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POPULER MUZIiK UZERINE ETKISi:

2010 YILI SONRASI DONEMDE TURKIYE ORNEKLERI
INCELEMESI

Y. GUNEY CELIK

Bu calismada, internet ve sosyal medyamin miizik sektorii ile iliskisi
nezdinde Youtube sosyal paylasim agimin popiiler miizik iizerine etkileri, 2010
yili sonrasindan giiniimiize kadar olan donemde Tiirkiye’deki miizik ve miizisyen

orneklerinin incelenmesiyle ortaya ¢ikarilmaya cahisilmistir.

Giiniimiizde tanik oldugumuz iletisimin dijital doniisiim siireci ve
teknolojik gelismelerin sagladig1 imkanlarla degisen diinya, sosyal yasami ve is
sektorlerini degisime zorlamaktadir. Bu etkiler bireysel ve toplumsal iletisim
becerilerini eskisine gore farkh bir sekilde organize etmektedir. Bu calismada, bu
yeni organizasyon yapisinda, miizik sektorii, miizisyenler ve tiiketici
konumundaki dinleyicilerin bu yeniliklere ayak uydururken yaptiklar
tercihleriyle gelisen yeni iletisim seklinin miizigi hangi kosullarda popiiler yaptig1

sorgulanmak istenmektedir.
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Arastirma, teknolojik gelismeler sebebiyle doniisen ve yenilenen iletisim
alanmin getirdigi degisikliklerle birlikte bireylerin ve toplumun sosyal medya
kullanimi ve popiiler miizik tercihleri ile birlikte miizigin popiilerlesme siirecini

ve sebeplerini bulmaya ¢cahismaktadir.

Calismada, iletisimin dijital doniisiimii esnasinda, yeni donemde miizik
sektoriiniin ve Youtube oOzelinde sosyal medyamn iliskisinden dogan yeni

popiilerlesme siireclerinin neden-sonucg iliskisi tespit edilmektedir.

Sosyal medyanin bireyler tarafindan yogun kullanimi sonucu Youtube
sosyal paylasim ag1 iizerinden miizikler ve miizisyenler biiyiik Kitlelere
ulasabilmekte ve bu siirecte miizik sektoriiniin diger Kkitle iletisim araclarina eski

donemlerde oldugu gibi ihtiya¢ duymadi@: tespit edilmektedir.

Ayrica kiiltiir endiistrisi yaklasimi ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
ile yorumlanan bu siireclerin, toplum nezdinde nasil karsilandigina dair daha
saghkl yorumlar yapabilmek adina bir alan arastirmasi yapilarak daha gercekgi

sonuclar bulunmustur.

Anahtar Sézciikler: Tletisim, Halkla iliskiler, Dijital Medya, Kitle Iletisimi,
Miizik
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ABSTRACT

THE EFFECT OF YOUTUBE, SOCIAL MEDIA TOOL, ON THE
POPULAR MUSIC:

EXAMINATION OF SAMPLES IN THE REPUBLIC OF TURKEY
SINCE 2010 UNTIL TODAY.

Y. GUNEY CELIK

In this study, it is aimed to examine the interaction of web and social media
with music industry, more specifically, the effect of YouTube as a social network
on the popular music. The investigation is of studying the musicians and their

works from 2010 till today.

The transformation of communication through digital development is
forcing social life and business industries to modify. The modification differs in
individual and commune levels. In the following text it is mentioned about how
the music becomes popular while the industries, musicians and individuals

(consumers) adopting themselves to the contemporary variations.

It is aimed to investigate the process of being popular and the reasons of it
with the help of popular music preferences and usage of the social media after the

transforming technology and communication.
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During the digital transformation of the communication, the reasons of
popularization of contemporary music and the social media of Youtube has been

studied.

It is observed that as a result of the massive usage of social media by
individuals, the music and musicians are able to reach enormous crowds via
YouTube. This phenomenon explains that the conventional communication tools

of musicians and their followers has been losing their popularity.

Moreover, a survey has been included in the study in order to strengthen
the ideas proposed. The survey reveals how the society welcomes the

transformation process.

Keywords: Communication, Public Relations, Digital Media, Mass

Communication, Music
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1. GIRiS

Cagimizda miizik sektdrii ve iletisim disiplini birbirinden ayrilmaz bir ikili
olarak goziikmektedir. Ozellikle popiiler miizik, varligini kitle iletisim araglarina
bor¢lu olan bir miizik tarzi olarak, bugiin teknolojik gelismelerle dijitallesen kitle
iletisimi araglarinin katkisi ile varligina devam etmektedir. Son yillarda yeni
nesillerin geleneksel medya yerine sosyal medyay1 ve dijital platformlari kullaniyor
olmasi, toplumun biiyiik bir cogunlugunun da giindelik hayatinda bir rutin olarak
sosyal ag sitelerini kullantyor olmasi, hayatin her asamasinda bir¢ok degisimi de

beraberinde getirmektedir.

Bu siirecte, en giincel olarak tanimlanabilecek olan kitle iletisim araci sosyal
medyadir. Sosyal medyanin miizik sektorii ile kesistigi noktada gliniimiizde Youtube
oldukca dikkat cekmektedir. Bu ¢aligmada, Youtube sosyal paylasim aginin
Tiirkiye’deki Tiirkge sozlii popiiler miizik tizerine etkisi, 2010 y1li sonrasinda Youtube
sosyal paylagim agini kullanarak popiilerlesmeyi basarmig sanat¢i ve grup 6rneklerinin
incelenmesi ile aragtirilmaya ¢alisilmaktadir. Ayrica konuyla ilgili bir alan arastirmasi

ile caligma derinlestirilmek istenmektedir.

Birinci boliimde, iletisim, kitle iletisimi ve kuramlari, kitle toplumu,
enformasyon toplumu, ag toplumu, kitle iletisimde dijital doniisiim, internet ve sosyal
medyanin geligim siireci gibi konular islenecektir. Ayrica kitle iletisim kuramlarindan
elestirel kuramlara 6rnek olan kiiltiir endiistrisi kurami ve ana akim kuramlardan olan
kullanimlar ve doyumlar kurami olmak {izere iki yaklasimla etkilesimli bir ¢alisma

yapilacaktir.

Ikinci boliimde miizik kavrami iizerinde durulup Osmanli Devleti’nin
batililasma donemlerinden giiniimiize kadarki siiregte Tiirkiye’deki popiiler miizigin
gelisimi ve giincel durumu islenecektir. Daha sonra miizigin iletisim disipliniyle
iliskisi ve popiiler miizik konular1 da ¢alismanin konusuna derinlik katmasi amaciyla
islenecektir. Boylece gilinlimiizde sosyal medyanin ve daha 6zel anlamda Youtube

sosyal paylasim aginin miizik ile iligkisinin etkileri islenecektir. Bu islenen konulara



ornek olmasi bakimindan 2010 yili sonrasi donem ile glinlimiiz arasindaki siirecte
sosyal medya ve Youtube ile kendini ve miizigini kitlelere ulastirmis 10 sanat¢i 6rnegi

incelenecektir.

Uciincii béliimde tiim bu bahsi gecen konularim besledigi bir alanda “Miizik ve
Sosyal Medya” adli anket ile alan arastirmasi yapilacaktir. Anket sonuglari
degerlendirilerek bahsi gegen popiiler miizik ve Youtube basta olmak iizere sosyal
medya iligkileri hem kitleler icin hem de sanatgilar igin tartisilacak ve

degerlendirilecektir.

Son boliimde ise tiim bu konularin ve incelemelerin sonucundaki tespitler ilk
boliimde bahsi gegen bir elestirel bir de ana akim yaklasimlarla birlikte yorumlanacak

ve bu yaklagimlarin islevleri, islenen konu 6zelindeki tespitlerle yorumlanacaktir.



2. KITLE iLETIiSiMi VE SOSYAL AGLARIN ETKIiLESiMi

2.1. Kitle letisimi

Iletisim, insanlik tarihinin ilk donemlerinden bu yana toplu halde yasayan
insanligin yagamak icin ve liretim etkinliklerini devam ettirebilmek i¢in kullandiklar
bir aractir (Yaylagiil 14). Buna gore, iletisim insanligin toplumlagsma olgusuyla birlikte

ortaya ¢ikmis ve bir¢ok farkli disiplinde tanimi1 olan bir kavramdir.

Iletisim, Latince’den gelen bir sdzciik olan communication kelimesinin
karsilig1r olup, ortamlarindaki nesneler, sorunlar, olgular etkisiyle benzer yasam
deneyimleri yasayan ve benzer duygular tasiyan insanlardan olusan toplum
bireylerinin tutumlarinin, yargilarinin, diisiincelerinin ve duygularinin ifadelerine
denir (Oskay 23). Boylece sosyal bir varlik olan insanin bulundugu ortam ve
ortamindaki 6znelerle siirekli bir is birligi i¢inde oldugu sdylenebilir. Bu is birligi, ait
oldugu grup i¢inde insanin duygu ve diisiincelerini paylasabildigi ve ihtiyaglarini

giderebildigi bir alan yaratmaktadir.

Gruplar halinde yasayan insanligin en dogal halinden itibaren kendini var etme
ve hayatta kalma ihtiyacindan kaynaklanan drgiitlenme ve iiretme davranislari iletisim
kavraminin dogmasina sebep olmustur. Diisiinme, tasarlama ve kendini ifade etme
davraniglart da iletisim becerilerinin gelismesine etken olmustur (Yaylagiil 14).
Dogada diisiinme yetenegi en gelismis canli tiirli olan insanin iletisim becerileri var

olmadan birgok 6zelligini kullanamayacagi acik bir sekilde goziikmektedir.

[letisim, insanin tamamen dogal bir i¢giidiisii ve ihtiyac1 olarak ortaya cikarip
kullandig1 bir ara¢ haline gelmistir. Bu iletisim araci, insanlifin diinyasindaki
degisimlerle paralel bir sekilde evrimini siirdiirmektedir. Her gecen giin karsimiza
cikan yeniliklerden de anlasildig iizere, insanlik tarihi boyunca siiregelen toplumsal
olaylar ve teknolojik geligsmeler iletisim kavraminin her donemde degismesine ve

geligsmesine vesile olmugtur.



Iletisim, bir insan faaliyeti olarak esitlikte diyalog, egemenlikte baski ve
miicadele anlamlar tagiyan, bir anlamin iletimi, bir tiir aligveris sekli, iliski kurma ve
bu iliskideki hareketliliklerin genel adidir (Erdogan 20). Goriilityor ki, iletisim
kurmanin birden fazla sekli mevcuttur ve bu 6znelerin 6zelliklerine gore degiskenlik

gosterebilir.

Insan, bilgiyi yaymak, egitmek, eglendirmek ve diger baska faaliyetleri icin
karsisindakini etkilemek zorundadir. Boylece iletisimin sadece bir ileti aligverisi
olmadig1, ayn1 zamanda insanin toplumsallagma siirecini tamamlayan etkenlerden biri
oldugu goriilmektedir (Tutar 26). Bunun sonucunda, sosyal bir hayat kazanan insan

omrii boyunca diger 6znelerle etkilesim halinde yasamay tercih eder.

[letisim, insanlarin seslerini, mimiklerini ve beden dillerini kullandiklar1 en
basit mesaj iletme ve mesaj alma eylemlerinden, giiniimiizde hayatimizin biiytik bir
parcast haline gelen internet yardimiyla kullandigimiz dijital iletisime kadar uzanan
bir siire¢ i¢inde evrimsel gelisimini devamli siirdiirmektedir. Iletisim araclarindan dil,
s0z, anlam ve anlamin olusturdugu mesajin aktarilmasini saglayan bir¢ok teknolojik
0ge, insanlarin iligkilerini pekistirir (Yaylagiil 15). Dil, glinliik hayatimizda bu siirecin
hazirladig1 ve ayni1 zamanda bu gelisim siirecini hizlandiran en 6nemli etkenlerden
biridir.

[letisim, kabaca ii¢ 63eye sahiptir. Bu ii¢ 6ge, iletiyi génderen, iletiyi alan ve
bu ikisi arasindaki bir iletisim kodlamas1 olarak siniflandirilabilir. Iletiyi gdonderene

kaynak, alictya hedef kitle, génderilen bildirime ise ileti denilir (Oskay 23-24).

Ote yandan, daha detayli incelemek gerekirse iletisimin temel olarak alt1 5geye
sahip oldugu sdylenebilir. Bunlar kaynak, mesaj, kanal, alici, geri bildirim ve ortam
olarak adlandirilabilir. Kaynak iletisimin geldigi kisidir. Kaynaktan gelen uyariya
mesaj denir. Bu mesaj, belli bir kanal ile iletisime gecen kisiye ulastirilir. Mesajin
ulagtig kisi ise alicidir. Alicinin, etkin bir iletisimde kaynaga iletisim hakkinda tepki
vermesine ise geri bildirim denir. Tiim bu elemanlarin iletisim aninda bulundugu yer
yani ortam da iletisimin son dgesidir (Imik 58). Buna gore iletisim, ileti gonderen bir
kaynagin, gonderilen bir mesajin, mesaj1 alan bir alicinin, mesajin kaynaginin, alicinin
geri bildiriminin ve bu diizenin kuruldugu ortamin sayesinde var olur. Giindelik

hayatimizdan tecriibe edindigimiz gibi gonderici ve alic1 kisilerinin etkilesimi



sirasinda kullandiklar1 mesaj, sozlii bigimde, yazili bicimde ya da gorsel bigimde,

herhangi bir yontemle olusturulabilir.

Ote yandan Palo Alto Okulu arastirmacilarina gére iletisimin 6zii iliski ve
etkilesim siireclerindedir. Yani iletisimdeki 6geler, 6geler arasindaki iliskilerden daha
az Onemli sayilir (Mattelart 55). Bu durumda ogeler arasindaki iligkiler ya da
hiyerarsik farklar, etkilesimin niteligini tamamiyla degistirebilme giiciinii

barindirmaktadir.

Gilinlimiizde iletisim, ayn1 zamanda uzmanlik alan1 gerektiren bir profesyonel
meslek alanidir. Bu konuyla ilgili ilk akademik ¢aligmalarin yapilmaya baslamasi ile
bu konuda uzman kisiler yetismis ve iletisim, sosyal bilimlerin 6énemli bir pargasi
haline gelmistir. Sosyal bilimlerin bir¢ogu ile i¢ ice ilerleyerek var olmus bir bilim
dalidir. Sosyoloji, ekonomi, felsefe, tarih, cografya, antropoloji ve bunlara benzeyen
diger bilim dallariyla birlikte hareket eder ve genis bir alani ifade ettigi icin kendi
icinde de bir¢ok alana ayrilir. Bu sebeple, iletisim iizerine bir¢cok arastirma yapilmig

ve glinlimiizde bu konuya dair bir¢ok teori gelistirilmistir.

Sanayi devrimiyle birlikte, kapitalizmin diinyanin biiyiik kisminda ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel bir sistem olarak kabul gérmesiyle iletisim bir sektor haline de
doniismiistiir. Ornegin, Ingiltere’de 1890’lardan sonra basimin gelir kaynaklar:
degismistir ve bu basinin ticarilesmesine sebep olmustur (Yaylagiil 18). Ideolojik bir
gii¢ olarak da kullanilan iletisim, insan yiginlarinin her tiirlii yonetiminde etkin bir rol
oynadigi igin siyasi erklerin toplumu diizenlemek i¢in kullandiklar1 bir ara¢ olarak
kullanilabilir. Bu durum, diinya toplumlarmin sosyal ve siyasal tiim dengelerini

etkileyebilecek kadar 6nemli sonuglar dogurabilir.

19. yiizy1lin sonundan Ikinci Diinya Savasi’na kadar gegen siirecte toplumda
kitle hareketlerinin gdziikmesi, Italya’da ve Almanya’da fasizmin iktidar olmas,
SSCB’nin kurulmasi, kitlelerin yonlendirilmesinde propagandanin ne kadar gii¢lii bir
6ge oldugunu kanitlar vaziyettedir (Yaylagiil 54). Siyasal iletisimin tiim diinyay1 ne
derecede etkilediginden yola ¢ikilarak sdylenebilir ki bu donemler, iletisimin bir
propaganda araci olarak kullanilmasinin sonuglarinin ciddiyeti bakimindan bir ders

mahiyetindedir.

Toplumu bir organizma olarak tanimlarsak, “is bolimi”, iletisimde ilk

kurumsal adimi olusturur (Mattelart 11). Bugiin, insanlar arasindaki iliskilerden dogan



ve yasam tarzlarma dayanan hayatin her alanindaki is boliimii, beraberinde birey ve
toplum olmay1 getirmistir. Once birey daha sonra da toplum, sosyolojik ve tarihsel
siireglerin neden-sonug ilisgkisi icerisinde gelisimini siirdiirerek c¢esitli sekiller alarak
etkilesime gecmistir. Bu slireglere etki eden toplumsal yasama en etkisi dokunan
teknolojik gelismeler Klaus Bruhn Jensen’e goére kronolojik olarak Tablo 1°de

gosterilmistir.



Tablo 1 - Iletisim Teknolojilerinin Kronolojik Gelisimi

Kaynak: (Yaylagiil 18)

Tarih Gelisme Tarih | Gelisme

M.0O. 25000 | Magara resimlerinin yapilmasi 1936 | Siirekli Televizyon Yayinlari

M.0. 3100 | Hiyeroglif Yaz 1945 | Programlanabilir Elektronik Bilgisayar
M.O. 1600 | ilk Bilinen Alfabe 1947 | Transistor

M.O. 1200 | Cinlilerin Resim Yaziy1 Bulmasi | 1948 | Gramofon

M.O. 730 Fonetik Alfabe 1956 | Videoteyp

1041 Hareketli Tipte (Ahsap) Baski 1957 | Uydu (Sputnik)

1241 Metal Tip Bask1 1962 | Uydu Araciligryla Televizyon Yayini
1456 Gutenberg’in El Basim Matbaas1 | 1963 | Kompakt Kaset Audioteyp

1609 Diizenli Basilan Gazete 1969 | ARPANET

1814 Diiz Yatakl: Silindir Baski 1971 | Mikro Islemci

1839 Fotograf 1976 | VHS Video Kaset Kaydi

1844 Telgraf 1976 | Teletext

1846 Cift Silindirli Rotatif Bask1 1978 | Telefax (Uluslararasu Standartlarda)
1867 Daktilo 1979 | Walkman

1876 Telefon 1980 | CNN (Cable News Network)

1888 Halka Satilan Fonograf 1981 | MTV (Miizik Televizyonu)

1895 Halka Film Gdsterimi 1981 | IBM Kisisel Bilgisayar

1895 Ik Radyo Yayin 1982 | Audio Compact Disk

1911 ik Televizyon Yayin 1984 | Apple Macintosh Bilgisayar

1920 Siirekli Radyo Yayimi 1991 | World Wide Web (Internet)

Tablo 1°de bulunmayan ama internetin ortaya ¢iktig1 1991 tarihinden itibaren

kazanilan diger yeniliklerden yeni medya teknolojileri ve giiniimiizde hayatin



iletisimsel akisini ¢ok biiylik oranda saglayan sosyal medyanin da bu siirecin devami
oldugunu sdyleyerek bu tablo genisletilebilir. Ayrica giiniimiizde yeni bir teknoloji
sayilabilecek ve {iistiinde ¢aligmalarin devam ettigi yapay zeka teknolojilerinin de
iletisimsel Ozelliklerinden dolayr ilerleyen yillarda bu tabloya eklenebilecegi
sOylenebilir. Bugiin Apple markasinin bir {iriinii olan “Iphone” adli mobil telefonlarin
“Siri” adli uygulamasinin kullanicistyla gectigi iletisim, bu duruma baslangic

seviyesinde bir drnek olarak gosterilebilir.

Ote yandan, Facebook’un kullanicilarinin site icerisinde yaptig1 begenileri
kullanarak olusturmakta oldugu algoritmalar birer yapay zeka olarak, kullanicilarla
iletisime gegebilecek ya da onlar1 en yakin akrabalarindan ve arkadaslarindan daha iyi
tantyacak hale gelebilecek ¢aligmalar yapmaktadir. Facebook, Google ve benzeri
ortamlar lizerinde calisan ve her seyi bilen algoritmalar, teknolojilerinin daha ileri
diizeye gelmesiyle iletisim yetenekleri kuvvetli yapay zekd Orneklerini ortaya

cikarabilirler (Harari 353-355).

Klaus Bruhn Jensen’in hazirladigi1 Tablo 1°deki gelismelere gore her donemde
baska bir teknolojik gelisme ortaya c¢ikmustir. Bu donemlerin teknoloji kaynakl
sosyolojik sekil degistirmelerinin tarihsel olarak en yogun goziiktiigii ve glinlimiizde
hala etkisini gosterdigi ilk donem 19. yiizyil sonunda ve 20. yiizy1l bagindaki donem
sayilabilir. Yani bu donem, yukaridaki bilgilerin 1s18inda teknolojik gelismelerin ve
toplumsal doniisiimlerin etkisiyle ortaya g¢ikan kitle iletisiminin temelini olusturan

stirectir.

Kapitalizmin gelismesiyle, 19. yiizyilda kitle {iretiminin egemen hal almasi
sonucu sehirlerde kitle denilen kalabaliklar olugsmustur. Bu kitleleri birbirine
baglamada ve biitiinlestirmede iletisimin 6nemi ortaya ¢ikmistir. Bunun sonucunda
iletisim, kapitalist is bolimii ve {retim Orgiitlenmesi siireglerinde toplum
ekonomisinin diizenlenmesini saglamistir (Yaylagiil 20). Boylece, kitle iletisimi, 19.
yiizyil sonunda gazete, radyo, televizyon ve diger iletisim araclarinin getirdigi diger
teknolojik kolayliklarla toplumlarin kendini i¢inde buldugu yeni bir sistem

olusturmustur denilebilir.

Gilinlimiizde yasadiklar1 bolgeler arasinda kilometrelerce mesafe bulunan
insanlarin diinyada olup bitenden birlikte haberdar olmasi, siyaseti, toplumlar1 ya da

kiiltiir ve sanat1 gbzlemlemesi ve bu iletisim araglariin yayimini yoneten kisilerce



istemli ya da istemsiz bir sekilde yonetilmesi ve tiim bunlardan etkilenmesi, bugiin

hala etkisini hissettigimiz sekilde diinyaya yeni bir toplum diizeni getirmistir.

2.1.1. Kitle Iletisiminin Tarihsel Gelisimi

Kitle iletisimi, olusturulan cesitli mesajlarin biiyiik ve daginik bir kitleye bir
amag icin gelistirilmis araclar kullanilarak iletilmesidir (Tutar 297). Bu noktada,
iletisim araglarini kullananlar ile mesaji iletenler arasinda esit olmayan bir durum

oldugu soylenebilir.

Kitle iletisimi araclariyla gergeklestirilen iletisim, kapitalizmin tekelci
asamaya geldigi 19. yiizyilin sonlarindan bu yana ortaya ¢ikmis ve giiniimiizde hala
biiyliyerek toplumsal iiretim ve yeniden iiretimin ayrilmaz bir parcast olmustur
(Yaylagitil 15). Goriiliiyor ki, kitle iletisiminin toplum ve devlet diizenlerini siyasal,

ekonomik ve sosyal acilardan bastan asag1 degistirebilecek bir giicii mevcuttur.

Kitle iletisiminin iletisi tek degildir ve iirettigi mesajlar basit mesajlar degil
orgiitlii faaliyetlerle ortaya c¢ikan iirlinlerdir (Erdogan 248). Buna gore, Kkitle
iletisiminin kisilerin iletisiminden ¢ok daha karmasik bir yapiya sahip oldugu

sOylenebilir.

Gilintimiizde kitle iletigimi, ticari ve kamu kurumu seklindeki orgiitlenmeleriyle
insanlarin isten arta kalan zamanlarinda vakit gecirmeleri i¢in haber ve eglence konulu
yaymnlar yapan bir program haline gelmistir ve bu kitle iletisim araglarinin
hazirladiklart igeriklerin hazirlanmasi biiyiik sermaye yatirimlarina ve is boliimlerine
dayanir (Yaylagiil 16). Buradan anliyoruz ki adina iletisim diyebilecegimiz devasa bir
endiistri dogurmustur. Insanlar, her giin takip edip etkilendikleri yayinlardan dolay1 bu
endiistrinin getirdigi ekonomi ve sermaye ile birlikte degisen bir yasam tarzi i¢inde
orgiitselliginin evrimini devam ettirmistir ve siyasal ve ekonomik olarak karar verici
olan erklerin denetiminde yasamaya baslamistir. Boylece insanlhigin ilk iletisim
sekilleriyle, kitlesel iletisim sekilleri arasinda biiyiik farkliliklar olustugu
gozlemlenebilir. Eskiden insanlar ve gruplar arasinda gelistirilen kiiltiirel, ekonomik
ve siyasal iletisim artik yonetici konumundaki bir kesim insan ile kitleler arasindaki

iletisim seklinde var olmaya devam etmistir denilebilir. Teknoloji ile boyutlar1 degisen



bu iletisim seklinin dncesinde ve sonrasinda bir¢ok iletigim yontemi ve iletisim araci

kesfedilmistir.

Teknolojinin {irettigi her yenilikte, giindelik yagsamimiz dahi sosyolojik olarak
degisime ugramaktadir. Bu durumda teknolojinin gelisimiyle her yeni donemde daha
farkl1 bir iletisim yontemiyle toplumlar daha farkli etkilesim haline gegmistir denebilir.
Tablo 1°de gosterilen Klaus Bruhn Jensen’in olusturdugu kronolojik siralama listesi,
19. ylizyilin sonundaki teknolojik gelismelerin kitle iletisiminin olugmasinin

kacinilmaz oldugunun bir belgesi niteligindedir.

Yiginlarin sehirlere gelmesiyle 19. ylizyilin son 20 yilinda kitle toplumu ve
kitlesel iletisim araglar1 sorunsali olusmustur. Kitle, tim toplum i¢in ger¢ek ya da gizli
giic¢ bir tehlike seklinde ortaya ¢ikinca, bu tehlikelerin ve niifus akisinin denetimi i¢in
bir diizen kurulmasi haklilasmistir (Mattelart 17). Gortliyor ki 19. yilizyilin sonunda
ve onu takip eden 20. yiizyilin basindaki gelismeler, farkli kitleleri ortak noktada
bulusturup birlestirmeye baglamistir ve ayn1 zamanda endiistrilesmenin getirdigi
kapitalizm sehir merkezlerindeki is olanaklarini arttirdigi i¢in diinya genelinde
kirsaldan kente go¢ orani yilikselmistir. Bunlarin sonucunda sehirlerde insan yiginlari
olusmustur ve bu insanlar basta ekonomik olmak {izere siyasi ve kiiltiirel etmenlerin
etkisiyle siyasi erk ve sermayeye sahip azinliklar tarafindan yonetilmeye baslanmistir.
Tiim bu gelismeler bir biitiin olarak kitle iletisiminin ortaya ¢ikisina sebep olmustur

denebilir.

2.1.2. Kitle Iletisiminde Kuramlar

Biitiin kuramlar bir ideolojik temel tizerinde sekillenmistir (Tekinalp 23).
[letisim kuraminda da ideolojik etmenlerin yaklasimi olusturma siirecinde biiyiik bir

rol oynadig1 sOylenebilir.

[letisim ve kitle iletisimi iizerine ilk kez 20. yiizy1l baslarinda ABD’de baslayan
akademik ¢aligmalar, baz1 temel diisiince modelleri ortaya ¢ikarmigtir. Bu ¢aligmalar
daha ¢ok disiplinler arasi ¢aligmalardir (Yaylagiil 24). Kisacasi, birgok sosyal bilimler
disiplinin etkilesimiyle ortaya c¢ikan diisiince modelleri tek bir sosyal bilimle

aciklanacak kadar detaysiz fikirler ortaya koymamaktadir.
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Bir¢ok disiplinle birlikte hareket etmek zengin bir karsilastirma yapabilme
bakimindan iletisim arastirmalar1 ve dolayisiyla yaklagimlari kendi i¢ine kapanik ve
verimsiz olmaktan kurtarmaktadir (Tekinalp 25). Bdylece zit yaklasimlarla
karsilastirilabilen durumlar ve olgular i¢in daha giiclii bir neden-sonug iliskileri ortaya

cikabilmektedir.

Iletisim biliminde, genelleyerek bakildiginda tutumlari elestiren ya da bu
tutumlarin gelisimini ve diizenini savunan iki farkli diisiince modeli olusmustur.
Bunlarin bir kismi “ana akim yaklasimlar’dir, diger kismu ise “elestirel yaklagimlar’dir
(Yaylagiil 29). Bu ¢alismada, elestirel yaklagimlardan kiiltiir endiistrisi kurami ve ana
akim yaklasimlardan kullanimlar ve doyumlar kurami gibi iki kuramla etkilesime

gegcilecektir.

2.1.2.1.  Elestirel Kuram ve Frankfurt Okulu

Elestirel kuram, Frankfurt Okulu kuramlarini, yapisalct medya ¢alismalarini,
klasik Marksizm ekonomi-politik yaklagimini ve elestirel kiiltlir caligsmalarini i¢inde
bulunduran genis bir arastirma alaninda filizlenir (Tekinlp 32). Bu yaklasim, iletisim
alaninda kapitalizm ve sonuglari ile sorunlu hale geldigini diislindiigii bir sistemi

elestirmeye cabalar.

Kitle iletisimi caligmalar1 igindeki elestirel yaklagimlar, iletisimin
endiistrilesmesi, uluslararasi yonii, ortaya ¢ikan yeni iletisim teknolojilerin topluma
etkisi, iletisimin siyasal ekonomisi, kiiltlirel incelemeler, iletisim sosyolojisi gibi
bircok alanda ¢aligma {iiretmektedir. Bu caligmalarin ortak o6zelligi toplumsal
iliskilerde ve iktidar iligkilerinde iletisimin roliinii sorgulamaktir. Bu yaklasimlar
biiylik 6l¢iide Marksizm’den etkilenmistir fakat Marksizm’le ayristig1 noktalar da
vardir (Yaylagiil 91). Bu sebepten dolay1 Frankfurt Okulu diistiniirleri cogunlukla neo-

marksist olarak tanimlanir.

Toplumsal iligkilerde ve iktidar iligkisinde iletisim siire¢lerini degerlendiren ve
elestiren bu yaklagimlar, doniismekte olan kiiltiiriin aldig1 yeni hali ve iktidarlarin
toplumcu olmayan yaklagimlarini dile getirmektedir. Bdylelikle toplumlarin igine

girdigi kaosun nedenlerini ve sonuglarini ortaya koymaktadir.
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Elestirel kuram, katki aldig1 diisliniirlere atiflarda bulunarak birbirinden farkli
felsefeleri elestirel bir sekilde yorumlayarak ortaya ¢ikan fikirleri birlestirir. Ortaya bir
sentez ¢ikar ve bu sentez diger diisiincelerden kopmay1 saglamak yerine o diisiincelerin
elestirisini tagityan yeni alternatifleri dogurur (Kulak 66). Aslinda adindan da
anlasildig1 gibi elestirel kuram tamamen kars1 oldugu ya da kismen katildigi tiim
diisiinceleri degerlendirerek elestirel bir bakis agis1 ortaya koyar. Bu elestirel bakis
acilart ile birlikte onceki diigiincelerin gelisimiyle olusan sentezler, nihayetinde yeni

birer fikir olarak ortaya cikar.

Frankfurt Okulu (Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirmalar Enstitiisii) birgok
disiplinden beslenen ama genel anlamda Marksizm’den etkilenen ve kapitalizm karsiti
bir kurum olup ekonomi politik iizerine ¢aligmalar yapmay1 amaglayan bir yer olarak

1923°te Weimer Cumhuriyeti’nde kurulmustur (Yaylagiil 19-20).

Weimar Cumhuriyeti doneminde bazi aydinlarin kurdugu bu Frankfurt
Universitesi i¢indeki Toplumsal Arastirma Enstitiisii, Marksist yonelimli ilk Alman
arastirma kurumu olarak tarihe gecer (Mattelart 59). Marksizmin etkileriyle birlikte
ekonomik bir sistem olan kapitalizm elestirisinin oldukc¢a sik kullanildig1 goriilebilir.
Boylece ekonomi-politik tartigmalarinin ve ¢aligmalarinin bu okulda énemli bir yer

tuttugu goziikkmektedir.

Frankfurt Okulu’nun temsil ettigi tartismalar, kitle iletisiminde elestirel
yaklagimlar olarak ele alinabilir (Stevenson 19). Bu okul, elestirel kuramlarin en etkili
isimlerini biinyesinde bulundurmustur. Bu kisilerden Theodor W. Adorno’nun
yaklasimi bu calismada 6nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle kiiltiir endiistrisi
yaklagimi ile Adorno’nun ekonomi-politik yaklasimi ve elestirel kiiltiir ¢alismalari
giintimiizde hala gecerliligini koruyan ozelligiyle gelisen ve gelismekte olan sanayi

toplumlar1 i¢in kiiresel sayilabilecek diisiinceler olarak goziikmektedir.
Elestirel yaklagim hakkindaki fikirlerini ortaya koyan Levent Yaylagiil’e gore:

“Ozellikle kiiltiiriin endiistrilesmesi ile birlikte popiiler kiiltiir/kitle
kiiltiirii insan bilincinin par¢alanmasini, tek tiplesmesini ve tiiketim
kiiltiiriiniin - egemen olmasim  saglamistir... Kitleler kapitalizm ve
kapitalistlerin kontrol ettigi kiiltiir endiistrileri tarafindan kolayca
aptallastirilabilir ... Kapitalist toplumlarda gercekler burjuvazi tarafindan

tiretilir ve kiiltiir endiistrisinde islenir.” (95).
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Gorlilmektedir ki kiiltiirlin para eden bir meta haline doniismesi
toplumlar1 bastan sona etkisi altina almaktadir. Bu metadan faydalanmak isteyen
siyasi erkler ya da biiyiik sirket sahipleri tiiketim kiiltiiriinii diledikleri kazanci
saglayabileceklerine yarayan bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Bu siire¢ sebebiyle
toplumun kiiltiiriinde bir dezenformasyon olusurken bir yandan da ekonomik ya
da politik olarak ayricalikli olan burjuva smifi, toplumu istedigi sekilde
yoneterek caliganlar i¢in konforsuz bir emek ve kazang sistemi yaratarak kendi
karliliklarini arttirmaya calisir. Bu kar elde etme siirecinde kitle iletisim araglari
ile kiiltlirii de endiistrilestirerek onu, tizerinden rant elde edilebilen bir kavram

haline getirirler.

Frankfurt Okulu, kapitalizmin bilimi pozitivizmden sanata kadar birgok
disipline elestirel bir bakis acisiyla ele almistir. Bu yoniiyle elestirel
yaklagimlarin sosyal bilimlerin bir¢ogundan faydalanarak olusturuldugu ve

gelistirildigi soylenebilir.

2.1.2.1.1. Kiiltir Endustrisi Kurami ve Kitle Kiltiri

20. ylizyildaki toplumsal ve tarihsel gelismeler, teknigin ve teknolojinin
gelismesini saglayarak, fabrika iiretim silireglerinde goriilen ve iiretim bandi
bulunduran bir sistemin makinalarina insanlarin uyum saglamak zorunda kaldiklari
Fordist iiretim teknikleri gibi seri liretim siire¢lerinin gelistirilmesine sebep olmus ve
bdylece ortaya ¢ikan gelisim ve degisim siirecleri daha da hizlanmistir. Ikinci Diinya
Savas1 sonrasi bireyler, modernlesen toplumlar i¢indeki sikintilarla, tiretimin getirdigi
yeni tiikketim kiiltiiriine i1gi duymaya baglamistir. Bunlarin paralelinde gelistirilen kitle
iletisim araglar1 ile {iretilen mallar kitlelere duyurulmaya baglanmistir. Bu
gelismelerden kiiltiir de etkilenmistir ve basta Amerika Birlesik Devletleri toplumu
olmak {tizere toplumlarin kiiltlirii yavas yavas ekonomik birer sektore doniismeye
baglamistir. Diger iriinler gibi kiiltiir de seri iiretim seklinde cogaltilip iletisim
araglartyla biiyiik kitlelere sunulmustur. Tiim doniisiimler sonucu ortaya ¢ikan yeni

kiltiirii, Adorno, kiiltiir endiistrisi olarak anmaktadir (Kulak 41-45).

Bu 20. yiizyildaki toplumsal ve tarihsel gelismeler sonrasinda insanlarin uyum

saglamak zorunda kaldiklar1 yeni tiretim teknikleri onlarin yasamlarini daha da
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konforsuz hale getirmeye baslamistir. Is ve ev arasinda gidip gelen milyonlarca isci
modern donemin resmi olmayan kdleleri gibi caligtirllirken ayrica bu isten
kazandiklarmi da topluma dayatilan tiiketim kiiltlirii aliskanliklariyla yine burjuva
sinifina dolayli olarak aktarmus olur. Ozellikle kiiltiiriin medyada samimiyetini ve etik
degerlerini kaybederek bir ekonomik arac¢ haline gelmesi insanlar tarafindan ilging
karsilanmistir ve bu ilgi c¢ekici bir hale donlismiistiir. Modernlesen toplum i¢indeki
problemleri unutmalarina yardimci olan bu kiiltiirle ilgili medya igerikleri toplumu
rahatlatirken bir yandan da bulunduklar1 sistemi elestirmeye firsat bulamamalarini

saglayan bir hipnoz gorevi gérmeye baslamistir.

Kiiltiir endiistrisi ifadesi ilk olarak Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer
adli bilim adamlar tarafindan ortaya atilmistir (Mattelart 61). Boylece ilk caligmalar
yapan Frankfurt Okulu iiyeleri Adorno ve Horkheimer, bu yaklasimi tartigarak

gelistirmeye baslamistir.

Adorno, kitle kiiltiirii elestirisinde ilk akla gelen isim olmasina ragmen Walter
Benjamin, Guy Debord, Jean Baudrillard gibi isimler de kitle kiiltiirii elestirisi
konusunda Adorno’ya yakin fikirlere sahip olmakla birlikte baz1 noktalarda farkl
hareket de etmektedirler. Benjamin, teknik araglarin elestirel bir sekilde kullanilmasi
ile metalagsmaya karsi bir alternatif olusturulabilecegini diisiiniir. Debord, toplumsal
iliskiler ve basit bir gosteri arasindaki farkin sadece sahneler arasindaki biiyiikliik
olduguna isaret eder. Baudrillard ise, metalasan kiiltiir sebebiyle ger¢ek kavraminin
artik bir kurgu haline geldigini savunur. Tiim bu diistiniirler kitle kiiltiirii elestirisine
onemli katkilar yapmalarma ragmen Adorno’nun kiiltliir endiistrisi kavrami, kitle
kiiltiirinii daha genis bir yelpazede acgiklar (Kulak 46). Bu sebeple bu c¢alismada,

Adorno 6zelinde kiiltiir endiistrisi yaklagimi {izerinde daha ¢ok durulacaktir.

Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer, biiylik ¢cogunlugunu 1940’lar
boyunca Kaliforniya’da tamamladiklar1 kiiltiir endiistrisi teorisinde sirket
kapitalizminin kitle kiiltiiriine nasil egemen oldugunu kanitlamaya c¢abalarlar ve kiiltiir
endiistrisinin etkililiginin aldatict bir ideoloji aracilifiyla degil, kapitalizme kars1 bir
alternatifin olma olasiliginin kitlelerin aklindan ¢ikarilmasiyla korunmakta oldugunu
savunurlar (Steveson 95). Medya patronlari, ekonomik ve siyasi erkler diger
alternatifleri yok etmek icin kitle iletisim araclari ile toplumu etkileyerek insanlarin

toplumsal bilincini zayiflatmaya caligirlar. Kitle iletisim araglarinin bu yondeki

14



etkisinin ¢ok biiylik oldugunun farkinda olan bu seckin azinliklar, toplumu yeniden
dizayn edecegi ve elestirel tutum gosterenlerin dislanacagi bir ortam yaratmaya

calisirlar.

Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer kirkli yillarin ortasinda ortaya
attiklar1 bu kavramla, kiiltiir varliklarinin endistriyel bir sekilde iiretilerek
metalagmasinin, toptan iretilmesinin, film, radyo programi, dergiler gibi iletisim
araclarinin bir kentlesme projesi ya da araba iiretimi gibi ortaya konulmasinm
elestirirler (Mattelart 61). Kiiltiir, bir esya gibi tiretildiginde samimiyetini kaybederek
taklit olmaya baslar ve toplumun kiiltiirii olmaktan 6te ona sekil vermeye ¢alisanlarin
yon verdigi manipiile edilmis bir kiiltiir haline gelir. Filmlerde ya da sarkilarda
defalarca islenen konular, ilgi ¢ekme diizeyleri ile dogru orantili olarak bu siirece

katkida bulunur.

Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer, 1947 yilinda, teknolojik mantigin
egemenlik mantiginin ta kendisi oldugunu ve teknigin toplum iizerinde gliglendigi
alanin, ona ekonomik olarak egemen olanlarin alan1 oldugunu diisiinmektedirler
(Mattelart 62). Boylece iktidar ve burjuva elestirileri yapmaya baglarlar. Bu
diistinceleriyle Amerikan kokenli kiiltiir endiistrisinin ayakta tuttugu kapitalizmi ve
toplumun kiiltiiriiniin filmlerle ya da sarkilarla formiile edilmesini elestirirler.
Egemenlerin, toplumu manipiilasyonlarla diisiinemeyen ve sadece tiiketen kitlelere

doniistiirmesine kars1 bir durus sergilerler.

Giliniimiizde de bu siireclerin benzer sekilde isledigi sdylenebilir. 2. Diinya
Savagi sonrasinda ortaya ¢ikan kiiltiir endiistrisi kavrami, kiiltlire ait olan iirlinlerin
tipk1 bir fabrikada bir seri iiretim mekanizmasi i¢indeymisgesine birbirine benzeyen
ve niteliksizlestirilen yeni iirlinleri ortaya ¢ikardigi sdylenebilir. Kiiltiir endiistrisi
orijinalligini yitiren ve siparis iizerine yapilan kiiltiir ve sanat iirtinlerini ekonomik
sebeplerden ve kapitalist sistemden dolay1 birer meta olarak sunmaktadir. Bu iiretim
stirecinin sonunda {lireten ve tiiketen ile birlikte olusan yeni alanda kitle kiiltiirii

olusmustur.

Theodor W. Adorno, radyoda calan sarkilar {izerine yaptig1 calismada, miizigin
giinliik hayatta hayatin yalnizca bir dekor pargasiymiggasina degerinin indirgenmesini
elestirir ve olumlayici sanatin sahte bir mutluluk verdigini belirterek sistemle i¢ ice

girmis sanata olumsuz bakilmasi gerektigini diisliniir (Mattelart 61). Bu noktada
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sanatin toplumun disiinsel ilerlemesine katki saglamasi gerektigi soylenebilir.
Miizigin dekor olarak kullanilmasi ve olumlayici sanat ile kitlelerin etkilenmesi
toplumun bu sisteme kars1 elestirel bir bakis acist gelistirme diirtlistinii torpiiledigi
goriilmektedir. Ortaya c¢ikan sahte mutluluk, kitlelerin alternatif yollar arayisina
girmemesini saglayan ve onlar1 bulunduklari konuma razi gelmeye tesvik eden bir arag

olarak gorevini yerine getirir.

Frankfurt Okulu’'nun bir bagka ismi Jirgen Habermas, Adorno ve
Horkheimer’1n yiiksek kiiltiircii kotiimserliginden farkl diistinse de o da kitle kiiltiirii
iretimlerinin kapitalizmin gereksinimlerine yardim etmekte oldugunu diisiiniir
(Steveson 95). Kitle kiiltiirii iiriinleri kitlelerce oldukg¢a talep edilen ve biiyiik
ekonomik gelirler olugturan metalar olarak toplumu kapitalizmin getirmis oldugu
konforsuzluga alistirmaktadir. Bu aligkanlik da toplumun bir kisir dongii icerisinde

gerileyerek bir donlisiim gegirmesine sebep olabilmektedir.

Karl Marx, yeni teknolojilerin emek siireglerine tesirleriyle ilgilenisi gibi
Frankfurt Okulu ile ¢alismalar yapan isimlerden biri olan Walter Benjamin de mekanik
yeniden iiretimin sanat eserleri ve onlarin alimlanmasi {zerindeki etkisiyle
ilgilenmekteydi ve Walter Benjamin’e gore sanatin mistik statiisiiniin sona ermesi ve
genel ulagilabilirligi, sanati siradanlagtirmistir ve ayni1 zamanda daha katilimer hale
gelmesinin umudunu olusturmustur (Steveson 96). Benjamin’e gore, eskiden sadece
el emegiyle cizilebilen bir resmi artik ayn1 sekilde kopyalayabilmek miimkiin oldugu
icin o resim sanatsal niteligini kaybetmeye baslar ve sanati1 siradan bir hale getirir.
Boylece o sanat eseri mistik 6zelliklerini yitirerek hakiki sanat unsuru olma 6zelligini

de yitirir.

Max Weber’e gore devlet ile sivil toplumun kurumsal ayrismasiyla birlikte
kiiltiirin metalagsmasi, biiylisii bozulmus bir kamusal alanin olusmasina sebep
olmustur (Steveson 97). Devlet ile sivil toplumun emek iligkisine bakildiginda
toplumun emegi olmadan devlet islerinin yiiriiyemeyecegi acikca goriilmektedir. Ote
yandan kitleler, emeklerinin ayakta tuttugu bu sistemde devlet ya da patronlar olmadan
yasamlarini siirdiirmeye devam edemeyeceklerini diisliniirler. Halbuki bu is¢i ve
patron algortimasi tam tersi sekilde igler. Gézden kagirilan durum, kitlelerin emegi
olmadan devletin sisteminin ayakta duramayacak olmasidir. Biiylisii bozulmus

kamusal alanin bir etkisi de Kkitlelerin alternatifsizlige alisarak var olan sistem
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icerisinde kendilerini oyalayarak bir ¢ikar yol bulma yoénelimleridir. Yani toplum
kiiltiir enddistrisi tiriinleri ile mesgul olduk¢a ve bu iiriinler ile tiiketim aligkanliklarini
diizenli olarak arttirdik¢a bir ¢ikmaz icerisinde yalnizca giigliilerin kurallar1 i¢indeki

alternatiflerle yetinmek zorunda kalacaktir.

Kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltiirti kavramlar1 Theodor W. Adorno’nun ve Max
Horkheimer’in elestirdigi bir siire¢ ve sonucudur. Bu elestirilerle, bu diizeni olusturan
etkenleri ve bu siirecin sonuglarimi somut bir sekilde ortaya koymuslardir. Ozellikle
Adorno miizik tizerinde de ¢aligmalar yaptig1 i¢in kiiltiir endiistrisi lizerine gelistirdigi

fikirlerinin bu ¢aligmaya kritik bir katki saglayacag: sdylenebilir.

2.1.2.1.2. Theodor W. Adorno ve Kiltir Endistrisi Kurami

Kiiltiir endiistrisi ya da bir diger ismiyle endiistriyel kiiltiir, sinema, edebiyat,
miizik ve ¢esitli kiiltiirel 6gelerin ve aktivitelerin metalastirildigi, bu metalarin siradan
endiistriyel {rlinler gibi alinip satildigi ve bdylece insanlara yeni bir kiiltiiriin

dayatildig: siirece denir (Kulak 88).

Gilinlimiizde sinema sektdriiniin filmleri, radyoda ¢alinan sarkilar, dergilerde
islenen konular ve bunlara benzeyen diger kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikardig
tiim iletilerin bir biitlin halinde bir algoritma olusturdugu goézlemlenebilir. Bu
algoritma, kiiltiir endiistrisinin bir sistem olarak yasadiginin gdostergesidir. Bu
algoritma igerisinde lretilen kiiltiirler, glinlimiizde hala merak uyandiran ve ihtiyag

olmasa dahi tiiketme arzusunu ortaya ¢ikaran tirtinlerdir.

Herhangi bir igletme olmaksizin kiiltiir endiistrisi igerisinde iiretim yapmanin
neredeyse s6z konusu olmadigi bir donemde, bu lriinler halkin karsisina ¢ikmadan
once, o lirlinlerin sahibi sanat¢ilar bir isletmeye baglanirlar ve bu isletmeye tamamen
ait olurlar. Bu iirlinlere ilgi gosteren toplum ise bu isletmelerin goziinde, farkl
smiflardan gelen ve ekonomik durumlariyla gruplandirilip yiizdelerle ifade edilmis
birer matematik ifadesine indirgenecek kadar Onemsizlestirilir (Adorno 50-51).
Boylece, kiiltiir endiistrisi ile birlikte yeni sanat iiretimi yapan ya da yorumlayan
sanatcilarin bagimsiz bir sekilde sanat i¢in emek verdiklerinden ¢ok sirketlerinin kar

amagcli stratejilerine uyum saglamak zorunda kalan kisilere dontistiigii soylenebilir.
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Ayrica, bu sirketler iiriinlerine talep gosteren kitlelerin onlari olumlu yonde
gelistirecek ihtiyaglarimi karsilamaktan ¢ok yine karliliklarini diisiindiikleri igin
kitleleri bir matematik hesabindaki rakamlar kadar onemsizlestirirler. Etik degerlere
aykir1 goziiken bu siire¢ tam da kiiltiir endiistrisinin olmazsa olmazidir. Ciinkii kiiltiir
endiistrisinin i¢inde yasam sansi bulan bu isletmeler ancak karliliklarina arti deger

saglayarak bulunduklari diizeni kendi arzuladiklar sekilde sekillendirip yasatabilirler.

Her filmin bagtan nasil bitecegi, kimin 6diillendirilip kimin cezalandirilacag:
ya da unutulacagi anlasilir, bundan baska, hafif miizikte, kulag: alistirilmis dinleyici,
sarkinin daha ilk Sl¢iilerini duyar duymaz devamini kolayca kestirir, tahmini dogru
ciktiginda da sevinir (Kulak 97). Bu belli algoritmalarla ve formlarla iiretilen kiiltiir
iirlinleri, kiiltiir endiistrisinin kurallar1 igerisinde meta gibi iiretilmis sanat iirlinleri
olarak goriilebilir. Sinema ve miizik endiistrileri bu baglamda birbirine ¢ok benzer

sekilde kiiltiir endiistrisine gdbekten baglanmaktadir.

Bu ifadelerin giliniimiizde de gegerliligini korudugunu sanat iiretimlerine ve
onlarin medyadaki sunuluglarina bakilarak goriilebilir. Miizik i¢in konusmak gerekirse
hem armonik anlamda hem de sound diizleminde birbirine ¢cok fazla benzeyen bir¢cok
sarkinin ortaya ¢iktigini ve bu eserlerin kulaga tanidik gelen risksiz iiriinler olarak
kitlelerin satin alacagi metalara doniistiigiinii ve isletmelerin ticari davalarini

stirdiirmelerine yardime1 olduklar1 gozlemlenebilir.

Sanat {iretimlerinin gidisatini tahmin etme ve dngérme yetenegi dinleyici ve
izleyici olan topluma bir haz verir. Béylece daha fazla sarki ya da film tiilketme arzusu
duyan Kkitleler olusmaya baglar. Akilda kalicilig1 standart formiillerle saglanmis hit
sarki, daha dnceden defalarca ayni formiille yapilmis diger sarkilara ¢ok benzer. Bu
sarki, toplumun kulaklarinin alistig1 bir armoni ve formda tamamlanarak piyasaya
stiriiliir ve tahmin edilebilirliginin getirdigi ¢ekicilikle ilgi toplayarak gorevini yerine
getirir. Ayni sekilde sinema filmleri de ¢ogu zaman benzer senaryolarla iiretilir ve
beklendik sonuglar ile sonlanan bu senaryolar seyirciyi bir diisiinsel zorlanma siirecine

sokmaktansa, o an onlar1 sadece eglendiren birer endiistri {irlintine donisiir.

Geg kapitalizmin egemen kiiltiirii, kiiltiirel alanda her tirlii catismanin,
heterojenligin ve tikelligin bastirilmasina hizmet etmektedir. Bir konserin degerinin,

performansin niteliginden ¢ok, bilet fiyat1 araciligiyla belirlenmesi kiiltiirel 6gelerini
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fetislestirmekle birlikte izleyiciyi hep benzer performanslart arzu etmeye

yoneltmektedir (Steveson 95).

Tiim bunlar kiiltiiriin satip alimacak bir meta haline getiren kiiltlir enddistrisi
sebebiyle ortaya ¢ikmistir ve bdylece miizik gibi sanat alanlarinin sektorlesmesi o
alanlarin masumiyetini ve samimiyetini de biiyiik dl¢lide yok etmeye baglamistir.
Igerigin 6nemsizlesmesiyle iiretim asamalari, insanlarin giincel olarak neler ilgisini
cekiyorsa benzer sanat eserlerinden esinlenerek o yeni icerige eklenmesine ve bunun

bir ticari kaygilarin giderildigi alana doniismesine vesile olmustur.

Adorno, radyodaki miizik programlariyla ilgili incelemesinde, miizigin
giindelik yasamin siisii haline getirilmesini elestirerek “olumlayici sanatin aldatici
mutlulugu” sifatin1 kullanmis ve bu sanatin sistemle biitiinlesmis bir sanat sekli olarak

tanimlamistir (Mattelart 61).

Bu noktada bu elestirinin merkezi, miiziklerin giindelik hayatin ihtiyaglarim
kargilamak ya da giindelik kaygilar1 gidermek gibi zahiri misyonlarinin olmasidir. Bu
misyonlar ise, sirket patronlari i¢in yalnizca ticari sebeplerle tamamlanmak istenirken
kitleler i¢in birer ihtiyagmis gibi goriilen bu miiziklere maruz kaldiklarinda
duygularinin manipiile olmasiyla kitlelerin kendi yasam kosullarin1 bir anlik

unutmasina neden olmaktadir.

Kiiltlir endiistrisi diinyasinda sanat tiretimleri bol efektli, yontulmus ve rotus
yapilmis, parlak, temiz ve bu 6zelliklerin sanat tekniklerine baskin oldugu bir ortamda
yetismektedir ve miizikteki belli bir yondeki armonik diizen toplumun hakiki sanat

iiretimi i¢in gerekli bilincini yavas yavas yok etmektedir (Adorno 54).

Sanat iiretimlerinin bir fabrika makinasinda seri olarak {iretilen {iiriinlere
benzemesi ve bu lirlinlerin satiglarin artmasi i¢in 6zenle siislenmis olmasi bu noktada
o Uriiniin ticari 6zelliklerinin sanatsal 6zelliklerine gore agir basiyor oldugu anlamin
getirmektedir. Boylece siirekli benzer iiretimlerin ve yaraticiliktan uzak eserlerin
ortaya c¢ikmasi uzun vadede sanat kiiltliriinlin sayginhigini azalttig1 gibi toplumsal
diisiinme reflekslerini ve elestirel bakis agilarini gii¢siizlestirmektedir. Bunun sonucu
olarak bireyin algilar1 ve duygulari, ayn1 olan igeriklere ve formlara alistigi oranda

gelisme gosteremeyip tekrarlardan keyif almaya odaklanmaktadir.
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Bugiine baktigimizda, miizik ya da sinema sektoriinde kiiltlir enddistrisi artik
cok dogal goriilmekte ve hizla gelismektedir. Miizik ve sinema sektorleri, ticari
seceneklerin en risklisi olmakla birlikte en karli segeneklerinden de sayilabilir. Bu
noktada bu riskten kaynakli olarak isletmeler sanat iceriklerinden ziyade o isin nasil
ilgi ¢ekici bir hale getirilip pazarlanmasiyla ilgilenir ¢iinkii kitle iletisim araglari

vasitasiyla pazarlanan bu iiriinlerin karlili§1 onlar1 ayakta tutan en biiyiik etkendir.

Kiiltlir endiistrisini bir secenek olarak kabul eden kitleler, bos zamanlarinda
bile liretimin birligine uymak zorunda kalirlar. Kiiltliir endiistrisi, televizyon ya da
radyoyu kullanarak insan duyularinin, aksam fabrikadan ayrildigi andan ertesi sabah
tekrar kart bastig1 ana kadar, giin boyu yiirlitmek zorunda oldugu emek siirecinin

damgasiyla mesgul tutulmasi amacina hizmet eder (Kulak 101).

Televizyondaki filmler, reklamlar ve gesitli programlar ve radyodaki haberler
ve miizikler, devaml olarak sermayenin ve siyasi erklerin sekillendirdigi ekonomik,
sosyal ve siyasi boyutlari olan yasam diizenini alttan alta 6ven ve onun ortaya koydugu
sorunlar1 ve yasam standartlarini unutturan iiriinlerle yayinlar yaparlar. Boylece birey
belli bir entelektiiel seviyeye ulasamamigsa bu politikalardan etkilenerek bu ona zarar
veren kisir dongliyli beslemeye devam etmek zorunda kalir. Kiiltlir endiistrisi bu
noktada hedef sasirtmaktadir. Birey, verdigi emegin karsiliginda aldigi ¢oziimsiiz
sorunlar iireten bir yasam formunda sugluyu bulmakta zorlanir ve hatta giin gectikce
sorgulamay1 birakir. Bu da kiiltiir endiistrisinin yagsamaya devam etmesini saglayan en

biiylik basarilarindan biridir.

Kiiltiir endiistrisi, icerisinde estetik dgeler de tasidigi i¢in toplumun ekonomik
sisteme bagli emek ve karsiligindaki hakkedis kiyasinda goriilebilecek somiirtilme
stirecinde onlarin kitle kiiltiiriine ve diizene karst koymaya ve tepki gostermeye
direncini azaltacak bir etkisi vardir. Kiiltiir endiistrisinin bu etkisi, kiginin is
yasamindaki kosullardan devlet ile iliskisine kadar her noktada onu oyalayan ve
eglendiren bir segenegin var olusuyla birlikte zihinleri tembellestirmeye
baslamaktadir. Toplum, problemleri {lizerine diisiinmektense televizyon ve radyo ile

problemleri unutmak zorunda birakilacak bir noktaya getirilir.

Avangart sanat ile kiiltiir endiistrisi iiriinlerinin arasinda sahici stil ve yapay stil
ayrimi oldugu sdylenebilir ve kiiltiir endiistrisindeki stillestirmenin neredeyse kanun

gibi uygulanmasint ve bu adi konulmamig kanunlarin, dogalli§1 yapay bir tavirla
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iiretebilme becerisi tasiyormus gibi algilanmasi elestirilebilir (Adorno 61). Kiiltiir
endiistrisindeki iirlinlerin de birbirine benzerligi ve izleyici ya da dinleyici tarafindan
tahmin edilebilirligi bu stillesme siirecinin hep benzer algoritmalara sahip olmasi ve
kendisini nadiren yeniliyor olmasiyla alakalidir. Bu sebeple, kiiltiir endiistrisinde sanat
iretimleri de bir kisir dongii igerisinde yakin ge¢misteki tarzlarin taklidi olarak

toplumun Oniine siiriiliip durulur.

Kiiltiir endiistrisinin, medyanin da bu endiistriyel sanat {riinlerini ve
benzerlerini siirekli kullanmasinin, insanlarin bilingaltinda kendine hatir1 sayilir bir
alan bulacagini ve halki biling anlaminda geriye gotiirecegini dngorebiliriz. Bu durum,
giintimiizde tiikketmeye meyilli kent toplumlarinda gézlemleyebildigimiz gibi toplumu
kolayciliga iter ve diisiinmesini tetiklemek yerine pasif bir sekilde izleyerek
gerilemesine sebep olabilir. Siirekli ayn1 senaryoyu izleyen toplum, yaraticilik ve
estetikten gittikge uzaklasan bu tirlinlerle toplumsal bilincinin seviyesini de diisiiriir.
Her iiriiniin beklendik oldugu bir kiiltiir ve sanat ortaminda, halk hem yeni ¢aga
insanca ayak uyduramayabilir hem de toplumsal yasama yeni formiillerle daha

konforlu se¢enekler sunabilir.

Kapitalist toplumlarda gercek denilen olgular burjuvazinin {irettigi
seceneklerdir (Yaylagiil 95). Kiiltlir endiistrisi ile degisen kiiltiir ve sanat diinyas1 da
bundan etkilenmektedir. Nasil ki sanat igletmeleri sanata yon veriyorsa bu isletmelere
yon veren de elinde sermayeyi tutan ve siyaseten giiclii olan seckin azinliklardir. Bu
durumda bu seckin azinliklar, toplumu manipiile etmenin en etkili yolu olan medya

sektoriinii bir ara¢ olarak kullanmay1 da ihmal etmemektedirler.

Medyanin ilerlemesi sermayenin yasalarindan kaynaklanmigtir. Buna gore
medya ya da kitle iletisim araglar1 giiciinii ve fikrini sermayeden alir. Sermaye ile i¢
ice gecen medyanin ortaya cikisi ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde goriilmiis
bir tarzdir fakat daha sonra Avrupa da fagizm 6ncesi donemlerdeki kiiltiir endiistrisinin
kisirlagmisg tiretimlerinden uzak tarzini kaybetmis ve orijinalligini yitirmistir ve kiiltiir
bir piyasa olusturmus, sermaye, toplumu kiiltiir endiistrisi ile yoneterek kitle kiiltiirii
carkini hizlandirmistir. Aslinda bu sistem, insanlar1 ideolojik olarak da manipiile eden
ve toplumun degerlerini bosaltarak onlar1 gerileten bir sistem olarak yorumlanabilir.
Sanatgilarin iiretimlerinde, en iinli ve giicli politik liderleri elestirip sdzlesme

imzaladiklari sirketlerin sahiplerine s6z geg¢irememesi de bu diizenin bir parcas1 olarak
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goriilebilir (Adorno 62-63). Ciinkii kiiltiir endiistrisindeki hiyerarsik diizen, her zaman

sermayeyi daha ¢ok elinde bulunduranin iistte olacag sekilde otaya ¢ikmaktadir.

Gilintimiizde de toplumun, zararli olarak tanimlanabilecek bu kiiltiir endiistrisi
iiretimlerini satin alma aski devam ettikce kiiltiir endiistrisi mekanizmasinin
basindakiler, dogru yolda olduklar1 konusunda Kkitleleri ikna edebilecek giicii
bulabilirler. Bu yaniltict giicli ise bizzat muhatap olduklar kitlelerden alacaklardir.
Tipki aslinda kendi emekleri sayesinde patronlar1 ve sirketleri ayakta tuttuklarim
unutup patronlar1 ve sirketleri olmazsa ayakta duramayacagini sanan isgiler gibi

buradaki kitleler de bir illiizyon yasamaktadir.

Kiiltiir endiistrisi tiriinlerinde, dis goriiniisiin ya da siislii konser afiglerinin bu
denli kullaniliyor olmasi, sanatsal iceriklerin zayiflamasi ve aynilagsmasi ile bu
iriinlerin igerdigi etkileyici temalarin bulunmamasindan kaynaklanmaktadir. Boylece
toplumun dikkati, cinsellik, siddet ya da sansasyonel diger senaryolarla cekilir.
Niteliksizlesen fakat dikkat ¢ekici 6zellikleri bulunun bu iiriinler kitle iletisim araglari
ile siirekli ve diizenli bir sekilde izleyen kitleye ulastiginda ise yiginlar bu igerikleri

benimsemeye baglar. Bu benimseme, aslinda bu siireci yonetenlerin aldatmacasidir.

Bugiin hala Tiirkiye televizyonlarinda donen dizi filmlerin ayni algoritmalari
defalarca kullandigina sahit olmak isten bile degildir. Kitleler bagkahramanin umudu
sonucunda ulastig1 zaferi gercek hayatlarinda basaramamis olsalar bile, birtakim
ozellikleri vesilesiyle kendilerine benzetip benimsedikleri o karakterin zaferi onlar1 bir
siire icin tekrar pasif ve sahte muzafferler haline getirmis olacaktir. Bu noktada, ortada
sanal bir zafer ve ger¢ek bir hipnoz etkisi vardir. Bu diziler i¢in kullanilan miiziklerin
de siirekli benzer olmasi, onlarin bir biitiin olarak sanatsal 6gelerinin kiiltiir endiistrisi

icerisinde degisemez oldugunu gostermektedir.

Kiiltiir endiistrisi, glindelik sorunlar1 gizleyerek ya da onlar1 karikatiirize
ederek kurgulanan yasantilarin arka plan siisii olarak kullanir. Mesela fakir semtlerin
aslinda gelecegin parlak yildizlarinin ¢ikabilecegi bir ortam oldugunu diisiindiirtiir. Bir
sinema filmindeki yildiz aday1 kadin oyuncunun fakir bir mahalleden ¢ikmis siradan
bir sekreteri oynarken gercek sekreterlerden farkli olarak onun bir giin gosterisli
kiyafetler giyecegi bastan belli gibidir. Film, bu fakir mahalleden ¢ikan kisiyi secilmis
biri olarak gosterir ve bu karakterin geldigi semtteki kisilere benzeyen kitlelerdeki

bireylere ayr1 ayri onlarin da se¢ilmis oldugu géndermesini yapar. Birey, bundan
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etkilenerek kendini 6zel hissederken birden giindelik yasantisina dondiigiinde yine
¢cozlimsiiz sorunlariyla bas basa kalir. Bu noktada kiiltiir endiistrisi bireyin zihnini
oyalayarak yasadigi diizeni bir sekilde devam ettirir. Sonug¢ olarak bireyin kiiltiir

endiistrisinde 6zne degil nesne oldugunu gérmek miimkiindiir (Kulak 94-95).

Gilinlimiizde sinema ya da miizik sektoriinde geng bir sanat¢inin ortaya
koydugu alternatif iiretim yapimcilar i¢in ekonomik olarak risklidir. Bu sebeple
giintimiizde dahi yeni bir tarzda ve ekolde sanat iliretimi yapan insanlar sayica ¢ok daha
azdir. Halen gilinlimiiz prodiiktorleri yeni tarzda iiretimlere mesafeli bakmaktadir.
Ancak bu tarzlardaki yenilik, giiniimiizde sosyal medya araciligiyla meydana gelen
orneklerdeki gibi bir sirkete ait olmayan ve kendi basina {iretimlerini gergeklestiren
sanatgilarin toplumda yer edinmeye baslamasiyla, sirket sahiplerinin ve prodiiktdrlerin
stratejilerini degistirebilir. Boylece bu sirket sahipleri ve prodiiktorler, bahsi gecen risk
icinde kazanan taraf olan bagimsiz sanatcilarla temasa gegebilirler. Genelde bu
yenilikler de siirekli tekrarlanarak alternatifin ana akim olmasina sebep olur ve
alternatif olan tarz ya da yoOntem, alternatif olma o6zelligini yitirir. Bu durumda,
yenilik¢i olarak kalma basarisini gosterebilen sanat¢i sayist olduk¢a az olmakla
beraber insanlarin hayatlar1 boyunca ¢ogunlukla kendi fikirlerini ve tarzlarim taklit
edeceklerini varsayarsak Omiir boyu 6zgiin ve alternatif kalmanin da oldukca zor

oldugu goziikecektir.

Tiiketen toplumu yonlendirmekten vazge¢meyerek onu pes ettirmek kiiltiir
endiistrisinin varlik sebeplerindendir. Toplum direnmemelidir. Direnen toplum
sermaye ve siyasi erk icin tehlikelidir. Bu sebeple kiiltiir endiistrisi, toplum igin var
olduguna dair bir alg1 yaratarak toplumun nabzina gore serbet verir. Kiiltiir endiistrisi,
bu sistemin dayattig1 zararli giinliilk yasami 6ver ve ondan kagisin olmadigini iddia
eder. Biling gelistirici igerikleri olmayan tiim endiistriyel kiiltiir iretimleri bu amaca
hizmet eder. Kiiltiir endiistrisinin sanatinin yerine ge¢cmesi beklenen gercek sanatin

misyonunun, emegin yiikiinii ortadan kaldirmak olmasi gerektigidir (Adorno 75).

Giliniimiizde de oldugu gibi kiiltiir endiistrisi, topluma bir eglence kaynagi
sunar. Toplum bu eglence anlayisini benimsedik¢e giinliik sikintilarindan arindigin
zannederek hayatina devam ettigi gibi ayn1 zamanda bu eglence sektoriinii elde etmek
icin ona para ddeyerek daha da yoksullasir ve sektorii ekonomik olarak biiyiitiir.

Kiiltiiriin -~ degersizlestirilmesi ve eglencenin entelektiiel bir olguymusgasina
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pazarlanmasi, kiiltiiriin tamamen bir eglence sektdriine doniigmesine sebep olur.
Eglence de reklam sektdrii ile i¢ ice oldugundan dolay kiiltiir bir ticaret merkezine

dontistir.

Siyasi erk, kiiltiir endiistrisi igerisinde propagandasini yaparken sermaye
sahipleri ile iscileri kiyaslar ve is¢ileri, patronlar tarafindan beslenenler olarak gosterir.
Gergekte isciler sermaye i¢in iiretir ve aslinda isciler olmasa ekonomiyi elinde tutanlar
ekonomik giiciinii kaybederler. Gelgelelim kiiltiir endiistrisi, is¢ilerin bu diizende
patronlara muhtag olan kisilermis gibi gostererek onlarin isyan etmesini ve patronlara
kars1 gelmesini engellemeye calisir. Emek siire¢leri, kiiltliir endiistrisinin ¢ok fazla
umurunda degildir. Ayn1 sekilde sokakta yasayan insanlar ve bir¢ok sucun islendigi
fakir mahalleler de kiiltiir endiistrisinin ait oldugu sistem i¢inde kimsenin umurunda

degildir (Adorno 86).

Bunun sonucunda isciler Orgiitlenmeye cesaret edemeyecek duruma gelir.
Glinlimiizde beyaz yakali olarak adlandirilan c¢alisan grubu, iscilere gére daha ¢ok
beyin giiciinii kullanan ve ekonomik standardi bir miktar daha iistte olan bir meslek
grubu olmasina ragmen, aslinda bu durum onlar i¢in de gecerlidir. Kii¢iik burjuva diye
adlandirilan sermayeyi yonetmeyen ama ekonomik standardi genelde is¢ilerden daha
yiiksek olabilen bu kesim de hayatlar1 boyunca bir sirketin gelirlerini biiyiitmek
pahasina calisir ve yasamasinin sebebinin ¢aligtig isyeri oldugu diisiincesi siirekli ona
hatirlatilir. Bu ideolojik yanilsama aslinda halen topluma her giin radyo, televizyon ve

internet vasitasiyla dayatilmaya devam etmektedir.

Giiniimiizde Istanbul gibi bir sehirde yasayan bir bireyin de kolaylikla
gbzlemleyebilecegi gibi eger bu mahallede uyusturucu satiliyor ya da hirsizlik
yapilarak ciddi bir ekonomi ortaya konuluyorsa o insanlar bir anda 6nem teskil
edebilir. Gorevlerini suiistimal eden ve kendi konumlarindan sermayeye, aldiklar
komisyon karsiliginda ekonomi aktaran kanun dis1 islere bulasmis kurumlar ya da
kisiler bu mahallelerle ilgilenebilir. Bu tarz mahalle sakinleri, bulunduklar1 konuma
sebep olan ekonomik sartlara karsi isyankar bir tavir sergilemedikleri siirece ve
sermayenin ekonomik siireglerini baltalayacak kacgakeiliklar yapmadiklar: siirece
onemsenmezler. Yasadiklart mahalle bir sebepten dolay: insaat sektorii icin degerli

hale gelir de o mahalle i¢in kentsel doniisiim programi hazirlanirsa o zaman o mahalle
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sakinleri sermaye sahipleri tarafindan 6nemli hale gelir ve goriisiilmeye deger olurlar.

Tiim bunlar sermayenin elde edecegi rant i¢in atilacak adimlardir.

Halk, hiyerarsik olarak tistte duran giicli azinligin (kolektif giiciin)
yonetiminde baskict manipiilasyonlardan dolayr timidini yitirir. Toplum umutsuz
insanlardan olusur. Diger yandan televizyonlar, reyting i¢in derme ¢atma kuliibelerde
yasayan, sagliksiz gida tiiketen ve kisin soguktan cocuklari hastalanan insanlari
ekranlarinda zevkle gosterebilir ama bu tarz ¢ogu yayin, bu insanlarin derdine
yardimc1 olmaya caligmaz. Kiiltiir endiistrisi, zor durumda olan bu kisileri bu
ozelliklerinden dolay iistiin gosterip Onemser gibi goziikiir ama kisa siire sonra onlari
unutur ve kendi haline birakir. Kitle kiiltiirii trajik durumda olan insanlar1 ve durumlari

sadece kullanir ve trajik olan1 yok eder (Adorno 90).

Gilinlimiizde de insanlarin {imitsizligine kesin inandigi noktada artik inga
edecegi hicbir alternatif hayat ve diizen olmadigina inanir. Toplumda bu tarz iimitsiz
insanlarin sayisi arttik¢a insanlar kendi ¢ikarlar1 disinda baska bir sey diisiinmeyen

yoneticilerinin hazirladiklar1 hayat1 yasamaya razi olurlar.

Tipki yoksul mahallelerdeki insanlarin magduriyetlerini gdsterebilen
televizyon programlart aslinda o durumu yine ticari bir ara¢ kullandig1 gibi kiiltiir
endiistrisi de umutsuzluktan benzer sekilde beslenir. Ayni zamanda yoksul
mabhallelerin haberi yapildiktan sonra o insanlarin bir daha hatirlanmamak tizere
unutulmasi ve yasadiklart her tiirlii trajedinin siradanlasmasi, beraberinde o insanlar

nezdinde umutsuzlugu da biiylitmektedir.

Bugiin, ozellikle gelismekte olan {ilkelerde kiiltiir endiistrisi zaten bu insanlara
bagka bir mutluluk tarifi sunmustur ve bu ger¢ek olandan daha da renkli goziiken sahte
bir mutluluktur. Toplum, bu mutluluk tarifine uygun hareket etmeyi bilingaltinda daha
konforlu goriir. Boylelikle birey, siyasi erkin ve sermaye sahiplerinin goziinde birer
sadik vatandas olarak ornek kisi gosterilerek pasif hale getirilecektir. Asi davraniglar
bireyin kitleler arasinda kotii bir 6rnek olarak sivrilmesine ve onun baski gérmesine
sebep olacaktir. Ciinkii egemen fikir medyay1 kontrol eden kisiler tarafinda ¢oktan
kitlelere ulastirilmistir. Bu noktada emekgiler arasindan ¢ikacak olan entelektiiellerin
hayat miicadelesi oldukca zorlagsmakla birlikte, bu emeke¢i kitlesinin kendi
entelektiiellerini yaratmaktan bagka careleri olmadigi da gortilmektedir. Bu da kiiltiir

endiistrisinin kitleleri nasil bir ¢ikmaza soktuguna bir gosterge olabilir.
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Reklam, tiiketicileri bir mal ya da hizmetin varligi hakkinda uyarmak ve o
mala, markaya, hizmete veya kuruma olumlu bir tutum yaratmak amaciyla goze
ve/veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu mesajlarin tiirlii medyalarda
ticretli olarak yayinlanmasi bigiminde tanimlanan ve hem tiiketiciye bilgi aktarip hem
de tiiketiciyi tirline ya da hizmeti kullanmaya, satin almaya yonlendiren bir kavramdir

(Kiigtikerdogan 7).

Bir diger yandan reklam, kiiltiir endiistrisinin yagam iksiridir. Reklamlar, kiiltiir
endiistrisinden 6nce insanlarin bilgi almasini, tercihlerini ihtiyaglarina goére yapmasin
ve lirlinler arasinda kiyaslama yapabilmesini saglayan araglar olarak tiiketicinin mesru
haklarini kullanmasina sebep olurdu. Daha sonra reklamlar, serbest piyasanin bitip yok
olmasiyla kapitalist diizenin hakimiyetini saglamaya yarayan kiiltiir endiistrisinin
beslendigi en 6nemli araglar haline gelmistir (Adorno 101). Giiniimiizde endiistrinin
elini gliclendiren reklam sektoriiniin i¢ine girmeyen herhangi bir iirlin artik neredeyse

kiymetsiz ve prestijsiz bir boyutta géziikmektedir.

Kiiltiir ve sanat da bu durumdan etkilenerek ana akim medyada yer bulmak igin
artik siirekli reklama ihtiya¢ duymaktadir. Glinlimiizde internet araciligiyla kullanilan
sosyal medyanin da en biiyiik ticari kaynaklarindan biri reklam sektoriidiir. Youtube,
bu duruma verilecek en iyi 6rnek olabilir. Kurumlar ve hatta kisiler kendilerinin ve
driinlerinin tanitimimi yapmak i¢in bu aract kagmilmaz bir sekilde kullanmaya

mahkiim hale gelmistir.

Bugiin, reklamcilik, bir propaganda alan1 ve ekonomik kayginin giderilmesi
icin Uriliniin islevlerinin sergilenmesini saglayan bir yetenek ve yaraticilik isi haline
gelmistir. Reklama yatirilan paranin bir risk tasidigi bilinmekle birlikte getirisinin belli

stratejilerle daha biiyiik bir ekonomi saglayacagi varsayilarak ¢aligilir.

En yaygin ve ragbet goren kitle iletisim aracinin televizyon oldugu yakin
donemde, bir konu ya da tirlin hakkinda ne kadar reklam verilirse o kadar geri kazanim
elde etmek daha miimkiin goziikiirken “reklamin iyisi kotlisii olmaz” yaklasimi
anonim sekilde yayilip bir gergeklik olarak algilanirdi. Artik glinlimiizde zaman zaman
bir reklam, bir markaya, tirline ya da kisiye yanlis stratejiler sebebiyle olumsuz etkiye
ve prestij kaybina neden olabilmektedir. Bu duruma, Vodafone’nun 2015 yilindaki bir
reklam1 Ornek olarak gosterilebilir. Reklamda, sehirlerarast hizmet veren bir

otobiisteki bir kadin, otobiis sehir disindaki bir alandan gegerken miizik dinlemektedir
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ve interneti kesilmektedir. Boylece kulakligini ¢ikarir ve diger yolcularin seslerinden
ve otobiiste ¢alan sarkinin sesinden rahatsiz olur. Otobiiste ¢alan sarkinin bir kisminda
“Kizlar dura dura hig olur, oglan dura dura kog olur” sézleri, markanin cinsiyetgilikle

suclanmasina sebep olmustur (T24 Haber Sitesi).

Glinlimiizde miizik ve reklam iligkisi olduk¢a hassas bir konudur. Klasik
eserler ya da halk sarkilar1 uzun vadede reklamsiz bir sekilde toplumdaki yerini
edinmistir fakat popiiler miizikte tiiketim kiiltiirii 6yle acimasiz davranir ki ¢okca
reklami1 yapilan bir sarkinin birkag¢ sene sonra unutulduguna defalarca sahit olmus
olabiliriz. Bu popiiler sarkilar, sarkinin niteligine bagli olarak genelde modasi gegen,

hizl1 tiiketilen ve donemlik ihtiyaglar1 karsilayan hakiki sanat disinda kalan alana aittir.

Kitlelerin tiiketmeye ihtiyact olmadig: iirlinlerin ambalajlarla ve giiglii ve
yogun reklam gdsterimleriyle psikolojik bir ihtiyaca donerek onun tiiketilmesine
sebebiyet verir. Reklamlar medyanin giiciiyle kiiltiir endiistrisi iiriinlerinin de

satilmasina boyle katkida bulunarak kiiltiir endiistrisini ayakta tutmaya devam eder.

Bu zahiri tiikketme ihtiyaci, bugiin televizyon ve radyo gibi geleneksel kitle
iletisim araglarinin disinda, birgok semte insa edilen, insanlari sosyallesmek icin
oldukea sik kullanmakta olduklari biiyiik aligveris merkezleri sebebiyle de ylikselmeye
devam eder. Kisiler, reklamlarda siirekli gordiikleri ve abartilarak olumlu 6zellikleri
anlatilip propagandasi yapilan tiim bu iriinleri gézleri dniinde goriince sahip olma

duygusuyla yasamaya baslar.

Kiiltiir endiistrisinde bir iirlinlin reklami yapilirken muhatap olunan kitle
diinyanin en 6zel ve en degerli bireylerinden olusuyormus gibi bir alg1 yaratir fakat
esasen her birey yalnizca o trlinlin getirdigi ekonominin ufak birer parcasi olarak
rakamsal deger sahiptir. Bu durum, daha 6nce de bahsi gectigi gibi bireylerin kiiltiir

endiistrisi iginde 6zneler olarak degil nesneler olarak degerlendirdigini gdstermektedir.

Bu noktada kiiltiir endiistrisi i¢in 6nemli olan satis i¢in arz edilen bir iirliniin ya
da propagandas1 yapilarak genis kitlelere yayilmak istenen bir fikrin sermayeye ve

siyasi erke saglayacagi ekonomik katki ve siyasal giictiir.

Gilintimiizde, kiiltiir endiistrisi toplumun degerlerini yararli olan ve zararli olan
seklinde ayirt etmeden kokten deforme eder. Insanlara her giin dayattig1 ve toplumun

bir siire sonra istedigini sandigi, siirekli olumlanan bir diizeni getirerek ¢ikarlarini
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korur ve bu siirecte kendini akladigi propagandalar yapar. Bu siire¢ de kiiltiir
endiistrisini ayakta tutar. Iyi bir filmin ya da iyi bir sarkinin formiilii bu endiistridedir
ve istedigi zaman kendi c¢ikarlart dogrultusunda bu formiile yeni bir diizenleme
getirebilir. Glinlimiizde biiyilk sehirlerde bulunmasi zor olan yesil alanlarin
betonlardan yapilan binalarla azaltilmasi medyada giizel bir sehircilik anlayisiyla
diizenli ve gilivenli bir yagsam alam1 projesi olarak lanse edilebilir ve bununla
oviiniilebilir. Halbuki bu yontem, temiz havanin saglanmasiin, giiriiltii kirliliginin
giderilmesinin, kontrolsiiz niifus artisinin, bireyin evi disinda fiziksel anlamda kendine
bir yasam alan1 yaratmasinin ve toplumun birtakim sosyal ihtiyaclarmin diizenli bir
sekilde karsilanmasinin oniinii keser. Dogal bir konforu olan yesil alanlarin ya da
icinde yillarca sanata hizmet edilmis tarihi bir tiyatronun kiiltiirel mirasi, kiltiir
endiistrisi i¢in bunlarin yerine yapilabilecek yeni yapilarin parasal degerinden daha az
onemli olabilir. Bu tarzdaki sehircilik stratejileri de gilindelik hayati olumsuz
etkileyebilen yanlariyla, kiiltiir endiistrisinin bir parcasi sayilabilecek bir hizmet

anlayis1 sayilabilir.

Bugiin, kiiltiir endiistrisi, insanlar1 zahiri bir mutlulukla avutur ve toplumun
aydinlanma ve ilerleme niyetini yok eder. Sanayilesme doneminde biiyiiyen
kapitalizm ve getirdigi kiiltiir endiistrisi, reklamlarla biiyiir. Giinlimiizde ¢ogu reklam
bir bilin¢lendirme sorumluluguyla degil, bir sirkete ne pahasina olursa olsun ekonomi
saglamak adina yapilir. Bu politikacilarin medyayi siyasal propagandasini yapmak igin
kullanmasina benzemektedir. Kiiltiir endiistrisi i¢in asil olan sermayenin elde edecegi
ekonomidir ve bu cergevede bu ekonomiyi bdliisen zengin is adamlari, biiyiik
patronlar, siyasi erk ve kitle iletisim araglarinin sahipleri, stratejik bir birliktelik i¢inde
hareket edebilirler. Onlar, kitleleri yaniltarak bireylerin bagimsizlagmasini ve
orgiitlenmesini engelleyebilir ve gelisen demokratik bir toplumu aksi yonde hareket

ettirebilirler.
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2.1.2.1.3. Kiiltiir ve Sanat

Kiiltiir, dogada bulunan seyleri olduklarindan farklilastirma eylemleri sonucu
elde edilen yeni seyler ve bu seylerin elde edilme siirecidir. Dogada duran toprag:
isleyerek tarim alanina ¢evirmek ya da doga iginde tanik olunan sesleri taklit ederek
seslerden bir beste yapmak ve bunlar1 elde etme siireci kiiltiirdiir (Bauman 160-161).
Kiiltlir, hem bir gelenekler ve inanglar biitiinii, hem de teknolojik iirlinler ve araclar ya

da aygitlar biitiiniidiir (Mattelart 25).

Dogal olanin insan eliyle farklilagmasi ile yeni kazanilan durumlarin, olgularin,
nesnelerin ve diger tiim iriinlerin kiltiirii gelistirdigi sOylenebilir. Bu siirecte
toplumlarin onceki kiiltliri, dini inanglari, cografi konumlart ve ekonomik ve

teknolojik anlamdaki gelismislik diizeyleri de ortaya ¢ikan yeni kiiltiirii sekillendirir.

Sanat ise insanlarin bireysel ve toplumsal duygu ve diisiincelerini,
yaraticiliklarimi ve kiiltiirel 6gelerini kullanarak cogu zaman estetik ve giizel
bicimlerde disa vurmak, simgelemek ve ifade etme siirecidir. Neyin sanat oldugu
konusundaki bir fikir nesnel bir yarg1 degildir. Sanati1 yaratma siirecinde gorsel, duysal,
sOzel, bedensel ve bunlara benzer birgok yontem kullanilabilir. Aslinda, insan elinin
degdigi her sey, insan derisi, sag, giysi, ev, arag, silah ve araglar, birer sanatsal

yaraticilik nesnesine doniisebilir (Haviland 690).

Sanat, kiiltiiriin cok 6nemli bir par¢asidir. Bir toplumun miizik ya da heykel
iriinleri incelenerek o toplumun genel hatlartyla bir tasvirini yapmak miimkiindiir.
Clinkii gergek sanat tiriinleri ortaya ¢iktig1 toplumun gergekliklerini, yasanmisliklarin

ve dolayisiyla hikayelerini i¢inde barindirir.

Yukaridaki tanimlarla beraber, insanligin tarihi boyunca dogaya uyum
saglamak yerine yasamsal standartlar1 geregi dogayr manipiile ederek yasadigim
sOyleyebiliriz. Boylece her nesneden ve durumdan faydalanarak yeni iiriinler ve

sistemler gelistirmistir.
Zygmunt Bauman kiiltiirii tanimlarken su ifadeyi kullanmigt1 (161):

“Kiiltiir, bir diizen yaratmak ve onu korumak, diizeni bozan ve bu diizen

agisindan kaos olarak goriilen her seyle miicadele etmektir”

29



Buna gore insanligin kiiltiirii olustururken kendi tercihlerine yonelik bir
calisma siireci yiiriittiigiinii sdylenebilir. Insanlik, bu tercihler sonucunda olusan yeni
diizeni ise en uygun diizen olarak addeder ve sanat da bunun bir parcasi olarak var

olur.

Kiiltiir sekil verilmeye calistikca dejenere bir hal alir fakat kendi basina
birakilmasi da onun toplum yararina kullanilmasi ve ilerlemeci bir sekilde nesilden
nesile aktarilmasi konularinda sorun yaratabilir (Adorno 122). Ayni tespitin kiiltiiriin
bir parcasi olan sanat i¢in de gegerli oldugunu diisiinebiliriz. Bu noktada, kiiltiiriin ve
sanatin oluruna birakilarak ve toplumsal ve insancil ihtiyaglara yonelerek geligimini
siirdlirebilecegi bir ortam yaratmanin, onun endiistrilesip sahtelesmesinin Oniine

gecmek anlamina geldigi sdylenebilir.

Gergek hayat ile kiiltiir arasindaki fark eskisine gore ¢ok daha biiyiik olarak
gbzlimiize ¢arpiyor (Adorno 132). Bdylece giiniimiizde de kiiltiir, dogal kokenini ¢gok
daha fazla yitirerek endiistrilesmis ve yukarida bahsedilen sebeplerden dolay1 toplumu

birgok acidan gerileten bir ekonomik sistem haline gelmistir denilebilir.

Gilintimiizde de devlet eliyle iiretime ihtiya¢ duyan ya da sanat sirketlerinin
isteklerinin tekelinde ilerleyen sanat ister istemez ideolojik bir boyut kazanarak
ekonomik ya da siyasal bir rant kapisina doniisiip hakikatten uzaklastigini
gozlemleyebiliriz. Bu durum, toplumsal bir ¢okiintii yaratabilmektedir. insanlarin
birbirleriyle giderek daha az dayanisma ve yardimlagsma duygulartyla iligki
kurmalarinda ve her an yonlendirilmeye miisait kitleler biitiiniine doniismelerinde

kiiltiiriin samimiyetini kaybetme etkisi biiyiik sayilabilir.

Nihayetinde bugiin, bagimsizlasan ve ekonomik ve ideolojik kaygidan
uzaklasan toplumcu sanat ve toplumun endiistrilesmemis kiiltiirli, toplum yararina
iretim yapmaya devam edebilir. Glinlimiizde televizyon ya da sosyal medya
aracilifiyla reklam sektorii olmadan bunu saglamanin kosullarinin zorlugu da bu
olasiligi kiiciilterek sanat¢ilari da bir umutsuzluk i¢ine sokmaktadir. Yine de bu durum,
toplumcu ve ilerlemeci sanatin ve Kkiiltlirlin endiistrilesmeden var olamayacagi

anlamina gelmemektedir.
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2.1.2.2.  Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Kitle iletisim kuramlar1 alaninda yapilan ¢aligmalarda elestirel yaklasimlarin
disinda elestirel olmayan ya da ana akim (mainstream) yaklagimlar da bulunmaktadir.
Ana akim yaklagimlar, iizerinde ¢alistiklar1 konular1 evrimci bir bakis agisiyla ele
alarak incelenen konunun ve toplumun kendine 6zgii degisme mantiginin oldugunu ve
bunlarm arastirmacilardan etkilenmedigini savunur. Iletisim alaninda, siiregelen
toplumsal sistemi mesrulastirma ve devamini saglamayi1 hedefleyen kuram ve
yaklagimlar ana akim kuramlar olarak adlandirilir (Yaylagiil 23-29). Bu noktada bahsi
gecen kendine 6zgii degisme mantig1 sayesinde kitlelerin arastirmacilardan ve onlarin
medyadaki uygulamalarimin yansimasindan etkilenebilecegi diisiiniilebilir. Bu
durumda bu kuramlar1 destekleyen ve gelistirenlerin var olan diizenin algoritmasini
dogrulamak gibi bir kaygilarinin oldugu sdylenebilir. Bu kaygi, ana akim kuramlarin

zaman zaman manipiile edebilen yaklagimlar olma olasiligini pekistirmektedir.

Ekonomik ve toplumsal diizenler, elestirilerek gelistirilebilir bir yapiya sahiptir
ve kitlelerin bilgilenme ve eglenme gibi ihtiyaclart disinda kendilerini var etmelerini
saglayacak zihinsel gelisimi de kendi toplumu i¢inde edinebilmeleri bir toplum i¢in en
arzu edilen toplumsal yetenek olmalidir. Bu yetenek, ana akim kuramlara gore kisilerin
kendine 6zgli degisme mantig1 ile saglanabilir. Genelde bu kendine 6zgii degisme
mantigini ise sliregelen toplumsal sistem mesrulastirildiginda bu durum ¢eliskili

gozlikebilmektedir.

Toplumsal sistemin istikrarinin daha giivenli olabilecegi yaklagimi, toplumun
giincel durumunun bir takim olumsuz 6zelliklerini goz ard1 edebilecegi gibi, toplumun
bilinglenme ve sosyal ve Kkiiltiirel olarak gelisimini siirdiirmesinden ¢ok medya

kaynaklarini1 yonetenlerin yontemlerini mesrulastirabilir.

Amerikan tarzi egemen aragtirma gelenegi yani ana akim iletisim ¢aligmalari,
1930’lu ve 1940°lh yillardaki ticari amacli kitle iletisim arastirmalarinda
uygulanmistir. Bu yaklasim, medyanin amacini, mesajlarin1 ve etkilerini diger
toplumsal siire¢lerden soyutlayarak iletigsimin, bireyin bulundugu toplumsal, ideolojik,
siyasi, kiiltiirel ve ekonomik sistemle iliskilendirme geregi duymaz. Ote yandan ana
akim iletisim ¢aligmalarinda toplumsal degisme, is, endiistriyel, iligkiler, pazarlama ve

ikna, siyasal iktidar ve politik Orgiit, kiiltlirler arasi ve uluslararas: iligkiler,
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sosyallesme gibi bir¢cok konu islenir (Yaylagiil 36-44). Bu islenen konular, kabaca
bakildiginda ana akim kuramlari zenginlesmis bir yorumlama sistemine doniistiirdiigii
gibi, medyanin amacinin, mesajlarinin ve bu mesajlarin etkilerinin toplumsal
stireclerden kopuk ilerlemesi ise kitlelerin kisith boyutlarda incelenmesiyle kuramin

hatal1 sonug ¢ikarma olasiligini da yiikseltmektedir.

Gliniimiizde, gecmiste de oldugu gibi ekonomik sistemle iliskilendirilmemis
tespitlerin ve toplumun toplumsal sorunlar1 ve degerleri goz ard1 edilerek ortaya ¢ikan
fikirlerin ayaklarinin yere saglam basmadigi sdylenebilir. Bu durumda, bu kuramlarin

toplumsal tespitlerinin eksik ve tarafli olabilecegi de ongoriilebilir.

1950’lerde Amerika’da baslayan tutucu ve faydact ana akim iletisim
yaklagimlar1 zamanla tiim diinyaya yayilmistir. Bu yaklasimda, dengenin korunmasi,
servetin ve giiclin hakli ¢ikarilmasi gibi amaglar edinilmis ve toplumsal sistemin
degisime acik olmasi, ayrimciligin, toplumsal catigsmanin ve Onyarginin toplumu
koruyan yonlere sahip olmasi gibi tespitlerde bulunulmustur (Tekinalp 38). Bu
kuramim Amerika’da ortaya ¢iktigi siiregte kapitalizmin sanayilesme ile birlikte

giiclenmesiyle bu giice fayda saglayan bir yan1 oldugu sdylenebilir.

Glinlimiizde ayrimeilik, toplumsal ¢atisma ve Onyarginin toplumsal kaoslar
yaratarak savas gibi biiylik felaketlere yol acacak kadar ciddi sorunlar olusturabildigi
diisiiniiliirse, bu kuramlar iizerinde ¢alisilirken daha objektif bir bakis acis1 ile hareket
edilmesi, insanligin giinliik yasamima daha fazla konfor saglanmasi bakimindan

onemli goriilebilir.

Bu tezde islenecek olan ve ana akim kuramlardan biri olan kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi, Psikolog Elihu Katz’in medyanin bireyleri nasil etkilediginden
cok bireylerin medyay1 nasil kullandiklari sorusunun daha onemli bir yaklagim
oldugunu ileri siirmesiyle tartigilmaya baslanmistir. Katz’in goriisiine gore insanlarin
toplumsal ve psikolojik beklentilerine gére medyayla ve diger kaynaklarla etkilesime
girerek ihtiyaclarmi karsilarlar. Boylece bu ihtiyaglardan bazilar1 giderilir fakat
bununla birlikte bazi istenmeyen sonuglar da dogabilmektedir (Yaylagil 71).
Insanlarin beklentilerini karsilamanin ve bdylece eglenme ve bilgilenme ihtiyaglarmi
gidermenin 6nemine vurgu yapan bu kuram, kitlelerin aktif birer izleyen olarak onlar1
etkilenenden ziyade icerik segenler olarak gormektedir. Toplumsal sebeplerden dolay1

pasif kalan ve giiniimiizde 6zellikle siyasi propaganda etkisi altinda kalarak hayati
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etkilenen bazi kitleler géz ardi edebilmektedir. Istenmeyen sonuglarm dogacag
ozellikle bu baglamda bakildiginda daha anlasilir géziikkmektedir ¢iinkii kisilerin
egitim diizeyleri ve kiiltiirel yasamlar1 gibi farkli 6zellikleri medya ile iliskilerini farkli

kilabilmektedir.

Kullanimdan yani izleme ve dinleme eylemlerinden edinen bilgi alma
ihtiyacinin ya da eglenme ihtiyacinin kisilerin gerginligini azaltacagi ongoriilse de
baskict rejimlerde tiim iletisim araglarinin tek bir siyasal akim ya da bir ziimre ile
baglantili olarak yaym yapmasi sonucu, kisilerin bilgilenmek i¢in ¢ok fazla
seceneklerinin olmamasina sebebiyet verebilir. Bu durumda kullanimlar ve doyumlar

kuraminin yaninda bu durumu agiklamak i¢in bagka yaklagimlara da ihtiyag olabilir.

1970’11 yillarda tartisilan bu yaklasim, izleyicileri kitle iletisim araglarinin
yalnizca pasif alicilar1 ve kurbanlar1 olmadig: fikrini savunur. Bu yaklasim, medyanin
insanlarla ne yaptig1 degil insanlarin medyayla ne yaptigini sorgulamay1 tercih eder.
Clinkii izleyicilerin kendi medya deneyimiyle olumlu olarak nasil etkilendiginin alt1
cizilerek medya ve izleyici arasinda bir denge bulmaya calisir. Televizyon izleyicisinin
aktif olarak medyay1 kullanabilecegini savunur (Lull 127). Gilinlimiizde de internet
vasitasiyla ortaya ¢ikan sosyal medya ve sosyal ag siteleri kullanicilarin oldukga aktif
olmasii saglayan ve tercih ozgiirliigli konusunda genis sinirlart olan platformlar

olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Aslinda bu kuramin 1970’lerin medya dinamiklerinden ¢ok, bugiinkii
dijitallesen medya ve internet kullaniciligi ile daha cok Ozdeslestigi sdylenebilir.
Internet kullanicilari, tercih etmekte 8zgiir olduklar1 yayin organlari ve eglence sektorii
yaymlart ile oldukga aktif konumdadirlar. Ayrica, kitleler internet ve sosyal medya
vasitastyla kendi iceriklerini de hazirlayip yaymlama hakkina sahip olmuslardir. Ote
yandan kitlelerin beraberce sekil verdigi ve oldukca popiiler olan icerikler de internet
vasitasiyla saglanmistir. Kimi medyalarin bu interaktif 6zellikleri de gozler oniine
serilirse glinlimiizde herhangi bir internet yasagi ve kisitlamasit olmadig: takdirde

izleyen kitlenin oldukca aktiflesebilecegi goriilmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimda, bireyler ihtiyaglarin1 doyuma ulastirmak
istekleri icin kitle iletisim araclarint da kullanarak secim yapabilirler ve bazi
ihtiyaclarin giderilmesiyle gerginlikleri azalir. Kitle iletisim araglarini kullanim

sebepleri, giinliik baskilardan kurtulmak, diinyadaki gelismelerden haberdar olmak,
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vakit ge¢irmek, giyecek ve esyalar hakkinda bilgi edinmek, dinlenmek, zamanin
getirdigi gelismeleri takip ederek bu geligmelerden geri kalmamak gibi sebeplere
dayanir ve bu davranislarla doyuma ulasirlar (Tekinalp 112). Bununla beraber bilgi
edinme, reklamlarla ihtiyaglari1 karsilayabilme ve eglenme hakkini kendi
sekillendirebilecegine inanilan kitleler, internet gibi 6zgiir bir medya araciyla bile
birtakim yonlendirmelere ve kisitlamalara maruz kaldiklarinda ortaya g¢ikan tablo
doyuma ulagsma tespitindeki olumlu durum disinda birtakim sorunlar ortaya
¢ikarmaktadir. Ornegin, internette zgiir bir platformda izlenilen igeriklere bir siire
sonra kullanicilarin izlememe gibi bir seceneginin olmadig: bir algoritma ile reklamlar

konuldugunda kullanici aktif sifatin1 kaybedip pasiflesmektedir.

Katz ve Peled savas gibi 6zel bir durumda, televizyonun iki miihim islevi
oldugunu disiiniirler: bilmek ihtiyaci ve gerginligi atma ihtiyaci. Gazetelerin ise ek bir
bilgi kaynagi oldugunu ve gazetelerin, asil bilgiyi veren radyo ve televizyonun
gonderdigi enformasyonu yorumlamak i¢in kullanildig: goriisiinii ortaya koydular. Ote
yandan Katz, Gurevitch ve Haas, yaptiklar1 aragtirmalarda televizyonun aile ile vakit
gecirmek, sikintilardan kurtulmak, eglenmek, zaman 6ldiirmek gibi ihtiyaclar igin
kullanilirken gazetelerin diinyada olup biten gelismeleri 6grenmek iizere haber almak
icin kullanildig1 sonucuna erigsmislerdir (Tekinalp 113). Bilgi edinme ve eglenme
fiilleri lizerinden sekillenen bu yaklasim, ¢esitli toplumlarin kiiltiirel farkliliklarini ve
bulunduklar1 konjonktiirdeki sosyolojisini goz ard1 etmemelidir. Boylece bilgi almak,
eglenmek ve keyifli vakit gegirmek gibi siireclerin yani sira kitlelerin olumsuz

etkilendikleri durumlar daha anlasilir sekilde ifade edilebilir.

Bu yaklagima gore, belirli bir medya iceriklerini tiiketerek eglence ihtiyacini
karsilaylp doyuma ulasan izleyici, dilerse kitap ya da makale okuyarak da bilgi
ihtiyacin1 karsilayabilir. Kisacas1i bu yaklasimda, izleyiciye ve tiiketiciye, pasif
konumlarindan uzakta belli bir diizeyde aktiflik atfedilir (Yaylagiil 72). Ozellikle
internet i¢in gegerliligi {ist diizey olan bu yaklagim geleneksel medyalarda degiskenlik
gosterebilecegi sdylenebilir. Sosyal medya ile televizyon ya da radyo gibi kitle iletisim
araglarmin interaktiflik seviyeleri oldukca farkli oldugu gibi giiniimiizde internet
kullanimimin tiim diinyada yayginlasmasiyla daha aktif bir izleyen kitlenin oldugu
sOylenebilir. Bununla beraber, herhangi bir kullanicinin katki yapabilecegi

iceriklerden dolay1 dogrulugu teyit edilemeyen oldukga fazla bilgi ile internet ortanu
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bilgi kirliligi yaratabilmektedir. Boylece aktif olan internet kullanicisinin kullanimlar

ve doyumlar yaklagimina gore dogru bilgiyi yanls bilgiden ayirabilme sansi vardir.

Kullanimlar ve Doyumlar teorisi bireyleri tiikketmeye ya da ihtiya¢ duymaya
yonelten ekonomi-politik ¢evreyi olusturan sinifsal kosullar1 ve bakis agilarini ihmal
eder. Ayrica izleyicinin yayinlari takip ederek farkli sekillerde yorumlayarak verilmek
istenen mesajin diginda kendi sonuglarini ¢ikarabilecegini ileri siirer. Bu noktada,
medya izleyicilerin kendi diisiincelerini ortaya ¢ikarmay1 saglayan bir aractir. Diger
yandan, bu yaklasimin goézden kagirdigi noktalar, izleyicinin kontrolii elinde tutan
temel taraf olmadig1 ve izleyicinin bir birey olarak yasadigi toplumda ¢ok cesitli
iletisim etkinliklerine girerek etki altinda kaldig1 gercekleridir. Ciinkii izleyiciler,
medyadan edindikleri mesajlar1 i¢inde bulunduklar1 grubun diger iiyeleri ile
paylasarak ortak kiiltiirel kodlar ¢er¢evesinde anlamlandirirlar (Yaylagiil 72-73). Bu
durumda her izleyici kitlesi i¢cinde bulunduklart gruplarin dinamiklerine ve toplumsal
gercekligine gore degerlendirilmelidir. Sosyal bir varlik olan insanin kendi duygu ve
diisiinceleri yaninda kendi grubunun ozellikleriyle de etkilesim halinde oldugu

hatirlanabilir.

Kullanimlar ve doyumlar teorisinde, izleyici ya da dinleyici izledigi ya da
dinledigi medya kanallarini kendi segme 6zglirliigii oldugu i¢in bu medya kanallarinin
kendisine etkisinden kendisi sorumludur ve bu noktada kitle iletisim araglar
suclanamaz (Tekinalp 114). Bu duruma elestirel olarak yaklasildiginda, medya
kanallarmin izleyene gore zaman zaman oldukc¢a aktif olabildigini ve medya
araclarinin c¢esitli yaym politikalariyla toplumsal bilince katki yapip yapmadig

konusunda fikir ayriliklari yaratabilecegini unutmamak gerekmektedir.

2.2.  Kitle Toplumu ve Ozellikleri

Kitle toplumu kavramini daha iyi analiz etmek i¢in oncelikle kitle ve toplum
kavramlarinin tanimlarimi dikkate almak yararli olabilir. Kitle (kalabalik, yi1gin)
kelimesi, basit ve alelade manasiyla, milliyetleri, meslekleri, cinsiyetleri ve kendilerini

bir araya toplayan tesadiif her ne olursa olsun, rasgele bir fertler toplulugunu ifade eder
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(Le Bon 15). Toplum ise, ayni toprak parcasi lizerinde bir arada yasayan ve temel

cikarlarimi saglamak i¢in is birligi yapan insanlarin tiimiine denir (Tiirk Dil Kurumu).

Toplum i¢inde benzer 6zellikleri ve benzer toplumsal davraniglar sebebiyle
ayni kiimeye konulabilecek insanlarin biitiinii kitle toplumu olarak goriilebilir. Kitle
iletisim araglari ile ortaya ¢ikan bir kavram olan kitle toplumu, insanlik tarihinin son
donemlerindeki sosyolojik yapisindan kaynaklanarak bir kavram olarak hayatimizda

yer edinmistir.

Kitle toplumu, gruplar, orgiitler ve topluluklardan (kitlelerden) olusan
altyapinin toplumun her seviyesindeki (bireysel, grupsal/orgiitsel ve sosyal)
orgiitlenme bigimini belirledigi modern toplum tiirtine kitle toplumu denir. Bu
toplumun temel birimleri bireyleri Orgiitleyen nispeten genis kollektivitelerdir

(kitleler) (Van Dijk 43).

Kitle toplumu, modernlesen toplum kiiltiiriinde 19. yiizy1l sonlarindan itibaren
kitle iletisim araglar ile siirekli etkilesim halinde olan, bireysellik anlayisinin yine
bireyin i¢inde bulundugu toplumun sosyolojisinden olduk¢a etkilenmis oldugu bir
olusumdur. Kitle iletisim araglarinin diinya ¢apinda yogun olarak kullaniminin bir
sonucu olan kitle toplumu, kendisini olusturan kitlelerin 6zelliklerinin ortaklagmasi

sonucu yeni bir hal alarak ortaya ¢ikmustir.

2.3.  Enformasyon Toplumu ve Ozellikleri

Enformasyon kavrami toplumdaki faaliyet ve siireclerin degisen 6zline vurgu
yapmaktadir. Enformasyon toplumunun tanimi Van Dijk’e gore su ozelliklerle

tamamlanabilir (42):

“Bilim, rasyonalite ve diisiiniimsellige dayali bir toplumsal

orgiitlenme;

Tarumsal ve endiistriyel sektorler de dahil, tiim deger ve sektorleri

giderek enformasyon tiretimi ile tanimlanan bir ekonomi;
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Bilgi ve ileri egitim gerektiren (ki bu yiizden bilgi toplumu adi verilen
alternatif terim ortaya ¢ikmistir), islevlerinin ¢ogunlugu veya tamami bilgi

islem gorevlerine dayanan bir emek piyasasi;

Kendi isaretleri, sembolleri ve anlamlari olan medya ve enformasyon

tiriinlerinin hakim oldugu bir kiiltiir”.

Enformasyon toplumu olmak, kitle toplumunun bilgiyi kendi i¢inde hizli ve
etkili bir sekilde yayabilmesini saglamistir. Boylece toplumun orgiitlenme sekli

yenilenmis, daha bilgi odakli bir hale dontismiistiir.

Bunlarla beraber sektorel bilginin de yayginlagsmasi ile beraber bu
sektorlerin ekonomik siiregleri de yeni bir boyut kazanmistir. Bu sektdrlerde daha fazla
bilginin ve egitimin diizeyinin gerekli oldugu ¢alisma alanlari dogmustur. Giiniimiizde
beyaz yakali olarak tanimlanan c¢alisan grubu, daha ¢ok bu alanlarda emek

vermektedir.

Ornegin elektronik mail yolu ile haberlesen kitleler daha fazla bilgiye
ulagabilecekleri yeni bir toplumsal gelismeyle karsilasmistir. Bu durum da kisilerin
gruplara ya da bireylere fikirlerini, egitimlerini ya da bilgilerini ulastirmalarini olduk¢a
kolaylastirmistir. Tiim diinya birbirine bilgi ulastirma konusunda olduk¢a hiz
kazanmistir ve bilginin dolasim hizi sebebiyle bir¢cok alanda toplumsal ya da bilimsel
yeniliklerin goziikkmesi kaginilmaz olmustur. Tiim bunlar da ismi enformasyon

toplumu olan yeni bir toplum diizenini ve dolayisiyla kiiltliriinii dogurmustur.

Bu bilgiler 15181inda enformasyon toplumunun, yeni iletisim teknolojileri ve
bilgi aligverisinin sekli ve hizi ile olusan ve toplumun davranis seklini ve orgiitlenme
yapisint degistiren modern ve giincel toplumu tanimlayan bir kavram oldugu
sOylenebilir. Boylece biitiin sektorlerin enformasyon {iiretimi ile paralel yliriiyen bir

ekonomiye sahip oldugu da sdylenebilir.
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2.4.  Ag Toplumu ve Ozellikleri

Sosyal aglar insanlik kadar eskidir. Ayrica McNeiller diinya tarihini bes adet
art arda gelen diinya ¢apinda ag olarak goriir. i1k diinya capindaki agda, insanlik avci-
toplayict kabileler halinde diinyaya yayilmistir ve boylece fikirler, kiiltiirel ifadeler,
teknolojiler ve genlerin degis tokusu gergeklesir. Bu tarimin kesfine kadar gevsek bir
ag olsa da yerlesik hayata gecis daha fazla insanla etkilesim sansini beraberinde
getirmistir. Ikincisi, 6.000 sene dnce yerel yerlesim aglar1 metropolitan ya da sehir
aglarma dontigerek ilk medeniyetlerin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu
medeniyetler, karada siirii hayvanlarindan olusan konvoylarla ve denizde gemilerle
milyonlarca kisi arasinda baglanti kurmustur. Ugiincii insan ag1 ise 2000 sene dnce
Avrasya’daki ve Kuzey Amerika’daki medeniyetlerin temasi ve kismi birlesimi
sonucu ortaya ¢ikan Eski Diinya Agi’ydi. Bu durum, imparatorluklarin olusmasina
neden oldu. Tekerlekli araclarin, yazinin ve yiiksek kapasiteli gemilerin ortaya
cikmasiyla ulasimi ve iletisimi artti. 1450°de ise, Avrasya ve Amerikalilar bir araya
gelebildi ve diinya ¢apinda kozmopolit bir ag dogdu. 1450 ve 1800’ler arasinda
sehirlere taginan insan sayisi ivmeli bir sekilde artarak biiyiik sosyal aglar1 gelistirdi.
Boylece enformasyon, her zamankinden ¢ok daha hizli ve ucuz sekilde yayildi. Besinci
insan agi tiirli son 160 seneyi kapsayan kiiresel agdir. Kentlesme ve niifus artisi ile
insan ag1 yayimak yerine yogunlasti. Tren, otomobil, ugak, telefon, radyo ve
bilgisayar gibi bir¢ok ulasim ve iletisim arac1 ortaya ¢ikti. Iste bu kiiresel agin kitle
iletisim aglarina damga vurdugu ilk déneminde kitle toplumu, ikinci donemde ise ag

toplumu ortaya ¢ikmistir (Van Dijk 45-47).

Bu 5 insan ag tiird, birbirleriyle benzerlik gostermekle birlikte her biri kendi
doneminin gerekliliklerine gore sekillenmistir. Avci-toplayict kabilelerin diinyaya
yayilarak olusturdugu ag, glinlimiizde hizla yayilan fikirler, kiiltiirler ve genlere gore
cok daha yavas olmasina ragmen en temel sosyal ag algoritmasi olarak gozler oniine

serilmektedir.

Daha sonra yerlesik hayata gegen insanlik, olusturdugu biiyiik sehirlerin
arasinda siyasi, ekonomik ya da toplumsal amaglarla ulagim ihtiyaci duyarak sagladig:
sosyal ag cografi zorluklar sebebiyle daha bolgesel kalirken sonrasinda

imparatorluklarin gelisimi ile olugan medeniyetlerin birlesiminden kaynaklanan yeni

38



sosyal ag birbirlerinden ¢ok farkli kiiltiirlerin kaynasmasini saglayan bir sosyal ag
olusturmustur. Ayrica tekerlekli ara¢ ve yazi gibi teknolojik gelismeler giiniimiiz

insanliginin sosyal aginin temelini olusturmaya baglamistir.

Nihayetinde kitle iletisim araglar1 ile ortaya ¢ikan yeni silirecte sosyal ag
kavrami oldukga geligmistir. Radyo, televizyon gibi icatlardan sonra gelen internet ile
kitle toplumundan enformasyon toplumuna gegen diinya, giiniimiizde ¢ok aktif ve
yaygin bir sekilde kullanilan sosyal medya ile en hizli ve en etkili etkilesim alanina

ulagarak tam anlamziyla bir ag toplumuna dontigmiistiir.

Enformasyon toplumu ve ag toplumu kavramlari belirli tarihsel baslangi¢ ve
sonlar1 olan somut toplumsal bigimler degildir. Ne enformasyon toplumu Diderot ve
d’Alembert’in Encylopedie’yi yayinladiklari 1751°de ne de ag toplumu Samuel Morse
tarafindan 1844°te ilk telgraf hattinin dosenmesi ile ortaya ¢ikmistir. 19. yiizyilda,
sanayi devriminden sonra, modernlesen bati toplumlari asama asama enformasyon
toplumlarina doniismiistiir ve 20. yiizyilda ise kitle toplumunun sosyal yapisi,
orgiitlenme tarzlar1 ve iletisim altyapilariyla birlikte ag toplumuna doniistiigii

sOylenebilir (Van Dijk 44).

Her ne kadar ag toplumu gibi bir kavramin tarihsel bir baslangic ve sonu
belirgin bir sekilde olmasa da 20. ylizyildaki gelismeler ag toplumunun en etkili ve ene
belirgin doneminin gliniimiiz oldugunu gostermektedir. Belli bir birikim ile ilerleyen
ag toplumu ifadesi, islevini hizlandirdik¢a ve etkilesim derecesini siklastirdik¢a
insanlar1 daha da sosyallestirmektedir. Diinyanin birbirine en uzak iki bireyini
saniyeler icerisinde etkilesime sokabilen bir teknolojinin varligini siirdiirdigi

giiniimiiz diinyasi, ag toplumunun geldigi son noktadir.

Van Dijk’e gore kitle toplumu ve ag toplumunun tipolojisi Tablo 2’de

gosterilmistir (69).
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Tablo 2 - Kitle Toplumu ve Ag Toplumu Tipolojisi

Ozellikler

Kitle Toplumu

Ag Toplumu

Temel 6geler

Kollektiviteler (Gruplar,

orgiitler, topluluklar)

(Aglarla birbirlerine baglanan)
bireyler

Ogelerin yapist Homojen Heterojen

Olgek Genisletilmis Genisletilmis ve Eksitilmis
Kapsam Yerel “Kiireyerel” (kiiresel ve yerel)
E;gglfrrllrﬁglliﬂze Ogeler iginde yiiksek Ogeler arasinda yiiksek
Yogunluk Yiiksek Daha az

Merkezilesme Elzlr{lfi()(az sk Diistik (¢cok merkezli)
Kapsayicilik Yiiksek Diistik

Topluluk tiirt Fiziksel ve boliinmez Sanal ve daginik

Orgiit tiirii Biirokrasi, dikey entegre | Infokrasi, yatay farklilagmus
Hane halka tiirii Genis aileyle biiyiik Cesitli aile iliskileriyle kiiciik
Temel iletigim tiirii | Yiiz yiize Artan bicimde dolayimlanmis
Medya tiirii Broadcast kitle medyas1 | Interaktif medya

Medya sayist Diistik Yiiksek

Gortliiyor ki kitle toplumu kollektivitelerden olusurken ag toplumunda
insanlar birey olarak yerini almaktadir. Kitle toplumunun homojen ve yerel 6zelligine

karsin ag toplumunda heterojen ve kiiresel bir kalabalik vardir. Bu kalabalik ag

toplumunda yerel 6zellikleri tasiyan bir kalabalik da olabilir.

Kitle toplumu fiziksel ve boliinmez bir topluluk tiirii olarak karsimiza ¢ikarken

ag toplumu sanal ve daginik olarak goriilmektedir. Ciinkii ag toplumunda aralarinda

uzun mesafelerin oldugu iki farkl kiiltiirden insanin olabilecegi sdylenebilir.
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Kitle toplumunda medya sayis1 azdir ve bu kitle yiiz yiize iletisimi temel
iletisim tiirli olarak edinmistir. Ag toplumunda ise medya sayis1 ¢ok daha fazladir ve
sanal ortamlardaki iletisimin sikligi c¢ok daha fazladir. Ag toplumunu Kkitle
toplumundan ayiran bir diger 6nemli 6zellik ise ag toplumunun interaktif bir medyaya
sahip olmasidir. Boylece kitle toplumuna gore ag toplumunun medya igerisinde daha

Ozgiir oldugu soylenebilir.

Kitle toplumu ag toplumuna kiyasla daha ¢ok dayanigma icermektedir ve yiiz
yiize iletisim dolayimlanmis iletisimden daha oOnemlidir. 20. yiizy1l boyunca,
ekonomik, politik ve kiiltiirel sistemleri ve genel sosyal altyapilarindaki orgiitlenme
ve iletisim problemlerinden dolay1 kitle toplumunun yapilarinin yerini giderek ag
toplumunun yapilar1 almistir (Van Dijk 71). Bunun temelinde ise kitle iletisim
araclarinin gelisen teknolojisi yatmaktadir. Bu siire¢, sanayi devriminin de getirdigi

bir sosyolojiyi daha da degistirmistir.

2.5.  Kitle Iletisiminde Dijital Doniisiim

Son iki yiizyilda iletisim araglarinin gelisimi, iki adet yeniligin bir noktada
yogunlagmastyla agiklanabilir; birincisi 19. ylizyilin son donemi ve 20. ylizyilin ilk
donemleri ve ikincisi de 20. yiizyilin sonu ve 21. Yiizyilin basinda gerceklesmistir.
(Van Dijk 16). Bu noktada, teknolojik gelismelerin sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni
araglarin toplumlarim giinliik yasamina dogrudan etki yaptig1 sdylenebilir. Ornegin 19.
Yiizyilin son donemindeki yeni iletisim araglarinin bulunmasi kitlelerin diinya ¢apinda
bilgi aligverisi saglamasina ve iletisim kurmasima sebep olmustur. Daha sonra 20.
ylizyilin sonlarmma dogru gelisen siiregte ise internetle birlikte iletisimin ve bilgi
aligverisinin ¢ok daha yogun ve etkili sekilde yapildig1 goriilmektedir. Gelinen noktada
artik kiiresel bir bilgi akiginin ve iletisimin hem bireyler arasinda hem de toplumlar
arasinda kurulabildigi bir gercektir. Devletlerin ya da medya sahiplerinin de bu iletisim
araclari ile toplumlarla iliski kurdugu ve diinyadaki politik ve toplumsal gelismelerin

bu iliskiyle sekillendigi bilinmektedir.

Devrimlerin tamamlanmasi onlarca yil alabilir ve 6nemli teknolojik gelismeler
nadiren devrim niteligi tasimaktadir; teknolojik siire¢ genelde evrimseldir, dnceden

iiretilmis teknolojilerin birlesmesiyle ilerler ve yeniliklerden dnce uzun siireli bir
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hazirlik donemi gerekir. Bu sebeplerden dolay1 dijital doniisiim sonucu ortaya ¢ikan
yeni medyay1, yapisal bir iletisim devrimi olarak adlandirmak miimkiindiir. Yapisal
devrimlerde uzam ve zaman koordinatlarinda temel degisiklikler meydana gelir ve
iletisim aract hem iletisimin anin1 sabitleyebilir hem de birkag yerdeki iletisimi

saglayabilir ve zamanlar arasindaki boslugu kapatmaya yardimci olur (Van Dijk 16).

Boylece 20. Yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan iletisim teknolojilerinin
altyapisinin onlarca yil énce olusmaya baslandig1 iddia edilebilir. Oyle ki, internetin
bulunmasiyla sosyal medyaya giden siiregte gecen zaman buna 6rnek niteligindedir.
Sosyal medya gibi interaktif bir medya secenegi, yillar icerisinde biiyiiyen bir bilgi

birikimin sonucunda giiniimiizde rahatlikla kullanilabilmektedir.

Bu bilgiler 1s18inda, Tablo 1°deki Klaus Bruhn Jensen’in kronolojik olarak
siraladigr iletisim araclarinin ortaya ciktigi tarih listesi de goz Oniine alinirsa, kitle
iletisimindeki doniisiim siiregleri iki ana donemle Ozetlenebilir. Bunlardan ilki 19.
ylizyilin sonunda ortaya ¢ikan birinci iletisim donemi, digeri ise 20. yiizyilin sonunda

ortaya ¢ikan ikinci iletisim donemidir denebilir.

Bu siireclerin sonucunda giiniimiizde ise adina kitle iletisimdeki dijital
doniistim denilebilecek bir donem yasanmaktadir. Bu dijital doniisiim giliniimiizde bir
bireyin tasinabilir bir elektronik cihazla diinyanin herhangi bir yerindeki bir diger
bireye mesajin ulagmasina dair bir zamanlama plani yaparak gorsel, duysal ya da yazil
sekilde bilgi akis1 saglayabilmesini, iletisim kurabilmesini saglamistir. Bu durum da
kiiresel olarak diinyadaki toplumsal yapinin radikal bir sekilde degismesine sebebiyet

vermistir.

2.5.1. Birinci iletisim Dénemi

Beniger, bugiin hala giinlik hayatimizi kontrol eden, fotograf (1860-70),
telefon (1876), film (1894), telgrafcilik (1895), manyetik bant kaydi (1899), radyo
(1906) ve biraz daha sonra ortaya ¢ikan televizyon (1923) gibi o donem i¢in yeni olan
iletisim araglarin1 kontrol devriminin araglari olarak gérmektedir. Bu listeye gore bu
doneme modern ¢agin ilk iletisim devrimi diyebiliriz (Van Dijk 95). Bu bilgiyle
beraber “Kitle Iletisimde Dijital Déniisiim” bashiginda da son iki yiizyilda iletisgim
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araglarmin gelisimiyle olusan iki donemden bahsedilmisti. Bunlarda birincisi olan,
19’uncu yiizyilin son donemi ve 20. yilizyilin basinda gerceklesen yenilikler donemine
birinci iletisim donemi denilebilir. Buna gore, birinci iletisim donemi, 19. ytlizyil
sonunda meydana gelen teknolojik gelismelerle icat edilen kitle iletisim araglarinin

toplumsal diizene etkisiyle ortaya ¢ikan devrimsel nitelik tagiyan donemdir.

Bu siireg, tim diinyanin birbirinden haberdar olmasini saglamakla birlikte
politik bir unsur olarak toplum ve devlet iliskilerinin kurulma seklini de degistirmistir.
Devletler, bu ddnemden sonra bir sinema filmi ya da sarki yardimiyla sinemada ya da
radyolarda diledigi propaganday1 yapmaya firsat bulmustur. Bu siire¢, daha sonra
ortaya ¢ikan kisisel televizyonlarla hem devletlerin politik propaganda giiciinii
arttirmis hem de reklamlar sayesinde tiiketim sosyolojisine yon vererek kapitalizmin

gelisimine katkida bulunmusgtur.

Ote yandan, bu tezde konu edinilen kiiltiir endiistrisi kurami ve kullanimlar ve
doyumlar kurami bu birinci iletisim doneminin etkileriyle ortaya cikarilmistir.
Toplumlarin sosyolojik davranislarina sekil veren kitle iletisim araclar1 hem elestirel

hem de egemen yaklasimlarla yorumlanmastir.

Olumlu tarafindan bakildiginda insan hayatin1 olduk¢a konforlu hale getiren
birgok kitle iletisim araci, ayrica toplumu farkinda olmadan siirekli uyaranlarla
etkilemis ve ¢ogu zaman olumsuz kosullarda yasamaya sevk etmistir. Bu duruma
ornek olarak sermaye sahipleri ile isciler arasindaki iliskiyi etkileyen sinema, radyo ve

televizyon triinii programlar gosterilebilir.

Bu noktada, insanlarin hayatlarin1 kolaylastirmaya baglayan kitle iletisim
araclari, istendiginde medya patronlar1 ve onlarin karar verme siireglerini
etkileyebilecek glicteki sermaye sahipleri ile siyasi erkler tarafindan etik olmayan
sekillerde kullanilmistir ve bu siire¢ yeni bir diinya diizeninin olugmasin

hizlandirmstir.

Fotograf, telefon, film, radyo ve benzer tiim araglar, belirtilen donemde kiigiik
bir Olgekte icat edilmis, gelistirilmis ve piyasaya siirlilmiistiir fakat 1920 ile 1970
yillart arasinda, seri tiretim ve kitle tiiketiminin damga vurdugu bir ekonomik ¢agin
temel teknolojileri olarak genis bir dlgekte yayilmislardir (Van Dijk 95). Bu durum bu
belirtilen teknolojik gelismelerin deneyimler iizerinden elde edilen bilgi ve birikim ile

ilerledigini gozler oniine koymaktadir. Bugiin geldigimiz noktadaki tiim yenilikler, o
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doneme kadar insanlik tarihinde hi¢ goriilmemis hizda ve siklikta yeniliklerin oldugu

birinci iletisim donemindeki bilgi birikimin sonucudur.

2.5.2. Ikinci Iletisim Dénemi

19. yilizyilin ikinci yarisinda kablolar ve havadaki sinyaller araciligiyla uzun
mesafeli baglantilarin icat edildigi devrimsel donemdeki icatlarin inovasyon
kazanmasi, yani ilk defa kullanilabilir sekilde hayata girmeleri ancak 1890 ile 1925
yillar1 arasinda olmustur. Bu gelismeleri kapsamli sekilde topluma sunulmasi 50
seneyi almustir. Benzer sekilde, ikinci Diinya Savasi sonras1 dénemde ortaya ¢ikan
biiyiik bilgisayarlar ve uydu telekomiinikasyonu gibi gelismelerin ardindan gelisen
teknoloji bize bugiiniin iletisimindeki gelismeleri getirmistir. Mevcut yapisal ve teknik
iletisimin artmasi, 19. yiizyildaki iletisim devrimiyle ¢oktan gerceklesen uzam ve
zamanin dnemi olmaksizin gerekli iletisim araglarina sahip olan herkesin diinyanin bir
ucuna ulasabilmesi kabiliyetiyle degil, ikinci iletisim devrimin 6zii olan, biitiinlesme
ve etkilesim gibi yapisal terimler ve yeni medyanin belirleyici 6zellikleri olarak dijital

kod ve hiper metin gibi teknik terimlerle 6zetlenebilir (Van Dijk 18-19).

Bu durumda insanligin savas siire¢lerinde bilimsel gelismelere hiz verdigi
gozlenmektedir. Bu durum, savasin insanliga verdigi hakli korkunun sonucu olarak
okunmaktadir. ikinci Diinya Savas: siirecindeki teknolojik gelismeler giiniimiizdeki
gelismelerin Onciisii olarak goriilebilir. Ikinci Iletisim Donemi’nde mekanin ve
zamanin Onemi olmaksizin ¢ok giiglii bir iletisim teknoloji saglanmistir. Bu da
bireylerin, toplumlarin ve hatta devletlerin biitiinlesme ve etkilesim siire¢lerini
hizlandirmigtir. Ayrica kiiresellesme siireclerini de hizlandiran bu doénemde yeni
medya ve internet ile baslayan enformasyon akis1 ve iletisim kabiliyetleri, giiniimiizde
hayatimizin en Onemli pargalarindan olan sosyal medyadaki interaktif alana

doniismesine vesile olmustur.

Bugiin sosyal medya sayesinde her insanin bir yayin araci oldugu soylenebilir.
Ayrica eskisinden daha hizli ve etkili iletisimin ve bilgi aligverisinin uygulamaya

gectigi goriilmektedir. Sosyal medyanin daha 6zgilir bir ortam sundugunu kabul
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ederken devletlerin her an degisebilecek politikalartyla bu giiclii iletisim sisteminin de

ontinii kesebilecek 6zgiirliik kisitlamalariyla karsilasabilinecegi de sdylenebilir.

Bilgiye ulagsmay1 olduk¢a hizlandiran bu iletisim donemi ayrica dogru bilgiye
ulagsmay1 da zorlastirmistir. Bu sebeple dogru bilgiye ulagsmak icin giiniimiizde bireyin
o konu hakkinda bir altyapisi olmasi gerekebilir. Ote yandan o bilgiye ulasmak igin
kullanmakta oldugu yeni medyanin algoritmalarina hakim olmasi da beklenebilir.

Giinlimiizde bilgiye ulagmak kolay ama yanlis bilgileri elemek zor géziikmektedir.

Gelismis toplumlarda bireyler serbest zamanlarinin ortalama 5 ile 7 saat
arasindaki zamanini yayin aglarinda, telefonda ve internette gecirmektedir (Van Dijk
12). Bu durum, bulundugumuz donemdeki toplumun teknolojik doniisiimlerden
etkileniginin bireydeki izdlisiimiinii net bir sekilde ifade etmektedir. Bu donemin
getirdigi teknolojik kolayliklara ve iletisimin hiz1 ve kalitesine geri doniilmez sekilde
ihtiyacimiz oldugunu diisiiniirsek, insanligin kiiresel olarak geri doniisii olmayan bir
doneme girdigini ve toplumsal yapilarin hi¢ olmadigi kadar hizli degistigini

sOyleyebiliriz.

Boylece ortaya c¢ikan ve hayatimiza giren yeni medyanin, siirekli gelisen
teknolojik altyapilar ve inovasyonlar ile diinyada vazgecilmez bir kiiltiire doniistiigii
sOylenebilir. Yapay zeka gibi yeni teknolojik gelismelerin getirecegi radikal
degisimlerin diinyay etkisi altina alacag: siirece kadar gecerli olabilecegi ongoriilen
Ikinci Iletisim Dénemi toplumlardaki aile diizeninden devletler arasi iliskilere kadar
her yerdeki toplumsal degisimlerle kendini giinlimiizde net bir sekilde ortaya

koymaktadir.

2.5.3. Yeni Medya ve Ozellikleri

Gazeteler, dergiler, TV kanallar1 gibi genis okuyucu ve izleyici kesimine sahip
kitlesel iletisim araglarina genel olarak medya denmektedir. Gilinlimiizde, “yeni
medya”, icerisinde c¢oklu ortam, eglence ve elektronik ticaret olgular1 barindiran,
kiiltiirel ve teknolojik endiistriyi tanimlamak i¢in kullanilan 6zet bir ifade
niteligindedir. Aslinda yeni medya kavrami sosyal bilimlerde, 1960 ve 1970’li

yillardan itibaren geleneksel medyanin disindaki ortamlar: ifade etmek i¢in kullanilan
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bir kavramdir. Giiniimiizde sosyal medyanin bir biitliin olarak sagladig1 mesajlasma,
ses, video, fotograf paylasimi ve ¢ok yonlii iletisim 6zellikleri sebebiyle yeni medya

olarak tanimlanan elektronik ortamlar artik yeni olmaktan ¢ikmistir (Kocak).

Yeni medya, geleneksel medyadan farkli olarak ¢cok daha farkli mesaj sistemleri
icermektedir. Onceden iletisimde telefonla ya da radyo ile aktarilan sesin ve sinema
salonlar1 ve televizyon ile aktarilan sesin ve goriintiiniin ya da faks makinasi ile yazinin
kullanilmasi oldukga etkili fakat zaman zaman tek tarafli bir iletisim saglarken yeni
medyanin ortaya c¢ikmasi ve sonrasinda bu etkinin getirdigi yenilikler cok daha

opsiyonel bir iletisim ortamin1 var etmistir.

Yeni medya ile cep telefonu, CD ve internet gibi araclarla gelisen siirecte cok
daha hizli ve etkili iletisim kurmak miimkiin kilinmistir. Bunun sonucunda toplumlar
hizla bu teknolojik gelismelere ayak uydurarak yeni sosyolojik davraniglar

gelistirmigtir.

Yeni medya internet, kisisel bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar ve elektronik
kitap okuyucular1 gibi hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi iletisim araglarindan olusur
ve metin, veri, gorlintii ya da ses gibi verileri iletisim i¢in hafizalandirabilir. (Van Dijk
17).

Bireylerin kisisel olarak iletisim olgusunun hafizalandirilabilir olmast ve bu
hafizalandirilan verilerin metin, goriintii ya da sesler ayirt edilmeksizin saglantyor
olmasi oldukca biiyiik bir gelisme olarak goriilmektedir. Boylece bireyler, kisisel
olarak bilgi depolama ve bu bilgiyi daha sonra kullanma sans1 yakalamigtir. Ayrica bu
stiregleri hem ¢evrimici hem de ¢evrimdist saglayabilme sansi, kisilerin anlik iletigim
kurmasini ve bir mesaja daha sonra cevap verebilmesi gibi farkli iletisim becerilerini

yeni opsiyonlar olarak iletisim siireclerine kazandirmistir.

Giliniimiizde bilgisayar teknolojilerinin gelisimi de yeni medya araglarimin
kullanimina yeni alanlar sunmaktadir. internetin bu alanda en énemli kazanimlardan
biri oldugu acgikca goriilmektedir. Fakat internetin tek basina var olmasi onun
kullanilmasini saglamamaktadir. Bu durumda devletlerin bireylerin internet
teknolojilerini kullanabilecegi fiziki teknolojik araglar1 ve gereklilikleri saglamasi

gerekmektedir. Gelismemis toplumlarda bu siirecin daha yavas ilerledigi sdylenebilir.
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Bu durumda iletisime ve bilgi alisverisi yeteneklerine oldukca fazla hiz kazandiran
internetin kullanilmadig1 diinyanin bazi bdlgeleri diger toplumlara kiyasla bilgi
bakimindan oldukg¢a geride kalabilir. Bu noktada toplumlarin bu gelismelerden ayni
oranda etkilenebilmesinin g¢esitli sartlar1 oldugunu unutmamak gerekir. Firsat
esitlifinin var olmamasindan kaynakli olarak diinyada zaman zaman toplumsal

farkliliklarin da ortaya ¢ikabilecegi 6ngoriilebilir.

Internetin 1990’11 yillarda toplum yasamina girmesiyle medya diinyas1 énemli
bir degisim yasadi ve internet oncesi kitle iletisim araglar1 geleneksel medya olarak
tanimlanirken etkilesim diizeyi ¢ok daha geligsmis olan yeni medya kavrami ortaya
¢iktr. Izler kitlesi geleneksel medya ile radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarmin
izleyicisi ya da dinleyici olabilirken, yeni medya ile izler kitlesi etken hale gelerek
pasif halinden kurtularak kullanict olarak tanimlanmaya basladi. Kullanic igerigi ve
zamanl secebilme Ozglirliigline sahip oldu ve ayni zamanda bu igerigin
olusturulmasina katki sunan ve onu ileten konumuna geldi. Glinlimiizde ag
giincellemeleri, sosyal paylasim siteleri, cep telefonlarinin mesajlar1 ve diger yeni
teknoloji uygulamalarini ifade etmek icin kullanilan “yeni medya” kavrami geleneksel
medyadan farkli olarak, sayisal tabanli, iletisim kuran unsurlarin es zamanli ve genis
kapasiteli, karsilikli ve ¢ok katmanli etkilesiminin yiiksek hizda gerceklestigi, ¢oklu-
ortam yapisina sahip olan iletisim kanallarindan bahsedilmektedir. Yeni medya,
teknolojilerinin iletisim aglarinin ve yayinciligin birlesmesiyle olusmus, medyada veri
saklanmasini ve bu verilerin siirekli hizlanan bir sekilde dagilmasini saglanmistir. Her
tiirlii bilgi, ses ve gorilintliniin bir araya geldigi mecra olan yeni medyanin, “yeni” sifati
tagimas1 hem bilgisayar teknolojisine dayanmasindan hem de interaktif olmasindan

kaynaklanmaktadir (Sancar).

Yeni medya araclarinin ¢evrimigi 6zelliklerinden dolay1 es zamanli oldugu ve
depolanabilir veriler saglamas1 ve ¢ok sayida insanin ayni anda bu araglari kullanabilir
olmasindan dolay1 yapisinin genis kapasiteli oldugu sdylenebilir. Tim bu yeniliklerin
yaninda interaktif kullanima hizmet etmesi ve yer ve zaman bakimindan ¢ok katmanl
olmast bu medya araclarmin “yeni” sifatiyla kullanilmasma vesile olmaktadir.
Geleneksel medya araclarinda olmayan bu &zellikler diinyayr da yeni bir diizene

tasimakta oldugu i¢in bu “yeni” sifat1 olduk¢a anlamli goziikkmektedir.
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Tiim bunlarin sonucunda “izler kitle” olarak tanimlanan kitleler “kullanic1”
olarak tanimlanmaya baglanmistir. Artik kitleler iletisim kurma ve bilgi aligverisi
saglama siireglerinde daha bagimsiz ve 6zgiir oldugu i¢in ve umuma agik medya
alanlarina dogrudan etki edebildigi i¢in izleyen kisilerden olusmaktan ziyade kullanan,

etkilenen ve ayrica etkileyen 6zellikleriyle var olmaktadir.

Yeni medyanin en dnemli yapisal 6zelligi telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle
iletisimini tek bir ortamda birlestirmesidir (Van Dijk 20). Bu durum, yeni medyanin
kompleks yapisini ortaya koyarak onun, geleneksel medyaya gore ¢ok daha islevsel
oldugunu kanitlar niteliktedir. Kullanicilar bir mobil telefon ile gorsel, yazinsal ve
duysal verileri cesitli sekillerde kullanabilme sansi yakalamigtir. Ayrica bu arag ile
geleneksel medyadaki gibi telefon goriigmeleri yapabilme, radyo ve televizyon

kanallarini takip edebilme segeneklerine de sahiptir.

Bu bilgiler 1s181nda yeni medya i¢in, igerikleri sayesinde icinde dijital kodlar
bulunduran, yazi, gorsel, ses ve benzeri tiim verileri bu iletisim sistemi icerisinde
bulunduran interaktif bir alan oldugu sdylenebilir. Bilgi aligverisini en hizli sekilde
saglayan bu yeni iletisim araci, dil zenginligi, genis kapasitesi, hiz1 ve bireysel,
kurumsal ve kitlesel kullanim1 agisindan gliniimiizde en kullanish ve en popiiler medya
tipidir.

Yeni medyanin son noktada sosyal medyay1 yaratmis oldugu sdylenebilir. Bu
simdilik en kuvvetli iletisim alan1 olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Fakat iletigim
teknolojileri giinlimiizde hala gelisimini siirdiirmekte oldugu i¢in yakin dénemde yine

yeni medya basligi altinda incelenebilecek yeni iletisim ortamlar1 ortaya ¢ikabilir.

Yapay zekanin yeni medya teknolojileri icerisinde kismen kullanilmaya
baslanmasi, yeni medya baslig1 altinda yeni iletisim alanlarinin ortay ¢ikacaginin
kamiti niteliginde degerlendirilebilir. Internetin sagladign agdan yararlanilarak
internetin de Oniine gegecek yeni teknolojik iiriinlerin diinyanin iletisim sekillerine ve
diizeylerine yapacagi etki yine dogal siirecinde kiiresel bir etki yaratacaktir.
Gilinlimiizde bu yeni medya araglar1 sayesinde birbiriyle yogun iliski icerisinde olan
kitlelerin daha da etkilesim saglayacagi alanlar bireysel ve toplumsal iletisim

yeteneklerini ve diistinme siireclerini de etkileyecektir.

Jan Van Dijk’e gore kitle toplumunda var olan kollektiviteler (gruplar, orgiitler,

topluluklar) yeni medya ile birlikte ag toplumuna doniislirken aglarla birbirine
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baglanan bireylere doniismiistiir. Merkezilesme kitle toplumuna gore daha diisiik
seviyede, 6gelerin yapisi ise homojenlikten daha heterojen bir yapiya kavusmustur.
Toplumu yerellikten hem kiiresel hem yerel bir aga doniistiirmiistiir. Fiziksel ve
boliinmez bir topluluk tiiriinden sanal ve dagmik bir topluluk tiirii yaratmigtir. Artik
biirokrasi ve dikey entegrasyon yerine infokrasi ve yatay farklilasma mevcuttur (Van

Dijk 69).

Boylece yeni medyanin kitle toplumlarini ag toplumlarina doniistiirdiigi bu
siiregte bireyin 6nemi dikkat ¢cekmeye baslamistir. Gliniimiizde siradan bir bireyin bile
herhangi bir iletisimsel hareketi giiclii bir kiiresel etki yaratabilecek potansiyeldedir.
Merkezilesmeden bireysellesmeye gegisin gostergesi olan bu siireg, herhangi bir
politik kararla ozgiirlik alanlarinin kisitlanmadigimi varsaydigimizda bireye, bir

toplumun devlet yapisini bile degistirebilecek bir kabiliyet alani tanimaktadir.

Yeni medya teknolojileri yerel aglar1 hem yerel hem kiiresel etkilesimlerin
yasandig1 yeni bir alana tasimigtir. Eskiden izler kitle olarak adlandirilan kullanicilar,

sanal ve daginik halde olmalarina ragmen daha etkili bir giice donlism{istiir.

Internetin ve bilgisayar teknolojisiyle birlikte yeni medyanin kapsadigi alanda
ortaya ¢ikan sosyal medya igerikleri, bu ¢alismadaki oncelikli konudur. Bu sebeple

bundan sonraki bdliimlerde sosyal medya iizerinde durulacaktir.

2.5.4. Dijital iletisimde Sosyal Medyanin Rolii ve Giicii

1960’larda  Amerika Birlesik Devletleri’nin Savunma Bakanligi’nin
blinyesindeki bir kurumda fikri ortaya konulan internet, 1969°’da dort farkl
iiniversitenin dort bilgisayarmi birbirine baglayan ARPANET’in uygulamada
kullanilmasindan, 1991 yilinda world wide web’in (www) Isvigre’deki CERN
Enstitlisti’'nde bulunmasina kadarki siiregte teknik gelismelerle zenginlestirilmistir.
1993 yilinda ise grafige dayali tarayicilar ortaya ¢ikmis ve 1995°te servis saglayici
olarak bir¢ok ismin bu pazara girmesiyle internet donemi tam olarak baslamistir. Daha
sonra kullanicilarin igerik de olusturabildigi, interaktiflige ve iletisime dayali, hizli ve
Ozglirce bilgi paylasimi yapilabilen yeni web konsepti Web 2.0 ortaya ¢ikmistir. Bu

siirecin ortaya ¢ikardigi yeni medyaya sosyal medya denir (Kahraman 17-21).
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Goriildiigii gibi daha once de bahsedildigi gibi iletisim araclar1 &nceki
yillardaki bilgi birikimlerin gelistirilerek kullanilmastyla etkili sonuglar vermektedir.
1995 yilindan itibaren etkili sekilde kullanilmaya baslanan internet, aslinda o donem
icin ¢ok yeni bir fikir olarak géziikkmemektedir. Ote yandan internetin daha islevsel
hale gelmesi icin gerekli zenginlestirme ¢alismalari, onun giiniimiizde sagladigi sosyal

medya araglarindaki kullaniciy1 interaktif hale getiren zeminini ortaya ¢ikartmistir.

Sosyal medya, Web 2.0’1n kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonlii
bilgi paylasimindan, ¢ift tarafli ve es zamanli bilgi paylagimina ulagilmasini saglayan

medya sistemi olarak ifade edilebilir (Baloglu 1).

Boylece glinlimiizde, sosyal medyanin internet gelisim siirecinin en son hali
oldugu goziikmektedir. Tek yonlii iletisimden ¢ift yonlii ve ayn1 zamanda saglanan

bilgi paylasim siireci, sosyal medyanin en 6nemli fark: olarak dikkat cekmektedir.

Yal¢in Parmaksiz’a gore sosyal medya, Facebook, Flickr ve benzeri
siteler/uygulamalar iizerinden kisilerin kolayca birbirleriyle iletisime gecip, fikir
paylasiminda bulunabildigi platformlarin geneline verilen isimlendirmedir. Erdem
Yurdanur’a gore, sosyal medya, hepimizin bilisim teknolojilerini kullanarak,
tanidigimiz ya da tantmadigimiz insanlarla, kurallarint herkesin kendisinin koyabildigi

sekilde iletisim kurabildigi mecralarin genel adidir (Baloglu 111-125).

Bu sosyal medyay1 tanimlamak icin yapilan yorumlarin, sosyal medyanin
interaktif yapisindan, ¢ift tarafli iletisim alan1 saglamasindan, hizli ve etkili bir iletisim
aract olmasindan ve kiiresel iletisimi c¢ok kullanishh hale getirmis olmasindan
kaynaklandig1 s0ylenebilir. Bilisim teknolojilerinin gelisimi ve servis saglayiciliginin
pazarinin olugmastyla birlikte sosyal medyanmn diinya tizerindeki kullanimi hizla

artmistir.

Temmuz 2015 tarihi itibariyle 7,3 milyar olan diinya niifusunun 3,17 milyar1
internet kullanmaktadir. internet kullanicilarinin her birinin ortalama 5.54 adet sosyal
medya hesab1 bulunmaktadir ve sosyal medya kullanici sayist son 1 yilda 176 milyon
artmistir. Mobil olarak sosyal medya kullanic1 sayis1 her giin ortalama 1 milyon
ylikselmektedir (Karaalioglu 355). Bu yiikselisten de anliyoruz ki bu rakamlar, her
gecen yil yine bir teknolojik gelismenin sosyal medyay1 baska bir boyuta tagimasi

stirecine kadar artmaya devam edecektir.
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Internet kullanimi Tiirkiye’de 2017 yilinda 16-74 yas grubunda %66,8 olarak
tespit edilmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu). Bu oran Tiirkiye 6zelinde internet

kullaniminin yogunlugunu kanitlar niteliktedir.

Bu istatistiklerin siirekli artisin1 6ngdrmek tesadiifi degildir. Sosyal medyanin
kitleler tarafindan en ragbet géren medya araci olmasi, onun sagladigi genis teknolojik
seceneklerdir. Degisik bigimlerdeki cihazlarla kullanilabilen bir medya oldugu igin
ona erigmesi kolaylasmaktadir. Hizli ve etkili oldugu i¢in giiniimiizde en ¢ok

kullanilan kitle iletisim aracidir.

Gilintimiizde internetin gelisiminin getirdigi yenilikler ve internetin tiim diinyada
yeni bir kitle iletisim araci olarak hakimiyet kurmasi, toplumlarin yeni ihtiyaglarinin

dogmasina sebep olmustur. Bugiin sosyal medya bu ihtiyac¢lar1 karsilamaktadir.

Insanlar1 ve topluluklar: etkilesim haline sokacak altyapilar ve algortimalar
gelistirildigi icin artik sosyallesmenin yalnizca fiziksel bir temasla ya da yiiz yiize
yapilmasi gerekliligini ortadan kaldiran devrimsel bir aragtir. Diinyanin iki ucundaki
iki birey yiiz yiize iletisim kurmanin alternatifi olarak video goriigmeleri yapabilme
sans1 bulmaktadir. Daha 6tesi, kisilerin tercihlerine gore sosyallestigi alanlar sunan
sosyal medya, giliniimiizde onlarin sosyal c¢evresini belirleyecek nitelikte Onem

kazanmustir.

Sosyal medya, sosyal baglantilar1 desteklemek ve herkesin bireysel aginin
olusmasi Ozgiirliigli gibi iletisime, eglenceye, ticarete, bilgi aligverisine ve
sosyallesmeye dayali bir kullanim-doyum alani olarak tiim diinyaya yayilmistir.
Sosyal medya, disaridan gelen bir¢ok doyum oOnerir (sosyal baglanti yaratmak ve
devam ettirmek, ¢esitli seyleri organize etmek ve bunlar1 paylasmak) ve 6ziinden gelen
doyumlardir (sosyal medyayir kullanmak eglencelidir). Sosyal medyanin eski
teknolojilere gore pek cok avantaji vardir: E-posta, telefon ve adres defterleri gibi daha
eski teknolojilere kiyasla digerlerine ulasmakta ve de bir seyleri organize etmekte ve
degis tokus edilebilmesini saglamakta daha hizli ve etkindir. Diger yandan herhangi
bir ortamda denenmesi, kullanilmasi kolaydir. Bu kullanim da bulasarak yayilan bir
etkiye sahiptir. Bir sosyal medya ag1 toplumda yeteri ¢cogunlukta kullaniciya sahip
olursa orada yeni bir sosyal hayat baslar ve o agda bulunmayan diger kisiler bu

imkanlardan yararlanabilmek ve dislanmis hissetmemek i¢in bu ortama girmeye meyil
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ederler. Van Dijk’e gore bu durum, toplum niifusunun iicte ikisi bir aga baglandiginda

kacinilmaz olarak gerceklesir (Van Dijk 256-257).

Kullanimlar ve Doyumlar yaklagiminda da bahsedildigi gibi internet sagladigi
sosyallesme alani ile bireylerin sosyallesme ihtiyaclarmi karsilayarak onlari bu
noktada bir doyuma ulastirmaktadir. Bu sosyallesme icerisinde bilgi edinebilme,
eglenebilme, aligveris yapabilme gibi bircok secenek saglanabildigi i¢in dnemlidir.
Herhangi yeni bir platformda yeterli kisinin bulunmasi bu 6zelliklere sahip olmasi ile
de dlctilebilir. O yeni sosyal medya platformuna iiye olan kisi sayis1 arttik¢a toplumun
diger bireyleri de buna ihtiya¢ duyacaktir ve iiye olarak yeni bir sosyallesme ihtiyacin
daha karsilayarak tatmin olacaktir. Miimkiin oldugu siirece bu ihtiyacini karsilama
stirecinde ihtiyaci olsun olmasin ¢esitli bilgiler dinerek diinyaya ve kendi toplumuna
dair fikirleri gelisebilecektir. Elbette bu, o platformu bireyin nasil kullanmak istedigi

ile dogru orantil1 olarak sekillenecektir.

2014 Subat rakamlarma gore Tiirkiye’de 35 milyonun {izerinde internet
kullanicisi, 36 milyon aktif Facebook hesabi vardir. Bu rakamlarla Tiirkiye diinya
iilkeleri arasinda altinci, Avrupa iilkeleri arasinda birinci siradadir. Ayrica “Twitter
Tiirkiye 2013” arastirmasina gore aylik aktif Tiirkiye kullanici sayist 6,2 milyon olarak

bilinmektedir (Baloglu 62).

Bahsi gegcen donemlerdeki gesitli toplumsal olaylar sebebiyle ortaya ¢ikan bu
rakamlar, sosyal medyanin toplumsal hareketlerle iliskisini de gozler Oniine
sermektedir. Boylece, Tiirkiye’de giin gectikce sosyal medya kullanicisinin
artmastyla, sosyal medyanin bir enformasyon aktarim merkezi, etkilesim ve iletisim

alani1 olarak toplumda 6nemini arttirdig1 sdylenebilir.

2017 yili rakamlarina gore 79 milyonluk Tirkiye niifusunun 46,3 milyonu
internet kullanirken en ¢ok kullanilan sosyal medya %32 orani ile Facebook’tur. %24
orani ile WhatsApp, %20 orani ile Facebook Messenger, %17 orant1 ile Twitter ve %16
orani ile Instagram, Facebook’u takip etmektedir (Bloomberght Web Sitesi).

Gliniimiizde sosyal medya sosyallesmenin, eglencenin, bilgi edinmenin ve is
sektorlerinin olmazsa olmazi seklinde goziikmektedir. Tiim sektdrlerde ve kitlelerin
tim sosyal yasamlarinda sosyal medya platformlar1 6n plana c¢ikmaktadir.

Giliniimiizdeki kiiresel hayati neredeyse tiim toplumlar nezdinde etkisi altina almig
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interaktif bir medya aracit olan sosyal medya, ancak onunla rekabet edebilecek

diizeydeki yeni bir teknolojik medya ile eskiyebilecek giice ulagmistir.

2.54.1.  Sosyal Medya ve Tiirleri

Sosyal medya 4 ana kategoriden olusur. ki sosyal topluluklardir. Ayni ilgi ve
ihtiyaci tagiyanlar arasinda iligkiler lizerine odaklanan sosyal medya kanallari, sosyal
topluluklar olarak adlandirilir. Sosyal topluluk kanallarina ise sosyal ag siteleri, mesaj
panelleri, forumlar ve wikipedia gibi drnekler verilebilir. Digeri, sosyal yayiciliktir.
En taninmis 6rnegi bloglardir. Diger ana boliim, sosyal eglence kategorisidir. Burada,
sosyal oyunlar ve diger sanal eglence uygulamalari basta gelmektedir. Sosyal ticaret
siteleri ise diger bir kategori olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar arasinda ise oylama,
acik arttirma siteleri, cesitli aligveris siteleri ve sosyal vitrinler bulunmaktadir.

(Baloglu 2-3)

Boylece goriilmektedir ki sosyal medya alanlari ilgi alanlarina gore eglence
amagli, sosyallesme amagli, bilgi edinme amacli, ticari amagli ve yayincilik amagh
kullanilabilmektedir. Sosyal medya bu c¢ok yonlii 6zelligiyle her bireyin ve her

kurumun ihtiya¢ duydugu bir iletisim alanidir.

Kullaniciya iist diizey paylasim hizmeti veren sosyal medya araglar1 wikiler,
sosyal aglar, lokasyon bazli servisler, sozliikler, bloglar, icerik paylagim siteleri, mikro
bloglama, veri kiiratorliigii servisleri olarak siralanabilir (Kahraman 21). Bu 6zellikler,
onceden izler kitle olarak adlandirilan kitlelerin bireylerden olustugunu da hatirlatir
niteliktedir. Her birey, kendi iletisim aginin kapsaminda belli bir etki alanina sahiptir.

Bu da sosyal medyanin interaktif yapisina uygun bir sonug olarak goriilmektedir.

Giliniimiizde giderek popiilerlesen sosyal medya tiirleri bir¢ok islevsel 6zellik
tasir. Bunlardan bazilar1 sosyal iliskiler kurmaya yararken bazilar1 haber alma, bilgi
edinme, egitim slirecini tamamlama, eglenme, kiiltiir ve sanat ile ilgilenme gibi hayatin
her alanmi kapsayacak gesitliliktedir. Ornegin Instagram’da fotograf temali bir iletisim
ve eglence ag1 vardir. Oysa Twitter daha ¢ok yazili iletilerin paylasildigi duygulari,
diistinceleri ve haberleri iletmeye ve iletiyi almaya yarayan bir mecradir. Ayn

zamanda asil amaci miizik dinleme alan1 yaratmak olan Spotify da kisiye
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kisisellestirebilecegi bir hesap profili sunmaktadir. Youtube da bir video sosyal medya
sitesi olarak aslinda kisiye eglenme, propaganda yapabilme, para kazandirma, yaymn

yapabilme ve haberlesme gibi bir¢ok alanda se¢enek sunmaktadir.

Ote yandan 1999 yilinda bir interaktif sézliik olarak ortaya ¢ikan, kullanicilarin
kendi icerikleriyle biiyiiyen, olduk¢a popiiler olan ve giindem belirleyici 6zelligi
bulunan Eksisozliik, Tiirkiye’ye 6zgii bir sosyal medya mecrasi olarak hala yasamini
stirdiirmektedir (Kahraman 26). Eksisozliik bir sosyal medya alan1 olarak Tiirkiye’deki
ozellikle yeni nesilin etkilendigi ve kitlelere etki ettigi 6zgiir bir yorumlama araci
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Oyle ki, Eksisozliik ’te giindem olan bir konu ¢ogu zaman
televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglart i¢in de zorunlu olarak giindeme

dontisebilmektedir.

2.5.4.2.  Sosyal Medyanin Toplum Iletisimine Etkileri

Sosyal medya, bu calismada daha 6nce bahsedildigi gibi iletisimsel
ozelliklerinin geligkinligi sebebiyle en ¢ok tercih edilen iletisim aracidir. Bu, dogal
olarak toplumun iletisim ihtiyaglarini sosyal medya iizerinden gerceklestirmesini
saglamaktadir. Sosyal medyadaki bir konu ya da ileti, toplumu geleneksel medya
orneklerine gore cok daha hizli ve giiclii bir sekilde etkisi altina alabilmektedir. Bu
durumun en somut sebebi sosyal medyanin ¢esitli kitleleri birbirine kolaylikla

baglayan bir ag toplumu yaratmis olmasidir.

Van Dijk’e gore (258) sosyal medyanin sosyal ve kisisel etkileri soyle

Ozetlenebilir:
“- Hayat ve iletisimde klasik sinir ¢izgilerinin muglaklasmast
- Ozel hayatin gizliligi ve kimligin ifsast ikilemi
-Daha fazla baglanabilirlik ve sosyallesebilirligin artist
-Yayginlagma ve esitsizlik
- Baski altindaki kurumlar

- Aswr1 enformasyon ve iletisim yiiklemesini
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- Sosyal baski ve bagimlilik
- Bilinmeyen davranislar «.

Yukaridaki maddelerden yola c¢ikarak sodylenebilir ki, sosyal ihtiyaglardan
kaynaklanarak hayatimiza giren sosyal medya, giiniimiizde giindelik hayati en derin
sekilde etkileyen medya olarak kabul edilebilir. Bu etkilerden en 6nemlisi bireyler ve
toplumlar arasinda gelisen iletisimin nasil bir ¢evre iginde smirlandiginin
belirsizlesmesidir. Bu durum, giiniimiizde kimle iletisim halinde oldugunu ve nasil bir
cevre i¢inde bulundugunu tam olarak bilmeme durumu yaratarak, bireyi sosyal

hayatinda etkileyen bir faktore dontigebilir.

Twitter gibi duygu ve diisiinceleri paylasmaya ve haberlesmeye yarayan bir
sosyal medya platformundaki bir bireyin iletisi 6zel bir gruba ydnelik olsa da aslinda
o andan itibaren kamusallasmis olur. Bu da 6zel hayatin gizlili§i zorlastiran bir
etkendir. Kisilerin profilleri herkes tarafindan bilinir hale gelebilir. Bu durumda
kullanicilar 6zel hayatlarina ait olan igeriklerle kamuya ait olmasini bekledikleri

iceriklerini ayristirarak kendini koruma altina almaya calisir.

Sosyal medya insanlar1 sosyallesebilecekleri bir¢ok alana baglayabilir fakat bu
durum dijital bir ortamda gergeklestigi i¢cin insanin dogasi geregi bu ayni zamanda,
bireyin yalnizlasma siirecine doniigebilir. Bu noktada en biiylik zarar1 sosyal medya
bagimlilart goérecektir. Ciinkli sosyal medya, bir¢ok alanda yiiz yiize iletisimi yok

etmeye aday bir aragtir.

Gliniimiizde sosyal medya oOncelikle geng¢ kitlelerden olusan kullanicilari
olmasina karsin her yas grubunun kullanmaya basladig1 bir alan olmustur. Boylece
toplumun her kesimine ulasan sosyal medya, hayatimizin ¢ok 6nemli bir parcasi
olmustur. Sosyal medya, bireyin, arkadaslarinin ve akrabalarinin, ayrica kurumlarin
ve linliilerin hayatlarina dair her seyi takip etmesini saglayarak sosyallesme ve bilgi

alma stirecini gercek olan bir yapidan zahiri bir yapiya da doniistlirmiistiir.

Sosyal medyanin gelisimiyle geleneksel tiim reklam, pazarlama ve hiikiimet
enformasyonu, insanlarin digaridan resmi enformasyon kaynaklar1 yerine kendi sosyal
baglantilarin1 kullanarak hareket ettikleri i¢in zora girmistir. Siyasette de bu durum
goriilmektedir. Bu sebeple baskici devlet yonetimleri sosyal medya kullanan muhalif

kitleler tarafindan sikigtirilabilir. Devlet yoneticileri bu duruma diledikleri zaman
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karsilik vererek bunu Onleyebilir fakat demokratik olmasi beklenen iilkelerde ve
toplumlarda bu durumun goz ard1 edilmesi kabullenilecek bir tutum degildir. Sosyal
medyada herkes bir ileti gonderebilir ama pek azi kitlelere ulasip dikkate alinmaktadir.
Bu durumda sosyal medya iletilerin ve bilgilerin doldugu ve i¢inde ise yarar ve nitelikli
kisimlarm da oldugu bir ileti ¢opliigiine doniismektedir. Oyleyse, sosyal medya
vasitasiyla istenilen iletilere ya da dogru bilgiye ulagmak kolay oldugu kadar
bulunmasi hedeflenen bilginin ya da iletinin dogru bilgi ya da ileti oldugunu anlamak
giin gectikce zorlagir. Giliniimiizde insanlar sosyal medyadan uzaklastiginda
iliskilerinden kopma noktasina gelebilir ve haberdar olma aligkanliklar1 azalabilir. Bu
durum bireyler {iizerinde sosyal medya kullanimina dair toplumsal bir baski
yaratmaktadir. Ayrica glinimiizde saatlerini sosyal medyada harcayan Kkitleler
icerisinde bagimlilik sorunu yasayan kisilerin oldugu da kaginilmaz bir gercektir. Her
giin sosyal medya hesaplarini kontrol etmek zorunda kalan kitleler i¢in bu sonug hig

de sasirtici degildir (Van Dijk 261-262).

Tiim bunlar, sosyal medyanin hayatin akisini saglayan sanal bir alan oldugunu
kanitlar vaziyettedir. Devlet yoneticilerinden bireylere kadar uzanan etki alaniyla
sosyal medya, toplumlarin sosyolojik ve siyasal yapilarina sekil verme konusunda
oldukca etkilidir. Bireyler de yasadiklar1 toplumlarin 6zelliklerine ve kendi
karakterlerinin ~ getirdigi  nedenlerle sosyal medyadan farkli  sekillerde

etkilenebilmektedir.

2.5.5. Internetteki Endiistriyel Rekabet

Giliniimiizde teknolojik gelismelerin getirdigi internet sayesinde, internet ve
bilgisayar sektorii ekonomik ve teknolojik olarak biiylimektedir. Bu biiyiime ayni
zamanda diinya capinda bir¢ok sirketin rekabet etmesine sebep olmustur. Gelistirilen
yazilim ve donanim sistemleri kullanicilarin giin gectikce daha fazla segenekle ve daha

fazla konforla internet iletisimini kullanmasina vesile olmustur.

Internetin getirdigi yeni medya toplumlara ¢ok cesitli sosyal medya alanlari

yaratarak insanlarin etkilesimini, bilgi aligverisini ve haberlesme ihtiyacini en {ist
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diizeye tasiyarak bu siirekli ve hizlica evrilen iletisim devrimini diinyaya armagan

etmistir.

Bu noktada, internet endiistrisinde hakimiyet kurmak i¢in birbirleriyle ticari
savaglar ile rekabet eden Microsoft, Apple, Google ve Facebook gibi sirketler ortaya
cikmistir. Bu sektordeki en 6nemli ve en basarili sirketlerden bazilari olan Microsoft,
Apple, Google, Facebook ve Twitter gibi sirketler giiniimiizde hala popiilerligini

surdiirmektedirler.

2.5.5.1. Microsoft

Internetin ¢ikistyla bu sektore el atan ilk sirketlerden biri olan Microsoft,
baslangicta masaiistii bilgisayarlar i¢in yazilim sistemi lireten ve bu konuda oldukga
basarili olan bir yazilim sirketidir. Internet Explorer adli internet tarayicisiyla tiim
diinyada bir ¢igir agan sirket, yazilim {iretme yeteneginin ekonomik getirisi ile
basarisinin karsiligini alirken, toplumlardan aldig1 olumlu tepki ile saygin bir marka
haline gelmistir. Internet Explorer, Microsoft’un hem bilgisayar isletim sistemi hem
de internet kullanimini saglayici araclari birlikte tiretebilen ilk sirkettir. Her sirket gibi
tekelci olmaya calisarak ekonomik kar elde etmeye ¢alisan Microsoft, ayni zamanda
bir¢ok olumsuz tepki de almistir. Basarili bir yazilim sirketi olmasi yaninda buna
yeterince kaynak saglayamadigi donanim altyapisi iiretme kabiliyeti bu sirketin en
onemli olumsuz 6zelligi sayilabilir. Microsoft’un basarisinin en biiytlik sirr1, temel
programlarini satarken bunlarin yaninda ek olarak gelen ve giiniimiizde kullanim oran1
bir hayli yliksek olan diger yazilimlaridir. MS Office, MSN, Media Player gibi ek
yazilimlar oldukga kullanish olduklari i¢in sirket en ¢ok tercih edilen sirketlerden biri
haline gelmistir. Microsoft internet i¢in gelistirdigi yazilimlar diginda ayn1 zamanda
Radyo-TV yaymcilig1 i¢in iiretimler yapmustir. Diger yandan Nokia gibi bir sirketle
mobil telefon kullanimi i¢in de Windows 7 gibi bir igletim sistemini uyarlamistir.
Kisacasi, telefon, internet, bilgisayar ve yayincilik alanlarindaki tescilli yazilim
iiretimleri ile diisiik maliyetler sayesinde gelirlerinden en yiiksek kari1 alan sirketlerden

biri olarak yerini saglamlagtirmigtir (Van Dijk 130).
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Microsoft’'un en biiyiik avantaji internet sektoriinde iiretim yapan ilk
sirketlerden biri olmasidir. Daha ¢ok yazilim {irlinleri ortaya koyan Microsoft, ticari
kaygilar1 geregi diger sirketler gibi tekelci olmaya ¢alistig siiregte bir miktar kurumsal
prestij kayb1 yasasa da daha sonra gelistirdigi tirtinlerle kitleler nezdinde bu durumu
unutturmustur. Ayrica bir¢ok alanda yaratmis oldugu ilk yenilik¢i yazilimlarla
giintimiizde hala kullanim siklig1 bakimindan oldukga genis kitlelere hitap etmektedir.
Sanal ortamda yazi dosyas1 hazirlamak i¢in ya da sunum yapmak i¢in olusturduklar

yazilim altyapilar1 gibi birgok {iriinleri hala oldukc¢a popiilerdir.

2.55.2. Apple

Apple, ortaya cikigindan itibaren Microsoft’un en biiyiik rakibi olmustur. Bu
rekabet en basta kisisel bilgisayar (PC) sektoriinde ortaya cikmistir. Apple’in
Microsoft’tan en avantajli tarafi, Apple’in hem donanim hem de yazilim anlaminda
kendi igeriklerini tireterek diger firmalara bagl kalmama sanst olmustur. Bu yazilim
ve donanimlar Apple’in sirket politikalar1 geregi genelde yalnizca Apple liriinlerine
ozel tasarlanmistir. Microsoft gibi Apple da telefon, bilgisayar, internet ve yayincilik
alanlarinda tiretimler yapmistir. Kendine has iiretimleri sebebiyle tiiketiciler nezdinde
bir prestij kazanarak kendi sadik miisteri kitlesini yaratmistir. iTunes, Safari, iPhone,
Mac OS X ve Apple TV bu iirlinlere 6rnek verilebilir. Apple Microsoft’a gore daha
poptiler kiiltlire hitap eden iiriinler yaratarak miisterilerini cezbetmektedir. Apple, bu
durumu iletisim {irlinleri trettigi kadar eglence amacgh {iretimler de yaparak

saglamaktadir (Van Dijk 130-132).

Apple, Microsoft gibi bir rakiple yazilimsal ve donanimsal iiriinlerdeki
basarilar1 eszamanli saglayabildigi icin miicadele etmekte zorlanmamustir. Uriinleri
Apple irilinlerine has tasarlandig1 icin zaman zaman kullanicilardan tepki alsa da
zaman icerisinde bu durum kullanicilarin tiim alanlarda Apple iiriinlerini kullanmasina
vesile olmustur ve bu Apple i¢in bir ticari basariya donligmiistiir. Apple iiriinleri
kullanan kullanicilar ¢ogunlukla Apple {irlinleri almaya devam etmek zorunda
kalmistir ve daha sonra bu bir aligkanlik olarak kullanicinin satin alma davranisina

donlismustiir.
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Apple, iletisim alaninda yarattig1 iiriinler prestij saglamasina sebep olurken
eglence amaglh iriinleri de kullanicilarin bu markanm kurumsal yapisina sempati

beslemesine vesile olmustur.

2.5.53. Google

Apple ve Microsoft internet doneminde ortaya ¢ikmadigi icin Google’a kiyasla
eski bilgisayar sirketleri olarak goriilebilir. Ciinkii Google direkt olarak internet sirketi
olarak sektorde ilerlemeye baglamigtir. Bu eski bilgisayar sirketlerine gére oldukca
farkli ticari politikalar uygulamaktadir. Google’n en biiylik ve en yenilik¢i yaklasimi
yazilimlarinin genelde ticretsiz ve kolay ulasilabilir olmasidir. Bu yazilimlar {izerinden
yayinladig1 reklamlarla gelir elde eden Google, donanim iireten bir firma olarak
goriilemez. Daha ¢ok bir enformasyon ve reklam sirketidir. Google Searh gibi en ¢cok
kullanilan arama motorunun yaraticist Google, bir bilgi saglayicidir. Ayn1 zamanda
kullanicilarinin igerik yiiklemesini serbest biraktigi i¢in interaktif bir rol sergiler.
Uriinleri arasinda Google Earth, Google +, Gmail ve Chrome gibi diinyada cok
kullanilan yazilimlar sayilabilir. Telefon sektoriinde Samsung ve Sony gibi biiyilik
sirketlerle birlikte ¢aligmis olan Google, bilgisayar, internet, telefon ve yayincilik
sektorlerinde aktif halde ¢calismaktadir. Youtube’da da reklam politikasina devam eden
Google bireysel ve kurumsal olarak bir¢cok kullaniciyla ekonomik is ortaklig

kurmaktadir (Van Dijk 132-133).

Google internet doneminde ortaya ¢ikmis bir sirket olarak olduke¢a ivmeli bir
sekilde gelismis ve ticari basarilara ulasmis bir sirket olarak internetteki endiistriyel
rekabetin biiyiik bir pargasi haline gelmistir. Google, kendi {irlinlerini yayginlastirmak
icin genelde ilk etapta o iiriinleri kullaniciya iicretsiz sunarak iiriinlerinin kullanim
sikligmi genisletmistir. Buna en iyi drneklerden biri Gmail iiriinii olabilir. Onceden
ticretsiz olarak kullanilan bu iiriin, belli bir kapasiteden sonra e-mail platformunun ya
belli bir dl¢lide bosaltilmasi gerektigini ya da ek alan satin alinmasi gerektigini

belirterek kullaniciy1 satin almaya tesvik etmektedir.

Son olarak biinyesine kattig1 diinyanin en biiyiik video paylasim sitesi olan

Youtube ile internetteki miizik ve video sektorlerinin internetteki en biiyiik girisimcisi
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olmustur (http://www .hurriyet.com.tr/google-youtubeu-satin-aldi-5229428,
21.12.2017, Hiirriyet Haber Web Sitesi).

Youtube’u satin alan Google, yalnizca video igerigi saglayan bir platforma
sahip olmamis, ayn1 zamanda bu tezin konusu olan miizik sektdriiniin de giiniimiizdeki
en Onemli bir parcasi haline gelmistir. Bu bakimdan Google sirketi, diinya ve Tiirkiye

popliler miizik sektdrii i¢cin olduk¢a dnemlidir.

2.5.5.4. Facebook ve Twitter

Facebook ve Twitter da Google gibi reklamlardan gelir elde eden sosyal medya
sirketleridir. Google’dan ayrildiklar1 en 6nemli nokta ise, Google gibi genel bir
platform olmak yerine bireylerin tanidiklar1 ve bir paydada bulustuklari diger
bireylerle etkilesim haline gectikleri sosyal paylagim alanlar1 olmalaridir. Facebook ve
Twitter gibi sosyal paylasim siteleri, Google’in en biiyiik rakipleri sayilabilir. Bu
siteler gelirlerini reklamlardan sagladiklar1 gibi 6zel igerikleriyle toplumun yeni
iletisim kurma Orgiitliiliigline en ¢ok yatirnm yapan sirketlerdendir. Google bu
sirketlerle rekabeti biiylitmek adma Google + markasini kullansa da Google +,
Facebook ve Twitter gibi bir ragbet gormemistir. Facebook, yazili, gorsel ve duysal
bir¢ok 6geyi ayni anda kullandig1 ¢ok amacli bir arkadaglik sosyal medya sirketi olarak
goziikse de kurumsal ve toplumsal faaliyetlerin siirdiigii, insanlarin ortak bir 6zellikleri
iizerinden kurdugu gruplari, web site ara yiizlerine benzeyen sayfalari ve gesitli
etkinlik duyurusu sayfalar1 géz oniinde bulunduruldugunda olduk¢a zengin bir

konsepte sahiptir (Van Dijk 134).

Bu noktada Facebook’un iletisim ¢esitliligi anlaminda Twitter ve Google+ gibi
platformlardan 6nde oldugu ve daha cok kullanildig1 sdylenebilir. Facebook, bu
ozelligiyle giiniimiizdeki sosyal medya platformlarindan sosyallesmek ve haberlesmek

icin en ¢ok kullanilan sanal alan olarak goziikebilir.

Facebook, son zamanlarin en popiiler bir diger sosyal medya sirketi olan

Instagram’1 da satin alarak internet pazarinda giderek biiylimeye devam etmistir (M.
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G. Web Sitesi). Bu siiregten sonra Instagram daha da popiilerlesmeye baglamistir.
Instagram yalnizca fotograf ve kisith siireli video paylasimiyla 6n plana ¢ikan bir

sosyal medya araci olarak giiniimiizde oldukca etkili bir iletisim aracina donligsmiistiir.

Twitter ise daha ¢ok yazili iletisimin kuruldugu ama gorsel ve duysal 6geleri de
iceriginde bulunduran bir enformasyon aligverisi ve haber paylasim sitesi olarak ortaya
cikmistir. Bu noktada Twitter radyo, televizyon ve gazete gibi haber igerigi tireten kitle
iletisim araclarinin yaninda ¢ok onemli ve ozglirliikk¢ii bir alternatif olmustur. Bu
Ozgiirliik alani, bilgi kirliligi sebebiyle kimi zaman yaniltict bilgilerin haber olmasina
vesile olsa da Tiirkiye’de 2013 yilinda tanik olunan Gezi Parki Olaylar1 ya da Misir’da
2011 yilinda sosyal medya iizerinden orgiitlenen kitlelerin hiikiimet karsit1 gosteriler
yapmasi gibi toplumsal olaylarda ¢okga tercih edilen bir sosyal medya sirketidir. Bu
durumlar ayn1 zamanda sosyal medya araglarinin toplumsal ve siyasal gelismelere

etkisine drnek olarak gosterilebilir.

2010 yilinda 175 milyon aktif {iyesi olan Facebook, 2012 yilinda 1 milyardan
daha fazla aktif liyeye sahiptir ve Tiirkiye’de de her 10 internet kullanicisindan 9’u
Facebook’u kullanmaktadir (Kahraman, 23). Bu Facebook’un ne 6l¢iide biiytlik bir

sosyal medya platformu oldugu konusunda gegerli bir bilgi olarak goéziikmektedir.

Facebook aylik aktif kullanici sayisi, 2015 yili itibariyle 1.393 milyar1 ge¢mistir
ve bu saymi 890 milyonu her giin Facebook’u kullanmaktadir (Karaalioglu 359).
Facebook’un ¢esitli medya igeriklerini ayni platformda farkli kanallarla sunabilme
ozellikleri yani kisitlanmamig altyapist bir¢ok sosyal medya platformunun iistiinde
performans sergilemesine vesile olmaktadir. Kullanicilar birkag ayr1 sosyal medya
platformu ile gergeklestirdikleri iletisim deneyimlerinin hepsini yalnizca Facebook ile
tek bir kanaldan saglayabildikleri i¢in kullanicilar i¢in Facebook oldukga popiiler bir

iletisim alanidir.

2016 verilerine gore her dakikada Facebook’ta 1,8 milyon kere like tusuna
basilmaktadir ve 350 GB’lik veri aligverisi olusmaktadir. Ayrica yine her dakikada
Twitter’da 278.000 tweet atilmaktadir (Karaalioglu 285). Bu veriler de Facebook ve

Twitter sirketlerinin sosyal medya endiistrisindeki basarilarin1 kanitlamaktadir.

Twitter, Tiikiye’de 2012°de 5,3 milyon olan aktif kullanic1 sayisin1 2013 yilinda
6,2 milyona tagimistir. Yine Tiirkiye 6zelinde, 2012 yilinda saniyede 20 tweet atilirken
2013 yilinda bu say1 92’ye ¢ikmistir (Kahraman 44). Bu bilgiler de, Twitter’in igerik
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bakimindan Facebook’tan daha az kompleks yapisina ragmen oldukg¢a kullanilan bir

sosyal medya platformu oldugu ger¢egini gozler oniine koymaktadir.

2.6. Kitle Iletisiminin Gelisimi Sonucunda Sosyal Aglarm Giiniimiizdeki

Etkileri

Gectigimiz ilk boliimde, kitle iletisiminden, kitle iletisim araglarindan ve
teknolojik gelismelerden ve dolayisiyla toplumun degisen yapisindan bahsedilerek
iletisimin doniislimii sonrast toplumun sosyal medya donemine girmesi konu
edinilmistir. Buradan sonra, ¢alismanin konusu geregi miizik ve miizigin kitle iletisim
araglartyla iligkisi de iglenecektir. Ayrica iletisimde ve miizikte dijital doniisiim sonucu
degisen miizik sektoriinde miizik dinleme araglari, Youtube oOzelinde yapilan
calismayla yorumlanacaktir. Popiiler kiiltliriin bir parcasi olan popiiler miizik ise
Adorno’nun kiiltlir endiistrisi kuramiyla ilgili yorumlarina ve 6zellikle sosyal medya

kullanimlar ve doyumlar yaklagimina paralel sekilde yorumlanacaktir.

Kitle iletisiminin gelisimi sonucunda eskiden pasif bir sekilde seyirci durumunda
olan toplum, artik aktif ve s6z sahibi olmustur. Hatta igeriklere katki yapabildigi,
yorum ve elestiri ile geri bildirimi saglayabildigi ve kendi kisisel yayinlarini resmi ya
da resmi olmadan topluma sunabildigi 6zgiirliikk¢ii bir alan olan sosyal medyaya
kavusmustur. Bu durum geleneksel medya olarak adlandirilabilen televizyon ve radyo
gibi kitle iletisim araglarinin sagladigindan farkli olarak toplumun haber alma seklini,
sikligini ve kanallarin1 degistirmistir. Bu durum ayni1 zamanda da herkesin igerige katki

saglama imkani sebebiyle dijital ortama bilgi kirliligi getirmistir.

Bu noktada asil konumuz olan popiiler miizik sektdrii agisindan, miizik yayini
yapan kanallar, miizik sektorlinii bastan sonra yeni bir doneme sokmustur.
Gliniimiizde, miizik sektoriiniin yeni siirece uyum saglayarak ekonomisini ayakta
tutmas: ve dijital ortamlarda varligini siirdiirmesi ile Youtube ve benzeri dijital
platformlar kullanicilar arasinda oldukg¢a yayginlasarak yeni ve bagimsiz sanat¢ilarin
ve miizik gruplariin kitlelerle bulusmasina vesile olmustur. Bu ¢alismada ikinci
boliimde, bu kitlelerle bulusan sanatcilarin ve miizik gruplarin iletisim teknolojisinin

sonucu olan dijital medya ile iliskisine bakilacaktir ve sonu¢ boliimiinde bu konularla
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ilgili sorular igeren bir anket ile sormaca teknigi kullanilarak sonu¢ yorumlarina katki

saglanacaktir.
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3. TURKIYE'DE POPULER MUZIiGIN GELIiSiMi VE YOUTUBE
SOSYAL PAYLASIM AGININ ETKIiLERi

3.1.  Miizik Kavrami ve Tiirkiye’deki Gelisimine Genel Bir Bakis

Bu boliimde miizik kavraminin anlami ve Tiirkiye’deki popiiler miizik gelisiminin
Osmanli Devleti’'ndeki batililasma siirecinden gilinlimiize kadar olan gelisimi ele

alinacaktir.

3.1.1. Mizik Kavrami

Miizik, her bir tanim kendi i¢inde tutarlilik tagisa da tamamiyla tanimlamanin
yetersiz kalacagi bir bilim ve sanat disiplinidir (Kaplan 17). Miizik, sdzel olmayan
Ogeler iceren bir iletisim tiiriidiir. Bu iletisimin mesajinda, somut diisiincelerden ¢ok
soyut diisiinceler yer alir ve birbirinden farkli dinleyiciler tarafindan ¢esitli sekillerde
deneyimlenir (Haviland 717). Bu tanimlara ek olarak, glinlimiizde de tecriibe ettigimiz
gibi miizik seslerden olustugu kadar ayni zamanda i¢inde s6z de kullanilan bir
disiplindir.

Grebene’ye gore, seslerin sanat disiplini igerisinde organize edilmesine miizik
sanat1 denir ve bu sanatla ilgili bilimlerin tiimiine de miizik bilimi denir (imik 14). Bu
tanimda gegen seslerin aslinda dogadaki herhangi bir ses oldugunu ve insanlarin

miizigi ilk kullanimlarmin dogadaki sesleri taklit ederek ortaya ¢ikardigini gorebiliriz.

Miizik, nesilden nesile ve doniiserek aktarilan bir kiiltiirdiir (Griffiths 7).
J.Blacking’e gore, miizik toplumun kabul gordiigii kaliplar i¢inde ortaya ¢ikmis sestir
ve miizik icra etmek 6grenilmis bir davranistir (Kaplan 20). Bu durumda miizigin her
toplumda kendine has oOzellikleri, islenis bigcimi ve iiretim yontemleri oldugunu
sOyleyebiliriz. Bu sebeple evrensel bir iletisim araci olan miizik ayni zamanda

anlamin kiiltiirden aldig1 icin farkh kiiltiirlerde farkli yorumlanir.

Miizigin toplumlar ve kisiler nezdindeki gii¢lii ve koklii yerini Konfiigyiis’iin

su soziiyle pekistirebiliriz: “Miizik devlet kurar, devler yikar” (Imik 13).
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Miizigin ortaya ¢ikist 45.000 ile 40.000 y1l 6nce insan tiiriiniin ortaya ¢ikisiyla
hemen hemen ayni doneme denk gelmektedir (Griffiths 1). Buna gore, miizik, ses
cikarma eyleminden tiireyen bir iletisim araci olarak ilk insanlardan bu yana, organize

edilmemis halde olsa dahi kullanilmaktadir.

En eski miizik aletleri ilk insanlarla birlikte el, ayak, insan sesi, hayvan
kemikleri ve taslardir (Imik 15). Giiniimiizde teknolojik imkanlar sayesinde miizigin
gecirdigi evrimle beraber birgok miizik enstriimani iiretilmistir. Miizigin tarihsel
gelisiminin dogal bir sonucu olan bu durum, miizigin nihai {iiretimlerini de
degistirmistir. Birinci kisimdaki bilgiler 1s181inda, miizigin, insanlik tarihindeki en
yalin halinden gilinlimiize olan yolculugunda kitle iletisim araglarinin da etkisiyle

endiistrilesmis bir disiplin oldugu goriilebilir.

3.1.2. Tirkiye’de Popiiler Miizigin Gelisimi

Ikinci Diinya Savasi’nin toplumlarda biraktig1 hasarlarin ardindan toplumlarin
geemisi unutmaya caligmasiyla diinya genelinde tango ve rock’n roll gibi akimlar
ortaya ¢ikmistir ve Once 1950’li yillarda Once caz, sonra Asya, Afrika ve Latin
Amerika halk mizikleri otantik hali bozularak gdsteri ve eglence sektoriiniin
hizmetine sunulmus, daha sonra 1960’l1 yillarda da pop miizigi yayginlasmistir. Bu
miizik tarzlart kisa slirede TV, radyo ve plaklarla tiim diinyada pazarlanarak

poplilerlesmis ve biiyiik ticari basar1 kazanmistir (Kaygisiz 377-378).

Buradan anlasiliyor ki, kitle iletisim araglari ile servis etmesi oldukca
kolaylasan miizik icerikleri toplumsal sarsintilarin psikolojik hasarlarini gidermek i¢in
kullanilmak istenmistir. Bu siire¢ bu kadar masum kalmayarak hiikiimetlerin ve siyasal
giiclerin toplumlar siyasal ve sosyolojik olarak dizayn etme ihtiyacini da gidermistir.

Bu da miizik sektoriinlin ekonomisini biiyiiten bir sebep olmustur.

Tiirkiye’de ise 1955°te neredeyse tiim diinyayla es zamanda rock ’n roll icra
edilmeye baslanmis ve bu akim Tiirkiye’de popiiler miizigin Oniinii agmistir (Merig
58-59). Bu kisa tarifle birlikte Osmanli Devleti’'ndeki batililasma siirecinden

giintimiize uzanan Tiirkiye pop miizik tarihini 6zetle incelemek gerekecektir.
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3.1.2.1. Osmanli Devleti’nde Batililagma Siirecinden Cumhuriyet Donemi ve

Sonrasinda Popiiler Miizigin Temelleri

Tiirkler Anadolu’ya yerlesmeye basladiktan sonra kendi miizikleriyle birlikte,
Fars, Arap ve Islamiyet kiiltiirlerinden ve Anadolu halklarnin miiziginden, degisik
eyaletlerdeki Balkan, Kafkas, Arap ve Kuzey Afrika gibi halklarin ezgilerinden,
Bizans ve Yunan modlarindan etkilenerek bir miizik kiiltlirii olugturmustur. Osmanli
miiziginin olusumunda ise gayrimiislim bestecilerin de katkilar1 hesaplanirsa aslinda
bu miizigin yalnizca Tiirk-Islam 6gelerinden olusmadigini gorebiliriz. Osmanl
Devleti’nde 19. yilizyilin baglarina kadar Miislimanlar’da halk miizigi ve Osmanl
sanat miizigi olmak iizere iki tiir miizik icra edilmekteydi. Ote yandan Anadolu’da ve
imparatorlugun diger eyaletlerinde Miisliiman olmayan halklarin yerel ve dini
miizikleri de vardi. 19. yiizyilin baglarindan itibaren bu miiziklerle beraber Bat1 miizigi

de Osmanl kiiltiiriine girig yapt1 (Kaygisiz 138-141).

Osmanli ile Batili devletler arasindaki sanatsal iligskiler Osmanli padisahi
Fatih’in Rénesans mimarlik ve resim disiplinlerinin iinlii sanatcilarmi Istanbul’a (o
donemki ismiyle Konstantinniye) c¢agirmig ve bu sanatcilarla etkilesim haline
gecilmistir ancak Bat1 miizigi ile en ciddi sekilde ilgilenen ilk padisah III. Selim’dir.
Fransiz Devrimi’nin nedenlerini ve etkilerini anlamak i¢in Avrupa iilkelerini inceleyen
II. Selim, 1797°de saraya opera getirtip izletmistir. Kendisi de miizikle ustaca
ilgilenen Selim, yenilik¢i durusu sebebiyle aldigi tepkiler sonucu 6ldiiriilmiistiir. Bu
donemde Bati miizigi tamamiyla Osmanli’ya taginmasa da Bat1 miizigi enstriimanlari
olan keman, calgi telleri ve klarnet (girnata) Osmanli’ya taginmistir. II. Mahmut
doneminde ise Bati miizigi, ¢algilari, ¢ok seslilik ve yeni miizik anlayist Osmanl
Devleti’ne getirilmis ve 1826 yilinda Yenigeri Ocag1 dagitilirken Yenigeri Ocagi’nin
bir uygulamasi olan Mehter Takimi da ortadan kaldirilmistir ve yerine Muzika-y1
Hiimayun adli i¢inde bati tarzi bir askeri bando barindiran bir kurum acilmistir.
1828°de Istanbul’da Muzika-y1 Hiimayun’un basina Napolyon ordusunda uzun siire
bando denetgisi olarak galismis bir isim olan Italyan miizisyen Giuseppe Donizetti
(1788-1856) getirilmistir. Bu siiregten itibaren Osmanli’da Bati miizigi geleneksel
miizikten ayr1 ya da ikisi birlikte islenmistir ve Donizetti gibi yabanci miizisyenler

getirilerek 6grencilere egitim verilmis ve gelenegin siirmesinin 6nii agilmistir. Dikran
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Cuhaciyan gibi Ustlin yetenekli 6grenciler egitim i¢in yurtdigina gdonderilmistir.
Boylece Bati miizigi Osmanli Devleti ile bulusmustur. II. Mesrutiyet ile birlikte
yabanci miizisyenler iilkelerine gonderismis ve Muzika-y1 Hiimayun bu donemde daha

etkisiz hale gelmistir (Kaygisiz 162-166).

Merig’e gore (117) Donizetti’nin Osmanli’ya geldigi 28 Eyliil 1828 tarihi Bat1

miiziginin Osmanli’ya ve dolayisiyla Tiirkiye’ye girdigi tarih olmustur.

Muzika-y1 Hiimayun sayesinde bir¢ok yerli 6grenci bati miizigini 6grenmis ve
uygulamaya koyabilmislerdir. Bu donemde bati miizigi yapan, Tiirk motifleri ile Bati
miizigi yapan ve sadece geleneksel miizik yapan ¢esitli yerli ve yabanci miizisyenler
olmustur. Tiyatronun ve dolayisiyla operanin, operetlerin ve miizikallerin gelisim
stireci de bu donemde olmustur ve Bati’da egitim gérmiis Dikran Cuhaciyan, Gulli
Agop ve Naum Efendi gibi yerli isimler bu siirece biiyiik katki saglamistir. Bu opera,

operet ve miizikallerin icra mekani saray olarak kisitli kalmistir (Kaygisiz 166-168).

Bu donemde miizikle ilgili yayinlar ve enstriiman satiglart cogalmistir. 1860’11
yillarda yilda ortalama 400 piyano satilmistir. 1838’de Osmanli’da ilk tiyatro binasi II.
Mahmut’tan izin almarak italyan Gaetano Mele adli bir Italyan tarafindan kurulmustur.
Ikinci tiyatro ise 1889 yilinda Abdiilhamid tarafindan Yildiz Saray’inda yaptirilmistir
(Kaygisiz 167-168).

Gortiliiyor ki cumhuriyet donemi hiz kazanacak olan miizikteki batililasma
stireci Osmanli Devleti’nin son donemlerinde adim adim gelismektedir. Gerek egitim
alaninda gerek miizik icrasinin saglanacagi fizik kosullar1 barindiran tesisler alaninda

oldukc¢a 6nemli girisimler meydana gelmistir.

Abdiilhamid’in baskici dénemi ortadan kalkinca kiiltlir ve sanatta biiyiik bir
canlilik oldu. II. Mesrutiyet’ten Cumhuriyet’e kadar olan donemde (1908-1923) miizik
egitimi veren kurumlar ve okullarda hem “alaturka” hem de ““alafranga” miizik egitimi
artmistt. Bu donemde tekke, zaviye ve dergahlarda tasavvuf miizigi egitimi
yapiliyordu. Halk miizigi egitimi i¢in herhangi bir kurum yoktu. Bunun yaninda dinsel

miizikler (Miisliiman-Hristiyan-Musevi miizikleri), Bati miiziginin ¢esitleri (opera,
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operet, miizikal ve orkestra miizikleri) ve Tiirk ve Bati miiziginin birlesimi olan

kantolar ve kumpanya sarkilar biiyiik kentlerde icra ediliyordu (Kaygisiz 172-175)

Tiirkiye’ye popun gelme asamasinda Once kantolar, sonra operetler ve daha
sonra tangolar etkili olmustur. 1870 sonrasinda sarayda icra edilen miizige halk¢a bir
tepki olarak kantolar ¢ikmistir ve bunlar dénemin pop tiriinleri olmustur. Operetler i¢in
bestelenen sarkilar 6nce kantolarin yaninda yer almig, zamanla onlarin yerine ge¢mis,

alaturkanin hakim oldugu piyasada farkli bir kanal agmistir (Merig 28).

Mustafa Kemal Atatlirk’iin Cumhuriyet’i gelistirme ve Tiirkiye’yi muasir
medeniyetler seviyesine ulastirma yolunda kiiltlir alaninda attig1 adimlardan birisi de
teksesli miizige karsi ¢ikarak coksesliligi 6n plana ¢ikarip miizigi gelistirmekti. (Merig,
2006; 56). Bu politikadan da anlasildig1 gibi bu donemde alaturka musikisi yerine Bati
miizigi devlet nezdinde desteklenmistir. Cumhuriyet’le birlikte her alanda meydana
gelen devrimlerden miizik kiiltiiri de etkilemistir. Tiirkiye’deki miizik ve miizik
egitimi devrimi ile ilgili caligmalar yapmas1 ve yol gosterici olmasi i¢in Almanya’dan
miizisyen Paul Hindemith cagirilmis ve gorevlendirilmistir. Hindemith hazirladigi
raporlarla bu siirece katkida bulunmustur. Ayrica miizisyen Bela Bartok ve tiyatrocu
Carl Ebert gibi donemin dnemli diger iki sanat¢ist gibi isimler de Tiirkiye’ye gelerek
katki saglamistir. Bu donemde miizikte ve miizik egitiminde sark miiziginden ¢ok Bati

miizigini gelistirme politikalar1 izlendi (Kaygisiz 284-309).

Cumhuriyetten sonra Atatilirk ‘lin 6nderliginde Bat1 yontemlerinde bir miizik
egitimi ¢alismalart hiz kazanmistir, Devlet Konservatuari kurulmus, dis iilkelere
Ogrenim i¢in gen¢ miizikseverler gonderilmis, aralarinda miizisyenligi secenlerin de

yetismesi saglanmistir (Mimaroglu 185).

1936°da Bela Bartok’un Tiirkiye’ye gelerek Ahmet Adnan Saygun ile halk
miizigi iizerine ¢aligmalar yapmasi Tiirkiye’nin kendi 6z kiiltiir {irlinlerinin Bati’nin

coksesli miizigi ile harmanlanmasi fikri dogmustur (Merig¢ 57).

Daha once egitimini tamamlayan Cemal Resit Rey ile birlikte 1934 yilinda
Ahmet Adnan Saygun, Ulvi Cemal Erkin, Halil Bedii Y6netken, Cevat Memduh Altar,

Necil Kazim Akses, Hasan Ferit Alnar ve Cezmi Ering gibi devlet tarafindan secilen
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isimler Bati’da gordiikleri egitimlerini tamamlayip Tiirkiye’ye geri donmiislerdir ve

Cumbhuriyet’in bu ilk doneminde Bati1 miizigi ¢calismalar1 yapmislardir (Kaygisiz 302).

Bu Batililagsma siireci 6zellikle Ankara, Istanbul ve Izmir gibi sehirlerde 1950

yilina kadar devam etmistir (Kaygisiz 316).

Tiirkiye’de pop miiziginin kokeni 19. ylizyil ortalarinda o donemin iinlii
bestecilerinin divan miiziginin biiyiik bi¢cimlerinden vazgecip sadece sarki yazmaya
baslamalariyla olusur. Popiiler hafif miiziginin temelini olusturan bu durum ile 19.
ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan kanto ve tavernacilar, operet ve miizikalciler popiiler
sarkilar seslendiriyordu. Ayn1 zamanda Muzika-y1 Hiimayun i¢inde de hafif popiiler

miizik toplulugu vardi (Kaygisiz 381).

Tiirkiye’de hafif miizik Cumhuriyet’in baslangic yillarina Fehmi Ege
yonetimindeki orkestra ile basladi. Secaattin Tanyeli, Miinir Nurettin gibi isimlerin
tango eserleri icra etmesiyle devam etti. 1950’li yillarda radyo ve plaklarla dinlenilerek
kitlelere ulagan bu akim, salonlarda ve lokallerde yeni burjuvazinin eglence miizigi
olarak yasamaya devam etti. Zehra Eren, Celal Ince, Secaattin Tanyeli, Fehmi Ege gibi
isimler bu akimin 6nde gelen isimleridir. (Kaygisiz 381-382).

Tiim bunlarla birlikte, 6ncelikle devlet politikasi olarak ilerleyen miizikteki
batililagsma, kitle iletisim araglarimin yardimiyla popiiler miiziklerin de Tiirkiye

cografyasina girmesiyle yeni bir kiiltiiriin dogusu kaginilmaz olmustur.

3.1.2.2. 1960’ Yillar ve Sonrasindaki Donemde Tiirkiye’de Popiiler Miizigin

Gelisimi

1960’larin basinda tas plaklarin (78 devirli plaklar) son doneminde hizla 45°lik
plaklara gecilmeye baglanmistir (Meri¢ 122). 1960’li yillarda yerli beste ve
diizenlemeler {iretilirken bir yandan da iinlenmis yabanci sarkilara Tiirk¢e sozler

yaziliyordu (Merig 33).

Bu dénemde, Tiirk¢e sozlii sarki yazma sayisinin giiniimiize kiyasla oldukca az

oldugu goriilmektedir. Bu durumun, hem o giiniin kosullarindaki teknolojik imkanlarin
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kisitlt olmas1 hem de diinyadaki popiiler miizik tarzlariyla Tiirk¢e sozlii miizik yapma
fikrinin o donemki miizik camiasi igerisinde igsellestirilmemis olmasindan

kaynaklandig1 sdylenebilir.

Bu donemde diinyadaki gelismeler paralelinde, Tiirkiye’de pop miizik,
radyolarda yabanci pargalarin orijinal hallerinde ¢alinmasiyla kitlelere ulasmistir.
Daha sonra Fecri Ebcioglu ve Sezen Cumhur Onal gibi isimler bu yabanci parcalara
miiziklerini orijinal birakip Tiirkge sdzler yazip yeni parcalar iireterek bu siireci
stirdiirmiislerdir. Ardindan Alpay, Erol Biiyiikburg, Fikret Kizilok, Mogollar gibi
gruplar ve sanatcilar folk miizigi ile Bati miizigi sentezli sarkilar tiretmistir. 1970’li
yillarda diinyadaki Beatles gibi miizik gruplarinin etkisiyle Bat1 Hafif Miizigi etkisinde
Tiirkge sozlii sark: iireten ya da icra eden Ug Hiirel, Modern Folk Ugliisii, Ozdemir
Erdogan, Barigs Manco, Timur Selguk, Esref Yiizbasioglu ve Ertan Anapa gibi
miizisyenler 6ne ¢ikmistir (Kaygisiz 382).

Zaman gectikce Bat1 Hafif Miizigi tarzinda Tiirkge sark: iireten sanatg1 sayist
artmaya baslamistir ve bu akim, miizik camiasina sarki yazma manasinda bir cesaret

olusturmaya baslamistir.

Bestelerin Ingilizce yapildigi ve Tiirkge sdylemenin garipsendigi bu donemde
yabanci sarkilara Tiirkge s6z yazilarak olusturulmus eserler, ister istemez sozii de

bestesi de yerli olan eserlerin 6niinli agmistir (Merig 43).

Boylece hem so6zii hem de bestesi yerli olan sarkilarin yapilabildigi algisi
oturmus ve Tiirkiye’deki popiiler miizik giderek sektorleserek biiylime yoluna

koyulmustur.

60’11 yillarin ilk doneminde orkestralar gruplara déniiserek Istanbul’da ve
Anadolu’da bir¢ok miizik grubunu ortaya ¢ikmistir (Merig 35). Artik biiylik orkestralar
yerine kiiciik gruplarla miizik yapabilmenin ornekleri diinyada popiiler olmustur.

Bdylece bu etki Tiirkiye’yi de i¢ine almistir.

Bunlarin disinda 1950’lerden itibaren gelisen arabesk miizigi ve Tiirk Sanat
Miizigi olarak ortaya ¢ikan divan miizigi kokenli popiiler miizik de bu donemde ve
sonrasinda etkisini gostermistir (Kaygisiz 383). Bu miiziklerin Bati Hafif Miizigi
tarzindaki sarkilardan en biiylik farki, icerdikleri bilindik ses orgiileridir. Tiirk Sanat

Miizigi olarak adlandirilan tarza agina olan toplum bu tarz1 da kolaylikla kabul etmistir.

70



Arabesk’in kokenindeki miizikler ise Tiirkiye’nin bulundugu cografyaya yakin
iilkelerde ¢ok yaygin oldugu i¢in aslinda topluma c¢ok uzak bir tarz olarak

goriilmemistir ve Arabesk tarzi da kisa siirede sevilmistir.

1970’11 yillar pop miiziginin ¢ok popiiler oldugu yillar olmustur. 1972 yilinda
Sanar Yurdatapan ve Atilla Ozdemiroglu tarafindan Tiirkiye’nin ilk miizik yapim
sirketi SAT Yapim kurulmus ve bu yapim sirketi donemin birgok popiiler sarkisini

cikartmistir (Merig 44-46).

Bu yapim sirketi, miizigin sektorlesmesinin belirgin bir kanit1 olarak kayitlara

gecmistir. Boylelikle Tiirkiye’de yerli miizik yapimciligi baglamistir.

1970’11 yillarda Cem Karaca, Baris Mango, Fikret Kizilok, Selguk Alagoz
Orkestrasi gibi isimlerle gelisen bir Anadolu-pop akimi olusmustur (Merig, 2006; 60-
61). Bu donemde filmler i¢in popiiler alaturka sarkilar yazilmis ve moda olmustur.
Boylece sinema-miizik iliskisi giderek gelismistir ve bu siirecte filmler i¢in yazilan
sarkilarla beraber sarkilar i¢in filmler de ¢ekilmistir. (Meri¢ 61-62). Bu durum yine
kitle iletisim araclar1 ve miizik disiplini arasindaki giiclii iliskiyi gozler Oniine

sermektedir.

1980°de Tiirkiye’de gerceklesen askeri darbe, bir¢ok alanda oldugu gibi miizik
alaninda da etkisini gostermistir. TRT’ nin yaymna yasakladigi ya da kisitladig
miizisyenlerden dolay1 bir doniisiim yasanir ve bu donemde arabesk popiilerlesmistir.
Ayn1 zamanda 1970’li yillarin sonundan itibaren popiilerlesen kaset, plak sektoriiniin
sonunu getirmistir (Meri¢ 47-48). Arabesk her ne kadar TRT’de yasak olsa da
yasamaya ve miizik sektoriinde biiyiimeye devam etmistir. Glinlimiizde Arabesk’in
hala hatir1 say1lir bir sekilde talep edildigi gézlenebilir. Hatta glintimiizde bir¢ok miizik

ile sentezlenerek kullanildigina sahit olunabilir.

1980’lerde TRT’den kaynaklanan {iretim anlaminda kisirlagmis piyasaya
ragmen Fikret Kizilok, Erkin Koray, Ergiider-Nur yoldas ikilisi, MFO, Sezen Aksu ve
Zilfi Livaneli gibi isimlerin etkili ¢alismalari olmustur. Bu dénemde de miizik
gruplarinin sayilari artmistir ve Grup Gilindogarken, Yeni Tiirkii, Ezginin Giinliigi gibi
dogu-bat1 sentezini diizeyli yapan gruplar ortaya ¢ikmistir (Meri¢ 49). Bu dénemde
diinyada MTV’nin varligi miizik sektoriiniin ekonomik havuzunu genisletirken

Tiirkiye’de heniiz yalnizca miizik yayimlayan bir televizyon kanali olmamasina
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ragmen Tirkiye’nin miizik sektoriinii de etkilemis goziikmektedir. Sarkilara ¢ekilen

kisa filmlerin, miizik sektoriinde oldukca etkili olmaya basladigi1 goziikmektedir.

1990’11 y1llarda ise miizik, tiirlerin i¢ ige girdigi, enteresan denemelerin oldugu
bir karisimdir ve ortada patladig iddia edilen yildizlar vardir ancak bunlar sadece on
yil boyunca yasanacak kesmekesin Onciileridir. Yanlis sunulmus sarkicilar,
birbirlerinin taklidi olarak ¢ikanlar, zorlama kurulmus topluluklar art arda yok
olmustur (Meri¢ 50). 1990’11 yillarin popiiler miiziklerini bir gecis siirecinde ortaya
cikmis ve birkag tarzdan ayni anda etkilenmis miizikler olarak genellemek miimkiin
olabilir. Elbette her donem oldugu gibi bu dénemde de dinleyiciye etkisi daha uzun

vadeli dokunan c¢aligsmalar da yapilmistir.

1990’11 yillarda pop tarzinda sark: iiretmek ve icra etmek tiim miizik tiirlerini
etkilemeye baglamistir ve pop tarzindaki sanatgr sayisinda artis olmustur. Ayrica
ismine nostalji denen bir akim da popiilerleserek 20 ile 40 sene Onceki parcalar
tekrardan yorumlamak moda olmustur (Cakir). Aslinda bu nostalji denen akim, bu
stirecten sonra Tiirkiye popiiler miiziginin yaklagik 30-40 yillik birikimiyle
giiniimiizde hala devam ettirilmektedir. Kitle iletisim araclarinin eskiye donerek eski
donemde ¢ok sevilen ¢alismalar1 kullanmasi hem eskinin Aif pargalarini kullanmanin
avantajin1  saglayarak o kitle iletisim aracinin igeriklerini riske girmeden
giiclendirmektedir hem de eskiden o sarkiy1 seven ve hala yasayan eski nesilleri etkisi
altina almayr basarmaktadir. Bdylece nostalji akimlari 6rnegin filmlerde ya da
reklamlarda kullanilan eski parcalarla moda olabilmektedir. Bunun sonucu olarak da

yeni sanatgilar tarafindan eski sarkilar yorumlanabilmektedir.

1990’11 yillarda pop daha da popiilerlesirken rock miizik de eskisine gére daha
cok yayginlagmaya baslamistir (Meri¢ 70). Bu donemden baslayip 2000’li yillarda da
devam ettigi goriilebilen giiclii bir rock akimi, ana akim ¢aligsmalar arasina yavas yavas
katilmaya baslamistir. Daha eski donemlerde “anadolu pop” olarak karsilasilan

miizikler yeni versiyonlari ile Tiirk¢e rock denilen tarza dogru yol kat etmistir.

90’11 yillar, sarkidan Once sarkicinin yaratildigir bir donem olarak var olan
sarkicilarin bile yeniden elden geg¢irildigi, hazirlandiktan sonra kendileri i¢in liretilmis
sarkilarla piyasaya sunuldugu bir donemdir. 90’11 yillar yabanct sarkilarin bestelerine
Tiirk¢e s6z yazma gelenegi olan aranjman donemine de doniilen yillardir. Bu sefer,

bu gelenek i¢in Bati’nin pop sarkilart yerine Akdeniz ve Balkan sarkilar1 kullanilir
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(Meri¢ 51-52). Nihayetinde miizik sirketi patronlarinin ticari kaygilarla sanat
iceriklerinden Once bir sanatg¢1 figiirii yaratmaya ¢alistigini gérmek miimkiindiir. Bu
noktada, sanatsal iceriklerin, cesitli cografi bolgelerdeki sarkilarin yeniden
diizenlenmesi ve iizerine Tiirk¢e s6z yazilmasi seklinde olusturulmasi ve yaratilacak
figlirlin dig goriiniisline, etkileyici demeglerine ve karizmatikligine vurgu yapan
stratejileri kanitlar niteliktedir. Boyle bir donemde, yeniden yaratilmis oldukca estetik
goriinen bir televizyon figiirliniin bu kisith rekabet ortaminda herhangi bir ¢aligma ile
popiiler olmasi1 olduk¢a kolaydir. Zor olan bu figiirii gelecek nesillere sanatsal

icerikleri sayesinde tastyabilme isidir.

Merig¢’e gore 1990’11 yillar popun en popiiler oldugu dénem oldu ve ¢ok kisa
stirede unutulacak sarkicilardan olusan bir “y1ldiz” enflasyonunu beraberinde getirerek
ozel radyo ve televizyonlarin stratejileriyle bu akim yiikseldi (Meri¢ 89-90). Bu tespit
de, dnceden bahsedilen sanatsal igerigin uzun vadeli ¢aligmalar yapip yapmadigiyla

dogru orantili bir sonug olarak gdzler Oniine serilmektedir.

Ik 6zel kanal olan Magic Box/Star 1 kanali bu dénemde Tiirkiye’nin ilk miizik
kanali1 Kral TV’yi kurmustur (Meri¢ 90-94). Bu durumun popiilerlesen pop miizigin
daha da popiiler olmasina ve televizyon ile miizik sektoriiniin baglarin giiglenmesine

zemin hazirladig1 sdylenebilir.

90’11 yillarda, 6nceden “Tiirk¢e sozlii hafif bati miizigi” olarak adlandirilan
miizige artik “Tiirk popu” denilmeye baslar (Meri¢ 54). Bu ¢alismada ise bu Tiirk popu

tarzi, popiiler miizik olarak genellenmis bir miizik tarzinin iginde kabul edilmektedir.

3.1.2.3.  2000’li Yillardan Giinlimiize Tiirkiye’de Popiiler Miizik ve Dijital

Miizik Dénemi

2000’11 yillar alternatif miizik gruplar1 ve sanatgilarin ortaya ¢iktigi donemdir.
Aymi zamanda rock miizigin itibar kazandig1 ve Duman, Mor ve Otesi, Manga, Badem

gibi gruplarin ¢ok popiiler olmasina vesile olmustur (Merig 53).

Bu donemde Tiirkge sozlii popiiler miizigin alaturka miiziklerden etkilenmesi

sonucu pop ile arabesk ve fantezi tiirlerinin etkilesiminden yeni bir miizikler ortaya
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cikmistir (Cakir). Boylece, bu donemde birbirinden farkli tarzlarin ayni dénem

icerisinde popiilerlesmis oldugunu soyleyebiliriz.

Bu donemde televizyonda Popstar ve benzeri miizik yarismasi programlari
hazirlanmistir. 2002°de Show TV nin diizenledigi ve 6. Cadde ve Manga gibi gruplari
miizik piyasasina kazandiran Sing Your Song adl1 yarisma da bunlardan biridir (Merig,
2006; 284) Giinlimiizde hala bu tarz televizyon programlar1 yayin hayatlaria devam
etmektedir ve bu yarigmalardan ¢ikan bazi isimler bu yarismalar sayesinde miizik

kariyerlerine baslayabilmektedir.

2006 yilinin Ekim ayinda MTV nin Tiirkiye’de ag¢ilan yeni televizyonu MTV
Tiirkiye, Nil Karaibrahimgil’in Peri adli sarkisinin video klibi ile yaym hayatina
basladi. Bu dénemde MTV Tiirkiye ile birlikte Kral TV, Power Tiirk, Number One
gibi diger miizik kanallar1 da halihazirda yayin hayatina devam etmekteydi. Kral TV
arabesk agirlikli Tirk¢e miizik ve magazin programlar1 yayinlarken Power Tiirk
Tiirkge pop agirlikli yaymnlar yapmaktaydi. Ote yandan Number One ise yabanci
miizikler ve arabesk tilirlinden uzak Tirkce sozlii miizikler ¢almaktaydi. MTV de
Number One benzeri bir yayimn politikasina sahip olmakla beraber uluslararasi bir
kuruma ait olmanin avantajim tastyan bir kanald: (iletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Giiz 27, 2008, 211-216, MTV nin
Kiiresellesme Seriiveninde Yeni Durak: MTV Tiirkiye, Sevgi Can Yagc1).

2002-2007 yillart arasindaki basilan albiim bandrol sayisindaki diisiis, miizik

sektoriiniin yeni bir donemin baslangicina girdigini gdstermektedir. Dijital miizik

doneminin baslangicina denk gelen bu donem i¢in veriler Tablo 3’te gosterilmistir.
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Tablo 3 - 2002-2007 Yillar1 Arast Bandrol Dagilimlar: (Satis)

Kaynak: (Karakoyun)

Yil Yerli-Yabanci CD ve Kaset
Bandrolleri
2002 37.221.449
2003 40.832.279
2004 43.934.467
2005 30.750.888
2006 24.658.074
2007 15.132.225

Bu tablodan da anlasiliyor ki internetin getirdigi imkanlar, CD ve kaset
bandrollerini ve dolayisiyla satiglarin1 her sene ivmeli bir sekilde diisiirmektedir. Bu
noktada, 2002-2007 yillar1 arasinda korsan satiglarin varlii, internetten korsan albiim
indirmenin yayginlagmasi ve Facebook ile Youtube gibi sosyal ag sitelerinin toplumsal
yasantimizda yavas yavag aktif hale gelmesiyle miizik albiimleri bandrol sayilarinin

diisiisii kaginilmaz olarak gerceklesmistir.

2010 yilina gelindiginde Tiirkiye sinirlarinda giincel popiiler miiziklerin tiirleri
farklilagmis ve halk miiziginden Tiirk sanat miizigine bat1 miiziginden popiiler diger
tirlere kadar pek ¢ok tarzin bunlarin karigimiyla ortaya ¢ikmis melez tarzlarin
sergilendigi, siirekli olarak tekrarlandigi, iiretildigi bir goriintii yansimaktadir. Bu
durum, kaotik bir tablo olusturdugu icin birtakim elestirileri pesinde getirmistir fakat
ayni zamanda teknolojinin getirdigi degisiklikler ve iletisimin yeni bir hal almasi,
demokratik siireglerin imkanlart ile degisen toplum tipinin degerlerinin ve estetik
anlayisinin tiiketime egilimi normal olarak da gériilmektedir (Ciftci). Ozetle, 2010 ve
sonrast donemde, o doneme kadar bilinen tarzlar disinda alaninda ¢ok fazla iiretim
olmayan baska tarzlarin da eklenmesi ve dolayistyla zamanla miizik sektoriinde daha

cok tiirde popiiler miizik tarziyla karsilagsmak, gelisen teknolojinin saglamis oldugu
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imkanlarla albiim yapim maliyetlerinin diisiisii nedeniyle gerceklesmistir denilebilir.
Ayrica Youtube’a yiiklenen amatdr ve profesyonel bircok miizisyenin ¢alismasi da
miizik sektoriinlin dengelerini degistirerek miizik sektoriine yeni popiiler isimler

kazandirmaya baslamistir.

2008-2017 yillar1 arasindaki yabanci ve yerli CD, DVD, LP ve blue-ray olarak
basilan tiim miizik albiimii bandrol adetlerine bakmak gerekirse yine 2002-2007 yillar

arasindaki doneme benzer bir sonugla karsilagiyoruz.

Tablo 4 - 2008-2017 Y1illar1 Arasinda Yillara Gore Tiirkiye’de Miizik Albiimii
Bandrol Sayilari

Kaynak: (Mii-Yap)

Yil Bandrol Sayis1
2008 14.612.952
2009 12.949.043
2010 12.847.363
2011 15.879.194
2012 13.028.861
2013 10.326.351
2015 7.553.882
2014 8.494.907
2016 6.028.811
2017 2.568.167

Tablo 4’e gore albiim bandrollerinde yine 2008’den 2017 yilina kadar bir
diisiisle karsilasiyoruz. 2008-2010 yillar1 arasindaki diisiisten sonra 2011°de bir
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ylikselme gozilkmekte fakat 2011 sonrasi tekrardan ivmeli bir sekilde diisiis
gozlenmektedir. 2008 yilinda 14.612.952 adet olan bandrol sayisi, 2017’ye
geldigimizde yaklasik 12 milyonluk diisiisle 2.568.167 adete inmistir. Bu durum, artik
miizik sektoriiniin biiylik oranda dijital ortamlar sayesinde ayakta duran bir sektor

oldugunu kanitlamaktadir.

Bu siiregte ylikselen bir deger olan Youtube ile ozellikle 2010 yili ve
sonrasinda arasinda bir¢ok yeni isim sektdrde bagimsiz miizisyenler olarak isimlerini
duyurmaya baslamistir. Bunlara, 2017 itibariyle bir¢ok yerde konserlerine devam eden
Yiizyiizeyken Konusuruz, Biiyilkk Ev Ablukada, Son Feci Bisiklet, Deniz Tekin,
Kalben, Manus Baba, Evrencan Gilindiiz, Sena Sener, Eda Baba, Ezhel gibi sanat¢1 ve
gruplar Ornek olarak verilebilir ve bu isimlere her gecen giin yeni isimler

eklenebilmektedir.

3.1.3. Popiiler Miizik ve Ozellikleri

Ayas’a gore, popliler miizik kavrami, miizik sosyolojisi disiplininin en gézde
konularindan biri olarak bu kavramla neyi kastediyor olursak olalim, sosyolojik bir
olguya gonderme yapmak zorundayiz. Ciinkii “popiiler” olan, miizigin kendisinden
¢ok toplumsal baglamindan kaynaklanir. Ote yandan, popiiler olanin toplumsal gii¢
iligkileri i¢indeki yerlesik begeni hiyerarsileriyle iligkili oldugunu savunarak popiiler
olanin ne olduguna yiiksek kiiltiirii tanimlayarak ulasilabilecegini belirtmektedir (Ayas
153-156). Boylece, popiiler miizik kavraminin olduk¢a goreceli oldugunu ve bu
konuda miizik disiplini ile sosyoloji disiplinin birlikte c¢alisarak ¢ikarimlarda

bulunmasi gerektigini gorebiliriz.

Popiiler miizik, istisna 6rneklerin disinda, pazara kosullanmis, bugiin var olan,
toplumsal c¢elismeleri belirtmekten 6zenle kagiman ve sorularin yaratilan sahne
ortaminda ¢oziilebilecegi fikrini yayan, herkesin tiikettigi ve kendisine ait bir sey
bulabildigi sahte mutluluk ortaminda bireylerin bilincinin kaybolmasina ve
siliklesmesine yol acan bir miizik tarzi olmustur (Kaygisiz 389-390). Bu elestirel

yorum ise Adorno’nun kiiltiir endiistrisine dair fikirleriyle genis bir kesisim kiimesi
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olusturmasina ragmen her popiiler olan miizik Orneginin kotii miizik Ornegi

olmayabileceginin de altin1 ¢izmektedir.

Popiiler miizigin gelismesi, 1960’1 yillardan itibaren baslamistir ve popiiler
miiziklerin 1960-1980 yillar1 arasinda s6z, miizik ve diizenleme bakimindan belli bir
diizeyde olduklari, ticari olmalarina ragmen tiist miizigin 6gelerinden biiyiik dlclide
etkilendigi gdzlenebilir. Ote yandan toplumun farkli kesimlerinin farkli toplumsal
yapilar1 olmasindan ve bu kesimlerin farkli ortamlarda, farkli kosullarda yasamalari
sebebiyle, kentlesmeden ve modernlesmeden degisik sekillerde etkilendikleri icin
popliler miizik oldukga g¢esitlenmis durumdadir (Kaygisiz, 2000; 385). Bu noktada,
1980 sonrast MTV ile baslayan video-klip akiminin etkisiyle popiiler miizigin bir
boyut degistirdigi ve tiim kitlelere daha derinlemesine ulastig1 sdylenebilir. Bununla
birlikte farkli kitlelere ulasan popiiler miizik, kitlelerin sinifsal 6zellikleri fark
etmeksizin herkesin tanistig1 bir olguya doniiserek hem tiim kitlelerin ortak popiiler
miizigini olusturmus hem de farkli kitlelerin toplumsal yapisina gore cesitli popiiler

miizik tiirleri dogurmustur.

Ayas’a gore, niceliksel bir tamimla bir popiiler miizik kategorisi
olusturuldugunda miizigin kendisinin hi¢bir 6neminin olmadigini kabul etmek gerekir.
Yoksa Pavarotti’nin sdyledigi aryalardan olusan bir albiimiin ¢ok dinlenmesi Verdi ve
Puccini’nin bir anda popiiler olmasim1 saglarken, Madonna’nin az dinlenmesi
Madonna’y1 popiiler miizik olmaktan ¢ikarabilir (Ayas 156). Popiiler miizigin popiiler
olarak adlandirilmasinda sosyolojik 6gelerin ve talep edilme niceliginin ayn1 anda
etkili oldugunu kabul edersek her miizik tarzi miizikal yapisina ve eger sozlii ise edebi
degerine gore belli bir donem popiiler olma durumunu yakalayabilir. Boylece miizikal
ya da edebi degerleri goreceli bir agirlik tasiyan tiim miiziklerin ayni sekilde ele

alinarak neden popiiler olduguna dair bir¢ok sebep bulunabilir.

Yiiksek kiiltiir igerisinde siniflandirilan bir miizik tiirii yayginlaginca popiiler
miizik kategorisine dahil edilebilmektedir. Ornegin diinyada popiiler miizigin ilk
orneklerinden olan caz, zamanla yiiksek miizik kategorisine konulmus, biiyiik sermaye
sahipleri ve prestijli resmi kurumlar caz festivalleri diizenlemistir. Kald1 ki, yiiksek
miizigi popiiler miizikten ayiran o6lgiit ilkinin karmasik digerinin basit olmastysa,

Ravel’in tek bir tema iizerine kurulu olan Bolero’sunu yiiksek miizik kategorisine dahil
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ederken, ondan ¢ok daha karmasik 6zellikleri olan caz ve rock miizigi 6rneklerini

popiiler miizik olarak siniflandirmak tutarsizdir (Ayas 157).

Tiirkiye’de bir popiiler miizik 6rnegi olarak arabeskin “kotii miizik” ya da “yoz
miizik” olarak sifatlandirilmasina vesile olan sebeplerden neredeyse higbiri estetik
kategorilerle alakali degildir. Martin Stokes’un da belirttigi gibi arabesk, hizli ve
plansiz gelismenin yol ac¢tig1 sikintilarin, kitlelerin kdtlimserliginin bir ifadesi, eski
diizenden yenisine ge¢isin yol actifi sosyal, demografik dengesizligin bir {riinii
oldugu i¢in “kotii miizik” olarak siniflandirilir. Frith’e gore ise, kotii miizik olarak
damgalanan popiiler miiziklerde elestirilen aslinda kotii bir liretim sekli (kapitalizm),
insana ve dogaya zarar veren bir toplum bi¢imi (sanayi toplumu) ya da koti bir

davranistir (siddet vs.) (Ayas 154).

Bati miiziginin Osmanli’nin son déneminde ve Cumhuriyet’in ilk yillarinda bu
cografyaya nasil girdigi belirginken miizigin popiilerlesme siireci tartigmalidir (Merig
115). Boylece, tiim bu yorumlardan da goriilityor ki bir miizik tarzinin popiiler olarak
siniflandirilmasi i¢in gerekli nitelikler o miizik tarzinda kullanilan, armoni, form, ritim
gibi ozelliklerden ve miizigin karmasikligindan c¢ok, bahsi gecen miizigin ne kadar
miktarda kitlelere ulastigidir. Glinlimiizde bir miizik tarzinin popiiler kategorisine
alinmasi, popiiler olan ana akim miiziklere olan benzerligi ile degil o miizikleri talep

eden ve dinleyen kisi sayistyla dogru orantili olarak kabul edilebilir.

3.2.  Miizigin Kitle Tletisim Araclariyla Iliskisi

Onceki basliklardan yararlanarak miizigin kitle iletisim araclari ile siki bir iliski
kurmus bir bilim ve sanat disiplini oldugu sdylenebilir. Aslina bakilirsa miizik de
insanlarin duygu ve diislincelerini aktarmaya yarayan bir iletisim araci olarak

hayatimizin bir pargasidir.

Insan duygularin harekete gecirme ve etkileme &zelligine sahip olan miizik,
onun ustaca kullanimiyla etkili bir medya aracina déniisebilir (Imik 52). Buna gore
miizik, kitle iletisim araclarinda yardimer 6ge olarak, bu araglarin iletmek istedigi

mesajin giliciinii ve niteligini, insanlarin duygularini etkileyerek ve giden mesaja ifade
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zenginligi katarak artirmak i¢in kullanilabilir. Ayn1 zamanda, giiniimiizde miizik
sektorii de popiiler miizik {iretimlerini kitlelere duyurmak icin kitle iletisim araglarini

kullanir.

Miizigin Kkitlelere ulastirilarak bir endiistri haline gelmesi radyonun icat
edilmesi ile baglamistir. Radyo, genis kitlelere ulasan bir kitle iletisim araci olarak
tarihi boyunca miizik yayinlar1 yapmistir ve artik salonlarda ya da diger umuma agik
yerlerde yapilan miizik, tiim diinya insanlarina ulasabilme niteligi kazanmistir. Bu
durum, radyoda ¢alan miizigin popiilerlesmesini de beraberinde getirmistir. Insanligin
yasantisinda en etkin araglardan biri olan miizik bu siiregten sonra daha etkili bir

toplumsal faktore doniismiistiir.

Glintimiizde miizik, radyo, televizyon, sinema ve sosyal medya gibi bir¢ok ses
unsurunu iletebilen medyada yardimci 0ge olarak ya da ana unsur olarak

kullanilmaktadir.

3.2.1. Miizigin Iletisimsel Ozellikleri

Miizik, duygu ve diisiinceleri mesaj olarak ileten bir ara¢ olarak insanlari
sosyokiiltiirel, ekonomik ve psikolojik durumlarina gore etkileyen bir ifade yontemidir

(imik 52).

Bu ¢alismada miizikten insanligin ilk donemlerinden itibaren kullandig1 bir
ara¢ olarak kullanildig1 bahsedilmistir. Buna gore, miizik de insanlig1 iletisim kurma
sekillerinden biri olarak var oldugu i¢in eski ¢aglardan giiniimiize evrimleserek gelmis
bulunmaktadir. Miizik insanlik icin sosyal bir ihtiya¢ olarak goziikmektedir. Birgok
kiiltiirel siirecin ve davranigin iginde miizigin bulunmasi bu sebeple oldukca dogal

goriinmektedir.

Miizigin iletisim algoritmasinda kaynak bestecidir. Mesaj, miizik yapitinin
kendisi olarak tanimlanir. Mesaj1 iletmeye yarayan kanal ise miizigi dinleyiciye
ulagtirma yontemidir. Bu mesaji alan dinleyici, alic1 olarak tanimlanabilir. Eger etkin

iletisimden sz etmek gerekirse bu besteye verilen dinleyici tepkisi de geri bildirim
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olarak adlandirilabilir. Bu miizigi mesaj olarak ilettigimiz ortam da bu siirecin son
ogesidir (Imik 58).

Miizigin iiretiminden sonra icrasi ve icranin yapildigr araglar, konum ve bu
miizigi dinleyen diger insanlar miizigin iletisimsel algortimasinda yerlerini
almaktadirlar. Boylece insanlar arasinda bir etkilesim olusmaya baglamaktadir. Bu

etkilesim, miizigin o kiiltiire ve o ana uygunluk ya da uygunsuzluk derecesine gore

olumlu ya da olumsuz etki yapabilecegi sdylenebilir.

3.2.2. Miizigin Kitle iletisim Araglar1 i¢in Kullanimi

Bu ¢alismada daha onceden bahsedilen 19. yiizyilin sonundaki teknolojik
gelismeler ile birlikte radyoda calan miizigin, gorsel kitle iletisim araglari igin
kullanim1, donemine gore oldukga parlak bir fikirdir. Bu, miizigin hayatimizin 6nemli

bir parcasi oldugu i¢in kolaylikla kabul gorebilecek bir etkilesim seklidir.

[lk film gosterimini 1895 yilinda Lumiere Kardesler tarafindan gergeklemistir
ve bu donemden itibaren miizigin filmlerde kullanilmak istenmesi ve zamanla
kullanilmasi ile devam eden siirecle sinemada biiylik agsama kaydeden miizik, ilerleyen
zamanlarda televizyon yaymlarinin vazgecilmezi haline gelmistir (Imik 62).
Gilinlimiizde film sektoriinlin miizik kullanmaya devam etmesi, gorsel bir iletiye ikinci
bir boyut katarak daha nitelikli bir anlatim yapmasini saglamaktadir ve boylece

mesajin iletigsimsel giiclinli artmaktadir.

Film miiziginin bir pazar olacagini anlayan sirketler hem film i¢in 6zel miizik
yazmanin hem de miizigin film ile promosyonunun yapilmasini saglayarak “Sinema
Sarkisi”n1 ortaya ¢ikarmislardir. Bugiin bu sarkilara soundtrack de denebilmektedir.
Giliniimiizde de sinema ve miizik iligkisi hala giderek giiclenmektedir ve ¢ogu sinema
filminde miizik kullanilmaktadir. Bu siirecler, bir film icin 6zel olarak hazirlanan
miiziklerin soundtrack olarak kendi basina filmi temsil eden bir miizik sektoriiniin
olusmasina dahi sebep olmustur. Giliniimiizde televizyon yayinlarinda c¢ok sik
kullanilan miizik, kitle iletisim araglarinin olmazsa olmaz bir ihtiyaci haline gelmistir.

Reklam filmleri, dizi filmler, ¢izgi filmler, siyasal propagandalar ve benzeri televizyon
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icerigindeki tiim yayinlarda miizik kullanilmaya baglanmistir. Diger yandan bilgisayar

oyunlari i¢in hazirlanan miizikler de ciddi bir sektdr haline gelmistir (Imik 63-104).

Boylece miizigin kitle iletisim araglar1 icerisinde kendine ne denli
derinlemesine yer buldugunu goérmek miimkiindiir. Bugiin herhangi bir sinema
filminin, radyo programinin, reklam filminin, bilgisayar oyununun ya da bir televizyon
programinin miiziksiz olmast ¢ok nadir karsilasilan bir durumdur. Bu da tiim bu
sayilan diger sektorlerin miizik sektoriinii 6nemli hale getirdigini gostermektedir. Bu
acidan bakildiginda miizik, yalnizca dinleyiciye direkt miizik sunulan bir alanda degil
aynt zamanda kitle iletisim araclarinin igeriklerini tamamlamada kullanilmasiyla

olusan bir diger alanda da sektorlesmeyi siirdiirmektedir.

3.2.3. Miizigin Kitle iletisim Araglari ile Popiilerlesmesi

Gorsel ve isitsel kitle iletisim araglari, miizigin ¢esitli kitlelere ulagmasini
saglayarak popiiler miizik kavraminin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur ve miizik ciddi

bir ekonomik getiri saglayan bir sektdr haline gelmeye baslamistir.

1981 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde yayina baslayan Music Television
(MTYV) John Fiske’nin deyimiyle yarim yiizyillik ge¢misten sonra televizyon kendine
6zgiin bir sanat formu yaratmist: (Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
— Sahne ve Goriintii Sanatlar1 Anabilim Dali — Doktora Tezi — Peyami Celikcan, 1995,
Izmir). Bu tarz televizyon kanallarinda dénen sarkilar icin 6zel olarak iiretilen
videolar, miizik sektoriinde yeni bir ¢igir agmistir ve bu videolar televizyonculuk ile

miizigin ortak bir sektorii haline gelmistir.

Gilinlimiizde hala radyo, televizyon, sinema ve internetin sagladigi sosyal medya
gibi kitle iletisim araglarimin dogru stratejilerle kullaniminda miizigin kitlelere
ulagabildigine sahit olmaktayiz. Bu sebeptendir ki miizik endiistrisi ile medya

endiistrisi i¢ i¢e yasayan sektorlerdir.

Gilinlimiizde ise internetin getirdigi sosyal medya araciligiyla, miizik sektorii ciddi
degisimler gecirmistir. Teknolojinin gelismesiyle artik miizik albiimii yapmak i¢in iyi

bir stiidyo yerine evde kurulmus bir homestudio yeterli olabilmektedir ve bu durum
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albiim yapim maliyetlerini oldukca diisiirebilmektedir. Boylece, miizik sirketleriyle
anlagma yapmadan kendi albiimiiniin yapim asamasini gerceklestiren ve dijital olarak
dagittimin1 saglayabilen amatdr ve profesyonel bir¢cok yeni sanat¢inin ve miizik
grubunun internet vasitasiyla kitlelere ulagmasimi saglamistir. Bdylece miizik
piyasasinda eskisine gore cok daha fazla alternatif sanat¢i, miizik grubu ve miizik tarzi
olusmustur. Bir bakima, miizik yapan miizisyenlerin sirketlerle sdzlesme imzalamamig
olanlar1 olduk¢a 6zgiirlesebilmislerdir. Bu durum biiyiik miizik sirketlerinin ekonomik
paylarinin azalmasina vesile olarak bagimsiz miizigin dogmasini saglamistir. Ayrica
internet sayesinde ¢ok daha fazla sanat¢cinin ve miizik grubunun ortaya ¢ikmasiyla
miizik sektorii bitylimiistiir ve bu sektoriin miizisyenlik disindaki menajer, organizator,
tonmaister, sahne amiri, 1s1k¢1, giivenlik, sofér ve benzeri personel ihtiyaci da
biliylimiistiir. Bu da miizik sektdriiniin toplum nezdinde ekonomik olarak daha da yer

etmesine sebep olmustur denilebilir.

3.3.  Sosyal Medya ve Miizik Endiistrisi Iliskisi

Dijital doniisiimlerin miizik sektoriinii getirdigi noktada miizik {iretimi ve
tilketimi dijital ortamlara tasinmaya baslanmigtir. Miizik dinleyicilerinin dijital

ortamlarda hem dinledigi hem de igerik yiikledigi 6zgiir bir alan olusmustur.

Facebook, Twitter, Youtube, Instagram gibi sosyal ag sitelerinde dinleyiciler
miizik dinleyebilme ve yeni miizikler kesfedebilme sans1 yakalarken, miizisyenler ve
miizik yapimcilar1 da degisen sektor sartlarina ayak uydurarak sosyal medya hesaplari
yoneterek islerinin tanitim ve dagitim ¢aligmalarini siirdiirmeye baslamistir. Youtube,
Itunes ve Spotify gibi sirketler de miizik sektoriine gelen dijitallesme alternatifi ile
uyguladiklar1 politikalarla sektoriin artik dijital ortamlara geri doniilmez sekilde
girdiginin ve iretim ile tliketim iligskisinin hizli ve alternatif bir yolda gostergesi

olmuslardir.
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3.3.1. Dijital Ortamlarda Miizik Dinleme Unsuru

Gilintimiizde dijital devrimin getirdigi yeniliklerden etkilenen bir diger sektor de
miizik sektoriidiir. Artik, icinde albiimiin hikayesinin bulundugu yazilardan ve
gorsellerden olugan kartonetlerden ve miizik igerigini depolayip seslerin ¢almasin
saglayan CD’lerden olusan, dijital olmayan ve miizik marketlerde satilan albiimlerin
satig rakamlari, bu teknolojinin kullanigsizligi, dagitim ve basim masraflari ve tirliniin
satig fiyat1 gibi sebeplerle olduk¢a diismiistiir. Bu duruma paralel olarak internet
ortaminda ortaya ¢ikan Youtube, Spotify, Itunes (Apple Miizik), Fizzy, Ttnet Miizik,
Deezer, Soundcloud, Muud ve benzeri bir¢cok dijital platform sirketinin miizik
iriinlerini igeriklerinde bulundurmasi, miizik dinleyicisinin ve dolayisiyla miizik

pazarinin biiylik dl¢lide dijital ortamlara kaymasina sebep olmustur.

Bu noktada, Youtube bir video paylasim ve izleme sitesi olarak diger
orneklerden ayr1 durmasina karsin yiiklenen sarkilarin gordiigii talep sebebiyle miizik
sektoriinde de dnemli bir yer tutmaktadir. Buna ek olarak, bu sirketler kadar sistematik
olmasa da Facebook, Twitter ve benzeri diger sosyal medya sirketlerinde de miizik

ylikleme ve dinleme 6zellikleri bulunmaktadir.

Alblim satiglarinin korsan iiretimlerden dolayr diismesiyle miizik sektoriinde
olusan ekonomik boslugu dolduran dijital miizik dinleme platformlarinin ¢ogu,
giiniimiizde yapimci sirketlerle ortak caligsarak miizik tirtinlerini kurumsal bir sekilde
dinleyiciye sunmaktadir. Yine de Ozellikle Youtube gibi platformlarda kisisel
yiiklemeler yapilmaktadir. Telif hakki konusunda yeni politikalar izleyen Youtube,
icerik sahiplerine ve yapim sirketlerine bu yliklemelerin gelirini aktararak bu soruna

¢cOziim getirmistir.

Dijital miizik tiiketiminin bu denli yiikseliste oldugu bir donemde dijital
ortamlardaki miizik pazarlamasinin 6nemine vurgu yapan bir 6rnek de Ttnet Miizik’in
bir projesidir. Ttnet Miizik, bir elektronik miizik sanat¢is1 olan Bediik ile anlagarak
sanat¢inin ¢ikaracagi Ful adli albiimle ilgili gelistirdigi bu projede, crowd-sourcing
denilen ve kalabaliklarin ortak bir amacla toplu sekilde bir harekete katilmasini
saglamay1 6ngdren bir konseptle bu yeni albiimiin yayinlanma siireci yonetilmistir.
Bediik hayranlarinin herkesten once Facebook {iizerinden albiimiin bir sarkisini

dinleyebilmesi sansi, ancak dinleyicilerin Ttnet uygulamasmna katilmasiyla
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gerceklesecektir. Uygulamaya katilan her 100 kisi karsiliginda sarkinin bir saniyelik
boliimiinii serbest birakacagini ilan eden sirket, bdylece 15 saat icinde 21.000
dinleyiciye ulagsmistir ve hem kendi markasina takip¢i hem de sanatgiya dinleme ve
takip¢i kazandirmistir (Kahraman 116-118). Bu durum, dijital ortamlarda miizik
dinleme imkanmin dinleyici ilizerinde olusturdugu tliketim isteginin bir Ornegi
niteligindedir.

Gilinlimiizde en yaygin olarak kullanilan dijital miizik platformlarindan Youtube,

bu tezin Oncelikli konusudur.

3.4.  Tirkiye’de Miizik Dinleme Araci Olarak Youtube Kullanimi ve Ozellikleri

2005 yilinda kurulan Youtube, milyarlarca internet kullanicisinin video
izlemesini ya da paylagsmasini1 saglayan, bir¢ok iilkede ve dilde yayin yapan ve
giiniimiizde igeriklerine reklamlar alarak karlilik saglayan bir dagitim agidir

(Karaalioglu 12).

2005 yilinda kurulan Youtube’un kisa siirede aldigi yol, video ve miizik
sektoriinii olduk¢a giiclii bir sekilde etkilemistir. Sosyal medyada ticari bir kitle
iletisim araci1 olarak da tanimlanabilecek Youtube, gilinlimiizde bir¢ok sektoérden

kullaniciya hem yayin yapma hem de yayn igeriklerini kullanma imkan1 vermektedir.

UGC (User Generated Content — kullanic1 tarafindan olusturulan igerik)
kavramini giindelik konusma diline sokan Youtube, bir video paylagim ve izleme sitesi
olarak en c¢ok aramanin yapildig1 ikinci arama motorudur. Web 2.0 sitelerinin en
poptilerlerinden biri olan Youtube, kurulduktan 1 sene sonra Google tarafindan satin
alindi. Youtube, dnceleri televizyon sayesinde izlenen iceriklerin, giiniimiizde internet
izerinden, istenilen zamanda ve yerde izlenilebilmesini saglamistir. Ayrica yapim
sirketleri ve televizyon kanallar1 gibi igerik iireticiler, Youtube’in getirdigi yenilik¢i
etkenlerle bu platformda kendi kanallarini olusturmaya baslamistir. Google, reklam
gelirlerinin %6’sim1 Youtube iizerinden kazanmaktadir. Youtube diinyanin en ¢ok

ziyaret edilen 3. web sitesidir (Karaalioglu 41-62).
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Tiim bu verilerle Youtube’un sosyal medyada en ¢ok tercih edilen mecralardan
biri oldugunu gérmek miimkiindiir. Ayrica gelistirdigi icerikle rakiplerine kars1 ticari

bir basar1 sagladigi da géziikmektedir.

Internete giren her iki kisiden birinin ziyaret ettigi Youtube’un, 2016 yilina
gelindiginde kullanict sayist 1 milyon 300 bine ulagmistir. Herhangi resmi bir sifati
olmaksizin, kisilere icerik yiikleyici olarak para kazanma imkan1 saglayarak bir yenilik
yaratan Youtube, ilerleyen yillarda televizyon medyasinin yerine gegebilecek nitelikte
bir platformdur. Video konusunda diinya lideri olan Youtube’a, her 1 dakikada
ortalama 300 saatlik yeni video yiliklenmektedir ve Youtube’da her giin ortalama 5
milyar video izlenmektedir. Bu veriler her gecen giin daha da ylikselmektedir

(Karaalioglu 1).

Youtube’un kendi sitesindeki ifadesi ile misyonu, herkese, sesini duyurma ve
diinyay1 tanima sansit vermektir. Ayrica sirket, degerlerinin dayandigr dort temel
Ozgiirligli soyle siralamaktadir; ifade ozgiirligii, bilgi edinme ozglirligi, firsat

ozgiirligi, aidiyet 6zgiirligl (Youtube, Youtube Hakkinda).

Bu dort temel ozgiirliigii sagladigini iddia eden Youtube, diinyanin bir
yerindeki kisinin ondan kitalar otesi uzaklikta bir bagkasina yaymini izletebilme
acisindan ifade Ozgiirliigiinii saglamis gortinmektedir. Youtube’un kendi kurallar
ozelinde birtakim igeriklerin paylasilmasini sansiirleyebilecegi de unutulmamalidir.
Bu yayinlarin herkes ag¢ik olmasi sebebiyle Youtube’un bilgi edinme 6zgiirliigiinii de
bir¢ok insan i¢in saglamis oldugu sdylenebilir. Bu da firsat 6zgiirliigiinii beraberinde
getirmistir ancak interneti saglayacak altyapisi olmayan ya da internetin kismen ya da

tamamen yasak oldugu iilkelerde bu 6zgiirliiklerden bahsetmek miimkiin degildir.

Youtube’un bir video platformu olmasinin disinda ayn1 zamanda miizik
videolarinin ya da seslerinin yiiklii oldugu bir alan olarak miizik sektoriine etkisi,
giinimiiz kosullarinda ¢ok biiyiiktiir. Youtube’un popiilerlestirdigi sarkict Justin
Biber, bir 6rnek olarak Youtube {izerinden bir kitleye ulasmanin ne kadar hizli ve
isabetli doniistimler sagladigin1 gostermektedir. 13 yasindaki bir sarkicinin yerel bir
miizik yarigmasinda seslendirdigi bir parcayla Youtube’da dikkat cekici bir sekilde
kitlelere ulasmistir. Ayrica, Youtube un miizik sektoriindeki 6nemine vurgu yapan bir

diger 6rnek de Psy adli sarkicinin seslendirdigi Gangam Style adl1 sarkinin videosunun
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Guinnes Diinya Rekorlari’na en ¢ok izlenen video olarak kaydedilmesidir (Karaalioglu

2-3).

Bu durum da giiniimiizde Youtube’un popiiler kiiltiir i¢in ne kadar 6nem teskil
ettigini gdstermektedir. Ayrica popiiler kiiltlir disindaki kiiltiirlerin de kendini biiyiik
kitlelere tanitmasi her daim Youtube igerisinde ihtimali olan bir durum olarak

gozlenebilir.

En popiiler 1.000 Youtube kanalinin %25°1 miizik kanallaridir (Karaalioglu
21). Bu durum, video konseptli bir platform olan Youtube’un aslinda ayn1 zamanda

bir miizik dinleme platformu da oldugunu gostermektedir.

Glinlimiizde, miizik sektoriiniin dijital medyadan biiyiik dl¢iide etkilenmesi, bu
calismanin da konusu olan Youtube ile popiiler miizigin giiniimiizdeki iliskisinin

Onemini kanitlar niteliktedir.

3.4.1. Tirkiye’de Youtube Kullanimi

Tiirkiye’de, Youtube iizerinden en ¢ok izlenen kanallar miizik kanallaridir.
2016 yilindaki verilere gore, Netd Miizik adli miizik kanali ve Poll Production adli
miizik kanali, videolarinin izlenmesi agisindan sirasiyla birinci ve ikinci siradadir.
Ayrica Unlii isimler arasinda videolart en popiiler olan kanal sarkici Tarkan’in

kanalidir (Karaalioglu 57).

Verilen bilgilere gore Tiirkiye’de de Youtube’un diinyada oldugu gibi en biiyiik

etkilesim konusunun miizik oldugu yorumu yapailabilir.

Tiirkiye’de Youtube iizerinden olduk¢a verim alarak popiiler olan ilk miizik
ornegi Oykii ile Berk ikilisinin seslendirdigi Evlerinin Onii Boyali Direk pargasin
iceren video olmustur ve bu video, o donem diinya genelinde 2 milyon izlenerek

Tiirkiye giindeminde 6nemli bir yer tutmustur (Karaalioglu 2).

Boylece, giiniimiizde Tiirkiye’de Youtube bir miizik dinleme araci olarak
kullanilmakta sonucu ¢ikmaktadir. Bundan dolayi, Tirkiye’deki miizik sektorii ile
Youtube arasinda gii¢lii bir bag olusmaktadir ve diinyada oldugu gibi artik Tiirkiye’de

de Youtube bir miizik endistrisi araci olarak hizmet vermektedir.
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3.5. 2010 Yili Sonrast Dénemde Youtube Uzerinden Popiilerlesen Tiirkce

Sézlii Popiiler Miizik Sanatgilarina ve Miiziklerine Ornekler

Bu boliimde, 2010 yili sonrasindan giiniimiize kadar uzanan siirecte son
zamanlarda aktif caligmalar iireten, konserler veren, seslendirdikleri sarkilar1 gesitli
platformlardan kitlelere ulastiran ve Ozellikle Youtube’a yiiklenen c¢alismalariyla
poptilerlik kazanan 10 adet Tiirkce sozlii popiiler miizik sanatgisi ve miizik grubundan
bahsedilecektir. Bu sanat¢1 ve miizik gruplarinin isimleri sirasiyla Kalben, Manus
Baba, Deniz Tekin, Evrencan Giindiiz, Sena Sener, Ezhel, Biiyilkk Ev Ablukada,

Yiizylizeyken Konusuruz, Adamlar ve Son Feci Bisiklet olarak belirlenmistir.

Bu sanat¢1 ve miizik gruplari, 1 Ocak 2010 tarihinden 31 Aralik 2017 tarihleri
arasinda, herhangi bir resmi albiim ya da single ¢ikartmadan 6nce Youtube’a en az bir
sarkis1 yliklemis ve sarkilarindan en az birinin Youtube’da 900.000 tiklanmay1 gegmis
oldugu 10 tesadiifi isim olarak secilmistir. Bununla birlikte, bu isimlerin Youtube’a
bagimsiz olarak sarki yiiklemesi siirecinden sonra en az bir resmi albiim ¢ikartmis
olmasi da bu secimdeki diger sart olarak belirlenmistir. Bu sanat¢ilarin secilmesi ile
ilgili s6z konusu verilerin arastirmast gozlem metoduyla Youtube sitesinde inceleme

yapilarak bulunmustur.

Bu sanatcilarin ve miizik gruplarinin en 6nemli ortak noktasi, herhangi bir
miizik yapim sirketine ya da organizasyon sirketine bagli olmadan miizik kariyerlerine
baglamig olmalaridir. Ayrica bahsi gecen isimlerin hepsi bu bagimsiz kariyerlerinin
poptilerlik niteligine, sosyal medya alaninda bulunan sosyal ag sitelerindeki ve

ozellikle Youtube sosyal paylasim agindaki paylasimlari ile ivme kazandirmigtir.

Bu isimler, kariyerlerinin ilerleyen siireglerinde ¢esitli sirketlerle anlagsmalar
yapmis olmalarina ragmen popiiler olma siireclerini sosyal medya sayesinde kurumsal
olmayan sekillerde baslatmis olmalari bu c¢alisma i¢in 6nemli bir olgu olarak
belirlenmistir. Bu sebeple, bu calismada, bahsi gecen sanatgi ve miizik gruplari,
Tiirkce sozlii popiiler miizigin alternatif ve bagimsiz tarzda miizikler iireten
boliimiinde olduklarimin alt1 ¢izilerek alternatif ve bagimsiz miizisyenler olarak

tanimlanacaktir.
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Geldigimiz noktada, bu isimlerin iiretim sekilleri ve bu iiretimlerini kitlelere
ulagtirma yontemleri hala tam olarak yapim sirketlerinin boyundurugu altinda
sekillenmedigi i¢in bu siireglerdeki davranis sekillerinden dolay1 alternatif ve bagimsiz

olarak adlandirilmalar1 anlamli bir tespit olarak goziikmektedir.

Bahsedilen 10 alternatif ve bagimsiz miizik sanat¢isinin 2010 yili sonrasi
donemden glinlimiize kadar uzanan siirecte ortaya ¢ikmis ve kitlelere ulasmis olduklar
goziikmektedir. Tarif edilen donem igerisinde, internetin toplum nezdindeki
kullaniminin geligsmesi, sosyal medyanin toplum yasantisinda hatir1 sayilir bir konum
elde etmesi ve bu sosyal medyalarin kullanim siklig1 paralelinde giindelik yasamin her
alanina etkisi, miizik sektoriine de ayni sekilde yansimistir. Boylece, Youtube sosyal
paylasim aginin popiiler miizik lizerine etkisi, 2010 yili sonrast donemde Tiirkiye
orneklerinin incelenmesiyle daha da anlasilir kilinacaktir ve bu sanat¢1 ve miizik

gruplarinin incelenmesi bu ¢alismaya 6nemli bir katk: yapacaktir.

Kisa biyografik bilgileri verilecek olan bu miizisyenlerin resmi ¢alismalarindan
once yaptiklart bagimsiz ¢aligmalarla kitlelere ulagtigi bilgisiyle hareket ederken
istatistiklere girmeyen verilerin de oldugunu unutmamak gerekebilir. Ongériilemeyen
bir sekilde, miizisyenler sayim yapilmayan bir¢ok sosyal ag sitesinde izlenmis ve
dinlenmis olabilir. Bdylece bu isimlerin, bu ¢alismada verilecek olan dinlenme,
goriintiilenme ve tiklanma gibi sosyal medya verilerinin iistiinde dinlenme,
goriintliilenme ve tiklanma sayilarina ulasmis olma ihtimallerinin varligindan her daim

bahsedilebilir.

Tiim bu sanatc igerikleri, sonu¢ kisminda iletisim kuramlarindan kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi ve kiiltiir endiistrisi yaklagimi ile yorumlanacaktir. Buna gore, bu
yorumlar yapilirken teknolojik gelismelerden kaynakli sosyal degisimler de goz ardi

edilmeyecektir.
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3.5.1. Kalben

Kalben, 1986 yilinda Iskenderun’da dogmustur. Tam ve resmi ismi Kalben
Sagdi¢’tir. 8 yasinda miizik ile ilgilenmeye baslayan Kalben, 14 yasinda ilk gitarina
sahip olmustur. 17 yasinda burslu olarak girdigi Bilkent Universitesi Uluslararasi
[liskiler boliimiinden 21 yasinda mezun olmustur. Ardindan 2008 yilinda Medya ve
Kiiltlirel Calismalar tizerine yiiksek lisans okumustur. Daha sonra Universal Pictures
adl sirket blinyesinde marka miidiirii olarak is hayatina baslamistir. Simdiye kadar
senaryo yazarligi, editorliik, proje yoneticiligi, reklam yazarlig1 ve ¢evirmenlik gibi
islerden calisan Kalben, 2014 yilinda Sofar Sound adli Youtube kanali i¢in bir evin
salonunda verdigi tek kisilik konserinden segilen bir sarki performansindan, bu
Youtube kanalinda yayinlanan “Sadece” adl1 sarkisinin videosu ile ismini duyurmaya

baglamistir (NTV).

Kalben, Subat 2016 doneminde Dogan Music Company sirketi ile 15 parcadan

olusan “Kalben” adli ilk alblimiinii yayinlamistir (Wikizero).

Sanate1, 13 sarkidan olusan ikinci alblimii olan “Sonsuza Kadar” adli ¢alismasini

ise Garaj Miizik adl sirketten 31 Ekim 2017°de ¢ikartmistir (iTunes).

Kalben’in Sekil 3.1°de goziiktiigii gibi, Youtube sosyal paylasim sitesindeki en ¢ok
tiklanan calismasi, ilk albiimiinde bulunan “Haydi Soyle” adli eserin yeniden
yorumlamasindan olusuyor. 4 Subat 2016 tarihinde Youtube dijital platformundaki
Dogan Music Company adli sirketin Youtube kanalinda toplum ile bulusan eser,
Kalben’in ilk albiimiiniin kapak gorseli ile eserin sesinin birlestirilmesiyle ortaya ¢ikan
bir dosya olarak yiiklenmistir. Eser, 37.059.078 goriintiilenme almigtir ve 183 bin kisi

bu videodaki begeni tusuna, 5 bin kisi ise begenmeme tusuna basmaistir.
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Kalben - Haydi Soyle

37.059.078 goriintiileme iflp 1838 &I 5B & PAYLAS =i

Dogan Music Company
ME
s 4 Sub 2016 tarihinde yayinlandi ABONEOL 338B

Sekil 3.1 — Kalben - Haydi Soyle

Kaynak: (Youtube, Kalben - Haydi Soyle)

3.5.2. Manus Baba

Manus Baba, 1 Aralik 1986 yilinda Tarsus’da dogmustur. Resmi ismi Mustafa
Ozkan’dir. Anneannesinin kendisine “Manus” lakab ile seslenmesinden ve bebekken
agzindan ¢ikan ilk kelimenin “baba” olmasindan dolay1 miizik kariyerindeki sahne
ismini Manus Baba olarak belirlemistir. 1996 yilinda Antalya’ya taginan ailesi
sebebiyle ilkokul ve ortaokul egitimlerini Barbaros Ilkdgretim Okulu'nda ve lise
egitimini ise Antalya Gazi Lisesi’nde tamamlamistir. Lise doneminde babasinin
kendisine aldig1 bir gitar ile miizik yasantis1 baglamistir. 2010 yilindan Akdeniz
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Miizik béliimiinde egitim almaya hak
kazanmistir. Bu donemden sonra kendi sarkilarini ve yeniden yorumladigi diger

sanatcilara ait bazi eski parcalar1 sosyal aglarda paylasarak ismini duyurmaya
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baglamistir. 2016 yilinda, heniiz resmi bir albiim yaymlamadan siirdiirdiigli konser
turneleriyle Tiirkiye genelinde performanslar sergilemistir. 2017 yilinin may1s ayinda
11 sarkidan olusan ve Kinay Miizik adli sirket vasitasiyla yayimnlanan ilk albiimiiniin
ad1 “Donersen Islik Cal” olarak belirlenmistir. Bu albiimdeki bazi sarkilarin sozleri

cesitli sairlerin siirlerinden olusmustur (CNN Tiirk).

Manus Baba’nin Sekil 3.2°de goziiktiigli gibi Youtube’da en ¢ik tiklanan pargast,
ilk albiimii olan “Dénersen Islik Cal” caligmasinda yer alan “Etegi Belinde” olarak
tespit edilmistir. Eser, Netd Miizik adli Youtube kanalinda sarkinin video klibi ile
birlikte yaymlanmigtir ve 111.254.694 goriintiilenme almistir. 446 bin kisi videonun

begenme tusuna basmistir ve 38 bin kisi begenmeme tusuna basmistir.

| 2 »l o 024/3:38

Manusg Baba - Etegi Belinde
111.254.694 goriintiileme ifp 4668 &l 38B & PAYLAS =

netd miizik @
@ 20 Eki 2017 tarihinde yayinland ABONE OLUNDU 8,2 MN ‘

Sekil 3.2 - Manus Baba — Etegi Belinde

Kaynak: (Youtube, Manus Baba - Etegi Belinde)
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3.5.3. Deniz Tekin

Deniz Tekin, 1997 yilinda izmir’de dogdu. 8 yasinda piyano calarak miizige
baslayan Tekin, ortaokul ve lise ¢caglarinda ¢esitli amator miizik gruplartyla ilk miizik
deneyimlerini gerceklestirmistir. 16 yasina geldiginde sosyal medyay:1 kullanarak

sOyledigi sarkilar1 yayinlamaya baslamistir (Biletix).

Sarkilarmi yayinladigi ilk donemde videolar1 sosyal medya iizerinde yaklagik 7
milyon civarinda izlenme sayilasma ulasmistir. Béylece istanbul, Ankara ve Izmir gibi
kentlerde konserler vermeye basladi. Daha sonra Bogazici Universitesi Bat1 Dilleri ve
Edebiyati boliimiinde egitimine baglamistir. 2017 yilinda “Kozakulucka” adli ilk
albiimiinli yayimlamistir (Deniz Tekin). “Kozakulucka” albiimii 9 sarkidan olusup ve
bu 9 sarkidan 8’1 kendi liretimi olmasinin yani sira 1 sarki da eski bir sarkinin yeniden
yorumu olarak albiimde yerini aldi. Alblim Avrupa Miizik etiketi ile yayimlanmistir

(Alt Miizik).

Deniz Tekin’in Sekil 3.3’te goziiktiigii gibi Youtube sosyal paylagim aginda en ¢ok

2

tiklanan pargasi “Kendine Iyi Bak” adli eski bir parcanin yeniden yorumu olarak
goziikmektedir. Bu parca ilk albiimii “Kozakulugka™ adli ¢alismada bulunmamakla
birlikte Youtube’da yayimlanma tarihi 21 Mayis 2015 olarak goziikmektedir.
“Bi’miizik” adli Youtube kanalindan yayimlanan ve 26.501.697 goriintiileme alan
caligma i¢in 101 bin kisi begenme tusuna, 3 bin kisi ise begenmeme tusuna basarak

geri bildirimde bulunmustur.
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Deniz Tekin-Kendine lyi Bak (cover)
26.501.697 goriintlileme

bi'miizik
O 21 May 2015 tarihinde yayinlandi ABONEOL 82B

Sekil 3.3 - Deniz Tekin, Kendine Iyi Bak

Kaynak: (Youtube, Deniz Tekin - Kendine Iyi Bak)

Gorildiigii iizere Deniz Tekin, heniiz albiimii ¢ikmadan Youtube’dan
yaymladig1 eski bir sarki olan “Kendine Iyi Bak” sarkismin yeniden yorumu ile
kitlelere ulagmistir. Youtube {izerine yliklenen dosya, yalnizca bir fotograf ve sarkinin
ses dosyasi ile birlesimidir. Youtube iizerinde bulunan buna benzer bir¢ok yeniden
yorum ile yorumculuk yetenegini kullanan Tekin’in popiilerligini saglayan en 6nemli
caligmalar1 yeniden yorumladig1 sarkilardir. Bu sayede bir miizik sirketi ile anlasip
resmi bir albiim yayinlamistir ve ulastig1 kitlelerin biiyiikliigiinii her gegen giin

arttirmaya devam etmektedir.
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3.5.4. Evrencan Giindiiz

Evrencan Giindiiz 2 Subat 1996 tarihinde Kadikdy’de dogmustur. Ilkokul 4. simif
doneminde piyano dersleri alarak miizik yasantisina baslamistir. 14 yasinda gitar
calmaya baglayan Gilindiiz, 15 yasinda miizisyen babasinin hediyesi olan elektro gitar
ile miizikal gelisimini silirdiirmiistiir. 16 yasinda o déonemki miizik grubu T-Blues ile
konserler vermeye baslad. istanbul Universitesi Su Uriinleri Miithendisligi boliimiinde
egitim almaya devam eden Giindiiz, diger yandan konserlerine devam etmektedir

(Evrencan Giindiiz Web Sitesi).

2017 yilinda ilk albiim ¢aligmasi olan ve 5 sarkilik kisa bir albiim olan “Evrencan
ve Uzaylilar” caligsmasini yayimlamigtir. Albiimiin dikkat ¢ekici 6zelligi ise bir miizik
sirketi aracilifiyla degil, bagimsiz bir sekilde yayimlanmis ve dijital ortamlardaki

yerini almis olmasidir (iTunes, Evrencan Giindiiz - iTunes).

Evrencan Giindiiz’lin Sekil 3.4’te goziiktiigii gibi, Youtube sosyal paylagim aginda
paylasilan ve en ¢ok tiklanan pargasi Sena Sener ile birlikte seslendirdigi “Back to
Black” sarkisinin yeniden yorumudur. “Obsessions” adli Youtube kanalina yiiklenen
par¢a 2.256.604 goriintiileme almistir. 21 Eyliil 2016 tarihinde yiiklenen bu video i¢in

29 bin kisi begenme tusuna basarken 444 kisi begenmeme tusuna basmaistir.
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> >l o) 202/402

Sena Sener & Evrencan Giindiz - Back To Black (Cover) @ obsessions

2.256.604 gorintiileme ifs 298 @ 244 B PAYLAS =i

. obsessions
Z 21 Eyl 2016 tarihinde yayinlandi ABONEOL 43B

Sekil 3.4 - Sena Sener ve Evrencan Giindiiz - Back to Black
Kaynak: (Youtube, Sena Sener ve Evrencan Giindiiz - Back to Black)

Evrencan Giindiiz de diger 6rneklerdeki gibi resmi bir albiim yayinlamadan
once Youtube’da yayimladigi performans parcalartyla kitlelere ulagsmistir. Bu
performanslarin biiylik kismi eski parcalarin yeniden yorumu olmakla birlikte tek
resmi albiimii olan “Evrencan ve Uzaylilar” calismasinda kendi parcalar

bulunmaktadir.

3.5.5. Sena Sener

Sena Sener 1998 yilinda dogdu. 9 yasindan beri gitar ¢alip sarki soylemektedir.
Miizik kariyerinin baslangicindan Ingilizce dilinde sarkilar sdyleyen Sener, ilk
bestesini 11 yasinda Ingilizce dilinde yapmustir. 15 yasindan itibaren sosyal medyada
seslendirdigi sarkilarin kayitlarini paylasmaya baslamistir. Youtube’da Sofar Sounds,

Balcony TV, B!P Akustik, Radyo Gusto gibi kanallardan da seslendirdigi parcalar
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paylasiimustir. Ustiine Mahmut Orhan ile birlikte calistig1 Feel adli parca Ultra Music

etiketi ile yayimlanmistir (Tedxreset).

Sekil 3.5’te goriildiigii gibi, Youtube’da Ultra Music kanalina yiiklenen ¢aligsma 12
Nisan 2016°dan itibaren 263.679.383 goriintiileme ile Sena Sener’in i¢cinde bulundugu
en ¢ok tiklanan parca olmustur. Video klip ile birlikte yayimlanan parcanin
Youtube’daki begenme tusuna basanlarin sayisi yaklasik 1 milyondur. Begenmeme

tusuna basanlar ise 42 bin civarinda seyretmektedir.

Mahmut Orhan - Feel feat. Sena Sener (Official Video)

263.679.363 goriintiileme i TMN &1 22B & PAYLAS =i

Ultra Music @
o 12 Nis 2016 tarihinde yayinlandi ABONEOL 9,9 MN

Sekil 3.5 - Mahmut Orhan - Feel feat. Sena Sener

Kaynak: (Youtube, Mahmut orhan - Feel feat. Sena Sener)

Sena Sener’in simdiye kadar resmi bir albiim yayimi olmamasina karsin dijital
miizik platformlarindan yaymladig1 single adi verilen tek sarkilik caligmalar
bulunmaktadir. Tek sarkilik caligmalar1 arasindaki en giincel sarki olan
“Sevmemeliyiz” adli single 11 Agustos 2017 tarihinde Pasaj Miizik etiketiyle
yaymmlanmistir (Spotify).
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Boylece goriilityor ki Sena Sener de heniiz resmi bir ¢alisma yapmadan ve bir
sirketle anlagma yapmadan sosyal medya ve oOzellikle Youtube iizerindeki

caligmalariyla kitlelere ulagsmay1 basararak popiilerligini arttirmigtir.

3.5.6. Ezhel

Gergek ismi Omer Sercan ipekcioglu olan miizisyen sahne ismi olarak Ezhel’i
kullanmaktadir. Ezhel 1 Temmuz 1990 tarihinde Ankara’da dogmustur. Kii¢iik
yaslardan itibaren miizikle ugrasan Ezhel, rap ve reggeae gibi miizik tarzlarinda
iiretim yapmaktadir. Ezhel, gitar, piyano, ney, def ve darbuka gibi enstriimanlar
calmaktadir. Ezhel, tek resmi albiimii 2017’nin may1s ayinda 12 sarkidan olusan

“Miiptezhel” adl1 albiimiinii bagimsiz olarak yayimlamistir (Milliyet).

Sekil 3.6’da goriildiigii gibi Ezhel’in Youtube’da en ¢ok tiklanan ¢aligmasi, ilk
albiimiinden “Sehrimin Tad1” adl1 sarkisinin video klibidir. Bu ¢alisma, Ezhel’in
kendi Youtube kanalina yiiklenmistir. 16.060.080 goriintiilemeye ulasan eser, 21
Temmuz 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenmistir. Bu ¢alisma i¢in yaklagik 151 bin

kisi begenme tusuna basarken 15 bin kisi ise begenmeme tusuna basmistir.
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»l ¢ 019/413

Ezhel - Sehrimin Tadi
16.060.080 goriintiileme i 1518 1 158 PAYL =

Ezhel
@ 21 Tem 2017 tarihinde yayinlandi ABONEOL 116 B

Sekil 3.6 — Ezhel - Sehrimin Tad1

Kaynak: (Youtube, Ezhel - Sehrimin Tad1)

Ezhel Orneginde goriildiigii gibi giliniimiizde sanatgilar ve miizik gruplari
cikarttiklar1 bagimsiz albiimlerle bir sirketle anlasmadan ve 6zel bir tanitim stratejisi
ylriitmeden de kitlelerle bulusabilmektedir. Sarkilar1 ve videolar1 milyonlarca kez
dinlenen ve izlenen Ezhel, kitleler nezdinde popiilerlige ulagsmig en son sanatci
orneklerinden biridir. Bu noktada Youtube kadar diger dijital miizik platformlarinin
da katkist oldugu soylenebilir. Ezhel, Sekil 3.7°de goriildiigii gibi Spotif’da da

milyonlarca kez dinlenerek popiilerlik anlaminda gozle goriiliir bir bagar1 saglamistir.
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SANATCI &4

Ezhel

(v 0O

GENEL GORUNUM BENZER SANATGCILAR HAKKINDA KONSERLER

En Son Cikan

Imkansizim

17 KAS 2017
(AN

Popiiler
imkansizim 4.019.848
Geceler 6.389.757
Sehrimin Tadi 5.562.377
Alo 3.665.953

Bazen (feat. Emel) 2.807.691

Sekil 3.7 — Spotify - Ezhel

Kaynak: (Spotify, Ezhel - Spotify)
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3.5.7. Biiyiik Ev Ablukada

2008 yilinda kurulan Biiyiik Ev Ablukada miizik grubu ismini Turgut Uyar’in bir
siirinden almigtir. Sahne isimleri kullanan grup {iiyeleri Afordisman Salihins Cem
Yilmazer) ve Canavar Banavar (Bartu Kiiciikcaglayan), grubun kurucu iiyeleridir.
Daha ¢ok akustik enstriimanlarin kullanildigi ilk albiimleri “Full Faga™ 21 Aralik 2012
tarthinde yayimlanmistir. Daha sonra “Firtinight” adli ikinci alblimlerini

yayimlamislardir (Biletix, Biiyiikk Ev Ablukada - Biletix).

[1k albiimleri “Full Faca” 11 sarkidan olusurken, ilk albiime kiyasla daha ¢ok
elektronik miizik aletlerinin kullanilmasiyla miizikal anlayislarinin degismesine vesile
olan 9 sarkilik ikinci albiimleri “Firtinayt” ise 2017 yilinda yayimlanmugtir. Iki albiim
de grubun kendi kurdugu “Olmadi Kagariz Plak¢ilik” adli sirketin etiketi ile
yaymmlanmistir (Spotify, Biiyiik Ev Ablukada).

Sekil 3.8’de goziiktiigii gibi, Biiyiikk Ev Ablukada’nin Youtube sosyal paylagim
aginda en c¢ok tiklanan ¢aligmasi “Arayan Bulur (Tekli Seki)” adli eserdir. Bu eser
grubun ikinci albiimiinde yer almaktadir. Youtube’a bir gorselle birlikte yiiklenen ses
dosyasi, 900.365 kez gorilintiilenmistir. Ayrica bu paylasim i¢in 4 bin kere begenme
tusuna, 176 kere ise begenmeme tusuna basilmigtir. Calisma 5 Mart 2016 yilinda, ait
oldugu albiim ¢ikmadan once single tarzinda yayimlanmistir. Sarkinin ait oldugu

albiim dijital miizik platformlarindan yayimlanmistir.
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- ARAYAN BULUR -

BUYUK EV ABLUKADA

Buytuk Ev Ablukada - Arayan Bulur (Tekli Seki)
900.365 goriintiileme B 7 PAYLAS =

BUYUK EV ABLUKADA
@ 5 Mar 2016 tarihinde yayinlandi ABONE OL

Sekil 3.8 — Biiyiik Ev Ablukada - Arayan Bulur

Kaynak: (Youtube, Biiyiik Ev Ablukada - Arayan Bulur)

Biiyiik Ev Ablukada’nin Youtube’da bu ¢alismada eserine ulasilan tarihten once
daha fazla paylasima agilmis ¢alismasi oldugu ve bu calismalarin 6rnek olarak
gosterilen “Arayan Bulur (Tekli Seki)” adl1 ¢alismaya oranla ¢ok daha fazla tiklanma

elde etmis oldugunu bu noktada belirtmek gerekecektir.

Biiyiik Ev Ablukada’nin Youtube iizerinde kaldirilan ¢aligmalarindan kaynakli
tiklanma sayilarinda, popiilerlik seviyesine oranla diisiik bir seviye oldugu tespit
edilebilir. Bu durumu tekrardan gézden geg¢irmek i¢in Sekil 3.9°da goziiktiigii gibi
grubun Spotify adli dijital miizik platformundaki dinlenme sayilarina goz atmak yeterli

olacaktir.

102



Buyuk Ev Ablukada
o O O

GENEL GORUNUM BENZER SANATGCILAR HAKKINDA KONSERLER

En Son Cikan

e o

FIRTINAYT

6 EKIi 2017

Popiiler
o

HOSCAKAL KADAR 640.552
EVREN BOZMASI 366 .655
En Guzel Yerinde Evin 1.668.392
GUNES YERINDE 362.395

ARAYAN BULUR 259.193

Sekil 3.9 — Spotify — Biiyiik Ev Ablukada

Kaynak: (Spotify, Biiyiik Ev Ablukada)

Boylece goriiliiyor ki Spotify’da en c¢ok dinlenen pargast 1.668.392 kere
dinlenmistir. Bu durum da yakin zamanda yiiklenen bir igerigin popiilerligini gézler

Oniine sermektedir.

Biiyiik Ev Ablukada, kuruldugu 2012 yilindan beri 6zellikle sosyal medya
tizerinden yriittiigii caligmalarla popiilerlik seviyesini yiikseltmis bir miizik grubudur.
Bu grup 6zelinde, bu sosyal medya mecralarindan Spotify ve Youtube 6n plana ¢ikmis

ve bu sosyal ag sitelerinin islevleri grubun taninmasina biiyiik katki yapmaistir.

103



3.5.8. Yiizylizeyken Konusuruz

2011 yilmin mayss ayinda kurulan Yiizyiizeyken Konusuruz, Kaan Bosnak, Engin
Sevik, Can Kalyoncu ve Can Tunaboylu adli miizisyenlerden olugsmaktadir. Heniiz
ortada bir albiimleri yokken sosyal medya mecralarinda paylastiklar1 sarkilarinin
videolariyla genis kitlelere ulagan miizik grubu, dinleyicilerinin yogun ilgisinden
dolay1 konserlerine baglamistir. 2013 yilinin eyliill ayinda ilk albiimleri “Evdekilere
Selam” Fono Miizik etiketiyle yayimlanmistir. Daha sonra 2014 yilinda ikinci
alblimleri “Otoban Sicag1” albiimii yine Fono Miizik adli sirket araciligiyla

yayimlanmistir (Facebook).

Yiizyilizeyken Konusuruz, son olarak 2017 yilinda Sony Music Entertainment adli
sirket ile single seklinde “Ne Farkeder” ve “Sandal” adli iki parga yayimlamigtir
(Spotify, Yiizylizeyken Konusuruz).

Yiizylizeyken Konusuruz miizik grubunun Youtube’da en ¢ok tiklanan ¢alismasi
Sekil 3.10°da gorildiigii gibi Youtube’da “Randommusic” adli kanala yiiklenen ve bir
gorselle birlestirilmis ses dosyasindan olusan “Ne Farkeder” sarkisidir. 19 Agustos
2016 tarihinde kanala yiiklenen sarki, resmi olarak Sony Music Entertainment sirketi
vasitasiyla yayimmlanmadan Once grup tarafindan sosyal medya mecralarina
yayilmistir. Bu eser, 10.461.495 goriintiilenme almistir. Bu ¢aligma icin yaklagsik 79
bin begenme tusuna basan ve yaklasik bin begenmeme tusuna tiklayan dinleyici

bulunmaktadir.
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BugUnle}rde sarhosum boyle akhm havada
Disiindigim net bir sey yok oyle bos tenhada

Yiizylizeyken Konusuruz - Ne Farkeder

10.461.495 gorintileme il 798 &1 1B & PAYLAS =i

e randommusic
@ 19 Agu 2016 tarihinde yayinlandi ABONEOL 24 B

Sekil 3.10 — Yiizyiizeyken Konusuruz — Ne Farkeder

Kaynak: (Youtube, Yiizylizeyken Konusuruz - Ne Farkeder)

Yiizyiizeyken Konusuruz grubu, kendi miizik tarihi boyunca ¢aligtig iki miizik
sirketi ile de calismadan Once sosyal medya vasitasiyla paylastiklari c¢alismalarla

milyonlarca kisiye ulasmislardir.

3.5.9. Adamlar

Adamlar miizik grubu, Tolga Akdogan, Berkan Tilavel, Can Aydemir ve Emre
Malikler adli1 miizisyenlerden olusmaktadir. Rock’n Roll, blues, hip-hop gibi bir¢cok
tarzt kendi tarzlarimi olustururken harmanlayan grup ilk alblimleri “Eski Dostum
Tankla Gelmis” adli ¢aligmay1 23 Eyliil 2014 tarihinde People Make Music etiketi ile

yayimladilar. Daha sonra yogun bir konser doneminden sonra 2 Kasim 2016 tarihinde
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9 sarkidan olusan ikinci albiimleri “Riiyalarda Burusmusuz” adli ¢calismay1 yine ayn

sirket vasitasiyla yayimlamiglardir (Adamlar Web Sitesi).

Adamlar grubu ilk resmi alblimlerini yayimlamadan 6nce “Halimden Konan
Anlar” adiyla sosyal medyaya yiikledikleri eserleri ile kitlelere ulagsmaya baglamistir.
Daha sonra isim degistirerek Adamlar ismiyle kariyerlerine devam etme karari

almislardir (Funda Duru).

Adamlar’in Youtube sosyal paylasim aginda en ¢ok tiklanan ¢alismasi Sekil
3.11°de goriildiigii gibi Sofar Sounds Youtube kanalinin yiiklemis oldugu “Kapisi
Kapal1” asli par¢anin canli performansinin videosudur. “Kapis1 Kapali” grubun ilk
albiimiinde bulunan bir sarkidir. 4.531.040 goriintiilemeye sahip video 17 Subat 2015
tarihinde yiiklenmistir. Bu video i¢in dinleyicilerden 27 bin kisi begenme tusuna

basarken 814 kisi de begenmeme tusuna basmaistir.

» o) 1:13/508

Adamlar - Kapisi Kapali | Sofar Istanbul
4.531.040 gorintiileme & 278 1 814 PAYLAS =

Sofar Sounds
@ 17 Sub 2015 tarihinde yayinlandi ABONE OL 469 B

Sekil 3.11 — Adamlar — Kapis1 Kapalt

Kaynak: (Youtube, Adamlar - Kapis1 Kapal1)
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Adamlar grubu, simdiye kadar yayimlanmis iki albiimiinii yayimlamadan 6nce
“Halimden Konar Anlar” adin1 kullandiklar1 dénemde popiilerlesmelerini saglayan
temel islevi yerine getirerek sosyal medyaya sarkilarini yiiklemislerdir. Herhangi bir
sirket olmaksizin Youtube ve benzeri sosyal paylasim aglarinda popiilerlige giden

yolda ilerlemeye baslamislardir.

3.5.10. Son Feci Bisiklet

Son Feci Bisiklet adli miizik grubu, 2011 yilinda Ankara’da Arda Kemirgent, Can
Stirmen ve Erkin Sagsen tarafindan kurulmustur. 2013 yilinda ilk ¢aligsmalari olan bir

kisa albliim yayinlamiglardir (Tumblr).

IIk yaymnladiklar1 7 sarkidan olusan “Son Feci EP” adli kisa albiimden sonra
strastyla 2015 yilinda 9 sarkidan olusan “Vesaire” ve 2017 yilinda 10 sarkidan olusan
“Kotii Seyler” adli alblimleri yayimlamislardir. Bu alblimlerden ilk ikisi bagimsiz
olarak yayimladiklar1 albiimlerken son alblimleri “Ko&tii Seyler” Sony Music

Entertainment adl sirket tarafindan yayimlanmistir (Spotify, Son Feci Bisiklet).

Sosyal medya vasitasiyla bagimsiz olarak yayinladiklari sarkilarla ve albiimlerle
kitlelere ulasan ve popiilerlesen grubun, Sekil 3.12°de de goriildiigii gibi Youtube
sosyal paylasim aginda en ¢ok tiklanan sarkisi ikinci albiimleri “Vesaire” ¢calismasinda
bulunan “Bu Kiz” adli sarkidir. Bir fotograf gorseli ile birlikte Son Feci Bisiklet miizik
grubunun kendi Youtube kanalina 26 Temmuz 2014 tarihinde yiiklenen ses dosyasi
10.741.990 kere goriintiilenmistir. Bu durumda Vesaire albiimii ¢ikmadan 6nce bu
albiimde bulunan bu sarki yayimlanmistir. Youtube’daki bu ¢alisma i¢in yaklagik 70

bin kisi begenme tusuna, bin kisi ise begenmeme tusuna basmistir.
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> »l o) 008/255

Son Feci Bisiklet - Bu Kiz
10.741.990 goriintiileme

Son Feci Bisiklet
‘ 26 Tem 2014 tarihinde yayinlandi ABONEOL 103B

Sekil 3.12 — Son Feci Bisiklet - Bu Kiz

Kaynak: (Youtube, Son Feci Bisiklet - Bu Kiz)

Son Feci Bisiklet adli miizik grubu 6rneginde goriildiigii gibi bagimsiz miizik
yapan bir grubun gilinlimiizde sosyal aglarda bagimsiz olarak yayimladigi parcalar
albim yapmadan dahi kitlelere ulasabiliyor ve o sanatgiya popiilerlik
kazanabilmektedir. Simdilerde son albiimlerinden itibaren bir sirketle ¢alisan grubun,
herhangi bir sirketle calismadan oOnce kitlelere ulagsmis oldugu acgik bir sekilde
goziikmektedir.
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3.6.  Youtube’un Tiirkiye’deki Popiiler Miizik Uzerine Etkileri

Internetin 1991 yilinda ortaya ¢iktigi dénemde miizik endiistrisinin ilerleyen
donemlerde bu kadar hizli degisecegini dngdérmek daha zor sayilabilir. Glinlimiizde ise
teknolojinin  getirdigi imkanlarla miizikler artitk daha wucuz bir sekilde
kopyalanabilmekte ve korsan albiim basimi, dijital miizik platformlar1 popiilerlesene
kadar oldukca ivmeli bir sekilde tliketilmekteydi. Bu korsan alblimlerin satildigi
donemde miizik endiistrisi ekonomik olarak agir yara almistir. Hemen ardindan
internetin sagladig dijital miizik gelismeleri, eser lizerinden sanat¢1 ya da hak sahibi
kisilerin telif ekonomisinin ve miizik sirketlerinin satis ekonomisinin var olmasi

yoniinde bir etkiyle ortaya ¢ikmugtir.

Sosyal medyanin toplumlarin hayatina girmesiyle birlikte eskisine oranla miizik
iireten ya da yorumlayan kisilerin sayisinda, yayimlama 6zgiirliigiinden kaynaklanan
artiglar olmustur. Bu, sosyal medyanin kisilere getirdigi yayimlama simirsizliginin

verdigi bir katki olarak goriilebilir.

Gegmiste radyo ya da TV programlari ile kitlelere ulasabilen sanatcilar, artik bir
sirketle anlagma yapmasina gerek kalmadan bagimsiz sekillerde tirettikleri eserleri ile
kitleler nezdinden bilinirligini arttirabilmektedir. Bunun en biiyiik etkeni maliyeti az
olan, kolay erigim saglayan, kullaniciya se¢im 0zglirliigli taniyan, kiiresel olarak bir
iletisim saglayan ve zaman anlaminda hiz kazandiran dijital miizik platformlarinin
toplumlarin hayatina etkili bir sekilde niifus etmesidir. Bu dijital miizik platformlarinin
bilgi kirliligi ya da hizli tiikketim anlaminda olumsuz etkileri olsa da bagimsiz
miiziklerin ve miizisyenlerin artmasiyla dinleyici i¢in daha fazla segenek ortaya
cikmistir. Boylece miizik ekonomisi daha fazla sanat¢i i¢in boliinerek sanatci ve
yapimet gibi miizik sektorli 6gelerinin basina diisen ekonomi azalmistir. Tiirkiye’de
bandrollii albiim satiglarinin  bliylik sayilara ulastigi dijital miizik dinleme
platformlarindan 6nce miizik sektoriiniin daha biiylik bir ekonomi havuzu oldugu
sOylenebilir. Giiniimiizde ise hem bu ekonomik havuz kii¢lilmiistiir hem de bu

havuzdan pay alan kisilerin sayist artmistir.

Dijital miizik platformlarinin maliyeti az oldugu i¢in bir¢ok internet kullanicisi

say1siz albiim satin almak yerine aylik iicretlerle ya da simdilik {icretsiz olan Youtube
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ornegindeki gibi iicretsiz bir sekilde miizik dinleyebilmektedirler. Boylece dijital

miizik platformlar tiiketiciler i¢in daha makul bir hal almistir.

Dijital miizik platformlarinin kolay erisime olanak tanimasi da kullanicilara
zaman kazandirmaktadir. Bir CD’yi satin alip CD c¢alar1 calistirmak yerine
bilgisayardan ya da mobil telefondan dijital bir uygulama araciligi ile saniyeler
icerisinde diinyanin herhangi bir yerinde yayimlanmis bir alblime ulasmak kullanici
icin biiyiikk bir avantaj saglamaktadir. Bu durum ayni zamanda kiiresel iletisim

anlaminda kolaylik saglamaktadir.

Dijital miizik platformlarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri de kullaniciya
tanidig1 secim Ozgiirliigiiniin boyutudur. Eskiden radyo ve TV kanallar1 tarafindan
yapilan yayinlar bir ya da birden fazla kisiden olusan bir ekip tarafindan belirlenen bir
yaym politikas1 izleyerek kendi sectikleri miizikleri ve miizisyenleri yayinlarken
giintimiizde dijital miizik platformlar1 sayesinde kullanici aktif rol oynayarak diledigi

miizigi ve miizisyeni segcmekte ve istedigi sayida dinleyebilmektedir.

Dijital miizik ortamlarima miizik iiretebilen herhangi bir kisi de kolaylikla
sarkilarin1 ulastirarak o platformun yayim politikalarina uygun sekilde ¢aligmalarim
yayimlatabilmektedir. Boylece ¢ok fazla sayida miizik ve miizisyenin barindig dijital
miizik platformlarinda zaman zaman bilgi kirliligi, eksiklikler, hatalar ve yanlig
yonlendirmeler olabilmektedir. Ayrica popiiler ya da popiiler olmayan herhangi bir
miizisyenin ¢aligmalarini bazi dijital platformlarda kullanicilar da yiikleyebildigi ig¢in

birtakim bilgi kirliligi ve buna bagli sorunlar ortaya ¢ikabilmektedir.

Tiim bu etkenlerle birlikte dijital miizik platformlarinin kullaniciya zaman
kazandirdig1 da agikca goziikmektedir. Sarki ya da albiim arayan kullanicilar dijital
uygulamalar sayesinden birkag¢ saniye igerisinde biitlin diinya miizik sektoriindeki

secenekleri ortaya ¢ikarabilme giiciline sahiptir.

Kolay erisimin getirmis oldugu olumsuz yon ise sanat tizerindeki hizli tiiketim
davranigidir. Dinlenerek tiiketilip bir zaman sonra bir daha ihtiya¢ duyulmayan
miizikler hem miizik segeneklerinin ¢oklugundan hem de her gecen giin doniisiim
yasayan miizik sektoriinde gilinlin karliligim1 yakalamaya calisan sanatgilarin
samimiyetsiz ve orijinal olmayan igerikli sanat iiretimleri sebebiyle hizli tiikketim
kiiltiirii eski zamanlardaki gibi seyretmeye ve belki de ivmeli bir sekilde artmaya

devam etmektedir.
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Bir dijital miizik platformu olarak Youtube sirketi, miizik sektorii nezdinde en
onemli dijital miizik dinleme alanidir. Amatdr ya da profesyonel bir¢ok sanatcinin
Youtube’a yiikledigi caligmalar sayesinde kisa siirede kitlelerle bulustugunun bir¢ok
ornegi olmakla birlikte, bahsi gecen dijital miizik platformlarinin 6zellikleri sebebiyle
oldukca etkin bir miizik yayim ve tiiketim alan1 olarak Youtube, giin gegtikce

biliylimeye devam etmektedir.

Harari (168) “Slimer tanrilarint giiniimiiziin markalasmis sirketlerine nasil
benzettiysek firavunlari da modern zamanin Elvis Presley, Madonna ya da Justin
Bieber gibi markalasmis isimlerine benzetebiliriz” ifadesinde bulunarak kitleler
nezdinde popiilerlesmenin giiciine deginmistir. Bu ifadede ad1 gegen Justin Bieber’in
Youtube ile diinyanin hemen hemen tiim kesimlerine ulasmis olmasi da g6z Oniine
alindiginda Youtube’un bir sosyal paylasim ag1 ve dijital kitle iletisim araci olarak

giinlimiiziin en etkin medyas1 oldugu goriilebilir.
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4. MUZIK VE SOSYAL MEDYA ALAN ARASTIRMASI CALISMASI

4.1. Miizik ve Sosyal Medya Alan Arastirmasinin Ozellikleri

Alan aragtirmast i¢in Istanbul sehrinde oturan ve 18 yasindan biiyiik olan 411 kisi
ile yapilan anket ¢alismasinin adi “Miizik ve Sosyal Medya” olarak belirlenmistir.
Boylece miizik ve sosyal medyanin birbirlerine olan etkileri incelenmeye ¢alisiimistir.
Bu anketle o6zellikle, iletisimdeki dijital doniisiim siireglerinden sonra ortaya ¢ikan
dijital miizik uygulamalarindan Youtube sosyal paylasim aginimn, miizik ve
miizisyenler i¢in kitlelere ulasma ve popiilerlik anlamindaki etkilerini miizik

dinleyicileri nezdinden incelemek istenmistir.

20 sorudan olusan ankette Oncelikle ilk 7 soruda anketi cevaplayan kitlenin
demografik 6zelliklerini belirlemeye yonelik sorular sorulmustur. Daha sonra ise
anketi dolduran kitlenin internet kullanim davranislari, sosyal medya ile iligkisi, miizik
aliskanliklar1 ve bunlarin etkilesiminden dogan alan ve durumlara yonelik davraniglari

ve aligkanliklar1 tespit edilmeye ¢alisarak bu calismaya katki saglamak amaglanmaistir.

Bu aragtirmanin amaci, sosyal medyanin, dijital miizik platformlarin ve 6zellikle

Y outube’un miizik sektdriine etkilerini ortaya ¢ikarmaya caligmaktir.

Bu arastirmanin 6nemi, dijital doniisiim geciren iletisim araglarinin ortaya
cikarmis oldugu sosyal medyanin ve dijital miizik platformlarinin toplumlarin hayatina
bu denli girisinin baslangicindaki bir donemde, bu yeniliklerle ilgili ve Youtube un
miizik sektoriine etkileriyle ilgili ¢cok fazla ¢alisma olmamasidir. Giiniimiizde, bircok
sektorde oldugu gibi miizik sektoriiniin de isleyisini bastan asagi degistiren
Youtube’un yeni politikalart ile birlikte Tiirkiye’de popiilerlesen alternatif ve bagimsiz
miizik ireten isimlerin iligkisi ve dinleyicilerin tiim bu siireglere bakis acilari
degerlendirildigi i¢in bu alan arastirmasi, konudaki ilk arastirmalardan biri olarak

goziikebilir.

Bu arastirmanin bireylere ulastirilmasinin yontemi, online (internete bagli) olarak
Survey Monkey web sitesinde olusturulan anketin internet baglantisinin /inkinin

kisilerle paylasilmasi seklindedir.

Arastirmanin kuramsal ¢ercevesi, agirlikli olarak ucu kapali sorularin sorulmasi ile

olugmustur. Sorularin segenekleri 6nceden tasarlanmaistir.
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Arastirmanin yapilmasinin nedeni, Youtube’un ve sosyal medyanin popiiler miizik
sektdriine ne gibi etkilerinin oldugu sorusuna ve dijital iletisim ¢aginin baslangicinda
giin gegtikce hizla degisen sektorler, ekonomi ve toplumsal davranislarin popiiler

miizik se¢imleri tizerindeki etkilerinin ne oldugu sorusuna cevap aramaktir.

Arastirmanin kapsami sosyal medya ve miizik olmakla beraber, arastirmanin
siirliliklari Istanbul’da yasayan, 18 yasm iistiinde ve internet kullanan kisilere yonelik

olmasi seklinde belirlenmistir.

Arastirmanin evreni online olarak erisilebilecek herkes, drneklemi ise Istanbul’da
yasayan ve tesadiifi yollarla internet vasitasiyla erisilebilen 18 yasin listiindeki 411 kisi

olarak tanimlanmaktadir.

Arastirmanin ¢aligma plani, sorularin 2017 yilinin aralik ayinda tasarlanmasi ve
2018 yilinin ocak ayinda son halini almasiyla sekillenmistir. Caligmanin zaman plani
ise 2 Ocak 2018 ile 9 Ocak 2018 arasinda anketlerin kisilere ulastirilip doldurulmasi
ile ortaya ¢ikmustir.

Bu aragtirmanin biit¢cesi Survey Monkey web sitesine 6denen miktar olan 89 lira

olarak goziikmektedir.

Bu arastirmanin sorulart sirastyla su sekilde belirlenmistir:

e Ilk sayfada ankete katilanlardan cinsiyet, yas, meslek, egitim durumu ve
medeni hal gibi kisisel bilgilerini segmesi beklenmistir. Bu sorular Sekil 4.1°de

goriilmektedir.
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MUZiK VE SOSYAL MEDYA ANKETI

* 1. Cinsiyetiniz
() Kadin

() Erkek
() piger

* 2, Yasiniz nedir?

() 18-25
() 26-30
() 3135
() 36-40

() 40 iizeri
* 3. Mesleginiz nedir?

* 4., Egitim durumunuz nedir?

<

() llkégretim

() Ortadgretim (Lise)
() Lisans

() Yiiksek Lisans

() Doktora

() Egitimim Yok

* 5. Medeni durumunuz

() Bekar
() Evli

Sekil 4.1 - Anket, 1. sayfa

e lkinci sayfada kisilerden aylik gelir bilgisi, Istanbul’un hangi ilgesinde
yasadig1 bilgisi ve interneti ne amacla kullandigina dair bilgilerin alinmasi

beklenmistir. ikinci sayfa Sekil 4.2°de goziiktiigii gibidir.
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* 6. Aylik geliriniz
0-500 TL arasinda
500 -1.000 TL arasinda
1.000 - 2.000 TL arasinda
2.000 - 4.000 TL arasinda
4.000 - 7.000 TL arasinda

7.000 TL Ustd

* 7. Hangi ilgede yasiyorsunuz?

.
v

* 8. internette, bir giin iginde hangi amagla ve kag saat vakit gegirirsiniz?

Hig
0-1saat 1-3 saat 3-6 saat 6-12 saat kullanmiyorum
Dizi/Film Izlemek
Igin
Miizik Dinlemek
Igin
Haber/Makale
Okumak igin
Oyun Oynamak
Igin
Haberlegmek igin

Internette
Gezinmek igin

Aligverig Yapmak
Igin

Is/Egitim Amagli
Caligmak igin

Sekil 4.2 - Anket, 2. sayfa

e Anketin ii¢lincii sayfasinda kullanilan sosyal ag siteleri ve bu sitelerin kullanim
siklig1 sorulmustur. Ayrica miizik dinlemede kullanilan araclar ve bu araglarin

kullanilma siklig1 sorulmustur. Bu sorular Sekil 4.3’de goriildiigi sekildedir.
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* 9, Kullandiginiz sosyal ag sitesi ve siklig nedir?

Her zaman Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman

Instagram O O O O O

Youtube O O @) O O

Flicker O O O O O

Snapchat O O O O O

Badoo @) O O O O

* 10. Miizik dinlemede kullandiginiz arag ve araci kullanma sikliginiz nedir?

Her zaman Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman

™ O O O O O

CD Galar @) O O @) O
Mobil internet
(Telefon) O O O O O

Sekil 4.3 - Anket, 3. Sayfa

Anketin dordiincii sayfasinda dijital miizik platformlarindaki miizik dinleme
aligkanligina dair bir soru sorulmustur. Ayrica bireylerin son donemlerde
dinledigi sarkilar1 nereden kesfettigine dair bir soru sorularak en fazla 3

secenegi isaretlemeleri beklenmistir. Sorular, Sekil 4.4°te goziikmektedir.
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* 11. Asagidaki dijital miizik platformlarinda miizik dinleme aligkanliginizin derecesi
nedir?
Her zaman Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman
Youtube
Spotify
Apple Mizik
TTNET Mizik
Fizy
Deezer
Muud
Turkeell Miizik
Avea Mizik

Soundcloud

* 12. Son zamanlarda dinlemekte oldugunuz sarkiyi/sarkilari nereden kesfettiniz?
(En ¢ok 3 secenek isaretleyiniz.)
Dizi ya da filmlerden
Dijital miizik uygulamalarindan (Spotify, Youtube vb.)
Sosyal aglardan (Facebook, Twitter vb.)
Arkadas dnerilerinden
Haberlerden
Miizik marketlerden

TV/Radyo miizik programlarindan

Sekil 4.4 - Anket, 4. Sayfa

e Anketin besinci sayfasinda internetin ve sosyal medyanin miizik sektoriine
etkisi sorusu sorulmustur. Ardindan Youtube’da kesfedip hayrani olunan
sanat¢1 olup olmadigi sorusu sorulmustur. Son olarak bir sarkinin popiiler

olmasinin Youtube’da ne kadar dinlendigiyle iliskisi hakkinda ne
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diisiiniildiigine dair bir soru sorulmustur. Bu sorular Sekil 4.5°te

goriilmektedir.

* 13. Sizce internet ve sosyal medyanin miizik sektdriine etkisi agagidakilerden
hangileridir? (En fazla 3 segenek isaretleyiniz.)
Kolay erigim
Bilgi kirliligi
Ucuzluk
Segim dzglrliga
Kiresel iletigim
Hizli tiiketim

Hiz

* 14. Youtube’da kesfedip, dinleyip hayrani oldugunuz sanatgi var mi?
Her zaman
Siklikla
Bazen
Nadiren

Higbir zaman

* 15. Sizce bir sarkinin popiiler olmasi Youtube’da ne kadar dinlendigi ile
baglantili midir?
Her zaman
Siklikla
Bazen
Nadiren

Higbir zaman

Sekil 4.5 - Anket, 5. Sayfa

e Anketin altinc1 sayfasinda Youtube’da dinlenilen miiziklere Youtube ile iliskili
olarak ne sekilde erisildigi sorusu sorulmustur. Daha sonraki soruda bir

sanat¢inin popiiler olmasini saglayan kavramlar verilmis ve bu kavramlardan
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3 tanesi segilsin istenmistir. Bu sayfadaki son soru ise bu tez ¢calismasinda da
adlar1 gegen 10 sanat¢1 ya da miizik grubunun hangi medyalardan dinlendigini

o0grenmeye dair bir sorudur. Bu sorular Sekil 4.6’daki gibidir.

* 16. Youtube’da dinlediginiz miiziklere hangi sekilde erigsiyorsunuz?
Youtube arama motorundan arayarak
Youtube &nerileriyle gelen videolar aracilifiyla
Youtube reklamlarina denk gelerek
Youtube playlistlerini (miizik listelerini) kullanarak

Bagka sosyal ag sitelerindeki linklerle ydnlendirilerek

* 17. Sizce bir sanat¢inin popiiler olmasini saglayan kavramlar asagidakilerden
hangileridir? (En ¢ok 3 segenek igaretleyiniz.)
Cok Unli olmasi
Cok garkisinin olmasi
TV ve Radyo'da gok gbézilkmesi
Albiim gikartmasi
Youtube ve benzeri sitelere gsarkilarini yiiklemesi
internet reklamlarini kullanmas:

Soziin ve miizigin kalitesi

* 18. Asagidaki sanatgilari nereden dinliyorsunuz?

Hig
Youtube Spotify TV Radyo CD/Plak Galar dinlemedim

Kalben
Manug Baba
Bliyiik Ev Ablukada

Yiizylizeyken
Konuguruz

Adamlar

Son Feci Bisiklet
Evrencan Giindiiz
Sena $ener

Ezhel

Deniz Tekin

Sekil 4.6 - Anket, 6. Sayfa
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e Anketin yedinci ve son sayfasinda bahsi gegen 411 kisinin hangi tiir miizikleri
ne siklikta dinledikleri sorusu sorulmustur. Ardindan anketin son sorusu olarak
internet iizerinde karsilasilan bir sanat¢inin resmi bir albiimiiniin olup

olmamasinin 6nemli olup olmadig1 sorularak anket tamamlanmaistir. Bu sorular

Sekil 4.7°deki gibidir.

* 19. Asagidaki Tiirkge sozlii miizik tiirlerini dinleme sikliginiz nedir?
Her zaman Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman
Pop/R&B
Rock/Metal
Rap
Arabesk/Fantezi

Halk Mizigi/Etnik
Miizik

Sanat Mizigi
Klasik Bat: MUzigi

Alternatif/Bagimsiz
Mizikler

Protest/Politik
Miizikler

Caz/Blues

* 20. internette kargilagtiginiz bir sanatginin resmi bir albiimii olup olmamasi sizin
icin 6nemli midir?
Her zaman
Siklikla
Bazen
Nadiren

Higbir zaman

Sekil 4.7 - Anket, 7. Sayfa
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4.2. Miizik ve Sosyal Medya Alan Arastirmasinin Sonuglar1 ve

Degerlendirilmesi

Alan arastirmasinda kullanilan anketin ilk sorusu 411 kisinin cinsiyetlerinin
oranlarint ortaya c¢ikarmayi hedeflemektedir. Ankete katilan 411 kiginin 211’1
(%51,34°1) erkek, 197°si (%47,93’1) kadin ve 3’i (%0,73°1) diger secenegini
isaretlemistir. Goriilityor ki ankete katilan kadin ve erkeklerin orani1 birbirinden %1,41

oraninda farklidir. Cinsiyet dagilimi grafigi Sekil 4.8’de gosterilmistir.

1. Cinsiyetiniz

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Kadin 47,93% 197
Erkek 51,34% 21
Diger 0,73% 3

Sekil 4.8 — Anket Katilimcilarinin Cinsiyet
Dagilimi

Alan aragtirmasinda kullanilan anketin ikinci sorusu anket kitlesinin yas gruplarinm
o0grenmeyi amag edinmistir. Boylece ankete katilan 411 kisinin 120°s1 (%29,20°si) 18-
25 yas araliginda, 113’ (27,49°u) 26-30 yas araliginda, 49°u (11,92°si) 31-35 yas
araliginda, 31°1 (7,54°1) 36-40 yas araliginda, 98’1 (23,84°1) 40 yasin iizerinde olarak

belirlenmistir. Yas anlaminda heterojen bir yapiya sahip olan anket kitlesinin en
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ylksek iki yas araligt 18-25 yas arasi ile 40 yas lizeri olan araliktir. Anket
katilimcilarinin yas dagilimi Sekil 4.9°de grafik olarak gosterilmistir.

2. Yaginiz nedir?

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
18-25 29,2% 120
26-30 27,49% 113
31-35 11,92% 49
36-40 7,54% 31
40 Uzeri 23,84% 98

Sekil 4.9 - Anket Katilimcilarinin Yas Dagilimi

Anketin 3. sorusu kisilerin mesleklerini 6grenmeye yoneliktir. Bu soruya cevap
olarak agik ara en yiiksek iki secenek, %22,14 ile “Ozel Sektor Calisan1” ve %21,17
ile “Ogrenci” olarak belirlenmistir. %9,98 olan “Devlet Memuru” ve %9,49 lan
“Miizisyen” meslekleri de sirasiyla {i¢iincii ve dordiincii siraya yerlesmistir. Burada

miizisyen mesleginin %9,49 oraninda sonuglanmis olmasi miizisyenlerin miizik
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sektorii hakkindaki tutumlar1 ve fikirlerini de 6grenmeye yardimci olacaktir. 3.

sorunun degerlendirmesi Sekil 4.10°deki gibi gosterilmektedir.

3. Mesleginiz nedir?

3

—
Sanatgi (Miizisyenlik 4,87% 20
Haricinde)

Esnaf 1,95% 8
isci 0,73% 3
Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Kendi isinin Sahibi 8,76% 36
Ogrenci 21,17% 87
Emekli 3,65% 15
Ozel Sektdr Galisani 22,14% 91
Calismiyor 1,46% 6
Serbest Meslek 5,6% .
€ G 2 Nz 0,73% 3
Devlet Memuru 9,98% 41 Ev hanimi 0,49% 2
Miizisyen 9,49% 39 I Diger (lutfen belirtin) 9% 37

Sekil 4.10 - Anket Katilimcilarinin Meslek Dagilimlari

Dordiincii soruda kitlenin egitim durumu 6grenilmek istenmistir. Bu sorunun
en ¢ok secilen sikki %70,56 ile lisans seviyesi olmustur. ikinci sirada ise %13,87 ile
yliksek lisans vardir. Bu durum gosteriyor ki genel olarak egitimli bir kitle ile anket

yapilmistir. Bu sorunun sonuglarinin grafigi Sekil 4.11°te gosterilmektedir.
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4. Egitim durumunuz nedir?

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
ilkégretim 1,22% 5
Ortadgretim (Lise) 11,19% 46
Lisans 70,56% 290
Yiiksek Lisans 13,87% 57
Doktora 2,92% 12
Egitimim Yok 0,24% 1

Sekil 4.11 - Anket Katilimcilariin Egitim Durumu

Besinci soruda kitlenin medeni durumu 6grenilmek istenmistir. Bu noktada,
kitlenin %62,77 oraninda bekar oldugu ve %37,23 oraninda evli oldugu ortaya

cikmistir. Bu sorunun sonucu Sekil 4.12°te gosterilmistir
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5. Medeni durumunuz

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: O
Bekar 62,77% 258
Evli 37,23% 153

Sekil 4.12 - Anket Katilimcilarinin Medeni Durumlarinin Orani

Altinci soruda bireylere aylik gelirleri sorulmustur. En biiyiik birikme %28,95
ile 2.000 — 4.000 lira arasindaki gelir segeneginde olmustur. Ankete katilanlarin biiyiik
cogunlugu, 6grenci olsalar dahi para kazanmaktadir. Bu sorunun cevabi Sekil 4.13’te

goziiktiigii gibidir.
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6. Aylik geliriniz

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0

0-500 TL arasinda 8,52% 35
500 - 1.000 TL arasinda 8,03% 33
1.000 -2.000 TL 16,06% 66
arasinda

2.000-4.000 TL 28,95% 119
arasinda

4.000-7.000TL 20,68% 85
arasinda

7.000 TL Usti 17,76% 73

Sekil 4.13 - Ankete Katilanlarin Aylik Gelir Dagilimlari

Yedinci soruda Istanbul’da yasayan kitleye sehrin hangi ilgesinde yasadig
sorusu sorulmustur. Sile ve Sultangazi disinda tiim ilgelerden en az 1 kisinin katildig:
ankete en bliylik katilimlar sirasiyla Kadikdy’den %13,38 oraninda, Sisli’den ve
Avcilar’dan %8,03 er oranlarinda, Basaksehir’den %7,06 oraninda, Besiktas’tan 6,57
oraninda, Beylikdiizii’nden %35,84 oraninda, Uskiidar’dan ve Kiigiikgekmece’den
%4,14’er oranlarinda gerceklesmistir. Béylece Istanbul’un gesitli yerlerinde yasayan
kisilerle, yani konum anlaminda heterojen bir kitle ile temas edildigi goéziikmektedir.

Bu sorunun sonuglart Sekil 4.14°da gdsterilmistir.
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7. Hangi ilcede yasiyorsunuz?

Yanitlanan Sorular: 411

Adalar

Arnavutkoy

Atasehir

Avcilar

Bagcilar

Bahgelievler

Bakirkdy

Basaksehir

Bayrampasa

Besiktas

Beylikdiizii

Beyoglu

Biiylikgekmece

Beykoz

Catalca

Cekmekoy

Esenler

0,73%

0,49%

2,43%

8,03%

0,49%

2,92%

3,65%

7,06%

0,97%

6,57%

5,84%

2,43%

219%

0,73%

2,92%

0,24%

0,49%

Atlanan Sorular: 0

10

29

v

24

10

Esenyurt
Eylip
Fatih
Gaziosmanpasa
Glingoren
Kadikdy
Kagithane
Kartal
Kiiglikgekmece
Maltepe
Pendik
Sancaktepe
Sariyer
Silivri
Sultanbeyli
I Sultangazi
Sile
Sisli
Tuzla
Uskiidar
Umraniye

Zeytinburnu

3,41%

1,46%

1,46%

0,97%

0,73%

13,38%

1,46%

2,92%

4]4%

2,43%

0,49%

0,97%

1,7%

0,49%

0%

0,24%

0%

8,03%

0,49%

4]4%

0,73%

219%

Sekil 4.14 - Anket Katilmcilarinin Yasadiklari ilgelerin Dagilimi

14

33

17

Sekizinci soruda internette bir giin icinde hangi amagla ve ka¢ saat vakit

gecirildigi

tespit

edilmeye

calisilmigtir.
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gosterilmektedir. Sonug olarak anket kitlesi, dizi/film izlemek i¢in genelde 1-3 saat,
miizik dinlemek i¢in 0-1 saat, haber/makale okumak i¢in 0-1 saat, haberlesmek i¢in O-
1 saat, internette gezinmek i¢in 0-1 saat, aligveris yapmak icin 0-1 saat ve is ya da
egitim amagh caligmak igin 0-1 saat arasinda bir vakti internette gegirmektedir.
Kitlenin %67,40 gibi biliylik bir parcast ise interneti oyun oynamak ig¢in
kullanmamaktadir. Aligveris yapmak i¢in interneti kullananlar ile aligveris i¢in internet
kullanmayanlar arasindaki kiiclik fark ise kitlenin satin alma ve tiiketim

aliskanliklarinin farkliliklar gosterebildigini gézler 6niine sermektedir.

Bu noktada anket kitlesinin %40,49°u 0-1 saat arasi, %33,82°si 1-3 saat arasi,
%12,90’1 3-6 saat arasi, %5,35°1 6-12 saat arasi siirelerle interneti miizik dinlemek i¢in
kullanmaktadir. %7,54’1 ise interneti miizik dinlemek i¢in hi¢ kullanmamaktadir.
Buna karsilik kitlenin %92,46’lik orani internette miizik dinlemektedir. Bu oranin,
miizik dinleme aligkanliklarinin internet diizeyinde de oldukga yiiksek oldugu agikca

gostermektedir. Boylece gilinlimiizde miizik sektorii ve miizisyenler i¢in internetin
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onemi ortaya c¢ikmaktadir. Miizik dinleyicisinin dijitallesen iletisim diinyasinda

miizige ayirdigi giinliik bir siire oldugu rahatlikla sdylenebilir.

internette, bir giin iginde hangi amagla ve kag saat vakit gegirirsiniz?
Yanitlanan: 411 Atlanan: 0
100%

80%

60%

40%
| ]
%

0%
0
Dizi/Fil Miizik Haber/Ma Oyun Haberles internet  Aligveri Is/Egiti
m Dinlemek kale Oynamak mek te s m
izlemek gin Okumak igin igin Gezinmek Yapmak  Amagl
igin igin igin igin Galismak
Igin
B 0-1saat . 1-3 saat 3-6 saat 6-12 saat Hig kullanmiyorum
- 0
0-1SAAT ¥ 1-3SAAT ~ 3-6SAAT ¥ 6-12SAAT ¥  HIC KULLANMIYORUM Y TOPLAM ~
v Dizi/Film %23,84 %42,58 %13,63 %3,41 %16,55 4an
izlemek igin 98 175 56 14 68
v Mizik %40,39 %33,82 %12,90 %S5,35 %7,54 an
Dinlemek igin 166 139 53 22 31
v Haber/Makale %59,37 %29,68 %5,84 %0,49 %4,62 an
Okumak igin 244 122 24 2 19
v Oyun _ %20,19 %8,76 %2,43 %1,22 %67,40 am
Oynamak Igin 83 36 10 5 277
v Haberlesmek %39,17 %32,85 %13,63 %10,95 %3,41 4n
Igin 161 135 56 45 14
v internette %48,18 %30,17 %9,98 %4,38 %7,30 an
Gezinmek 198 124 4 18 30
Igin
v Alisveris %51,58 %6,33 %1,22 %0,00 %40,88 am
Yapmak Igin 212 26 5 0 168
v g/Egitim %36,74 %32,12 %13,87 %9,49 %7,79 4an
Amagli 151 132 57 39 32
Calismak Igin

Sekil 4.15 - Anket Katilimcilarinin Interneti Kullanma Amaglari

Dokuzuncu soruda kullanilan sosyal ag siteleri ve kullanim sikliklar

sorulmaktadir. Sorunun sonuglar1 Sekil 4.16 ve Sekil 4.17°de gosterilmistir.

Bu soruyla birlikte en yogun kullanilan sosyal ag sitelerinin simirli sayida
oldugu goziikmektedir. En ¢ok kullanilan sosyal ag sitelerinin Instagram, Youtube,
Facebook, Spotify, Twitter ve Google+ bulunmaktadir. Instagram ve Youtube’un en
sirastyla en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri oldugu grafikten okunabilmektedir. Bu
durum Youtube’un toplumun yasamina ne denli girdiginin belgesi niteliginde
goziikmektedir. Ayrica en sik kullanilan sosyal ag sitelerinin ilk 6’sinda Youtube ile
birlikte bir dijital miizik platformu olan Spotify’in da bulunmasi, kitlenin miizik

dinleme egilimini gostermektedir.
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Kullandiginiz sosyal ag sitesi ve sikligi nedir?

Yanitlanan: 411 Atlanan: O

100%

80%

60%

40%

20%

0% -
Face Inst Twit Yout Spot Flic GoogPint Four YahoVim&izy Last MyspLink SnapTind Bad
bookagra ter ube ify ker le+ eres squao o Fm ace edlnchater o
m t re

. Her zaman . Siklikla . Bazen . Nadiren . Higbir zaman

Sekil 4.16 - Kullanilan Sosyal Ag Sitesi ve Sikliginin Dagilimi (Grafik)

HER ZAMAN ¥ SIKLIKLA ¥ BAZEN ¥  NADIREN ¥ HICBIR ZAMAN ¥ TOPLAM ~

v Facebook %12,41 %25,06 %25,30 %23,84 %13,38 am
51 103 104 98 55

v Instagram %30,17 %35,52 %12,65 %8,52 %1314 am
124 146 52 35 54

v Twitter %10,95 %17,03 %17,76 %2117 %33,09 am
45 70 73 87 136

v Youtube %24,33 %34,06 %27,25 %10,95 %3,41 amn
100 140 mn2 45 14

¥ Spotify %?24,33 %12,90 %10,71 %39,25 %42,82 amn
100 53 44 38 176

v  Flicker %0,00 %0,24 %1,95 %5,11 %92,70 am
0 1 8 21 381

v Google+ %22,63 %21,17 %13,38 %10,95 %31,87 amn
93 87 55 45 131

v Pinterest %]1,46 %6,81 %11,68 %15,09 %64,96 am
6 28 48 62 267

v Foursquare %0,73 %1,70 %6,33 %12,65 %78,59 am
3 7 26 52 323

~ Yahoo %1,46 %2,43 %5,11 %8,27 %82,73 an
6 10 21 34 340

v Vimeo %0,00 %1,70 %?5,60 %13,38 %79,32 amn
0 7 23 55 326

v Fizy %3,41 %2,92 %6,81 %8,52 %78,35 amn
14 12 28 35 322

v LastFm %0,00 %0,24 %1,95 %44 %93,67 am
0 1 8 17 385

~ Myspace %0,00 %0,24 %1,46 %2,92 %95,38 an
0 1 6 12 392

v Linkedln %0,97 %4,38 %14,84 %17,03 %62,77 am
4 18 61 70 258

¥ Snapchat %]1,95 %3,65 %7,54 %15,57 %71,29 am
8 15 31 64 293

v Tinder %0,00 %0,73 %3,89 %5,35 %90,02 4n
0 3 16 22 370

v Badoo %0,00 %0,24 %0,97 %0,00 %98,78 am
0 1 4 0 406

Sekil 4.17 - Kullanilan Sosyal Ag Sitesi ve Sikliginin Dagilimi (Tablo)
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10. soruda anket katilimcilarina miizik dinlemede kullandiklar1 arag ve bu
aracin kullanilma siklig1 sorulmustur. Sorunun sonuglari Sekil 4.18’de géziikmektedir.
Buna gore internet ve dijital miizik platformlarinin kullaniminda “Her zaman” sikki
%42,82 oraniyla ve “Siklikla” sikki %30,66 oraniyla se¢ilmistir. Buna ek olarak mobil
internet ile telefondan miizik dinleme sec¢enegi i¢in “Her zaman” cevabi oran1 %38,93
ve “Siklikla” cevabi oran1 %31,87 olarak goziikmektedir. Boylece, TV, radyo, CD
calar, plak calar gibi diger miizik dinleme araglarina oranla internette miizik
dinlemenin siklig1 belirgin bir sekilde 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum miizik sektoriiniin
dijital doniisiimiinli tamamlayarak biiyiik dl¢lide internet ve sosyal medya iizerinde

yasamaya devam edeceginin gostergesi olarak kabul edilebilir.

Mizik dinlemede kullandiginiz arag ve araci kullanma sikliginiz nedir?

Yanitlanan: 411 Atlanan: 0

100%
80%
60%
40%

20%

0%

internet / ™V Radyo CD Calar Plak Calar Mobil
Dijital Internet
Miizik (Telefon)
Platform...
. Her zaman . Siklikla Bazen . Nadiren . Higbir zaman
v . P—
HER ZAMAN ¥ SIKLIKLA ¥ BAZEN ¥  NADIREN ¥ HICBIR ZAMAN ¥ TOPLAM ~
v internet/ %42,82 %30,66 %17,27 %7,30 %1,95 4m
Dijital 176 126 7 30 8
Miizik
Platformlan
v TV %2,92 %9,73 %2311 %28,71 %35,52 am
12 40 95 18 146
¥ Radyo %5,60 %18,00 %28,47 %29,93 %18,00 4am
23 74 7 123 74
v CD Calar %2,92 %86,57 %13,87 %19,95 %56,69 4n
12 27 57 82 233
v Plak Calar %0,49 %3,16 %7,79 %13,14 %75,43 4m
2 13 32 54 310
v Mobil %38,93 %31,87 %14,60 %7,30 %7,30 an
Internet 160 131 60 30 30

(Telefon)

Sekil 4.18 - Miizik Dinlemede Kullanilan Arag¢ ve Kullanilma Siklig1 Dagilim1

131



11. soru, dijital miizik platformlarindan hangilerinin daha ¢ok tercih edildigini
gozlemlemek iizere hazirlanmistir. Sorunun cevabi Sekil 4.19’da ve Sekil 4.20°de
ortaya ¢ikmistir. Katilimcilar Youtube’dan miizik dinleme aligkanliklarina %30,66
orantyla “Her zaman” yanitin1 verirken %36,98 oraniyla “Siklikla” cevabini vermis
goziikmektedirler. Bu iki segcenekte en yiiksek orani alan Youtube, “Higbir zaman”

seceneginde ise yalnizca %2,19 oraninda isaretlenmistir.

Boylece dijital miizik platformlarinin en ¢ok kullanilaninin Youtube oldugunu
acikca goziikmektedir. Youtube’u ikinci sirada takip eden dijital miizik platformu
Spotify olarak goziikmektedir. Bu durumda, Youtube’un oncelikli olarak bir video
izleme ve paylagma sosyal paylasim ag1 oldugu hatirlanirsa, bu 6zelligine ragmen tek
ozelligi miizik dinleme olan dijital miizik platformlarinin kullanim sikligina gére daha

cok tercih edilmesi biiylik bir basaridir.

Asagidaki dijital muzik platformlarinda muzik dinleme aliskanliginizin
derecesi nedir?

Yanitlanan: 411 Atlanan: 0

100%
80%
60%
40%
20% I

0%

Youtube Spotify Apple TTNET Fizy  Deezer Muud Turkcel Avea Soundcl
Miizik  Mizik Miizik  oud
Mu2|k

. Her zaman . Siklikla Bazen . Nadiren . Hicbir zaman

Sekil 4.19 - Dijital Miizik Platformlarinin Kullanimi (Grafik)
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¥ Youtube

v Spotify

v Apple
Miizik

v TTNET
Miizik

v Fizy

v Deezer

v Muud

v Turkeell
Miizik

v Avea Miizik

¥ Soundcloud

HER ZAMAN

%30,66
126

%30,17
124

%2,68
n

%0,00
0

%3,89
16

%0,00
0

%0,00
0

%1,22
5

%0,00
0

%1,70
7

v

SIKLIKLA

%36,98
152

%10,95

45

%4,38
18
%0,49
2

%2,68
mn

%0,97
4

%0,73
3

%0,73
3

%0,00
0

%3,41
14

v

BAZEN

%22,63
93
%10,22
42
%8,27
34

%4,87
20

%7,06
29

%3,65
15

%1,95
8

%3,41
14

%1,70
7

%10,46
43

¥  NADIREN

%7,54
3l
%86,81
28

%8,27
34

%5,11
21

%9,25
38

%2,43
10

%1,22
5

%3,89
16

%1,22
5

5

%13,38

55

v

HICBIR ZAMAN

%2,19
9
%41,85
172
%76,40
314

%89,54
368

%7713
317

%92,94
382
%96,11
395
%90,75
373
%97,08

399

%71,05
292

v

TOPLAM

am

4amn

4m

4an

amn

an

an

an

m

41

Sekil 4.20 - Dijital Miizik Platformlarinin Kullanimi (Sayisal Degerler)

12. soruda son zamanlarda dinlenilen sarkinin ya da sarkilarin nereden
kesfedildigine yonelik bir soru sorulmaktadir. Katilimeilar bu soruda en fazla 3 soruya
cevap verme hakkina sahiptir. Bu sorunun sonug grafigi ve sayisal degerleri Sekil
4.21°de goziikkmektedir. Buna gore, kesfedilen sarkilar biiyiik oranda dijital miizik
uygulamalar1 sayesinde bulunmaktadir. “Dijital Miizik Uygulamalarindan” seg¢enegi
%66,42 oraninda isaretlenerek ilk siray1 alirken, arkadas onerileri %48,66 ile ikinci
sirada, %39,66 ile sosyal aglar li¢iincii siradadir. Bu cevaplar kitlenin miizik dinleme
aligkanliklarinin - biiyilkk oradan internet ve sosyal medyada gerceklestiginin

gostergesidir. Ayrica dijital miizik uygulamalarinin kullanim yogunlugu da bir kez

daha gozler Oniine serilmektedir.
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12. Son zamanlarda dinlemekte oldugunuz sarkiyi/
sarkilari nereden kesfettiniz? (En ¢ok 3 segcenek
isaretleyiniz.)

<

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Dizi ya da filmlerden 33,09% 136
Dijital muzik 66,42% 273

uygulamalarindan
(Spotify, Youtube vb.)

‘ Sosyal aglardan 39,66% 163
' (Facebook, Twitter vb.)

Arkadas onerilerinden 48,66% 200
Haberlerden 3,41% 14
Mizik marketlerden 5,35% 22
TV/Radyo miizik 28,22% 116

programlarindan

Sekil 4.21 - Anket Katilimcilarinin Sarkilart Nereden Kesfettiginin Dagilimi

13. soruda, internet ve sosyal medyanin miizik sektoriine etkisinin ne oldugu
sorulmaktadir. Katilimcilar en fazla 3 segenegi isaretleyebilmektedirler. Bu sorunun

grafigi Sekil 4.22°de goziikmektedir.

“Kolay Erisim” %92,21 oranla en ¢ok oylanan se¢enek olmustur. %50,85 ile

“Secim Ozgiirliigii” “Kolay Erisim”i takip etmektedir. “Hizl1 Tiiketim” segeneginin

134



%27,01 gibi daha diisiikk bir oranla secilmis olmasi diisiindiiriicii bir sonugtur.
Katilimeilarin genel olarak internette ve sosyal medyada miizik kullaniminin pozitif
ozelliklerini onayladiklart goriilmektedir. Bu durum, kisilerin internet ve sosyal

medyadan miizik dinlemekten memnun oldugunun gostergesi sayilabilir.
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13. Sizce internet ve sosyal medyanin mizik sektoriine
etkisi asagidakilerden hangileridir? (En fazla 3
secenek isaretleyiniz.)

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Kolay erigim 92,21% 379
Bilgi kirliligi 3,89% 16
Ucuzluk 34,31% 141
Secim ozglrligu 50,85% 209
Kiresel iletigim 21,65% 89
Hizli tiiketim 27,01% m
Hiz 27,74% 14

Sekil 4.22 - Internet ve Sosyal Medyanin Miizik Sektériine Etkilerinin Dagilimi
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14. soruda Youtube’da kesfedip, dinleyip hayrani olunan sanat¢inin olup
olmadig1r sorusu sorulmustur. Bu soru miizik sektdrii i¢in Youtube’un degerini
Olgmede yararlt bir analiz olabilir. Sekil 4.23°de goriildiigii gibi %10,95 ile “Her
zaman”, %26,52 ile “Siklikla”, %36,25 ile “Bazen”, %19,46 ile “Nadiren”, %6,81 ile
de “Higbir Zaman” yanitlar1 verilmistir. “Bazen” ve “Siklikla” yanitlar1 6n planda
goziikmektedir. Boylece yalnizca Youtube ile miizik kariyerine baglayarak devam
eden bir sanat¢inin dahi kitlelere ulasmasindaki etkenlerin biri de dinleyicinin bu
tepkisi olabilir. Youtube {izerinden dinlenerek begenilen bir sanat¢inin, eskiden TV ve
radyo gibi giiclii kitle iletisim araglarinda bir 6zelligi sebebiyle goziiken ve hayranlar
kazanan iinliilerin artik radyo ve TV kullanmadan bunu basarmasinin miimkiin oldugu
goziikmektedir. Giiniimiizde bir miizisyenin kitlelere ulasmak ve popiiler olmak igin
sadece TV ve radyoya ihtiyag duymamasi ve hatta sosyal medya ve internet bazli
seceneklerle ¢cok daha hizli, kolay ve maliyetsiz bir sekilde bu siireci basarili

tamamlamasi Youtube 6zelinde kisilere bir firsat sunmaktadir.
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14. Youtube’da kesfedip, dinleyip hayrani oldugunuz
sanatci var mi?

&

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Her zaman 10,95% 45
Siklikla 26,52% 109
Bazen 36,25% 149
Nadiren 19,46% 80
Hicbir zaman 6,81% 28

Sekil 4.23 - Youtube'da Kesfedilip Hayranit Olunan Sanat¢i Orani

15. soruda bir sarkinin popiiler olmasi Youtube’da ne kadar dinlendigi ile
baglantili olup olmadig1 sorusu sorulmustur. Sorunun yanitt Sekil 4.24°te grafik olarak
verilmistir. En ¢ok segilen segenek %43,31 ile “Siklikla” cevabi olmustur. “Her

Zaman” cevabi ile “Siklikla” cevabinin oranlar1 toplami %56,94 olarak ortaya
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cikmaktadir. Bu sonu¢ miizik dinleyicisi nezdinde miizik sektdriinde Youtube’un
belirleyici bir unsur olarak goriildiiglinii gostermektedir. Miizik dinleyicisi
Youtube’daki kitlelere ulasarak Youtube lizerinde popiilerlesen bir miizik ya da
miizisyen Orneginin glinlimiizde genel olarak popiiler olmasint sagladigini

diistinmektedir.

15. Sizce bir sarkinin popiiler olmasi Youtube’da ne
kadar dinlendigi ile baglantili midir?

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: O
Her zaman 13,63% 56
Siklikla 43,31% 178
Bazen 27,49% 113
Nadiren 8,76% 36
Hicbir zaman 6,81% 28

Sekil 4.24 - Bir Sarkinin Popiilerligi ile Youtube'da Dinlenme
Mliskisi
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16. soruda dolayli ya da dolaysiz Youtube’da miiziklere erisen insanlarin bunu
hangi sekillerde deneyimlendigi merak edilmektedir. Bu sorunun sonuglar1 Sekil
4.25’da goziikmektedir. Anket kitlesinin %66,91°1 aktif bir kullanici olarak Youtube
iizerinden istedikleri miizikleri aramaktadir. Bu %66,91°lik kisim kendi zevk ve
tercihleri yoniinde 6zgiirce karar verebilmektedir. Geriye kalan %33,09’luk orandaki

kitle ise miizik tercihlerini sosyal medyadaki yonlendirmelerle belirlemektedir.

16. Youtube’da dinlediginiz miiziklere hangi sekilde
erisiyorsunuz?

N\

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0

Youtube arama 66,91% 275
motorundan arayarak

Youtube 6nerileriyle 18,49% 76
gelen videolar
araciligiyla

Youtube reklamlarina 1,7% 7
denk gelerek

Youtube playlistlerini 4,38% 18
(muzik listelerini)
kullanarak

Bagka sosyal ag 8,52% 35
sitelerindeki linklerle
yonlendirilerek

Sekil 4.25 - Youtube'da Dinlenilen Miiziklere Erisme Se¢eneklerinin Dagilimi
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17. soruda bir sanat¢inin popiilerlik niteligini saglayan unsurlar sorulmustur.
Anket katilimcilarindan en fazla 3 segenek isaretlemeleri beklenmistir. Sorunun
sonuglar1 Sekil 4.26°de gosterilmistir. Buna gore en biiyiik oranla tercih edilen “S6ziin
ve miizigin kalitesi” seceneginin oy orani %69,1’°dir. Bu oran, anket katilimcilarinin
baskin bir gogunlugunun popiiler olarak gordiikleri sanatcilarin sanatsal ¢alismalarinin
nitelikli {iretimler olduguna inandigim1 gostermektedir. ikinci ve {i¢lincii siradaki
cevaplar sirasiyla, %54,5 oranla “Youtube ve benzeri sitelere sarkilarini yiiklemesi”
ve %45,01 oranla “TV ve radyoda ¢ok gdziikmesi” olarak saptanmistir. Bu noktada,
bu caligmaya katki yapacak en dnemli veri, anket katilimcilarinin Youtube ile ilgili
secenegi, TV ve radyo segeneklerinden daha fazla se¢mis olmalaridir. Bu anlamli veri,
giintimiizdeki dijital iletisim ¢aginin getirdigi siiregle birlikte, Youtube gibi dijital bir
video ve miizik platformunun geleneksel medya araglarinin tanitim giiclinii gegiyor
oldugunun diisiiniilmesidir. Boylece Youtube’daki ¢aligmalarin TV ve radyodaki

bir¢ok calismadan daha etkili bir sekilde kitlelere ulagsma giicii olabilecegi sOylenebilir.

Ayrica “Alblim ¢ikartmas1” segenegi” yalnizca %15,09 oraninda oy almstir.
Bu sonug bize, bir miizisyenin popililer olmasi i¢in dijitallesme cagindan onceki
donemde oldugu gibi bir sirketle anlasip resmi bir alblim ¢ikartmasi sartinin da ortadan
kalktigim1 gostermektedir. Artik yeni sirket ve araci platform, miizisyene karsi

baglayicilig1 olmayan Youtube ya da benzeri dijital ortamlardir denilebilir.
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17. Sizce bir sanatginin popiiler olmasini saglayan
kavramlar asagidakilerden hangileridir? (En ¢ok 3
secenek isaretleyiniz.)

Yanitlanan Sorular: 411 Atlanan Sorular: 0
Cok tnli olmasi 25,55% 105
Cok sarkisinin olmasi 4,62% 19
TV ve Radyo'da ¢ok 45,01% 185
gozikmesi
Albiim ¢ikartmasi 15,09% 62
Youtube ve benzeri 54,5% 224
sitelere sarkilarini
yuklemesi
internet reklamlarini 23,84% 98
kullanmasi
So6zlin ve mizigin kalitesi 69,1% 284

Sekil 4.26 - Bir Sanat¢inin Popiiler Olmasint Saglayan Kavramlarin Dagilimi
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18. soruda segilen 10 sanat¢inin hangi medya araclarindan ne siklikta
dinlendigine dair bir soru sorulustur. Sorunun cevap analizi Sekil 4.27°de ve Sekil
4.28’de goziikmektedir. Buna gore, glinlimiizde yeni popiilerlesen bu 10 sanatci
cogunlukla Youtube’dan dinlenmektedir. Dinlemek i¢in ¢ogunlukla segilen ikinci
arag ise Spotify olarak goziikmektedir. TV ve radyonun diisiik oranlari, yeni nesil
sanatgilarin dijital ortamlardan ve daha ¢ok Youtube’dan takip edildiginin kaniti
niteligindedir. Ayrica bu analiz, CD/Plak Calar kullaniminin giiniimiizde neredeyse

yok oldugunu gozler 6niine sermektedir.

Bununla beraber, anket katilimcilar1 arasinda bu sanatgilari hi¢ dinlemeyenler
biiylik oranlarda goziikmektedir. Bunun sebeplerinden ilki anket katilimcilarinin yas

anlamindaki heterojen yapisidir.

Genelde dijital ortamlarla popiilerlik saglayan isimlerin daha geng yasta
kisiler oldugunu sdyleyebiliriz. Ayrica bu sanatgilar 2010 sonras1 donemde toplum
hayatina girdigi i¢in, ulastiklar1 biiytik kitleler bir yana, hala kitlelerini arttirarak

poptilerlik seviyelerini ylikseltmektedirler.
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Asagidaki sanatcilari nereden dinliyorsunuz?

Yanitlanan: 411 Atlanan: O

Kalben _—
Manus Baba _ _
Yiizyiizeyken

Konusuruz
Adamlar _ _
Son Feci
Bisiklet
Evrencan
Giindiiz
Sena gener _ _
EZhEl _ _
Deniz Tekin _—

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Biiylik Ev
Ablukada

. Youtube . Spotify R . Radyo . CD/Plak Calar
. Hig dinlemedim

Sekil 4.27 - Anket Katilimcilarinin Miizisyenleri Dinledigi Araglarin Dagilimi
(Grafil)

144



YOUTUBE ¥ SPOTIFY ¥ TV ¥ RADYO ¥ CD/PLAKCALAR ¥ HICDINLEMEDIM ¥ TOPLAM ~

v Kalben %39,66 %14,11 %2,43 %2,68 %0,73 %40,39 4n
163 58 10 n 3 166

¥ Manus Baba %43,07 %12,17 %1,95 %5,84 %0,73 %36,25 4n
177 50 8 24 3 149

v Biiylik Ev %28,47 %18,00 %0,73 %1,22 %0,49 %51,09 4mn
Ablukada n7 74 3 5 2 210

v Yiizylizeyken %27,74 %15,09 %0,49 %1,70 %0,49 %54,50 an
Konusuruz 14 62 2 7 2 224

v Adamlar %326,03 %20,44 %0,97 %1,22 %0,49 %50,85 4m
107 84 4 5 2 209

¥ Son Feci %24,09 %13,87 %0,73 %1,22 %0,73 %59,37 4n
Bisiklet 99 57 3 5 3 244

v Evrencan %328,95 %4,87 %1,22 %0,73 %0,00 %64,23 4n
Giindiiz n9 20 5 3 0 264

v Sena Sener %25,06 %6,08 %1,46 %1,22 %0,00 %66,18 4mn
103 25 6 5 0 272

v Ezhel %18,00 %16,55 %0,97 %0,73 %0,24 %63,50 4m
74 68 4 3 1 261

v Deniz Tekin %35,77 %7,54 %1,70 %1,46 %0,49 %53,04 4n
147 31 7 6 2 218

Sekil 4.28 - Anket Katilimcilarinin Miizisyenleri Dinledigi Araglarin Dagilimi (Sayisal
Veriler)
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19. soruda anket katilimcilarina Tiirkge sozlii miizik tiirlerini dinleme siklig1
sorulmustur. Bu sorunun cevap analizi Sekil 4.29°da ve Sekil 4.30’ta gdsterilmistir.
Aternatif/Bagimsiz Miizikler ve Pop/R&B secenekleri sirasiyla ilk iki en biiylik orani
alan segenek olmustur. 18. soruda soruya konuk ve Sekil 4.27 ile Sekil 4.28’de bahsi
gegen miizisyenlerin Alternatif/Bagimsiz Miizikler tarzinda degerlendirildigi i¢in bu
durumda anket katilimcilariin bu 10 sanat¢inin tarzinin en sik dinledigi miizik tarzi

oldugunu séylemek miimkiindiir.

Asagidaki Turkce sozlu muzik turlerini dinleme sikliginiz nedir?

Yanitlanan: 411 Atlanan: O
Pop/R&B 114 (%27,74)

Rock/Metal
Rap

Arabesk/Fantezi

Halk
Miizigi/Etnik...

Sanat Miizigi

Klasik Bati
Miizigi

Alternatif/Bagi
msiz Mizikler

Protest/Politik
Miizikler

Caz/Blues

Q
B

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Her zaman . siktikla B Bazen [ Nadiren . Higbir zaman

Sekil 4.29 - Anket Katilimcilarinin Miizik Tirlerini Dinleme Dagilimlar (Grafik)
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v Pop/R&B

¥ Rock/Metal

v Rap

v Arabesk/Fantezi

v Halk Mizigi/Etnik
Miizik

v Sanat Mizigi

v Klasik Bati Miizigi

v Alternatif/Bagimsiz

Miizikler

v Protest/Politik
Miizikler

v Caz/Blues

Sekil 4.30 - Anket Katilimcilarinin Miizik Tiirlerini Dinleme Dagilimlart

20. ve son soruda internetten karsilasilan bir sanat¢inin resmi bir albiimii olup
olmamasinin anket katilimcilart i¢in ne kadar onemli oldugu analiz edilmeye
calisilmistir. Bu sorunun sonuglar1 Sekil 4.31°de goziikmektedir. Bu noktada sonuglara
bakildiginda anket katilimcilart igin bir sanatciyr dinlemek i¢in onun albiimiiniin
olmamasini 6nemsemedigi goriilmektedir. Benzer bir sonucu 17. Sorunun cevap
analizinde de gérmek miimkiindiir. Boylece bir sanat¢inin bir sirketle resmi bir albiim

yapmasinin ve sirketle anlagsma imzalayarak sanatsal anlamda boyunduruk altina

HER ZAMAN

%9,49
39

%8,76
36

%1,70
7

%3,41
14

%9,73
40

%7,30
30

%414
17

%11,68
48

%5,84
24

%7,54
31

v

SIKLIKLA

%25,55
105

%19,22
79

%6,57
27

%8,03
33
%20,44
84
%12,65
52
%17,03
70

%27,74
N4

%12,41
51

%21,17
87

v

BAZEN N

%2774
14

%33,33
137

%2214
91

%25,06
103

%32,12
132
%33,09
136

%32,12
132

%32,12
132

%18,00
74

%27,98
ns

NADIREN

%24,82
102

%22,38
92

%31,87
131

%36,98
152

%23,11
95

%29,93
123

%28,95
19

%18,25
75

%30,17
124

%25,06
108

v

HICBIR ZAMAN

%12,41
51

%16,30
67

%37,7

155

%26,52
109

%14,60
60

%17,03
70

%17,76
73

%10,22
492
%33,58
138

%18,25
75

v

TOPLAM

amn

amn

an

amn

an

m

amn

an

amn

amn

girmesinin Oniinii dijital ortamlarin getirdigi daha 6zgiir se¢enekler kesmektedir.
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internette karsilastiginiz bir sanatginin resmi bir albimu olup olmamasi sizin
icin onemli midir?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

. Her zaman . Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman

YANIT SECENEKLERI ¥ YANITLAR ~
w» Her zaman %3,41 14
v Siklikla %8,27

w Bazen %19,95 82

« Nadiren %15,09 62

w Highir zaman %53,28 219
TOPLAM 4an

Sekil 4.31 - Internette Karsilasilan Sanatcilarin Resmi Bir Albiimiiniin Olup

Olmamasini Onemseme Derecelerinin Dagilimi

Boylece bu alan arastirmasiyla Youtube’un toplumun giindelik sosyal
hayatindaki yerinin 6nemi, miizik ile dinleyiciler arasindaki iligkinin Youtube ve
dijital platformlar anlaminda giiniimiizdeki giiclii bag1 ve popiiler miizigin dijital

iletisimle olan kayda deger bagi ortaya ¢ikmaktadir.

Bu alan arastirmasimna genel bir bakis atildiginda, anket katilimcilariin
demografik 6zelliklerinden yas 6zelinde heterojen bir grup olusturdugu sdylenebilir.
Cogunlugun bekar oldugu ve egitim diizeyinin yiiksek oldugu gozlenmis ve bu egitim
durumu da ¢ikan sonuglari bir miktar etkilemistir diye tahmin edilebilir. Diger

ozelliklerin sonuca radikal bir etkisi oldugu goriilmemektedir.

Katilimeilarin giinliik internet kullanim aligkanliklarinda miizik dinlemenin
zamansal pay1 olduk¢a 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica Instagram, Youtube, Facebook,
Spotify, Twitter ve Google+ gibi sosyal paylasim aglarini sik kullanmaktadirlar.
Youtube ve Spotify gibi miizik platformlarinin da 6n planda olmasi miizik dinleme

aliskanliklarini gézler 6niine sermektedir.
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Miizik dinlemede kullandiklar1 araglar ve sikliklari konusunda TV, radyo, CD
calar, plak calar gibi araglarin kullanim1 internete gore ¢ok daha azdir. Ayrica dijital
miizik platformlar1 arasinda en sik kullanilan siteler ilk siradaki Youtube ve ikinci
siradaki Spotiy’dir. Bununla birlikte, katilimcilarin son zamanlarda dinledikleri
sarkilar genel olarak dijital miizik uygulamalar1 vasitasiyla kesfettigi ve bu secenekten
sonra arkadas Onerileri ve sosyal aglardan 6grenilen sarkilarin da bu konuda etkili

yollar oldugu goriilmektedir.

Internet ve sosyal medyanin miizik sektdriine etkisi konusundaki soruda kolay
erisim O6zelligi 6n plana c¢ikmistir. Kisilerin agirlikli olarak internette ve sosyal
medyada miizik kullaniminin olumlu yanlari iizerinde durdugu goriilmektedir. Hizl

tiiketim ve bilgi kirliligi gibi sorunlar daha 6nemsiz goriilmiistiir.

Katilimeilar ¢ogunluk olarak Youtube’da kesfedip, dinleyip hayrani oldugu bir
sanat¢inin oldugu yoniinde bir bildirim olusturmustur. Ayrica bir sarkinin popiilerligi

ile Youtube’da ne kadar dinlendiginin iligkili oldugunu diisiinmektedirler.

Arastirmada, katilimcilarin Youtube’daki miizik igeriklerinin 6nerilmesi ya da
reklam gosterimi gibi algoritmalara maruz kalarak se¢im yapmaktansa, daha ¢ok direkt

Youtube arama motorunu kullanmay tercih ettigi tespit edilmistir.

Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu, bir sanat¢inin popiilerliginin, o sanat¢inin
eserlerinin soziinlin ve miiziginin kalitesi ile alakadar oldugunu diisiinmektedirler.
Sirastyla “Youtube ve benzeri sitelere sarkilarini yiiklemesi” ve “TV ve radyoda ¢ok
gbziikmesi” cevaplari da en ¢ok tercih edilen ikinci ve tigiincii cevaplar olarak medya

ve miizik iligkisinin 6nemini gozler 6niine sermistir.

Bu anketle birlikte, bir sanat¢inin dinlenmesi ve kitlelere ulasmasi i¢in bir resmi

albiim ¢ikartmasinin ¢ok fazla 6nemsenmedigi de tespit edilmistir.

Bu tez ¢alismasinda incelenen 10 sanat¢i ve miizik grubunun hangi medya
araglarindan ne siklikta dinlendigi konusunda da Youtube 6n plandadir. Ikinci en ¢ok
kullanilan arag¢ Spotify’dir. TV ve radyo ¢ok tercih edilmemis ve CD ve plak calarlar

da neredeyse hi¢ secilmemistir.

Tiirk¢e sozlii miizik tiirlerini dinleme sikliginda tez i¢in secilen 10 sanatgi ve
miizik grubunun tarzi olarak nitelendirilen Alternatif/Bagimsiz Miizikler ile Pop/R&B

secenekleri en popiiler secenekler olarak goriilmiistiir.
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Tiim bunlarla beraber, islenen her konunun harmanlanarak anlatilmaya
calisildigi son boliimde calismanin anlami, degerlendirilmesi ve sonuglari iizerinde

daha uzun durulacaktir.
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5. SONUC VE DEGERLENDiRME

Bu ¢alismada, ilk boliimde kitle iletisimi, iletisimdeki dijital doniigiim, internet
ve sosyal medya araclar1 lizerinde durulurken ikinci boliimde miizik, Tiirkiye’deki
popliler miizigin gelisim siireci, miizik ile iletisim iligkisi ve Youtube sosyal ag sitesi
basta olmak {izere sosyal ag siteleri islenmistir. Ikinci boliimiin sonunda ise bu
konularin igerigini zenginlestirmek amaciyla 2010 y1l1 sonrasi ortaya ¢ikan ve kitlelere
ulasarak popiilerlik kazanan sanat¢i drnekleri incelenmistir. Daha sonraki bdliimde
“Miizik ve Sosyal Medya” isimli anket ile bir alan arastirmasi yapilarak ¢alismaya

anket katilimcilarinin katkisi eklenmistir.

Insanlik, ilk ortaya ¢iktig1 dénemde cevresine ve diger bireylere kars1, duyu
organlar1 vasitasiyla gelistirdigi duyarlilik sayesinde herhangi bir 6zneyle iletisim
kurma ihtiyaci hissetmis olmalidir. Boylece insanligin gelistirmeye basladig iletisim
yetenekleri, toplumsal ve teknolojik gelismelerle doniisen diizende gilinlimiizdeki

iletisimsel 6zellikleri tagiyan yeni haline ulagmistir.

Insanlik, iletisim yeteneklerini ve kapasitesini, birey olmaktan toplum olmaya
geemesini saglayan is boliimii organizasyonunu 6grenmesiyle orgiitlenme becerilerini
arttirmigtir. 19. ylizy1l ve 20. yiizyildaki sanayi devrimi ve teknolojik geligsmeler, yeni
iletisim imkanlar ile birlikte yeni devlet diizenleri ve kapitalizmi dogurmustur.
Sehirlerdeki imkanlar sebebiyle sehir disindaki insanlarin sehirlere go¢ etmesiyle
olusan kitleler, sonu¢ olarak kitle iletisiminin dogmasina kadar giden siireci
dogurmustur. Teknolojik gelismelerin devam etmesiyle ve iletisimdeki dontigiimlerle
birlikte kitle toplumundan enformasyon toplumuna, enformasyon toplumundan da ag
toplumuna bir geg¢is yasanmistir. Kitle toplumunda medyalar1 yoneten ayricalikli
siiflar, ekonomik, siyasal ve sosyal gelismeleri miimkiin oldugunca yonetebilirken,
enformasyon toplumuna gecis silirecinde insanlik geleneksel medyalarin onlara
sagladig: tek tarafli bilgi akisindan ¢ok daha fazla bilgi alabildigi bir sistem icinde
kendini bulmustur. Bu siire¢lerden giinlimiize dogru geldigimizde ise internetin
sagladig1 ve giiniimiizde insanligin sosyal hayatina her noktada niifus etmis sosyal
medya teknolojileri, tiim diinyay1 birbirine baglayarak bir ag toplumunun olugsmasina
ve tiim ekonominin, sektorlerin, devlet yonetimlerinin ve rejimlerin, sosyal ve kiiltiirel
yasantilarin bagstan sona etkilenmesine sebep olmustur. Boylece internetin getirdigi

yeni imkanlar, internet sirketlerinin de rekabetine sahne olmustur. Biiylik bir
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ekonomik alan olan internet ve sosyal medya sektorii, hem tiim diinyanin iletisim
diizenini degistirmis hem de giiglii bir ekonominin dondiigii bir sektdr ortaya

cikartmistir.

Dijital doniisiimler sonucunda tiim sektorler gibi miizik sektorii de yeni bir
boyut kazanmis ve kendini giincelleyerek giiniimiiz sosyal ve ekonomik diizenine

uyum saglamaya ¢aligmistir.

Miizik olgusu da iletisim olgusu gibi insanlik tarihi kadar eskidir. Bir diger
acidan, miizigin kendine 6zgii iletisimsel 6zellikleri sebebiyle, iletisim disiplini miizik
disiplinini de kapsamaktadir. Béylece miizigin, insanligin iletisim amaclh kullandig:

ve sosyal sebeplerle ihtiya¢ duydugu bir disiplin oldugu sdylenebilir.

Bu caligmanin konusu olan popiiler miizigin Tiirkiye’deki gelisimi igin
oncelikle Osmanli Devleti’ndeki batililasma siireciyle ortaya ¢ikan bati miizigi
giindemini incelemek gerekmistir. Bu batililagsma siirecinde, Osmanli Devleti o giiniin
konjonktiiriinde Avrupa’dan siyasal, sosyal ve kiiltiirel olarak kopmamasi gerektigini
diistinen adimlar atmigtir ve bat1 miiziginin icrasi ve egitimi, devlet sinirlar1 igerisinde
basglayarak yeni bir kiiltiir olusturmustur. Tiirkiye Cumhuriyeti kurulduktan sonra,
kurucu kadrolar bu batililasma politikalarina hiz kazandirarak bati miiziginin, bati
miizigi enstriimanlarinin ve batt miizigi kiiltliriintin Tiirkiye smurlari igerisinde
varligini ilerletmesine vesile olmustur. Boylece, kendi kiiltlirel mirasinin yaninda
batililasma siirecinin getirdigi yenilik¢i miizik anlayisin1 da kazanan iilke kiiltiirt,
melez tiirlerin ortaya ¢ikmasini kaginilmaz kilmistir. Bu donemde miizik ve tiyatro
alaninda ortaya ¢ikan yenilikler i¢erisinde miizik, farkli kiiltiirlerin etkisi ve birlesimi

ile hep kullanilmigtir.

Iletisim teknolojilerinin gelisim siirecinde iletisim araglar1 ile i¢ ice olan
miizigin, sinemanin ortaya ¢ikmastyla iletisimsel giiciiniin kullanilmasi kaginilmaz
olmustur ve daha sonra medya araglarinin iletisimsel giiciinii arttirmak i¢in kullanilan

miizik, kendi giiclinii arttirmak i¢in de medya ara¢larini kullanmistir.

Bu siireglerden sonra cesitli medyalarla diinyay:1 takip edebilen Tiirkiye
toplumu, diger kiiltiirlerde ve 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da
ortaya cikmaya baslayan popililer miizik tiirlerini dinlemeye ve igsellestirmeye
baslamistir. 1950°1i yillardan sonra bu igsellestirme siirecleri anlamli bir yerli popiiler

miizik iiretim siirecinin de baslamasini saglamistir. 1960’11 yillarda TV ve radyonun
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da 6nemli etkisiyle, popiiler miizik artik kaginilmaz bir sekilde toplumlar nezdinde yer
etmistir ve bu miiziklerin propagandasiyla beraber halk miizigi, sanat miizigi, yerel
miizikler ve klasik bat1 miizigi gibi miizikler yerine daha ¢ok tercih edilen bir noktaya
ulagsmigtir. 1970’li ve 1980°1i yillarda gelisen teknolojinin getirdigi imkanlarla

ilerleyen Kkitle iletisimi, miizik sektoriinii de giderek gelistirmistir.

1980’li yillardan sonra MTV kanalinin ortaya ¢ikmasiyla dnem kazanan video
klip anlayisi, miizik sektoriine baska bir ivme kazandirmistir. 1990’lar ve kismen
2000’lerin bagina kadar albiim satiglarinin miktar1 ve TV ve radyo gibi kitle iletisim
araclarindaki miizik yayinlarinin sayis1 miizik sektoriiniin biiyiik bir ekonomik pazara
doniismesine vesile olmustur. 1990’11 yillardaki internet teknolojisinin geligimi ile
geldigimiz sosyal medyanin ve sosyal aglarin ortaya ¢iktigit 2000°1li yillardan
giiniimiize kadar gegen siirecte ise miizik sektorii dijital bir doniisiim gegiren iletigim
imkanlarina uyum saglamak i¢in bir evrim ge¢irmistir. Artitk miizik, ¢cok daha
ozgiirliik¢ii, hizl1 ve ucuz olan dijital ortamlarda dinlenilen ve daha hizli tiiketilen bir

ara¢ haline doniisebilme 6zelligi kazanmustir.

Bu siirecte ortaya ¢ikan sosyal medya ve sosyal aglar, miizigin bagimsiz bir
sekilde de yayimlanabilir oldugunu gdstermeye vesile olmustur. Bunun alt yapisini
saglayan dijital miizik platformlari, igeriklerini ve teknolojik altyapilarini gelistirerek
giinimiiz kosullarin1 iyi degerlendirmistir ve miizik sektoriiniin 2000’li yillar
basindaki korsan albiimler sebebiyle yasadigi ekonomik darlig1 dijitallesme siirecinde

bir nebze olsun iyilestirmistir.

Boylece glinlimiizde sosyal ag siteleri vasitasiyla kitlelere ulasan ve popiilerlik
kazanan sanatcilar ortaya c¢ikmistir. Bu sanatgilarin ortaya c¢ikmasini saglayan en
onemli sosyal ag sitesi, kullanim siklig1 ve toplumu etkileme giicii ile Youtube olarak
goziikmektedir. 2005 yilindan beri tiim diinyada igerik paylastiran Youtube, 2010 y1li
sonrast donemde Tiirkiye sinirlari icerisinde miizik yapan Tiirk¢e sozlii popiiler
miizige bir degisim getirmistir. Bu, bagimsiz miizisyenlerin, bir sirketle anlasma
yapmadan bireysel olarak yiikledikleri miizik igerikleri ile kitlelere ulasarak popiiler
miizik sektoriinde birer alternatife doniismesini saglamistir. Bu noktada, teknoloji
sayesinde ucuzlayan, miizik ve video yapim ve kayit siiregleri, bu bireysel girisimlerin
olusmasindaki en biiylik etkendir. Kullaniciya hem igerik izleme hem de icerik ekleme

anlaminda 6nemli bir 6zgiirliik tantyan yeni bir kitle iletisim arac1 olan Youtube, bu
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bagimsiz ve bireysel miizik iiretimlerinin de kitlelere ulasmasini saglayan en biiyilik
etken olarak goziikmektedir. Youtube, Spotify ve diger dijital miizik uygulamalar1 ve
sosyal aglari, bu 6zellikleriyle, miizik sektdriindeki sanatgilart yeni kitlelere ulastirma

konusunda TV ve radyoyu ge¢meye baslamistir.

2010 yili sonras1 donemde, alternatif/bagimsiz miizikler iireten ve Youtube
basta olmak tizere sosyal ag siteleri ve dijital miizik uygulamalar1 sayesinde kitlelere
ulasarak popiilerlesmis ve miizik sektoriinde belirgin sekilde ortaya ¢ikmis 10 sanatci
ornegi incelemesi ile gilinlimiizde miizik sektoriiniin ve buna bagh iletisim
sistemlerinin geldigi noktayr anlamlandirmak daha miimkiin goéziikkmektedir. Bu
sanatcilar, bu ¢alismada daha 6nce de bahsi gecen Kalben, Manus Baba, Deniz Tekin,
Evrencan Giindiiz, Sena Sener ve Ezhel gibi sanatcilarla birlikte Biiyiik Ev Ablukada,

Yiizylizeyken Konusuruz, Adamlar ve Son Feci Bisiklet gibi miizik gruplaridir.

Bu sanat¢1 ve miizik gruplarinin tamami, bu caligmada da islendigi gibi
Youtube ve benzeri sosyal ag siteleri ya da dijital miizik platformlar1 sayesinde
kitlelere ulasarak taninmistir. Bu noktada hemen hemen hepsi, aslinda ilk asamada

Youtube’a yiikledikleri igerikler sayesinde popiilerlik kazanmistir.

Youtube ile kitlelere ulasan miizisyenler, Youtube’un kullaniciya sagladigi
segme Ozglirliigli sayesinde popiilerlik seviyelerini ilerletmislerdir. Kalben
ornegindeki gibi, bir evin odasinda gitar1 ve sesiyle kii¢iik bir oday1 dolduracak bir
seyirciye ¢alinan sade bir parga, tasidigi anlam ve miizikal tavir sebebiyle milyonlarca
insanin duygu ve diislincelerini ortak bir noktada bulusturabilmektedir. Youtube’da
“Kalben — Sadece Sofar Istanbul” ismiyle bulunabilen video ve ses igerigi, kisa siirede
kitlelere ulasma sansi yakalamustir. Ozellikle biiyiik bir kismui sehirlerde yasayan
toplum, sehir yasantisindaki yogunluk, niifus kalabaligi, giiriiltl, trafik ve sehir
yasantisinin getirdigi diger ¢esitli kaoslar sebebiyle boyle basit ve sade, tek basina
iretilmis ve bir hikdye anlatirmigcasina cagrisimlar yapan bir sarkiyr dinleyerek
kendini rahatlatma ihtiyaci duyuyor olabilir. Bu rahatlatma ihtiyaci, kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi ¢ergevesinde, i¢eriklerin bireylerin belli ihtiyaglarini kargilayarak
gerginliklerini azaltti1 fikrini dogrulamaktadir. Sonug olarak, bahsi gecen sanatgi,
sesindeki duygu yiiklii 6zellikler ve sade miizigi bir yana, ufak, sade ve los bir odada
yapilan ¢ekimin atmosferik etkisiyle kitlelere olusarak popiilerlesen bir videoya sahip

olabiliyor.

154



TV’lerdeki yillarca gosterilen gosterisli video prodiiksiyonlarindan sonra bu
tarz yeni nesil, sade ve basit ortamlarda yapilan ¢ekimler dinleyiciye daha samimi
gelebilmektedir. Ayrica Adorno’nun kiiltiir endiistrisindeki yaklasimi 6zelinde, bu
sarkinin armoni, form ve sozel akist dinleyici nezdinde tahmin edilebilir 6zellikler
tagimaktadir. Kiiltiir endiistrisi yaklasiminda Adorno, tahmin edilebilir ve kaliplagmis
miiziklerin, dinleyicilerin tahmini gerceklestiginde onlara bir haz verdiginden
bahsetmistir. Bu haz alma durumundan dolayi, bu sarkinin Youtube’daki tiklanma
oraninin yiiksekligi anlamlandirilabilir. Bu noktada Adorno’nun kiiltiir enddistrisi
yaklagimindaki bu vurgu ile incelenen Kalben 6rnegindeki en 6nemli fark, kiiltiir
endiistrisi yaklagimimin ortaya atildigt donemde var olmayan sosyal ag siteleri
sayesinde, bir sirkete ya da 6zel tanitim stratejilerine ihtiya¢ duymadan da popiilerlik
kazanabilmis olmasidir. Sosyal aglar, bu popiilerlik siirecini sanatcilara yasatabilme
potansiyelini fazlasiyla tasimaktadir. Bdylece, sosyal ag sitelerinin getirdigi 6zgiirliik
baglaminda, Adorno’nun elestirdigi, sanat¢inin miizik sirketlerinin ve dolayisiyla
miizik sektdrii 6zelinde diizenin ve kapitalizmin dayattig1 seceneklerle var oldugu
diistincesi, burada gegerliligini yitirebilir. Fakat, kitle iletisim araclar1 sayesinde
yillarca popiilerlik kazanmis bir¢cok miizik tarzinin, giiniimiizde eskiye doniis olarak
adlandirilarak yeniden kullaniliyor olmasi, ortada bir stil kaygisinin oldugunu
gostermektedir. Bu eski stillerin, yeni stillerle kullanilarak sanat¢iya getirmis oldugu
popiilerlik, kiiltiir endiistrisi yaklagimina gore, topluma toplumsal biling anlaminda
yarar saglayacak bir stil degildir. Ciinkii boylelikle, kendini tekrar eden ve siirekli ayni

formiilleri kullanan endiistrilesmis bir sanat ortaya ¢ikmaktadir.

Bir diger yandan, teknolojinin getirdigi imkanlarla tiretim siireglerinin
ucuzlamasi, daha ¢ok miizigin ortaya c¢ikmasma ve daha fazla eserlerin ortaya
konabilmesine vesile olmustur. Bu durumda, miizik sektorii ekonomik bir pasta olarak
goriillirse, pasta daha fazla sayidaki sanatciya boliindiigliinden dolayi, miizisyenlerin
ve miizik sirketlerinin paylar1 eskisine gore oldukc¢a diigmiistiir. Miizik sektoriine
yapilan yatirimlarin boyutu hem bu sebeplerden hem de teknolojinin getirdigi

ucuzluklardan dolay1 kii¢tilmiistir.

Kalben Ornegine geri donmek gerekirse, sasali prodiiksiyonlardan ve
kiyafetlerden uzak durup ayni zamanda sahnede sarki sdyleyen giiclii kadin algisini
olusturarak Adorno’nun kiiltiir endiistrisi yaklagiminda bahsettigi gibi, sanat¢inin

dinleyicilerinin bir sekilde o sanatc¢i gibi olma ihtimallerinin ¢ok diisiik olmasina
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ragmen, sanat¢inin yerinde olma hayalini rahatlikla kurabilecegi mesajlar alan kitleler

sebebiyle bu tarz videolar kitlelere ulasarak olduk¢a popiilerlesmekte olabilir.

Manus Baba ve Deniz Tekin de Youtube iizerinde eski parcalarin yeniden
yorumlanmasiyla olusturduklari ses performanslarini video ya da fotograflarla
birlestirerek olusturduklar1 igerikleri yiikleyerek adlarin1 duyurmuslardir. Bu
caligmalar da Kalben 6rnegindeki gibi daha ¢ok akustik enstriimanlarin kullanildig:

sade miizik tarzlar olarak kayda ge¢mistir.

Sena Sener ve Evrencan Giindiiz 6rnekleri ise, diger sanat¢1 drneklerine kiyasla
daha batili tarzda ama yine akustik ve sade ¢alismalar yapmislardir. Bu caligsmalar
genel olarak eski ve yabanci sozlii parcalarin yeniden yorumlanmasindan olusurken,
akustik gitar ve sesle kaydedilmis, yumusak, bireylere eglenceli zamanlar sunan ya da
hem eglence hem de melankoli anlaminda bir hedonizm yasatan iiretimler olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Genel anlamda ses karakterleri ve tinilari, alisilagelmis yabanci
s0zlii popiiler miiziklerdeki vokal ve solistlerle benzerlik tastyan bu iki isim, enerjileri
ve notalara net ve dengeli basan sesleri ile kitlelere ulasma basarisini Youtube 6zelinde

gerceklestirmislerdir.

Ezhel 6rnegi, tiim orneklerden biraz farkli olarak algilanabilir. Bir rap miizik
sanatc¢ist olan Ezhel, Tiirkiye’de alisilagelmemis ve dikkat ¢eken sozleri ile kitlelerin
ilgisini yakalamigtir. Miizikal olarak Amerikan popiiler miizik Orneklerinde
cogunlukla rastlanacak armonilerde ve formlarda miizik yapan Ezhel, altyap1 ve
elektronik enstriiman se¢imlerinde de ayni tiirde miizik yaptig1 onciileri ile benzerlik
tasimaktadir. Miizik teknolojilerinin gelisim siirecinden de oldukga yararlanan Ezhel,
bdylece yiiksek tempolu ve enerjiyi disar1 aktararak gerginligini azaltabilecegi bir
miizik tarzi yapmaktadir. Bu durum, kullanimlar ve doyumlar yaklagiminca, eglenme
ihtiyacin1 karsilayarak gerginligini lizerinden atmak isteyen kitlelerin bu sanatgiy1

dinlemesi i¢in gecerli bir sebep olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Son zamanlarda akustik miizik tarzindan elektronik miizige ge¢is yapan Biiyiik
Ev Ablukada 6rnegi i¢in de ¢ok benzer seyler sdylenebilir. Biiylik Ev Ablukada da ilgi
cekici sozel yapilart ve elektronik ile akustik enstriimanlarin harmaniyla olusan
miizikleri ile kullanimlar ve doyumlar yaklasimini dogrular nitelikte kisilerin ihtiyaci
olan gerginligi atma eylemini ger¢eklestirmektedirler ve fakat diger orneklerdeki

benzerleri gibi stillesmenin birbirine benzer miizik 6rnekleri yarattigi giiniimiizde
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kiiltiir endistrisi yaklagtminin dillendirdigi tahmin edilebilirlik 6zelligini de
dogrulamaktadirlar. Bdylece, armoni, form bilgisi ve ses tinisi anlaminda tahmin
edilebilir tirlinler ortaya koyan grup, kiiltiir endiistrisi baglaminda toplumun biling
anlamindaki gelisimine katki saglamaktansa eglence ve haz duygularimi beslemekle

yetinebilmektedir.

Yiizyiizeyken Konusuruz, Adamlar ve Son Feci Bisiklet gibi yeni nesil miizik
gruplart da eski tarzlar ile gitar Gzellikli seslerin birleserek yeni ses tinilarin
olusturmasiyla, genelde bilindik armoni ve formlarda miizikler iiretmekte olan ve
Youtube ile popiilerlik kariyerlerine ulagsan gruplardir. Bu ti¢ grubun bir diger 6zelligi
ise siirsel olarak olusturduklar1 sark: dilleridir. Bu 6zelliklerinden dolay1, kendilerine
yeni nesil bir Ozellik bahsettirilen bu gruplar da diger Orneklerde oldugu gibi
melankolik ve eglenceli zamanlarin hedonist tavrini, sehirli insanlarin duygu ve
diislincelerini anlatan sarki sozleri ve hikayelerle harmanlayarak Kkitlelere

ulagmiglardir.

Bu ¢alismaya katki saglamasi i¢in yapilan ve 4.2. numarali baslikta sonuglari
degerlendirilen “Miizik ve Sosyal Medya” anketinin sonuglari da énemli bulgular
ortaya koymustur. Bu arastirmada, 411 kisi ile yapilan anketin ilk 7 sorusunda
katilimcilarin demografik 6zellikleri belirlenmeye calisilmis, daha sonra katilimcilarin
internet kullanim davranislari, bu davraniglarin sosyal medya iizerindeki anlamlari,
miizik dinleme aliskanliklar1 gibi konularin neden-sonug¢ iliskisi Ogrenilmek

istenmistir

Anket kitlesinin, demografik 6zellikleri sonucu genel olarak heterojen bir grup
olusturdugu sdylenebilir. Bu noktada ¢ogunlugun bekar olmasi, ayrica egitim
diizeyinin, lisans ve istii seceneklerinin toplamima bakildiginda oldukca yiiksek

oranda olmasi, bu kitlenin en 6nemli belirgin demografik 6zellikleri sayilabilir.

Oncelikle katilimeilarin giinliik internet kullamm amaglarini sorgulayan

ankette, miizik dinlemenin ciddi bir oran elde ettigini gérmekteyiz.

Anket katilimcilarinin en yogun olarak Instagram, Youtube, Facebook, Spotify,
Twitter ve Google+ adli sosyal paylasim aglarmi kullandigi gézlemlenmistir. Bu
noktada ilk 6 igerisine Youtube ve Spotify gibi resmi olarak miizik dagitimciligi yapan
platformlarin olmasi, kisilerin internette miizik dinleme aligkanliklarinin yogunluguna

bir bagka kanit olarak yansimaktadir.
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Daha sonra, katilimcilarin miizik dinlemede kullandiklar1 araglar ve sikliklar
sorgulanmistir. Sonug olarak TV, radyo, CD ¢alar, plak calar gibi diger miizik dinleme
araclarina oranla internette miizik dinlemenin yogunlugu net olarak goézler oniine
serilmistir. Boylece yakin gelecekte, miizigin, bir sektor olarak internet ve sosyal

medya iizerinde tek bagina devam edecegini sdylemek miimkiindiir.

Bir sonraki 6nemli bulgu ise dijital miizik platformlarindan hangilerinin en
yogun kullanildig1 hakkindadir. En yiiksek orani alan Youtube’un, dijital miizik
platformlarinin en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesi oldugu sdylenebilir. Youtube’u ikinci
sirada takip eden dijital miizik platformu Spotify olarak goziikmektedir. Bu noktada,
Youtube’un genel olarak bir video paylasim sosyal ag1 olmasiyla birlikte dijital miizik
platformlarinin en ¢ok kullanilan1 oldugu bilgisi, Youtube’un miizik sektoriindeki

dagitimcilik roliinii daha 6nemli kilmaktadir.

Bir diger yandan, anket katilimcilarinin son zamanlarda dinlenilen sarkilari
genel olarak dijital miizik uygulamalarindan kesfettigi goriilmektedir. Ayrica arkadas
Onerileri ile sosyal aglardan 6grenilen sarkilar da 6nem tagimaktadir. Bu noktada, sarki
kesiflerinin biiyiik oranda internet ve sosyal medya vasitasiyla saglandig1 sOylenebilir.

Dijital miizik uygulamalarinin kullanim sikligina bir kanit da bu veri olabilir.

Internet ve sosyal medyanm miizik sektoriine etkisi konusunda anket
katilimcilari, biiylik oranda kolay erisim 6zelliginin varlifindan s6z etmistir. Anket
katilimcilarinin, genel olarak internette ve sosyal medyada miizik kullaniminin pozitif
ozellikleri tlizerinde durdugu goziikmektedir. Boylece, katilimcilarin ¢ogunlugunun
hizli tiiketim ya da bilgi kirliligi gibi ¢agimizin sorunlarini dert etmeden bu

mecralardan miizik dinlemekten memnun oldugu sdylenebilir.

Katilimeilarin Youtube’da kesfedip, dinleyip hayrani oldugu sanat¢inin olup
olmadig1 sorusu genel olarak olumlu bir yanit almistir. Giiniimiizde Y outube iizerinden
kariyerine baslayan miizisyenlerin kitlelere ulagmasinin sebeplerinden biri de bu
olumlu yaklagimdir. Bu durum, Youtube’da takip edilen bir sanat¢cinin kitlelere
ulagsmak ve popiiler olmak i¢in sadece TV ve radyoya ihtiya¢ duymadigini bir kez daha

gostermektedir.

Alan aragtirmasinda katilimcilar, bir sarkinin popiiler olmasinin Youtube’da ne
kadar dinlendigi ile baglantili oldugunu diisiinmektedir. Bu durumda, miizik

dinleyicilerinin Youtube’daki sayisal verilere gilivendigini ve Youtube’un miizik

158



sektoriinde belirleyici bir unsur oldugu gergegi ile karsilasilmaktadir. Katilimcilar,
genel olarak Youtube iizerinden sik dinlenilen sanat¢ilarin popiiler olmasini ytiksek

bir olasilik olarak gérmektedir.

Arastirmada, Youtube’da miizik dinleyen insanlarin Youtube arama motorunu
kullanarak bu miiziklere eristigi gézlemlenmistir. Benzer igeriklerin 6nerilmesi ya da
reklam gdosterimi gibi yonlendirmelerle miizik dinleyenler katilimcilarin yaklasik
olarak ligte birini olusturmaktadir. Boylece, ¢ogunlugun kendi tercihleri yoniinde
Youtube iizerinden miizikler sectigini fakat hatir1 sayilir bir kisminin da Youtube
tarafindan yonlendirildigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktada katilimcilarin
cogunlugunun kullanimlar ve doyumlar yaklagimina gore aktif izleyici olarak

siniflandirilmast mimkiindiir.

Katilimeilar aragtirmada, bir sanatgiin popiilerlik niteligini saglayan unsurlar
konusunda “s6ziin ve mizigin kalitesi” 0zelliginin 6n plana bulundugunu
sOylemektedirler. Bdylece, anket katilimcilariin ¢ogunlugu popiiler olarak
tanimladiklar1 sanatcilarin eserlerini nitelikli iiretimler olarak gérmektedirler. Sirasiyla
“Youtube ve benzeri sitelere sarkilarini yiliklemesi” ve “TV ve radyoda ¢ok
gbziikmesi” cevaplart da en ¢ok tercih edilen ikinci ve {igiincii cevap olarak
Youtube’un giiciiniin arttk TV ve radyodan daha kuvvetli goriildiigini
gostermektedir. Boylece Youtube’un dijital iletisim c¢aginda geleneksel medya

araglarindan daha gii¢lii bir tanitim ve dagitim giicii oldugu sdylenebilir.

Calismanin bu kisminda, bir sanat¢inin dinlenmesi i¢in albiim ¢ikartmasinin
cok onemli goriilmedigi de katilimcilar tarafindan vurgulanmistir. Miizisyenlere bir
Ozgiirliik alan1 yaratan Youtube ya da benzeri dijital ortamlar yeni dagitimci sirketler
gibi gorlilmektedir ve buradaki igerikler bazen resmi bir albiimden ¢ok daha etkili bir
miizik tanitim giicli teskil etmektedir. Boylelikle ilerleyen yillarda, miizisyen ile
dinleyici arasinda araci islevi goren ve artik fazlalik olarak duran miizik yapim ve

dagitim sirketleri giderek islevini yitirecektir.

Bu tez ¢alismasinda, bahsi gegen10 sanat¢inin hangi medya araclarindan ne
siklikta dinlendigi konusunda da Youtube 6n planda ¢ikmigtir. Ayrica, ikinci en ¢ok
kullanilan arag ise Spotify’dir. Bu konuda, katilimcilar TV ve radyoyu pek tercih

etmezken CD ve plak ¢alarlar da neredeyse hi¢ kullanilmamaktadir. Yeni donemin
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sanatgilarinin dijital ortamlardan ve daha ¢ok Youtube’dan takip edildigi net bir

sekilde gozlenmektedir.

Ayrica calismada, Tiirkge s06zli miizik tlrlerini dinleme sikliginda
Aternatif/Bagimsiz Miizikler ve Pop/R&B secgenekleri sirasiyla yogunluk olarak ilk iki
sirada yer almistir. Bu tez calismasinda da adi gegen 10 sanatci1 “Alternatif/Bagimsiz
Miizikler” tarzinda degerlendirildigi i¢in katilimeilarin cevabi, bu 10 sanat¢inin yogun

dinlendiginin gostergesi olmustur.

Sonu¢ olarak Youtube’un giiglii bir sosyal paylasim agi olarak miizik

sektoriindeki en 6nemli araglardan biri oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

Popiiler olma siireglerini TV ve Youtube 6zelinde ayri ayr1 diigiinmek
gerekirse, TV nin kullanicisi sosyal ag sitelerinin ya da dijital miizik uygulamalarinin
kullanicilarma gére cok daha pasif bir konumdadir. Oniine konulan segenekler
icerisinden tiiketecegi ya da yararlanacagi programlari ya da miizikleri se¢gmektedir.
Oysa Youtube 6zelinde konugmak gerekirse, Youtube kullanicilara genis alanlt bir
Ozgiirlik getirmistir. Bunlardan ilki Youtube’un zengin igerigi ile kullaniciya
istedigini izleme ve dinleme sans1 sunmasidir. Bu noktada Youtube, TV’den ¢ok daha
zengin bir igerige de sahip olmanin avantajini kullanmaktadir. Youtube ayrica TV’ nin
sunmadig1 bir imkan olarak kullanicilarinin igerik yiiklemesini saglamaktadir. Daha
da otesi, kullanicilar Youtube iizerinden agtigi kanallarla yaymn yapabilmektedir.
Kullanicilar TV programlarina benzeyen, bir konsept iizerinden igerikler treterek
milyonlarca insana ulagabilmektedir. Bunun yaninda bu milyonlarca insana ulasan
icerikler {izerinden reklam geliri elde eden Youtube, isteyen kullanicilarla bu geliri
boliiserek kullaniciyi is ortagi haline de getirmektedir. Boylece kullanicilar i¢in ortaya
bos zamanlarin1 degerlendirmekten daha farkli bir durum ¢ikmaktadir. Kullanici

Youtube sayesinde yeni bir ekonomik gii¢ elde etmeye baslamistir.

Bu noktada kullanimlar ve doyumlar yaklasimindaki aktif izleyici profili
Youtube 6zelinde tam anlamiyla kendin bulmaktadir. Kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda
miizik tercihleri yapan bireyler, benzer kiiltiir ve sosyal yasamlara sahip olduklari i¢in

ortak duygulara hitap eden sanat¢1 ve gruplari popiiler yapabilme giiciine sahiptirler.

Bunun yaninda, zamanla, Youtube reklamlarinin giin gegtikge Onemli bir
ekonomik alana doniismesi ve bu sebeple reklam igeriklerinin gosteriminin giin

gectikce  siklagmasi  Youtube ve benzeri platformlarin da bir noktada
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“televizyonlasma”sina sebep olacaktir. Kullanicinin bir igerigi izlerken herhangi bir
zamanda ve sikca karsilasacagi reklamlar onu pasif hale geri getirebilecektir. Bu
durumda tiim sosyal aglar igin gecerli olabilecek bu tahmin gerceklestiginde

kullanicilar yeni platformlar arayisina girecektir.

Bu yeni platformlarin iki farkl sekilde saglanabilme olasilig1 goziikmektedir.
Ilk secenek, Youtube ve benzeri sosyal aglarin gecirmesi gereken doniisiimleri
zamaninda saglayarak yeni platformlar ortaya ¢ikartip kullaniciya 6zgiirliik alanini

geri veren aktif kullanicilik 6zelligini yeniden saglayabileceklerdir.

Ote yanda, diger ihtimal ise TV kullanicilarinin sosyal ag siteleri ve Youtube
kullanimini daha ¢ok tercih etmeye basladig1 giiniimiizdeki kitle hareketi gibi, yeni
ozellikleri ile ortaya ¢ikan ve muhtemelen yepyeni isimleri ile ortaya ¢ikacak olan
teknolojinin gelisiminin getirdikleriyle birgok ac¢idan zenginlestirilmis sosyal ag
siteleri ortaya cikacaktir. Bu yeni sosyal ag siteleri, artik Youtube ve benzeri sosyal ag
sitelerinden daha ozgiirlik¢ii ve daha teknolojik imkanlara sahip platformlar
olabileceklerdir. Boylece film izlemek ya da miizik dinlemek gibi bir kisisel gelisime
ya da icerik tiiketmeye ayrilan siirelerde artik daha ¢ok bu yeni mecralar kullanilmaya
baslanacaktir. Bu durumda miizik sektorii de bu yeni mecralarin ortaya ¢ikigina paralel

bir sekilde degisim gec¢irmek zorunda kalacaktir.

Yapay zeka teknolojisinin geligsmesi ile bu yeni mecralar farkli algortimalar ile
bir yandan kullanic1 dostu olma 6zelliklerini gelistirerek daha 6zgiir bir alan sunarken,
ote yandan teknoloji savaslarinin ortaya ¢ikabilecegi bir diinyada bir takim kullanici
kisitlamalarinin da olabilme ihtimali her zaman goziikmektedir. Kullanicilarin her
birinin yeni teknolojiyle uyumlu miihendislik bilgi ve detayini 6grenebilecegi diizeyde
bir toplum olusmadig: siirece yine bu yeni platformlari saglayan ve internetin
verimlilesmis yeni halinin enerji ve sinyal agini saglayan kiiresel siyasi erkler,

kullanicilara bazi imkanlar1 saglamaktan kaginabileceklerdir.

Yeni teknolojilerin uzun vadede kitle iletisim araglarina getirebilecegi bu
yeniliklerle birlikte, glinlimiizde hala zaman zaman kullanilabilen CD teknolojisinden
dijital miizik platformlarina kadar bir¢ok alan, radikal doniistimler gecirebileceklerdir.
Ornegin, kullanicilarin yeni mecralardaki 6zellikleri kullanmastyla ve belki de ¢ip
sistemleri ile saglanabilecek gelistirilmis bir bildirim alma ag1 saglanabilecektir. Artik

her ¢ikan yeni miizisyen, yeni sarki ya da yeni albiim, hizla bildirim olarak kullaniciya
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ulagtirilacak ve genisletilmis insan hafizas1 bu 6rnekleri tiikketerek kayda alacak ve
bununla ilgili fikrine gore sekillenen sikliklarda o miizik igeriklerini dinlemeye devam
edecek olabilir. Bu durumda, CD teknolojisinin zaten sonunda oldugu bu dénemde,
giinlimiiz i¢in yeni sayilabilen dijital miizik platformlar1 ¢ok daha farkli teknolojik
hallerde islevini yerine getirebilecektir. Miizik igeriklerinin verileri kiigiiltiilmiis ve
ayn1 zamanda miizik verilerinin depolanacagi alanlar genisletilmis, dijital veri olarak
yer kaplayan ve diinya ekolojisini etkileyen materyallerden kurtulmus miizik

dagitimcilig1 yapilabilecektir.

Bu durumda miizik sektorii kendi i¢inde biiytlik degisiklikler gecirecektir. Her
ismin popiiler olma olasilig1 ayni1 diizeye gelirken, gilinlimiizde suf tanitimi iyi
yapildig1 i¢in duyulan zayif igerikli miizikler ya da tanitimi yapilmadigi i¢in kitlelere
ulasamayan nitelikli i¢erikler barindiran miizikler ve miizisyenlerin yerine, irettikleri
miizik i¢eriklerinin insan duygu ve diislincelerine yakinlig1 ve paralelligi ¢ercevesinde
poptilerlik seviyesini arttiracagi yeni bir ortam ortaya c¢ikabilecektir. Cilinkii tim

icerikler, yeni teknoloji sosyal aglar ile bildirime dontigebilecektir.

Ayrica, bugiin Facebook ve Google gibi sirketlerin de ilgilenmeye basladig1 bu
yapay zeka teknolojileri sosyal yasantimizi bagtan sonra degistirebilme giicline sahip
olacaktir. Bu yeni teknoloji sosyal aglar, cesitli algoritmalar sayesinde insanla giiglii
bir iletisim kurma Ozelligine sahip olabilecektir. Yeni teknolojik sosyal aglar,
bireylerin yeni mecralardaki kullanim davraniglariyla sekillendirdigi ve bireylerle
direkt olarak kurdugu iletisim sayesinde, kisisel zevk ve tercihlerine yonelik aramalar
yapacaktir. Boylece belki de yeni miizik icerigi hakkinda bildirim almak istemeyen
kisilere otomatik olarak sevecegi sarkilar1 ulastirabilecektir. Miizik sektoriinde de bu
noktada ayriliklar olusabilecektir. Miizisyenler, miizik sirketleri ya da yapimcilar, bu
teknolojiye uygun igerikler ile popiilerlik elde ederek sadece ekonomik art1 kazanmaya
calisanlar ve farkli motivasyonlarla iiretim yaparak sadece popiilerlik sayesinde gelen
bir ekonomik katkiyr beklemeden sanatsal igerikler {iretenler olarak ikiye
ayrilabileceklerdir. Her iki ihtimalde de miizik {iretimi yapan ya da bu iiretim alaninin
herhangi bir agamasinda bulunan birey ve kurumlarin glinimiizden ¢ok daha farkl
toplumsal ve bireysel beklentileri olusabilecektir. Bu noktada diger sektorlerin ve
toplumsal yasamin teknolojik gelismeler sebebiyle doniisiimii ¢cer¢evesinde diinyadaki

fiziki mesafeler daha da kii¢iilmiis olabilecektir ve diinyanin kiiresellesme siireci
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tamamlanip tek bir toplum olarak yasamaya devam edecegi bir diizen ortaya

cikabilecektir.

Bir diger yandan, insanlig1 bekleyen yeni ylizyila dogru yeni teknolojik
imkanlarla yapay zeka algoritmalar1 miizisyenlerin de tarzini, duygularmi ve
diistincelerini yansitan miizikleri otomatik olarak hazirlayabilecek hale gelebilir. Bu
durum, yeni mecranin igerik havuzunda, ¢ok icerik iiretilmesinden kaynakli bir bilgi
kirliligi yaratabilecektir. Bdylece, bu yeni mecralar, gliniimiizdeki internet ve sosyal
medyanin igerik yiikiinii de alarak yeni igeriklerle biiyliyen bir havuz olusturacaktir.
Bilgi kirliligini ve kalabalik bir icerik havuzunu yaratmaya da devam edecek gibi
goziikmektedir. Bu noktada ciplerle genisletilmis insan hafizalar1 giinliik olarak
aldiklar1 biiylik rakamlardaki bildirimleri algilayabilecek konumda oldugu i¢in, bu
bilgi kirliliginin istesinden gelebilme yetenegine sahip olacaktir. Boylece miizik
sektoriiniin her iiretiminden haberdar olan kullanicilar, icerik kacgirmayarak yine
kendilerine uygun gordiikleri miizikleri ve miizisyenleri segebilecektir. Secilen miizik

ve miizisyenler de se¢ilme oranina gore popiilerlik kazanabilecektir.

Sonug olarak, goriilmektedir ki teknolojik gelismelerin tetikledigi, internetle
ortaya ¢ikan sosyal medyanin giinlilk hayatimiza girmesiyle kitle iletisim siirecleri
evrimlesmistir. Bu evrimlesmeyle ortaya ¢ikan sosyal ag sitelerinin ve dijitallesmenin,
Tiirkiye’de kdkeni Osmanli Devleti’nin son donemlerindeki batililasma siireglerine
kadar dayanan ve yillar iginde medya araglar1 yardimiyla bir endiistriye doniisen
popliler miizik alanini, sosyal ag sitelerinden Youtube Ozelinde Onemli sekilde

etkiledigi gézlenmektedir.

Youtube sayesinde kitlelere ulagarak toplumsal bir deger kazanan popiiler
sanat¢1 ve miizik gruplari, miizik sektoriindeki islerinden eskisine gore daha farkli
gerceklesen bireysel iiretim ve bireysel stratejilerle kitlelere miiziklerini
ulagtirmaktadir. Miizik dinleyicilerinin toplumlarinin geleneksel medyalar yerine artik
biiylik 6lclide Youtube gibi sosyal ag sitelerinin, {ilkelerinin sosyal, kiiltiirel, ekonomik
ve siyasal yapilarini etkileyerek doniistiirdiigli sOylenirse, miizik disiplininin liretim,

tanitim ve dagitim aginin da bu siireglerden etkilendigi kolaylikla sdylenebilir.

Bundan sonraki donemlerde yeni teknolojik gelismeler ve atilimlara kadar
Youtube’un bir sosyal ag sitesi olarak giiniimiiziin en giiclii kitle iletisim araglarindan

biri olacagi sdylenebilir. Ayrica Youtube’un miizik dinleyicilerinin miizik zevklerine
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ve aligkanliklarima dijital iletisim ortamlarinda kayda deger sekilde etki ettigi
goriilmektedir. Bdylece, Youtube’un, Tiirk¢e sozlii popiiler miizigin bagimsiz ve
alternatif miizisyenlerini kitlelere ulastirma giiciiniin ¢ok kuvvetli ve nitelikli oldugu

goziikkmektedir.
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