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KISA OZET

ARAMA MOTORU OPTIMIZASYONU TEKNIKLERI

Gokhan Egri

Glniimiiz teknolojisinde internetin hayatimiza etkisi giin gectikge artmaktadir.
Internet iizerinden ticaret, reklam ve pek cok is dali hizla gelismektedir. Ancak
biiylik bir hizla gelisen bu diinyada, bilgiye ulagsmak da bir o kadar karmasik hale
gelmeye baslamistir. Kullanicilar her giin onlarcasi agilan sitelerin hizina yetisemez
hale gelmistir. Bu noktada kullanicilarin hizmetine arama motorlar1 girmektedir.
Internet trafiginin %93'ii arama motorlar1 tarafindan saglandig1 diisiiniiliirse, arama
motorlar1 adeta kullanicilarin diger sitelere yonlendiren yegane araglar olmuslardir.

Arama motorlarinin bu denli 6nem kazandigi giiniimiizde, arama sonuclarinda iistte
cikabilmek ve daha ¢ok kullaniciya hitap edebilmek i¢in web siteleri arasinda ki
rekabet artmis durumdadir. Bu rekabetteki bir numarali unsur ise arama motoru
optimizasyonudur.

Hazirladigim bu c¢alismada oOncelikle arama motorlarinin dnemine, arama motoru
sonuglarinin genel hatlariyla incelenmesine ve SEO’nun 6nemine deginilmistir.

Ardindan SEO’yu etkileyen baslica faktorler olan PageRank ve TrustRank [1]
algoritmalari ile Meta Etiketleri, Robots. txt dosyasi ve SEO araglar1 incelenmistir.

SEO tekniklerine yenilik¢i bakis boliimiinde ise, giiniimiizde arama motoru olarak
akla gelen ilk isim olan Google’mm son yillarda yaptigi Panda ve Penguen
giincellemeleri analiz edilmistir. Bu giincellemeler sonucunda SEO’ya etkisi oldugu
diisiiniilen alan adi1 etkisi, sitede kalma siiresi, server yerleskesi ve kod yapisi gibi
farkli etkenler detayli olarak incelenmistir.

Calismamin son asamasinda incelemis oldugum SEO etkenleri bir proje iizerinde
uygulanmistir. Yapilan uygulama ¢alismasinda verilen kod 6rnekleri ile bu etkenlerin
bir siteye nasil uygulanacagi aciklanmis ve bu etkenlerin calismaya yaptigi
katkilardan bahsedilmistir.

Anahtar kelimeler: Arama Motoru Optimizasyonu, SEO, Google, PageRank
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ABSTRACT

SEARCH ENGINE OPTIMIZATION TECHNIQUES

Gokhan Egri

Nowadays the use of internet is getting more dominant in our lives. Business,
advertisements and many new branches of job opportunities are developing through
the internet. In this developing world, to reach the correct information, is getting
more complicated. Everyday new websites are published and internet users cannot
follow the traffic of new websites. Thus, search engines play an important roles for
internet users. Assuming that 93% of the internet traffic is managed by search
engines, it shows that search engine websites has a critical role on routing users to
websites.

Due to the important effects of search engines, search results are getting more crucial
for the websites to compete with other rivals. The most important part of defeating
other rivals is optimization of search engines. After this optimization, website owners
expect that the search engine results display their website first, before other websites.

In this study, | focus on the importance of search engines, the general examination of
search results and the importance of SEO. Following these studies, | focused on the
factors, PageRank and TrustRank algorithms, which affect SEO and additionally |
focused on Meta Stickers and Robus.txt file.

At the innovation part of SEQ, I tried to analyze the panda and penguin updates of
Google Company which is the biggest search engine company in the world.
According to these analyses, | studied on domain name, hold time on website, server
placement and coding structure which are the factors that affect SEO.

In the conclusion part of my study, | used SEO factors on a project. In this project
with some code examples, | tried to explain how to implement these factors to a
website and how these factors results in a positive effect on websites.

Key words: Search Enginee Optimization, SEO, Google and Pagerank.
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1. GIRIS

Bu boliim hazirladigim arastirma caligmasi hakkinda bilgi vermesi amaglanmistir.
Bolim 1.1’de calisma konusu hakkinda bilgi verilmis, bolim 1.2°de arama
motorlarinin kullanim miktarlar1 ve Onemi, bolim 1.3’de ise SEO’nun Onemi

arastirma rakamlari ile anlatilmistir.

1.1 Konu
Bu caligmada genel olarak giiniimiizde “Arama Motoru Optimizasyonu” olarak
adlandirilan “arama motoru sonug¢ siralamalarinda iist siralarda yer almak” icin

gerekli teknikler incelenmistir.

Arama motorlari tarafindan deginilen ve vurgulanan SEO ipuglarinin yani sira, arama
motoru denince ilk akla gelen Google tarafindan son yillarda yapilan algoritma
giincellemeleri aragtirilmistir. Bu algoritmalar ile degisen ve gelisen “Arama Motoru
Optimizasyonu (SEQO)” teknikleri incelenerek, sitelerin arama motoru sonug
siralamalarinda yiikselmesine etki edecek faktorler sezgisel olarak anlatilmis ve bir

proje tizerinde uygulanarak etkileri analiz edilmistir.

1.2 Arama Motorlarimin Onemi
Giliniimiiz teknolojisinde internetin hayatimiza etkisi giin gectikge artmaktadir.
Internet iizerinden ticaret, reklam ve pek ¢ok is dali hizla gelismektedir. Bu biiyiik
alanda 6ne c¢ikmak i¢in ve daha ¢ok kullaniciya hitap edebilmek 6nemi biiyiiktiir.
Internette bilgiye ulasmakta birinci kaynak arama motorlar1 haline geldigi
diisiiniiliirse, arama motorlar1 bir nevi sitelerin kullanicilara ulasma mecralar1 haline
gelmislerdir. Bir kullanici herhangi bir bilgiye ulagmak istiyor ama onunla ilgili web
sitelerinin adreslerini bilmiyorsa, arama motorlarin1 kullanacak ve karsina ¢ikan
sonuglardan birisine yoOnelecektir. Hatta pek ¢ok kullanici web adreslerinin bir

kismini arama motorlarina yazarak ulasmak istedikleri siteye oradan gitmektedir.

Arama motorlar1 arasinda siiphesiz ki Google’1n agik ara liderligi bulunmaktadir. Stat
Counter tarafindan Aralik 2011 — Aralik 2012 arasindaki siire¢ baz alinarak saglanan
veriler, diinya genelinde %91,35 , Tiirkiye’de ise %98,23 gibi bir oranla acik ara
lider konumdadir, Sekil 1 gosterildigi gibi. Tirkiye pazarina yaptigi yatirimlar

neticesinde, 2013 yilinda Yandex’in Pazar payinin artmasi beklenmektedir.
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StatCounter Global Stats
Top 5 Search Engines from Dec 2011 to Dec 2012
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Sekil 1 — Diinyada arama motorlar1 kullanim orani [2]

StatCounter Global Stats
Top 5 Search Engines in Turkey from Dec 2011 to Dec 2012
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Sekil 2 - Tiirkiye'de arama motorlari kullanim orani [2]

ReachLocal [3] firmasi tarafindan ABD kullanicilar1 baz alinarak yapilan bir

arastirmaya gore,



Internet trafiginin %93'i arama motorlar1 tarafindan saglanmaktadir.
Google’dan yapilan aylik arama sayis1 100 Milyar civaridir.

Aramalarda ortalama 4,99 kelime kullanilmaktadir.

ABD’de yasayan yetiskinlerin %59’u giinliikk olarak arama motorlarindan

bilgiye erismekteler.

1.3 SEO’nun Onemi

Search Engine Optimzation (SEO), kelimelerinin bas harflerinden olusan ve web

sitelerinin arama motoru sonuglarinda daha yiiksek siralarda ¢ikmasini saglamak

amaciyla yapilan ¢aligmalarin biitiiniine verilen isimdir. Her gecen giin artan web

sitelerinin sayisi, rekabeti de bir o kadar zor kilmaktadir. Kullanicilara ulasmanin bir

numarali alan1 olan arama motorlarinda iyi bir derece elde etmek de kritik 6neme

sahip hale gelmistir. BlueCaribu [4] firmasi tarafindan yapilan arastirmaya sonucu

yayinlanan infografikte SEO ile ilgili su bilgilere yer verilmistir.

Diinyada 863 milyon web sitesinde SEO kelimesi yer almakta ve Youtube da
SEO kelimesi ile ilgili 164.000 video bulunmaktadir.

Saniye 3,5 kisi Google’da SEO kelimesini arastirmaktadir. Bu da demek
oluyor ki ayda 9.1 milyon internet kullanicis1 SEO ile ilgilenmektedir.

Ayda 2.24 Milyon Amerikalt SEO terimini ariyor. Bu kullanicilarin %52’s1
erkek ve erkeklerin %46°s1 35-44 yas araligindadir.

SEOQ ile ilgili olarak en ¢ok SEO Servisleri, SEO Sirketleri ve SEO Araclar
aramalar1 yapilmistir.

SEO kelimesinin en ¢ok arastirildig1 ay Mart, giin ise Persembedir.

SEO kelimesi ile en ¢ok ilgilenen iilke Hindistan, Pakistan ve Filipinler
Twitter'da her ay 248.000 kere SEO hakkinda tweet atiliyor. Ve 60.194
profilin hakkinda yazilarinda SEO kelimesi gegiyor.

13 milyon blog igerigi SEO kelimesini igeriyor.

Amazonda SEO ile ilgili 2969 kitap bulunuyor [4].



2. SEO TEKNIKLERI INCELEMESIi: ALTYAPI ARASTIRMASI

Arama motoru optimizasyonu tekniklerini inceleyen calismalar konusunda literatiir
incelemesi yapildiginda, Tiirkge dilinde yapilmis ve YOK tez merkezinde bulunan
bir adet calisma bulunmaktadir. Bu calismada c¢esitli kaynaklarda SEO’ya etkisi
oldugu vurgulanan PageRank algoritmasi, meta etiketleri ve robots.txt dosyasi gibi
genel etkenlere deginilmistir. Ingilizce dilinde yapilan calismalar daha detayh
olmakla birlikte, Google tarafindan yapilan Panda ve Penguen giincellemeleri yer
almamaktadir. Bu gilincellemeler neticesinde Google siralama sonuglar1 degismis ve

gelismistir.

Hazirlamis oldugum bu ¢alismada Google tarafindan deginilen ve vurgulanan SEO
ipuclarinin yani sira, algoritma giincellemeleri ile Onem kazanan faktorlere

deginilmis ve bir proje ilizerinde uygulanarak gozlem yapilmistir.

Bu boliim literatiirde yer alan SEO teknikleri ve algoritmalar1 hakkinda arastirmalari
icermektedir. Bu aragtirma mevcut SEO c¢alismalar1 ve uygulanan teknikler a¢isindan

bilgi edinilebilmesi konusunda yardimeci olacaktir.

2.1 Arama Motoru Sonuclarinin incelenmesi

Arama motoru tek bir parca olarak goziikseler de, 4 ayr1 boliim olarak ele alinir.

- Arama Cubugu
- Reklamlar (iicret karsilig1 ¢ikan arama sonuglari)
- Organik arama sonuglari

- Tlgili aramalar

2.1.1 Arama Cubugu

Arama motorlarinda aranacak kelimelerin yazildigi alandir. Kullanicilar tarafindan
farkli ¢esitlerde yapilan aramalar {i¢ kategori altinda toplanmustir; bilgi edinme

amagcli, yer bulma (navigasyon) amacl ve isleme yoneliktir.

Kullanicilar “mont” gibi bir kelime arayarak o kelime hakkinda bilgi toplayabilir,

“Uskiidar mont diikkan1” gibi bir kelime grubuyla o civardaki bir diikkan1 arayabilir

4



veya “mont al” gibi bir kelime grubuyla ise online olarak aligveris yapmak

isteyebilirler.

2.1.2 Reklamlar (inorganik Sonuclar)

Arama sonucunuza gore listelenecek sonuglardan once aradiginiz kelimeye bagh
olarak sekil 3’de oldugu gibi reklam gosterimleri yapilmaktadir. Bu tiir sonuglarin
reklam oldugu kullanicilara baslik ile belirtilmektedir. Yapilan aramalarda [2] %93

oranin kullanicilar tarafindan bu reklam sonuglarinin incelendigi goriilmiistiir.

cep telefonu ile ilgili reklam @ Reklamlar ©

Cep Telefonu %25 indirim - vatanbilgisayar.com Cep Telefonu Fiyatlar
www.vatanbilgisayar.com/cep_telefonu i www.cimri.com/Cep_Telefonu_Fiyatian
Watan'da Bu Hafta Senu Tim Uriinler Bonus ve Axess lle 10 Taksitte %25! En Ucuz Cep Telefonu Fiyati.

Istanbul igindeki 109 kisi bu sayfay +1'ledi Satig Magazalann Kiyasla,Ucuza Al
Bonus ve Axess'e Ozel 10 Taksit - Toptan Fiyata Teknoloji Firsati

Samsung Cep Telefonlar

Cep Telefonu & PDA Uriin ve Aksesuarlar - iPhone, Nokia, Samsung wunw istanbulbiisim.com tifsamsung
cep-telefonu_gittigidiyor.com/ F'.I.E§II1 fiyatina 12 Taksitle

3G cep telefonlan, PDA, Smartphone, iPhone 4, Mokia, Samsung, BlackBerry, HTC, Tum Cep Telefonlannda Kargo Bedava
LG ve diger tim cep telefonu modelleri ve fivatlan GittiGidiyorda.

Sekil 3 - Reklam sonuglari

2.1.3 Organik Arama Sonuclari

Arama motorlarinda, kalite algoritmalarina gore web sitelerinin siralandigi sonug
sayfalaridir. Organik arama sonuglari arama motorlarinin kendi algoritmalari
uyarinca listeledikleri sonuglar1 igerir ve herhangi bir sekilde Tlicret karsiligi

siralamada yer degistirilmesi gibi bir durum s6z konusu degildir.
Organik arama sonuglarinin sekil 4’de goriilecegi gibi dort elementi vardir.

.  Bashk
II. URL
1. Agiklama
IV.  Site Linkleri



Deprem Bilgi Bankasi

www.afet.gen. tr/

Deprem hakkinda ¢esitli dneriler sunan ve deprem ile ilgili bilgiler edinebileceginiz bir
deprem sayfasi.

Son Depremler Deprem Siddet Cetveli
Tarih, Saat, Enlem(M), Boylam(E), Deprem Siddet Cetveli. Siddet
Derinlik{km), MD, ML, M5, Yer ... cetvellerinin agiklamasina ...
Altin Kurallar Deprem Olusumu

Tirkiye Deprem Vakfi'nin hazifadid Deprem Olusumu ... Deprem yer
"Deprem"” adl ... icinde fay olarak adlandinlan ...

Sekil 4 - Organik arama sonucu

Ayrica Google ele alinacak olursa; aranan kelimeye gore lokal sonuglar gosterilerek
size tavsiyelerde bulunabilir, bir toplama islemi yapiliyor ise sekil 5’de goriilecegi
gibi hesap makinesi gibi davranarak yapilan islemin sonucu gosterilebilir, birim
dontistiiriicii gibi davranarak “1 in¢ ka¢c cm” gibi sorulariniza cevap verebilir, sekil
6’da goriilecegi gibi takim ad1 aratarak o takimin mag bilgileri detaylarina ulasabilir

ve film sonuglari gibi bilgilere ulasabilirsiniz [5].

W 1ing=254cm

Hesap makinesi hakkinda

Sekil 5 - Birim doniistiiriicii

Siper Lig: Galatasaray
= www.galatasaray org

s ® 13 Oca 20:00: - Kasimpasa S K.
“ 26 Oca 12:00: - Begiktas

Sekil 6 - Takim sonuglari

2.1.4 Tlgili Aramalar

Organik arama sonuglarinin en altinda, konu ile ilgili en ¢ok arama yapilan diger
anahtar kelimelerin listelenmesidir. Buradaki amag, kullanicilarin benzer bilgilere de

ihtiyaci olabileceklerini diigiinerek onlara yardime1 olmaktir.



restaurantile ilgili aramalar
restaurant rehberi restaurant menii Grnekleri

restaurant isimleri restaurant malzemeleri

restaurant isletmecilidi  restaurant nasil yazilir

Sekil 7 - Restaurant ile ilgili aramalar

2.2 Page Rank

PageRank, Tiirkge’ye “Sayfa Riitbesi” olarak cevrilebilir. PageRank kisaca
aciklamak gerekirse; belli faktorler ¢ergevesinde sayfalara verilen niimerik puanlama
algoritmasidir. Bu puanlar, sayfalarin belirtilen arama sorgusu ile alaka diizeyini
belirlemede ve sitelerin kalite diizeylerini siralamada arama motorlar1 tarafindan baz

alinir.

Google kurucular1 Sergey Brin ve Lawrance Page’in 1998 yilinda yayinladiklar
“PageRank Citation Ranking: Bringing Order to the Web” makalesinde, PageRank
bir sitenin link yapilar1 arasindaki baglantilara baglidir ve igerikle bir baglantisi

yoktur. Bu yapinin modellemesi Markov Model kullanilarak olusturulmustur.

Bir sayfanin PageRank degeri, o sayfanin aldigi link sayis1 ve o linkler veren
sayfalarin 6nemine baghdir. Bir sayfa, yiikksek PageRank degerine sahip baska bir
siteden link almigsa, kendi PageRank degerini ylikseltmek i¢in katkida bulunmustur.

PageRank algoritmasinda link yapilarinin kullanilmasinin temel nedenini 6rneklemek
gerekirse; Bir X sitesi diger Y sitesine link verdi ise, Y sitesinden kaynak olarak
kullandigr  bir igerik oldugunu veya Y sitesinin kullanicilarina  fayda
saglayabilecegini diisiinmesidir. Bu sekilde siteler arasi link grafikleri olusturularak
algoritmaya katki saglanir. Ancak burada X ve Y siteleri arasindaki linklerin birkag
detayma daha bakmak gereklidir:
- Link veren X sitesinin PageRank degeri ne kadar yiiksek ise, link alan Y
sitesinin PageRank degerine daha fazla katki saglar ve artmasina yardimeci
olur. PageRank degeri yiiksek bir siteden link almak, diisikk degerli birkag

siteden link almaktan daha yararl olabilir.



- Link veren X sitesinin disariya verdigi link sayis1 ne kadar az ise, link alan Y
sitesinin PageRank degerine katkis1 o kadar fazla olur. X sitesinin disariya

verdigi link sayisi arttikca, linklerinin kalitesi ve 6nemi de azalacaktir.

Sergey Brin ve Lawrange Page’e gore PageRank su sekilde hesaplanir:

T1...Th, A sayfasina link veren sayfalar olarak kabul edelim. d parametresi O ile 1
arasinda degisen ve genellikle 0,85 kabul edilen bir katsayidir (damping faktor).
C(A) ise A sayfasindan digar1 verilen linklerin sayisidir. Bu durumda PR(A), A
sayfasinin PageRank degerini ifade eder.

PR(A) = (1-d) + d (PR(TL)/C(TL) + ... + PR(TN)/C(TN)) - Esitlik 1

A.B,C ve D sitelerinden olustugunu ve sekilde gibi link yapisina sahip oldugunu

varsaydigimiz bir kiimede su sekilde hesaplayabiliriz:

PR(B) , PR(C) _ PR(D)

PR(A) = — n .
PR(B) = - A.D)
pr(C) = PR(B) , PR(D)

2 3

Sekil 8 - Link yapist

Bu 6rnegi analiz edecek olursak; en c¢ok link’e sahip olan A sitesinin PageRank
degeri en yiiksek goziikmektedir. A sitesinin PageRank degeri; kendisine link vermis
olan B,C ve D sitelerinin PageRank degerleri ile o sitelerden disariya verilmis

linklerin say1s1 kullanilarak hesaplanmaigtir.



Bu 6rnekte yer almayan, ancak ayni sayida link’e sahip farkli siteler olabilir. Burada
onemli faktor link sayisindan 6te, alinan linklerin kalitesidir. Yani bagka bir deyisle,
disartya verdigi link sayisi az olan sitelerden alinan linklerin PageRank’e katkisi

daha fazla olacaktir.

Giliniimiizde PageRank degerini etkileyen, c¢alismamin ilerleyen asamalarinda

deginecegim pek ¢ok faktor vardir.

2.3 TrustRank

Web diinyasinin giinden giine gelismesi ve sitelerin artmasi beraberinde rekabeti de
getirmistir. Arama motorlarindan st siralarda yer alarak daha fazla ziyaretgi elde
etmek isteyen ancak igerik ve kalite bakimindan yeterli olmayan pek cok site,
yaptiklar1 farkli yasal olmayan caligmalar ile PageRank degerlerini ylikseltmeye
calismaktadir. PageRank algoritmasini etkisi bilinen faktorler bakimindan yiiksek
ancak kullanicilara yarari olmayan, sadece kar amaci giiden bu sitelerin artmasi

arama motorlarin sagladigi hizmet kalitesinde de diisiise yol agmistir.

Bunu engellemek ve kullanicilart spam sitelerden onleyebilmek igin PageRank
algoritmasi her gecen giin yenilenmekte ve ek olarak TrustRank [2] algoritmasi
kullanilmaktadir. TrustRank, gilivenilir siteler ile spam siteleri birbirinden ayirmaya
yarayan yari otomatik bir metot olarak tanimlanmistir. TrustRank’in ¢alisma mantigi

ise soyledir:

Trustrank ile uzmanlar tarafindan giivenilir oldugu diisiiniilen siteler isaretlenir ve
bu sitelere kok site ismi verilir. Kok sitelerden verilen linkler ile de diger sitelerin
TrustRank degerleri hesaplanarak devam edilir. Ornek ile anlatirsak; kék dizinden
verilmis bir link’in puani 100 puan degerinde iken, bu 100 puanlik siteden verilen

diger bir link ise 85-90 puan araligindadir [2].
TrustRank’i etkileyen faktorler su sekilde 6zetlenebilir:

- Sayfamin yasi: Web diinyasinda uzun yillardir olan ve arama motorlarinda
yer edinmis siteler daha giivenli olarak kabul gorecek ve giivenirligi yeni

acilmis bir siteye gore daha yiiksek olacaktir.



- Sayfaya gelen linkler: Sitenize gelen linkler, sitenizin giivenilirligini artirma
konusundaki en biiylik etkendir. TrustRank degerleri yiiksek sitelerden link
almak ise en 6nemli faktordiir.

- Gelen linklerin yasi: Sitenize gelen linklerin ne kadar siire ile gegerli
oldugudur. Ornegin bir A sitesinden B sitesine verilen link 3 aydir, C sitesine
verilen link ise 8 aydir yayinda ise; ayni siteden link almalara ragmen C
sitesi bu konumda daha 6ndedir.

- Sayfadan ¢ikan linkler: Sayfadan ¢ikan linklerin sayis1 kadari, ne tiir sitelere
link verildigi de oldukc¢a onemlidir. Spam veya igerik ile alakasiz sitelere
verilen linkler olumsuz yonde etkilemektedir.

- Alan adinin kayit edilme siiresi: Alinan bir alan adinin uzun siireli kaydinin
yapilmasi onun spam kategorisinde olmadigi konusundaki ipuglarindan
biridir. Spam amach agilan siteler genelde kisa siireli kullanilan ve cezali
konuma diistiigii anda kapatilmasi planlanan sitelerdir.

- Dedicated IP: Sitenize 6zel IP adresinin olmasi giivenilirligi artirict bir
nedendir. Ayrica genelde ayn1 Hosting’de bulunan 8-10 site de aynmi1 IP’leri
kullanmaktadir. Bu sitelerden bir tanesinin ceza almasi durumunda ayni
IP’deki diger sitelerde etkilenecektir. Bu durumlarda da sitenize 6zel IP

adresinin olmas1 bir avantajdir.

2.4 Sayfa Bashg — Title

Sayfa basligi, arama motorlarina ve site kullanicilarina sayfanin igerigi ve konusu
hakkinda bilgi veren 6nemli bir kisimdir. Sayfa basligt HTML dokiimaninin <head>
boliimiinde <title> kodu igerigi ile tanimlanan bir metin dizesi vardir. Baslik tarayici

penceresinin baglik cubugunda ve arama motorlarinda sonug baslig1 olarak goriiniir.

W‘HJ . Hava Durumu - hava tahmini ve raporu % l | Gincel Son Deprern Verileri | 73

é havadurumu.gen.tr

Sekil 9 - Sayfa bagliginin browser’da goriiniimii

Arama motoru optimizasyonunda en Onemli faktorlerden biri olmaya devam

etmektedir. Arama motoru Orlimceginin (crawler), sayfayir incelerken ilk baktigi
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Ogedir ve arama motoru siralamasi igin algoritma da baslica yeri olan faktorlerden
biridir. Ayrica kullanict bir kelime aradiginda, listelenen sonuglarda ilgili sayfalarin
basliklar1 goziikiir. Arama motoru sonuglarinda kullanicisinin ilgisini ¢eken basliklar
ise tiklama oranini artirmaktadir. Ayrica bazi dizin hizmeti veren siteler, sayfalar

bagliklarina gore listelemektedirler [6].

Hava Durumu - hava tahmini ve raporu
www_havadurumu. gen _tr/
Ginlik hava tahminler ve hava habkerlerini bulabilirsiniz.

Sekil 10 - Sayfa basliginin Google'da goriiniimii

Teorik olarak baglik karakter sayisi i¢in bir limit yoktur. Ancak World Wide Web
Konsorsiyumunun (W3C) belirttigi referansa gore, baslik karakter sayisinin bosluklar
dahil 64 veya daha az olmasi tavsiye edilmektedir [7].

Baglik kullaniminda sayfanin icerigini 6zetleyen ve ¢ok uzun olmayan bir kelime
grubu tercih edilmelidir. Bir site altinda bulunan tiim sayfalarda ayni baglik
kullanilmamali ve basliklar olabildigince sade olmali, noktalama isaretlerinden

olabildigince kaginilmalidir.
Ornek Kullanim
<head>
<title>Istanbul Hava Durumu</title>

</head>

2.5 Meta Description - icerik Tanim

Meta Description ile sitenizi kisa ama 6z bir sekilde Ozetleyen ve hedef
kelimelerinize de iceren bir aciklama ciimlesi yerlestirebilirsiniz. Ag¢iklama climlesi
kisa bir paragraf veya bir iki ciimleden olusabilir. Ilerde bahsedecegimiz Google
Webmaster Tools'u kullanarak mera Meta agiklama yazinizi analiz edebilirsiniz.

Boylece agiklamanizin ¢ok uzun veya kisa olmasi ya da tekrara diisiip diismediginiz
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konularinda bilgi sahibi olabilirsiniz. Birgok arama motoru sadece ilk 120 karakteri

gostermektedir. Bu yiizden kisa ve agiklayict olmasi tavsiye edilir.

Deprem Bilgi Bankas

www.afet.gen_tr/

Deprem hakkinda ¢esitli éneriler sunan ve deprem ile ilgili bilgiler edinebileceginiz bir
deprem sayfasi.

Sekil 11 - Meta agiklamasinin Google'da goriiniimii

Meta acgiklama yazisi, site basligiyla beraber, sitelerinizin tiklama orani (TO)
artirmak i¢in ¢ok dnemlidir. Google arama sonuglarin da site basliklarin altinda, cogu
zaman sayfalarin Meta agiklamalarina yer verir. Bdylece kullanicilar yaptiklari
arama sonucunda listelenen siteler hakkinda, siteyi ziyaret etmeden Once genel bilgi
sahibi olmus olurlar. Bazi1 6zel durumlarda ise site igerisinden ¢ekilen belirli
ciimleler agiklama olarak belirebilir. Ayrica pek ¢ok dizin sitesi, sitenizin agiklamasi

olarak Meta a¢iklamasini kullanir.
Ornek Kullanim

<meta name="Description" CONTENT=" Deprem hakkinda ¢esitli 6neriler sunan ve

deprem ile ilgili bilgiler edinebileceginiz bir deprem sayfasi.">

2.6 Meta Keyword — Anahtar Kelimeler

Meta Keyword, yani sayfanmizin igerigi hakkinda fikir veren anahtar kelimeler
sayfanin <head> bdliimiinde bulunurlar ve arama motoru oriimcekleri tarafindan

kullanilirlar.

Anahtar kelimeler, sayfanizin bashig1 ve igerigi ile uyumlu olmalidir. Igeriginizde
olmayan kelimeleri meta keyword olarak tanimlamaniz, sayfanizin siralamalarda geri

plana itilmesine sebep olabilir.
Ornek Kullanim:
<meta name="Keywords" CONTENT="15 giinliik hava, hava raporu, hava biilteni,

yol durumu, yoldurumu, istanbul canli kamera">
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2.7 Bashk Etiketleri — Heading Tag

Heading etiketleri, bir sayfadaki hiyerarsik baslik yapisini ifade eden etiketlerdir. Bu
hiyerarsi ile basliklarin 6nemi, biiylikten kiiclige listelenir ve baslik icerisinde gecen

kelimelerin SEQ'daki yeri biiyiik 6nem tasir.

Sayfalardaki baslik yapisi, kagitlarda oldugu gibi o igerigin ilk bakista ana hatlarinin
ortaya ¢ikmasinda en onemli faktordiir. Icerigin ana ve alt basliklarimi agik bir
sekilde gorebilmek kullanicilar sayfaya girdigi zaman onlara yardimer olacaktir [8].
Sekil 12’de goriilecegi gibi toplamda alti adet heading etiketi vardir. Etiketlerin
hiyerarsik diizene uygun olarak kullanilmasi tavsiye edilmektedir. Yani hl

etiketinden sonra h2 etiketi kullanilmalidir. Bir sayfada bir adet h1 etiketi idealdir.

<h1>Gokhan</h1>
<h2>Gékhan</h2>

<h3=Goldhan<h3i=

<hd=Gikhan="hd=
=h5=Goikhan="h5=

=hf=Cikhan</hé=

Sekil 12 - Baslik Etiketleri Gosterimi

Baslik etiketleri SEO i¢in ve kullanicinin hayatin1 kolaylastirmada art1 birer deger

olsa da, etiketlerin yanlis kullanimi gibi durumlarin negatif olarak etkisi olmayacaktir

[9].

Ornek Kullanim:
<h1>Baslik 1</h1>
<h2> Bagslik 2 </h2>
<h3> Bagslik 3 </h3>

<h4> Baslik 4 </h4>
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<h5> Baglik 5 </h5>

<h6> Baslik 6 </h6>

2.8 Resim Etiketleri

Sayfada bulunan igerigin gorsel ile desteklenmesi kullanici agisindan anlamlidir.
Kullanicilar mouse ile resmin iizerine geldiginde, sekil 13’de goriilecegi gibi resim
aciklamasi belirir ve onlara resim hakkinda fikir verir. Ayrica diisiik baglanti
hizlarinda resimlerin a¢ilmadigi durumlarda, aciklama yazilar1 kullanicilar i¢in daha

Onem tasir,

Arama motorlart agisindan da resim yazilari 6nemlidir. Arama motorlar1 resimleri
okuyamayacagi igin, resim etiketlerini ve resim dosyalarinin isimlerini tarar. O
yiizden resimlerde agiklama etiketinin olmas1 fayda verir. Ayrica “Google Gorsel

Arama” sonuglarinda da bu etiketin 6nemi biiytiktiir.

O ylizden sitenize eklediginiz resimlerin dosya isminin ve etiketinin diizenli ve

aciklayict olmasina dikkat etmeniz tavsiye edilmektedir [8].

Sekil 13 - Resim Etiketi
Ornek Kullamm:

<img src="matt-cutts.jpg” alt="Matt Cutts”/>

2.9 Robots.txt
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Sitenizi taramak iizere gelen arama motoru Oriimcegi sitenizin sayfalarina erismeden

once robot.txt dosyasi olup olmadigini kontrol eder.

Robots.txt’i olan bir site ile olmayan bir site karsisinda arama motoru oriimceklerinin

nasil davrandigi asagidaki grafikte orneklendirilmistir. Bu 6rnege gore, robots.txt

dosyas1 olmayan bir siteye gelen oriimcek, site altindaki tiim dosya ve klasorleri

indekslemek {iizere tarar. Ancak eger orlimcegin geldigi sitede bir robots.txt dosyast

var ise, onun yonlendirdigi sekilde taramaya devam eder ve istenmeyen dosya ve

klasorleri taramaz.

Site without Robots.txt

. i
Google, Yahoo,
MSN crawlers

b,

private tmp

£2008 Elliance, Ine. | www.elliance.com

Site with Robots.txt

~

Google, Yahoo,
MSM crawlers

L

...............................

Sekil 14 - Robots.txt ve 6riimceklerin davranist [10]

En basit haliyle bir robors.txt dosyasi iki kurali kullanir:

e User-agent: asagidaki kuralin gecerli oldugu robot

o Disallow: engellemek istediginiz URL



Bu iki satir, dosyada tek bir giris sayilir. istediginiz kadar ¢ok giris ekleyebilirsiniz.
Tek girise birden ¢ok Disallow satir1 ve birden ¢ok user-agent ekleyebilirsiniz. [11]

Ornek 1:

User-agent: *

Disallow:

Ornek 1 yorumlanacak olursa, ilk kod girisinde herhangi bir robot ismi belirtilmemis,
* isareti kullanilmistir. Bunun anlamu sitenizi taramak {izere gelen tiim robotlara izin
verdiginiz, higbirini engellemek istemediginizdir. Ayrica engellenmek istenen URL
kismi da bos birakildigr igin, sitenize gelen tiim robotlar sitenizin tamamini

tarayacaktir.
Ornek 2:

User-Agent: Googlebot
Disallow: /klasor2/
Disallow: /wp-admin/
Disallow: /private/

Ornek 2, sitenize gelen Googlebot un, belirttiginiz klasdrler olan klasor2, wp-admin
ve private klasorleri ve i¢indeki dosyalar1 taramasimmi ve indekslemesini
istemediginizi belirtmis oldunuz. Bu belirtilen dosyalar haricindeki sitede yer alan

tiim icerik taranmaya devam edecektir.

Ornek 3:

User-Agent: *
Allow: /klasor2/sayfal.html
Disallow: /klasor2/

Her ne kadar arama motorlar1 tarafindan taranmasini istemeyeceginiz klasorler
olabilecegi gibi, o klasorlerin i¢indeki sadece belli dosyalar1 ayr1 tutmak
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isteyebilirsiniz. Ornek 3 sayfaya gelen arama motoru driimcekleri klasor2 dizinindeki

sayfal.html dosyasi hari¢ diger dosyalar1 taramayacak ve indekslemeyecektir.

2.10 Google SEO Araclar:

SEO ile ilgilenen ve sitesini SEO konusunda gelistirmek isteyen kullanicilar i¢in ¢ok

yararli olan Google araclar1 mevcuttur.

2.10.1 Google Webmaster Tools

Google Webmaster Araci, site sahiplerine sitelerini daha iyi kontrol edebilme ve
siteleri hakkinda detayli bilgilere ulasma firsati tanimaktadir. Bu arag sayesinde
sitenizdeki sorunlar1 tespit edebilir ve arama motoru sonuclarinda sitenizin {ist
siralarda yer almasi konusundaki performansina yardimer olabilirsiniz. Google

Webmaster Araci’nin faydalarini su sekilde dzetleyebiliriz: [12]

- Siteniz i¢in robots.txt dosyas1 olusturabilir ve analizini gergeklestirebilirsiniz.

- Sitenize ait istemediginiz linkleri Disavow ile kaldirabilirsiniz.

- Google Bot’larinin sitenizi tararken karsilastiklar1 ve rapor ettikleri hatalari
inceleyebilirsiniz.

- Google tarafindan hali hazirda indekslenmis olan ama indekslenmesini
istemediginiz sayfalar silebilirsiniz.

- Sitenizde kural ihlali gibi durumlar oldugu durumlarda bildirimler alarak bu

durumdan haberdar olabilirsiniz.

2.10.2 Google Analytics

Google Analitik bir site i¢in en faydali olabilecek araglardan biridir. Google Analitik
yardimu ile siteyi ziyaret eden kullanicilarin sayisi, tarayici 6zellikleri, isletim sistemi
ozellikleri hangi kaynagi kullanarak siteye ulastiklar1 hakkinda detayli bilgi
almabilir. Kullanicilarin hangi igerikleri begendikleri, ortalama ziyaret siireleri,
hemen ¢ikma oranlar1 gibi pek ¢ok bilgiye erisim saglanarak; sayfanin kullanici

odakl1 olarak gelistirilmesinin saglanmasina yardimci olur.
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2.10.3 Google Adwords

Yeni hayata gegirilen bir sitenin Google organik arama sonuglarinda yer etmesi belli
bir siire almaktadir. Google’in reklam programi olan Adwords sayesinde Google
sonu¢ sayfalarma ve Adwords kullanic1 3. sahis sitelere reklam verebilirsiniz. Bu
sayede yeni acilmis bir siteye ilk kullanicilar1 ¢ekebilir ve sitenizin ilk etkilesimlerini

baslatabilirsiniz.

Adwords’lin icerisinde bulunan “Anahtar Kelime Araci” ile bir kelimeye ait aylik
bazda arama hacimlerini gorebilir, girdiginiz anahtar kelimeye benzer diger kelime

gruplarini gorerek onlar1 da kampanyalariniza dahil edebilirsiniz.

2.10.4 Google Trends

Google Trends, 2004'den baslayarak segebileceginiz zaman dilimleri arasinda

belirteceginiz kelimelere ait arama istatistiklerini gosteren bir aragtir.

Google Trends ile bir veya birden ¢ok kelime yazilarak bunlar arasinda arama hacmi
karsilastirilmast yaptirilabilir. Ayrica sadece belirlenen iilkeleler secilerek o
tilkelerdeki arama sonuglari da incelenebilmektedir. Bu incelemeler sayesinde siteye

gelebilecek yaklasik ziyaretci tahmini de yapilabilir.
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3. SEO TEKNIKLERINE YENILIKCI BAKIS

Bu béliimde Google’in Panda ve Penguen algoritma giincellemelerini inceleyecek ve
bu giincellemelerin yorumlanmasiyla ortaya ¢ikan ve SEQO’ya etkileri oldugu

diisiiniilen etkenlerden bahsedecegim.

3.1 Google Panda Algoritmasi Giincellemesi

Google piyasada lider konumda oldugu arama motoru hizmetindeki liderligini
koruyabilmek ve kullanicilarina verdigi hizmetin kalitesini koruyabilmek amaciyla
yeni algoritmalar gelistirmeye devam ediyor. Google, 24 Subat 2011 tarihinde
yayinladigi ve giiniimiizde halen giincellemeleri devam eden algoritmaya Panda adini
verdi ve bu algoritma ile siralama 6lgiilerinde bazi degisikliklere gitti. Oncelikle
Ingilizce igeriklerde uygulanmaya baslayan bu algoritma zamanla diger iilkelerde de
uygulanmaya basland1 ve bu iilkelerin arasma Tiirkiye de katildi. Algoritmanin
devreye girmesiyle birlikte siralamada gozle goriliir degisiklikler olmaya basladi ve

dolayisiyla internet iizerinden kazang saglayan pek ¢ok kisi etkilenir konuma geldi.

Peki, Google’in Panda algoritmasi ile web diinyasinda neler degisti de bu kadar
etkilenmeler ve dalgalanmalar meydana geldi? Aslinda tam da Google’in istedigi
gibi, algoritma hala tam olarak anlasilabilmis degil. Ancak verilen belli ipuclari

sayesinde one ¢ikan bazi kriterler var.

Oncelikle bu algoritmanin temel noktas1 6zgiin igeriktir. Google bu yeni algoritmasi
ile kopya igerikleri ayiklamay1 ve 6zgiin icerik sahibi siteleri 6n plana ¢ikararak,
arama yapan kullanicilar1 daha yararli sitelere yonlendirmeyi hedefliyor. Panda
Algoritmasi orijinal igerige sahip siteleri korumay1 ve onlari kopyalarindan ayirarak
On plana ¢ikarmay1 hedeflemektedir. Panda algoritmasinin hayata gegmesiyle birlikte
kopya icerikli siteler Google siralamasinda yavas yavas deger kaybederek arka plana

atildilar.

Google’mn resmi blog’undan paylasilan bilgilerde siirekli  olarak “Sayfalari
kullanicilar igin tasarlayin, arama motorlart i¢in degil!” [13] konusu iizerinde

vurguda bulunulur.
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Ve Panda algoritmasi ile bu paylasimi destekleyici bir ipucu ortaya ¢ikmaktadir;
hemen c¢ikis oraninin azaltilmasi. Yani hemen c¢ikis oraninin azaltilmasi, sitede
gegirilen siirenin artirllmas: anlamina da geliyor olarak yorumlanabilir ki bu da
ozgiin icerik tezi ile bagdasmaktadir. Ozgiin ve kullaniciya yararli bir sayfa da
gecirilen zaman daha uzun olacaktir. Ayrica site de tekrarlayan iceriklerin olmamasi
da onemli bir etken olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ayni igerigin farkli sayfalarda farkl
baslik ve anahtar kelimeler ile kullanilmasi sayfanin 6zgiinliigii konusunda soru

isaretlerine yol acacaktir [14] [15].

Ileriki béliimlerde ayrintili inceleyecegimiz “Kod Yapis1” faktérii de algoritma ile 6n
plana c¢ikan faktorler arasindadir. Sitelerin kod yapisinin W3C standartlarinda
olmasmin yani sira; iPhone, iPad gibi mobil cihazlara uyumlu olmasi da

Ozglinliigiine katkida bulunmaktadir.

3.2 Google Penguen Algoritmasi Giincellemesi

Google, 25 Nisan 2012 tarihinde tiim diinyada aymi yayma aldigi Penguen
giincellemesi ile “webspam” ile daha etkin miicadele edebilmek ve Google
kullanicilarina yararli olmaktan ¢ok yasal olmayan caligsmalarla iist siralar yiikselmis
ve arama Kkalite standartlarina uymayan sitelerin arttk daha etkin olarak
cezalandirilacagini agikladi. Penguen algoritmasi ile her dilde etkilenmelerin farkli
olacag belirtildi. Ve drnek olarak Ingilizce dilindeki arama sonuglarmin %3.1 gibi
bir miktarinin; Almanca, Cince ve Arapga gibi dillerde %3’lik bir kesimin
etkilenecegini ama Polonya (google.pl) aramalarinda ise %5'lik bir kesimin

etkilenecegi ve bunun en yiiksek etkilenme orani olacag verileri paylasildi [16].

Ancak giincellemenin arama sonuglarini etkilemeye baslamasiyla gegen siirecte

gelen tepkiler ile bu miktarin ¢ok tistiinde bir etkilenmenin oldugu goriilmiistiir.
Penguen giincellemesi ile 6n plana ¢ikan hususlar 6zetlemek gerekirse;

- Sayfanin igeriginde yer almayan, aldatict anahtar kelimelere sitenizde yer
verilmemelidir.
- Gizli baglantilar veya gizli metinler kullanilmamalidir. Sayfada yer alan bir

igcerigin i¢inde, o igerik ile alakasiz linkler yer almamalidir.
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- Sitenizin PageRank degerini ve Google aramalarindaki siralamasini artirmak
amacl kurulan link gruplarma katilinilmamalidar.

- Google aramalardaki siralamanizi 6grenmek i¢in hazirlanan program ve
hizmetlerden yararlanilmamalidir. Ciinkii bu hizmetler Google’a otomatik
sorgular gonderir ki Google otomatik sorgular gonderilmesi konusunu yasal
olmayan ve ceza verilmesi gereken konular arasinda oldugunu belirtmistir.

- Almnacak linklere dikkat edilmelidir. Yarart olur diisiincesiyle iceriginizle
alakas1 pek cok siteden link almak, sayfanizi siipheli konuma diisiirecektir.
Sayfa igerigiyle paralel igerikte olan sitelerden link almak gerekliligi
unutulmamalidir. Pek cok siteye sahte yorumlar yazmak suretiyle sahte
linkler kazanilmaya ¢alisilmamalidir.

- Alnan linkler tek bir anahtar kelime odakli olmamalidir. Bu tiir durumlar
6zel bir ¢alisma kapsaminda linklerin alindig1 gibi bir siipheye yol agacaktir.

- Ve son olarak sayfa siralamasini yiikseltmek adina algoritmalar diisiinerek

sayfa icerigi olusturulmamali, kullanicilar 6n plana ¢ikarilmalidir [17] [18].

Fa

Get Fit Using These Simple And Easy Methods.

If you agree you are too active to get time and energy to exercise, you'll be amazed to find
out available a fantastic exercise routine a lot sooner than you imagine. This post includes
numerous ideas that could show vou to improve vour workout in a short amount of time,
which enable it to pay day loan yvou stay healthy and keep the kitechen connoisseur.

To assist you to recover loan coming from a tricky exercise routine, try out offering the
muscle groups exercise the next day. You want to do this softly, about 20 on the weight
that one could elevate on one occasion. Try to do 25 repetitions in 2 packages. Choosing
this, vou'll have additional blood and nutrients sent to the muscle groups for quicker fix.

Climbing is a terrific way to stay fit while not having to expend every day fast cash loans a
health elub. Circumstances car park is a superb destination for a walk, sinc a lot of them
have effectively groomed, predesignated hiking trails. You won't just obtain a
cardiovascular exercise routine, there is however a high probability additionally, yvou will

Sekil 15 - Igerik ile alakasiz linkler [16]
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3.3 Sitede Kalma Siiresi

Google Panda ve Penguen giincellemeleri ile SEO diinyasinda biiyiik degisimler
yasandi. Bu degisimlerden biri de daha Onceleri de etkisinin biiyiik oldugu
diisiiniilen, sitenin kullanic1 goziinde begenildiginin bir gostergesi olan “sitede
kalma siiresi”dir. Sitede kalma siiresinin belirli bir diizeyde olmas1 Google acisindan
o sayfanin kullanict yararina bir site olup olmadiginin ve igeriginin kalitesinin bir
sorgulamasidir. Ayrica belirli anahtar kelimelerden sayfaniza gelen kullanicilarin
hemen ¢ikma orani yiiksek ise, o anahtar kelime ile siteniz arasinda gercekten igerik
olarak iliski olmadig1 ve bir aldatmaca oldugu siiphesi belirebilir. Google’in hemen
cikma oran1 hakkindaki tavsiyelerinden ve kullanici odakli diistiniilmesi
uyarilarindan yola ¢ikilirsa sitede kalma siiresinin SEO i¢in 6nemli faktdrlerden biri

oldugu anlasilabilir [19].

- Kullaniciyr aldatict basliklar kullanilmamalidir. Ciinkii bdylesi durumlarda,
arama motorundan baslig1 bularak gelen bir kullanict igerigin aradigi anahtar
kelime ile alakasiz oldugunu goriince siteden hemen ¢ikacaktir.

- Igerikler resim ve videolar ile zenginlestirilmelidir. Kullanicilariniz i¢in metin
icerik kadar gorselliginde onemi biiytiktiir. Ayrica igeriklerinizde yer alacak
videolar, sitede kalma siiresini artirmada olumlu katkida bulunacaktir.

- Kullanicilarinizin sitenizde hangi sayfalarda ne kadar vakit gegirdigi analiz

edilmelidir.

3.3.1 Sitede Kalma Siuiresi Analizi

Sitede kalma siirelerinize ait analiz ve 6l¢iimler Google Analytics araci kullanilarak
yapilabilir. Yiiksek hemen ¢ikma orani olan sayfalarda farkli diizenlemeler yapilarak
bu oran diisiiriilebilir. Ayrica ilgili sayfalarin ziyaret¢i kaynaklarinin hangi siteler
oldugunu ve hangi anahtar kelimeler kullanilarak sayfalara ulasildigi bilgileri

optimize etmede en faydali yontemlerdir.
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1- Giinliik bazda ortalama ziyaret siirelerinizi kontrol edin. Keskin bir diisiis
oldugunu gozlemlediginiz bir giin var ise o giin 6zelinde analizinizi
derinlestirebilirsiniz. Google Analytics aracindan, “Acilis Sayfalar”

sekmesinden ulasabilirsiniz.

® Ort. Ziyaret Siiresi

00:01:40

W
17 Ara 19 Ara 21 Ara 23 Ara 25 Ara
Ort. Ziyaret Siiresi Yeni Ziyaret Yiizdesi Hemen Cikma Orani
00:01:02 %95,61 %48,07
00:01:02 %95,51 48,07

Sekil 16 - Ortalama Ziyaret Siireleri Grafik ve Oranlari

2- Sayfalar bazinda kaynak, ziyaret siiresi ve hemen ¢ikma oranlarini
gozlemleyin. Boylece hangi kaynaktan, hangi icerige gelindigi ve
ortalama ne kadar bir siire gecirildigi bilgilerine ulasabilirsiniz. Ayrica
isterseniz anahtar kelime bazli olarak listeleme yaparak, hangi anahtar
kelimelerde hemen ¢ikma oranlarmin yiiksek oldugunu tespit

edebilirsiniz.
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. . Ort. Ziyaret Yeni Ziyaret
Kaynak
Agilig Sayfas « Trafik Haynaklarl ynal Ziyaret Sayis1 - Sayfa/Ziyaret Siiresi Yiizdesi
1. - girgirdergisi_com 965 3w 00:01:26 %97, 72
Arag
2. | Anahtar Kelime hizliarama.com 481 3.05 00:01:14 %9522
3. Ikarikaturkyil]  LamPanya google 151 2,08 00:00:38 994,04
+Ziyaretgiler
4. fkarikaturfyill  » Teknoloji google.com.tr 12 217 00:00:37 %97.22
) | vigerik
5. /mansetfyigit google 36 1,75 00:00:23 %83.33
6/ [ alfabetik liste olarak goruntile v9.com 34 2.06 00:01:09 %100.00
7. ltag/girgir-dergisi-oku/ & google 29 2,76 00:01:01 %82, 76
8. ftag/matematik/ @ google 29 2,07 00:00:55 %93.10
9. .:FE:ghatur.-'uykusuz—basbakan-*;e—dogan—tartls & e 27 211 00-00-44 %96.30
10, fkomik-resimler/hayvanlar-alemi-2/ @ google 26 227 00:00:30 %100.00

Sekil 17 - Ziyaret Siiresi ve Hemen Cikma Oranlar1

3.3.2 Son Sayfadan Cikislar

Ancak Google Analytics bu analizleri yaparken bir noktada bosluk olusmaktadir.
Siteye giren kullanici son sayfada gegirdigi vakte ait zaman dilimi tutulamiyor. S6yle
ki, kullanicinin sayfalar aras1 gezintilerinde baska bir sayfaya gectigi zaman, bir

onceki sayfada ne kadar kalmis oldugu dl¢limleniyor.

Burada bir problem olusuyor. Kullanici sayfaya girip, yarim saat son sayfada makale
okumus olabilir. Bunun da olgiiliiyor olmast gerekir. Burada ise belli bir kod

pargacigi ile bu bilgileri Google Analytics’e gondermek gibi bir ¢6ziim bulunabilir.

Bu coziimde ornek olarak su mantikta ilerlenebilir; sayfadaki scroll degisimleri goz
oniinde bulundurularak sayfanin ortasina geldiyse “okunuyor”, sayfanin sonuna
gelindiginde ise “sayfa sonu” gibi bir bilgi gonderilebilir. Bu sayede hem
kullanicilarin ilgili igerigi okuyup okumadigi anlagilarak icerik gelistirilmesi
konusunda analiz yapilabilirken hem de Google'a kullanicinin sayfada ne kadar

kaldig bilgisi gonderilmis olacaktir.

3.3.3 Ornek Kullanim
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Hemen
Gikma
Orani

%5409

%49,90

%28,48

%2083

%47.22

%61.76

%5517

%1724

%22,22

%38.46



Sayfanin <head> boliimiine

<script type="text/javascript">

var _gaq =_gaq | [I;

_gag.push(['_setAccount’, 'UA-1308623-5");

_gag.push(['_trackPageLoadTime");

_gag.push(['_trackPageview");

(function() {

var ga = document.createElement(‘script’); ga.type = 'text/javascript’; ga.async = true;

ga.src = (‘https:' == document.location.protocol ? ‘https://ssl' : ‘http://www') +

'.google-analytics.com/ga.js’;

var s = document.getElementsByTagName('script')[0]; s.parentNode.insertBefore(ga,

s);
HO;

</script>

Sayfanin en alt boliimiine
<script src="/ga.js" type="text/javascript"></script>
<script type="text/javascript">
_ga.trackSocial (null,null);
$(".out_link").click(function(){
_gaq.push(['_trackEvent', 'HariciLink', $(".out_link").attr('href"), 'AnaSayfa');
b

</script>
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3.4 Kod Yapis1

World Wide Consortium (W3C) tarafindan sitelerin bu konsorsiyuma tiiye tiim
tarayicilarda sorunsuz goriintiilenebilmesi i¢in kod yazilim standartlart konulmustur.
Bu standartlara dahil olabilmek i¢in ise sayfalarda XHTML ve CSS kodlamalariin

hatasiz yapilmis olmasi gereklidir.

Arama motoru Oriimcekleri sayfalarda gezinirken kullanicilar gibi onyiizde degil,
kaynak kodlarinda gezinmektedir. Kodlart W3C standartlarinda olan bir site pek ¢cok
tarayict da diizgiin bir sekilde goriintiilenebileceginden, Google’da arama yaparak
ilgili siteye giden kullaniciya da daha iyi hizmet verebilecektir. Ayrica sitelerin cep
telefonu, iPad, iPhone ve diger tablet cihazlara uyumlu hale getirilmesi de internet

diinyasinin gelisime dikkate alinirsa 6nemli bir faktor haline doniisebilecektir.

W3C standartlart kapsaminda “Dogrulayict” hizmetleri verilerek kullanicilara
sayfalarini analiz etme ve hatalarin1 gérme firsatlart verilmektedir. Bu dogrulayici
araclarint kullanarak isterseniz direk site adresini girerek inceleme yapabileceginiz

gibi isterseniz de dosya yiikleyerek veya belirli bir kod parcacigint girerek de

inceleme yapabilirsiniz.

Unicorn - W3C'un Birlestirilmis Dogrulayicisi

Web'in kalitesini yukseltin

Tum-baglanti ile Dosya yuklemesi ile Dogrudan girdi ile

Bir gérev seginiz

Gorev: Genel Uygunluk Denetlemesi EI Mobil kullamier dostlugunu denetler

/g

Tim-bag €SS Bigim Dogrulamasi
Muobile QK Denetleyicisi

Denetlenmes Besleme Dogrulayicisi

- ! sinl giriniz
Ozel garev

Denetle

Sekil 18 - W3C Dogrulayici
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3.5 Site Wide Link Kullanimi

Site Wide Link, her sayfada goriinen link anlamia gelmektedir. SEO agisindan en
onemli faktorlerin baginda gelen link edinimi webmaster’lar1 yeni arayislara iterek,
sayfalarin altinda sabit bir sekilde linkler edinmek hizla popiiler hale gelmistir.
Ozellikle son yillarda pek cok sitenin alt yapi olarak kullandigi Wordpress gibi
yapilarda, sayfalarin “footer” diye adlandirilan en alt kisimlarina eklenen linkler
sitenin tiim alt sayfalarinda goriintiillenmektedir. Boylece bir site altinda pek c¢ok

sayfadan link alinmis ve link sayis1 cok hizli bir sekilde arttirilmis olmaktadir.

Ancak Google yaptig1 son giincellemeler ile Site Wide Link kullaniminin zararlari
olabilecegini belirtmistir. Cilinkii bir site altinda tiim sayfalarda gosterilen link, pek
cok sayfadaki icerik ile alakasiz bir yapida olacaktir ve bu da “spam link” hissi

uyandiracaktir. Bu sebepten bu tiir kullanimlarin negatif etkisi olacaktir [20].

3.6 Icerikle Ortiismeyen Linklerin Engellenmesi

Penguen giincellemesi ile 6n plana ¢ikan faktdrlerden biri de sayfanizin igerigine
paralel sitelerden link almaktir. Yarar1 olur diisiincesiyle iceriginizle alakas1 pek ¢cok

siteden link almak, sayfanizi siipheli konuma diisiirecektir.

Bu nedenle daha Once sitenizin linkinin yer aldigi ama Penguen giincellemesi ile
yarardan ¢ok zarar getirecek bu linklerin engellenmesi gereklidir. Ayrica farkli rakip
sitelerden gelebilecek kotii niyetli miidahaleler ile sitenize igeriginizle alakasiz pek
ok link saglanarak ceza almamz saglanabilir. Ilgili sitelere miidahale edilerek linkler
kaldirilamayacag1 i¢in “Google Disavow” aracini kullanarak gegmis linkleri

engellenebilmektedir.

3.6.1 Google Disavow

Yukarida da bahsettigimiz gibi sitenize gecmiste eklediginiz veya rakipleriniz
tarafindan eklenen kotli  niyetli linkleri Google Disavow aracilifi ile

engelleyebilirsiniz.
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Bu tiir linkler potansiyel bir ceza tehlikesi olustursa da her zaman her site i¢in bu
kuralin gegerli olacagi diisiiniilmemelidir. Google’da uzun siiredir yerini koruyan
siteler veya yiiksek ziyaret¢i potansiyeline ve dolayisiyla sosyal medya gibi pek ¢ok
alanda dogal linkleri ¢ok olan siteler bu gibi durumlardan genellikle pek

etkilenmezler. Ancak orta diizey ve yeni agilan siteler risk altindadir.

“Spam igeren veya diisiik kaliteli baglantilari Web'den kaldirmak igin elinizden
geleni yaptiysaniz ancak bir noktadan sonra artik baglantilar1 kaldirma konusunda
daha fazla ilerleyemiyorsaniz, geri kalan baglantilar1 reddedebilirsiniz. Bagka bir
deyisle, Google'dan sitenizi degerlendirirken bazi baglantilar1 dikkate almamasini

isteyebilirsiniz.” [21]

Disavow links

If vou believe vour site’s ranking is being harmed by low-quality links
wvou do not control, you can ask Google not to take them into
account when assessing your site. You should still make every effort
to clean up unnatural links pointing to your site. Simply disavowing
them isn't enough. More information

http:/ fwww.e-net.gen.tr/guncel/ = m

Sekil 19 - Sitenize ait baglantilar1 yiikleme

Oncelikle, sekil 20°de goriilebilecek olan “bu tabloyu indirin” baglantist takip
edilerek sitenize verilen baglantilarin listesini indirmeniz ve incelemeniz
gerekmektedir. Excel formatinda indirebileceginiz bu dokiiman da sadece
engellemek istediginiz baglantilar1 ayiwrarak farkli bir dosya olusturmalisiniz.
Olusturdugunuz bu yeni dosyayr sekil 21°de oldugu gibi Google'a yiikleyerek

isleminizi tamamlayabilirsiniz.
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~ Trafik On izleme » Tiim alanlar
Arama Sorgulan Sitenizdeki sayfalara en cok baglanti iceren ilk 15 alan.

Sitenize Baglantllar Bu tabloyu indirin Daha fazla ornek baglanti indir Son baglantilan indir

Dahili Badlantilar

Sekil 20 - Baglantilar1 reddetme

Disavow Links

This is an advanced feature and should only be used with caution. If used incorrectly, this feature can
potentially harm your site's performance in Google's search results. We recommaend that you only
disavow bacldinks if you believe you have a considerable number of spammy, artificial, or low-quality
links pointing to your site. and if you are confident that the links are causing issues for you

Upload a file containing only the links you want to disavow

Choose File

Submit Done

Sekil 21 - Engellemek istenen baglantilarin yiiklenmesi

3.7 Alan adinin SEQ’ya etkisi

Alan adinin SEQO'ya etkisinin yliksek oldugu ve o yiizden de anahtar kelime odakli

bir alan ad1 segilmesi gerekliligi hep vurgulanmaktadir.

SeoMoz tarafindan yapilan bir arastirmaya gore, aranan kelime ile tam olarak eslesen
alan adlarinin arama sonuglarinda ¢ikma oran1 Google i¢in %27,47 iken Bing icin

9030,99 oranindadir.
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Google INg

72.53%
69.01%

Sekil 22 - Aranan kelime ve alan ad1 eslesmesi [22]

Biraz daha spesifik bakilir ve sadece “.com” uzantili alan adlar1 baz alindig1 durumda

ise oranlar Google i¢in %19,58 Bing i¢in ise %21,65°dir. [22]

Google oING

19.58% 1.65%
80.42%
78.35%

Sekil 23 - Aranan kelime ve .com alan adlar1 eslesmesi [22]

Google Arama Kalitesi ve Webspam ekibinin basinda bulunan Matt Cutts Pubcon
konferansinda bu konuya deginmistir. Tam eslesen alan adlarmin Google
aramalarinda st siralarda yer alma oraninin yiiksek oldugunu kabul etmis fakat spam
amagl olarak alinan alan adlarinin da elendigini eklemistir. Yani hemen-cicek-

siparis-sitesi-istanbul.com gibi alan adlarinin ayristirildigini a¢iklamistir [23].

Alan adinin SEQO’ya etkisinin yani sira; kullanicinin giivenini kazanma, hafizada
kolay kalacagi i¢in hatirlanarak sitenin tekrar tekrar ziyaret edilmesi gibi pek c¢ok

artis1 vardir.

30



3.8 Canonical Yonlendirmeler

Sitelerin altinda igerigi ayni olan fakat birka¢ farkli adres altindan ulasilabilen
icerikler mevcut olabilir. Bu durumda bu igerikler tekrar eden igerik olarak

degerlendirilecegi i¢in “Canonical Yonlendirme” ¢oziimii tavsiye edilmektedir.

Bir site igerisinde iiriinlerin alfabetik olarak listelendigi ve iirlinlerin fiyatlara gore
listelendigi iki sayfa olabilir. Aslinda bu iki sayfa icerik olarak tamamen aynidir.
Google bunlarin ayni igerikte sayfalar oldugunu bilerek sadece bir tanesini
gostermek ister. Bu ylizden tekrar eden dokiimanlarin HTML kodlarinda <head>

boliimiine canonical yonlendirme linki eklenmelidir [24] [25].
<link rel="canonical" href="http://www.example.com/article?story=abc&page=2"/>

Ayrica ayni link gibi gorlinen ama aslinda Google tarafindan farkli birer link olarak
algilanan  durumlarda da  ydnlendirme  yapilmalidir.  Omek  olarak,
product.google.com, www.google.com/product ve www.google.com/product/

adresleri ayn1 gibi goriinse de 3 farkli link olarak algilanmaktadir [8].
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gelen linkler AN M P AR o 2 el

!l U
sanamn deée” . D D
product.google.com/ www.google.com/product www.google.com/product/
url durumu {200, canonical) (302 or 200) (302 or 200)

degisikliklerden sonra

gelen linkler R\ 1 ay> 4 51

sayfanin degeri W
<

product.google.com!/ www.google.com/product www.google.com/product/
(200, canonical) (301) (301)

] D

(_
(w)

()

url durumu

Sekil 24 - Yonlendirmeler ve linkler

3.9 Favicon Kullanim

Sitenizin kiiglik logo veya ambleminin tarayicida goziikiiyor olmasi, sitenizi
digerlerinden bir adim One tasiyan bir faktor olacak ve sitenizin kalitesini kullanici

goziinde artiriyor olacaktir.

J :: Meteoroloji ve Hava Durumu - Hava t... X | fj E-Met - faman Kazandinr X | + |

Sekil 25 - Ornek favicon kullanimi

Google tarafindan verilen ipuglart géz oniine alindiginda sitelerin kullaniciya yonelik
olmas1 gerektiginin 1srarla vurgulandigi goriiliir. iste bu noktada siteye olan katkisi
ile “favicon” kullaniminin SEO ac¢isindan 6nem siteye arti puan kazandirdigi

distiniilmektedir.
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3.10 Breadcrumb yapisi

Breadcrumb, Tiirk¢e de “Ekmek Kirintis1” anlamina gelen, sitelerde navigasyon link
yapist kullanilmas1 anlamina gelmektedir. Ornegin, kategori > videolar > reklamlar
gibi bir link yapisina Breadcrumb yani Ekmek Kirintisi denir. Link yapis1 bu sekilde
kuruldugu takdirde kullanicilara hangi kategorilerden yollarina devam ettiklerini
gorme, diledikleri durumda bulunduklari sayfadan geriye dogru kolaylikla

gidebilmeleri kolaylig1 saglanmis olur.

Mayis 2012'de 75 site incelenerek yapilan bir arastirmada, breadcrumb linkleri yatay
olarak, %5 oraninda ise dikey olarak verilmektedir. Ayni arastirmaya gore linkler
%65 sag yonlii ok, %9 dik cizgi (pipe), %8 iki nokta ve %4 oraninda ise boli
isaretiyle ayrilmaktadir [26].

bp

“Wouare here: BP Global » Sustainabiity » Our people

Sekil 26 — Sag yonlii ok Breadcrumb Ornegi

Kullanicilarin hayatin1 kolaylastiracak bir yapi1 olan Breadcrumb, Google arama
sonuglarinda da kullanilmaya baslanmistir. Boylece kullanicilar aradigi icerin alt
kategorilerini de gorerek, ziyaret edecekleri sayfanin gergekten aradiklari bilgiye

ulagabilecekleri bir sayfa m1 oldugu hakkinda tahminde bulunabilmektedirler.

WhatsApp Messenger indir (iPhone Uygulamalar)
iphone.indir.com » iPhone Uygulamalan » internet » Sohbet

10 Agu 2012 — WhatsApp Messenger kullanilan en yaygin mobil iletisim araclanndan
biridir.

Sekil 27 - Google aramalarinda Breadcrumb
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3.11 Verilen link sonradan degismesi

Sitenizde kaynak olarak veya farkli sekillerde verdiginiz linklere ait sayfalardaki
icerikler zamanla degismis olabilir. Spesifik olarak verdiginiz linkleri belirli

araliklarla takip ediyor olabilirsiniz ama stirekli takip etmeniz miimkiin degildir.

Google yetkilisi Matt Cutts’a konu ile ilgili sorulan bir soruda bu konu su sekilde
Ozetlenmigtir: Sitenize verdiginiz linkleri siirekli kontrol edemeyeceginiz igin
verdiginiz linklerin icerigi zamanla degismis ve hatta bir porno siteye gidiyor bile
olabilir. Sadece birka¢ linkte bdyle bir hata olurda farketmezseniz sorun
olusturmayacaktir. Cilinkii Google genel olarak sitenin tamamini ele alir. Ama bu tiir
durumlarin fazlalagmasi ve genel amacin kotiiye kullanim oldugu izlenimi verildigi

durumlarda ilgili siteler cezali duruma diisebileceklerdir. [27]

3.12 Server’in Bulundugu Ulke

Bir web sitesinin, kullanicilarina hitap ettigi iilkedeki bir server’da bariniyor olmasi
Google tarafindan tavsiye edilmektedir. Google.com.tr gibi lilkeye spesifik Google

sonug sayfalari siralamalarinda IP adresleri 6nem sirasina etkide bulunmaktadir [28].

3.13 Open Graph

Open Graph protokolii, Facebook’un baslattig1 acgik kaynak kodlu bir yapidir.
Kullanicilar siteye “Facebook ile baglan™ secenegini kullanarak giris yaptiklarinda,
yani Facebook hesaplarint eslestirdiklerinde; kullanicilarin aktiviteleri Facebook

tarafindan kayit altina alinabilecek ve haber akislarinda yayinlanabilecektir [29].

Bu sayede bir sayfaya ait icerigin sosyal medyada daha fazla paylasilmasina olanak
saglanacak ve Google Panda ve Penguen giincellemelerinde tavsiye edildigi iizere

sayfalarin sosyal medya etkilesimini artiracaktir.

3.13.1 Ornek Kullanim

<META PROPERTY="0g:title" content="indir.com - Bedava program indir"/>
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<META PROPERTY="og:description" content="Hizli ve giivenli bir bi¢cimde
program, oyun ve mobil uygulamalari (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklariniza kolayca ulasin."/>
<META PROPERTY="0g:type" content="website"/>
<META PROPERTY="og:url" content=""/>

<META PROPERTY="0g:image" content="http://www.indir.com/img/media/indir-

logo-kare.png"/>

3.14 Twitter Card

Twitter’in web ara yiiziindeki giincellemeler sonrasinda kullanima sunulan Twitter
Card ile, bir siteye ait igerik tweet’lendigi zaman, o tweet’e genis olarak bakildiginda

ilgili igerige ait baslik, resim, 6n izleme, 6zet veya video goriintiilenebilecektir [30].

Bu uygulama sayesinde sitelerin sosyal medya etkilesimi artmakta, ve kullanicilar

arasinda site daha hizli bir sekilde yayginlasabilmektedir.

& Gokhan E.

Twitter Card.. sosyalmedya.co/linkedin-
200-1m...
+*~ Reply Il Delete * Favorite

Oy R gy

Linkedin 200 Milyon L'l‘,fe-‘,fe Ulasti B
By Bahadir Atasoy (@bahadiratasm % 24
Linkedin'in resmi blogunda yayinlanan blog yazisinda : '
sosyal adin 200 milyon kullanicrya ulaghd duyuraldu, F
Detaylar icin tiklayiniz. fm

B8 sosyalmedya.co @sosyalmedyaco - Follow .LION MEMB

Sekil 28 - Twitter Card gorlinlimii

3.14.1 Ornek Kullanim

<META name="twitter:card" content="summary">
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<META name="twitter:site" content="@indir_com">

<META name="twitter:creator" content="@HasanYasar">

<META name="twitter:url" VALUE=""/>

<META name="twitter:title" VALUE="indir.com - Bedava program indir" />

<META name="twitter:description" VALUE="Hizli ve giivenli bir bi¢imde
program, oyun ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklariniza kolayca ulagin." />

<META name="twitter:image" VALUE="http://www.indir.com/img/media/indir-
logo-kare.png" />

36



4. UYGULAMA VE ANALIZi

Yaklagik 1 y1l 6nce, Ocak 2012°de “indir.com”u kullanima agtik. Jenerik bir alan ad1
olmasi sebebiyle beklentilerimizin yiiksek oldugu bir projeydi. O yiizden SEO

konusunda titiz davranarak ilerledim.

Siteye yukarida incelemesi yaptigin ve acikladigim SEO teknikleri uygulandi. Ve 1
yillik gelisimi sonucunda kullanici verileri ile gozlemlenerek iyilestirilmeler yapildi.
Bunlarinda sonucunda Google siralamasindaki gelisimi olumlu olarak gelismeye

basladi.

Yukarida agikladigim SEO etkenlerini iizerinde titizlikle uyguladigim “indir.com”
hizmet vermeye baslamasindan 2,5 ay gibi bir siire sonra Google siralamasinda ilk

sayfada yer edinmeyi basardu.

Uzerinde calistiim pek cok site igerisinden incelemek i¢in “indir.com”un se¢gmemin
en temel sebebi “indir” kelimesinin arama hacminin yiiksekligi ve bu kelimedeki
rekabetin fazla olmasidir. Indir kelimesi i¢in Google aramalarinda yaklasik
46.300.000 sonu¢ bulunmaktadir. “Google Keyword Tool” kullanilarak “indir”
kelimesinin aylik arama hacmine bakilacak olursa yaklasik 55 Milyon civarinda

oldugu goriilecektir [31].

Ayrica jenerik bir alan adi olmasindan dolayi, SEO’ya etkisinin biiyiik oldugu

tahmin edilen “alan ad1 etkisini” de daha net olarak inceleme firsatim oldu.

4.1 Alan Adimin Etkisi

Yukarida detaylarii inceledigimiz ve yapilan arastirmalar dogrultusunda elimde
aranan kelime ile tam olarak eslesen alan adlarinin arama sonuglarinda ¢ikma orani
Google i¢in %27,47 bilgisi vardi. Ayrica “tamindir.com” ve “inndir.com” gibi pek
cok benzer alan adi aktif halde hizmet vermeye devam etmekteydi. Bu da sitenin
markalagsmasi ve kullanicilarin Google’da direk “indir.com” gibi arama yapmalarin

artirict bir sebep oldu.
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Google tarafindan herhangi bir aciklama ile teyit edilmemis ve net olarak
ispatlanmamis da olsa, Google arama sonuglarindaki tiklanma yogunlugunun
algoritmalar1 gelistirmek amaciyla kullanildigi tahmin ediliyor. Burada da alan
adinin jenerik ve akilda kalic1 olmasi kullaniciya giiven duygusu verdigi i¢in, bir
listiindeki sonugtan daha ¢ok tiklanmasini saglayabilir. Ornekle agiklayacak olursak;
Google sonuglarinda “cicek.com” sitesi” hemen-cicek-siparis-sitesi-istanbul.com”
gibi bir sitenin altinda da yer alsa, daha ¢ok tiklanmasi olasi oldugu ic¢in arama

sonuglarinda ytikselmesi daha hizli olacaktir.

Ayrica “indir.com”un jenerik alan adi olmasindan dolayr site heniiz aktif hale
gelmeden pek ¢cok makale ve yazida yer alan linki vardi. Soyle ki, makale ve forum
gibi alanlarda konular anlatilirken Ornek olarak, “bir programi indirmek igin
indir.com adresine girdigimizde” diye devam eden ciimleler ile saglanmig linkler
bulunmaktaydi. Bu da siralamalarda yiikselmesine sebep olan etkenlerden biri

olacaktir.

Web Gorseller Videolar Uygulamalar Daha fazla = Arama araclan

Tam Indir - Oyun, Program ve Teknoloji Sitesi

www.tamindir.com/

Program, oyun, web ve mobil uygulamalan Gcretsiz indir. Teknoloji videolan izle, internet
haberleri ve drin inceleme bloglann oku.

Cok indirilen Programlar - Oyun - Video - Adobe Flash Player

inndir.com | Tarkiye'nin en givenilir program sitesi

www.inndir.com/

Internet. Windows Live Messenger Tiirkge - Google Chrome - BearShare - Free
Download Manager. Son Eklenenler. Gincellenen; Yeni Eklenen. DiskMax ...

Virls KorumaTemizleme - ESET NOD32 Antivirus (Tlrkge) - Tomind Géster - Oyun

indir.com - Bedava program indir

www.indir.com/

Hizli ve giivenli bir bicimde program, oyun ve mobil uygulamalan {iPhone, iPad, Android,
Windows Phone) indirin. Aradiklanniza kolayca ulagin.

Cryun - TOmind Listele - Antiviris - Adobe Flash Player

Sekil 29 — Google 09.01.2013 tarihli indir kelimesi arama sonucu

38



4.2 Meta Etiketleri

Sayfa bagligi, agiklama, anahtar kelimeler ve baslik etiketleri gibi detaylara sitenin

hayata gegmesi asamasinda dikkat edilen konular arasindaydi.

Baslik olarak hedef kullanici kitlesine yonelik olarak “Bedava program indir”
bashigini tercih ederken, aciklama yazisi olarak ise “Hizli ve giivenli bir bi¢imde
program, oyun ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklarimiza kolayca ulasmn.” gibi bir tanim climlesini tercih ettim.

Baslik ve agiklama birbiriyle uyumlu ve uzunluklarinin da uygun karakter limitleri
dahilinde olmasina 6zen gosterdim. Sayfa igeriklerinde H1,H2 ve H3 etiketlerini
diizenli ve sirali olarak kullanarak sayfanin hiyerarsik bir yapida olmasini sagladim.
Sayfalarda 1 tane H1 etiketi kullanmaya 6zen gosterdim. Ilgili icerigin bashigin1 H1
etiketi ile, icerige ait ekran goriintiileri ve kullanici yorumlar ile igerige benzer
haberler basliginda H2 etiketleri kullandim. Igerikten bagimsiz olarak sayfanin alt ve
sag tarafinda ekrana gelen son haberler ve editoriin segtikleri basliklart i¢in ise H3

etiketini kullandim.

Baslik etiketleri 6rnek kullanim kodlar1 asagidaki gibidir.
<HI>MSN Messenger Kapaniyor</H1>

<H2>Benzer Haberler</H2>

<H2>Ekran Goriintiileri</H2>

<H2>Kullanic1 Yorumlarn</H2>

<H3>Son Haberler</H3

<H3>Editoriin Sectikleri</H3>

Sayfa ait meta etiketlerinin yer aldig1 kodlar ise asagidaki gibidir:
<META http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />

<TITLE>indir.com - Bedava program indir</TITLE>
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<META name="description" content="Hizl1 ve giivenli bir bigimde program, oyun
ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone) indirin.

Aradiklariniza kolayca ulagin." />

<META name="twitter:card" content="summary">

<META name="twitter:site" content="@indir_com">

<META name="twitter:creator" content="@HasanYasar">

<META name="twitter:url" VALUE=""/>

<META name="twitter:title" VALUE="indir.com - Bedava program indir" />

<META name="twitter:description" VALUE="Hizli ve giivenli bir bi¢cimde
program, oyun ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklariniza kolayca ulagin." />

<META name="twitter:image” VALUE="http://www.indir.com/img/media/indir-

logo-kare.png" />
<META PROPERTY="0g:title" content="indir.com - Bedava program indir"/>

<META PROPERTY="og:description" content="Hizli ve giivenli bir bicimde
program, oyun ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklariniza kolayca ulasin."/>
<META PROPERTY="0g:type" content="website"/>
<META PROPERTY="og:url" content=""/>

<META PROPERTY="0g:image" content="http://www.indir.com/img/media/indir-
logo-kare.png"/>

4.3 Robots.txt

Arama motoru Oriimceklerine yon verebilmek amaciyla sitede “robots.txt”
kullandim. Bu dosyada arama motorlar1 tarafindan indekslenmesini istemedigim

"editoradmin.php”, "yazilim.php", "profil.php", "editor_profil.php" gibi kullanicilara

yonelik olmayip, sitenin arka planda isleyisini saglamak amacli kodlanmis boliimleri
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"disallow" olarak isaretlerken bunlar haricindeki kalan sitenin tiimiiniin, tiim arama
motorlar1 robotlarinca indekslenmesine izin vererek “Allow: /” olarak isaretledim.
“Adsbot-Google” ve “Mediapartners-Google” robotlarina ise, Adsense ve Adwords
reklamlarinda gosterilecek reklamlar1 ve kalite puanlarini analiz edebilmeleri i¢in

tiim sayfalar1 indeksleme yetkisi saglandi.
Sayfaya ait robots.txt dosyas: asagidaki gibidir.
User-agent: Mediapartners-Google

Disallow: /*.swf$

Allow: /

User-agent: Adsbot-Google

Allow: /

User-agent: *

Disallow: /indiriliyor.php
Disallow: /arama.php
Disallow: /qr.php

Disallow: /program.php
Disallow: /serve.php

Disallow: /catch.php

Disallow: /g-common2BH.php
Disallow: /haberler.php
Disallow: /profil.php

Disallow: /ara.php
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Disallow: /kategori.php
Disallow: /editor_profil.php
Disallow: /yazilim.php
Disallow: /editoradmin.php
Disallow: /indir.php
Disallow: /kaydet.php
Allow: /

4.4 Server Yerleskesi

Site Tiirkce bir igerige sahip oldugundan ve hedef “Google.com.tr” aramalarinda tst

siralarda yer almak oldugu i¢in site Tiirkiye’deki serverlarda barindirilmaktadir.
Site ait DNS ve IP bilgileri asagidaki gibidir.

NS1.IMZA.COM 77.92.139.99

NS2.IMZA.COM 77.92.139.101

4.5 Sayfadan Cikan Linkler

Sayfadan link c¢ikislarina 6zen gostererek, kisitla sayida tuttum. Sitenin bagh
bulundugu sirketin resmi sitesi ile sitenin Facebook, Twitter ve Google Plus
hesaplarina link verildi. Siteden yiiklenen tiim programlar kendi serverimizda

barmdirildig1 i¢in o noktada da dis bir linke bagimli olunmayarak avantaj saglandi.

Ancak iPhone, Android ve Windows gibi mobil platformlar i¢in indirme islemi resmi
sitelerden yapilmas1 gerektigi i¢in, mobil uygulamalarda linklerin ilgili uygulamanin

resmi sayfasina yonlendirilmesi saglandi.

Boylece sayfadan c¢ikan linkler minimuma indirilerek, sayfanin TrustRank’inin

yiikselmesi hedeflendi.
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4.6 Site Yasi

Sayfanin heniiz yeni hizmet vermeye baslamasindan 6tiirii, site yasi bu projedeki en
onemli negatif faktorlerden biri olarak 6n plana ¢ikiyor. Google aramalarini da
incelendigi zaman sayfamizin {lizerinde bulunan “tamindir.com” ve “indir.com”
sitelerinin hizmet verme siireleri ¢ok daha eskiye dayamiyor. Internet sitelerinin
gecmis zamanli database’ini tutan “Archive.org” sitesi lizerinden yapilan arastirmaya
gore “inndir.com” sitesinin 2002 yilindan beri hizmet verdigi, “tamindir.com”

sitesinin ise 2004 yilindan beri hizmet verdigi goriilmektedir.

Ayrica sitenin aktif hizmet verme siiresinin en ¢ok karsimiza ¢iktig1 alan, Google’da
“indir.com” aramasinin yapildig1 durumlardir. Bu aramalarda dogal olarak sayfamiz
birinci sirada gelmektedir ancak Google tarafindan kullanicilara sekil 30°da oldugu
gibi bir bilgi mesaji ¢ikarilmaktadir: “Bunu mu demek istediniz? inndir.com”. Bunun
sebebi ise, bir yil Oncesine kadar “indir.com”un hizmet vermiyor olmasi ve
kullanicilarin “indir.com” diye arattiktan sonra “inndir.com” sitesine yonlenmesidir.

Zamanla bu durumun normale donmesi beklenmektedir.

Bunu mu demelk istediniz? inndir.com

indir.com - Bedava program indir

www.indir.com/

Hizli ve givenli bir bicimde program, oyun ve mobil uygulamalan (iPhone, iPad, Android,
Windows Phone) indirin. Aradiklanniza kolayca ulagin.

Chyun - Timidnd Listele - Antivirlis - Adobe Flash Player

Sekil 30 - Bilgilendirme yazis1

Ayrica alan adinin TrustRank’ine katkida bulunmasi amaglanarak 5 yillik kayit

yenilemesi yapilmistir.

4.7 Sitede Kalma Siiresi

Projemiz bir program yiikleme sitesi oldugu i¢in kullanicilarin istedikleri iceriklere
eriserek hizli bir sekilde islerini tamamlamasi ve bundan dolayr da sitede kalma
siiresinin az olmas1 beklentiler arasindaydi. Bu noktada ekstra neler yapabiliriz diye

diisiinerek sitede kalma siiresini artirabilecek bir dizi eklemelerde bulunuldu.
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Oncelikle yiiklenmek istenen program ile ilgili agiklama bilgisini eklendi. Bu igerik
bilgisini destekleyici nitelikte program ile ilgili ekran goriintiilerine yer verildi.
Boylece hem kullanicilar o program hakkinda detayli bilgiye ulastirilarak kullanici
memnuniyetleri artirildi, hem de sitede kalma siiresini artirma yoniinde somut

adimlar atilmis oldu.

Buna bagli olarak hemen ¢ikma orani diigmesi saglandi ve “benzer haberler” gibi

kisimlar ile kullanicilarin daha fazla sayfayi gezmesi saglandi.

Asagidaki grafikten goriilebilecegi iizere giinliik ziyaret¢i sayisi 20 bin civarinda

ortalama ziyaret siiresi ise 2 dakika dolaylarindadir.

Arastirma

Site Kullammi  E-ticaret AdSense
Ziyaret Sayiei v | - Bir metrik secin Giin  Hafta

® Ziyarst Sayisi

40.000

Ay o &%

M

20.000

15 Ara 22 Ara 25 Ara 050ca

Ziyaret Sayisi SayfalZiyaret Ort. Ziyaret Stresi Yeni Ziyaret Yizdesi Hemen Cikma Orani

578.817 3,05 00:01:59 %83,83 %38,84

%81,08 3,08 00:02:00 %%76,01

Sekil 31 - Ziyaret siiresi ve sayisi

Ayrica kullanicilarin hareketlerini daha iyi izleyebilmek ve ona gore igerigi kullanici
odakli optimize edebilmek igin siteye giren {lyelerin kullanici adi, cinsiyeti,
gezindikleri igeriklerin adresi gibi bilgileri asagidaki kod yardimiyla belirli
araliklarla ~ Google’a  aktarmak  suretiyle = Google  Analytics  verileri

detaylandirilmaktadir.

<script type="text/javascript">var
tarih_format="MjAXMyOwMS0xMyAyMDowNjozMg==";var
_gag=_ogadq||[];_gaqg.push(['_setAccount’,'UA-263945-
11,['_setDomainName',".indir.com');if($.cookie('kullanici_adi')){var cins=new
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Tipi','Uye',2]);if($.cookie('uye_bilgi*)){ gaq.push(['_setCustomVar',2,'Cinsiyet’,cins[
$.cookie("uye_bilgi").split("-

")[11].2].[ _setCustomVar',3,"Yas',$.cookie(""uye_bilgi").split("-

")[0],2]);}yelse{ gaqg.push(['_setCustomVar',1,'Kullanici Tipi','Ziyaretci',2]);}

_gag.push(['_setSiteSpeedSampleRate',2],['_trackPageview'],['_trackEvent','bolum’;’
Blog',",0,true],['_trackEvent','altbolum’,'blogokuma’,",0,true],['_trackEvent','kategori’,
'‘Assassins  creed, gta 4, skyrim, agik dinya oyunu, en iyi 10
oyun',",0,true],['_trackEvent''icerik’,'en-iyi-10-acik-dunya-
oyunu',",0,true],['p._setAccount','UA-26456767-
51,['p._setDomainName',".indir.com'],['p._trackPageview','/pw/icerik_link/blog/oyun
, dosya konusu/en iyi 10 agik  dinya  oyunu']);(function(){var
ga=document.createElement('script’);ga.type="text/javascript’;ga.async=true;ga.src=('
https:'==document.location.protocol?'https://ssl":'http://mww")+'.google-
analytics.com/ga.js';var
s=document.getElementsByTagName('script’)[0];s.parentNode.insertBefore(ga,s); })(
);</script>

4.8 Siteye Gelen Linkler

Google Webmaster Tools araciligiyla siteye gelen linklere bakildiginda alinan linkler
de yogunlugun ana sayfada oldugu goriiliiyor. Ana sayfay1 oyun kategorisine ve

diger iki program takip ediyor.

Rakamlara bakildiginda da goriilebilecegi gibi, 57 bin civardi bir link sayisi
goziikmektedir. Bu kadar yliksek bir sayiya ulasmada ki etkenlerden biri de, yukarida
da bahsettigim gibi jenerik alan adi olmasidir. Site heniiz aktif hale gelmeden pek

cok makale ve yazida yer alan linklerin katkist g6z ardi edilemez.
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Sitenize Baglantilar

Toplam baglant sayisi

56.919
En gok baglanti verenler En gok baglant: verilen igeriginiz
ejder.com 45.876 http:/www.indir.com/ 54.329
sayyac.com 2333 foyun 296
r10.net 1.804 Jeditor_profil_ php?id=19579 251
pastadefteri.com 1.677 fwolfteam 215
turkeyforum.com 438 /photoscape 139
Diger » Diger »

Sekil 32 - Siteye gelen linkler ve rakamlar1

Siteye gelen linklere detayli olarak bakacak olursak, program siteleri ve forumlar ve
bloglar gibi bir igerik yogunluguyla karsilasiyoruz. Bu da aslinda hedef kitlelerden

link alindigin1 bizlere gosteriyor.

Alanlar Baglant verilen sayfa sayisi
gjder.com 1
sayyac.com 1
r10.net 2
pastadefteri.com 1
turkeyforum_com 1
searchtr.in 69
arabulindir.com 42
mp/findir.com 1
bloggum.com 1
yeniprogram.gen.tr 7
programbul_.com 16

Sekil 33 - Alinan linklerin detayli incelenmesi
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4.9 Canonical Yonlendirmeler

Ayni adres gibi goziikse de Google tarafindan farkli iki adres olarak algilanacagi i¢in

www.indir.com/ adresi canonical yonlendirme ile www.indir.com’a ydnlendirildi.

Boylece link yapis1 da gii¢lendirilmis oldu.
Sayfa kodlarinda <Head> boliimiinde asagidaki kod kullanildi.

<LINK rel="canonical" href="http://www.indir.com/" />

4.10 Kod yapisi

Sitenin gorsel kodlamast XHTML ve CSS kodlama teknikleri kullanilarak, W3C

standartlarina uygun olarak yapildu.

The W3C CSS Validation Service

W3C CSS Validator results for http:/fwww .indir.com (CS55 level 3)

Jump to:  Warnings (7)

W3C CSS Validator results for http://www.indir.com (CSS level 3)

Congratulations! No Error Found.

Sekil 34 - W3C CSS Dogrulamasi

4.11 Favicon

Sitenin kullanic1 goziinde kalitesini artirarak, tarayict da acik bulunan diger

sitelerden de farklilagsmasini saglayacak olan favicon kullanilmistir.
Favicon dosyasi site kodlarinin <head> boliimiinde asagidaki kod ile tanimlanmistir.

<LINK rel="shortcut icon™ href="http://www.indir.com/favicon.ico" />
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Sekil 35 - Favicon goriintimii

4.12 Open Graph

Son trendler goz onilinde bulunarak ele alinan indir.com’da kullanicilara “Facebook
ile baglan” secenegi sunulmus ve kullanicilarin hesaplarini eslestirmeleri durumunda
Facebook haber akiglarinda aktivitelerinin goriintiilenebilmesine yardimci olmak

amactyla Open Graph protokolii kullanilmistir.
Open Graph protokolii, <Head> boliime yerlestirilen asagidaki kodlar kullanilmistir.
<META property="og:title" content="indir.com - Bedava program indir"/>

<META property ="og:description" content="Hizl1 ve giivenli bir bicimde program,
oyun ve mobil uygulamalar1 (iPhone, iPad, Android, Windows Phone) indirin.

Aradiklariniza kolayca ulagm."/>
<META property ="og:type" content="website"/>
<META property ="og:url" content=""/>

<META property ="og:image" content="http://www.indir.com/img/media/indir-

logo-kare.png"/>

4.13 Twitter Card

Kullanicilarin Twitter’da bir icerigi paylastiklart durumda, igerik ile ilgili 6zet
bilgilerin goriintiilenmesine izin veren Twitter Card yapisi kullanilarak, Twitter
paylagimlarinin arttigi ve Twitter’dan gelen kullanici sayisinda artiglar oldugu

gbzlemlenmistir.
Twitter Card, <Head> boliime yerlestirilen agagidaki kodlar kullanilmistir.
<META name="twitter:card" content="summary">
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<META name="twitter:site" content="@indir_com">

<META name="twitter:creator" content="@HasanYasar">

<META name="twitter:url" VALUE=""/>

<META name="twitter:title" VALUE="indir.com - Bedava program indir" />

<META name="twitter:description" VALUE="Hizli ve gilvenli bir bicimde
program, oyun ve mobil uygulamalart (iPhone, iPad, Android, Windows Phone)

indirin. Aradiklariniza kolayca ulagin." />

<META name="twitter:image" VALUE="http://www.indir.com/img/media/indir-
logo-kare.png" />
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5. SONUC

Internet'e bilgiye erisme konusunda en biiyiikk kaynak haline gelen Web arama
motorlarinin 6nemi her gegen giin artmaktadir. Arama motorlarinin bu denli 6nem
kazandig1 giiniimiizde, arama sonuglarinda tistte ¢ikabilmek ve daha ¢ok kullaniciya
hitap edebilmek i¢in web siteleri arasinda ki rekabet artmig durumdadir. Bu rekabette
siteleri siralamalarda One tagiyacak en onemli faktor ise arama motoru optimizasyonu

calismalaridir.

Arama motoru optimizasyonuna etkisi oldugu diisiiniilen ve Google tarafindan da
belli ipuglarinda vurgulanan PageRank ve TrustRank degerlerini artirmak amach
siteye gelen ve siteden ¢ikan linkler konusunda ¢ok titiz olunmalidir. Farkli kategori
ve farkl dillerdeki sitelerden alinacak linklerin alinmamasina dikkat. Meta etiketleri
ve robots.txt kullanimlarina dikkat edilmelidir. Sayfalarda baslik etiketleri mutlaka

kullanilmali ve sayfaya hiyerarsik bir yap1 kazandirilmalidir.

Google’in son yillarda yapmis oldugu Panda ve Penguen giincellemeleri
incelendiginde, spam sitelerle miicadele edebilmek i¢in Google algoritmalarinda
yenilikler oldugu ve SEO konusunda yeni etkenlerin devreye girdigi gorilmiistiir.
Sitede kalma siiresi, alan adi etkisi, server yerleskesi, canonical yonlendirmeler,
favicon ve wide linkler ayrintili olarak incelenmis; daha ¢ok sosyal medya
etkilesimine olanak saglanabilmesi i¢cin Open Graph ve Twitter Card yapilar1 ele

almmistir.

Yapilan uygulama sonucunda “indir.com” hizmet vermeye baslamasindan 2,5 ay gibi
bir siire sonra Google siralamasinda ilk sayfada yer edinmeyi basardi. Ve bir yillik
gelisimi sonucunda kullanic1 verileri ile gozlemlenerek iyilestirilmeler yapildi.
Bunlarinda sonucunda Google siralamasindaki gelisimi, sekilde 36’da da goriilecegi

tizere olumlu olarak gelismeye devam etti.
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Sekil 36 — Google’da indir kelimesi arama sonuglarindaki aylik bazda degisim

Ocak 2012 — Ocak 2013 aralig1 incelendiginde arama motorlarinda yeni yeni yer
edinmeye baslayan ve aylik ziyaretgisi sayis1 35 bin civarinda olan “indir.com”
Aralik 2012 itibariyle aylik 570 bin ziyaret¢i sayisina erismis ve Google
siralamasinda 3. Siraya yiikselmistir. Ziyaret¢i sayisinin %70 gibi bir miktar1 Google
arama sonuclarindan alindig1 dikkate alinirsa, siralamadaki yiikselis ile ziyaretci

sayisinin artiginin paralel oldugu anlasilacaktir.

Sekil 37°de de goriilecegi gibi, Ocak’12 — Ocak’13 aralig1 i¢in aylik bazda ziyaretgi
sayilar1 da Google sonug sayfalarindaki yiikselise dogru orantili olarak ytikselmis ve
geligsmistir Ocak ay1 verileri 1-10 Ocak arasina ait oldugu igin grafik diisiis

gostermektedir. Ocak ay1 sonuna dogru grafigin normale donmesi beklenmektedir.

® Ziyaret Sayisi
800.000
. /—A
Ocak 2012 = NisarTZmZ = Temmuz 2012 = = Ekim 2012 =
Ziyaret Sayisi Sayfa/Ziyaret Ort. Ziyaret Saresi Yeni Ziyaret Yozdesi Hemen Gikma Orani

3.470.823 3,48 00:02:18 %82,70 %37,37

desi: %E7,65 (5.120.534) Site Crtalamasi: 2,99 [%16,18) Site Ortalamasi: 00:03:26 (-%22,06) Site Ortalamasi: %60,60 (%3647 Site Ortalamasi: %46,17 [-%19,06)

Sekil 37 - Aylik bazda ziyaretci sayisi
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Inceledigimiz kelime olan “indir” aramalar1 icin indir.com’a ait son dort aylik
istatistikler incelendiginde siralamadaki konum ile tiklama oranlarinin degisimini
daha net ortaya koyabiliriz. Sekilde 37°de goriilecegi iizere indir.com’un, indir
kelimesi aramalarinda birinci sirada konumlandigi durumlarda tiklama orani1 %56
iken, ikinci siraya diistiigii durumlarda tiklama oran1 yariya yakin miktarda diismekte

ve %29 olmaktadir.

Arama sonuglanndaki konumu Gasterimler Tiklamalar TO

1 450.000 250000 %056
P 35.000 10.000 %029
3 15.000 2.500 %14
4 15.000 1.000 YT
5 600 a0 %65
3. sayfa + 520 10 Y2
6-10 430 22 %05
2. sayfa 34 -

Sekil 38 - Siralamaya gore tiklama orani

Hedef kelimemiz olan “indir” kelimesi disinda, siteye ziyaret¢i kaynagi saglayan
diger anahtar kelimelerde incelendiginde, sekil 39’da goriilecegi lizere “oyun indir”
kelimesinin daha fazla arama hacmine sahip oldugu goriismektedir. Ancak “oyun
indir” kelimesinde ortalama Google konumu 5.9 oldugu i¢in, tiklama oranlar1 %9’da

kalmustir.
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Sorgu Gosterimler « Tiklamalar TO Ort. konum

oyun indir 500.000 75.000 %l 59
indir 550.000 250.000 Yadh 1,2
gta tirk indir 450.000 75.000 Y17 1,0
wolfteam indir 450.000 8.000 Ya2 6,6
ammyy 300.000 500 %al 6.0
gta indir 200.000 12.000 %ab 55
Ifs indir 170.000 18.000 %11 4.1
gta trk 170.000 4.500 %3 6.3
teamwiewer indir 170.000 2.500 %1 5,6

Sekil 39 - Anahtar kelimeler ve tiklama oranlari

Diger anahtar kelimelerdeki pozisyonlardan dolay: alinan tiklamalar da, ziyaretgisi
sayisini olumlu yonde etkilemis, indir kelimesinde birka¢ basamaklik degisimlere
ragmen ziyaretgi sayisi sekil 40’da da gordiiglimiiz iizere her ay artisa devam
etmistir.

700000
600000 /A\
5 / \
AG0000
== Goog le'daki
Siras
300000
== Ziyaretci Sayisl
200000
100000
4 2 1 2 1 1 2 1 1 3
O 4T T
W .\’} W 1 N N N T
M My "y M M My My e e M
S O R S R R

Sekil 40 — Google’daki indir kelimesi aramalarindaki sira ile ziyaretci sayis1 orantisi

Yapilan uygulama sonucunda alan adinin etkisinin optimizasyona katkisinin

kendisini gosterdigi goriilmiistiir. Hedef kitlesi Tiirk kullanicilar olan sitenin
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serverlar Tiirkiye’de barindirilarak “Google.com.tr” aramalarinda avantaj kazanmasi
saglanmigtir. Siteden ¢ikan linkler minimuma indirgenmis ve TrustRank degerinin
artirilmas1 hedeflenmistir. Baslik ve acgiklama yazilarinin birbiriyle uyumlu ve
uzunluklarinin da uygun karakter limitleri dahilinde olmasina 6zen gosterilmistir.
Robots.txt dosyasinda gerekli diizenlemeler yapilarak arama motorlari robotlarina

b

yon gosterilmistir. Editorlere spesifik olarak tasarlanan alanlar “disallow” olarak
isaretlenmistir. Kod yapis1t W3C standartlarina uygun hale getirilmis ve favicon
kullanommna da dikkat edilerek, sitenin kalite diizeyinin artmasi amag¢lanmistir.
Canonical yonlendirmeler ile hem tekrar eden igeriklerin Oniine geg¢ilmis, hem de
linklerin etkilerinin tek bir URL’de toplanmas1 amaglanmistir. Yeni teknolojiler olan
Open Graph ve Twitter Card siteye entegre edilerek, sosyal medyadaki etkilesimin
artmasi amaclanmigtir. Sosyal medya gibi mecralarda sitelerin paylasilma siklig1 da
artik bir etken haline geldigi unutulmamalidir. Ciinkii kullanicilar sevdikleri ve
baskalarinin da isine yarayacagini diisiindiikleri sosyal medyada paylasirlar. Dogal

olarak paylasmaya degerli goriilen link, kullanici goziinde degerlidir. Arama

motorlar1 da kullanic1 odakl diisiinerek onlara deger vereceklerdir.

Google SEO araglan ile sitenin takibi yapilarak sitede kalma siiresi ve alinan
baglantilar diizenli olarak kontrol edilmelidir. Gerektigi durumlarda istenmeyen

linkler engellenmelidir.

Google’inda vurguladigi gibi sitelerin asil ziyaretgisi arama motorlar1 degil,
kullanicilardir. Bu nedenle arama motorlari i¢in degil, kullanicilar diisiintilerek site

tasarlanmalidir.

54



10.

11.

12.

13.

14.

KAYNAKCA

Gyongyi, Z., Garcia-Molina, H., Pedersen, J. (2004). Combating web spam
with TrustRank. Proc. 30th International Conference on Very Large
Databases, Morgan Kaufmann, 2004, pp. 576-587

“Stat Counter Global Stats.” Erisim Tarihi: 06/03/12
http://gs.statcounter.com/

“Anatomy of a SERP” Erisim Tarihi: 02/04/12

http://resource.reachlocal.com/infographics/anatomy-serp
“How big is the SEO Industry on the Internet?”” Erigim Tarihi: 10/03/12

http://www.bluecaribu.com/seo-industry

“Google Search Features” Erigsim Tarihi: 10/03/12

http://www.google.com/help/features.html

Viney, David. Get to the Top on Google. Nicholas Brealey Publishing. 2008.
ISBN: 978-1-85788-502-6

“The TITLE element in HTML” Erisim Tarihi: 13/03/12
http://www.w3.org/Provider/Style/TITLE.html

“Google's SEO Report Card” Erigim Tarihi: 13/03/12
http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted dlcp/www.go

ogle.com/en//webmasters/docs/google-seo-report-card.pdf

“Does the ordering of heading tags matter?”” Erisim Tarihi: 02/04/12
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=iR5itZlg8sk
“Robots.txt File Explained” Erigim Tarihi: 05/04/12

http://www.elliance.com/aha/infographics/robotstxt-file-explained.aspx

“Block or remove pages using a robots.txt file” Erisim Tarihi: 07/04/12
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=156449

Sirovich, J, Darie, C. Professional Search Engine Optimization with PHP, a
Developer’s Guide to SEO. Wiley Publishing Inc. 2007. ISBN: 978-0-470-
10092-9

“Webmaster Guidelines” Erisim Tarihi: 07/04/12
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35769#
3

“Duplicate content” Erisim Tarthi: 22/06/12

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66359

55


http://gs.statcounter.com/
http://resource.reachlocal.com/infographics/anatomy-serp
http://www.bluecaribu.com/seo-industry
http://www.w3.org/Provider/Style/TITLE.html
http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.com/en/webmasters/docs/google-seo-report-card.pdf
http://static.googleusercontent.com/external_content/untrusted_dlcp/www.google.com/en/webmasters/docs/google-seo-report-card.pdf
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=iR5itZlq8sk
http://www.elliance.com/aha/infographics/robotstxt-file-explained.aspx
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=156449
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35769#3
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=35769#3
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66359

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

“Google Panda in Plain English (Infographic)” Erisim Tarihi: 10/04/12
http://www.singlegrain.com/blog/google-panda-in-plain-english-infographic/

“Another step to reward high-quality sites” Erisim Tarihi: 12/05/12
http://insidesearch.blogspot.com/2012/04/another-step-to-reward-high-

quality.html
“Keyword stuffing” Erisim Tarihi: 13/04/12

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66358
“Link schemes” Erisim Tarihi: 07/07/12
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66356
“High Bounce Rate” Erigim Tarihi: 12/10/12

https://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=en&answer=1009409
&topic=1120718&ctx=topic
“How does Google consider site-wide backlinks?”” Erigim Tarihi: 17/06/12

http://www.youtube.com/watch?v=mTjN9x-by-
I1&list=PL1BD7862D9A88EE2B
“Disavow links” Erisim Tarihi: 16/04/12

https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=264848
-

“Bing vs. Google: Prominence of Ranking Elements” Erisim Tarihi: 18/05/12

http://www.seomoz.org/blog/bing-vs-google-prominence-of-ranking-

elements
“Key Takeaways From Google’s Matt Cutts Talk At PubCon” Erigim Tarihi:
20/10/12
http://searchengineland.com/key-takeaways-from-googles-matt-cutts-talk-at-

pubcon-55457
“About rel="canonical"” Erisim Tarihi: 22/10/12

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=139394

“Duplicate content” Erisim Tarihi: 22/09/12
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66359
“Breadcrumb Navigation” Erigim Tarihi: 23/09/12

http://www.webdesignpractices.com/navigation/breadcrumb.html

“What happens if I link to a good page that later becomes spammy?”’
Erisim Tarihi: 23/09/12

56


http://www.singlegrain.com/blog/google-panda-in-plain-english-infographic/
http://insidesearch.blogspot.com/2012/04/another-step-to-reward-high-quality.html
http://insidesearch.blogspot.com/2012/04/another-step-to-reward-high-quality.html
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66358
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66356
https://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=en&answer=1009409&topic=1120718&ctx=topic
https://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=en&answer=1009409&topic=1120718&ctx=topic
http://www.youtube.com/watch?v=mTjN9x-by-I&list=PL1BD7862D9A88EE2B
http://www.youtube.com/watch?v=mTjN9x-by-I&list=PL1BD7862D9A88EE2B
https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=2648487
https://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=2648487
http://www.seomoz.org/blog/bing-vs-google-prominence-of-ranking-elements
http://www.seomoz.org/blog/bing-vs-google-prominence-of-ranking-elements
http://searchengineland.com/key-takeaways-from-googles-matt-cutts-talk-at-pubcon-55457
http://searchengineland.com/key-takeaways-from-googles-matt-cutts-talk-at-pubcon-55457
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=139394
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=66359
http://www.webdesignpractices.com/navigation/breadcrumb.html

http://www.youtube.com/watch?v=1yk1VktvGg8&Ilist=UUWT{2ZINsCGDS8
9VBF awNvA

28. “What impact does server location have on rankings?”’ Erisim Tarihi:
02/11/12
http://www.youtube.com/watch?v=hXt23AXIJJU

29. “The Open Graph protocol” Erigsim Tarihi: 02/12/12
http://ogp.me/

30. “Twitter Cards” Erisim Tarihi: 05/12/12
https://dev.twitter.com/docs/cards

31. “Find keywords” Erisim Tarihi: 14/10/12

https://adwords.google.com/o/KeywordTool

57


http://www.youtube.com/watch?v=1yk1VktvGg8&list=UUWf2ZlNsCGDS89VBF_awNvA
http://www.youtube.com/watch?v=1yk1VktvGg8&list=UUWf2ZlNsCGDS89VBF_awNvA
http://www.youtube.com/watch?v=hXt23AXlJJU
http://ogp.me/
https://dev.twitter.com/docs/cards
https://adwords.google.com/o/KeywordTool

