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KISA OZET

MEKANSAL ALGIYI ETKILEYEN TASARIM PARAMETRELERI VE
MARKA KiMLIGI ILiSKiSi

Burcu Tanrikut

Bu tezin amaci, mekan algisin1 sekillendiren tasarim degisenlerinin marka
kimligi ile olan baglantisin1 ortaya ¢ikarmaktir. Arastirmanin yontemi literatiir
tarama ve ankete dayandirilmistir. Roportaj, fotograf cekimi, mekan analizi
yapilmistir. Caligma 5 bolimden olusmaktadir.

Birinci boliimde, ¢alismanin yeri ve 6nemi agiklanmistir. Bununla birlikte
konuya iliskin temel kavramlar iizerinden giris yapilmustir.

Ikinci béliimde, mekan ve mekan tasarimi kavramlari aciklanmis, mekan
tasariminda etkili, algiy1 etkileyen faktorler incelenmistir. Daha sonra, bilgiye ve
duyuya dayali algi kuramlar1 {izerinden mekan algisinin nasil olustuguna yonelik
cikarimlara yer verilmistir.

Uciincii béliimde, marka, marka kimligi ve marka kimligi ile etkilesim icinde
olan kavramlar tizerinde durulmustur. Ginidmuzde etkili ve akilda kalic1 bir marka
olma yolunda marka kimliginin yeri ve Oneminden bahsedilerek gerekliliginin
nedenleri ortaya konmustur. Mekan tasariminda marka kimligini yansitma yollari
yeme-igme mekanlari iizerinden anlatilmistir.

Dordiincli boliim, tezin analiz kisimlarimi igermektedir. Mekan analizinde
kullanilacak mekan algisina etki eden tasarim parametreleri agiklanmustir. ilk olarak
mekanin fiziksel 6zelliklerinden olan boyut, bigim ve konum ile baslanmis sonra,
diger tasarim degisenleri sirasiyla malzeme, renk, mobilya ve aydinlatma olacak
sekilde incelenmis, algi iizerinde ne gibi degisimlere yol acabilecekleri agiklanmistir.
Daha sonra secilen giincel bir markanin marka kimligi analizi yapilmistir. Bu stiregte
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mekanin tasarimcisi ile yapilan roportaj ve mekanin fotograflanmasi vasitasiyla
markaya ve sahip oldugu karakteristik 6zelliklere ve tarihgesine dair gesitli bilgiler
edinilmigtir. Boliimiin son adimindaysa, mekan algisin1 yonlendiren tasarim
parametreleri lizerinden markanin sahip oldugu kimligin nasil algilandig1 kullanict
anketi yontemiyle test edilmistir.

Besinci ve son boliimde, kullanicilara uygulanan anket yontemiyle elde
edilen bulgular ortaya konularak genel bir degerlendirme yapilmis, sonug ve
Onerilere yer verilmistir.

Anahtar Sozciikler: Marka kimligi, Mekan algisi, I¢ mekan tasarima,
Restoran-cafe tasarimi, Mekan konsepti
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ABSTRACT

THE RELATIONSHIP BETWEEN DESIGN PARAMETERS THAT AFFECT
SPATIAL PERCEPTION AND BRAND IDENTIFICATION

Burcu Tanrikut

The aim of this thesis is to reveal the connection of design variables that
shape the perception of space with the brand identity. The method of the study is
based on literature review and questionnaire. Interview, photo shoot, location
analysis were done. The study consists of 5 chapters.

In the first chapter, the place and importance of the study is explained.
However, the basic concepts related to the subject were introduced,

In the second chapter, the concepts of space and space design are explained
and the factors affecting perception are examined. Then, inferences about how the
perception of space is formed through the theories of perception based on knowledge
and sensation.

In the third chapter, the concepts of brand, brand identity and brand identity
are discussed and the concepts of brand identity and brand identity are mentioned.
The ways of reflecting the brand identity in the space design are explained through
the eating and drinking venues.

The fourth section contains the analysis parts of the thesis. Design parameters
affecting the space perception to be used in space analysis are explained. First, the
physical properties of the space began with the size, shape and position, then the
other design changes in the material, color, furniture and lighting were examined in
such a way, what kind of changes on the perception can be explained. Then, the
brand identity analysis of a current selected brand was conducted. In this process,
through the interview with the designer of the space and the photographing of the
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place, various information has been obtained about the brand and its characteristics
and history. In the last step of the chapter, how the identity of the brand is perceived
through the design parameters that direct the perception of space is tested by the user
survey method.

In the fifth and last chapter, a general evaluation has been made by presenting
the findings obtained by the survey method applied to the users and results and
suggestions are given.

Key Words: Brand identity, Space perception, Interior design, Restaurant-cafe
design, Space concept.



1. GIRIS

Insanlar gordiiklerini, duyduklarimi, hissettiklerini Oncelikle algi yoluyla
duyumlar daha sonra anlamlandirmaya calisir. Psikolojinin ana arastirma
konularindan olan algi, herhangi bir seyin oldugu gibi veya oldugundan farkl
anlamlandirilmasinda yonlendirici faktor olmasit sebebiyle egitimden, bilime,
sanattan teknolojiye her alanda ilgi goren ve iizerine ¢alismalar yapilan énemli bir
kavramdir. I¢ mimari tasarim perspektifinden baktigimizda da bir mekanin
kullanicilart igin dogru tanimlanmasinda, algi kavraminin ve mekan algisi iizerinde

ne gibi degiskenlerin etkili oldugunun iyi kavranmasi gerekmektedir.

Gunimuzde alternatif marka c¢esitliligi, kiiresellesmeyle birlikte ticari
sinirlarin kalkmasi ve uluslararasi rekabetin artmasi sonucu markalarin sadece
kaliteli tirin ve hizmet sunarak miisterilerinin ilgisini ¢ekebilmeleri veya ilgiyi
stirdlirebilmeleri eskisi kadar kolay olmamaktadir. Ancak belli bir marka kimligine
sahip ve bu kimligi iginde bulundugu her alanda basarili bir sekilde yansitabilenler
rakiplerinden siyrilabilmektedir. Kendisine en uygun olan ve gi¢li bir marka kimligi
benimseyen bir marka, daha genis yelpazedeki tiiketici gruplarinda benzer
cagrisimlar olusturabilme yetenegine sahip olur. Bu da marka kimliginin daha net,
aciklayici ve giivenilir olarak algilanmasini saglayarak basarili ve uzun Omiirli bir
marka olusumunu destekler. Giiglii marka kimligi denildiginde akla ilk gelen
orneklerden olan Apple’in benimsedigi geng, yaratici ve yenilik¢i kimligin marka ile
tamamen biitiinlesen ve markayr tam olarak tanimlayabilir nitelikte olmasi dogru
marka kimligi belirlemenin 6nemini vurgular niteliktedir. Ayrica marka kimligi
basarisinda marka tarafindan belirlenen kimligin miisteriler ile iletisime gecilen her
noktada yansitilmasinin da onemi biyliktiir. Bu duruma, Coca Cola’nin reklam
kampanyalari, slogan1 ve promosyonlariyla bir biitiin olarak sahip oldugu eglenceli
ve enerjik marka kimligi desteklemesinin getirdigi basarili sonuglar Ornek

gosterilebilir. Benzer sekilde, hangi iilkede olundugu farketmeksizin Mc Donalds

xi



denildiginde akla eglence ve hizli servis anlayiginin gelmesi, markanin kimliginin net
ve tutarli olmasinin 6nemini agiklar niteliktedir.

Markalarin kimligi ifade etmede 6zen gostermeleri gereken noktalardan biri
de kimliklerini sahip olduklari mekanlara nasil yansitacaklar1 konusunda dogru karar
verebilmektir. Renk, doku, malzeme, bigim gibi tasarim parametreleri, bir mekani
taniml1 hale getiren ve algilanma bigimini etkileyen 6gelerdir. Bu 6geler sayesinde
mekan bir ruha biirlinerek kimlik kazanir. Kazandigi kimligin sahip oldugu 6z ifade
vasitastyla da kisilerin mekanin kimligini kavrayabilmeleri ve kendileriyle
Ozdeslestirebildikleri noktada benimseyerek mekana karst aidiyet duygusu
hissetmeleri mimkin kilinir. Ayr1 ayn diistiniildiigiinde birbirlerinden farkli igerik ve
olusumlara sahip olsalar da, marka kimligi ve algi kavramlar1 6ziinde birbirleriyle
yakin iliskilidir. Iki kavramin kesistigi noktadaysa koprii gorevi gdren tasarrm
parametreleri yer alir. Kuskusuz, koOpriiniin saglamligi icin her bir tasarim
parametresinin 6zenle diisliniiliip tasarlanmasina ek olarak tiim parametrelerin bir

araya geldigi noktada olusturduklari uyumun kusursuzlugu da belirleyicidir.

Yapilan literatiir taramasinda marka kimligi ve gorsel algi alaninda gergeklestirilen
ve iki kavramin iligkisini belirli parametreler iizerinden irdeleyen bir ¢aligmaya
rastlanmamistir. Ayrica marka kimligi ve gorsel algi iizerine analiz, gorlisme, anket
gibi arastirma yontemlerin bir arada gerceklestirildigi aragtirmalara rastlanmamuistir.
Ozkan (2009) Polo Garage magazalarinin marka kimligi tutarliligini mobilya, renk,
malzeme ve aydinlatma degisenleri tizerinden 7 farkli subede gergeklestirdigi mekan
analizi ile irdelemistir. Yazicioglu, Meral (2010-2011) gerceklestirdikleri ¢alisma da
kendi olusturduklart 6l¢lim yontemini kullanarak i¢ mekan tasariminin kurum
kimligine uygunlugunu Kadir Has Universitesi &rnegi iizerinden ele almistir. Asar
(2013) calismasinda Cagdas Sanatlar Miizesi ve Raif Dingkok Kiiltiir Merkezi’nin
olusturdugu algi deneyimini sirkilasyon sistemi, programatik bdlgeler, odak
noktalar1 ve fiziksel 6gelerden malzeme, doku ve 1sik iizerine hazirlanan kullanici
anketi yontemi ile olgmiistiir. Gezer (2012) duyularla mekani algilama siirecine
deginmigtir. F. Aslan, E. Aslan, Atik (2015) i¢ mekan algisini etileyen bigim, renk,

malzeme, doku ve 151k kavramlarini 6rnek gorseller araciligiyla agiklamistir.
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2. MEKAN TASARIMI ve ALGILAMA

Mekanin kullanim amacini ve kullanici profilini belirlemek, etkili bir mekan
tasariminin ilk adimidir. Bunun igin de, mekan kavramina ve mekanmn olusumuna
katki1 saglayan kavramlara hakim olmak ayrica, algiy1 yonlendirici faktorleri dogru
uygulayabilmek adma alginin ne oldugunu, nasil olustugunu ve nasil

yonlendirilebilecegini bilmek gerekmektedir.

2.1. Mekan ve Tasarim Kavramlari

Mekan, arapc¢a kokenli bir kelime olup var olma anlamina gelen “kevn”
sOzciigiinden  tiretilmistir.  Mekan; icinde insanlarin  ¢esitli  etkinlikler
gerceklestirebildigi, diizlem elemanlar1 ve ii¢ boyutlu elemanlarla, belli sinirlar1 ve
bosluklar1 olacak sekilde tanimlanan, mimarlik, i¢ mimarlik ve peyzaj mimarlig
disiplinlerinin  konusunu olusturarak mimari bir eserin var olmasini saglayan,
insanlar tarafindan algilanabilen en kiigiik mimari biitiindiir. Duvarlar ve tavan
yardimiyla kapatilan hacme i¢ mekan, kapali hacmin disinda kalan alana ise dis
mekan denilmektedir. i¢ mekan, mimari olusumun anlaml1 bir biitiine déniismesine

katki saglayan en dnemli unsurdur (Aslan, Atik, 2015).

Mekani i¢ ve dig olarak ayirmak miimkiin olsa da aslinda bir biitiindiir.
Yapmin dis1 hangi karaktere sahipse, i¢ci de ayni cergevede sekillenir. Boylece
yapinn i¢iyle dist uyumlu bir birliktelik olusturur. Yapimin dis ve i¢ boliimlerinin
temelde aym kurallar baz alinarak tasarlanmasi gerekliligi diisiincesinin yaninda,
kapali olmas1 sebebi ile i¢ mekanin kendine 6zgii bir tasarimi oldugunu séylemek
mumkindlr. Kapalilik ifadesi i¢ mekanin duvarlar veya bdliciilerle ayrilmasi ve
sinirlandirilmas: durumunu ifade etmektedir. I¢ mekan, yapinin sadece i¢i olmak
anlaminin Gtesidir. Mekanin dinamigini belirleyen, atmosferini olusturan yapi tasidir.

Ayrica ,mekana can vererek kimlik kazanmasini saglar.



Mekanlari, kisisel mekanlar ve toplumsal mekanlar olarak gruplandirmak

mUmkuindur.

Kisisel mekanlar; daha az sayida kisinin bulundugu, mahremiyetin 6n planda
oldugu, insanlarin tek baslarina kalip dinlenme, kitap okuma, gibi sahsi ihtiyaglarini
karsilamalarima imkan tantyan alanlardir. Konutlar, kisisel mekanlar ic¢in en iyi

ornektir.

Toplumsal mekanlar; ¢ok sayida kisinin birlikte kullanabildigi, i¢inde yer
alan eylemlere gore siniflandirilip ¢esitlendirilebilen mekanlardir. Ortak kullanim
alan1 olmalar1 ve kullanici sayisinin ¢ok olmasin toplumsal mekanlar igin benzer
dizenlemelere yer verme zorunlulugu dogurur. Bu tiirden mekanlar kisi sayisiyla
dogru orantili olacak sekilde boyutlandirilirlar. Ancak, kisisel mekanlarla
kiyaslandiginda genellikle daha biylk alanlara sahiptirler. Bu tarz mekanlara 6rnek

olarak miize, aligveris merkezi, banka, kafe ve restoran verilebilir (Tuncel, 2009).

Tasarim; zihinde canlanan fikirleri gergege doniistiirebilme yetisidir. Temeli
insanlik tarihi kadar eskidir. Tasarim, bir ihtiyac1 kesfedip onu karsilamaya yonelik
olarak gergeklestirilir. Bu baglamda, tasarim sonucunda belli bir fayda ve deger
ortaya ¢ikar. Tasarim sonucu ortaya ¢ikan hizmet veya iriiniin, insanlarla nasil bir
iligki kuracagi ve ne gibi yararlara sahip oldugu anlasilir olmalidir. Tasarim olgusu
rekabet faktOriinlin artmasiyla birlikte zaman igerisinde boyut degistirmis ve
ginumuzde giderek énem kazanan kisiye 6zel tasarim, 6zgiin tasarim, esnek tasarim
gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Her kullanici profiline uygun ayri bir tasarim
uygulamasi yapmak kisiye 6zel tasarim, diger tasarimlarda yer almayan ozellikler
katarak yapilan tasarim 6zgiin tasarim, farkli miisteri 6zelliklerine uygun olabilecek
sekilde degistirilebilme 6zelligine sahip tasarim ise esnek tasarim anlayisini ortaya

koyar.

2.1.1. Mekan Tasarim

Ilkcag’ da insanlarin c¢evre kosullarindan korunma, kendilerini glivende
hissetme ve siginma gibi ihtiyaglarindan dogan mekan tasarimi; gecmisten giinlimiize

geliserek, insanlarin sosyallesmelerine olanak saglayan, alisveris, yeme-i¢me,



konaklama, c¢alisma gibi farkli eylem ihtiyaglarina karsilik veren, ek islevler
kazanmis bir kavrama doniismiistiir (Catak Oylum, 2011).

Mekan, kullanicisinin  yansimasidir. Insanlar kendilerinden bir seyler
bulduklari, i¢inde rahat ettikleri, kendi karakter ve stillerini yansitan mekanlari tercih
ederler. Benliklerini tatmin etmeyen, 6ziimseyemedikleri mekanlardan uzaklagirlar.
Bu nedenle bir mekan tasarimi, kullanici profiline uygun olacak sekilde, talepleri
dogrultusunda sekillenir. Bahsedilen sekillenmenin ilk asamasi, mekanin ilk tasarim
asamasinda yapilan, mekani tercih etmesi hedeflenen miisteri kitlesinin ihtiyag ve
isteklerinin analizine dayanan pazar arastirmasidir. Ikinci asamaysa, mekan
kullanima acildiktan sonra yapilan kullanict memnuniyeti ve talepleri iizerine kurulu
analizlerdir. Bu analizler belli araliklarla yapilmaya devam ettirilir. Sonug olarak bir
mekanin tasarim siireci, mekan1 yaratma fikrinin dogusu itibariyle baslayip, mekanin
hayat bulmasiyla siiregelen ve mekan var oldugu siirece gelismeye devam eden bir

zincirdir (Tuncel, 2009).

Mekan tasariminin basarisin1 belirleyen bazi genel gecer standartlar
mevcuttur (Catak Oylum, 2011). Mimari bir tasarimin saglamasi gereken kosullar
Roma’li mimar Vitruvius fonksiyonalel, teknik ve estetik olmak Uzere (¢ farkli
baglamda siniflandirmisgtir. Mimari tasarimin kabul gormesi i¢in bu U¢ Kriteri
saglamas1 gerekir. Bu kriterlerin de kendi iginde saglam altyapili donelerle
yiiklenmis olmasi beklenir. Fonksiyon, teknik veya estetikten birinin zayif olmasi
mimariyi eksik kilar. M.O. Birinci Yiizyillda ortaya konulan bu gereklilikler,
giinlimiiz ¢agdas tasarimlarina da yon veren ve bir mimari mekanda belirleyici kriter

olarak varligini siirdiiren kosullardir (Uzunoglu, Ozer, 2014, 167-189).

Fonksiyonellik; mekanin islevine uygun olarak tasarlanmasidir. Islevine
uygun tasarlanan bir mekanda gergeklestirilmesi planlanan eylemlerin her biri igin
yeterli alanin olmasi, sahip oldugu fonksiyonlarin elverisli bir sekilde konumlanmis
ve birbirleri ile dogru iligkilendirilmis olmasi, mekanin isleyisini bozucu faktorlerin

yer almamasi beklenir.



Teknik; yapimin tasiyic sistem ve teknik elemanlarda kullanilan malzeme ve

donatilar yoniinden saglam, dayanikli ve siirdiiriilebilir olmasidir.

Estetik; Insanlarin gorsel olarak gdze hos goriinene ydnelme egilimi vardir.

Bu sebeple de ilk etapta kisileri mekana ¢ekmede en etkili olan estetik unsurlardir.

Giizel ve estetik tanimi kisiden kisiye degisiklik gdsterse de temelde herkes
tarafindan kabul gbren bazi olgular mevcuttur. Birbirinden yas, cinsiyet, irk,
yetistirilme tarz1 gibi pek cok yonden farkli olan insanlarin ayni eserleri
begenebilmesi, o eserlerin olusturulmasinda kullanilan estetik 6gelerin 6zelliklerinde
yatmaktadir. Istisnalar her zaman mumkiin olsa da belli élcler, formlar, boyutlar,
doluluk bosluk oranlari, proporsiyon, 1sik, renk ve malzemeler kisiler (zerinde
benzer etkiler olusturur. Ancak, estetik degerleri olusturan mimari tasarim
unsurlarimin ayr1 ayr1 degil de bir bitin olarak degerlendirildigi unutulmamalidir.
Tek tek her bir tasarim 6gesi ince diisiiniilmiis ve estetik degere sahip olsa da bir
araya gelip ortak bir dil olusturamadiklar1 noktada tasarimin etkileyiciligi s6z konusu
olamaz. Her 6genin birbirini tamamlayici 6zellige sahip olmasi ve tasarima digaridan
bakildiginda kullanilan renklerden bigimlere, malzemeden aydinlatmaya belli bir

ahenk yakalanarak dogru iliski kuruldugu taktirde istenilen etki olusturulabilir.

Kullanilan tasarim &geleri arasinda istenen uyumun yakalanabilmesi igin
dikkat edilmesi gereken bazi unsurlar mevcuttur. Olgek, oran-orant, denge, ritim ve

vurgu istenen etkiyi olusturmada belirleyici olan temel tasarim unsurlaridir.

Olgek; yapmin boyutlart ile kullanim sekli arasindaki iliskiyi belirleyen
elemandir. Mekanlarin kullanicilarinin fiziksel ozellikleri baz alinacak sekilde
boyutlandirilmalar1 gerekmektedir. Bu noktada kullanici kimligi biiyiilk 6nem tagir.
Ormegin ¢ocuklar icin tasarlanan bir mekandaki 6lgeklendirme gocuklarin fiziksel
Ozellikleri baz alinarak yapilmalidir. Mekan tasariminda dogru olgek kullanimu,
insanlar1 fiziksel oldugu kadar psikolojik yonden de etkiler. Insan goziiyle mekanlar
Olgeklendirilirken dar-genis, yiiksek-alcak, buyuk-kii¢iik gibi ifadeler kullanilir.
Mekanda kullanilan elemanlarin ebatlar1 da mekan o&lgegi ile uyumlu olmaldir.
Kiglk oOlculi bir mekanda devasa boyutta armatiirler kullanildiginda mekan

oldugundan daha dar algilanir. Benzer bir mantikta, ¢ok genis bir mekanda kullanilan
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kicuk ebatli objeler mekanda dikkat ¢ekmeyip gdzden kaybolur. Mekan tasarimi
asamasinda, Olcek algisi iizerinde bazi oyunlar yaparak mekani daha verimli hale
getirmek miimkiindiir. Ornedin, kat yiiksekliginin gereginden fazla oldugu bir
mekanda muhtemel olan kaybolmusluk hissini engellemek igin, yiiksekligi azaltici
asma tavan ve sarkit armatiir kullanilabilir. Bu durumun tersi, ¢ok algak tavanli bir
mekanda olusan basik ve bogucu atmosferin kirilmasi ic¢in agik renkli tavan

kullanimi ve armatiir tasarimi tercih edilebilir.

Oran-oranti; mekanda kullanilan her 6genin kendi iginde ve diger 6gelerle
bir araya geldiginde olusturdugu butlinde belli bir uyumu yakalayabilme durumudur.
Kapinin olmasi gerekenden kiigiik olmasi, genis masalara gore kiiciik kalan sandalye
se¢imi ornek olarak gosterilebilir. Olgek segiminde oldugu gibi oran orantinin dogru
kurulmas1 asamasinda da antropometri diisiiniilmelidir. Ornegin, pencerelerin
konumlandirilmasmin insan kullanimina uygun olacak sekilde yapilmasi veya kapi

yiiksekliginin ortalama insan boyundan algak olmamasi gerekmektedir.

Denge; mekanda kullanilan renk, aydinlatma, malzeme, bi¢im ve benzeri tim
gorsel dgelerin yerlesim, kullanim sikligi, konumlandirilmasi gibi 6zelliklerinin belli
bir sisteme gore yapilmasidir. Mekanda olusturulan denge simetrik olabilecegi gibi
asimetrik de olabilmektedir. Simetrik denge, mekan merkezinden hayali bir ¢izgi
¢izildigi disiintildiiglinde ¢izginin iki tarafinda kalan kismin da ayna yansimasi gibi
ayn1 goriintiiye sahip olmasi seklinde gerceklestirilen dengedir. Asimetrik denge,
mekan merkezinden hayali bir ¢izgi ¢izildigi diislintildiiglinde ¢izginin iki yaninin da
toplam olusturdugu denge biitiiniinlin esdeger olmas1 ancak goriintii olarak birebir
ayni olmamalar1 durumudur. Mekanda, simetrik denge ciddi, stabil ve geleneksel bir

etki yaratirken asimetrik denge daha dinamik, yenilik¢i ve rahat bir etki olusturur.

Ritim; mekan igerisindeki tasarim unsurlariin her birinin yinelenme sayisi,
ne noktada devamlilik gosterdigi ve ne noktada farklilastigini belirleyen unsurdur.
Ritim olustururken kullanilan tasarim elemani belli araliklarla basit veya karmagik
olacak sekilde tekrar eder. Ritim, mekanda hareketlilik yaratma, dikkat ¢ekme ve
yonlendirmede kullanilir. Ritmin insan algisi {izerinde yonlendirici etkisi vardir.
Ornegin, belli bir ritimde devam eden bir formun farklilastig1 nokta goz icin odak

noktasidir. Goz, bu gibi noktalar1 ¢abucak algilar ve dikkatle inceler. Bu sebeple, bu
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gibi noktalara 6zellikle dikkat gekmesi amaclanan unsurlar yerlestirilir. Daha hizli
algilanmasi hedeflenen elemanlar, standart giden bir ritmin kirilma noktasina
yerlestirilerek istenen etki yakalanir. Ritim, monotonluga diismeden ya da karmasa

yaratmadan, birlik i¢inde ¢oklugu ifade eder.

Vurgu; kullanilan tasarim elemanlarimin yardimiyla, mekanda oncelikli
olarak fark edilmesi istenen Ogeleri O6ne ¢ikartan ve dikkat ¢ekmesi istenmeyen
ogeleri geri planda tutmaya yarayan 6gedir. Kullanilan renk, form, 6l¢ii, malzeme,
doku veya 1sik farkliliklariyla vurgulanmak istenen alan daha goriiniir hale
getirilebilir. Ornegin, yiizeyleri gri renge boyanmis duvarlara sahip bir mekanda
sadece bir duvar yuzeyi kirmiziya boyanirsa vurgu kirmizi duvarda yapilmis olur. Bu
da kirmiz1 yiizeyli duvarin 6ncelikli olarak algilanmasini ve daha fazla ilgi odagi

olmasini saglar.

Modern yasamin temel hedefleri arasinda insanlarin hem fizyolojik hem de
psikolojik beklentilerini karsilayabilen bir ¢evre yaratmak yer almaktadir. Tesadiifi
olarak gerceklestirilmesi miimkiin olmayan bu hedef, pek cok farkli faktdriin hem tek
tek kendi icerisinde hem de bir araya geldiklerinde birbirleriyle gereken ahengi
yakalayabilecek sekilde iliskilendirilerek diistiniilmeleri sonucunda ulasilabilecek

planli bir biitiindiir (Catak Oylum, 2011).

2.2. Mekansal Algilama

Cevre pek cok farkli disiplinde kendine yer edinmis olmasi sebebiyle tanimi
konu edildigi alana gore farklilik gosteren bir kavramdir. Oyle ki iklim ve bitki
ortlisli cografi ¢evreyi ifade ederken, bireyin ¢evresindeki kisiler toplulugu toplum
biliminin ¢evre tanimini, kisilerin yasanmisliklari, deneyimleri psikoloji biliminin
cercevesinden bakarak tanimlanan g¢evreyi, insa edilen yapili ¢cevre yani mekan ise
cevrenin mimari perspektiften bakilarak yorumlanmasi sonucunda ortaya cikan

tanimi ifade eder (Gur, 1996).

Kisiler ve siirekli etkilesim halinde olduklar1 fiziksel g¢evreleri arasindaki

iliski, cevre davranis calismalar1 kapsaminda incelenir. Insanlarin gevreleriyle olan



iligkileri olduk¢a kapsamli ve komplike oldugundan, ¢evresel davranig ¢alismalarinin
icerigi de bir o kadar genis ve karmasiktir. Insanlarla ¢evre arasindaki etkilesim
gegmisten giiniimiize psikoloji, sosyoloji, felsefe, antropoloji gibi bilim dallarinin ilgi
merkezi oldugu kadar tasarim, mimari, spor gibi pek c¢ok farkli disiplinin de
ilgilendigi ortak bir arastirma konusu olmustur. Yapilan ¢aligmalarin ortak hedefi

daha kaliteli bir ¢evre yaratilmasidir (Cigdem, 2016).

“Mekansal Algi ve Bilis” ile ilgili arastirmalar, kisilerin c¢evreleriyle olan
etkilesimlerinin incelenip yorumlanmasi sonucu elle tutulur verilerin elde edilmesini

mumkin kilmaktadir.

Kisilerin dis diinyayla ilgili fikirleri algilama yoluyla gelisir. Algilamanin ilk
asamasi olan duyum, duyu organlarinin uyarilmasi sonucunda ortaya ¢ikar (Eryarar,
2011). Duyum renk, doku, malzeme, 1s1k, bigim ve benzeri fiziksel uyaranlarin
gérme, tatma, dokunma, isitme gibi duyular yoluyla algilanmas1 seklinde gerceklesir
(Ozak, Gokmen, 2009, 145-155). Fiziksel uyaranlara kars: kisisel degerlendirmeler
sonucu varilan yargi ise algidir. Algilamayi, bir durumu idrak etmek veya farkina
varmak olarak tanimlayabiliriz. Bagka bir ifadeyle algi oncelikle bir uyarani alip
yorumlamak sonraki adim olarak da onu 6ziimsemektir. Algilama eylemi, duyum ve
algmin birlesimi sonucunda ortaya ciktigindan duyum ve algmin biitlinlik
olusturmast 6nemli ve gereklidir. Ornegin, duyulan bir ses algilanmadiginda bir
anlam ifade etmez. Bu noktada isitme duyusu tek basina yetersiz kalir. Isitileni
yorumlayabilmek i¢in alg1 gereklidir. Algr yoluyla isitilen ses yorumlanir ve anlamli

bir hale birindr (Eryarar, 2011).

Lang (1977) algilamanin iki siirecten olustugunu sdylemis, bu siirecleri

duyusal siire¢ ve zihinsel slre¢ olarak agiklamistir.

Duygusal slre¢ ; duyular yoluyla algilama ve yorumlama yapilan siiregtir.
Kisi mekani ilk etapta duyusal olarak algilar. Genellikle ilk kez goriilen ve kisa stireli

deneyimlenen mekanlar duyusal siire¢ asamasinda kalmaktadir.

Zihinsel slreg; duyusal siirecte edinilen bilgilerin yasanmislik ve tecrubeler

dogrultusunda sekillendirilip zihinde var edilmesidir. Bu 6zelligiyle, duyusal siirecin
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devamui niteliginde oldugu sdylenebilir. Mekana birden fazla kez gidilip, daha fazla
vakit gecirildikge zihinsel siire¢ devreye girer ve mekanla ilgili hatiralar olusmaya
baslar. Boylece, mekanin iginde bulunulmadigi zamanlarda bile hatirlanmasi

mimkin hale gelir (Ozen, 2006).

Sonug olarak, algilanan uyaranin kisa siireli hafizada yer etmesi duyusal
sureg, uzun siireli hafizada yer bulmasiysa zihinsel siire¢ olarak ifade edilebilir.

Ozanfant ve Le Corbusier’in 1920’lerde ortaya koyduklar1 birincil ve ikincil
hisler de Lang’in tanimiyla benzerlik gostermektedir. Fizyolojik siiregle benzerlik
gosteren birincil hisler renk, doku, form, bigim, 151k gibi mekansal uyaranlar
tarafindan olusturulur ve evrenseldir. Zihinsel siire¢le paralellik gosteren ikincil
hisler ise kiiltiir ve edinimlere bagli olarak degiskenlik gdsterir. Fizyolojik siirecte
herkes icin genellenebilen algi kriterleri olmasina karsin zihinsel siirecte algi, kisiye
gore farklilik gosterir (Baskaya, Ding, Aybar, Karakasli, 2003, 79-94).

Alg1 Kuramlarini Bilgiye Dayali Algi Kuramlar1 ve Duyuya Dayali Algi Kuramlari
olarak ikiye ayirabiliriz. (Lang, 1987) (Sekil 2.1).

Bilgiye
Dayali
Algi
Kuramlari

* Literal Algt
» Sematik Algi

* Ampirist Teoriler

» Rasyonalist Teoriler
* Nativist Teoriler

* Gestalt Teorileri

Duyuya
Dayal1
Alg
Kuramlar

Sekil 2.1. Algt kuramlari

Bilgiye Dayali Algi Kuramlari, algmin bilise donilisgiim asamasini ve bu
asamada ne gibi faktorlerin etken oldugunu inceler. Nasil gorlip algilandigini
aragtirmas yoniiyle mimari ve i¢ mimariyle oldukga iliskilidir. Insan algisinin literal

ve sematik olmak tizere ikiye ayrildigini savunurlar.
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e Literal alg:; uyarici etkenlerin fiziksel 6zelliklerine baglh olarak degisen algi
seklidir. Mekan algis1 yoniinden aciklamak gerekirse renk, doku, form, 6lci,

bicim gibi mimarinin fiziksel 6zelliklerine bagli olan algidir.

o Sematik algi; algilayan kisinin karakteristik 6zelliklerine gore sekillenen algi
bicimidir. Mekan algis1 yoniinden ifade edildiginde, kullanicilarin kisisel
Ozelliklerine bagl olarak kisiden kisiye degiskenlik gosteren alginin sematik

alg1 oldugu sdylenebilir.

Literal alg1 sematik algiin 6n sartidir. Mekan, dncelikle fiziksel 6zelliklerine
gore algilanir. Deneyimler ve sahsi tercihler daha sonra devreye girerek temeli

olusan alginin tam olarak sekillenmesi gerceklesir.

Duyuya Dayali Algi Kuramlar:, duyularin 6nemini ve evreni kavramanin
kaynagmin duyular oldugunu ifade eden teorilerdir. Ampirist teoriler, Rasyonalist

teoriler, Nativist teoriler ve Gestalt teorileri bu kuramin alt teorileridir.

Ampirist diisiinceye gore, bilginin kaynagini duyular ile algilanan deneyim
olusturur. Bu diislince herhangi bir bilgiye dogustan sahip olunmadigini ancak
zamanla edinilen tecriibeler sayesinde bilginin elde edildigini savunur. Kuramin

baslica savunucular fizik¢i ve filozof Empedocles ile kuramci John Locke’dur.

Rasyonalist teoriler, bilginin temelinde aklin oldugunu savunurlar. Antik
Yunan Cagi’nda Parmenides, Sokrates ve Platon bu diisiincenin baslica temsilcileri
olmustur. insanlarm dogusundan itibaren sahip olduklari aklin deney ve deneyimle
degismesinin miimkiin olmadigini1 savunarak ampirist teoriye karsidirlar. Bu akimi
tanimlayan baslica s6z, Alman filozof Hegel’in ‘Gergek olan her sey ussal, ussal olan

hersey gercektir’ ifadesidir.

Nativist teoriler ise, rasyonalist teoride oldugu gibi bilginin dogustan
geldigini ve deneyimler yoluyla sonradan edinilemeyecegini savunurlar ancak var
olan bilincin akildan bagimsiz olarak ortaya ¢iktig1 diisiincesiyle rasyonalistlerden

ayrisirlar. Teorinin baslica savunucusu Platon’dur.



Gestalt teorileri, insan algisi, gorsel algi ve mekan1 gorsel olarak ifade etmek
gibi konular1 inceler. Bu baglamda mimari ve i¢c mimari ile iligkisi diger kuramlara
gbre daha kuvvetlidir (Asar, 2013). Gestalt; 1900’lerde Alman ve Avusturyali
psikologlar tarafindan ortaya atilan ve temelinde insanlarin gorsel deneyimleri nasil
algiladiklarini inceleyen alg1 teorisidir (Caglayan, Korkmaz, Oktem, 2014). Gestalt
Almanca kokenli bir kelime olup Tiirk¢e’de tam karsilig1 yer almamaktadir. Ancak
en yakin anlami; bi¢im ve diizen kavramlar1 ile bu kavramlar arasindaki iliskiyi

irdelemek olarak belirtilebilir (Asar, 2013).

Gestalt Teorisi’nin dogusu Alman ve Avusturyali psikologlarin, insanlarin
nesneleri butlin olarak nasil algiladiklarin1 sorgulamalariyla gergeklesmistir. Max
Wertheimer (1880-1943), Kurt Koffka (1886-1941) ve Wolfgang Kohler (1887-
1967) gibi psikologlar teorinin Onciileridir. Modern sanata dnemli katkilart olan ve
algilamaya yeni bir bakis agisi getiren bu teori Bauhaus okulu sanatgilari tarafindan
da benimsenmis ve temel tasarim dersinin altyapisin1 olusturan bir kavram haline

gelerek gecmisten glinlimiize tasarim uygulamalarina yon vermistir.

Gestalt teorisi algilamanin biitiinciil bir yaklasim oldugunu savunur.Bu
diisiince sistemine gore parcalar tek tek biitiinii ifade etmezler ancak birlestiklerinde
anlamli hale biiriinen biitlinli olustururlar. Ayrica parcalar tesadiifi olarak birlestirilip
biitiin olusturulamaz. Biitiinii olugturmak i¢in gerekli olan uygun parcalar 6zel olarak
secilip kullanildiginda anlam tamamlanir. Wertheimer bu duruma 6rnek olarak
ardarda gosterilen resimlerle olusturulan hareket hissini resimleri uygun siraya
koymadan baktigimizda yakalayamadigimizi gostermistir. Gestalt teorisi ilk bakista
bir psikoloji teorisi gibi goriinse de klasik psikolojiden parcact algilama sistemine
olan zithgiyla ayrilir. Gorsel alginin olusum siirecini ve bu siireci etkileyen unsurlari

incelemesiyle algi kavraminin tanim ve ac¢iklamasinda 6nemli etkisi ve katkis1 vardir.

Nesneleri biitiinlesik olarak algilama asamasinda ortaya ¢ikan ilkelere Gestalt
Kanunlar1 denir. Bunlar; yakinlik, benzerlik, siireklilik, kapalilik, sekil-zemin iligkisi,
simetri ve devamliliktir (Eryarar, 2011). Gestalt kanunlarina daha yakindan bakacak
olursak; Yakinlik ilkesi, birbirine yakin noktalarin beyinde birlestirilerek gruplanmasi

sonucunda biitlin olarak algilanmasidir. Bu ilkeye gore ayr1 ayr1 duran sekilleri goz
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iliskilendirmekte zorlanirken birbirine yakin duran parcaklar arasindaki iliskiyi daha

rahat kurabilir ve bitun halinde gorebilir (Yagmur, 2014, 149-16).

Benzerlik ilkesi, birbiriyle benzer olanlarin bir biitiin olarak algilanmasidir.
Sekil, renk, doku, form gibi Ozellikler yonunden benzerlik gosteren uyaranlar bir
biitiin olarak algilanir (Eryarar, 2011). Ornegin bir grup kahveringi at arasinda beyaz
bir at daha ¢abuk algilanarak dikkat ¢eker.

Devamlilik ilkesi, ayn1 yone giden nokta, ¢izgi ve benzeri uyaricilarin birlikte

algilanmasidir.

Kapalilik  ilkesi, eksik birakilmis sekillerin  beyinde tamamlanarak
anlamlandirilmasiyla (Yagmur, 2014, 149-16) bir biitiin olarak algilanmasidir
(Eryarar, 2011).

Simetri ilkesi, simetrik olan seylerin bir biitiin olarak algilanmasi kanunudur.
Diisey, yatay veya herhangi bir acidan gegen bir simetri ekseni diisiiniildiigiinde,
eksenin iki yaninin da birebir ayni olmasi durumu simetriyi ifade eder. Simetrik

sekiller asimetrik sekillere gore daha kolay algilanirlar.

Sekil-zemin iligkisi, zeminin sekil algisina olan kisitlayict veya vurgulayict
olabilecek yondeki etkisidir (Eryarar, 2011). Bu noktada ayirt edilen nesne sekil
olarak tanimlanirken zemin, nesnenin ¢evresidir (Yagmur, 2014, 149-16). Zeminin
sekil algisi lizerinde oynayabilme 6zelligi vardir. Ornegin, gri bir obje koyu renkli
zemin Onunde bulunursa daha beyaz, agik renkli bir zemin 6niindeyse daha siyah

goriinur (Caglayan, Korkmaz, Oktem, 2014).

Sekil ve zemin aym anda algilanamaz. Hangisinin oncelikli olarak
algilanacag algilayiciya ve sekil ile zeminin algi lizerinde etken olan 6zelliklerinin
baskinligina bagli olarak degiskenlik gosterir. Baska bir ifadeyle, sekil zeminin
zemin seklin yerini alabilir. Bu durum ancak sirayla algilanabilir. Ornegin, rengi ve
dokusu farkli iki sekilden biri daha biiyiik olarak digerini sariyor gibi goriiniiyorsa ilk
asamada biiylik olan zemin daha kiiciik olan sekil olarak algilanir (Yagmur, 2014,
149-16) (Sekil 2.2).
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Sekil 2.2. Gestalt ilkeleri

Insan zaman gecirdigi, hayatim siirdiirdiigii ¢evreyi tanimak ve kesfetmek
ister. Bu sebeple de bilingli veya bilingsiz olarak bulundugu mekanlar1 zihninde belli
bir sekle biiriindiirerek depolar. Insanlarm g¢evreyle ilgili grenimlerinin
gerceklesmesi lic asamali bir siirectir. Bu agsamalar sirasiyla mekansal algi, mekansal
bilis ve mekansal degerlendirme seklinde ilerler. Mekansal algi, kisilerin duyular
yoluyla g¢evrelerini hissedip kesfetmeleri asamasidir. Cevreyle ilgili “‘iyi”’, “‘kotii’’,

“glizel’’, “‘cirkin’’ gibi goriiglerinin olmas1 durumu mekansal alg1 kapsamindadir.

Mekansal bilis, mekanin fark edilmesi, yorumlanmasi, zihinde belirli bir
noktaya oturtularak yer bulmasi ve zamani geldiginde zihinden tekrar cagrilarak
kaydedilen bilgilerin kullanilmasi seklinde siiregelen siire¢ olarak tanimlanabilir.

Kisilerin diinyay1 kavramalar bilig yoluyla gergeklesir.
Mekansal degerlendirme ise, anlamlandirilan, 6grenilen ve hakkinda kesin

yargiya varilan gevreye karsi sergilenen durustur. Tekrar ayni mekani tercih etme

veya bir daha asla tercih etmeme gibi eylemlere yansiyan durumlardir. Mekansal
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alg1, mekansal bilis ve mekansal degerlendirme sirasiyla birbirinin 6n kosuludur. Her

biri kendinden sonrakine zemin hazirlar ve yonlendirici etki yapar.

Kisiler bir mekani, mekanin niteliksel 6zellikleri ve kendi kisisel deneyimleri
vasitasiyla okuyarak algilarlar. Algi esnasinda mekan ile kisi arasinda bir etkilesim
ortaya ¢ikar. Mekandan yansiyan ambiyans ile karsilasan kisi kendi duygularini
mekana yansitir. Kisiler, bulunduklar1 mekanin big¢imlenisine gore hareket
ederlerken, mekan da kullanicilarinin ihtiyaglarina gore yapilanir. Gerekli
durumlarda kullanict tepkilerine gore yeniden sekillenir. Mekanin algi asamasinda
tim duyular harekete gecerek etkilesim i¢inde olurlar. Her bir duyunun algiya etkisi
vardir. Ancak duyular arasinda algida en belirleyici olan gdrme duyusudur
(Asar,1913).

Yapilan ¢alismalar ortaya koymustur ki, mekan algisi ilk asamada iki boyutlu
olarak gergeklesir. Daha sonra devreye giren Uglincu boyutla birlikte derinlik algisi
meydana gelerek, ilk olusan alginin gelisimini saglar. Son olarak ise, kisisel deneyim

ve yasanmisliklarin da etkisiyle algi tam olarak netlesir (Yagmur, 2014, 149-16).

2.2.1. Mekansal Alg Tiirleri

Mekandaki fiziksel degiskenler ile kisilerin psikolojik degisimleri arasindaki
iliskiyi inceleyen mekansal algiy1 kavrayabilmek icin, mekansal bilesenlerin
olusturdugu etkileri dogru c¢oziimlemek gerekmektedir. Gergeklestirilen ¢evre
psikolojisi ¢alismalar1 renk, bi¢im, malzeme ve benzeri tasarim unsurlarindaki
farkliliklarin  algi ¢esitlerinde olusturdugu degisimleri incelenmistir. Yapilan
caligmalarin biiyiik bir kisminda tasarim unsurlart bagimsiz degisken olarak
tanimlanirken bes duyu organimiza gore belirlenmis olan gorsel, boyutsal, isitsel,
kokusal ve dokunsal algi cesitlerinin onlara bagimli olarak degiskenlik gosterdigi

saptanmustir (GUr, 1996).
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2.2.1.1. Gorsel Alg1

Gorme duyusu, bilgi edinmede diger duyulardan daha onde yer aldigindan
gorsel algilama, algilama ¢esitleri icinde en etkin olanidir (Caglayan, Korkmaz,
Oktem, 2014). Gérsel algida goz etken organ olsa da sadece gorerek algilama
gerceklesmez. Gozle algilanan beyne iletilir. Sonra zihnin etkisiyle gorulen
anlamlandirilarak ne oldugu ¢oziimlenir ve gérsel algi tamamlanmis olur. Ornegin iic
¢izgi, gérme duyusuyla fark edilir. Ancak goriilenin tiggen oldugunu kavramak igin
cizgileri anlamlandirmak gereklidir. Bu noktada, zihin devreye girerek alginin
tamamlanmasini saglar. Gorsel algiyr diger algilardan ayiran ve daha 6n planda
olmasini saglayan 6zelligi en gii¢lii ve hizli sonug veren algi tiirii olmasidir. Herhangi
bir uyaranin algilanmasinda dncelikle gorsel algi olusur. Daha sonra diger algi tiirleri

devreye girer.

2.2.1.2. Tsitsel Alg1

En etkin algilama tiirli olan gorsel algiya yardimer gorevi goren, miizik veya
insan sesi gibi gorsel algiyr destekleyici ve sekillendirici algr tiiriidiir. Bir mekanda
bulunurken kulaga ¢alinan sesler kisilerde dinlendirici etki yaratarak rahatlamalarin
saglayabilecegi gibi enerji vererek yasam sevinglerini ylkseltici etki yapabilir veya
duygusallastirarak hiiziinlendirebilir. Tam tersi negatif etki yaratip gurulti olarak
tanimlanan rahatsizlik veren seslere de doniigebilir. Mekani olusturan yiizeylerin
malzemelerinin sesi yutma, yansitma ve gecirme dereceleri farklidir. Bu nedenle
mekanda kullanilan malzemelerin isitsel algi {izerinde etkisi vardir (Caglayan,

Korkmaz, Oktem, 2014), (Hede ve Bullen 1981).

Tipki 151k gibi ses de yayilirken karsisina cikan engeller sonucu golge
olusturur. Akustik golge olarak adlandirilan yontemle bir alan1 himaye altina alarak

etrafinda bulunan giiriiltiilii ortamdan ayirma gerceklestirilebilir.

2.2.1.3. Kokusal Algi

Isitsel algilama gibi gorsel algiya yardimei olan ve mekanin tanimlanmasinda
destek gorevi goren koku alma duyusuyla gerceklestirilen algilamadir. Her mekan
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sadece kendisine 6zgii olan farkli bir kokuya sahiptir. Bu da kokuyu mekan igin
tanimlayict bir etken haline getirmektedir. Koku mekanlarin pozitif veya negatif
yonde algilanmasinda etkilidir. Ayrica, duyulan bir koku begenilip begenilmedigi
fark etmeksizin zihinde depolanir. Tekrar ayn1 veya benzeri bir koku duyulmasi
durumunda da zihinden geri c¢agrilarak hatirlanir. Bazi durumlarda, Ozellikle
begenilen bir koku olmasi halinde, bir uyaran koku faktérii devreye girmeden bile
hatirlama gerceklesebilir. Cagrisim yoluyla hatirlanan bir koku duyuldugunda o
mekanda bulunulmadiginda dahi mekanin akla gelmesi saglanmis olur (Caglayan,
Korkmaz, Oktem, 2014).

Bir mekanin sahip oldugu koku, icinde bulunan kisilerin davranislarinda
degisiklige yol acar. Mekanda bulunan kahve, c¢ikolata, ¢ilek, ¢igek ve benzeri farkli
kokular, mekan kullanicilarinin duygu degisimi yasamalarina Sebep olarak
hareketlerini yonlendirici etki yaratirlar.

2.2.1.4. Dokunsal alg1

Insan gozle gorerek algiladigina temas ederek deneyimlemek, algiladigindan
emin olmak ister. Bu noktada da dokunsal algi devreye girer. Gorsel algiyi
destekleyici gorevi vardir. Gozle goriliip yorumlanan bir sey dokunularak onaylanir
(Caglayan, Korkmaz, Oktem, 2014). Bdylelikle, algilayicinin gérsel algi ile edindigi
fikir dokunsal alg ile saglamlagmis olur. Dokunma duyusuyla herhangi bir cismin
yiizeyi hakkinda bilgi sahibi olmak miimkiindiir. Dokunma ile elde edilen yizeyin
puruzli, dokulu veya diiz olmasi, yumusaklik veya sertlik diizeyi, 1slaklik veya
kuruluk orani, sicakligi ya da soguklugu gibi 6zellikler ylizeyin malzemesi, yapist ve
teknik oOzellikleri hakkinda bilgi vericidir. Bu nedenle mekan: tecriibe etme

asamasinda dokunma duyusunun etkin rolii vardir.
Kisilerin hangi duyular1 gelismisse o yondeki algilar1 daha kuvvetlidir.

Ornegin, duymayan kisilerde gérme yetisinin daha kuvvetli olmasi veya gérmeyen

kisilerde koku duyusunun ¢ok gii¢lii olmas1 buna érnek verilebilir (Gir, 1996).
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3. MARKA KiMLIiGi

Hangi sektor oldugu fark etmeksizin bilim, sanat, teknoloji ve saglik basta
olmak Uzere her alanda gergeklesen gelisim ve degisimler hiz kesmeden devam
etmektedir. Firmalarin ise piyasada yer edinebilmek ve konumlarini koruyabilmeleri
icin bir taraftan surekli yenilenerek glincel kalmalar1 bir taraftan da kendi 6zlerine
sahip c¢ikarak verdikleri mesajin ayni rotada siiregelir olmasini saglamalari
gerekmektedir. Bu durum giliniimiizde gidereck daha fazla deger kazanan ‘‘Marka
olma” ve ‘‘Marka kimligine sahip olma” kavramlarinin ne kadar gerekli oldugunu

ispatlar niteliktedir.

3.1. Marka Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Zaman i¢inde tanimi sekillenerek gelismis olsa da ‘‘marka” 5000 yildir var
olan eski bir kavramdir. Tarihte kullanimmin temeli esyalarin ayirt edilmesi,
ureticisinin ve sahibinin kim oldugunun bilinmesi amacina dayanmaktadir. Bu amag
20.yy sonras1 marka sayisinin hizla fazlalagsmasi, markalar arasi rekabetin katlanarak
artmasi ve kimlik kavraminin ortaya ¢ikmasi gibi faktorlerin etkisiyle genislemistir.
Dikkatleri Uzerine cekme, tercih sebebi olma ve pazar icinde istenen noktada
konumlandirilma gibi unsurlar da marka olusturma gerekliliginin sebepleri arasina

eklemistir (Catak Oylum, 2011, 12).

Marka yelpazesi genis bir kavramdir. Bu nedenle birbirinden farkli ancak
Oziinde birbirine benzer noktalar tasiyan, ortak bir paydada bulusabilen ¢esitli
tanimlar1 yer almaktadir. Amerikan Pazarlama Birligi’nin tanimina gére marka, “Bir
iirtin ya da bir grup saticinin {irlinlerini ya da hizmetlerini belirlemeye, tanimlamaya
ve rakiplerin irilinlerinden ya da hizmetlerinden farklilastirmaya, ayirt etmeye
yarayan isim, terim, isaret, simge, tasarim, sekil ya da bunlarin birlesimi” dir.

(Hisrich, Peters, 1991, 323-325). Kapferer ise markay: tiiketicilerin ilk etapta
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iiriinleri koyacaklari kategoriyi belirlemede araci olarak gérmektedir. Uriiniin iicreti
onun maddi degerini belirtirken marka, onun farkliliklarim1 ve kendine 6zgii olan
Ozelliklerini ifade eden, tiiketiciye lriinlin fonksiyonel degerini tanimlayan bir
aracidir. (Kapferer, 1992). Markanin iirlinlerini ve iireticilerini sembolize ederek
diger iirlin ve ireticilerden ayrigtirllmasini saglayacak farklar ortaya koyan, basim ve
yayin vasitastyla taninirliklarinin artmasini saglayan, herhangi bir kopyalamaya kars1

hukuk kurallarina uygun olacak sekilde koruyan, isim, renk, doku, dizayn biitliniine

marka denir. (Ak, 1998).

Marka kisilerin duygusal egilimlerine karsilik verir. Duygusal agidan
besleyicidir. Bireyler mantiklarinin yaninda duygularimi da dinleyerek eylemde
bulunur. Markalarin tanimlanmasi ve belirli bir seviyede konumlandirilmasi da
insanlarin sezgilerini dinleyerek verdikleri kararlar dogrultusunda sekillenir. Ozetle,
birgok farkli tanim ve ifadenin altinda yatan temel bilgi markalar1 miisterilerin
tanimladig1 gergegidir (Catak Oylum, 2011). Bu nedenledir ki her marka kendisini
var etme asamasindan itibaren miisterilerin istek ve tepkileri dogrultusunda
sekillendirir. Kabul gorme amaciyla cesitli stratejiler belirleyerek bu dogrultuda

uygun hamleler yapar.

Marka olabilmenin altinda kullanict kitlesine kendini benimsetebilmek

3

gercegi yatar. Iste bu noktada da markanin sahip olmasi1 gereken ‘‘marka kimligi’’
olarak ifade edilen oldukga dnemli bir faktér devreye girer. Sahip oldugu marka
kimligi’ nin ne kadar saglam ve siirdiiriilebilir oldugu markanin émriinii dogrudan
etkiler. Bu sebeple, marka kimligi’ nin bir marka i¢in hayati deger tasidigini

sOylemek yanlis olmaz.

3.2. Marka Kimligi Kavram

Bir markanin var olma amacini, misterilerinin géziinde ne anlam ifade etmek
istedigini ve nasil bir yol izleyerek ilerleyecegini markanm sahip oldugu kimlik

belirler (Catak Oylum, 2011).
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Marka kimligi; markanin kendisini goriis sekli ve baskalarinin kendisini
gormesini istedigi sekildir. Markay1 olusturan kisiler tarafindan belirlenir. Marka
kimligi, bir markanin ayn1 sektorde benzer isler yapan diger markalardan
styrilmasini, hedefledigi miisteri kitlesine ve rekabet i¢cinde oldugu firmalara kim
oldugunu net bir sekilde ifade ederek kabul gérmeyi saglamasini ve prestij kazanip
stirdiirebilmesini saglayan en Onemli faktordiir. Markanin kimligi, markaya dair
bilgiler vererek belirsizligi ortadan kaldirir. Boylece kimlik sahibi olan marka,

misteriler tarafindan daha net goriliir ve gilivenilirlik kazanir (Yazicioglu, Meral,

2010-2011).

Marka kimligine sahip olmaktan daha Onemlisi elbette ki sahip olunan
kimligin basarilmasidir. Basarili bir marka kimligi olusturmanin ana fikri farklilik
yaratmaktir. Ancak farkli olan her seyin basarili oldugu sdylenemez. Bu sebeple
marka kimligi olustururken hem farkli, hem de ilgi ¢ekici noktalar1 dogru vurgulayan
bir tez olusturulmalidir. Ayrica olusturulan kimlik agiklayici ve net olmalidir.
Insanlar belirsizlikten hoglanmaz. Tam olarak ifade edilmedigi i¢in anlasilir olmayan
veya birbirine zit anlamlart bir arada barindirmasi sebebiyle kafa karigiklig1 yaratan
bir kimlik, tutarsiz olarak yorumlanarak tercih edilmez. Bir bagka basarili kimlik
olusturma yolunda olmazsa olmaz adim ise temeli yine tutarliliga dayanan sunulan
tiriinle uyumlu bir kimlik olusturmaktir. Markanin sdylemi ile iirlinlin anlattiklar
6zdeslesmedigi noktada markaya olan inang yerini giivensizlige birakir. Ornegin;
prestijli bir marka kimligi olusturmak istenirken sunulan {irtin kalitesinin diisiik
olmasi durumu. Boyle bir durumda ortaya ¢ikan tutarsizhigin basarisizliga sebep

olmasi kagimilmazdir (Catak Oylum, 2011).

Insanlarin gorme, isitme, tat alma, dokunma gibi duyularma hitap ederek
etkilenme yontemine dayali olan duyusal markalama sistemi giincel ve tercih edilen
bir marka kimligi olusturma yontemidir. Insanlar bir markay, bir iiriinii, bir tasarimi
tercih ederken mantiklariin yaninda sahip olduklar1 5 duyuyu da kullanirlar.
Gormek, duymak, tatmak, koklamak, dokunmak kisacasi deneyimlemek karar verme
asamasinda yonlendirici ve belirleyicidir. Duyusal markalama; marka tanitim
stratejilerinin Kisilerin duyularma hitap edecek sekilde tasarlanmasidir. Gun gegtikge

onemi daha ¢ok kesfedilen bu kavram kisilerin duyularima dokunabilmeyi amaglar.

18



Gobe (2001); duyusal markalamayi1 4 ana temele dayandirarak agiklar;

o Miisteri ile dogru iletisim kurmak: Misteriye saygi ve gereken Ozeni
gosterme yoluyla gergeklestirilir. Bu da kisisel farkliliklarin (egitim, cinsiyet,
meslek, irk vb...) belirlenmesi ve bu farkliliklardan dogabilecek her cesit
ihtiyaca cevap verebilme yetenegine sahip olabilmeyi gerektirir.

e Duyusal deneyimlere hitap edebilmek: Kisiler duyular yardimiyla elde
ettikleri deneyimleri koku, ses, bicim, tat, renk vb 0zelliklerine gore
zihinlerinde depolar, biling altlarina saklar ve benzer 6zellikler gordiiklerinde
onlart geri cagirirlar.  Kisilerin duyularina hitap ederek daha onceki
deneyimlerini ¢agristirma, kisilerin gdziinde marka i¢in daha bilindik ve
tanidik bir imaj yaratir. Olusturulan bu taninmislhik ve samimiyet hissi kisilere

olumlu etki eden ve markaya olan bagliliklarini arttiran bir 6zelliktir.

e Hayallerinin sumirlarin zorlamak: Tasarim yoluyla gergeklestirilir. Kisilerin
standart isteklerine karsilik vermekle yetinmeyip daha fazlayr arayip
bulmaktir. Denenmemis tasarimlar yapmak, kullanilmamig malzemeler
iiretmek, farkli islevler icin ortak olarak kullanilabilecek bir tasarim yapmak
gibi siradanliga karst 6zgilin olarak kisileri etkileyip merkezine g¢ekerek

himayesi altina almak.

e Vizyon sahibi olmak: Sadece basar1 elde etme odakli olmayarak sonrayi da
diisinmek, siirdiiriilebilirligi 6nemsemek ve bunun igin gerekli tedbirleri
onceden alarak higbir seyi sansa birakmamaktir. Dogru planlanmis, atilacak
adimlarmin temel hatlar1 net olan bir marka olarak zamana ve c¢aga ayak
uyduracak sekilde degisimlere agik olmak ancak gerekli degisiklikleri
biinyesine yedirirken kendi 6ziinden ve ¢izgisinden 6diin vermeyerek tutarli

imajin1 korumak.

Marka kimligi ile yakin iligki igerisinde olan ve olusumunu, gelisimini,
korunmasini, basar1 veya basarisizligini dogrudan etkileyen bazi kavramlar
mevcuttur. Bu kavramlardan en dikkat ¢ekenleri; marka kisiligi, marka faydasi, statd,

marka imaj1 ve marka sadakatidir (Catak Oylum, 2011).

Marka Kisiligi, insan karakteri ile marka arasindaki baglantinin

saglamlastirilmasinda yararlanilan, markanin insan karakterini analiz etmeye yarayan
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sifatlarla ifade edilerek kisilestirilmesi durumudur. Giizel, sevimli, basarili, akilli ve

benzeri sifatlar markay1 kisilestirmede kullanilabilir.

Her marka i¢inde bulundugu piyasada en ¢ok miisteriyi ¢ekebilen ve en cok
ilgi goren olmak ister. Miisteriler tarafindan talep gormesi ve diger markalardan daha
cok tercih edilmesinde markanin kalitesi ve fiyati basta olmak iizere sahip oldugu
pek cok ozellik etkendir. Glinlimiizde markalar kalite agisindan incelendiklerinde
aradaki farkin ¢ok da biiyiik olmadig1 fark edilmektedir. Ayni sekilde fiyat olarak da
birbirine yakin olan ¢ok sayida marka secenegi mevcuttur. Ustelik marka sayisindaki
artis da miisterilerin ilgisini ¢ekmeyi daha zor hale getirmistir. Boylece markalar
aras1 rekabet kagmilmaz bir hal almistir. Bu noktada rakiplerinden siyrilmak ve
farklilasmak icin markalarin farkli taktiklere basvurmalar1 kac¢inilmaz olmustur.
Marka kisiligi kavrami da bu noktada devreye girmektedir. Buradaki amag¢ markaya
kendi iglevine ve hedefledigi miisteri profiline uygun bir imaj yaratmaktir.
Kendilerine yiiklenen cesitli karakteristik 6zellikler vasitasiyla markalar miisterilerin
gbziinde diger markalardan siyrilarak ayricalikli bir noktaya oturmayi hedeflerler.

Marka kisiligi, miisteriyle kurulan baglantinin temelini olusturur.

Kullanicilar, kendi kisilik 6zellikleriyle veya sahip olmak istedikleri kisilik
ozellikleriyle iliskilendirebildikleri markalar1 tercih ederler. Dogru marka kisiligi
belirlemek, hedeflenen miisteri kitlesiyle daha iyi iletisim kurabilme yolunda 6nemli
bir adimdir. Hitap etmek istenen miisteri profiline uygun bir marka karakteri

olusturulmasi saglam bir marka kimligi elde etme yolundaki 6nemli adimlardan

biridir.

Marka faydasi; markanin kullanici ihtiyaglarina cevap verebilme yetenegidir.
Kisilerin markaya olan ihtiyaclarinin tiiriine gore islevsel, deneysel veya sembolik
olabilmektedir. Marka faydasmin islevsel olmasi, kisilerin kullanma ihtiyaci
hissettikleri Grlnlerin fiziksel ihtiyaglarini karsilamasidir. Sembolik marka faydasi
ise psikolojik yonden doyurucu 6zelligi ile kisilerin kendi benliklerini beslemelerine
yardimci1 olur. Deneysel marka faydasi biligsel acidan uyaricidir. Kisileri duygusal
yonden besler. Bu yoniiyle kisilere farklilik istedikleri noktada deneyim imkani

saglar. (Park vd., 1986, 136). Tiiketiciler markalar1 sembolik, islevsel veya deneysel
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faydalara gore degerlendirerek bir yargiya varirlar. Bu yargiya gore de zihinlerinde

belli bir marka imaj1 olusur (Délarslan, 2012, 1-28).

Statll, markalarin kalitelerine, standartlarina, sahip olduklari konuma, sektore,
rakiplerine gore siniflandirilmasidir. Miisteriler markalar1 bir sosyal statli gostergesi
ve yasam sartlarini ifade etmede araci olarak gOrerek sahip olduklari, sahip
olduklarimi diistindiikleri veya sahip olmak istedikleri statiiyii en iyi sekilde yansitan
markalara yonelmektedirler. Boylece kendilerini tercih ettikleri markalar Gzerinden
tanimlayarak onaylanma, bir gruba dahil olma, kabul gorme gibi ihtiyaglarini

karsilarlar.

Marka imaji, marka kisiligi, markanin zihinde olusturdugu ¢agrisimlar, ortaya
cikardigi duygular, kisaca yarattigi algi biitiinii sonucunda olusur. Markanin
taninirhigl, giivenilirligi, gorsel cagrisimlart marka imajinin yansimalaridir. Marka
imaj1 kisilerin markay1 tanimalarini, anlamalarini ve yorumlamalarini saglar. Her
marka, artilar1 ve eksileriyle, basarili ve basarisiz oldugu noktalariyla birlikte
kisilerce yorumlanir ve zihinlerinde belli bir imaj ile yer edinir. Imaj markann tercih
edilmesinde belirleyici rol oynar. Olusan imajin degismesi zor oldugundan en basta

dogru bir imaj olusturmak gereklidir.

Yaratilan yanlis bir imajin zaman i¢inde istenen sekle evrilmesi, kisilerin
sabitlesen fikirlerini degistirmenin, kaybolan ilgilerini tekrar kazanmanin ve kirilan
giivenlerini onarmanin zor olmasi sebepleri ile sancili bir siiregtir. Bu sirece
girmemek adma en bagta, hedeflenen imaj1 en iyi sekilde yansitacak bir olusuma
gitmek dogru mantiklidir. Basarili bir marka kimligi, markanin miisterilerinin

zihninde i1stedigi marka imajin yaratip siirdiirebilmesidir.

Marka Sadakati, tiiketicilerin deneyimledikleri markay1 begenip giivenmeleri
sonucunda marka ile uzun omiirlii iliski kurmalar1 ve ¢evrelerine tavsiye etmeleri
gibi sonuclara uzanan siirectir. Olusturulan marka sadakati siddet derecesine gore
seviyelendirilerek ifade edilebilir. Aaker (1991) bu durumu 5 katmandan olusan
“Sadakat Piramidi” adin1 verdigi iicgen bir piramit ile agiklamistir. Bu calismaya
goOre piramidin en alt katmani, marka sadakati olmayan miisteri kitlesini ifade eder.

Bahsedilen kitleye gore marka adlarinin bir 6nemi yoktur. Cesitli markalar i¢inden
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fiyat1 kendisine en uygun olani tercih eder. Bir iist katmanda, bir markadan memnun
olup aymi kosullart siirdlirdiigii miiddetge farkli markalara yonelme ihtiyaci
hissetmeyen miisteri kitlesi ifade edilir. Bir iist diizey farklilasan kosullara ragmen
markadan vazge¢cmeyen kitleyi temsil eder. Marka fiyat artirrmina gitse veya {iriin
kalitesinde diisme olsa da marka tercihini degistirmeyen kitledir. Daha iist diizeyde,
markay1 ciddi anlamda ¢ok seven kitle yer alir. Bu kesim genellikle marka ile uzun
siire iligki kurmus ve markay1 eski bir dostu gibi gorerek vazgecemeyenlerden
olusur. En tepede bulunan kitle ise, marka bagimlilaridir.

Marka bagimliligi; markayr kullanmaktan gurur duymak, markayr kendini
ifade etme aract olarak gormek, markayr tanidiklarina tavsiye ederek tanitimin
yapmak gibi eylemlere yonelmekle sonuglanan bir markaya duyulan asir1 sevgi ve
given halidir. Sadik miisteri kitlesi olusturmak markaya kendini daha giivende
hissetmesi yoniinden fayda saglar. Hedef miisteri kitlesine uygun bir marka kimligi
olusturmak marka sadakati elde etme yolundaki ilk ve en dnemli adimdir (Catak
Oylum, 2011). Marka kimliginin olusturulmasinda etkili olan marka kisiligi, marka
faydasi, marka imaj1 ve marka sadakati gibi kavramsal yaklasimlarin yani sira gorsel
kimlik olgusu da 6nemli bir bilesendir. Gorsel kimlik, marka kimligi olusturan gorsel

alginin esas alindigi bir yontemdir.

3.3. Gorsel Kimlik

Gorsel kimlik marka kimligini olusturan parcalardan biridir. Mimari ve ig
mimari tasarim bir markanin gorsel kimliginin olusumundaki en 6nemli etkendir.
Yapilan i¢c mekan tasarimlartyla gorsel farkliliklar olusturulur. Gorsel farkliliklarin
kisiler tarafindan Oncelikli olarak algilanmasi sebebiyle iyi bir gorsel kimlik

olusturmak marka kimligini ifade etmede hizli ve kesin sonug veren bir yontemdir.

Gorsel kimlik bir markanin sahip oldugu tasarimla iliskilendirilebilecek
hemen her 6gesini kapsar. Markanin sahip oldugu yapilarin dis ve i¢ mekan
tasarimlari, logosu, tiim yazili ve basili evraklarinin tasarimi, personel {iniformast,
tagitlarinin 6zellikleri gibi faktorler gorsel kimligin bilesenlerindendir. Gorsel kimlik
ogeleri diger marka kimligi unsurlarina kiyasla daha ¢abuk fark edilip miisteriler

tarafindan daha hizli geri doniis saglarlar. Tutarli ve ilgi cekici bir gorsel kimlik
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olusturmak basarili bir marka kimliginin en 6nemli adimi ve en biiylik pargasidir

(Sagiroglu, Celikkanat Aysu, 2016).

3.4. Mekan Tasarim ve Marka Kimligi liskisi

Markanin kimligini eksiksiz ve tutarli bir sekilde yansitabilmesi yolundaki en
O6nemli adim hem miisterilerinin kullanim1 i¢in tasarlanan mekanlariin hem
calisanlarinin kullanimina sunulan alanlarinin hem de ortak alan olarak tasarlanan
alanlarinin, marka kimligini tamamlayici ve gliglendirici unsurlar tasimasidir.
Yapilan islerde daha ¢6ziim odakli fikirlerin dogabilmesi, ortaya ¢ikan islerin daha
verimli olabilmesi, daha yaratici tasarimlarin gerceklesmesi igin Oncelikle o iste
calisanlarin emek verdikleri markaya saygi ve giiven duygusu beslemeleri gereklidir.
Calisanlarin marka kimligine uygun tasarlanmig bir ortamda caligmasit kurum
kimligini siirekli olarak hissedebilmeleri bdylelikle de markanin ¢izgisine uygun
yonde c¢alismalar yapmasima yardimeir olur. Aymi sekilde miisterilerin marka
kimligini daha iyi hissedebilmelerinde mekan tasariminin pay1 biiyiiktiir. Markayla
uyumlu olarak tasarlanan mekanlarda miisteriler markanin kimligini yakindan
kesfetme firsati bularak markaya dair daha kalici ve uzun vadeli fikirler edinirler.
Mekan tasariminda kullanilan renk, malzeme, aydinlatma, bigim gibi tasarim
unsurlar1 tesadiifi olarak belirlenmemelidir. Markanin kimligine uygun olarak
secilmeli ve marka kimligini dogru ifade ederek markayla 6zdeslestirilebilmelidir.
Her bir tasarim 6gesinin markaya uygun ozellikler barindirmasi gerekliligi yaninda
tim Ogelerin birlesimine bakildiginda ortaya ¢ikan ifadenin de marka kimligini
yansitmasi ile basarili bir kimlikten s6z edilebilir. Aksi halde her ne kadar marka i¢in
dogru renk, doku, malzeme gibi unsurlar kullanilmis da olsa birbirleriyle
iliskilendirildikleri noktada eksiklikler varsa ve uyumlu bir biitiin olusturamiyorlarsa,
marka kimliginin yansitilmasi1 noktasinda bazi bosluklar ve eksiklikler goriiliir. Bu
sebeple markanin vermek istedigi mesaj tam olarak dogru algilanamaz. Ancak
tasarimin her bir detayr ile markayi en iyi yansitacak sekilde eksiksiz bir biitiin
olusturdugu noktada saglam marka kimligi olusturuldugundan bahsedilebilir (Catak
Oylum, 2011).
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34.1 Yeme i¢cme Mekanlarinda Marka Kimligi Olusturma ve Ic Mekan

Tasarim

Yeme icme sektorliniin var olusu ve gelisimi oldukga eskiye dayanmaktadir.
Bunun sebebiyse insanoglunun zaman ve mekan fark etmeksizin her daim temel
gereksinimleri olan yeme ve igmeye ihtiya¢ duymasidir. Gegmiste, daha ¢ok
insanlarin agliklarini gidermek hedefli mekanlarin olusturulmasina dayali olan bu
sektor zamanla gelismis ve insanlarin farkli ihtiyaglarina cevap verebilecek

kapasiteye ulasmistir.

Giliniimiizde yeme igme hizmeti veren mekanlar kisilerin sosyallesmeleri ve
daha keyifli vakit gecirebilmeleri adma calismalar yapmaktadir. Insanlarin yasam
kaygilarinin ve is yiiklerinin ge¢cmise oranla katlanarak artmasi, 6zellikle biiyiik
sehirlerde yasayan bireylerin vakitlerinin ¢cogunu ofis ortaminda bilgisayar basinda
gecirmek zorunda olmalari, giinlerinin 6nemli bir kismini bir yerden bagka bir yere
gitme ¢abasiyla trafikte harcamak durumunda olmalar1 gibi sebepler insanlarin bos
kalan her anlarimi iyi degerlendirebilme arzusu tasimalarina neden olmaktadir. Bu
sebeple de, kisiler yemek yedikleri anlar1 daha eglenceli hale getiren mekanlari tercih
etmeye yonelmektedirler. Artik bir mekanin tercih edilme sebebi sadece 1yi yemek

ve igecekleri olmasi veya hizmet kalitesi olmamaktadir.

Bunlarin yaninda art1 degerler aranmakta tasarim 6zelliklerin de giiglii olmasi
beklenmektedir. Giinbegiin yeni bir mekan agilmasiyla orantili olarak hizmet
sektoriindeki rekabetin de hizla arttigi yadsinamaz bir gergektir. Mekanlar ise hem
talepleri karsilamak hem de artan rekabet kosullarina ayak uydurabilmek adina daha
yenilik¢i, daha yaratict ve daha 6zgiin mekanlar olusturma yoluna gitmektedir. Bu

noktada mekanin tasarimina verilen 6nem ge¢cmise gore giderek artmaktadir.

Yeme i¢gme hizmeti veren mekanlardan restoran ve kafe tasarimlarinda marka
kimligini 1iyi yansitabilmek, rakiplerden siyrilma ve orijinal olabilme adina
atilabilecek en onemli adimdir. Tasarim asamasinda, hedeflenen miisteri profili,
mekanin nerede konumlanacagi, hangi giin ve saatlerde hizmet verecegi, fiyatlarinin
nasil olacagi, mekanin boyutsal Ozellikleri, sunulacak yiyecek-icecek tir ve

cesitlerinin ne olacagi, miisterilerin mekanda kalmasi istenen siirenin uzunlugu gibi
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diisiiniilmesi gereken pek cok farklt unsur mevcuttur. Ancak sozii edilen unsurlar
markanin kimligini sarsacak herhangi bir 6zellige sahip olmayacak sekilde diisiiniip

uygulamak gerekmektedir.

Mekanin i¢inde bulundugu yapinin dis cephesi heniiz mekana giris yapmadan
olusan ilk izlenim tizerinde etkili olan alandir. Bu alanin dikkat ¢ekici unsurlar
tasimasi, davet edici nitelikte olmasi ve i¢ tasarimiyla uyumlu olmasi 6nemlidir.
Ozellikle o mekana henliz gelmemis, sadece Oniinden gegerken dis cephe
tasarimindan aldig1 davetkar izlenim ile mekani deneyimlemek isteyen kisilerin var
oldugu gergegi goz ardi edilmemelidir. Mekanin kimligi heniiz i¢ine girmeden

disaridan bakildiginda dahi hissedilebilir olmalidir.

Dis cephe ve dis mekan tasarima yansitilan etki igeride de siirdiiriilebilir
olmalidir. Giris alani, mekanin i¢ tasarimi hakkinda ilk fikirlerin edinildigi bolim
olmas1 sebebiyle genel olarak mekanin kimligini en iyi yansitan Ogelerin
birlesiminden olusan, potansiyel miisteriyi etki alanina alma yetisine sahip bir
tasarima sahip olmalidir (Petek, 2007). Bu ¢alismada, ilk izlenimi belirleyen cephe,
dis mekan ve girig alan1 ardindan marka kimligi tizerinde 6nemli role sahip i¢ mekan

tasarimi ayr1 olarak ele almacaktir.
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4. MEKANSAL ALGIYI ETKILEYEN TASARIM PARAMETRELERI
ve MARKA KIMLIGI iLiSKiSi UZERINE ORNEK ALAN iNCELEMESIi

4.1. ic Mekanda Gorsel Algiy1 Etkileyen Tasarim Parametreleri

Tasarim alaninda Gislup veya akim olarak ifade edilebilen farkli yaklasimlar
yer almakla birlikte tiim yaklagimlarin temelinde dayandiklari ilkeler aynidir. Gestalt
Psikolojisinin arastirdigi, insanin gérmeyi nasil gergeklestirdigi ve gordiiklerini nasil
bltln haline getirerek anlaml kildiginin sonuglar1 temel tasarim ilkelerini belirleyen

baslica etkendir (Caglayan, Korkmaz, Oktem, 2014).

Tasarimda yer alan ve algi iizerinde etkisi olan pek ¢ok unsur bulunmakla
birlikte bu unsurlarin algi iizerindeki etkilerinin orani farklidir. Bir kisim 6gelerin
alg1 lizerinde tamamen belirleyici rolleri varken bir kisminin da etkisi oldukga
diisiiktiir. Tez kapsaminda ele alinacak olan tasarim o6geleri bir¢ok farkli kaynakta
yer alan bilgiler dogrultusunda se¢ilmis olan algiyr dogrudan etkileyerek algida
belirleyici 6zellik gosteren temel 6gelerdir. Bu kapsamda algiy1r etkileyen tasarim
Ogeri olarak malzeme, renk, mobilya, aydinlatma, mekanin fiziksel 6zelliklerinden

boyut, bigim ve konum ele alinip islenecektir.

4.1.1. Mekamn Fiziksel Ozellikleri

4.1.1.1. Boyut

Mekanin kullanicis1 insan olmasi nedeniyle mekanin ve mekan ici
elemanlarin boyutlarini belirlemede baz alinan kriter de insan dlgegine uygunluktur
(Caglayan, Korkmaz, Oktem, 2014). Mekan tasariminda ilk adimdan son adima
kadar her detayin insan kullanimina uygun olacak sekilde planlanmasi dnemlidir.
Bunun i¢in, insan ihtiyaglarina ve fiziksel yapisina hakim olmak gerekmektedir.

Insan 6zellik ve kapasitesini tespit etmede antropometri biliminden yararlanilir.
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Antropometri; insan fiziksel yapisini ve ihtiyaclarini sistematik teknikler yoluyla
boyutlandiran ve insana yonelik yapilan tim tasarimlarda g6z Onilinde
bulundurulmasi gereken bir bilim dalidir. Antropometride statik ve dinamik olmak
tizere iki farkli Ol¢iim yapilmaktadir. Statik Olglim, kisiler sabit durumdayken
gerceklestirilen en, boy, ¢evre gibi 6l¢iimlerdir. Dinamik 6l¢iim ise, uzanma, egilme,
donme gibi kisilerin haraket halindeyken olusan agilarin sinirlarinin dlgiilmesine

dayanmaktadir (Oborne, 1995).

Tasarimi insanla uyumlu hale getirmeyi ifade eden ergonomik tasarimda
insan i¢in en uygun Olciilerin saptanip uygulanmasi 6nem teskil etmektedir. Bu
nedenle, antropometrik boyutlara sahip bir tasarim olusturmak, ergonomik tasarimin
en temel kriteridir. Ergonomik tasarimda gerekli olan hacim ve boyutlarin
belirlenmesinde antropometri biliminden elde edilen statik ve dinamik 6lgtim verileri
baz alinir. Ancak, antropometrik Olgiiler, cinsiyete, yasa, irka ve benzeri 6zelliklere
bagli olarak farklilik gostermektedir. Bu noktada da kullanic1 kimliginin ihtiyag ve
Ozelliklerinin dogru saptanmasi ve dlgiimlerle belirlenmis uygun boyutlarin segilip

uygulanmasi gerekmektedir (Kaya, O., Ozok, A. F., 2014).

4.1.1.1.1. Boyut Algis

Mekan algisinda 6l¢egin 6nemini gosteren, tasarlanan mekanin kabugunun ve
iginde yer alan tiim nesnelerin 6lgiilerini belirten, gorsel algilamanin bilegenlerinden

biri olarak da kabul edilen algilama tiirtidiir.

Boyut algisinin sekillenmesinde diger tasarim elemanlariin katkist biiyiiktiir.
Mekanimn boyutlarinda bir degisiklik yapilmadan sadece renk, malzeme, bigim gibi
tasarim elemanlar: lizerinde oynama yapildiginda da mekanin boyutlar1 oldugundan
farkli algilanabilmektedir. Ornegin, sicak renklerin oldugundan yakin hissettirmesi
nedeniyle sicak renklerin agirlikli olarak kullanildigi bir mekan gergek boyutuna
gore daha dar, soguk renklerin uzak hissettirme 6zelligi nedeniyle soguk renklerin
agirlikln olarak kullanildigi bir mekan ise oldugundan daha genis olarak algilanir.
Benzer bir sekilde parlak ve canli renkler daha yakin, mat ve donuk renkler ise daha

uzak algi1 yaratirlar. Rengin yarattigi boyutsal algi1 farkliliklarinin benzeri malzeme
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farkliliklarinda da goriiliir. Sert dokulu malzemeler daha yakin yumusak dokulu
malzemeler ise daha uzak olarak algilanirlar (Giir, 1996).

Mekanin boyutsal 6zelliklerinin antropemetrik Olcililere gore diizenlenmis
olmas1 miisterilere fiziksel ve psikolojik konfor saglar. Bu durum, mekanda gegirilen
vaktin daha kaliteli, verimli ve gilivenli hissedilmesine istinaden mekan algisinin

olumlu yonde etkilenmesini saglar.

4.1.1.2. Bicim

Bi¢imin nesneleri ayirt etme konusunda yardimer bir unsur olmasi gibi,
mimari bi¢gim de mimariyi ayurt etmeye yardimei bir elemandir (Cirak, 2008).
Mimari bicim ¢ boyutlu olup en boy ve yiikseklik olarak ifade edilen boyutsal
elemanlardan meydana gelir (Goler, 2009). Mimaride kullanilan bir¢ok farkli bigim

cesidi vardir. Dogal bigimler kaynagini dogadaki sekillerden alirlar (Ertek, 1994)
(Sekil 4.1).

\'%\R}\

Sekil 4.1. Dogal bigimler

Nesnel Olmayan Bicimleri herhangi bir seyle o6zdeslestirmek miimkiin
degildir (Ertek, 1994) (Sekil 4.2). Daha ¢ok organik bigimlerdir. Organik bigimler
tasarimcinin ifade etmek istedigi anlami ve duyguyu en dogru sekilde anlatabilecek
halde sekillenir. Sekil olusturmada belli sinirlandirmalar olmadigindan daha serbest,
esnek bigimler olusturulabilir (Cirak, 2008).

Sekil 4.2. Nesnel Olmayan Bigimler
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Tasarimda en ¢ok yer verilen bigimler geometrik sekillerden olusan
geometrik bicimlerdir (Ertek, 1994) (Sekil 4.3). Yapilan aragtirmalar geometrik
bicimlerin organik bi¢imlerden daha kolay algilandigini ortaya c¢ikarmistir

(Yazicioglu, Meral, 2010 - 2011).

Sekil 4.3. Geometrik Bigimler

Mimari tasarimda herhangi bir seyden esinlenilip bir eser c¢ikarmanin
miimkiin olmast gibi, bicimsel acidan ¢esitli kaynaklardan ilham alinarak
olusturulan, bir kavramdan veya bir nesneden gelistirilen geometriler olabilmektedir.

Tabiyattaki herhangi bir sey bigimsel olarak taklit edilerek tasarimda kullanilabilir.

4.1.1.2.1. Bicim Algis1

Psikoloji tarihinin ilk donemlerinden itibaren big¢im algisiyla ilgili
caligmalar, algida bi¢cimin yeri ve 6nemini vurgulamistir. Bi¢cim objeleri fark etme ve
birbirinden ayirmada etkin bir tasarim &gesidir (Giiler, 2012). I¢ mekana anlam
kazandirir. Mekanin daha sicak, soguk, dar, genis, rahat, kasvetli gibi farklh
algilanmasinda etkili olmas1 sebebiyle gorsel anlatimda énemli bir rolii vardir (Aslan,

Atik, 2015).

Bigimler dogru kullanildiklar: takdirde insanlar {izerinde planlanan etkileri
olusturma yetisine sahiptirler. Bi¢cim yoluyla insanlarin merak, heyecan, umut, nefret
gibi duygularin1 uyandirmak miimkiindiir. Bi¢imin yolladig: ileti alg1 yoluyla insana
ulagir. Kisiler bicimden gelen mesajlar1 tek tek degil, gruplandirarak bir biitiin
halinde algilarlar (Erkman,1973). Bu durum, bicim algis1 denildiginde Gestalt
Teorisinin 6n plana ¢ikmasinin nedenidir (Cirak, 2008). Gestalt bi¢cim algisina gore,

yalin, simetrik ve stabil 6zellikler gosteren formlar 6ncelikli olarak algilanirlar.
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Tasarimda tercih edilebilecek pek ¢ok farkli geometrik bigim mevcuttur. Her
bir seklin insan iizerinde yarattig1 algi farkli olmakla beraber birbirine benzer veya
zit etki olusturan geometrik bigimler yer almaktadir. Ayrica birden fazla geometrik
bi¢cimin birbiriyle kombinlenmesi de algida farkliliklara yol acar. Tasarimda en ¢ok
tercih edilen geometrik bicimlerin algi lizerindeki etkileri; Ustadmeroglu (1998)
yaptig1 ¢alismasinda geometrik bicimlerden daire, tGggen ve karenin bilincli bir
mantikla, belli bir kombinasyonla bir arada kullanilmalarinin giiglii bir gorsel etki
yaratmada etken oldugunu belirtmistir (Cirak, 2008). Buna gore; Daire, kiire, koni,

silindir ve kare formlar ortama ferah bir hava katarlar. (Rayfield, 1997).

Dairesel bicimler tek kullanildiklarinda ice doniikliikk ve tekdiizelik hissi
olusurken bagka bicimlerle karigtirilarak kullanildiklarinda daha hareketli ve enerjik
bir ortam olusturulur (Ertek, 1994). Dairesel formlar samimi ve dogal etki yaratir.
Ayn1 zamanda keskin koseleri olmadigindan statik bir goriiniimleri yoktur. Devamli
hareket ediyormus hissi olustururlar (Yazicioglu, Meral, 2010-2011). Ayrica dairesel
sekillerin parcalar1 kullanilarak ¢esitli kombinler yapilip dinamik bir etki
yaratilabilir. Egrisel bicimler her zaman daha yumusak ve akic1 bir form olustururlar.

Ucgen denge ve degismezligi ifade eden bir bigimdir.

Ucgen bigimler yapida formsal 6zelliklerden dolay: fazlaca kullanilir. Uggen
bicimlerin gorsel etkileri kullanim sekillerine gore degiskenlik gosterir.
Kenarlarindan birinin iizerine oturacak sekilde olusturulan iiggen form tekdiizelik
hissi verirken koselerinden birine oturtulacak sekilde olusturulan form daha canli bir

ifade olusturur (Ertek, 1994) (Sekil 4.4).

Sekil 4.4. Uggenin farkli etkileri

Uggen ve diyagonel bigimler ortamda canli, dinamik ve enerjik etki olusturur.
(Pile, 2005).Tekrarlanan dar a¢1 ve diyagoneller ise fazla canli etki olusturarak

rahatsizlik hissine sebep olabilir. (Kalinkara, 2001). Genis diyagoneller kolay
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algilanir ve mekani oldugundan genis gosterir (Yazicioglu, Meral, 2010-2011).
Ucgen bigimleri kombinleyerek farkli geometrik bigimler elde etmek de mimkindiir.

Uggen bigimlerle, kare, dikddrtgen ve diger polygonal bigimler olusturulabilir.

Kare netlik, yalinlik ve dl¢iiliiliigii sembolize eder. Dort kenarinin ve dort dik
acisinin diizgiinliigii duru bir ifade olusturur. Tek bir kenar iizerine oturtulan kare
bicimler stabiliteyi ifade ederken koselerinden biri iizerine oturtulan kareler daha

dinamik bir etki olusturur (Ertek, 1994) (Sekil 4.5).

Sekil 4.5. Karenin farkl: etkileri

Kiip, kararlilik ve saglamlik hissi verir ve dinlendirici etki yapar. Piramit de kiiple
benzer etkilere sahiptir (Yazicioglu, Meral, 2010-2011). Karenin kenar uzunluklarini
degistirerek olusturulan dikdortgenlerse yalinliklariyla tek diize bir etki
olusturabildikleri gibi farkli kullanim sekilleriyle hareketli ifadeler de
olusturabilirler. Uretimlerinin kolay olmasi, yapisal acidan kolay ve saglam
birlestirilebilir olmalar1 gibi 6zellikleri sebebiyle dikdortgen bigimler, i¢c mimaride
siklikla tercih edilir (Ertek, 1994).

Uzun ve yatay olan dikdortgen formlarin dinlendirici etkisi vardir. (Kalinkara,
2001). Dikey dikdortgen sabit, giivenli ama ayni zamanda canli bir etki yaratir
(Yazicioglu, Meral, 2010-2011).

Bi¢im algisinda kontur ve gblgenin de etkisi vardir. Kontur, Aristo tarafindan
ortaya konulan bi¢im algisinin unsurlarindan biridir. Aristo, fiziki diinyay1 objelerin
yan yana yer alarak birbirleriyle smnirlarimi paylastiklart bir yapboz olarak
tanimlamistir. GOlge, bir diger bicim algist unsurudur. Nesnelerin iizerine diisen
151810 yon ve agist, 151k kaynaginin ozellikleri gibi unsurlar golgeyi belirleyerek

bi¢cim algisinda degisiklige sebebiyet verebilmektedir (Giiler, 2012).
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Bir nesnenin veya bir mekanin sahip oldugu bigimsel biitinliigiin diizeni ise
form olarak ifade edilir. Nokta, ¢izgi, diizlem ve hacim formun ana unsurlaridir
(Cirak, 2008). Nokta, devinimi olan, blyuyup kigcllebilen ve bicim algisini etkileyen
bir 6ge iken ¢izgi, siissiiz, soyut ve yalin anlatimi ifade eder (Goler, 2009). Egri
cizgiler ise geng, dinamik, eglenceli olarak algilanirlar. Genis egri ¢izgiler ilham
vericidir. Yatay egriler daha kibar, diisey egriler daha sert etki olusturur. Kii¢iik
egrilerse seving hissi ve oyun gagrisimi yapar (Dinger, 2011); (Craig, 1970). Diz
cizgiler, dizglin bir form olusturan ¢izgiler, girintisi ¢ikintis1 ¢ok veya diizensiz

sekillere gore daha sade ve anlasilirdir. (Senyapili, 1996).

I¢ mekan tasariminda organik veya inorganik formlar kullanilabilir. Organik
formlar, (Canbakal Ataoglu, 2015, 65) koseleri sivri olmayan yumusak gecisli
formlardir. Tekdiizelik ve siradanhiga kars1i farklilik ve dikkat ¢ekiciligin
yakalanmasinda kullanilirlar. Devinim ve tamamlanmishig1 yansitirlar (Goler, 2009).
Yumusak ve kavisli gegisleriyle daha rahat ve konforlu olarak algilanirlar (Aslan,
Atik, 2015). Kiiresel, amorf, akiskan ve heykelsi goriiniim olusturan organik formlar
tasarimda siklikla kullanilir (Canbakal Ataoglu, 2015, 65).

Inorganik formlar, koseli ve duragandir. Tasarimda net bir ¢izgi olusturmakta
tercih edilirler. Yarattiklar1 etki organik formlara kiyasla daha ciddi ve stabildir
(Goler, 2009).

4.1.1.3. Konum

Konum, yapilarin, insanlarin, nesnelerin kisacasi evrende yer alan her varligin
o0 an i¢in bulundugu noktayr tanimlamak amaciyla kullanilir. Bu varliklarin bir kismi
hareket halinde olduklarindan konumlari siirekli degiskenlik gosterirken bir kismi da,
sabit konumlu olup yer degistirmezler. Mimari yapilar sabit konuma sahiptir. Yikilip
baska bir noktaya tekrar insa edilmedigi siirece bir yapinin konumunu degistirmek
miimkiin degildir. Bu nedenle de olusumlarinin ilk asamasinda, en dogru sekilde
konumlandirilmalar1 biiyiik 6nem tasir. Bir yapimin cevresiyle nasil bir iliski
kuracagi, kendi oOzelliklerine ve yer alacagi alanin Ozelliklerine bagli olarak

degiskenlik gosterir.
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“Yer” kavrami; mimari bir yapmin kendisi ve g¢evresiyle birlikte ifade
edilmesi olarak tanimlanabilir. Olugsan ifade de biitiinliigiin yakalanabilmesi yap1 ile
ait oldugu yerin birbirini tamamlayici nitelikte olmasina baghdir. ““Yer’’ in ifade
edilmesinde vaziyet plani, perspektif, goriiniis gibi elemanlar kullanilmaktadir.
Vaziyet plani, yapinin komsu smirliklarmi tepeden bakigla gostererek cevresinin
taninmasini saglayan olgekli haritadir. Goriiniis, yapmin 6n cephe resminin ¢izime
yansitilarak ifade edilmesidir. (Vitruvius, 1990). Perspektif ise, derinlik algisini
saglayan, etrafi arkaya dogru gidildik¢e uzaklasma etkisi veren ve biitiin ¢izgileri

daire merkezinde birlesen bir cepheyi gorsellestirme yontemidir.

Ic mekanda bulunan tasarim unsurlarmnmn olusturdugu dokunun mekanm

konumu ile uyumlu olmasi mekan algisina olumlu yonde katk1 saglar.

4.1.1.3.1. Konum Algisi

Konum algisi, ulasilabilirlik, dogal kosullar ve sosyal g¢evre baglaminda
irdelenecektir. Konum, mekanin nasil algilandiginin etken parametrelerinden bir
tanesidir. Uygun konumu belirlemede 6zellikle dikkat edilmesi gereken bazi unsurlar

vardir. Bunlar;

Ulasilabilirlik, kisilerin bulunduklar1 yerden hedeflenen noktaya varig
kolayligin1 6lgmeye yarar. Merkezi olarak tanimlanan konum, yiiriiyerek veya ¢esitli
ulasim araclar1 vasitasiyla rahat ulasilabilirligi ifade eder (Yazicioglu Halu, 2010).
Mekanlarin ulagilabilir olmalart beklenir. Bir mekanin algilanabilir olmasi i¢in
oncelikle o mekani deneyimlemek gerekir. Ulasilabilir olmayan bir mekam
deneyimlemek de miimkiin olmayacaktir. Bu mantikla ulasilabilirlik mekan algisi

icin mutlak ihtiyagtir.

Bulundugu bélgenin dogal kosullar:, Onceden bilinmesi gereken, mekan
tasarimi ve algisina etkisi olan faktorlerdir. Yapmin bulundugu bdélgenin iklim
kosullari, topografik oOzellikleri gibi bilgiler c¢evre dlzenlemesi yaparken
kullanilabilecek bitkilerin dogru secilmesinden yapi i¢i konforuna kadar pek ¢ok
parametre ile dogrudan iligkilidir. Kullanilan malzemelerin iklim kosullarina uygun

olacak sekilde belirlenmesi gibi pek ¢ok karar i¢in yardimer unsurlardir (Yazicioglu
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Halu, 2010). Mekan kullaniminin belirlenmesinde, bdlgenin dogal kosullar
yonlendirici etkiye sahiptir. ¢ mekan tasarim dgeleri hem dogal kosullara hem de

marka kimligine uygun se¢ilmelidir.

Sosyal cevre, mekanin yer aldigi bolgenin kiiltiir seviyesi, gelenekleri, yas
ortalamalar1 gibi demografik ozelliklerini ifade eder (Yazicioglu Halu, 2010).
Mekanin kullanicilar {izerinde nasil bir algi yaratmasi gerektiginin belirlenmesinde
yonlendirici etkisi biiyiiktiir. Cilinkii konumun 6nemi itibariyle, bir mekan1 en ¢ok
ona en kolay ulasabilen kisiler tercih eder. Bu sebeple, bolgenin demografik yapisi
ve bolgedeki diger mekanlar hakkinda bilgi edinimi 6nemlidir. Ornegin, bir restoran
icin kimlik olustururken mekanin yakinlarinda bir lise veya {iniversite bulunuyorsa
Ogrencilerin ilgisini ¢ekebilecek bir yaklasim belirlemek siirekli miisteri edinimine

olanak tantyacak strateji bir hamle olabilir.

Markanin kimligini yansitma ve nasil algilanmak istedigini kararlastirma
noktasinda ilk bakista belirleyici parametreler i¢indeymis gibi algilanmasa da aslinda
konum, mekan tasarimi yapilmadan 6nce tiim detaylariyla bilinmesi gereken, marka
kimligine uygun olacak sekilde belirlenmesi gereken ve tasarim agamasinda verilen

kararlarda belirleyici etkisi olan 6nemli bir etmendir.

4.1.2. Malzeme

I¢ mimari tasarimin temel taslarindan olan malzeme, bir mekanin olusumunda
ve smiflandirilmasinda 6nemli rol oynayan, saglamligi, uygulama ve kullanim
kolayligi, ergonomik olup olmamasi gibi 6zellikleriyle kullanicilarin rahatini ve
sagligint dogrudan etkileyen, islenmis, ham veya yar1 islenmis olabilen yap1
elemanmidir (Erig, 2016).

Endiistri devriminin etkisiyle baglayan sanayilesme siirecinin giinlimiize
kadar siirekli gelismesinin sonucu olarak her gecen giin yeni bir malzeme ¢esidi ve
malzeme Uretim teknigi kesfedilmektedir. Bu durum, malzeme tiirlerinin ve kullanim
sekillerinin de ayn1 oranda artmasini saglamakta ve her g¢esit form, yap1 ve ebatta
malzeme iiretimini imkanl kilmaktadir. Malzemeler basta kullanildiklar1 alana gore,

yapilarina gore ve niteliklerine gore olmak iizere farkli nitelikler baz alinarak
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smiflandirilabilir. i¢ mekan tasariminda kullanim siklig: ve kullanmishlik diizeyine
bakildiginda ahsap, tas, cam, demir ve plastik malzemelerin 6n plana c¢iktig1

gorulmektedir.

Malzemeler kendi dogal yapilarina uygun olarak kullanildiklarinda tasarimda
gorunimu  belirleyici rol oynarlar. Yapisi bozulmadan kullanilan malzemeler
kendilerine has bigim, oran ve yapisal 6zelliklerini tasarima yansitirlar ve taklitten
uzak, 6zglin tasarimlarin dogmasina imkan tanirlar. (Wright, 1975). Mekan tasarimda
kullanilacak malzemelerin belirlenmesinde; malzemeleri taniyarak tasarim i¢in en
uygun olanlarin1 segmek ve malzemelerin dogal yapilarini bilerek uygun kullanim
kosullarini saglamak, daha az maliyet, daha hizli ve kolay uygulama ve daha uzun

Omurlu bir tasarim olusumu saglar.

4.1.2.1. Malzeme Algisi

Malzeme, kullanim alani mekan tasarimindan enddstriyel {iriin tasarimina
kadar uzanan ve uygulandigi alanda tanimlayici nitelikte 6nemli bir elemandir. Her
malzemenin kendine has karakteristik ozellikleri vardir. Malzemeler, doku, yapi,
uygulama bi¢imi ve diger malzemelerle olan iliskileri yoniinden birbirlerinden
ayrilirlar. Bu Ozellikleri sayesinde yarattiklart algi da farkli farklidir. Malzemeler
olusturduklart algiya bagli olarak, insanlar1 karakterize etmede de kullanilabilen

dogal, yapay, saglam, giigsiiz gibi sifatlarla tanimlanabilirler (Kaptan, 2003).

Dogal ve yapay tas malzemesi, Kaliteli, estetik, 6zenli bir gériinim vermesiyle
birlikte saglam ve giiglii olarak algilanmasiyla da mekan tasariminda siklikla tercih
edilen malzemelerdendir. Ozellikle déseme malzemesi ve duvar kaplama malzemesi
olarak kullanilirlar. Uygun kosullarda kullanildiklarinda uzun 6miirlii malzemelerdir
(Ozkan, 2009). Dogal tas, yer kabugunu olusturan kayalardan elde edilirken yapay
tas, dogal taslarin ufalanarak cesitli baglayicilarla birlestirilmesiyle veya yapay
olarak tiretilen taglardir. Dogal tasin islenmesi ve uygulanmasi yapay tas malzemeye
gore daha zordur (Erig, 2016). Liiks kategorisine giren ve Ozenilerek tasarlanmis
mekanlar sadece dogal tasi tercih ederken, daha ekonomik olmasi, daha kolay
uretilebilmesi ve istenilen ebatta istenilen detayda uygulama yapilabilmesi gibi

sebeplerle yapay tas kullanimi daha yaygindir (Ozkan, 2009).
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Ahsap, agactan iiretilen dogal kaynakli bir malzeme olmasi nedeniyle sicak ve
canlt bir izlenim olusturur. Giiniimiizde, dogal ahsabin yiiksek maliyetli olmasi
sebebiyle farkli teknikler sonucu iiretilen suni ahsap malzemenin kullanimi
yaygilasmistir. Dogal ahsap kullanimimin daha saglikli olmasinin yaninda yapay
ahsapla hem ahsabin verdigi sicak izlenimi elde etmek hem de maliyeti indirmek
miimkiin olmaktadir. Ahsap montaji kolay ve diger malzemelerle uyumu ylksek olan
bir malzeme olup, insan algis1 {izerinde olusturdugu etki dogal, samimi ve yalindir

(Ozkan, 2009).

Metal; yer kabugundan iiretilen, demir, bakir, g¢elik gibi farkli tiirleri olan
yap1t malzemesidir (Eri¢, 2016). Demir, en kolay iiretilebilen ve en ¢ok kullanilan
metal malzemedir. Bakir piring ve bronz gibi alagimlar olusturmasi ve glimiisten
sonra elektrik iletimindeki en iyi metal olmasiyla 6nemlidir (GOler, 2009). Metal
malzeme teknolojik ve yenilik¢i bir tasarim imaj1 olusturmada etkilidir. Bronz ve
celik gibi kalite diizeyi yiiksek olan metaller liiks, elit bir hava yaratirlar (Ozkan,
2009). Celigin kuvvetli yapisal oOzellikleriyle saglamligin sembolii oldugu

sOylenebilir (Kaptan, 2003). Kullanim1 ile modern ve islevsel bir goriiniim olusturur.

Plastik, zengin secenek skalasi sebebiyle guinimiizde en ¢ok tercih edilen i
mekan tasarim malzemelerindendir. Hafif ve pratik bir malzeme olmasiin yaninda
darbelere kars1 dayaniklidir. Saydam, yar1 saydam veya opak olabildigi gibi istenilen
renge boyanarak da kullanilabilirler. Canli, enerjik, hareketli bir tasarim yapmada
tercih edilebilecek onde gelen malzemelerden olmasinin yaninda dogal olmamasi

sebebiyle suni bir goriiniime neden olma ihtimali de muhtemeldir (Ozkan, 2009).

Ayrica plastik malzemeler genellikle siirdiiriilebilir olmayan kaynaklardan
elde edildiklerinden geri doniisiimleri miimkiin olmamaktadir. Bu durum ¢agimizda
ekolojik ¢evre bilinci kapsaminda siirdiiriilebilir kaynak kullanimimin giderek
yayginlasmas1 ve yogun tercihi disiiniildiigiinde tercih Oncesi dikkat edilmesi

gereken onemli bir noktadir.

Cam; sicaklik orani artsa bile agdaligini kaybetmeyen, sogudugunda
katilagan, bilinyesinde hem kati hem de sivi cisimlerin unsurlarin1 barindiran, ana

maddesi sayesinde saydam Ozellik gosteren malzemedir (Eri¢, 2016). Mekanda
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kullanim amacina ve islevine gore seg¢ilen buzlu cam, renkli cam, pencere cami,
emniyet cami, fiber glass, optik cam, telli cam gibi tiirleri mevcuttur (Goler, 2009).
Cam mekani oldugundan daha ferah ve genis gosteren bir malzemedir. Ayrica giin

151811 hacme alarak yapma aydinlatmadan tasarruf edilmesine olanak tanir (Ozkan,
2009).

Al¢i, baglayict yapr malzemelerindendir. Algitas: pisirilerek elde edilir. Suda
erime Ozelligi vardir. Bu sebeple surekli suyla temas etmesi gereken alanlarda
kullanimi iglevsel degildir. Algi, her ne kadar ana islevi baglayict malzeme olmak
olsa da, i¢ mekan tasariminda kaplama malzemesi, boliicii duvar elemani veya i¢

stisleme malzemesi olarak da kullanilabilmektedir (Eric, 2016).

Her malzemenin kullanimda avantaj sagladigi ogeleri olmasmin yaninda
dezavantajli 6zellikleri de vardir. Ornegin, bazen Kaliteli bir malzemenin maliyeti
hedeflenen miktardan fazla olabilir veya uygun fiyathi bir malzemenin uygulama
asamasinda sorun yarattigi gorilebilir. Bu gibi durumlarda alternatif bir ¢dzim

oOnerisi olan kompozit malzeme arayisina girilir.

Kompozit malzeme, farkli malzemelerin g¢esitli oranlarda birlestirilmesi
sonucunda genellikle orijinal malzemeye goére daha ekonomik, mukavemeti yiksek
daha hafif ve benzeri olumlu 6zellikler gosteren yeni bir malzeme olarak ortaya
cikar. Ozellikle teknolojik gelismeler sonucu yeni iiretim tekniklerinin dogmasi, yeni

kompozit malzemelerin kesfine olanak tanimaktadir (Goler, 2009).

Mekan tasariminda kullanilan malzemelerin dokusal o6zellikleri de algi
yonlendirmede etken faktorlerdendir. Malzemelerin dokusal farkliliklarindan
yararlanilarak uygun malzeme secimiyle mekanda istenen algi yOnetimleri
gerceklestirilebilir. Isigin yansimasi sebebiyle parlak ve piiriizsiiz ylizeye sahip
malzemeler olduklarindan daha agik renkte algilanirken olusan golgeler nedeniyle
puriizlii yiizeyler olduklarindan daha koyu tonlarda algilanirlar. Yumusak dokuya
sahip malzemeler kisiler lizerinde sakinlestirici ve dinlendirici etki olustururken sert
dokulu malzemeler dinamik ve heyecan verici 6zellige sahiptir. Ayn1 zamanda sert
dokulu yiizeyler daha yakin, yumusak dokulu yiizeyler ise daha uzak olarak

algilanirlar.  Ornegin, sert dokulu bir tavan malzemesi kullamildiginda tavan
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oldugundan daha algak algilanir. Benzer bir etki olarak sert dokulu yiizeyler
mekanda daha dar, yumusak dokulu yiizeyler ise daha genis algi yaratir (Hall, 1966).
Kullanilan malzemelerin dokusal farkliliklar1 mekanda daha sicak veya soguk
atmosfer yaratilmasinda da belirleyicidir. Piirlizlii dokulardan olusan ylizeyler daha
sicak hissiyat olustururken piiriizsiiz dokulardan olusan ylizeyler daha soguk etki

yaratir (Porter, 1979).

Her malzemenin mekan algis1 iizerinde yarattigi etki kendine o6zgudur.
Ayrica, farkli malzemelerin birlikte kullanilmasinin yarattigi etki de 6zgundur.
Birden fazla malzemenin kullamiminda, birbiriyle uyumlu malzemeler segilerek
vurgulanmak istenen ifade glclendirilebilir. Veya, birbirine tezat malzemelerle bir
denge kurularak zithk uyumu yakalanabilir. Ornegin, metal ve camn birlikte
kullanilmasi sonucu olusan soguk etki tasarima ahsap malzeme ekleyerek kirilabilir.
Ya da, sicaklik ve dogalliga vurgu yapilmak istenen bir tasarimda ahsap ve dogal tas

malzemenin birlikte kullanilmasi tamamlayici etki olusturur.

Kisacasi, birbirleriyle uyumlu malzemelerin birlikte kullanilmasi yaratilan
etkiyi guclendirirken, tezat malzemelerin bir arada kullanilmasi ifadeyi zayiflatici
etki yapabildigi gibi dogru uygulandig taktirde yeni ve farkl bir etki de olusturabilir.
Bu sebeple, hangi malzemelerin bir arada kullanildigi, ne sekilde iliskilendirildikleri,
hedeflenen alginin yaratilmas: siirecinde biiyiik dnem tasir (Aslan, Atik, 2015).

Teknolojinin siirekli gelisim gOstermesi ve yeni imalat tekniklerinin
kesfedilmesi sonucunda denenmemisi denemek ve essiz tasarimlar yapmak adina pek
cok tasarimci, sanatin ¢esitli alanlarina ait tasarim malzemelerini kendi alanlarina
uyarlamayi, farkli malzeme tiirlerini bir araya getirip yeni malzemeler kesfederek
Ozgiin tasarimlar iretmeyi hedef olarak gormektedir. Yenilikgi mimari tasarim
malzemeleri, mekan tasariminin tamamina yedirilebilecegi gibi sadece oOzellikle
dikkat ¢ekmek istenen odak noktalarina da uygulanabilmektedir (Canbakal Ataoglu,
2015).

Saglamlik dis etkenlere karst dayaniklilik, diger malzemelerle olan uyum,
uygulanma ve kullanim kolayligi, maliyet, estetik 6Ozellikler gibi pek cok unsur

malzeme segimine yoOn verir. Ancak bunlarin yaninda, mekanin islev ve
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fonksiyonlarina en iyi sekilde hizmet edebilecek, uygun malzemeler secmek,
amaclanan marka kimligini dogru ifade etmede ve istenen algiyr yaratmadaki en
temel kosuldur. Mekanda gicli bir ambiyans yakalayabilmek icin onu en iyi, en
dogru tanimlayacak malzemeler bir arada ve belli bir uyum i¢inde kullanilmalidir

(Kaptan, 2003).

4.1.3. RENK

Renk; 151k dalgalarinin bir nesneye g¢arpip yansiyarak goziimiize ulagmasini,
beynin farkli dalga boylarinda yorumlamasidir (Dodsworth, 2009, 130). Renk, ayni
dalga boyuna sahip 151k parcalarinin birbirlerinden ayirt edilmesini saglayan 6zellik
olarak tanimlanabilir. Isik bir ylizeye carptiginda yiizey tarafindan yutulur, yansir ya
da yiizey ozelligine gore karsi tarafa gecger. Yiizeyden yansiyan 1s1k bigim ve rengi

algilamay etkiler.

Renkler farkli sistemlere gore smiflandirtlirlar. '‘Munsell renk sistemi' Albert
Munsell tarafindan gelistirilmistir (Gezer, 2012, 1-10) (Sekil 4.6). Bu sisteme gore

renk; tir (hue), deger (value) ve doymusluk (chroma) ile ifade edilir.
‘ DOYMUSLUK
e

!

e

DEGER

Sekil 4.6. Munsell renk sistemi

Rengin tiirl, rengin ne oldugu hakkinda bilgi verir. Ornegin; kirmizi olmast,

pembe olmasi, sar1 olmasi veya mavi olmasi gibi (Holtzschue, 2009).
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Rengin degeri; rengin 15181 ne kadar yansittigidir. Bagka bir ifadeyle rengin
aciklik koyuluk diizeyidir. Bu deger 0 ile 10 arasinda (siyah-beyaz) degisen grilik

dereceleriyle agiklanir.

Rengin doymugslugu, rengin canlilik, parlaklik ve soniikliikk diizeyini
belirleyen kriterdir. Doymus renk, bir rengin en saf ve ger¢ek degeri olup doymusluk
orani arttik¢a rengin canlii@inin arttigi séylenebilir. Rengin siyah, beyaz, gri veya
diger renklerle karismasi sonucunda ise doymusluk orani diiser. Saflig1 bozulur
(Canbolat Ozdemir, 2017, 287-301). Renkleri 151k renkleri ve boya renkleri olarak

ikiye ayirmak miimkiindiir:

Isik Renkleri, kirmizi, mavi ve yesil olmak {izere ii¢ ana renge sahiptir. Diger
renkler li¢ ana rengin karigimlart sonucu olusurlar ve olusan biitliin renklerin esit
miktarda karisimlari beyaz rengi olusturur (Arslan, Ersun, 2011, 221-245) (Sekil
4.7).

Kirmiz1 + Yesil = Sar1 (Amber)

Kirmizi + Mavi = Mor (Magenta) Kurmizi \ Yesil

Yesil + Mavi = Turkuaz (Cyan)

Mor S ™ Turkuvaz

Kirmiz1 + Mavi + Yesil = Beyaz
Sar1 + Mor + Turkuaz = Beyaz Mavi

Sekil 4.7. Isik renkleri

Isik renklerinde, toplamsal ve ¢ikarimsal olmak iizere iki tiir renk karisimi
vardir. Toplamsal renk karisuiminda, biitiin 151k renklerinin birlesimi sonucunda beyaz
renk olusur. Beyaz bir yiizey iizerine, renkli 1s1klar kesistirildiginde sari, turkuaz ve
mor kesisim bdlgesinde kalan renklerdir. Kesisen renkler olan kirmizi, mavi ve yesile
gore daha acgik renklidirler. Bunun sebebi farkli dalga boylarinda iki 151k kesisimi
gozde tek bir 151k olarak algilanir ve algilanan yeni rengin dalga boyu kendisini
olusturan iki rengin dalga boyunun ortalamasidir. Cikarimsal karisimdaysa,

toplamali karisima zit olarak her zaman asil renklerden daha koyu bir renk elde
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edilir. Isiktan 151k ¢ikarilmasi durumunda ortada hig 151k kalmazsa siyah renk olusur.
Ornegin, sar1, mavi ve kirmizi 1siklan diisiinecek olursak sar filtre kendisini, mavi

1s1nlar1 emer kirmizi ve yesil 1sinlar1 gegirir.

Toplamsal renk semasindan da anlasilabilecegi gibi sar1 rengi kirmizi ve yesil
1sinlar meydana getirir. Sari filtrenin 6nline mor renk 1s1nlar da getirirsek bu sefer de
yesil de emilmis olur. Bunun sonucunda da, filtreden sadece kirmizi renk gecmis
olur. En son kirmizi rengin de turkuaz getirildiginde emilmesiyle ii¢ ana renk de
absorbe edilmis olur. Boylelikle, filtreden gececek 1s1k olmadigi igin siyah renk
ortaya ¢ikar (Aslan, Atik, 2015). (Arslan, Ersun, 2011, 221-245) (Sekil 4.8).

Toplamali Renk Karigimi Cikarmali Renk Karigimi

Sekil 4.8. Toplamsal ve ¢ikarimsal renk karisimlari

Boya Renkleri, 1s1k renklerinden farklidir. Ana renkleri kirmizi, sar1 ve yesil
olup tiim renklerin esit miktarda karisimi siyaha yakin bir gri olusturur. Isik renkleri
toplamal1 veya cikarmali olarak elde edilebilirlerken boya renkleri ¢ikarmali renk

karigimi olarak elde edilirler.

Cikarimsal renk karigumi, toplamali renk karisimindan daha karmasik
yapidadirlar. Toplamali renk karisimi, en az iki 1s1nin iist iiste gelmesi sonucu olusur,
boyadan yansiyan 1sikta iki 1s1n1in birlesimi ise malzemenin kimyasinin da etkisiyle
toplam degil ¢ikarimi ifade eder. Cikarim ifadesiyle kastedilen; karisan iki boya
renginden birinin yutmadig1 1sinlardan digerinin yuttugu 1silarin ¢ikarilmasidir. Her
renk bagka bir renkle karisimi esnasinda kendinde olmayan rengi yutar, bu sebeple de

tim renklerin karisimi demek tiim renklerin yutulmasi ve 1sikliligin yok olmasi
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demektir. Bu da boya renklerinin karigiminin siyaha yakin bir renk olusturmasinin

sebebidir (Arslan, Ersun, 2011, 221-245).

Johannes Itten, renk uyumunu “‘iki ya da daha fazla rengin birlesik etkisi’’
olarak tanimlamistir. (Itten, 1970). 1920'lerde Johannes Itten, 3 ana renk (kirmizi,
sar1 ve mavi)' den yola ¢ikarak 12 tonlu renk dairesini olusturmustur. Renk uyumu
kavramini ifade etmis ve eskenar iicgenle ii¢ renkli uyumu, kare ile dort renkli
uyumu, diizglin besgenle bes renkli uyumu, diizgiin altigenle de alt1 renkli uyumu
gosterdigi renk uyumu ¢emberini olusturmustur. Renkler ve duygular, renkler ve

sekiller iliskisi lizerine ¢alismistir (Ozsavas, 2016, 1308-2698).

Renk Cemberini kavramak tasarim yaparken renklerin dogru bir sekilde
kullanimin1 saglamak agisindan biiylik onem tasir. Rengin baska bir renk ile
birlestiginde kendinde olmayan rengi yutma gibi bir 6zelligi vardir ve bu sebeple
biitliin renklerin karisimindan renklerin birbirini yutma 6zelligi sonucunda siyaha
yakin bir gri tonu elde edilir (Canbolat Ozdemir, 2017, 287-301).Sar1, kirmiz1 ve
mavi renk ¢emberinin ana renkleridir. Sar1 ve kirmizi karistirilarak turuncu, sar1 ve
mavi karigtirilarak yesil, kirmizi ve mavi karistirilarak ise mor renk elde edilir. Ana
renklerin karisimiyla elde edilen bu renkler ara renkler (ikincil renkler) olarak
adlandirilirlar. Birincil ve ikincil renklerin karigimiyla ise iiglinciil renkler (Mavi ve
moru karigtirarak morun farkli bir tonunun elde edilmesi gibi) olusur (ltten, 1970,

31) (Sekil 4.9).

Sekil 4.9. Johannes Itten’ e ait renk skalasi.
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Beyaz rengi, gilinisi1g1 skalasinda mevcut olan tiim dalga boylarinin bir madde
tizerinden yansimasini sonucunda algilariz. Siyah ise tiim dalga boylarinin madde
tarafindan sogurulmasi sonucunda goziimiize hi¢ 151k dalgas1 ulasmamasi sonucunda

algiladigimizdir.

Rengi 151k olusturur ve 1s1k olmadigr takdirde rengin varligindan da soz
edilemez. Is1gin lizerine distiigii her nesne 15181 bir kismini emip bir kismini yansitir
ve yansima farkliliklar1 sonucunda goziimiiz 151k dalgalarini farkli sekillerde

algilayarak beyne iletir ve ortaya cesitli renk algilar1 ortaya ¢ikar.

Nesnelerin, iizerine diisen 151¢mm ne kadarini emip ne kadarimi disariya
yansittiklart 6nemlidir, ¢iinkli gz nesnelerin emdigini degil, sadece yansittig1 15181
gorebilir. Emilen 151k cok yansiyan 1sik az oldugunda goéziimiiz rengi daha koyu,
emilen 151k az yansiyan ¢oksa goziimiiz rengi daha acik olarak algilar. Ornegin,
saydam olmayan opak nesneleri; 15181 biiyilkk bir oranda emip c¢ok azini
yansittiklarindan dolayr goziimiiz daha koyu olarak algilar (T.C. Milli Egitim
Bakanlhigi, 2014). Ozetle, cisim giines 1s13inda depolanan renkleri yansitmayip

hapsediyorsa siyah, biitiiniinii yansitiyorsa beyaz olarak goriiniir. (Megep, 2011).

4.1.3.1. Renk Algis1

"Synesthesia" adi verilen durum; renk algilanirken gorsel algi, isitsel algi,
is1sal algi, koku ve tat alma duyularmin bir arada ¢alismasi ile algilamanin
gerceklestigini savunur. (Mahnke, Meerwein, Rodeck, 2007). Rengin algilanmasi 5

duyu organinin yardimiyla gerceklesir.

Renk insanlar {izerinde bir enerji olusturma yetisine sahiptir. Kisilerin
bulundugu ortamin renkleri karsisinda fark etmeden solunum hizlar1 degisebilir, daha
sakin veya Ofkeli hissedebilirler, viicut sicakliklar1 degisebilir. Tiim bunlar rengin

insanlar lizerinde olusturdugu fiziksel etkilerdir. (Daggett, Cobble ve Gertel, 2008).

Rengi algilamada kiiltiir seviyesi, ekonomik kosullar, saglik durumu, anlik

psikoloji, gegmis tecriibeler, yas, mekan, kosullar gibi pek ¢ok psikolojik faktoriin de
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etkisi s0z konusudur (Aslan, Atik, 2015). Kisisel tercihler, begeniler, ilgi alanlari,
mesleki ve tecriibeye dayali faktorlerin hepsi psikolojik unsur kapsamina girer
(Manav, 2011). Renklerin psikolojik etkilerini inceleyen pek ¢cok deney yapilmistir
(Canbolat, 2005).

Bu calismalara gore renklerin insan psikolojisi Uzerindeki etkileri pozitif
olabilecegi gibi negatif de olabilir. Olumlu yondeki etkileri kuvvetlendirmek ve
olumsuzluk yaratan etkileri azaltma hususunda rengin doymusluk oraninin dogru

ayarlanmasi yardimci bir unsurdur.

Ornegin, bir mekanda kullanilan doymusluk orani iyi ayarlanmis mavi
sayesinde kisilere sakinlik ve huzur gibi pozitif hisler verilebilirken, doymusluk
oranina dikkat edilmeyen bir mavi daha negatif hisler veren, donuk, cansiz, soguk ve

sikici bir ortam olusmasina sebebiyet verilebilir (Hashempour, Sapchi, 2015, 79-86).

Rengin, insanlar iizerinde olusturdugu en temel etki sicaklik ve sogukluk
etkisidir. Sartya yakin renkler sicak, maviye yakin olan renkler ise soguk olarak

algilanir (Aslan, Atik, 2015).

Soguk Renkler, eflatun, mavi, yesil gibi renklerdir. Soguk renkler, huzur
veren, dinginlik hissi yaratan sakinlestirici ve rahatlatan renkler olup deniz gibi

orman gibi doga unsurlariyla bagdastirilabilirler.

Sicak Renkler, sar1, turuncu, kirmizi gibi dikkat ¢ekici ve uyarici etkisi olan
renklerdir. Canlilik, nese ve enerji (Hashempour, Sapchi, 2015, 79-86) veren bu
renkler cicek, glines ve benzeri tropik yasam unsurlariyla bagdastirilabilirler (Israel,
1994). Ancak renklerde sicaklik ve sogukluk kavramini kesin hiikiimlerle ifade
etmek dogru degildir. Bunun nedeni ise her bir rengin sicaklik sogukluk oranlarinin

degiskenlik gdsterebilmesidir.

Ornegin, maviye kirmiz1 katarak rengin tonunu sicaklastirmak veya turuncuya

sarty1 daha fazla katarak daha soguk bir ton elde etmek mumkunddr.
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Yine de yapilan ¢esitli aragtirmalar referans alindiginda renklerin insan algisi

tizerinde olusturduklar1 belirli

(Martel, 1995, 85), (Sekil 4.10).

Mavi

@ Huzurlu ve sakin
® Ozgirlik

@ Uyum,iyi niiyet
® Memnuniyet

@ Yanlis kullanildiginda Tembellik

Turuncu

Nese

Sicaklik.1s1k

Birlik
Verimlilik,zenginlik

Yanlis kullamldiginda huzursuzluk

etkilerin varligindan s6z etmek miimkiindiir

Sar1

Parlak ve neseli

Entellektiel

Akl islevlerini arttirict

Dinlendirici ve gevsetici

Yanlis kullanildiginda
ucukluk,sorumsuzluk

Mor
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Asalet

Gizem

Melankoli

itibar

Yanlis kullanildiginda
korku, huzursuzluk



Gri Kahverengi

W Tarafsizlik E Olgunluk
m  Serinlik B Saglamlik
m  Rahathik B Kararlilik
m Goze batmayan m Ciddiyet
m  Yanlis kullanildiginda belirsizlik m Guven
Kirmizi Yesil
-
@ Dikkat gekici ® Dogallik
8 Enerjik ® Given verici
@ Heyecan verici B Sakinlestirici
@ Beyni caligtirici 8 Serinletici

Yanlis kullanildiginda; siddetli ve
teklikeli

Yanlis kullanildiginda; otoriter ve
alayci
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Siyah Beyaz

@ Dikkat cekici o Birlik,beraberlik
@ Yapisal olarak kuvvetli o Duruluk,yalhk
@ Dengeleyici o Temizlik,saflik
@ Sade o Seffaflik,aciklik
® Profesyonel o Ferahlik

Sekil 4.10. Renklerin psikolojik etkisi

Mimari acidan renk, mekanin karakterini ifade etmek, kullanilan
malzemelerin tasarim amacina uygun olacak sekilde ortaya ¢ikmasi veya geri plana
cekilmesini desteklemek, bicimi belirginlestirmek gibi pek ¢ok oOnemli goreve
sahiptir (Rasmussen, 1994, 179). Tasarimda bir seye vurgu yapmada veya illizyon
olusturarak gozli yaniltmada rengin rolii biiyliktir (Holtzschue, 2009). Tim bu
ozellikler, rengin insan algis1 lizerinde yonlendirici giice sahip oldugunun kanitidir.
Ic mekan tasariminda mekanm kullanim amacina uygun olacak sekilde kullanilan
renkler degisiklik gosterir. Renkleri dogru kullanarak bir yiizeyin dolayisiyla

mekanin oldugundan daha yakin, daha uzak veya daha derin algilanmasi saglanabilir.

Soguk, acik ve mat renkler gercekte olduklarindan daha uzakta ve kiigiik;
sicak, koyu ve parlak renkler ise gercekte olduklarindan daha yakindaymis gibi ve
bliyiik algilanirlar (Danby, 1964). Koyu renkli ylizeyler daha kii¢iik, dar algilanirken
acik renkli yiizeyler daha biiyiik ve genis algilanir (Hashempour, Sapchi, 2015).

Mekan tasarimi yapilirken tercih edilecek renklerin karar asamasinda,

mekanin fiziksel yapisinin nasil oldugu belirleyici faktordiir. Mekanin ne kadar genis
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veya dar oldugu, yiliksek veya alcak oldugu gibi 6zellikler dogru renk secimi

acisindan oldukga 6nemli Olcutlerdir.

Duvarlar, mekani birlestirici, ayirici ve mekan i¢i gegislerde yon verici etkiye
sahip yap1 0geleridir. Sicak renkli duvarlar, sicak renklerin oldugundan daha yakin
hissettirme o6zelligi sebebiyle daha yakin algilanirlar.Bu sebeple, dar alanlarda
ornegin; duvar mesafesinin yakin oldugu koridorlarda, duvarlarin soguk renklerle

boyanmasi mekani daha genis gostereceginden daha dogru bir se¢imdir.

Tavanlar, yapiy1 Ortmeye, istiinii kapatmaya yararlar. Sicak renlerle
boyandiklarinda daha al¢ak soguk renklerle boyandiklarinda ise daha yiiksek olarak
hissedilirler. Ozellikle al¢ak tavanli mekanlarda tavanin kullanici iizerindeki etkisini

kirmak icin soguk renk tonlar1 tercih edilmelidir.

Dosemeler, daha ¢ok saglamlik hissi olusturmasi beklenen yapi ogeleridir.
Seffaf veya bosluk hissi veren dosemeler giivensizlik yaratarak kisileri rahatsiz
edebilir. Agik renkler dosemeyi daha genig gosterir ancak koyu renkler saglamlik
hissini kuvvetlendirir. Daha giiclii etki yaratmalar1 i¢in mekandaki duvarlardan daha
koyu tonlarda olmalar: tercih edilebilir. (Ozdemir, 2005, 97). Mekanin ana &geleri
olan duvar, tavan ve dosemelerde ayni rengin ayni tonunun kullanilmasi mekanin

algilanmasini zorlastirir. Derinlik hissinin kaybolmasina sebep olur.

Mekanda kullanilan malzemelerin tiirli, yapisi, 15181 yansitma bi¢imi gibi
ozellikler de renk algisinin degismesine sebep olur. Dogal malzemeler daha samimi
ve saf, yapay malzemeler ise daha suni ve donuk bir his olustururlar. Bu sebeple
renk, dogal malzemeler {izerinde daha sicak, yapay malzemeler (zerinde
kullanildigindaysa daha soguk olarak algilanir. Manav (2011, 95). Rengin
oldugundan farkli algilanmasinda 15181n oldukg¢a biiyiik bir rolii vardir. Isigin
kaynagi, yapisi, yonii, ve miktar1 renk algis1 {izerinde etki yapar. Gokyliziinden

yansiyan 1$1g1in tonu morumsu maviyken giines 1s18indan yansiyan pembemsi sar1 bir

tondur (Sirel, 1997, 6).

Mekanda olusan renk algisi1 sadece renkli bir yiizeyin algilanmasi degil,

yilizeyin yakin ¢evresinde bulunan tavan, duvar, zemin ve mobilyalarla birlikte bir
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bitin olarak algilanmasi ile gerceklesir. Yani, renklerin birbirini etkilemesi,

olduklarindan farkli gériinmelerine sebep olmaktadir (Gezer, 2012).

Renk armonisi; renklerin belli bir uyum dahilinde bir arada kullanilmasidir
(Canbolat, 2017). Itten, renk uyumu i¢in “‘iki ya da daha fazla rengin birlesik etkisi’’
tanimini kullanmustir. (Itten, 1970). Mekani1 dogru hissettirmek igin farkli armoniler
kullanilabilir. Olusturulan kompozisyonlarla, mekanin daha iyi hissedilmesi ve
olusturulmak istenen alg1 i¢in gerekli olan renk birligi yaratmak amaglanir (Gezer,
2012). Armoni olusturmada kullanilan renkler kadar renklerin tonlari, doymusluk

oranlari, leke degeri de 6nem tasimaktadir.

Tasarimda, anlatilmak istenenin dogru ifade edilmesi, vurgulanmak istenen
noktalarin daha dikkat ¢ekici hale getirilmesi, geri plana atilmak istenen kisimlarin
gizlenmesi gibi amaglar basta olmak tizere pek ¢ok farkli hedefe hizmet eden renk
armonileri olusturmak miimkiindiir. Armoni olusturmada belli bir sinir yoktur. Ne
amacla yapildigina bagli olarak degiskenlik gdsteren sinirsiz uygulama c¢esidi
mevcuttur. Kompozisyonda her renk eslestirilebilir birlikte bir biitiinliik yaratabilir.
Zitliklar, benzer tonlar, bir rengi baskin olarak kullanip digerlerini geri plana atmak
gibi tirl0 renk oyunlari, tasarima farkli bir hava katmada ve siradanligi bozmada
etkili bir yontemdir. Bu yontemler arasinda, uzak renkler armonisi, zit renkler
armonisi, Sicak ve soguk renkler armonisi, renk baskinligi ve armonisi, renk ve
tonlart armonisi, benzer renk armonisi (uyumu), iki renk ve tonlari armonisi, ¢ok

renk ve tonlar1 armonisi en ¢ok tercih edilen armoni ¢esitlerindendir.

Uzak Renkler Armonisi; renk ¢cemberinde birbiriyle ne yan yana olan ne de
karsilikl1 olan renklerin yani ii¢ ana rengin veya ii¢ ara rengin birlikte kullanimi ile
elde edilen renk armonileridir. Yani; sar1, kirmizi ve maviyi bir arada kullanarak
veya yesil, mor ve turuncuyu bir arada kullanarak bir uyum elde etmektir. Uzak
renkler armonisi, dinamik ve canli bir etki olusturmada kullanilir (Ozdemir, 2017),
(T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011) (Sekil 4.11).
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Sekil 4.11. Uzak renkler armonisi

Zit Renkler Armonisi, tamamlayict renkler olarak adlandirilir. Renk
¢emberine gore birbirine karsilikli denk gelen renklerin kullanilmasi ile elde edilir.
Zit renk armonileri birbirine hi¢ benzemeyen renklerle yapildigi i¢in goz yorucu
olabildigi gibi, istenilenden fazla dikkat ¢ekici bir etki de birakabilirler. Bu sebeple
kullanimlar1 son derece bilingli ve kontrollii bir sekilde gergeklestirilmelidir.
Tasarimda, ozellikle 6n plana ¢ikartmak ve vurgulanmak istenilen kisimlarda tercih
edilebilirler. Yinede, 6rnegin mavi ve turuncu renkler kullanilacaksa iki rengin
birden doymusluk oraninin ¢ok yiiksek olmamasina dikkat edilmeli gri ile renklerin
doymusluk oranlan diisiiriilmeli veya tiglincii bir dengeleyici renk kullanarak olusan
yogun etkinin kirilmasi saglanmalidir. Ornegin, siyah ile beyaz, zit renklerin goz
yorucu yogun etkisini kirmak amaciyla tercih edilebilir (Ozdemir, 2017), (T.C. Milli
Egitim Bakanligi, 2011) (Sekil 4.12).
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Sekil 4.12. Zit renkler armonisi.

Sicak ve Soguk Renkler Armonisi; Sicak renklerin (kirmizi, turuncu, sari)
soguk renklerle (mavi, yesil, mor) birlikte kullanilmasi ile olusturulan armonilerdir.
Tasarimda sicak ve soguk renkler birlikte kullanildiginda, renk karmasasi olmamasi
icin, sicak renklerin daha soguk tonlari ile soguk renkler, ya da tam tersi soguk
renklerin sicak tonlar1 ile sicak renkler tercih edilir. Ornegin, mora kirmizi renk

ekleyerek daha sicak bir mor tonu elde etmek miimkiindiir.

Renklere beyaz, siyah, farkli gri tonlar1 katilmasi doymusluk oranlarinin
azalmasia sebep olur. Ornegin, kirmiziya beyaz katilarak olusturulan pembe renge
kiyasla kirmizi daha canli bir renktir. (Ozdemir, 2017), (T.C. Milli Egitim Bakanlig,
2011) (Sekil 4.13).
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Sekil 4.13. Sicak ve soguk renkler armonisi

Renk Baskinligi ve Armonisi, ¢ farkli sekilde yapilabilmektedir. Birincisi,
baskin olmasi diisiiniilen rengin tasarim alaninda miktar olarak ¢ok kullanilmasi ile
yapilan uygulamadir. fkinci yontemde, baskin olmasi istenen rengin kendisi kiigiik
bir alanda kullanilir. Ancak, kullanilan diger renklerin iclerine bir miktar bu renkten

eklenerek olusturulan tonlari tercih edilir.

Ornegin, mavi rengin baskin olmasi icin kiigiik bir alanda mavi kullanilir.
Bunun yaninda kullanilan diger bir renk sariysa ona da mavi katip yesile doniik bir
sart kullanilir. Bir bagka renk kirmizi ise yine mavi katilip mora donlk hale gelen
kirmizi kullanilir. Béylelikle, mekanda mavi baskinligi elde edilmis olur. Uglinciisii
ise, doymus renklerle yapilan renk baskinligidir. Doymus renkler sicak renklerden
daha baskin ve dikkat ¢ekicidir. Kirmizi, sari, turuncu ve mavi kullanilarak yapilan
bir tasarimda mavi en doymus renk ise, mavi rengin soguk olmasina ve diger
renklerin sicak olmalarina bakilmaksizin tasarimda en ¢ok dikkat ¢eken baskin renk

mavi olur (Ozdemir, 2017) (Sekil 4.14).
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Sekil 4.14. Renk baskinlig1 ve armonisi

Renk ve Tonlart Armonisi (Ton Siir Ton); aym rengin farkli tonlar
kullanilarak yapilan armonidir. Ayni rengin koyulu ag¢ikli tonlar1 kullanilarak uyum
yakalanir. Ton armonisinde siyah ve beyaz renkler ise biitiinliigli saglamak amach
yardimc1 renkler olarak kullanilabilir. Bu sekilde yapilan renk uyumunda risk faktorii
daha azdir ¢linkii, ayn1 rengin degerleri ile olusturulmus tonlar1 yapilan gegislerin
karmasik bir goriintii yaratmadan sade bir etki olusturmasini saglar. Ancak bu durum
mekanda tekdiizelik hissi vererek monotonluk yaratabilir ve mekani sikici olarak
algilamamiza sebebiyet verebilir (Ozdemir, 2017), (T.C. Milli Egitim Bakanlhigi,
2011) (Sekil 4.15).
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Sekil 4.15. Renk ve tonlar1 armonisi.

Benzer Renk Armonisi (uyumu); renk c¢emberinden birbirine komsu olan
renklerin bir uyum i¢inde kullanilmasi ile elde edilen armonidir. Sari, turuncu ve
kirmizi komsu renklerinin bir arada kullanilmasi 6rnek olarak verilebilir. Ton
armonisinde oldugu gibi benzer renk armonisinde de tamamlayici renkler olarak
siyah ve beyaz tercih edilebilir. Tasarimda siklikla tercih edilen komsu renklerle
yapilan armoniler goze fazla karmasik goériinmez ve gozde yorucu bir etki

birakmazlar (Ozdemir, 2017), (T.C. Milli Egitim Bakanlig1, 2011) (Sekil 4.16).
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Sekil 4.16. Benzer renk armonisi
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Iki Renk ve Tonlar1 Armonisi: iki ana renk ve onlarin karisimiyla elde edilen
ara rengin kullanimiyla olusan armonilerdir. Ornegin, mavi, kirmizi ve karisimlart
olan mor kullanilarak iki renk ve tonlart uyumu yakalanabilir. Tek renk armonisine
kiyasla daha canhidir ve daha giiglii bir etki birakir ancak basarili bir sekilde
uygulanmas1 tek renk armonisinin uygulamsindan daha zordur (Ozdemir, 2017),

(T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2011) (Sekil 4.17).

Sekil 4.17. Iki renk ve tonlar1 armonisi

Cok Renk ve Tonlari Armonisi; ana renkler ve karisimlariyla olusan ara
renkler kullanilarak olusturulan armonilerdir. Cok renk ve tonlar1 armonisinde,
birbiriyle alakasiz gibi goriinen renkler birbirine katilarak, doymusluk oranlari

azaltilir ve farkli bir uyum yakalamaya calisilir (Ozdemir, 2017) (Sekil 4.18).
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Sekil 4.18. Cok renk ve tonlar1 armonisi

4.1.4. Mobilya

Mobilyalar; kisilerin oturma, yatma, ¢alisma, depolama gibi temel fiziksel
ihtiyaglarimi emniyetli ve konforlu bir sekilde karsilamay1 hedef alan eleman veya
sistemlerdir. Mobilya bir mekani tanmimlayan, mekani bitiinleyen ve mekan
tasarrminda 6zen gosterilmesi gereken elemanlardandir. I¢ mekanda kullanilan
mobilyalarla dig mekanda kullanilan mobilyalarin 6zellikleri farklilik géstermektedir
(Petek, 2007). Dis mekan i¢in uygun mobilyalarin degisken iklim sartlarina ayak
uydurabilecek nitelikte olmalar1  6rnegin, 1slandiginda ve kirlendiginde
malzemesinde, boyasinda veya biciminde bozulmalar meydana gelmemelidir.
Mobilya tasarimina yon veren ve dikkat edilmesi gereken bazi genel gecer kavramlar

vardir. Bunlar:

e Esneklik: Degisen kosullara uyum saglayabilen cok islevli mobilyalar
kullanmak uzun vadede verimli ve ekonomiktir. Gerektiginde c¢ogaltilmasi
mimkiin modiiler sistemlerin kullanim:1 bu noktada yardimcidir. Ayrica
mobilya cesitliligine yer vermek de farkli ihtiyaglara sahibi kisilerin
taleplerini karsilamada kurtaricidir. Ornegin bir kafe diisiiniildiigiinde,

sandalyede veya koltukta oturmayi kullanicinin tercihine birakmak i¢in farkl
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oturma elemanlarina yer vermek veya masalar1 gelen kisi sayisina gore

genisletmeye uygun sekilde tasarlamak ¢oziimcii yaklagimlardir.

Islevsellik; Mobilyanm kullanisli olmasidir. Mobilya amacina hizmet etmeli
ondan bekleneni verebilmelidir. Ornegin, oturma elemam olarak tasarlanan

bir mobilyanin oturma islevine olanak tanimasi gerekir.
Estetik: Tasariminin insan gozine hos gériinmesi beklenir.

Saglamlik: Mobilyanin ¢arpma, vurma gibi sert tepkilere dayanikli olmasi,

teknik 6zellikler yoniinden yeterli donanima sahip olmasi.

Maliyet: Temin ve kurulumunun kolay olmasi, bakiminin zahmetli olmamasi

gibi kriterler mobilya secimini etkiler.

Kalite: Bir mobilya nasil tasarlanmis, malzeme olarak ne kullanilmis olursa
olsun ortaya ¢iktiginda detay coziimlerinde basarisiz ise kotli bir goriintii
ortaya koyar ve mekana cksi deger katar. Malzeme-renk birlikteligi,
malzemenin kullanim olanaklarinin form ile bir araya getirilmesindeki ustalik

kaliteyi dogurur.

Ergonomi: Insan &zelliklerini inceleyerek tasarimi insanla uyumlu hale
getirme surecidir. Tasarim yapilirken insan psikolojisi ve fizyolojisinin
diisunilerek hareket edilmesi gerekmektedir. Mobilya kullanicisinin insan
oldugu diisiiniildiigiinde insan odakli tasarim yapmak mantik ¢ercevesindedir.
Ergonomik mobilya tasarimi, insanlara rahat, konforlu ve kullaniglt donatilar
sunarak algilar iizerinde olumlu etki birakmasinin 6tesinde insan sagligi i¢in

de bir gerekliliktir (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2014).

Ozgiinlik: Bircok mekanda benzeri goriillen standartlasmis mobilyalar ilgi
uyandirmaz. Aksine mekani siradan ve basit gosterir. Ancak markanin
kimligiyle ortiisen 6zgiin mobilya kullanimi, kullanici algis1 lizerinde hem
dikkat cekici etki yapar hem de marka kimliginin kullaniciya aktariminda

etkin rol oynayarak daha iyi algilanmasina katki saglar.
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4.1.4.1. Mobilyanin Mekan Icinde Algilamist

Mobilya, mekan ile kullanici aracisindaki araci roliinii istlenir. Dogru
mobilya se¢cimiyle mekanin daha kullanisli ve konforlu olarak algilanmasi
mimkunddr (Ching, 2007). Mobilya, mekan algisini etkileyen en 6nemli unsurlar
arasindadir. Mobilya se¢iminin renk, malzeme, bigim ve benzeri 6zellikler yoniinden
mekanin kimligini yansitacak yonde olmasi, mekanin geregi gibi algilanmasini saglar
(Petek, 2007). I¢ mekan mobilyalarinda mekan atmosferine uygun secim veya
tasarim Onem teskil etmektedir. Bu noktada, mobilyalarin neden oldugu algi
farkliliklarinin dogru kavranip uygulanmasi gerekmektedir. Mekan algist agisindan

mobilya degerlendirildiginde;

e Ahsap mobilya kullanim1 mekanda sicak etki yaratir.

e Mobilyada metal malzeme kullanim1 c¢agdas ve Ozgilin tasarim algisi

olusturur.

e Plastik mobilyalar modern bir etki olusturabilecegi gibi basit ve kalitesiz
gorintl de yaratabilir. Bu noktada belirleyici faktor plastik mobilyanin sahip

oldugu renk ve bi¢im gibi diger niteliklerinin biitiiniiniin olusturdugu ifadedir.

e Kullanilan tekstil malzemelerinin dogru secimi estetik algisini etkileyen
etmenlerdendir. Kumas Kkalitesi, yumusakligi, parlakligi gibi 6zellikler

mobilya algisina yon verir.

e Kiiciik ebatli mobilyalar daha az yer kaplayarak kullanildiklar1 ortami ferah
gosterir.

e Benzerlerine rastlamanin miimkiin olmadigi, tasarim mobilyalar insanlar

tarafindan daha hizli algilanirlar.

e Mobilyanin genel algisinda rengi, malzemesi, hacmi, mekandaki yerlesimi,
adedi ve diger tasarim elemanlar1 ile olusturdugu biitiinliik belirleyici rol

oynar.

e Mekanda kullanilan mobilyalarin doluluk bosluk orani da mekan algisi
uzerinde etkilidir. Kutlesel etkisi az olan mobilyalar mekanda daha az yer

kaplarken, kiitlesi genis mobilyalar daha biiyiik yer kaplar. Kullanilan
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mobilyalarin doluluk bosluk dengesi mekan hacminin algis1 {izerinde

etkendir.

e Biiyiik ve hantal mobilyalarin mekanda gorsel engel olusturma riskleri varken
cizgisel ve hafif mobilyalarin kullanimi, mekanda bosluga vurgu yaparak

haraket ve gérme engeli olusumunu minimalize eder (Wilk, 2006).

e Cesur ve giclu renk, bicim veya malzeme kullanimi mobilyay1 daha dikkat
cekici hale biiriindiiriir. Ornegin; kirmiz1 bir minder gri bir koltuga kiyasla

mekana daha hakim durabilir.

e Bir mekanda kullanilan mobilyalarda renk, form, malzeme, 6l¢ii ve benzeri
tasarim unsurlarinda kontrast kullanim1 canli ve ilgi ¢ekici etki olustururken,
kontrastin dozu dogru ayarlanmadig taktirde diizeni bozan, dikkat dagitan ve

g0z yoran etkiye neden olma riski vardir (Roland, K., Siebert, W., 1975).

4.1.5. Aydinlatma

Mimarlikta 1s18in  kullanimi  ‘‘Aydinlatma’® kavramiyla ifade edilir.
Aydinlatma; bir 151k kaynag araciligiyla elde edilen 1s18in gevreyi gorunir
kilmasidir. Bu noktadaki temel amag kaynagin degil, 15181n ulastig1 alanin goriiniir
hale burtindirtlmesidir. Basarili bir aydinlatma nicelik ve nitelik yoninden belirli

standartlar1 karsilamalidur.

Aydinlatmanin niceligi, mekanda ihtiya¢ duyulan aydinlik diizeyinin, parilt
oranlarmin gorsel konfor kosullar1 dikkate alinarak karsilanmasidir. Gerekli gorilen
aydinlik diizeyi, mekanin fiziksel kosullar1 ile mekanda gergeklesen eyleme bagh
olarak belirlenir. Aydinlik diizeyi o alana diisen 151k akisiyla dogru orantili olacak
sekilde degiskenlik gosterir. Aydinlatmanin ne kadar siddetli oldugu 151k kaynaginin
ozelligine baglh oldugu gibi, 15181 gelis acist da onemlidir. Isik siddetinin asiri
yuksek degerlerde olmasi rahatsizlik verici ve goz yorucu etki olusturan kamasaya
neden olur. Goziin asir1 aydinliga maruz kalmasi da standart aydinliktaki noktalar1 da
iyi gérememesine ve goz rahatsizliklarina yol a¢ar. Kamasmayi engellemek igin 1s1k
kaynaginin se¢imi, Uygun armatur tasarimi ile 1181 gelis acis1 ve siddetinin istenilen

sekilde kontrol edilmesi gerekmektedir.
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Dogru aydinlatma sistemi aydinlatmanin niceliksel olarak saglanmasinin
yaninda niteliksel agidan da aydinlatmanin karakteri ve dagilimini da ifade eder.
Aydinlatmanin nitelikli olmasi iginse, mekanin kullanicilar1 iizerinde hedeflenen
psikolojik etkiyi yaratabilmesi ve islevini en 1iyi diizeyde gerceklestirmesi
gerekmektedir. Deneysel ¢alismalar, aydinlatmanin kisiler {izerinde fizyolojik oldugu
kadar psikolojik etkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Aydinlatma kosullari, kisilerin
sinir sistemine etki ederek ruh hallerinde ve uyku diizenlerinde degisiklige sebep

olabilen énemli bir psikolojik faktordur (Veitch, 2001).

Aydmlatmanin bir mekanda gorsel etki olusturmak ve diger tasarim
Ogeleriyle tamamlayic1 eleman roliinii iistlenmesinin yaninda fizyolojik amaci da
vardir. Mekanin kullanim amacina uygun olarak tasarlanmis aydinlatma sistemi ile
fizyolojik ve dekoratif amaca hizmet edilebilir. Mekanin tasarim konseptine uygun

olarak gelistirilmis aydinlatma ile anlamsal aktarim kuvvetlendirilir.

Aydilatmay1 dogal ve yapay olmak {izere ikiye ayirmak miimkiindiir. Dogal
aydinlatma; kaynagi giinisigi olan aydinlatmadir. Gln icinde gilinesin hareketine
bagli olacak sekilde siirekli degisir. Bu durum 1s18in gelis agisinin farklilagmasi

sonucu olusan aydinlik diizeyinde ve golge boyunda degisiklige yol agmaktadir.

Dogal aydinlatmanin olmadigi veya yetersiz kaldigi durumlarda yapay
aydinlatma bir tasarim Ogesi olarak devreye girer. Endistri devrimi sonrasi,
teknolojik gelismelerin artmasiyla birlikte yapay aydinlatmanin 6nemli bir tasarim
eleman1 olarak kullanimi yaygilagsmistir. Yapay aydinlatma dogru kullanildiginda,
ihtiyactan fazla aydinlik olusturulmadigindan enerji tasarrufu ve siirekli yenileme
ithtiyacit dogmadigindan siirdiirtilebilirlik saglar. Dogal 151k, kaynagi giines olmasi ve
ona bagl olarak elde edilebilmesi nedeniyle kullanimi belli saatlerle sinirliyken
yapay 1s1k, bir smirlama olmaksizin daimi kullanima firsat verir. Bu nedenle
tasarimda, genellikle dogal 1siktan maksimum diizeyde yararlanmak hedeflenirken
yapay 1s1ga, dogal 1s18in kullanimimin yetersiz ve miimkiin olmadigr durumlarda
bitlinlesik aydinlatma tasarimi olarak yaklagsmak 6nemlidir.

Yapay aydinlatma, direkt ve endirekt olarak uygulanabilir. Direkt
aydinlatma; aydinlatma kaynagindan gelen 15181n, arada herhangi bir engel olmadan

dogrudan aydinlatilmak istenen nesneye ulagsmasiyla gergeklesir. Belirli bir noktada,
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yogun aydinlik diizeyi olusturma yetisine sahip oldugu i¢in mekan i¢inde ozellikle

bir bolgeye dikkat ¢ekmek istendiginde tercih edilen aydinlatma tiirtidiir.

Dolayli aydinlatmada ise; 151k kaynagindan gelen 15181n aydinlatilmak istenen
nesneye ya da ylizeye, bir engelle karsilagsmasi sonucunda yansiyarak ulagmasi

durumudur. Dolayli aydinlatma, aydinligin ¢evreye esit dagilmasina olanak verir.

Aydinlatmanin dogrultulu ya da yaygin karakterde olusu 1sik kaynaginin
blytikligli ve konumu ile yakindan iligkilidir. Isik kaynagi kiigiildiik¢e ve 1518
belirli dogrultudaki gelis agis1 vurguyu artirarak golgenin sert ve koyu olmasini
saglar. Dogrultulu karakter, 3 boyutlu modelleme etkisini ortaya c¢ikarir. Isigin
kaynagi biyldukce ve 1sik farkli dogrultulardan gelmeye basladiginda yaygin
karakterde aydinlatma gerceklesir. Yaygin karakterde olusan goélgeler daha agik ve
yumusaktir.  Dogrultulu  karakterde aydinlatma ile dekoratif amaglar
gerceklestirilirken, yaygin karakterde daha fizyolojik amag¢ 6n plandadir.

4.1.5.1. Aydinlatma Algis1

Aydinlatma, mekandaki diger tasarim ogeleriyle biitiinleserek gorsel konfor
kosullarini saglamak {izere mekanda gergeklesen eylem tiiriine bagl olarak aydinlik
dizeyi, aydmligin dagilimi, pariltt degerlerinin istenen aralikta olmasi, 151k
kaynaklarmin renksel 6zellikleri ve yiizey renklerinin dogru goriilmesinin saglanmasi
ile mekan algisini etkileyen 6nemli bir tasarim elemanidir. Aydinlatma, bir mekanin
oldugundan daha genis veya dar, algak veya yiiksek, biiyiik veya kii¢iik algilanmasini
saglayabilir. Mekanda gergeklestirilen eylemlere uygun aydinlatma sistem tasarimi
mekanin dogru algilanabilmesi ya da tasarimcinin istedigi sekilde algilatabilmesi i¢in

gereklidir.

Aydinlatmanin fizyolojik, dekoratif ya da dikkat ¢ekme amacina bagli olarak
mekanin iglevine uygun bir sekilde aydinlatma tasarimi gergeklestirilir. Buna gore,
Ornegin dinlenme amagl mekanlarda hosca vakit gegirmek iizere, dekoratif amag on
plana almarak, 1518in dogrultusu iizerinde ¢alisarak, yer yer bolgelik (lokal)
aydinlatma ile aydinlik karanlik kontrastlar1 olusturularak tasarlanmis bir mekanda

rahatlama hissi 6n plana alinir.

61



Mekanda kullanim amacina uygun aydinlatma tercih edilmesi, yapilan iste
konsantrasyon artirnmini sagladigi gibi gereksiz enerji kullanimindan tasarrufa ve
mekanin daha pozitif algilanmasina katkida bulunur. Aydinlatma tasariminda mekan
fonksiyonlarna uygunlugun yaninda mekan kullanicilarinin fiziksel ve psikolojik

durumlarina uygunluk da bir diger dikkat edilmesi gereken unsurdur (Manav, 2005).

Mekanda istenen algiy1 olusturabilmek i¢in hedef miisteri kitlesinin analizi
yapilarak onlara uygun olacak niteliklere sahip aydinlatma kullanilmalidir.
Kullanicilarin fiziksel ve psikolojik 6zellikleri aydinlatma algisinda belirleyicidir.
Ormegin, goziin yapisi ve 15132 kars1 tolerans1 yasa gore degiskenlik gosteren bir
durumdur. Ayrica tercih ve begeniler de yasa gore farklilik gosterir. Bu nedenle,
aydinlatma tasarimi, belli bir yasin {izerinde kullanicilara hitap eden bir mekan i¢in
farkli, genglere yonelik bir mekan i¢in farkli, ¢ocuklara yonelik bir mekan igin farkli

olmalidir (Manav, 2005).

Mekan atmosferi agisindan aydinlatma armatiirlerinin estetik agidan
degerlendirilmesi miimkiin oldugu gibi fiziksel agidan da dogru tasarlanmis olmalari
cok onemlidir. Iyi secilmis armatiirlerle dogru sartlarda uygulanan aydilatma
tasarimi mekanin tasarim eksiklerini belli bir 6l¢lide kapatma yetisine sahip oldugu
gibi basarisiz bir aydinlatma tasarimmin mekanin tiim artilarini silebilecek kadar
kotii etki yaratmasit da muhtemeldir. Flynn’in gergeklestirdigi bir ¢alismaya gore,
ayn1 mekanda ayni koltuga oncelikle koltuklar1 karanlik bir duvara bakacak sekilde
daha sonraysa koltuklar1 aydinlik bir duvara bakacak sekilde oturtulan kisilerde
aydinlik duvara bakan koltuga oturanlarda begenilerin daha yiiksek diizeyde oldugu
belirlenmistir. Bu durum, aydinlatmanin mekanda bulunan tasarim unsurlarini

dogrudan etkilediginin kanitidir.

Genel aydinlatma; bir alanin farkli bolimleri ig¢in farkli aydinhik diizeyi
¢ozlimleri diigiiniilmeden tamaminin ayni kosullarda aydinlatilmasidir. Herhangi bir
alg1 olusturmak veya alg1 yonetmek amaciyla kullanilmaz. Burada temel hedef goziin
gorme islevini gergeklestirebilmesine yardimer olmaktir.

Lokal aydinlatma ise; farkli aydinlik diizeyi ihtiyacina sahip bolgelere 6zel
cozlimlerde bulunarak yapilan aydinlatma tiiriidiir. Lokal aydinlatmanin aydinlik

diizeyi, genel aydinlatmadan en az iki ii¢ kat fazla olmaktadir. Gorsel algiyla
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oynamada, algiyr yonetmede kullanilir. Ozellikle bir alana veya bir objeye dikkat
cekmek amagli uygulanir. Mekanda, nasil bir atmosfer tasarlanmak istendigine bagh
olarak genel aydinlatma, lokal aydinlatma veya iki aydinlatma tiirii bir arada
kullanilabilir. Genel ve Ilokal aydinlatmanin bir arada kullanilmasinin g0z
yorulmasint engelleyici etkisi vardir. Lokal aydinlatmada kullanilan 1s18in renk
sicakligi, genel aydinlatmada kullanilan 15181n renk sicakligina yakin veya daha sicak
olmalidir. Mekanin tamaminda aydinligin homojen dagilimi genel aydinlatma ile
saglanirken daha yiiksek aydinlik diizeyi gereken noktalar icinse lokal aydinlatma
destegi eklenir. Bir kitap-kafede yeme fonksiyonunun gergeklestigi bolgelerde genel
aydinlatma tercih edilip kitap okumaya ayrilan alanlarda islevsellik geregi ekstra
aydinlik diizeyi saglanmasi i¢in lokal aydinlatma kullanilmasi bu duruma ornektir.
Benzer sekilde bir magaza tasariminda ortami belli bir diizeyde aydinlatmak amagh
genel aydinlatma kullanilmasinin yaninda sergilenen iiriinleri daha fazla 6n plana

cikarmak amagli tiriinlere 6zel lokal aydinlatma kullanilmasi1 6rnek gosterilebilir.

Aydinlatma algisina yon veren bir bagka faktorse, 15181n yansidigi yiizeylerin
renkleri iizerinde olusturdugu degisimdir. Aydinlatma, nesnelerin ve ylizeylerin
orijinal renklerine en yakin olacak sekilde algilanmasini saglayici 6zellikte olmalidir.
Yani 151k kaynaklarinin renksel geriverim ozellikleri yiiksek olmalidir. Ozellikle
yiyecek-icegek hizmeti sunan isletmelerde tiikketim {irlinlerinin kendi renklerinde
goriinmelerine 6zen gosterilmelidir. Kisiler yiyecekleri sahip olmalar1 gereken
renklerden farkli gordiiklerinde kalitelerinden siiphe ederek bozuk iiriin oldugu

hissine kapilirlar. Bu durum tiiketici tercihlerini olumsuz yonde etkiler.

En dogru renk algisini saglayan aydinlatma kaynagi giin 15181dir. Bu sebeple,
dogal aydinlatmadan maksimum diizeyde yararlanilmalhdir. Yapay 151k
kaynaklarinda ise renksel geri verim degeri yiiksek 1.grup lambalar1 tercih etmek
gerekir. Dogal 15181n enerji tasarrufu saglamasi yoniinden aydinlatma tasarimindaki
onemi biiyliktlir. Ayrica, dogal 15181in hacme alindigi saydam yiizeyler i¢ ve dis

mekan arasinda koprii rolii tistlenerek gorsel iletisimin siirekliligini de saglamaktadir.

Aydmnlik diizeyi, kisilerin mekan algisin1 direkt olarak etkileyen énemli bir
faktordiir. Aydinlik oldugunda icinde bulunan kisilerin enerjik ve hareketli

hissetmesini saglayan bir mekan, aydinlik diizeyi azaltilarak loslastirildiginda daha
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sakin ve dingin hissedilmesini saglar. Netice itibariyle, aydmlik diizeyi insan
psikolojisini dogrudan etkiler ve insanlarin farkli psikolojide, farkli ruh halleri i¢inde
olmalarina gore mekan1 algilayis bigcimleri ve verdikleri tepkiler de degiskenlik
gosterir. Isik kaynaklarinin sahip oldugu renk o6zelliklerine gore ortam algisi

sekillenir.

Aydinlatmanin psikolojik etkileri incelendiginde yaydigi 1sik rengine gore
insanlar iizerinde sicak ve soguk atmosfer olarak farkli algi yarattig1 gézlemlenir.
Kirmizi, turuncu ve kirmiziya doniik sar1 gibi gilines 1s18ina yakin tonlarda olan
renkler daha sicak olarak algilanir. Mavi, yesil ve yesile doniik sar1 gibi renklerse
soguk etki yaratirlar. 3300 Kelvin altindaki 151k kaynaklarmin 15181 Sicak 11k olarak
adlandirilirken, daha yumusak bir atmosfer yaratilmasini saglayarak insanlarin rahat
hissetmesini saglar. 5300 Kelvin istiindeki soguk 1s1k kaynaklari ise, daha enerji
verici harekete tesvik edici olmasi yaninda kullanimina gore rahatsizlik verici de

olabilen ozelliktedir.

Insan yogunlugunun fazla olup sirkiilasyonun hizli aktig1 alanlarda siddeti
yilksek beyaz 151k tercih edilir. Ozellikle fastfood restoranlarda siirekli miisteri akisi
gerceklestiginden aydinlik diizeyinin yiiksek olmasi ve beyaz 15181 soguk etkisiyle
hem miisterilere goriis netligi kazandirarak daha hizli davranilmasini saglamak hem
de cok rahat hissedilemeyen ortamda uzun siire durmama istegi uyandirarak yeme-
igme ihtiyaci bitimiyle ortamdan uzaklagma hissini asilamak hedeflenir. Mentisii
daha genis olan restoranlarda ise miisterilerin daha uzun vakit gecirmesi ve sirasiyla
tiim kategorilerden iiriinleri tiiketmeleri hedeflenir. Bunun i¢in daha sicak degerlerde
ve los 151k kullanilarak rahat ve sicak bir ortam algis1 yaratilir. Simonds (1961)
aydinlatmanin insan psikolojisi tiizerinde olusturdugu algiy1r c¢esitli duygularla

iliskilendirerek ifade etmistir.

Farkli aydinlik tiirlerinin insan algis1 iizerinde olusturdugu psikolojik etkiler
(Millet, 1996) (Manav, 2005) (Bradford, 1971);

o Fazla siddetli, keskin ve goz alict 151k, gdze dinlenme payr vermeyerek

rahatsiz eder. Bu da kisilerde gerginlik duygusu yaratir.
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Hafif 1s1k; yamusak geg¢isli yogunlugu fazla olmayan 1siktir. Sade ve stabildir.
Mahremiyet hissi olusturur. Kisilerde sakinlik ve dinginlik duygularini besler.
Ayrica, sicak 151k kaynagi kullanimi da rahatlik duygusunu tetikleyicidir.
Ihtiyagtan hafif 1s1ksa uyku getirici etki yapar.

Hafif ve titrek veya aswri parlak ve satafath isik, belirsiz ve dengesiz bir
gorlintii olusmasina sebep olur. Kisilerce tehlikeli olarak algilanir ve korku

duygusu yaratir.

Parlak 151k, akic1 ve dikkat ¢ekicidir. Enerji artirict etkisi vardir. Kisilerde

seving duygusu yaratir.

Yumusak ve fazla yayilmis 151k, herhangi bir noktaya dikkat ¢ekme 6zelligi
olmayan 1s1ktir. Kisilerde dalginlik yaratir.

Dramatik 151k, ilizyon yaratilmasi yoluyla yapilan ilgi ¢ekici ve ortama duygu
yiikkleme ozelligine sahip 1siktir. Kisilerde fazla enerji ve c¢ilginlik hisleri

olusturabilecegi gibi telas duygusu da uyandirabilir.

Los bir genel aydinlatma kullanimina ek olarak yan duvarlara vurgulayici
bolgesel aydinlatmalar uygulanmasi parilti farkliliklart meydana getirerek

hosnutluk duygusu olusturur.

Diizgiin yayilmig yiiksek aydinlik diizeyindeki aydinlatma netlik ifadesi
olustur. Bir nesnenin etrafiyla esit miktarda ve yiiksek diizeyde aydinlatilmas1
daha net goriilmesini saglar. Parilti farkliliklariin fazla olmasiysa netligi

azaltic1 etki yapar.

Diizgiin yayiimamis genel aydinlatma, fazla statik etki yaratarak mekanin

yasayan bir yer olarak algilanmasini engeller.

Aydinlik ve karanlik kontrasti, dikkatleri Ustine c¢eker. Gerekli dizeyde
kullanildiginda dinamik bir etki yaratirken yogun kullanimi yorgunluk
sebebidir. Bir ortamda kontrastin ¢ok az olmast veya olmamasi monotonluk

hissi vererek uygu getirici etki yapar.

Iyi aydinlatilmis ve duvarlarinda iyi aydinlatildigr bir ortam oldugundan daha
ferah olarak algilanir. Ferah bir alg1 yaratabilmek i¢in tavan veya duvarlarin

aydinlik diizeyi diger boliimlerden fazla olmalidir.
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o Sicak renkli 151k, mutluluk verir, iletisime tesvik eder. Zamanin oldugundan
daha cabuk gectigini hissettirir. Sicak renklerin agirlikli olarak yer aldigi

mekanlarda kullanildiklarinda ortamin karakterini artirict etkileri vardir.

o Soguk renkli 151k, sakin ve dinlendirici etki yapar. Zamani oldugundan daha
yavas gegiyormus gibi hissettirir. Soguk renklerin agirlikli olarak yer aldigi

mekanlarda kullanildiklarinda ortamin karakterini artirict etkileri vardir.

Aydinlatma, mekan tasarim asamasinda malzeme, renk, bi¢cim gibi tasarim
elemanlardan sonra diisiiniilen ancak, diger tiim tasarim 6gelerini goriiniir ve etkili
kilan olmazsa olmaz bir tasarim unsurudur. Bu sebeple, aydinlatmanin diger tasarim
elemanlartyla nasil iligkilendirilecegi, mekan tasariminin ilk adimindan itibaren
diisiiniilmesi, sonraki agamalar icin kolaylik saglar. Aydinlatmanin miisteriler i¢in bir
mekan1 tercih edip etmeme sebebi olabileceginden, tasarim ve uygulamasina

mumkin mertebe 6zen gosterilmesi gerekmektedir.

4.2. ““Ot Kafe’’ Gorsel Alg1 ve Marka Kimligi iliskisi Analizi

Caligmanin bu bolimiinde gorsel algi ile marka kimligi iligkisi 6rnek alan
caligmasi ile mekan analizi Gzerinden incelenecektir. Analiz icin Ot Dergisi’nin
marka kimligini yansitti§1 mekan olan ‘Ot Kafe’’ secilmistir. Oncelikle, Ot Kafe’nin
nasil dogdugu, vizyonu, misyonu, marka kimliginin ne oldugu ve nasil
olusturuldugu, cekilen fotograflar araciligiyla mekanin tasarimcist Mimar Clineyt
Onur ile yapilan roportaj ve kurumsal web sitesinden alinan bilgiler dogrultusunda
aciklanacaktir. Daha sonra, mekanin kullanicilarina uygulanan anket ¢alismasindan
bahsedilecek, mekanin miisterilerin goéziinden nasil algilandigi anket sonuglar

kapsaminda analiz edilecektir.

4.2.1. ‘Ot Kafe’> Mekan Kimlik ve Tarihcesi

Ot Kafe’yi tanimlamak igin Oncelikle ¢ikis kaynagi olan Ot Dergisi’nden
bahsedilmelidir. Ot Dergisi “Hazla ve hizla okunan dergi” yaratmak amaciyla 1996
yilinda, temelini mizah ve edebiyat tizerine kurmustur. Glntmdizde siyaset, futbol ve
miizik gibi hayatin akla gelebilecek her alanina dokunan ve koklii bir gelenegi temsil

eden yenilik¢i bir dergi olarak varligini siirdiirmektedir.
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Ot Dergisi’nin izlerini tasiyan, marka kimliginin mekanin her noktasina
yansitildigi Ot Kafe ilk olarak 2013 yilinda Istanbul’da acilmustir. istanbul’da;
Galata, Caddebostan ve Besiktas olmak iizere ii¢ subesi vardir. izmir’de Alsancak ve
Karsiyaka’da bulunan iki subesi vardir. Ankara’da Kizilay, Selanik, Bahgelievler,
Batikent ve Tunus subeleri vardir. Canakkale’de bir adet, Adana’da 1 adet,
Zonguldak® da 1 adet subeleri vardir. Istanbul ve Istanbul dis1 illerde yapim
asamasinda olan ve yapimi planlanan subeler de mevcuttur. Subelerin tasarim
acisindan bakildiginda kendi i¢inde bir benzerlik ve devamlilig1 olmakla beraber (13
sube + su an 3 sube daha yapim asamasinda) bu devamlilik sirekli olarak ufak
dokunuslarla degistirilmektedir. Birebir ayni mekanlar yaratilmamaktadir. Vizyon
olarak; insanlarin mekan iginde yabancilik ¢ekmeden keyifli ve verimli vakit
gecirebilecekleri, dergi yazarlar ile sdylesi ve imza giinlerinin gergeklesecegi, sicak
ve samimi bir ortam yaratmayi1 hedefleyen marka, ‘‘giizel mekanlar vasitasiyla giizel
ortamlarda giizel insanlarla muhabbeti arttirmayr’’ kendine misyon edinmistir. Bu

sebeple, “Maksat Muhabbet Olsun” slogani ile yola ¢ikmustir (Sekil 4.19).

Sekil 4.19. ‘Ot Kafe’’ logosu

Marka kimligi olarak entelektiiel bir yapiya yakin oldugu gozlemlenen dergi
nedeniyle, yenilikci, 6zgun, sakin ve sasirtici, ne salag ne liiks daha ¢ok romantik,
bugiinin icinde ama bugiine bir alternatif, farkli olan, insanlari tetikleyen ve
yonlendiren bir yap1 benimsenmistir. Ot, marka kurulumu itibariyle genel entelektiiel
yapisini mekanlarinda da vurgulamaya ¢aligmaktadar.

Miisteri kitlesi subeden subeye degiskenlik gostermektedir. Ornegin; Ankara
Kizilay subesi sadece 6grenciler tarafindan tercih edilirken, Canakkale subesi sadece

aileler tarafindan tercih edilmektedir. Caddebostan subesi demografik agidan ok
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genis bir kitleye hitap etmekte, Besiktas subesi daha ¢ok oOgrenci merkezli bir
mekandir. Miisteri profilinde mekanin, markanin durusunun etkisi oldugu gibi
konumun da etkisi goriilmektedir. Genel olarak bakildiginda ise (Universite
ogrencilerinin, beyaz yakalarin, gergekten okuma meyilli, Sosyo-kiiltiirel agidan daha
aydin diyebilecegimiz insanlarin dikkatini ¢eken bir markadir. Giinlin belirli
saatlerine gore miisteri profili farkliliklar gostermekte, giindiiz 6grenci yogunluklu
olmakta, aksam ise daha ¢ok ¢iftlerin, ailelerin ve arkadas gruplarinin tercih ettigi

gastro publarin miisterisi kitlesine donmektedir.

Calismada uygulanan arastirma yontemi kullanicit anketi olup, bu anket
calismast mekanin konum ve boyutsal oOzellikler gozetilerek se¢ilmis Besiktas
subesinde gerceklestirilmistir. Bu subenin segilme sebebi Istanbul’ da yer alan diger
subeler arasinda en son agilmasi ve glincel tasarima sahip mekan olmasidir. Besiktas

Ot Kafe yerlesim planlart agagida yer almaktadir. (Sekil 4.20).

=)
K5
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Sekil 4.20. Besiktas Ot Kafe yerlesim plani
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Konum olarak incelendiginde; Ot Kafe Besiktas subesi, Istanbul’da islek bir
cadde olarak bilinen Barbaros Caddesi lizerinde yer almaktadir. (Tablo 4.1).

Tablo 4.1. Besiktas Ot Kafe konum incelemesi

Otobis, minibis, vapur ve benzeri
ulagim araglar ile kolaylikla ulasilabilir
bir konuma sahiptir.Sokak arasinda
kalmayip merkezi bir cadde {izerinde
bulunmasi yoniinden de yoldan gegenler
tarafindan  rahatlikla goriilebilir  bir
pozisyondadir.Mekan yakinlarinda yer

alan Universitelerin ve dershanelerin

ogrencileri i¢in de ulasimi kolay bir

noktada yer almaktadir.

Cephe ve dis mekan tasarimina bakildiginda mekan geneline hakim doku olan

ahsap, agirlikli tasarimini olugturmaktadir. (Tablo 4.2).

Tablo 4.2. Besiktas Ot Kafe dis cephe

Cephede en ¢ok dikkat ¢ceken 6ge Ot
Dergisi’nin sembolii olan sari-siyah
& | amblemdir. Dis cephede kullanilan
cam ylzeylerde siyah vurgulu Ot
baskilarinin yogun olarak kullanildig:

sOylenebilir. L
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Mekan girisinde, cam iizerine farkli puntolar ile uygulanmis marka adi, hacim
olarak buyik ve 0Ozel tasarim olan armatlr ile seramik zemin kaplamasi dikkat
cekmektedir. (Tablo 4.3).

Tablo 4.3. Besiktas Ot Kafe girig bolumu

v =1

Ic mekanda eklektik

7/

islupta farkli malzeme
4 ve formda mobilyalarin
bir araya  getirildigi
gorilmektedir.  Ahsap,

tugla ve granit giris

| boliminde  yer alan
baskin  malzemelerdir.
Mobilyalar, zemin ve
duvar kaplamalari,
armatirlerde  geometrik
formlarin baskinlig1

dikkat cekmektedir.
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Mekan boyutsal ozellikleri acgisindan genel olarak incelendiginde; basik
goriinmemesi adima asma tavan uygulamasi yapilmamis, tavan yliksekliginden

maksimum yararlanilmistir (Tablo 4.4).

Tablo 4.4. Besiktas Ot Kafe boyut incelemesi

Mekanin boyutsal agidan
daha genis algilanmasi i¢in
duvarlarda kullanilan
renkler agik  tonlarda
se¢ilmistir.

Mekan  yaklasik 250
metrekare civarinda kapali
alan  hacmine sahiptir.
Bunun yaklasik, ““%30°u”’
90 ile 100 metrekaresi
servis  alanlar1  olarak
kullanilmaktadir.

Bunun  haricinde 200
metrekare civarinda acik

teras alan1 mevcuttur.
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Mekanda geometrik ¢izgilere siklikla yer verilmistir. Zemin kaplamasinda, duvarda,
kullanilan aksesuar ve mobilyalarda oOzellikle dikdortgen, kare ve geometriler

yogunlukla kullanilmistir (Tablo 4.5).

Tablo 4.5. Besiktas Ot Kafe bicim incelemesi

Geometrik ~ formlar  giicli
gorsel etki olusturarak
hareketli ve enerjik etki yaratir.

Dairesel formlar samimi ve
dogal etki olusturur. Dairesel
bigimler tek kullanildiklarinda
ice doniiklik ve tekdiizelik

hissi olusurken baska
bigimlerle karigtirilarak
kullanildiklarinda daha

hareketli ve enerjik bir ortam
olusturulmasina yardimer olur.

Kare; netlik ve yalinlik hissi
olusturur. Ayrica, kararlilik,
saglamlik  hissi  verir  ve
dinlendirici etki yapar.

Dikdortgen; sabit, giivenli ayni
zamanda canli algis1 olusturur.

Mekan kullanilan malzemeler yoniinden incelendiginde agirlikli olarak ahsap
ve tugla gibi dogal malzemelerin kullanildigi goriilmektedir. Mekanda agirlikli
olarak tercih edilen ahsap malzeme dogal, samimi ve yalin etki olusturur. Brit beton
duvarlarin yarattigt dogal ancak soguk hava, ahsap malzemenin sicaklig ile
dengelenmistir. Tercih edilen malzemelerden bir digeri olan metal ise yenilikgilik,
modernlik ve islevselligin semboliidiir (Tablo 4.6).
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Tablo 4.6 Besiktas Ot Kafe malzeme incelemesi

Zemin Kaplama Malzemeleri

Teras zemininde renkli diyagonal
ahsap kaplama kullanilmistir.

I¢ mekanda yemek béliimiinde
ahsap kaplama kullanilmistir.

Bar boliimii ve kitaplik boliimiinde
6zel yapim 5x5 seramik kaplama
kullanilmistir.

Islak hacimlerde duvar kaplamasi
olarak mozaik kullanilmistir.

Duvarlarin geneli briit beton olarak
birakilmistir. Piktogram, tipografi
calismalari kendini gostermektedir.

2| Bir bolimiindeyse tugla duvar
B kullanilmustr.

Mobilya Malzemeleri
(-8 CHT &Y

Mobilyalarda agirlikli olarak ahsap ve metal malzeme kullanilmigtir. Sadece

girig ve teras boliimiinde granit masa kullanilmistir. Tasarimda ingaat telinden
senerasvonlar ver almaktadir.

73



Mekanda kullanilan renklerin markanin kimligi ile birebir iligkisi vardir. Ot

dergisi sar1 ve siyah agirlikli bir dergidir. Mekanda Ot Dergi’ yi hissettirmek amacgl

siyah ve sar1 renkler agirlikli olarak kullanilmistir. Ayrica canli ve sasirtic1 0g8e

olarak bazi mobilyalarda kirmizi renk kullanilmistir (Tablo 4.7).

Tablo 4.7. Besiktas Ot Kafe renk incelemesi

s/ 7 | g amas
B L/ WP
/el

RENK KATALOGU

Sicak Renkler, sari, turuncu,
kirmizi gibi dikkat c¢ekici ve
uyarici etkisi olan renklerdir.
San

* Parlak ve neseli

* Entellektiiel

* Akl islevlerini arttirici

* Dinlendirici ve gevsetici
Sivah

» Dikkat ¢ekici

*  Yapisal olarak kuvvetli

* Dengeleyici

» Sade

* Profesyonel
Turuncu

* Nese

*  Sicaklik, 151k

* Birlik

*  Verimlilik, zenginlik
Kahverengi

e Saglamlk

» Kararlilik

* Giiven
Gri

* Sade

*  Dogal

* Zarif

* Rahat
Kirmizi

* Dikkat ¢ekici

* Enerjik

* Heyecan verici
* Beyni ¢alistirici

Mekanda kullanilan mobilyalarin  geneli tasarim {riinlerdir. Tasarim

mobilyalarla standart mobilyalar belli bir uyum yakalanacak sekilde birarada
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kullanilmistir.  Tiim subelerde, derginin bir sayisinin yazilarinin kumasa basilarak
giydirildigi kumasli koltuk modeli kullanilmistir. Ayrica pek ¢ok mobilyanin
tizerinde marka kimligini yansitacak piktogram ve tipografi calismalar1 yer
almaktadir. Mekanda okuma eylemi kiitiiphane ile desteklenmektedir. Ot Kafeler’ de
ticretsiz okunabilecek pek ¢ok dergi, yaymin yani sira Ot Dergisi’ nin tiim sayilari

mevcuttur (Tablo 4.8).

Tablo 4.8. Besiktag Ot Kafe mobilya incelemesi

Tasarim
Mobilyalar

Standart
Mobilyalar

Aydinlatmada Ot’a  6zel olarak tasarlanan aydinlatma elemanlari
kullanilmistir.  Ozellikle kullanilan sarkit aydimlatma {iriinleri mekana &zel
tasarlanmig piyasada benzeri olmayan elemanlardir. Mekanin kendine has bir ¢izgisi
olmasi i¢in aydinlatma tasarimina 6zellikle dikkat edilmistir. Giriste yer alan sergi
duvarlar1 ve sira masalarin arkasinda yine sergi amacl kullanilan duvarlar {izerinde
bir ritm ile yerlestirilen metal cergeveli aplikler estetik {izerine diisliniilmiis ise de
genel aydinlatmay1 destekler niteliktedir. Benzer apliklerin genel aydinlatma amagh
metal aski1 ¢cubuklarina baglanarak tavandan sarkitildigi durumlar oldugu gibi, demir
ayaklar ile kullanildigi versiyonu da teras bolimiinde kullanilmistir. Mekanda
kiitiiphane alan1 olarak ayrilan boliimde membran oOrtiisii altina yerlestirilen ¢ok
sayida kiiciik spotlardan olusan yaygin karakterde genel aydinlatma uygulamasi
tercih edilmistir. Islak hacimlerde ise mekan genelinde kullanilan metal armatiiriin

benzer ama farkli bir versiyonu ile siva iistii spot aydinlatma elemani kullanilmastir.
(Tablo 4.9).

75



Tablo 4.9. Besiktas Ot Kafe aydinlatma incelemesi

1 edilen lokal aydinlatma ile duvar

d yiizeylerinde saglanan yogun
5 aydimligin  olusturmasi  beklenen

| hisler; rahatlik, hosnutluk, ferahliktir.

Genel aydinlatmaya ek olarak tercih

Diizgiin yayilmis yiiksek aydinlik
diizeyindeki aydinlatma netlik ifadesi
i olustur. Bir nesnenin etrafiyla esit
miktarda ve ylksek  dizeyde
ayd1nlat11mas1 daha net goriilmesini

saglar.

Islak hacimlerde kullanilan spot
aydinlatma elemani ile saglanan
diisiik aydinlatma diizeyi Mahremiyet

algisini tetikler.

Ot Kafe’nin mizah igeren, konjonkturiu yakalayan 6zglin bir tasariminin

olmasina dikkat edilmistir. Genel olarak sakin ama her an sasirtici siirprizlerle dolu

bir mekan olusturulmustur. Pek ¢ok farkli sanat¢idan yazilar, yazarlardan edebi

alintilar, mesajlar, baskilar, karikatiirler meniiden duvarlara, masalardan kolonlara

her an her yerde goriilebilecek sekilde yer almaktadir. Tiim bunlarla oyalanildiginda

sakin, aydinlatmasi ile romantik ama bir yandan da sasirtici bir mekan olacak sekilde

tasarim yapilmistir. Denenmemis c¢izgiler denenmis, vitalist cizgiler yorumlar

katilarak kullanilmigtir (Tablo 4.10).
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Tablo 4.10. Besiktas Ot Kafe kullanilan piktogram, tipografi ve karikatiirler

Mekan igerisinde  kullanilan
piktogram, tipografi c¢alismalari
farkli yilizey ve malzemelerde

kendisini gostermektedir.

Bunlar oturma elemanlari, masa

yuzeyleri, sabit donatilar

olabildigi gibi, yonlendirme ve
bilgi amach olmak iizere duvar
| ve yer dosemesi lizerinde ya da
ciceklik gibi dekorasyon drunleri
igerisinde olacak sekilde

planlanmaistir .

4.2.2. “Ot Kafe” Anket Calismasi ve Sonuclari

Anket calismas1 Ot Kafe Besiktas miisterilerine uygulanmistir. Toplamda 60
kisiye uygulanan ankette kisiler mekanin miisterileri arasindan rastlantisal olarak
secilmistir. Anket 3 boliimden olusmaktadir. Tlk béliimde katilimeilari cinsiyet, yas,
meslek ve egitim durumlar1 hakkinda bilgiler toplanan demografik sorular yer
almaktadir. Bu boliimdeki sorular mekanin miisteri profilinin analizi amachdir. Ikinci
boliimde mekanla ilgili yargilarin 6l¢iilmesi amagli Osgood, Suci ve Tannenbaum
(1957) tarafindan olusturulmus olan ‘‘Semantik farklilik o6lcegi’” c¢alismaya
uyarlanmistir. 26 adet zit anlam olusturan sifat cifti besli Likert Olgek ile
diizenlenmistir. Olgegin aralik genisligi Tablo 4.11° de gdsterilmektedir. Sifat
ciftlerinin belirlenmesinde 6zellikle Ot Markasinin marka kimligini yansitan
sifatlarin yer almasina dikkat edilerek se¢im yapilmig, kimligin kullanicilar

tarafindan nasil algilandigin1 yoniinde bilgi edinmek amaglanmustir.

Uclincti bolimde ise, miisterilerden ikinci béliimde yer alan 26 sifat ¢iftinden
her birinin algilanmasinda tez kapsaminda belirlenen tasarim parametrelerinden;

boyut, bi¢im, konum, malzeme, renk, mobilya ve aydinlatma faktorlerinin
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hangilerinin etken unsur oldugunu igaretleme yoluyla se¢gmeleri istenmistir. Etkenlik
6l¢iimiinde belirlenen yiizde oranlar1 Tablo 4.12” de belirtilmistir. Etkenligi %50 ve
tizerinde ¢ikan degerler dikkate alinarak yorumlanacaktir. Bu asamada kullanici
mekan algisinda etkili olan tasarim faktorlerinin algilamay1 nasil belirledigi ortaya

konulmaya ¢alisilmistir. Veri sonuglar yiizde analizi yapilarak belirtilmistir.

Tablo 4.11. Besli Likert Olcek icin belirlenen araliklar

Agirlik Secgenekler Sinir (%)
5 Cok pozitif yargt 81-100
4 Orta pozitif yargi 61-80
3 Notr 41-60
2 Orta negatif yargt 21-40
1 Cok negatif yargi 1-20

Tablo 4.12. Algida Tasarim Faktorleri etkenlik 6lgim igin belirlenen oranlar

Belirlenen deger Sinir (%)
Cok Etken 81-100
Etken 61-80
Notr 41-60
Az etken 21-40
Etken degil 1-20
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Cinsiyet Dagilim

B Erkek

W Kadin

Sekil 4.21. Cinsiyet Dagilim1

Mekanin kullanicilarina uygulanan anket tzerinden demografik verilerin
analizinin ilk adimi olarak katilimcilarin cinsiyet dagilimma bakilmistir. Anket
katilimcilarinin %53,3’iniin erkek %46,7’sinin ise kadin miisterilerden olustugu
gorilmektedir (Sekil 4.21). Miisterilerin cinsiyet dagilimi erkek orami daha fazla
olmakla beraber yaklasik olarak esit derecededir.

Yas Arahgi
B 20 yas ve alti
W 21-30 yas arasi
W 31-40 yas arasi

W 41-50 yas arasi

W 50 yas ve Ustl

Sekil 4.22. Yas Aralig1
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Katilimcilarin yas araligi incelendiginde %16,7°si 20 yas ve alti, %41,7’si
21-30 yas arasi, %18,3’ii 31-40 yas arasi, %11,7’si 41-50 yas aras1 ve %11,7’si 50
yas Ustiinden olusmaktadir. Mekan agirlikli olarak 21-30 yas arasi miisteriler

tarafindan tercih edilmektedir (Sekil 4.22).

Meslek Dagilim

B Calisan

W Emekli

o issiz

m Ogrenci

Sekil 4.23. Meslek Dagilim1

Katilimcilarin %35°1 calisan kesim, %10°u emekli, %8,3’1 issiz ve %46,7’si
ogrencilerden olusmaktadir (Sekil 4.23). Bu veriler dogrultusunda mekanin dgrenci
agirlikli oldugu yas araligina bakildiginda iiniversite O6grencilerinin ¢ogunlukta

oldugu sdylenebilir. Ogrencilerden sonraki en yiiksek oran ise ¢alisan kesime aittir.
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Egitim Durumu

| ilkogretim

M Lise

M Lisansustu

m Universite

Sekil 4.24. Egitim Durumu

Katilimeilarin 6grenim durumlarina bakildiginda %51,7 oraniyla iiniversite
dgrenci veya mezununun yogunlukta oldugu goriilmektedir. ikinci sirada %28,3 ile
lise 6grenci ve mezunlar1 yer almaktadir. Lisansiistii 6grenci ve mezun orani %13,3
ile siralamay1 takip ederken ilkdgretim mezunu orant %6,7 ile son sirada yer

almaktadir (Sekil 4.24).

Anketin ikinci béliminde “‘Ot Kafe’> marka kimliginin mekana
yansimasinin algisini 6lgmeyi hedefleyen sorulara yer verilmistir. Anket kapsaminda

degerlendirilen mekan ‘Ot Kafe Besiktas Subesi’’ dir.
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Ozgiin/Siradan Dagihm Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20

10

] |
Cok Ozgiin Cok Siradan Notr Orta Ozgiin Orta Siradan

B Parametreler 65 3.3 3.3 28.3 0

Sekil 4.25. Ozgiin/Siradan Dagilim Oran

Ik swrada ozgiinliik veya siradanhik derecesinin o6lgiildiigii soru yer
almaktadir. Verilen cevaplar dogrultusunda %65°lik kistm mekani1 ‘‘¢ok 06zgiin’’
olarak tammlamistir. ikinci sirada %28,3 ile ‘‘orta 6zgiin yer’’ alirken, mekani
“notr’” bulan kisi oran1 %3,3 ve ‘‘cok siradan’’ bulan kisi orani da %3,3 diir.

Mekani “‘orta diizeyde siradan’’ bulan katilimer yoktur (Sekil 4.25).

Romantik/Ger¢ekei Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50
40
30

20
0 — I
Orta

Cok Romantik | Cok Gergekgi Notr Romantik Orta Gergekgi

B Parametreler 20 3.3 35 28.3 8.3

Yizde

Sekil 4.26. Romantik/Gergekci Dagilim Orani
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Mekanin romantik mi ger¢ek¢i mi oldugu sorusuna katilimeilarin %351
“noétr’” cevabmi vermistir. %28,3’li ‘‘orta diizeyde romantik’’ bulurken, %20’lik
kesim ‘‘cok romantik’’, %8,3’li ‘‘orta diizeyde gercekei’’, yine %3’ likk kesim de

“‘cok gergekei’” bulmaktadir (Sekil 4.26).

Cekici/itici Dagihm Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20

10

Cok Cekici Cok itici Notr Orta Cekici Orta tici
W Parametreler 51.7 1.7 6.7 40 0

Sekil 4.27. Cekici/itici Dagilim Oran1

Katilimcilarin %51,7°si mekan ““‘cok ¢ekici’” bulmakta, %40°1 ““orta diizeyde
cekici’’ bulmaktadir. %6,7 oraninda ‘‘noétr’” cevabi, %1,7 oraninda ‘‘cok itici’’
cevabi vardir. Ankete katilan kisiler arasinda mekanin “‘orta diizeyde itici’’ oldugunu

diisinen yoktur (Sekil 4.27).
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Entelektiiel/Entelektiiel Olmayan Dagilim Orani

100
90
80
70
60
)
B 50
D
> 40
30
: I
10
0 —_— N —
Cok Gok . i Orta orta .
. Entelektiel Notr . Entelektiel
Entelektiel Entelektiel
Olmayan Olmayan
W Parametreler 65 1.7 8.3 21.7 3.3

Sekil 4.28. Entelektiiel/Entelektiiel Olmayan Dagilim Orani

(X3

Katilimeilarin =~ ¢ogunlugunu  olusturan  %65’lik  kistm mekant  “‘gok

(X3

entelektiiel’” olarak tamimlamaktadir. %21,7 oraminda katilimci mekanin ‘‘orta
diizeyde entelektiiel”’ oldugunu belirtirken, %8,3 oraninda ‘‘nétr’’, %3,3 oraninda
“‘orta diizeyde entelektiiel olmayan’’ ve %1,7 oraninda ‘‘cok entelektiiel olmayan’’

seklinde secimler yer almaktadir (Sekil 4.28).

Ilham Verici/ilham Verici Olmayan Dagilm Oram

100
90
80
70
o 60
IS
i 50
>
40
30
20
B — N —
O 1 .
Cok ilham Gok Ilha_\m R Orta ilham orta II_h?m
.. Verici Notr . Verici
Verici Verici
Olmayan Olmayan
W Parametreler 45 1.7 11.7 38.3 3.3

Sekil 4.29. ilham Verici/ilham Verici Olmayan Dagilim Orani
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[lham verici/ilham verici olmayan taniminin yapildigi soruda katilimcilarin
%45°1 mekan i¢in ‘‘¢ok ilham verici’’ cevabini vermistir. Soruyu katilimcilarin
%38,3’1 “‘orta diizeyde ilham verici’’, %11,7’si “‘nétr’’, %3,3 “‘orta diizeyde ilham
verici olmayan’” ve %]1,7’si ‘‘cok ilham verici olmayan’’ seklinde cevaplamistir

(Sekil 4.29).

Akilda Kahiey/Silik Dagilm Oram
100
90
80
70
60
50
40
30

20
p m B
0 —
Cok Akilda Orta Akilda

Kalicr Cok Silik Notr Orta Silik

Kalici
W Parametreler 63.3 0 13.3 20 3.3

Yizde

Sekil 4.30. Akilda Kalici/Silik Dagilim Orani

Katilimeilarin ¢ogunlugunu olusturan %63,3’lik kistm mekanm ‘‘¢ok akilda
kalic1”” olarak tanimlamaktadir. %20 oraninda katilimci mekanin “‘orta diizeyde
akilda kalic1’” oldugunu belirtirken, %13,3 oraninda ‘‘nétr’’, %3,3 oraninda ‘‘orta
diizeyde silik’’ seklinde se¢imler yer almaktadir. Mekanin “‘¢ok silik’” oldugunu

diistinen katilimei yoktur (Sekil 4.30).
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Dinamik/Statik Dagilim Oram
100

90
80
70
60
50

Yizde

40
30

20

10

. [ =
Cok Dinamik Cok Statik Notr Orta Dinamik Orta Statik

W Parametreler 60 0 10 25 5

Sekil 4.31. Dinamik/Statik Dagilim Orani

Katilimceilarin ¢ogunlugunu olusturan %60°lik kistm mekani “‘¢ok dinamik’’
olarak tanimlamaktadir. %25 oraninda katilimec1 mekanin ‘orta diizeyde dinamik’’
oldugunu belirtirken, %10 oraninda ‘‘nétr’’, %5 oraninda ‘‘orta diizeyde statik’
seklinde secimler yer almaktadir. Mekanin ‘cok statik’’ oldugunu diisiinen katilime1

yoktur (Sekil 4.31).

Rahat/Rahatsiz Dagilim Orani
100
90
80
70
60

Yuzde

50
40
30
20
10

Cok Rahat Cok Rahatsiz Notr Orta Rahat Orta Rahatsiz
M Parametreler 56.7 0 8.3 31.7 33

Sekil 4.32. Rahat/Rahatsiz Dagilim Orani
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Mekanin rahat mi1 rahatsiz m1 oldugu sorusuna katilimcilarin %56,7’si “‘cok

rahat’” cevabii vermistir. Mekani katilimcilarin %31,7’°si “‘orta rahat’’ bulurken,

%38,3’liikk kesim “‘nétr’’, %3,3’1 ‘‘orta diizeyde rahatsiz’’ bulmustur. Mekan ‘‘gok

rahatsiz’’ bulan katilimci yoktur (Sekil 4.32).

Ferahlatict/Bogucu Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20
10 .
0 k — Ort
Feracf?latla Gok Bogucu Notr Ferafrﬂ:tla

B Parametreler 33.3 1.7 13.3 41.7

Sekil 4.33. Ferahlatici/Bogucu Dagilim Orani

Orta Bogucu

10

Katilimcilarin %41,7°si mekan1 ‘‘orta diizeyde ferahlatici’ bulmaktayken

%33,3’1i “‘cok ferahlatici’’ bulmaktadir. %13,3’i ““ndtr’’, %10°’u “‘orta diizeyde

bogucu’’ ve %1,7’si ise ‘cok bogucu’’ bulmaktadir (Sekil 4.33).
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Kaliteli/Kalitesiz Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yuzde

40
30
20
10

Cok Kaliteli Cok Kalitesiz Notr Orta Kaliteli Orta Kalitesiz
B Parametreler 60 0 5 35 0

Sekil 4.34. Kaliteli/Kalitesiz Dagilim Orani

Katilimeilarin ¢ogunlugunu olusturan %60’lik kistm mekant “‘cok kaliteli’”
olarak tanimlamaktadir. %35 oraninda katilimci mekanin ‘‘orta diizeyde kaliteli’’
oldugunu belirtirken, %5 oraninda ‘‘ndtr’” oldugu yaniti yer almaktadir. Mekanin
“‘orta diizeyde kalitesiz’> ve ‘‘cok kalitesiz’’ oldugunu diisiinen katilimci yoktur

(Sekil 4.34).

Sicak/Soguk Dagilim Oram
100
90
80
70
60

Yizde

50
40
30
20

10

— [ [
Cok Sicak Cok Soguk Notr Orta Sicak Orta Soguk

B Parametreler 60 1.7 5 28.3 5

Sekil 4.35. Sicak/Soguk Dagilim Oran
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Katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan %60°lik kistm mekant “‘cok sicak’
olarak tanimlamaktadir. %28,3 oraninda katilimcit mekanin ‘‘orta diizeyde sicak’
oldugunu belirtirken, %35 oraninda ‘‘ndtr’’, %5 oraninda ‘‘orta diizeyde soguk’’ ve

%]1,7 oraninda ‘‘gok soguk’’ oldugu yanit1 yer almaktadir (Sekil 4.35).

Kullamishi/Kullanigsiz Dagilm Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20

10

0 [ [
Orta
Kullanissiz

W Parametreler 60 0 5 31.7 3.3

Cok Kullanishi  Cok Kullanigsiz Notr Orta Kullanigh

Sekil 4.36. Kullanisli/Kullanigsiz Dagilim Orani

Katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan %60°1ik kistm mekani ‘‘¢ok kullanish’’
olarak tanimlamaktadir. %31,7 oraninda katilimc1 mekanin ‘‘orta diizeyde
kullanisli”’ oldugunu belirtirken, %5 oraninda “‘notr’’, %3,3 ‘‘orta diizeyde
kullanigsiz’” oldugu yaniti yer almaktadir. Mekanin “‘¢ok kullanigsiz’” oldugunu

diisinen katilime1 yoktur (Sekil 4.36).
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Ozgiir/Kisith Dagilim Oram
100
90
80
70
60

Yuzde

50
40
30
20
0 - - ||
Cok Ozglr Cok Kisitl Notr Orta Ozgur Orta Kisith
W Parametreler 60 0 18.3 16.7 3.3

Sekil 4.37. Ozgir/Kisith Dagilim Oran

Katilimeilarin ¢ogunlugunu olusturan %60°lik kisim mekant ‘‘¢ok 6zgiir”’
olarak tanimlamaktadir. %18,3 oraninda katilimci mekanin “‘nétr’” oldugunu
belirtirken, %16,7 oraninda ‘‘orta diizeyde 6zgiir’’, %3.,3 ‘‘orta diizeyde kisitli™’
oldugu yanit1 yer almaktadir. Mekanin “‘cok kisitli’” oldugunu diisiinen katilimci

yoktur (Sekil 4.37).

Diizenli/Karmasik Dagilim Orani
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20

10
0 — L -
Orta

Cok Duzenli = Cok Karmasik Notr Orta Duzenli Karmasik

W Parametreler 53.3 3.73 5 28.3 10

Sekil 4.38. Diuizenli/Karmasik Dagilim Orani
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Katilimcilarin - %53.3’ti mekan1 “‘¢ok diizenli’’ olarak tanimlamaktadir.
%28,3 oraninda katilimc1 mekanin ‘‘orta diizeyde diizenli’’ oldugunu belirtirken,
%10 oraninda ‘‘orta diizeyde karmasik’’, %5 oraninda ‘‘nétr’’ ve %3,73 oraninda

“‘cok karmasik’” oldugu yanit1 yer almaktadir (Sekil 4.38).

Samimi/Mesafeli Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30

20
O I I
Cok Samimi Cok Mesafeli Notr Orta Samimi | Orta Mesafeli

W Parametreler 60 1.7 13.3 23.3 1.7

Sekil 4.39. Samimi/Mesafeli Dagilim Orani

Katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan %60’lik kistm mekant ‘‘¢cok samimi’’
olarak tanimlamaktadir. %23,3 oraninda katilime1 mekanin “‘orta diizeyde samimi’’
oldugunu belirtirken, %13,3 oraninda ‘‘ndtr’’, %1,7 oraninda ‘‘orta diizeyde
mesafeli’” ve yine %]1,7 oraninda ‘‘¢ok mesafeli’’ oldugu yaniti yer almaktadir

(Sekil 4.39).
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Zevkli/Zevksiz Dagilim Orani
100
%0
80
70
60
50

Yuzde

40

30
20
10 .

0 | |

Cok Zevkli Cok Zevksiz Notr Orta Zevkli Orta Zevksiz
B Parametreler 53.3 0 13.3 30 33

Sekil 4.40. Zevkli/Zevksiz Dagilim Orani

Mekanin zevkli m1 zevksiz mi oldugu sorusuna katilimcilarin %53,3’1 “‘¢ok
zevkli”’ cevabini vermistir. Mekani1 katilimcilarin %30°u “‘orta diizeyde zevkli™’
bulurken, %13,3’lik kesim “‘ndtr’’, %3,3’4 ‘‘orta diizeyde zevksiz’’ bulmustur.

Mekani “‘¢ok zevksiz’” bulan katilimci yoktur (Sekil 4.40).

Genis/Sikisik Dagilim Oram
100
90
80
70
60

Yizde

50

40
30
20
0 | | —

Cok Genis Cok Sikigik Notr Orta Genis Orta Sikisik
B Parametreler 28.3 3.3 21.7 45 1.7

Sekil 4.41. Genis/Sikisik Dagilim Orani
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Katilimcilarin %45°1 mekan1 “‘orta diizeyde genis’” bulmaktayken %28,3’1
“‘cok genis’’ bulmaktadir. %21,7’si “‘notr’’, %3,3’1 ‘‘cok sikisik’ ve %1,7’si ise
“‘orta diizeyde sikisik’” bulmaktadir (Sekil 4.41).

Neseli/Ciddi Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30

20
— -

Cok Neseli Cok Ciddi Notr Orta Neseli Orta Ciddi
B Parametreler 50 1.7 18.3 25 5

o

Sekil 4.42. Neseli/Ciddi Dagilim Orani

(X3

Katilimcilarin %50°si mekan1 “‘cok neseli”” bulmaktayken %25°1 ‘‘orta
diizeyde neseli”’ bulmaktadir. %18,3’1 “‘ndtr’’, %5’1 “‘orta diizeyde ciddi’’ ve

%1,7’si ise ‘‘¢ok ciddi’” bulmaktadir (Sekil 4.42).
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Gen¢/Olgun Dagilim Orani
100
90
80
70
60
50

Yuzde

40
30

20
0
Cok Geng Cok Olgun Notr Orta Geng Orta Olgun
B Parametreler 66.7 0 13.3 20 0

Sekil 4.43. Geng/Olgun Dagilim Orani

Katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan %66,7’lik kisim mekani “‘cok geng’’
olarak tanimlamaktadir. %20 oraninda katilimci mekanin ‘‘orta diizeyde geng’’
oldugunu belirtirken, %13,3 oraninda ‘‘nétr’” oldugu yanit1 yer almaktadir. Mekanin
“‘orta diizeyde olgun’ ve ‘‘cok olgun’’ oldugunu diisiinen katilimci1 yoktur (Sekil
4.43).

Cagdas/Geleneksel Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yuzde

40
30
20

h n B
0 k 0
Cok Cagdas Go rta

Geleneksel Notr Orta Gagdas Geleneksel
W Parametreler 68.3 0 13.3 18.3 0

Sekil 4.44. Cagdas/Geleneksel Dagilim Orani
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Katilimcilarin ¢ogunlugunu olusturan %68,3’liikk kistm mekani ‘‘¢cok cagdas’’
bulmaktadir. %18,3 oraninda katilimci mekani ‘‘orta diizeyde c¢agdas’’, %13,3
oraninda katilimc1 mekani ‘‘notr’” bulmaktadir. Mekan1 “‘orta diizeyde geleneksel’’

ve ‘‘cok geleneksel’” bulan katilimci yoktur (Sekil 4.44).

Aydinhk/Karanhk Dagilim Oram
100
90
80
70
60

Yuzde

50
40

30
20
10 .
0 — e

Gok Aydinhk Cok Karanlik Notr Orta Aydinlik = Orta Karanlik
B Parametreler 43.3 3.3 15 36.7 1.7

Sekil 4.45. Aydinlik/Karanlik Dagilim Oran

Mekanin aydinlik m1 karanlik m1 oldugu sorusuna katilimcilarin %43,3°1
“‘cok aydinlik’’ cevabini vermistir. Mekani katilimcilarin %36,7’s1 “‘orta diizeyde
aydinlik’” bulurken, %15’lik kistm “‘nétr’’, %3,3’1 ‘‘¢ok karanlik’’, %1,7’si “‘orta
diizeyde karanlik’” bulmustur (Sekil 4.45).
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Giiclii/Zayif Dagilim Orani
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30

20

Cok Gugli Cok Zayif Notr Orta Gugla Orta Zayif
W Parametreler 55 0 23.3 20 1.7

o

Sekil 4.46. Gucli/Zayif Dagilim Orani

Mekanin gii¢lii mii zayif m1 oldugu sorusuna katilimcilarin %55°1 “‘cok

giiclii’” cevabii vermistir. Mekani katilimcilarin %23,3°1 “‘n6tr’” cevabini, %20°si

(X3

“‘orta diizeyde giiclii’’ yanitin1 ve %1,7’s1 “‘orta diizeyde zayif’’ yanitin1 vermistir.

Mekan igin ‘‘¢ok zayif’’ se¢enegini se¢en katilime yoktur (Sekil 4.46).

Davet Edici/itici Dagilim Oram
100
90
80
70
60
50

Yuzde

40
30
20
10

Cok Davet S . Orta Davet .
Edici Cok Itici Notr Edici Orta ltici

W Parametreler 50 0 6.7 41.7 1.7

Sekil 4.47. Davet Edici/itici Dagilim Orani
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Katilimcilarin %50°si mekan1 “‘gok davet edici’” bulmakta, %41,7’si “‘orta

diizeyde davet edici’’ bulmaktadir. %6,7 oraninda ‘‘nétr’’ cevabi, %]1,7 oraninda

[3

“‘orta diizeyde itici’’ cevabi vardir. Ankete katilan kisiler arasinda mekanin ‘‘¢ok

itici’” oldugunu diistinen yoktur (Sekil 4.47).

Moda/Demode Dagilim Oranm
100
90
80
70
60
50

Yizde

40
30
20
10

Cok Moda Cok Demode Notr Orta Moda Orta Demode
B Parametreler 40 0 25 35 0

Sekil 4.48. Moda/Demode Dagilim Orani

Katilimcilarin %40°1 mekan1 ‘‘cok moda’” bulmakta, %35°1 “‘orta diizeyde
moda’’ bulmaktadir. %25 oraninda ‘‘ndtr’’ cevabi vardir. Ankete katilan kisiler
arasinda mekanin ‘‘orta diizeyde demode’” ve ‘‘cok demode’” bulan yoktur (Sekil

4.48).
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Liiks/Miitevazi Dagilim Orani
100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

, [ ]
Orta
Mitevazi

Yizde

Cok Luks Cok Mitevazi Notr Orta Liks

B Parametreler 5 0 40 46.7 8.3

Sekil 4.49. Luks/Miitevazi Dagilim Orani

Mekanin liikks mii miitevazi mi oldugu sorusuna katilimeilarin %46,7’ si ‘‘orta
diizeyde liiks’” cevabmi vermistir. Katilimcilarin %40°1 ““ndtr’’ cevabini, %8,3’lik
kism1 “‘orta diizeyde miitevazi’’, %5’ lik kismu ise “‘cok liiks’” yanitini vermistir.

Mekanin ‘‘¢ok miitevazi’’ oldugunu belirten katilimc1 yoktur (Sekil 4.49).

Heyecan Verici/Sikici1 Dagilim Oram

100

90

80

70

60
[}

S 50
>

40

30

20

O I -
Gok Heyejcan Cok Sikici Notr Orta He.ytnecan Orta Sikici
Verici Verici
B Parametreler 333 1.7 20 40 5

Sekil 4.50. Heyecan Verici/Sikict Dagilim Orani
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Katilimeilarin %40°1 mekan1 “‘orta heyecan verici’” bulmaktayken %33,3’1
“‘cok diizeyde heyecan verici’’ bulmaktadir. %20’si “‘notr’’, %5°1 “‘orta diizeyde

sikict’” ve %1,7’si ise “‘gok sikici’’ bulmaktadir (Sekil 4.50).

Anket galigmasinin ikinci bdliimiiniin sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin
degerlendirmelerine gore ‘Ot Kafe’” ¢ok 0zgln, cekici, entelektuel, ilham verici,
akilda kalici, dinamik, rahat, kaliteli, sicak, kullanish, 6zgiir, diizenli, samimi, zevkli,
neseli, geng, cagdas, aydinlik, gii¢lii, davet edici ve moda olarak belirlenmistir.
Ayrica mekanin orta diizeyde ferahlatici, genis, liiks ve heyecan verici oldugu
belirtilmistir. Mekanin romantik mi gergek¢i mi bulundugu ise verilen cevaplarin
notr agirlikli ¢iktigr tek sorudur (Tablo 4.13).

Tablo 4.13. Sifat Ciftleriyle Belirlenen Marka Kimligi

S'_fat ) Marka Oran S|_fat ) Marka Oran
Ciftleri Kimligi Ciftieg Kimligi
Ozgiin- Cok ézgiin | %65 Kullamigh-—f ¢ok %60
Siradan Kullanigsiz kullanisli
Romantik- 5 9 —
Gercekei NGtr %35 Ozgur-Kisith | cok &zgiir %60
Cekici- Cok cekici %51,7 — —
itici Dazenli- Cok dizenli %53,3
e Karmasik
Entelektiel- —n
lektiel | 06 | %65 Guglu- Cok giiglii %55
Entellektel | entellektiel Zayif
olmayan
ilham verici- Cok ilham %45 .
itham verici | verici Liks- Orta litks %46,7
olmayan Mitevazi
Akilda Gok akilda %63,3 _
kalici-Silik kalici Samimi- Cok samimi %60
- - Mesafeli
Dinamik - Gok dinamik | %60 _
Statik Zevkli- Gok zevkli %53,3
— Zevksiz
Davet edici- | cok davet %50
Itici edici Genis-Sikisik | Orta genis %45
Heyecan Orta %40 —
verici-Sikici heyecan Neseli-Ciddi | cok neseli %50
verici
Rahat- Cok rahat %56,7 Geng-Olgun Cok geng %66,7
Rahatsiz
Ferahlatici- | ortg %41,7 Cagdas- Cok cagdas %68,3
Bogucu ferahlatici Geleneksel
Kaliteli- Cok kaliteli %60 Aydinlik- Cok aydinlik | %43,3
Kalitesiz Karanlik
Sicak- Cok sicak %60 Moda- Cok moda %40
Soguk Demode
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Anketin Gglincli ve son boliminde, ikinci bolimde yer alan ve mekanin
kullanicilar tarafindan nasil algilandigini anlatan 26 sifat ¢iftinin se¢ilmesinde boyut,
bi¢cim, konum, malzeme, renk, mobilya ve aydinlatma 6gelerinden hangilerinin etken
oldugu sorulmustur. Bu béliimde, ankete katilim gosteren kisilerin her bir sifat ¢ifti
icin yukarida bahsedilen tasarim &gelerinden hangilerinin etken oldugu se¢imlerinde,
katilimcilarin - minimum %50’si ve iizerinin etken oldugunu belirttigi 6geler

degerlendirmeye katilmistir.

Tasarim Parametrelerinin Ozgiin/Siradanhga Etkisi
100
90
80
70

60
50
40
3
2
1
[] -

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
MW Parametreler 11.7 61.7 3.3 41.7 43.3 80 38.3

Yizde

o O o o

Sekil 4.51. Tasarim Parametrelerinin Ozgiin/Siradanliga Etkisi

Mekanin 6zgiin/siradan olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin %80’
““mobilyanin’’ etken faktoér oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin se¢iminde etken
olarak ¢ikan ikici siradaki faktor ise %61,7 oraninda kisinin se¢imiyle ‘bi¢imdir’’

(Sekil 4.51).
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Tasarim Parametrelerinin Romantik/Gerc¢ekgilige Etkisi
100
90
80
70
60

50

40

30

20

- o 1 B
, N

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 8.3 21.7 133 26.7 53.3 26.7 61.7

Yizde

o

Sekil 4.52. Tasarim Parametrelerinin Romantik/Gergekgilige Etkisi

Mekanin romantik/gergek¢i olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%61,7°si  ‘‘aydinlatmanin’® etken faktér oldugunu belirtmistir. Katilimeilarin
seciminde etken olarak c¢ikan ikici siradaki faktor ise %53,3 oraninda kisinin

se¢imiyle ‘‘renktir’’ (Sekil 4.52).

Tasarim Parametrelerinin Cekici/iticilige Etkisi
100
90
80
70
60

Yizde

50
40

30
2
1
, N

Boyut Bigim Konum = Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
M Parametreler 10 30 333 33.3 68.3 53.3 26.7

o O

Sekil 4.53. Tasarim Parametrelerinin Cekici/Iticilige Etkisi
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Mekanin ¢ekici/itici olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin %68,3°1
“renk’’ etken faktordiir derken, etken olarak ¢ikan ikici siradaki faktor %53,3

oraninda kisinin se¢imiyle ‘‘mobilyadir’” (Sekil 4.53).

Tasarim Parametrelerinin Entelektiiel/Entelektiiel
Olmayana Etkisi
100
90
80
70
60
50

Yuzde

40

30
20
> o i 1
0

Boyut Bigim Konum = Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 13.3 38.3 18.3 56.7 30 76.7 16.6

o

Sekil 4.54. Tasarim Parametrelerinin Entelektiiel/Entelektiel Olmayana EtKkisi

Mekanin entelektiiel/entelektiiel olmayan olarak algilanmasinda, anket
katilimcilarinin %76,7°si “‘mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %56,7 oraninda

kisinin se¢imiyle ‘‘malzeme’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.54).
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Tasarim Parametrelerinin Ilham Verici/ilham Verici
Olmayana Etkisi
100
90
80
70
60
50

40

30

20

| i
[] -

Boyut Bigim Konum = Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 10 53.3 3.3 45 41.7 50 16.7

Yizde

o o

Sekil 4.55. Tasarim Parametrelerinin Ilham Verici/ilham Verici Olmayana Etkisi

Mekanin ilham verici/ilham verici olmayan olarak algilanmasinda, anket
katilimcilarinin %53,3’i “‘bigim’’ etken faktor derken ikici sirada %50 oraninda

kisinin se¢imiyle ‘‘mobilya’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.55).

Tasarim Parametrelerinin Akilda Kahlcy/Siliklige Etkisi

100
90
80
70
60

50

40

30

10 I I
,

Boyut Bigim Konum = Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 6.7 43.3 18.3 333 58.3 61.7 20

Yizde

Sekil 4.56. Tasarim Parametrelerinin Akilda Kalici/Siliklige Etkisi
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Mekanin akilda kalici/silik olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%61,7°s1 ‘“‘mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %58,3 oraninda kisinin

secimiyle ‘‘renk’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.56).

Tasarim Parametrelerinin Dinamik/Hareketlilige Etkisi
100
90
80
70
60
50

40
3
2
1

Boyut Bigim Konum | Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 31.7 433 31.7 30 41.7 56.7 31.7

Yizde

o O o o

Sekil 4.57. Tasarim Parametrelerinin Dinamik/Hareketlilige Etkisi

Mekanin dinamik (hareketli)/statik (duragan) olarak algilanmasinda, anket
katilmcilarinin = %56,7’sinin ~ secimiyle ‘‘mobilya’ tek etken faktér olarak
belirlenmistir. Diger tasarim 6gelerinden %50 kisi se¢imi barajin1 gegen olmamistir

(Sekil 4.57).
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Tasarim Parametrelerinin Ferahlatici/Boguculuga Etkisi
100

90
80
70
60
50

40

30

20

| i
0 ]

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 48.3 41.7 8.3 16.7 55 36.7 50

Yizde

o

Sekil 4.58. Tasarim Parametrelerinin Ferahlatici/Boguculuga Etkisi

Mekanin ferahlatici/bogucu olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%355’1 “‘renk’ etken faktor derken ikici sirada %50 oraninda kiginin se¢imiyle

‘“‘aydinlatma’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.58).
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Tasarim Parametrelerinin Rahat/Rahatsizhga Etkisi
100

90
80
70
60

50

Yizde

40

30

20

: l )
0 O L]

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
M Parametreler 31.7 36.7 6.7 23.3 11.7 83.3 18.3

Sekil 4.59. Tasarim Parametrelerinin Rahat/Rahatsizliga Etkisi

Mekanin rahat/rahatsiz  olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%83,3’linlin se¢imiyle ‘‘mobilya’’ tek etken faktdr olarak belirlenmistir. Diger

tasarim 6gelerinden %50 kisi se¢imi barajini gegen olmamustir (Sekil 4.59).

Tasarim Parametrelerinin Kaliteli/Kalitesizlige Etkisi

100
90
80
70
60
S 50
N
=)
> 40
30
20
. N [
0
Boyut Bigim Konum = Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
W Parametreler 10 25 10 71.7 23.3 76.7 40

Sekil 4.60. Tasarim Parametrelerinin Kaliteli/Kalitesizlige Etkisi
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Mekanin kaliteli/kalitesiz olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%76,7’s1 ‘‘mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %71,7 oraninda kisinin

secimiyle ‘‘malzeme’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.60).

Tasarim Parametrelerinin Sicak/Sogukluga EtKisi
100

90
80
70
60

50

40

30

20

a0 0111
0 O

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
W Parametreler 13.3 16.7 6.7 23.3 78.3 21.7 58.3

Yuzde

o

Sekil 4.61. Tasarim Parametrelerinin Sicak/Sogukluga Etkisi

Mekanin akilda sicak/soguk olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%78,3’1 “‘renk’’ etken faktor derken ikici sirada %58,3 oraninda kisinin segimiyle

‘‘aydinlatma’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.61).
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Tasarim Parametrelerinin Kullamisli/Kullanizsizhga Etkisi
100

90
80
70
60
50

40
30
20 I
10
L] O L

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 46.7 46.7 11.7 333 8.3 83.3 11.7

Yizde

o

Sekil 4.62. Tasarim Parametrelerinin Kullanigli/Kullanigsizliga Etkisi

Mekanin kullanisli/kullanissiz olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%83,3’liniin se¢imiyle ‘‘mobilya’’ tek etken faktdr olarak belirlenmistir. Diger

tasarim Ogelerinden %50 kisi se¢imi barajin1 gegcen olmamustir (Sekil 4.62).

Tasarim Parametrelerinin Ozgiir/Kisithiga Etkisi
100

90
80
70
60
50

40

30

20

| i

. [

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 48.3 60 16.7 31.7 43.3 333 10

Yizde

o

Sekil 4.63. Tasarim Parametrelerinin Ozgiir/Kisithiliga Etkisi
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Mekanin  ozgiir/kisith  algilanmasinda, anket katilimeilarinin = %60’ 1n1n
secimiyle ‘‘bicim’’ tek etken faktor olarak belirlenmistir. Diger tasarim 6gelerinden

%50 kisi se¢imi barajin1 gegen olmamistir (Sekil 4.63).

Tasarim Parametrelerinin Diizenli/Karmasikhiga Etkisi
100

90
80
70
60

50

40

30

20

1 O
: []

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.

Yizde

o

B Parametreler 25 55 10 26.7 31.7 73.3 11.7

Sekil 4.64. Tasarim Parametrelerinin Dlzenli/Karmagikliga Etkisi

Mekanin diizenli/karmasik olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%73,3 i “‘mobilya’’ etken faktor derken ikici sirada %55 oraninda kisinin se¢imiyle

“‘bicim’” etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.64).
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Tasarim Parametrelerinin Samimi/Mesafelilige Etkisi
100

90
80
70
60
50

40
30
1
|

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 28.3 28.3 3.3 28.3 46.7 66.7 31.7

Yuzde

o O o

Sekil 4.65. Tasarim Parametrelerinin Samimi/Mesafelilige Etkisi

Mekanin samimi/mesafeli olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%66,7’sinin se¢imiyle ‘‘mobilya’” tek etken faktor olarak belirlenmistir. Diger

tasarim Ogelerinden %50 kisi se¢imi barajin1 gegcen olmamustir (Sekil 4.65).

Tasarim Parametrelerinin Zevkli/Zevksizlige Etkisi
100

90
80
70

60

50
40
30
20
10
, 1 O

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 8.3 38.3 6.7 55 66.7 78.3 50

Yizde

Sekil 4.66. Tasarim Parametrelerinin Zevkli/Zevksizlige Etkisi

110



Mekanin  zevkli/zevksiz olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%78,3’1 “‘mobilya’’ etken faktdr derken %66,7 oraninda kisinin se¢imiyle ‘renk’’
ikinci etken faktdr olarak yer almaktadir. Katilimcilarimin %55’ inin sec¢imiyle
““malzeme’” lclincii etken faktor ve %50’ sinin se¢imiyle ‘‘aydinlatma’ son etken

faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.66).

Tasarim Parametrelerinin Genis/Sikisikhga Etkisi
100

90
80
70
60

50

Yizde

40
30

20

0 |

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 68.3 55 3.3 18.3 20 73.3 13.3

Sekil 4.67. Tasarim Parametrelerinin Genis/Sikisikliliga Etkisi

Mekanin genig/sikisik olarak algilanmasinda, anket katilimcilarmin %73,3’1
““mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %68,3 oraninda kisinin se¢imiyle
“boyut’ etken faktor olarak yer almaktadir. Katilimcilarinin %55’{iniin se¢imiyle

““bicim’” son etken faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.67).
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Tasarim Parametrelerinin Neseli/Ciddilige Etkisi

100
90
80
70
60
% 50
2 a0
30
20
10
0 Bo_yut Bigim Kcmm Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 1.7 30 6.7 43.3 78.3 60 35

Sekil 4.68. Tasarim Parametrelerinin Neseli/Ciddilige Etkisi

Mekanin neseli/ciddi olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin %78,3’1
“renk’” etken faktor derken ikici sirada %60 oraninda kisinin se¢imiyle ‘‘mobilya’’

etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.68).

Tasarim Parametrelerinin Gen¢/Olgunluga Etkisi
100

90
80
70
60
50

40
30
20
10
0 [ |

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 5 48.3 35 36.7 50 68.3 23.3

Yizde

Sekil 4.69. Tasarim Parametrelerinin Geng/Olgunluga Etkisi

112



Mekanin geng/olgun olarak algilanmasinda, anket katilimcilarmin %68,3’1
““mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %50 oraninda kisinin se¢imiyle ‘‘renk’’

etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.69).

Tasarim Parametrelerinin Cagdas/Geleneksellige Etkisi
100

90
80
70
60

50
40
30
20
10 I
. L]

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 11.7 53.3 8.3 55 50 71.7 38.3

Yizde

Sekil 4.70. Tasarim Parametrelerinin Cagdas/Geleneksellige Etkisi

Mekanin cagdas/geleneksel olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%71,7°s1  “‘mobilya’” etken faktor derken %55 oraninda kisinin sec¢imiyle
““malzeme’’ ikinci etken faktor olarak yer almaktadir. Katilimcilarinin %53,3 {iniin
secimiyle “‘bi¢im’’ {iglincii etken faktdr ve %50’sinin segimiyle ‘‘renk’’ son etken

faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.70).
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Tasarim Parametrelerinin Aydinhk/Karanhga Etkisi
100

90
80
70
60
50

40

30

20

o B R

, = B

Boyut Bicim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
W Parametreler 11.7 15 5 21.7 46.7 10 93.3

Yizde

Sekil 4.71. Tasarim Parametrelerinin Aydinlik/Karanliga Etkisi

Mekanin aydinlik/karanlik olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%93,3’liniin se¢imiyle ‘‘aydinlatma’ tek etken faktor olarak belirlenmistir. Diger

tasarim 0gelerinden %350 kisi se¢imi barajini gegen olmamistir (Sekil 4.71).

Tasarim Parametrelerinin Giiclii/Zayifhga Etkisi
100

90
80
70
60

50
40
3
2
1 - ]

Boyut Bigcim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
M Parametreler 35 60 13.3 50 46.7 50 21.7

Yizde

o O o o

Sekil 4.72. Tasarim Parametrelerinin Gicli/Zayifliga Etkisi
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Mekanin giiglii/zayif olarak algilanmasinda, anket katilimcilarmin %601
“bigim’’ etken faktor derken ikici sirada %50 oraninda kisinin se¢imiyle
““malzeme’’ etken faktor olarak yer almaktadir. Katilimcilarinin %50’sinin se¢imiyle

““mobilya’’ son etken faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.72).

Tasarim Parametrelerinin Davet Edici/Iticilige Etkisi
100

90
80
70
60
50

40
30
20
- .
0

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya | Aydinlat.
M Parametreler 16.7 40 46.7 36.7 66.7 53.3 21.7

Yizde

o

Sekil 4.73. Tasarim Parametrelerinin Davet Edici/iticilige Etkisi

Mekanin davet edici/itici olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%66,7’s1 “‘renk’’ etken faktor derken ikici sirada %53,3 oraninda kisinin se¢imiyle

““mobilya’’ etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.73).
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Tasarim Parametrelerinin Moda/Demodelige Etkisi
100

90
80
70
60

50
40
30
10
0 || |

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 33 40 33 48.3 50 80 333

Yizde

Sekil 4.74. Tasarim Parametrelerinin Moda/Demodelige Etkisi

Mekanin moda/demode olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin %801
““mobilya’’ etken faktor derken ikici sirada %50 oraninda kisinin se¢imiyle ‘‘renk’’

etken faktor olarak yer almaktadir (Sekil 4.74).

Tasarim Parametrelerinin Liiks/Miitevazilige Etkisi
100

90
80
70
60

50
40
30
2
-1 01
0

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
W Parametreler 20 26.7 23.3 53.3 23.3 88.3 55

Yizde

o O

Sekil 4.75. Tasarim Parametrelerinin Liks/Mitevazilige Etkisi
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Mekanin likks/miitevazi olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin %88,3’U
““mobilya’” etken faktor derken ikici sirada %355 oraninda kisinin segimiyle
“‘aydinlatma’’ etken faktdr olarak yer almaktadir. Katilimcilarmin 9%53,3’iiniin

secimiyle ‘‘malzeme’” son etken faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.75).

Tasarim Parametrelerinin Heyecen Verici/Sikicihga Etkisi
100

90
80
70

60

50
40
30
20
1 .
0

Boyut Bigim Konum Malzeme Renk Mobilya = Aydinlat.
B Parametreler 13.3 53.3 15 48.3 63.3 56.7 26.7

Yizde

o

Sekil 4.76. Tasarim Parametrelerinin Heyecan Verici/Sikiciliga Etkisi

Mekanin heyecan verici/sikici olarak algilanmasinda, anket katilimcilarinin
%63,3’1 “‘renk’’ etken faktor derken ikici sirada %56,7 oraninda kisinin se¢imiyle
““mobilya’” etken faktér olarak yer almaktadir. Katilimcilarinin %353,3 {iniin

secimiyle ‘‘bigim”’ son etken faktor olarak belirlenmistir (Sekil 4.76).

Anket c¢alismasinin {i¢lincli boliimiinliin  sonuclarina genel olarak goz

atildiginda mekanin;

. Ozgiin/siradan olarak algilanmasinda sirastyla mobilya ve bigim,

. Romantik/ gergek¢i olarak algilanmasinda sirasiyla aydinlatma ve
renk,

. Cekici/itici olarak algilanmasinda sirasiyla renk ve mobilya,

. Entelektiiel/entellektiiel olmayan olarak algilanmasinda sirasiyla

mobilya ve malzeme,
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[lham verici/ilham verici olmayan olarak algilanmasinda sirastyla
bicim ve mobilya,

Akilda kalicy/silik olarak algilanmasinda sirastyla mobilya ve renk,
Dinamik (hareketli)/ statik (duragan) olarak algilanmasinda mobilya,
Rahat/rahatsiz olarak algilanmasinda mobilya,

Ferahlatici/bogucu olarak algilanmasinda sirasiyla renk ve aydinlatma,
Kaliteli/kalitesiz olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya ve malzeme,
Sicak/soguk olarak algilanmasinda sirasiyla renk ve aydinlatma,
Kullanisli/kullanigsiz olarak algilanmasinda mobilya,

Ozgiir/kisitl olarak algilanmasinda bigim,

Diizenli/karmasik olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya ve bigim,
Samimi/mesafeli olarak algilanmasinda mobilya,

Zevkli/zevksiz olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya, renk ve
malzeme,

Genig/sikisik olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya, boyut ve bigim,
Neseli/ciddi olarak algilanmasinda sirasiyla renk ve mobilya,
Geng/olgun olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya ve renk

Cagdas/geleneksel olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya, malzeme,

bicim ve renk,

Aydinlik/karanlik olarak algilanmasinda aydinlatma,
Gliclii/zayif olarak algilanmasinda sirasiyla bigim, malzeme ve
mobilya,

Davet edici/itici olarak algilanmasinda sirasiyla renk ve mobilya,
Moda/demode olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya ve renk,

Liiks/miitevazi olarak algilanmasinda sirasiyla mobilya, aydinlatma ve

malzeme,

Heyecan verici/sikici olarak algilanmasinda sirasiyla renk, mobilya ve

bi¢im etken tasarim unsurlaridir (Sekil 4.77).
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Ozgiin/siradan

Heyecan verici/sikict

Malzeme

Renk

v

Sekil 4.77. Sifat Ciftlerine Etki Eden Tasarim Parametreleri
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5. SONUC ve ONERILER

Bilimsel ve teknolojik gelismelerin artmasi yeni iiriin ve iiretim tekniklerine
daha kolay yollardan ulasilmasini1 saglamakla beraber iiretici sayisindaki artis1 da
beraberinde getirmistir. Her {iriin kategorisinde alternatif markalarin ¢oklugu ve bu
cesitliligin katlanarak artmasi, rekabet kosullarini, markalarin tiikketici géziinde yer ve
deger kazanmalarimi giderek zorlastirmaktadir. Bu durum da giiniimiiz is
sektoriindeki en belirgin sorun olan rekabet kavraminin giiclenmesine neden

olmaktadir.

Rekabetin oldugu noktada rakiplerden siyrilmanin yolu onlardan farkl
niteliklere sahip olabilmekte ve farkli imkanlar saglayabilmekten ge¢mektedir.
Marka kimligine sahip olmak, markanin kendini belli kavramlarla 6zdeslestirmesine
boylece miisterilerin gbziinde daha dikkat cekici ve akilda kalici nitelikte olma
yolunda 6nemli bir adim atilmasina yardimci olur. Bir marka belirledigi marka
kimligini drlinlerinden amblemine, calisanlarin kiyafetlerinden yazili ve sozli

ifadelerine kadar her seyiyle bir biitiin olarak gosterebilecek tutarlilikta olmalidir.

Elbette ki, markanin misterisiyle dogrudan iletisime gegtigi noktalar olan
markaya ait satis mekanlari, tasarimiyla marka kimligini miisteriye dogru aktarmanin
en uygun yeridir. Bu noktada mekani miisterilerin nasil algiladiklar1 devreye
girmektedir. Kisilerin bir mekan1 algilamalarinda en 6ne ¢ikan algi gorsel algidir.
Malzeme, renk, mobilya, aydinlatma, mekanin fiziksel 6zelliklerinden olan boyut,
bicim ve konum bir mekanin gorsel algisin1 dogrudan etkileyen tasarim parametreleri

olmakla birlikte marka kimligini kullanictya ulastiran anlamsal aktarim araglaridir.

Tezin marka kimligi ve gorsel algi analizinin yapildig1 6rnek alan arastirmasi
olarak ‘Ot Kafe’’ ele alinmistir. Uygulanan anket ¢alismasinda konum ve boyut gibi
etkenlerin de irdelenmesi sebebiyle inceleme alaninda sinirlamaya gidilmis ‘Ot Kafe
Besiktas Subesi’’ orneklem alani olarak segilmistir. Oncelikle marka kimliginin

mekana yansitilmasinin analizi mekanin fotograflanmasi, mekanin tasarimcisi ile
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yapilan goériisme ve resmi web sitesinde yer alan bilgiler dogrultusunda

gerceklestirilmistir.

Marka entelektiiel bir yapiya sahip, yenilik¢i ve 6zgiin bir marka kimligi
benimsemistir. Mekan kimliginde etken 26 sifat ¢ifti kullanilarak misterilerin
mekan1 algilarken hangi sifatlara daha yakin hissettiklerinin soruldugu mekanin
kullanicis1 olan miisterilerle mekanin nasil algilandigina yonelik anket ¢alismasinin

sonuglar1 dogrultusunda,

e Katilmecilarinin  ¢ogunlugunu  Ogrencilerin  olusturmasi, agirhikli  yas
ortalamalarinin 21-30 yag arasi olmasi, kadin erkek sayisinin yaklasik olarak
esit olmast ve egitim seviyelerinin yiiksek olmasi mekanin hedefledigi

miisteri profiliyle tutarlilik gostermektedir.

e Mekanin tasarimcisinin marka kimligini tanimlarken oOzellikle bahsettigi
Ozgilinlik kavrami karsiligini tam olarak bulmus, katilimcilarin %65 gibi
onemli bir bolimii mekan1 ¢ok 6zgilin bulurken bir kismi da orta diizeyde

6zglin oldugunu belirtmistir.

e Mekan romantik bir algi olusturmak isterken sonugta ndtr cevabr agirlikl
olarak cikmistir. Yapilan calisma sonucuna gore, mekanm1 romantik veya
gercekei olarak tanimlamada etken parametreler aydinlatma ve renktir.
Mekanin tasarimcisinin ifadesine gore romantiklik vurgusu aydinlatma ile
yapilmak istenmistir. Bu durumda mekanin romantik etkiyi sadece
aydinlatma ile vermeye c¢aligmasinin yeterli sonu¢ vermedigi ve tasarimda
yeni renk diizenlemeleriyle romantiklik vurgusunu arttiracak calismalar

yapilmas1 gerektigi sdylenebilir.

e Mekanin ¢ok cekici, ¢ok entellektiiel, ¢ok ilham verici ve ¢ok akilda kalici
olarak goriilmesi marka kimliginin mekanda basarili bir sekilde

hissedildiginin kanitidir.

e Mekanin miisteriler tarafindan ¢ok dinamik ve ¢ok rahat bulunmasi markanin

sakin ama her an sasirtan bir etki yaratma istegi ile ortiismektedir.

e Mekan orta diizeyde ferahlatici bulunmustur. Ferahlatici etkinin artmasi i¢in

yapilan ¢alismaya gore ferahlatici/bogucu algisinda etken tasarim unsurlari
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olan renk ve aydinlatmada yeni dokunuslara yer verilebilir.

Kaliteli, sicak ve kullanigshh bulunan mekan istedigi algiyr bu kriterlerde

saglamistir.

Marka kimliginin baskin vurgusu olan 6zgiir ruh hissinin kullaniciya gectigi
ankette mekanin c¢ok oOzgir oldugu yoniindeki cevaplarin ¢oklugu ile

ispatlanmustr.

Cok diizenli, ¢ok samimi ve ¢ok zevkli bulunan mekan bu alanlarda istedigi

algiy1 olugturabilmistir.

Mekan orta diizeyde genis bulunmustur. Cevaplara goére ikinci sirada gok
genis hissedildigi yer alsa da istenen genislik etkisinin tam olarak
karsilanmadigr goriilmektedir. Yapilan calisma sonuglari baz alindiginda,
mekani genis veya sikisik olarak tanimlamada etken tasarim parametreleri
sirastyla mobilya, boyut ve bi¢cimdir. Belirlenen parametreler {izerinde yeni
diizenlemelerle mekan1 daha genis goOsterme yonilinde ¢alismalar

gerceklestirilebilir.

Mekan verilen cevaplar dogrultusunda c¢ok neseli olarak bulunsa da diger
baskin cevaplardaki kadar yliksek bir oran almayip %50 gibi bir oranla
secilmesi sebebiyle neselilik vurgusunu arttiric1 ¢alismalar yapabilir. Yapilan
anket calismasi sonuglarina dayanarak mekanin neseli veya ciddi
algilanmasinda etken tasarim parametreleri sirasiyla renk ve mobilya olarak
belirlenmistir. Belirlenen parametrelerin tasariminda yapilacak yeniliklerle

mekanin daha neseli olarak algilanmasi saglanabilir.

Katilimcilardan olgun olduguna dair tek bir oy dahi almayan mekan ¢ok geng
cevabinin baskinligr ile de geng bir ¢izgiye sahip oldugu belirtilen marka
kimligi ile ortiismektedir.

Cagin gerisinde kalmayan yenilik¢i bir kimlik belirleyen markanin,

kullanicilarindan gelen ¢ok ¢agdas ve ¢ok moda cevaplarina bakilarak istedigi

algiy1 olusturdugu goriilmektedir.

Cok aydnlik, ¢ok giiclii, ¢ok davet edici bulunan mekan marka kimligi ile

uyumlu cevaplar almistir.

Ne liiks ne miitevazi oldugunu belirten mekan, orta diizeyde liiks
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bulunmustur. Bu noktada da dogru algilandig1 goriilmektedir.

e Mekan ¢ogunlukla orta diizeyde heyecan verici bulunmustur. Yapilan anket
calismasina goére mekani heyecan verici veya sikict bulmada renk, mobilya ve
bicim etken degiskenler olarak belirlenmistir. Bu nedenle, heyecan verici
cevaplarinin artmasi igin bahsi gecen parametrelerde farkli diizenlemeler

uygulamak ¢ozim olabilir.

Ot Kafe marka kimligini tanimlayan ve markanin misterileriyle
gerceklestirilen ankette kullanilan her bir sifat ¢iftinin algilanmasinda hangi tasarim
unsurlarinin etken oldugunun analiz edildigi anket boliimiinde malzeme, renk,
mobilya, aydinlatma, mekanin fiziksel 6zelliklerinden olan boyut, bi¢im ve konumun
her bir sifat ¢ifti i¢in etken olup olmadiklar1 sorularak, markaya istedigi algilar1 elde
edemedigi noktalarda yardimci gorevi gormesi hedeflenen hangi tasarim
parametrelerinin hangi sifat ciftinin algisinda etken oldugu belirlenmistir.
Katilimeilarin minimum %350’sinin etken faktor olarak belirledigi unsurlarin etken
olarak sayilmasinin Kabul edildigi anketten ¢ikan sonuglara genel olarak
bakildiginda mekan algisinda en etken tasarim unsurunun mobilya oldugu
goriilmektedir. Tkinci sirada renk daha sonra sirastyla bigim, malzeme, aydinlatma ve
boyut etken faktdr olarak yer almaktadir. Konum degiskeni yeterli oranda

secilmemesi sebebiyle etken olarak tanimlanamamaktadir.

Yapilan marka kimligi ve gorsel algi analizi sonuglarina gore markanin
olusturdugu kimligin mekan miisterileri tarafindan ¢cogu yonden esdeger algilandigi
goriilmektedir. Sadece bir kag unsur da istenen algi tam olarak saglanamamis olup bu
unsurlar; romantik/gerceke¢i, genis/sikisik, neseli/ciddi ve heyecan verici/sikici
segeneklerinde yer almaktadir. Marka kimliginin sahip oldugu romantik, neseli,
heyecan verici unsurlarin ve mekanda yaratilmak istenen genislik unsurunun yeterli

oranda algilanmadigi goriilmektedir.

Oneri olarak; romantik etkiyi arttirmak icin aydinlatma ve renk, genislik i¢in
mobilya, boyut ve bi¢im, nese i¢in renk ve mobilya ve son olarak heyecan verici

faktor icin renk, mobilya ve bigim parametrelerinde yeni diizenlemeler yapilmasi
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istenen etkinin eksiksiz olmasi agisindan faydali olacaktir. Anket verilerine
dayanarak mekan algisinda en etken tasarim parametresinin mobilya oldugu goz
ontinde bulunduruldugunda, Ot Kafe i¢ mekaninda kullanilan mobilyalarda marka
kimligini destekleyen Ogelere daha fazla yer verilmesinin gerekliligi dikkat
¢ekmektedir. Tasarim mobilyalarda yer alan dergi sayis1 baskili kumas kaplamasi,
tipografi, karikatiir ve piktogram c¢alismalariyla yapilan vurgularin standart
mobilyalarda yer almadig1 goriilmektedir. Marka kimligi baskinliginin daha yogun
hissedilebilmesi i¢in, mekanin biitiiniiyle kimligi yansitan tasarim mobilyalardan

olusmasinda fayda goriilmektedir.

Tez kapsaminda gerceklestirilen c¢alismalarin sonuglari, mekan algisini
sekillendiren tasarim degisenlerinin marka kimligi ile dogrudan baglantili oldugunu
ispatlamaktadir. Hangi tasarim unsurlarinin insan algisinda hangi yonde degisimlere
sebebiyet verdigi de galisma sonuglarinda belirtilmistir. Sonuglar, yeni bir marka
kimligi olustururken istenen algi kavramlarini yonetmede tasarim parametrelerinin
agirliklarii gosteren bir klavuz niteligi tasimaktadir. Gortlmektedir ki, tasarim
parametreleri iizerinde yapilan uygulamalar mekandaki gorsel algiyr dogrudan
etkilemektedir. Calismada incelenen markanin kimligi ile bagdasan sifatlarin yer
aldig1 sifat ¢iftlerinin secilmesine 6zen gosterilmistir. Bundan sonra yapilacak yeni
caligmalarda farkli sifat ¢iftleri ve farkli mekanlar secilerek farkli algi analizleri
tizerinde c¢alismalarin yapilmasi miimkiindiir. Bunun disinda, anket ¢alismasinda yer
alan tasarim parametrelerinden konum degiskeni cikarilarak, bir markanin farkh
konumlarda bulunan mekanlarinda analizler ger¢eklestirerek, marka kimliginin farkli
mekanlarda benzerlik olusturacak sekilde yansitilabilirligi irdelenebilir. Mekan
kullanicilariyla yapilan anket uygulamasi galigan, 6grenci, emekli veya issiz gibi
genis katilimcei yelpazesine sahip olacak sekilde gergeklestirilmistir. Mekanin marka
kimligi algisinin tasarimcr goziinden bakildiginda ne gibi sekillenecegi, ne yonde
benzer ve farkli sonuclarin elde edilecegini 6l¢gme amaghi ayni anket ¢aligmasi,
tasarim alaninda okuyan ve calisan |kisiler {izerinde gerceklestirilebilir.
Gergeklestirilen anket calismasi 6rneklem grubunun sayisi artirarak gelistirilebilir.
Calismanin mekan algisi, marka kimligi ve tasarim parametreleri kavramlari ve
bahsedilen kavramlarin birbirleriyle olan iligkileri {izerine ilerleyen slregte

gerceklestirilecek calismalar i¢in kaynak niteligi teskil etmesi hedeflenmektedir.
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Ek1. Ot Kafe’nin i¢ tasarimini yapan Mimar Ciineyt Onur’ la roportaj

1. Nasil bir mimari konsept benimsediniz ve konsept olusturma stireci nasil

ortaya cikip ilerledi?

Konsept diislincesi s0yle basliyor. Ot dergi ile beraber Ot Kafe ¢aligmalarina
basglarken oncelikle Ot Dergiyi ¢ok iyi inceledik. Ot Derginin miisteri kitlesini
inceledigimizi diisiinliyoruz. Kimler tarafindan satin alindigini, kimlerin bundan bir
vizyon ya da bir mesaj ¢ikardigini diistindiik sonra kafeler yolunda giderken derginin

verdigi mesajlar1 biz kafede nasil veririz diye diisiindiik. Mekanlarin cinsiyetleri olur.

Bu mekan ne disi ne erkek. Ne ¢ok yakisikli bir adam ne c¢ok salas bir adam.
Entelektiiel bir yapiya yakin oldugunu goézlemledik dergi nedeniyle, dolayis: ile
yaptigimiz siire¢ yenilik¢i olmaliydi. Ot Dergi’nin yenilik¢i bir tarafi var. O giine
kadar denenmemis ¢izgiler denedik ingaat tellerinden bir tasarim yaptik. Giiniin
formlarini, giiniin modern ¢izgilerini kullandik. Herkesin kullandig: vitalist ¢izgileri
onlara yorumlar katarak kullandik. Aslinda ¢ikisi tamamen 6zgiin olsun istedik. Evet
gunimuizden esinlensin ama gliniimiizde kullanilmamis ogeler iginde barindirsin,
yenilik¢i olsun dedik. Ne ¢ok salas olsun ne ¢ok liikks olsun romantik olsun diye
amagladik. Aslinda sdylediklerimin hepsi derginin kimligini mimariyi yansitmak i¢in

verilen kararlar.

2. Markanin kimligini tasarima yansitirken hangi 6gelere dikkat ettiniz? Bu siirecte

kimlige uyan belli bir mimari stilden etkilendiniz mi?

Ne bugiinii reddettik ne de bugiinii birebir taklit ettik. Bugiin tiim mekanlar
asag1 yukari loft mimari denen bir mimari akima tabiler ama bu Tirkiye’de dogmus
bir akim degil. 2.dlinya savas1 sonrasinda Franda’ da dogmus bir akim. Bugiinlerde,
Tiirkiye’de ve Avrupa’da moda. Biz bu akimin birebir takipgisi degiliz ancak, bunun
cok disinda da degiliz dolayisiyla biz loft mimariden etkilensek de kendi

yorumumuzu ekleyerek i¢ mimariyi olusturduk.
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3. Konsept harici dokunuslar, konsept dis1 fikirler var mi1?

Tabi var. Cilinki yaptifimiz mekanlar insanlara sosyal hizmet alanlari
sunmakla beraber ayrica bir hizmet sunmay1 gerektiriyor. Yani bir yemek icecek, bir
gastronomi servisi yaptigimiz bir alandan bahsediyoruz. Dolayisiyla bir konsept
fonksiyonun tizerine ¢ikamaz. Bu noktada fonksiyonun ihtiya¢ duydugu birimler ve
hizmet alanlar1 konsepte katki saglar. Dolayisiyla mimari konsepti yaptigimizda nasil
ornekleyelim; mesela bir konserde nasil bateri calan kisiye bir alan ayrilmak
zorunda, konsepti yaparken de bu diisiinlilmek zorunda. Restoran ve benzeri
mekanlar yaparken de fonksiyonun konsepte hizmetin devamliligi agisindan katkisi

oldu.

4. Konseptin degisik mekan olgililerine uyum saglayabilecek sekilde esnek oldugu

sOylenebilir mi?

Muhakkak dyle. Ciinkii her bir mekan, servis alanlar1 hizmet alanlar1 disardan
aldig1 151k cephe boylar1 yiikseklikleri eni boyu her seyiyle birbirinden farkl.
Dolayistyla birbirini tekrar eden ¢oziimlerle farkli mekanlar yaptigimizda degisiklik
sayisi, mesela tekrar sayisi bile mekani bir digerinden farkli gosterir. Birinde
kullandiginiz bir avizenin yiiksekligi 80cm ise bir bagka subemizde 2.40’lik o-
profilden imal ettigimiz aydinlatma elemanlar1 kullanilir ve dolayisiyla ihtiyag
dogrultusunda siirekli revizyon halinde. Su an daha grafik ve tipografik bir mekana
dogru gidiyor yavas yavas. Dolayisiyla siirekli bir degisim icinde ve biz de

zorluyoruz degissin diye.

5. Tasarimda benimsediginiz benzerlik, devamlilik, yakinlik, tamamlama gibi ilkeler

var m1?
Subelerin kendi i¢inde bir benzerlik ve devamlilig1 olmakla beraber (13 sube

+ su an 3 sube daha yapiliyor) biz devamlilig1 siirekli olarak ufak dokunuslarla

degistirmeye c¢alistyoruz. Birebir ayn1 mekanlar olmasin diye de ugrasiyoruz.
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6. Hedef Kitleniz Kimlerdir, sadece ot dergisi okurlarina hitap edildigini sdyleyebilir

miyiz?, tasarim belli bir yas grubu ya da gelir grubuna hitap ediyor mu?

Hayir sOyleyemeyiz. Aslinda agtigimiz ilk subede Ot Dergisi’ni hig
tanimiyorlardi. Su an Ot Dergisi ile Ot Kafeler birbirini destekliyor mu diye
sorarsaniz evet su an daha c¢ok destekliyor. Subeden subeye ¢ok kullanici profili
degisiklik gosteriyor. Ankara Kizilay’daki sube sadece Ogrenciler tarafindan tercih
edilirken, Canakkale subesi sadece aileler tarafindan tercih ediliyor. Caddebostan
subesi ¢cok genis bir kitleye hitap ediyor ama, Besiktas subesi daha ¢ok o6grenci
agirlikli bir mekan. Aslinda mekanin, markanin, durusunun etkisi de var ama

konumun da etkisi var.

Kimlerin ilgisini daha ¢ok ¢ekiyor derseniz, iiniversite Ogrencilerinin ¢ok
ilgilerini ¢ekiyor, beyaz yakalarin ilgilerini ¢ekiyor, hakikaten okuma meyilli,
ekonomik seviye olarak degil, sosyal seviye olarak biraz daha aydin diyebilecegimiz
insanlarin dikkatini ¢eken bir marka. Giiniin belirli saatlerinde gore de miisteri profili
farkliliklar gosteriyor. Giindiiz 6grenci yogunluklu diyebiliriz. Aksam daha cok
bizim bildigimiz gastro publarin miisterisi kimse o miisteriye doniiyor. Yani ¢iftler,

aileler, arkadaslar ve benzeri.

7. Zemin, duvar ve tavanda kullanilan malzemeler hakkinda bilgi verebilir misiniz?,

dogal malzemeler mi yapay malzemeler mi kullanmay tercih ettiniz?

Zeminde 6zel yaptirdigimiz 5x5 bir seramik kullaniyoruz. 60x60 seramigi
kesip 5x5 fileli hale getiriyoruz. Dama desenli ama dama deseninden ¢ikartip ters
cevirip licboyutlu bir form haline getirerek kendi tasarimimizi olusturduk. Tavanlar
da bazen boyuyoruz bazen beton rengi birakiyoruz. Asma tavan kullanmiyoruz agik
tavan tercih ediyoruz. Cok fazla yapay malzeme kullandigimizi séyleyemeyiz.
Genellikle dogal malzemeler kullanmaya c¢alisiyoruz. Tam ortiismese de loft’ dan

etkiler var.
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8. Tasarimda kullanilan renkler nasil belirlendi, marka kimligi ile iliskilendirilebilir

mi?

Renklerin markanin kimligi ile birebir iliskisi var. Ot dergisi sar1 ve siyah
agirlikli bir dergidir. Kapagi en azindan dyledir. Bizim de mekanimizda Ot Dergi’ yi
hissettirmek amagli siyah ve sar1 diyebilecegim birebir ayn1 tonlama ile giden renkler
agirlikli olarak kullanildi. Siyah ve sar1 rengin birlesimi diinyada en fazla dikkat

¢eken renktir. Ayrica sasirtici 6ge olarak koltuklarimizda kirmizi kullanildi.

9. Aydinlatma tasariminda dikkat ettiginiz noktalar ve kullandiginiz aydinlatma

tarleri nelerdir?

Biz mimari ofis olarak farkli aydinlatmalar tasarlamayi ¢ok seven bir ofisiz.
Ot’ a oOzel olarak aydinlatma elemanlar1 tasarladik. Daha 6nce hi¢ yapmadigimiz
tasarimlar yaptik. Piyasada benzeri var m1 yok mu derseniz belki var belki de yok.
Ozellikle avize dedigimiz aparatlarin benzeri galiba hig¢ yok. Dolayisiyla kendisine

has bir ¢izgi olustursun diye, evet aydinlatma tasarimina 6zellikle dikkat ettik.

10. Tasarim mobilyalar m1 kullanild1 yoksa cesitli mobilya firmalarinin iirettigi

tirtinlerden mi se¢im yapild1?

Sandalyelerin tamami tasarim. Tamamu tarafimizdan modellendi. Denemeleri
yapilds. i1k {i¢ dort deneme imalat acisindan basarisiz oldu. Ama biz inatla siirdiirdiik
deneme yapmayi. Sonra, dogru dengeleri, dogru Olgiileri bulduk ve hala aym
sandalyeler imalata devam ediliyor. Bir model piyasada hazir bulunan bir model
bizim giydirdigimiz kumasli modelimiz. Onda da derginin bir sayisinin yazilarim
kumasa basarak boyle bir degisiklik yaptik. Tiim subelerdeki koltuklarda ayni baski
kullanildi.

11. Konumun tasarima bir etkisi oldu mu?

Evet oluyor. Mesela Besiktas biraz daha geng bir ¢izgiye sahip. Bu sebeple,
tasarimda ayni1 materyaller kullanilarak farkli ¢izgiler ortaya ¢ikartiliyor. Bunun i¢in

caba sarf ediyoruz. Kullanim tekrari, 1518 birazcik degistirilmesi gibi ufak
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farkliliklar bu ¢izgideki inis ¢ikisi yapryor. Caddebostan’da daha orta kesime yonelik
bir mekan oldugu i¢in oradaki 1s18a bagka bir noktada dikkat ettik. Besiktas biraz
daha genglerin kullandig1 bir mekan oldugu i¢in oradaki is¢iligi biraz daha sade hale
getirdik gibi 6rneklemek dogru olur.

12. Tasarimda en ¢ok dikkat ettiginiz, 6nem verdiginiz noktalar nelerdir?

Ot’ un tasariminda 6zgiin olmasina, benzersiz olmasina, taklit olmamasina
ama gilinlinde ¢ok disinda olmamasina en ¢ok dikkat ettik. Bugiiniin i¢inde olsun ama
bugiiniin birebir taklit edilen 6rnekleri gibi olmasin. Yapildig: sene itibariyle (2014),
gercekten bugiin taklitleri var. Ama o giin basladiginda ‘Ot Kafe’’ bir seyin taklidi

degildi. Bugiin Ot’ un benzerleri var.

13. Tasarim ile olusturmak istediginiz alg1 nedir? Restoranin i¢ine girdigimize nasil

bir ortam miisterileri bekliyor?

Sakin bir ortam bekliyor. Ama bir yandan da sizi dirten, sizi oyalayan
elemanlar var. Duvarlarda yazilar, ingaat telinden seperasyonlar, beklemediginiz
yerlerde baskilar, sandalyeler ve kolonlar dahil her yerde mevcut. Yazarlardan alinti
climleler wvar. Dolayisiyla, sizin kendinizi i¢inde bulabileceginiz, sizi
diisiindiirebilecek ve sizi oyalayabilecek bir mekan. Her yerde bir edebi alint1 olabilir
ve her an karsimiza ¢ikabilir. Ayrica bir kiitiiphanesi var. Kitap alip okuyabilirsiniz.
Ot Kafeler’de ticretsiz okuyabileceginiz dergiler, yaymlar mevcut. Ayrica Ot
Dergileri’ nin tamamin1 de orada ¢aymnizi, kahvenizi icerken, yemeginizi yerken
okuyabilirsiniz. Zaten istedigimiz, oncelikli tasarim modellerinden birisi de buydu.
Insanlar televizyonda dénen kliplerle ilgilenmesinler. Birbirleriyle sohbet etsinler,

kitap okusunlar. Mekanin bir faydasi olsun.

14. Tasarimi “giiclii”, “kokli”, “yenilik¢i” gibi sifatlarla tanimlasaniz hangilerini

segersiniz?

Bugiiniin i¢inde olsun ama bugiine bir alternatif olsun, farkli olsun, insanlar1
tetiklesin, insanlar1 bir yone yonlendirsin. Ot, marka kurulumu itibariyle genel

entellektiiel yapisini mekanlarda da vurgulamaya calismakta. Ozgiin denilebilir.
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Sakin ve sasirtict dogru sifatlar olabilir. Sakin ama her an sasirtici siirprizlerle dolu.
Ciinkii her an kafaniz1 kaldirdiginizda pek ¢ok sanatgidan yazilar gorebilirsiniz ya da
Oniinilizde agilan meniide hi¢ beklemediginiz bir kisiden alint1 bir yazi1 gorebilirsiniz.
Bunlarla oyalandiginizda sakin, 1siklandirmasi sebebiyle romantik ama bir yandan da

sagirtict bir mekan Ot Kafe.

15. Son olarak teknik bilgiler alabilir miyim?

Biz yaklasik 250 metrekare civarinda kapali alan talep ediyoruz. Bunun
yaklagik 90 ile 100 metrekaresi bizim servis alanlarimiza gidiyor. Bu servis
alanlariin miimkiin oldugunca ac¢ik mutfak tercih ediyoruz. Yani mutfagin miisteri
tarafindan birebir goriildiigli, yine 200 metrekare civarinda bir acik alan istiyoruz.
Asil tabi ticaretin ve hizmetin dondiigi alan agik alan dedigimiz teras ve bahge.
Bunlar1 smiflandirabilirsiniz. Yani tenteyle kapatilmis ya da kapatilmamuis, {istii
semsiyeli ya da acik bunun farkli 6rnekleri var. Dar cepheyle iceri dogru olmak

yerine miimkiin oldugunca genis cepheli mekanlar olsun istiyoruz.

Istanbul’da 3 sube var. Galata (Dergiye ait olan sube), Caddebostan ve
Besiktas. Istanbul’da su an gériisiilen birka¢ mekan daha var. Beylikdiizii, Kadikdy,
Biiyiikgekmece, Sisli’ de ileriye doniik projeler var. Izmir’de Alsancak ve
Karsiyaka’da bulunan iki sube var. Bornovada’ da baglamak iizere. Marka Ankara’da
dogdugu i¢in orada c¢ok giiglii. Kizilay, Selanik, Bahcelievler, Batikent ve Tunus’ da
var. Bilkentte’ de yapim asamasinda. Bolu’da bir adet AVM iginde insaat halinde,
Canakkale’de bir adet AVM i¢inde faaliyette, Adana’da 1 adet, Zonguldak’ da 1 adet

subemiz var.
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Ek2. Anket

1. BOLUM: Asagidaki sorular1 yamitlarken sizin igin uygun olan secenegi

isaretleyiniz.

1. Cinsiyetiniz

2. Yas araliginiz?

3.Mesleginiz

4. Egitim Durumunuz?

a) Kadin b) Erkek

a) 20 yag ve alt1 b)21-30  ¢) 31-40 d) 41-50

e) 50 yas ve lstii

a) Emekli b) Calisan ¢) Issiz d) Ogrenci
a) llkdgretim  b)Lise  c)Universite  d) Lisans(sti

2. BOLUM: Ot Kafe’yi tanimlamada size en uygun gelen cevabi X olarak

belirtiniz.
Cok Orta Notr Orta Cok
Ozgiin O O O O O Siradan
Romantik | O O O | Gercekgi
Cekici | | | O O Itici
Entelektiel | | O | O Entellekttel
Ilham verici Il O O [ Il [lham verici
Akilda kalici O O O O ] Silik
Dinamik (hareketli) O O O O O Statik
Rahat O O O O O Rahatsiz
Ferahlatict U U U O U Bogucu
Kaliteli O O O O O Kalitesiz
Sicak [ [ O O d Soguk
Kullanish | | O [ (Il Kullanissiz
Ozgur O O O O O Kisith
Duzenli Il Il O O O Karmagik
Samimi (| (| | O | Mesafeli
Zevkli (| (| | O | Zevksiz
Genis | O O O O Sikigik
Neseli O O O O O Ciddi
Geng O O O O O Olgun
Cagdas O O O O O Geleneksel
Aydinlik [ [ O O a Karanlik
Gucla O (| O O O Zayif
Davet edici O O O O O Itici
Moda Il O O O O Demode
Liks O O O O O Mutevazi
Heyecan verici U U O O U Sikict
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3. BOLUM: 2.Bélimde sectiginiz mekan tammlarinda etkili oldugunu
disiindiigiiniiz unsurlar1  (boyut, bi¢im,malzeme, renk, donati, aydinlatma)
isaretleyiniz.

Mekamn Fiziksel
Ozellikleri Malzeme |Renk |Mobilya | Aydinlatma
Boyut |Bigim | Konum

Ozgiin/Siradan

Romantik/ Gercekci

Cekici/ltici

Entelektiel/Entellektiiel
olmayan

[lham verici/Ilham
verici olmayan

Akilda kalic1/Silik

Dinamik (hareketli)/
Statik (duragan)

Rahat/Rahatsiz

Ferahlatici/Bogucu

Kaliteli/Kalitesiz

Sicak/Soguk

Kullanigli/Kullanigsiz

Ozgiir/Kisith

Diizenli/Karmagik

Samimi/Mesafeli

Zevkli/Zevksiz

Genig/Sikisik

Neseli/Ciddi

Genc/Olgun

Cagdas/Geleneksel

Aydmlik/Karanlik

Giicli/Zay1f

Davet edici/itici

Moda/Demode

Liks/Miitevazi

Heyecan verici/Sikict
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