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GiRiS

Medya insanlarin dinyada ne olup bittigi konusunda bilgi aldiklari en
temel ara¢ durumundadir. Medyanin yansittigi haber, bilgi ve icerik toplumun
gtindemini olusturmaktadir. Ozelikle televizyon ve gazetelerin haberleri secim
ve sunum bigimi, beraberinde pek ¢ok tartisma konusunu da dogurmaktadir.
Hangi haberlerin ne kadar sure ile sunulacagi, hangi haberlerin gindeme
alinip alinmayacagi, toplumun neyle mesgul edilecegi ve neye sempati veya
antipati duyulmasinin saglanacagi esik bekgileri tarafindan belirlenmektedir.
Esik bekgiligi kavrami, akis halinde bulunan olaylarin herhangi bir kitle
iletisim aracinda iglenis sekli ve olayin kurumun normlarina ve ideolojisine
bagli olarak yorumlanmasi anlamini tagimaktadir. Yani bir filtreleme islemidir.
Kitle iletisim surecinde, belirli bir olayl bir muhabir kaydeder ve bir haber
yazar. Olay burada bir filtrelenme isleminden gecer. Haberi okuyan editor
isterse onu yeniden yazar ya da haberi kurumun normlari dogrultusunda
tekrar duzenler. Burada da haber ikinci bir filtreleme islemine maruz kalir.
izleyiciye ulasan haber degisik sayilarda filtrelenme isleminden gecmistir.
izleyici, haberi editdrden en son gikan hali ile alir ve kendi siizgecinden
gecirerek algilar. Boylelikle medya ortaminin actigi pencere paralelinde,
insanlarin dunyay! algilayigi bicimlenmekte ve agilan pencerenin araligi neyi

gOsteriyorsa, toplum sadece onu gorebilmektedir.

Calismaya kuramsal acgidan baktigimizda; Medya gundemi ile ilgili
bircok iletisim kurami bulunmaktadir. Ancak galigsma ile ilgisi bakimindan bir
sinirlama getiriimis ve gundem belirleme, kullanimlar doyumlar, teknolojik
belirleyicilik ve vyeniliklerin yayilimi yaklagsimlari incelemeye alinmigtir.
Gundem belirleme, kitle iletisim araclarinin belirli bir konuya ayirdigi yer veya
zaman miktarinin olgulmesi gerektigini ve bu olgumin ya izleyicilerin
konulara gosterdigi ilginin miktariyla ya da onlarin konularin 6nemliligine
iligskin yargilariyla iligkili olmasi gerektigini soyler. Kullanimlar doyumlar
yaklasiminda desteklenen arguman, izler kitlenin medyayr kullandigi
yonundedir. Kullanimlar ve doyumlar kurami, korkulan etkilere degil

gereksinimlerin doyumuna odaklanmaktadir. Kuramda insanlarin gesitli



sosyal ve psikolojik gereksinimleri oldugu kabul edilmektedir. Medya bu
gereksinimleri  karsilayan araglardan biridir. Teknolojik  belirleyicilik
yaklasiminda ise McLuhan, iletinin ya da igerigin degil aracin dnemli oldugu
tezini savunmaktadir. insanlik ve toplum yasaminin merkezinde teknolojinin
yer aldigi, toplumsal degisim ve donUsumuin motor glcund olusturdugu
duguncesi hakim olmaktadir. Medya teknoloji ile varhigini gelistirmektedir.
Yeniliklerin yayilimi yaklasimi ise yeniliklerin (yeni fikirlerin, pratiklerin,
nesnelerin) topluma nasil sokuldugunu ve insanlarin bu yenilikleri nasil
benimsediklerini ya da reddettiklerini agiklamaya g¢alisan bir iletisim arastirma
alanidir. Medya bu yenilikleri aktarma da var olan kanallardan biri
konumundadir. Sosyal medyanin gelisen teknoloji ile birlikte bir yenilik olarak
ortaya c¢ikmasi, insanlarin bazi gereksinimlerini kargilamasi haberleri ¢ok
hizli  bir sekilde yaymasi ve gundem olugsumunda kaynaklik etmeye

baslamasi medya anlayisinin degismesini de beraberinde getirmistir.

Kitle iletisim araclarinin form degistirmesi Ozellikle sosyal medyanin
artik bir haber ve bilgi icerigi halini almasi ile birlikte gundem olusturmanin
boyutu degisiklik kazanmistir. Klasik medyanin tek yonlia gundem belirleme
bigimine karsin sosyal medyanin ¢ift yonlu igerik belirme bigcimi ve haber ya

da bilgiyi yayma hizi, toplumsal gindemi belirmede etken durumunu almigtir.

Medyanin bir zamanlar gindeme almadigi haberleri sosyal medya
sayesinde gundeme almaya baslamasi, toplumun dnemsedigi hassasiyetlere
paralel haberlerin yapilmaya baglanmasi ve 6zellikle haberin anindaligi klasik
medyay! tetiklemis ve sosyal medyanin onemli bir bilgi kaynagi olmasini

saglamigtir.

Batlin bu bilgilerden hareketle Calismanin birinci bolumunde Sosyal
medya kavrami, tanimi, Ozellikleri ile bilesenleri ve islevsel oOzellikleri
aciklanmistir. ikinci bdlimde Arastirma kapsaminda sinirlama getirilerek
mikrobloglardan Twitter incelenmis, yapisal olarak Orneklerle agiklanmigtir.

Calismanin son bdlimunde ise uygulamali bir arastirma yapiimistir.



Buna gore ;

Arastirmanin problem cumlesi su sekilde olusturulmustur: Geleneksel
medya (Televizyon, radyo, gazete vb.) ile sosyal medya birbirini etkilemekte
ve haber kaynagi olarak birbirinden beslenmektedir. Ancak bu etkilesimin

boyutu derecesi ve siddeti bilinememekte ve olgulememektedir.

Arastirmanin temel hipotezleri ise su sekildedir: H;. Sosyal medya ortami

olan Twitter’in yazili basinda haber olma da rolu var midir/ yok mudur?

H,. Haber igerigine gére Twitter'in yazili basinda giindem olusturma da rolu

var midir/yok mudur?

Hs. Yazili basinin ideolojik durumuna gore Twitter'in gundem olusturma da

rolu var midir/yok mudur?

Arastirmanin temel varsayimlari ise su sekilde belirlenmigtir:

1. Twitter kaynakli haberler icerik bazinda en fazla magazin haberlerinde
etkindir.

2. Twitter kaynakli haberler igerik bazinda siyaset haberlerinde etkindir.

3. Twitter alternatif medya konumundadir.

4. Twitter yazili basinda gindem olusturmaya devam edecektir.

5. Sosyal medya zamanla daha resmi algilanacak ve magazin disinda da
haber kaynagi olarak gosterilecektir.

Bu baglamda c¢alismanin amaci: Sosyal medya platformlarindan
Twitter'i kullananlarin yazili basin araglarindan gazetelerin gundemlerini
etkilemedeki rolunun ortaya c¢ikariimasidir. Ayni zamanda yazili basinin
Twitter't kaynak alarak haber gosterim sikliginin dlgimlenmesi ile bir bakima
sosyal medyanin itibarinin da ortaya cikartiimasi, Twitter'in kamuoyuna
yansitilis bigciminin belirlenmesi ve sosyal medyanin éneminin yazili basin

agisindan da vurgulanmasi alt amaglardir.



Arastirma yapilirken izlenen yol ise su sekildedir: Arastirma, bilgilerin
saglanmasi ve kullaniimasi yonunden “tarama arastirmasi” sinifina
girmektedir. Arastirma, “basin taramasi” ve yuzeysel olarak “igerik
¢ozumlemesi” seklinde yapilmigtir. Arastirma da Ocak-Mart 2013 dénemini
kapsayici 3 aylik sure¢ incelenmigtir. Calisma kapsamina alinan gazetelerin
seciminde tirajlar baz alinarak, satisi en yuksek olan ilk § gazete
degerlendirmeye alinmistir. 23.05.2013 tarihli verilere gore Turkiye'de gunlik
gazete satis miktari toplam 5.034.146’dir. Arastirma kapsamina alinan tira;i
en yuksek olan ilk bes gazetenin gunluk toplam tiraji, 2.528.886’dir. Buradan
¢lkan sonuca gore arastirma da incelenen gazeteler toplam satisin %50,23
unu olusturmaktadir. Bu da gostermistir ki aragtirma da baz alinan gazeteler
Turk yazili basinini temsil etme yeterliligindedir. Yazili basin taramasinda
haber analizleri su sekilde yapilmistir: iigili tarinler araliinda kapsama alinan
her bir gazete de, hafta sonlari ve eklerde dahil olmak Uzere ¢ikan tim
haberler tek tek taranmigtir. Her bir haberde, haberin nereden kaynak
alindigina bakilmigtir. Taramalar icinde Twitterdan kaynak gosterilerek
yapilan haberler ve kdse yazarlarinin yazilari incelemeye alinmigtir. Tarama
da Twitter kelimesi gecenler ya da Twittera dair bilgi veren haberler
degerlendirmeye alinmamistir. Arastirma da esas olan haberde Twitter'in
kaynak gosteriimesi ve ya Twitter'a ithaf yapiimasidir. Ayrica haber ya da
kose yazisi igerisinde Twitter kelimesi gegmedigi halde sadece sosyal medya
kelimesi geciyor ise incelemeye dahil edilmemistir. Calisma da amag

Twitter’in etkinliginin dlgulmesidir.

Arastirmanin sinirlari ve takvimi ise su sekildedir: Arastirmada sosyal
medya araclarindan bloglar, yazili basin aracglarindan ise gazeteler tercih
edilmistir. Ardindan arastirma daha da oOzellestirilerek mikro bloglardan
Twitter ve gazetelerden de tiraji en ylUksek olan ilk bes gazete alinmistir.
Zaman sinirlamasi yapilarak Ocak — Mart 2013 tarihleri arasindaki tg¢ aylik

(90 gun) sureg incelenmigtir.

Bu baglamda arastirmanin temel hipotezi olan sosyal medyanin yazili
basinda gundem olusturmada etkin bir rolt vardir, savi ispatlanacaktir.



BIRINCi BOLUM
1. SOSYAL MEDYA

Bu bolumde sosyal medya; tanimi, temel Ozellikleri, geleneksel
medyadan farklari, iglevsel Ozellikleri ve bilesenleri agisindan

incelenmektedir.

1.1 SOSYAL MEDYANIN TANIMI

Sosyal medya konusunu kavrayabilmek igin oncelikle internetin ne
oldugunun belirlenmesi daha sonra da yeni medya kavraminin tanimlanmasi
gerekmektedir. internet uretilen bilgiyi saklama, paylasma ve ona kolayca
ulasmaya yarayan, birden fazla bilgisayarin birbirine bagh oldugu, yaygin ve
surekli buyldyen, kuresel bir iletisim agi, seklinde tanimlanmaktadir. Gerekli
asgari teknolojik aletlerle bile, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan
erigilebilen, geg¢miste uUretilmis bilginin ¢ok azinin disinda kaldigi, ancak
bugln ve gelecekte Uretilecek, her gegen gun buyluyen batin bilgilerin
dolasim sistemi olmaktadir.® Yeni medya ise; etkilesimli, hizli, sinir
tanimayan, cografi uzakliklari bir engel olmaktan c¢ikartan, iletisimi
guclendiren, hizlandiran ve yondesen, baska bir deyigle yazili, gorsel, igitsel,
kitle iletisim ortamlarinin, bilgisayar teknolojisi ile altyapilarinin bir araya

gelmesi seklinde tanimlanmaktadir.?

internetin gelismesi hesap makinesinden baslayarak kablo ve uydu

aglarinin kurulmasina kadar gelen uzun bir tarihi gegmise sahiptir.>

! Nazan Aliagaoglu, Yeni Medya Sanat1 ve Estetigi, Papatya Yaymcilik, 1.basim 2011, s.46

% frfan Erdogan, Iletisimi Anlamak, Erk Yayincilik, 2.baski, 2005, s.415

2 Giilsah Gonenli, Pelin Hiirmeri¢, Sosyal Medya: Bir Alan Caligmasi1 Olarak Facebook, (Ed: Tolga
Kara, Ebru Ozgen), Sosyal Medya Akademi, Beta Yayinlari, 2012, s. 214



Sosyal medya internetin son yillarda gelistirdigi teknik bulus ile, internet
kullanicilarinin gok daha kolay girebilecegdi, oradaki bilgileri kullanabilecedi,
paylasacagl You Tube, Facebook gibi sitelerle kolayca iletisim kuracagi bir

platformdur. Alan web 2.0 tabanlidir.®

Web 2.0: Basit bir dille internet kullanicilarinin, internette belirli
kaynaklardan eristigi icerikleri sadece takip ettigi suregten, kullanicilarin
kendi igeriklerini Urettigi, bu igerikleri baskalariyla paylastigi slrece gegisi
tanimlamak amaciyla Web 2.0 ifadesi kullaniimaktadir. internet sitelerindeki
tasarim ve yazilim teknolojilerindeki degisimin sonucu olan bu paylasim
ortami, bircogumuzun internette sikga kullandigi Facebook, Youtube, Flickr,
Blogger gibi binlerce Ucretsiz internet sitesi sayesinde ortaya ¢ikmakta ve

internet siteleri ortami sunarken, internet kullanicilari, icerigi olusturmaktadir.*

Yeni nesil internet akimi olarak ifade edilebilecek web 2.0 dénemi ile
birlikte bircok alanda bas donduren bir hizda kuresel degisimler
yasanmaktadir. Eskiden statik yapida olan web sayfalarinin, artik kullanici
tarafindan yaratilan dinamik sayfalar haline geldigi ve bu anlamda bir evrim
gegcirerek demokratiklestigi soylenebilmektedir. Geleneksel kitle iletisim
ortamlarinda sinirli olan kullanici, yeni medya adini alan donligum sayesinde
‘icerik tuketen’ den figerik yaratan’ konumuna gecmistir. Bu doénusum ile
birlikte yapilanan sosyal ag ortami genis kitlelerin is birligini ve birlikte
uretimini mumkun kilmis ve bodylece isteyen herkesin bu yeni ortamda yer

alabildigi bir ag toplumu sekillenmeye baglamistir.®

Web 2.0 kavramini takiben ortaya sosyal medya kavrami cgikmigtir.
Sosyal medya ilk kez San Fransisco merkezli Guidewire Group’un kurucu

® Aysel Aziz, iletisime Giris, 3.baski, Hiperlink Yayinlari, 2010, s.134

* Sosyal medya Nedir? http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx (Erisim
23.11.2012)

> Cigdem Aytekin,”Yeni Medyada Sosyal Ag Uygulamasi Olarak Fikir Madenciligi’ (Ed.Deniz
Yengin), Yeni Medya Ve.., E Yaymlari, 1.baski, 2012, s.102


http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx

ortaklarindan Chris Shipley tarafindan kullaniimistir. Bu kavram online olarak
iletisim ve bilgiyi mumkun kilan, katilim ve igbirligini destekleyen tum aragclari
kapsamaktadir. Kurumsal ve kisisel bloglar, profosyonel ve sosyal adlar,
sanal dunyalar, sosyal imleme gibi yenilikler sosyal medya katogorisinde

sayllabilecek yeniliklerdir.®

Sosyal medya internetin kullanima girmesinin ardindan gelismeye
baslamistir. Onceleri elektronik posta iletisimi diizeyinde baglayan sire¢ son
birkag yil icerisinde ilerleyerek Msn, Messenger Gtalk, Facebook, Myspace,
Twitter gibi sanal iletisim ortamlariyla yasamimiza girmis bulunmaktadir. Bu
sanal ortamlarda bir yandan sanal iletisim bigimi gelisirken, diger yandan
insanlar i¢in sanalda olsa yeni alanlar aciimis olmaktadir. Alan sosyal medya

olarak adlandirilmaktadir.’

Sosyal medya olarak tanimlanan internet tabanli uygulamalar
kullanicillar ve kullanicilarin  memnuniyetiyle haberdar ettikleri kigiler
araciligiyla basvuranlar arasinda gittikge artan bir etkilesim saglamaktadir.
Sosyal medya zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylasimin esas oldugu

bir iletisim seklidir.

Sosyal medya genis anlamda, web 2.0 teknolojileri Uzerine kurulan,
daha derin ve sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve igbirligi projelerini
basarmaya imkan saglayan web siteleri olarak tanimlanmaktadir. Web 2.0,
teknolojik boyutu vurgulanarak tanimlanirken, sosyal medya sosyal boyutu ve

kullanimi &n plana cikarilarak tanimlanmaktadir.®

® Pinar Aslan, Halkla iliskilerde Yeni Egilimler, Sosyal Medya, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara
Universitesi, 2010, 5.6

" Nazife Giingdr,iletisim Kuramlar ve Yalasimlar, Siyasal Kitapevi, 2011, s. 312

® Beril Akinci Vural, Mikail Bat,Yeni Bir iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege Universitesi
Iletisim Fakiiltesi’ne Yonelik Bir Arastirma, Journal Of Yasar University, 2010, s.3351

% Erkan Akar, Sosyal Medya Pazarlamasi, Efil Yayinevi, 2.baski, 2010, s.17



Terim olarak sosyal medya, kullanicilarin ag teknolojileri kullanarak
etkilesimini saglayan arag¢, hizmet ve uygulamalarin batindnd temsil
etmektedir.'®

Sosyal medyayi; nispeten sansurslz, her turlt farkh goéras, bakis agisi
ve yaklagimi iceren ve ¢ogu c¢ikar gruplarindan bagimsiz oldugu igin goreceli
olarak tarafsiz, ayni zamanda kendine 6zgu araglari sayesinde son derece

interaktif ve paylasimci, olarak tanimlanabilir.**

Sosyal medya kavraminin ilk kismi, yani sosyal, insanin diger
insanlarla iletisim kurma ihtiyacini, iggiidiisiinli belirtmektedir. ilk insanlardan
beri o veya bu sekilde birbirimizle iletisime gegmekteyiz. Bizim gibi dugunen;
yanlarinda evimizde gibi rahat hissedebilecedimiz; dusuncelerimizi,
duygularimizi, tecrUbelerimizi rahatga paylasabilecegimiz  insanlarin
bulundugu bir gruba dahil olmak insani bir ihtiyagtir. Medya ise bu insanlarla
iletisime gegme ydntemlerimizdir. Bu iletisim davulla, ¢canla, yaziyla, telgrafla,
telefonla, radyoyla, televizyonla, e-postayla, web siteleriyle, fotografla, ses
dosyaslyla, videoyla, cep telefonuyla, kisa mesajla kurulabilir. Medya, bu

iletisimi saglamak igin kullandigimiz teknolojilerin timiidiir, denmektedir.*?

Evans’a gbre sosyal medya: Enformasyonun demokratize edilmesi
icerik okuyucusu konumunda olan bireylerin igerik yayinlayicisi haline

dénismesidir.*®

Sosyal medya cgevrimici olarak, forumlar, bloglar, sohbet odalari, e-
mail, web siteleri, s6zllkler, internet tartisma platformlari ve sosyal aglar
kapsamaktadir.** Sosyal aglar, bloglar, mikrobloglar, anlik mesajlasma

programlari, sohbet siteleri, forumlar gibi insanlarin birbiriyle igerik ve bilgi

1 Mustafa Bostanci, “Sosyal Medyanin Gelisimi ve iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kullanim Aliskanhiklar” Yiiksek Lisans Tezi, Erciyes Universitesi, 2010, $.35

1 Murat Kahraman, Sosyal Medya 101, 1.Baski, Mediacat, 2010, s.14

12 prnar Aslan, A.g.e s.3

13 Giilsah Gonenli, Pelin Hiirmerig, A.g.e, 5.214

“w, Glynn Mangold, David j. Faulds, Social Media: The New Hybrid Element Of the Promotion
Mix, Business Horizons, 2009, cilt 52, 5.358


http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0007681309000329

paylasmasini saglayan internet siteleri ve uygulamalar sayesinde internet
kullanicilari  aradiklari  ve ilgilendikleri iceriklere ulagsma firsat
bulabilmektedirler. Tum bu uygulamalar isiginda ilk bakista bireyler ya da
gruplar hatta kuguk gruplar arasinda gergeklesen gunluk diyaloglar gibi
gorunse de, aksine paylasilan bilgi ve icerikle sosyal medya ortamlari giinden

gline artan kisi sayisiyla hizli bir yayilim gerceklestirmistir.*

Sosyal medya konusunda c¢alisan aktif isimlerden Michael Fruchter,
sosyal medyayr 5 C ile tanimlamaktadir. Fruchtere gbre sosyal medya,;
Sohbet (Conversation), topluluk (community), yorumlamak (commenting),
uyum, isbirligi (collaboration) ve katki (Contribution)’dan olusur. Bu tanimlari

asagidaki bicimde aciklamaktadir:*®

Sohbet (Conversation): Sosyal medyanin temelinde karsilikli iletisim
vardir. Ortak ilgi alanlarina sahip olunan Kisiler ile farkli alanlarda yapilacak

paylasimlar, sosyal medyadaki varligi olusturmaktadir.

Yorumlamak (Commenting): Sosyal medya paylagimlarinin temel
O0gelerinden biri yorumlamaktir. Diger insanlarin, firmalarin ve gruplarin
paylasimlarina yapilan yorumlar ile yapilacak katki hem sosyal medyanin,
hem de kullanicinin sosyal ¢evresinin gelismesinde 6nemli bir nokta

olmaktadir.

Topluluk (Community): Ayni gergek hayattaki gibi, yukaridaki iki
maddenin sonucu olarak belirli alanlar Gzerinde olusan topluluklar, sosyal

medyanin sosyal kismini olugturmaktadir.

Uyum, isbirligi (Collaboration): Sosyal yasamin da temelinde olan

igbirligi kavrami, sosyal medyanin gelisimini saglayan onemli bir aractir.

1 Ozge Ulug Yurttas, Sosyal Medya Ortamu Olarak Second Life Reklamlarinin Marka
Bilinirligi’ndeki Rolii, Doktora Tezi, Marmara Universitesi, 2011, 5.15

1% Sosyal Medya nedir? http://www.michaelfruchter.com/blog/2009/02/marketing-on-the-social-web-
a-few-key-ingredients/ (Erisim: 25.11.2012)


http://www.michaelfruchter.com/blog/2009/02/marketing-on-the-social-web-a-few-key-ingredients/
http://www.michaelfruchter.com/blog/2009/02/marketing-on-the-social-web-a-few-key-ingredients/
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Sosyal medyanin sosyal topluluklari, kisiler arasi uyum ve isbirligi sonucu

olusmaktadir.

Katki (Contribution): Sosyal medyada var olmanin gerektirdigi temel
0gde; “Hayatin hicbir alaninda vermeden alinmaz” gseklindedir. Ayni gsekilde

sosyal medyada saglanan katki oraninda yer alinmaktadir.

Sosyal medya katilimcilarin fikir ve deneyimleri Uzerine kurulu ortak
ilgileri Uzerine dogal, samimi konusma ortami saglayan online platformlardir.
Temeli, paylasim ve katilimcilarin ortak bir noktada batlinlesmesidir. Dogru
bilgi paylagsimi ya da yanlis bilgi verme elbetteki s6z konusu olmaktadir.
Kullanicilar gercek kimliklerinin yaninda takma isimlerde
kullanabilmektedirler. Ancak diger kullanicilar da zaten bunun bilincinde

olarak bu mecrayi tercih etmektedirler.

1.1.1 SOSYAL MEDYANIN TEMEL OZELLIKLERI

Manavcioglu’na gore sosyal medyanin temel 6zellikleri su sekildedir.
Sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan, paylasimin ve
tartismanin esas oldugu bir internet uygulamalari zinciridir. Ayni zamanda
bireyler, kendi Urettikleri icerikleri ¢ok kolay bir sekilde internet ortaminda ve
mobil ortamda yayinlamaktadir. Bireyler baska kullanicilarin igeriklerini,
yorumlarini takip etmekte ve bireyler, sosyal medya uygulamalarinda hem
takip eden hem de takip edilen konumunda olmaktadirlar. Temeli, kurallar
belirlenmis bir iletisime degil, samimi bir sohbet mantigina dayanmaktadir.
icerikler detayli incelendiginde informel olduklari ve zamanla kullanicilar
arasinda bir dedikodu zincirine déniisebildigi de goériilmektedir.*’

"Korhan Mavnacioglu, internette Kullamalarin  Olusturdugu ve Dagittgi Iceriklerin Etik
Acidan Incelenmesi: Sosyal Medya Ornekleri, Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Medya ve Etik
Sempozyumu, 2009, s.64



11

1.2 SOSYAL MEDYANIN GELENEKSEL MEDYADAN FARKLARI

Wikipedia’da sosyal medya ve geleneksel medya farklar soyle

aciklanmaktadir:*®

Erisim: Hem geleneksel medya hem de sosyal medya teknolojileri

herkesin genel bir kitleye erigsebilmesine olanak tanir.

Erigilebilirlik: Geleneksel medya icin Uretim yapmak genellikle 6zel
sirketlerin ve hukumetlerin sahipligindedir; sosyal medya araglari genel

olarak herkes tarafindan az veya hi¢ maliyetle kullanilabilir.

Kullanilirlik: Geleneksel medya Uretimi ¢ogunlukla uzmanlasiimis
yetenekler ve egditim gerektirmektedir. Cogu sosyal medya icin bu gecerli
degildir veya bazi durumlarda yetenekler tamamen degismis ve yenidir, yani

herkes Uretimde bulunabilir.

Yenilik: Geleneksel medya iletisimlerinde meydana gelen zaman farki
(gunler, haftalar, hatta aylar) aninda etki ve tepkisi olan sosyal medya ile
kiyaslandiginda uzun olabilmektedir. (Tepkilerin zaman araligina katilimcilar
karar verir). Geleneksel medya da sosyal medya uygulamalarina adapte

olmaktadir, dolayisiyla yakin zamanda bu farklilik ortadan kalkacaktir.

Kalicilik: Geleneksel medya yaratildiktan sonra degistirilemez. (bir
dergi makalesi basildiktan ve dagitildiktan sonra ayni makale Uzerinde
degisiklik yapilamaz) Oysa sosyal medya yorumlar veya yeniden

dizenlemeyle aninda degistirilebilir.

8 http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_medya#Geleneksel _Medyadan_Farklar.C4.B1 (Erisim: 19.11.
2012)


http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_medya#Geleneksel_Medyadan_Farklar.C4.B1
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Geleneksel medya yayincilar, igerik Ureticileri, kullanicilar ve mugteriler
arasinda ¢ok belirgin hatlara sahiptir. Bununla birlikte sosyal medyada igerik
ureticileri ve kullanicilarin roli ¢ok daha az tanimlanmigtir. Cogu durumda
her iki kullanici tabani da benzer rol oynamaktadir. Bu durumun bilgilerin ag
Uzerinde yer almasi ve yaylmasinin dogasi Uzerinde birgok etkisi
bulunmaktadir. Kullanicilarin igerikleri duzenleyebilmelerine, duzenledikleri
icerikleri tekrar yayinlayabilmelerine, igceriklere yorum yapabilmelerine ve bilgi

etiketleri ekleyebilmelerine izin veren birgok sosyal medya agi mevcuttur.*®

Sosyal medyayi geleneksel medyadan ayiran ve onu daha cazip kilan
aninda geri donugum alma olanagi tanimasi ve kurulacak iligkiyi monologdan
diyaloga donistiirme giicini elinde bulundurmasidir.?® Daha belirleyici bir
bakis agisiyla: Geleneksel medya ile sosyal medya iki noktada ayrilmaktadir.
Ilk nokta, sosyal medyada igerigi kisiler ya da kurumlar 6znel olarak
olusturmaktadir. Geleneksel medya da ise belirli bir yonetimi ve igleyisi olan
kurumlar sz konusu olmaktadir. ikinci nokta ise; sosyal medya, geleneksel
medyaya gore daha 6zglir ama bir o kadar da kontrolsiz bir ortam

sunmaktadir.?
1.3 SOSYAL MEDYANIN iSLEVSEL OZELLIKLERI

Sosyal medyanin yedi islevsel 6zelligi vardir. Bunlar: Kimlik, diyalog,

paylasim, mevcudiyet, iliskiler, taninma / popiilerlik ve gruplar seklindedir.?

9 paul Klieber;“Document Classification Through Data Mining Social Media Networks, 2009,
s.8, http://lwww?2.stetson.edu/mathcs/people/students/research/pdf/2008/pkleiber/final.pdf, (Erisim
05.01.2013)

20 Ebru Ozgen, Sosyal Medya Ve Halkla iliskilerde Degisen Medya Anlayisi, (Ed: Tolga Kara, Ebru
Ozgen), Sosyal Medya Akademi, Beta Yayinlar1, 2012, 5.13

2! Ebru Ozgen, A.g.e, 5.13

%2 Jahn H .Keitzman, Kristopher Hermkerns, Lan P.McCarty,‘Social Media? Get Serious!
Understanding the Functional Building Blocks of Social Media’ Business Horizons, 2011, Cilt 54, s.
243


http://www2.stetson.edu/mathcs/people/students/research/pdf/2008/pkleiber/final.pdf
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1.3.1 Kimlik

Tark Dil Kurumu’ na goére kimlik en kisa tanimiyla ‘Toplumsal bir varlik
olarak insanin nasil bir kimse oldugunu gosteren belirti, nitelik ve ozelliklerin

butini’  dar,?

seklinde aciklanirken, konumuz agisindan kavrama
bakildiginda kimlik iletisim sozligunde ise: kullanicilarin sosyal medya
igerisinde kendilerini tanittiklar islevlerden biridir,* seklinde

tanimlanmaktadir.

Benlik ya da ait olma duygusu. Psikolojide bu duygu, ¢ocugun ana
babasindan ve ailesinden farklilagsip toplumda kendi basina yer almasiyla
gelismektedir. Gerek toplumbilimciler gerekse ruhbilimciler kimligin toplumsal
olarak konumlandigini kabul etmekteler. Stuart Hall, insanlarin artik tek bir
tutunumlu ve degismez kimlikle algilanamayacaklarini, bireylerin ayni anda
bircok farkli varolus alanlarinda var olduklarini ve onlarin yasamlari ile
bilinglerinin tek bir kigisel etkinlik ya da deneyim alanina indirgenemeyecegini
One suUrmektedir. Andreas Bjornerud da benzer bir sekilde, kimligin asla
sahici ve sabit bir sey degil, her zaman imgelemsel bir 6zdegslesme oldugunu

belirtmektedir.?®

Sosyal medya sanal kimlik kavramini da beraberinde getirmistir. Bu,
kullanicilarin isimlerinin haricinde yas cinsiyet meslek gibi demografik
Ozelliklerini paylasmasi ya da paylasmamasi veyahut da ne derece dogru
paylastig! ile ilgili bir kavram olmaktadir. Sosyal medyada kisiler gunluk
hayattaki sinirlamalari eksiklikleri ya da fazlaliklari gézetmezler. Cunku sanal
ortamda insan olmak istedigi ya da olmaktan bir sureligine de olsa keyif aldigi
kisi olabilmektedir. Bunlarin disinda kisi sanal ortamda tamamen gergek
kimligiyle 6zdes olarak da bulunabilmektedir.

2Kimlik nedir? www.tdk.gov.tr (Erisim: 23.11.2012)
?* Keitzman ve digerleri, A.g.d, 5.243
2 Erol Mutlu, Tletisim Sézliigii, 4.baski, Ark Yayinevi, 2012, 5.183
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1.3.2 Diyalog

Kullanicilarin sosyal medya igerisinde diger kullanicilarla iletisime

gecme durumudur.?®

Tark Dil Kurumu’ na goére diyalog kavrami: “Karsilikli konugsma
Anlasma, uyum sagdlama veya bu yolda calisma” anlamina gelmektedir.?’
Sosyal medyada diyalog kullanicilarin diger kullanicilarla iletisime gegmesi
anlamina gelmektedir. Sosyal medyay! tanimlarken belirttigimiz gibi sosyal
medya da kullanicilar kendilerine yakin hissettikleri ayni duygu dugunce ve
fikre sahip olan insanlarla daha c¢ok irtibata gegcmekte ve iletisimde

bulunmaktadirlar

1.3.3 Paylasim

Geleneksel medya ile sosyal medya arasindaki en buylk fark
paylasimla ilgili oimaktadir. Sosyal medyadaki temel aktivite paylasim olarak
nitelendirilebilmektedir. insanlar video fotograf yorum gibi her seyi sosyal
ortamda arkadaslar ile paylasabilmektedir. Bu arkadaslar, gergek hayatta var
olan cevre olabildigi gibi yine sosyal medya aracidi ile tanisilip kazanilimig

arkadas cevresi de olabilmektedir.

1.3.4 Mevcudiyet

Kelime karsili§i olarak ‘ Var olma, varlik, varolus.’?® Anlamina gelen
mevcudiyet kavrami sosyal medyada da ayni anlama gelmektedir.
Kullanicilarin gergek hayattaki varligini bir agidan sosyal medyaya tagsimasi

ve bu mecradaki mevcudiyetlerini saglamalari ile dogrudan ilgili olan kavram

%% K eitzman ve digerleri, A.g.d, s.244
2 Diyalog nedir? www.tdk.gov.tr (Erigim: 23.11.2012)
%8 Mevcudiyet nedir? http://www.turkcebilgi.com/sozluk/mevcudiyet (Erisim: 24.11.2012)


http://www.tdk.gov.tr/
http://www.turkcebilgi.com/sozluk/mevcudiyet
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kullanicilarin sanal medyada profillerini agik tutmalari ya da gizlemeleri
olarak kendini gostermektedir. Sosyal medya kullanicilarina mevcudiyetlik
baglaminda herkese gorunur olma ya da sadece istedigi kullanicilara karsi

mevcut olma imkani tanimaktadir.

Bu ayni zamanda sosyal medyada var olan bazi programlarla
kullanicilarin ulasilabilirligini saglamaktadir. Ornegin Unli bir ¢ift bir yere gidip
orada olduklarini sosyal medyada belirttikleri taktirde fanlari ya da geleneksel

medya calisanlari oraya gidebilmektedir.?®

1.3.5 iligkiler

Tark Dil Kurumu'na gore iligki kavrami ‘baglanti, temas’ anlamina
gelmektedir. Sosyal medyanin temel amaclarindan biri baglanti kurmaktir. Bu
acidan yaklasildiginda daha sonra acgiklanacak sosyal medyanin bilegenleri
bélimunde Facebook, Twitter Linkedin gibi sosyal medya araclarinin temel
fonksiyonlarinin iligkiler Gzerine kurulu oldugu bu tanimi aciklarken
soyleyebilmektedir. Arkadas cevresi ile kurulan iligskiler bu kavrami direk
kargsilamaktadir. Ayni sekilde yakin arkadas, gercek hayatta taninan
arkadaslar ve sosyal medyada tanisilan kullanicilar olarak gruplara

ayrilabilen iligkiler mevcut olmaktadir.

1.3.5 Taninma / Popiilerlik

Sosyal medya da taninma kavrami arkadas sayisinin ¢oklugu ile
dogru orantili kabul edilmektedir. Taninma islemi igin ilk olarak profil
olusturulmaktadir. Daha sonra gercek hayatta var olan arkadaglarla iletisime

gecilmekte ve ardindan arkadas sayisinin artmasina bagli olarak bir gliven

%% Keitzman ve digerleri, A.g.d, 5.245
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unsuru olugsmaya baslamaktadir. Bunun arkasindan da sanal iligkiler

gelmektedir.

1.3.6 Gruplar

Kullanicilarin topluluklar ve alt topluluklar olarak bir araya gelmesidir.*
Gruplar, sosyal medya Uyelerinin olusturdugu irili ufakli topluluklari ifade
eder. Sosyal agin bliyumesi daha buyuk bir arkadas grubu, daha ¢ok takipgi
ve baglanti anlamina gelir. Arkadas grubu sanal olarak sinirili olabildigi gibi
gercek hayatta gorlsulen arkadas cevresini de kapsamaktadir. Gruplar
herkesin goéruntlleyebilecedi ve gizli seklinde ikiye ayrilir. Gizli gruplar
davetiyeyle girilebilen 6zel topluluklardir. Ornegin Facebook’ ta ydneticilerin
onayl olmadan girilemeyen gruplar mevcuttur. Ayni sekilde gmail de de

davetiye ile grup olusturulmaktadir.

1.4 SOSYAL MEDYANIN BILESENLERI

Sosyal medyanin araglar yedi grupta siniflandiriimaktadir. Bunlar:
Bloglar, Wikiler, Sosyal imleme, Medya paylasim siteleri, Podcasting, Sosyal

aglar, Sanal diinyalar seklindedir.>

1.4.1 Bloglar

Web 2.0 slrecinin en o6nemli unsurlarindan olup, kavramsal
kargiligiyla “web gunligu” olarak tanimlanmaktadir. 1997 yilinda bir grup
programcinin internet Uzerinde dolagirken begendikleri siteleri kendi
sayfalarinda kisa aciklayici notlarla birlikte yayinlamasiyla baslamistir.

%0 K eitzman ve digerleri, A.g.d, s.247
%! Erkan Akar, A.g.e, .43
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GUnumuz yapisina en yakin haliyle ise, 1999 yilinda ilki ortaya ¢ikmis
(blogger adli web sitesi), gunumuzde ise endustri haline donusmustur.
Weblog so6zcugunden kisaltilarak turetilen bloglar, her bireyin goruglerini,
dusuncelerini kolayca aciklayip yayabilecegi, uzmanlk alanindaki konularda
icerik geligtirip, kendi takip grubunu olusturabilecegi sosyal medyanin yaygin

kullanilan araclarindan olmaktadir.®?

Bloglar aslinda mantik olarak bir zamanlar verilen bedava web sitesi
hizmetlerinden farkl degillerdir. Ancak teknolojinin gelismesi bu sitelerin gok
daha populer olmasini saglamistir. Her seyden once bloglar estetik olarak
¢cok daha duzgundur ve bunlari gesitli tema dosyalari kullanarak profesyonel
web sitelerine benzetmek mumkundur. Resimler video ve mizik dosyalari da

blog yazilarinin igine kolaylikla yerlestirilebilmektedir.*®

Kullanici igin herhangi bir teknik bilgi gerektirmeden, kullanicisinin
istedigi seyi, istedigi sekilde yazan insanlarin olusturduklari, gunlige
benzeyen web siteleridir. Bloglari olusturmak ve bloglari guncellemek kolay
oldugu i¢in internet kullanicilarinin herhangi bir program diline ya da ustun bir
teknik ayrintilari bilmesine gerek duyulmamaktadir. ‘internet giinliigi/e-
gunlik’ olarak ifade edilebilecek, teknik bilgi ve donanim gerektirmeyen,
kullanimi ve yonetimi kolay, zengin fonksiyonlu kisisel web alanlar olan
bloglar, sahiplerinin hem yazili hem gorsel Uretimlerini internet ortaminda tim

diinyaya ulastirmalarina olanak saglamaktadir.>*

En yalin haliyle bloglar, igerigi tersten kronoloji dizilimle sergilenen

kisisel sanal sayfalardir.®® Bloglarin bir alt tiirii de mikrobloglardir.

%2 Ozge Ulug Yurttas, A.g.e, 5.18

% Daghan Irak, Onur Yazicioglu, Tiirkiye ve Sosyal Medya, Okyanus Yayin, 2012, 5.15

% Ozlem Alikilig, Ferah Onat, Bir Halkla Iligkiler Arac1 Olarak Kurumsal Bloglar, Journal of Yasar
University, Say1: 8/2, s. 903-904

% Ceyda Aydede, Sanal Ortam Giinliikleriyle Blog Cag1, Hayat Yayinlari, 2006, 5.33
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Yeni bir kavram olan mikroblog soyle tanimlanabilmektedir: ‘Kigiye
hayati hakkinda (genelde 200 karakterden az) kisa guncellemeler yapma
firsati veren yeni bir blog tiirl’. insana hayati hakkinda yeni haberler verip bu
haberleri arkadaslariyla ve meraklilariyla paylasma imkani sunan bu blog
turG kisa mesaj, anlik mesajlasma, e-posta gibi araglarla mumkdn
olabilmektedir. Geleneksel blogdan farkh olarak mikrobloglarda o an ne
yapildigi gibi basit konulardan, spor arabalar gibi temalara bir¢ok konu
hakkinda konusulabilmektedir. Websitelerini, trtnleri ve ya hizmetleri tanitan
ya da sirket i¢ci organizasyonu saglayan ticari mikrobloglar da mevcut

olmaktadir.®®

Bloglarla kiyaslandiginda, en 6nemli 6zelligi anlik ve kisa igerikler ile
bagkalariyla icerik paylasiimasini saglamaktir. En populer mikroblog
servislerinden olan Twitter'da girilen her blog yazisi 140 karakterle sinirlidir.
insanlarin anlik olarak ne yaptiklarini bagkalariyla paylasmalarini sagdlayan
mikrobloglar, Ozellikle profesyoneller tarafindan bilgi ve haber paylasimi
amagcli kullaniimaktadir. Danyanin herhangi bir yerinde olan bir gelismeyi en
hizli duyuran platformlar Mikrobloglardir. Bir iki cimleyle sinirli icerikle ile
glncellenebilmeleri, cep telefonu ve iPhone gibi mobil araclar ile kolayca
kullanilabilmeleri, igerigin  hizh  bir  gekilde yayilmasina olanak
saglamaktadir.*” 10 milyonun (izerinde Twitter kullanicisi oldugunu ifade
eden twittercounter.com verilerine gore Lady Gaga’nin, 12 milyonun Gzerinde
takipgisi bulunmaktadir. Dolayisiyla geleneksel blog sistemine kiyasla
kullanicinin takipgileri ile anlik olarak yaptiklarinin paylagsmasini saglayan
Twitter; kisa igeriklerle var olan iletisim sistemi icerisinde, kiresel seviyede

en hizli destekleyen uygulamalar arasinda yer almaktadir.®

% Mikroblog nedir ? http://en.wikipedia.org/wiki/Microblogging (Erisim: 26.11.2012)
37 http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx (Erisim: 26.11.2012)
% Ozge Ulug Yurttas, A.g.e, 5.20


http://en.wikipedia.org/wiki/Microblogging
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Mikrobloglarin 6ne c¢ikan ozellikleri sOyle siralanabilmektedir: Sanal
ortamda fikirleri hizlica agiklamayi ve tartisma ortami yaratmayr mumkin
kilmakta ve hi¢ beklenmedik zamanlarda ve konularda topluluklar olusmasini
saglamaktadir. Ayni zamanda sure¢ odakli 6grenmeyi baz alan isbirlik¢i bir
cevre yaratmakta, bununla birlikte farkh disiplinlerden gelen insanlarin
gruplasmasini  kolaylastirmaktadir. Mikrobloglar, konferans ve benzeri
etkinliklerde destekleyici rol oynamakta ve kisinin kendi kisisel 6grenme agini
kurmasini saglamaktadir. Ayrica egitim, Ogretim surecinde etkili olarak

kullanilabilmektedir.®

1.4.2 Wikiler

Wiki, Ozgur Yazilim Vakfi tarafindan el kitaplari, ders kitaplari ve
diger kaynak ve yol goOsterici materyaller igin tasarlanan lisans altinda
kullanicilarin yeni sayfa yaratmasina, sayfalarda dizenlemeler yapmasina ve
bu sayfalar birbirine baglamasina izin veren (olanak saglayan) bir
yazilimdir. Wikipedia bu wikilerden en ¢ok bilinenidir. Gruplar, wiki sayesinde
kolayca  buylk  dokumantasyonlar  olusturabilmektedirler. Diff 6zelligi
sayesinde sayfanin onceki surumleri gorulebilmekte ve boylelikle belgeler
arasindaki surum farkhliklar takip edilebilmektedir. Sayfalar arasindaki
badlantilar ve sayfa bicimlemeleri sistem tarafindan otomatik olarak
yapilandirilacagindan, bilgiye erisme ve bilgi belgeleme wiki ile son derece

kolaylasmaktadir.*

Wikiler, blog ve forumlar gibi cevrimicgi iletisimin diger turleriyle
benzerlikler gostermektedir. Tum bu iletisim bigimleri eszamanl degildir. Es
zamanli olmayan iletisimde katkilar gercek zamanh degil, ancak farkli
zamanlarda yapilmaktadir. Fakat benzerlikler bununla sinirhdir. Wikiler hem

bloglardan hem de forumlardan farklh olmaktadir. Ornegin, bloglarda

%9 Pinar Aslan, A.g.e, s.19
“0 http://tr.wikipedia.org/wiki/Viki (Erisim: 26.11.2012)
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gonderiler genellikle tek bir yazar tarafindan yollanmakta, kullanici yorumlari
istenebilmekte ya da istenmeyebilmektedir. Ancak wikiler 6zellikle coklu

yazar ve grup isbirligine gére tasarlanmistir.**

1.4.3 Sosyal imleme

internet kullanicilarinin  begendikleri internet sitelerini ve internet
sayfalarini baskalarlyla paylasmasina olanak saglamaktadir. internet
kullanicilari  paylasilan icerikleri oylayarak ve yorumlayarak takip
etmektedirler. Bu sayede internette yer alan milyonlarca igerik arasinda
insanlarin ilgisini cekebilecek yazilar, resimler ve videolar 6n plana
cikabilmektedir.*?

Sosyal imleme internet kullanicilarinin ¢ogu igin internet kaynaklarinin
yer imlerini dlUzenleme, saklama ve arama yapma igin bir yoldur. Bir
¢ok cevrim ici yer imi hizmet saglayici 1996 yilindan itibaren bulunmakta olup
2003'te  kurulmus delicious ‘sosyal imleme’ ve tagging terimlerini
yayginlastirip populer hale getirmistir. Sosyal imlemenin, imlemeden farki;
kaliteli sosyal aglarda paylagsiimasi ve daha ¢ok ziyaretci tarafindan
gorilmesi olmaktadir. imlemeler, indeks / listeleme hizini arttirmakta ve

ziyaretci sayisinin da arttirilmasini saglamaktadir.*?

1.4.4 Medya Paylasim Siteleri

Medya paylasimi: “Sosyal medya siteleri araciligi ile goéruntuler,
uygulamalar, videolar, ses dosyalari, oyunlar gibi her turld yeni medyayi

yukleme paylasma islemlerinin timudur.” Seklinde tanimlanmaktadir.

* Erkan Akar, A.g.e, s.74
*2 http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx (Erisim: 26.11.2012)
8 http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_imleme (Erisim: 26.11.2012)


http://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87evrim_i%C3%A7i
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Delicious&action=edit&redlink=1
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=%C4%B0mleme&action=edit&redlink=1
http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspx
http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal_imleme
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Medya paylasim siteleri ¢ok populerdir. Flickr (www.flickr.com) ve
Picasa Web Albums (www.picasaweb.google.com) gibi siteler Gye
topluluguna resimlerini yuklemeyi, paylasmayi, onlara yorum yapmay! ve
tartismay! olanakli kilmaktadir. Youtube (www.youtube.com) ve benzeri
sitelerse ayni seyi video igerigi i¢cin yapmaktadir. Diger sosyal medya siteleri
alternatif medya tirlerine ev sahipligi yapmaktadir. Ornegin Slideshare
(www.slideshare.com) insanlarin slaytlarini yiklemesine, paylasmasina ve

tartismaya imkan vermektedir.**

1.4.5 Podcasting

Podcast, dijital medya dosyalarinin tasinabilir medya oynaticilarda veya
bilgisayarlar da oynatilmak Uzere internet Uzerinden beslemeler (akislar)
yoluyla dagitilma teknigi olmakta ve abonelere internet araciligi ile gonderilen
medya dosyalari, radyo izlenceleri ve diger sesli bilesenlerden

olusmaktadir.*

Podcast’ler ilk olarak Apple ipod icin geligtiriimis olmasina ragmen
glnumuzde dogrudan ipad ile ilgili bir kavram degildir. Podcast sisteminin
internetten bir programin ses ya da video kaydini ¢gekmekten farki: RSS’nin
(cesitli internet siteleri tarafindan yayinlanan haber gibi igerigin tek bir
ortamdan topluca izlenebilmesine olanak saglayan yeni bir icerik besleme
yontemi) kullaniimasi ve bdylece her yeni bolumu 6zel yazilimlarin izleyerek

otomatik olarak yiikleniyor olmasidir.

Hizla ve ¢ok fazla yolla genigleyen alan ginimuizde o6zellikle egitim
amagcli, tanitim gibi alanlarda ve hatta emniyetten sorumlu kurumlarin dahi

guvenlik amach kullanimina girmigtir. Egitim alanindaki igleviyle podcasting,

* Erkan Akar, A.g.e, 5.96

*Scott David M., The New Rules of marketing and PR: How to use News Releases, Blogs,
casting,Viral marketing and online media to Reach Buyers Directl, NJ:Wiley&Sons, 2007, 5.217
 {dil Sayimer, Sanal Ortamda Halkla iliskiler, 1.baski, Beta basim, 2008, 5.153
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ogrencilerin ve 0Ogretmenlerin herhangi bir zaman ve yerde bilgiyi
paylagmalarini saglayabilmektedir. Bu 6zelliginden dolayi uzaktan egitimdeki

yeri oldukca énemli olmaktadir.*’

1.4.6 Sosyal Aglar

Sozluk tanimiyla sosyal ya da toplumsal ag, “bir ya da birden fazla
toplumsal iligkiyle birbirine baglanmis, dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan
bireyler (daha ender durumlarda ortakliklar ve roller)” anlamina gelmektedir.
“S6z konusu iliski baglarinin icinde akrabalik, iletisim, arkadaslik, otorite
sayllabilir.” Sosyal aglarda aslinda isin 6zU sanal bir “cemaat” olusturup
bunlarla birlikte hareket etme, fikirleri paylasma, yeni ¢ozimler Uretme ve

benzeri calismalar yapmaktir.*®

Ortak ilgi alani olan insanlarin dusuncelerini, duygularini ve yorumlarini
paylasmak igin bir araya geldikleri ¢cevrimici ortam Sosyal ag ya da sosyal
web olarak isimlendirilmektedir.*® Kisilerin sosyal gruplar kurarak, her tiirli
yazili gorsel paylasim yapabildigi sosyal aglar Ucretsiz olarak

kullanilmaktadir.>
1.4.7 Sanal Diinyalar
iletisim s6zligindeki tanimina gére sanal diinya: “Bir bilgisayar veya

diger iletisim araclariyla yaratilan ve kullanicilarin kendisini icinde hissettigi

ortam” olarak aciklanmaktadir.

*" http://tr.wikipedia.org/wiki/Podcast (Erisim: 26.11.2012)

* F.Ozmen, C. Akiiziim, M.Siimkiir, ‘Sosyal Ag Sitelerinin Egitsel Ortamlardaki Islevselligi® 6th
International Advanced Technologies Symposium, 16-18 May 2011, s.42

*1dil Sayimer, A.g.e, 5.123

%0 http://blog.milliyet.com.tr/sosyal-ag-nedir-/Blog/?BlogN0o=197465 (Erisim: 20.02.2013)
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Daha acik bir ifade ile: Sanal dinya, online ara yuzler aracihgiyla gok
sayida kullanici tarafindan ulagsilabilen interaktif dijital ortam olmakla birlikte
turlerine gore, temsil ettigi dinyalar da degisir ancak en temel 6zelligi ortak
kullanilan ortamlar olmasidir. iki ya dalic boyutlu gérsel unsurlardan
olusmakta ve hem ortamla, hem de diger kullanicilarla etkilesim gercek
zamanli olmaktadir. Kullanicilar, imkanlara gore goruntulerini, bulunduklar
ortamlari, kullandiklari sanal arag-gerecleri yine gercek zamanl olarak
degistirebilmekte ve Sanal dinyalar, igeride kullanici olsun olmasin surekli

var olmakta ve var olmaya devam etmektedirler.>*

*! http://dijitalzamanlardapazarlama.com/2011/01/21/sanal_dunyalara_giris/ (Erisim: 26.11.2012)



IKINCi BOLUM
2. TWITTER

Bu bodlimde Twitter, yapisal o6zellikleri, Tarkiye’nin Twitter profili,
Dunyada Twitter kullanimi ve kuramsal baglamda Twitter olmak Uzere

incelenmektedir.
2.1 TWITTER NEDIR

Twitter, kullanicilarinin ilgiye deger konularda en yeni bilgilere
ulagsmasini  mumkdn kilan gergcek zamanl bir bilgi agi, seklinde

tanimlanmaktadir.

Twitter, 140 karakterden olusan tweet adi verilen internet kisa
mesajlarinin gonderildigi ve bagkalarinin mesajlarinin okunabildigi bir mikro
blog servisidir. Twitter, her gegen gun karmasiklasan internet dinyasina basit

bir takip mekanizmasi saglamaktadir.>?

Twitter Uyeleri ilgilendigi konularda en son tartismalarn kolayca
izleyebilirler. Twitter'in kalbinde Tweet isimli kiguk bilgi patlamalari yer
almakta ve her Tweet en fazla 140 karakter uzunlugunda olmaktadir. Bunun

amaci az yerle ¢ok bilgi paylasimi gergeklestirilebilecegini g('jstermektedir.53

Twitter 2006 yilinda Even Williams, Biz Stone ve Jack Dorsey adli U¢
teknoloji girisimcisi tarafindan olusturulmustur. Her ¢l de o zamanlar Odea
adll San Fransisco kokenli bir web sirketinde calismaktaydi.® Twitter'in

logosunda yer alan kusun adi Larry’dir. Bu isim, Boston Celtics'in efsane

52 http://twitter.nedir.com/ (Erisim: 26.01.2013)
>3 http://twitter.com/about, (Erisim: 24.01.2013)
> Erkan Akar, A.g.e, s. 63


http://blog.nedir.com/
http://internet.nedir.com/
http://twitter.nedir.com/
http://twitter.com/about
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oyuncusu Larry Bird'den gelmektedir. Bu adi kimin belirledigi bilinmemekte

ancak Twitter kurucularindan Biz Stone'un adi 6ne ¢cikmaktadir.>

Twitter'daki  durum  bildirimleri  (status) bazi insanlara sikici
gelebilmektedir ancak Twitter kullanicilari dostlarinin, is arkadaslarinin veya
aile Uyelerinin ne yaptidini bilmenin anlamli bir samimiyet olusturdugunu
disunmektedir. Sosyologlar bu duruma ‘es mevcudiyet’ (co-presence) adini
vermektedir, yani farkh bir ortamda farkl insanlarla birlikte olma hissi olarak

tanimlamaktadirlar.®®

Twitter, ilk zamanlarinda Kkisilerin anlik durumlarini paylagsmasini
hedeflemistir. Kullanici sayisinin artmasi ve sahislarin bireysel kullaniminin
disinda, ticari ve kuilturel gesitli kurumlarin da iletisim ortami olarak Twitter’i
kullanmaya baglamasi ile birlikte, sitenin kullanicilara sordugu temel soru da
degismis ve oOnceleri, ana ekranindaki mesaj kutusunda ‘Su anda ne
yapiyorsun? ['What are you doing?’] diye soran web sitesi, Kasim 2009’dan
itibaren kullanicilarini ‘Su anda ne oluyor?’ [What"s happening?’] diyerek

karsilamaya baslamistir.>’

Bu sekilde Twitter yalnizca kisisel olmaktan ¢ikmig, insanlara sadece
yaptiklarini degil, hayatin her alaninda sahit olduklarini, bagkalariyla
paylasma firsati vermistir. Bu degisim Twitter’i bir sosyal medya araci olarak
kullanan ticari girisimleri de olumlu yonde etkilemis, sirketlere kendilerini

Twitter'da temsil etme imkani saglamistir.

En fazla 140 karakter olabilen her Tweet aslinda daha derin bir baglam,
daha cok bilgiye isaret eder. Hikayenizi Twitter’dan anlatabilirsiniz, bu agidan
Tweet'ler baslik gibi digunulebilir. Detaylar fotograflarla, videolarla veya diger

Shttp://www.sabah.com.tr/Teknoloji/Haber/2012/03/16/iste-turkiyenin-twitter-istatistikleri (Erisim:
01.05.2013)

% Tim O’Reilly, Sarah Milstein, The Twitter Book, New Jersey, O’Reilly Media, 2009, s. 167
*"Hakan Geng, Internetteki Etkilesim Merkezi Sosyal Aglar ve e-is 2.0 Uygulamalari, Mugla,
Akademik Bilisim Konferans1 Mugla Universitesi, 2010, s. 4
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medya icerigiyle anlatilabilir.”® Yani diger sosyal medya araglariyla da
desteklenebilmektedir. Twitter sosyal medya araglarinin en hizlilarindan biri
oldudu igin diger sosyal medya araglari konusunda da adeta bir katalizér ( hiz
degisimini saglayan ancak kendisi etkilenmeyen 6z) gorevi gérmektedir.
Twitter gercek hayatta bir olay olurken, o olayin iginden ¢ikmadan

sanal hayatin icinde de o olayi var etmenin mecrasi olmaktadir.>®

Twitter Jack Dorsey ve Obvious ekibi tarafindan 2006
yiinda gelistiriimesinden bu yana, dunya g¢apindaki popularitesini gin
gectikge arttirmis ve igerdigi uygulamalarin programlama ara ylzundn kisa
mesaj gbnderim ve alimi konusundaki olanaklariyla internet diinyasinin sms'i

(kisa mesaj servisi) olarak anilmaya baslamistir.®

Twitter 25 Nisan 2011 tarihinden itibaren Turkce olarak kullanilabilir hale
gelmis®® ve bdylece Tiirkiye’deki kullanici sayisinda da ciddi bir artis siireci

baglamistir.

Twitterda  kullanicilarin ~ tweetleri  okunabilmekte onlara yorum

yapilabilmekte ancak onlari takip etme zorunlulugu bulunmamaktadir.®?

Twitter'in genel amaci insanlarin gunluk yasamlarinda yasadiklari,
duyduklari, dusundukleri ve deneyimledikleri seylerden paylasilabilir
bulduklarini bir web ortaminda bagkalari ile kisa ifadelerlerle paylasma

imkani sunmaktir.%

%8 http://twitter.com/about, (Erisim: 16.01.2013)

% Daghan Irak, Onur Yazicioglu, A.g.e, .18

% http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter (Erisim: 25.01.2013)

%1 http://www.ntvmsnbc.com/id/25207113/ (Erisim: 26.01.2013)

%2 Sakaki Takashi, Okazaki Makoto, Matsuo Yutaka, ‘Earthquake Shakes Twitter Users: Real-Time
Event Detection by Social Sensors’, Www 10 Proceedings of the 19th International Conference
on World Wide Web, 2010, s. 851

% Cigdem Aytekin, (Ed. Deniz Yengin), A.g.e, s.108


http://tr.wikipedia.org/wiki/Jack_Dorsey
http://tr.wikipedia.org/wiki/Aray%C3%BCz
http://tr.wikipedia.org/wiki/SMS
http://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrk%C3%A7e
http://twitter.com/about
http://tr.wikipedia.org/wiki/Twitter
http://www.ntvmsnbc.com/id/25207113/

27

Ozetlemek gerekirse, Twitter etkili bir sekilde glincel olaylari, haberleri
ogrenmek, web site adreslerini paylasmak, dusunceleri paylasmak, bir olay
veya kigiyi takip etmek, dil ogrenmek, digerleri ile tartismak ve igbirligi

saglamak amaciyla kullanilabilmektedir.®*

A Justin Bieber justinbieber’ X { = |

&« C | @ Twitter, Inc. [US]| https://twitter.com/justinbiebe

B
m

Ana Sayfa () Baglan Kegfet Ben
: > 7 § > 3

N

Tweetler >

% Takip ettikleri

o= Takipciler 5 5 T .
1 i ol B 0 Justin Bieber @
~ Listeler * @jostinbieber:
t gy e #BELIEVEs on ITUNESandW:STORES WORLT;\AJE‘ SOMUCH :
Justin Bieber kullanicisina Tweetle LOVE FOR THE'FANS .. you afe aiways théfe forfme and-.will afitays

be there for you. MUCH#OVE. thanks
All Around The Worid - http://www.youtube.com/justinbieber

justinbieber

22121 122.989 38.532.402 2 || W Takip et
@? Tweetler Hepsi/ Yanitiar oimadan
.V

Alfredo Flores
| Istanbul Turl’ev are you ready to #BELIEVE?!
’ J instagram.com/p/YOEQIMSVET.

Sekil 1: Ornek Twitter profili
Kaynak: https://twitter.com/justinbieber (Erisim: 02.05.2013)

2.2 TWITTER iN YAPISAL OZELLIKLERI

Twitter bu bolumde yapisal olarak 7 baslik altinda incelenmektedir.

2.2.1 RETWEET

Bagka birinin  tweet'ini  yani paylasimini  kendi sayfanizda
yayinlamaktir. Retweet, Twitter'da bir iltifat olarak kabul edilmektedir. Bunun

sebebi; kullanici bagka birinin yazisini begenir ve kendi twitter sayfasinda

® Yasemin Giilbahar, Filiz Kalelioglu ve Orgun Madran, Sosyal Aglarin Egitim Ama¢h Kullanimi,
http://orcun.madran.net/yayinlar/sosyal_aglarin_egitim_amacli_kullanimi.pdf (Erisim: 13.03.2013)


https://twitter.com/justinbieber
http://twitter.nedir.com/
http://orcun.madran.net/yayinlar/sosyal_aglarin_egitim_amacli_kullanimi.pdf
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yayimlar yani yaziy1 yazan kisinin yazisi évulmus ve begenilmis, ayrica da

baskalariyla paylasiimis olunur. ®

Retweet'leme islemi su sekilde yapilmaktadir: Onceleri bu islem igin
"reply" tusuna basilip sonrada tweet'in basina "RT" koyularak yapilirdi. Fakat

artik direkt olarak ‘Retweet’ butonu ile bu gergeklestirebilmektedir.

o Istanbul Aydin Univ. AUS % | a5 S
-~ C | & Twitter, Inc. [US] hitps.//twitter.com, Kampu ) =

£) Ana Sayta (@ Baglan $# Kegte

Takipciler

XY Favoriler Istanbul Aydin Univ.
Listeler @IAUKampus
7S B WA Istanbul Aydin Universitesi Resmi Twitter Sayfasidir. - Facebook

4 istanbul Aydin Univ. kullanicisina AR EANTKRIICRI S
Tweetle Istanbul Aydmn Universitesi - http//www aydin edu tr

A~ W Takip et

Tweetler

istanbul Aydin Univ.
') Odr. Uyemiz Prof. Mehmet BIRKIYE Yap: Kredi Afife Tiyatro
W= Odilleninde Yilin En Basanh Yonetmeni Oduliny Aldi
facebook com/phatc oxaisl]
\; *Yanitia 3 Retweetie J% Favorilere ekie *** Daha fazla

Istanbul Aydin Univ.
) ) MutHyt Baskanimiz Dr Mustata AYDIN, MEYODER Kemmes

e AR AC BB MO I A CAMDLAM e AEDD LA D 00CAAOE

Sekil 2 : Ornek retweet iglemi
Kaynak: https://twitter.com/IAUKampus (Erisim: 02.05.2013)

2.2.2 MENTION

Mention kelimesi fiil olarak ‘bahsetmek, anmak, s6z etmek, ima
etmek, dile getirmek’ anlamlarina gelmektedir. Mention kelimesi isim olarak
‘anma, ima, sdyleme anlamlarina gelmektedir. Twitter'da mention yapmak

kullanicinin  kendisinden bahsetmesi ve ya biri hakkinda bahsetmesi

% http://retweet.nedir.com/ (Erisim: 28.01.2013 )



https://twitter.com/IAUKampus
http://fiil.nedir.com/
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demektir. Mention Twitter Uzerinde herkese acik olarak mesajlasmayi
saglamaktadir.

Twitterda Mention su sekilde yapilmaktadir: Eger tweet birine
gonderilmek isteniyorsa ‘@kullaniciadi mesaj’ seklinde yazilir, Mention
‘@kullaniciadr’ ile belirtilen kullanicinin  profilinde goérunuar ve ayrica
tim mention iglemleri de twitter panelindeki mention béliminden
gérinmekte olur. Bir tweette, reply tusuna basarak da mention

yapiimaktadir.®®

&« C' | Twitter, Inc. [US]| https://twitter.com/IAUKampus# ke

€) Anasayfa (@ Baglan  Jf Kesfet @ Ben

AL Istanbul Aydin Univ.
Listeler @IAUKampus
A\ 7. istanbul Aydin Universitesi Resmi Twitter Sayfasidir. - Facebook:

' istanbul Aydin Univ. kullanicisina ) fafebook.com/laukampus
. Tweetle istanbul Aydin Universitesi - http://iwww.aydin_edu.tr

(2 @IAUKampus e
QR

+ (TR

facebook.d Tweetler

foursquare®o
istanbul Aydin Univ.
Ogr. Uyemiz Prof. Mehmet BIRKIYE Yapi Kredi Afife Tiyatro
Odiuillerinde Yilin En Basarili Yonetmeni Odulund Aldi
facebook com/photo.php?fbid

istanbul Aydin Univ. 3
ut Hyt. Baskanimiz Dr.Mustafa AYDIN, MEYODER Kermes

finlerinde Aarencilerle Rir Arava Geldi Fdrmavdin @ian mevade.
T

Sekil 3 : Ornek mention islemi
Kaynak: https://twitter.com/IAUKampus# (Erisim: 01.05.2013)

2.2.3 FAVORILERE EKLE

Favori'nin kelime olarak, en gok begenilen,®” anlamina gelmektedir.
Dolayisi ile tanimdan da yola gikarak Twitter da begenilen twitlerin kendi
profiline aktariima iglemi, favorilere ekle butonu ile gerceklestirimektedir.

% http://mention.nedir.com/ (Erisim: 28.01.2013)
®7 http://www.turkcebilgi.com/sozluk/favori (Erisim: 28.01.2013)

[
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Tweet'in yanindaki yildiz butonuna tiklayarak favori listesine alinmasi bu
kavrami ifade etmektedir. Favoriye alinan tweetler retweet iglemi yapilan
tweetler gibi profilde goérinmemektedir. Ayrica favoriler boélimuinde

bulunmaktadir.

€« C' | & Twitter, Inc. [US] https://twitter.com/IAUKampus# e =

€) AnasSayfa (@) Baglan FF Kesfet ® Ben

feNonicr Istanbul Aydin Univ.
Listeler @IAUKampus
A 7 istanbul Aydin Universitesi Resmi Twitter Sayfasidir. - Facebook:

istanbul Aydin Univ. kullanicisina N | HREEIER DL T
Tweetle Istanbul Aydin Universitesi - http://www_aydin.edu.tr

facebookd

Tweetler

istanbul Aydin Univ.
flickr.com/| ™~ Ogr. Uyemiz Prof. Mehmet BIRKIYE Yapi Kredi Afife Tiyatro
i = Odillerinde Yilin En Basaril Yonetmeni Odulini Aldi
facebook.com/photo. php?gaid
Ac #Yantla 13 Retweetle ** Daha fazla

aydinuni.c

Sekil 4: Ornek favorilere ekleme islemi
Kaynak: https://twitter.com/IAUKampus# (Erisim: 01.05.2013)

2.2.4 DIREK MESAJ (DIRECT MESSAGE)

Twitter mesajlari herkese acgik olmakla birlikte, sistem 0Ozel
mesajlasma imkani da saglamaktadir. Bu mesajlara ‘direkt mesaj’ (direct
message) adi verilmektedir ve bu mesajlar da 140 karakter ile sinirh
olmaktadir. Bu mesajlarin gonderilebilmesi icin, alicinin goéndericiyi takip
(follow) ediyor olmasi gerekmektedir. Karsilikli mesajlasma igin karsilikh takip
sarti bulunmaktadir. Kullanici profilini takip eden bir kullaniciya mesaj

gonderebilir fakat takip edilmedigi bir profile direk mesaj génderememektedir.


https://twitter.com/IAUKampus
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£ Ana Sayfa (@ Badlan Ft Kesfet

l‘ Tweetler >
o
- ‘f Takip ettikleri
Y x Al Takipgileri

Favoriler
Listeler SENI TAKIP EDIYORS
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ianatengellenit :anatengelleniz

SRR | SR hilnikarak Si

Sekil 5: Ornek direk mesaj gonderme iglemi
Kaynak: https://twitter.com/iaumuzik (Erigim: 01.05.2013)

2.2.5 ETIKETLER (HASHTAGLAR)

Etiket olarak dilimize ¢evrilen hashtaglar, Twitterda diziler,
fenomenler, programlar vb. tarafindan belirlenen ve herkesin o etiket
Uzerinden duslncelerini ya da yazmak istediklerini dile getirdigi bolimu
olmaktadir. #..... seklinde gosterilmektedir. Ve kullanici # tusuna bastigi
taktirde otomatik olarak ekrana ¢ikmaktadir. Ayni sekilde atilan tweet sayisi

ile orantili olarak Turkiye ve ya dunya gundemine girilebilmektedir.

Hashtag adi verilen bu bdlumden c¢alismanin bundan sonraki
kisminda etiket olarak bahsedilecektir. Etiketler yani “#” isareti, daha kolay
aranmasini saglamak igin belirli bir konudan bahseden bir tweeti etiketlemek
anlamina gelmektedir. Yani bir konu hakkinda konugmayi kolaylastirmak igin
kullaniimaktadir. Etiket olusturuldugunda butin kullanicilar o konu hakkinda
fikirlerini belirtebilmektedir. Bu nedenle dogru etiket olusturmak g¢ok dnemli
olmaktadir. Dogru bir sekilde olusturuimamis etiketler kontrolden c¢ikip,

istenmeyen bir noktaya varabilmektedir.®®

% http://sosyalmedyanedir.net/tag/hashtag-nedir/ (Erisim: 28.01.2013)
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Etiket hakkinda onemli bir nokta daha mevcuttur. Eger girilmek istenen
etiket birden fazla sozcukten olusuyorsa mutlaka bu soézcikler bitisik

yazilmaldir. Aksi halde Twitter sadece ilk s6zcuglu etiket olarak

algilamaktadir.®®

€ Arasayfa (@ Baglan  Jf Kesfet  § Ben #SevdigimEnGizelSoz Q T e 3¢ I§

% Kitapyurdu.com
¥ ' #SevdigimEnGuzelSoz!erden biri de basarili sair ve yazar ibrahim
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Fotografi gérintile

"\,‘ Uyku
£ 2 SevdigimEnGuzelSoz pic twitter com/KNThtdkgto

Fotografi gérintiile
Y8 Kitapyurdu.com
" * #SevdigimEnGuzelSoz!erden biri Ozdemir Asaf'tan
pic twitter.comJZSRWbW]cn
Fotografi gériintiile
d 3% _ Kitapyurdu.com
W SevdigimEnGtizelSoz'lerden biri Necip Fazi'dan

pic_twitter com/d1g8CMqgg80

Fotografi gérintile

Sekil 6: Ornek bir Twitter etiketi

Kaynak: https://twitter.com/search?q=%23Sevdi%C4%9FimEnG%C3%BCzelS%C3%B6z&src=tren
(Erisim: 28.01.2013)

2.2.6 FENOMENLER

Fransizca Fenomen kelimesine, Turkce karsilik olarak “gorungu”
kelimesi Onerilmektedir. Belirli bir sekilde gorunur olaylari belirtmek igin

kullanilan, tiirkce de de olay anlaminda giinliik dilde kullanilan kelimedir.”

Twitterda fenomen olmak kavramina bakildidinda ise Twitter, bazi
kullanicilar i¢cin sadece eglence, bazilar i¢in haber kaynagi, bazilari igin
sosyallesme araci ve bazilar iginse hepsi olmaktadir. Twitter'a girip de on
binler hatta yuz binlerce insan tarafindan takip edilen, gercek hayatta Unsiz

% http://www.sabah.com.tr/Teknoloji/Haber/2011/11/17/hashtag-nedir (Erisim: 28.01.2013)
" http://www.bilgispot.com/7483/fenomen-nedir/ (Erisim 28.01.2013)
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ama Twitterda Unli bazi isimler mevcuttur. Kullanicilar onlara kisaca

‘fenomen’ demektedir.”* Genellikle gergek isimlerini kullanmamaktadirlar.

Fenomen olarak adlandirilan bu kigilere Twitter Onderleri de
denebilmektedir. Sadece halk arasindan insanlar dedil Unliler, sanatgilar,
siyasetciler de fenomen olabilmektedir. Takipgi sayisi ile orantili olan
fenomenlik Twitterda gundem degistirme ya da bir haberi hizli bir sekilde

yayma konusunda oldukga onemli olmaktadir.

€« C' || Twitter, Inc. [US]| https://twitter.com/tespitenadam w =
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Sekil 7: Ornek bir Twitter fenomen profili
Kaynak: https://twitter.com/tespitenadam (Erisim: 01.05.2013)

™ http://m.internethaber.com/News.aspx?q=467566#ixzz2JMskxiUV (Erisim: 28.01.2012)
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2.2.7 EN GOK KONUSULANLAR (TREND TOPIC) LISTESI

Twitter, en sik kullanilan kelimeleri, cimleleri ve etiketleri dizenli
olarak izler ve bunlari En ¢ok konusgulanlar bashgi altinda toplar.72 En cok
konusgulanlar listesi, yani herkesin yoneldigi ve aniden konusmaya basladigi
konularin otomatik bir algoritma ile belirlendigi bu liste her dakika
degisebilmektedir. Turkiye’de ginde yaklasik 100 konu ya da etiket bu listeye
girmekte ve kimisi 1 dakika kimisi ise 24 saatten uzun sure bu listede yer
tutmaktadir. Bir konunun ya da etiketin kisa zamanda En c¢ok konusulanlar
Listesi'ne girebilmesi icin o konunun aniden ve c¢ok sayida kullanici
tarafindan konusulmasi gerekmektedir. Konunun listede uzun sure
kalabilmesi ise bu konuyla ilgili tweet atilmasina ve etkilesimlerin sirmesine
bagl olmaktadir.”® En cok konusulan konular hem diinya listesi hem de
ulkelere gore liste seklinde gorulebilmektedir. Yani kullanici istege bagh
olarak dunya da en c¢ok konusulanlari ya da Ulke bazinda en c¢ok

konusgulanlari ayri ayri gorebilmektedir.

2 Haewoon Kwak, Lee Changhyun, Park Hosung, Moon Sue, ‘What is Twetter, a Social Network or
News Media’? Www 10 Proceedings of the 19th International Conference on World Wide Web,
2010, s. 593

8 http://www.zaman.com.tr/pazar/yeni-baslayanlar-icin-twitter/2017125.html (Erisim: 29.11.2012)
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Sekil 8: Ornek En gok konusulanlar listesi

Kaynak: By John Souza, www.socialmediamarketinguniversity.com/5-ways-trend-twitter/
(Erisim: 01.05.2013)


http://www.socialmediamarketinguniversity.com/5-ways-trend-twitter/

2.2.7.1 2012 YILI TURKIYE EN GOK KONUSULANLAR LISTESI

sosyalmedya [}

“Tiirkiye'deki Twitter kullanialan
ey 1.681.296.049 tweet paylast

Tiirkiye TT Listesi'nde
en uzun siire kalan siyacetd
8787 dakika ile 'Bagbakan Erdogan'

; Tiirkiye TT Listesi'nde
en uzun siire yer tutan futbolcu
5225 dakika ile Alex De Souza'

|

@ En Popiiler Hashtag'ler

Tiirkiye TT Listesi'nde
en cok konusulan dizi
15.567 dakikaile'Behzat ¢!

Tiirkiye TT Listesi'nde
en uzun siire kalan kose yazan
7.788 dakikaile"Yilmaz Ozdil'

~rmee«  2013'tin Ilk Saniyesinde
e 837 Tweet Atildi

'Giinaydin'

Son giiniinde 275667 kisi, www.sosyalmedya.in

) < - Ik dadikasmnda 22443 ki,
PLUYPA <ocinnilc  @sosyalmedya_in _——
pn. @nezamanTToldu
Infogratic /151 A BURAC LS

Sekil 9: 2012 Twitter kullanim istatistikleri

Kaynak: http://www.emresupcin.com/2012-yilinda-twitterda-neler-oldu-sosyalmedya/
(Erigim: 05.03.2012)
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En c¢ok konusulanlar listesi olarak da bilinen Twitter Turkiye
Gundemi’'nde en uzun sure yer tutan etiket 3191 dakika ile #bencemutluluk
olmustur. #karsicinsetavsiyem etiketi 2976 dakika listede yer alirken
#annelaflari etiketi de 2572 dakika birinci sirada yer almistir. Fenerbahcge
Spor Klubunden ’den ayrilma sirecinde ¢ok konusulan futbolcu Alex’in ismi
de 5225 dakika listede yer almigtir. Yayinlandigi esnada Twitter etiketi
duyurmayan ‘Behzat C’ dizisi 15 bin 567 dakika ile diziler arasinda ilk sirada
yer almistir. Her sabah En c¢ok konusulanlar listesine giren ‘Gunaydin’

kelimesi ise 42 bin 510 dakika ile tim basliklarin niine gegmistir.”

YiIl boyunca En c¢ok konusulanlar listesine etiketi olmadan giren
konularin baginda ise ‘Basbakan Erdogan’ gelmektedir. Ozellikle Sali ginleri
yaptigi grup konusmalari esnasinda listeye giren baslik, toplam 8787 dakika
ile ilk sirada yer almaktadir. Ayrica basbakan 6zel bir televizyon programinda
'Oniimiizdeki dénem Universite dgrencilerinden harg almayi distinmiyoruz'

diyerek Twitter'da yine En ¢ok konusulanlar listesinde birinci olmustur.”™

2.3 TURKIYE’NIN 2012 iTiBARI ILE TWITTER PROFiLI

Glnde 1.7 milyon Turkge iletinin gonderildigi Twitter'da saniye basina
digen ileti sayisi 20’'dir. Twitter''in en ¢ok kullanildigi gun Cumave en
cok aktif olunan saatler 21.00-22.00 arasidir. 22:00 - 23:00 arasi da en aktif
ikinci saat arahgidir. Bunda oOzellikle televizyon programlarinin ve dizilerin

etkisi oldugu séylenebilmektedir.”

" http://www.habberci.net/twitterda_2012nin_%E2%80%98enleri-haberi-123378.html
(Erisim:25.01.2013)

’ http://www.aktifhaber.com/basbakan-tt-trend-topic-oldu-638060h.htm (Erisim: 01.05.2013)

"® http://www.sabah.com.tr/Teknoloji/Haber/2012/03/16/iste-turkiyenin-twitter-istatistikleri (Erisim:
01.05.2013)


http://www.habberci.net/twitterda_2012nin_%E2%80%98enleri-haberi-123378.html
http://www.aktifhaber.com/basbakan-tt-trend-topic-oldu-638060h.htm
http://www.sabah.com.tr/Teknoloji/Haber/2012/03/16/iste-turkiyenin-twitter-istatistikleri
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Sekil 10: Tiirkiye’nin Twitter profili
Kaynak: Monitera Webrazzi sosyal medya konferansi

http://blog.monitera.com/2012/03/turkiyenin-twitter-profili-infografik.html (Erisim: 25.01.2013)
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Tarkiye'deki Twitter kullanicilari arasinda kadin-erkek orani arasinda
kiigiik bir fark gérilmektedir. En aktif sehir ylizde 58 ile Istanbul, ortalama
takipgi sayisi ise 151°dir. istanbul'u yiizde 13 ile Ankara, yiizde 11 ile de izmir
takip etmektedir. Turkiye'deki Twitter kullanicilarinin ylizde 59'u mobil
cihazlari Uzerinden baglanmayi tercih etmekte ve Blackberry kullanicilari
mobil tarafta yizde 45 gibi yuksek bir payla ilk sirada gelmektedir. Mobil
siralamada ikinci sirada yuzde 27 ile iPhone, uUguncu sirada yuzde 14 ile

Android isletim sistemli cihazlar gelmektedir.

Takip¢i sayillarina bakildiginda ise Cem Yilmaz birinci sirada
gorulmektedir. Cumhurbaskani Abdullah Gul ikinci siradan onu takip
etmektedir. Arkasindan Demet Akalin, Okan Bayulgen ve Glulben Ergen
gelmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde ilk beste bir siyasetci ve dort Gnlu
bulunmaktadir. Siyasetcilerden de Twitter't ¢ok aktif kullananlar mevcuttur
ancak milyonluk takipci sayisina ulasan sadece Cumhurbaskani Abdullah

Gul olmustur.

Ayrica Fransiz haber Ajansi tarafindan diplomatik aktorlerin
Twitter'daki etkinliklerini ve etkilerini analiz edip dlgumlemek igin gelistirilen
‘e- diplomacy Hub’ ‘a gére Cumhurbagkani Abdullah Gil, dinyada Twitter
kullaniminda siyasetciler arasinda 8. Sirada yer almaktadir. Bagbakan

Recep Tayyip Erdogan’da 12. Sirada bulunmaktadir.””

" Fatma Kamiloglu, Basak Sisman, Role Of Social Media To Create Agender, Case Study: Manner
And Style Of Appearance Of Twitter Discourse Of The President On The Newspapers, International
Conference on comunucation Media, Tecnology&Design, May, 02-04, 2013, s. 200-207
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2.4 DUNYADA TWITTER KULLANIMI

Top 20 countries in terms of Twitter accounts
(accounts created before 01-07-2012)
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Sekil:11 Ulkelere gére Twitter kullanimi
Kaynak: www.semiocast.com (Erigim: 25.04.2013)

Konuya iligkin Semiocast'in 517 milyon hesap uzerinde yaptigi
arastirmaya gore ulkelerin Twitter'daki aktiflik sirasi belirtiimektedir. Buna
gore dunyada en c¢ok tweet'leyen topluluk 141 milyonu askin kullanicisi
ile Amerika olmaktadir. Hemen arkasinda ise %23 blyume yasayan 41
milyon Uye sayislyla Brezilya yer  almaktadir. TUrkiye ise  mikroblog

kullaniminda 11. sirada yer almaktadir.”®

"8 www.semiocast.com (Erisim: 01.05.2013)


http://www.semiocast.com/
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Top 20 cities by number of posted tweets

Rank & city

1 | Jakarta

2 | Tokyo

3 | London
4 | 580 Paulo
5 | Mew York
6 | Bandung
7 | Paris

8 | Los Angeles
9 | Chicago

10 | Riyadh

I‘I2 Istanbul I
al

14 | Toronto

15 | Madrid

16 | Rio de Janeiro
17 | Seoul

18 | Miami

19 | Atlanta

20 | Houston

] 05 10 1.5 20 2.5 %

P - 2012 Share of public tweets geoclocalized at the city lewvel
ldal 2012 (27% of all public tweets)

Sekil 12: Sehirlere gore Twitter kullanimi
Kaynak: www.semiocast.com (Erisim:02.05.2013)

En cok tweet gonderilen sehir listesinde birinci sirada Endonezya'nin
baskenti Cakarta yer almaktadir. Ulkemizden listeye giren istanbul ise sosyal

agda en fazla igerik Ureten 12. sehir konumunda bulunmaktadir.

2.5 KURAMSAL BAGLAMDA TWITTER

Calismanin  bu boéliminde Twitter, Gundem belirleme kurami,
Kullanimlar doyumlar yaklagimi, Teknolojik belirleyicilik kurami ve Yeniliklerin
yayllimi yaklagimi agisindan degerlendirilecektir.

2.5.1. GUNDEM BELIRLEME KURAMI

insanlar diinyada neler oldugunu anlamak igin medyaya bagl
olmaktadirlar. Kitle iletisim araglari toplumda meydana gelen bazi olaylara

daha cok ilgi gosterir, bazilarina daha az ilgi gosterir ya da onlari gérmezden


http://www.semiocast.com/
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gelebilmektedir. Insanlar kitle iletisim araglarinin verdigi bilgiler sayesinde
bilgilenmekte ve medyanin olaylara verdikleri onem derecelerini kabul
etmeye meyilli olmaktadirlar. insanlar medyanin kurmus oldugu giindem
sayesinde olaylarin hangi énemde olduklarini égrenmektedirler. izleyiciler,
okuyucular ve dinleyiciler kitle iletisim araglari sayesinde sadece kendilerini
ve toplumu ilgilendiren konularin neler oldugunu 6grenmezler, ayni zamanda
kitle iletisim araclarinin bu olaylara verdikleri onemden dolay! bir soruna ve
ya konuya ne kadar énem vereceklerini de égrenirler. Toplumda kitle iletisim
araglarinin daha ¢ok 6nem verdigi konular, daha ¢ok gundemde olacak,

medyanin gérmezden geldigi olaylar ise 6nemini kaybedecektir.”

Bu kuramin temeli, medyanin haberleri sunug bigimiyle vatandasin
uzerinde kafa yordugu ve konustugu konulari belirledigi dustincesine dayanir.
Kisaca medya insanlarin ¢ogunun ne hakkinda konusacagini ve
izleyicilerin/okuyucularin gercekleri ne olarak duslnecedi ve kuracagini,

giindemle etkilemektedir,?® seklindedir.

Medya kitlelere ne dusuneceklerini degil ne hakkinda dustinmeleri
gerektigini telkin etmektedir. Basin bir konuya dikkat c¢ektiginde kitleler o
konunun onemli olduguna inanma egilimi igine girerler. Dikkat ¢ekilen konu
farkli yayin organlarinda da yer alarak mesajin tekrarlanarak pekistiriimesi

saglanmaktadir.®*

Glndem belirleme kurami Mc Combs ve Shaw tarafindan 1973 yilinda
geligtirilmistir.82 Gundem belirleme kavraminin isim babalari Maxwell E.
McCombs ve Donald L. Shaw 1968 yilinda gerceklestiriien Amerika Birlesik
Devletleri baskanlik secimi doneminde, medya gundemindeki konularin
onemlilik siralamasi ile ayni konularin Chappell Hill'deki kararsiz segmenlerin

" Werner Joseph, Severin, James. W Tankard jr, Communacition Theories Origins, Methods, And
Uses in The Mass Media, ed: N.Y Longman, Newyork, 1992, 5.208

8 [ event Yaylagiil, Kitle fletisim Kuramlar, 4.baski, Dipnot Yayinlari, 2013, 5.78

8 http://www.halklailiskiler.com.tr/yazi.php?id=3778 (Erisim: 03.02.2013)

8 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram, Ankara, 2. Baski. 5.180


http://www.halklailiskiler.com.tr/yazi.php?id=3778
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zihnindeki onemlilik siralamasi arasinda herhangi bir iligki olup olmadigini
sorgulayan bu calisma da bilim insanlari, “gundem belirleme” kavramini

tanimlamislar ve ondan “kitle medyasinin” bir islevi olarak sdz etmislerdir.®

Halkla lliskiler kuramcilari, Crable ve Vibbert glindem olusturmayt; "bir
ya da daha ¢ok insan bir duruma ya da algilanan bir soruna énem atfettiginde

bir glindem yaratiimis olur" seklinde tanimlamaktadirlar.®*

GUndem olusturma kuramina gore, iletisim araglarinin buyuk agirlik ve
yer verdigi konular, halkin 6nemli olarak algilayacag: konular, iletisim
araclarinin agirhk vermedigi konularda onemsiz olarak algilayacagi konular

olmaktadir.

GUndem kuraminin ana varsayimina gore, kitle iletisim araglari halka
ne dulsuneceklerini sdyleme de c¢ogu kez basarili olamayabilir, fakat

izleyicilerine ne hakkinda disiineceklerini anlatma da ¢ok basarilidir.®®

Gundem belirleme kurami kendi icerisinde iki modele ayrilmaktadir.
Birinci model Mc Combs ve Shaw’in temel modeli ikinci model ise Rogers ve

Dearing’in farka dayali gindem koyma ve saptama modelidir.

8 Erkan Yiiksel, ‘Kamuoyu olusturma ve Giindem Belirleme Kavramlart Nerede Kesismekte Nerede
Avyrilmaktadir?’, Sosyal Bilimler Dergisi, say1 1, 2007, s.577

84 James Grunig, Halkla fliskiler ve Iletisim Yénetiminde Miikemmelik, Rota Yaynlari, 2005, s.
163

& Sermin Tekinalp, Ruhdan Uzun, iletisim Arastirmalar1 ve Kuramlari, Istanbul, Beta Yayinevi
2009, 3.baski s.125
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Konular  Farkl kitle iletisim araclar ilgisi Konularin kamuca algilanigi
X Xl

X2
X3

Xs
X5
Xs

X X X X X

Sekil 13 : McCombs Shaw giindem koyma ve saptama modeli

Kaynak: Denis McQuil,Sven Windahl, iletisim Modelleri, 3.baski, imge Kitapevi, 2010, s.33

McCombs Shaw’'in glindem koyma ve saptama modeline goére kitle

iletisiminde, en fazla ilgi gosterilen konular en 6nemli olarak algilanacaktir.

Modele gore kitle iletisim araglarinin belirli bir konuya ayirdigi (dergi ve
gazete icin) yer ya da (televizyon ve radyo igin) zaman miktarinin dlgiimesi
ile elde edilecek veriler, izleyenlerin (kamunun) ayni konuya gosterdigi ilgi
miktariyla ya da onlarin bu konunun énemliligine iligkin yargilariyla yakindan
iligkili olmaktadir. Medyada buylk yer tutan konular kamu gindeminde de
onemli konulardir. Medyanin konulara verdigi oOnemlilik derecesi ile
izleyenlerin ayni konuya verdigi 6nemlilik derecesi arasinda nedensel bir iligki
kuruldugu belirlenmektedir. Bu noktada model toplumun medyadan gelen bu
sunumlari herhangi bir konunun o6nemliligi seklinde kabul ettigini ileri

stirmektedir.®®

% Erkan Yiiksel, Medyanin Giindem Belirleme Giicii, 1.baski, Cizgi Kitapevi, 2001, 5.26-27
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Kisisel Deneyim ve Seckinler ile Diger Bireyler Arasindaki
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Sekil 14: Dearing ve Rogers giindem belirleme siireci

Kaynak: Banu Terkan, Giindem Belirleme,1.baski, Tablet Kitapevi, 2005, s.58

Dearing ve Rogers bu sureci acgiklamak icin geligtirdikleri
modellerinde, medya gundeminin kamu gundemini, kamu gundeminin
siyasal gundemi, siyasal gundemin medya gundemini, medya gundeminin de
ayni sekilde siyasal glindemi etkileyebilecegini belirtmektedirler. Sonugcta
gundemlerin bir etkilesim icerisinde oldugu ortaya koyulmaya calisiimaktadir.
Gerek Kkisisel deneyim ve kigiler arasi iligkiler, gerekse gercek yasam
gOstergeleri, tum gundemler Uzerinde etkide bulunabilmekte, medya gindemi
uzerinde, esik bekgilerinin, guglu bir kitle iletisim aracinin, konularin niteliginin

etkisi gdzlenebilmektedir.®’

Aslinda gundem belirleme kavrami ile tanimlanmak istenen sey,
medyanin insanlar Uzerindeki etkilerine yonelik bir agiklamadir. Medyanin
insanlar Uzerindeki etkilerinden soz edildiginde artik belli dizeylerden so6z
edilir olmustur. ik dizey ‘farkinda olma’ ya da ‘farkina varma / vardirma’
diizeyidir. Ardindan ikinci diizey olan “bilgi edinme” diizeyine gegilir. Uglincii
asamada ise ‘tutum’ gelistirme diizeyine ulasilir. iletisimin tzerinde en cok

s6zU edilen etkilerine yonelik dizeyi ise dérdlinci agsama olusturur. ’Davranis

8 Banu Terkan, Giindem Belirleme, 1.baski, Tablet Kitapevi, 2005, 5.58
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degisikligi’ iletisimin etkilerinin en son ve doérdincli duzeyi anlamina
gelmektedir. Literatirde bu duzeyler ‘bilissel’ ‘duygusal’ ve ‘davranissal’
duzeyler olarak farkl bicimlerde aciklanmaktadir. O halde iletisimin bu doért
ayri duzeyde tanimlanan etkileri arasinda gundem belirleme yaklasimi
biligsel duzey yaklagsimini 6zetlemektedir. Es degisiyle gindem belirleme
kavrami medya etkilerinin bir seylerden haberdar olma ve o seyin farkina

varma anlamindaki ilk diizeyini aciklamaktadir.®

Gundem belirleme kurami da diger yaklagimlar gibi henuz kitle iletigim
araclarinin etkilerini tamamen aciklayabilme glcune sahip bir kuram degildir.
Ancak Uuzerinde en c¢ok arastirmalar yapilan ve alana onemli katkilar

saglayan modellerden biri konumunda bulunmaktadir®

Gundem belirleme kuraminin Twitter ile ilgisi ise su sekilde

aciklanabilmektedir:

Geleneksel medya karsisinda hizli bir ylkselise gegcen sosyal medya,
¢oklu yapisi, kullanicilara sundugu bireysel alan, 6zgur alan ve ifade
serbestligi ile hem kendi gundemini olusturmakta hem de diger mecralarin
giindemine yén vermektedir.®® Twitter son doénemde Tirkiye'de
populerlesmis bir microblog alanidir. Twitter'da yayimlanan bir tweet haber
ya da gorus bir anda gundeme oturabilmekte ve konusulabilmektedir. Bunda
elbette ki tweeti atan kiginin sahsi konumu ve mevkisi de 6nem tasimaktadir.
Ornegin bir siyasetci bir oyuncu, sarkici gibi toplumun taninan bilinen
kisilerinin tweetleri gindem olabilmektedir. Burada énemli olan bu gindemin
hangi alanda olustugudur. Artik sosyal medya bir haberin duyurulup
yayllmasi agisindan en hizli mecra olarak kabul edilmektedir. Bir tweet ya da
mention gonderildiginde ¢ok hizli bir sekilde reetweet ya da favorilere ekle

% Erkan Yiiksel, A,g,d, 5.577-578

8 Nejdet Atabek, Giindem Belirleme Yaklasimu, Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi,
say1 7, 1995, 5.155

% Fatma Kamiloglu, Basak Sigsman, A.g.d, 5.200-207
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yapilarak yayillmakta ve son derece de kisa bir surede suratle kullanicilar

arasinda dagitilmaktadir. Burada en dnemli unsur anindalik olmaktadir.

Ornegin bir olay oldugunda aksam son dakika haberi ile televizyon
radyo ve internete aninda dusebilmektedir. Ancak yazili basina yansimasi
ertesi giin olmaktadir. iste burada dikkat gekici olan kisim yazili basinin bu
haberi alirken kaynak olarak sosyal medyayi gésterip gostermedigidir. Sosyal
medya bilginin guvenilirligi agisindan ciddi sorunlar tagisa da Twitter agirlikta
gercek kullanicilara sahip oldugu igin birinci agizdan haberi almakta
oldugundan haberin dogrulugu sahibi yalan beyanda bulunmadigi taktir de

kesindir denebilmektedir.

Twitter'in kendi igerisindeki En ¢ok konusulanlar listesi, yapisi sayesinde
kullanici en ¢ok konusulan konuyu gdérmekte ve hakkinda konusmaya
baglayabilmektedir. Bu da dncelikle Twitter kendi gundemini olusturmaktadir.
Cunku verilen mesajlar 6nce Twitter kullanicilari arasinda dolasmaktadir.
Eger cok ilgi cekici ise (ki burada haber degeri tasiyip tagsimamasi dnemli
degildir) suratle yayilmasi bunda en 6nemli etken olmaktadir. Twitter'da
yayilan bu haberler haber degeri tasidig! varsayilirsa ertesi gun yazili basina
dusmektedir. Ve ya yazili basinda gegen bir haber Twitter da konusularak
sosyal medyanin gindemini olusturabilmektedir. Yani yazili basin ve Twitter

birbirinden beslenmektedir.

2.5.2 KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Bu yaklasimda desteklenen argiman, izler kitlenin medyayi kullandigi
yonundedir. Kullanimlar ve doyumlar kurami, korkulan etkilere degil
gereksinimlerin doyumuna odaklanmaktadir. insanlarin cesitli sosyal ve
psikolojik gereksinimleri oldugu kabul edilmektedir. Bu gereksinimler
(yedigimiz yemek, kullandigimiz otomobil gibi) ile birlikte medyada belli

beklentilere yol agmaktadir, bu beklentiler bulunur, segilir ve slreg
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gereksinim doyumu ile sonuglandirilir. Somut bir 6rnekle agiklandiginda,
yemek yeme edimi achgin gideriimesini saglarken, yenilen yemek
beklentilerle értisurse, ayni zamanda gereksinim doyumu da deneyimlenmis
olur. Benzer sekilde heyecan yasama ya da gulme gereksinimlerini
kargilamak igin video oyunu oynamak ya da televizyondaki bir komedi
programini izlemek ornek gosterilebilir. Gereksinimin daima etkiyi dnceliyor
olmasi medya etkilerinin de kendisini bizim gegici durum ve isteklerimize

uygun ve yararli bir bicimde diizenlemesi anlamina gelmektedir.**

Bu yaklagsimin temelinde izleyicilerin medyadan gidermeye calistiklari
karmasik bir gereksinimler dizgisine sahip olduklari inanci yatmaktadir.
Elbette gereksinimleri gidermek igin tatile cikmak spor yapmak, hobiler ve
calismak gibi baska yollarda vardir. Her ne kadar kisisel gereksinimlerimizi ve
isteklerimizi gidermek icin toplumsal iligkilerimizi kullandigimizi 6ne suren yiz
yuze iletisim kuramlariyla son derece uyumluysa da kitle iletisim surecini

aciklamak icin gelistiriimis bir kuramdir.®?

Katz’a gore bu kuram, bireylerin medya araciligi ile nasil doyum
sagladiklarini ve medyanin onlari nasil etkiledigini agiklamakta ve bunu
yaparkende sosyal kurumlarla doyum ve etki kavramlarinin nasil etkilesimde
oldugunu da ortaya koymaya da caligmaktadir. Bireyler belirli bir medya ya
da icerik segctiklerinde sosyal ve psikolojik iglevler vatandas, ya da tlketici bir
cemaat olarak sahip olduklari roller ile medyanin gergek ya da algilanan
nitelikleri arasinda bir iligki ortaya c¢ikmaktadir. Bireyleri medya segimine
yonlendiren ‘ihtiyaclar’; politika aile, din, egitim gibi farkli kurumsal alanlardan
ve 0z kimlik, kendi kendini gelistrme ve kendi kendini tatmin etme
alanlarindan suzulerek ortaya c¢ikmaktadir. Katz’a gore medya araciligiyla
giderilmek iizere bireylerin hissettikleri ihtiyaclar bes grupta toplanmaktadir.®?

%'Dan Laughey, Medya Calismalar, cev.Ali Toprak, Tiirkee 1.bask1, Kalkedon Yayinlari, 2010, .58
%2 John Fiske, iletisim Cahsmalarma Giris, ¢ev.Siileyman irvan, 1.baski, Ark Yaynlari, 1996, 5.194
%Birol Giilnar, Siikrii Balc1, Yeni Medya Ve Kiiltiirlesen Toplum, 1.baski, Literatiirk, 2011, 5.29-30
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Biligsel ihtiyaclar: Bilgi, kanaat ve anlayisi guglendirme ile ilgili intiyaglar.

Duyussal ihtiyaclar: Estetik zevk veren duygusal deneyimleri
guclendirme ile ilgili ihtiyaclar.

Bilissel-duyussal ihtiyaglar: Guvenilirligi, kendine guveni, istikrari ve
mevcut durumu guglendirme ile ilgili ihtiyaglar bu siniftadir.

Batunlegtirici  ihtiyaglar: Aile, arkadaslar ve dunya ile baglantiyi
guclendirme ile ilgili intiyaglardir.

Kacis ihtiyaci: (Glndelik hayatin sikintilarindan) Kagisla ya da

gerilimden kurtulma istegi ile ilgili intiyaclardir.

Kurama gore insanlar gereksinimlerini gidermeye ¢alisimaktadir. Doyum
icin kullandiklari araglardan bazilari da kitle iletisim araclari olmaktadir. Bu
araglar ve araclarin Urunleri arasinda gereksinimleri kargilamak i¢in segme
yapiimakta ve bu maksatlh etkinlikler sonucu gereksinimler gideriimekte
gerginlikler azalmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi izleyicilerin
gereksinimlerine gore iletisim araclarini ve igeriklerini segctiklerini ve kendi
etkilerini  kendileri aradigi gorusinU kisaca ‘aktif izleyici’ savini

getirmektedir.%*

Kullanimlar ve doyumlar teorisine gore ihtiyaglar ya da arzular normal
yollardan karsilanmadiginda insanlar bunlari karsilamak igin medyaya

yoénelmektedirler.®

Kuramin Twitter ile ilgisi ise su sekilde agiklanmaktadir:

Bu yaklasima gore Twitter insanlarin batunlestirici yani aile, arkadaglar
ve dunya ile baglantiyi guglendirme ile ilgili ihtiyaclarini ve kagis yani
gundelik hayatin sikintilarindan ¢ekilme ya da gerilimden kurtulma istegi ile

ilgili intiyaglarini kargilamaktadir.

% frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, A.g.e, 5.161
% Birol Giilnar, Siikrii Balci, A.g.e, 5.34
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Ayni zamanda Twitter kullanicilarina istedikleri kisileri secip takip
edebilme imkani sunmaktadir. Siyaset ile ilgilenenler siyasetcileri magazin ile
ilgilenenler Unluleri sanatla ilgilenenler begendikleri sanatgilari takip
edebilmektedirler. Bu 0zellik sayesinde Twetter kullanicilari kendi haber

akiglarini da kendileri belirleyebilmektedir.

Daha genis acidan bakildiginda Twitter hem c¢evre ile iletisimde
bulunma, hem de arkadaslik iligkilerini baglatma ya da devam ettirme
dinyadan ve de Ulkeden haberleri alma gibi iglevlerini saglamaktadir. Ayni
zamanda Twitter insanlarin ¢cogunun gergek hayattan uzaklasip rahatlamak

maksadiyla kullandigi ya da iginde bulundugu bir mecra olmaktadir.

Twitter bir gereksinim olarak algilanabilmektedir. Clnka Twitter haber
alma ve cgevre ile iligkileri devam ettirme de ¢ok basarilidir. Bu gereksinimden

tam tatmin ve karsilik saglaniyorsa bu da bir doyum olmaktadir.

Bu kurama gore ihtiyaglar ya da arzular normal yollardan
kargilanmadiginda insanlar bunlar kargilamak icin medyaya
yonelmektedirler, seklinde tanimlanmisti. Yani insanlar gercek hayatta
yakalayamadiklari mutlulugu, kuram agisindan baktigimizda  doyumu,

medya da konuya indirgendiginde ise sosyal medya da yakalamaktadirlar.

Twitter kullanicilara bir doyum yasatmaktadir. Hem basit ve anlagilir
olmasi hem de ayni anda birgok alanda gereksinimleri kargsilamasi agisindan
tercih edilirligi bu oranda fazladir.

2.5.3 TEKNOLOJIK BELIRLEYICILIK KURAMI

19.ylzyilda yeni iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlagsmasiyla
iletisim teknolojisinin  belirleyiciligi gorlisiit én plana cikmistir. iletisim

kuramlarinda teknolojik belirleyiciligin 6nde gelen temsilcileri Harold Innis ve
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Marshall McLuhan’dir. Innis ve McLuhan, iletigsim teknolojisi tarihini uygarlik
tarihinin merkezi olarak ele almaktadirlar. Onlara gore uygarlik tarihini yapan

ve degistiren iletisim teknolojisidir.%

Innis toplumsal degisimin kaynagina teknolojik gelismeleri almaktadir.
Innise gore egemenlik iletisim araglarinin denetimi ile olusur ve yeni iletisim
araglarinin bulunmasi ve bu araglarin yeni orgutlenmeler ortaya ¢ikarmasi ile
toplumsal degisim meydana gelmektedir.’” Innise gére her seyi yapan iletisim
teknolojisidir. insan sadece bu teknolojinin edilgen ddesi olmaktadir. Tarihi

yapan insan degil teknolojidir.?®

McLuhan ise iletinin ya da igerigin degil aracin dnemli oldugu tezini
israrla savunmaktadir. iste teknolojik belirleyicilik tezi tam da bunu ifade
etmektedir. Insanlik ve toplum yasaminin merkezinde teknolojinin yer aldidi ,
toplumsal degisim ve donusumun motor gucunu olusturdugu dusuncesi
hakim olmaktadir.”® McLuhan, her kiiltir caginda bilginin kaydedilip
aktarildig1 ortam ve aracin o kultirin karakterinin belirlenmesinde keskin bir
rol oynadigini ileri surmektedir. Ve bu goérlisunua ‘Arag iletidir deyisiyle

ozetlemektedir. 1%

Innis ve McLuhan iletisim teknolojisinin toplumda odak noktasi
olduguna inanmakta, fakat etki konusunda ayrilmaktadirlar. Innis’te teknoloji
toplumsal orgutlenmeye ve kiltire etki etmekte, degistirmekte
bicimlendirmektedir. McLuhan ise ana etkinin duyu organlari ve dusunce

lizerinde oldugunu savunmaktadir.***

Teknolojik belirleyicilik gorust medya teknolojilerinin  toplumda
bireylerin nasil dusunecegini, hissedecegini ve hareket edecegini veya

% Sermin Tekinalp, Ruhdan Uzun, A.g.e, s. 128

9 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, A.g.e, 5.139-140
% frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, A.g.e, 5.142

% Nazife Giingdr, A.g.e, 5.151-152

199 Sermin Tekinalp, Ruhdan Uzun, A.g.e, 5.129

101 frfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, A.g.e, 5.146
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toplumun bigimini ve g¢alismasini sekillendirdigini belirtmektedir. McLuhan
iletisim teknolojisinin kisilerin duyularini donusturtcu belirleyiciligi Uzerinde
durmaktadir. Teknolojinin toplum Uzerindeki etkisini de, ara¢ kullaniminin
niceliksel ¢gokluguna odaklanan bir yaklagsimla dunyayi global koye cevirdigi

ile aciklamaktadir.%?

McLuhan’a gbre “Teknolojik genislemeden kaynaklanan yetiler
arasindaki boliunme ya da duyulardan birinin ya da digerinin digsallastiriimasi
olgusu, gegen yuzyilin dylesine yaygin bir 6zelligidir ki, bu gun tarihte ilk kez
olarak, bu kultir bagkalasimlarinin nasil basladiginin bilincine variimaktadir.
ister alfabe olsun ister radyo yeni bir teknolojinin baslangicini yasayanlar en
belirgin tepkileri gostermektedirler. Clinki g6z ya da kulagin teknolojik
genislemesinin hemen ortaya c¢ikardigl yeni duyusal oranlar, insanlara hep
birlikte butiin duyular arasinda ¢ok siddetli yeni bir “ buttinlenis” ya da yeni bir
etkilesim kalibint akla getiren sasirtict  yepyeni bir dunya sunar”
demektedir.’®® Buradan da anlasildi§i Gizere McLuhan teknolojinin insanlara
yeni mecralar sundugunu ve bu mecralarda insanlarin farkl duyu organlariyla

etkilesimde bulundugunu savunmaktadir.

GUnUmuz dldnyasinda iletisim ve bilgi teknolojileri bas doéndurltcu bir
hizla geligmesini surdurdagu icin teknolojik belirleyicilik yaklagimi, tum

indirgemeciligine karsin hala giincelligini korumaktadir.*®*
Kuramin Twitter ile ilgisi ise su sekilde agiklanmaktadir:

Teknolojik geligsimler ve bunlarin iletisim alaninda kullanimi ile birlikte,
s0zlu, basil, gorsel birgok dusun ve sanat Urunu iletisim yonteminin ortaya
clkmasina olanak saglamaktadir. Bir bilim olan iletisim, bu gelismeler

dogrultusunda kendini konumlandirmakta, her ddénem kendi kuramsal

192 jr-fan Erdogan, Korkmaz Alemdar, A.g.e, 5.142
103 Marshall McLuhan, Gutenberg Galaksisi, ¢ev:Giil Cagali Giiven, Yapikredi Yaymlari, 2001, s.35
1%% Sermin Tekinalp, Ruhdan Uzun, A.g.e, 5.132
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temellerini olugturmaktadir. iletisim aragclar iletisimin gelisiminde her zaman
temel belirleyici unsur olmaktadir. Clnku iletisim araglari, kendi olanaklar ve
kapasiteleri dogrultusunda iletilecek olanin bigimini, niteligini ve igerigini

dogrudan belirlemektedir.*®®

Bu kuramin temel varsayiminin “arag iletidir’ seklinde oldugu tanimda
belirtiimisti. Bu baglamda bakildiginda bilgisayar, internet, sosyal medya ve
Twitter basli bagina birer ileti olmaktadir. Twitter nasil bir iletidir diye
soruldugunda burada kurama elestirel yaklasanlarla ortak dusuncelere
gelinmektedir. Twitter bagh basina bir ileti ise atilan Twitler bir anlam ifade
etmemektedir. O zaman Twitter sadece bir sosyal medya mecrasi olarak

anlamlandiriimaktadir.

Oysaki sosyal medyanin gelisen teknoloji ile ortaya c¢iktigindan
baslandiginda bu kuram bir sureg¢ icerisinde konuyla ilgilidir. Twitter sosyal
medyanin spesifik bir alani oldugundan teknolojinin gelisimi ile dogrudan
paralellik gostermektedir. Teknoloji Twitter'i dogurmustur denemez ancak
Twitter teknoloji ile varligini  korumakta gelisimini saglamakta ve

erisilebilirligini arttirmakla birlikte kolaylagtirmaktadir, denebilmektedir.

Twitter mobil iletisimin tamamini kapsamaktadir ama onu asil var
eden sey 3G donemi (cep telefonlarinin internet erisimine geg¢mesi)
olmaktadir. Bu da dogrudan teknoloji ile baglantisini ortaya koymaktadir.*®
Teknolojik gelisme insan hayatini direk olarak etkilemektedir. insanlar
teknolojik degisime ve geligsime agiktir. Twitter gelisen teknolojinin sagladigi
bir sosyal medya ortamidir ve bunun etkisi ile insanlara cazip gelmektedir.
ileride teknolojik imkanlar dahilinde daha baska uygulamalar ortaya
clkacaktir. Ve insanlar o uygulamalari kullanma yonunde egilimde
bulunacaklardir. Bu teknolojinin insanlari  yonlendirdiginin en 6nemli

gOstergelerinden biri olmaktadir.

105 http://bgc.org.tr/seminer/iletisim-teknolojilerinin-gelisimi.html (Erisim: 20.02.2013)

100 Daghan Irak, Onur Yazicioglu, A.g.e, s.19
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2.5.4 YENILIKLERIN YAYILIMI KURAMI

Yenilik, bir birey, grup ya da toplum tarafindan yeni olarak algilanan bir
fikir, uygulama ya da objedir. Bir sey evrensel olarak yeni olabilecegi gibi,
hedef kitle igin de yeni olabilir. Ornegin, gegmise ait olan bir bulus, yeni
kullanicilar igin bir yeniliktir. Yayilma ise bir yeniligin, zaman i¢inde, bir sosyal

sistemin Uyeleri arasinda belli kanallar araciligiyla iletilme siirecidir 1’

Yeniliklerin yayillimi  kurami yeniliklerin (yeni fikirlerin, pratiklerin,
nesnelerin) topluma nasil sokuldugunu ve insanlarin bu vyenilikleri nasil
benimsediklerini ya da reddettiklerini agiklamaya calisan bir iletisim arastirma

alani olmaktadir.t®®

Rogers altmigh yillarda yeniligin tanimini “bir toplumsal sistemin Uyeleri

arasinda zaman icinde bazi kanallar aracilligi ile iletilen ile

sinirlamaktayd.*®

Rogers teorisinde yeniligi “birey ya da oérgut tarafindan yeni olarak
algilanan bir fikir, uygulama ya da nesne” olarak tanimlamaktadir. Yeniligin,
onceden kesinlikle bilinmeyen, taninmayan bir kavram ya da dizayn olmasi
gerekmemektedir. Bireyin veya 6rgutiin onu daha 6nce kullanmamis olmasi
da yeterli olmaktadir. Bunun yaninda vyenilik, bireyler veya oOrgutlerin
gereksinimlerini kargilamak igin problemlere alternatif ¢ézimler gelistirmek
olabilecegi gibi problem ya da gereksinimi algillamada yeni yollar da
olabilmektedir. Bu agidan ele alindiginda yenilik, bireyler ya da orgutler igin
yeni bir drun, teknoloji, bakis agisi veya ¢6zum yolu olarak

tanimlanabilmektedir.*'°

197 Sahin Karasar, Egitimde Yeni Iletisim Teknolojileri-internet ve Sanal Yiiksek Egitim-The Turkish

Online Journal of Educational Technology, Tojet, 2004, s.118
198 Erol Mutlu, A.g.e, 5.339
199 Armand, Michelle Mattelart Jletisim Kuramlar Tarihi, 6.Bask, letisim Yayinlari, 2011, 5.125

110Kamile Demir, Rogers’in Yeniligin yayilimi Teorisi ve Internetten Ders kaydi, Kuram ve
Uygulamada Egitim Yonetimi, 2006, say1 47, 5.368



55

Yeniligin Kabullenimi

1 1 1 1 1

Sekil 15 : Rogers’in Yeniligin yayllmasi modeli

Kaynak: http://en.wikipedia.org/wiki/Diffusion_of_innovations (Erisim: 23.02.2013)

Rogers’in modelinde yenilige uyum ve ya ret karari verirken bilgi bes
asamadan gecmektedir. Bu sure¢ bir bilgi arama ve bilgi isleme etkinligi
olmaktadir. Temelde bireyin yenilik hakkindaki belirsizlikleri azaltmasina
yardimci olacak bilgileri edinmeye c¢alistigi bu bes asama; bilgi, ikna olma,
karar, uygulama ve dogrulamadir. ilk asamada birey yenilik ve islevleri
hakkinda bilgi edinmektedir. ikna olma asamasinda yeniligin kendisi igin
avantaj ve dezavantajlarini  degerlendirerek, yenilige tutumunu
bicimlendirmektedir. Karar agsamasinda birey yenilik hakkinda ek bilgiler
edinir ve yeniligi kabul ya da ret karari vermektedir. Bu asamada birey
Ozellikle c¢evresindeki bireylerin degerlendirmelerinden etkilenmektedir.
Doérdinci asama olan wuygulama yenilige uyum karari verildiginde
gerceklesmektedir. Son asamada ise birey uyum kararini dogrulamakta ve
gliglendirmektedir.***

1 Kamile Demir, A.g.d, 5.369
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Kuramin Twitter ile ilgisi ise su sekilde agiklanmaktadir:

Sosyal medyanin Facebook’tan sonraki en dnemli adimi Twitter'dir.
Aslinda Twitterdan o6nce c¢lkan baska sosyal medya araglarn da
bulunmaktadir ancak bunlar Facebook'un gdlgesinden kurtulamamiglardir.
Bunun nedeni ise Facebook’un bilgisayar kullanarak internet Uzerinden
yapilabilecek tim paylasim icin gerekli ortami saglamasi olarak
gosterilebilmektedir. Yepyeni bir gsey getiriimedigi surece insanlarin
Facebook’ta gecirdigi zamandan kopup bagka bir alan tercih etmelerine
gerek olmamaktaydi. Facebook’ta resim paylasabildigi strece Flickr'a, haber
paylasabildigi slirece Friendfeed’e gergekten c¢ok ihtiyag oldugu
sdylenememekteydi. You tube bile eJer Facebook’tan 6nce ortaya cikip
kendini kabul ettirmemis olsa ve sonrasinda Google destegini almis olmasa
zorlanabilirdi. Ancak Twitter farkliydi, yeni bir ortam olarak sosyal medyaya
girdi.

Twitter't digerlerinden farkl kilan sey ise Facebook’un gucli olugu
yerden degil, onun var olmadigi yerden sosyal medyaya girmesi olmaktadir.
Facebook agir bir yapiya sahipti. Ancak Twitter basitti. Twitter ortaya
ciktiginda kullanicilarin internet baglantisina dahi ihtiyag duymayacagi
sekilde programlanmisti. Oyle ki kullanicilarin Twitter sayfasina mesa;

gegebilmesi icin kisa mesaj atmasi bile yeterli olmaktaydi.**?

Twitter bir yeniliktir ve Turkiye’de biraz daha ge¢ yayilmistir. Bunun
baslica sebebi Twitter'in ara yuzunun uzun bir sure Turkgce olmamasi idi.
Twitter'i yalnizca ingilizce basta olmak (izere yabanci dil bilen insanlar
kullanmaktaydi. Nisan 2011 tarihinden itibaren Twitter'in ara ylzunun Turkce
dil secenegdi ile desteklenmesiyle, Twitter kullanimi Turkiyede oldukga
artmigtir. Twitter’in getirdigi en dnemli yeniliklerden biri haberleri gok hizl bir
sekilde yaymasidir.

12 Daghan Irak, Onur Yazicioglu, A.g.e, s.17-18
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Twitter'da yayilan haberlere verilen tepkiler haberin kendisine kiyasla
¢ogu zaman daha anlamli olmaktadir. Her seyden 6nce Twitter'da yazilan pek
¢ok yorum aracin anindalk 6zelliginden dolayi “ilk tepki” dogasina sahiptir.
Yani sosyal medya kullanicisinin aniden patlak veren bir olay karsisinda
filtresiz reaksiyonunu Twitterdan okumak mumkun olmaktadir. Twitter ilk
ciktiginda dunya c¢apinda c¢ok populerlesmemistir. Facebook’'un durum
iletisine benzeyen bu aracin ne ise yaradigi tam olarak anlagilamamistir.
Ancak 2009 iran Secimlerinde bu aracin ve igindeki ‘hashtag’ yani tabela
sisteminin kullanimi, Twitter'in ne amacla kullanilabilecegine dair tum
dinyada ciddi bir farkindalik yaratmistir. Artik herkesin cebinde kendi haber
kanali vardir ve ustelik sadece haber alma amacli degil eglence amaciyla da

kullanilabilmektedir.**?

Twitter'da haberlerin reetweet sistemiyle ¢ok hizli bir sekilde yayildigina
reetweet konusunda deginilmisti. Ayni sekilde bakildiginda gazetelerin ve
haber kanallarinin da Twitter'' aktif sekilde kullanmalari enformasyonun

sosyal medyada hizla yayilmasini saglamaktadir.

Enformasyon, bir dnemi ve amaci olan veri demektir. O halde veriyi
enformasyona donustirmek icin bilgi gerekir ve bilgi dogasi geredi uzmanlik
iceren bir seydir.™* Twitter bu uzmanhgda sahip olanlarin yaninda olmayanlari
da kullanici kitlesinde barindirmaktadir. Bu sebeple haberlerin dogrulugu

halen tartisma konusu olmaktadir.

Bu tip yalan haberlerin ¢ok farkli drnekleri bulunmaktadir. Taninmis
sanatgilarin aniden (ve hatta defalarca) 6limi, Aselsan israil'e satildi iddiasi
gibi provokatif haberlerin yayildigina sahit olunmustur. Bu yalan haberler
demokratik haber alma imkani yakaladigimiz sosyal medyanin iyi taraflarina
gblge disirmektedir. Ustelik sosyal medyada ki bu dezenformasyon sadece

Tarkiye'de gorulmemektedir. Usame bin Ladin'e ait oldugu iddia edilen ceset

113

s Daghan Irak, Onur Yazicioglu, A.g.e, s.30-31

Hiilya Yengin, Medyammn Dili, Der Yaynlari, 1996, s.56
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fotograflarindan, Amerika Birlesik Devletleri Bagkani Obama' nin suikasta
kurban gittigine kadar c¢esitli haber sosyal medyada kendine yer

bulabilmistir.**> Ayrica;

Ornegin Sabah gazetesinin 31.01.2013 tarihli haberine bakildiginda;

Ozellikle internet kullanicilarinin en énemli haber alma araglarindan biri
haline gelen Twitter, yalan haberlerin kisa siUrede yayilip gergekmis gibi
algilanmasina, hatta bu anlamda tepkiler olugsmasina neden olabilmektedir.
Pek ¢ok kisinin kurban haline donustugu bu olaylarin en alisildik ornekleri ise
unlilerin yalan 6lum haberleri olmaktadir. Hastanede tedavi goéren Munir
Ozkul'un yalan 6lim haberi en az 3 kez Twitter'da yayilirken bir siire dénce
kaybettigimiz usta Erol Gunaydin'in daha dnce 2 kez Twitter'da 6ldugu iddia
edilmisken Twitter'in son kurbani ise 9. Cumhurbagkani Stleyman Demirel

olmustur**®

Bunlara bir ornekte 04.03.2013 tarihinde vefat eden Muslim Guirses’i
verebiliriz. Sanat¢i 6limudnden 6nceki son bir hafta boyunca Twitter'da
oldurulmekte ve bas sagligi mesajlarn yayilmaktadir. Ancak gun itibari ile

doktoru tarafindan resmen agiklama yapiimis ve defnedilmistir.

Sosyal medyanin bu filtresiz ve sansurstz ortaminin getirdigi en énemli
olumsuzluk, yalan haberlerin hi¢ bir denetime sahip olmadan kartopu gibi
yayllmasi olmaktadir. Ustelik bu haberler bir sire sonra insanlar tarafindan

gercekmis gibi benimsenebilmektedir.**’

5 http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan (Erisim: 03.
03.2013)

16 hitp://www.sabah.com.tr/Yasam/2013/01/31/bir-twitter-cinayeti-daha (Erisim: 01.03.2013)

17 http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan (Erisim: 03.
03.2013)


http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan
http://www.sabah.com.tr/Yasam/2013/01/31/bir-twitter-cinayeti-daha
http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan

UCUNCU BOLUM

3. SOSYAL MEDYANIN YAZILI BASINDA GUNDEM OLUSTURMADAKI
ROLU

Bu bdélimde uygulamali aragtirma yapilmigtir.

3.1 ARASTIRMANIN KONUSU

Dinyada ve ulkemizde hergun hatta her saniye milyonlarca olay
meydana gelmektedir. Bu olaylardan hangilerinin gindem olacagina,
kamuoyuna sunulacagina medya esik bekgileri karar vermektedir. Esik
bekgileri haber gindemini olustururken birgcok kaynaktan faydalanmaktadir.
Bu kaynaklardan biri de artik sosyal medyadir. Sosyal medya ile geleneksel
medyanin biribirini ne yonde ve siddette etkiledigi bilinememekle birlikte, bu
etkilesimin  boyutu da Olgilememektedir. Arastirma sosyal medya
platformlarindan Twitter'in yazili basinda gindem olusturmadaki rolinun

incelenmesini konu almaktadir.

3.2 ARASTIRMANIN PROBLEMI

Geleneksel medya ile sosyal medya birbirini etkilemekte ve haber
kaynagi olarak birbirinden beslenmektedir. Ancak bu etkilesimin boyutu
derecesi ve gsiddeti bilinememekte ve dlgilememektedir.

3.3 ARASTIRMANIN HIPOTEZLERI

H,. Sosyal medya ortami olan Twitter'in yazili basinda haber olma da roli var

midir/ yok mudur?

H,. Haber icerigine gére Twitter'in yazili basinda gindem olusturma da rolu

var midir/'yok mudur?
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Hs. Yazili basinin ideolojik durumuna gore Twitter'in gundem olusturma da

rolu var midir/yok mudur?

3.4 ARASTIRMANIN AMACI

Son yillarda internetin sosyal hayatin 6nemli bir pargasi haline gelmesi ile
birlikte kitle iletisim araclarina alternatif bir iletisim ortami olusmustur. Kitle
iletisim araclarinin ozelliklerini bunyesinde toplayan internet ortamlarindan
sosyal medya ve onun araclarindan mikro bloglar, kullanicilarin kendilerini
Ozgurce ifade edebildigi, sosyal ya da 6zel konularla ilgili yorum yapabildigi

bir platform olmustur.

Dunyada ki gelismelere paralel olarak uUlkemizde de son yillarda sosyal
medya platformlarindan 6zellikle bloglar yodun olarak kullaniimaya

baglanmigtir.

Calismanin bu kisminda Twitter'' yogun olarak kullanan kullanicilarin

gundemi etkilemedeki rolu incelenecektir.

Aragtirmanin amaci bu anlamda, Twitter'i kullananlarin yazili basin
araglarindan gazetelerin gundemlerini  etkilemedeki rolinin ortaya
cikariimasidir. Ayni zamanda yazili basinin Twitter't kaynak alarak haber
goOsterim sikliginin dlgimlenmesi ile bir bakima sosyal medyanin itibarinin da
ortaya c¢ikartiimasi, Twitter'in kamuoyuna yansitilis bigciminin belirlenmesi ve
sosyal medyanin 6neminin yazili basin agisindan da vurgulanmasi alt

amagclardir.

3.5 ARASTIRMANIN ONEMI

Yapilan literatir taramasinda Turkiye’ de bu konuya iligkin benzer
calismalarin pazarlama yonelimli halkla iligkiler Uzerinde yogunlastigi
gérilmustir. Ozellikle geleneksel medya ortaminda sosyal medyanin etkinligi

Uzerine bir gcalisma yapiimamigtir. Calisma yazil basin ve sosyal medyay! bir
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arada inceleyen ilk ¢alisma olma 6zelligini tagimaktadir. Calisma bu alanda
yapilacak daha sonraki calismalar igin ornek teskil etmesi agisindan

onemlidir.

3.6 ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Arastirma, bilgilerin saglanmasi ve kullaniimasi yéninden “tarama
arastirmasi” sinifina girmektedir. Arastirma, “basin taramasi” ve ylzeysel
olarak “igerik ¢dzUmlemesi” seklinde yapilmistir. Arastirma da Ocak-Mart
2013 donemini kapsayict 3 aylik sure¢ incelenmigtir. Calisma kapsamina
alinan gazetelerin seciminde yaysat.com’ dan elde edilen veriler ile tirajlar
baz alinarak, satisi en yiiksek olan ilk 5 gazete degerlendirmeye alinmistir.**8
23.05.2013 tarihli verilere gore Turkiye'de gunluk gazete satis miktari toplam
5.034.146’dir. Arastirma kapsamina alinan tiraj en yuksek olan ilk bes
gazetenin gunluk toplam tiraji, 2.528.886°dir. Buradan c¢ikan sonuca gore
arastirma da incelenen gazeteler toplam satigin %50,23 GnU olusturmaktadir.
Bu da goOstermistir ki arastirma da baz alinan gazeteler Turk yazili basinini

temsil etme yeterliligindedir.

Yazili basin taramasinda haber analizleri su sekilde yapilmigtir: ilgili
tarihler araliginda kapsama alinan her bir gazete de, hafta sonlari ve eklerde
dahil olmak Uzere g¢ikan tum haberler tek tek taranmistir. Her bir haberde
haberin nereden kaynak alindigina bakilmistir. Taramalar i¢cinde Twitterdan
kaynak gosterilerek yapilan haberler ve kdse yazarlarinin yazilari incelemeye
alinmigtir. Tarama da Twitter kelimesi gecenler ya da Twittera dair bilgi
veren haberler degerlendirmeye alinmamigtir. Arastirma da esas olan
haberde Twitter'in kaynak goésteriimesi ve ya Twittera ithaf yapiimasidir.
Ayrica haber ya da kose yazisi igerisinde Twitter kelimesi gegcmedigi halde
sadece sosyal medya kelimesi gegiyor ise incelemeye dahil edilmemigtir.

Calisma da amag Twitter’in etkinliginin dlgulmesidir.

118 http://www.yaysat.com.tr/gazete+tirajlar.html?ct=TotalSales (Erisim: 03. 05.2013)


http://www.yaysat.com.tr/gazete+tirajlar.html?ct=TotalSales
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3.7 ARASTIRMANIN SINIRLARI VE TAKViMi

Aragtirmada sosyal medya araglarindan bloglar, yazili basin
araclarindan ise gazeteler tercih edilmigtir. Ardindan arastirma daha da
Ozellestirilerek mikro bloglardan Twitter ve gazetelerden de tiraji en yuksek
olan ilk bes gazete alinmistir. Zaman sinirlamasi yapilarak Ocak — Mart 2013

tarihleri arasindaki tg¢ aylk (90 gin) sureg¢ incelenmigtir.

3.8 ARASTIRMANIN BULGULARI

Asagidaki tablolarda, arastirma kapsamina alinan gazetelerin belirlenen
donem icerisinde Twitter kaynakli haberlerinin gazetelere, yayin tarihine,
haberin baslidina, sayfa numarasina ve haberin konusuna gore
siniflandinimasi yer almaktadir. Arastirmanin ana raporuna ve hipotezine
kaynaklik eden tablolara ait veriler, sayisal ve igerik anlaminda analiz
edilmistir. Tablolarda goruldugu Gzere ilgili haberler 5 gazete kapsaminda 3

aylik periyotta toplam 856 habere konu olmustur.

3.8.1 TWITTER’IN YAZILI BASINDA GUNDEM OLMA SIKLIGI

Twitter'in yazili basinda haber kaynagl olma orani su sekilde
hesaplanmistir. Oncelikle arastirma kapsamina alinan her bir gazetenin hafta
ici ve hafta sonu olmak Uzere toplam haber sayilar tek tek sayilmistir. Haber
sayllarinin gindemin yogunluga paralel olarak degisim goOstermesinden
hareketle ortalama 60-90 haber araliginda oldugu goézlemlenmigtir. Buna
bagll olarak ortalama haber sayisi 74 olarak belirlenmigtir. Daha sonra
sayllan tum haberler igerisinden Twitter kelimesi gecgenler secilmis ve bu
haberler kendi igerisinde incelemeye alinmistir. Haberin kaynak olarak
Twitterdan gosterilmesi oncelikli tercih sebebi olmustur. incelemeye gore 3
aylk slreg icerisinde ¢alisma kapsamindaki gazetelerde toplam 856 Twitter

kaynakl haberin yer aldigi géruimustur.
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TABLO 1: GAZETELERDEKI TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN
ORTALAMA HABER SAYILARI TOPLAMINA ORANLARI

Yayin adi Ortalama glinliik | Ortalama 1 ayhk | Twitter kaynakh 1 | %
haber sayisi haber sayisi Aylik haber sayisi

Harriyet 90 2700 108 4
Posta 75 2250 57 2,2
Sabah 90 2700 68 2,5
Sozci 55 1650 21 1,3
Zaman 60 1800 31 2,2
Toplam 370 11.100 285 12,2

Tablodanda anlasildigi gibi ¢alisma kapsamindaki ilk bes gazetede
gunlik ortalama 370 haber, ve 1 aylik slire¢ dahilinde ortalama 11,100
haber yer almis ve bu haberlerin bes gazete toplaminda 12,2 si Twitter

kaynakli olmustur.

Asagidaki tabloda belirlenmis olan 3 aylik surecteki Twitter haberlerinin
yazili basinda yer alma siklig1 gazete ve haber igerigi bazinda tablo halinde
goOsterilmektedir. Sure zarfinda ilgili gazetelerde toplam 856 haber
yayinlanmigtir. Haber sayilari sirasiyla Hurriyet (324), Sabah (205), Posta
(171), Zaman (93) ve Sozcl (63) gazetesi seklindedir.

TABLO 2: TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN GAZETELERE GORE
DAGILIMI

Gazete 3 Aylik haber sayisi %
Hurriyet 324 37,8
Sabah 205 23,9
Posta 171 19,9
Zaman 93 10,8
Sdzcl 63 7,3
Toplam 856 100
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GRAFIK 1: TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN GAZZETELERE GORE

DAGILIMI

Zaman

Asagidaki
haberlerinin yazili basinda yer alma sikligi gazete bazinda tablo halinde

gOsterilmektedir.

tablolarda belirlenmis olan 3 aylik surecteki

3.8.1.1 ZAMAN GAZETESI

ilgili tarihler arahiginda zaman gazetesinde Twitter kaynakli toplam 93

haber yer almistir. Bu haberlerin konularina gére dagihimi ise sayisal olarak

asagidaki tabloda gdsterilmektedir.

TABLO 3: ZAMAN GAZETESI

Yayin adi Yayin tarihi | Baglk Sayfa |Haberin konusu
z - e S MAGAZIN
aman 02.01.2013 | Kimi barig, kimi para diledi. 2
Twitter kullanicisi bir yilda 4 kat TEKNOLOJI
Zaman 02.01.2013 | artti. 3
Gul, 2012 yilinin en iyi 10 AKTUEL
Zaman 02.01.2013 | fotografini Twitter 'da paylasti. |11

Twitter



Cinli babadan kizina servetlik MAGAZIN
Zaman 03.01.2013 | ceyiz hediyesi. 2
Zaman 05.01.2013 | Televizyon 18 MAGAZIN
Bilisimde buyime mutevazi , TEKNOLOJI
Zaman 07.01.2013 | kar artisi sevindirici 9
istanbul 'da bugiin okullar tatil AKTUEL
Zaman 08.01.2013 | edildi.
Zaman 09.01.2013 | Agir romanin yazari intihar etti | 2 MAGAZIN
BDP,slrece KCK 'nin da dahil SIYASET
Zaman 09.01.2013 | edilmesini istiyor 13
Bakanlik , bugtin kozmetikle SAGLIK
ilgili sorulari Twitter ' dan
Zaman 14.01.2013 | cevapliyor 3
Zaman 14.01.2013 | Olim tehditleri aliyorum SIYASET
Engelli insan ticaretine siki AKTUEL
Zaman 15.01.2013 | takip 4
Zaman 16.01.2013 | Bir tweet attim ki dbnemem DUNYA
Twitterdan hakarete iki mag SPOR
Zaman 18.01.2013 |ceza 25
Bahgeli miizakere silirecini SIYASET
Zaman 19.01.2013 | elestirdi. 13
Mesleki egitim kursuna gidene AKTUEL
Zaman 21.01.2013 | 500 lira harglik 10
Zaman 21.01.2013 | Twitter'dan elveda dedi 30 SPOR
Zaman 22.01.2013 | Ozan ipek, Mersin'de 24 SPOR
Ege ' de etnik temizlik yapildi '
Zaman 23.01.2013 | iddiasini asla kabul etmiyoruz. |14 SIYASET
Dentinho 'yu bitiren Besiktas
Zaman 24.01.2013 | Milevskiy icin pazarlikta 26 SPOR
Géreceksiniz seyirci 90’lari da KULTUR/SANAT
Zaman 25.01.2013 | sevecek. 18
Hizlanmak igin revizyon SIYASET
Zaman 26.01.2013 | gerekliydi. 1
Uyusturucu kullaniminda
Zaman 26.01.2013 | korkutan bilango 1 AKTUEL
Zaman 27.01.2013 | Melih Arat: Twitter tehlikesi 11 KOSE YAZISI
Zaman 28.01.2013 | Ikinci tiikiiriik vakas! Melo'dan | 27 SPOR
Zaman 29.01.2013 | Sahte Twitterina tebrik yagdi. |2 SIYASET
Medya devinden Netanyahu '
Zaman 29.01.2013 | ya karikatiir dzri. 17 DUNYA
Yeniden gelebilmek icin SPOR
Zaman 29.01.2013 | gidiyorum. 31
Cankaya Sofrasi 'nda sosyal SIYASET
Zaman 30.01.2013 | medya konusuldu. 14
CHP 'li Aygun ' den polise SIYASET
Zaman 01.02.2013 | ¢irkin benzetme 13
Twitter 'a saldiri: 250 bin sifre AKTUEL
Zaman 03.02.2013 |iptal 28
Vali Mutlu Twitter 'deki SIYASET
Zaman 04.02.2013 | takipgilerini agirladi. 24
Aygiin 'den emniyet hakkinda SIYASET
Zaman 05.02.2013 | su¢ duyurusu 13
Tarihi surlar evsizlerin ve AKTUEL
Zaman 06.02.2013 | tinercilerin 1
Ak Partili Celik’'ten Abd buyuk .
Zaman 07.02.2013 | elcisine bgyoz tepkisi g 1 SIYASET
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Zaman 07.02.2013 |Futbol bahisten kurtariimali, |25 | SPOR
Meireles savunmasi Melo’yu
Zaman 08.02.2013 | kurtarmadi. 31 SPOR
THY 'nin hostes kiyafetleri yaz .
Zaman 10.02.2013 | sezonuna yetisecek 7 AKTUEL
Calisma bitmeden Dilek Hanif’i AKTUEL
Zaman 12.02.2013 | ling ettiler
Zaman 16.02.2013 | Twitter 'da hakarete 5 ay hapis MAGAZIN
Afrika 'da parazit kapti AKTUEL
Zaman 16.02.2013 | yurtdisindan ilac bekliyor. 4
Uyku hastaligina yakalanan SAGLIK
Sudanh ¢ocuklar gozlerini
Zaman 18.02.2013 | Turkiye'de acti 5
CHP'liler Silivri 'de govde
zoruyla yargiy: etkilemeye SIYASET
Zaman 19.02.2013 | ¢alisiyor 15
istanbul 'u fotograflayip Twitter MAGAZIN
Zaman 22.02.2013 | 'da paylasti 2
Mustafa Unal CHP ' nin dili sert KOSE YAZISI
Zaman 22.02.2013 | uslup 19
Siz dIseniz de Twitter hesabiniz
Zaman 22.02.2013 | yasayacak 28 MAGAZIN
Oscar yolcusu Filistinli
Zaman 22.02.2013 | y6netmen, ABD'ye alinmadi 28 DUNYA
Ak Parti milletvekili Hakan SIYASET
Zaman 23.02.2013 | Sukur 14
Melih Disiplinli ¢ilginlarin 7 KOSE YAZISI
Zaman 24.02.2013 | kurah 9
Gorevinden ayrilinca Twitter'i DUNYA
Zaman 24.02.2013 | da kapanacak 26
MIT gérevlisi, arkada SIYASET
Zaman 27.02.2013 | hazirlanan bir masada oturdu 12
Zaman 28.02.2013 | Yildizlar Terim’e sahip ¢ikti 29 SPOR
Zaman 28.02.2013 | 1461 Kadikdyii'de feth etti 32 SPOR
Twitter'dan sikayet edilen AVM' -
Zaman 02.03.2013 | ye 'otopark' cezasi 12 AKTUEL
Melih Arat Milli parklar igin
Zaman 03.03.2013 | képru kurahm 8 KOSE YAZISI
‘Sen de katkida bulun’, 81 ilde
Zaman 04.03.2013 | kutuphanesiz okul kalmasin 2 AKTUEL
Oliim tehdidi aldi, ingiliz polisi
Zaman 08.03.2013 | alarmda 31 SPOR
Demirtas: Sizdiranlari en geg SIYASET
Zaman 10.03.2013 | sali gunu agiklayacagiz 1
Gul'den Kelebegin Riiyasrna KULTUR/SANAT
Zaman 11.03.2013 | 6vgu 2
Turk anne, yedi cocuguyla DUNYA
Zaman 11.03.2013 | hirlikte yanan evde can verdi 14
10 binlerin oyu ile Tirkiye’'nin MAGAZIN
Zaman 13.03.2013 | yetenegi oldu 1
BDP'de,sizdirmanin faturasi, SIYASET
Zaman 13.03.2013 | basin birosu galisanina kesildi | 13
Zaman 13.03.2013 | Bilek hakkiyla gelen zafer 33 SPOR
Cumhurbagkani Abdullah Gill,
isveg temaslarina iligkin SIYASET
fotograflarini Twitter'dan
Zaman 16.03.2013 | takipgileriyle paylasti. 13
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Chavez mumyalanmayacak DUNYA
Zaman 17.03.2013 | Venezuela 15 _
Zaman 20.03.2013 | Ergenekon savci ve hakimlere |12 SIYASET

Joost Lagendijk Yunus ve DUNYA
Zaman 20.03.2013 | asirilikgilar 16 _

Yine Ergenekon hakim ve SIYASET
Zaman 21.03.2013 | savcllarini elestirdi 13 -
Zaman 22.03.2013 | Gonul ekrani dualarla yayinda KLVJI_‘T_UR/SANAT
Zaman 25.03.2013 | YGS hassasiyeti 4 E(.'.?’ITIM
Zaman 25.03.2013 | Diinya karanhga gémuldu 32 DUNYA

Twitter Gizerinden para transferi TEKNOLOJi
Zaman 27.03.2013 | dénemi 2

Ev hanimlari sosyal medyaya el AKTUEL
Zaman 29.03.2013 | att. 24

Umreden geriye yorgunluk AKTUEL
Zaman Cuma 15.02.2013 | kalmasin. 1

Goriinmek her zaman iyi AKTUEL
Zaman Cumartesi 26.01.2013 | degildir 1

. . AKTUEL

Zaman Cumartesi 26.01.2013 | Benim annem cok sosyal 14

internetteki baginizi korumak TEKNOLOJi
Zaman Cumartesi 09.02.2013 | igin 6 6neri _
Zaman Cumartesi | 23.02.2013 | Teknoloji géze geldi. 3 TEKNOLOJ

Korsan muzik indirmeye uyari TEKNOLOJi
Zaman Cumartesi 02.03.2013 | geliyor.

. - AKTUEL

Zaman Cumartesi 09.03.2013 | Ocak batiran dugunler

Bir elimde klavye bir elimde AKTUEL
Zaman Cumartesi 09.03.2013 | kraker 14

Tablet kullanan gocuklari )
Zaman Cumartesi 16.03.2013 | bekleyen tehlikeler 3 TEKNOLOJ!
Zaman Cumartesi 23.03.2013 | Hd tvlerin papucu dama atiliyor |3 TEKNO'—OJ!
Zaman Cumartesi 30.03.2013 | Kara Simsekler piyasada ! 5 TEKNOLOJI

itu, sosyal medya zirvesine ev EGITIM
Zaman Ek 26.03.2013 | sahipligi yapti. "
Zaman Ek 26.03.2013 | Salih Zengin 9 KOSE YAZISI

Yiizlerce bélim gekiyorsun KULTUR/SANAT
Zaman Pazar 03.02.2013 | ucup gidiyor 1 "
Zaman Pazar 10.02.2013 | Mustafa Armagan 6 K(")$E YAZIS|
Zaman Pazar 10.02.2013 | Nuriye Akman 9 KO$F YAZISI
Zaman Pazar 17.02.2013 | Aile, cocugu narsist yapiyor 1 AKTUFL
Zaman Pazar 17.03.2013 | Hesapsiz muzik yapiyoruz 4 KULTUR/SANAT
Zaman Yeni Bahar 21.03.2013 | Sadakatimizden emin miyiz? 14 AKTUEL
Zaman Yeni Bahar | 28.03.2013 | Seyri alem 30 KULTUR/SANAT
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TABLO 4: ZAMAN GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN
DAGILIMI

Haberin konusu n %
Siyaset 20 215
Aktiel 19 20,4
Spor 12 12,9
Teknoloji 9 9,6
Magazin 8 8,6
Dinya 8 8,6
Kdse yazisi 7 7,5
Kdaltar/sanat 6 6,4
Egitim 2 2,1
Saglik 2 2,1
Toplam 93 100

GRAFIK 2: ZAMAN GAZETESIi TWITTER KAYNAKLI HABER DAGILIM
GRAFIGI

Kiiltiir/Sanat KOse yazisi Magazin
6% 7% 9% Teknoloji

Spor 10%
13%

Egitim
2%

Tablodan ve grafikten de anlasilacagl lUzere Zaman gazetesinde ilgili
tarihler araliginda Twitter kaynakli en fazla siyaset haberleri gindemde yer
bulmustur. Siyaset haberlerini aktiel haberler takip etmektedir. Daha sonra
spor haberleri yer almigtir. Magazin, Teknoloji, dinya haberleri ve kdse
yazilarinin orani ise birbirine ¢ok yakindir. Zaman gazetesinde Twitter

kaynakli en az yayinlanan haber turu ise egitim ve sagliktir.
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Posta gazetesinde ilgili tarihler arahidinda toplam 171 Twitter kaynakh

haber yayinlanmistir. Bu haberlerin konularina goére dagilimi ise sayisal

olarak agagidaki tabloda gosterilmektedir.

TABLO 5 : POSTA GAZETESI

Yayin adi Yayin tarihi | Baslik Sayfa Haberin konusu
Posta 1.1.2013 Altin tweeti Obama attl. 5 MAGAZIN
Posta 1.1.2013 Kuflr etti sasirtti. 6 MAGAZIN
Posta 1.1.2013 Affetmek 6nemli kaybetmeyelim. 6 MAGAZIN
Posta 2.1.2013 Merhaba 2013 1 MAGAZIN
Posta 2.1.2013 Twitter'in en'leri belli oldu 5 AKTUEL
Posta 2.1.2013 Ufuk Uras’a twitter’dan kaset tepkisi 12 SIYASET
Posta 2.1.2013 Guldn aklinda kalan 2012 12 AKTUEL
Posta 2.1.2013 Hosgeldin 2013 24 MAGAZIN
Posta 3.1.2013 Magazin 14 MAGAZIN
Posta 3.1.2013 Yazgulu Aldogan 18 KOSE YAZISI
Posta 4.1.2013 Magazin 18 MAGAZIN
Posta 5.1.2013 Magazin 4 MAGAZIN
Posta 5.1.2013 Sok iddiaya fifiritli yalanlama 17 SIYASET
Posta 6.1.2013 3 kafadan 1 ses ¢ikti. 4 TEKNOLOJi
Posta 6.1.2013 Magazin 12 MAGAZIN
Posta 6.1.2013 Che’nin sézini paylasti. 13 SIYASET
Posta 7.1.2013 Magazin 13 MAGAZIN
Posta 7.1.2013 Partiler stil ylritmeli 14 SIYASET
Posta 7.1.2013 Radikal islamcilarla savasiyoruz 16 SIYASET
Posta 8.1.2013 istanbul’a veda 14 AKTUEL
Posta 8.1.2013 Sogduk savasg 29 SPOR
Posta 9.1.2013 Cumaya kadar kar 5 AKTUEL
Posta 9.1.2013 Hastane isyani ! MAGAZIN
Posta 9.1.2013 Herkese kizdi 16 MAGAZIN
Posta 10.1.2013 Geliyoruz 32 SPOR
Posta 11.1.2013 F)erin tuzak 1 SIYASET
Posta 11.1.2013 leggt'lr;‘;keﬁgyorsa”'z her geyi AKTUEL
Posta 13.1.2013 Duydum gérdim yazdim MAGAZ!N
Posta 13.1.2013 Magazin 12 MAGAZIN
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Posta 14.1.2013 Neler oluyor hayatta 2 MAGAZIN
Posta 14.1.2013 Magazin 13 MAGAZIN
Posta 14.1.2013 Fenerle 3 dakika 26 SPOR
Posta 15.1.2013 Magazin 4 MAGAZIN
Posta 16.1.2013 AKP : BDP + CHP + PKK 19 SIYASET
Posta 16.1.2013 Ogretim Uyesine tirban izni 20 AKTUEL
Posta 17.1.2013 Sevgiliden mesaj var MAGAZIN
Posta 17.1.2013 Kizlar isyanda MAGAZIN
Posta 17.1.2013 EQ?JQQ;E;P yerine Tlrkiye'ye 16 SIYASET
Posta 17.1.2013 Kalbi elinde 32 AKTUEL
Posta 18.1.2013 1461'e ceza 28 SPOR
Posta 18.1.2013 Kimi hayir yapiyor kimi sov yapiyor 40 MAGAZIN
Posta 19.1.2013 Twitter fenomeni istanbul'da 6 AKTUEL
Posta 20.1.2013 Magazin 7 MAGAZIN
Posta 21.1.2013 Twitter ' dan yardima kostu 5 SIYASET
Posta 25.1.2013 ‘Sahin donemi’ bitti 1 SIYASET
Posta 25.1.2013 Amerika’da rekor kirdi 6 MAGAZIN
Posta 25.1.2013 Irkgilik krizi 19 SIYASAL
Posta 26.1.2013 Narkotik’in yolu 1 MAGAZIN
Posta 26.1.2013 il;rtzgisa Twitter ' dan irkgi adreslerini 17 AKTUEL
Posta 26.1.2013 Kabus bitsin 35 SPOR
Posta 28.1.2013 Magazin MAGAZIN
Posta 30.1.2013 Duydum goérdim yazdim MAGAZIN
Posta 2.2.2013 Arrtik memesi sarkmiyor 15 MAGAZIN
Posta 2.2.2013 Ayni kafayla elestirdi. 19 SIYASET
Posta 2.2.2013 Koskiin giindeminde teknoloji var! 19 SIYASET
Posta 2.2.2013 Alex ten ilk asist 35 SPOR
Posta 3.2.2013 Muge Dagistanh MAGAZIN
Posta 3.2.2013 Dayak yedi Petek'i sugladi MAGAZIN
Posta 3.2.2013 Kas adam Mesut kime 6zendi? MAGAZIN
Posta 3.2.2013 Mesut Yar 21 MAGAZIN
Posta 3.2.2013 Zirhi delindi 36 TEKNOLOJi
Posta 4.2.2013 2 mayista istanbul’a geliyor 5 MAGAZIN
Posta 4.2.2013 Teknik analiz 12 EKONOMi
Posta 4.2.2013 Cimbomun neferiyim 28 SPOR
Posta 5.2.2013 Aygun'tn fotografi polisin panosunda 15 SIYASET
Posta 5.2.2013 Valinin evindeyiz 17 AKTUEL
Posta 6.2.2013 Hakan Celik 1 SIYASAL
Posta 6.2.2013 Kamuya 1170 kisi daha alinacak 9 A.KTUEL
Posta 6.2.2013 Kandil turuna ilging tepkiler 16 SIYASET
Posta 7.2.2013 ING Emeklilik sosyal medyada 15 AKTUEL
Posta 8.2.2013 Ameliyattayken tahliye raporu 1 SIYASET
Posta 9.2.2013 Beklenmeyen telefon 1 SIYASET
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Posta 9.2.2013 Duydum gérdim yazdim 4 MAGAZIN
Posta 9.2.2013 Saglikta siddeti 6nleyecegiz 21 SIYASET
Posta 10.2.2013 "Zahmet ettiniz" 1 SIYASET
Posta 10.2.2013 Hostes degil Hurrem 1 MAGAZIN
Posta 10.2.2013 Miige Dagistanli 2 MAGAZIN
Posta 11.2.2013 Teknik analiz 12 EKONOMI
Posta 11.2.2013 Gelene degil gelmeyene bak 16 SIYASET
Posta 12.2.2013 TRT omzu da sansurledi MAGAZIN
Posta 12.2.2013 Daha modern olanlar var MAGAZIN
Posta 12.2.2013 Egitimcinin sayfasi KOSE YAZISI
Posta 14.2.2013 Magazin MAGAZIN
Posta 14.2.2013 Yasakh sitelere girebilecek miyiz? 20 AKTUEL
Posta 16.2.2013 Twitter ilag oldu 5 AKTUEL
Posta 16.2.2013 Magazin MAGAZIN
Posta 17.2.2013 Magazin 15 MAGAZIN
Posta 18.2.2013 Ceyda kivircik oldu 6 MAGAZIN
Posta 18.2.2013 Teknik analiz 10 EKONOMI
Posta 19.2.2013 Corum’da cicek Sinop’ta tas 1 SIYASET
Posta 19.2.2013 Fazil Say otistik mi arastirilsin 4 AKTUEL
Posta 19.2.2013 Seuvgililer glini kutlamasi 6 KOSE YAZISI
Posta 19.2.2013 Bu yenge fark atar 7 MAGAZIN
Posta 20.2.2013 Duydum goérdiim yazdim 2 MAGAZIN
Posta 21.2.2013 Magazin 7 MAGAZIN
Posta 21.2.2013 Tweetler artik daha kisa olacak 17 TEKNOLOJi
Posta 21.2.2013 Lazimlik esprisi 50 postaci getirdi 20 SIYASET
Posta 22.2.2013 Gangam stili kazik 1 MAGAZIN
Posta 22.2.2013 Magazin 15 MAGAZIN
Posta 22.2.2013 Gegen adam 33 SPOR
Posta 24.2.2013 Duydum gérdiim yazdim MAGAZIN
Posta 26.2.2013 Egitimcinin sayfasi KOSE YAZISI
Posta 26.2 2013 anzerslrmaye ile gok para kazanmanin 11 AKTUEL
Posta 26.2.2013 Cerkez Ethem’e foto sansuru 16 SIYASET
Posta 26.2.2013 Yazgulu Aldogan 18 MAGAZIN
Posta 26.2.2013 Bir Melo daha 31 SPOR
Posta 26.2.2013 Oscar da surpriz argo var 32 MAGAZIN
Posta 27 22013 anzerslrmaye ile gok para kazanmanin 8 AKTOEL
Posta 27.2.2013 RedHack'den Gokgek'e sok 17 AKTUEL
Posta 27.2.2013 Bu lige ¢ok fazla 36 SPOR
Posta 28.2.2013 Terim sezonu kapatabilir 34 SPOR
Posta 4.3.2013 Az sermaye ile ¢ok para kazanmanin 13 AKTUEL

yollari
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Posta 6.3.2013 _NiI daha rizgar olmadi 1 MAGAZIN
Posta 6.3.2013 :)siljaljn karsiti partinin tyesi Musliman 6 SIVASET
Posta 6.3.2013 C\;l;?lrmaye ile gok para kazanmanin 8 AKTOEL
Posta 6.3.2013 Lanu’ya 1170 kisi daha alinacak 9 AKTUEL
Posta 6.3.2013 Tv/ Program 17 MAGAZIN
Posta 7.3.2013 Esnafin hali 3 15 AKTUEL
Posta 7.3.2013 Kadikdy’e sampiyon gidelim 37 SPOR
Posta 8.3.2013 Fener gekti aldi 1 SPOR
Posta 8.3.2013 Twitter gbzaltisina inceleme 20 AKTUEL
Posta 9.3.2013 Magazin 7 MAGAZIN
Posta 10.3.2013 Amerika’'ya yazdi adresleri geri aldi 1 MAGAZIN
Posta 10.3.2013 Nihat Dogan Caracas’tan bildiriyor 1 AKTUEL
Posta 10.3.2013 Duydum goérdiim yazdim 2 MAGAZIN
Posta 10.3.2013 Diyanet isleri AK Partili o bagkani uyardi | 17 SIYASET
Posta 12.3.2013 Magazin MAGAZIN
Posta 15.3.2013 Nice yillara MAGAZIN
Posta 15.3.2013 Nedim Sener 19 SIYASET
Posta 15.3.2013 Muge Dagistanli 2 MAGAZIN
Posta 16.3.2013 Magazin 7 MAGAZIN
Posta 19.3.2013 Magazin 7 MAGAZIN
Posta 21.3.2013 Magazin 8 MAGAZIN
Posta 21.3.2013 Sayin dcalan'in paltosunu 18 SIYASET
Posta 22.3.2013 Silahlara veda 1 SIYASAL
Posta 23.3.2013 Nevin’de dopingli 1 SPOR
Posta 23.3.2013 Siriindiim yine bunu kullanmadim 7 MAGAZIN
Posta 23.3.2013 Bayrak ofkesi 20 SIYASET
Posta 31.3.2013 Savas gibi basket magi 1 SPOR
Posta 31.3.2013 Mesaiden kagan! twitterdan yakaladi 22 SIYASET
Posta Ek 12.1.2013 Bihter Gordu KOSE YAZISI
Posta Karnaval |6.1.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |13.1.2013 Karnaval MAGAZIN
Posta Karnaval |13.1.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |13.1.2013 Haftayr damgalayanlar 12 MAGAZIN
Posta Karnaval | 20.1.2013 Karnaval 1 MAGAZIN
Posta Karnaval |20.1.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |20.1.2013 Unliiler béyle dediginde 12 MAGAZIN
Posta Karnaval |20.1.2013 Haftayl damgalayanlar 16 MAGAZIN
Posta Karnaval |27.1.2013 Karnaval 1 MAGAZIN
Posta Karnaval |27.1.2013 Karnaval 19 MAGAZIN
Posta Karnaval |3.2.2013 Saca takmayin butline bakin 1 MAGAZIN
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Posta Karnaval |3.2.2013 Cadi kazani MAGAZIN
Posta Karnaval |3.2.2013 Haftayl damgalayanlar MAGAZIN
Posta Karnaval |3.2.2013 Sohretli Sézler MAGAZIN
Posta Karnaval |3.2.2013 Ask doktoru 12 KOSE YAZISI
Posta Karnaval |10.2.2013 Karnaval MAGAZIN
Posta Karnaval |10.2.2013 Candas Tolga Isik 4 AKTUEL
Posta Karnaval |10.2.2013 Haftayl damgalayanlar 16 MAGAZIN
Posta Karnaval |10.2.2013 ikiyiizI kim 20 MAGAZIN
Posta Karnaval |17.2.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |17.2.2013 Haftayr damgalayanlar 13 MAGAZIN
Posta Karnaval |24.2.2013 Karnaval MAGAZIN
Posta Karnaval |24.2.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |10.3.2013 Karnaval 1 MAGAZIN
Posta Karnaval |10.3.2013 Cadi kazani 2 MAGAZIN
Posta Karnaval |17.3.2013 Olur boyle vakalar 10 MAGAZIN
Posta Karnaval |31.3.2013 Suna Akyildiz MAGAZIN
Posta Karnaval |31.3.2013 Ugur Alkapar MAGAZIN
Posta Karnaval |31.3.2013 Posta butik 14 AKTUEL
Posta Karnaval |31.3.2013 Sanal alemden fotograflar 16 MAGAZIN
Posta Karnaval |31.3.2013 Twitter'da séhretli sézler 17 MAGAZIN

TABLO 6: POSTA GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN

DAGILIMI

Haberin konusu n %
Magazin 87 50,8
Siyaset 32 18,1
Aktiel 22 12,6
Spor 15 8,7
Kaltar/sanat 6 3,5
Kdse yazisi 5 2,9
Ekonomi 3 1,7
Teknoloji 3 1,7
Toplam 171 100
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GRAFIK 3. POSTA GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABER DAGILIM
GRAFIGI

Ekonomi _Kdiltiir/Sanat
Spor 7% [ 4%
Teknoloji 9%
2%

Kdse yazisi
3%

Tablodan ve grafikten de anlasilacadi Uzere Posta gazetesinde ilgili
tarihler araliginda Twitter kaynakh en fazla magazin haberleri gindemde yer
bulmustur. Magazin haberlerini siyaset haberleri takip etmektedir. Daha
sonra aktiel haberler ve spor haberleri yer almistir. Posta gazetesinde

Twitter kaynakli en az yayinlanan haber tiru ise teknoloji ve ekonomidir.

3.8.1.3 SABAH GAZETESI

Sabah gazetesinde ilgili tarihler araliginda toplam 205 Twitter kaynakli
haber yayinlanmistir. Bu haberlerin konularina gore dagilimi ise sayisal

olarak asagidaki tabloda gosterilmektedir.




TABLO 7: SABAH GAZETESI
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Yayin Adi ¥Z¥|Ihn| Bashk Sayfa Eigﬁgz
Sabah 02.01.2013 | Twitterdan sonra instagramda 1 AKTUEL
Sabah 02.01.2013 | Bengl'ye, mesajla hakaretten dava 3 MAGAZIN
Sabah 02.01.2013 | Erdogan Twitter'da liste bagi 19 AKTUEL
Sabah 04.01.2013 | Selale Kadak 10 KOSE YAZISI
Sabah 07.01.2013 | Mehmet Barlas 19 KOSE YAZISI
Sabah 07.01.2013 | Aring ciftinin telesiyej keyfi 22 AKTUEL
Sabah 08.01.2013 | Kazanmazsam etek giyecegim 2 MAGAZIN
Sabah 08.01.2013 | Mavi kapaga kirmizi kart kavga gikartti 4 AKTUEL
Sabah 09.01.2013 | YOK'iin yolsuzluk belgelerini yayinladilar |21 AKTUEL
Sabah 11.01.2013 | ABD dolarinda imza krizi 10 AKTUEL
Sabah 12.01.2013 | Hasmet Babaoglu 14 KOSE YAZISI
Sabah 14.01.2013 | Simeyye Erdogan bir kurus almiyor. 19 SIYASAL
Sabah 16.01.2013 | Mehmet Barlas 21 KOSE YAZISI
Sabah 16.01.2013 | Facebook ' tan gorigsunler. 23 SIYASAL
Sabah 19.01.2013 | Polat geri dondu. 2 MAGAZIN
Sabah 20.01.2013 | Polat igin 16 bin tweet 2 MAGAZIN
Sabah 21.01.2013 'Sr\;v:]titre::getlir;tiyardlm istedi,imdadina Bakan 18 AKTUEL
Sabah 21.01.2013 | 3 yil 6nce c¢ektigi fotograflar paylasti 20 AKTUEL
Sabah 21.01.2013 | Kahvaltida evet dedi 32 SPOR

Sabah 22.01.2013 | Hayaller atdlyem'de hayat buluyor 11 EKONOMI
Sabah 25.01.2013 | Sevilay Yukselir 18 KOSE YAZISI
Sabah 26.01.2013 | Emre Akoz 6 KOSE YAZISI
Sabah 27.01.2013 | E-ticaretin 6nculeri Anadolu'da bulustu 17 EKONOMI
Sabah 28.01.2013 | Kur yapma gelenegi teknolojiye yenildi 17 KOSE YAZISI
Sabah 28.01.2013 | Sahin in son genelgesi okul guvenligi oldu | 22 SIYASAL
Sabah 29.01.2013 | Unliiler savcilikta serbest birakildi 5 MAGAZIN
Sabah 29.01.2013 | Mehmet Barlas 19 KOSE YAZISI
Sabah 30.01.2013 | Size niye ' beyinsiz adam ' diyorlar 20 AKTUEL
Sabah 30.01.2013 | Twitter'da babasini yakti 32 SPOR

Sabah 10.02.2013 | Emre Akbz 6 KOSE YAZISI
Sabah 10.02.2013 | Dijital iz hirsizlari cep te 10 TEKNOLOJi
Sabah 15.02.2013 [ Hagmet Babaoglu 4 KOSE YAZISI
Sabah 16.02.2013 | Twitter hakaretine kargi yasal girisim 1 MAGAZIN
Sabah 16.02.2013 | Twitter'dan hakarete ilk ceza 18 MAGAZIN
Sabah 16.02.2013 | Cece sinegi 1sird1 uyku hastasi oldu 20 AKTUEL
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is dlinyasinda yiikselen trend dijital

Sabah 17.02.2013 pazarlama 27 TEKNOLOJi
Sabah 18.02.2013 | Papa segiminde twitter yasagi 1 SIYASAL
Sabah 20.02.2013 ?3\,?::# d':%ee;;f:’;ti’iabas'”' soyan hirsizi | g MAGAZIN
Sabah 22.02.2013 | Kisa, Kisa, Kisa 4 AKTUEL
Sabah 25.02.2013 | Hasmet Baboglu 4 KOSE YAZISI
Sabah 27.02.2013 | Hagmet Baboglu 4 KOSE YAZISI
Sabah 28.02.2013 | Yeni fasil mujdesi Twitter 'dan geldi 17 SIYASAL
Sabah 02.03.2013 | Sahte 57 Facebook hesabini kapattirdi 2 MAGAZIN
Sabah 06.03.2013 | Suudi Prens Forbes 'a ates puskurdu 17 EKONOMI
Sabah 10.03.2013 | Her Burak'im diyene kanma 3 AKTUEL
Sabah 10.03.2013 | Facebook 'a video dopingi 16 TEKNOLOJi
Sabah 10.03.2013 | Demirtas: Sizdirani i agiklayacagiz 28 SIYASAL
Sabah 11.03.2013 | Kelebegin riyasini esiyle seyretti 23 MAGAZIN
Sabah 11.03.2013 | Yengeler kapisti 34 SPOR
Sabah 12.03.2013 | Emre Akdz 6 KOSE YAZISI
Sabah 16.03.2013 | Tweet gozuyle Isveg 24 SIYASAL
Sabah 23.03.2013 | Twitter'da 13 bin kez paylasildi 5 MAGAZIN
Sabah 28.03.2013 | 'Olduiriicli topuklar ' gdzaltina aldirdi 2 MAGAZIN
Sabah 29.03.2013 | Huysuz Kedi para basiyor 46 AKTUEL
Sabah 30.03.2013 | Hincal Ulug 21 KOSE YAZISI
Sabah 31.03.2013 | Tabletler dizistini yutuyor 16 TEKNOLOJi
Sabah la Giinaydin | 01.01.2013 | Kadinlar izleyip “Oh Beter Olsun” Diyecek |1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |01.01.2013 | Mevlit Tezel 12 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |02.01.2013 | Lafoloji 3 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin | 03.01.2013 | Cildirtan iddia 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 03.01.2013 | Stil ikonum Yildiz 3 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |03.01.2013 | Gerizekali denilen ben 3 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |03.01.2013 | Cem i gekistirdiler 3 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |03.01.2013 | 2012'nin modasi 8 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |03.01.2013 [ Mevlit Tezel 8 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |04.01.2013 | Evet beraberiz 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 04.01.2013 | Adriana'dan mesaj var 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |04.01.2013 | Lafoloji 3 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |04.01.2013 | Sengll Baliksirti 3 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin | 04.01.2013 | Twitter Aski 8 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |04.01.2013 [ Sansur nereye kadar 8 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |05.01.2013 | Metin'den hirsiza klip sorusu 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin [05.01.2013 | 15 Yil sonra ilk kez 1 MAGAZIN
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Sabah la Gunaydin | 05.01.2013 | Sezlong sevdasi 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 05.01.2013 [ Emina'dan Demet'e yanit yok 2 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |05.01.2013 | Ug kisiye yilbas! kiyafeti hediye etti 2 SOSYAL
Sabah la Gunaydin | 05.01.2013 | Elvan Demirkan 3 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |05.01.2013 | One Cikanlar 6 KOSE YAZISI
Sabah la Gilinaydin | 06.01.2013 | Roberto Carlos baldirli kadin sevmem 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin | 06.01.2013 | Oncel Oziger 3 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |07.01.2013 | Oziir pankarti 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |07.01.2013 | Haha ¢ok komik 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin [ 07.01.2013 | Ne maskeymis 1 SOSYAL
Sabah la Ginaydin | 07.01.2013 | Yeni yilin ilk skandallari 8 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |08.01.2013 | Paparazi Sebnem 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |08.01.2013 | Mevlit Tezel 1 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |08.01.2013 [ Resmen skandal 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |08.01.2013 | Londra’da fotograf ¢ektiriyor 3 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 09.01.2013 [ Mahsun sahneye ¢ikmayi 6zlemis 5 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |10.01.2013 | Karda uinlii manzaralari 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |10.01.2013 | Tathses'e destek 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |10.01.2013 | Ayse Ozyilmazel 3 KOSE YAZISI
Sabah la Glnaydin |11.01.2013 | Biilent Cankurt 2 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |11.01.2013 | Yapilan sansire inanamadim 7 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |11.01.2013 | Mevlit Tezel 12 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |13.01.2013 | Sahan mi, Cem mi? 1 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |13.01.2013 | Oncel Oziger KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |14.01.2013 gjrz'g;m gecici olarak servis dig! 5 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |14.01.2013 | Kiziyla Keyifte 8 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin | 15.01.2013 | Unliiler refiye i¢in seferber oldu 3 AKTUEL
Sabah la Giinaydin |15.01.2013 | O sozler iftira 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |16.01.2013 | Mevlit Tezel 9 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin | 17.01.2013 | Sapik asik yandi. 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin [17.01.2013 | Ayse Ozyilmazel 3 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |18.01.2013 | ilk internet dizisi fenomen 9 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |19.01.2013 | Sahan'i hep yanimda isterim 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin [19.01.2013 | Unliiler ev partisinde bir araya geldi 2 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |20.01.2013 | Tasavvufa sigindim 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |20.01.2013 | Collins'ten diyet sirlari 16 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |21.01.2013 | Gilben'in favori yazarlar 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |23.01.2013 | Okan Can Yantir 2 KOSE YAZISI
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Sabah la Giinaydin |24.01.2013 | Ayse Ozyilmazel 3 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |25.01.2013 | Lafoloji 3 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |25.01.2013 | Ug sansl hayrana kuliste randevu 9 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |28.01.2013 | Ugiincii evlilik igin ilk adim 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |28.01.2013 [ Mevlit Tezel 8 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |29.01.2013 | Eski esle Miami kagamagi 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin [29.01.2013 | 80 dakika dizi yazamam 1 KULTUR/SANAT
Sabah la Ginaydin |29.01.2013 | Haydi ge¢mis olsun Nihat 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin |29.01.2013 | Mevlit Tezel 12 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |30.01.2013 | ikimiz de gocuk gibiyiz 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 30.01.2013 [ Nisani atti sahneye c¢iktl 2 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin [ 30.01.2013 | Rihanna sarkisina id0 diizenlemesi 3 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 30.01.2013 | Sahte hesaplardan yana dertli 5 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |01.02.2013 | Nil, sinav soru kitapg¢idina girdi 5 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |01.02.2013 | Algilamamasi zor bir soru 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 02.02.2013 | Afacanlar yarigiyor 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |03.02.2013 | Evimizin tim masraflari 1 MAGAZIN
Sabah la Glnaydin | 03.02.2013 | Fazil say s6zIigl 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 03.02.2013 | Kiz verme kriterleri degisti 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |04.02.2013 | Kavga nedeni fermuar 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 04.02.2013 | Parfim Alarmi 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 05.02.2013 | Sengil Baliksirti 3 KOSE YAZISI
Sabah la Glinaydin | 06.02.2013 | Reklam bebegi 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 06.02.2013 [ Annem 'Sehzade' yi oynamami cok istedi |5 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin [ 07.02.2013 | Seni loin Uzuime’ den engelllere tam 15 AcTisEL
Sabah la Giinaydin | 07.02.2013 ?:;I“I'n:kl;be”nzagﬁig"i‘ggéste”g Trkiye'de | MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 10.02.2013 [ Unlilerin sosyal medya ginligu 9 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |10.02.2013 | 'Kurtlar Vadisi Pusu' ekrana kilitledi 11 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |11.02.2013 | Mislim baba iyiye gidiyor 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin | 11.02.2013 Lﬂﬁﬁ;gmné'duruyorum istedigimi katil 11  |ROPORTAJ
Sabah la Gunaydin |15.02.2013 | 14 Subat'a tir'la girdiler 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin | 15.02.2013 | Balgigek Ilter’e taciz 7 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |16.02.2013 | Ask konusunda dudak tiryakisiyiz 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |16.02.2013 | Sikayetciyiz Savci Bey 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin |17.02.2013 | Yusuf izel 1 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin | 18.02.2013 [ Mevlit Tezel 8 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |19.02.2013 | Sengll Baliksirti 2 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin | 19.02.2013 [ Cemal 300 liraya muhta¢ durumda 3 MAGAZIN
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Sabah la Gunaydin |20.02.2013 | Kirmizigul tebrik etti 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |20.02.2013 [ Okan Can Yantir 4 KOSE YAZISI
Sabah la Gilinaydin |20.02.2013 | En komik ikili 12 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |21.02.2013 | Kelebek dedikodulari 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |21.02.2013 | Pantolon tanitimi 8 MAGAZIN
Sabah la Gilinaydin |22.02.2013 | Mevliit Tezel 12 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin | 23.02.2013 | Sinema diinyasindan 6 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 26.02.2013 | Sengil Baliksirti 7 KOSE YAZISI
Sabah la Glinaydin [27.02.2013 | Oscar'in en siki 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin |27.02.2013 [ Hanimaga 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 28.02.2013 | Surprizli bolim zirvede 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin |28.02.2013 | Life+ 2 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 03.03.2013 | Ben artik bosum haberiniz olsun 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 03.03.2013 [ Sahnede her gun yeni bir sey 6greniyor 7 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 04.03.2013 [ Suya sabuna dokunmadan yapamam 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 05.03.2013 | Mevlit Tezel 8 KOSE YAZISI
Sabah la Glinaydin | 05.03.2013 | Eskiden zayifti 8 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 06.03.2013 | Hayatim tehlikede 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 06.03.2013 | Lafoloji 3 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin | 08.03.2013 | Kirmizigiil: Biraktirmam 4 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 08.03.2013 [ Cogullasirsam sOylemem 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |08.03.2013 [ Onun gibi adama ihtiyacimiz var 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |09.03.2013 | Yaban domuzu basinda fotograf 2 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |09.03.2013 | Yuksel Aytug 7 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin | 10.03.2013 ;"l‘f;gerr'da benmisim gibi yazanlar mutlu | 5 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |10.03.2013 | Sosyal medya istah agip kilo aldiriyor 8 AKTUEL
Sabah la Giinaydin |10.03.2013 | Yusuf izel 11 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin | 11.03.2013 Eé’rckﬂ't‘rss;‘é?' olma fikri beni hig 5 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |11.03.2013 | Aci Biber Cantada 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |11.03.2013 | Erge 'den 'Kadinlar Gind' konseri 3 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |13.03.2013 | Magazin hatti 2 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 14.03.2013 | Mevlit tezel 8 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |15.03.2013 | Beni birak 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |15.03.2013 | Allah basimizdan eksik etmesin 1 MAGAZIN
Sabah la Giinaydin |15.03.2013 | Artik bana yaklasman bile zor 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |16.03.2013 | Elvan demirkan 3 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |17.03.2013 | Liste ortaligi karigtirdi 1 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 18.03.2013 | MUZik grubu kurmak sanki evienmek gibi | 5 MAGAZIN

bir sey
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Sabah la Gilinaydin |18.03.2013 | Lafoloji 3 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |18.03.2013 | Oncel Oziger 3 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin | 19.03.2013 [ Bengu'niin konserden haberi bile yokmus | 3 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 19.03.2013 | Sengdil Baliksirti 7 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |20.03.2013 [ Okan Can Yantir 2 KOSE YAZISI
Sabah la Giinaydin |21.03.2013 | Ayse Ozyilmazel 4 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |25.03.2013 | Toto yaptim Demet oldum 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |26.03.2013 | Cildirtan soru 1 MAGAZIN
Sabah la Glinaydin |26.03.2013 | Life+ 2 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 27.03.2013 [ Sosyal medya ekibim var 1 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin |27.03.2013 [ Bu oyunda kendime aci gektiriyorum 1 EXELLTJR
Sabah la Gunaydin |27.03.2013 | Bizi ancak 6lum ayirir 2 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |29.03.2013 | Mevlit Tezel 4 KOSE YAZISI
Sabah la Ginaydin |30.03.2013 | Gegen yiizyildan kalma fotograf 2 MAGAZIN
Sabah la Gunaydin | 30.03.2013 | Elvan Demirkan 4 KOSE YAZISI
Sabah la Gunaydin |30.03.2013 [ Popun geng prensi Bieber 18 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin | 31.03.2013 | Kebabin iyisini bulursam affetmem! 9 MAGAZIN
Sabah la Ginaydin |31.03.2013 [ Mali’den Cem Yilmaz'a sitem! 7 MAGAZIN

TABLOS: SABAH GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN

DAGILIMI

Haberin konusu n %
Magazin 117 57,0
Kdse yazisi 50 24,3
Aktlel 18 8,7
Siyaset 7 3,4
Teknoloji 4 1,9
Spor 3 1,4
Kultur/Sanat 2 0,9
Ekonomi 3 1,4
Roéportaj 1 0,4
Toplam 205 100
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GRAFIK 4 : SABAH GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABER DAGILIM
GRAFIGI

Roportaj
0%

Teknoloji
2%
Kultir/Sanat

1%

Tablodan ve grafikien de anlasilacagi Uzere Sabah gazetesinde ilgili
tarihler araliginda Twitter kaynakl en fazla magazin haberleri gindemde yer
bulmustur. Magazin haberlerini koge yazilar takip etmektedir. Daha sonra
aktuel haberler yer almistir. Sabah gazetesinde kalan haber turlerine ait gok
az denebilecek dizeyde haber yayinlanmistir. Grafikte de goéruldugu gibi
%871’lik bir kismi magazin ve kése yazisi haberleri olusturmus kalan %19 luk
kismi teknoloji, aktlel, siyaset, roportaj, spor, kultur/sanat, ve ekonomi
haberleri paylagsmistir.

3.8.1.4 SOZCU GAZETESI

Arastirma kapsaminda ilgili tarihler araliginda S6zcu gazetesinde Twitter
kaynakli toplam 63 haber yer almistir. Bu haberlerin konularina gére dagilimi

ise sayisal olarak asagidaki tabloda gosterilmektedir.



TABLO 9: SOzCcU GAZETESI
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Yayin adi_| Yayin tarihi | Baghk Sayfa | Haberin konusu
So6zcl 02.01.2013 | Giil en sevdigi fotograflari secti 5 AKTUEL
Sézcii | 02.01.2013 | Bombardiman 18 |SPOR
MAGAZIN
Sdzci 07.01.2013 | Tathses surece destek verdi 1
So6zcl 08.01.2013 | Silivri'deki Ozkan ' a cep telefonu faturasi SiYASE_T
Sbzcli | 09.01.2013 | Agir Roman 8liime atlad MAGAZIN
So6zcl 09.01.2013 | Vali Istanbul’'u Twitter'dan yonetti 12 AKTEJEL
Sdzci 10.01.2013 | Rektdrlerin makam saltanati 1 AKTUEL
So6zcl 10.01.2013 | BeyaZz'in son kurbani alev alev oldu 2 MAGAZ!N
So6zcl 10.01.2013 | Ebrunun hastane isyani 2 MAGAZ!N
So6zcl 10.01.2013 | Gazetecilere yine ofke sacti MAGAZIN
Sézci 10.01.2013 | Sneijder imzaya kaldi 18 |SPOR
So6zcl 14.01.2013 | Tecriibe konustu 18 SEOR
Sézcii 15.01.2013 | CHP 'de taziye catla§i yasandi 12 |SIYASET
Sozcl 16.01.2013 | Redhack ' ten eski rektére suglama 12 ADLIYE
Muhtesem Yuzyil ' dan sonra Harem igin ADLIYE
Sozci 17.01.2013 | de sug¢ duyurusu yapildi 6
Soézci 17.01.2013 | Once aligveris sonra fis, ekrana déniiyor | 8 AKTUEIT
Sozci 21.01.2013 | Renkli hayatlar MAGAZIN _
Sézcii | 21.01.2013 | Teknoloji diinyasi 12 | TEKNOLOJI
Sozci 24.01.2013 | Otel mi yapacaklar! 1 AKTUEL
Disipline uymayanlarin canlarina ]
Soézci 24.01.2013 | okuyacagim SIYASET _
Sézcii | 27.01.2013 | Degeri bir teklifle yiizde 10 artt TEKNOLOJI
Sézcii 29.01.2013 | Ve Drogba acikladi 18 [SPOR
Sdézcu 30.01.2013 | Kaybolan Amerikali kadinin 12 POLIS/ADLIYE
idris Naim ' in balonunu patlatan _
So6zcl 01.02.2013 | Basbakan ' a gok tesekkiir ederim S!YASET
Sdézcu 04.02.2013 | Meclis TV'ye “70 saniye” fircasi SIYASET
Sozci 05.02.2013 | iktidar masaya oturmadik diyor 1 SiYASE_T
Sézcii | 05.02.2013 | Renkii hayatlar 2 MAGAZIN
En nefret edilen caniden medet umar ]
Sozci 06.02.2013 | hale geldik! 1 SIYASET
Sdézcu 06.02.2013 | Yozgat 'in topragini Yahudiler almamis 11 AKTUEL
Ordumuz muharebede degil mahkeme )
Sdzci 07.02.2013 | salonunda yenildi 1 SIYASET
TEKNOLOJi
So6zcl 08.02.2013 | 10 bin dolar veren sirket Twitter 'da trend | 8
Apple ve Samsung patentten sonra _
Sdzci 09.02.2013 | yenilikgilikte de yarigiyor 8 TEKNOLOJI
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Bagbakan gikmazdan kurtulmaya

Sézci 11.02.2013 | galigiyor 1 SIYASET
Sézcii 11.02.2013 | TRT den képriiciik kemigi sansiirii... 2 AKTUEL
Sézcli | 11.02.2013 | Adaleti kafese aldilar ! 11 |AKTUEL
So6zcl 16.02.2013 | Cece sinegdinin bir 1singi can alabiliyor 14 S’_A‘GLIK
Sdzci 19.02.2013 | Sinop ' ta tehlikeli tirmanig 4 SIYASET
Sézci 19.02.2013 | Ne hale geldik ADLIYE /POLIS
Bayragimizdan niye bu kadar MAGAZIN
Sdzci 19.02.2013 | utaniyorsunuz? 1
- Lo . SIYASET
So6zcl 19.02.2013 | Prof. Hilmioglu'nu cezaevinde tutmak _
Sézcii 19.02.2013 | Fazil Say ofistik mi arastirilsin ADLIYE
Sézcii 19.02.2013 | Tuba Unsal'in THY isyani 20 |MAGAZIN
Sdzci 20.02.2013 | ING Emeklilik sosyal medyada 10 AKTUEIT
So6zcl 20.02.2013 | Acun twitter ' dan agiklama yapti 12 MAGAZIN
Sézcii | 22.02.2013 | Tek kral burak 21 |SPOR
Sézcli | 26.02.2013 | 2 Avans 4 te biter 18 |SPOR
Sézcii 27.02.2013 | Tayyip bu iilkenin zencisi degil zengini | 1 SIYASET
Sézci 27.02.2013 | O bir gol makinesi 18 |SPOR
30 milyon kisi izledi, Viral reklam aslan )
So6zcl 04.03.2013 | payini kapti 7 EKONOMI
Zenginler listesine Suudi prensi _
Soézci 06.03.2013 | Talal'dan.. 8 EKONOMI
Silah arkadaslarimiz igeride konusun
Sdzci 07.03.2013 | artik komutanim ! 11 SIYASET
Sézci 07.03.2013 | Kadikéy'e sampiyon gitmeliyiz 19 |SPOR
Yalman Yalman ' dan Sarizeybek 'e yanit )
Soézcl 08.03.2013 | geldi 5 SIYASET
So6zcl 08.03.2013 | Tek catida toplandi yizde 80 kar etti 9 EKONOMI
Bu fotograf yliziinden Basbakan'i )
Sozci 09.03.2013 | karsilamadi 7 S!YASET
Sézcii | 10.03.2013 | imrali tutanaklari BDP Gzerinden sizdi |12 | SI'YASET
Sozcii 11.03.2013 | Yine mi kundaklama 20 AKTUEL
L . AKTUEL
Sdézcu 15.03.2013 | Gulen’in okuluna Baykal'dan ziyaret 7
Tarhan: Firat'in istifasi bagkanhk SIYASET
Sozci 19.03.2013 | pazarhgidir 5
Apo ile gériiseceginize gelin bizimle ]
Sdzci 21.03.2013 | goérisin 1 SIYASET
Sozci 21.03.2013 | Bahgeli “Ocalan’in paltosunu asarsin” 5 SIYASET
Kibris Rum kesimi AB uyeliginden ]
So6zcl 22.03.2013 | atilabilir 8 SIYASET
Sdézcu 31.03.2013 | Sezer isyan etti 19 SPOR




TABLO 10: SOZCU GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN

DAGILIMI

Haberin konusu n %
Siyaset 20 31,7
Aktuel 11 17,4
Magazin 10 15,8
Spor 9 14,2
Polis/adliye 6 9,5
Teknoloji 4 6,3
Ekonomi 3 4.7
Toplam 63 100
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GRAFIK 5 : SO0zCU GAZETESiI TWITTER KAYNAKLI HABER DAGILIM

GRAFIGI
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Tablodan ve grafikten de anlasilacagi Uzere Sozciu gazetesinde ilgili

tarihler araliginda Twitter kaynakli en fazla siyaset haberleri gindemde yer

bulmustur. Siyaset haberlerinden sonra aktiel haberler ikinci

sirada

gelmektedir. Aktlel haberlerini magazin haberleri ve spor haberleri ayni
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oranda takip etmektedir. Daha sonra polis/adliye ve teknoloji haberleri yer

almigtir.

3.8.1.5 HURRIYET GAZETESI

Arastirma kapsaminda ilgili tarihler arahdinda Hurriyet gazetesinde

Twitter kaynakli toplam 324 haber yer almistir. Bu haberlerin konularina goére

dagilimi ise sayisal olarak asagidaki tabloda gosterilmektedir.

TABLO 11: HURRIYET GAZETESI

Yayin

Yayin Adi Tarihi Bashk Sayfa [ Haberin Konusu
Hiirriyet 01.01.2013 | Ahmet Hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet 01.01.2013 | Yilin olayi Alex de souza 41 SPOR
Hurriyet 12.01.2013 | Sen misin o belgeleri haber yapan 1 AKTUEL
Hurriyet 12.01.2013 | Kuzey Kore bu Abd 'li yi niye izliyor 32 DUNYA
Hurriyet 13.01.2013 | Twitter'i salladi 46 MAGAZIN
Hurriyet 14.01.2013 | Bliylikada'da lefter duasi 1 AKTUEL
Hurriyet 14.01.2013 | Avsar: Aysegul Hig kilo almamis 2 MAGAZIN
Hurriyet 14.01.2013 | Kupa nébeti 36 SPOR
Hurriyet 15.01.2013 | Cristian’in ayagini kirin 42 SPOR
Hurriyet 15.01.2013 | Demokrasi adina yuridim 1 AKTUEL
Hurriyet 15.01.2013 | Twitter kar hedefini Tirkiye ile yakalar |13 TEKNOLOJi
Hurriyet 15.01.2013 | Ayse Arman 5 KOSE YAZISI
Hirriyet 16.01.2013 | Seoelerl Facebook tan sohbette 21 |SiYASET
Hurriyet 16.01.2013 | Ayse Arman 5 KOSE YAZISI
Hurriyet 17.01.2013 | 3 yil sug islemezse kurtulacak 2 MAGAZIN
Hurriyet 18.01.2013 | Maalesef durumu netlesti 1 AKTUEL
Hurriyet 18.01.2013 | Dogan Hizlan 26 KOSE YAZISI
Hurriyet 20.01.2013 | Kullplere vergi affi yok 44 EKONOMI
Hurriyet 20.01.2013 | Belediye gukuru 45 puan yuttu 51 AKTUEL
Hurriyet 21.01.2013 | Sonunda geldi 1 SPOR
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Hurriyet 21.01.2013 | Kocasinin dayagindan tweet kurtardi |5 AKTUEL
Hurriyet 22.01.2013 | Facebook'ta Turk yazilimi 10 TEKNOLOJi
Hurriyet 22.01.2013 | Trabzonspor 42 SPOR
Hiirriyet 22.01.2013 }?azzag: Twitterdan ‘Mersin’ deyim * 42 |spPor
Hurriyet 23.01.2013 | Metallica'nin g6zl uzerinde 2 MAGAZIN
Hirriyet 23.01.2013 | Cukurdasiniz 21 SIYASET
Hurriyet 24.01.2013 | Twitter'dan duyurdular 2 AKTUEL
Hurriyet 25.01.2013 | 4 bakan degisti 1 SIYASET
Hurriyet 26.01.2013 | Dortmun'da birakmak istiyorum 40 SPOR
Hurriyet 26.01.2013 | Utandiran mail 48 AKTUEL
Hurriyet 27.01.2013 | Sukru Kizilot 1 KOSE YAZISI
Hiirriyet 27.01.2013 En cok konusulanlar listesi de neymis 2 MAGAZIN
Hurriyet 27.01.2013 | Her sey ulkem icin 8 MAGAZIN
Hurriyet 27.01.2013 | Twitter 9 milyar dolari yakaladi 12 TEKNOLOJi
Hurriyet 27.01.2013 | islamofobi Konusmasi Birand'a ithaf | 28 SIYASET
Harriyet 28.01.2013 | Sukri Kiglksahin 21 KOSE YAZISI
Hirriyet 28.01.2013 | Mehmet Y. Yilmaz 19 KOSE YAZISI
Hurriyet 28.01.2013 | Tanr sahidim ki tiktrmedim 37 SPOR
Hiirriyet 28.01.2013 | Olim 6piiciigii 24 AKTUEL
Hurriyet 29.01.2013 | Meirles modeli savunma 42 SPOR
Hurriyet 30.01.2013 | Esine sanal arkadas sorusu 5 AKTUEL
Hurriyet 30.01.2013 | Drogba Bbc'ye yayin kestirdi 36 SPOR
Hurriyet 01.02.2013 | Bagis degil sacim manset 2 MAGAZIN
Hiirriyet 02.02.2013 | 54 kath patlama 9 DUNYA
Hurriyet 02.02.2013 | Triblne takildilar 39 SPOR
Hurriyet 02.02.2013 | Galatasaray 43 SPOR
Hurriyet 03.02.2013 | iskembecide saldiri 2 MAGAZIN
Hurriyet 03.02.2013 | Herkes onu konustu 2 MAGAZIN
Hurriyet 03.02.2013 | Twitter' da Hack'lediler 8 TEKNOLOJI
Hurriyet 03.02.2013 | Sukri Kizilot 12 KOSE YAZISI
Hurriyet 03.02.2013 | 'Silah karsiti' obama tiifek kusandi 20 DUNYA
Hurriyet 04.02.2013 | Yasayan efsane degilim 2 MAGAZIN
Hurriyet 04.02.2013 | Faruk Bildirici 24 KOSE YAZISI
Hurriyet 04.02.2013 | Burak iceri elmander disari 32 SPOR
Hurriyet 05.02.2013 | Justin'i 6nden izlemek 534 tl 2 MAGAZIN
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Hurriyet 05.02.2013 | Gegen Hafta Gitmemis miydi? 14 DUNYA
Hurriyet 05.02.2013 | Dogan Hizlan 26 KOSE YAZISI
Hurriyet 06.02.2013 | Acil servis manzaralari 2 AKTUEL
Hurriyet 06.02.2013 | Trabzonspor 33 SPOR
Hilrriyet 06.02.2013 %apnriqpaﬁc;?ksyon gelirleriyle transfer 36 SPOR
Hurriyet 07.02.2013 | Hadi kalk be iki gdzim 2 MAGAZIN
Hurriyet 07.02.2013 | Babamin durumu kétu 24 AKTUEL
Hurriyet 07.02.2013 | Galatasaray 42 SPOR
Hurriyet 07.02.2013 | Bu Hikaye de kimse haksiz degil 45 SPOR
Hurriyet 07.02.2013 | Bu fotograf basini yakti 46 DUNYA
Hirriyet 08.02.2013 ggyiir’]‘c‘;o.'ﬂ'. o Twitter'da gtin 11 | TEKNOLOJI
Hilrriyet 08.02.2013 gASSC;'r"” hamburger devi Tarkiye'ye |15 | xonoMI
Hiirriyet 08.02.2013 | Ece’nin savagi 1 SAGLIK
Hurriyet 08.02.2013 | 10 bin dolara twitter reklami 45 EKONOMI
Hurriyet 09.02.2013 | Saat 20.15 telefonu 1 SIYASET
Hiirriyet 09.02.2013 | Ertugrul Ozkék 25 KOSE YAZISI
Harriyet 09.02.2013 E:;i‘ﬁ" Drogba degil Niang ve ben |, | gpop
Hurriyet 10.02.2013 | Yogun bakimda 7 dakika 1 SIYASET
Hurriyet 10.02.2013 | Kabin ekibi mi, Fasil ekibi mi? 1 AKTUEL
Hurriyet 10.02.2013 | Evde takilin, film izleyin 7 DUNYA
Hurriyet 11.02.2013 | Bilseydim gitmezdim 2 AKTUEL
Hurriyet 11.02.2013 | Cenazede Michelle Obama tartismasi | 16 DUNYA
Hurriyet 11.02.2013 | Gelmeyene baksinlar 22 AKTUEL
Hurriyet 11.02.2013 | Arena'yi salladi 41 MAGAZIN
Hurriyet 12.02.2013 | Talep yoksa icki de yok 1 AKTUEL
Hurriyet 12.02.2013 | Kanat Atkaya 7 KOSE YAZISI
Hurriyet 12.02.2013 | Vatikan'a yildirim 16 DUNYA
Hurriyet 12.02.2013 | Potada bulyuk kriz a7 SPOR
Hurriyet 14.02.2013 | Mahkum x ' e blyuk karartma 1 DUNYA
Hurriyet 15.02.2013 | Celik Bacak Katil mi? 1 DUNYA
Hurriyet 16.02.2013 | Ertugrul Ozkoék 25 KOSE YAZISI
Hurriyet 16.02.2013 | Afrika uykusu 1 AKTUEL
Hurriyet 16.02.2013 | Juride psy surpizi 2 MAGAZIN
Hurriyet 18.02.2013 | Twitter onu konustu 2 MAGAZIN
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Hurriyet 18.02.2013 | Faruk Bildirici 22 KOSE YAZISI
Hurriyet 19.02.2013 | 'Otistik iddiaya' mahkemeden ret 5 ADLIYE
Hirriyet 19.02.2013 | internette fast food savas! 6 TEKNOLOJi
Hurriyet 19.02.2013 | Kanat ATKAYA 6 KOSE YAZISI
Hurriyet 19.02.2013 | Venezuela'da chavez bayrami 16 DUNYA
Hurriyet 21.02.2013 | Kardesimi izmeyin 2 MAGAZIN
Hurriyet 21.02.2013 | Cinli Hacker ' lar Apple’a Saldirdi 13 TEKNOLOJi
Hurriyet 21.02.2013 | Tekrar yogun bakimda 27 SAGLIK
Hurriyet 22.02.2013 | Turkiye'den sevgilerle 2 MAGAZIN
Hurriyet 22.02.2013 | Ahmet Hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet 22.02.2013 | Oscar adayi olduguna inanmadilar 6 DUNYA
Hurriyet 22.02.2013 | Bu kampanyayi irina gok sevdi 7 MAGAZIN
Hurriyet 23.02.2013 | Ertugrul Ozkok 1 KOSE YAZISI
Hirriyet 23.02.2013 | Ahmet hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet 23.02.2013 | 'Okumus gocuklar' ligi bashyor 40 SPOR
Hirriyet 23.02.2013 | 500 liraya Avrupa'yi saskina gevirdiler |46 DUNYA/EKONOMI
Hurriyet 26.02.2013 | Ayse Arman 1 KOSE YAZISI
Hurriyet 26.02.2013 | Tathses'ten Sukdir 'e destek 2 MAGAZIN
Hiirriyet 26.02.2013 | Nuran Gakmakg! 26 EGITIM
Hurriyet 27.02.2013 | Oturmaya sorusturma ice sinmemis 5 EGITIM
Hirriyet 27.02.2013 | Kazandi sevindi, kaybetti sevindi. 10 EKONOMI
Hurriyet 27.02.2013 | “AFP 'ye Esad Darbesi" 25 DUNYA
Hurriyet 27.02.2013 | Besiktas 37 SPOR
Hurriyet 27.02.2013 | Galatasaray 38 SPOR
Hurriyet 28.02.2013 | Ahmet Hakan 6 KOSE YAZISI
Hurriyet 28.02.2013 | Bakan Suat Kili¢'tan stat mujdesi 42 SPOR
Hurriyet 01.03.2013 | Ahmet Hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet 01.03.2013 | Yeni papa'ya sayg! ve itaat s6zu 27 DUNYA
Hurriyet 01.03.2013 | Metroblisten Drogba'nin karsisina 44 SPOR
Hurriyet 02.03.2013 | Herkes Msliim baba'ya kostu 1 AKTUEL
Hurriyet 03.03.2013 [ 2008 hatirasi 1 SIYASET
Hurriyet 03.03.2013 | Sukru Kizilot 16 KOSE YAZISI
Hurriyet 04.03.2013 | Mehmet Y. Yilmaz 21 KOSE YAZISI
Hurriyet 04.03.2013 | Faruk Bildirici 24 KOSE YAZISI
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Hurriyet 06.03.2013 | ingilizler ¢ildirdi 1 SPOR
Hiirriyet 07.03.2013 | ikimiz Tiirkiye'de 2 MAGAZIN
Hurriyet 07.03.2013 | Uefa iyi yonettin dedi 46 SPOR
Hurriyet 08.03.2013 | Ismet Berkan 16 KOSE YAZISI
Hiirriyet 08.03.2013 ;J;T;;:‘;Z”: tweet'ten gozalt 26 | ADLIYE
Hurriyet 08.03.2013 | Galatasaray 46 SPOR
Hurriyet 08.03.2013 | Tur fener'in cebinde 50 SPOR
Hurriyet 09.03.2013 | Vasiyetim 3 ¢gocuk 1 AKTUEL
Hurriyet 10.03.2013 | Aslan Batur - teknoloji 16 TEKNOLOJi
Hurriyet 11.03.2013 | En zengin bekar erkekler 11 AKTUEL
Hurriyet 11.03.2013 | Galatasaray 34 SPOR
Hurriyet 11.03.2013 | Disarida bigaklama igeride mesale 36 SPOR
Hurriyet 12.03.2013 | Simitgiye cep pos 12 EKONOMI
Hurriyet 13.03.2013 | Zaferin kodu 41 SPOR
Hurriyet 13.03.2013 | Fbi korsan avinda 10 TEKNOLOJi
Hirriyet 14.03.2013 :j(iijnnemﬂrege nisanlarsan istanbul'a 46 SPOR
Hurriyet 15.03.2013 | 'Kutik bacak' davasina ret 2 MAGAZIN
Hiirriyet 15.03.2013 | Tanr'nin eli 25 DUNYA
Hurriyet 16.03.2013 | Ahmet Hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet 16.03.2013 | Bolge patlayabilir 21 DUNYA
Hurriyet 16.03.2013 | Fenerbahge 44 SPOR
Hirriyet 17.03.2013 | Twitter music yakinda geliyor 9 TEKNOLOJi
Hurriyet 17.03.2013 | Twitter'daki taklidine burs verdi 14 AKTUEL
Hiirriyet 17.03.2013 | icisleri'nden sorusturma 31 ADLIYE
Hurriyet 19.03.2013 | Sonunda isyan etti 2 MAGAZIN
Hurriyet 21.03.2013 | “Ocalan'in paltosunu asarsin” 26 SIYASET
Hurriyet 21.03.2013 | Kivang igin istanbul ' da 1 MAGAZIN
Hurriyet 23.03.2013 | Dlnya i¢in karanlik 6 AKTUEL
Hurriyet 23.03.2013 | Once sildiler sonra yazdilar a7 SPOR
Hurriyet 27.03.2013 | Sosyal medya onu konuguyor 2 KULTUR/SANAT
Hurriyet 27.03.2013 | Sosyal gelir 13 TEKNOLOJi
Hilrriyet 27.03.2013 igi’;a;grn‘;dsg‘l’;” kiirstye midahale - | 55 | giyASET
Hurriyet 28.03.2013 | Filenin sultani bosandi 1 MAGAZIN
Hurriyet 29.03.2013 | Microsoft 'ta Turk rekoru 1 TEKNOLOJI
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Hiirriyet 29.03.2013 | Yagmur'un drami 1 EGITIM
Hurriyet 29.03.2013 | Tweet'leri bilirkisi inceleyecek 2 AKTUEL
Hurriyet 30.03.2013 | Trt'nin dekolte tanimi nedir 7 AKTUEL
Hurriyet 30.03.2013 | 5 dakikada sanal imha 9 DUNYA
Hirriyet 30.03.2013 | Vamdaki kek tahliyesine validen 28 | AKTUEL
gecmis olsun tweet'i
Hurriyet 30.03.2013 | Galatasaray 44 SPOR
Hurriyet 31.03.2013 | Kahinden tam dvgli 1 SIYASET
Hirriyet 31.03.2013 Mesaiden kagan memur twitter'dan 8 ADLIVE
yakalandi
Hiirriyet 31.03.2013 | Potada Boyle Rezalet Boyle de Eziyet |, | gpop
Gorilmedi
Hurriyet Cumartesi 12.01.2013 | Askin ne oldugunu bilmiyorum 14 MAGAZIN
Hurriyet Cumartesi 19.01.2013 | Ahmet Mimtaz Taylan 7 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 19.01.2013 | Karinlar ne zaman doyacak 13 SAGLIK
Hurriyet Cumartesi 26.01.2013 | Ebru Guzel 13 ROPORTAJ
Hurriyet Cumartesi 02.02.2013 | Ceren Arseven 3 ROPORTAJ
Hirriyet Cumartesi 02.02.2013 | Bagak Dizer fransiz 13 KULTUR/SANAT
Hurriyet Cumartesi 02.02.2013 | Refika Birgull 19 SAGLIK
Hurriyet Cumartesi 09.02.2013 | internetin yaramaz gocuklari 5 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 09.02.2013 | Ebru Guzel 14 ROPORTAJ
Hurriyet Cumartesi 23.02.2013 | Kanat Atkaya 11 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 02.03.2013 | Dijital s6zlik 1 TEKNOLOJi
Hurriyet Cumartesi 02.03.2013 | Chp'de herkes gegici bir ben kaliclyim |4 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 02.03.2013 | Banu Tuna 6 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 09.03.2013 | Sadece iki kiz arkadasim oldu 20 ROPORTAJ
Hurriyet Cumartesi 16.03.2013 | Ani yakala 10 KULTUR /SANAT
Hurriyet Cumartesi 23.03.2013 | Ani yakala 10 KULTUR/SANAT
Hiirriyet Cumartesi 23.03.2013 | Unlu olmadan once daha gok 12 |ROPORTAJ
begenilirdim
Hurriyet Cumartesi 30.03.2013 | Ayse Arman 6 KOSE YAZISI
Hurriyet Cumartesi 30.03.2013 | Ali Tufan Kog 16 KOSE YAZISI
Hurriyet Ek 28.01.2013 | Herkes ayni odada 18 KOSE YAZISI
Hrriyet Insan 20.01.2013 | Bir silgi, bir kalem yeter 11 EGITIM
Kaynaklari
Hurriyet Insan 27.01.2013 | Calisanlar hukuki haklarini bilmiyor |3 EKONOMI
Kaynaklari
Hrriyet Insan 10.02.2013 | Kipa, kadina siddete karsi dans ediyor |2 AKTUEL
Kaynaklari
Hurriyet Insan 03.03.2013 | Akademisyenler lisede bir ders'te 10 EGITIM

Kaynaklari
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Hiirriyet insan

Kaynaklari 10.03.2013 | Nuran Gakmakgl 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kampis 04.01.2013 | Finallerden 6nce s6z twitter'da 11 AKTUEL
Hurriyet Kampus 08.01.2013 | 2012'de Sosyal Medyada Neler Oldu |7 AKTUEL
Hurriyet Kampus 10.01.2013 | Ogrencilerin kar isyani 6 AKTUEL
Hurriyet Kampus 11.01.2013 | 14 subat'ta dans protestosu 7 AKTUEL
Hurriyet Kampls 14.02.2013 | Orda neler oluyor panpa ? 11 ROPORTAJ
Hurriyet Kampus 19.02.2013 | O benim arkadasim 14 MAGAZIN
Hurriyet Kampis 21.02.2013 | O simdi hacker 1 TEKNOLOJi
Hurriyet Kampis 21.02.2013 | Spor 15 SPOR

Hurriyet Kampus 25.02.2013 | Kim bu y kusagi 11 AKTUEL
Hurriyet Kampus 28.02.2013 | Quiz 11 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kampus 05.03.2013 | Teknoloji 7 TEKNOLOJi
Hiirriyet Kampiis 06.03.2013 | Iste mutlulugun haritasi abidin 7 DUNYA

Hurriyet Kampus 11.03.2013 | Cmylmz'i cu kapti 2 MAGAZIN
Hiirriyet Kampiis 11.03.2013 | itii'de sosyal medya zirvesi 6 EGITIM

Hurriyet Kampis 12.03.2013 | Teknoloji 7 TEKNOLOJi
Hiirriyet Kampiis 15.03.2013 | itii'de zirve 6 EGITIM

Hurriyet Kampis 15.03.2013 | En buyuk gi¢ 14 MAGAZIN
Hurriyet Kampus 19.03.2013 | Hashtag facebook ' a geliyor 7 TEKNOLOJi
Hurriyet Kampis 19.03.2013 | Twitter muzik uygulamasi ¢ikariyor 7 TEKNOLOJi
Hurriyet Kampis 25.03.2013 | Fakilte gatisinda konser verdik 4 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 03.01.2013 | Dogus ' tan saxi filmi 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 05.01.2013 | Arda yakinda aramizda 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 05.01.2013 | Beren’in Uguru 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 08.01.2013 | Yeni oyunun detaylar 1 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kelebek 10.01.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 10.01.2013 | Guncel 5 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 12.01.2013 | Kulis pozu 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 12.01.2013 | Onur Bastirk 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 14.01.2013 | Zarafet ve asalet vazgecilmezim 2 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 15.01.2013 | Altin kure’nin yildizlar 1 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kelebek 15.01.2013 | Oyunculuk bilingli sizofreni 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 16.01.2013 | Melike Karakartal 4 KOSE YAZISI
Hiirriyet Kelebek 17.01.2013 | Savas ve ask 1 KULTUR/SANAT
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Hiirriyet Kelebek 17.01.2013 | Omir Gedik 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 20.01.2013 | Sevmeden sevigilmez 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 20.01.2013 | Kadinlar ariza tipleri sever 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 21.01.2013 | Bu fotografla Ayca nin génlini aldi 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 22.01.2013 | Aglatan komedi 3 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kelebek 24.01.2013 | Mevsimlik isgileriz 1 MAGAZIN
Hiirriyet Kelebek 24.01.2013 | Omiir Gedik 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 26.01.2013 | Glee, yeniden 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 27.01.2013 | Son umudum Brigitte Bardot 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 27.01.2013 | Bu aile ¢ok firldak ! 1 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kelebek 27.01.2013 | Olmazsa olmaz 2 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 28.01.2013 | Mutluluklar kardesim 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 30.01.2013 | Gokhan Kimsesizcan 2 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 03.02.2013 | Tanrim kit diye al canimi 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 03.02.2013 | 6 yasina kadar babami gérmedim 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 03.02.2013 | Haftanin En'leri 5 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 05.02.2013 gﬂaankdefnonya da bobreklerimi calacaklar | ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 05.02.2013 | Melike Karakartal 5 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 08.02.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 09.02.2013 | Dizi ekrani 14 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 09.02.2013 L‘I’r:( Sanat Miziginin Justin Bieber* | MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 09.02.2013 | Babamla birlikte western ¢cekecegiz 11 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 09.02.2013 | Glincel magazin 12 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 10.02.2013 | Haftanin en'leri 3 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 10.02.2013 | Kim ne dedi 8 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 10.02.2013 | Guzin abla 9 AKTUEL
Hurriyet Kelebek 11.02.2013 | Onur Bastirk 12 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 15.02.2013 | Ask kirmizi 1 KULTUR/SANAT
Hurriyet Kelebek 16.02.2013 | Spa mevsimi 11 SAGLIK
Hurriyet Kelebek 17.02.2013 | Milli takim'i istiyorum 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 17.02.2013 | Haftanin en'leri 3 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 17.02.2013 | Kim ne dedi 9 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 18.02.2013 | Yonca Tokbas 5 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 22.02.2013 | Melike Karakartal 5 KOSE YAZISI
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Hirriyet Kelebek 22.02.2013 | Onur Bastirk 8 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 23.02.2013 | Yetenek avcisi psy 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 24.02.2013 | Haftanin en'leri 3 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 24.02.2013 | Kim ne dedi 8 MAGAZIN
Hiirriyet Kelebek 27.02.2013 | iste yeni sevgili 5 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 01.03.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 03.03.2013 | Haftanin En leri 3 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 03.03.2013 | Fazla romantik 1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 03.03.2013 | Sakal ugruna istifa etti 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 04.03.2013 | Onur Bastlrk 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 07.03.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 07.03.2013 | Ayse Aral 6 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 11.03.2013 | Onur Bastirk 10 KOSE YAZISI
Hiirriyet Kelebek 12.03.2013 | Omiir Gedik 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 16.03.2013 | Onur Bastirk 13 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 17.03.2013 | Nihat Dogan yaziyor 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 17.03.2013 | Mizik i¢in dogdum 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 18.03.2013 | Onur Bastirk 10 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 19.03.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 19.03.2013 | O gocuga burs verdigim dogrudur 5 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 19.03.2013 | Sevdigimi bastaci ederim 9 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 22.03.2013 | Helin daha dogmamisti 5 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 23.03.2013 | Melike Karakartal 5 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 25.03.2013 | Cengiz Semercioglu 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 26.03.2013 | Omiir Gedik 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 27.03.2013 | Yakisikli adamimi seviyorum 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 28.03.2013 | Omiir Gedik 8 KOSE YAZISI
Hurriyet Kelebek 29.03.2013 | Tek istegim anne olmak 1 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 30.03.2013 | Ahigveris cadisi 9 MAGAZIN
Hurriyet Kelebek 31.03.2013 | Fatih semti Hollywood' da ¢ok populer |1 ROPORTAJ
Hurriyet Kelebek 31.03.2013 | Kim ne dedi 2 MAGAZIN
Hurriyet Keyif 26.01.2013 | Ezgi Atabilen 16 ROPORTAJ
Hirriyet Keyif 23.02.2013 | Omiir Gedik 1 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 06.01.2013 | Triblinden gladyatorleri izliyorlar 8 KULTUR/SANAT
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Hurriyet Pazar 06.01.2013 | Tolga Tanis 10 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 13.01.2013 | Gelsin tahminler, agilsin fallar 2 MAGAZIN
Hurriyet Pazar 13.01.2013 | Diktatorun kizi demeyin de... 3 DUNYA
Hurriyet Pazar 13.01.2013 | Haftanin portresi 14 ROPORTAJ
Hurriyet Pazar 13.01.2013 | Papa kutsal ruh ve twitter 17 DUNYA
Hurriyet Pazar 13.01.2013 | Erdal Kaplanseren 19 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 20.01.2013 | Yalniz Kadin Loser’dir 1 ROPORTAJ
Hurriyet Pazar 20.01.2013 | Petekle ayrilmamiz icin tuzak kurdular | 17 MAGAZIN
Hirriyet Pazar 03.02.2013 | Hakan Gence 9 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 03.02.2013 | Anlayamadigim erkek hareketleri 23 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 03.02.2013 | Onur Bastlrk 24 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 03.02.2013 | Banu Tuna 24 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 10.02.2013 | 7 soruda ask 7 KOSE YAZISI
Hiirriyet Pazar 10.02.2013 gg%eebkog';;g‘r“e yazdi ama aslindane | KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 10.02.2013 gaer'fp?;nfgg'l‘rseks amator bir 10 |ROPORTAJ
Hirriyet Pazar 17.02.2013 | Fenomeni ben degil insanlar yaratti 1 MAGAZIN
Hiirriyet Pazar 17.02.2013 | internetin kraligesi 2 MAGAZIN
Hiirriyet Pazar 24.02.2013 | Ertugrul Ozkok 11 KOSE YAZISI
Hirriyet Pazar 03.03.2013 | Ahmet Hakan 4 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 03.03.2013 | Onur Bastlrk 26 KOSE YAZISI
Hirriyet Pazar 17.03.2013 | Banu Tuna 2 KOSE YAZISI
Hurriyet Pazar 17.03.2013 | Otur bugin Unlilerden 10 MAGAZIN
Hurriyet Pazar 17.03.2013 | Hayat erbabi 25 MAGAZIN
Hurriyet Pazar 31.03.2013 | Hakan Gence 5 ROPORTAJ
Hurriyet Pazar Keyif 17.03.2013 | Butln oyunlarimi kendime yazdim 10 ROPORTAJ
Hurriyet Seyahat 04.03.2013 | Sirt gantalilar 5 yasinda 28 KULTUR/SANAT
Hurriyet Trendy Ek 14.01.2013 | Justin Bieber: idolim Michael Jackson | 6 MAGAZIN
Hurriyet Trendy Ek 11.02.2013 | Askta birlikte eglenmek énemli 6 MAGAZIN
Hurriyet Trendy Ek 04.03.2013 | Pinar abla 'dan 3 KOSE YAZISI
Hurriyet Trendy Ek 18.03.2013 | Selena'yl aldatmadim 6 MAGAZIN
Hurriyet Turuncu 26.01.2013 | Ozlem Denizmen 5 KOSE YAZISI
Hurriyet Turuncu 09.02.2013 | Demet Cengiz 1 KOSE YAZISI




TABLO 12: HURRIYET GAZETESIi TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN

DAGILIMI

Haberin konusu n %
Magazin 76 23,4
Kdse yazisi 74 22,8
Spor 41 12,3
Aktiel 29 8,9
Diinya 21 6,4
Teknoloji 18 5,5
Roportaj 18 55
Kiltir/sanat 12 3,7
Siyaset 11 3,3
Ekonomi 7 2,1
Egitim 7 2,1
Saghk 6 1,8
Adliye 4 1,2
Toplam 324 | 100

GRAFIK 6 : HURRIYET GAZETESI TWITTER KAYNAKLI HABER
DAGILIM GRAFIGI
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Tablodan ve grafikten yola ¢ikarak Hurriyet gazetesinde ilgili tarihler
araliginda Twitter kaynakli en fazla magazin haberleri gindemde vyer
bulmustur. Kése yazilari magazin haberlerini hemen hemen ayni oranda
takip etmektedir. Spor haberleri ortalama olarak gindemde yer bulmustur.
Arkasindan yuzde 9’luk bir payla aktlel haberler gelmektedir. Kalan haber
turlerine gore dagihm oranlari birbirine yakindir. Haber sayisi ile dogru
orantili olarak diger gazetelerden daha fazla haber tird siniflandirmasi

mevcuttur.

3.8.2 TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN iCERIKLERINE GORE
DAGILIMI

Asagidaki tabloda haberler, iceriklerine goére siniflandiriimaktadir. Bu
siniflandirma da arastirma kapsamindaki gazetelerdeki Twitter haberlerinin

turleri baz alinmigtir.

TABLO 13: TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN iCERIKLERINE GORE
DAGILIMI

Haber tiirii n %
Magazin 297 | 34,6
Kdse yazisi 135 | 15,7
Aktuel 97 | 11,2
Siyaset 90 | 10,5
Spor 79 |92
Teknoloji 43 | 5,6
Dinya 29 |33
Kaltar/Sanat 20 |23
Roportaj 20 |23
Ekonomi 17 |19
Adliye 10 |12
Saglik 10 |12
Egitim 9 1.0
Toplam 856 | 100
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GRAFIK 7: TWITTER KAYNAKLI HABERLERIN ICERIKLERINE GORE
DAGILIMI
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ligili tarinlerdeki arastrma kapsaminda olan 5 gazetenin verileri
sonucunda gundem olma sikhgi agisindan magazin haberlerinin ilk sirada yer
aldigr gorulmustur. Boylece arastirmanin temel varsayimi kanitlanmistir.
Magazin haberlerini kose yazilari izlemektedir. Aktlel ve siyaset haberleri
esit oranda 3. Sirada yer almaktadir. Spor haberleri gundemde yer alan
haberlerdendir. Gazete bazinda bakildijinda en fazla habere sahip Hurriyet,
Sabah ve Posta gazetelerinin Twitter kaynakh haber dagiliminin igerik
bazinda en adirlikta olan kisminin magazin haberleri oldugu goériimektedir.
Zaman ve Sodzcu gazetelerinde Twitter kaynakli haberlerin en fazla oldugu
sinif ise siyaset haberleridir. Genel anlamda bakildiginda Teknoloji, Diinya,
Ekonomi, Kultir/sanat, Roportaj, Egitim ve Saglik haberlerinin toplamda %

18 lik bir paya sahip oldugu goérulmastir.
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3.8.3 HABER iGERIKLERI

Bu bolumde arastirma sonuglarindan hareketle magazin, kose
yazilari, siyaset, spor ve aktlel, kultir/sanat, teknoloji, egitim, saglik, adliye

haberleri incelenecektir.

3.8.3.1 MAGAZIN HABERLERI

incelenen periyodda arastirma kapsami dahilindeki gazetelerdeki
magazin haberlerini agirlikta Gnlulerin Twitter kullanimlari, 6zel hayatlari,
diger Unlulerle s6zli atisma tarzi sdylemleri ve guncel olaylarla ilgili Twitter
sdylemleri olusturmaktadir. Unlilerde Twitter giindeminde kendi iglerinde
katogorilere ayrilmistir. GUndemi belirleyenler: Okan Bayllgen, Ceyhun
Yilmaz, Erol Kdse, Cilineyt Ozdemir, Zeki Kayahan Coskun, Gilindemi
degistirebilenler ise; Nihat Dogan, Gani Mijde, Levent Uziimcl, Burcu

Esmersoy, Mesut Yar, Buse Terim seklinde siralanmistir.**°

3.8.3.2 KOSE YAZILARI

incelenen siirecte koése yazilari haber sayisi agisindan ikinci sirada
gelmektedir. Kdse vyazilarinin genelinin igeriginde sosyal medyadan ve
Twitter kullanimindan, Unliilerin ve siyasetgilerin Twitter séylemlerinden ve
Twitter'in fayda/zararlarindan bahsetmektedir. Ayrica kése yazarlarindan en
aktif Twitter kullanimi gergeklestiren ve Twitterda glindem degistirebilen
isimlerin basinda Ahmet hakan gelmektedir. Yazar gerek fikirleri gerekse

karsilikli sdylemleriyle dikkat gekmisgtir.

119 http://1sosyalmedya.com/twitteri-aktif-kullanan-unluler.html ( Erigim: 19.05.2013)


http://1sosyalmedya.com/twitteri-aktif-kullanan-unluler.html
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3.8.3.3 AKTUEL HABERLERI

Bu bolimde agirlikta olarak yagsam haberleri ve siyasetgilerin 6zel
hayatlari ile ilgili kullandigi sdylemler ve Twitter paylagimlari bulunmusgtur.
Sosyal medya kullaniminin aile Uzerinde etkileri aktuel haberlerinin gogunluk
kisminda gorulmustur. Esler arasinda sorunlarin basinda gosterilen genglerin
yine sosyal medyaya ¢ok fazla zaman ayirdigi seklinde yogunlasan Twitter
kaynakli haberler cogunlukta bulunmustur. Ozellikle Twitter (izerinde yapilan
yardim kampanyalari da bu haberler icerisinde oldukc¢a fazla yer almigtir.
Ceyhun Yilmaz'in yaptigi gerek tekerlekli sandalye alimlari, gerekse Ldsev'e

ambulans alimi kampanyalari bu alanda énemli haberlerden olmustur.

3.8.3.4 SIYASET HABERLERI

Bu boélimde agirlikta siyasetcilerin Twitter kullanimi, birbirlerine ve
glincel olaylara karsi soylemleri yer almistir. Ozellikle Sali gunleri olan
partilerin grup toplantilari Bagsbakan Erdogan’i En ¢ok konusulanlar listesinde
birinci yapmaktadir. Bagbakan Twitter’i aktif kullanmakla birlikte Twitter
glindemini degistirebilmektedir. Ayni zamanda Cumhurbaskanrda aktif
sekilde Twitter kullanmakta, hem 6zel hem de siyasi anlamda soylemlerde
bulunmaktadir. Bunun yani sira siyasetgiler, bakanlar arasinda da aktif
sekilde Twitter kullanimi mevcuttur. Egemen Bagis'in yaptigi her ziyareti
resimlerle Twittera tasimasi, Cumhuriyet Halk Partisi baskani Kemal
Kiligdaroglu'nun Basbakana ve parti icerisindekilere kargi soylemleri bu
haberlere drnek gosterilebilir. Ayrica son ddénemde istanbul valisi Hiiseyin
Avni Mutlu'nun 6grenciler ile aktif sekilde Twitterdan gérusmesi, okul tatilleri
ile ilgili bilgi vermesi hem Twitter'in kullanim amacini ve algilanigini
degistirmis hem de siyasal aktorlerin ulagilabilir olmalarini saglamigtir.
Twitter’ kaynakh siyaset haberlerinin arastirma kapsamindaki gazetelerden
en fazla yer aldi§i gazeteler zaman ve s6zcu gazeteleridir. Zaman gazetesi

bu haberleri hikimete yonelik daha iIlimh bir yonde yansitmaktayken s6zcl
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gazetesi daha elestirel bir haber anlayigi ile aktarmaktadir. Buda yazili basin
organlarinin Twitter kaynakli haberlerinin ideolojik bakislari ile dogru orantili

oldugu savini dogurmus ve bu yondeki hipotezimizi de dogrulamistir.

3.8.3.5 SPOR HABERLERI

ilgili slreclerde derbiler, Fenerbahge oyuncusu Alex De Souza ve
Galatasaray futbolcusu, Didier Drogba hakkinda atillan tweetler
Fenerbahge’nin sike davasi hakkinda kullanilan séylemler, transfer haberleri
bu bashgin iceriginde agirlik kismi olusturmaktadir. Ozellikle Alex’in sahsi
Twitter'indan Fenerbahge ile ilgili kullandigi sdylemler bu icerikte yer almigtir.
Gundemi degistirebilen isimler arasinda arastirma yapilan stregte Alex De
Souza ve Fenerbahge kalecisi Volkan Demirel basta gelmektedir. Derbi
oncelerinde Twitter kullanicilarinin aktif gsekilde takimlari ile ilgili Twitter
sdylemlerinde bulunmalari En ¢ok konusulanlar listesi olarak Twitter'in kendi
gundemine girmelerini saglamigtir. Ancak bu gundem Twitter'in kendi

gundemi ile sinirl kalmis yazili basina kaynak olmamistir.

3.8.3.6  TEKNOLOJi, ADLIYE, KULTUR/SANAT, DUNYA, EKONOMI,
SAGLIK HABERLERI

Teknoloji haberleri agirlikta bilisim dunyasindaki yenilikleri ve twitter’'in

kendi igerisindeki guncellemelerini konu almigtir.

Adliye haberleri agilan davalar, su¢ duyurulari ve kadina karsi siddete

yonelik haberleri igermigtir.
Kaltur/Sanat haberlerinde sinema ve tiyatro haberleri bulunmaktadir.

Dunya haberleri dig haber katogorisindeki haberleri igermektedir. Bu

baglamda 6zellikle Twitter’i aktif kullanan Amerika baskani Barac Obama’nin
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Twitter paylasimlari, yurt disinda gergeklesen Sosyal medya icerikli haberler

bu bolime dahil edilmigtir.

Ekonomi haberleri baglgi altinda Twitter kaynakl haberler cok az olmakla
birlikte ekonomideki vyeniliklerin, degisimlerin Twitter’ da duyrulmasini

icermigtir.

Saglik haberleri, yine bu haberlerde ¢cok az denebilecek diizeyde olmakla
birlikte saglik sorunlarina dair paylasimlarindan ve Twitter'in saghk

uzerindeki etkileriyle ilgili haberlerden olusmustur.

3.9 SONUG

Dinya da ve Turkiye’de hemen her gin milyonlarca olay meydana
gelmektedir. Bu olaylardan hangisi ve ya hangilerinin kamuoyuna
sunulacagina ve gundemde tutulacagina medya esik bekgileri karar
vermektedir. Esik bekgcileri haber glindemini belirlemede birgok kaynaktan

faydalanmaktadir. Bu kaynaklardan biri de sosyal medyadir.

Sosyal medya platformlarindan Twitter'in kendi igerisinde bir glindemi
mevcuttur. Daha oncede aciklandigl gibi “En ¢ok konusulanlar listesi” yapisi
bu gundemi olusturmaktadir. Bu paylasimlar hem Twitter'in kendi gindemini
yani En ¢ok konusulanlar listesi yapisini olusturmakta hem de arastirma

sonuglarina gore geleneksel medyanin gindemine de kaynaklik etmektedir.

Yazii  basin sosyal medyanin igerigine gore gundemini
sekillendirmektedir. Bu iki medya birbirini aktif sekilde etkilemektedir. Ancak
etkilesimin yonlu ve siddeti henlz dlgumlenememektedir. Bazi dénemlerde
yazili basina disen bir haber Sosyal medyada c¢oktan konusulmus ve
eskimis olabilmekteyken, bazen de yazili basinda ¢ikan bir haber Twitter'a
dusmekte ve Twitter'in kendi gundemi bir anda o gundeme donusmektedir.
Siyasilerden isadamlarina, Unlilerden medya c¢alisanlarina kadar hemen

herkesin aktif sekilde kullandigi Twitter'in, haberleri ¢ok hizli bir sekilde
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vermesi ve ayni hizla yaymasi onu gundem belirleme de c¢ok etkin bir
konuma getirmigtir. Twitter'da paylasilan tweetler kartopu gibi gogalmakta ve
birden gundemi degistirebilmektedir. Twitter kullanicilarinin paylastigi ve
hizla yaydigi bu tweetler diger medya calisanlari tarafindan kullanilabilmekte

ve haber kaynagi rolinu Ustlenmektedir.

Calismay halkla iligskiler agisindan degerlendirdigimizde ise su sonug
¢cikmaktadir; Son dénemde iletisim ortamlarinin geleneksel medyadan yeni
medyaya kaymasi, sosyal medyanin yayginlasmasi, iletisimin bi¢imini ve
yonuna degistirmistir. Bunun sonucunda kisilerin (siyasi, sosyal aktor, kanaat
onderleri) sdylemlerini duyurmak igin higbir araciya ihtiyag duymamalari
Twitter'in 6nemini arttirmistir. Geleneksel medyadaki esik bekgiligi kavrami,
sosyal medyada degisime ugramis ve sosyal medyada her kullanici aslinda
birer esik bekgisi konumuna gec¢migtir. Yani esik bekgilerinin, medya
patronlarinin ve ya siyasi erkin kontrolinde olan medya artik yerini sosyal
medya kullanicilarina birakmistir. Halkla iligkiler acgisindan en o6nemli
calismalardan biri medyada bununla birlikte yazili basinda yer alabilmektir.
Sosyal medyada her kullanici, aktér ya da kurum kendi halkla iligkilerini
kendisi yapar konuma ge¢mistir. Gerek basin bultenleri gerekse duyurular
gibi halkla iligkilerin islevleri olan ¢alismalar artik Twitter Gzerinden yapiimaya
baslanmigtir. Dolayisi ile Halkla iligkiler caligmalarinda Twitter artik onemli bir

tanitim araci ve alandir.

Arastirma bulgularina gore ilgili tarihler araliginda yapilan masa basi
taramisnda arastirma kapsamindaki gazetelerde, gunliuk toplam haber
sayllarinin gundemin yogunluguna paralel olarak degismekle birlikte 60-90
haber arasinda oldugu gdézlemlenmigtir. Arastirma kapsamindaki 3 aylik
sureg icerisinde ilgili gazetelerde toplam 856 Twitter kaynakli haber yer

almigtir.

Arastirma kapsamindaki gazetelerde 1 aylik ortalama 11,100 haber yer
almistirrBu haberlerin  285'inin  Twitter kaynakh haberler oldugu

g6zlemlenmistir. Bu oran 5 gazete toplaminda 12,2’ lik kismi olusturmaktadir.
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Buradan 1.hipotezimiz olan “Sosyal medya vyazili basinda gundem

olusturmada etkin bir role sahiptir.” savi desteklenmisgtir.

Gazetelerdeki Twitter kaynakli haberler sayi bazinda sirasiyla Hurriyet,
Sabah, Posta, Zaman ve So6zcu gazetesi seklinde olmustur. Ancak bu
siralama da gazetelerin tiraji ile dogru orantili olan yalnizca Sozcu
gazetesidir. SozclU tiraj bakimindan 5. Sirada gelmektedir, Ayni sekilde
Twitter kaynakli haber icermesi bakimindan da siralama da 5. Sirada

olmustur.

Arastirma kapsamindaki gazetelerin, Twitter kaynakh haberlerinin
icerik olarak siniflandirilmasi sonucunda, ikinci hipotez olan: “Haber igerigine
gbre Twitterin yazih basinda gindem olusturmada roli vardir.”
Desteklenmistir. Bu siniflandirma sonucunda haberlerin, magazin agirlikli
olmalar arastirmanin temel varsayimi olan ‘“Twitter gindem olusturma da en
¢ok magazin haberleri yonunde etkilidir'i dogrulamistir. Varsayimlar dahilinde
olmayan kose yazilari, Twitter kaynaklh igcerik yayinlayan haberler arasinda
arastirma sonuglarina gore ikinci sirada gelmistir. Diger bir temel varsayim
olan siyaset haberlerinin etkinligi, en fazla haber olma bazinda tUg¢iuncu sirada
gelmesi ile dogrulanmistir. Siyaset haberleri S6zcli ve Zaman gazetelerinde
ilk sirada gelmektedir. Yapilan incelemede zaman gazetesindeki siyaset
haberlerinde, hukimete yonelik daha olumlu tavir sergilenirken, sozcu
gazetesindeki siyaset haberlerinin elestirel oldugu gbézlemlenmistir. Buradan
arastirmanin dguncd hipotezi olan “Yazili basinin ideolojik durumuna gore

Twitter'in gindem olusturmada roll vardir,” savi desteklenmigtir.

Twitter kaynakli haberlerin igerik siniflandirmasi sonucunda; Aktiel
haberlerinin, siyaset haberleri ile ayni oranda oldugu goézlemlenmigtir. Aktuel
ve siyaset haberlerini spor haberleri izlemigtir. Haberlerin siniflandirmalarina

bakildiginda Twitter'in bir ¢cok katogoride haber kaynagi oldugu gorulmustur.

ilerleyen zamanlarda bu oranin ¢ok daha artacagdi diisiinilmektedir.

Twitter haber sayilari ve igerikleri gz Oonune alindiginda arastirmanin
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hipotezi olan ‘Sosyal medyanin yazili basinda gindem olusturmada etkin rolu

vardir’ ispatlanmistir.
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http://bgc.org.tr/seminer/iletisim-teknolojilerinin-gelisimi.html
http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan
http://www.sabah.com.tr/Yasam/2013/01/31/bir-twitter-cinayeti-daha
http://www.haber7.com/yazarlar/deniz-ergurel/945589-sosyal-medyada-yayilan-yalan
https://twitter.com/sosyalmedya_in
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OZET

Gunlik yasantimizda her an birgok olay meydana gelmektedir. Bu
olaylardan hangisi ve ya hangilerinin kamuoyunun bilgisine sunulacagina ve
gundemde tutulacagina medyada esik bekgileri olarak adlandirilan medya
profesyonelleri  karar vermektedir. Sosyal medya diger medya
profesyonellerinin varhigini fark etmesi ile ginimuizde tim haber aglarini
etkileyen bir gu¢ olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Cogu zaman sosyal
medyanin gundeme almadigi olaylar, halkin da gundemine girmeyip,
uzerinde tartigsilmayan degerlendirilmeyen, elestiriimeyen konular olmaktadir.
Bu baglamda arastirmanin amaci sosyal medyadaki en onemli aglardan biri
olan Twitter'in yazili basina kaynak olmadaki rolinin belirlenmesidir.
Calismay! kapsayan 3 aylik slre igerisinde tiraj bazinda ilk bes sirada yer
alan gazeteler incelenmis ve Twitter kaynakli haberler arastirma kapsamina
alinmistir. Boylelikle Twitter'in yazili basinda gundem olugsturmadaki rolt

ortaya konulmaktadir.

Anahtar kelimeler:
1. Sosyal medya

2. Mikroblog

3. Twitter

4. Gundem belirleme
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ABSTRACT

Many events occur in every moment of our daily life. Which of these
events to be presented to the public and which ones are on the agenda and
launched the media watchdogs called on media professionals to decide
threshold. With other media professionals to realize the existence of social
media today emerges as a force that affects all the news networks. Most of
the time does not receive the agenda of social media events, not to go on the
agenda of the people, are not considered contentious, uncritical affairs. In
this context the aim of the present study is one of the social media networks,
Twitter's most important to determine the role as being the source of the
written press. Covering work on the basis of the first five in the 3-month
period of circulation, Newspapers and borne on Twitter News research were

covered. Thus, Twitter's role in creating of agenda the print media enshrine.
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1. Social Media
2. Microblog

3. Twitter

4. Agenda setting



