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ONSOz

Tez calismamda; gittikce kigUk bir kdye donen dunyanin kiresellesme ile
geldigi boyutlari arastirmaya calistim. Kiresellesme izledigi yollari ve
dinyamizi olumlu ve olumsuz olarak nasil etkiledigini arastirdim.
Kuresellesme sireci dunyanin bazi aci deneyimler yasadigini aktardim.
Klresellesme bir ¢cok seyi etkilerken 6zellikle, sinema dunyasini surekli bir
degisimin icine soktugunu gérdim. Sinema dunyasini klresellesme ile
kullanan bir ¢ok sirket ortaya cikti. Sinema kulturleri etkileyen, toplumlarin
tuketim aliskanliklarini degistiren, uluslarin  birbirlerine yakinlagsmasini
saglayan bir fenomen. Bu baglamda, g6zlemlerime dayanarak kiresellesme
ve sinema arasindaki ¢ok siki baglari bu tezde ortaya koymaya c¢alistim. Bu

nedenle arastirmam benim agimdan son derece dnemli olmaktadir.

istanbul, 2014
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Yuksek lisans projesi tezi olarak sundugum "Kuresellesmenin Ekonomik
Boyutu ve Film Endustrisi iliskisi" baslikli bu c¢alismanin, bilimsel ahlak ve
geleneklere uygun sekilde tarafimdan yazildigini, yararlandigim eserlerin
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1.GIRI

?960’“ yillardan itibaren yayilmaya baslayan kuresellesme kavrami ilk
baglarda Cok Uluslu Sirketleri (CUS) ortaya c¢ikarmistir. Bunun anlami
gelismekte olan ulkelerde yabanci sermayenin ulagmasi ve refahin artmasi
demekti. Bilindigi Uzere, sermaye gunumuzde Ozellikle devletlerin uzun sureli
finans yapilarini korumalari agisindan en 6nemli kaynak olarak gorev
yapmaktadir. Ulkelerin sermaye elde edebilmesinin bir diger araci da yabanci
sermayedir. Yabanci sermaye her Ulkede farkli yankilar bulmaktadir. En ¢gok
bilinen adi ise “sicak para” dir. ikinci olarak, kriz dénemlerinin kurtarici olarak
deg@erlendirilir. Bu durum, udlkenin kalkinmasini saglayacak bir katkida
bulunmaktadir. Yabanci sermaye sadece sicak para olarak deqgil, bilgi,
teknoloji ve yenilik olarak da bir bitin olarak degerlendirilebilir. Yabanci
sermaye ozellikle gelisme diizeyleri diisiik tlkelerde bir can simididir. Ulkenin
kalkinmasi, GOU’lerde gesitli krizler nedeniyle ge¢ gergeklesmektedir. Bu
krizler, Ulkenin egitim dizeyi, teknolojik dasuklik, finansal gelisim dusuklugu,
ekonomik ve politik istikrarsizlik en énemlileri arasindadir. Yabanci sermaye
sirketleri faaliyet gosterdigi ulke tarafindan, yasal haklar, mulkiyet haklari,

vergi sistemi, gibi konularda gesitli yapilarla micadele etmek durumdadir.

Gunumuzde urun cesitliligi ve Urun benzerligi ya da taklidin artigl,
pazarlardaki rekabeti farkli bir konuma getirmigtir. Bir Grin0 satabilmek igin
bir sirket her yolu dener hale gelmis ya da denemek zorunda kalmistir. Bu da
teknolojinin artmasini beraberinde getirmistir. Gunumuz teknoloji dunyasi
televizyon, radyo ve dergi ile baglarken, simdilerde cep telefonu ve internet
sektorli artik erigilemez bir teknolojik boyuta kavusmustur. Ornegin, bir
tuketici evinden bir Grine ulasabiliyor, 6zelliklerini 6grenebiliyor, siparigini
verebilir ve bu yonde hizmet veren kargo firmalari ile Grinune
kavusabilmektedir. Bu durum isletmecilerin  tuketiciye  ulagmasini
kolaylastirmis ama tuketicilerin tutunmasini saglamakta problem yasamaya
baslamislardir. insan zihni farkli karmasik bir yapiya sahiptir. isletmeler bunu
kullanmayi hedeflemigler ve sunduklari drantn farkl algilanmasini
saglayarak bunu tuketicilerin satin almasini saglamayi hedeflemiglerdir. Bu

tur faaliyetleri isletmenin stratejini olusturmaktadir.



21. yuzyil kuresellesme cergevesinde, daha once hig gorulmeyen bir
rekabet ortaminda yeniden bir hayat bulmustur. Kiresellesmenin en buylk
Ozelligi tim dinyada herkesin kendini tanitabilecegi bir ortama dontismesidir.
Bu durum, geleneksel dinya duzenini ve kendine has kultirlere sahip
toplumlarin yagam bigimlerini degistirmesine neden olmaktadir. Bunun yerine
yeni diinya dlzeni sadece rekabet kosullari ile belirlenen bir ekonomik denge
ile olusturulmaya calisiimaktadir. Kiresellesme slreci hentz yeni olmasina
ragmen insanlarin hayatlarini degistirme ¢abasi yluzunden surekli bir kriz ve

rekabet ortaminda hayat bulmaktadir.

Kiresellesme dunyayi kugultmusg, devletlerin egemen yapilar tehdit
altina girmig, tekduze bir tuketim kdlturGnan kalktigi, yerel ve ulusal
kultarlerin zayiflayarak, zenginlerin daha zengin yoksullarin daha yoksul bir
hale geldigi gorilmektedir. Bu sure¢ insanlarin tiketim ihtiyaci nedeniyle
ortaya cikmistir. Bu tuketimin isletmelerce stratejik olarak yonlendiriimesi

cabalari ile yeni seklini almigtir.

Sinema igerdigi sanatsal yapi yuzunden kirilgan bir atmosfere sahiptir.
Ozellikle, yapim maliyetinin yuksek olmasi, ve yapimdan sonraki satis
asamalarinda, ¢ok buyuk satis riski nedeniyle varhgini surdirmede bir ¢ok alt
sorunla kargi kargiyadir. Bu sorunlarin en onemlisi seyirciye ulagmada farkli
dagitim kanallarinin rekabeti ile farkl bir amaca yonelmektedir. Sinemanin
gorsel dunyasi, dagitim sirketlerinin seyirciyi ¢ekmek igin basvurdugu

pazarlama yontemlerini de artirmaktadir.

Bu ¢alismada, kuresellesme ile baslayan surecgte, sinemanin da nu
dogrultuda hizlanan trendi ve cesitlenen dagitim kanallarinin  énemi
incelenmigtir. Sinemanin ¢ok genis bir Turk ve yabanci literatirine sahip

sinema akademik agidan ¢ok fazla kaynaga sahiptir.

Sinemanin bu kadar populer olmasina neden olan en buyuk etken,
iletisim teknolojilerinin son derece artmasidir. Bdylece, sinema yapimindan,
yayinlanmasi surecine kadar bir ¢ok gesitli sektorlerden ve gelisim kaydeden
sureglerden ge¢gmektedir. Sinemanin her agamasi ekonomik agidan agir bir

yapiya sahiptir. Bu yapisiyla surekli bir gelisim sureci gegirmektedir. .



Sinema gunumuizde temelde ekonomi ile sanatsal olguyu birlestiren
bir glice ve sirece sahiptir. Her ne kadar sanatsal gézikse de asil amag
seyirciye ulagsmaktir. Bunu da ekonomik sureglerin bGtinligund olusturan
dagitim kanallari ve vyani girketlerdir. Sinemanin dagitim kanallarini
yapilandiran girketler, ginimuzun en onemli araglari olan, sinema salonlart,
televizyon, ve internettir. Ancak bu pazarlama araglarinin disinda, sosyal
medya, reklam ve fragman tanitimlari da yan karsimiza ¢ikmaktadir. ihtiyac
duyulmasi yuzunden gelecekte daha da ¢esitlenecek dagitim kanallari surekli

bir gelisim igindedir.

Klresellesme ile iligkisi c¢ercevesinde kulturi kuresellesmenin bir
boyutu olarak goérmek gerekmektedir. Kuiltirin bir yasam bigimi olarak
degerlendiriimesi en akilci agiklama olarak distnilebilir. insanlarin devam

eden "yasam anlatilarina" katkida bulunan batin gunlik pratiklere isaret
etmektedir. GuUnluk yasamin igindeki karmasik badlantihginin  kesiti
alindiginda, Uzerinde durulan konu, kuresellesmenin anlamini olusturma
baglaminda insanlarin kimlik arayislarini, mekan ve mekanla iligki icinde olan
benlik deneyimlerini nasil etkiledigini, yerel yasam etrafinda gelisen ortak
anlayiglari, degerleri, arzulari, mitleri, umutlari ve korkulari bunlar Uzerindeki
etkilerini nasil degisime ugrattigidir. Sinema sanati da kultirin yansimalari

olarak bireylerin yasantisina girmektedir.

Sinemanin 6nemli endustrilesme streci Amerika’da Hollywood adi
verilen pazarin olusmasiyla kendine bir yon bulmustur. Ancak sinema
enduUstrisinin  en emek isteyen UrUnleri Hollywood yapimlarinda
goOrulmektedir. Sinema sirketlerinin goklugu ve dagitim kanallarinin gesitliligi
bu sanatin icraatinin ¢ok buyuk bir emek ve Pazar gerektirdigini ifade
etmektedir. Bu buylk emegin basariya ulagsmasi ise ancak pazarlama ile elde

edilebilmektedir.

Bu basarida en buyuk pay sahibi sinemayi batin olarak ele almaktan
gecgmektedir. Sanatgisi, ekipmani, ve diger tum alt sektorleriyle bir
entegrasyon olusturan sinema tum bu gruplarin aralarinda etkilesimin gugli

olmasi ile etkinlik kazanabilmektedir.



1.1.YONTEM

isletmeler icin ihtiyag duyulan en onemli 6zellik “insan’dir. insan
faktorin cok fazla deger gormesinin nedeni igletmelerin departmanlarinda
kilit gorev gormeleridir. Bir sinema yapiti, insan eliyle yapilmak, diger
insanlara insan eliyle ulastiriimak zorundadir. Ginumuizde sinemanin devasa
bayuklugu ve gittikge genigleyen sektoru ile, surekli yeni elemanlara ihtiyag
duymaktadir. Her sinema yapiti yuzlerce hatta binlerce c¢alisani, yluksek
maliyetli ekipmani ve dagitimi ve satisi ile bir gok sirketi barindiran bir takim
calismasindan olusmaktadir. GiUnimuzde, literatir en onemli arastirma

kaynagidir. Calismada yazin taramasi yapilmistir.

1.2.ORNEKLEM

Sinemanin en blyuk 6zelligi ¢evresi ile surekli iletisim kurmak zorunda
olmasi, ancak bunu halka etkilesimle sunmasidir. Ancak her film farkh bir
mesaj tasimaktadir. Bu nedenle sinema kultirinde farklilasmalar meydana
olmasi olduk¢ca dogaldir. Bu farklilagmalar ile, farkh sanatsal dizeyler
gorulecektir. Sinema insanlarin gabalari sonucunda meydana getirilen bir
aranddr. Bu durum sinemada farkli bakis agisini, deger yapilarini, ve farkl

kultarleri ortaya koyar.

1.3.ANALIZ

iletisim sektérii  birbirlerini daha g¢ok takip isteyen insanlarin
anlayiglarina gore sekillenmektedir. Bu yogunluk, ginimuzan farkli iletisim
teknolojileri ile daha da artmistir. Sinema bu ¢ok dilli ortamin birlestiricisidir.
Ancak, rekabetin artmasi, hem gorsel hem de aligveris aligkanliklarinda gok
ciddi degisikliklere neden olmustur. Bir ¢ok stratejik pazarlama teknikleri

kiresellesme ile birlikte hemen her Ulkede farkli tarzlari ile ortaya ¢gikmistir



2.KURESELLESME

Gunumuz Kiresel Dunyasinda her sektorde rekabet her gegcen gun
artarak devam etmektedir. Bu rekabet dongusu firmalarin rakiplerinden bir
adim 6nde olmalari ve yagsamlarini idame ettirebilmeleri icin gerekli olan bazi
unsurlara, digerlerinden daha fazla 6nem vermeleri gerekmektedir. Bu
unsurlardan biri kurumsal iletisim yonetimidir. Firmalar bu unsura onem

verdikleri ve iyi yonettikleri dlciide basari elde edeceklerdir®.

GuUnumuzde isletmelerin sorumluluklari sadece mal ve hizmet Uretimi
ile simirl tutulmamaktadir. icinde yasadiklari, faaliyet gésterdikleri ve
kaynaklarini kullandiklari personelin iletisimi ile de yakindan ilgilidirler.
isletmeler, gerceklestirdikleri faaliyetlerle toplumun ekonomik, sosyal, siyasal
yapisinl ve dogal c¢evresini gerek olumlu gerekse olumsuz yonden
etkileyebilmektedir. GUnumuz is dinyasinda, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte
Uretim ve verim kalitesinde gb6zle goéralur bir azalma gorilmektedir. Sanayi
Devrimi ile birlikte insanlarin iglerini ellerinden alan makineler geliserek ve
surekli yenilenerek insana duyulan ihtiyaci azaltmaktadir. Bu durumda
insanlarda surekli bir takim sorunlarla surekli kargi karsiya kalmaktadir. Son
dénemde ise yeni ig ortamlari, sektorler, alanlar, ydnetimler, yapilan iglerin
Ozellikleri, ¢alisan insanda, 6zelliklede saglik alaninda c¢alisanlar arasinda
orgitsel iletisim denilen bir fenomeni ortaya c¢ikarmistir. Orgutsel iletigim
kisaca isletmenin orgutin hedeflerine uygun iletisimi elde etmesidir seklinde

aciklanabilir®.

GuUnumuzde yasanan hizli degisimle birlikte bu iki kat artmaktadir.
Ozellikle sektérlerde yasanan hizli degismeler, toplumsal huzur ve refahin
dismesi ve ekonomik belirsizlikler gibi nedenler orgltsel Kisiligi ciddi
derecede farklilagtirmaktadir. Degisimin her zaman olaylar kargisinda olumlu
sonuglar yarattigi sdylenemez. Kendini yineleyen meslek ve sektorlerde

orgutsel kisilik degisimi konusuna oldukga sik rastlanir. Bu durumu fark eden

! Somel, Cem, (2006), Az Gelismislik Perspektifinden Kiiresellesme, Dogu Bati, Y:5, Sayi:18,
3. Baski, Ankara, ss5.195-204
2 Somel, a.g.e.



bazi yoneticiler bazi dedisiklikler yaparak bu yaplyr kendi amaclari

dogrultusunda kullanabilmislerdir®.

1970’li yillarda bu yasanan bu istikrarsizlik IMF ile istikrarli hale
getirilmek istenmistir. Fakat bu durum ulkelerin ekonomik sistemlerinin
farkhliklari yGzinden UGlkelerin bir bor¢g batagina dismekten bagka bir ise
yaramamistir. Bu durum Ulkeler iginde gesitli catismalara neden olmustur.
Fakat bir yanda da kiresellesme gelismis ulkelerin gelismemis ya da
gelismekte olan ulkelerin finans yapisini denetim altina ya da kontrol altina
almak demekti. Kiresellesme yuzinden bir gcok gelismemis ya da gelismekte
olan ulke mecburen gelismis ulkelerin denetimi altina girmek zorunda
kaliyordu. iste yeni ekonomik diizen tanimiyla 1970’li yillardan itibaren bir cok
finans krizinin dogmasina neden olmustur. Krizin ¢ogu kuresellesmenin
savunucular olan ABD ile diger gelismis Ulkelerden kaynaklanmakta idi.
Cunki kiresellesme llkeler arasinda rekabet gekismeleri artirmisti. iste

serbest piyasa ekonomisine giris, 6zellestirme diinya konjontiir olmustur®.

Kuresellesme sureci ulke icindeki mal ve hizmetin digariya kaymasi ve
disaridakinin de iceride olmasini buyuk bir sekilde imkanl kiliyordu.
Uluslararasi ticaretin en buyuk kaynagi ise teknolojik gelismeler sonucunda,
uretim, tuketim ve finans alanlarinda yeni sistemlere dayali, yeni bir kuresel
ekonomi ortaya gikarmasidir. Kuresellesme ekonomik agidan serbest olan
gelismis ulkelerin ¢okuluslu sirketler kurmasi ile dinyanin gelismemis ya da
gelismekte olan ulkelerinde yayginlasmasina neden oldu. Bu durum g¢ok
uluslu sirketlerin o Ulkelerde agirlikli s6z sahibi olmasina ve o Ulkenin hukuk
dizenini etkilemesine neden oldu. Cokuluslu sgirketler giderek cografi
alanlarini geniglettiler ve ekonomik gugclerini arttirdilar. Fakat bu sirketlerin
bayUk bir kisminin merkezleri, Avrupa, Kuzey Amerika ve Asya-Pasifik'de

bulunmaktadir®.

2.1. KURESELLESME KAVRAMI

*Somel, a.g.e. _
* Kara, Mustafa, (1995), Kitle iletisim Araclarinin Toplumsal Giicli, Yiksek Lisans Tezi,
Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

®Kara. A.g.e.



Klresellesme, en genel olarak her anlamda ulkeler arasinda ekonomik
ve sosyal sinirlarin kaldiriimasi olarak sdylenebilir. Toplumlarin her anlamda
sinirlanin kaldirimasi, dinya genelinde ekonomik, siyasal ve sosyo-kdlturel
her alanda toplu degisiklere yol a¢gmistir. Boylece uluslararasi arenada
rekabet olusturulmasini saglamigtir. Ote yandan sinirlarin kaldiriimasiyla
uluslararasi sorunlar olugsmaya baslamig, bu sorunlarin ¢ézilmesi igin ulus

listil giclere ihtiyag duyulmustur®.

21.yuzyildaki degisimin farklilasmasina neden olan kuresellesme
birgok ekonomik, politik ve sosyal gelisimi olumlu ve olumsuz olarak etkilemig
ve etkilemeye de devam etmektedir. Bu gelisimin ¢ok yonll olmasi ve birgok
sureci icermesi kuresellesmenin tanimi konusunda herhangi sabit bir kavram
olusturulmamasina sebebiyet vermektedir. Bir ¢cok kavramla birlikte anilan
kiresellesme; kuresel paradox, kuresel paradigma, kiresel sure¢ olarak

adlandinimaktadir’.

Dunya artik ekonomi etrafinda donmektedir. Sosyal degerler ikinci
planda kalmakta, politika ise sadece karsilikl c¢cekismelerden Ooteye
gidememekte bu durum kulreselligin artmasina ve ardindan da pazarlama
yapisinin degisimine beraberinde getirmektedir. Ekonomik yapidaki bu koklu
degisimler rekabet, piyasa ekonomisi; is dunyasinin profilini degistirmis,
uluslararasi déniisiim toplumsal yapida hizli degisimlere sebep olmustur®.

Kuaresellesme ile ilgili en genel tanim ise; “kuresellesme, simdiye kadar
ekonomik anlamda Fransiz Devriminde sonra ortaya ¢ikan ve bir dizi iletisim-
Bilisim asamalarindan gecen goruntilerinden biri olmakla birlikte siyasal
ekonomik ve kultarel 6gelerden olusan son derece karmasik nitelige sahip bir
yapidir’ seklinde yapilabilir®.

Klresellesme ile ilgili bagka bir genel tanim ise; “savaglarin bitmesi ile
devletlerin arasinda cereyan eden ekonomik, politik ve sosyal dizey
iligkilerin artmasi, ve bu artisin teknoloji, ve iletisim araglarini gelistirmesi

sonucu ticaretin serbestlesmesi” olarak agiklanabilir. Bu tanima gore, mekan,

®Kara. A.g.e.

" Somel, a.g.e.

¥ Kara. A.g.e.

° S6nmez, http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf, 02.01.2012
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hukuk, bilgi gibi konularda herhangi bir sinirin gizilememesi veya ulkelerin
kendi yapilarina farkh olan sistemlerin o Ulkeleri ele gegirmesi anlamina
gelmektedir®.

Klresellesmeyi daha c¢ok cografi alan kapasitesi ile degerlendiren
Gordon Marshall'in (1999) taniminda ise; “kuresellesme ulkelerin cografyasi
geredi toplumsal ve kultirel dizenlemelerin zorladigi sinirlarin  giderek
azalarak ortadan kalktigi, iletisimin daha ¢ok yayginlastigi sosyal bir strectir"
seklinde ifade etmigtir. Konunun sadece ekonomik degil sosyal yanlarini da
goren c¢alisan Anthony Giddens (1999) ise, “kuresellesme olgusunu
ekonomik tanimlarindan farkh bir sekilde algilayarak onu, dinya c¢apindaki
sosyal iligkilerin yogunlasmasi” seklinde ifade eder. Her iki tanimda ortak
unsur sosyal iligkilerin ekonomik iligkilerin atmosferinde sekillenecegidir. Bu
sekillenme ancak birbirlerine bagimli hale gelecek insanlar ve olaylar
cercevesinde olacaktir'™.

2.2. KURESELLESME YAKLASIMLARI

GUnumuzin belki de en ¢ok tartisilan olgularin basinda kuresellesme
gelmekte ve bu konuya iligkin olarak birbirinden bagimsiz ve farkli ¢ok sayida
gorus ve yaklagim bulunmaktadir. BOylesine dikkate deger ve ele alinan
konular arasinda literatirde adina ¢ok fazla sdylemin bulundugu bir kavram
olarak kuresellesme hakkinda bu kadar ¢ok sayida yaklagimin olmasi normal
karsilanilabilecek bir durumdur. Tipki kiresellesmenin tanimina 6zgu birden
fazla ve farkli yaklagimin sergilendigi gibi ve yine tipki kiresellesmenin
baslangi¢ tarihine iliskin birden fazla ve farkli yaklagimin literatirde yer aldigi
gibi klresellesmeye yonelik yaklagsimlar konusunda da birden fazla ve

birbirinden farkli goriisler yer almaktadir?.

Klresellesmeye iliskin birgok yaklagsim olmasina karsin dikkat
edildiginde bu yaklasimlarin karsit olduklari da gorilebilmektedir. Bunun

nedeni kuresellesme kavraminin sinirlarinin agikga ortaya konulamadigi,

1% Yahsi,
http://www.akregroup.com/downloads/KURESELLESME%20VE%20ISTIHDAM%20.pdf, Er.
Tar. 30.07.2014, s.7

1 Gulcubuk,.http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf, 30.07.2014

2 Kara. A.g.e.
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kimi, barnsgi, iyimser, kimi de yoksulluk, esitsizlik, adetsizlik olarak

algilamaktadir®.

Kiresellesmenin ¢ok boyutlu ve streklilik arz eden bir dontigum stireci
oldugu gorulmektedir. Bu durum duinyayi gitgide karmasiklastirmaktadir.
Diger taraftan ileride neler olabilecegi de artik tahmin edilememekte ya da
yapilan tahminler kesinlikle yerinde olmamaktadir. Kuresellesme kapsaminda
ulkelerin i¢ igleri ile uluslar arasi alandaki iligkileri ve diger tim etkilesimde
oldugu iligkileri farklilasmakta, her an degisime ugramakta bu durumda da
olaylar gittikce belirsizlesmektedir. Olusmakta olan yeni kiresel akimlar,

toplumlari siddetli bir sekilde sarsmaktadir.

Gunumuizde kazananlar, kaybedenler, firsatlar dezavantajlar gibi
ekonomi agirlikli bir ortamin olustugunu ve bunun da gitgide guglendigi
gorulmektedir. Bir taraf olmak zorunda kalinmasi ile wuygarlik da
kiresellesmektedir. Dinyada tek pazar olusturmak, aglar kurmak, bunlarin
isleyisini basitlestirmek, ekonomileri yonetmek, iletisimi denetim altina almak
bu taraftarligin bir Granuddr. Milliyet¢ci devlet anlayigi, arttk 6nemini
kaybetmistir. Bu slrecte kiresel piyasa politikanin yerini almakta, piyasa

mekanizmas! hiikiimetlerden daha rasyonel olarak calismaktadir®.

2.3.KURESELLESMENIN TARIHCESI

Klresellesme c¢ok yeni bir kavram olmayip, tarihi oldukga eskidir.
Klresellesme insanlik tarihiyle basladigini iddia etmek c¢okta vyersiz
olmayacaktir. Ylzyillar 6nce insanlar birbirleri ile ticaret aglari, iletisim
kanallari kurmus ve hep yeni arayislar igerisinde olmustur. Kuresellesmeyi
bugin bu kadar tartisihp konusulan yapan sey gunumuizde kazandigi
ivmedir. Sermayenin, cogdrafik sinirlarin, teknolojinin, kultirGndn her
boyutuyla kUresellesme etkinligidir. Klresellesmenin tarihgesine
baktigimizda; yasanan gelismeler, degisim, kazandigi ivme 1980 oncesi,
1980 sonrasi ve gelismis merkez, gelismekte olan cevre ulkeler diye

anlatmak cok da vyerinde olacaktir. Ulkelerin gelisme diizeyleri, siyasi,

¥ Somel, a.g.e.
1 Somel, a.g.e.
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ideolojik, cok boyutlu ekonomik gostergelerine bakmak, sirecin; sebep-

sonug iliskisi anlaminda katkida bulunacaktir®®.

2.sanayi devrimi olarak adlandirdigimiz; buharin yerini motor gucunun
aldigi dénem baslamistir.  Bu dénemde dinya konjonktlrinde teknolojik
anlamda c¢ok onemli gelismeler yasanmistir. Motorun buhar vyerine
kullanilmasindan sonra; ilag, kimya sanayindeki gelismeler, mikrobun kesfi,
hastaliklarin 6nlenmesi; salginlarin bitmesini saglamistir. Boylece daha
saghkh yetigkin bir is glcu ortaya ¢ikmistir. ABD ve Avrupa kitlesel egitim
sistemine ydnelmis, bu gelismelerde egitimli, daha saghkh bir toplum
olugsmasini saglamistir. Boylece kitlesel tiketime yonelik Gretim baslamigtir.
Kapitalizmle birlikte rekabetin artmasi Ulkeler arasinda ekonomik iligkiler

artmis ve geligen iletisim ve ulagim aglari ticaret hareketini hizlandirmistir®®.

1914-1945 yillan dinyada blyik bunalim dénemi yasanmistir. iki
blylk savas, 1929'da yasanan “blyuk krizin” Ulkeler arasinda ticaretin
yavaglamasina sebep olmus, herkes kendi derdine dugmustur. Bu durum,
ekonomik krizin etkisi nedeniyle guvenlik unsurlarini artirmigtir. Bunun
disinda, yabanci yatinmcilar kendilerine daha az gelismis ulke bularak
buradan her sekilde yararlanma yoluna gitmistir. Ekonomik bunalimin ilk
yasandigi ulke ABD, bu durumu kontrol altina almak i¢in az gelismis ulkelere
cesitli sinirlar koymus ve bir tar dinya ticaretinin kontrol altinda tutma yolu

gitmistir®’.

1945'ten sonra savaglar bitmis, ulkeler yeni bir surece girmistir.
Gelisen dunyada ticaret hacimlerinin énemi hizla artmistir. Dinya nUfusu
artmaya baslamis, yasam bigimlerini ve Ulkelerin sosyal ekonomik, kulturel
yapilari degisimi hizlanmaya baslamistir. Ticari yapilarinin artmasi diginda
dunyanin 1/4’ande galigmalar yuraten Amerikan firmalari, gokuluslu sirketler

olarak ilkelerin ekonomilerini etkilemeye calismistir. Ulkeler de bu duruma

B Kara. A.g.e.

® Sen, Harika, 2006, Kiresellesme Sirecinde Tirkiye'de Emek Arz Ve Talebindeki
Degisimin Isgiicii Ve istihdam Uzerindeki Etkisi, Ankara Gazi Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitisti, Calisma Ekonomisi Ve Endustri iligkileri Anabilim Dali, Yayimlanmamig Yiksek
Lisans Tezi, s. 28

7 Childe, V. Gordon, 2009, Tarihte Neler Oldu?, Kirmizi Yayinlari, 5. Bs. istanbul
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ayak uydurmakla gokuluslu sirketlerin yapilarini guc¢lendirmiglerdir. Ancak
teknolojiyi az gelismis Ulkelere getiren bu sirketler, bulunduklar Glkelerde

vazgecilmez addedilmektedir®®.

2.4.KURESELLESME TURLERI

Klresellesme surecinin etkisi ilk olarak kultir ve ekonomi Uzerinedir.
Klresellesmenin ekonomik boyutu digerlerine goére en derin ve tartisilan
boyutudur. Oyle ki, artik ekonomik bir alanda ulus, milliyetcilik gibi
kavramlardan bahsetmek onemli degil hatta zararli olarak gorulmektedir.
Cunku birgok Ulkede yabanci sermaye, hemen hemen Kkesinlikle
dislanmamakta hatta Glkeye girmesi i¢in ugras verilmektedir. Yogun yabanci
sermaye girigleri, ulusal sermayeleri etkilemekte ve yabanci firmalarla
birlesen yerli firmalarin ulusal sinirlar/gikarlar gergevesinden uzaklasarak

diinya ekonomisiyle bitiinlestikleri gériilmektedir®.

Klresellesme donemi ile sUrece girmistir. Bu surecin en dnemli tarafi
iletisimin artmasi ve sektorin geniglemesidir. Teknolojik gelisimler, insanlari
yeni seyler Uretmeye itmektedir. Kisacasi, teknolojik gelismeler inovasyonun
en onemli tetikgisidir. Bireylerin yuze yuze iletigsimleri azalmaktadir. Yuz yuze
iletisim yerine sanal ortamlar tercih edilmektedir. Birey asli ihtiyaglarini
birakarak, kendisine gerek olmayan konulara yonelmektedir. Amac
sosyalligin artmasidir. YUz yuze iletisim ailede baslar. Sehirlesme, iletisimi ve
sosyallesmeyi gerektirirken, insan algisi giderek degisen bir yapiya
buarinmektedir. Okul, is gibi konularla aileden ayrilan insan ister istemez
iletisim yapisini, kendisi ile gevre arasinda bir temas olarak geligtirmeye
odaklanmaktadir. iletisim kurdudu cevre, kisiye kendisi ile ilgili konulari
saglayan bir gok mekanizma ile doludur. Bu duzey, kisiye bir ¢ok konuda
bilgili olmasini saglar. Temelde insan bilgiye muhtactir. Bilgi ancak iletisim

sayesinde gerceklesmektedir®.

® Sen, a.g.e., s. 29

Y Kara. A.g.e.

20 Yahsi,
http://www.akregroup.com/downloads/KURESELLESME%20VE%20ISTIHDAM%20.pdf, Er.
Tar. 30.07.2014
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Televizyonun icadi ile 1945'ten sonra hizla tim Ulkelere girmesi,
iletisim kanallarini degisiklige ugrattl. Televizyon, habercilik ve medya
sektorinin genigslemesine ve vyeni boyutlar kazandirdi. Kiresellesme
ekonominin farklilagmasina neden olurken televizyon bu ekonomide
kullanilan temel bir pazarlama araci niteligi kazandi*.

Teknolojinin akil almaz bir sekilde gelismis olmasi toplumun, sosyal,
psikolojik ve kulturel olarak degismesine neden olmakta ve ¢esitli bireysel ya
da toplumsal agidan ilerlemelerine, kalkinmalarina ve de gelismelerine neden
oldugu bilinen bir gergektir. Fakat gelisen teknoloji ile birlikte yasanan
degisimler bireylerin yasadiklari sorunlar giin gectikge daha da artmaktadir®.

Bu konularin en basinda, rekabetin hizlanmasi sonucu pazarlama
tekniklerinde ki buyuk farklilagsma gelmektedir. Pazarlama teknolojisi artik
zamanin kiymetini fark etmigtir. Kimsenin ufak bir zaman kaybina tahammuli
kalmamigtir. Bu nedenle ginimuz pazarlama sistemleri tamamen yikilmisg,
yerine, mobil pazarlama adi verilen, internet vasitasiyla Urunleriniz
tanitabileceginiz, forumlar  dizenleyebilecegiz,  musterileriniz  takip
edebileceginiz bir pazarlama sistemi tiiremistir®>.

Gunumuzde cesitli sektorler gelismistir. Her gelisen sektor farkli bir
ndansa sahiptir. Ticaretin ¢ok fazla gelismesi sonucu sektorler arasi
iligkilerde birbirine girmekte, hareketlilik daha da artmaktadir. Hareketlilik hiz
faktériini ortaya c¢ikarmaktadir. insanlarin ticari iligkileri ve yasamlarini daha
iyi dizeye gikarma hayalleri, gunluk yasamin ve ig yasaminin surekli yeni
arayislar igcinde olmasi, insanlarin surekli birbirlerine ekonomik yénden ihtiyag
duymalari, ulasim ve haberlesme alaninin geniglemesine neden olmustur.
Ticari hayatta daha aktif ve organize olmak isteyen insanlarla bu durum daha
da artirmistir®®,

Gunumuzde gelisen teknoloji ile birlikte telefonlarda ki kullanim
kapasitesi artmaktadir. icinde artik bir gok program bulunan telefonlar tercih
edilmektedir. Akilli telefonlar olarak nitelenen bu vyenilik, insanlara hizli
hareket kabiliyeti vermektedir. Sadece cep telefonu ile artik bir gok ekonomik

! Sen, a.g.e., s. 30
2Sen, a.g.e., s. 30
% Kara. A.g.e.
? Kara. A.g.e.
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ya da finansal islemler yapilabilmektedir. Fakat, akilli telefonlarin bu
Ozellikleri icin bir takim uygulamalar yuklemek gerekmektedir. Cep telefonu,
ahizeli telefon, telgraf, radyo, televizyonun, internet ve bilgisayarin bir araya
getirilmesi sonucu pek ¢ok iglem kisilerin bulunduklari yerden yapmalarini
saglamaktadir. Akill telefon uygulamalari sayesinde kisi guindemi hem yazili

hem sozlii hem de gorsel olarak takip edebilmektedir?>.

2.6.KURESELLESMENIN EKONOMIK NEDENLERI

Fransiz Devrimi ve ardindan ingiltere’de Sanayi Devrimi ekonomik
alanda kiresellesmenin baslangici olarak dusunulebilir. Bu devrimlerin
savaglarin artik bitmesi gerektigini ve insanlarin yerlesik bir diizen icinde her
imkani saglayarak yasamasi ile ayni dogrultudadir. Bu tarihlerden itibaren
teknoloji ve insanin cografya kesifleri baslamig, ve bunun sonucunda,
ulastirma, haberlesme ve egitim sektérinde yeni boyutlara ulasiimistir. Fakat
Birinci DUnya Savasrnin baslamasi uzunca bir slre kuresellesmeyi
etkilemistir. Ardindan ikinci Diinya Savasi ve Amerika ve Rusya gibi iki stiper
gucun aralarinda yasadigi soguk savasin etkileri 1975'li yillara kadar
surmugtur. Bu tarihten sonra ekonomi tekrar ¢ok yeni bir kimlige burinmeye
bagslamigstir. 1980’li yillarda “piyasa” kavrami ortaya ¢ikmis, bu kavram uluslar
arasi ortama dokulmus, sonra da devletler tarafindan belirli dlgllerde
serbestlestiriimis, fakat gunumuze baktigimizda ise cgesitli kurallar, yasalar,

ve politikalar Uretilerek giinimiiz gergevesinde sekillenmistir®.

iletisim teknolojisinin farklilasmasi habere ve onu yayinlamaya ihtiyaci
olan Medyanin rekabet giiciini ve ustunligini artirdi. Ozellikle televizyon,
telefon ve bilgisayarin bir arada kullanilarak aninda haber alinmasi ve onun,
cesitli araglarla duzenlenip okuyucuya, ya da izleyiciye yansitilmasi igin
internet a1 gerekiyordu. internet medyaya biiyiik bir zenginlik kazandirmakla

birlikte hizlilik, cok boyutluluk ve sinirsizlik getirdi?’.

% Kose, H., Omer, 2006, Kiresellesme Siirecinde Devletin Yapisal ve islevsel Dontistimii,
Sayistay Dergisi, Sayi:49, s. 11

® Kose, a.g.e. s.12
" Kose, a.g.e. s.12
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Paranin icadi ticari sistemlerin gelismesine ve yayilmasi neden olan
en 6nemli icatlardan birisidir. Bu sistematik yasam, bir ¢ok ticaret sistemini
dogurmustur. iletisim teknolojisi bu sistematigi her ilkeye ve her insana
yayginlagtirarak insanlarin esit yasayabilece@i bir sirece girilmigtir. Daha
sonra ise, gazete, radyo, televizyon, internet ve akilli telefon ile ginimizin
en modern halini almistir®,

2.7.KURESELLESMENIN SiYASAL NEDENLERI

Gecgmis donemlerde yasanan teknolojik gelismeler, basta ekonomik
olgular olmak Uzere, siyasal, kultlrel ve toplumsal birgok degisimin nedeni
olmustur. Bu teknolojik gelismeler dunyanin bu zamana kadar edinegeldigi
geleneksel yapilarin yikilmasina sebep olmustur. Zaman ve mekan
farkhliginin etkisi ortadan kalkarak, g¢alisma, ticaret, egitim ve eglence
tarzlari gitgide farkli bir boyutta ortaya c¢ikmaya baslamistir. Yasanan bu
atmosfer bu yuzyilin bilgi ¢agi olarak nitelenmesini saglamistir. Bilgi ¢agi
denmesinde ki amag; is yapma sekilleri, hiz, performans, kesintisiz hizmet ve
kalite gibi ekonomik deger ifade eden konulardaki degisimi anlatmak agisinda
onemlidir. Bunlar dinyaya yepyeni bir ekonomi getirmistir. Bu yeni ekonomi
onceki donemlerde gorulmeyen radikal degisimleri ifade etmektedir.
Suiphesiz ki yeniliklerin arka planinda ise internet vardir?®.

Yeni ekonomide, surekli degisen sartlar, bunlara surekli kendini
uydurmak ve gerekli tepkiyi vermek dnemlidir. Bu durum yeni ekonomiyle
eski ekonomiyi birbirinden ayiran en énemli 6zelliktir. Yeni ekonomideki en
onemli diger bir fark ise bilginin ve iletisim araglarinin teknolojik farkliliklari ile
surekli kendini gelistiren bir yapiya sahip olmasidir. Geleneksel dizendeki
hiyerarsik atmosfer, yerini bilgiyi bilen ve gerektigi gibi kullanana birakmistir.
Yeni ekonomi bilgi Gretimi Gizerine odaklidir®.

2.8. KURESELLESMENIN TEKNOLOJiIK NEDENLERI

insanlik, yakin tarihte sanayi devriminden sonraki en énemli degisimi

bilgi devrimi ile yasamaktadir. 20. yy. daki radyo ve televizyon uzerindeki

% Kose, a.g.e. s.13
? Aktan, C. Can, Sen, Hiiseyin 1999, Globallesme, Ekonomik Kriz ve Tirkiye, Ankara,
Tosyov Yayinlari, ss.10-35.

% Aktan, Sen, a.g.e.
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gelismeler insanlari ¢ok garpici etkisiyle karsi kargiya birakti. Bu etkide bu
yeni teknoloji insanlarin kultlrel sembollerini gésterebiliyordu. Bu durum bu
sembollerin yayilmasina ve tutulmasina da olanak sagladi. insanlarin
birbiriyle i¢ ice yagsamasi yuztunden bu yeni buluslar gabucak destek buldurlar
ve populer kdlturin ortaya ¢ikmasina ve sekillenmesine basladilar. Kitle
yasaminin artmasi, bazi insanlarin bos zamani degerlendirme olgusunu
ortaya c¢ikartirken bazilarinin ise, yagsamla muicadele ettigi bir arenaya dogru
gittigi goruldu. Sosyal yasam her kisiye gore farkh oluguyordu. Sonug¢ olarak
herkes kendilerini gevreleyen gerceklerden kagmayi, bir yerlere siginmayi, ve
kendilerini kot hissettiren olgulari giplak gbzle analiz edemedidi igin farkl
ugraslarla konuya ya da sosyal hayata farkli bir adapte olma beklentisi iginde
girmeye calisiyorlardi®*.

internet, egitim, ticaret, eglence, kamusal hizmet gibi bircok alanda
kullaniimaya baglanmigtir. Bu 6zelligin yani sira internet toplumlar arasindaki
sinirlari da kaldirmistir. Artik sadece bir bilgisayarla dinyanin en uzak
ucunda yasayan insanlara, bilgilere ulasabilmek mumkin hale gelmigtir.
internet, hemen hemen her yastan ve farkli yeteneklerde olan insanlarin
neredeyse zaruri olarak kullandigi, kullanimindan direk ya da dolayl olarak
etkilendigi, toplumla ilgili her alanda; haberlesme, teknoloji, ulagim gibi bircok
alanda iletisim kurulabilen bir ortamdir®?.

Bu kanallardan birini kullanan herkes, kendini bir takim faaliyetlerin
icinde bulmaktadir. Bu kanallar aslinda, kigilere ¢ok fazla alternatif bulan
islemlerdir. Ornegin, bir bilgisayar almak isteyen bir kisi elindeki akilli
telefonun internetinden en yakindaki akilli telefon bayilerini ve burada fiyatlar
gOrebilir. Bu urun bilgilerini arkadaslarina 6nerebilir ya da bu uriin hakkinda
yorum yapabilir. Bu durum sosyal medya denen ortamda c¢ok hizh
dolasmaktadir®:,

Son yillarda insanlarin en ¢ok kullandiklari ve kullanimindan sosyal,
psikolojik, kulttrel ve fiziksel olarak her anlamda c¢ok fazla, olumlu veya
olumsuz sekilde etkilendikleri teknolojik gelismelerden biri internettir. internet,

bilgiye veya herhangi bir kigiye saniyeler icinde sadece bir parmak hareketi

31 Kose, a.g.e. s.13
%2 Aktan, Sen, a.g.e.
% Aktan, Sen, a.g.e.
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ile ulagsabilmeyi saglayan en onemli teknolojik gelisme olarak insanoglunun
hayatinda ¢ok énemli ve vazgecilmez bir yer edinmistir. Bu durum internetin
bireylerin hayatina kolaylikla hi¢ gikmamak lzere girmesine neden olmustur.
Hatta denilebilir ki, toplumsal yagamda bireyleri belki de geri donugu olmayan
degisimlere suruklemigtir. Toplumdaki birgok insan merak, heyecan gibi farkh
duygularla bu teknolojiyi yogun bir sekilde kullanmakta ve zaman zaman
amagsiz, bilingsizce farkh deneyimler de ya§amaktad|rlar34.

internetin olumsuz yanlarina ragmen en olumlu tarafinin kuskusuz
bilgiyi aktarmadaki hizi tartismasizdir. Bilginin  hizh  bir  sekilde
gorunttlenmesi, kisilerin iletisimi daha da artirmaktadir. Bu durum interneti bir
zorunluluk ya da bagimlilik haline donistiirmektedir. internet sayesinde diger
kitle iletisimini saglayan araclara da kolaylikla ulasabilir olunmaktadir. Ancak
bu durum Turk toplumu igin farkl bir olgudan yansir. Geng nufusu fazla olan
Tirk toplumu icin internet olumsuz acidan yararlanilan bir arag olmaktadir®,

iletisim teknolojisinin farklilasmasi habere ve onu yayinlamaya ihtiyaci
olan Medyanin rekabet giiciini ve ustunligini artirdi. Ozellikle televizyon,
telefon ve bilgisayarin bir arada kullanilarak aninda haber alinmasi ve onun,
cesitli araglarla duzenlenip okuyucuya, ya da izleyiciye yansitilmasi igin
internet agi gerekiyordu. internet medyaya buiyiik bir zenginlik kazandirmakla

birlikte hizlilik, cok boyutluluk ve sinirsizlik getirdi*®.

¥ Kose, a.g.e. s.14
® Kose, a.g.e. s.14
% Aktan, Sen, a.g.e.
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3.KURESELLESMENIN EKONOMIK BOYUTU

Klresellesme politikalariyla birlikte olugsan sorunlarin sinirlari agmasi
nedeni ile Ulusidstu kuruluglarin varhdina gerek duyulmustur. Ayrica
uluslararasi érgutlerin gug olusturma politikalari da énemli aktoérlerden biridir.
Bu islev ulus devletleri ile diger ulus disi devletler arasinda iligkiler ile

gerceklesmektedir®’.

3.1.EKONOMIK ACIDAN ULKELERI ETKILEYEN KURULUSLAR

Gunumuzde ulkeler birbirleri ile bir takim ekonomik anlagmalar ile ticari
faaliyetlerini sUrdlirmektedirler. Bu anlasmalar ticari acgidan Ulkelerin
yasamlarini surdirmeleri agisindan hayati énem tasirken, bir takim kisitlar,

hukuki agidan bir takim sorumluluklar tagimaktadir.

3.1.1.Dunya Bankasi (DB)

Gelismekte olan Ulkelerde temel sorun, sermayenin yeterli olmayisi ve
devaminda bu Ulkelerin disaridan bor¢c edinmek zorunda kalmalaridir. Bu
durumda uluslar arasi bir kurum olan Dinya Bankasi devreye girerek bu
ulkelerin ekonomik, siyasal, ve yonetimsel konularinda énemli bir etkilesime
girmektedir. Dinya Bankasi Gelismekte Olan Ulkelere tanidi§i imkanlarin
basinda dusik faizli kredi kullanimini saglamasidir.

Dunya Bankasinda bulunan en ©Onemli alt kurumlar; Guvernérler
kurulu, icra direktorler kurulu ve Baskandan olusan bir kuruldur. Tim y6netim
bu cercevede surdurilmektedir. Dinya Bakasi Bagskani Robert Zoellick, 1

Temmuz 2007’den beri gorevdedir.

Diinya Bankasi, Gelismekte Olan Ulkelere (¢ sekilde kredi
vermektedir. Bunlar proje, uyum (yapisal ve sektorel ) ve diger kredilerden
olugsmaktadir. Dunya Bankasi, kredileri belirli bir kamusal projeyi finanse
etmeye yonelik yatirrm kredileri, belirli bir sektoru iyilestirmeye ya da yapisal
degisimi gerceklestirmeye yonelik ise uyum kredileri ve her ikisinin

karisimindan olusan krediye ise karma kredi olarak adlandirmaktadir®.

¥ Kose, a.g.e. s.15
% http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html, 02.08.2014
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Dunya bankasi grubunun olusturdugu ana alt gruplar su sekildedir;

e Uluslararasi Kalkinma Birligi (The International Development

Association-IDA),

e Uluslararasi Finansman Kurumu (The International Finance

Corporation-1FC),

e Cok Tarafli Yatirrm Garanti Ajansi (The Multilateral Investment

Guarantee Agency-MIGA)

e Uluslararasi Yatirrm Anlasmazliklari C6zum Merkezi (The International
Centre for Settlement of Investment Disputes-ICSID)

Bu dort kurumun igbirligi ile hareket etmektedir. Diger yandan
Uluslararasi Tarimsal Arastirma Danisma Grubu (Consultative Group of
International Agricultural Research- CGIAR) da bu grubun bir Gyesi olmasina

ragmen kaydi olmayip gayri resmi olarak kabul edilmektedir®.

3.1.2.Uluslararasi Para Fonu (IMF)

Uluslararasi Para Fonu; 27 Aralik 1945 tarihinde Bretton Woods
kasabasindaki konferansta, 44 Ulkenin katiimasiyla kurulmustur. IMF’in temel
kurulus amaci; Uluslararasi ticarette ve igbirliginde meydana gelebilecek
tehlikeli atmosferin engellenmesi, béylece, ddemeler dengesi bakimindan
zorlanan uye Ulkeler icin gereken ekonomik ve finansal destek verilerek, stz
konusu Ulkelerin ticaretinin aktiflestirimesinin saglanmasi olarak ifade

edilebilir.

Orgiit yapisi; Guvernérler Kurulu, icra ve Direktdrler Kurulu, Baskani
ve IMF personellerden olusmaktadir. Su an IMF baskanlik gorevini
Dominigue Strauss-Kahn yiriitmektedir. Para birimi Ozel Cekme Haklar
(SDR) dir. Ozel Cekme Haklari oy giicu ile iligkilidir.

Kota meselesi; IMF'ye Uye Ulkeler arasinda meydana gelen” likidite”

yetersizligine ¢dézim getirmek acgisindan olusturulmus bir ¢gesit sermayedir.

* http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html, 02.08.2014
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Ulkeler IMF’ye kabul edilirken bir kotaya tabidirler. IMF'yi bir anonim ortaklik
kabul edersek, kotasi o Ulkenin ortaklik payini gostermektedir. Kotayi
belirleyen unsur Ulkenin gegmis 5 vyillik ekonomik performansinin
degerlendiriimesiyle olugturulan dlkenin ekonomik bliyume, dis ticaret hacmi
gibi ekonomik veriler dikkate alinarak hesaplanmaktadir. Ayrica kotalar oy
gucuyle de alakahdir. Ne kadar kota mevcut ise o kadar oy gucu artmaktadir.

Diinya arenasin da ancak herkes kendi glicii oraninda etkili olabilmektedir*.

IMF, Gye Ulkelere ydnelik olarak izledigi finansal politikalari dort ana
grupta toplamaktadir. Bunlar rezerv dilimi politikalari, kredi dilimi politikalari,

acil durum destek politikalari, borg ve borg servisi diisiirme politikalaridir®*:

* Rezerv dilimi politikalarinda Uye Ulke 6demeler dengesinde bir sorun
ile kargilagirsa IMF deki kotalarin konvertibl paralarla 6denmesi

kismini kosulsuz kullanabilir.

* Acil durum destek politikalari ise (Emergency Assistance) dogal afet
durumlarinda  Ulke  kotasinin  %25,gerekirse %50  dilime

cekebilmektedir. Uygun faiz ile 5 yil icinde 6demesi gerekmektedir.

* Borg ve bor¢ 6deme politikalari sonrasi IMF ‘nin 6demeler dengesi
aciklari kroniklesen, fakir ve GOU sagladigi fakirligi azaltma ve
bayime kolayligidir. "Dusuk gelirli Glkeler i¢in uygulanan PRGF
imtiyazli bir destektir. Robert Brown’a goére “ Dinya toplumunun
3.Dunya igin hazirlatmak istedigi gelisme sermayesi stokunun
anahtarini elinde tutarlar”. Ve bu durum onlara blyuk hareket olanagi

saglamaktadir’.

* Kredi dilimi politikalari ulkelerin uzun sureli 6demeler dengesinde
yasadigi sorunlari gidermek igin kullanilmaktadir. Tek baslk altinda
toplanmistir. Stand by dizenlenmistir(SFD). Genigletilmis fon kolayhgi
(EFF), Ek rezerv imkani (SRF), Kredi hatti (CCL), telafi edici

finansman kolayligi (CFF) seklindedir. Bunlar genelde, dunya

*® http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html, 02.08.2014
* http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html, 02.08.2014
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piyasalarinda ortaya c¢ikan ani degismelerin yarattigi dig ticaret
aciklarinda, kriz ortamlarinda, yapisal sorunlarda, kaynak ddemeler
dengesinde ortaya c¢ikan sorunlari ¢6zmeye yodnelik olarak

verilmektedir.

IMF’nin oy giicu- kota iliskisinde incelendiginde, kredi verme ve verme
sekilleri aslinda gok masum ve yardim sever gibi gériinmektedir. Oysa “ DTO
de Gelismekte Olan Ulkelere kabul ettirilemeyen merkez talepleri kriz

doénemlerinde kolayca bu ulkeye dayatilabilmektedir.

Son zamanlarda oy glcu kota iligkisi kadar tartigilan diger bir konu ise
GOU igin uygulatilan politikalar olmustur. “Biitiin fiyatlarin® serbest piyasada
kamu mudahalesi olmaksizin belirlenmesi istenirken, doviz fiyatlar
konusundaki gorus degismigtir. 1980 Oncesi yasadigi krizlerde surekli
Cevre’ye IMF daima “devallasyon yap” ¢agrisini tekrarlamistir; devallasyon
yapmayana kredi vermemektedir. Ne var ki finans kapital agisindan en

rizikolu olay devaltiasyondur.

IMF’'nin diger bir faaliyeti de mali disiplin saglamaya yonelik
faaliyetlerdir. 1980 ve 1990 ‘h yillarda Ulkelerde ortaya ¢ikan mali disiplin
sorunu ile IMF vyakindan ilgilenmistir. IMF, Ulkelerle birlikte uyguladigi
programlarda, sarthlik prensibine belirttigi bir takim hususlarla Ulkelerde mali
disiplin saglamasina katkida bulunmaya galismaktadir. Unlii Washington
Consens’un olarak bilinen yapisal uyum programinda su konular Uzerinde

odaklanmistir.

Mali disiplin, harcama reformu, vergi reformu, finansal liberalizasyon,
kamu reformu, ticari liberalizasyon, i¢csel dogrudan yatirm artiriimasi, KiT
reformu, kamu sektérinin yeniden yapilandirilmasi, mulkiyet haklarinin
guvence altina alinmasi gibi konulari icermektedir. Consens’un kararlari
dogrultusunda yon degistiren IMF ve Dunya Bankasi neo liberal politikalarin
Cevreye uygulatmaya calismaya baslamistir. Bunun 1973 petrol krizinden

sonraya rast gelmesi oldukca dikkat cekilmektedir.

IMF’nin kredi verme, kaynak saglama konulari elestiriimektedir. “IMF ,

Dinya Bankasi ve OECD gibi uluslararasi kurum ve Kkuruluslarca
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desteklenen kuresellesme, Ozellestirme ve yerellestirme gibi amaclari baski
sonucu reform adi altinda uygulanmak istenmektedir. Bu degisikliklerin
gerektirdigi finansman kaynagi bu kurum ve kuruluglarin kredileri olmaktadir.
IMF kredileri, kullandirma bicimi, faizler ve sonuclarl tartisilarak devam
etmektedir. 2009 yilinda Turkiye’de gergeklestirilen toplantiya, Turkiye ve
Dunya’'da siddetli protesto gosterilerine sahne olmustur. “Kiresellesme

mumu” giderek sénmeye yuz tutmustur.

"Kisacas! tek kutupla dinyada ABD egemenliginde kuresellesme,
yerini giderek cok kutuplu diinyaya ve neo-liberal politikalarla Washington

Consens'lin reddine gotirmektedir*?

3.1.3.Uluslararasi Galigma Orgiitii (ILO)

19. yilinda Cenevre isvicre’de kurulmustur. ILO, sosyal adaletin tesisi
ve uluslararasi dizeyde galisma yasamina dair konularin dizenlenmesine
iliskin bir BM ihtisas kurumudur. Amaci; Dinya savaglarinin sona ermesi ile
birlikte artan c¢alisma hayatinda olugan sorunlara dair ¢6zimler sunmak ve
bu ¢dzimlerin uygulanmasini denetlemektir. ikinci Diinya savasindan sonra
FILADELFIYA bildirgesiyle birlikte ILO’nin temel amag ve ilkeler dinamik bir
yeniden olusum ve genisleme surecine girmigtir. Bildirge savagi sonrasi
ulusal bagimsizlikla birlikte buylimeyi 6ngormus, gelismis dunya ile buyuk

Olclide teknik igbirliginin baglangi¢c mujdesi olmustur.

insana vyakisir is temasinin analitik, ampirik temellerini pratikte
uygulanirken ihtiya¢ duyulan politika aracglarini daha genis bir gercevede
geligtiriimesine katkida bulunmayi amag¢lamaktadir. TiUm diinyadaki insanlara
Ozgurlik, esitlik, glvenlik ve sayginlik kosullarini yakigir is ve gelir bulmayi
hedeflemektedir.

ILO sbzlegsmeler ve tavsiye kararlari yoluyla, ¢aligma hayatina iligkin
temel haklar, orgutleme Ozgurligu, toplu pazarlik, zorla calistirimanin
engellenmesi, firsat ve muamele esitligi gibi ¢alismaya iliskin tim konulari

duzenleyici, uluslararasi standartlari olusturan merkezi egitim ve

 Kose, a.g.e
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rehabilitasyon, istihdam politikasi, is hukuku, endustriyel iligkiler, calisma
sartlari ydonetim gelistiriimesi, kooperatifler, sosyal guvenlik, c¢alisma

istatistikleri, is saghgi ve guvenligi konularda teknik yardim saglamaktadir .

3.1.4.Dlnya Ticaret Orguti (DTO)

2.Dunya savas! sonrasi dunya yeniden yapilanirken bir bakimdan ulus
ustl guglere ihtiyagc duyulmustur. Burada c¢ikar noktasi dinyayi yeniden
yapilandirmak ve ekonomik iligkileri dizenlemek olmustur. Tipki IMF ve
Diinya BankasI’ da oldugu gibi Diinya Ticaret Orgiitii; bu dénemde diinya
ticaretini canlandirmak, ulkelerin gelisimini saglamak amaciyla kurulmustur.
Cunkl uUlkelerin kendi ticaretleri kadar dunya da geligsmeli ki rekabet ortami

olsun diisiincesi o ddnemin yaygin kabul gérmis fikirleri arasindadir®3.

Bu inhtiyaclarla 1947 yilinda isvigre’nin Cenevre sehrinde 23 ilkenin
katilimiyla “GUmruk Tarifeler ve Ticaret Genel Antlasmasi” ortaya ¢ikmistir.
1948 yilinda yurirlige girmis ve Diinya Ticaret Orgiitii kurumlagincaya kadar
bu isleri yuratmustar. GATT 8 rauntluk gorusmeler ile yenilenerek, 1980’lerde
yeniden gincellenmistir. ilk yedi miizakere daha c¢ok imalat sektéri
dizenlemelerini kapsamis, sekizinci muizakere ise sanayi ve hizmet
sektorindeki gelismeleri yonlendirmistir. Kurulus yillarinda gelismis ulkeler
kendi arasindaki iligkileri duzenlemeye yoOnelik dinya konjonkturin de
fonksiyonu goreceli olarak silik bir sekilde gelismistir. ‘Kredi verme gibi bir
glcu olmadidi icin elinde IMF ve WB gibi kredi vermekten kaynaklanan gucu

yoktur®,

Bir Ulkenin ulusal kalkinma plan ve programlarinda her zaman i¢
uretime destek vermek, 6zel sektor yapmiyor ise devletin miudahalesi s6z
konusu iken bu “ i¢ Uretime desteg@in azaltiimasi ilkesi” orgutun adeta amacini
ortaya koymus ve gelismekte olan ulkeler de tarimin ve hayvanciligin resmen

bittigini, sektérin tamamen disa bagimhhigini getirmistir. Ayrica bu anlasma

*Sen, a.g.e.
*Sen, a.g.e.
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ile kimin neyi, ne Olgcude duretecegi planlanmistir. Dolayisi ile uluslarin

ekonomilerinin disaridan denetimini mimkin kilmistir®®.

imalat sanayi ise Merkezi’ in kar diigmesiyle Cevre’'ye devredilmig
durumundaydi. Cevre ise imalat sanayiyi kalkindirmak igin, kit olan
kaynaklarini hizmet sektdrinden cekip imalata yoneltmek durumunda
kalmigtir. Boyle bir donemde DTO hizmet sektoriine getirdigi yenilikler hayli
carpici ve dikkat cekiciydi. Cevrenin bosladigi hizmet sektori Merkezin karini

artirict yeni bir bakir sektér olarak diistnilmustir®.

GOU ithal mamidillerini kendi yerli sanayisinin gelismesini saglamak
amaci ile giimrik tarifesini koymak yoluna gidiyor. DTO giimrik tarifesini
kaldirmaya calisarak, vyerli sanayinin kalkinmasini engelledigi gibi
uluslararasi sirketlerle bag edemeyecek gugte olan kuguk isletmeler bir bir
kapanmaktadir. Gureste bile oyuncularin kilolari ile esit iken, dinya

arenasinda oyun bu sekilde oynanarak galibi zaten belli olmus durumdadir.

DTOnin aldigi énemli kararlardan biride fikri haklarla ilgilidir. Cevre
teknolojik driinleri taklit yoluyla Ureterek, buylyip kalkininca, (Ornegin
Japonya) Merkez'in kari dusmus, buna mudahale etmek durumunda
kalmigtir. Teknolojik bulugsu yapan Merkez, 6nce onu kullanmakta ve
teknolojinin getirdigi kolayliklarla kar marjini yukseltmektedir. Sonra bunu
cevreye satarak tekrar kar etmektedir. Daha sonra bunun patentini satarak
yine yeni bir kar elde edebilmektedir. Firma yeni teknoloji buluncaya kadar
patent hakkini elinde tutmakta ve c¢evreye bu teknigi kullandirtmamaktadir.
Boylece cevrenin rekabet glcu kirilmakta ve merkez tekel rantini
toplamaktadir. Bunun en aci ve en sikintili duruma ilag sanayinde gevre igin
s6z konusu olmaktadir. Sahra Alti Glkeler aglik sinirinda yasarken, patent
hakki yuUzinden birgok kisi Onlenebilir hastaliktan 6lmekte ya da sakat

kalmaktadir. Asi ile korunulan Sitma gibi ¢ok basit ve ucuz tedavi edilen

**Sen, a.g.e.
*® Sen, a.g.e.
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hastaliklardan bile gunumuzde milyonlarca insan yagsamini yitirmekte ya da

sakat kalmaktadir®’.

3.1.5.Diinya Saglk Orgiitii (DSO)

DSO genel olarak saglik politikalari olusturmak, diinyada saglik

duzeyini yukseltmek amaciyla kurulmustur.

Toplumda gelir dagilimi bozuklugunun sonucu olarak ortaya c¢ikan
yoksulluga dogrudan mudahalede, sosyal guvenlik sistemleri 6nemli ve
hayati bir islev gérmektedir. Ozellikle ekonomik krizlerin arttigi; issizlik
dizeyinin ylksek boyutlara ulastigi, Gcretlerin son derecede dusik olarak
belirlendigi donemlerde hizla yayginlagan ve artan yoksullugun yol actigi
olumsuz gelismelerin dnlenmesi igin sosyal guvenlik sistemlerinin daha da
guclendirilimesi gerekmektedir. Sosyal devletin temel gorevlerinden olan,
sosyal guvenligin saglanmasi, kisilere esit hizmet saglanarak egitim
duzeyinin artirlmasi, saglik olanaklarinin herkese verilebilmesi, emeklilik
olanaklarinin iyilestiriimesi, ihtiyagh olan kimselere yardim edilmesi
devletlerin sosyal politikalar geregidir. Toplumda gorulen, bebek 6lim
oranlari, anne Olum oranlari gibi olumsuz kosullarin iyilestiriimesi igin

DSO’niin Ulkelere koydugu standartlar gok énemlidir.

DSOniin l¢ organi vardir. Diinya Saglik Orgiiti Asamblasi (Genel
Kurul) Yonetim Kurulu, Sekreterya (Genel Merkez, Bolge Ofisleri, Ulke
temsilcilikleri)Genel kurul 0&rgutin politikalarini - belirlemek, Uye secimi,
denetleme ve butge hazirlama gibi iglevleri vardir. Yonetim kurulu alinan
kararlari uygulamak, cesitli konferanslar dizenlemek gibi gorevleri yerine
getirmektedir. Sekreteryalar ise orgutin politikalari ¢ergevesinde temsilcilik
kurulan bélge tlkelerde faaliyetler yiiriitmekle gérevlidir®,

3.2.KURESELLESMENIN EKONOMIK BOYUTLARI

Kiresellesme bir cok boyutu ile insani ve insan yasamini etkilerken en

ciddi boyutu ekonomik yonudur. Teknoloji ve iletisim tekniklerinin artmasi,

*"Sen, a.g.e.
*® Sen, a.g.e.
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ekonomik boyutun giderek guglenmesine fakat diger yandan da dinyayi gok
ani krizlere, degisikliklere ve g¢esitli sikintilara sokmaktadir. Ekonomik
anlamda, ticari serbestlesme, sermayenin serbestlesmesi, uluslararasi

sermaye serbestligi, ekonomik krizler olarak ana gruplara ayriimaktadir®®.

3.2.1.Ticari Liberallesme

Liberalizasyonun genis bir paradigma oldugu igin farkli sekillerde
tanimlanmaktadir. Tipki kiresellesme olgusu gibi ¢ok boyutlu olmasi kavrami
tanimini karmasiklastirmaktadir. iktisadi, siyasi ve yonetsel boyutlariyla
birlikte, temelde liberalizasyon; “siyasal, yonetsel, mekanizmalar, ticaret
piyasalari ve finansal piyasalar Uzerindeki kontrolleri kaldiriimis ve

sonrasinda uluslararasilastirmasini amaclamaktadir.

Liberazasyon; kiresellesme sulreciyle birlikte yeniden hiz kazanmis,
dinya ekonomisi, ticari, finansal yonden bir prime baglamis ve piyasaci
efsanenin gelismesinin basat roluU oynayarak, ulus devletler Uzerinde gug

odaklar yaratilmasini saglamistir.

Bilindigi gibi ulus devletler; ithalat ihracat rejimlerini gumruk tarifeler,
kotalar koymak suretiyle kontrol etmektedirler. Ticari liberalizasyon ise bu
kontrolleri ortadan kaldirmayl ve ticareti dinya piyasalarina agmayi

ongormektedir®.

Ticari liberalizasyon her ne kadar kuresellesme ile birlikte anilsa da
tarihi oldukga eskidir. Merkantilis; David Home, Adam Smith, Ricardo
(Karsilastirmali Kurumi) kadar bir ¢ok iktisatcilar “ serbest ticaret her zaman
iyidir’ anlayisina karsilik, basta Marksizt yazarlar olmak Uzere c¢esitli
kesimlerce “ serbest ticaretin gelismis Ulkelerin, az gelismis Ulkeler Gzerindeki
emperyalizm amaci oldugu” 6ne suren alternatif bir literatirde gelismistir.

Dunya savaslari oncesi ticari liberalizasyon olduk¢a gundeme bir konu

49 Kurtoglu, Ramazan, 2013, Kuresel Para Savaslari ve Davranig Ekonomisi Norofinans,
Orion Kitabevi, Istanbul Kurtoglu, Ramazan, 2011, Kiresel Ekonomik Kriz ve Yeni Dunya
Duzeni, Sinemis Yayinlari, Istanbul

%0 Kurtoglu, Ramazan, 2011, Kiresel Ekonomik Kriz ve Yeni Dinya Dizeni, Sinemis

Yayinlari, istanbul
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http://www.idefix.com/kitap/orion-kitabevi/firma_urun.asp?fid=5738

26

olmustur. Savaslar, 1929 bunalimh Ulkeleri kendi iglerine kapatmis, miktar
kismak, ithalata tarife koymak ve gumruk vergileri gibi yontemlerle dis ticaret
aciklarini kapatmak, cari denge sorunlarini ¢ézmeye ¢alismislardir. Dlnyada
bircok ulkenin bu sekilde ice kapanmasi (domino tasi etkisiyle) krizi agmak
isteyen ulkeleri farkl arayiglara itmigtir. “ Bir ya da bir kag ulkenin bu sekilde
ithalat kismasina gitmesi durumunda ise diger Ulkelerde benzeri uygulamalar
zincirlemesi olarak yururlige sokulmasina yol agarak diinya ticaret hacminin
daralmasina neden oldugu, ... uluslararasi refahin dustugu ileri
surulmagtur.”. Bu noktada IMF, WB ve GATT ortaya c¢ikariimig ve dinya
ticaretinin sekli degistirilmistir. Bu kuruluglar kriz déneminde Ulkelere destek
saglayarak dinya ticaretinde daralma olusmayacak ve uluslarin refahi

gerilemeyecektir>*.

70’li yillardaki gelismeler; Benotton Woods para sisteminin ¢cokmesi,
ekonomik krizler, petrol fiyatlarinin yukselmesi sonucu ulkelerin 6demeler
dengesinde yasadigi sorunlarla ithal ikameci donemi bitirmis yerine, ihracata

“*

dayali modeli getirmigtir. Ulkelerin dis denge sorunu ancak ticaretin
liberalizasyonu, dolayisiyla ortaya ¢ikacak ihracat artisi ile mumkundur.
Ayrica ihracat sayesinde Ulkelerdeki isglcunun teknik duzeyi ve istihdam

artar. ekonomik bagimsizlik saglanmis olur®.

Bu gergeve dogrultusunda GATT nin yetersiz kaldig1 ve genigletiimesi
gerekmistir. Uruguay miizakerelerinin sonunda DTO kurulmus, uluslararasi
mal ve hizmetler olarak kapsam genigletiimis ve dinya ticareti liberazisyon
surecine girilmistir. Daha 6nce bahsettigimiz gibi DTO'nin amaci “lye
ulkelerin ticaret ve ekonomi alanindaki iligkilerini gelistirmek, hayat
standartlarini yukseltmek, tam istihdam saglamak reel gelir ile gergek
hacmindeki istikrarli artigi saglamak, mal ve hizmet Uretimini ve ticaretini
saglamaktir’”. Bunu yapabilmek icinde Uye Ulkelerin karsilikli olarak
uluslararasi ticaretin onundeki tum engelleri kaldiriimasi gerekmektedir.
Bunun icinde daha Once bahsettigimiz “en ¢ok kayrilan ulke ve milli

muamele” ilkesi gelistiriimigtir.“ Sonu¢ olarak ticaretteki butiin engeller ve

°L Kurtoglu, 2013, a.g.e
°2 Kurtoglu, 2011, a.g.e.
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ayrimciligin kaldiriimasi ile uluslararasi ticaret liberalizasyonu saglanacak ve

bdylece butun ulkelerin yararina olarak ticaret hacmi de artmig olacaktir.

Ancak uygulamada durum farklidir” UNCTAC raporlarinda duinya
literatlriinde blUyime ve disa acilma iliskisini inceleyen temel calismalar
degerlendirildiginde, IMF programlari ¢ercevesinde empoze edilen serbest,
ticaret ile bluyume arasinda Ozellikle duguk gelirli Ulkelerde pozitif bir

kolerasyon olmadigi sonucuna varimistir.”.

GOU ithal ettigi Griinle genelde, emek yogun mamul yada yari mamul,
hammadde oldugundan ticari libarasyon somurilmekten 6teye gotirmemisgtir.

Yuzyillardan sure geldigi gibi, ucuz Grdnleriyle gelismis sanayileri

desteklemeye devam ettiler.” SOylemi bu noktada haksiz sayllmamaktadir.

Ticari liberasyon en ¢ok CUS$’larin igine yaramis gorunmektedir.
Bilindigi gibi dinya ticaretinin %70 e oranini gelismis ulkelere ait (ABD olmak
uzere) CUS’lar gergeklestirmektedir. Yeni bin yilda dunya Uretimine ve
ticaretine hakim olan CUS$‘lar faaliyet gosterdikleri Ulkelerin uzun vadeli
kalkinma amaclarini dikkate almamakta ve klresellesme surecinin
imkanlarini kendi ¢ikarlar igin kullanmaktadir. Devaulasyon ve Ozellestirme
uygulamalari ile kamuya ait sanayi tasfiyesini hizlandirmakta, ithalata agilan

ic pazarda GOU sanayileri karsisinda ithal mallara olan talep artmaktadir.

3.2.2.Sermayenin Liberallegsmesi

Dunya konjonkturinde 70’lerde yasanan siyasi,ekonomik ve sosyal
alanlardaki gelismeler, dunyayi bir dar bogaza suruklemis, bu darbogazdan

cikmak igin Ulkeler yeni arayislar, yeni yollar aramaya baslamistir®.

Finansal liberalizasyon kavrami; Stanford okulunun tanimi ile ortaya
atilmistir. “Teoriye gore finansal liberasyon ile tasarruftan dinya oOlgeginde
dagihmi dizenleyecegini ve faiz oranlarini Ulkeler arasinda esgitleyecegi
varsayllmigtir’. Finansal baskinin kalkmasinin ve finansal derinlesmenin
saglanmasinin etkin kaynak dagilimini saglayacagini ve ekonomik geligsmeyi

hizlandiracagini iddia eder”

*% Kurtoglu, 2011, a.g.e.
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Geligmis Ulkelerin uluslararasi finansal faaliyetleri ulkeye cekmek igin
bankacilik Gzerindeki denetimleri azaltilmasi, her tlrll para girisinin 6ntindeki
engelleri kaldirmasi, kisaca ekonomilerin uluslarinin sermaye akimlarina

aciimasi demektir>*.

Ulus devletler tipki ticarette oldugu gibi sermayede giris ¢ikigi kontrol
etmektedir. Ancak finansal liberalizasyon ile bu denetimi kaldirilir ve yabanci

sermaye istedigi giris ¢ikigi yapabilmektedir.

Finansal serbestlesme ile “Kredi kontrollerinin kaldirilmasi faiz
oranlarinin devaulasyonun, bankacilik sektorine veya daha genis olarak
finansal hizmetler endUstrisine giris serbestisi banka otonomisi, uluslararasi
sermaye akimlarinin liberalizasyonu gibi bir takim suregten olugsmaktadir. Bu
surecin sonucunda yabanci kuruluglarin ulusal finansal sisteme girislerindeki
engellemelerin azaltilmasi, yerlesiklerin yabanci piyasaya girmelerine izin
verilmesi ve finansal kazanimlar Uzerindeki vergilerin azaltilmasi gibi

unsurlarda icermektedir.

Ancak basta bu sekilde ifade edilen sermaye serbestlesmesi
uygulamada boéyle olmamigtir. Ulkelere finansal serbeslesme ile kolayca
girebilen finans kapitali; “ Kisa donemli kar saglamak amaciyla iktisadi, siyasi
ve sosyal bir tehlike ile karsilagirsa, hemen bulunduklari piyasalari terk
ederek kendine daha uygun sartlardaki ulusal piyasalara yonelirler. Bu
durumdan yabanci sermaye c¢ikisi yasayan ulkeler agisindan istikrarsizliga
kimi durumda krizler yagsanmasina sebep olmustur. Serbest piyasalar ayni
zamanda demokratik hikimetle bagdasmayacak dizeyde gelir esitsizligi

yaratmaktadir®®.

3.2.3. Uluslararasi Sermaye Hareketleri

Klresellesmenin taniminda yola ¢iktigimizda oldukga genis kapsami

olan bir olgu oldugunu soylemistik. Ancak akademik c¢evrenin Uzerinde

> Kurtoglu, 2013, a.g.e.

*® Kurtoglu, Ramazan, 2014, Kiresel Hegemonya Savaslari iklim, Su ve Gida, Karma
Yayinlari, istanbul
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oldukga durdugu ve ¢ogu zaman elegtirilere konu alan kismi “sermayenin
kiresellesmesi” olmustur. Bu kadar tartisiimasinin sebepleri arasinda
toplumsal sonuglari kadar ideolojik yapisi ve sOmurinin modern hali
olmasidir. Dinya ne zaman altin ¢agini yasamaya baglasa “ sermaye
serbestligi gundeme gelmis, tam tersi ne zaman buyuk bunalim, depresyon
dénemine giderse daha korumaci politika, ulus devlet, sosyal politikalar 6Gnem
kazanmugstir. ilginctir “finans kapital” diye anilan akigkan fonlarin sermaye
piyasalarina serbestge girip ¢ikarken ve sermayenin, her bicimiyle iceri ve
disarida serbest hareketi 2. Dunya savasindan sonra hemen gelmedi; ancak

1970'li yillarda kar hadleri diismeye basladi§i zaman ortaya cikti®®.

Ne zaman kriz, Uretim fazlasi gindeme geldiyse o zaman s6z konusu
olmustur. 70’li yillardaki dinya Kkonjonktlirindeki makro gostergeler
Keynezyen politikalarin bittiginin adeta bir sGylemis ve sermaye piyasasina
gegise zemin hazirlamigtir. Ayrica ayni ddonemde ABD’nin artan dig borglari
ve sermaye stogunun azalmasi bu dénemin baslangicina rastlamistir. “Tam
bu sirada petrol stoklarinin ardindan ABD’ye akan petro dolarlar, ABD’nin
sermaye sorununu ¢ézmesinde buyuk rol oynamistir. ABD’nin petro dolarlara
uyguladigr yuksek faizin, diger gelismig ulkelerden ABD’ye akan petro dolar
ABD sermaye sorununu ¢dzmede buyuk rol oynamistir’”. Amaci sermaye
stogunun buylmesi oldugundan, basta ABD olmak Uzere tim gelismis
Ulkeler, sermaye hareketlerinin serbestlesmesinden ancak kar saglayan

kesim olmustur”.

Sermayenin hareketlerinin en 6nemli iki sekli dolayisiyla yatirimlar ve
mali fonlar olmustur. Faiz arbitraji, spekulatif para hareketleri ve kara para
gibi bir cok sekilleri de mevcuttur. Dolaysiz yatirmlar reel ekonomiye, yani
tarim, sanayi ve hizmet sektorine yapilan dis (yabanci) yatirmlar
icermektedir. Bu yatinnm direkt sermaye seklinde olabildigi gibi teknoloji ve
bilgi ihraci da olabilmektedir. Yabanci yatirim ile fonlar ayiran en onemli
ozellik, yabanci yatirirmin, “yatirnmi yapan yabanci sermaye idari kontrole

sahiptir”. Ancak fonlar “herhangi bir kontrol veya idari katiim olmaksizin,

*® Kurtoglu, 2014, a.g.e.
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getirileri nedeniyle yabanci kurumlar c¢ikarttiklari kiymetli kagitlara sahip

olmasi s6z konusu olmaktadir”.

Cogunlukla CUS’lar tarafindan gergeklestirilen yabanci yatirimlarin
dagihmi da oldukga ilgingtir. Gelismis Ulkelerin payi yabanci yatirimlarda
oldukca fazla iken GOU oldukga azdir. “ 1990 ortalarinda diinyadaki toptan
Y.Y %85 ABD, AB ve Japonya uggeni arasinda olmustur”.

Diger carpici bir gelisme ise CUS’larin bu yatirnmlar yaparken
sectikleri Ulkeler ve be se¢im esnasinda goz 6nunde bulundurdugu kriterler
olmustur. iktisadi, sosyal ve siyasal istikrar, ticari, finansal liberalizasyon ve
bu baglamda yasal duzenlemeler, piyasa isleyisi, ozellestirme, vergi
politikalart gibi birgok siyasi, iktisadi ve duzenlemeleri g6z o©Onlnde

bulundurulmaktadir®’.

Alt yapi, ¢evre sorunlari ve ucuz emek gucu ayni zamanda tercih igin
olukga etkendir. Ayrica CUS’lara bu kosulari IMF’nin yapisal uyum reformlari
ile rahatlikla hazirlanmaktadir. “Yapisal uyum GOU vyabanci sermaye
engelleri kaldirmaya ve ihracata yonelik Uretime zorlamaktadir. Gunimuzde
CUS’lar gogunlukla imalat ve hizmet sektdrinde ve perakende satis (kar
marji, ylksek alanlar) yogunlasmaktadir. Ozellestirme uygulamalari
kapsaminda kamu isletmeleri, degerinin ¢ok altinda CUS’lara satiimaktadir.
“Ozellestirme politikalari ve tekelleri ortadan kaldirma iddiasiyla uygulama

deregilasyon tam tersi tekellerin dnundeki engelleri kaldirmistir.

Sonug itibariyle hepsi girdikleri Glkeden getiriden ¢ok gotiru ye sebep
olmakta, krizler ve ekonomik istikrarsizligi tetiklemektedir. “Mali sermaye
serbestligi, sermaye sahiplerine kar olanaklari yaratir, YP Ulkeler bu on vyillik

suresi kalkinma degil, duraklama yillari oldu”.

3.2.4.Ekonomik Krizler

Krizlerin bir gok sebepleri olmakla birlikte bu sebeplerin degiskenlikleri
ulkeden Ulkeye gore ¢ok buyuk farkhliklar arz etmektedir.

" Kurtoglu, 2011, a.g.e.
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21. ylzyilda tum dunya ulkelerinin ekonomik yasantisi sonucu, rekabet
hizlanmigtir. Kiresellesme nedeniyle tum dinya ulkelere sanki bir pazardan
alis veris yapiyor hale gelmistir. Bu durum dinyanin hi¢ sira digi bir yasantisi
oldugunu gostermemektedir. Bu surecin en ¢arpici yanlarindan birisi de hig
kuskusuz kaltur kavraminin farkhlasmasi geleneksel yasamin kaybolmasidir.
Klresellesme, insanlarin hayatlarina yeni olgular, kesifler ve yenilikler
sokmaktadir. iletisimin heniiz fark edilmedigi dénemlerde diinyanin uzak bir
kosesinde olusan bir kriz ya da herhangi bir ekonomik olumsuzluk diger
kosesinde yasayan kisileri ¢cok fazla etkilemezken, ginimuzde herhangi basit
bir cografya da yasanan en klguk bir olumsuzluk, ¢ok kisa bir zamanda
dunyanin bir ¢ok yerine yayilabilmekte, yabanci sermayenin ulkeleri terk

etmesine ve ulkelerde derin kriz ortamlarinin dogmasina neden olmaktadir.

Klresellesme dunyayi kugultmus, devletlerin egemen yapilar tehdit
altina girmig, tekduze bir tuketim kudltarnin kalktigi, yerel ve ulusal
kilturlerin zayiflayarak, zenginlerin daha zengin yoksullarin daha yoksul bir
hale geldigi gorilmektedir. Bu sure¢ insanlarin tiketim ihtiyaci nedeniyle
ortaya c¢ikmistir. Bu tlketimin isletmelerce stratejik olarak ydnlendiriimesi

cabalari ile yeni seklini almigtir.

Her ne kadar erken uyari sistemleri gelistiriimis olsa da Ulkemizin de
icinde bulundugu bircok gelismekte olan Ulkelerde bu krizlerin olumsuz
etkileri; hem Ulkelerin finans sektdrlerinde hem de ekonomik ve sosyal
durumlarinda kokli degisiklikler yasanmasina engel olamamistir.

1980’lerden itibaren pek ¢ok gelismekte olan ulke neoliberal politikalar
tercih etmesi sebebiyle dretim faktorleri ve sermayenin dolasimini
rahatlatmak amaciyla kiresel bazi adimlar atmislardir. Bu adimlar kuresel
sermayeden daha cok pay almak, ekonomilerinin kalkinmasini hizlandirmak,
ekonomik blylime ve ekonomik istikrari saglamak amaci tasiyordu. Ancak
ekonomi politikalariyla Ulkeler tam tersine ekonomilerini istedikleri sekilde

yonlendirememis ve politikalar uygulanan ulkelerde ciddi ekonomik krizlere
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neden olmustur. Bu olumsuz sonuglar ekonomistlerin ekonomik krizler
tizerine odaklanmasina neden olmustur®®,

1989’da Dogu Bloku, 1991’de SSCB’nin pargalanmasi ortaya klresel
bir 6zgurluk akimi gikarmistir. Bu sureg¢ teknolojinin patlamasina ve dunyanin
her yerine ilimh politikalar getirmigtir. Artik kimse savas istemiyor, insani
iligkiler ve diyaloglar icin iletisim sinirlari  zorlaniyordu. Bu durum
kiiresellesme olgusunu ortaya cikardi. iletisim bir bakima ekonomi ve finans
demekti. Cunku dunyanin batisindaki bir insanin dunyani dogusundaki bir
insanla iletisim kurmasi gerek kultur gerekse kulturun pesinden ekonomiyi de
etkilesimli olarak birbirine tasiyordu. ilk bakista bu serbesti, insanlarin her
bakimdan gelismeleri igin son derece faydaliydi. Hatta o donemler dinyayi
saran pop firtinasi ve Amerikan yapimi 6zgurluk havasi estiren filmler tim
dunyada buyuk bir ¢igir agmakta ve dikkatle takip edilmekteydi.

Ulusal ekonomilerin dunya piyasalarina eklemlenmesi ve iktisadi karar
sureglerinin giderek dinya piyasalarinin dinamikleriyle belirlenmesi olarak
tanimlanan kiresellesme olgusu, 1990’l yillarda, siyasi, ekonomik ve kulttrel
alanlarda kendisini belirgin  bir bicimde hissettirmeye baslamisti.
Kuresellesmenin ekonomi alaninda kendisini gosteren ilk etkisi, mal ticaretine
kiyasla finansal akimlarda gdzlemlenen yogunluktu. Ulkeler arasindaki
ekonomik iligkiler ve sermaye hareketleri artmisti. S6z konusu sureg, birikim
ve bolusum iligkilerinde koklu bir donusime yol agmisti. Birikim agisindan
degerlendirildiginde, diunya finansal piyasalarinda ulagilan islem hacmi,
sanayiye dayali Uretim ve birikim olanaklarina zarar vermisti. Diger yandan
bdlisum agisindan bir degerlendirme yapildiginda, kuresel dlgekte gugli olan
rantiye kesiminin gikarlari dogrultusunda hizmet eden spekulasyon ortaminin
belirleyici oldugu gdzlemlenmisti®.

1990’ yillarda basta ABD olmak Uzere gelismis olan Uulkelerde
yogunlagan sermayenin karhliginin azalmaya baglamasi sonucu, sermaye,
karliigin1 artiracak yeni mekanlar segcmeye basladi. Tercihi, “yukselen
piyasalar’ olarak tanimladigi duglincu dunya ulkeleri oldu. Sermaye, kismen

bakir olan bu pazarlara dogrudan yatirrm ve spekulatif yatirrm olmak tzere iki

%8 Kurtoglu, 2011, a.g.e.
% Kurtoglu, 2014, a.g.e.
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kanaldan girmisti. Faaliyette bulundugu ulkelerin hukuki, siyasi ve ekonomik
yapilarini kendi riskini minimize, karhligini ise maksimize edecek sekilde
donustirmeye basladi. Bunu, kredi kullandirma karsihginda birtakim
ekonomik ve siyasi uygulamalari sart kosan IMF ve DB gibi kuruluslar
araciligiyla gerceklestirmigti. Sermayenin karliligini garanti altina almak
amaciyla, Ulkelere kredi kullandirma karsiliginda, ulkelerden IMF tarafindan
hazirlanan “yapisal uyum” programlarini uygulamalari istenmigti. Sermayenin
riskini dugurmek igin, Ulkeleri risk gruplarina gore derecelendiren rating
kuruluslan faaliyet gostermeye basglamigti. Paralarin konvertibilite tanimi,
ticarette serbestlesme yaninda her turli sermaye hareketinde serbestlesmeyi
icerecek sekilde degistirildi. YUkselen Pazar Ulkelerinin de yeni tanimla
konvertibiliteye gegcmesi saglandi. Tum bu uygulamalar, devletin, dolayisiyla
ekonomik ve siyasi otoritelerin bagimsiz karar alma ve uygulama
mekanizmalarini islevsiz kilmaktaydi.

Genel olarak s6z konusu yeni donemde kuresel kuruluslarin temel
amagclar artik daha kuresel hale gelen dinyada yer alan ekonomilerin finans
piyasalarinda dengesizlige neden olabilecek sorunlarini ¢ézmeye yonelik
politikalar olusturulmasi, butin dinyada uluslararasi mal, sermaye ve para
akimlarinin éntndeki engellerin kaldiriimasi ve dncelikle kapitalist ekonomiye
entegre olmaya g¢alisan eski Dogu Bloku ulkelerinin dlinya ekonomisine uyum
surecinin hizlandirmasi olmustur.

Mali yatirnmlar 1960’larin ikinci yarisindan itibaren katlanarak artti.
2000’li yillarin basinda sadece ddviz piyasalarinda iki milyon dolarlik gunlik
islem hacmi yaratmalari, bulunduklari asamayi gozler énline sermektedir.
Ayrica, teknoloji, para akimlarinin ¢ok hizli hareket edebilmelerine olanak
saglamaktadir. Ulke ekonomilerine, sinir tanimaksizin, yiksek tutarli ve
oldukga hizli giris c¢ikis yapan para akimlari s6z konusu Ulkelerin
ekonomilerinde Kkirilganliga yol acmaktadir. Bu durum para girigleriyle
ekonomik gostergelerde gegici iyilesme gozlemlenmekte, ekonomi yapay
olarak sismektedir. S0z konusu sure¢ finansal dengeleri bozmakta bunu
izleyen para akimi gikislari Ulke ekonomilerini derinden sarsan krizlere neden
olmaktadir. Spekulatif amacli para akimlarinin yol actigi bu tir krizler

“finansal kriz” olarak tanimlanmaktadir.
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Gelismekte olan ulkeler i¢ tasarruftaki yetersizlik nedeniyle ekonomik
biyime ve kalkinmanin saglanmasi ve kamu kesimi finansman
gereksiniminin  kargilanmasi i¢in ihtiya¢ duyduklari kaynaklara ¢
tasarruflardan ziyade piyasalardan borglanarak ve yabanci sermayeyi tegvik
ederek ulasmaktadirlar. Bor¢glanma yoluyla temin edilen kaynaklar ithalata
yonelik tuketim harcamalarina yonlendirilerek iceride gelir arttirici alanlara
kaydiriimayarak asil elde edilis amaclarindan saptirimigtir.  Borglari
karsilamaya yoOnelik olarak ihracatin arttirlamamasi ve gelirlerin yetersiz
duzeyde olmasi nedeniyle zamani gelen borglarin 6denememesi ve bu
sebeple uUlke ekonomisine duyulan guvenin azalmasi Ulkelerin daha yuksek
faizie  borglanmasi  sonucunu  dogurmustur.  Ulkelerin  borglarini
Odeyemeyecegi yonundeki bekleyisler yabancilarin yatinmlarini tlkeden
cekmelerine ve bu da zaten yetersiz olan tasarruflar sebebiyle
gerceklestirlemeyen onemli yatirrmlarin  yapilamamasina yol acar.
Yatirimlarin diasmesi, isten ¢ikarmalar, yeni ise alimlarin yapilmamasi ve
sosyal harcamalarda meydana gelen azalma nedeniyle yoksul halkin daha
da yoksullasmasina neden olmustur®.

Ulkeler arasindaki faiz farklari da fiyat farklar gibi yatirimeci ve
spekulatorlere arbitraj olanadi sunmaktadir. Bu nedenle faiz farklari,
Ulkelerarasi para transferlerinin kaynaklarindan biridir. Ulkeler arasindaki
para transferi ise, bir ulkede doviz arz ve talebini etkileyerek, doviz kurlarinin
etkilenmesine neden olur.

Ekonomik ve toplumsal hayat Uzerindeki yikici etkileri tartisiimaz olan
krizlerin Onceden tespit edilebilmesi ve zamaninda gerekli dnlemlerin
alinabilmesi buytuk 6nem arz etmektedir. Krizlerin tam olarak ne zaman
gerceklesecegini tahmin etmek mumkun olmasa da 1990 sonrasi Ulkelerin
kriz risklerini ve kirilganlik derecelerini belirlemek gibi ¢esitli politikalar ve
stratejiler Urettikleri gortlmeye baglanmigtir.

Krizler, dunyanin son zamanlarda ¢ok yogun yasadigi ve ekonominin
uzerinde ¢ok fazla durdugu alan haline gelmigtir. Devletlerin garesiz kaldigi
hatta birbirlerinden yardim alacak durumlara dustukleri goraimektedir.

Arastirmamizin konusu da glinuimuzde o6zellikle igletmeleri ve devletleri ¢ok

% Kurtoglu, 2014, a.g.e.
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yakindan ilgilendiren 6zellikle Turkiye olarak 1994 ve 2001 krizleri ile halka
cok zarar veren krizleri arastirdik. Gunimuzde artik isletmeler ve devletler
kriz gercedi ile basbasadir®.

Finansal krizlerin ortaya ¢ikig sebepleri farkilidir ve farkli gostergelerle
iligkilendirilebilir. Finansal krizlerin sebeplerinden dnemlileri dis borglanmanin
akilci yapillamamasi, uluslararasi kuruluglarca belirlenen standartlarin gok
yuksek ya da c¢ok dusluk olmasi, gelismekte olan dlkelerin, yurt ici
tasarruflarinin ve gelirlerinin yetersiz olmasi, buyumelerini strdurmek icin
gerceklestirmek zorunda olduklari buyuk altyapr yatinmlari ile risk almak

zorunda kaldiklari en énemlileridir®?.

Finansal krizler basta bankacilik ve para krizi seklinde bir ayrim
gOstermigstir. Bu ayrimlari takiben reel sektor ve issizlik ile paralel olarak hane
halkina kadar s6z konusu krizlerin etkileri bliylik olmustur. iktisatgilar krizlerin
onune ge¢cmek ve olumsuz etkilerinden en az kayipla kurtulabilmek igin gesgitli
erken uyar sistemleri ortaya c¢ikarmiglardir. Her ne kadar erken uyari
sistemleri gelistiriimis olsa da ulkemizin de iginde bulundugu birgok
gelismekte olan Ulkelerde bu krizlerin olumsuz etkileri; hem ulkelerin finans
sektdrlerinde hem de ekonomik ve sosyal durumlarinda koklu degisiklikler
yasanmasina engel olamamisgtir.

Tarkiye ekonomisi 1990 yilindan sonra baslayan ekonomik krizle
sarsilmaya baslamistir. 1990 yili sonrasi kuresellesme ve teknolojinin
artmasi Turkiye’nin disa acgik bir politika izlemesine neden olmustur. 1989
yilinda, 32 sayili kararla Turk lirasinin konvertibl oldugu ilan edilmig ve doviz
ithal ve ihracati tamamen serbest birakilma karari verilmistir. TUrkiye bu
tarinten itibaren “sicak para” denilen kisa vadeli yabanci fonlarin etkisine
kapiimigtir. Ekonomik ve toplumsal hayat Uzerindeki yikici etkileri tartigiimaz
olan krizlerin 6nceden tespit edilebilmesi ve zamaninda gerekli 6nlemlerin
alinabilmesi buyuk 6nem arz etmektedir. Krizlerin tam olarak ne zaman
gerceklesecegini tahmin etmek mimkuin olmasa da 1990 sonrasi Ulkelerin
kriz risklerini ve kirilganlik derecelerini belirlemek gibi gesitli politikalar ve
stratejiler urettikleri gorulmeye baglanmigtir.

® Kurtoglu, 2011, a.g.e.
®2 Kurtoglu, 2013, a.g.e.
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3.3.KURESELLESMENIN EKONOMIK ACIDAN TEKNOLOJIYE
ETKISI

1980 sonrasinda tim didnyada yasanan liberallesmenin etkisi ile
birlikte, kuresellesme sureci hizla dunyada yayillmaya baglamis bunun
sonucunda ekonomiler stratejileri degistirmek zorunda kalmiglardir. Bu sure¢
ile birlikte bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimi artirmis, bu nedenle de
uluslararasi sermaye hareketlerinin hacminde Onemli artiglar meydana

getirmistir®®,

3.3.1.Teknolojik Degisim ve Yenilikler

1989’da Dogu Bloku, 1991’de SSCB’nin pargalanmasi ortaya klresel
bir 6zgurluk akimi gikarmistir. Bu sureg¢ teknolojinin patlamasina ve dunyanin
her yerine ilimh politikalar getirmigtir. Artik kimse savas istemiyor, insani
iligkiler ve diyaloglar igin iletisim sinirlari zorlaniyordu. Bu durum
kiiresellesme olgusunu ortaya cikardi. iletisim bir bakima ekonomi ve finans
demekti. CUnkl dunyanin batisindaki bir insanin dinyani dogusundaki bir
insanla iletisim kurmasi gerek kultur gerekse kulturin pesinden ekonomiyi de
etkilesimli olarak birbirine tasiyordu. ilk bakista bu serbesti, insanlarin her
bakimdan gelismeleri igin son derece faydaliydi. Hatta o donemler dinyayi
saran pop firtinasi ve Amerikan yapimi 6zgurluk havasi estiren filmler tim
dunyada buyuk bir ¢igir agmakta ve dikkatle takip edilmekteydi.

Teknolojik ilerlemeler ve ticarette serbestlesme anlagmalari, sermayenin
mobilizasyonunu artirmis ve “uluslararasi sermaye” olarak ifade edilen bir
kavram ortaya cikmistir. Bu suregten itibaren sermayenin bir anavatani
oldugundan so6z etmek gugtur. Sermaye artik karlihgini - spekdulatif ya da
dogrudan vyatirm aracihgiyla - en c¢oklastirabilecegi alanlarda faaliyet
g6stermektedir. Ulke ekonomileri agisindan sermayenin en tehlikeli tiir,
yaygin kabulle “sicak para” olarak adlandirilan kisa vadeli spekulatif
sermayedir. Ulke ekonomisine déviz olarak giris yapip yerli para cinsinden
borclanma araglarina donugen sicak para, beklentilerine iligkin en ufak bir

olumsuz gelismede tekrar dovize ddnerek Ulkeyi hizla terk edebilmektedir.

%3 Kurtoglu, 2013, a.g.e.
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Girigi kadar ¢ikisi da hizli ve yakici olan sicak para adini bu 6zelliginden
almaktadir®,

Teknolojik ilerlemeler ve ticarette serbestlesme anlasmalari,
sermayenin mobilizasyonunu artirmis ve “uluslararasi sermaye” olarak ifade
edilen bir kavram ortaya c¢ikmistir. Bu suregten itibaren sermayenin bir
anavatani oldugundan s6z etmek gugtur. Sermaye artik karlihgini - spekulatif
ya da dogrudan yatinm araciligiyla - en ¢oklastirabilece@i alanlarda faaliyet
gostermektedir. Ulke ekonomileri agisindan sermayenin en tehlikeli tird,
yaygin kabulle “sicak para” olarak adlandirilan kisa vadeli spekulatif
sermayedir. Ulke ekonomisine d6viz olarak giris yapip yerli para cinsinden
borclanma araclarina dénisen sicak para, beklentilerine iliskin en ufak bir
olumsuz gelismede tekrar dovize donerek uUlkeyi hizla terk edebilmektedir.
Girigi kadar ¢ikisi da hizli ve yakici olan sicak para adini bu 6zelliginden
almaktadir®.

3.3.2.Yeni Buluslar ve icatlar

Yasanan kuresel ekonomi, konumlandirma kavramina her gegen gun
onem kazandirmaktadir. Jiddetli rekabetin yasandigi gunumuz pazarinda
firmalar tuketiciler tarafindan fark edilebilmek igin Urin ve hizmetlerini
farkhlastirmaya galismakta, bdylece Urln, fiyat, dagitim ve pazarlama iletigimi
unsurlari gibi degiskenler rakiplerden farkli bir sekilde sunulmaktadir.
GUnUumuz tuketicilerinin Uran tercihlerindeki egilimlerini belirleyen unsurlar
olan egitim ve gelir seviyesinin yuksekligi, tuketicileri hikayesi olan urunleri
talep etmeye yoneltmistir. Pazarlama iletisiminin gesitli unsurlari aracihgiyla
firmalar markalarinin konumlarini ve vaatlerini hedef tuketici kitlelerine
iletebilmektedir. Firmalardan bazilari pazarlama iletisiminin tUm unsurlarini
kullanirken bazilar yalnizca birkag tanesini tercih etmektedir. lliskisel
pazarlama iletisimi firmanin iletisim ¢abalarinda yer alan tim taraflarin hedef
tuketici grubuna tek sesle, tek mesajla ve tutarli bir imajla hitap emek igin

koordineli bir sekilde hareket etmelerini 5ngormektedir.

® Kurtoglu, 2013, a.g.e.
% Kurtoglu, 2013, a.g.e.
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Teknolojide ve iletisimde yasanan bas donduricu gelismeler
nedeniyle, tuketiciler daha bilingli ve segici olmustur. Gegmiste tek pazarlama
karmasi ile batln tlketicilere hitap etme s6z konusu iken, ginimuizde bu
yaklasimin yerini hedef pazarlama almistir, gunku pazari olugturan tuketiciler
ihtiyaclar ve istekleri bakimindan farklilik sergilemektedir. Lamborghini araba
markasini tercih eden bir tlketici Fiat satin alan tiuketiciden farkhdir. Canku
bu tlketicilerin satin alma sebepleri farkhdir: birincisi prestij ve stati elde

etmek isterken ikincisi ulagim ihtiyacini gidermeyi amaglamaktadir.

Degisimin hizli oldugu klresel rekabet ortaminda dedisikliklere cevap
veremeyen ve yenilik yapamayan igletmelerin hayatta kalmalari ginumuzde
pek mumkun olamamaktadir. Bazi igsletmeler degisen kosullara g¢abuk bir
sekilde uyum saglarken bazilarn ise g¢evrelerindeki bu degisime ayak
uyduramamaktadir. Bunun nedeni 6rgut yapisindan kaynaklaniyor olabilir.
Firmalar gesitli siniflanmalara tabi tutulurlar bunlar “mekanik” ve “organik”
olanlardir. Mekanik yonetim bi¢imine duragan atmosfer hakimken, organik

yap! ise degisen kosullara uyum saglanir®.

Yenilikgi isletme, daha once c¢esitli alt yapi calismalari yapmis,
kisacas! dersine iyi calismig olarak nitelemek dogru bir yaklasimdir.
Masgterilerin aliskanlklari degistigi  gibi, servis saglayici sirketler de
degistmistir. iletisim kanallarindaki yeni teknolojik gelismeler izleyicilerin
dikkatlerini kiguk boélimlere bdlmustir. Servis sunumlarinin  teknoloji
acisindan hemen hemen ayni oldugunun varsayildigi bankalar gibi servis
saglayan sirketler baglaminda, soru musgterilerin isteklerini tatmin etme
ihtiyacini  bulma sekilleri ve sec¢im, kullanma ve internet teknolojisini
kullanimda etkin yollari bulup bulamamakta ortaya ¢ikar. Trendi izlemek igin
bankalar islemlerin disen maliyetiyle daha fazla marka sunarak ve bildirerek
daha fazla hedef musteriyi faydalandirmak igin ATM, Kiosk, ve bunlar gibi

cok kanalli ¢gozumleri sunarlar.

% Kurtoglu, 2011, a.g.e.
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Sosyal ortamda insanlar surekli olarak ihtiyaglari dogrultusunda kesif
ve Uretim yaparlar. Yenilik bu merkezden hareket eden bir tur iletisimdir. Bu

durum agagidaki asamalari dogurur;

1. Asama; yayilan teknoloji ve bilgi “en hizli, en ucuz ve en iyi” anlayigindan

hareket ederek galistigi icin rekabet stratejileri cok degismistir.

2. Asama; merkezilesme Uretimin her yerde yapilamayacak ortama

donustugunu ortaya koyar. Bu durum kér oranlarini azaltir.

3. Asama; isletmelerde uretimin gelismesini saglayan tasarim bilgisi isletme
faaliyetlerinde odak noktasi olmustur.

4. Asama; Musteri odakhligi ve musteri ihtiyaglarini tatmin dizeyi yeniligin
ortaya ¢ikis noktasi olmustur.

5. Asama, vyenilik giderek igletmelerin yasamlarini strdirmesinde ki tek

faktordir.

3.3.3.Ulastirma ve iletisim Teknolojilerindeki Geligsmeler

1980 yillardan itibaren sinirlarin  kalkmasi anlamina gelen
kUresellesmenin yayllmasi lojistik fonksiyonlarinin  dnemini igletmeler
uzerinde ciddi derecede hissettirmeye baslamigtir. Lojistigin gerekliligini su

sekilde siralayabiliriz;

Bircok sirket isletmenin pazarlama stratejisinde dnemli bir yeri olan
musteri servisi ve tatmininin daha iyi bir lojistik yonetimi ile elde edilecek
duguk fiyat ve iyi bir mugteri servis duzeyi ile saglanabilecegini ve lojistigin
salt maliyet yaratici bir kalem olmayip ayni zamanda stratejik avantaj

saglayabilecek bir bilesen oldugunu gérmustar.

e Ulastirma maliyetlerinin ¢ok hizli yukselmesi ile lojistik isletmenin en
onemli maliyet kalemlerinden biri olmustur ve yOnetimler bu
maliyetlerin daha iyi kontrol edilmesi ile hem sirket hem de musteri icin

onemli bir maliyet tasarrufu saglayabileceklerinin farkina varmislardir.
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e Uriin verimliliginin en yiiksek noktasina ulasmasi sonucunda Uriinlerin
maliyetlerinden kismak neredeyse imkansiz hale gelmis ve urlnler
uzerinde ek maliyet tasarrufu yapmak ¢ok zorlagmisti. Lojistik, maliyet
tasarrufu yapmak igin bir gozim olarak gorulmustu.

e Teknolojinin gelisimi ve kuresellesme rekabetin artmasina yol acan en
onemli faktorlerdir. Pazarda rekabetin artmasi, firmalara yeni arayislar
dogurmaktadir. Rekabette One gegmek zorunda olan her isletme,
nerelerde yenilikler yapabileceg@ini ya da hangi uygulamalari yaparsa
daha basarih olabilecegini arastirmaktadir. Bu suregcte, firmalarin en iyi
kullanabilecedi aracglardan biri batlnlesik pazarlama iletisiminde

yararlanmak olacaktir®’.

e GUnUmuzde yasanan kuresel ekonomi, konumlandirma kavramina her
gegen gun 6nem kazandirmaktadir. Siddetli rekabetin yasandigi
guinumuiz pazarinda firmalar tlketiciler tarafindan fark edilebilmek icin
urin ve hizmetlerini farkhlagtirmaya calismakta, boylece urun, fiyat,
dagitim ve pazarlama iletisimi unsurlari gibi degiskenler rakiplerden
farkli bir sekilde sunulmaktadir. GuUnUmuz tiketicilerinin  Griin
tercinlerindeki egilimlerini belirleyen unsurlar olan egitim ve gelir
seviyesinin yuksekligi, tiketicileri hikayesi olan urtnleri talep etmeye
yoneltmigtir. Pazarlama iletigsiminin ¢esitli unsurlari aracilhigiyla firmalar
markalarinin  konumlarini ve vaatlerini hedef tiketici kitlelerine
iletebilmektedir. Firmalardan bazilari pazarlama iletisiminin tim
unsurlarint  kullanirken bazilari  yalnizca birka¢g tanesini tercih
etmektedir. Butunlesik pazarlama iletisimi firmanin iletisim gabalarinda
yer alan tim taraflarin hedef tlketici grubuna tek sesle, tek mesajla ve
tutarll bir imajla hitap emek igin koordineli bir sekilde hareket

etmelerini 6ngdrmektedir.

o Kduresellesmeyle birlikte olusan uluslararasi firmalarin dinyanin
herhangi bir yerinde UGrettikleri Grlnleri diger vyerlere tasima

gereksinmelerinin artmasi dagitim hatlarinin uzamasina neden oldu.

®" Kotler, Philip - Armstrong, Gary. (2001). Principles of Marketing. 9. Edition,
Pearson Education Asia Pte. Ltd.: Delhi, s. 452-453
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Boylece lojistigin getirilerinden olan yer, zaman faydasi kavramlari
daha da 6nem kazandi.

e Uluslararasi uretim veya satig yapan firmalarin artmasi ve dlgeklerin
blyumesi, lojistik fonksiyonunun 6nem kazanmasinda etki eden bir

diger faktordiir®®.

3.4.KURESELLESMENIN ULUS DEVLET YAPISINA ETKILERI

Uluslararasi pazarlama kararinda onemli olan isletmedir. Uluslararasi
pazarlama musterilerin ihtiyag ve isteklerini belirlenmesi isletmeye farkli bir
pazarlama UstUnligu verecek, Urin ve hizmet saglanmasi bu drin ve
hizmetler hakkinda bilgi verilmesi ve bir ya da daha fazla dis piyasalara giris

yolu araciligiyla uluslararasi alanda degisim yapilmasi anlamina gelmektedir.

Uluslararasi isletmecilik, Ulke sinirlarini asan 6zel ya da kamu
kuruluslarinin igletmecilik iligkileridir. Uluslararasi isletmecilik, bir isletmenin,
bir girisimin veya isletmenin iki ya da daha fazla bagimsiz Ulke iginde veya

arasinda yer alan her trll igletme faaliyetlerinden olusur.

Global pazarlama yaklasimi, temel pazarlama ilkelerinin ¢apinda
uygulanmasidir. Savaslara ve bdlgesel catismalara karsin, insanlar arasi
benzerliklerin farkhliklarindan ¢ok daha fazla oldugu dugtnceye dayanan bir

pazarlama anlayisidir.

Batun devletlerin kendi yapilarina uygun olan farkh toplumsal, kalturel,
iktisadi, siyasi degerlere sahiptir. isletmelerin diinya c¢apinda faaliyet
gOstermesi kendine 06zgl vyapisi bulunan devletlerin yerel kurallarini
degistirmeye yoneliktir. Bir cok devlet yabanci sermaye sorunlarina ¢ézum
aramakla mesguldir. Klresellesme bu bakimdan dusunuldugunde,
gercekten dengelerin gabuk bozulmasina ya da gabuk dizelmesine neden

olmaktadir.

Dinya c¢apindaki pazarlama igin en oOnemli konu, uluslararasi

piyasalara girisi zorlastiran dengelerdir. Pazarlama hedef mausterilerin

% Bilginer, Nejat (2005). Lojistik Yonetimi (Ders notlari), TC. DEU. iktisadi idari Bilimler
Fakiltesi



42

ihtiyacglarini  karsilarken onlara kargi tekliflerin  sunulmasini duzenleme
gOrevidir. Bununla birlikte, bazen musteri olmayanlara da dogru zamanda ve
dogru miktarda bir baski ile ek yararlarin yaratilmasi gerekir. Bu pazarlama
stratejileri devletlerin farkli konumlarini kendi statllerine ya da kendi
ayarlarina gekebilmek, devletin kokli yapisini yumusatarak, farkh bir ticari
yapilya burindirmek amaglidir. Devletler, ister istemez kendi geleneklerine
uymasa da ileride ki refahi dusunerek bu yapilara prim vermek zorunda

kalmaktadir.

3.5.KURESELLESMENIN EKONOMIK POLITIKALARA ETKILERI

Son yillarda dev sirketler farkli tlkelerde yatirnm yapmakta, bdylece,
hem yatirrm yapilan Ulke hem de yatirrmi yapan Ulke agisindan ekonomi
politikalari farkl bir yone dogru degisim kaydetmektedir. Her iki tarafinda
ekonomi politikasi buyuk bir degisime ugramaktadir. Yatirm yapan firma
acisindan ulkenin cesitli zengin kullanilabilir kaynaklari (iggucunun fazla
olmasi, sermayenin fazla olmasi, dogal kaynaklarin fazla olmasi gibi) pazara
hakimiyeti artirmakta ve ulke dlglisinden dinya olglsine dénusmesini, karin
yuksek oranda elde edilmesini saglamaktadir. Bu durum Ulke ekonomi
politikasina da faiz oranlari, vergiler, asgari ucret, kredi politikalari gibi tlkesel
acgidan ciddi degisikleri beraberinde getirmektedir. Ayrica bu dev sirketler,
yatinm yaptiklar Ulkelerde o Ulkenin yerel buyudk firmalari ile guglerini
birlegtirerek o Ulkenin devlet yardimlari ve diger subvansiyonlarindan da fazla
bir sekilde yararlanmaktadir.

3.6.KURESELLESMENIN AZ GELiISMiS EKONOMILERE ETKILERI

Gunumuzde az gelismis Ulkeler olarak nitelendirilen Ulkelerin kendi
kaynaklarini saglikh bir sekilde kullanamadigi gériilmektedir. Ozellikle dogal
kaynak, ucuz iggucu, devlet ekonomik yardimlar gibi o Ulkeye has imkanlar
CUS’leri (Cok uluslu sirketler) cezbetmekte ve bu sirketler bu az gelismis
ulkelerde yatirrmlarini yogunlastirmaktalar. CUS’larin AR-GE faaliyetleri
gelismis duzeyde oldudu igin yatirnm yapilan Ulkelerin daha degisiki cesitli
kaynaklari da tespit edilerek bunlarin da kullanima gegirilmesi
saglamaktadirlar. Diger yandan, az gelismis Ulke devletlerinin ekonomiyi
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duzeltmek adina Ulkede yatinm yapacak sirketlere gerekli hammadde
saglanmasi, gumrik vergilerinde indirim ya da muaf tutma, ihracat
kisittamalarini kaldirma gibi 6zellikler nedeniyle yatirnm imkanlarinin daha
fazla genislemesi saglanmaktadir. Az gelismis ulkelere yapilan bu pazarlama
stratejisi ile CUS’lar dinya ekonomisinin buyuk bir bolumu ellerinde

tutmaktadir.

II. Dinya savasinin bitisi ile birlikte toplum nufuslari artmaya baslamis,
insanlar uzmanlasmaya gitmistir. Savaslarin ¢ok zarar verdiginin anlagiimasi,

toplumlar birbirine yaklagtirmistir.

Azgelismiglik ekonomik bir kavram olarak ortaya ¢ikmistir. Yerylzindn
dortte Ugunu dogrudan ilgilendiren azgelismislik ulkelerin siyasal ve toplumsal
yapilarini olumsuz yonde etkilemektedir. Azgelismis ulkelerde kullanilan
teknoloji eski, tretim dizeyi disuk ekonomi tarima dayali ve sanayi Uretimi
sinirh ve kullanilan enerji kaynaklari da kisithdir. Kisi basina disen gelir gok

dusuk, gelir dagilimindaki adaletsizlik had safhadadir.

GUnumuzde urun cesitliligi ve Urin benzerligi ya da taklitin artisi,
pazarlardaki rekabeti farkli bir konuma getirmigtir. Bir Grinu satabilmek igin
bir sirket her yolu dener hale gelmis ya da denemek zorunda kalmistir. Bu da
teknolojinin artmasini beraberinde getirmistir. GUnumuiz teknoloji dinyasi
televizyon, radyo ve dergi ile baslarken, simdilerde cep telefonu ve internet
sektorii artik erisilemez bir teknolojik boyuta kavusmustur. Ornegin, bir
tuketici evinden bir Urune ulasabiliyor, ozelliklerini ogrenebiliyor, siparigini
verebilr ve bu ybnde hizmet veren kargo firmalari ile drGndne
kavusabilmektedir. Bu durum isletmecilerin  tuketiciye ulasmasini
kolaylastirmig ama tuketicilerin tutunmasini saglamakta problem yasamaya
baslamislardir. insan zihni farkli karmasik bir yapiya sahiptir. isletmeler bunu
kullanmay! hedeflemigler ve sunduklari GrGnan farkli  algilanmasini
saglayarak bunu tiketicilerin satin almasini saglamayi hedeflemiglerdir. Bu

tur faaliyetleri isletmenin stratejini olusturmaktadir.

Sosyal sorumluluk da modern isletmecilikte giderek 6énem kazanan amacglardan biri

olmaktadir. Sahiplik ile yonetimin gitgide ayrilmakta olmasi ve profesyonel yoneticinin az
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once deginilen ¢ok yonliligu cevresinde, hissedarlar yaninda toplumun isletme ile ilgili

cesitli menfaat gruplarina hizmet kaygisinin gliclenmesi de kar amacini zayiflatmaktadir.

isletmenin varligini siirdiirmesi, bilyiime ve gelismesi de vazgeciimez
nitelikte bir isletme amacidir. isletme varligini tehdit eden sayisiz tehlikelerle
dolu bir iktisadi ¢evre olusturan piyasa ortaminda faaliyet gosterir; bu
cevrenin her zaman blyuk degismeler gosteren kosullarina ayak uydurarak

yasamini surdirmesi ve buyuyUp gelismesi gerekir.

isletmenin kendi 6z kaynaklarindan yararlanarak ve dis kaynaklari
degerlendirerek kendi yapisinin geniglemesi sonucu ortaya g¢ikan birinci
turdeki biyume i¢c biylume olarak nitelendirilir. Bu tlr buyimede isletmenin
yeni bir birim kurmasi veya bagka isletmelerle birlesmesi s6z konusu degildir.
isletmenin yeni isletmeler kurmasi veya mevcut bagka isletmelerle birlesmesi

sonucu ortaya ¢ikan ikinci buyime tarzi ise “dis buyume”dir.

isletmelerin genel amaglari disinda, bir de 6zel amagclari vardir. Bunlar;

1- Musteri ve tuketicilere daha kaliteli mal ve/veya hizmet sunmak,

2- Calisanlara iyi Ucret verme ve galistirma kosullarini gelistirip iyilestirmek,

3- Calisanlarini egiterek kendilerini gelistirme ve meslekte ilerleme olarak ve

firsatlarina kavugsmalarini saglamak,
4- Calisanlarina istikrar icinde surekli istihdam saglamak.

Toplumsal siniflar arasinda sermaye ayrimina yol agan bir iktisadi
sistem olan kapitalizm hem Ulkeler icinde hem de bélgesel gelisme farklar

uretmektedir.

Azgelismis Ulkelerde vyerli paralarin dusuk degerlendiriimesi bu
ulkelerin gelismis Ulkelere mallarini ucuza ihrag ederek gelismis Ulkelerden

ithalati bu Ulkelerdeki fiyatlardan yapmak durumunda kalmaktadir.
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Boylece azgelismis ulkelerden gelismis uUlkelere dogru kaynak transferi

gerceklesmektedir®.

Azgelismis Ulkeler ile azgelismis Ulkeler arasinda refah farki
teknoloji, makine, ulastirma, fabrika, techizat, enerji vs. bakimindan fert
basina sabit sermaye stok farkindan kaynaklanmaktadir. Bu stok yatirrmla
artinlir.  Yatinmin kaynagini tasarruflar saglamaktadir. Kuresellegmeci
politikalarla azgelismis Ulkeler tasarruf oranlarini yuksek miktarda yatirimin
gerektirdigi seviyelere ¢gikmasi zordur. Kiresel kapitalizm tiketimi sosyal bir
ihtiyag haline getirmektedir. Tuketim kredilerinin tesvikiyle luks ithal tiketim
mallari tasarrufun yapilmasini engelleyerek adeta tuketime zorlamaktadir.
Klresellesmeci politikalar az gelismis Ulkelerde yatinm seviyesinin Ust
dizeye ulasmasini engellemeye calismaktadir. Azgelismis Ulkelerde
toplumsal ve iktisadi kalkinma yatirimlarin sektdrlerarasi dagiliminin yeteri
dizeyde yapilamadigindan gerceklesememektedir. Azgelismis ulkelerde
neyin dretilip neyin dretilemeyecegine uluslararasi girketler karar

vermektedir°.

Azgelismis Ulkeler gelismis Ulkelerin bulundugu duzeye ulasmak
istemektedir. Bunun gergeklesmesi i¢in azgelismis Ulkelerin her alanda
yeniden yapilanmasi gerekmektedir. Her alanda gelismis Ulkelerin yapisina
uygun gelismeler toplumun her kesiminden ayni oranda talep edilmedigi
gorulmektedir. Zira degisime geleneksel yaplyr benimsemis guglerin ayak
uydurmasi kolay olmamaktadir. Azgelismis ulkelerde yeni toplum ve siyasal
yap! kurmak isteyenlerle eski toplumsal ve siyasal yapinin korunmasini
isteyen gruplar arasinda sonu c¢atismaya varan c¢esitli uyumsuzluklar

gorulmektedir.

3.7.KURESELLESMENIN KITLE iLETiISIM ARACLARI UZERINDEKI
ETKILERI

% Somel, Cem, “Az Gelismislik Perspektifinden Kiresellesme”, Dogu Bati, Y:5, Sayi:18, 3.
Baski, Ankara, 2006, ss.195-204.. s.201.
" Somel, a.g.e., s. 201
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insanlarin bir arada bulunup hem dretici hem de tiketici olmalar
medyanin tek kaynagidir. Gogebe hayattan sehirlesmeye yodnelen insan
gorevleri geregi bir takim mesguliyetlere sahip olmak zorundalardir. Medya
da gunumuzun en dev sektorlerinden birisidir. Bu sektorin alt kanallari gok
fazla olmakla birlikte her gegen gun degisen teknoloji ile daha gelismekte ve

daha fazla gesitlenmektedir’.

Medyanin aktorleri her donem televizyon, son donemlerde ise internet
olmustur. Televizyon 1945’ten itibaren 6nce Almanya’da Uretilip sonra da tim
dinyada ve Turkiye’de hizla yayginlasarak, sektore farkli bir boyut getirmistir.
1950’li yillarda haberleri gazete ve radyodan 6grenen insanlar ginumuzde,
her cep telefonuna gelebilecek sekilde tasarlanmis haber mesajlarindan,
daha sonra her yerden erigebilme imkani olan internetlerden, daha sonra ise
evlerine dinlenmek igin ¢ekildikleri televizyonlardan rahatlikla ginin her ani
ogrenebilmektedirler. Medya ise 20. Yuzyilin ortalarindan itibaren gelisen
teknoloji ve her turli entegrasyonun birlesmesine yardim eden ve ayrica
onsuz olmayan bilgisayar sistemleri ile gitgide geliserek yayilmasi ile de farkli

bir ekonomik yap! kazanmaya baslamistir’.

Her ne kadar Medya piyasasinda c¢ok buyuk bir hareketlilik
gOzlemleniyorsa, gunumuzde ki yasam tarzinin bu durumun tek kaynagi
oldugunu rahatlikla s6yleyebiliriz. Bilginin, haberin agir derecede fazla olusgu,
zaman ve mekan konusunda sikinti gekmeme sonucu medya piyasasinda
farkl, asiri ve yeni olusumcu bir rekabet gorilmektedir. Yasanan teknolojik
gelismeler sonucu bir takim sektorlerin Pazardaki yerini korumasi gittikge
gliclesmektedir”.

Yeni gikarilan kanunlar, pazardaki teknolojik odakh ciddi degisiklikler
bir takim sektorler ortaya gikartmaktadir. Bu degisikliklerin tek takipgisi yine

medyadir. Teknolojinin akil almaz bir sekilde gelismis olmasi yluzinden yeni

™ Guiz, Nurettin, 1996, Tiirk Basininda Giindem Olusturma, Yeni Tirkiye Medya Ozel Sayisi,
¥|I:2, s. 12, Ankara ss. 982-983.

2 Oskay, Unsal, 1971, Toplumsal Gelismede Radyo ve Televizyon, Basin ve Yayin Yiiksek
Okulu Yayinlari, Ankara, s. 72

® Kara, Mustafa, 1995, Kitle iletisim Araglarinin Toplumsal Giicli, Yiiksek Lisans Tezi,
Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisil, s. 67
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olusuma odakli medya da kapitalist sermaye ile uluslararasi alanda denetim
sahibi olmaya zorlamaktadir. Yeni iligkiler ekonomik ve politik yaklasimlar
icermektedir. iletisim ortami sirekli olarak girisimcileri ya da &rgitleri
etkilemektedir. Kapitalist bir girisimcilik havasi topluma hakim olmaya
baslamakta, insanlar Uretimlerini gitgide artirmayi hedeflemekte ve bunun
kaynagini olan vasitalara yatirrm yapmaya c¢alismaktadir. Toplum bireyleri
surekli blyumeye odakl hareketlere meyilli olmakta, bu durumda da buiyuk
degisiklikler ve buyuk farklilagmalar birden bire meydana gelmektedir.
Gunumuzde baglica gorsel aktorler olan, televizyon, internet ve cep telefon
kullanimi her gegen gun daha hizli bir sekilde artmakta ve gitgide zorunlu
hale gelmektedir.

Gelisen teknolojiler ile hedefler buyumekte ve toplumdaki herkesin
kullanima yayilarak, medya sektorine her gegen gun yeni katilan musteriler
icin maliyetlerin dusmesi anlamina gelmektedir. Medyada hedef kitle olmak
zorunda olan reklam veren sayisi ise giderek artmakta bu durum da
maliyetleri artirmaktadir’,

Gegmis donemlerde yasanan teknolojik gelismeler, basta ekonomik
olgular olmak Uzere, siyasal, kultlrel ve toplumsal birgok degisimin nedeni
olmustur. Bu teknolojik gelismeler dinyanin bu zamana kadar edinegeldigi
geleneksel yapilarin yikilmasina sebep olmustur. Zaman ve mekan
farkhliginin etkisi ortadan kalkarak, galisma, ticaret, egitim ve eglence
tarzlan gitgide farkl bir boyutta ortaya ¢cikmaya baglamistir. Yasanan bu
atmosfer bu yuzyilin bilgi ¢agi olarak nitelenmesini saglamistir. Bilgi ¢agi
denmesinde ki amag; is yapma sekilleri, hiz, performans, kesintisiz hizmet ve
kalite gibi ekonomik deger ifade eden konulardaki degisimi anlatmak agisinda
onemlidir. Tum bu gelismeler zamani hizlandirmakta, kurulan sistemin
hemen yikilarak yeni bir sistem daha kurulmasina ve hatta onunda hemen
yikilarak tekrar farkh bir sistemin kurulmasina neden olmaktadir. Bu medya
sektoruinin en 6nemli alanina girmektedir. Bu alana degisim alani diyebiliriz.

Bu degisim alanini belirleyen arag ise internet ve televizyonlardir.

74 Kaya, Rasit, 1985, Kitle iletisim Sistemleri, Teori Yayinevi, Ankara, s. 8
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isletmeler pazardaki paylarini arttirma istek ve cabasinda
bulunduklarindan, mallarini alip kullanan nihai tiuketicileri hosnut etmek ve
onlarin gereksinmelerine uygun mal ve hizmetler Uretmek ve pazarlamak
zorundadir. isletmelerin diger 6zel amaglarindan ikincisi calisanlarina
olanaklarin elverdigi Olgude iyi bir Ucret 6demeleri ve bu kisilerin galisma

kosullarini gelistirip iyilestirme yonunde gerekli gabalari gostermesidir.

Caliganlart egiterek meslekte gelisme ve ilerlemelerine imkan
saglamak, ¢cagdas isletmelerin bireysel agidan yerine getirmeleri gereken bir
diger 6zel amac olarak karsimiza ¢ikmaktadir. isletmenin 6zel amaclari
arasinda sayillan dorduncu husus, igletmenin istikrar iginde istihdami
surdiirmesi seklinde belirtilebilir. istikrar isletmenin ciddi bir belirsizlik durumu
ile karsilasmadan varligini surdirebilmesinin mimkudn oldugu bir durumu

veya ortam kosullarini yansitir.

3.8.KURESELLESMENIN KULTURLERI BiRBIRINE KARISTIRMASI
UZERINE ETKILERI

Yonetim bir sure¢ olarak ele alinir. Bu sureg, bir yoneticinin belirli
fonksiyonlarini agiklamak suretiyle konunun anlasiimasini kolaylastirir. Bu
Unitede ele alinan dort islevler daha sonra kullanilan kavramlara bir temel
olusturmaktadir. Diger bir deyigle, bu islevler yonetimle ilgili kavramlara bir
giris olarak ele alinmaktadir. Yonetim iglevlerinin ayri ayri incelenmesi
sadece analitik bir amac tasimaktadir. Bu bdlimleme islevlerin birbirinden
badimsiz olduklari anlamina gelmemelidir. Planlama iglevi; amaclarin ve
politikalarin  olusturulmasi ve acgiklanmasi, programlarin saptanmasi,
faaliyetler igin yontemlerin gelistirilmesi gibi ana basliklari igerir. Orgltleme,
isletmenin amaclarini gergeklestirmek igin gerekli faaliyetleri dizenlenmis bir
yap! icinde buatlnlestirme; bu yapiyr nitelikli, yeterli is godrenlerle
kadrolastirma; ve bu is godrenlerin iglevlerini yerine getirmeleri igin gerekli

fiziksel ortami saglama surecidir.

Daha dogrusu bu teknoloji ile hareket etme medyanin yeni ve en guglu
metodu olmustur. Bu yeni yapilanmaya, basta televizyon olmak Uzere,

gazete, dergi, internet, radyo ve diger iletisim aracglarinin tamamen teknoloji
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uzerinden rahatca hareket etmesine imkan tanimigtir. Yoneltme, amaclara
ulasmak icin gerekli olan ayrintili faaliyetler konusunda, bireylere yol
gOstermeyi icerir. Denetim sireci, uygun olup olmadigini belirleme surecidir.

Amaclara uygun olmayan sonuclar icin diizeltici dnlemlere basvurulur”.

1990’lardan itibaren ¢ok uluslu firmalar, diger sirketlere nazaran satin
alma, uretim ve dagitim gibi alanlarda birleserek rekabette ve sektorde gugli
yapilari ile on plana c¢ikmaya ve adindan c¢ok fazla sOz ettirmeye
bagslamiglardir. Bu durum diger firmalarin yasamasini imkansizlastirmaya
baslamistir. Bu durumda da klguk olanlar bayUklerin olanaklarini kullanarak
var olma savasina ve pastadki paylarina devam etmeye caligsmislardir.
Ornegin giinimiziin en etkili medya alani iletisim sektériinin hemen hemen
yeryuzindeki butin sektorlerle direkt iligkili bir sektdrdir. Bu yapilanma
bundan sonra higbir zaman geri plana disecek gibi goézikmektedir. Bu ig
icelik olagn bir duruma donusmektedir. Bir is kurarken, ya da bir ige giderken
bile 6ncelikle firmalar arasi iligkilerin nasil yapilacagi artik bir sorun olmaktan
ctkmistir’®.

Global olarak kuiltirde artan tuketim karsisinda degismekte ve

farkhlasmaktadir. Asagidaki tabloda degisim yansitilmak istenmistir.

® Curi, Geng ve Choudhury, Pravat (1998). (Effective Strategies For Ethnic Segmentation
And Marketing), Proceedings of the 1998 Multicultural Marketing Conference, Montreal,
Quebec, Canada, September 17-20, (editors: Jean-Charles Chebat and A. Ben Oumlil)

’® Green, Corliss L. (1999). (Ethnic Evaluations of Advertising: Interaction Effects of Ethnic
Identification, Media Placement, and Degree of Racial Composition), Journal of Advertising,
Volume XXVIII, Number 1, Spring,
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DEGERLI BIRSEY
Mal, Hizmet, Fikir, vs.

Kilturel Enge

» -«

FIRMA
PAZARLAMA GLOBAL PAZAR YERI
KULTURU (KULTUREL TAKAS ODASI) ‘ o

Kiiltiirel Kiiltiirel
Uyum Catisma

DEGERLI BIRSEY

Para, Kredi, isgiicii,
Mal, vs.

Sekil 1 Global Pazarda Kdlturel Degisim

Kaynak: Global Pazarlarda Pazarlama Stratejilerinin Tasarim ve Uygulamasinda Kulturel

Etkilesimin Roll, Tung EREM ve digerleri

Her ne kadar Medya piyasasinda c¢ok buyuk bir hareketlilik
gOzlemleniyorsa, gunumuzde ki yasam tarzinin bu durumun tek kaynagi
oldugunu rahatlkla sdyleyebiliriz. Bilginin, haberin asirn derecede fazla olusu,
zaman ve mekan konusunda sikinti gekmeme sonucu medya piyasasinda
farkh, asiri ve yeni olusumcu bir rekabet gorilmektedir. Yasanan teknolojik
gelismeler sonucu bir takim sektorlerin Pazardaki yerini korumasi gittikge
guglesmektedir. Yeni cikarilan kanunlar, pazardaki teknolojik odakli ciddi
degisiklikler bir takim sektorler ortaya gikartmaktadir. Bu degisikliklerin tek
takipgisi yine medyadir. Teknolojinin akil almaz bir sekilde gelismis olmasi
yuzinden yeni olusuma odakh medya da kapitalist sermaye ile uluslararasi
alanda denetim sahibi olmaya zorlamaktadir. Yeni iliskiler ekonomik ve politik
yaklagimlar icermektedir. iletisim ortami sirekli olarak girisimcileri ya da
orgutleri etkilemektedir. Kapitalist bir girisimcilik havasi topluma hakim

olmaya baslamakta, insanlar Uretimlerini gitgide artirmayi hedeflemekte ve
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bunun kaynagini olan vasitalara yatirrm yapmaya c¢alismaktadir. Toplum
bireyleri surekli blyimeye odakli hareketlere meyilli olmakta, bu durumda da
blayuk degisiklikler ve blyuk farklilagmalar birden bire meydana gelmektedir.
Gunumuzde baglica gorsel aktorler olan, televizyon, internet ve cep telefon
kullanimi her gegen gun daha hizli bir sekilde artmakta ve gitgide zorunlu
hale gelmektedir”.

GuUnumuzde iletisim fenomeni insan iligskilerinde c¢ok &nemli
etkenlerden birisidir. Artik insanlar yasamlarinin buyuk bir kismini telefon
goérismeleri ve bilgisayar basinda. internet, dinyanin globallesmesi,
sinirlarin ortadan kalkmasinda ve iletisimde cok etkili olmustur. Sinirlarin
ortadan kalkmasi ile degisik sehirlerde, Ulkelerde ve hatta farkl kitalarda
yasayan insanlar, hizli, ekonomik ve rahat bir sekilde birbirleriyle iletisim
kurmaktadirlar’®.

Medyanin en etkin kullanildigi ilk net ornek, bilinen eski kayitlara
Fransiz Devrimidir. Ekonomisi bozulan Fransa’da Ust dizey yetkililerinin asiri
lUks yasarken halkin sefalet igcinde olmasi medya hareketini baglatmaya
yetmistir. Basin ekonomiyi yakindan takip ediyor ve halki surekli bu konuda
uyariyor ve dikkatleri Ust duzey yoneticilerin olmamasi gereken liks yasam
tarzina yonlendiriyordu. Devletin uygulamalari ¢ok eskimisti ve devrim

kacinilmaz oldu.

Medyanin bu yonde hareket etmesi demokrasinin bir geregi ve
sonucudur. Cunku halkin Ust duzeyin iglevlerinden haberi olmasini saglayan
gu¢ medyadir. Bu da kapitalist toplumun ayrilmaz bir pargasidir. Medya bu
yonu ile halk yararina diger glc¢ kaynaklarini da goézetler fakat, medya
kurumlarinin mulkiyet ve pazar iliskilerinin haricinde durmasi ile bu mimkin
olabilir. Ciinkii, gegmiste yani ikinci Diinya Savasi akabinde ulus-devlet
siyaseti ortami belirleyici bir etken olmaya baslamig, medya 6zgurligunu
kaybetmeye baslamistir. Kapitalist rejimlerin yikselmesi sonucu 70’li
yilllardan itibaren 6zel miulkiyet yayginlasmis ve kamu mulkiyeti belirli

kurumlarla sabit kalmigtir. Sahiplik kavrami ile yayincilar, iletisim ve

" Kurtoglu, 2014, a.g.e.
"8 Storey, John (2000). Popiiler Kiiltiir Calismalari Kuramlar ve Metodlar (1. Baski). Babil
Yayinlari, istanbul
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bilgisayar sirketleri strekli birlesme egdilimine girerek ortama hakim olmaya ve

devleti siki bir denetlemeye maruz birakmaya baglamistir.

Gegmis donemlerde yasanan teknolojik gelismeler, basta ekonomik
olgular olmak Uzere, siyasal, kultirel ve toplumsal birgok degisimin nedeni
olmustur. Bu teknolojik gelismeler dinyanin bu zamana kadar edinegeldigi
geleneksel yapilarin yikilmasina sebep olmustur. Zaman ve mekan
farkhliginin etkisi ortadan kalkarak, galisma, ticaret, egitim ve eglence
tarzlari gitgide farkli bir boyutta ortaya c¢ikmaya baslamistir. Yasanan bu
atmosfer bu yuzyilin bilgi ¢agi olarak nitelenmesini saglamistir. Bilgi ¢agi
denmesinde ki amag; is yapma sekilleri, hiz, performans, kesintisiz hizmet ve
kalite gibi ekonomik deger ifade eden konulardaki degisimi anlatmak agisinda
onemlidir. Tum bu gelismeler zamani hizlandirmakta, kurulan sistemin
hemen yikilarak yeni bir sistem daha kurulmasina ve hatta onunda hemen
yikilarak tekrar farkl bir sistemin kurulmasina neden olmaktadir. Bu medya
sektoruinin en 6nemli alanina girmektedir. Bu alana degisim alani diyebiliriz.
Bu degisim alanini belirleyen arag ise internet ve televizyonlardir.

Bilgi Teknolojisindeki Gelismeler ve internetin Hizla Ticarilesmesi;
Basta ABD ve Bati Avrupa'da olmak Uzere, hemen hemen tum Ulkelerde
igletmeler bilgi teknolojisine buyuk yatirimlar yapmaktadirlar. Bunlarin gogu
da, tlketici ve tlketici degerinin artan 6nemi dogrultusunda musterilerin
uzerinde odaklanmaktadir. Genis Ol¢lide telekomunikasyon ve bilgisayar
teknolojisindeki gelismelerden, kismen de pazarlarin gitgide daha rekabetgi
hale gelmesinden dolayi, ginimuzde eskiye oranla gok daha hizli sekilde,
¢cok daha fazla Dbilgi toplanmaktadir. Bilgi teknolojisinin  hizla
yayginlagsmasinda kisisel bilgisayar kullanimindaki mathis artis énemli bir rol
oynamaktadir. Bu Oylesine bir artis ki, dinyada toplam bilgisayar satiglari, TV
satiglarina yaklasmaktadir. internet yeni bir olay olmayip, daha 1960'larin
sonlarinda ABD Savunma Bakanhgi'nca askeri amaglar igin gelistirilmistir.

Ancak bunun hizla yayginlagsmasi ve ticarilesmesi 1990'lann ilk yarisi igindeki
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bazi gelismelerden sonra, Ozellikle son birkag yilda blyuk bir hiz

kazanmistir”®.

internet ve iletisim teknolojilerinin sagladigi bu olanaklar sayesinde
insanlar, bankacilik islemlerini evlerinden yapabilmekte, ucgak biletlerini
ayirtabilmekte, bankamatik makinelerinden nakit para c¢ekebilmekte,
dunyanin herhangi bir noktasindaki tanidiklari ile elektronik posta vb. gibi
yontemlerle haberlesebilmektedir. Dolayisiyla internet, kullanicilarina cgesitli
konularda énemli kolayliklar ve dzgiirliikler sunmaktadir®.

Medyanin buylimesinde ki en o6nemli 6zellik dinyanin internetin
cevresinde donmesi, internet ve teknolojinin gelisimi ve ticaretin bireysel
olarak da rahatlikla yapilabileceginin saglanmasidir. Yeni ¢ikan tum medya
alt sektorleri internet odakli olmaktadir. Bu alt sektorlerin gerek ticareti
gerekse tanitimi da internet araciligi ile olmaktadir. Birgok insan internet
uzerinden ticaret yapmaya kendini ya da yaptigi ugragi alanini tanitmaya
calismaktadir. giniumuzde yasal olarak herkes rahatlikla bir internet sitesi
kurabilmektedir. GUnimuz medyasinin en buyuk o6zelligi ise gerek haber
gerekse yapilan diger programlarda hic¢bir kural, higbir sinir, higbir gelenek
tanimamasidir.

1990’lardan itibaren ¢ok uluslu firmalar, diger sirketlere nazaran satin
alma, Uretim ve dagitim gibi alanlarda birleserek rekabette ve sektérde guglu
yapilari ile 6n plana c¢ikmaya ve adindan c¢ok fazla s6z ettirmeye
baglamiglardir. Bu durum diger firmalarin yasamasini imkansizlagtirmaya
baglamigtir. Bu durumda da kuguk olanlar buayuklerin olanaklarini kullanarak
var olma savasina ve pastadaki paylarina devam etmeye caligmiglardir.
Ornegin giinimiziin en etkili medya alani iletisim sektériiniin hemen hemen
yeryuzundeki butun sektorlerle direkt iligkili bir sektorddr. Bu yapilanma
bundan sonra higbir zaman geri plana dugecek gibi gozikmektedir. Bu i¢ ice
gecmislik olagan bir duruma doénusmektedir. Bir is kurarken, ya da bir ise
giderken bile 6ncelikle firmalar arasi iligkilerin nasil yapilacagi artik bir sorun

olmaktan ¢ikmistir®,

”® Kurtoglu, 2013, a.g.e.
% Kurtoglu, 2013, a.g.e.
8 Kurtoglu, 2014, a.g.e.



54

Degisen Dunya Ekonomisi; GUnumuzde dunyanin ¢ok buyuk bir
kisminda vyasayan halkin gelir dizeyi oldukga duguktar. Duanya
ekonomisindeki kriz ve sarsintilar (1997'de Uzakdogu'da baslayip, 1998'de
Rusya'ya, oradan Turkiye ve Latin Amerika Ulkeleri bagta olmak Uzere tum
ulkeleri etkileyen kuresel kriz gibi) hem tuketicileri, hem de igletmeleri
zorlamaktadir. Bir taraftan hizli iletisim ve telekomulnikasyon teknolojisindeki
gelismelerin de etkisiyle insanlarin ihtiya¢ ve istekleri artarken, satinalma
gucleri yetersiz kalmakta, hatta gerilemekte, bu durum da buytk zorluklar
yaratmaktadir®.

is Hayatinin Hizla Kiresellesmesi; Artik dis pazarlari gézardi ederek
sadece is pazarla yetinmek ve is pazara girmeye calisan yabanci igletmeleri
g6zoénunde tutmamak zordur. Dis pazarlara girmeye calisirken basaril
olmanin 6énemli yollari, yabanci igletmelerle ortak girisim ve stratejik isbirligi
yapmaktir. Pazarlar hakkinda hizli ve ¢ok miktarda bilgi toplanabilmesi ve
reklam vb. pazarlama araglarinin etkili kullanimi sayesinde isletmeler

dinyada genis pazarlara hizmet verebilmektedirler.

Pop star yarismalarinda ¢ikan yetenekler i¢in sunucu tarafindan ya da
televizyonun altindan bir kayan yazi ile “Eger A yarismacisi kazansin
diyorsaniz A yazip, ........ nolu numaraya SMS atin” seklinde bir tarafa
yonlendirilir. insanlar ise o yarismacinin, nasil bir gecmisi olduguna
bakmadan yani higbir sekilde tanimadan yarigmacinin dinleyiciye sempatik
gelen tarafi ile degerlendirilerek oy gonderilmesi saglanir.

iste bu gelismeler popiiler kiiltiir unsurlari olan dikkat cekme temelli
iletisim olarak gorulebilir. Populer kulturan odagi bir drin ya da bir hizmetin
satilmasi, kullaniimasi ya da gundemi isgal edip hafizlarda yer etmesinin
saglanmasidir. Buna kisaca dikkat ¢ekme tarzi denilebilir. Clnku gorsellik

artik bir Grindn satilmasi, kullaniimasi icin tek amac olmaktadir.

3.9.KURESELLESMENIN BILGI VE BILGI TEKNOLOJILERI
UZERINE ETKILERI

82 Kurtoglu, 2014, a.g.e.
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Bilgi, ele alinan konuya bagh olarak farklihik gosteren ve tanimi
Uzerinde literatlirde goérus birliginin saglanamadigi bir kavramdir. Tark Dil
Kurumu sdézltgunde bilgi, ‘insan akhnin erebilecedi olgu, gercek ve ilkelerin
batinu, 6grenme arastirma veya gozlem yolu ile elde edilen gergek’ seklinde
tanimlanmistir. Bir diger tanima gore bilgi, insan zekasinin galismasi sonucu
ortaya ¢ikan duslnce drtnaddar.

GUnumuzde, bireylerin, igletmelerin ve toplumlarin gucinin temel
kaynag! olan bilgi, Latince bir terim olan (information) kokinden gelmektedir.
Turkcge’de ‘bilgi’ dendiginde bilgi skalasinin en alt basamaginda yer almakta
olan ve islenmemis ham bilgi anlamina gelen ‘veri’ kastediliyor olabilir ya da
en Ust basamakta konuslanmis bulunan seyrek olarak ‘Ust bilgi’ terimi ile de
belirtilen akil suzgecinden gecmis, kigisel algi, duygu, sezgi, deneyim,
gOzlem, degerler, yukumlulukler ve Uretim sonuglari ile birlegtiriimig, is
sureclerinde kullanilmaya hazir ‘bilgi'den de bahsediliyor olabilir.

Bilgi kavrami ile ilgili kisa ve genel agiklamalardan sonra bilgi toplama
kavramindan neyin anlagilmasi gerektigini ortaya koymak gerekmektedir.
Degisik kaynaklardan toplanan ham bilgi yiginlari sonug¢ c¢ikarilabilecek
‘anlamli bilgiler’ haline donusturulince kullaniimaya baglanir. Belli bir amaca
yoneltilen bu bilgiler, yorumlanarak ilgililerin degerlendirmesine birakilir. Bu
acgidan bakildiginda bilgi toplama, belirli bir amaca ydnelmis ve bir yonetim
ugragisi olarak toplanan bilgilerin duzenlenmesidir. Diger bir deyisle yonetim
orgutundeki c¢esitli birimlerin, birbirleriyle olan iligkilerinde kullaniimasi
nedeniyle, bilgi toplama, bir sistem olarak da duasunulir. Bu acgidan
bakildiginda bilgi toplama sistemi, yalniz bilgileri toplayip depo etme gibi
pasif bir igslem olarak anlagiimamalidir. Yani elde edilen yigin, igslenmemis
ham veriler, sonug¢ c¢ikarilabilecek anlamli bilgiler haline doénusunce,
kaydetme, siniflandirma, dizene koyma, hesaplama, 6zetleme, depolama,
canlandirma, gogaltma, rapor verme gibi asamalardan geger®:.

Turkiye'de kisi basina dusen milli gelir, ilkogretim cagindaki nufus,
liseden mezuniyet not ortalamamiz, boyumuzun santimetre cinsinden

uzunlugu, hep birer malumattir. Son vyillarda ingilizce information kelimesi

8 Avcl, Umut, 2005, isletmelerde Orgitsel Ogrenme Orgiitsel Performans iliskisi,

(Yayinlanmamis Doktora Tezi, Sileyman Demirel Universitesi SBE, s. 72



56

enformasyon olarak Turkgelestiriimistir. Enformasyon, tam da malumatin
kargih@idir. Fikir, ilim, malumat gibi farkli kelimelerle karsilanabilecek
kavramlarin hepsine, giindelik dilde, bilgi diyoruz®*.

Bilgi, insandaki bilgi ve sureclerdeki bilgi olmak tzere iki baslk altinda
incelenebilir. Bigimsel olmayan bilgi olarak da literatirde kullanilan insandaki
bilgi, insanlarin zihinlerinde sakli olan, bireye 6zgu ve bireyle birlikte hareket
eden inang, perspektif ve degerleriyle ilgili olan kisisel bilgidir. Anlasiimasi ve
ulasilmasi ¢ok gug¢ olan insandaki bilgi, zihinsel modeller, deneyim ve
beceriler olarak insanlarda bulunur. Cogu kez baskalari tarafindan
bilinmemekte ve hatta ¢cogu insan sahip oldugu bilginin bagkalari agisindan
degerinin farkinda olamamaktadir. Bu nedenle agik¢a ifade edilmesi ve bir
araya getiriimesi guglesmektedir. Bicimsel bilgi olarak da ifade edilen
sureclerdeki bilgi, bicimsel modeller, dokimanlar, kurallar, prosedurler, ve
veri tabanlarinda yer alabilen ve somut bicimde ifade edilebilen yazih bilgidir.
Kesin olarak ifade edilen veya kayit altina alinabilen bilgiyi veri tabanlari ve
dokimanlarda tutmak, saklamak nispeten kolaydir. Streclerdeki bilgi, yuksek
diizeyde bir dogruluk derecesiyle paylasilmaktadir®.

Yeni teknolojiler cgergevesinde kullanicilar, aktif hale gelmektedir.
Kullanicilar, yeni teknoloji ortaminda bir habere iligkin gérus ve kanaatlerini
hemen bildirmektedir. Hatta haberlestirilen eylem ya da sdylemin farkli
boyutlari var ise kullanicilar o konuda da katkida bulunmaktadirlar. Muhabir
bu ortamdan edindigi bilgi/veriyi de dikkate almalidir. Kullanicilarin
cevrelerinde olan biteni aktarma olanagina sahip olmalari gazeteci olanla
olmayan arasindaki ayrimin da giderek bulaniklagsmasina yol agmaktadir.

Yeni medya sayesinde maliyetler dusmekte, bilgi/verinin iletiimesi,
depolanmasi gibi islemlerde performans artmaktadir. Bu suregte teknolojik
batinlesme hiz kazanmaktadir. Telekomunikasyon, bilgi-islem ve yayincilik
alanlari; bu alanlara yonelik Gran ve hizmetler, iletisime ve bilgisayara 6zgu
islevler, medyanin farkh kollari birlesip butinlesmektedir. Sayisallasma bu
yonelimi glclendirmekte, tasinabilirik  yayginlagsmakta, kullanim

8 Aydin, Cengiz Hakan ve digerleri, (Ed.) (2005). Temel Bilgi Teknolojileri, Eskisehir,
Anadolu Universitesi, s. 2

% Canbek, Grol, Sagiroglu, Seref, 2006, Casus Yazilimlar ve Korunma Yoéntemleri, Ankara,
Grafiker, s. 4
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kolaylagsmaktadir. Bu Urunleri (cep telefonu, bilgisayar v.b.) kullanmak igin bir
ka¢g tusa basmak vyeterli olmaktadir. Gorebilen, sesli komutlara yanit
verebilen, konusabilen yeni medya Urdnlerine ydnelim artmaktadir.
Sistemlerin sebekelesme ve ag yetenekleri artmaktadir. iletisim kapasitesinin
artmasi sonucu ag Uzerinden verilen hizmetler de cesitlilik ve yayginlik
kazanmaktadir. Yeni medya mesajlarin dar alanda belirli kimselere (hedef
kitleye) ulastiriimasi yetenedini yani “hedeflemeyi” artirmaktadir. Araca,
ortama bagl iletisim saglayan yeni medya ylzyuze iletisimin yerini alabilecek
dizeyde olmasa da “sanal topluluklar’ icinde ses ve goruntunun iletisim
ortamina es  zamanl tasinabilmesini, islenip dagitilabilmesini
saglamaktadir®.

Son yillarda kigisel kullanima sunulan bilgisayar teknolojileri ve
elektronik iletisim alanindaki hizli degisiklikler ve gelismeler, insanlara
Ozelliklede igletme sahipleri ve galisanlarina bilgi ve veriye ulasma, meydana
¢cikarma, beceriyle kullanma, depolama ve dagitma yetenegini sunmustur.
Gunumuzde bilgi gunlik bazda araglar ve internet yoluyla hizli bir sekilde
iletiimekte ve toplum icerisinde yayllmaktadir. Bunun yaninda iletigim
kapasitesi hizindaki artis birgok endustri ve is alani igin kuresel pazarlar
meydana getirmistir. Bu dogrultuda rekabetin artmasi ve kiresellesme
Dinya’da yeni yoOnetim vyaklasimlarinin dogmasina ve popdulerlik
kazanmasina neden olmustur. Bu yeni yaklasimlar arasinda 6n plana
cikanlar, toplam kalite yonetimi, musteri tatmini, kiyaslama, kugulme, dis
kaynak kullanimi, o6rgutsel 6grenme, stratejik planlama ve tabi ki bilgi
yonetimidir. 21. Yuzyilda igletmeler, rekabet glcune sahip olmali, hizli
hareket edebilmeli, pazarda yenilik¢i olmali ve kuresel sartlara uyum
saglamahdir. Butun bunlari gergeklestirebilmek stratejik basariyir en Ust
dizeye cikaracak sekilde bilgi olusturma kapasitesi yuksek yeni tip
organizasyonlar gerektirmektedir. Bu dogrultuda igletmeler icin bilgi, evrensel

pazarda ve cevrelerde ayakta kalabilmek ve basari igin diger Uretim

% Mercan, Sevgim, 2008, Bilgi Teknolojilerinin Orgiitsel Yapilara Etkileri,(Yayinlanmamis
Yiuksek Lisans Tezi, Mugla Universitesi SBE, s. 4
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faktorlerinden farksizdir. Bu nedenle isletmeler bilgi Ureten ve bilgiyi yoneten
mekanizmalar halini almalidir®’.

Dinyadaki en ©6nemli bulusu televizyon olarak gdsterebiliriz.
Elektronikte yaganan hizh bilimsel gelismeler modern toplumlardaki sosyal
hayatin her alaninda koklu degisikliklere yol agmigtir. Gelisen teknolojilerin
kullanildigi yeni ticaret yontemleri, ekonomik iliskilerde hem ticaret sektérinu
hem de devlet sektériini 6nemli 6lgctide yeni yontemlere uyma ve kendisini

buna gére yeniden tanimlamaya yoneltmektedir®.

Ozellikle gelismis Ulkelerde ticaretin yaygin bir hal almasi, iletisim
araglarinin artmasi ve c¢esitlenmesi insanlarin ticareti benimseyerek bir
yasam modeline g¢evirmektedir. Bilgi teknolojileri de bir tar ticari iligkiler
sarmalinda 6te bir anlam tasimamaktadir. GUinimuiz modern insaninin bir
dakikas! bile ticaret olmadan gegcmemekte, insan iligkileri ticari anlamda
strmektedir. Bu durum hizli bir iletisim yéntemi gerektirmektedir. internet ile
diinya elinizin altinda seyretmektedir. Bilindigi uzere ginimuz kuresellesen
dinyasinda markalagsmanin, reklam ve tutundurma faaliyetlerinin énemli bir
rekabet faktdorl oldugu bir kere daha yinelenmistir. Bilgi ¢aginda bilgi
uretiminin son hizla gelismesi internetin alanini daha genisletecek
gdziikmektedir. internetin beslendigi kaynak bilgidir. Ancak teknoloji, iletisim

araglarinin kullaniminda segenek c¢esitliligini artirmaktadir®.

Birgok sosyal bilimci, arastirmalarinda kitle iletisimi ile birey ve toplum
yasamini sosyolojik, sosyal psikolojik yaklagimlar ile sorgulamis ve buradan
birey ve toplumsal davranis bigimlerini agiklamaya ¢alismislardir. Ataerkil aile
yapisindan modern toplum yapisina gegis ile birlikte, kitle iletisimi toplum ve
gruplarin adeta yerini alarak, bireyin gelisim sureci i¢erisinde dnemli bir yere
sahip olmustur. Tek tarafli bir iletisim kaynadi olarak goérulen kitle iletisim

araglari, birey ve toplumlara yalnizca bilgi aktaran araglar olmaktan c¢ok,

87 Gupta, J. N.D, Sharma, S. K., Hsu, J., (2007) “An Overview of Knowledge Management”
Ed: Murray, J. E., Knowledge Management: Concepts, Methodologies, Tools and
Applications, Information Science Reference, Hershey, New York, s. 41

% Kalkan, V. D. Keskin, H. (2005) “KOBI'lerde Bilgi Yonetimi Siireci ve Araclar” Bilig, Gliz
/ 2005, sayi 35, 173-204, s. 182

% Kalkan, V. D., (2006) “Orgiitsel Ogrenme Ve Bilgi Yonetimi Kesisim Ve Ayrisma Noktalari”
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, Bahar-2006 C.5 S.16 (22-36), s. 29



59

onlari egiten, nerede nasil davranacaklarini, neyi nasil algilayarak
anlayacaklarini, hatta neyin iyi ya da kotu olduguna, nelere bagli olduguna

karar vereceklerini 6greten iletisim araclari haline birinmustir®.

Son yillarda telekomunikasyon sistemlerin artmasi ve internetin yaygin
kullanimi tasima ve iletisim maliyetlerini de dusUrmastir. Ticari konteynir
tasimacihgr ile kamyonlarin arkasina yuklenen konteynirlar dogrudan
gemilerden veya kamyonlardan alinip demiryollarina aktarilabilmektedir. Bu
sekilde mallarin ulasim araclarindaki degisimi hem ¢ok hizlanmakta ve hem
de mallar lizerinde bir bozulma etkisine sebep olmamaktadir. Uriinlerin
depolanmasinda ve tasinmasindaki bu tur gelismeler, mallarin okyanuslari
asarak diger kitalara kolaylikla ulasmasini saglamis ve kuresellesmenin
hizlanmasina o6nemli etki saglamistir. Merkezin 2000 yili verileri ile dort
biylk sirketi ABD Exxon Mobil, Wall-Mart Stones, GM, FM sirketleridir. ilk 25
lilkede merkez iilkeler iginde diinya ticaretini yaklasik %85 gerceklestiriyor®*.

Son yillarda dev sirketler farkli tlkelerde yatirnm yapmakta, bdylece,
hem yatirnm yapilan Ulke hem de yatirrmi yapan ulke agisindan ekonomi
politikalari farkl bir yone dogru degisim kaydetmektedir. Her iki tarafinda
ekonomi politikasi blyuk bir degisime ugramaktadir. Yatirrm yapan firma
acisindan ulkenin cesitli zengin kullanilabilir kaynaklari (iggucunun fazla
olmasi, sermayenin fazla olmasi, dogal kaynaklarin fazla olmasi gibi) pazara
hakimiyeti artirmakta ve ulke dlglisinden dinya olglsine dénusmesini, karin
yuksek oranda elde edilmesini saglamaktadir. Bu durum Ulke ekonomi
politikasina da faiz oranlari, vergiler, asgari ucret, kredi politikalari gibi Ulkesel
acidan ciddi degisikleri beraberinde getirmektedir. Ayrica bu dev sirketler,
yatirnm vyaptiklari Ulkelerde o Uulkenin yerel buyuk firmalari ile guglerini
birlestirerek o Ulkenin devlet yardimlari ve diger stbvansiyonlarindan da fazla

bir sekilde yararlanmaktadir®.

Batln devletlerin kendi yapilarina uygun olan farkli toplumsal, kultarel,

iktisadi, siyasi degerlere sahiptir. Isletmelerin diinya capinda faaliyet

% Avcl, Avcl, a.g.e.

% Kalkan, a.g.e, s. 29

%2 Uzun, H. Durna, U. (2008) “ isletmelerde Rekabet Unsuru Olarak Bilgi Yonetimi” Nigde
Universitesi IIBF Dergisi, Haziran 2008, Cilt:1, Sayi: 1, 33-40, s. 36
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gOstermesi kendine 06zgu vyapisi bulunan devletlerin yerel kurallarini
degistirmeye yoneliktir. Bir cok devlet bilgi teknolojilerinin korunmasina dair
sorunlarina ¢6zim aramakla mesguldir. Kuiresellesme bu bakimdan
dusundldugunde, gercekten dengelerin gabuk bozulmasina ya da ¢abuk

duzelmesine neden olmaktadir.

Dunya c¢apindaki pazarlama i¢in en oOnemli konu, uluslararasi
piyasalara girisi zorlastiran dengelerdir. Pazarlama hedef mausterilerin
ihtiyaclarini  karsilarken onlara kargi tekliflerin sunulmasini dizenleme
gOrevidir. Bununla birlikte, bazen musteri olmayanlara da dogru zamanda ve
dogru miktarda bir baski ile ek yararlarin yaratiimasi gerekir. Bu pazarlama
stratejileri devletlerin farkli konumlarini kendi statllerine ya da kendi
ayarlarina ¢ekebilmek, devletin koklli yapisini yumusatarak, farkh bir ticari
yaplya burindirmek amaglidir. Devletler, ister istemez kendi geleneklerine
uymasa da ileride ki refahi dusunerek bu yapilara prim vermek zorunda
kalmaktadir®.

Politikalar hedeflere ulasmak icin izleyecegimiz yolu tanimlar.
Politikalar genellikle, net tanimlanmis ve Olgulebilir olmalidir. Biz eder prestijli
uriin ve hizmeti sunacaksak hangi fiyat araliginda, hangi moda degisimi
sikhginda, hangi ortamda hizmet sunacagimizi tanimladigimizda
politikalarimizi tanimlamis oluruz. Stratejik politikalar stratejileri olgulebilir,
rakamsal ve surekli izlenebilen performans dlgutlerine indirger. Esasinda,
planlama safhasinda alinan kararlar g¢esitli yatirimlari gerektirir. Bu yatirimlar
tesis ve teknolojiye yapilan yatirimlar ve insana yapilan yatirimlar olarak iki
gruba ayrilabilir. Satin alinan teknoloji Uretim sistemlerine ve vyaratilan
hizmete yapilan yatirrmlarin bir pargasidir. Kimi kuruluglar ise teknolojilerini
kendileri geligtirirler. Clinkd kendine has bir dretim bicimine sahiptir. Bu
bakimdan strateji olusturmakta pek sikinti gekmez. Bu kuruluslarin teknoloji

yatirimlari ise insana yapilan yatirimlar olarak ortaya ¢ikar. Cunku teknolojiyi

% Avcl, Avcl, a.g.e.



61

de yaratan insandir. Sirketlerin muhasebe sistemlerinde, insana yapilan ya-

tinnmlar genellikle bir gider olarak gorilur®.

Goruldugu gibi isletme yonetiminin temel fonksiyonlari (planlama,
orgutleme, koordinasyon, vyuritme, kontrol) ve vyaklasimi, stratejik
planlamada da degismemekte, ancak bu fonksiyon ve yaklasimlar dis cevre
uzerinde odaklagmaktadir. Surekli degisen gevre, ister yararlanilabilecek bir
firsat olsun, isterse karsi konulmasi gereken bir tehlike olsun, bir igletmeyi
her an beklenmedik olaylarla karsi karsiya birakabilir. Stratejik planlamanin
amaci da gecmisteki basarilari tekrar etmek degil, beklenilmeyen durumlarin
ustesinden gelmek ve gevre problemlerini halletmektir. Bu agidan ele alindigi
zaman stratejik yonetim, rekabet ortaminda igletmeyi yenik disurmemek igin
bir takim analitik kavramlar, felsefe ve yaklagsimlar, érgitlenme modeli ve

araglar, yeni diistince ve teknikler gelistirme sureci olarak da gorulebilir®:

Artik disg pazarlari gbézardi ederek sadece is pazarla yetinmek ve is
pazara girmeye ¢alisan yabanci igletmeleri gozoénunde tutmamak zordur. Dig
pazarlara girmeye c¢alisirken basarli olmanin 6nemli yollar, yabanci
isletmelerle ortak girisim ve stratejik isbirligi yapmaktir. Pazarlar hakkinda
hizli ve ¢ok miktarda bilgi toplanabilmesi ve reklam vb. pazarlama araglarinin
etkili kullanimi sayesinde igletmeler dunyada genis pazarlara hizmet
verebilmektedirler.

% Kalkan, a.g.e, s. 30-31
% Kurtoglu, 2014, a.g.e.
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Kaynak: MURRAY, E. Jennex., ( 2007) “Knowledge Management Success Models” Ed:
Murray, J. E., Knowledge Management: Concepts, Methodologies, Tools and Applications,
Information Science Reference, Hershey, New York.

Bilgi teknolojilerini tanimlamada Uzerinde wuzlasilan bir tanim
olmamasina ve literaturde farkh tanimlar yapilmasina ragmen, ¢alismamizda
genel kabul goren tanimlar Uzerinde duracagiz. Bilgi teknolojileri ile benzer
tanimlara sahip kavramlarda kullaniimaktadir. Bilgi teknolojileri ve bilgi
iletisim teknolojileri bu kavramlardan bazilaridir. Bilgisayar ve bilgi teknolojisi
ile ilgili literatir incelendigi zaman, bilgi teknolojisi kavraminin cesitli
bicimlerde tanimlandigi gorulmektedir. Tanimlardaki ortak noktalar g6z

ontne alindigi zaman, bilgi teknolojisi teriminde, bilgisayar ve iletisim
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teknolojilerinin birlikte kullaniimasiyla ortaya ¢ikan guglu sistemlerden so6z
edilebilir®.

Bilgi teknolojileri; kavram olarak, verilerin kayit edilmesi, saklanmasi,
belirli bir islem slUrecinden gecirmek suretiyle bilgiler Uretilmesi, Uretilen bu
bilgilere erigilmesi, saklanmasi ve nakledilmesi gibi islemlerin etkili ve verimli
yapilmasina olanak taniyan teknolojileri tanimlamada kullanilan bir terimdir.
Bilgi teknolojileri; sesli, resimli, metinli ve sayisal verilerin elde edilmesi,
islenmesi, saklanmasi ve dagitimini yuruten mikro-elektronige dayall
hesaplama ve iletisim teknolojilerini igerir. Bu ¢ergcevede, basta bilgisayarlar
ve bunlara destek sunan girdi ve c¢ikti donanimlari olmak Uzere faks,
mikrografik, telekomuinikasyon, dokiman doldurma ve hazirlama makineleri
ve basim makineleri vb. bilgi teknolojileri terimi icinde yer alan donanimlar
olmaktadir. Bilgi teknolojileri lazer, fiber optik, ses tarayicilari gibi iletisim
teknolojilerinin gelisimine paralel olarak hizla gelismektedir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin igbirligi icinde gelismesi, bilginin Uretiimesi ve akisinin daha
etkili ve verimli gergeklestiriimesinde devrimsel bir degisimi saglamistir. Bilgi
artik daha verimli ve etkili igslenebilmekte, daha hizli ve arzu edilen bigimlerde
iletilebilmektedir®’,

Gunumuzde bilgi teknolojileri, isletmelerin rekabet UGstlinlGgu
saglamalarinda o6nemli bir rol oynamaktadir. Bilgi teknolojisi, bilginin
toplanmasina, islenmesine, saklanmasina, iletiimesine ve erisiimesine olanak

saglayan bilgisayar ve iletisim teknolojileri seklinde tanimlanabilir®®.

3.10.KURESELLESME CERGEVESINDE ESKi VE YENI
EKONOMINININ KARSILASTIRILMASI

Eski ekonomi denildiginde, geleneksel ylzylze ticaret, ticari iliskilerde
esneklik, kas gucu, ve imalat bazli gelismeler olarak anlasiimaktadir. Yeni

ekonomi de ise beyin gucl, bilisim ve iletisim araglarinin seri kullanimi

% Kurulgan, Mesut, (2004), Bilgi Teknolojilerinin Universite Kiitiiphanelerinde Yoénetim

islevieri Uzerine Etkileri ve Turkiye'deki Uygulamaya lliskin Bir Aragtirma.Doktora Tezi,
Anadolu Unv. Sos. Bil. Enst., Eskisehir, s. 8

" Bensghir, Tiirksel Kaya. (1996). Bilgi Teknolojileri ve Orgiitsel Degisim, Tirkiye ve Orta
Dogu Amme idaresi Enstitiisti, Ankara, s. 19

% Gules, Hasan Kirsat. (2000). Rekabet Ustiinliigii Ve Bilisim Teknolojileri, Verimlilik
Dergisi. Ankara: MPM Yayini, s. 90
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kastedilmektedir. Eski ekonomi de isletmeler buyuk ¢ogunlukla yurt i¢i Uretimi

ve satigi benimserken yeni ekonomi de isletmeler yurt iginden daha ¢ok yurt

digi Uretimi ve satigi disunmektedirler. Diger yandan yeni ekonomi de AR-

GE faaliyetleri eski ekonomiye gore cok daha dnemlidir.

Yeni ekonomi maliyetleri azaltarak uretimi gogaltmaya odaklidir. Oysa

gecmis ekonomilerde bu durum belli bir fiziki olguya baglidir ve belirli bir

seviyeye kadar cikabilecek nitelikteydi. Genel gecer ifade ise “ortalama

maliyetler” olarak bilinir. Fakat bu durum yeni ekonomide Uretimin surekli

artacag dusiintlerek, son birim maliyetinin diisiiriilmesi diistunalir®®.

Asagida ki tabloda yeni ve eski ekonomi farkhliklari gosterilmektedir.

Tablo 1 Yeni ve Eski Ekonomi Farkliliklari

KONULAR ESKI EKONOMI YENI EKONOMI
Pazar Statik Dinamik
_ Faaliyet Alam Ulusal Kiresel
EkOl‘lOl‘l‘lllk . Organizasvon Yapisi Hiverarsik Calhisma Ag1, Girigimei
Karaktenstikler < < d
Cografi Hareket Kabilivet: | Dusiik Yiiksek
Bolgeler Arasi Rekabet | Dasiik Yiiksek
Uretim Y 6netimi Kitle Uretimi Esnek Uretim Kabiliyeti
Temel Uretim Faktorleri  |Sermave, Is goren | Yenilik, Bilgi
Kritik Teknolojik Faktér | Mekanizasyon Dijtallesme
L Rekabette Avantaj : Yenikhikcilik, Kalite,
Endiistri Kavnag : Maliyet Pazar Bilggisi, Malivet
AR-GE’ve Verilen Onem |(Orta Yiiksek
Sektorel Iliskiler Yalniz Caligmak Anlagma / Birlesmek
Pazarlama Faalivetleri Kitlesel Pazarlama |Kigisel Pazarlama
Hedef Surekli s Yiksek Ucret ve Gelir
. Genig Kapsamli
Beceriler Ise Odaklilik Beceriler, Birden Fazla
Isgiicii Konuya Hakim Olma
Isveren-Is goren Iliskileri |Rekabet Birlikte Cahgma
Istihdam Ozelligi Sabit El(flll‘a‘t’l‘;ﬁl'faﬂarla
Sirketlerin
Devlet Sirket-Devlet Ilhigkileri Yaptirimer Y?ni.lenmlesine ve
Biiyiimesine Destek
Denetim Kontrolcii Esnek, Pazar Odakh

Kaynak: Séylemez, A., 2001. Yeni Ekonomi. Boyut Kitaplari, istanbul, s. 23.

% Soylemez, A., 2001. Yeni Ekonomi. Boyut Kitaplari, istanbul
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Yeni ekonomide, surekli degisen sartlar, bunlara surekli kendini
uydurmak ve gerekli tepkiyi vermek dnemlidir. Bu durum yeni ekonomiyle
eski ekonomiyi birbirinden ayiran en énemli 6zelliktir. Yeni ekonomideki en
onemli diger bir fark ise bilginin ve iletisim araglarinin teknolojik farkliliklari ile
surekli kendini gelistiren bir yapiya sahip olmasidir. Geleneksel dizendeki
hiyerarsik atmosfer, yerini bilgiyi bilen ve gerektigi gibi kullanana birakmistir.
Yeni ekonomi bilgi Uretimi Gzerine odaklidir.

Yeni ekonomi farkh alanlarda pek c¢ok kalibin degismesine neden
olmaktadir. Bu degisimin temelinde bilgisayar ve iletisim teknolojisindeki
gelismelerin rolt dnemlidir.

Ortaya c¢ikan yeni ekonomi bir takim prensiplere dayanmaktadir. Bunlar
asagida verilmistir'®:

e insanlari Ag’'a (Network) Dahil Etmek: Network’larin degeri, ona dahil
olan insanlarla birlikte artar.

o Sistemleri Acik Hale Getirmek: Bir teknolojiyi ne kadar fazla insan
kullanirsa deg@eri o kadar artar. Bu sistemler igin de gegerlidir. Kapali
sistemlerin varliklarini surdurebilmesi icin tek sansi acgik hale
gelmektir.

e Eski Aliskanlklari Terk Etmek: Organizasyonlar daha buyuk basarilar
gerceklestirmek igin eski aligkanliklarini terk etmek zorundadirlar.

e Firsatlari Daha Fazla Onemsemek: Sorunlari ¢ézmek yerine firsatlari
yakalamaya odaklanmak gerekmektedir.

e ligkileri Guclendirmek: Ag (network) ekonomisinde amag, iliskilerin

gucund ve etkisini arttirmaktir.

1% Tasliyan, M., 2006. Elektronik Ticaret Kavramlar ve Uygulamalar. Sakarya Kitapevi,

Kahramanmaras.
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4.FILM ENDUSTRISINDE KURESELLESME VE AMERIKAN FiLM
ENDUSTRISININ DUNYANIN KURESELLESMESINDE ETKISi

4.1.ENDUSTRI

Endistri kavrami iktisadi bir kavram olan terimi, lretim ve ticareti;
herhangi bir is kolundaki galismalarin butinuand; belirli bir Grandn Uretim
surecinde, surece dahil olan bitun unsurlar kapsayan sistemi agiklamak igin
cesitli anlamlarda kullanilir. Bu baglamda endustri siniflandirmasi da
incelenen endustrilerin 6nemlilik duzeyleri (birincil, ikincil, vb.); kullanilan
finansin mensei (ulusal, ¢ok uluslu, global); Gretim fonksiyonundaki belirleyici
faktorleri (emek yogun, teknoloji yogun, sermaye yogun); geligmiglik duzeyleri
(zayif, guglu); ortaya ¢ikan Urun (6rnegin otomobil endustrisi ya da sinema
endustrisi) gibi degiskenlere bagli olarak cesitli sekillerde yapiimaktadir. Bu
sdylenenlere ek olarak endustriyel devrimin ortaya ¢iktigi Ulkelerin gelismesi,
bu Ulkelerdeki mevcut endustrilerin de guglu endustriler olmasini saglamistir.
Endustriyellesme pratiginde geciken ya da bu slregte sikintilar yasayan

tilkelerde ise endiistriler zayif kalmislar ve/ya yavas, sorunlu gelismislerdir®.

4.2.FiLM ENDUSTRISI

Sinema endustrisi terimi de sinemaya dair Uretim slrecini ve slrece
danhil olan tum unsurlari kapsamaktadir. Hammadde ve ekipman tedarikgileri
de Uretimi ve sinema endustrisini ilgilendirmektedir. Bununla birlikte sinema
endustrisinin kapsami igine giren ana unsurlar, endustrinin Gretim, dagitim ve
gOsterim ayaklaridir. Zaman iginde teknolojiye ve basta sosyo-ekonomik yapi
olmak Uzere cesitli degisimler gostermekle birlikte, endustriyel sire¢ igcinde
satin alinan hammadde olan sellloidin (gunumuzde dijital kameralarla
seltloid de basat rollina yitirmistir) ekipmanlar kullanilarak yeni bir Grine,
filme donustirilmesi ve tuketiciye-izleyiciye ulastiriimasi esastir. Bu agidan

bakildiginda hammadde ve teknoloji dretiminin olmamasi, Uretim, dagitim ve

191 Biiyiik Larousse. Sanayill C. 19Milliyet Yayinlari, 1992, . istanbul, s. 10139
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gOsterim ayaklari ile ilgili kosul saglandigi durumda sinema endustrisinin var

oldugu gercegi ile celismemektedir.

4.3.KULTUR VE FiLM ENDUSTRIiSi ARASINDAKI iLiSKi

Kaltdr Endustrisi Kurami Frankfurt Okulu‘nun énemli temsilcilerinden
Adorno ve Horkheimer tarafindan, altyapi ile Ustyapi arasindaki diyalektigin,
ustyapi ve altyapinin butinsellesmesine evrilmesi anlatiimak igin geligtiriimig
ve kullanilmigtir. Bu kuram, endustriyel toplumun altyapida ve Ustyapida
kendini yeniden Uretmekte oldugu dustincesinden beslenmektedir. Kultlr
drtnlerinin metalara dénusmesi, kultur endustrisinin diger endustriler gibi
incelenebilmesini olanakl kilarken, diger endustriler ve endustriyel toplumun
kendi 6zgil yapisini anlamak agisindan da kualtir enduastrisinin Grlnlerinin
incelenmesinin 6nemini arttirir. Bu bakis agisiyla meta olarak gorilen sanat
eserinin kendisinden ¢ok etkisi Uzerinde durulur. Sanatin olumsuzlagsma etkisi
yadsinmamakla birlikte, Adorno Ozelinde incelendiginde, zaman zaman
kendine muhalif serhler disse de savundugu sanat kuraminin kétimser ve
seckinci oldugu gorulecektir. Bununla birlikte kétUmser tavrinda, kuramin
ortaya ciktig1 kosgullarin etkisi de belirgindir. Yine de 6zel olarak bu kuram ve
genel olarak Frankurt Okulu kitle kaltart, populer kultir, egemen kultir gibi
cesitli kavramlarin tartigsilmasinda dayanak noktalarindan biri olmaktadir.
Kitle  kdltrGnin ve sanat-meta iligkisinin  yogun oldugu sinema

calismalarinda da belirli bir bakis agisi sunmaktadir®.

4.4 AMERIKAN FiLM ENDUSTRISININ GELiSiM ASAMALARI

Sinema sanatinin Uretkenliginin ve devamhliginin saglanmasi igin
temelinde sinemasal Urind yani filmi meta sayan, imal eden ve pazarlayan
bir enduastrinin gerekli oldugu kabul edilmektedir. Bu baglamda gelismis
ulkelerde bir sanat dali olmasinin yani sira ticari bir sektor ve bagka buyuk
sektorler kadar buyuk bir ekonomik alan olan sinema, 6zellikle Amerika’da
yliksek kar getiren bir is koluna dénusmiustir. Oyle ki Hollywood yapimi

filmlerin hem yapim butceleri hem de yapim sonrasi kar paylari milyon

192 Slater, Phil, Frankfurt Okulu, gev. Ahmet Ozden, Kabalci Yayinevi, 1998. istanbul:
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dolarlarla ifade edilebilmektedir. Bu baglamda 1915 ve 1916 yillarinda,
sinema tarihinin ilk uzun metrajli kurmaca filmleri olan ve David W. Griffith
tarafindan yonetilen Bir Ulusun Dogusu (A Birth of a Nation, 1915) ve
Hosgorusuzlik (Intolerance, 1916) filmleri, Wall Street'in ve bankalarin
sinemaya yatirnm yapmalarini saglamalari agisindan Amerikan Sinemasi’'nda
endustrilesmenin baglaticilari olarak dederlendirilmistir. Yapim maliyeti yiz
on bin dolar olan Bir Ulusun Dogusu filmi, elli milyon dolardan fazla gise
hasilat elde etmistir'®?,

Amerika’da sinemanin bir endustriye donusmesinde rol oynayan
onculer, bilim adamlari, tiyatrocular ya da sanat meraklilarindan ¢ok,
sinemanin ticari imkanlarini etiit eden tticcarlar olmustur®.

Ornegin Unli Oyuncular Anonim Sirketinden (Famous Players
Corporation) sonra Paramountun basina gec¢en Adolph Zukor, ilk
sermayesini eldiven ticaretinden saglamis ve kazandigini sinemaya yatirmig
bir ticcardir. Zukor, 1912'de Daniel Frohman ile Famous Players'i kurmus ve
1916'da Jesse J. Lasky ile ortak olmustur. Zukor gibi sinema alani disindan
gelen eski altin arayicisi, gazeteci ve muzikli oyunlar yapimcisi Lasky ise ilk
yapim sirketini (Jesse Lasky Feature Play Company / Jesse Lasky Konulu
Film Sirketi) Samuel Goldwyn ve kariyerine oyunculukla baslayip daha sonra

yonetmenlik yapan Cecil Blount de Mille ile birlikte kurmustur.

4.4.1.iIlk Gosterimler ve Nickelodeonlar

Amerikan ticari salon gdsteriminin, Thomas Alva Edison'un 1888
yilinda buldugu ve yansitilan resimlerin bir gdzden bakilarak izlenebilmesine
olanak saglayan kinetoskop cihazi ile basladigi kabul edilmektedir. Edison bu
yillarda “genis gruplarin eglenmesi amaciyla hareketli gériintiyi”*®
yansitmak yerine, kisisel amaclar i¢in yapiimis sinema yansitma sistemleri

tizerinde durmustur®,

193 Monaco, James, Bir Film Nasil Okunur?, Cev.: Ertan Yilmaz, _stanbul, Oglak Yayincilik,

2001, s. 228 .
104 Scognamillo, Giovanni, Dinya Sinema Sanayi, Istanbul, Timas Yayinlari,
1997, s. 23

1% Rotha, Paul, Sinemanin Oykiisii, Cev: ibrahim Sener, _stanbul, _zdiisim

Yayinlari, 2000, s. 34
1% Monaco, a.g.e. s. 223
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Edison 1894 yilinda New York'ta, tek kisinin mercek kanaliyla
goruntileri izleyebildigi ilk kinetoskop salonunu agmistir. Ancak kinestoskop
cihazi ile perdeye goruntulerin yansitiimasi mamkin olmadigindan bu tarihte
toplu bir gésterimden s0z edilememektedir. Bu baglamda hareketli resimi
Edison icat etmis olsa da “cagdas endiistriyel pratiklere uygun olarak”*’
goruntiyt  genis bir izleyici topluluguna yansitmayi olanakli kilan
sinematograf cihazi, 1895 yilinda Fransa’da Louis ve Auguste Lumiere
tarafindan gelistirilmistir.

Amerika’nin ilk sinema salonu olarak bilinen Electric Theatre, 1902
yihinda Thomas L. Tally tarafindan Los Angeles’da acilmigtir. Salonda filmin
dramatik yapisina uygun melodilerin ¢alinabilmesi i¢in bir piyano
bulundurulmustur. Giris Ucreti olarak nikel alasimli madeni bes peniler
kullanildig1 icin bu salonlara “Nickelodeon” ismi verilmistir. Amerikan Sinema
Endustrisi’nin gelisimi agisindan buyuk éneme sahip olan ilk Nickelodeon’un
acgllmasindan birkag¢ yil sonra iki yuz ya da Ug¢ yuz koltuk kapasiteli salonlar,
ulkenin birgok bolgesine yayilmistir. “Nickelodeon isletmecilerinden bir
bolumu orta sinif aileler icin 6zel programlar hazirlamig, kadinlara ve

cocuklara indirimli ya da ticretsiz tarifeler uygulamistir’*®,

4.4.2.Studyo ve Star Sistemi

Bu dénemde San Francisco sinema pazarini kontrolinde tutan ve
trostin Uyelerinden biri olan William Wardsworth Hodkinson, tekelin kati
politikalarina karsi ¢ikmigtir. Hodkinson, film boyutlarinin standarthgi, sabit
kira tarifeleri ve gunliuk program degisikliklerinin sinema endustrisini
yavaslattigina inandigini sdylemistir. Sinema endustrisinde geleneksel olan
dagitim uygulamalarinin bircogu Hodkinson ile baglamaktadir. Cunkd tum
sinema salonlarini, boyutlarina ve 6nemine gore derecelendirmig, onlar igin
farkh kira duzeyleri olusturmus ve ayni filmin yakin bir sinema salonunda

gosterilmesine engel olmak (izere hareket etmistir'®°.

197 pearson’dan aktaran Nowell-Smith, Geoffrey, Diinya Sinema Tarihi, Cev: Ahmet Fethi,

istanbul, Kabalci Yayinevi, 2003, s. 32

1% bemirbilek, Alev, Diinya Sinema Tarihi Ders Notlari-I, _stanbul, Mimar Sinan Universitesi
Guzel Sanatlar Fakiltesi Sinema-TV Bolum{, Engin Fotokopi, 1994, s. 24

199 Kerr, Paul, 1986, The Hollywood Film Industry, New York Routledge&Kegan Paul Inc., s.
190
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Endustrinin icinde olusan ve farkli kentlerde (New York ya da Los
Angeles) gelisim gosteren; yaraticilik ve 6zgun olma hali ile kalip formal
uygulamasini temel alan yapim siyaseti, temelde Amerikan Sinemasi’nin
yapimcl ya da marka sinemasi olma yolunda ilerlemesi ortak sonucuna
hizmet etmigtir. Yapimci sinemasi ya da marka sinemasi ise en fazla “Star
Sistemi’ne ihtiya¢c duymustur. Cinkt bu dénemde bir filmin izleyici sayisinin
belirlenmesinde yodnetmenin yaratici glicli ya da senaryo yazarinin
yeteneginden ¢ok, filmde yer alan starlarin isimleri etkin rol oynamaktadir. Bu
durumu Scognamillo su sekilde degerlendirmigtir: “Film bir Grindur, markasi
yapimevinin adidir, ambalaji yapim olanaklari, kapagr ise yildiz
oyuncudur™*°.

Star Sistemi ile birlikte bagimsiz yapimcilar, MPPC’nin gizli tutmayi
tercih ettigi oyuncu isimlerini acgiklamaya baglamigtir. Oyuncu isimlerinin
aciklanmaya basglanmasindan ve 1912 tarihinde ilk hayran dergilerinin
yayinlanmasindan birkag yil sonra, 1916'da Charles Spencer Chaplin, Mutual
Film Corporation yapim sirketi ile bir anlasma imzalamis ve haftada 10 bin
dolar, prim olarak da 150 bin dolar ile yilda toplam 675 bin dolar kazanmistir.
Bir yil sonra Mutual Film Corporation'dan First National Exhibitors Circuit'e
gectiginde, Chaplin sekiz film i¢in, senaryo yazari yénetmen-oyuncu sifati ile
1.075.000 dolar almistir***.

4.4.3.Sesli Sinemaya Gegis

Sinemaya sesin girmesinde dagitim faktoru, belirleyici bir etken olarak
gorulmektedir. Zira 1924-25 yillarinda Warner Bros. firmasi, rakipleri
tarafindan kontrol edilen sinema zincirlerine film vermekten yoksun olmasi
nedeniyle, filmlerini uygun bir sekilde dagitamamig ve iflasin esigine kadar
gelmigtir. Sirket bu gikmazdan kurtulmak icin sermayelerinden arta kalanlarla
bir ses stiidyosu kurarak, esstiremli film yapimi isine girmistir**%.

Sesin sinemada yarattigi hareketlenmeye karsin, 1929 yilinda

yasanan ekonomik krizin etkisiyle finans dunyasi Hollywood’a destegini

10 Kerr, a.g.e.

1 5cognamillo, Giovanni, Amerikan Sinemasi, istanbul, Agag Yayincilik, 1994, s. 15
"2 Rotha, Paul - Richard Griffith, Sinema Yazilari, Gev.: Ayzer Ovatman,
Istanbul, Izdisim Yayinlari, 2001, s. 87
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azaltmis ve 1933 yilinda o tarihte Ulkede var olan on alti bin sinema
salonunun bes yuzlu kapanmistir. Bunun sonucunda film maliyetlerinin
dusurulmesi yoluna bagvurulmustur. Ayrica sesin sinemaya girmesi dil
engelini ortaya cikarmistir. ilk Amerikan sesli filmleri, dagitimi yapilan
ulkelerde tepkiyle karsilanmistir. Amerikan Sinemasi bu sorunu ¢6zmek
amaciyla her sesli filmin sessiz bir versiyonunu ¢cekmeye baglamigstir. Ayrica
yabanci oyunculari Hollywood’a getirerek onlara kendi dillerinde filmler
cevirtmisglerdir. Ancak her iki yontemin de pahali ve elverigsiz oldugunun
anlasiimasiyla, Paris yakininda buyuk bir isletme kurularak Amerikan

filmlerinin yabanci versiyonlari cekilmeye baslanmistir'*.

4.4.4.Televizyonun icadi ve Renkli Yayin Dénemi

1950’lerden baglamak Uzere teknik yapida iktisadi nedenlere bagh
olarak yeni yapilanmalar kisa sure igcinde birbirini izlemeye baslamistir.
Amerika’da NBC kanalinin 1939'da ilk diizenli televizyon yayinina baslamasi
ve kanal sayisinin kisa surede artmasiyla sinema pazari yeniden
sekillenmigtir. Bunun sonucunda sinema bileti satislari buylk oranda
dismus, birgok sinema salonu kapanmistir. 1950’lerin ortalarina dogru film
yapim sayisindaki dusis butun buyuk yapimevlerine yayillmis ve ¢ekim
stidyolarinin satiimasi ile sonuglanmistir. Bu dénemde bdlge isletmelerinin
iki film birden kusaklarina takviye olarak kullandiklari dar butgeli yapimlar da
gecerliligini yitirmistir***.

Cagin en 6nemli araglarindan sayilan televizyon, ayni anda goze ve
kulaga hitabeden en eftkili iletisim aracidir. Bu aracin asil etkisi gorselligidir,
ses bu unsuru desteklemektedir'®®.

21. yuzyilda insanlarin saatlerce karsisinda oturabildigi televizyonun
babasi John Baird goruntu ve sesi elektronik olarak bir yere aktarmasi igin ilk

calismalarina 1920’lerde baslamistir**®.

113 &z6n, Nijat, Sinema Uygulayimi, Sanati, Tarihi, i_stanbul, Hil Yayinlari, 1985, s. 184

114 Scognamillo, 1994, a.g.e. s. 34

15 pira G. Aylin, Baytekin E. Pelin, 2007, Halkla iliskiler Neyi, Nasil Yapmali, Dénence
Basim ve Yayin Hizmetleri, istanbul, s. 205

118 Tikves, Ozkan, 2003, Halkla iligkiler ve Reklamcilik, Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul,
s. 140
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Bu calismalar neticesinde ilk TV yayini 1928 ile 1935 seneleri
arasinda John Logre Baird tarafindan ingiltere’de BBC araciligiyla
yapiimistir*’,

Alman bilim adami Paul Niphon 1880'li yillarda, ilk goruntu aktarimi
saglayan "Doner Disk'i" bulmustur. Bu doner disk gelistirilerek televizyona
ulagsiimistir. Doéner disk'in ikinci asamasina, 1907 yilinda ingiliz Alan
Campbell ile Rus Boris Noring saglamistir. Bu iki bilim adami ayri ayri olarak,

hafif isinlarin gorantt aktariimasinda kullanilacagini bulmustur

4.4.5.Stiidyo Sisteminin Gokiisii ve Yeni Orgiitlenmeler

Film endustrisindeki ekonomik ve kurumsal degisimler, Hollywood’'da
gerceklesmekte olan déntsime katkida bulunmustur. 1948 yilinda Amerikan
Yuksek Mahkemesi'nin tekel karsiti karari ile yapimci ve dagitimcilarin
sektorde sahip oldugu gucli pozisyon (kar temelinde) gOstericilere
gecmistir''®. Ayrica televizyonun yayginlasmasi, daha dnce sinemay: tercih
eden seyircinin salonlardan uzaklasmasina neden olmustur. Bu etkenler

Studyo Sistemi’ni ¢okis sirecine sokmustur.

4.5.HOLLYWOOD SINEMASI

Hollywood aslinda haritada bir bolgedir ve fakat 1920'lere gelindiginde

Amerikan Sinema Endustrisini simgelemeye baslayacaktir'*®.

Dream Factoryll-Ruya Fabrikasi olarak da bilinen Hollywood‘un c¢ikis
noktasi Eastern Trustl-Dogu Trosti‘nin hegemonyasindan kagistir.
California‘nin iklimi ve cografi kosullari Hollywood‘1 stldyolar icin ideal ve
karli bir yere donusturmustir. 1920'ler itibariyle Amerikan filmlerinin %90°I
Hollywood‘da uretilmeye baslanmig ve Grunlerin ¢ogu ihrag edilmis bdylece
dinyanin en dnemli pazarlarindan biri olmustur. 1930'larla birlikte stidyolar
tamamen dikey* olarak buttnlesmistir. Bahsedilen dénemde Hollywood yilda

yaklasik olarak 600 (cogu Avrupa ulkesinin 6 kati kadar) film Uretilmistir. 1948

7 Goksel, Ahmet Biilend, Yurdakul, Nilay Basok, 2007, Temel Halkla iliskiler Bilgileri, Ege
Universitesi iletisim Fakiiltesi Yayinlari, izmir, s. 303

18 Kerr, a.g.e.s. 191

119 Sklar, Robert Film: An International History of the Medium 2nd Edition, New York:
Prentice Hall, 2002, s. 92
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yilindaki YUksek Mahkeme karariyla bu dikey orgutlenmenin son bulmasi
batin sistemi degistirmistir. Bunu izleyen dénemde Televizyonun girisi
Hollywood majorlerinin gticini azaltmigtir. Hollyood bir Amerikan fenomeni
olarak diguntlse de son donemde basta Japonya olmak Uzere Uluslararasi
sermayenin girisi Hollywood‘'un tamamen-Amerikan olma durumunu
degistirmistir°.

4.6. KURESELLESMEYi ETKILEYEN HOLLYWOOD'UN DUNYA
SINEMA ENDUSTRISINE HAKIM OLMASINI SAGLAYAN FAKTORLER

Bir endUstrinin kendi i¢ dinamikleri disinda endustri ile dolaysiz iligkili
olmayan disgsal faktdrler de endustrinin gelisiminde etkilidir. Hollywood'un
dinya sinema endustrisine egemen olmasini saglayan digsal faktorler
incelendiginde bu faktdrlerin Birinci Dinya Savasi, Hukimetin ve Diger Ticari
Kuruluglarin destedi ve Avrupa sinema endustrilerinin rekabet glcunin

zayiflamasi oldugu gorulecektir.

4.6.1.Hollywood’un Birinci Dunya Savasindan Etkilenmesi

Birinci Dunya Savagi ve ardindan yasanan baris ya da silah birakma
surecleri uluslararasi alanda politik, ekonomik ve kulturel sistemleri etkilemis;
merkantalist sistemin politik yapilanmasi olan imparatorluklar yikilmiG, erken
donem Kkapitalist sistemin politik yapilanmasi olan ulus devletler 6ne
cikmistir. Buna ek olarak Kant'in “ebedi barig” fikrinden temellenen Wilson
ilkeleri, barig surecinin belirleyici doktrini olmustur. Ote yandan Wilson
ilkeleri'nin diinya barisi igin dayanak noktasi olan esitlik fikrinin, Amerika'nin
“primum inter pares” esitler arasinda birincill olmasina yol agtigi iddia

edilmektedir*?*.

Savas oncesi dénemde, kita Avrupasi'nin -6zellikle Fransa, italya ve

ingiltere'nin- sinema endustrisinin  Uretim ve dagitim ayaklarindaki

120 Hayward, Susan, 2010, Cinema Studies The Key Concepts, 3. Basim, Routledge, Londra

,S. 205

2L Urer, Levent, Woodrow Wilson‘un ideal’ Dinya Tasariminin, Tirkiye Cumhuriyetinin

Kurulus Felsefesine Etkilerill, I.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi No. 28 (Mart 2003), s. 19
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egemenlikleri, savas surecinde son bulurken, Avrupa sinemasi, savas
sonrasi doénemde Amerikan sinemasinin stidyo sisteminin —yayilmaci
cikarlarina ve ¢ok farkli olan sinema vizyonunall teslim olmustu. Savas sureci
ulasim ve dig ticaret sorunu yuzunden kita Avrupasi‘ndaki sinema
endustrisinin dagitim ayagini etkilemesinin yani sira, Uretim ayaginda da
emek -insan gucl-, ve ham madde sorunlariyla etkili olmustu. Savas sonrasi
sure¢ incelendiginde, yeni bir kiltar kuran Sovyet sinemasinin, yeni bir dil
kuran Alman sinemasinin yani sira yenidunyanin kitle kalturinu olugturan

Amerikan sinemasinin yapisal degisimler gegirdigi gorilecektir'®,

4.6.2.Hollywood’un Ticari iligkilerinin Biiyiikliigii

Sessiz  donem  boyunca  Amerikan  endulstrisi, yurt  digi
operasyonlarinda Disigleri ve Ticaret Bakanliklarindan yardim aldi. ABD
konsolosluklari izleyici tercihleri, gosterimi etkileyen kosullar ve rakiplerin
faaliyetleri gibi film ticaretiyle ilgili Gnemli bilgileri toplama konusunda igbirligi
yapti. 1921'de endustrinin ticari birligi (Motion Pictures Producers and
Distributors of America) bagskani Will Hays, dinya ¢apinda izleyici kargisinda
filmlerin, Amerikan mallarinin "sessiz saticisi" rolinu oynadigi gerekgesiyle
Ticaret Bakanhgi bunyesinde bir Film Dairesi kurulmasi icin Kongre'de
basarli bir lobi yudrittd. On dokuzuncu yuzyllin "ticaret, bayragi izler"
seklindeki emperyalist sloganini Hays simdi "Ticaret, Filmleri izler" diyerek
yeniden yorumluyordu. Gergcekten de Hollywood'un belirgin zenginlik
gosterisi hem yurt ici hem de yurt disinda izleyiciye c¢ekici gelen bir
etmendi*?,

Urlin yerlestirme olarak da adlandirilabilecek bu uygulama sadece
savas sonrasi donemi kapsamamig, Hollywood'un kimligi haline gelmigtir.
Oyle ki, Bond Serisi'nin bir filmi olan —Die Another Day-Bagka Gun Ol adli

filmdeki Grin vyerlestirme ve pazarlama stratejilerine dikkat c¢ekmek

122 Uricchio, William, Birinci Dunya Savagi ve Avrupa'da Krizll, Geoffrey Nowel- Smith (Ed.),

Diinya Sinema Tarihi icinde (85-94), gev. Ahmet Fethi, Istanbul: Kabalci Yayinevi, 2008, s.
85

128 vasey, Ruth, Sinemanin Diinya Capinda Yayginlasmasil,Geoffrey Nowel-Smith (Ed.),

Diinya Sinema Tarihi icinde (75-85), cev. Ahmet Fethi, 2. Basim, istanbul: Kabalci Yayinevi,
2008, s. 77
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pazarlama uzmanlarinca filme —Buy Another Day-Bagka Gun Al

denmistir'?*.

4.6.3.Hollywood’un Endiistiyel Yapisi

Kar maksimizasyonunu hedefleyen stiidyolardan olusan Hollywood,
diger endustriler gibi ic ayaga sahiptir. Uretim ayag incelendiginde, filmlerin
1910'lardan itibaren Los Angeles'ta Hollywood olarak bilinen bdlgedeki
stidyolarda yapildigi; dagitim ayagi incelendiginde, Uretilen filmlerin dinya
¢apina pazarlanmasinin endustrinin temel dayanak noktasi oldugu; gésterim
ayag! incelendiginde, 1960'larda baslayan televizyon ¢agina degin, filmlerin
sinema salonlarinda izlendigi gorulecektir. Teknolojik agidan, ses, renk, genis
ekran gibi gelismeler yasanmakla birlikte; Gomery'ye goére, Hollywood, sessiz
donem, stidyo donemi, televizyon donemi ve —feature film blockbusterll

olmak lizere 4 donemde incelenebilir*?.

4.6.4.Kiiresellesmede 11 Eylil Konulu Filmlerin Analizi

Klresellesmenin en aci yuzlu terdrin yayginlasmasi olmustur.
Terdrizmle iligkili bir “sivil glivensizlik” hissinin 1990’larla beraber basladigi
sikga savunulmakla beraber, 11 Eylul 2001 tarihinde gergeklesen, New
York'taki Dunya Ticaret Merkezi kulelerine c¢arparak onlari yerle bir eden
ucaklarin alevler icindeki binalari toz ve duman bulutu iginde eritisine ait
goruntllerle hafizalara kazinan saldiri, terdrist eylemler kapsaminda,
dunyanin bildigi ve goérmus oldugu her seyin Otesinde bir siddet 6rnegi olarak
A.B.D. tarihinde yerini almisgtir.

11 Eyllul olarak anilan bu eylem, kagirilan yolcu ugaklarinin, herkesin
gunlik yasamini surdurdugu, siradan bir gunde, kritik birka¢ hedefe intihar
dalislar yaparak, binlerce kisinin 6limine sebep olmustur. Neden oldugu
can kaybi ya da maddi zarardan ¢ok, kitlesel medya Uzerinden tim dinyaya

dagilan goruntuleriyle, New York’a kilometrelerce, kitalarca uzaktaki insanlari

124 New Bond film 'a giant advert'. 2002. http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/2488151.stm Er.

Tar. 31.07.2014

125 Gomery, Douglas, Hollywood as Industryll, John Hill ve Pamela Church Gibson (Ed), The
Oxford Guide to Film Studies icinde, (245-254), 1. Basim, New York: Oxford University
Press, 1998, s. 245-246



76

bile terorize eden bu saldir, A.B.D. tarihinin en travmatik olayi olarak da
kabul gérmeye baslamis, klresel terérin o ana dek gorilen en buylk

ornegini teskil etmistir.

11 Eylul saldinsinin A.B.D. halkinda buldugu ilk karsilik saskinliktir.
Olay gunu, hem goérgu taniklarinin aktardiklarini hem de olayin géruntalerini
canli yayinla dinyaya dagitan kitlesel medya, ne olup bittigini tanimlamakta
aciz kalmistir. Olayi tanimlamak i¢in o guin ve daha sonra siklikla kullanilacak
olan deyim “film gibi"dir; 11 Eylll ¢apinda bir olay gercgeklestiginde, bir
seylerin yanlis qittigi son derece asikar olmasina ragmen, tam olarak ne
olmakta oldugunu ya da ortadaki olayin neden ibaret oldugunu anlamak
mumkuin olmayacagindan, kimse olayla ilgili bir kontrol ya da bilirlik hissine

sahip olamamaktadir*?®,

Kisisel hak ve 6zgurliklerin kisitlanmasi, 11 Eylul 2001 arkasindan
gelen ilk sok tepkisi olmus ve “6zgurlikler Glkesi” A.B.D. i¢in baslayacak olan
yeni hayat stilinin semboll haline gelmistir. A.B.D.’nin kurucu ideolojisinin
sembolu olan siyaset¢i ve dugunur Benjamin Franklin, “Anlik bir guvenlik
hissi saglayabilmek icin olmazsa olmaz 6zgurligunden vazgecgecek olanlar,
ne 6zgurligu, ne guvenligi hak ederler” diyerek A.B.D.’yi 6zgurliklerin vatani
ilan etmisti; fakat 11 Eylul 2001 kirilmasi, yuzlerce yillik bir 6zgurlukgu

gelenegin yeniden gézden gecirilmesini zorunlu kilmistir*?’.

4.6.4.1.Tanrinin Vadisinde

Tanrinin Vadisinde (In the Valley of Elah, Paul Haggis, 2007),
kendisiyle ayni sene goOsterime giren pek ¢ok yuksek butgeli, Irak Savasi
konulu Hollywood filmi gibi, seyircisini savas travmasindan haberdar etmek,
toplumu savasin “gercek yuzl” ile karsi karsiya birakmak ve filmin sorunlu
gordugu belirli bir konuda toplumun tepkisini talep etmek gibi bir misyonla
gOsterime girmig, savas Uzerine beyan edilen elestirel gorusler arasinda
yerini almay basarmis, fakat A.B.D. toplumundan bekledigi ilgiyi gorememis

26 Muntean, N. (2009). “It was Just Like a Movie: Trauma, Memory, and The Mediation of
9/11”. Journal of Popular Film&Television, Cilt 37, No:2, Yaz 2009, s. 55

2T Gomez, R. (2009). “Terrorism and Social Panic in British Fantastic Cinema”. The Many
Forms of Fear, Horror & Terror. Ed. Leanne Franklin ve Ravenel Richardson, Oxford: Inter-
Disciplinary Press, s. 3-13,s. 6
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bir filmdir. Arslani Kuzulara (Lions For Lambs, Robert Redford, 2007),
Yargisiz infaz (Rendition, Gavin Hood, 2007), Ortili Gercek (Redacted,
Brian De Palma, 2007) ve Battle for Haditha (Nick Broomfield, 2007) gibi,
Tanrinin Vadisinde filmi de, savas sirasinda ve eve donus sonrasi A.B.D.
ordusu askerlerinin ve onlarin yakin cevrelerinin yasadiklari ya da tanik
olduklari trajedileri konu alir ve topluma Irak Savasi’'nin amaci ve basarisi ile
ilgili pek ¢ok soru yoneltir. Irak Savasi boyunca binlerce A.B.D. askeri 6lmus,
on binlercesi yaralanmig, bununla beraber bir milyondan fazla Irakli hayatini
kaybetmis ve daha milyonlarcasi evlerini ve Ulkelerini terketmeye zorlanmis,

A.B.D. ekonomisi ise 3 trilyon dolar zarara ugramistir*?®.

Gergek bir olay Uzerine kurgulanmis Tanrinin Vadisinde filmi,
Vietnam’da goérev yapmis, asker emeklisi bir baba olan Hank Deerfield’in,
oglu Mike Irak’tan dondukten sonra A.B.D.’deki askeri Ustte birden yok olarak
kagak ilan edilmesi Uzerine meseleyi arastirmak igin yola ¢ikmasiyla baglar.

Filmin adini aldigi Valley of Elah kisasi, filmin Irak Savagi travmasiyla
ilgili yaptigi genel yorumun, dini bir mitoloji Gzerinden ifade bulmus halidir.
israilogullari ve Filistinliler arasindaki bu savasta, Filistinlilerin dev canavari
Calut (Goliath), karsi taraftan kendisiyle garpismaya cesaret edecek bir
gonullu ister; fakat Calut'un devasa cussesi ve engin savas tecrubesi
karsisinda hic kimse génillli olmaz. israilogullari tarafinda, geng, celimsiz,
tecribesiz bir goban olan Davut (David) 6ne cikarak, bir sapandan baska
silahi ya da zirhi olmadan Calut’a rakip olmayi talep eder. Kimse ona
inanmamasina ragmen, Davut Calut'u éldiriir ve Israilogullarinin gelecek
krali belirlenmis olur. Bu mitolojik dyku, filmdeki yerini Hank’in polis memuru
Emily’nin oglu David’e bu hikayeyi anlatmasiyla bulur. Hank’in bu éykiden
cikardigi sonug, Davut'un ilk olarak kendi korkusuyla savasmak zorunda
kaldigidir.

Filmin kaginilmaz buldugu son, A.B.D. toplumunun en deger verdigi
kaltarel mitleri savas! kutlayip yucelttikce, Mike gibi gen¢ adamlarin élmeye

devam edecegidir'®.

28 Horne, T. (2010). “Goliath in the Valley of Elah”. War, Literature and The Arts, cilt 22,
2010.,s. 11
2 Horne, a.g.e., s. 5
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4.6.4.2. Otel (Hotel)

11 Eylul 2001 saldirisi sonrasi teror eylemleri, herhangi siradan bir
kisinin bile cesaret edebilecegini, interneti kullanarak basit bir bomba
yapabilecegini, ve insanlar arasinda, korku ve panigi hortlatabilecegini
rahathkla gostermektedir. Kiresellesme bu tir kot eylemlerin artik siradan
bir olay gibi gostermeye baslamistir. A.B.D. bu eylemleri ¢ok genis
boyutlariyla arastirmaktadir.

Psikopat bireylerin bazen ahlaki bir ders vermek bazen de hastalikli bir
doyuma ulagsmak amaciyla insan dldirmeye baglamasi ve kopya cinayetler-
seri katiller alt basliklari altinda toplanabilecek 1990’lar korku filmleri saldir
sonrasi bambagka bir alana kaymistir. iskence fikri 2001 sonrasi korku
filmlerinde dominant bir pozisyon almaya baslamis ve yeni korku filmi
tanimlari yaratilmistir. icerdikleri yiiksek siddet ve seyirciyi etkilemek icin
alisagelmisten daha fazla kullanilan bu yeni filmler “gorno” adiyla anilmaya
baslamistir. The Independent film elestirmeni Shane Danielson bu filmlerin
dogusuyla ilgili “bazen toplumlar hak ettikleri filmleri bulurlar” yorumunu
yapmis ve Amerika’nin igskence pornosu denilen yeni kategorisini Otel
(Hostel, 2005) filmi ile Eli Roth’'un baslattigini belirtmistir (24 Haziran 2007).
Yine benzer korku filmleri, igkenceye ugramis insan bedenlerini seyircisine
batin detaylariyla gosterecek, ekrandan yansiyan fiziksel ve psikolojik
kesikler, seyircisine kendi hayatlarinin ve vicut batunltklerinin degerini
hissettirecektir*®,

Klresellesmenin en dikkat gekici yonu, insanlari korkutan konularin
islenmesinde cesitlilik arayislarinin geniglemesi ve her kulturde farkl
yansimalarinin gérilmesidir. iskencenin bir zevk araci haline geldigi kurgusal
evreniyle tartin ilk érneklerinden biri kabul edilen Otel, kendisinden 6nceki
korku filmi kdlturinden kalin hatlarla ayrilir ve Hollywood tarihinin en rahatsiz
edici filmlerinden biri olma 0Ozelligini tagir. Otel, Eli Roth’'un yonetmenlik
kariyerinin ikinci filmidir. ik film olan Dehsetin Gézleri (Cabin Fever, 2002)

yuksek butgeli, bir grup gencin A.B.D.'nin basibos dogasinda virUslerle ve

130 Briefel, A. (2009). “What Some Ghosts Don't Know: Spectral Incognizance and the Horror

Film”. Narrative, Cilt 17, No 1, s 95-108, s. 95
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yakin cevrede yagayan yerel halkin kendileri igcin makul gortinen o6ldirme
arzusuyla savasini anlatan bir korku filmidir.

Otel, ikisi A.B.D.li (Josh ve Paxton) biri izlandali (Oli) (¢ gencin
Avrupa’ya seyahate c¢ikmasi ve izleyici tarafindan farkedilen ama ana
karakterlerin ¢cok sonradan anlayacagi bir kandirmaca zinciriyle, tahammdal
edilemez iskencelerden gegcirilecekleri Slovakya’'ya gelmeleriyle baslar.
Gengler aslinda Avrupa’da gezen Amerikalilari yakalayip onlari “meta” haline
getiren, zengin insanlara para karsiligi igskence uygulamalari icin satan Elite
Hunting isimli bir sirket tarafindan tuzaga dugurulmasglerdir.

Klresellesmenin baska bir yonu ise, bireylerin 6zgurlik imaji altinda
cok serbest hareket etmesini hissettirmesidir. Filmde de (¢ kafadar macera
amaciyla Avrupa seyahatine ¢ikarlar. Bu seyahat bir strd ruh hastasi engin
insanlarin ellerine dustuklerinde kabusa donusmektedir.

4.6.4.3.K0y (The Village)

M. Night Shyamalan’in kariyerindeki “surpriz son” filmlerden biri olan
Koy (The Village), 2004 yilinda gosterime girmis, ilk haftasinda 50 milyon
A.B.D. dolari, toplamda (dinya ¢apinda) ise 250 milyon A.B.D. dolari hasilat
getirmigtir. 11 Eylul sirasinda kagirilan ucgaklardan birinin  diastugu
Pennsylvania ormanlarinda gekilen film, Shyamalan’in A.B.D. icin 11 Eylul
sonrasi hayat Uzerine getirdigi bir yorum olarak kabul gormus ve hukumetin
savunma sistemlerini ve guvenlik Onlemlerini arttirma c¢abasi karsisinda

elegtirel bir bakig sergilemigtir.

Koy filmi, kdy sakinlerinden birinin gen¢ oglunun cenazesi ile agilir:
mezar tasinda yazili olan 1987°dir. Film aslinda ge¢gmiste gegcmez; fakat geng
nufusun dogru bildigi her seyin aslinda kurmaca oldugunun filmin sonunda
ortaya ¢ikacagi bu kdy, ihtiyar heyetinin onlarca sene 6nce verdigi bir kararla,
Utopik bir proje olarak baslamig ve wuzun vyillar sorun yasanmadan
yurutulebilmistir. Koydeki ihtiyarlarin hepsinin, ge¢cmisten gelen acilari ve
travmalari oldugu bu kdyde amag, modern hayatin ve gelismis dunyaya ait
her seyin getirecegi zararlari engellemek, kendi kendine yetebilen bir cemaat

halinde, hi¢ kimse aci tatmadan yasanmasini saglamaktir.
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Klresellesme olgusu, basit bir kdyde gecen olaylarin bile dunyayi
derinden sarsacak olaylara sahip oldugunu gostermektedir. Her ne kadar
masalsi olaylar olsa da gergeklesme ihtimalini ylksek tutmasi yiztinden ¢ok
fazla seyirci ilgi gostermektedir. Aslinda filmde vurgulanmak istenen sudur:
“artik kimse guvende degildir.” Kiuresellesmenin en buyuk etkisi given ve

itibarin ortadan kalktigini vurgulamaktir.

11 Eylul saldinsinin getirdigi sokun ardindan, Ulusal Guvenlik
(Homeland Security) adina yapilan bu degisikliklerin gerekgesi Koy filmine
blylk benzerlik gosterir. A.B.D. digsindan gelen seytani glgler, buylk bir
yikima sebep olmuslardir ve insanlarin iginde yasadiklari Glkeyi guvenli hale
getirmek, ulke sinirlarinin guglendiriimesiyle mumkun olacaktir. Sinirlarin
kapatiimasi, Koy filmindeki gibi gbézlem kulesi ve sinirlari gdsteren sari
bayraklarla yapilmasa da, getirilen “filtreleme” sisteminin amaci, digari

canavardan toplumu korumaktir.

4.7.TURK SINEMA TARIHi

Tarkiye'de sinema, savaslarin surdigu bir doénemde insanlarin
hayatina girmistir. Dolayisiyla henlz halk olmayan ve ordu kavrami olan
insanlar 1. Dunya Savas! ve iletigim sektorunun birden bire ortaya ¢iktigi
donemler ile birlikte, hem bir propaganda araci hem de reklam araci
olmustur. Bu durumu Almanya gibi kullanmaya c¢alisan Enver Pasa, ordu
dahilinde bir sinema kurulusu olusmasi icin calismalar baslatir. Kurumun
basina da ilk sinema makinelerini yapan Pathe Film Makineleri’'nin Turkiye
Mimessili Sigmund Weinberg getirilir'®!. Béylelikle 1915'de Merkez Ordu

Sinema Dairesi (MOSD) kurulmus olur.

Toplumlarin tarihlerinde 6nemli degisim ve donusum noktalari ve bu
degisime de onculik etmis liderler mevcuttur. Milli Micadele hareketi ve
sonrasinda imparatorluktan ulus devlete, teokratik anlayistan laik anlayisa
gegiste, s6z konusu degisim ve donusum Tark toplumu igin, kendi tarihinin en

onemli donusumlerinden biri olmustur.

131 Altioklar, a.g.e.,
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Kiresellesme surecinin en temel Ozelligi “esneklik” kavramidir.
Esneklik, her alana yayilan yeni bir sistem getirdi. Bu sistem teknolojik
ve uluslararasi ticaret kurallarini ve kanallarini genigletiyor, tretim ve
iggucunu de artirniyordu. Uluslar arasi alanda ki sektorler artmaya ve
genislemeye fakat bu artis ve genigslemede teknolojinin kullaniimasini
zorunlu kilmistir. insanlar siirekli glindemi takip etmeye zorlanmistir.
Bu durum isletmeleri yiksek donanimli, personelini asir bilgili ve
deneyimli hale getirmeye sevk etmistir. Esneklik en dnemli olgu ya da
deger olmustur. Personelin galisma saatleri esnek, calisilan sektor
esnek ve diger hayata ait butin konular esnek bir hal almistir.
Herseyin bir alt alternatifi model olarak distnilmeye baslanmistir. Zor
kogullarda kriz yonetimi, stres yonetimi, gibi kuresel akimlardan
etkileniimemesi icin ¢esitli yonetim bicimleri ya da felsefeleri
uydurulmaya caligiimigtir. Olasi riskler hesaplanmig, herseyin kontrol
altina alinmaya caligilmasi amaclanmistir. Bu esneklik anlayisi
kiresellesme icinde olan herkese benimsetiimek durumundadir. Esnek
calisma modelinin firma kadar bireye de avantaj, dezavantajlari s6z
konusudur. Kaynaklarin kit, isteklerin sinirsiz oldugu gunumuzde
kisiler zaman ve mekan anlaminda tasarruf saglayabilmektedir. Ayrica
calisma saatlerini kendi belirleyen birey kaliteli, verimli performans
sergileyebilmektedir. Ornegin kirsal kesimde az bulunan bransta bir
plastik cerrahi hekimi, ayni bolgede birkag ilde gorev yaparak
maksimum verimde kullanilabilir. Ancak burada insan faktori yoni baz

alinarak dez avantajlari da hesaplamak mumkunddar.

“1923-51 arasi sinemada (¢ kez giindeme gelen Halide Edip Adivar’in
o6ne c¢ikan birinci 6zelligi milliyetgi kimligi ile Kurtulus Savasi'ni ele

aldigi coskulu romanlaridir kuskusuz*>>.

Sinemanin ¢ikisi, Osmanl ile Bati'da ayni anda olmustur. Osmanlrda ilk
film yapimlar belgesellerdi ve bunlar Alman kameranlar tarafindan gekiliyordu.

Bir Tark tarafindan yapilan ilk film, Osmanl ordusunda bir subay olan Fuat

132 Ozglig Agah, 2005, Tirlerle Turk Sinemasi, Dinya Kitaplari
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Uzkmay'm belgeseli, Ayastefanos'taki Rus Abidesi'nin Yikiligi idi ve 1914'te
cekilecekti. Ordu Film Merkezi (OFM) 1915'te kurulan ilk belgesel yapimlarini
olusturuyordu. Ordu Film Merkezi (OFM)'ni o zamanlar Harbiye Naziri olan Enver

Pasa kurdurmustu.

1922'de ilk uzun metrajl film yapim sirketi Kemal Film, Seden kardesler
tarafindan kuruldu. Bu sirket iki yil kadar yagamini surdurebildi. Bu girketin en
onemli oOzelligi ilk uzun metrajli filmi, tiyatro oyuncusu, yonetmeni Muhsin
Ertugrul tarafindan gekilmesi idi. bunlalstanbul'da Bir Facia-i Ask (1922), Bogazgci
Esrari (1922), Atesten Gémlek (1923) ve Kizkulesi'nde Facia (1923).

Ertugrulla baslayan sinema yaklasimi, yirmi yil boyunca Turk
sinemasina zarar vermigtir. film yapimina egemen olacak ve Turk sinemasini
daha sonra yanlis oldugu anlasilan bir yone sokacakti. Bu ilk donemde yapilan
altt uzun metrajli filmden besi sahne eserlerinden uyarlanmigti ve dort
yonetmenden UgU tiyatro yonetmeniydi. Ve bu olgu, TUrk sinemasinin gelecegini

belirliyordu™®.

1923 yilinda Cumhuriyetin kurulusu ile birlikte, Tlrk sanat eserleri olan,
sanat muzigi, tiyatro ve operasina ilgi artmaya baslamistir. Bu durum gorsel olan
sinemanin ikinci planda kalmasina neden oldu. Cumhuriyet kurulduktan sonra ki

bes senede Turk sinema eserleri yapilamadi.

Ertugrulun eserleri ise su sekilde siralayabiliriz; Istanbul Sokaklarinda
(1931), Bir Millet Uyaniyor (1932), Milyon Avcilari (1934) ve Sehvet Kurbani
(1940) gibi yirmi civarinda filmi ydnetti. Ertugrul bu dénemde, istanbul Belediye
Tiyatrosu'ndaki arkadaglar ile birlikte sadece tiyatro sezonu sonlarinda film
yapiyordu. Bu dénemde ki tiim filmler Bati'nin etkisi altinda oldu. Ozellikle Turk
yazarlar ve entelektlelleri, Bati toplumunun kualtarind ve siyasi yapilarini

134

isliyordu™".

Kuresellesmenin bagsladidi yillar kendini tek partili sistemin sona erisi ile
hissettirmeye bagladi. Kiresellesmenin ilk vurdugu alan ekonomiydi ve dunyaya
yayillan bir krizdi. 1948’e kadar krizin sinema Uzerindeki etkileri azaltimaya

183 http://blog.milliyet.com.tr/istanbul-sokaklari/Blog/?BlogNo=17128, 10.06.2014
134 Altioklar, a.g.e.,
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caligildi. 1948'de (yluzde 20 olarak saptanan yabanci fiimlerde % 70'i) devlet
vergilerinin dusurtlmesiydi. Bu, film endustrisinin ilgi ¢ekici ve potansiyel olarak

karli bir sektor olmasini sagladi ve yeni bir kugagi ortaya ¢ikardi.

4.7.1.1950-1960: Olusum Yillan

Adnan Menderes’le baglayan ilericilik, Turkiye icin bir donisim baglatt.
Marshall Yardimi adiyla anilan, endustrilesme sureci, kapitalist sistemi Turkiye'ye
soktu. Istanbul birden Anadolu’dan gelen ¢ok sayida kiiciik isadami ile bakir bir
alan sinema sirketleri ile doldu. Yesilgam bu enddistrinin en anilan sokagi haline
donustu. 1917 ile 1947 arasinda yapilan film adedi ellisekiz'di. Ancak, 1956'ya
kadar sirece kadar, toplam sinema adedi 359 civarindaydi. Bundan sonraki
sure¢ icinde film sayisi her sene olmak Uzere 100-200 arasindadir. Bu filmlerde
islenen konularin basinda Anadolu halki, kiltir(, yasantisi ve Anadolu insaninin

duygusal yanlarini ortaya koyuyordu®°,

Ekonomik refah pesinde kosan Batr'h devletler, kiresellesme ile birlikte
baslayan kutuplu dinyada soguk savagin baglamasi ile yeni bir yapilanma
surecine girdi. Dinya Amerika ve Sovyetler arasinda neler yasanacagina dikkat
kesilmisti. Bu donemde de guindemi yakalayamayan Turk filmleri gindem digi bi
cok film cevirdi. Ancak Omer Lutfi Akad’in Vurun Kahpeye filmi 1949'da ilk uzun
metrajli film olarak bilinmektedir. Bunun diginda Kanun Namina da uzun metrajli
olarak ikinci filmidir. Her iki filmin ana konusu acimasizlikti. Turkiye, savaslardan
yeni ¢ikmis ve geng bir Ulkeydi. Yasadidi deneyimler, sinemada gercekgi sekilde
aktariimak istenmisti. Akad’in pesinden, Metin Erksan, Atif Yiimaz ve Osman
Seden yonetmen koltuguna oturanlardi. Bunlardan, Atif Yiimaz, Tudrk sinemasi

icinde digerlerine gore daha eglenceli filmler yapmistir'3®.

Bu donemlerdeki populer filmler soguk savas izlerini tagiyordu. Alageyik
ve Karacaoglan'in Kara Sevdasi gibi filmler bu ortamdan c¢ikan ve Turk
geleneklerini gosteren filmlerdi. Soguk savasi en ¢ok 6n plana ¢ikaran yonetmen
Osman Seden’dir. Kurtulus Savasi'yla ilgili Disman Yollar Kesti (1959) ve
Namus Ugruna (1960) filmleri ciddi olarak nitelendirilebilir. Bu doneme

135 Altioklar, a.g.e.,
138 Altioklar, a.g.e.,
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melodram, koylulik, koylu-kentli ayrnmi gibi filmler damgasini vurmustur. Bu
doénemin en populer ve geng yasta dlen aktori Ayhan Isik’'ti. Ayhan Isik, soguk

yapisl, gizemli hareketleri ile bu dénemin, casus-ajan tiplemelerine adaydi**’.

4.7.2.1960-1970 D6nemi

Kuresellesme, komsuda olan biteni seyretme ve devletlerin aralarindaki
iligkilerin uluslararasi hukuka dokulmesi ile yeni bir stre¢ gelistirdi. Artik herkes
herseyi biliyordu. Soguk savasin eserleri Turkiye’de darbeler, idamlar, ve cesitli
ideolojilerle buz gibi hissedildi. 1960 yili Turkiye i¢in asla unutulmayacak bir yil
oldu. Askeri mudahale sonrasi yine Turkiye'nin Bat'ya agilma cabalari ile
mutluluk rlzgarlari estirildigi bir arenaya sahne olmaya basladi. Soduk savas
butlin hiziyla devam etse de sanki Turk toplumu, gekecegini gekmis ve kendine
ve cevresindeki komgularina iyi davranan bir koruyucu havasi iginde hareket
ediyordu. Oysa, bu rizgarla 1960'lar boyunca, 1970'lerin sonuna kadar Turk
devlet yapisinda c¢ok ciddi degisikliklere neden olacakti. Bu durum, Turk
sinemasina da yansidi. Yeni ve gercek yaklasimlar besleyen yeni nesil
sinemacilar, Turkiye'nin gorsel, edebi, teatral ve muizikal geleneklerinden
esinlenen bir sinemanin bigimsel ve anlatisal ilkelerini tartismaya basladilar. Turk
insanini motifleyen bu kurgusal yapr gunumizde de hala begeniyle
izlenmektedir. Metin Erksan ve digerlerinin baslattigi toplumsal gergekgilik
akiminin érnekleri sayabilecegimiz 6rnek filmler: Seden'in Namus Ugruna, Atif
Yiimaz'in Suglu (1960) ile Erksan'in, bir adamin kirsal, geleneksel otoritelere
kargl savasini anlatan Yilanlarin Ocii (1962) ve 1964'te Berlin Film Festivali'nde
Altin Ayi 6dulini kazanan Susuz Yaz'di (1963) (Susuz Yaz 2014 yilinda Turk
sinemasinin en iyi filmi secildi). Soguk savas kendisini en ¢ok filmlerle izleyicilere
ulasti. Turkiye artik kiresellesmenin getirdigi kendini degil bagkasini izle
felsefesine uymaya bagladi. Turkiye bunu yaparken kendi gergeklerinden yola
cikti. Dogal olarak soduk savas dramatikligi vurgulamayi hedefliyordu. Ve
dogaldir ki bu dramatiklik, Tark halkinin oldukg¢a ilgisini ve begenisini ¢gekmigti.
Tirkiye Bati ile Dogu (yani islami-Tiirk) arasinda degerleri tagiyan bir (ilke olarak
soguk savasin ortasinda idi. Ciddiyet bu filmlerde ileri boyutlardaydi. Sehirdeki
Yabanci (1962), Haremde Dort Kadin (1965), Bir Turk'e Gonal Verdim (1969) ve

37 hitp:/Avww.turkeyforum.com/satforum/archive/index.php/t-216109.html, 20.06.2014
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Fatma Baci (1973) gibi filmler islami iiman tarzda filmler olarak soguk savasa
karsi duran bir anlati bigimi sergiliyordu. Diger taraftan, Sevmek Zamani; Akad'in
Hudutlanin Kanunu (1966), Irmak (1972), Gelin (1967), Dugun (1974) ve Diyet
(1975); Atf Yiimaz'in Kozanoglu (1967) ve Koroglu (1968) filmleri Turklerin

kendilerine has Uslubunun soguk savasta sergilenmesine sebep olmustu.

Bu ulusalci yaklagimla Uretilen filmler, toplum Uzerinde farkli algilamalara
ve farkli ideolojilerin anlagilmasina yardim etti. Bu algilama toplumun bazi
kesimlerince kotu kullanilinca, yanlis siyasal ve ideolojik yaklagimlar yapimcilari

karsi karsiya getirdi.

1945’lerde bulunan TV 1960’larda Turkiye’de daha yeni yeni algilamaya
baslamisti. Tam bdyle devam ederken, birden video sektoru patladi. Bu durum,
daha sinema hukukunun anlasilamadan dagitim kanallarinda birden bisr
farkllasmaya sebep oldu. iletisim teknolojilerinin artmasi, sodjuk savas
aktorlerinin bilgilerine sizmaya basladi. Bu durum her iki Ulkenin ulus devlet
yapisina zarar vermeye bagladi. Ozellikle sinemada Holywood vyapitlari,
Amerika'yl yenilmez bir guc olarak aksettirirken, Rusya’yl hem medya sektoru
(gazete, radyo ve televizyon) hem de sinema sektorl olarak psikolojik bir savasa
girilmesine neden olmustu. Surekli bu tarz filmlerin gekilmesine ragmen Turk film
sirketleri, o doneme damgasini vuran Kemal Sunal filmleri ile bu savagtan uzak

138

durmaktaydi

4.7.3.Yeni Turk Sinemasi: 1970-1994

1970'teki ekonomik olaylar, askeri yasanti, demokrasiye tamamen
gecilmemesi Turk sinemasinda ciddi bir tehlikeye yol acgti. Sinema bu dénemde
de devlet desteginden uzakti. Pazar olusmamisti. Tark filmi kaliteden uzakti,
nitelikli filmler yapilamiyor, erkek hegemonyasi yuksek Turk toplumunda porno
filmler cok 6nemli gelir kaynagi oluyordu. Diger yandan, siyasi atmosfer, soguk
savasin izleri, kuresellesme surecinin yasandi§i gegcis surecinde ki sikintilar,

Tark film endustrisini harap etmisti. "Yeni bir Dalga" yaratici olusumlarla izleyiciyi

138 Altioklar, a.g.e.,
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cekebiliridi. Bu duruma en uygun, o zamanin ortamina isyan edecek filmlerdi.

Buna talip olan aktor ise Yilmaz Giineydi***.

Soguk savas 1960'lari esir alirken, Turk sinemasi ekonomik nedenler ve
kalitesizlik yuztnden "ucuz" Yesilgam filmlerine yonelinmistir. Ganey'in ilk uzun
metrajli filmini 1968'de yapti. Fakat bu film, Turk sinemasinin alisik olmadidi bir
tarzdaydi. Guney'in teknigi kisisel epik ve siirsel gergekgilik icermekteydi. Ama
Tark yasami yeni ve 6zgun bir sekilde anlatiliyordu. Guney psikolojik faktorleri
islemisti. Soduk savas, stratejik olarak dramatik ve psikolojik 6zellikler
icermekteydi. Kaba, sert, cok ¢ekmis yapisi onu hayatta iyi bir tecribe sahibi
yapmisti. Bu gorunusu ile, olaylara hakim bir goruntu ortaya gikartiyordu.

Soguk savas’in iki lideri Amerika ve Rusya gerek Hollywood gerekse
diger tum ulkelerin sinemalarinda en fazla igslenen konu idi. Dolayisiyla sinema
ile birlikte, Ulkelerin siyaseti, ekonomisi, hatta ihracat ve ithalatini bile belirlemeye
baslamisti. Kulresellesmenin en onemli olayl kuskusuz, Berlin Duvarinin
yikilmasi, Sovyetler Birligi'nin dagiimasi ve diger bazi 6nemli politik olaylardi. Ani
gelisen bu olaylar toplumlari derinden etkilemistir. 1940'tan 1990'a kadar gecen
bu slirede sinema Amerika'ylr iyi tarafta, Rusya’yl ise, kotl tarafta

yansitmigtir.

1945 ikinci Dlnya Savasi’'nin ardindan, iletisim teknolojilerinin artmasi,
halklarin dinyanin halinden haberdar olmasi, gerginligi artmistir. Sinema
burada devreye girerek, herkesin kendince yorumlayacagi mesajlar icermeye
baglar. Sinema bu dénemlerde bir tlr bu iki devletin artik bundan sonra ne
yapacaklar seklinde sorularin cevaplarini kapsiyordu ve insanlar pur dikkat
izliyordu. Bu dénem yapilan en onemli filmler Rambo ve Roky serisiydi.
Amerika 6zgurlugu, Rusya ise Komdunistligi temsil ediyordu. Ancak, Turk
tarafinda da bu iki yapinin destekleyicileri fazlaydl. Bu 06gelerin o6ncu
aktorleri, Yiimaz Gulney, Ayhan Isik Goksel Arsoy olarak sayilabilir.
Yapimlarin ana temasi “Biz” ve “Onlar”di. Turk sinemasi da bu modanin

icine hizlica daldi. Cevrilen filmlerde, hep bir masum ve onu kullanmak

%9 Tanridver, Ugur, Hilya, 2011, Tiirkiye de Film Endstrisinin Konumu ve Hedefleri, iTO

Yayinlari, Yayin No: 2010- 116
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isteyen ya da ondan yararlanmak isteyen bir zalim ya da kotu birisi vardi
hatta bu Zeki Alasya Metin Akpinar ve diger komedi filmlerinde de vardi. Bu
tarz, 6zellikle 80’li yillara damgasini vuran Arabesk muzigi film endustrisinde

ki “Biz” ve “Onlar” gok iyi vurguluyordu™°.

Klresellesmenin en buyuk 6zelligi “mutlaka iki taraftan birisi segcmek
zorundasin” dayatmasi idi. Bu donemi, iki taraf da karismak istemeyenlerin
durumu damgasini vurdu. Arabesk donemi, o6zellikle genglerin ragbet ettigi
Uc¢ sanatcl ile birden basladi. Orhan Gencebay, Ferdi Tayfur ve Muslim
Gurses'’in rol aldigi 1985-1995 yillari arasinda sosyal statist orta sinif olan
Tarkiye igin bu filmler hem soguk savasi hem de ekonomik durumun sarsici
etkisini unutturuyordu. Her ne kadar soguk savasin etkileri azalmigsa da,
sinema bu etkilerin izlerini tamamen silmeye yonelmisti. Bunda sonra yapilan
her film, “biz ve onlar” izlerini tasimaktaydi. insanlar “biz ve onlar” olmayi
seviyor ve ona gore hareket ediyordu. Bu “biz ve onlar” Turk sinemasinda
fakir ve zengin olarak yansitiliyordu.

80’ler iyi baglamadi. 12 Eylil 1980'de Silahli Kuvvetler, Turkiye'de
yonetime el koyuyordu. Bundan sonra yine Turkiye icin sarsici bir sureg
bagladi. Soduk savas, Turk halki i¢inde sinsi olarak yatan dinamikleri

harekete gecirmisti. Tiirk sinemasi yine biiyiik bir gerilemeye mazur kaldi***.

Bilgi toplumu, bilgiye ulasmada kolaylik kiresellesme ile gelen
yenilikler arasindadir. Teknolojik geligmelerin temel dinamigini olusturdugu
bilgi toplumuna gegis surecinde dusuk ve yuksek vasifli isgucu agisindan
farkh sonuglar ortaya cikmaktadir. Bilgi toplumunun gi¢ kazanmasi ve
oneminin artmasiyla birlikte gerekli bilgi birikimi, teknik donanim, ylksek
beceri ve nitelik kazanamayan isgucu, yetersiz istihdam olanaklari, dusuk
ucret ve sosyal diglanma ile karsi karsiya kalirken, gelecege dair beklentileri
de ortadan kalkmaktadir. Diger yandan nitelikli isgtcl ise bilgi toplumuna
geciste aranan ve talep edilen kesimi olusturacak kendisine genis istihdam

olanaklari bulacaktir.

Y9 Tanrisver, a.g.e.
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Klresellesme ile birlikte patlayan pop muzik, sinema endustrisindeki
Guney tarzi filmlerin hakimiyetini ortadan kaldirdi. 1980’li yillarda pop muzigin
patlamasi, Berlin Duvarinin yikilmasi, Soduk savas ddéneminin tarihe
gOmulmesi ve en dnemlisi kuresellesme hareketlerinin baglamasi ile birlikte,
populer kultur yani farkh olmak kualtura butin dunyayr sardi. Farkli olmak
sadece pop muzik dinlemek ya da sdylemek ile degil, hemen her konu iginde
gecerlidir. Ornegin, siyasal alanda farklilk; Bush Hikiimeti, Vietham Savasi,
Irak Savasi, gibi siyasal ve uluslararasi alanlarda verilen mucadelelerde

popiiler kiiltiirin medya olgusu ile diinyaya duyurulmustur*.

4.7.4.2000-2010 Yillan Arasinda Tiirk Sinema Endilistrisi

Sinema seyircisi olarak adlandirilan sinif, Turkiye'nin genel profilinden farkl
bir simiftir**®. Tirkiye'de (6zellikle istanbul) sanat ve kiiltir ev sahipligi
konusunda son yillarin en gézde ulkesi konumundadir. Bunun birgok nedeni
olmakla beraber en blyuk 6zelligi son yillarda artan ekonomik hacmidir. Bu
hacim bircok nedenden olmakla beraber son yillarda artan sanat odakl
projeler ve kampanyalar dolayisiyladir. Bu nedenledir ki sanat ve ekonomi
artik gunumuzde ayrilmaz birer par¢a haline gelmislerdir. Devletin ekonomiyi
serbest biraktigi gozlense de, hemen her konuda konulan yasala ve
dizenlemelerle her alanda devlet miidahalesi s6z konusudur. Ozellikle son
yillarda artan sanatsal faaliyetlerin TUrkiye Uzerinde yodunlasmasi, devletin

sanata ve pazarlamaya olan ilgisini de artirmaktadir'**.

Yuz yuze iletisimle ulasabilecegimiz bilginin cergevesi ise yeterince
genis degil hatta son derece de yavastir. Sosyallesmeyi kolaylastiran ve
bilgiye kolay ulagsmayi saglayan iletisim araclari ve kitle iletisim araclar ise
burada 6nem kazanmaktadir. Oyle ki insanlar artik gazete okuma ihtiyaci bile
hissetmemekte, ya da sadece basliklara bakarak ilgi ¢ekenlere de sdyle bir
g0z atmakta, kendisine matuf olmayan konulara dikkat etmemekte,
onemsememekte, hatta bazi haberlere bile tahammul gésterememektedir.

Y2 Tanrisver, a.g.e.

Y3 Tanrisver, a.g.e. .
144 Altioklar, Mehmet, 2010, Tirk Sinemasi: sorunlar ve firsatlar: panel 12.12.2009” iTO
yayinlari, istanbul, s. 13-14
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Bunun vyerine, farkli Ulke kudltarlerini tanimak, arkadaslarinin tavirlarini
facebook, twitter gibi sosyal medya sitelerinden takip etmek, onlara kisisel
olarak elestiriler yapmak, spor aktivitelerini son derece derin bir sekilde
degerlendirmek gibi gergek sosyal ortamlardan uzaklastiran aktiviteler cazip
gelmekte, gergek hayatin ezici rekabetinden uzaklasmak istenmektedir*®®.
Sinema kullturinin tam olarak gelismedigi, geleneksel Turk yapisi
icinde “Batsin Bu Dunya” ile donemin yasaminin fakir bir genci nasil
etkiledigini anlatan, diger taraftan ise “Bir Teselli Ver’ ile bu sistemden
Tanriya siginan, “Kaderimin Oyunu” ile de herseyin kader dongusu iginde
olmasi gerektigi gibi seyrettigini sdyleyen Gencebay glinimuzde ki bir ¢ok
pop stardan ote bir sohrete sahip. GUnumuzde onun yapitlari gibi sarkilar
yapilamiyor. Onun ifade ettigi duygular ifade edilemiyor. O gunlere 6zlem
hala duyuluyor. Gunimuzde bir konser verdigi dusunulirse, 1970-80-90-
2000’li ve ginimuz insanlarinin hepsinin gidebilecegi bir konser olur, izdiham

146

yasanirdi

Sinema, elektronik ticaretin gosterdigi hizl ilerleme ile, kiresellesme
olgusu 21. yy. da toplum igerisinde farkh bir stre¢ baglatmistir Ginimuzde
internet fenomeni en 6nemli etkenlerden birisidir. Artik insanlar yasamlarinin
bayuk bir kismini bilgisayar basinda ve internet aglarinda gecirmektedirler.
internet, diinyanin globallesmesi ve sinirlarin ortadan kalkmasinda cok etkili
olmustur. Sinirlarin ortadan kalkmasi ile degisik sehirlerde, Ulkelerde ve hatta
farkli kitalarda yagayan insanlar, hizli, ekonomik ve rahat bir gekilde
birbirleriyle iletisim kurmaktadirlar. internet fenomeni her alani etkiledigi gibi
halkla iligkiler alanini da etkilemektedir. Buylk ve klguk firmalar internetin
sagladigi olanaklar ile tanitim, reklam ve musteri iligkilerini internet ortamina
tasimaktadirlar'®’.

Bircok yetenek ne kadar yukselirse yikselsin. Belki bu gunimiz
iletisim araclarinin gok fazla hizli oldugu ¢ok kisa bir stregten bagka bir yer

tutmamaktadir.

%5 hitp://www.sinema.gov.tr/ana/sayfa.asp?id=117, 07.04.2014
98 Altioklar, a.g.e., s. 3
47 Altioklar, a.g.e., s. 38
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1990'hh yillarda kuresellesme sonucu internet ve cep telefonlarinin
yayginlasmasi ile halkla iligkiler faaliyetleri de elektronik ve dijital ortamda
kendine hemen yer bulmus, ve insanlar e-mail adresleri edinerek ilk baglarda
hem posta masraflarini kaldirmigs hem de hizli ve etkin bir iletisim araci
kazanmiglardir. Sinema da bir tur ticari iligkiler sarmalinda 6te bir anlam
tasimamaktadir. 21. yy. da toplumunda iletisim yemek icmek gibi hayati bir
déneme biriindl. insanlar yemek icmekten daha cok iletisim kurmaya
geresinim duymaktalar. Hemen hemen herkes her seyden haberdar olmak
istemekte ve buna gereg@inden fazla 6nem duymakta ya da bdyle bir ihtiyag
hissetmektedir. Oncelikle aile bireyleri kendi ailesinden an be an haberdar
olmak istemektedir. Ginimuze baktigimizda on yasindaki bir gocugun bile
cep telefonu, facebook adresi ya da en azindan MSN adresi bulunmaktadir.
Aileler ¢ocuklarini kontrol altinda tutabilmek icin bu tdr iletisim organlarina
ihtiyac duymaktadir. Bir on yil oncesi dusunuldugunde, bunlara hig talep
gorulmezken, bir blok oteye gezmeye giden ¢ocuguyla bile bir an olsun
temasinin kesilmesini istemeyen aileler bulunmaktadir. Bir ¢cok aile gerek is
yogunlugu gerekse diger bazi psikolojik ve sosyolojik faktorler yuzinden
ailesi ile olan iletigsimi yeterli gormemekte birlikteliklerini bu medya organlari
sayesinde yasayabilmektedirler. Bir bakima bazen ylz ylze

soyleyemediklerini de bu sekilde ifade edebilmekte ayri bir konu®*®,

GUnumugz ailesi ise ¢ok yogun bir gun gecgirmekte. Sabah evden digari
cikan bir cocuk dig dunyada bir ¢ok insanla temas kurmaktadir. Bu
temaslarin bir kismi egitim (okul, dershane, kurs vb), bir kismi sosyal
aktiviteler (yeme i¢gme, gezi), bir kismi dinlenme aktiviteleri (spor, kafe
dinlenceleri), bir kismi hobi (internette sorf, chat, blog ugrasisi gibi). Bu
durum Kkisinin sosyal c¢evresini yuzyluze olandan daha ¢ok artirmakta ve
gununun ¢ok buyuk bir bolumunu bu aktiviteleri merkezilestirerek gegirmeyi
distinmektedir. Ornegin, hem okul hem spor hem eglence aktivitelerini

internet Uzerinden (facebook, twitter, msn gibi) saglamak hem vakit agisindan

8 Atadeniz, RagipYilmaz, 2010, Tirk Sinemasi: sorunlar ve firsatlar: panel 12.12.2009”,

istanbul: iITO yayinlari, s. 66
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hem de diger 6zel hobilere zaman ayirmak agisindan oldukga hizl bir dongu

olmaktadir'#°.

Endustrinin buyudklaga 450-500 milyon TL araliginda seyrederken,
DVD satiglarindan 30 milyon TL Uzerinde, Televizyon gdsterim haklarindan

ise yaklasik 50 milyon TL gelir elde edilmektedir**°.

4.8.TURK SINEMASINDA KURESEL EKONOMiI IiLE PAZARLAMA
SISTEMI

1980'li yillarin Oncesinde Turk sinemasi igin dagitim vyollari, film
yapimcilarinin tlke icinde subeler kurmak suretiyle yapiimaktadir. Bu lokal
kanal sadece Turkiye'ye has bir durumdur. Lokallesme asamasinda Ulke
bolge bolge ayrilir. Bu bdlgeler, film sirketlerine sipariglerini bildirir. Her
sirketin subelerdeki temsilcileri yani "pursantaj memuru" olarak adlandirilan
kimseler siparig edilen filmi o bolge sinemalarina dagitiyordu. Daha sonra bu
sistem sona erdi. 1980'lerden sonra yabanci yatirrmcilarin Turkiye’'ye yatirim

yapmalari dagitim kanallarini degistirmistir.

Klresellesme dunya konjonktlirin de onemli degisikliklere sebebiyet
vererek toplumlari siyasal, ekonomik ve sosyolojik olarak yeniden
yapilandirmigtir. Bu degisimlerde en buyugu artan uretime bagimli olarak
olusan tiketim ve tlketici davraniglari Gzerinde olmustur. Kitlesel ve bireysel
tiketim artinimistir.  Uretim teknolojileri gelismis, dagitim pazarlama
uluslararasi alanlara yayilmigtir. Teknoloji ve iletisimdeki gelismelerle cografi

sinirlar kalkmis, ulasim sorunlari asilmistir™?,

internet yoluyla bilgi ve bilgiye ulasim kolaylasmis, toplumlarin
okuryazar oranlari artmistir. is dinyasindaki gelismeler teknoloji okur
yazarligini dogurmus, insan kaynaklari profili degismistir. Bu da vasifli is

gucu profilinin olugmasina zemin hazirlamistir.

149
99

150

Tirk Sinemasi: sorunlar ve firsatlar: panel 12.12.2009”, istanbul: iTO yayinlari, 2010, s.

Altioklar, a.g.e., s. 17
131 Altioklar, a.g.e.,
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Siyasal ve ideolojik anlamda SSCB dagilmasi sosyalizmin yerini
Liberalizme birakmasina sebep olmustur. Ticaretin liberalizasyonu Ulkeler

arasinda esitsizlige ve dengelerin degismesine sebebiyet vermigtir.

Tim bu degismeler insan profilini degistirmistir. is yasami, egitim,
beslenme, barinma, giyim kusam, sosyal aktivite her yoniyle yeni bir,
‘tUketmek icin Uretmek’ zorunda bir insan olusmustur. Toplumda ki bu hizli

donugum insan faktorunu adeta unutmus, sosyal baglar zayiflamistir.

Kisaca sinemanin ekonomik olarak firmalarin en onemli silahi haline

getiren sebepleri asagidaki sekilde siralayabiliriz;

1-Sinema, her ne kadar onun gizemini ve ulasilamazligini zedelese de bir

ekonomik faaliyettir.

2-Sinemanin en yetkin UrlUnlerinin ancak Ust duzey bir begdeni tarafindan

takdir edilebilecegi vurgulanir. Bu nedenle dikkat ¢ekicidir.

3-Ekonomi uzmanlarinca ise sinema degis-tokus degeri ihmal edilebilecek,
ancak toplumsal daha dogru bir tanimlama ile hayirseverlik faaliyetlerinin
konusu olabilecek bir alandir.

4- Sinema dallar1 dolayli veya dolaysiz yollardan birer endustri olarak kabul
edilmektedir. Sinemanin alt sektorlerini su sekilde siralayabiliriz;

a-Sinema endustrisi (Hollywood, Avrupa Sinemasi, Uzak Dogu ve Hint

Sinemasi)

b-Sanat galerileri, Cagdas Sanat Muzeleri ve Mizayede Sirketleri
c-Edebiyat ve Yayimcilik Sektori

d-Opera, Tiyatro ve diger Sahne Sanatlari

e-Endustriyel Sanatlar ve Tasarim (Elektronik, Bilgisayar ve internet)
f-Muzik ve Konser-Festival Endustrisi

g-Telif Haklar Yonetimi
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h-Sponsorluk
i-Televizyon ve Medya Sektort
j- Klltar-Sanat Turizmi

Ekonomiyi canlandirmak adina firmalarin otomatik olarak ustlendigi

gorevler;

1-Yerel ve uluslararasi imaji artirir

2-Ulusal ve uluslararasi arenada dikkat ceker
3-Ekonomiye canlilik getirir ve is imkanlari saglar
4- Kentsel yagamin kalitesini arttirir.

5-Kente gelen ziyaretgci sayisini artirir.

6- Sosyal birlikteligi artirir.

7-Sanatsal etkinliklerde izleyici sayisini artirir.
8-Sanatsal Uretime katkida bulunur.

9- Egitim ve eglencede farklilik yaratir.
10-Kentsel ve kirsal alanlarin yeniden canlandiriimasini saglar.

Bu bakimdan firmalar kulturel agidan sagladigi etki ile izlenebilen bir
atmosfer yaratarak dikkat cekmesi ancak kultir ve sanat faaliyetlerine

odaklanmasi ile olabilmektedir.

Sonug olarak, Turkiye’de devletin sanat pazarlamasinin gelisimi icin

Uzerine dusen gorevleri su sekilde siralanabilir;
a-Yaraticilikta 6zgurlagin yapilandiriimasini saglamak
b-Ozerk bir sanat yénetimi tasarisi (kanunu) olusturmak.

c-Fonlarin artirilmasi
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d-Politikacilarin sanatsal faaliyetler konusunda mudehale etmesine izin

verilimemesi.

e-Kultar ticaretine hiz verilmesi, (gunumuzde birgok turistik Ulke kendi

kiiltirlerinin ticaretini yapmaktadir)*®2.

Klresellesme sureci ile birlikte kentler bir dizi donlisim slrecine
girmislerdir. Yasanan degisim ve donusum ile birlikte birbirine benzeyen,
birbirini taklit eden, kiresel pazarda satilabilecek degisikliklerini 6n plana
cikaran 'yarigan kentler' ortaya c¢ikmistir. Bu noktada kuresel sermayeye
eklemlenebilmenin bir yontemi olarak Kkuoltir, yeni bir boyut kazanarak
tanimlanmis, bir endustri haline gelmistir. Bu durum kiresel pazarda Urln
cesitliligini azaltirken, kentler dolayli veya dolaysiz bir bicimde gegmiglerini
kesfetmeye baslayarak kendine 6zgu ve yerel olani kullanma egilimi icerisine

girmislerdir®>.

Kentleri kuresellesmenin getirdigi yarismaci ortamda rekabet igine
sokan kriterler kentlerin sahip oldugu sosyo-ekonomik, fiziksel, cografi,
kiltirel ve mekansal Oozelliklerinin yani sira tarihi slregten gelen
potansiyelleridir. Kaltur, tarih ve mekan ug¢geni kapsaminda, siniri ¢gizilen ve
farkh toplumsal dinamiklerin etkisiyle gelisim gosteren tarihi dokular,
gecmisten gunumize koresel dizlemin mekansal, ekonomik ve siyasal
gelismelerinden etkilenme boyutuna gore ayakta kalmaya calismiglardir. Bu
noktada kulturel baglam ile tarihi gecmisin bagdastirilarak kentlerin okunmasi
calisma konusuyla iligkili bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Kentlerin  gekiciligini  c¢esitli ogelerle tanimlamak mumkundur.
Altyapinin d6zellikle de ulasim aginin etkinligi, kentsel cevre kalitesi, egitim
kalitesi ve is firsatlarina ulasabilme, sokaklarin glvenli olmasi gibi somut
faktorlerin yani sira, yerel ekonominin canliligi, prestij ve kent imaji gibi daha
az somut faktorler de bulunmaktadir.

Cekiciligi arttirma konusunda fiziksel yenilik, kultur politikalari ve kentin
tanitimi en yaygin bilesenler arasindadir. Sanat, kultur ve eglence iglevleri,

132 Tanridver ve dig., 2010
153 Altioklar, a.g.e.,
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tiyatro, muze, galeriler gibi kilturel altyapi, kentlere farkh bir canlilik ve
dinamizm kazandirarak toplumun farkli kesimlerine c¢ekici yasam tarzi
secenekleri sunmaktadir. Kultir ve sanat politikalarinin kentlerin yeniden
canlandirilmasi, turistler icin daha cazip olmasi ve kulturle iligkili ekonomik
faaliyetlerin yayginlasmasi acgisindan yasamsal oOneminin fark edilmesi,
bircok kenti galeriler, tiyatrolar ve konser salonlarini kapsayan yeni bir

kultarel altyapi olusturma noktasina getirmektedir.

4.8.1.Dagitim Sirketleri

Yabanci Sermaye Kanunu'nun 1987 tarihi itibari ile yGrarluge girmesi
ile, yabanci firmalarin kendi yatirimlari i¢cin Turkiye’de yatirrm yapmasina
olanak saglanmistir. Ornegin, 1989 yilinda Warner Bros’un yatirim yapmasi
uzun bir siiredir Pazar hakimiyetini elinde bulunduran Ozen Film firmasinin
Pazar hakimiyet tehdit etmeye baslamistir'>*. Buna ragmen koéklii bir gecmisi
olan Ozen Film, diger firmalarin Pazar hakimiyetini ele gegirme gabalarina
ragmen, 2005 yilinda % 34, 2006 yilinda ise kuguk bir dusigle % 26 ile

Gstinligini hissettirmistir'®®.

Ancak, Pazar Ustunligu firmalarin ¢ogalmasi ile aslan payini
azalttigini goéren, AFM, BKM, Plato Film 2004’te birleserek, Kenda Filmi
kurmuslardir. Sirket, 2008’de sinemayi birakmigtir. 2008 yilinda da 35 Milim
Film Sirketi piyasadan ayni sekilde isi birden birakarak piyasadan ¢ekilmistir.
Sorasinda Fox ve Tiglon Film sirketleri dagitim kanallari ile sinemada dikkat

cekmislerdir.

154 Cetin, Zeynep Erus, 2007, Film Endistrisi ve Dagitim: 1990 Sonrasi Turk Sinemasinda

Dagitim Srektéri, Selguk iletisim, s. 9-10

%% Cetin, 2007, a.g.e., s 11



Tablo 2 Dagitim Sirketlerinin Pazar Paylari

Pinema
Cinefilm
Kenda
MvZ
uip

WB
Tiglon

Ozen

= 2006

= 2007

» 2008
¥ 2009
= 2010

Kaynak: Tanrover, Hulya Ugur, 2010, Turkiye'de Film Endustrisi Konumu, ve

Dagitim Sirketlerinin Pazar Paylar (%)

(=]

Ozen |

26,5
16,86
26,69
19,77
12,26

20

Tiglon
0
0
3,65
18,19
19,07

40

w8
22,47
289
14,18
18,52
18,2

Hedefleri, ITO Yayinlari, s. 29

Tabloya dikkat edilirse, UIP, Ozen Film ve Worner Bros ilk lgte yer

60

uip

18,4
25,56
34,62
14,55
27,57

80

MVZ
3,22
11,31
4,91
12,38
6,62

100

Kenda
23,83
8,02
0,05

0

120

Cinefilm

0
0
5,22
6,17
2,71

almaktadir. Yillara gore dagilima bakarsak, UIP’in agirhgi hissedilmektedir.

140

Pinema

0,05
1,88
8,94
12,81
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Dagitimcilarin Dagittiklan Yerli Film Adedi
Diger; 6 (2005-2007)

35mm; 2

BirF.; 8
MVZ; 6

Dagitimailarin Dagittiklan Yerli Film Adedi
(2008-2010)

Pinema; 12

KenD.; 1

Diger; 8
35mm; 7

uipP; 20

WB; 12

Dagitilan Tim Filmler Arasinda
Yerli ve Yabanci Filmlerin Paylar

(2008-2010)

®Yerli Yapim ™ Yabanci Yapim

Adet

Pinema Ozen Tiglon CF
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Sekil 3 Dagitimcilarin Dagittiklari Yerli Film Adedi (2005-2007) ve (2008-
2010)

Kaynak: Tanréver, Hillya Ugur, 2010, Tirkiye’de Film Enddstrisi Konumu, ve Hedefleri, ITO
Yayinlari, s. 30

Sekillerden anlasilacagi tzere 2005-2008 yillari Tiglon-Ozen Film
cekismesine neden olmustur. Tiglon % 19 ile Ozen filmden biraz daha Ustiin
gdzukmektedir. Diger bir dikkat cekici konu ise, yerli filmlerin ¢oklugu

yuzinden yabanci firmalarin piyasada tutunamamasi olmustur.

2010 yilinda itibaren ise, Amerika yapim sirketleri de pazara kiguk
oranlarda girmeye baslamistir. Bunlar; Warner Bross ve Pinema’dir. Diger
yandan Tiglon, Ozen Film'den sonra Cinefilm’'de pazar da tstiinlik belirtileri

gostermistir.

o) Cinefilm
en o | i
Pinema 12% Dagitim Sirketlerinin
13% Pazar Paylan
Diger
(2010)
1%
Cinefilm \. \ b
3%~ iglo
- w8

wWBe

i 18% e
e
10%
MVZ uIp Pinema -/

7% 27% 20%

Sekil 4 Dagitim Sirketlerinin Pazar Paylari (2010)

Kaynak: Tanréver, Hiillya Ugur, 2010, Tirkiye’de Film Enddstrisi Konumu, ve Hedefleri, ITO
Yayinlari, s. 30

Tablo 3 Dagitim Sirketlerinin Sattiklar Film Adetleri (2010)

. Dagitim Sirketlerinin
Diger  yYerli Yapimlar iginde
0
Pazar Paylar
\ (2010)

Ozen 22%
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ir Yerhh Yapim ] Yabanci Yapim TOPLAM
i Pinema [ 7 | 13 _ 20
Ozen i 12 7 19
UIP | 8 46 4
WB ‘ 6 30 36
MVZ ] 11 8 | 19
Tiglon | 13 63 76
CF 5 1 6
Diger ‘ 4 13 ‘ 17

Kaynak: Tanréver, Hiilya Ugur, 2010, Tirkiye’de Film Endistrisi Konumu, ve Hedefleri, ITO
Yayinlari, s. 30

4.8.2.Pazarlama Kanallari

Film endustrisi dogaldir ki ekonomik bir olaydir. Ekonomik nedenleri
sebebiyle, bu alan ve alt alanlari surekli genislemeye ve gelismeye maruz
kalmaktadir. Endustrinin asil yiku dagitim asamasidir. Fakat dagitim
kanallari teknik bir pazarlamadan gecmektedir. Halkla buUtlinlesmis,
olusturdugu potansiyeli saglam, pazarda hakimiyeti son derece agir olan bir
firma icin reklam firmanin Urlnlerini en Ucra koselere bile duyurma ya da
ulastirma anlamina gelmektedir. Nitekim, ¢ogu firmanin bir ¢cok subesi, ya da
bayisi bulunmaktadir. Bu da pazarla butinlesmenin bir gostergesi olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. CUnku firma reklamla verecegi mesajin Urlinin
potansiyel Pazar hakimiyetine yol actigini bilmektedir. Bu nedenle toplum

degerlerini, yapisini ve hassasiyetini ¢cok iyi 6zimsemek gerekmektedir.

Batinlesmek ile kastedilen reklamin vermis oldugu mesajin
getirileridir. CUnku, yeni urin anlatiimak istenen mesaji tam vermiyorsa ya da
yanhs anlatiimigsa, reklamin etkisi ters olabilir. Halkla butiinlesmek, ya da

pazarla bitiinlesmek kolay bir yol degildir'*°.

198 Altioklar, a.g.e.
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Dagitim kanallarinin en temel araci; sinema salonlari, ev ve video

pazari, televizyon satiglari, internet, AVM’lerdir.

4.8.2.1.Sinema Salonlari

Tarkiye'nin sinema sektoru ile ilgili istatistikleri ¢cok net olmamakla
birlikte, TUIK tarafindan yapiimis da olsa veriler c¢ok duzenli
gozukmemektedir. Bunun nedeni, sinema sektorunun kirilgan, yapay, diger
sektorlerden farkh bir yapiya sahip olmasidir. Celigkili de olsa, belirgin bir
yap! arz etmektedir. Istatiksel olarak, 2000 yilina kadar veriler hi¢ netlik arz
etmezken, 2000 yih sonrasi Deniz Yavuz'un bir arastirmasi verilere adres
gosterilmektedir. 02.12.2009 tarihli verilerde gore Turkiye'nin (agikhava
sinemalari, erotik sinemalar, vs. hari¢) 483 sinema. 1810 sinema salonu ve
247.616 koltuk sayisina sahipti. Bu rakamlara baktigimizda TUIK'le
uyusmadigini gérmekteyiz. AFM Grubuna ait sinema salonu sayisi ise, ayni
yil 1676'dir*’.

Tablo 4 Turkiye’de Sinema Salon Sayilari (2007-2008-2009)

TUIK ANTRAKT
I . : [ :
Salon Sayis Koltuk Sayis Salon Sayisi Koltuk Sayis
|
s . | | |
2009 1,647 | 229,822 1,810 | 247,616
; ! _
2008 1,514 ' 212,155 - 1,575 244,551

— — 1

2007 1.140 161,923 1.464 220,020

Kaynak: Tanrover, Halya Ugur, 2010, Turkiye'de Film Endastrisi Konumu, ve
Hedefleri, iTO Yayinlari, s. 35

Tablo 5 sinemalarda gosterilen film ve seyirci sayisi, 2012

" Tanriover, a.g.e., s.34-35
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Sinema Gosterilen film sayisi Seyirci sayisi
salonu Koltuk Number of pictures shown Attendances
sayisi sayisi Yerli film  Yabana film Yerli film  Yabanai film
iBBS - 3. Diizey Mumber of Seating Toplam National Foreign Toplam National Fareign
SR - Level 3 maovie houses capacity Total production production Total production production
TR Tiirkiye-Turkey 1998 263 301 37 546 12072 25 474 39 002 190 18 235611 20 766 579
TR100  istanbul 665 90 813 11 308 3193 8115 14 000 678 5908 878 8 091 800
Kaynak: TUIK 2012
Sekil 5 Sinema Salon Sayisi Degisimi (2007-2010)
2000
I—
1800 —lp—
1600 /
r— )
1400
Vizyona Giren Yenl Yerll Film Sayisi |
1200 a (2007-2010)
§ aq - — s
1000 - _—”fj
s u 270
BOO 0 265 T
260
3 A . 255
60¢ 2007 2008 2000 2010 250
245
400 740 +— - -
235 +
200 2007 2008 2000 2010
0
2007 2008 2009 2010
== Sinema Salon Sayisi 1464 1575 1810 1874

Sinema Koltuk Sayisi Degigimi

(2007-2010)

Kaynak: Tanrover, Hulya Ugur, 2010, Turkiye'de Film Enduastrisi Konumu, ve
Hedefleri, iTO Yayinlari, s. 36

Sinema ve salonlarinin bélgesel dagiimi bazi farklar icermektedir.

Akdeniz Bdlgesinin salon sayisi 1-10 araliginda, Dogu Anadolu 1-4, Ege 1-

11, Gliney Dogu Anadolu 1-7, i¢ Anadolu 1-7, Karadeniz 2-10 ve Marmara 2-

22 araliginda gozilkmektedir. istanbul dogal olarak en fazla sayiya sahiptir

(126 adet). Daha sonra ise izmir gelmektedir (36 adet). Ardahan, Bayburt ve
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GUmushane’de sinema bulunmamaktadir. Bu durum ciddi bir dengesizlik
tasimaktadir. Cografik agidan bu bdlgelerin kendine has sorun ve yasam
tarzlar bulunmaktadir. Sosyal ve ekonomik refah agidan istanbul, tiim illerin

en popduler sinemalarina sahiptir.

Sekil 6 Cografi Bolgelere gore Sinema Sayilari

Cografi Bolgelere Gore
Sinema Sayilan

Akdeniz; 43 ~ Doiu
Anadolu; 23

B Akdeniz

¥ Dogu Anadolu

®Ege

® Glineydogu Anadolu
ydogu

dolu; 27 ® i¢ Anadolu

¥ Karadeniz

Karadeniz; 59 I¢ Anadolu; 55 SR

Sekil 7 Cografi Bolgelere goére Salon Sayilari

Cografi Bolgelere Gore
Salon Sayilan

Akdeniz; 152 Dogu
Anadolu; 48

Karadeniz; 151
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Sekil 8 Cografi Bolgelere gore Koltuk Sayilari

Cografi Bolgelere Gore

Koltuk Sayilar Akdeniz;

22388

Dogu Anadolu;

& L1 J_"i'-

Karadeniz; !

16633

4.8.2.2.Ev Video Pazari

Turkiye'de filmler DVD ve PPV (izle ve Ode) ve CD pazarlamasi
olarak  ¢ikmaktadir’®®. Dogal olarak Video sirketlerinin  cirolari
aciklanmamaktadir. Bu durum sinema sektérinin hacmini tamin edilemez bir
duruma sokmaktadir. Ancak Fakat, ldefix, D&R gibi kurumsal dizeyleri olan
firmalar kendi rakamlarini tanitim amagcl kullanmak igin agiklamaktadir. Fakat

bu durum, cok az bir boyutu goésterir.

Evde sinema i¢in 100 milyon TL'nin harcandigi 2009 yilinda yasal
video pazari, kitap ve muzik ile birlikte 650 milyon TL'lik ciroya ulagsmistir.
TUIK'in Hane Halki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasinda Tirkiye'de
2007'de %40.6 olan DVD. VCD, kullanan 2008'de %42.6'ya, 2009'da
%42.7'yc yukseldikten sonra 2010'da yeniden %40.6'ya gerilemistir. Bu
kapsamda, yapilan arastirmalar sonucunda VCD kullanan %51; DVD

kullanan %56, ev sinema sistemi kullanan ise %22.80 dizeyindedir.

158 Altioklar, a.g.e.
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Sekil 9 Ev Sinema ve DVD Pazari (2010)

idefix Uzerinden DVD Satiglaninin Yurtigi ve

Yurtdigi Daghmi (2010)
lzmir

12% KKTC Yunanistan

idefix Uzerinden DVD Satiglarinin Cinsiyete
Gore Dagilimi (2010)

Kadin
35%

Yurtdisi
Diger
1%

Idefix Uzerinden Satilan DVD'lerde Tiir Tercihi
(2010) Erkek

Dram 65%

28%

n-
Macera
9% 9%

Romantik

Kaynak: Tanréver, Hiilya Ugur, 2010, Tirkiye’de Film Endiistrisi Konumu, ve Hedefleri, ITO
Yayinlari, s. 32

Tablo 6 En Cok DVD’si Satilan Filmeler (2010)

Film Firma Film Firma
|| Nefes: Vatan Sagolsun Tiglon/Fida Film 11 Ebru $Sall ile Pilates 2 Tiglon/lmaj
2 AROG Fida Film 12 Ve Durgun Akardi Don Saga
3 Neseli Hayat BKM/Imaj 13 Pandora’nin Kutusu Tiglon
4 1 Kadin 1 Erkek Tiglon/Imaj 14 Avalar Tiglon/20th Century Fox
5 Golgesizler Tiglon/imaj 15 Karanliktakiler Tiglon
6 Giinesi Gordiim As Sanat 16 Yahsi Bati Tiglon/Fida Film
& Savas ve Bang Saga 17 Hayat Var Tiglon/imaj
8 Vavien Tiglon/Imaj 18 Anna Karenina Saga
9 Veda Tiglon e Tiglon/BBC
Kokeni
10 Eyvah Eyvah Tiglon/Imaj 20 Pazar: Bir Ticaret Masali Tiglon
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Kaynak: Tanrover, Hulya Ugur, 2010, Turkiye'de Film Endustrisi Konumu, ve
Hedefleri, iTO Yayinlari, s. 32

Tabloya gore ilk on arasinda sadece bir tane yabanci film
bulunmaktadir. Yerli filmlerin bircogu komedi filmleridir. Filmlerin c¢ikis

yapimcilari Tiglon ilk 6nde gozukmektedir.

4.8.2.3.Televizyon Satiglari

1990’ yillarin baglamasi ile 6zel televizyon kanallarinin birden patlak
vermesi, TRT kanallarinin dayatmasini ortadan kaldirmig, bu 6zel kanallar
sayesinde, Ozellikle o donemin pop ve arabesk furyasi Turkiye’nin tim
bdlgelerine yayllmaya baslamistir. Endistrinin geniglemesi, kiresellesme ile
birlikte genigleyen iletisim sektori sayesinde olmustur. TRT bu dénemde 6zel
kanallarin yaninda varligini hissettirememektedir. TRT 6zel kanallarin gerekli
dagitimi yapmasi igin belirli 6demeler ile dagitimi servis etmekteydi. Ancak
zamanla, Ozel kanallarin dagitimi i¢in kendi bunyelerinde olusturduklar
yapim sirketleri ile film agisindan zengin bir Uretkenlige kavustu. Ustelik bu

159

furya TRT tekelinden ¢ikarak ulusal yapimlara kadar gitti

Ozel kanallarin ilerleyisi, TRT’ye de ilham vermis, 6zel kanal filmlerinin
itibar gormesi Uzerine TRT'de kendi iginde yapilanarak yapimcilar yetistirmis,

bu yapimlarini her alanda genis imkanlari yiiziinden oldukca genisletmistir'®.

4.8.2.4.internet

Film endustrisi iginde hi¢ kugskusuz iletisim teknolojilerinin etkisi gittikge
hissedilir olmaktadir. internet guinimiziin en mobil teknolojisidir. Ozellikle
gencler arasinda yayillan akimlar onlar izlemeye ve taklit etmeye yonelten
nedenler yuzinden internet mobil bir servis olmustur. Gunimuzde en populer
filmler, videolar, sitcomlar ve bir ¢ok yapim internet Uzerinden servis
edilebilmektedir. Aslinda internet Ozellikle filmlerin  fragmanlarinin

yayinlandidi bir tanitim amaci ile hareket etmektedir. Bu furyanin en bilineni,

159 Scognamillo, Giovanni, 2010, Tiirk Sinema Tarihi, istanbul: Kabalci yayinlari, s. 372-373

1%0 pysteki, Nigar, 2005, 1990 Sonrasi Tiirk Sinemasi, 2. Basim, Es Yayinlari, istanbul, 2.
169
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bir yapimin internet sitesinin kurularak, oyuncularini ve konusunun takip
edilmesini saglamaktir. Ayrica, pazarlama asamasi olarak ta bilet satiglari
(Biletix) ve yeni boélum fragmanlari ile bir hayli dikkat c¢ekici hale

donusturilmektedir.

internet hem mobilitesi hem de maliyeti agisindan cok énemli bir
olgudur. Cok siki takipgileri olan sinema ve oyuncularinin internet ortaminda
surekli takibinin yapilmasini saglamaktadir.

Warner Bros. Yonetim Kurulu Bagkani Barry Meyer’a gore, sinemanin
klitesini artiran 6zel efektler ¢cok fazla maliyet arz etmektedir. Bu durum filmin
bltcesini artirmaktadir. Dolayisliyla, ileride sinema salonlarini dolduracak
bayuk butceli filmlerin piyasada hakimiyet kurmasi beklenmektedir.
Gunumuzde sponsorlar ya da zengin kimselerin butgeleri araciligi ile yapilan
filmler, sirket tekelinden de uzaktir. Yapim sirketlerinin interneti bir tanitim
araci olarak kullanmasinda, filmin gelecegi hakkindaki igeriklerin gizli
tutulmasini da saglamaktadir. Bazi filmlerin tanitim agsamasinda maliyeti
ortadan kaldiran internet, 6zellikle bir ¢ok alt kitlenin filme ulagsmasini da

saglamaktadir*®™.

internetin kullanilirken filmin indirilmesini saglayici olmasi, filmin ileride
tekrar seyredilmesini ve baska bir bilgisayara tasinmasini da saglamaktadir.
Ornegin, Apple firmasinin, alan iTunes Store hizmeti ile 2007 yilinda daha

énce gdsterime girmemis Disney filmlerini izleyiciye ulagtirmistir*®?,

4.8.2.5.Salon Gosterimi Disinda

Salon digi dagitim, 16 mm. formatindaki filmlerin; askeri birlikler,
universiteler, havayollari, hapishaneler, yolcu gemileri gibi sinema salonu
disinda kalan yerlerde gosterilmesi icin dagitimciya belirli bir kira bedelinin
0denmesiyle gerceklesmektedir. Videokaset dagitiminin yaygin olmadigi

donemde salon digi dagitim, filmin toplam gelirlerinin % 2 ila 5'i arasinda yer

L Denby, “Big Pictures”, Agustos 2007, http://search.ebscohost.com/

Iogin.aspx?direct=true&db=a9h &AN=23573788&site=ehost-live">BIG PICTURES
2 Derby a.g.e.
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almistir. Videokasetlerin popularitesini arttirmasiyla salon digi dagitima

yonelik ilgi azalmistir'®>.

4.8.2.6. Aligveris Merkezleri

1990'h yillarda basglayan kuresellesme Anadolu'da var olan sinema
salonlarin kapanmasina neden olmustur. Kapanma sebebi olarak, ekonomik
acidan Pazar hakimiyetini elde etmek isteyen buyuk magazalardir. Sinema
birden bu alig veris magazalarinin bir bolumu olarak ikinci ya da uguncu
plana itilmistir. Ancak, bu durum, halkin daha rahat ve guvenli bir ortamda
film izlemesini saglamistir. Mehmet Altioklar'in tespitine goére, Turkiye 1700
civarinda sinema salonuna sahiptir. bunlarin iginde, Cinebonus ve AFM
izleyici oranlart %25’tir. Kalan salon sayisi ise 1000 kadar olup bunlar yurdun
diger illerine yayillmaktadir. Ayrica, bu sayisinin az oldugunu belirten
Altioklar, Amerika ve Avrupa’daki sinema salon sayisinin ¢ok daha fzla

oldugunu vurgulamaktadir®®*.

Tarkiye Salon Basina dusen kisi 50.000
Avrupa Salon Basina dusen kisi 15.000,

ABD Salon Basina dusen kisi 8.000

'%% Sherman, Eric, 1999, Selling Your Film: A Guide To The Contemporary Marketplace,

Los Angeles, 2nd Edition, Acrobat Books Press, s. 101

184 Altioklar, a.g.e. s. 13
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SONUC

Il. Dinya savasinin bitisi ile birlikte toplum nufuslari artmaya baslamis,
insanlar uzmanlasmaya gitmistir. Savaslarin ¢ok zarar verdiginin anlagiimasi,
toplumlar birbirine yaklastirmistir. Uriin pazarlamasi yerel anlamda dikkate
deger bir yasam tarzi iken teknolojinin hizli yukselisi, pazarlama

elemanlarinin alanini daha da genigletmistir.

isletmeler gelisen teknolojik olaylari yakindan takip ederek, dagitim ve
pazarlama kanallarinda yeni teknikler dretmislerdir. Bu durum, sadece
sinema sektorinun gelisimine degdil, sinema ile ilgili tum alanlara
yansitiimaktadir. Turkiye film ihra¢ eder konumdadir. Bu yonuyle, ¢ok genis
alt sektorlerinde genislemesini saglamistir. Son yillarda film ithal edilmezken,
bir zamanlar soluksuz izlenen, Kéle isaura, Kdkler gibi pembe dizi olarak
adlandirilan ithal filmler artik yerlerini Turk geleneklerine uygun yapimlar
kargisinda hakimiyetini ve ¢ekim glcini kaybetmistir. Diger yandan, Turk
kaltartna yapilan bu filmler ile tanimaya g¢alisan yabancilar bu ihraca buyuk

katkida bulunmaktadir.

Boylece, siyasi sinirlart agarak gelen bir Gran basarili olur. Bu urin
dinyanin her yerinde satilir. Alici bulur. iste bu nedenle, isletmenin
pazarlama uygulamalari ile Uretilen mal ya da hizmet standartlastiriimali ve
uyumlu bir érgat yapisi kurulmahdir. Etkili bir global pazarlama yapisi igin, ilk
asama, bunu uygulayabilecek stratejinin belirlenmesi ve mali kaynaklarin
saptanmasidir. igletmenin kaynaklarinin, kuvvetli ve zayif yénlerinin
degerlendiren stratejinin belirlenmesi ile birlikte uluslararasi satigsa uygun,
isletme amaclarinin gergeklestirecek o6rgut yapisini kurmak ve igletme
felsefesini tanimlamak gerekmektedir. ikinci asama bitiin diinya icin ya da
hedef alman belirli bir dlinya piyasasi igin, uygun urin ya da hizmeti
arastirmak, gelistirmek, yaratmak, uretmek ve satmaktir.

Gelismekte olan Ulkelerin  en belirgin  6zelliklerinden  birisi
ekonomilerinin yabanci sermayeye bagimli olmasidir. Sinema her ne kadar
bu sermaye odakliligina bagh olmayan tek sektordiir denebilir. Uretici film

sirketleri, maliyetinin goklugunu giderek son yillarda ciddi projeler Uretmeye
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bagladilar. Ornegin, Muhtesem Yizyil, bir gok Arap lilkesinde ciddi bir izleyici
kitlesine sahiptir. Diger bir gdsterge ise her yil Antalya’da dizenlenen Altin
Portakal Film Festivalidir. Ayrica disariya baktigimizda, Cannes ve Berlin
Film Festivallerinde de bir ¢ok Turk filmi birgok 6dul kazanmistir. Bu haliyle
maliyeti ne olursa olsun, bir ¢cok basariya imza atmiglardir. Ayrica son
dénemlerde Sultanahmet gibi bazi tarihi yerlerde James Bond ve bazi
Amerikan oyuncularin filmler dinya gdsterimlerinde ¢ok fazla ilgi
toplamaktadir. Son donemlerde bu dizi ve filmlerin artmasi, Turkiye’'nin
tanitimina son derece katkida bulunmasinin yani sira, kuresellesmenin
yogunluguna da dikkat c¢ekmektedir. Tlrk sanatgilarin kiresellesme
sayesinde, Hollywood gibi yapimlarda yer almasi da diger dikkat cekici

konulardan birisidir.

Tark Sinemasi, Ozellikle hikumetin el degistirdigi 2003 yilindan
itibaren ¢ok ciddi bir alt 'yapt ile tanisti. Kultar ve Turizm Bakanhgi tarafindan,
Sile’de kurulacak film studyolari kuresellesmede Turkiye'nin ¢ok genis
hamleler yaptigini ve sinema sektérine de el attigini gdstermektedir.
Klresellesmenin ¢ikis dénemi olan 90’larin film pazari hakimiyeti Amerika ve
Avrupa iken gunumuzde Turkiye’de ciddi bir Pazar olmaya aday olmustur.
Gunumuz Ozel ve Devlet kanallarina baktigimizda, hemen hemen tim
kanallarda Turk filmleri, dizileri, belgeselleri cok buyuk bir izleyici kitlesi
bulmaktadir. Ozellikle calisan genis bir niifusa sahip istanbul, Ankara ve
izmir gibi illerin izleyici kitlesi televizyon kanallarini tercih etmektedir. Ayrica,
Universitelerin, sinema ve televizyonculuk, gazetecilik, muhabirlik ve bu

programlarla iligkili diger bolimlerinin faaliyetleri giderek artmaktadir.

Gunumuzde Turk Sinemasi, Amerikan Sinema Endustrisi'nden
edindigi ekonomik yapiyi higbir slregte uygulayamamaktadir. Amerikan
sinema endustri yapisi ile Turk ekonomisi ¢ok farkli isleyise sahiptir. Bu
bakimdan sinemada merkeziyetc¢i yaklagsim simdilik sinemanin denetlenmesi,
dagitilmasi agisindan, devlet tekeline ya da sirket tekeline girmesi demektir.
Bu durum pazarlama ve rekabet ortamini sinirli tutacaktir. Onlem olarak,
devletin daha genis yaklagsimli ve her sirketi icine alabilecek bir havuz

yapmasi olasi bir ¢ézum olarak dugunulebilir.
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ileriki dénemlere simdiki teknolojik gelismeler 1siginda bakildiginda
Tark Sinemasi’nin dagitim asamalari gerek kendine has yapisi gerekse takip
etti9i Amerikan vyapisina goére sekillenecektir. Boylece, sinemanin
sanayilesmesi dagitim surecine de yansiyacaktir. Bu durum sinemanin 6zel
donanimh salonlarda gosterilmesi, ya da internet ortaminda sifreli olarak
gunumuzde Digiturk tarzi uygulamalar ile gdsterilmesi ya da kisilerin abone
olarak aylik 6demeler ile evlerinde 06zel sirketler sayesinde gdsterilebilir

olmasi olasi tahminlerdir.

Tark Sinemasi’'nin en bluyuk eksikligi ya da gelistiriimesi gereken en
onemli konu pazarlama asamasidir. Sektor ¢ok buyuk oldugu i¢in dagitimin
tekellesmesi ya da devlet tarafindan surdurilmesi yerine hukuki agidan bir
cerceve olusturulmasi gerekmektedir. Sinemalarin kapsadigi butce ve reklam
konulari izleyiciyi ¢ekme kapasitesi farkliik arz etmektedir. Ancak bu
tamamen tahmin edilemez bir suregtir. Bu durum, film yapimcilarini,
sirketlerini, dagitimcilarini ¢ok buyuk bir risk almaya zorlamaktadir. Bu risk
bazen bir firmanin katlanamayacagi bir durum olabilmekte ve Kkaliteli
yapimlarin olugsmasina engel olmaktadir. Bunun diginda, pazarlama, dagitim
ve izleyici arasinda ki iligkiler firmalar tarafindan iyi bir organizeye sahip

olmalidir.



111

KAYNAKCA

Aktan, C. Can, Sen, Huseyin (1999), Globallesme, Ekonomik Kriz ve Turkiye,
Ankara, Tosyov Yayinlari, ss.10-35.

Altioklar, Mehmet, (2010), Turk Sinemasi: sorunlar ve firsatlar: panel
12.12.2009” ITO yayinlari, Istanbul

Atadeniz, Ragip Yilmaz, (2010), Turk Sinemasi: sorunlar ve firsatlar: panel
12.12.2009”, ITO yayinlari, Istanbul

Avci, U. Avcl, M. (2004) Orgiitlerde Bilginin Onemi Ve Bilgi Yonetimi
Sureci, Mevzuat Dergisi, Yil: 7 Sayi:74

Avcl, Umut, (2005), isletmelerde Orgiitsel Ogrenme Orglitsel Performans
lliskisi, (Yayinlanmamigs Doktora Tezi, Stileyman Demirel Universitesi SBE.

Aydin, Cengiz Hakan ve digerleri, (Ed.) (2005), Temel Bilgi Teknolojileri,
Eskisehir, Anadolu Universitesi

Bensghir, Turksel Kaya. (1996), Bilgi Teknolojileri ve Orgutsel Degisim,
Tarkiye ve Orta Dogu Amme Idaresi Enstitlist, Ankara.

Bilginer, Nejat (2005), Lojistik Yoénetimi (Ders notlari), TC. DEU. iktisadi
idari Bilimler Fakiiltesi

Briefel, A. (2009), What Some Ghosts Don't Know: Spectral Incognizance
and the Horror Film, Narrative, Cilt 17, No 1, s 95-108.

Buyuk Larousse. (1992), Sanayill C. 19 Milliyet Yayinlari, istanbul

Canbek, Gdurol, Sagiroglu, Seref, (2006), Casus Yazilimlar ve Korunma
Yontemleri, Ankara, Grafiker

Childe, V. Gordon, (2009), Tarihte Neler Oldu?, Kirmizi Yayinlari, 5. Bs.
istanbul

Curi, Geng ve Choudhury, Pravat (1998). (Effective Strategies For Ethnic
Segmentation And Marketing), Proceedings of the 1998 Multicultural
Marketing Conference, Montreal, Quebec, Canada, September 17-20,
(editors: Jean-Charles Chebat and A. Ben Oumlil)

Cetin, Cafer, (2006), Kuresellesme ve Kuresel Ekonomi igeri_sinde
Tarkiye'nin Konumu, Kafkas Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisu, Iktisat
Anabilim Dali, YlUksek Lisans Tezi, Kars

Cetin, Zeynep Erus, (2007), Film Endustrisi ve Dagitim: 1990 Sonrasi Turk
Sinemasinda Dagitim Srektora, Selguk lletisim

Demirbilek, Alev, (1994), Diinya Sinema Tarihi Ders Notlari-I, istanbul, Mimar
Sinan Universitesi Giizel Sanatlar Fakiltesi Sinema-TV Bolum,


http://www.idefix.com/kitap/kirmizi-yayinlari/firma.asp?fid=2227

112

Gomery, Douglas, (1998), Hollywood as Industryl, John Hill ve Pamela
Church Gibson (Ed), The Oxford Guide to Film Studies i¢inde, 1. Basim, New
York: Oxford University Press,

Gomez, R. (2009). Terrorism and Social Panic in British Fantastic Cinema,
The Many Forms of Fear, Horror & Terror. Ed. Leanne Franklin ve Ravenel
Richardson, Oxford: Inter-Disciplinary Press, s. 3-13.

Goksel, Ahmet Bulend, Yurdakul, Nilay Basok, (2007), Temel Halkla iliskiler
Bilgileri, Ege Universitesi lletisim Fakultesi Yayinlari, Izmir

Green, Corliss L. (1999). (Ethnic Evaluations of Advertising: Interaction
Effects of Ethnic Identification, Media Placement, and Degree of Racial
Composition), Journal of Advertising, Volume XXVIII, Number 1, Spring,

Gupta, J. N.D, Sharma , S. K., Hsu, J., (2007), An Overview of Knowledge
Management, Ed: Murray, J. E., Knowledge Management: Concepts,
Methodologies, Tools and Applications, Information Science Reference,
Hershey, New York

Gules, Hasan Kirsat. (2000). Rekabet Ustinlugi Ve Bilisim Teknolojileri,
Verimlilik Dergisi. Ankara: MPM Yayini.

Glz, Nurettin, (1996), Turk Basininda Gundem Olusturma, Yeni Tarkiye
Medya Ozel Sayisi, yil:2, s. 12, Ankara ss. 982-983.

Hayward, Susan, (2010), Cinema Studies The Key Concepts, 3. Basim,
Routledge, Londra

Horne, T. (2010). Goliath in the Valley of Elah, War, Literature and The Arts,
cilt 22, 2010, 75

Kalkan, V. D. Keskin, H. (2005) “KOB/l'lerde Bilgi Yonetimi Siireci ve
Aracglar” Bilig, Guz / 2005, sayi 35, 173-204

Kalkan, V. D., (2006) “Orgltsel Ogrenme Ve Bilgi Yonetimi Kesisim Ve
Ayrisma Noktalan” Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, Bahar-2006 C.5 (22-
36)

Kara, Mustafa, (1995), Kitle iletisim Araclarinin Toplumsal Giicii, Yiiksek
Lisans Tezi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti

Kaya, Rasit, (1985), Kitle iletisim Sistemleri, Teori Yayinevi, Ankara

Kerr, Paul, (1986), The Hollywood Film Industry, New York,
Routledge&Kegan Paul Inc.,



113

Kotler, Philip, Armstrong, Gary. (2001). Principles of Marketing. 9.
Edition, Pearson Education Asia Pte. Ltd.: Delhi

Kose, H., Omer, (2006), Kuresellesme Siirecinde Devletin Yapisal ve islevsel
Donusimu, Sayistay Dergisi, Say1:49 ss. 3-46

Kurtoglu, Ramazan, (2013), Kuresel Para Savaslari ve Davranis Ekonomisi
Norofinans, Orion Kitabevi, Istanbul

Kurtoglu, Ramazan, (2011), Kuresel Ekonomik Kriz ve Yeni Dunya Duzeni,
Sinemis Yayinlari, Istanbul

Kurtoglu, Ramazan, (2014), Kuresel Hegemonya Savaslari iklim, Su ve Gida,
Karma Yayinlari, Istanbul

Kurtoglu, Ramazan, (2013), Evanjelizm - Hollywood ve Kabala'nin
13.Havarisi Dunya Imparatorlugu ve Turkiye, Orion Kitabevi, Istanbul

Kurulgan, Mesut, (2004), Bilgi Teknolojilerinin Universite Kutuphanelerinde
Yonetim Islevleri Uzerine Etkileri ve Turkiye'deki Uygulamaya lligkin Bir
Arastirma.Doktora Tezi, Anadolu Unv. Sos. Bil. Enst., Eskisehir.

Mercan, Sevgim, (2008), Bilgi Teknolojilerinin Orgiitsel  Yapilara
Etkileri,(Yayinlanmamis YUksek Lisans Tezi, Mugla Universitesi SBE

Monaco, James, (2001), Bir Film Nasil Okunur?, Cev.: Ertan Yilmaz, Oglak
Yayincilik, Istanbul,

Muntean, N. (2009). It was Just Like a Movie: Trauma, Memory, and The
Mediation of 9/11. Journal of Popular Film&Television, Cilt 37, No:2, Yaz
20009.

Nowell-Smith, Geoffrey, (2003), Dinya Sinema Tarihi, Cev: Ahmet Fethi,
Kabalci Yayinevi, Istanbul,

Oskay, Unsal, (1971), Toplumsal Gelismede Radyo ve Televizyon, Basin ve
Yayin Yuksek Okulu Yayinlari, Ankara

Ozglc Agah, (2005), Turlerle Turk Sinemasi, Dinya Kitaplari
Ozon, Nijat, (1985), Sinema Uygulayimi, Sanati, Tarihi, Hil Yayinlari, istanbul

Pira G. Aylin, Baytekin E. Pelin, .(2007), Halkla iligkiler Neyi, Nasil Yapmal,
Doénence Basim ve Yayin Hizmetleri, Istanbul

Pdsteki, Nigar, (2005), 1990 Sonrasi Turk Sinemasi, 2. Basim, Es Yayinlari,
istanbul

Rotha, Paul, (2000), Sinemanin Oykiisii, Cev: Ibrahim Sener, izdisim
Yayinlari, Istanbul


http://www.idefix.com/kitap/ramazan-kurtoglu/urun_liste.asp?kid=182408
http://www.idefix.com/kitap/orion-kitabevi/firma_urun.asp?fid=5738

114

Rotha, Paul - Richard Griffith, (2001), Sinema Yazilari, Cev.: Ayzer Ovatman,
Izdisum Yayinlari, Istanbul,

Scognamillo, Giovanni, (1994), Amerikan Sinemasi, Agac Yayincilik, istanbul

Scognamillo, Giovanni, (1997), Dinya Sinema Sanayi, Timas Yayinlari,
istanbul

Scognamillo, Giovanni, (2010), Turk Sinema Tarihi, Kabalci yayinlari,
Istanbul

Sherman, Eric, (1999), Selling Your Film: A Guide To The Contemporary
Marketplace, 2nd Edition, Acrobat Books Press Los Angeles,

Sklar, Robert (2002), Film: An International History of the Medium 2nd
Edition, New York: Prentice Hall,

Slater, Phil, (1998), Frankfurt Okulu, gev. Ahmet Ozden, Kabalci Yayinevi,
istanbul

Somel, Cem, (2006), Az Geligsmislik Perspektifinden Kuresellesme, Dogu
Bati, Y:5, Sayi:18, 3. Baski, Ankara, ss.195-204

Sdylemez, A., .(2001), Yeni Ekonomi. Boyut Kitaplar, istanbul

Storey, John (2000). Populer Kiltur Calismalari Kuramlar ve Metodlar (1.
Baski). Babil Yayinlari, Istanbul

Sen, Harika, (2006), Kulresellesme Sirecinde Turkiye'de Emek Arz Ve
Talebindeki Degisimin isgiici Ve istihdam Uzerindeki Etkisi, Ankara Gazi
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Calisma Ekonomisi Ve Endiistri
iligkileri Anabilim Dali, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi

Tanridver, Ugur, Hulya, (2011), Turkiye de Film Endustrisinin Konumu ve
Hedefleri, ITO Yayinlari, Yayin No: 2010- 116

Tasliyan, M., (2006), Elektronik Ticaret Kavramlar ve Uygulamalar.
Sakarya Kitapevi, Kahramanmaras.

Tikves, 'O'_zkan, (2003), Halkla iligkiler ve Reklamcilik, Beta Basim Yayim
Dagitim, Istanbul

Tark Sinemasi, (2010), Sorunlar ve Firsatlar, Panel 12.12.2009, iTO
yayinlari, Istanbul

Uricchio, William, (2008), Birinci Dlinya Savasi ve Avrupa'da Krizll, Geoffrey
Nowel- Smith (Ed.), Dunya Sinema Tarihi icinde (85-94), ¢ev. Ahmet Fethi,
Kabalci Yayinevi, Istanbul



115

Uzun, H. Durna, U. (2008), isletmelerde Rekabet Unsuru Olarak Bilgi
Yonetimi, Nigde Universitesi |IBF Dergisi, Haziran 2008, Cilt:1, Sayi: 1, 33-
40.

Urer, Levent, (2003), Woodrow Wilson‘un idea!‘ Dinya Tasariminin, Tarkiye
Cumbhuriyetinin Kurulus Felsefesine Etkilerill, 1.U. Siyasal Bilgiler Fakiiltesi
Dergisi No. 28 (Mart)

Vasey, Ruth, (2008), Sinemanin Dinya Capinda Yayginlasmasill,Geoffrey
Nowel-Smith (Ed.), Dinya Sinema Tarihi icinde (75-85), cev. Ahmet Fethi,
2. Basim, Kabalci Yayinevi, Istanbul

Yenturk, Nurhan, (2003), Finansal Sermaye Girisi Golgesinde Iistikrar
Uygulamasi: 2000 istikrar Paketinin incelenmesi, Kérlerin Yurlyist, Tirkiye
Ekonomisi ve 1990 Sonrasi Krizler, istanbul Universitesi Yayinlari, 1.Baski,
istanbul, Aralik

internet Kaynaklari

Gillgubuk, Ali, (2007), Tiketicilere yénelik Satis Gelistirmenin Artan Onemi,
Uygulanabilirligi...... http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf, Er Tar.
30.07.2014

New Bond film'a giant advert'. (2002).
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/2488151.stm Er. Tar. 31.07.2014

Sénmez, Pelin, (2006), Kuresellesme, Avrupa Birligi ve istihdam; Calisma
lliskilerinde Yasanan Dénlsim,
http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf, Er Tar. 30.07.2014

Yahsi, Fatma, (2007), Klresellesme ve istihdam,
http://www.akregroup.com/downloads/KURESELLESME%20VE%20ISTIHD
AM%20.pdf, Er Tar. 30.07.2014

http://blog.milliyet.com.tr/istanbul-sokaklari/Blog/?BlogNo=17128, 10.06.2014

http://Amww.turkeyforum.com/satforum/archive/index.php/t-216109.html,
20.06.2014

http://www.sinema.gov.tr/ana/sayfa.asp?id=117, 07.04.2014
http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html, 02.08.2014


http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf
http://news.bbc.co.uk/2/hi/business/2488151.stm%20Er.%20Tar.%2031.07.2014
http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/16/6/478.pdf
http://www.akregroup.com/downloads/KURESELLESME%20VE%20ISTIHDAM%20.pdf
http://www.akregroup.com/downloads/KURESELLESME%20VE%20ISTIHDAM%20.pdf
http://blog.milliyet.com.tr/istanbul-sokaklari/Blog/?BlogNo=17128
http://www.turkeyforum.com/satforum/archive/index.php/t-216109.html
http://www.sinema.gov.tr/ana/sayfa.asp?id=117
http://www.ekodialog.com/konular/imf_2.html

116

OZET

Gunumizde sinema sanatsal yoninden daha cok ekonomik bakimdan
gundemde hayatini surdurmektedir. Sinemanin bir endustriye dontismesiyle
birlikte, sinemanin yapimi diginda en 6nemli sure¢, dagitim asamasidir.
Ancak bu dagitim asamasi, sinema salonu, televizyon, internet gibi cesitli
kanallar yoluyla olabilmektedir.

2000 yih sonrasi sinema gittikge artan bir ilgi uyandirmaya baslamigtir.
Sinema seyircisi artmaya ve reklam gibi pazarlama araclari ile seyirciye daha
cok ulasiimaya calisiimistir. iletisim teknolojinin artmasi ile, sinema kanallari
cesitlenmis, gelismis ve artmistir. Sinema her gegen Turkiye'de bir
pazarlama araci olarak hemen her kitleye ulagsmaktadir. GUnumuzde, dagitim
kanallar girketler araciligi ile yapilmaktadir.

Bu calismada Turk sinemasinda pazarlama agisindan dagitim faaliyetleri ve
uygulanan pazarlama faaliyetleri incelenmigtir. Bu ¢alismanin sonucu olarak,
son yillarin tek dev sektori sinema oldugu gorulmektedir. Bu etkilesimin
artmasi, son yillarin fenomeni olan iletisim teknolojileri sayesinde ¢ok genis
kitlerde etkili olabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kuresellesme, Turk Sinemasi, Dagitim Kanallari,
Reklam,



117

ABSTRACT

Cinema keeps its life in terms of economy rather than its artistic aspect in
today. With the tranformimg an industry of cinema, excluding cinema
production, the most important process is its distrubution. However, this
distrubution is through cinema hall, Television and the internet in today.

After 2000, cinema has begun to evoke an increasing corcern more and
more. While audience of cinema, with the marketing tools like advertising it is
tried to reach the audience. With the increasing the communication
technologies, cinema channels are varied, developed and have increased.
Cinema, each passing day, in Turkey, as a marketing tool, reaches almost all
masses. Today, the distrubution channels are made through the companies.

In this study, in Turkish cinema in terms of marketing, it is examinde the
distrubution activities and the adopted marketing activities. As a result of this
study, the huge sector of the last years is the cinema. The increasing of this
interaction is through the communication technologies that are phenomenon
of the last years. In this case, cinema reaches the widen masses.

Key Words: Globalization, Turkish Cinema, Distribution Channels
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