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ONSOZ

Yasamakta oldugumuz yiizyilin insanlara sagladigi en biiyiik yararlarin basinda siirekli
gelisim gosteren teknoloji gelmektedir. Gelisen teknoloji biitiin sektorleri yakindan etkiledigi
gibi egitim ve 6gretimi de yakindan etkileyerek yeni bir siirecin baglamasina neden olmustur.
Egitim ve Ogretimi etkileyen en biiyiik faktorlerin basinda sosyal medya bulunmaktadir
clinkii kullanim1 ¢ok kolay ve yer, zaman fark etmeden istenildigi anda sosyal medya
sitelerine erigim saglanilabilmektedir. Ayn1 zamanda istenilen bilgiye kolaylikla erisilebildigi
gibi sosyal medya araciligi ile diger kullanicilarla da istenilen bilgi paylasilabilmektedir.
Sosyal medyanin sahip oldugu bu 6zellikler egitim ve 6gretim igin sosyal medyayi cazip hale
getirmistir. Bu bakimdan arastirmamizda, ortaokul &grencilerinin sosyal medya sitelerini
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KISALTMALAR

Web : World Wide Web
Bbs : Bulletin Board System
Sql : Structured Query Language

Rdf : Resource Description Framework
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ORTAOKUL OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA SiTELERINi EGITSEL
KULLANIM AMACLARININ DEGERLENDIRILMESI

OZET

Bu arastirma, ortaokul dgrencilerinin sosyal medya sitelerini egitsel kullanim amaglarinin
degerlendirilmesini incelemek amaciyla yapilmaistir.

Aragtirma tarama modeli olarak tasarlanmistir. Aragtirmanin ¢alisma grubunu, 2015-2016
Egitim-Ogretim Y1l Istanbul ili Milli Egitim Bakanligma bagh biri dzel biri devlet
okulunda 6grenim gdren 300 dgrenci olusturmaktadir. Katilimcilarin 184’1 kiz 6grenci ve
116°s1 erkek dgrencidir. Ogrencilerin demografik bilgilerini elde etmek igin kisisel bilgi
formu uygulanmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik bilgilerini belirlemek
icin 11 maddelik sorudan olusan bir kisisel bilgi formu kullanilmistir. Bu sorularin
icerisinde arastirmaya katilan kisilerin, okul tiirii, cinsiyeti ve sosyal medyay1 kullanma
sikliklar1 gibi degiskenler yer almaktadir. Arastirmada kullanilan “Sosyal medya egitsel
kullanim 6lgegi” Mazman (2009) tarafindan gelistirilmistir. 11 maddeden olusan 6lcek
5’11 likert tiirtinde olup Cronbach Alpha katsayisi ,793 olarak hesaplanmistir. “Sosyal
medya sitelerini kullanim amaci 06lgegi” ise Karal ve Koko¢ (2010) tarafindan
gelistirilmistir. 12 maddeden olusan ve 5’11 likert tliriinde olan 6lgegin Cronbach Alfa
katsayis1 ,830 olarak hesaplanmuigtir.

Sonug olarak, sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik kiz §grencilerin puaninin
erkek 6grenci puanina gore daha yiiksek oldugu ancak iki grup arasinda anlamli bir fark
olmadig1 goriilmektedir. Sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik okul tiirline
gore 0zel okul puaninin devlet okulu puanina gore daha yiiksek oldugu, sinif diizeyleri
arasinda anlamli bir fark olmadig1 tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet, sosyal medya, web, teknoloji.
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EVALUATION OF SOCIAL MEDIA STUDENTS "'ORGANIZATIONAL USAGE
OBJECTIVES

ABSTRACT

This research was conducted to examine the evaluation of educational use of social media
sites by junior high school students

The research has been designed as a survey model. The study group of the research
comprises 300 students who receive education in two different schools in Istanbul, one
private and one public school, which both report to the Ministry of National Education, in
the Academic Year 2015-2016. The participants are composed of 184 female and 116
male students. Personal information form has been used to obtain demographic
information about the students. The personal information form applied to find out the
demographic information about the students who participated in the study comprised 11
questions. The questions addressed variables such as the gender of the student who
participated in the study, the type of school where they study and how often they use the
social media. “The scale for educational use of social networks” was developed by
Mazman (2009). It is a likert scale that comprises 11 items and Cronbach Alpha
coefficient of the scale has been calculated as ,793. “The scale for usage purposes of social
network sites” was developed by Karal and Kokog (2010). It is a five-point likert scale
that comprises 12 items and the Cronbach Alpha coefficient of the scale has been
calculated as ,830.

As a result, it has been found out that the score of female students is higher than that of
male students in terms of usage purposes of social network sites; however, there is not any
significant difference between two groups. It has been established that the score of private
schools is higher than that of public schools in terms of usage purposes of social network
sites; however, there is not any significant difference between grade levels.

Key Words: Internet, social media, web, technology.
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1. GIRIS

Bu boliimde, aragtirmanin problem durumu, 6nemi, sayiltilar, siirliliklar ve tanimlar yer

almaktadir.

1.1 Problem Durumu

Giiniimiizde neredeyse biitin alanlarda kullanilabilecek teknolojik gelismeler meydana
gelmektedir. Bunlarin basinda internet ortamimda meydana gelen gelismeler bulunmaktadir.
Internet ortaminda meydana gelen en biiyiik ve dikkat ¢ekici gelisme olarak ta Web 2.0
araclan gosterilebilir ¢linkii Web 2.0 araglar kullanict sayis1 her gecen giin hizla artan
popiilar bir aragtir (Akar, 2010). Artan bu popiilarite sayesinde Web 2.0 araglart insan
hayatinin ig¢ine girmis ve hayatmin bir pargasi haline gelmistir. Bu kadar insan hayatinin
icinde bulunan bir sey tabiki de insan hayatin1 yeniden sekillendirecek ve yeni bir olusum
icine girmesini saglayacaktir. Bu olusumun basinda insanlarin birbirleriyle iletisime gegme
sekilleri gelmektedir. Web 2.0 araglarinin kullanicilarina sundugu hizmet sadece bununla
sinirli kalmamis olup farkli ama¢ ve hizmetleri de i¢inde bulundurmustur. Bu amag ve
hizmetler dogrultusunda kullanicilarin sosyal medyay: kullanma amagclar farklilagmigtir
(Murray, 2002).

Sosyal medya sitelerini kullanan kisiler arttikga insanlarin 6zel hayatlarina dair aldigimiz
bilgiler de artmistir ¢linkii burada insanlar yaptiklart bir etkinligi saniyeler iginde
kullandiklan sitede diger kullanicilarla paylasabilirler. Ayn1 zamanda bir haber ve bilgi kisa
siirede sosyal medya sayesinde yayilip biitiin insanlara ulagsmaktadir. Buradaki énemli olan
nokta bilgi paylasimidir. Bilgi paylasimi kolaylikla yapilir ve yer, zaman smirlamasi yoktur.
Egitimciler sosyal medyanin bu o6zelliginden dolayr sosyal medyanin egitime entegre
edilmesi gerektigini diigiinmiislerdir. Bu entegrasyon saglandigi takdirde Ogretmenler
gerektiginde bilgileri 6grencileri ile kolaylikla paylasabilir veya 6grenciler diger arkadaslart
ile kolaylikla bilgi aligverisi yapabilir duruma geleceklerdir ve &grenciler smif ortami

g6zetmeksizin bu bilgileri kolaylikla alirlar (Boyd, 2007). Bu 6zellikler egitim igin biiyiik bir



sans olarak nitelendirilebilir ¢linkii egitim alaninin iizerine diisen yiik her gecen giin
artmaktadir. Bunun ig¢in bu yiikii azaltmaya yonelik bir takim yeniliklere ihtiya¢ vardir. Bu
ihtiyaci karsilamada sosyal medya gerektigi kadar yardimci olabilir ¢iinkii gerekli olan insan
giiciiniin azalmasima katki saglayacak dzellikleri meveuttur (Akgiin ve Oztiirk, 2012). Onemli
olan sosyal medyanin egitime entegrasyonunu saglayip 6grencileri de sosyal medya sitelerini
egitim i¢in kullanmalar1 yoniinde tesvik etmektir. Buradaki tesvik gorevi ise 6gretmenlere
diismektedir ¢linkii bu kadar teknoloji ile igli dislt olan bir nesli dogru yonlendirip, onlarin
vazgegemedikleri sosyal medya ve interneti egitimleri ig¢in de faydali bir sekilde
kullanabileceklerini birilerinin gostermeleri gerekmektedir. Bu gorev de hi¢ kusku yok ki
egitimin onderleri olan 6gretmenlere diismektedir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal,
2011). Ogretmen bu gorevi yerine getirirken dgrenciyi kontrollii bir sekilde idare etmeli,
saglam ve diizgiin bir iletisim saglamali, grup olarak c¢aligabilmeli, 6grendigi bilgileri
kademeli olarak diizenledikten sonra bu bilgileri toparlayip meydana getirmelidir (Ak¢ay ve
Sahin, 2012). Egitimcilerin sosyal medyayi egitim ile beraber yiirlitmek istemelerinin tek bir
nedeni vardir o da sosyal medyanin 6grencilere fazlasiyla yarar sagladiklarini diisiinmeleridir
ciinkii sosyal medyanin herhangi bir maliyeti olmadig1 igin 6grenciler kolaylikla egitimde
kullanilabilir. Sosyal medya aracaligiyla istenildigi zaman bagka kisilerden egitim i¢in destek
almabilir ve egitimle ilgili yapilan bir etkinlige istenildigi zaman sosyal medya sayesinde
ulagilabilmektedir. Bununla birlikte sosyal medya siteleri 6grencilerin egitim siireglerini
olumlu yonde etkiler ve Ogrencilerin Ogrenme siireclerini hizlandirip daha kolay
ogrenmelerini saglar. Sosyal medya sadece 6grencilere degil 6gretmenlere de birgok yarar ve
kolaylik saglar. Ciinkii Ogretmenler de istedikleri an kolaylikla bilgi paylagiminda
bulunabilirler. Bilgi edinme de ve diger insanlarla bilgi aligverisinde bulunulurken en biiyiik
rolii iistlenen arag internettir (Giirer ve Tekinarslan, 2011). Bunun biiyiik bir gostergesi de

yapilan bu aragtirmada g6z oniine serilmistir

1.2 Aragtirmanin Amaci

Aragtirmanin amaci, ortaokul Ogrencilerinin sosyal medya sitelerini egitsel kullanim
amaglarinin degerlendirilmesidir.

Calismanin amacina yonelik aragtirma sorular1 agagida belirtilmistir.



1.2.1 Sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik arastirma sorulari

Sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri arasinda;
a. Cinsiyet tiirline gore,
b. Okul tiirline gore,
C. Sosyal paylasim sitelerini ziyaret etme sikligina gore,
d. Sosyal medyaya girerken kullandiklari arag tiiriine gore,
e. Smif diizeyi tiiriine gore,
f. Sosyal medya kullanma siiresi tiiriine gore anlamli bir farklilik var midir seklindedir.

1.2.2 Sosyal medya egitsel kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri

Sosyal medya sitelerinin egitsel kullanimina yonelik 6grenci goriisleri arasinda;
a. Cinsiyet tiiriine gore,
b. Okul tiiriine gore
Sinif diizeyi tiirline gore,

C
d. Sosyal medyaya girerken kullanilan arag tiirine gore,

@

Kullanilan sosyal medya tiiriine gore,
f. Sosyal medya kullanma siiresi tiirline gore,

g. Sosyal medya kullanma sikligi tiirtine gére anlamli bir farklilik var midir seklindedir.

1.3 Arastirmanin Onemi

Giinlimiizde teknoloji siirekli gelisme gostermis ve bunun sonucu olarak kisi ve kurumlarin
ihtiyaglarina gore yeni teknolojik araglar iiretilmeye baglamistir. Bunun sonucunda her kurum
kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda teknolojik araglar1 kullanmaya yonelmistir. Uretilen bu
teknolojik araglart kullanan kurumlarm iginde egitim kurumlart da vardir yani dolasiyisyla
ogrenciler ve Ogretmenler bulunmaktadir. Fakat ogrenciler bu teknolojiyi kullanirken
bilingsiz ve rastgele degil bilingli bir sekilde kullanmalidirlar. Bu bilinci 6grencilere
asillamak; O6gretmen, 6grenci ve okul arasindaki bagi kurmak fazlasiyla 6nemli bir durum
haline gelmistir. Bu bakimdan bu konulara ¢ok dikkat etmek gerekmektedir. Teknolojinin
insan hayati i¢in biiyiik onemi oldugu kadar bazi biiyik goérevleri de vardir. Bunlar;
Ogrencilerin egitiminde kullanilmasi, gilinliik ihtiyaglari kargilamasi, ¢alisan kisilere uygun

saatlerde egitim imkani saglamasidir. Bunlarin iginde en 6nemli olan konu, teknolojinin



egitime olan destegidir. Teknoloji sayesinde insanlar yer-zaman farketmeden her an egitim
alabilme imkanma sahip olmuslardir. Insanlarin hayatlarini kolaylastirabilecek teknolojik
geligsmeler siirekli devam etmistir. Bu teknolojik gelismelerin basinda internet tabanli sosyal
medya araglar1 gelmeketedir. Bahsedilen bu internet tabanli sosyal medya araglarinin en
6nemli kismini her giin milyarlarca insanin kullandig1 sosyal medya siteleri olusturmaktadir.
Bu kadar yogun ilgi goren sosyal medya sitelerini egitimde de kullanmak ¢ok dnemlidir.

Ogrenciler acisindan olumlu bir sekilde kullaniimas1 gerekmektedir. Ciinkii bu kadar gok
kullanilip neredeyse hayatimizin biiyiik kismimi kapsayan sosyal medya siteleri 6grencilerin
egitim ve 6gretimini destekler ve kaliteyi artirir bicimde olmasi gerekmektedir. Sosyal medya
siteleri egitim ve Ogretim i¢in 6nemli oldugu one siiriilmektedir. Ciinkii 6grenciler her an
bilgiye ulagabilmekte, bagka insanlarla iletisim ve etkilesim halindedirler. Bu bakimdan
sosyal medya sitelerini 6grencilerin olumlu kullanmasi gerekmektedir ve bunun biitiin egitim
ogretim basamaklarinda olusturulmasi gerekmektedir. Ciinkii bir basamakta uygulanip diger
basamakta uygulanmazsa bir dengesizlik olusabilir. Uygulamaya baslanilmasi gereken
basamak ise en alt basamak olmalidir. Bu sayede 6grenciler kiiciik yasta bukonu hakkinda

bilgi sahibi edinmis olur.

1.4 Sayiltilar
Aragtirmanin sayiltilari soyledir:

1. Kullanilan o6lgme araglar, yapilan Olglimlerde oOzellikleri dikkate alindiginda
giivenilir ve gecerlidir.

2. Aragtirmanin ornekleminde yer alan 6grencilerin uygulanan sosyal medya sitelerini
kullanim amaci lgegi ve sosyal medya egitsel kullanim 6lgegini kendi istekleri ile
cevaplayacaklar diigiintilmiistiir.

3. Orneklemdeki &grencilerin arastirmaya goniilliilik esasma gore katildiklari
disiinilmiistiir.

Arastirmanin Stmirhliklar: .
1. Arastrmanin c¢alisma grubunu Istanbul ilinde faaliyet gosteren MEB’e bagli bir

devlet ve bir 6zel okul i¢inden segilmis olan 300 6grenci olusturmaktadir.
2. Arastirmamn ¢alisma grubu Istanbul ili ile smirhdr.

3. Arastirmada elde edilen bilgiler gelistirilen anket formundaki sorularla sinirlidir.



1.5 Tamumlar

Web 2.0: 2004 yilinda Q’Reilly Media isimli sirkette ¢alisan Dale Dougherty’nin ilk olarak
bir konferansta s6z etmesi ile duyulmustur. Kullanim sekli ag yardimiyla birliktedir. Bunun
i¢in ag yardimiyla islem goren biitiin cihazlar1 biinyesinde bulunduran bir platformdur (Giin,
2015).

Sosyal Medya: insanlarin birbirleri ile karsihkli etkilesim sagladigi, bilgi paylasiminda
bulunup, aninda geri bildirim alabilecegi ortamdir (Binbir, 2012).

Sosyal Medya Destekli Ogrenme: Smif ortaminda yapilan bire bir dgretim ydntemi
haricinde sosyal medya siteleri yardimiyla 6gretmen ve Ogrencinin bilgi paylasiminda

bulundugu sanal bir ortamdir (Akgiindiiz, 2013).



2. ILGILi LITERATUR

Teknoloji gelistikce egitimde kullanilan teknolojik araglarda aymi dogrultuda artmaya
baslamis ve bunun sonucu olarak ta yeni egitim modelleri olugsmaya baglamistir. Olusan yeni
egitim modelleriyle 6grenciler daha aktif hale gelmis ve 6grenci merkezli bir egitim modeli
ortaya ¢ikmistir. Bu boliimde teknoloji ile paralel yonde gelisen egitim modelleri

incelenmistir.

2.1 Internet Destekli Ogrenme

Internet ve teknoloji ¢ok hizli bir sekilde ilerleme gostererek biitiin sektorlerin igine
girmis ve kendine saglam bir yer edinmeye basglamistir. Bu sektorlerden birisi de egitim
sektoriidiir. Teknolojinin, egitim sektorii ile birlikte kullanilmasinin ardindan yeni egitim
modelleri meydana gelmistir. Ciinkii liretilen bu yeni teknolojik araglar egitim-6gretimi
daha etkili ve farkli bir duruma getirmistir. Bu farklilik zamanla teknolojinin egitimin
biinyesinde kendisine koklii bir yer edinmesini saglamis ve egitim-0gretim silirecinin
neredeyse tamaminin degismesine neden olmustur (Giilbahar, 2005). Ayrilmaz ikili olan
internet ve teknolojinin egitimde kullanilmasi sonucu ders materyalleri internet ortaminda
hazirlanmaya baslamistir. Bu sekilde 6grenciler ders materyallerine istedikleri yerden
kolaylikla ulasabilir bir pozisyona gelmistir (Isik, 2013). Kullanicilarin internet ortaminda
modeli denir. Bu materyalleri hazirlayan kisiler video, yazi veya fotograf olarak
tasarlayabilirler (Aydin ve Tiysiiz, 2007). Egitim teknolojisi genel olarak egitim
kurumlarinin uygulanmasinda kullanilan tiim yontem ve teknikleri kapsamaktadir.
Oyleyse egitim teknolojisi; gelisim, 6grenme, dgretim, yonetim ve teknolojilerin egitim
sorunlarinin ¢dziimiine uyarlanmis bir bileskesidir (Kaya, 2006).

Internet destekli 6grenmede paylasilan veriler, dgrencilere mobil veye bilgisayar yoluyla



aktarilir. Internet destekli dgrenme, her dgrencinin dgrenme seviyesi ve gereksinimlerine
yonelik egitim verdigi gibi 6grencilere icerigi kontrol etme imkani da saglar. Bunun yaninda
Ogrenciler zaman ve mekan gozetmeksizin kolaylikla ders iceriklerine ulasabilirler. Bu imkan
sayesinde ogrenciler kendi seviyelerine gore rahatlikla dersleri tekrar edebilir. Bir siif
icerisinde bulunmayan 6grenci, 6grenmesi zorunlu olan ders iceriklerini kendi seviyesi
dogrultusunda belirleyip tekrar etme gibi bir 6zellige sahiptir. Bunun sonucunda da hem
egitim alan 6grenci ve hem de egitim veren 6gretmen teknoloji konusunda kendini gelistirmis
olur (Akgiindiiz, 2013). internet destekli &grenme ydnteminin sahip olmasi gereken
ozellikleri (Aksu ve Altungekic, 2011) bu sekilde belirtmistir:

1. Internet destekli Ogrenme ortaminda, kullanic1 istedigi gibi egitim
materyallerine ulasip ve bu ulastig1 materyalleri tanimlayip degisiklikler yapabilir durumda
olmasi gerekmektedir.

2. Internet destekli 6grenme ortaminda egitim materyallerini olustururken farkli
yontemlere bagvurabilir

3. Ogrencilerin ders durumlarmin kontrol edilmesi saglanabilmeli ve ders
durumlarma gore kisisel miidahalelerde bulunulabilmeli.

4. Internet destekli dgrenme, zaman ve mekandan bagimsiz oldugu igin
ogrencilere istenildigi gibi 6zel ders verilip tekrar etme sans1 verilmektedir.

5. Ogrencilere verilmesi ihtimal olan devlerin tek bir yerden dagitilip, kontrol
edilmesi saglanabilir. Bu avantaj da 6gretmenin iizerindeki yiikii ve olusabilecek karmagik
durumu 6nceden 6nleyebilir niteliktedir.

6. Bu egitim materyallerini 6grenci kullaniktan sonra bir degerlendirme
yapilabilir. Bu degerlendirmenin ardindan hem sistemin hem de Ogrencinin basarisi test
edilebilir,

7. Kimin i¢in program gelistirildigi ve nelerin Ogretilecegi tespit edilerek

materyaller hazirlanr,

8. Gerekli olan 6grenmelerin olusup olusmadigini kontroledilebildigi,
9. Ogrenim siiresinin istenildigi gibi ayarlanabildigi,
10. Yapilacak olan islemleri kisinin segebilmesi.

Internet destekli 6grenmenin ardindan yeni egitim modelleri de ortaya ¢ikmaya baslamustir.

Bunlarin baginda Web araglar gelmektedir.



2.2 Web’in Gelisimi

Interneti kullanan kisilerin sayisinda her gegen giin gdze carpan bir artis goriilmektedir
(Gokgearslan, 2005). Insanlar ihtiyaglari dogrultusunda internet kullanabilir duruma
gelmistir. Yeri geldiginde merak ettikleri bilgileri internet araciligiyla kolaylikla bulurlar ve
bulduklart bu bilgileri de diger kullanicilarla paylasabilirler. Web’de, arastirma yapmak
isteyen kisilerin daha kolay ve etkili bir bigcimde arastirmalarin1 yaparak birbirleri arasinda
hizli bir sekilde iletisime gegebilmeleri igin Web, TimBerners-Lee tarafindan CERN’de
ortaya koyularak 1991 senesinde kullanima sunulmustur (Baytar, 2011). Kendine has
ozellikleriyle kullanicilarin hizmetine sunulmustur. Web’ in egitim i¢inde kullanilabilecek
bircok 6zelligi bulunmaktadir. Bu 6zelliklerin basinda e-6grenmenin temelini olusturmasi
gelmektedir. E-6grenme ile birlikte Web gelisimi hizli bir sekilde ilerlemistir ve Web’in ilk
stirtimii olan Web 1.0 kullanicilara sunulmustur (Akgiindiiz, 2013).

4 b v

[

= The WebOS Web 4 0

% - 2030

g - Intelligent personal agents

S Semantic Web Web 3 (0 Distributed Search

— e SWRL

OpeniD AJAX SPARQL Semanhc Databases
P ATOM Semantic Search Widgets
p2p RDF RSS Mashups

Office 2.0
Javascript Flash Web 2 0
SOAP XML AN, ; » Weblogs Social Media Sharing

World Wide Web HTML
HTTP Directory Portals  Wikis SaaS Social Networking

Keyword Search Lightweight Collaboration
Web 1 0 Websites

BBs Gopher
MMO's MacOS saQL
Groupware
Desktop WlndowsSGML Databases
File Servers
S PCEra
FTP IRC 980 - 1990
USENET
PC’s File Systems

Sosyal Baglantilar

Sekil 2.1 : Web Teknolojilerinin Gelisim Grafigi (Akgiindiiz, 2013).

Sekil 2.1°den de anlasildig1 gibi, web teknolojileri ile birlikte bilgi iletisimi ve sosyal iletisim

de paralel olarak gelisim gostermektedir.



2.2.1.Web 1.0

Web’in ilk {irlinii olan Web 1.0 baslangicta sadece yazilabilme ve okunabilme 6zelliklerine
sahip olarak tasarlanmustir. Fakat gelisen teknoloji ile birlikte Web 1.0 yetersiz hale gelmeye
baslamustir (Baytar, 2011). Burada internet tek bir isleve sahipti 0 islev de kullanicilarin
Internete girip bilgeye ulagmasini saglamakti (Giin, 2015). Bir internet aracinin Web 1.0 araci
olmast igin bazi1 6zellikler tagimasi gereklidir.

Dirik, Taskesen, Ekin ve D Alp (2012) Web 1.0’in en belirgin tasarim o&zelliklerini
tammlayacak maddeleri bu sekilde belirtmistir:

+ Sabit sayfalar,

*  Pencere kullanimu,

» Tablolarin sadece tasarim igin olusturulmas,

» Kullanicilar i¢in ziyaretgi defter,

» Formlarin e-posta bigiminde génderilmesi,
Web 1.0 yetersiz kaldigi icin sirketler Web 1.0’1n gelismesi i¢in ¢alismalara baslamisti. Bu
sonucu olarak Web 2.0 ortaya ¢ikmistir.

2.2.2.Web 2.0

Web 1.0’ in yetersiz olarak goriilmesiyle birlikte ¢aligmalar artmis ve bunun sonucu olarak
Web 2.0 ortaya ¢ikmistir. Www (World Wide Web) 1994 tarihinden giiniimiize kadar ¢ok
biiyiik gelisme gostermistir.Web teknolojilerinin ilk agamasi ve kullanicilara sundugu hizmet
Web 1.0° dir. Fakat kullanict ile bilgi paylagimi gereksinimi, kullanicr ile iletisim ve bilisim
teknolojilerindeki ilerlemeler artik Web 1.0°1 yetersiz kilmistir ve bunun iizerine Web 2.0,
Q'Reilly Media araciligi ile 2004 yilinda hizmete sunulmustur (Isik, 2013). Web 2.0
neredeyse herseyi farkli hale getirip kolaylastirmistir. Web 2.0 farkli yerlerde olan insanlar
tek bir yerde toplayan, klasiklesmis gorsellige yeni ve daha farkli bir sekil veren, daha
hareketli 6zelliklerle donatilmig, tamamuiyla kullaniciya bagli bir durum sergileyen ve internet
kavramini tamamen farklilastiracak bir diizendir. Web 2.0, Web 1.0’1n kaldig1 yerden devam
etmektedir. Fakat Web 2.0’m, Web 1.0’dan farki ve daha ¢ok onemli olmasini saglayan
ozelligi bilgisayar kullanan kisiler igin farkli iletisim alanlari yaratmis olmasidir (Altan,

Karatas, Onat, Tetik, ve Yilmaz, 2012).



Ayn1 zamanda Web 2.0’1 kullanan kisilerin kendi degerlendirme ve diisiincelerini
yazabildigi, kullanim1 kolay ve basit bir yazilimdan olusan katmandir (Isik, 2013). Web
2.0’m farkl ve gelismis baz1 6zellikleri vardir. Bu 6zelliklerden birincisi ve en dikkat ¢ekici
olan1 Web 2.0’1 kullanan kisiler begenmedigi veya istemedigi bir durumla karsilastiklarinda
hemen kendi yorum ve degerlendirmelerini yazarak geri doniisiim alabilme imkanina sahip
olmasidir. Bir diger 6nemli 6zellik ise Web 2.0 in Intel sirketi ile beraber ¢alisiyor olmasidir.
Bunun yaninda Web 2.0 uygulamalar teknolojide de 6nemli bir yer tutmaktadir ve farkl
bilgisayar veya teknolojik aletlerde de aym kullanim yapilailir. Ciinkii bir bilgisayar
kullanicist Web 2.0’ dan 6nce bilgisayarina yiikledigi programi bagka bir bilgisayarda da
caligtirabilmesi i¢in o bilgisayarda da calistirmak istedigi programin yiiklii olmasi
gerekmekteydi. Fakat Web 2.0 uygulamalari farkl bilgisayarlarda da rahatlikla ve kolaylikla
hizmet verip kullanilabilmektedir (Akar, 2010).
Bir uygulamanin Web 2.0 araci oldugunu gosteren bazi farkliliklar ve 6zellikler tagimasi
gerekmektedir. Bu farkliliklar ve 6zellikleri bu sekilde siralayabilirz:

. Web 2.0 aracimi gelistiren ve kullanima hazirlayan kisiden baska kullanicilarin

olmasi gereklidir,
. Tamamiyla kullanic1 odakli olmasi gerek,
. Web 2.0 araglarmi kullanan kisilerin birbirleriyle paylasim, bilgi aligverisi
yapabilmesi gereklidir,

. Zaman ve mekandan bagimsiz olarak hareket edebilmesi gerekmektedir.
Iste bu 6zellikleri bir arada tagtyan uygulamalar Web 2.0 araglar1 icinde yer almaktadir. Web
1.0 ve Web 2.0 arasinda en biiyiik farklilik asagidaki sekil gozden gecirildiginde
anlasilmaktadir. Web 1.0’da bilgi icerigini sunan bir saglayici vardir ve Kullanicilarin
yapabildigi tek sey bu saglanan igerikleri gorebilmekti. Web 2.0°da ise bilgi her iki taraf

araciligryla da sunulmaktadir.
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2.3 Sosyal Medya

Web 2.0 kullanimindan sonra artik kullanicilar daha farkli igerikler gérmek istemistir. Bunun
tizerinde ¢alismalar yapilarak Web 2.0’mn ardindan sosyal medya siteleri ortaya ¢ikmustir.
Sosyal medya sitelerinin ortaya ¢ikmasi ve her gecen giin daha da gelismesindeki en onemli
etken insanlarin birbirleri arasinda iletisimin bulunmasidir. Bu bakimdan sosyal medya
biiyiik bir ilerleme kaydetmistir (Giirses, 2013). Bu ifade baslangi¢ igin dogru olarak kabul
g6rmiis sayilsa da bunun yaninda var olan etkenlere bakmamiz gerekmektedir. Ciinkii sosyal
medya ifadesi kullanici, teknoloji, internet ve medya gibi kavramlarla beraber bir
biitiin olarak bulunmaktadir. Bu yiizden sosyal medya kavramini tek bir degiskene
bagli olarak degerlendirip incelemek pek dogru olmaz. Bu bakimdan sosyal medyanin
gelisimini tiim basamaklariyla ve iliskili oldugu dallarla incelemek daha dogrudur
(Islek, 2012).

Glniimiiz tarihine yaklastik¢a sosyal medyadaki gelismeler daha da artmistir. Bunun
en Onemli Ornegi sixdegrees.com sitesidir. Bu sitenin daha eski sosyal medya
sitelerinden farki sudur: kullanicilarina kisisel profil olusturma ve arkadas listesi
olusturma imkani vermesidir. Daha sonra 2005 yilinda olusturulan Youtube, 2009
yilina kadar biiytik bir ilerleme gdstermis ve Google’den sonra en biiyiik arama motoru
haline gelmistir (Akkaya, 2013).

Web 2.0 iizerinde ideolojik ve teknolojik iceriklerin, yapilandirmalarin kullanici merkezli bir
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sekilde tiretilmesine ve gelistirilmesine izin veren internet tabanli uygulamalarin biitiiniine
sosyal medya denilmektedir (Henlein ve Kaplan, 2010). Sosyal medya kullanicilar1 zaman ve
mekandan bagimsiz olarak kullanilan bir iletisim ortamidir. Sosyal medya ortaminda
insanlarla iletisime gecerek merak ettigimiz veya ihtiyacimiz olan sorulara cevap
bulabildigimiz gibi diger kullanicilarin da sorularma cevap vererek bilgi paylagiminda
bulunabiliriz. Sosyal medyanin bu tiir yararlari oldugu i¢in bir egitim ortamu olarak ta
diigtiniilebilir fakat resmi degildir. Yani yasal degildir (Uysal, 2013).

Sosyal medya ifadesini daha genel ve sade bir tanimla agiklayacak olursak sosyal medya,
sosyallesmek, diger kisilerle iletisimde bulunmak, tanidiklarin amag, yasam ve hedefleri gibi
detaylar1 birbirleriyle paylastigi, anlik gelismelerle aktarimlarin birgok kisi tarafinca
bilinmesini saglayan bir iletisim agidir. Sosyal medya siteleri, takip edilmeyi ve takip etmeyi,
kisacasi kisisel platformda izlenilebilir olmay1 gerektirir.

Sanal ortam kullanicilar tarafindan bir aligkanlik haline gelen sosyal medya kullanima, farkl
kiiltiirlerden ve her kesimden genis kitlelerin, sosyal taleplerine yanit verirken; ayn1 zamanda
bu ortamu elestirenlerin odak noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarimin gelismesi,
her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii
arttirmakta, sosyallesme kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir. Sosyal medya,
stirekli giincellenebilmesi, coklu kullanima agik olmasi, sanal paylasima olanak tanimasi vb.
acisindan en ideal iletisim araglarindan biri olarak kendini gdstermektedir. Insanlar sosyal
medyada giinliik diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler {izerine tartigabilmekte ve yeni
fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel bilgilerinin yaninda cesitli fotograflar,
videolar, paylasabilmekte, is arayabilmekte, is bulabilmekte ayrica sikilmadan gergek
diinyay1 sanal ortamda detayl bir sekilde tanimaya ¢aligmaktadir. Sosyal medyanin bu kadar
ozelliklerini goriince neden geleneksel medyanin yerine tercih edildigi goriilmektedir.
Geleneksel medya: yani yazili ve gorsel basin (Gazeteler, Dergiler, Televizyon), olaylarin
bu kanallar vasitasiyla insanlara haber olarak duyuruldugu ve bu yolla iletisim kurulan bir
ortamidir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan goz ardi edilemeyecek kadar {istiin yanlari
vardir. Sosyal medyanin geleneksel medyadan farki olarak goze ¢arpan maddeler asagida
verilmistir:

Erisim: Her iki medya tiiriinde de kullanicilar, diger kullanicilara rahatlikla ulasabilmektedir.
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Erisilebilirlek: Geleneksel medya kullanicilart bir iiretim yapmak istedigi zaman belli bir
ticret 6demek zorunda kalirlar. Fakat sosyal medya sitelerinde bu durum tam tersidir. Ya
kullanicilar hig ticret 6demek ya da ¢ok az bir ticret 6derler. Bu bakimdan geleneksel medyay1
daha ¢ok hiikiimetler veya sirketler kullanr.

Kullanilirlik: Geleneksel medyay: kullanan kisiler genellikle bu alanda uzmanlagmis ve
egitim alan kisilerdir. Sosyal medyayr kullanan kisiler de ise herhangi bir egitim veya
uzmanlik yoktur. Bu bakimdan sosyal medyay1 kullanmak daha kolaydir.

Kalicilik: Geleneksel medyada bir iirlin meydana getirildigi zaman bu iriinii tekrardan
degistirmek gibi bir durum s6z konusu degildir. Fakat sosyal medyada durum boyle degildir.

Ortaya getirilen tirliniin igerigi tekrardan diizenlenebilir niteliktedir (Bostanci, 2010).

2.4 Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya sitelerinin bu kadar kullanicis1 olmasi tesadiif degildir. Ciinkii sosyal medya
sitelerini diger sitelerden ayirt eden bir takim 6zellikler bulunmaktadir. (S6ylemez, 2013)’e
gore bu ozellikler agagidaki gibidir:

» Sosyal medya sayesinde kisiler kendilerine 6zgii profillerini olusturabilir,

» Kullancilar aras1 baglanti kurulabilir,

» Kullanicilar gruplar kurar ve bu gruplarda paylasimlarda bulunabilirler,

* Bus sitelerde uzun siire ¢evrimigi olarak bulunabilirler.
Sosyal medya da bir iletisim teknolojisi araci oldugu igin, zaman ve mekan gibi bir sinirlama
yoktur, kullanicilar istedikleri yer ve zamanda sosyal medya sitelerini kullanabilirler
(Yildirmm, 2014). Kullanicilar bir fikir beyan ederek tartisma konusu yaratabilir (Siizgiin,
2013). Bunun yani sira bireyin gostermis oldugu davramislar sosyal iliskileriyle dogrudan
baglantilidir (Akyazi, 2014).

2.5 Sosyal Medyanin Avantajlari

v Sosyal medya sayesinde kullanicilar siirekli aktif halde bulunduklari igin bilgiye
ulagsma imkanlarn ¢ok fazladir (Siitliioglu, 2014).
v' Internet iizerinde en yaygmn olarak kullamlan video paylasim sitesi Youtube’dir.

Egitimde de akilda kalic1 en etkili yontemlerden birisi gorsel materyaller kullanilarak
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yapilan 0grenme yontemidir. Bu bakimdan Youtube’ de istenilen egitim videosu
bulunup izlenirse, bilgi daha kalic1 bir hale gelmis olur (Ozmen ve Yildirim, 2011).

v' Internet sayesinde sosyal medya egitimde de kullamlmaya baslanmistir. Bunun
sonucunda egitim hayatinda yeni bir donem ag¢ilmistir. Yillardir alistigimiz
geleneksel, standart 6gretmen modeli gidip yerine daha ¢ok 0grenimi kolaylastiran
bir gretmen modeli gelmistir. internet yardimi ile ders materyallerine daha kolay ve
cabuk ulasilmistir. Ogretmenler de bu ders materyallerini dgrencilere sosyal medya
yardimiyla sunmaktadir (Alakus, Aydemir, Boliikbas, Ergiin, Ergiin, Giilsen, Oral,
Tarcan, Ulug, Yildiz, Yo6ntem, 2005).

v' Burada kullanmicilar blog olusturarak ticaret bile yapabilecek duruma gelmislerdir
(Giilliidag, 2013). 21.ylizyilin en carpict ve 6ne ¢ikan popiiler teknolojik araclaridir
(Tektas, 2014).

v Sosyal medya araglarmin kontrolii tamamen kullamcilardadir. Ciinkii bireyler
istedikleri zaman bu sosyal medya araglari yardimiyla birbirleri veya diger
kullanicilarla iletisime gegebilir (Adigiizel, 2012).

v" Sosyal medya ¢ok etkili ve iyi kullanilirsa da ¢ok kalitelidir. Clinkii gergeklesen bir
olay kisa siirede milyonlarca kisiye ulagabilmektedir. Bu bakimdan cok etkili ve

kalitelidir.

2.6 Sosyal medya cesitleri ve egitimde kullanilmasi

Teknoloji denildiginde aklimiza gelmesi gereken konularin basinda teknolojinin nerelerde
kullanildigi ve insanlara sagladigi yararlar olmalidir. Dolayisiyla teknolojinin insanlarin
hayatindaki sorunlara ¢oziim iiretmesi gerekmektedir. Bunun igin insan hayatindaki
problemler iyi bir sekilde analiz edilmeli ve {iretilen bu teknolojik araglarin insanlarin sahip
olduklar1 problemlere ¢dziim olacak sekilde olmahdir (Alkan, 1998). Insan yasamindaki
eksikleri gidermeye yonelik teknolojik araglarin tiretilmis oldugu gibi egitim ve 6gretimdeki
eksikleri gidermek i¢inde teknolojik araglarin tiretilmesi gerekmektedir. Egitime destek igin
tiretilen bu teknolojik araglar biitiiniine egitim teknolojisi denmektedir. Egitim teknolojisi
Ogrenmenin biitiin basamaklarinda diizenli olarak kullanilan, kullanicilarin 6grenmelerine
yonelik gelistirilen materyallerin bulundugu bir sistemdir (Yalin, 2004). Sosyal medya
egitime kolaylikla entegre edilebilir durumdadir ¢iinkii; sosyal medyay1 en ¢ok kullanan kitle
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geng nesil olan 6grencilerdir. Genglerin yani okul ¢agindaki bir ¢ocugun sosyal medya
kullanma siklig1 bir yetigkinin sosyal medyay: kullanmast ile kiyaslandiginda daha fazla
oldugu goriilmektedir (Utku, 2015). Bunun igin sosyal medyanin 6grenciler tarafindan
egitime yonelik kullanilmasini saglamak gerekmektedir. Kisaca 6zetlemek gerekirse egitim
teknolojisi, 6grenme—0gretme siirecindeki egitim materyallerinin tasarlanmasi ve bunlarin
uygulamaya konulmasini saglayan bir siirectir (Alkan, 1997).

Onemli olan bu siire zarfinda bilgiye erisip bulmak kadar bu bilgiyi diger insanlarin da
Kullanabilecegi duruma getirmektir. Ortaya cikarilan bu bilgiler internet ortaminda saklanir
ve gerektiginde kullanicilarin hizmetine sunulur. Bununla birlikte kullanicilar hayat boyu
bilgiye ulagirlar. Bilgi paylasiminin en yaygin oldugu internet siteleri sosyal medya siteleridir
(Karasar. 2006).

Cagimizda egitim ve 0gretimin her basamaginda bircok teknolojik araclar kullanilmaktadir.
Gegmisten giinlimiize yapilan her yeni teknolojik aletin egitim 6gretimde kullanilmasinda
bazi sorunlar yasanmaktaydi. Ciinkii bunlar 6gretmenlere yeni isler ¢ikartiyordu ve
Ogretmenler bu zaman alan islerden sikayetci olabiliyordu. Fakat bilgisayarin her alanda
kullanilmas1 ve popiilaritesinin artmasi, bilgisayarm egitimin i¢ine girmesini de sagladi.
Bunun sonucu olarak 6gretmenlerin de iizerinde bulunan yiik azalmig oldu (Bayilmus,
Cakiroglu, Cetin ve Ekiz, 2004).

Bilgisayarin egitimde kullanilmasiyla birlikte bilgisayar ve internet tabanli araclar da
egitimde kullanilmaya baglamisti. Giinlimiize dogru yaklastik¢a egitimde kullamlan bu
araglardan birisi de sosyal medya olmustur. Sosyal medyamin egitime ¢ok sayida yarari
olmustur. Sosyal medya sayesinde insanlar yer ve zaman fark etmeden istedigi sekilde egitim
alabilir duruma gelmistir. Sosyal medya egitimde verilimliligi arttirmaktadir. Bunlar sosyal
medyanin egitime baglica etkileri arasindadir (Erzurum ve Tiryakioglu, 2011). Giiniimiizde
insanlar sosyal medya sitelerini ¢ogunlukla arkadaslik kurma veya sohbet etmek igin
kullanmaktadir. Fakat sosyal medyanin kullanim amaglart bunlarla sinirli degildir. Sosyal
medya siteleri kullanicilarma bilgi saglama ve kendilerini gelistirmelerine olanak
saglamaktadir (Ozmen, Akiiziim, Siinkiir ve Baysal, 2011). Sosyal medyadan bilgi alabilme
ihtimali en yiiksek olan kitle 6grenci kitlesidir. Fakat 6grencileri sosyal medya araglarindan
nasil yararlanmasi gerektigi konusunda bilinglendirmek gerekmektedir. Bu gérevde ilk olarak

ogretmenlere diismektedir. Ciinkii 6grenciler ile en ¢ok zaman geciren kisi 6gretmendir.
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Ogretmenler dgrencileri bu konuda bilgilendirebilirler ve sosyal medya araglarini smif
ierisinde kullanir ve 6grencinin bu sayede derse daha aktif katilmasina yardime1 olmus olur.
Bunun sonucunda dersler hem zevkli geger hemde 6grenci derslere katilmis olur (Elmas ve
Geban, 2012). Bu konulart toplarladigimiz zaman sosyal medya sitelerinin egitimde
kullanilmast ile birlikte, 6grenciler bilgiye rahatlikla ulasirlar ve elde edilen bu bilgileri de
diger arkdaslan ile paylasilmasinin ¢ok kolay ve daha hizli oldugunu goérmiis olurlar

(Glindiiz, 2014). Zaman gegtikce egitimde kullamilabilecek bir¢cok sosyal medya sitesi ortaya

cikmistir.
Wikiler
(Vikipedi)
Sosyal Ag Mikro Blog
(Facebook) (Twitter)
o Fotograf
I3 Agr Paylagim
(Linkedin) I\S/IOSc\jla | (Flickr)
edya
Turleri
Ishirligi
;rz:;l;grll L
(Google) (Technorati)
Video Slayt
Paylasim Paylagim
(Youtube) (Slideshare)
Sekil 2.3 : Baz1 Sosyal Medya Tiirleri ve Ornekleri (Akgiindiiz, 2013).
2.6.1 Facebook

Facebook, kisilerin birbirleri ile iletisim kurup var olan bilgileri paylasmak i¢in kullandig1 bir
sosyal medya sitesidir (Cam, 2012). Facebook, 2004 yilinda Harvard Universitesi’nde
egitimini siirdiiren Mark Zuckerberg tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Baglangigta ki kurulma
amaci, Harvard Universitesi 6grencilerinin kendi aralarinda iletisim saglamak icindi. Fakat
fazla zaman gecmeden bir yi1l gibi bir sure igerisinde once Boston etrafindaki okullar
kapsamis ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki diger tiim okullarda egitim géren ve mezun

olan ogrencilerin de kayitlarin1 almaya baslamistir. Facebook’u kullanan kisiler ilk zamanlar
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kullanici girisi yaparken kendi kurumlarmin e-posta adresleri ile giris yapmaktaydi fakat daha
sonra kullanicilara istedikleri gibi bir e-posta adresi ile giris yapabilecekleri bir ortam sundu
(Akglindiiz, 2013).

2.6.2 Facebook’un egitsel amagh kullamimlari

Her insanin internet kullanim amaci ve internet tizerinde gergeklestirdigi islem birbirinden
oldukga farklidir. Internet ortaminda harcanan zamanm biiyiik bir kisnu sosyal medya
sitelerine ayrilmaktadir. Fakat bu internet kullanim siirelerinin ve yapilan iglemlerin bilingli
bir sekilde olmasi gerekmektedir (Aksiit, Ates, Balaban ve Celiikanat, 2012). En ¢ok
kullanici sayisi igeren sosyal medya sitesi, Facebook’tur. Bunun i¢in en ¢ok kullanilan sosyal
medya sitesi de Facebook’ tur (Alnayrak ve Isman, 2014). Sosyal medya siteleri bu kadar
popiilar bir durumdayken neden farkli alanlarda da kullanilmasin sorusu insanlarin aklina
gelmekteydi. Sosyal medya sitelerinin kullanilma imkani olan alanlrdan birisi de egitim
alamidir (Geng, 2010).
Sosyal medya sitelerinin egitim ortaminda kullanilmasi igin ders materyallerinin sosyal
medyaya uygun sekilde hazirlanmis olmasi gerekmektedir. Bu materyaller olusturulduktan
sonra dgretmenler sosyal medya sitelerinde paylasimda bulunurlar. Ogretmenler sadece
ogrencilerle degil hem kendi kurumlarinda bulunan 6gretmenlerle hem de baska kurumlarda
gorev yapan Ogretmenlerle bilgi alis verisinde bulunup ders materyali olusturabilirler. Bu
olusturulan materyallerin de 6grencilere sunup, dgrencilerin zaman, mekan gézetmeksizin
ders materyallerine ulasmasim saglar. Bu bakimdan Facebook amaca uygun kullanilirsa
egitim agisindan 6nemli bir yer tutar (Cam, 2012).
McLouglin ve Lee (2007)’ ye gore sosyal medya siteleri egitsel olarak bu yararlar saglar:

a. Sosyal hizmete,

b. Birlikte hareket edip ve yeni bilgiler bularak paylasma,

¢. Konularn tasarlama,

d. Bulunan bilgi ve tasarimin uyumu.

2.6.3 Twitter

2006 yilinda iiretilen bir sosyal medya sitesidir. Uretilmesinin iistiinden fazla zaman
gecmemesine ragmen dikkatleri listiine ¢ekmis ve ¢ok sayida kullaniciya ulagarak popiiler bir
ara¢ haline gelmistir. Twitter, sosyal medya sitesi olmasinin yaninda ayn1 zamanda da bir
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mkroblog sitesidir ve kullanicilarina belirledigi sinirda metin yazma imkani sunmustur. Bu
siir 140 karakterdir ve bu yazilan metnin adi da tivittir (tweet). Kullanicilar bu yazdiklart
tivitleri istedikleri gibi diizenleyebilir ve istedikleri kisilerle paylasabilirler. Kullanicilar nasil
tivit yazdiklarinda baskalar1 takip edebiliyorsa, kullanicilarda baskalarinin yazdig tivitleri
takip edebilirler (Akgiindiiz, 2013). Bunlarin yan1 sira twitter kullanicilarinin genel amaci,
arkadaslart veya ailesindeki bireylerle bilgisayar veya cep telefonu yardimiyla iletisim

saglamasidir (Erol, 2012).

2.6.4 Twitter ve egitsel amach kullanimlari

Twitter bilgi paylagmak icin ¢ok sik kullanilan bir sosyal ag sitesi oldugu bilinmektedir. Bu
kadar ¢ok kullanilan ag sitesi ile egitimin ortak noktasi oldukca dikkat ¢ekicidir. Ciinkii iki
durumda da bilgi paylasimi vardir. Twitter’mm kullanmmiyla gergeklestirilen cevrim igi
Ogrenme ile e-0grenmenin benzer 6zellikleri vardir. Bu 6grenme ¢esitleri ve sosyal agda
herseyi zaman ve mekandan bagimsizdir (Ak¢ay, Donmez, Erol, Ersoy, Giiniig, Misirli,
Odabasi, Som & Timar 2012). Twitter’da 6grencilerin ders materyallerine ulagmanin en
etkili yolu, 6grencilerin bir hesap agarak bunu takip etmeleridir. Bu hesab1 takip eden
kullaniclarin  gergeklestirdigi bazi uygulamalar vardir. Bunlart Akgiindiiz (2013) soyle
aciklamaktadir:

» Derse iceriklerinin oldugu bir internet sitesinin kullanicialrla paylasiimasi,

» Ders materyal igerikleri hakkinda kullanicilara bilgi v erme,

«  Ogrencileri bilgilendirici nitelikte dnerilerde bulunma.

2.6.5 Bloglar

Blog, detayli bilgi sahibi olmaksizin, kullanicilarin istedikleri yazilari yazip paylastiklari,
klasik giinliiklere benzeyen web sitesidir. Yazida, yaziyr yazan kisinin adi ve yazinin
yazildig tarih bulunmaktadir. Kullanicilarin yazdig: yazilar bir veri tabanina kaydedilir. Veri
tabaninda tutulan yazilar yeni tarihten eski tarihe dogru siralanir (Mentese, 2013). Bu tiir
bloglar kisisel bloglardir. Bir de bloglardan farkli temasa ve mikroblog olarak adlandirilan
blog tiirleri vardir. Temasal blog, alaninda uzman kisilerce yazilmis olan blog tiirtidiir.

Mikroblog ise kullanicilarini 140 karakter ile sinirlandirmis bir blog tiiriidiir. Bu blog tiiriiniin
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en biiyliik 6rnegi Twitter’dir (Cigerci, 2016). Bunlarin yaninda bloglarin ¢esitli kullanim

alanlar1 vardir ve bu alanin biri de egitim alanidir.

2.6.7 Blog Egitimde Kullanim

Burada belirtilen bloglar1 kullanan kisiler dgretmenler veya &grencilerdir. Iki tarafinda
kullanim ihtiyaclar1 farklidir fakat ayni amacg i¢in kullanirlar o da egitimdir. Ogretmenler yeri
geldiginde 6grencilerine verdikleri 6devleri burada paylasirken yeri geldiginde ise dgrenciler
Ogretmenlerinin verdikleri 6devleri buradan 6grenip yine blog sayesinde arkadaslartyla
paylasabilirler (Oziidogru, 2014). Bu tiir sosyal medya siteleri dgrenci tarafindan daha gok
sevilir ¢iinkii 6grenciler burada kendini rahat hissederler. Ogrenciler kendi diisiincelerini
istedikleri gibi burada paylasirlar bu bakimdan 6grenciler igin daha cazip gelir (Seferoglu ve
Senel, 2009).

2.6.7 Youtube ve Diger Video Paylasim Siteleri

Giliniimiizde birbirinden farkli bir¢ok video paylasimi sitesi mevcuttur. Fakat bunlarin
icindenen yaygin olarak kullanilan video paylasim siteleri Youtube ve Dallymotion’dur
(Akglindiiz, 2013). Youtube 2005 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri’'nde ag bankacilig
sistemi Paypal’ da ¢alisan ii¢ yakin arkadas tarafindan kurulmustur. ilk olarak bu sitenin
kurulum amaci bu ¢ arkdasin kacirdiklarn televizyon programlarmi yeniden izlemekti
(Comu, 2012).

Internet iizerinde birden fazla video paylagim sitesi bulunmaktadir. Bu video paylagimi
sitelerinden en biiyiik icerige ve video veri tabaninin bulundugu video paylagimi yeri
Youtube’ dir. Burada 6nemli olan bu video paylagimi sitesinin egitime i¢in nasil
kullanilacagidir. Ciinkii bu siteyi giinde milyonlarca kisi ziyaret etmekte ve bunlarin
cogunlugunu 6grenciler olusturmaktadir (Ayhan, 2012).

Bu sitelere girerken herhangi bir iiyelik izni veya iicret gerekmemektedir (Akar, 2010).
Dallymotion ‘un Youtube’den cok etkili ve dnemli bir farki bulunmaktadir. Bu fark sudur:
Dallymotion kullanilirken slayt hazirlama araci olarak da kullamilir fakat Youtube
kullanicilarina boyle bir imkan sunmamaktadir (Dailymotion, 2015).

Giliniimiizde okul veya egitime kuruluslari kendilerine 6zel birer sayfa olusturup burada

egitimle ilgili videolar paylasarak, takip edilmektedir. Bunun sonucu olarak dgrenciler de
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kendi goriislerini paylasabilir ve Youtube videolarin1 diger sosyal medya araglari lizerinde

paylasabilirler (Akgiindiiz, 2013).

2.7 Tlgili Arastirmalar

Karaman, Kaban ve Yildirnrm (2008) Ogrenme 2.0 vyaygmlasiyor: web 2.0
uygulamalarinin egitimde kullanimina iliskin arastirmalar ve sonuglari adli yaptigi
calismada Web 2.0 uygulamalarmin egitim ortaminda kullaniminin giderek arttig
sonucuna varmistir. Web 2.0 uygulamalarinin 6grencilere bir ¢ok agidan faydali
olalacagini vurgulamistir. Faydali olabilecegi noktalar ise bu sekilde belirtmistir:

*  Grup c¢alismasi aligkanligi,

* Etkili 6grenme,

+  Ust diizey diisiinme becerileri,

» Bilgi okur-yazarligi,

* Yapilandirmaci problem ¢ézme,

« Ogrenciye uygunluk (ilgi gekme),

* Bireysel gelisim,

*  Sorumluluk alma.

Mazman (2009), yaptigi calismada, bilgi ve iletisim teknolojisinin her gecen giin giderek
arttigin1 ve bu ilerlemelerin egitim alaninda gerceklestigini sdylemistir. Bunun sonucu
olarak egitim kurumlart meydana gelen 6grenci ihtiyaglarini gidermek igin ¢6ziim yollart
aradigini ve bu ¢dzliimiin yine egitim teknolojilerinde oldugunu vurgulamistir ¢iinkii
biiylik eksik olarak iletigsim teknolojilerinin yetersizligini ortaya koymustur.

Yildirim ve Ozmen (2011), video paylasim sitelerinin egitsel amagli kullanimi isimli
caligmasinda sosyal medyanin 6nemli oldugunu ve bunlarin i¢inden en etkili olaninin
video paylasim siteleri oldugunu sdylemistir. Sosyal medya sitelerinin egitim ile beraber
kullanilinca daha faydali olacagini dile getirmistir.

Ekici ve Kiyic1 (2012), sosyal aglarin egitim baglamimda kullanimi isimli
arastirmalarinda, bazi kisiler tarafindan sosyal medyanin olumsuz etkilendigi sdylenilse
de sosyal medya ve oOzellikle de Facebook’un egitimde Onemli rol oynadigim

sOylemistir. Ciinkii egitimde harmanlanmig 6grenmenin yerinin goz ardi edilemeyecek
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kadar biiyiik oldugu ve bunun sonucunda sosyal medya ile egitimin beraber kullanilip iyi
bir harmanlanmig egitim modelinin olusturulabilecegini ortaya koymaktadir.

Akgiindiiz (2013), fen egitiminde harmanlanmis 0grenme ve sosyal medya destekli
O0grenmenin Ogrencilerin basari, isteklendirme, tutum ve kendi kendine o6grenme
becerilerine etkisi adl1 doktora arastirmasinda, tek bir 6grenme modeli yerine, sosyal aglar
ve nternetin harmanlanarak kullanilip uygulanmasimin zorunlu oldugunu sdylemistir. Ciinkii
her insanin 6grenme sekil ve 6grenme diizeyleri farkli oldugu i¢in harmanlanmis 6grenmeye
ithtiyac1 vardir. Harmanlanmis 6grenme de yer ve zamandan bagimsiz hareket edildigi i¢in
kisilere uygunlugu ¢ok fazladir. Bunun yaninda i¢inde egitime destek verecek birgok material
bulunduran sosyal medya siteleri 6grenci merkezli ve aktif bir sekilde kullanima hazir
oldugunu savunmaktadir.

Uysal (2013) ise, egitimde bilgiye sadece kitapla degil ayn1 zamanda artik internet ve
teknoloji ile daha kolay ve ¢abuk ulasildigini1 soylemektedir. Ciinkii cagimizin en biiyiik
gelismesi olarak internet ve sosyal medyay1 gostermistir. Sosyal medyanin en biiyiik
Ozelligi zaman ve mekandan bagimsiz olarak hizmet verdigini ve 6grenmenin hayat boyut
devam ettigi diisiincesini savunmaktadir.

Ozgiir (2013), sosyal aglarin benimsenmesi ve egitsel baglamda kullanimi arasindaki
iliskinin ¢esitli degiskenler acisindan incelenmesi isimli ¢alismasinda bazi bu konu ile
ilgili 6nemli sonuclar elde etmistir. Bu sonuclara bir géz atacak olursak; 6gretmen
adaylarinin sosyal medyayi, 6zellikle de Facebook’u sik ve etkili bir bi¢imde kullanigini
saptamistir. Bunun sonucunda sosyal aglarin fazlasi ile benimsendigini yani egitimde
amaca uygun sekilde kullanildigini ortaya koymaktadir.

Durak, Cankaya ve Yiiksel (2014), yaptig1 calismada egitimde egitsel sosyal sistemlerinin
kullanimi: Edmodo 6rnegi aragtirmasini yapmistir. Bunun sonucu olarak 6grencilerin
sosyal aglar1 ¢cok sik kullandig1 i¢in, egitimcilerin de bu sosyal aglari egitim ortamina
entegre etmesi gerektigini dile getirmistir. Bu egitici sitelerin basinda da Edmondo’nun
geldigini sOyleyerek; 6grencilerin de Edmando’yu bir ders araci gibi kullanmasini, okul
yontecilerinin de Ogretmenleri bu konuda bilgilerindirip, tesvik etmesi gerektigini

savunmaktadir.
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu boliimde, arastirmanin modeli, ¢alisma grubu, veri toplama araglari, verilerin toplanmasi

ile ¢ozlimlenmesine iliskin bilgiler yer almaktadir.

3.1 Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, tarama modeli olarak tasarlanmistir. Tarama modelleri, gegmiste ya da halen
var olan bir durumu var oldugu sekilde betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir.
Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi
tamimlanmaya ¢aligilir. Onlar1 herhangi bir sekilde degistirme, etkileme gabasi gosterilmez
(Karasar, 2009). Bu arastirmada sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullanim

amaglarnin hangi diizeyde oldugunun belirlenmesi hedeflenmistir.

3.2 Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu 2015-2016 Egitim-Ogretim Yih Istanbul ili Milli Egitim
Bakanligina baglibiri 6zel biri devlet okulunda 6grenim géren 300 G8renci katilmistir.

Cizelge 3.1°de de goriildigii gibi katilimeilarin 184’ kiz ve 116°s1 erkektir.

Cizelge 3.11°de Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet tiirii degiskenine gore sayilar yer
almaktadir.

Cizelge 3.1: Aragtirmaya katilan calisma grubu

Erkek 184
Kiz 116
Toplam 300
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3.3 Veri Toplama Araclar

3.3.1 Kisisel bilgi formu

Arastirmada kullanilan bu 6lgek, arastirmaya katilan 6grencilerin demografik bilgilerini
belirlemek i¢indir ve 11 maddelik sorudan olusmaktadir. Bu sorularin igerisinde
arastirmaya katilan kisilerin, okul tiirli, cinsiyeti, sinif tiirli, internet erigimi, internete
girerken kullandiklar1 arag tiirii, sosyl medya hesabi, sosyal medyaya girerken kullanilan
arag tiirli, sosyal medyay1 kullanma siklig1, sosyal medyada kalma siiresi ve kullanilan

sosyal medya tiirleri yer almaktadir (Ek1).

3.3.2 Sosyal medya sitelerini egitsel kullamim 6l¢egi

Arastirmada kullanilan “Sosyal medya egitsel kullanim 06lgegi” Mazman (2009)
tarafindan  gelistirilmistir. Olgegin gegerliliginin belirlenmesinde Cronbach Alfa
giivenirlik katsayisyr yontemi kullanilmistir. 11 maddeden olusan bu 6lgeginCronbach
Alfa ile hesaplanan giivenlik analizi sonucuna gore, giivenirlik katsayis1,793 olarak
hesaplanmis ve 5’11 likert tipi 6l¢ek kullanilmistir. 1-Hig¢ bir zaman 5-Her zaman anlamina
gelmektedir. Giivenirlik analizi sonuglarina gore 6l¢ekteki 11 maddenin Cronbach Alfa

ile hesaplanan giivenirlik katsayis1 bu ¢alismada, “,926” olarak hesaplanmistir (Ek2).

3.3.3 Sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6lcegi

“Sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6lgegi” Karal ve Kokog¢(2010) tarafindan
gelistirilmistir. Olgegin gecerliliginin belirlenmesinde Cronbach Alfa giivenirlik
katsayisyr yontemi kullanilmistir. Giivenirlik analizi sonucglarina goére olgekteki 12
maddenin Cronbach Alfa ile hesaplanan giivenirlik katsayis1 ,830 olarak hesaplanmig
veS’li likert tipi 6lgek kullanilmigtir. 1-Hig bir zaman 5-Her zaman anlamina gelmektedir.
Giivenirlik analizi sonuglarma gore oOlgekteki 12 maddenin Cronbach Alfa ile

hesaplanangiivenirlik katsayisi bu ¢alismada, ““,881” olarak hesaplanmistir (Ek3).

3.4 Verilerin Toplanmasi

Calisma grubunda bulunan 6zel okul 6grencilerine uygulanan kisisel bilgi formu, sosyal

medya egitsel kullamim 6lgegi ve sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6l¢egi Google’nin
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kullanicilarina sundugu Google Drive uygulamasinda form olarak tasarlanip olusturulmustur.
Olgekler katilimeilar tarafindan doldurulmadan énce Slgeklerle ilgili gerekli agiklamalar
yapilmistir. Katilimcilar, olusturulan dlgekleri okulun bilgisayar labaratuvarinda kendi ders
saatlerinde ve 4 giinliik sure zarfinda tamamlamistir. Tamamlanan bu ol¢eklerdeki veriler
excel tablosu olarak kaydedilmis ve daha sonra kaydedilen bu veriler SPSS paket programina
hazir bir sekilde aktarilmigtir. Devlet okulunda uygulanan kisisel bilgi formu, sosyal medya
egitsel kullanim 6lgegi ve sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6lgekleri ise her 6grenciye
birer tane A4 kagidi olarak dagitilmistir. Olgekler doldurulmadan 6nce katilimcilara
Olceklerle ilgili agiklama yapilmistir. Devlet okulunda yapilan veri toplama yontemi her
sinifin kendi ders saatinde yapmasi ile birlikte 2 saatte yapilmistir. Katilimeilarin doldurmus
oldugu bu 6lgeklerde bulunan veriler daha sonra SPSS paket programina girilmistir. Daha

sonra gerekli istatiksel analizler yapilmistir.

3.5 Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen veriler istatiksel analiz icin SPSS 21.0 paket programia aktirilmis ve
veriler analiz edilmistir. Verilerin analizi siirecinde;

Arastirmaya katilan 6grencilerin demografik 6zelliklerini incelemek amaciyla frekans ve
yiizde degerleri alinmistir.

Verilerin analizinde parametrik veya parametrik olmayan analiz tekniklerinden hangisinin
kullanilacagina karar verebilmek i¢in KolmogorovSmirnov-Z testi uygulanmistir.
Aragtirmacinin belirlemedigi, gelisigiizel se¢ilmis 6rneklem grubunun verilerin degismeyen
veya normal gibi belirli bir dagilima hangi oranda uydugunu test etmek amaciyla
Kolmogorov Smirnov-Z testi uygulanir (Akgiil, 1995). Cizelge 3.2°de 6zel ve devlet
okullarina uygulanan sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6lgegi ve sosyal medya
egitsel kullanim Olgegi verilerinin Kolmogorov Smirnov-Z p (anlamlilik) degerleri

goriilmektedir.
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Cizelge 3.2 : Sosyal Medya Sitelerini Kullanim Amaci Olgegi ve Sosyal Medya Egitsel

Kullanim Olgeginin Normal Dagilima Uygunlugunu Gésteren Veriler

Gruplar Sosyal Medya Sitelerini Sosyal Medya Egitsel
Kullanim Amaci Olgegi Kullanim Olgegi

Kolmogorov-Smirn

P 4UD U4

Cizelge 3.2°de goriilen anlamlilik (P) degerlerinin 0,05 diizeyinden biiyiik veya kiiclik
olmasi1 6zel ve devlet okulundaki 6grencilerin sosyal medya sitelerini kullanim amaci
Olcegi ve sosyal medya egitsel kullanim Olgeklerinin normal dagilima uygun
olup-olmadiklarini belirler.

Sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6l¢eginin anlamlilik degeri p>0,05 oldugundan
dolay1 normal dagilima uygundur ve bunun sonucunda bu 6lgege t testi ve Anova Testi
uygulanmistir. Sosyal medya egitsel kullanim 6l¢egi anlamlilik degeri p<0,05 oldugu i¢in
normal dagilima uygun degildir ve bunun sonucunda Mann-Whitney U Test ve
Kruskal-Wallis Testleri uygulanmigtir. Normal dagilim 6zelligi gosteren iki grup
arasindaki anlamli farklilig1 belirlemek amaciyla kullanilan teknige t testi, ii¢ veya daha
fazla grup arasindaki anlamli farklilig1 tespit etmek amaciyla kullanilan teknige ise Anova
Testi denir. Normal dagilim oOzelligi gostermeyen iki bagimsiz grup ortalamalarini
karsilagtirmak amaciyla kullanilan non-parametrik yonteme Mann-Whitney U Testi, ii¢
veya daha fazla sayida grubun ortalamalar1 arasindaki farkliligin anlamliligini test

amactyla kullanilan teknige ise Kruskal-Wallis testi denir (Mustafaotrar.net, 2017).
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4. BULGULAR

4.1 Demografik Bilgilere Ait Bulgular

Cizelge 4.1: Katilimcilarin Okul Tiiriine Gére Dagilimi

Gruplar f %
Ozel 150 50

150 50
Devlet 300 100
Total

Cizelge 4.1 incelendiginde, arastirmaya katilan 300 dgrencinin bulundugu goriilmektedir.

Bu 6grencilerin 150’si (%50) 6zel okulda, 150’si (%50) devlet okulunda egitim gordiigii

anlasilmaktadir.

Cizelge 4.2: Katilimcilarin Cinsiyet Tiirline Gore Dagilimi

Gruplar f %
Kiz 184 61,3

116 38,7
Erkek 300 100,0
Total

Cizelge 4.2° ye gore, ¢alisma grubuna katilan Ogrencilerin 184 i (%61,3) kiz ve
116’s1min(%38,7) da erkek 6grenci oldugu tespit edilmistir.
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Cizelge 4.3: Katilimcilarin Sinif Tiiriine Gore Dagilimi

Gruplar f %

5.Smif 117 39,0
6.Smf 72 24,0
7.Smif 66 22,0
8.Smnif 45 15,0
Total 300 100,0

Cizelge 4.3 teki verilere gore, arastirmaya katilan 300 6grencinin 117°si (%39) S.sinif,
72’si (%24) 6.s1n1f, 66’s1 (%22) 7.sin1f ve 45° 1 (%15) 8.sinif oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.4: Katilimcilarin internet Erigimi Tiiriine Gore Dagilimi

Gruplar f %
Evet 287 95,7
Hayir 13 43
Total 300 100,0

Cizelge 4.4’teki veriler incelendiginde, ortaya ¢ikan sonuglara gore, ¢alisma grubuna
katilan 300 Ggrencinin 287’sinin (%95,7) internet erisimi varken, 13’tiniin  (%4,3)

internet erisimi olmadig goriilmektedir.
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Cizelge 4.5: Katilimcilarmn internete Girerken Kullandiklar1 Arag Tiiriine Gére Dagilimi

Gruplar f %
Tablet 77 25.7
Telefon 72 24.0
Laptop 79 26,3
Masaiistii 62 207
Kullanmiyorum 10 33
Lo 300 100,0

Cizelge 4.5’ te internete girerken kullanilan ara¢ tiirii incelendiginde, orneklem
grubundaki 300 Ogrencinin 77’°si (%25,7) tablet, 72’si (%24) telefon, 79’u (%26,3)
laptop, 62’si(%20,7) masaiistii bilgisayar ve 10’ unun (%3,3) da internet erisimi olmadigi

belirtilmektedir.

Cizelge 4.6: Katilimcilarin Sosyal Medya Hesap Tiirtine Gore Dagilimi

Gruplar f %

Evet 288 96,0
Hayir 12 4.0
Total 300 100,0

Cizelge 4.6’ dan da anlasildig1 gibi arastirmaya katilan 300 6grencinin 288’ i (%96) evet,
12°s1(%4) hayir cevabr vermistir. Evet diyen Ogrencilerin sosyal medya hesaplari
bulunurken, hayir diyen &grencilerin ise sosyal medya hesaplarinin bulunmadigr tespit

edilmistir.
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Cizelge 4.7: Katilimcilarin Sosyal Medyaya Girerken Kullandiklar1 Arag Tiirline Gore

Dagilimi

Gruplar f %

Tablet 83 277
Telefon 121 40,3
Laptop 37 12,3
Masatisti 49 16,3
Kullanmiyorum 10 33
B 300 100.0

Cizelge 4.7° de ki istatiksel verilerden de anlasildigi {izerecaligma grubundaki 300
Ogrencinin 83’1 (%27,7) tablet, 121°si (%40,3) telefon, 37’si (%12,3) laptop,
49°u(%16,3) masaiistii bilgisayar ve 10’unun da (%3,3) sosyal medyay1 kullanmadigi

tespit edilmistir.

Cizelge 4.8: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanma Siklig1 Tiirtine Gére Dagilim1

Gruplar f %

Giinde bir defa 105 35,0
Giinde birkag defa 126 42,0
Haftada birkag defa 51 17,0
Ayda birkag defa 6 2,0
Yilda birkag defa 3 1,0
Kullanmiyorum 9 3,0
Total 300 100,0
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Cizelge 4.8” de goriildiigii gibi ¢aligma grubundaki 300 6grencinin 105’ i (%35) giinde bir
defa, 126’s1 (%42) giinde birkac defa, 51°I (%17) haftada birkag defa, 6’s1 (%2) ayda
birkag defa, 3’1 (%]1) yilda birkag defa ve 9’unun da (%3) sosyal medyay1 kullanmadigi

tespit edilmistir.

Cizelge 4.9: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanma Siiresi Tiirline Gére Dagilimi

Gruplar f %

0-30 165 55,0
31-60 85 28,3
1-3 37 12,3
4-6 6 2,0
6 saat Uisti 3 1,0
Kullanmriyorum 4 1,3
Total 300 100,0

Cizelge 4.9’da goriildiigi gibi ¢aligma grubundaki 300 6grencinin 165°1 (%55) 0-30 dk. ,
85°1(%28,3) 31-60 dk. , 37’s1 (%12,3) 1-3 saat, 6’s1 (%2) 4-6 saat, 3’1 (%1)6 saat {istii ve
4’liniin de  (%1,3) sosyal medyay1 kullanmadigi tespit edilmistir.

Cizelge 4.10: Katilimcilarin Kullanilan Sosyal MedyaTiirtine Gére Dagilim1

Gruplar f %
Facebook 145 483
Twitter 55 18 ’3
Youtube 50 16’7
Instagram 38 127
Kullanmiyorum 12 40
Total 300 100,0

Cizelge 4.10 incelendiginde, arastimaya katilan 300 6grencinin 145°T (%48,3) facebook,
55T (%18,3) twitter, 50’si (%16,7) youtube, 38’1 (12,7) instagram, 12’sinin de (%4)

sosyal medya kullanmadigi tespit edilmistir.

4.2 Sosyal Medya Sitelerini Kullanim AmacinaYonelik Bulgular

Aragtirmanin 1.sorusu “sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri

arasinda cinsiyet tiirline gore anlaml bir farklilik var midir” seklindedir.
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4.2.1 Ogrencilerin cinsiyet tiiriine gore sosyal medya kullanim amaclar

Cizelge 4.11: Ogrencilerin Tiiriine Gore Sosyal Medya Kullanim Amaglarma Y 6nelik

t-Testi Sonuglar

- t Testi
Gruplar N < ss - = .
Erkek 174 334 888
Kadin 105 348 913 -13 277 509

Cizelge 4.11 incelendiginde, arastirmaya katilan erkek ogrencilerin ortalamalarinin
33,44, standart sapmasmin 8,88; kadin Ogrencilerin ortalamarinin 34,88, standart
sapmasinin da 9,13 oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin aralarinda
cinsiyet tiirli degiskenine istatiksel olarak anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir
(p>0,05).Buna gore, sosyal medya sitelerini kullanan kisilerin amaglar1 cinsiyete gore
degismemektedir.

Aragtirmanin 2.50rusu “sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri

arasinda okul tiirtine gore anlaml bir farklilik var midir” seklindedir.

4.2.2 Ogrencilerin egitim gordiikleri okul tiiriine gore sosyal medya kullanim amaglar

Cizelge 4.12: Ogrencilerin Egitim Gordiikleri Okul Tiiriine Gére Sosyal Medya

Kullanim Amaglarina Yonelik t-Testi Sonuglar

o t Testi
Gruplar N X ss - = .
Ozel 150 3501 7.737
Devlet 129 32,79 10,16 2071 277,000

Cizelge 4.12°ye gore, arastirmaya katilan 6zel okul dgrencilerinin ortalamalarinin 35,01,
standart sapmasmin 7,73; devlet okulu ogrencilerinin ortalamarinin 32,7, standart
sapmasinin da 10,1 oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin okul tiirii
degiskenine gore aralarinda anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (p<0 05). Bu sonuca
gore, sosyal medya sitelerini kullanan kisilerin amaglar1 okul tiirlerine gore farklilik
gostermektedir.

Aragtirmanin 3.s0rusu “‘sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik aragtirmaya katilan

Ogrencilerin sosyal paylasim sitelerini ziyaret etme sikligina gore anlamli bir farklilik var
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midir” seklindedir.
4.2.3 Ogrencilerin sosyal medyay ziyaret etme sikligina gore sosyal medya kullanim
amaclari

Cizelge 4.13: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerini Ziyaret Etme Sikligia Gére Sosyall
Medya Kullanim Amaglarina Yo6nelik OneWayAnova Sonuglart

Kareler Kareler
sd  Ortalama f p
Toplam
S1
Gruplar Arasi 838,5 3 279,5 3,55 ,015
Gruplar I¢i 21639,3 275 78,6
Toplam 224779 278

Cizelge 4.13 incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medya sitelerini
ziyaret etme siklig1 tiirline gore anlamli bir farklilik bulunmaktadir (p<0,05). Elde edilen
bu farkliligin kaynagini tespit edebilmek igin, parametrik olmayan analiz tekniklerinden
Mann Whitney U testi ile ikili karsilastirmalar yapilmistir ve sonuglari asagida

gosterilmistir:

e QGiinde bir defa kullanma siklig1 ile giinde birkag¢ defa, haftada birkag¢ defa
ve ayda birka¢ defa ve daha az kullanma sikliklar1 karsilastirildiginda
giinde bir defa lehine,

e Giinde birka¢ defa kullanma siklig1 ile haftada birka¢ defa ve ayda birkag
defa ve daha az kullanma siklar1 karsilagtirildiginda gilinde birkac defa
lehine,

e Haftada birka¢ defa kullanma siklig1 ayda birka¢ defa kullanma siklig ile
karsilagtirildiginda ise haftada birka¢ defa lehineanlamli bir fark elde

edilmistir.
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Aragtirmanin 4.s0rusu “sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri
arasinda sosyal medyaya girerken kullandiklar arag tiiriine gore anlamli bir farklilik var

mudir” seklindedir.
4.2.4 Ogrencilerin sosyal medya sitelerine girerken kullandiklar arag tiiriine gore
sosyal medya kullanim amacglari

Cizelge 4.14: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerine Girerken Kullandiklar1 Arag Tiiriine
Gore Sosyal Medya Kullanim Amaglarina Yonelik OneWayAnova Sonuglari

Kareler Kageler
sd  Ortalama f p
Toplam
S1
Gruplar Aras1 104,84 3 34,9 ,430 732
Gruplar ici 22373,09 275 81,3
Toplam 224779 278

Cizelge 4.14 incelendigi zaman arastirmaya Katilan d6grencilerin sosyal medya sitelerine
girerken kullandiklar1 arag tiirline gore anlamli bir fark bulunmamaktadir (f=, 430 ve

p>0,05). Bu yiizden sosyal medyaya girerken kullanilan arag tiirleri denk kabul edilmistir.

Arastirmanin 5.sorusu ‘“‘sosyal medya sitelerini kullanim amacima yonelik 6grenci goriisleri

arasinda sinif diizeyi tiiriine gore anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.
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4.2.5 Ogrencilerin simif diizeyi tiiriine gore sosyal medya kullanim amagclar

Cizelge 4.15: Ogrencilerin Siif Diizeyi Tiiriine Gore Sosyal Medya Kullanim

Amaglarina Yonelik OneWayAnova Sonuglari

Kareler Kareler
sd  Ortalamas f p
Toplamm |
Gruplar Arasi 55,881 3 18,6
Gruplar ici 22422,06 275 81,5 ,228 877
Toplam 224779 278

Cizelge 4.15te bulunan veriler incelendiginde, arastirmaya katilan dgrencilerin sinif

diizeyleri arasinda anlamli bir fark olmadigi tespit edilmistir.(F=,228 ve p>0,05). Bu

bakimdan arastirmaya katilan Ogrenciler smif diizeyine gore esit olarak kabul

edilmektedir.

Aragtirmanin 6.s0rusu ““sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik 6grenci goriisleri

arasinda sosyal medya kullanma siiresi tlirline gore anlamli bir farklilik var midir”

seklindedir.

4.2.6 Ogrencilerin sosyal medya kullanma siiresine gore sosyal medya kullanim

amaclari

Cizelge 4.16: Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanma Siiresine Gére Sosyal Medya

Kullanim Amaglarina Yonelik OneWayAnova Sonuglari

Kareler sd Kareler

Toplami Ortalamasi f P
Gruplar Arasi 873,08 3 291,02 37 012
Gruplar ici 21604,8 275 78.5 ' ’
Toplam 22477,9 278
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Cizelge 4.16° da bulunan veriler incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal
medya sitelerini kullanma siiresine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir
(F=,3.55 ve p<0,05). Elde edilen bu farkliligin kaynagini tespit edebilmek igin,
parametrik olmayan analiz tekniklerinden Mann Whitney U testi ile ikili karsilagtirmalar

yapilmistir ve sonuglart asagida gosterilmistir:

. 0-30 dakika, 31-60, 1-3 saat ve 4 saat ve {istii ile karsilastirildiginda 0-30 dakika
lehine,

o 31-60 dakika, 1-3 saat ve 4 saat ve Ustii ile karsilastirildiginda 31-60 dakika
lehine,

. 1-3 saat ve 4 saat ve Ustl karsilastirildiginda 1-3 saat lehine anlamli bir farklilik

oldugu tespit edilmistir.

4.3 Sosyal Medya Sitelerinin Egitsel Kullamim Amacina Yonelik Bulgular
Aragtirmanin 7.50rusu “sosyal medya sitelerinin egitsel kullanimina yonelik 6grenci goriisleri

arasinda cinsiyet tiirline gore anlaml bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.1 Ogrencilerin cinsiyet tiiriine gore sosyal medyay egitsel kullamim amaglar

Cizelge 4.17: Ogrencilerin Cinsiyet Tiiriine Gére Sosyal Medyanin Egitsel
Kullanimina Y 6nelik Mann-Whitney Test Sonuglari

Gruplar N Ort p
Kadin 174 145,18 ,168
Erkek 105 131,42

Toplam 279

Cizelge 4.17 incelendiginde, arastirmaya katilan kiz 6grencilerin ortalamalarinin 145,18
ve arastirmaya katilan erkek Ogrencilerin ortalamasi ise 131,42 olarak goriilmektedir.
Arastirmaya katilan gruplarin anlamlilik deger p>0,05 oldugu i¢in anlamli bir fark
goriilmemektedir. Buna gore, sosyal medya sitelerini kullanan kisiler, sosyal medyay1
kullanirken egitsel yonden birbirlerine iistiinliik saglamamaktadirlar. Kizlar erkeklere gore

veya erkekler kizlara gore sosyal medyayi egitsel olarak daha fazla kullanmamaktadir.

Arastirmanin 8.s0rusu “sosyal medya sitelerinin egitsel kullanimina yonelik 6grenci goriisleri
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arasinda okul tiiriine gore anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.2 Ogrencilerin egitim gordiikleri okul tiiriine gore sosyal medyay: egitsel kullanim

amaclari

Cizelge 4.18: Ogrencilerin Egitim Gérdiikleri Okul Tiiriine Gére Sosyal Medyanin
Egitsel Kullanimina Yo6nelik Mann-Whitney Test Sonuglari

Gruplar N Ort p
Ozel 150 172,3 ,000
Devlet 129 102,44

Toplam 279

Cizelge 4.18 incelendiginde, aragtirmanin yapildig: 6zel okul tiirliniin ortalamasinin 172,3
ve arastirmanin yapildigi devlet okulunun ortalamasi ise 102,44 olarak goriilmektedir.
Aragtirmaya katilan gruplarin anlamlilik deger p<0,05 oldugu igin anlamli bir fark
goriilmektedir. Bu farkliligi olusturan grup ise ortalamasi daha yiiksek olan 6zel okul
tiirtidiir. Buna gore, 6zel okulda egitim goren Ogrenciler sosyal medya sitelerini egitsel
yonden devlet okulunda egitim goren 6grencilere gore daha fazla kullanmaktadir.

Arastirmanin 9.50rusu “sosyal medya sitelerinin egitsel kullanimina yonelik 68renci goriisleri

arasinda sinif diizeyi tiirtine gore anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.3 Ogrencilerin simf diizeyine gore sosyal medya egitsel kullanim amagclan

Cizelge 4.19: Ogrencilerin Simf Diizeyi Tiiriine Gore Sosyal Medyanin Egitsel

Kullanimina Y6nelik Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

Gruplar N Xsia X’ sd P
5.Smf 103 131,3 22 ,53 ,000
6.S1mi1f 65 158,07

7.Smif 66 164,29

8.Smnif 45 98,17

Total 279

Cizelge 19° a gore, sosyal medya sitelerini egitsel kullanim 6l¢eginin sinif tiirline gore

anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir (P<0,05). Tek yonlii varyans analizinden
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elde edilen bu farkliligin kaynagini tespit edebilmek icin, parametrik olmayan analiz

tekniklerinden Mann Whitney U testi ile ikili karsilagtirmalar yapilmistir ve sonuglari

asagida gosterilmistir:

Cizelge 19’ a gore, 5.smif ve 8.smif arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna

gore 5.sinif lehine anlamli bir farklilik meydana gelmistir.

Cizelge 19’ a gore, 6.smif ve 5.smif arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna

gore 6.siif lehine anlamli bir farklilik tespit edilmistir.

Cizelge 19’ a gore, 6.smif ve 8.sin1f arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna

gore 6.smif lehine anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir.

Cizelge 19’ a gore, 7.smif ve 5.sin1f arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna

gore 7.s1nif lehine anlamli bir farklilik meydana gelmistir.

Cizelge 19’ a gore, 7.s1n1f ve 6.smif arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna

gore 7.sinif lehine anlamli bir farklilik tespit edilmistir.

Cizelge 19’ a gore, 7.s1if ve 8.sinif arasinda yapilan ikili karsilastirma sonucuna

gore 7.sinif lehine anlamli bir farklilik meydana gelmistir.

Arastirmanin 10.sorusu “sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasina yonelik sosyal

medyaya girerken kullanilan arag tiirline goére anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.
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4.3.4 Ogrencilerin sosyal medyaya girerken kullandiklar1 arag tiiriine gore sosyal

medya egitsel medya kullamim amaclan

Cizelge 4.20: Ogrencilerin Sosyal Medyaya Girerken Kullandiklar1 Arag Tiiriine
Gore Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimina Y6nelik Kruskal Wallis-H

Testi Sonuglari

Gruplar N Xsira x? sd p
Tablet 79 1369 2 ,623 ,453
Telefon 117 145,1

Laptop 36 149,1

Masaiistii Bilgisayar 47 125,1

Total 279

Cizelge 4.20° ye gore sosyal medya egitsel kullanim 6l¢egi puanlarinin sosyal medyaya

girerken kullanilan arag tiirine gére anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir

(p>0,05). Buna gore, sosyal medyaya girerken segilen arag tiirii, sosyal medyanin egitsel

olarak daha fazla kullanilmadigin1 géstermektedir.

Arastirmanin 11.sorusu “sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasina yonelik kullanilan

sosyal medya tiirline gére anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.5 Ogrencilerin sosyal medya tiiriine gore sosyal medyay egitsel kullanim amaclar

Cizelge 4.21: Ogrencilerin Kullandiklar1 Sosyal Medya Tiiriine Gore Sosyal Medyanin

Egitsel Kullanimina Yo6nelik Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

Gruplar N Xsira x? sd p
Facebook 139 1468 479 3  ,188
Twitter 54 1443

Youtube 48 117,07

Instagram 38 136,4

Total 279

Cizelge 4.21°e gore sosyal medya egitsel kullanim 6l¢egi puanlarinin kullanilan sosyal

medya tiirtine gore anlamli bir farklilik bulunmadigi goriilmektedir ( p>0,05 ).
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Aragtirmanin 12.sorusu “sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasia yonelik sosyal

medya kullanma stiresi tiiriine gére anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.6 Ogrencilerin sosyal medyayr kullanma siiresine gore sosyal medya egitsel

kullanim amaclan

Cizelge 4.22: Ogrencilerin Sosyal Medyay! Kullanma Siiresi Tiiriine Gore Sosyal
Medyanin Egitsel Kullanimina Y6nelik Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

Gruplar N Xsira X’ sd P
0-30 dakika 153 134,1 3,11 3 375
31-60 dakika 82 143.02

1-3 saat - 35 149,39

4 saat ve usti 9 175,2

Total 279

Cizelge 4.22° ye gore sosyal medya egitsel kullanim 6l¢egi puanlarinin sosyal medyayi

kullanim siiresi tiirtine gore anlamli bir farklilik bulunmadig gériilmektedir ( p<0,05 ).

Aragtirmanin 13.sorusu “sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasma yonelik sosyal

medya kullanma siklig tiiriine gore anlamli bir farklilik var midir” seklindedir.

4.3.7 Ogrencilerin sosyal medya kullanma sikhg tiiriine gore sosyal medya kullanim

amaclar

Cizelge 4.23: Katilimcilarin Sosyal Medya Egitsel Kullanim Olgegi Puanlarinin
Sosyal Medyay1 Kullanim Siklig: Tiiriine Gore Farklilagip Farklilagmadigini
Belirlemek Uzere Yapilan Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

GrUpIar N Xsira x? sd P
Giinde bir defa 104 60,8 17.6 3 ,001
Giinde birkag defa 120 138,04

Haftada birkag defa 47 103,36

Ayda birka¢ defa ve daha az 8 113,31

Total 279

Cizelge 4.23’e gore, sosyal medya egitsel kullanim dlgeginin sosyal medyayr kullanma

siklig tiirtine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Tek yonlii
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varyans analizinden elde edilen bu farkliligin kaynagini tespit edebilmek i¢in,

parametrik olmayan analiz tekniklerinden Mann Whitney U testi ile ikili karsilastirmalar

yapilmistir ve sonuglar1 asagida gosterilmistir:

Cizelge 4.23’e gore, giinde bir defa ve giinde birka¢ defa kullanma sikliklari
arasinda yapilan ikili karsilastirma sonucuna gore, giinde bir defa lehine anlaml
bir fark meydana gelmistir.

Cizelge 4.23’¢ gore, giinde bir defa ve haftada birka¢ defa kullanma sikliklari
arasinda yapilan ikili karsilastirma sonucu incelendiginde, giinde bir defa lehine
anlaml bir farklilik elde edilmistir.

Cizelge 4.23’e gore, giinde bir defa ve ayda birka¢ defa kullanma sikliklari
arasinda yapilan ikili karsilagtirma sonucuna gore, giinde bir defa lehine anlaml
bir farklilik tespit edilmistir.

Cizelge 4.23’e gore, glinde birkag defa ve haftada birka¢ defa kullanma sikliklar
arasinda yapilan ikili karsilastirma sonucuna gore, giinde birka¢ defa lehine
anlamli bir farklilik olusmustur.

Cizelge 4.23’e gore, giinde bir defa ve ayda birka¢ defa kullanma sikliklar
arasinda ikili karsilastirma sonucuna gore, giinde birkac defa lehine anlamli bir
farklilik meydana gelmistir.

Cizelge 4.23’e gore, ayda birkac defa ve haftada birkag defa kullanma sikliklar
arasinda yapilan ikili karsilastirma sonucuna gore, ayda birka¢ defa lehine

anlamli bir farklilik tespit edilmistir.
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5. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Calismanin bu boliimiinde, ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimamaglari ile
egitsel sosyal medya kullanimlarinin degerlendirilmesi aragtirmasindan elde edilen sonug,

tartisma ve Onerilere yer verilmistir.

5.1 Sonuc¢ Ve Tartisma

5.1.1 Demografik bilgi formu sonuglar

Katilimcilarin biiyiik gogunlugunun internet erisimine sahip oldugu ve internete girerken
daha cok Laptop’un tercih edildigi, 6grencilerin biiylik bir kisminin sosyal medya
hesabinin bulundugu tespit edilmistir. Sosyal medyaya girerken en ¢ok kullanilan aracin
telefon oldugu ve en c¢ok tercih edilen sosyal medya tiiriiniin Facebook oldugu

goriilmektedir.

5.1.2 Sosyal medya sitelerini kullanim amacina yonelik sonuclar ve tartisma

Ogrencilerin cinsiyetine gore sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda anlamli diizeyde
bir fark olmadig, erkek ve kiz 6grencilerin sosyal medyay1 benzer amaglar i¢in kullandigi
sonucuna varilmistir. Literatiirde bu sonucu destekleyen calismalar bulundugu gibi
(Ozgiir, 2013; Uysal, 2013; Acar ve Yenmis, 2014) bu sonucu desteklemeyen ¢alismalar
da bulunmaktadir (Boyd, 2007; Hargittai, 2007; Lenhart, Madden, Macgill, & Smith,
2007; Lenhart, Purcell, Smith, & Zickuhr, 2010; Lin ve Lu, 2011; Ahn, 2011; Mazman ve
Usluel, 2011; Cam, 2012; Mansumitrchai ve digerleri, 2012; Sponcil ve Gitimu, 2012;
Eren, 2014; Kar, 2015).

Ogrencilerin okul tiiriine gore sosyal medyayr kullanim amaglar1 arasmda anlamli
diizeyde bir fark bulunmadigi, 6zel ve devlet okulunda egitim goren 6grencilerin sosyal

medyay1 farkli amaglar i¢in kullanmadig tespit edilmistir. Eren (2014) yaptig1 calismada
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okul tiirtine gore sosyal medyayr kullanim amagclar1 arasinda anlamli bir fark oldugu
sonucuna varmistir.

Ogrencilerin kullandiklar1 araca gore sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda anlamli
diizeyde bir fark bulunmadigi, sosyal medyay1 kullanirken en ¢ok tercih edilen aracin
telefon oldugu sonucu elde edilmistir.

Ogrencilerin sosyal medya ziyaret etme sikhigina gore sosyal medya kullanim amaglari
arasinda anlamh diizeyde bir fark oldugu sonucuna varilmistir. Olusan bu farkliligin
nedeni arastirildiginda ise O0grencilerin sosyal medyay1 giinde birka¢ defa kullandigi
sonucu elde edilmistir.

Ogrencilerin siif diizeyine gore sosyal medyay1 kullanim amaglari arasinda anlamli
diizeyde bir fark olmadigi tespit edigmistir. Biitiin sinif diizeylerinin sosyal medyay1
benzer amaglar i¢in kullanildigi sonucu tespit edilmistir. Bu sonucu destekleyen
caligmalar da bulunmaktadir (Cam, 2012; Kar, 2015)

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim siiresine gore sosyal medyayr kullanim amaclari
arasinda anlaml diizeyde bir fark oldugu tespit edilmistir. Olusan bu farkliligin nedeni
aragtirtldiginda ise sosyal medyaya giris yapildiginda en ¢ok kullanim siiresi 0-30 dakika

arast oldugu tespit edilmistir.

5.1.3 Sosyal medya sitelerinin egitsel kullanim amacina yonelik sonuclar ve tartiysma

Ogrencilerin cinsiyetine gére sosyal medyanin egitsel kullanim amac1 agisindan anlamli
bir fark bulunmamaktadir. Kiz ve erkek 6grencilerin sosyal medyay1 egitsel kullanim
amagclari arasinda benzerlik tagimaktadir. Ata ve Baran (2013) yaptiklari ¢alisma ile bu
sonucu desteklemektedir ancak bu sonucu desteklemeyen ¢alismalar da bulunmaktadir
(Abidin, Kabilen & Norlida, 2010; Erol, Dulkadir, Karakas ve Sezgin, 2011; Akgiin ve
Ozturk, 2012; Aleca, Mihai & Stanciu, 2012; Ozgiir, 2013).

Ogrencilerin egitim gordiikleri okula gdre sosyal medyayr egitsel kullanim amaci
durumlar arasinda anlamli bir fark oldugui tespit edilmistir. Olusan bu farklilik 6zel
okulda egitim goren dgrenciler lehinedir. Ozel okulda egitim géren 6grenciler sosyal
medyay1 egitsel kullanim amac1 yoniinden devlet okulunda egitim goren dgrencilere gore

daha ¢ok kullanmaktadir.
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Ogrencilerin smif diizeyine gore sosyal medyanm egitsel kullanim amaci agisindan
anlamli bir fark bulunmaktadir. Olusan bu farkliligin nedeni arastirildiginda ise sosyal
medyay egitsel kullanim amaci yoniinden en ¢ok kullanan sinifin, 5.sinif oldugu sonucu
elde edilmistir. 5.siif 68rencileri sosyal medyay1 egitsel kullanim amaci yoniinden diger
smiflara gore en fazla kullanmaktadir. Bu calismayr desteklemeyen calismalar da
bulunmaktadir (Dénmez, Erol, Filiz ve Kurt, 2014; Aksoy, 2015).

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullamirken tercih ettikleri araca gore sosyal medyanin egitsel
kullanim amaci durumuna gore anlamli bir fark olmadigi goriilmektedir. Sosyal medyayi
kullanirken telefonu tercih eden dgrencilerin, sosyal medyay: egitsel kullanim amaglh olarak
daha ¢ok kullandig1 sonucu elde edilmistir. Giindiiz (2014) ve Ozbay (2015) yaptigi
calismalarla bu sonucu desteklemektedir.

Ogrencilerin tercih ettikleri sosyal medyaya gore sosyal medyanin egitsel amagh kullanmmi
acisindan anlaml bir fark olmadig tespit edilmistir. Facebook’u tercih eden 6grencilerin,
sosyal medyayi egitsel amaclh kullanimi yoniinden daha aktif kullandig goriilmektedir. Diger
aragtirmalarda da (Bostanci, 2010; Horzum, 2010; Kapuler, 2011; Ekici ve Kiyici, 2012;
Erdénmez ve Morkog, 2014; Kuzu, 2014) sonuclar ayn1 yondedir. Bu ¢alismalara ek olarak
(Yildirim ve Ozmen, 2011) yaptiklari ¢alismada sosyal medya sitelerinin egitsel olarak
kullanilmasiin daha etkili olacagini vurgulamistir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim siiresine gére sosyal medyanin egitsel amagh
kullanim1 agisindan anlamli bir fark bulunmamaktadir. Sosyal medyay1 0-30 dakika aras1
kullanan 6grenciler, sosyal medyay1 egitsel amacli olarak daha fazla kullanmay: tercih
etmektedirler. Bu ¢alisma ters yonde ¢alismalar da bulunmaktadir (Otrar, 2014; Korucu ve
Sezer, 2016).

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullnim sikligina gore sosyal medyanin egitsel amaclh kullanmmi
acisindan anlamhi bir fark oldugu tespit edilmistir. Olusan bu farkliligin nedeni
arastirlldiginda ise sosyal medyay1 giinde birkag defa kullanmay tercih eden dgrencilerin,
sosyal medyay1r egitsel amagli olarak daha c¢ok kullandiklar1 sonucuna varilmistir. Bu

calismay1 destekleyen sonuglar da bulunmaktadir (Kuzu, 2014; Otrar, 2014).
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5.2 Oneriler

5.2.1 Uygulayicilara yonelik oneriler

1. Bu calismada sosyal medya sitelerinin kullanimina iliskin elde edilen verilerin
sonucuna gore, ogrencilerin giinde bircok kez sosyal medyay:1 kullandiklar1 ve
kullanim i¢in her giris yaptiklarinda en ¢ok kaldiklart siire 0-30 dakika olarak
tespit edilmistir. Bunun i¢in sosyal medya siteleri egitim i¢in kullanilirken 0-30
dakika arasi siirede tercih edilmelidir. Daha uzun siireli kullanimlarda 6grenciler

sosyal medyay1 farkli amaclarda kullanabilir.

5.2.2 Arastirmacilara yonelik oneriler

1. Sosyal medya sitelerinin egitsel baglaminda etkili ve aktif kullanilabilmesi i¢in
hem aragtirmacilarin hem de 6grencilerin sosyal medya hakkinda yeterli bilgi ve
beceriye sahip olmalar1 gerekmektedir. Bunun i¢in arastirmaya baslamadan dnce
ogrencilere sosyal medya kullanimina yonelik egitim ¢aligsmalar1 yapilabilir.

2. Sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasi bu c¢alismada ortaokul
Ogrencilerine uygulanirken bir baska calismada ise ortaokul ve lise kademesine ya

da sadece lise kademesine de uygulanabilir.
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EKLER

KISISEL BILGI FORMU

Okeul Tz Zz=1 O Dewi=t]

Cinsiyatiniz i O Erkak[]
Sindf Diizeyiniz o 55mf0 §5ndd| 7Snd 85mns

Internet rgiming var g - et L Hayirl]

int=rnete girerken hangi aractan kullanyorswnuz

O Tabi=t O 7T=izfzn O Laptap
O Masa iistii bilsisayar Ointernsts sirmigzrum
Sosyal aEtarda hesabanez war mi? : Eeet O Hayrd

Sosyal aglara girerken hangi araglan kullanyorsunuz

O 7atiet O T=l=fon Oiaptop
E rasa iistii bilsisayar Oisasyal a&lara girmiyarum

Sosyal Medyay hangi sakhikta kullangorsunuz?

OlGiinds bikag kez. ... [FlHaftada hivks defa ... [0l Vilda birag d=fa

Ogiind= bir detz O tyda birkag d=ta O kuitanmingzrum

Sosyal Medya Sitzlerine girdisinizde meneliikle ne kadar sire kalyorsunue ?
O 15 dakikadan = O 'wakiagik bir saat O 3-5 saat

O vaklagik yarm sazt O 1-3 samt O5-12 saat

Hangi sosyal a5lan kullanyarsunuz.
O Facebaa O Twitter O Yautube

O instazam O ¥ullanmryarum
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Ek 2 : SOSYAL MEDYA EGITSEL KULLAMING OLGESI

MADDELER

Hickslir =a main

P i

Ba pen

Cofundukla

H i Ea Af

1. Sosyal medya, sind arkadaslan arasinda ilstisim kurulmazing
katki zaglar

2. Ggretmen-Bfrend arazinda iletizim kurulmazina katkisalar.

3. Sinf igi tartigmalann yiritilmesine yardimao olur.

4. Ders materyalleri ve kaynaklarmn ilstiimeszine yardimao olur.

5. Okul, =inf ya da derslerle ilgili duyurulann yapimazinda
yardimao olur.

&. Jdevlerin ya da dersile ilgili gBrevierin verilmesine yardimao
ciiur.

7. Ortak ilgi ve gereksinimler dogrultusunda egitim ile ilgili
[akademik) gruplar olusturulmaszinda faydahbdir,

5.Derslerle ya da difer eZitsel caligmalarla ilgili bilgi paylagirunda
bulunulmazing katkizaglar.

2. Grup galiemalarimin yirotilmesinds  etkilidir.

10. dgrenme igin zengin kaynak ve materyale erigim imkan vardir

11.08retim esnasinda zengin goklu ortam desteinin
zaflanmazinalvideo, animasyon, ses vs,) katkizaglar.
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EK:3 SOSY¥ALMEDYA SITELERINI KULLANIM AMACI OLGEG

MADDELER

Higksir Ea main

P clir e

Bapen

Cofiuniuicla

Her raman

1. Kendime Gzzl alan (profil, kisisel sayfa...} yaratma imkam
sundugu igin kullanyorum.

2. veni inzanlarls tamsmak igin kullannyorum.

3. veni arkadaghklar kurmak igin kullannorom.

4 Mevout arkadaglanmla iletisimimi  devam ettirmek amacoryla
kuillaninyorum.

5. Difer inzanlar tarafindan taminmak amacyla kullannyorom.

&. Okul proje/odevierimle ilgili arastrma yapmak igin
kuillaninyorum.

7. ilgilendigim inzanlarin ve arkadaslanmin yazamlanm ingslemek
amagryla kullannyorum.

E. Eski arkadaslarmla tekrariletisime gegmek icin kullannyorum.

o. EZitim amach gruplan ve etkinlikleri ingemek amacyla
kyllannyorym.

10. Diginoelerimi bagkalaryla paylasmak igin kullanyorum.

11. ilzimi geken gruplara katilmak igin kullannporum

12, Befendifim nesneleri (video, resim, not ...} paylasmak icin
kuillaninyorum.
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