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OZET

1950°li YILLARDAN BUGUNE AMBALAJ VE GRAFIK TASARIM
OLGUSUNUN iNCELENMESI

Ceyda KARAKAYA
Yiiksek Lisans Tezi, Grafik Tasarimm Ana Sanat Dah
Damsman: Yrd. Doc. Dr. Nuri SEZER
AGUSTOS 2017, 56 SAYFA

Gilintimiiz kosullarina baktigimizda, iirliniin liretiminden raftaki yerini alana dek
ambalajin ne kadar 6nemli oldugunu gérmekteyiz. Ciinkii bugiin ki tiiketici kitlesi i¢in
algida farklilik yaratan ve iirline kars1 cazibe duymasini saglayan en 6nemli unsur ambalaj
olmustur. Bu nedenle ambalaj, iiretici ig¢in en 6nemli reklam araci olurken, ayn1 zamanda
kurumsal imaj1 yaratacak ve koruyacak kaynak halini almigtir.

1950’li yillardan giiniimiize ambalaj tasarimindaki gelismelerin incelendigi bu
aragtirmada, lretim ve teknolojinin ambalaj tasarimi iizerinde degisim ve etkilesim
stirecleri arastirllmistir.  Ayrica, hazirlanan arasgtirmada ambalajin tanimi yapilmis,
tarthgesi incelenmis, ambalaj ile ilgili temel bilgiler ve ambalajin islevleri anlatilmas,
ambalaj tasarimina etki eden Ogeler, kronolojik olarak ambalaj tasarimlari, ambalaj
tasariminda etiket ve sembol kullanimlari, toplumdaki degisikligin ambalaj tasarimina
etkileri de arastirmaya eklenmistir.



ABSTRACT

RESEARCHING THE CASE OF PACKAGE AND GRAPHIC DESIGN FROM
1950s TO THE PRESENT

Ceyda KARAKAYA
Postgraduate thesis, Graphic Design Art Major
Mentor: Assistant Professor Nuri SEZER

August 2017, 56 Pages

When we look at today's conditions, we see that the package is so important from
the production step to hitting the shelves. Because the one which makes difference in
perception and provides consumer groups to be interested in the product is the package.
Therefore the package has become an important advertisement tool for the producer, also
a resource which creates and protect corporate image.

In this research which the developments in package design from 1950s to the
present are studied, periods of change and interaction of production and technology on
package design are researched. In the research, also the package is defined, its history is
analyzed, basic information related to package and functions of package are given. Items
which have an impact on package, package designs chronologically, usage of labels and
symbols in package design and the effects of the changes in the society on package design
are added to the research.



ONSOZ

Ambalajlar tarih boyunca var oldugu doneme ait izler birakmistir.
Toplumlarin gegirdigi siirecler, yasam Kkosullar1 ve aliskanhklar1 ambalaja
yansimustir. Grafik tasarim olgusunun en oOnemli alanlarindan olan ambalaj
tasarimi, her donem iiriin ile tiiketici arasindaki en onemli zinciri olusturmustur.

Ambalaj, gecmisten giiniimiize daima bir takim istekleri karsilamaya
calismustir. Uriiniin  kolay tasmabilmesi, saklanabilmesi bunlardan yalmizca
birkacidir. Bu istekler tasarimciyi siirekli bir yenilik arayisina itmistir. Giiniimiizde
ambalaj onemli bir pazarlama ve reklam kaynagi oldugundan dolay, ihtiyaglarin
en akillica karsilamanmasinda da onemli bir rol oynar. tiiketicinin istek ve
ihtiyaclarimi karsilayabilmek icin yeni teknolojilerin gelistirilmesi ve uygulanmasi
sarttir.

Ambalajin ve ambalaj tasarimlarimin tarihi gelisim siire¢lerinin anlatildig1 bu
arastirma icerisinde, Grafik ve Ambalaj Tasarmm biliminde belirli bir diizeye
ulasmamda yardimlarim esirgemeyen danisman hocam Yrd. Do¢. Dr Nuri Sezer’e
ve Istanbul Arel Universitesinde gorevli bulunan tiim hocalarima tesekkiirii bir
borg bilirim.

Ceyda KARAKAYA
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1.BOLUM
GIRIS
1.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

1950 li yillardan giiniimiize yapilan ambalaj tasarimlarinda kullanilan, donemin
moda renkleri, iirinleri 6ne ¢ikaran illiistrasyonlar1 ve grafik tasarimlariin nasil gelisim

gosterdiginin arastirilip incelenmesi hedeflenmistir.

Ayrica, grafik tasarimlarinin dénmedeki olaylardan etkilenmeleri, hedef Kitle
tizerinde biraktiklar etkiler ve iirlin gorsellerinin ambalaj iizerinde ki kullanimlarinin

incelenmesini de kapsar.

1.2. Arastirmanin Onemi

Son 70 yil igerisinde ambalajlar tlizerinde yapilan degisiklikler, doneme ait
ekonomik ve sosyal durum g6z oniinde bulundurularak, dénemsel olarak hedef kitlenin
beklentileri arastirilmistir. Ayrica, ambalaj tasarimina etki eden 6geler de 6nem sirasina

gore arastirma igerisinde sunulmustur.
1.3. Smirhhiklar

Bu aragtirmada; ambalaj ve ambalaj tasariminin tarihsel gelisimi ve donem

ambalajlarinin tasarimlari iizerinde durulmustur.



2.BOLUM

AMBALAJ’IN TANIMI VE TARTHCESI

2.1.AMBALAJIN TANIMI

Ambalaj, bir {irlinii taginabilir, saklanabilir ve tanimnabilir hale getirme islemidir.
Ambalajin gorevi, satilan esyanin ya da besin maddelerinin temiz tutulmasini saglamak,
dis etmenlere karsi korumaktir. Giinlimiizde ambalaj, mali korumak gorevi disinda,

pazarlama araci olmus ve basli basina bir endiistri haline gelmistir.

Basarili pazarlamacilar iirliniin tiiketici i¢in 6nce ambalaj oldugunun farkindalardir.
Bu ylizden ambalajin rengi, sekli, stili ve formlariyla tiiketiciyi etkilemeye calisirlar.
Ambalajin gili¢lii bir pazarlama silahina doniismesi, firmalarin ambalaj konusundaki
yatirnmlarinin her yil artmasini saglamaya devam etmektedir. Ambalajlarin satig
verimliligine katkisi olan islevlerinden, iiriinii tasima ve koruma islevinin yani sira,
dagitim islevinde de 6nemli rol oynar. Iyi bir ambalaj {iriiniin dmriinii uzatir, tasima
maliyetini diisiiriir. Ambalajin maliyeti {iriiniin maliyeti ile degerlendirilir. Uriiniin

gelirinden daha fazla gider saglayacak bir ambalaj diisiiniilemez.

Bugtine kadar yapilan bir ¢ok arastirma, tiiketicinin itiriinii satin alirken, icerigi
yverine ambalajina bakarak karar verdigini ve ambalajin tek basina bir kalite algis
olusturdugunu gostermektedir (BECER, s. 11). Buna ragmen ambalajin {iriin hakkinda
bilgi vermesi gerekir. Tiiketicinin algilama bigimine ve dogru iletisim kuracak sekilde
tasarlanmalidir.  Hedef kitlenin yasi, cinsiyeti ve yasam sekli iirliin se¢imini
etkilediginden, tasarim yapilirken bu unsurlar géz 6niinde bulundurulmalidir. Ambalajda
tiikketiciyi cezbeden yonler diisiiniilmeli ve bunun dogrultusunda diger ambalajlardan
daha istiin nitelikleri ortaya ¢ikaracak tasarimlar kullanilmalidir. Ayrica zevkli
ambalajlanmis {irliniin, zevksiz bir sekilde ambalajlanmis ayni tirtinden daha gok satildigi
tecriibe ile sabittir. Ayrica, ambalajin iiriin hakkinda tamamlayici bilgileri ve 6zellikleri
de aktarilmalidir. Uriinii agmasi, kapamas1 ve saklamasi kolay olan ambalajlar da

tilkketicinin rakip yerine sizin iirlinlinlizii alma olasiligini arttirir.



Ambalaj yapiminda, selofan, seluloid, mukavva, deri, bez, agac, teneke, bakalit,
plastik madde ve cam gibi ¢esitli malzemeler kullanilabilir. Son yillarda ¢evreyi
kirletmeyen veya geri alinip tekrar kullanilabilen tiirden ambalajlar daha fazla

kullanilmaya baslanmistir.

Resim 1- Gesitli Ambalaj Ornekleri

2.2, AMBALAJIN TARIHCESI

Dogru bir ambalajlama da, Uriiniin hasar1 azalir ve bozulmasi 6nlenir. Uriiniin
maliyeti diiser ve kontrol edilmesi kolaylagir, mikroplardan korunmaya yardim eder.

Tiiketiciye ulasmas1 asamasinda bilgilendirmeyi saglar, {iriinii taklitlerine kars1 korur.

[Ik ambalajlar kabuk, yaprak, aga¢ kovuklari, su kabaklari, deriler ve hayvan
bagirsaklari, Yaprak gibi dogal malzemelerle baslamistir. Daha sonra dokunmus
malzemeler ve ¢omlekler gibi tiriinler kullanilmis, daha sonra cam ve ahsap ambalajlar
ortaya ¢ikmistir. Yaklasik 5000 yildir Cam ve Ahsapin kullanildigi tahmin edilir. 1900
yilinda ¢ift dikisli ti¢ pargali teneke kutu kullanilmaya baglanmistir. Kagit ve karton da
1900’li y1llarda ambalaj malzemeleri i¢inde yerini almistir. II. Diinya Savasi’ndan sonra
ambalaj uygulamalarinda kagit ambalajin yerini, ¢cogunlukla plastik ambalajlar almaya

baslamigtir. Plastik ambalajlardaki biiyiime, 1970’1 yillardan sonra daha da hizlanmistir.



Giiniimiiz de onceleri kullanilan ambalaj malzemelerinin yerine, daha uygun ve
ekonomik olan cam, metal, plastik, kagit ve karton malzemeler kullanilmaya baglanmistir.
Ciinkii, sadece tasima ve depolama amagli kullanilmakta olan ambalajlar, simdilerde

tirtiniin reklamini da yapar hale gelmistir.

Yan yana dizilip miisterisini bekleyen iriinler arasinda, iyi bir ambalaj, se¢im
yapmay1 kolaylastirip diger iirlinlerin arasindan siyrilmayi saglar. Bu nedenle ambalaj,

sat1s politikasinin da bir pargasi olmustur.

Resim 2- Metal Kutu Ambalajina Ornek

Ik cam ambalaj MO 1500°lii yillarda Misir’da kullanilmaya baslanmigtir. Cam
ambalajlar kireg tasi, soda, kum ve silikat karistirilarak eritilerek, sicak halde istenilen
sekil verilerek elde edilir. Daha sonra ki yillarda, kaliplara dokiilen camdan kaplar ve
kupalar yapilmaya baslannmistir. Ufleme cubugunu icadindan sonra camin tamamen seffaf
olarak tretimi yapilmistir. 1889 yilinda “otomatik rotary sise yapim makinesi’nin

patentinin alinmasi, cam ambalaj1 en ¢ok etkileyen olaydir.

Eski ¢aglardan beri altin ve glimiis kutular seklinde karsimiza ¢ikan Metaller,
giniimiizde de pek ¢ok {irlinlin ambalajlanmasinda kullanilir. MS 1200 yilinda
Bohemya’da kesfedilen Teneke plaka, 14. yiizyilin baslarinda Bavyera’da konserve

kutularin yapiminda kullanilmaya baslandi. Metal ambalajlara gida maddelerinin



konulmas1 disiincesi ilk kez 1809°da Napolyon Bonapart’in ‘ordunun yiyeceklerinin
korunmasini saglayan bir yontem getirene 12 bin frank verecegini ilan etmesiyle ortaya
cikmistir. Gilinlimiize kadar bir¢ok asamalardan gecen metal ambalajlar, artik
kullanilabilirlik agisindan da rahathigi beraberinde sunmaktadir. 1910°lu yillarda ilk
baskili kutu ambalajlar marketlere girmeye baslamistir. Ik konserve kutulari ise 1959
yilinda ortaya ¢ikmaya basladi. Onceleri ¢ekic veya benzeri aletlerle agilmaya ¢alisilan

konserve kutular1 yerine zamanla yirtilarak agilabilen kutular kullanilmaya baslandi.

Ik plastik, Alexander Parker tarafindan 1862 yilinda Londra’daki uluslararasi
fuarda sergilenmistir. Plastigin, dogal malzemelerin yerini almasi planlanmis ve plastik,
“parkesin” olarak isimlendirilmistir. 1851 yilinda ise sert kauguk ya da bilinen adiyla

ebonit maddesi de kullanilmaya baglanda.

1920 yilinda Hermann Staudinger, tim plastiklerin kauguk ve selilloz gibi
malzemelerin polimer veya makro molekiil olduklarini 6ne siirmiistiir. Bu varsayim
baslangicta bir¢ok bilim adami tarafindan kabul edilmemistir ancak Staudinger, bu fikirle
1953 yilinda Nobel Odiilii almstir.

Yiyecekleri sarmak i¢in kullanilan islenmis dut agaci kabuklari, sekil alabilen en
eski ambalaj malzemesi olarak kabul edilir. Daha sonraki yillarda, kagit yapma teknikleri
gelistirildi. Cin’den Avrupa’ya, Ingiltere’ye gecen kagit teknikleri, Amerika’ya 1690
yilinda ulasti. ilk karton ve kutu, Cin’den 200 y1l sonra 1817°de Ingiltere’de iiretildi. 20.

yiizyil ise kagit ve karton i¢in en parlak donem oldu.
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Resim 3- Kagit Ambalaj Ornekleri
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Tiirkiye’de Ambalaj ise yalniz tasima ve depolama amacl kullanilirken, zamanla
bir baska fonksiyonu daha {istlendi, i¢indeki iirliniin reklamin1 da yapar hale geldi. Bu
nedenle ambalaj, tasarimi ile riiniin satis politikasinin en etkili parcasi olarak yerini
almistir. 1960’11 yillarda iilkemizdeki ambalaj malzemeleri kagit, karton, selofan, cam ve
ahsapken, Thracatta ise tahta kutu, sandik ve ile ¢uvallar kullaniliyor, bunlarin disindaki
ambalajlar liikks olarak goriilityordu. Ancak 1970’li yillarda, ambalajin ihracattaki 6nemi
kavrandi. Ambalaj, ¢esitli 6zellikleriyle ele alinan nesnelerin, bir biitiinliik ortaya koyan

sonucudur.

3.BOLUM

AMBALAJ’IN ISLEVLERI

3.1.Koruma islevi

Uriiniin korunmas1 ambalajin islevlerinin ilkidir. Ciinkii Ambalaj icerisindeki
tirlinlin tiiketiciye saglam bir sekilde ulasmasi gerekir. Boylece dagitim ve depolama

slirecinde ortaya ¢ikabilecek zarar en aza indirilmis olur.

Ambalajlanmuy tiriinler, kullanicimin eline geginceye kadar, birgok kez yiikleme,
bosaltma ve tasima islemlerinden gegerler. Bu iglemler sirasinda ambalajin
karsilasabilecegi olumsuz etkilere (nem, sok, titresim, oksidiyon, asiri sicaklik
degisimleri) kars: iiriinii korumas: gerekir (ambalajvekagit.blogspot.com.tr, tarih yok).

Ambarlama ve tasima siirelerinin ambalajlamada dikkate alinmasi, bilhassa kisa
zamanda bozulan ve iklim degisiklik ve sartlarina tahammiilii olmayan mamullerin
(klasik 6rnegi ¢ilek) ambalajlanmasinda ¢ok 6nemlidir. Ambalajin koruma fonksiyonuna
ve bununla ilgili ilkeye O6nem verilmemesi halinde mamuliin kokmasi, clirtimesi,
bozulmasi, telef olmasi yaninda, belki ondan daha onemlisi alicilarin dariltilmasi ve

piyasanin kaybedilmesi en biiyiik tehlikedir.



3.2.Tasima Islevi

Ambalajin tasima islevi tirtin-mekan iliskisi ag¢isindan 6nemlidir. Ambalajin tasima
fonksiyonu kendisini iiriinlin mekan faydasini artirma seklinde gosterir. Ayrica ambalajin
koruma fonksiyonu ile birlikte ele alinmali, 6zellikle ambalajin agirligr ile birlikte

diistiniilmeli, hem tirlinii korurken hem de tagima masraflarint minimumlastirabilmelidir.

3.3.Depolama Islevi

Ambalajin dagitim olanagini saglayan en 6nemli islevi depolama islevidir. Ambalaj
olmasaydi, triinleri dagitima tabi tutarak tiiketiciye iletmek ve depolamak miimkiin
olmazdi. Depolama {iriiniin maliyetini arttirdigindan, iist iiste konulmasinda sorun
cikarmayacak ambalajlar kullanilmalidir. Bu sebeple cam kavanozlar yerine teneke ve
aliminyum kutular daha ¢ok tercih edilmelidir. Karton ve mukavva ambalajlar ise az yer

tuttuklar1 halde ince ve ¢eperli oluslari nedeniyle teneke kutular kadar tercih edilmezler.
3.4.Bilgi Verme islevi

Ambalajlarda, iiriin ile ilgili genel bilgilerin verilmesi gerekir. Uriiniin saglikl1 olup
olmadigi, etken maddeleri, tazeligi, tiriiniin Kirllmaz ve dayanikli olmasi, ucuz olmasi,
icindeki iriinii gostermesi, pratik olarak agilip kapanabilmesi, ¢evre dostu malzeme
oldugu bilgileri mutlaka ambalaj lizerinde yer almalidir. Ambalajin, icerisinde yer alan
tirtin hakkinda bilgi veren goriiniimde olmasi ve yasal kurallara uygun olmasinin iriiniin

satigin1 kolaylastirdigi da yadsinamaz bir gergektir.

3.5.Tamtim Islevi

Degisen kosullar ve teknolojik gelismeler, sektoriiniin gelismesini 6nemli 6l¢iide
etkilemistir. Uriiniin satisi1 tesvik etmek icin ambalajin basariya ulasmasi gerekir.
Tiiketicinin, alacag liriiniin saglam, kolay kullanilabilir ve farkli bir tasarimda olmasim
istemesi, firmalarin harekete gegmesini ve ambalajlamada her gegen giin farkli tasarim
ve malzemeler kullanilmasina neden olmaktadir. Yikselen gelir diizeyi, hayat
standartlariin degismesi, kiiltiirel farkliliklar, tirinlerin yenilenme hizlarini arttirdig: da

gbzlemlenmistir.



Tiiketiciyle iletisimde reklamin biiylik anlam tasimasi, ambalaj tasarimini zorunlu
kilmigtir. Glinlimiizde iiriinler, kendi reklamin1 yapan bir iletisim araci halini almistir.
Ekonomik ve sosyolojik olarak ileri diizeylerde olan toplumlarda, Marka imajinin
paralelinde gelisen ambalajlar, hep daha etkili, giizel ve farkli olan1 yaratma ve tiretme

cabasiyla, ambalaj tasarimlarini farkli boyutlara tagimistir.

4.BOLUM

AMBALAJ TASARIMI

4.1.AMBALAJ TASARIMININ TANIMI

Ambalaj tasarimi, bir iiriinii pazarlamaya elverisli hale getirmek iizere form, yapi
malzeme, tipografi, renk ve imge gibi iiriin hakkinda bilgi veren tasarim unsurlarin bir

araya getiren yaratici bir ¢calisma alamdwr. (BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 18)

Ambalaj tasariminin hedefi {riiniin kimligini belirterek, satisa sunmaktir.
Tasarimda secilen malzeme, yazida ki tipografik karakterler, kullanilan renk ve imgeler,
hem iglevsel hem de estetik yonden iiriini tiiketen kitleye dogrudan hitap etmelidir.
Kullanilan ambalaj tasarimlari, toplumdaki diisiince, yasam ve modayir da yansitir.
Tasarimlar farkli kiiltiirde yetisen, farkli ilgi alanlarina sahip olan her tiirlii insanla

iletisim kurmalidir.

Resim 4- Ambalaj Tasarimi Ogeleri



Dogru fiyatlandirilmis, iirlinliin kalitesi dogru yansitilmis, raf omrii uzatilmis
dayanikli ambalajlarin pazar basarist ¢ok yiiksektir. Tabi ki bir iirliniin basaris1 sadece
tasarimciya yiiklenemez. Uriiniin satis yogunlugu, Pazar kitlesi, reklam faaliyetleri, satis

noktalari, sergileme tiirii ve bolgesel egilimler de 6nemli bir rol oynar.

Mel Byars, Alexander Gelman’in 2000 yilinda yayimlanan “subtraction: Aspects
of essential Desing (Alt Yapi: Temel Tasarima Iliskin Bakis A¢ilar)” adli kitabina yazdig
onsozde soyle diyor: “Insanin biri olumlu biri olumsuz olmak iizere miikemmellik yaratan
iki 6zelligi vardwr: Tutku ve Ego.” Genellikle iizerinde ¢calistigi projeye tutkuyla baglanan

iyi bir tasarimci daha ¢ok yaraticilik iizerine yogunlagir.

Tutku ve ego ikilemine dayali yaratma ortami icinde, aslinda biitiin tasarimcilar
vapu (striiktiir), form, kompozisyon, tipografi ve renk gibi yapitaslari ile calismaya baslar.
(BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 103)

Ambalajlama modern ¢agin gereksinimlerinden biridir. Bir ¢ok {irlin tam olarak
tanimlanmamus kitlelere hitap eder. Omegin; pil, dondurma, dis macunu... gibi.
Kozmetikler, moda aksesuarlari, alkollii igecekler, otomotiv yedek pargalar: gibi tirlinler
ise davranis ihtiyaclarina gore hedef kitleleri ayirir. Ambalajin hem gorsel agidan hem de

kullanilabilirlik durumuna gore bu hedef kitlelere hitap etmesi gerekir.

Resim 5- Degisik Bicimlerde Ambalaj Ornekleri



Bunlarin diginda hem ¢ok genis hem de ¢ok cesitlilik gosteren iki hedef kitle ise
cocuklar ve elli yas iistii kesimdir. Ozellikle ¢ocuklara yonelik iiriin ambalaj1 tasarlamak,
tasarimcinin bambaska bir boyutta diistinmesini gerektirir. Cocuklar televizyon sayesinde

kiiciik yaslardan itibaren iiriinleri ve markalar1 tanimaya baslarlar.

Dolayistyla 6grendigi ilk sey markadir. Bir cocugu aklindaki markadan baskasina
yoneltmek, bir yetigkini yoneltmekten daha zordur. Ciinkii Barbie bebek isteyen bir kiz
cocuguna, Hot Wheels Yaris Arabasi veremezsiniz. Marka onlarin istek noktasidir ve bu
gercek, yeni nesillerle degisip sekillenmektedir. Cocuklara yonelik tasarimlarda cinsiyet

ve yas farklar1 da géz dniinde bulundurulmasi gereken baska bir kuraldir.

Bir tasarim siirecinin olabilmesi i¢in dncelikle miisterinin eksikligini duydugu bir
durum olmalidir. Ambalaj Tasarimi, Misterinin eksikligini ve aksakligini giderecek
sekilde yapilmalidir. Tasarimcinin, miisteride olusabilecek kararsizligi fark edip, bunu
giderme siirecini baslatmasi ve sonunda tasarim bir iiriin olarak miisterinin karsisina
cikma basaris1 gostermelidir. Ancak burada miisteri ve onun potansiyel gereksinmeleri
s0z konusudur. Tasarim siirecinin ve tasarimin var olabilmesi i¢in miisterinin somut veya
soyut varligt s6z konusudur. Ciinkii tasarim siireci, diisiincenin ortaya ¢ikmasiyla

baslayip, liriiniin kullanici veya tiiketici elindeki 6mriiniin sonuna kadar stiren bir siirectir.

4.2. AMBALAJ TASARIMININ TARIHCESI

Insanla birlikte var olan ambalaj ihtiyaci, ilk insanin ¢evresindeki arac-gerecten ve
sanat etkinliginden giliniimiizdeki ¢agdas donanimlara kadar, iiriiniin bicimlenmesinde

etkileyici bir giig tiir.

Ambalaj Tasariminin tarihgesi insanoglunun kiiltiirel gelisimiyle birlikte gelismeye
baslamustir. Uretim ve tiiketimin gelismesi, iiriinleri korunma ve tagima ihtiyac1 ambalajin

olugmasini saglamis, iirliniin igerigini belli etmek icin ise ambalaj tasarimi gelistirilmistir.

M.O. 3200 lii yillarinda ¢ivi yazismin bulunmasi gérsel iletisimde doniim noktasi
olmustur. Tlk defa sézlii iletisimin disinda yazili iletisim de var olmaya baslamustir. M.O.
1500 yillarinda ise Fenikelilerin buldugu ilk alfabe olarak kabul edilen semboller ise ilk
markalar olarak da kabul edilir.
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Yine M.O. 5000’lerde Uzakdogu’da bulunan ve bunsan tam 1000 sene sonra
Misirlilar tarafindan ilk kez kavanoz olarak yapiminda kullanilan cam da {irlinii
saklamada devrim niteligindedir. insanoglu artik saklama amaci olarak kullandig1 kabuk,
yaprak gibi maddeler disinda cam, kagit kullanmaya da baslamistir. Ortagag’da tahta
variller, saglam yapilart ve ¢aga uygunlugu sebebiyle iiriin saklanmasinda ¢ok sik

kullanilmaistir.

Resim 6- Antik Caglarda Sarap Ve Zeytinyagi Ambalajlari Olarak Kabul Edilen Amforalar

Paketlemenin en eski 6rnegi olarak da kagit kabul edilir. Cinliler M.S. 2.YY da
yiyecekleri paketlememek amaciyla dut agaci yaprak ve kabuklarimi kagit olarak
kullaniyorlardi. Sonraki yillarda kagit yapim teknikleri gelistirilerek Orta Dogu’ya,
oradan Avrupa’ya ve daha sonra Ingiltere ve Amerika’ya ulasti. 1867 yilinda Agag

0zlerinden kagit tiretme teknigi gelistirilmistir.

1500’li yllarin ortalarinda Almanya’da bir kagit fabrikasinin sahibi olan Andreas
Bernhart, iizerinde stislemeli baskilarin oldugu ilk paket kagitlarini iiretmeye basladi. Bu
paket kagitlari, ambalaj tasarimwmin ticari anlamdaki ilk ornekleri olarak kabul

edilmektedir. (BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 29)
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Resim 7- 19.Yy Sabun Ve Tuvalet Kagidi Ambalaji Ornekleri

[Ik ambalajlar daha ¢ok iist simfa hitap ediyordu. Figilar, tahta kutular, elyaf
torbalar ve cuvallar ambalaj malzemesi olarak kullanilamaya baslandi. Ik ambalaj
tasarimlarinda tiretimi gerceklestiren kisileri simgeleyen armalar yer aliyordu. Bu sekilde

ilk marka kavrami da ortaya ¢ikmis oldu.

Columbia kagit fabrikasinda ¢alisan Margaret Knight, kagidi kesen, katlayan ve
dikdortgen formlu bir taban olusturacak sekilde alttan yapistiran yeni bir makine
gelistirmistir. Bu bulusuyla modern kese kagitlarinin ana olarak adlandirilmaya
baslanan Knight, 1870 yilinda patent alarak kendi firmasini kurmus ve iiretime ge¢mistir.

(BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 30,31)

Resim 8- 19.Yy Da Kese Kagidi Formunda Un Ambalaji
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Karton kutular, tahta sandiklar, sise ve teneke ambalajlarinin iizerine tasbaski
teknigi kullanarak etiket basilmasi ambalaj tasarim tarihinde biiylik yer alir. Bu tarihten
itibaren renkli etiketler ¢cok sayida iiretilmeye baslandi. Linotipi makinesinin bulunmasi
ile de yazilar tek parca halinde basilmaya, tasarimcilara daha yaratici ve 6zgiir ¢alisma
olanagi sagladi.

Resim 9- (Sol) 1970 Cikolata Ambalaji, (Orta) 1873 Yilinda Wagner Ailesinin Hanedan Armasi, (Sag) 19.Yy Da
Tipografik Baski Teknidi lle Basilmis Bir Sabun Ambalaji

Resim 10- (Sol)1846 Yilinda Tasbaski Teknidi ile Basilmis Teneke Kutu Ambalaiji, (Sag) 19.Yy Da Tasbaski Teknigi ile
Basilmis Bir Konserve Etiketi

Ambalaj tasariminin anlamli ve dogru iletisim kurabilmesi ve diger iirlinlerden
kolay ayirt edilir olmasi1 gerekir. Ambalaj birbirinden farkli sektdrlerin ihtiyaglarina
cevap verebilmek icin bir¢ok islevi ayni anda yerine getirmek zorundadir. Tasarimcinin

bu anlamda ambalaj dinamiklerini ¢ok iyi bilmesi gerekir.
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Ambalaj marka olarak tanimlanan resmin en Onemli pargasidir. Ambalaj
tasarimcisinin goziiyle bakildiginda bir isim veya miilkiyet isareti, kisi ya da yerleri temsil
eden sey markadir. Marka olgusu reklamlar, iniformalar, ambalajlar ve yazisma kagitlar
da dahil bir ¢ok yerde karsimiza ¢ikar. Tasarimin gii¢lii olmasinda marka olgusunun da
Onemi biiyiiktiir. Ambalaj ne kadar iyi olursa olsun {iriinii sadece bir kez sattirir. Ancak

marka, iirlinlin devamli satilmasinda biiyiik rol oynar.

4.3.AMBALAJ iSARETLERI

Urliniin ambalaji iizerinde bulunan “yesil nokta” amblemi, o ambalaji piyasaya siiren
marka sahibinin, Ambalaj Atiklarinin Kontroll Yénetmeligi uyarinca geri kazanim sorumlulugunu
yesil nokta kurulusuna devrettigini gésterir. Ulkemizdeki yesil nokta kurulusu CEVKO’dur. Bu

isaret sadece yesil olarak kullanilacak diye bir zorunluluk yoktur.

Geri donisebilir malzeme kullaniimis ambalaj isareti: Ambalaj Atiklarinin
Kontroli Yonetmeligi uyarinca, Uretilen ve piyasaya surilen geri kazanilabilir

ambalajli Girtinlerin Gzerinde kullantlir.
Sekil 8- Geri
Dénlisebilir
Malzeme

Geri donistlrilmis maddeden elde edilmistir isareti: Bu isaret, tGrlinin geri

donustiridlmis maddeden elde edildigini gosterir.

Sekil 9- Geri
Déndistiirilmis
Maddeden Elde
Edilmis Malzeme

c ' ) Polietilen tereftalat malzemesinden imal edildigini gésteren kod 1’dir.

PET

Sekil 10- Polietilen
Tereftalat Malzemesi
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4 2 Yiksek yogunluklu polietilen malzemesinden imal edildigini gosteren kod
L& 2'dir.
HDPE

Sekil 11- Yiiksek
Yogunluklu Polietilen
Malzemesi

A Polivinil kloriir malzemesinden imal edildigini gbsteren kod 3’tdr.

3
PVC

Sekil 12- Polivinil
Klortir Malzemesi

L) Distik yogunluklu polietilen malzemesinden imal edildigini gosteren kod

LDPE 4'tar.

Sekil 13- Diistik
Yogunluklu
Polietilen
Malzemesi

LA Polipropilen malzemesinden imal edildigini gosteren kod 5’tir.

PP

Sekil 14-
Polipropilen
Malzemesi

4.4, AMBALAJ TASARIMINA ETKi EDEN OGELER

Ambalaj; Tasarimi, iriiniin imal edilecegi noktaya kadar tanimlamasini igerir.
Bunun i¢in de tasarim, genis bir bilgi ve beceri yelpazesine ihtiyag duyar. Gerekli olan

bilgi ve becerinin bir kismi tekniktir ancak ¢cogu birikime baglidir.
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Ambalaj tasarimina temel olusturan 6geler; Tipografi, Renk, Bi¢im ve Doku gibi
gorsel elemanlarin timiidiir. Ambalaj tasarimi1 kavramini anlayabilmek igin, bu 6geler bir

butiin olarak incelenmelidir.
44.1. TIPOGRAFI

Tipografi ,genis suirlari i¢inde tasarimcilarin ve matbaacilarin yazi kKarakterlerini
ve iligkili ozelliklerini incelerken veya tammlarken kullandiklari zengin, o6zel bir

termonolojiye sahiptir.

Tipograf Eric Jill, “Harfler seylerdir, seylerin resmi degildir.” demistir. Belirli bir
sekilde diizenlenen tek tek harfler, konusulan dilin sesini temsil eder ve diistinceleri gorsel

olarak oyle bir ifade eder ki diger insanlar bunlart amaglanan sekilde anlayabilir.

Tipografi genellikle baski amaciyla yapimig bir tasarim igerisinde harflerin
diizenlenmesiyle ilgilidir. Yazi karakteri, cesitliligi ve bir tasarim igerisinde yazi
karakterlerinin farkli kullanma yollari, yazimin olusturdugu kelimelerin anlamint
iyilestirebilir veya degistirebilir. Harflerin olusturuldugu ve sunuldugu iislup,
resmettikleri diisiinceler hakkinda fikrimizi degistirebilir. (Ambrose, s. 11,15,16)
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Resim 11- Tipografik Elemanlarla Olusturulmus Bir Etiket Tasarimi
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Ambalaj Tasariminda, tiiketicinin baktig1 bilgiyi rahatlikla okuyup anlamasi
saglanmalidir. Ambalaj gosteriminde iirlin ismi, kullanim amaci, tiiketiciye yarart, liriiniin
tanimlayiciligi, igerigi, giivenlik uyarilar1 ve iretici bilgilerinin yazilmasi gerekir. Bu
nedenle tipografi ambalajin kalbidir. Ciinkii tipografi uygulanirken 6ncelikle
uygulanacag iirlin ve konuya gore bir se¢cim yapilmalidir ancak, hitap edilen tiiketici

kitlesine gore de tipografide degisiklik uygulanabilir.

Ayni {irlin i¢in bile bir iilkeye uygun ve yerinde olan bir sey, baska bir iilkeye
uymayabilir. Ciinkii ne kadar iyi tasarim yapilirsa yapilsin, karsi taraf mesaji almiyorsa
biitiin emekleriniz bosa gidebilir. Diyebiliriz ki, iiriinii tanitmanin yolu tipografiyi dogru

kullanmaktan gecer.

Resim 12- Tipografik Alanda Yapilmis Ornek Ambalaj Tasarimi

Bir yazi karakterinin secimi igerikle esdegerde olmali ve onu basariyla
yansitmalidir. Zayif ve harf formundan uzak bir yazi karakteri, icerigin onemini
anlamamiza neden olur. Basitlik de tek basina yetmeyebilir. Eger basitligi acik ve
vurgulayict ifadelerle birlestirirseniz, mesajiniz daha kolay anlasilir, ilging ve akilda
kalict olabilir. Sectiginiz yazi karakterleri kullandiginiz imaja ve fikre ters diismemell,

kompozisyonunuzla biitiinliik saglamahdir. (Incearik, s. 10,11)
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Resim 13- Uriin Logotaybinin Ambalajda Birincil Tanimlayici Unsur Olarak Kullanimina Ornek Ambalaj

Tipografinin hangi karakterlerden olusacagini ¢ok iyi analiz etmek gerekir.
Karakterlerin de bir Kisilige sahip olduklarini ve onlarin da i¢lerinde karizmatik veya silik
olani, durgun veya hareketli olaninin var oldugunu bilinir. Bu nedenle tasarimcinin,
vermek istedigi etkiye gore karakterleri belirlemesi gerekir. Segilen yazi karakteri {irliniin
niteligine uygun olmali ve yazi1 karakteri secimi yapilirken estetik yonii de One
cikarilmalidir. Ancak, estetik bir durusun yaninda bilgi verme fonksiyonu olmasi da
unutulmamalidir. Sadece estetik agidan goze giizel gelen bir yazi karakteri yeterli

degildir, yazinin ayn1 zamanda kolaylikla anlasilir olmas1 gerekir.

Resim 14- Kaligrafik Logotayp Ornekleri
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Aymi zamanda yazi tipinin se¢imi marka kimligini de ilgilendiren bir konudur.
Uzun, dar, ince, ¢cok diizgiin ¢izgili harfler Sikligi, zarafeti ifade ederken; yuvarlak, dolu
cok diizgiin ¢izgili olmayan harfler daha candan, samimi ifadeler barindirir. El yazisi
Seklindeki yazu stilleri Sirketlerin insana odakli, endige vermeyen, kontrollii anlamina
gelirken, normal yazi tipinden daha yuvarlak yazi tipleri daha eglenceli ve selebratik

anlam ifade eder. (Siinnetcioglu, 2006)

Resim 15- Késeli Tipografik Karakterler Ve Stilize Geometrik Form Ve Resimlemelere Dayali Konstriiktivist Tasarim
ilkelerine Ornek Ambalaj

44.2. RENK

Renk, 151810 gdziimiizde yansimasiyla meydana getirdigi bir alg1 durumudur. Giines
1sinindaki renklerin bir cismin {izerine diistiigli zaman, cismin bazi renkleri emerek,
bazilarini ise yansitmasiyla goziimiiz renkleri algilar. Hangi rengi yansitiliyorsa bu, o
cismin rengini verir. Diisen biitlin 1ginlar1 emiyorsa cisim siyah, biitiin 1s1nlar1 yansitiyorsa

beyaz goriiniir.
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Rengin hayatimizdaki 6nemini biiyiiktiir. Renkler bir¢ok konuda 6n plana gikar.
Dolayisiyla sanat dallartyla ilgilenen birinin renk kavramini ¢ok iyi bilmesi gerekir. Isaak
Newton ilk defa renklerle ilgili denemeler yapmistir. Newton, 1666 da beyaz 151k iizerinde
gerceklestirdigi bir dizi deney sonucunda, beyaz 15181 bir prizma araciligiyla renk
bilesenlerine ayirarak kirmizidan mora uzanan bir tayf olusturdu ve bunlari ikinci bir
prizma araciligiyla birlestirerek yeniden beyaz 51k elde etti. Bu ¢aligmalar sonunda

ortaya ¢tkan yedi temel rengi de adlandirdi.

1957’de RUSHTON ii¢ reseptorii buldu. Bir fizyolOjist olan Rushton’a gére gézde
“Erythrolabe (kirmiziya duyarl)”, Cyanolabe (maviye duyarl)” ve “choromeolabe (
yesile duyarll)” adimi verdigi ii¢ reseptor tespit etti. Bu ii¢ reseptor birlikte uyarildig
zaman beyaz, hichirisi uyarimadigi zaman siyah algilanir. Iki reseptér ayni anda
algilandigr zaman ige ikincil renkler elde edilir. (grafik tasarim ve iiretim teknolojileri —
mustafa kintk — syf. 134)

Resim 16- Magneta
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Ambalaj tasariminda kullanilacak renk se¢imi Onemli bir rol oynar. Gorsel
anlatimda sozciik yerine renkler, simgeler, bicimler kullanilir. Dolayisiyla iiretici
firmanin gorsel kimliginde kullanilan, {iriiniin kimligini ve karakterini yansitabilecek
renkler ve bu renklere uygun gorsel imgeler ambalaj iizerinde aynen kullanilmalidir.
Ambalajdaki rengin se¢iminde; tiikketicinin cinsiyeti, kiiltiir seviyesi, yas grubu ve iiriiniin

hangi bolgede satisa ¢ikacaginin da 6nemli bir rolii vardir.

KOMILI

AN CALE

Resim 17- Benzer Tasarim Ve Farkli Renklerde Vurgulanan Uriin Ambalaji

Renk psikolojik olarak tiiketici lizerinde 6nemli bir rol oynar ve karar verilmesinde
en etkili unsurdur. Birey iizerinde sicaklik duygusunu uyaran renkler, dalga boyu sari,
kirmizi ve turuncudan olusur. Bunun yani sira sogukluk duygusunu uyaran renkler ise
mavi, mor ve yesildir. Sicak renklerin ¢abuk goriinebilme ihtimali yiiksek oldugu i¢in
yakinlik duygusu yaratir, izleyeni uyarir, neselendirir, metabolizmay1 hizlandirarak giic
ve dinamizm kazandirir. Ancak, fazlasi ise heyecan, yorgunluk, siddet ve konsantrasyon
glicliigii yaratabilir. Soguk renklerin ise uzaklik duygusu uyandirdigi kabul edilir. Bu
renkler yatistirict ve dinlendiricidir, gliven, huzur, sorumluluk, diizen, ferahlik, 6zgiirliik
gibi duygular hissettirir. Asirt kullanildiklarinda ise kasvetli, moral bozucu, tembellik,

gibi etkiler yaratabilir.
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Tasarimcilar rengi davranislart motive etmek, ¢agrisim yapmak, yonlendirmek
uyarmak, stireklilik saglamak ve bir duyguyu disa vurmak icin kullaniwrlar. Ambalaj

tasarvminda formdan dnce, algilanan renk iiriine kimlik kazandirir. (teker, s. 64)

Resim 18- Farkli Tiirlerin Renk Dedisiklikleriyle Sunuldugu Ambalaj Tasarimi

Ambalajda kullanilan renklerin insan tizerindeki etkilerini inceleyen Kropft 'un ulastig

sonuglar Soyledir:

a) Renk bir iiriinii ve ambalaji digerinden aywran en énemli aragtir.

b) Renk iiriiniin tanminmasn kolaylagtirir.

C) Renk yardimu ile iiriinlerin sunulugu daha realist ve etkili olur.

d) Renk tiiketicinin ilgisini ¢eker.

e) Hemen her insamin etkilendigi bir renk vardwr ve renklerin olusturdugu ortak
etkilerde vardir.

f) Renkyanilmalar: onler. (BECER Emre, iletisim ve Grafik Tasarim, Dost Kitabevi,
Ankara-1997, s. 216.)

Amerika’da yapilan bir arastirmada triinlerin hangi renklerle ifade edilebilecegi
konusunda bir kaniya varilmistir. Sar1 rengin makarna mamulleri, agik mavinin kristal
Seker, kirmizinin biber ambalaji i¢in uygun olacag: belirlenmistir. Ambalaj renklerinin
psikolojik etkileri konusunda yapilan bir arastirmada ise findik veya fistik ambalaji igin
yesil, Gece kremi icin sar1, Balik konserveleri i¢in kizilimsi lacivert tiiketiciler tarafindan

tercih edilmistir.
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Resim 19- Turuncu Ve Sari Renkler Kullaniimis Uyarici Nitelikte Ambalajlar

Resim 20- Baskin Kirmizi Zemin ile Uriiniin Acih Oldugunu Vurgulayan Bir Ambalaj Ornedi
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Resim 21- Benzer Tasarimdaki Ayni Aileden Kuruyemis Ambalajlari

4.4.3. BICIM

Bi¢im; Nesnelerin varligin1 ifade eden bir terimdir. Birgok ¢izginin bir arada
bulunusu, tek bir ¢izgi i¢indeki doniis ve kivrimlar ile degisik tonlarin olusturdugu
yiizeyler, tasarim bi¢imini olusturan unsurlardir. Temel tasarim tekniginde, ¢izgi, renk ve
diger yiizey elemanlarinin birbirleriyle iliskileri sonucu big¢im olusur. Hacimli olan biitiin
bicimler, form kapsami igindedir. Simetrik veya asimetrik, organik, inorganik, dogal,

yapay, dinamik veya durgun goriiniirliik gosterirler.

Bicimlendirmede tasarim elemanlarina dogada oldugu gibi biitiinii olusturma
potansiyeli ile yaklasiimalidir. Boylece islev-bi¢im-estetik birligi icerisinde olan eserler
elde edilmesi miimkiin olacaktir. Tasarimcinin yapacag is; bigimleri dogaya dayall
tasarim kurallarint géz oniine alarak iki boyutlu bir yiizey tizerinde baglantilar yapip,
¢izgi, renk, doku, hareket gibi temel tasarim unsurlariyla bicimlendirmektir. Grafik
tasarimct  ozellikle ambalaj tasariminda geometrik bigcimlerden faydalanmak
zorndadir. (Grafik Tasarim Rehberi , Mehmet Emrullah Incearik , kodlab yaymncilik 1.
Baski, syf-22,23)
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Resim 22- Coca Cola Firmasinin Zaman Iginde Biciminde Yaptigi Degisiklikler

Resim 23- italyan Kadin Moda Tasarimcisinin Bigimlendirdigi Diet-Cola Siseleri



Resim 25- Patricia Field imzali Betty Diet-Coke Siseleri
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Resim 2624- Matthew Williamson Tasarimi Siseler

Insanligin baslangicindan bugiine kadar yiizyillardir hayatinda yer alan kavram olan
ambalaj, gelisen teknoloji ile paralel olarak siirekli bigim degistirmistir. Ambalajin bigim
degistirmesinde, genel rekabet ve ihtiyag analizlerinin sonuglar1 6nemli rol oynamaktadir.
Tasarimlar olusturulurken cevre cizgileri belirlenir ve tasarimin hatlar1 olusturulur.
Tasarimin bigimi agma, kapama, tasima, kullanma yoniinden sagladig: yarar, ve albenisi

yoniinden incelenir. Grafik tasarimda esas olan, logo, amblem, sembollerdir.

Glinlimiizde, satig yerlerinde sergilenen ayni tip irlinlerin ambalajlarinin
goriiniimleri, ¢ekiciligi, rengi ve bigimi tercih sebebi olabilmektedir. Ambalajin tasarima,
satig1 onemli bir 6l¢iide etkiledigi goriilmektedir. Bu yiizden ambalaj tasarimi 6zellikle

sanayilesmis iilkelerde tizerinde 6nemle durulan bir konudur.

4.4.4. DOKU

Dogadaki her nesnenin bir yiizeyi vardir ve dokular bu ylizeyleri olustururlar.
Dokunun olusabilmesi i¢in, ylizeyler iizerine bigimsel bir diizen olmasi gerekir. Bazi
yiizeyler piiriizlii, bazilar1 da piiriizsiiz olabilir. Bu nedenle nesnelere dokunuldugunda
bizde bazi hisler olusur. Ambalaj tasariminda da hem goriip hem de dokunabildigimiz

yiizeyler bize iiriiniin yapis1 hakkinda bilgi verir.
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Tasarimec1 dokuyu, kullandig1 objeler veya o6zel iiretilmis dokulu kagitlar ile de
verebilir. Cisim tizerine sonradan bazi teknikler kullanarak yapilacak boyama, baska,
yapistirma ve diger ¢alismalara “desen” adi verilir. Dokularin etkilerini Su Sekilde

siralayabiliriz:

v Dokunun Kendi Etkisi

v Dokulu Malzemelerin Rengi
v’ Dokulu Yiizeyin Parlaklig
v Dokunun Kendi Etkisi

Insanlar zamanla deneyimlerin biraktig1 etkiyle degisik dokularin degisik
izlenimler biraktigini ogrenmistir. Bu bakimdan yapilan gozlemler, sert dokulu cisimlerin
oldugundan daha yakinda, yumusak dokulu cisimlerin oldugundan daha uzakta
gortindiigiinii tespit etmiglerdir. Kozmetikte gibi raf ¢ekiciligi yiiksek iiriinlerde, viicut

vaglari gibi elden kayabilecek tiriinlerde doku ¢alismalarina dikkat edilir.
Dokulu Malzemelerin Rengi

Uriin iizerinde kullanilan renk, dokuyla birlikte etki uyandirir. Renk ile dokunun
algilanmasinda baskin belirleyici renktir. Buna gore, sicak renge sahip iiriinler (sari,
kirmizi, turuncu) olduklarindan daha yakinda, soguk renkler ise (mavi, yesil, mor)

olduklarindan daha uzakta gériiniirler.

Dokulu Yiizeyin Parlaklig

Yiizeyler goriiniis olarak mat, yari-mat ve parlak olarak simiflandirilir. Yiizeyin
parlak ya da mat olmasi algilanisi degistirir. Sert dokulu, sicak renkli, parlak yiizeyli
cisimler olduklarindan daha yakinda; yumusak dokulu, soguk renkli, mat yiizeyli cisimler

olduklarindan daha uzakta goriiniirler. (Y ALCIN)
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4.45 IMAJ

Ambalaj tasariminda iirlin ile ambalaj tasarimi arasindaki en GSnemli
kavramlarindan biri de imaj’dir. Uriiniin pazardaki konumuyla tiiketici iletisimi énem
verilmesi gereken bir konudur. Bu nedenle tiiketiciye verilen mesajin agirligi marka
tizerindeyse, ambalaj lizerinde goze ¢arpacak sekilde marka adi yer almalidir. Eger iiriin
On plana ¢ikarilmak istenirse, ambalajda {iriinlin gériinmesi saglanmal1 ya da dikkat ¢ekici

bir resim kullanilmalidir.

Imaj’in, Ambalaj tasariminda onemli yeri vardir. Kullanilan imaj, ambalajin
icerigiyle bir biitlinliikk saglamalidir, ¢iinkii kullanilan her ima;j tiiketiciyi yonlendirir.
Uriiniin  satilmas1 hedeflenen bolgedeki kiiltiir, sosyal farkliliklar géz 6niinde
bulundurulmali ve buna goére imaj lzerinde degisiklikler yapilmalidir. Cevrenin,
insanlarin, nesnelerin, hareketlerin, renklerin gozlemlenmesiyle “Algi” olusur.
Tiiketicinin kafasinda {iriinii analiz etmesi igin, zihne giris noktasi olan algilama {izerine

yogunlagmak gerekir. Tiiketiciyi lirline yonlendiren en 6nemli unsurlardan birisi Algi’dir.

Ureticinin Kimligi olan marka, tiiketicilere bazi 6zelliklerin, yararlarin veya
hizmetin sunulacaginin garantisini verir. Marka, isim veya logodan daha biitiin bir
kavramdir ve bu kavramlardan daha farkli bir anlam tasir. Marka, tiriinii digerlerinden
ayiran, Urlintin yararlari ve kalitesi ile ilgili bilgi veren ve iiriiniin hatirlanmasina katkida
bulunan bir kavramdir. Marka imaji, markanin algilanma bigimidir. Marka imaji,
tiiketicinin iirlinden anladiklarinin toplamidir denilebilir. Marka imaj1 tiiketicilerin
beynine iriinle ilgili cagrisim yapar ve firma tarafindan iirliniin tanittmina yonelik
islemlerin tiimiidiir. Yani Marka imaj1 {iriiniin “Un”{idiir. Imajin yara almas1 kolay fakat
giiven kazanmast ¢ok zordur. Marka imaj1 iirliniin tercih sebebi haline gelmesindeki

onemli bir etkendir.
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5.BOLUM

KRONOLOJIiK OLARAK AMBALAJ TASARIMI

5.1. 1950-1969 YILLARI ARASI AMBALAJ TASARIMI
5.1.1. URETIM VE TEKNOLOJIK DURUM

20. ylizyilin baslarinda, fabrikalarda iireten yavas tesislerin yerini kiigiik elektrik
motorlarinin almasina, sanayi tesislerinin enerji kaynaklarina doniismesi, cografi
bagimliliginin kalkmasina, sanayinin iilke diizeyine uyumuna, ulasimda merkez haline
gelen yerlesmelerin gelismesine, demir-gelige dayali yeni teknolojilerin olugmasina yol

acmistir.

Ikinci diinya savasindan sonraki dénemde cok onemli gelismeler kaydedildi.
Savagsin sonuna kadar somiirgeciligin bir ¢ok tilkede sanayinin kurulmasini engellemesine
ragmen, savasin bitmesiyle birlikte bir ¢ok iilke de sanayilesme ve kalkinmada 6nemli
adimlar atildi. 1960 ‘lardan itibaren ihracata doniik birgok strateji ortaya konuldu ancak,
Ulkelerin yeralti ve yeriistii zenginlikleri, rejimleri ve biiyiikliikleri benzer olmasina
ragmen, ortaya koyduklar1 sanayilesme stratejilerinden dolayr kalkinma planlarinda

farklilik gosterdiler.

1940’1 yillarin sonlarinda magazalarin ¢ogalmasi ile ambalaj 6nem kazandi.
Marketlerin kendi arasindaki rekabet, {iriinii 6n plana ¢ikaracak ve diger rakiplerinden
farkli gosterecek bigimde olmasina yol acarken, bu durum pazarlama, reklam ve ambalaj

tasarim danismanligi gibi meleklerin de ortaya ¢ikmasini sagladi.

Baskan John F. Kennedy, 1962 yilinda Amerikan Kongresi’'nde yaptigi bir
konusmada tiiketici haklarina vurgu yapmus, giivenlik, bilgilenme, se¢me hakki, tazelik,
uygunluk ve cezbetme gibi konularda tiiketici haklarimin korunma altina alinmasi
gerektigini belirtmistir. Zaten konu ile ilgili biitiin kuruluslar da var olan yasalarin
tiiketicileri yeteri kadar korumadigi konusunda hemfikirdi. Uzun siiren ¢alismalar
sonucunda, 1967 yilinda, “Fair Packaging and Labeling Act” (Diiriist Ambalajlama ve
Etiketleme Yasasi) yiiriirliiliige girdi. Boylece ambalaj ve etiketlerde yer alan biitiin

bilgilerin (igerik, tiriin tanitimi, sayisi, agirligi, iiretivi adi, adresi, dagitimcisi..vb.)
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dogrulugu yasal giivence altina alindi. Biitiin firmalar var olan ambalajlarini bu yeni
standartlar dogrultusunda diizeltmeye ve gozden gegirmeye basladi.) (BECER, Ambalaj

Tasarimi)

1960’11 yillarda tipografide ki gelismeler de {iriin gorselinin ambalaj lizerinde daha
etkili olmasini sagladi. Tasarimcilar harf ve satirlar1 daha esnek ve yaratict bigimde
diizenlemeye basladi. Firmalar daha giiglii ve kalic1 gorsel kimlik olusturmak i¢in rekabet
icine girdiler. Amblemler, logolar, tabelalar, tiniformalar kurumsal kimlik ¢aligmalarinin

degismez unsuru haline geldi.

Yine bu yillarda iiriin ile tiiketici 6zelliklerinin 6zdeslesmesi gerektiginin farkina
varildi. Ornegin, siislii ve zarif tasarimli bira siseleri, is¢iler tarafindan tercih edilmiyordu.
Tiiketicinin kendilerine daha yakin ambalajlart tercih ettikleri gozlemlendiginde,
firmalarin ayirt edici ve farkli ambalaj iiretme ihtiyact ortaya cikti. Boylece var olan
ambalajlara yeni tasarimlar ve uygun ¢ozlimler liretebilecek tasarimcilar giderek daha

fazla talep edilemeye baslandi.

1965°te Manchester’da yapilan The Design Method (Tasarlama Metodu)
kongresinde S.Gregory tarafindan ortaya atilan design science (tasarlama bilimi)
vaklasimi, 1969 °da H.A.Simon tarafindan yazilan The Science Of Artificial (Yapay Bilim)
kitabi ve sonra Carnegie Mellon Universitesi'nde yapilan ¢alismalar, deneysel olarak
tasarim stirecini incelemeye yonelmistir. Tasarim igin arastirma, baska bir deyisle
“tasarim arastirmalar1” (design researche) bu gelismelerin bir devami sayilabilir.
Onceleri daha ¢ok iiriin ve kullanict iizerinde yapilan tasarlama arastirmalarimn yani s
wra bilgisayara aktarilabilecek tasarum bilgilerini ortaya koymak amaciyla da,
tasarlayicilar iizerinde arastirmalar yapilmaktadir. Bilgi isleme (information processing)
kuramimin - mimari tasarimda uygulanmasi yayginlasmistir. Bu ¢alismalarda amag,
tasarimcumin tasarim siirecinin, tasarimindaki nedenlerinin, algilamasinin, sahip oldugu
normlarin, ekiple ¢calismasinin ve elindeki bilgilerin tiimiiniin kegfedilmesidir. Deneysel,
yani ampirik nitelikli olan bu bilgilerden elde edilen kurallardan bilgisayar ortaminda

yvararlanilmasi amaglanmaktadir. (Biyiket, 2007)

Ulkedeki iiretimin gesitlenmesi ve pazarlamanin gelismesi tasarimimn yogun ve
nitelikli bir uygulanma siirecinin baslamasina sebep oldu. Tiirkiye’de ¢agdas Tiirk

tasarrminda ilk imzay1 atan kisi ilhap Hulusi Gérey’dir.
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5.1.2. AMBALAJ TASARIMININ INCELENMESI

Resim 27- 1960 Li Yillarda Ulkemizde Uretilen icki Ambalajlarindan Ornekler

Resim 258- 1960’larda Naylon Corap Ambalaji Resim 29- 1960’larda Teneke Ambalaj
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Resim 30- Tiirkiye’nin ikonlasmis Teneke
Ambalajlarindan Biri

Resim 31- Kirmizi Rengiyle Dikkat Ceken Ambalaj Tasarimi
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Resim 32 Deterjan Ambalajlari

1950

Resim 33 Pepsi Cola Ambalaj Ornedi
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5.2.1970-1989 YILLARI ARASI AMBALAJ TASARIMI
5.2.1. URETIM VE TEKNOLOJIK DURUM

1970 ‘li donemlerde Uzak Dogu tilkeleri disinda iktisadi biiylime egiliminde diisme
bas gdstermeye basladi. Uriin gesitliliginin artmasi, daha zor begenen miisterilerin ortaya
cikmasina neden oldu. Boylece Ambalaj tasarimi pazarlamanin en 6nemli faktorii haline

geldi. 1970’11 yillarda bir¢ok ambalaj tasarim firmasi kuruldu.

1973'te ITU’de Tasarlama Yéntemleri Kiirsiisii niin  kurulusu Tiirkiye de
tasarlamaya bilimsel yaklasimlarin ilk kez resmi bir nitelik kazandigini gosterir. Aynmi
kiirsii tarafindan 1978 de Tiirkiye 'deki mimarhikta ilk tasarlama uluslararasi kongresi
olan, Architectural Design: Interrelations Among Theory, Research and Practice
(Mimarlikta Tasarlama: Kuram, Arastirma ve Uygulama Arasindaki Karsilikl Iliskiler)
diizenlenmistir. Cegsitli disiplinlerin yer aldigi bu kongrenin ardindan 1982°de ayni
fakiiltede daha genis kapsamli Tasarlama 1.Ulusal Kongresi gergeklestirilmistir.
(Bayazit, 2005)

1980’lerde siipermarketlerin ¢ogalmas ile {iriin sayis1 ve ¢esitliligi inanilmaz artti.
Rekabeti arttirmak amaciyla iyi tasarlanmig ambalajlara daha ¢ok gereksinim duyulmaya
baglandi. Ambalaj tasarimcilari ulusal ve uluslararasi diizeyde orgiitlenerek, profesyonel
tasarimcilar arasinda iletisim saglamaya yonelik ve ambalaj ile ilgili halkin bilincini
arttirmak amaciyla ¢aligmalara bagladi. Ambalaj alanindaki baslica mesleki orgiitler
arasinda, uluslararasi diizeyde faaliyet gosteren “Word packaging Association (Diinya
Amblaj Birligi)” in yanisira Amerika Birlesik Devletleri’nde kurulan “package Desing
Council (Ambalaj Tasarimi Konseyi)”, Ingiltere’de ki * The Desing Council (Tasarim
konseyi)” ve Japonya’da ki “Package Desing Association (Ambalaj Tasarimi Birligi)”

sayilabilir.
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Ulkemizde o6zel olarak ambalaj tasarimcilarma ydnelik mesleki bir orgiit

bulunmamaktadir. Ambalaj tasarimi, endiistri iirlinleri tasarimcilar1 ile grafik

tasarimcilarin ortak calisma alani olarak degerlendirildiginden, 1978 yilinda kurulan
“Grafikerler Meslek Kurulusu (GMK)” ile 1988’de kurulan “Endiistriyel Tasarimcilar

Meslek Kurulusu (ETMK)” nu ambalaj tasarimina yonelik mesleki orgiitlemeler arasinda

saymak miimkiindiir.

1980’lerde Bilgisayar devriminin olmasiyla beraber  bilgisayarlarin hizla

yayginlagmasi, 1950’li yillardan beri siiren ¢aligmalarin da tasarim alanina girmesini
saglamistir.

Metal tiipler ambalajlarda bu donemde hizla yayilmaya basladi. Krem, jel,
yapistirici, insaat boyalari, macun, kimyasal ve sanatsal boyalar i¢in kullanilamaya
baslanan bu ambalajlar biiyiik ilgi gordi. Bu tiiplere kuru ofset (dry ofset) yontemiyle

renkli baski uygulamak i¢in yilizeyi enamel malzemesiyle astarlanmasi gerekir.

Tiip bir ambalaj formu olarak tasarim acisindan diger ambalajlardan daha fazla
sinanir. Ciinkii tiip Gizerine yapilan baski da belirli teknikler kullanilabilir. Metal ya da

plastik tlip ambalajin bir boliimiine sarilarak yapistirilan kagit etiketlerin degisimi veya

tiip kapaginin rengini degistirmekten oteye gidilemez.
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Resim 34- Metal Tiip Ambalaj Ornekleri
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Ulkemizde 1977°de Ambalaj Arastirma Merkezi’nin kurulmasi ¢alismalar1 basladi.
Tiirkiye’de ambalaj sektoriiniin ilk gelisimi, teneke kutu dalinda oldu. Bu donemde, ilk
kez kendi iriinlerini ambalajlamak i¢in ambalaj iiretimi yapan isletmelerin disinda
yalnizca ambalaj lireten isletmeler kurulmaya baslandi. Teneke kutu alaninda yasanan bu

gelisme, daha sonra karton ambalaj ve plastik ambalaj alanlarina da yayildi.

1980’1i yillarin basinda iilkemizde ilk kez pet sise iiretilmeye baslandi. Su
ambalajlamada kullanilmaya baslanan pet siseler, ¢ok kisa siire iginde sivi gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yaygin sekilde kullanilir hale geldi. Bu durum, ¢ok eski
bir gegmise sahip olan cam ambalajin pazar kaygisi ile teknolojisini yenilemesine neden
oldu. Yine 1980°li yillarda ithal edilen aliiminyum kutu, iilkemizde de {iretilmeye

baslandi.

Tiirkiye’de oluklu mukavva sanayisinin en hizli gelisme donemi, 1981-1995 yillar
arasinda oldu. Biiyiik kuruluslarin bazilari, 1981 yilindan baglayarak gelismis teknolojiye
dayanan yiiksek kapasiteli yatirnmlara yonelmis, bazilar1 da ikinci ve {igiincii oluklu

hatlarini igletmeye almislardir.
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5.2.2. AMBALAJ TASARIMININ INCELENMESI

Resim 35- 1970’lerde Elektrikli Siipiirge Torbasi Resim 36- Ayirt Edici Formlarda
icin Kutu Ambalaji Tasarlanmis Cam Zeytinyagi Sisesi

Resim 37- 1980’lere Ait Cikolata Ambalaji Ornegi
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Resim 38- 1980’lere Ait Margarin Ambalaji Ornedi

5.3.1990-2016 YILLARI ARASI AMBALAJ TASARIMI
5.3.1. URETIM VE TEKNOLOJiK DURUM

1990’1 yillarda tiiketici triinleri ile ilgili arastirmalar yapan firmalar ambalaj
tasarimcilara biiyiik ihtiya¢ oldugunun farkina vardi. Tiiketim toplumunun malzeme ve
pazarlamanin yani sira kolay acilabilir kapakli teneke kutulara, kolay kirilan cama
alternatif iiretilen plastik kaplara, 6zel lamine edilen kagit ambalajlara ihtiya¢ vardi. Bu

geligsmeler tasarimcilari yeni diislinceler liretmeye yoneltti.

Sik karsilastigimiz baska bir ambalaj da esnek ambalajlardir. Uriinii saran ev onun
bigimini alan malzemeden iiretilirler. Uriinii tamamen saran veya bir bdliimiinii kapatan

kagit, plastik gibi {irlinler esnek ambalaja 6rnektirler.
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Resim 39- Bir Baharat Firmasi Igin Saydam Poset Uzerine Etiket Tasarimlari

Esnek ambalajlarin ilk 6rnekleri koruma ve tasima amaciyla kullanilan yaprak ve
derilerdir. Hayvan postundan sarap tulumu yapilmasi da esnek ambalaj sayilabilir. Bir
tiriin igin esnek ambalaj malzemesi segiminde su kriterler dikkate alinmalidir:

1) Neme karst kpruma

2) Oksijene karst koruma

3) Koku ve tadr muhafaza etme

4) Delinmeye karsi koruma

5) Seffaflik

6) Ultraviyole 1sinlara karsi koruma

7) Kapatilabilme
8) Ag¢ilip tekrar kapatilabilme (BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 73)
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Resim 40- Kolay Agilacak Bicimde Tasarlanmis Bir Teneke Konserve Ambalaji

Resim 41- Plastik, Madeni Yaglarda En Fazla Tercih Edilen Ambalaj Malzemesidir
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Resim 42- Sicak Patates Ambalajinda Tasarlanmis Karton Bardak

21. ylizyilda liiks kavrami giderek artmasi, ambalajlarda da kaliteyi ayirt eden
tasarimlar yapmay1 kacinilmaz kilmistir. Tasarim tiiketim diinyasinin en Onemli
unsurudur. Tasarimdaki kalite de hedef kitlenin estetik duygularini uyandirir. Dolayisiyla

giiclii bir ambalaj tasarimi satin alma giiclinii attirir. Ambalajin yapist pazarlama, finans,
ekonomi ve ticaret gibi alanlarda da bilgi sahibi olmalidir.

Resim 43- Yogurt Ve Ayran Gibi Uriinlerde En Yaygin Ambalaj Malzemesi, Plastik Bardaklar Ve
Kaseler
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Ambalaj tasarimi tarih boyunca insanin ihtiyaglarint 6ne almig, dénemin zevk ve
yasam stilini yansitmistir. Ambalaj yapilarinin degisiminde teknolojik buluglar ve rekabet
biiyiik rol oynar. 21.yiizy1l baslarinda ise ambalaj tasarimlarinda yalinlik ortaya ¢ikmuistir.

Resim 44-- Saydam Plastikten Olusan Uriinii Tiiketiciye Birebirgésteren Ambalaj Tasarimi

Resim 45- Renk, Form Ve Tipografik Tasarimi ile “Liiks” Imajini One Cikaran Bir Cikolata Ambalaji

43



1992 yilinda 39 Ambalaj Ureticisi tarafindan kurulan “Ambalaj Sanayicileri
Dernegi (ASD)” ise sektore yonelik basarili calismalar yapmaktadir. Dernek iki ayda bir
yayimladigr mesleki dergi ve biiltenlerle ambalaj sektoriindeki giincel haber ve teknolojik
gelismeleri ilgili kisi ve kuruluslara duyurmakta, ambalaj fuarlar: diizenlemekte ve

varismalar agmaktadir. (BECER, Ambalaj Tasarimi, s. 39)

Prof. Jerry Zaltman, 1998 yilinda “Fast Company” dergisinde yayimlanan bir
makalesinde, Amerika’da faaliyet gosteren ortalama bir siipermarkette yaklagik 30.000
kayith {iriiniin pazarlandigini ve bu miktarin bes yil 6ncesine oranla yiizde ellilik bir artig

anlamina geldigini yazmistir.

5.3.2. AMBALAJ TASARIMININ INCELENMESI

Resim 46- 2005 Yilinda Tasarlanan Ve Geng Kusak Tiiketicileri Etkileyen Coca Cola M5
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Resim 47- 2010 Yilinda Yenilenen Siseler Tse Tarafindan Diizenlenen Yarismada
“Altin Ambalaj Odiilii” Ald

Resim 48- Karl Lagerfeld’in 2010 Yilindaki Diet-Cola Sise Tasarimi
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Resim 49- Bir Makarna Firmasi icin Esnek Ambalaj Serisi

Resim 50- Ozel Tasarlanmus Sise Formu Kullanilmis Ambalaj Ornegi
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Resim 51- Farkli Yapisal Tasarimi Ile Ayirt Edilen Bir Sise Ambalaji

6.B0LUM
AMBALAJ TASARIMINDA ETIiKET ve SEMBOL KULLANIMI

Uriiniin igerigi ve durumu hakkinda tiiketiciye bilgi vermek amaciyla kullanilan
etiketlemede, anlasilir ve dogru bilgilerin olmasi1 gerekir. Etiket, iiriiniin nerede ve ne
zaman Tretildigi, nasil kullanilacag, i¢indeki maddeleri ve kullanim siireleri gibi iriin
hakkinda gerekli bilgileri vermelidir. Ayrica etiket mevzuata uygun olmalidir.

6.1. ETIKETLERINDE BULUNDURULMASI ZORUNLU BiLGILER

TGK Gida Maddelerinin Genel Etiketleme ve Beslenme Yoniinden Etiketleme
Kurallari Tebligi Madde 8- Gida maddelerinin etiketinde bulundurulmasi zorunlu
bilgiler asagida belirtilmektedir:

Etiketleme ile Ilgili Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar

v Satisa sunulan her gida maddesinin ambalajinda etiket bulundurulmasi
zorunludur.
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v’ Gida maddesinin etiket bilgileri tam ve dogru olarak ifade edilmelidir.

v’ Etiketleme dili Tiirk¢e olmalidir. Tiirk¢enin yam sira baska resmi diller de
kullanilabilir.

v’ Tiim yazilar, fonla kontrast teskil edecek sekilde, silinmez karakterde, okunabilir
renk ve boyutta olmali;, ambalaja saglam bir sekilde basilmis, yapistirilmis veya
tutturulmus olmalidr.

v’ Gida maddesinin etiketi sahte, yaniltici veya gidanmn karakterine gore hatali bir
izlenim yaratacak, tiiketiciyi yaniltacak resim, sekil ve benzerlerini icermemelidir.

v’ Ozel beslenme amacl gidalar dahil herhangi bir gida maddesinin etiketinde, o
gida maddesinin hastaliklar: 6nleme, iyilestirme ve tedavi etme ozelligi oldugunu
bildiren veya ima eden ifadeler yer almamalidir.

v' Beslenme yoniinden etiketleme ozel beslenme amagl gidalarin ve bilesiminde
farklilik yapildigi beyan edilen gidalarin etiketlenmesinde mecburi olup diger
gida maddelerinde zorunlu degildir.

V' Enerji veya yag degerlerinde saglanan en az %25 lik azalmalar etiket iizerinde
“azaltilmis” veya esdegeri bir kelimeyle ifade edilmelidir.

v’ Besin dgelerinin miktarlar, etiket tizerinde her 100 g veya 100 ml igin veya her
porsiyonda rakamsal olarak belirtilmelidir. Ancak, vitamin ve minerallerin bu
cizelgede yer almasi icin “Beslenme Referans Degerleri” nin en az % 5 ini
karsilamasi gerekir. Gida maddesinin bilesimindeki besin ogeleri ile ilgili
beyanlarda Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeliginde belirtilen kosullar dikkate
alinmalidr. ((Tirk Gida Kodeksi)

6.2.SEMBOL KULLANIMI

Ambalajin 6nemi kadar ambalajin lizerindeki semboller ve simgeler de 6nemlidir.
Bu isaretler bilgi verme ve dikkat cekme, ayrica digerler tiriinlerden ayirt edici ve iletisim
kurma amagh kullanilmaktadir. Ambalajin esas fonksiyonlarindan birisi olan
bilgilendirme kapsaminda gordiigiimiiz isaretler ne anlama geliyor?

CE Avrupa Standartlarina Uygunluk: Bu isaret, direktif
kapsamindaki mamullerin; kisilerin, hayvanlarin, mallarin c €

giivenligini tehlikeye sokmadiginin; ¢evreye zarar vermediginin
ve tiiketiciyl korudugunun {iretici tarafindan beyan edildigini
belirtir.
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Ingiliz Standardina Uygunluk Isareti: Uriiniin Ingiliz ulusal
standartlarina uygun oldugunu gosterir.

Rus Standardina Uygunluk fsareti: Gost-R Uriin Rus ulusal
standartlarina gore uygun kalitededir anlamina gelmektedir.

Tiirk Standartlarina Uygunluk: Tiirk Standartlarina Uygunluk
(TSE Markas1) semboliidir. TSE Markasi, ilizerine veya
ambalajina konuldugu mallarin veya hizmetin ilgili Tiirk
Standardina uygun oldugunu ve mamulle veya hizmetle ilgili bir
problem ortaya ¢iktiginda Tiirk Standartlari Enstitiisi’niin
garantisi altinda oldugunu ifade eder.

Tescil Markasi: Bu isaret yaninda kullanildigi markanin tescilli
oldugunu belirtir.

‘E’ Isareti: Yasal olarak kabul edilmis ortalama ihtiyat pay
isaretidir. Uriiniin hacminin ya da agirh@min ortalama degerini
gosterir. Ambalajin  geri dondstiirilmis ham maddeden
iiretildigini gosteren isarettir.

Yesil Nokta Isareti: Ambalajin geri kazanim sorumlulugunun o
iilkedeki Avrupa Yesil Nokta Orgiitii Pro-Europe iiyesi kurulusa
ait oldugunu gosterir. Ulkemizde CEVKO Vakfi Pro-Europe
iyesidir.

Gida Tle Temas Edebilir: Ambalajim igindeki iiriiniin yenilebilir
icilebilir oldugunu gosteren semboldiir. Gida ambalajlar
iizerinde yer almas1 zorunludur.

Kullanma Zamany/Raf Omrii: Uriiniin raf 6mrii ile ilgili olan
bu sembol en son kullanim tarihini ifade etmektedir.

(semboller, tarih yok)
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7.BOLUM

TOPLUMDAKI DEGIiSiKLiGIN AMBALAJ TASARIMINA ETKILERI

Cevre bilincinin gelisimi ve bu konunun agirlik kazanmasi, 6nemli degisikliklere
sebep oldu. Degisikliklerin davranis ve aliskanliklar {izerindeki giicti ambalaj tasarimini
da 6nemli ol¢iide etkilemistir. Giinlimiizdeki ambalajlar1 inceledigimizde, son on yilda
yapilan ambalajlarin, dokular1 ve tipografileri ile 30 ile 50 yil oncesine gondermeler
yaptigini, dogal olmayan malzemelerin ¢ok az kullanildigin1 gozlemleyebiliriz.

Tiiketici de ortaya ¢ikan bu degisiklikler ambalaj tasarimcilarini da degisik fikirler
ortaya atmaya zorladi. Onceleri tek kullanimlik olan malzemeler tekrardan kullanilabilen
hale geldi. Ayrica her tiirlii kagit ambalajin kimyevi katkisiz ve dogal kagit olmasina
verilen 6nem de artmaya basladi. Plastik siseler cama, katikli ambalaj kagitlar1 ise yerini
dogal kagitlara birakti. Toplumun degismesi ve insanoglunun yasaminin hizlanmasi, yeni
bir soruna neden oldu. Bir alet gerekmeden kolaylikla agilabilen ambalajlar tiretilmek
zorunda kalindi. Uriiniin tiiketilmeden 6nce zarar gérme olasiligina kars1 6nlemler alind.
Hareket halinde iken tiiketilebilecek tiriinlere dinamik ambalajlar yapilarak, biiyiik fayda
saglandi. Bu faydalar saglanirken cevre kirlenmesi gibi sorunlarin bag géstermesi de bu
durumun baglica problemlerinden biriydi.

Ambalaj tasarimcist Uiriinii ve malzemeleri iyi analiz etmelidir. Tasarimcinin
yetenegi ile malzemenin kalitesi birlestiginde ortaya bir ¢ok tasarim imkan1 dogar. Farkl
malzeme ve teknikler kullanimi, plastik veya film {lizerine baski yapilabilme olanaklari
toplumun tiriine bakis agisini etkileyebilecek etkin ¢6ziimlerden biri olmustur. Tasarim
asamasinda tasarimet, iletisim ve estetigin birlestirmelidir.

Hedef kitle icin, raftan aligveris sepetine son adimda biiylik ol¢iide ambalaj
tasariminin etkisi vardir. Bu nedenle ambalaj tasariminin bir diger islevi de kurum kimligi
i¢cinde tirtin kimligi roliinii ytiiklenmesidir.
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SONUC

Insanin var olmasi ile baslayan teknoloji tarihi, her hangi bir seyi daha iyi daha
hizli, daha kolay, daha ekonomik ve daha verimli yapma girisimiyle ve insanlardaki
ihtiyaclarin degismesi ile degismeye baslamistir. Toplumsal yapisim1 degistirmis
insanlarin ihtiyaglarinda da degisiklik aramalari, daha ¢ok teknolojiyi olanakli kilma
gelisimini  yaratmistir. Tiiketici profilindeki degisimlerin iireticiler tarafindan
degerlendirilmesi gereklidir. Uriiniin basaris1 ambalaja, ambalajin basaris1 da &ncelikli
olarak tiiketicinin ambalajdan memnun kalmasina bagldir.

Ulkelerin ve sirketlerin birbirleri ile rekabet i¢inde {iretim yapmalar1 ve iiriinlerinin
satilmasini istemeleri de teknoloji ve tasarim kavramlarinin 6nemini arttirmigtir. Bu
kavramlariin tarihi gelisim siire¢lerinin incelenmesi kavramlara gecmisten giliniimiize
bir biitiinliik i¢inde bakmay1 saglamistir. Teknoloji ve tasarim iiriin gelistirme siirecine
yonelik oldugundan ve insan hayatini dogrudan etkilediginden birlikte ele alinmalidir.

Tasarim s6zciigii ise ¢ok genis bir kavramdir. Bir¢ok tasarim tanimlamasi yapilmis,
her bilim alani kendi yaklagimina gore tasarimi tanimlamistir. Giiniimiizde ise tasarim
glinliik yasantimizda siklikla kullandigimiz bir kavram halini almistir. Sag tasarimi, gevre
tasarimi, gibi hemen herkesin kullandig tabirler ortaya ¢ikmistir. Teknolojinin tasarima
olan ihtiyact da yadsinamaz bir gercektir. Ciinkii teknoloji alaninin gelisimi de yeni
malzemelere gore yeni liretim yontemlerinin bulunmasina ve iiretim yontemlerinin
alisgilmadik bakis agilari ile yeniden tasarlanmalar1 gerekir.

Tiiketici memnuniyeti, degisen beklenti ve isteklerinin karsilanmasi ile gerceklesir.
Bu nedenle iireticilerin, tiiketicilerin ambalaja tutumlarinin, ambalajin i¢indeki {iriini
kullanma ve satin alma aligkanliklarinin, tiiketici kitlenin ekonomik 6zelliklerinin 1yi
analiz edilmesi gerekir. Pazarlamada basarili olmak isteyen iiretici, ambalaj konusundaki
tiikketici ihtiyaglari 1yi analiz etmelidir. Ciinkii ambalajin basarisizligi, tiiketicinin
ihtiyaglarmin karsilanmamasi ile belirlenir.

Bu arastirmada ambalaj konusuna nitelik kazandirmak amaciyla, aragtirma 6
boliimden olugturulmustur. Birinci boliimde ambalaj kavrami ve 6nemi ortaya konmus,
ambalajin

Tarihgesi anlatilmustir. ikinci bolimde ambalajm islevleri konu alinmis, tigiincii
boliimde ise ambalaj tasariminin tanimi ve tarihgesi hakkinda 6nemli bilgiler verilmis,
ambalaj igaretleri ve ambalaj tasarimina etki eden ogeler anlatilmistir.

Dérdiincii boliimde, kronolojik olarak ambalaj tasarimina yer verilmis, yillara gore
ambalaj tasarimlari, iiretim ve teknolojik duruma gore incelenmistir. Besinci boliim,
ambalaj tasariminda etiket ve sembol kullanimi hakkinda bilgiler verip, etiketlerde
bulundurulmasi zorunlu bilgiler ile konuya agiklik getirilmistir.
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Son boliimde ise toplumdaki degisikligin ambalaj tasarimina etkileri konusuna
deginilmis ve bir biitiin olarak ambalaj tasarimlart ilgili bilgiler verilmistir. Tasarim
kavramin da yasanan degisim siirecinin, Oziinii degistirmedigi kavramlarm kendi
anlamlarin1  korumalarmin yaninda daha kapsamli daha igerikli hale geldikleri
goriilmektedir.

Arastirmanin konusu ve dnemi, amaci, kapsami ve kisitlari, aragtirmanin modeli
ve degigkenleri ile veri ve bilgiler analizi edilmis, ambalaj tasarimu tarihgesi, 6geleri ve
ornekleriyle anlatilmistir.

52



KAYNAKCA

Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf. 11, Dost Yaymnevi.........cccocveveeiciinennnn, 1
http://ambalajvekagit.blogspot.com.tr/2010/06/ambalaj-nedir-gelisimi-
NASH-0IMUSTUr.NIMI ..o 5
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf. 18, Dost Yaymnevi.........cccccevvveririvnnnennn, 7
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf. 103, Dost Yaymevi......ccccoccvvviveeniineennnen. 8
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf. 29, Dost Yaymnevi.........ccoccevvvervnerieennn, 10
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf. 30, 31, Dost Yaymnevi..........cccccvvvrinennene, 11

Gavin Ambrose, Grafik Tasariminda Tipografi, Literatiir Yaynlari,
cevirmen; Bayrak, Bengisu, sSyf. 11,1516 .......cccccoiiiiiiiiiiiiiie e 14

Mehmet Emrullah incearik ,Garfik Tasarim Rehberi, kodlab Yayincilik,

SYT. 10,10ttt bbb 16
frem SUNNETCIOGLU, Kozmetik Sektdriinde Ambalajlamanin Yeri ve

Onemi, IZMIT, 20006 .........oucieieeeeieie e s et ee s e ettt ettt ees s se sttt sse e 18
Mustafa KINIK, Grafik Tasarim ve Uretim Teknolojileri , syf. 134.................... 19
Prof. Ulufer TEKER, Grafik Tasarim ve Reklam, Yorum Sanat Evi, syf.61...... 21

Emre BECER, iletisim ve Grafik Tasarim, Dost Kitabevi, Ankara-1997,
A L TSP P PR SPRRPSPRR 22

Mehmet Emrullah Incearik , Grafik Tasarim Rehberi , kodlab yaymecilik

L. Baski, SYF.22,23 Lo 24
Cagr1 YALCIN , AMBALAIJIN TARIHCESI ve PARFUMLERIN SiSE ve

AMBALAJ TASARIMLARI, Yiiksek Lisans Tezi .........cccccccevvveeeiiiiiieeeeiiineeenns 28
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi1 syf.36, Dost Yayinevi..........cccccovveririiinennnn, 29

Ersun BIYIKCI, Gelisen Teknolojik Siireglerin Tasarim Kavrami Uzerine
Etkileri ve Teknoloj Tasarim iliskisinin Arastirilmasi, GAZI UNIVERSITESI

FEN BILIMLERI ENSTITUSU 2007 ......ccoviiiiiiiniiiinriesieiissississieeeesieseeees 30
Nigan BEYAZIT , Eczacibasi Sanat Ansiklopedisi, Yem Yaynlari, 2005 ........ 34
Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf.73, Dost Yaymnevi.........ccccocvvviviiiciieennns 39

53



Emre BECER, Ambalaj Tasarimi syf.39, Dost Yaymnevi.......cccccceevvveeiiveeiinnennne

Tirk Gida Kodeksi, 2002. Gida Maddelerinin Genel Etiketleme ve Beslenme
Yoniinden Etiketleme Kurallar1 Tebligi, Teblig No : 2002/58........cococeviveeiiinens

http://www.posetmarketi.com/ambalaj-uzerinde-bulunan-bazi-isaretlemeler......

54



TESEKKUR

Bu tezi yazarken degerli bilgilerini bizlerle paylasan, saygideger danisman hocam;
Yrd. Dog. Dr. Nuri SEZER ’e, calismam boyunca benden bir an olsun yardimlarini
esirgemeyen arkadaglarima ve ¢alisma siiresince tiim zorluklar1 benimle gogiisleyen ve

hayatimin her evresinde bana destek olan degerli aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Ceyda KARAKAYA

55



OZGECMIS

KiSiSEL BILGILER

Ceyda KARAKAYA
ISTANBUL 25.11.1986
BEKAR

ceydakara kaya@hotmail.com

+90 506 3818867

EGiTiM DURUMU

YUKSEK LiSANS

e istanbul Arel Universitesi — Sosyal Bilimler Enstitiisii - Grafik Tasarim 2015 - 2017
LiSANS
e Anadolu Universitesi — isletme 2007 - 2011

e Canakkale Onsekiz Mart Universitesi — Bilisim Teknolojileri ve Programlama 2002 - 2006

YABANCI DIL

INGILizCE

IS TECRUBESI

ISMEK BILGISAYAR VE OFFICE EGITMENI 2012- DEVAM EDIiYOR
DENETEAM DANISMANLIK DEPARTMAN ASISTANLIGI 2011-2012

HALK EGITiM MERKEZI BILGISAYAR VE OFFICE EGITMENI 2007-2011

MIiLLi EGITiM BAKANLIGI  BILGISAYAR OGRETMENI 2007-2010

56


mailto:ceydakara_kaya@hotmail.com

