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Fotografin giindelik yasamin bir parcasi haline geldigi donemlerde sosyolojik
alanda kimlik {izerine yapilan tartismalarin da sesleri ylikseliyordu. Giiniimiizde
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, bu tartismalara farkli bir boyut
kazandirdi. Bu cergevede fotograf temelli Instagram alanimin kimlik ingasinda
oynadigi rolii ortaya koymak bu ¢alismanin baslica hedefidir. Varsayimimiz, bireyin
giindelik yasam pratiklerini goriiniir hale getirmek amaciyla Instagram alaninda
paylastig1 fotografin, kimligin yeniden iiretimi ve doniisiimii lizerinde dogrudan bir
etkisi oldugu yoniindedir. Calismamiz giris ve sonug¢ bdliimleri disinda 2 bélimden

olusmaktadir.

Ikinci bolim dort ana basliktan olusmaktadir. Ilk baslik, Bourdieu’ niin
habitus, alan ve sermaye kavramlarinin Instagram alani ile iliskisi ¢ergevesinde
incelenmesini kapsamaktadir. Ikinci baslik, kimlik iizerine yapilan calismalarin
tarihsel siiregteki degisimine iliskin sosyolojik tartigmalar1 igeren bir literatiir
taramasinin {rliniidiir. Bu baglamda kimligin duragan ve kati bir olgu olarak
anlasildig1 donemlerden insa edilebilir bir olgu olarak ortaya kondugu donemlere
kadar yapilan tartigmalar incelenmistir. Uciincii baslik, fotografin giindelik yasamin
bir parcas1 haline gelmesindeki tarihsel siire¢ ve bir alt baslikta bu siirecin getirdigi
imkanlar g¢erg¢evesinde kimligin olasi doniisimiinde ya da tretimdeki katkisi ele
alinmistir. Dordiincli bashik ise, yeni medya kavraminin tarihsel gelisimi, glindelik
hayatimizda yarattig1 degisim ve kimlik ingas1 ile iligkisi iizerinde durulmustur.
Inceleme alanimiz olan Instagram’in kisa tarihsel siirecine iligkin bir anlatmin
ardindan Instagram’in kullanim yogunlugunu ortaya koyan veriler ve alandaki
terimlerin aciklanmast bu bolimiin  konular1 arasindadir. Uciincii  boliim,
calismamizin amact dogrultusunda hazirladigimiz anket taslagindan elde edilen
verileri ve bu verilerden hareketle yaptigimiz analiz ve yorumlar1 kapsamaktadir.

Sonu¢ kisminda ise analiz ve yorumlar neticesinde elde ettigimiz bulgular, tezimiz
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cergevesinde degerlendirilerek incelenmistir. Yapilan aragtirma sonucunda,
Instagram alaninda yapilan fotograf paylasiminin kimlik insasinda, diger bir deyisle,

kimligin doniisiimii ve yeniden iiretiminde nasil bir rol oynadigi ortaya konmustur.

Anahtar Sozciikler: Kimlik, Fotograf, Bourdieu, Instagram.



ABSTRACT
THE ROLE OF SHARING PHOTOGRAPH IN NEW SOCIAL MEDIA ON
THE CONSTRUCTION OF IDENTITY: THE CASE OF INSTAGRAM
Adem TURAN
Master’s Thesis, Department of Sociology

Consultant: Dr. Efe Ank

August, 2019 — 111 pages
During the periods which photography has become a part of daily life, the
voices of the debates on identity in the sociological field have been raising. The
developments in communication technologies have brought a different dimension to
the debates. Within this scope, the main objective of the study is to reveal the role of
photo-based Instagram in identity building. The assumption of the thesis is that the
photograph which is shared by individual in the Instagram area to make the
individual's daily life practices apparent has a direct impact on the reproduction and
transformation of identity. The research consists of three chapters except the

introduction and conclusion.

The second section consists of four main titles. The first title covers
Bourdieu's concepts of habitus, field and capital in relation to the Instagram area.
The second title is the product of a literature review that includes sociological
discussions about the alteration in the historical process of researches on identity. In
this context, the discussions about identity are examined from the periods when
identity was understood as a static and strict phenomenon to the periods when
identity is presented as a constructible phenomenon. The third title consists of the
historical process of making photography a part of daily life; also, in a subheading,
with the opportunities brought by the process, the possible transformation of identity
or its contribution to production is discussed. The fourth chapter focuses on the
historical development of the concept of new media, its creation of change on daily
life, and relationship with identity construction. In addition to narration of the brief
historical process of the research area Instagram, the data on the use of Instagram and
the explanation of terms in the field are among the topics of this chapter. The third
section covers the data obtained from the survey which is prepared for the purpose of
the research; moreover, the analyzes and the interpretations based on the data.

Finally, in the conclusion, the findings obtained as a result of analysis and
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interpretations are evaluated and examined within the framework of the study. As a
result of the research, it is stated how photograph sharing in Instagram area plays a
role in the construction of identity, in other words, the transformation and

reproduction of identity.

Keywords: Identity, Photograph, Bourdieu, Instagram.
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Yeni Medyada Fotograf Paylasiminin Kimlik Insasindaki Rolii: Instagram
Ornegi baslikli yiiksek lisans tez ¢alismamda vermis oldugu akademik desteginden
dolay1 Dr. Ogr. Uyesi Efe Arik’a ve tez yapim asamasinda verdigi destek ile tezi

bitirecegime inandiran Feyza Celen’e sevgi ve slikranlarimi sunuyorum.

ISTANBUL, 2019 Adem TURAN
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Giris

Giindelik pratiklerin goriinlir bir yapiya doniistiiriilmesinde onemli bir arag
olan fotograf, 21. yiizyilin hemen baslarindan itibaren dijitallesme siirecine girmis ve
teknolojik gelismelerle birlikte bireyin hayatindaki temel deneyimlerin merkezinde
kendine genis bir yer agmistir. Birey artik gorece olarak teknik bir bilgiye ihtiyag
duymadan kisisel kamera ya da telefon ile her zamankinden daha hizli, daha ucuz
fotograf ¢ekebilme potansiyeline sahip olmus ve ¢ektigi fotograflar iizerinde
diledigince diizenleme yapabilme imké&nina erigmistir. Boylelikle fotograf, son
kertede, gergeklige yonelik taleplerin belirlenmesinde etkin bir rol iistlenerek
giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu noktada sdyle bir soru
ortaya ¢cikmaktadir: Birey ve fotograf arasindaki katilimci iliskinin yogun oldugu bir

zeminde, bireyin fotograf ¢ekme arzusunun altinda yatan nedenler ne olabilir?

Susan Sontag, gercekligin her zaman goriintiilerin yansittig1 bilgilerle
yorumlandigim belirtir. Oyleyse bugiin, amaci fark etmeksizin amatdrce veya
profesyonelce ¢ekilmis sayisiz fotograf tarafindan kusatilmis olmamiz, goriintiilere
olan baghiligin yaygin derecede kuvvetli olduguna ve herhangi bir nedenden dolay1
goriintlilere duyulan gilivene isaret etmektedir. Bu durumda sdyleyebilirim ki s6z
konusu giivenin ve bagin kuvvetli olmasiin en temel nedeni, fotografin “gercek”
olan bir seyi goriiniir bir yapiya doniistiirmesi degil, “gercek” ile “gosterilen” seyin
yerini degistirebilme giliclidiir. Dolayisiyla fotograf tarafindan temsil edilen
gercekligin varligi, her zaman i¢in sliphe etmeye degerdir. Nitekim bahsi ge¢en bu
sliphe, arastirmanin temel savinin belirlenmesinde kayda deger bir 6neme sahiptir.
Ancak ¢alismanin igerigine ge¢meden Once, temel savin hangi pratik nedenler

15181nda filizlendigini agiklamanin gerekli oldugunu diisiiniiyorum.

Evvela mesleki ve kiiltlirel bir birikim olarak on yillik fotograf pratigi
deneyimine sahip oldugumu ve bu deneyimlerin biiytik bir boliimiinii farkl: fotograf
stiidyolarinda edindigimi soOyleyebilirim. Bu deneyimler, fotograf ¢ektirenlerin,
zihinlerindeki imajlar ¢ergevesinde miidahaleci bir tavirla gergeklik iizerinde denetim
kurma egiliminde olduklarim1 agiga ¢ikarmistir. Soyle ki, bireyler daha dnceden
bilin¢li ya da bilingsiz edindikleri goriintiileri glindelik hayatlarinda kullanmak iizere
zihinlerinde hazir bir sekilde tutmaktadir. Daha agik bir ifadeyle, fotografin

kullanilacagi alan fark etmeksizin, bireyler, var olduklar1 gibi degil, zihinlerinde



tuttuklart  goriintlilerle  kendilerini  6zdeslestirmek istemektedirler. Nitekim
Ozdeslestirme, baska bir ideal iizerine tesis edilmis dayanisma ve sadakat ruhuyla
paylasilan ortak ozelliklerin taninmasiyla gerceklesir. Bireylerin bu davranislari,
Stuart Hall’un kimlik tanimiyla da ortiismektedir. Ona gore kimlik, kiiresel ve yerel,
tarihi ve kiiltiirel sdylemler ve kosullar ile deneyimler baglaminda siirekli olarak
kurulan, sahip ¢ikilan, iistlenilen, bir yandan da giiven ve 6zdeslestirme hissini temin
etmeye yonelik konumlama istemidir. Bu yaklagima gore 6zdeslesme, kimligin
olusum stirecindeki 6nemli bir etken olarak karsimiza ¢ikar. Bu baglamda fotografin,
var olan bir gercekligin ifadesi olarak degil, 6zdeslestirme olarak sundugu sey,
bireylerin hem kendi kendini siniflandirmasini hem de diger kisiler tarafindan

siiflandirilmasini ifade eder.

Bunun yaninda, dort yildan beri Instagram kullaniyorum. Instagram’in
fotograf temelli bir alan olmasi, bir noktada mesleki bir katki saglama diisiincesiyle
bu mecrada bulunmami gerektiriyordu. Ancak gerek giinliik yasamda temas halinde
oldugum kisilerden gerekse bu kisilerin deneyimlerine iligkin ifadelerinden hareketle,
insanlarin  Instagram alaninda giindelik  yasantilarinin ~ belirli ~ kisimlarimi
paylastiklarin1 ve bu paylagimlarin da belirli bir goriiniim kaygisindan bagimsiz
olmadigin1 fark ettim. Fotograf¢i goéziiyle Instagram alanina baktigim zaman,
paylasilan fotograflar arasindaki benzerlikler belirgin bir sekilde dikkat ¢ekiyordu.
Dolayisiyla bireylerin fotograf araciligi ile benzer pratikler sergileme egilimleri,
hangi kaygilarla hareket ettiklerini sormaya ve ¢evremdekilerle bunun {izerine fikir
aligverisi yapmaya yoneltti. Bu noktada fotografin, yas, cinsiyet, meslek, simif ve
gelir diizeyi fark etmeksizin pratikler tizerindeki belirleyici etkisi, ¢alismamizin 6zii
olan fotografin kimlik insasiyla etkilesimini sorgulamaya yoneltti. Goriintiiye dayali
bir alan olan Instagram’in belli bir 6zdeslesme imkani saglamasi ve bireyin
yasaminda zamansal olarak kayda deger bir yer kaplamasi, calismamizda bu alan1 bir

arag olarak tercih etmemizin temelini olusturmaktadir.

Bu baglamda arastirmanin temel amaci, fotografa dayali yeni medya araci
olan Instagram’da fotograf paylagimimin kimlik insasinda oynadigi rolii ortaya
koymaktir. Ayn1 zamanda bu temel amagla i¢ ige gegen iki tartisma konusu vardir.
Bunlardan ilki, kimlik insasinda belirleyici bir rol oynayan giindelik yasam pratikleri
ile Instagram’da fotograf paylasim pratikleri arasinda tek tarafli m1 yoksa cift tarath

bir belirleyiciligin mi oldugunu tartigmaktir. Ikincisi ise Instagram’in Bourdieu niin
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ele aldig1 sekliyle toplumsal uzamdakine benzer bir miicadele alan1 olarak ele alinip

alinamayacagi sorusuna cevap aramaktir.

Oncelikle ¢alismanin kapsamiyla ilgili baz1 noktalar1 agiklamamda yarar var.
Instagram, her ne kadar bireysel hesaplarin yogun oldugu bir alan olsa da, i¢inde
kurumsal hesaplar da bulunmaktadir. Dolayisiyla bu bireysel hesaplar arasinda
kurumlarin Instagram alanindaki pazarlama caligmalarina onciiliik eden, gilindelik
yasam ve Instagram alani olmak iizere her iki alanda sahip oldugu kiiltiirel
sermayesini ekonomik sermayeye doniistiren ve ‘‘influencer’” adi verilen
kullanicilar da bulunmaktadir. Ote yandan yine bu kurumlara bagl olarak
diisiiniildiiglinde Instagram alani, iletisim kurma, giindemi takip etme, bilgi edinme
gibi faaliyetleri de saglamaktadir. Ancak arastirmamizin amacit kapsaminda bu
kullanicilar ve Instagram alaninin sagladigi bu gibi pratikler disarida birakilmistir.
Bahsi gecen bu etmenler dikkate alindiginda calisma, giindelik yasamini fotograf
paylagimiyla Instagram alanina yansitan kullanicilara odaklanmigtir. Bu noktada
sOyleyebilirim ki toplumsal uzamdaki kimlik insasi, farkli konuma sahip
eyleyicilerin farkli miicadele alanlarindaki iligkileri ¢ercevesinde sekillenen dinamik
bir siirece karsilik gelmesinden dolayr ig¢inde bir¢cok degiskeni barindirmaktadir.
Dolayisiyla yapilan fotograf paylasiminin kimlik ingasinda oynadigi roliin niteligi
kullanicilarin sahip olduklar1 sermaye tiirleri, hacimleri ve dagilimlarina gore
farklilik gosterecektir. Fakat tim bu degiskenlere hakim olmak, bir yiiksek lisans
tezinin sinirlarin1 asacagindan, aragtirmanin kapsami, temel amacimiz geregi,
kullanicilarin giindelik yasam pratikleri ile Instagram alanindaki fotograf paylasim

pratikleri arasindaki iliskinin kimlik insasinda oynadig role odaklanmaktadir.

Bu c¢alisma, Bourdieu’niin kavramlarindan hareketle olusturulan nicel
aragtirma yontemine dayanmaktadir. Arastirmanin amacina yonelik degigkenlere
odaklanabilmek ve s6z konusu pratikler arasindaki iligkiler agmni ¢ok sayida
kullanictyla belirleyebilmek i¢in 16 soru formundan olusan bir anket taslag
hazirlanmistir. Bu anket, Instagram’in farkli konumlara sahip kullanicilar1 bir arada
barmndiran bir yapr olmasindan dolayr kimligin yeniden iiretimi ve doniislimiinde
etkili bir alan olup olmadigin1 ortaya ¢ikarabilmek ve alanin yapisini somut bir
sekilde gosterebilmek amaciyla diizenlenmistir. Ayn1 zamanda alan ig¢indeki
kullanicilarin, kendi belirledikleri kullanicilarla alanin smirlarini olusturabilme

imkanma sahip olmasi, diger bir ifadeyle, iligkileri gorece olarak yonetebilmesi
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miimkiindiir. Kullanicinin sahip oldugu bu imkanlar1 hangi stratejilerle kullandigini
ve bu yontemlerin kimlik insasindaki roliinii ortaya ¢ikarabilmek amaciyla soru
formlarina ihtiyag duyulmustur. Ote yandan kullanicinin toplumsal uzam ile
Instagram alanindaki kimligi arasinda nasil bir iliski kurdugu ve bu iliskilere bagh
olarak paylasimlarinda ne tiir stratejiler gelistirdigini agiga ¢ikarmak ve olasi bir
kimlik insasina etki eden farkli degiskenleri belirleyebilmek i¢in ¢ok sayida

kullaniciya ulagilmasina imkan taniyan bu yontem tercih edilmistir.

Yaptigim arastirmanin temelini olusturan soru anketi son halini alana kadar
her biri ayr1 kullanicilara sunulan {i¢ pilot anket taslagi olusturulmustur. Yapilan her
pilot anket, sorular arasindaki geliskilerin giderilmesine, anlasilir olmadig1 ortaya
cikan soru formlarinin daha anlasilir bir diizeyde yeniden ifade edilmesine,
aragtirmanin amacina uygun olmadig: anlasilan sorularin ¢ikarilmasina ve bazi soru
formlarinin sorma bi¢iminin yeniden olusturulmasina katki saglamigtir. Bu noktada
sOyleyebilirim ki, Bourdieu kavramlarina dayanan bir arastirma i¢in tasarlanan anket
yapim asamasi, literatiir tarama ya da yazma asamasinda harcanan mesai ile

esdegerdir.

Yapilan arastirma iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliim, arastirmanin
kavramsal c¢ergevesini icermekte olup, dort alt basliga ayrilmistir. Birinci alt baglikta,
Bourdieu’niin toplumsal uzam, eyleyici, alan, sermaye ve habitus gibi temel
kavramlari ile bu baglamda begeni kavramini ele alacagiz. Bu kavramlar Instagram
lizerine yapacagimiz alan calismasinin bulgularini anlamlandirma ve tartisma
girisimimizin arka planini olusturacaktir. Instagram alaninin Bourdieu’niin ele aldig:
sekliyle toplumsal uzamdakine benzer bir miicadele alani olarak ele alinip
alinamayacagi sorusu, bu boliimiin ana eksenini olusturan sorulardan biridir. Bu soru
lizerine yaptigimiz teorik tartigma, Instagram iizerine yaptigimiz alan ¢aligmasinin
sekillenmesinde 6nemli bir katki saglamistir. Diger taraftan alan ¢aligmasiyla ortaya
konan bulgular da, Instagram alaninin, kisith bir ¢er¢evede de olsa, bir miicadele
alan1 olarak ele alinabilecegini ve bu alanda yapilan fotograf paylagiminin kimlik
insasinda 6nemli bir rol oynadigmi bize gostermistir. Oyle ki, bu tartigmadan
c¢ikarilan analizler, giindelik pratikler ile Instagram alan1 arasinda kurulan kopriiniin
niteligi hakkinda 6nemli ipuglar1 vermistir. Bunun yaninda, kullanicilarin alanda
gecerli olan sermaye tiirline ulasabilmek amaciyla uyguladiklar stratejilerin alandaki

fotograf  paylasimi, begenme ve  begenilme pratikleri  ¢ercevesinde



belirginlestirilmesi, alanin yapisina bagl olarak fotograf paylasim pratikleri ile
giindelik yasam pratikleri arasindaki iliskinin goriiniirliigiiniin yolunu agmistir. Bu
gorlniirliigii ortaya cikarmak amaciyla kullanicilara, daha once de bahsetmis

oldugumuz iizere, 16 soru formundan olusan bir anket taslagi sunulmustur.

Ikinci alt bashk, kimlik kavramina iliskin yapilan sosyolojik tartismalar
baglaminda kimligin tarihsel doniisiimii gercevesinde ele alinmasinmi igermektedir.
Ag¢mak gerekirse, kimligin sorunsallagtirilmasinin kokenleri her ne kadar on yedinci
yiizyll sonlarma dogru John Locke’un diislincelerine dayansa da, sosyolojik
baglamda bir arastirma konusu olarak goriilmeye baglanmasi oldukga yenidir. Kimlik
kavraminin sosyal bilimin bir konusu olmasi, 1960’larda E. Goffman’in ve Peter L.
Berger’in calismalarinda belirginlesir. Bahsi gegen bashik altinda ayrintili olarak
degerlendirecegimiz kimlik kavrami, 0&zellikle postmodern donem ile birlikte
bireylerin sosyal iliskilerinin artmasindan dolayi, akademik caligmalarda kendine
genis bir tartisma alam1 a¢mustir. Tartismalarin temelinde, kimligin, kiiltiirel
deneyimler baglaminda degisime miisait bir yap1 oldugu, diger bir ifadeyle kimligin
degismez olmadigim1i ve buna bagl olarak insa edilebilir bir yapi oldugunu
benimseyen yaklagimlar yer almaktadir. Ayn1 zamanda bahsi gecen bu yaklagimlar,
bireyin, kimligin nerede ve nasil elde edilecegi, hangi kimligin se¢ilmesi gerektigi ve
secilen kimligin toplumda gegerliligi noktasinda dikkatli olmasina vurgu yapar.
Bununla birlikte, olast bir kimlik olusum siirecinin kontroliiniin tamamen bireyin

kendisinde olmadig1 da tartisilacak olan 6nemli noktalardan biridir.

Ugiincii alt baslik, fotografin giiniimiize gelene kadar ugradigi degisimleri,
neticesinde bireylerin giindelik yasaminin ayrilmaz bir parcast halini almasini ve
buna bagh olarak kimlik insas1 siirecinde bireye sundugu imkéanlar1 ortaya koymaya
yoneliktir. Soyle ki, 1839 yilinda devlet tarafindan sahiplenilerek kamuya sunulan
fotograf, oOncelikle yiiksek tabakanin giindelik yasamlarinda temsil etme bigimi
olarak yer aliyordu. Diger bir ifadeyle, o donemde fotograf ¢ekmek hem ciddi bir
maliyet hem de kiiltiirel birikim gerektiriyordu. Bu nedenledir ki, fotograf ¢eken
kisiler genelde ressam ya da bu alanda egitimli kisilerdi. Dolayisiyla fotograf
cektirmek isteyenler de belirli bir sinifa ait olanlardi. Ancak, on dokuzuncu yiizyil
sonlarina gelindiginde, teknik gelismelerle birlikte fotograf ¢cekmek icin gerekli olan
kiltirel ve ekonomik sermayeye gorece olarak ihtiya¢ kalmamisti. Bagka bir

sOylemle, fotografin ulagilabilirligi artmis ve toplumun bircok kesiminin taleplerine
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cevap vermeye baslamisti. Sonrasinda teknoloji ve ulasim alanindaki gelismeler,
ozellikle kiiresellesmeyle birlikte, fotografin kullaniminda smiflar arasindaki
mesafeyi kapatmis ve fotograf makinelerinin giindelik yasamin bir pargasi haline
gelmesine olanak saglamisti. Bu noktada hatirlatmam gerekirse, fotograf, ilk
yillarindan giiniimiize gelene kadar yapisal olarak bircok degisiklige ugrasa da,
seylerin dogasinin goriiniir hale gelmesinin altinda yatan estetik bir kaygi varligini
korumaktadir. Nitekim bu baslik altinda, fotografin kabule dayali olan yapisinin
toplum ile i¢ ice gectigini ve Bourdieu’niin kavramlar1 ¢ergevesinde Instagram

alanindaki varligin1 gostermeye calistik.

Son alt baglik, yeni medyanin sundugu iletisim olanaklari ile sosyal aglarin
olusum siireglerini gostererek, bu aglar arasinda giiniimiizde en aktif kullanilan
Instagram alaninin arastirmamiz kapsaminda ele alinmasini igermektedir. Instagram
alan1 her seyden Once, fotograf temelli ve begeniye dayali bir alandir. 2010 yilinda
kurulan Instagram, kuruldugu giinden bu yana kullanici sayisimi siirekli olarak
arttiran bir sosyal agdir. Yeni medya baglaminda diisiindiigiimiizde, Instagram alani,
ag kiiltiiriinii olusturan alanlardan biridir. Bu gibi alanlarin en 6nemli 6zelligi, alanda
gecerli olan icerigin kullanicilar tarafindan sekillenmesi ve yayilmasidir. Dolayistyla
kullanict smirlarint gérece kendi belirledigi bir alanda, kendi belirledigi kullanicilar
ile kendi {rettigi icerigi paylasabilme imkanina sahip olmaktadir. Boylelikle
kullanict toplumsal uzamda nispeten kontrol altinda tutamadigi etkilesimleri ve
alanin smirlarin1 burada yonetebildigini varsayar. Diger bir ifadeyle, bireyler,
toplumsal uzamda farkli miicadele alanlarindaki bireylerle bir bakima zorunlu
iligkiler icindeyken, Instagram alaninda kendi belirledikleri sinirlar1 ve iligkileri
yonetmektedirler. Kanimca bu durum, alanin tercih edilmesindeki en Onemli
etkendir: Ciinkii kullanicilarin, trettigi herhangi bir igerigi ya da belirli bir sermaye
tiiriinii toplumsal uzamda farkli miicadele alanlarindaki bireylerle paylagabilmesi igin
sosyal etkilesime girmesi gerekecekken, burada farkli miicadele alanlarindaki
eyleyicileri Instagram alaninin sinirlar1 dahilinde tutarak, paylasmak istedigi mesaji
ucuz ve kisa zamanda yayabilme imkanina sahiptir. Bu imkanlar ¢ergevesinde,
eyleyicinin toplumsal uzamda olas1 bir kimlik insa siirecinde, var olan sinirlar1 ve
kisitlamalar1 Instagram alaninda asabilmesi, kimlik ingasinda Instagram’in oynadigi

olasi roliin sorunsallastirilmas: geregini ortaya ¢ikarmistir.



Ikinci béliimde, 200 katilimci ile simirlandirdigimiz anket ¢alismamizdan elde
edilen bulgulari, Bourdieu’niin kavramlari ile analiz ederek arastirmamiz boyunca
sordugumuz sorulara yanit aradik. Bulgular kismi, her biri kendi arasinda
gruplandirilan bes alt basliktan olusmaktadir. Bunlardan ilki, Instagram alanina dair
olan bulgular, Instagram’da gegirilen zamani ve bu zamana bagli olarak edinilen
yatkinliklarin igerigini ortaya ¢ikarmayr amaglamaktadir. ikinci alt baglik, toplumsal
uzama dair olan bulgular, kullanicilarin gelir durumlarini ve séz konusu gelirin
fotograf ¢ekiminin gergeklestirildigi giinlilk pratikler c¢ercevesindeki harcama
dagilimmi belirlemeyi amaclamaktadir. Diger alt baslik, fotograf egilimine dair
bulgular, Instagram alaninda edinilen yatkinlara bagli olarak fotograf paylasim,
begenme ve begenilme pratikleri arasindaki iliskinin niteligini ortaya g¢ikarmayi
hedeflemektedir. Bir sonraki alt baslik, alanda yapilan fotograf paylasimina etki eden
bireylerin paylagimda bulunan kullaniciyla iligkisi gercevesinde temsil ettigi konumu
belirlemeye yoneliktir. Son alt baslik ise, ulasilan bulgularin arastirmanin amact

cergevesinde degerlendirildigi analiz kismidir.



1.BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Bourdieu’den Hareketle Instagram Alaminin Okunmasi

Birey yasami boyunca bulundugu toplum icinde, kendisini, g¢evresini,
konumunu, disiincelerini, diger bir deyisle, kim oldugunu, ne oldugunu, nerede
oldugunu belirleyen tasvirler yaratmak durumunda kalir. Ancak birey, bu tasvirleri
yapilmasi gereken bir sey gibi olusturdugu igin, bunlarin kendi gercekligine isaret
edip etmedigi konusunu diisiinmez. Bu onsel fikirlerin, seylerin gercek dogasinin
oniinde bir engel oldugu fikri, Durkheim’in c¢alismalarinda oldugu gibi, onun
diisiincelerini temel alan Bourdieu ve arkadaslarinin Le Métier de sociologue adli
caligmalarinda da yer alir. Yazarlar, sosyoloji disiplinini ele alirken, dolaysiz bilgi
sanrisinin tehlikelerini dile getirir ve sosyolojinin bilimsel kabul edilecek sonuclara
sebebiyet veren gergekligin farkina varmak amaciyla sosyolojik pratikleri
sorgulamak gerekliligi tizerinde durur (Jourdain, Naulin, 2016:16-19). Boylelikle,
Bourdieu’niin deyimiyle eyleyicinin gerceklestirdigi pratiklerin dogal gériinen veya
akilc1 bir disa vurum olarak degil, toplumsal yapidan kaynaklanan yatkinliklarin bir
sonucu oldugunu gérmek miimkiin hale gelir. Bourdieu, toplumsal evreni olusturan
yapilart ve bu yapilarin iiretimini ve donilisiimiinii saglayan mekanizmalari, dinamik
ve stirekli bir iligki halinde birbirlerini dontistiiren bir dizi kavram aracilifiyla
aciklar. Bu boliimde temel olarak Bourdie’niin habitus, alan ve sermaye kavramlarini
begeni kavramiyla iligkisi ger¢evesinde inceleyecek ve yapacagimiz ¢alismada bize
saglayabilecegi imkanlar tartisacagiz. Bu baglamda bireyin Instagram’da fotograf
paylasim pratigi ile toplumsal uzamdaki pratikleri arasindaki iliski, ¢caligmamizda
tartisacagimiz temel noktalardan biri olacaktir. Dolayisiyla eyleyicinin fotograflama
eylemi, Instagram’daki fotograf paylagimi ve bununla iligkili olarak takip etme,
edilme, begenme ve begenilme pratikleri, onun toplumsal uzamda gergeklestirdigi
kimlik insasi ile iligkisi ¢er¢evesinde degerlendirilecektir. Bu iliskinin tek yonlii mi
yoksa birbirini besleyen ¢ift yonlii bir iligki mi oldugu, kimligin yeniden iiretiminde
ve/veya doniisiimiinde nasil bir rol oynadigr gibi birgok soru da ¢aligmamizda cevap

arayacagimiz sorular arasinda yer alacaktir.

Elestirel sosyoloji bi¢imini benimseyen Bourdieu’niin metodolojisinin temeli,
soyut bir teori inga etme diisiincesinden uzak, pratik sorgulamadan bagimsiz olmayan

ampirik analizler i¢inde gelistirilebilir bir teoriye dayanmaktadir. Bourdieu’niin teori



ve pratige dayali calisma bi¢imi, onun yaklagiminin “reflexive” (diisiiniimsellik)
ozelligine isaret eder. Diisiiniimsellik, bireydeki yapiyr ve yapidaki bireyi goérme
cabasidir, diger bir ifadeyle bu iki temel olgudan birini iistiin kilma yanilsamasindan
kurtulma yoludur. Bourdieu’ya gore insanin sosyal yasantisinin yapilandirilmis
oldugu dogrudur ancak bu yapilandirmanin tamamlanmamis ya da eksik bir
yapilandirma oldugu gozden kacgirilmamahdir (Ozsdz, 2009). Nitekim bireyin
giindelik yasantisinda farkinda olmadan igsellestirdigi birtakim bilgiler ya da
pratikler onun iligkiler evrenine denk gelebilir. Bourdieu’niin ifadesiyle toplumsal
calisma, “disiiniilebilir olan1 sinirlayan ve distiniileni 6nceden belirleyen
diisiiniilmemis diisiince kategorilerinin sistematik bir bigimde arastirilmasini gerekli
kilar (Wacquant, 2014:38).” Dolayisiyla sosyal bilimlerde incelenmesi gereken 6z ne
tamamen birey, ne de somut bireyler kiimesi olarak gruplardir; bu iki gerceklikten
dogan iliskilerin biitiiniidiir. Bourdieu’ye gore, “toplumsal olanin bedenlerde insa
edilmesiyle ortaya ¢ikan, dayanikli ve aktarilabilir algi, begeni ve eylem semasi
sistemleri olan habituslar ile toplumsal olanin fiziksel nesnelerin yari-gercekligine
sahip olan mekanizmalarda ya da seylerde kurulmasinin {iriinii olan, nesnel iligki
sistemleri olan alanlar arasindaki karanlik iliskilerdir. Elbette, bu iliskiden dogan her
seydir, yani algilanan ve takdir edilen gerceklikler seklinde kendini gosteren alanlar,

toplumsal temsiller ve pratiklerdir (Wacquant, 2014:117).”

Bir alanin ya da kesisen bir dizi alanin i¢kin zorunlulugunun somutlagsmasinin
iirlinli olan habituslar, 6te yandan kendisini yapilandiran, anlam ve deger tasiyan bir
diinya olarak alanin kurulmasina katkida bulunur. Wacquant, Bourdieu’niin yaptig
sosyolojik okumanin, toplumsal evreni olusturan iki diizey nesnellik g¢ergevesinde

gerceklestirdigini dile getirirken bu iligkiyi vurgular:

Sosyolojinin gorevi, toplumsal evreni olusturan ¢esitli toplumsal
diinyalarin en derine gémiilii yapilar1 kadar, bu yapilarin yeniden {iretimini ya
da doniisiimiinii saglama egilimi gosteren mekanizmalar1 da giin 1s181na
cikarmaktir. Bu evrenin 6zelligi, onu olusturan yapilarin, deyim yerindeyse
ikili bir yasami olmasidir. Bu yapilar iki kez var olur: ilk olarak, maddi
kaynaklarin ve toplumsal olarak kit deger ve mallar1 edinme araglarinin
(sermaye tiirlerinin) dagilimi tarafindan olusturulan bir “‘ilk diizey nesnellik”’
icinde; ikinci olarak da, toplumsal eyleyicilerin pratik etkinliklerinin,
davranislariin, diisiincelerinin, duygularinin ve yargilarinin simgesel matrisi
olarak iglev gdren zihinsel ve bedensel semalar bigimde, ‘‘ikinci diizeyde
nesnellik’’ i¢inde varolurlar (Wacquant, 2014:117).



Habitus, Bourdieu’niin kavramsal repertuvarinin ayrilmaz bir bileseni
olmadan once pek ¢ok diisiiniir tarafindan farkl igeriklerde kullanilmistir. Ancak bu
diistintirlerden higbiri habitus kavramina Bourdieu gibi belirleyici bir rol
yiiklememistir (Tatlican, Cegin 2016:314). Habitus kavrami temelinde, bireylerin
sosyallesme siiregleri i¢inde yasamin kosullarini benimseyerek ve deneyimleri
sonrasinda amaglarina uyumlu olarak gelistirdikleri pratik anlayiglarini eyleme
dontistiirmeyi ifade eder. Bu eylemler, bireyler i¢in en uygun davranis bi¢gimidir ve
birey yasami boyunca hareket halinde oldugundan, gelistirdigi davranis yapilarini
yeniden iiretir. Bourdieu’niin ytlikledigi anlamla, “insanin varolusu ya da bedenlesmis
toplumsallik olarak habitus, diinyay1 belli bir diinya olarak var eden seydir: Pascal’in
dedigi gibi, ‘dlinya beni igceriyor ama ben onu anliyorum’. Su halde toplumsal
gerceklik iki kez var olur: Seylerde ve beyinlerde, alanlarda ve habituslarda,
eyleyicilerin i¢inde ve disinda. Ayrica habitus, iiriinii oldugu bir toplumsal diinyayla
iliskiye girdiginde sudaki balik gibidir: Suyun agirligimi hissetmez ve etrafindaki
diinyay1 ¢ok dogal sayar...(Wacquant, 2014:118).” Habitus, eyleyicinin belirli bir
alan i¢indeki miicadeleye kafa yormadan olusturdugu stratejiler sistemine isaret eder:
“Habitus, toplumsal eyleyicilerin, tam anlamiyla akile1r olmadan, yani davraniglarini
sahip olduklar1 araglarin verimliligini azamiye ¢ikartacak sekilde diizenlemeden ya
da daha basiti, hesap yapmadan, hedeflerini agik¢a ortaya koymadan ve bunlara
ulagmak i¢in sahip olduklar1 araglari acikga birlestirmeden, kisacasi, planlar, tasarilar
yapmadan makul olduklarini agiklamak i¢in varsayilmasi gereken seydir (Wacquant,
2014:121).”

Calhoun da habitusun dogustan gelmediginin {izerinde durarak, onun bir
aligkanliklar gibi tekrarlarla edinilen ve eyleyicinin sadece zihninde degil, ayni
zamanda bedenin de tanidigr bir olgu oldugunu ifade eder (Calhoun, 2016:79).
Ancak Bourdieu, habitusa aliskanlik demekten kaginmaktadir. Icinde otomat bir yap1
barindiran ve iiretkenlikten uzak olan aligkanliga kars1 Bourdieu, habitusun etkin bir
iretme giicii oldugu fikrini yineler: “Habitus, kosullanmalarin nesnel mantigini
yeniden iiretme egiliminde olan bir iirlinlidiir, ama bunu yaparken onu bir doniigiime
maruz birakir; kendi liretimimizin toplumsal kosullarin1 yeniden tiretmemizi saglayan
dontistiirlicii bir makinedir. Ama bunu gorece fark edilmez bir bigimde, iiretim
kosullarinin  bilinmesinden {iriinlerin bilinmesine basitce ve mekanik olarak

gecilemeyecek bir sekilde yapar (Bourdieu, 1997:122).”
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Habitus deneyimlere sistematik yapilandirma saglayan bir yapt olmasinin
Otesinde, toplumsal alanin isleyisini kavrayarak eyleyicinin aklina yatkin bir sekilde
siniflara ayiran ve eyleyicinin davraniglarini kisitlayan digsalligin i¢sellestirilmesine
imkan veren bir yapidir. Bu yap1 temelde habitusun mantigina karsilik gelir ve yap1
icinde eyleyiciler siirdiiriilebilir ve aktarilabilir egilimleriyle varoluslar1 etkin hale
getirirler. Toplumsalin olusumunda merkezi belirleyici unsur olan habitus,
grup/siif/toplumun tiirdeslesmesini yapilastirirken, eszamanl olarak kisiye bir dizi
kimlik yiikler. Habitus faaldir, ¢ilinkii kisinin sahip oldugu bir seyden ziyade kisinin
oldugu bir seydir ve eyleyicilere belirli durumlarda nasil davranacaklart konusunda
giiclii, yararci, sézel olmayan bir toplumsal yetkinlik duygusu kazandirir (Tatlican,
Cegin 2016:316). Buradan hareketle habitusun, belirli iretim mekanlarindaki
yerlesik yapiya degil, insa edilen bir siirece isaret ettigini sdylemek miimkiin hale
gelmektedir. Nitekim bir yandan habitusun kurucu unsur niteligini tagiyan,
benimseme, diisinme ve eylem pratigi, diger yandan sosyal alani ifade eden
gruplarin, iretilen bir yapt olduklar1 diisiiniildiiglinde, bireyin giindelik hayatinin
gercekligi olarak kavradigi bu yapiyr daha Onceden tercih etmis ve onaylamis
olmahdir ki, giindelik hayatinda kabul goren insa edilmis diislince nesnelerine
dayansin. Bourdieu’niin s6zleri bu noktada 6nemlidir: “...sosyal uzamda benzer veya
yakin konumlar isgal eden faillerin, benzer kosullar icerisinde bulunmalari; benzer
belirlenmelere maruz kalmalari; benzer yatkinliklar ve c¢ikarlara sahip olmalari,
dolayisiyla da benzer pratikler iiretmeleri noktasinda sosyal uzamin bu yonde insa
edilmis olmasi nedeniyle nesnel anlamda kabul goriir (Bourdieu, 2016:195).”
Caligmamizin nesnesi olan Instagram her ne kadar karmasik bir yapiya sahip olsa da
basit bir kullanimi vardir. Bu alanda kullanici, alanin karmagik yapist iizerine
diistinmeden amacina uygun stratejiler gelistirir. Dolayisiyla bu alanda var olan
kullanicilarin birbirinden farkli fakat her bireysel hesapta bulunan eyleyicilerin kendi
aralarinda ne derece tiirdes olduklar1 ve bu baglamda ne derece birbirlerine benzer
pratikler ve stratejiler irettikleri ¢alismamizda cevap arayacagimiz Onemli bir

noktadir.

Bu anlamiyla habitus, ge¢gmis ve dis eylemlerden bagimsiz olmayan, sosyal
alan iginde bulunan her eyleyicinin belirli kurallar ¢ergevesinde kendine 6zgii, daha
acik bir ifadeyle eyleyici 6zelinde farkliliga sosyal uzamda ayniliga denk gelen

stratejiler gelistirmesine imkan veren ve bu stratejiler sayesinde elde ettigi
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deneyimlerle bir sonraki asamada ne yapmas1 gerektigi noktasinda fikir edindigi bir
yapidir. Kisacasi, eyleyicinin beklentilerini  besleyen egilimlerin bedende
somutlasmasidir. Bu baglamda beden, eyleyicilerin sosyal alana katilimlar1 i¢in
gerekli olan pratiklerin {iretildigi yer olarak tanimlanabilir. Ciinkii Bourdieu’ye gore
beden, habitusun en derin yatkinliklarin1 ortaya ¢ikartan bakis, 6zen gdsterme, onu
doyurma ve onun bakimini saglama bi¢imlerinin goriiniir bir sekilde ifade
edilmesinde disa vurma bigimi olmasiyla birlikte, toplumsal {iretim kosullarinin
Otesinden siirdiirebilen tercihlerde, calismalarda ve bos zaman i¢indeki kullanim
tutumlarinda kendini gosterir (Bourdieu, 2015:281). Oyleyse bedenin, varolus
kosullarinin ve bu kosullara bagli yatkinliklarin doniisiimiinden gelen her degisimin
izlenebildigi bir yer olmasi, ona bireysel farkliliklarin belirgin bir sekilde ortaya
c¢ikmasinda, daha farkli bir ifadeyle, esitsizligin yeniden iiretiminde merkezi bir

onem katiyor.

Bu noktada eyleyicilerin edindigi tecriibeler ile habitus arasinda bir koprii
vazifesi goren bir kavram ortaya c¢ikiyor: Begeni. Begeni en basit tanimiyla, her
siifin zihninde ulagmak istedigi itibarin beden tizerindeki dlgiimiidiir. Bourdieu’ye
gore begeni, farkli siiflardan gelen kisilerin, sahip olduklar1 sermaye tiirii ve
miktartyla digerlerinden ayrilmasinin, kendi payina, smiflar arasindaki ge¢is i¢in
kendini gergeklestirmesini saglayarak tanimlanmasina katkida bulunduklar iliskileri
yonetir: “Begeniler, arz olunan mallarin durumuna gore degisir ve mallar
sistemindeki her degisiklik bir begeni degisimine yol agar. Fakat tam tersine,
begenilerde, varolus kosullarinin ve bu kosullara bagli korelatif yatkinliklarin
dontisiimiinden ileri gelen her degisim, iiretim alaninin kurucu miicadelesi i¢inde
yeni yatkinliklara karsilik gelen ihtiyaglar1 {iretmeye en wuygun iireticileri
destekleyerek bu alanin doniisiimiinii -az ya da c¢ok- dogrudan belirleyecek

niteliktedir (Bourdieu, 2015:340).”

O halde begeniler, kisinin yaptig1 secimlerle hangi sinifa ait oldugunu, diger
bir sdylemle hayat tarzini hangi sinifa gére bicimlendirmesi gerektigini ortaya koyar.
Oyleyse giindelik yasamda bedene dayali tiim pratikler begenilere odaklanur.
Bourdieu’ya gore, ayricalikli siniflarin “yasamu isluplastirma” egilimi, “bi¢im”in
sagligina tapinmaya egilim gosteren gdvdenin bir organizma gibi isleyisine vurgu
yapmasina veya algilanabilir dis goriiniis, “fizik”, yani bagkasi-i¢cin-govde olarak

govdenin gorliniimii lizerine vurgu yapmasina gore ¢esitlilikler sunan govdeyi bir
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amagmis gibi ele alma egiliminde bulunur ve goriiliir (Bourdieu, 1997:176). Ayni
zamanda bir siiflandirma bi¢imi olarak begeninin -ki Bourdieu bu noktada begeniyi
habitus ile esdeger olarak goriir- kendisini iiretmis sosyal belirlenmeler iizerinden bir
sosyal duruma nesnel olarak gonderme yaptigini varsayar: “Failler, begenilerine
uygun olarak bir arada iyi duran, onlara yakisan veya daha dogrusu konumlarina
uyan giyecek, yiyecek, icecek, spor faaliyeti, arkadas secerek kendi kendilerini
siniflarlar, kendi kendilerini siiflandirilmaya tabi tutarlar. Daha dogru bir ifadeyle:
Failler, kullanima hazir hizmet ve mal uzaminda, sosyal uzamda isgal ettikleri

konuma tiirdes bir konum iggal eden mallar1 seger (Bourdieu, 2016:200).”

Bu eksende begeniler, biri nesnellestirilmis digeri ise bedenlesmis durumda
olan, nesnel olarak uyumlu olan iki fail arasindaki karsilasmanin driinidir
(Bourdieu, 2018:193). Instagram, begeniye dayali bir alandir. Bu nedenle Instagram
alaninda eyleyicilerin irettikleri tiim stratejiler, elde edilecek olan begeniler
cergevesinde diizenlenir. Dolayisiyla begenme ve begenilmenin gerceklestigi
simgesel diizlemi anlamak, faillerin pratiklerinin hangi stratejiler cergevesinde
gerceklestigi  konusunda ipuglart verecektir. Bdylelikle begeni ile bedende
somutlagan habitus arasindaki iligki, begenme ve begenilme edimleriyle iligkili

olarak fotograf paylasiminin kimlik insasinda oynadigi role 151k tutacaktir.

Bourdieu’niin sosyolojisinde merkezi 6nem tasiyan kavramlar arasinda alan
kavrami temelde, eyleyicilerin sosyal diinyaya iliskin diisiincelerini toplumsal
etkilesim ile somut ve goriiniir bicimde ortaya koymak i¢in edindigi ¢ok boyutlu
konumlar1 tanimlar. Ancak bu etkilesim, basit bir 6zneler arasi iligkilerin 6tesinde,
konumlar icindeki ve arasindaki iliskilerin igerigini ve formunu belirleyen nesnel
yapilar agindan olusur. ‘“Alan, konumlar arasindaki nesnel baglantilarin
konfiglirasyonu ya da agi olarak tanimlanabilir. Bu konumlar, varoluslari ve
kendilerini isgal edenlere, eyleyicilere ya da kurumlara dayattiklar1 belirlenimler
acisindan, farkli iktidar (ya da sermaye) tiirlerinin dagilim yapisindaki mevcut ve
potansiyel durumlariyla (situs), ayrica diger konumlara nesnel baglantilariyla

(tahakkiim, itaat, benzesme vb.) nesnel olarak tanimlar (Wacquant, 2014:81).”

Alan kavrami Bourdieu’de, 1960’11 yillardaki Marksizm, yapisalcilik
tartismalar1 ve bu tartismalar neticesinde gelistirdigi kiiltiirel sermaye, habitus,

strateji ve pratik kavramlarmin olustugu siirecte belirginlesmistir. Kavramin ortaya
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cikisi, 1960’1 yillarin sonunda Bourdieu’niin, sanat sosyolojisini Weber’in din
sosyolojisi ile iligkilendirerek inceledigi siirece rastlar ve kavrami, hem Weber’e
karst hem de Weber ile kurdugunu dile getirir (Kaya, 2016:398). Dolayisiyla
Bourdieu’niin Weber’e yakin olmasi, toplumsal yasamin sadece ekonomik faktorler
ve siniflar nezdinde incelenemeyecegini, basta egitim ve kiiltiir olmak iizere
ekonomik faktorler disinda kalan diger faktorlerin de toplumsal yasamda 6nemli bir
rol oynadigini diistinmesi anlamina gelir. Bu agidan alan kavrami, bir miicadele alani
olarak tasvir edilir. “Bir alan, aktdrler ve kurumlarin mevcut sermaye dagilimini
korumaya veya degistirmeye c¢alistiklart bir miicadele alanidir. O, i¢inde kimlik ve
hiyerarsinin temellerinin siirekli tartisma konusu bir savas alanidir (Wacquant,

2016:63).”

Aynm1 zamanda alan, eyleyicilerin davraniglarimi etkileyen ve ydnlendiren
yaptya vurgu yapmaktadir; nasil ki, akademisyenin yapacagi calismalar kendisini
bilim alaninda konumlandirmasin1 sagliyorsa, fotograf c¢ekme eylemini
gerceklestiren birinin de kendisini konumlandirmasina olanak veren yer cektigi
fotografin sergilendigi yer olacaktir. Neticesinde akademisyenin bilimsel sermaye
birikiminin degeri taninmaya dayanirken, fotograf eylemcisinin sermaye birikiminin
degeri de goriinmeye dayanir. Dolayisiyla konumlar ve degerler alanin yapisina gore
degiskenlik gdsterir. Bourdieu, alanin yapisini ve isleyisini detayli bir sekilde agiklar:

Her alan, buna bilimsel alan da dahil, baska seylerin yani sira,
kendisini belirli tirden kazanilacak ve kaybedilecek seyler, belirli birtakim
miicadele nesneleri iizerinden tarif eder. Bu miicadele nesneleri tiir ve igerik
bakimimndan diger alanlar i¢in gegerli olan miicadele nesnelerine
indirgenemez, bunlarla ayni degildir. S6z konusu miicadele nesnelerinin
degeri, alan dis1 failler tarafindan algilanamaz. Diger yandan, herhangi bir
alanin isleyebilmesi i¢in, s6z konusu alana has belirli birtakim miicadele
nesnelerinin varligi ile oyunun ve miicadele nesnelerinin dogasina iligkin

ickin kurallar1 bilen ve ikrar eden habituslarla donanmis, oyuna katilmaya
ziyadesiyle hevesli faillerin varligi gereklidir (Bourdieu, 2018:138).

Bourdieu bir alanin olusumunu ii¢ evrede ele alir. Ozerklik, bu evrelerin
ilkidir. Alan, goreceli olarak, kendi kendini 6zgilirce yonetebilen ve kendine 6zgii
yasalarla donanmis faillere isaret eder. Faillerin igerisinde konumlandigr ve
miicadele ettigi alanin 6zerkliginin en belirgin yani, dis baski ve talepleri hususi bir
bicime sokarak yeniden tanimlama, bi¢gimleme ve iiretme kabiliyetidir. Dolayisiyla
eyleyicinin kazanmis olacagr Ozerklik kendisine bahsi gecen kabiliyetleri

saglayacaktir. Bu noktada Bourdieu, konunun daha basit anlagilmasi i¢in Einstein
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ornegini verir. Einstein bilimsel alandaki doxa®’dir (Bourdieu, 2015b:124); yani bu,
Einstein’in miidahalesinden etkilenmemis kii¢iik ya da biiylik hi¢bir fizik¢inin
olmadig1 anlamini tagir. Bir diger evre, yapmin ortaya ¢ikmasidir. Alanin iginde
failleri iki gruba ayirabiliriz: Doxa’ya sahip olan ve alana yeni giren, doxa’y: yikip-
kurmak isteyen. Alanda baskin olan faillerin tutumlar ile alana yeni giren faillerin
tutumlari, diger bir deyisle, failler arasindaki nesnel iligkilerin yapisi alanin
kaynagini olusturur. Burada bahsi gecen doxa, konumuz baglaminda Instagram
alanindaki begeniye karsilik gelir. Dolayisiyla Instagram alaninda en ¢ok begeniye
sahip olmak igin, eyleyicinin toplumsal uzamdaki pratikleri ile Instagram’da
yapacag1 fotograf paylasimlarini birlikte diistinmesinin bir bedensel yatkinliga,
habitusa doniistiigli gozden kacirilmamalidir. Nitekim bu pratikler, hem onun
toplumsal uzamdaki habitusuna eklenmekte hem de Instagram alanindaki sermaye

hacminin biliyimesine katki saglamaktadir.

Sonuncu evre ise, sermayenin olusumudur. Her alan kisisel bir sermaye
bicimini kurma ve faillerin arasindaki gii¢ iliskilerinin oldugu bir yer olmasi, i¢inde
olusacak sermaye tiiriiniin tesadiifi olmadigina isaret eder. Dolayisiyla alan iginde
olusacak her Ozel sermaye bic¢imi, bir yoOniiyle egilimin kabulii, diger yoniiyle
egilimin reddidir; ancak her zaman gii¢ dinamiklerine bagldir (Bourdieu, 2015¢c:61-

69).

Failler, benim habitus olarak adlandirdigim edinilmis yatkinliklara
sahiptirler. Yani kisileri, yeri geldiginde alanin gii¢lerine kars1 ¢ikmaya veya
direnmeye sevk eden, siirekli, kalici olma-var olma bigimleri. Iginde
bulunduklar1 alanin icap ettirdigi yatkinliklarla ayni olmayan, baska alandan
edinilmis yatkinliklarla o alanda bulunanlar, 6rnegin her zaman yanlis
konumlanma, koétii konumlanma, bulunduklari durumdan huzursuz olma,
yokus yukar1 gitme, zaman dis1 kalma tehlikesiyle kars1 karsiyadirlar. Ancak
ayn1 zamanda alanin giicleriyle miicadeleye de girebilirler, direnebilirler ve
yatkinliklarini yapilara uydurmaktansa yapilar1 yatkinliklarina uygun kilmak
icin, onlart yatkinliklarina gore degistirmeye calisabilirler. Ne olursa olsun
alan, gerek tahayyiil boyutunda gerekse gercekliginde miicadele nesnesidir
(Bourdieu, 2015c¢:70).

Faillerin miicadelesini belirleyen ii¢ farkli alan stratejisi vardir: Koruma,
takip, bozgun. Koruma stratejileri genel anlamiyla, konumuna hakim faillerce
benimsenir. Ciinkii konumlarindan olas1 bir kopus, sermayenin tanimlanmasi,

aktarilmasi ve yeniden iiretimindeki egemenligini kaybetmelerine neden olacaktir.

! Doksa, 6zel bir goriis agisidir, kendini evrensel olarak dayatan bir goriis agisi, egemen olanlarin
gorlis agisidir.
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Takip stratejileri, alana yeni giren failler tarafindan uygulanir. Alanda olan her fail,
giic alaninda yer alma diislincesini aklindan ¢ikarmaz. Bu nedenle, alana giren
faillerin hakim olunan sermayeyi idrak etmeleri ve sonrasinda sermayeyi
iretebilmeleri i¢in, su anki sermayenin failini ya da faillerini takip etmek
durumundadir. Son olarak bozgun stratejileri ise, hdkim gruptan pek beklentisi
olmayip, alanin mesruiyetini sorgulayan kisilerce benimsenir (Swartz, 2011:177).
Stratejiler 6zelinde ayrilsalar da faillerin ortak kabulii, alanda miicadeleye deger bir
seyin oldugu yoniindedir. Bu yonii ve kabulii belirleyen sey ise alandaki doxa’dir.
Doxa ayn1 zamanda, faillerin arasindaki gii¢ iligkileri goriinmezliginde ve alanda var
olan diizenin devam etmesinde etkin bir rol oynar. Instagram alaninda iki yonli
eyleyici iliskisi vardir. Ilki, kullanicinin takip ettigi eyleyiciler, digeri kullaniciy:
takip eden eyleyiciler. Kullanicinin, kendisini takip edenler ve takip ettikleri ile
toplumsal uzamda kurdugu iliskinin niteligi, onun toplumsal ve sanal uzamda

konumunu koruma, takip ve bozgun stratejileri ile yakindan iligkilidir.

Yaptigimiz ¢alismada, Instagram’in toplumsal uzamdaki miicadele alanlarina
benzer bir miicadele alani, diger bir deyisle, kimlik insasinda, kimligin yeniden
tiretimi ve doniisiimiinde etkin olan bir miicadele alani olarak ele almanin miimkiin
olup olmadig: tartisilacak olan noktalardan biridir. Bu baglamda eyleyicilerin
Instagram hesaplarinda kendi konumlarinda, benzer kiiltiirel ve ekonomik sermaye
hacmi ve dagilimia sahip tiirdes eyleyicilerin yani sira kars1 konumlarda bulunan
eyleyicilerle girdigi etkilesimin niteliginin ortaya konmasi dnemlidir. Eyleyicilerin
Instagram’da takip ettikleri ve kendilerini takip edenler ile toplumsal uzamda
kurdugu iligkinin anlasilmasi, toplumsal uzamdaki belirli habituslar1 imleyen fotograf
paylasimlarinin kimlik insasindaki roliinii anlamamizda yardimci olacak hususlardan
biridir.

Alanlarin isleyisini anlayabilmek i¢in oyun metaforunun incelenmesi gerekir.
Nitekim her belirli alan kendi i¢inde kurallar barindirir. Bu kurallar sadece oyunun
icinde yer alan eyleyiciler i¢in bir anlam ifade ettiginden, oyunda mevcut olan
yapilar1 tagimayan kimseler i¢in giiliing ve sagma gelebilir. S6zgelimi, fotograf
cekme eylemine 6zgii habitusu olmayan biri igin, eyleyicinin zihninde edindigi
fotografi yakalamasi ugruna sokagin bir kdsesinde saatlerce dikilmesi ya da agiy1
yakalamak i¢in yere uzanmasi vb. gibi davranis bigimleri bos bir eylemdir. Oysa

eyleyicilerin davraniglari, 6ziinde nedensel edimler barindirir. Bu edimler, eyleyiciye
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alana Ozgii sermayeyi elde etme ya da koruma mekanizmalar1 kazandiran ve
eyleyiciyi oyundan ¢ikar saglayacagina inandiran ya da oyunu oynadigina degecegini
diisiindiiren stratejik davranislarin biitliniidiir. Bourdieu’niin ifadesiyle: “Gergekte
¢ikar sozciigi, ilk anlamiyla benim bu illusio kavraminin altina yerlestirdigim sey
demekti; yani toplumsal bir oyuna énem vermek, orada olup bitenin ona katilanlar
icin 6nemli oldugunu belirtirdi. Interesse (¢ikar, ilgi duyma hali) ‘ondan olma,’
katilmak, dolayisiyla oyunun oynanmaya degdigini ve onu oynamakta ve bu sayede
ortaya ¢ikan hedeflerin izlenmeyi hak ettigini kabullenmektir; oyun ve hedefleri
kabul etmektir (Bourdieu, 2015b:143).”

Alan kendi icinde agik olmayan ve bilingli iiretilmeyen kodlara gore bir
diizene sahip olsa da oyun ile arasinda benzerlik kurulabilir. Oyunun yapis1 geregi
kazanilacak ya da kaybedilecek sermaye tiiri, oyuncuyu diger oyuncularla kayitsiz
kalamayacagi bir miicadeleye iter. Esasinda miicadele edilen sey oyuncunun
kendisine bir tiir varlik imk&mi yaratma girisimidir. Dolayisiyla oyuncularin
birbirleriyle olan kuvvet iliskileri alanin yapismi belirler. Ote yandan, oyuncunun
sahip olacagi sermaye tiiri ve miktart i¢in edindigi strateji, oyunun olanaklarina
degil, toplumsal yatkinliklarina, yani habitusuna baglidir (Bourdieu, Wacquant,
2014:83).” Bu anlamiyla alan, oyunun bedensellestigi yer olarak tanimlanabilir.
Bourdieu’ye gore “oyun duygusuna sahip olmak, oyunun iliklerine kadar islemesi
demektir; pratik durumda oyunun gelecegini denetlemek, oyunun tarihinin
duygusuna sahip olmak demektir. Kotii oyuncu her zaman temponun disinda kalir, ya
cok erken ya cok gec davranirken, iyi oyuncu onceleyen, oyunun oniinde gidendir.
Pekiyi, neden oyunun akiginin 6niinde gidebilir? Ciinkii bedeninde, katistirilmis bir
bicimde oyunun igkin egilimlerine sahiptir: Oyunla yekviicuttur (Bourdieu,
2015h:148).”

Oyunun igsellestirilmesiyle birlikte alandaki esitsizlik oyuncu tarafindan
kabul goriir. Oyuncu bir takim sermayelerini kaybetmis olsa bile oyundaki
beklentileri dgreti haline getirir ve bunu habitusuna ekler. Ornegin, bir kisi fotograf
pratikleri iizerine teknik veya sanatsal ya da fotograf¢iligin tutumlarini anlamak
tizere ilgili egitimi almasa da fotograf cekmek hosuna gider. Eglence diizeyinde bu
eyleme bagh kalir. Ancak eylemden saglanacak ¢ikar, sermaye ya da herhangi bir
kazanim, eylemi eglence diizeyinden oyun alanina tasir. Bunun sonucunda ise birey,

hangi toplumsal grup ile miicadele edecegini, diger bir ifadeyle hangi toplumsal
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grubun eyleyicisi oldugunu ve oyuna baghiligin1 saglayacak olan edimleri 6grenmis
olur. Dolayistyla oyuncunun yapacagi sey, oyundaki esitsizligi saglayan unsurlar
yok ederek yeni bir oyun insa etmek degil, bu esitsizlikten beslenmek olacaktir.
Ciinkii oyuncu, toplumsal alandaki sermaye dagiliminda aleyhine olan sermaye
tirinii ya da miktarint oyun alaninda lehine ¢evirme imkanima sahip oldugunun
bilinciyle hareket eder. Boylelikle birey oyundan elde ettigi kazanim ile bir yandan
sosyal-esitsizligini yeniden insa etmeye calisirken, diger yandan da sinifini, daha
acik sOylemle davranis sinirlarini belirlemis olur. Calhoun oyun sinir iligkisine su
sekilde agiklama getirir:

Eylemler gelistiritken kendimizi iginde buldugumuz ve onceki
deneyimlerimizi bicimlendiren sosyal ve kiiltiirel yapilara tepkiler veririz.
Gergekte sadece bu deneyimlerden bir seyler Ogrendigimiz icin boyle
davranabiliriz, ancak 6grendiklerimizin ¢ogu mevcut kiiltiirel pratiklere nasil
etkili bir bicimde uyum saglayacagimizla ilgilidir. Bizi sadece dis sinirlar
kisitlamaz, baska deyisle, yapabilecegimizi diisiindiiglimiiz seylerin sinirlarini
i¢sellestirerek kendimizi kisitlariz. Bu sinirlar1 basitge ifade edemeyiz, bunun
nedeni sinirlarin icimizde derinlerde yer almalar1 degil, ayn1 zamanda oyunun
nasil oynanmasi gerektigi konusundaki diisiincemizin bir parcasi olmalaridir.
Diger bir deyisle, onlar bizim oyunu iyi oynamamizi, fiilen eylemler

gelistirmemizi ve oyunun oOdillerine bagliligimizi siirdiirmemizi miimkiin
kilan bilgilerin bir pargasidir (Calhoun, 2016:82).

Bu baglamda, alanin, oyunun bedensellestigi yer olarak nesnel bir yap1 halini
almasi, beraberinde oyunu sermayenin bedensellestigi bir yap1 haline getirir. Nitekim
bedensellesmis sermaye, Bourdieu’niin deyimiyle, ona sahip olanlarin, aym
kelimelere, ayn1 davranislara ve ayni islere, ayn1 anlamlari yliklemelerini saglayan
kodlarm biitiinliigiinii ifade eder. Dolayisiyla kiiltiirel nesneleri edinmek, nesnelesmis
kiiltiire] sermayenin degerini de belirler. Ciinkii Boudieu’ye gore, sahip olunan
kiiltiire] nesneler, onlar1 hakkiyla ve uygunca nasil degerlendireceklerini ve
tiiketeceklerini bilmedikleri siirece, bireylere bir getiri saglamaz (Hazir, 2018:243).
Oyleyse birey, var olma iddias1, diger bir deyisle kimlik gayesi oldugu siirece, oyuna
katilimin bir geregi olarak kendine sinirlarii igsellestirdigi bir toplumsal smif
edinmek durumunda kalir. Bu siirecte birey, goriiniirdeki farkliliklarin tersine, diger
ozelliklerin kestirilebilmesini saglayan ve birbirlerine olabildigince benzeyen, yakin
ya da uzak diger siniflarin iiyelerinden olabildigince farkli olan eyleyicileri kendi
aralarinda birlestiren ve digerlerinden ayristirabilen belirleyici 6zellikleri dikkate alir

(Bourdieu, 2015b:24). Bu noktada toplumsal diinyanin algilanmasinin ancak siniflara
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boliinmenin ig¢sellestirilmesiyle ilintili oldugunu vurgulayan Bourdieu, bu smif i¢inde
kimlige getirilen tanimlamay1 sdyle nitelemektedir,

Her kosul, birbirinden ayrilmaksizin, igsel nitelikleri ve bizzat kendisi
bir ayrimsal konumlar, bir farklar sistemi olan kosullar sistemi i¢indeki
konumuna bor¢lu oldugu iliskisel nitelikleriyle, yani kendisini olmadig1 her
seyden, ozellikle de karsit1 oldugu tiim seylerden ayiran her seyle tanimlanir:
Toplumsal kimlik farklilikta tanimlanir ve kendini farklilikta ortaya koyar. Bu
demektir ki, kosullar sisteminin tiim yapisi, aynen bu yapida belli bir konum
isgal eden herhangi bir kosulun deneyiminde gerceklestigi gibi, habitusun
yatkinliklarinda kaginilmaz olarak kayithdir: Kosullarin yapisinin en temel
karsitliklar: (Gist/alt, zengin/yoksul vb.) kendilerini, pratiklerin ve pratiklerin

algisinin temel yapilanma ilkeleri olarak dayatma egilimindedirler (Bourdieu,
2015:256).

Bourdieu’niin kullanim bi¢imiyle sermaye kavrami, en temelde bireyin belirli
bir alanda edindigi bilgi birikimine gonderme yapar. Daha acik sOylemle, bireyin
egitim alaninda edindigi bilgi, onun egitim sermayesini, sanat alaninda edindigi bilgi
sanatsal sermayesini, din alaninda edindigi bilgi dini sermayesini, tiiketim alaninda
edindigi bilgi tiiketim sermayesini olusturmaktadir. Ayn1 zamanda ele alinan alan her
ne olursa olsun, oradan edinilen bilgi, sermayenin tiiriinii belirledigi gibi, sermayenin
hacmini de belirlemektedir. Ancak 6zelde bireyin edinimleri sermaye kavramini
aciklama noktasinda yeterli degildir. Ciinkii Bourdieu’ye gore sermayeyi olusturan
deger ve etkiler, alanlarin kendilerine 6zgii yasalarina baghdir: “Pratikte, yani 6zel
alanda, eyleyicilere bagli bulunan bedene islemis yatkinliklar (habitus) veya
nesnellesmis iyelikler (iktisadi ve kiiltiirel mallar) her zaman es zamanl olarak etkili
olmaz; her alanin 6zglin mantig1, o pazarda tedaviilde olan, s6z konusu oyunda
anlamli ve etkili olup bu alanla iliskide 6zglin sermaye islevi ve bu yolla da

pratiklerin agiklayici etmeni olma islevi goren nitelikleri belirler (Bourdieu,
2015:176).”

Bu baglamda sermaye, sinifi belirleyen ve ayirt edici ilkeleri ortaya ¢ikaran
tiretim pratikleri olmasmin 6tesinde, belirli bir alandan saglanmak istenen ¢ikarin
Oziine igaret ettigi gibi, sahip olunan tiim sermaye tiirleri ve kuvvetleri, eyleyicinin
icinde bulundugu cesitli alanlardaki miicadele siireclerinde olumlu ya da olumsuz
etkilere de denk gelmektedir. Diger bir ifadeyle, bireyin sahip oldugu sermaye
tiiriiniin, alan i¢indeki sermayenin giizergdhini belirlemede etkin rol iistlenmesi, onu
alan i¢indeki sermayenin liretiminde belirgin bir noktada konumlandirir. Daha acik

bir sOylemle, sosyal uzamda bireylerin konumlar1 arasindaki mesafe sermayenin
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degeri ve miktarina gore degisir. Bu noktada Bourdieu’ye gore “habituslarin iiretim
kosullarini, yani temel varolus kosullar1 ve bunlarin dayattigi kosullanmalar iligkisi
bakimindan en tiirdes birimlerini yeniden olusturma kaygisin1 géz oniinde tutarak,
temel ii¢ boyutu, sermayenin hacmi, sermayenin yapisi ve bu iki niteligin zaman
icerisindeki evrimi (toplumsal evrende ge¢cmis ve potansiyel glizergah ile ortaya

¢ikan) tarafindan belirlenecek bir uzam insa edebiliriz (Bourdieu, 2015:177).”

Eyleyiciler, uzamdaki konumlarini korumak ve yiikseltmek i¢in sahip
olduklar tiim kaynaklarin kuvvetinden yararlanir. Bourdieu, eyleyicilerin miicadele
nesnesine donistiirdiikleri kaynaklar1 sermaye kavrami olarak dort iist baslikta

toplar: Ekonomik sermaye, kiiltiirel sermaye, sosyal sermaye, simgesel sermaye.

Ekonomik sermaye, bir bireyin ekonomik kaynaklarinin biitiiniine, yani hem
maddi mal varligina hem de gelirine isaret eder. Ekonomik sermaye sahibi olmak,
diger sermaye tiirlerine erigsmeyi kolaylastirir (Jourdain, Naulin, 2016:106). Kiiltiirel
sermaye kavraminin mantig1 eyleyicinin ekonomik kaynaklarini kullanarak kiiltiirel
sermayesini genisletmesine dayanir. Bu sermaye bi¢imi, her ne kadar 6zelde ayni
toplumsal kokenlere sahip olmakla birlikte farkli egitim diizeylerine sahip ailelerin
cocuklarmin okulda gosterdikleri esitsiz basariyr agiklamak {izere girisilen
arastirmanin iirlinii olarak ortaya ¢iksa da, kavram, toplumsal sinifin 6zellikleri, sinif
konumunun gostergeleri, egilimin mekanizmalari, uzmanlik alanlar1 gibi bigimlere
de vurgu yapar (Swartz, 2011:111). Daha agik bir ifadeyle, bireyin sanatsal, politik,
egitim, din gibi ekonomik sermayenin getirdigi imkéanlar dogrultusunda farkli
alanlardan edindigi bilgileri, toplumsal uzamda konumunu belirleyecek nitelikte
kaynak olarak kullanmasidir. Bourdieu bu sermaye bi¢imini bilgi sermayesi olarak
nitelendirir (Bourdieu, Wacquant, 2014:108). Kiiltiirel sermaye Bourdieu’ye gore ii¢
halde varolur: Bedensellesmis hali, bireyin sosyal konumuna gore ¢ocukluktan
edindigi bedensel aligkanliklarin, iiretilen sermaye big¢imine verilen reaksiyonlarin
avantaj ya da dezavantajlarina denk gelir. Diger bir sdylemle, bireyin sosyallesme
yoluyla ig¢sellestirdigi, begeni ve anlayis Orlintiilerini olusturan, kiiltiirle kazanilmis
yatkinliklar toplamina isaret eder. Nesnelesmis hali, kitaplar, resimler, sanat ve bilim
eserleri gibi, iiretimi i¢in 6zellesmis kiiltlirel hiinerlere ihtiya¢ duyularak olusturulan
nesnesel bigimine isaret eder. Son olarak kuramsallasmis hali ise, devlet alaninin
eyleyicilerin esitsiz toplumsal konumlara dagitilmas: {izerindeki etkisidir (Goker,

2016:282). Yani toplumsal uzamda belirleyici bir konuma sahip olmanin gerekliligi
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olarak yaratilan esitsizlik zemininde, ekonomik sermaye giiclerinin kiiltiirel sermaye
tizerindeki soz sahibi olmalarina karsilik gelir. Sosyal sermaye, toplumsal uzamda
erisilmek istenen konumun, eyleyicilerin birbirleriyle olan iligkilerinden bagimsiz
olmadig1 diisiincesinden hareketle, sahip olunan ya da potansiyel kaynaklarla
edinilen iliskiler agina gonderme yapar. Bireyler konum ve yatkinliklarina bagh
olsalar bile, bir giizergahtan digerine gegerken -bireysel veya toplu olarak- zorunlu
ya da tesadiifi olarak diger eyleyiciler ile karsilagirlar. Bundan su sonug c¢ikar:
Ulasilan tiim konumlar, tiim baslangi¢ noktalar1 icin esit derecede miimkiin
olmadigindan, bireysel konum ve gilizergahlar istatistiki olarak bagimsiz degillerdir.
Bu, toplumsal konumlar ile onlari isgal eden eyleyicilerin yatkinliklart arasinda ¢ok
gi¢lii bir bagmtinin var oldugu anlamina gelir (Bourdieu, 2015:171). Simgesel
sermaye, genel anlamiyla diger sermaye tiirlerinden elde edilen birikimin ve giiclin
belirli bir alanda gegerli olan sermayeye evrilmesidir. Bourdieu’niin sdylemiyle bu
sermaye bi¢imi, sagladigi fayda ve iktidar bigimleriyle, beden, dil, giysi, mobilya
gibi (her biri degerini, kendisi de nesnel olarak dagilimlardaki konumlar sistemine
referans veren miitekabil Ozellikler sistemi i¢indeki konumundan alan) ayr1 ve
ayristirict 6zellikler arasindaki ve kendilerini bu 6zellikleri (terimin iki anlamiyla da)
tanimaya, bunlart gii¢ iligkileri igindeki konumlarin doniismiis ve taninmaz hale
gelmis bicimlerini, ifade Usluplarim1 olusturmaya yatkin kilan algi ve begeni
semalariyla donanmis bireyler ya da gruplar arasindaki iligkide var olur (Bourdieu,
2018b:198-199). Daha keskin bir ifadeyle, ele alinan alanin nesnel yapilarini
O0zlimseyen, kabule dayali bir sermayedir. “Simgesel sermaye, onu gormelerini,
tanimalarini, kabul etmelerini saglayan algilama ve degerlendirme kategorilerine
sahip edimciler tarafindan algilanarak, gergek bir sihirli gii¢ gibi simgesel anlamda
etkin duruma gelen, kolektif beklentilere ve inanglara karsilik verdiginden dolayzi,
fiziksel temas olmaksizin, bir anlamda uzaktan eylemde bulunan bir o6zelliktir

(Bourdieu, 2015h:180).”

Instagram alaninda gegerli olan sermaye tiirii, bireyin toplumsal uzamda sahip
oldugu sermaye hacminin ve yapisinin niteligine bagli olarak evrilir. Diger bir
ifadeyle, eyleyicinin toplumsal uzamda sahip oldugu habitus ve sermaye tiirleri
Instagram alaninda, alanin 6zgiin kurallar gercevesinde girdigi etkilesimle simgesel
sermayeye doniigiir. Eyleyicinin alandaki konumunun korunmasinda ya da

yiikseltilmesinde sermaye kaynagmin kuvvetinin belirgin bir etkiye sahip oldugu
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diisiincesinden hareketle, eyleyici sanal uzamdaki konumunu belirlemek igin
toplumsal uzamda sahip oldugu sermaye hacmine ve yapisina yon vermek
durumunda kalir. Yapmis oldugumuz c¢alismada toplumsal uzami olusturan
toplumsal diinyalar ile Instagram alaninda birbirini besleyen iki yonli bir kimlik

ingasinin olup olmamasi tartisacagimiz noktalardan biridir.

1.2. Kimlik Kavramina Iliskin Sosyolojik Calismalarin Gelisimi

Kimlik*, 1960’lara kadar “Ben kimim?” sorusuna verilen yanitlarda, kisinin
bireyselliginde dylece duran temel bir bilesen olmasi diisiincesiyle tanimlaniyordu.
Oncesinde ise, kimligin bir sorunsal halini almasinin temelleri 17. yiizyilin sonlarina
dogru John Locke’un diisiinceleri ¢er¢evesinde atilmistir. Locke’un diislincesine gore
insanin  kimligi, siiregiden ayni yasama, durmaksizin ucup giden madde
pargaciklariyla, artarda hayati bir bigimde biitiinlesen ayni organize olmus bedene
dahil olmak disinda hicbir seye dayanmiyordu. Kimlik kavrami uzun bir donem
felsefi ve ahlaki baglamda tartisilsa da, kavramin daha genis bir baglamda tartisilarak
dolasima girmesi Erikson’a dayanmaktadir (Erikson, 2018:164).2 Erikson’a gore
kimlik, bireyin 6ziinde ve fakat ayn1 zamanda onun topluluk kiiltiiriniin merkezinde
yerlesmis bir siirecle, gergekte, bu iki kimligin kimligini kuran bir siirecle ilgilidir
(Gleason, 2014:22-27). Bu agiklamada kimligin kisiligin i¢sel gelisiminin yaninda
toplumla ve kacinilmaz olarak bedenle olan iliskisi de 6ne ¢ikmaktadir. Bu iliski
Jenkins’te daha acik bir bicimde ifade edilir:

Bedenler olmadan benlikler insani bakis agisiyla pek anlamli degildir.

Hayaletler ya da ruhlar, eger biz onlar1 insan olarak kabul ediyorsak, bir

zamanlar bedene sahipti; bedenden ayrilmis sanal gerceklik diinyas: bile, son

care olmasa da bilgisayar ekran1 Oniinde bedenlere baghdir. Kendi

benliklerimizle digerlerine ulagiyoruz ve digerleri de bize. (akt. Giddens,
2017:316).

* Latince idem (ayni) kékiinden gelir ve ingilizcede 16. Yiizyildan itibaren kullaniimaya baslanmistir.
Matematik ve mantikta teknik bir anlama sahiptir; felsefede ise, John Locke’tan bu yana, ezeli zihin-
beden sorunuyla iliskili olmustur. Bu felsefi baglamda kimligin anlami, bir kisi ya da bir seyin bitin
zamanlardaki ya da butlin kosullardaki ayniligi; bir kisi ya da bir seyin baska bir sey degil de kendisi
oldugu gercegi ya da durumu; ferdiyet, kisilik.

2 Ayni zamanda Erikson en yalin tanimiyla kimlik olgusuna séyle bir tanim getirmistir; kimlik, kisa
vadede bebege verilen isimdir, uzun vadede ayaklarimizi yere bastiran, nerede oldugumuzu, ne
oldugumuzu ve neyi savundugumuzu net bir sekilde gorebilecegimiz bir ylikseklige kaldiran, kim
oldugumuza dair gergek bir algiya sahip olmaktir.
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Kimlik c¢alismalarinin tarihsel siire¢ icindeki gelisimine baktigimizda,
sosyolojinin ilk donem calismalarinda kimligin bir sorunsal olarak 6nemli bir yere
sahip olmadigin1 goriiriiz. Bauman bu konunun giincelligine ve tartisilmasinin
Onemine vurgu yapar:

Otuz kirk y1l 6ncesine kadar ‘kimligin’ sosyolojik diisiincede merkezi
bir yere sahip olmayip felsefi diisiincenin nesnesi olarak kaldigini
hatirlayacak olursak, bu konunun sosyoloji i¢in gergekten bir sorun ve giicliik
oldugunu daha iyi anlariz. Glinlimiizde ‘kimlik’ halkin en énemli giindemi,

herkesin zihninde ve dilindeki acil ¢6ziim bekleyen konudur (Bauman,
2019:26).

Erikson’un c¢aligma sahasi, ilk olarak psikoloji ve iliskili alanlar ile
siirlanmis olsa da fikirleri 1950’lerde kiiltiirel bir fenomen halini aldi. 1960’lara
gelindiginde ise kimlik kavrami, Erving Goffman ve Peter L. Berger’in sosyolojik
yaklagimli caligsmalariyla daha genis bir kitleye ulasir ve sosyolojik baglamla olan
iligkisi belirginlesir. Berger, kimliklerin sadece “toplumsal olarak verilmis” oldugunu
degil, ayn1 zamanda “toplumsal olarak ayakta tutulmasi gerektigini ve bunun oldukca
istikrarl1 bir bigimde siirmesi gerektigini” iddia eder. Goffman, “kimlik seti” terimi
tizerinden kimligi, her bireyin kendisiyle tagidigi rol kimliklerinin karisimina isaret
eden bir olgu olarak goriir (Gleason, 2014:34). Damga adli kitabinda da baskalari
tarafindan tretilmekte olan kimliklerin varligindan s6z eder. Kisilerin kusurlarinin 6n
plana ¢ikarilarak olusturulan bu kimliklere “damga kimlikler” adin1 verir. Goffman’a
gore, “normal olan insanlar”, kendileri gibi olmayan kisileri 6rselenmis kimliklerle
damgalarlar. Burada ii¢ tiirlii damga tipinden bahsetmektedir. Oncelikle bedenin
korkungluklari —muhtelif fiziki deformasyonlari- gelir. Ikincisi zayif irade; dogal
olmayan tutkular, sapkin ve ahlaksizlik olarak algilanan bireysel karakter
bozukluklar1 gelir; bunlar, 6érnegin ruh bozuklugu, bagimlilik, escinsellik, issizlik,
hapis yatmak, intihara girisim ve radikal siyasi davranmig gibi bilindik bir listeden
¢ikarilir. Sonuncusu ise; 1rk, ulus ve din gibi etnolojik kdkenden kaynaklanan kimlik
cesitleridir; bunlar, soy bagiyla aktarilabilir ve esit bir bicimde ailenin biitiin

mensuplarina bulasabilir (Goffman, 2019:31).

Diger bir sosyolojik a¢idan kimlik, minimal olarak, bireylerin ve kolektiflerin
sosyal iligkilerinde, diger bireyler ve kolektiflerle aralarinda bulunan ayrim sekilleri
olarak tanimlanabilir. Kimlik, kimin kim oldugunu bilme meselesidir. Jenkins’e gore

bu olmadan neyin ne oldugunu bilemeyiz (Jenkins, 2016:20). Bu diisiinceye gore
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kimlikler, bireyler arasindaki benzerlik ya da farklilik iliskisine dayanir. Baska bir

sOylemle, kimlik bireyin kendisini anlamasinin yaninda, digerlerini de anlamasidir.

Sosyolojik baglamda ‘anlam’in her zaman tartismaya acik olmasiyla birlikte, Berger
anlamin kimlik olusumu siirecinde etkin oldugunu vurgular:

Anlam, insan bilincinde -yani bir beden igerisinde bireylesen bir sahis

olarak sosyallesen bireyin bilincinde- insa edilir. Biling, bireylesme, bedenin

Ozgiirliigii, toplum ve sahsi kimligin tarihi-sosyal insasi, tiirlimiiziin, iizerinde

diistinme ihtiyac1 bile hissedilmeyen irksal ontojenezimizin karakteristik
ozellikleridir (Berger, 2016:20).

Stuart Hall ise kimlige, 6zdeslesme ile iligkilendirilen bir tanim getirir. Hall’a
gore kimlik, kiiresel ve yerel, materyal, tarihi ve kiiltiirel s6ylemler ve kosullar ile
deneyimler baglaminda siirekli olarak kurulan, sahip ¢ikilan, tistlenilen, bir yandan
giiven ve Ozdeslesme hissini temin etmeye yonelik olarak sabitleme/konumlama
istemi ile 6te yandan farkli 6geler arasinda siliregelen miizakere sonucu ortaya ¢ikan
gerilimin bi¢imlendirdigi aidiyet tasarimi olarak tanimlanabilir (Binark, 2005:118).
Kimlik taniminda 0zdeslesme Onemli bir kavram olarak karsimiza c¢ikar.
Ozdeslesme, baska bir sahisla ya da grupla veya idealle ve bu temel iizerine tesis
edilmis dayanisma ve sadakat ruhuyla paylasilan ortak bir kdken ve ortak 6zelliklerin
taninmasiyla gergeklesir. Kimligin bir ‘siire¢’ oldugunu benimseyen yaklasim,
0zdeslesmeyi kimligin olusum siirecindeki etkenlerden biri olarak ele alir (Hall,

2014:279-299).2

Bozkurt Giiveng, Tiirk Kimligi adli ¢aligmasinda, kimlik kavraminin
toplumun sosyal sisteminin en temel ve en 6nemli kdkenini olusturdugunun altini
cizmektedir. Kimlik, bireylerin gerek kiiltiirel gerekse yasadiklari ¢evrelerdeki sosyal
konum ve statiilerinin karsilig1 olan ¢ok boyutlu, inang, tutum, deger yargilart gibi
yasam bigimini sembolize eden kapsama sahiptir. Kimlik, kisaca kisilerin ve ¢esitli
gruplarin “kimsiniz, kimlerdensiniz?” sorusuna verdikleri cevaplardir (Giiveng,
1993:3). Boylece kimlik, sosyal bilimlerin tartigma alanina girmesiyle birlikte, 6zcii
bir yaklasimdan ¢ikarak, kimligin degismez olmadigi, insanin sosyal bir varlik
oldugu goz ardi edilmeksizin, sonucunda kimligin de sosyal alanda insa edilebilecegi

ve bu siirecte kimligin tarihsel ve kiiltlirel beslenmeye acik oldugu ve ayni zamanda

3 Stuart Hall, Kimlige ihtiya¢ Duyan Kim, Kimlik Politikalari icinde. Esasen 6zdeslesme Freudyen bir
yaklasim olarak psikanaliz alaninda zengin bir anlam mirasina sahiptir. Freud 6zdeslesmeyi, bir baska
sahisla kurulan duygusal bagin en erken agiga vurumu olarak adlandirir. Daha acik ifadeyle, 6tekiyle
karsilasmanin ardindan benlige sekil verir. bkz. 279-299
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cevresel etkilesim yoluyla da sekillenebilen ve en 6nemlisi bir 6ze bagli olmayan,
hareketli bir siire¢ oldugu varsayilmaktadir (Gleason, 2014:22-52). Ote yandan,
kimlik iizerine yapilan tanimlarin 1s18inda goriiliiyor ki, kimlik ‘kesfedilmesi’
gereken bir kavram olarak degil de, kisinin insa etmeyi bir hedef olarak benimseyip
ugrunda miicadele etmesi gereken bir sey olarak kavramsallastiriliyor. Bu noktada,
yani kimligin bir amag¢ oldugu yoniindeki diislince, kimligin tek basina muglak bir
kavram oldugu anlamini ortaya ¢ikarabilir. Bu durum, kimligi olas1 bir muglaklik
durumundan kurtarabilmek i¢in onun ‘benlik’ ile olan iliskisinden s6z etme ihtiyaci
dogurmaktadir. Bireyin ‘ben kimim?’ sorusuna verdigi yanitlar her ne kadar kimlik
kavramiyla iligkilendirilse de, bu yanitlarin ‘benlik’ olgusunu da i¢inde barindirdigini
g6z ardi edemeyiz. Nuri Bilgin kimlik ve benlik arasindaki iliskiyi su sekilde
nitelendirmektedir:

Benlik ve kimlik kavramlar1 birbirinden kolayca ayir edilmeyecegi
gibi ayn1 zamanda bu iki kavramin smirlari bir birine karisip kolayca
birbirlerinin yerine de gecebilmektedir. Kimlik ve benlik arasindaki fark ise,
benlik; bireyin kendi kendini algilayisi sonucu sosyal ortama cevap veren
olmasi, kimlik ise; benligin olusturdugu bireysel deneyimler siirecler sonrasi
digerleriyle gergeklestirdigi disa doniik ve aktif roller, etkilesimlerdir.

Kimlik, benligin sosyal ortama gosterdigi yiizii ve kendini disavurumudur
denilebilir (Bilgin, 1996:211).

Mead kimlik kavramini kullanmasa da soziinii ettigi benlik kavrami, bahsi
gecen bu iliskiye yorumlayict ve aciklayic1 paradigmalar sunmaktadir. Ona gore
birey, dogdugunda benliginin farkinda degildir; benliginin farkinda olmasinin
temelinde toplumsal deneyim vardir. Bireyin edindigi diisiinsel ve davranigsal
deneyimler, benligin olusum siirecindeki en onemli etken olmasinin yaninda, bu
stire¢ aynt zamanda benlige ‘kendi’ne nesne olarak bakabilme pratigi kazandirir:

Birey kendisini, ait oldugu toplumsal grubun genel bakis agis1 ya da
ayni gurubun diger iiyelerinin bakis acilar ilizerinden yalnmizca dolayli olarak
deneyimler. Bir birey ya da bir benlik olarak dogrudan ya da 6zne olarak
degil; digerleri gibi kendini de bir nesne olarak gordigi siirece kendi
deneyimine niifuz eder. Kendisini nesne olarak gorebilmesi i¢in ise toplumsal

bir ortam igerisinde diger bireylerin kendisine yonelttigi tavri yeniden
tiretebilmesi gerekir (Mead, 2017:168).

Bu siiregte birey, kendine dogrudan tanimlama getiremez. Diger bireylerin
diisiinceleriyle dolayli olarak ‘Ben kimim?’ sorusuna cevaplar bulabilir. Bu
baglamda digerlerinin tutumlar1 dikkate alinarak bulunan cevaplar, bireyi nesne

haline dogru {iretime yonlendirir. Belirli durumlarda iiretilen benlik imgesi zamanla
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kalintisal tutumlara doniiserek, toplumsal iliskilerde segici davranislar kazandirir. Bu
durum ayni zamanda bireyin kendisini gérmesinin baska bir bi¢imidir. Nitekim
Mead’a gore birey, kendisinin farkinda olabilmesi i¢in kendi goziinde bir nesne
olmasi ya da kendi deneyimine bir nesne olarak girmesi gerekir. Ve bu sadece,
digerlerinin kendisine ydnelik tavirlarini alarak kendi goziinde bir nesne olmasiyla
miimkiindiir (Mead, 2017:238). Mead, kisinin bir nesne olarak kendisine iliskin
istikrarli tutumlar gelistirmesini birlesik benlik olarak terimlestirir. Ancak birlesik
benligin kat1 bir yap1 olmadigin1 kabul eder. Ona gore, farkli toplumsal baglamlarda
birlesik benligin farkli yonleri daha agik bir bigimde gozlenir. Boylece kisi
izleyicilere bagl olarak farkli temel benlikler sergileyecektir (Sankir, 2010:32). Bu
durum bireyin kendi benligini disarida tutarak ya da unutarak ve onu tanimlayan
durumlardan kurtulmayi amaclayarak toplumsal reaksiyonlara cevap veren bir
benlige sahip olmaya isaret eder. Buradan hareketle, farkli benliklerin ayni anda var
olabilecegi onermesi de ¢ikabilir. S6zgelimi, bireyin sadece kendisinin bilmesinin
zorunlu oldugu durumlar olabilir. Bu durum onu giindelik yasantisinda benliginde
olmayan davraniglara zorlayabilir; bu benlik her ne kadar 6z-benlige uzak ya da
yakin olsa da disindadir. Diger bir ifadeyle, olan degil, olmasi zorunlu bir benlik ile
kisi bdyle bir zorunlulugun icinde degilmis gibi davranarak gilinlik rutin
davraniglarini siirdiirmek zorundadir. Boylelikle her birey, farkli rutin bi¢imlerine
dayal1 kendine giivenli bir benlik inga eder. Giddens’in terimleriyle:

...glinlimlizde toplumsal hayatin ‘acikligi’, eylem ortamlarinin
cogullugu ve ‘otoriteler’in ¢esitliligi nedeniyle, hayat tarzi se¢cimi bireysel-
kimligin ve gilindelik etkinli§in insasinda giderek daha fazla GOnem
kazanmaktadir. Normalde, uzmanlik bilgisiyle baglantili igindeki riskleri
g6z oniinde bulundurmay1 gerektiren ‘refleksif olarak organize edilen hayat-

planlamas1’ bireysel-kimligin yapilagmasinin merkezi bir 6zelligi haline
gelir (Giddens, 2014:16).

Yine Giddens’in, “6zkimlik, bireyin sahip oldugu ayirici bir 6zellik degildir.
Kisinin biyografisi cergevesinde diisiinsel olarak algiladigi benliktir” sdyleminden
hareketle, benligi, kimligin 6ziinii nitelendiren bir olgu olarak gérmek miimkiin hale
gelmektedir (akt. Castells, 2013:18). Nitekim Hood da benzer bir yargida
bulunmaktadir:  “‘benlik, birinin varligimin c¢ekirdegindeki bir sey olarak

diisiiniilebilir. Bazen birisinin kimliginin 6zii olarak da ifade edilir” (Hood,

2014:139).
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1.2.1. Kimlik Cahsmalar1 Uzerine Tarihsel Bir Donemsellestirme

Kimlik olgusuna tarihsel dénemler iizerinden bakildiginda, geleneksel donem,
modern doénem ve postmodern doénem olarak ii¢ ayr1 donemden bahsetmek
mimkiindiir. Ancak kimlik, geleneksel donemde varlig bilinmesine ragmen genis bir
cergevede tartisiilmayan bir olgu olarak karsimiza g¢ikmamaktadir. Wagner’in
deyimiyle, aile baglari, dayanisma, gelenek ve goreneklere bagliligi ile bilinen
geleneksel donem ve toplumlarda kimlik algisi, {izerinde ¢ok tartisilmayan bir
kavramdi (Wagner, 1996:253). Aym1 zamanda Berger’in ‘“yasanti-diinyalari
cesitliligi” olarak adlandirdigi durum {izerinden donemi nitelendirmek gerekirse,
“tarihin biiyiik bir béliimiinde insanlar birbirleriyle yakin iliski i¢inde yasadilar. Ister
iste, ister bos zamanlarda veya aile ortamlarinda olsun, bireyler genellikle benzer
tipte ortamlarda yasamislardir; bu olgu modern ¢ag oncesi ¢ogu kiiltiirde biiyiik
Olciide yerel kiiltliriin egemenligi tarafindan pekistirilmistir (Giddens, 2014:113).”
Dolayistyla modern dénem 6ncesi toplumsal hayat ortamlarinin kisitli olmasi ve bu
durumun beraberinde getirdigi bireyin gilindelik hayatinda farkli ortamlardan
duydugu giivensizlik, geleneksel donemdeki kimlik gelisiminin kati ve duragan bir
olgu olduguna isaret etmektedir. Diger bir ifadeyle, bireylerin fikirsel ya da mekansal
davraniglar1 geleneksel bagliliklara ya da kurumsallagsmis siireclere gore
diizenlendiginden, bireyin toplum icindeki statiisii ve kimlikle iligkili ozellikleri

nispeten sabitti (Giddens, 2014:103).

Kellner de geleneksel donemde kimligin duragan ve degismez nitelikte
olduguna vurgu yapmaktadir. Kellner’e gore kimlik, diisiince ve davranisi belirli bir
cizgide tutarken, dinsel ve geleneksel kiiltiir ile kisinin diinyadaki konumunu
onceden tanimlanmis roller ile betimlenmektedir. Geleneksel toplumlarda kimlik,
modern donemdeki gibi kurumsallasmast gereken bir olgu olarak ele
alinmamaktadir. Bundan dolay1 insanlar farkli kimlikler arasinda kalmayarak koklii

bir kimlik degisikligine yonelmemektedirler (Kellner, 2016:191).

Buradan hareketle bireyin, giinlik yasamda bagli oldugu roller ve kurallar
altinda bir mevcudiyete sahip oldugundan ‘birey’ olabilme olgusunu eyleme
dontstiirebilmesi oldukca giictii. Sennett’in sozleriyle bu durumu agiklamak

gerekirse:
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19. yiizyilda kisiligin kamusal alana girmesi mahrem topluma zemin
hazirladi. Bunu, toplumsal etkilesimin kisiliklerin agiga vurulmasina yol
actigina insanlar1 inandirarak gergeklestirdi. Bunu kisiligin algilanisini dyle
bir sekilde bigimlendirerek yapti ki, kisiligin icerigi asla billurlasmadi ve
boylece insanlar1 kendilerinin ve o&tekilerin, ‘gercekten’ nasil oldugu
konusunda ipuglart elde etmek igin takintili ve sonsuz bir arayisa itti.
Yiizyillik donem boyunca, toplumsal baglar ve yiikiimliliikkler ‘Ben ne
hissediyorum?’ sorusu karsisinda geriye g¢ekilmistir. Gergekten de, kisiligin
gelistirilmesi gorevi toplumsal eyleme yonelik gorevlere aykir1 hale gelmistir
(Sennett, 2019: 279-280).

Bireyin yukarida bahsi gecen sorulara cevap arama arzusu, diger bir deyisle
kimligini zaman ve mekan uzamindan kismen bagimsiz bir sekilde sekillendirme,
degistirme ve yeniden olusturma kaygisi modern doneme denk gelmektedir. Aym
zamandan bireyin toplumla, toplumun da bireyle olan etkilesiminin yogunlagmasi da
bu donemde goriilmektedir. Buna 6zel alanin kamusallagsma siireci de diyebiliriz.
Goffman bu katilimsal siireci giindelik hayat 6zelinde en yalin sekliyle su sekilde
ifade eder:

Bireyler, kdh kimsenin esligi olmadan kah da baskalarinin esliginde
sokak ve diikkanlarin gezip 6zel giinlere katilirlar, yani kamusal alanda ya

‘tekil’ halde ya da ‘birliktelik’ halinde goriiniirler. Bu bireyler, toplumsal-

yapisal degil, etkilesimsel birimlerdir; birlikte var olma iradesine tamamiyla

sahiptirler. Ben bu birimleri, kamusal yasamin temel birimleri olarak kabul
ediyorum (Goffman, 2017:40).

Geleneksel kiiltiirde bireyselligin arka planda etkisiz kalan yapist modern
donemde degismekte ve bu donemde bireysellik 6n plana ¢ikmaktadir. Harvey’in
sOylemiyle, modernizm bilinen tiim geleneksel degerleri ters-yiiz etmis, kapitalist
tilketim bigimini bunun sonucu olan bireyselciligi 6n plana ¢ikarmig ve kimliklerin
degisimine yol agmistir (Harvey, 2014:23-54). Bu durum, bireysel-kimlik arayisini
tetiklemekle birlikte, bireyi, oteki, zaman-mekan ve 6zne (kendi) gibi kavramlarla
yakin iliskiler i¢ine sokmaktadir. Diger bir deyisle, geleneksel kiiltiirde sinirli bir
alanda hareket eden ve toplumsal etkilesimi zayif olan kimlik olgusu, modern
donemle birlikte sinirlar1 genislemekte ve beraberinde toplum ve oteki ile arasindaki
etkilesim derinleserek, birden fazla tanimi i¢inde barindirir duruma gelmektedir.
S6zgelimi, modern donemde birey, bir ailenin herhangi bir ferdi olmasinin yaninda
herhangi bir ideolojik hareketin {iyesi de olabilir; herhangi bir dine mensup olmasinin
yaninda bir meslege de sahip olabilir; herhangi bir ulusal kimlige ait olmasinin
yaninda bir cinsel kimlige de ait olabilir. Dolayistyla bu donemde kimlik, 6zbilincin

farkina vardig1 tanimlarla birlikte, sonradan, yani toplum ile etkilesim sonucunda
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kazanilan tanimlarla katmanli, degisime ve yeniliklere acik bir hale gelmektedir.
Kellner’in sozleriyle durumu pekistirmek gerekirse:

...yasam olanaklar1 degisip genisledik¢e insan kimligini secebilir,
imal edebilir -ve sonra yeniden imal edebilir. Modemite ayni zamanda
Otekince-yonelimliligi arttirir ancak, miimkiin olan kimliklerin sayisi arttik¢a
insan edinmek istedigi kararli, muteber bir kimligin kabul edilmesini saglamak
zorundadir. Modemitede toplumsal olarak tanimlanmis mevcut roller, normlar,
gorenekler ve beklentiler arasinda bir etkilesim yapisi hala vardir; insan bunlar
arasindan karsilikli tanimanin karmasik siireci i¢cinde kimlik edinmek amaciyla
se¢cim yapmak, sahiplenmek ve yeniden liretmek zorundadir. Bu sekilde,
"Oteki", modemitede kimligin kurucu unsurlarindan biridir ve dolayisiyla
Otekince-yonlendirilen karakter tipi ge¢ modernligin bildik tipidir; bu tip
taninmak i¢in ve de kisisel kimligin kurulmasi icin Otekilere bagimlidir
(Kellner, 2016:192).

Ote yandan, geleneksel dénemde belirli bir yerle baglantili olmay: siirdiiren
zaman ve mekan, bireyin durumsallifina isaret ediyordu. Bu baglamda bireyin
giindelik hayattaki davranis sinirlarinin genislemesinin 6nkosulu olan, bagka bir
sOylemle kimligin dinamiklesmesinin zaman-mekan iiretimi ile dogrudan baglantili
oldugundan s6z etmek miimkiindiir. Giddens’a gore geleneksel donemde ‘ne zaman’
sOzli sadece toplumsal davranisin ‘nerede’ gerceklestigiyle degil, bu davranigin
oziiyle de baglantiliyd: (Giddens, 2014:31). Modern donemde ise, bireyin toplumsal
etkilesimi artmasiyla birlikte zaman ve mekan kavramlarinin birbirinden ayrildig:
goriilmektedir. Diger bir ifadeyle, geleneksel donemde birey, etkinliginin kalitimsal
baglamlari igine ‘yerlestirilmis’ (Giddens, 2018:27)* kimlik yapist ile arasindaki bag
koparmakla birlikte, yerel aligkanliklarin ve deneyimlerin sinirlarini genigletme

olanagina sahip olmaktadir.

Olas1 bir kimlik tanimi, bireysel anlamda 6zgiin olabilecegi kadar kamusal
anlamda da benzerlik gosterecektir. Bireyin yasam alanini genisletmesiyle birlikte,
kolektif ve bireysel paylasim i¢ ice girerek, yalnizca etkilesimle var olabilen
kimliklere uygun zemin hazirlanmis olmaktadir. Nitekim kimligin olusturuldugu
veya yeniden tiretildigi siireg, bireysel ile kolektif olani i¢inde barindirir. Dolayisiyla

bireyin giindelik yagamindaki somut davraniglart ile kamusal alandaki soyut

“Anthony Giddens’e gore, modernlikle ilintilendirilen radikal tarihsellik, énceki uygarlklarca
kullanilamayan, zaman ve uzam icine ‘yerlestirme’ tarzlarina dayanir. Gegmisin, gelecegin
bicimlendirilmesine yardimci olmak icin sistematik olarak temellik edilmesi anlaminda ‘tarih’ ilk
blyilk canlandirici itkiyi tarima dayali devletlerin ortaya cikisinin baslangicinda yasadi; ama modern
kurumlarin gelisimi baslibasina yeni bir itici gli¢ oldu.
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davraniglar1 arasindaki iliskiler, bireyin kendini tanimlayabilecegi durumlara olanak
saglamaktadir. Jenkins’in diisiinceleriyle toparlamak gerekirse:

Kimlikler, bedenlenmis bireylerin zorunlu katkisi olmasina ragmen,

bazen yiiksek seviyede bir soyutlamayla, esit derecede zorunlu olarak kolektif

sekilde olusturulur. Kimlik tespitinde, kolektif ve bireysel ayni mekani iggal
eder (Jenkins, 2016:43).

Buradan hareketle, kolektif yasam i¢indeki bireyin kimlik olusumuna katki
saglayacak davraniglar1 gbézlemleme ya da denetleme arzusu, kamusal yasamin
giindelik pratigi ile yakindan baglantili oldugu sdylenebilir. Ancak bu durum Hall’a
gore farkli benliklerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir:

Oteki ve biz iliskisi, birbirini tamamlayan bir iliskidir. Oteki’ni
dislarken, biz’1, biz’i olustururken de, 6teki’ni bigimlendiririz. Biz, kendisinin
nerede oldugunu, ne oldugunu bilir ve geri kalan her seyi, buna gore
konumlandirir. Kimlik gelisimi, 6tekilere uygun yanitlar bulabilme ¢abasina
baglhdir. Birey kendi bir kisidir ama toplumun bir bireyidir. Kendinin
bilincindedir, ama toplum onu tanimlar, yasami kendinindir, ama toplumda

stirer; bu durumda tek bir benlikten de soz edilemez (akt. Karaduman,
2010:2889).

O halde birey, modern donemde kimlik olusumu icin hareketli bir alan
kazansa da, bunun kontrolii tam manasiyla kendisinde degildir. Bireyin bulundugu
etkilesim alanindaki kimlik olusumu, belirli bir kimlige degil, degisime agik,
stirdiiriilebilir bir siirece isaret etmektedir. Bunun yaninda, bu siirecte bireyin kendini
tanimlamasi1 ve onaylanmasi zamansal olarak birbirinden ¢ok uzak degildir. Diger bir
sOylemle kimlik, kolektif dinamikligin gelisime acik olan yoniidiir. Buradan
hareketle kimlik, nesnesel bir tanimin 6tesinde, iliskiler sistemini i¢inde barindan bir
olgu olarak diisiiniilmelidir. Ote yandan bireyin hem kendisini hem de cevresini
tanimlayarak bir ya da birden fazla kimligi kavrama, yorumlama ve sunma

pratiklerini de kazanmuis olur.

Postmodern donem {izerinden bakildiginda, kimligin yapist daha hizh
degiskenlik gostermesinin yaninda, kirilgan bir hale doniismektedir. Modern
donemde kimligin olusumu icin temel alinan 6zcii yaklasim, bu donemde yerini
sorunsallastirilan insac1 anlayisa birakmaktadir (Kellner, 2014:193). Modern dénem
bireyin 0ziinde bulunanlar1 ortaya ¢ikarmak igin bir firsat yaratti ve ayn1 zamanda
onlar1 elde tutmanm ve doniistirmenin kolayliklart i¢in gerekli zemini sagladi.
Ancak postmodern donemde bu zemin oldukca kaygan bir hal almaktadir. Bu

nedenledir ki, postmodern donemde insa edilen kimlik, zamansiz ve mekansiz
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uzamda bir olgu olarak anilmakta ve ayn1 zamanda c¢esitli ama belirsiz, katmanli ama
kirilgan bir yapidadir. Diger bir ifadeyle, kimlik kavrami istenildigi zaman insa
edilen, istenildigi anda terk edilen bir yapiya biirlinmiistiir. Postmodern kimlik imaj
ve goriinlis lizerine insa edilmektedir. Yasam tarzlarinin da kimlik yapilar1 gibi
tiketim odakli oldugu postmodernite de, kimlikler degisken ve kolayca terk
edilebilecek sekilde planlanmistir. Kimlik algisindaki bu durum postmodernitenin
Oziinii ortaya koymaktadir (Karaduman, 2010:2886-2899).

Kimliklerin istenilen anda degisebilir olmasi, bireyin yasantisini her zaman
degistirebilme potansiyeline sahip oldugu anlamina gelmektedir. Dolayisiyla birey,
kendi rizas1 dogrultusunda kimligini siirekli yeniden insa edebilir. Bu anlayisa gore
kimlik, bu dénemde varilmak istenen bir yer degil, duruma goére yonii siirekli degisen
bir secimdir. Bauman’in ifadesiyle, “bireylerin kimligi nasil edindikleri ve bu
kimlikleri ¢evrelerindeki insanlara nasil kabul ettirecekleri degil, hangi kimligi
sececekleri ve sectikleri kimligin piyasadan c¢ekilmesi ya da ayartici giiciinii
kaybetmesi halinde baska bir se¢im yapabilmeleri i¢in gerekli olan dikkat ve
uyanikligi nasil saglayacaklaridir” (Bauman, 2011:182). Bu durum bireye kimlik insa
siirecinde Ozgilir alan saglasa da, daha onemlisi bireyin kimlik iiretim siirecinde
kontroliiniin de kaybolabilecegi anlamina gelmektedir. Buradan hareketle merkezi
olmayan bir kimlik olusumundan s6z etmek miimkiindiir. Diger bir ifadeyle, birey
kimligini sabitlemekten miimkiin oldugu kadar uzak kalarak, uyum davranis
gostermektedir. Bauman’a gore postmodern birey yeni baglangiclar yaparak arka
arkaya yeni kimlikler olusturmaktadir. Bu durum giiniimiiz diinyasina uyan bir
tavirdir. Ciinkli bu diinyada unutma sanati en az hatirlama sanati kadar degerlidir.
Siirekli uyumun kosulu 6grenme degil unutmadir (Bauman, 2019:30-48). Buradan
anlagilacagi iizere, postmodern durumun genel bir 6zelligi, elde edilecek olan
deneyimlerin sinir1 olmayan bir zaman algisi i¢inde, yani ne ge¢misindeki ne de
gelecegindeki durumlar1 dikkate alarak, baska bir sdylemle bu deneyimlerin
zamansal sonuclardan olabildigince koparilmasi diisiincesi ortaya c¢ikmaktadir.
Bauman’in sozleriyle;

...0zenle insa edilen ve hayat boyu siirmesi beklenen kimlikler aninda
birlestirilmeyle ve aninda  sokiilmeye uygun kimlik  kitleriyle
degistirilmektedir. Oliimsiizliigiin yeni postmodern versiyonu, anlik yasamak

ve hemen simdi zevk almak anlamina gelir; artik o, nesnel zamanin anlamsiz
ve denetlenemez akisina tutsak degildir (Bauman, 2011:278).
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Bauman’in soziinii ettigi anlik yasam kavramiin igerigi, nesnel zamanin
Oznel zamana doniismesiyle, kisisel arzularin ertelenemez olmasiyla ve bireylere ait
olan zaman-mekan kavramlarinin eszamanli olmaktan ¢ikmasiyla ilintilidir.
Dolayisiyla bireyin, giinlilk yasamdaki kamusal ve zamansal iligkilerdeki bagim
gelecege iliskin giiven eksikligi ile iliskilendirmek olasidir. Bahsi gecen bu
diisiincelerin 1s181nda, postmodern donemde kimligin insa siirecinde bos zamana
ihtiyag duyma fikri ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim Urry’e gore, “bos zaman etkinligi,
postmoderniteye iliskin savlarin merkezinde yer alir” (Urry, 2018:319). Ote yandan,
modern kimlik kamusal diizlemde belirginlik gosterirken, postmodern déonemde bu
belirginlik ortadan kalmaktadir. Bireyin kamusal alandaki islevi, konumu, daha agik
bir ifadeyle bireyin kim oldugunu aciklayacak olan mesleki, ailevi, dini, politik vs.
0zdeslesmeler kimligin konumunu belirleyen olgulardi. Ancak postmodern ile
birlikte bu kavramlar kimligin insasinda etkin rol almamaktadir. Bu dénemde kimlik,
genel hatlariyla goriiniisler ve tiiketime dayanan, bos zaman faaliyetleri ¢cergevesinde
olusur. Kellner’in s6zleriyle postmodern kimlik;

...daha ¢ok bos zaman ve tiiketim imajlarindan insa edilmeye
yonelmek ve ¢ok daha degisken ve degisime agik olmak egilimindedir. Hem
modern, hem de postmodern kimlik, kimligin sec¢ildigi ve insa edildigi bir
diisiiniimsellik diizeyi, bir farkindalik icerir. Bununla birlikte, c¢agdas

toplumda degisen moda riizgarlarina kapilmak, kimlikleri degistirmek igin
cok ‘dogal’ gelebilir (Kellner, 2016:205).

Kimlik sorunsalinin farkli baglamlarda ele alinmasi, ona genis bir sdylem
yelpazesi yaratmistir. Ancak kimlik, sosyolojik geleneklerdeki kullanimindan
hareketle “ger¢ekte ne anlama geldigi” konusunda tanima ihtiya¢ duyar. Esasen
birey, giinliik yasamda herhangi bir kimligi tanimlarken ihtiyacit oldugu anlamin
kaynagini tecriibelerinden alir. Bu ayn1 zamanda bireyin i¢inde bulundugu herhangi
bir sosyal sistemin yapisal 6zelligini kabul eden ya da reddeden anlamli davranisin
Onemini tasiyan bir bakis agisidir. Nitekim Manuel Castells’in deyimiyle, kimlik,
insanlarin anlam ve tecriibe kaynagidir:

Ismi olmayan insanlar, benlik ve 6teki, biz ve onlar arasinda birtakim
ayrimlarin yapilmadigi diller ya da kiiltiirler bilmiyoruz... Kendini bilmek -Ki

her ne kadar bir kesif gibi gelse de aslinda her zaman bir ingadir- otekiler

tarafindan belli bir tarzda bilinmeye yonelik iddialardan asla ayrilmaz
(Castells, 2013:12).

Kimliklerin insa edildigi olgusu iizerinde genel bir kani vardir ama asil

onemli konu kimliklerin, nasil, nereden hareketle, kim tarafindan, ne igin
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tiretildigidir. Castells’e gore kimlik ingasi, tarihten, cografyadan, biyolojiden, {iretim
kurumlarindan, kolektif hafizadan, kisisel fantezilerden, iktidar aygitlarindan ve
dinsel vahiylerden malzemeler kullanir. Ancak bireyler, icinde bulundugu toplumsal
yapiya, uzam/zaman cercevesinden kaynaklanan toplumsal kosullara ve kiiltiirel
projelere gore isler ve biitiin bu malzemelerin anlamini yeniden {iretir. Buradan
hareketle Castells kimlik insasini ti¢ farkli bi¢im ve kokene ayirir: Mesrulastiric
Kimlik, Direnis Kimligi ve Proje Kimligi.

Mesrulastirict Kimlik, toplumun egemen kurumlart tarafindan, toplumsal
aktorler karsisinda egemenliklerini genigletmek ve akilcilagtirmak i¢in insa edilir;
Direnis Kimligi, egemen olanin mantig1 tarafindan degersiz goriilen kosullarda
bulunan aktorler tarafindan gelistirilir; boylece toplumun kurumlarina niifuz eden
ilkelere karsi olarak direnis siperleri olusturulur. Proje Kimligi ise, toplumsal
aktorlerin, kendilerine sunulan kiiltiirel malzeme temelinde toplumdaki konumlarin
yeniden tanimlayan yeni bir kimlik insa etmeleri ve bunu yaparken biitliin bir

toplumsal yapiy1 degistirmeyi amaglamalaridir (Castells, 2013:14).

Ote yandan, Proje Kimligi i¢inde dzne iiretme pratigi de tasimaktadir. Bu
nedenledir ki, bireyin, 6z-benligi disinda gerekli sebeplerden dolayi iiretme ihtiyaci
hissettigi benligi bu kavramla agiklanabilmektedir. Alaine Touraine’nin sdzleri
tizerinden konuya bakilacak olunursa;

Bir birey olma, kisisel bir tarih yaratma, bireysel hayatin biitiin
deneyim alanlarin1 anlamlandirma arzusuna Ozne diyorum... Bireylerin

Oznelere doniismesi i¢in, iki olumlamanin gergeklesmesi gerekir: Bireylerin

cemaatler karsisinda ve bireylerin piyasa karsisinda olumlanmasi (Castells,
2013:17).
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1.3. Fotograf ve Toplumsal Doniisiim

Fransa’da 1839 yilinda devlet tarafindan sahiplenerek kamuya sunulan
fotograf (Benjamin, 2013:4), dncelikle ekonomik ve kiiltiirel sermaye giiciinii elinde
bulunduran yiiksek tabakanin giindelik yagamlarini temsil etme bi¢imi olarak yer
aliyordu. Ancak 19. ylizyilin ortalar1 heniiz gegmisken, fotograf eylemi i¢in gerekli
olan sermaye bi¢imlerine gérece olarak ihtiya¢ kalmamisti. Daha keskin bir ifadeyle,
fotograf pratigi, 6zel bir kabiliyet gerektirmeksizin gerceklesebiliyordu. Bu durum
fotografciligin meslek diizeyinde kabul gdrmesine olanak vermekteydi. Giséle
Freund, bir meslegin sermaye hacminin az olmasiyla kabul gérmesi arasindaki
iliskiyi vurgular:

Fotograf¢ilik meslegi, biiyiik bir bilgi birikimi gerektirmedigi igin
kiiltiirleri ve yetenekleri yeterli olmayan ve bu nedenle diger alanlarda basari
gosterememis, yasamlarini giivence altina alamamis ve daha yiiksek bir

kariyer firsatin1 kagirmis olan kisilerin ilgisini ¢ekiyordu 6zellikle (Freund,
2016:53)

Bu noktada hatirlatmak gerekirse, fotografin ¢ogaltilabilir bir hale gelmesi 1841
yilinda Fox Talbot’un fotograf adina patentini aldigi Kalotip’e dayanmaktadir. Bu
isim, giizel anlamma gelen kalos kelimesinden tiiremistir. (Sontag, 2008:102).
Dolayisiyla seylerin dogasinin goriiniir hile gelmesinin altinda akile1 olsun olmasin
her zaman giizel bir sey yakalama istenci yatar. Bu baglamda kendine fotograflar
araciligl ile bakma ya da bakilma yatkinlig1 edinen biri, bu yatkinligi giizele olan
baglilig: ile temellendirmesi muhtemel olacaktir. Aragtirma alani olarak Instagram,
fotograf temelli bir yap1 olmasi nedeniyle bu baglilig1 kullanicilara saglamaktadir.
Buradan hareketle, arastirmanin bu boliimiinde fotografin gliniimiize gelene kadar
olan stiregte toplumsal yapidan kopmadan, yani kabule dayali olarak doniisiimiinii ve

bu doniisiimiin getirdigi imkanlar1 gostermeye ¢alisacagiz.

Tekrar teknik gelismeye donecek olursak, bu teknik gelisim su anlama
gelmektedir: Artik fotograf, toplumun her kesiminin talebine gore yeniden ve
yeniden dretilebilir. Bir yandan teknik gelismeler ve fotografin kullanimi
yayginlasmaya devam ederken, diger yandan fotografa gelen elestiriler de artmaya
baslamisti. Bu baglamda Walter Benjamin’in elestirisi oldukc¢a énemlidir:

Yeniden-iiretim teknigi, ¢cogaltilmis olan nesneyi gelenek alanindan

cikartir. Cok miktarda ¢ogaltma yapmak suretiyle, bir seyin biricik varligiin
yerine ¢ok sayida kopya konur. Cogaltma isleminin izleyiciye onu kendi
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bulundugu yerde takip etmesini saglamakla da g¢ogaltilmis olan nesneye
canlilik kazandirilacaktir. Bu iki silire¢, gelene§in muazzam o6lgiide
catirdamasina yol agar ki gelenegin bu sekilde ¢atirdamasi da ¢agin krizinin
ve insanligin yenilenmesinin ziddini1 olusturmaktadir. Her iki siire¢ de ¢agin
Kitle hareketleriyle i¢ ice ge¢mistir (Benjamin, 2013:50-51).

Fotografin ekonomik agidan elverigli bir duruma gelmesi, onun toplumsal
niteligini ve 6nemini ortaya ¢ikarir. Ek olarak, fotografin ekonomik kosullara uyum
saglamasinin Otesinde taleplere de karsilik gelmesi gerekir. Bu anlayigsa gore “iyi”
fotograf, ekonomik anlamda en uygun olan degil, hem uygun hem de begeniyi
karsilayandir. Nitekim fotograf ile ugrasan ilk kisiler olarak ressamlarin,
burjuvazinin begenisi dogrultusunda iiretim yapmalari, buna takiben, kendisinden
sonra gelenlerin de egemen olan fotografsal anlayis1 (hem {iretici hem de tiiketici
diizeyinde) benimsemelerine neden olmustur. 19. yiizyilin sonlarinda Fransa’da, bu
anlayisla hareket eden binden fazla stiidyo ve yarim milyondan fazla sayida insan
fotografcilikla ugrasiyordu. Gisele Freund, bu donemi ve durumu soyle
nitelendirmektedir:

Fotografin icat edildigi ilk on y1l i¢cinde, oldukca zor olan yontemlerin
uygulanmasi i¢in 6zel bir bilgi birikimi gerekiyordu ve fotografcilikla ¢ok az
sayida uzman kisi ugrasiyordu; iste bu donemde fotografcilik da sanattaki
gibi bir yaraticilik gizemine biirlinmiistii. Daha sonralari, yontemler
kolaylastik¢a ve herkes bu alanda kendini gésterme olanagi buldukca fotograf
saygiligint kaybedecekti. Bu gelismeye kosut olarak, portre fotografinin
sanatsal yonii gerileme gosterdi. 1900 yilma dogru, bu ¢oOkiis daha
belirginlesti. Bunun en 6nemli nedeni, fotograf¢inin, miisterinin begenisine

gore hareket etmek ve diisiik bir tlicret karsiliginda calismak zorunda
kalmasiydi (Freund, 2016:84-85).

20. ylizyilin baglarindan ortalarina kadar olan siirecte meydana gelen savaslar,
teknoloji, sanayi ve ulagim alanindaki gelismeler, yeni yerlerin kesifleri ve toplumsal
hareketler fotografciligin farkli alanlarda ve anlayislarda ortaya c¢ikmasina katki
saglamig, fotograf lizerine yapilan yayinlarin ve fotograf ajanslarinin artmasina
olanak tanimis ve beraberinde fotografin kullanimindaki siiflar arasindaki mesafeyi
kapatmasinda oOnciilik etmistir (Hacking, 2015:168-320). Fotograftaki atilimin
kaydettigi ivmeyi, Susan Sontag su sekilde betimlemektedir:

Yoksulluk, zenginlikten daha stirreel degildir; igreng pacavralar i¢indeki bir

beden, bir balo i¢in 6zel olarak giyinip siislenmis bir prensesten ya da el

degmemis ¢iplak kadindan daha siirreel degildir. Siirreel olan, fotografin

dayattig1 ve kapattigt mesafedir: Toplumsal diizlemdeki mesafe ile zaman
icindeki mesafe (Sontag, 2005:71).
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Kiiresellesmenin getirdigi imkanlar sayesinde kisisel fotograf makinelerinin
giindelik yasamin bir parcasi haline gelmesi, fotograf pratiginin her seyin dtesinde
toplumun her kesimi tarafindan bir kisisel ifade araci olmasinin gerekliligini ortaya
cikarmaktaydi. Diger bir ifadeyle fotograf, kim tarafindan kullanildigina bakmadan

kendi deger Ol¢iilerini belirlemekteydi.

Teknolojik devinimlerin getirdigi olanaklar ile birlikte gliniimiizde fotograf
cekme eylemi, Kkiiltiirel ve ekonomik sermayeye bagli olmaksizin mesrulasma
olanagi saglayan alanlarin i¢inde gerceklesmektedir. Siniflar arasindaki tiirdesligin
ya da farkliligin belirleyici unsuru olan edimlerin, fiziksel ve zamansal sinirliliklarina
bagli olarak erisilebilirligi, eyleyicinin toplumsal uzamdaki iligkilerine vurgu
yapmaktadir. Buradan hareketle, giiniimiizde fotograf pratigi gorece olarak biiyiik bir
ekonomik sermayeye ve Ozellikle kiiltiirel sermayeye gereksinim duymadan, ayni
zamanda erisilebilirligi noktasinda fiziksel ve zamansal sinirliliklart agarak siniflar
aras1 gorliniirligl artirmistir. Yaptigimiz calisma geregi Instagram alani baglaminda
diisiindiigiimiizde fotografin bu yapisi, yani toplumsal uzamda sahip olunan kiiltiirel
sermaye hacminin yogunluguna bagli olmaksizin alanda gecerli olan sermaye tiiriine
doniistiirebilme niteligi ve bu niteligin alanda konuma sahip olabilme imkani

sunmasi ¢alismada tartisilacak olan dnemli noktalardan biridir.

Bu noktada Freund, fotografin toplumsal uzamda tiim siniflar arasinda

varligin kabul ettirdigine dikkat ceker:

Fotograf artik giindelik yasantinin her an i¢inde yer almaktadir.
Toplumsal hayatin dyle ayrilmaz bir parcast oldu ki, oradaki varligint gérmek
icin 6zenle bakmak gerekiyor. En 6nemli 6zelliklerinden biri, tiim toplumsal
siiflarda ayni sekilde kabul gérmesi. Hem is¢inin, zanaat¢inin evine girdi,
hem tliccarin, memurun sanayicinin. Belirledigi amaglarin, rasyonel diisiinme
bi¢iminin bilince olan, meslekler arasindaki hiyerarsiye dayali ve uygarlig
teknik tizerine kurulu bu toplumun en 6ne ¢ikan anlatim bigimi fotograf oldu.
Bununla birlikte fotograf, toplumun egemen smniflarin ihtiyaglarini ve
arzularim1  karsilamaya, toplumsal yasantinin olaylarimi onlar gibi
yorumlamaya en yatkin ara¢ (Freund, 2016:8-9).

Neredeyse evrensel olarak erisilebilir olan fotografin begeniye dayali bir anlayisla
yapilagsmasi, ona goriinime dayali bir eylemsellik katmaktadir. Dolayisiyla
eyleyicinin Ortiik ya da belirgin olarak begeni temelli fotograf pratigi, egilimlerine
karsilik gelen smifi isaret ettigi gibi, fotografa olan yatkinliklarin edinim kosullarini

da aciga cikarmaktadir. Nitekim Bourdieu’ye gore, insanlarin fotograf cekme
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pratiklerini ve fotografcilik ile ilgili tutumlarini anlamak i¢in ti¢ simif konumunun
nesnel etkileri g6z dniinde alinmalidir:

Koyli fotograf pratigini reddederek, sayesinde i¢inde bulundugu
kosullarin tikelligini hissettigi, sehir hayati ile olan iligkisini ifade eder.
Benzer sekilde kiiciik burjuvanin fotograf¢ilik pratigine yiikledigi anlam da
kiigiik burjuvazi kiiltiiriinlin bir taraftan, listiin goriilen kiiltiirel pratiklerdeki
ayricaliklarint koruyan iist siniflarla, diger taraftan da erisebildikleri pratikler

araciligiyla kendilerini ne pahasina olursa olsun ayirt etmek istedikleri ¢alisan
siiflarla olan iliskisini ele verir (Goker, 2016:533).

Boylelikle fotografin sahip olunan en temel seyler {izerinden varolus
kosullarinin bir {riinii olarak gosterdigi her sey, eyleyicinin hem kendi kendini
siiflandirmasimni hem de diger eyleyiciler tarafindan siniflandirilmasini ifade eder.
Gorlinmeye dayali bu ifade bigimleri begenilerden bagimsiz olmadigiin yani sira
pratiklerin olumlanmasidir. Fotografin bu tanimlamasi simiflandirict yargilarin
tirettigi siniflandirilabilir pratiklerin ortak kdkenine gotiiriir. Bourdieu’niin deyimiyle
habitusa:

Habitus, aslinda hem nesnel olarak siniflandirilabilir pratiklerin iiretici
ilkesi hem de bu pratiklerin smiflama sistemidir. Temsil edilen toplumsal
diinya, yani yasam tarzlar1 uzami, habitusu belirleyen bu kabiliyet arasinda,
yani siniflandirilabilir pratikler ve yapitlar tiretme kabiliyeti ile bu pratikler ve

iriinler ayirt edip degerlendirme kabiliyeti (begeni) arasindaki iliskide olusur
(Bourdieu, 2015:254).

O halde toplumsal uzamda fotografa dayali olan egilimler ve onlarin
arasindaki begeni iligkisi, genel anlamiyla i¢sellestirmeyi saglayan 6zdes ya da tiirdes
bir toplumsallagsmanin {riiniidiir. Ayn1 zamanda bu iriin, habitusu belirleyen
yapilarla fotograf arasindaki uyuma dayanir. Bu noktada eyleyicinin hem kendini
belirleyen hem de onu diger siniflarin karsit1 yapan her sey, yani toplumsal kimligini
ifade bi¢imi, habitus ile fotograf arasindaki uyumun sonucu olarak ortaya c¢ikan
pratiin toplumsal uzamdaki anlam ve degeri dogrultusunda nesnellesir. Nitekim
eyleyicinin nesnel sartlara kendini uydurmasi, alandan saglanmak istenilen
kazanimlarin kabulii iizerine kurulur. Boylelikle toplumsal kimliginin belirleyici
unsurunu, pratikler tizerinde uygulanan etkilere eyleyicinin kendi 6z degerini veren
tim aywrt edici nitelikler arasindaki iligkilerin yapisiyla tanimlanmasi miimkiin
duruma gelebilir. Oyleyse fotograf pratiginin zorunlu oldugu bir alanda kimlik, diger
eyleyicilerin olas1 tepkisini tahmin ederek begeni alabilecegi goriinlimii ortaya

cikarmak i¢in gosterilen miicadele sonucunda inga edilir. Bu baglamda Bourdieu’niin
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baskalariin bakisin1 aklindan ¢ikarmayan kiigiik burjuvanin davranisi lizerinden
getirdigi sdylem, konuyu nitelendirmektedir:

Kiiciik burjuva, goriiniisle bir ¢ikar ortaklig icindedir; goriiniis, onun gorevini
yerine getirmesi, yani rollinii oynamasi i¢in, inandirmasi ve kandirmasi, giiven
veya saygl uyandirmasi, kendi toplumsal sahsiyetini, kendi kendisinin
"takdimini" ve temsilini, sundugu iiriin ve hizmetlerin teminati olarak ortaya
kayabilmesi i¢in, ayn1 zamanda da, iddia ve taleplerini ileri siirmesi, ¢ikarlarini
ve yiikselme tasarilarini daha ileriye gotiirmesi i¢in sahip olmasi gereken seydir;
dolayisiyla, kiigiik burjuva, toplumsal diinyaya iligkin bir goriis edinmeye ve onu
boylece icinde varligin asla algilanan varliktan veya bir temsilin temsilinden

(zihinsel) bagka bir sey olmadigi bir tiyatroya indirgemeye meyillidir (Bourdieu,
2015:373).

Buradan hareketle, eyleyicinin varolus kosullarma bagli olarak goriinme ve
izleme pratigi ile diger eyleyicilerle kurulan yakin iliskisi, kendini mesru bir
gostergeler cercevesinde gdsterme egilimine denk gelir. Bu egilim bicimi, islenen
konunun igerigine bakilmaksizin, diger bir sdylemle ister anlamsiz ister sanatsal
olsun, fotografin pratigi ve tutumu her zaman varolus kosullarinin tiiriine bagli olarak
estetik kaygi ya da yatkinlik igerir. Cilinkii genel anlamda iist sinifin egilimleri, alt
siiflarin egilimlerinden daha estetik goriiniir. Bu durum, eyleyicinin bagli oldugu
siniftan koparak, siifsal konumunu yukar1 ¢ekme gayesinin temeline vurgu yapar.
Bourdieu’niin estetik yatkinlik ile begeni arasinda kurdugu iliski bu noktada
Onemlidir;

Estetik yatkinlik, her tiir begeni gibi, birlestirir ve ayirir; benzer kosullarin
irlinii olan her seyi, onlar1 tiim diger seylerden ve sahip olduklar1 en temel seyler
lizerinden varolus kosullarinin 6zel bir sinifina bagli kosullandirmalarin bir
iriinii olarak ayirarak birlestirir. Zira begeni, sahip oldugumuz her seyin -kisiler,
seyler-, bagkalarinin goziinde ifade ettigimiz her seyin, kendi kendimizi

sinifflamamizdaki ve bagkalarinin bizi smiflamasindaki her seyin temelidir.
(Bourdieu, 2015:90).

1.3.1. Fotograf ve Kimlik

Bireyler anilarin1 benliklerinin {izerine kurarlar ya da en azindan dyle olmasini
isterler. Anilarin benlikle olan yakindan iligkisi, bireyin herhangi zorlayici bir
deneyime ihtiyaci olmaksizin benligin mevcudiyetini ortaya ¢ikarabilmesini miimkiin
duruma getirir. Dolayisiyla birey, eger ge¢misindeki bir deneyimi ya da olay1
nesnelestirmek isterse, bunu fotograf araciligi ile basit bir bigimde yapabilme

imkanina sahiptir. Ayn1 zamanda bireyin ge¢mis deneyimine isaret edecek olan her
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fotograf, benligin alisilmis tepkilerden olusan duygusal deneyimine ister istemez
kendini dahil edecektir. Ancak bu etkilesim her zaman bireyin kontroliinde olmaz.
Sozgelimi, fotograf aracihigi ile “ge¢misinden kacan” (Debord, 2018:123) birey
tamamen ka¢gma eylemine odaklanir ve bu esnada benligin varligindan yoksun kalir.
Bu boliimiin temeli, eyleyicinin giindelik yasaminin pratiklerini goriiniir hale
getirmesi noktasinda yararlandig1 fotograf eyleminin, aslinda basit, rastgele bir eylem
olmadigmin ve eyleme ge¢meden Once gegmisten gelen ya da halihazirda edindigi
yatkinliklarina bagli oldugunun altin1 gizerek kimlik ile iligkisi gercevesinde bize

sunabilecegi imkanlarin tartisilmasina dayanmaktadir.

Bu noktada bireyin fotograf eylemi esnasinda gerceklestirdigi sey, arzusu
dogrultusunda zamansal sinirlar1 kaldirarak, diger bir ifadeyle Otesine gegerek
kendini giivenli mekana alma pratigidir. Bu eylemde fotografin rolii, birey ile bireyin
geemisi, bugilinii ve gelecegi arasinda mekansal uzaklikla iligkilidir. Gegmisi ve
gelecegine, aralarindaki uzamsal mesafeye bir koprii kurar. Diger bir ifadeyle
gecmisi kontrol etmenin, gelecege de bunun bir kanitin1 belgeleyerek garanti edecek
olan, boyle bir girisimin kazancinin bagka bir mekana kolaylikla aktarilabilecek bir
bicim almasidir. Fotografin zamansal uzam iizerinde bir koprii olusturabilme giicii,
bireyin ve fotografinin, dogrudan karsilikli bir iliski i¢inde bulunduklar1 ve
etkilesime girdigi oteki ile her baglantisinda gercekte oldugu zamandan daha uzakta
ve ayn1 zamanda etkilesimi miimkiin oldugu kadar daha fazla dl¢iide izleyebilecegi
kadar ayr1 yerlerde var olabilmelerine olanak saglar. Instagram alani baglaminda
disiindiigiimiizde, alanda sergilenen fotografin kisa siirede icinde alanindaki
kullanic1 sayisina oranla begeniye dayali olarak girdigi etkilesim ve bu etkilesime
bagli olarak kullaniciya davranislarimi izleme, yorumlama veya diizenleme gibi
imkanlar yaratmaktadir. Dolayisiyla eyleyicinin toplumsal uzamda bu etkilesimi

saglayabilmesi, ayni anda farkli miicadele alanlarinda olmasini gerektirecektir.

Buradan hareketle, bireyin goriintli liretme eylemi keyfi bir davranis bi¢iminin
Otesinde, benligin inga siirecine dogrudan etki eden bir deneyimleme davranisi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Susan Sontag, goriintli iiretme eylemini gerceklik
ile iligkilendirerek, bu eylemin bir ‘modern olma’ davranisinin gerekliligi oldugunu
aktarir:

Bir toplum ancak, basta gelen faaliyetlerinden birisi goriintii iiretip
tilketmek oldugu; gerceklige yonelik taleplerimizi belirlemekte olagantistii bir

39



etki giicline sahip olup, birinci el deneyimlerin yerini almaya baslayan bu
gortintiiler, ekonominin saglikli islemesi, siyasal yapinin istikrar kazanmasi
ve sahsi mutluluklarin tadilmasi agisindan vazgecilmez bir 6neme kavustugu
zaman ‘modern’ olabilecektir (Sontag, 2005:181).

John Urry ise zaman — mekan iligkisini giiniimiiz ile su sekilde iligskilendirir:
Icinde bulundugumuz ¢ag, ufuklarin genisledigi ve sinirlarin eridigi,
zaman ve mekanm ¢oktiigi, donlismiis enformasyon ve iletisim akislari

araciligiyla kiiresellesmenin yasandigi ve bolgesel cephelerin ve agik segik
ulusal ve bagka kimliklerin aginima ugradigi bir ¢agdir (Urry, 2018: 244).

Bu baglamda kimlik, fotograf nesnesi ig¢inde yeniden firetilen benligin
igsellestirildigi bir siirece girer. Bu siireg, bireyin pargasi oldugu toplumsal duruma
katilimin bir safhasidir. Toplumsal etkilesimin yapist yeniden iiretilen benlige
aktarilir ve sonra bireyin davranisi haline gelir. Ancak bu durum digerlerinin
davraniglarini da i¢inde barindirir ve neticesinde bireyin digerleriyle iliskilendirilme
siireci fotograflama eyleminin gerekliligini olusturur. Bu anlamiyla fotograf,

kimligin disavurumu olarak kendini gosterir.

Fotografin dogumuyla beraber giizel ile olan iligkisini hatirlayacak olursak,
fotografin, kimligin disavurum aract olarak kullanilmasinda etkin bir rol
oynayabilecegi aciga ¢ikmis olur. Nitekim fotografin listlendigi rol de giizelligi
standart haline getirmesine dayanir; yani fotograf, diinyanin gercekligini degil,
giizelligin standart oldugu diinyayr aktarandir. Bu noktada Instagram alaninin
begeniye dayal1 bir alan ve alanin yapisina bagl olarak begeniye dayali sermaye tiirii
tirettigi gozden kagmamalidir. Diger yandan bu durum fotografin esitleyici 6zelligine
isaret eder. Soyle ki, fotograflar i¢inde barindirdig1 diinyayr ya da kisiyi fotografa
dontstiiriir ve onu fotografi ¢ceken ya da c¢ekilen seylerin daha 6nceki konumlarini
gozetmeksizin onlart bir giizellige indirger. Soylem yerindeyse fotografin, insanin
dogustan, smifindan ve fiziksel goriinlimiinden gelen ve {lstesinden gelinmesi
mimkiin olmayan esitsizlikleri maskelemek gibi bir misyonu vardir (Sontag,

2005:55).

Fotografin, zamansal, mekansal ve fiziksel degisimlerin kolayca iistesinden
gelebilmesi durumu, bireyin toplumsal etkilesim aninda 6z-kimligin yapisinin
degismesine ve olas1 baska bir kimligin sergilenebilmesine imkén saglamaktadir.
Giddens, belirli bedensel dis goriinlis tipleri ve davranig tarzlarinin ozellikle

moderniteyle ortaya ¢ikisinin altimt ¢izerek, hem dis goriintislerin hem de
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davraniglarin toplumsal etkilesimin algisal taleplerine gore belirli bir standarta
indirgenmesinin dogal bir tavir oldugunu vurgular:

Bireysel-kimligi sergileme potansiyeli kontrol altinda tutulur, zira
uygun davranis ‘kendini bedeninde evinde hissetme’ ve kisisel anlat1 arasinda
bir baglantt saglar. Uygun davraniy, hem ‘normal dig gorlinlisi’
siirdiirebilmek hem de ayni zamanda farkli yer ve zamanlarda kisisel
strekliligi  saglamak i¢in, kisisel anlatiyla etkili bir bicimde

biitlinlestirilmelidir ve ¢ogu durumda fazla zorlukla karsilagmadan basarilir
(Giddens, 2014:133).

Fotograf dogas1 geregi fiziksel olarak kapladigir alan bakimindan simirhdir.
Ayn1 zamanda dogal olmayan sebepler, yani fotograf eylemi gerceklestiren kisinin
bilingli olarak digsarida birakmak istedigi konular fotografin sinirin1 belirler.
Dolayisiyla fotograf evrensel kiimede yer alan bir cer¢evedir. Ancak kapladigt alanin
disindaki her alan da bu cergevenin i¢indedir. Ciinkii fotograf eylemcisi o ¢erceveyi
yoktan var etmemis, diger biiylik alandaki her seyi disarida tutarak olusturmustur. Bu
baglamda fotograf cerceveleme yapisiyla bireylere, yasam alanlarini belirleme,
tanimlama ve etiketleme imkani verir. Bu durum ayni zamanda Goffman’in
“cerceveleme” kavramina isaret etmektedir. Ona gore cergeveleme, “bir durum
hakkindaki tanimlar, olaylara hiikmeden diizen ilkeleriyle ve bizim s6z konusu
olaylara 6znel alakamizla uyum halinde insa edilir” (Ozarslan, Giiran, 2015). Bu
siiregte birey, gilindelik yasaminda durumlari, eylemleri, rolleri ve insanlari
tanimlayip tasnif etmek i¢in zihninde hazir bulunan yatkinliklar takimindan
yararlanir. Bu otomatik anlamlandirma mekanizmasi, Goffman’a gore bireyi
cevreleyen toplumsal diinyada yer alan insanlari, iligkileri bir araya getirerek bireyin

gergeklik duygusunu olusturur (Ozarslan, Giiran, 2015b).

Deyim yerindeyse fotograf ¢ergevesinin disinda kalan alan, bireyin kontrol
etmesi zorunlu oldugu bir gergeklik alani olarak tanimlanabilir. Cergcevenin iginde
kalan alan ise, bireyin kimligini insa etmesine katki saglamasi olasi toplumsal
etkilesime sundugu goriintiisiidiir. Calismamiz baglaminda cerceveleme kavramin
eyleyicinin toplumsal uzamda fotograf pratiklerindeki yatkinliginin Instagram
alanina gecisinde belirledigi smirhilik olarak varsayabiliriz. Dolayisiyla eyleyici,
alanin yapisina bagli olarak edinecegi kazancin hangi simirhiliklarda kabul
gordiiglinlin yatkinlifina sahiptir. Bu noktada Goffman etkilesimsel yatkinliklarin

cercevelenerek sunulmasina vurgu yapar:
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Bireyler, kimliklerini etkilesim diizeni iciresinde miizakere ederler.
Etkilesimsel yeterlilikleri ‘cer¢evelenmis’ rutinler igerisine girerek bireyler,
digerleri tarafindan kabul edilmek i¢in kendilerinin bir imajim1 sunarlar
(Jenkins, 2016:101).

Icsel ve digsal alan, toplumsal etkilesim baglaminda iginde birtakim unsurlar
da barindirmaktadir: digerlerinin kabuliinii etkileme gayesinin yaninda bireyin,
kendini digerlerin goziinden gorebilme —ki Mead, “kendimizi baskalarinin bizi
gordiigii gibi gormeden kendimizi tamamen géremeyecegimizi ileri siirer” (Jenkins,
2016:36)- ve bireyin ifade kontrolii, yanlig tanitma ve gizemli hava verme bunlarin
icinde yer alir. Jenkins’e gore bu gibi unsurlar, “erken sosyallesmeden kaynaklanir

ve dilin yami sira bedenlenmis soOzsiiz iletisiminde rutinlesmistir.” (Jenkins,

2016:102)

Bireylerin toplumsal etkilesim siiresince digerlerini etkilemek, onlarin
kendileri hakkinda olumlu yonde bir goriis birligi saglamak ve neticesinde
kendilerinden beklenen toplumsal kimliklerine uygun davranis sergilemelerini
Goffman, tiyatro sahnesi tlizerinden gelistirdigi ‘dramaturji teori’de su sekilde

betimler:

Viicudu bi¢imlendirmek i¢in aletlerin oldugu bir arka bolge ve sabit
dekoruyla bir vitrin bolgesi vardir. Kisilerden olusan bir takim vardir ve bu
takimin sahne iizerindeki faaliyetleriyle mevcut dekorlarin birlesiminden,
canlandirilan karakterin benligi ortaya ¢ikar; ayrica yorumlayici faaliyetleri
bu olusum i¢in gerekli olan, seyirciler dedigimiz bir diger takim daha vardir.
Benlik biitiin bu diizenlemelerin bir iiriinlidiir ve her parcasinda bu olusum
stirecinin izlerini tasir (Goffman, 2018:235).

Goffman’in vitrin bolgesi olarak nitelendirdigi alani, fotografin sahip olunan
tiim yatkinlar ve alandan elde edilecek olan kazancin yapisindan bagimsiz olmayarak
etkilesime koyuldugu hali olarak okunabilir. Yine Goffman’in ifadesiyle 6n taraf
genelde daha iyi dekore edilmis, daha tamir gérmiis ve diizgiindiir (Goffman,
2018:122). Dolayisiyla birey ©6n kisimda, kendisinden beklenildigi roller
dogrultusunda bir performans sergileyecek ve dahasi bir refleks niteliginde davranis
gostermeyi Ogrenecektir:

Gergek yasamdaki rollerimizi sahnelemeyi o6grenirken, kendi
performansimizi sunacagimiz kisilerin rutinlerine de ister istemez asina
oluruz. Ve gergek bir rutini diizgiince idare edebilecek duruma geldigimizde
bunu yapabilmemizin sebebi kismen ‘beklentisel toplumsallagsma’, yani bizim

acimizdan gercgeklik kazanmak iizere olan gerceklik hakkinda zaten egitilmis
olmaktir. Kisi toplumda yeni bir konuma gectiginde ve oynayacak yeni bir rol
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edindiginde, muhtemelen nasil davranmasi gerektigi kendisinde ¢ok detayl
bir sekilde anlatilmayacaktir, ayrica yeni durumunun sartlarinin daha
baslangictan kendilerini hissettirip, diisiinmeye gerek birakmamadan ona
nasil davranmasi gerektigini gostermesi de s6z konusu olmayacaktir

(Goffman, 2018:78).

Bu noktada fotografin, kapladigi alan kadar kendine, disarida biraktigi sonsuz
alan kadar oOtekiye cagri yaptigimi sdylemek miimkiindiir. Ancak fotografin tahrif
edildigini, nereye atifta bulundugunu ya da gercekligini, fotografin kendisi iizerinden
okunmasi zaman alabilir. Bunlar1 6grenmek i¢in iki seye ihtiyag vardir; ilki
fotografin dil ile olan iligkisi, ikincisi ise fotograf disindaki alanlarin neden
fotografin disinda birakildigi. S6zgelimi, elinde bastonla topalladigr belirgin olarak
yiriiyen bir adamin fotografini diisiinelim. Bu fotograf herhangi bir yerde
sergilenirken altindaki yazi, fotografcinin gonderme yapmak istedigi tarihe, kisiye ya
da gerceklige gore degiskenlik gosterebilir ama bdyle bir fotografin altina higbir
zaman $0yle yazmaz: “Adam yash oldugu igin topalliyor.” Bu yazi fotograf i¢in ne
kadar gercek olsa da, fotografin, fotograf alan1 disina atifta bulunmasina ihtiyaci
vardir. Bu da dilin, fotografi tarif etme degil, onu tamamlama zorunlulugundan
kaynaklanir. Sosyolojik kuramda sembolik etkilesimci kimlik yaklagiminin ayrilmaz
parcgalart dil ve temsildir. Kurama gore kimlik, “hem ‘ben’ hem de ‘Gteki-benlerle’
olan durumlari, etkilesimleri, iliskileri ve iletisimleri dil ve temsille anlam kazanir”
(Askin, 2007). Diger yandan bireyin, fotograf ve dil ile birlikte toplumsal etkilesim
alanindaki digavurumsal performansi, kendi benligi iizerinde ¢ikarimsal bir ifade
gelistirmesine katki saglar. Bu noktada eyleyicinin Instagram alanindaki fotograf
paylasiminit Goffman ile okuyacak olursak:

Kisi bir benlik belirler, sonra buna iliskin bir yorum getirir ve daha
sonra da bu yorumunu yorumlar. Hatta bagka kimseler ona dair bir
degerlendirme yaparken tiim bu siireci dikkate aldiklarinda, kisi daha sonra bu

dikkate alis1 kendisine dair goriisiinii gdzden gecirirken dikkate alir (Goffman,
2017:397).

Fotografin her seferinde tekrarlanabilir 6zelligi ve alanin da bu tekrara izin
veren yapisal niteligi ile birlikte, fotograf araciligi ile eyleyici kendini sayisizca

gbzden gegirip yenileyebilir.
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1.4. Yeni Medya Kavram

Yeni medya, i¢ginde tiim iletisim bigimlerini barindiran ve ayn1 zamanda hem
cevrimi¢i hem de ¢evrimdisi iletisime olanak saglayan araglar1 kapsayarak, bu araglar
icindeki yazinsal, gorsel ve sesli enformasyonlarin birbirleriyle etkilesimini kuran bir
bilesendir. Bu anlamiyla yeni medyanin, iletisimin temel olanaklarini saglayan ve bu
olanaklar1 belli bir zamansal diizleme oturtarak iletisimin hareketliligini sabitlemek
gibi niteligi vardir. Bu baglamda Van Dijk ayn1 zamanda yeni medya araciligiyla
zamanlar arasindaki boslugun da kapatildigina isaret eder:

Uzam ve zamanda sabitlenmis iletisimden, uzam ve zaman arasinda
kopri kuran iletisim sekline gegisimiz insanligin tarihoncesi zamanlarinda
meydana gelen ilk iki iletisim devrimini tanimlamaktadir: uzak mesafelerde
duman, davul ve atesle sinyal gondermek ve farkli yerler arasinda koprii
olusturmak i¢in elgiler gondermek. Daha sonraki nesillere de miras kalan
isaretlerle canaklarin lizerine ve magaralarin igine ¢izimler yapilarak da
iletisimin boyutu agilmistir. Bir sonraki ve tahminen de en 6nemli yapisal
iletisim devrimi insanlarin hem uzam hem de zamanin kisitlamalarini
asmalarina olanak taniyan yazinin icadidir. Yakin donemde gergeklestirilen
iletisim devrimi, uzam ve zamanda sabitlenmis iletisim araglar1 ve bu

boyutlar arasinda koprii kuran iletisim araglari arasindaki ayirimin sonuna
geldigine isaret etmektedir (Dijk, 2018:17).

Bu boéliimde temel olarak yeni medyanin giiniimiize gelene kadar evrildigi
asamalar1 ve bu asamalara bagli olarak bireyin edindigi imkanlar1 gostermeye
calisacagiz. Bu edimler bize bireyin ag kiiltlirline katilma yatkinligi noktasinda
ipuclar1 verecektir. Yeni medya kavramina tarihsel baglamda bakildiginda, Lev
Manovic yeni medyanin ortaya ¢ikisini hazirlayan gelismeleri 1830’lara kadar geriye
gotliirmektedir. Bu siire¢ Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis Daguerre’in
“dagerotip”i icadiyla baslayarak 20.yy’in ortasinda modern dijital bilgisayarin
gelistirilmesine kadar devam etmistir. Bir yanda “analitik makine” ile bilgisayar
teknolojilerindeki gelisim baslarken, bunun paralelinde “dagerotip” ile baslayan
sliregte medya teknolojilerinde goriintiiniin, hareketli goriintiiniin, sesin, metnin farkli
formlar kullanilarak saklanmasina tanik olunmustur. Bu iki tarihi geligsimin
birlesmesi ve tiim var olan medyanin sayisal veriye ¢evrilmesi sonucu yeni medya
ortaya c¢ikmustir (akt. Yenigikti, 2016:79). 1850’lere dogru telgraf, 1850-1880
arasinda telefon, 1900’e dogru elektromanyetik dalgalarla iletim, 1920-30 arasi
radyo, 1950-60 arasi televizyon (Binatl, 2011:13) ve 1970’li yillardan itibaren
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teknolojik gelismeler sayesinde bilgisayarlar hem 0Ozellik hem de boyut olarak
gelismistir. Ayni yillarda iletisim sektoriinde de yasanan gelismelerle birlikte
bilgisayarlarin diger iletisim araglarinin yapisina girmesi ve desteklemesi “yeni
iletisim teknolojilerinin” ortaya ¢ikmasini saglamistir (Yengin, 2012:102).
Castells’in yorumuyla bahsi gecen bu teknolojiler, “bilgisayar bilimcilerin kafasinda
1960’larda baslamis, 1970’ler ve sonrast boyunca bilim adamlar1 arasindaki
genisleyen ve zenginlesen aglar ile hayat bulmus ancak insanlarin biiyiik ¢ogunlugu

icin ancak 1995°te baslayabilmistir” (akt. Basaran, 2016).

Dolayistyla yeni medyanin giiniimiiz kullanima evrilmeye basladigi donem
20. ylizyilin son ¢eyregi olarak kabul edilmektedir. Bu donemlerde bilgisayar temelli
iletisimde yasanan gelismeler, noktadan noktaya iletisimin ve kitle iletisimin internet
adiyla anilan kiiresel bilgisayar aginda birlesmesi ve metin, ses, resim, veri, hareketli
goriintii gibi her tiirli enformasyonun bu ag iizerinden gonderilip, alinabilmesini
mimkiin kilmistir (Basaran, Geray, 2016:205). Yeni medya terimi 1990’larin
ortalarindan itibaren veri, ses, metin, hareketli ya da hareketsiz grafik goriintii, resim
ve film gibi farkli iletisim elemanlarmi bir iletisim sebekesi iginde bir arada
bulunduran bir platform olan multimedya kavraminin yerine kullanilmaya
baslanmistir (Aydin, 2011:104). Buradan hareketle yeni medya, iletisim ortamlarinin
ve araglarinin yapisint degistirerek, diger bir ifadeyle bu ortam ve araglar i¢ ice
gecirerek etkilesimi saglayan ve ayni zamanda bu etkilesimi serbest birakan bir
yapiya dontismiistiir (Robins, Morley, 2011:30). Nitekim Van Dijk’e gore, “yeni
medyaya etki eden en Onemli yapisal degisiklik, veri iletisimi ve yeni ile eski
medyanin birlesmesi oldugu yoniindedir. Bu enformasyon devreleri iginde
televizyon, telefon sistemleri ve internetin birlesmesi ile birlikte iletisim sayisal hale
donlismistiir” (akt. Stevenson, 2008: 298).

Diger taraftan internet, mobil iletisim ve dijital medya araclarinin birlesimi,
yerel ve kiiresel baglamda etkilesimi giliclendirmesinin neticesinde ag kiltiirti
kavrami ortaya ¢cikmustir. Boylelikle kitlesel iletisim, kisisel etkilesime evrilmistir.
Castells bu doniisiimii su sekilde vurgulamaktadir:

Ag Kkiiltiiriinde internet baglantis1 ve bilgisayarlar aras1 kurulan aglar
mekan ve zaman smir1 tanimadan kiiresel Olgekte mesajlarin yayilmasini
saglamaktadir. Ag kiiltliriinde igerik kisiler tarafindan olusturulmakta, kisiler

tarafindan yayilmakta ve yine kisiler tarafindan secilen bir¢ok kisi tarafindan
bu igerik ya da mesaj alinmaktadir (akt. Yenicikti, 2016:80).
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Toplumsal uzamda eyleyici, miicadele alanlarinda arzu etmedigi birgok
eyleyici ile karsilagmaktadir. Ancak sosyal uzam, bu kisilerin secilmesine olanak
verdigini gorebiliyoruz. Dolayisiyla kullanicinin gorece olarak kendi belirledigi
sinirlar  ¢ercevesinde kendi belirledigi kullanicilar ile kendi irettigi igerigi
paylasabilme imkanimin, ona yeni yagsam alanlari yaratma egilimi ve yatkinlig
kazandirdigini sdyleyebiliriz. Bu yatkinliklarin olast bir kimlik insa siirecinde 6nemli
bir etkiye sahip olup olmadig1 arastirma boyunca iizerinde duracagimiz bir tartisma

konusudur.

Yeni medyanin 6ziiniin teknolojiden ziyade bireylerin mesajlar araciligiyla
anlam tiretmek oldugunu sdylenebilir. Yeni medya i¢indeki etkilesim, bu bigimiyle
Schiller’in iletisim tanimina isaret etmektedir. Ona gore iletisim, “enformasyon degis
tokusuyla anlam paylasimidir. Iletisim siireci iletisim teknolojileriyle, enformasyon
gonderen ve alanlarin nitelikleriyle, onlarin kiiltiirel referans kodlari ve iletisim
protokolleriyle, ayrica bir de iletisim silirecinin capiyla tanimlanir. Anlam ancak
enformasyon ve iletisimin islendigi toplumsal iliskiler baglaminda anlasilabilir”

(Netchitailova, 2017:18).

Ik baslarda bir¢ok farkli servise sahip olan internet, http ya da daha popiiler
olan adiyla WWW (World Wide Web) artan uygulamalariyla birlikte internetin en
yaygin servisine doniigmiistiir (Babiir, 1995:144). Avrupa Niikleer Arastirma
Merkezi CERN’de bir proje olarak baslatilan WWW, ¢esitli internet hizmetleriyle
birlikte cokluortam (multimedya) uygulamalar1 da getirmektedir. WWW iizerinden
dogrudan adresleme yapilmasi ile icerik ve uygulamalara ulasmak miimkiindiir.
Diinyanin cesitli bolgelerinden bilgi ve dosyalarin alinabilmesi ya da ekranda
izlenebilmesi agisindan, WWW kullanim rahatlig: ile Internet’in en temel ve popiiler
ortamlarindan olmustur (Geray, 2003:22). Tirkiye’de genel amagli genis alan
bilgisayar aglar1 ilk olarak 1986 yilinda iiniversitelerin 6nderliginde kurulmus ve
gelistirilmisti. TUVAKA (Tiirkiye Universiteler ve Arastirma Kurumlar1 Ag),
kuruldugu giinlerdeki gereksinimler sonucu sadece {iniversiteler ve arastirma
kurumlan tarafindan kullanilan ve finanse edilmis ancak teknolojik gelismeler
karsisinda yetersiz kalan bir altyapr olmustur. 1990’11 yillarin basinda, orta Dogu
Teknik Universitesi (ODTU) tarafindan &nerilen bir proje Tiirkiye Bilimsel ve
Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK) tarafindan desteklenmistir. Bu proje

kapsamindaki c¢abalar sonucunda bazi yeni ag teknolojilerinin kullanimi
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Oongoriilmiistiir. 1992 yilindan itibaren 6nemli asamalar kaydedilerek Tiirkiye’nin

internet baglantis1 saglanmistir (Ozdemir, 2016:220).

fletisim kurulan ortamlar giiniimiize gelene kadar bircok evreden gegmistir.
McLuhan bu evreleri: “Insanlarin konusmay1 dgrendigi — yazinin bulunmasina kadar
gecgen oral, matbaanin bulunmasiyla — gorsel, elektronik basinin icadiyla — hem oral,
hem isitsel, hem gorsel evreler olarak siniflandirir” (akt. Onat, Alikilig, 2008). Bugiin
ise, bahsi gecen bu evrelere dijital evreyi eklemek miimkiin hale gelmektedir. Ancak
dijital evre, diger evrelere gore daha uzun bir sicrama yaparak zamani kendine
uydurmakla birlikte, bireyin de kendi i¢inde etkin bir rol oynamasina imkan
vermistir. Castells’in aktarimiyla:
Dijital evrenin temel unsuru olan internet, tarihin en hizli yayilma
gosteren iletigim araci olmustur; ABD’de radyonun 60 milyona ulagmasi 30
yil aldi; TV bu yayilma seviyesine 15 yilda ulasti. Internet ise diinya ¢apinda
bilgisayar aginin gelismesini izleyen ii¢ yil i¢inde bunu basardi. Ancak kimin
daha erken erisime sahip oldugu, neye eristigi Oonemsiz de degil, ¢iinkii
televizyonun aksine internet tiiketicileri ayni zamanda onun {ireticileri, igerik
yaratiyor ve ag1 sekillendiriyorlar. Dolayisiyla toplumlarin internet imkanina

farkl1 tarihlerde erigsmelerinin, diinya iletisim ve kiltiiriiniin gelecekteki
sekillenmesi {izerinde uzun siireli etkili olacaktir (Castells, 2008:471).

Dijital evre zaman ve mekan uzaminda smirlar1 kaldirmanin 6tesinde,
kendinden onceki tiim evreleri de iginde barindirmaktadir. Dahasi iletisim
bicimlerinin birbirine ge¢isi i¢cin uygun zemini hazirlar ve etkilesimin giincel
kalmasii saglayarak tamamlayici rol de lstlenir. Bagka bir sdylemle, dijital evrede
etkilesime giren herhangi bir veri yerel ve kiiresel alanda kisilere ulagma
potansiyeline sahiptir. Instagram alan1 06zelinde disiindiigiimiizde, kullanicinin
toplumsal uzamdaki c¢evresinin tamamina ya da diledigi kismina konumunu
belirleme, koruma ya da yiikseltme amaciyla gosteremedigi davramig pratiklerini
gosterme, dijital evre miimkiin duruma gelmektedir. Artik kullanici toplumsal
uzamda enerji harcamadan, fotograf eylemiyle goriiniir hale getirdigi davranislarim
miicadele alanindaki ya da alaninda olmayan diger kullanicilar ile
paylasabilmektedir. Nitekim bu durum Van Dijk’in belirttigi yeni medyanin
ozelliklerine isaret etmektedir. Bunlardan ilki biitiinlesme; yeni medyanin en 6nemli
yapisal 6zelligi telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisimini tek bir ortamda
birlestirmesidir. i¢inde altyap1, ulasim, yonetim, hizmetler ve veri tiirlerini barindiran

bu entegrasyonel yapi, veri iletimi ve kitle iletisimin ayr1 ayr1 anlamlar1 yok olurken
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kademeli olarak i¢ ice gegmesine sebep olmustur. Ikincisi interaktiflik; en yalin
tanimiyla birbirini ardina gelen etki ve tepkileri ifade eder. Dolayistyla bu etkilesim,
yeni medyanin hazirladigi zeminde, mekan gozetmeksizin ¢ok yonlii iletisime,
kesintiye ugramadan kisinin istedigi zamanda iiretebildigi mesajlara, alict ve
gondericinin istenilen anda rollerini degistirebilmesine, etkilesimde bulunan herkesin
anlam ve baglamlari anlayarak hareket etmesi ve tepki vermesine imkan vermektedir.
Bir digeri dijital kod; dijital kodlar enformasyon ve iletisim birimlerinin
iletimindeki dogal kodlarin yerini almaktadir. Bu yapisiyla, igerigi tek bi¢imli ve
standart haline doniistiirlir ve boylelikle metin, ses ve gorsel-isitsel programlar gibi
enformasyon ve iletisimin biiylik birimlerinin geleneksel dogrusal dizilimlerinin
yikilarak, okuyucu, seyredici veya dinleyicinin algilayacagi ve tizerinde istedigi gibi
islem yapacagi hiper baglantilara doniisiirler. Sonuncusu ise hiper metin; dijital

medyadaki her tiir verinin farkli 6beklerini birbirine baglayan tek bi¢imli koddur
(Dijk, 2018:20-25).

Yeni medyanin sundugu bu imkénlar dogrultusunda birey, iletiyi arzu ettigi
bicimde isleme, pargalama ya da bagimsiz bir olay ile baglanti haline
getirebilmektedir. Bunun neticesinde ise, bireylerin tirettigi igerikler, mesajlar ya da
bunlar1 kapsayan tiim gostergeler, icinde bulunulan iletisim ortamini bir ag
topluluguna doniistiirmiistiir. Boyle bir toplulukta birey, orada olmasa bile iletisinin
mesaj yaymaya devam edecegi bir olanaga sahip olmaktadir. Bu nedenledir ki ag
toplumu, modern toplumdaki insanlar i¢in vazgecilmez bir hale gelmistir ve giderek

niifusunu arttirmaya devam etmektedir (Dijk, 2018:38).

1.4.1. Sosyal Medya Kavram

Iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte ortaya ¢ikan dijital evre, bireyin
giinliik yasamindaki iletisim ve bilgi aktarim bi¢iminde 6nemli degisimlere neden
olmustur. Internete dayali olan bu yap, bireylerin ve topluluklarm kendilerini her
zamankinden daha hizli, daha acik ya da ortiik bir sekilde ifade etme ve her zaman
orada bulunmayr miimkiin kilan interaktif ortamlar yaratmistir. Bu ortamlarda
bireyler ve toplumlar, nerede olduklarinin énemi olmaksizin birbirleriyle etkilesim
icinde bulunma imkanina sahiptirler. Diger bir ifadeyle, internet, bireylere zaman ve

mekan baglaminda sinirli olmayan ortamlarda diisikk maliyet ile bilgi aglarindan
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faydalanma ve kisiler arasi iletisim imkani sunmasinin 6tesinde, geribildirime dayali
toplumsal iletisim ortamlarinin temelini olusturmaktadir. Bu boélimde 6nce sosyal
medya kavraminin tarihsel slire¢ okumasini yapacagiz. Sonrasinda ise medyanin
yapisal Ozelliklerinin, kullaniciya alanlar arasindaki gegislerde sagladigi imkéanlari
anlamaya calisacagiz. Nitekim alanlar aras1 gegislerin hareketliligine bagli olarak,
kullanicinin bir alandan edindigi kazanimlar1 diger alanda kullanabilme imkanin
olmast ve bu imkana bagli olarak giindelik pratiklerinin edimlerden etkilenerek
kimligin insa siirecinde etkin olabilecegi diisiiniilmektedir. Daha sonra bu ¢er¢evede
boliimiin son kisminda kullanicinin sosyal uzamda edindigi yatkinliklarin Instagram

baglaminda niteligini tartisacagiz.

21. yiizyiln ilk yillarinda internet teknolojileri tizerine kurulu olarak dolaysiz
etkilesim ve g¢evrimi¢i paylagim olanagi saglayan ve bireyin giindelik kullanim
alanina giren bu ortamlar sosyal medya olarak tanimlanmaktadir. Boyd ve Ellison’un
tanimuyla;

Sosyal medya, dar anlamiyla, diinya genelindeki bilgisayar aglarini ve
kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan elektronik iletisim ag1
olarak tanimlanan internetin gelismesiyle bireyleri farkli bireylerle sanal
uzamda bulusturan web tabanli hizmetlerdir. Genis anlamda ise, bireylerin
sinirlar1 belli olan bir sistem igerisinde agik ve yar1 acik profil olusturmalarina
izin veren, farkli kisilerle baglanti paylasiminda bulunan kisilerin listesini

gosteren web tabanli hizmetler olarak tanimlanmaktadir (akt. Kusay,
2010:67).

Kaplan ve Haenlein ise sosyal medya kavramina, internetin yeni yiizii olarak
ve ikinci nesil hizmetleri igeren teknolojiler toplulugu olarak ifade edilen Web 2.0
teknolojilerini (Geng, 2010:237) esas alarak bir tanim ortaya koyar. Bu tanima gore,
“sosyal medya, ortaya cikisint Web 2.0 teknolojisinin temellerinin olusturdugu ve
kullanic1 tarafindan igerigin olusturulmasina ve paylasilmasina izin veren bir grup
internet tabanli uygulamalardir” (akt. Balci, 2018:43). Web 2.0 teknolojisi ilk olarak
Tim O’Reilly ve MediaLive International tarafindan organize edilen konferansta,
web alaninda yasanan gelismeler ve web diinyasinin gelecegi konusundaki
tartismalar esnasinda ortaya ¢ikmustir (Tosun, Levi, 2010:94). Kavramsal olarak ise
ilk defa Darcy DiNucci’nin yazmis oldugu “Par¢alanmis Gelecek™ isimli makalede
kullanilmistir. DiNucci’nin ardindan Tim O’Reilly Web2.0 kavramina detayli bir

aciklama getirmistir: “Kullanicilarin internet ortaminda karsilikli bir sekilde igerik,
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bilgi ve veri paylagimi yapabildikleri, sosyal ag ve sanal arkadasliklar kurabildikleri
bireysel etkilesime imkan veren uygulamalar1 kapsayan yeni nesil web teknolojisi
olan Web 2.0, kullanicilara sosyal paylasim aglar1 (Facebook, instagram, YouTube,
LinkedlIn), bloglar (Twitter), sanal kiitiiphaneler ve podcastler gibi hizmet ve
uygulamalar sunmaktadir” (akt. Kirik, 2017:72).

Bahsi gecen bu teknolojiden 6nce 1993 ile 2000 yillar1 arasinda mevcut olan

Web 1.0 teknolojisi sinirli bant araligina bagli olarak okuma ve arastirma ortamina
karsilik geliyordu. Diger bir ifadeyle, bu ag yapis1 gorsel ve isitsel icerik iiretme
konusunda kullanigsizdi ve ag igerigi iiretmek, bilgisayar programlama becerisine
sahip olmay1 gerektiriyordu. Web 2.0 teknolojisi ise, siradan kullanicilarin herhangi
bir 6zel yazilima ihtiyag duymadan, igerik iiretme, gonderme ve yayinlama olanagi
saglamaktadir. Daha acgik bir sdylemle, giiniimiizdeki vikiler, bloglar, folksonomiler
ve sosyal paylasim aglart Web 2.0 iiriintidiir (Laughey, 2010: 162-163). Bu baglamda
sosyal medya terimi, kullanicilarin birbiriyle bilgi, goriis ve ilgi alanlarin1 paylasarak
etkilesim kurmalar1 icin olanak saglayan online araglar ve web sitelerini
icermektedir. “Sosyal medya, teknolojiyi, sosyal girisimciligi kelimeler, fotograflar,
videolar ve ses dosyalar1 ile birlestiren semsiye bir kavramdir” (Giindiiz, Engin,
2016:47). Bu noktada Timisi’nin sdylemi kavrami genis anlamda agiklar niteliktedir:
Internet ve sosyal medya, insan-makine etkilesiminin 6tesinde insan-

insana iletisimine olanak veren yapisiyla toplumsal iliskilerimizi yatay, dikey,

cok yonlii bir gesitlilige tasidi, zaman ve mekan smirlarimizi agsmamiza,
benligimizi/aidiyetimizi yeniden kurmamiza olanak yaratti. Dijital 6n eki ile
konustugumuz, kimileri eskiden var olan, kimlikleri yeni ortaya ¢ikan
kavramlar yalmizca teknik yeniliklerin ve uygulamalarin adlar1 olmanin
Otesinde kisisel ve kamusal yasamlarimiz siirdiirmemize imkan veren bir
deneyim alani ortaya ¢ikardi. Toplumsalin tam da bu yeni uzami igerisinde

“...Bir sanal mekanda, digerleriyle gevezelik yapip, tartisabilir, sorunlarimiz
konusabilir, oyun oynayabilir, ticari bir aligveris yapabilir, hatta asik olabilir,

arkadaslar bulup arkadaglari kaybedebiliriz...” Bu deneyim alani giderek
sosyal yasamlarimizin kosulu halini aldi (Timisi, 2016:7).

2000 yilindan sonra diinyada internetin yayilmasi ile birlikte sosyal medya
olarak adlandirilan sosyal aglar yayginlasmaya baslamistir. Bu yayginlagsma 6zellikle
fotograf paylasim aglar1 ve blog sitelerinin ortaya ¢ikisiyla birlikte hiz kazanmistir.
2001 yilinda kurulan ve bireylerin is baglantilarin1 yiikseltmesine imkéan saglayan

Ryze.com ve 2002 yilinda kurulan ve Ryze.com’un sosyal bir tamamlayicisi olarak
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goriilen Friendster, sosyal medyanin ilk drneklerini temsil etmektedir. Bir y1l aradan
sonra kurulan LinkedlIn, sektor gozetmeksizin is diinyasindan profesyonel
kullanicilara hitap etmekte ve iiyelerine mevcut is durumlarini, ¢alistiklar1 sektorleri,
deneyimlerini, uzmanlik alanlarin1 ve mesleki bilgilerini paylasma imkan
sunmaktadir (Kara, 2012:121). 2004 yilinda Mark Zuckenberg tarafindan kurulan ve
kullanicilarin arkadas c¢evreleriyle iletisim kurmasina yarayan Facebook; 2005
yilinda kurulan ve kullanicilarin olusturduklar1 videolar1 paylastiklar1 Youtube; 2006
yilinda Jack Dorsey tarafindan temelleri atilan ve 140 karakterlik metinler yazmaya,
ses, goriintli ve veri paylasmaya olanak saglayan, kullanicilarin birbirine karsilikli
olarak mesaj gonderebildikleri, duygu ve diislincelerini paylasabildikleri Twitter; ve
2007°de Iphone cep telefonunun internet erigsimi sunmasiyla neredeyse tiim popiiler
uygulamalara artik her an ve her yerden ulasilabilmesi gibi olanaklar Internet
kavraminin degismesine neden olmaktadir. Bu degisim ile birlikte gercek yasam ve
sosyal medya giindelik yasam pratiklerinin i¢inde kaynagmakta, giindelik yasam es
zamanli olarak sosyal medyaya tasinirken, sosyal medyanin teamiilleri de gercek
yasama karigmaktadir (Ozkan, 2014:244). Daha sonra bu sosyal medya aglarina 2010
yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan fotograf paylasim agi

Instagram ve 2012 yilinda ise Pinterest eklenmistir (Kara, 2013:63).

Giinlimiizde diinya ve Tiirkiye geneli kullanict sayisi en yiiksek olan sosyal
medya platformlarinin basinda Facebook, Youtube ve Instagram gelmektedir.
Kullanicilarinin bireysel icerikli bir profil sayfas1 diizenleyerek arkadas ekleme,
diger kullanicilara mesaj gonderme, aglara katilma, fotograf ve video gibi icerik
paylasabilme, tartisma ve bilgi amach gruplarmma katilma, reklam ve ¢ok daha
fazlasini yapabilecekleri sosyal medya sitesi olarak tanimlanabilen Facebook (Balci,
2018), 2009 yilinda diinya genelinde 360 milyon kullaniciya sahip iken, 2015 yilinda
diinya genelinde 1.4 milyar kullaniciya, Tirkiye genelinde ise 32 milyon aktif
kullanic sayisina ulagsmistir. Bugiin ise diinya genelinde yaklasik 2.4 milyar, Tiirkiye
genelinde ise 43 milyon kullaniciya sahiptir.> 2005 yilinda kurulan YouTube, kisisel
Ozgiin egitim, eglence, giinliik pratikler, oyun video igeriklerinden, kurumsal dizi,
sinema, miizik videolarina kadar genis igerige sahip olan diinya ¢apinda en biiyiik
cevrimigi video platformudur ve diinya genelinde 2 milyar aktif kullanicinin izlence

ihtiyacini karsilamaktadir. 2010 yilinda kurulan Instagram, fotograf temelli bir sosyal

5> https://wearesocial.com/blog/2019/07/global-social-media-users
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medya platformu olmasi nedeniyle diger tiim platformlardan ayrilmaktadir. Bu
ozelligi ile Instagram kullanicilari, fotograf ile kendilerini ifade etme olanagina
sahiptir. Giinlimiize gelene kadar mesajlagsma, video paylasimi ve televizyon yayini
gibi uygulamalar eklense de fotograf temelli formunu korumaktadir. 2013 yilinda
diinya genelinde 90 milyon kullaniciya sahip olan Instagram, 2017 yilinda 800
milyon, giinimiizde ise diinya genelinde 1 milyar, Tirkiye genelinde 38 milyon

kullaniciya ulasmistir.®

Bu noktada tekrarlamak gerekirse, bireyler, Facebook, instagram, Youtube,
vb. sosyal medya ortamlarinda birbirleriyle hizli ve es zamanli iletisim kurmalarinin
yaninda, icerik olusturma denetimi biitiinliyle kullanicinin kontroliinde olmasindan
dolay1 kendilerine 6zel ama ayn1 zamanda kamuya acik profiller olusturmaktadir. Bu
profiller kullanicilarin, disiincelerini, ilgi alanlarini, kim olduklarim1 ve nerede
olduklarini betimler niteliktedir. Ote yandan baglantili olduklari diger bireylerden
olusan kullanic1 listesi yaratabilme ve aglar igindeki geribildirime gore kendi
davraniglarint diizenleyebilme imkéanina sahiptirler. Dolayisiyla bireylerin sosyal
aglar icinde Ozgiirce seyahat edebildikleri ve diledikleri sekilde davranabilme
firsatina sahip olmalar1 onlara, kendilerini arzuladiklar1 gibi var etme, diger bir
deyisle kendilerine diledikleri kimligi iiretebilme, diizenleyebilme ve neticesinde
sunabilme yollarini agmaktadir. Ote yandan sosyal medyanin bireyin giinliik
yasaminin bir parcasi olmasi ve ayni zamanda bireyin giinlik yasaminin sosyal
medyanin bir parcast haline gelmesi, bireyin benlik sunumunda ve kimlik
olusumunda giiclii bir etki yarattig1 diistincesini dogurmaktadir. Nuri Bilgin’in benlik
kavramina iligkin ifadeleri bu noktada 6nemlidir:

Benlik kavrami bireyin “kim oldugunu” tarif etmekte ve bireyin
digerleriyle iliskisi i¢inde sekil almakta iken, otekilerin davraniglarimiza

verdigi geri bildirimler ve onlarla olan iligskilerimiz dogrultusunda
bi¢cimlenmektedir (Bilgin, 2001:156).

Teknolojinin getirdigi imkanlar eyleyicinin zaman ve mekan ile iliskisindeki
siir1 kaldirmasiin 6tesinde, bu iliskiyle arasina mesafe koymaktadir. Eyleyici de
zaman ve mekan ile olan iliskisindeki mesafeyi kaldirmak ya da bu durumdan
yararlanmak i¢in sahip oldugu gérme kabiliyetinin sinirlarini teknolojiyi esas alarak
genisletme ihtiyact duyar. Diger bir ifadeyle, teknoloji ve fotograf temelli bir alanda

eyleyici, sahip oldugu gérme yatkinligini, alanin imkanlarina ve sermaye yapisina

6 https://wearesocial.com/blog/2019
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bagl olarak edindigi yatkinliklarla degistirebilir ya da alana ait sermaye tiiriinii
edinmek icin belirli yatkinliklarini kullanabilir. Nitekim fotograf, eyleyicinin ger¢ek
zamanda ve belirli bir alanda var olmasinmi temsil etme niteligiyle bu degisimde
onemli bir rol iistlenmektedir. Dolayisiyla eyleyici, fotograf ve teknoloji temelli bir
alan olan Instagram iginde varligmi alanin yapisal oOzelliklerine dayandirarak
belirginlestirme egilimi gostermesi kuvvetle muhtemeldir. Bu noktada fotograf,
eyleyicinin giindelik yasamindaki davranis bigimlerini goriiniir hale getirerek alana
yansimasi olarak tanimlanabilir. Buradan hareketle yansimanin, eyleyicinin alan
icinde kendine bir konum belirleyebilmesi i¢in gerekli ve uygun gordigi kimligin

goriintiisii olarak diigiiniilebilir.

1.4.2. Sosyal Medya ve Kimlik

Kimligin insasi, gegmisin yorumlanmasina ihtiya¢ duydugu kadar gelecegin
planlanmasimi da gerekli kilar. Insa siirecince birey, bu planlamay1r hem mekansal
hem de zamansal olarak kontrol altinda tutma, ayni zamanda bunu digerlerine
gosterme egilimindedir. Bedenin diizenli kontrolii bireysel-kimlik biyografisini
stirdirmenin temel aracidir; daha 6nemlisi, digerleri tarafindan ehliyetli bir birey
olarak kabul edilmenin tamamlayict unsurudur (Giddens, 2014:81). Bu baglamda
toplumsal etkilesim alanindaki gili¢ yapilarinin sinirlihi@i, alternatif alanlarin
kesfedilmesinde itici gii¢c olusturmustur. Bu bdliimde temel olarak alternatif bir alan
olan Instagram baglaminda, eyleyicinin toplumsal uzamdaki kisitli sermaye
hacminden kaynakli sahip oldugu kimligin duragan yapisini, sosyal uzamda gecerli
sermaye yapisini elde etmenin kolaylifina ve alanin yapisina bagl olarak hareketli
bir kimlik yapisina doniistiirebilme olanaklarin1 ve bu olanaklara bagl olarak olas1

kimligin yapisini tartigacagiz.

Internet teknolojisi ve kapilarini agtigi sanal diinya, fiziksel diinyanin
bedensel, mekansal ve zamansal sinirlarindan bagimsiz bir alan kurgusu {izerine insa
edilmistir (Alemdaroglu, Demirtas, 2004:206). Bu noktada kimligin insa siirecinde,
gercek diinyanin getirdigi kisitlamalar yeni olusturulan sosyal alanda asilabilir ve
Otesine gecgerek, gergekligin ilk tercih alani, diger bir ifadeyle kimligin 6zgiirce insa

edildigi alan olarak diisiiniilebilir. Kimliklerin ancak gercek diinyadaki ve gergek
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diinya bedenindeki kisitlamalarin yapay ortamda asilmasiyla diizenlenebilecegini
vurgulayan Robins’in ifadesi bu nokta dnemlidir:

Sanal  gergekligin  sonucunda  fiziksel ~ gdrinim  tamamen
diizenlenebilecektir. Istediginiz zaman uzun ve giizel olmayi, istedigimiz
zaman kisa ve tiknaz olmayi segebilirsiniz. Degisken fiziksel 6zelliklerinizin
diger insanlarla iligkilerinizi ne gibi degisikliklere ugrattigin1 gérmek yararh

olabilir. Yalnizca insanlarin size farkli davranabildigi 6grenmekle kalmaz, siz
de bagkalarina farkli davranabileceginizi gérebilirsiniz (Robins, 2013:151).

Medya bu yapisiyla bireylere giinlilk yasamindaki gerceklik deneyimlerin
reddedilmesine yonelik bir etkilesim alani1 sunmaktadir. Baska bir sdylemle, gergcek
diinyanin tahliye edilmesi, i¢inin bosaltilmasi, benligin ve kimligin sanal ve 6zel
mikro diinya anlaminda yeniden tanimlanmasina olanak saglamaktadir (Robins,
2013:93-94). Dolayisiyla birey, sahip olacagi imkanlar dogrultusunda fiziksel olarak
temas edemeyecegi deneyimlere ulasabilmesinin yaninda, daha 6ncesinden yiizlestigi
sinirh alanlar1 da asabilmektedir. Bu noktada Giddens, medyanin sinirlari agsabilme
giicliniin lizerinde durur:

Medya, 6zellikle elektronik iletisim araclari toplumsal hayatin ‘durumsal
cografya’sin1 degistirir: Medya bizi giderek daha baska yerlerde ortaya ¢ikan
performanslarin dolaysiz seyircilere doniistiiriir ve fiziksel olarak orada-
bulunmayan izleyicilere ulasmamizi saglar. Sonug olarak, fiziksel ortam ve
toplumsal durum arasindaki geleneksel bag zayiflar; dolayli toplumsal

durumlar 6nceden insa edilen farkli toplumsal deneyim bicimleri arasinda
yeni ortaklasaliklar ve farkliliklar yaratir (Giddens, 2014:114-115).

Deyim yerindeyse gercegin farklilasmis ve parcalanmis yapisi sanal alana
taginarak, gercekligin nesnel bir tanima ulagsmadaki yollarin1 kapatmasit ve bunun
neticesinde sanal gergeklik icinde hareket eden 6znel kimliklerin varligindan sz
etmek miimkiindiir (Callinicos, 2001:17). Ek olarak medyanin bireylere eklektik
kimlik ozelligi kazanmalarina olanak saglamasi beraberinde kimligin kaynak ve
dayanaklarinin kurumasini, anlamli bir toplumsal sistem olarak toplumun ¢6ziilmesi
anlamima gelen, ortak kimliklerin eriyip gitmesini de getirir (Castells, 2013:534).
Boylece kaynagini geleneksel yapilarin olusturmadigr yeni mesrulastirict kimlik
alanlar ortaya ¢ikar. Bunlarin en bigimsel olani ise tiiketim kiiltiiriine dayali tiiketim
kimligidir. Tiiketim, insanlarin yeni kimliklere girmesini kolaylastiran ve toplumsal
degisime zorlayan araglarin en oOnemlilerinden birisidir. Bu noktada Bauman

kimligin tiiketim ile iliskisinin lizerinde durur:
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Tiketim kiltiiriinlin  hakim oldugu toplumlarda kimlikler, tipki
tiiketilen esyalar gibi sahip olunmak icindir ama sadece tiiketilmek ve yok
edilmek i¢in. Bu kimliklerin 6zelligi, satin alinabilmesi, uzun siire
dayanmamasi, kolayca degistirilebilmesidir. Ayn1 zamanda bu kimlikler
modern yasamin kaygan diinyasina ayak uydurmak isteyen birinin ihtiyaci
olan en 6nemli sey gibi gortinmektedir (Avcioglu, 2011:367).

Bu baglamda tiiketim alan1 kimligin hareket kabiliyetini arttirsa da bir bedene
bagli olma zorunlulugu kimligin yaratim giiclinii sinirlamaktadir. Diger bir deyisle,
birey, her ne kadar bu alanlarda Ozgiirce ‘seyahat’ edebilse de, en nihayetinde
kendisini bagkalar1 karsisinda tanimlama kavramlarinin 6tesine gecemeyecegi igin bu
etkilesim bireyi uyumlu bir kimlik yaratimina itecektir (Robins, Morley, 2011:169).
Dolayisiyla ilk zamanlar kimliklerin olusumu yerel diizeyde bulunduklart mekan ve
zaman ile ilintili iken, giiniimiizde sosyal aglarin uzayan kokleriyle birlikte kimligin
bicimlenme siireci medyanin yapis1 geregi yaydigi imajlara bagli duruma gelerek,
kimligin olusumunu tamamlamada etkili bir rol tistlenmistir (Timisi, 2003:170-172).
Bahsi gecen bu aglarin insanlara sunduklar1 g¢esitli olanaklarla giinlimiiz
toplumlarinin her katmaninin giindelik yasam pratikleri icinde yaygin bir kullanim
alanina erigmistir. Diinyay1 saran, tim toplumlar1 ve kiiltiirleri birbirine baglayan bu
aglar iizerinden, bireyin degerleri, yasam bigimleri ve kimlikleri belirlenmekte,
giinlimiiziin postmodern degerlerine uygun olarak yeniden tiretilmektedir. Castells’in
sozleriyle pekistirmek gerekirse, “geleneksel araglardan farkli olarak yeni
teknolojilerde kontrol sisteminin ireticiden tiiketiciye ge¢mesi, zaman ve uzam
ozgiirligiine getirdigi smirsizlik ve kitlesizlestirme (demassification) hareketleri gibi
adem-i merkeziyetgi Ozellikler, onu modernizmden ¢ok postmodernizme yakin
kilmaktadir. Bu baglamda; sanal toplumsal mekanlar, sanal gerceklik, sanal
cemaatler gibi yaratilan yeni paradigmalarla kimliklerde sanal diinyanin uzantisinda
sanallagmaktadir” (akt. Ayan, 2016:45).

Sanal cemaatler insanlara yeni aidiyet alanlari yaratmaktadir. Geleneksel
cemaatlerden biiyiik 6l¢iide farkli olan sanal cemaatler i¢inde insanlar, yalnizliklarini
paylasacaklari, iclerini dokebilecekleri ya da isleri ile ilgili sorunun ¢oziilmesi
konusunda yardim alabilecekleri yeni dostlar bulmaktadirlar. Boylelikle sanal
cemaatler insanlardaki yalnizlik duygusunu hafifletmektedir. Sanal toplum sanal
gerceklik diinyasinda iiretilmektedir. “Bazen {itopyaci bir proje olarak da sunulan
sanal toplum kavrami cogunlukla da gilinlimiiz toplumsal gercekliginin zor ve

tehlikeli sartlarina alternatif bir “hicbir yer-herhangi bir yer” olarak diistiniilmektedir.

55



Boylelikle kendimizi teknolojik hayal diinyasina gomdiigiimiiz siirece bu diinyada
hakkimiz oldugu halde yoksun birakildigimiz biitiin 6diillere sahip ¢ikabiliriz (Gtizel,
2006).”” Nihayetinde gercek diinyaya edemedigimiz her miidahale sanal gerceklige
saklanmayr gerekli kildig1 gibi, sanal gerceklikte, diisiiniilen bozuk gercekligin
istenilen bir hale doniisebilmesi diisiincesinde ortak goriis birligi vardir (Robins,
2013:148.) ““Sosyal alanin topluma alternatif bir alan olmasinin nedeni, cisimlesmis
varligin ve karsilasmalarin olmadig1 ya da otekilerle sanki bedenleri yokmus gibi
iliski kurmaya olanak veren bir yer olmasidir (Robins, 2013:148.)” Ancak bu
baglamda bireyin birincil amacinin benlik insa etme olmadigini sdylemek olasidir.
Rossenau’ya gore, “bireyler gercek ortamda benlik iddiasinda olmayan ve iradesel
olarak ele alindiginda biitiinselligini yitirdigi i¢in eylem ve sonuglarindan sorumluluk
duymayan, postmodern 6zne kimliklerin sanal ortamda sanal ger¢ekligini kurdugunu
ve Kisisel anlam arayisini bu alanda siirdiirmesi sonucunda planlanmamuis, sira digi
olan1 doyasiya tadarak anlik arzularin pesinden siiriiklenen kisilerdir (Rosenau,
1998:48).” O halde kimligin anlammnin hem kisilere hem seylere bagli oldugu
diisiince temelleri -ki Bauman’a gore “seylerin kontrolden c¢ikmasi (Bauman,
2012:64)” kiiresellesme fikrinin temel anlamidir- giinlimiiz medya aglar1 ig¢inde
stirekliligini ve dayanikliligini yitirmektedir. Bauman’in aktarimi Lach’in s6zleriyle
ifade etmek gerekirse: “dayanikli nesnelerden olusan diinyanin yerini, anlik tiikketim
i¢in tasarlanan ve bir kere kullanildiktan sonra atilan tiriinlerin doldurdugu bir diinya
aldi. Boyle bir diinyada kimlikler, tipki bir kostiim degistirmek gibi, benimsenebilir
ve atilabilir (Bauman, 2019:130).”

Esasen boylesi imkanlar kimligin olusma ya da degisme siirecindeki yapisi,
toplumsallagma tarzi sundugu kadar, bireysellesme fikrini de agiga c¢ikarmaktadir.
Fikrin temelinde, bireylerin tercih alanlarinin herhangi bir toplumsal sorumluluga
ihtiya¢c duyulmaksizin belirlenebilmesi, bireysel yeteneklerin genis alanlara kadar
yayilabilmesi, her seyin Otesinde sosyal alanda temsili olarak varligi siirdiiren
imajlarin kisi ve davraniglari ya da sdylemleri arasinda bir biitiinliige ihtiyag
duyulmadan iiretilebilmesi yatmaktadir. Bauma’na gore bireysellesme, giiniimiiziin
en dikkat ¢eken ve yeni ufuklar agan 6zelligi olarak goriilen bir kalkis noktasidir.
Ancak kimligi doniistiirme gibi bir 6zelligi de i¢inde barindirir;

...bireysellesme insan kimliginin bir veriden bir goreve

dontistiiriilmesinden ve aktorlere bu gorevi yerine getirmenin ve bunun
yaratacagl sonuglarin sorumlulugunun yiiklenmesinden ibarettir. Kisinin
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toplum i¢indeki yeri, onun ‘toplumsal tanim1’ sahip olunan yapidan ¢ikmis ve
bunun yerine elde edilen haline gelmistir. Kisinin toplum i¢indeki yeri artik
bir istenen ya da istenmeyen degildir (Bauman, 2011:178-179).

Bir yandan bireyin omuzlarina yeni sorumluluklar binerken, diger yandan
toplumsalligin i¢inde saglama alinmig bir kimlige yaslanma diisiincesi, bireyin
kendisiyle arasina bir mesafe koymasinin sonucu olarak yorumlanabilir. Bu noktada
toplumun tiyeleri, ‘kendi hayatini kiigiik bir is gibi yiiriiten’ bireyleri ¢cagristiracaktir
(Wagner, 1996:236). Dolayisiyla bireyin toplum diizeyinde kendisine saglayabildigi
yasam kalitesi, onun kimligini bir kazanim sonucu elde ettigine kendisine
inandiracaktir. Bu cergevede diisliniildiigiinde kimligin gelecekte aranilan bir sey
oldugu manasi ortaya ¢ikmaktadir. Oncesinde bireyin nereye ait oldugu konusundaki
kusku, onu kimlik arayisina iten diisiincenin temelidir. Nitekim bireyin davranis
bicimleri ve kaliplar1 arasinda kendisinin nerede durdugu ve etrafindaki insanlara
kendinin su anki durumunu kabul edeceklerinden nasil emin olacagr kuskusunun
ortadan kalktig1 zaman, sOylem yerindeyse birey i¢in kimlik gorevi tamamlanmis
oluyor (Bauman, 2018:117). Buradan hareketle s6z konusu olabilecek bir kimligin
yapisinin nesneler sisteminden bagimsiz olmadigini diistinmeye itiyor. Russell Belk,
kimlik ile nesnelerin tiiketimi arasinda iliski kurmakta ve nesnelerin, benligin ve
kimligin gelisimine katkida bulundugunu su sekilde izah etmektedir:

Nesneler tutkularimizi, yeteneklerimizi ve egomuzu tatmin ederler.

Kimligin agiklayicis1 olarak islev goriirler; kimligin algilanmasina,

stirekliligine ve hatta kimlige iliskin 6liimsiizliik hissinin olugsmasina yardimci

olurlar. Nesneler bizlere, hem bireysel olarak hem de digerleriyle paylagmis

oldugumuz ge¢mis deneyimlerimiz hakkinda bilgi verirler (akt. Ayan,
2016:60).

Boylelikle kimligin toplumsal alanda aidiyet kazanim girisimlerinin, ortak
alanin paylagimima bagli oldugu kadar, ortak nesnelerin tiiketilmesine bagli oldugu
fikrini sdylemek miimkiin duruma gelmektedir. Bu noktada Jan Assmann, ortakligi
belli eden her seyin gosterge olabilecegi Onermesini getirir (Assman, 2018:149).
Buradan hareketle sosyal medyanin bireye, dolayisiyla topluma sundugu imkanlar
gostergeleri islevsel hale getirmektedir. O halde sosyal medya, toplumsal etkilesimi
durmaksizin hareket halinde tutma Ozelligi, diger bir deyisle kimligin her an
dolagima girme potansiyeli, kimligin insa siireci ve olasi siirdiiriilebilme durumuna

dayanarak simgesel anlam diinyasina denk diismektedir.
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1.4.3.Instagram

Polaroid kameralarin tasidigi “instant” yani anindalik niteligi ve telgrafin
Ingilizce’deki karsilign olan “telegram” sozciiklerinden iiretilerek (Saatcioglu,
2019:151) fotograf paylasim agi olarak ortaya ¢ikan Instagram, 2010 yilinda Kevin
Systrom ve Mike Kireger tarafindan IOS igin gelistirilen bir uygulama olarak
kullanilmaya basland1 (Yozkat, 2017:176). I0S, Apple firmasinin [Phone telefonlar
icin Urettigi mobil iletisim sistemidir ve 2012 yilinda da diger mobil cihazlar i¢in
kullanilabilir duruma gelmistir (Karagelik, 2019:50). Dolayisiyla kullanicilarin
Instagram agina katilmalar1 boyle bir igletim sistemi i¢eren cihazlara sahip olmalarini

gerektiriyor.

2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinan Instagram, mobil cihazlarla
kullanilmaya basladigindan bu yana kiiresel diizeyde kullanici sayist siirekli olarak
artan bir medya ag1 olarak karsimiza cikar. Internetin dnde gelen veri tabam

Statista’nin verilerine baktigimizda bu agik¢a gériilmektedir. (Tablo.)’

Number of monthly active Instagram users from January 2013 to
September 2017 (in millions)

1 000
800
600
400

200

Jan'13 Feb'l3 Jun'l3 Sep'l3 Mar'l4 Dec'l4 Sep'l5 Jun'lé Dec'l6é Apr'l7 Sep'l7

Sources Additional Information:
t am; TechCrunct W wide tagra: nua

Tablo.1 Instagram’in Yillara Oranla Kullanim Grafigi

7 https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-activeinstagram-
users/)
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Yukaridaki grafige baktigimizda, 2013 yilinda diinya genelinde 90 milyon
kullaniciya sahip olan Instagram’in, 2017 yilina gelindiginde 800 milyon kullaniciya
ulastigi goriilmektedir. We are social ve Hootsuit tarafindan yayimnlanan “Digital in
2019” raporundaki sosyal medya istatistiklerine gore, giinlimiizde diinya genelinde
3.25 milyar1 mobil sosyal medya kullanicist olmak iizere toplam 3.5 milyar sosyal
medya kullanict oldugu bilinmekte ve bu kullanicilarin 1 milyar1 ise Instagram

kullandig1 goriilmektedir. (Tablo.2)®

ACTIVE USERS OF TOP SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, OR UNIQUE MONTHLY VISITORS TO EACH PLATFORM, IN MILLIONS

FACEBOOK 2315
WHATSAPP 14600
FB MESSENGER 1,300
WEIXIN / WECHAT na
INsTAGRAM" [ | 000
QQ 7]
azone I 7

pouviN/ TikTok [ 50

sNAwERO [ S
ReoDIT* [ % @ DATA UPDATED TO

wirek [ 15 JULY 2019
oousaN I 0
unkeoiN** [ B socuinework
SNAPCHAT"* I ¢
pinTeresT [ 2+ MESSENGER / CHAT / VOIP
VIBER )
DISCORD 250

- ) oot .. we
O e | Hootsuite- are.
social

Tablo.2 Sosyal Medya Aktif Kullanici Sayisi

Ayni ¢alismanin Tiirkiye 6zelinde sosyal medya istatistikleri incelendiginde,
Instagram kullanim oraninin yillara oranla arttig1 goriilmektedir. 2014 yilinda yapilan
aragtirmaya gore, Tiirkiye’de 36 milyon internet kullanicis1 bulunmakta ve bu
kullanicilarin 30 milyonu mobil telefonla internete erisim saglamaktadir. Internet
kullanicilarinin  %97’si herhangi bir sosyal medya aginda (Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn vb.) hesabi bulunmaktadir. Bu sosyal medya aglar1 arasinda
%26 oraninda Instagram kullanicis1 bulunmasina ragmen, aylik aktif kullanim oram
%]11°dir. Yani 2014 yilinda yaklasik 9 milyon Instagram kullanici, ancak bunlarin 4
milyonu aktif olarak Instagram kullanmaktadir. 2017 yilinda yapilan arastirma
sonuglarina bakildiginda, internet kullanici sayisinin 48 milyona ulastigi
goriilmektedir. Bunlardan 42 milyonu mobil telefon ile internete baglanmaktadir.
Instagram aylik aktif kullanim orani ise %45’e, yani yaklasik 21 milyon kullaniciya

yiikseldigi goriilmektedir. 2019 yilina gelindiginde ise, internet kullanict sayis1 60

8 https://wearesocial.com/blog/2019/07/global-social-media-users-pass-3-5-billion
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milyona c¢ikmigtir. Bu kullanicilarin 52 milyonu aktif olarak sosyal medya
kullanmakta, bunlarin 44 milyonu ise aktif olarak mobil sosyal medya
kullanmaktadir. Instagram aylik aktif kullanim orani1 ise %84’e yiikselmistir.
(Tablo.3)°

ol MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS C»

PERCENTAGE OF INTERNET USERS WHO REPORT USING EACH PLATFORM [SURVEY BASED]

YOUTUBE 2%
INSTAG RAM 8%
WHATSAPP LX)
FACEBOOK 82%

twirrer N 56
FB MESSENGER

SKYPE
SNAPCHAT
LINKEDIN
PINTEREST
TUMBLR
TWITCH
WECHAT . SOCIALNETWORK

REDDI MESSENGER / VOIP

. we
* Hootsuite are.

Tablo.3 Tiirkiye Genelinde Sosyal Medya Aktif Kullanim Dagilim1

Arastirmanin sosyal medya kullanici sayilarina bakildiginda ise Tiirkiye’de
38 milyon Instagram kullanicisi oldugu goriilmektedir. Bu kullanicilarin yaklagik 37

milyonu ise mobil lizerinden erisim saglamaktadir. (Tablo.4)

SOCIAL MEDIA ADVERTISING AUDIENCES C»

A COMPARISON OF THE TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE* OF SELECTED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

TOTAL ADVERTISING TOTAL ADVERTISING TOTAL ADVERTISING TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON FACEBOOK AUDIENCE ON INSTAGRAM AUDIENCE ON TWITTER AUDIENCE ON SNAPCHAT
(MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS)

43.00 38.00 9.00 6.35

MILLION MILLION MILLION MILLION

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

36% 64% 41% 59% 19% 81% 68% 30%

TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON LINKEDIN
(REGISTERED MEMBERS)

7.30

MILLION
FEMALE MALE

33% 67%

I . we
*’| Hootsuite" are.
social

Tablo.4 Tirkiye Geneli Sosyal Medya Kullanici Sayisi

% https://wearesocial.com/blog/2019
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Bu veriler 1s181inda bakildiginda, iletisim teknolojilerinin gelisimine bagh
olarak mobil cihazlarin kullanim sayilarinin artmasi, ayn1 zamanda bu cihazlarin
kullanim kolaylig1 ve gorece olarak fotograf ¢ekebilir niteliklerinin gelistirilmesi,
dolayisiyla kullanicilarin sahip oldugu cihazlar ile herhangi bir programlama
beceresine ihtiyag duymadan c¢ektikleri fotograflari es zamanli olarak sosyal
medyaya aktarabilme olanaklarinin artmasi ile Instagram kullanim sayisinin artmasi

arasinda paralellik oldugunu sdylemek miimkiin duruma gelmektedir.

Fotograf temelli ve begeniye dayali alan olan Instagram, i¢inde karmasik bir
yap1 barindirsa da kullanimi kolaydir. Profil diizenlemek, takip etmek, begenmek vb.
gibi eylem pratikleri teknik olarak akilci bir yaklasim gerektirmez. Instagram
alaninda “Instagram Kimlik Kart1” diyebileceg§imiz Onyliz, herkes tarafindan tiim
kullanicilarin goriintiilenmesine agiktir. Bu kisimda kullanicinin profil fotografi ve
sadece bir giin boyunca profilinde kalacak olan paylasim yaptigi hikaye alani (1),
adi-soyadr ve takip etme istegi gonderme butonu (2), paylastifi veri sayisi,
takipgi/takip ettigi sayr yazan alan (3), kendine dair ifadeleri, diisiinceleri ya da
meslek, okul, konum, iletisim vb. dair bilgileri yazabilecegi profil diizenleme alani
(4) ve paylastig1 hikayeleri kalic1 olarak profilinde sembollestirerek siniflandirdigi
alan (5) yer alir. (Tablo.5)

2 caglaaydiinnn
3 20 gonderi 1.264 takipgi 1.089 takip

4 CAGLAYDIN
Uskiidar University
* Never lose. Either win or learn.
@modabuayakkabi [ )]
Hincicaglaaydin@gmail.com

A
5
Py = #
o i & 0
Writings Gesme | Al.. Photos My Birthday Friends Travel

Tablo.5 Instagram Kimlik Karti

61



Kullanicinin eger ki diger bir kullanici hakkinda oncesinde herhangi bir
bilgiye sahip degilse, o kullanic1 hakkinda Onsel fikirlerini bu alanla birlikte
olusturabilmektedir. Bu alani, eyleyicinin toplumsal uzamdaki kiiltiirel sermaye

yapist hakkinda ipuglari alabilecegimiz bir alan olarak tanimlamak miimkiindjir.

Ote yandan, toplumsal uzamdaki giindelik davranis pratiklerinin fotograf
eylemiyle nesnel hale getirilerek paylasildigi, kullanicinin vitrini diyebilecegimiz bir

arayliz kismi vardir. (Tablo.6)

Tablo.6 Vitrin Alani/Arayiiz

Instagram alanindaki bu kisim, paylasilan tiim verilerin bir arada oldugu
alandir. Kullanicinin hesabinin agik ya da kapali olmasina bagl olarak, diger
kullanicilar tarafindan izlenen alandir. Bu alanin temel yapisi, paylasma, begenme,
efekt/filtre vb. uygulama, yorum yapma, arsivleme, paylasilan fotografin altina yazi
yazma, paylasilan fotografin yerini konumu bildirme ve #hashtag ekleme gibi

pratiklere dayanir. (tablo.7)
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a0Qn A

2434 begenme

Tablo.7 Pratiklerin Belirginlestigi Alan/Igyiiz

Buna gore tablo tlizerinde anlatmak gerekirse, 1. kisim, fotograf eyleminin
nerede gergeklestigini ortaya koymaya yonelik konum belirlemeyi kapsar. 2. kisim,
paylasilan fotografin altina yorum/ifade belirtme ve #hashtag ekleme pratiklerini
kapsar. En basit tanimiyla #hashtag, paylasilan fotografin hangi konuyu temsil
ettigini ya da hangi siniflandirmaya dahil oldugunu ortaya koymaya yonelik
eklentidir. 3. kisim, paylasilan fotografin altina diger kullanicilar tarafindan yapilan
yorumlart igerir. 4. kisim ise, fotografin kag kisi tarafindan begenildigini gosteren ve
fotografi kaydetme/arsivleme butonu olan boliimdiir. Paylasilan fotografin begeni

say1st ve kimler tarafindan begenildigi diger kullanicilar tarafindan goriilmektedir.

Yapilan ¢aligma kapsaminda diisiindiigimiizde bu boliim, eyleyicilerin alanin
yapisina bagli olarak edindigi yatkinlari, alandan saglayacaklari kazanca gore
kullanma egilimi gosterdikleri pratiklere ve bu pratiklere bagli olarak diger

kullanicilar tarafindan gelen geribildirimleri gosteren i¢yiizii tanimlanabilir.

Boylelikle Instagram alanini kullanici 6zelinde genel hatlariyla 6zetleyecek
olursak, alan, Instagram alaninda bulunun tiim kullanicilar tarafindan izlenen onyliz,
kullanicinin alanina girmesine izin verdigi kisiler tarafindan izlenen arayiiz ve igyiiz

olmak tizere 3 boliimden olusmaktadir.
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2. BOLUM

BULGULAR ve ANALIZLER

Aragtirmanin amacina uygun bulgulara ulagabilmek iizere, icinde katilimcinin
ekonomik sermayesini ve mevcut olan bu sermayesinin toplumsal uzamdaki
dagiliminin belirginligini saglayan, bununla birlikte katilimcinin, kimlik insasi ile
iliskili oldugu diisiiniilen Instagram kullanim yogunlugunu, pratiklerini ve kullanim
nedenlerini O0lgmeye ve Instagram alanindaki yatkinliginin yoniinii belirlemeye
yonelik 20 soru formundan olusan bir anket taslagi hazirlanmistir. (Ek-1) Oncesinde
ise bahsi gegen bu taslagin son bi¢iminin olugmasina katki saglayan 3 pilot anket
taslagt katilimcilara sunulmustur. Yapilan her pilot anket, sorular arasindaki
celiskilerin giderilmesine, anlasilir olmadigi ortaya ¢ikan soru formlarinin daha
anlasilir bir diizeyde yeniden ifade edilmesine, amaca uygun olmadigi anlagilan
sorularin ¢ikarilmasina ve bazi soru formlarinin sorma big¢iminin yeniden
olusturulmasina katki saglamistir. Bu olumsuzluklarin giderilmesiyle nihai halini
alan anket taslagi, arastirmanin amacina uygun oldugu belirlenen 5°li likert, siralama

ve siniflama olmak tizere 3 6lgekleme tiirlinden olugmaktadir.

Bulgular kismi, her biri kendi arasinda gruplandirilan toplumsal uzama,
Instagram alanma ve kullanma nedenlerine, Instagram’da fotograf egilimine ve

paylasimlari etkileyen kisilere iliskin olmak {izere 4 boliimden olusmaktadir.

Bu sorularin 6ncesinde ikamet edilen sehre iligkin sordugumuz soruyla, temel
olarak arastirma evrenimizin smirlarini ortaya koymayr hedefledik. flgili soru
Instagram kullanicilarina agik uclu olarak sorulmustur. Verilen cevaplar
degerlendirildiginde Tiirkiye’nin tiim bdlgelerini kapsayan bir katilm oldugu
goriilmektedir.®  Veriler kategorilestirildiginde 165 kisinin biiyiiksehirden, 35

kisinin ise sehirden katilim sagladig1 saptanmistir. (Tablo.1)

10 Arastirmaya, Istanbul (51), Ankara (23), izmir (13), Antalya (10), Hatay (7), Konya (6), Erzurum
(6), Adana (5), Bursa (5), Denizli (5), Nevsehir (4), Diizce (4), Kirikkale (3), Mersin (3), Malatya (3),
Sakarya (3), Mardin (3), Samsun (3), Gaziantep (3), Kahramanmaras (3), Kayseri (3), Diyarbakir (3),
Kocaeli (3), Yalova (3), Siirt (2), Sivas (2), Kirklareli (2), Manisa (2), Kilis (2), Osmaniye (2), Aydin,
Bolu, Kiitahya, Artvin, Aksaray, Eskigehir, Canakkale, Karabiik, Bayburt, Van, Afyonkarahisar,
Tekirdag ve Balikesir olmak iizere Tirkiye’nin tim bolgelerini kapsayan 43 ilden katilim
saglanmistir.
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Yagadigimz Sehir?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Blylkgehir 165 825 82,48 824
Sehir 35 17,5 17,4 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.1 Ikamet Durumu Dagilimi

2.1. Instagram Alamina Dair Bulgular

Instagram alani, farkli sermaye hacim ve tiirlerine, dolayisiyla farkli
konumlara sahip olan kullanicilarin, toplumsal uzamdaki pratiklerinin goriiniir hale
getirildigi bir yapt olarak tanimlanabilir. Bu bdliimdeki sorularin temel amaci,
Instagram’da fotograf paylasiminin kimlik insasinda, diger bir deyisle, kimligin

yeniden {iretimi ve doniistimiinde etkili bir ara¢ oldugunu tespit etmektir.

Anket formunun ilgili soru alaninda, kullanicinin ne kadar siiredir Instagram
kullandigini, giinde ne kadar siire Instagram’a vakit ayirdigini, giindelik hayattaki
pratiklerinin Instagram alaninda goriiniirliigli noktasinda hangi veri tiiriinii tercih
ettigini, toplumsal uzamdaki kimligini hangi oranda Instagram alanina yansittigini ve
Instagram kullaniminda ne tiir pratikler gelistirdigini belirlemeye yonelik sorular yer

almaktadir.

2.1.1. Instagram kullanim yilina goére bulgular

Katilimcilar, “Yaklasik kac yildan beri Instagram kullaniyorsunuz?” sorusuna

%86,5 yogunlugunda “2-3”, “5 ve iistii” seceneklerini igaretlemistir. (Tablo.2)

Yaklagik kac yildan beri Instagram Kullaniyorsunuz?

Cumulative
Frequency FPercent | Valid Percent Percent
Valid  1-2 27 13,58 13,5 13,5
2-3 74 ar.n ar.o 40,5
5 ve (std 99 449 5 48 5 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.2 Instagram Kullanimi Yillara Gore Dagilimi
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2.1.2. Giinliik Instagram kullanim saatine gore bulgular

Katilimcilar, “Instagram’da gilinde ortalama kag¢ saat vakit geciriyorsunuz?”
sorusuna %65 yogunlugunda 3-4 saat ve {istii olan secenekleri isaretlemistir.
(Tablo.3)

Instagram'da giinde ortalama Ka¢ saat vakit geciriyorsunuz?

Cumulative
Fregquency Percent Walid Percent Percent
Valid  1-2 70 35,0 35,0 350
3-4 85 42 5 425 7.5
5-6 24 12,0 12,0 845
6 ve (stl 21 10,5 10,5 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.3 Instagram Kullanimi Giinliik Saat Dagilimi

2.1.3. Veri paylasim tiiriine gore bulgular

Katilimcilar, “Instagram’da en ¢ok hangi tiir veri paylasimi yapryorsunuz?”

sorusuna %96 yogunlugunda “fotograf” cevabini vermistir. (Tablo.4)

Instagram’da en ¢ok hangi tiir veri paylasimi yapiyorsunuz?

Cumulative
Freguency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Fotodraf 192 96,0 G610 G980
Video a 4.0 40 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.4 Veri Paylagim Dagilimi

Elde edilen veriler, katilimcilarin 1/3’den fazlasinin Instagram’in aktif olarak

kullanilmaya baglanmasindan itibaren, yaklasik 2/3’sinin ise Instagram’in
kurulusundan (2013) itibaren aktif oldugunu gostermektedir. Ayn1 zamanda giinliik
kullanim siiresinin ortalama 3 saatin {izerinde oldugu ve kullanicilarin biiylik bir

kisminin video paylagsmaktan ziyade fotograf paylastigi goriilmektedir.

Buradan hareketle elde edilen bu bulgular, Instagram kullanimimin kimlik

insasinda olas1 bir etkilesim alani olarak gilinliik pratikler arasinda 6nemli bir yer
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tuttugunu ve fotograf paylasiminin, alanda gegerli olan sermaye tiirliniin elde

edilmesinde merkezi bir 6neme sahip oldugunu gostermektedir.

2.1.4. Profil diizenleme/olusturma egilimlerine gore bulgular

Bu noktada Instagram kullanicisinin profil diizenleme/olusturma egilimlerini
tespit etmek, kullanicinin toplumsal uzamdaki kimligi ile Instagram alanindaki
kimligi arasinda ne diizeyde bir iligki kurdugu ve bu iligkiye bagli olarak ne tiir
kullanim pratikleri gelistirdigi hakkinda &nemli ipuglart verecektir. Bu amagcla
kullanicilara anket formunun ilgili boliimiinde cevabi1 Evet/Hayir olan 11 soru

sorulmustur.

Buna gore katilimcilar “Gergek isim-soyisim mi kullaniyorsunuz?” sorusuna

%95 yogunlugunda “evet” cevabi vermistir. (Tablo.5)

Gergek isim-soyisim mi kullaniyorsunuz?]

Cumulative
Freguency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Evet 140 g5.0 85,0 95,0
Hayir 10 5.0 50 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.5 Isim Yéniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilimcilar  “Profil fotografiniz kendinize mi ait?” sorusuna %93,5

yogunlugunda “evet” cevabi vermistir. (Tablo.6)

Profil fotografimz kendinize mi ait?

Cumulative
Frequency Fercent | “alid Percent Percent
Walid Evet 187 8935 840 540
Hayir 12 .0 a0 100,0
Total 159 84,5 100,0
Missing  System 1 A
Total 200 100,0

Tablo.6 Fotograf Yoniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimu

Katilimcilar “Profil biyografi kisminda mesleginize/okulunuza dair bilgi

yaziyor mu?” sorusuna %>54,5 yogunlugunda “hayir” cevabini vermistir. (Tablo.7)
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Profil bivografi kisminda mesledinize/okulunuza dair bilgi yaziyor mu?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Ewet 91 455 455 45 5
Hayir 108 545 545 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.7 Mesleki Bilgi Paylasimi Y6niiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma

Katilimcilar “Profil biyografi kisminda nerede oldugunuza dair bilgi yaziyor

Dagilimi

mu?” sorusuna %74 yogunlugunda “hayir” cevabini vermistir. (Tablo.8)

Profil biyografi Kismunda nerede oldugunuza dair bilgi yvaziyor mu?

Cumulative
Fregquency Percent Yalid Percent Percent
Valid  Evet 52 26,0 26,0 26,0
Hayir 148 74,0 74,0 1000
Total 200 100,0 1000

Tablo.8 Konum Yoniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilim

Katilimcilar “Profil biyografi kisminda kendinizi tanitma/ifade etmeye dair
bilgi/sdz yaziyor mu?” sorusuna %63 yogunlugunda ‘“hayir” cevabini vermistir.

(Tablo.9)

Profil hivografl kiIsminda Kendinizi tantmaifade etmemeye dair hilgi/siz

yaziyor mu?

Cumulative

Frequency Percent | “alid Percent Percent

Walid Evet 73 36,5 36,7 36,7

Hayir 126 63,0 63,3 100,0

Total 159 8995 100,0

Missing  System 1 ]
Total 200 100,0

Tablo.9 Bireysel Tanitim Y6niiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilimeilar ~ “Instagram  bildirimleriniz acitk  mi?” sorusuna %64

yogunlugunda “evet” cevabini vermistir. (Tablo.10)
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Instagram hildirimleriniz mi agik mi?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Ewet 128 64,0 64,0 G4.0
Hayir 72 36,0 36,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.10 Bildirim Yéniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilimcilar “Hesabiniz goriiniir mii?” sorusuna %79 yogunlugunda “hayir”

cevabini vermistir. (Tablo.11)

Hesabmmz goriiniir?

Cumulative
Frequency Percent | “alid Percent Percent
Walid Evet 4 205 20,6 20,6
Hayir 158 78,0 79,4 100,0
Total 159 8995 100,0
Missing  System 1 ]
Total 200 100,0

Tablo.11 Goriiniir Olma Y éniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilmeilar  “Genellikle hikaye paylasiyor musunuz?” sorusuna %83

yogunluguna “evet” demistir. (Tablo.12)

Genellikle hikaye paylasimi yapiyor musunuz?

Cumulative
Frequency Fercent | “alid Percent Percent
Walid Evet 166 83,0 834 834
Hayir 33 16,5 16,6 100,0
Total 159 84,5 100,0
Missing  System 1 A
Total 200 100,0

Tablo.12 Hikdye Paylasim Y6niiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilmeilar “Fotograf paylagirken ayni zamanda altina yazi ekliyor

musunuz?” sorusuna %78 yogunlugunda “evet” cevabini vermistir. (Tablo.13)
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Fotodraf paylagirken aymi zamanda altina yvazi ekliyor musunuz?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Ewet 156 78,0 78,0 7e,0
Hayir 44 22, 22, 1000
Total 200 100,0 100,0

Tablo.13 Fotograf Paylasim Yoniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilimeilar “Fotograf paylasimlarinizda #hashtag kullaniyor musunuz?”

sorusuna %61 yogunlugunda “hayir” cevabini vermistir. (Tablo.14)

Fotofraf paylasimlarmizda #hashtag kullaniyor musunuz?

Cumulative
Freguency Percent | Walid Percent Percent
Valid  Evet 78 39,0 38,0 38,0
Hayir 122 61,0 61,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.14 Fotograf Paylasim Yoniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Katilimcilar “Fotograflarimizda efekt, filtre vb. uygulamalar kullantyor

musunuz?” %68,5 yogunlugunda “evet” cevabini vermistir. (Tablo.15)

Fotograflarimzda efekt, filtre vb uygulamalar Kullanyor musunuz?

Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Walid Evet 137 68,5 69,2 69,2
Hayir A1 30,5 30,8 100,0
Total 188 5940 100,0
Missing  System 2 1.0
Total 200 100,0

Tablo.15 Fotograf Paylasim Yoniiyle Instagram Profil Diizenleme / Olusturma Dagilimi

Elde edilen yukaridaki verilere gore, katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun
Instagram alaninda gercek isimlerini ve fotograflarin1 kullanmayi tercih ettigi
gorilmektedir. Katilimcilarin bu  yondeki uzamdaki

davraniglari, toplumsal

kimliklerini Instagram alaninda da devam ettirme egiliminde olduklarina isaret eder.
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Diger taraftan, meslek/okul, yasadigi sehir ve kendisini ifade eden bilgi/séz
paylasimi oraninin gorece diisiik olmasi, toplumsal uzamdaki kimligi devam
ettirmeye iliskin tespitimizle c¢elisiyor gibi goriinmekle beraber, kullanicilarin
Instagram’daki kimlik insalarinda bahsi gegen konulara iliskin diizenleme yaparken
secici olduklarint gostermektedir. Kullanicinin bildirimlerinin agik olmasi ve yogun
olarak hikdye paylasimi yapmasi, onun giin igerisinde Instagram’a girisindeki
sikligin ve dolayisiyla giindelik yasam ile Instagram alaninin siirekli bir etkilesim
halinde oldugunun bir gostergesidir. Katilimcilarin biiylik bir kismimin hesabinin
disartya kapali olmasi, kullanicilarin alandaki eyleyicileri belirleme noktasinda
kontrolii elinde tutma arzusunun bir yansimasidir. Bu da Instagram alanini toplumsal
uzamdaki miicadele alanina benzer bir miicadele alami olarak diisiinebilmenin
smirliligina isaret eder. Fotograflarin altina yazi yazilarak ve efekt, filtre vb.
kullanilarak paylasimi, kullanicilarin simgesel sermaye hacimlerini yiikseltmedeki
stratejilerinin bir pargasidir. #hashtag kullanim oranmin disiikliigii ise kullanicinin
bu paylasimlarla temel olarak sinirlarin1 kendisinin belirledigi miicadele alanini

hedef aldigin1 gosterir.

2.1.5. Takipgi sayisina gore bulgular

Sermayenin tanimlanmasi ve yeniden retilmesi takip stratejisine
dayanmaktadir. Nitekim alandan olas1 bir kopus, alanda gecerli sermaye tiiriine olan
hakimiyetin elden gidecegi anlamimi tagimaktadir. Alandaki konum ve sermaye
arasindaki iligkiyi hatirlayacak olursak, Kullanicinin alana bagliligi ayn1 zamanda
sermayeye olan bagliligin1 da ifade etmektedir. Buradan hareketle anket formunun
ilgili soru alaninda, katilimcilarin Instagram alanindaki kimliklerinin ingas1 ve
yeniden iretiminde alandaki eyleyicilerle girdigi etkilesimi ortaya ¢ikarmak

amaciyla birbirleriyle baglantili 4 soru bulunmaktadir.

Buna gore katilimcilar, “Instagram’da takip¢i sayiniz kagtir?”” sorusuna %76

yogunlugunda 201 ve iizeri segeneklerini isaretlemistir. (Tablo.16)
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Instagram'da takip¢i sayimiz Kagtir?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  1-100 16 8,0 8,0 2,0
101-200 a2 16,0 16,0 240
201-300 40 20,0 20,0 440
301-400 47 24,0 24,0 63,0
401-500 2 11,5 11,8 745
500+ 41 20,4 205 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.16 Takipgi Sayist Dagilimi

Yukaridaki soru ile baglantili olarak “Sizi takip eden kisiler hangi oranda

arkadas vb.’dir?”

‘tanidik, yakin cevre,

sorusuna

ise katilimcilar,

yogunlugunda 4 ile 5 oran1 araliginda cevap vermistir. (Tablo.17)

Sizi takip eden kigiler hangi oranda “tamdik, yakin ¢evre, arkadag vh."
dir? (1 en az 5 en ¢ok olmak iizere cevap veriniz.)

Cumulativa
Frequency Percent Walid Percent Percent

Valid 1,00 1 A A 5
2,00 a 4.0 40 45
3,00 28 14,0 14,0 18,5
4,00 63 31,5 35 50,0
5,00 100 50,0 50,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.17 Takipgi Sayisimin Yakinlik Dagilimi

%381,5

Katilimcilar, ilk sorunun devami niteliginde olan “Siz kag¢ kisiyi takip

ediyorsunuz?” sorusuna %75,4 yogunlugunda 201 ve lizeri segeneklerini
isaretlemistir. (Tablo.18)
Siz kac Kisivi takip edivorsunuz?
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  1-100 17 8,5 8.5 85
101-200 34 17,0 17,0 255
201-300 52 26,0 26,0 515
301-400 51 25,5 255 77.0
401-500 29 145 14,5 815
a00+ 17 8,5 8,5 100,0
Total 200 100,0 100,0
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Tablo.18 Takip Edilen Sayis1 Dagilimi
Yukaridaki soru ile baglantili olarak, “Sizin takip ettiginiz kisiler hangi
oranda ‘tanidik, yakin ¢evre, arkadas vb.’dir?” sorusuna ise %78,5 yogunlugunda 4

ile 5 orani araliginda cevap vermistir. (Tablo.19)

Sizin takip ettiginiz kisiler hangi oranda “tamdik, yakin cevre, arkadas
vh." dir? (1 en az 5 en ¢ok olmak iizere cevap veriniz.)

Cumulative
Fregquency Percent Yalid Percent Percent

Valid 1,00 2 1,0 1,0 1.0
2,00 fi 3.0 30 4.0
3,00 35 17,8 17,5 21,5
4,00 67 335 335 55,0
5,00 a0 450 450 1000
Total 200 100,0 100,0

Tablo.19 Takip Edilen Sayisinin Yakinlik Dagilim

Instagram alaninda kullanicilarin takip ettikleri ve kendileri tarafindan takip
edildikleri kisi sayisinin ortalama 200’{in {izerinde olmasi ve biiylik bir bolimiiniin
tanmidik, yakin ¢evre ve arkadas kitlesinden olusmasi, toplumsal uzam ile Instagram
alan1 arasinda kimligin insas1 ve yeniden iiretimi baglaminda fotograf paylasiminin
etki derecesini gosteren onemli bir unsurdur. Bu veri, kullanict hesaplarinin biiyiik
oranda disartya kapali olmasiyla birlikte diisiiniildiiglinde, sahip olunan sermaye tiir
ve hacimleri baglaminda kullanicilarin alandaki eyleyicilerle tiirdes olduklar

sOylenebilir.

Alandaki doxa’ya sahip olabilmenin bir geregi olarak takip etme stratejisinin
toplumsal uzamdaki kullanicilar c¢ercevesinde sekillenmesi, kullanicinin alandaki
konumu koruma ya da olusturma diislincesini toplumsal uzama yansitma istencine
dayandigin1 gostermektedir. Bu baglamda doxa’ya sahip olmanin, diger bir ifadeyle
etkilesime girilen kullanicilar arasinda edinilen en iyi begeninin, toplumsal uzamdaki
etkilesimlerde itibara doniistiiglinti, dolayisiyla Instagram’dan kazanilan olasi bir
kimligin toplumsal uzamdaki kimlikle karsilikli bir iliski i¢inde oldugunu soylemek

mumkindiir.
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2.1.6 Instagram kullanim nedenlerine gore bulgular

Bu boéliimde, anket formunun ilgili alaninda, aragtirma konusu baglaminda
katilimcilarin neden Instagram kullandiklarini dlgmeye yonelik, 5°li likert tipi
Olcekleme ile 5 soru sorulmustur. Soru formu “Neden Instagram kullaniyorsunuz?”

sorusunun altina dizili olan se¢eneklerden olusmaktadir.

Buna gore katilimeilar “Cevremdeki insanlarin/tanidiklarimin/arkadaslarimin
neler paylastigina bakmak igin” segenegine %83 yogunlugunda 3 ile 5 oram
araliginda egilim gostermistir. (Tablo.20) Genel ortalama ise 3,4’dir.

Neden Instagram Kullantyorsunuz?CevremidekKi

insanlarn/T anidiklanmin/Arkadaglarimin neler paylagtiina bakmak igin
(1 en az 5 en ¢cok olmak iizere cevap veriniz.)

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid 1,00 13 6,5 6,5 6,5
2,00 21 10,5 10,5 17,0
3,00 ] 345 KER 51,5
4,00 f6 28,0 28,0 74,5
5,00 41 205 20,8 1000
Total 200 100,0 1000

Tablo.20 Yakin Cevreye Bakma Istencine Gore Instagram Kullanim Dagilin

Katilimcilar “‘Tanimadigim / Instagram’daki kisilerin neler paylastigina
bakmak icin’’ secenegine %79,5 yogunlugunda 1 ile 3 orani araliginda egilim
gostermistir. (Tablo.21) Genel ortalama ise 2,2 dir.

Tammacdhdim / Instagram'daki kigilerin neler paylagtiqina hakmak icin (1
en az 5 en cok olmak (izere cevap veriniz.)

Cumulative
Fregquency Percent Yalid Percent Percent

Valid 1,00 a6 430 430 43,0
2,00 a7 18,5 18,5 61,5
3,00 36 18,0 18,0 74,5
4,00 iz 16,0 16,0 95 5
5,00 g 4.4 45 1000
Total 200 100,0 1000

Tablo.21 Instagram Kisilerine Bakma istencine Gore Instagram Kullanim Dagilimi
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Katilimcilar “Yeni bir sosyal c¢evre edinmek i¢in” secenegine %90

yogunlugunda 1 ile 3 orani araliginda egilim gdstermistir. (Tablo.22) Genel ortalama

ise 1,8’dir.

Yeni bir sosyal ¢evre edinmek i¢in (1 en az 5 en ¢ok olmak lizere cevap

veriniz.)
Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid 1,00 116 58,0 58,0 58,0

2,00 41 205 20,5 78,5

3,00 23 11,5 11,58 90,0

4,00 13 6,5 6,5 96,5

5,00 7 3A 35 1000

Total 200 100,0 1000

Tablo.22 Sosyal Cevre Edinme istencine Gore Instagram Kullanim Dagilimi

Katilimcilar

arkadaslarimla paylasmak icin” segenegine %69 yogunlugunda 3 ile 5 oram

“Yaptiklarimi

cevremdeki

insanlarla/tanidiklarimla/

araliginda egilim gostermistir. (Tablo.23) Genel ortalama ise 3,1 dir.

Yaptiklanimi Cevremdeki insanlarlaTamdiklanmla/Arkadaslanmila
paylasmak icin {1 en az 5 en ¢cok olmak lizere cevap veriniz.)

Cumulativa

Frequency Percent Walid Percent Percent
Valid 1,00 33 16,5 16,5 16,5
2,00 28 145 14,5 .0
3,00 a0 250 250 56,0
4,00 46 230 23,0 78,0
5,00 42 21,0 21,0 100,0

Total 200 100,0 100,0

Tablo.23 Yakin Cevreyle Paylasma Istencine Gore Instagram Kullanim Dagilimi

Katilimeilar “Yaptiklarimi tanimadigim/Instagram’daki kisilerle paylagsmak
i¢in” segenegine %89,5 yogunlugunda lile 3 orami araliginda egilim gdostermistir.

(Tablo.24) Genel ortalama ise 1,6 dr.
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Yaptiklanimi Tammmacdigim Iinstagram'daki Kigilerle paylagmak i¢in (1 en

az 5 en ¢ok olmak iizere cevap veriniz.)

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid 1,00 131 65,5 65,5 65,5
2,00 28 14,0 14,0 74,5
3,00 20 10,0 10,0 8a.5
4,00 14 7.0 7.0 96,5
5,00 7 3A 35 1000
Total 200 100,0 1000

Tablo.24 Instagram Kisileriyle Paylasma Istencine Gore Instagram Kullanim Dagilinm

Elde edilen verilere gore, katilimcilarin Instagram kullanma nedenlerinin
oncelik sirastyla, yakin cevrenin paylastiklarina bakmak (3,4), yaptiklarimi yakin
cevrem ile paylagmak (3,1), Instagram’daki kisilerin neler paylastigina bakmak (2,2),
yeni bir sosyal ¢evre edinmek (1,8) ve yaptiklarimi Instagram’daki kisiler ile

paylagmak (1,6) oldugu anlasilmaktadir.

Bu bulgular 1s181inda bakildiginda, Instagram alaninda bulunan eyleyicilerin,
toplumsal uzamdaki konumlarini yeniden {iretmek amaciyla bu uzamdan tanisik
oldugu eyleyicileri Instagram alanina tasidigi goriilmektedir. Buradan hareketle,
kullanicilarin toplumsal uzamda sermaye tiir ve hacimleri baglaminda kendisiyle
tiirdes olmadigini diisiindiigii eyleyicilerle (sadece Instagram’daki kisiler) siirlarini
gorece kendi belirledigi alanda etkilesime girmek yerine, toplumsal uzamda
halihazirda iliski kurdugu eyleyicilerle etkilesime girerek mevcut konumunu koruma
ve/veya yiikseltme istencinde olduklari ¢ikarimi yapilabilir. Ayrica Kullanicilarin,
toplumsal uzamda farkli miicadele alanlarindaki bir bakima zorunlu olarak girdigi
etkilesimleri Instagram alaninda yatkinliklarma bagli olarak olusturma imkanini
kullandig1 goriilmektedir. Bu imkanlar c¢ergevesinde, eyleyicinin toplumsal uzamda
olas1 bir kimlik insa siirecinde, var olan sinirlar1 ve kisitlamalari, Instagram alaninda
asmakta ve neticesinde bu alani, gercekligin yansimasi olarak gormektedir. Bu
noktada Instagram alani, eyleyicinin toplumsal uzamdaki konumundan bagimsiz
olmayan bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmakta ve kimligin, Instagram alaninda yeniden
tanimlanmasina olanak saglamaktadir. Boylelikle alanlar arasindaki gecisin kolay
olmasinin getirdigi imkanlar, bireyin kimlik olusumunda birbirini besleyen iki yonlii

bir iligkinin varliina isaret eder.
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2.2. Toplumsal Uzama Dair Bulgular

Instagram’da fotograf paylagiminin kimlik ingasinda oynadigi roliin genis bir
cergevede ele alinabilmesi igin, eyleyicilerin toplumsal uzamda sahip olduklar
sermaye hacmi ve tiirlerinin kapsamli bir soru formu ile ortaya konmasi gerekir.
Fakat yaptigimiz pilot ¢alismalarda gordiik ki, bdyle kapsamli bir ¢alisma bu yiliksek
lisans tezinin sinirlarint agmaktadir. Bu nedenle, fotograf paylasiminin roliinii
anlamak tlizere yine yaptigimiz pilot ¢aligmalardan hareketle, toplumsal uzamda
eyleyicilerin  ekonomik sermayelerini simgesel sermayeye  donistiiriirken
gergeklestirdikleri pratikler ile fotograf paylasimi arasindaki iliskiye odaklandik. Bu
iliskiyi 6lgcmek amaciyla eyleyicilerin ekonomik sermayelerinin bir parcasi olan gelir
durumlarinin tespitine ve bu gelirin belirli pratikler g¢ercevesindeki dagilimini
fotograf paylasimi yapilan pratiklerle karsilastirmaya yoneldik. Bu noktada
Bourdieu, iktisadi ve kiiltiirel mallarin her zaman es zamanli etkili olmayacagini,
eyleyicilerin bedenine islemis olan yatkinliklarin, pratikleri agiklamada belirleyici

olabilecegini hatirlatir.

Arastirma anketinin ilgili alaninda, arastirma evrenimiz dogrultusunda
katilimcilarin gelir durumlarini ve harcama egilimlerini belirlemeye yonelik 2 soru
formu bulunmaktadir. Boylelikle harcamanin yapildig: alanlara iligkin pratikler ile
Instagram  alanindaki fotograf paylasim egilimleri karsilastirmali  olarak

okunabilecektir.

2.2.1. Gelir Durumuna Goére Bulgular

Anket formunun ilgili alanindaki soruya katilimcilar, %46 oraninda 0-2020
TL, %30,5 oraninda 2021-3500 TL, %13,5 oraninda 3501-5000 TL ve %10 oraninda
ise 5000 ve lstli olan secenekleri isaretlemislerdir. (Tablo.25) Bu bulgulardan
hareketle, toplumsal uzamda ekonomik sermaye hacminin yogunlugunun artmasina

bagli olarak Instagram kullanim yogunlugunun diistiigiinii s6ylemek miimkiindiir.
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Aylik Geliriniz?

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent
Valid  0-2020 TL 92 46,0 46,0 46,0
2021-3500 TL £l 30,48 s 76,5
3A501-5000 TL 27 13,5 13,5 90,0
5000 ve (std 20 10,0 10,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.25 Gelir Dagilimu

2.2.2. Gelir dagihmina gore bulgular

Yaptigimiz pilot ¢alismalarda, kullanicinin aylik gelirini belirli pratiklerle
iligkilendirilebilecek bigimde harcamaya yoneldigini gordiik. Harcamalarda, kisisel
bakim, gezi/tatil, kiiltiirel etkinlik, sosyal aktivite ve spor faaliyetlerinin 6ne ¢iktigin
saptadik. Buradan hareketle, kullanicilarin gelirlerini harcama sirasindaki karar
verme siiregleri ile Instagram’da fotograf paylasimlarindaki karar verme siiregleri
arasindaki iliskiyi gérebilmek amaciyla tek soru formunun altinda dizili s6z konusu 5
secenek sunulmug ve katilimcilardan bu segenekleri egilimlerine gore siralamalari

istenmistir.

2.2.2.1. Kisisel bakim harcamalarina iliskin bulgular

Katilimeilar, “Kazancinizin ortalama harcama dagilimina gore en ¢ok olan
tirden en az olan tiire dogru siralayiniz” bi¢iminde olan sorunun “Kisisel bakim,
kiyafet, taki, makyaj vb.” segcene§ine %74 yogunlugunda 3 ile 5 orami araliginda

cevap vermistir. (Tablo.26) Genel ortalama ise 3,5’tir.

Harcama / Kigisel Bakam

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Walid Harcama Yapmam 8 40 40 4,0
1,00 20 10,0 10,0 14,0
2,00 24 12,0 12,0 26,0
3,00 27 13,5 13,8 38.a
4,00 ar 18,5 18,8 58,0
5,00 a4 420 42,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.26 Kisisel Bakim Alan1 Harcama Dagilimi
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2.2.2.2. Gezi-tatil harcamalarna iliskin bulgular

Katilimcilar, “Gezi/Tatil” seg¢enegine %58,5 yogunlugunda 3 ile 5 oram

araliginda cevap vermistir. (Tablo.27) Genel ortalama ise 2,7 dir

Harcama / Gezi - Tatil Alam

Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Percent

YWalid  Harcama Yapmam 16 a,0 a.0 8,0
1,00 b 10,5 10,5 18,4
2,00 46 23,0 23,0 41,4
3,00 56 28,0 28,0 69,5
4,00 38 19,5 18,5 8a,0
5,00 22 11,0 11,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.27 Gezi / Tatil Alam1 Harcama Dagilimi
2.2.2.3. Kiiltiirel etkinlik harcamalarina iliskin bulgular

Katilimeilar, “Kiiltiirel etkinlikler (dans, resim, miizik, dil egitimi vb. / kitap-
dizi-film-sergi-konser vb.)” segenegine %73 yogunlugunda 2 ile 4 orani araliginda

cevap vermistir. (Tablo.28) Genel ortalama ise 2,7 dir.

Harcama / Kiiltiirel Etkinlikler

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

YWalid  Harcama Yapmam 18 9.0 5.0 9.0
1,00 17 8,5 8,5 17,5
2,00 51 255 2585 43,0
3,00 48 24,0 240 67,0
4,00 a7 235 23,5 50,48
5,00 18 9.5 55 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.28 Kiiltiirel Etkinlik Alan1 Harcama Dagilinmi

2.2.2.4. Sosyal aktivite harcamalarina iliskin bulgular

Katilimcilar, “Sosyal aktivite (arkadaslarla bulusma, birlikte yemek, kafe-bar,
vb.)” segenegine %76,5 yogunlugunda 3 ile 5 orani araliginda cevap vermistir.

(Tablo.29) Genel ortalama ise 3,4 tiir.
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Harcama / Sosyal Aktiviteler

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Yalid  HarcamaYapmam 1 ] A 8]
1,00 g 445 44 50
2,00 ar 18,5 18,4 2345
3,00 45 245 244 48,0
4,00 55 27 .5 27,4 755
5,00 45 245 244 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.29 Sosyal Aktivite Alan1 Harcama Dagilimi

2.2.2.5. Spor faaliyeti harcamalarina iliskin bulgular

Katilimcilar, “Sporsal faaliyetler” secenegine ise %60,5 yogunlugunda 1 ve 2
oraninda cevap vermistir. Ayn1 zamanda katilimcilar %21 yogunlugunda spor i¢in

harcama yapmadiklarini belirtmislerdir. (Tablo.30) Genel ortalama ise 1,4 tiir.

Harcama / Sporsal Faaliyetler

Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent

YWalid  Harcama Yapmam 42 21,0 21,0 21,0
1,00 ] 48,5 49 5 70,4
2,00 22 11,0 11,0 81,4
3,00 17 8,5 8,5 50,0
4,00 a 40 4.0 54,0
5,00 12 &0 6,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.30 Sporsal Faaliyet Alan1 Harcama Dagilimi

Elde edilen veriler ¢ercevesinde, katilimcilarin gelir harcama dagiliminin
giinliik hayat pratiklerindeki yogunlugunun sirasiyla, kisisel bakim (3,5), sosyal
aktivite (3,4), kiiltiirel etkinlik (2,7), gezi/tatil (2,7) ve spor faaliyetleri (1,3) seklinde
dagildigr goriilmektedir. Bulgulardan hareketle, katilimcilarin toplumsal uzamda
ekonomik gelirlerini agirlikli olarak simgesel sermaye hacimlerini yiikseltmek icin
kullandiklarin1 sdyleyebiliriz. Bu boliimdeki bulgular, bir sonraki boliimde fotograf
paylasimlarmma  iliskin ~ bulgular ile birlikte karsiikli  bir  okumayla

degerlendirilecektir.
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2.3. Fotograf Egilimlerine Dair Bulgular

Bu boliimde sorulan sorularin temel amaci, toplumsal uzamda ekonomik
gelirin harcandigi belli bagh pratikler ile Instagram’da paylasimi yapilan fotograflar
arasindaki iliskiden hareketle, fotograf paylasiminin kimlik insasinda nasil bir rol
oynadigina iligkin bir dizi veri seti elde etmektir. Kullanicinin yaptigi harcamayla
ekonomik sermayesini simgesel sermayeye doniistiiriirken gerceklestirdigi pratiklerin
Instagram’da fotograf seklindeki yansimalari, fotograf paylasimlarina alinan ve
yapilan begenilerin simgesel sermayenin ve dolayisiyla kimligin yeniden iiretimi ve
doniistimii lizerindeki etkisi yapilacak olan karsilagtirmayla ortaya konmaya
calisilacaktir. Bu baglamda katilimcilara, alanda paylastiklari, begeni aldiklar1 ve
begendikleri fotograf tiirleri arasindaki iliskiyi Olgebilmek amaciyla 3 soru

sorulmustur. Bu soru formu i¢inde yer alan fotograf tiirleri, eyleyicinin toplumsal

uzamdaki ekonomik gelirini kullanim yo6niine denk diisecek bi¢imde hazirlanmistir.

2.3.1. Paylasilan fotograflara iliskin bulgular

Bu boélimde katilimcilarin fotograf paylagimlarinda hangi tiire egilim
gosterdiklerini 6lgmeye yonelik siralama 6lgegi ile soru formu olusturulmustur.
Katilimcilardan “Instagram’da hangi tiir fotograflar paylasiyorsunuz?” sorusunun

altinda dizili olan tiirleri siraya koymalar1 istenmistir.

Buna gore katilimeilar, “Kendime ait profil fotograflari; portre, beden, selfie
vb.” tiirine %63,5 yogunlugunda 5’lik oranin karsiligi olarak ilk sirada oldugu
yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.31)

Instagram'da en ¢ok hangi tiir paylagim yapiyorsunuz? / Kendime ait profil
fotograflarn; portre, beden, selfie vh.

Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent

Yalid  Paylasim ¥Yapmam 3 1,5 1.5 1,5
1,00 15 7.5 7.8 g.0
2,00 14 7.0 7.0 16,0
3,00 b 10,5 10,5 26,5
4,00 20 10,0 10,0 36,4
5,00 127 63,5 63,5 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.31 Kisisel Fotograf Paylagimi Dagilimi
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Katilimcilar “Yaptigim gezi/tatil fotograflar1” tiirtine %51,5 yogunlugunda

4’1iik oranin karsiligi olarak 2. sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.32)

Instagram‘da en ¢ok hangi tiir paylasim yapiyorsunuz? / Yaptigim Gezi - Tatil

fotograflan
Cumulative
Freguency Fercent | Walid Percent Percent

Yalid  Paylagim Yapmam 3 1,5 1,48 1,4

1,00 11 ] 55 7.0

2,00 23 11,5 11,5 18,5

3,00 35 17,5 17,5 36,0

4,00 103 51,5 51,5 87,5

5,00 2 12,5 12,5 100,0

Total 200 100,0 100,0

Tablo.32 Gezi — Tatil Alan1 Fotograf Paylagimi Dagilim

Katilimeilar “Yaptigim kiiltiirel etkinliklerin fotograflar1 (Dans, resim, miizik,
dil egitimi vb. kitap-dizi-film-sergi-konser vb.)” tiirline %43 yogunlugunda 3’likk

oranin karsiligi olarak 3. sirada oldugu yoniinde gdstermistir. (Tablo.33)

Instagram'da en ¢ok hangi tiir paylasim yapiyorsunuz? / Yaptigim Kiiltiirel Etkinliklerin

Fotograflan
Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Percent

Walid Faylasim ¥Yapmam 8 40 4.0 4.0

1,00 24 12,0 12,0 16,0

2,00 38 19,0 19,0 35,0

3,00 a6 43,0 43,0 78,0

4,00 2 13,48 13,5 91,48

5,00 17 8,5 8,5 100,0

Total 200 100,0 100,0

Tablo.33 Kiiltiirel Etkinlik Alan1 Fotograf Paylasimi Dagilimi

Katilimeilar “Yaptigim sosyal aktivitelerin fotograflar (arkadaslarla bulugma,
birlikte yemek, kafe-bar, vb.)” tiiriine %44 yogunlugunda 2’lik oranin karsilig1 olarak
4. sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.34)
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Instagram'da en gok hangi tiir paylagim yapiyorsunuz? / Yaptigim Sosyal Aktivitelerin

Fotograflan
Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

YWalid  Paylasim Yapmam A 3,0 3.0 3.0

1,00 14 7.0 7.0 10,0

2,00 a8 44,0 44,0 54,0

3,00 ar 18,5 18,5 72,4

4,00 3o 15,0 15,0 87.a

5,00 25 12,5 12,5 100,0

Total 200 100,0 100,0

Tablo.34 Sosyal Aktivite Alan1 Fotograf Paylagim Dagilimi

Katilimeilar “Yaptigim spor faaliyetlerini gosteren fotograflari” tiiriine %47,5
yogunlugunda 1’lik oranin karsiligi olarak 5. sirada oldugu yoniinde egilim

gostermistir. (Tablo.35)

Instagram‘da en ¢ok hangi tiir paylasim yapiyorsunuz? / Yaptijim Sporsal Faaliyetleri

Giasteren Fotograflari
Cumulative
Freguency Fercent | Walid Percent Percent

Yalid  Paylagim Yapmam 36 18,0 18,0 18,0

1,00 45 47,5 475 65,5

2,00 b 155 15,5 81,0

3,00 18 8.0 8.0 40,0

4,00 14 7.0 7.0 §7.0

5,00 5] 3.0 3,0 100,0

Total 200 100,0 100,0

Tablo.35 Sporsal Faaliyet Alan1 Fotograf Paylasim Dagilimi

Elde edilen verilere gore, katilimcilarin Instagram alanindaki fotograf
paylasim tiirlerinin Oncelik sirasiyla, sadece kendilerine ait olan fotograflar; beden,
portre, selfie vb. gibi, yaptigi gezi/tatil fotograflari, kiiltiirel etkinliklerine ait
fotograflari, sosyal aktivitelerine ait olan fotograflar1 ve spor faaliyetlerini gosteren
fotograflar oldugu saptanmistir. Kullanicilarin alan iginde var olma nedenlerine bagh
olarak edindigi tiim yatkinliklari, onun habitusundan bagimsiz olmadigim
sOyleyebiliriz. Dolayisiyla kullanicilarin alan ig¢indeki yasami benimseyerek ve

deneyimleri sonrasinda amaclarina uyumlu olarak gelistirdikleri pratik anlayislari,
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fotograf aracilig1 ile nesnel duruma gelmektedir. Bu noktada fotograf, eyleyicinin
giindelik hayattaki pratiklerini Instagram alaninda goriiniir hale doniistiiren bir yap1
oldugu diisiintildiiglinde, bu siralama bize alandaki sermaye tliriinii elde etmek
isteyen eyleyicilerin toplumsal uzamda tiirdes yatkinliklara sahip oldugunu

gostermektedir.

2.3.2. Begeni alinan fotograflara iliskin bulgular

Bu bolimde paylasilan fotograf tiirlerinin, alandan edinilen begenilerle
iliskisini 6lgmek amaciyla katilimcilardan “Instagram’da en ¢ok begeni aldiginiz
fotograf tliri hangisidir?” sorusunun altinda dizili olan tiirleri siraya koymalari

istenmistir.

Buna gore katilimcilar, “Kendime ait profil fotograflari; portre, beden, selfie
vb.” tiirine %60 yogunlugunda 5’lik oranin karsiligi olarak ilk sirada oldugu
yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.36)

Instagram'da en ¢ok bedeni aldijiniz fotodraf tiirii hangisidir? / Kendime ait profil
fotograflar; portre, heden, selfie vh.

Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent

Valid  Bedeni Almiyor 4 2.0 2.0 2,0
1,00 11 55 545 7.5
2,00 7 3A A 11,0
3,00 24 12,0 12,0 23,0
4,00 34 17,0 17,0 40,0
5,00 120 60,0 60,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.36 Begeni Alan Kisisel Fotograf Dagilimi

Katilimeilar “Yaptigim Gezi — Tatil fotograflar1” tiiriine %48 yogunlugunda

4’liik oranin karsiligi olarak 2. sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.37)
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Instagram'da en ¢ok bedeni aldiiniz fotodraf tiirii hangisidir? / Yaptiim Gezi -

Tatil fotograflan
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedeni Almiyor 2 1.0 1.0 1.0

1,00 12 6,0 &,0 7.0

2,00 17 8.A8 8.5 154

3,00 3B 19,0 19,0 45

4,00 96 48,0 48,0 824

5,00 35 17,5 17,5 1000

Total 200 100,0 100,0

Tablo.37 Begeni Alan Gezi — Tatil Alan1 Fotograf Dagilimi

Katilimcilar ““Yaptigim kiiltiirel etkinliklerin fotograflar1 (Dans, resim,
miizik, dil egitimi vb. kitap-dizi-film-sergi-konser vb.)’’ tiiriine %36,5 yogunlugunda

3’liikk oranin karsiligi olarak 3. sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.38)

Instagram'da en ¢ok bedeni aldhiiniz fotodraf tiirii hangisidir? / Yaptigim Kiittiirel
Etkinliklerin Fotodraflan

Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent

Valid  Bedeni Almiyor 8 40 40 40
1,00 17 8.A8 8.5 12,5
2,00 63 31,5 31,5 44 0
3,00 73 36,5 36,5 80,45
4,00 18 5.0 80 845
5,00 2 10,58 10,5 100,0
Total 200 100,0 1000

Tablo.38 Begeni Alan Kiiltiirel Etkinlik Alan1 Fotograf Dagilimi

Katilimeilar “Yaptigim sosyal aktivitelerin fotograflar (arkadaslarla bulugma,
birlikte yemek, kafe-bar, vb.)” tiiriine %35,5 yogunlugunda 2’lik oranin karsilig

olarak 4. sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.39)
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Instagram'da en gok bedeni alciimiz fotodraf tiirii hangisidir? / Yaptiim Sosyal

Aktivitelerin Fotograflan
Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedeni Almiyor 4 20 20 20

1,00 36 18,0 18,0 20,0

2,00 71 355 355 55 A

3,00 46 23,0 23,0 [=R

4,00 3o 15,0 15,0 934

5,00 13 6.5 6,58 1000

Total 200 100,0 100,0

Tablo.39 Begeni Alan Sosyal Aktivite Alani Fotograf Dagilimi

Katilimeilar “Yaptigim sporsal faaliyetleri gosteren fotograflari” tiiriine %49
yogunlugunda 1’lik oranin karsiligi olarak 5. sirada oldugu yoniinde egilim
gostermistir. (Tablo.40)

Instagram‘da en ¢ok bedeni aldiqumz fotograf tiirii hangisidir? / Yaptigim Sporsal
Faaliyetleri Gisteren Fotodraflan

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedeni Almiyor 30 160 150 150
1,00 598 450 480 64,0
2,00 a7 18,5 18,5 825
3,00 15 7.5 7.5 a0,0
4,00 15 7.5 7.5 497 5
5,00 5 25 25 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.40 Begeni Alan Sporsal Faaliyet Alan1 Fotograf Dagilimi

Elde edilen veriler c¢ercevesinde, katilimcilarin Instagram alaninda
paylastiklar1 fotograf tiirlerinin aldiklar1 oncelikli olarak aldiklar1 begeniye gore
sirasiyla, sadece kendilerine ait olan fotograflar; beden, portre, selfie vb. gibi,
yaptig1 gezi — tatil fotograflari, kiiltiirel etkinliklerine ait fotograflari, sosyal
aktivitelerine ait olan fotograflar1 ve sporsal faaliyetleri gosteren fotograflar oldugu
goriilmektedir. Bu bulgulara baktigimizda, paylasilan fotograflar ile begeni alan
fotograflarin ayni siralamada oldugu saptanmistir. Dolayisiyla paylasilan ve begeni

alan fotograflar arasindaki pozitif yondeki iliski, hem toplumsal uzami hem de
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Instagram alanini igeren iki yonlii bir kimlik insasin1 ortaya koymaktadir. Bu stireci
su sekilde agiklayabiliriz: Oncelikle, eyleyici alanin yapisina bagh olarak edindigi
habituslar1 toplumsal uzamda davranis pratiklerine doniistiirerek fotograf pratigiyle
goriiniir hale getirmekte ve daha sonra ise bu fotograflar1 alandaki eyleyicilerin
begenisine sunmaktadir. Bu noktada kabule dayali bir kimlik ingsasindan s6z etmek

miimkiin hale gelmektedir.

2.3.3. Begenilen fotograflara iliskin bulgular

Eyleyici begenme davranis1 gostermeden Once, begenmeye iten itkileri, kimi
zaman bilincinde olmasa da habitusuna eklemis oldugunu séylemek miimkiindiir.
Dolasiyla alan iginde varligini siirdiiren eyleyiciler farkinda olsun olmasin, 6ziinde
nedensel edimler barindirir. Bu edimler, eyleyiciye alana 6zgii sermaye tiiriinii elde
etme, alandaki konumunu koruma, alan i¢indeki miicadelenin oyuna deger oldugunu
diisiindiiren davranis pratiklerine isaret eder. Diger bir ifadeyle bahsi gecen bu
pratikler, Instagram alaninda, diger kullanicilara bagli olarak bedene islemis
yatkinliklarin agiklayici1 etmeni olma islevi géren simgesel sermayeye doniisiir. Bu
anlamiyla simgesel sermaye, alanda gecerli olan beklentilere karsilik gelmesinden
dolay1, kabule dayal1 bir sermaye bi¢imidir. Bu noktada fotograf, kullanicilarin sahip
olunan sermaye kaynaklarinin, bir miicadele nesnesi olarak alanda gegerli olan
sermayeye donilisiimiinde pratiklere anlamlar yiiklenilmesini saglayan kodlarin
biitiinliiglinii ifade eder. Dolayisiyla kullanici oyuna katilmanin geregi olarak, alan

icindeki isleyise iligkin pratik yatkinliklar edinmektedir.

Buradan hareketle, eyleyici Instagram alaninda bir baskasinin fotografini
begenme davranigi bahsi gecen bu edimlerden bagimsiz degildir. Bu baglamda,
paylasma, begenilme ve begenme eylemleri arasindaki iligkinin merkezinde yer alan
eyleyici, kimligini bu davranig pratiklerinden bagimsiz olmayarak insa siirecine
soktugu diisiiniilmektedir. Bu diisiince uzamindan hareketle, anket kisminin ilgili
alaninda  kullanicilardan ~ “Instagram’da  en ¢ok hangi tir fotograflari

begeniyorsunuz?” sorusunun altinda dizili olan tiirleri siraya koymalar1 istenmistir.

Buna gore katilimcilar “Kisinin kendine ait fotograflari; portre, beden, selfie
vb.” tiirline %43 yogunlugunda 5°lik oranin karsiligi olarak 1. sirada oldugu yoniinde

egilim gostermistir. (Tablo.41)
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Instagram'da en ¢ok hangi tiir fotograflan bedeniyorsunuz? / Kiginin Kendine
Ait Fotograflar; Portre, Beden, Selfie vh.

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedenmem B an an 3n
1,00 18 5.0 8.0 12,0
2,00 17 8.h 8.5 20,5
3,00 38 19,5 19,5 40,0
4,00 34 17,0 17,0 a7.0
5,00 a6 430 43,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Katilimcilar “Kisinin  yaptig1

yogunlugunda 4’liikk oranin karsiligi olarak 2. sirada oldugu yoniinde egilim

Tablo.41 Begenilen Kisisel Fotograf Dagilimi

gostermistir. (Tablo.42)

gezi

— tatil fotograflar1”

Instagram‘da en ¢ok hangi tiir fotograflan begeniyorsunuz? / Kisinin Yaptigi
Gezi / Tatil Fotograflar

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedenmem 7 35 35 35
1,00 7 a5 a5 7.0
2,00 18 5.0 9.0 16,0
3,00 40 20,0 20,0 36,0
4,00 g2 46,0 46,0 a82.0
5,00 36 18,0 18,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Katilimeilar “Kisinin yaptigr kiiltiirel etkinliklerin fotograflar1” tiirtine %35

yogunlugunda 3’liikk oranin karsilifi olarak 3. sirada oldugu yoniinde egilim

Tablo.42 Begenilen Gezi-Tatil Alan1 Fotograf Dagilimi

gostermistir. (Tablo.43)
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Instagram'da en ¢ok hangi tiir fotograflan bedeniyorsunuz? / Kiginin Yaptigi
Kiiltiirel Etkinliklerin Fotograflan

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedenmem 5 25 25 245
1,00 20 10,0 10,0 12,5
2,00 36 18,0 18,0 305
3,00 71 355 35,5 66,0
4,00 2 16,0 16,0 82,0
5,00 36 18,0 18,0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.43 Begenilen Kiiltiirel Etkinlik Alani1 Fotograf Dagilimi

Katilimeilar “Kisinin yaptig1 sosyal aktivitelerin fotograflari” tiirtine %38
yogunlugunda 2’lik oranin karsiligi olarak 4. Sirada oldugu yoniinde egilim
gostermistir. (Tablo.44)

Instagram‘da en ¢ok hangi tiir fotograflan begeniyorsunuz? / Kisinin Yaptigi
Sosyal Aktivitelerin Fotograflan

Cumulative
Frequency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedenmem 11 55 55 55
1,00 48 24,0 24,0 295
2,00 76 3g.n 3g.0 67,5
3,00 27 13,4 135 81,0
4,00 24 12,0 12,0 53,0
5,00 14 7.0 7.0 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.44 Begenilen Sosyal Aktivite Alan1 Fotograf Dagilim1

Katilimeilar “Kisinin yaptig1 sporsal faaliyetleri gosteren fotograflar1” tiiriine
%44 yogunlugunda 1’lik oranin karsiligi olarak 5. Sirada oldugu yoniinde egilim

gostermistir. (Tablo.45)
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Instagram'da en ¢ok hangi tiir fotograflan bedeniyorsunuz? / Kiginin Yaptigi
Sporsal Faaliyetleri Gisteren Fotograflar

Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid  Bedenmem 18 a0 9.0 8.0
1,00 a8 440 440 53,0
2,00 a7 235 235 V6.5
3,00 15 7.5 7.a a4.0
4,00 11 5.5 545 845
5,00 21 10,5 10,5 100,0
Total 200 100,0 100,0

Tablo.45 Begenilen Sporsal Faaliyet Alan1 Fotograf Dagilim1

Elde edilen verilere bakildiginda, katilimcilarin Instagram alaninda begenme
egilimi gosterdikleri fotograf tiirlerinin Oncelik sirasiyla, kisinin kendine ait
fotograflar1; portre, beden, selfie vb., kisinin yaptig1 gezi-tatil fotograflari, kisinin
yaptig1 kiiltiirel etkinlik fotograflari, kisinin yaptig1 sosyal aktivitelerin fotograflar

ve kisinin yaptig1 sporsal faaliyetleri gosteren fotograflar oldugu goriilmektedir.

Bu bulgulara gore, Instagram alaninda paylasilan, begeni alan ve begenilen
fotograf tiirleri arasinda oransal olarak farklar olsa da siralama olarak aynidir. Bu
noktada, Instagram alanindaki eyleyicilerin kullanim nedenlerine bagli olmaksizin,
toplumsal uzamda sahip olduklar1 farkli sermaye hacimlerini ve yoniinii Instagram
alanina tasirken tiirdes sermaye tiirii olusturma egiliminde olduklarini sdéylemek

mumkindiir.

Bu noktada kullanicilarin, her iki alandan edindigi pratiklerle birlikte
alanlardaki davranig bigimlerine yon veren toplumsal yetkinlik duygusu edindiklerini
de ifade edebiliriz. Dolayisiyla kullanicilar, yani eyleyiciler, bu davraniglart daha
onceden kendilerine uygun gérmiis ve onaylamis olmali ki giindelik hayatinda kabul
goren inga edilmis diisiince nesnelerine dayansin. Nitekim Bourdieu, belirli bir alan
isgal eden eyleyicilerin, benzer yatkinliklara ve ¢ikarlara sahip olmalari, onlar
benzer pratikler iiretmeye ve alanin da bu yonde insa edilmis olmasiyla nesnel

anlamda kabul goérecegini vurgular.

90



2.4, Paylasimlan Etkileyen Kisilere Dair Bulgular

Toplumsal uzamda farkli miicadele alanlarinda bulunan eyleyiciler, Instagram
alaninda birbirlerine olan etkilerinin yoniinii 6lgebilmek amaciyla 2 grupta toplandi.
Boylelikle Instagram alanindaki tiim eyleyiciler, eyleyicilerin toplumsal uzamdaki
miicadele alanlarindaki yakin, birbirlerinin sermaye hacimlerini ve konumlari
goreceli olarak bilen kisileri igeren tanidik grup ve eyleyicinin toplumsal uzamda
herhangi bir miicadele alaninda karsilasmadigi, sadece Instagram alaninda
olusturdugu simgesel sermaye hacmi ile bilinen yabanci grup olarak siniflandirildi.
Daha sonra bu gruplar, takip edilen ve takip eden kisiler olmak tekrar iki ayr1 gruba
ayrildi. Neticesinde anket formunun ilgili alaninda katilimcilardan ‘‘Instagram’da
fotograf paylasirken hangi kisileri dikkate aliyorsunuz?’’ sorusunun altina dizili olan

secenekleri sirali olarak isaretlemeleri istenmistir.

Bu gore katilimcilar, “Beni takip eden yakin

cevremi/tanidiklarimi/arkadaslarimi dikkate alirnm” segenegine %70,5 yogunlugunda
en ¢ok dikkat edilen grubu temsil eden 4’liik oranin karsilig1 olarak 1. sirada oldugu

yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.46)

Beni Takip Eden Yakin Cevremi/TamdiklanmyArkadaslarim Dikkate

Alirnm
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent

Valid 1,00 14 7.0 7.0 7.0

2,00 13 65 6,5 13,5

3,00 iz 16,0 16,0 285

4,00 141 70,5 70,5 100,0

Total 200 100,0 1000

Tablo.46 Takip Eden Yakin Kisilerin Dagilimi

Katilimcilar ‘‘Instagram’da tanistigim / Instagram’dan beni takip eden kisileri
dikkate alirim’’ segenegine %43 yogunlugunda 2’lik oranin karsilig1 olarak 3. sirada

oldugu yoniinde egilim gdstermistir. (Tablo.47)
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Instagram'da Tamgtigim / Instagram'dan Beni Takip Eden Kigileri

Dikkate Alirim
Cumulative
Fregquency Percent | Walid Percent Percent

Valid 1,00 58 295 28 5 28 5

2,00 a6 430 43,0 725

3,00 43 21,5 21,5 44,0

4,00 12 6.0 6,0 1000

Total 200 100,0 1000

Tablo.47 Takip Eden Instagram Alanindaki Kisilerin Dagilimi

Katilimeilar “‘Benim takip ettigim yakin ¢evremi/tanidiklarimi/arkadaglarimi

dikkate alirim’’ segenegine %53 yogunlugunda 3’liik oranin karsilig1 olarak 2. sirada

oldugu yoniinde egilim gdstermistir. (Tablo.48)

Benim Takip Ettigim Yakin Cevre/Tandik/Arkadas vh. Dikkate Alinm

Cumulative
Freguency Percent | Walid Percent Percent
Valid 1,00 g 45 45 45
2,00 55 27,5 27,5 32,0
3,00 106 53,0 53,0 85,0
4,00 3o 18,0 15,0 100,0
Total 200 100,0 1000

Tablo.48 Takip Edilen Yakin Kisilerin Dagilimi

Katilimcilar “Instagram’da tanistigim / Instagram’dan takip ettigim kisileri

dikkate alirnm” secenegine %58,5 yogunlugunda 1°lik oranin karsiligi olarak 4.

sirada oldugu yoniinde egilim gostermistir. (Tablo.49)

Instagram‘da Tamstiim / Instagram*dan Takip Ettigim Kisileri Dikkate

Alinm
Cumulative
Fregquency Percent Yalid Percent Percent

Valid 1,00 M7 58,48 585 585

2,00 46 230 23,0 81,5

3,00 21 10,8 10,5 92,0

4,00 16 8.0 8,0 100,0

Total 200 100,0 1000

Tablo.49 Takip Edilen Instagram Alanindaki Kisilerin Dagilimi
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Elde edilen verilere gore, Instagram alanindaki katilimcilarin fotograf
paylasirken sirasiyla, kendisini takip eden yakin kisileri, kendisinin takip ettigi yakin
kisileri, kendisini takip eden Instagram kisilerini ve kendisinin takip ettigi Instagram
kisileri dikkate aldig1 goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle, eyleyicinin alandaki
konumunu belirlemesi i¢in toplumsal uzamdaki eyleyicilere ihtiyact oldugunu
sOylemek miimkiindiir. O halde yeni bir alana giren eyleyici, toplumsal uzamdaki
yatkinliklarina ve sermaye kaynaklarina, alanda bulunan ve ayni zamanda 6ncesinde
toplumsal uzamda miicadele alanindaki eyleyicilere belirleyici bir oranda bagh

olarak yon verdigi ¢ikarimini yapabiliriz.

2.5. Bulgularin Degerlendirilmesi

Bu béliimde elde edilen bulgulardan hareketle kimlik insasinda etken oldugu
diisiiniilen fotografin ve bu baglamda kimligin toplumsal uzam ve Instagram
alaninda bulunan eyleyiciler ile eszamanli girdigi biitiinlesik iliskiden beslenen

davranisg pratiklerinin begeni ile iliskisini ortaya koymaya c¢alisacagiz.

Buna gore oncelikle Instagram alaninda paylasilan fotograflarin, begenilme
ve begenme arasindaki iliskinin anlamli olup olmadigi noktasinda ¢ok degiskenli
varyans analizi kullanilmistir. Elde edilen sonucglara baktigimizda degiskenler

arasinda anlaml bir iligki oldugu saptanmistir. (Tablo.50)

Tests of Between-Subjects Effects
DependentWVariable: PaylasilanFotograflar

Type I Sum
Source of Squares df Mean Square F Sig.
Corrected Model 79258 16 4495 8,464 ,0oo
Intercept 58,358 1 58,358 | 997,163 000
BedeniAlanFotodraflar 2,311 8 289 4937 000
BedenilenFotodraflar 4779 8 sar 10,208 Joon
Error 10,768 184 054
Total 1724,800 201
Corrected Total 18,694 200

a. R Squared = 424 (Adjusted R Squared = 374)

Tablo.50 Two-Way Anova Analiz Sonuglari
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Buradan hareketle, eyleyicinin glindelik pratiklerini goriiniir hdle getirmesinin
araci fotografin tek boyutlu bir yapt olmadigini sdylemek miimkiindiir. Eyleyicinin
fotograf eylemi icin gerekli olan yatkinliklari, Instagram alaninda gegerli olan
sermaye tiirliniin yapisina bagli olarak habitusuna ekledigi ortaya ¢ikmistir. Kimlik
ingasinda baglaminda diisiindiigiimiizde, alanin olugsmasinda merkezi belirleyici
unsur olan habitus, fotograflar1 ve buna bagl olarak gelistirilen davranig pratiklerini
alanda tiirdes bir yapiya doniistiirmektedir. Dolayisiyla tiirdes davranis pratiklerinin,
tiirdes smiflara ve tiirdes sermaye yapilarina isaret ettigini vurgulamakla birlikte
kimligin bir siire¢ oldugunu ve bu siirecte tiirdeslige baglh olarak insa edildigini
sOyleyebiliriz. Boylelikle, gerek toplumsal uzamda gerekse Instagram alaninda
tiirdes konumlar1 igsgal eden eyleyicilerin benzer kosullar i¢cinde bulunmalari, benzer
yatkinliklara ve c¢ikarlara sahip olmalar1 ve buna bagli olarak benzer davranis
pratikleri iiretmesi noktasinda kimligin ancak insa edilmis olmasi nedeniyle nesnel

bir anlam kazandigini ifade edebiliriz.

Eyleyicilerin Instagram alaninda konumlarini belirleme yoniinde gosterdigi
egilim, onun konumunu hangi uzama gore insa ettigini tanimlayacaktir. Dolayistyla
Instagram alanindaki iki yonlii eyleyici iliskisinin bulunmasi ve bu iligkilerin elde
ettigimiz bulgular neticesinde yogunlugun toplumsal uzamdaki eyleyici iligkilerine
denk geldigi noktasinda yorumlama imkéani miimkiindiir. Ancak bu bulgularin akilci
bir bigimde okunabilmesi i¢in takip edilen ve eden olmak flizere iki degisken

arasindaki iligkinin yonii ve giicii ile ilgili analize ihtiya¢ duyulmustur.

Buna gore bu iki degisken arasinda iliskinin yoniinii ve giiciinii 6lgmeye

yonelik korelasyon analizi kullanilmistir. (Tablo.51)

94



Correlations

Instagram'da Siz kag kigiyi
takipgi sayiniz takip
kagtir? ediyorsunuz?
Instagram'da takipgi Fearson Correlation 1 ,633“
sayiniz kagtir? Sig. (2-tailed) 000
g:‘;g;fpslgé‘iéte; and 489,493 278,716
Covariance 2,447 1,354
I 201 201
Siz kag kigiyi takip Pearson Correlation 6337 1
ediyorsunuz? Sig. (2-tailed) 000
g:‘gg;fpsl;‘;‘iéte; and 278,716 395,801
Covariance 1,394 18749
Y 201 201

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Tablo.51 Korelasyon Analizi

Yapilan analize gore bahsi gecen bu iki degisken arasinda pozitif yonde
dogrusal ve giiclii bir iliskinin oldugu saptanmistir. Buradan hareketle, eyleyici
toplumsal uzamda farkli miicadele alanlarindaki konumlarina bagli olarak Instagram
alaninda kendine konum insa etme egilimi gosterdigini sdyleyebiliriz. Bu baglamda,
eyleyicinin hem toplumsal uzamda hem de Instagram alaninda konumunu koruma ya
da belirleme iddiasi, kimliginin hareketli ve gegisken olmasina izin verdigi anlaminm
tagimaktadir. Alanlar arasindaki gegisi igsellestiren eyleyici, oyuna katilimin geregi
olarak kendine bir sinif edinmesi gerekmektedir. Dolayisiyla kimligin bu gecislerin

stirekliligine bagli olarak etkilendigini soylemek miimkiindiir.

Toplumsal uzamda belirli bir konuma sahip olmak, alandaki yatkinliklari
edinmek icin goreceli olarak yogun bir zaman ve sermaye birikimi gerektirir.
Nitekim giindelik yasaminda belirli bir konuma gelmek isteyen eyleyici bu
gerekliligin farkindadir. Ancak ¢ogu zaman ekonomik, kiiltiirel ve zamansal gibi
nedenlerden dolayr arzuladigi konuma ulagsmakta zorlanir ya da ulasamaz.
Dolayisiyla eyleyicinin sahip oldugu kisitli sermaye hacimleri, toplumsal uzamda
kimligin belirlenmesiyle ilintili olarak bir konum edinmesini engeller. Bu
diistincelerden hareketle, eyleyicinin kimligini tanimlanma, siniflama ya da gosterme
vb. davranislart kisith sermaye hacmiyle yapabilmenin firsatlarini degerlendirme

noktasinda eylem icin kendini hazir tutar. Nitekim Instagram alani, dar sermaye
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hacminin simgesel sermayeye doniiserek yiikselmesine ve buna bagl olarak alandaki
konumun da belirli bir noktaya ulagmasina imkan saglamaktadir. Buradan hareketle,
eyleyicinin alanda gecirdigi vakit, kullanim pratikleri ve nedenleri arasindaki

iliskinin anlaml1 olup olmadigin1 gérebilmek i¢in analize ihtiya¢ duyulmustur.

Buna gore eyleyicinin alandaki kullanim pratikleri ve nedenlerinin alanda
gecirdigi siire yoniindeki iligkisi ortaya g¢ikarmak i¢in tek yonlii varyans analizi
kullanilmistir. Analizin isleyisi i¢in oncelikle kullanim pratiklerinden (Tablo.11-21)
ve kullanim nedenlerinden (Tablo.26-30) elde edilen verilerin ayr1 ayir ortalamasi
alinarak birer dlcek haline getirildi. Verilerin son hali, giinliik Instagram kullanim
saatine gore elde edilen veriler ile analiz edilmistir. (Tablo.52) Analiz sonuglarinin

anlamli oldugu saptanmistir. (Tablo.53)

Descriptives
95% Confidence Interval for
Mean
M Mean Std. Deviation | Std. Error | Lower Bound UpperBound | Minimum | Maximum
KullanimPratikleri ~ 1-2 72 14755 15747 01856 1,4385 1,6125 1,08 1,82
3-4 85 1,3938 16967 01840 1,3572 1,4304 1,00 1,73
5-6 24 1,3333 15555 03175 1,2677 1,3890 1,08 1,73
6 ve lstii 20 1,3500 18484 04133 1,2635 1,4365 1,00 1,73
Total 201 14115 AT27 01214 1,3875 1,4354 1,00 1,82
KullanmNedenleri  1-2 72 2,4056 54565 07608 2,2538 21,5673 1,00 4,20
3-4 85 2,4235 81499 08840 2,2477 2,5893 1,00 5,00
5-6 24 2,5833 82861 18955 2,1912 2,9755 1,00 5,00
6 ve lstil 20 2,9300 54782 12250 2,6736 3,1864 1,80 4,00
Total 201 2,4866 76123 05368 2,3807 2,5824 1,00 5,00
Tablo.52 One-Way Analiz Sonuglari
ANOVA
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

KullanimPratikleri Between Groups h44 3 181 6,633 000

Within Groups 5384 197 027

Total 54928 200

kKullanimMedenleri  Between Groups 4 468 3 1,656 2941 034

Within Groups 110,826 197 563

Total 115,804 200

Tablo.53 Anlam Deger Sonuglari

Analiz sonuglarina baktigimizda, alanda gegirilen vakit ile kullanim nedenleri
ve pratikleri arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Buradan hareketle,
eyleyicinin alanda gegirdigi zamani, alanda gecerli olan sermaye tiirline ulasabilmek
icin edinecegi stratejileri belirlemeye yonelik yatkinliklar edinme siireci olarak

degerlendirmek gerekir. Bu noktada sermayeyi olusturan degerlerin alanin kendine
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0zgl yasalarindan bagimsiz olmadig diisiiniildiigiinde, oyunun anlamli ve etkili
olmasina bagli olarak alana iligkin sermayenin islevi ve edinilmek istenilen pratikler
alanda gecirilen zamanin yogunlugu ile dogru orantili oldugu gézden kagilmamalidir.
Dolayistyla eyleyici alandaki oyunu oynamaya deger bulmus ve neticesinde oyundan
cikar saglayacagina inanmis olmali ki, yatkinliklar edinmek igin alanda giinde
ortalama 3-4 saat vakit geciriyor. Boylelikle alandan kazanilacak olasi gikarin,

eyleyiciyi alana bagh kildigini1 sdylemek miimkiindiir.

Eyleyicinin aylik geliri bize her ne kadar ekonomik sermaye hacmini lgmek
icin yeterli agiklama yapmasa da gelirinin dagilim yonii hakkinda birtakim ipuglari
vermektedir. Bu noktada eyleyicinin ekonomik sermayeyi elde etmesi ya da sahip
olmasi i¢in belli bir kiiltiirel sermaye birikiminin ve alana olan yatkinliginin olmasi
gerekliligi gozden kagmamalidir. Dolayisiyla eyleyicinin ekonomik sermayeye
ulasirken edindigi habituslar, kiiltiirel sermaye hacmini yiikseltmeye calisirken de
etkin olacaktir. Buradan hareketle, toplumsal uzamdaki ekonomik sermayenin
harcama egilimi ile Instagram alanindaki paylasim egilimi arasindaki iliski bize
toplumsal uzamda edinilen kiiltlirel sermaye tiirliniin Instagram alanina yansidigini
aciklayacaktir. Bu baglamda eyleyicinin harcama dagilimi ile paylasilan fotograf
dagilim1 arasindaki iligkinin pozitif olup olmadigin1 gérebilmek i¢in analize ihtiyag

duyulmustur.

Buna gore iki degisken arasindaki iligkinin yonilinii 6lgmeye yonelik

korelasyon analizinden yararlanilmistir. (Tablo.54)

Correlations
PaylagilanFot | HarcamaDad
odraf lim
PaylagilanFotodraf  Pearson Correlation 1 ,223“
Sig. (2-tailed) 00
M 200 200
HarcamaDadihmi Pearson Correlation ,223“ 1
Sig. (2-tailed) 00
M 200 200

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Tablo.54 Korelasyon Analizi

Analizi yorumlamaya ge¢meden Once elde ettigimiz bulgular kapsaminda,

Instagram alaninda paylasilan fotograflar ile yine Instagram alaninda begenilen ve
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begeni alan fotograflar arasinda anlamli bir iligki oldugunu hatirlayalim. Bu iligki
baglaminda yapilan analize gore toplumsal uzamdaki harcama egilimi ile Instagram
alaninda fotograf paylasimi arasinda pozitif yonde anlamli bir iligki oldugu
saptanmistir. Buradan hareketle eyleyicinin toplumsal uzamdaki kiiltiirel sermaye
hacmini Instagram alaninda gecerli olan sermaye tiiriine, yani simgesel sermayeye

doniistiirmeye egilimli oldugunu séylemek miimkiindiir.
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3. BOLUM

SONUC

Calismamizda Instagram alaninda fotograf paylasiminin kimlik insasi
tizerindeki etkisini inceledik. Nitekim arastirmamizin sonucunda, glindelik yasam
pratiklerini goriiniir hale getirmenin bir araci olan fotografin, Instagram’da paylagim,
begenme ve begenilme pratikleri ile birlestiginde kimlik ingsasinda 6nemli bir etkiye
sahip oldugunu gordiik. Eyleyicinin Instagram alaninin yapisina bagl olarak gegerli
sermaye tiirlinii elde etmeye yonelik yatkinliklar ve tavir alma mekanizmalarini
gelistirdigini ve giindelik yasam pratiklerini bu dogrultuda diizenleme ve ydnetme
egiliminde oldugunu tespit ettik. Bunun neticesinde alanda gecerli olan sermaye
tiiriine bagl olarak, toplumsal uzamda sahip olunan sermaye tiirlerinin alanda gecerli

olan sermaye tiirtine doniisiimiinii saglayan dongliyli ortaya ¢ikarmaya calistik.

Anket sonucunda elde ettigimiz bulgularda, ankete katilan eyleyicilerin biiyiik
bir boliimiiniin gérece uzun zamandir Instagram kullanicilart olmalar1 ve giinliik
yasantilarinda bu alana kayda deger bir vakit ayirmalari, Instagram’da fotograf
paylasiminin kimlik ingas1 tizerinde 6nemli bir etkisi oldugu yoniindeki tezimizi
giiclendirmektedir. Bu durum, toplumsal uzamda sahip olunan yatkinlar ile alanda
edinilen yatkinlar arasinda karsilikli yeniden iiretim ve doniistime yol agan bir
etkilesimi beslemektedir. Kullanicilarin profillerine iligskin alandan topladigimiz veri,
profil olusturmada ger¢ek isim ve fotograf kullaniminin tercih edildigini
gostermektedir. Eyleyicilerin bu yondeki davranislari, toplumsal uzamdaki
kimliklerini Instagram alaninda da devam ettirme egiliminde olduklarina, diger bir
deyisle, toplumsal uzamdaki kimliklerinin Instagram alaninda insa ettikleri kimlikleri
icin bir referans niteligi tasidigina isaret etmektedir. Bu baglamda, kimlik insasi
siirecinde bu iki alan arasinda gergeklesen etkilesimin gercevesi, biiyiik Olgiide
kullanicinin toplumsal uzamda sahip oldugu sermayenin hacmi, tiirti, dagilimi ve
buna bagli olarak konumuyla sekillenmektedir. Profil diizenleme ve olusturma
kismina iliskin bulgularda, biiyiik bir oranda katilimcilarin Instagram hesabinin
disartya kapali oldugu, genellikle toplumsal uzamda temas halinde bulunulan ve
benzer sermaye dagilimina sahip tiirdes eyleyicilerden olustugu saptandi. Bununla
birlikte bir hesap icerisinde yer alan kullanicilarin birbirlerini takip etme anlamindaki
etkilesimlerinin yine biiylik oranda karsilikli oldugu noktasinda anlamli bir sonuca

varildi. Bu sonug temelde, Instagram alaninin toplumsal uzamdaki miicadele alanina
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benzer bir miicadele alani olarak varsayillmasinin sinirliliina isaret etmektedir. Ayni
zamanda eyleyicilerin toplumsal uzamdaki kimliklerini yansitmak {tizere profil
diizenleme ve olusturma stratejilerinde seg¢ici davranmalari, Instagram’1, sinirlarin
bliyiik oranda kendisinin belirledigi bir miicadele alani olarak insa etme egiliminde

oldugunu gostermektedir.

Eyleyicilerin toplumsal uzamdaki habituslariyla ve Instagram alanindaki
habituslar1 arasindaki iligski, onlarin her iki uzamdaki pratikleriyle dogrudan
baglantilidir. Calismamizda bu baglantiy1 tespit edebilmek amaciyla, toplumsal
uzamda Instagram kullanicilarinin ekonomik gelir dagiliminin belirli pratikler
cercevesinde nasil gergeklestigine ve bunun Instagram alaninda s6z konusu pratiklere
iliskin fotograf paylasimlariyla tutarli bir iligkisinin olup olmadigina odaklandik. Bu
iligskinin tespitinde, Instagram alaninda paylasim egilimlerinin begeni temelli olmasi
nedeniyle, yapilan fotograf paylasimlarina alinan ve verilen begenilerin oranlari
arasindaki tutarliligi dikkate aldik. Bourdieu’ye gore eyleyicilerin edindigi
deneyimler ile habituslar1 arasinda bir koprii olan begeni, hem sahip olunan sermaye
tir ve hacmine gore siniflar arasindaki ayrima hem de bu siniflar arasindaki gecise
imkan veren bir yap1 olarak, eyleyicinin zihninde ulagmak istedigi konumun beden
tizerindeki yansimasina karsilik gelir. Bu diislinceden hareketle yaptigimiz ¢calismada
elde ettigimiz bulgular, eyleyicilerin toplumsal uzamdaki ekonomik gelir dagilimlar
ile Instagram alanindaki fotograf paylasim egilimleri arasinda dogrusal bir iliski
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, eyleyicilerin begeni aldiklar1 ve
begendikleri fotograf tiirleri arasinda birbirleriyle dogru orantili anlamsal bir iligki
oldugunu belirledik. Boylelikle fotograf temelli ve ayn1 zamanda begenilme edimine
dayal1 bir alan olan Instagram’da paylasilan fotograflarin, giindelik yasam
pratiklerini yansitmasinin 6tesinde, pratiklere yon verme noktasinda énemli bir rol
oynadigim1 ve eyleyicinin fotograflama eylemini bu dogrultuda gergeklestirme

egiliminde oldugunu ortaya koyduk.

Bu baglamda paylasilan ve begeni alan fotograflar arasindaki dogrusal iliski
ile toplumsal uzamdaki harcama egilimlerinin paralel olmasi, kimlik ingasi
baglaminda toplumsal uzam ile Instagram alanlarinin karsilikli bir etkilesim
igerisinde oldugu kanaatine varmamizi sagladi. Buna gore, eyleyici Instagram
alaninda gecerli sermaye tiirline iliskin bilgiyi bu alanda gerceklestirdigi pratikler

cercevesinde igsellestirmekte, toplumsal uzamdaki pratiklerini fotograf eylemiyle
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goriiniir hale getirmekte ve Instagram alanindaki eyleyicilerin begenisine sunarak

yeniden iiretim ve donilisiim dongiislinii devam ettirmektedir.

Toplumsal uzamdaki miicadele alanlarindaki iliskiler ¢ergevesinde sekillenen
kimliklerin, Instagram alaninda biiyik Olciide tirdesler arasi bir miicadele
cergevesinde belirlendigi bu c¢alismada ulasilan sonuglardan biridir. Tiirdesler arasi
bu miicadelenin yapisi, toplumsal uzamda biiyiik Olgiide tiirdes sermaye tiirii ve
hacmine sahip eyleyicilerin, alanda gegerli olan sermaye tiiriinii elde etmek iizere
gelistirdikleri benzer stratejilerle yeniden iiretilmekte ve her iki uzamda gerceklesen

kimlik insas1 siirecleri arasindaki paralelligi insa etmektedir.

Eyleyiciler her ne kadar Instagram alanina iliskin belirli yatkinlara sahip olup
alanda gecerli olan sermaye hacimlerini yiikseltme, miicadele etme gibi egilimlere
sahip olsalar da bu durum, Instagram alanmi toplumsal uzamdaki miicadele
alanlarma benzer bir miicadele alan1 olarak insa etmeye yetmemektedir. Ciinkii
toplumsal bir miicadele alaninda var olan farkli konumlar arasi iliski Instagram
alaninda oldukc¢a sinirhdir; kontrol altinda tutulmaktadir. Dolayisiyla Instagram
alaninda eyleyicinin verdigi miicadelenin, agirlikli olarak toplumsal uzamdaki
konumunu koruma ve yeniden iiretme odakli pratikler gergevesinde sekillendigi
sOylenebilir. Son olarak yaptigimiz ¢alisma, Bourdieu’niin kavramlarina iligkin daha
genis kapsamli ve nitelikli bir okumadan hareketle gergeklestirilecek olan daha
kapsaml1 bir alan arastirmasi ve veri analizinin, konuya iliskin yapilabilecek olan

tartismalarda ufuk agici bir potansiyel tagidigini gostermistir.
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Ek-1 Anket Taslag:

1. Yasadigimz sehir?

2. Yaklasik kac¢ yildan beri Instagram kullaniyorsunuz?

a.
b.

C.

1-2
3-4

5 ve usti

3. Instagram’da giinde ortalama kac saat vakit geciriyorsunuz?

a.
b.
C.
d.

1-2
3-4
5-6

6 ve usti

4. Instagram’da en ¢ok hangi tiir veri paylasim yapiyorsunuz?

a.
b.

Fotograf
Video

5. Cevap secenekleri Evet/Hayir olan Profil-Fotograf kullanim sorular:.

a.
b.
C.

Gergek isim-soyisim mi kullantyorsunuz?

Profil fotografiniz kendinize mi ait?

Profil biyografi kisminda mesleginize/okulunuza dair bilgi yaziyor mu?
Profil biyografi kisminda nerede oldugunuza dair bilgi yaziyor mu?
Profil biyografi kisminda kendinizi tanitma/ifade etmeye dair bilgi/soz
yaziyor mu?

Instagram bildirimleriniz agik m1?

Hesabiniz goriiniir mii?

Genellikle hikaye paylasimi yapiyor musunuz?

Fotograf paylasirken ayni zamanda altina yazi ekliyor musunuz?
Fotograf paylasimlarinizda #hashtag kullantyor musunuz?

Fotograflarinizda efekt, filtre vb. uygulamalar kullaniyor musunuz?
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6. Instagram’da takipci sayimz kactir?
1-100

101-200
201-300
301-400
401-500
500+

a.

=)

e ©

@

7. Sizi takip eden kisiler hangi oranda ‘‘tamidik, yakin cevre, arkadas

vb.”’dir? (1 en az 5 en fazla olmak iizere cevap veriniz.)

8. Siz kag Kisiyi takip ediyorsunuz?

1.

2
3
4.
§
6

1-100
101-200
201-300
301-400
401-500
500+

9. Sizin takip ettiginiz Kisiler hangi oranda ‘‘tamdik, yakin cevre, arkadas

vb.”’dir? (1 en az S en fazla olmak iizere cevap veriniz.)

-Liitfen asagidaki Instagram kullanma nedenleriyle ilgili sorunun 5

secenegine birbiriyle baglantih 1 en az 5 en ¢ok olmak iizere cevap

veririniz. Neden Instagram kullaniyorsunuz?

Cevremdeki insanlarin/tanidiklarimin/arkadaglarimin neler
paylastigina bakmak igin.

Tanimadigim/Instagram’daki kisilerin neler paylastigina bakmak igin.
Yeni bir sosyal ¢evre edinmek igin.

Yaptiklarirm1  ¢evremdeki insanlarla/tanidiklarimla/arkadaglarimla
paylagmak i¢in.

Yaptiklarimi tanimadigim/Instagram’daki kisilerle paylasmak icin.
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10. Aylik geliriniz?

1. 0-2020 TL

2. 2021-3500 TL
3. 3501-5000 TL
4. 5000 ve tstl

11. Liitfen asagidaki secenekleri kazancinizin ortalama harcama dagilimina

12.

13.

gore en ¢ok alandan en az olan alana dogru siralayiniz. (en ¢cok harcama

yaptiginiz alami 1, hi¢c harcama yapmiyorsamiz harcama yapmam

secenegini isaretleyiniz.)

1.
2.
3.

Spor Faaliyetleri

Sosyal Aktivite (arkadaslarla bulusma, birlikte yemek, kafe-bar vb.)
Kiiltiirel Etkinlikler (dans, resim, miizik, dil egitimi vb. , Kitap-dizi-film-
sergi-konser vb.)

Gezi / Tatil

Kisisel bakim, kiyafet, taki, makyaj vb.

Liitfen asagidaki secenekleri Instagram’da en ¢ok paylasim yaptiginiz

fotograf tiiriinden en az paylasim yaptigimz tiire dogru siralaymniz. (en

cok paylastigimiz tiire 1, hi¢c paylasim yapmiyorsaniz paylasim yapmam

secenegini isaretleyiniz.)

1.
2.
3.

Kendime ait fotograflar; portre, beden, selfie vb.

Yaptigim gezi/tatil fotograflar

Yaptigim kiiltiirel etkinliklerin fotograflar1 (dans, resim, miizik, dil
egitimi vb. , kitap-dizi-film-sergi-konser vb.)

Yaptigim sosyal aktivitelerin fotograflar1 (arkadaslarla bulusma, birlikte
yemek, kafe-bar vb.)

Yaptigim spor faaliyetlerini gosteren fotograflar

Liitfen asagidaki secenekleri Instagram’da en cok begeni aldiginiz

fotograf tiiriinden en az begeni aldigimz fotograf tiiriine dogru

siralaymiz. (en c¢ok begeni aldigimz tiire 1, hi¢ begeni almiyorsaniz

begeni almam secenegini isaretleyiniz.)
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14.

15.

1. Kendime ait fotograflar; portre, beden, selfie vb.

2. Yaptigim gezi/tatil fotograflar

3. Yaptigim kiltiirel etkinliklerin fotograflar1 (dans, resim, miizik, dil
egitimi vb. , kitap-dizi-film-sergi-konser vb.)

4. Yaptigim sosyal aktivitelerin fotograflari (arkadaglarla bulusma, birlikte
yemek, kafe-bar vb.)

5. Yaptigim spor faaliyetlerini gosteren fotograflari

Liitfen asagidaki secenekleri Instagram’da en ¢ok begendiginiz fotograf

tiiriinden en az begendiginiz fotograf tiiriine dogru siralaymiz. (en ¢cok

begendiginiz tiire 1, hic begenmiyorsamiz begeni yapmam secenegini

isaretleyiniz.)

1. Kisinin kendine ait fotograflari; portre, beden, selfie vb.

2. Kisinin yaptig1 gezi/tatil fotograflari

3. Kisinin yaptigim kiiltiirel etkinliklerin fotograflari (dans, resim, miizik, dil
egitimi vb. , kitap-dizi-film-sergi-konser vb.)

4. Kisinin yaptigim sosyal aktivitelerin fotograflar1 (arkadaslarla bulusma,
birlikte yemek, kafe-bar vb.)

5. Kisinin yaptig1 spor faaliyetlerini gosteren fotograflari

“Instagram’da fotograf paylasimm yaparken hangi Kisileri dikkate

aliyorsunuz?’’ Liitfen asagidaki secenekleri oOnem sirasina gore

isaretleyiniz.

1. Beni takip eden yakin g¢evremi/tanidiklarimi/arkadaglarimi vb. dikkate
alirim.

2. Instagram’da tanistigim / Instagram’dan beni takip eden kisileri dikkate
alirim.

3. Benim takip ettigim yakin ¢evre/tanidik/arkadas vb. dikkate alirim.

4. Instagram’da tamistigim / Instagram’dan takip ettigim kisileri dikkate

alirim.

Not: Anket taslagi bulgular ve analiz kismindaki dizilise gore yeniden

siralanmastir.
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