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OZET

YONLENDIRICI BIR FAKTOR OLARAK MODA OLGUSUNUN HAZIR
GiYIM SEKTORU UZERINDEKI ETKiSININ INCELENMESI VE BASKI
DESENLERINI BELIRLEYICI BiR FAKTOR OLARAK TRENDLER
Ahmet SENEL
Yiiksek Lisans Tezi, Moda ve Tesktil Tasarim Anasanat Dah
Damsman: Ogr. Gor. Dr. Murat ATUKEREN
Mart 2019 - 154 sayfa

Gilinlimiiz diinyansinin en popiiler olgularindan birisi modadir. Moda; mimari,
sanat, teknoloji gibi birgok alam1 kapsayan bir olgu olmasina karsin giiniimiiz
diinyasinda en ¢ok giyim ile iligskilendirilmig bir kavram olarak karsimiza ¢ikar. En
genel tanimiyla belli bir donemdeki begeni olarak ifade edebilecegimiz moda,

giiniimiizde giyim ile esanlamli kullanilmaktadir.

Moda; sosyolojik, teknolojik, ekonomik, psikolojik birgok faktérden
etkilenmektedir. Insanlarin cok eski dénemlerde olumsuz dis cevre faktdrlerinden
korunma amach olarak baslayan ortiinme olgusu uzun bir tarihsel siire¢ igerisinde
tiim bu faktorlerden etkilenerek degisim ve gelisim gostermistir. Ozellikle teknolojik
gelismelerin etkisiyle temelleri atilan hazir giyim sektoriinde giiniimiizde gelinen son
nokta ise hizli moda olgusudur. Hizli modada sezona bagh degisimler 6n plandadir
ve Uretim sezon bazinda gerceklestirilmektedir. Kitlelere yonelik seri iiretimin
yapildig1t hizli modada sezon yapisinin 6n planda olusu, ¢ok hizli bir doniisiim
slirecinin yasanmasina sebep olmaktadir. Bu degisime yon veren en 6nemli faktor ise

trendlerdir.

Bu dogrultuda calismada giyim ve moda iligkisi iizerinde durulmus, moday1
etkileyen faktorler incelenmis ve hazir giyim sektdriiniin gelisimi anlatilmistir. Hazir
giyim ve hizli modada giiniimiiziin popiiler ¢iktilar1 olan baski desenleri lizerinde
durulmus ve son donem moda trendlerinin baski desenlerine yansimalari

incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Trend, Hazir Giyim, Baski Deseni, Hizli Moda




ABSTRACT

AN EXAMINATION OF FASHION AS A GUIDING FACTOR ON THE
APPAREL INDUSTRY AND TRENDS AS A DETERMINING FACTOR ON
THE PRINT PATTERNS
Ahmet SENEL
Master Thesis, Fashion and Textile Design Department
Supervisor: Lecturer Dr. Murat ATUKEREN
March, 2019 - 154 pages

Fashion is one of the most popular subjects in today’s world. Despite fashion
includes many fields such as architecture, art, technology etc. It’s mostly associated
with apparel in today’s world. The most common definition of fashion is a popular
style or practice in a period of time. However, fashion is being used as synonyms for

apparel nowadays.

Fashion is influenced by many factors such as sociology, technology, economy
and psychology. Humans started to cover their body to protect themselves from
adverse environmental conditions and covering body concept changed and evolved
by being affected by these factors in the historical process. The apparel industry has
started with developments especially in technology and the last point it has reached is
fast fashion concept. Fast fashion concept is based on seasonal changes and
production is being made with the basis of season. Mass productions are intended for
masses in fast fashion concept and seasonal structure is on the foreground and this
causes a very fast turn over process. The most important factor guiding this change is

trends.

Based on this, in this study; apparel and fashion relation are emphasized, factors
that affect fashion are examined and the development of the apparel industry is
stated. In addition to this, mentioned about print patterns, which are popular outputs
of apparel and fast fashion of nowadays and the reflection of the most recent fashion

trends are examined.

Key Words: Fashion, Trend, Apparel, Print Pattern, Fast Fashion
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ONSOZ

Toplumsal yasamin bir parcast haline gelen moda olgusu bir¢ok alanda oldugu
gibi giyim sektorli tizerinde de etkisini 6nemli olgliide gostermektedir. Toplumsal
statii ifadesi, i¢sel yasantinin disa vurumu, toplumsal benzesme, kisisel farklilasma
gibi kaygilar; renkler, kumaslar, kesim, aksesuar ve baskilar ile sekillenerek giyim

modasi ile viicut bulmaktadir.

Baskinin kesfedilmesi ve tekstil {irtinlerinde kullanilmasiyla birlikte giyim
modasina yeni bir soluk gelmistir. Gliniimiizde de énemini koruyan baski desenleri,
giyim modasinin énemli bir parcasini olusturmaktadir. Cesitli faktorlerden etkilenen
modanin 6nemli bir belirleyicisi de trendlerdir. Bu ¢alisma moda ve hazir giyim
sektorli iliskisinden yola ¢ikarak gilincel baski desenlerine trendlerin yansimalari

tizerinde durmaktadir.
Moda konusunu trendler ve baski desenleri iligkisi perspektifinde ele alan bu
caligma sirasinda degerli bilgi ve tecriibeleri ile beni yonlendiren danmigmamim Ogr.

Gor. Dr. Murat ATUKEREN hocama tesekkiirlerimi sunarim.

Istanbul, 2019 Ahmet SENEL
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1. BOLUM

GIRIS

1.1. Problemin Tespiti

Moda giiniimiiziin en popiiler olgularindan biridir. Toplum yasamina uyum
saglayarak kendini goriinlir kilan moda olgusu o6zellikle giyim ile 6zdesleserek
insanlarin kendini ifade edis bi¢cimine doniismiistiir. Giyim ile goriiniirliikk kazanan

modayi takip etmek artik insanlar i¢in giinliik yasamin bir par¢asi haline gelmistir.

Moda; teknolojik, psikolojik, sosyolojik vs. bir¢ok olay ve degisimlerden
etkilendigi gibi, kendisi de insanlart hem bireysel olarak hem de toplumsal olarak
etkilemektedir. Bu baglamda siirekli degisim ve gelisim halinde olan insanin
hareketliligi modaya da yansimakta ve onu da hareketli hale getirmektedir. Insan

hayatina etki eden her olay bir disavurum olarak moday1 da sekillendirmektedir.

Gelecek modasini sekillendiren 6énemli unsurlardan biri trendlerdir. Belli bir
zamanda belli stireligine toplumsal yasamin cesitli alanlarinda kendini gdsteren
trendler 6zellikle giyim modasinin sekillenmesinde ilham kaynagi olarak karsimiza
cikmaktadir. Gliniimiiz hazir giyim sektoriinde ise trendlerin etkisi giysi model ve
baskilarinda kolaylikla goriilebilmektedir. Ozellikle hazir giyim baski desenleri
donemsel olarak incelendiginde desenler iizerinde etkili olan trendlerin agikca

siralanmasi1 mumkiindur.

Bu arastirmada oncelikle trendler ile moda arasindaki iliski ortaya konulmus ve
bu iliskinin bir ¢iktis1 olarak glinlimiiz hazir giyim modasimin énemli bir bolimiinii
olusturan baski desenleri incelenmistir. Kavramlar arasindaki iligkinin ortaya
konulmasi, giincel trend raporlart dogrultusunda son déonem hazir giyim tirtinlerinin
incelenerek trend-hazir giyim goriiniimleri karsilastirmasi, konuyla ilgili Tirkiye’de

yapilan aragtirmalarin azlig1 ve giincelligi bakimindan énemlidir.

Konunun giincel {riinler iizerinden arastirilmasi, daha 6nce yapilan benzer

caligmalar disinda yeni bir nitelik tasimasi bakimindan da 6nem arz etmektedir.



1.2. Calismanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci; kuramsal cercevede moda olgusunu arastirmak ve
tarihsel siire¢ igerisinde hazir giyim sektoriiniin nasil sekillendigini incelemektir. Bu
iki olgu arasindaki bagin ortaya konulmasi ve modanin hazir giyim sektori
tizerindeki etkilerinin 6zellikle de hazir giyim baski desenlerine yansimalarinin

incelenmesi arastirmanin diger amaglaridir.

Moda cesitli faktorlerden etkilenen, ayn1 zamanda cesitli sektorleri etkileyen bir
olgudur. Moday1 yonlendiren bir faktor olarak trendlerin giicii arastirmanin bir diger
konusu, giinlimiiz hazir giyim baskilarinin incelenerek trend yansimalarinin
incelenmesi de arastirmanin hedefini olusturmaktadir. Bu baglamda aragtirma
dahilinde oncelikle kavramsal agiklamalara yer verilmis ve moda olgusu tizerinde
durulmustur. Modanin hazir giyim sektorii tizerindeki etkileri incelenmis ve moday1
olusturan bir faktor olarak trendler konusu ele alinmistir. Daha sonra zaman
icerisinde degisen trendlerin hazir giyim sektorii iizerindeki etkileri incelenmistir.

Ozellikle trendlerin baski desenlerine yansimalari degerlendirilmistir.

Arastirmanin 6nemli bir boliimiinii, giiniimiiz hazir giyim {riinlerinin baski
desenleri iizerinde etkili olan trendlerin olusumu ve trendi olusturan g¢esitli
faktorlerin baski desenlerine ne sekilde yansidigi olusturmaktadir. Bu dogrultuda
2018 ilkbahar yaz sezonu baski desenleri ilgili sezondaki moda trendleri bazinda

incelenmistir.

1.3. Arastirma Metodolojisi

Arastirmada veri toplama teknigi olarak kaynak taramasi ve internet yontemleri
kullanilmistir. Cesitli kitap, dergi, makale, rapor, basili gorsel materyallerden (desen
incelemesi i¢in) yararlanilarak internet arastirmasi yapilmistir. Bunlarin yani sira
Tirkiye’de moda sektorii c¢alisanlar1 (tekstil fabrikalar1 yoneticileri, taninmis
modacilar ve moda tasarimcilar1) ile birebir goriismeler gerceklestirilmis, bu
gorigmelerden elde edilen bilgiler de arastirmanin uygun boliimlerinde

yorumlanarak kullanilmigtir.



1.4. Unitelerin Plani

Bu arastirma bes bolimden olusmaktadir. Arastirmada literatiir taramasi
yapilmis olup, niteliksel belge analizi yontemi kullanilmistir. Bu baglamda cesitli
kitap, dergi ve makalelerden, internetten ve kurum raporlarindan faydalanilmistir.
Ayrica hazir giyim ve moda sektorlii g¢alisanlart ile gergeklestirilen ylizylize
goriismelerden elde edilen bilgiler de uygun konu bagliklar1 altinda yorumlanarak

degerlendirilmistir.

Birinci boliimde problemin tespiti, arastirmanin amaci, aragtirmanin metodolojisi

ve linitelerin plani yer almaktadir.

Ikinci boliimde Moda Olgusu baslig1 altinda modanin tanimi yapilmus, giyim ile
moda iligkisi incelenmis, moday1 etkileyen faktorler iizerinde durulmus, moda
kuramlar1 anlatilmis, moda tiirleri ve trendleri {izerinde durularak moda dongiisiinden

bahsedilmistir.

Arastirmanin {i¢lincii boliimiinii Hazir Giyim konusu olusturmaktadir. Bu baglik
altinda kavramin tanimina yer verilmis, sektoriin diinyada ve Tiirkiye’deki durumu
irdelenmistir. Ayrica tiiketici satin alma davranisina deginilerek moda ile hazir giyim

sektorli arasindaki iliski ortaya konmustur.

Dordiincii boliimde ise moda olgusunun hazir giyim sektorii tizerindeki etkileri
detaylandirilarak, diinya moda sektoriiniin 6ncii trend analiz kuruluslarindan biri olan
WGSN (World’s Global Style Network)’un 2018 ilkbahar — yaz trend ongoriileri
incelenmis ve temalariin gorsel analizleri yapilmistir. Bu baglamda baski desenleri

ile trendler arasindaki bag ortaya konmustur.

Son boliimde ise sonu¢ kismiyla calismanin genel bir oOzeti yapilarak,
aragtirmanin kisitlarindan bahsedilmis ve gelecek arastirmalara yonelik Onerilerde

bulunulmustur.



2. BOLUM

MODA OLGUSU

2.1. Modanin Tanimi

Modanin tam olarak ne zaman ve nerede basladigi bilinmese de c¢esitli
kaynaklardan incelendiginde giiniimiizdeki giyim modasmin ilk ortaya ¢ikisinin
insanlarin mahremiyet duygusuna ve cevresel etkenlerden korunma ihtiyacina
dayandigin1 sdylemek miimkiindiir. Cevresel etkenlere kars1 korunma ihtiyaci duyan
insan, cevresinden elde ettigi c¢esitli malzemeleri kullanarak viicudunun bazi
bolgelerini kapamis ve bu durum zaman iginde geliserek gliniimiizdeki hazir giyim

sektorline kadar uzanmistir.

Cevresinde buldugu hayvansal ve bitkisel malzemelerle ihtiyaglarini karsilayan
insanoglu daha o zamanlarda moda olgusunun temellerini atmistir. Zaman igerisinde
ortlinme davranisi; kapanma ve korunma ihtiyacin1 karsilamanin yani sira yeni bir
gorev daha iistlenmis ve giyinme anlayisina doniiserek toplumsal statiiniin belirleyici
bir unsuru haline gelmistir. Bu baglamda sekillenen moda olgusu, ayn1 zamanda
gorsel begeniyi de kapsayacak bir hale doniiserek biiyiik bir sektoriin olusumuna yol

agcmuistir.

Kaynak: https://bhowc.files.wordpress.com/2006/03/Neanderthaler.jpg/
Sekil 2.1. Yaklasik 40.000 Y1l Once Yasamus Insan Tiirii; Neandertal Insan
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Mahremiyet olgusu ve korunma ihtiyaci sebebiyle ortiinme ve giyinmeye ihtiyag
duyan insanlarin yerlesik hayata gegmeleriyle birlikte giysinin faydaci ozelligi
zamanla gilic ve siislin ifade bi¢imi halini almistir. Toplumsal smiflar arasindaki
farklilik giyime yansimis ve giyim bir “kisisel ifade” seklini almistir. Bu baglamda

moda kavrami zaman igerisinde farkli yorumlamalarla giindeme gelmistir.

Zaman igerisinde farkli kisiler tarafindan bir¢ok tanimi yapilan modanin kelime
anlamina bakildiginda Latince kokenli “modus” kelimesi goriilmektedir. “Modus”
olugsmayan smir ya da smirlanamayan anlamima gelmektedir. Bagka kaynaklar
incelendiginde ise bugiine ait olan, simdiki gibi anlamlara geldigi de goriilmektedir.
(Aktepe, 2012:55). Giiniimiizde, belirli bir donemde yayginlasan ve toplumu cesitli
alanlarda etkisi altina alan gii¢lii bir yap1 olarak tanimlanan moda Sproles’e gore
belirli bir zaman ve durum igin tiiketici tarafindan uyarlanmig gegici dongiisel
fenomenlerdir (Sproles, 1981:116). Jackson, modern tiikketim toplumlarinda
insanlarin yasam tarzlarinin cesitli goriinlimlerinin sosyal statliyli ve basariy1
yansittigini ifade etmektedir. Boyle disiiniildiigiinde modanin cep telefonlari,
arabalar, ¢esitli aksesuarlar gibi bir¢ok iiriinii etkiledigi sdylenebilir (Hines ve Bruce,
2007:169). Moda iizerine ilk kuramsal diistiniirlerden biri olan Simmel, modanin tiim
icerikleri biinyesine alabilecegini sdylemekte ve her giyim, sanat, davranis ya da

goriiniis formunun moda olabilecegini ifade etmektedir (Simmel, 2004:103).

Sanatgilar ve felsefeciler de moda hakkindaki diisiincelerini ortaya koymus ve bu
olguyu tartismislardir. Leonardo da Vinci, moday1 insanin ¢ilgin yani olarak gérmiis,
Veblen gereksiz ve nedensiz tiiketim sembolii olarak degerlendirmis, Kant ise
modanin temelinin bencillik ve kendini begenme olan bir taklitten kaynaklandigini

sOylemistir (Komsuoglu ve digerleri, 1986: 112).

Moda toplumun tiim katmanlar1 {izerinde etkilidir. Birey kendisini gruba kabul
ettirebilmek diisiincesiyle grubun giymis oldugu tiniformay1 giymeye zorlanir. Moda
bir tniformadir; diger iniformalardan ayrilan tarafi ise belli bir sekilde ig¢inde
kalmaksizin bir tarzin savunuculugunu yapiyor olmasidir (Mehrali,2015). Her ne
kadar birey kendini bir gruba ait hissetmek istese de grup igerisinde baz1 farkliliklar
yaratarak kendini 6zellestirmek ister. Moda her iki yonde de bireye yardimci olacak

Ozellikleri biinyesinde barindirmaktadir.



Barbarosoglu ise modayi ii¢ grupta toplamaktadir. Bunlar; degisiklik ihtiyaci ve
stislenme Ozentisiyle toplum hayatina giren gegici yenilik; belirli bir siire etkili olan
toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asir1 diiskiinliik ve gegici olarak yenilige

ve toplumsal begeniye uygun olan seklinde siralanmaktadir (Barbarosoglu, 2012:27).

Tirk Dil Kurumu’na goére moda ise degisiklik gereksinimi ya da siislenme
Ozentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik; belirli bir siire etkin olan toplumsal
begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinlik olarak tanimlanmaktadir (TDK,
2016). Bu tanimdan da yola ¢ikarak modanin yalnizca giyim alaninda degil, ¢esitli
alanlarda da s6z edilen bir olgu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Giiniimiizde moda
kavrami, genel gecer diisiince dogrultusunda giyim ile iliskilendirildiginden,

genellikle giyimi ifade etme amagli kullanilmaktadir.

Moda, insanlarin kendilerini farklilastirma diisiincesiyle ortaya ¢ikarak, kisa bir
zaman iginde tiim toplumlarda ortak kullanim haline gelmektedir. Ozellikle kiiresel
akimlar, teknolojik gelismeler, iletisimdeki genislemeler ile giliniimiizde ¢ok daha
etkin bir hale gelmistir. Moda akimlar1 bir siire¢ sonucu ortaya ¢ikar ve bir siire sonra
popiilerligini yitirmeye baslarlar. Zaman aliskanliklarin, sikilmanm ve ilgisizligin
etkisiyle moda olanin sonunu hazirlamaktadir (Baudot, 2001:8). Onceleri daha yavas
bir doniisiim igerisinde olan bu varolus siireci, giin gegtikce daha da hizlanmis ve

giinlimiizde moda akimlarinin émiirlerini ¢ok aza indirmistir.

Yukaridaki tanimlar ve yorumlamalar dogrultusunda modadan s6z ederken
goriniirliik iizerinde durmak gerekir. Bunun yani sira toplumsal kimlik ile siki sikiya
iligkili oldugunu sdylemek dogru olacaktir. Fakat her ne kadar toplumsal bir
biitiinliik arz etse de biinyesinde bireysellestirici unsurlar1 barindirdigi da agiktir.
Bunlarin yani1 sira moda herhangi bir zamanda cesitli etkiler dogrultusunda ortaya
cikabilir, degisebilir ve yerini yeni moda akimlarina birakabilir. Farkli goriislerin var
olmasiyla birlikte genel olarak modaya doniik yorumlar goz Oniline alindiginda,
modanin dogrudan bir {iriin olmadigi, kiiltiirel referanslardan etkilenen bir fenomen

oldugu, fakat iiriinlerle sembollesen bir olgu oldugu sdylenebilir.



2.2. Giyim ve Moda Iliskisi

Toplumsal degisimler dogrultusunda ydnlenen moda olgusu farkli sekillerde
kendini gosterir. Mimari yapi, otomobil tasarimi, mobilya tasarimi, sa¢ tasarimi, i¢
dekorasyon tasarimi vs. gibi bircok alanda moda kendini gostermektedir. Her ne
kadar moda kapsayici bir olgu olsa da ve farkli alanlarda kendinden soz ettirse de
giiniimiizde en c¢ok giyim sektorii ile birlikte anmilan 6nemli bir kavram olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Modanin tarihsel gelisimi igerisinde Onceleri insanin kendini dis ¢evre
etkenlerinden korunmak i¢in olusturulan giysiler zaman iginde siis, begenilme
arzusu, statii ve giic simgeleri halini alarak gilinlimiize degin geliserek sekillenmistir.
Bu baglamda moda bastaki korunma ihtiyacindan sonra giderek insanin maddi ve
manevi varligini tamamlayan toplumsal bir olguya dontismistiir (Kirtay, 1987:54).
Bu tarihsel siiregte moda bir¢ok alanda oldugu gibi giyim alanda da etkisini
gostermis ve biitiinlesmistir. Cesitli donemlerde farkli olay ve toplumsal

durumlardan etkilenerek degisim gostermistir.

e ———ET
Kaynak: DEREBOY, E. J. (2004). Kostiim ve Moda Tarihi. 1. Baski. Ankara: Ozel Giizel Sanatlar
Stilistlik Ltd. Sti. s.3

Sekil 2.2. Orta Cag Kiyafetleri



Toplumsal hayatin bir getirisi olarak moda sosyal statiiniin bir belirleyicisi haline
gelmistir. Aslinda toplumsal kisitlamalardan kurtulmanin ve gergekte oldugundan
daha fazla toplumsal ve ekonomik kaynaga sahip gdriinmenin bir yolu olan giysiler
toplumsal statiiyli belirsizlestirmeye olduk¢a elverislidir (Crane, 2003:92). Fakat
toplumsal statiiniin belirsizlesmesi moda dongiisiinii hizlandirmis ve bu statii
belirleme arzusu moda ile goriiniir hale gelmistir. Bunun sonucunda ise alt tabakadan
ayrilmak isteyen zenginler yeni moda akimlarini hizla takip ederken; diger siniflarin
zenginlerden ayr1 kalmama arzulari modanin dongiisel hareketini hizlandirmigtir

(Barbarosoglu, 2012:34).

Moda donemsel olaylardan ve toplumsal degisimlerden biiylik dlgiide
etkilenmistir. Belli bir zaman siirecinde meydana gelen olaylar ya da fikir, diisiince
yapisindaki yenilikler modaya yeni soluklar getirmistir. Ornegin; orta ¢cagda burjuva
siifinin at binmeye olan merak ve ihtiyaci buna yonelik giysilerin ortaya ¢ikmasina
yol agmus, gliiniimiizdeki eglence anlayisinin gece kuliipleri etrafinda sekillenmesiyle
de giyim tarzlarinda bu etkinin agir bastigi bir degisim gorilmiistiir. Yalnizca
bunlardan degil ¢esitli sanat akimlarindan, mimariden, bilimsel gelismelerden,
toplumdaki kanaat onderlerinden ve idollerden, enformasyon aginin gelismesiyle
hizli bir sekilde yayilabilen bilgilerden, sokaktaki yasamdan, ekonomiden, siyasi
olaylardan, ortaya ¢ikan yeni fikirlerden ve sayilabilecek bircok etkenden etkilenen

moda, biinyesinde olusturdugu trendler ile stirekli sekil degistirmektedir.

Kaynak: Femke van Ejik. (2007). Art Deco Fashion. 1. Baski. Amsterdam: The Pepin Press BV. 5.95
Sekil 2.3. Art Deco Moda illustrasyonlar



Modanin gelisim siireci icerisinde 6nemli donlim noktalar1 goriiliir. Cesitli
sosyolojik, toplumsal ve teknolojik olaylar modanin sekillenmesi ve gelismesi
tizerinde 6nemli roller oynamistir. Bunlardan biri de toplumlararasi etkilesimi dnemli
Olclide arttiran ticaret yollarinin gelisimidir. Ticaret yollarinin gelismesi,
toplumlararasi etkilesime yol agmis ve gelisen iliskiler giyime de yansimistir. Gerek
farkli materyallerin degis tokusu gerekse farkli giysi formlarmin ve yapilis

sekillerinin aktarilmasi modanin gelismesine katki saglamistir.

Ticaretin gelismesiyle birlikte toplumsal sinif yapisinda farkliliklar goriilmiistiir.
Ozellikle Rénesans doneminde alt ve {ist siif arasinda bir orta siif dogmus ve
ticaretin gelismesiyle birlikte yilikselen bu siif giicii elinde toplamistir. Bu dénemde
giyim geleneksel kaliplarindan kurtularak bireysel tercihlerinin 6n planda oldugu bir
sekle bilirinmiistiir. Modanin 6nemli dinamiklerinden bir digeri de Sanayi
Devrimi’dir. Devrimle birlikte gelisen makine teknolojileri giyim endiistrisine ¢ag
atlatmigtir. Seri Uretimin yapilabilmesine imkéan saglayan bu gelisme ile giyim
modasi bilyiik élgiide bir degisime ugramustir. ihtilalden sonra ortaya ¢ikan burjuva
siifi hem aristokrasiden hem de halk tabakasindan ayrilma siirecinde modanin
gelismesine ve yayginlasmasina katkida bulunmustur. ihtilal ile demokratiklesen
modada herkes istedigini giyebilmeye baslamig, moda dongiisii demode olanlarin
yerine yenilerinin gelmesiyle hizlanmistir. Bu dongii igerisinde yeni arayislara
girilmesi elbise tasarimma olan ragbetin artmasina sebep olarak bir meslek

yapilanmasini saglamistir (Barbarosoglu, 2012:35).

Kaynak: https://pixabay.com/tr/moda-plakalar%C4%B1-1800-ler-moda-2825564/
Sekil 2.4. 1884 ingiliz Sonbahar ve Kis Kiyafetleri
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Teknolojideki gelismeler ile kitlesel iiretime gecilmesi toplumsal simiflar
arasindaki farkliliklar1 kaldirarak benzesmeye neden olmustur. Bu durum giyime de
yansimis ve benzer tarzlarda giysi formlarinin ¢ikmasina sebep olmustur. Kendini
ifade edis bi¢cimi haline gelmis olan giyim modasi bu durumdan etkilenerek insanlari

cesitli arayiglara yonlendirmis, bu da takip edilen bir trendler dongiisiine yol agmustir.

19. yiizyilin sonlarinda ise biiyiik kitlelere ulasabilen giyim tiriinleri 6nemli bir
tikketim mal1 halini almistir. Boylece giysinin rolii yararcilik islevini agsmis ve moda;
triinlerinin tiretim, dagitim ya da tiiketim gibi toplumsal dinamiginin bagka
islevlerini de igeren bir hale gelmistir (Waquet and Laporte, 2011:57). 20. ylizyilin
sonlarina dogru ise 6zellikle seri liretimin toplumsal yasam dinamikleriyle birlesmesi
hizli moday1 beraberinde getirmistir. Yalnizca seri iiretim ile kitlelere ulagsmanin
degil, genel begeni olusturarak kitleleri ayni iirlin grubu altinda birlestirebilmenin
onem kazandigi hizli modada, kaliteli ve hizli {irlin sunumu 6nem kazanmustir.
Sezonsal kolleksiyonlarla yakalanmaya ¢alisilan moda trendleri hazir giyim

sektoriliniin kiiresel bir boyut kazanmasina da sebep olmustur.

Glinlimiizde ise yasamu etkileyen her tiirlii degisimi takip etmek zorunda olan
hazir giyim sektorii yoneticileri, yonetmek durumunda olduklari karmasik birgok alt
birim ile degisimi yakalamakta zorlanmakta ve dis destege ihtiya¢ duymaktadir. Bu
noktada dis destek olarak ¢esitli moda aragtirma sirketleri, trend takip ajanslari
gelisim gostermistir. Gelecek sezonlara hakim olacak trendlerin belirlenmesi hazir
giyim sektorii agisindan oldukga énemlidir. Ozellikle kiiresel gapta iiretim, dagitim
ve satig gerceklestiren yoneticiler kendilerini riske atacak liikse sahip degillerdir.
Biiyiik maddi sermaye ile olusturulan iirlinler olumsuz bir durumla karsilastiklarinda
tolere edilemeyecek ya da firmayr biiyiikk bir maddi zarara sokacak sonuglar
dogurabilme potansiyeline sahiptirler. Bu baglamda sektorlerarast oldugu gibi
tilkeleraras1 baglar kurarak olusturulan dev hazir giyim sanayisinde dogru kararlar
almak olduk¢a dnemlidir. Bu da kiiresel boyutta yapilanma gerekliligini beraberinde

getirmistir.
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2.3. Modaya Yon Veren Faktorler

Insanlar ve dolayisiyla toplumlar siirekli bir degisim halindedir. Bu degisimi
etkileyen cesitli faktorler bulunmaktadir. Insanlarda degisime sebep olan bu faktorler

ayn1 zamanda giyim modasi iizerinde de etkili olmaktadir.

2.3.1. Psikolojik Faktorler

Insan1 ele alirken onun psikolojik yapisi olan sosyal bir varlik oldugu
unutulmamalidir. Burada insanin duygularini disa vurma isteginden ve toplum

yapisininin giyim modasina yansimalarindan bahsetmek gerekecektir.

Modanin yayginlasmasinin altinda yatan temel psikolojik neden insanoglunun
giiclii ve giizel olana duydugu hayranlik olgusudur. Farkli olma duygusunun altinda
da hayranlik dolu bakislarini1 ¢gekme istegi yatmaktadir (Nadasbas, 2012:15).

Moda yalnizca giizellik ve begenilme etrafinda degil, zitlik, asilik, dikkat ¢ekici
olma istegi, farklilik, reddetme ve kars1 gelme gibi psikolojik altyapilar esliginde de
sekillenebilmektedir. Ornegin 1970’lerde ‘punk’, 1990’larda ‘grunge’ akimlarmin

etkisiyle sekillenen giyim modasinda bu psikolojik etkileri gormek miimkiindiir.

Kaynak: Steele. V. (2009). Fifty Years Of Fashion. 4. Baski. Singapur: Yale University Press. s.96
Sekil 2.5. Punk Stili
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Giyimde derinin kullanimi, yirtik pantolonlar, kesici ve sivri aksesuarlar ya da
kareli oduncu gomlekleri ve ige giyilen diiz tigort ve atletler bu duygularin moda ile

disavurumu olarak degerlendirilebilir.

2.3.2. Sosyolojik Faktorler

Insanin sosyal bir varlik olusu onu toplum i¢inde yasamaya ydnlendirmistir. Bu
durum dogal olarak bireye toplumu etkileme giiclinii atfettigi gibi onu, ayn1 zamanda
toplumdan etkilenme durumuna da maruz birakmaktadir. Bu baglamda sosyolojik
faktorlerden etkilenen insan, modanin sekillenmesine sebep olmaktadir. Bu etkinin
tek tarafli olmayip, modanin da insani etkileyen sosyal bir olgu oldugunu séylemek

gerekir.

Toplumsal yasam igerisinde giysinin etkin roliine bakmak gerekirse oncelikle
giysinin toplumsal statiiyli savunmaya yardimci oldugu ve insanlarin belli bir grupla
olan baglarimi giiglendirme amagh kullanildig1 goriilmektedir (Crane, 2003:93). Ayn1
zamanda moda toplumdaki farkli gruplarin sembolii niteligini tagimaktadir. Farkli
inaniglara, yasam tarzlarina, fikir yapilarina sahip olan bu ¢esitli gruplarin sosyal
mesajlarin1 vermede kullandiklari en etkili yontemlerden biri giyimdir (Pamuk,

2009).

Fransiz Devrimi ile giindeme gelen 6zgiirliik, esitlik gibi kavramlarin giyim
modasina da yansiyarak sosyal tabakalar arasindaki farkliliklarin azalmasina sebep
oldugu goriilmektedir. Her ne kadar farklar azalsa da sosyal yasamdaki topluluklarin
sahip oldugu ekonomik farklilik nedeniyle bu durumun tamamen esit bir yapi

olusumuna engel teskil ettigi agiktir.

Sosyal yap1 igerisinde ¢esitli fikir akimlarmin etkisinin giyim modasina
yansimasi Fransiz Devrimi’nden sonra da devam etmistir. Biiyiik gelismeler
toplumun her tabakasinda gesitli gériiniimler olusturarak, insanlarin ve topluluklarin

kendilerini ifade edis bigimleri haline gelmistir.
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Kaynak: http://world4.eu/fashion-under-the-french-revolution-1789-to-1802/
Sekil 2.6. Fransiz Devrimi Doneminde Moda, 1789, Eyliil, Paris

Moday1 etkileyen diger bir sosyolojik degisim de II. Diinya Savasi’ndan sonra
yasanmustir. Modanin sosyal gelismeler karsisinda gosterdigi tepkiler ozellikle I1.

Diinya Savasi sonrasinda sosyal yapmin degisimi birlikteliginde farkli akimlar

olusumuyla modanin giindemini belirlemistir (Pamuk, 2009).

Kaynak: https://www.iwm.org.uk/history/how-clothes-rationing-affected-fashion-in-the-second-

world-war/
Sekil 2.7. 1941 Y1l Londra'da Geng Kadinlar
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Sonraki siireglerde ise taninmig kisilerin ve gruplarin toplum tiizerinde etkili
olusu, toplumsal diisiince yapisindaki degisiklikler, etnik kokenlerin 6n plana ¢ikisi,
ortaya ¢ikan yeni sanat akimlarinin toplum yasantisina etkileri, kadinlarin degisen
statileri, topluluklarin ¢esitli donemlerdeki baskaldirislari, hatta zaman zaman
modanin tekdiizeligine karsi olan tavirlar giyim modasint yonlendirici sosyolojik

faktorler olarak gdze ¢arpmaktadir.

2.3.3. Cinsiyete Bagh Faktorler

Kadin ve erkegin fiziksel yonden farkliligi, giyim {iriinlerinden bekledigi
islevselligi, feminen veya maskiilen durus istegi, tarihsel silirecte yasanan feminist
hareketler, kadin ve erkegin zamanla degisen statiisii gibi etmenler genel anlamda

giyim modasi tizerinde etkili olan cinsiyete bagh faktorleri olusturmaktadirlar.

Genel olarak moda kadinin giizelligini ve zerafetini disa vuran bi¢imler etrafinda
sekillenmistir. Kadin1 ve kadin giyimini 6n plana ¢ikaran moda olgusu, erkeklere

kars1 nispeten daha 6zgiirliik¢ii bir durusg sergilemistir.

II. Diinya Savag1 sonrasinda kadin-erkek esitliginin daha fazla giindeme gelisi,
azalan erkek niifusu ve gecim ihtiyact nedeniyle is hayatinda daha aktif hale gelen
kadinin durusu, kadin haklar1 konusunda yapilan ¢alismalar giyim modasini énemli
Olclide yonlendirmistir. Calisan kadin imaji moda diinyasina yeni bir bakis acisi
kazandirmigtir (Stone, 1999:6). Kadinlardaki bu statii degisimi toplumda daha
esitlik¢i bir yapinin sekillenmesine sebep olmus, kadinin roliine yeni anlamlar

yiiklemistir.
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Kaynak: https://stateimpact.npr.org/idaho/2013/01/22/the-gender-pay-gap-in-idahos-state-workforce-

why-do-women-earn-less/
Sekil 2.8. 1950 Yilinda Ugak Uretiminde Calisan Iki Kadm

1950’lerdeki kitle iiretiminin yayginlagsmasi dolayisiyla kiyafetlerin yas ya da
zenginlik yerine kisisel unsurlar1 6n plana ¢ikarmasi; 60’larda feminist hareketlerin
artmasi ile bilingli kadin sayisindaki artig, 70’lerde kadin hak ve 6zgiirliiklerinin daha
giindemde olusu ve toplumlarin kadin-erkek esitlik¢i yapiya dogru attiklart adimlar
giyim modasinin sekillenmesinde etkili olan diger faktorlerdir (Pamuk, 2009). Kadin
kiyafetlerine getirilen rahatlik, erkek gomleginin kadmna uyarlanigi, giyim

bicimlerinin birbirine benzesmesi bu etkinin goriintislerindendir.

1980’lere gelindiginde ise ‘gli¢lii, zengin ve basarili’ imajinin toplum igerisinde
onemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Bu donemin ideal kadini artik
1960’larin Twiggy’si gibi yoksul, kii¢iik bir kiz veya 1950’lerin hanim hanimcik
giizelligi degildir. Spor giyinen, zayif, kasl, hirsli, isinde ve 6zel hayatinda basarili,
cekiciligini ve erotizmini inkar etmeyen ancak temkinli bir sekilde bu 6zellikleri

kullanan bir kadin tipi karsimiza ¢ikmaktadir (Lenhert, 2000:134).
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Kaynak: http://annsilverthorn.com/wp-content/uploads/2018/07/80s-work-wear.jpg/
Sekil 2.9. 1980'lerde Calisan Kadin Giyim Modasi

1990’Ih yillarda ise viicut giizelliginin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu
donemde ‘top modellik’ fenomeni giindeme gelmistir. Modeller diinyaya sanki birer
tanricaymus gibi yansitilmislardir (Baudot, 1997:318). Unlii moda dergilerinde boy
gosteren modeller film yildizlarinin yerini alarak toplumsal idoller haline

gelmislerdir.

Kaynak: https://pipmegan.com/2012/12/model-behavior.html/
Sekil 2.10. 1990'larda Top Modeller
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Gilinimiizde ise feminist hareketler toplumsal yasamda yine kendini gosterse de
daha esitlik¢i bir diizende giyim modast sekillenmektedir. Hem kadina hem de
erkege yonelik giyim unsurlart birgok farkli tarzi yansitacak sekilde hazir giyim

sektorii tarafindan toplumlara sunulmaktadir.

Cinsiyetle ilgili 6nemli bir noktada farkli din mensuplarinin farkli inanislarina
gore olusan giyim tarzlaridir. Bazi toplumlarda daha erkeksi kiyafetlerin
benimsenmesinin yani1 sira bazi toplumlarda ise kadin — erkek arasindaki giyim tarzi

farki ¢ok biiytiktiir. Bu toplumlarda moda olgusu farkli bir bigcimde sekillenmektedir.

2.3.4. Ekonomik ve Siyasi Faktorler

Ekonomik durum bir¢ok alanda etkili oldugu gibi giyim modas1 iizerinde de
etkisini gostermektedir. Insanlarmn ve dolayisiyla toplumlarin modaya olan

diiskiinliikleri sahip olduklar1 ekonomik gii¢ ile dogrudan iliskilidir.

Ekonomik diizeyleri iyi olan toplumlarin yasam tarzlart ve bu toplumlardaki
goriiniis bicimleri, ekonomik diizeyleri daha geride olan toplum halklar1 tarafindan
taklit edilmektedir. Bu durum modanin olusumu ve ne sekilde yayildigir bakimindan
onemlidir. Diger bir taraftan ise ekonomisi gii¢lii toplumlarin giyim sektoriindeki
iiretim ve dagitim giiclerinin yliksek olusunun modanin sekillenmesi iizerinde etkili

oldugu goriilmektedir.

Toplumsal refah diizeylerinde meydan gelen degisimler de moda iizerinde
etkilidir. Ornegin toplumlarm iyi ekonomik kosullara sahip oldugu dénemlerde sasali
ve renkli giysiler, ¢cok kumas gerektiren tasarimlar 6n plana g¢ikarken; ekonomik
durumlarin kotli oldugu savas ve kitlik donemlerinde 6nceligin gerekli itiyaclara
verilmesi dolayisiyla daha sade ve az kumasg gerektiren giysiler 6n plana ¢ikmaktadir

(Rouse, 1989:157).

Baska bir¢ok alanda gercgeklesigi gibi modada da biiylik degisimler I. Diinya
Savasi’ndan sonra yasanmistir. Fakat bu etkileri hissedebilmek i¢in baris doneminin
beklenmesi gerekmistir. Bu degisimin ardindan at arabasinin yerini otomobil, kabarik

saclarin yerini kisa saglar, uzun kuyruklu etegin yerini diz hizasindaki etek almstir.
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Kadinlar ise kendilerini mahktm ettikleri korseden artik kurtulmuslardir (Baudot,
2001:62).

Kaynak: https://www.mademoiselle-dentelle.fr/jolie-mariee-le-style-annees-folles/
Sekil 2.11. I. Diinya Savas1 Sonras1 Kadin Modasi1

Diinya savaslar1 sonrast gerek siyasi gerek ekonomik anlamdaki olaylar moday1
derinden etkilemis ve giyim bicimlerinden desenlere, hammadde ticaretinden
tretimdeki gelismelere kadar moda iizerinde rol oynayan birgok alanda etkili
olmustur. Yasanan ekonomik krizler, ¢esitli donemlerdeki teror olaylari, bazi Siyasi
birlesmelerin ¢okiisii, lilkelerarasi ekonomik birliklerin olusturulmas: gibi olay ve
gelismeler de hem giyim modasi hem de hazir giyim sektorii iizerinde dogrudan etki

yaratmislardir.

1990’11 yillarda biiyiik giyim sirketlerinin kitlesel tiretimdeki roliiniin artis1 ile
giyim modas1 giiniimiizdeki sekline dogru evrimlesmeye baslamistir. Ulkeler arasi
cesitli ekonomik birlikler, yapilan anlagmalar, ticaret kotalarindaki degisimler giyim

modasinin gelismesine katki saglayan diger nemli ekonomik etkenler olmuslardir.

18



2.3.5. Teknolojik Faktorler

Teknolojik gelismeler bircok sektoriin gelismesinde baslica etkenlerden biridir.
Moda sektoriiniin de 6zellikle hazir giyim anlaminda gelismesinde 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Tarihsel gelisim siirecine bakildiginda moda ftizerinde etkili olan faktorler
arasinda en biiylk payin teknolojik gelismelere ayrildigimi sdylemek yanlis
olmayacaktir. Gerek giysi tiretim alaninda gelistirilen teknolojiler olsun gerekse
ulagim, dagitim ve iletisim alanindaki gelismeler olsun moda i¢in biiylik doniistimler
olarak goriilmektedir. Burada teknolojiden bahsederken yalnizca Sanayi Devrimi ile
gelen fabrikasyon siirecinden degil, genel anlamda hem iilke i¢i hem de iilkeler arasi
etkilesimde rol oynayan tiim teknolojik gelismelerden séz etmek gerekir. Uretim
teknolojilerindeki gelismeler basta olmak tizere ulasim teknolojilerinin gelismesi ile
hizl1 ve kolay dagitim yollarinin olugmasi, iletisim ve enformasyondaki gelismeler ile
insanlarin tiim diinya ile es zamanli olarak iletisimde olabilmesi ve etkilesimde
bulunabilmesi, mimari yapt ve makine teknolojilerindeki gelisimin ortak tiikketim
mekanlar1 olusturmaya imkan saglayisi, perakendecilik sektoriine etki edecek dijital
sistemlerin iiretilisi gibi gelismeler moday1 etkilemistir. Ornegin renkli ve desenli
kadin dergileri, ses ve goriintileri ile radyo - televizyon yayinlari, kadmlarin

kendilerini birer yildiz gibi gérmelerini saglamistir.

Teknolojik gelismelerden yararlanan fotograf ise modellerini stiidyolardan sehir
ve kasaba dekorlarina dogru tasimistir (Baudot, 2001:186). 60’11 yillarda uzay ile
ilgili gergeklestirilen ¢aligmalarin artist modada uzay temasinin islenmesine neden
olmustur. Ornegin, Cardin’in tasarimlarindaki formlarm yari heykel niteliginde
olmasi ve Ossie Clark’in 2001 yili i¢in beyaz tniformali uzay tipi elbiseler
tasarlamasi ile tiim hazir giyim ceketler daha ucuza mal olmus, giimiis - naylon,
giimiis - deri karsimlar1 seklinde hazirlanmas: bu etkinin gériiniimleridir (Isbilen,

1995:42).

19



Kaynak: https://technabob.com/blog/2014/12/16/spacelife-jacket/
Sekil 2.12. Spacelife Sirketinin Yiiksek Teknolojiyle Donatilmis Kiyafeti

Bilimsel gelismeler 1s18inda elde edilen buluslar ile yeni hammadde tiirleri elde
edilebilmig, nano teknoloji gibi formatlar tiretimde kullanilmaya baslanmistir.
1970’1i yillarda ortaya atilan nanoteknoloji ile giyim modasina yeni bir soluk
gelmistir. Giyim sektoriine nanotekstil olarak yansiyan bu gelisme ile iiretilen
giysiler akilli giysiler olarak adlandirilmaktadirlar. Kumasa ileri teknoloji ile
kazandirilmig 6zellikler, bunlardan iretilen giyim iriinlerinin moda olmasinda etkili
olmaktadir. Viicut 1sisim1 diizenleme, renk degistirme, iletisim kurma gibi akill
ozellikleri, moda tasarimcilarinin bu 6zellikteki kumaslari tercih etmelerine neden
olmaktadir. Tekstil ve moda tasarimcilari ileri teknoloji bu tekstillerle 21. yiizyil
modasi igin ¢ok sayida fikirlerle yeni bir ufuk agmaya calismaktadirlar (Ismal ve
Yiiksel, 2016:88).

Artik bebekler icin lretilen antibakteriyel giysilerden, 1slanmayan tisortler gibi

cevre kosullarindan etkilenmeyen {iriin tasarimlarina kadar bir¢cok farkli iiriin

teknolojik gelismeler 151¢inda giyim modasi dahilinde iiretilebilinmektedir.
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Tiim bu gelismeler igerisinde sanayi devrimi ile seri iiretime gegilebilmesinden
sonraki en 6nemli pay1 renkli televizyon yaynlari ve internetin kullanimi almaktadr.
Kiiresellesmeye en biliyiikk katki medya araciligr ile saglanmistir. Televizyon
yayinlarinin zaman igerisinde artmasiyla olusan eglence programlari, filmler ve
giinlimiizde en popiiler haliyle televizyon dizileri modanin sekillenmesi ve ortak
begenilerin olusmasi bakimindan biiyiik 6nem arz etmektedirler. Internet ise
kiiresellesmeye cok biiyiik katki saglamis, modanin diinya genelinde esgiidimlii
olarak doniisiimiine sebep olmustur. Giyim ticaret sitelerinin agilmasi hizli moda
tiiketimi agisindan biiyiik bir degisime sebep olmustur. Ozellikle Amerika ticaretinde
biiyliik paya sahip olan bu ticari siteler son donemlerde Tiirkiye’de de hizli bir

gelisim igerisindedir.

Internetten bahsederken sosyal medyanin da moda iizerinde biiyiik oranda etkili
oldugunu sdylemek gerekir. Kiiresel olarak moda ikonlarini, giyim markalarini takip
edebilme, iilkesel ve kiireel akimlari takip edebilme ve interaktif iletisimde
bulunabilme firsati veren sosyal medya kanallar1 ortak moda anlayislarinin
olugmasina ve kolay takip edilebilmesine imkan sagladigi gibi, moda dongiisiinii

hizlandirmada da oldukga etkilidir.

2.3.6. Sanat Akimlarina Bagh Faktorler

Sanat ilk caglardan beri insani etkisi altina alan bir olgu olarak goéze
carpmaktadir. Sanati var eden ayn1 zamanda ondan etkilenen insanoglu,
varolusundan itibaren bir¢ok farkli sanat dali ile ugrasmis ve farkli alanlarda

meydana getirilen sanat eserleri ise karsilikli etkilesim i¢inde olmuslardir.

Miizik, sinema, fotograf, resim, heykel gibi farkli sanat dallar1 ile moda siirekli
bir etkilesim halindedir. Modaya esin kaynagi niteligi tagiyan sanat dallari, donemsel
trendler {izerinde her donem etkisini gostermistir. Ornegin; 1950°1i yillardaki rock’n
roll ¢cilginlig1 ile eslesen Elvis Presley’in jean takimi, 60°larin iinlii grubu Beatles ile
tinlenen yakasiz ceketler, 70’lerdeki punk akimi ile 6n plana ¢ikan deri modasi,
80’lerin {inlii y1ldiz1 Madonna esliginde beliren kadinsi giyim tarzi moda ile sanati

kesistiren noktalar olarak sayilabilir.
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Kaynak: http://missowl.com/10-years-fashion-beatles/
Sekil 2.13. Yakasiz Ceketleri ile The Beatles Grubu

Yalnizca miizik alaninda degil diger sanat alanlariyla da moda siirekli i¢ ice
olmustur. 50 ve 60’l1 yillarda modada Hollywood etkisi goriilmektedir. Audrey
Hepburn, Brigitte Bardot, Marilyn Monroe gibi yildizlar toplumun moda idolleri
haline gelmislerdir. Yine 60’11 yillarda modern sanat, moday1 sadece diigiinsel olarak
degil renk ve desen olarak da etkisi altina almistir. Pop sanatinin simgesi olan Andy
Warhol’un calismalarindaki renkler modanin i¢inde kendine yer edinmistir (Onur,
2004:55). 1980°li yillarda ise oryantalizmden etkilenen giyim modasi, saglarda
kelebek tokalarmn, kulaklarda kristalli biiyiik kiipelerin ve vatkali elbiselerin

goriilmesine sebep olmustur.

80’ler ve 90’larda moda olan diger bir sanat akimi ise minimalizm olmustur.
Oryantalizmin aksine sadeligi 6n planda tutan ve gereksiz detaylarin giyim
triinlerinden ¢ikarilmasini savunan bu akim modada sadelige sebep olmustur
(Ambrose ve Harris, 2012:184). Ozellikle 90’larda daha agir basan bu akim ile tek
renkten olusan koleksiyonlar hazirlanmis, goz alic1 renkteki aksesuarlara iiriinlerde
yer verilmemistir. 2000’li yillara gelene kadar farkli sanat dallarindan etkilenen
moda gilinlimiizde de Ozellikle televizyon, sinema ve miizik alanlarindan

etkilenmekte ve popiiler kiiltiir igerisinde sekillenmektedir.
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2.3.7. Yenilik ve Yaraticihga Bagh Faktorler

Yenilik insanlarin ilgisini ¢eken bir kavram olarak her alanda kendini
gostermektedir. Yeniligin meydana gelebilmesi i¢in yaraticiliga olan gereksinim
giyim modasi i¢in de gegerlidir. Insanlarn yeni ve degisik bicimler yaratma istegi ile

ortiinmeden ziyade giyinme arzusu moday1 var eden 6nemli faktorlerdir.

Moda; kabul gérmiis, aliskanlik haline doniismiis olanin tersine, aligkanlik disini,
acayip olani, tuhafi, dikkat ¢ekici olan1 diger bir deyisle nasil olursa olsun, farkli
olan1 kendi iginde toplayan bir olgu olmustur (Kog ve digerleri, 2006:1). Yaraticilik,
insanin sosyal, manevi, estetik, bilimsel veya teknolojik degeri oldugu kabul edilen
fikirleri, gorisleri, buluslari veya artistik objeleri {iretme kapasitesi olarak
tanimlanirken moda sektoriinlin degisken yapisinda onemli bir etkendir. Bag
kurulmamis olgular arasinda ilinti kurarak yeni bir diislince semasi igerisinde yeni
yasantilar ve deneyimler sunabilme, 6zgiir fikirler ile yeni iiriinler ortaya koyabilme
yetisi olan yaraticilik, kisisel farklar yaratma agisindan son derece giiglidiir (Pamuk,
2009). Bireyler her ne kadar belli gorsel destekleyiciler ile belirli gruplara dahil olma
egiliminde olsa da, kendilerini grup igerisinde ayirt edilebilmek ve dikkat ¢ekerek
kisisel tatmin saglayabilmek i¢in farklilagma konusunda yaraticiliktan

yararlanmaktadirlar.

© Matty Bovan

Kaynak: http://www.bbc.com/culture/story/20180301-are-these-the-weirdest-fashion-trends-ever/

Sekil 2.14. Yaratic1 Tasarim Ornekleri
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Modada yenilik ve yaraticilifin uygulayicilar1  genel olarak moda
tasarimcilaridir.  Moda tasarimcilart  degisimleri gézlemleyerek ve toplumun
beklentilerini dngdrerek yeni tasarimlar ortaya koymaktadirlar. Ornegin 1940l
yillarda Dior’un tetikledigi New Look akimi, 1960’larda Lesley Hornby ile anilan
Twiggy akimi, 70°li yillardaki rock, avangard giyim tarzi, 80’li yillarin abartilt siis ve
sasasindan sonra 90’lardaki sadelesme akimlari giyim modasina gelen yenilikler

olarak gbze ¢arpmaktadir (Pamuk, 2009).

Stirekli bir yenilik arayisi igerisindeki moda, bekledigi bu yeniligi yaraticilik ile
saglamaktadir. Moda tasarimcilarinin  ve moda otoritelerinin  Onciiliiglinde

gerceklestirilen bu yenilik dongiisii modanin yoniinii belirlemektedir.

2.3.8. Onemli Kisilerin Modaya Etkisi

Insan dogasi geregi cevresinden etkilenen bir varliktir. Fiziki cevre
faktorlerinden etkilendigi gibi icinde bulundugu toplumdan ve toplumdaki cesitli
referans gruplarindan da etkilenmektedir. Bu referans gruplarindan biri de toplumun
Oonemli bir kesimi tarafindan taninan {inlii ve 6nemli kisilerden olusmaktadir. Kanaat
onderleri olarak da adlandirilan bu kisilerin fikirleri, davraniglar1 ve yasantilar1 halk

tarafindan kolay benimsendiginden bu kisiler toplum {izerinde oldukga etkilidirler.

Moda zaman igerisinde ¢esitli insan veya insan gruplarindan etkilenmistir.
Toplumdaki birey i¢in 6nemli olan siyasi yoneticiler, film yildizlari, miizik gruplar
gibi linlii kisiler, sanatgilar, iinlii tasarimcilar ve toplumdaki kanaat 6nderleri modaya
etki etmislerdir. Bu kisilerin giyinislerinden kullandiklar1 aksesuarlara, yasam
tarzlarindan tutum ve davranislarina kadar her seyleri modada cesitli renk, stil ve

bi¢cim olarak kendini géstermistir.

Fransa'da XIIl. Louis doneminde bir av partisinde attan diisen Matmazel
Fontage'nin dagilan saclarini bir ¢orap lastigi ile toplamasi o yil kadinlar arasinda
‘Fontage Stili’ sa¢ modasinin dogmasina sebep olmustur. Unlii modaci Chanel'in
saclarii kisacik keserek bir partiye gitmesi yeni bir sa¢ modasinin dogmasina sebep
olmustur. Unlii kalp cerrah1 Dr. Barnard'in kalp ameliyatlar1 yaptig1 yillarda giydigi

ameliyat gomleklerinin stili erkek gomleklerine model olmustur. Il. Diinya
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Savasr’nin oldugu yillarda ingiliz Generali Montgomery’nin giydigi bluzan ceket
Montgomery admi almis ve savas sonrasi erkekler arasinda moda olmustur.
Giliniimiizde de bu tip ceketler erkek ve kadinlarda mont adi altinda giyilmektedir.
1966'da Ingilizlerin iinlii mankeni Twigy'nin asir1 zayiflif1 geng kizlar arasinda
incecik olma modasmin dogmasina sebep olmustur (MEGEP, 2006). Yine 1960’11
yillarda Amerikan siyasetinde yer alan John Kenedy’nin esi Jacqueline Kennedy
siyasetin karmasasindan uzak durmus ve politikada elbisenin giiciinii kavramistir.
Tasarimc1 Oleg Cassani ile birlikte yarattigi tarziyla ahlaki degerleri ¢ignemeden
genglik ve canlilig1 iizerinde toplamayi basarmistir (Watson, 2007:94). 1980’li
yillarda Avrupa’nin en 6nemli moda ikonlarin biri ise Prenses Diana olmustur.
Kraliyet ailesinin yasaminin romantik bir bakis acistyla yorumlanmasini saglayan
Prenses Diana, Ingiliz halkinin sempatisini kazanms ve giydigi elbiselerden

kullandig1 aksesuarlara kadar her sey halk tarafindan taklit edilmistir (Cim, 2015).

Kaynak: https://www.instyle.com/celebrity/princess-dianas-most-iconic-style-moments#34102/

Sekil 2.15. Avrupa'nin En Onemli Moda Ikonlarindan Prenses Diana

Gilinlimiizde de siyasi liderlerin, sinema ve dizi oyuncularinin, {inli

miizisyenlerin, sanat¢ilarin yani sira gelisen iletisim ve enformasyon teknolojileri
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sayesinde toplumda sosyal medya araciligiyla fenomen olan iinlii kisilerin gerek
yasam tarzlar1 gerekse giyinis sekilleri takipgileri tarafindan benimsenmekte ve bu

kisiler moda tizerinde etkili olmaya devam etmektedirler.

2.3.9. Yasam Tarzlarinin Modaya Etkisi

Insanlarin yasam tarzlar1 toplumlar arasinda farklihik gdsterdigi gibi, aym
toplumlarda da yasam Dbigimlerinin zamansal siire¢ igerisinde degistigi

goriilmektedir.

Kisilerin meslekleri, toplumdaki statiileri, iliskileri, hobileri, ilgi alanlari,
bulunduklar1 ¢evre giyimleri iizerinde belirleyici faktorlerdir (Olgag, 2005:55).
Bireyin i¢inde bulundugu toplum kiiltiirii, gegmis yasantisi ve deneyimleri, ekonomik
kosullari, toplumda hiikiim siiren siyasi yapi, toplum yapisindaki farkli siniflara
mensup olma durumu vs. bireyin yasam tarzi {izerinde dogrudan rol oynamaktadir.

Yasam tarzi da bireylerin satin alma davranislarini ve tiiketim sekillerini

etkilemektedir (Can, 2006:25).

Kisinin tutum ve inanglar1 da yasam tarzi tizerinde etkili olan bir diger faktordiir.
Kisinin inaniglarinin yani sira belli olgulara karsi gelistirdigi tutumlar da modanin
olusumuna yon vermektedir. Giindeme gelen yeni fikirler, yeni modalar1 beraberinde

getirmektedir.

1980°li yillarda Amerika’da saglikli yasam adina spor yapma trendi bas
gostermistir. Bu egilimin o doneme damgasin1 vuran en onemli olay1 ise ‘aerobik’
ad1 verilen sporun giinliik yasama etkisidir. Bu donemde bacaklar1 saran taytlar, tayt
lizerine giyilen bol ve Onii baskili tigortler giinliik yasamin bir vazgecilmezi haline
gelmistir (Onur, 2004: 58). 1990’11 yillarda spor aktiviteleri popiilerligini korumus,
giinliik yasamdaki giyim modasinda sporun etkileri goriilmeye devam etmistir.
2000’lere dogru ise daha yogun olarak o6n plana ¢ikan saglikli yasam, dogru
beslenme ve giinliik spor aktiviteleri bu yagam tarzini benimseyen ve savunan insan
sayisini arttirmig, bu durum da gilinliik yasamda kullanilan giyim {iriinlerinin daha

sportif hale gelmesine sebep olmustur.
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Kaynak: https://www.thetrendspotter.net/80s-fashion/
Sekil 2.16. 1980'li Yillarda Baslayan Aerobik Trendi

2000’11 yillarla birlikte ortaya ¢ikan bir diger kavram ise etik moda kavramidir.
Ozellikle hazir giyim sektdriinde kullanilan malzeme igerikleri modanm baslica
konularindan biri olmustur. Organik hammaddeler, dogayla uyumlu malzemeler ve
insan degeri merkezli iiretim sistemleri modanin sekillenmesinde etkin rol oynamaya

baslamistir.

2.4. Moda Kuramlar:

Modanin nasil olustugu, sekillendigi ve yayildig ile ilgili kuramlardir. Bu
kuramlarla ilgili zaman iginde farkli bilim insanlarinin olusturdugu teoriler
mevcuttur. Giiniimiizde bu konuyla ilgili en ¢ok kabul goren kuramlar Tabana Inme
Kurami, Kolektif Se¢im Kurami, Degisen Erojen Bolgeler Kurami, Kitle Pazari

Kuramidir ve Alt Kiltir Etkisi Kuramidir.

2.4.1. Tabana Inme (Sinif Farkhligr) Kuram

Bu kurama gore moda dongiisii toplumdaki smif ayrimlar iizerinden
degerlendirilir. Kuramin savunucularindan Simmel’e gére moda oncelikle iist sinif

tarafindan benimsenmektedir. Orta ve alt siniflar da kendilerine stati kazandirmak
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icin Ust smifta hdkim olan modayr benimsemeye baglarlar. Modanm alt sinif
tarafindan benimsenmesi siirecinde moda popiilerligini kaybetmekte ve kendini alt
tabakadan ayirmak isteyen iist sinif ise kendilerine yeni modalar yaratmaktadirlar

(Davis, 1997:126).

TABANA
INME
KURAMI

Kaynak: Rousso, O. (2012) Fashion Forward a Guide to Fashion Forecasting. Canada: Fairchild
Publication Inc. s.105

Sekil 2.17. Tabana Inme Kurami

Simmel’e gore her seyin ve herkesin ortak olgiiler dahilinde anonimlestigi bir
ortamda moda, iist sinifin kendini alt tabakadan ayirmada kullandiklar1 bir sembol
haline gelmektedir. Ayni zamanda da alt sinifin iist tabakaya erigmesine imkan
saglayan bir yapiya sahiptir. Alt gruplar iist sinifin modasina eristikge, iist sinif yeni
modalar edinmeye yonelmektedirler. Bu ise sonu gelmeyen bir yakalamacanin
dogmasina sebep olmaktadir (Smith, 2005:37-38). Moda insanlarin kendilerini ifade
edis sekli olarak bigimlenmistir. Kendini daha daha degerli gosterme c¢abasi
siiflararast taklide yol agmis, bu durum da modanin bir dongii haline girmesine

sebep olmustur.

Bu kuramin bir diger diisiiniirii Veblen ise yine siif farkliliklarina deginirken
tilketim kiiltiirinden de bahsetmektedir. Tiiketim gruplari sosyal statiileriyle birlikte
anilmaktadirlar. Veblen’in tanimlamaya calistigi s6z konusu sinif, digerlerinden
farkliligim1  ortaya koymak i¢in tliketim araciligi ile kendini ifade etmeye
calismaktadir (Hiirmeri¢ ve Baban, 2012:92). Veblen gosterisgi tiikketim olarak ifade

ettigi tiiketim faaliyetlerinin odagma kiyaslama olgusunu koymaktadir. Aylak
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smifinin  tiim parasini, digerlerinde olmayanlar1 satin almak i¢in harcadigim
sdylemektedir. Insanlarm hem digerlerini kiskandirmak hem de onlar tarafindan
saygl gormek i¢in tlikettigini sOyler (Veblen, 2005:101). Bu baglamda insanlar arasi

iliskilerin modayi etkiledigi gézlemlenmektedir.

Farkli toplumsal dinamiklerden etkilenen moda siniflararasi bir gosteris ¢abast
halini aldik¢a gelistigi ve yeni bi¢imlere biirlindiigii goriilmektedir. Bu bakimdan
insanlarin kimlik ve statii kaygisi, toplumun degerli bir pargasi haline gelme istegi,
kendini begendirme, tatmin etme gibi sosyolojik ve psikolojik faktdrlerin bu

kuramlarda agirlikli olarak rol oynadigini soylemek miimkiindiir.

2.4.2. Kolektif Se¢cim Kuram

Blumer’in savunucusu oldugu bu kuram, Tabana Inme Kurami’na karsi
olusturulmus bir kuramdir. Bu kurama gore modaya Onciililk edenler yalnizca
toplumun st tabakasi degil, ortak begenilere sahip olan insanlardan meydana
gelmektedir. Modanin st simif kendisinden vazgectigi i¢in degil, begeniye uygun

yeni modellerin gelmesiyle yerini yeni modalara biraktig1 savunulmaktadir.

Moda, elit grup ondan vazgegti diye degil, gelismekte olan begeniye daha uygun
yeni bir modele yerini birakarak ortadan kaybolmaktadir. Moda mekanizmasi, sinif
farklilasmasi saglamaya yonelik bir ihtiyaca karsilik vermek iizere ve bir sinifin taklit
edilmesi seklinde ortaya c¢ikmamakta; modaya uygun davranma, kabul goéren
dogrultuda olma, degisim halindeki bir diinyada ortaya ¢ikan yeni begenileri ifade
etme arzusuna karsilik olarak ortaya c¢ikmaktadir (Ertirk, 2011:9). Modanin
belirleyicileri Simmel’in dedigi gibi toplumun st siniflar1 degildir. Onlar yalnizca

sahip olduklar1 olanaklar sebebiyle modanin gelistigi alanin ilk uygulayicisidirlar.
2.4.3. Degisen Erojen Bolgeler Kuram
Bu kuramin savunucusu olan Flugel modaya psikanalitik bir gézle bakmaktadir.

Bu bakis acisiyla diger kuramlarda ayrilarak moda ile cinsellik iligkisi tizerinde

durmustur.
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Moda dongiisiinde cinsel imalarin degisiminin etkili oldugunu sdyleyen Flugel,
Giysilerin Psikolojisi kitabinda giyinmenin temel motiflerini saymistir. Bunlar
igerisinde meslek icin, fiziki ¢evreden korunmak icin, karsi cinsin ilgisini ¢ekebilmek

igin, statii i¢in, iffet i¢in giyinilir gibi farkli sebepler sunmaktadir (Keklik, 2012:133).

Flugel modanin tiim tiirleri arasinda en biiyiik 6nemi tasiyanin viicudun en ¢ok
one ¢ikarilan kismiyla ilgili oldugunu séylemektedir. Modanin tek bir pargay1 veya
niteligi 6zellikle vurgulamak pesinde oldugunu ifade etmektedir. Boylece vurgulanan
o parcanin veya niteligin erotik ¢ekiciligin merkezi haline getirildigini
belirtmektedir. Ama sonra da 6l¢iiliiligiin agir bastigin1 ve daha da fazla ¢ekicilik
potansiyeli tastyan bu merkezlerin 6zellikle gizlenip bastirilacak nesnelere doniistiigii

tizerinde durmaktadir (Davis, 1997:98).

Modanin tarihsel siireci incelendiginde de goriilecegi gibi zaman zaman feminen
ya da maskiilen durusun, cinsiyete atfedilen rollerin, giizellik begenisi algisiyla

olusturulan akimlarin moda tizerinde etkili oldugu goriilmektedir.

2.4.4. Kitle Pazan (Yatay Akig) Kuram

Bu kurama gore moda toplumda smiftan sinifa gecis seklinde degil, kitlesel
iiretim ve kitle iletisim araglar1 sayesinde tiim toplumsal siniflar arasinda es zamanlh
olarak olusmaktadir. Tabana yayilma kuramindakinin aksine yukaridan asagiya bir

akis yoktur, moda yayilimlar yatay sekilde ger¢eklesmektedir.

TOPLUM
iCINDE
HAREKET

Kaynak: Rousso, O. (2012) Fashion Forward a Guide to Fashion Forecasting. Canada: Fairchild
Publication Inc. 5.105

Sekil 2.18. Kitle Pazar1 (Yatay Akis) Kurami
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Bu kuramin savunucularindan King, modanin tiim sosyal siniflar arasinda aym
anda yayildigim1 sdylemektedir. Crane’e gore ise ‘smif modasi’nin yerini artik
‘tiiketici modas1’ almustir. Ust siniflarin belirledigi tek tip moda yerini toplumun tiim
katmanlarini i¢ine alma egilimi gdsteren bir modaya birakmistir (Ertiirk 2011:12).

Ozellikle Sanayi Devrimi sonrasi teknolojik gelismelerle birlikte makine
teknolojilerinde yasanan ivme bu kuramda s6z konusu edilen kitlesel bir yapinin
varligina destek olmustur. Giiniimiiz diinyasinda da kitle iletisim araglarinin ortak
begeni yaratmaya hizmet edisi ve kitlesel giyim iiretiminin hizli artist bu kurami

destekler niteliktedir.

2.4.5. Alt Kiiltiir Etkisi (Tavana Tirmanma) Kuram

Tabana inme kuraminin tersi olarak diisiiniilebilecek bu kuram, toplumdaki
azinliklarin ve alt gruplarin modanin olusumuna etki ettiginden ve kitle iletigim
araglari ile de olusan modalarin toplumun tiim kesimine ulastig1 tizerine kurulmustur.
Tabana inme kuraminin tersi yonde islediginden tavana tirmanma kurami olarak da

adlandirilmaktadir.

TAVANA
TIRMANMA
KURAMI

Kaynak: Rousso, O. (2012) Fashion Forward a Guide to Fashion Forecasting. Canada: Fairchild

Publication Inc. s.105
Sekil 2.19. Alt Kiiltiir Etkisi (Tavana Tirmanma) Kurami

Medyanin etkisi bu kuramda olduk¢a Onemlidir. Ciinkii miizik, sinema,
televizyon gibi ¢esitli kitle iletisim araglar1 aracilifiyla etkilenen moda olusumlari,

alt kiiltiirlerin ve gruplarin ¢esitli modalar olusturmasi ve yine kitle iletisim araglari



vasitastyla bu modalar1 diger kesimlere tanitmasi yoluyla islevsellik gostermektedir.
Toplumun her kesimin begenisine sunulan modalar bir dongli halinde yeni

etkilesimlerle, siire¢ icerisinde hareketini devam ettirmektedir.

Crane tarafindan ‘sokak tarzlari’ olarak isimlendirilen modalar sehirli alt
kiiltiirler tarafindan yaratilip, bircok akima Onciiliik etmektedir. Bu tarzlara 6rnek
teskil eden kisiler medya kiiltliriinden, 6zellikle televizyon, popiiler miizik ve film
yildizlari ile Ginlii sporcular arasindan se¢ilmektedir (Ertiirk, 2011:13). Punk modasi,

rock’n roll modasi, Twiggy modasi gibi akimlar bunlara 6rnek verilebilir.

Giliniimiizde de ozellikle televizyon dizileri ve sinema oyunculari tarafindan
modada cesitli egilimler olusmaktadir. Popiiler kiiltiir ve medya ile bagintili olan bu
kuram 1s181nda moda yayiliminin oncelikle alt kiiltiirlerde ortaya ¢iktigi, sonrasinda
bu goriinlim ve detaylarin biiylik moda firmalarinca uygulanmaya gecirildigini

sOylemek yanlis olmayacaktir.

2.5. Moda Tiirleri

Giliniimiiz moda anlayisina gore moda tiirlerini dort bashik altinda toplamak

mumkindiir.

2.5.1. Haute Couture (Yiiksek Moda)

‘Haute couture’ kavrami Fransizca bir ifade olup giiniimiizde yiiksek kalitede
moda anlaminda kullanilmaktadir. Kelimenin Tiirkge anlami ise ‘ismarlama’dir.
Fakat kisiye 6zel her tasarim haute coutre olarak siniflandirilamasi yanlistir. Burada
onemli olan nokta kisiye 6zel tasarlanmanin yan1 sira gerek tasarim gerek kullanilan

malzeme ve dikis itibariyle yiiksek kalitede olustur.

Yiiksek kalitede terzilik ugrasi olarak ortaya ¢ikan Haute Couture 1858 yilinda
Paris’te bir Ingiliz girisimci olan Charles Frederick Worth tarafindan baslatilmstir.
Paris’e gelerek bir moda evi acan Worth kaliteli kumaslar, iplikler, pahal
aksesuarlarla hazirladig1 giysileri miisterilerini davet ederek canli mankenler

tizerinde sergilemistir (Sahin, 2009). Kendisinden sonra gelen tasarimcilara da ilham
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veren Worth kisiye 6zel yliksek kaliteli moda iiriinleri liretiminde adindan sik¢a s6z
ettirecek bir moda akiminin baslamasina sebep olmustur. Ondan Once miisteriler

tasarimcilari yani terzileri kendi evlerine ¢agirmis ve orada siparis vermislerdir.

Kaynak: http://theenchantedmanor.com//wp-content/uploads/2015/10/Worth-stor-interior-2-couture-
atelier.jpg/
Sekil 2.20. Charles Frederick Worth'un Atdlyesi

19. yiizyilda ortaya ¢ikan bu moda tiiriinde {irtinler iiretebilmek, bir haute couture
atolyesi olabilmek i¢in Haute Couture Sendikasi’na (Chambre Syndicale de la Haute
Couture) iiye olma zorunlulugu getirilmistir. Bu sendikaya {iye olabilmek icin ise
atolyede calisacak insan sayisindan calisanlarin saat {icretine, dekorasyonundan
tretim adetlerine kadar her konuda belli kurallar konulmustur. Atdlyeler her yil
defile basina en az otuz bes kirk parcadan olusan iki koleksiyon hazirlamakla
yiikkiimlii tutulmuslardir (Erol, 2011). Hazirlanan kiyafetlerin tiimii uzun saatler ve
ugraglar sonucu sadece el ile dikilmistir. Yiiksek moda olarak adlandirilan bu akim

yalnizca ¢ok 6zel bir kesime hitap etmistir.

33



Haute couture modasmin etkisini gosterdigi donemlerde kaliteli giyim on
plandadir. Moda, bir sokak tarzi olarak degil, insanlarin yasam kalitesini gelistiren
bir vasita olarak goriilmiistiir (Arslan, 2009: 41). Bu bakimdan yogun ¢alisma ve

emek sonucu hazirlanan giyim modasi iiriinleri olduk¢a degerlidirler.

2.5.2. Hazir Giyim

Haute couture ile kitle pazar1 arasinda bir gecis olan hazir giyim, bireysel olarak
misteriler i¢in yapilmamis olsa da azinligin ayricaligini goz ontinde bulundurarak
belirli miktarlarda tretilen giyim iiriinlerini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Az

miktarda iiretildiklerinden maddi degerleri oldukga yiiksektir.

Kaynak: https://www.gucci.com/tr/en_gb/st/stories/runway/
Sekil 2.21. Gucci Catwalk

Bu moda tiiriinde iirtinler genellikle moda evlerinde {iretilirler. Moda Haftas1

olarak adlandirilan donemlerde miisteri begenisine sunulurlar.
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2.5.3. Seri Uretim

Kitlesel hazir giyim olarak ifade edebilecegimiz bu moda tiirli ¢ok biiyilik insan
gruplarina hitap etmektedir. Kitlesel capta moda {iriinleri lireten hazir giyim
firmalari, standart olgiileri ve benzer kumas ve aksesuar kaliteleriyle hazirladiklari

tirtinleri toplumlarin genel begenisine sunmaktadirlar.

Kaynak: Fotograf: Ahmet Senel
Sekil 2.22. Seri Uretim Yapan Bir Fabrika Calisanlart

Seri iiretim, hazir giyimin bir baska formu olarak karsimiza ¢ikar. Ondan farki
daha biiyiik kitlelere hitap etmesi ve ucuz iriin sunmasidir. Seri retim, giyim
sektortiniin en ucuza mal edilen, binlerce tretilebilen ve endiistrinin olanaklarindan
en yliksek seviyede yararlanilan iiriin grubunu olusturmaktadir. Haute couture ve
hazir giyim iriinlerinin tasarim detaylarindan beslenir, bu detaylar basite
indirgenerek yiiksek sayida siparis adedi ile tiiketiciyle bulusturulmaktadir (Sahin,
2009).

Bu moda tiirlinden sonra giliniimiiz modasinin en baskin seklini olusturan hizli

moda gelmektedir.
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2.5.4. Hizh Moda

Zaman ic¢inde giyim endiistrisinde degisimler meydana gelmis ve sektoriin son

hali ‘hizli moda’ iizerine sekillenmistir.

Seri tiretimdeki mantik biraz degiserek yerini sezon bazinda yenilenen giyim
tirlinlerinin olusturulmasina birakmistir. Bu durum daha diisiik fiyata, tasarimda daha
esnek, hizli ve kaliteli sunulan iiriinlerin ve iriin saglayicilarinin sekillenmesine

sebep olmustur (Doyle, Moore ve Morgan, 2006: 272-81).
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Kaynak: http://retaildesignblog.net/2014/10/02/zara-store-by-elsa-urquijo-architects-hong-kong/
Sekil 2.23. Zara Markasinin Hong Kong Magazasi

Hizli modada amag yaratici tasarimlara sahip giyim iriinlerinin $1k magazalar
aracilig ile tiiketiciyle bulusturulmasidir. Bu yapida yiiksek rekabet yasanmaktadir.
Hiz ve tasarim on plandadir. Ucuz iiriinlerin piyasaya sunulusu kalite konusunu

merkezden ¢ikararak yerine tasarim konusunun konmasina sebep olmustur.

Hizli modada {irlin 6mrii kisa fakat kar marj1 yiiksektir. Tiiketiciler siirekli yeni

trtinlerin geldigi ve eskilerinin gittigi sik magazalara ¢ekilmektedirler. Buradaki
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anlayls, miisterinin magazayr her ziyaret edisinde farkli {riin kombinleri ile

karsilasmasini saglamaktir.

Bu yapinin tasarimcilart Unlii modacilar ve moda otoriteleri tarafindan
belirlenmis trendleri tasarimlarina uygulayarak bir nevi taklitgilik rolii
ustlenmektedirler. Fakat sektordeki markalar, haute couture akiminin aksine basit

tiretim teknikleri ve ucuz malzemeleriyle ulasilabilir moday1 olusturmaktadirlar.

2.6. Moda Trendleri

Moda trendlerinden bahsetmek i¢in Oncelikle trend kelimesinin anlam ve
iceriginden bahsetmek gerekmektedir. Moda bazinda trendin hangi anlamlar

igcerdiginin net bir sekilde belirlenmesi konunun anlagilmasi bakimindan 6nemlidir.

Tiirk¢e’de ‘egilim’ olarak karsimiza ¢ikan trend kelimesi ¢esitli alanlarda farkl

anlamlar icerecek sekilde kullanilmustr.

Trend, eski Ingilizce’de ‘dondiirmek, donmek, c¢evirmek’ anlamina gelen bir
kelimedir. Bu yiizden trend kelimesi, ekonomistler ve istatistik¢iler arasinda popiiler
olarak sikga kullanilmustir. Istatistikte, trend bir egrinin yonii anlamina gelmektedir.
Istatikciler bu kelimeyi bir egimin yonii tamamiyla belli olmadiginda kullanirlar

(Erol, 2011).

Ekonomistlerin ve istatistik biliminin yillardir bir egrinin yoniinii anlatmak i¢in
kullandig1 terim, popiiler kiiltiire 1936 yilinda mal olmustur (Bagkaya, 2010:21).
Bundan sonra moda ile birlikte kullanilmaya baslayan trend kelimesi sezonsal

begeniler, stiller, renkler ve tarzlar anlaminda kullanilmistir.
Giyim modasindaki trend olusumlarinin farkinda olmak, giyimin ne dogrultuda

ilerleyecigini gormek adina biiyiik 6nem tasimaktadir. Yani gelecek sezondaki giyim

iriinlerinin modeli, stili, renginin nasil olacag trendler ile ilgilidir.
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Kaynak: https://www.daf-academy.co.za/wp-content/uploads/2014/05/trend-board.jpg/
Sekil 2.24. Giyim Modasi I¢in Hazirlannmis Bir Trend Board Ornegi

Moda trendlerini olusturan unsurlar siluet, hacim, ¢izgi, detay, doku ve renktir.
Bu unsurlarin birinde ya da birkaginda yapilan degisiklik yeni bir modanin
olusumuna olanak saglamaktadir (Civitgi, 2004:8). Gelecek sezon i¢in moda
otoriteleri tarafindan belirlenen bu unsurlar; kumas kaliteleri, kullanilacak

materyaller, renk kartelalari, {iriin bigimleri gibi olusumlarla goriiniir hale getirilirler.

Moda otoriteleri; toplumdaki moda anlayisi iizerinde etkili olan ve onu
gozlemleyerek yonlendirebilme giiciinii elinde bulunduran iinlii modacilar, moda
editorleri, sanatgilar, hazir giyim firmalari, arastirma kuruluslari, moda dergilerinin
genelidir. Bu kisi, kurum ya da markalar tarafindan hazirlanan defilelerde, tasarim
koleksiyonlarinda, hazir giyim koleksiyonlarinda ve sokaklarda gordigimiiz stil,
siluet, giysi egilimleri, renkler, detay, hacim, doku, kumaslar, yardimc1 materyaller

ve aksesuarlar mevcut ya da gelecek trendlerin yansimalaridir.
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Kaynak: https://www.pantone-colours.com/
Sekil 2.25. Pantone Renk Kartelasi

Modaya yon veren en onemli faktoriin moda trendleri oldugunu sdyledikten
sonra, moday1 etkileyen faktorlerin ayn1 zamanda trendleri de etkiledigini s6ylemek
dogru olacaktir. Tipki cesitli alanlardaki moda olusumlar1 gibi moda trendleri de
cesitli politik, siyasi, ekonomik, teknolojik, sanatsal, sosyolojik vs. olaylardan
etkilenmektedirler. Moda otoriteleri gelecek sezonlardaki trendleri belirlerken bu

unsurlar1 gz oniine almak durumundadirlar.

Stirekli bir degisim icinde olan insan ve toplum yapist modanin da degisim ve
gelisim icinde olmasina sebep olmaktadir. Bu degisim ise trendler araciligi ile
gerceklesmektedir. Giiniimiiz hizli moda olgusu igerisinde ¢ok hizli degisen trendler
ile sezonsal iretimler 6n plana ¢ikmis, trendlerin bu hizli degisimi hazir giyim

sektoriiniin sekillenmesinde de etkili olmustur.

Hazir giyim sektorii iirlinlerinin gekillenmesine sebep olan moda trendleri ile
toplumun genel yapist hakkinda fikir edinmek de miimkiindiir. Insanlarm ve
dolayisiyla toplumun bir yansimasi olan trendler, toplumsal ¢oziimlemeler yapmak

adina da 6nemli bir kaynak niteligi tasimaktadir.
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2.7. Trend Ongériileri

Gelecek sezonlardaki moda trendlerinin neler olacaginin belirlenmesi trend
ongoriisii olarak adlandirilir. Ozellikle giiniimiizdeki giyim modas1 sektdrii icin
biiyiikk 6nem arz eden trend ongoriileri moda otoriteleri tarafindan ortalama bir buguk

iki y1l sonrasi i¢in hazirlanan raporlardan olusmaktadir.

Hizli moda olgusu igerisinde moda trendlerinin sezonundan 6nce belirlenmesinin
gerekliligi modada trend Ongoriilerinin yapilmasimni gerekli hale getirmistir. Moda
Ongoriisii hali hazirda yiikseliste olan trendlerin gelecek sezondaki baglantili stil,
renk ve bigimlerini 6ngérmeye dayanmaktadir (Rousso, 2012:7). Trend Ongoriileri;
yonelisin ne dogrultuda olacagi, sezonlar arasindaki iligkinin yonii ve meydana

gelebilecek toplumsal olaylarin yorumlanmasiyla olusturulmaktadirlar.

Moda Ongoriileri kisa dénemli ve uzun donemli trend Ongoriileri olarak ikiye
ayrilmaktadir. Kisa donemli moda ongoriileri bir ya da iki yil sonrasina iliskin
ongoriileri kapsar. Uzun donemli moda Ongoriileri ise bes ile on yili kapsayacak
sekilde belirlenmektedir. Kisa donemli trend Ongoriileri dahilinde temalar
olusturulmakta, renk Kartelalalari hazirlanmakta, kumas, iplik ve diger tekstil
materyalleri secilmekte, aksesuarlar belirlenmekte ve moda goriiniimleriyle birlikte
siluetler olusturulmaktadir. Uzun donemli trend 6ngoriileri ise daha ¢ok toplumsal
dontisiim ve gelisimlerle ilgilenerek, firmalarin uzun doénemli biiyiime yapilariyla

ilgili ongiiler ortaya sunmaktadir.

Moda otoriteleri gelecek sezonlardaki trendleri belirlerken bir¢ok farkli
kaynaktan beslenmektedir. Kendi gozlem ve sezgilerinin yani sira giiniin modasi
harmanlanarak, sokaktaki giyim hareketleri, toplumsal ve kiiltiirel degisimler,
eglence, medya, miizik, internet, sanatin cesitli alanlari, defileler, yiiksek moda
galalari, 6diil torenleri, sehirlerdeki vintage magazalar, moda sovlari, spor, politika,
yeni diisiince akimlari, mekadn ve manzaralar moda otoriteleri tarafindan dikkate
aliman unsurlardir. Bu unsurlar harmanlanarak trend Ongoriileri olusturulur.
Trendsetterlar ve moda ikonlar1 moda pargalarin olusturulmasi ve bu parcalarin
yayginlagtirilmasinda énemli rol oynamaktadir. Onlarin secimleri ve stilleri moda

ongoriisti i¢in oldukca onemlidir (Akinci, 2014). Diger bir énemli arag da moda
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dergileridir. Vogue, Elle, Instyle gibi moda dergileri ¢esitli defileleri, moda sovlarini,
tinlii tasarimcilarin ve hazir giyim firmalarinin koleksiyonlarini gorsel olarak

desteklemeleri ve yorumlamalar1 bakimindan énemlidir.
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Kaynak: https://madnewsuk.com/2011/03/15/vogue-magazine-front-cover-april-2011-issue-rihanna/

Sekil 2.26. Nisan 2011 Sayis1 Vogue Dergisi Kapagi

Tarihsel siire¢ igerisinde bakildiginda 19. yiizyilin ortalarina kadar, trendlerin
giiglii ve varhikli kisiler tarafindan ydnlendirilmekte oldugu goriilmektedir. Ust
tabaka tarafindan belirlenen trendler sonrasinda diger toplum tabakalarinca gazete ve
mecmualardan takip ve taklit edilmistir. 1800’lerin ortalarinda ise butik olgusu
olugsmus ve ilk butikler agilmaya baslanmig, 1900’lerin basinda tasarimeci kavrami

ortaya ¢ikmistir. Bu donemden sonra trendleri tasarimcilar belirlemeye baglamistir.
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20. yiizyilin ortalarindan itibaren, tasarimcilar ve toplum arasinda is birligi
olarak adlandirilabilecek bir siire¢ baslamis, Haute couture moda, sokak modasindan
etkilenmis ve toplum kendi kisisel zevklerini ifade edebilecek oldukca fazla segenege
kavugsmustur. Moda trendlerinin diinya {iizerinde yayilimi Onceleri yillar
almaktayken, giiniimiizde iletisim aglarmin gelismisligi sayesinde moda trendleri

aninda erisilebilir hale gelmistir (Giintiirkiin, 2010).

Giliniimiizdeki hizli moda olgusu nedeniyle bu sektore hizmet eden giyim
firmalar1 i¢in trend Ongoriileri olduk¢a Onemlidir. Bu nedenle sezonsal olarak
hazirlanan koleksiyonlarda kendi arastirma ekiplerinin yani sira moda otoriteleri
tarafindan hazirlanan raporlara biiyiikk 6nem verilmektedir. Bu firmalar trendin kesin
olarak sekillenmesini bekleyerek olusabilecek riskleri en aza indirgeme

¢abasindadirlar.

Giyside kullanilacak kumas ve aksesuar Ornekleri belirlenmeden Once,
hazirlanacak koleksiyonun genel 6zelliklerine gore ne tiir kumaslarin kullanacagina
karar verilir. Bu dogrultuda gerekli olan hammadde karisim oranlariyla hazirlanmig
kumas tiirleri renk varyantlari ile katalog haline getirilir. Daha sonra elde edilen bu
ciktilar esliginde hizli moda c¢iktilar1 servis edilir. Tekstil fuarlari bu anlamda

ozellikle hizli moda sektorii ¢aliganlari igin bir ar-ge niteligi tasimaktadir.

Ongoriiniin énemli oldugu giiniimiizde moda trendleri, moda trendleri tahmin
ajanslari tarafindan yapilmakta olup; on bes ya da on sekiz ay dncesinden bir sonraki
sezonun moda trendlerini kataloglar halinde hazirlanmaktadir. Bu raporlarda
ajanslarin arastirmalari sonucu ortaya g¢ikan, sosyo - kiiltiirel olaylar ve ekonomik
durumun yaninda insanlarin ruh hallerini de g6z oniinde bulundurarak belirledikleri
temalar ve bu temalar dogrultusunda olusturulan renk kataloglari, kumas kataloglari
ve aksesuar detaylari ile hazirlanmis kapsamli ¢aligmalar bulunmaktadir (Akinci,
2014).

Moda trend 6ngoriisiindeki en biiyiik otoritelerden biri WGSN (World’s Global

Style Network)’dir. Arastirma dahilinde yapilacak olan trend arastirmasi bu ajansin

veri ve raporlart dahilinde gergeklestirilmistir.

42



Kaynak: https://www.wgsn.com/blogs/wgsns-social-media-news-room-to-provide-more-access-tofas
hion-week-season-than-ever-before/

Sekil 2.27. WGSN Ofisi

WGSN 1998 yilinda kurulmustur. Avrupa, Asya, Kuzey - Giiney Amerika ve
Ortadogu genelinde tasarim ekibi ve ofisleri bulunmaktadir. WGSN tasarim ekipleri
trend arastirmalarinda moda, sanat ve kiltiir, renkler, tiiketici davranislari, mimari,
tekstil, siyaset, is ve teknolojideki en son gelismeleri yakindan takip etmektedirler.
Tim bu faktorler degerlendirilerek ¢iktilar ortaya konulmaktadir. Bu ¢iktilar
belirlenen ana temalar altinda moda egilimlerini kadin, erkek, bebek, spor giyim,
aksesuarlar, temel renkler, Ogeler, siluetler, stiller ve grafik ayrintilariyla
sunulmaktadir. WGSN’in hazirladigi renk diizeyleri ve kombinasyonlari, site

icerisinde yalnizca site liyelerine sunulmaktadir (https://www.wgsn.com/en/wgsn/#).

2.8. Moda Dongiisii

Modayla ilgili yapilan tiim agiklama ve yorumlarin tiimiinde moda olusumlarinin
belirli bir donemde varligin siirdiirdiikleri ve sonrasinda azalarak yerini yeni moda
olusumlarina biraktigr goze ¢arpmaktadir. Buradan yola ¢ikarak modanin dogup
biiyliyen, benimsenen, yayilan sonrasinda yayginligi azalarak yok olan bir dongi
icerisinde oldugu sdylenebilir. Burada moda olarak bahsedilen sey aslinda trendler
yani moda akimlaridir. Zamanla yok olan, degisen sey moda olgusu degil, donemden

doneme degisen moda egilimleridir.
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Moda siirekli kendini yenileyen bir dongii igerisinde hareket etmektedir. Bu da
moda dongiisiinii olusturan trendlerin siirekli olarak doniisiimiine ve yeni iriinlerin
olusumuna sebep olmaktadir. Bu firiinler taninarak biiyiirler ve olgunlasma
donemlerinde ortak begeniye hitap eder hale gelirler. Sonrasinda ise psikolojik,
teknolojik, sosyolojik, ekonomik, toplumsal, kiiltiirel vs. bir¢ok etkenden etkilenen
trendler modada bir degisim yaratarak bu iiriinlerin gerileme ve eskime donemlerine
girmesine sebep olurlar. Fakat bu siirede eskiyen moda tirlinlerin yerine yenileri

gelmekte ve dongii bu sekilde bir siire¢ olarak devam etmektedir.

Zirve

Biiyiime

Satig

Y

Tanttim Eslkime

Kaynak: Diamond, J., Diamond, E. (1997) The World Of Fashion. New York: Fairchild Publication
Inc. s.92

Sekil 2.28. Moda Dongiisii

Tanitim asamasinda triinlerin kiiglik partiler halinde tretildigi goriliir; bu
sebeple de iiretim tesislerine biiyiik yatirrmlar yapilmas: gerekmemektedir (Ureten,
2006:171). Yeni bir moda trendine sahip olan {irilinlerin pazara girdigi evre sunus

evresidir.
Biiylime evresi ortaya ¢ikarilan yeni moda iriinlerinin genel begeniye hitap

etmeye bagladig1 evredir. Burada baglangica gore daha biiyiik partiler halinde {iriinler

iiretilmeye ve piyasaya sunulmaya devam eder.
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Olgunlagma evresinde trende uygun iriinlerin biiyikk pazarlarda genel kabul
gormesinin saglandigr evredir. Artik kitle tiretimi yapilir ve moda trendi zirve

noktasina ulagmustir.

Gerileme doneminde ise hiikiim siiren moda trendi yavas yavas unutulmaya
baslamistir. Bu donemde ekonomik durumu disiik Kitleler sezon sonu trend
tirlinlerini daha az maddi deger ile satin almaya baslarlar. Hizli moda sektorii de

donemsel olarak gergeklestirdigi sezon indirimleri ile buna katki saglamaktadir.

Eskime evresinde ise artik moda olan trendin émriiniin son donemi gelmistir. O
trend dogrultusunda olusturulan iiriinlerin kullanimi iyice azalmaya ve artik toplum
begenisine hitap etmemeye baslar. Ornegin 2000°1i yillarla birlikte hayatimiza giren
diisiik bel pantolonlar diinya genelinde bir siire moda olmuslardir. Haute couture
moda tasarimcilarindan hazir giyim markalarina kadar giyim sektoriindeki her tiretici
trend olan bu formu {irlinlerinde uygulamistir. Fakat zaman igerisinde biiyiik bir
ortak begeni olusturan bu formdan cesitli olaylarin de etkisiyle vazgec¢ilmistir.
Sonrasinda ise diisiik bel trendi yerini yiiksek bel trendine birakarak moda dongiisii

igerisinde Omriinli tamamlamustir.

Moda dongiisiinden bahsederken eskimis moda trendlerinin bir siire sonra tekrar
giindeme geldiginden de bahsetmek gerekir. Ornegin 1970 ve 80’lerin modas1 olan
Ispanyol paga pantolonlar 2000’li yillarda yeniden moda haline gelmistir. Moda,
trendler aracilig1 ile degisim iginde olan bir dongiiye sahip olmasinin yani sira

kendini tekrarlama 6zelligini de donem donem gostermektedir.
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3. BOLUM

HAZIR GiYIiM

3.1. Hazir Giyimin Tanimi

Insan yasaminin ilk donemlerinde olumsuz dis ¢evre faktorlerinden korunmak
icin Ortiinme seklinde baslayan giyim seriiveni yiizyillar gectikge toplum icerisinde
cesitli anlamlar kazanarak glinlimiiziin hizli modasina dogru evrilmistir. Sosyal statii,
begenilme arzusu, farklilasma istegi gibi beklentilerle onceleri terzilik bigiminde
sekillenen giyim modast teknolojik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel etkenler
dogrultusunda zaman ic¢inde hazir giyim ve seri lretime dogru yon almistir. Son
olarak ise giinlimiizde genis kitlesel tiretim ile hizli moda olarak varligim

surdirmektedir.

Giyim ile moda iligkisi artttkga yeni birgok sanayi kolu gelisim imkan
bulmustur. Ailede kadinin, toplumda ise terzilerin gérevi olan giysi liretimi zamanla
toplumun ihtiyaglarini karsilayamaz hale gelmis ve giysi iiretimi bir sanayi kolu

olarak sekillenmistir.

Hazir giyim, standart olgtiler kullanilarak elde edilen kaliplar vasitasiyla, seri
halde tiretimi yapilabilen her tiirlii giyim esyas1 Urliniidiir (Yilmaz, 2013). Hazir
giyim ile moda giysilere daha ucuz ve daha hizli ulasim imkani saglanmistir. Hazir
giyimde satin alma siireci tliketicinin hazir giyim {riiniinii begenme, deneme ve

sonrasinda almasiyla sekillenmektedir.

Hazir giyimin ilk ortaya ciktig1 yillarda az sayida iiriin iiretildiginden nispeten
pahali iriinler ortaya konmustur. Sanayi Devrimi ve diger teknolojik, ekonomik
gelismeler ile seri liretim bas gostermistir. Bu gelismeler 1s18inda diger birgok alanda
oldugu gibi giyim alaninda da seri iiretime gecilmistir. Toplumun geneline uygun
olacak sekilde belirlenen beden ve sekil kaliplar ile kitlesel capta iiretim yapilmaya

baslanmustir.
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Kaynak: Fotograf: Ahmet Senel
Sekil 3.1. Hazir Kalip ile Toplu Uriin Kesimi

Hazir giyimdeki seri iiretimde tasarim ve moda 6n plana ¢ikarken kalite daha
geri planda kalmaktadir. Ozellikle giiniimiiziin hizli modas1 i¢inde her sezon yeni
koleksiyonlarin hazirlanisi, haute couture modasindaki yiiksek kalitenin 6nemini
azaltmistir. Her sezon ik giyim magazalarinda yeni koleksiyonlar ile karsilagan
tiiketiciler i¢in tasarim, son trendlere uyum, hizli ve ucuz ulagim daha 6n planda

gelmektedir.

Hazir giyim sektori siirecindeki ilk asama tasarimdir. Cizilen tasarima gore kalip
tasarimi ¢ikarilip, belirlenen kumas ile dikim islemine gegilmektedir. Kalite kontrol,
iiti ve paketleme ile imalat siireci sonlanmaktadir. Geligmis iilkelerde tiretim
asamasindaki tasarim On plana c¢ikarken gelismekte olan iilkelerde tiretime agirlik

verilmektedir (Sezer ve digerleri, 2006:5).

Hazir giyim sektdrii emek yogun bir sektor yapisina sahiptir. Uretilen iiriinler her
ne kadar modaya yonelik olsa ve katma deger yaratsa da emek yogun yapisi
nedeniyle gelismekte olan ilkelerin  yatirrm yaptigt bir sektdr olarak

degerlendirilmektedir (Ekti, 2013:6). Hazir giyim markalar1 Avrupa ve Amerika’da
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daha yogun olarak sekillense de kiiresellesmeyle birlikte bu markalar igin
gerceklestirilen liretim gelismekte olan lilkelere kaymistir. Hammadde ve isgiicii

maliyetinin diisiik olusu bunda en biiyiik etkendir.

Hazir giyim {irlinleri bu sektordeki biiylik firmalar tarafindan cesitli tilkelerde
tirettirilmekte ve neredeyse diinyanin genelinde tiiketiciye sunulmaktadir. Bu
bakimdan ortak begeniye hitap etmesi ¢ok Onemlidir. Bu baglamda hazir giyim

sektorii yoneticileri moday1 ¢ok yakindan takip etmektedirler.

3.2. Hazir Giyimin Diinyadaki Gelisim Siireci

Ortiinmek igin hayvan postlarma sarmmaktan, bitki liflerini iplik olarak
kullanmaya, postallara karsilikli deliklerin agilmasi ve bagcik takilmasi yoluyla
Ogrenilen dikisin bulusundan koyun yiinleri egirerek kumas olusturmaya kadar
uzanan giyim seriiveni, ortiinme anlayisindan giizel giyinme ve modaya ulasana dek
bircok asamadan gecmistir. Kabile yasaminda hayvan postlar1 ve bitkilerden elde
edilen malzemelerle gergeklestirilen oOrtlinme ¢abasi toplumsal yasama gegisle
birlikte sekil degistirmis, psikolojik ve sosyolojik anlamlar kazanarak gelismeye
devam etmistir. Daha sonra toplumlararasi iletisim yoluyla da yeni model, malzeme
ve iiretim sekillerinin kesifleriyle modaya dogru yol almistir. Bu gelisim siirecinde

kiiciik biiyiik bir¢ok olay, bulus ve kesiflerden etkilenmistir.

Diinyada uluslararast ticaretin baglayip yaygimlagmasinda tekstil iiriinlerinin ¢ok
biiyiik payr vardir. Orta gagda Ipek Yolu iizerinden yapilan ticaret bunun en énemli
gostergesidir. Farkli duraklara ugrayarak uzun yollar kat eden tiiccarlar farkli giyim
malzemelerinin ve iriinlerinin ¢esitli halklar arasinda doniistimiinii saglamislardir.
Bu hem yeni kumas ve aksesuarlarin baska toplumlarca 6grenilmesine alt yapi

olusturmus, hem de moda akimlar1 baglatmada etkili olmustur.
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Kaynak. http://cografyahocam.com/tarihi-ipek-yolu-haritasi/Sekil/

Sekil 3.2. Tarihi Ipek Yolu Haritas:

Giyim tarihinde ise Sanayi Devrimi asil doniim noktasini olusturmaktadir. O
zamana kadar iretilen giysilerin emek yogun bir sekilde el isciligi ile tiretiliyor
olusu, teknolojik gelismeler ile birlikte yerini makine yogun iiretime birakmigtir. Bu
doneme kadar uzun bir bekleyis, yliksek maddi deger gibi zorluklarla ulasilan giyim
iirlinleri, sanayilesmeyle birlikte kolay ulasilabilir, ucuz ve hizli tiretim 6zelliklerini

kazanmustir.

17. yiizyilda Ingiltere’de baslayan sanayi devrimi ile geleneksel zanaat
anlayisinda degisiklikler meydana gelmistir. Uretimdeki diisiince anlayisi, iiretim
tekniklerindeki degisim ve 6zellikle makinelesme yeni bir siire¢ dogmasina sebep
olmustur. Giyimde makinelesme adina atilan 6nemli adimlar sunlardir: 1750 yilinda
Charles F. Weisenthal’in ortasi delik iki ucu sivri olan makine ignesi kullanmasi;
1970 yilinda Thomas Saint’in esnek zincir isi yapan ucu g¢engelli makine ignesi
gelistirmesi ve makine modeli ¢izerek ilk dikis makinesi patentini almasi; 1800
yilinda mucit Baithasar Krems tek iplikte ¢alisan ve zincir isi yapan bir makine icat
etmesi; 1829 yilinda ikinci makine patentini alan Fransiz mucit Barthlomaus

Thimmonler (Bartilome Timoniyel)’in tamamen tahtadan yapilmis, ignesi saga sola
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hareket eden ilk gercek makineyi icat etmesi; Amerikali Elias Have’un 1845 yilinda
iki iplik kullanilarak ¢alisan ve kumasin altinda bir ilmek yapmaya elverisli masurali
makinenin icat edilisidir (Eray, 2004:56). Giyime olan talep bu alandaki
makinelesmeye imkan saglamistir. Teknolojinin gelismesiyle de daha hizli ve ¢ok

fonksiyonlu giyim dikis makineleri gelistirilmistir.

1950’lere kadar evlerde kadinlarin ya da toplumda terziler ile tamamen el
isciligine dayali olarak karsilanan giyim ihtiyac1 60’1 yillarla birlikte kii¢iik atolyeler
seklinde yapilanan giyim fireticileri aracilig1 ile karsilanmaya baslanmistir. 70’lerde
ise bu atolyelerin hem sayilarinda hem de niteliklerinde 6nemli artis goriillmektedir.
80’lerdeki ihracat hamlesiyle hizli bir gelisme gosteren hazir giyim isletmeleri
fabrikalasma yoluna gitmistir. Fabrikalagsan sirketler kendi biinyelerinde finans,
pazarlama, ar-ge faaliyetlerini kendileri yerine getirerek biitinlesmis bir halde
gelisirken birgok kiigiik isletme de fason iiretici haline gelmeye baslamistir (Mural ve
Dondurmaci, 1993:333).

1980’11 yillarda hiz kazanan kiiresellesme hareketi ile diinya ticaret hacminde
onemli degisiklikler yasanmustir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler giyim ticareti
alaninda 6nemli bir gelisim siirecine girmislerdir (Safel ve Dedeoglu, 1998:50). Bu
dénemde seri liretime gegisle beraber hiz, kalite, tasarim faktorlerinde 6nemli bir
siire¢ yasanmistir. Genel begeniye hitap eden yeni, ¢esitli ve farkli fonsiyonlara sahip

irlinleri pazara sunanlar 6nem kazanmaya baslamiglardir (Kirtay, 1993:111).

1970'lerden bu yana tekstil driinleri tiretimi ve ihracatinin geligmis iilkelerden
gelismekte olan iilkelere kaymakta oldugu goriilmektedir. Uretim maliyetlerindeki
artis ve istihdamdaki sorunlar sebebiyle ve hazir giyim firmalarim gelismekte olan
tilkelere yatirnm yapmakta, buradaki fabrikalar1 fason iiretim i¢in kullanmaktadir.
Boylece daha karli bir sekilde ftiretilen {riinler tiiketiciye de daha uygun fiyata

sunulabilmektedir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde ucuz isglicii kaygisiyla gelismekte olan tilkere
dogru kayan iiretim, gelismis iilkerin kendi sanayilerini korumak adina bazi tedbirler
almas1 gerekliligini dogurmustur. Bu sebeple 1960’11 yillardan itibaren ithalat

kotalar1 uygulanmaya baslamistir. Bu uygulamalarin ilki 1961 yilinda "Uluslararasi
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Pamuklu Tekstil Ticaretine iliskin Kisa Dénemli Diizenleme" isimli anlasma ile
diizenlenmistir. Sadece pamuklu {iriinleri kapsayan bu anlasma "Uzun Donemli
Pamuklu Tekstil Diizenlemesi" adi1 altinda 1973 yilina kadar uzatilmistir
(Altunyaldiz, 2004:124). 1974 yilinda ise, “Coklu Elyaf Antlasmasi” (Multifibre
Arrangement) ile antlagmalarin ve ithalat kotalarinin genel ¢ercevesi ¢izilmistir, 1986
yilinda yapilan uzatmada, ipek ve bitkisel elyaflarin da ilavesiyle antlagsmanin
kapsami genisletilmistir. Daha sonra Coklu Elyaf Antlasmas1 (MFA) yerine, 1 Ocak
1995 tarihinde yiiriirliige giren Diinya Ticaret Orgiiti Anlasmasi kapsaminda
bulunan “Tekstil ve Giyim Anlasmasi” (ATC) kabul edilmistir. ATC; ilgili
sanayilesmis tilkeler (ABD, Kanada, Avrupa Birligi 15 iilke ve Norveg) tarafindan
yuriitiilmekte olan kota uygulamalarinin sonlandirilmasi i¢in kurallar1 belirleyen bir
anlasmadir. Bu anlasma ile on yillik bir siire dahilinde miktar kisitlamalarinin
kademeli olarak tamamen kaldirilmasi ve biitiin iriinlerin dis ticaretinin Diinya
Ticaret Orgiitii (DTO) kurallarma uymasmin saglanmas1 &ngoriilmiistiir (Cebi,
2012). 11 Aralik 2001°de Cin’in DTO’ye iiyeligi de tekstil ve hazir giyim sektdriinde

onemli bir etki yapmistir. Bu tliyelik ile Tekstil ve Giyim Anlagmasina tabi olmusur.

Diinya hazir giyim ticaretiyle ilgili en dnemli gelisme 2005 yilinda kotalarin
kaldirilmasidir. Bu durum diinya pazarinda biiyiik bir rekabetin baglamasina neden
olmustur. 21. yiizyila gelindiginde her alanda oldugu gibi tekstil ve hazir giyim
sektoriinde de markalasma biiylik 6nem kazanmistir. Moda ile sekillenen hazir giyim
sektoriinde hizmet veren firmalar bu sektorii diinyanin en biiyiik ekonomik
giiclerinden biri haline getirmiglerdir. Bu durum yogun rekabet ortami igerisinde
bulunan firmalarin ¢aligma yapilarinda degisime gitmelerine ve biitiinlesik bir sistem
dahilinde ar-ge’den pazarlamaya, tasarimdan teknolojiye kadar her alanda faaliyet

gostermelerine sebep olmustur.

Son yillarda modadaki hizli tiikketim hazir giyim sektoriinde hizli modaya dogru
sekillenmis, iki temel sezonun altinda farkli 6zelliklerde yeni sezonlar olugsmasina
ortam hazirlamistir. Moda trendlerini ¢ok hizli ve dogru bir sekilde takip etmek
isteyen sektor yoneticileri ve markalar yogun rekabetle bas edebilmek icin moda

tahmin servislerinden yararlanmaya baslamislardir.
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Sezonsal degisim iiretimde de bazi degisik uygulamalar1 beraberinde getirmistir.
Degisen trendler ile miisteri beklentisinin de degismesi iiretimde parti sayisinin
artmasina, bir partideki tiretim miktarmin ise azalmasina sebep olmustur. Esnek
tiretim 6nem kazanmustir. Giyim sektoriiniin son noktasi olan hizli moda giiniimiizde

hiikiim siirmeye devam etmektedir.

3.3. Hazir Giyimin Tiirkiye’deki Gelisim Siireci

Anadolu diinyanin en eski yerlesim yerlerinden biridir. Bu bakimdan giyim

sektoriiniin ¢ok uzun yillar 6nce Anadolu’da var oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Sanayi Devrimi’ne kadar olan siiregte bircok yiiksek uygarliga taniklik yapmis
Anadolu 6zellikle pamuk ve ipek tiretiminde énemli bir konumda yer almistir. Gerek
konumu gerekse burada bulunan uygarliklarin gelismislik diizeyleri sayesinde biiyiik
bir ticaret giiciine sahip olan Anadolu, uzun yillar énemli bir merkez konumunda
olmustur. Sanayi Devrimi ile degisen ticaret yapisi yiiksek kalite ve ucuz maliyetle
tiretim gergeklestiren Avrupa’nin 0n plana ¢ikmasini saglamistir. Teknoloji,
ekonomi, siyasi ve toplumsal degisimlerin biitiinlesmis bir sekilde yasandigi Avrupa

bu sayede rekabet tstiinliigii elde etmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasiyla birlikte ilk olarak tekstil sanayinde
kalkinmaya oOnem verilerek, Anadolu’nun diinya ticaretinde eski konumuna
getirilmesi amaglanmistir. Bu baglamda hazirlanan ilk Kalkinma Plani ile sektore
oncelik verilmis ve kalkinma pamuk iiretimine bagl olarak gerceklesmis ve kiigiik

atolyelerde tiretim baglamistir (Y1lmaz, 2013).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren tilke ithalatinda %40’a yaklasan pay1 hazir
giyim sektorli olugturmaktadir. Bu nedenle 1930’lardan itibaren yatirim igin bu
sektore ayrilan biitge arttirnllmigtir. Sonraki Onemli bir gelisme ise 1933’te
Stimerbank’in  kurulmasidir. Kayseri'de kurulan ilk Stimerbank fabrikasi ile de
modern anlamda tekstil sektoriiniin temelleri atilmistir. Burada ¢alisacak elemanlarin
birgogu yurtdisinda egitim goérmiistiir (Denli, 2007:127). 1929°daki Biiyiik Buhran ve
1939’da yasanan II. Diinya Savasi, Tiirkiye’deki hazir giyim sektoriinii de etkilemis

ve bu donemde bir gerileme yasanmasina sebep olmustur.
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1950’lerde sanayilesme 06zel sektor Onciiliiglinde devam etmistir. 1960’lar ve
70’lerde kalkinma planlarinda yine hazir giyim ve tekstil sanayine 6énem verilerek

ihracata yonelik ¢alismalar gergeklestirilmistir.

1980’lerde  ckonominin serbestlesmesi ve hiikiimetin ihracat odakli
politikalarinin da etkisiyle Tiirk tekstil ve hazir giyim sanayi diinya pazarindan
onemli bir pay almaya baglamistir. Bu donemlerde ihracatta yasanan patlamanin asil
sebebi bu sektordiir. Tiirkiye’nin hazir giyim sektori ihracatindaki gelisiminde, sahip
oldugu hammadde ve isgiicii kapasitesi olduk¢a Onemlidir. Hem sahip olunan bu
girdiler ile iiretimin hizli artis1 hem de Avrupa’ya kars1 sahip olunan avantajlar bunda
etkili olmustur (Ugur, 2004:37).

Tiirk hazir giyim sektorii, 1989 yilina gelindiginde iilkenin toplam ihracati
icindeki  %37'lik payr ile Avrupa'nin en Onemli hazir giyim tedarikgisi
durumundayken, 1990’lara gelindiginde ise yeniden yapilanma, genisleme ve disa
acilma siirecinin sonunda, iilkenin en biiyiik endiistrisi haline gelmistir (Yilmaz,
2013). 1990 yilindan sonra altinci bes yillik kalkinma plani ¢er¢evesinde ekonomide
disa acilma ve ihracati arttirma siirecine devam edilmesi, eski Sovyetler Birligi gibi
tilkelerle giderek artan bavul ticaretinin 6nemli bir boliimiiniin tekstil - giyim
tirinlerinden olusmasi, 1994 yilinda yasanan kriz sebebiyle yiiksek oranda bir deger
diisiimii meydana gelmesi, 1995 yilinda DTO'ye iiye olunmasi ve bir yilin ardindan
Avrupa Birligi ve Gilimriik Birligi anlagmasinin yiriirliige girmesi gibi etkilerle
1990'larin basindaki ihracat artis1 devam etmistir (Aras, 2006:138). 90’larla birlikte
yeni bir doneme girdigi hissedilen sektorde bir¢ok kiiciik atdlye tarzi yapilanmalarin
orta biiyiikliikteki isletmeler haline geldigi goriilmektedir. [hracata dnem verilirken
bir yandan da iiriin nitelikleri arttirilmaya baslanmistir. Giimriik Birligi sonrasinda

ise uluslararasi tiretim standartlarina yaklasilmistir.

1999 yilinda yasanan biiyilk Marmara depremi ve 2001 yilindaki ekonomik kriz
doneminde hazir giyim ihracati genel olarak ayni diizeyde seyretmistir. 2002’den
itibaren tekrar yiikselise gecen ihracat, 2008 yilina kadar stirekli artis gostermistir.
2008 ve 2009 yilinda tiim diinyada yasanan ekonomik krizin etkisiyle diisiis yasayan
hazir giyim ihracati, 2010 yiliyla beraber tekrar ylikselise gegmistir. 2001 yilinda

hazir giyim ihracat1 toplam ihracatin %23,4'linii olustururken, 2012 yilinda bu rakam
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%10,3'lere gerilemistir (Yilmaz, 2013). Giincel TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu)
verilerine gore Tiirkiye’nin 2010 yili giyim esyasi ihracati 10.617.877 bin dolar,
2011 yil1 ihracat1 11.633.424 bin dolar, 2012 yil1 ihracat1 11.955.404 bin dolar, 2013
yili ihracatt 12.703.715 bin dolar, 2014 yili ihracat1 13.773.510 bin dolar, 2015 yili
ithracat1 12.525.940 bin dolar, 2016 yilinda ise 12.416.456 bin dolardir. 2017 yilinda
bir Oonceki yila yakin olarak 12.273.832 bin dolar olan giyim esyasi ihracati 2018
yilinm ilk yarisinda ise 6.700.922 bin dolardir (TUIK 2018 Raporlarr).

Tablo 3.1. Bir Yillik Giyim Esyasi Ihracati

Yillik Giyim Esyasi Ihracati
(Deger: Bin ABD $)

16,000,000 13,773,510
14,000,000 12,703,715 12,525,940 12,273,832

12,000,000 10,617‘87711’633’42411,955 404 12,416 456
10,000,000
o000 6700922
6,000,000
4,000,000
2,000,000
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 11k
Yari

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1046 /

2000’11 yillardan itibaren Tiirkiye’deki hazir giyimde markalagmaya verilen
Oonemin arttigi gorilmektedir. Kalite standartlar1 yiikseltilmis ve pazarlama
faaliyetlerine yapilan yatirnmlar artmistir. Tirkiye kaliteli trlinleri uygun fiyata
ireten ve diinyaya sunan bir lilke konumuna gelmistir ve bu 6zelligini halen devam
ettirmektedir. Cin, Hindistan gibi {lkeler ucuz hammadde ve isgiigleri ile

Tiirkiye’nin rakibi konumundadirlar.

Gilintimiizde Tiirkiye bir¢ok biiyiik diinya markasi i¢in fason iiretim yapan biiyiik
bir sektorii biinyesinde barindirmakla birlikte biiyiiyen Tiirk markalar1 ve sayisi1 her
gecen giin hizla artan moda tasarimcilari ile hazir giyim sektoriinde biiymeye devam
etmektedir. Ulke ticaretindeki tekstil ve hazir giyim ticaretinin payr halen énemli

oranlarda seyretmekte ve iilke ekonomisine biiyiik katkida bulunmaktadir.
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3.4. Giysi Satin Alma Davranisin1 Etkileyen Faktorler

Toplumda bireylerin giysi satin alma yoniindeki aligskanliklari hem hazir giyim
sektoriiniin gelismesine hem de moda trendlerinin olusumuna etki etmesi bakimindan
onemlidir. Demografik, sosyolojik, psikolojik ve ekonomik faktorlerden etkilenen
insan, tim bu faktorleri biinyesinde harmanlar ve bir disavurum olarak giysi
seciminde gdsterir. Insanlarin tercihleri toplum begenisine doniiserek hem hazir

giyime hem de modaya yon vermektedir.

3.4.1. Demografik Faktorler

Insanlarin yas1, cinsiyeti, meslegi, yasam tarzi, yasadiklar1 cografi bolge gibi

ozellikleri giysi satin alma davranislari iizerinde etkili olan demografik faktorlerdir.

Giysi modellerinin, kumaslarinin, renk ve desenlerinin se¢iminde yas ¢ok
onemlidir. Bebeklik ve cocukluk donemlerinde aile tercihlerine gore giyim soz
konusuyken genclik déneminden itibaren tercihler bireyin begenisi dogrultusunda
gerceklesmektedir. Her donem kendi yas sembollerine sahiptir. Genel olarak geng
insanlar iyi beden yapisina sahip olduklarindan dolayr bedenlerini gosteren
modellere, daha yaslilar ise bedenlerini kapatacak modellere yonelmektedirler
(Anderson and Anderson, 1984:30). Yine aynmi yaslarda benzer egilimlere sahip

olundugundan yas grubunun ortak bir begenisinden soz edilebilir.

Cinsiyet agisindan bakmak gerekirse kadinlarin erkeklerden daha sik giyim
aligverisi yaptiklar1 gézlemlenmektedir. Kadinlarin duygusal olusu ve goriiniige fazla
onem vermeleri onlarin aldatici satis tekniklerinden daha kolay etkilenmelerine ve
yiiksek fiyath {riinlerin daha iyi olduguna inanmalarina sebep olmaktadir (Akyiiz,
2006:18). Bunun yami sira erkekler i¢in tiiketimde fonksiyonellik 6nemliyken
kadinlarda sosyal kaygilar tiikketimi etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir

(Dalkilig, 2008:59).

Meslekler insanlar i¢in belirli iirlinlere yonelmeyi zorunlu kilmaktadirlar. Belirli
mallara kars1 istek ve ihtiyag dogmasina sebep olmaktadirlar. Ornegin bir 6gretmenin

meslegi geregi toplumsal normlara uygun olarak giyinmesi beklenmektedir. A¢ik ve
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dikkat gekici kiyafetler giyilmesi toplum tarafindan hos karsilanmamaktadir. Bu
durum da s6z konusu meslegi icra eden kisilerin belli giysilere yonelmesine sebep

olmaktadir.

Egitim durumu da tiiketicinin inanglarmi, degerlerini ve davraniglarin
degistirmektedir. Egitim diizeyi ile birlikte tiiketicinin istek ve ihtiyaglar1 da
degismekte, sunulan mal ve hizmetlere olan tepkisi de farklilik gdstermektedir.
Diisiik egitim seviyesine sahip olan insanlar daha kolay karar vererek maddi degerin
diisiikliigline gore tercih yapma egilimindeyken, egitim seviyesi yliksek olan kisiler
daha karmasik ve biitiinlesik bir diislince sistemi igerisinde karar vermeye
calismaktadirlar (Yildirim, 2011:16).

Yasam tarzi ve yasanilan ¢evre de kisilerin ne tiir giysiler satin alacaklarini
etkileyen bir diger unsurdur. Kisilerin, meslekleri, toplumdaki statiileri, iliskileri,
hobileri, ilgi alanlari, bulunduklar1 ¢evre giyimlerinde belirleyici olmaktadir (Olgac,
2005:55). Gegmis deneyimler, kiiltiir, demografik 6zellikler, ekonomik kosullar ve
degerler yasantiy1r etkiler. Yasam tarzi da satin alma iizerinde etkilidir (Can,
2006:25). Ornegin saglikli yasam ve dogay1 koruma bilinciyle hareket eden bir kisi
icin ekolojik tiriinler, sportif tirtinler tercih sebebiyken, giysi iireticisi firmanin sahip
oldugu kurumsal durus da tiiketicinin o firmanin {irlinlerini satin almasinda etkili

olabilmektedir.

3.4.2. Sosyolojik Faktorler

Iginde yasanilan kiiltiir, toplumdaki diger alt kiiltiirler, sosyal smif, referans
gruplari, aile, arkadaslar, roller insanlarin giysi satin alma davranisi tizerinde

etkilidirler.

Bireyler igerisinde bulunduklar kiiltiire uygun sekilde goriiniimlerini ayarlama
egilimindedirler. Cocukluktan gelen bilgi ve 6grenme ile birlikte kiiltiiriin bir
uygulayicist1 haline gelen insan, satin alma eylemlerini de bu yonde
gerceklestirmektedir. Alt kiiltiirler ise, ayn1 kiiltiirii paylagan biiyiik bir grubun i¢inde

farkliliklar gosterebilen kiiciik gruplar olarak tanimlanabilir (Eroglu ve digerleri,
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2012:145). Bu gruplar da kendi iglerinde benzer ozellikler ve benzer egilimler

gostermektedirler.

Sosyal smiflar; degerleri, yasam tarzlari, ilgi alanlar1 ve davranislar1 benzerlik
gosteren ve homojen olan insanlarin olusturdugu topluluklardir (Can, 2006:8).
Toplumlarda giiniimiizde her ne kadar bu siniflar arasi farkliliklar azalarak benzesme
artsa da gelir diizeyi, egitim durumu, sahip olunan kiiltiir gibi etkenlerle bu ayrimin
tam olarak yok oldugu sdylenemez. Giysiler de bu siniflar1 ayirt etme agisindan bilgi
verici nitelikteki unsurlardir. Giysiler toplumsal kimlikleri empoze etme yetileriyle
davraniglar1 yaratir ve bireylerin toplumsal kimliklerini ifade etmelerine olanak
saglarlar (Crane, 2003:12). Moda, insanin kendi toplumsal konumunu tayin etme,
bdylece de belirli bir toplumsal sinifin {iyesi oldugunu gosterme araglarindan biridir
(Barbarosoglu, 2012:76). Bu bakimdan giyim esyalari bireylerin ait oldugu siniflar
tahmin edebilme agisindan Onemlidir. Bireyin hangi toplumsal sinifa ait oldugu

kullandig1 giyim esyalar1 lizerinden tahmin edilebilir.

Referans gruplar1 olarak ifade edilen; bireyin diisiince ve tutumlarinda etkin rol
oynayan aile, arkadas, kanaat onderleri, tinlii kisiler gibi diger insanlardan olusan
topluluklardir. Kisi diisiince ve inaniglarinin benzestigi, goriiniimlerini begendigi bu
kigilerle ortak bag kurmaya caligmaktadir. Giyim ise bu bagi olusturmada kisiye
destek veren bir unsur gorevindedir. Bireyler referans grubundaki kisilerin giyinis
stillerinden, kullandiklar1 renklerden, taktiklar1 aksesuarlardan etkilenerek kendi

tarzina bunlar1 yansitmaya ¢aligmaktadirlar.

Rol ve statii ise kisinin davraniglarini etkileyen bir diger onemli unsurdur.
Bireyler toplumda is yerinde, ailede, ¢esitli toplumsal gruplar igerisinde belirli rollere
sahip olurlar. Bu rol ve statiiye uygun giyinmek bir zorunluluk halini alir. Ornegin
bir devlet memurundan is saatleri igerisinde belirli olgiilerle smirlandirilmig giyim

kaliplar igerisinde giyinmesi beklenmektedir.

3.4.3. Psikolojik Faktorler

Gudi, algi, tutum ve inanglar, 6grenme, kisilik gibi bireyin sahip oldugu

psikolojik 6zellikler, onun giysi satin alma davranisi tizerinde dogrudan etkilidir.
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Gudi, bireyi ihtiyacini gidermek amacl davramisa yonelten i¢ gilic olarak
tanimlanabilir. Giyim olgusu bazinda bakildiginda buradaki giidiisel yonelimin
kisideki begenilme, deger ve saygi gérme, prestij gibi ihtiyaglar nedeniyle meydana

geldigi sdylenebilir.

Bireyin ¢evresindeki nesne ve olaylari yorumlayarak ona anlamlar yiliklemesi
olarak tanimlanan algimin giyimdeki islevi, moda iiriin algisinin olusumuyla ve algida
secicilikle ilgilidir. Kisa bir donem igerisinde ortak begeninin olusarak bir {iriin

tipinin moda haline gelmesi, o iiriiniin moda olarak algilanisi ile ilgilidir.

Tutum ve inanglar da kisinin giysi se¢iminde dogrudan etkilidirler. Ornegin dini
inaniglar sebebiyle belirli giysi kaliplarinin tercih edilmesi ya da bazi aksesuarlar
tagimanin kisiye sagladigi cesitli faydalar sebebiyle kullanimi buna 6rnek olarak

verilebilir.

Bir diger psikolojik faktor ise kisiliktir. Kisilik bireyin sahip oldugu kisisel
ozellikler, olaylara karsi verdigi siirekli ve benzer tepkiler olarak tanimlanabilir
(Eroglu ve digerleri, 2012:92). Giyim tarzi, kullanilan renk kombinasyonlari, iiriin

stilleri, aksesuarlar bireyin kisiligi hakkinda bilgi vermektedir.

Ogrenme, bireyin bir yasantismin sonucunda yeni bir davranis kazanmasi ya da
var olan davranisini degistirmesi olarak tanimlanmaktadir (Basaran, 2005:308). Bu
giyim olgusu igerisinde degerlendirildiginde kisinin ¢evresi tarafindan begenilen ve
kendine yakistig1 diislinlilen giysi bi¢imlerini bir siire sonra daha tercih eder hale

gelmesi ornegiyle agiklanabilir.

3.4.4. Ekonomik Faktorler

Bir {iriinii satin alabilmenin en 6nemli kaynag1 ekonomik giictlir. Giyim {iriinleri
haute couture moda, hazir giyim, seri tiretim ile sekillenmekte ve ¢ok diisiik maddi

degerler ile ¢ok yiiksek maddi degerler arasinda ¢esitlilik gostermektedir.

Bireyin satin alma giicii ile dogru orantili olan giyinme sekli, tercih edilen

tiriinler bazinda degerlendirildiginde bireyin ekonomik durumu hakkinda bilgi verir
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niteliktedir. Yalnizca bireyin tercihleri degil, toplumun genel goriiniisii de o

toplumda hiikiim siiren ekonomik durum hakkinda ipuglar1 vermektedir.

Diinyanin genel ekonomisi de ¢esitli savas, kriz gibi durumlardan
etkilenmektedir. Ulkelerin bolluk iginde bulunduklar1 dénemlerde daha siislii ve
sasall giyim {riinleri moda olurken ekonomik sikinti donemlerinde daha gosterissiz

modalar huikiim stirmektedir.

Burada basedilmesi gereken 6nemli bir nokta da hizli moda siireciyle birlikte
olusan kolay ve ucuz ulasilabilir giyim modasi iirlinleridir. Giiniimiiziin en popiiler
mecrasi olan internet ve 6zellikle sosyal medya sayesinde e-ticaret giyim sektoriinii
de etkisi haline almis ve yeni bir aligveris ortami yaratilmistir. Son donem dikkate
alindiginda internette sezon sonu triinlerin ¢ok diisiik fiyatlarla satilmasinin yani sira
sezon TUrlinlerinin de ¢esitli mekansal giderlerin azalmasi ve stoklama gibi
faaliyetlerin tolere edilebilmesi nedeniyle ¢ok daha diisiik fiyatlarla tiiketiciye
sunuldugu goriilmektedir. Bu da giyim modas1 sektoriindeki rekabeti kizistirmakta ve

tiiketicinin ekonomik anlamda daha duyarli hale gelmesine sebep olmaktadir.
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4. BOLUM

MODA OLGUSUNUN HAZIR GiYiM SEKTORU UZERINDEKI ETKISI
VE BASKI DESENLERI

4.1. Moda ve Hazir Giyim iliskisi

Onceki béliimlerde de ifade edildigi gibi moda ile giyim arasindaki iliski ¢ok
onceki ¢aglarda baglamis ve glinlimiize degin biiyiik bir gelisim gostermistir. Bu iki
kavram arasindaki iliski gilinlimiizde hizli moda olgusu ile viicut bulmustur.
Insanlarin neden giysi satin aldiklarmin belirlenmesi moda ile hazir giyim sektorii
arasindaki iliskiyi ortaya koymak bakimindan yardimci olacaktir. Yukarida
bahsedilen faktorler baglaminda insanlarin bircok sebepten giyim olgusu ile siki

sikiya bagli oldugu soylenebilir.

Giyim olgusu uzun tarihsel siire¢ i¢erisinde zaman zaman sekil degistirmis, farkl
algi ve yorumlamalara maruz kalmis, gesitli sekillerde bigimlendirilmis ve farkli
amagclarla tiiketilmistir. 1950’lerden itibaren moda kavrami giyim ile iliskilendirilmis
ve gliniimiizde neredeyse es anlamli olarak kullanilir hale gelmistir. Moda cesitli
alanlar1 kapsadigindan arastirma dahilinde genellikle giyim modasi seklinde anilan
bu olgu, giintimiizdeki hizli moda sektoriine dogru evrimlesirken 6nemli doniim

noktalarindan ge¢mistir.

Fransa’da baslayan haute couture modasi, sonrasinda gelisen hazir moda, Sanayi
Devrimi’nin getirdigi makinelesme siireci ile seri iiretime gecis giyimde modanin
doniistimiindeki en 6nemli sigrayislar olmustur. Zaman igerisinde modaya karsi ¢ikan
insan veya gruplar bile yarattiklar1 anti-moda akimlariyla aslinda yeni birer moda
yaratmislardir. Gliniimiizde ise ¢ok genis kitlelerin ortak begenisine hitap eden giyim

modast tirtinleri ile moda giinliik yasamin her alaninda karsimiza ¢ikmaktadir.

Stirekli bir doniisiim hareketi i¢erisinde olan insan ve dolayisiyla toplum, gittikge
modadaki doniisiim hizini arttirmakta ve bu durum farkli beklentilere yol agmaktadir.
Hazir giyim sektorii agisindan bu durum degerlendirildiginde karsimiza ¢ikan hizlh

moda olgusu igerisinde en biiylik dikkat hiza c¢ekilmektedir. Artik trendlerin
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Omiirlerinin ¢ok kisaldigr bir donemde hazir giyim firmalar1 tarafindan Onceleri
ilkbahar-yaz ve sonbahar-kis olarak basit sekilde olusturulan sezon ayrimi artik gok
kisa siireleri kapsayan yeni ara sezonlarin eklenmesiyle ¢esitlenmistir. Bu ¢esitlenme,
miisteri beklentisi dogrultusunda gergeklesen bir zorunluluktur. Hizli tiiketimin

gercgeklestigi glinlimiiz diinyasi hazir giyime de bu sekilde etki etmistir.

Modanin dontisiimiiyle hizli moda olarak sekillenen giyim sektoriinde onemli
noktalardan birisi de tasarimdir. Son trendlere uygun bigim, renk ve stilde hazirlanan
tasarimlar hizli bir liretim siirecinden gegerek magazalarda miisteriye sunulmaktadir.
Hizli hareket etmek isteyen giyim iireticileri ise yogun ve dogru bir ar-ge ¢aligmasi
gerektiren trend arastirmalart i¢in vakit bulamamaktadirlar. Bu durum trend
arastirma sirketlerinin varligint zorunlu kilmistir. Sektordeki iireticiler bu ajanslara

biiyliik maddi degerler 6deyerek liye olmaktadirlar.

Ar-ge ciktilari ile giiniin moda trendlerine uygun tasarimlarin miisteriye ulasmasi
icin bir Onceki siireg iiretimdir. Cok hizli bir sekilde gerceklestirilmek istenen iiretim
icin teknolojik {drilinlerin siirekli gelistigi gortilmektedir. Basit dikis makinesi
seklinde baslayan makinelesmenin giinlimiiz giyim sektdriindeki son noktasi akilli
bilgisayarli dikis makineleridir. Zamandan ve emekten biiylik Olgiide tasarruf

saglayan bu makineler her gegen giin yayginligini arttirmaktadir.

Genel olarak degerlendirmek gerekirse trendlerle birlikte olusan moda hizli bir
doniisiim siirecine girerek hizli moda olgusunu beraberinde getirmistir. Hizli moda
hazir giyim sektoril icerisinde kendine 6nemli bir yer edinmis ve hem teknolojik hem
ekonomik anlamda toplumsal gelisime katki saglamistir. Moda tiiketicileri ise
beklentilerini hizli modada bulmus, bu durum hazir giyim sektorii ile toplumu
karsilikli bir etkilesim igerisinde gelismeye dogru yonlendirmistir. Giiniimiizde de
gelisimini hizli bir sekilde siirdiiren hazir giyim sanayisi hizli moda olgusundan

beslenmeye devam etmektedir.
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4.2. Baski Desenlerinin Hazir Giyim Modasina Yansimalari

Modanin giyim flizerinde biiyiikk bir etkiye sahip oldugu oOnceki bdliimlerde
nedenleri ve sonuglari ile detayli olarak anlatilmistir. Bu béliimde iizerinde durulacak

konu ise desenlerin giyim modasindaki yeri ve etkisidir.

Giyim modasi zaman igerisinde baski ile birleserek c¢esitli {iriinlerin ortaya
konmasia sebep olmustur. Onceleri el isciligi ve yogun emek ile hazirlanan baski
desenleri, farklilig1 ve dikkat ¢ekiciligi ile giyim modasinin vazgegilmez bir unsuru
haline gemistir. Desenler cesitli kumaglar iizerine basilarak giyim iiriinii olugturmak
i¢in uzun yollar katetmis ve diinya geneline yayilmustir. Ozellikle Hint baskilarin
popliler oldugu dénemde Avrupa modasi bu desenleri taklit yoluyla Avrupa modasini
sekillendirmiglerdir. Osmanli Devleti’'nde de oldukga popiiler olan bu desenli

kumaslar giyimde biiyiik 6nem tagimislardir.

Cok eski donemlerde kesfedilerek zaman igerisinde c¢esitli sekillerde
gerceklestirilen baski teknolojisi gliniimiizdeki hali ile hizli moda igerisinde sikca
kullanilir hale gelmistir. Gerek rotasyon baskili kumaslarin yayginligi gerekse
degisen trendler esliginde sekillenen baski desenlerinin ¢esitli giyim iiriinleri

tizerinde kullanilmas1 modada bask1 desenlerinin popiilerligini kanitlar niteliktedir.

Giliniimiiz tekstil ve hazir giyim alanindaki ¢aligmalar1 degistiren, gelistiren en
onemli baski ¢esidi digital baski yontemidir (Bowles ve Isaac, 2009: 10). Baskinin
giinlimiiz teknolojisinde en ¢ok kullanilan yontemlerinden biri olan dijital baski,
giyim modasi i¢in ¢esili avantajlar yaratmistir. Hizli olusu bir yana binlerce rengin
basimini kolay hale getirmesi bu avantajlarin en 6nemlisidir. Digital baski, desenin
birebir kumas ylizeyine aktarilmasini saglar. Renk adedi sinirsiz olup, en ince
detaylar1 bile, net olarak kumasa aktarir. Her ne kadar dijital baski biiyiik avantajlar
saglasa da hazir giyim {retim fabrikalarinda diger yontemler daha sik
kullanilmaktadir. Dijital baski ise daha ¢ok, kisisel giyim iirlinleri hazirlamak i¢in

veya gesitli esyalara hizli baskilar basmak amacli kullanilmaktadir.

Giliniimiiz giyim modasinda baski desenleri onemli bir yer kaplamaktadir.

Sezonsal olarak trendler dogrultusunda popiilerligini arttiran baskilar bir¢ok giyim
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modas {iriiniinde kullamlmaktadir. ilkbahar ve yaz ile daha popiiler olan ¢igek
desenli baskilar, her donem sokakta gorebilecegimiz yazili baskilar, manzara
baskilari, hayvan figiirlii baskilar, c¢esitli figiirlerden olusan eglenceli baskilar,
Ozellikle spor tiriinlerinde kullanilan geometrik desenli baskilar ve ¢esitli etnik desen

baskilar1 popiiler baski desenlerine drnek olarak verilebilir.

Insanlarin kendini ifade bigimi olan giyim modasinin uzun dénemli son trendinin
baskili desenler oldugu sdylenebilir. Yaratilmak istenen algi, verilmek istenen
hissiyat ya da ifade edilmek istenen diisiince giyim modasinda baski desenleri
sayesinde artik daha kolaydir. I¢inde bulundugu ruh halini disa vurmak isteyen insan,
sectigi giyim iriinleri ile bunu gergeklestirebilmektedir. Bu noktada baski desenleri
bu disavurumu destekleyen bir unsur olarak karsimiza cikar. Ornegin mutlu ruh
halinde olan bir insan daha renkli ve eglenceli desenler ile, prestij kaygis1 gliden bir

insan daha sade fakat dominant, sert bask: desenlerini tercih edebilir.

Giliniimliz hizli modasinda her sezonda farkli sekil, renk ve formlarin hiikiim
stirdigii trendler dogrultusunda her sezon igin popiiler olan baski desenleri de
degismektedir. Baski desenlerinin sekillenmesinde etkili olan trendler ve baski

desenlerine yansima sekilleri asagidaki basliklar altinda incelenmistir.

4.3. Hazir Giyimde Kumas Baskilarimi1 Etkileyen Bir Faktor Olarak
Trendler

Tipki modada oldugu gibi baski desenleri de ¢esitli faktorlerden etkilenmektedir.
Moday1 etkileyen psikolojik, sosyolojik, teknolojik, kiiltiirel, sanatsal, toplumsal,
ekonomik vs. faktorlerin ¢gogu trendler araciligiyla baski desenleri ilizerinde de ayni

sekilde etkili olmaktadirlar.

Giyim modasinin bir unsuru olan baski desenlerini sekillendiren en 6nemli unsur
trendlerdir. Trendler dogrultusunda hazirlanan baski desenleri sezondan sezona

degisim gdstermekte ve her sezon farkli desenler popiiler olmaktadir.

Trendler de cesitli faktorlerden etkilenerek donemsel olarak sekillenmektedirler.

Ornegin minimalizm trendinin hakim oldugu bir donem, 6ncesinde yasanan gesitli
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psikolojik, sosyolojik, ekonomik, sanatsal vs. degisimlerden etkilenmis ve modada
bir disavurum olarak kendini gdstermistir. Insanlarin ve toplumun degisen yasam
tarzi, sanat akimlarinda meydana gelen yonelimler, diisiince yapilarindaki degisim
‘minimalizm’ etkisinin ve goriinlimlerinin yayginlasmasina sebep olmus ve bdylece
giyim modasinda da minimalist bir ¢izgi popiilerlik kazanmistir. Minimalizmde

oldugu gibi her donem farkli trendler olusmakta ve giyim modasina yon vermektedir.

Trend arastirmalarinda Onem verilen moda unsurlari; renk, kumas, siluet,
aksesuar, kesim ve baskidir (Ertiirk, 2011:14-15). Bu unsurlar ¢aligilan iiriine gore
arttirilabilir ya da azaltilabilir. Baski asamasi {iriinii daha dikkat ¢ekici hale getiren
unsurdur. Gorselligin daha 6n planda olusu ile ilk odak noktasinin genelde baski

deseninin olusu ona bu 6zelligi kazandirmaktadir.

4.4. Giincel Moda Trendlerinin incelenmesi

Aragtirma kapsaminda 2018 yil1 ilkbahar-yaz sezonuna ait moda trendleri ve bu
trendlerin hazir giyim baski desenlerine yansimalari incelenmistir. Bu yil ve sezona
ait trendleri belirlemek i¢in uluslararasi 6nemli bir moda otoritesi olan WGSN

(World’s Global Style Network) 2018 raporlar: baz alinmistir.

1998 yilinda kurulan, diinyanin lider online arastirma ve trend analiz firmasi olan
WGSN, moda ve stil endiistrisine hizmet vermektedir. Merkezi Londra'da bulunan
WGSN, ayrica New York, Tokyo, Paris, Milano gibi birgok moda merkezinde kurulu

ofisleri ve global danigsmanlari ile 500 kisilik tasarim ekibine sahiptir.

87 tilkede 75,000 kullaniciya ulasan WGSN'in {iyeleri arasinda Armani, Nokia,
Ralph Lauren, Zara, H&M, Mexx, Inditex Group, Coca Cola, Bloomingdales,
Roberto Cavalli, Benetton, M&S, Target, C&A, Guess, Nike, Paul Smith, Puma,
Hummel, Nickelodeon, Arcadia Group, Reebok, Tommy Hillfiger, Timberland,
Nike, Lee, Dolce Gabbana, Wrangler gibi diinyanin taninmig markalar1 yer

almaktadir.

Tiirkiye'den de Bossa, Orta Anadolu, Mudo, Boyner, Tema, YKM, Koton,
Atalar, Gérkem, Oxxo, ATK, Lescon, Roman, Ipekyol, Orka, ikiler, Setre, Hey
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Tekstil, Adil Isik, Cross Jeans, Motor Jeans, Collezione, Kigili, Sevenhill, Avva,
Mavi Jeans, Beymen, Hoti¢, Defacto, Deniz, Altinyildiz, Gurmen, Rodi Jeans,
Akbaglar, Kimtex, Bozkurt, Greyder, Venus, Saray Hali, Altinbas, Trendyol,
Markafoni, Yiinsa gibi 150’ye yakin tiyesi bulunmaktadir.

Arastirmada WGSN’nin segilmesinin sebebi; sezonun birka¢ yil dncesinden
trend arastirmalarina baslayarak her alanda derin arastirmalar yapmasi, diinya
capinda bir organizasyon olusu dolayisiyla diinyanin heryerindeki gelismeleri
editorleri araciligiyla anlik ve dogru gézlemleyebilmesi, senkronize bir sekilde elde
edilen tiim verilerin analiz edilebiliyor olusu ve 1iyi bir ekip c¢aligmasi
gerceklestirmeleri, sezona kadar genelden 6zele dogru oldukca detayli raporlar
ortaya koymasidir. Bu bilgiler dahilinde asagidaki bolimde ilkbahar-yaz modasi
WGSN tarafindan olusturulan raporlar dogrultusunda trendlere uyum bakimindan
incelenmis olup, diinya ¢apinda bilinirlige sahip olan hizli moda markalarinin ilgili
sezondaki Ttriinlerinin baski desenleriyle karsilastirilmistir. Arastirmada trend
ongoriisiindeki desenler ile tUriin gorselleri ard arda verilerek gorsel kiyaslama

yapilmuistir.

4.4.1. 2018 ilkbahar — Yaz Sezonunda Etkili Olan Moda Trendleri

WGSN, konu alinan sezonun yaklagik 2 y1l 6ncesinde diinya ¢apinda ¢alisan 100
analistini 2 giinliigiine biraraya getirerek artistik, kiiltiirel, sosyo-ekonomik, yasam
tarz1 vb. konularinda tartigmalarini saglamakta ve gelecek trendlerin neler olacagini
belirleyen bir platform olusturmaktadir. Bu platformda ortaya ¢ikan sonuglar Vision
raporu olarak yayimlanmaktadir. Vision raporlarinin igerdigi ongoriiler sonrasinda
spesifik boliimlere ayrilarak ilgili pazarlardaki tasarimcilar ve markalarin etkili
planlama ve {irlin gelistirme yapabilmeleri i¢in detayli raporlara doniistiiriilmektedir.
Cesitli endiistriler i¢in hazirlanan bu raporlar sezona yaklastikca daha spesifik

raporlar halini almakta ve ngoriiler daha detayl sekilde ortaya konulmaktadir.
2018 ilkbahar-yaz sezonu igin yapilan ilk toplant1 sonras1 2018 Vision raporu 4

ana trend olarak yaymlanmistir. Bunlar; Slow Futures, Kinship, Pychotropical, Youth
Tonic trendleridir.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision Trend Raporu
Sekil 4.1. WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, Trendleri

Yukaridaki semada hangi temanin sezonun hangi doneminde etkili olacagi
gorilmektedir. Arastirma dahilinde bu temalar sirayla incelenecek olup, her bir
temanin olusmasinda etkili olan faktorler ortaya konulacaktir. Daha sonra dngoriilen
trendlerin 2018 ilkbahar-yaz sezonundaki yansimalari {inlii hazir giyim markalarinin

tiriin ¢iktilar ile degerlendirilecektir.

4.4.1.1.Trend 1: Slow Futures

Slow Future trendi gelecegi hayal edebilmek i¢in gegmisi hatirlamak ile ilgilidir.
“Corporate amnesia” (kurumsal unutkanlik) ve “dijital amnezi” konularina
odaklanilir. Kurumsal unutkanlik denilen markalarin kurulus hikaye ve degerlerini,
Ozlerini unutarak yeni bir yola girmeleridir. Slow future buna dikkat ¢ekerek
markalarin gecmislerinin degerli oldugundan, yapilan hatalarin ve basarilarin
degerinden, bunlarin hatirlanmasinin kurumlara basar1 getireceginden s6z etmektedir.
Fakat yapilan arastirmalara gore kurumlarda calisan insanlarin ¢alisma siireleri
incelendiginde artik daha kisa siirelerle kurumlara baglh ¢alistiklar1 tespit edilmistir.
Freelance calisanlarin sayilari artmistir. Bu da kurumu tanimayan calisanlarin

varligina sebep olmaktadir.

spring/ summer

~_____THE VISION

Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.2. WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, Slow Futures Temasi
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Uretimin neredeyse bir din gibi kutsal oldugu giiniimiizde sikilganlik tembel
olmakla esdeger anlamda kullanilsa da bu dogru degildir. Artik ¢ok hizli yasadigimiz
hayatlardan sikildigimiz donemlerin yaraticilik i¢in bize yeni bir ilham kaynagi
olacagini sOylenir. Yavasligin ve hatta sikilmanin bir amag¢ dogrultusunda degerli bir

motive kaynagi olabileceginden bahsedilir.

Trendin odaklandig: bir diger konuyu da uzay olusturmaktadir. Uzay ekonomisi
giin gectikce biliylimekte ve onem kazanmaktadir. 2014’te %9 oraninda biiyliyen
uzay ekonomisi diinya c¢apinda 330 milyar dolara ulagmistir. Bu ekonomi biiyiik
teknoloji sirketleri tarafindan yiiriitiilmekle beraber, moda ve yasam tarzi sirketleri de
uzay ile ilgili yatirnmlar yapmaktadir. Ik uzay yolu sirketlerinden biri olan Virgin
Galactic miirettebat1 icin 3D miihendislik teknolojileriyle, gelistirilmis tekstil
malzemeleri i¢eren tulumlar tasarlamistir. Ayrica yolculara hediyelik esya olarak
satin alabilecekleri sinirli sayida uzay ceketleri sunmaktadir. Uzayda da diinyada da
tekstil Uriinlerinin gittikce daha akilli hale gelecegi ve tekstilin yiliksek teknoloji

endiistrisinde yeniden dogacagi 6ngoriilmektedir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.3. Uzay Ekonomisi
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Bosluk kavrami {izerine degerlendirmeler yapilarak hayatlarimizin hizlandikca
zamanmn daha da azaldigi hissedilecegi; duraklamak ve diisinmek i¢in bosluga
odaklanilacagi sOylenmektedir. Boslugun tasarimda yer bulacagi, kendimiz ve
diisiincelerimiz i¢in bize alan agacagma odaklanilmaktadir. Simon Heijdens’in
‘Sessiz Oda’s1 buna en iyi drnektir. Tim dis sesi absorbe edecek sekilde tasarlanmig
yankisiz bir oda olan Sessiz Oda, yiiksek bir duyusal deneyim yasatmaktadir. Buna
benzer sekilde ‘Sessizlik Odasi’ da duraklamak i¢in bir alan sunmaktadir. Koreli
sanatgt Ahn Kyuchul’un bu odasi, yalnizlik ve sessizlik vadetmektedir. Sanat¢inin
deyimiyle bu odada diinyay1 olusturan sonsuz kelimeler, imgeler ve miizikler,

metinler ve meseleler yok olmakta ve sessizlik bu boslugu doldurmaktadir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.4. Sessizlik Odasi (solda); Sessiz Oda (sagda)

Yalnizca fiziksel diinyada degil dijital diinya da gelismeler hizla siirmektedir.

Buna bir 6rnek olan May Waver cevrimi¢i olarak rahat ve samimi mekanlar
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yaratmaktadir. ‘Embedded Lullabies’ (Yerlesik Ninniler) baglikli ¢alismasinda
sanat¢1 kendi yatak odasindan diisiik 1s1ikli, hafif burusmus yatak carsaflart gibi
goriintiiler paylasarak sanal alanda sakinlestirici etkili bir alan yaratmakta ve bu
goriintli iizerine sarki sOylemektedir. Boylelikle dijital alanda huzurlu bir ortam

sunmaktadir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.5. May Wavwe'in 'Yerlesik Ninniler' Baslikli Calismasi

Durgunluk ise raporda yer alan bir baska konuyu olusturmaktadir. Siirekli
hereket halinde olmanin glinimiizde normal bir durum haline geldigi
soylenmektedir. Buradan hareketde durgunlugun ve yavashgm giizelligi iizerinde

durulmaktadir.

Bu konuyla ilgili verilen 6rnek bir sanat ¢alismasidir. Fotograf¢t Adam Magyar
‘Stainless’ (Paslanmaz) isimli serisinde diinyanin en yogun metro istasyonlarinin
bazilarinda ¢ok yavas videolar c¢ekerek milisaniyelik anlari yakalamistir. Bu
yavaglama ve duraganlasma begenisine vurgu yapan calismasinda zamanin ¢ok kisa

bir anin1 hedef alarak normalde yakalanamaycak anilar1 uzattigini sdylemektedir.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.6. Adam Magyar'm 'Stainless' Isimli Eserinden Bir Kare

Konuyla ilgili ¢alisma yapan bir diger fotografci da Kai Caemmerer’dir. ‘The
Unborn Cities’ (Dogmamis Sehirler) isimli serisinde Cin’in uzak bir gelecek i¢in inga
edilen sehirlerinde c¢ektigi fotograflart ile boslugun sergisini olusturmustur. Bu

devasa sehirlerdeki bosluk hissi insan1 diistindiiriici gorsellere doniistiiriilmiistiir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.7. Kai Caemmerer'in 'Dogmamis Sehirler' Serisinden Bir Fotograf

70



Londra’da Central Saint Martins Koleji’'nden Caroline Angiulo ise ‘Mind
Wandering Bloom’ projesiyle dikkati ¢ekmektedir. Projede, bir otomat araciligi ile
insanlara yumusak malzemeler ve o malzemelerle ne yapacaklarimi sdyleyen basit
kilavuzlar verilerek, basit bir yontemle onlarin teknolojiden ve giinliikk hayattan
uzaklagmasini saglanir. Bu projenin amaci zihinsel bir zaman yolcugulu ve giinliik

yasamdan kisa siireli bir kagistir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.8. Caroline Angiulo’nun 'Mind Wanderin Bloom' Projesi

Tiim bunlarin yan1 sira 2018’de gelecegin unutulmus fikirlerini kesfedecegimiz
sOylenmektedir. Arsivlerimizi yeniden ziyaret ederek eski firkirler arasinda
dolasacagimizdan; neyin geldigini hayal edebilmek i¢in ge¢mise bakacagimizdan séz

edilmektedir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.9. Unutulmus Fikirler

Yukarida s6z edilen gelismeler ve olgular; teknolojik, psikolojik, kiiltiirel,
sosyolojik, ekonomik tiim yonleriyle ‘Slow Future’ temas: iizerinde etkili olan
faktorleri olusturmaktadirlar. 2018 ilkbahar-Yaz sezonundan yaklasik 2 yil dnce
yayimlanan bu rapor, diinyada yasanan gelismeleri ve degisimleri analiz ederek
gelecek donem modasinin ne yonde sekillenecegini gozler Oniine seren bir genel
analiz Ozelligi tasimaktadir. Vision 2018 olarak isimlendirilen bu genel rapor
sonrasinda tahmin raporlari yaymlanmistir. Tahmin raporlar1 kendisinden bir 6nce
yayimlanan Vision raporlarindan yola ¢ikarak sezonda hakim olacak trendin
goriiniimlerinin tahmin edildigi, renklerin ongoriilerek stillerin daha da netlestirildigi

raporlardir.

Genel olarak olusum siireci ve kendisini etkileyen faktdrlerden bahsedilen Slow
Future temasinin asagida trend ong6rii raporlarinda yer alan baski desenleri bolimii
incelenmistir. Kadin / gen¢ kadin gruplarinda Silent Shapes ve Curated Editorial
olarak iki temada olusturulan baski deseni trend 6ngorii raporlari, 2018 ilkbahar-yaz
sezonu Unli hazir giyim markalarimin {riinlerindeki  baski  desenleri ile
karsilagtirilmistir. Bu baglamda Oncelikle raporda yer alan baski deseni trendi
Ongoriisiine yer verilmis olup, ardindan ilgili sezondaki iriin gorselleri
yerlestirilmistir. Boylece trend Ongoriisiiniin 1lgili sezona yansimasi ortaya

konulmustur.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, The Vision - Slow Futures Trend Raporu
Sekil 4.10. Curated Editorial Temas1 Ongoriisiinden Gorseller

Slow future trendi ge¢misten etkilenerek gelecegi anlatan minimalist bir hikaye
sunmaktadir. ‘Curated Editorial’ temasi ise, duygusal bir duyarlilikla 6zenle secilmis

baskilar olusturmak icin boya ile kagidi, fotograf ile tipografiyi karistirarak editoryal
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grafikler ortaya c¢ikarmaktadir. Editoryal grafikler, fotograflarin dilimlenmesi,
maskelenmesi ve fontlarin yarida kesilerek dagitilmasi gibi giincel tekniklerle
olusturulmaktadir. Dogal dokular ve el yapimi detaylarla minimal bir c¢izgide

nostaljik goriiniimler ve yumusak pastel renkler ile baharin ferahlig1 yansitilmaktadir.

Kaynak: https://www.zara.com/uk/en/zara-logo-t-shirtp00085460.html?v1=6522571&v2 =1074 617 /

Sekil 4.11. Zara Markas1 Y ansimasi
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Kaynak: https://www.urbanoutfitters.com/en-gb/shop/uo-photographic-pink-flower-t-shirt?category
=mens-graphic-tshirts&color=066/
Sekil 4.12. Urban Outfitters Markasi Yansimasi
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Kaynak: https://www.urbanoutfitters.com/en-gb/shop/uo-paradox-white-t-shirt?category=mens-graph
ic-tshirts&color=010/

Sekil 4.13. Urban Outfitters Markasi Yansimasi

Kaynak: https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2018 menswear/msgm/slideshow/ collection
#1/

Sekil 4.14. MGSM Markas1 Yansimasi
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar/Yaz 2018, Slow Futures Trend Raporu

Sekil 4.15. Silent Shapes Temas1 Bask1 Desenleri Ongoriisiinden Gorseller

‘Silent Shapes’ temasinda desenin ve tasarimin ilk haline odaklanilir.
Minimalizm ve soyut temalar, keskin agisal ¢izgileri dengeleyen ince dokularla
yumusak geometrik goriiniimlere kavusmaktadir. Ozenle olusturulan bu desenler igin
az olan daha fazla sey ifade etmektedir (less is more). Soyut sekilleri ortaya ¢ikarmak
adina negatif alan ve maskeleme tekniklerine odaklanilmaktadir. El yapim
desenlerin glizelligini vurgulamak icin elementlere nefes alacak alan birakilarak

dagilimlari saglanmaktadir.
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Kaynak: https://www.anthropologie.com/shop/matisse-silk-midi-dress?category=dresses&color =015
Sekil 4.16. Anthropologic Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.anthropologie.com/shop/matisse-silk-midi-dress?category=dresses &color=
015/

Sekil 4.17. Anthropologic Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.zara.com/uk/en/printed-voile-shirt-p06608300.htmI?v1=6483587&v2 =107939
Sekil 4.18. Zara Markas1 Y ansimasi

marant

Kaynak: https://www.mytheresa.com/eu_en/isabel-marant-etoile-tewel-cotton-t-shirt-1024150.htm

I?catref=category/
Sekil 4.19. Isabal Marant Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.mytheresa.com/eu_en/roksanda-giana-printed-silk-blouse-1029024.html?catref
=category/
Sekil 4.20. Roksanda Markasindaki Yasimasi

Kaynak: https://www.farfetch.com/tr/shopping/women/vivienne-westwood-red-label-triangle-grid-pa
ttern-reversible-shirt-item 12942609.aspx?storeid=9499&size=20&clickref=110114Tv4MzC&utm_so
urce=laurenlyst&utm_medium=affiliate&utm_campaign=PHUK&utm_term=UKNetwork&pid=perfo
rmancehorizon_int&c=laurenlyst&clickid=110114Tv4MzC&af siteid=101112075&af sub_siteid=101
11274&af _cost_model=CPA&af channel=affiliate&is_retargeting=true/

Sekil 4.21. Vivienne Markas1 Yansimasi
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Kaynak: Fotograf: Ahmet Senel
Sekil 4.22. Pull And Bear Markasindaki Yasimasi

4.4.1.2. Trend 2: Kinship

Kinship trendi hem sanal hem de reel anlamda ‘topluluk’ duygusuna sahip

topluluklar ve kiiltiirler hakkindadir.

Insanlar olarak, baskalariyla yerel ya da kiiresel, analog ya da dijital, sosyal
medyada ya da ger¢ek hayatta siirekli ¢oklu baglantilar kurmaktayiz. Bu
baglantilarimizin  ¢ok  yonli  iligkiler olusturmak i¢in gittikce artacagi

ongoriilmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.23. WGSN, ilkbahar/Yaz 2018, Kinship Trendi
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2018'de, fiziksel ve ulusal kimligimize yeni gozlerle bakacagimiz ve giderek
siirlart esnetip, kirmaya g¢alisacagimiz konusu iizerinde durulmaktadir. Geleneksel
kiiltiirler ve materyaller tizerine yeni bakis agilar1 gelistirecegimiz ve yeni hikayeleri

yeni yollarla anlatmak i¢in verileri ve tasarimi birlestirecegimiz sdylenmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.24. Geleneksel Kiiltlirel Materyaller

Eski ticaret yollarinin, Avrasya, Afrika ve diinya ¢apinda ekonomik ve kiiltiirel
aligverisler i¢in yeniden kesfedileceginden ve genisleyeceginden bahsedilmekte, yeni

tiikketicileri haritaya tasiyacagi ifade edilmektedir.

Cesitliligin; kiiresellesmenin yiikselisinin yani1 sira, ¢cok irkli ve ¢ok kiiltiirli
sendikalarin da etkisiyle, ulusal temsilciligin geleneksel fikirlerine meydan

okuyacagi soylenmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.25. Coklu Irk ve Kiiltiirler
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Trendin tzerinde durdugu bir konu da ‘yeni erkeksilik’ olgusudur. Buradaki
onemli nokta erkekligin ataerkillik ile tanimlanmadigidir. Son birka¢ yildir ortaya
cikan ‘Erkek Giici’ hareketinden bahsedilmektedir. Bu hareketin amaci sosyal
baskiy1 azaltmak, duygularin zayiflik olarak goriilme algisini kirmaktir. Sosyal
medyada  ‘boyswithbraids’  etiketiyle  farkindalik  yaratacak  paylagimlar
yapilmaktadir. Bir diger etiket ise siyahi erkeklerin saglarina ¢esitli ¢igekler takarak
paylasimda bulunduklar1 ve dikkat ¢ekmeye calistiklar1 ‘carefreeblackboy’dur. Her
iki kampanyada da amag¢ trendde yeni erkeksilik olarak adlandirilan erkeksilik

kavraminin yeni bir algtya dogru sekillendirilmesidir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.26. 'Carefreeblackboy' Hareketi

Free to be Kids adli ¢ocuk giyim markasinin kurucusu Courtney Hartman ise
erkek cocuklarinin birer bas belas1 gibi goriilmedigi, agrasiflikten uzak tasarimlar
yaptigin1 sOylemektedir. Kendi oglunu dyle goérmedigini ve o sekilde kiyafetler
giydirmek istemedigini belirten Hartman, kendi markasinda bu algiyr kiran
tasarimlara yer verdigini belirtmektedir. Konuyla ilgili bir diger gelisme ise Cin’de
yasanmaktadir. Raporda fit, mutlu ve metroseksiiel erkek goriiniimleri ile yeni bir

erkek imaj1 yaratildig1 sdylenmektedir.
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Kinship temasini olusturan konulardan biri de ‘uluslarin yiizii’ konusudur.
Burada topluluklarin temsili s6z konusu oldugunda toplulugu yansitan 6zelliklerin 6n
planda olusu konu almmistir. Bununla ilgili bir 6rnek 2015 Kainat Giizellik
Yarismasinda Japonya’y1 temsil eden Ariana Miyamoto’dur. Ailesinde 1rk ¢esitliligi
dolayisiyla Japon’lara benzemeyen Miyamoto tartisma yaratmistir. Hindistanda’da
sar1 saglar ve mavi gozlere sahip olan Jacinta Lal ayni sekilde Hindistan Giizellik

Yarigmasini kazandiktan sonra yeterince Hintli gériinmemekle su¢lanmistir.

{

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.27. Ariana Miyamoto

Coklu wrklar ve c¢ok kiiltiirliiligiin de katkisiyla kiiresellesmenin yiikselisi ve
bunun getirdigi farkliliklar, sahip oldugumuz ulusal temsil iizerindeki geleneksel
fikirlerimizle miicadele halindedir. Kiiltiirel ve irksal goriinim degistikge, temsillik
gelecek nesiller i¢in bir anahtar gorevi gérmektedir. Dort yasindaki Afro-Brezilyal
Mathias Melquiades’in sosyal medyada izlenme rekoru kirmasinin sebebi de budur.
Kendisi gibi siyah tenli oyuncak erkek bebek goriince mutlu olan ve onun da tipki
kendisine benzedigini, kendisi gibi yakisikli oldugunu sdyleyen kii¢iik cocuk ifadesi

ve tavirlariyla sempatik bulunmus ve dikkatleri tizerinde toplamistir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.28. Mathias Melquiades

Trendin olusmasini 6nemli 6l¢iide etkileyen bir baska konu ise ‘yeni erkeksilik’
olgusunun da etkisiyle kadin gruplarinda meydana gelen degisimlerdir. Erkeksilik
kavramina yiiklenen anlamlar degistikce sadece kadinlarin yaptig1 sporlar ve kadin
dayanismasit da yeniden sekillenmistir.  Geleneksel diisiinceye gore erkeklerle
Ozdeslestirilen motosiklet kuliipleri kadmlar icin Amerika ve Avusturalya’da
yiikselis gostermektedir. Kadin bisiklet gruplar1 ise online platformlar aracilifiyla

gittikge biiytiimektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.29. Kadin Motosiklet¢iler
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Ortadogu’da ise sadece kadmlarin yaptiklart sporlar giin gectikce Onem
kazanmaktadir. Skateistan adindaki bir sivil toplum kurulusu Afganistan, Kambogya
ve Giiney Afrika’da kadinlara paten 6gretmektedir. Waves of Freedom isimli bir
baska kurulus ise geng iranl kadinlara surf yapmay1 dgretmektedir. Kadinlari spora
yonlendiren kurulusun; kadimnlar i¢in gili¢lii rol modeller olusturma ve cinsiyet
ayrimciligini ortadan kaldirma olmak iizere iki amaci bulunmaktadir. Brezilya’da ise
egilim futbol yoniindedir. Buradaki bazi kuruluglar da kadinlar1 futbol oynamaya

tesvik etmekte ve buna yonelik desteklerde bulunmaktadirlar.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.30. Kadin Surfciiler

Trendi etkileyen bir diger degisim ise arkadaglik kiiltiiriiniin aldig1 yeni haldir.
Sosyal medya bu alanda oldukga popiilerdir. Selfilerin gittik¢e azaldigi ve sosyalligin
daha arttig1 gozlenmektedir. Glinliikk yasami i¢ine alan konularla ¢evrimi¢i olma

istegi artik bir zorunluluk halini almaktadir.

Yeni goriintiileme ve izleme araglar1 ise fan kiiltiiriinii degisime ugratmistir.
Gelismis canli akig teknolojisini goriintiilii sohbet ile birlestiren bu araglar
kullanicilarin farkli konumlardaki filmleri ve etkinlikleri gergek zamanli olarak
birlikte izlemelerini saglamaktadir. Ornegin, New York merkezli bir anime hayrani

kuliibii, Tokyo boliimiiyle film izleyebilmektedir.

85



E-spor alaninda da hizli bir gelisme kendini gostermektedir. League of Legends
orneginde oldugu gibi kiiresel oyuncu gruplari hizli bir yiikselis i¢indedir. 2017 Ocak
ay1 igerisinde 67 milyon kisi League of Legends oynamustir. Giinlik 27 milyon
kullaniciya ulasan League of Legends, Avusturya’dan Brezilya’ya kadar etkili
olmaktadir. Cesitli oyun kafeleri ise; oyun severleri bir araya getiren, onlarin oyun
stratejileri gelistirmelerini ve arkadaslik kurmalarini saglayan, kimi zaman kiiresel
oyuncular1 yerel oyuncular ile iletisime gegirebilen bir platform gorevi gormekte ve

kiiresel boyutta gittik¢e sayilarini artirmaktadirlar.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.31. Oyun Kafe

Bir bagka konu ise paylasilan topraklar konusudur. Kiiresellesen diinyamiz
kesfedilmemis ve otantik seylere kars1 hala yeni kesifler ve kiiltiirel paylasimlar igin
a¢ haldedir. Stanislas Giroux'un iran'in Egrileri videosu buna harika bir drnek teskil
etmektedir. Giroux, kesfettigi ve sevdigi iilkeden goriintiiler sunarak, ¢ogu zaman
icin bilinmeyen bir diinyaya biiyiileyici pencereler agmaktadir. Giroux bunu su
sozleriyle ifade etmistir: "Egriler dogu kiiltiirinin her yerinde: yazilarimiz,
mimarimiz, araglarimiz, mimarimizin sesi bile kavisli. Bati, a¢ilara dayaniyordu.

Dogu, kivrimlar iizerine insa edildi.”
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu

Sekil 4.32. Stainlas Giroux'un 'Iran Egrileri' Videosundan Bir Kare

‘The Last of the Free’ adli objelerin koleksiyonu da kiiltiirel miras ile ilgilidir.
Burada, Stockholm’da yasayan Iskogyali bir tasarimci olan Nick Ross,
Mezopotamya'dan Yunanistan'a kadar uzanan ve Roma Imparatorlugu sirasinda
Iskogya'ya 6zgii bir topluluk olan Caledonia'dan esinlenen pismis toprak ve kumtasi

eserlerinden cagdas eserler ortaya koymustur.

Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.33. 'The Last of Free' Objeleri
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‘Imagining New Eurasia’ kiiltiirel aligkanlik ve kiiltiirel degisimleri konu alan bir
aragtirma projesidir. Giliney Koremin Gwangju'daki Asya Kiiltiir Merkezi'nde
sergilenen proje, Avrupa ile Asya arasindaki ayrimu kiiltiirel bir yap1 olarak gérmekte

ve Avrasya'y1 yeni birlesik bir kita, yeni bir ortak toprak olarak degerlendirmektedir.

Bir diger odaklanilan nokta ise sanatin smirlariyla ilgilidir. Smirlarin oldugu
glinimiiz diinyasinda sanat artik sinirsiz olma yolundadir. Sanat ve tasarimin,
diinyanin farkli bolgelerine sinirsiz, yayici fikirler iiretmeye ve diinya ¢apinda daha

giiclii baglar kurmaya ¢alisacagindan sz edilmektedir.

Tahran Cagdas Sanatlar Miizesi 1979°daki devrimde bodruma tikilan sanat
eserlerini giin yiiziine ¢ikarmistir. 30 bat1 30 Iran eserlerinden olusan toplam 60
pargalik koleksiyon bati sanatinin énemli koleksiyonlarindan birini olusturmaktadir.
Yeni sanat hareketine -sanat diplomasisi- 6nciilik eden miize, eserleri 2016°da iig
ayligina Berlin’deki bir miizeye gondererek sanatsal is birlikleri alaninda 6nemli bir

adim atmustir.

Sydney’de yasayan Hint asilli sanatct Gunjan Aylawadi, Islami sanattan ilham
aldig1 ve Arapca’da dalga anlamina gelen ‘Hakk’ projesiyle sinirlar1 yok eden bir
sanat yaratmistir. Aylawadi, kolektif tarih, ustalik (zanaatkarlik) doénemini ve
sinirlarin bulaniklagsmasini konu aldig1 projesini; inang, kiiltiir ve kisisel kimliklerin

bulustugu yer olarak ifade etmektedir.

Max Serradifalco ise sinirlarin sadece keyfi oldugunu ifade ettigi ‘All Colours of
the World” isimli projesinde farkli iilkelerden aldigi uydu goriintiilerini bayraklara
dontistiirmiistiir. Bu baraklarinin hep birlikte diinyayr olusturdugunu ve sinirlarin

anlamsizligini vurgulamistir.
Raporda bahsi gecen bir konu da ‘hikaye anlatimi’dir. Hikdye anlatimi gittikge

daha 6nemli bir hale gelmektedir. Mekan, kiiltiir, gegmis ve tarihten s6z eden iirlin ve

projelere odaklanilmaktadir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.34. Serradifalco’nun 'All Colours of the World' Caligsmasi

Tasarime1 Zsanett Szirmay ve besteci Balint Tarkany-Kovacs iki farkli anlatimi
ve kiiltiirii bir araya getirerek ‘Soundweaving’ isimli projelerini yaratmislardir.
Dubai Tasarim Haftasi’'nda, punch-card (delikli kart) adi verilen bir yontemle
olusturduklari, Afgan desenlerini gelencksel Macar folk ezgileriyle harmanlayan
projelerini sergilemislerdir. Motifleri miizik haline getirdikleri bu projeleri oldukga

ilgi gdrmiistiir.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.35. Punch Card Makinesi
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Brezilyali Campana kardesler ise 19. yiizyildaki gdgebe Brezilyali haydutlara
atifta bulunan sandalye tasarimlariyla iilkenin folkloriine dikkat ¢ekmektedirler.
Nereden geldiklerini unutmadiklarinin {izerini ¢izen kardesler tasarimlarinin bir

hikaye anlattigini sdylemislerdir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Kinship Trend Raporu
Sekil 4.36. Campana Kardeslerin Sandalye Tasarimi1

Genel olarak yukarida bahsedilen gelismeler, olgular ve degisimler iizerine
sekillenen °‘Kinship® trendinin Vision raporunun ardindan, WGSN renklerin ve
desenlerin daha spesifik olarak belirtildigi raporlar yaymlamistir. Daha detayli trend
tahmin raporlarina asagida yer verilmis olup, 2018 ilkbahar-yaz sezonunda diinyaca
iinli markalarin bu sezona ait giyim Ttriinlerindeki baski desenleriyle olan
karsilagtiritlmast yapilmistir. Kinship temasmin 2018 ilkbahar-yaz sezonundaki
yansimalari; kadin / geng¢ kadin, erkek / geng erkek gruplarinda Global Voyager,
Sacred Geometry, Biker Bandit’s ve Culture Collector olarak dort temada olusturulan

bask1 deseni trend dngorii raporlar1 baz alinarak incelenmistir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, Kinship Trend Raporu

Sekil 4.37. Global Voyager Temas1 Baski Desenleri Ongériisiinden Gorseller

Kinship trendi kiiltiirleraras1 iliskileri ilerletmek igin sinirlart asan kiiltiirel
baglantiya dikkat ¢ekmektedir. Farkli kiiltiirel kokenlerden gelen yazi tipleri ve
semboller, kiiresel bir topluluk i¢in birlestirilmekte ve kaynastirilmaktadir. Kokeni ne
olursa olsun, kiiresel etkilerin yeni katmanlarini birlestiren ‘sokak modas1’ markalari

bu temanin kilit noktalaridir.

‘Global Voyager’ temasinda bayraklar ve ulusal amblemler bu temada dikkat
cekmektedir. 1990’larin logo referanslariyla olusturulmus grafikler, eklektik yazi
tipleri ve dogu etkilerinin birlikteligiyle kiiresel bir karisim olusturmaktadir.

91



Kaynak: https://www.bershka.com/gb/women/clothing/t-shirts/join-life-t-shirt-with-print-c10101932
17p101509371.html?colorld=485/

Sekil 4.38. Bershka Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.pullandbear.com/gb/woman/clothing/t-shirts/prints/t-shirt-with-flag-chest-print
-and-ribbed-trims-c1030004029p500920225.html

Sekil 4.39. Pull and Bear Markasi Yansimasi

Kaynak: https://thehundreds.com/collections/t-shirts/products/love-hate-t-shirt/
Sekil 4.40. The Hundreds Markas1 Yansimasi
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ATLANTIC PACIFIC

Kaynak: http://www2.hm.com/en_gb/productpage.0648703003.html/
Sekil 4.41. H&M Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.pullandbear.com/gb/woman/clothing/t-shirts/%E2%80%98american-team %E2
%80%99-t-shirt-c29020p500947207.html/

Sekil 4.42. Pull and Bear Markasi Yansimast

Kaynak: https://www.pullandbear.com/gh/man/clothing/t-shirts/nautical-flag-t-shirt-c29070p 501010
443.html/

Sekil 4.43. Pull and Bear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.pullandbear.com/gb/woman/clothing/t-shirts/long-sleeve-logo-t-shirt-c290 20p
501074094.html

Sekil 4.44. Pull and Bear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: http://www2.hm.com/en_gb/productpage.0621522009.html/
Sekil 4.45. H&M Markas1 Yansimasi

ATlanm,

®
Kaynak: http://www.topman.com/en/tmuk/product/clothing-140502/mens-t-shirts-vests-292531 7/blu
e-tie-dye-print-t-shirt-7919233/

Sekil 4.46. Topman Markas1 Yansimasi
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Kinship Trend Raporu
Sekil 4.47. Sacred Geometry Temas1 Ongoériisiinden Gorseller

‘Sacred Geometry’ temasinda dogu ile bati, gelencksel desenlerin yeniden
kesfedilmesi konusunda birbirleriyle c¢arpismaktadir. Kutsal sanat ve mimarlik
detayli geometrilere ilham olmakta, erkek giyimine iyi giyinen bir gezgin havasi
katmaktadir. Orta Dogu’dan ilham alan karmasik ¢ini desenleri 6n plana ¢ikmaktadir.
Miikemmeliyet¢i simetrik desenlerin vurgulandigi temada mavi ve beyaz renkler

onemli birer rol oynamaktadirlar.
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Kaynak: https://www.debenhams.com/webapp/wcs/stores/serviet/prod_10701_10001_0920103 5024
5 -1/
Sekil 4.48. Debenhams Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.matalan.co.uk/product/detail/s2693463_c47q/printed-pom-pom-swing-beach-

dress-navy/
Sekil 4.49. Matalan Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.net-a-porter.com/tr/en/product/1074349/The_Upside/andie-printed-stretch -sp
orts-bra/

Sekil 4.50. The Upside Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.peninsulaswimwear.com/shop/man/micro/positano-micro-elastic-3//

Sekil 4.51. Peninsula Swimwear Markas1 Yansimast

Kaynak: https://www.peninsulaswimwear.com/shop/woman/taormina//

Sekil 4.52. Peninsula Swimwear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.peninsulaswimwear.com/shop/woman/punta-ala/

Sekil 4.53. Peninsula Swimwear Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.peninsulaswimwear.com/shop/man/micro/taormina-micro-button/

Sekil 4.54. Peninsula Swimwear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Kinship Trend Raporu
Sekil 4.55. Culture Collector Temas1 Ongoriisiinden Gorseller

Kinship, kiiltiirlerin karisimindan ilham alan global bir goriiniim trendidir.
Geleneksel hali desenleri ve kiiresel tekstil kaynastirilarak yeni bir grafiksel yapi

olusturulmaktadir. Canli ve farkli dekoratif desenler géze ¢arpmaktadir.

‘Culture Collector’ temasi da eski ticaret yollarinin ruhundan ilham alarak birgok
farkli deseni biraraya getirmektedir. Geleneksel motifler el ile stilize edilerek, karsit

renklerle yeni goriiniimlere kavusturulmaktadir.
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Kaynak: https://www.matalan.co.uk/product/detail/s2701097_c47g/oh-my-love-aztec-halterneck -sw
imsuit-white/
Sekil 4.56. Matalan Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://https://www.peninsulaswimwear.com/shop/man/micro/vulcano-micro-elastic/

Sekil 4.57. Peninsula Swimwear Markasi Yansimasi

Kaynak: https://www.peninsulaswimwear.com/shop/man/linen/positano-linen-elastic/

Sekil 4.58. Peninsula Swimwear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.koton.com/tr/erkek-etnik-desenli-polo-yaka-t-shirt/p/8Y AM11318MK 05U/
Sekil 4.51. Koton Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.koton.com/tr/erkek-etnik-desenli-tshirt/p/8Y AM148860K33A/
Sekil 4.60. Koton Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.koton.com/tr/erkek-etnik-desenli-t-shirt/p/8Y AM11709MK51E/
Sekil 4.61. Koton Markas1 Yansimasi
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Kaynak: https://www.scotch-soda.com/global/en/men/t-shirts-polos/colourful-t-shirt/147355.html?d
wvar _147355_color=Comb0%20F&cgid=73&sz=36&start=2/

Sekil 4.62. Scotch and Soda Markas1 Yansimasi

4.4.1.3. Trend 3: Psychotropical

Psychotropical trendi hem dogal tropik cennetler hem de insan yapimi harikalar
diyarlarinin aranip bulundugu, gelecek i¢in idealize edilmis bir doganin kesfini ele
almaktadir. Ustiin teknolojiler ile doganin idealize edilmis halinin olusturulacag: ve
bunun duyulara hitap ederek yogun hisler yaratacagi soylenmektedir. Gelecekteki
doga konseptine; insan yapimi tropik c¢evreler ve sanal gerceklik doga harikalari

olarak yeni dallar ekleneceginden bahsedilmektedir.

Y

THE VISION

e A

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.52. WGSN S/S 18 2018 Psychotropical Trendi
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Bu trendi etkileyen faktorleri genel olarak soyle siralayabiliriz: Sanal gerceklik,
deneyim pazarlamasi, bioplastik teknolojisi, siirdiiriilebilir materyallerin 6nem
kazanmasi, simiilasyon teknolojilerinin gelismesi, ndrosimulasyon, duyusal paylagim

ve aktarimlarin ytliksek teknolojiler ile saglanabilmesi.

Yukarida belirtilen basliklar iizerinden genel olarak bahsetmek gerekirse hizla
dijitallesen bir diinyada yasadigimizdan s6z etmek gerekmektedir. Birgcok alanin
dijitallesmesi ¢esitli bakimlardan hem bireysel hem de toplumsal olarak insanlari
etkilemektedir. Ornegin son yillarda yapilan calismalardan birisi duygularin dijital
yollarla bagka insanlara aktarilmasiyla ilgilidir. Bir futbolcunun oyunu oynarken
yasadig1 hisleri, kalp atiglarini, adrenalinini, yorgunlugunu seyirciye ayni sekilde
yasatabilen giyilebilir teknolojiler iizerine c¢alisilmaktadir. Ayni sekilde duyma
engelli bir insan i¢in kelimelerin ¢esitli titresimlere doniistiiriilmesi ve giyilebilir
teknoloji sayesinde bu kisinin karsisindaki anlamasi saglanabilecektir. Bunlarin yani
sira norosimulasyonlar hizla artan bir 6neme sahiptir. Son yapilan ¢aligmalar basa
takilan cesitli aparatlar ile beynin motor korteksinde etki yaratilabildigi saptanmistir.
Eski caligmalarin aksine beynin kendini degistirebilen bir yapist oldugu ortaya
cikmugtir. Cesitli cihazlar ve aplikasyonlar ile bireylerde rahatlatici, motive edici

duygular ortaya ¢ikartilabilmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.53. Giyilebilir Teknolojiler

Deneyim pazarlamast ise bir diger onemli gelismedir. Markalar tiiketiciye gesitli

simiilasyonlar ile deneyim yasatmaya baslamiglardir. Klasik reklamin yerini artik bu
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tiir reklamlar ve tanitimlar almaya baglamistir. Markalar kendi diinyalarini yaratarak
tilkketiciyi bu diinyaya cagirmakta ve farkli deneyimler yasatmaktadirlar. Bunun en
iyi Orneklerinden biri Nike markasinin 2016 Milano Tasarim Haftasinda yaptigi
¢imen lizerinde ya da kum {izerinde kosuyormus hissi veren ayakkabilaridir. Bu tiir

deneyim pazarlamasi ¢alismalar1 artan 6nem ve hizla devam etmektedir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.54. Nike Markas1 Ornegi

Trend tizerinde etkili olan bir diger faktor ise insan yapimi cennetler olarak
bahsedilen yapay mekanlardir. Raporda buna o6rnek olarak Ingiltere’deki
“Summerland” 6rnek verilmistir. Kis ortasinda soguk ve karanlik havadan bir kacisg
olarak yaratilan bu yaz cennetinde insanlar sanki yaz aymda yasiyormus hissini

yasayacaklardir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.55. Summerland
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Singapur’da ise deniz atiklarindan yapilan ve ¢ok renkli palmiye agact gériiniimii
veren 1sikli aga¢ benzeri yapilar sahilde dogal goriiniimiin icerisinde bir fark
yaratmaktadir. Bir diger 6rnek de Alisson Clark tarafindan olusturulan ve bir sanal
aligveris merkezi olan The Reality Theatre’dir. Onculus Rift ad1 verilen basliklarla

insanlar sanki bir hayali aligveris cennetinde gibidirler.

Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.56. Singapur'daki Isiklandirmalar

Bahsedilen bir diger konu da “sensorial euphoria” olarak isimlendirilen ‘duyusal
uyarim’dir. Ornegin béliimlenmis bir kivinin tersine akan gdriintiisiinii izlemenin
insanda ASMR (Automonous Sensory Meridian Response - boyunda, kafa derisinde
ve sirtta karmcalanma ile karakterize, gevsemeye neden olan gorsel veya isitsel
uyaranlara hafif bir oforik tepki - kisinin hosnutluk duygugu ve kendisini iyi
hissettigi ruhsal durum — i¢ gidiklanmasi) hissi yaratmasi ya da Dan Lam’1n hiptonik

dokularla yarattig1 heykelinin psikolojik olarak dokunma hissi yaratmasi gibi.

Raporda “phygital” olgusu da yeni bir tanimlama olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Phygital ile, fiziksel ve dijital dgeler igeren karma yapilar kastetilmektedir. Cesitli
araclarla hem ger¢cek hem de sanal diinyay1 birlestiren bu tasarimlar olarak karsimiza
cikar. Raporda verilen 6rnek Colloidal Display projesidir. Bu ¢aligmada baloncuklar,
goriintiinin  havada asili kalmasin1 saglayan inanilmaz ince bir ekrana
dontstiiriilmekte, bu da havaya yansitilmig bir doku ve kontrol edilebilir bir yiizey

yaratmaktadir.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.57. Colloidal Display

Bioplastiklerin de kullaniminin yayginlagsmasi bu tema {izerinde etkili olmustur.
Petrolden elde edilen zararli plastiklerin yerini, zararsiz bioplastik malzemelere
birakmas1 hem giintimiiz stirdiirtilebilir bir diinya olusturma bakimindan hem de yeni
materyallerin kesfedilmesi bakimindan 6nemlidir. 2016 Milano Tasarim Haftasi’nda
Japon tasarim ekibi AMAM deniz yosunundan gelistirdikleri bioplastik malzeme ile
2016 Lexus Tasarim Odiilii’niin sahibi olmustur. Dogal malzemelerden olusan
bioplastikler daha neon ve birbirinden zit renklerdeki ¢esitli aksesuarlar ile bu

temada yer almistir.

Stiller baslig altinda hiper-egzotik, psikodelik (saykodelik, hayal gordiiren) doga

ve plastik adasindan bahsedilmektedir.
Hiper Egzotik: Uriinler hem gercek¢i hem de yiiksek ¢oziiniirliiklii dijital

yollarla olusturulan tropik etkilere sahiptirler. Doga, yenilik¢i ti¢ boyutlu sekillere,

moda ve Uriin tasarimina yonelik yapilara ve dokulara ilham kaynagi olmaktadir.
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Malzemeler ve tekstil iriinleri bilgisayarlarla daha da zengin bir sekilde yeniden

tasarlanmustir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.58. 'Hiper Egzotik' Temas1 Ornegi

Psikedelik Doga: Bu kavram gozle gériilmeyen ruhsal diinyanin goriiniir hale
gelmesini ifade etmektedir. Bu baglamda ormanin derinliklerindeki nadir bulunan
yaratiklar, egzotik ¢igekler ve olagandisi bitkiler renk, desen ve dokular i¢in ilham
kaynagi olmaktadirlar. Farkli seylerin birlesiminden olusan renk, doku ve desenler
hem el yapimi hem de dijital yollar birlikte kullanilarak psikedelik bir etki
yaratmaktadirlar. Doga yeni sekillerle yansitilmakta ve soyutlanmaktadir. Ornegin
bukelemunun renk degistirmesi gibi 1siya ve soguga karsi hassas, renk degistiren

giysilerin olulturulmasi ve tropik baskilarin goriintimleri gibi.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.70. 'Psikedelik' Temas1 Ornegi
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Plastik Adasi: Plastiklerin daha yararli ve iyimser bir sekilde geri
donistiirtildiigiinii; yapay neon renklerle ve sadelestirilmis dokulart ile yaz modasina
modern ve sportif goriiniisler katacagi goriiliiyor. Atiklarin birbirine karsit renk ve

dokularla kullanisl dekoratif tirtinler haline getirildigi goriilmektedir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision - Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.71. 'Plastik Adas1' Temas1 Ornegi

Psychotropical temasina etki eden olay ve olgularin bahsedildigi bu bélimiin
devaminda vision raporunun daha detayli hale getirildigi Hypnotic Night, Rhythm
Rider ve Hypernatural temalarindaki tahmin raporlarina yer verilmistir. 2018
ilkbahar-yaz sezonu igin ongoriilen renk kartelalari, desenler, bigimler ile yine ayni

sezondaki diinyaca tinlii giyim markalarinin iiriinlerindeki desenler karsilastirilmistir.
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, Psychotropical Trend Raporu

Sekil 4.59. Hypernatural Temas1 Baski Desenleri Ongoriisiinden Gorseller

Psychotropical trendi duyularimizi harekete gegirmemizi ve sadece dogal olani
degil, ayn1 zamanda siiper dogal olan1 arastirmamizi saglamaktadir. Gizemli bitkiler

bu trend ile 6n plana ¢ikmakla birlikte, siirreal egzotik bir hava yakalanmaktadir.
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‘Hypernatural’ temasinda nadir bitki tiirleri, dijital efektlerle karmasik gizimler

kullanilarak zarif detaylarla islenmektedir. Parlak renkli firca darbeleri ile karanlik

goriiniim aydinlatilmaktadir.

Kaynak: http://www.asos.com/vans/vans-printed-boardshorts-in-black-v006ikpi3/prd/9563110?clr=
black&SearchQuery=&cid=13210&gridcolumn=3&gridrow=18&gridsize=4&pge=3&pgesize=72&to
talstyles=286/

Sekil 4.73. Vans Markas1 Yansimasi

Kaynak: http://www.asos.com/asos-design/asos-design-polo-with-all-over-hawaiian-floral-print-and-
tippedcollarinpique/prd/9585210?clr=black&SearchQuery=&cid=13530&gridcolumn=3&gridrow=2
&gridsize=4&pge=2&pgesize=72&totalstyles=125/

Sekil 4.60. ASOS Markasi Yansimasi
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Kaynak: https://www.zara.com/uk/en/printedyoketshirtp00495312.htmI?v1=6453876&v2=1079329/
Sekil 4.75. Zara Markas1 Yansimasi

Kaynak: https://www.zara.com/uk/en/combinedprintedtshirtp015302.html?v1=6450848&v2=19329/
Sekil 4.76. Zara Markas1 Yansimast

Kaynak: https://www.pullandbear.com/gb/man/clothing/t-shirts/vest-top-with-floral-print-panel-and-
chest-pocket-c29070p500910948.html/

Sekil 4.77. Pull and Bear Markas1 Yansimasi
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Kaynak: WGSN, Ilkbahar /Yaz 2018, Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.78. Rhythm Rider Temas1 Baski Desenleri Ongoriisiinden Gorseller

Psychotropical trendi sokak grafiklerini haliisinojenik bir biikiilmeyle yeniden
gorsellestirmektedir. 1990’1lardaki ‘rave posterlerden’ esinlenen optik desenler ve

yaz1 tipi bozulmalar1 6n plana ¢ikmaktadir.

‘Rhythm Rider’ temasinda 3D olusturulmus sekiller ve carpik desenler,
psikedelik efektler i¢in gelistirilmis fontlarla birlikte islenmektedir. Gergekiistii
hipnotik goriiniimler i¢in desenlerde gdlgelerden faydalanilmaktadir. Grenli dokular

bu temada 6nemlidir.
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Kaynak: http://www.asos.com/asos-design/asos-design-runner-swim-shorts-with-colourful-geo-print-
in-short-length/prd/94635972clr=black&SearchQuery=&cid=13210&gridcolumn=3&gridrow=12&g
ridsize=4&pge=1&pgesize=72&totalstyles=286/

Sekil 4.79. ASOS Markasindaki Yansimast

Kaynak: http://www.asos.com/nike-training/nike-pro-training-marble-print-legging/prd/90109472clr
=multi&SearchQuery=&cid=27163&gridcolumn=4&gridrow=14&gridsize=4&pge=1&pgesize=72&t
otalstyles=185/

Sekil 4.80. Nike Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: http://www.asos.com/adidas/adidasparleyprintedswimsuit/prd/9635824?clr=multi&SearchQ
uery=&cid=2238&gridcolumn=3&gridrow=2&gridsize=4&pge=10&pgesize=72&totalstyles=1934/
Sekil 4.81. Adidas Markasindaki Yansimasi

Kaynak: http://www.asos.com/diesel/dieseltjustlswcpantherlongsleeveshirt/prd/96139832clr=black&
SearchQuery=&cid=7616&gridcolumn=2&gridrow=6&gridsize=4&pge=25&pgesize=72 &totalstyles
=4050/

Sekil 4.82. Diesel Markasindaki Yansimasi

Kaynak: http://www2.hm.com/en_gb/productpage.0679621001.html/
Sekil 4.83. H&M Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Psychotropical Trend Raporu
Sekil 4.84. Hypnotic Nights Temas: Ongoriisiinden Gérseller

Psychotropical trendi dogal ve insan yapimu stilleri bir araya getirmekte bitki
gorsellerini neredeyse sentetik bir yapr halinde plaj kiyafetlerine yansitmaktadir.

Ates boceklerinden ilhamla desenlerde parildamalar goriilmektedir.

‘Hypnotic Night’ temasinda renk tonlar1 daha doygun goriilmekte ve dramatik
bir gorliniim yakalamak i¢in daha sik bir yerlesimle géze ¢arpmaktadir. Pastel petrol
renkleri ve canli guaj boyalardan olusan etkileyici firca darbeleriyle soyut bir
goriiniim kazanilmaktadir. Kalin anahatlardan olusan desenler hipnotik bir his
yaratan goriiniimdelerdir.
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Kaynak: http://www.topman.com/webapp/wcs/stores/servlet/ProductDisplay?searchTermScope=3&s
earchType=ALL&viewAllFlag=false&CE3_ENDECA PRODUCT_ROLLUP_ENABLED=N&catal

0gld=33056&productOnlyCount=1&sort_field=Relevance&storeld=12555&qubitRefinements=siteld
%3DTopManUK&Ilangld=1&beginindex=1&productld=32064434&pageSize=20&defaultGridLayout
=3&searchTerm=TM71C30RBLK&productldentifierproduct=product&DM _PersistentCookieCreated
=true&searchTermOperator=LIKE&x=25&geoip=search&y=11/

Sekil 4.85. Topman Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://www.matalan.co.uk/product/detail/s2701157_c47q/oh-my-love-palm-print-crossover
-front-bikini-crop-top-navy/
Sekil 4.86. Matalan Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: https://www.matalan.co.uk/product/detail/s2677993_c316/mid-length-tropical-leaf-swim-

shorts-orange/
Sekil 4.87. Matalan Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://www.avantishirts.com/collections/men/products/ohia-lehua-aloha-shirt-sea-pine/
Sekil 4.88. Avanti Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://www.avantishirts.com/collections/men/products/rapture-aloha-shirt-black/
Sekil 4.89. Avanti Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: https://www.bjornborg.com/en/bjorn-borg-sylvester-loose-swim-shorts-black-1811-1490-
90841/
Sekil 4.90. Avanti Markasindaki Yansimasi

4.41.4. Trend 4: Youth Tonic

2018 ilkbahar-yaz modasinda etkili olacagi 6ngoriilen bir diger trend de ‘Youth
Tonic’ olarak adlandirilan ve genclerin pazarin her alanindaki kiiltiirel etkilesim ve

degisimlerine odaklanan konulardan olugsmaktadir.

Gengligin hepimizin sonsuza kadar olmak istedigi bir zihin durumu oldugu
soylenmektedir. Z kusagi sayesinde X kusaginin ve Baby Boomer’larin (1946-1964
arast doganlar) simdiye kadar hi¢ olmayan sekilde gen¢ kalabildikleri

gozlemlenmistir.

Raporda gittikce daha uzun yasamaya bagladigimizdan bahsedilmektedir.
2016’da kiiresel ortalama yasam beklentisi 71 olmustur. Bu durum da toplumsal
hayatta ¢ok kusakli bir yasam olarak kendisi gostermektedir. Gerek sosyal hayatta

gerek is hayatinda farkli kusaklara dahil olan insanlar bir arada bulunmaktadir.

X ve Y kusagindan ornekle kusaklarin daha 6nce higbir kusakta olmadig kadar
benzerlestigi sdylenmektedir. Tki kusak benzer karakter dzelliklerine sahiptitler ve
benzer deneyimlerden ge¢cmektedirler. Bunun yani sira yakin gelecekte bes kusagin
birlikte c¢alisacagi iizerinde durulmaktadir. Cielo adli global bir insan kaynaklari

sitketi yoneticilerinden Seb O’Connell, ‘gen-blending’ (gen harmani) olarak
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isimlendirilen, genglerin yeni seyler denemeye yonelik coskusu ve cesareti ile daha

yaslilarin deneyimini kullanarak biraraya getiren yeni bir sistem onermektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.91. X ve Y Kusagi

Sanat camiasi mensuplart rapordaki bir diger konudur. Sanat camiasindaki
kisilerin moda stilleri lizerinde etkili oldugu gozlemlenmektedir. Yasin Onemli
olmadigi bu camiada stil sahibi insanlar 6n plana ¢ikmakta ve moday1
etkilemektedirler. Moda endiistrisinin yoneticileri moday1 bu denli etkileme giiciine
sahip olan sanat camiast mensuplarini ne sekilde yoOnlendirebileceklerini
bilememektedirler. Gelecekte ise bu etkinin stilleri etkilemekten daha Gteye

gidebilecegi diisliniilmektedir.

Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.92. Sanat Camiasinin Modaya Etkisi

119



Trendi olusturan diger bir konu da sosyal medya iizerinden insanlarin
paylastiklari, filtrelerle parlatilmis gergek olmayan hayatlarin yerine gergcek ve
siradan olan gorsel ve deneyimlerin tercih edilmeye baslanmasidir. Bu baglamda
yeni hizmet ve uygulamalarm 6n plana ¢iktigindan bahsedilmektedir. Ornegin ‘The
Beme’ isimli video uygulamasi kullanicilarin anlik deneyimlerini filtresiz bir sekilde,

gercek diinyada oldugu gibi paylasabildikleri bir platformdur.

Yapilan bir arastirmaya gore yetiskin bir insanin giinde ortalama 360 adet
reklama maruz kaldigi belirtilmekte ve insanlarin artik reklamlardan biktigindan soz
edilmektedir. Bu durumun markalar1 yeni bir yonelise soktugu, yeni ¢ikan iiriin ve
hizmetlerini tanitmada daha 6n yargisiz bir geri bildirim alabilecekleri yollara
bagvurmalarim1 sagladigi sdylenmektedir. Bu dogrultuda asir1 reklama maruz
kalmanin getirdigi bikkinligin yeni bir ilham kaynag1 yarattigindan ve markalarin kar
amact giitmeyen hizmetlerle hedef kitlelerine ulasmasini sagladigindan soz

edilmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.93. Markalarin Halkla Iliskiler Calismalari

Bir baska konu da kisisel bilgilerdir. Tartismaya ag¢ik bir konu olan kisisel bilgi
miilkiyeti konusunda hiikiimetler yeni yasalar yaparken, vatandaglar da kendi kisisel
bilgilerini koruyabilmek adina yeni yaratict yollar bulmaktadirlar. Baz1 insanlar ise

kigisel bilgilerinin bir ticari ara¢ olarak kullanilabilecegini savunarak bilgilerini
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satmak icin kendi etiket fiyatlarii belirlemektedir. Ornek olarak sanatci Jennifer Lyn
MoroneTM hayat tarzi, saghigi, dijital aktiviteleri, kisisel ve finansal bir yillik tiim
bilgileri karsiliginda 7.000 Sterlin talep etmektedir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.94. Kisisel Bilgiler

Trende etki eden diger bir etken ise gengligin yaratict 6zgiirliigii konusudur.
Burada gengligin sonsuza kadar gen¢ yasamak tizerine kurulu bir diisiince yapisi ile
ilgili oldugundan bahsedilmektedir. Bu diislince yapisinin 6zgiirce yasandigir gece
kuliiplerine geri doniisten s6z edilmektedir. Buna 6rnek olarak ise moda ve kuliip
konseptini bir araya getiren Charles Jeffrey’in korkusuzluk, gelecek kaygisindan

uzak hazci genglik temali gece kuliibii ‘Loverboy’ gosterilmistir.

Yeni neslin dijital ortamlarda ayni igeriklerden sikildigi, sosyal medya
iceriklerindeki kendi diislincelerinin yansimalarindan olusan igeriklerden kaginarak,
daha ¢ok tesadiifi deneyimleri arttirmak isteyeceklerinden bahsedilmektedir. Web
iizerinden asla bitmeyen rasgele videolarla beslenen ve kullanicilarin normalde
karsilarina ¢ikmayacak igeriklerin bulundugu yeni bir platform olan ‘Nameless’ ve
kullanicilarin 6zgiirce igerik arastirma ve kesfetmesine olanak saglayan, aramadiklari
igerikleri bulduran yeni arama motoru olan ‘Metadrift’ gibi hizmetler yeni neslin

tesadiifi deneyim ihtiyaglarina ¢6ziim getirmektedir.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.95. Metadrift

Tiiketiciler {irlinlere katkida bulunmak ve {iriinleri kendileri tamamlamak
istedikleri i¢cin yeni baslamislik, siirecte olus ve bitmemisligin tasarima etki edecegi
trendin bir diger konusudur. Thomas Brown’un ‘Volume of Light’ isimli projesi
bitmemis sanata iyi bir drnek olarak gosterilmektedir. Bu projede sanatg1 eserlerini
online bir platformda, tiiketicilere satin almalar1 i¢in isimsiz olarak sunmakta ve satin
alacak kisilerden esere isim vermelerini talep etmektedir. Sanat¢i olusturdugu soyut
eserlerin bir anlam ifade edebilmeleri konusunda, satin alan kisilerin is birligine
basvurmakta ve boylece soyut olan eser satin alan kisi tarafindan

anlamlandirilmaktadir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.96. Volume of Light
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Bitmemis tasarim fikri Milan Tasarim Haftasi’ndaki ‘Design Academy
Eindhoven’ sergisinde de 6n plana ¢ikmistir. Sergide katilimcilar bitmis iriinler
yerine Uriinlerin yapim asamalarin1 sergileyerek, {ireticiler ve geng tasarimcilar

arasinda bir diyalog baslatilabilmesi amaglanmistir.

Sanal gerceklik heniiz yeni gelismekte olsa da Oniine c¢ikacak teknolojik
engelleri asarak yaratici ifadeye yeni boyutlar kazandiracaktir. Raporda buna 6rnek
olarak Oculus Story Studio’nun sanal ortamda kullanicilara sundugu boyama
platformu ‘Quill’ gosterilmistir. Kullanicilara burada yeni bir boyutta ¢izim ve
boyama deneyimi sunulmaktadir. Benzer sekilde Google’in sundugu ‘Tilt Brush’
platformu ile de li¢ boyutlu sanat eserleri olusturmay1 saglamakla kalmamakta, bu
eserlere cesitli ve hareketli efektler (yildizlarin yanip s6nmesi, bulutlarin hareket

etmesi, selalelerin akmasi vb.) ekleme imkan1 sunmaktadir.

Kaynak: WGSN, Ilkbahar / Yaz 2018, The Vision — Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.97. Sanatin Online Platform ile Bulusmasi

Sanal gergeklik uygulamalariin yani sira, teknolojinin gelecekte sanatcilara
yeni araclar ve yeni vyollar sunarak endiistri tizerinde de etkili olacag

ongoriilmektedir.

Yukarida genel hatlariyla olusum siirecinden bahsedilen Youth Tonic temast,
daha sonra detayli olarak yaymlanan Street Punk, Artistic Lisence ve Subcult

Synthesis trend raporlar1 dogrultusunda incelenmistir. Kadin / geng¢ kadin, erkek /

123



geng erkek gruplarinda olusturulan bu baski deseni trend Ongorii raporlari, 2018
ilkbahar-yaz sezonu iinlii giyim modasi markalarinin iiriinlerindeki baski desenleri ile
karsilastirilmistir. Bu baglamda oOncelikle raporda yer alan baski deseni trendi
Ongoriisiine yer verilmis olup, ardindan sezondaki {irtin gorselleri yerlestirilmistir.

Boylece trend 6ngoriisiiniin ilgili sezona yansimasi ortaya konulmustur.
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Youth Tonic Trend Raporu

Sekil 4.98. Artistic Licence Temas1 Bask1 Desenleri Ongoriisiinden Gorseller
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Yeni bir genglik ruhu tarafindan yonlendirilen Youth Tonic trendi, daha cesur ve
daha etkileyici tasarimlar1 tesvik etmektedir. Miikemmel olmayan tasarimlarini
kucaklayan tasarimcilar daha 6zgiir olmaktadirlar. Cesur ve agir firga darbeleri tekstil

irlinlerine daha anarsik bir goriiniim katmaktadir.

‘Artistic Licence’ temasi da kendine giivenli bir sekilde olusturulan firga
darbelerini, artistik bir c¢ekicilige sahip hayvan dokularin1 ve c¢igek baskilarini
biraraya getiren goriinlimler olarak goéze carpmaktadir. Basit ¢izimler seklinde
olusturulan gozler, dudaklar ve yildizlar tasarimlart eglenceli bir hale getirmektedir.
Karigik desenler ana noktadir. Bu bakimdan sanatcilarin eskiz defterlerine benzer

tasarimlar goriilmektedir. Pastel renkler jet black rengi ile kullanilmaktadir.

Kaynak: https://www.zara.com/uk/en/floral-print-shirt-p03057301.html?v1=7005090&v2= 1079319/
Sekil 4.99. Zara Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: http://www.asos.com/asosdesign/asosdesignloungesmudgesweat/prd/9748279?clr=creamé&
SearchQuery=&cid=&gridcolumn=4&gridrow=2&gridsize=4&pge=1&pgesize=72&totalstyles=151/
Sekil 4.100. ASOS Markasindaki Yansimasi

Kaynak: http://www.asos.com/asosdesign/asosdesigncroppedshirtinabstractmonoprint/prd/9461462?c
Ir=multi&SearchQuery=&cid=4169&grgridrow=2&gridsize=4&pge=8&pgesize=72&totalstyles=818/
Sekil 4.101. ASOS Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://www.urbanoutfitters.com/en-gb/shop/obey-nate-woven-viscoseshirt?category=mens-
shirts&color=010/

Sekil 4.102. OBEY Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: http://www.asos.com/asosdesign/asosdesignoversizedfitviscoseshirtwithleafprintandreverec
ollar/prd/101868922clr=pink&SearchQuery=&cid=13520&gridcolumn=4&gridrow=4&gridsize=4&p
ge=5&pgesize=72&totalstyles=364/

Sekil 4.103. ASOS Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://thehundreds.com/collections/tshirts/products/fatiguessshirt?variant=1242061809618/
Sekil 4.104. Hundreds Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.105. Street Punk Temas: Baski Desenleri Ongoriisiinden Gérseller

Youth Tonic trendi isyankar ve bagimsiz bir ruhu temsil etmektedir. Yikict
enerjiden, punk etkisinden ve retro kuliip kiiltiiriinden esinlen Youth Tonic, geng

kadinlarin giydigi grafik desenlerine yansimaktadir.
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‘Street Punk’ temasinda grafikler ve sloganlarla asi bir goriiniim
yakalanmaktadir. 1980’lerin etkileri ve neon renkler baskindir. Yazi tiplerindeki
dilimlenme teknigi ile kes-yapistir tarzindaki fotograf goriiniimleri karanlik ve asi bir

hava (underground) vermektedir.

Kaynak: https://thehundreds.com/collections/t-shirts/products/surfed-t-shirt/
Sekil 4.106. Hundreds Markasindaki Yansimast

Kaynak: http://www.learntoforgetbrand.com/shop/weary-shirt-yellow/

Sekil 4.107. Learn To Forget Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: https://obeyclothing.com/products/obey-warning-basic-pigment-long-sleeve-tee?variant
=9051263270973 /

Sekil 4.108. OBEY Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: https://www.beymen.com/p_mcg-alexander-mcqueen-sari-yazi-baskili-basic-t-shirt_53680

2 10332/
Sekil 4.109. Mcq Alexander Mcqueen Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: WGSN, ilkbahar / Yaz 2018, Youth Tonic Trend Raporu
Sekil 4.110. Subcult Synthesis Temasi Ongoriisiinden Gérseller

Youth Tonic trendi kurallar1 yikmakta, kendine giivenen kombinasyonlar

olusturmak i¢in donemleri ve alt kiiltiirleri birlestirmektedir. Miizik diinyasiyla icsel

bir baglantiya sahip olan trend, 1990’larin kuliip ¢ocuklarindan, punk ile hip-hop

arasindaki gecisten etkilenmektedir.
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‘Subcult Synthesis’ temasinda karsit yazi tipleri c¢esitli tekniklerle
uygulanmaktadir. Grafikler, tabelalardan; cesur tekrarlar ile ters ¢evrilmis fotograf
gorintiileri ise yeralt1 kiiltiiriinden ilham almakta ve bunlarin kullanimiyla serseri bir

hava yakalanmaktadir. Gorsellerde anarsik bir bireysel tavir yansitilmaktadir.

Kaynak: https://obeyclothing.com/products/obey-society-tie-dye-tee?variant=8871189839933/
Sekil 4.111. OBEY Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://obeyclothing.com/products/obey-house-ofobeypremiumtee?variant=2935544709130/
Sekil 4.112. OBEY Markasindaki Yansimasi
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Kaynak: https://obeyclothing.com/products/obeyanxietyriddimspremiumtee?variant=293554372090/
Sekil 4.113. OBEY Markasindaki Yansimasi

Kaynak: https://obeyclothing.com/products/obeysubliminalpropagandapremiumtee?variant=2935544
315914/

Sekil 4.61. OBEY Markasindaki Yansimasi

I
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Kaynak: https://www.mytheresa.com/eu_en/gucci-printed-cotton-t-shirt-919076.html?catref=
category/

Sekil 4.62. Gucci Markasindaki Yansimasi
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5. BOLUM

SONUC

5.1. Ozet

Insanoglu var oldugu ilk andan bu yana siirekli bir gelisim ve degisim siireci
icerisindedir. Onun bu yasam seriiveni igerisinde, sahip oldugu cesitli 6zellikleri
dolayistyla bir¢ok olgu sekillenmis, toplumsal etkilesim siireciyle birlikte bircogu da
evrilerek gilinlimiize degin gelmistir. Bu olgulardan giiniimiizde en popiiler

olanlarindan biri ise modadir.

Gegici olarak belli bir siire dahilindeki toplumsal begeni olarak ifade
edebilecegimiz moda olgusu bircok alan ve sektor ile iligkili olmakla birlikte
arastirma dahilinde giyim modasi bazinda ele alinmustir. Psikolojik, sosyolojik,
teknolojik, ekonomik, siyasal gibi bir¢ok faktorden etkilenerek giiniimiize gelen
giyim modasi; zaman igerisinde cesitli sanat akimlarindan, ©6nemli kisilerin
goriinlimlerinden, degisen yasam tarzlarindan ve sezonsal trendlerden de etkilenen

bir yapiya sahiptir.

Ozellikle bireylerin kendini ifade etmede bir arag olarak kullandig1 giyim olgusu,
moda ile birleserek gilinlimiizde hizli moda halini almigtir. Hizli modada 6n plana
¢ikan sezon kavrami donemsel trendlerin hizli olusumlarini beraberinde getirmis, bu
da baglangi¢, yayilma, olgunlagsma, gerileme ve unutulup yok olma evrelerinden
meydana gelen moda dongiisiiniin hizin1 da bir o kadar arttirmistir. Bu baglamda
insanlar ve toplumlar arttk modayr ¢ok hizli tiiketir olmuslardir. Bu durumun
bilincinde olan hazir giyim sektorii firmalar1 ise iretim ve pazarlama tarzlarini
gelistirerek, sezonsal trendlerin 6n planda oldugu kisa donemli koleksiyonlar halinde

faaliyetlerini gerceklestirmeye baslamiglardir.

Gilinimiiz hazir giyim modasimin 6nemli bir unsurunu da baski desenleri
olusturmaktadir. Renk, bi¢im, kumas gibi unsurlarin yani sira gorselligi biiyiik
derecede etkileyen desenler, baski teknolojilerinin gelismesiyle beraber giyim

modasinin vazgecilmezi haline gelmistir. Duygu ve disilincelerin, ruh halinin,
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iletilmek istenen mesajin, karsi cikisin ya da kabullenisin disa vurumu baski
desenleri araciligi ile daha etkili bir bi¢imde saglanabilmektedir. Giyim modasinda
baski desenleri ile viicut bulan bu iletisim toplumsal ifade bigimleri olarak da

geleneksel motifler esliginde sekillenebilmektedir.

Stirekli bir degisim icerisinde olan insanin ve dolayisiyla toplumun beraberinde
moday1 da hizli bir degisime tabi tutmasi sonucu, hazir giyim sektorii bu degisimleri
takip etmek zorunlulugu ile kars1 karsiya kalmistir. Seri tiretim mantiginin degistigi
giiniimiizde sadece kitlelere ydnelik iiretim yapmak yeterli degildir. insanlarin ve
toplumlarin beklentileri dogrultusunda ¢iktilar elde etmek ve bunu dogru bir bigimde
sunmak 6nem kazanmustir. Bu sebeplerden dolay1 sinirli zamanda iiretim yapmaya
calisan hazir giyim sektorii ¢alisanlart profesyonel destege ihtiyag duymaktadirlar.
Bu destek ise trend arastirmalari yaparak modaya yon veren moda otoriteleri
tarafindan saglanmaktadir. Sosyolojik degisimlerden, medyaya, defilelerden sokagin
nabzina kadar ¢ok ¢esitli alanlarda bilgi toplayarak gozlemleyen ve karmasik bir
sistem dahilinde dogru ¢ikarimlar yapmaya calisan moda otoritelerinden biri de trend
arastirma ajanslaridir. Arastirmada diinya genelinde dnemli bir otorite olarak kabul

goren WGSN’in arastirma raporlart baz alinmistir.

WGSN ' raporlarinda da goriildiigli lizere giyim modast trendler esliginde
sezonsal degisimlere maruz kalmaktadir. Cesitli alan ve olgularin etkisiyle olusan
trendler giyim modasina da yansimakta, trendlerin yonlendirmeleriyle giyim iirtinleri
birer ¢ikt1 olarak giinlilk yasamdaki yerini almaktadir. Mimariden sanata, miizikten
yasam tarzi fikirlerine kadar farkli unsurlardan etkilenen trendler izlerini giyim
modas1 iizerinde de gostermektedir. Bu etkiler dogrultusunda sekillenen giyim
tirlinlerinin bir unsuru da baski desenleridir. Her sezon farkli sekil ve bi¢imlerde 6n

plana ¢ikan baski desenleri modanin sekillenmesi bakimindan énemlidir.

Her sezonla birlikte degisen baski desenlerinde bazi temalar ayni
kalabilmektedir. Tema aym kalsa da bigim degismektedir. Ornegin ilkbahar yaz
koleksiyonlarinin vazgecilmezi olan ¢igekler neredeyse her yi1l moda olmakla birlikte
cicek sekillerinde meydana gelen degisimler hemen gbze ¢arpmaktadir. Bir sezon
biiyiik sekilli ¢igekler trend olurken, diger sezon kiiciik desenli ¢igekler, bir baska

sezon cizgisel c¢icekler, bir digerinde suluboya efektli ¢igek baskilar1 trend
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olabilmektedir. Bir donem trend keskin hatli baskilar seklinde olurken, sonraki
sezonda trend daha yumusak hatlar ve soft renkli baski desenleri sekline
dontisebilmektedir. Hazir giyim firmalar1 ise bu trendlere uygun Uriinler iirettikleri

dogrultuda kar saglamakta ve basarili olabilmektedirler.

Bireylerin ve dolayisiyla toplumlarin bir yansimasi olan trendler, yine toplum
icinde kisa siirede yok olmakta ve yerine yenisi gelmektedir. Kendini bir doniistim
siirecine sokan toplum, kendisiyle birlikte bu dongii igerisinde ¢ikt1 liretmeye calisan
hazir giyim sektorii de beraberinde siiriikklemektedir. Toplum ve modanin iligkisi bu

stiriiklenme igerisinde hizli bir doniisiimle devam etmektedir.

Giyim modas1 olgusunun giiniimiizdeki son hali hazir giyim sektorii géz oniine
alindiginda ise yukarida bahsedilen etkilerin sezonsal olarak degistigini ve her sezon
giyim modasinin yeni trendlerle sekillendigini soylemek miimkiindiir. 2018 ilkbahar
yaz sezonu baski desenlerinin incelendigi arastirmada da bu etkiler olduk¢a agik bir
bigimde goriilmektedir. Diinyada ¢esitli alanlarda meydana gelen gelisme ve olaylar
moda iizerinde ¢esitli yansimalarla kendini gostermektedir. Kadinin rolii konusunda
meydana gelen degisimler, yeni iletisim kanallar1 araciligiyla olusan fikirler ve
topluluklar, irkeilik kavraminin yeniden degerlendirilmesi sonucu olusan yonelimler,
kiiltirel mirast yeniden diisinmeye ve kesfetmeye yonlendiren olaylar ve bu
dogrultuda meydana gelen ge¢gmise yonelisler, hizli yasamin verdigi durup diisiinme
arayisi, gelecege yonelik kaygilar ve gelecegi sekillendirme ¢abalart gibi teknolojik,
kiiltiirel, psikolojik, toplumsal, ekonomik, sanatsal vb. her alanda meydana gelen tiim
degisim ve gelismeler moda iizerinde dogrudan ya da dolayli olarak etkili
olmaktadir. Arastirmada da detayl olarak bahsedildigi {izere yasanan bu gelisme ve
olaylar, giiniimiiz kiiresel diinyasinda ¢ok hizli bir sekilde yayilarak, uluslararasi
iletisim kanallarinin daha aktif bir hale gelmesi dolayisiyla da hizlica toplumlar ve
bireyler tarafindan benimsenmektedir. Durum bdyle olunca tiim bu faktorler moda

lizerine gorsel bir ¢ikt1 olarak yansimaktadir.

Giliniimiiz giyim modasinda goéze en c¢ok c¢arpan unsurun baski desenleri
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Ozellikle yasanan olaylari giyim modasinda
gorsel olarak ifade etmenin en iyi sekli desenler araciligiyladir. Her ne kadar bigim,

renk ve hacim gibi unsurlar bu disavurumun bir yansimasi olsa da, baski desenleri
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araciligryla hem metinsel hem de gorsel olarak diisiince ve hissi ifade edebilmek
daha kolay olmaktadir. Bu baglamda baski desenleri araciligiyla moday: etkileyen

trendleri gozler dniine sermek daha kolay ve anlasilir olmaktadir.

Arastirmada 2018 ilkbahar yaz baski desenleri ilizerinden bu sezona etki eden
trendlerin yansimalar1 gozler Oniine serilmistir. Uluslararas:1 gtivenilir bir trend
otoritesi olan WGSN trend raporlar incelenerek 2018 yilinda etkili olmasi beklenen
trendler (Slow Futures, Kinship, Psychotropical, Youth Tonic) ve bu trendlerin
olusumuna etki eden tiim teknolojik, psikolojik, sanatsal, toplumsal, kiiltiirel, siyasal
gelismeler incelenmistir. Bu gelisme ve olaylarin giyim modasina ne sekilde ve nasil
yanstyacagl gorseller esliginde tahmin raporlarinda sunulmustur. Arastirma bu
Ongorii raporlarindaki agiklamalar ve gorseller dogrultusunda 2018 ilkbahar yaz
sezonu hazir giyim c¢iktilar1 bazinda degerlendirilmis ve Ongoriilerin tutarlilig
dogrulanmistir. Trend raporlarinda yer alan gelismelerin etkilerini hazir giyim
tirtinleri tizerinde gormek miimkiindiir. Diinyanin bir ucunda meydana gelen en ufak
bir diisiince degisimi ve yonelisinin bile, diinyanin diger ucunda yasayan bir bireyin
kendini ifade etmek igin tercih ettigi giyim iriiniinde yansimalarini gormek
miimkiindiir. Iletisim kanallarmin bu denli gelistigi giiniimiizde, fikirlerin hizl
yayilisi, herhangi bir olayin tiim diinyada yanki bulusu ya da geng nesilin gelecege
yonelik hayalleri ¢ok hizli bir sekilde ve eszamanli olarak toplumlar arasinda ortak
diisiince, duygu, istek, beklenti, kaygi veya yonelim olusturabilmektedir. Tiim
bunlarin ortak yasanabiliyor olusu, giyim modasinda oldugu gibi ortak ¢iktilar1 da
beraberinde getirmektedir. Bu arastirma ile de diinyada farkli yerlerde yasanan bu
gelisim, degisim ve olaylarin trendler lizerinde dogrudan etkili oldugu, bu trendlerin

de hazir giyim modasi tizerinde etkili oldugu kanitlanmastir.

Ozellikle hazir giyim baski desenleri iizerinde durulan arastirmada dért farkli ana
temanin etkisi goriilmektedir. Bunlardan ilki Slow Future temasidir. Gelecegi hayal
edebilmek i¢in gecmise odaklanmak gerektigi izerinde duran bu temada, giintimiiziin
hizl1 yasam kosullarindan gelen sikilganlik, bosluk hissi ve buna yonelik insa edilen
cesitli diisiinme odalari, kurumlarin ge¢mislerinden fazla uzaklagmaya baslamasi,
gelecegin uzay ekonomisi diisiinceleri, gelisen 3D miihendislik teknolojileri, akilli
tekstil liriinlerinin artis1, hizli yasami yavaglatma cabalar1 dogrultusunda olusturulan

cesitli sanat ¢alismalari, insanlarin bu hizli yasam icerisinde kafalarini bosaltmak
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istemelerine yonelik arayislar gibi bir¢ok olay, yonelim ve gelismeler etkili olmustur.
Bu dogrultuda tema gesitli alt bolimlere ayrilarak soyut gorseller, soft renkler, kiigiik
parcali sekiller, gelecegi anlatan minimalist bir ¢izgi ile sekillenmis, dogal dokular ve
el yapimi detaylarla yumusak pastel renkler harmanlanmistir. Gegmise 6nem veren
modern bir ¢izgi yaratilmis ve soft renklerle huzur ve rahatlik vererek soyut gorsel ve
grafiklerle diisinmeye yonlendiren desenler olusturulmustur. Bu yansima ilgili

sezonun giyim {iriinlerinde yer bulmustur.

Kinship trendinde etkili olan olay ve gelismelerin bazilari ise; artan yeni iletisim
kanallart ve toplumlarin daha aktif iletisimi, kiiltiirel sinirlarin genislemesi ve
asilmasi, toplumlarin gittikce cok uluslu hale gelisi, wrklarin karigimi, erkeklik
kavraminin yeniden degerlendirilisi, kadinlarin giiclenisi, diinyanin farkli yerlerinde
ortak amaglara sahip olan topluluklarin varligi ve gittikce daha fazla etkilesim
halinde olmalari, kiiltiirel mirasin bir parcasi olan yoresel arag¢ gereclerin modern
anlamda yeniden yorumlanmasi, smirlarin anlamsizhigimi ifade eden sanat
calismalaridir. Tiim bu meydana gelen olay ve gelismeler Kinship temasi ile farklh
kiiltiirel kokenlerden gelen yazi tipi ve fontlari, ulusal bayraklar, amblemler,
dogunun kiiltiirel etkilerini hissettiren metinler, kutsal sanat ve mimari detayl
geometriler, Orta Dogu’dan ilham alan ¢ini desenleri, geleneksel hali desenlerinin

modernlestirilmis halleri ile giyim modasinda baski desenlerinde viicut bulmustur.

Bir diger tema olan Psychotropical ise; 6zellikle sanal gergeklik, bioplastik
teknolojisi, stirdiiriilebilir materyaller, simiilasyon teknolojilerinin geligimi,
norosimiilasyon, duyusal paylasim ve aktarimlar1 saglayabilen yiiksek teknolojiler ve
popiilerlesen deneyim pazarlamasi gibi gelismelerden etkilenmistir. Bu gelismelere
atifta bulunur sekilde neon renkler ve yapay olaganiistii doga ve botanik gorselleri,
haliisinojenik grafikler ve yazi tipi bozulmalari, 3D olusturulmus sekiller ve ¢arpik
desenler araciligiyla 2018 ilkbahar yaz sezonu giyim baski desenlerine yansidigi

gorilmektedir.

Son tema ise Youth Tonic temasidir. Genglerin her alandaki etkisinin yiikselisine
odaklanan temayi etkileyen gelismeler; kusak fark ve benzerliklerinin irdelenmesi,
daha uzun yasam siiresi ve bunun bir getirisi olarak daha uzun siire birlikte

etkilesimde olan kusaklarin varligi, sanat camiasi ve bu camiadaki kisilerin etkileri,
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sosyal medya ve bu mecrada yapilan paylasimlar dogrultusunda sekillenen yeni
pazarlama anlayislari, geng neslin kendine benzerlerden ziyade rastgele etkilesim
kurma istegi, yeni nesil tiiketicilerin tam bitmemis olana kars1 istegi, bireylerin bir
seyleri kendileri tamamlamak isteyisi, bu baglamda sanal gercekligin kullanilis1 gibi
cesitli diisiince, beklenti ve degisimlerdir. Bu gelismelerle sekillenen Youth Tonic
temasi ise ilgili sezondaki baski desenlerine daha cesur ve etkileyici tasarimlar,
miikemmel olmayan sekiller, basit firgca darbeleri ve ¢izimleri, daha 6zgiir sekiller,
genglere yonelik sloganlar ve punk goriintimler, neon renkler, yaz1 ve grafiklerin
birlikte kullanimi, yeralti havasindaki goriiniimler, ters gevrili gorseller olarak
yansimigtir. Gengligin asi ve 0zgiir ruhunun modern goriiniimler ile sekillendirildigi
tasarimlar 2018 ilkbahar yaz modast desenlerinin incelendigi arastirmada tiim bu

etkileriyle goriilmektedir.

Sonug olarak trendlerin bir¢ok faktorden etkilenerek sekillendigini sdylemek
miimkiindiir. Etkilesim halinde olan birey ve toplumlar ise bu trendlerin olusumuna
ve degisimine dogrudan katki saglamaktadirlar. Bu etkilesim her gecen giin artmakta
ve daha aktif hale gelmektedir. Bu durum ise trendlerin ¢ok hizli olusmasina katki
sagladig1 gibi, ¢ok hizli yok olarak yerine yenilerinin gelmesine de sebep olmaktadir.
Artik uluslararast etkilesimin ¢ok yiiksek oldugu giinlimiizde trenlerin tiim diinyaya
eszamanlt olarak yayildigimi ve hazir giyim modasinda da bu trendlerin etkili
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Cok hizli degisen trendler giyim modasint da hizh
giyim modasi olarak doniistiirmiis ve yalnizca sezonsal anlamda trendlerin etkili
olmasini degil, ayn1 sezonda birden fazla trendin etkili olmasina sebep olmustur.
Arastirmada da goriildiigii lizere diinyadaki gelismeler ve olaylar hazir giyim baski

desenlerine de yansimakta ve giyim modasini sekillendirmektedir.

5.2. Calismanin Literatiire Katkisi

Tez calismasi, trend olusumlari iizerinde nelerin etkili oldugunun incelenmesi ve
bu etkilerin sonucunun somut olarak ortaya konulmasi bakimindan O6nem arz
etmektedir. Moda ile hazir giyim iliskisi iizerine yapilandirilan ¢alismada, modaya
yon veren temel etken olan trendlerin hazir giyim baski desenlerine nasil yansidigina

kadar uzanan kapsaml1 bir rapor ortaya konulmustur.
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Arastirmanin glincel sezon goriiniimleri tizerinden incelenmesi bir diger dnemli
noktadir. Gorsel olarak desteklenen karsilastirma raporlari vasitasiyla trendlerin
giysiye yansimasi daha ag¢ik sekilde ortaya konmustur. Bu bakimdan tez ¢alismasi,
daha Once benzer bir calismanin yapilmamis olmasi nedeniyle kendinden sonra

yapilacak ¢aligmalar i¢in yol gosterici niteligindedir.

Arastirmada konu edilen baski desenleri ile ilgili yapilmis arastirmalarin azligi,
trendler ile baglanti kurulmus c¢alismalarin bulunmayisi ve arastirmanin giincel
trendleri kapsamli bir sekilde ortaya koyusu nedeniyle galisma literatiire 6nemli bir

katk1 saglamaktadir.

5.3. Arastirma Kisitlar:

Bu arastirmada moda olgusu genel baglamda incelenerek tanimi, tiirleri,
gelisimi, kuramlari, moday1 etkileyen faktorler, moda dongiisii ve moda trendleri
anlatilmistir. Arastirmanin genelinde giyim modast iizerinde durulmustur. Daha
sonra hazir giyim sektorii konu alinarak tarihsel gelisimi, moda ile iliskisi ve giysi
satin almay1 etkileyen faktorler incelenmistir. Son bdliimde ise hazir giyim modasi
ve trenler iligkisi ortaya konularak, trendler ve ilgili sezonda etkiledikleri baski
desenlerinin yansimalarina yer verilmistir. Giyim modasinda siirekli bir degisim
icerisinde olan trendlerin incelenmesi zor olacagindan ¢alisma 2018 yili ilkbahar-yaz
sezonu ile sinirlandirilmistir. Trend arastirmasi yaparak moda 6ngoériilerinde bulunan
moda otoritelerinin ¢oklugu nedeniyle, bunlar igerisinde genel kabul gorerek énemli
bir konumda yer alan WGSN’in trend raporlar1 iizerinden arastirma

gerceklestirilmistir.

5.4. Gelecege Yonelik Calisma Alanlar:

Moda konusu gittikce popiilerligini arttiran bir alan olarak karsimiza
cikmaktadir. Cok cesitli faktorlerden etkilenen bu olgu olduk¢a karmasik bir yapiya
sahiptir. Cesitli faktorlerden etkilendigi gibi kendisi de gesitli alanlar tizerinde
etkilidir. Ozellikle giyim modasmin popiilerligi bu alanda yapilan calismalari da

arttirmaktadir.
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Modanin sahip oldugu ¢ok genis icerik nedeniyle bu alanda simdiye kadar
yapilan c¢alismalar yeterli diizeye ulasmamistir. Birgok farkli unsur ile etkilesim
halinde olan moda kavrami, yapisi itibariyle biinyesinde bulundurdugu unsurlarin da
¢oklugu nedeniyle arastirma konusu olmaya devam etmelidir. Giyim modas1 bazinda
ise giincel Ornekler iizerinden bu yapinin agiklanmaya calisilmasit daha anlasilir

olacaktir.

Ozellikle ¢ok hizli bir degisim igerisinde olan trendlerin giyim modasi
tizerindeki yansimalarinin incelenmesi giincel ciktilar agisindan 6nemlidir. Trend
ongoriilerinin gercek ciktilar ile ne derece Ortiistligliniin belirlenmesi, yapilan 6ngdrii
calismalarinin basari ve dogrulugunun kanitlanmasimi ve bdylece gelecek Ongdrii
raporlarinin daha dogru sonuglara ulagsmasini saglayacaktir. Bu calisma ile belli bir
sezondaki baski desenlerinin trendlere uyumluluk derecesini anlamak miimkiindiir.
Moda ile trend iliskisini ortaya koyan c¢alisma, trendleri olusturan faktorlerin ne
sekilde yorumlanacagi ve bu yorumlarin baski desenlerinde gorsel olarak nasil ifade

edilecegi bakimindan 6rnek teskil etmektedir.

Moday1 etkileyen faktorleri inceleyen birgok ¢alisma mevcut olmasina ragmen,
spesifik olarak hazir giyim sektoriindeki baski desenlerine odaklanan mevcut bir
calisma bulunmamaktadir. Bu calisma ile giyim modasinin spesifik bir unsuruna
odaklanilmis ve detayli olarak incelenmistir. Bu baglamda arastirma gelecek

caligmalar i¢in bir yol gdsterici olacaktir.
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1490-90841/(07.08.2018/22:10)

https://www.zara.com/uk/en/floral-print-shirt-p03057301.htmI?v1=7005090&Vv2=
1079319/(13.08.2018/18:15)

http://www.asos.com/asos-design/asos-design-lounge-smudge sweat/prd/9748279?c
Ir=cream&SearchQuery=&cid=21867&gridcolumn=4&gridrow=2&gridsize=4
&pge=1&pgesize=72&totalstyles=151/(13.08.2018/18:21)

http://www.asos.com/asos-design/asos-design-cropped-shirt-in-abstract-monoprint/
prd/9461462?clr=multi&SearchQuery=&cid=4169&gridcolumn=2&gridrow=2
&gridsize=4&pg e=8&pgesize=72&totalstyles=818/(13.08.2018/18:35)

https://www.urbanoutfitters.com/en-gb/shop/obey-nate-woven-viscoseshirt?categor
y=mens-shirts&color=010/(13.08.2018/19:15)

http://www.asos.com/asos-design/asos-design-oversized-fit-viscose-shirt-with-leaf-
print-and-revere-collar/prd/101868927clr=pink&SearchQuery=&cid=13520&
gridcolumn=4&gridrow=4&gridsize=4&pge=5&pgesize=72&totalstyles=364/
(13.08.2018/18:28)

https://thehundreds.com/collections/t-shirts/products/fatigue-ssshirt?variant=12420
618092618/ (13.08.2018/19:15)

https://thehundreds.com/collections/t-shirts/products/surfed-t-shirt/(13.08.2018/20:
05)

http://www.learntoforgetbrand.com/shop/weary-shirt-yellow/(13.08.2018/20:25)

https://obeyclothing.com/products/obey-warning-basic-pigment-long-sleeve-tee?
variant=9051263270973 /(13.08.2018/20:42)

https://www.beymen.com/p_mcqg-alexander-mcqueen-sari-yazi-baskili-basic-t- shirt_
536802_10332/(12.08.2018/21:15)

https://obeyclothing.com/products/obey-society-tie-dye-tee?variant=8871189839933/
(13.08.2018/20:45)

https://obeyclothing.com/products/obey-house-of-obey-premium- tee?variant=2935
544709130/(13.08.2018/20:51)
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https://obeyclothing.com/products/obey-anxiety-riddims-premium-tee?variant=2935
543726090/(13.08.2018/20:53)

https://obeyclothing.com/products/obey-subliminal-propaganda-premiumtee?variant
=2935544315914/(13.08.2018/20:55)

https://www.mytheresa.com/eu_en/gucci-printed-cotton-t-shirt-919076.html?catref=
category/(11.08.2018/19:55)
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OZGECMIS

KIiSISEL BILGILER

ADI VE SOYADI: Ahmet SENEL

DOGUM YERI VE TARIHi: 28. 02. 1989 - Amasya / Tasova

MEDENI HALI: Bekar

E-MAIL: ahmetsenel9@gmail.com

ADRES (EV): Yavuz Selim Mah. Ziya Ulhak Cad. Sacid Sk. No:6, D:1,
Arnavutkdy/Istanbul

TELEFON: (EV/CEP): 0212 597 83 21 - 0505 763 00 45

EGITIM DURUMU

2014 — 2019: istanbul Arel Universitesi Moda ve Tekstil Tasarimi1 Tezli Yiiksek
Lisans Programi

2011 — 2013: Anadolu Universitesi Isletme Fakiiltesi Isletme Programi

2009 — 2011: Anadolu Universitesi Iletisim Bilimler Enstitiisii Marka Iletisimi
Programi

2003 — 2007: Sehremini Lisesi

YABANCI DiL

Ingilizce : Cok Iyi Seviyede

Almanca: Baslangi¢ Seviyesi

iS TECRUBESI

2012 —2019: Studio H Design Office — Moda Tasarimc1 / Grafik Tasarimci
2007 — 2012: Hamarath Tekstil — Moda Tasarimec1 / Grafik Tasarime1

04.2007 — 07.2007 : Topkap1 Saray1 — Tur Rehberi
2005 — 2007: Kadahor Ajans — Grafik Tasarimci
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