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OZET

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI UZERINDE GELENEKSEL
TELEVIZYON YAYINCILIGI: MEDYASCOPE.TV ORNEGI

Fatih CEVIK
Yiiksek Lisans Tezi, Medya ve Kiiltiirel Calismalar Anabilim Dah
Damisman: Dr. Duygu KOTAN

Temmuz, 2019-113 sayfa

Iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte artan internet ag1 hizi,
giiniimiizde video paylasimini olduk¢a zahmetsiz bir hale getirmistir. Bunun
yant sira sosyal medya aglarinin video igerik paylasimina agik hale gelmesi,
kullanicilarin video tiretimine artan oranda ilgi duymasini saglamistir. Oldukga
yayginlagan ag lizerinden canli video paylasimlari, bazi durumlarda profesyonel
medya yaymciligin1 animsatmaktadir. Yeni medya yayinciligimi geleneksel
medya yayinciligindan ayiran en onemli 6zellikler, zamana ya da bir yayin
akisina bagli kalmadan, izleyen ile etkilesim halinde bulunarak anlik geri doniis
alinabilmesi ve bir kitleden ziyade bireye yayin yapilabilmesidir. Internetin
sundugu bu teknik imkanlar, geleneksel medyaya karsi dnemli bir iistlinliik
olmasina ragmen son donemde bazi haber sitelerinin televizyon gibi
davrandiklar1 gézlemlenmektedir. Calismada, izleyicilerine ulagsmak icin sosyal
medya aglarin1 kullanmalarina ragmen klasik bir televizyon yaymi o6zelligi
gosteren olusumlara dikkat cekilerek, ortaya ¢ikan bu internet yayinciligi
seklinin geleneksel televizyon yayinciligiyla olan benzerlikleri ortaya konmaya

calisiimastir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, internet, sosyal medya, yeni medya, canl

yayin, sliregelen akis, medyascope.



ABSTRACT

TRADITIONAL TELEVISION BROADCASTING ON SOCIAL MEDIA
PLATFORMS: THE CASE OF MEDYASCOPE.TV

Fatih CEVIK
Master Thesis, Department of Media andCulturalStudies
Advisor of Thesis: Dr. Duygu KOTAN

July, 2019-113 pages

With the development of communication technologies, the increasing
speed of the internet network has made video sharing quite effortless today. In
addition, social media networks are open to video content sharing, making users
increasingly interested in video production. Live video sharing over the network,
which is becoming widespread, is reminiscent of professional media
broadcasting in some cases. The most important features that differentiate new
media broadcasting from traditional media broadcasting are the ability to get
instant feedback by interacting with the audience without being dependent on
time or a stream of broadcasting and broadcasting to the individual rather than
an audience. Although these technical opportunities offered by the Internet are a
significant advantage over traditional media, it has been observed that some
news sites have behaved like television in the recent period. In this study, it is
tried to draw attention to the formations which show the characteristics of a
classic television broadcasting even though they use social media networks to
reach their viewers, and the similarities of this kind of internet broadcasting with

traditional television broadcasting are tried to be revealed.

Keywords: Television, internet, social media, newmedia, a live broadcast,

streaming, medyascope.



ON SOz

Geleneksel televizyon yayinciligi bir akisa ve zamana bagimli, izleyen
ile ger¢cek anlamda etkilesime uygun olmayan ve bireyi degil kitleyi hedef alan
bir yapiya sahiptir. internet {izerinden yapilan canli yayinlarda ise teknik
imkanlar, geleneksel televizyona oranla Onemli avantajlar saglamaktadir.
Internet iizerinden yapilan canli yayinlarm, zamandan bagimsiz olarak siirekli
izlenebilir olma ve seyirci ile iletisime izin veren yapisi ise geleneksel medya
yayinciliginda goriilen tek yonli iletisimin ortaya koydugu olumsuzluklari
ortadan kaldirmaktadir. Yeni medyanin etkilesim, Kkitlesizlestirme ve
eszamansizlik olarak adlandirilabilecek bu iistiinliiklerine ragmen interneti
kullanan bazi yayincilarin, geleneksel televizyon gibi akisa sadik kalinan bir
kitle yayinciligi goriiniimiinde olduklarina dikkat cektigim bu calismamda,
biiyiilk emegi bulunan tez danismanim saymn Dr. Duygu KOTAN’a ve yiiksek
lisans egitimim boyunca gosterdikleri ozveri ve anlayislari igin aileme

tesekkiirlerimi sunarim.

ISTANBUL, 2019 Fatih CEVIK
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1. BOLUM
GIRIS

1.1. Calismanin Konusu

Bu ¢alismada geleneksel televizyon yayinciliginin, anlik geri doniislerle
seyircinin miidahale ettigi, siiregelen akisin 6onemini yitirdigi yeni medyaya kars1
yasam savagt verirken, icerik ve gorsel agidan televizyonu animsatmasinin
yaninda, geleneksel televizyona 0zgii siiregelen akisi da taklit eden bir diger

yayincilik seklinin ortaya ¢ikisi incelenmektedir.

1.2. Calismanin Amaci

Bu tezin amaci, geleneksel televizyon yayinciliginin yeni medya
karsisinda beklenen maglubiyetinin aksine ayakta kalmaya devam ederken, yeni
medya yayinciliginda televizyona ait 6zelliklere sahip bir yayincilik anlayisinin

hayata gectigine dikkat cekmek ve benzerlikleri ortaya koymaktir.

1.3. Arastirma Yontemi

Arastirmada case study uygulanmistir. Elde edilen veriler karsilagtirmali

betimsel analiz ile incelenmistir.

1.4. Kapsam

Arastirma bes boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde arastirmanin
konusu, amaci ve yonteminin aciklanarak genel hatlari ¢izilmis, ikinci boliimde
televizyonun tarihi ve genel yapisi hakkinda detayli kaynak taramasi yapilmigtir.
Ucgiincii béliimde internet ve yeni medya kavramlar agiklanarak, profesyonel
canli yaymciliktan amatdr yaymcilia doniisiim irdelenmistir. Dordiincii
boliimde ise arastirmanin odaginda bulunan Medyascope.tv internet sitesi ve
sosyal medya aglarii kullanarak yaptig1 canli yayinlarin geleneksel televizyon

yayinciligina olan benzerliginin yani sira internet aginin kullanimimdan dogan

1



farkliliklar1 g6z Oniine konacak ve detayli aragtirmalarin sonucunda ortaya

¢ikarilan kani ve varsayimlar beyan edilecektir.



2. BOLUM

TELEViZYONUN DOGUS VE GELIiSiMi

2.1. Televizyonun Tanim

Televizyon kelimesi, Yunanca uzak anlami tasiyan “tele” sézcigi ile
Latince “Visio” yani gormek sozciiklerinin bir araya gelmesiyle olusan ve
Fransizca’da uzag gormek anlaminda kullanilan “television” sozciigiinden
gelmektedir. Ik kez 1900 yilinda Constantine Perski tarafindan kullanilan
televizyon terimi tiim dillerde benzer sekillerde telaffuz edilse de sadece
Almancada “fernseh” seklinde kullanilmistir (Morgiil, 2011: 15). Televizyonun
temel amaci hareketli goriintliniin ve sesin, es zamanli ya da teknik yeterlilige
bagli olarak olabildigince azaltilmig bir gecikme ile baska bir yerdeki aliciya
aktarilabilmesidir. Televizyon yayin1 temel olarak sabit veya hareketli resimlerin
ve seslerin elektromanyetik dalgalar yardimiyla uzaktaki aliciya iletilmesi
prensibine dayali olarak (MEB 2011a: 2) 21. yiizyilin basinda ortaya ¢ikmis ve
gelistirilmeye devam eden bir icattir (Sentiirk, 2009).

Iletimin olusma siireci ilk olarak, cismin goriintiisiiniin satir satir
taranmast ve 1s18a duyarli bir zemine diisiiriilerek elektriksel isaretlere
dontstiiriilmesi seklinde baglar. Ortamdaki ses ise ses yiikseltecleriyle
elektriksel sinyale dontistiiriilmektedir. Siirecin devaminda ise olusturulan ses ve
goriintii sinyali bir verici yardimiyla elektromanyetik dalgalar halinde ¢evreye
yayilir ve bir alic1 yardimiyla toplanarak tekrar goriintii ve ses haline gevrilir
(MEB, 2011b: 3). Geleneksel televizyon yayinciliginda yayinci ve alici
arasindaki iligki neredeyse higbir geri besleme olanagi bulunmayan tek yonlii bir
iliski ozelligi gostermektedir. Ancak analog yaymciliktan sayisal yayinciliga
gecis izleyicinin igerik acisindan daha belirleyici bir rol almasina imkan

saglamistir.



2.2. Televizyon Yayimlarim Imkan Saglayan Teknik Gelismeler

Tim medya araglar1 gibi televizyonu da bir kisinin icadi olarak
gormemek gerekmektedir. Televizyonu hayata getiren bir dizi teknik gelismenin
yani sira ortak bir ¢abanin da var oldugu goriilmektedir. Her ne kadar icadi
noktasinda iddialar bulunsa da televizyon bir iilkenin ya da bir kisinin iiretimi
degil ad1 konulmamis uluslararasi bir faaliyetin sonucu olarak goriilmelidir.
Sanayilesme baglaminda Avrupa ve Kuzey Amerika’da ¢aligmalarin
yogunlastig1r goriilse de bilim insanlar1 ve mucitlerin uzun bir siire alan
cabalarinin televizyonun basariya ulagsmasinda en onemli sebep oldugu goze
carpmaktadir. Gergekten de televizyon, radyo ve hatta internet gibi diger
teknolojik medya cihazlarinin basarist i¢in gerekli olandan daha fazla zaman
harcanmistir (Hickethier, 2008: 55-79). Radyonun icadinin ardindan sesin uzak
yerlere iletilebilmesi, goriintiiniin de taginabilecegi fikrini glindeme getirmistir.
Bununla ilgili g¢aligmalarin 19. yiizyillda oldukca arttig1 goriilmektedir.
Televizyonun icadina giden yolda ilk 6nemli ¢alisma, aslinda bir telgrafci olan
Andrew May tarafindan 1873 yilinda yapilmistir. Isik dalgalarmin elektrik
akimina doniistiirtilebildigini bulan May’den bir siire sonra Paul Nipkow isimli
Alman bir bilim adam1 ‘Doner Disk’ adi verilen bir ara¢ yardimiyla goriintiiyii
baska bir yere aktarmay1 basarmistir. ileride mekanik tarama adiyla anilan bu
bulusun gelistirilmesi sonucu 1923’te Jenkins, 1925’de de Logie Baird ilk

deneme yayinlarina imza atmislardir (Aziz, 1976: 13-14).

Kaynak: www.airfreshener.club/quotes/television-first-invention-baird-john.html

Sekil 2.1. LogieBaird.



http://www.airfreshener.club/quotes/television-first-invention-baird-john.html

Bugiin kullanilan televizyonun temeli olarak Alman miihendis Paul
Nipkow’un 1884’te patentini aldig1 ‘Elektrikli Teleskop’ adl1 icad1 gosterilebilir.
Nipkow icadiyla insan goziiniin goriis duyarliligini kullanarak bir cismi, 6niine
koydugu ve iizerinde delikler bulunan disk iizerinden aydinlatarak taramis ve
cisimden yansiyan ve gecen 1siklart elektriksel isaretlere doniistiirerek aliciya
iletmeyi basarmistir (Spotiswoode, 1979). Alici tarafta ise benzer bir yontemle,
gelen elektriksel isaretlerin yonlendirdigi bir 1s1k kaynagi olusturulmustur.
Siddeti, gelen elektrik akimina gore degiskenlik gosteren 15181in donen bir disk
yardimiyla perde iizerine diigiiriilmesi yoluyla da cismin goriintiisiiniin elde

edilmesi saglanmigtir (Morgiil, 2011: 16).

a " Second disk
Rotating disk with rotating at the
spiral of holes — samf speed Sl:l_een
N P oRy 1

cells Light

Paul Goltlieb Nipkow E
(1860-1940)

Kaynak: www.nipkow_httpscomentatodo.files.wordpress.com201405nipkow.gif
Sekil 2.2. Paul Nipkow - Doner disk.

Mekanik tarama olarak anilan Nipkow’un bulusu Jenkins ve Baird
tarafindan gelistirilse de ortaya ¢ikan goriintli oldukga kalitesiz olmaktaydi.
Buna alternatif olarak goriintiiyii mekanik degil elektronik olarak tarayacak
yontemler de gelistirilmeye calisilmistir. 1907 yilinda Alan Swinton ve Boris
Rosing tarafindan ayr1 ayr1 yapilan arastirmalarda elektronlarin televizyon
sinyali gondermede kullanabilecegini ispatladiklari ¢aligmalarin ardindan 1911
yilinda Campbell tarafindan elektronik kameranin atasi sayilabilecek olan ve 151k
enerjisini elektrik enerjisine ¢evirebilen cihaz gelistirildi (MEB, 2011c: 25-26).
1923’te ise Vladimir Rosma Zworykin cismin goriintiislinii elektronik tarama ile
goriintli yaymi yapabilen ikonoskop adini verdigi kamera tiipiinii gelistirerek

onemli bir yol agmistir (Morgiil, 2011: 15).


http://www.nipkow_httpscomentatodo.files.wordpress.com201405nipkow.gif/

Zworykin’in icat ettigi ikonoskop (iconoscope) cihazinda goriintii
oldukca hizli bir sekilde satir satir taranarak fotograf haline getiriliyor arka
arkaya birbirini takip eden goriintiiler insan gozii tarafindan bir siireklilik
izlenimi doguruyordu (MEB, 2011c: 26). Campbell Swinton’un ilk kez ileri
stirdligli fakat bu durumdan habersiz ¢alisan Zworykin'in icadinin ¢ikis noktast

ise depolama fikriydi (Spotiswoode, 1979).

Kaynak: www.violencia-tv-peques.blogspot.com/2012/1 1/contexto-historico-grupal.html

Sekil 2.3. Vladimir Rosma Zworykin—Ikonoskop.

Elektronik tarama tekniginin kullanilarak yapilan ilk yaymnlar 1937
yilinda Ingiltere’de 405 satir sistemiyle hayata gegerken bunu 455 satir sitemiyle
Fransa, 441 satir sitemiyle Almanya takip etmistir. ABD’nin 1941 yilinda 525
satir ve saniyede 60 ¢erceve yayina baslamasinin ardindan tiim Avrupa’da 625
satir ve saniyede 50 cergeve sistemi kabul gormiistiir (Morgiil, 2011: 16).
Televizyon yaymciligmin teknolojik ilerlemelerin etkisi altinda gelisimine
devam ettigi gézlenmektedir. 405 satirlik ekran ¢oziiniirliigiine sahip ve siyah
beyaz olarak hayata baglayan televizyon yayinlar1 grenli (kumlanma) olmakla
beraber goriintii kalitesinde de kayiplar yasanmistir. Bu duruma ragmen
1960’larda Avrupa’da 625 satirlik taramaya sahip renkli televizyonlarin piyasa
stiriilmesiyle birlikte goriintiiniin daha da keskinlesmesi ve renklerin sasirtict
gergekligi, ireticiler ve yayinct kuruluslarin gelirlerinde de artis saglamistir

(Bignell, Orlebar ve Holland, 2005: 19).


http://www.violencia-tv-peques.blogspot.com/2012/11/contexto-historico-grupal.html

1962 yilinda Telstar, 1965 yilinda ise Early Bird isimli uydularin uzaya
firlatilmalar1 ile Atlantik Otesi yayin yapma imkani dogarken, 1967 yilinda
Sovyet ve ABD uydulariin ortak kullanimiyla ilk kez ayni anda yeryliziiniin
tamamina yayin yapilabilir hale gelinmistir (Spotiswoode, 1979). Televizyon
yayinciligi i¢in devrim niteligindeki bir diger gelisim ise gorilintlinlin sayisal
olarak kodlanabilir hale gelmesidir. Ancak bu yeni sistemin kullanilmaya

baslanmasi biraz zaman almustir.

Sayisal televizyon yaymlarmin gecikmesi ise teknolojik zorluklardan
ziyade yeterli seyirci kitlesinin olusamamasindan kaynaklanmistir. Yine de
teknik sorunlarin zorlamasiyla sayisal yayinciligin yeterli talep olusmamasina
ragmen hayata gectigi goriilmektedir. Bunun ana nedeni analog yayin
kanallarinin artan medya kuruluglarina cevap veremez hale gelmesidir. Yeni
acilan televizyon kuruluslarina frekans bulunamazken sayisal yayin sistemi bu
soruna bir ¢oziim olarak ortaya ¢ikmistir. Bir analog yaymin yapildigi alana
bircok sayisal yaym sigdirilabilmektedir. Onceleri izleyicinin bu sayisal
yayinlari almasi i¢in gerekli olan cihazlar pahali olsa da zamanla makul fiyatlara

gerilemistir.

Sayisal televizyon yayimnlarinin 1994 yilindan itibaren Once uydu
yayinlarinda, ardindan kablolu ve en son olarak da karasal yaymlarda
kullanildig1 goriilmektedir. Sayisal yayin sisteminin 6nemli bir etkisi de
kullanilan goriintii formatlarinin kalitesinde olmustur. Eski analog yayin
standartlar1 yerini hizla yiiksek ¢0Oziiniirlikli televizyon (HDTV: High
Definition Television) yayinlarina birakmistir (Morgiil, 2011: 18-19).

Televizyon yaym sistemleri teknik olarak hizla degisime ugrarken
evlerde kullanilan alicilarin da siirekli bu degisime ayak uydurdugu
gozlemlenmistir. 1960°lardan 2000’lere kadar katot 1s1n tiipii ile ¢alisan, bilinen
adiyla tiiplii televizyonlar kullanilirken, 1990’dan itibaren sayisal yayinlarin
yayginlagmasiyla paralel olarak yiiksek ¢oziiniirliiklii (HD) uyumlu televizyon
alicilar i¢in ¢alismalara baglanmistir. Artan talep sonucu Avrupa'da, 2004 yili
basinda HDTV yayin1 saglayan uydu kanali EURO1080, MPEG-2 kodlamasiyla
faaliyete gegmistir (Fischer, 2008: 87).



Sayisal teknolojinin ortaya ¢ikmasiyla televizyon yayinciligi 6nemli bir
doniisiim gecirmeye baglamistir. Analog teknolojinin sinirladigr bilgi iletimi
sayisal yayimnciligin etkisiyle bliyiilk oranda artmis daha cok radyo ve
televizyonun kanalinin iletilmesinin yanisira ¢esitli sebekelere de (kablo, uydu,
karasal yaym) baglanma imkani olusmustur (Mavi, Yiiksek ve Dursun, 2017).
Televizyon teknolojisinin sayisal (dijital) kodlarla tasinabilir hale gelmesi
karasal, uydu ve kablolu iletime yeni bir alternatif olarak internetin de
kullanilmaya baglanmasini saglamistir. Sayisal iletim uygulamalarin sifir ve
birlerden olusan ve bit adi verilen ortak bir dil kullaniyor olmalar1 kitle
iletisimindeki tim medya aglarinin birbirine baglanmasina olanak tanimistir

(Dijk, 2016: 78).

2.3. 11k TV Yaynlar1 ve TV’nin Yayginlasmasi

Televizyonun kitle iletisim araglari arasindaki basarisinin, goérme
duyusunun insan hayatindaki Onemiyle yakindan iliskili oldugu
diisiiniilmektedir. Insanin bilgi edinme siirecinde gérme duyusu en baskin
duyudur. Kelime anlamiyla uzaktan izleme olarak anlamlandirabilecegimiz
televizyonun goziin uzaginda olan goriintiileri de iletmesi basarisinin altindaki
sir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Zira uzagi gorebilmek insanlik tarihinde en

eski diislerden biri olarak goriilmektedir (Ozel, 2015: 3).

17. Yiizyilin ortalarindan 1880’e kadar uzanan donemde televizyon fikri
daha olugmasa da icadini saglayacak bilimsel buluslarin yapildig1 bir siire¢
olarak kabul edilebilir. 1880°den 1910’a kadar olan ddnemi ise mucitlerin
gorlintiinlin  aktarimi hakkinda diisiinmeye basladiklar1 ve televizyondan
bahsedilmeye baslanan bir donem olarak adlandirmak miimkiindiir. Bu donemde
televizyonla ilgili hayaller dogrultusunda yapilan deneylere tanik olunmaktadir.
Televizyon tarihine yon veren li¢lincli donem ise yaklasik olarak 1910 ile 1933
arasina tarihlenebilmektedir. Bu donemde elektrik endiistrisinin geligmesine
paralel olarak ilerleyen teknik caligmalar ve biiyiik sirketlerin de ilgisinin artmasi
ile televizyon taninmaya baglamistir. 1930’larin basinda televizyon teknik bir

icat olmanin disinda yapilan deneysel yayimlar sonucunda kurumsallagsmaya da
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baslamistir (Hickethier, 2008: 55-79). Televizyonun ilkel 6rneklerinin icadinin
ardindan ilk ticari televizyon yayinlarinin Ingiltere’de 1936 yilinda yapildig
gorilmektedir. Yine 1936 yilinda Berlin Olimpiyat Oyunlar1 anlik goriintii ve
ses ile televizyondan ilk kez naklen yayin yapilmistir (Kilig, 1995). 1939 yilinda
ise diizenli televizyon yayinlarina baglanan ABD’yi Sovyetler Birligi, Almanya

ve Fransa takip etmistir (MEB 2011c¢: 26).

II. Diinya Savasi oncesinde Ingiliz yaym kurulusu BBC (British
Broadcasting Corporation) ve ABD merkezli ABC, NBC ve CBS gibi
kuruluslarca kisith imkanlarla ve daha kiigiik gruplara yonelik yayin denemeleri
yapilmakla birlikte 1940’11 yillarda etkili olan savas ortaminin televizyonun
gelisimini sekteye ugrattig1 gozlemlenmistir. Ancak savasin ardindan televizyon
yayinciligina 6énemli Ol¢lide yatirnm yapildigr goriilmektedir. Bunun altinda
yatan sebep olarak, 1930’lara kadar yapilan arastirmalar sonucunda iletisim
araglarmin insanlarin inang, goriis ve davramiglarini degistirebildigi, kisileri
yonlendirerek siyasal sistemleri belirlemekte etkili olduklar1 kanisinin
yayginlagmig olmasi fikri gosterilebilir. II. Diinya Savasi sirasinda ozellikle
yazili medya, radyo ve sinema kullanilarak yogun olarak yapilan propaganda
savaslarmin temelinde de bu anlayisin yattigi sdylenebilir. Ingiltere ve
Almanya’da kurulan belgesel film dairelerinin filmler oncesinde gosterilmek
lizere yaptig1 propaganda filmlerinde buglinkii televizyon haberciliginin izlerini

de gormek miimkiindiir (Tiirkoglu, 2015: 67-105).

1939 ve 1945 yillar1 arasinda gergeklesen II. Diinya Savasi’nin
televizyonun gelisiminde bir kirilmaya sebep oldugu gergektir ancak ¢aligmalar
sinirh bir dlgekte olsa da devam etmistir. 1945 yili televizyonun kitlesel bir
medya olmasmin baslangicint isaret ederken, savas sonrast donemde
televizyonun gergek anlamiyla hayata gectigi ve neredeyse yirmi yilda tim
Avrupa’ya yayildig1 goriilmektedir (Hickethier, 2008: 55-79). Diizenli
yayinlarin kesintiye ugradigi II. Diinya Savasi’nin ardindan televizyon
yayinciligr biiyiik bir ivme kazanmis ve hizla radyo ve sinemanin alternatifi
olmaya baslamigtir. 1950’lere gelindiginde ise ABD’de televizyon, iilkenin tigte
ikisine ulasabilen bir iletisim araci haline gelmistir (MEB, 2011: 16).



1960’lardan sonra gelisen uydu teknolojisi ise TV yayinlarinin
yayitlimint olumsuz etkileyen fiziksel engelleri Onemli oranda ortadan
kaldirmistir (Kars, 2010: 70). Diisiik kaliteli de olsa renkli televizyon yayinlari
1953 yilinda ABD’de baslarken, 1980 yilina gelindiginde televizyon yayinciligi
kablo iizerinden de yapilabilir hale gelmistir. 1987 ye gelindiginde ise ilk sayisal
yayin testleri Almanya ve Fransa’da yapilmaya baslanmistir (Pagaci, 2006).

2000 yilindan sonra uydu yaymlarmin tamaminin sayisal sistemle
yapilmaya baglamasinin ardindan kablo TV yaymlar1t da bu teknolojiyi
kullanmaya baglamistir. 2002 yilina gelindiginde ise diinya iizerinde hemen
hemen tiim karasal yayinlarin sayisal sistem kullanilarak yapilmaya baglandigi
goriilmektedir (Morgiil, 2011: 20). Sayisal yayin teknolojisine gegilmesi ve
iletinin bit ad1 verilen ve sifir ve bir sayisinin tiirevleriyle kodlanan bir dille
yapilmasi, ayni dili kullanan internet aginin da kullanilmasina olanak tanimustir.
Teknolojik olarak hizla gelisen bu ag gittikce daha fazla bilgiyi iletebilecek
seviyeye gelmis ve telefon, radyo, televizyon ve bilgisayarin yani ses, veri ve
kitle iletisimin zamanla bir kaynakta bulusmasini saglamistir (Dijk, 2016: 82-
83-84). Web iizerinden iletilebilir olmasi, televizyonun teknik ve igerik
acisindan yasadigi degisimin en Onemli parcasi olarak goriilmektedir. Bu
degisim daha once karasal, uydu ve kablo {izerinden yayin yapan televizyonun
sinirlarint daha da arttirarak bu yayinlarin geleneksel televizyon alicilarinin
disinda taginabilir bilgisayarlarda ve telefonlarda da izlenebilmesine olanak

tanimaktadir (Demirkiran, 2010).

2.4. Tirkiye’de Televizyonun Dogus ve Gelisimi

Diinya Savasi’nin ardindan taninmaya baglayan televizyonun Tiirkiye’de
de yakindan izlendigi goriilmektedir. Donemin gazetelerinde ve dergilerinde
televizyondan bahseden haberler ve makalelerin siklikla yaymlandig
goriilmektedir (Ilaslan, 2014). Tiirkiye, televizyonun aksine radyo yaymnciligi
oldukca erken baslamistir. 1927 yilinda Ankara ve Istanbul’da uzun dalga
bandinda yayin yapan iki vericinin kurulmasiyla baslayan yaymlar, diinyadaki

ornekleriyle hemen hemen ayni tarihlere rastlamaktadir. Diinyaya bakildiginda
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kamusal radyo yaymciliginin ilk kez BBC tarafindan 1926 yilinda baslatildig:
goriilmektedir. Tiirkiye radyo yayinciliginda diinyada oncii iilkeler arasinda olsa
da 1960 yillara kadar ¢ok fazla bir gelisme yasanmadigi goriilmektedir. II.
Diinya Savasi'min olumsuz etkisi ile Istanbul Radyosu ancak 1949 yilinda
faaliyete gegerken, radyo yayinciliginin tiim iilkeye yayilmasinin 1964 yilinda
TRT’nin (Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu) kurulmasinin ardindan

gerceklestigi goriilmektedir (Pagaci, 2006).

Kaynak: www.eskihayatlar.com/turkiye-nin-ilk-televizyon-yayini-itu-tv/

Sekil 2.4. Tiirkiye’de ilk televizyon yayini.
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Sekil 2.5. Tiirkiye’de ilk televizyon yayinyla ilgili haberler.

Sinema ve radyo ile diinyadaki diger iilkelerle hemen hemen ayni
donemlerde tanisildigr Tiirkiye’de televizyon yayinlarina oldukca geg
baslanmigtir. Bu gecikmeye neden olan cesitli sebepler ortaya siirmek
miimkiindiir. Ulkenin temel ihtiyaglarma 6ncelik verilen dSnemde televizyonun
acil bir ihtiya¢ olarak goriilmemesi, 50’li yillarin sonunda yasanan siyasi
sorunlar ve ardindan yasanan askeri darbe, yaymlarin gecikmesindeki baslica
faktorler olarak tanimlanabilir. Ancak tiim bu olumsuzluklarin ardindan 1961
Anayasas1 ve ardindan getirilen yasal diizenlemelerle televizyon yayinlarina
baslanmasi ve gelistirilmesi konusunda adimlar atildigi goriilmektedir
(Tanriover, 2010: 11). Tirkiye’de televizyon yayinciligi alanindaki ilk
calismalar Istanbul Teknik Universitesi, Elektrik Fakiiltesi Yiiksek Frekans
Teknigi Kiirsiisiinde, Adnan Ataman ve Mustafa Santur’un Onciiliiglinde

baslamistir (Morgiil, 2011: 17).

12


http://www.eskihayatlar.com/turkiye-nin-ilk-televizyon-yayini-itu-tv/

Kaynak: www.aydinlik.com.tr/turkiye-de-ilk-televizyon-yayini-66-yil-once-itu-de-yapildi-

medya-kasim-2018-27p=4

Sekil 2.6. ITU TV.

1952-1953 akademik yilinda baglanan ilk yaymlar verici olmadig icin
sadece stlidyo ortaminda kalmistir (Tanriover, 2010: 11). Sonraki yillarda
Istanbul Teknik Universitesi (ITU) laboratuvarlarinda imal edilen televizyon
verici ve anteni kullanilarak 1971°e kadar bu yaymnlar devam etmistir.
Tiirkiye’de ilk resmi yayinlar ise TRT tarafindan 1968 yilinda Ankara’da
yapilmaya baslamistir (Morgiil, 2011: 17). Istanbul Teknik Universitesi
tarafindan yapilan diizensiz yayinlarin disinda ger¢ek anlamda Tiirkiye’de
televizyon yayinciliginin TRT tarafindan baglatildigi ve 1 Mayis 1964 yilindan
1994 yilina kadar hukuken televizyon yayinlar1 yapmaya yetkili tek kurumun
TRT oldugu goriilmektedir (Mutlu, 1999: 19).
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2.5. Televizyon Yayin ve Gériintii Isleme Teknolojileri

Televizyon yayinda iletilen goriintli, kamera yardimiyla kayit edilmis
sahnenin 151k bilgilerinin elektrik isaretlerine c¢evrilmesiyle meydana
gelmektedir. Bu siirec ilk olarak goriintii kaydeden cihazlarin en 6nemli pargasi
olan objektifle baslar. insan goziiyle 5Snemli oranda fiziksel benzerlik gdsteren
objektif ger¢ek hayattaki sahnenin hangi ayrintisinin, hangi boyutta ve ne kadar
detayli olarak kayit altina alinacagina, bagka bir deyisle c¢ergevesinin
belirlenmesine yarayan kisimdir. Goriintiiniin elektrik sinyallerine dontisiimii ise
sahneden alinan 15181n objektif tarafindan toplanarak 1siga duyarli elemanlar
tizerine disiiriilmesi ile baslar. Bu film diizlemi, tiip veya dijital fotograf
makineleri ve video kameralarda 1s18a duyarl yilizey olarak ifade edilen CCD’dir

(Vardar, 2012: 108).

TV yayinciliginda hakim olan analog video isleme teknikleri 90'larin
baslarinda yerlerini dijital sistemlere birakmaya baslamistir. 1994 yilinda
sektorilin oncii firmalar1 DV (Digital Video) standardini belirlemisler ve bu yeni
sistemin etkisiyle video kameralarin boyutlar1 kiiciiliirken videolarin bilgisayar
ortamina aktarilmasi da kolaylagsmistir. "Capture Card” yoluyla sayisal hale
getirilen video artik bilgisayar ortaminda islenebilir hale gelmistir. Analog bir
kurgu setini olusturan video karistirici, video editdrii, video player (oynatici) ile
recorder (kayit) cihazlari, ses mixeri (karistirici) ve yazi yazmaya yarayan
karakter jeneratoriinlin yerini giliclendirilmis bilgisayar sistemleri almaya
baslamustir. Ozellikle biiyiik yaymcilarin dijital video kurguya olan ilgileri
sonucu bilgisayar temelli kurgu sistemlerinin 6nciisii CBS, ardindan da Avid

firmas1 daha ucuz olan profesyonel kurgu istemlerini piyasaya siirmiistiir.

1990'larin basinda kisisel bilgisayarlarin video goriintiileyecek kadar
giiclii hale gelmesi, daha dnce analog ortamda (Goriintii manyetik bant iizerine
ses ile birlikte kaydedilir) kaydedilen goriintiilerin dijital hale getirilme
calismalarin1 arttirmistir. Kisisel bilgisayarlarin kapasitesindeki biiyiik artis
Adobe Premiere, After Effects, Unlead Media Studio Pro, Pinnacle ve Final Cut
Pro gibi video kurgu programlariin ortaya ¢ikmasina ve yayginlasmasina zemin

hazirlamistir (Fecheyr-Lippens, 2010).
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2.5.1. Analog Yayin Teknolojisi

Analog yayin teknolojisi, devinimli gorsellerin ve bu gorsellere ait olan
seslerin sinyaller vasitasi ile tasimis oldugu bilginin iletilmesi durumudur
(Yaman, 2017). Bu tek boyutlu ve zaman i¢inde degisken olan sinyaller, igerigi
daha Oncesinde tanimlanmis tarama yasasina gore bir dizi gorseli temsil
etmektedir (Marques, 2011). Analog teknoloji iki deger arasinda sonsuz sayida
degerin bulunmasi temel ilkesine sahiptir (Akyol, 2004).

\
\
U

——— Gift Numaral Satirflar
= === Teok Numaral Satiflar

Tiim Satirlar

Kaynak: (Taskin, 2013).
Sekil 2.7. Analog Sinyal ile goriintii elde edilmesi.

Analog televizyon yayinlarinda frekans tizerinden yalnizca tek bir
televizyon yaymi gerceklesebilmekte oldugundan, frekans sayisi kadar farkl
televizyon kanali bulunmaktadir (Yaman, 2017). Televizyonlar tarafindan
gonderilmekte olan yaymn sinyalleri farkli kodlanmaktadir. Televizyon
sinyallerinin kodlanmas1 Sekil 2.8.’da gorildiigli ilizere ii¢ farkli sekilde

gerceklesmektedir (Bruin, 1999).
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Amerika ve Japonya'nin kullandigi NTSC

Fransa, Rusya ve bazi Dogu Avrupa iilkelerinin
kullandigi SECAM

Avrupa’nin ¢ogunun kullandigi PAL

Kaynak: Bruin, 1999.
Sekil 2.8. TV Sinyallerinin kodlanmasinda 3 farkli bi¢im.

Yayin sinyalleri goriintli oynatici cihazlarin ¢iktilar1 olarak iiretilmekte
ve televizyon iginde resim gosterme islevi olan televizyon tiipli icerisindeki
elektron tabancasi vasitasi ile saniyede 25 defa tekrarlanan bu islem ile sinyaller

resme dontistiirilmektedir (Taskin, 2013).

2.5.2. Dijital Yayin Teknolojisi

Dijital yayin teknolojisi, bakir ve koaksiyelkablolar araciligi ile ilk defa
ses iletimi alaninda toplumlari birbirine yakinlastirma baglaminda kullanilmas,
teknolojinin gelismesi ile sonraki donemlerde fiber optik kablolar ve uydular
kullanilarak goriintii ve ses birlikte iletime devam etmistir (Durmaz, 2012).
Televizyon ve yayincilik baglaminda dijital yaym teknolojisi yeni ve
gelistirilmeye acik bir teknolojidir. Gilinlimiizde halen dijital yaymncilik
teknolojisi ile karasal, kablolu ve uydu yayinlar1 yapilabilmesinin yani sira tek
noktadan ¢ok noktaya (LMDS), ¢ok kanaldan ¢ok noktaya (MMDS) ve ¢ok
kanall1 video dagitim sistemi olan (MVDS) tercih edilerek kullanilmaktadir
(Yaman, 2017). Djjital yayimncilik teknolojisindeki hizli gelisimler ile birlikte
etkilesimli televizyon yaymciligimin 6nii agilmig, bilisim ve telekomiinikasyon
arasindaki farkliliklar ortadan kalkarak iletisim ortamlarini ortak kullanabilir bir
duruma gelmistir. Dijital yayin teknolojisi ile birlikte analog sinyaller sayisal
sinyallere c¢evrilerek resim ve ses kalite iistiinliigli saglanmis, yine bu sistem
tizerinden ¢ok farkli hizmetler verilmesine olanak saglanmistir (Rtuk, 2000).

Analog ve dijital yayincilik arasindaki farklar Sekil 2.9.’da belirtildigi gibidir.
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Analog Televizyon Yayincilig

Analog yayinlarda, verici-alici arasindaki mesafe ve cografi konum sinyal
kalitesini olumlu ya da olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Bu sebeple gériintiide
bozulma, parazitlenme, karlanma gibi sorunlar goriilebilir. Sayisal yayincilikta ise
kullanilan SFN (Single Frequency Network- Tek Frekans Ag1) teknigi ile yaynlar
bozulmanin aksine kuvvetlenir.

Analog yayincilikta giiclii vericilere duyulan ihtiyag, sayisal yayincilikta gegerli
degildir. Sayisal yaymcilikta ¢cok daha diisiik giicte vericilerle yaymn
yapilabilmektedir. Bu durum verici maliyetleri azaltilmaktadir.

Analog televizyon yaymciliginda yayinim igerisine sadece teletext bilgisi
yerlestirilebilir. Sayisal yayincilikta ise birgok hizmet yayinla verilebilir.

Analog yayinlar sadece televizyon gibi sabit cihazlar ile alabilmek miimkiindiir.
Sayisal yayincilikta ise yayinlar ve hizmetler, hareketli alis igin uygundur. Bu
baglamda masaiistii ve diziistii bilgisayarlar, akilli telefonlar tarafindan da
alinabilmektedir. Sayisal yayincilikta televizyon yayinlar klasik televizyon
ortamindan farkli ortamlarda ve kaliteli sekilde izlenebilmekte ve farkli sistemler
arasindaki yakinsama kolaylasmaktadir.

Kaynak: (Rtuk, 2000).
Sekil 2.9. Analog ve dijital yayincilik arasindaki farklar.

Yayincilikta sayisal teknigin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan veri iletisimi
ve kitle iletisimi biitiinlegsmis yeni medya ortamlarma geleneksel medyanin
taginmasina imkan saglarken dijital iletisim araglari, bilgisayar teknolojileri ve
yayinciligin birbirlerine olan yakinsamasi s6z konusu olmustur (Van Dijk, 1999:
9). Bu baglamda sayisallasmanin etkisiyle meydana gelen yakinsama, geleneksel
medyanin tlimden degiserek her tiirlii iletisim mecralariyla biitiinlesmesine

neden olmus ve iletisim ortamlarinin farklilasmasini saglamistir.
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2.5.3. Karasal Yaymcihk

1990’11 yillarin basina kadar olan televizyon yayin hayati boyunca en
yaygin kullanilan karasal analog yayinda ses ve goriintli sinyaller halinde yer
vericileri ile izleyici alicilarina ulagtirilmistir. Bu noktada karasal analog
yayindan yayilan elektro manyetik dalgalar gii¢lii vericilere ihtiya¢ duymakta ve
izleyiciye ulagsma noktasinda kilgcik anten olarak tanimlanan alicilara

gonderilmesi esasina dayanmaktadir (Seker, 2009).

Yalnizca ufuk ¢izgisi sinirlar igerisinde yapilabilen bu yaynlar1 en
saglikli sekilde izleyebilmek ic¢in kullanilan kilgik antenlerin, yayin yapan
televizyon vericilerinin goriis alaninda olmasi zorunlulugu bulunmaktadir. Bu
noktada karasal analog yayin sinyalleri tepe, dag ve yiiksek binalar sebebi ile
birbirine karigabilmekte ya da bozulabilmektedir. 1990°I1 yillardan sonraki
donemde ise karasal yaymcilik yer vericilerini kullanarak sayisallagsmaya
baslamis, set istii kutular araciligi ile izleyicilere ulagmistir. Avrupalilar
tarafindan gelistirilen karasal sayisal sistem, karasal analog yayinlardan fakli
olarak akilli telefonlara uyum saglamistir. Cevresel engellerden etkilenmeyen bu
yayinlarin ¢ok daha dar bir frekans genisligi kullaniyor olmasi ise karasal sayisal
yayinciligi (DVB-T) avantajli hale getirmektedir (Mavi, Yiiksek ve Dursun,
2017). Sayisal yayincilikla birlikte ortak bir frekans iizerinden HD (High
Definition) ve SD (Standart Definition) yayinlar1 birden ¢ok vericiden yine

birden ¢ok aliciya iletme imkanina sahip olunmustur (Yaman, 2017).

2.5.4. Uydu Yayin Sistemleri

Uzayda diinya ¢evresine yollanan uydularin, sabit bir yoriinge iizerinde
bulunmalar1 sayesinde verici sinyallerini diinyadaki alicilara gonderebilmesi
temeline dayanan uydu yayin sistemi, karasal yayinciligin sahip oldugu yayin
imkanlarinin Gtesine ge¢mistir. Diinya ydriingesindeki uydulardan yollanan
sinyaller, alicilar tarafindan set istii kutu ve uydu antenleri vasitasi ile
alinabilmektedir. Tiim diinyada hizla yayilan uydu yayin sistemi, frekans ve
goriintii  kalitesi gibi sorunlara da ¢O6zliim niteliginde olmustur. Uydular

kullanilarak karasal yaym frekanslariin ulasamadigi her yere yayin
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yapabilmesinin yani sira hem analog hem de dijital yayimnlarin alicilara
iletebilmesi ve diisiik biitgeli ¢oklu kanallarin yayin yapabilmesine de olanak

saglanmistir (Aydogan, 2009).

2.5.5. Kablolu TV

Analog ve sayisal tiim televizyon yayin sinyallerinin fiberoptik kablolar
ile alictya gonderilmesi prensibine dayanan kablolu yaym, ayni zamanda
etkilesimli uygulamalara da imkan saglamaktadir (Mavi, Yiiksek ve Dursun,
2017). Bu sistemde kameralarin {irettigi yiiksek frekansli isaretler birlestirilerek
genis bantli bir kuvvetlendirici ile koaksiyonel kabloya gonderilir. Uyduya
gonderilen bu verilerin izlenebilmesi i¢in alicilarin abonelik yontemi ile
kablolar1 kiralamas1 gerekmektedir. Kiralanan bu kablolar uydularin yolladig
yayinlari sanki bir antenden altyormus gibi alabilmektedir. Bunun yani sira uzun,
kisa ve orta dalga FM radyo yaymlar1 da kablo iizerinden iletilebilmektedir
(MEB, 2011b).

Kiiciik giicli Birlegtirme .
Vericiler devresi Gems  banth
kuvvetlendirict
— >

A‘, 11c Kun
ANA HAT

— - T YANHAT
’JP‘H Jitict

> . ABONE »
© I ABONE
>

ABONE
Programlar LI—‘ ABONE

Kaynak: (MEB, 2011b).
Sekil 2.10. Kablolu TV sistem semasi.
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2.5.6. IPTV

Uluslararas1  Telekomiinikasyon  Birligi-ITU tarafindan  yapilan
tanimlamada IPTV, her tiirlii sayisal veri ve goriintiilerin internetin sahip oldugu
genis bant altyapisi iizerinden gergeklestirilen yayinlar sistemi olarak ifade
edilmektedir (Mavi, Yiiksek ve Dursun, 2017). Yapilan IPTV nin gliniimiizde
tercih edilmesinin sebebi bu yayinlarin giivenlik, kalite ve etkilesimli olarak IP
tabanl sebekeler lizerinden taginabilmesidir. Bunun yani sira teknolojiye paralel
ivmeyle gelisen sayisal televizyon yayinciligina bagh olarak, iletisim
ortamlarinin yapisi da degismis, izleyicilerin aktif konuma gegtigi etkilesimli bir

hal alarak ag toplumu kavramini da ortaya ¢ikarmistir (Akaydin, 2014: 19).

Manuel Castells’in 6ne siirdiigii ag toplu kavraminda, toplumlarin bir aga
bagli dinamik bir sistem oldugu, gelisim ve yeniliklere agik IPTV, Web TV ve
Mobil TV benzeri yeni yayincilik ortamlarinin meydana geldigi ifade edilmistir
(Yaman, 2017). 2011 yilinin ilk aylarinda hizmete sokulan IPTV, Tiirk Telekom
grubuna bagli TTNet ve Turkcell’e bagli Superonline sirketleri tarafindan
sunulmaktadir. IPTV hizmeti, genis bant internet erisiminin oldugu hanelerde
televizyon ve etkilesimli igeriklerle birlikte verilebilmektedir. Abonelere
saglanan set iistii kutulari, yliksek tanimlamali yayinlari almaya da uygundur.
Platformda sunulan etkilesimli igerik, Twitter, Flickr gibi sosyal paylagim
sitelerine erisim, yemeksepeti.com adresinden yemek siparisi, IPTV aboneleri
arasinda mesajlagma, finans, ndbetci eczane ya da hava durumu gibi teletekst
servislerine de sahiptir. Ayrica platform igerisinde yer alan televizyon kanallar

kendi yayinlar ilizerinde etkilesimli uygulama gelistirebilmektedir.
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2.5.7. internet TV

Internet TV, internet alt yapisimi destekleyen akilli telefon ve
televizyonlar, dizilistli ve masaiistii bilgisayarlar, tabletler vasitasi ile mekana
bagli olmaksizin video igerikli goriintiilere ulasilmasini saglayan sistemdir. Bu
sistem, internet yolu ile video goriintiilerini dogrudan cihazlara yollamaktadir.
Internet TV ve IPTV yayinlarin1 cogunlukla birbiri ile karistirilmakta ve ayni
sistem olarak algilanmaktadir. IPTV yayin sisteminde var olan abonelik ve set
{istii kutularin vasitasi ile video gériintiileri izlenebilmekteyken, Internet TV de
abonelik hizmeti ve set {istii kutulara ihtiya¢ yoktur (OECD, 2006). Internet TV
ve IPTV arasindaki fark asagidaki Sekil 2.11. gosterilmektedir.

INTERNET TV IPTV
Acik internet sebekesi Kontrollii sebeke vapisi
Bilgisayvardan izleme agirlikh Televizyondan izleme agirlikls
Herhangi bir garanti yvok Hizmet kalitesi garantili
Alas (stream) Yavin (broadcast)
Indirme (download) Istege bagli video (video on

demand stream)

Internet sitesi
EPG (Electronic Program Guide)

Ucretli va da reklam destegi ile 5 :
e Odemeli TV (Pay TV)

Kaynak: (OECD, 2006).
Sekil 2.11. Internet TV ve IPTV arasindaki fark.

Internet TV ve IPTV arasindaki fark yukarida da gosterildigi gibi Internet
TV yayinlarinda herhangi bir garanti verilmeden halka acgik internet baglantilar
ile yapilirken, IPTV yayinlar1 sabit bir sebeke iizerinden servis garantisi ile
sunulmaktadir. Ayrica Internet TV’de kullanicinin internet kotasinda, izlenen

video iceriginin boyutuna ve kalitesine bagli olarak diisiis olmaktadir.
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2.6. Televizyon ve Siiregelen Akis

Televizyonu bir diger kitle iletisim araci olan telekomiinikasyondan
ayiran ana unsur teknik imkanlar yolu ile belirli bir kaynaktan alicitya gonderilen
gorintii ve ses aktarimi olarak ifade de edilen yayindir. Yayinda gonderi de alici
da bellidir ve gonderilen ses ile goriintii birleserek bir program olma 6zelligi
tagimaktadir. Yayinda zaman baglaminda bir siireklilik s6z konusudur (Aziz,
1976). Geleneksel televizyonun temel 6zelligi hazirlanan bant veya canli
yayinlardan olusan genel ve siiregelen bir iletim siirecinden olugmasidir.
Seyircinin televizyonda birbirinden farkli olarak izledigi programlar, bu
programlarin tamitimlart (fragman) veya diger materyaller aslinda birbiri
arasinda kaynasarak organize olmakta ve bir bitini yani akist
olusturmaktadirlar. Televizyonun yayin akisini olusturan programlar, program
duyurulart (fragmanlar) ve reklamlarla kesintiye ugrayan farkli dykiiler icerir
gibi goriinse de aslinda bir biitiinii olusturan pargalar olarak kabul edilebilir.
Televizyon yayini igerisinde bulunan programlarin icerik ya da kategorik olarak
dagiliminin analizi yapildiginda tiim gelismis yayin sistemlerinde, yayinci
kurulusun karakteristik 6zelliklerini gdsterecegi gozlemlenmektedir. Bu planh
akis olgusu, belki de ayni anda bir teknoloji ve kiiltiirel bir bigim olarak
yayinciligin belirleyici 6zelligidir. Televizyonun yayin akisi i¢erisinde bulunan
materyalleri aslinda bir biitlinlin parcalaridir seklinde tanimlamak miimkiindiir
(Williams, 2004: 78,79,89,91).

Bu degerlendirme 1s1ginda yayin akisi televizyonu yeni medyadaki
yayincilik anlayisindan ayiran en Onemli Ozellikler arasinda sayilabilir.
Televizyon yayinciliginda akisin dogru hazirlanmasi, izleyicileri ekran
basinda tutmak ic¢in olduk¢a Oonemli bir etken olarak kabul edilmektedir.
Gilinlimiizde geleneksel televizyon yaymciligi yapan kanallarin internet
tizerinden de yayin yaptiklar1 gézlemlenmektedir. Geleneksel televizyon
kanallarinin internet lizerinden (streaming) ile yaptiklar1 ve bir akisa sahip
yayinlar ger¢ek zamanli olarak internet {izerinden zaman ve mekandan bagimsiz
olarak, akilli telefonlar, tablet ve bilgisayarlar da dahil olmak {izere internete
baglant1 kurabilen her cesit aragla izlenebilmektedir (Noll, 2004). Internet

tizerinden yaymn yapilsa da geleneksel televizyon yaymi karakterini
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korumaktadir. Genel anlamda bu durum sadece gorsel iletim igin diger
platformlarin yaninda ag1 da kullanmaktan ibarettir.

Internette yapilan canli akislar genellikle televizyon gibi siirekli bir
yapiya sahip degildir. Cogunlukla sosyal medya {izerinden yapilan canli
yayinlar, siiregelen veri transferi siireci olarak ifade edilmekte ve streaming
olarak adlandirilmaktadir. Streaming siireci, video veya ses igerik dosyalarininin
yaymlandig1 anda kullanicilara ulasmasini saglamaktadir. Internetten yayimn
yapan sitelerin kullandig1 streaming, kullanicilara bilgisayara yliklenen sayisal
bilginin gercek zamanli olarak ve uzun siireli videolar seklinde oynatilmasina
imkan tanimaktadir (Shelly ve Vermaat, 2010). Bu streamin siireci genellikle
geleneksel televizyondan farkli olarak siiregelen bir akis degil daha kisa stireli
canli yaynlar olarak goze carpmaktadir. Televizyondan farkli olarak internet
tizerinden yapilan canli yaymlar zamana bagimli goriinse de agda kalmaya
devam ettigi i¢in istenildigi zaman izlenilme 6zelligine de sahiptir. Dolayisi ile
ayn1 andalik veya bagka bir tabirle eszamanlilik gerekliligi bulunmamaktadir.
Ayrica televizyon yayinlariin aksine hem izleyen hem de yayinci arasinda
stirekli bir iletisim mevcuttur. Bu da kitle iletisimi yapan televizyonun aksine,
acik olan mesaj kanallar1 sayesinde birey ile karsilikli iletisimim miimkiin

oldugu, geri doniise izin veren bir yapidir (Kirik, 2010: 85, 86).
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3. BOLUM
INTERNET VE YENi MEDYA

3.1. internetin Tanim

Maddesel bir eleman olmanin disinda birbirine baglanabilen sonsuz
sayida bilgisayar aginin olusturdugu dev bir bilgisayar ag1 olarak tanimlanan
internet (Timisi, 2003: 121), etkilesim oncelikli bir iletisim kurma 6zelligine
sahiptir. Internet bu 6zelligi ile kullaniciya tek tarafli bilgi sunmak yerine,
istekleri dogrultusunda yonlendirilebilir goriintii, ses, bilgi akis1 ve aligverisi
sunmaktadir. Golding (1996: 72), yenilik ve yaraticilik simgesi olan internetin
cikis noktasini, askeri arastirmalara dayandirirken, gelisiminin ise yaratimci,
enerjik ve risk alabilen gen¢ teknogirisimciler tarafindan saglandigini ifade
etmistir. Diinyada bulunan tiim bilgisayar aglarii birbirine baglayan bir ag
olarak ifade edilen internet (Geray, 2003: 20), her tiirli gorsel ve isitsel verinin
aktarimi ve aligverisi i¢in uygun bir alt yap1 sunmaktadir (losifidis, 2002: 28).
Hall, kiiltlirel anlamda tayin edicilik ve 6nderlik gibi cok dnemli fonksiyonlar
atfettigi interneti, tim zamanlarin en etkili iletisim araci olarak nitelendirmistir
(Hall, 1999: 232). Bunun yani sira internet ile birlikte kisilerin ¢alisma ortami,
tiretim, tiiketim ve aligkanliklari ile beraber zaman ve mekandan bagimsiz olarak
baska kisilerle kurdugu internet baglantisi, iletisim seklini de degistirmistir

(Whittaker, 2004: 18).

Tiim bu tanim ve 6zellikler g6z 6nilinde tutuldugunda internet, diinyadaki
tiim bilgisayarlar1 ortak bir elektronik dil ile birbirine baglayarak veri akisi
saglayan bir aractir tamim yapilabilir (Cakir, 2007). internet, smirlar1 asarak
kiiltiirel baglamda da ulusotesilesme ve kiiresellesmeyi artirmis, bu basathigi ile
yeni toplumsal ve bireysel iletisim ve iliski formlarin1 ortaya g¢ikarmistir.
Dolayist ile internet devamli olarak biiyiiyen bir iletisim ag1 olmanin Gtesine
gecerek makro diizeyde kiiltiirel bir devrim olarak analiz edilebilir (Polat, 2002:
2). Bu kiiltiirel devrimin temeli, onu olusturan elektronik dil ve kurallarin (Cakar,
2007) yani sira Ingilizceye dayanmaktadir ve internet ag1 ile bu kiiresel iletisime

dahil olabilmek i¢in bu dilin bilinmesi gerektirmektedir (Subasi, 2001: 2).
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Yeni medyaya yon veren baslica unsur olan internetin (Aydogan ve
Kirik, 2012) kullaniminin yayginlagmasi ile birlikte metin, ses ve gorsel veriler
taginabilir ve saklanabilir bir hale gelmistir. Bunun yani sira radyo, televizyon,
gazete, dergi, mektup, mesaj ve goriintiilii-goriintiisiiz telefon gibi ¢esitli iletisim
tiir ve araclarini da sinirsiz olarak kendi igerisinde barindirarak diinyanin her
yerinden kullaniciya sunmustur (Atabek, 2003: 68). internet kendine has
olanaklar ile sagladigi imkanlar ve kolayliklar sebebiyle de giiniimiizde canli

yayin televizyonculugu alaninda da yeni bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ortaya ¢ikmasi ile toplumlar1 etkisi altina alan internet yine toplumlar
tarafindan farkli sekillerde anlagilmistir (Solmaz ve ark. 2013). Lakoff ve
Johnson (1980) bu konu ile ilgili olarak konusmanin, diislincelerin ve eylemlerin
metaforlara dayandigimi iddia etmistir. Insanin kavramsal sisteminin yalnizca
gercekligi tanimlamasi nedeni ile gercegi yalnizca metafor araciligiyla
anladigini ifade etmistir (Lakoff ve Johnson, 1980). Bu baglamda internetin
sagladigi web uygulamalarim1 kullanmadan ve anlamaya baslamadan Once,
kullanicilarin deneyimlerini anlamalarina yardimci olan mecazi bir cergeve
olusturmalart gerekmektedir. Boylece “World Wide Web” ya da “bilgi otoyolu”
gibi metaforlar, internetin potansiyelini, islevlerini ve etkilesimlerini kavramak

i¢in kullanicilara temel olusturabilir (Kent, 2001: 361).

Denny ve Sunderland internet ve bilgi islem metaforlar icin, topluma
gomiilii hale geldikge, deneyimleri anlamak i¢in yeni metaforlar iiretildigini
sdylemislerdir. Oyle ki, bilgisayar ve internet metaforlar1 artik kisinin kendine
duydugu hisleri belirler ve hatta beynini sabit diskler veya depolama sistemleri
olarak tanimlar (Denny ve Sunderland, 2005). Internet kullanimi ve erisimi
genisledik¢e, bu metaforlar daha da koklesmis hale gelmektedir. Bu metaforlar,
bir kiiltiiriin sdyleminin istikrarli bir pargasi haline gelmekte ve metaforlar

kullananlar bunu genellikle bilingsizce yapmaktadirlar (S. Wyatt, 2004).

Bu noktada internet sundugu sonsuz sayida olanakla geleneksel
medyadan ayrilmaktadir. Ciinkii televizyon ve gazete gibi geleneksel medyanin
tek yonlii iletisim kurmasi nedeni ile kitleler iizerinde manipiilatif oldugu ifade

edilmektedir (Saymmer; 2008: 29). Bu durumun karsiti olan toplumsal ve
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teknolojik tiim degisime etkilenerek adapte olabilen internet (Karagor,2007: 47)
ise kigilere es zamanl1 ve karsilikli iletisim olanagi saglamasi1 bakimindan siirekli

kendini yenilemektedir. Internet bes temel 6zellige sahiptir.

Internet, iletisim teknolojilerinin
bir koleksiyonudur.

Yazili iletisim araglari, telefon,
iletisim uydulari, yazili, sesli ve
goriintiili kitle iletisim araclar,
kitap, fotograf, bilgi kaydetme/
depolama teknikleri gibi tiim
internetin bes temel 6zelligi iletisim tekniklerini kullanir.

internet tiin medya
fonksiyonlarimi yerine getirir.

Internet ticari firsatlar yaratir.

Internet etkilesimli(interaktif)
olarak iletisim saglar

Kaynak: (Aziz, 2008: 72-73).
Sekil 3.1. iletisimin bes 6zelligi.

Internetin toplum ile olan iliskisini kuramsallastirmada dikkat edilen
yaklasim, teknolojik olanaklar sayesinde gelisen internetin konumlanmamis her
tiirlii bilginin uluslardtesi akisini saglayan bir yol olmasidir. Boylece bilgi herkes
tarafindan ulasilabilir hale gelmektedir (Dreyfus, 2002:102). Bu baglamda yerel
ve uluslardtesilik arasindaki net olan anlam farkliligi ortadan kalkarak, yerel
medya kiiresel medya haline doniisebilmekte ve kiiresel medya da yerel medya
haline doniisebilmektedir. Bunun yani sira kiiresel is birligine en uygun medya
tirii olan internet ile igerik ve igerigi hazirlayan insan iradesi, orgiitlii ve

dayanigsmaci hareketi miimkiin kilabilmektedir (Atabek, 2003: 75- 80).

3.2. internetin Tarihive Teknik Gelisimi

Bilgisayar aglar1 ile ilgili calismalarin basladigi 1960’11 yillarda,

donemin gerekliliklerinin etkisiyle yapilan teknoloji alanindaki arastirmalarin
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sonucunda internet ortaya ¢ikmistir. ABD ve Sovyetler Birligi arasinda cereyan
eden soguk savas donemi olusan askeri kaygilarin, ortaya konan hedeflerin ve
uzay arastirmalarindaki rekabetin sonucunda internetin ortaya ¢iktigi
sOylenebilir (Dewdney ve Ride, 2006). Bu rekabetin temelleri, 1957 yilinda
Sputnik uydusu sayesinde uzay aragtirmalarinda hizli bir yol alan Sovyetler
Birligi’ne rakip olan ABD’nin de uzay arastirmalarina baslamasi ile atilmigtir

(Briggs, Burke ve Sener, 2004).

Ardindan gelisen siiregte ileri Arastirma Programlar1 Ajansi (Advanced
Research Projects Agency-ARPA) kurulmustur. 1972 yilinda ise ARPA yeniden
yapilandirilarak DARPA (ileri Savunma Arastirmalar1 Proje Dairesi-Defense
Advanced Research Projects Agency) ismi ile arastirma kurumlarinin ve askeri
birimlerin birbiriyle iletisimini saglayan bilgisayar aglarina yonelik
arastirmalara baslamistir. DARPA’nin gerceklestirdigi arastirmalarin sonunda
kurumlar aras1 bilgi paylasimi ve haberlesme ihtiyaglarini hizli bir sekilde
kargilayacak ARPANET ismi verilen ag sistemi ortaya ¢ikmistir (Bostan, 2007).
Bir diger 6nemli gelisme olan Ag Kontrol Protokolii (NCP) 1971 de gelistirilmis
ve ertesi yi1l diinyada ilk kez elektronik posta kullanilmaya baslanmistir.
Ardindan 1973 yilinda Ftp Protokolii ile internet siteleri arasinda dosya transferi

yapilabilir hale gelmistir (Kutup, 2010).

ARPA METWORHK, LOGICAL MAP, SEPTEMBER 1973

EHUR

Sap-) ,w:.

Kaynak: https://qz.com/860873/a-1973-map-of-the-internet-charted-by-darpa/
Sekil 3.2. 1973 yilinda var olan ARPANET haritasi.
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ABD’de 1960 yillarda tizerinde durulan bir diger dnemli baslik ise
“askeri bir saldirida minimum seviyede etkilenme” 6zelligi ile kesintisiz iletisim
olanag1 saglayacagi diisliniilen paket anahtarlama teknolojisidir (Baran, 1964).
Askeri gilivenlik nedeni ile lizerinde durulan bilgisayar aglarinda paket
anahtarlama teknolojisinin gelistirilme gerekcesi her ne kadar ekonomik
gerekeelere dayandirilmaya galigilmis olsa da tilkenin i¢inde bulundugu soguk
savas kosullar1 ve arastirmalarin askeri birlikler tarafindan desteklenmesi ile bu

ekonomik gerekgelerin ortiismedigi ifade goriilmektedir (Basaran, 2006: 48).

1970’li yillarin sonlarina dogru hizlanan teknolojik gelismeler ile
bilgilerin  sayisal verilere doniistiiriilerek  bilgisayarlarda  saklanip
depolanabilecegi ve islenip iletilebilecegi bir gelismislik seviyesine gegilmistir.
1983 yilinda ARPANET iginde gelistirilip kullanilmaya baslanan Iletisim
Kontrol Protokolii / Internet Protokolii (TCP/IP) ise giiniimiizde kullanilan
internet agmmin temelini olusturmaktadir. Yine bu baglamda giliniimiizde
kullanilan yazi, ses, goriintii ve hareketli gorlntiler gibi verilerin
sayisallastirilmasiyla birlikte iletisim ortamlarinda farkli veri formatlari ile her

cesit bilginin aktarilabilmesinin altyapisi da bdylece olusturulmustur.
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1969

1972

1973

1978

1980

1983

1985

1990

Amenkan Federal Savonma Bakanh gesith asken araghirma
projelerim desteklemelk amac: 1le ARPANET adinda Paket
Anahtarlamah A5" olugturmaya baglady. Bu ag, Amenka'daki
imiversite ve aragimma kumiluslannm bilgisayarlanm da
kapsayarak bityadio

ARPANET 'm NCP ile demonstrasyomnu Uluslararas: Bilgisayar
Iletizim Konferansi 'nda (ICC) gerceklestirildi. Bunun yam sira
ARPANET iginde elekiromk posta (e-mail) kullamlmaya
basland.

Stanford Universitesi, University Colleze, London'm da dahal
oldugu bir gahsma ile ag i¢in bar protokol set1 gelisirmek
amacryla “Internet Working” projesi baslatild.

Bu tarthe kadar [letim Kontrol Protokolii niin
(TCP - Transmmssion Control Protocol) dért uyarlamas
gehstinldi ve denendi.

Iletim Kontrol Protokolii kiimesi sabitlesti ve ARPANET e
bagh hlzisayarlar arasmdaki iletisim kelaylagtirds.

Tim ARPANET kullameilan Iletim Kontrol Protokolii/
Internet Protokolii (TCPE/IP Transmission Control Protocol!
Internet Protocol) olarak bilmen yem protokole geqis vaptilar
O yil TCP/IP, ARPANET"1 de iceren Savunma Bakanh#
Internet'mde kullamlmalk fizere standartlastinlda.

ABDY de Ulusal Bilm Kurumu (National Science
Foundation-NSF) NSFNET adim verdify internet omurgasmm

kurup finansman saglamaya baglad:.

ARPANET ortadan kaldmld: fakat TCP/IP protokolii
kullamlmaya devam etti ve gehsti. Daha sonra mternet ad:
altnda énce ABDdeki iimiversitelere daha sonra da genel
kullamicalara agalds.
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Amerika kikenli bir sirket olan CEEN tarafindan,
World Wide Web (www) gelistirildi. www, hypertext

e teknolojisini kullanarak internet kaynaklarina erigimi
saglayan bagka bir olanak olusturdu.

1993 Beyaz Saray (White House). online olarak internete baglandi.
Web iizerinde 15lem vapmayi saglayan Mosaic yazilimi

1994 piyasaya siiriildii ve kullanim kolaylifi nedeniyle cok
vaymnlasti. Aynica Amazon com’da ilk kitap satilds. E-mail
voluyla pazarlama ve reklam kesfedildi.

1995 Netscape yazilimu kullanilir hale geldi. Yahoo! da ilk arama

vapildi. e-Bay'da ilk sanal miizayede diizenlendi.

Kaynak: (Cakir, 2007), (Tokgdz,2000: 66), (Geray, 1996: 62).
Sekil 3.3. Internetin diinyadaki gelisimi.

Internetin Tiirkiye’de kullanimi ise 1993 yilinda Devlet Planlama
Teskilat;, TUBITAK ve Orta Dogu Teknik Universitesi’nin ortak calismalari ile
birlikte baslamistir (Karaduman, 2003: 146). Bu caligsmalarin 2000’li yillarda
yayginlasmasiyla internet giiniimiizdeki halini almistir. Ulkemizde yazi, ses,
gorlintii ve hareketli goriintiiler gibi verilerin sayisallastirilarak kullanilmasi ile
diger tilkeler ile aramizdaki gelisme farkinin kapatilacagi one siiriilmistiir

(Yerlikaya, 2004: 19).

Hizla gelisen teknolojiyle paralel ilerleyen internet, yeni medyanin
sekillenmesinde de en Onemli rolii iistlenmis, nitel ve nicel degisimlerin
belirlenmesinde etkili olmustur (Aydogan ve Kirik, 2012). Nitel degisimlerin
olusmasi yliz yiize ve kitle iletisim sekillerinin ayn1 potada birlesebilmesiyle;
nicel degisimlerin olugmasi ise iletisim ara¢ ve altyapisinin bilgi {retimi,
islenme, saklanma ve dagitim siire¢lerinde masrafin ucuzlamasi ve kapasitenin

artmasina baglanmaktadir (Basaran, 2005).
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3.2.1. Sayisallasma

Bilginin sayisallagsmasiyla birlikte kullanicilara sagladigi kolaylik
bakimindan analog iletim ile arasindaki farkliliklar yeni medyanin da ortaya
ctkmasiyla 6nemli bir boyut kazanmistir (Altunay, 2012: 41). Iletisim
siireclerinde niteliksel degisime sebep olan telekomiinikasyon, medya ve
bilgisayar teknolojisi ile altyapilarinin bir araya gelmesi ile olusan teknolojik
yondesmenin kavranabilmesi i¢in, analog ile sayisal veri arasindaki farki bilmek

gerekir.

Bu fark ger¢ek diinyaya ait bilgi ve deneyimlerin kisilerdeki cesitli
temsilleri olan analog ve gercek diinyaya ait olmayan, bilgisayara ait verilerin
kisilerdeki var ya da yok durumunun temsili olan sayisal enformasyon olarak
ifade edilebilir. Analog veriler fiziksel nesnelerle ifade edilirken, sayisal veriler
sayilarla ifade edilmektedir. Sayisal veride var ya da yok temsili ise 1 (bir) ve 0
(sifir)dir. Bu iki sayisal semboliin varyasyonlarindan ise sayisallasma meydana
gelmektedir. Bu baglamda bilgisayardaki her ¢esit resim, yazi, ses ve hareketli
goriintli sayisallasarak 1 ve 0 sembollerinin olusturdugu yeni iletigim sistemine
dontigmektedir. Sonug itibari ile sayisallagan her tiir veri saklama, depolama,
degistirilebilir ve paylasilabilir olma Ozelligi sebebi ile metalagarak aglar
tizerinden iletilebilir olma niteligi ile 6ne c¢ikmaktadir (Feldman, 1997: 3).
Bunun yani sira sayisallasan verilerin sonsuz kere bi¢imlendirilebilmesi ve
kolayca manipiile edilebilir olmasi kullanicilarin deneyim ve denetimini
arttirmas1 sebebi ile de yeni medyanin Onemini artmaktadir (Aydogan ve

Basaran, 2012).

3.2.2. Yeni Medya Kavrami

Bilisim ¢ag1 olarak ifade edilen gliniimiiz 21. yiizyil, iletisim alanindaki
hizli gelismeler ile birlikte internet kavraminin yani sira yeni medya kavramini
da literatiire eklemistir (Baslar, 2013). Gilinlimiizde bazi arastirmacilar yeni
medya kavraminin Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis Daguerre’in
Dagerotip’i icadi ile 1830’lu yillarda ortaya ¢iktigin1 s6ylemektedir. Buna karsin

yeni medya kavraminin, 20. Yiizyillda modern dijital bilgisayarlarin kullaniminin
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ihtiyaclar dogrultusunda artmasi1 ve var olan medyalarin sayisal verilere
doniistiiriilmesi  ile  birlikte ortaya ¢iktigt  sOylenebilir.  Cagimizda
sayisallasmanin uzantisi olan yeni medya kavrami, iletisim amaciyla kullanilan
ve veri kaybinin 6nlenebildigi tiim ortamlar olarak ifade edilmektedir (Dilmen,
2007). Arastirma yapilan kaynaklarin bir kisminda yeni medya kavrami sayisal
medya olarak, diger bir kisminda ise yeni sayisal medya olarak ifade

edilmektedir (Lister, 2003: 14).

Bilgiye dayali ve iletisim amacgh sosyal, politik, ekonomik ve kiiltiirel
baglamda ¢alisan arastirmacilar tarafindan 70’li yillarda yeni medya kavrami
ortaya atilmistir (Thompson, 1995). Yeni medya kavrami ilk ortaya ¢iktigi
yillarda modern toplumlarin ideolojilerini olusturmak ve yaymak i¢in kitlelere
ayni metin, ses ve goriintiileri yaymak amaci basta olmak iizere; dogum kayzitlari,
is ve sabika kayitlarinin tutulmasi gibi toplumsal ihtiyaclar i¢in de kullanilmigtir

(Manovich, Malina ve Cubitt, 2001).

Bu cerceveden bakildiginda ise “kitle iletisim araglar1 ve bilgi islem
teknolojileri birbirini tamamlayan elemanlar olarak modern kitle toplumunu
olusturmustur” seklinde tanimlanabilir. 1990’11 yillarda gelisen teknoloji ile
birlikte ivme kazanan yeni medya kavrami ilk ortaya atildig1 70’11 yillara goére
genisleyerek farkli boyutlara varmistir. Bilgisayarlarin bir ag tizerinden kurdugu
bu kitle iletisimi ile meydana gelen teknolojideki iletisim devrimi ‘yeni’ olarak
nitelendirilmistir. Yine bu ¢ercevede teknolojinin gelismesi ile ortaya ¢ikan bu
yenilik, kullaniciya pasif iken aktif bir hale ge¢cme imkénini sunmus, ag
icerisindeki sayisallasan her g¢esit verinin zaman siralamasinda yeni ve eski

olarak degerlendirilmesine olanak saglamistir (Aydogan ve Kirik, 2012).

Yeni medyay1 anlamak isimli kitabinda McLuhan, medyay1 sicak ve
soguk medya olarak ikiye ayirmaktadir (McLuhan, 2002: 24). Bu ayrimda
yogunlugu fazla olan veri iletimi ve bu veri yogunlugu nedeni ile azalan
katilimci, sicak medyadir. Bu durumun tam tersi olan katilimci artis1 ve az olan
veri iletimi ise soguk medyadir. McLuhan’in yaptigt bu smiflandirma
cercevesinde yeni medya, sicak bir medya olmakla birlikte, katilimcilar iletisim

stireglerini desteklemekte ve katilimci etkilesimi 6nemli hale gelmektedir. Yine
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bu baglamda hizla gelisen teknolojinin bir etkisi olarak tiim diinya “global kdy”
haline gelerek, uluslararasi farkliliklarin ortadan kalkacagini 6ne stirmektedir
(McLuhan, 1989: 95). Geleneksel iletisim diizenini degistiren yeni medya ile
birlikte ag tabanli, sinirsiz ve tek merkezi olmayan bir yapiya sahip, yeni bir
iletisim diizeni ortaya c¢ikmistir. Bunun sonucunda farkli ve etkilesimli yeni
medya ortamlar1 bir araya gelmekte ve bu 6zelligi nedeni ile de ¢ogu zaman

coklu ortam (multimedia) ifadesi kullanilmaktadir (Dilmen, 2007: 115).

Whittaker, yeni medyanin ortaya ¢ikmasini Moore Kanunu, Metcalfe
Kanunu ve Gilder Kanunu olmak {iizere ii¢ kanuna baglamaktadir (Whittaker,
2004: 10). Bir bilgisayar ¢ipi tlizerine yerlestirilebilecek transistor sayisinin her
on sekiz ayda bir ikiye katlandigini 6ngéren Moore Kanunu, adini Intel’in
kurucularindan Gordon Moore'dan almistir. Adim1 Ethernet'in yaraticis1 Bob
Metcalfe'den alan kanun, bir agin maddi degerinin o ag1 kullanan insanlarin
sayisinin karesiyle dogru orantili oldugunu 6ngoérmektedir. George Gilder'in
adiyla anilan kanun ise, Oniimiizdeki yirmi bes sene boyunca toplam bant

genisliginin her sene ii¢ misline ¢ikacagini dngérmektedir.

Yeni Medya kavrami, geleneksel medyanin siire¢ igerisindeki dogal bir
uzantist olarak ortaya ¢ikmistir ve 60'lh yillardan sonra hedef kitle degisime
ugrayarak, belirli gruplara belirli medya igerikleri olusturulmaya baslanmistir.
Bu siireg icerisinde ortaya ¢ikan kablolu TV ile kisiler yiizlerce farkli kanala ayn1
anda erisim olanagi bulmus, birbirinden farkli nitelikleri olan kanallar
Ozellesmeye baglamistir. Bu siire¢ ise medyanin kitlesizlesmesi olarak ifade
edilmektedir (Taylor, 1997: 24). Kisilerin medya igeriklerini degistirebilme
olanaginin ortaya ¢ikmasi ile birlikte ise iletisimin, bir alict ve bir verici
arasindaki veri aligverisi olmaktan ¢ikarak, karsilikli ve etkilesimli bir nitelik
kazandig1 goriilmektedir. Kitlesizlesme ise bu siirecin sonunda demokratiklesme
ve algida farklilagsma olarak iki tiir seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Casmir, 1995:
173). Medya kanallarindaki ve buna bagl olarak veri miktarindaki artigin
beraberinde kisilerin se¢imlerindeki ¢esitlilikleri de artirarak 6zgilir ve
demokratik tercihlere imkan veren bir ortam sunan iletimin demokratiklesmesi,
kitlesizlesme ile ortaya ¢ikan iki tiirden biridir. Algida farklilasma ise verilerin,
iletilerin alicilar tarafindan farkli sekillerde algilanmasi, gondericinin iletiye
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yiikledigi anlamlarin kisilere gore farklilik gostererek degisken bir tutum

sergilemesi durumudur.

3.2.3. Yeni Medyanin Temel Ozellikleri

Kisinin herhangi bir veriye istedigi zaman ve mekanda ulasabildigi
sayisallagmanin bir ifadesi olan yeni medya kavrami, ¢oklu ortam ve multimedia
olarak da tanimlanmaktadir (Lister ve ark., 2003: 9). Manovich ve arkadaslarina
gore kinetik ve hareketsiz goriintiilerin yani sira ses ve metin gibi tiim farkl
verilerin birlikteligi ile olusturulan yeni medya modiilerlik, degiskenlik, kod
¢evrimi, otomasyon ve sayisal temsil olarak bes temel baslik altinda ele

alinmaktadir (Manovich, Malina ve Cubitt, 2001).

Bir internet sitesi sayfalarinin sahip oldugu yvazi, gomintii, ses
; gibi tiim elemanlann ayn ayn yva da birlikte degistirilebilir
Modilerlik olmas1 dorumu, yeni medya kavraminda modiilerligin temel
bir baslik olmas: gerekliligini ortaya koymaktadir

Modiilerlik ve sayisal temsilin bir uzantis: olan defiskenlik
Degigkenlik ige zaten var olan bir nesnenin ¢ok daha farkl sekillerle
olusmasmin miimkiin olma durumudur.

Sosyal katman ve bilgisayar katmanlarim temsil eden kod
Kod Cevrimi gevrimid, verilerin sayisallagtinilarak bir formattan bir diger
formata ¢evrilmesi durumudur.

Bir knllaniciva ihtivag duymaksizin iiretim faalivetinin

Otomasyon gergeklesmesind ifade etmektedir.
Sayisal Var olan tiim verilerin sayisal degerler ve algoritmalar ile
Temsil sayilabilir ve programlanabilir olmas: durumudur.

Kaynak: (German, 2003); (Dilmen, 2007).

Sekil 3.4. Manovich ve arkadaslarina gore Yeni Medya’nin bes ana 6zelligi.
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Manovich yukaridaki tabloda da belirtilen sayisal temsil, modiilerlik,
otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod ¢evrimi basliklarin1 yeni medyanin bes
ana Ozelligi olarak ifade etmis ve verilerin sayisal ifadeleri anlamina gelen
sayisal temsil lizerinde durmustur. Sayisallasan verilerin belirli algoritmalar
vasitasi ile degistirilebilir olmasinin, beraberinde medyanin programlanabilir
hale gelmesini sagladigini ifade eden Manovich, tiim bu 6zellikleri ile sosyolojik
acidan analiz ederek yeni medyanin endiistri Otesi toplumla standartlasma ve
yeniden iiretim gibi paralel Ozelliklere sahip oldugunu diisiinmektedir

(Manovich, Malina ve Cubitt, 2001).

Rogers ve arkadaglar1 ise yeni medyanin temel 6zelliklerini etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansiz olma durumlari olarak ii¢ ana baslikta ortaya
koymaktadir (Rogers, Frederick ve Rice, 1988). Bunun yani sira etkilesim ile
pasif olan geleneksel medya kullanicilari, yeni medya ortamlar: ile karsilikli
bilgi aligverisi yaparak aktif bir duruma gelmektedir. Yine bu baglamda yeni
medya ortamlarinda internet, medyanin etkilesimli bir boyuta gelmesindeki
Oonemli bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kitlesizlestirme ise, ¢cok sayida
kullanict guruplart i¢inde, kisilere ayr1 ayr1 6zel ileti iiretimi yapilabiliyor olmasi
durumu olarak ifade edilmistir. Son olarak eszamansiz olma durumu da iletilerin

gonderme ve alma slireglerinin ayni anda olma zorunlulugunun ortadan

kalkmasidir.

Etkilesim Alici-vericinin birbirinden etkilenmesi sebebi ile iletisimi
(Interaction) kapsayan siirecte en dnemli rolii etkilesim iistlenmektedir

Tletisimdeki biiyiik guruplar igensinde, her bir kisi ile istendigi

S i T takdirde her birine farkh olmak tizere, ozel bilgi alis verisi
{(Demassification) yapilabilmektedir
Eszamansizhk Ay anda iletisim olmaksizin, istenildifi zamanda ve
(Asekron) mekinda bilgi alig verisi olanagim vermektedir.

Kaynak: (Rogers, Frederick ve Rice, 1988).

Sekil 3.5. Rogers’a gore Yeni Medya’nin {i¢ ana 6zelligi.
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Yeni medya ile geleneksel medya arasindaki etkilesime bakildiginda
Leckenby ve Li transfer, Ozellestirme ve yineleme siireci olarak ii¢ evrede

incelemektedir (Leckenby ve Li, 2000).

Medya teknolojilerinin venilenmes: ile birlikte

1 Transfer siradan bilinen yontem ve fikirler geleneksel
' Siireci medya ortamindan yeni medya ortamlarina
aktanlmaktadir.
. . Yeni medya ortamlannda karsilasilan
B Ozellestirme problemlerin ¢oziimii ile ilgili olarak veni
Stireci arag ve fikirler gelistirilmektedir.
Yeni medya ortamlan icin gelistinlen fikir ve
3 E Yineleme teknikler, geleneksel medyadaki iletisim
s Siireci stireclerini etkileverek yine geleneksel medyada

da lmllamlmaya baslanmas: dummudur.

Kaynak: (Leckenby ve Li, 2000).
Sekil 3.6. Leckenby ve Li’ye gore yeni medya ile geleneksel medya arasindaki

etkilesim stiregleri.

3.2.4. Yeni Medya’nin Olusumunda Teknolojik Doniisiimiin Etkisi

Yeni medya kuramcist Mark Poster, II. Medya Cag1 (1995) kitabinda ileri
kapitalist tilkelerin 20. yiizyilda iletisim araglarinin doniisiimiinii vurgulayarak
kapitalizm ve yeni medya arasindaki iliskiye dikkat ¢ekmistir. Poster’a gore
medyanin donemleri vardir ve bunlarn ilki, I. Medya Cag1 olarak tanimlanan
geleneksel medyanin 6nde oldugu donemdir. Geleneksel medyanin temelinde
farkli mekanlarda bulunan kisilere, ayn1 mesajlar yoneltilmekte ve bu yoneltilen

mesajlar karsisinda kisiler genellikle pasif kalmaktadir (Sahin ve Sahin, 2016).

Diger bir donem ise etkilesim ve ¢ok yonliiliik ile 6ne ¢ikan II. Medya
Cagy, bir diger deyisle yeni medyadir (Aydogan, 2010: 2). Yeni medyanin var
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olabilmesi, internet ve sayisal teknolojilerin biitiinlesmesi ile miimkiin
olabilmektedir. Yeni medya ¢aginin baslamasi ile birlikte ses, goriintii ve ¢esitli
verilerin dolasimi sayisal teknolojilerin de gelismesi ile hiz kazanmis, bu durum
ise yasamsal nitelikleri etkileyerek degistirmeye ve bicimlendirmeye
baslamistir. Bu doniisiim, degisim ve bigimlendirmenin en biiylik nedeni ise
teknolojideki  bu  biiylik  gelismelerin ~ kitleleri  yonlendirmesinden
kaynaklanmaktadir. Bunu yani sira uluslararasi ve ¢ok biiyiik 6l¢ekteki sirketler

de yeni medyanin gelisiminde rol alan birdiger unsurdur (Baudrillard, 2004: 19).

Yeni medya donemi ile kisilerin giinliik yasantilar1 igerisindeki
aligkanliklar1 da degisim gostermeye baslamistir. Kisilerin akilli telefonlar ve
tablet bilgisayarlar vasitasi ile gazete okumalari, zaman ve mekandan bagimsiz
olarak haberlere yorum yapabilmeleri, fotograf ve videolar1 saniyeler igerisinde
paylasima acabilmeleri yeni medya caginin ve bu cag ile birlikte degisen giinliik
aligkanliklarinin en biiyiik gostergesi olmaktadir. Bunun yan sira giliniimiizde
internetin yaygin olarak kullanimi kitle iletisim araglarini birbirine baglayarak,
her ¢esit metin, hareketli goriintii, ses ve sayisal veri de paylasilabilmektedir
(Geray, 2003: 19). Bu baglamda yeni medya ekonomik ve sosyal diizenin yan
stra toplumun temel yapisinda koklii degisikliklere neden olmustur. Ayrica yeni
medya kisilerarasi iletisimin bir 6zgiirliikk oldugu ve bu durumun tesvik edildigi,
herhangi bir kisinin ayn1 anda milyonlarca kisiye ulasabiliyor olma durumunun
geemis yillara gore korkutucu olmadigr bir donemin medyasidir (Aslan, 2013:
106). Baska bir pencereden bakildiginda ise yeni medya ile baglayan dijitallesme
ile birlikte kiiltiir baglaminda da koklii degisiklikler meydana gelmistir. Kiiltiir
nesnelerinin 19. ylizyil sonu itibari ile ortaya ¢gikan geligsmis tekniklerin sonucu
yeniden {retimini olanakli kilmasi, ¢ogaltilan kiiltiir —nesnelerinin
kitlesellesmesine olanak saglamistir. Bu cergeveden bakildiginda ise Walter
Benjamin’den s6z etmemek miimkiin degildir. Benjamine’e gore teknik
imkanlarla yeniden iiretilen 6zgiin olan bir eserin kopyasi, bu eserin gergegine
ulasilmasini kolaylastirarak onu kitlesellestirmekte ve bu duruma kars1 olarak
eserin aurasinin ¢okiisiine sebep olmaktadir. Bu durum eserin yapisinin yani sira
miilkiyet ile ilgili degisimlerin de ortaya ¢ikmasini saglamaktadir (Benjamin,

1995). 20. yiizyilin ortalarinda Benjamin’in ortaya koydugu bu goriisler
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giinimiizde daha da ileriye giderek kiiltiirel ¢ercevede degisim ve doniisiimii
gozler Oniine sermektedir. Bahsi gegen yeniden iiretim tekniklerinin kullanilmasi
glinimiiz olanaklar1 ile kiltiir nesnelerini bilgisayar ekranlarma tasimistir

(Baslar, 2013).

Manovich ve arkadaslari, yeni medyanin farkli iki sinifi oldugunu ifade
etmektedir (Manovich, Malina ve Cubitt, 2001). Bu iki simif medyalarin
olusturuldugu, saklanip dagitildigi bilgisayar ve onun olusum ve igerigini
etkiledigi kiiltiirdiir. Bir dongii seklinde kiiltiir de bilgisayar1 etkileyerek
bilgisayar kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmaktadir. Bu noktada Manovich ve arkadaglari
(2001) ortaya cikan bu yeni kiiltiirii kisilerin algilayis1 ve bilgisayarlarin sayisal
temsilinin bir karisimi oldugunu ifade ederler. Boylece kiiltiir sayisallagmis ve
yasadigimiz gercek diinyadaki nesneleri birebir taklit eden yeni medya

nesnelerine doniigerek yeniden tanimlanmaktadir.

3.3. Profesyonel Canh Yayinciliktan Amator Yayinciliga Doniisiim

Agin tarihine bakildiginda, once metinlere yer verildigi, ardindan
imajlarin ve bir siire sonra da videolarin kullanilmaya baglandig1 goriilmektedir.
Gergek zamanli olarak metin paylasimmin Twitter ve Facebook gibi
uygulamalarla daha fazla kullaniciya ulagmasinin ardindan Instagram ve
Snapchat gibi platformlarla anlik imaj paylasimi saglanmaya baslanmistir.
Giliniimiizde ise 6zellikle Periscop, Face Live, Twitch, Youtube gibi mecralarda
gercek zamanli video yayinlari izleyici konumunda olan insanlarin birer yayinci

olmasina olanak tanimaktadir (Sahin ve Sahin, 2006: 54).

Profesyonel bir canli yayin yapmak i¢in temelde kamera, video switcher,
audio switcher ve uydu baglantisina sahip olmak gerekirken, ayni goriintii
kalitesinde olmasa bile ayni1 gérevi kismen bagaran mobil telefonlarla canli yayin
yapmak artik ¢ok kolaylasmis durumdadir. Bir siire bu tarz yayimlara mesafeli
duran ve giivenilir buldugu aboneleri disinda buna izin vermeyen Y outube'un da
artik bu akima katildig1 goriilmektedir. Canli yayin 6zelligine uzun siire 6nce
izin veren YouTube, bu 06zelligini yakin zamana kadar sadece web servisi

tizerinden kullanima sunmaktayken, mobilden canli yaymn yapmayi saglayan
38



onlarca platformun bu firsati degerlendirdigi goriilmektedir. YouTube'un
elinden kaybetmek iizere oldugu tahtin1 geri almak icin mobil yaymn yapmak
isteyen abonelere gerekli sartlar1 hafiflettigi diisliniilse de Periscop veya
Facebook Live gibi istenen anda isteyen her kullanicinin mobil cihazlarla canli
yayina baglanmasi hala miimkiin degildir. Youtube mobil canli baglant1 hizmeti
verirken, bundan yararlanilabilmesi i¢in kullanicilarindan giivenilir olanlarini
segmeye 6zen gostermektedir. Mobil canli yayinlarin denetiminin olduk¢a zor
olmasi, video paylasim sitelerinin gbézdesi olan Youtube'un bu temkinli

yaklagiminin nedenlerinden biri olarak goriilmektedir.

Zira mobil bir yayinda her an telif haklar1 ihlali ve hukuki sorumluluk
doguran bir durumun olugmasi olasidir. Ayrica yapilan her yayinin estetik acidan
kaliteli olmast miimkiin degildir. Van Dijk (2016), Keen’in kullanicilar
tarafindan yapilan {iretimler sonucunda internetteki icerigin daha kaliteli
tretimler yapan geleneksel medyanin cokiisiine yol acgacagi iddiasinit 'hor
gormek' olarak nitelendirse de paylasimlarin kalitesiz olduguna katilmaktadir.
Dijk'a gore, kullanicinin iirettigi bilgi veya kiiltiirel paylagimlar geleneksel
medyay1 yok etmemekte aksine profesyoneller ile amatdr arasindaki ugurumu
daha belirgin hale getirmektedir. Youtube'un bu izlenebilirlik sorununu 6nceki
yayinlarinda sorun yaratmamis ve giivenilir oldugunu diislindiigii abonelere izin

vererek asmaya calismakta oldugu diistiniilebilir.

Youtube, mobil canli yaymlar konusunda ¢ok fazla temkinli
davranmakla birlikte aslinda normal platform iizerinden canli yayimlara uzun
stiredir izin vermekte ve g¢esitli yazilimlar kullanilarak sayisallastirilan kamera
goriintiileri, Youtube Live 6zelligi kullanilarak yayinlanabilmektedir. Bu tarz bir
canli yaymin mobil canli yaymlardan farki ise, bir planlama ve hazirlik evresi
olmas1 ve mekana bagli kalmak olarak tanimlanabilmektedir. Y outube iizerinden
yapilan canli yayinlarin teknik ve igerik acgisindan Periscope benzeri mobil
baglantilardan daha kaliteli olmasi noktasinda, platformun bu uygulamasinin
etkisi oldugu sdylenebilir. Youtube canli yaymn 6zelligi, uzun siiredir normal
televizyon platformlarinda yer bulamayan organizasyonlarin, spor
karsilagmalarinin, konferans ve 6zel toplantilarin yayinlandigi bir mecra olarak

kullanilmaktadir. Ozellikle televizyon kuruluslarmmn yayin akisinda kendine yer
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bulamayan spor dallarinin meraklilarina ulasmak i¢in Youtube kanallari
olusturarak miisabakalar1 yayinladiklar1 goriilmektedir. Canli yayinin bitmesinin
ardindan kaydedilen goriintiiniin sonradan istenildigi kadar izlenilebilmesi ve
televizyonda yayinlanacak bir miisabakanin yayin giderlerinin ¢ok altinda
olusan maliyetler 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Tiirkiye ve diinyada birgok
spor federasyonunun Youtube iizerinden olusturdugu kanallar, adeta 6zel bir

yayin organi gibi hizmet verir hale gelmistir.

3.3.1. Mobil Aragclarla Uretilen Canh Akis

Kullanimi hizla yayginlasan sosyal medya, geleneksel medyanin
saltanatina ortak olan yeni bir mecra olarak Onlimiizde durmaktadir. Artik
siradan insanlar video Tlretimine imkan veren teknolojiye ve bunlar
yayinlayabilecekleri yeni platformlara kavusmustur. Bir zamanlar oldukga
pahali sistemlerle yapilabilen video tiretimi artik mobil telefonlar araciligiyla
yapilabilmektedir. Genis bant teknolojisindeki gelisim ve gittik¢e genisleyen
dijital ag ise, paylasimlarin ¢ok kalabalik bir izleyen kitlesine ulasilabilmesini

saglamaktadir.

Uydu, internet ve diger dijital iletisim bicimleri gibi medya teknolojileri
zaman ve mekani sikistirtyorlar. Kabaca soylersek, diinya kiigiiliiyor. Diinyadaki
tim Onemli olaylar oradaymis gibi deneyimlenebiliyor. Yeni iletisim
teknolojileriyle diinya hi¢ olmadig1 kadar kiigiik bir yer haline geliyor (Williams,
2004: 213). Kisinin tek basina video igerik lretmesini saglayan teknolojik
imkanlari; daha kiiclik ve hafif kameralar, dondiiriilebilen kamera ekrani
(kullanicinin kameray1 kendi yiiziine dogru tutmadan kullanabilmesine olanak
saglar), kablosuz genigbant teknolojileri olarak tanimlamak miimkiindiir (Htiliir

ve Yasin, 2016: 16).

Mobil cihazlarla canli yaym imkani bulunan en popiiler sosyal medya
aglarinda, liderligin Facebook, Twitter ve Instagram'da oldugu goze
carpmaktadir. Sosyal medya iizerinden yapilan canli yayinlarin ¢cogunlukla para
kazanmak, tanitim, egitim, kendini tatmin ve teshir ya da yurttag gazeteciligi

amaciyla yapildig: goriilmektedir. Zaman ve mekan sinirlamasi olmadan diyalog
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kurmaya ve bireyler arasinda gorsel ve ses icerikli dosyalar paylasmaya imkan
saglayan sosyal medyanin en Onemli Ozelligi ise, kullanicinin hem igerik
ireticisi hem de izleyen olmasidir. Yayinlanan akisa gelen anlik geribildirimler

ile etkilesime agik iki yonlii bir iletisim siireci i¢erisinde olunmaktadir.

Mobil canli yaymlarin anlik haber verme konusunda onemli bir
istlinliigli bulunmaktadir. Geleneksel televizyonlarin gelismis yayin araglariyla
bulunamadiklar1 yerlerde mobil cihazlarin kolay tasinabilirligi etkili bir haber
kaynag1 haline gelmelerini saglamaktadir. Ozellikle toplumsal olaylarin
kamuoyuna duyurulmasinda mobil cihazlarinin tstiinliigii stiphe gotiirmez bir
gercektir. Giliniimiizde geleneksel televizyonlarin bulunamadigi ortamlarda ya
da geleneksel medyanin g¢esitli sebeplerle haberi gormezlikten geldigi
durumlarda kamuoyunun bilgilendirilmesi gorevini, sosyal medya iizerinden

yapilan mobil canli yayinlar tistlenmektedir.

Giincel bir o6rnek olarak, 15 Temmuz darbe girisimi sirasinda
Cumhurbagkan1 Erdogan'in CNN canli yaymina mobil bir cihazdan baglanarak
halki bilgilendirmesi ve sosyal medya kullanicilarinin sokaktaki durumu
Periscope ve Facebook Live iizerinden canli olarak paylasmalar1 gosterilebilir.
Mobil cihazlar lizerinden yapilan bir yaym kimi zaman 6nemli oranda izleyiciye
ulasabilmekte ve habercilik konusunda geleneksel televizyonlari geride
birakabilmektedir. Genellikle olagan ve anlik olaylarin paylasildigi sosyal
medyada kullanicilar, tiim diinyada izlenen yayinlara imza atmaktadirlar. 2011
yilinda Occupy Wall Street’i, 2013 yilinda Gezi olaylarini, 2014 yilinda ise
Ferguson gibi toplumsal olaylar1 cep telefonu iizerinden yayinlayan ABD’li
bagimsiz gazeteci Tim Pool, 2015 yilinda meydana gelen Baltimore olaylarinda
da Live Stream, Snapchat ve Periscope yoluyla kamuoyunu bilgilendirmistir
(Celik ve Namal, 2016). Pool'un Gezi olaylar sirasinda Google Glass ile yaptigi

yayinlar oldukga ses getirmistir.

Mobil canli yaymlarin kamuoyunu bilgilendirmedeki 6nemli etkisinin
yani sira tartisilan birgok 6zelligi de bulunmaktadir. Glinlimiizde kullanilan cep
telefonlarinin biiyiik cogunlugu internet ilizerinden veri aligverisine uygun

durumdadir ve insanlarin girip ¢iktigr her yerde yanlarinda bulunmaktadir.
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Dolayisiyla yayin haklart satin alinmis bir¢ok organizasyondan katilimcilarca
goriintli alinmasi ve ag iizerinden yayinlanmasi s6z konusudur. Bu durum
onemli hak kayiplarima sebep olmaktadir. Ozellikle spor miisabakalar1 ve konser
organizasyonlarindan yapilan mobil canli yayinlarin engellenmesi noktasinda
onemli sorunlar yasanmaktadir. Bazi kullanicilarin = sifreli kanallardan
yayinlanan spor karsilasmalarini televizyon ekranindan ¢ekerek, mobil cihazlar

tizerinden canli yayinladigina bile tanik olunmaktadir.

Youtube'un mobil yayinlara izin verme noktasinda uzun siire Periscope
ve Facebook Live gibi platformlara gére daha segici davranmasinin sebepleri
arasinda telif sorunlar1 olusturacak korsan yayinlar konusunda temkinli olmak
istemesi olas1 goriilmektedir. Ancak nceleri mobil canli yayin yapmak isteyen
kullanicilarina 10.000 aboneye sahip olmak ve 90 giin boyunca uyar1 almamak
gibi sartlar sunan Youtube'un daha fazla direnemedigi, Instagram'in da mobil
canh akisa izin vermesinin hemen ardindan bu sartlar1 esnettigi ve rekabete

tekrar ortak olmaya calistig1 goriilmektedir.

Sosyal ag iizerinden yapilan canli yaymlar konusunda bir baska tehlike
de ahlak dis1 ve teshir igeren igerikler ile siddet igeren paylagimlar olarak goze
carpmaktadir. Cinsel iliski sirasinda yapilan paylagimlar ve canli yayinda intihar
vakalarmin artig1, sosyal aglar lizerinden yapilan canli akisin denetimi

konusunda 6nemli bir eksiklik oldugunu gézler 6niine sermektedir.

3.3.2. Ag Uzerinden Profesyonel Yaymcilik

Geleneksel televizyonlar, akislar1 igerisinde bir¢cok canli yayma yer
vermektedirler. izleyicinin talepleri dogrultusunda planlanan ve yayin akisinda
yer verilen canli yayinlar ¢ogunlukla haber igerikli baglantilar, spor
miisabakalari, konser ve organizasyonlar ile ¢esitli sebeplerle merkez stiidyolar
disinda yapilan programlar1 kapsamaktadir. Tematik kanallarin yaymn
planlamasinda haber ve spor igerikli canli baglantilarin agirlikta oldugu
gortliirken, eglence igerikli televizyon kuruluslarinda genellikle stiidyo
disindaki bir mekanda c¢ekilmesi gereken programlarin canli yayin teknigiyle

merkeze aktarilarak ana akisa eklendigi gozlemlenmektedir. Genel bir kitleye
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sahip olan geleneksel televizyonlar yayin akislarini, izlenme oranlart dikkate
alarak ya da bazi ticari ve siyasi iligkiler dogrultusunda olusturduklar igin
canli yayinlarin igerikleri konusunda oldukca seg¢ici davranmaktadirlar. Bu
yayinlarin yapilmasi sirasinda olduk¢a pahali sistemlere sahip araglarin
kullanilmasi, sinyalin taginmasi i¢in uydulara ihtiya¢ duyulmasi ve ancak teknik
acidan yetismis elemanlarca gergeklestirilebilmesi, onemli oranda bir maliyet
yaratmaktadir. Bu yiiksek maliyetler ise yayin akisi igerisinde yer bulan bu tarz

canli baglantilarin olduk¢a sinirli olmasina sebep olmaktadir.

Geleneksel televizyonlarca son yillarda gelisen mobil hatlarin canli
baglantilarda kullanilmaya baslandigi goriilse de bu cihazlarin kaliteli bir
goriintli elde etmekte oldukca sinirli kaldiklar1 ve daha ¢ok haber niteligi olan ve
gorece daha basit canli yayinlarda kullanildiklar1 gériillmektedir. Bunun nedeni
ise, televizyon kuruluslarinin akislarinda kullandiklar1 tiim gorselin, kalite olarak
belli bir standartta olmasi gerekliligi ve canli baglanti sirasinda meydana gelecek
goriintli kayiplaria karsi oldukca hassas olmalart kaynaklidir. Web ve mobil
hatlardaki biiyiik teknolojik gelismelere ragmen, kurulacak canli baglantida hata
olma olasilig1 uydu iizerinden yapilan yayinlara oranla daha yiiksektir. Internet
agina baglanma noktasinda olusan teknolojik ¢esitlilige ve siirekli biiyliyen bant
genisligine ragmen, internet iizerinden yapilan canli yayinlarin siirekliligi ve
kalitesinin profesyonel standartlarda olmas1 noktasinda sorunlar yaganmaktadir.
Yaymcinin kullandig1 cihazlar ile sahip oldugu internet hizmetinin bant
genisliginden, izleyen kisi sayisina, yaymin yapildigi platformun imkanlarindan,
izleyicilerin aga baglanma kosullarina kadar bircok etken ag ortaminda
yapilacak olan verimli ve kesintisiz bir canli akis1 tehdit etmektedir. Geleneksel
televizyon yayinciliginda, akisin kesintiye ugramasi ve standartlarin diismesi
riski goze alimamaz bir durumdur. Bu kuruluslar yayimnlarini internetten
paylasiyor olsalar bile, halihazirda kullandiklar platformlardan vazgecip sadece
ag lizerinden yayin yapmalari simdilik s6z konusu olamamaktadir. Ag iizerinden
profesyonel anlamda canli yayin yapmaya ¢alisanlarin ise 6nceliginin maliyet ve

gorece daha bagimsiz yayin yapma arzusu oldugu gozlemlenmektedir.

43



3.3.3. Haber ve Yorum Iicerikli Canli Akislar

Cogunlukla geleneksel medyada kendine yer bulamayan kisi, grup veya
kesimlerce yapilan bu yayimlarin kiigiik bir TV stiidyosunu andiran mekanlarda
ve paylasimlarin teknik olarak, sosyal medya kullanicilarinin geneline oranla
daha gelismis cihazlarla yapildigina tanik olunmaktadir. Kullanilan yazilimlar
yoluyla, bir¢cok sosyal medya sitesinde ayni anda paylasilan ger¢ek zamanli bu
yayinlarin, yine bu platformlarda kayit altina alinmasi ve daha sonra da
izlenebilirligi géz oniline alindiginda, 6nemli 6l¢iide bir kitleye hitap edilebildigi

gorilmektedir.

Tiirkiye'de bu tarz yayinlar1 yapanlarin basinda genellikle muhalif
yonleriyle taninan televizyon gazetecileri ve programcilari gelmektedir. Rusen
Cakir onciliginde kurulan Medyascope.tv, Hilmi Hacaloglu'nun canli
roportajlarinin  oldugu 32.Glin TV, Can Diindar'm kurucusu oldugu ve
Almanya'dan yayin yapan #0zgiiriiz, WebizTV, Gazete Duvar, Giincel Haber
gibi olusumlarin profesyonel televizyon standartlarina yakin canli yaymlar
yapmak icin c¢alistiklart géze ¢arpmaktadir. Tiirkiye 6zelinde ele alindiginda
Hiirriyet, Fanatik, Birgiin gibi bir¢cok gazetenin de kendi siteleri ve sosyal medya
kanallarim1 kullanarak internet {izerinden video haber paylasimi ve gercek
zamanl yayinlar yaptiklar1 goriilmektedir. Ayrica, Anadolu Ajansi1 ve Dogan
Haber Ajansi sitelerinden canli yayinlar yapmaktadirlar. Bu haber ajanslar canli
akiglarin1 Twitter'dan duyurmakta ve Y outube igerisinde olusturduklar: kanallar

aracilifiyla da video paylasimi yapmaktadirlar.

3.3.4. Spor Icerikli Canh Akislar

Ag tlzerinden canli akisi belki de en verimli ve profesyonelce
kullananlarin  spor igerikli yaym yapanlar oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Ozellikle geleneksel televizyon kuruluslarnin yaym akisinda
yeterince yer bulamayan spor dallarinin, kendilerine alternatif bir mecra olarak
interneti sectikleri goriilmektedir. Youtube, Ustream ve Live Stream gibi
platformlar, spor igerikli paylasimlarin yogun olarak yapildigi mecralar olarak

goze carpmakta ve bu platformlarda birgok spor federasyonunun ve destekleyici
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kurulusun paylasimlarini yaptiklar: kanallar bulunmaktadir. Sportif olusumlar
ve spor organizasyonlarina destekleyici anlaminda yatirim yapan kuruluslarin,
miisabaka ve yariglar1 olduk¢a profesyonel ¢ekimlerle internet {izerinden canli

olarak yayinladiklar1 goriilmektedir.

Internet, spor organizasyonlari i¢in artik bir canl1 yayin platformu haline
gelirken geleneksel medyada kendine yer bulmakta sikinti ¢cekmeyen popiiler
sportif olusumlar icin de ayrica bir gelir kapisina doniismektedir. Bu
organizasyonlar, miisabaka yayin haklarinin satis1 sirasinda, ag iizerinden
yapilacak olan ger¢cek zamanli akis1 veya paylasimlart ayrica fiyatlandirmaya
baslamislardir. Ornek vermek gerekirse, son dénemde yapilan Tiirkiye Siiper
Lig ve 1. Lig futbol miisabakalar1 yayin haklar1 ihalesinde, internet ve mobil
yayin haklarinin ayrica bir paket olarak satisa sunuldugu goriilmektedir. Dort
ayr1 paket halinde satisa sunulan yayin haklarindan biri olan internet ve mobil
yayin haklarina, 15 milyon dolar bedel bigilmistir. Turkcell, internet ve mobil
yayinlarin haklar1 konusunda teklif verse de ihale sonunda Bein Media Group'un

digerleriyle beraber bu paketi de satin almistir.

Televizyonlarda yayinlanan spor organizasyonlarmin g¢ok biiyiik bir
izleyici kitlesi tarafindan takip edildigi bir gercektir, ancak internetin hizl
gelisimi  ve kullanicilar tarafindan ulasilabilirliginin  kolaylagsmas: onu
televizyonlarla yarisir hale getirmektedir. 4 Nisan 2014 tarihinde RedBull
sponsorlugunda yapilan ve Youtube'dan yayinlanan uzay atlayisinin, yaklasik 8
milyon kisi tarafindan izlendigi disiiniildiigiinde, sponsorlarin ve spor
camiasinin interneti yeni bir yayin mecrasi olarak kullanmalarinda ne kadar hakl

olduklar goriilecektir.

3.3.5. Sanat icerikli Canli Akislar

Sahne sanatlarinin profesyonel yayin teknikleriyle yapilan ¢ekimlerinin
internet {izerinden yaymlamasma siklikla rastlanmaktadir. Ozellikle gdsteri
sanatlarinin ve miizik konserlerinin televizyon yayincilifindan asina olunan
tekniklerle ¢ekilen goriintiilerini ag iizerinden canli akisla paylagilmasi oldukca

popiiler bir hal almaktadir. Bu nokta da 6zellikle sahne sanatlarinin bu canh
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akiginda yeni bir yontem 6zellikle ilgi ¢cekmeye baslamistir. Konser alanini ya
da tiyatro sahnesinde yasanan atmosferi oradaymig gibi takip etmeye yonelik
yeni ¢ekim teknikleri ag iizerinden uygulamaya konulmaktadir. Sadece ag
lizerinden yapilan yayinlarda aktif olan bu teknikle seyirciler agisindan yeni bir

izleme deneyimi saglanmaktadir.

Tek bir goriintiide 360 derece goriintiileme saglamay1 amaglayan kamera
uygulamalari 6zellikle liretimin kolaylagsmasi ve goriintii isleme hizinin artmasi
nedeniyle son yillarda 6nemli bir artis géstermistir. Bu tiir kameralar giivenlik,
tele-konferans, tanitim, sanal gezi, robot navigasyonu gibi c¢esitli alanlarda
yaygin olarak kullanilmaya baglanmistir (Bastanlar, 2005). 360 derece goriise
sahip kameralarin kullanildigi bu yontemle yapilan canli akislar sirasinda
izleyenler sahnenin herhangi bir noktasini oradaymis gibi gorme sansina
sahiptirler. Youtube, Periscop ya da Twitter gibi platformlarin birbiri ardina 360
derece ¢ekilen akis1 yayinlayabilme ya da izleyebilmeye imkan sagladiklarina
tanik olunmaktadir. 360 derece akislarla yapilan yayin, televizyon ekranindan
geleneksel yontemlerle cekilerek yayimnlanan sanatsal performanslar sirasinda
seyircinin, yoOnetmenin goriis agisindan izlemek zorunlulugunun ortadan
kalkmasi anlamina gelmektedir. Ag iizerinden yapilan 360 derece yayina imkan
saglayan teknolojik cihazlarin iiretiminde goriilen ¢esitlilik ve artis ag tizerinden

yapilan bu tarz yayinlarin daha da gelisecegini diisiindiirmektedir.

Benjamin'in mekanik iiretim ¢aginda sanat yapitinin yeniden iiretim
makalesinde bahsettigi eserin sergilendigi mekandan koparilmasi sonucu,
sergilenebilirliginin artigina ragmen sahip oldugu buradalik ve biricikligi
kaybetmesi sorunu, ag {lizerinden her tiirlii yeniden iiretime ulasilabildigi
giiniimiizde 6nemini korumaktadir (Benjamin, 2002). Ancak teknolojinin bas
dondiiriici bir hizla gelismesi, yeniden iiretim sonucunda kaybedilen sanat
eserinin aurasinin, sanat yapitina tekrar kazandirilabilecegi noktasinda limit
vermektedir. Berger'in, yeniden {iiretimin insanlarin evine girdiginde kendi
anlamin1 kaybettigi ve bagka anlamlar tasimaya basladigini belirttigi sanat
eserine, bu kez sanal gergeklik teknikleri yoluyla kontroliin sadece kendinde
oldugu adeta kendi gozleri ve viicudunun bir uzantis1 gibi kullandig1 cihazla
konuk olan bir izleyicinin s6z konusu oldugu sdylenebilir (Berger, 1995).
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Oynanan bir tiyatro oyununun geleneksel yontemlerle ¢ekilmis yeniden
tiretimleri alisilagelmis bir olgudur. Ancak bu yeniden {iretimleri izlerken
goriilen yeniden iiretim kameralarin objektiflerinden belli bir perspektifle ve
film yapimcisinin istedigi bigimde olusturulmaktadir. Geleneksel anlamda es
zamanli canli akiglarda dahi izlenen goriintii ekrana cesitli ¢ekim teknikleri ve
bunlarin yoOnetimini iistlenen yonetmenin bakis acisiyla gelmektedir. Yani
Benjamin'in makalesinde bahsettigi gibi tiyatro eserini icra eden sanatgi ile
etkilesim igerisinde olmak bu yeniden iiretimlerde s6z konusu olmamakta, bu da
yapitin atmosferinden (aura) uzak kalinmasina sebep olmaktadir (Benjamin,

2002).

Kevin Robins gelisen sanal gerceklik teknolojisinden bahisle 'Biraz hayal
giicliyle insan-makine etkilesiminin klavye ve farenin 6tesinde, gercek diinyayla
karsilasmamizda oldugu gibi dogal ve kinestetik bir hale gelebilecegini’
sOylemektedir. Robins'in Naimark'tan alintiladigi 'Ellerimize, kollarimiza,
kafamiza, gozlerimize ve ayaklarimiza gelen girdi birimleri pozisyonlart,
jestleri, temasi, hareketleri ve dengeyi hissettirebilir.' climlesiyle belki de ¢okta
iitopik olmayan bir yaklasimla, sanal gerceklik c¢alismalariyla yapilmaya
calisilanin teknoloji ve insanin sinir sistemi arasinda dogrudan bir bag kurmak
oldugunu belirtmektedir. Robins'e gore akil-makine enformasyon engelini
ortadan kaldirma hayali, teknoloji ve onu kullananlar arasinda miikemmel bir
ortakyasarliligi yaratma arzusunu yansitmaktadir (Robins, 2013). Gelisen
teknoloji ve sanal gerceklik konusunda atilan adimlar dogrultusunda sanat
eserinin aurasint tim duyularla hissetmek gelecekte miimkiin olabilir mi

bilinmez ancak su anki teknik imkanlar buna izin vermemektedir.

3.3.6. Bilgisayar Oyunlari icerikli Canh Akislar

Ag lizerinden canli akislar icinde bilgisayar tabanli oyun meraklilarinin
birbirleriyle deneyimlerini paylastiklar1 yaymlarin, 6nemli 6l¢lide izleyen
kitlesine sahip olduklar1 goriilmektedir. Video oyunlarla ilgili paylagimlarin tiim
sosyal aglarda yapildig1 goriilmekle birlikte, ABD'deki en yogun trafige sahip

web sitelerinden olan Twitch isimli platform, oyun icerikli akislarin esas adresi
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konumuna gelmistir. Twitch popiiler oyunlar1 igeren kanallarin se¢ebilecegi, ¢cok
sayida gamecast (oyun igerikli yaym) sunar. Video oyunlarin son 20 yilda
gosterdigi inanillmaz ylikselisle benzer sekilde, espor ismi verilen ¢evrim igi
oyun miisabakalarinin poliilerligi de siirekli artmaktadir. Bu yayinlarin
geleneksel medya organlarindan yayinlanan spor  miisabakalariyla
karsilastirildiginda dnemli bir izleyici kitlesine ulastigi gériilmektedir. Ornegin,
Legends Ligi'nin ii¢ilincii sezon sampiyonalari, BCS ulusal sampiyonasi, NBA
finalleri ve World Series'e kiyasla daha fazla izleyici toplamistir. Twitch
tizerinden yapilan yaymnlarin sanal oyun alani, sosyal ag ve yiiz yiize iletisime
izin vererek ger¢ek ve sanal arasindaki sinir1 bulaniklastirdigina tanik
olunmaktadir (Burroughs ve Rama, 2015). Bu ilginin geleneksel televizyon
yayimciliklarinin da dikkatini ¢ekmekte oldugu ve e-spor karsilagsmalarini

yayinladiklar1 goriillmektedir.

Twitch, sadece bir video paylasim sitesi olmanin disinda, oyun
meraklilarin ve onlarin idollerinin bulustugu bir sanal alan haline de gelmistir.
Gozden kacirilmamasi gereken sey, Twitch'in ana temasi olan bilgisayar tabanl
oyunlar ve bunlara tutkuyla baglh bir kitle olmasidir. Twitch'in yiikselisinde
amator yayincilarin olusturdugu iceriklerin dogru kullaniminin yani sira ortaya

koydugu bu sosyal topluluk goriintiisii de 6nemli bir yer tutmaktadir.

Castronova'ya gore tasarlanmis ¢evirim i¢i oyun ortamlari ¢ok sayida
insan1t barindiran sentetik diinyalar gibidir. Oyun ¢evrim i¢i ise, diinya
tizerindeki herhangi bir kisi oturum agtig1 anda kullandig1 ekrandan alternatif bir
baska diinyay1 seyretmeye baglamaktadir. Bu yeni diinya baska bir gezegen ya
da baska bir diizlemde var olmus, i¢inde daglar, yildizlar, atesler olabilen bir
alternatif evren olabilir. Yer¢ekimine sahip olabilir veya olmayabilir. Agaclar ve
otlar, ayn1 zamanda tavuklar ve ejderhalar veya tavuk basl ejderhalar ya da ejder
basl tavuklar olabilir; Evler, tavernalar ve kaleler veya uzay gemileri veya tiki
barlar olabilir. Ve bu alternatif evren kendine 6zgii insanlara sahip olabilir.
Yazilim tarafindan iiretilen bu insanlarin disinda kalanlar ise gercek insanlar
tarafindan kontrol edilmektedir. O karakterlerin kontrol edilmeye baslanmasiyla
kisi kendisinin bu sentetik diinyada var oldugunu hissetmeye baslar. Bilgisayarin
ekrani aslinda kisinin gozii, kontrol ettigi unsur ise artik kendi bedenidir. Bu

48



alternatif evrende bir baskasiyla karsilasmak demek bilgisayar aslinda
ekranlarindan birbirine bakan iki kisi demektir. Biri Hong Kong'da digeri New
York'ta bile olsa, aslinda ayni siber bolgede olan bu iki kisi g6z temasi
kurmustur, goriiniigleri kendilerinden farkli da olsa karsilikli iliski
kurabilmektedirler. Bu mekanlar “ger¢ek” olmasa da kullanicilarin bu alternatif
diinyalarda saatler, haftalar hatta aylarca zaman gecirecek kadar gercek
hissettikleri goriilmektedir. Bu alanda oyun oynanmakla beraber aslinda,
catisma, yonetim, ticaret, arkadaslik, ask gibi duygular da ger¢eklesmektedir
(Castronova, 2008).

Ozellikle cevrim igi diye tabir edilen ger¢ek zamanli oyun ortamlarinin
yayginlagmasi, bu sanal diinyay1 yasayan kullanicilarin birbirleriyle iletisime
gecmelerine ve sosyal topluluklar olusturmalarina sebep olmaktadir. Twitch'in
bu ihtiyaca diger sosyal aglara oranla daha iyi cevap verebildigi goriilmektedir.
Oyuncularin verdigi yemek aralarmin bile canli olarak izlenebildigi bu
platformun basarisinin dijital icerik pazarinin devlerinden olan Youtube ve
Amazon'u harekete gecirdigi goriilmiistiir. 2014 yilinda bu ikili arasindaki
miicadeleyi Amazon 970 milyon dolar vererek kazanmis ve Twitch'in sahibi

olmustur.

3.3.7. Egitim I¢erikli Canli Yayinlar

Web iizerinden her an paylasilan birbirinden ¢esitli iceriklere sahip ¢ok
fazla canli akisin olmasi, bunlarnt smiflandirmak veya gruplamayi
giiclestirmektedir. Yukarida detayli olarak incelemeye calisilan igerikler
yogunlukta olmakla birlikte, canli akis olarak niteleyebilecegimiz oldukca fazla
icerik ag iizerinde yer almaktadir. Bunlar igerisinde egitim amagli yayinlar da
onemli bir yer tutmaktadir. Youtube gibi video paylagim sitelerinde
sayllamayacak kadar farkl igeriklere sahip egitim videolarini izlemek miimkiin
olmaktadir. Uzaktan egitim veren kurumlar i¢in 6nemli bir mecra haline gelen,
ag iizerinden yapilan anlik akis sirasinda, izleyen ile yayinci arasinda kurulabilen
karsilikli iletisim, uzaktan egitimin, ylizyiize egitimin kalitesine yaklasabilmesi

anlaminda 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Bunun yanisira sirketlerin egitim
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ve bayi toplantilarindan konferans veya etkinliklere, evlilik tdrenlerinden,
festival alanlarina, pornografi ya da intihar igeren akislardan trafik ve giivenlik
kameralarina kadar bir¢ok kaynaktan, web {izerinde durmaksizin canli yayin

yapilmaktadir.

3.3.8. Ag Uzerinde Profesyonel Canli Akis Yapmayi Saglayan Yazihmlar
ve Cihazlar

Ag lizerinden canli akis mobil cihazlar tizerinden kolaylikla
yapilabilmekle birlikte geleneksel televizyon yayinciliginin uygulama ve teknik
kalitesini yakalamak oldukga giictiir. Geleneksel televizyon akislariyla basa bas
bir web yayini i¢in ise siirekli yeni cihazlar ve yazilimlarin piyasaya stiriildigi
gozlemlenmektedir. Geleneksel canli yayinlarda kullanilan cihazlarla ¢ekilen ve
video karistiricida birlestirilen gorsellerin son halinin bir konvertérden
gecirilerek web yayinina uygun hale getirilmesi aslinda miimkiindiir. Ancak
oldukca maliyetli olan bu yontem ag iizerinden sinirl biitgelerle yayin yapmak
isteyenler i¢in cazip degildir. Clinkii geleneksel yontemlerle olusturulacak bir
tinite oldukga pahali cihazlara ve onlar1 kullanacak profesyonel bir ekibe ihtiyag

duymaktadir.

Ag tizerinden stirekli akis saglayan Web TV ya da amatdr yayincilarin
artist ise yeni ve daha ucuz teknolojilerin gelistirilmesini hizlandirmaktadir.
Bir¢ok kamera, metrelerce kablo, video okuyucu ve kaydediciler, video ve audio
karistiricilar gibi cihazlar ile bu yaymlarin uyduya ulastirilmasinda kullanilan
diger teknik araclarin yerine tasinabilir cihazlarin aldigr goriilmektedir.
Kullanim: oldukg¢a kolay olan bu yeni olusumlar temelde ip kameralarin
gonderdigi video ve ses sinyallerini de toplayabilen tasinabilir cihaz ya da
bilgisayar yazilimlarindan olusmaktadir. Bu yeni iinitelerin, profesyonel ¢ekim
kalitesinin saglanmas1 adina geleneksel video karigtiricilara benzer cihazlarla
birlikte kullanilan yazilimlar kullandiklar1 goriilmektedir. Daha da amator
yayinlara uygun olan ve bilgisayar ekranmi sanal bir televizyon rejisine
doniistiiren programlar ise, daha yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu cihazlar ve

yazilimlar elde edilen goriintliyli bilgisayar diline ¢evirmekte ve ag iizerinden
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sayisal yayina hazir hale getirmektedirler. Geleneksel yayin cihazlariyla uyumlu
olan Livestream, NewTek gibi firmalarin gorece daha profesyonel iiriinlerinin
yani sira vMix, OBS Studio, Wirecast, Xsplit gibi yazilimlarin da ag iizerinden

canli akis saglamada olduk¢ca yaygin bir kullanima sahip olduklar

goriilmektedir.

Kaynak: https://livestream.com/blog/wp-content/uploads/2014/08/studio4.jpg

Sekil 3.7. Video ve audio karistirici.

Kaynak: https://233b1d13b450eb6b33b4-
ac2a33202ef9b63045cbb3afcal 78df8.ssl.cfl.rackcdn.com/images/product-tc8000-setup.ipg

Sekil 3.8. Video ve audio karistirici.
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3.4.WEB TV

Castells'e gore Web TV hem internet hizmetinden faydalanabilen hem de
televizyon sinyallerini alabilen bir cihaz yardimiyla, bagimsiz iki teknolojinin
bir arada kullanilabilmesi durumudur (Castell, 2008). 1990'larin sonunda
televizyon sinyallerinin internet iizerinden yayinlanmasi teknolojik olarak
olanakli hale gelse de bant hizindaki yetersizlik yiiziinden video kalitesindeki
diisiikliik kullanicinin o donem Web TV ile tanigmasini miimkiin kilmamistir
(Akaydin, 2014). 2000'i yillardan itibaren biiyliyen bant genisligi internetteki
zengin video igerige ulasmayir kolaylastirirken mobil iletisim araclar1 ve
televizyonlarm  web ile uyumlu hale geldiklerine tanik olunmustur.
Kullanicilarin internetteki video igerigi uzam ve zaman sinirlamasi olmadan
ulasabilmesi, geleneksel televizyon yayinlarinin siiregelen akisina alternatif bir
izleme big¢imi olusturmustur. Bu 6nemli degisim, televizyon yayinciliginin
sonuna yaklasildigina dair giiniimiize kadar gelen kisir bir tartismaya sebep

olmustur (Dikmen, 2017).

Internetin TV yaymcihigina hala son vermedigi goriilmekle birlikte
geleneksel televizyon yayinciliginin bu teknolojik gelisim karsisinda 6nemli
degisimler yasadigini sdylemek miimkiindiir. Yasananin aslinda ¢ok yogun bir
yakinsama ve bu etkilesimin bas mimarmin da sayisal teknoloji oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. Goriintii ve sesin sayisal hale gelmesiyle birlikte sebeke
(kablo, uydu, karasal yayin) farkli olsa bile, ayn1 i¢erigin tasinmasina uygun hale
gelmistir. Bu ortak igerik kullanimi ise yakinsamayi iyice arttirmistir. Sayisal
teknoloji, bilgisayar ve televizyon sistemlerinin birlikte ¢alisabilmesinin yolunu
acarken, IPTV, Web TV veya Mobil TV gibi olusumlara da imkan saglamistir
(Mavi, Yiiksek ve Dursun, 2017: 1-2).

Televizyon yayinlari, karasal, uydu veya kablolu yayin sistemi kullanan
operatorlerden (Digiturk, Dsmart), kapali ya da korunakli internet sistemi
kullanan IPTV 'ler (Tivibu, Turkcell TV) yoluyla yapilirken, bunlara alternatif
olarak acik internet agini kullanan bir yayincilik modeli de ortaya ¢ikmistir. OTT
(Over The Top) modeli olarak tanimlanan bu yayincilik modelinin IPTV'den

farki ise internet hizindaki degisimler ve kesintilerden etkileniyor olmasidir

(Dikmen, 2017).
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IPTV ile dogrudan TV (Lineer TV) yaymlarinin izlenmesinin yani sira
seyirciye belli bir zaman dilimindeki tiim akisa miidahale etme yetkisi de
verilmektedir. Akis sirasinda geriye alma, durdurma, kayit etme ya da sunulan
0zel igeriklere erisimi olan kullanici, 6de- izle segeneklerine (Pay TV) de sahip
olmaktadir. IPTV iizerinden telefon ve internet hizmeti de ayn1 anda
verilebilmektedir (BTK, 2013). Genel o6zelliklerine bakildiginda IPTV'yi,
geleneksel televizyon yayinciliginin sayisal teknoloji ve bilgisayar altyapinin

katkisiyla olusmus yeni bir mutasyonu olarak tanimlamak yanlis olmayacaktir.

Genis bant erisimine ulasimin kolaylagmasiyla birlikte ag tizerindeki
icerige istenildigi yerde ve istenildigi zamanda ulagmak seklindeki egilimin TV
yayincilarini internet lizerinden de yayin yapmaya itmesi biiyiik kuruluslarin da
OTT TV hizmetleri sunmaya baslamalariyla sonu¢lanmistir. IPTV'den farkl
olarak OTT TV 'de kendi altyapisindan degil {igiincii bir hizmet saglayicinin
sagladig internet hizmetinin iizerinden kullaniciya ulasildigi goriilmektedir.
Genis bant erisimindeki hizli yayilim OTT TV hizmeti verenlerin sayisini siirekli
artirmaktadir. Bu kervana yakin zamanda Youtube TV'de katilmistir. Tiim bu
profesyonel yayincilik olusumlarinin yani sira kiigiik maliyetlerle kurulabildigi
i¢in say1siz Web TV de yayinina devam etmektedir. Ticari, dini, ideolojik ya da
baska bircok amagla yayin yapan ve siirekli akisa sahip bu TV'ler icerik olarak
geleneksel TV'leri 6rnek alirken, geleneksel televizyonlar da yeni bir yayin

mecrast haline gelen internete uyum saglamaya caligmaktadirlar.
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4. BOLUM
KLASIK TELEVIZYON YAYINCILIGINA OZGU SUREGELEN
AKISIN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI UZERINDE
KULLANIMI: MEDYASCOPE.TV ORNEGI

4.1. Calismanin Kapsam

Arastirmada sayisallasma ve teknolojik gelisimlerin etkisiyle ses ve
video iletimine uygun hale gelen internetin, televizyonun bir alternatifi haline
gelmesiyle olusan yakimsamaya dikkat ¢ekilmektedir. Internetin hizli yayilimi
karsisinda geleneksel televizyon yayinciliginin yasadigi degisimin yani sira yeni
medyanin tiim imkanlarina ragmen, internet {izerinde sliregelen, zamana bagimli
ve kitle iletisimini andiran canli yayinlarin ortaya ¢ikmast ve bu yayincilarin

geleneksel televizyon ile benzerlikleri bu tezin kapsamini olusturmaktadir.

4.2. Calsmanin Problemi

Kitle iletisimi yapan geleneksel televizyon, kullanicilarina pasif bir rol
bigmektedir. Karsilikli etkilesimden uzak yapisi, bilgi gonderme ve alma
stireclerinin aym1 anda olmasi da televizyonun elestirilen yanlar1 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel televizyonun aksine yeni medya etkilesime
izin veren, Ozel bilgi aligverisine imkan tanityan ve zamandan bagimsiz olarak
yayinlara ulasilabilen bir yapiya sahiptir. Bu Onemli {stiinliikleriyle yeni
medyanin geleneksel medyay1 zayiflatacagr ya da yerini alacagi diisiincesi
hakim olmakla birlikte son donemde internet iizerinde “kitle iletisimi" yapan
bazi olusumlar géze ¢arpmaktadir. Calismanin temel problemi, izleyicilerine
ulagmak i¢in interneti kullanan bu olusumlarin televizyon gibi davranarak
takipgilerini bir kitle iletisimine maruz birakmasidir. Bu olusumlar internet
lizerinden yayin yapmasina ragmen, yeni medyanin temel oOzelliklerinden
ziyade, siiregelen bir akis ile zamana bagli, geri bildirime kapali ve sadece bilgi

gonderen bir yapiya sahiptirler.
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4.3. Arastirma Sorulari

Bu tez calismasinda asagidaki aragtirma sorularindan hareket edilecektir.

1. Kitle iletisimi yapan kurumsal medya disinda internet iizerinden

stiregelen ve planl bir akisa sahip canli yaymn yapan olusumlar var midir?

2. Bu yayinlarla profesyonel televizyon yaymlarinin arasinda teknik

anlamda benzerlikler var midir?

3. Geleneksel televizyon yaymciliginin belirgin ozellikleri, internet

iizerinden canli yayimn yapan bu olusumlarda goriilmekte midir?

4.4. Varsayimlar

Bu tez calismasinda asagidaki varsayimlardan hareket edilecektir.

1.Yeni medya, kitle iletisimi yapan geleneksel medyadan farkli olarak

zamandan bagimsiz, bireyle iletisime ac¢ik ve anlik geri doniislere uygun

canli yayinlar yapilmasina imkan veren bir yapiya sahiptir.

2. Geleneksel medyanin yeni medya karsisinda giderek zayiflamasi

beklentisine ragmen internette yayin yapan birtakim olusumlar

televizyon yayinciligina benzer liretimler ortaya koymaktadir.

3. Internet iizerinden yapilan bu yaymlar geleneksel televizyon

yayinciligina benzer olarak, daha dnceden belirlenen bir akisa uymakta,

etkilesime izin vermeyen bir kitle iletisimi yapmaktadirlar

4.5. Evren ve Orneklem

Amag ve ¢alisma kapsaminda belirtildigi {izere, arastirma evrenini video

icerikli canli yaymn yapan yeni medya yaymcilar1 olusturmaktadir. Internet

tizerinden canli stiidyo yayinlar1 yapan ve geleneksel televizyon yayinciligina

benzer Ozellikler gosteren T24.com.tr, gazeteduvar.com.tr, fanatik.com.tr,

sputniknews.com, DeutscheWelle Tiirk¢e, Canli Stiidyo gibi birgok yeni medya
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yayincist taranarak iclerinden Medyascope.tv orneklem olarak secilmistir.
Medyascope.tv’nin yayinlar1 geleneksel televizyon yayinciligi yapan NTV ile
karsilastirilmistir. Medyascope.tv ile NTV’nin 6rneklem olarak se¢ilmesinde
amacli (purposive) oOrnekleme teknigi dikkate alinmistir. Bu orneklemenin
temeli, aragtirmanin amagclari dogrultusunda bir evrenin amacgh olarak
belirlenmis bir veya birden fazla alt kesimini 6rnek olarak kullanmaktir. Amagh
ornekleme, evrenin soruna en uygun kesimini gézlem konusu yapmak olarak da
tanimlanabilir  (Sencer, 1989). Medyascope.tv’nin 6rneklem olarak
saptanmasinda ise yapilan canli yaymlarin yogun olmasi, yapilan programlarin
icerik olarak haber temelli tematik yayin yapan gelencksel televizyon
kanallariyla olan benzerligi ve dnceden ilan edilen canli yayin planlamasina tam
riayet edilmesi gibi 6ne c¢ikan Ozellikleri etkili olmustur. Bu cercevede
geleneksel televizyonlarin canli yayinlarinin arttigi olaganiistii donemlerden biri
olan se¢cim donemi, arastirmanin yapilacagi zaman araligi olarak belirlenmistir.
Bu zaman dilimi Medyascope.tv sitesinin politik gliindemin yogun oldugu bu
donemde yayinlariin sikliginda ve igeriginde olusacak degisiklikleri takip
edebilmek ve yogun giindemde nasil bir habercilik refleksi ile hareket edecegine
dair gozlemler yapabilmek amaci ile secilmistir. Internet iizerinden yayin yapan
Medyascope.tv’nin 23 Haziran 2019 se¢imlerini i¢inde bulunduran 30 Mayis
2019 ile 30 Haziran 2019 tarihleri arasinda yaptigi tiim yaymnlar giin giin
tablolastirilarak, program igerikleri acgisindan benzerlik gosterdigi geleneksel
televizyon yayinciligi yapan NTV yayinlariyla karsilastirilacaktir. NTV nin bu
arastirmada Orneklem olarak se¢ilmesinde ise Tiirkiye’nin ilk haber icerikli
geleneksel televizyonu olmasi ve istikrarli bir sekilde yaymn hayatina devam

etmesi etkili olmustur.

4.6. Veri Toplama Araclan

Geleneksel televizyon yayinciligl ile sosyal aglar {izerinden yayin yapan
internet sitesinin benzerliklerinin ortaya koyulmaya c¢alisildigt bu tezde,
Medyascope.tv internet sitesinin iginde Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi

Bagkanlik Se¢imleri’ni bulunduran bir aylik sliredeki yayin akigina iligkin veriler
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toplanacaktir. Veriler, kayitlar incelenerek toplanacak ve bu veriler 15181inda
geleneksel televizyon yayin akisi, teknik 6zellikler ve gorsellik baglaminda NTV

ile karsilagtirilarak benzerlikleri ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

4.7. Verilerin Analizi

Elde edilen sosyal aglar iizerinden yayin yapan Medyascope.tv internet
sitesinin yayin akisi verileri ile geleneksel yayincilik yapan NTV nin yayin akisi
verileri tablolastirilarak her ikisi arasinda karsilagtirmalar yapilacaktir. Bunun
yani sira Medyascope.tv tarafindan internet {izerinden yapilan bu yayinlarin
icerik ve teknik olarak geleneksel televizyon yayinciligiyla benzer yanlari da
ortaya konmaya calisilacaktir. Bu veriler 1s181inda, tez icerisinde ele alinan
kuramlardan yola c¢ikilarak, betimsel veri analizi yapilacaktir. Betimsel analiz,
elde edilmis donelerin belirlenen ana fikir baglaminda o&zetlendigi ve
yorumlandig1 nitel bir veri analiz tirtidiir. Betimsel analiz, ulasilan bulgularin
calismada 6zetlenerek ve yorumlanarak sunulmasini icerir (Yildirim ve Simsek,
2003). Ayrica verilerin toplandig1 zaman dilimi olarak se¢cim déneminde olusan
giindem yogunlugu ve canli yayin artis1 dngoriilerek 30.05.2019 ve 30.06.2019

tarihleri arasi sec¢ilmistir.

4.8. Bulgular

Gilinlimiiz teknolojileri ile geldigimiz son noktada haber iiretiminin ve
buna paralel bir sekilde etkilenen haber tiiketiminin artis1 s6z konusudur. Yeni
medya icerisinde gelisen uygulamalar ise haberin ulasimi noktasinda 6nemli
olanaklar sunmaktadir. Bu ¢ercevede ¢evrim i¢i olmaya bagl olarak giindelik
hayatin her noktasinda kisiler sosyal medya icerisinde bulunabilmektedir. Bu
durum g6z Oniine alindiginda, sosyal medyanin yalnizca bir medya ¢esidi
olmaktan ¢ikarak toplumun geneline yayilan bir yasam bi¢imi haline geldigini

sOylemek miimkiin olabilir.

Ik kez Haziran 2015 yilinda, sosyal medya platformu Twitter’in
uygulamasi olan Periscope iizerinden canli yayinlar yapan gazeteci Rusen Cakir
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ile ortaya ¢ikan Medyascope.tv ¢evrim i¢i habercilik projesi, baslarda Skype
tizerinden akilli telefon baglantilar1 ile Periscope, Facebook ve YouTube ile
gergeklestirilen canli yayinlar temeline dayanmaktaydi. Bu canli yayin
platformlar1 ile yeni medya, televizyon yayinciligini da i¢ine alan geleneksel
medyaya bir rekabet ortami sunarak dikkat ¢ekmistir (Sahin, 2016). Cevrim i¢i
yeni medya platformlar: iizerinden yapilan canli yayin, beraberinde geleneksel
medyanin canli yayinlarda ihtiya¢ duydugu tam donanimli canli yayin araci,
canli yayin teknik ekibi ve canli yayinlarda ihtiya¢ duyulan uydu kiralama gibi
pahali gereksinimlere ihtiya¢ duymaksizin, internete baglanan herhangi bir akilli
telefon veya tablet ile diinyanin her yerindeki kullanicilara ulasabilmektedir. Bu
baglamda Medyascope.tv, kiiciik bir ekiple imece iiretim temeline dayanan, agik

kaynakli haber ve yorum yayincilik platformu olarak nitelendirilebilir.

31 Mayis 2019 itibariyle www.medyascope.tv internet sitesinde yer alan
ana bagliklar ‘Canli Yayin’, ‘Yayin Akist’, ‘Podcast&Uygulamalar’, ‘Reklam’,
‘Destek’, ‘Hakkimizda’, ‘icerik Saglayanlar’, ‘Kiinye’® ve ‘lletisim’
boliimlerinden olugsmaktadir. Sitede diizenli olarak canli yayinlanan 75 farkli
program siralanmaktadir. Bunlardan 11°1 Video Analiz, 15’1 Siyaset, 17’si
Toplum, 4’ii Ekonomi, 17’si Kiiltiir, 5’1 Spor ve 6’s1 Podcast boliimiinde yer

almaktadir (www.medyascope.tv, 2019).

Gilindemi olusturan konular1 iceren 6zel yayinlarin yani sira Video Analiz
baslhigr altinda ‘Rusen Cakir’, “Yorum: Kadri Giirel’, ‘Kemal Can ile 5 Soru 10
Cevap’, ‘Sedat Pisirici ile Ekonomi Tadinda’, ‘Isin Elgin ile Diinyanin Gidisi’,
‘Aydin Selcen ile Giindem Disr’, ‘Irfan Bozan ile Agilan Sandik’, ‘Miige Iplikgi
ile Sabun Kopiigi’ isimli, stiidyoda gerceklestirilen diizenli programlar
bulunaktadir. 30 Mayis-30 Haziran 2019 tarihleri igersinde Medyascope.tv 220
canlt yaym yapmus olup, canli olarak yayinlanan bu programlarin 1 saat olan ana
haber biilteni disinda ortalama yaym siirelerinin 30 dakika oldugu
gozlemlenmistir. Asagidaki tablolarda belli periyodlarla tekrar eden bu
programlarin yer aldigi Medyascope.tv haber sitesi canli yaym akisi ve
geleneksel televizyon yayinit yapan NTV nin 30 Mayis-30 Haziran 2019 tarihleri

arasindaki yayin akisi karsilagtirilmistr.
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Tablo 4.1. 30.05.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Yasamin Izleri: Hayata Seyirci
Kalmamak

Medyascope NTV
11:00 - 11:30 06:00
Okuma Kiiltiirleri: Okumanin Gline Baglarken
Cocugun Basarisindaki Yeri
12:00 - 12:30 09:00
Iki Satir: Eski Yiizler Sahnede — Haber Merkezi
Erdogan Ne Yapmaya Calistyor?
13:00 - 13:30 10:15
Ikili Oyun: Basketbol Siiper Ligi — Sporun Not Defteri
Yar1 Finaller
14:00 - 14:30 12:00
Gortinen & Gortinmeyen: Haber Merkezi
Hayvanlarin Yok Oldugu Bir
Diinyaya Dogru
15:30 - 16:00 14:00
“Bir Eyliil Yaras1” Kitab1 Uzerine Ogle Biilteni
Soylesi
16:00 - 16:30 16:30

NTV’ye Sorun

IKBY’nin Yeni Bagkan1 Necgirvan
Barzani: Ankara ile Iliskiler Nasil
Etkilenecek?

16:30 - 17:00 17:00
P E PRV SIS IR Giiniin I¢inden
17:00 - 17:30 17:35

Gece Giindiiz

Agik Oturum (193): Belediyelerde
Neden Israf Var, Nasil Onlenir?

18:00 - 18:30 18:00

Rusen Cakir Yorumluyor Giiniin I¢inden
19:00 - 20:00 20:00

Giine Bakis: Ana Haber Biilteni Ana Haber
20:00 - 21:00 21:00

Baska Bi’ Kafa

21:30 - 22:00
Meraklisina Bilim: Tiirkiye’de Oy
Verme Hareketinin Belirleyicileri

23:00
Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 30.05.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019)
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Tablo 4.2. 31.05.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akist.

Medyascope

NTV

10:00 - 10:30 Sedat Yilmaz ile ...

06:00 Giine Baglarken

11:00 - 11:30 Giindem Cocuk

09:00 Haber Merkezi

12:00 - 12:30
K. Selda Tandogan ile Bize Dair

13:00
Ogle Biilteni

12:30 - 13:00

Avrupa Parlamentosu Se¢imleri

Ardindan Avrupa Birligi Ve Tiirkiye

14:30

Finans Kafe

13:00 - 13:30
Acilan Sandik

16:00

Giiniin I¢inden

13:30 - 14:00

Biiyiime Rakamlar1 Sonrasi

17:35

Gece Giuindiiz

14:00 - 14:30
Iddaali Giindem

17:35

Gece Giindiiz

15:00 - 15:30

Saadet Partisi Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Bagkan Aday1 Necdet
Gokginar ile Ozel Réportaj

18:00

Giiniin I¢inden

16:00 - 16:30
Yargi Reformu Strateji Belgesi

19:05

Bana S6z Ver

Kurtehefte

16:30 - 17:00 20:00

Rusen Cakir yorumluyor Ana Haber

17:00 - 17:30 21:15

ThisWeek in Turkey Ayricakli Rotalar
19:00 - 20:00 22:00

Gline Bakis: Ana haber biilteni Yeni Diinya Mars
20:00 - 20:30 23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 31.05.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019)
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Tablo 4.3. 01.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yaym duyurusu

yapilmamistir

01.06.2019 tarihinde Medyascope.tv

09:10

Macerasever

11:15
Ayricalikli Rotalar

12:15
Hafta Biterken

14:15
Gol

15:20
Makam Farki

16:15
Mete Cubukeu ile Pasaport

19:15
Yasasin Hayat

20:00
Ana Haber

21:15
Ruhun Doysun

22:15
Diinya Saati

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 01.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019)




Tablo 4.4. 02.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

02.06.2019 tarihinde Medyascope.tv
sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

09:15
Ayricalikli Rotalar

12:25
Yasasin Hayat

14:10

S6z ve Miizik

16:15
Diinya Saati

18:05
Yeni Diinya Mars

19:15
En Saglikli Sohbetler

20:00
Ana Haber

21:15

Macerasever

22:00
23 Haziran Istanbul Se¢imi: Binali

Yildirim

23:20
90+

Kaynak: Medyascope.tv ve 02.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019)




Tablo 4.5. 03.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 — 11:30
Kemal Can ile 5 Soru 10 Cevap

06:00

Giine Baglarken

11:30 - 12:00
Sabun Kopiigii: Bayram

09:00
Haber Merkezi

12:00 - 12:30 Transfer Gundemi

10:15 Sporun Not Defteri

13:00 - 13:30

11:35

Ankara Guindemi: 23 Haziran’a

Suriye’deki gelismeler 1g18inda: S- Tekno Hayat
400 /F-35 krizi ve Rusya ile iliskiler

13:30 - 14:00 12:35

Rusen Cakir Yorumluyor NTV Ekonomi
15:00 - 15:30 13:55

Eurogol Piyasa Ekrani
16:00 - 16:30 15:35

Sehir Hepimizin Spor

17:00 - 17:30 17:35

Gece Giindiiz

Briiksel Kafast: Avrupa Birligi

Imamoglu’nu nasil goriiyor?

Dogru HDP

17:30 - 18:00 Ekonomi Tikirinda 19:00 Aksam Haberleri
18:00 - 18:30 20:00

Mekan Ve Insan: “Saf Olmak”, “Saf | Ana Haber

Tutmak”

19:00 - 20:00 Giine Bakis 22:00 Ayricakli Rotalar
20:00 - 21:00 22:00

Bir Kadin: Nevsin Mengii Pasaport

21:00 - 21:30 23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 03.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.6. 04.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akist.

Medyascope NTV
04.06.2019 tarihinde Medyascope.tv | 09:15
sitesinde canli yayin duyurusu S6z ve Miizik
yapilmamistir
10:15
O Anin Hikayesi
11:20

Yasasin Hayat Bayram Ozel

13:55
Piyasa Ekrani

15:10
Spor

18:20

Macerasever

19:00
Aksam Haberleri

20:00
Ana Haber

21:15
O Anin Hikayesi

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 04.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.7. 05.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akist.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

05.06.2019 tarihinde Medyascope.tv

09:15
S6z ve Miizik: Ajda Pekkan

10:15
O Anin Hikayesi

11:20
Yasasin Hayat Bayram Ozel

14:15
O Anin Hikayesi

15:20
Ruhun Doysu

16:55

Paranin Nabzi

17:40

Lezzetin Sarkisi

19:15
O Anin Hikayesi

20:00
Ana Haber

23:00

Mavi Gezegen

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 05.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.8. 31.05.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akist.

Medyascope NTV

06.06.2019 tarihinde Medyascope.tv | 09:00
sitesinde canli yayin duyurusu Haber Merkezi

yapilmamistir

10:15
O Anin Hikayesi

12:20
Ayricakli Notalar

14:00
Ogle Biilteni

16:20
O Anin Hikayesi

17:00

Giiniin I¢inden

17:40

Lezzetin Sarkisi

18:20

Macerasever

19:00
Aksam Haberleri

19:15
O Anin Hikayesi

20:00
Ana Haber

21:15
O Anin Hikayesi

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 06.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.9. 07.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV
12:00 - 12:30 06:00
Ikili Oyun: Basketbol Siiper Ligi’nde | Giine Baslarken
Dev Final
13:00 - 13:30 09:00
Rusen Cakir Yorumluyor Haber Merkezi
13:30 - 14:00 14:30
Diistlince Suglusu Ziyaretleri Finans Kafe
14:00 - 14:30 16:00
Transfer Giindemi Giiniin Izinden
15:00 - 15:30 17:35

Almanya’ya Yeni Go¢ Dalgasi: “Ama | Gece Giindiiz

Sen Hi¢ Tiirk’e Benzemiyorsun!”

15:30 - 16:00 18:00
Binali Yildirim Kiirt Oylarini Alabilir | Giiniin Icinden
Mi?

16:00 - 16:30 19:35
Piyasalar ABD Ekonomisini ve Spor

Fed’in Mesajlarin1 Dogru Okuyor

Mu?

16:30 - 17:00 20:00
Cernobil: Utan¢ Ve Onur Ana Haber
17:00 - 17:30 21:00

This Week In Turkey Biiyiik Kediler
19:00 - 20:00 22:05

Gline Bakis: Ana Haber Biilteni Kopeklerin Gizli Yasami
20:00 - 20:30 23:00
Kurtehefte Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 07.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.10. 08.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

08.06.2019 tarihinde Medyascope.tv

09:15

Macerasever

11:15
Ayricakli Notalar

12:15
O Anin Hikayesi

13:45
Tekno Hayat

15:20
Ruhun Doysun

16:15
Mete Cubukgeu ile Pasaport

19:15
Yasasin Hayat

20:00
Ana Haber

21:00
Biiyiik Kediler

22:05
Kopeklerin Gizli Yasami

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 08.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.11. 09.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

08.09.2019 tarihinde Medyascope.tv

09:15

S0z ve Muzik: Assolistler

11:15
Ruhun Doysun

14:10
O Anin Hikayesi

16:15
Var Ettiniz, Var Olun

19:15
Ayricalikli Rotalar

20:00
Ana Haber

21:00
Biiytik Kediler

22:05
Kopeklerin Gizli Yasami

23:00

Gece Bilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 09.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erisim:

01.07.2019)




Tablo 4.12. 10.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30
Kemal Can ile 5 Soru 10 Cevap

06:00

Giine Baslarken

12:00 - 12:30 Transfer Giindemi

09:00 Haber Merkezi

13:00 - 13:30 Sinemascope

11:35 Spor

14:00 - 14:30
F-35/S-400 Krizi: Putin’in Tiirkiye
Politikast

12:35

Ekonomi Notlar

15:00 - 15:30
Merkez Sag: Tiirkiye’de Tekrar

Miumkiin Mui?

14:30

Finans Kafe

15:30 - 16:00 15:35

Rusen Cakir Yorumluyor Spor

16:00 - 16:30 Sehir Hepimizin: 17:35

Yerelde Sivil Calismalar Gece Giindiiz
17:00 - 17:30 Imamoglu-Y1ldirim 19:00

TV Tartismasi Neyi Degistirir? Aksam Haberleri

17:30 - 18:00 Ekonomi Tikirinda

20:00 Ana Haber

18:00 - 18:30 Mekan ve Insan:
Toplumsal Hafizanin Mekansal

Kodlar1 — Yer Isimleri

21:00 Mete Cubukcu Ile Pasaport

19:00 - 20:00 Giine Bakis

23:00 Gece Bilteni

20:00 - 20:30 Bir Kadin: Pembe

Candaner

21:30 - 22:00
Kiiltir & Tarih Sohbetleri

Kaynak: Medyascope.tv ve 10.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.13. 11.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30

Kadri Giirsel yorumluyor

06:00

Giine Baglarken

12:00 - 12:30 Transfer Giindemi

09:25 Haber Merkezi

Zeytin Dal1: Cesur Kadinlar

13:00 - 13:30 Ikili Oyun 11:45 Laf Aramizda
13:30 - 14:00 14:30

Diinyanin Gidisi Piyasa Ekrani

15:00 - 15:30 16:00

Giiniin I¢inden

15:30 - 16:00

Rusen Cakir Yorumluyor

17:35

Gece Gundiz

16:00 - 16:30
F-35 Krizinde Son Perde

18:00

Giiniin I¢inden

17:00 - 17:30

Ankara 23 Haziran Sonrasina

19:05

Bana S6z Ver

Giine Bakis: Ana Haber Biilteni

Hazirlaniyor

17:30 - 18:00 20:00

Rusen Cakir Yorumluyor Ana Haber

18:00 - 18:30 22:00

A Milli Takim’in Gerilimli Baslayan | 23 Haziran Istanbul Se¢imi: Ekrem
Izlanda Deplasmani [mamoglu

19:00 - 20:00 23:15

Gece Biilteni

20:00 - 21:00
Femfikir

21:30 - 22:00
Sosyal Hukuk: Vurulmasindan 2185

Giin Sonra Berkin Elvan Davasi

Kaynak: Medyascope.tv ve 11.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.14. 12.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30
Agir Ekonomi: Tiirkiye’de Istihdam
Ve Issizlik — Egitimin Rolii Ve

06:00

Giine Baslarken

Popiiler: ilker Canikligilile “Her Seyi
Bilen Adam!”

Etkinligi

12:00 - 12:30 09:25

ikili Oyun NTV Ekonomi
13:30 - 14:00 10:15

Sabun Kopiigii Sporun Not Defteri
14:00 - 14:30 12:00
RolandGarros’un Ardindan Haber Merkezi
15:00 - 15:30 14:30

Finans Kafe

15:30 - 16:00 15:25
Rusen Cakir Yorumluyor NTV’ye Sorun
16:00 - 16:30 16:35

Global Rapor Diinyanin Haberi
17:00 - 17:30 17:35
Transatlantik Gece Giindiiz

18:00 - 18:30
Aydin Selcen ile “Giindem Disr’

9

18:00

Giiniin I¢inden

19:00 - 20:00
Giine Bakis: Ana Haber Biilteni

19:05

Bana S6z Ver

20:00 — 20:30 Kriz Notlar1

20:00 Ana Haber

21:00 Yakin Plan

23:00 Gece Bilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 12.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.15. 13.06.2019tarihli Medyascope.tv ve NTV yayin akis1.

Medyascope

NTV

12:00 - 12:30
iki Satir: 23 Haziran’da Kazanan

Degil ‘Kaybeden’ Mi Degisecek?

06:00

Giine Baslarken

Sosyal Psikolog Goziiyle Ve
Diinyadaki Orneklerden Hareketle

Imamoglu-Yildirim Yayini

13:30 - 14:00 09:00

Rusen Cakir Yorumluyor Haber Merkezi
14:00 - 14:30 10:15

Istanbul’u Kim Kazantyor? Sporun Not Defteri
15:00 - 15:30 12:00

23 Haziran’da Sonucu Ne Haber Merkezi
Belirleyecek?

16:00 - 16:30 13:30

Yasamin Izleri: Zehra Celenk Ile Ogle Biilteni
“Diinyanin Ciiriik Disini Cekmek”

16:30 - 17:00 16:30

i M eaiia LAl NTV’ye Sorun
17:00 - 17:30 Eksik Olan 17:35 Gece Giindiiz
18:00 - 18:30 18:00

Giiniin I¢inden

Istanbul Se¢imine Dogru

19:00 - 20:00 Giine Bakis 18:35 Spor
20:00 - 21:00 20:00
Acik Oturum (194): 23 Haziran Ana Haber

21:30- 22:00 Meraklisina Bilim

21:00 Baska Bi’ Kafa

23:00 Gece Bilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 13.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.16. 14.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30
F-35/ S-400 Krizi Gdlgesinde Idlib

06:00

Giine Baglarken

Bilmecesi

12:00 — 12:30 09:00

Bize Dair Haber Merkezi
13:00 - 13:30 10:15

Agilan Sandik Sporun Not Defteri
13:30 — 14:00 12:00

Ikili Oyun Haber Merkezi
14:00 - 14:30 13:30

Transfer Giindemi Ogle Biilteni
15:00 - 15:30 16:30

Ahmet Tasgetiren Ile 23 Haziran’a NTV’ye Sorun
Dogru

16:00 - 16:30 17:35

Nafaka Hakki: Kadinlar Neden

Israrc1?

Gece Giindiiz

17:00 -17:30
Flanor: The Kites in Sunset Vibes

18:00

Giiniin I¢inden

17:30 - 18:00 18:35

Rusen Cakir Yorumluyor Spor

19:00 - 20:00 20:00

Giine Bakis: Ana Haber Biilteni Ana Haber
20:00- 20:30 21:00
Kurtehefte Baska Bi’ Kafa
21:00- 21:30 23:00

This Week in Turkey Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 14.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.17. 15.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope NTV

15.06.2019 tarihinde Medyascope.tv | 09:15
sitesinde canli yayin duyurusu Macerasever

yapilmamistir

11:15
Ayricakli Notalar

12:15
Hafta Biterken

13:45
Tekno Hayat

15:20
Dogru Tercih

16:15
Mete Cubukgeu ile Pasaport

19:15
Yasasin Hayat

20:00
Ana Haber

21:00
Belgesel

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 15.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.18. 16.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope NTV

16.06.2019 tarihinde Medyascope.tv | 09:15
sitesinde canli yaym duyurusu S6z ve Miizik

yapilmamistir

11:15
Ruhun Duysun

12:20
Yasasin Hayat

14:10
O Anin Hikayesi

16:15
Dogru Tercih

18:05
Yeni Diinya Mars

19:15
O Anin Hikayesi

20:00
Ana Haber

21:00
Istanbul Se¢imi Yildirim —

Imamoglu Ortak Yayini

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 16.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.19. 17.06.2019 tarihli Medyascope.tv ve NTV yayn akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30
Kemal Can ile 5 Soru 10 Cevap

06:00

Giine Baslarken

12:00 - 12:30

09:00

Transfer Glindemi Haber Merkezi
13:00 - 13:30 10:15

Rusen Cakir yorumluyor Sporun Not Defteri
14:00 - 14:30 SP Genel Baskani 12:35

Temel Karamollaoglu ile Yeniden

Istanbul Se¢imi

Ekonomi Notlar

15:00 - 15:30 Yeniden istanbul
Secimleri: Degigenler ve

degismeyenler

14:30

Finans Kafe

16:00 - 16:30 Sehir Hepimizin:

Kentte Yurimek — Flanor ve Flanoz

15:30
Spor

17:30 - 18:00 Ekonomi Tikirinda

17:35 Gece Giundiiz

18:00 - 18:30

Mekan ve Insan: Istanbul Eskiz

18:00

Giiniin I¢inden

Turlar1

19:00 - 20:00 19:00

Giine Bakis: Ana Haber Biilteni Aksam Haberleri
20:00- 20:30 20:00

Bir Kadin: Jehan Barbur Ana Haber
20:30- 21:00 22:00

Ankara Giindemi: Ekrem Imamoglu-

Binali Yildirim yayinina bakis

Mete Cubukgu Ile Pasaport

23:00 Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 17.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.20. 18.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30 Istanbul’un Secimi

06:00 Giine Baslarken

12:00 — 12:30 Transfer Guindemi

09:25 NTV Ekonomi Geri Sayim

13:30 - 14:00

11:00

Rusen Cakir Yorumluyor

Cernobil Felaketi: Gergegi ve Haber Merkezi
kurgusu ile

15:00 - 15:30 Zeytin Dali 13:00 Ogle Biilteni
16:00 - 16:30 14:30

Trump Déneminde ABD’nin NTV Ekonomi
Diinyadaki Konumu Ve Tiirk-

Amerikan Iliskilerinin Gelisimi

17:00 - 17:30 16:00

Giiniin I¢inden

17:30 - 18:00
Brezilya Yolsuzluk Skandali: Lula’y1
Deviren “Yargi Darbesi”Nin Perde

Arkasi

17:35

Gece Glindiiz

18:00 - 18:30

Mursi’nin 6liimii: Misir siyaseti nasil

18:00

Giiniin I¢inden

etkilenir?
19:00 - 20:00 19:00
Gline Bakis: Ana Haber Biilteni Aksam Haberleri
20:00- 21:00 Femfikir 20:00 Ana Haber
21:30- 22:00 21:00
Sosyal Hukuk: Delilsiz Yargi, Siyasi Isler
Muhalefetsiz Toplum Arayisinda
“Gezi Davast”

23:00 Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 18.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.21. 19.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30

Ve Biiylime Sorunlari

Agir Ekonomi: Tiirkiye’de Istihdam

06:00

Giine Baslarken

Rusen Cakir Yorumluyor

12:00 — 12:30 09:25
Eurogol: Avrupa’da yaz sezonu NTV Ekonomi
13:00 - 13:30 12:00

Sinirsiz Haber Merkezi
13:30 — 14:00 13:00

Sabun Kopiigii Ogle Biilteni
14:00 - 14:30 14:30

Finans Kafe

15:00 - 15:30
Popiiler: Dijital Yaymciligin
Yap/Yapmalari

15:25
NTV’ye Sorun

16:00 — 16:30
Sil Bastan: Miige Iplikgi Ile Yeni

Romani Uzerine Sdylesi

17:35

Gece Giindiiz

18:00 - 18:30
Aydin Selcen ile “Gilindem Dis1”

18:00

Giiniin I¢inden

19:00 - 20:00 19:00
Gline Bakis: Ana Haber Biilteni Aksam Haberleri
20:00- 20:30 20:00
Kriz Notlar1 Ana Haber
21:00
Yakin Plan
23:00 Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 19.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.22. 20.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV
06:00 Giine Baslarken

12:00 — 12:30 10:15
Iki Satir: Eski Tiirkiye, Yeni CHP Sporun Not Defteri
13:00 - 13:30 12:00
Diinyanin Gidisi: ABD’nin iran Haber Merkezi
Politikasinin Sahibi Kim?
13:30 — 14:00 13:00
Rusen Cakir Yorumluyor Ogle Biilteni
14:00 - 14:30 Gezi Davasi 16:30
Yaklasirken: Bu Dava Toplumsal NTV’ye Sorun
Mubhalefet i¢in Nasil Bir Tehlike?
15:00 - 15:30 Eksik Olan: Bagimlilik | 17:00 Giiniin Iginden
16:00 — 16:30 Yasamin Izleri: 17:35

b

“Gergegin Yansimasini Aktaran G6z’

Gece Giindiiz

16:30 - 17:00
il Bt LAl

18:00

Giiniin I¢inden

17:00 - 17:30 Transatlantik 19:00Aksam Haberleri
18:00- 18:30 20:00

#Byvsei Sirasinda Sosyal Medya Ana Haber

19:00- 20:00 Giine Bakis 21:00 Pasaport

20:00- 21:00 Agik Oturum (195): 23:00

Yeniden Istanbul Se¢imi

Gece Biilteni

21:30- 22:00 Meraklisina Bilim:
Diinden Bugiine Kok Hiicre

Tedavileri

Kaynak: Medyascope.tv ve 20.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.23. 21.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30 Giindem Cocuk:
Karanliga Terk Edilmis 400 Bin
Cocuk — Engelli Miilteci Cocuklar

06:00

Giine Baslarken

12:00 — 12:30
23,5 Hrant Dink Hafiza Mekani

09:00
Haber Merkezi

13:00 - 13:30 Acilan Sandik

12:30 Dogru Tercih

13:30 — 14:00 Yorum — Kadri Giirsel:
Iktidarin Ocalan Caresizligi (Tekrar
Yayin)

15:15
Hafta Biterken

14:00 - 14:30 Transfer Guiindemi

17:35 Gece Giundiiz

16:00 - 16:30
ABD-Iran Krizi: Ortadogu Yeni Bir

18:00

Giiniin I¢inden

Rusen Cakir Yorumluyor

Savasin Esiginde Mi?
17:00 — 17:30 Her Sartta Spor 18:35 Spor
17:30 - 18:00 19:05

Bana S6z Ver

19:00 - 20:00 Giine Bakis

20:00 Ana Haber

20:00- 20:30 Kurtehefte

21:15 Ayricalikli Rotalar

This Week In Turkey: Countdown To
Istanbul’s June 23 Re-Vote

20:30- 21:00 22:00
CHP Genel Baskan1 Kemal Belgesel
Kiligdarogluile Ozel Yaym

21:00- 21:30 23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 21.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.24. 22.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

22.06.2019 tarihinde Medyascope.tv

09:15

Macerasever

11:15
Ayricalikli Notalar

12:15
Hafta Biterken

13:45
Tekno Hayat

14:10

S6z ve Miizik

15:40
Spor

16:10
Pasarport

19:15
Yasasin Hayat

20:00
Ana Haber

21:00
Belgesel

23:00
Haber Bilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 22.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.25. 23.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

19:00- 23:30
Yeniden Istanbul Se¢imi — Ozel

Yaym

09:15

So6z ve Mizik

11:15
Ruhun Duysun

12:15
Yasasin Hayat

14:10
0->100

15:10
Spor

15:20

Macerasever

16:00
Istanbul

Kaynak: Medyascope.tv ve 23.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.26. 24.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30
Kemal Can ile 5 Soru 10 Cevap

06:00

Giine Baglarken

12:00 — 12:30 Transfer Giindemi

09:00 Haber Merkezi

13:00 - 13:30

10:15

Imamoglu Neden Ve Nasil Kazand1?

Rusen Cakir Yorumluyor Sporun Not Defteri
14:00- 14:30 11:35
Secimlerden Sonra Ekonomi Spor

15:00 - 15:30 12:35

Fkonomi Notlari

16:00 - 16:30
Sehir Hepimizin: Diin Ne Oldu? — 2

14:30

Finans Kafe

17:00 — 17:30 Ankara Gundemi:

“Imamoglu’nun Zaferi”

15:35
Spor

17:30 - 18:00 Ekonomi Tikirinda

17:35 Gece Giindiz

18:00 - 18:30

Mekan ve Insan: Yeni Sehirlesme ve
Kentsel Yayilmaya Kars1
Kompaktlagsma

19:05

Bana S6z Ver

19:00- 20:00 Giine Bakis

20:00 Ana Haber

20:00- 20:30
Bir Kadin: Fatmagiil Berktay

21:00
Pasaport

21:30-22:30
Kiiltiir & Tarih Sohbetleri: Nazim

Hikmet’in Yolculugu

23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 24.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.27. 25.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

11:00 - 11:30

09:25

Zeytin Dali: Gamze Arslan ile

Yeri Gelmisken NTV Ekonomi Geri Sayim
12:00 — 12:30 11:00

Transfer Glindemi Haber Merkezi

13:00 - 13:30 11:45

Ikili Oyun Laf Aramizda

13:30- 14:00 13:00

Acilan Sandik Ogle Biilteni

14:00 - 14:30 14:30

Ak Parti Neden Kaybetti? NTV Ekonomi

15:00 - 15:30 16:00

Giiniin I¢inden

Rusen Cakir Yorumluyor

“Kanayak”

16:00 — 16:30 17:35

Global Rapor Gece Giindiiz
17:00 - 17:30 18:00

Giiniin I¢inden

19:00 - 20:00
Giine Bakis: Ana Haber Biilteni

19:05

Bana S6z Ver

20:00- 21:00 20:00

Hemfikir Ana Haber
21:00
Siyasi Isler
23:00

Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 25.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.28. 26.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV

11:00 - 11:30 09:25
Agir Ekonomi: Se¢imlerin Ardindan | NTV Ekonomi
Tiirkiye Isgiicii Piyasasinin

Gortiniimii

12:00 — 12:30 Eurogol: FIFA 10:15

Kadinlar Diinya Kupasi Sporun Not Defteri
13:00 - 13:30 Sinirsiz 12:00 Haber Merkezi
13:30- 14:00 Sabun Kopiigii 14:30 Finans Kafe
14:30 - 15:00 15:25

Rusen Cakir Yorumluyor NTV’ye Sorun

15:00 - 15:30 17:35

Popiiler: Melisa Kesmez ile “Nohut Gece Giindiiz
Oda” Kitab1 Uzerine

16:00 — 16:30 18:00
Istanbul Yenilgisinin AKP’deki Giiniin I¢inden
Yansimalari
16:30 - 17:00 19:05
23 Haziran Se¢imlerinde Medyanin Bana S6z Ver
Roli
17:00 - 17:30 Transatlantik 19:05 Bana S6z Ver
18:00- 18:30 20:00
Aydin Selcen ile “Giindem Dig1” Ana Haber
19:00- 20:00 21:00
Giine Bakis: Ana Haber Biilteni Haber
22:00 Pasaport
23:00 Gece Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 26.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.29. 27.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV
11:00 - 11:30 06:00
Okuma Kiiltiirleri: Mario Levi ile Giine Baslarken

“Okumak, Farkli Olmak Demektir”

12:00 — 12:30iki Satir: 23 Haziran’in | 09:00

“Ekonomi Politigi” Haber Merkezi

13:00 - 13:30 Feminist Bakis 10:15 Sporun Not Defteri
13:30- 14:00 Briiksel Kafasi 12:00 Haber Merkezi
14:00- 14:30 Trump-Erdogan 13:00

Gorlismesinden Ne Cikar? Ogle Biilteni

15:00 - 15:30 Istanbul’un Secimi 16:35 Diinyanin Haberi
16:00 — 16:30 Yasamin Izleri 17:35 Gece Giindiiz
16:30 - 17:00 18:00

o W HeaSiin LAl Giiniin Icinden

17:00 - 17:30 Eksik Olan 19:30 Tiirkiye-italya Bask. Kars.
18:00- 18:30 21:30

ABD, Iran’da Rejim Degisikligi Icin | Baska Bi’ Kafa
Savas1 Goze Alabilecek Mi?

19:00- 20:00 Giine Bakis 23:00 Gece Biilteni

20:00- 21:00 Acik Oturum (197):
Istanbul segimini yapti, simdi ne

olacak?

21:30- 22:00 Meraklisina Bilim:
Hukuk Tiiketiciyi Ne Zaman Ve Nasil

Korumalidir?

Kaynak: Medyascope.tv ve 27.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).
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Tablo 4.30. 28.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV
11:00 - 11:30 09:00
Gilindem Cocuk: Cocukluktan Haber Merkezi
Yetiskinlige Cinsel Kimlik — I
12:30 - 13:00 10:15
Rusen Cakir Yorumluyor Sporun Not Defteri
13:00 - 13:30 15:15
Gokkusagi Biilten Hafta Biterken
14:00- 14:30 16:35
Glinden Fenerbahge Diinyanin Haberi

15:00- 15:30
Istanbul Se¢imini Yapti, Simdi Ne
Olacak? Levent Giiltekin

17:00
Slovenya-Tiirkiye Kadinlar
BasketbolAvrupa Sampiyonasi Kars.

Giine Bakis: Ana Haber Biilteni

Degerlendiriyor

16:30 - 17:00 19:05

Rusen Cakir Yorumluyor Bana S6z Ver
17:00 — 17:30 20:00
ABD’de Yeni Tartigma: Ana Haber
Demokratlarin Arayist Ve

Demokratik Sosyalizm

18:00 - 18:30 21:15
CHP-SP Yakinlagmasi: Yeni Bir Ayricalikli Notlar
Toplumsal S6zlesme Teklifi Mi?

19:00 — 20:00 22:00

Mars Seyahat Rehberi

20:00- 20:30 Kurtehefte

23:00 Gece Biilteni

21:00- 21:30 This Week in Turkey

Kaynak: Medyascope.tv ve 28.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).
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Tablo 4.31. 29.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope

NTV

sitesinde canli yayin duyurusu

yapilmamistir

29.06.2019 tarihinde Medyascope.tv

07:00
Erdogan G20 Zirvesinde

12:00
Haber Biilteni

13:45
Tekno Hayat

14:15
Ahmak Bilimi

16:10
Pasaport

19:15
Yasasin Hayat

20:00
Ana Haber

21:00
Deniz Ejderhas1 “Belgesel”

22:00
Mavi Gezegen “Belgesel”

23:00
Haber Biilteni

Kaynak: Medyascope.tv ve 29.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:

01.07.2019).




Tablo 4.32. 30.06.2019 tarihli Medyascope ve NTV yayin akisi.

Medyascope NTV
30.06.2019 tarihinde Medyascope.tv | 09:15

sitesinde canli yaym duyurusu S6z ve Miizik

yapilmamistir

11:15
Ruhun Doysun
12:20

Yasasin Hayat
14:15

Zihin Oyunlar1
16:50

Laf Aramizda
17:00

Macaristan-Tiirkiye Kadinlar
Basketbol Ligi Avrupa Samp.
19:15

En Saglikli Sohbetler

20:00

Ana Haber

21:15

Lezzet Avcist
23:00
Haber

Kaynak: Medyascope.tv ve 30.06.2019 tarihli Hiirriyet Gazetesi TV Akis Listesi (Erigim:
01.07.2019).

Yukaridaki tablolar 6zellikle glindemin yogun oldugu se¢im donemi
dikkate alinarak hazirlanmistir. Tablonun sol tarafinda Medyascope.tv
tarafindan yapilan programlari i¢eren akis bulunurken, tablonun sag tarafinda ise
NTV’nin giinliik akiglar1 yer almaktadir.
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4.8.1. Medyascope.tv ve NTV’nin Yaym Akisinin Program icerikleri
Bakimindan Karsilastirilmasi

Medyascope.tv’nin se¢gim donemini igeren bir aylik yayin akisi
incelendiginde, haber kanallar1 olarak da tanimlanan tematik yayin yapan
televizyon kuruluslarina benzer bir igerige sahip oldugu goriilmektedir.
Kargilagtirma i¢in kullanilan NTV yayin akisinda oldugu gibi Medyascope.tv
sitesinden yayinlanan programlarin da haber agirlikli bir icerige sahip oldugu
sOylenebilir. NTV kadar fazla haber biilteni yayin1 olmasa da televizyon
haberciliginin en 6nemli {irlinii olan ana haberin Medyascope.tv’de de periyodik
olarak yayimlandigi goriilmektedir. Yine akiglar incelendiginde, haber formatina
uygun olan stiidyo tartisma programlarinin iki 6rnekte de cogunlukta oldugu

goriilmektedir.

Medyascope.tv yaymlarinin, NTV’de de oldugu gibi sadece haber degil,
ekonomi, kiiltiir ve spor icerikli medya iiriinleri icerdigi de dikkat ¢ekici baska
bir benzerlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Iki 6rnek arasindaki en &nemli
farklardan biri NTV’nin  yaymmnin tim gliin boyunca siirerken
Medyascope.tv’'nin genellikle sabah 11.00 ile gece 23.00 arasinda yayin
yapmasidir. NTV yaym akisinda canli yaymlar oldukca ¢ok yer tutsa da bant
programlar da bulunmaktadir. Medyascope.tv programlar1 ise sadece canli
olarak yayinlanmakla birlikte, yayinlanan her program sosyal medya sitelerinde
daha sonra da izlenebilecek sekilde depolanmaktadir. Ozellikle se¢cim dénemini
igeren bir aylik siirenin drneklem olarak secilmesi bu iki yaymecinin glindemi

takibini de kiyaslamaya imkan tanimistir.

Tim ay boyunca iki medya yaymncisinin da rutin yayin akislarinin
oldukga énem arz eden Istanbul Belediye Baskanhigi Segimleri dolayisiyla
degisikliklere ugradigi goriilmektedir. iki yaymci da normal zamanlarda
akiglarinda bulunmayan se¢im igerikli programlar yapmislardir. Ozellikle se¢im
gecesi yapilan ve hem NTV hem de Medyascope.tv tarafindan se¢im 6zel olarak
adlandirdiklar1 programlar icerik olarak oldukca benzerlik gdstermektedir. ki
programda se¢im yasaklarinin bitmesinin ardindan istatistiki bilgilerin verildigi,
sonuglarin ortaya ¢ikmasiyla birlikte ise kazanan ve kaybeden taraflarin detayli
analizlerinin yapildig1 canli yayinlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bayram ve
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hafta sonu tatillerinin oldugu giinlerde NTV’nin daha magazinel icerikler ve
tekrar programlar yayimnladigi, Medyascope.tv’nin ise ¢ogu zaman o giinlerde

yayin yapmadig goriilmektedir.

Bu durum dikkate alindiginda NTV nin de Medyascope.tv’nin de seyirci
kaybettikleri bu tatil giinlerine diger giinler kadar 6nem vermediklerini soylemek
mimkiindiir. NTV yaymlarina gére Medyascope.tv’nin program iceriklerinin
daha genis tutuldugu ve tartisma ve haber programlarinda daha cok siyasi
cevreden konu ve konuklara yer verildigi de sdylenebilir. Tiim yayin akisina
bakildiginda ve tiim programlar birlikte degerlendirildiginde iki medya
yayincisinin - da  haber agirlikli  birer yaymci gorlintiisinde oldugu

gozlemlenmektedir.

4.8.2. Medyascope.tv ve NTV’nin Yayin Akisinin Program Yapim
Teknikleri Bakimindan Karsilastirilmasi

Medyascope.tv canli yaymlarinin bi¢cim ve teknik olarak NTV canh
stidyo programlariyla benzerlikler gosterdigini sdylemek miimkiindiir.
Medyascope.tv’de NTV’deki kadar teknik ve tasarim anlaminda kaliteli olmasa
da bir dekor kullanim1 mevcuttur. NTV’de programlar arasinda dekor ve 151k
kullanim1 agisindan farkliliklar olmakla birlikte Medyascope.tv yayinlarinin hep
ayni stiidyoda yapildigr goézlemlenmistir. Genellikle ayni arka plan {izerinde
yapilan bu yayinlarda mobilya kullanimindaki degisikliklerle farkliliklar
yaratilmaya ¢alisildig1 géze ¢carpmaktadir.

Teknik acidan yeterli bir 151k kullanimi1 oldugu gézlenen Medyascope.tv
canli yaymlarinda ¢ok profesyonel olmasa da anlasilabilir bir ses kalitesine de
ulagilabilmistir. NTV’nin izleyiciye ulagmak i¢in uydu, kablo TV, IPTV
platformlar1 ve internet agin1 kullandig1 goriilmekle birlikte Medyascope.tv

Youtube, Periscope ve Facebook lizerinden seyircilerine ulagsmaktadir.

NTV’de ve Medyascope.tv’de canli yayinlar sirasinda baska yerde
bulunan muhabir veya konuklarla canli baglantilar da yapilmaktadir.

Medyascope.tv’de canli yayinlara stiidyo disindan baglananlarin teknik olarak
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buna imkan veren diger mobil uygulamalar1 kullandigi goriilmekle birlikte
NTV’deki bu tarz baglantilarda uydu teknolojisi veya 4,5 G olarak adlandirilan
daha profesyonel mobil uygulamalar kullanildig1 gézlemlenmistir. 24 saat yayin
yapan NTV’nin yaym akisinda bulunan programlar arasindaki devamliligin
cesitli reklam ve tamitim kusaklariyla saglandigr goriilmekle birlikte
Medyascope.tv akistaki devamliligt canli programlarin arasinda kalan
bosluklari, yapilan sosyal medya paylagimlari ve site {izerinden akan mesajlarla
tamamlamak gibi bir yontem gelistirmistir. Sosyal medya aglar1 ve internet
sitesinin ana sayfasinda bulunan akan pano iizerinde, siirekli bir sonraki
programi1 haber veren tanitim mesajlar1 paylasilirken, ayrica giindemdeki sicak

haberleri veren yayinlar da yapilmaktadir.

4.8.3. Medyascope.tv ve NTV’nin Yayin Akisinin Program Gorselleri
Bakimindan Karsilastirilmasi

Sadece ornek olarak segilen NTV degil tiim profesyonel televizyon
kanallarinda grafik tasarimlar olduk¢a yogun kullanilmaktadir. Bu grafik
tiriinlerin en fazla goriildiikleri yerler ise programlar {izerinde kullanilan bilgi
bantlaridir. Genellikle goriintiiniin alt kisminda bulunan bu bilgilendirme
bantlarinin Medyascope.tv’de de kullanildig1 goriilmektedir. Programin igerigi,
sunucu veya program konuklar1 hakkinda bilgi veren bu grafik tasarimlar
NTV’deki kadar teknik ve estetik olarak gelismis olmasa da kullanildig1 yerler
geleneksel yayin yapan televizyonlarla paralellik gostermektedir. Ozellikle canli
yayinlar sirasinda konusmacilarin sdylemleriyle ilgili goriintiilerin ve stiidyoya
baglanan konuklarin ¢esitli tasarimlarla birlikte ekrana verildigi de
goriilmektedir. Canli stiidyo goriintiisii lizerine agilan bu grafik pencereler de
profesyonel televizyonlarla benzerlik gostermektedir. Ayrica klasik televizyon
yayinciliginda 6nemli bir yeri olan ve programin kimligini tasiyan jenerik
caligmalarin oldukga basit bir sekilde de olsa Medyascope.tv’de de kullanildigi
gozlemlenmistir. Klasik televizyon yaymin olmazsa olmazi olan logo tasarimi
Medyascope.tv’de de bulunmaktadir. Tiim bu canli yayin ya da paylasilan
tanitim mesajlarinda, medya irlinlinlin {ist kosesinde logoyu gormek
miimkiindiir.
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5. BOLUM
SONUC ve ONERILER

5.1. Sonug¢

Icinde bulundugumuz yiizyilda, izleyicinin her gesit gorsel ve isitsel
bilgiye ulagmasi ve bununla beraber bu bilgileri izleme yontemleri teknolojideki
gelismelerin  bir sonucu olarak, sayisallasarak degismektedir. Bu etki
cercevesinde yayimcilik kavraminin da degisime ugrayarak tek bir tanimlamadan
uzaklagtigini séylemek uygun olacaktir. Sinirli bant genisligi ile sinirl bilginin
tek yonlii olarak aktarildigi analog yayinciliktan, smirsiz bilginin ¢ok sayida
farkli kaynaktan izleyici tercihine bagli olarak sunuldugu sayisal yayinciliga
gecisle ortaya ¢ikan her tiirlii verinin isleme, depolama, iletilme ve paylasilmasi
durumu, izleyicinin bilgiye etkilesimli ve kolay ulasabilir olmasini da

saglamistir.

John Logie Baird’in 1926°da geleneksel televizyonu icat ettigi giinden
giiniimiize kadar olan zaman araliginda, teknik ve igerik baglaminda 6nemli
gelismeler ve degisimler yasanmistir. Bugiin ise bu degisim ve doniisiimiin
sonucunda tiim diinyada etkili olan yeni bir ag ve buna bagh olarak sayisallasan
yayinlar 6ne ¢ikmis; yayinlar tablet ve akilli telefonlar {izerinden izlenilebilir ve
yayin yapilabilir bir duruma gelmistir. Izleyiciler bu ag ve akilli telefonlari ile
her an yayina hazir birer durumundadirlar. Bir zamanin pasif izleyicileri artik
canl akislar yaparak haberciligi de deneyimleyebilme olanagini yakalamigslardir.
Sosyal medya aglarinin da video igerik paylasimina agik hale gelmesi,
kullanicilarin video tiretimine artan oranda ilgi duymasini saglamistir. ABD’li
sanat¢1 Andy Warhol’un “Herkes 15 dakikaligina {inlii olacak.” s6zii giiniimiizde
gercekeiligini daha da fazla hissettirmektedir. Akilli telefona sahip olan herhangi
birinin amator bir yayinciya doniisebildigi giinlimiizde, internet kullanicilar
artik kendi videosunu ¢ekip sosyal medyada yayinlayabilmekte ve bu tiretimleri
Oonemli oranda bir izleyen kitlesine ulasabilmektedir. Bu durum ise yeni iletisim
cagina yetismeye calisan ve bilgiyi tekelinde tutamayan geleneksel televizyon
yayinciligini yeni i$ modelleri olusturmaya itmektedir. Tek yonlii iletisim yapan

geleneksel medya araglarinin aksine, internet ile birlikte karsilikli etkilesime izin
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veren bir yayincilik sekli ortaya cikmistir. Geleneksel medyanin tek yonlii
iletisiminin aksine yeni medyanin yayincilart hem kullanict hem de {iretici
konumundadir. Yayinlanan iirtinler hakkinda izleyiciden anlik geri bildirimlerin
alinabilmesi yeni medya yayinciligin1 geleneksel medya yayinciligindan ayiran

en Onemli Ozelliklerden biridir.

Teknolojinin bu durdurulamaz ilerlemesi ve kitlelere erigsiminin
kolaylagmasi, haber yaymnciliginin da degisip doniismesine sebep olmustur.
Ortaya ¢ikan ¢ok sayida kisisel internet siteleri ve bloglarin yani sira sosyal
medya aglarinin yayginlasmasi, yayinciligin bireysellesmesine sebep olmustur.
Bunun yani sira akilli telefonlar {izerinden yapilan canli yaymlar, yiiksek
maliyetler yliziinden Onceden sadece geleneksel televizyonlar tarafindan
yapilirken, sayisallasma ve gelisen teknolojinin etkisiyle herkesin yapabilecegi
stradan bir etkinlik durumuna gelmistir. Bu heyecan veren gelismeler bagimsiz
yaymciliga katki saglamakla birlikte kitle iletisimi yapan kurumlara karsi
alternatif bir yayin anlayisi olusturmak adina da devrim olarak nitelenmektedir.
Internet baglanti hizlarindaki siirekli artis ve sayisallasma ile birlikte video
tiretimi ve paylasiminin oldukc¢a kolaylasmasi, uzun yillar boyunca kitle iletisim
araglar1 arasinda lider konumda bulunan ve toplumun yasam tarzina etkisiyle
dikkat ¢eken televizyona rakip yeni bir mecra olusturmustur. Internetin
yayginlagmasiyla beraber geleneksel televizyonun bu biiyiik giiciinii paylasacagi
yeni bir ortak kazandigi sdylenebilir. Ancak televizyonun toplumsal hayat
tarzina olan biiyiik etkisini internetin yayginlagmasiyla birlikte kaybedecegi
beklentisinin yani sira geleneksel televizyonun bu yeni iletisim mecrasi
karsisinda eylemsiz kalmadigi, yasamak i¢in bu yeni iletisim sekline hizla

uyumlandig1 da gozlerden kagmamaktadir.

Geleneksel televizyonun teknik altyapisinin olusturulmasinin olduk¢a
maliyetli oldugu diislintildiiglinde, internet agim1 dogru sekilde kullanan bir
yayincinin kalabalik bir izleyen kitlesine ulasmasinin olduk¢a maliyetsiz oldugu
goriilmektedir. Internetin, siyasi ve ekonomik sartlara gore tutum sergilemekle
elestirilen televizyon yayincilifinda kendine yer bulamayan kuruluslar i¢in de
bir firsat haline geldigi gozlemlenmektedir. Televizyon yayinlarinda kendine yer
bulamayan fikirler ya da egilimler i¢in internet, seslerini duyurabilecekleri yeni
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bir yayin platformu gorevi gérmeye baslamistir. Bunun yani sira geleneksel
medya yayinciligi yapan kuruluslarin canli akiglarmi kablo TV, uydu ve
kullandiklar1 diger platformlarin disinda artik sayisal ag tizerinden de izleyicilere
ulastirmaya calistiklar1 goriilmektedir. Kitle iletisimi yapan bu kuruluslar i¢in
internet seyirciye ulagsmanin bir baska yolu olarak da kullanilmaktadir.
Izleyicinin ne zaman neyi izleyecegine seyirci adina karar veren geleneksel
televizyon yayinciliginin bu dayatmaci ve seyirciyle etkilesime izin vermeyen
yapisina karsin internet yayinciliginin karsilikli etkilesime izin veren ve zamana
bagimli olmayan yapis1 6nemli bir art1 deger olarak nitelenmektedir. Hatta bu
farklilik karsisinda televizyon yayincilarinin IPTV’de geriye doniik olarak
izlenebilir hale gelmesi ya da programlarinin bazilarini internet iizerinden
paylagmasi, internet yayinciligina 6zgii bu ayricalia ortak olma noktasinda

eylemler olarak degerlendirilmektedir.

Internet medyasi {iriinlerinin yayini igin siiregelen bir akisa bagli kalmak
sart1 olmamast ve kisilerin istenilen zaman ve mekanda bu {iiretimlere ulasma
sanst olmasi, yeni medyanin geleneksel televizyona gore en Onemli
ayricaliklarindan biri olarak kabul gérmektedir. Ancak televizyonun geleneksel
yayincilifinda goriilebilir sekilde degisimler olusmasina ragmen belli bir akisa
bagl kalmak konusunda taviz vermedigi ve siiregelen akistan vazgecmedigi
gozlerden kagmamaktadir. Raymond Williams’a (2004: 41) gore televizyon bir
akig etrafinda siralanan programlari ile aslinda yayin yapma amacina hizmet
eden bir biitiinliik sergilemektedir. Izleyene herhangi bir programla degil,
aslinda tiim yayin akisi ile etki etmektedir. Williams, televizyona sahip olan
giiclin yaym anlayisinda kendini gosterdigini iddia etmenin yani sira ayni
zamanda ticari fayda da saglama amaciyla yaym yapan televizyonlarin
igeriklerini bu dogrultuda yaptiklarina dikkat ¢ekmistir. Akis konusuna 6zellikle
yogunlasan Williams, televizyonda yaymlanan programlar tek tek analiz
etmektense bir gilinliikk program akisinin tamaminin incelenmesi gerektigini

vurgulamistir.

Yine ayn1 cergevede sosyal medya flizerinden yaymn yapan bazi
olusumlarin da dikkat ¢ekici bagka bir uygulamayla karsimiza c¢iktig
goriilmektedir. Herhangi bir akisa bagli kalma zorunlulugu olmamasina ragmen
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internet lizerinden medya paylasimi yapan bazi olusumlarin adeta geleneksel bir
televizyon gibi belli bir akisa bagli kalan yayinlar yaptiklar1 gézlemlenmektedir.
Bunlar i¢inde en ilgi ¢ekici olanlarindan biri de Medyascope.tv isimli internet
sitesidir. Bu olusum, internette bir haber sitesi gorliniimii tasimakla birlikte
sosyal medya iizerinden olduk¢a yogun bir sekilde video icerik yayini da
yapmaktadir. Medyascope.tv ve benzeri bu yayincilarin diger internet medyasina

gore en 6nemli farki ise bir akisa bagli olarak bu yayinlar1 yapmasidir.

Tiim sosyal medya sitelerinden es zamanli olarak canli yaymn yapmaya
imkan veren yazilimlar ile bir anda birgok insana ulagsmak geleneksel
televizyonlarin tekelinden ¢ikmis, bireysel girisimcilerin elinde birer imkana
dontigmiistiir. Bireysel yayinciliktaki bu timit verici gelisimlere ragmen
geleneksel televizyon yayinciligiin toplumu etkileme anlaminda giiciinii hala
korudugu ise ilging bir gercek olarak oniimiizde durmaktadir. Teknik anlamda
kendi oOnceliklerine uygun olarak olusturdugu bir akisi, seyircisine belli bir
zaman aralifinda dayatan televizyonlarin internet gibi istenen icerige istenen
zamanda ulagma 6zglrliigii vaat eden bir alternatife ragmen hala baskin medya
arac1 olmas1 6nemli bir ayrintidir. Insanlarin kendilerine dikte edilen bir akisi ve
izleyenin degil yaymci kurulusun belirledigi saatlere goére kendilerini
ayarlamalarini isteyen bir yayin sekline hala yogun bir sekilde ragbet ettikleri

gozlemlenmektedir.

Hatta zaman ve uzam acisindan 6zgiirliik saglayan internet lizerinde tam
tersi bir sekilde geleneksel televizyon karakteri gosteren olusumlar ve
yayincilarin ortaya ¢ikmasi ise ayrica dikkat ceken bir ayrinti olarak
goriilmelidir. Insanlarin 6zgiirce, istedigi medya iiriiniinii segmesine imkan
taniyan bir mecrada, geleneksel kitle iletisimi 6zellikleri gdsteren tek tarafli
yayinlarin artmasinin yani sira sekil ve igerik olarak televizyonu taklit eden bir
yayincilik anlayisi olusmaya basladigi 6ne siiriilebilir. A tizerinden canli video
paylasimlari, baz1 durumlarda profesyonel bir medya yayinciligin1 animsatmakta
ve agin bir geleneksel televizyon yayinciligi platformu gibi kullanilmaya

baslandigina tanik olunmaktadir.
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Amag ve c¢alisma kapsaminda belirtildigi lizere, arastirmada, internet
tizerinden yayin yapan Tiirk bagimsiz medya girisimlerini evren alarak onlarin
icinde geleneksel televizyon yayinciligir ozelliklerini goriiniir sekilde tasidigi
gbozlemlenen Medyascope.tv internet sitesi 0rneklem olarak secilmistir. Diger bir
orneklem ise arastirmada yaym akisi ve program igerikleri agisindan
Medyascope.tv ile kiyaslanmaya caligilan NTV’dir. NTV’nin bu arastirmada
orneklem olarak se¢ilme nedeni ise dncelikle Medyascope.tv gibi haber icerikli
bir yayin akisina sahip olmasidir. Tiirkiye’de haber igerikli bir yayin yapan ilk
televizyon olan NTV nin kuruldugundan beri istikrarli bir sekilde yayin hayatini
stirdiirmesi ve kendisinden sonra kurulan tematik kanallar i¢in rol model 6zelligi
gostermesi  Orneklem olarak secilmesindeki bir diger etken olmustur.
Arastirmanm  yapildign donem ise Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagskani
Secimi’ni i¢inde bulunduran 30 May1s 2019 - 30 Haziran 2019 arasindaki zaman
dilimidir. Yaklagik bir aylik donemin se¢ilmesiyle Medyascope.tv ile NTV’nin
siyasi giindemin olduk¢a yogun oldugu bir ddnemde yayin akislarinda meydana

gelen olaganiistii degisimlerin gdzlemlenmesi amaglanmaistir.

NTYV ile Medyascope.tv internet sitesi arasindaki en 6nemli benzerlik iki
yayincinin da haber igerikli programlar tiretmesidir. NTV’de yayin akisini haber,
ekonomi, spor ve magazin igerikleri olusturuken; Medyascope.tv’de de benzer
bir sekilde haber, ekonomi, spor ve magazin programlarimin yapildigi
gdzlemlenmistir. ki yaymcmin program igeriklerinin ise biiyiik oranda
benzerlik gosterdigine tanik olunmustur. NTV canli yayinlarin yani sira dnceden
hazirlanmis bant programlara da sahipken Medyascope.tv’nin sadece canli
yayinlarla siiren bir akis izledigi goriilmektedir. Geleneksel televizyon
yayinciligi yapan NTV’de 24 saat siiregelen bir akis olmakla birlikte
Medyascope.tv canli yayimnlarinin genellikle 11.00 ile 23.00 saatleri arasinda
yapildig1 gdze ¢arpmaktadir. iki yayinci arasindaki en énemli farklardan biri bu
olarak goriilebilir. Geleneksel televiyon yayimciligi yapan NTV’nin hig
kesilmeyen bir yayin anlayisi oldugu goriilmektedir. Canli ve bant programlarin
arasinda ise reklam veya tamitim fragmanlar1 girilmektedir. Televizyonun
tamitim filmleri programin igerigini ve saatini belirterek adeta seyirciyle

randevulastig1 {riinlerdir. Medyascope.tv’nin siirekli canli yaym yapmadigi
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gozlemlenmekle birlikte siliregelen akisi saglamak i¢in farkli bir ydntem
gelistirdigi sOylenebilir. Canli yayinlar1 Youtube, Twitter (Periscope) ve
Facebook lizerinden yapan Medyascope.tv program aralarini1 ise yine sosyal
medya aglari iizerinden paylastigi program tanitimlar1 (fragmanlar) ve haber
icerikli paylasimlarla doldurmaktadir. Sosyal medya hesaplarinda diizenli olarak
paylasilan bu duyurular, geleneksel televizyon yayinciliginda oldugu gibi
izleyenlere akis igerisindeki programlarin igerigi ve saati ile ilgili 6n bilgi
vermektedir. Ayrica www.medyascope.tv sitesinin ana ekranindan bu akisin
aynisi saglanmaktadir. Siirekli bir hareket olan ana ekranda, canli yayinlar, haber
igerikleri ve tanitim fragmanlari birbiri ardina girmekte eskiyen paylasimlar ise
ana gorselden ¢ikip alt meniilerde depolanmaktadir. Yani NTV nin kesilmeyen
yayini bir biitlin gibi goriinmekle birlikte Medyascope.tv’nin de sosyal medya
aglar1 ve internet sitesi bir biitiin olarak ele alindiginda benzer bir siiregelen akisa
sahip oldugu sdylenebilir. Ayrica iki yayinci da yayin akiglarin1 6nceden ilan
etmekte ve bu akisin disina ¢ikmamaktadir. Tiim bu benzerlikler gz 6niinen
alindiginda Medyascope.tv’nin geleneksel televizyona ait olan siiregelen akis

ozelliginin bir benzerini gosterdigi sonucuna ulasilabilir.

NTV izleyicisine ulasmak icin karasal yayin, digital platformlar, kablo
ve uydu teknolojisini kullanirken Medyascope.tv ‘nin sadece internet iizerinden
ulasilabilmekle birlikte sosyal aglar ve www.medyascope.tv sitesini birlikte
kullanarak olabildigince fazla takipciye ulasmaya calistigi goriilmektedir.
Ayrica iki yayinci da anlik geri doniigleri 6nemsemeyen bir yayin anlayigina
sahiptir. Medyascope.tv’nin bu a¢ilardan bakildiginda geleneksel televizyon gibi
bir kitle iletisim yapmaya ¢alistig1 da goriilmektedir. Arastirma arali§inin zaman
olarak se¢cim donemini kapsamasi giindemin olduk¢a yogun oldugunda iki
yayincinin nasil hareket ettiklerinin gézlemlenmesine de olanak tanimistir. Tiim
ay boyunca iki yayinci da rutin akislarii degistirmisler ve se¢im programlari
yapmiglardir. Medyscope.tv’nin izleyici kitlesinin ilgisini ¢ekmek ig¢in
gerektiginde yaym akisii da degistirdigi  goriilmektedir. NTV’de de
Medyascope.tv’de de se¢cim gecesi olduke¢a uzun, igerik ve teknik olarak oldukca

benzer canli yaymlar yapildig1 gozlemlenmistir.
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Geleneksel televizyon yaymciligi yapan NTV ile yeni medya yayicisi
olan Medyascope.tv arasinda Onemli bir davranis benzerligi de goze
carpmaktadir. Iki yaymci da akislarinda hedef kitleye ulasilabilecek zaman
araliklarim1  daha verimli gecirmeye calismaktadir. Medyascope.tv’nin
aragtirmanin yapildigi zaman araliindaki tatil gilinlerinde 6zel bir gelisme
olmadik¢a canli yayin yapmadigi goriilmektedir. NTV’nin ise yayinina ara
verme sanst olmamakla birlikte seyirci sayisinin azaldigi tatil giinlerinde tekrar
programlar1 olduk¢a yogun olarak kullandigi gozlemlenmistir. Bu acgidan
bakildiginda Medyascope.tv’nin yayinlarini yeni medyanin etkilesime imkan
veren yapisina ragmen bireye ulagmaktan ziyade adeta geleneksel televizyon

gibi kitle iletisimi amaciyla yaptig1 da iddia edilebilir goriilmektedir.

NTV ve Medyascope.tv arasinda teknik ve gorsellik acisindan da oldukca
benzerlikler géze carpmaktadir. Maliyeti daha diisiik olsa da Medyascope.tv
yayinlar1 adeta geleneksel bir televizyon gibi 6zel olarak hazirlanmis bir stiidyo
dekoru igerisinde yapilmaktadir. Ayrica canli yaymlar sirasinda kullanilan
grafiklerin de NTV’de kullanilanlar ile gorsel anlamda kalitesi tartisilabilir olsa
da  kullanom  sekli acisindan paralellik  gosterdigi  goriilmektedir.
Medyascope.tv’nin geleneksel televizyonlarda gordiigiimiiz dekor ve grafik

tasarimlar1 da yayinlarinda birebir taklit ettigi gézlemlenmistir.

Calisma sonucunda internet iizerinden ve genellikle sosyal medya olarak
isimlendirilen platformlardan yapilan paylasimlar ve canli video yayinlarinin
televizyon yaymnlarina oranla teknik ve gorsel agidan geride kaldigina taniklik
edilse de icerigin islenisi acisindan ele alindiginda sosyal medya iizerinden
yapilan birtakim yaymlarin geleneksel televizyon yaymciligina benzer
ozelliklere sahip oldugu goézlemlenmistir. igerik olarak televizyon ekranlarinda
rastladigimiz haber igerikli stiidyo programlarini animsatan bu sosyal medya
yayinlarinin kitle iletisim araglar1 arasinda radyo ve televizyona 6zgii olan

stiregelen akis 6zelligi acisindan da bir benzesme igerisine girdigi goriilmektedir.

Geleneksel televizyon yayincilifinin izleyeni belirli bir zaman araligina
mecbur biraktig1 diisiiniildiigiinde yeni medya yaymlarinin istendigi zaman

izlenmesi 6nemli bir 6zgiirliik olarak goze carpmaktadir. Bu 6zelligine ragmen
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sosyal medya platformlarin1 kullanarak yayin yapan Medyascope.tv haber
sitesinin canli yayinlarini, belli saatlerde ve belirli bir dongii gozeterek yaptigi
gorilmektedir. Gerek siiregelen akisa 6rnek olusturan gerekse geleneksel
televizyon gibi davranarak etkilesimden uzak bir sekilde kitle yayincilig1 yapan
Medyascope.tv haber sitesinin yaptig1 canli yayinlarda geleneksel televizyonu
taklit eden bir anlayisa sahip oldugu goriilmektedir. Tiirkiye ozelinde
bakildiginda internet lizerinde bir¢ok yayinci tarafindan yapilan canli yayinlarin
icerik ve bigim olarak ele alindiginda yeni medyanin 6zelliklerinden daha fazla
geleneksel televizyon yayinciligi goriintiisiinde oldugu sonucuna ulasmak
miimkiindiir. Bagka bir deyisle, Tiirkiye’de sayilar1 hizla artan yeni medya
yayincilarinin, yeni diye tabir edilen bu mecrada geleneksel televizyon

yayinciliginin bagka bir yorumuyla karsimiza ¢iktigi gézlemlenmektedir.

5.2. Oneriler

Teknolojinin hizli gelisimiyle kolaylasan ag iizerinden yayinciligin,
biiylik maliyetlerle kurulan ve yayinina devam edebilmek i¢in 6nemli derecede
mali girdiye gereksinim duyan geleneksel televizyon yaymciligimin yerini
almaya ya da geleneksel televizyon yayinciligin1 doniistirmeye basladigini
savunanlar ¢ogunluktadir. Bunun yani sira televizyonu, yeni medyadan ayiran
stiregelen akisin, benzer bir uygulamasimnin sosyal medya platformlar
aracihigiyla yapilabildigi gézlemlenmektedir. Internet iizerinden saglanan canli
akisin, amator yayincilardan ziyade, profesyonel anlamda da kullaniminin sz
konusu oldugu gériilmektedir. Internet iizerinden canli video igerik paylasimlari
‘stiregelen akis, gorsel estetik ve igerik agisindan geleneksel televizyonu andiran
melez bir kitle yayiciligina m1 doniisiiyor’ sorusu énem kazanmaktadir. Yeni
medyanin istiinliiklerine ragmen televizyonu taklit etmeye ¢alisan olusumlarin
giderek artmasina sebep olan etkiler ise cevap aranacak baska bir soru olarak
ortada durmaktadir. Internetin gelisimiyle geleneksel televizyon tarafindan
yapilan tek yonli iletisiminin etkisini kaybetmesi beklenirken aksine yeni
medyada kitle iletisimi yapmaya calisan bu olusumlarin gelecegin televizyonlari
mi1 olacagi ayrica arastirilmasi gereken bir baska problem olarak Oniimiizde

durmaktadir.
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