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OZET

Bu calismada 1926 — 2008 yillar1 arasinda Diinya genelinde gergeklestirilen
“yiizen fuar” uygulamalar1 incelenmekte, gerceklestirilen projelerin iilke
ekonomilerine  katkilar1 ve diger fuar organizasyonlar1 ile farklar
degerlendirilmektedir. Bu kapsamda 1926 yilinda Biiyiikk Onder Atatiirk tarafindan
gergeklestirilen “Seyyar Sergi”, 1960 — 1969 yillar1 arasinda Japonlar tarafindan
gerceklestirilen “Sakuramaru”, 1983 yilinda Iskandinav Ulkeleri tarafindan
gerceklestirilen “Princess Of Scandinavia”, 2005 yilinda Almanlar tarafindan
gerceklestirilen “Einstein”, 2006 yilinda Amerikalilar tarafindan gergeklestirilen
“Sea Fair” ve 2007, 2008 yillarinda ADG Fuarcilik tarafindan gergeklestirilen
Bluexpo organizasyonlari proje detaylar1 ve trettikleri sonuglar agisindan ele alinip
irdelenmektedir. Yiizen Fuar; yerlesik fuar alanlarinda gergeklesen fuarlardan farkl
olarak bir feribotun garaj boliimiinde gerceklesen ve seyyar olan bir fuar sistemidir.
Bu alternatif fuar projesi ile organizasyon maliyetleri, lojistik hizmetler ve ziyaretci

hedefleri agisindan oldukga verimli sonuglar tiretmek miimkiindiir.

Anahtar Kelimeler: Bluexpo, Pazarlama, Fuar sektorii, ylizen fuar, seyyar sergi.



GIRIS

Tarihte bilinen ilk fuar, Kral Dagobert tarafindan Paris yakinlarindaki St. Denis
banliyosiinde 629 yilinda kurulan "Foire de Saint Denis"dir. Ancak fuarlar Diinya
genelinde 18.yiizyildan itibaren daha yaygin olarak diizenlenmeye baslanmistir.
Tiirkiye’de ise fuar organizasyonlar1 Osmanlinin son doneminde diizenlenmeye
baglamis ancak gelisim siireci sektoriin Diinya genelindeki gelisiminden ¢ok daha
yavas bir sekilde gerceklesmistir. Almanya, Fransa ve Ingiltere fuarcilik konusunda
otorite olmay1 basarmigsken Tiirkiye ancak 1990 yilindan itibaren bu yarisa dahil
olmustur. Uluslar arasi fuar organizasyonlar1 agisindan Oonemli bir basar1 ortaya
koyamayan Tirkiye, fuarciliin Onemli bir uygulamast olan yiizen fuar
organizasyonlarinin Diinya’da bilinen ilk uygulamasini hayata gegirerek fuarcilik
sektoriinde devrim yaratacak bir siireci baglatmustir.

1926 Yilinda Atatiirk tarafindan donemin Ticaret Bakani Ali Cenani bey’e geng
Tiirkiye Cumhuriyetini Avrupa’ya tanitmak iizere bir proje gelistirilmesi talimati
vermis, Ali Cenani bey de c¢ok sayida iilkeye kisa siirede ulasabilmek ve geng
Tiirkiye Cumhuriyetini ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonleri ile tanitabilmek igin
“seyyar sergi” projesini hayata gecirmistir. 86 giin boyunca 12 Avrupa iilkesinin 16
limanimi gezen gemi 65.000 Avrupaliya Tiirkiye’yi basari ile tanitmis. Bu proje
birgok {iilke tarafindan Ornek alinmis ve yeni yiizen fuarlar hayata gecirilmistir.
Fuarcilik sektoriinde yeni bir donemin baslangici olan ilk ylizen fuar projesi
sonrasinda 1960 — 1969 yillar1 arasinda Japonya “Sakuramaru” projesini hayata
gecirmistir. 2 Diinya turu gergeklestiren proje Japonya’nin disa agilimindaki en
onemli projelerden biri olarak degerlendirilmektedir. Yakin ge¢miste basari ile
gergeklestirilen  “Princess Of Scandinavia”, “Einstain” ve “Sea Fair”
organizasyonlari elde edilen basarili sonuglar ile yiizen fuar uygulamalarinin basarili
referanslari1 olarak fuarcilik tarihine ge¢mistir. Ancak iilkemiz adina 1926 yilindan
sonra ilk kez 2007 yilinda ADG Fuarcilik tarafindan gergeklestirilen “Bluexpo”
projesi gerek en biiylik sergi alaninda gerceklesen yiizen fuar olmasi, gerekse
ulagmis oldugu ticari sonuglar agisindan bu giline kadar gergeklestirilen en kapsamli
yiizen fuar olma 6zelligini tagimaktadir.

Bu calismada 2 — 18 Haziran 2007 tarihleri arasinda Karadeniz havzasinda ve
14 — 24 Ekim 2008 tarihleri arasinda Kuzey Afrika’da gergeklestirilen Bluexpo

organizasyonlar1 ayrintili bir sekilde ele alinmaktadir. Bluexpo organizasyonlari



altyapi, reklam, ziyaret¢i ¢alismalari, turizm hizmetleri, etkinlikler, katilimci ve
ziyaretei istatistikleri acisindan degerlendirilerek elde edilen sonuglar klasik fuarlar
ile karsilagtirilacaktir. Ayrica Bluexpo fuarmma katilan bir firmanin profili
incelenecek, fuar hedefleri degerlendirilecek ve Bluexpo projesinin firmaya katkilari
ortaya koyulacaktir. Bluexpo projesi iizerinde odaklanilarak gerceklestirilen bu
calisma ile pazarlama karmasinin iletisim halkasi olan tutundurma faaliyetleri i¢cinde
fuarcihigin ozellikle de yiizen fuarlarin isletmelerin pazarlama faaliyetlerine etkisi

degerlendirilmistir.



1. FUAR ENDUSTRISI’NIiN TARIHSEL GELIiSiMi

Bu boéliimde fuarcilik kavrami, kdkeni ve fuarciligin tarihsel gelisimi ele alinacak
olup, Osmanli doneminden 20. yiizyila fuar sektoriiniin Tiirkiye’de gelisim siireci
degerlendirilecektir. Bu degerlendirmede Izmir Enternasyonel fuari, Anadolu’daki
gelismeler, fuar alami isletmeciligi, fuar sektoriinde denetim mekanizmasinin
olusturulmasi, yurt dis1 fuarcilik faaliyetleri, fuar standartlarinin olusturulmasi ve
denetim sisteminin kurulmasi konular1 irdelenecektir.

1.1. Fuar kelimesinin anlami ve fuarcihigin kokeni

Fuar sozciigiiniin kokeni Latince "Feria" kelimesidir. Feria kelimesi ise "manastir
ve dini torenlerin gergeklestigi alan" anlamina gelmektedir. Diinyada fuarcilik 14
ylizyll 6nce baslamis ve tarihte bilinen ilk fuar, Kral Dagobert tarafindan Paris
yakinlarindaki St. Denis banliydsiinde 629 yilinda kurulan "Foire de Saint Denis"
olmustur. Ancak, fuarlarin yildizinin parladigi déonem 20. yiizyilin son ¢eyregidir. 18
ve 19. ylizyillarda, sanayi devrimi ile birlikte fuarlar, mallarin satildig1 pazarlardan
mallarin sadece sergilendigi ortamlara doniismiistiir. Artik amag, ayni tirinlerden bol
miktarda getirip, onlar1 fuar siiresince satmak degil, ¢ok cesitli iirlinlerden yalnizca
birer numune sergileyerek, yapilacak aligverigin ilk adiminin atilmasi olmustur.
Fuarcilikta yasanan bu devrim esnasinda bu tiir fuarlara Sample Fairs (6rnek ya da
model fuarlar1) denmekteydi ( Fuarcilik Hizmetleri, TSE Standartlari, 2003 ) .

Fuarciligin temeli Fransa kabul edilmekle birlikte, modern anlamda fuarciligin
baslangici 1851'de Londra Hyde Park'ta diizenlenen "Crystal Palace" fuaridir. Cristal
Palace'ta diizenlenen ve "Great Exhibition" ya da "Grand Fair" olarak isimlendirilen
fuar1 6 milyon kisi ziyaret etmistir.

En {inlii Paris Fuar1 1889'da Fransiz Devriminin 100. yildénimii nedeniyle
diizenlenen fuar olmustur. Gustave Eiffel bu fuar icin Eyfel Kulesi insa etmistir.
Fuarin ziyaretci sayis1 miithis bir katilimla 32 milyon kisiye ulagmistir. Giiniimiizde,
hicbir fuar bu kadar ¢ok ziyaretciyi agirlamamistir (Kiigiikerman, 2002 ) .

20. ytlizyilda da birgok iinlii fuar gergeklestirildi. 1902 Torino Fuari, 1904 St. Luis
Fuari, 1908 Londra Fuari, 1924-25 Wembley'deki Ingiliz Imparatorlugu Fuari, 1937
Paris Fuari, 1958 Briiksel Fuari, 1964-65 New York Fuari, 1967 Montreal Fuar
bunlardan bazilaridir. Giintimiizde, Diisseldorf ile birlikte; Hannover, K6ln, Miinih,
Paris, Lyon, Londra, Ziirih, Milano, Stockholm ve [stanbul gibi kentler "fuar kenti"
olarak anilmakta ve fuarcilik merkezleri olarak kabul edilmektedir(Kiigiikerman,

2002 ).



Giinlimiiz modern ekonomilerinde, kisisel ve uzun vadeli ticari temaslar
kurulmas1 i¢in en uygun ortamlar1 fuarlar olusturmaktadir. Fuarlar yiiz yiize
etkilesim ortaminda bes duyu organmin tam kapasite kullanim olanagini sunan
yegane mekanlar olarak tanimlaniyor. Profesyonel organizatér firmalar, kendi
iilkelerinde fuar diizenlemenin yaninda diinyanin diger ucundaki iilkelerde de devasa
fuarlar kurma cabasi icindedirler.

Diinyada fuarciligin ulastig1 boyuta kisaca goz atarsak; her yil ortalama 120
iilkede, alt sektorler dahil yaklasik 250 farkli sektdorde 9 bin civarinda fuar
diizenlenmektedir. Bu fuarlar, uluslararast veri tabanlarina kayith fuarlardir. Yani,
www.expodatabase.com ve www.auma.de gibi uluslararas1 fuar kayitlarin1 tutan
resmi sitelerde isimleri gecen fuarlardir (www.expodatabase.com, 15.03.2009 )

www.auma.de, 15.03.2009 ).

Diinyada fuarciligin lideri Almanya'dir. Almanyanin bu konudaki liderligi,
diizenlemis oldugu fuarlarin sayisindan kaynaklanmaktadir. Almanya'da her yil
yaklasik 400 - 500 civarinda fuar diizenlenmektedir. Alman fuar endiistrisi 2003
yilinda 2,5 Milyar EURO ciro saglamistir. Fuarlarin, tiim alt ve yan sektorleriyle
beraber iilke ekonomisine katkisi ise 23 Milyar EURO olmustur. Tiirkiye'de ise
fuarlarin 2003 yili cirosu 200 Milyon EURO civarinda kaldigin1 goriilmektedir.
(Tiim Fuar Organizatorleri arsivleri)

1.2. Osmanh Donemindeki ilk sergiler

Tiirkiye’de fuar endiistrisinin kokeni resmi kayitlara goére 1800'li yillara
dayanmaktadir. Kayitlardaki ilk Tiirk sergisi 1863 yilinda Sergi-i Umumi-i Istanbul
adli sanayi sergisidir. Bu amagla Sultan Ahmet bolgesinde yapilan 3.500 metrekare
kapali alana sahip sergi salonu iilkemizin ilk fuar ve sergi alami olarak kabul
edilmektedir. S6z konusu sergi 28 Subat 1863 yilinda agilmistir. Tarihsel kayitlara
gore ikinci 6nemli sergi kaydi olarak ise 1909 yilinda Bursa'da Mekteb-i Idadi-i
Miilki'de ac¢ilan Bursa Zirai Sanai Ticari Sergisi 6n plana ¢ikmistir. Uluslararasi
sergilere katilm acisindan bakildiginda ise yukarida sozii edilen ve 1851 yilinda
Londra'da diizenlenen 1.Expo'ya kadar gitmek gerekmektedir. Osmanli
Imparatorlugu ilk Expo'da 700 iireticinin gonderdigi iiriinleri sergilemistir. ( Istanbul
Fuar Merkezi Yayinlari, 2008 )

1.3. Cumbhuriyet ve izmir iktisat Kongresi

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulus yillarinda gergeklestirilen ilk 6nemli etkinlik

ise Cumhuriyetin kurulusundan 8 ay once Izmir'de diizenlenen Izmir Iktisat


http://www.expodatabase.com/
http://www.auma.de/

Kongresi Sergisi'dir. 17 Subat 1923 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk'iin talimati ile
diizenlenen kongre, ulusal ticaret ve sanayimizin gelisimini saglayan kararlarin
alindig1 yer olarak da tarihe ge¢mistir. Bu kongre, bu y1l 77. kez diizenlenecek olan
Izmir Enternasyonal Fuari'nin da baslangici olmustur. Osmanli Bankas1 deposunun
Kongre Binasi olarak kullanildigi Izmir Iktisat Kongresi Sergisi'ne 144 iiretici
kurulus ve girisimei katilmistir( Istanbul Fuar Merkezi Yayinlari, 2008 ).

1.4. 77 yillik bir gelenek izmir Enternasyonal Fuar

Tiirkiye’de bugiinkii format: ile diizenlenen ilk fuar izmir’de 1936 yilinda
gerceklestirilen Izmir Enternasyonal Fuari olmustur. Ilgili fuar halen iilkemizde
diizenlenmekte olan en eski is etkinligi olarak varligmi siirdiirmektedir. izmir
Enternasyonal Fuari, 1947 yilinda Global Fuar Endiistrisi Birligi'ne (UFI) iiye
olarak bu konuda da bir ilke imza atmustir.

1923-1960 yillar1 arasinda goze carpan diger sergiler aralinda 1926'da Karadeniz
Gemisi'nde diizenlenen ve Tiirkiye'nin Avrupa'da tanitimin amaglayan Ilk Yiizen
Sergi, 1933'te diizenlenen Milli Gelismelerin Duyurulmasina Y&nelik Is Bankasi
Sergisi, 1935'te Yerli Mallar1 Sergisi ve 1949'da Fetihten Bugiine Istanbul Sergisi
sayilabilir( Istanbul Fuar Merkezi Yayinlari, 2008 ).

1.5. 1960'lar ve fuarcihigin Anadolu'ya tasinmasi

Tiirkiye'de fuarciligin Izmir ve Istanbul disinda ilk 6rneklerinin ortaya ¢ikmasi
ise 1964 yilina rastlamaktadir. 1964 yilinda Ticaret Bakanligi tarafindan yurt
sathinda bolgesel fuarlarin agilmasi karar1 verilmis ve bunlardan Ilki 1-31 Temmuz
tarihleri arasinda Samsun Fuari adiyla Samsun'da 130 metrekarelik alan iizerinde
gerceklesmistir. Ayni yil benzer yapida bir fuar Bursa'da diizenlenmistir. Bu fuarlari;
1967 yilinda Kayseri ve Trabzon, 1969 yilinda Erzurum ve Bitlis, 1970 yilinda
Mersin, 1971 yilinda ise Konya Fuari izlemistir. Fuarlarin Anadolu'ya yayilmasi ile
beraber ulusal fuar sektoriinde Ozel girisim yillarn baslamistir. ( Tim fuar
organizatorleri dernegi arsivleri )

1.6. 1970’ler ve fuarcilikta 6zel girisim yillar1

1970'li yillar Tirkiye’de hala varligmmi siirdiirmekte olan fuarlarin baslangig
yillaridir. Halen izmir Fuarcilik A.S. (izfas A.S.) tarafindan diizenlenmekte olan
Izmir Enternasyonal Fuar''mi saymaz isek iilkemizde o6zel girisim tarafindan
organize edilen ve halen varligini siirdiirmekte olan en eski fuar Yapi-Endiistri
Merkezi tarafindan organize edilen ve ilki 1977 yilinda gerceklestirilen Yapi

Istanbul Fuari'dir. Giiniimiizde 20 yildan fazla bir siiredir fuarcilik yapmakta olan
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kuruluslar arasinda ise alfabetik sira ile CNR Fuarcilik, Ezgi Ajans, Interteks
Fuarcilik, RDF Fuarcilik, Ronesans Fuarcilik, Tiyap Tiim Fuarcilik ve Yapi-
Endiistri Merkezi gibi 10 dan fazla organizator firma yer almaktadir ( Tiirkiye Fuar
Yapimcilart Dernegi Arsivleri ).

1.7. 1980'ler ve serbest piyasa ekonomisine gecis

Tiirkiye Ulusal fuar endiistrisinin kurumsallagmasinda en énemli yap1 taglarindan
birisi, 1980 yilinda baslatilan serbest piyasa ekonomisine gecis reformlaridir. Bu
reformlar sayesinde Tiirk parasinin konvertibl hale getirilmesi ve Ithalat
ikamesinin kaldirilarak giimriik duvarlarini indirmesi Tiirkiye'yi uluslararasi
piyasalar ile biitiinlestirmis ve iilkedeki disa kapali ekonomik ve finansal yap1 sona
erdirilmistir. Bu reformlarin sanayi ve ticaretin tiim dallarinda yarattigi1 dinamizm
dogal olarak fuar sektoriine de yansimis ve uluslararasi ziyaretci ve katilimciya
dontik etkinlikler gergeklestirilme siirecinin de baglangici olmustur ( Siiliin, 2007 ).

1.8. Kurumsal fuar alani isletmeciliginde ilk adim

Fuarcihigin 1970'lerdeki Istanbul merkezli gelisimi paralelinde 1980'li yillarda
ozellikle Istanbul'da fuar diizenlenecek alanlar konusunda da bazi gelismeler olmus
ve Istanbul Spor Sergi Sarayi, Noramin Is Merkezi, Melih Avni Sozen Kiiltiir
Merkezi, The Marmara Oteli gibi biiylikliigii 200-500 metrekare arasinda degisen
kapal1 alanlar fuar alan1 olarak kullanilmaya baglanmustir. ( Tiirkiye Fuar Yapimcilar
Dernegi Arsivleri )

1982 yilinda Tiiyap Tim Fuarcilik Yapim A.S. tarafindan The Marmara
Oteli'nin altindaki 600 metrekarelik salonun Tiiyap Ticaret Merkezi adi ile fuar alani
olarak isletilmesi ililkemizdeki fuar alani isletmeciligi kiiltliriiniin de baslangicidir.
Zamanla sektorel ihtisas fuarlarinin gelismesi paralelinde ilgili alan yetersiz hale
gelmis ve 1987 yilinda; ilgili kurulus yine Taksim'de bulunan ve 3500 m2 kapali
alana sahip olan Tiiyap Tepebasi Fuar Merkezi’ni hizmete a¢mistir. Tiiyap
Tepebas: Fuar Merkezi ve Istanbul Hilton'un sergi salonlarinin fuar alani olarak
kullanima acilmasi ile beraber Istanbul ilk defa 1.000 m2 nin iizerinde fuar
alanlaria kavusmustur( Tiirkiye Fuar Yapimecilari Dernegi Arsivleri ).

1.9. 1990'lar, fuarcilik altyapisi ve fuar alanlarinin

Tiirkiye fuar sektoriiniin gelisiminde dnemli yapi tas1 1992'de Istanbul Diinya
Ticaret Merkezi Fuar Alani'min (bilinen ad ile istanbul Fuar Merkezi- CNR Expo),
1996 da ise Tiiyap Beylikdiizii Uluslararasi Fuar ve Kongre Merkezi'nin devreye

alimmasidir. Her iki alan da halen iilkemizdeki en biiylik iki fuar merkezi olarak
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fuarcilik sektoriine hizmet vermeyi siirdiirmektedir. Giiniimiizde Istanbul'daki
uluslar aras1 fuar organizasyonlarinin nerede ise tamami s6z konusu iki alanda
gerceklestirilmektedir. Anadolu'da fuar alani isletmeciliginde Onciililk yapan
kentler ise Izmir ve Antalya'dir. Izmir'de 1930’lardan bu yana Izmir
Enternasyonal Fuari'na ev sahipligi yapan Kiiltiirpark Fuar Alani'nin giiniimiiz
fuarcilik anlayis1 ile isletilmesi igin 1990 yilinda Izmir Belediyesi'nin
onderliginde ve kent dinamiklerinin ortakhiginda Izfas Fuarcihik A.S.
kurulmusgtur. Halen ilgili kurulus fuar organizasyonu ve fuar alani isletmeciligi
faaliyetlerini beraber siirdiirmektedir. Yine benzer model Antalya'da uygulanmis ve
1994.y1linda kent belediyesi, sivil toplum orgiitleri ve 6zel kuruluslarin ortakliginda
Anfas Antalya Fuarcilik A.S kurulmustur.

1.10. 1995 sonrasi: Fuarcilikta uluslararasi olcege erisim yillari

1990'lardaUstanbul, izmir ve Antalya gibi kentlerde uluslararas: standartta fuar
alanlarinin kurulmasi fuar sektoriinde onemli bir ivmelenmeye yol agmis ve bu
sayede sektorel ihtisas fuarlarinin gerek sayilarinda gerekse biiyiikliiklerinde hizli
bir artis ger¢eklesmistir. Bunun yaninda fuar alanlar1 yatirimlarinda kent belediyeleri
ve sivil toplum Orgiitlerinin katki ve destegi, fuar sektorii ile kent yonetimi ve
sektorler arasindaki iliskinin de kuvvetlenmesini saglamistir. Istanbul'da 1995'lere
kadar degisik alanlarda gerceklesen ihtisas fuarlar1 Istanbul Fuar Merkezi- Cnr
Expo ve Tiiyap Beylikdiizii Fuar Merkezi'nin devreye alinmasi sonrasinda, bu iki
alanda odaklanmistir. Bu alanlarin ev sahipligi yaptig1 sektorel ihtisas fuarlarinin
gelisimi de Istanbul Fuar Merkezi- CNR Expo ve Tiiyap Beylikdiizii Fuar Merkezi
gibi alanlarin kapasite biiyiitmeleri i¢in itici gli¢ olmustur( Tiirkiye Fuar Yapimcilart
Dernegi Arsivleri ).

Bu karsilikli pozitif etkilesim 2000 yilina kadar gegen siirede hem sektorel ihtisas
fuarlarinin sayisin1 artmasina ve bir kisminin uluslararasi 6lgege ulasmasina yardimci
olmus hem de bu fuarlarin gelisimi paralelinde ilgili fuar alanlarinda da ilave
salonlarin eklenmesi yolu ile kapasite biiyiitme ve modernizasyon caligmalarinin
Oonunu agmistir.

1.11. Fuar sektoriinde denetim mekanizmalarimin olusmas1 ve ilk
regiilasyonlar

Fuar sektoriinlin 1995 sonrasinda gercgeklestirdigi transformasyon sonucu yurt
sathinda gergeklesen fuar sayilarinda ani bir artis yasanmis ve bu da

beraberinde sektordeki denetim mekanizmalarinin varligina da ihtiya¢ duyulmasina
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neden olmustur. Bu ihtiyag dogrultusunda 1995 yilinda T.C. Sanayi ve Ticaret
Bakanlig1 bilinyesinde fuar sektorii ile ilgili merkezi bir denetleme mekanizmasi
olusturulmus, 27.12.1995 tarihli ve 22506 nolu Resmi Gazete'de Yurtiginde Fuar,
Sergi ve Panayir Diizenlenmesine Dair Yo6netmelik yayimlanmis ve ilgili yonetmelik
03.06.1996 tarihinden itibaren uygulamaya almmistir. {lgili yOnetmeligin
olusumunda 1995 yilindan bu yana Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) biinyesinde faaliyet
gosteren ITO Fuarcilik Meslek Komitesi de énemli katk1 saglamistir.

Bu yonetmelik ile yurti¢inde fuar diizenlemek i¢in organizatdr firmalarin Sanayi
Bakanlig1 tarafindan verilen Fuar Organizasyon Yetki Belgesi'ne sahip olmalar1 ve
yetki belgesine sahip firmalarin da diizenleyecekleri fuarlar i¢cin Bakanliktan izin
almalar1 esasina dayanan bir denetleme sistemi hayata gecirilmistir. Bu uygulama
cercevesinde yillik yurt i¢i fuar takvimleri de Bakanlik tarafindan Resmi Gazete'de
yayimlanmaya baslamistir. Bu yonetmelik detaylarinda fuar sektori ile ilgili bir
takim standartlar ve denetleme mekanizmalart da barindirmistir.  Fuar
organizasyonu ile ilgililik yetki belgesi ise 15.05.1996 tarih ve 001 no ile Tiiyap
Tiim Fuarcilik Yapim A.S.ye verilmistir. Halen {ilkemizde fuar diizenleme yetki
belgesine sahip kurulus sayist 160 tir. (http://fuarlar.tobb.org.tr/ 10.03.2009 )

1.12. Yurtdis: fuarcihikta atihm yillan

Fuar endiistrisindeki gelisimin ikinci ayagimi yurtdist fuarlara katilim ve
yurtdisinda fuar organizasyonu siireci olusturmaktadir. Aslinda yurtdisi fuar
organizasyonlarina lilke olarak katilimimizin 1851'deki ilk World Expo'ya kadar
gitmektedir. 1851-1950 arasindaki 100 yillik siirede agirlikli olarak uluslararasi
fuarlarda iilke pavyonu acilmast yontemi benimsenirken, 1960'lardan sonra
uluslararas1 fuarlara resmi kurumlar ya da ticaret odalar1 organizasyonunda grup
katilim uygulamas1 da baslamistir. Iste bu uygulama giiniimiizdeki milli katilim
organizasyonlarinin da temelini olusturmustur ( Yurt Dis1 Fuar
Organizatorleri dernegi arsivleri ).

Yurtdist fuarlara grup ve bireysel katilimlarin yayginlagsmasi ise 1980
sonrasina 6zellikle de 1990’lara rastlamaktadir. 27.12.1994 tarih ve 94/6401 nolu
Ihracata Yonelik Devlet Yardimlar Karar1 kapsaminda yurtdisinda gergeklestirilen
fuar katilimlarinin T.C. Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi (DTM) tarafindan
tesvik kapsamina alinmasi da yurtdist fuar katilimlarinin yogunlagsmasinda kilit rol

oynamistir. (http:/ www.dtm.gov.tr, 20.03.2009 )
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1.13. Yurtdis: fuar organizasyonlarinda kurumsallasma siireci

Yukarida belirttigimiz gibi Tiirk firmalarinin yurtdisinda diizenlenen fuarlara
katilim egilimi 1980 doneminde yaratilan serbest ticaret ortami ve ihracata
dayali bliyiime politikalar1 sonucu hizlanmistir. Yurtdist fuar katilimlarinin
desteklenmesi de bu politikanin bir devami niteligindedir. Bu destek yurtdis1 fuar
katilimlarinda hizlandirict etki yaparken Tiirk Ihrag Uriinleri Fuarlar1 ad1 altinda
sadece Tiirk firmalarinin katildig1 fuarlar da yayginlagsmaya baglamistir. Bu siirecte
T.C. Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi ve Ihracati Gelistirme Merkezi
onderliginde gergeklestirilen organizasyonlar yurtdisi fuar organizasyonlarinin
gelisiminde 6nemli rol oynamistir ( Siiliin, 2007 )..

Kurulusu 1937 yilina dayanan lhracat¢1 Birlikleri'nin yetkilerinin yeniden tarif
edilerek yayginlastirmalar1 sonrasi ilgili birlikler de fuar organizasyon siirecinde
gerek denetleme gerekse yurtdisi fuar organizasyonlar1 gergeklestirme yolu ile
sektoriin gelisimine aktif destek saglamiglardir ( Siiliin, 2007 ).

Yurtdis1 fuar organizasyonlart 1990 sonrasinda ve ozellikle 27.12.1994 tarih
ve 94/6401 nolu Thracata Yonelik Devlet Yardimlar: Karari kapsaminda yurtdisinda
gergeklestirilen fuar katilimlarinin T.C. Basbakanlik Dis Ticaret Miistesarligt
(DTM) tarafindan tesvik kapsamina alinmasi sayesinde hizla gelismis ve bu
gelisme de sektoriin disipline edilmesi ihtiyacin1 dogurmustur. Bu ihtiyag
dogrultusunda 12 Nisan 1999 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanan Yurtdisinda
Diizenlenen Milli Katilim Fuarlarmin Diizenlenmesi ve Degerlendirilmesi baslikli
yonetmelik ile milli katilim organizasyonlar ile ilgili tarifleri yapmis ve sektoriin
Isleyisi ile ilgili kurallar1 belirlemistir. 1999 yilindan bu giine yurtdis1 milli katilim
fuarlar ile ilgili denetleme mekanizmalart DTM semsiyesi altinda olusturulmakta
ve hayata gecirilmektedir. Halen iglerinde Thracatci Birlikleri, Istanbul Ticaret Odasi
(ITO) ve Ihracati Gelistirme Merkezi (IGEME)nin yaninda 18 ézel kurulusun
bulundugu toplam 28 kurulus yurtdisinda fuar organizasyonu ile ilgili yetki
belgesine sahip bulunmaktadir.
(http:/www.dtm.gov.tr/dtmadmin/upload/IHR/TanitimFuarlarDb/organzat.doc, 20.03.2009)

1.14. Yurtdis1 fuar organizasyonlarinin gelisiminde dort asama

Yurtdist fuar organizasyonlar1 sektoriinlin gelisiminde 4 temel evre mevcuttur.
Bu evrelerin birincisi yurtdisindaki genel amagh fuarlara tilke pavyonu aracilig ile
katilimdir ki kdkeni yukarida belirttigimiz gibi 1851 yilina kadar dayamr; Ikinci evre

1960'lardan itibaren uluslararasi sektorel ihtisas fuarlarina grup katilimi ve bireysel
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katitmm baglamasidir. Bunu, 1980’lerde yurtdisinda Tiirk Ihra¢ Uriinleri
Fuarlari’nin diizenlenmesi izler ( Siiliin, 2007 ).

20001 yillarin basinda ise yurtdisinda sektorel ihtisas fuarlari diizenlenme
asamasina gelinmis ve yavas yavas Tiirk Ihra¢ Uriinleri gibi genel amagl fuarlar
yerini sektorel ihtisas fuarlarina birakmistir. Gegtigimiz yillarda bu konuda bir adim
daha atilarak yurtdisinda uluslararasi sektorel ihtisas fuar1 diizenlenmesi
asamasma  gelinmistir.  Yurtdisinda  diizenlenen uluslararasi  fuarlarin
yayginlastirilmasi faaliyetleri halen stirdiiriilmektedir( Siiliin, 2007 ).

1.15. 2000’ler ve fuar sektoriine yabanci sermaye girisi

Tiurkiye fuar sektoriindeki gelismeler beraberinde 1990'hh yillarin sonundan
baslamak iizere Diinya fuarcilik endiistrisindeki 6nde gelen aktorlerin fuar evliligi,
fuar ve sirket satin almalar1 ve ofis agma yontemleri ile sektdre giris yaptiklarini
gorilyoruz. Bu konuda en énemli yatirim Alman Deutsche Messe AG ve Ingiliz ITE
Group tarafindan yapilmistir.

Tiirkiye fuar sektoriine 1996 yilinda girmis olan Deutsche Messe A.G. agirlikli
olarak kendi portfoylinde bulunan endiistriyel ihtisas fuarlarina benzer konseptte
diizenlenen ve sektorlerinde lider konumda olan uluslararasi ihtisas fuarlarina % 50
ortaklik yapisi ile ortak olma yolunu se¢mistir. Halen iilkemizde Deutsche Messe
A.G. ortakliginda faaliyet gosteren 4 ayr1 kurulus bulunmaktadir. Deusche Messe
A.G. ayrica iilkemizde Hannover Messe International Istanbul A.S. adi altinda
bagimsiz olarak da fuar diizenlemektedir. Deustche Messe A.G. ye bagh grup
sirketlerinin iilkemizde diizenledigi fuarlarin net metrekare alani 2005 yilinda
100.000 metrekareye ulagmis bulunmaktadir ( www.ufi.net, 12.03.2009 ).

Sektordeki diger onemli aktdr ise ITE'dir. Ingiliz fuar organizatérii kurulus
sektdre iilkemizdeki en biiyiik fuar alani olan Istanbul Fuar Merkezi-CNR Expo'yu
isletmekte olan CNR Fuarcilik ile ortaklik yaparak girmis ve her iki kurulus
ortakliginda ITF Fuarcilik kurulmustur. Halen ITF Fuarcilik yilda 20 civarinda fuar
diizenlemektedir.

Bunun yaninda ilgili kurulus tilkemizde ITE Group Turkey olarak yapilanmis ve
E Uluslararast Fuarcilik adi altinda bagimsiz olarak da yurti¢ci fuar satin
almalar1 gerceklestirmistir. Hannover Messe ve ITE grup disinda RAl-Hollanda,
Messe Frankfurt-Almanya, Survey Fuarcilik-Almanya ve Promosalons-Fransa
firmalar1 da tilkemizde, ofis agma veya sirket ortakligi yolu ile hizmet

vermektedirler. Hollandali Royal Dutch Jaarheurs da iilkemizde gegtigimiz yillarda
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fuarcilik faaliyeti gergeklestirmis, daha sonra ise, ilgili faaliyetini durdurmustur.
Ayrica Messe Diisseldorf, Koln Messe, Messe Miinchen, Messe Berlin, Leipzig
Messe, Niirnberg Messe, Hamburg Messe gibi iinlii fuarcilik kuruluslart da
iilkemizde temsilcilik firmalar1 araciligi ile hizmet vermektedirler( www.ufi.net,
12.03.2009).

1.16. Fuar standartlarinin olusturulmasi

Ulusal fuar sektoriiniin gelisiminde 6nemli bir adim ise 2004 yilinda Tiirk
Standartlar1 Enstitiisii (TSE), ile Tiirkiye Fuar Yapimcilart Dernegi (TFYD)
isbirliginde hazirlanan "Fuar Organizasyonu ve Fuar Alanlar1 Standartlari”dir. Ilgili
standart fuar organizasyonunda ve fuar alanlarinda bulunmasi gereken asgari
standartlar tarif etmektedir, Standart, sektorde bulunan en biiyiik eksikligi gidermis
ve Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) tarafindan olusturulan Yurtiginde
Fuar Diizenlenmesine Dair Usul ve Esaslarin da temelini olusturmustur.

1.17. Yurtici fuarcilikta denetimin TOBB’ a gecisi

18.05.2004 tarihli ve 5174 nolu Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi Kanunu ile
yurti¢i fuar sektdrii ile Ilgili Sanayi ve Ticaret Bakanhigi uhdesinde bulunan
denetleme yetkileri de Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi'ne aktarilmistir. Bu
degisiklik sonras1 2005 yilinda TOBB tarafindan Yurtiginde Fuar Diizenlenmesi ile
ilgili Usul ve Esaslar yayimlanmis ve bu usul ve esaslar ile uygulama esaslar1 yeniden
diizenlenmistir. ( Tirkiye Fuar Rehberi, Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi
Yayinlari, 2007, 2008 )

Yeni esaslarla fuar organizatérii olmak i¢in gerekli asgari kosullarin
degistirilmesi sonrast yurtici fuar organizasyonu konusunda yetki belgeli
organizator sayist 192'den 125’e diismiistiir. Fakat 2007 de yeni basvurularla
organizatdr sayisi tekrar 155 e ¢ikmistir. Yillik fuar takviminin yayimlanmasi ve
revizyonlar ile ilgili maddelerdeki yaptirimlarin agirlastirilmas: da iptal edilen
fuarlarin takvimde yer almasini 6nlemis ve bu nedenlerle 2006 yilinda takvim
kapsamindaki fuarlar bir onceki yila gére azalmistir. 2007 de ise fuar
sayisinda tekrar bir artis egilimi godzlenmektedir. Dolayist ile fuar
organizatorlerinin yeni mevzuata uyum siirecini tamamladigi gozlenmektedir.
Kisaca yeni usul ve esaslarin detayli igerigi ve uygulamadaki kararlhilik ve disiplin
nedeni ile ulusal fuar sektoriiniin standartlagsmasi ve gelisimine olumlu katk:
yapmast beklenmektedir ( FuarGUIDE, “Tirkiye Fuar Kaynaklar1 Katalogu”,
2006,2007 ).
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Bu boliimde fuarcilik sektoriinlin tarihi dneme sahip gelismelerini irdeleyerek
Yiizen fuar sistemlerinin fuarcilik sektoriindeki yeri ve Oneminin daha iyi
algilanabilmesi i¢in tarihte ilk fuar uygulamasi olarak bilinen 1851'de Londra Hyde
Park'ta diizenlenen "Crystal Palace" fuarindan giiniimiiz fuarcilik sektoriiniin

gelisimi ve ulagsmis oldugu potansiyel ele alinmistir.
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2. YUZEN FUAR ORGANIZASYONLARININ TARIHSEL GELIiSiMi

2.1. Yiizen Fuarin tanimi ve énemi

Yiizen fuar; bir geminin sergilemeye uygun mekanlarini fuar alanina ¢evirerek,
nakliye, ulasim ve konaklama hizmetlerinin fuar mekani ile ayni platformda
alimmasini saglayan ve birden fazla iilkede arka arkaya fuar diizenlenmesine imkan
taniyan farklt bir sunum teknigidir. Yilizen fuar organizasyonlarinda fuar alani,
organizasyonu diizenleyen iilkenin kendi topraklarinda sergiye hazir hale
getirilmektedir. Katilmc1r  firma temsilcileri ayni  geminin kamaralarinda
konaklamakta, ulasim hizmetini ayn1 gemi ile karsilamakta ve yiyecek icecek
ihtiyaclarimi  kendi iilke mutfaklarmin yer aldigt gemi restoranlarindan
saglamaktadirlar. Boylece ylizen fuar ile katilimer firmalar yurt disinda bir fuara
katilmis olmalarina ragmen kendi topraklarinda bulunma konforunu yagamaktadirlar.

Yiizen fuar organizasyonlari yerlesik fuarlara gore Onemli avantajlar ortaya
koymaktadir.

Nakliye avantaji; Yurt dist1 fuarciligmin en O6nemli zorluklarindan biri
sergilenecek iiriinlerin nakledilmesi ile ilgili yasanan sorunlardir. Sergilenecek 6zel
irinlerin zarar gormeden zamaninda nakledilmesi, lirlinlerin stantlara yerlestirilmesi,
sergi bitiminde {irtinlerin sokiilerek tekrar kendi {ilkesine nakledilmesi siireclerinde
iirinler deforme olmakta bazen kullanilamayacak hale gelmektedirler. Yiizen fuar ile
uriinler bir kez kendi iilkesinde stantlara yerlestirilmekte ayni kurulum ile bir¢cok
iilkede sergi gerceklestirilmekte ve higbir deformasyona ugramadan kendi iilkesine
geri donmektedir. Boylece navlun hizmetlerinin ortaya koyacagi maliyetlerden ve
sergilenecek tiriinlerin deformasyonundan biiyiik oranlarda tasarruf saglanmaktadir.

Ulasim avantaji; Yurt diginda fuara katilan bir firma temsilcisi ¢ogu zaman saatler
siiren aktarmali ucuslar sonunda 1ilgili iilkeye ulastigt goriilmektedir. Ugus
programina bagli olarak bazen fuardan ¢cok dnce bazen de fuar agilis gliniinden sonra
iilkeye ulastigi goriilmektedir. Ozellikle aym bdlgede yer alan birden cok iilkeye
ziyaret hedeflendiginde baglantili ucuslarin gergeklestirilmesinde ¢ok daha biiyiik
zorluklar yasanmaktadir. Yiizen fuar organizasyonunda ulasim gemi ile
saglandigindan tiim ulasim sorunlar1 kokten ¢oziilmektedir. Genellikle gece seyahat
edilmekte ve giindiiz katilime1 firma temsilcilerinin yeni bir iilkede uyanmalari
saglanmaktadir. Dolayisiyla atil zamanlar ulagim i¢in planlanmakta ve zamandan

tasarruf yapilmaktadir.
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Konaklama Avantaji; Yurt disina ¢ikan insanlarin biiyiik bir bolimii aligmis
oldugu sosyal yasamin disinda bir yasamla karsilastiginda adapte olmakta giicliik
cekmektedir. En fazla yasanan zorluklardan biri de yeni bir yemek kiiltiiriine aligma
zorlugudur. Ayrica konaklama hizmetinin alindig1 mekanlarda yasanan giivenlik ve
hijyen problemleri seyahatlerin ¢ekilmez hale gelmesinde etkili olmaktadir. Yiizen
fuar ile, ifade edilen bu sorunlar gemiden alinan hizmetler ile ¢6ziim bulmaktadir.
Gemi restoranlarinda alisilmig kiiltlirlin uzantis1 olan yiyecekler ile yeme-igme
ihtiyaclart giderilmekte, ayrica giivenlikli saga olan limanlarda bulunan gemilerde
huzurlu bir konaklama hizmeti alinmaktadir.

Gilimriikleme Avantaji; Diinya genelinde bir¢ok iilkeye bir iirlinii sokabilmek
adina glimriiklerde yasanan sikintilar is adamlar1 tarafindan bilinmektedir. Bir malin
iilkeye girisi esnasinda ya agir biirokrasi ya da yasalara uygun olmayan talepler sergi
iiriinlerinin fuarlara yetistirilmesinde zorluklar ¢ikarmaktadir. Yiizen fuar ile yabanci
bir iilkede bulunuyor olunmasina ragmen teknik olarak tilkeye giris yapilmadig1 i¢in
kendi iilke topraklarinda fuar yapma rahathigi yasanmakta ve hicbir giimriik
mevzuatina tabi olunmamaktadir.

Kisa silirede daha fazla yerde sergileme imkani; Yurt disinda bir iilkede fuara
katilan bir firma fuardan en az 2 giin 6nce ilgili iilkeye ulasmak ve stant hazirlilarini
tamamlamak zorundadir. Fuarlarin genellikle 4 giin siirdiigii ve 2 giinde sokiim
islemlerinin aldig1 degerlendirilirse toplam 8 giin bir fuar i¢in harcanan siire olarak
belirlenir. Yiizen fuarlarda nitelikli ziyaretci hedefi ile planli bir sergi siiresi
belirlendigi icin 2 giinliik sergileme siiresi esas alir. Gece seyahat edildigi icin
ulagim adina zaman kayb1 olusmaz ve kur sok ihtiyact olmadigindan fuar oncesi ve
sonrasinda vakit kaybedilmez. Dolayistyla yurt disinda yerlesik olan bir fuara katilim
icin ayirdiginiz siirede Bluexpo ile 4 iilkede fuara katilmaniz miimkiindiir.

Farkli sunum tekniginin olusturdugu c¢ekim giicii; Giiniimiizde diinya genelinde
yilda 9000 civarinda yerlesik fuar diizenlenmektedir. Fuarlar ziyaret eden isadamlar1
acisindan degerlendirildiginde bu kadar alternatif fuarin oldugu bir is diinyasinda
hangi fuara istirak edecegi karar1 zor verilen bir karardir. Ancak yiizen fuar gibi
farkli bir konseptin ortaya koydugu merak ve ilgi bir ¢ekim giicli olusturmakta
boylecek isadamlarimin yogun ziyaretini saglamaktadir. Bircok isadami daha
onceden duymadiklar1 ve gormedikleri bir organizasyonda ziyaretgi olarak

bulunmay1 ayricalik olarak kabul etmektedir.
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2.2. Yiizen Fuar projelerinin tarihte bilinen ilk uygulamas
Yiizen Fuar organizasyonlarinin tarihte bilinen ilk uygulamasi1 Mustafa Kemal
Atatiirk tarafindan gen¢ Tiirkiye Cumhuriyetini tanitmak {izere 1926 yilinda
gergeklestirilen  organizasyondur. Karadeniz gemisi ile gergeklestirilen bu
organizasyon daha sonraki yillarda bir¢ok iilke tarafindan diizenlenen yiizen fuar
organizasyonlarina ilham kaynagi olmustur.

Cumhuriyet’in ilan edilmesinden kisa bir siire sonra, sanayi ve ticaret hayati
yeniden diizenleniyor, Cumhuriyet parasi tedaviile sokuluyor, bankalar kuruluyor,
yeni yasalar hazirlaniyor ve uluslararasi ticaret anlagmalari imzalaniyordu. Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk, 1925 yilinda yeni Tiirkiye’yi diinyaya tanitacak bir proje
yapilmasini giindeme getirdi. Mecliste 1 yil siireyle tartisildi ama daha sonra rafa
kaldirildi.  Atatiirk’iin vizyonunu anlayan Ticaret Bakani1 Ali Cenani Bey’in bir siire
sonra meclis kiirsiisiinde, ““ Efendiler... Bir ticaret sergisi meydana getirmek kolay
bir sey degildir. Bunun yerine bir seyyar sergi teskilini diisiindiim. Seyr-i

Sefain’den bir vapur alalim. Mesela Karadeniz Vapuru’nu..”.

diye baslayan
konusmasinin ve hummali c¢alismalarinin sonunda, bu proje hayat bulmustur.
Tiirkiye Cumbhuriyeti kendini, bir gemi dolusu insan, ¢esitli tirlinler, daha da énemlisi
cagdas bir durusla diinyaya tanitacakti. Bu 6nemli gorev i¢in Karadeniz adli gemi
secilmistir.

4.731 grostonluk Karadeniz gemisi, Avrupa yolculugu oncesinde Hali¢’e alinarak 3
ay boyunca bakim ve onarimdan gecirilmigtir. Satis kismina tekel iirlinleri, Is
Bankasi subesi, Kiitahya Cinileri, halilar, Hac1 Bekir lokumlari, kehribar ve kiymetli
taslarla yapilmig siislemeler, yerli bezler ve islemeler, sanayi nefise mesheri ve
antikalar yerlestirilmistir. Ornekler kisminda ise tahil, tibbi ilac, ahsap ve deriden
mamul esyalar, Beykoz fabrikasi iiriinleri, madenler, Bursa ve Hereke kumaslari
sergilendi. Gemide, bir slivari, bir 2. kaptan, li¢ 3. kaptan, 7 giiverte zabiti kaptan, bir
doktor, 2 telsiz memuru ve 7 makine zabiti gérev almistir. Kamaralarda ¢alisacaklar,
giiverte ve makine gorevlileriyle birlikte toplam 125 kisilik bir kadro olusturulmus,
95 kisilik sergi heyeti ve memurlarinin yani sira, 47 kisilik Riyaset-i Cumhur
Orkestrasi, iase isleriyle mesgul olan 18 kisi de dahil edildiginde, sefere toplam 285
kisi katilmistir. Imaji giiclendirmek icin siyah olan gemi beyaza boyanmus,
Cumbhuriyet Tiirkiye’sini temsil edecegi diisiiniilen senfoni orkestrasindan tutun,
yazarina ¢izerine, 6gretmenine kadar bir ¢ok kisi bu uzun yolculuga davet edilmistir.

Gemide Ali Muhittin Haci Bekir, Ozbekler Tekkesi Seyhi Ata Efendi, Vala Nurettin,
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Ethem Pertev Bey (Pertev kremlerini iireten eczaci) Kemalettin Kamu, Mahmut
Baler, Mebrure Goneng (ilk kadin milletvekillerinden), Nermin Faruki (Tiirkiye'nin
ilk kadin heykeltiraglarindan), Refii Bayar (Celal Bayar'in oglu) Veli Kanik (Orhan
Veli'nin babas1), Galip Bahtiyar (istanbul Ticaret Odas1 Miidiirii), Bedia Arseven (Ilk
kadin gazetecilerden), Celal Esat Arseven (Sanat tarihgisi) ve baslarinda sefleri Zeki

Ongor ile Riyaset-i Cumhur senfoni orkestrasi yer almustir.

12 Haziran 1926 tarihinde Istanbul’dan demir alan Karadeniz ve Avrupa’da 12 iilke
16 liman ziyaret etti. 86 giinde 10.000 mil yol alip yliz binlerce insanla karsilasan
gemi, hareketinden 3 ay sonra, 5 Eyliil 1926 Pazar giinii Istanbul’a déndii.

Gorsel 1; NTV-MSNBC arsivlerinden Seyyar Sergi projesinin rotasini gosteren harita



Tarih Liman Tarih Liman
12.06.1926| Istanbul 29.07.1926 Leningrad
17.06.1926| Bona 01.08.1926 Danzig
20.06.1926| Barselona 03.08.1926 Gyndia
02.07.1926| Le Havre 05.08.1926 Kopenhag
04.07.1926 Londra 10.08.1926 Anvers
11.07.1926| Amsterdam 21.08.1926 Marsilya
16.07.1926 Hamburg 24.08.1926 Cenova
21.07.1926| Stockholm 27.08.1926 Napoli
25.07.1926| Helsinki 05.09.1926 Istanbul
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Tablo 1; NTV-MSNBC arsivlerinden elde edilen Seyyar Sergi programi

Karadeniz gemisinin seferi, 40 giin 16 saati seyir, 16 giin 6 saati limanda olmak
iizere toplam 86 giin 22 saat siirdii. 2.778 ton komiir tiiketerek 9.986 deniz mili kat
eden gemi, 12 Avrupa iilkesinin 16 limanmna ugramistir. Gemidel6 balo
diizenlenmis, harigte 36 ziyafete istirak edilmistir. Sefer masraflarinin 600.000 lira
oldugu, biitiin limanlarda gemiyi ziyaret edenlerin 65.000 kisiye ulastigi tahmin

edilmektedir. ( NTV-MSNBC, Karadeniz Seyri Tiirkiye, 20.04.2007 )
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Gorsel 4; NTV-MSNBC Arsivlerinden elde edilen Seyyar Sergi projesinin sergi alan1 goriintiisii
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2.3. Yiizen fuar projelerinin basarili olmus 6rnekleri

1926 yilinda Biiyiik Onder Atatiirk’iin liderliginde gergeklestirilen Yiizen Fuar
organizasyonu sonrasinda kendini deniz asir1 iilkelerde tanitmak isteyen birgok iilke
projeyi tekrarlamistir.

1926 yilindan bu giine basari ile icra edilmis Yiizen sergi projelerinden bir kismi
asagida belirtilmistir.

SAKURA MARU

1964 yilinda Avrupa Limanlari'n1 gezmek iizere Japonya'dan demir alan Sakura
Maru gemisi 2. Diinya Savasi'nin ardindan Japonya'yt uluslararasi arenada
tanitmakla beraber Japon sanayi iirlinlerinin satisim hedef aliyordu. Teknolojik
yenilikler ve iirlinlerde isim yapmaya baslayan Japonya, Sakura Maru gemisinde
gergeklestirdigi Yiizen Fuar'da 6zellikle bu alandaki gelisimini Avrupa iilkelerine
gostermis, 28.000 is adamui ile bulusmustur. Fuarda en ¢ok dikkat c¢eken {iriin,
goriintiilii konugmaya imkan saglayan telefon kuliibesidir. Sakura Maru Yiizen Fuari

Japonya'ya 400.000 pound'da mal olmugtur.[1]

——— -

Aswrvo do Mt Minsénied di Irgrnchs [isone1a so Bnid (W5

Gorsel 5; Sakura Maru gemisinin goriintiisii [ 1]

[17]; http://news.bbc.co.uk/onthisday/hi/dates/stories/june/17/mewsid _3046000/3046173.stm
06.03.2009



http://news.bbc.co.uk/onthisday/hi/dates/stories/june/17/newsid_3046000/3046173.stm%2006.03.2009
http://news.bbc.co.uk/onthisday/hi/dates/stories/june/17/newsid_3046000/3046173.stm%2006.03.2009
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Gorsel 6; Sakura MAru gemisinden sergilenen iiriin goriintiisii

THE PRINCE OF SCANDINAVIA

Iskandinav iilkelerinin bir araya gelerek gergeklestirdigi organizasyon, ilk ve tek
¢ok uluslu katilimla gerceklesen yiizen fuar olma 6zelligine sahiptir. ilk kez 1976
yilinda diizenlenen organizasyon elde edilen basari sonrasinda 1983 ve 1991
yillarinda Word Wide Expo ismi ile iki kez daha tekrarlanmistir. Bat1 Avrupa ve
Akdeniz havzasinda gergeklesen organizasyon Iskandinav iilkelerinin ihracat

hamlelerine biiyiik katki saglamistir.[2]

[2];http://www.si’mplonpc.co.uk/Tor_Britannia.html#anchor91639 06.03.2009



http://www.simplonpc.co.uk/Tor_Britannia.html#anchor91639
http://www.simplonpc.co.uk/Tor_Britannia.html#anchor91639
http://www.simplonpc.co.uk/Tor_Britannia.html#anchor91639
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Gorsel 7; Prince of Scandinavia gemi goriintiisii

Gorsel 8; Prince of Scandinavia limann goriintiisii

M/S EINSTEIN

9 Mayis 2005'te Almanya'da baslayan yolculugunu 36 farkli limanda durarak 19
Eyliil 2005'te Basel- Isvigre'de noktalayan Einstein gemisi, gengleri ve gocuklari,
iiniversite 6grencilerini, profesorleri ve doktorlar1 bulusturmay1 hedefleyen bir bilim
fuaridir. Ziyaret i¢in girigin ticretsiz oldugu fuar, "Zaman ne kadar hizli gegiyor?" ,
"Gergekten 1siktan daha hizli hareket eden baska bir sey yok mu?", "Uzaydaki bir

rokette yastyor olsam, diinyadaki yasimdan neden daha ufak bir yasta olurum?" gibi
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sorulara geng¢ bilim adamlari ve bilim meraklilar1 ile cevap bulmaya calismistir.

Fuarin disinda bulmacalar ve yarigmalar da M/S EINSTEIN bilim fuarinda yer

almistir.[3]

Gorsel 10; Einstein projesi sergi alani goriintiisii

[3] ; http://www.scienceinschool.org/repository/docs/issue2einstein.pdf 06.03.2009



http://www.scienceinschool.org/repository/docs/issue2einstein.pdf%2006.03.2009
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SEAFAIR

Seafair, diinyada bir mega yat icerisinde diizenlenen ilk fuardir. Kiiclik pazarlari
hedefleyen Seafair, sahip oldugu modern teknoloji ve sik vitrin diizenlemesi ile
antika, moda, miicevher, sanat eserleri ve son teknoloji iirlinlerini yiizerek tanitmak
isteyenlere imkan tanimaktadir. Bir fuar organizasyonundan ¢ok fuar alani olarak

hizmet veren Seafair, 6zel giinler ve geceler i¢in de kiralanabilmektedir. 2009-2010

Sezonunda ABD'nin dogu sahili kiyisinda iiriin sergilemeye imkan saglayacaktir.

(http://www.expoships.com,06.03.2009)

Gorsel 12; Sea Fair projesi sergi alan1 goriintiisii


http://www.expoships.com/
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2.4. Bluexpo organizasyonunun dogusu ve fizibilite asamasi

1997 yilinda kurulan ve 2002 yilindan itibaren yurt disinda fuar organizasyonlari
gerceklestiren ADG Fuarcilik tarafindan projelendirilen Bluexpo organizasyonu, ilk
kez 2002 yilinda fikir olarak ortaya atilmig ve 3 yillik fizibilite asamasindan sonra
uygulamaya gecirilmistir. 2002 yilinda Rusya’nin Sog¢i bolgesinde ADG tarafindan
bir Tiirk ihrag {iriinleri fuar1 gerceklestirilmesi kararlastirilmis, ancak Soci’de bir fuar
alant olmadig1 i¢in Tiirkiye’den prefabrik bir sergi alanmmin Soc¢i nakledilmesi
kararlagtirllmigtir. Fuar agilis tarihinden 2 hafta 6nce prefabrik sergi alani, daha sonra
stant malzemeleri daha sonra sergilenecek {iriinlerin nakledilmesi deniz yolu ile
saglanmis hatta katilimci firma temsilcileri dahi aymi feribot ile ulasimlarini
saglamistir. Sog¢i’de 2002 yilinin Agustos ayinda agilan fuarda Rusya giimriiklerinde
yasanan sorunlar sebebi ile agilig tarihinde 1 giinliik gecikme yasanmis ve bu durum
iki {lilke arasindaki iligkilere olumsuz yansimistir. Yasanan bu zorluklar fuarlarin
daha verimli bir sekilde icra edilebilmesi adina alternatif ¢oziimler iizerinde diisiinme
zorunluluguna itmistir. Deniz yolu ile ulasilan bir iilkede gerceklestirilen fuarin en
onemli aracinin gemi oldugu tespit edilmis, ulagimin, nakliyenin gemi ile saglandig,
ayni gemide sergileme yapmanin miimkiin oldugu ve giimriik mevzuatina tabi
olunmadigi i¢in gemide gergeklesecek bir fuar ile giimriik sorunlarindan kurtulmus
olunacagi belirlenmistir. Boylece ortaya c¢ikan Yiizen Fuar fikri daha sonradan
Bluexpo markasi ile anilmaya baglanmis ve Diinya genelinde bu anlayisla icra edilen
organizasyonlar aragtirilarak Bluexpo projesinin alt1 doldurulmustur.

Bluexpo projesi fizibilite calismalar1 2002 yili Eyliil ayindan itibaren baslamis
ve ilk olarak projenin icra edilecegi gemi arastirilmistir. Bluexponun
gerceklestirilecegi geminin iki temel 6zelliginin olmasi gerekmekteydi. Birincisi en
genis sergi alanini sunacak olan bir garaj ikincisi ise katilimci firma temsilcilerinin
ve organizasyon davetlilerinin yiiksek standartta seyahat etmesini saglayacak otel
hizmetleriydi. Bu iki hizmeti bir arada sunan gemilere feribot denmekte ve diinya
genelinde Bluexpo organizasyonunu gercgeklestirebilecek yiizlerce feribot
bulunmakta idi. Ancak Tiirk {rlinlerinin ve Tirkiye’nin tanitilacagi bir
organizasyonda Tiirk gemileri kullanilmaliydi. Bu sebeple sadece Tiirkiye’nin elinde
bulunan gemiler iizerinde arastirmalar yapild1 ve Bluexpoda kullanilacak gemi tespit
edildi.

Gemi tespitinden sonraki fizibilite asamasi gidilecek {ilkelerin belirlenmesi

asamasiydi. Bu caligma sirasinda Dis Ticaret Miistesarliginin ihracat stratejisi ve
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lojistik avantajlar dikkate alinmistir. Bdylece her yil i¢in hedef iilkeler ve bu
iilkelerde gergeklestirilecek projelerin detaylari belirlenmistir. Ulke potansiyellerine
gore katilime1 ve ziyaret¢i profilleri, her iilkenin sosyal ve kiiltiirel yapisina bagl
olarak gerceklestirilecek etkinlikler, iletisime gecilerek destek alinacak kurum ve
kurulusglar, proje gelir ve gider biitceleri, liman teknik detaylari, alt yapi hizmetleri
belirlenerek on fizibilite tamamlanmistir. Daha sonra dosya iizerinde belirlenen
detaylarin fiilen kontrol edilmesi ve onaylarinin alinmasi siirecine gecilmis ve bu
siire¢ yaklagik 2 yilda tamamlanmustir.

Bu boliimde yiizen fuar organizasyonlarinin tanimi ve 6nemi tizerinde durulmus,
tarihte bilinen ilk yiizen fuar uygulamasi olan ve Biiyiik Onder Atatiirk tarafindan
basar1 ile gercgeklestirilen “seyyar sergi” projesinin detaylari sunulmus, Japonya,
Iskandinav iilkeleri, Almanya ve Amerika tarafindan uygulanan basarili olmus
yiizen fuar drnekleri irdelenmistir. Ayrica Tiirkiye adina 81 y1l sonra ADG fuarcilik
tarafindan hayata gecirilen yilizen fuar uygulamasi Bluexpo projesinin dogusu
incelenmis ve bdylece ilk Bluexpo projesi olan Bluexpo Karadeniz projesinin

fizibilite agamas1 detaylandirilmistir.
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3. ILK BLUEXPO ORGANIZASYONU “BLUEXPO KARADENIZ”

3.1. 1k projenin Karadeniz Havzasinda secilme nedeni?

Yiizen Fuar projesinin Tiirkiye adma 81 yil sonra yeniden hayata gegirilmesi
biiyiik 6nem arz etmekteydi. 1926 yilinda bir ulusun varligin1 Diinya’ya ispat etmek
adina organize edilmis fuar, 81 yil sonra ulasilan giicii ve potansiyeli Diinya’ya
gostermek adina yoluna devam ediyordu. Ilk projenin hangi iilkeleri kapsayacagi
sorusu dikkatlice cevaplandirilmasi gereken bir soruydu. Bluexpo organizasyonunun
ilk uygulamasimin Karadeniz Havzasinda gerceklestirilmesinin 3  nedene
baglanabilecegi diisiiniilmektedir.

1- Biiyiik Onder Atatiirk 1926 yilinda yiizen sergi organizasyonunu iki asamali
olarak planlamistir. ik asamada Avrupa’nin 12 iilkesinin 16 limani gezilecek,
ardindan ise Karadeniz Havzasinin 4 limanmi gezilecekti. Karadeniz Havzasinda
Varna, Kostence, Odessa ve Batum limanlar1 programa dahil edilmisti. Ancak bir
takim siyasi ve ekonomik nedenlerden dolayr projenin ikinci ayagi
gerceklestirilememistir. Iste Biiyiik Onderin gerceklestirmeyi ¢ok arzu ettigi ancak
hayata gecemeyen Karadeniz Projesi 81 yil sonra Bluexpo ismi ile hayata gegecek ve
boylece bir vasiyet yerine gelmis olacakti. Bu motivasyonla Tiirkiye adina 81 yil
sonra Yiizen fuar projesine yeniden hayat verip yolumuza kaldigimiz yerden devam
etme imkanini yakalamis olduk.

2- 11k Bluexpo projesinin basaris1 gelecek projelerin gerceklesmesini saglayacak,
basarisiz bir proje ise devam projelerinin hayata gecmesini engelleyecekti. Bu
sebeple heniiz tecriibe edilememis bir projenin ilk uygulamasinin daha az risklerle
dolu olan iilkelerde tercih edilmesi olasit problemlere miidahale anlaminda biiyiik
kolayliklar saglayacakti. Karadeniz {ilkelerinin cografi yakinliklar1 dolayisiyla
seyahat siirelerinin kisa olmasi, iilkelerle olan yakin diyalog, partner kurumlarla
gecmise dayanan saglam iliskiler ilk projenin Karadeniz Havzasinda daha rahat
uygulanabilecegi sonuglarini olusturmustur.

3- Yurt disinda Tirkiye adina gerceklestirilen tiim projeleri Dis Ticaret
Miistesarliginin (DTM) onay ve kontroliine tabidir. Dolayisiyla ortaya koyulacak
tim yurt dis1 projelerinin DTM’nin hedef ve stratejilerine uygun olmasi oncelikli
sartlardandir. Aksi taktirde DTM onay1 alinamaz ve proje hayata gecirilemez.
DTM’nin ortaya koydugu en biiylik ihracat stratejilerinden biri komsu {ilkeler
stratejisi olup, bu strateji kapsaminda komsu iilkelerle olan ihracatin gelisimine

yonelik fuar organizasyonlarina agirlik verilmesi alinana ana kararlardan biridir.
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Dolayistyla ilk Bluexpo projesinin Karadeniz Havzasinda gergeklestirilmesi karari

ile D1s Ticaret Miistesarliginin komsu iilkeler stratejisi de desteklenmis olundu.

3.2. Bluexpo Karadeniz programi

Tablo 2; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Karadeniz mesafe ve seyir siiresi

Bluexpo Karadeniz projesinde 6 iilkenin § liman kenti 15 giinliik siire i¢inde

ziyaret edilmis, toplam 1626 deniz mili mesafe 105 saatlik seyir siiresi ile alinmigtir.

Gorsel 13; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Karadeniz projesinin rotasini gosteren

harita

2 Haziran 2007 giinii Istanbul Sarayburnu’nda gergeklestirilen acilis sonrasi yola
¢ikan Bluexpo gemisi gece seyahat giindiiz sergi sistemi ile zaman kaybi olmaksizin

16 Haziran 2007 giinii Trabzon limaninda programini tamamlamigtir.
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Odesa /8 Haziran

Istanbul / 2 Haziran

Varna / 4 Haziran Kostence / 6 Haziran

13.00: Acils etkinlikleninin boslongia ~ 07.00:  Marna limarina girlg 01.00: Kistence limonino girig 07.00: Odesa limana girg
14.00: Resmi Agilig ve fuar 08.00: Kohvalt 08.00: Kahvalh 08.00: Kahvalh
ziyarefinin baslangici 09.30: Stand hoairdik golismalan 09.30: Stond hazidik gahgmalan 09.30: Stand hazidik cohsmalan
16.00: Acihs kokteyli 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemegi
18.00: Fuor ziyorefinin sono ermesi 13.00: Fuar ziyaretinin baslangici 13.00: Fuar ziyaretinin baglangici 13.00: Fuar ziyarefinin baglangici
14.00: Resmi agis toreni 14.00: Resmi agilg téreni 14.00: Resmi agils tdreni
15.30: Tuorkive-Bulgarision dig 15.30: Tiirkiye-Romanya dis ficaret 15.30: Tirkiye-Ukrayna dig ticaret
ticaret toplonhs: teplantis toplants:
19.30:  Fuann ziyorete kapanmas: 19.30:  Fuann ziyorete kapenmas: 19.30: Fuann ziyarete kaponmas:
19.30: Aksom yemedi 12.30: Aksam yemedi 19.30; Aksom yemegi
21.30: Dostluk Gecesi (Torkiye 21.30: Dostluk Gecesi (Ttrkive 21.30: Dostluk Gecesi (Tarkiye

faruhmi ve edlence) fanihmi ve eglence) tanitimi ve eglence)

Istanbul / 3 Haziron § Varna /5 Haziran Kostence / 7 Haziran | Odesa /) Haziran
10.00: Girmrik iglemlerinin 07.00: Kohvalh 07.00: Kohvalt 07.00: Kahvalh

tamamlanmasi 10.00: Fuar ziyoretinin baslangicr 10.00: Fuer ziyarefinin baslangici 10.00: Fuar ziyaretinin baglongicr
13.00: Yolcu giriginin baglangici 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemegi
18.00: Yolcu girisinin sona ermesi 19.00: Fuarin ziyarete kapanmas: 19.00: Fuann ziyarete kapanmasi 19.00: Fuann ziyerete koponmas:
19.00: Voma limaning hareket 19.30: Limondan hareket 19.30: Limandan hareket 19.30: Limandan hareket
20.30: Aksom yemedi 20.30: Aksom yemedi 20.30: Aksom yemegi 20.30: Aksom yemedi
22.00: Bulgaristan bilgilendirme 22.00: Romanya bilgilendirme 22.00: Ukrayna bilgilendirme 22.00: Kinm bilgilendinme toplents:

toplants:. toplantisi toplantis 22.00: Aksom eglencesinin

22.00: Aksam eglencesinin 22.00: Aksam eglencesinin baglangic:
boslangia boslangici

Tablo 3; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Karadeniz projesi Istanbul, Varna, Kdstence
ve Odesa programi

Yu"ﬂ/ 10 Haziran BOIUITI / 14 Haziran Trﬂbzon / 16 Haziran

Sogi / 12 Haziran

08.00: Kahvolfi 08.00: Kahvalt 05.00: Batum limaning girig 02.00: Trabzon limaring girig
09.30: Yalto limamna giris 09.00: Saci limana girs 0B.00: Kaohvalh 0B.00: Kaohvalh
09.30: Stond haarhk gohsmalan 09.30: Stond hazdik galigmalan 09.30: Stand haairlik caligmalan 09.30: Stand hazidik caligmalan
12.00: Ogle yemedi 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemegi 12.00: Ogle yemesi
13.00: Fuor ziyoretinin boglangicl 13.00: Fuer ziyaretinin baslongicy 13.00: Fuor ziyaretinin boslangicr 13.00: Fuor ziyarefinin boglangict
14.00: Resmi agilis toreni 14.00: Resmi agihg téreni 14.00: Resmi agily téreni 14.00: Resmiagis tdreni
15.30: Turkiye-Kinm dis ficaret 15.30: Torkiye-Rusyo dig ticaret 15.30: Tirkiye-Rusya dis ficaret 19.00: Fuann ziyarete kopanmas
toplantist toplantist toploniist 20.00: Kopanis yemedi
19.30: Fuann ziyarete kapanmasi 19.00:  Fuann ziyorete kopanmast 19.00: Fuonn ziyorete kaponmaosi 24,00: Istanbul’a hareket
21.30: Dostluk Gecesi (Tirkiye 19.00: Aksom yemedi 19.00: Aksom yemegi
taniimi ve eglence) 20.30: Dostluk Gecesi (Tirkiye 20.30; Dostluk Gecesi (Turkiye

tanihmi ve efjlence) tanihimi ve edlence)

Yﬂ"ﬂ/ 11 Haziran Batum / 15 Haziran Karadeniz /]? Haziran

SOgi / 13 Haziran

07.00: Kahvalt 07.00: Kahvol 07.00: Kohvalh S
00: valti .00: wvalh 00: o i

12.00: le Ye
10.00: Fuar ziyaretinin boglangici 10.00:  Fuar ziyaretinin baslangici 10.00: Fuor ziyaretinin baslangici 20.30- fkiom?r':‘:ilgi
12.00: Otle yemesi 12.00: Ogle yemesi 12.00: Ogle yemesi 22.00: Aksam Eglencesi
146.00: Fuonn ziyarete kapanmas: 192.00: Fuonn ziyorele kopanmas 19.00:  Fuonn ziyarete kaponmast
16.30: Limondon horeket 19.30: Limondan hareket 19.30:  Limandan hareket : _—
20,30: Aksam yemesi 19.30: Aksam yemegi 19.30: Aksom yemedi Istanbul / 18 He
22.00: Rusyabilglendimefoplankss ~ 21.00:  Garcistan bilgilendirme 21.00: Aksom eglencesinin 11,00: Istonbul limening giris
22.00: Aksom eglencesinin 21.00: Aksom eglencesinin baslangiar

baslangici boslongic

Tablo 4; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Karadeniz projesi Yalta, Sogi, Batum ve
Trabzon programi
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Karadeniz projesinde gemi altyapt hizmetlerinin baslangicin1 olusturan saatten
Istanbul’a ulasilarak sokiim islemlerinin tamamlanacag: saate kadar her giin ve her
saat onceden planlanmis, hata paylar1 hesaba katilarak bir program hazirlanmistir.
Fizibilite calismalar1 esnasinda ortaya koyulan bu programa organizasyon siiresince
sadik kalinarak projenin planlandig1 gibi tamamlanmasi saglanmistir.

3.3. Secilen gemi ve ozellikleri

Bluexpo organizasyonunun ilk uygulamasi olan Karadeniz projesi Tiirkiye nin
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degerlerini tanitmak {izere yola ¢ikmistir. Bir iilkenin
neredeyse tiim degerlerinin tanitildigi boyle bir organizasyonda yine o {iilkenin
bayragimin dalgalandigi bir gemi kullanmak, olusturulmak istenen yiiksek imaj
acisindan biiyiilk 6nem tasimaktaydi. O sebeple Bluexpo Karadeniz projesinde
kullanilmak iizere tim Tiirk bayrakli feribotlar arastirilmis ve 2006 yili Oncesi
Denizcilik Isletmeleri Genel Miidiirliigiine ait olan Samsun gemisinin kullanilmasina
karar verilmistir. Samsun gemisi Denizcilik sektoriinde faaliyet gdsteren Onemli
kuruluslarin istiraki ile olusturulan Denizline firmasi tarafindan 2006 yilinda
Ozellestirilmis ve yaklastk 15 milyon dolar bir biitce ile renovasyonu
gerceklestirilerek  Tirkiye’nin  sahip oldugu en konforlu feribot haline

getirilmistir.

SAMSUN TEKNIK BILGILER

Wapnn Vil Havuz k|

Rencvasyon Yl 200 Kamara Tipleri Suite, French Bed, Standard
Restaurant 1

Bar

Gross Ton
Uzunduk {mj}
Geanighik (m) Carla
Hamara

Wolou (ax)
lax. HIZ (knot)
Woltal

Yoleu Glverlesi 4 Toplant Ekiprnan Mikrofon, Projektir, Perde, Tepegdz, T
Asansor 2

Cocuk Kulubd
Fitness Camner
Kuafar™ 1

1
Drisco 1
1
1

"Hualor sadece cruise sefererinde hizrmel vermekiedi

Tablo 5; Denizline arsivlerinden elde edilen Samsun gemi 6zellikleri ve resepsiyon goriintiisii
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Gorsel 14; ADG arsivlerinden elde edilen Samsun gemisi goriintiisii

3.4. Alt yap: hizmetleri
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Gorsel 15; ADG arsivlerinden elde edilen Bluexpo Karadeniz projesi stand yerlesim plani

Bluexpo Karadeniz projesinde kullanilacak Samsun gemisinin garaj boliimiinde
1150 m® lik net sergi alani, giiverte boliimiinde ise 250 m?® lik acik sergi alami
bulunmaktadir. A¢ik sergi alaninda sergileme yapacak olan firmalar kendi 6zgiin
sergi malzemelerini kullanacak olup, garaj boliimiinde ise gorsellikte mekan
biitiinliiglinlii saglamak adina bireysel stant kurulumuna miisaade edilmemistir.
Olusturulmak istenen gorsel etkiyi saglamak ic¢in 6zel bir stant tasarlanmis olup,
projenin bir gemide gerceklesecegi bilinci ile gerekli gilivenlik tedbirleri de
alinmistir. Standart stanttan farkli olarak stant girislerine pleksi ile aydinlatilmis
kolonlar, yiiksek arka panel, uzay konstriiksiyon cat1 ve firma isminin yazili oldugu
0zel dokuma halilar kullanilmistir. Tiim renkler Deniz konseptine uygun oalrak
beyaz ve mavi tonlarda secilmistir. Gemi zemininde bulunan kot farkliliklarinm

cozmek i¢in tiim zemin 6zel ahsap malzemesi ile kaplanmistir. Tiim stantlar gii¢li
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projektorlerle aydinlatilmis, 6zel imal ettirilen masa sandalye koyulmus ve tiim
ekstra malzeme genel dekorasyona uyumlu olacak sekilde 6zel olarak secilmistir.
Info ve kayit bankolar1 sergi alanmin uygun mekénlarma yerlestirilmis, katilimci
firmalarin irlin yerlestirme ve genel stant i¢i dizaynlart igin 6zel mimari destek
verilmistir. Genel dilizeni bozacak girisimlere miisaade edilmeyerek arzu edilen

gorsel imaj olusturulmustur.
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Gorsel 17; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen fuar goriintiileri
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3.5. Tamtim faaliyetleri

Bluexpo Karadeniz projesi kapsaminda tanitim faaliyetleri katilimec1 temini ve
ziyaret¢i temini saglamak adma iki asamali olarak gercgeklestirilmistir. Katilimct
firma teminine yonelik Tirkiye genelinde, ziyaret¢iye yonelik ise yurt disinda
tanitim ve halkla iliskiler faaliyetleri yiiriitiilmiistiir. Bu kapsamda yurt i¢inde ulusal
TV ve gazeteler araciligi ile reklam kampanyalar1 yliriitiilmiis, ulusal tv, gazete,
dergi ve radyolarda haber ¢aligmalar1 gerceklestirilmistir. Yurt disinda ise acik hava
reklameiligy, tv, radyo, gazete, dergi reklamlari ile basin toplantilar1 aracilign ile
haber caligsmalarina agirlik verilmistir. Yiritiilen ¢alismalar neticesinde hem yurt
icinde hem de yurt disinda projeye biiylik ilgi oldugu goriilmiis ve hedeflenen

tanitimin gergeklestirildigi kanaatine varilmastir.
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Basin Gorsel 1; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Bluexpo Karadeniz projesi tanitim galigmalari
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Basin Gorsel 2; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Bluexpo Karadeniz projesi tanitim ¢aligmalari
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Basin Gorsel 3; ADG fuarcilik argivlerinden temin edilen Bluexpo Karadeniz projesi tanitim galigmalari
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3.6. Etkinlikler

Projenin Istanbul’da gerceklestirilen acilis toreninden, Trabzon’da gergeklestirilen
kapanis etkinliklerine kadar her tilkede 6zel etkinlikler hazirlanmig ve basari ile icra
edilmistir. Bluexpo Karadeniz projesi 2 Haziran 2007 Cumartesi giinii Istanbul
Sarayburnun’da gerceklestirilen gérkemli bir agilis ile ¢ikis almistir. Bu agilisa Dig
Ticaretten sorumlu Devlet Bakam Kiirsad Tiizmen, Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi
Baskam Oguz Yalcin, Istanbul Ticaret Odas1 Baskan1 Murat Yalgintas basta olmak
tizere bir¢ok biirokrat ve i adami katilmistir. A¢ilis etkinlikleri kapsaminda Anadolu
atesi gosterisi, 1926 yilinda gerceklestirilen projenin fotograf sergisi, Bluexpo
tanitim filminin gosterimi gerceklestirilmistir. Proje kapsaminda gidilen {ilkelerde
liman kentinin en biiyiik gosteri mekanlarinda, Tiirkiye tanitim filmi gosterilmis,
Anadolu Atesi gosterisi icra edilmis ve gidilen tilkenin de halkoyunlar1 gosterilerinin
icra edilmesi ile kiiltiir paylasimi ve dostluk iliskilerinin giiclendirilmesi
saglanmistir. Gemi giivertesinde diizenlenen kokteyl ve Tiirk sanat miizigi konseri ile
katilimc1 is adamalar ile ziyaret¢i is adamlarinin daha sicak bir iletisim kurmalari

saglanmistir.

Gorsel 18;ADG Fuarcilik arsivlerinden temin edilen Bluexpo Karadeniz projesi Tiirkiye agilis goriintiisii



Gorsel 20; ADG Fuarcilik arsivlerinden temin edilen Bluexpo Karadeniz projesi yurt disi etkinliklerinden goriintii
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3.7. Katihmea istatistikleri
Bluexpo projesi kapsaminda gidilecek iilkelerin ve liman kentlerinin ticari
oncelikleri ve potansiyellerine gore sektor tercihi yapilmakta ve katilimer profili
belirlenen sektdre bagli olarak hazirlanmaktadir. Karadeniz’de gidilecek iilkelerin
liman kentleri arastirildiginda ortak 6zelliklerinin turizm kentleri olduklar tespit
edilmis dolayisiyla ilk Buexpo projesinin Turizm Endiistrisi sektorii ile
gergeklestirilmesi kararlastirilmistir. Tiirkiye’nin turizm potansiyeline bagl olarak
tecriibe sahibi oldugumuz ve diinya ile rekabet edebilecek giicte oldugumuz Turizm
Endiistrisi sektorii Bluexpo Karadeniz projesine biiyiikk ilgi gostermis ve stant
satiglar1 hedeflendigi siire igerisinde tamamlanmistir. Fuara Mutfak ve Catering
donanimlari, Camasirhane, Temizlik ve bakim ekipmanlari, oda ve banyo
ekipmanlari, mobilya ve dekorasyon iiriinleri, plaj ve bah¢e mobilyalari, hali yer ve
duvar kaplamalari, tekstil tiriinleri, tv ve goriintli sistemleri, elektrik ve elektronik
iirlinler, havuz ve sauna donanimlar1 yon levhalari, isaret panolar1 ve yapi {irtinleri
sektorlerinde faaliyet gosteren 71 firma katilmistir.
3.8. Ziyaretci istatistikleri
Bluexpo Karadeniz projesinin katilimer profiline bagl olarak bir ziyaretci profili
olusturulmus ve iilke genelinden hedeflenen is adamlar1 fuara davet edilmistir.
Ozellikle uzak noktalardan fuara katilimi saglamak i¢in ulasim hizmetleri verilmis ve
i3 adamalar1 konuk olarak maliyetleri organizasyon tarafindan karsilanarak
agirlanmigtir. Genel olarak farkli bir projenin olusturdugu merak ve ilgi hedeflenen
ziyaretci sayisina ulasilmasinda ana etken olmustur.
ZIYARETCI PROFILI
Sektor Firmalari
ithalat¢1 ve toptancilar
Sektorel Birlik ve Dernek yoneticileri
Turizm yatirimceilar
Otel Birlikleri
Otel, Motel, Restoran, Tatil Kdyii, Bar isletmeciligi
Gida Sektorii, Gida firmalari
Belediyeler ve Resmi Kuruluslar yoneticileri, satin alma yoneticileri.
Universite, yiiksek okul, yurtlar yéneticileri
Hastane, saglik merkezi satin alma yoneticileri

Yapi-Insaat Sektor firmalari, miiteahhitler
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Mimar ve dekoratorler

Aquapark, Lunapark, Spor tesisleri yoneticileri
Temizlik firmalari, ¢gamasirhaneler

Yemek fabrikalar1 yoneticileri

Ticaret ve Sanayi Odalar1 Y oneticileri

Toplam 14.977 ziyaretci

EVARNA

BKOSTENCE

OODESA

13%
OYALTA

ESOCI

@BATUM

46%

Grafik 1; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Karadeniz projesi iilkelere gore

ziyaret¢i dagilim grafigi

Grafik 1°de goriildiigli lizere toplam 14.977 ziyaret¢inin % 46 s1 Yalta limaninda
gemiye girmistir. Ziyaret¢i sayist olarak en yiliksek sayiya Yalta’da ulagilmig
olunmasina ragmen gelen ziyaret¢inin profesyonel is adamlarindan ziyade bolge

halki olusu arzu edilen is baglantilarinin ger¢ceklesmesini olumsuz etkilemistir.
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Is alanlarina gore sektorel ziyaretciler

DIGER

MEDYA

L)
e OTEL YETKILISI

38%
DEVLET YETKILIiSi
4%

ITHALATCI
9%

YEMEK
SERVIS HIZMETLERI

2%  URETICI
3%

YATIRIMCI

RESTORAN KAFE g%

ISLETMECISI
15%

Grafik 2; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluezpo Karadeniz projesi is alanlarina gére

ziyaret¢i dagilim grafigi

Grafik 2 de gorildiigl tizere Bluexpo Karadeniz projesi katilimer profiline bagl
olarak en yogun ziyaret¢i otel, restoran isletmecileri ve ithalat¢ilar tarafindan
olusmustur.

Turizm hizmetleri

Bluexpo projesi kapsaminda katilimei firma temsilcileri basarili bir fuar
organizasyonu yasamis olmanin yaninda ayni zamanda yiiksek standartlarda bir
cruise hizmeti de almaktadirlar. Ozellikle Tiirk bayrakli gemiler igerisinde en yiiksek
standardi1 sunan Samsun gemisi konaklama hizmetinin verildigi kabinleri, restoran ve
barlari, giiverte kafeteryasi, havuzu, toplant1 ve sinema odalari, spor salonu, oyun
salonu ve cocuk odasi ile liikks bir otelden beklenecek hizmeti karsilamaktadir.
Katilimci firma temsilcileri sabah erkenden Tiirk yemeklerinin yer aldigi restoranda
kahvaltilarin1 yapmakta, ardindan geminin sergi boliimiine inerek ticari faaliyetlerini
yiriitmekte, 6gle ve aksam yemeklerini yine acik biife restoranda almaktadir. Aksam
ise giinlin yorgunlugunu, barda miizik dinleyerek, sinema salonunda film izleyerek

veya giivertede kitap okuyarak atmak miimkiindiir. Ozellikle bir iilkeden digerine
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seyahat ederken sonsuz maviligin zihinlerde ve bedende olusturdugu pozitif duyguyu
Bluexpo’nun en biiylik kazanimlarindan biri olarak gérmek miimkiindiir. Bluexpo
Karadeniz projesi katilimcilarina Karadeniz’in tim doga giizelliklerini gérmeyi ve
yunuslar esliginde bir seyahat etme imkani tanimistir.

Gorsel-21 ile Gorsel-26 arasindaki fotograflar geminin konaklama ve turistik

mekanlarin1 gostermektedir.

Gorsel 23; Denizline firmasindan elde edilen gemi igi goriintiiler
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Gorsel 25; Denizline firmasindan elde edilen gemi igi goriintiiler

Gorsel 26; Denizline firmasindan elde edilen gemi igi goriintiiler

3.10. Genel Degerlendirme

Bluexpo Karadeniz, 81 yil sonra Tiirkiye adina tekrar hayata gecen ylizen fuar
projesinin ilk uygulamasiydi. Iyi bir hazirlik siirecinin ortaya koyulmus olmasina
ragmen pratik uygulamasimin heniiz gerceklesmemis olmasi farkli bir heyecanin
yasanmasina sebep olmaktaydi. Akillardaki en biiyiik soru alt yapi hizmetlerinde
deniz sartlar1 sebebi ile bir sorun yasanip yasanmayacagi ve liman prosediirlerinde

bir aksamanin olup olmayacagina yonelikti. Ancak proje siirecinde goriilmistiir ki
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ortaya koyulan titiz ¢alismalar hicbir aksakligin yaganmasina miisaade etmemis ve
projenin hedeflenen basartya ulagsmasini saglamistir.

Altyapt hizmetlerinde firtina ile karsilasilmis olunmasina ragmen higbir sorun
yasanmamis, stantlar ve tirlinler gemiye yerlestirildikleri gibi geri donmiistiir. Sergi
alaniin genel diizen ve dekorasyonu katilimci ve ziyaretgileri etkilemis, 1yi bir imaj
olusturulmasini saglamistir. Katilimc1 firma temsilcileri konforlu seyahatten oldukca
memnun kalmis, is ve tatil imkanini bir arada yakalamislardir.

Limanlara giris ve ziyaret¢i ulasiminda genel olarak hedeflere uygun hareket
edilmisg, sadece Rusya’nin Sogi kentinde ziyaret¢ilerin kontrollii bir sekilde gemiye
alinmalar1 sebebi ile ziyaret¢i sayisinda bu limana 6zgii bir diisiis yasanmustir.

Diizenlenen etkinliklerde Tiirkiye tanitim filmi ve Anadolu Atesi gosterisi
binlerce kisi tarafindan izlenmis ve gosteri sonunda ayakta alkiglanmistir. Bluexpo
Karadeniz organizasyonu siliresince gergeklestirilen tanitim kampanyalari,
etkinlikler, projenin ve geminin olusturdugu etki Tiirkiye imajinin gidilen tlkelerde
giiclenmesini saglamistir. Ancak ulasilan liman kentlerinin ticari merkez olmamasi
ve lilke genelindeki giiclii is adamalarinin cografi uzakliklar sebebi ile projeye arzu
edilen katilimi gostermemeleri olusan ticari baglantilarin  sinirli  kalmasini
saglamistir. Katilimc1 memnuniyetinin verilen hizmetin kalitesi ve tarihi bir
organizasyonda yer almis olmanin keyfi ile yiiksek oldugu Bluexpo Karadeniz
projesinde ticari hedeflere beklenen seviyede ulagilamamis olmasi yeni projelerin
cok daha dikkatli hazirlanilmasi gerekliligini olusturmus ve sonraki projelerde tatmin
edici ticari neticelerin elde edilmesine yonelik c¢alismalara agirlik verilmesi
kararlagtirilmustir.

Uciincii béliimde yiizen fuar projelerinin en dnemli organizasyonlarindan olan
Bluexpo Karadeniz projesinde ilk rotanin Karadeniz havzasinda belirlenme sebebi
irdelenmis, uygulanan program detaylar1 sunulmus, Tiirk bayrakli gemiler igerisinde
en konforlu gemi oldugu icin secilen Samsun gemisinin Ozellikleri belirtilmistir.
Ayrica alt yap1 hizmetleri, tanitim ¢aligmalari, proje siiresince diizenlenen etkinlikler,
katilime1 ve ziyaretei istatistikleri ve turizm hizmetleri sayisal sonuglari ile ifade

edilmistir.
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4. BLUEXPO KUZEY AFRIiKA PROJESI
4.1. Kuzey Afrika iilkelerinin 6nemi

Bluexpo projesinin ilk organizasyonu olan Bluexpo Karadeniz projesi sonrasinda
ticari hedeflere istenen diizeyde ulagilamamasi ikinci projenin Onemini daha da
arttirmustir. 11k projede en biiyiik eksiklik gidilen liman kentlerinin ilgili iilkelerin
ticaret merkezi konumunda olmamalar1 ve ticaret merkezlerine olan cografi
uzakliklartydi. Bu kapsamda Kuzey Afrika {ilkeleri incelendiginde Misir’in
Iskenderiye kenti iilkenin en énemli iki ticaret kentinden biri, 6 milyon niifusa sahip,
sanayi ve ticaret merkezi konumunda bir kent oldugu goriilmektedir. Libya’nin
Trablus kenti, Tunus’un Tunus kenti, Cezayir’in ise Cezayir kenti iilkelerinin hem
bagkentleri hem de ticaret merkezleri oldugu tespit edilmistir. Gidilen kentlerin
belirtilen 6zellikleri sebebi ile projeye profesyonel is adamlarinin ziyaretini saglamak
ve ticari hedeflere ulasmak miimkiin olacaktir.

Kuzey Afrika’nin hedeflenen 4 {ilkesinin yeralti zenginliklerine bagh olarak artan
alim giicleri tiim gelismis {lilkeler icin hedef pazar olarak goriilmelerinde etkili
olmustur. Misir, Libya, Tunus ve Cezayir yaklasik 130 milyon niifusa sahip, 800
milyar dolar seviyesinde gayr1 safi milli hasila toplamima sahip, 65 milyar varillik
petrol rezervi olan, yaklasik 100 milyar dolar yillik ithalat potansiyeli olan iilkelerdir.
Ozellikle hazine kaynaklarinin yatirima imkan tanimasi hizli bir yapilanma ve iiretim
stirecini baglatmistir. 8 milyon seviyesindeki konut ihtiyaci Tiirkiye nin basarili yap1
firmalarinin, sanayilesme konusundaki yatirimlar ise Tiirkiye nin makine sanayinde
faaliyet goOsteren firmalarinin ilgisini Kuzey Afrika {ilkelerine c¢evirmistir. Bu
kapsamda Bluexpo Kuzey Afrika projesinin Yap1 ve Makine sektorlerinde olmak
iizere iki gemi ile gerceklestirilmesi kararlagtirilmigtir.

4.2. Bluexpo Kuzey Afrika programi

Bluexpo Kuzey Afrika projesi kapsaminda alt yap1 ¢alismalarima 9 Ekim 2008
tarihinde baslanmis ve proje 29 Ekim 2009 tarihinde sonlandirilmustir. ilk sergi 14
Ekim 2008 tarihinde Misirin Iskenderiye kentinde baslamis ve 25 Ekim 2008
tarihinde Cezayir’in Cezayir kentinde son bulmustur. Her limanda 2 giin kalinmis ve
ilk projede oldugu gibi seyahatler gece, sergilemeler ise giindiiz gergeklestirilmistir.
Karadeniz projesinden farkli olarak Misir Libya arasinda ve Tunus Cezayir arasinda

mesafenin fazla olusundan dolay1 giindiiz seyahatlerin yapilmasi zorunlu olmustur.
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Bitig
28 Ekim

iSTANBUL

Baglangi¢
11 Ekim

20-21 Ekim
TUNUS

23-24 Ekim
CEZAYIR

18-19 Ekim
TRABLUS
14-15 Ekim
ISKENDERIYE

Gorsel 27; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Kuzey Afrika projesi rotasini gosteren
harita

Toplam 3651 deniz mili yol, 242 saatlik seyir siiresi ile alinmustir.
ISKENDERIYE — MISIR FUAR PROGRAMI

14 EKim 2008 iskenderiye/Misir

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 16.00 Resmi Agilis Toreni

Saat: 20.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

15 Ekim 2008 iskenderiye/Misir

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 20.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

TRABLUS - LIBYA FUAR PROGRAMI

18 Ekim 2008 Trablus/Libya

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 16.00 Resmi Agilis Toreni

Konusmacilar

Acilis Konugmas1 ADG Fuarcilik Genel Miidiirii Sayin Hakan Adigiizel
Libya Ulastirma Bakan1 Saym Dr. Mohamed A. Elmabruk
Tiirkiye Ulastirma Bakani1 Saym Binali Yildirim

Saat: 22.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

19 Ekim 2008 Trablus/Libya

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baslangici

Saat: 16.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi



TUNUS - TUNUS FUAR PROGRAMI

20 Ekim 2008 Tunus/Tunus

Saat: 14.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 16.00 Resmi Agilis Toreni

Konusmacilar

Acilis Konugmas1 ADG Fuarcilik Genel Miidiirii Sayin Hakan Adigiizel
Tunus Tiirk Biiytikelcisi Saym Hiiseyin Naci Akinci

Esnaf Ve Ticaret Bakanlig1 Yurtdisi Ticaretten Sorumlu Kurum Sekreteri
Saym Mamoghli Chokri

Ithalat Genel Miidiirii Sayin Ahmet Yakici

17.00 Resmi Silt Toreni

Saat: 21.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

21 Ekim 2008 Tunus/Tunus

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baslangici

Saat: 20.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

CEZAYIR - CEZAYIR FUAR PROGRAMI

23 Ekim 2008 Cezayir/Cezayir

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 16.00 Resmi Agilis Toreni

Konusmacilar

Acilis Konugmasi ADG Fuarcilik Genel Miidiirii Sayin Hakan Adigiizel
Ihracat Genel Miidiirii Saym Ali Boga

Cezayir Tiirk Biiyiikel¢isi Saymn Ahmet Necati Bigali

Cezayir Ticaret Bakani Sayi Djaboub Elhachemi

Saat: 17.00 Resmi Silt Toéreni

Saat: 20.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

24 Ekim 2008 Cezayir/Cezayir

Saat: 10.00 Fuar Ziyaretinin Baglangici

Saat: 20.00 Fuarin Ziyarete Kapanmasi

Saat: 23.00 Limandan Hareket

50
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4.3. Secilen gemi ve ozellikleri

Bluexpo Kuzey Afrika projesinde Bluexpo Karadeniz projesinde oldugu gibi
Denizline firmasi ile ¢alisilmis, ancak olusan yogun talep sebebi ile sadece Samsun

gemisi degil onun yaninda Ankara gemisi de kullanilmistir.

Gorsel 28; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Samsun ve Ankara gemilerinin hareket anindaki
gorintiileri

Ankara gemisi Samsun gemisinin ikiz gemisi olup, 1985 yilinda yapilmistir.
Renovasyonu 2006 yilinda gergeklesen gemi 136 kamaraya sahip olup, saatte 18.5
knot siirat yapmaktadir. Proje siiresince iki gemi ile birlikte hareket edilmesi
programa sadik kalinmasi yoniiyle sikintilar olustursa da ayri iki sektoriin ayr iki
gemide yer almasi ve iki gemi ile geliniyor olmasinin olusturdugu pozitif imaj
verilen kararin dogru oldugunu tescil etmistir.

4.4. Alt yap1 hizmetleri

Bluexpo Kuzey Afrika projesi Karadeniz projesinden farkli olarak 2 gemide
diizenlendigi i¢in garaj bolimiinde net 2300 m2 sergi alani olugsmugstur. Ayrica
Ankara gemisinin giiverte boliimiinde 250 m2 agik sergi alani olusturulmustur.
Samsun gemisinin giiverte boliimiinde ise acilis etkinliklerini gerceklestirilmek tizere
acilis platformu ve kokteyl mekani olusturulmustur. Kuzey Afrika projesinde
Karadeniz projesinde uygulanan alt yap1 hizmetleri verilmis olup, bu hizmetlere ilave

olarak ulasim mesafesi ve sergi malzemelerindeki farkliliklar diigiiniilerek iiriinlerin
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seyahat siiresince giivenlik problemi yasamamalari amaci ile ilave Onlemler
alinmistir. Ozellikle makine gemisindeki biiyiik hacimli sergi {iriinleri 6zel halatlarla
sabitlenerek beklemedik hava sartlarina karsi gerekli dnlemler alinmistir. Seyyar
danisma ve kayit bankolari ile liman giriglerinde 6zel mekanlar olusturarak ziyaretci
kayit islemleri gerceklestirilmis ve ziyaretcilere yaka kartlar1 teslim edilmistir.

Gemilerin sergi alani1 ve otel girislerine turnike sistemi kurularak gemi ici ve

disindaki kisilerin anlik takibi saglanmistir.

Gorsel 29; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiileri

"

Gorsel 30; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiileri
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Gorsel 31; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiileri

14-26 EKIM 2008

istanbul>MISIR-iskenderiye>LIBYA-Trablus>
TUNUS-Tunus>CEZAYIR-Cezayir

|
B0%

20m* 10m*
mo | an

20m*
ADS

Tam*

An7
o |

NDG

ADG FUARCILIK
T: 0 212 266 35 35
F:0212 27503 37
WV _com.tr

Gorsel 32; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Kuzey Afrika projesi yerlesim plani




54

4.5. Tamtim faaliyetleri

Bluexpo Kuzey Afrika projesinde tanitim faaliyetleri katilime1 temini ve ziyaretci
temini saglamak adina iki asamali olarak gerceklestirilmistir. Katilime1 firma
teminine yonelik Tiirkiye genelinde, ziyaretciye yonelik ise Tiirkiye disinda tanitim
ve halkla iligkiler faaliyetleri yiiriitilmiistiir. Bu kapsamda Tiirkiye’de ulusal TV ve
gazeteler araciligi ile reklam kampanyalar yiiriitiilmiis, ulusal tv, gazete, dergi ve
radyolarda haber calismalar1 gergeklestirilmistir. Tiirkiye disinda ise agik hava
reklamciligy, tv, radyo, gazete, dergi reklamlari ile basin toplantilar1 araciligi ile
haber c¢aligmalarina agirlik verilmistir. Karadeniz projesinden farkli olarak daha
bliyiilk bir biitge ile tamitim faaliyetleri gerceklestirilmis olup, yapilan ulusal
tanitimlarla hedef iilkelerde ziyaret¢i calismalari kapsaminda iletisime gegilen is
adamalarmin  fuara ilgisinin artmasi  saglanmistir. Ozellikle her iilkede
biiyiikelgilerimiz tarafindan fuar Oncesi diizenlenen basin toplantilar1 fuara olan
meraki ve ilgiyi arttirmistir. Bluexpo Kuzey Afrika projesinde yiiksek biitce ile
gergeklestirilen tanitim ve halkla iligkiler faaliyetleri amacina ulasmis ve hedeflenen

ziyaretci sayisinin olugsmasinda etkili olmustur.



LIBYA / BILBOARD

Basin Gorsel 4; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim ¢alismalari
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MISIRDA OKUNAN EN BUYUK 2 TRAJA SAHIP GAZETE (1.000.000)
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Basin Gorsel 5; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim galigmalari



TUNUS / LAPRESSE

TUNUS'DA OKUNAN EN BUYUK 1. TRAJA SAHIP GAZETE
FOIRE FLOTTANTE BLUEXPO
T
TUNUS / ECHOURROUK .

TUNUS'DA OKUNAN EN BUYUK 2. TRAJA SAHIP GAZETE
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i
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Basin Gorsel 6; ADG Fuarcilik argivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim ¢alismalari
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Basin Gorsel 7; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim galigmalari
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Basin Gorsel 8; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim galigmalari
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Basin Gorsel 9; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim galigmalari
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Basin Gorsel 10; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi tanitim galismalari
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4.6. Ziyaretci calismasi

Bluexpo Karadeniz projesinde ziyaret¢i sayisinin yiiksek olmasina ragmen
hedeflenen profesyonel is adami sayisinin yeterli olmayisi Kuzey Afrika projesinde
daha farkli bir ziyaret¢i caligmasinin yiiriitiilmesi zorunlulugunu olusturmustur.
Bluexpo projesinin ziyaret¢i agisindan temel amaci ¢ok sayida ziyaretciye degil,
profesyonel ziyaret¢iye ulagmaktir. Bu amacla katilime1 firmalarimizin s
yapabilecekleri potansiyele sahip is adamalarinin fuara gelisini saglamak i¢in 6zel
bir ziyaret¢i ¢alismasi1 gerceklestirilmistir. Bluezpo Kuzey Afrika projesi ziyaretgi
caligmasi asagida belirtilen asamalar uygulanarak hayata gecirilmistir.

ADG Merkez Ofisinde ¢alistirllmak iizere iilke koordinatorleri atanmis, bu
koordinatorler gorevlendirildikleri {ilke admna tiim ziyaret¢ci ¢aligmalarinin
koordinasyonunu saglamistir. Ulke koordinatorleri, hedef iilkelerde ziyaretci
caligmalarini yiiriitecek ekibin kurulmasini saglamis ve egitim siiresince ilgili tilkede
bulunarak projenin en iyi sekilde kavranmasini temin etmistir.

Her iilkede olusturulan ekipler, iilke koordinatorlerinin ulastirdiklar1 katilimct
firma bilgilerine bagl olarak kendi tilkelerinde gerekli arastirmalar1 yaparak uygun
ziyaretgi verisini olusturmustur. Bu arastirmalar esnasinda, uluslararasi veri
bankalari, ticaret miisavirlikleri, sivil toplum Orgiitleri, ticaret kataloglari ve
rehberleri, fuar kataloglar1 taranmis ve uygun firmalar belirlenerek veri tabanina

kaydedilmistir.



63

NDG

BLUEXPO POTENTIAL VISITOR ANALYSIS FORM ADG TRADE FAIRS

Company Infor
= Name

= Address
= Phone

= Web

* Number of c :
* Fascia Name ; Atar Mobilya

= Company Profile Atar mobilya has been
broad experie

F-rodu:( Name T Product Mame in English Brand Customs Fieldof Use
Classification Cade
| KAPI - DOOR poog ATAR 441820800000 Housing Residence |
| MUTFAK - KITCHEN KT viEw ATAR 940340100000 |Housing, Residence
HILTOM - BATHROOM BATHE Sor ATAR 840360009000 Housing Residence
Market Information
Do Vou export? ""Your Lacal Partner T Ma|nr'rm|:.‘nrmrs T Suppliers of
of the Industry Major Importers
Yes Mo
| Eqypt Name Name Name :
D Web Web: Origin:
Namne Naeme : Name :
| Web Web: Origin::
Libya Name: MName : Narme :
Web Web: Origin:
Web: Web: Origin;
Tunisia Mame : Name: Nama:
Web: Web: Origin:
O | e e
Web Web: Qrigin:
Algeria Name: Namme: | Mame:
Web Vieh: Origin:
O (M p e
Web: | Web: Crigin:

i,;. *.aAS‘l‘ruc.hs.J\ Sommonies. okl 1.3:\).?4— Thtpaasion,.. iR Tucthecrasd
u—«funs we elbect g 4o reed 4«1“ S_Hr\a/ ST,

* Institutions, companies or individuals you would eiz:;a\lv prefer tomeet : MJE s k I PRFI\ Ao reet _the
[ % '
M‘.e't.‘.“:, ms. 2 Cant. , U.Hchj 173 n:} ﬂr; rlf  lagast,,

signature

TARMC Ol ©F. 2008
anayl ve Ly lh.
soma s 53'.’ N e
'rurau "o gt

|Fer Information : +90212 266 35 35 e Blusxne.com

Gorsel 33; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen katilimer firmalara ziyaretgi ¢alismasini igin diizenlenen bilgi formu.

Ulke ekipleri tarafindan veri tabaninda yer alan ziyaretgilere ulagilarak Bluexpo
fuar1 ve katilimcilar1 hakkinda detayli bilgi verilmis, ilgi alanina giren katilimcilar
belirlenmis ve fuar1 ziyaret etmesi hususunda gerekli mutabakat saglanmistir. Fuari
ziyareti tescil edilmek ve firma detaylarini alabilmek adina bir ziyaret¢i formu

doldurularak iilke koordinatoriine ulastirilmistir.
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Gorsel 34; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Ziyaretci kayit formu.

Ulke koordinatorleri kendilerine ulasan ziyaret¢i formu iizerinden, ilgili firmay:
arayarak bilgileri teyit etmekte ve ardindan formu internet {izerinde olusturulan bilgi
sistemine kaydetmektedirler. Bu kayit esnasinda ilgili ziyaret¢inin hangi {iriin

gruplar1 veya katilimeilar ile ilgilendigi detaylar1 da yer almaktadir.



COMPANY

NAME

ADDRESS

PHONE NUMBER

FAX NUMBER

WEB SITE

E- MAIL

METHOD

COUNTRY

NUMBER OF STAFF

PRODUCT

TURNOVER
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5
PARTNER COMPANIES

WORLDWIDE

MATCHING

PROPER COMPANIES

- iDELTA CUISINE

;1186 COOP EL MOUSTAKBEL AIN ALLAH DELY BRAHIM ALGER

- visiT ]

NUMBER OF THE STAFF ¥ |

E
E
E
E

E

SERVICES I MAN 'I

IMPp X

ISELECT Vl

jCURRE 'I

-MAIL | i MOBILE
-MAIL i MOBILE
-MAIL | i MOBILE
-MAIL | i MOBILE
-MAIL i MOBILE

TURKISH

SELECT THE COMPANY

REASON

{ATAR MOBILYA DEKORASYON ORMAN URUNLERI SAN. VE TiC. LTD. STI.

PORT - DISTRIB

iCEL-MER CELIK ENDUSTRISI A.S.

L] L] <] L

Gorsel 35; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Ziyaretgi kayit formunun bilgisayar ortamina kaydedilmesi.
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Bluexpo katilimcilar1 kendilerine verilen kullanict adi ve sifreleri ile internet

iizerinden kayit sistemine baglanarak, iliskilendirilmis firma listesine ve detaylarina

ulasabilmektedirler.

e Oyelik Giri

User Name

Password

Gorsel 36; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Katilimer firmanin ziyaretgi veri tabanina baglanti penceresi.



VISITORS REGISTRATION FORMS

EMDAD AL-LIBYA

Company Name :SODECO Company Name :CONSTRUCTION & REAL
ESTATE COMPANY.
DAREL-ZEKERIYYE LIAMEL

Company Name -AGIEL Company Name EL-FENNIYE MOBLE

COMPANY

Company Name

:COSIDER PROMOTION

Company Name

ABDELFATTAH AHMED
‘MOHAMMED LAMAAN

Company Name

EPLA

Company Name

AL-MURAD PLASTICS
‘COMPANY

Company Name

‘PROMEUBLE

Company Name

SAAD MOHAMED SAAD

Company Name

:BUREAU DESIGN

Company Name

‘LIBYA VATANIYE COMPANY

Company Name :SOROUBAT Company Name ‘ERKOC BUILDING COMPANY
Company Name -SO.GER.REM Company Name -0ZTAS INSAAT LTD. STI.
Company Name :SATM ” Company Name :EFICO

Company Name

LES NOUVEAUX
‘COMPTOIRES DU BOIS

Company Name

ALUBEST SARL

Company Name

:MENUISERIE GENERALE TEB

Company Name

PAN-AVRASYA-BUILDING
‘COMPANY

Company Name

‘SERVICES FUTUR ALU

Company Name

‘GURIS INSAAT A.S.

Company Name

STE MEUBLE BEN AYED

Company Name

INDUSTRIAL & CHEMICAL
"AGENCIES (ICA)

Company Name

INTER MAGHREB MEUBLES

Company Name

‘M.EISSA SHIP YARD

Company Name

ALTA CUISINE

” Company Name

TAV - TEPE-AKFEN-VIEN

Company Name

STE GENERAL BOIS DES
‘FRERES

Company Name

-DOGUS INSAAT LIBYA A.S.

Company Name

STE LE CERCLE DU MEUBLE

Company Name

EGYPTIAN ENGINEERING
"ORGANIZATION FOR
ALUMINIUM

Company Name

LINEO EXPO

Company Name

Al-Shruq Nail & Screw
‘Eactory

Company Name

STE LE MEUBLE
TRADITIONNEL

Company Name

ETABLISSEMENT MOHAMED
‘DRISS

Company Name

COTUB

Company Name

AL-MOTAMAYEZA TECH.
:(PVC PIPE & PANEL MAN'F

-
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Gorsel 37; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Sisteme baglanan katilimer firmann iliskilendirilmis ziyaretci listesini

goriintiilemesi.

6- Katilmer firma iliskilendirilmis ziyaretciler ile fuar Oncesi irtibata gecerek
sistem {izerinden randevu saati belirleyebilmekte, iilke koordinatorleri de randevu
adetini kontrol ederek bos vakitlerin doldurulmasi adina ¢aligmalarini devam

ettirmektedirler.
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4.7. Etkinlikler

Bluexpo Kuzey Afrika projesinin temel amaci hedef iilkelerle ola ticareti
gelistirmek oldugu i¢in projede bu amaca uygun etkinlikler planlanmigtir. Karadeniz
projesinde oldugu gibi sehir merkezlerinde kiiltiirel etkinlikler diizenlenmemis,
bunun yerine is toplantilarina agirlik verilmistir. Her {ilkede geminin giiverte
boliimiinde 6zel dekore edilmis bir mekanda iist diizey devlet yetkililerinin,
biirokratlarin, is adamlarinin, basin temsilcilerinin katildigr acilis etkinlikleri
diizenlenmis, bu etkinlikler kapsaminda Tiirk Sanat Miizigi konserleri verilmis ve
Tirk Mutfaginin lezzetleri katilimcilara sunulmustur. Acilis etkinliklerinin hemen
ardindan gemi i¢inde olusturulan toplant1 salonunda iilke bilgilendirme toplantilar
diizenlenerek Tiirk Ticaret miisaviri ve ilgili tilkelerin yetkilileri tarafindan katilimci
firmalara hedef iilkeler hakkinda detayl bilgiler verilmistir. Ozellikle Libya’da Tiirk
Ulastirma Bakaninin baskanlhiginda Tiirkiye’nin en biiyiik miiteahhitlerinin katilimi

ile 6zel bir heyet olusturularak Libya’nin 6nemli is adamlari ile Trablus kentinin en

AN
S

biiylik otelinde 6zel bir toplant1 diizenlenmistir.

Gorsel 38; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi Cezayir agilis etkinlikleri goriintiisii
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Gorsel 40; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi Libya agilis etkinlikleri goriintiisii
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Gorsel 41; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi Tunus acilis etkinlikleri goriintiisii

Gorsel 42; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi Misir agilis etkinlikleri goriintiisii
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4.8. Katihmea istatistikleri

Bluexpo Kuzey Afrika projesinde iki gemi kullanilmis olup, Samsun gemisinde
Makine, Ankara gemisinde ise Yapi1 malzemeleri sergisi gerceklesmistir. Bluexpo
Kuzey Afrika projesine Ankara gemisinde 53 Samsun gemisinde 54 olmak iizere

toplam 107 firma katilmistir.

[l BELEDIYE ARAG VE MAKINELERI

Il DIGERLERI

I SILOBUS-TRAILER

B TARIM MAKINELERI

I HAVALANDIRMA VE SOGUTMA
ASANSOR VE VING
GIDA MAKINELERI

Il AHSAP VE AHSAP ISLEME MAKINELERI

B SU-KANALIZASYON ALTYAPI

Il METAL VE GEUK ISLEME MAKINELERI
I MIMARI-DEKORASYON URUNLER| VE MAKINELERI

B 15 ALETLERI

I BOYA&IZOLASYON
TEKSTIL MAKINELERI

I PREFABRIK YAPILAR

[l ELEKTRIK&ELEKTRONIK

W MADENCILIK MAKINELERI

Grafik 3; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Bluexpo Kuzey Afrika katilimc: firmalarin iiriin
grubuna gore sektorel dagilimi.

4.9. Ziyaretci istatistikleri
Bluexpo Kuzey Afrika projesi kapsaminda yiiriitiilen basarili ziyaretci caligmast

olumlu neticelerin alinmasinda etkili olmustur. Gerek ziyaretci sayisi1 gerekse gelen
ziyaretgilerin niteligi son derece tatmin edici olmus ve bunun neticesinde onemli
ticari baglantilarin gerceklesmesi saglanmistir. Profesyonel ziyaretgilerin girigine
miisaade edilen projede, ziyaretgilerin Onemli bir kismi, ziyaret¢i caligmast

kapsaminda fuar dncesi kayitlarini1 yapan firma temsilcilerinden olusmustur.
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MISIR % 18  LIBYA %38 TUNUS %16 CEZAYIR % 29
Iskenderiye Trablus Tunus Cezayir

Grafik 4; Bluexpo Kuzey Afrika projesi iilkelere gore ziyaret¢i dagilimi.

Yap1 ve Makine gemileri; iskenderiye’de 2034, Trablus’ta 5012, Tunus’ta 2158,
Cezayir’de 3912, toplam 13.516 sektor profesyoneli tarafindan ziyaret edildi.

4.10. Turizm hizmetleri

Bluexpo Kuzey Afrika projesi Kuzey Afrika’nin en ¢cok merak edilen ve dogal
giizelliklere sahip liman kentlerinde organize edildigi i¢in katilimc1 firma temsilcileri
onemli is anlagmalarima imza atarken ayni zamanda bir turizm seyahati de
gerceklestirmis oldular. Ozellikle Iskenderiye limanma 1 saatlik mesafede olan
piramitlere ve Tunus’un turizm bolgesi Chartege bolgesine gergeklestirilen turizm
gezisi katilimceilar tarafindan son derece begeni ile karsilanmistir. Bluexpo Kuzey
Afrika projesinde iki geminin kullanilmis olmasindan dolay1 konaklama hizmetleri
yliksek standartlarda verilmis, 400 civarindaki katilimci 280 kabine yerlestirilerek
konforlu bir yolcugun gecmesi saglanmistir. Restoranlarda Tiirk Mutfaginin
yemekleri acik biife olarak katilimcilara sunulmus olup, iki giinliikk seyahat
zorunlulugu olan iilkeler arasinda c¢esitli etkinlikler diizenlenerek katilimcilarin is ile

tatili bir arada yasamasina imkan taninmistir.
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Gorsel 43; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiiler

Gorsel 44; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiiler
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Gorsel 45; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi genel goriintiiler

4.11. Genel Degerlendirme

Bluexpo Kuzey Afrika projesi kapsaminda katilimci firmalar tizerinde iki ayri
anket yapilmustir. Tiirkiye Cumhuriyeti Dis Ticaret Miistesarligi tarafindan
gerceklestirilen ve 100 iizerinden degerlendirilen anketlerde, ortalama 93 puan
alinmig olup, elde edilen sonug¢ bu giine kadar yurt dis1 fuarlarinda elde edilen en
yiiksek basar1 puanlarindan birini simgelemektedir. ADG tarafindan yapilan ikinci
anketlerde ise iki onemli soruya cevap aranmistir. Birincisi ““ Bluexpo Kuzey Afrika
projesinde yeni miisteri buldunuz mu? ” sorusuydu. Bu soruya % 63 evet cevabi
alinmig olup, % 25 hayir ve % 12 ise biiylik olasilikla cevaplarin1 vermislerdir.
Belirtilen oranlar basariy1 net bir sekilde ortaya koymustur. ikinci soru ise “ bu fuara
ontimiizdeki y1l da katilir misiniz? ” sorusuydu. Bu soruya % 67 evet, % 25 hayir, %
8 biiyiik olasilikla cevabini vermistir. Yurt dis1 fuarlarinda bir fuarin katilimeilarinin
yarist gelecek yil ayni fuara tekrar katilma talebi iletmis olmalar1 biiyiik bir basari
olarak kabul edilirken Bluexpo’da bu oranin % 67 ye ulasmasi basarinin en biiyiik
kanit1 olarak ifade edilmektedir. ( ADG arsivlerinden elde edilen anketlere
dayanilarak hazirlanmigtir )

Bluexpo Kuzey Afrika projesi Amerika’da baglayan sonrasinda tiim Diinya’ya

yayilan ekonomik krizin goélgesinde gerceklesmis olup, yasanan finansal sikintilar
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sebebi ile katilmci firmalarin biiylik beklenti igerisinde projeye katilim
gergeklestirdikleri gdzlenmistir. Bluexpo projelerinin iki temel amacindan biri olan
Tiirk tirtinleri ve Tiirkiye imajin1 giiclendirmekten ziyade ikinci amact olan dogrudan
ticareti gelistirmek amaci daha 6n plandaydi. Bu amagla tiim enerji katilimci
firmalarin gormek istedikleri is adamalar1 ile bulusmalarini saglamaya yonelik
kullanilmistir. Titizlikle yiiriitiilen ziyaret¢i caligsmasi amacina ulagsmis, her katilimci
icin her tlkede potansiyel alicilar belirlenerek randevu usulii ile organizasyon
siiresince bir araya gelmeleri saglanmistir. Ozellikle gidilen liman kentleri iilkelerin
ticaret merkezleri konumunda kentler oldugundan ziyaret¢i temini ve ziyaretgilerin
limana ulasimlar1 kolaylikla saglanmistir. Ziyaret¢i olarak proje istirak eden is
adamalarinin nitelikli olusu giiclii is anlasmalarinin imzalanmasini saglamis ve bu
anlagmalar krizle bogusan bir¢ok katilime1 firma i¢in bir ¢ikis noktast olusturmustur.
Bluexpo Kuzey Afrika projesi, Karadeniz projesinde oldu gibi etkinlik ve showlarin
on planda oldugu bir proje olarak uygulanmamistir. Ancak ziyaret¢i hedeflerinin
yakalanmasi miisteri memnuniyetinin ¢ok daha yiiksek olmasini saglamistir.
Projeden olduk¢a memnun kalan ve bunu kamuoyu ile paylasarak projeye daha fazla
destek verilmesini isteyen katilimci firmalar Hiirriyet gazetesine ilan vererek

memnuniyetlerini ifade etmislerdir.
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TURKIYE'NIN YOUZEN FUARI BLUEXPO
KATILIMCI FIRMALARI OLARAK
EMEGI GECENLERE TESEKKUR EDERIZ.
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Basin Gorsel 11; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen Bluexpo Kuzey Afrika projesi katilimer firmalar tarafindan Hiirriyet
gazetesine verilen ilan.

Bu boéliimde Bluexpo projesinin ikinci uygulamasi olan Bluexpo Kuzey Afrika
projesinin Tiirkiye Cumhuriyeti Dis Ticaret Mistesarlig1 tarafindan uygulanan
ihracat stratejik planina bagli olarak gerceklestirildigi ifade edilmistir. Ayrica
projenin Onemi, programi, secilen gemi ve 6zellikleri, alt yap1 hizmetleri, tanitim
caligmalari, projeye 6zel sunulan ziyaret¢i caligmasi proje siiresince diizenlenen
etkinlikler, katilimc1 ve ziyaretgi istatistikleri ve turizm hizmetleri iizerinde
durulmustur. Bluexpo Kuzey Afrika projesinde katilimci firmalarin elde etmis

olduklar ticari basarilar 6rnek bir katilimer lizerinden besinci boliimde irdelenmistir.
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5. BLUEXPO PROJESI SONUCLARININ ORNEK KATILIMCI ILE
IRDELENMESI

5.1. Firma profilinin ortaya koyulmasi

Bluexpo Kuzey Afrika projesinin katilimer profili incelendiginde KOBI
statiisiinde ve biiyiik Olgekli olmak {izere iki tip isletmenin oldugu dikkat
cekmektedir. Burada ele almacak isletmenin KOBI statiisiinde bir isletme olmasi
tercih edilerek heniiz arzu edilen seviyede kurumsallagmasini tamamlayamayan
firmalarin dahi Bluexpo projesinden olumlu neticeler alabildigi ortaya koyulmus
olunacaktir. Bu kapsamda Izmir merkezli Atar Mobilya firmas1 tiim detaylariyla ele
aliarak Bluexpo projesi kapsaminda elde etmis oldugu sonuglar irdelenecektir.

Atar Mobilya 1990 yilinda izmir’de kurulmus olup, mutfak ve kapi iiretiminde
faaliyet gostermektedir. Sektorde ilk 5 isletmeden bir oldugunu ifade eden firma
temsilcileri basarilarini asagida belirtilen firma 6zelliklerine baglamaktadirlar.

Atar Mobilya ailesinde bilgi ve teknolojiyi sistemli biiyiime hedefleriyle dogru
oOrtiistiiren giiclii karar ekibi,

Girdigi projeleri en imce ayrintisina kadar inceleyen ve insan unsurunu, estetigi
birinci sirada goren mimari kadro,

Kalitesine sonuna kadar giivenen, bilgisini dogru aktaran, miisteri memnuniyetini
ilke edinmis pazarlama anlayist,

Gtinde 250 kapi1, 25 mutfak iiretim kapasitesine ulagsmis 6zverili 170 ¢alisan ve 40
kisilik uzman montaj grubu,

Ulkenin her yanina ulasabilen giiclii ara¢ ve tasima filosuyla, dogru bir ekip yer
almaktadir.

Atar Mobilya, piyasalarin siirekli dalgalandigi, imalatin giin gectik¢e zorlastig
giiniimiizde 6zellikle nihai tiiketici memnuniyetinin en st hassasiyete ulastig1 kap1
ve mutfak sektoriinde; adiyla ve kalitesiyle giivenle yiiriiyen, siirekli kendini
yenileyip gelistirerek, sadece iilkemizin biiyiikk projelerine degil, diinyanin diger

iilkelerindeki projelere de adin1 yazdirmay1 hedeflemektedir.
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GENEL MODOR

GENELKOORDINATGOR / PLANLAMA MUDURD

FINANSMAN DANISMANI ISTANBUL BOLGE MUDURD

MUHASEBE SATIS-PAZARLAMA SANTIVE
SATINALMA (RETIM SAHA SEF TASARIM-PROJE SANTIYE

MOBILYA CILAHANE SEVKIYAT MONTAJ EKIPLER]

Gorsel 46; Atar Mobilya arsivlerinden temin edilen Atar Mobilya Yo6netim $emast

Gorsel 47; Atar Mobilya arsivlerinden temin edilen ve Atar Mobilya tarafindan tiretilen bir mutfak dolabi.
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Gorsel 48; Atar Mobilya arsivlerinden temin edilen ve Atar Mobilya tarafindan iiretilen bir banyo dolabi.
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Gorsel 49; Atar Mobilya arsivlerinden temin edilen ve Atar Mobilya tarafindan tiretilen kap1 6rnekleri.

5.2. Firmanin fuar oncesi proje ile ilgili hedefleri

Atar Mobilya firmasi yurt i¢i yapilanmasini tamamladiktan sonra 2003 yilindan
itibaren yurt disinda da faaliyet gostermeye baslamis ve her yil 1 — 2 milyon dolar
seviyesinde ihracat yapan bir firma haline gelmistir. Proje Oncesinde Bluexpo
kapsaminda gidilecek olan Kuzey Afrika iilkelerinde 6nemli sayilabilecek bir ticareti
bulunmamaktaydi. Belirtilen iilkelerle ticari iliskileri Tiirkiye’ye gelen ithalatgilara
kii¢iik miktarlarda mal satmak seklinde gergeklesmistir. Bu amagla Atar Mobilya
firmas1 i¢in Tirkiye’nin 6zelliklede Ege bolgesinin yakin cografyasinda bulunan ve
her gecen yil alim gilici daha da artan Kuzey Afrika iilkelerine ihracat
gerceklestirmek biiyilk &nem tasimstir. Oncelikli hedef gidilen her iilkede
distribiitorlilk vermek ve tiim satist bu kanal lizerinden gergeklestirmekti. Bunun
yaninda iilkelerin 6nde gelen yapi iriinleri ithalat¢ilar1 ve miiteahhitler ile iletisime
gecerek biiyiik projelere iirlin satmak ta katilim nedenleri arasinda yer almaktaydi.
Genel hedef bu proje sayesinde kurulacak igbirlikleri ile toplam ihracatin % 25’ler

seviyesinde artigini saglamakti.
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5.3. Fuar oncesi hazirhklar

Atar Mobilya firmas1 Bluexpo Kuzey Afrika projesine katilim gerceklestirdigi 7
Haziran 2008 tarihinden itibaren fuar hazirliklarina baslamis ve fuar siiresince
hedefledigi is baglantilarin1 saglayabilmek amaciyla ADG Fuarcilik ile isbirligi
icerisinde yogun bir ¢alisma temposuna girmistir. Proje ekibi tarafindan
gergeklestirilen ziyaret¢i ¢aligmalart kapsaminda Atar Mobilya firmasinin profili
olusturularak ilgili tiim iilkelerdeki calisma ekibine ulastirilmis, ardindan ziyaretci
veri tabami siizlilerek Atar Mobilya firmasinin iiriin profiline goére gerekli
eslestirmeler yapilmig ve eslestirilen firmalar ile yiiz yiize veya telefon ile
goriismeler yaparak Atar Mobilya ile ilgili iiriin ve firma bilgileri ilgili kisilere
aktarilmistir. Hedef iilkelerde Atar Mobilya firmasi ile ilgilenen is adamlar1 Bluexpo
ekibi tarafindan internet ortaminda olusturulan veri tabanina firma detaylar yer
alacak sekilde kaydedilerek, Atar Mobilya tarafindan giincel olarak bilgilere ulagim
imkani saglanmistir. Atar Mobilya yetkilileri fuara katilim gergeklestirdigi tarihten
yaklasik bir ay sonrasindan itibaren firmalariyla ilgilenen is adamlarinin listelerine
ve firma profillerine ulagsmaya baslamis, ardindan ilgili is adamlan ile irtibata
gecerek gerekli bilgi paylasimini saglamuslardir. Iletisime gecilen is adamlarina
ilgilendikleri tirtinlerle ilgili teknik detaylar, fiyat bilgisi, kulanim alanlari, teslimat
sartlar1 gibi bilgiler verilerek fuar zamani gerceklesecek is goriismesinin sonuca
ulagsmas1 icin gerekli hazirliklarin yapilmasi saglanmistir. Belirtilen goriisme
stirecinde olumlu netice alinan ig adamlari ile bulugma giinii ve saati belirlenmis ve
bu goriisme Bluexpo’nun internet iizerindeki randevu sistemine kaydedilmistir.
Boylece Atar Mobilya’nin hangi tarih ve saatte kimle goriisecegi Bluexpo ekibi
tarafindan takip edilerek bos olan giin ve saatler icin ziyaret¢i eslestirme

caligsmalarina devam edilmistir.
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ATAR MOBILYA DEKORASYON ORMAN URUNLERI SAN. vi x| TOPLAM KAYITSAYISI 236

AKTIF SAYISI TUNUS AKTIF CEZAYIR AKTIF MISIR AKTIF SAYIST LIBYA AKTIF SAYISI
234 67 56 77 24
AKTIFLENMEMIS SAYI TUNUS AKTIF OLMAYAN CEZAYIR AKTIF OLMAYAN MISIR AKTIF OLMAYAN LIBYA AKTIF OLMAYAN
2 2 ] 0 ]
Company Name AGENCE D'ARCHITECTURE CARDO Company Name MEUBLE MAGIQUE
Update Detail ¥ active 18.09.2008 Update Detail IT active 18.10.2008
Company Name ALAQUARIA BUILDING MEK Company Name STE MEUBLE MEZGHANI
Update Detail ¥ active 18.09.2008 Update Detail IF acrive 15.10.2008

AMINA INVESTISSEMENT ET

Company Name GESTION TOURISTIQUE

Update Detail ¥ active 18.00.2008
Company Name CONSTRUMAT SARL
Update Detail ¥ active 18.09.2008
Company Name DELTA CUISINE

Update Detail ¥ active 18.09.2008
Company Name SIGNAMARK

Update Detail ¥ active 18.09.2008
Company Name BEJAQUI METAL

Update Detail F active 14.08.2008
Company Name ETS ZELLALL

Update Detail ¥ active 18.09.2008
Company Name EURL ARTILUX

Gérsel 50; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Atar mobilya firmast adina gerceklestirilen ziyaretci galismast veri tabani
{izerindeki goriiniimii.

Gorsel 50°de goriildigli lizere Atar Mobilya firmasi adina ADG Fuarcilik
tarafindan ziyaret¢i eslestirme calismasi kapsaminda fuardan 6nce 236 firma tespit
edilmistir. Bu firmalardan 234 adeti Atar mobilya tarafindan internet sistemi
iizerinden incelenerek bir kismi ile iletisime gecilmistir. 234 adet firma gorsel-50 de
aktif firma sayis1 olarak belirtilmistir. Aktiflenmemis say1 olarak belrtilen 2 adet
firmaya ait bilgileri Atar Mobilya yetkililerince internet sistemine girilerek
degerlendirlmemistir. Ulke bazinda aktiflenmis firmalar incelendiginde en yogun
talebin 77 firma ile Misir’da olustugu goriilmektedir. Atar Mobilya aktif firmalar ile

iletisime gegerek, bulusma giin ve saatini belirlemistir.
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COMPANY
NAME :ECONFORT CITY
ADDRESS - {AV, MAJIDA BOULILA RESIDENCE YESMINE NO 20 - 3027 - SFAX
PHONE NUMBER
FAX NUMBER - {00 216 74 40 04 25
WEB SITE
E- MAIL
METHOD -[visT =l
COUNTRY R =l
NUMBER OF STAFF -[11-20 =]
PRODUCT SERVICESm
[seceer =]
[sececr 7]
TURNOVER iCURRE 'I
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1 E-MAIL | | MOBILE {00 216 24 69 60 16

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 E- MAIL Econtad:@ccmfortcitv.ca? MOBILE {00 216 24 60 60 18

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 E-MAIL | | MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4 E-MAIL | ! MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5 E-MAIL | MOBILE

PARTNER COMPANIES

TURKISH

WORLDWIDE

Gorsel 51; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Eslestirilen ziyaretgilerden drnek profil.

5.4. Fuar siiresince ortaya koyulan calismalar ve elde edilen sonuclar

Atar Mobilya olarak geminin Istanbul’dan hareketinden hemen &nce randevu
yapilmig tiim is adamlart ile tekrar goriigiilerek, bulusma giin ve saati teyit edilmistir.
Proje siiresince ulasilan her iilkede bulusulacak is adamlar1 tekrar aranarak gerekli
davetler yapilmistir. Gerek Onceden belirlenen giin ve saatte bulusulan gerekse
randevu yapilmadig1 halde ziyaret¢i olarak gemiye gelen is adamlar1 ile yogun bir
gorlisme siireci yasanmis, firmanmn ve lretilen iirlinlerin detaylart hedeflenen is
adamlarina tanittimi saglanmistir. Bir araya gelinen is adamalarindan bir kismi ile
iilke distribiitorliigii konusu, ithalat¢ci konumundaki bir takim is adamlari ile toplu
mal alimi ve miiteahhitle ile de biiyiikk kapsamli projelere katilim konulari
gorlislilmiistiir. Bu goriismeler neticesinde karar verilerek karsiliklt ¢aligma
baslatilan firmalara iligkin bilgiler asagida yer almakta olup, fuar siiresince yapilan

bir¢ok is goriismesine iligskin ¢aligmalar da devam etmektedir.



COMPANY

NAME I IAL DIAR FOR FURNITURE
ADDRESS {70 MAKRAM EBEID ST.- NASR CITY- CAIRO- EGYPT
PHONE NUMBER 1002022232642 [ 0020

FAX NUMBER

WEB SITE * www.aldiar furniture.cd

E- MAIL

METHOD | vISIT VI

COUNTRY :[ec =

NUMBER OF STAFF . [NUMBER OF THESTAFF 7]

R ‘HOME FURNITURE i sERVICES [MAN =]

{HOME FURNITURE ) IimMpP .

TURNOVER
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1 :;HAH"DUD HANAFY ) E-MAIL M-H-M78@YAHOO.COM! MOBILE ;0020103395354
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 E-MAIL MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 3 E-MAIL MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4 E-MAIL MOBILE |
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5 E-MAIL MOBILE

PARTNER COMPANIES

WORLDWIDE TURKISH

Gorsel 52; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Misir’da goriisiilen firmalardan 6rnek profil.

COMPANY
NAME I IAL-BERGALL
ADDRESS :IALSAWALEH ROAD NEAR OF JAZERAT LIMHAMEL, MISURATA. 2259
PHONE NUMBER 14218 51 611477

FAX NUMBER 1i+218 51 611477

WEB SITE s

E- MATL

METHOD T |

COUNTRY v -

NUMBER OF STAFF :[NUMBER OF THE STAFF =]

PRODUCT {HOME FURNITURE services [tme x|

OFFICE FURNITURE| | IMP .

ISELEC[ vl

TURNOVER iCURRE 'I

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1 MHMED ALI AL-BERGEA E-MAIL | { MOBILE +218 013112683

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 E-MAIL | i MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 3 E-MAIL | { MOBILE]
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4 E-MAIL | i MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5 E-MAIL | ! MOBILE!
PARTNER COMPANIES

WORLDWIDE - TuRKISH |

Gorsel 53; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Libya’da goriisiilen firmalardan 6rnek profil.



COMPANY

NAME :L'IMMOBILIERE DU MAGHREB

ADDRESS 202 RUE DE MAURITANIE 1002 - TUNIS

PHONE NUMBER ;{00216 71 84 07 33

FAX NUMBER - {00 216 7184 60 28
WEB SITE
E- MAIL
METHOD

COUNTRY

NUMBER OF STAFF -[NumBER OF THE STAFF 7]
PRODUCT {REAL ESTATE PROMOTE! SERVICES [ MAN -
SELECT -

l SELECT -
TURNOVER JCURRE 'I

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1 - (KHALED DHAOUDI E-MAIL IMM@IMM-TUNISIE.COf MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 E-MAIL ! MOBILE !
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 3 g H E- MAIL { MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4 E- MATL ! MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5 E- MAIL i MOBILE
PARTNER COMPANIES

= TURKISH

WORLDWIDE =

Gorsel 54; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Tunus’ta goriisiilen firmalardan 6rnek profil.

COMPANY
NAME : DELTA CUISINE
ADDRESS {186 COOP EL MOUSTAKBEL AIN ALLAH DELY ERAHIM ALGER

PHONE NUMBER

FAX NUMBER - /0021321 91 76 90

WEB SITE

E- MAIL

METHOD Jvise =
COUNTRY -jpz id

NUMBER OF STAFF - [NUMBER OF THE STAFF ¥

services[mp 7]
SELECT -
[seceer =]

PRODUCT MUTFAK DONANIM

TURNOVER N ]CURRE |

NAME OF THE PERSON IN CHARGE 1 - [BOUGUERRA MOURAD | E-MAIL | ! MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 2 =i E-MAIL | | MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 3 L E-MAIL | i MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 4 E-MAIL | | MOBILE
NAME OF THE PERSON IN CHARGE 5 i i E-MAIL | ! MOBILE

PARTNER COMPANIES

TURKISH

WORLDWIDE

Gorsel 55; ADG fuarcilik arsivlerinden temin edilen Cezayir’de goriisiilen firmalardan 6rnek profil.
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Bluexpo Kuzey Afrika projesine katilan Atar Mobilya firmasi her limanda fuar
oncesi randevulastig1 firmalar ile bir araya gelmis, ayrica fuarin genel ziyaretcileri ile
de goriiserek beklentisinin ilizerinde goriisme sayisina ulasmistir. Goriismelerin
biiyiik cogunlugu dogrudan {iriin siparigine yonelik gelismis, bunun yaninda Misir,
Libya ve Cezayir'den distribiitorliik teklifi alinmustir. Ozellikle Libya’dan
gergeklestirilen distribiitorliik anlagsmasi kapsaminda ilgili firma ile Libya’da ortak
iiretim karar1 alinmig ve hazirliklara baslanmistir. Proje sonrasinda Atar Mobilya
yetkilileri ile yapilan goriismede, Libya ve Cezayir’de distribiitdrliik anlagmalarinin
imzalandigi, Misir’da bir den ¢ok talep oldugu i¢in goriismelerin devam ettigi,
Tunus’ta ise dogrudan mal satigina basladigi bilgisi alinmistir. Gelen ilk siparisler
distribiitorliiklerin  oldugu {ilkelerde ilgili firmalara yonlendirilmis, olmayan
iilkelerde ise dogrudan Atar Mobilya iizerinden degerlendirmeye alinmistir. Atar
Mobilya Genel Miidiirii Hiiseyin ATAR Bluexpo Kuzey Afrika projesinin yasanan
ekonomik krize ragmen 2009 yili ihracatina % 40 Iik bir katki saglayacagini, orta
vadede ise sadece Kuzey Afrika iilkelerine olan ihracatin bugiin ki toplam ihracati
asacagina inandiklarini ifade etmiglerdir. ( Atar Mobilya Genel Miidiirii Sayin
Hiiseyin Atar ile 14.01.2009 tarihinde gergeklestirilen goriisme )

Bu boliimde Kuzey Afrika projesinde elde edilen ticari basarilar fuar katilimcist
Atar Mobilya tizerinden degerlendirilmis olup, firmanin mobilya sektoriinde faaliyet
gosterdigi belirtilerek iiriin ve firma profili belirtilmistir. Ayrica Atar Mobilyanin
Bluexpo Kuzey Afrika projesi dncesinde gerceklestirilen ziyaretci caligmasiyla elde
edilen ziyaret¢i verileri lizerinden detayli bir hazirlik ¢aligmas1 yaptig1 ifade edilmis,
fuar siiresince gerceklesen goriismeler detaylandirilmis ve elde edilen basarili
sonuclar ortaya koyulmustur. Bluexpo Kuzey Afrika projesi Atar Mobilyada oldugu

gibi bir ¢ok firmanin pazarlama ¢alismalarini giiclendirmistir.
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6. BLUEXPO PROJELERININ PAZARLAMADAKI YERI VE ONEMI

6.1. Fuarcihgin pazarlamadaki yeri

Pazarlama karmasinin tutundurma unsurunun i¢inde énemli bir yeri olan fuarcilik
faaliyetleri her gegen yil Onemini arttirmakta ve birgok firma i¢in vazgecilmez bir
uygulama haline gelmektedir. Fuar organizasyonlar1 tutundurma unsurunun diger
faaliyetlerinden olan reklam calismalarina gore daha sonug¢ odakli olma 6zellikleri ile
on plana ¢ikmaktadirlar. Fuarlara katilan firmalarin temsilcileri miisterileri ile yakin
iletisim kurma imkéani bulmaktadir. Boylece mevcut iligkileri gelistirme ve yeni
miisteriler kazanma firsatlar1 dogmaktadir. Ayrica fuar organizasyonlar ile genis
kitlelere yonelik satis gelistirme ve halkla iligkiler faaliyetleri gerceklestirmek
miimkiindiir. Yeni bir {iriiniin piyasa tarafindan nasil degerlendirildigini, talebin veya
tepkinin neden kaynaklandigini, piyasadaki {irlinlerin satict veya kullanici yoniiyle
nasil degerlendirildigini, sikayet edilen konular ve ¢0zliim Onerilerini fuarlar
sayesinde Ogrenmek miimkiindiir. Firmalarin reklam yontemi ile yapmis oldugu
tanitimlarda tek tarafli bilgi akist s6z konusu oldugu icin fuarcikla elde edilen
iletisim yetenegini reklam faaliyetleri ile elde etmek miimkiin degildir. Pazarlamanin
en onemli unsurlarindan olan tutundurma unsuru kapsaminda satig, satis gelistirme,
reklam ve halkla iligkiler faaliyetlerinin bir arada sunuldugu fuar organizasyonlari
pazarlamanin en Onemli etkinlikleri olarak ¢agdas pazarlama iletisimi igerisinde
yerini almistir.

6.2. Farkh bir sunum tekniginin etkisi

Giliniimlizde pazarlama biliminin ortaya koydugu her tirli bilgi, isletmeler
tarafindan Onemsenmekte, tim pazarlama Oncelikleri ve stratejileri bu bilgiler
dahilinde olusturulmaktadir. Bu kapsamda fuarcilik faaliyetleri de 6nemsenmekte ve
hemen her isletme icin fuarcilik 6zenle kullanilan bir pazarlama arglimani olarak
karstmiza ¢ikmaktadir. Ancak son zamanlarda sayisi c¢ok fazla artan fuar
organizasyonlarinin nitelik ve etki agisindan tartisma konusu oldugu ve buna baglh
olarak ta bir¢ok isletmenin fuarcilik konusunda daha segici olmaya basladigi
gozlenmistir. Bu durum fuarciligin yeni bir agilim ile kabuk degistirme gereksinimini
ortaya koymaktadir. 11k yillarda genel sanayi iiriinlerinin sergilendigi fuarlar zaman
icerisinde ihtisas fuarlara daha sonra uluslar arasi fuarlara ve sonrasinda sadece
profesyonellerin ziyaret ettigi uluslar arasi ihtisas fuarlara doniismiistiir. Glintimiizde
ise fuarciligin yeni evresi olan ziyaret¢inin fuar dncesi belirlendigi ziyaret¢i garantili

organizasyonlar tartisilmaktadir. Katilimci firmalarin fuar siiresince kendilerini
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ziyaret edecek is adamalarim1 fuardan once bilerek gerekli hazirliklar1 yapmalarina
imkan tanmiyan projeler verimliligi arttirmakta, zaman ve maliyet israfini
engellemektedir. Bluexpo projesi fuarciligin yukarida belirtilen son evresi
kapsaminda ortaya koyulan en iyi 6rneklerden biridir. Projenin gemide diizenleniyor
olmas1 hedeflenen ziyaretci is adamlarinin ilgisini ¢ekmekte ve projeye istirak etme
motivasyonunu arttirmaktadir. Karada icra edilen klasik fuarlara davet edilmis
olmalarina ragmen istirak etmeyen bir¢ok is adami gemide diizenlenen farkli bir fuar
organizasyonuna yeni bir deneyim yasamak amaciyla istirak ettikleri gézlenmistir.
Bu durum farkli bir sunum tekniginin ortaya koydugu c¢ekim giiciinii ve hedeflenen
ziyaretci lizerindeki pozitif etkisini agikca ortaya koymaktadir.

6.3. Bluexpo organizasyonlarimin klasik fuarlar ile karsilastirnlmasi

Bu boliimde Kuzey Afrika’da gerceklestirilmis Bluexpo Kuzey Afrika projesi ile
aym llkelerde karada gerceklestirilen diger organizasyonlar zaman ve maliyet
acgisindan arasindan karsilastirilmastir.

Zaman Acisindan Karsilagtirma;

a) Karada gergeklestirilen fuarlar; Herhangi bir fuar alaninda gergeklestirilen
klasik fuarda stantlarin kurulmasi ve genel hazirliklarin tamamlanmasi igin en az
fuardan 2 giin once ilgili iilkeye ulagsmak sarttir. Tarifeli ugusun her giin
gergeklesmedigi Kuzey Afrika iilkelerinde arzu edilen tarihte ulasimi saglamak
ayrica bir problem olusturmaktadir. Ancak buradaki hesaplamaya tarifeli ugustan
kaynaklanacak aksakliklar dahil edilmemektedir. Karadaki fuarlar ziyaretci
planlamasi olmadig1 ve is goriigmelerinin her an olabilme olasilig1 gozetilerek en 4
sergi giinli olarak planlanmaktadir. Bu siirecin bitiminde 1 giinliik sokiim islem
siireci baslar ve toplam siire¢ en az 1 hafta olarak belirlenir. 4 {ilkede diizenlenen 4
fuara katilmak isteyen bir isletme bu organizasyonlar i¢in en az 4 haftalik bir siire
ayirmak zorundadir.

b) Yiizen fuar sistemi ile fuara katilan firma standim1 kendi {ilkesinde
hazirlayacagi i¢in bu islem adina yabanci iilkede bir vakit kayb1 olugsmaz. Gemi stant
ve sergilenecek iirlinlerin hazir oldugu bir sistem igerisinde hedeflenen ilk limana
ulagtiginda ilgili katilimc1 ugak ile aynmi limana hareket eder ve organizasyon igin
siire¢ igslemeye baglar. Gece dahil olmak flizere seyahat edildigi i¢in ve planh
ziyaretci sayesinde sergi giinii 2 giine ¢ekildigi i¢in ve fuar stantlar1 yine katilimeinin
kendi iilkesinde sokiildiigii icin toplam siire Kuzey Afrika rotasi i¢in 13 giin

olmaktadir.
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Zamanin en 6nemli maliyet oldugu bilinci ile hareket eden isletmeler 4 {ilkede
kara fuarlan ile 28 gilinde ancak tamamlayabildikleri fuar organizasyonlarini yiizen
fuar ile 13 glinde tamamlayarak zamandan kazanmaktadirlar.

Maliyet Ag¢isindan Karsilagtirma;

Maliyet agisindan karsilastirma yapilirken Kuzey Afrika’nin Misir, Libya, Tunus
ve Cezayir llkelerinde karada gergeklestirilen yap1 fuarlari ele alinmis olup, bu
fuarlara iliskin olusan maliyetler ile Bluexpo organizasyonunda olusan maliyetler 20

m2 lik stant alan1 kapsaminda Tablo-6 da karsilagtirilmistir.

s 3
: 1 .
= o © o g = g
$ g 5 T 0 8 Z g =
> o} = < I <
N i 02 ° g x =
) | =) s
ug 3| xa a 2 2 <
ga = o @ X 3 S
< = S ¥ =
z o <
$ = o
M2
7 GECE
2 KISILIK
FUAR 2 KISI ODADA 7 GUN
TUNUS = 220 € 4,400 € €3.600 | € 1.000 |€1.050 |€700 |10.750 €
CEZAYIR é 20 240 € 4.800 € €3.600 | € 800 |€1.050 |€700 |10.950€
LIBYA :Z: 250 € 5.000 € €3.200 | € 700 |€840 € 350 |10.090 €
MISIR o 200 € 4.000 € €2.000 | € 500 |€700 €450 |7.650 €
39.440 €
BLUEXPO 2011.200€ [24.000€ |€0 € 625 |€2.000 |€200 |26.825€

Tablo 6; ADG Fuarcilik arsivlerinden elde edilen istatistiklerle hazirlanan Klasik fuar ile Yiizen Fuarin maliyet agisindan

karsilagtirilma tablosu.

ADG Fuarciik Itd. sti. kaynaklarindan temin edilen bilgiler dogrultusunda
hazirlanan Tablo-6’da goriildiigii iizere karada gergeklestirilen fuarlara 6denen stant
katilim bedeli, lojistik hizmetler bedeli, ulasim bedeli, konaklama bedeli ve giinliik
yasam i¢in harcanan bedel toplami 39.440 € olurken, bu hizmetlerin tamami Bluexpo
ile 26.825 €’luk tutar ile karsilanmaktadir.

6. bolimiin 1. kisminda belirtildigi {lizere fuar organizasyonlar1 isletmelerin
pazarlama faaliyetlerini gelistirmekte Ozellikle satis gelistirme c¢aligmalarini
giiclendirmektedir. Ayrica dogrudan satig, dagitim kanallarinin olusturulmasi, halkla
iliskiler ve reklam faaliyetlerinin  gii¢lendirilmesi fuarlara katihm ile
saglanabilmektedir. Yiizen fuar sistemi yukarida belirtilen klasik fuarlarin
getirilerine ek olarak zaman ve maliyet acisindan biiyiik avantaj saglamakta, ayrica
farkli sunum tekniginin ortaya koydugu cekim giicii ile ziyaret¢i verimliligi

saglamaktadir.
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Pazarlamanin tutundurma ilkesinin 6nemli uygulamalarindan biri olan fuar
organizasyonlar1 Tiirkiye’de 1863 yilinda Sergi-i Umumi-i Istanbul organizasyonu
ile baglamig bugiin itibar1 ile 160 fuar organizatoriiniin hizmet verdigi ve yilda
yaklasik 400 civarinda fuarin diizenlendigi biiyiikk bir sektor haline gelmistir.
Tiirkiye disinda ise Tiirki Cumhuriyeti Di1g Ticaret Miistesarliginca gorevlendirilmis
28 fuar organizatorii Tiirkiye’yi temsilen yilda yaklasik 250 fuar diizenliyor olup
son donemde ortaya koyulan farkli fuar projeleri fuarciligin yeniden yiikselisini
saglamaktadir.

Bir geminin sergilemeye uygun mekanlarim1 fuar alanina gevirerek, nakliye,
ulasim ve konaklama hizmetlerinin fuar mekani ile ayni platformda alinmasini
saglayan, birden fazla iilkede arka arkaya fuar diizenlenmesine imkan taniyan ve
farkli bir sunum teknigi olan yiizen fuarlarin ilk uygulamasi 1926 yilinda Mustafa
Kemal Atatiirk tarafindan gergeklestirilmistir. 1926 Yilinda Atatiirk tarafindan
donemin Ticaret Bakan1 Ali Cenani bey’e geng¢ Tiirkiye Cumhuriyetini Avrupa’ya
tanitmak tizere bir proje gelistirilmesi talimati verilmis, Ali Cenani bey de ¢ok sayida
iilkeye kisa siirede ulagabilmek ve geng¢ Tiirkiye Cumhuriyetini ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel yonleri ile tanitabilmek igin “seyyar sergi” projesini planlamistir. 86 giin
boyunca 12 Avrupa iilkesinin 16 limanini gezen gemi 65.000 Avrupaliya Tiirkiye’yi
basar1 ile tanitmis ve bu proje bircok iilke tarafindan 6rnek alinirak yeni yiizen
fuarlar hayata geg¢mesini saglamistir. Fuarcilik sektoriinde yeni bir donemin
baslangici olan ilk yiizen fuar projesi sonrasinda 1960 — 1969 yillar1 arasinda
Japonya ‘“Sakuramaru” projesini hayata gecirmistir. 2 Diinya turu gergeklestiren
proje Japonya’nin disa acilimindaki en Onemli projelerden biri olarak
degerlendirilmektedir. Yakin ge¢miste basar1 ile gergeklestirilen “Princess Of
Scandinavia”, “Einstain” ve “Sea Fair” organizasyonlar1 elde edilen basarili sonuglar
ile ylizen fuar uygulamalarinin bagarili referanslari olarak fuarcilik tarihine
gecmistir. Ancak iilkemiz adma 1926 yilindan sonra ilk kez 2007 yilinda ADG
Fuarcilik tarafindan gergeklestirilen “Bluexpo” projesi gerek en biiylik sergi alaninda
gerceklesen ylizen fuar olmasi, gerekse ulasmis oldugu ticari sonuglar agisindan bu
giine kadar gercgeklestirilen en kapsamli yiizen fuar olma 6zelligini tasimaktadir.

Tiirkiye adma yiizen fuar organizasyonu 81 yil sonra yeniden hayat bulmus ve
Bluexpo markast ile ilk rota Karadeniz Havzasi olarak belirlenmistir. 2 Haziran 2007

tarihinde Istanbul’dan c¢ikan Samsun gemisi sirasiyla Bulgaristan, Romanya,
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Ukrayna, Rusya ve Giircistan’a ugramis oradan 16 Haziran 2007 tarihinde
Tiirkiye’ye geri donmiistiir. Tiirkiye dahil olmak iizere 6 Ulkenin 8 liman kenti 15
giinliik siire i¢inde ziyaret edilmis, toplam 1626 deniz mili mesafe 105 saatlik seyir
stiresi ile alinmigtir. Organizasyona 71 firma katilmis olup proje siiresince gorsel
etkisi ve statik yapisi giiclii bir alt yap1 hizmeti sunulmus ve yapilan basarili tanitim
caligmalari ile 14.977 ziyaretciye ulasilmistir. Diizenlenen Anadolu Atesi ve Tiirkiye
tamitim etkinlikleri ile giiclii bir Tiirkiye imaji olusturulmus ve organizasyonun
limanlardan tiim tilkeye yayilmasi saglanmistir.

Bluexponun ikinci organizasyonu Tirkiye Cumhuriyeti Dis Ticaret
Miistesarligimin Ihracat Stratejik Planma bagli olarak Kuzey Afrika rotasinda
gergeklestirilmistir. 14 Ekim 2008 tarihinde Misir’m Iskenderiye kentinde baslayan
proje sirasiyla Libya’nin Trablus, Tunus’un Tunus ve Cezayir’in Cezayir kentlerinde
devam etmis ve 25 Ekim 2008 tarihinde sona ermistir. Bluexpo Kuzey Afrika
projesinde Karadeniz projesinden farkli olarak o©zel bir ziyaret¢i ¢aligmasi
gergeklestirilmis ve fuar Oncesi katilimcilar ile ziyaretciler arasinda yapilan
eslestirme caligmasi ile igbirligi imkanlarinin arttirilmasi saglanmistir. Ankara ve
Samsun gemileri ile gerceklestirilen projede toplam 107 firma 13.516 sektor
profesyoneli tarafindan ziyaret edilmistir. Bluexpo Kuzey Afrika projesi sonrasinda
olusan katilime1 memnuniyeti ilgili anketlere yansimis ve gazetelere verilen ilanlarla
memnuniyet kamuoyuna duyurulmustur.

Bluexpo Kuzey Afrika projesinin katilimci memnuniyeti fuar katilimcilarindan
olan ve Izmir’de mobilya sektoriinde faaliyet gdsteren Atar mobilya firmasmin fuar
oncesi ve sonrast yapmis oldugu c¢alismalar incelenerek ortaya koyulmustur. Atar
Mobilya firmasina ADG Fuarcilik tarafindan fuar 6ncesi yapilan ziyaret¢i ¢alismalart
ile kendilerini ziyaret edecek firmalarin listesi verilmistir. Atar mobilya yetkileri bu
firmalar ile fuar oncesi iletisime gecerek gerekli 6n bilgi paylasimi saglanmistir. Fuar
siiresince Onceden belirlenen randevu saatlerinden ilgili is adamlar1 ile bir araya
gelinmis ve 6nemli ticari baglantilarin kurulmasi saglanmustir.

Pazarlama karmasinin tutundurma unsurunun i¢inde énemli bir yeri olan fuarcilik
faaliyetleri her gecen yi1l 6nemini arttirmakta ve bir¢ok firma i¢in vazgecilmez bir
uygulama haline gelmektedir. Fuar organizasyonlar1 tutundurma unsurunun diger
faaliyetlerinden olan reklam c¢alismalarina gore daha sonug¢ odakli olma &zellikleri ile
On plana ¢ikmaktadir. Fuarlara katilan firmalar miisterileri ile yakin iletisim kurma

imkani bulmakta ve béylece mevcut iliskileri gelistirme ve yeni miisteriler kazanma
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firsatlar1 dogmaktadir. Ayrica fuar organizasyonlar1 ile genis kitlelere yonelik satis
gelistirme ve halkla iligkiler faaliyetleri ger¢eklestirmek miimkiindiir.

Bluexpo Projesinin gemide diizenleniyor olmasi hedeflenen ziyaret¢i 1is
adamlarinin ilgisini ¢cekmekte ve projeye istirak etme motivasyonunu arttirmaktadir.
Karada icra edilen klasik fuarlara davet edilmis olmalarina ragmen istirak etmeyen
bir¢ok is adam1 gemide diizenlenen farkli bir fuar organizasyonuna yeni bir deneyim
yasamak amaciyla istirak ettikleri gozlenmistir. Ayrica Klasik fuarlar ile Yiizen
Fuarlar zaman ve maliyet acisindan karsilastirildiklarinda, yiizen fuarlarin 6nemli
avantajlar sundugu goriilmektedir. Karada 28 giinde ancak tamamlanabilecek bir fuar
katilimini yiizen fuar ile 13 giinde tamamlamak miimkiindiir. Katilimc1 maliyetleri
acisindan degerlendirildiginde ise karada diizenlenen fuarlar i¢in olusan maliyetler
ile ayn1 fuarlarin yiizen fuar sistemi ile diizenlenmis olmas1 arasinda yiizen fuarlarin
lehine % 40’11k bir maliyet avantaji olugmaktadir.

Fuarcilik sektoriiniin en etkin ve verimli organizasyonlarindan biri olan ve 1926
yilindan bugiine bir¢ok iilke tarafindan basari ile icra edilen yiizen fuarlar gelecek
yillarda da cagdas pazarlamanin modern sunumu olmak adina bir¢ok kurum ve
kurulus tarafindan organize edilecegi sonucuna varilmistir. Pazarlama faaliyetlerinin
en 6nemli uygulamalarindan olan fuar organizasyonlarmin yeniden vazgecilmez bir
ihtiya¢ haline gelmesi i¢in yilizen fuarlar gibi yenilik¢i projelerin hayata gecirilmesi

bliylik 6nem tagimaktadir.
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