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THE PROBLEMS OF GRAPHIC DESIGNERS

ABSTRACT

This paper represents a research about problems faced by graphic
designers both in professional and educational life.

In the first section, starting from design concept , creativity in design ,
ideology of graphic design , importance of graphic design in advertisement and
advertising agencies have been shortly mentioned .

The second section introduces education system in the graphic design ,
faculties for fine arts , and civil society organizations such as institutions to develop
graphic design, advertisers association and advertising foundation.

In the third section, originality in design, conflicts of scholarly nontrained
graphic designers and educated designers and lastly disputes between clients and
graphic designers have been mentioned with examples .

The fourth and last part includes a field survey. Education of graphic
designers, their concentration areas when they are creating their designs, technical
equipment, relationships with agencie owners and managers and also customers,
such issues have been mentioned to look into more details of problems of graphic
designers. Agencie owners and managers and also educated or noneducated graphic

designers were under this survey.
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GIRIS

Gilintimiizde reklam, hayatimizin her kosesinde kendini hissettiren, herhangi bir
iriinlin diger irlinlerden ayrigmasini saglayan ve bunu yaparken de bir¢ok mecrada
yaraticili@i kullanan bir sektor haline gelmistir. Bu mecralardan ¢ogu, grafik
tasarimcilarin olusturduklar: tasarimlarla hedef kitlelerine ulasmaktadir.

S6z konusu, tasarim ve dolayisiyla yaraticilik gibi subjektif kavramlar olunca grafik
tasarimcilarin sorunlar1 bu noktada baslamaktadir.

Bu ¢alismada tasarim kavraminin tanimindan baslayarak, tasarimda yaraticilik,
grafik tasarim kavrami, reklamda grafik tasarimin 6nemi, reklamci ve reklam
ajanslar birinci boliimde anlatilmustir.

Ikinci béliimde ise grafik tasarim egitiminin 6nemi, bu egitimi veren giizel sanatlar
fakiilteleri ile grafik tasarim mesleginin sivil toplum kuruluslar1 tanitilmagtir.

Grafik tasarimcilarin  sorunlarimin baslicalarini igeren {igilincii boliimde ise,
orneklerle tasarim boyutundaki sorunlar irdelenmis olup, ayrica grafik tasarimcilar
arasindaki mektepli-alayli sorunu ele alinmustir.

Calismanin dordiincii boliimiinde grafik tasarimcilara, ajans sahibi ve yoneticileri de
dahil olmak tizere, kapsamli bir alan arastirilmas: yapilmistir. Bu arastirmada ajans
sahiplerinin, isyeri ve tasarimcilar1 arasindaki kriterleri, grafik tasarimcilarin teknik
donanimlari, grafik tasarimcilarin tasarimlarini hangi beklentiye gore olusturduklart,
grafik tasarimcilarin egitim durumlart 6grenilmistir.

Calismanin tamamindan edinilen bilgiler sayesinde ise c¢Oziim Onerilerinde

bulunulmustur.



1.BOLUM
TASARIM KAVRAMI,GRAFIK TASARIM VE REKLAM ILISKIiSi

1.1. Tasarmm Kavrami

Tasarim, i¢inde bulundugumuz cagda siirekli tekrar edilen; c¢esitli meslek
dallarinin ¢alisma sahalarina hitap eden, bu meslek dallar1 arasinda giin gectikge
artan igsboliimiiniin bir sonucu olarak da anlami gitgide genisleyip genel bir ¢ergeve
niteligi kazanan bir kavramdir. Dilimizde sik¢a kullanilan bir kelime olan tasarimin
tanim1 hakkinda ilk olarak giindelik konusma diliyle ilgili pratik bir bilgiyi igerdigi

diistincesiyle Tiirk Dil Kurumunun Tiirkge Sozliigiinden yola ¢ikmakta fayda vardir.

“Zihinde canlandirilan bi¢im tasavvur.”,

“Bir sanat eserinin, yapinin veya teknik iirliniin ilk taslagi, desen, tasar ¢izim,
dizayn: Kentsel tasarim. Cevre tasarimi.” .

“Bir aragtirma siirecinin c¢esitli donemlerinde izlenecek yol ve islemleri
tasarlayan gergeve, tasar ¢izim, dizayn.”

“Daha once algilanmis olan bir nesne veya olayin bilingte sonradan ortaya

¢ikan kopyasi1.” (TDK sozliik, 2010)

Sanat terminolojisi agisindan daha detayli bir tanim ise “Bir tasarlama eylemi
sonucunda beliren ve asil yapitin gerg¢eklestirilmesi sirasinda yonlendirici olan proje,
¢izim, maket vs. gibi trlinlerin timi.” seklindedir. (Sézen ve Tanyeli.1992: 231)
Ayni eserde tasarlama bagligi altindaki tanim ise “Sanatsal deger tasiyan bir iiriin
ortaya koymak amaciyla yapilan, fakat tiriiniin gergeklestirilme agsamasini igermeyen

calismalarin timi.” (S6zen ve Tanyeli. 1992: 231) olarak yapilmustir,

Tasarim konusunda yapilan bu tanimlarin aralarinda biiyiik bir fark olmadigi
goriilmektedir. Ancak aralarinda kiiglik detaylar olusturan diisiinsel ayrim ¢agimizda

fikir hayatina sekil veren bir nitelik tagimaktadir

Cagimizda tasarim kavramini ge¢mis donemdeki tasarim kavramlarindan
ayiran temel fark, 6zellikle mimari ve endistri Girlinleri tasarimi alanlarinda tiretilen

asil yap1 ya da {iriiniin insas1 sirasindaki uygulamalarin genellikle kagit tizerindeki



bir 6n ¢aligmasi olarak adlandirilan tasarimin artik bu tanima sigmayacak kadar genis
bir kavram niteligi tasimasidir. Giiniimiizde tasarim kavrami, On calisma
niteligindeki bu ¢6zlim Onerilerinin (taslak veya layout), bunlar arasindan secilerek
asil olarak insa edilen yapi ya da iiriiniin (bina veya televizyon), bu yap1 ya da {iriine
sahip olmak diirtiisiinii harekete gegirmek hedefiyle uygulanan tiim ikna ¢abalarinin
(Pazarlama iletisimi ya da reklam), bu yap1 ya da triiniin kullanilmasi esnasinda
karsilagilacak sorunlarin asilmasi i¢in gereken yan faaliyetlerin (ambalajlama, teshir
etme ve saklama) hatta iriiniin tiketimi sirasinda verilecek tiim bilgilendirme ve
servis hizmetlerinin tamamini kapsamaktadir. Bu yaniyla tasarim kavrami bir fikrin
zihinde belirmesi, hayata gecirilmesi, bir form kazanarak insanlarin hizmetine
sunulmasi ve kullanilmasi stireclerinin tiimiinii icermektedir. Daha agik bir ifadeyle
tasarim faaliyeti artik bir endiistri {iriinii tasarimi1 ya da grafik tasarim {iriinii ¢ogaltma

tinitelerine girdigi andan itibaren sonlanmamaktadir.

Tasarimcilarin bir fikri ortaya koyarken c¢alisma alanlariyla ilgili ¢esitli.
Disiplinler hakkindaki bilgi birikimleri de tasarim siirecinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bir baska deyisle tasarimci, hayalinde canlanan her fikrin gergek
hayatta bir yansima bulmayacagin bilir. Tasarim bir¢ok etken arasinda diisiinme ve
miimkiin olabilecek en basit ve etkili ¢oziimii bulabilme yetenegini gerektirir.
Yaraticilik kavrami ise; diislince ve iiretim asamalarindaki bu koordinasyonun en
basarili bigimde saglandig1 ve tasarimlanan iirline yiiklenen “mesaj iletme” ya da
“hayat1 kolaylagtirma” gorevlerinin, estetik bir deger tasima ilkesine verecegi zararin

en az diizeyde tutuldugu bir siireci tanimlar.(Armutcgu, 2006: 11)



1.2. Tasarimda Yaraticihik

Yaraticilik; “(Ing. creativity; Fr.cre’ativite)” kisilerde, bazen de kisilerden
meydana gelen Obeklerde rastlanan, Ozgiinliigiiyle, uygunluk, gegerlilik ve
yararliligiyla seckinlesen, yeni bir sey, seyleri yeni bir bicimde gorme tarzinin,
baglantilar kurup, risk almanin ¢eligki ve karsitliklar1 asma ve senteze kavusturmanin
tanisik olunmayanda daha 6nceden tanigik olunan yol yada modeller bulmanin bir
sonucu olarak, mantiksal diisiincenin disinda metaforik ya da analojik diisiinme
giiciiyle, geleneksel ya da siradan olan karsi ¢ikisla, yetersiz bir basitligi reddederek
daha kompleks ve tatminkar bir diizen ya da sentez arayisiyla, varliga getirme

yetenegi (Cevizci, 1999: 919)”, olarak felsefe sozliigiinde yer almaktadir.

Yaraticilik, “Daha 6nce diisiiniilmemis, yapilmamis veya uygulanmamis bir
fikir ya da fiziksel varligin ortaya c¢ikartilmasi olarak nitelendirilmektedir (Teker,
2002: 189)”. Aym1 zamanda yaraticilik, 6zgiin diisiincelerin ortaya ¢ikarilma siireci
olarak tanimlanmaktadir (Yaylaci, 1999: 151). Bu nedenle, farkli olmasi agisindan,

reklamin yaratic1 diisiinceyle tasarlanmig olmasi gerekmektedir.

Ozel bir iiriinle ayn1 kategorideki diger iiriinler arasinda bir farklilik
yaratmak, reklamin ilk islevi olarak goriilmektedir (Williamson, 2001: 24). Daha
once diistinlilmemis farkli tasarimlar, iiriiniin pazarlanmasi asamasinda rakip iiriinler

arasindan siyrilmasinda 6nemli bir faktor yaratmaktadir.

Bir reklam yaraticisinin kendisine ¢izilen sinirin i¢inde serbest dolagsmasina
yaraticilik denmektedir. Reklam yaraticist reklam verenin biitgesi, hedefi, hedef
kitlesi, liriiniin, hizmetin belirledikleri i¢cinde 6zgiir olmaktadir. Ama sadece bunlarla
kisith kalmayip, ajansin genel ¢izgisi, ajans yoneticisinin yonlendirmeleri ve 6zel
tercihleri, miisteri iligkilerinin yeterlilik diizeyi, medyanin dayatmalari, prodiiksiyon
engeller, zamanlama sorunlari, bilgi edinme, arsivlere ulasma gibi pek c¢ok etken
Ozellikle Tirkiye gibi lilkelerde reklam yaraticisinin alanini daraltmaktadir. Reklam
sektoriinde reklam yaraticisi ve grafiker, en hizla tiiketilen birer malzeme olmaktan

kurtulamamaktadir (Soyer, 2000: 24).



Yaratict insan, yeniye karsi tutku duyan, kendisini g¢evreleyen gerceklikte
huzur bulamayan, yer ve zaman i¢inde olan varliginin sinir1 ve ¢evresini, hatta kendi
gergekliginin sinirin1 agsmak ve kirmak i¢in ¢abalayan “diinyaya agik™ olan bir varlik

olarak goriilmektedir (Sungur, 1992: 84).

Yaratma, bitmek bilmeyen kisisel bir serliven olarak tanimlanmaktadir. Her
rekldmer aragtirmaya zaman aywrmalidir, zaten bundan zevk almasi da
beklenmektedir. Ciinkii yaratmanin, yeniden yaratmak demek oldugu bilinmektedir
(S’egue’la, 1997: 15-18). Insanimn yaraticih@r egitim ile gelistirilebilir oldugunun
yani sira yaraticiligin higbir sekilde Ogretilebilecek bir sey olmadigina inananlar
bulunmaktadir (Kocabas ve Elden,1997: 88). Aslinda yaygin bir kani, yetenegin
gelistirilebilir ancak, yaraticiligin dogustan geldigi yoniindedir. Ancak yaratici
kisiden, yaraticiligini devam ettirebilmesi igin, kendisini siirekli yenilemesi de

beklenmektedir.

Barry, yaratici kisileri, ‘iyi bir mizah giiciine, gii¢lii bir imajinasyona sahip ve
insanlarla derinlemesine ilgilenen ayrica onlar1 motive eden seyleri iyi analiz
edebilen kisiler’ olarak tanimlamaktadir. Zihinlerinin edebiyat, sanat, tarih, miizik,
bilim ve politika gibi pek ¢ok konuda dolu oldugunu iddia etmektedir. Diger
insanlarin goremedigi baglantilar1 gorebildiklerini, bazi seyleri degistirebilme ve
alisilmadik bir bakis agistyla degerlendirme kabiliyetlerine sahip olduklarini, ayrica
goriinenin altinda yatanlar1 kavramak ve olagan olan seylerdeki giizellikleri bulmak
gibi baz1 6zelliklere de sahip olduklarimi belirtmektedir (Kocabas ve Elden, 1997:
89).

Reklam yapmakta yaraticih@in  roli reklam verenin  hedeflerini
desteklemektir. Cok yaratici olmanin, reklam siirecinde yaratici tarafin reklamin
gercek amaciin  yerini tamamen almasmna izin vermenin biiyiik tehlikesi
bulunmaktadir (Ramacitti, tarihsiz : 129). Bu nedenle bazen reklami asan tasarimlara

dikkat etmek gerekmektedir.

Yaraticiligin, reklamin esasi ve reklamcida bulunmasi gereken en Onemli

Ozelliklerden birisi oldugu bilinmektedir. Ancak anlagilmak kaydiyla olmasi



gerekmektedir. Ciinkii, zor olani basit yakalayabilmektir. Sonug¢ olarak; yaratilan
reklam anlagilmiyorsa yaratici olarak degerlendirilmemektedir (Hiirel, 2000: 14).
Gergekte bir ¢ok reklamin hedef kitle iizerinde beklenen etkiyi yapmamasinin
altinda yatan nedenin, izleyicilerin verilen mesaji dogru olarak anlamamasindan
kaynaklandig1 bilinmektedir. Bu nedenle bir reklam mesajinin hedef kitle tarafindan
dogru anlasilmasma biiyilk 6nem verilmesi gerekmektedir (Teker, 2002: 145).
Burada tartisilan konu reklamda yaraticiliktir, oysaki sanatsal yaraticilik bdyle bir
kaygi tasimamaktadir. Reklam grafigini sanatsal grafik tasarimlarindan ayiran fark
da burada bulunmaktadir. Ciinkii reklam sektoriinde anlasilmayan yaratici bir fikir,
amacima ulasmamaktadir. Sonuca ulasilmayan reklam da basarili olarak kabul

edilmemektedir.

1.3. Grafik Tasarim Kavrami

Grafik Tasarim; “isaret ve sembolleri segcme veya yaratma ve bunlar fikir
iletme kaygis1 ile bir ylizey iizerinde diizenleme isidir” (Ertep, 2004: 55). Ebru
Gilindem de grafik tasarim igin, anlatilmak istenen konunun etkili, bilgi verici ve
estetik bir bicimde sunulmasini saglayan gorsel bir ara¢ oldugunu sodyler (Giindem,
1995: 119). Emre Becer ise; grafik tasarimin gorsel bir sanat oldugunu, birinci
islevinin de bir mesaj iletmek ya da bir iiriin ya da hizmeti tanitmak olduguna isaret
eder (Becer, 2002: 33). Yapilan bu tanimlar ile grafik tasarimin, sanatsal Ogeleri

kullanarak bilgi ileten bir iletisim bi¢imi oldugunu soyleyebiliriz.

Grafik tasarim, kendi i¢inde pek cok ihtisas alanlarina sahip, yogun teknik ve
uzantilar1 olan, her gecen giin yeniliklerin kazanildigi dinamik bir gorsel iletisim dali

olmaktadir (Ugar, 2004: 156).

[letisim insanlar i¢in kacinilmaz bir gereksinimdir. iletisim, grafik tasarimin
hayati unsuru olarak goriilmektedir. Aslinda grafik tasarimi bu denli ilging, 6nemli,
dinamik ve ¢agdas kilan da, iletisime yoOnelik en etkin 6gelerden biri olmasindan

kaynaklanmakta (Ketenci ve Bilgili,2006: 279) oldugunu belirtirler.

Grafik tasarim, biitiin sanat alanlar1 arasinda en evrensel olanidir. Grafik

tasarim, her yerdedir; aciklar, dekore eder, tanimlar ve diinyaya anlamlar kazandirir.



Grafik tasarimci yazar Jessica Helfand, grafik tasarimin popiiler, uygulamali ve eski
bir sanat oldugunu ifade eder. Helfand’a gore, grafik tasarim, diisiincelerin
gorsellestirilmesidir. Thames and Hundson Grafik Tasarim ve Tasarimeilar
ansiklopedisinde grafik tasarimin; tipografi, illiistrasyon, fotograf ve baskiy1 ikna,
bilgi ve 6greti amagh kullanan bir aktivite oldugu anlatilir (Diilgeroglu ,2006: 46).
Grafik tasarim ile distlinceler gorsellestirilirken iletisim kurma amacida giidiiliir.
Iletisim kurmay1 hedefleyen grafik tasarrm hedef Kkitlesi ile ortak bir dil
olusturabilmelidir. Grafik tasarim, sanatlarin i¢inde ‘ayni anda her yerde olandir.
Yani, ayn1 anda kisiye ve genele 6zel olan ihtiyaglara cevap verir; hem ekonomik
hem de ergonomik kaygilar1 barindirir, sanat ve mimari, felsefe ve etik, edebiyat ve
dil, bilim ve politika ve proformansin da i¢inde bulundugu bir¢ok alandan bilgi

edinir (Helfand,.2010).

Helfand grafik tasarimin, popiiler ve pratik bir sanat oldugundan ve bu
sanatin uygulamali olup eski zamanlara ait oldugundan bahseder. Grafik tasarimin,
sOzciiklerin, resimlerin, sayilarin, sekillerin, fotograflarin ve illiistrasyonlarin, bu
ogeleri belirleyici, faydali, neseli, sasirtici, yikict ya da hatirlanmaya deger bir sey
ortaya ¢ikacak sekilde diizenleyebilen, 6zellikle diisiinceye dalmis bir bireyin net

diislince yapisini gerektiren karmasik bir kombinasyondur. (Helfand, 2010).

Seval Diilgeroglu, gorsel iletisim dili olusturan grafik tasarim {iriinlerinin
tretim ve tliketim siireclerinin sosyal, kiiltiirel ve psikolojik boyutlarini grafik
tasarimda yaratici siireg; izleyiciye yonelik bir gorsel dil olusturma ve grafik tasarim
iriinlerinin sosyal arenadaki tiiketim siireci olmak iizere li¢ agsamada incelemistir
(Diilgeroglu , 2006: 47- 48):

- Grafik tasarimin yaratici siireci icerisinde tasarimcinin i¢inde bulundugu

sosyo-kiiltiirel ve psikolojik ¢evre, onun grafik yaraticiligin1 yonlendirirken,

olusturdugu grafik tasarim tirliniinii de etkiler.

- _lIzleyiciye yonelik gérsel bir dil olusturma asamasinda ise; grafik tasarrmda

fikirler ve mesajlar ifade edilirken, ortak bir iletisim saglamak i¢in izleyicinin

yapisina uygun 6geler ve gorsel kisa yollar kullanilir.

- Grafik tasarim iriinlerinin sosyal arenadaki tiiketim siirecinde, tasarimlarin

kiiltiirel, sosyal, politik ve ekonomik atmosfer ve olaylarla iliskilendirilmesi

ve bu olgulardan olusan ¢esitli kodlar igermesi nedeniyle; izleyici,



tasarimla kurdugu iletisimde bu olgularin kodlarini kendi, kisisel ve kiiltiirel
bilgi, birikim ve deneyimleri ¢ergevesinde desifre eder, ¢oziimler ve mesaji

algilamakta kullanir.

Emre Becer de yukarida gecen benzer ifadeleri kullanarak grafik tasarimin,
gonderici ve alic1 arasinda siiregelen bu iletisim ya da aligveriste, iletilen kavram
hakkinda alicinin diisiince, duygu, tutum ve bilgisini degistirmeyi ya da yeniden

olusturmay1 hedeflediginden bahseder (Becer, 2002: 39).

Grafik tasarim insanlar arasindaki iletisimin saglikli olabilmesi i¢in vardir.
Iletisim, insanin biyolojik ve psikolojik ihtiyaglarim gidermek icin sahip oldugu en
temel Ozelliktir. Cevremizdeki her sey ileten ve iletilen bireyler arasinda ifade

edilmeyi ya da anlasilmay1 bekler

1.4. Reklamda Grafik Tasarimin Onemi

Reklamda yaraticiligin 6nemli bir unsur oldugu bilinmektedir. Clink{i mesajin nasil
verildiginin énemli oldugu gibi, ilging ve dikkat c¢ekici olmasi da reklam etkinligi
acisindan onem tagimaktadir. Reklamin iyi bir yaraticisinin olmasi gerekmektedir.
Reklam sektoriinde iyi bir yaraticiliga sahip grafik tasarimcilarina bu nedenle biiyiik

gorev diismektedir.

Yaraticiliktan nasibini alamamig bir rekldmin da asla iyi bir reklam
olmayacag1 bilinmektedir (Ciftci, 1994: 10). Iyi bir reklam igin ajanslarda "grafik
tasarim" egitimi almis kisilerin ¢calismasi gerekmektedir. Aslinda reklam ajanslarinda
egitim almamus kisilerin ¢alistirilmasi "rekldmda yaraticiligin" g6z ardi edilmesinden

kaynaklanmaktadir. (Ozmen 2006: 29).

Reklamda yaraticiligin "fikir" temelinde oldugu diisiiniildiiglinde, grafik
tasarim, bu fikrin aktarilmasinda en dogru arag¢ olarak goriilmektedir. Dolayisiyla
grafik tasarim reklam fikrinin giicii oraninda basarili olabilmektedir (Misirhioglu,

1994: 9).



“Toplumsal kiiltiirin gorsel anlatim ve iletisim bigimlerine uyum saglayamamasi,

basili iletisim teknolojisinin ililkemize oldukg¢a ge¢ girmis olmasi, grafik tasarim
egitiminin daha emekleme doneminde (Becer, 2002: 112)”, olmasi gibi nedenlerden,
Tiirkiye'de grafik tasariminin gelismesi i¢in biraz daha zamana ihtiya¢ oldugu
diisiiniilmektedir. Reklam sektoriinde grafik tasarimin yavas gelismesi, ajanslarda
grafik tasarimindan anlayan tasarimcilarin ¢alistirilmasimi da olumsuz yonde

etkilemektedir.

Gelecekte, tasarim egitimi almis, grafik tasarim problemlerine kavramsal
acidan yaklagabilen ve reklamda grafik tasarimin 6nemini anlayan geng grafikerler
sayesinde, reklam sektorlinlin daha da geliserek kendini duyuracagina

inanilmaktadir. (Ozmen 2006: 29)

1.5. Reklamci ve Reklam Ajansi

Reklamcinin "Bakmak" ile "Gormek" arasindaki fark: bilmesi gerekmektedir.
Gorme, degerlendirme, analiz etme ve sonra da verileri kendisine gerekli olan alana
kanalize edebilmesi Oonem tagimaktadir. Ciinkii reklamcidan hi¢ beklemedigi bir
irlinlin veya hizmetin reklamii yapmasi her an istenebilmektedir. Reklamcidan,
elestirilere acik olmasi ve kuvvetli tahmin yeteneginin yani sira, hem akillara, hem

de hislere hitap etmesini iyi bilmesi beklenmektedir (Civrilli, 1993: 29).

Reklamciligin  6ziinlin yaraticilik oldugu bilinmektedir ve yaraticiligin,
sektorde calisan herkesin temel misyonu olmast gerektigi diislintilmektedir.
Reklamda yaratici olabilmenin altin kurali dikkat ¢ekici olabilmektir. izleyicinin
dikkatini ¢ekebilmek icinse beklenmeyeni yapmak gerekmektedir. Ogilvy,
"Basarmin anahtari tliketiciye bir yarar vaat edebilmekte yatar" diyerek reklamcilara
"Yapacagimiz en 6nemli is, iiriin hakkinda ne sdyleyeceginiz, ne gibi yararlar vaat

edeceginizdir" sozleriyle 6giit vermektedir (Cavlaz ve Yesilyurt, 2000: 29).



Yaraticilik, zihinde varolan iki ya da daha fazla kavrami yeni kombinasyonlar
seklinde formiile etme kabiliyeti olarak tanimlanabilir (Kocabas ve Elden, 1997: 88).
Ancak anlasilmak kaydiyla, yaraticihigin reklamin esast oldugu, reklamcidan
beklenen en 6nemli 6zellik oldugu bilinmektedir. Ciinkii reklam, istedigi kadar farkl
tasarimdan olussun, anlasilmiyorsa yaratici olarak diisiiniilmemektedir (Hiirel, 2000:

14).

Ozde satin almaya yénelik bir iletisim faaliyeti olan reklamecilik, en yalin
ifadeyle insanlar1 belirli bir ama¢ dogrultusunda harekete gecirme sanati olarak
tanimlanabilmekte ve kisilerdeki zevklerden, egilimlerden hareket ederek onlara
belirli bir iirlin ya da hizmeti satin aldirabilmeyi amaglamaktadir. Salt bu satin
almanin gerceklesebilmesi bile ilk asamada izleyicinin {iriin ya da hizmetin
rekldmina yogun ilgi gostermesini gerektirmekte ve yaraticiligi reklam sektorii

acisindan vazgecilmez kilmaktadir (Gtirel, 1999: 443).

Reklam yaraticist1 reklam verenin biitcesi, hedefi, hedef Kkitlesi,
tiriintin/hizmetin belirledikleri i¢inde Ozgiirdiir, yani reklam yaraticisi, kendisine
cizilen smirin iginde serbestce dolasabilmektedir. Bunun yani sira, ajansin genel
cizgisi, ajans yoOneticisinin yonlendirmeleri ve 6zel tercihleri, miisteri iliskilerinin
yeterlilik diizeyi, medyanin dayatmalari, prodiiksiyondaki engeller, zamanlama
sorunlari, bilgi edinme, arsivlere ulasamama gibi pek ¢ok etken reklam yaraticisinin

diistinme alanim1 daraltmaktadir (Soyer, 2000: 24).

Reklamcilarin, kendi kendini yetistirmeye c¢alisan 6zverili kisilerden olusmasi
beklenmektedir. Ciinkii meslegin gelismelerinden haberdar olmasi, ¢aginin
yeniliklerini  yakalamaya calismast gerekmektedir. Reklamcidan, abartisiz,
aldatmacasiz toplum degerleri ile zitlasmayan reklamlar iiretmesi istenilmektedir
(Civrilli, 1993: 31). Reklamcinin serbest ¢alismiyorsa, biitiin bunlar1 yapabilmesi
icin, iyi bir reklam politikas: yiiriiten bir ajansta c¢alismasi gerekmektedir. Ayrica
calistig1 ajansin huzurlu olmasi, tasarimcinin verimini de arttirmaktadir. Bu nedenle,
rekldim ajanslarindan, tasarimcilarin fikirlerini  0zgiirce ortaya koyabilecegi

ortamlarin olusturulmasi beklenmektedir. (Ozmen 2006: 30).
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Miisterileri adina reklamlar1 hazirlayan ve medya ile miisteri isletme arasinda
aract konumunda yer alan reklam ajanslari, reklam hazirlamak ve ortaya koymak
lizere toplanmis uzmanlarin bulundugu ve cesitli miisterilerin konuyla ilgili
sorunlarint ¢ézlimlerini arandig1 organizasyonlar olarak tanimlanmaktadir. Reklam
ajanslari, bir yandan isletmelerle, diger yandan bir veya daha fazla sayida medya

kuruluslartyla etkilesim i¢inde bulunmaktadir (Yaylaci, 1999: 90).

Reklamcilik, esneklik gerektiren bir meslek olarak goriilmektedir. Ajans
icindeki yetki ve sorumluluklarsa, isin O6zelligine bagl olarak degisebilmektedir.
Bazen disaridan bir metin yazar1 gorevlendirilmektedir. Reklamci, miisterinin istegi
ile tasarimecinin diisince ve duyarliligimi bir noktada bulusturmak zorunlulugunu
tagimaktadir. Reklam ajanslari, bir {iriin ya da hizmetin tanitim faaliyetini yliriitecek
bilgi ve yetenege sahip uzmanlarin olusturdugu topluluklardan olusmaktadir.
Ajanslar, boyut ve hizmet kapasitesi acgisindan biiyiik farkliliklar gostermektedir
(Becer, 2002: 225).

Reklam ajanslari, bir reklamda hedef kitleyi; reklamda verdikleri mesajla
ulagmalar1 gerektigini hissettikleri grup ve normalde bir veya iki tanesine ulagsmay1
arzu ettikleri grup olarak iki kategoriye bélmektedir (Ramacitti, tarihsiz: 45).

Reklam ajanslar1 tam hizmet ajanslar1 ve siirli hizmet veren ajanslar olmak iizere
ikili bir ayrima tabi tutulmaktadir. Tam hizmet ajanslar1 kampanya ve strateji ile
ilgili danmismanlik, medya se¢imi, arastirma, ambalaj gelistirme, biit¢e saptama, araci
toplantilari, satis egitim programlar1 ve diger pazarlama iletisimi programlarin
esglidim ve yiirlitiilmesine yardimci olmaktadir. Sinirli hizmet veren ajanslarsa,
reklam verenlerin veya reklam ajanslarinin kendi iclerinde yapmadiklari ya da
yapmak istemedikleri konular1 modiiler esasa gore iistlenen, genellikle belirli
alanlarda uzmanlagmaktadir. Bunlardan baslicalari, yaratici butikler, dogrudan
pazarlama aragtirmasi sirketleri, ambalaj dizayn firmalari, video prodiiksiyon
sirketleri, danigsmanlik sirketleri, profesyonel reklam fotografgilart ve basim isiyle

ugrasan sirketler olarak siralanmaktadir (Kocabas ve Elden, 1997: 153).
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2. BOLUM
TURKIYEDE GRAFIK TASARIM EGIiTiMi
VE MESLEK KURULUSLARI

2.TURKIYEDE GRAFIiK TASARIM EGIiTiMi

Grafik tasarim egitiminin tilkemizdeki ge¢misini incelerken daha genis bir
yelpazede plastik sanatlar egitiminin lilkemizdeki ge¢misinden kose taslarma goz

atmak faydali olacaktir.

2.1. Tasarim Bilinci ve Grafik Tasarim Egitiminin Onemi

“Uyku saatleri disinda hayatimizin her aninda grafik tasarimla i¢ ige
yastyoruz diyebiliriz” (Karamustafa, 2003: 58) yaklasimi bu konuya dikkat ¢eken
carpici bir ornektir. Grafik tasarim konusunda gelismis bir egitim ve mesleki faaliyet
ortamiin bulundugu iilkeler s6z konusu tasarim {irlinleriyle kiiltiir hayat: i¢inde
kendilerine saygin bir yer edinebilirler. Bu konuda ilerici bir anlayisla ¢alismak bu
alanda gorev yapan herkesin gorevidir. Bugiin iilkeler siyasi yapilanmalarini, kiiltiirel
etkinliklerini, turizm zenginliklerini hep grafik tasarimin seckin ornekleriyle kendi

disindaki iilkelere tanitmak ve benimsetmek ¢abasi i¢indedirler.

Sadece tasarim boyutundan yaklasarak grafik sanatlar alanin1 ihmal ederek bu

konuda biitiinliikli bir geligme ortaminin yaratilmast miimkiin degildir.

Kiiltiirler kendilerine has ifade bigimlerine sahiptirler. Sanatin ve tasarimin
genel ilkeleri evrensel bir nitelik tasimakla birlikte cografyalara, yasam
aligkanliklarina, i¢ diinya ve duygulanim farkliliklarina gore her kiiltliriin adeta
imzasi niteligini tasiyan farkliliklar, cagimizda giderek onem kazanmaktadir. Grafik
sanatlar ve tasarim konusunda ulusal bir bilingle isler iiretebilmek tarihe ve kiiltiirel
degerlere yaslanmis bir anlayisi benimseyebilmek giiven duygusunu pekistirecegi
gibi bu dogal eylem sonucunda ortaya ¢ikacak tiriinler de sanat¢1 ve
tasarimcilarimizi uluslararasi platformda ¢ok daha saygin bir noktaya tasiyacaktir.

Cok farkli kiiltlirlere ev sahipligi yapmis bir cografya iizerinde yasamanin
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avantajlarin1  kullanmak, ge¢misten gilinlimiize gelen ve her biri olgunluk
donemlerinde ideal 6rneklerini veren sanatlarin bigim dillerini kavramak ve bu duyus
ve algilayis 6zelliklerini yeniden yorumlayarak cagdas

isler iiretmek temel ilke olmalidir. Grafik sanat ve tasarim iriinlerinde bu tiirden bir

ulusal kimligi yasatmak 6nemsenmelidir. (Armutgu, 2006: 43)

Yagami ve sanatsal ¢aligmalarindan kisaca soz edilen, grafik tasarimin 6nemli
sanat¢t ve kuramcilarindan Sait Maden’in yetkinlikle ifade ettigi diisiincelerini,

konuya getirdigi aciklik bakimindan burada anmak faydali olacaktir.

“Kendi yagam temellerini yine kendi diisiince, yaratma ve bulgu {iriinleriyle,
kendi deger yargilartyla ¢oziimleyip kuramayan toplumun her sanat dali gibi grafigi
de koksiiz olacaktir.” “ Tiirk grafikg¢isi yeni bir ‘a’ harfi, yeni bir ‘b’ harfi ¢izerken
ona kendi ulusunun bigimleme giiciiniin damgasin1 vurmak zorundadir” (Maden,

1985: 14)

Islam dininin resim yasagi, yiizyillar boyunca sanatcilari natiiralist resim
anlayisinin uzaginda tutmustur. Islam inanci &ldiikten sonraki hayati yiiceltip,
yasadigimiz diinyay1 gegici olarak niteler. Hi¢bir zaman yazili kaynaklarda diinyayla
ilgili isler ertelemeye, hafifsemeye ve bos vermeye birakilmamistir ancak yine de
batili toplumlar diinyada yurtlanmak ve yasanilan hayati gelistirip kolaylastirmak
adma daha 1srarli ve kararli olmuslardir. Varolus sebepleri arasindaki bu temel fark;
diisiinceyi, his diinyasin1 ve haz duyma ozelliklerini de belirlemistir. “Biri tabiatta
gercegi ariyor, Oteki gercekten arinmis olan tabiati; bir anlik goriiniisii degil
degismeyen 6zii vermek istiyor.” (Ipsiroglu, 2005: 25 ) bu sozlerde Tiirklerin her
cagda hacim duygusu yaratmak i¢in ¢izgisel 6zelleklerden yararlanmaya ¢alistiklari

eksiksiz bir bicimde ifade edilmistir.

Minyatiir, hat, tezhip ve ebru gibi sanatlarin tamami yiizeye bagli sanatlardir
ve bu yanlariyla gereksiz detaylardan kurtulmus ve soyutlanmig bir ifadeye
sahiptirler. Hal1 ve kilim motiflerindeki geometrik hayvan ve bitki soyutlamalar1 (her
ne kadar dokumanin olanaklari devreye girse de) yine bu soyutlama geleneginin

olgun drneklerinden sayilabilir.
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Bu noktada Batili anlamda resim geleneginin ililkemizde yayginlasmasina
onciiliik eden kurumlardan Miihendishane’de verilen resim dersleriyle ilgili olarak
yapilan bir degerlendirmeye goz atmak faydali olabilir Resimde hacim duygusu
yaratma ve bu sanata dair saglam plastik degerlere ulasmaya yoneldigi varsayilan bu
ilk deneyimlerin bile Bat1 insaninin resmi olusturan unsurlara yaklasimiyla bize has
bakis arasindaki farki ortaya koyar bir nitelikte algilanabilecegini gosterir. (Bektas
2003: 84) Batili anlamda gergekgi bir resim sanati egitimi olarak degerlendirilenin,
esasen rasyonel ve matematige dayali bir perspektif anlayisi oldugu ve miihendis
yetistiren bir egitim kurumunun miifredatina da sanat igerikli bir resim bilincinin
yerlesmesi amaciyla konmadigmi savunan bu goriis, bu donemin gayretlerini
sanatsal bir ¢aba olarak degil daha c¢ok gorsellik teknolojisiyle ilgili degisimler
olarak kavramaktadir. GOrme bigimlerinin olusmasi konusunda tarihsel
birikimlerimizin envanterinin tutulmadigini, bu alanin tiimiiyle karanlik oldugunu ve
sadece batili anlamda natiiralist resim ¢ergevesinden bakilarak aydinlanamayacagin
savunan bu goriis, alistk olmadigimiz bir bakis acisin1 6nermektedir. (Bektas 2003:
85) Karanlik olan bu gorsel teknoloji alan1 aydinlatildiginda soyutlama geleneginin
cesitli teknik ve malzeme farkliliklariyla ¢esitlenmis, gii¢lii bir tarihsel mirasi ortaya
koyacagii cagristirmaktadir. Ya da en azindan onun {iizerine insa edilen batili

anlamdaki resim gelenegi baglaminin saglamligini tartigmaya agmaktadir.

Bu tarihsel gelisimin 1s18inda hacim duygusunun egemen oldugu batili
anlamda resim gelenegine oranla yiizeye bagli sanat geleneginin ¢cok daha koklii ve
gorsel dili sekilleyen bir gelenek oldugunu savunmak miimkiin olabilir.
“Minyatiirlerdeki soyutluk anlayis1 da giinlimiiz ¢agdas tasarimlarinda yer alan
soyutluk yaklasimlarindan ¢ok uzaga diismemektedir.” (Incilay: 2002: 46) gériisii bu
noktada Onem kazanmaktadir. Minyatiir sanatim1 grafik tasarimin tlkemizdeki
gelisiminde bir orjin olarak kabul etmek bir hayli giictiir. Bu giicliik grafik tasarim
tarihimizle ilgili cok sinirh sayidaki yaklasimin genellikle matbaanin kurulmasi ya
da Cumbhuriyetin ilan1 gibi doniim noktalariyla iligskilendirilmesidir.. Ancak ilgili
teori, grafik tasarimda ulusal bir stile kaynaklik edebilecek gii¢te bir birikime isaret
etmektedir. Yontem agisindan bir ¢éziimleme, grafik tasarimcinin da mesajini en
dolaysiz yolla iletebilmek i¢in siklikla soyutlama unsurundan

faydalandigini ortaya koyar.
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Grafik tasarim egitimi veren glizel sanatlar fakiiltelerinde egitim goren
ogrencilerin  mesleki yasamlarinda reklam ajanslar1 biinyesinde firmalarin
gereksinimlerine yonelik isler yapan tasarimcilar olmanin yaninda, yukarida kisaca
degerlendirmesi yapilan 0zgiin ve ulusal bir kimlikte isler iiretmek icin de
donanimlanmalari, toplumun estetik begenisi iizerinde olumlu yankilar bulabilir. Zira
grafik tasarimu iirtinleri plastik sanat sergilerini izleme gelenegi yeterince gelismemis
toplumumuzda gorsel unsur olarak ¢ok daha fazla g6z Oniinde bulunan ve iligki
kurulan enstrumanlar durumundadir. Bir diikkan tabelasinin, bir diigiin davetiyesinin
begenilmemesi, siradan bulunmasi gibi deger yargilar1 sadece moda kavraminda
degil bu konulardaki birikimlerde de saklidir. Ote yandan egitim fakiiltelerinin ilk ve
orta 6grenime Ogretmen yetistiren boliimlerinde kayitli, yeni nesillerin begeni ve
aligkanliklarin1 bigimleyecek ya da 6gretim yontemleri konusunda atilimlar yapacak
Ogretmen adaylarinin da grafik sanatlar ve tasarim konularinda birikim sahibi olmasi

onem arzetmektedir.

Kitap tasarimi1 ya da illiistrasyon konularinda uzmanlasacak, profesyonel
meslek hayatinda yaymciligi kendine bir kariyer olarak belirleyecek geng
tasarimcilar ya da grafik sanatcilart da bilginin kazanilmasinda metinlere destek
olacak resimler ve sekillerin, kitap diizenlemelerinin hatta kagit ve renk segimlerinin
bile egitimin kalitesinde biiyiik roller oynayacaginin bilincine sahip olmalidirlar.
Ciinkii bir resim kitabin1 da bir matematik kitabin1 da bi¢cimleyen tasarimci ve

yayincidir. Bu konularda egitimcilerle esglidiim saglamanin biiyilik faydalar1 vardir.

Cevresel grafik tasarim uygulamalarinda uzmanlagsmis tasarimcilarin yine
bilginin dogru iletilmesi konusunda toplum hayatinda 6nemli bir yeri vardir.
Bireylerin yasadiklar1 ¢evrede bir yerden bir yere giderken yonlendirilmeleri yaninda
miimkiin olan en fazla ve dogru bilgiyi edinmelerini hedef alan bu uzman
tasarimcilarin toplumun egitim diizeyindeki rolleri kiigiimsenemez. En kii¢iigiinden
en biiyiigiine toplumu olusturan tiim fertlerin egitim ve estetik begenileri lizerinde bu
kadar etkili bir hale gelmis olan tasarim unsurlarinin gerek egitim fakiiltelerinde
gerekse giizel sanatlar fakiiltelerinde en dogru ve etkili bi¢imde kullanilmas1 grafik
sanatlar ve grafik tasarimin egitimdeki oneminde deginilecek basliklardan sadece

birkagidir.
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2.2. Giizel Sanatlar Fakiilteleri

Grafik tasarimin giiniimiizde gecerli bir meslek olarak kabul gérmesine ve
kariyer vadetmesine bagli olarak bu alanda egitim veren kurumlarin sayisinda gitgide
bir artis yasanmaktadir. Devlet ve vakif tiniversitelerin ilgili fakiiltelerinde kurulan
grafik tasarim bdliimleri, bu alanda profesyonel ¢alisma hayatinin ihtiyag duydugu

kisileri yetigtirme gorevini slirdiirmektedir.

Ancak bugiin grafik tasarim kavramimin gerektirdigi anlamda bir mesleki
egitimin iilkemizdeki ge¢misinin uzun yillara dayandigi sdylenemez. Cok kaba bir
zaman dilimi s6z konusu edilirse bu alandaki hizli gelisimin 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren yasandigi sdylenebilir. Gitgide biiyliyen bir pazar olan tilkemizde
faaliyet gosteren yabanci sermayeli firmalarin sayilarindaki artig, bu firmalarin is
yapma pratiklerinin ¢alisma hayatinin i¢inde buldugu yer, kurumsallasmis biiytlik
Tirk firmalarmin  c¢alisma prensipleri, biitin  bu kuruluslarin  pazarlama
gereksinimlerini karsilamak amaciyla kurulan yerli ve yabanci sermayeli bir¢ok
reklam ajansi1 ve grafik tasarim stiidyolar: ile bu alandaki istihdam ve buna bagl

olarak egitim ihtiyacini hizlandiran etkenler arasinda sayilabilir.

Saglikli bir temel sanat egitiminin, grafik tasarimin kullandigr her tiirli
iletisim enstrumanlar1 hakkindaki gilincel ve saglam bir bilginin yan1 sira, toplumsal
ve kiiltiirel bir bilincin de asilanmasini gerektiren grafik tasarim egitimi; bu anlamda
kavramsal temelleri giiclii, bilgi ve birikim sahibi bir kadroya ihtiya¢ duyan, ayrica
teknolojik imkanlarin gerisinde kalmayacak yatirimlarla desteklenmesi gereken bir
egitimdir. Bu dogrultuda sayilar artis gdsteren grafik tasarim boliimlerinin nitelikleri

daha hassas bir bicimde gozlemlenmelidir.

Grafik tasarim iilkemizde tam olarak kavranmig bir disiplin degildir. Grafik
tasarimin  gereksinim duydugu bir takim -masaiistii yayincilik programlarini
kullanmakta ehlilesmis- kisilerin, sahip olduklar1 program bilgisiyle grafik tasarim
kavramini birbirine karistirmamak gerekmektedir. Bu alan i¢inde faaliyet gosteren
profesyonel firma ya da tasarimcilar disinda piyasa icinde yetisen ve bilgisayar
kullanim1 ve ¢ogaltma teknolojileri konusunda uzmanlagmig insanlarin da grafik

tasarim irilinlerinin ortaya konmasinda etkin bir rol oynadiklari, kimi matbaalar
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blinyesinde bu kisilerin c¢alisabilecegi ve miisteriyle direkt temas kurabilecegi
bilgisayar departmanlarinin bulundugu gibi realitelerden hareketle; grafik tasarim
bolimii mezunu &grencilerini mesleki hayatin i¢inde hem eksik ydnlerini
tamamlayabilecekleri olumlu, hem de mesleklerinin saygmligini korumakta gii¢liik
cekecekleri olumsuz bir takim deneyimler de beklemektedir. Ayrica bu durum grafik
tasarimcilarinin  profesyonel olarak c¢alisacaklart alan1t da ciddi bir bi¢imde
daraltmaktadir. Biitiin bunlar bu alandaki egitim kalitesinin ne kadar Onemli

oldugunun gostergeleri niteligindedir.

Buglin tilkemizde grafik tasarim egitimi veren devlet liniversiteleri arasinda;
(alfabetik sirayla);
Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Atatiirk Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Canakkale On sekiz Mart Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Cukurova Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Dumlupmar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel Iletisim Tasarimi Boliimii
Hacettepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Kocaeli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Fotograf ve Grafik Boliimii
Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Bolimi,
Mersin Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik
Tasarim Bolimii,
Siileyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Yiiziincii Y11 Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii sayilabilir.

Bu konuda egitim veren vakif {iniversiteleri arasinda;
Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi
Baskent Universitesi Giizel sanatlar Tasarim ve Mimarlik fakiiltesi
Beykent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii
Bilkent Unv. Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Grafik Boliimii
Dogus Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarim Boliimii

Hali¢ Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik bolimii
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Isik Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Sanatlar ve Grafik tasarim boliimii
Istanbul Arel Universitesi Grafik tasarim Boliimii

Istanbul Aydin Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik tasarim Boliimii

Istanbul Bilgi Universitesi iletisim Fakiiltesi Gérsel iletisim Tasarimi Boliimii
Istanbul Kiiltiir Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Iletisim Tasarimi Boliimii
Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gorsel iletisim Tasarim Boliimii
[zmir Ekonomi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel iletisim Tasarmmi
Boliimii

Kadir Has Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Tasarim Boliimii

Okan Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi [letisim Tasarimi Boliimii

Sabanci Universitesi Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi. Gorsel Iletisim Tasarimi
Boliimii

Yasar Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik tasarim Boliimii

Yeditepe Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Boliimii sayilabilir.

2.3. Meslek kuruluslar:

Grafik tasarim meslegini profesyonel is yasamlari i¢in bir alan olarak se¢mis
tasarimcilarin bir araya gelerek olusturduklari meslek kuruluslarinin iilkemizde
grafik tasarim egitimine yaptiklar1 katkilar1 da burada kisaca Ozetlemek
gerekmektedir. Bu kuruluslarin olusmasinda etkin bir rol oynayan tasarimcilarin ayni
zamanda grafik tasarim egitiminin verildigi okullarda Ogretim gorevlisi olmalari
mesleki birikimin egitim ortaminda bir yansima bulabilmesi ag¢isindan deger
tagimaktadir. Bu kuruluslar; meslegin sayginligini korumak, tasarimcilar arasinda
bilgi aligverisi ve dayanigsma ortamini canli tutmak, bu konuda faaliyet gosteren
uluslararas1 kuruluslarla irtibat halinde olup grafik tasarim iriinlerinin diger diinya
iilkelerindeki taniirligini arttirmak, grafik tasarimin kavramsal boyutu hakkinda
diinyadaki gelisme ve etkinliklerde s6z sahibi olmak, diizenli olarak gerceklestirilen
egitim programlart ve etkinliklerle grafik tasarimin iilkemizde bir giindem

olusturmasini saglamak gibi gorevleri tistlenmektedirler.
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2.3.1. Grafikerler Meslek Kurulusu

Grafikerler Meslek Kurulusu (GMK) 1978 yilinda grafik tasarimin gelismesi,

tasarimcilarin bir araya gelmesi ve haklariin korunmasi amaciyla kurulmustur.

Dernegin kurulus amaci tliziigliniin 3. maddesinde su sekilde tanimlanmustir:
“Haklarin birlikte savunulmasi ilkesi geregi, meslek mensuplarmin giiglerini
birlestirerek ¢agdas kosullarda ¢aligmalarini, grafikerlik mesleginin belirlenmesini,
sinirlarinin ¢izilmesini saglamak; bu konularda gerekli kanun diizenlemeleriyle ilgili
girisimlerde bulunmak, grafik sanatlarin iilkemizde gelismesine, Ozgiirlesmesine,

kitlelere tanitilmasina ¢alismak.” (Grafikerler Meslek kurulusu: 2010)

Dernegin kurulus amacinin maddeler halinde agiklandigi tiiziigin 4.
maddesini olusturan boliimden grafik tasarim egitimine katki saglamay1 hedefleyen

maddeleri burada siralamak yeterli olacaktir.

“Grafiker iinvanli meslek elemani yetistiren yliksek 6grenim kurumlarindaki
ogrencilerin meslege hazirlanma sorunlarinin belirlenmesi ve ¢oziimlenmesi i¢in

dernek olarak girisimlerde bulunulmasi,

Grafiker tinvanli meslek elemani yetistiren yiiksek 0grenim kurumlarindaki
Ogrencilerin mezuniyet oncesi ve sonrasindaki is bulma ve calisma sorunlarinin
¢Oziimlenmesine yardimci olunmasi. “Yardimei grafikerlik”in {icret, sigorta ve

calisma kosullar1 bakimindan ¢agdas esaslara baglanmasi,

Grafik sanatlar alaninda konferans, seminer ve diger egitici programlarin
diizenlenmesi, bu konuda diizenlenecek calismalarin dernek olarak denetime
alinmasi, dilizenlenmesine araci olunmasi ve bu konularda yiiksek Ogrenim

kurumlariyla birlikte programlar diizenlenmesi,

Grafik sergileri agilmasi1 ve agilan sergilere katilimlarin saglanmasi; dernek
adina periyodik yarigmalar diizenlenmesi, grafigin, cesitli dallarinda ve grafik
sanatlarin gelismesinde basarili iiyelerin 6diillendirilmesi, basin yayin

organlarina duyurulmas1”. (Grafikerler Meslek kurulusu: 2010)
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GMK, kurulusundan bu yana gerceklestirdigi etkinliklerle tasarimcilari
sanayicilerle bulusturmaya galismaktadir. Her yil diizenledigi Grafik Uriinler
Sergisi'nde, o yil i¢inde iiretilen grafik triinleri sergileyen ve ddiillendiren GMK,
1993 yilindan beri Uluslararasi Grafik Tasarim Dernekleri Konseyi - ICOGRADA
(International Council Of Graphic Design Associations)’nin da tiyesidir. (Grafikerler
Meslek kurulusu: 2010)

2.3.2. Reklamcilar Dernegi

Reklamcilar Dernegi, ekonominin ve toplumun deg§isen ve gelisen
ihtiyaglarin1 reklamcilik ve pazarlama haberlesmesinde karsilayabilmek amaciyla

birlesen; kar amaci tasimayan bir meslek kurulusudur.

“Reklamciligi  Gelistirme Dernegi” adi altinda kurulan ve meslegin
sorunlarinin belirlenip tartismaya acilmasina olanak saglayan dernekten sonra,
1980’11 yillarin basinda hizlandirilan ¢aligmalarla 8 Ekim 1984 yilinda “Reklamcilar
Dernegi” kurulmustur. 3 Subat 1987 tarihinde ise Bakanlar Kurulu karari ile
Reklamcilar Dernegi, Avrupa Reklam Ajanslar1 Birligi EACA ile isbirligi iznini
almigtir. Reklamcilar Dernegi'nde iilkemizin onde gelen ve reklam is hacminin
yaklagik %85'ini gerceklestiren 83 tiizel kisi ve 35 gercek kisi iiyesi bulunmaktadir.
(Reklamcilar Dernegi: 2010)

“Tiirkiye’deki reklam ajanslarinin mesleki kurulusu olan Reklamcilar
Dernegi'nin  kurumsal amaci, Tiirkiye’de reklamcilik mesleginin ve reklam
ajanslarinin geliserek ve giiglenerek devamini saglamaktir. Reklamcilar Dernegi bu
ama¢ dogrultusunda;

- Reklam kurumunun sayginligini korur ve ytikseltir,

- Reklamin iletigim etkinligini ve yatirim verimliligini korur, arttirir,

- Reklam pazarini nitel ve nicel olarak gelistirir,

- Reklamin anayasal bir hak olan ifade 6zgiirliigiiniin ticari alanda kullanilmasi
oldugunu savunur.

Reklamcilar Dernegi, bunlar1t uygulamada;

- Reklamin Tiirkiye ekonomisinin isleyisinde vazgecilmez bir gorev yaptigini,
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her firsatta somut gerceklerle sergiler, boylece toplum igin yararli oldugunu

gosterir,

- Reklamda 6zdenetimin etkin bigimde benimsenip islemesi i¢in ¢aba gosterir,

- Reklamin devlet ve kamuoyu 6niinde sozciiliigiinii yapar,

- Reklam verenlerle ve onlarin meslek kuruluslariyla isbirligi yapar,

- Medya kuruluslariyla (ve onlarin olusan meslek orgiitleriyle) isbirligiyle reklam
ajanslarimin ticari ¢ikarlarimi korur. ” Dernek tiiziigiiniin mesleki uygulamalar
boliimiinde ele alinan: “Reklamcilik ile ilgili konulara iliskin olarak yurt i¢inde
forum, seminer, konferans gibi c¢esitli ¢alisma toplantilar1 yoluyla iiyeler ve
toplumun 1ilgili kisileri arasinda haberlesmeyi, bilgi alisverisini ve elde edilen
tecriibelerin amaclar dogrultusunda ortak kullanilmasini saglamak; uluslararasi
alanda diizenlenen bu tiir toplantilara katilmak, Genglerin iletisim meslegine ilgi
duymalarini tegvik etmek, Reklam konusunda egitim, 6gretim ve bilgilendirmeye
yardime1 olmak™ gibi amagclar, bu dernegin reklamcilik konusundaki egitim amaglari

hakkinda bilgi vermektedir. (Reklamcilar Dernegi: 2010)
2.3.3. Reklameilik Vakfi
Reklamcilik Vakfi (RV), 1998 yili sonunda Reklamcilar Dernegi ve iiyeleri
tarafindan kurulmustur. Vakfin kurulusunda etkili olan nedenler; reklam sektoriiniin
ulastig1 biiyiikliik ve gelismislik diizeyi ve dernekler yasasindaki kisitlamalardir.
Tiirkiye’deki reklamcilik mesleginin sayginligini korumak, yiikseltmek ve

bu siirecte ihtiya¢ duyulacak kaynaklar1 yaratmak Reklamecilik Vakfinin
misyonudur. (Reklamcilik vakfi: 2010)
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3. BOLUM
GRAFIK TASARIMCILARIN BASLICA SORUNLARI

3.1 Grafik Tasarimda Ozgiinliik Sorunu

Grafik tasarimcilarin karsilastigi en biliyilik sorunlar arasinda sayabilecegimiz
tasarimlarinin baska tasarimcilar tarafindan aynen ya da c¢ok az bir sekilde
degistirilip farkli {riinlere uygulanmasi, tasarimda Ozgiinliik sorununu da
beraberinde getirmektedir. Elbette grafik tasarimcilar tasarimlarini yaparken baska
tasarimlardan esinlenirler, ilham alirlar diinyada yapilmis gesitli tasarimlar: takip
ederek ufuklarini genigletebilirler.

Oncelikle su soruyu sormakta fayda vardir esinlenmek kopyalamak taklit etmek

midir?

Esinlenme, adindan da anlasilacagi iizere bir ¢izgi/obje/renk/sembol vb
calismanin size baska bir cagrisim yaptirmasidir. Ornek olarak Ziraat bankasinin
basagi sadece o bankaya 0zgii bir sembol degildir. Bagak uluslararasi bir kavramdir.
Astrolojik bur¢ sembollerinde bile vardir. Dolayisiyla her basak c¢alismasi Ziraat
Bankas1 amblemini hatirlatmamalidir. Burada basak formunu ne sekilde
yorumladiginiz 6nemlidir. Bunu Ziraat Bankasi logosundaki gibi ¢dziimlerseniz
yani cizerseniz bu esinlenme degil kopyalama/tiiretmedir.

(http://www.grafikerler.org/grafiker-ve-egitim/ - ersim tarihi 15 mayis 2010)
Kopyalama ya da tliretme tasarimin 6zgiinliiglinli de ortadan kaldirmaktadir.

Glinlimiizde maalesef diinyaca iinlii reklam ajanslar1 dahi tasarimlarinin bir kismint

Ozgiinliikten uzak kopyalama yoluyla olusturmaktadirlar.
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IlgiHastanesi  Banner Health

ISTANBUL

(Sekil 1: T1gi hastanesi, Banner Health, logo)

AMETEK B AX1S BANK

(Sekil 2: Metek, Axis bank, logo)

Scottish Q
Arts Council e

(Sekil 3: Scottish Arts Council, Quark, logo)

@ @ Union 83’,345

(Sekil 4: Munix, Union Bank, logo)
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macromedia S8 BUBEED.

(Sekil 5: Macromedia, Mos Burger, logo)

il Ok PoEt el

VIDEOCO

(Sekil 6: Infiniti, Videocon, logo)

(Sekil 7 : Nike, logo)
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(Sekil 8: Pepsi Cola, Boy Cola, logo)



(Sekil 9: Naber Kaffe, Caffe Molinari,basin ilan1 )
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(Sekil 10: Texwood, King, basim ilani)
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(Sekil 11: Argelik, Basin ilan1)
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(Sekil 12: Mini Cooper, Hyundai Getz, Citroen Picasso, outdoor mecra)
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(Sekil 13: Optimus Business, Garanti Leasing, basin ilani)
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(Sekil 14: Twilight, Ask-1 Memnu, film afisi)
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(Sekil 15: Cars, Lada, afis ve basin ilan1)
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3.2. Grafik Tasarimcilar Arasinda Mektepli - Alayh Sorunu

Grafik tasarimcilarin karsilastiklari onemli sorunlardan birisi de mektepli
alayli tasarimci sorunudur yani akademik anlamda grafik tasarim egitimi almig
belirli bir disiplinden ge¢mis tasarimcilarla bu meslegi piyasada usta ¢irak iligkisi
icinde ya da mesleki kurslardan 6grenmis tasarimcilarin ben “bu isi senden daha iyi
biliyorum” catismasidir. Faruk Cagla bu konuyla ilgili ¢ok 6nemli su saptamalar

yapmuistir.

Grafik tasarim konusunda kimin usta, kimin ¢irak, kimin kalfa oldugu belli
degildir, her sey i¢ ice ge¢mistir. Bu durum ucuz emek arayan patronlarin igine
yaramaktadir. Reklam verenin kiiltiirsiizliigli de bunu koriiklemektedir.

Iki aylik kurs bitiren de, 3 yillik meslek lisesi bitiren de, 2 yillik veya 4 yillik fakiilte
bitiren de grafiker (grafik tasarimci) sayilmaktadir. Sorun sadece piyasanin
ekonomik sartlar1 degil, grafik sanatinin ne oldugunun bilinmesinin engellenmesi

sorunudur. Sorun egitim ve kiiltiir sorunudur.

Duvarci ustasi, elektrikci, veya muhasebeci grafikerlik yaptigi gibi; tekstil
miihendisi, mimar, bilgisayar miithendisi gibi kariyerli mesleklerden diploma sahibi
olup da grafikerlige goniil verenler de grafik tasarimciligi yapmaktadir. Sorun; alet
isler el 6glinlir ata sozii ile; eli gdrmeyen yaziy1 kalem yazdi sanir sézii arasindaki
dengenin kurulamayisidir. Burada sikinti; alayli veya mektepli olup olmamak degil,
kimin ne kadar wusta ne kadar kalfa oldugunun saptanamayisindan
kaynaklanmaktadir. Sorun; hi¢ bilenle bilmeyen bir olur mu, veya emaneti ehline

veriniz sozlerinin unutulmus olmasindadir.

Kisaca meslegin niceligi ¢ok genislemesine ragmen, meslegin niteligi
konusundaki diyagram egrisi bu nicelik artisina gore yukariya dogru bir kalite
dogrultusu goéstermemektedir. Bunu serbest piyasa ekonomisi ile, ne yapalim
kosullar boyle seklinde adam sendeci bir yaklagimla kabullenmek miimkiin degildir.
Diistik ticretle calismaya razi olup, kendine grafiker payesi verilmis, aslinda usta
grafiker olmadigini bilip, kendinin usta grafiker gibi gosterilmesine itiraz etmeyip,
deneye yanila meslek 6grenen genglerin bu c¢abalarina hak verip, desteklemek;

aslinda bu piyasa kosullarini desteklemektir. Zulmii gérmemek ve ortak olmaktir.
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Bu yanlis anlayisin en 6nemli iiriinii; “teknoloji o kadar gelismistir ki bir kisi 5
kisinin bildigi programlan bilmelidir, 5 kisinin isini tek kisilik maasa, hatta onun da
yarisina da yapmalidir, ¢linkii kosullar artik boyle”, anlayisidir. Bu bizi diinyay1

teknoloji yonetiyor mantigina gotiiriir, oysa teknolojiyi de insan yOnetir.

Bu durum Cizgi film sektoriinde bir ressamin karakter tipi olugturmasi, onun her
turlii hareketini gerek el cizimlerinde gerek bilgisayar destekli tasarimlarda vermesi,
elbisesinin igini boyamasini, arka plandaki manzaralarin arka plan ressamligini
yapmasi, 3d max animasyonlarini, after effect’lerini, senaryosunu, metnini, miizigini,
vesair her seyini tek basma yapmaya kalkip bir de bir kisinin yar1 fiyati {icret talep

etmesine benzer

Her seyi ekonomi belirlemez. Her seyi teknoloji de belirlemez. Hepsinin
arkasinda hepsini belirleyen bir zihniyet vardir. Bu zihniyete kimi politika der, kimi
siyaset der. Ulkelerin bagimsizlilig1 ve ne kadar bagimli oldugu bu zihniyet iizerinde ne
kadar hak sahibi oldugu ile dl¢iiliir. Bu zihniyeti yoneticiler belirler, erk'i, idareyi elinde

bulunduranlar belirler. Dogru diisiinen dogru yonetir.

Simdi piyasa bunu istiyor diyenler, aslinda kendileri bdyle istiyor demektir.
Bunlar1 boyle yapmak isteyen genclere destek olalim vs. gibi yuvarlak laflar bu
sorunlart ¢6zmez. Genglerin Oniiniin agilmasi onlar1 usta diye kandirip ¢irak maasi ile
aldatmakla olmaz. Onlar1 ustanin ekmegine goz dikmeden layik oldugu kadroda layik
oldugu maagla calistirarak, onlara iyi bir ustanin yaninda ¢alisma sartlar1 saglayarak ve
onlar1 meslek i¢i egitimden gegirmekle olur. Bunu da ne iiniversiteler, ne de dershaneler

yapmaktadir. O halde grafiker orgiitleri yapacaktir.

Bu sorunlarm tek ¢oziimii kaliteyi arttirmaktir. Fabrikalardaki gibi kalite kontrol
sistemleri gelistirmektir. O zaman kaliteli usta, elinin altindaki ¢iraktan kaliteli kalfa
yetigtirir. Bu kalite artis1 nasil saglanir? Bunun icin grafikerlere is veren sektorlerin
temsilcileri, ile alayli veya mektepli, usta veya cirak; grafikerlik (aslinda grafik
tasarimcilik) mesleginden para kazananlar, grafik tasarim egitimi veren egitim
kurumlari, devlet ve 6zel tiniversiteler, grafik programi egitimi veren dersaneler bu
nitelik artis1 icin ¢are aramalidirlar. Dogru diisiinenin dogru yonetmesi i¢in giiclii de
olmasi lazimdir.Grafikerlerin dogru bir hedefe dogru, hakli olduklar isteklerle, giic

kazanmaya ihtiyaglari vardir.(Cagla, 2010)
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3.3. Miisteri ve Grafik Tasarimcilar Arasindaki Sorunlar

Grafik tasarimcilarin bir baska 6nemli sorunu da miisterileriyle olan iligkileridir.
Ulkemizde firmalarin reklam ve tanitimi igin basili ve dijital ortamda yapilan islerde
onemli oranda kalite diisiikliigii gozlenmistir. Bazi biiyiik sirketlerin, Kamu
kuruluslar1 ve derneklerin ¢ogunun kurum kimlikleri (Amblem ve logotype'lart)
maalesef trajikomik durumdadir ve giiniimiiz Tiirkiye'sine yakismamaktadir. Bu
durumun en 6nemli sebepleri arasinda miisterilerin tasarim bilincinden yoksun
olmasi, ve grafik tasarim meslegini lisans egitimi gerektirmeyen herkes tarafindan
yapilabilecegine inanilan bir meslek olarak goriilmesidir.

Sonug olarak ajans yoneticileri ya da sahiplerince miisteri her zaman haklidir
prensibi siirdigii miiddet¢e miisteriler grafik tasarimcilarin tasarimlarina miidahale
etmeye devam edecekler bu durumda tasarim kirliligi katlanarak devam etmis

olacaktir. Bu konu hakkinda birka¢ gorsel olay1 6zetleyecektir.

ALUMELT

(Sekil 16: Alumelt logo)
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ecortec

GERMAN CORRUGATOR TECHNOLOGY

0

SARMOLD

sarmoLd



&
LATiF

HULTUR MERKEZ

KULTUR MERKEZ

(Sekil 20: Latif kiiltir merkezi, logo)
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Her cocuk biraz afacandir.

A sfacan clmamz yeni seuler

Sgrenmemize engel degldir. Yeter ki
kitaplar eglenceli olsun. Afacanlar, sekiz
yagindaki cocuklar igin hazdanmis birbinnden

giizel qizgi hikayeler, Nasrettin [Hoca
Fkralan, karkatiider, bulmacalar, dini

“
4 bilgler, mini testler, oyun tariflers, bilim

I-AYINYOVIY

m\ sayfalan ve hikiyelerden olugan eml
el bir seri.
[ ger okumay seviyorsaniz

R ptcia el

(Sekil 21: Afacanlar kitap kapagi)

39



Siparisin:com

, \siparisin.com

(Sekil 22: Siparigin.com, logo)

DERSHANESI

DERSEVI

OZEL

(Sekil 23: Dersevi, logo)
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&PESYILDIZLAR

BES:YILDIZLAR

(Sekil 24: Begyildizlar, logo)



4. BOLUM
GRAFIK TASARIM SORUNLARI UZERINE
ALAN ARASTIRMASI

4.1. AJANS SAHIPLERININ ISYERI VE TASARIMCILARI ARASINDAKI
KRITERLERI

Ajans sahiplerine ve yoneticilerine ajanslari hakkindaki goriisleri, miisteri ve
tasarimcilar arasindaki tutumlart olmak iizere iki baslik altinda farkli Onerilerde
sorular sorulup reklam ajanslarinin igleyisi hakkinda bilgiler alinmstir.

4.1.1. Ajans Sahiplerinin Kendi Ajanslar1 Hakkinda Goriisleri

Genel olarak is yeriniz icin asagidakilerden hangisini diisiiniirsiiniiz?

Tasarimlarimlarimiz 6zgin ve daha dnce uygulanmamigtir.

30% O Kesinlikle Dogru
31% B Gogunlukla Dogru
0O Kismen Dogru

O Buytk 6lgliide Yanlis

B Tamamen Yanls

35%

(Grafik 1: Tasarimlarimiz 6zgiin ve daha 6nce uygulanmamustir)

Bu oneride grafik tasarimcilarin en 6nemli sorunu olan tasarimda 6zgiinliik meselesi
ele alinmistir. Aragtirmaya katilanlarin yiizde otuzluk kesimi kesinlikle dogru, yiizde
otuz beslik kesim cogunlukla dogru, yiizde otuz birlik kesim kismen dogru, yiizde
dortliik kesimde biiylik Ol¢lide yanlis cevabint vermistir. Her ne kadar tamamen
yanlig cevabini veren olmadiysa da, grafikten ¢ikarilacak sonug yapilan tasarimlarin

0zgiinlligii konusunda tatmin edici degildir.
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Ajansimizin Musteri portféyl genigtir.

10% 0% 450,

O Kesinlikle Dogru
B Cogunlukla Dogru
0O Kismen Dogru

O Buylk dlgude Yanlhs
40%

B Tamamen Yanlis

(Grafik 2: Ajansimizin Miisteri protfoyii genistir)

Genel olarak grafik tasarimcilarin calismis oldugu kurumlar reklam ajanslaridir.
Reklam ajanslar1 miisteri portfoylerine gore biiyiik, orta ve kiiciik 6l¢ekli reklam
ajanslart olarak ii¢ smifa ayrilir. Bu oneride grafik tasarimcilarin hangi olgekli
reklam ajanslarinda ¢aligtiklar1 saptanmistir.

Aragtirmaya katilanlarin verdikleri cevaplar dogrultusunda kesinlikle dogru ve
cogunlukla dogru secenegini biiyiik dlgekli ajanslar olarak degerlendirirsek, yiizde
ellilik kesim biiyiik 6l¢ekli ajanslarda, c¢alisirken yiizde kirklik kesim orta 6lgekli,
ylizde onluk kesim ise kii¢iik dlgekli reklam ajanslarinda ¢alismaktadir sonucunu

cikartabiliriz.
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Bizim gibi ¢alisan ajanslar da bulunmaktadir.

26%

1%
0%

39%

34%

O Kesinlikle Dogru

B Cogunlukla Dogru

0O Kismen Dogru

O Buyuk olgude Yanlis

B Tamamen Yanlig

(Grafik 3: Bizim gibi ¢alisan ajanslar da bulunmaktadir)

Bu 6neride reklam ajanslarinin ¢alisma sistematigi ve ¢alisma prensipleri konusunda
kendilerini diger ajanslardan ne kadar ayrigtiklari ele alinmistir. Arastirmaya
katilanlardan alinan cevaplar; yiizde otuz dokuzluk kesim kesinlikle dogru, ytlizde
otuz dortlikk kesim cogunlukla dogru, yiizde yirmi altilik kesim ise kismen dogru

seklindedir. Biiylik 6lciide yanlis cevabini veren olmamigsa da tamamen yanlig

cevabini veren ylizde birlik kesim goriilmektedir.

Bu grafikten c¢ikarabilecegimiz sonug, reklam ajanslarinda masaiistii tasarim,

interaktif tasarim, kurumsal tasarim gibi grafik tasarim dallarim1 birbirlerinden

hemen hemen ayirmadiklar1 yoniinde olmustur.
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4.1.2. Ajans Sahiplerinin Miisteri ve Tasarimcilar1 Arasindaki Tutumlari
Bu boéliimde ajans sahipleri ya da yoneticilerinin grafik tasarimci elemanlar ile
misterileri arasindaki tutumlarinin hangi ¢izgide durdugu 6grenilmeye calisilmistir.

Degerlendirme biitiin 6nerilere verilen cevaplar sonucunda yapilmaistir.

Miisterileriniz ve elemanlarimiz arasinda tasarim konusunda bir anlasmazhk

ciktig) takdirde ne yaparsiniz?

Elemanimin hakli oldugunu disinsem de misterimi desteklerim.

13% 8%

O Kesinlikle Dogru

B Cogunlukla Dogru
27%

O Kismen Dogru

21%
O Buyuk o6lgude Yanhs

B Tamamen Yanlis

31%

(Grafik 4: Elemanimin hakli oldugunu diisiinsem de miisterimi desteklerim)

Elemanimin hakli oldugunu diisiinsem de miisteriyi desteklerim Onerisine
aragtirmaya katilanlarin yiizde sekizlik kesimi kesinlikle dogru, ylizde yirmi yedilik
kesimi ¢ogunlukla dogru, yiizde otuz birlik kesimi kismen dogru, yiizde yirmi birlik
kesimi biiyiik 6lclide yanlis, ylizde on {i¢liik kesim ise tamamen yanlis seklinde

cevap vermistir
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ikisinin ortasini bulmaya calisirim.

1%
2%

26%

32%

39%

O Kesinlikle Dogru

B Cogunlukla Dogru

O Kismen Dogru

O Buyuk olgide Yanhs

B Tamamen Yanlig

(Grafik 5: ikisinin ortasini bulmaya caligirim)

“Ikisinin ortasin1 bulmaya ¢aligirim” dnerisine; yiizde yirmi altilik kesim kesinlikle
dogru, yiizde otuz dokuzluk kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde otuz ikilik kesim
kismen dogru, yiizde ikilik kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde birlik dilim ise

tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.
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Elemanimi korurum

5%

16%

18% O Kesinlikle Dogru
B Cogunlukla Dogru
199 O Kismen Dogru

O Blyuk ol¢ide Yanlig

B Tamamen Yanls

42%

(Grafik 6: Elemanimi korurum)

Elemanimi korurum oOnerisine yiizde on altilik kesim kesinle dogru, yiizde on
dokuzluk kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde kirk ikilik kesim kismen dogru, yiizde on
sekizlik kesim biiyiik dl¢iide yanlis, ylizde beslik kesim ise tamamen yanlis cevabini

vermistir.

Elemanimi degistiririm.

0%

7%

15% @ Kesinlikle Dogru
B Cogunlukla Dogru
49% 0O Kismen Dogru

O Bulyuk olgude Yanlig

B Tamamen Yanlig

29%

(Grafik 7: Elemanimi degistiririm)

Elemanimi degistiririm Onerisine kesinlikle dogru cevabini veren olmamustir, ylizde
yedilik kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde on beslik kesim kismen dogru, yiizde yirmi
dokuzluk kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde kirk dokuzluk kesim tamamen yanlis,

cevabini vermistir.
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Musteriyi ikna etmeye ¢aligirm.

1%
4%

esinlikle Dog
22 /0

B Cogunlukla Dogru

0O Kismen Dogru

O Buyuk 6lgude Yanls

B Tamamen Yanhs

50%

(Grafik 8: Miisteriyi ikna etmeye caligirim)

“Miisteriyi ikna etmeye galisirim” Onerisine; ylizde yirmi ligliik kesim kesinlikle
dogru, yiizde ellilik dilim ¢ogunlukla dogru, yiizde yirmi ikilik kesim kismen
dogru, yiizde dortliik kesim biiyiik dl¢iide yanlis, yiizde birlik kesim ise ¢cogunlukla

yanlis cevabini vermistir.

Ajans yoneticilerine “Miisterileriniz ve elemanlariniz arasinda tasarim konusunda
bir anlasmazlik ¢iktig1 takdirde ne yaparsiniz?” sorusu bes farkli Oneride
sorulmustur. Verilen cevaplar dogrultusunda; ajans yoneticilerinin, miisterilerin
isteklerini grafik tasarimcilarin fikirlerinden {istiin tuttuklari, miisterinin istegi
dogrultusunda, hakli olsalar bile grafik tasarimcilarini isten ¢ikarmayi goze aldiklari

goriilmektedir.
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Ajans olarak tasarimlarimizi olustururken nelere dikkat edersiniz?

Ben karismam elemanlarim tasarimlarini kendi kendilerine
olustururlar.

11%

19%

O Her zaman ® ¢gogunlukla

0,
33% OBazen O Hig

(Grafik 9: Ben karismam elemanlarim tasarimlarini kendi kendilerine olustururlar)

Bu oneride ajans yoneticileri grafik tasarimcilarin tasarimlarina miidahale edip
etmediginin 6Zrenilmesi amaglanmistir.

Arastirmaya katilimda verilen cevaplar yiizde on dokuzluk kesim her zaman, ytlizde
otuz yedilik kesim ¢ogunlukla, yiizde otuziicliik kesim bazen, yiizde on birlik kesim
hi¢ seklindedir.

Verilen cevaplara gore; ajans sahipleri ya da yoneticileri, grafik tasarimcilarin
tasarimlarina miidahale etmektedirler. Elbette bu durum makul diizeyde hos
karsilanacak olsa da oranlarin yiiksekligi bu durumun makul 06l¢ii smirlarinda

olmadigini1 géstermektedir.
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Ajans olarak tasarimlar grup ¢alismasitile olusturulur.

8%

O Her zaman @ Cogunlukla

34%

0O Bazen O Hig

(Grafik 10: Ajans olarak tasarimlar grup calismast ile olusturulur)

Reklam ajanslart orijinal bir fikir ya da slogan tasarlamak i¢in kendi aralarinda
toplantilar diizenler, beyin firtinalar1 yaparlar, bu toplantilar sonucunda genellikle
bir kisiden cikan parlak fikir gelistirilir ve en 1y1 sekilde miisteriye sunulur. Bu
calisma yoOntemini benimseyen reklam ajanslar1 ¢ogunlukla blyiik o6lgekli
ajanslardir.

Bu oneriden aldigimiz cevaplar, yiizde yirmi ikilik kesim her zaman, yiizde otuz
altilik kesim ¢ogunlukla, ylizde otuz dortliikk kesim bazen, ylizde sekizlik kesim ise
hi¢ seklindedir.

Bu oranlar ajanslarin miisteri profiliyle de karsilagtirildiginda, ¢ikan sonug sasirtic
degildir.
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Ajansimizda tasarimlar musterinin istegi dogrultusunda olusturulur.

2%
14%

O Her zaman @ Cogdunlukla

0O Bazen O Hig

54%

(Grafik 11: Ajanssimizda tasarimlar misterinin istegi dogrultusunda olusturulur)

Bu Oneride, ajans yoneticilerinin misterilerin istedigi dogrultuda grafik tasarim
yontem ve ilkelerinden taviz vererek miisterilerinin beklentilerini karsilayip
karsilamadiklar1 6grenilmeye calisilmistir.

Aragtirmaya katilim sonucunda, yiizde otuzluk kesim her zaman, yiizde elli dortliik
kesim ¢ogunlukla, yiizde on dortliik kesim bazen, ylizde ikilik kesim ise hi¢ seklinde
cevap vermistir. Cikan oranlardan da anlagildigi gibi reklam ajanslar1 mubhtelif

sebeplerden o6tiirli tasarim konusunda miisterilerine taviz vermektedirler.
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Tasarmlar benim istedigim dogrultuda olusturulur.
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23%
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(Grafik 12: Tasarimlar benim istedigim dogrultuda olusturulur)

“Tasarimlar benim istedigim dogrultuda olusur” Onerisine arastirmaya katilim
sonucunda verilen cevaplar; yiizde sekizlik kesim her zaman, yilizde yirmi ti¢lik
kesim cogunlukla, yiizde elli beslik kesim bazen, ylizde on dortliikk kesim hig
seklindedir.

Her ne kadar yiizde elli beslik kesim bazen cevabini vermisse de her zaman ve
cogunlukla kesimindeki toplam oran yilizde otuz bir ile ajans yOneticilerinin

dominant tavrin1 géstermektedir
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Tasarimlar daha dnce yapilimis mevcut tasarimlara uygulanrr.
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(Grafik 13: Tasarimlar daha 6nce yapilmig mevcut tasarimlara uygulanir)

Miisteriler reklam ajanslarina her zaman sifirdan tasarim yaptirmak yerine
ellerindeki mevcut tasarimlarini (genellikle kurumsal kimlik) revize etme yoluna da
gidebilirler. Bu durum, hem piyasanin tasarlanacak {iriine adaptasyonunu, hem de
maliyeti bakimindan miisteriye fayda saglasa da reklam ajanslar1 bu noktada
tasarimin tagidig1 imzanin belirsizligi yliziinden revize etme yoluna gitmeyebilirler.

“Tasarimlar daha Once yapilmis mevcut tasarimlara uygulanir” Onerisine yiizde
yedilik kesim her zaman, ylizde dokuzluk kesim ¢ogunlukla, yiizde elli beslik kesim
bazen, yiizde yirmi dokuzluk kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir. Goriilityor ki

tasarimlarin mevcut tasarimlara uygulanmasi yaygin bir yontem degildir.
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Grafik tasarimci eleman aliminda asagidakilerden hangisini dikkate alirsimz?

Sadece ilgili bilgisayar programlariniiyi bilmesi yeterlidir.

2%

11%
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(Grafik 14: Sadece ilgili bilgisayar programlarimi iyi bilmesi yeterlidir)

“Sadece bilgisayar programlarimi iyi bilmesi yeterlidir” Snerisine verilen cevaplar,
yiizde ikilik kesim kesinlikle dogru, yiizde on birlik kesim ¢ogunlukla dogru, ytlizde
on altilik kesim kismen dogru, yiizde kirk beslik kesim biiyiik 6lclide yanlis, ylizde
yirmi altilik kesim ise tamamen yanlis seklindedir.

Bu sonuclara gore sadece bilgisayar programlarina hakim bir grafik tasarimci

diisiiniilemez.
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Mutlaka tasarm egitimi almig olmasina dikkat ederim.
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(Grafik 15: Mutlaka tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim)

“Mutlaka tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim” Onerisine ylizde yirmilik
kesim kesinlikle dogru, yiizde otuzluk kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde otuzluk kesim
kismen dogru yiizde on tigliik kesim biiyiik dl¢lide yanlis, ylizde yedilik kesim ise
tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

Bu oranlardan ¢ikarilacak sonug, ajans sahiplerinin ya da yoneticilerinin tasarim

egitimi almadan da grafik tasarimcilari istthdam ettikleri yoniindedir.
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Hem bilgisayari iyi bilmesi hemde tasarim egitimi almig olmasina dikkat

ederim.
1%+
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15% O Kesinlikle Dogru
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0O Kismen Dogru
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26% 58% B Tamamen Yanlig

(Grafik 16: Hem bilgisayar iyi bilmesi hem de tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim)

“Hem bilgisayar1 iyi bilmesi hem de tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim”
Onerisine verilen cevaplar, yiizde elli sekizlik kesim kesinlikle dogru, yiizde yirmi
altilik kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde on beslik kesim kismen dogru, seklindedir.
Biiytik ol¢iide yanlis ve tamamen yanlis segeneklerini isaretleyen olmamaistir.

Bu oranlardan ¢ikartilacak sonug, grafik tasarimcilarin hem egitimli hem de teknik

donanimu yiiksek olmasi1 yoniindedir.
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Daha onceki tasarmlarina bakarak istihdam ederim.
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(Grafik 17: Daha 6nceki tasarimlarina bakarak istthdam ederim)

“Daha onceki tasarimlarina bakarak istihdam ederim” Onerisine verilen cevaplar,
yiizde otuz altilik kesim kesinlikle dogru, yiizde elli birlik kesim ¢ogunlukla dogru,
ylzde onluk kesim kismen dogru, yilizde ikilik kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde

birlik kesim tamamen yanlis seklindedir.

Bu durumda is basvurusunda bulunan grafik tasarimcinin portfdy dosyasinin ise

kabul edilip edilmemesi lizerinde biiyiik oranda etkisi vardir.
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Piyasa deneyiminin olmasina dikkat ederim.
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(Grafik 18: Piyasa deneyiminin olmasina dikkat ederim)

“Piyasa deneyiminin olmasina dikkat ederim” Onerisine verilen cevaplar, yiizde
yirmi {i¢liik kesim kesinlikle dogru, ylizde otuz altili kesim ¢ogunlukla dogru, yiizde
otuz ikilik kesim kismen dogru, yiizde sekizlik kesim biiylik 6l¢lide yanlis, yiizde
birlik kesim ise tamamen yanlis seklindedir. Bu béliimden ¢ikarilacak sonug, yeni
mezun olacak geng tasarimcilarin hosuna gitmese de, her meslek dalinda oldugu gibi

grafik tasarimci se¢iminde de is deneyimi sart1 biiylik oranda aranmaktadir.
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Tasarim egitimi almamig olsa da olur piyasa deneyimi olmasi

yeterlidir.
8% 6%
14% O Kesinlikle Dogru
299 @ Cogunlukla Dogru
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O Kismen Dogru
O Buyuk o6lgide Yanlig
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43%

(Grafik 19: Tasarim egitimi almamis olsa da olur piyasa deneyimi olmasi yeterlidir )

“Tasarim egitimi almamis olsa da olur, piyasa deneyimi olmasi yeterlidir” 6nerisine
verilen cevaplar; kesinlikle dogru yiizde alt1, gogunlukla dogru yiizde yirmi dokuz,
kismen dogru yiizde kirk ti¢, biiyiik dl¢iide yanlis ylizde on dort, tamamen yanlig
yiizde sekiz seklindedir. Bu oranlardan yola ¢ikilarak yapilacak ongorii, grafik
tasarim egitimi almamis fakat piyasada alayli olarak yetismis grafik tasarimcilarin

giiniimiizde egitimli tasarimcilar karsinda sansinin az oldugu yoniindedir.
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4.2. GRAFIK TASARIMCILARIN TEKNIiK DONANIMLARI

Aragtirmaya katilan grafik tasarimcilara teknik donanimlari ve tasarimlar

olustururken bilgisayar programlarindan yararlanma sekilleri sorulmustur.

4.2.1. Grafik tasarimcilarin en ¢ok kullandiklar1 programlar

Bu boliimde arastirmaya katilan grafik tasarimcilarin yogun olarak kullandiklar:

tasarim programlarinin hangileri oldugu 6grenilmeye caligilmistir.

Asagidaki programlari ne siklhikla kullamyorsunuz?

Adobe Photshop.

@O Her zaman @ Cogunlukla

O Bazen OHic

76%

(Grafik 20: Adobe Photoshop)

Adobe Photoshop programi, adindan da anlasildigi gibi fotograf iizerinde cesitli
diizenlemelere olanak saglayan, aslinda grafik tasarimla direk olarak alakali
olmamasina ragmen grafik tasarimcinin tasarimlarinda kullanmak istedigi fotografi
ya da fotograflari, tasarimma en uygun bigimde dahil etmesini saglayan bir
programdir.

Adobe Photoshop programinin kullanimi 6nerisine verilen cevaplar; yiizde yetmis
altilik kesim her zaman, yiizde on dokuzluk kesim ¢ogunlukla, yiizde beslik kesim
bazen seklindedir. Hi¢ cevabimi veren olmamistir. Bu oranlara goére Adobe
firmasinin irettigi Photoshop programini sik kullanmayan tasarimci yok denecek

kadar azdir.
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Adobe lllustrator.
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(Grafik 21: Adobe Illustrator)

Yine Adobe firmasinin iirettigi Illustrator programi grafik tasarimcilarin tasarimda
diistindiikleri  illistrasyonlarin  gergeklestirilmesinde  kolaylik  saglayan  bir
programdir. Boylece grafik tasarimci tasarimlarinda sadece grafiksel imgeler ekler
ya da fotograflara alternatif olarak illiistrasyonu da ekleyebilir. Boylece hayal
giicinii bir Olgiide kisitlamis olmaktan da kurtarip, kendine 06zgii bir tarz
yakalayabilir.

Adobe Illustrator programinin kullanimi 6nerisine yiizde ellilik kesim her zaman,
ylizde yirmi beslik kesim ¢ogunlukla, yiizde on beslik kesim bazen, yiizde onluk
kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir. Oranlardan ¢ikarilacak sonu¢ bu programin

sik kullanldig1 yoniindedir.
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Corel Draw.
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(Grafik 22: Corel Draw)

Corel Draw nispeten basit kullanimli ve tasarim olusturmada tatmin edici sonuglara
esnek bir sekilde gotiiren, bunun yani sira matbaalarda da siklikla tercih edilen
vektorel tabanli bir programdir. Bu durum tasarimcinin tasarladigi programin
¢ikisini matbaadan sorunsuz almasi bakimindan 6nemlidir. Bilinmektedir ki yapilan
tasarimlarin matbaadan istenilen nitelikte gelmemesinin 6nemli sebeplerinden birisi
matbaanin ¢ikis i¢in kullandig1 bilgisayardaki programla, grafik tasarimcinin
kullandig1 programlarin farkli olmasi yiiziindendir. Corel Draw programinin
kullanimi grafik tasarimcilarin iglerini kolaylastirmada yardimer olacaktir.

Yapilan arastirmada Corel Draw programinin kullanimi Onerisine; yiizde yirmi
dortliik kesim her zaman, yiizde yirmi dokuzluk kesim c¢ogunlukla, ylizde yirmi
sekizlik kesim bazen, yiizde on dokuzluk kesim ise hig, seklinde cevap vermistir. Bu
oranlardan anlasildig1 gibi Corel Draw programi kullanimi1 Photoshop ve Illustrator

kadar yaygin olmasa da, grafik tasarimcilarin sik¢a yararlandigi bir programdir.

62



Freehand MX.
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(Grafik 23: Freehand MX )

Macromedia sirketinin piyasaya siirdiigii daha sonra Adobe firmasina devrettigi
Freehand MX programi grafik tasarimcilarin kurumsal kimlik, ambalaj tasarimi, afis
tasarimi gibi masaiistii diye tabir edilen tasarimlarini olusturma siirecinde yillarca
alternatifsiz kullandiklar1 adeta klasiklesmis, Adobe Illiistrator ve Corel Draw gibi
vektorel tabanli bir grafik tasarim programidir. Kullanicilarina kendine 06zgi
kolayliklar sunmaktadir.

Aragtirmaya katilan grafik tasarimcilarinin Freehand MX programini ne siklikla
kullandiklar1 Onerisine; yiizde elli dortlik kesim her zaman, yiizde yirmi yedilik
kesim ¢ogunlukla, yiizde on ikilik kesim bazen, yiizde yedilik kesim ise hi¢ seklinde
cevap vermistir. Arastirma sonucundan anlasilan su yillarda alternatifleri olmasina

ragmen bu programi kullanan grafik tasarimcilarinin orani oldukga ytiksektir.
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Quark Xpress.
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(Grafik 24: Quark Xpress)

Quark Xpress programi genellikle gazete, kitap ve dergilerin i¢ tasariminin
(mizanpaj) hazirlanmasinda kullanilan bir programdir islevi geregi daha o6zel
kullanim alani olsa da, grafik tasarimcilarin bu tiir tasarim taleplerine karsilik
vermeleri bakimindan bu programa hakim olmalar1 gerekmektedir.

Aragtirmaya katilan grafik tasarimcilarin yilizde on altilik kesimi her zaman, ylizde
on beslik kesimi ¢ogunlukla, yiizde otuziiglik kesimi bazen, yiizde otuz altilik
kesimi hi¢ cevabini vermislerdir.

Oranlardan anlasildig1 gibi Quark Xpress programinin kullanimi diger grafik tasarim

programlarina oranla oldukca diistiktir.
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Flash Player.
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(Grafik 25: Flash player)

Macromedia firmasinin piyasaya siirdiigli ve Freehand MX gibi daha sonradan
Adobe firmasina devredilen bir baska tasarim programi da Flash Player’dir. Bu
program grafik tasarim sektorii igin genellikle web sayfalarinin tasarlanmasinda ve
“banner” diye tabir edilen internet reklami tasariminda kullanilir. Kullanimi ve
kullanim amaci su ana kadar inceledigimiz programlardan daha farkli ve karmasik
olsa da masaiistii grafik tasarimin dijital mecrasi olarak giinlimiizde kullanilan
banner reklamlarinin ve web sitelerinin gérsel animasyon tasariminda Flash Player
programinin biiyiik katkist vardir.

Flash Player programimin kullanimi Onerisine; arastirmaya katilan grafik
tasarimcilarinin ylizde on dokuzu her zaman, ylizde yirmi besi ¢ogunlukla, yiizde
otuz sekizi bazen, yiizde on sekizi hi¢ cevabini vermistir.

Internetin  Oniimiizdeki yillarda reklam sektoriinde agirligmi hissettirecegini

ongoriirsek bu programi kullananlarin sayisinda da artig olacagini sdyleyebiliriz.
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3D Studio max
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(Grafik 26: 3D Studio max)

3D Studio Max programi adindan da anlasilacagi gibi ii¢ boyutlu modelleme
programidir. Grafik tasarimcilar bu programi, olusturduklart iki boyutlu sekle iic
boyut kazandirmak i¢in kullanmaktadir. Kullanim1 olduk¢a karisik olan program,
masaiistii tasarimda kullanilacak sekli ii¢ boyutlu hale doniistiirmesinin yan sira,
web sayfalarinda hareketli iic boyutlu sekiller tasarlamak icin de kullanilmaktadir.

Arastirmaya katilan grafik tasarimcilarin 3D Studio max programimin kullanimi
Onerisine verdikleri cevaplar yiizde on dokuz her zaman, yiizde on dokuz
cogunlukla, yilizde otuz bes bazen, ylizde yirmi yedi hi¢ seklindedir. Oranlardan
anlasilan 3D Studio Max programinin, sik olmasa da, grafik tasarimcilar tarafindan

tercih edilen bir program oldugu sdylenebilir.
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Digerleri.
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(Grafik 27: Digerleri)

Grafik tasarimcilarin  teknik donanimlarini arastirirken, sik  kullanilan yedi
programin yani sira, bu programlarin muadillerinin ya da baska amaglar icin
kullanilan farkli programlar olup olmadigi hakkinda fikir sahibi olmak igin,
siraladigimiz programlardan farkli olarak, “digerleri” diye 0&zel bir Oneri
sunulmustur.

Arastirmaya katilim sonucunda alinan cevaplar; her zaman yiizde iki, ¢cogunlukla
yiizde on bir, bazen yiizde elli iki, hi¢ yiizde otuz bes seklinde oldugu gorilmiistiir.
Bu verilerden ¢ikaracagimiz sonug, ankete katilan grafik tasarimcilarinin grafik
tasarim programlarindan genel olanlarina (Photoshop, Freehand MX ve Illustrator)
hakim, 6zel olanlara (Corel Draw, Quark Express, Flash player, 3D Studio max)
hakim olmadig1 yoniindedir. Oysa ki; hangi alanda olursa olsun bir sanatg1, Sanatini
layikiyla icra edebilmek icin gereken tiim teknik ve sanatsal donanima sahip

olmalidir.
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4.2.2. Grafik Tasarimcillarin  Tasarimlar1  Olustururken  Bilgisayar

Programlarindan Yararlanma Sekilleri

Arastirmanin bu boliimiinde grafik tasarim egitimi almis ve almamis grafik
tasarimcilarin  tasarimlarint yaparken bilgisayardan ne sekilde yararlandiklari
ogrenilmeye calisilmistir. Grafik tasarim egitimi alan ve almayan tasarimcilara ayni
soru bes farkli 6neride yoneltilmistir. Degerlendirmeler iki taraftan alinan cevaplar

sonucunda yapilacaktir.

Asagidaki bilgiler dogrultusunda bilgisayar programlarindan ne sikhkla

yararlamyorsunuz? (Grafik tasarim mezunlari i¢in)

Elle ¢cizim yapmam bUtln tasarimlarimi bilgisayarar ortaminda
olustururum.
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O Her zaman B Cogunlukla

30%

OBazen 0O Hig

44%

(Grafik 28: Elle ¢izim yapmam biitiin tasarimlarimi bilgisayar ortaminda olugtururum )

“Elle c¢izim yapmam, biitiin tasarimlarimi bilgisayar ortaminda olustururum”
Onerisine; ylizde yirmi birlik kesim her zaman, ytizde kirk dortliik kesim ¢cogunlukla,

yiizde otuzluk kesim bazen, ylizde beslik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.
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Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazrrlarim.
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(Grafik 29: Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim)

“Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim” Onerisine; yiizde yirmi iiglik kesim
her zaman, ylizde otuz yedilik kesim g¢ogunlukla, yiizde yirmi dokuzluk kesim

bazen, ylizde on birlik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.

Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir
yada gelistiririm .
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@ Her zaman B Cogunlukla
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(Grafik 30: Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da

gelistiririm )

“Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da
gelistiririm” Onerisine; yilizde onluk kesim her zaman, yilizde kirklik kesim
cogunlukla, ylizde otuz sekizlik kesim bazen, yiizde on ikilik kesim ise hi¢ cevabini

vermistir.
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Yaratici olmama gerek yok bilgisayar yeterli.
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(Grafik 31: Yaratici olmama gerek yok bilgisayar yeterlidir )

“Yaratic1 olmama gerek yok, bilgisayar yeterlidir” 6nerisine; yiizde birlik kesim her
zaman, yizde altilik kesim ¢ogunlukla, yiizde otuzluk kesim bazen, ylizde atmis

ticliik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.
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Asagidaki bilgiler dogrultusunda bilgisayar programlarindan ne sikhkla

yararlamyorsunuz? (Grafik tasarim mezunu olmayanlar i¢in)

Elle ¢izim yapmam bdtin tasarimlarimi bilgisayarar ortaminda olustururum.
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(Grafik 32: Elle ¢izim yapmam biitiin tasarimlarimi bilgisayar ortaminda olustururum)

“Elle ¢izim yapmam biitiin tasarimlarimi bilgisayar ortaminda olustururum”
Onerisine; ylizde otuz ii¢liik kesim her zaman, otuz altilik kesim ¢ogunlukla, yiizde

yirmi birlik kesim bazen, yiizde onluk kesim ise hi¢ cevabin1 vermistir.

Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarm.
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(Grafik 33: Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim)

“Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim” Onerisine; yiizde yirmi ii¢liik kesim
her zaman, ylizde kirk dortliik kesim ¢ogunlukla, ylizde yirmi yedilik kesim bazen,

yiizde altilik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.
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Bilgisayar programlarinin 8zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir
ya da gelistiririm .
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(Grafik 34: Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da

gelistiririm)

“Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da
gelistiririm” Onerisine; yiizde on ligliikk kesim her zaman, yiizde otuz dokuzluk kesim
cogunlukla, yiizde kirk birlik kesim bazen, yiizde yedilik kesim ise hi¢ cevabini

vermistir.

Yaratici olmama gerek yok bilgisayar yeterlidir.

6%

@O Her zaman @ Cogunlukla

35%

OBazen O Hig

36%
(Grafik 35: Yaratici olmama gerek yok bilgisayar yeterlidir)
“Yaratict olmama gerek yok, bilgisayar yeterlidir” 6nerisine yiizde altilik kesim her

zaman, yiizde yirmi tigliik kesim ¢ogunlukla, yiizde otuz altilik kesim bazen, yiizde

otuz beslik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.
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Sanayinin ve ticaretin gelismesi serbest piyasa ckonomisini de beraberinde
gelistirmis ve rekabet kagiilmaz hale gelmistir. Bu noktada bir malin rakiplerinden
ayrigarak talebini artirmasi i¢in, reklam ve dolayisiyla grafik tasarim sanatina ihtiyag
duyulmustur.

Bu ihtiyac ilk etapta ressamlar karsilasa da daha sonraki dénemlerde giizel sanatlar
fakiiltelerinde grafik tasarim boliimleri agilmistir. Boylece grafik tasarimi akademik
bir zemine oturtulmustur.

Bu durumda grafik tasarimcilarin hizli diistiniip fikir {iretmelerine ve tasarimlarini
daha siiratli bigimde yapmalarina neden olmustur.

Gelisen teknoloji hayatimizi bir¢ok alanda kolaylastirdigl gibi, grafik tasarim
sanatinin {retimi noktasinda kolaylastirmistir. Fakat unutulmamalidir ki grafik
tasarimin temeli bilgisayar degil, orijinal fikir ve bu fikrin akilda kalict imgelerle
tiiketiciye sunulmasidir.

Bu nedenle grafik tasarimei stirekli diistinen adam konumundadir ve fikrin ne zaman
nerede tasarimcinin kapisimi calacagi belli degildir. Dolayisiyla grafik tasarim,
akademik anlamda tasarim egitimi almis tasarimcilar arasinda ve grafik tasarim
egitimi almamis grafik tasarimcilar arasinda yapilan arastirmadaki orandan daha
fazla yaraticiligt hak etmis bir sanat olmalidir. Elbette giiniimiizde bilgisayarsiz
grafik tasarim diistiniilmese de, grafik tasarimcinin ¢izim yeteneginin olmamasi da
diistiniilemez. Ciinkii bilgisayar insan kadar duygusal degildir ve tamamen
programlarla baglayip biten tasarimlar kagitla baslayip bilgisayarda sonlanan

tasarimlar karsisinda etkisiz olacaktir.
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4.3. GRAFIK TASARIMCILARIN TASARIMLARINI HANGI
BEKLENTIYE GORE OLUSTURDUKLARI

Grafik tasarimcilar tasarimlarim1  hazirlarken, hedef Kkitlelerinin  beklentileri
dogrultusunda hazirlamaktadirlar ancak, baz1 misterileriler hedef kitle
beklentilerinden ziyade kendi begenileri ve istekleri dogrultusunda tasarimlara sekil
vermektedirler. Ajans sahipleri ve yoneticilerinin bu durumda miisterinin isteklerini
geri ¢cevirmemek i¢in grafik tasarimciya dogrudan ya da dolayli yoldan miidahaleleri
olmaktadir. Arastirmanin bu bodliimiinde grafik tasarimcilarinin tasarimlarini

olustururken karsilastiklar1 beklentiler ve yaptirimlar incelenecektir

4.3.1 Hedef kitle ve grafik tasarimec iliskisi

Bu boliimde grafik tasarimcilarin hedef kitlelerinin 6nceden arastirip arastirilmadigi,
hedef kitlelerinin beklentilerini karsilayip karsilamadiklari, hedef kitle beklentileri

dogrultusunda arastirmalar yapilip yapilmadigi gibi konular incelenecektir.

Grafik tasarim iiriinlerini hazirlama siirecinde hedef Kkitlenizi goz oOniinde

bulundururken hangisini dikkate alirsimz?
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Hedef kitlem 6nceden arastirimistir bana gelen veriler dogrultusunda tasarim
yaparim.

15% 15%

O Her zaman B Cogunlukla

OBazen O Hig
33%

(Grafik 36: Hedef kitlem 6nceden arastirilir bana gelen veriler dogrultusunda tasarimlarimi yaparim)

“Hedef kitlem Onceden arastirilir, bana gelen veriler dogrultusunda tasarimlarimi
yaparim” Onerisine; arastirmaya katilanlarin ylizde on beslik kesim her zaman,
ylzde otuz yedilik kesim ¢ogunlukla, ylizde otuzii¢liik kesim bazen, yiizde on beslik
kesim ise hi¢ seklinde cevap vermislerdir. Goriilmektedir ki, miisterilerin biiyiik

kismu hedef kitle arastirmasini grafik tasarimciya birakmaktadir.
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Hedef kitlemi arastirip tasarimlarimi gergeklestiririm.

4%

6%

O Her zaman @ Cogunlukla

51%

39% OBazen 0O Hig

(Grafik 37: Hedef kitlemi arastirip tasarimlar1 gerceklestiririm)

“Hedef kitlemi arastirip tasarimlari gergeklestiririm” Onerisine verilen cevaplar;
yiizde elli birlik kesim her zaman, ylizde otuz dokuzluk kesim cogunlukla, yilizde
altilik kesim bazen, yiizde dortlik kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir.
Sonuglardan anlasildig: gibi hedef kitle arastirmasi biiyilik oranda grafik tasarimciya
birakilmistir. Bu durum miisterilerin grafik tasarimcilara olan giiveni olarak
nitelendirse de, mesajin hedef kitleye iletilmesi noktasinda basarisiz olunmasi

durumunda yine grafik tasarimcinin sorumlu tutulmasi olasidir.
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Hedef kitlemin beklentilerini g6z énlinede bulundurmadan tasarimlarimi
yaparim

1%

O Her zaman B Cogdunlukla

52%
O Bazen O Hig

27%

(Grafik 38: Hedef kitlemin beklentilerini g6z 6niinde bulundurmadan tasarimlar yaparim)

“Hedef kitlemin beklentilerini géz onilinde bulundurmadan tasarimlar yaparim”
Onerisine verilen cevaplar; yiizde on birlik kesim her zaman, ylizde onluk kesim
cogunlukla, yilizde yirmi yedilik kesim bazen, yiizde elli ikilik kesim ise hi¢ seklinde
cevap vermistir. Tasarimeilarin biiyiik ¢ogunlugu hedef Kitlelerinin beklentilerini
karsilamaya calisirken, azimsanmayacak bir cogunluk da hedef Kkitlelerinin
beklentilerini dikkate almamaktadir.

Bu durumun sebepleri arasinda miisterinin hedef kitle beklentisi olmaksizin kendi
begeni ve isteklerini tasarimciya dayatmasi ya da hedef kitlesini ¢ok iyi etlit ettigini
diistinen grafik tasarimcinin hedef kitle beklentileri disinda yepyeni deneysel bir
fikirle mesajin1 iletme cabasi gosterilebilir. Ancak bu sebepler iletilmek istenen
mesajin aliciya (hedef kitleye) ulagsmasi noktasinda sikintilar yaratabilir.

Yapilmas1 gereken hedef kitle analizinin grafik tasarimciya detayli bir sekilde
sunulup tasarimcinin konu hakkinda arastirma yapma imkanini genisletmektir. Aksi
takdirde grafik tasarimci zamanla yaristig1 i¢in hedef kitle saptamasi ve tasarim
Oncesi aragtirma yapmasi tasarim siirecinin daralmasina ve istenen nitelikte

tasarimlar1 gerceklestirememesine sebep olacaktir.
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4.3.2. Ajans sahipleri ve yoneticileri ile grafik tasarimec iliskisi

Bu boliimde grafik tasarimcilarin calistiklar1 ajans iginde, ajans sahibi ya da iist

yoneticileri ile olan mesleki iligkileri incelenmistir.

Grafik tasarim uygulamalarinda ajansimz icinde asagidaki durumlarla ne

sikilikla karsilasiyorsunuz?

Bu ajansta kendi gorislerimi uygulamada sorunlar yagiyorum.

7%

19%

OHer zaman B Cogdunlukla

OBazen O Hig

51%

(Grafik 39: Bu ajansta kendi goriislerimi uygulamada sorunlar yasityorum)

“Bu ajansta kendi goriislerimi uygulamada sorunlar yastyorum” Onerisine yiizde
yedilik kesim her zaman, yiizde yirmi ti¢liik kesim ¢ogunlukla, yiizde elli dokuzluk
kesim bazen, yiizde on dokuzluk kesim ise hi¢ cevabini vermistir.

Ankete katilim neticesinde alinan cevaplarda “her zaman” ve “gogunlukla”
secenegini isaretleyenlerin toplami yiizde otuz iken hi¢ cevabini isaretleyenlerin tek
basina oranlar1 yiizde on dokuzdur. Bu durumda grafik tasarimcilarmin biiyiik
cogunlugunun calistiklar ajansta tasarim bazinda goriiglerini uygulama konusunda

ciddi sikint1 i¢inde olduklari sdylenebilir.
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isyeri sahibim ya da st ydneticilerim tasarimlarima miidahale eder.

3% 11%

O Her zaman @ Cogunlukla

20%

O Bazen 0O Hig

66%

(Grafik 40: Isyeri sahibim ya da iist yoneticilerim tasarimlarima miidahale eder)

“Isyeri sahibim ya da iist yoneticilerim tasarimlarima miidahale eder” &nerisine;
ylzde on birlik kesim her zaman, yiizde yirmilik kesim ¢ogunlukla, ylizde atmis
altilik kesim bazen, ylizde tigliik kesim ise hi¢ cevabini vermistir.

Oranlardan ¢ikan sonug; ajans sahipleri ya da iist yoneticiler, grafik tasarimcilarinin
yaptiklar1 tasarimlara siklikla miidahale ettikleri yoniindedir. Bu durum grafik

tasarimcinin yaraticiligini zorlamasi noktasinda tasarimciy1 olumsuz yonde etkiler.
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Mesajimi hangi grafik tasarim mecrasinda (afis billboard vb) tasarlayacagima
ben karar veriyorum

13% 18%

O Her zaman @ Gogdunlukla

239, |OBazen 0O Hig

46%

(Grafik 41: Mesajimi hangi grafik tasarim mecrasinda tasarlayacagima ben karar veriyorum)

“Mesajimi hangi grafik tasarim mecrasinda (afis bilboard vb) tasarlayacagima ben
karar veriyorum” onerisine; verilen cevaplar ylizde on sekizlik kesim her zaman,
yiizde yirmi tigliik kesim ¢ogunlukla, yiizde kirk altilik kesim bazen, yiizde on tigliik
kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir.

Grafik tasarimcilarin biiyiik ¢ogunlugu, olusturacaklari tasarimlarinin hangi mecrada

uygulanmasi gerektigi konusunda sinirlandirilmis goériinmektedirler.
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4.3.3.Miisteri ve grafik tasarimec iliskisi
Bu boliimde grafik tasarimcilarin yapmis olduklari tasarimlarin, miisteri tarafindan

begenilmedigi takdirde ne tavir takindiklari incelenmistir.

Miisterileriniz tasarimlarimizi begenmediginde asagidaki davramslarda ne

siklikla bulunursunuz?

Tasarmlarimi migterime bedendirmek i¢in ugrasirm.

6%

20%

O Her zaman ® Cogunlukla

43%

OBazen 0O Hig

(Grafik 42: Tasarimlarimi miisterime begendirmek i¢in ugragirim)

“Tasarimlarimi miisterime begendirmek i¢in ugrasirim” Onerisine; arastirmaya
katilanlarin ylizde kirk ticliik kesimi her zaman, yiizde otuz birlik kesimi
cogunlukla, yiizde yirmilik kesimi bazen, yiizde altilik kesimi ise hi¢ seklinde cevap
vermistir.

“Her zaman” ve “cogunlukla” kesimlerinin oranlarmin toplami yiizde yetmis dort
iken, “bazen” ve “hi¢” kesimlerinin toplami yiizde yirmi altida kalmistir. Bu
durumda grafik tasarimcilarin, ilk etapta tasarimlarini degistirmeden miisteriyi ikna

etme yoluna gittikleri sdylenebilir.
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Musterimi dinler, tasarimimda degislikler yaparim.

2%

16%

OHer zaman B Cogdunlukla

40%

OBazen OHig

(Grafik 43: Miisterilerimi dinler tasarimlarimda degisiklikler yaparim)

“Miisterilerimi dinler tasarimlarimda degisiklikler yaparim” Onerisine verilen
cevaplar; yiizde kirklik kesim her zaman, yiizde kirk ikilik kesim ¢ogunlukla, ytlizde
onaltilik kesim bazen, yiizde ikilik kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir.
Gortilmektedir ki, grafik tasarimcilarin biliylik cogunlugu miisterilerinin istegi
dogrultusunda tasarimlarini degistirmektedirler.

Bu durumda bir 6nceki grafikte de bahsettigimiz gibi Tirkiye’de grafik tasarim
bilincinin heniiz yerlesmemis olmasi en biiylik etkendir. Bir grafik tasarimda
degisikligi art drektor yapar ise kabul edilebilir. Fakat miisterinin kendisi degisiklik

yapiyorsa bu durum tasarimin imzasina dahi golge diistiriir.
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Tasarimi baska bir arkadasima devrederim.

4% 3%

OHer zaman B Cogunlukla

28%

OBazen 0O Hig

65%

(Grafik 44: Tasarimi bagka bir arkadagima devrederim)

“Tasarimi bagka bir arkadagima devrederim” Onerisine; yiizde dortliikk kesim her
zaman, yiizde tg¢liik kesim ¢ogunlukla, ylizde yirmi sekizlik kesim bazen, yiizde
atmis beslik kesim ise hi¢ seklinde cevap vermistir.

Bu sonuclardan, grafik tasarimcilarin biiyiik cogunlugunun aldiklar1 isi bagka

tasarimcilara devretmeden kendilerinin bitirdikleri anlagilmaktadir.
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Musteri ile ben yUz yiize gelmem, musteri temsilcileri ilgilenir, bana bilgi verir.

21%
29%

O Her zaman @ Cogdunlukla

O Bazen 0O Hig
26%

(Grafik 45: Miisteri ile ben yliz yiize gelmem miisteri temsilcileri ilgilenir bana bilgi verir)

“Miisteri ile ben yiiz ylize gelmem, miisteri temsilcileri ilgilenir bana bilgi verir”
Onerisine; ylizde yirmi dokuzluk kesim her zaman, yiizde yirmi dortliik kesim,
cogunlukla yiizde yirmi altilik kesim bazen, yiizde yirmi birlik kesim ise hig
seklinde cevap verilmistir.

Grafik tasarimcilarin biiyiik ¢ogunlugu miisterileri ile yliz yiize gelmese de; miisteri
temsilcileri, miisterinin tasarim hakkindaki istek, dilek ve sikayetlerini grafik
tasarimcilarina miisteri yerine iletmektedirler.

Miisteri temsilcileri genellikle grafik tasarimcinin yaninda miisteriyi, miisterinin

yaninda ise tasarimciy1 destekleyerek orta yolu bulmaktadir.
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4.4.GRAFIK TASARIMCILARIN EGIiTiM DURUMLARI

Bu béliimde arastirmaya katilan grafik tasarimcilarin grafik tasarim sanat1 ve grafik

tasarim egitimi hakkindaki goriisleri 6grenilmeye ¢alisilmistir.

4.4.1. Tasarimcilarin Grafik Tasarim Hakkindaki Goriisleri

Grafik tasarim hakkinda asagidaki goriislere ne olciide katihyorsunuz?

Grafik tasarim sanatla ticaretin bir birlesimidir.

5% 3%

@ Tamamen Dogru

9%

B Blyuk o6l¢iide Dogru
O Kararsizim

53% O Bllyiik dlglide Yanlis

B Tamamen Yanhs

30%

(Grafik 46: Grafik tasarim sanatla ticaretin bir birlesimidir)

“Grafik tasarim sanatla ticaretin bir birlesimidir” Onerisine; ankete katilanlarin
yiizde elli iicli tamamen dogru, yiizde otuzu biiyiik 6l¢iide yanls, yiizde dokuzu,
kararsizim, yiizde besi biiylik dl¢iide yanlis, ylizde {icii ise tamamen yanlis seklinde
cevap vermistir. Grafikten ¢ikan sonug, grafik tasarim sanatla ticaretin birlesimi
konumundadir. Bunun nedeni grafik tasarimin uygulama alanlarina bakildiginda
anlagilacaktir. Bir ressam tuval iizerine sanatini icra ederken bir miizisyen sanatini
notalarla dile getirmektedir. Grafik tasarimcinin ise sanati aktaracagi en Onemli

mecra, yazili ve gorsel mesajlar kullanan ticari tirtinlerdir.
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Grafik tasarim Urlind ayni zamanda sanatsal bir Griin de olmalidir.

7% 1%

8%

31% O Tamamen Dogru

B Blyik 6lgtide Dogru
OKararsizim

O Buyuk olgide Yanlhs

B Tamamen Yanlig

53%

(Grafik 47: Grafik tasarim ayni zamanda sanatsal bir tiriinde olmalidir)

“Qrafik tasarim ayni1 zamanda sanatsal bir {irlinde olmalidir” 6nerisine; yiizde otuz
birlik kesim tamamen dogru, yiizde elli iicliik kesim biiylik Olgiide dogru, yilizde
sekizlik kesim kararsizim, yiizde yedilik kesim biiyilik 6l¢iide yanls, yiizde birlik
dilim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

Arastirmaya katilanlarin  “tamamen dogru” kesimi ve “biiyiik Olgiide dogru”
kesiminin oranlari toplami yiizde seksen dorttiir. Bu durumda grafik tasarimin ayni

zamanda sanatsal bir {iriin de olmasi sonucu ¢ikarilabilir.
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Grafik tasarim reklam sektdrinin vazgecilmez bir pargasidrr.

1%
2%
5%

28%

64%

@ Tamamen Dogru

W Biyuk 6lgtide Dogru
O Kararsizim

O Buyuk olgide Yanlis

B Tamamen Yanlis

(Grafik 48: Grafik tasarim reklam sektoriiniin vazgegilmez bir pargasidir)

“Grafik tasarim reklam sektoriiniin vazgegilmez bir pargasidir” Onerisine verilen
cevaplar; ytizde atmis dortlik kesim tamamen dogru, ylizde yirmi sekizlik kesim
biiylik 6l¢iide dogru, yiizde beslik kesim kararsizim yiizde ikilik kesim biiytik 6l¢iide
yanlis, ylizde birlik kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir. Bu
oranlardan cikarilacak sonug; biiyilk cogunluk tarafindan grafik tasarim sanati,
reklam sektoriiniin vazgecilmez bir pargasi olarak goriilmektedir. Ve yazili mesajlar

hayatimizda oldugu siirece de grafik tasarimi reklam sektoriinlin vazgecilmez bir

parcasi olmaya devam edecektir.

87




Grafik tasarmi yaraticilik gerektiren bir meslektir
1%
1%

2%

@ Tamamen Dogru

B Biyk 6lgide Dogru
30% y % g
0O Kararsizim

O Blyuk odlgude Yanlig

B Tamamen Yanlig

66%

(Grafik 49: Grafik tasarim yaraticilik gerektiren bir meslektir)

“Grafik tasarim yaraticilik gerektiren bir meslektir” ifadesine; yiizde atmuis altilik
kesim tamamen dogru, yiizde otuzluk kesim biiyiik dl¢iide dogru, ylizde ikilik kesim
kararsizim, ylizde birlik kesim biiyiikk olgiide yanlis, yine yilizde birlik kesim
tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

Tablodan da anlasildigi gibi, grafik tasarim kesinlikle yaraticilik gerektiren bir

meslek olarak goriilmektedir.
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Grafik tasarimi 6zel bir yetenek ve egitim gerektirir herkes yapamaz

@ Tamamen Dogru
B Blyuk 6l¢gide Dogru
40% yuieols 9

O Kararsizim

O Buyuk olgide Yanhs

B Tamamen Yanlig

(Grafik 50: Grafik tasarim 6zel bir yetenek ve egitim gerektirir herkes yapamaz)

“Grafik tasarim Ozel bir yetenek ve egitim gerektirir, herkes yapamaz” onerisine;
yizde kirklik kesim tamamen dogru, yiizde kirk altilik kesim biiylik 6l¢iide dogru,
yiizde onluk kesim kararsizim, yiizde {i¢liik kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde birlik
kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

Ankete katilim sonucunda alinan cevaplara gore, grafik tasarim c¢ok biiyiik oranla
0zel yetenek ve egitim gerektiren gorsel zekas: yiiksek kisilerce yapilmasi gereken

bir sanat dalidir.
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Grafik tasarim bilgisi olmadan da tasarmlar yapilabilir

@ Tamamen Dogru
W Buylk 6lgiide Dogru
O Kararsizim

17%
O BuyUk olgtde Yanlis

B Tamamen Yanlis

24% 13%

(Grafik 51: Grafik tasarim bilgisi olmadan da tasarimlar yapilabilir)

“Grafik tasarim bilgisi olmadan da tasarimlar yapilabilir” dnerisine verilen cevaplar;
yiizde on altilik kesim tamamen dogru, yiizde on yedilik kesim biiyiik 6l¢tide dogru,
ylzde on yedilik kesim kararsizim, yiizde yirmi dortliikk kesim biiyiik 6lclide yanlis,
ylizde otuzluk kesim ise tamamen yanlis cevabini vermistir.

Verilen cevaplarin dagilimi neredeyse esit oranda olup, tamamen dogru ve biiyiik
Olclide dogru kesimlerinin orani yiizde otuzii¢, tamamen yanlis ve biiyiikk dlgiide
yanlis kesimlerinin orani ise yiizde elli dorttiir.

Bu sonug da gostermektedir ki, grafik tasarimcilar arasinda dahi tasarim bilinci net

olarak sekillenmemistir.
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Buis icin sadece grafik tasarim programlari bilmek de yeterlidir.

1% 8%

12%

45%

34%

@ Tamamen Dogru

W Buyk 6lgide Dogru
O Kararsizim

O BuUyuUk dlgtde Yanlis

B Tamamen Yanlig

(Grafik 52: Bu is i¢in sadece grafik tasarim programlarini bilmek yeterlidir)

“Bu 15 i¢in sadece grafik tasarim programlarini bilmek yeterlidir” onerisine; yiizde
birlik kesim tamamen dogru, yiizde sekizlik kesim biiyiik dl¢lide dogru, yiizde on
ikilik kesim kararsizim, yiizde otuz dortliik kesim biiyiik dlclide yanlis, yiizde kirk
beslik kesim tamamiyla yanlis cevabini vermistir. Yiizde yetmis dokuzluk kesim
“tamamen yanlig” ve “biiylik Olclide yanlis” seceneklerin isaretlerken, yilizde

dokuzluk kesim “tamamen dogru” ve biylik oOlglide dogru” segeneklerini

isaretlemistir.

Cikan oranlardan goriilmektedir ki, tek bagina grafik tasarim programlarini bilmek

grafik tasarimci olmak igin yeterli degildir.
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4.4.2. Tasarimcilarin grafik tasarim egitimi hakkindaki goriisleri

Aragtirmanin son boliimii olan bu béliimde grafik tasarimi egitimi almis ve almamais

tasarimcilar arasindaki farklar karsilastiriimistir.

Herhangi bir iiniversitenin grafik tasarim boliimlerinden mezun iseniz

asagidaki diisiincelere ne kadar katihirsiniz?

BolimUmuzde buis icin ok iyi yetistirildim.

70, 4% 12%

@ Tamamen Dogru

B Blyuk 6lgtide Dogru
O Kararsizm

O Buylk olgiide Yanhs
34%

B Tamamen Yanlis

43%

(Grafik 53: Bolimiimiizde ¢ok iyi yetistirildim)

“Boliimiimiizde ¢ok iyi yetistirildim™ Onerisine; verilen cevaplar yiizde on ikilik
kesim tamamen dogru, yiizde otuz dortliik kesim biiyiik 6l¢lide dogru, yiizde kirk
ticliik kesim kararsizim, yilizde yedilik kesim biiylik dl¢iide yanlis, yilizde dortlitk
kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik 6l¢iide dogru” cevabini verenlerin oranlarinin toplami
ylizde kirk alti, “tamamen yanlis” ve “bliylik Olclide yanlis” cevabini verenlerin
oraninin toplami ise yiizde on birdir,

Bu grafikten ¢ikarilacak sonug, tasarimcilar grafik tasarim boliimlerinden genel
olarak memnun goriinseler de, kararsizlarin oran1 bu durum hakkinda kesin yorum

yapmamiza engel olmaktadir.
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BolimUmuzde yeterli teknik bilgi aldim.

5% 9%
@ Tamamen Dogru
0,
19% ® Bilyiik Olgiide Dogru
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35% 0O Buyuk oél¢tde Yanlig
B Tamamen Yanls
32%

(Grafik 54: Bolimiimiizde yeterli teknik bilgi aldim)

“Boliimiimiizde yeterli teknik bilgi aldim” Onerisine verilen cevaplar; yiizde
dokuzluk kesim tamamen dogru, ylizde otuz beslik kesim biiyiik 6lgliide dogru,
yiizde otuz ikilik kesim kararsizim, ylizde on dokuzluk kesim biiyiik 6l¢iide yanls,
yiizde beslik kesim ise tamamen yanlis seklindedir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik ol¢iide dogru” cevabini veren kesimin toplam oranlari
yiizde kirk dort,” tamamen yanlis™ ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini veren kesimin
oranlar1 toplamui ise ylizde yirmi dort seklindedir.

Grafikten c¢ikarillacak sonug; tasarimcilarin, {iniversitelerinin grafik tasarim
boliimlerinden yeterli teknik bilgi aldig1 cogunlukta olsa da, kararsizlarin orani bu

tablodan net bir sonuca varilamayacagini gostermistir.
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Bélimimuzde yeterli sanatsal bir bilgi verildi

0,
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19% @ Tamamen Dogru
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O Buyuk olgude Yanlis
B Tamamen Yanls

23%

(Grafik 55: Bolimiimiizde yeterli sanatsal bilgi verildi)

“Boliimiimiizde yeterli sanatsal bilgi verildi” dnerisine verilen cevaplarin; yiizde on
ikilik kesimi tamamen dogru, yiizde kirk dortliik kesimi biiyiik ol¢iide dogru, yiizde
yirmi tg¢liik kesimi kararsizim, yiizde on dokuzluk kesimi biiyiik Ol¢iide yanlis,
yiizde ikilik kesimi ise tamamen yanlis seklindedir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik Olglide dogru” cevabini veren kesimin oranlari
toplamu yiizde elli alt1 iken, “tamamen yanhis” ve “biiylik 6l¢iide yanlis” cevabini
verenlerin oranlar1 toplami yiizde yirmi birdir.

Bu durumda kararsizlarin hepsi “tamamen yanlig” veya “biiylik dl¢lide yanls”
secenegini isaretleseler bile; yiizde elli alt1 oranla tasarimcilar, grafik tasarim

boliimlerinde yeterli sanatsal bilgi ve donanima sahip olduklarini diisiinmektirler.
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BolUm bana hig bir sey kazandirmadi.
1%
1%

12%

O Tamamen Dogru
38% B Bilyiik dlglide Dogru
O Kararsizim

O Buyuk élgide Yanhs

B Tamamen Yanlis

48%

(Grafik 56: Boliim bana hig bir sey kazandirmadi)

“Grafik tasarim boliimii bana hig bir sey kazandirmadi” dnerisine verilen cevaplar;
ylzde birlik kesim tamamen dogru, ylizde birlik kesim biiyiik 6lgiide dogru, yilizde
on ikilik kesim kararsizim, yilizde kirk sekizlik kesim biiyiik ol¢iide yanlis, ylizde
otuz sekizlik kesim ise tamamen yanlis seklindedir.

“Tamamen yanlig” ve “biiyiik dl¢iide yanlis” kesimlerinin oranlari toplami yiizde
seksen alt1 iken, “tamamen dogru” ve “bliyiik dl¢iide dogru” cevabini verenlerin
orani yiizde ikide kalmustir.

Tablodan da anlasilacagi gibi; iiniversitelerin grafik tasarim bdliimden mezun olan

tasarimcilar, az ya da ¢ok grafik tasarimi1 hakkinda birikim edindikleri yoniindedir.
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Buisi okulda degil piyasada 6grendim.

1% 14%

@ Tamamen Dogru
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(Grafik 57: Bu isi okulda degil piyasada 6grendim)

“Bu 151 okulda degil, piyasada 6grendim” Onerisine; yiizde on dortliikk kesim
tamamen dogru, yiizde otuz dortliik kesim biiyiik 6l¢lide dogru, yilizde yirmi dortliik
kesim kararsizim, yilizde on yedilik kesim biiyiik dl¢lide yanlig, yiizde on birlik
kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

“Tamamen yanlis” ve “biiyiik Olgiide yanlis” cevabini verenlerin toplam oranlar
ylizde kirk sekiz iken, “tamamen dogru” ve “biiyiik Ol¢lide dogru” cevabim
verenlerin oranlari toplami ylizde yirmi sekizdir.

Bu grafikten ¢ikarilacak sonug; grafik tasarim egitimi almis tasarimcilarin biiyiik
¢ogunlugu grafik tasarim donanimlarin1 boliimlerinde edinmis olsalar da, aksini

diisiinen tasarimcilarin oran1 da azimsanacak oranda degildir.
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Okulda 6grendiklerimin sayesinde piyasa islerinde daha basaril
oldum.

0,

@ Tamamen Dogru
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(Grafik 58: Okulda 6grendiklerim sayesinde piyasa islerinde daha bagarili oldum)

“Okulda 6grendiklerim sayesinde piyasa islerinde daha basarili oldum” Onerisine;
ylizde yirmilik kesim tamamen dogru, yiizde kirk beslik kesim biiyiik 6l¢iide dogru,
yiizde yirmilik kesim kararsizim, yiizde on ikilik kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, ylizde
ticliik kesim 1se tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik 6l¢iide dogru” cevabini verenlerin toplaminin orant
ylizde atmis bes, “tamamen yanlis” ve “biiylik Ol¢lide yanlis” cevabini verenlerin
toplaminin orani ise yiizde on bestir.

Oranlardan anlasildig1 gibi grafik tasarimi egitimi almis tasarimcilar kendilerini

okulda aldiklar1 egitim sayesinde piyasada daha basarili gormektedirler.
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Grafik tasarim bélimuinden mezun olmayanlara gére daha basarili oldugum
kanisindayim.

@ Tamamen Dogru
B Blyik 6lglide Dogru
O Kararsizim

O Buyuk olgude Yanlis

B Tamamen Yanlis

55%

(Grafik 59: Grafik tasarim boliimiinden mezun olmayanlara gore daha basarili oldugum

kanisindayim)

“Grafik tasarim boliimiinden mezun olmayanlara gore daha basarili oldugum
kanisindayim” Onerisine; ylizde on dokuzluk kesim tamamen dogru, yilizde elli
beslik kesim biiyiik 6l¢lide dogu, ylizde yirmi ikilik kesim kararsizim, yiizde birlik
kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde {i¢liik kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap
vermistir. “Tamamen dogru” ve “biiyiik 6l¢iide dogru” cevabini verenlerin oranlari
toplam1 yilizde yetmis dort, “tamamen yanhs” ve “biiyiik dlciide yanlis” cevabini
verenlerin oranlari toplami ise yiizde beste kalmstir.

Tablodan anlasildig1 gibi, grafik tasarim bdliimii mezunlar1 kendilerini grafik

tasarim boliimii mezun olmayan tasarimcilardan basarili gérmektedirler.
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Bu egitim mutlaka alinmalidir.
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(Grafik 60: Bu egitim mutlaka alinmalidir)

“Bu egitim mutlaka alinmalidir” Onerisine; ylizde atmis beslik kesim tamamen
dogru, yiizde yirmi tgcliik kesim biiylik 6l¢iide dogru, yiizde on ikilik kesim
kararsizim seklinde cevap verirken, biiyiik Ol¢lide yanlis ve tamamen yanlis
seceneklerini isaretleyen olmamuistir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik 0l¢lide dogru” cevabini verenlerin oranlar1 toplami
ylzde seksen sekiz iken, “tamamen yanlis” ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini veren
cikmamistir. Tablodan ¢ikarilacak sonug; arastirmaya katilan grafik tasarim mezunu

olan tasarimcilarin goriisii bu egitimin mutlaka alinmasi yoniindedir.
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Herhangi bir iiniversitenin grafik tasarim boliimiinden mezun degilseniz

asagidaki goriislere ne olciide katihirsiniz?

Grafik tasarimi kendi ¢abalarimla 6grendim.
1%
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@ Tamamen Dogru
35% L N
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O Buyuk olgude Yanlhig

B Tamamen Yanlig

50%

(Grafik 61: Grafik tasarimi kendi ¢abalarimla 6grendim)

“Grafik tasarimi kendi c¢abalarimla 6grendim” Onerisine; yiizde otuz beslik kesim
tamamen dogru, ylizde ellilik kesim biiylik 6l¢iide dogru, yiizde on birlik kesim
kararsizim, yiizde {igliik kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, yiizde birlik kesim ise tamamen
yanlis seklinde cevap vermislerdir.

“Tamamen dogru” ve “biiyiik 6l¢lide dogru” cevabini verenlerin oranlar1 toplami
ylizde seksen bes iken, “tamamen yanlis” ve “biiyiik Olgiide yanlis” cevabi
verenlerin oranlari toplami yiizde dortte kalmigtir

Tablodan ¢ikarilacak sonug; herhangi bir tiniversitenin grafik tasarim bolimiinden
mezun olmayan tasarimcilarin, bu meslegi grafik tasarim kurslar ile, tasarim
programlarinin kullanim kitaplarimni ve dergilerini takip ederek akademik bir disiplin

olmadan kendi ¢abalariyla 6grendikleri yoniindedir.
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Buis igin yeterli bilgiye ve donanima sahibim.
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(Grafik 62: Bu is i¢in yeterli bilgiye ve donanima sahibim )

“Bu 1s i¢in yeterli bilgiye ve donanima sahibim” Onerisine; yiizde on yedilik kesim
tamamen dogru, yiizde elli ikilik kesim biiylik 6l¢iide dogru, ylizde yirmi dortliik
kesim kararsizim, ylizde dortliikk kesim biiyiik dl¢iide yanlis, ylizde ticliik kesim ise
tamamen yanlis cevabini vermistir.

“Tamamen dogru” ve “biiylik 6l¢iide dogru” cevabimi verenlerin oranlari toplami
ylizde atmig dokuz iken, “tamamen yanlis” ve “biliylik 6lciide yanlis” cevabinm
verenlerin toplami yiizde yedide kalmigtir.

Bu verilerden c¢ikarilacak sonug; grafik tasarim egitimi almamig tasarimcilarin

kendilerini, bu is i¢in yeterli bilgi ve donanima sahip halde gordiikleri yoniindedir.
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Grafik tasarim egitimi almis kisilerden tasarim yaratma boyutunda bir farkim
yoKk.
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(Grafik 63: Grafik tasarim egitimi almis kisilerden tasarim yaratma boyutunda bir farkim yok )

“Grafik tasarim egitimi almis kisilerden tasarim yaratma boyutunda bir farkim yok”
Onerisine; ylizde on l¢lik kesim tamamen dogru, yiizde kirk beslik kesim biiyiik
Olclide dogru, yilizde otuz beslik kesim kararsizim, yiizde dortliik kesim biiyiik
Olciide yanlis, ylizde tigliik kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermistir.
“Tamamen dogru” ve “biiyiik 6l¢iide dogru” cevabini verenlerin oranlarinin toplami
yuzde elli sekiz, “tamamen yanlis” ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini verenlerin
oranlarinin toplam yiizde yedi seklindedir.

Bu verilerden ¢ikaracagimiz sonug; grafik tasarim egitimi almamus tasarimcilar,
kendilerini tasarim yaratma konusunda grafik tasarim bdliimlerinden mezun olan

tasarimcilardan farkli gérmemektedirler.
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Grafik tasarim egitimi almis kisiler karsisinda eksik yonlerim bulunmakta.
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(Grafik 64: Grafik tasarim egitimi almis kisiler kargisinda eksik yonlerim bulunmakta)

“Grafik tasarim egitimi almis kisiler karsisinda eksik yonlerim bulunmakta”
Onerisine; yiizde dokuzluk kesim tamamen dogru, ylizde kirk dortliik kesim biiyiik
Olclide dogru, yiizde otuz dortlikk kesim kararsizim, yilizde onluk kesim biiyiik
Olciide yanlis, ylizde tigliik kesim ise tamamen yanlis seklinde cevap vermislerdir.
“Tamamen dogru” ve “biiyiik dl¢lide dogru” cevabini verenlerin oranlarinin toplami
yiizde elli ii¢ iken, “tamamen yanlis” ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini verenlerin
oranlarinin toplam yiizde on ii¢ de kalmustir.

Bu grafikten cikarilacak sonug; grafik tasarim egitimi almamis tasarimcilar,
kendilerinin biiylik oranda tasarim egitimi almis tasarimcilardan eksik yonlerinin

bulunmadiklarini diistinmektedirler seklinde olmalidir.
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Bu egitimi almis kisilerden daha iyi Grinler olusturuyorum.
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(Grafik 65: Bu egitimi almus kisilerden daha iyi tiriinler olusturuyorum)

“Bu egitimi almis kisilerden daha 1yi tirlinler olusturuyorum” onerisine; yiizde beslik
kesim tamamen dogru, yiizde kirk birlik kesim biiyiik 6l¢iide dogru, yiizde otuz
altilik kesim kararsizim, yiizde on dortliikk kesim biiyiik 6l¢iide yanlis, ylizde dortliik
kesim ise tamamen yanlig seklinde cevaplamistir.

“Tamamen yanlis” ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini verenlerin oranlarinin toplami
yiizde kirk alt1 iken, “tamamen yanlis™ ve “biiyiik 6l¢iide yanlis” cevabini verenlerin
oranlarinin toplami yiizde on sekiz seklindedir. Her ne kadar yilizde kirk altilik
kesim “tamamen dogru” ve “biiyiik Ol¢lide dogru” cevabini vermislerse de,
kararsizlarin yiizde otuz altilik oranm1 bu durum hakkinda kesin bir goris

bildirmemizi engellemektedir.
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Grafik tasarim egitimi almak isterdim.
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(Grafik 66: Grafik tasarim egitimi almak isterdim)

“QGrafik tasarim egitimi almak isterdim” Onerisine; ylizde kirk sekizlik kesim
tamamen dogru, yiizde yirmi sekizlik kesim biiylik 6l¢lide dogru, ylizde yirmilik
kesim kararsizzim, ylizde dortlik kesim biiyiik Olclide yanlis, seklinde
cevaplamislardir. Tamamen yanlis segenegine cevap veren olmamustir.

“Tamamen dogru” ve “biiylik dl¢iide dogru” cevabini verenlerin oranlarinin toplami
yilizde yetmis altidir.

Verilerden c¢ikarilacak sonug; tasarim egitimi almanus grafik tasarimcilarin, biiytlik

oranda bu egitimi almak istedikleri anlagilmaktadir.
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SONUC

Grafik tasarimcilarin sorunlari iizerine yapilan bu alan aragtirmasindan ¢ikartilacak
sonugclar sdyledir.

Aragtirmaya katilan tasarimcilarin tasarimlarinin 6zgiinliigii noktasinda sorunlar
yasadiklar1 gérilmiistiir.

Ajans sahipleri ya da tist yoneticiler tarafindan grafik tasarimcilar miisterileri
karsisinda hakli dahi olsalar ikinci planda kalmaktadirlar.

Yine ajans sahipleri ya da iist yoneticilerin ajans i¢indeki dominant tavri grafik
tasarimcilarin yaraticiliklarini sinirlandirmaktadir.

Grafik tasarimcilar is basvurusunda bulunurken tasarim egitimi almis olmalarinin
yani sira genis portfoylerinin ve piyasa deneyimlerinin de olmasi istenmektedir. Bu
durum yeni mezun grafik tasarimcilar agisindan sorun olusturmaktadir.

Grafik tasarimcilarin teknik donanimlar1 noktasinda; grafik tasarim programlarinin
cesitliligi, 6grenilebilirlikleri agisindan sorun yaratmaktadir. Nitekim arastirmaya
katilan tasarimcilarin her programa hakim olmadiklar1 goriilmektedir.

Akademik egitim almis grafik tasarimecilar, iyi kot bir ¢izim yetenegine sahip
olmalarina ragmen elle ¢izim yapmaktan kagcinmaktadirlar.

Tasarim programlarinin Ozelliklerinden yararlanarak tasari degistirmektedirler,
akademik egitim almamis olan tasarimcilar da ayni sekilde elle ¢izim yapmayarak
tasarimlarin1  bilgisayar programlarinin o6zelliklerine gore degistirme yoluna
gitmektedirler. Ve “alayli” diye tabir ettigimiz grafik tasarimcilar maalesef bu
meslegin yaratic1 olmadan da yapilabilecegini savunmaktadirlar.

Arastirmaya katilan tasarimeilarin biiyiik gogunlugu tasarimlarini hedef kitleye gore
yaparken yine ayni hedef kitle tespitini kendilerinin yaptiklart gézlenmistir. Bu
durum grafik tasarim i¢in hem zaman kaybi hem de hedef kitlenin saglikli
belirlenmesi agisindan sorun teskil eder. Hedef kitle belirlemek, grafik
tasarimcilarin isi degildir.

Arastirma sonucunda ajanslarda miisteri temsilciligi departmaninin tam olarak
kullanilmadig1 anlagilmistir. Bu da grafik tasarimcilarla miisterinin bire bir muhatap
olmasina sebep olmaktadir lilkemizde miisteri profilinin grafik tasarim konusunda
bilingsizligini goz oniine alindiginda tasarimciyla miisteri arasinda da sorunlar

yasanmaktadir.
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Arastirmaya katilan egitimli tasarimcilarin yarisina yakin kisminin, bu isi okuldan
¢ok piyasada Ogrendikleri goriilmektedir. Ancak piyasada, okulda ogrendikleri
sayesinde daha basarili olduklar1 ¢ikan sonuglardan anlasilmaktadir. Dolayisiyla
kendilerini grafik tasarim egitimi almamis tasarimcilardan daha basaril
gormektedirler.

Tasarim egitimi almamis grafik tasarimcilarinin ise, bu meslegi kendi ¢abalariyla ya
da reklam ajanslarinda ¢alisarak 6grendikleri saptanmis, ayrica kendilerini tasarim
egitimi almis tasarimcilardan farkli gérmedikleri ancak grafik tasarim egitimi de

almak istedikleri anlasilmaktadir.

ONERILER

Grafik tasarim egitimi almis tasarimcilar ¢izim yeteneklerini kullanarak
tasarimlarin1 olusturmalidir. Boylece tasarimlar bilgisayar {irlinii olmaktan ¢ikar,
olusturulan tasarimlarin sanatsal degeri artar, 6zgiinliigii biiylik 6l¢clide muhafaza

edilir.

Ajanslarda grafik tasarimcilara tasarimlarini olusturma siirecinde miidahale eden {ist
yoneticiler tasarimlarin son halinde usta-girak iliskisi ig¢inde ancak diizeltmeler

yapmalidir, tasarimlarin ana temasi grafik tasarimciya birakilmalidir.

Geng grafik tasarim 6grencileri 6grenim siireleri boyunca cesitli ajanslarda zorunlu
staja tabi tutulmalidir. Boylece piyasa deneyimi kazanarak ajans sahiplerinin ve

yoneticilerinin beklentilerini karsilayabilir duruma gelmelidir.

Aragtirma sonucunda, reklam ajanslarinda miisteri temsilciligi birimlerinin yeterli
diizeyde olmadig1 anlasilmistir. Nitelikli bir tasarim i¢in, ajanslarda nitelikli miisteri
temsilcileri istthdam edilmesi gerekmektedir. Zira grafik tasarimcinin birebir

misteriyle muhatap olmasi yapmis oldugu tasarimi “ucuzlatmaktadir”.
Sanatin her dalinda oldugu gibi grafik tasarim sanatinda da usta-¢irak iliskisi

gelistirilmelidir. Arastirma sonucundan kimin usta, kimin kalfa, kimin ¢irak oldugu

anlasilmamaktadir.
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Bu isi kendi cabasiyla 6grenen de, iki aylik kurs bitiren de, dort yillik iiniversite

bitiren de grafik tasarimci kabul olarak edilmektedir.

Meslegin niceligi ¢cok genislemesine ragmen, niteligi konusundaki diyagram egrisi

bu nicelik artisina gore yukariya dogru bir kalite dogrultusu gostermemektedir.

Bu sorunun ¢6ziimii meslek orgiitleri ve iiniversiteler arasinda olmalidir. Tipki
mimarlar, mithendisler, avukatlar gibi tiniversitelerin grafik tasarim boéliimlerinden
mezun grafik tasarimcilara da 1imza yetkisi verilip tasarimlarin niteligi
arttirtlmalidir.  BOylece reklam pazarlama sektorii i¢inde grafik tasarim da sektor

olarak yerini alacaktir.
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ARASTIRMA RAPORU

Arastirmanin Adi: Grafik Tasarimcilarin Karsilastiklar: Sorunlar

Arastirmanin Amaci: Grafik tasarimcilarin karsilastiklar sorunlar1 saptayip ¢oziim
onerileri getirmek

Arastirmanin yonetemi: 2006 yilinda Meryem Bilge Ozmen tarafindan Adana’da “ucu
kapali anket yontemi” ile uygulanan galisma ayni sekilde Istanbul’da uygulanmustir.

Arastirmanin Evreni: Istanbul-Grafik tasarimcilar
Arastirmanin Orneklemi:

Grafik tasarim egitimi almig grafik tasarimcilar: Katilim: 50
Grafik tasarim egitimi almamus grafik tasarimcilar:  Katilim: 50
Ajans yoneticileri ve ajans sahipleri: Katilim: 20

Arastirmanin I¢erigi:

1. AJANS SAHIPLERININ ISYERI VE TASARIMCILARI ARASINDAKI
KRITERLERI

1.1. Ajans Sahiplerinin Kendi Ajanslar1 Hakkinda Gortisleri

1.2. Ajans Sahiplerinin Miisteri ve Tasarimcilar1 Arasindaki Tutumlar
2. GRAFIK TASARIMCILARIN TEKNIK DONANIMLARI

2.1. Grafik tasarimcilarin en ¢ok kullandiklar: programlar

2.1. Grafik Tasarimcilarin Tasarimlari Olustururken Bilgisayar Programlarindan
Yararlanma Sekilleri
3. GRAFIK TASARIMCILARIN TASARIMLARINI HANGI BEKLENTIYE GORE
OLUSTURDUKLARI

3.1 Hedef kitle ve grafik tasarimcx iligkisi

3.2. Ajans sahipleri ve yoneticileri ile grafik tasarimer iliskisi

3.3.Miisteri ve grafik tasarime iligkisi
4.GRAFIK TASARIMCILARIN EGITIM DURUMLARI

4.1. Grafik tasarim hakkindaki goriisleri

4.2. Tasarimcilarin grafik tasarim egitimi hakkindaki goriisleri
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1. AJANS SAHIPLERININ ISYERI VE TASARIMCILARI HAKKINDAKI
KRITERLERI

1.1. Ajans Sahiplerinin Kendi Ajanslar1 Hakkinda Goriisleri

Genel olarak is yerinizi diisiiniirseniz asagidakilerden hangisi is yeriniz icin
diisiiniirsiiniiz?

Ajansimizin Miisteri portfoylii genistir.

[0 Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

] Biiyiik Ol¢iide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Tasarimlarimiz 6zgiin ve daha dnce uygulanmamustir.

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

1 Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Bizim gibi ¢alisan ajanslar da bulunmaktadir.

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis
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1.2. Ajans Sahiplerinin Miisteri ve Tasarimcilar1 Arasindaki Tutumlari

Miisterileriniz ve elemanlarmiz arasinda tasarim konusunda bir anlasmazhk ciktigi
takdirde ne yaparsimz?

Elemanimin hakli oldugunu diisiinsemde miisteriyi desteklerim

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

1 Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Ikisinin ortasin1 bulmaya ¢alisirim

[J Kesinlikle Dogru

[0 Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

"1 Biiyiik Ol¢iide Yanlis
[0 Tamamiyla yanlis

Elemanimi korurum

[0 Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

7] Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Elemanimi degistiririm

[1 Kesinlikle Dogru

[ Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Miisteriyi ikna etmeye calisirim

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Ol¢iide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis
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Ajasn olarak tasarimlarimizi olustururken nelere dikkat edersiniz?
Ben karismam elemanlarim tasarimlarini kendi kendilerine olustururlar

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
[0 Bazen

[ Hig

Ajans olarak tasarimlar grup ¢aligmasi ile olusturulur

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
(1 Bazen

[] Hig

Ajansimizda tasarimlar miisterinin istegi dogrultusunda olusturulur

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

Tasarimlar benim istedigim dogrultuda olusturulur

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[J Hig

Tasarimlar daha 6nce yapilmis mevcut tasarimlara uygulanir
[1 Her zaman
[0 Cogunlukla

[] Bazen
[J Hig
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Grafik tasarimci eleman aliminda asagidakilerden hangisini dikkate alirsimz?
Sadece bilgisayart iyi bilmesi yeterlidir

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

1 Biiyiik Olgiide Yanlis
[0 Tamamiyla yanlis

Mutlaka tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Olciide Yanlis
[0 Tamamiyla yanlis

Hem bilgisayar1 iyi bilmesi hem de tasarim egitimi almis olmasina dikkat ederim

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

"1 Biiyiik Olgiide Yanlis
[0 Tamamiyla yanlis

Daha onceki tasarimlarina bakarak istthdam ederim.

[J Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Ol¢iide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Piyasa deneyiminin olmasina dikkat ederim

[J Kesinlikle Dogru

[1 Cogunlukla Dogru

[1 Kismen Dogru

"] Biiyiik Olgiide Yanlis
[J Tamamiyla yanlis

Tasarim egitimi almamis olsa da olur piyasa deneyimi olmas1 yeterlidir

[1 Kesinlikle Dogru

[J Cogunlukla Dogru

[J Kismen Dogru

"1 Biiyiik Olgiide Yanlis
[ Tamamiyla yanlis
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2. GRAFIK TASARIMCILARIN TEKNIK DONANIMLARI
2.1. Grafik tasarimcilarin en ¢cok kullandiklar: programlar
Asagidaki programlari ne siklikla kullaniyorsunuz?

Adobe Photshop

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
(1 Bazen

[] Hig

Adobe Illustrator

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
(1 Bazen

[] Hig

Corel Draw

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

Quark Xpress

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[ Hig

Flash Player

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[ Hig

3d Studio Max

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[J Hig
Freehand MX

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[J Hig
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Digerleri

[0 Her zaman
[J Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

2.2. Grafik Tasarimcilarin Tasarimlar1 Olustururken Bilgisayar Programlarindan
Yararlanma Sekilleri

Asadaki bilgiler dogrultusunda bilgisayar programlarindan ne sikhikla
yaralamyorsunuz ? (grafik boliimii mezunlari igin)

Elle ¢izim yapmam biitiin tasarimlarimi bilgisayarar ortaminda olustururum

[0 Her zaman
[J Cogunlukla
[0 Bazen

[ Hig

Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
[0 Bazen

[] Hig

Bilgisayar programlarinin dzelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da gelistiririm.

[1 Her zaman
[l Cogunlukla
[1 Bazen

[] Hig

Yaratici olmama gerek yok bilgisayar yeterli
L) Her zaman
[0 Cogunlukla

[ Bazen
[ Hig

118



Asadaki bilgiler dogrultusunda bilgisayar programlarindan ne sikhikla
yaralanmiyorsunuz ? (grafik b6liimii mezunu olmayanlar)

Elle ¢izim yapmam biitiin tasarimlarimi bilgisayarar ortaminda olustururum

[J Her zaman
[0 Cogunlukla
[J Bazen

0 Hig

Fikirlerimi bilgisayar ortaminda hazirlarim

[0 Her zaman
[J Cogunlukla
[1 Bazen

0 Hig

Bilgisayar programlarinin 6zelliklerinden yararlanarak tasarimi degistirir ya da gelistiririm

[0 Her zaman
[J Cogunlukla
[1 Bazen

0 Hig

Yaratict olmama gerek yok bilgisayar yeterli
[J Her zaman
[0 Cogunlukla

[0 Bazen
[] Hig
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3. GRAFIK TASARIMCILARIN TASARIMLARINI HANGi BEKLENTIYE
GORE OLUSTURDUKLARI

3.1 Hedef Kkitle ve grafik tasarimei iliskisi

Grafik tasarmm iiriinlerini hazirlarken hedef Kitlenizi goz oOniinde
bulundururken asagidakilerden hangisini dikkate alirsimiz?

Hedef kitlemi arastirip tasarimlarimi gerceklestiririm

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

Hedef kitlem 6nceden arastirilmistir bana verilen bilgiler dogrultusunda tasarim yaparim

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
(] Bazen

0 Hig

Hedef kitlemin beklentilerini g6z 6niinede bulundurmadan tasarimlarimi yaparim

[0 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[J Hig

3.2. Ajans sahipleri ve yoneticileri ile grafik tasarime iligkisi

Grafik tasarim uygulamalarinda sirketiniz icinde asagidaki durumlarla ne sikihikla
karsilasiyorsunuz?

Ajanstan kimse karigmadan diislincelerimi tasarimlarimda uygulayabiliyorum.

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[] Hig

Isyeri sahibim ya da iist yoneticilerim tasarimlarima miidahale eder.

[] Her zaman

[0 Cogunlukla

[] Bazen

[] Hig

Bu ajansta kendi goriislerimi uygulamada sorunlar yastyorum

[1 Her zaman
[ Cogunlukla
[1 Bazen

[0 Hig

120



Mesajimi hangi grafik tasarim alani ile (afis bilboard vb) liretecegime ben karar veriyorum

[0 Her zaman
[J Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

3.3.Miisteri ve grafik tasarimei iliskisi

Miisterileriniz tasarimlarmmizi begenmediginde asagidaki davramslarda ne sikhkla
bulunursunuz ?

Miisterimi dinler, tasarimimda degislikler yaparim.

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
(1 Bazen

[] Hig

Tasarimlarimi miisterime begendirmek i¢in ugragirim.

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
(] Bazen

[J Hig

Tasarimi baska bir arkadasima devrederim

[1 Her zaman
[0 Cogunlukla
[1 Bazen

[ Hig

Miisteri ile ben yliz yiize gelmem miisteri temsilcileri ilgilenir bana bilgi verir
[] Her zaman
[0 Cogunlukla

[ Bazen
[ Hig
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4.GRAFIK TASARIMCILARIN EGIiTiM DURUMLARI

4.1. Tasarimcilarin Grafik Tasarim Hakkindaki Goriisleri
Grafik tasarim1 hakkinda asagidaki goriislere ne dl¢iide katillyorsunuz?
Grafik tasarim yaraticilik gerektiren bir meslektir

[J Tamamen dogru

[ Biiytik 6lciide dogru
[J Karasizzim

[J Biiytik ol¢iide yanlis
[J Tamamen yanlis

Grafik tasarim 6zel bir yetenek ve egitim gerektirir herkes yapamaz

[J Tamamen dogru

[0 Biiytik olciide dogru
[ Karasizim

[J Biiyiik 6l¢iide yanlis
[ Tamamen yanlig

Grafik tasarim reklam sektoriiniin vazgecilmez bir pargasidir

[0 Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[J Karasizim

[0 Biiytiik ol¢iide yanlig
[J Tamamen yanlis

Grafik tasarim sanatla ticaretin bir birlesimidir

[] Tamamen dogru

[J Biiyiik 6l¢tide dogru
[ Karasizim

[J Biiyiik olctide yanlis
[J Tamamen yanlis

Grafik tasarim iirlinii ayn1 zamanda sanatsal bir {iriin de olmalidir

[J Tamamen dogru

[J Biiyiik ol¢tide dogru

[J Karasizim

[ Biiytiik ol¢iide yanlig

[0 Tamamen yanlis

Grafik tasarim bilgisi olmadan da tasarimlar yapilabilir

[J Tamamen dogru

[J Biiyiik 6l¢iide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik ol¢iide yanlig
[0 Tamamen yanlis
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Bu is icin sadece grafik tasarim programlarini bilmek yeterlidir

[J Tamamen dogru

[J Biiytik olciide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik olciide yanlig
[J Tamamen yanlig

4.2.Tasarimcilarin grafik tasarim egitimi hakkindaki goriisleri

Universitenin grafik béliimlerinden mezun iseniz asagidaki diisiincelere ne kadar
katiliyorsunuz? (Grafik boliimii mezunlarinin egitimleri hakkindaki goriisleri)

Boliimiimiizde ¢ok iyi yetistirildim

[0 Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[ Karasizim

[0 Biiytiik ol¢iide yanlis
[J Tamamen yanlig

Boliimiimiizde yeterli teknik bilgi aldim.

[] Tamamen dogru

[J Biiyiik ol¢tide dogru
[J Karasizzim

[J Biiyiik olctide yanlis
[J Tamamen yanlis

Boliimiimiizde yeterli sanatsal bilgi verildi.

[J Tamamen dogru

[J Biiyiik ol¢tide dogru
[J Karasizzim

[ Biiyiik ol¢iide yanlig
[0 Tamamen yanlis

Boliim bana hig bir sey kazandirmadi.

[J Tamamen dogru

[ Biiytik 6l¢iide dogru
[ Karasizim

[0 Biiytiik ol¢iide yanlis
[J Tamamen yanlis

Bu isi okulda degil piyasada 6grendim

[J Tamamen dogru

[ Biiyiik ol¢tide dogru
[J Karasizzim

[J Biiytik ol¢iide yanlig
[0 Tamamen yanlis
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Okulda 6grendiklerimin sayesinde piyasa islerinde daha basarili oldum

[J Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik olciide yanlig
[J Tamamen yanlig

Grafik tasarim boliimiinden mezun olmayanlara gére daha basarili oldugum
kanisindayim

[] Tamamen dogru

[J Biiyiik ol¢tide dogru
[ Karasizim

[J Biiyiik 6l¢iide yanlis
[ Tamamen yanlig

Bu egitim mutlaka alinmal

[0 Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik olciide yanlig
[J Tamamen yanlig

Herhangi bir iiniversitenin grafik tasarim boéliimiinden mezun degilseniz asagidaki
goriislere ne olciide katihrsimz? (Grafik bdliimlerinden mezun olmayanlarin grafik
egitimi hakkindaki goriisleri)

Bu isi kendi ¢abalarimla 6grendim

[J Tamamen dogru

[J Biiyiik ol¢tide dogru
[J Karasizzim

[ Biiyiik ol¢iide yanlig
[0 Tamamen yanlis

Bu is icin yeterli bilgiye ve donanima sahibim

[J Tamamen dogru

[ Biiytik 6l¢iide dogru
[ Karasizim

[0 Biiytiik ol¢iide yanlis
[J Tamamen yanlis

Grafik tasarim egitimi almig kisilerden tasarim yaratma boyutunda bir farkim yok

[J Tamamen dogru

[ Biiyiik ol¢tide dogru
[J Karasizzim

[J Biiytik ol¢iide yanlig
[0 Tamamen yanlis
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Grafik tasarim egitimi almadan da bu is yapilabilir

[J Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik olciide yanlig
[J Tamamen yanlig

Grafik tasarim egitimi almak isterdim

[J Tamamen dogru

[ Biiytik 6lciide dogru
[J Karasizim

[J Biiytik ol¢iide yanlig
[J Tamamen yanlis

Bu egitimi almis kisiler karsisinda eksik yonlerim bulunmakta

[0 Tamamen dogru

[J Biiytik ol¢iide dogru
[J Karasizim

[ Biiytiik olciide yanlig
[J Tamamen yanlig

Bu egitimi almig kisilerden daha iyi iiriinler olusturuyorum

[J Tamamen dogru

[ Biiytik 6l¢iide dogru
L] Karasizim

[J Biiyiik 6l¢iide yanlis
[J Tamamen yanlis
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OZGECMIS

17.11.1982 yilinda Istanbul’da dogdu.

[lk ve orta dgrenimini Istanbul’da tamamladiktan sonra, 2002 yilinda Kocaeli
Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Plastik Sanatlar Béliimii’nde lisans egitimine
baslad:.

Ayni yil Creton Art Reklam Ajansi’nda “sanat yonetmeni asistanlig1” yapti.

2003 yilinda NTV ve National Geographic dergisinde “grafik tasarim” staj1 yapti.
2004 Yilinda Bordo Tasarim Bankasi’nda staj yapti.

2006 Yilinda Koza Tiyatrosu’nda “dekorator asistanligi” yapti.

Ayni yi1l Kocaeli Universitesi Y1l Sonu Karma Resim Sergisi’ne katild: ve lisans
egitimini tamamlada.

2007 Yilindan buyana istanbul Devlet Opera ve Balesi’nde sozlesmeli teknik
personel olarak halen gérev yapmaktadir.

2008 yilinda Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde Grafik Tasarim

Yiiksek Lisans Programi’na katildi.
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