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ONSOZ

Gilinlimiizde internet kullanicilarinin sayis1 oldukca fazladir. Tiirkiye’de
internet kullanim1 ge¢mis yillara oranla biiyiik 6l¢iide artnustir. Internet alanindaki
teknolojik gelismeler sonucunda firmalar alternatif bir reklamcilik segenegi olarak
internet reklamciligina yonelmislerdir.

Bu calismada amag, Diinya’da ve Tiirkiye‘de reklam veren firmalarin internet
tizerinden ¢aligmalarinin analiz etmektir. Bu durumda reklam veren firmalarin hangi
kitleye hitap edecegi, reklam tasarimlarindaki 6n gériimler ve bant reklam
tasarimlarinin siirekliligi aragtirilmak istenmistir.

Tasarlanan bant reklamlarin; kullanici kitlesine hitap edecegi ve yapilan
reklamda hangi 6gelerin 6nce ¢gikacaginin belirlenmesi, internet sitelerinde goriilecek
alanlar1, boyutlari, renkleri, tipografi kullanimi, animasyon tercihleri belirtmek

istenmistir.
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OZET

Bir hizmetin, iirliniin veya firmanin ¢esitli iletisim araglar ile insanlara
duyurulmasina reklam denir. Reklamlarin yayinlandigi basili isler haricinde,
dogrudan pazarlama ve geleneksel medyanin birlesimiyle son yillarda ‘Internet
reklamcilig’ kavram dogmustur. Internet reklamciligi, geleneksel reklamciligim
avantajlarina ek olarak, istenen kitleye daha ¢abuk ulagabilmesi, sonuglarin
Olciilebilirligi, istenildigi anda diizeltme ve degisiklik yapilabilmesi, kiiciik biitcelerle
olusturulabilmesi gibi dzelliklere sahiptir. Internet, istenilen her konuda bir kag
saniyede bilgiye ulasmamizi saglarken, ¢ok ¢esitli reklam uygulamalarina da olanak
saglamaktadir.

Bant reklamlar, internet kullanicisini bulundugu siteden reklam veren siteye
aktaran bir koprii gorevi gormektedir. Bant reklamlar duragan, hareketli veya
etkilesimli olabilir; boyut ve uygulama farkliliklar1 gosterebilirler.

“Internette reklam amacli kullanilan hareketli etkinligin incelenmesi” baslikli
bu ¢alismanin birinci boliimiinde internet reklamciliginin tarihgesi anlatilmistir.
Ikinci boliimde internet iizerinden yapilan reklamlarin olumlu ve olumsuz yénleri,
reklam veren firmalar igin avantajlari ve tercih sebepleri belirtilmistir. Uciincii
boliimde “Hedef kitlenin dogru bir sekilde belirlenememesinden kaynaklanan

sorunlar” basglig altinda, yapilan reklamlarin dogru internet kullanicilarina
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iletilememesinin nedenleri incelenmistir. Drdiincii boliimde geleneksel medya
reklamcilig ile internet reklamciliginin farklari; besinci boliimde internetteki mevcut
bant reklamlar arastirilmistir. Son béliimde ise ‘bant (banner) reklamlar’ ele alinarak

cesitli sektorler icin yapilmig 6rneklerle bant reklam ¢esitleri incelenmistir.
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ABSTRACT

Announcement to people of a service, produce or firm to people through
various communication means is called advertising. The concept “internet
advertising” emerged in recent year as a result of the combination of direct
marketing and conventional media, in addition to the printed materials where
advertisements are published. Internet advertising features, in addition to the
advantages of conventional advertising, quicker reach to the desired mass,
measurability of results, corrections and modifications when desired, and smaller
budgets. Internet not only ensures our reach for any information in a few seconds,
but also allows various advertising applications.

Banner advertising functions as a bridge transferring the internet user from
his/her current site to the advertiser site. Banner advertising can be stable, sliding or
interactive, and differ in terms of size and application.

In the first chapter of this study titled “Examination of the mobile activities
used for advertising purposes on the internet” tells about the history of internet
advertising. The second chapter lists the positive and negative aspects of internet
advertising, and its advantages and reasons of preference for advertiser companies.
In the third chapter, under the title “Problems arising from false determination of the

target mass”, the reasons why the advertisements made are not conveyed to the right

XI



internet users. The fourth chapter investigates the differences between traditional
media advertising and internet advertising; and the fifth chapter the existing banner
advertisements on the internet. In the last chapter, ‘banner advertisements’ were

handled and examined with examples for various sectors.
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1. GIRiS

Gilinlimiizde internet kullanicilarinin sayis1 oldukca fazladir. Tiirkiye ‘de
internet kullanimi ge¢mis yillara oranla biiyiik 6l¢iide artmistir. Internet alanindaki
teknolojik gelismeler sonucunda firmalar alternatif bir reklamcilik segenegi olarak
internet reklamciligina yonelmistir.

Bu calismada amag; Diinya’da ve Tiirkiye’de reklam veren firmalarin internet
tizerinden ¢alismalarini analiz etmektir. Bu durumda reklam veren firmalarin hangi
kitleye hitap edecegi, reklam tasarimlarindaki 6n goriimler ve bant reklam
tasarimlarinin siirekliligi aragtirilmak istenmistir.

Tasarlanan bant reklamlarin, kullanici kitlesine hitap edecegi ve yapilan
reklamda hangi 6gelerin 6nce ¢gikacaginin belirlenmesi, internet sitelerinde goriilecek
alanlar1, boyutlari, renkleri, tipografi kullanimi, animasyon tercihleri belirtmek

istenmistir.



2. INTERNET REKLAMCILIGI

Bilgisayar teknolojisinin her gecen giin gelismesi; stirekli yenilenebilen,
hizli ve kolay erisim saglanabilmesinden dolay1 internet, giliniimiizde
kullanicilarin gézde iletisim araci haline gelmistir.

Internet reklamciliginin tarihgesine bakildiginda; 1990 yilinda, artan kullanci
sayisina bagli olarak internet reklamcilikta biiyiik bir gelisim gozlenmistir.

[k internet reklamciligi Prodigy ve Wired Magazin’in biinyesideki Hot
Wired’da; Netscape Navigator 1.0 ‘in pazara sunulmasiyla baglamist.
hotwired.com tarafindan yapilan bu is, interneti ticari olarak kullanimina

yonelik ilk is olma 6nemini tagimaktadir. (1994)

Have you ever clicked — 1l

your mouse right HERE? Will

Sekil 2.1: ilk bant reklam Grnegi '

Web sayfalari; ziyaretgilerine, yeni bilgiler, aragtirma konular1 sunarken
bu arada da belli bir tanitim gorevini beraberinde yiiriitiyordu. En ¢ok
rastlanan yontem ise, ekranin bir kenarinda goriise sunulan hareketli metinler
yani “bant reklam”lardi.

1990’11 yillardan sonra artan internet kullanici sayisina bagli olarak,
internet reklamciliginda da artis meydana geldi. Internet ortamma yatirim
yapan isletmeler, internet reklamciliginin daha ¢ok kitleye hitap edebilmesi,
profesyonel olarak yapilmasi i¢in ¢esitli arayislara girdiler. Web sayfalarini,
tagidiklar1 birincil bilgilerin haricinde ek mesajlara da yer verebilecekleri bir

ortam olarak gérmeye basladilar.’

! Sekil 2.1: http://thelongestlistofthelongeststuffatthelongestdomainnameatlonglast.com/first66.html,
20 Nisan 2010

2 Kaynak: Turgut, 2004: 30



Hotwired.com’un ilk reklamlar1 vermesinden sonra Maytag ve United
Airlines gibi dev sirketler de kendi web sitelerini kurmuslar ve reklamlarim
yapmuslardir. Ayrica Sun Microsystems de internet reklamcigi i¢in bir devrim
sayilabilecek Java programini piyasaya siirdii. Bu program; metinleri,
hareketli resim ve sese doniistiirmesi nedeniyle reklamcilikta kullanilmasi
acisindan biiyiik bir 6neme sahiptir.

11 Eyliil saldirist ve Tiirkiye’deki ekonomik krizin arka arkaya gelmesi
internet’in yiikselisini olumsuz yonde etkilemis, cirosu milyar dolarla 6lgiilen
bazi dev internet sirketleri kapanmistir. Tiirkiye 2002 yilin1 da hareketsiz
halde gecirmis ve 2003 yilinda biiylime gostermistir. Bu durumdan en ¢ok
etkilenen sektor reklameilik sektorii iken, alt sektor internet reklamciligi da bu
donemi hareketsiz bitirmistir.

[.LA.B. ‘nin (Internet Advertising Bureau), Price — Waterhouse Coppers’a
yaptirdig1 arastirmaya gore, 2003 yilindaki toplam diinya internet reklam
gelirleri 24 milyon dolar1 asarken, Turk.internet.com’un arastirmasina gore;
Tiirkiye’de bu rakam 8 milyon 120 bin dolar olarak gerceklesmektedir.

Internet reklamchiginda Tiirkiye’nin en biiyiik reklam vereni Turkcell’dir.
Tiirkiye’de internet reklam gelirlerinin %80 — 85 ‘ini Dogan Medya, NTV —
MSNBC ve Karamehmet Grubu gibi kuruluglar almaktadir.

Alkollil icecek Egitim Ruffles
Carlsberg Girne Amerikan Univ. Giyim

Efes Pilsen Kibris Universitesi Derimod
Johnnie Walker E-ticaret Green Card
Tuborg Bosch Green Card
Banka CMS Araba Jant GSM
Akbank Teba Aria

Bank Europa Vestel Hazirkart
Garanti Bankasi Seiko Turkcell
HSBC Tia Otomotiv
Yap! Kredi Bankasi Gazino Bridge Stone
Bilisim Gazino Ford

HP Gida, ilac Hyundai
Kog.net Abdi Ibrahim Nissan
Kodak Eti Volkwagen
Cep Telefonu Fanta Turizm ve Ulagstirma
Nokia Gima Aras Cargo
Panasonic Kent Tofita KLM
Siemens Lipton Ice Tea Air France
Sony-Ericsson Nescafe Metro Turizm

Tablo 2.1: 2003 yilinda internet’e reklam veren sektor ve sirketler’

3Tablo 2.1: Turgut, 2004: 36



Avrupa’da bu gelisime onciiliik eden iilkeler ise Almanya, Ingiltere,
Fransa, Hollanda, Finlandiya’dur.

Sinema endiistrisinde ¢ok biiylik biitgeli reklamlar ¢ekilmekte ve bu
reklamlar artik yogun olarak internette de bulunmaktadir. Gosterime girecek
olan filmlerin fragmanlari, tamitimlar1 bir ¢ok kez ilk olarak internetten
yaymlanmaktadir.

Internet {izerinden reklamin kazandig1 énemi gdsteren en iyi drnek olarak
1999 yilindaki “Blair Cadisi” adli film gosterilmektedir. El kamerasiyla
cekilen ve taninmig isimlerin oynamadig: film, {i¢ gencin ormanda baslarina
gelen felaketi konu almaktadir. Diistik biit¢eli bir film olmasina karsin, filmin
internette reklami ¢ok i1yi yapilmis ve 60 bin dolar maliyetle ¢ekilen film,
diinya ¢apinda 250 milyon dolarlik bir hasilat yapmistir. Gliniimiizde internet
yiiksek bir kullanici potansiyeline sahiptir ve reklam alani olarak kullanilmasi
isletmeler i¢in ¢ok yararhidir. Her gegen giin artan kullanici sayisindan dolay1

internet reklamcilig Snem kazanmaktadir.*

3. INTERNET UZERINDEN YAPILAN REKLAMIN OLUMLU VE
OLUMSUZ YONLERI

Internet iizerinden reklamin geleneksel medyaya gore bir ¢ok iistiinliigii

vardir.
e Cabuk ve Kolay Sunum
e Degisiklik Yapabilme
e Diisiik Maliyet
e Tiiketici [liskisi

5
e Smirsiz Zaman ve Yer

4 Kaynak: Atala, 2006: 34
> Kaynak: Atala, 2006: 44



3.1 Cabuk ve Kolay Sunum:

Reklamlarin  hazirlanig stireci kullanilacagi yere gore degiskenlik
gosterebilir. Bir reklamin hazirlanmasi bir gazetede veya dergide, haftalar
veya aylar siirebilir. Internet iizerinden yaymlanmak istenen reklam ise,
istenen giin icerisinde hazirlanabilmektedir.

Bir diger avantaji ise kullanicilara; internetin yapisi nedeniyle giiniin her

saati kolayca ulagabilmeleridir.

3.2 Degisiklik Yapabilme:

Internet iizerinden yapilan reklamlarda, geleneksel medyada yapilan
reklamlara gére daha kolay ve hizli degisiklikler yapilabilir. Isletmeler,
istedikleri zaman yaptiklar1 kampanya veya reklamlara en hizli sekilde
miidahale edebilmektedirler.

Geleneksel medyada bir reklam icin yapilan anlagmalarda; verilecek
reklam i¢in bos alan, ticari anlagmalar s6z konusudur. Fakat internet

reklamlariin tasarimi ve internette yayinlanmasi daha kolaydir.

3.3 Diisiik Maliyet

Isletmeler istedikleri an, yaptiklari reklamlarda istenilen degisiklikleri
yapabilirler. Geleneksel medya reklamlarinda bir degisiklik yapilmasi
diistintildiiglinde, o reklamin en bastan tasarlanmasi ve yiiksek maliyetlerle
degistirilmesi s6z konusudur.

Internetin; internet kullanicisina hizli ulasmasi sayesinde maliyet
yoniinden de bir istiinliigli vardir. Aylik bir dergide yapilan reklamin hedef
kitleye ulagsma siiresi, derginin yeni sayisi ¢ikana kadardir. Dergi reklami i¢in
yapilan harcamayla internet sayesinde hedef kitleye c¢ok uzun bir siire

ulasilabilir.



Internet reklamlar1, zengin icerikleri sayesinde ¢esitli metinleri, sesleri,
grafikleri, animasyonlari, oyunlar1 ve promosyonlar1 bir araya getirerek
kullanicty1, geleneksel medya reklam yontemlerine gore ¢ok daha diisiik

maliyetle ve ¢cok daha hizli bi¢imde etkilyebilmektedir.

3.4 Tiiketici Iliskisi

Internet kullanicilari, takip ettikleri reklamlar hakkinda genis capl
aragtirmalarin1 internet {izerinden kolaylikla yapabilmektedirler. Arama
motoru olarak nitelendirilen sitelerden ilgili olduklar tirtinler hakkinda aninda
daha genis bilgi sahibi olabilmektedirler.

Reklami olusturanlarin amaci; reklami veren firma, internet kullanicilari
ve igletmenin iiriinii veya markasi arasindaki iliskiyi saglamaktir.

Bir yazilimi almadan 6nce internet kullanicisi, firmanin belli sinirlamalar
getirerek  tliketiciye sundugu boliimiinii  internet {izerinden indirip,
deneyebilmekte ve memnun kaldig1 takdirde yazilimi satin alabilmektedir.

Tiiketici ile isletme arasindaki bu hizli iletisim internet sayesinde
yapilmaktadir. Bu da internet reklamciligina geleneksel reklamciliga oranla

Oonemli bir Gstiinliik saglamaktadir.

3.5 Smirsiz Yer ve Zaman

Internet reklamciligi sayesinde hem reklam veren isletmeler hem de
internet kullanicilar1 i¢in zaman ve yer smirlar1 ortadan kalkmustir.
Isletmelerin, kendi firma ve iiriin reklamlar1 hakkindaki bilgileri internet
ortaminda yayimlamalartyla birlikte, internet kullanicilar1 diinyanin neresinde
olurlarsa olsunlar, istedikleri zaman bu bilgilere kolayca ulasabilmektedirler.
Geleneksel reklama gore birgok iistiinliige sahip olan internet reklamciligi
hem kullaniciya hem de isletmelere ¢esitli avantajlar saglamaktadir.

Internet reklamcihiginin geleneksel reklamciliga gore iistiin  yonleri

olmasina karsin zayif noktalar1 da bulunmaktadir.



4. HEDEF KiTLENIN DOGRU BiR SEKIiLDE
BELIRLENEMEMESINDEN KAYNAKLANAN SORUNLAR

Isletmeler verdikleri reklamin dogru kitleye ulasabilmesi igin
ugrasmalidirlar. Dogru hedef kitleyi segememeleri durumda iiriinle veya
firmayla ilgilenmeyen kullanicilara reklamlar ulasacak ve reklam veren
firmanin reklam maaliyetleri artacaktir.

Internetin bu denli ¢abuk gelismesi ve kullanict sayisinin her gecen giin
artmasi, cogu reklam veren firmanin geleneksel medya araclarina olan
giivenin internetten daha fazla olmasindan s6z edilmektedir.

Bir diger sorun ise, yapilan reklamlarin tiim internet kullanicilarina
gonderilmesidir. Bunun sonucunda reklamlar sadece hedef kitleye degil, tim
kullanicilara iletilmektedir. Bu durum da ¢ogu internet kullanicisimi1 rahatsiz
etmektedir.

Internet kullanimin giiniimiizde gelisip, yayginlasmasi nedeniyle bu
ortamda hem isletmelerin hem de tiiketicilerin korunmasi1 i¢in kurallar

~199

konulmalidir. Buna “’internet etigi’’ adi verilmektedir. Herkesin bu kurallara

uymasi gerekmektedir.’

5. GELENEKSEL MEDYA REKLAMCILIGI iLE INTERNET
REKLAMCILIGININ FARKLARI

Reklamin amact; ister geleneksel medya araciligi ile, ister internet
tizerinden yapilsin, reklam veren firmay1 veya firmanin tirlinlerini tanitmaktir.
Geleneksel medya araglartyla yapilan reklamlarda kitlesel iletisim 6n
goriiliirken, internet lizerinden yapilan reklamlarda durum degismektedir.

Internet iizerinden yapilan reklamlar, geleneksel medyada yapilan

6 Kaynak: Atala, 2006: 46



reklamlar gibi hem kitlesel, ek olarak bir de kisisel iletisime katilmaktadir. Bu
da geleneksel medya ile internet ilizerinden yapilan reklamin en biiyiik farki
olarak nitelendirilmektedir. Internet kullanicilar1 merak ettikleri firma veya
irin hakkinda bilgi alabilmekte veya istenilen iiriinii internet {izerinden
kolayca satin alabilmektedirler. Firmalara bir katkis1 da hedef kitlerinin ilgili
konuyu kolayca saptanabilmesine yardimeci olmasidir. Tiiketicinin ilgi ve
zevklerini tanima imkani saglamaktadir. Bunun dogal bir sonucu olarak
isletmeciler verdikleri reklamlar1 tiiketicinin ilgi ve zevklerine gore

katagorilendirebilmekte ve onlarla daha iyi iletisim kurabilmektedir.”

7

icerik

icerik

®

®— icerik medya icerik —@

Tablo 5.1: Internetteki isletme ve kullanic iliskisi8

! Kaynak: Atala, 2006: 49
8 Tablo 5.1: Atala, 2006: 50



Internet ortaminda hem firma hem de internet kullanicilar1 siirekli
etkilesim halindedirler. Internet iizerinden yapilan reklam iiriin icin biiyiik bir
Oonem tagimaktadir. Reklam veren firma ve tiiketici, iirlin ve yapilacak olan
reklamin icerigi hakkinda siirekli bir bilgi etkilesimi icersindedir.

Bunun yani sira internet iizerinden yapilan reklamlarda, internet
kullanicis1 iiriin veya firma hakkinda aciklayict bilgi sahibi olmak
istemektedir. Oysa geleneksel medya reklamlar1 araciligiyla yapilan tanitimda

genel olarak boyle bir durum yoktur.

Televizyon izleyicileri bir programdan sonra ¢ikan reklamlar
gordiiklerinde genellikle kanal degistirmektedirler. Ote yandan internet
kullanicilari, reklam veren firmalarin web sitelerine ulagsmak icgin ¢aba
gostermektedir.

Verilen reklamin basarisinin  6l¢iilebilirligi  acgisindan  bakildiginda;
internet lizerinden yapilan reklamda internet kullanicisi, bilgiye ulagsmak i¢in
reklamu tiklar ve siteye ulagir. Bu sayede firmalar internet tizerinden verdikleri
reklamin kag¢ kisi tarafindan takip edildigini gorebilirler. Oysa geleneksel
medya araciligi ile yapilan reklamlarda reklamin ulastigi kisi sayist
Olciilememektedir.

Geleneksel medya reklamlart ile internet iizerinden yapilan reklamlar,
alan, zaman ve goriintii agisindan karsilagtirildiginda; alan olarak geleneksel
medyanin internete oranla daha sinirl alana sahip oldugu goriiliir. Firmalar
milyonlarca web sitesi arasindan isletmelerine en uygun olani se¢ip reklam
verebilmektedirler.

Ayrica, geleneksel medya aracilifi ile yayimlanan reklamlarin daha pahali
oldugu kanis1 yaygindir. Televizyonda reklam vermek internete gore daha
yiiksek maaliyetlidir. Gortintii agisindan da geleneksel medyada yapilan
reklamlarda daha ¢ok goriintii 6nemlidir ve bilgi verme islevi bundan sonra
gelir. Internet {izerinden yapilan reklamlarda ise goriintii geri planda kalmakta,

bilgilendirme daha biiyiik 6nem tasimaktadir.



Web sayfalarinda yazi, grafik, fotograf, hareketli goériintii ve sesin bir
arada kullanimi miimkiin olmakta ve buna bagli olarak, reklami yapilan
irtiniin satis1 etkili bir sekilde yapilabilmektedir.

Karsilikli iletisim  ve etkilesim miimkiin oldugundan, firmalar
miisterilerinin tiiketim aligkanliklariyla ilgili verileri toplayip, onlara 6zel
kampanyalar tasarlayabilmektedirler.

Web sayfalarindaki reklamlarin, hem maaliyetleri diistiktiir, hem de kagit
kullanim1 s6z konusu olmadigindan c¢evre koruma faaliyetlerine katki
saglayabilmektedir.’

Ulusal siirlar en az maaliyetle asilarak kiiresel hizmet sunulmaktadir.

Internet iizerinde yer alan reklamlara gelen olumlu / olumsuz tepkiler,
aninda incelenerek reklamin igerigi, tasarimi degistirilebilmektedir.

Kullanim olarak internet reklamciligi gelismektedir. Fakat buna ragmen
firmalar reklam biitcelerini daha c¢ok geleneksel medya reklamciligi igin
kullanmaktadirlar. Bunun nedeni olarak da, giinlimiizde hala internet
reklamciliginin glivenirliginin az oldugu dile getirilmektedir.

Internet reklamciliginin yayginlasabilmesi igin, geleneksel medya ile
birlikte kullanilmas1 faydali olacaktir.

Cok yeni bir alan olan internet reklamciliginin tiim bu avantajlarinin yam
sira bazi dezavantajlart da bulunmaktadir.

Elektronik posta yoluyla yapilan reklamlarda reklamin hedef Kkitle
gozetmeksizin tiim kullanicilara génderilmesi, internet kullanicilari tarafindan
olumsuz karsilanip tepki duymalarina neden olmaktadir.

Internet reklamciliginin reklam verenler agisindan yeni bir reklam
mecrasi olmasi ve kendini yeterli derece ifade edememesi durumunda ‘satis’
tarafindaki nitelikli is giiclinlin azalmasina neden olur.

Gliniimiizde hizla gelisen internet reklamciligi, sinirsiz bir aga sahip

olmasina karsin, baglanan kisi sayis1 sinirhdir.

? Kaynak: Atala, 2006: 50
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Internet teknolojisinde yasanan hizli gelisimler ve internet kullanici
sayisinin her gecen giin hiza biiylimesi, internet reklamciliginin yakin
gelecekte diger geleneksel medya tiirlerine gore daha aktif bir reklam ortami

olarak reklam diinyasinda yer alacagini gostermektedir.

5.1 internet Uzerinden Kurumsal Reklam

Firmanin kendisini tanitan, sosyal yOnlerini gosterebildigi reklamlara
kurumsal reklam denir. Internet ise firmanin kendisini tanitmada yani
kurumsal reklamin1 yapmasinda kullanabilecegi yeni bir iletisim aracidir.

Gilinlimiizde firmalar ve tiiketiciler arasindaki iligki giderek Onem
kazanmaktadir. Bu nedenle internet, firmalarin tanitimina ¢ok daha fazla katki
saglamaktadir. Uzakta olan bir internet kullanicisi bile internet iizerinden
kolaylikla firma hakkinda bilgi edinebilmektedir. Ayrica firmanin olusturdugu
web sitesinin igeriginin, o siteyi ziyaret edenlere bir fikir verdigi agiktir.
Sitenin gorsel dzellikleri ve tasarimi, internet kullanicilarinin firma hakkindaki
diisiincelerini etkilemektedir.

Sirketin ilanini; gazete, televizyon, radyo, dergi gibi medyalarda goren
veya duyanlar, daha ayrintili bilgilere internet araciligiyla ulagmaktadirlar. Bu

da sirket tanitimi agisindan internetin 6nemini arttirmaktadir.'®

5.2 internet Uzerinden Uriin Reklami

Internet iizerinden yapilan reklam da, geleneksel medya iizerinden
yapilan reklamlarda oldugu gibi belirli bir {iriiniin satin alinmasina yonelik
verilen mesajlardir. Bu reklamlarda o marka iiriiniin pazarda yer alan benzer
iriinlere kiyasla kalite, fiyat kullanim kolayligi gibi iistiinliiklerinin
vurgulanmasi hedeflenir.

Tanitilan {iirilinii, internet iizerinden arastiran internet kullanicilar1 satin
alma asamasinda geleneksel yontemlerle iletisime ge¢meyi tercih

etmektedirler. Bu yiizden isletmeler internet reklamlarindan daha ¢ok verim

10 Kaynak: Atala, 2006: 52
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alabilmek ve hatta internet iizerinden satin alma islemlerini arttirmak igin,
internette {irlinlerini ¢ok iyi tanitmak zorundadirlar.

Firmalar internette tiriinlerini tanitirken, {rtinleriyle ilgili bilgileri de en
basit ve etkileyi bicimde internet kullanicilarina iletmek zorundadirlar. Yogun
bilgiyle internet kullanicisini bir yandan eglendirirken bir yandan da

iirinlerine dikkat etmeye calismalidirlar.'’

H Kaynak: Atala, 2006: 54
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Sekil 5.2: Bant reklam 6rnegi 2

Tiiketicinin ilgisini ¢ekebilmek i¢in sunulan yogun bilginin tiiketiciyi
stkmamasina dikkat edilmelidir. Hem bilgilendirici hem de internet
kullanicisinin ilgisini ¢ekecek bir reklam ig¢in, tasarimda ¢esitli sekillere,

animasyonlara, ses ve goriintiilere yer verilmelidir.

12 Sekil 5.2: www.milliyet.com.tr 22 Nisan 2010
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Tirkiyede internet {izerinden hizmet veren firmalarin basinda
“hepsiburada.com” ve “gittigidiyor.com” bulunmaktadir. Bu firmalar, kitap,
dergi, dvd, bilgisayar ve elektronik araclar, oyuncak, miicevher gibi ¢ok genis bir
{iriin yelpazesine sahiptir. Internet kullanicisina istedigi iiriin, biitiin 6zellikleriyle
tanitilmaktadir.

Uriin bir elektronik ara¢ oldugunda; iiriiniin fiyat1 ve dzellikleri, kargo
ticreti ve kosullari, {irlin resminin biyiitiilmiis hali v.b. ozellikler en ince
ayrintisina kadar tamitilarak tiiketicilerin akillarinda hi¢ bir siipheye yer
birakilmamasi amag¢lanmaktadir.

Bu 6rnekler haricinde, sinema endiistirisi de internette reklami yogun bir sekilde
kullanmaktadir. Artitk hemen hemen gosterime girecek biitiin filmlerin
fragmanlari, bilgileri oncelikle internette yaymlanmaktadir. Sinema sektorii de

artik internet reklamciligina daha ¢ok pay ayiran sektorler arasindadir.

6. INTERNET’TE REKLAM TURKLERI

Internet reklamciliginin ilk 6rnekleri buton ve banner’lardir.
¢ Bant (Banner) reklam,

e Diigme (Buton) reklam,

e Metin Baglantili (Text Links) reklam,

e E-posta reklamlari,

e Icerik sponsorluklari,

e Istenmeden Beliren (POP — UP) reklamlar

6.1 Bant (Banner) Reklamlar:

Bant (banner) reklamlar internet reklamclhifinda en cok ragbet gdrendir.

Kullanilan ilk bant reklam gesididir. 14

13 Kaynak: Turgut, 2004: 37
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Tablo 6.1: En ¢ok kullanilan bant reklam boyutlarl15

e Verilen reklamin konumuna dikkat etmek
e Reklamlarin tekrar1
e Reklamlardan yola ¢ikarak kullaniciy1 hareketlendirme

e Verilen reklamlarda tiklanabilir oldugunu belirtme

14 Kaynak: Atala, 2006: 57
15 Tablo 6.1: http://www.houstonmedclinics.com/adbanner_sizes.gif 22 Nisan 2010
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e Kullanicinin ihtiyagini olugturma
e Reklamda tipografinin kullanimi
e Reklamda renk uyumu

e Reklamda animasyon

6.1.1 Verilen Reklamin Konumuna Dikkat Etmek

Reklam veren isletmeler, verilen bant reklamlarimi dogru ve dikkat cekici
sayfaya koymalidirlar. Bazi1 internet sayfalarinda, reklamlarin performanslari

farklilik gosterebilmektedir.

6.1.2 Reklamlarin Tekrar

Yapilan arastirmalara gore yapilan bant reklamlar kullanicilar iizerinde,
ilk veya ikinci gosterimde reaksiyon alabilmektedir. Bu durumda yapilan bant

reklamlarda ¢ok fazla tekrar yapilmamalidir.

6.1.3 Reklamlardan Yola Cikarak Kullaniciy1 Hareketlendirme

Yapilacak reklamin, internet kullanicist igin yararl ve ilgi ¢ekici olarak
tasarlanmasi gerekmektedir. Ilgilenen internet kullanicis1 bant reklamlarin {istiine

tiklayarak isletmenin web sitesine baglant1 kurabilmelidir.

6.1.4 Verilen Reklamlarda Tiklanabilir Oldugunu Belirtme

Yapilan bant reklam haricinde bir de ‘Buraya Tiklaymn’ sozcigi

isletmeler acisindan &nemlidir. Internet kullanicis1 heniiz ciddi sekilde internet

16



kullanmay1 bilmiyor olabilir. Bunun asilmasi i¢in bu sozciik kullanicilar iginde

kolaylik saglayacaktir.

6.1.5 Kullamcin ihtiyacim Olusturma

Bant reklamlarda kullancilarin tiklamalar1 i¢in gerekli bilginin dogru

verilmesi gerekmektedir.

6.1.6 Reklamda Tipografinin Kullanimi

Sade ve basit bir dizayn ilea z miktarda yazi kullanilarak, kullanicilarinin

bant reklama olan ilgisini ¢ekmek gerekmektedir.

6.1.7 Reklamda Renk Uyumu

Yapilan reklamlarda renkler uyumlu kullanilarak fark yaratiimalidir.

6.1.8 Reklamda Animasyon

Web sitelerinde ¢ok fazla yazi grafik sekiller bulundugu i¢in; kullanicinin
dikkatini ¢ekebilecek ufak animasyonlarin katilmasi, internet kullanicisinin daha

cabuk farkedebilmesini saglayacaktir.'®

16 Kaynak: Atala 2006: 62
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Sekil 6.2: Animasyon reklam Vodafone bant reklam 6rneg118

17 Sekil 6.1: www.milliyet.com.tr 24 Nisan 2010
18 Sekil 6.2: www.sabah.com.tr 24 Nisan 2010
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6.2 Diigme (Buton) Reklamlar

Diigme (Buton) Reklamlar kiiclik bant reklamlar1 olarakta adlandirilir.
Butonlarin ¢aligsma sekilleri; reklami veren isletmenin web sitesine dogru verilen
linkle yapilmaktadir. Diigmeler; kullanicilar tarafindan daha c¢ok tercih
edilmektedir. Dligme iizerinde bilgi ¢ok fazla olmadig1 i¢in kullanici tarafindan
daha kolay ve c¢abuk anlasilmaktadir. Diigme reklamlar1 daha ¢ok; bedava
tiriinler ile yiikleme yapabilen {iriinlerin reklamidir. Diigme reklamlarinin en
biiylik 6zelligi; diisiik maliyetli olduklari i¢in, internet sayfalarinin bir ¢ok
yerinde kullanilabilmesi ve kullanicilarin markadan haberdar olmalarini

saglayabilmektedir."

Sekil 6.3: Diigme 6rnegi 2

|EEIFiTEfux g

Sekil 6.4: Diigme drnegi |

NI

Titroiys min. B £ rowsis hrogrus —rpm

Sekil 6.5: Diigme ornegi->

1 Kaynak: Turgut 2004: 39
20 Sekil 6.3: http://www.nanoda.com/en/banner-and-press.html 25 Nisan 2010
21 Sekil 6.4: http://www.7is7.com/software/firefox/futf_dyn.html 25 Nisan 2010

22 Sekil 6.5: www.inndir.com 25 Nisan 2010
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6.3 Metin Baglantili (Text Links) Reklam

Basit yapiya sahip olan bu reklam ¢esidi, genellikle arama motoru
seklinde hizmet veren sitelerde rastlanmaktadir. Metin baglantili reklamcilik
herhangi bir animasyon, resim igermez. Sadece metinden olusur. Arama
motorunda yapilan aramadan sonra aranilan sozciikle ilgili sonuglarin
dokiilmesinden sonra, ¢ikan sonuglarin altinda ilgili firma hakkinda bilgi iceren
adrese tiklandig1 zaman reklam veren firma hakkinda detayl aciklamalar ekrana

gelmektedir.

6.4 E-posta Reklamlari

Yapilan bir cok arastirma sonunda ortaya ¢ikan sonu¢ internet
kullanicilarinin - ¢ogunlugu maillerini  kontrol etmek amaciyla internete
baglanmaktadir. Cok sik kullanilan bu wuygulama geleneksel medya
reklamciligindada gozdedir. Geleneksel medyada kullanilan dogrudan posta
yonteminin, elektronik ortama aktarlmasiyla reklamcilarin gézdesi olmustur.
Isletmeler ve internet kullamcilarinin e-posta yontemiyle listelerindeki kisilere
rahatca ulasmaktadir. Ozellikle turizm, teknoloji, ulasim sirketleri, online
aligveris siteleri bu yontemi kullanarak biinyelerindeki kullanicilara genel bilgi
vererek, kampanyalarindan haberdar etmektedirler.

Yapilan bilgilendirme genelde diiz metin, zengin metin multimedia

uygulamalart seklinde e-postayla yoluyla rahatca aktarabilmektedir.”

23 Kaynak: Turgut, 2004: 39
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Sekil 6.6: www.adage.com, 22 Nisan 2010
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Sekil 6.7: ‘Creativeonline’ E-posta reklami”

E-posta reklamcilig1 hizla yayginlagirken, kullanicilarin bir ¢ogu giivenli

ve bilgi verici olmasi sebebiyle, olumlu diisiince sahibidir.

2 Sekil 6.7: www.creativeonline.com 22 Nisan 2010
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Diinyanin bir ¢ok yerinde kullanicilar1 bulunan; Hotmail, Yahoo, 1CQ,

Mynet, G-mail gibi e-posta hesab1 veren sirketler, kullanicilarin bu firmalarin

web sitelerinden maillerini bakmay1 zorunlu kilmigtir. Boylelikle reklam veren

isletmeler i¢inde bu bir avantaj haline gelmistir. E-posta servisi sunan bu firmalar

e-posta almak icin olusturulan profilden kullanicinin cinsiyetini, yasadig1 sehri,

hobilerini, ilgi alanlarinida 6grenerek reklam veren firmalara biiylik kolaylik

saglamaktadir.”®

e .
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b 4
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Sekil 6.8: Mynet E-posta giris sayfas127

6.5 icerik Sponsorluklar

Igerik sponsorluklari; bant reklamciligindan sonra en ¢ok ragbet géren reklam

sekillerinden biridir. Icerik sponsorlugu, marka isminin ‘sponsored by’ |,

26 Kaynak: Turgut 2004: 40
o Sekil 6.8: www.mynet.com
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‘powered by’ veya ‘tarafindan desteklenmistir’ gibi ibarelerle yayilanmaktadir.
Marka ismi ve buna bir slogan bile dahil edilebilmektedir.

Taninan bir igletmenin bagka bir igletmeye sponsor olmasi onlara giiven verir,
kullanic1 arkasindaki gii¢lii sponsoru ile arastirma yaptig sitedeki bilgiye siiratle
ulasacagini bilmektedir. Giiglii bir isletmenin bu imajmni internet ortamina

tasimasinin en iyi yolu olarak gésterilmektedir.”®

FCBARCELONA

mes que nn clnb

& Tidria T KuCid' HEEEO 3 il

Venda entrades | Yenta entradas | Buy tickets FC Barcelona

Sekil 6.9: Barcelona resmi internet sitesinden alinan g6rﬁntﬁ29

28 Kaynak: Atala 2006: 70
29 Sekil 6.9: www.fcbarcelona.com 25 Nisan 2010
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Sekil 6.10: Tiirkiye futboll federasyonu internet sitesinden alinan gérﬁntii30

6.6 Istenmeden Beliren (POP-UP) reklamlar

Istenmeden beliren reklamlar1 internet kullanicilar1 arasinda ‘rahatsiz’
edici olarak nitelendirilmektedir. Herhangi bir internet sitesini ziyaret eden
internet kullanicisi, kullanicinin isteginin disinda belirmektedir ve ne zaman
ortaya c¢ikacagi belli olmayan bir internet reklam cesididir. Bu reklamlari
kullaniciy1 rahatsiz etmekle birlikte, internet ortaminda kullanicit kontrolii
disinda hersey kullaniciya zaman kaybettirmektedir. Internet sitesinden
gelecek goriintiiniin, yliklenmeden kapatma ve genel anlamda kullanicinin
lizerinde kotii bir izlenim birakmaktadir. Internet kullanicisi her ne olursa
olsun engellenmek istemez.

Marketing Tiirkiye Dergisinin 2004 senesinde yayinladigi, Bunnyfoot
Universality tarafindan yapilan bir ankete gore; internet kullanicilari igin
yapilabilecek en kotii reklam ¢esidi oldugu saptanmistir. Arastirmaya katilan
internet kullanicilarinin % 60 ‘1 bu reklamla karsilasilan bir siteye karsi veya
bir markaya kars1 giivenleri azalmaktadir. Forrester Research ‘un yaptig1 bir
aragtirmaya gore; internet kullanicilarinin %14’°liik bir kismi bu reklamlara
kars1 bilgisayarlarina istenmeden beliren reklam onleyici program koydugu,

%?2 ‘lik oranla markanimn hafizalarda kaldigi, %50 ‘lik bir kisminda reklamin

39 Sekil 6.10: www.ttf.org 25 Nisan 2010
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yuklenmesini beklemeden sayfanin kapatildigini ifade etmislerdir. Bu
reklaminin yliklenme saniyesi 8.2 saniye alirken, kullanicilarin ¢cogu zaman bu
stireyi beklemeyip 2.5 saniyede rahatsizhk duyup kapatmalariyla

sonu¢lanmaktadir.’’
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Sekil 6.11: Istenmeden beliren reklam drnegi>>

7 BANT (BANNER) REKLAMLAR

7.1 Bant Reklam

Bant reklam; firmalarin sitelere verdigi, firmayr tanitmak amach
kullanilan, internet reklam gesididir.

Bant reklamlar firma reklamlari haricinde; {iriin tanitimi, bir hizmet veya
toplumsal bir olay hakkinda bilgilendirme olarakta yapilmakta olup duragan

veya hareketli olarakta tasarlanabilmektedir.

31 Kaynak: Atala, 2006: 65
32 Sekil 6.11: http://kalp-agrisi.sonbolumizle.net/ 25 Nisan 2010
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Bant reklamlar uygulanislari, bigimleri, boyut, goriintii ve programlarina
gor cesitlilik gosterebilmektedirler. Reklam verilen sitelerin en liste veya en
altta yatay, saga veya sola dikey olarak hazirlanmaktadir. Kullanicilarin
ilgilerini ¢ekebilmek igin tasarlanirlar. Bant reklamin amaci ilgilenen internet
kullanicisinin  bant reklamin iizerine tiklayrp 1ilgili firmanin sitesine
yonlendirmektir. Bant reklam bu durumda, internet kullanicist ile firma
arasinda koprii vazifesi gérmektedir.

Bant 6l¢ii birimi piksel ( grafik gorintiilerini olusturan her bir noktaya
verilen isim.) olup, 28.36 piksel 1 cm ‘ye esittir. En bilinen boyutu ile 468x60
piksel bir banner’in yiiksekligi 60 noktadan, genisligi ise 468 noktadan
olusmaktadir.

Hesaplamada ornek olarak kullanilan bant reklamin kapladigi alan ise
28.080 noktadir. Banneri olusturan grafikler, sekiller ve diger bilgiler bu
noktaciklarin i¢ersinde bulunmaktadir.

Bant reklamlarin boyut birimi kilobayt (KB) olarak tanimlanmaktadir.
Yapilan bant reklamlarin o6lgiileri genelde 7 kb ile 15 kb arasindadir.
Marketing Tirkiye tarafindan yapilan arastirmalara gore internet kullanicisinin
468x60 ve 728x90 piksel boyutlarindaki bant reklamin standart 6lgii olarak
belirtilen 468x60 piksele gore ¢ok daha fazla geri doniis gdstermistir. Bant
reklamlarin geri doniisliikleri, bant reklamlar 1 boyutlar1 ile orantili
gosterilmektedir.

Bant reklamlarin geleneksel reklam cesitlerinden farkli olmasinin en
temel sebebi; internet kullanicisin1 segebilme 0Ozelligidir. Reklamin etkili
olabilmesi i¢in esas unsur olarak kabul edilen; hedef kitlenin yapisi, sosyal
statiisti, gelir diizeyleri, is ve egitim durumlari, tiiketim aligkanliklari bant
reklamlarda ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir.

Bant reklamlarinin olusumu ve reklam verilecek site bu unsurlara gore
sekillendirilmektedir. Kadinlarin ilgilenebilcegi bir boliimde araba, yedek
parca reklam1 dogru bir reklam degildir.

Bant reklamlar; internetin baglangicindan itibaren ortaya ¢ikan ilk reklam

tiiriic olmasi; bant reklameciligi, web reklamcilikta cok 6nemli bir yere sahip
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olmustur. Internete ilk defa reklam veren firmalarin ¢ogu alternatif reklam
arayisina girmeden tercihlerini ilk olarak bant reklam uygulamalarindan yana
kullanmaktadirlar.

Internet Reklam Biiro’sunun yaptirdigi bir arastirmaya gore;
En ¢ok kullanilan internet reklami bant, %55, ikinci en yaygim kullanilan
reklam tiirii site sponsorluklar1 %37, ti¢linciisii ise text links reklamciligt %8
olarak saptanmustir. Olgiilmesi bakimindan kolay ve kisa siirede sonuca

ulagilmasindan dolay1 bant reklamlar ¢ok ragbet gérmektedir.”

7.2 Bant Reklam Cesitleri:

Uygulanan tasarim, programlama, boyutlandirma ve  amaclarma gore,
tasarlanan bant reklamlar ii¢ ana baslikta ¢esitlilik gostermektedir.

e Duragan (Static) bantlar

e Hareketli (Animasyonlu) bantlar

e Etkilesimli (Interaktif ) bantlar

7.2.1 Duragan (Static) Bantlar

Duragan Bant, internet reklamciligiin ilk 6rnegidir. Bu sebeble en fazla tercih
edilen reklam gesididir. Internet sitelerinde sabitlenmis, diiz bir goriintiiye
sahip bantlardir. Duragan bantlar biinyesinde hareket icmemekle birlikte,
arkalarinda herhangi bir bilgi veya internet sitesi bulundurmayabilir. Duragan

bantlarda tiklama fonksiyonuda olmayabilir.

Duragan bantlarin olumlu yonii ise;

Ekstra bir programlama gerekmeden standart yonteme sahip biitiin
bilgisayarlardan, internete baglanan diinya tizerindeki herkesin ulasabilmesi ve
iiretiminin daha kolay olmasidir.

Duragan bantlarin olumsuz yonii ise;

33 Kaynak: Marketing Tiirkiye Derigisi Ekim 2004
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Hareketleri bantlarin giliniimiizde daha c¢ok ragbet gdérmesi, Duragan

bantlara kullanicimin bakis agisimda etkileyip, ilgilerini azaltmugstir.*

ADnet ile Az 6deyin
Cok kazanin. Ekonomik butgelerle

ADnet  Reklamverin. 212478 0638
e adrt com b ADnet.com.tr

Marka Patent Danigmanhigi
Sirketinizin GUcuni Tescilleyin.
..5izin Olan Sizin Kalsin...
WIVWY. marmarapatent.com.tr

Bogazigi Burun Estetigi

: Saglikli, giizel, dogal gérinim
™ rahat nefes alan estetik burunlar.
Wi, bogaziclestetix.com

Sekil 7.1: Duragan Bant goriintiisii - Firmalarin reklami ekran gérﬁntﬁsﬁ35

Ayda 40 TlL'ye

bir kizi okutun.

Sekil 7.2: Baba Beni Okula Gonder kampanyasinin Duragan Bant Reklam érnegi36

@ milliyetemlak.com  PY=TIPT Jcom) REREIIARL
= "iﬂ I [] M bBets
) RealAge® W) bizebizcor

Sekil 7.3: Milliyet Gazetesindeki sayfasindan diger ilgili sayfalar i¢in kullanicilar

yonlendirme reklami®’

34 Kaynak: Turgut 2004: 50

33 Sekil 7.1: www.milliyet.com.tr 26 Nisan 2010
36 Sekil 7.2: www.miliyet.com.tr 26 Nisan 2010
37 Sekil 7.3: www.milliyet.com.tr 26 Nisan 2010
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7.2.2 Hareketli (Animasyonlu) Bantlar

Hareketli bant reklamlarin en oOnemli Ozellikleri yapilan tasarimin
icersindeki grafikler, sekiller veya yazilarin arzu edildigi gibi hareket
ettirebilmektedir. Bu bant reklamlar cesitli sekillerde hareket eden goriintii
zincirlerinden olugmaktadir.

Hareketli bant reklamlar; duragan bant reklamlara gore daha dikkat c¢ekici
ve tiklanma oranlart yiiksek oldugu i¢in, giiniimiizde ¢ok daha fazla talep
gormektedir. Birden fazla kare sayesinde tek bir bant reklama oranla daha ¢ok
bilgi aktarimi yapilabilmektedir. Hareketli bant reklamlarin hareketli

olmalarindan dolay1 tiim tasarimun 20 kb ‘1 gegmemesi 6n goriilmektedir.™®

Electrolux'ten
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Benzersiz ‘ -
Kampanyal

Electrolux'ten e -
Ankastre -— ﬁ :
Set Alana... -
Electrolux'ten L
Apple MacBook —“‘
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""W«?‘Wﬂﬁ aF poA_
K Electrolux

Sekil 7.4: Electrolux tarafindan verilen kampanya icerikli Hareketli bant reklam 6rnegi39

38 Kaynak: Turgut, 2004: 51
39 Sekil 7.4: www. hurriyet.com.tr 27 Nisan 2010
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Sekil 7.5: Hepsiburada.com’un Anneler giiniine 6zel verdigi reklam ™’

7.2.2.1 Animasyonlu GIF Bantlar

Animasyonlu gif bant reklam formatindaki uygulamalarda, bir ¢ok resim
bir araya getirilerek olusturulmaktadir. Yapilan tasarimda her bir resmin
eklenmesi bant reklami dogru orantili olarak kb (kilobyte) ‘in1 arttirmakta ve
bu yilizden internet sayfasinda yiiklenim zamanida artmaktadir. Gif animasyon
ile birlikte hareket kazanan bant reklam, mesaj iletimindeki hareketli anlatimi

ile kullanicinin dikkatini ¢ekmeyi basarmaktadir.*!

YARATTIGIMIZ
DEGERLERI

e TALEP TOPLAMA
2 o | f TARIHi
ARZ 5-6-7 MAYIS

EDIYORUZ! sktenhalasrecome

Konsorsiyum Lideri
is vA'rlnlMig

Sekil 7.6: Animasyonlu GIF bant reklam 6megi42

40 Sekil 7.5: www.milliyet.com.tr 27 Nisan 2010
H Kaynak: Turgut, 2004: 52
42 Sekil 7.6: www.milliyet.com.tr 27 Nisan 2010
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7.2.2.2 Flash Bant

Flash bant reklam yapiminda en cok kullanilan Macromedia Flash
programinin, internet reklamciliginda popiileritesi gittikge artmaktadir. Bu
programin bu kadar ¢ok popiilerlesmesindeki en biiylik 6zelliklerinden biri
Macromedia Flash kullanicisina sanatsal ve yaratici olanaklarda genis bir
yelpazeye sahip olmasindan kaynaklanmaktadir.

Flash bant reklamlarin ¢ikmasiyla birlikte; Animasyonlu Gif bant
reklamlarin ragbetini azaltmistir. Neden olarakta tasarimcinin fikirlerini tam
olarak yansitamamalarma ve reklamin istenilen bi¢imde sunulamamasina
sebep olmaktadir. Bu da kitlenin reklami farketmesini azaltmakta, hedeflenen
kitlenin ilgisini cekmesini zorlasgtirmaktadir. Internet reklamciliginda Flash’m
kullanilmasi ve yayginlagmasiyla birlikte bu sorunlarin hepsi ortadan kalkmig
ve son derece etkileyici olmustur. Bu nedenle kullanici ile etkilesimli bant
reklamlarin tasarlanmasi olanagi dogmustur.

Flash reklamlarin en biiyiik 6zellikleri ise diger bant reklamlara gore daha
renkli, daha hareketli ve yiiksek kalitede reklamlar olusturmabilme olanagi
saglamasidir. 100 kb boyutundaki herhangi bir interaktif reklam ¢esidinden
iistiin olmasi1 ve 100 kb den daha kiiciik yapilabilmesi talebi arttirmistir.

Flash bant reklamlara hareket hari¢ ses ve miizik eklenebilmesi diger bant
reklamlara gore daha biiylik avantaj saglamaktadir. Bu kadar avantaji olan
bant reklamlarin tek dezavantaji ise; bu reklamlarin goriilebilmesi i¢in internet

kullanicisinin bilgisayarinda Flash Player’in kurulu olmasi gerekmektedir.*’

/?‘f;.;.;-.,‘lﬁfm /f;;'g;:}f;; /fr?;;'g;fjf;; /fr;.;.;?r?}fm f?‘f;;';?lﬁf;:
AGAOGLU  ASAGGLU %10 reesiar  SAKIN  SAKIN
% () FAIZLE OLUN!

J Wi
/ Jm 2

. .‘i i ¢ “‘."-"i e “‘."-"i . .‘J',-hl
- palRELER palRELER _paieien

Sekil 7.7: Agaoglu Flash bant reklam 6rnegi44

3 Kaynak: Turgut, 2004: 54
4 Sekil 7.7: www.hurriyetemlak.com 28 Nisan 2010
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Sekil 7.8: Flash bant reklam érnegri45

7.2.3 Etkilesimli (Interaktif) Bant

Etkilesimli bant reklamlar diger bant reklamlardan ayiran 6zelligi arama
motoru dahil, her tiirlii yazillm ve animasyonun yerlestirilebilecegi bant
reklam cesididir. Etkilesimli bant reklamlarin amaci; bir bilgi arastirmasi,
oyun oynanarak, sorulan soruya cevap verilerek, sorulan bir soruda se¢im
yapilarak veya bir forum doldurularak, kullanicinin ilgisini devamli olarak
kullanilan bant reklam ¢esidi iizerinde tutmak ve kullanici ile bire bir etkilesim
halinde olmaktir. Interaktif bant reklamlarm bu yiizden tiklanma oranlarida
yiiksektir. Temel olarak HTML bant reklam ve Zengin Medya (Rich Media)

ana basliklar1 altinda incelenmektedir.

7.2.3.1 HTML Bant

Html bant reklam ‘in 6zelligi normal bir bant reklam boyutunda olup GIF,
SWF, BMP gibi bant reklam formatlar1 yerine Html bir bolimden
olusmaktadir. Daha diisiik teknolojiye sahip olan html bant reklam, internet
kullanicisina sik se¢mek veya bos alana yazi yazilmasini 6n gormektedir.

Html bannerler her tiir tarayicida (Firefox, Safari, Opera,Explorer, Netscape

3 Sekil 7.8: www.hurriyetemlak.com 28 Nisan 2010
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vb.) ¢aligsabilmekte olup, internet kullanicisinin baglantis1 hangi hizda olursa

olsun goriintillenebilmektedir.*°

Web Images Video Local Shopping More

—YAHOC:'.® “ Image Search

Sekil 7.9: Yahoo.com’un arama motorundan HTML bant reklam 6rnegi47

-
mynet
“_= internet sensin!
yagmur_bayraktar O @ |'E'|

Sekil 7.10: Mynet’in arama motorundan HTML bant reklam 61*negi48
7.2.3.2 Zengin Medya (Rich Media) Bant

Zengin Medya bant reklamlari; en zengin igerige sahip bant reklam
cesididir. Animasyonun en yiiksek diizeyde kullanildig1 ve yeni teknolojinin
yardimi ile hazirlanmaktadir. Standart olarak kabul edilen bant reklam
boyutunda olabilen bu bant reklam cesidi, biinyesinde oyun, video dahi
bulundurabilmektedir. internet kullancistyla bire bir etkilesimde olan ve ses
dosyalarini rahatlikla biinyesinde bulundurabilmektedir.

Zengin medya bant reklamlari; internet kullanicilarinin ilgilisi ¢ok
cekmesine ragmen, internetin yavas olmast veya kullanilan internet
tarayicilarmin yetersizliginden dolay1, bu tiir bant reklamlar risklidir. Intermet
sitesine baglanan kullanici, internetin yavasligi nedeni ile video’yu veya sesi
kesintili duyabilmekte ve bu kesintilerden dolay1 izlenememesi olumsuz

tepkilere yol agmaktadir.

46 Kaynak: Turgut 2004: 55
4 Sekil 7.9: www.yahoo.com 29 Nisan 2010
¥ Sekil 7.10: www.mynet.com 29 Nisan 2010
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Zengin medya genelde bulundugu internet sayfasi igerigine uyumsuzluk
gostermekte, HTML bir igerikte diger tiim 6gelerde zengin medya yiiziinden
dogru yiliklenememektedir. Bu durumda internet kullanicisinin, internet
sayfasinin bozuk oldugunu disiindiirmektedir. Bu durumda kullanici
beklemeden siteyi kapatmaktadir.

Gortiilen bu sorunlar internet kullanicisinin uzun bir siire girmemesine
neden olur. Bu durumdada zengin medya reklami veren sitelerin faturasi site
sahiplerine mal olur.

Yahoo ana sayfasinda yer alacak zengin medya reklamlarma limit
getirmistir. Dosya biiytikliikleri ve animasyon sayfalarini kisitlayarak bu
soruna ¢oziim bulabilmistir.

Zengin medya’nin ¢ok yayginlagmamasinin sebebi olarakta;

Uzun siireli tasarim asamasi, iiretim maliyetinin fazlalig1 ve reklam verilecek

internet sitelerinin kisith olmasi gosterilmektedir.*

Sekil 7.11: Dacia ‘nin internet sitelerine reklam olarak verdigi video 6rnegi50

9 Kaynak: Turgut 2004: 58
49 Sekil 7.11: http://otomobil.milliyet.com.tr/ 10 Mayis 2010
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Sekil 7.13: Oyunlu Zengin medya bant reklam iirnegis2

Depremle birlikte clugan deniz dalgasina ne ad
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Cedit
Gelgit

Tsunami
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Sekil 7.14: Soru cevap seklinde bir Zengin medya bant reklam ('irnegi53

o1 Sekil 7.12: www.downloads.nl 10 Mayis 2010
52 Sekil 7.13: www.downloads.nl 10 Mayis 2010
32 Sekil 7.14: www.milliyet.com 12 Mayis 2010
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7.2.3.3 Donerek Genisleyen (Rollover Expand) Bant

Donerek Genigleyen bant reklam; internet kullanicisinin bant reklamin
lizerine tiklamasina gerek olmadan, bant reklam iizerinden bir ¢ok mesaj
verebilmesidir. Donerek genisleyen baslangicta standart bant reklam
boyutlarinda géziikmektedir. Internet kullanicis1 iizerine geldiginde, bant
reklam etkilesime gecmektedir. Bu etkilesim sonucunda sitenin genel yapisini
bozmadan ek bir panel agilir ve bant reklam o panelde gosterilmektedir.
Acilan panel, kullanicinin faresini iizerinden ¢ekmesiyle eski halini
almaktadir. Acilan panelde istege bagli olarak yaz, resim, flash animasyon,
forum, ses, video goriintiileri yerlestirilebilmektedir.

Donerek genisleyen bant reklamlarin bir diger 6zelligide; bant reklamin
tiklanmadan; iriinler ve firmalarin hizmetleri hakkinda bilgi sahibi

olabilmelerini saglamaktadir.”*

eno Teorem Creations Portféy Sayfast
<[ > ) [ [ neep: jranstate googleus ercontent.comjtransiate_ci=tr&iangpair=€é7Ciréu =hutp:f waw.theoremcreations comppcsponfolio. & | Q-

| O B iyt aformocdur i P g Pl Yors il e | cin e The Ml s istoryl_Yardn Savc..an Gcreier_The Millon et bistoryl_Yahoo! _Google Maps »

|1 Teorem Creations portfoy saytass [ o

! 2

Sekil 7.15: Donerek Genisleyen bant reklam t')rnegi55

>4 Kaynak: Turgut, 2004: 58
33 Sekil 7.15: http://www.theoremcreations.com/ppc/portfolio 15 Mayis 2010
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26 Sekil 7.16: http://www.theoremcreations.com/ppc/portfolio 15 Mayis 2010
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7.2.3.4 Coklu Yiiklenebilen (Multiple Load) Bant

Coklu Yiiklenebilen bant reklam’da bulunan Dd&nerek genisleyen bant
reklam 6zelligi sayesinde, tek bir bant reklam {izerinden birden fazla mesaj
verilebilmektedir. Donerek genisleyen bant reklam’dan farkli olarak ek bir
panel agilmamaktadir. Bu yiizden bant reklam tizerinde herhangi bir genigleme
olmamaktadir. Verilebilecek tiim bilgiler bant reklamin icersine ayri1 olarak
yliklenmektedir. Bant reklam la ilgilenen internet kullanicisinin, bant reklam
tizerindeki ¢esitli kisimlara tiklamast  sonucu igeriginin  degismesi
saglanmaktadir. Bu sekilde internet kullanicist her tikladiginda farkli bir
icerikle karsilasmakta ve bu bant reklam iizerindeki degiskenlik sayesinde

daha ¢ok bilgi sahibi olmaktadir. >’

Avantajlar:
e Marka olusturmak
e Kullaniciyla etkilesimde bulunarak bilgi alinabilmesi
e Tiim bant reklam boyutlarinda uygulanabilmesi
e Yazi, resim, flash animasyon, form, ses yada video goriintiileri eklenebilmesi
e Kullaniciy1 rahatsiz etmeden amacina ulagsmasi
e Bulundugu sitenin yapisini bozmamasi

e Bir bant reklamda birden fazla hizmet yada iiriin tanitimi1 yapilabilmesi

37 Kaynak: http://itasarim.wordpress.com/banner-tasarimi/multiple-load-banner/ 15 Mayis 2010
: http://www.techintech.com/tasarim/interaktif/banner-tasarimi/ 15 Mayis 2010
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Sekil 7.18: Coklu yiiklenebilen bant reklam 6megi59

7.2.3.5 Yiizen (Floating) Bant

Yiizen bant reklam, Site iizerinde istenilen ¢esitli animasyonlu reklamlar

yayinlanmasina olanak saglayan ve bunun yani sira firmalarin kendi kimliklerini

Ozgiirce yansitabilecegi bir bant reklam segenegidir. Bunun nedeni olarakta

standart bir boyutunun olmamasi ve reklam veren firmalarin arzularina gore

hazirlanabilmesini saglamaktadir. internet kullanicilarinin hemen hemen hepsinin

dikkatini ¢ekebilen Yiizen bant reklam, %20 °‘lik tiklanma oraniyla diinya

iizerinde en ¢ok geri doniisiim alinabilen bant reklam ¢esididir.

Standart bir boyutu yoktur. Tiim site iizerini kaplayabilen transparan bir

katman igersindede bulunabilmektedir. DHTML (Dynamic Hipertext Markup

Language) ve Flash animasyonun kullanildigi uygulama kullaniciyr rahatsiz

58 Sekil 7.17: www.milliyet.com.tr 15 Mayis 2010
> Sekil 7.18: www.milliyet.com.tr 15 May1s 2010
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etmeden yiiklenir ve 10 saniye boyunca bir kez goriintiilenip kaybolur. Yazi,
resim, video, ses ve flash animasyon eklenerek internet kullanicisinin ilgisini
cekme basarisint gostermektedir. Internet kullanicisini sasirtir ve kullanic
iizerinde merak hissi uyandirmaktadir. Uygulama dogru yapildig takdirde en
dikkat ¢ekici ve etkili bant reklam c¢esitlerinden biridir. En 6nemli 6zelligi,
internet kullanicisini rahatsiz etmeden sasirtmak olan ylizen bant reklamin
yaymlanma siireleri uluslararasi standartlar ile belirlenerek minimum 8 saniye,

maksimum 12 saniye olarak simrlandirilmugtir. ®
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The Web's Best Search |— o)
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Sekil 7.19: Yiizen Bant reklam 6megi61

60 Kaynak: Turgut, 2004: 60
http://www.techintech.com/tasarim/interaktif/banner-tasarimi/ 15 May1s 2010

61 Sekil 7.19: http://static.howstuffworks.com/gif/web-advertising-floating-ad.gif 16 Mayis 2010
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7.2.3.6 Arada Kalan (Intersitital) Bant

Intersitital, sozciik olarak ‘arada kalan’ anlamina gelmektedir. Internet
reklamciliginda kullanilan anlami ise; internet kullanicisi, internet sitesinin
yiiklenmesini beklerken baska bir pencerenin agilmasi ve bu agilan yeni

pencerede reklamin goziikmesidir. Bu reklamlar genellikle genis grafiklerden ve

uzun metinlerden olusturulmustur.®®

) Somu ez

Kular  Kurumsal  Gls

Sekil 7.21: Arada kalan bant reklam émegi64

7.3 Boyutlarina Gore Bant Reklam Cesitleri:

Boyutlarina gore bant reklam standartlari Internet Reklam Biirosu
tarafindan belirlenmektedir. Fakat bu boyutlarin disinda da ¢ok cesitli bant
reklamlar bulunmaktadir. Diinya’da ve Tiirkiye’de bir ¢ok firma bu
standartlardaki bant reklamlari sitelerinde yaymlamay1 kabul etmektedir. Internet

Reklam Biirosu’nun belirledigi baslica bant reklam boyutlari;

63 Kaynak: Turgut 2004: 62
64 Sekil 7.21: www.kraloyun.com 18 mayis 2010
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7.3.1 468x60 piksel (Tam ) bant reklam 6rnekleri

Genellikle sayfalarin en iist veya en alt kisimlarina yerlestirilmektedir.
Internet kullanicilarinin, internet sayfa giris ve cikislarinda en sik karsilastiklari

bant reklam ¢esididir.

& e.
L2 E-BRU X

Bilgi ve kayit icin:
bilgi@sanathane.com

KUR'AN-I KERIM'I ve MEALI'NI
GUZEL OKUMA YARISMASI

KUR'AN HER ZAMAN
ANLAMAK ve YASAMAK ICIN

SON MURACAAT TARIHI :
11 KASIM 2009

www.kuranimiz.net

Sekil 7.22 — 7.23: 468 x 60 bant reklam Grnegi*

7.3.2 234x60 piksel (Yarim) bant reklam érnekleri

468x60 piksel bant reklamin yarisi kadar olup internet sayfalarinin en

iistlinde veya ortasinda yer alir.

63 Sekil 7.22 — 7.23: http://www.bannerevi.com/?page_id=9 20 May1s 2010
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‘ BeatslDioal

Sekil 7.24: 234 x 60 bant reklam 6rnegi®®

Find the
bl Perfect Gift

Privacy Infarmation » shop now at Amazon.com

Sekil 7.25: American Foundation for Suicide Prevention ‘dan bant reklam érnegi67
7.3.3 300x250 piksel (Orta boy dortgen) bant reklam 6rnekleri

Bu bant reklam tiirii internet kullanicilar tarafindan sik ziyaret edilen internet
sayfalarinda kullanilmaktadir. Bu bant reklam c¢esidinin tasarlanmasit ve
programlanmasina gore internet sayfasinda isgal ettigi boyut HTML — 15 kb, Flash -
50kb, Javascript — 20 kb’dir.

66 Sekil 7.24:
http://s129.photobucket.com/albums/p205/djdarienj/?action=view&current=beatsdigital-banner-
234x60-v1.jpg 20 May1s 2010

67 Sekil 7.25: http://www.afsp.org/index.cfm?page id=3739105D-CF1C-2465-
1DB8E7C5D2507AB2 20 Mayis 2010
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Sekil 7.26: T-Shirt Hang Out ‘dan bant reklam 6megi68

www.visitwesthollywood.com

Sekil 7.27: West Holly Wood’dan alinan bant reklam 6rnegi69

68 Sekil 7.26: http://www.tshirthangout.com/?page id=83 20 May1s 2010

%9 Sekil 7.27: http://www.visitwesthollywood.com/linking/ 20 Mayis 2010
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7.3.4 336 x 280 piksel (Genis dikdortgen) bant reklam ornekleri

Sayfa girislerinde pop-up veya sayfadan ¢ikiglarda pop-under olarak
Interstitital bant reklam tipinde kullanilirlar. internet kullanicisina kolaylikla

istenen mesaj1 vermektedir.

HOSTGATOR  “gerstartedmow!

@1-866-96-GATOR

y AL

per month

HOST
UNLIMITED
WEB SITES!

Sekil 7.28: UK Web Hosting For You ‘dan alinan bant reklam 6rnegi 70

70 Sekil 7.28: http://www.ukwebhosting4u.co.uk/wp-content/uploads/2008/06/336x280.gif 25 Mayis
2010
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2005

ELEERATION FOR
NT
G

SEPTEMBER 24t t N FRANCISCO

Sekil 7.29: Webzine 2005°ten alinan bant reklam 6rnegi 7

7.3.5 88 x 31piksel (Micro bar) bant reklam ornekleri

Internet sayfalarmin sag veya sol veya en altinda yer alir. Internet

sitesinden birgok ig ortagina, sponsorlara link vermek i¢in kullanilir.

Sekil 7.30: Pizza Plus’tan bant reklam érnegi

Sekil 7.31: T-Shirt Hang Out’dan alinan bant reklam éirnegi73

71Sekil 7.29: http://www.webzine2005.com/_img/wz.banner.336x280.gif 25 Mayis 2010

72Sekil 7.30: http://www.pizzaplusinc.com/graphics.php 25 Mayis 2010
73Sekil 7.31: http://www.tshirthangout.com/?page id=83 25 May1s 2010

48



7.3.6 125 x 125 piksel (kare buton) bant reklam érnekleri

Internet sayfalarinin; sag ve solundaki siitunlarda yer almaktadir. internet
sitesinden birgok ortagina, sponsorlara link vermek i¢in idealdir. Ayn1 amagla
120 x 90 piksel ve 120 x 60 piksel boyutlarindaki bant reklamlarda

kullanilmaktadir.”

Save Over 60%

0ff MERP If News

YW

Sekil 7.32 — 7.33: 125 x 125 bant reklam Srnegi -

7.3.7 120 x 90 piksel bant reklam ornekleri

e

Epap Aol i F '.:::.-"'-"" i A

{'q--:.:'ﬁ.t ‘-ra'qul".m

Sekil 7.34 — 7.35: Boulevard’s ‘dan alinan bant reklam 6rnegi76

“ Kaynak: Turgut, 2004: 65
7 Sekil 7.32 — 7.33: http://www.policycourt.com/tag/alfred-kahn/ 26 Mayis 2010
76 Sekil 7.34 — 7.35: http://www.boulevards.com/services/display-advertising/ 27 Mayis 2010
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7.3.8 120 x 60 piksel bant reklam érnekleri

=y

AUTO y1SATA
=
}231554&

Sekil 7.37: 120 x 60 Comic Book Bin’den bant reklam 6rnegi78

7.3.9 120 x 240 piksel (Dikey) bant reklam 6rnekleri

SOME
PEOPLE

TAKE
VITAMINS.
| MASTERBEAT.

\

o

Sekil 7.38: 120 x 240 bant reklam rnegi

77 Sekil 7.36: http:/www.120x60.1t/ 27 Mayis 2010
7 Sekil 7.37: http://www.comicbookbin.com/smallbanner.html 27 May1s 2010
7 Sekil 7.38: http://www.wagmradio.com/ 27 Mayis 2010
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SHE JUST OT MARBRIETY

BLOGS " FORUM

BOUTIQUE
ADVICE

SHE JUST

GOT MARRIED

Sekil 7.39: She Just got Married.com ‘dan alinan bant reklam émegigo

7.3.10 120 x 600 piksel Skyscraper (gokdelen tipi) bant reklam 6rnekleri

Internet sitelerinde sag veya sol tarafta dikine bosluklarda yer alan bant
reklam cesididir. Kule bant reklam olarakta tabir edilen bu tip bant reklamlar genis
alanlar kapladiklar1 i¢in ¢ok sayida mesaji bir arada verebilir ve uzun metinlerin

yerlestirilmesine de olanak saglamaktadirlar.

80Sekil 7.39: http://www.shejustgotmarried.com/modules/advertise/ 28 May1s 2010
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-@ﬂ @ Ay e 2003 AND KELLVI
' e Z ), 18 s {-;““_ £ P .7.1 I
A== 3 = 8 =

ks (SRS NOW

“BODIES” ON TOUR

AS HEARD IN

STOP-LOSS

"Nobsj'ving %,&qk

NIAJT3 YJON

CLICK ;
to watch < ‘SO AVAILABLE NOW

8 ‘ FEATURING -
: v -y, . THE HIT SONG
A 3 22 ' | "PARALYZER" '

CLICK HERE /
to download on Tunes h -

o3 L -
i FOR TOUR DATES

Sekil 7.40: Desirai Portfolyo ‘dan alinan bant reklam 6rnegi 1

Standartlar disinda diger sik kullanilan bant reklam ¢esitleri:

7.3.11 180x150 piksel bant reklam 6rnekleri

VOTE

FOR US FOR

BEST ROCK
VIDEO

Sekil 7.41: MTV nin yayinladig1 bant reklam 61‘negi82

8l Sekil 7.40: http://desirai.com/portfolio.html 28 May1s 2010
82 Sekil 7.41: http://codes.mtv.com/viewpromo.php?promo_id=893 29 Mayis 2010
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8 Apple Stone

The new

iPod.

Watch your music.

Shop now ©

Sekil 7.42: Apple Firmasinin yayinladigi1 bant reklam 6rnegi83

83 Sekil 7.42: http://ant.sillydog.org/itms/rock.php 29 May1s 2010
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7.3.12 160x600 piksel bant reklam 6rnekleri

THE STANDARD
OF GAY TRAVEL

Sekil 7.43: Out Traveler ‘i yayinladig: bant reklam (irnegi84

84 Sekil 7.43: http://www.outtraveler.com/link to us.asp 29 Mayis 2010
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Free Shipping Available

ATH OF.,
JULY SALE

SAVE*™

25%

PLUS $5 OFF

FLEA & TICK
PRODUCTS

America's Largest Pel Pharmacy

Sekil 7.44: East gate Technology Warehouse ‘dan alinan bant reklam 6rnegi85

8 Sekil 7.44: http://www.eastgatetechnologies.com/ 29 May1s 2010
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7.3.13 140x40 piksel bant reklam érnekleri

Sekil 7.45: 140 x 40 bant reklam Grnegi °°

| MEDISON

Sekil 7.46: 140 x 40 bant reklam rnegi’

7.3.14 175x55 piksel bant reklam ornekleri

Galore

AFFILIATE NETWORKS

Sekil 7.47: 175 x 55 bant reklam 6rnegi 88

7.3.15 230x70 piksel bant reklam ornekleri

CeBIT eon

GLOBAL CONFERENCES

Hannover 3 to & March 2003

Sekil 7.48: 230 x 70 bant reklam 6megi89

86 Sekil 7.45: http://www.turngaustaufen.de/Aktuell/tabid/73/Default.aspx 29 May1s 2010
87 Sekil 7.46: http://www.ima.or.kr/index.html 29 May1s 2010

88 Sekil 7.47: http://www.clixgalore.com.au/AffSelectprogram.aspx? AdvProgID=3807 29 May1s
2010

8 Sekil 7.48: http://www.alcatel-lucent.com/wps/portal/!ut/p/ 1 Haziran 2010
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Sekil 7.49: Toyota bant reklam 6rnegi90

7.3.16 728x90 piksel bant reklam ornekleri

www.zaedno.bg

Bulgarian online donations site

Sekil 7.50: 728 x 90 bant reklam drnegi |

Woodworkers Around the World B Lumses jocks

,I z f"llf‘-‘ Sf) V'C-— '{?I'l‘. & t..— .‘f{ { \ ;‘,'z f @ Save the Children

Sekil 7.51: 728 x 90 bant reklam 6rnegi92

7.4 Bant Reklamlarda Karsilasilan Uygulama Hatalan

Bant reklam tasariminda; internet kullanicisinin ilgisi ¢ekmek ve verilmek
istenen mesaj1 en iyi sekilde iletmek asil amactir. Bant reklam reklamlarda, internet
kullanicisina verilecek mesaj;

Renkler, yazilar veya yazi gruplarmin yarattiklar1 kontrastliklar ve orantilar
sayesinde, oncelik ve sonraliklar belirlenerek iletilir. Bant reklamda kullanicinin

ilgisi verilmek istenen mesaja ¢ekilmelidir.

%0 Sekil 7.49: http://my247.com.au/Newcastle 1 Haziran 2010
ol Sekil 7.50: http://www.zaedno.bg/en/aboutus.php?text=how_help 1 Haziran 2010
%2 Sekil 7.51: http://lumberjocks.com/stc 1 Haziran 2010
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Bant reklamlarda, internet kullanicisinin tarafindan algilanan 6geler; zemin
rengi, reklam veren firmanin logosu ve verilmek istenen mesajdan olusmaktadir.
Dogru tasarlanmig bir bant reklam sayesinde, kullanicinin dikkatini ve ilgisini
cekebilmek, bant reklam iizerinden internet kullanicisini hedeflenen mesaja
yogunlastirmak, gozii rahatsiz etmeyen bir tasarim elde etmek miimkiin olmaktadir.

Asagida verilen Akbank bant reklami bu duruma iyi bir 6rnektir. Akbank’in
kurumsal rengi olan kirmizi zeminde kullanilmis ve yayimlandigi internet sayfasinda
diger ogeler arasindaki algilanirhigi giliclendirilmistir. Akbank icin yapilan bu bant
reklamda; verilen mesaj kisa ve net olmus, yapilan kii¢lik animasyonlarla da internet
kullanicisinin dikkatinin bant reklam iizerinde odaklanmasi saglanmigtir. Son

sahnede kullanilan firma logosu ve iletisim bilgisi ile bant reklam tamamlanmuistir.

L |Kredi karti ayirmaz!

W akBank. com AKBANK

Sekil 7.52: Akbank Bant reklam 6megi94

9 Kaynak: Turgut, 2004: 67

o4 Sekil 7.52: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-
t8346.htm1?s=56207998ab12d5f6472035dde5e1b8bc&amp 3 Haziran 2010
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sew wrong.

I knit. | sew. And I'm not a perfectionist.

Grafik tasariminda kullanilan biitiin  6geler, Bant reklamlarinda da

Sekil 7.53: Dogru bant reklam tasarimlaria bir srnek’”

kullanilabilmektedir. Basili iirlinlerden farkli olarak Ogelerin hareket edebilmesi ve
ses dosyalariin eklenebilmesi bant reklamlar vazgeg¢ilmez yapmaktadir. Renkler,
tipografi, illiistrasyonlar ve fotograflarin yani sira animasyonlar, ses dosyalar1 ve

filmler de eklenebilmektedir.

7.4.1 Tipografi

Bant reklamlarinda tipografi énemlidir. Internet kullanicisina iletilecek bilgi
ve mesajin, rahatlikla okunmasini saglanmalidir. Bant reklamlarda tipografi, farkl
yaz1 karakterleri arasindaki giiclii kontrastliklar, fon ile metin arasindaki bosluklarin
dogru organize edilmesi ile saglanmaktadir.

Biitiin grafik tasarim iirlinlerinde oldugu gibi bant reklamlarinda da yazi
karakteri se¢imi, puntosu, serifli veya serifsiz, bold veya italik olmasi, bloklama
bicimi tipografik diizenlemenin temel sorunlarini olusturmaktadir. Bant
reklamlarinda verilen mesajin ilgi c¢ekip ¢cekmemesi kullanilan yazi karakterine

baghdur.”

9 Sekil 7.53: http://sewwrong.blogspot.com/2009/02/project-runway-season-6-fashion-week.html
3 Haziran 2010
96 Kaynak: Turgut, 2004: 68
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Bant reklam tasariminin igersinde ¢ok sayida yazi karakteri kullanimi
karmasaya neden olabilir. Bant reklamlarda kullanilan her farkli yazi karakteri,
internet kullanicisinin aklini karistirabilir ve verilmek istenen mesajin anlagilabilir
olmasimi engelleyebilir. Tiim grafik tasarimlar calismalarinda oldugu gibi, bant
reklamlarinda da kullanilan yazi karakterinin alt segceneklerini, punto degerleri veya

cesitli renk kombinasyonlari ile kullanilarak anlam karmasasi engellenebilir.

See what your favorite '
ABC soap j;l‘.tnv's have to say. §OBJI %Xs @W“

Exclusive video interviews.

Sekil 7.54: Bilgiler 6nem sirasina gore hazirlanmis bant reklam 6rnegi97

Gilinlimiizde c¢ok genis bir yaz1 karakteri yelpazesi bulunmaktadir. Bant
reklamlarda kullanilabilecek yazi karakterleri ise yerine gore kisitlanmaktadir. El
yazis1 karakterine sahip bir font, bakildiginda sempatik goziikebilir. Serifli fontlarin
bliyiilk alanlarda okuma takibi kolaydir. Fakat bant reklamlar kiigiik alanh
tasarimlardir ve okumanin zorlastirmamasi i¢in daha diiz (serifsiz) fontlar tercih
edilmelidir.

Bant reklamlarda serifli yazilar 14 puntonun altinda ve koyu renk zemin
tizerinde kullanildiklarinda, koyu zemin harflerin bosluklarin1 doldurmaktadir.
Bunun sonucunda da harflerin anatomisi bozulmakta ve okunurluklar

kaybolmaktadir.

77 Sekil 7.54:
http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-
t8346.htm1?s=56207998ab12d5f6472035dde5e1b8bc&amp; 4 Haziran 2010
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BANMER Banner  banner BANMNER Banner  banner

BANMEE. Banner banner BANNEE  Banner banner

Tablo 7.1:A¢ik ve koyu zemin tizerinde 12 punto ile serifli serifsiz yazi karakterinin gérﬁnﬁ$ﬁ98

Bant reklamlarinin internet sayfalarinda kapladiklar1 alanlara ve boyutlarina
bakildiginda; bant reklamda yazilan sozciiklerin tiimii biiylik harfle yazildiginda,
kiiciik alanda monotonluk yaratarak, okumay1 zorlastiracak, biitlin olarak
bakildiginda ise dikdortgen bir forum olusturacaktir. Kiiclik harfler lekesel olarak
inisli ¢cikish, parcali ve daha dinamik alanlara yaratacagi i¢in okunmasi kolaylasarak,

mesaj daha rahat iletilebilecektir.”

b

Tablo 7.2: Biiyiik ve Kiigiik yazilan Bilgisayar sézcﬁgﬁloo

Bant reklamlarinda kullanilan yazi karakterlerinin bilgisayar ortamlarinda
gosterdigi farkliliklara dikkat edilmesi gerekmektir. Bilgisayar (PC) ortami yazi
karakterleri Macintosh’a gore 2 punto daha biiyiik géstermektedir. Bu farkliliga bagh
olarak, bant reklamlarin yayinlanacagi ortamlar goéz Oniinde bulundurulmali, ¢ok
kiiclik puntolarda yazilar kullanilmamalidir.

Bant reklam tasarimlarinda kullanilan tipografi, goriintii ve yazi1 6gelerinin
hem igerik hemde bicimsel olarak birbirlerini tamamlamas1 gerekir. Yapilan
tasarimda verilecek mesajin fotograf ve ilisturasyon ile iletilebilecek iken tipografi
ile bir kez daha agiklama yapilmasi, diger 6gelerin vurgulama etkisini kaybetmesine

ve gereksiz yinelemeye neden olmaktadir. Bu ylizden bant reklamlar1 tasarlanirken,

%8 Tablo 7.1: Turgut, 2004: 71
% Kaynak: Turgut, 2004: 71

100 Tablo 7.2: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-
t8346.htm1?s=972299222c54d33aaa2cdelb16794910&amp; 7 Haziran 2010
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kullanilacak 6geler Onceden belirlenmeli ve gereksiz 6geler tasarimdan

Al - | * 5 . - e

photography -

cikarilmalidir.

Sekil 7.55: Yanlis bant reklam 6rnegi 101

Yapilan tasarimda, tipografinin bant reklam c¢ergevesine kadar
dayananmamasina, bosluklar sayesinde nefes almasina 6zen gosterilmelidir. Bant
reklam icersine yazilan metin tek bir satira sigmiyor ise, bir kag¢ satira boliinmelidir.
Satir aralarindaki bosluklar ve harfler arasi espas diizenlemesi yapilmaz ise, internet

kullanicis1 algilamada problem yasayacaktir.

AMASYA | | AMASYA

Tablo 7.3: Harf aras1 bosluklarin diizenlenmemis ve diizenlenmis halleri102

Bant reklam tasariminda en Onemlisi ise, reklam veren firmanin bant reklam
icin kullanacagi gorsel ve font secimidir. internet kullanicisinin belli bir fontu ve
gorseli kampanya boyunca gérmesi, marka bilinci ve inandiricilik agisindan yapilan

reklama olumlu puan kazandirmaktadir.'®

101 Sekil 7.55: http://ashleyandersonphotography.blogspot.com/ 7 Haziran 2010
102 Tablo 7.3: Harf aras1 bosluklarin diizenlenmemis ve diizenlenmis halleri 9 Haziran 2010
19 Ugar 2004: 126
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Internet kullanicisinin, internet sayfasinda gordiikleri bir bant reklamm
dikkatlerini ¢ekebilmesi i¢cin 6nemli unsurlar bulunmaktadir.

Okunaklilik, secilen yazi karakteri, harfin boyutu, harfin rengi, zemin rengi,
espas, satir arasi bosluk ve yazi alaninin etrafinda birakilan boslugun miktarina gore
degismektedir. Bant reklam iizerinde bulunan yazili metinleri anlamak i¢in ¢ok
yogun zihinsel faaliyetlerde bulunan insan beyninde, tipografik mesaj iletimi, bant
reklam tizerinde kullanilan diger gorsel 6gelerle kurulan iletisiminden daha kalici

olmaktadir.'™

7.4.2 Renk

Tasarimlarda 6ge olarak nitelendirilen renk, olusturulan tasarimlarda 6nemli
bir etmendir. Renklerin kullanimi, tipografiyi goriiniir hale getirebilecegi gibi, diger
Ogelerinde Oniline gegirebilir. Orantili ve uygun tonlarda kullanilan renkler hem
estetik acidan hemde kullanicilar agisindan amaca hizmet eden bagarili igler
yapilabilmektedir.

Bant reklam tasarimlarinda renklerle ilgili kesin kurallar koymak miimkiin
olmamakla birlikte, farkli renk kombinasyonlarida uygulanarak kullanicilar tizerinde
farkli psikolojik algilar olusturmaktadir. Tasarimcilar ig¢in bazi kurallar ve
siniflandirmalarin yapilmasi kolaylik saglayacaktir.

Renk smiflandirmalari temelde ikiye ayrilmaktadir;

Sicak renkler : Sar1, Turuncu, Kirmizi'?

Soguk renkler: Yesil, Mavi, Mor

104 Kaynak: Turgut, 2004 73 9 Haziran 2010
105 Ucar 2004: 45
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Red

Tablo 7.4: Sicak ve Soguk renkler'*°

Grafik tasarimin tiim alanlarinda uygulandigi gibi, renk kullanimlarinda
asirtya kagmadan, kurum kimligini ve verilen mesajlart yok etmeyecek sekilde
secilmelidir. Internet kullanicisiin dikkatini dagitacak, verilen mesajin etkisini
kaybetmesine neden olabilecek fazla renk kullanimindan kaginilmalidir.

Bant reklamlarinda verilen mesajlarin gruplara ayririlmasi ve 6nem sirasina
gbre hazirlanmali, ana metinde kullamilan rengin tonlar1 ile sunulmalidir. One

cikarilacak 6geler renkler arasi kontrastliklar yaratilarak etkileri giiclendirilmelidir.

it takes
'@E; anwmt?rgrgg OD.

Sekil 7.56: Fazla renk kullanimi ile mesajin etkisi azalmig bir bant reklam &rnegi 107

196 Tablo 7.4: http://qwickstep.com/search/warm-cool-colours.html 9 Haziran 2010

107 Sekil 7.56: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-
t8346.htm1?s=56207998ab12d5f6472035dde5e1b8bc&amp; 9 Haziran 2010
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Bant reklamlarda renkli zeminler kullanilirken {izerindeki metinlerin

okunurlugu saglanmali, yazi zemin iizerinde rahat¢a okunabilecek bir renkte

yazilmalidir.'®

Degeri digdrilerek ya da
koyulastirilarak, elemanlardan birinin
renginin yumusatihp, geri plana
cekilmesi yazinin kolay okunmasini
saglayacaktir.

9

Tablo 7.5: Farkli tonlarda kullanilan ayn1 rengin okunurluk etkileri'”

Turuncu zemin iizerine yazilan yazilarin yogunluklar1 nedeni ile titresim
yaparak okuyucularin goziinii yormaktadir. Her iki renkte 6n ¢ikan renklerdendir.

‘Degerleri diisiiriilerek yada koyulastirilarak, elemanlardan birinin renginin
yumusatilip, geri plana ¢ekilmesi yazinin kolay okunmasini saglamaktadir.’

Renkler tek basina kullanilabilecekleri gibi, sicak soguk renk kontrasti
yaratilarakta gii¢lii etkili tasarimlarda olusturulabilmektedir.

Koyu zemin iizerine, acik renkle yazilan metinler, okuyucunun géziinde bir
bulanikliga sebebiyet verir. Bir miiddet sonra okuyucunun gozii saga sola kaydiginda
hayali harfler gormeye baglamaktadir.

Bant reklam tasarimlarinda dikkat edilmesi gereken bir diger énemli unsur
ise;

Yapilan bant reklam tasariminin yayinlanacagi site ile kontrastlik olusturmasidir.

Boylece, bant reklam internet kullanicisinin dikkatini ¢cekecektir.

108 Kaynak: Tablo 8: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-

inceleme-t8346.html?s=56207998ab12d5f6472035dde5e1b8bec&amp; 9 Haziran 2010

199 Tablo 7.5: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-

t8346.html?s=56207998ab12d5f6472035ddeSe1b8bc&amp; 9 Haziran 2010
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7.4.3 Animasyon

Bant reklam tasarimlarinda kullanilan animasyonlar duragan bant reklamlara
gbre daha cok dikkat ¢cekmektedir. Kullanicilarin hareket eden, yer bigim ve renk
degistiren 6geleri duragan bant reklamlara gore daha cabuk fark edebilmektedir.

Bant reklam tasarimlarinda kullanilan animasyon ¢esitleri;

GIF (graphic image file) ve Flash animasyonlardir. Bu iki dnemli ¢esidin
yaninda Java animasyonlari, dinamik HTML ve Quicktime animasyonlar
kullanilsada, boyutlarinin biiyiik olusu ve ek olarak bulunmasi gereken programlara
ihtiya¢ duyulmasi sebebi ile fazla tercih edilmemektedirler.

Bant reklamlarda animasyon kullanimi, ¢ogu zaman kullanicinin dikkatini
cekmekle birlikte, kelimenin yetersiz kaldigi durumlarda, mesaji animasyon ile
kolaylikla verilebilmektedir. Bant reklam tasarlarken dikkat edilmesi gereken en
onemli konu ise dosyalarin boyutudur. Animasyonlarin genis kapsamli ¢ok hareketli
veya kullanilan 6gelerin fazlaligi, yiliklenen siteyi agarlastiracaktir. Bant reklamlarda
uygulanacak animasyonlarin miimkiin oldugunca basite indirgenmis olmasi,
hareketlerin tiim bant reklamda degilde, 6nem sirasina gore yogunlastirilmasina 6zen
gostermek gerekmektedir. Bu sekilde tasarlanan bir bant reklam, hem animasyon
kullanim1 ile etkili hemde kii¢iik boyutu ile kolay yiiklenir olacaktir. Hizl
yiiklenmesi  internet kullanicisinin ilgilisi dagilmadan bant reklamin amacina

ulasmasini saglayacaktir.'™

Microsoft Microsoft Microsoft
Note to self: Note to self: Note to self:
oy ¥ -y [ Ty &
tred Bve - Rov Pvee sor
0’ 0 Aeys”
Cln Micosortorice oy miosor grrice Cln wicrosortgtrice
a1 OneNote 2003 ‘2 OneNote 2003 ‘2 0neNote 2003,
Download a FREE 60-day trial now e‘ Download a FREE 60-day trial now e‘ Download a FREE 60-day trial now e"‘

Sekil 7.57: Microsoft i¢in tasarlanan bant reklam t')rnegi1 i

1o Kaynak: Turgut, 2004: 77

H Sekil 7.57: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-
t8346.html?s=56207998ab12d5f6472035ddeSe1b8bec&amp; 11 Haziran 2010
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Microsoft icin yapilan bu bant reklamda bir noktada hareket verilerek
kullanicinin dikkati toplanmistir. Bant reklam kiigiik boyutu sayesinde hizli sekilde
yiiklenebilmektedir.

Bant reklamlarda duragan olarak baslayan ve kullanicinin uzun siire
bakmasimin ardindan hareket eden bir Ogenin sahneye girmesi, kullanici bir
stireligine algisini farkli bir yere yonlendirmesini saglayacak ve dikkatini diri
tutmasina yardimci olacaktir. Fakat bant reklam igersinde bulunan metnin Oniine
gececek kadar hareketli, biiylik veya ¢ok sayida animasyonun kullanimi, bant
reklamin yaymlanma amacina tamamen ters olarak kullanici hedeften saptirilmasina
neden olacaktir.

Tasarlanan animasyonlu bant reklamda internet kullanicisinin ilgisi 3
saniyede yakalanmalidir. Internet kullanicisinin dikkati 5 saniyeden sonra dagilir ve
sabirsizlanmaya baslar. Bant reklam tasariminda dikkate alinacak 6nemli nokta, bant
reklam animasyonun siiresinin kullanicinin ilgisini kaybedecek kadar uzun ya da tiim

mesaj1 algilayabilmesi i¢in gereken zamandan kisa olmamasini saglamaktir.
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Sekil 7.58: CNN ‘Asia Now’ Program tanitim bant reklami' 2

CNN ig¢in yapilan bant reklam tasariminda ‘asia now’ tanitimi yapilmaktadir.
Bu bant reklam toplam 4 saniye siirmektedir. Bant reklamin biitiin tasariminda,

sahneye hizlica giren ve c¢ikan yazilar kullanilmistir. Bu hareketlilik internet

12 Sekil 7.58: http://www.egitimaileforum.com/forums/banner-reklamlar-uzerine-bir-inceleme-

t8346.htm1?s=56207998ab12d5f6472035ddeSe1b8bc&amp; 11 Haziran 2010
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sayfasinda gezen internet kullanicilarinin  dikkatini  bant reklam {izerine
yogunlastirmaktadir.

Bant reklam i¢in yapilacak basarili bir animasyon i¢in frame (film karesi)’in
stiresine dikkat edilmelidir. 2 saniyeden fazla durdurulacak tek frame en son sahne
olarak planlanmalidir. Bu duraklama tasarimciya zaman kazandirarak, looping
(tekrar) yapabilmesi olanagini sunacaktir. Framelerde siire uzatmak yerine zaman —
ritm  dengesine miidahalelerde bulunulabilir. Boylece izleyiciyi sikicak

duraklamalardan kag¢inilmis olur.

7.4.4 Fotograf ve illiistrasyon

Bant reklamda fotograf ve illiistrasyon 6gelerinin kullanimi mesajin daha iyi
anlagilmasini saglamak ve internet kullanicisinin dikkatini kisa siirede ¢ekmek i¢in
kullanilmaktadir. Goriintiiniin algilama stiresi daha akilda kalicilig1 yazilara gore ¢ok

daha giiclii olugu i¢in bu 6gelerinde kullanimi artmaktadir.

WHAT'S YOUR

GElEBRATION"

o Make your vote count on the

" Cetily (N

Shown on NTA

Sekil 7.59: Coca Cola i¢in yapilmig bant reklam éimegi1 13

Bir diger kullanim amaci ise, internet kullanicisini inandirmaktir. Bant
reklam igersine reklami yapilan iirliniin ¢ogu zaman kelimelerle anlatimi yerine

tirtiniin bir fotografinin konmasi kullanicinin {iriine goz asinaligida saglayacaktir.

13 Sekil 7.59: http://www.coca-colanaija.com/en/fctvshow/index.html 12 Haziran 2010
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Sekil 7.60: Fotograf ve Illiistrasyon kombinasyonu yapilmis bant reklam émegil 1

[lliistrasyonlarda  tipki  fotograflar  gibi  bant reklamm igerigini
zenginlestirmekte ve mesajin iletiminde daha sicak bir etki yaratmaktadir.
Fotograflarla anlatilamayacak bir ¢ok goriintii illiistrasyon ile anlatilabilecegi gibi,
tanitilan hizmet yada {irline ait soyut kavramlar, hayal giicline dayali bir ¢ok karenin

anlatimina olanak saglamaktadir. '

Sekil 6.61: Fotograf ve Illiistrasyon kombinasyonu yapilmis bant reklam 6rnegi1 16

4 Sekil 7.60: http://shop.teecandtoast.com/ 13 Haziran 2010

15 Kaynak: Turgut 2004: 82
6 Sekil 7.60: http://apps.facebook.com/mindjolt/games/crazy-quilt-solitaire 14 Haziran 2010
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SONUC

Gilintimiizde internet kullaniminin artmasi ile birlikte alternatif bir reklamcilik
alan1 olan “internet reklamcili§i’” kavrami ortaya ¢ikmis ve firma sahiplerini ile
tasarimcilar tarafindan tercih edilmeye baslanmistir. Internet kullanicilarini reklam
veren firmalara hizli bir bigimde ydnlendirebilmek amaciyla kullanilan bant
reklamlar giinlimiizde giderek dnem kazanmstir.

Tasarima baslanmadan oOnce; yapilacak olan bant reklamin’in amaci ve
tasarimla ilgili hedefler belirlenmelidir. Dolayisiyla bant reklamin hangi internet
kullanict kitlesine hitap edecegi ve bant reklamda hangi 6gelerin 6n plana ¢ikacagi
belirlenmelidir.

Bant reklamlarinin amaci, hi¢ duyulmamig bir firmay1 internet kullanicilarina
tanitmak veya bilinen bir firmay1 internet kullanicilarina yeniden hatirlatmak olabilir.

Bant reklam tasarimi yapilmadan once, bant reklamin yayinlanacag: siteler
incelenmeli ve reklam ortami hakkinda fikir sahibi olunmalidir. Bant reklamin
yayinlanacagi sitelerde kullanilan renkler, sitede bulunan diger ogeler
(yaymlanmakta olan diger bant reklamlar, yazilar ve resimler), sitede bant
reklamlarin  kapladigr alanlar, internet kullanicisinin dikkatini ¢ekebilecek
animasyonlar dnceden tespit edilmelidir. Yayinlanacak oldugu sitenin bant reklam
boyutlari, dosya formati ve dosya agirligi ile ilgili bilgiler saptanmalidir.

Bu bilgiler edinildikten sonra bant reklam tasarimi sirasinda dikkat edilmesi
gereken unsurlar sunlardir:

Yapilacak olan bant reklam, olabildigince kii¢iik ve hizli yiiklenebilecek bir
dosya boyutunda tasarlanmalidir. Yapilan arastirmalarda ele edilen verilere gore;

Kiiciik ve hizli yiiklenebilen bant reklamlarin ¢ogu ‘click through’ (tiklama)
alan bant reklamlardir. Internet kullanicisi, internet sayfasi yiiklenirken bant
reklam’in yiiklenmesini ayrica beklemek istememektedir. Sayfay1 agirlastirarak
kullanicinin sabrin1 zorlayan bant reklamlar yerine, sayfayla birlikte ¢ok cabuk
yiiklenip internet kullanicinin kisa siirede ilgisini ¢ekebilen bant reklamlar tercih

edilmelidir.
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Geleneksel reklamcilikta da oldugu gibi, bant reklamin hedef kitleye
ulagmasinda dogru alan se¢imi biiylik 6nem tasimaktadir. Bant reklam tasariminin
hangi sitede yer alacagi ve o site igersinde hangi sayfalarda yerlestirilecegine karar
verilmesi gerekmektedir. Bant reklamin yerlesebilecegi ilgili sayfanin bulunmasi, bu
sayfalarda kullanilan renkler, sitenin genel yapisi, tasarlanan bant reklam ile baglanti
kurulabilmesi agisindan 6nemlidir. Bant reklam’in kullanilacag: internet sayfalari,
reklami hedef kitleye tasiyan en dnemli anahtardir.

Bant reklam tasariminda ¢ok fazla kullanilarak asiriya kagilan bir tipografik
kullanimi, internet kullanicisinin algilamasini zorlastirir ve mesajin kolay iletimini
engeller. Bunun yerine sade ve daha etkin tasarlanmis, gorsel iletisim giicii yiiksek
bant reklamlar tasarlanmaldir. Bant reklamda verilecek mesajin bes kelimeden fazla
olmasi, internet kullanicisim sikarak sayfayi1 degistirmesine veya bant reklama olan
ilgisini kaybetmesine neden olacaktir.

Yapilan tasarimlarda kullanilan metinlere dikkat c¢ekilmesi gerekmektedir.
Bant reklam tasarim alani icersine gelebilecek en biiylik punto ile metinler yazilmal
ve tercih edilen font (yaz1 karakteri) okunakli olmalidir.

Bant reklamlarda hareketli ve ilgi c¢ekebilen metinler kullanilabilmesine

karsin hi¢ birisi ‘click here’ (buraya tikla) climlesi kadar ilgiyi {izerinde
toplayamamustir. Insanlarin bir ¢ogu metinleri soldan saga okumaktadir. Yapilan
bant reklam tasarimlarinda internet kullanicisini harekete gegiren ise, bannerdaki son
metindir. Bu arastirmaya goreye ‘click here’ (buraya tikla) ibaresi ic¢in en etkili
noktanin sag kenara oldugu saptanmistir.
Bant reklam ‘tiklama kutular1 veya diigmeler’ gibi arayiiz kontrol tuslar1 daha fazla
click through (tiklama) almaktadirlar. Yapilan bant reklam tasarimlarinin i¢inde aktif
bulunmasalar da resim olarak bulunabilirler. Internet kullanicilari, bu tiklama
kutular1 veya diigmelerle etkilesime gegmek istemektedirler.

Yapilan bant reklam tasarimlarinda, bant reklam’in hareketli veya an,masyon
kullanim1 olacak ise bunun yatay bir bant reklam’da uygulanmasina dikkat
edilmelidir. internet kullaniclar1 hareketli ve animasyon iceren bant reklamlara kars
daha fazla ilgi duymaktadir. internet kullanicisinin géziiniin yapilan animasyonlari

yakalamasi da 6nemlidir.
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Yapilacak olan bant reklam tasarimda renk sec¢imi, reklam veren firmay1
tanimlamasi, reklamin kullamildig1 sitelerde ayirt ediciligi, yon gostericiligi ve
vurgulayiciligi ile dnemli tasarim 6gelerini olusturmaktadir. Uygulandiklar taktirde
internet kullanicisini etkiler ve internet kullanicisini bannera karsi diri tutar. Siyah
beyaz olarak tasarlanan bir bant reklama gore renk kombinasyonlari iyi olan bir bant
reklam %40 daha ¢ok ilgi ¢ekmektedir. Verilmek istenen bilgiler, renk sayesinde
daha etkili sunulmaktadir. Bir mesaja ilgi ¢ekmek, bilgi gruplarmi birbirinden
ayirmak, ve bant reklamda akigi saglamak gibi pek c¢ok islemde renkle
diizenlenebilmektedir. Koyu renkli fon kullanimi ile {izerine agik renkle yazilan
yazilar tercih edilmelidir. Yazilan metinlerin veya verilmek istenen mesaj ile
kullanilan fon arasindaki renk farkinin en az %70 olmasi gerekmektedir.

Fazla kalabalik ve dokulu zeminler yazinin okunurlugunu azaltir. Bu tiir
fonlarin iizerine kullanilmas1 gereken kontrastlik yaratilarak yazinin okunmasi
saglanmalidir.

Tasarlanan bant reklam kullanim siireleri diisiiniildiigiinde diizenli araliklarla
bant reklamlar yenilenmelidir. Ayni icerik ile ¢ok ¢esitli bant reklamlar tasarlamak
ve sitelerde bunlart ayni konumda yaymlamak kullanicinin tepki verme oranini
artirmaktadir.

Bant reklam tasarimlari, reklam mesajin1 iletmenin disinda, kullanilan
goriintiiler ile (firma logosu gibi) reklam veren firmalarin imajin1 da destekler. Bant
reklam tiklanmasa bile marka imaji1 hakkinda internet kullanicisinin biling altina
mesajlar iletebilir.

Bant reklam tasariminda, reklami yapilan {iriiniin 6zelliklerinden c¢ok
faydalarindan bahsetmek internet kullanicilarinin dikkatini ¢ekmektedir. Reklami
yapilan iirlinlin veya hizmetin, kisilerin hayatin1 kolaylastiracagi gibi kisa ama etkili
kelimelerle mesaj iletilmelidir. Bant reklamda kullanilan bedava’, ‘cok gizli’,
‘kanitlanmig’ gibi  sozciikler internet kullanicisinin  bant reklama ilgisini
artirmaktadir.

Yapilan bant reklam tasarimlari, sitelerde yayimlanmadan once testten (pre-

test) gecirilerek, sonradan ¢ikacak sorunlara karsi1 6nlem alinabilmektedir.
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Clix Galore Erigim tarihi: 29 May1s 2010
http://www.clixgalore.com.au/AffSelectprogram.aspx? AdvProgID=3807

Alcatel Erisim tarihi: 1 Haziran 2010
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Zaedno Erisim tarihi: 1 Haziran 2010
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http://shop.teeandtoast.com/
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