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ONSOZ

Ambalaj, iiriiniin marka ile bir araya geldigi ve hedef kitleye sunuldugu iiretim
stirecinin son asamasidir. Markay1 temsil eden logo, sahip oldugu dogru teknik altyap1
sayesinde, tiiketicinin belirli duygularmmi tetikleyerek satin alma davranisini
gerceklestirmektedir.

Bu c¢alismanin temelini olusturan konu ise; igeriklerine goére ambalaj
tasarimlarinda logonun konumu ve teknik altyapisinin 6rnekler verilerek incelenmesidir.

Tez ¢alismamin her asamasinda beni yonlendiren degerli hocam Yrd.Dog.Dr.
Savas Cevik’e, ilgi ve sabir ile beni destekleyen sevgili annem Zekiye Uzunoglu'na ve
diger aile fertlerime en igten tesekkiirlerimle...

Istanbul, 2011 Lemi Berk URALER
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GIRIS

Hayatimizin 6nemli bir boliimiinii kaplayan iirlinlerin bir ¢ogu ambalajlanarak
bize sunulmaktadir. Bu ambalajlar1 raflarda secerken farkinda olmasak bile bazilarinin
bize daha yakin oldugunu hissederiz. Bu yakinlik, bizim birka¢ saniye igerisinde karar
vermemizi saglar ve elimiz s6z konusu iiriine dogru uzanir. Iste bu asamada bize bu
hareketi gergeklestiren temel giidiilerin ne oldugu olduk¢a dnemlidir.

Basaril1 bir ambalaj tasarimi i¢in ambalajin vermek istedigi mesaj, kullanim
amacina uygunlugu, gorsel dili belirli bir sira ve biitiinliik i¢inde sunulmalidir. Aksi
takdirde ambalaja bir karmasa ve diizensizlik duygusu hakim olacaktir.

Ambalaj, iiriiniin marka ile bir araya geldigi ve hedef kitleye sunuldugu tiretim
stirecinin son agamasidir. Markay1 temsil eden logo, ambalaj {izerinde rahat algilanir ve
diger markalardan ayrisir nitelikte olmalidir. Bu ayrisma ne kadar farkli olursa olsun
{iriiniin igeriginden de kopmamalidir. Uriiniin dzellikleri ile drtiisen ve vaadini yansitan,
olumlu duygular uyandiran, iriine sahip olma giidiisiinii tetikleyen bir yapiy1
bilinyesinde barindirmalidir.

Logo, sahip oldugu dogru teknik alt yap1 sayesinde belirli duygular tetikleyip
satin alma davranisin1 gerceklestirmektedir. Kullanilan yazi karakterlerinin, renklerin ve
sembollerin grafik tasarim kurallarina bagli kalarak hayata gecirilmesi raflarda
kazanilacak bir zaferin ilk gostergesi olacaktir.

Bu c¢aligmanin temelini olusturan, igeriklerine gére ambalaj tasariminda logonun
konumu ve teknik alt yapilari, {riinlere gore katagorize edilerek-ornekler verilerek
irdelenip, dikkat edilmesi gereken hususlara vurguda bulunulacaktir.

Calismanin birinci boliimiinde ambalaj ile ilgili genel kavramlara, ikinci
boliimiinde ambalaji olusturan estetik Ogelere, iiclincii boliimiinde ambalajlarin
malzemesine gore ayrigmasina yer verilecektir.

Son boliimde ise igeriklerine gére ambalaj tasarimlarinda logonun konumu ve
teknik alt yapilar1 incelenerek, her bir grup icin ayr1 sonug boliimii yer alacaktir.



1. BOLUM: AMBALAJA ILISKIN GENEL KAVRAMLAR

1.1. Ambalajin Tanimi

Ambalaj, asli ‘amballage’ olan, Fransizca’dan dilimize ge¢mis bir sozciiktiir.
Ambalajlama, sozliik ve ansiklopedilerde “bir mali tasima, depolama ya da satisa
hazirlama teknolojisi ve sanati” (Aktaran: Ucgar, 1993, s.1) ve esyay1 sararak, paket
yaparak ya da kutuya yerlestirerek, tasmabilir bir duruma koyma isi olarak
tanimlanmaktadir. Giiniimiizde ise, “bir {iriinii, lireticiden tiiketiciye ulasincaya kadarki
dagitim (depolama, tasima, yiikleme ve bosaltma) zinciri boyunca hasar gérmeden,
cevreyi koruma islevlerini de yerine getirerek, tiiketiciye kendini begendirmekle gorevli
ve gerekli bilgilerin sunulmasint da saglayan bir malzeme” olarak tanimlanmaktadir

(Cam, 2004, 5.87-92).
1.2. Ambalajin Onemi

Ambalajin en 6nemli gorevi korumaktir. Uriiniin ulasimi esnasinda her tiirlii
hasara, bozulmaya ve kirlenmeye karsi koruma saglayan ambalaj, kusursuz teslimi
saglamak iizere tasarlanmaktadir. Ayrica modern ambalaj malzemeleri, farkl igeriklere
sahip {iriin ¢esitlerini de koruyarak, kullanim siirelerini uzatmaktadir.

Uriinlerin ambalajsiz daha ucuz olacagi diisiincesi dogru degildir. Imalat
asamasinda, otomatik dolum hatlar1 icin tasarlanan ambalajlar isgiicii maliyetinden
tasarruf saglar. Ulasim asamasinda ise, mekani en iyi kullanmak {iizere tasarlanan
ambalajlar yakit ve enerji tasarrufu saglayarak ¢evreye verilecek zarar1 da 6nlemektedir.
Ambalaj, igerdigi iriinii korudugu gibi kimyasal igerikli {iirlinlerin zararlarindan
insanlar1 da korumaktadir. Bununla beraber ambalajlanan {iiriinler daha uzun siireli
dayandiklarindan israf olma ihtimali en aza inmekte, ililke ekonomisine de katkida

bulunmaktadir. Ayrica ambalaj, iiriiniin tiiketiciye ulagimda daha kolay ve ekonomik bir



imkan saglamaktadir. A¢ik {iriinlerin tiiketiciye ulasimi son derece pahali ve risk tasiyan
bir yontemdir.

Son 50 yillik siirecte, toplumsal yasam kosullar1 degismistir. Bu kosullarin
degisiminde ambalajlarin olumlu katkis1 oldukea fazladir. Ozellikle 1960’lardan itibaren
gereksiz ambalaj tiiketimi azaltilirken, ambalajlarin da daha dayanikli ve islevsel hale
getirilmesi saglanmigtir.

Ambalaj, giiniimiiz iireticileri tarafindan kullanilan etkili bir pazarlama araci
oldugu gibi iiriin stratejisinin de ayrilmaz bir unsurudur. Iyi dizayn edilmis bir ambalaj,
tilketiciler i¢in kolaylik sagladigi gibi iireticiler i¢in promosyon faaliyetlerinin bir
parcasidir. Giiniimiizde tiiketiciler market ve siipermarketlerde herhangi bir iiriinii satin
alirken satig elemani ile degil iiriiniin ambalaji ile kars1 karsiya gelmektedir. “Tiiketici
satin alma davraniginin” belirli bir kisminin ani bir diirtii ile gergeklestigini diisiiniirsek,
etkili bir ambalajlamanin ‘bes saniyelik reklam’ islevi gordiigiinii anlayabiliriz.
Dolayisiyla; ambalaj tiiketicinin dikkatini ¢ekecek nitelikte olmali, ilgi uyandirmali,
iriiniin  ozellikleri ile ilgili olarak tiiketicilere bilgi vermeli, tiiketicinin gilivenini
saglamal1 ve tiiketici zihninde iiriinle ilgili olarak olumlu bir izlenim birakmalidir.

“Marka bilinirligi yaratmada ambalajin katkist oldukg¢a biiytliktiir. Ambalaj,
markanin raflardaki imzasidir” (Kotler, 2000, s.286).

1.3. Ambalajin Ozellikleri

Dogay1 ve ¢evreyi koruma bilinci, tiiketiciler i¢in son yillarda oldukga biiyiik bir
onem kazanmistir. Bu ylizden bir¢ok ambalaj ya yeniden kullanilabilir ya da dogaya
zarar vermeden yok olabilecek bi¢cimde tasarlanmaktadir. “Tiiketicinin marka
bagimliliginin arttrmasini saglayan en onemli faktorlerden biri, ambalajin iiriin i¢in
hijyenik bir ortam yaratmasidir. Diger bir faktor ise ambalajin tiiketiciye kullanim
kolaylig1 saglamasidir” (Blythe, 2001, s.146).

Ambalaj, gerek bicimi gerekse ilizerindeki yazilari ile uzaktan fark edilebilir
ozellikte olmalidir. “Ambalajin bir diger 6zelligi de duygulara hitap ediciligidir. Bu

ozellik, ambalajlarin da tipki insanlar gibi karakterlere sahip olmalarindan



kaynaklanmaktadir. Bundan hareketle pahali, ucuz, klasik, modern, genclere yonelik,
yaslilara yonelik ambalajlardan s6z edilebilir” (Serifsoy, 1987, s.7).

“Ambalajin genel 6zelliklerini;

- Icerisindeki iiriinii koruma ve saklama (hijyen),

- Yiikleme, bosaltma, doldurma, kapatma, istifleme, agma ve tekrar kapatma kolayligi,
- Uygun isaretleme (bilgi verme),

- Albeni (dikkat c¢ekici olma, satin alma arzusu uyandirma),

- Uretim kalitesi,

- Malzeme ekonomisi (optimum maliyet),

- Cevre koruma ve geri doniigiim,

- Hedef pazarin, miisterinin istek ve ihtiyaglarina uygunlugu,

- Grafik tasarim/yaraticilik (rakip iiriinlerden ayirt edici olma),

- Ulke sartlarina uygunluk,

- Standart olma (ayn1 paketler arasinda standardizasyon)

- Uriiniin igerigindeki bilesenlerin yasal bir cercevede verilmesi ve dolayisiyla
miisteride iirline ve markaya kars1 giiven duygusunun olusmasi seklinde siralayabiliriz”

(Balcioglu, 1994, s.8).

1.4. Ambalajin Fonksiyonu

“Ambalaj, icindeki mal hakkinda tiiketiciye bilgi verebilmeli; malin nasil
kullanilacagini, miktarini, nasil korunacagini belirtmelidir. Ayrica, ambalaj muhafaza
etmeye elverisli olmali ve kolay agilabilmelidir’ (Mucuk, 2000, s.153).

Ambalajin temel islevi, dagitim zinciri iginde iiretici, depocu, perakendeci ve
tilketici arasinda gegen siirecte lriiniin zarar gormeden, saglikli bir bicimde
saklanmasidir. Ambalaj, {iriinlerin iireticiden tiiketiciye verimli, giivenli bir bi¢cimde
aktarilmasini saglarken, enerjiden, zamandan ve isgiiciinden tasarruf edilmesine de yol

acar. Bununla beraber, modern ambalajlar bagka bir¢ok islevi de gortir.



Bunlar;

1.4.1. Ambalajin Koruma Fonksiyonu

“Ambalajin en 6nemli gorevlerinden biri iirlinilin, iireticiden tiiketiciye kadar
uzanan yolda sagladig1 ¢ok yonlii korumadir. Uriinii 151k, nem, 1s1, hava, darbe gibi dis
etkenlerden olumsuz yonde etkilenmesini, bozulmasin1 ve kirlenmesini onler” (Tek,

1983, 5.13).

1.4.2. Ambalajin Satis Fonksiyonu

Ambalaj, irlinli tiiketicilerin dikkatini cekerek, {riinii koruyarak ve {irlinii
kullanigh hale getirerek sattirir. Bu ii¢ dnemli 6zellik, tiiketicinin satin alma kararini
etkiler. Ambalajin gorsel ozellikleri (renk, sekil, boyut), {irtin hakkindaki agiklayici
bilgileri ve ambalajin iiretiminde kullanilan teknoloji, raflarda {iriiniin 6ne ¢ikmasini
saglar. Ambalaj, iirlinlin markasinin tiiketicilerin aklinda kalmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Sonug olarak; ambalaj, tiiketicileri satin almaya ve kullanmaya motive eder.
1.4.3. Ambalajin Iletisim Fonksiyonu

Tiiketicilerin {irtinli nasil algiladiklar1 biiylik Olciide ambalajin  iletisim
unsurlarma baghdir. Eger ambalaj yiiksek kaliteli ise tiliketiciler {irlintin yiiksek kaliteli
oldugunu diisiiniir ancak ambalaj diisiik kaliteli ise tiiketiciler bu diisiik kaliteyi {iriiniin
kendisine atfeder. “Ambalaj olumlu ya da olumsuz diislinceleri tiiketicilere
iletmektedir” (Lysonski, Durvasula ve Zotos, 1996, s.20). Giinlimiizde tiiketicilerin
daha dikkatli olmaya basladiklar1 ve paketli gida iirtinlerindeki bilgilere ¢ok daha fazla
dikkat ettikleri gozlemlenmektedir. Bu biling bir ¢ok iilkede de bu ydnde gelisim
gostermektedir. Ciinkli ambalajlar tiiketiciyle iletisim haline girmekte ve kendilerini

basit bir dilde ifade etme ihtiyaci duymaktadirlar. Bununla beraber bilinglenen



tiiketiciler, ambalajlarin tamamini okuyarak, iiriin igerik bilgilerine hakim olmaktadirlar
ki bu da ambalajlarin iletisim fonksiyonunu ne denli gergeklestirdiklerinin agik bir

gostergesidir.

1.4.4. Ambalajin Kullamm Kolayhg: Fonksiyonu

Kolaylik fonksiyonu; agma, kapama, kullanma, depolama, rafa yerlestirme gibi
kolayliklar1 kapsamaktadir. Konserve kutularinda ve teneke mesrubat ambalajlarinda
kullanilan halkali, kolay agilan kapak sistemi buna 6rnek verilebilir. Poset ¢ay veya 1sit-
ye ambalajlar da kolaylik fonksiyonuna ornek gosterilebilir. ilk bakista kiigiik birer
ayrint1 ve hatta bazen iireticiler tarafindan ekstra maliyet olarak degerlendirilen kolaylik
unsuru, dogrudan tiiketiciye hitap ettiginden satin alma tercihlerini ¢ok kisa siirede ve
fark edilir bir sekilde etkilemektedir.

Bu fonksiyonlarin disinda ambalajin ayn1 zamanda tiiketicinin zihninde iiriin
imajin1 etkileme fonksiyonu ve ambalajin biiyiikliiglinde yapilan degisikliklerle birlikte

iriiniin fiyatin1 ayarlama fonksiyonu da vardar.



2. BOLUM: AMBALAJI OLUSTURAN ESTETIK OGELER

2.1. Biitiinliik

Tasarimda olmasi gereken en dnemli 6zelliklerin basinda biitiinliik gelmektedir.
Biitlinliigli olmayan tasarimlar genellikle okunamayan ve kafa karistirici tasarimlar
olarak nitelendirilirler (Sekil 1). Biitlinliigii olusturabilmek icin gorsel ya da algisal
olarak ortak noktasi olan dgelerin kullanilmasi gerekir. Ancak “cesitliligi olmayan bir
tasarim da hareketsiz, cansiz ve ilgisiz hale gelir” (Istek, 2004, s.89). Bu ince ¢izginin
dogru ayarlanmasi iyi bir tasarimin olusturulabilmesi i¢in vazge¢ilmezdir.

Grafik tasarimcinin gorevi; elindeki yazilari, fotograflar ve diger grafik tasarim
elemanlarin1 dogru sekilde birlestirerek gorsel iletisim mesajini insa etmektir. Tiim
grafik tasarim elemanlar1 (tek baglarina farkli mesajlar iletseler de) bir biitiinde birlesir,
o biitiiniin parcas1 olurlar ve sonugcta hepsi tek bir mesaji1 iletmek i¢in kullanilirlar. Cogu
zaman, grafik tasarimcinin elinde ¢ok sayida eleman ve bir iletisim problemi bulunur.
Tasarimct elindeki malzemeleri belli bir diizenle kullanir, kimilerini 6ne ¢ikarir,
kimilerini kullanmamay1 tercih edebilir. Tasarimcinin kullandigr tiim elemanlarin
birlikteliginden ¢ikmasi gereken sonu¢ ise dogru mesajdir. Tasarimda kullanilan
malzemeler farkli anlamlar tasiyabilir; fotograf, illlistrasyon ve metinler bambagka
iceriklere sahip olabilirler. Ancak tiim bu elemanlarin dogru sekilde birlesiminden
cikacak olan sonug¢ hepsinden farkli bir mesaji iletebilir. “Biitiinliik; tasarimin tiimiiniin,
bir alt gruptaki ya da tek basina olan bir objeden daha 6nemli olmasit durumudur.
Biitlinlik bu nedenle her tasarimin hedefi-amacidir ve grafik tasarimin en Onemli
durumudur” (White, 2002, s.57). Leon Battista Alberti matbaanin ilk bulundugu yillarda
bu durumun farkina varmis “Ben giizelligi tiim elemanlarin uyumunda bulurum.
Baglantilarin ve oranlarin birlikte olusturuldugu, hicbir seyin eklenemeyecegi,
degistirilemeyecegi ya da cikarilamayacagi; ¢ikarilsa da daha kotii olacagr bir

uyumda...” (White, 2002, s.69) sozleriyle aciklamistir.



Sekil 1: Biitiinliigiin saglanamadig1 ve saglandig: sayfa tasarimlar: (White, 2002, s.69)

2.2. Gestalt

“1900’lerde Alman ve Avusturyali psikologlarin ortaya attiklar1 ‘Gestalt’
kurami, temelde insanin goziiniin gorsel deneyimleri nasil organize edip algiladigini
arastirir” (Ugar, 2004, s.64). Bir psikoloji kavrami olan Gestalt, gz ile beynimiz
arasindaki baglantiy1 incelese de, bir grafik tasarimcinin Gestalt’1 iyi kavramasi oldukga
onemlidir. Gestalt, grafik tasarimcinin iletisim problemlerini ¢6zmedeki en Snemli
yardimcisidir. Tasarimcinin Gestalt kuramint anlamasi; hedef kitlenin algi boyutunu
anlamasima ve bu boyut dogrultusunda tasarimi iiretmesine yardimeci olur. Gestalt,
gorsel Ogelerin bir biitiin halinde ne gibi bir mesaj iletebilecegini arastirmakta ve
mesajin tasarimci tarafindan dogru sekilde iletilmesine yardimci olmaktadir. Gestalt’a
gore “organize biitiinler, birbirleriyle ilgisiz par¢alardan ¢ok daha kolay 6grenilip akilda
tutulurlar” (Ugar, 2004, s.64). Ornegin birbirinden bagimsiz noktalar herhangi bir
biitiinliik icerisinde degillerse insan gozii bunu goriir, bir anlam ¢ikartamaz ve aklinda
tutamaz (Sekil 2). Ancak bu noktalar bir diizen i¢inde birlesip, olusturduklari bu
birliktelik ile bir anlama kavusturulursa daha g¢abuk ve kolay kavranarak, akilda

tutulabilirler (Sekil 3).



“Bir binaya, resme, dergi sayfasina ya da gazeteye ilk bakisimizda onu bir biitiin
olarak algilariz ¢linkii gézlimiiz otomatik olarak bir biitiinii goriir” (White, 2002, s.59).
Gestalt kuraminin iki temel diisiincesi bulunmaktadir:
1- Gorsel bir imgenin pargalari, farkli birimler (elemanlar) olarak ¢dziimlenebilir ve
arastirilabilir.
2- Gorsel bir imgenin biitiinii, onun birimlerinden (elemanlarindan) farkli ve daha

kapsamlidir.

Sekil 2: Birimlerden olusan organize biitiin Sekil 3: Diizensiz birimler

(Ugar, 2004, s.65)

Bir psikolog ve sanat teorisyeni olan Rudolf Arnheim, Gorsel Diigiinme (Visual
Thinking) adli kitabinda Gestalt’t su sekilde aciklamistir: “Biz ¢esitli elemanlari
goriiriiz; sekiller, renkler ve bunlarin birbirleri ile iliskilerini... Izleyici ise; elemanlarin
arasidaki etkilesimin sonucu olusan, toplam imgeyi algilar” (White, 2002, s. 61).

Gestalt ve algilama ile ilgili arastirmalar sirasinda ortaya c¢ikan belli basl
algilama sistemleri vardir. Gestalt ilkeleri olarak da bilinen bu ilkelerin grafik tasarimda
sikca kullanilan baslcalar;; Figiir-Arka Plan Iliskisi, Denge, Esbi¢imlilik, Algisal
Gruplama, Benzesme-Ayrigma’dir.

Sonug olarak diyebiliriz ki, Gestalt kuramina gore biitiinii algilamak, detaylarin

algilanmasindan daha 6nemlidir ve bu grafik tasarimda ¢okga kullanilan bir yontemdir.



2.3. Figiir-Arka Plan liskisi

Gorsel tasarimin temel prensiplerinden olan “Figiir-Arka Plan Iliskisi”;
tasarimda zemin ile figilirlin zithg ile meydana gelir. Tasarimda c¢abuk ve net
algilanmasin1 istedigimiz figiirleri, arka plan ile olan iliskilerini diizenleyerek oOne
¢ikarabiliriz (Sekil 4). Ornegin, “trafik isaretleri zitlik etmeninin algiy1 kolaylastirmasi
amaciyla beyaz zemin lizerine siyah, kirmizi zemin {izerine beyaz veya sari zemin

iizerine siyah seklinde diizenlenmistir” (Ugar, 2004, s.66).

Sekil 4: Figiir arka plan iliskisi (Ucar, 2004, s.66)

2.4. Denge - Simetri

Denge insanin dogasinda bulunan bir durumdur. Dogada ve insan bedeninin
bircok yerinde matematiksel olmasa da simetrik bir denge vardir. Viicudumuz denge
icerisindedir, kollarimiz iki tarafa simetrik sekilde uzanirlar, hatta denge kurmak igin
zaman zaman kollarimizi da kullaniriz. Denge her zaman mutlak simetri anlamina
gelmez. Zaten dogada da mutlak simetrik bir dengeden s6z etmek olas1 degildir. Bir¢ok
agac dengeli ve simetrik gibi goriiniirler. Buna karsin agacglarda aynadan yansimigcasina
bir simetriden kesinlikle s6z edemeyiz. Yiiziimiiz de bize simetrik gibi goriiniir ancak

gergekte yliziimiiziin bir yaris1 diger yarisina esit ve simetrik degildir.



Zaman zaman simetrik ve asimetrik denge olarak agiklanan bu durum, grafik
tasarim i¢in de gecerlidir. Grafik tasarim igerisinde de doku, kiiglikliik-biiyiikliik, renk,
yogunluk gibi elemanlarla denge olusturulabilir. Ozellikle giiniimiiz grafik tasarrminda
genellikle simetrik bir yapidan kagiilir. Ugar bu konuda; “simetrik denge siradan ve
sikicilik yaratabilir. Ozgiin ve yaratict calismalar olusturabilmek icin pek ¢ok grafik
tasarimci simetrik denge yaratma kolayciligindan uzak durmaya calisir” (Ugar, 2004,

$.67) saptamasinda bulunmustur.

2.5. Esbicimlilik

Esbicimlilik genellikle simge olusturmak i¢in kullanilan bir yo6ntemdir.
Esbi¢imlilik, imgelerin gorsel karakterlerinin simgeledikleri bi¢imlerle anlamlarinin
uyumlulugudur. Bir bigak; kesme eylemini, kanli bir bigak; cinayeti anlatir. Sekil 5’deki
kanl1 bigak, elin agis1 ve gece karanligi bize cinayet ya da oliim gibi kavramlari

animsatir.

) -

$

Sekil 5: Esbicimlilik (Ucar, 2004, 5.67)
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2.6. Algisal Gruplama

Algisal gruplama, birbirine yakin ve diizenli birimlerin, uzak ve diizensiz
olanlara gore daha kolay algilanmasidir. Havada ugan kus siiriisiine baktigimizda grup
halinde olanlar1 daha kolay va cabuk algilariz. Diizensiz alt1 adet noktay1 gorsel olarak
diizenlenmis noktalara gére daha uzun siirede sayabilir ve algilariz (Sekil 6).

Bu ilkeyi iyi anlamak bir grafik tasarimcinin iletisim problemlerini ¢ok daha

kolay ve dogru sekilde ¢ozmesine yardimct olacaktir.

Sekil 6: Algisal gruplama (Ucar, 2004, 5.67)

2.7. Benzesme-Ayrisma

Benzer big¢imlerin grup icinde birlikte ve ayni gibi algilanmalarina karsin,
aslinda birbirlerinden farkli olmalaridir. Diizenli sekilde yerlestirilmis kareler arasinda
egik olanlar hemen algilanamayabilecek ancak sonradan fark edilecektir (Sekil 7). Bu
duruma oOrnek olarak; grafik tasarimda diiz bir metin igerisinde yazilarin
farklilasmasinin ya da One c¢ikmasimin istendigi durumlarda, italik ya da kalin
karakterler kullanilmasi gosterilebilir. Ancak bu ayrigsma; yazi boyutunu biiyiiterek,
gorsel hiyerarsik diizeni farklilastirip benzesme yapisini tamamen ortadan kalkmasina

da neden olabilir.
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Sekil 7: Benzesme-Ayrisma (Ugar, 2004, 5.68)

2.8. Bosluk-Negatif Alan

Grafik tasarimin en 6nemli elemanlarindan biri de bosluktur. Bosluk, dogru
sekilde kullanildiginda tasarima nefes aldirir, izleyicinin mesaji daha hizli ve kolay
almasma yardimci olur. Negatif alan ya da bosluk denildiginde akla genellikle beyaz
alan gelir. Ancak negatif alan ya da bosluk, her zaman beyaz olmak durumunda
degildir. Negatif ve pozitif alanlar1 tasarimdaki pasif ve aktif alanlar olarak algilamak,
daha dogru bir sonuca ulagsmamiza yardimci olacaktir. Siyah bir sayfada yazilar ve
basliklar beyaz ya da kirmiz1 olarak kullanilmis olabilir, bu gibi durumlarda aktif obje
yani kirmiz1 ve beyaz yazilar pozitif; siyah zemin ise negatiftir.

Tasarimda bosluk kullanmak ayni zamanda ilgiyi, tasarimda mesaji iletmek
istedigimiz objelere yonlendirir ve mesaji giiclendirir. Ozellikle sayfa tasariminda
bosluk kullanimi gerekli bir durumdur; okuyucuda daha rahat ve ferah bir etki birakir ve
okuyucunun dikkatini daha kolay toplar. Bosluk bulunmayan sayfalarda ise okuyucu
sikilir, aradig1 mesaj1 bulmakta zorlanir, zaman zaman da hi¢ bulamayacagini diisiinerek

okumaktan vazgecger. Sikistk ve bosluksuz sayfalari okumak, dar ve kalabalik
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sokaklarda yiirlimeye benzer, oysa insanlar genellikle genis kaldirimlarda yiirlimeyi

tercih ederler.

Ko niharlan ‘5
=1

elveda new york

27
+\hn|a£ I

Sekil 8: Negatif alan kullanim (istek, 2004, 5.67)

2.9. Hiyerarsi

“Cevremizdeki diinyay1 gerek gorsel, gerek isitsel ortamda belli bir oncelik
sistemine gore algilariz. Bir miizik eserinde dnce ve sonra algilayacagimiz temalar bir
diizen icinde tasarlanmigs ve kurgulanmigtir. Bir sarkinin sdzlerini diger tiim
enstriimanlar orterse, tam bir isitsel (fonetik) kargasa olusur. Gorsel tasarimda da durum
pek farkli degildir” (Ugar, 2004, s.153). Grafik tasarimda hiyerarsi; tasarimda
elemanlarin verilmek istenen mesaja gore siralanmasi ve diizenlenmesidir. Bu diizen
biiytikliik-kiiciikliik iliskisiyle olabilecegi gibi (Sekil 9) renk, etkin bosluk kullanimi ve
dogru kurgulanmis sayfa yapisi ile de olusturulabilir. Tasarim igerisinde bir objenin

bliylik olmasi, her zaman hiyerarsik sirada 6nde olmasini gerektirmez. Tiim zeminde
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kullanilan gri tonda bir imgenin tizerindeki ¢ok daha kiiciik kirmiz1 bir nokta tasarimda
daha one cikabilir. Ayrica tasarimda kullanilan diger tiim elemanlarin belli bir odakta
birlesmesi ve tek bir objeyi isaret etmesi de tasarimda yine kii¢iik bir objeyi One
cikarabilir. Tasarim iginde bir objeye baskinlik (dominant) kazandirmak icin genellikle
kontrastliktan faydalanilir. Kontrastlik objelerin boyutlariyla elde edilebilecegi gibi,
yeri, rengi, bi¢imi ve bilyiikliigiiyle de olusturulabilir. Ozellikle ¢ok sayfali calismalarda
hiyerarsiyi genellikle en kolay, icindekiler boliimlerinde gériiriiz. Ornegin; bu tez
caligmasinin i¢indekiler boliimii de belirli bir hiyerarsik diizen ile olusturulmustur. Ana
basliklar, kalin karakterlerle ve baslarinda tek numara ile; alt bagliklar, bir paragraf
iceriden, normal kalinlikta karakterler ile ve iki rakamli olarak; daha alt bagliklar ise iki
paragraf iceriden ve iic rakamli olarak olusturulmustur. Icindekiler bdliimiine
baktigimizda konunun ne oldugunu, hangi basliklarin altinda nelerin hangi sekilde

incelendigini ve arastirildigini rahatlikla gérebilmek olasidir.

bird )I‘:)ird

Sekil 9: Gorsel hiyerarsi (Ucar, 2004, 5.72)

2.10. Renk

“Renklerin  psikolojik etkileri, insanin zihinsel aktivitelerini, fiziksel
performansini, psiko-sosyal durumunu etkilemektedir. Psikolojik etkilerine gore renkler
sicak ve soguk olarak siniflandirilir. Sicak renkler, dalga boyu yiiksek olan sar1, kirmizi
ve turuncudan olusur. Bunlar izleyeni uyarir ve neselendirir. Fiziksel giicii, enerjiyi,

dinamizmi arttirir, metabolizmay1 hizlandirir; fazlasi ise heyecan, yorgunluk, siddet,
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saldirganlik ve konsantrasyon giicliigii yaratabilir. Bunun yani sira dalga boyu daha
diisiik olan soguk renkler ise mavi, mor ve yesildir. Bu renkler yatistirict ve

dinlendiricidir; giiven, huzur, iiretkenlik, sorumluluk, diizen, ferahlik, baris ve 6zgiirliik
gibi duygulari ¢agristirir” (Sagocak, 2005, s.78-79).

ari

klrm|1| STIrLIMCL

[1Ead-i AL

mor

Sekil 10: Renk cemberi (Gilbert, 1995, 5.99)

Rengin sicaklik, sogukluk, mutluluk, temizlik gibi duygular1 ¢agristiran, dikkati
ceken, ilgiyi arttiran psikolojik etkisi, bilingli bir kullanim ile satigta 6nemli bir etken
olabilmektedir. “Psikologlar, rengin insan duygularina bi¢imden daha yakin oldugunu

sOylemektedirler. Siradan bir insani, belli bir siire renkler ve bigimlerle iletisime

sokarak yaptiklar1 testlerde, belleklerde bicimlerden ¢ok renklerin kaldigini

saptamiglardir. Bir ambalajda tanimlanan ilk sifat, renktir” (Ozkaraman, 1999, s.83).
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Sekil 11: Renk ve tipografi (Ugar, 2004, s.47)

“Renklerin kisiler iizerinde yarattifi cagrisimlar ve pazarlama iletisiminin
faaliyetlerine yonelik yansimalari, genel gecer saptamalar olmamakla birlikte, su sekilde

Ozetlenebilir (Mehmeti, 2003, s.123-130).

2.10.1. Beyaz

Dogrulugu, seffaflig1 temsil eden beyaz, yansitict ve soylu bir renktir. Aciklig1
ve aydinligi simgelemesi nedeniyle, en olumlu izlenimi yaratan renktir. Temiz bir
baslangici, iyilik dolu gelismeleri ve lekesiz bir gegmisi simgelemektedir. Beyaz; saf ve
masum imaji yaratmasinin yani sira, parlak oldugunda neseli, mutlu, aktif olarak
algilanabilmektedir. Renk kombinasyonlari cer¢evesinde, yanindaki ve etrafindaki
renklerin etkisini ve parlakligin1 azaltmakta ve onlarla birlikte giiclenmektedir.
Pazarlama iletisimindeki yerine baktigimizda; temizlik, saflik, hastane, hijyen, kis ve

dinginlik hissi gibi ¢agrisgimlarindan dolayi, temizlik iriinleri, tibbi tirlinler ve
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dondurulmus gida irlinlerinin ambalajlarinda diger renklerle uyumlu olarak

kullanilmaktadir.

Dove
, PALONIA & Dove ~=
- >
- = Dove ™
N )
)‘*‘f\ oA < N beauty bar
&8 :
Sekil 12: Dondurulmus bahk ambalaji Sekil 13: Sabun ambalajlan

(http://www.designyourway.net/blog/inspiration/ (http:/www.dove.com.tr/content/tr/index.html
more-interesting-food-packaging-38-examples/ Erisim: 26.12.2010)

Erisim: 26.12.2010)

2.10.2. Kahverengi

Hiiziinlii ve disiincelere siiriikleyicidir. Dindarligi temsil eden kahverengi,
toplumsal diizene ve aileye duyulan ihtiyact vurgulamaktadir. Pazarlama iletisiminde;
ciddi, ayaklar1 yere basan ve giivenilir bir marka imaj1 yaratmada uygun bir renktir.
Uyarict niteligi nedeniyle, kirmiziyla birlikte genellikle kahve paketlerinde
kullanilmaktadir. Uriin igerigini belirtmesi yoniiyle, kahve, ¢ikolata ve kakao igerikli

gida ambalajlarinda da kullanilmaktadir.
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Sekil 14: Kahve ambalaj1 Sekil 15: Cikolata ambalaji
(http://www.croquonslavie.fr/mes-enfants-et-
moi/Pause Plaisir/pause cafe jamais sans nescafe/nescafe nestle noir _douce alliance.html
Erisim: 26.12.2010)

2.10.3. Kirmizi

Sicak bir renktir. Tepkisel, uyarici ve dirilik kazandirici, yonlendirici bir renktir.
Icgiidiisel iistiin gelme duygusuna sahiptir. En ¢ok ilgiyi ceken, titresimi en yiiksek renk
olan kirmizi, uzun siire seyredildiginde gerginlik yaratabilmektedir. Bu renkteki
nesneler, olduklarindan daha biiyiik ve daha yakin goriinmektedirler. Kirmizi, siyah
iizerinde, siddet ve atesi temsil etmektedir. Giivenlik kurallarini, siddeti ve yasamsal
rengi animsatir. Fark edilebilme, ayirt edilebilme 6zelligini tasir. Parlaklig1 ve spektral
enerji yogunluguyla kirmizi, tahrik edici ve uyarict 6zelligi nedeniyle erotizm ile
bagdastirilmakta ve pazarlama iletisimi faaliyetlerinde yogun olarak kullanilmaktadir.
Bu nedenle kirmizi, 6zellikle diirtiiye yonelik satin alimlara uygun diismektedir. Ates ve
kant simgeleyen kirmizinin ambalajda kullanilmasi, {irtine enerjik bir kimlik
vermektedir.

Kirmizi bu o6zelligi nedeniyle, siitlii ¢ikolata ambalajlarinin favori rengidir.

Regel, jole kutulanmig meyve gibi iirlinlerin, tatli ve enerjik bir imaj yaratma amaciyla,

18



ambalajlarinda  canli  kirmizi  kullanilmaktadir. Bu kapsamda, Coca-Cola’nin
basarisinda, gii¢ ve enerji veren bir renk olan, gengligi ve dinamizmi yansitan kirmiziy1

pazarlama iletisimi faaliyetlerinde yogun olarak kullanmasinin da pay1r oldugu

sOylenebilir.

. ¢ | Tahrik edici dzelligi ile
prezervatif| ooneciciozeligi il

zirveya ulagmak isteyenler igin

Sekil 16: Prezervatif ambalaji Sekil 17: Gazh i¢ecek ambalaji
(http:/www.ok.com.tr/urun detay.asp?u KN=9 (http://theinspirationroom.com/daily/2009/
Erisim: 26.12.2010) coca-cola-design-by-turner-duckworth/

Erisim: 26.12.2010)

Nesils:

EXTP\A_F/INO

150g

Sekil 18: Cikolata ambalaji
(http://gbtx2.blogspot.com/2010_06_01_archive.html
Erisim: 26.12.2010)

2.10.4. Mavi

Birlestirici ve uyumlu bir renk olan mavi, durgunluk ve depresyon
cagristirmaktadir. Ingiltere’de asaleti, Amerika’da muhafazakarlig1 temsil eden mavi,
adaletin ve gergegin rengi olmasinin yani sira soguk, ancak huzur verici bir renktir.
Dogru diisiinme, olumlu karar verme ve yaraticiligin gelismesi gibi 6zellikler maviye
atfedilmektedir. Sakinlestirici 6zelligi nedeniyle, mavinin konsantrasyon gerektiren

ortamlarda kullanilmasi, kisilerin dikkatlerini toplamalarin1  ve zihinlerini disg
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etkenlerden uzaklastirmalarini saglamaktadir. Ancak hareketleri yavaslatan, kisiyi
pasifize eden bir etkisi de vardir. A¢ik mavi, deniz ve gokylizii ile 6zdeslestirilmekte;
koyu mavi, arkadaglik ve saygiy1 temsil etmekte; elektrik mavisi, giic ve carpiciligin
gostergesi olarak kabul edilmektedir. Mavi, karardik¢a sonsuzluk hissi uyandirmaktadir.
Lacivert ise, sayginlik, onur ve zenginligi ¢cagristirmaktadir. Gelenek ve kalict degerleri
yansitan mavi, gecmisi koruma egiliminde olmasi; zarafet, hassasiyet, temizlik hissi
vermesi; istah acici etkisi olmasi; denizi simgelemesi ve en soguk renk olmasi gibi
ozelliklerinden dolay1 deterjan, dondurma tiirii gidalar, deniz {irlinleri, su ve diger

iceceklerin ambalajlarinda siklikla kullanilmaktadir.

{evreze y
. 2

Sekil 19: Sivi temizlik ambalaji Sekil 20: Su ambalaji
(http://simplyfreegadgets.com/freebieblog/ (http://www.shelfimpact.com/archives/
2010/01/26/free-flashfebreze-500ml-sample/ 2009/06/out_front_2.php
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)

2.10.5. Mor

Dramatik ve incelikli nitelige sahip olan mor, soylulugu ve itibar

cagristirmaktadir. Biiyiili ve cekici bir karaktere sahip olan mor; her seyin olaganiistii
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giizel oldugu, itopik bir diinya arayisiyla iliskilendirilmektedir. Yasam bigimleri
ylizilnden toplumdan dislanan ve horlanan insanlarin da rengi olmustur. Pazarlama
iletisimindeki kullanimina bakildiginda, mistik bir karakteristige sahip olan mor,
sofistike bir zevke hitap etmektedir. Cekici ve duyarli bir renk olmasi nedeniyle, {iriin
kalitesini ve sofistikelik diizeyini vurgulayan bir nitelige sahiptir. Bakteri oldiirticiilik
hissi yaratmasi nedeniyle mor ve tonlari, deterjan ambalajlarinda da siklikla
kullanilmaktadir. Ancak deterjan ambalajlarinda, sarap renginin kullanilmasi, olas1 bir
lekeyi ¢agristirabilmesi nedeniyle sakincalidir. Unutulan ¢ocukluk yillarini akla getiren,
rilya ve fantezi diinyas: ile iligkilendirilen leylak rengi ise, kismen duygusallik tagimasi
nedeniyle, anne sevgisi gibi bir sevgiyi iletme amagli olarak kullanilabilmektedir.
Leylak renginin ise, yumusak tonlar ve pastel golgeler araciligiyla 6zen ve yumusaklik

hissi yaratmasi, ambalajlardaki tercih edilirligini arttirmaktadar.

Sekil 21: Cikolata ambalaji Sekil 22: Parfiim ambalaji
(http://www.Kkraftfoods.at/kraft/page?siteid=kraft- (http://sunsetvillage.blogspot.com/
prd&locale=atdel & PagecRef=2912&Mid= 2010/04/dkny-candy-apples.html)
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)
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Sekil 23: Deterjan ambalaji Sekil 24: Ped ambalaji

http://www.brandpackaging.com/Articles/Feature (http://www.gozdesm.com/226-orkid-gunluk-
Articles/BNP_GUID_9-5-2006_A_10000000000000378917 ped-20li.html
Erigsim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)
2.10.6. Pembe

K1z bebeklerin rengi olan pembe, sekerleme ve giilleri cagristirmaktadir. Tatl ve
romantik bir yumusakligi vardir. Canliliginin yetersiz olusu nedeniyle kadinsallik ve
sevgi imajiyla biitlinlestirilmektedir. Yumusaklik ve yakinlik hissi vermektedir.
Romantik ve sevgi dolu bir marka imajiyla biitlinlestirilerek, kiz ¢cocuklara ve geng
kizlara yonelik tiriinlerde kullanilabilmektedir. Pembe, sekerleme tiirli yiyecekler ya da
kozmetik iiriinler i¢in de siklikla kullanilmaktadir. Ayrica belli iriinlerin bebeklere

yonelik oldugunu vurgulamada da kullanilmaktadir.

22



goi;)mom

aby
lotion
lotion
pour bébés
e el
‘ldunu!-:u(unu:
ol
Sekil 25: Sa¢ bakim iiriinii ambalaji Sekil 26: Sampuan ambalaji
http://www.percept.com.au/packaging design/ http://thegloss.com/fashion/style-tots-
sanity_retail branding.html top-5-baby-moisturizers/
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)

2.10.7. Sarni

En parlak, temel renk olan sari; ilkel toplumlarda, sonsuza dek yasamla
ozdeslestirilmistir. Bolluk, kutsallik, giines ve zenginlik simgesidir. Karanligin i¢inden
cikan 151k anlaminda, aydinligin simgesi olarak kabul edilmis ve bu anlamiyla bilgiyi
temsil etmistir. Acik sar1; giines 15181, zeka, Onsezi, inang ve iyilik; koyu sar1 ise ihanet,
kiskanglik, hirs, inangsizlik ve hainlik ¢agristirmaktadir. Kirmizinin eklenmesiyle sart;
hos bir goriiniim elde etmekte, samimi ve neseli duygulanim olusturmaktadir. Sari,
parlak olmasi nedeniyle sinirlar1 genisleterek, objeye daha genis izlenimi vermektedir.
Diger renklerle kullanildiginda kontrast etkisi yaratabilen, temel duygular1 tatmin eden,
kolay taninma ve onaylanma niteliklerine sahip, keyif veren, yasayan tiirlin imaj1 verir.
Soluk sar1, turuncu ve kirmizi kadar olmasa da goze carpici 6zelliktedir. Maddenin en
yiiksek degerini ifade eden altin sarisi ise; ayricalikli ve pahali bir imaj yaratmasi

nedeniyle, liriiniin kalitesini vurgulama amaciyla kullanilmaktadir.
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Sekil 27: Cikolatal i¢cecek ambalaji Sekil 28: Votka ambalaji

(http://www.taquitos.net/snacks.php?page (http://www.sodahead.com/united-states/does-
code=50 absolute-morality-exist/question-685129/
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)

2.10.8. Siyah

En olumsuz izlenime sahip renk olan siyah, karamsarlik ve kotiilik
cagristirmaktadir. Umutsuzluk ve 6liim sembolii olarak koyu ve yogun bir izlenime
sahiptir. Duygular1 bastirici, hapsedici bir etkisi bulunmakta olup, bu nedenle ¢evreye
ve topluma kapalidir. Pazarlama iletisiminde ise doymuslugun ve parlakligin en {ist
noktasini yansitmasi sebebiyle siyah, ambalajlarda seckin bir izlenim olusturmaktadir.
Uriine evrensel ve erkeksi bir kisilik vermektedir. Renk kombinasyonlarinda ise
oldugundan biiyiik, agir ve kalin goériinmektedir. Belirleyici 6zelligi nedeniyle siyah,
ontindeki ve yanindaki rengin 6zelliklerinin tiim agikligiyla goriilmesini saglamaktadir.

Mavi-siyah kaosun rengi olarak kabul gormektedir. Sar1 siyah ise zehir ¢agrisimi
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yapmast  nedeniyle, gida  ambalajlarinda  genellikle  kullanilmamaktadir.

ABSOLUT
100

S0%ALC./VOL. (100 PROOF) 1 LITER
1M VODKA

Sekil 29: Votka ambalaji Sekil 30: Cikolata ambalaji
(http://www.frmtr.com/resim-galerileri/ (http://www.sahibinden.com/ilan/alisveris
3642990-absolut-vodka-resimleri.html -yiyecek-icecek-cikolata-gofret-alman-mali-

Erisim: 26.12.2010) after-eight-naneli-cikolata-400-gramm-

kucuk-kare-ince-30715942/detay
Erisim: 26.12.2010)

2.10.9. Turuncu

Disa doniik, parlak, sicak ve gbz alict bir renk olan turuncu, dinamizmi ve
uyarimi simgelemektedir. Comertligi ve duyularin akimimni ifade etmesinin yani sira
enerji ve konukseverlik gibi ¢agrisimlara sahiptir. Turuncu ve kirmizi gibi sicak ve
parlak renkler, dikkat cekiciliklerinin yani sira istah agici ozellige de sahiptirler.
Portakal rengi, taze ve sulu bir izlenim olusturmasi nedeniyle, yiyecek ambalajlarinda
kullanilmaya kirmizidan daha uygundur. Pigmis ekmek ve firin gibi c¢agrisimlar
olusturmasi nedeniyle sar1 ve turuncu, biskiivi paketlerinde en ¢ok kullanilan renklerdir.
Ozellikle yeni, modern ve ¢ekici bir etki olusturulmak istendiginde turuncu kullanimi
uygun olacaktir. Dondurulmus gidalar piyasaya ilk ¢iktiklarinda ambalajlarinda yesil ve

mavi tonlar1 tercih edilirken, daha sonra turuncu kullanilmis ve satiglar1 yiikselmistir.
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Buradan, tiiketicilerin, gidalarin donmus hallerinden c¢ok, asil goriiniimleriyle

ilgilendikleri sonucu ¢ikarilabilir.

SLOW DRINK B o ot

(allina Blanca

Sekil 31: Gazh i¢ecek ambalaji Sekil 32: Su ambalaji
(http://turkmengida.com.tr/FANTA http://www.antoniflores.com/analisis-de-
PORTAKAL _ 15_LT.aspx casos-linea-de-sopas-bb-para-gallina-blanca/
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)
2.10.10. Yesil

Statik ve umut dolu bir renk olan yesil, en dinlendirici renk olarak
nitelenebilmektedir. Degisik kiiltiirler tarafindan 6nem atfedilen yesil; 6liimii, yasami ve
yeniden dogusu simgelemektedir. Esitlik ve uyumu temsil eden yesil, genglik ve
umudun yani sira kiskangligi ve gegiciligi de simgeleyebilmektedir. Sarinin eklenmesi,
yesile kuvvet ve glinessi bir karakter kazandirmaktadir. Maviye yakin yesil ise; ciddi ve
kaygili anlatimlara uygun olmasiyla birlikte, manevi yasami simgelemektedir. Umut,
doga, dogurganlik ve huzur gibi cagrisimlar1 sebebiyle, yesilin pazarlama iletisiminde
kullanimi, ¢evre hareketinin yiikselen ivmesiyle baglantili olarak artmaktadir. Cevre
dostu bir imaj olusturmak isteyen {liriinlerin ambalajlarinda yesil kullanilmaktadir.
Kutulanmis ve dondurulmus sebze ambalajlarinda yesil ve sar1 renkler, canli ve dogal

bir etki olusturmalar1 nedeniyle tercih edilmektedir. Ayrica saglikli yasami ifade etmesi
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sebebiyle, diisiik kalorili diyet iirlinlerin ve diyabetik iiriinlerin ambalajlarinda da yesil

kullanilmaktadir.”

Y Die Kroft
von Soja

Sekil 33: Dondurulmus bezelye ambalaji Sekil 34: Diyl4et biskiivi ambalaji
(http://www.isswasgscheitsnewsletter.at/0703/ (http://www.tulumba.com/storeltem
index.php?view=neu&edition=0703&subscr= tr.asp?ic=FB249087FF491
Erisim: 26.12.2010) Erigsim: 26.12.2010)

Belirli renklerin, belirli iiriinlerin ambalajlar1 i¢in daha uygun olmasi; bu
renklerin disina ¢ikilamayacagi ya da cikildiginda basarisiz olunacagi anlamina da
gelmemektedir.

Ambalajlarin iizerinde kullanilan renklerin tiiketici tlizerindeki etkilerini ve
tiiketiciye verilmek istenen mesajlar1 genel hatlariyla ele alacak olursak:

- Renk, bir markay1 tanimlayabilir,

- Renk, eglence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bir ruh hali yaratmayi saglar,

- Parlak renkler hafiflik, kutlama, rahatlik ve mutluluk duygusu verirken; daha koyu
yogun renkler daha ciddi bir hava yaratir,

- Renk, ambalajin i¢indeki {irliniin rengini belirlemeye yarar,

- Renk, firtinleri, {iriin ¢esitlerini ve tatlarini ayirmay1 saglar,

- Birkag y1l dncesine kadar yiyecek kategorisinde asla kullanilmayan yesil renk, bugiin
her markanin “saglikli {irinler” tiirii iirtinlerinde kullanilmaktadir,

- Parlak canli renkler, genellikle sabah yenen tahil gevrekleri kutularinda kullanilir,
¢linkii sabah giiniin aydinlik bir boliimiidiir,

- Beyaz veya acik renkler diyet, hafif, tuzsuz veya diisiik kalorili tirlinlerde kullanilirlar,
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- Koyu ve yogun renkler, gurme yiyecekler ve sekerli-¢ikolatali iiriinlerde kullanilarak
tat, lezzet ve istah acicilik verilir,

- Fotograf makinesi ve kamera gibi elektronik {irlinlerde siyah veya gri renk “ileri
teknoloji” anlamini yansttir,

- Ilag ambalajlarinda beyaz zemin, regeteli iiriinlerin etkinligini belli eder,

- Ambalajlarda pastel renkler, yaldiz ve siyah; moda ve zarafeti yansitir,

- Metal folyo, koruma amacli degil de gorsel amagl kullanildiginda yiiksek kalite ve
pahalilik imaj1 saglar (6zellikle kozmetik, gurme yemek ve liiks iiriinlerde). Ancak bu
tir yaldizlarin gereginden fazla miktarda kullanilmasi bir gorgiisiizlik imaji
yaratacagindan, burada dozajin tayini ¢ok onemlidir. Algakgoniilliiliik etkisi, insanlari
etkilemektedir.

Renkler birey tarafindan algilanirken, toplumsal aligkanliklar ve iginde
bulunulan ortam ve kiiltiir de etkili olmaktadir. Bazi {iriinler belirli renklerle taninirlar
ve bu rengi bilmek, yerinde kullanmak, {iriiniin satisinda biiylik avantaj saglar. Ancak
bunu uygularken hangi renklerin hangi iilkelerde ne gibi anlamlara geldigini de bilmek
gerekir. Ornegin, Avrupa’da kirmizi renk ile taninan kafeinsiz kahve, Amerika’da
turuncu ve diger ilkelerde yesil ile taninir. Mor, Asya Kkiiltlirlerinde pahali olarak
algilanirken, Amerika’da ucuz olarak algilanir. Tazelik ve saglik konularinda yesil
Amerika’nin favori rengi iken, yogun yesil ormanl iilkelerde hastalikla 6zdeslestirilir.
Yesil, Japonya’da iyi bir ileri teknoloji iiriinii rengi olabilirken, Amerika’lilar yesil
elektronik esya almaktan ¢ekinirler. Siyah, tiim diinya icin “yas rengi” degildir; Asya
iilkelerinde bu renk beyaz, Brezilya’da mor, Meksika’da saridir. Cin’de beyazin hakim
oldugu veya tamamen beyaz bir ambalaja sahip bir {irlinli, dogum yapmak {iizere olan
veya yeni dogum yapmis bir anneye satmaya kalkismak, hata olacaktir. Ciinkii Cin’de
beyaz, matem rengidir.

“Ambalajda kullanilacak rengin se¢iminde dikkat edilmesi gereken diger
hususlar ise sunlardir (Tasyuran, 2002, s.57):

- Renk, iletilmek istenen mesaja uygun mu?
- Renk, iirliniin cazibesini yeterince sunuyor mu?

- Renk, isletme felsefesine uygun mu?
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- Renk, rakiplerin renklerine gore etkili bir zitlik olusturuyor mu?
-Globallesme siirecinde farkli pazarlarda farkli kiiltiirlerin renklere yaklasimlari
bilinmelidir.

- Modaya bagli renk se¢iminden kag¢inilmalidir.”

2.11. Ambalajin Yapisi

Ambalaj yapisi, lireticiye ve tiiketiciye bir dizi fonksiyonel yarar saglamaktadir.
Depolamada iiriiniin korunmasindan saklamaya ve tagimaya, magaza i¢i teshirden ev ici
kullanima, hatta tiiketiciye pratik ¢oziimler sunmaya kadar bir dizi fayda sayilabilir.

Ambalaj i¢in uygun olan materyalin sec¢ilmesi ve bu materyalin; {iriin 6zellikleri,
hedef kitlenin beklentileri ve isletmeye maliyeti gibi kriterler goz Oniinde
bulundurularak, ne sekilde ve ebatlarda tasarlanacaginin belirlenmesinden sonra ortaya
cikacak olan bu unsur {i¢ alt baslikta incelenebilir:

- Kullanilan Malzeme (Materyal Se¢imi),
- Ambalaj Formu (Sekil),
- Boyut.

2.11.1. Kullanilan Malzeme

Ambalajin “koruma” fonksiyonunu yerine getirebilmesi i¢in, dogru malzeme
kullanilarak {tretilmis olmasi gerekmektedir. Bu konu, ambalaj yapisim1 olusturan
malzemenin se¢iminde dikkat edilmesi gereken birincil noktadir. Bunu, ambalajlama
maliyetini optimize etmesi, geri doniislimiiniin miimkiin olmasi1 gibi hususlar
izlemektedir. Malzeme se¢iminde aranan bu ozellikler, konunun iktisadi ve teknik
kisimlarii olusturmaktadir. Ambalaj malzemesi se¢iminde sorulmasi gereken bazi
sorular1 soyle siralayabiliriz:

- Ambalajlanacak malzemenin fiziksel formu ne, nasil bir koruma gerekiyor?
- Nem durumu veya ihtiyaci nasil?

- Hangi dénemde, ne kadar nem gerekiyor?
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- Imalat veya raf 6mrii, 151k, sicaklik, bakteriler, kiif, asinma, kemirgenler vb.

durumda tehlikeye maruz kaliyor mu?

- Ambalaj malzemesindeki agma-kapama noktalari, paket malzemesi kadar koruma
sagliyor mu?

- Ambalaj agildiktan sonra kullanilmayan malzeme i¢in tekrar kapanmasi gerekiyor mu?
- Uriin ve ambalaj malzemesi kimyasal olarak birbirine reaksiyon gosteriyor mu?

- Ambalaj iriiniin kokusunun, lezzet ve aromasinin, renginin, fiziksel seklinin zarar
goérmesini engelliyor mu?

- Kimyasal reaksiyonlara kars1 koruma yapryor mu?

- Malzeme, yapisal gii¢ itibariyle, ihtiya¢ duyulan kullanim i¢in uygun mu?

- Ambalaj malzemesi, iretilebilirlik a¢isindan {iretim ve grafik tasarim islemlerine
kolaylik sagliyor mu?

- Tiiketicilerin bildigi sekil, yap1 ve dokuda bir malzeme mi, uygun mu? Yoksa satmak
icin ugragtirir m1?

- Yiiksek hizlarda makineli iiretimden gecer mi?

- Tastyicilarda ya da herhangi bir yerde asir1 sicak veya soguk hava sartlarina dayanikli
mi1?

- Perakende veya satis magazalarinda depolama sartlarina dayaniklilik gosterir mi?

- Eger vakum, gaz veya hava gecirmez sekilde kapatilmis bir paketleme gerekiyorsa
ambalajin yapisi boyle bir ekipman i¢in en uygunu mudur?

- Gerektiginde ambalaj i¢indeki madde sterilize edilebilir mi?

Pazarlama iletisimi agisindan bakildiginda da, iirlin i¢in tasarlanan ambalajin
dogru malzemeden iiretilmesi, {lizerinde hassasiyetle durulmasi gereken bir konudur.
Ambalajin karton, plastik, cam, metal ya da bunlarin bilesiminden olusmasi; tiiketicide
kalite, ucuzluk, pahalilik, zarafet, giiven, dayaniksizlik, prestij, kullanighlik, ¢evre dostu
olma ya da olmama gibi farkli ¢agrisimlara neden olabilmektedir. Uriin igin istenen
cagrisimin yakalanabilmesi i¢in, ilk asamada yapilmasi gereken is, dogru malzemenin
se¢imidir.

Davranigsal acidan ele alinirsa, ambalaji olusturan materyaller genellikle

bilingaltinda tiiketicinin duygularmi etkiler. “Metal yapimi ambalaj; giicliiliik,
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dayaniklilik ve sogukluk hissi uyandirir. Oysa plastik; yenilik, hafiflik ve temizlik
duygular1 yaratir. Kadife ve kiirk gibi yumusak materyaller kadinsilig1 ¢agristirmak igin
kullanilir” (Kocabas, Celebi, 1999, 5.39).

2.11.2. Ambalaj Formu

Ambalaj, hem tiiketicide yarattigi gorsel etki, hem de nakliyesi ve satisa
sunulacagl noktada en az yer kaybina neden olacak sekilde dikkatle tasarlanmalidir.
“Bliylik magaza ya da siipermarketlerin raflarinda birgok rakip iiriinle ¢evresi sarilmig
ambalajin, tiiketicinin ilgisini ¢ekebilmesi i¢in bi¢iminin farkli ve 6zgiin olmasima da
dikkat edilmelidir. Uriin, bu yolla dikkati ¢cekecek ve akilda kalacaktir” (Ozkaraman,
1999, s.81).

Piramit seklindeki sar1 ambalajli isve¢ ¢ikolatast Toblerone’un fikir babalari,
sekerleme ustast Jean Tobler’in oglu Theodor Tobler ve Emil Baumann’dir. 1908 de
cikolata malzemesine bal ve badem ilave edilip, sekli sira dis1 bir forma sokulmus ve
buna 06zel bir ambalaj tasarlanmistir. Bugiin diinya capinda sohrete sahip olan
Toblerone'un tiiketicinin hafizasinda etkili olan ambalaji, uzun tarihi boyunca ¢ok az

degismistir.

Sekil 35: Cikolata ambalaji
(http://www.christianguitar.org/forums/t173239/

Erisim: 26.12.2010)
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Basarili ambalaj formunun markaya sagladigi kazanimlara bir baska 6rnek de
Pringles ambalajidir. Cipsler, miihiirli, aliiminyum torbalarda ambalajlanmakta ve
sunulmaktadir. Pringles markast ise karton tiip bi¢imini iiretilerek, yeni ambalaj
anlayisini radikal bir bi¢cimde temsil etmektedir. Bu tasarim, tiiketici i¢in kabul edilmis
iriin ambalajlarindan daha caziptir. Gergekten Pringles tiipli, farklilagsmanin giiclii

varligtyla marka imaj1 saglamaktadir ve rafta duran Pringles’1 segilir kilmaktadir.

Sekil 36: Cips ambalaji
http://www.radiol.be/programmas/wvdd/1050756/

Erisim: 26.12.2010)

Farkli sekiller farkli insanlar {izerinde farkli algilamalara yol agmaktadir. Bir¢ok
iiriin ambalajinin, bu 6zellik kullanilarak, tiiketiciler lizerinde istenilen etkiyi yaratmasi
saglanabilir. “Ambalaj formunun asagidaki Ozellikleri, formun algilanma seklini
etkilemektedir (Giilbay, 2005, s.35):

- Koseli Olma ya da Olmama,
- Simetri,
- Oran,

- Biiyiiklik.”
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Koseli yapilar celiski, dinamizm ve erkeksiligi cagristirirken; yuvarlaklik ise
ahenk, yumusaklik ve disiligi cagristirmaktadir. Benzer bir ayrim da diiz ve kavisli
yapilar arasinda s6z konusu olmaktadir. Diiz sekiller ¢ogunlukla erkeksiligi, keskinligi
ve hareketi simgelerken; kavisli sekiller ise disiligi, yumusakligt ve siiregenligi
simgelemektedir. Ornegin, bayan parfiim siseleri ¢ogunlukla yuvarlak ve kavisli bir
yapidayken; erkek parfiimleri genellikle koseli ve diiz hatlara sahiptir. Simetri, diizen
olustururken; asimetri tam tersine diizensizligi dogurur. Ancak gorsel imajdaki
monotonlugu ortadan kaldirmada bir miktar asimetri gerekir. Oran, ambalaj formunu
algilamamiz1 saglayan bir diger unsurdur. Uzun, koseli ve dikdortgen sekiller goérme
alanin1 genigletip, baskin bir estetik yaratarak belli bir goriintiiyii daha fazla yakalama
olanag: yaratir. Koseli, kisa sekiller ise daha yumusak ve iddiasiz goriinebilir. Oran ve
simetri, yuvarlak sekillerde genellikle i¢ i¢edir. Uzun veya genis olan biiyiik sekiller,
giiclii ve etkili olarak algilanirken; kisa veya ince olan sekiller, nazik ve zayif olarak

algilanmaktadir.

2.11.3. Boyut

Tasarimc1 ambalaji tasarlarken, onun satisa sunuldugu mekanda en iyi
goriilebilecegi boyutu da dogru saptamalidir. Fiziksel bir nesneden kaynaklanan
psikolojik uyarilarin boyutlarinda olusabilecek belli belirsiz degiskenlikler, varsayilan
boyutu sabit kalmak kosuluyla, belli bir uzaklikta bulunan nesnenin belli belirsiz
degisiyor olmas1 gibi algilanacaktir. Nitelikli bir grafik tasarimin ve bilgilerin
goriilebilir, okunabilir boyutlarda ambalajin {izerinde yer alabilmesi igin alana
gereksinim vardir. “Ambalajin dis yiizlerinin etkin bir bicimde kullanilabilmesi, satista
bir avantajdir. Dogru boyutlarda, dogru tasarim tiiketiciye kendini gosterecektir”
(Ozkaraman, 1999, s.83).

Tiiketiciden gelen talepler, ambalaj boyutunu belirlemede Onemli rol
oynamaktadir. Tiiketicilerin talep ettikleri ambalaj boyutlari, tiikketim miktar1 ve iktisadi
diisiincenin etkisine gore degismektedir. Kalabalik aileler, tiiketim miktarinin fazla

olmast ve daha ekonomik olmasi sebebiyle biiyiikk boyutlardaki ambalajlara
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yonelebilmektedir. 10 kilogramlik kapasitelerdeki deterjan ambalajlar1 veya 2,5 litrelik
icecek ambalajlar1 buna Ornek gosterilebilir. Yalniz yasayan bireyler ise daha kiigiik
ambalajlardaki iirlinleri tercih edebilmektedir. Bunlarin yani sira kisiler, salt kisisel
zevkler veya estetik vb. duygularla farkli ambalaj boyutlarina yonelebilmektedir.
Ornegin, 1 veya 2,5 litrelik pet siseler yerine tek kullanimlik teneke kutulardaki
icecekler tercih sebebi olabilmektedir. Ayrica iiriinlerin tazeligini ve igerik 6zelliklerini
korumasi agisindan da, 6zellikle gida iiriinlerinde zaman zaman kiiciik ambalajlar tercih
edilebilmektedir. Ciinkii biiylik ambajlar, agildiklarinda kisa siirede tiiketilmelidir. Aksi
takdirde tirtinlin 6zelliklerini kaybetme ihtimali vardir.

Bu ozellikler goz oniine alindiginda ihtiyaca gore boyut kavrami da ortaya

cikmakta ve markalar ambalaj iiretimlerini buna gore sekillendirmektedir.

2.12. Tipografiye iliskin Genel Kavramlar

Gorsel unsurlardan renk ve sekilde oldugu gibi yazi karakterleri de istenilen
mesaj1 vermede Onemli bir aractir. “Yazi karakteri, anlamlar1 olan kelime ve harfleri
dogrudan bir temsil niteligi kazandirdig1 i¢in ambalajin ¢ok onemli bir unsurudur”
(Giilbay, 2005, s.53).

Yaz1 karakterlerine belli algilarin yaratilmasi amaciyla sekil verilebilir. Altta
veya listte ince ¢izgiler bulunan uzun ve dar harfler zarif goriinmektedir. Cizgisiz
yuvarlak ve genis harfler ise dostca hatta insant kucaklarmig gibi duygular
uyandirabilmektedir. Biiylikk ve kiiclik harflerin kullanimi1 da farkli izlenimler
yaratabilir. Biiyilik harfler otorite ve saldirganlig1 yansitirken; kiiciik harfler ise cesaret
ve alcak goniilliligli ifade edebilmektedir. “Yaz1 karakterlerinin algilama ve
hatirlamada etkileri ¢ok fazla olup, 6zellikle farkli yazi stillerinin bir arada kullanilmasi
bunu saglayabilmektedir. Ancak farkli yaz stilleri kullanilirken, yazinin anlasilir olmasi
ve markay1 taninmayacak sekle sokmamasina 6zen gosterilmelidir” (Tasyuran, 2002,
$.60).

Orneklerde (Sekil: 37, 38, 39, 40, 41, 42) yaz1 karakterinin gdrsel formu ile

anlam1 arasindaki baglantilar gosterilmektedir. Sozciiklerin  yazi  karakterleri,
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anlamlarin1 ¢agrigtiracak gorsellikte secilmistir (Sekil: 37, 38, 39, 40, 41, 42, Meggs, 1992,

s.121’den uyarlanmistir).

TSIt
I;IﬁI.IK K= KM 1TE:

Sekil 37: Tipografik rezonans 6rnekleri Sekil 38: Tipografik rezonans érnekleri

Ik &rnekte (Sekil 37) yazi karakterlerinin kalnliklar1 “fisilt’” ve “giglik”
kelimelerinin anlamlarina gore secilmistir. Yazi karakterleri arasindaki kontrastlik alt
alta duran kelimelerin anlamlandirilmasinda énemli bir rol oynamaktadir.

Sagdaki kelimelerde (Sekil 38) ise “murilt1” diisiik vurgulu belli belirsiz bir
karakterle yazilmistir. Altindaki “kekeme” ise yazilarin belirli kisimlarinin tekrar
edilmesi sonucu olusturulmustur. Seslerin taklit edilebildigi gibi ayni taklit kelimenin

yazilis sekliyle de yaratilabilmektedir.

lestiei. ) wr

OVGU ocik sOz

Sekil 39: Tipografik rezonans érnekleri Sekil 40: Tipografik rezonans érnekleri

Sekil 39’daki oOrneklerde ise “elestiri” kelimesinde, keskin koseli harflerden
dikensi girintiler ¢ikartilarak olusturulmus bir yazi karakteri kullamlmstir. “Ovgii” ise
agirbasli, Olciilii, seckin bir yazi karakteriyle yazilmistir. Sekil 40°da “tath s6z”, zarif,
siislii kaligrafik bir karakter ile yazilmistir. “Acik s6z” ise, sade gosteristen uzak normal

agirlikta bir slabserif karakterle olusturulmustur.
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aciklamak @ Wi
Ogretmek  Pbartmf

Sekil 41: Tipografik rezonans érnekleri Sekil 42: Tipografik rezonans érnekleri

Sekil 41°deki “agiklamak”™ kelimesi, agik, kolay anlasilir, net bir yazi karakteri
ile yazilmistir. “Ogretmek” kelimesi ise, belirgin karakteriyle temel okul kitaplarinda
sik¢a kullanilan bir yaz1 karakteriyle uygulanmustir.

Sekil 42°de “6viinme” kelimesi anlami iginde; caka, siis, ¢alim ve gosterisi
icerir. Bu oOzelliklerin hepsi kelimede kullanilan yaz1 karakteri tarafindan
cagristirilmaktadir. “Abartma” kelimesi ise, harflerin parcasi degil sanki eklenmis gibi
duran garip uzantilara sahip bir yaz1 karakteriyle ve “A” harfleri gereksiz sekilde
biiytitiilerek tasarlanmistir.

Bir harf alelade kullaniminda yalnizca karsilig1 olan sesi ifade etmektedir. Ne
zaman bir tasarime1 tarafindan ¢agrisim yaratma giicli gelistirilir ve siddetlendirilirse,
harf kendi ses karsiligindan daha farkli ve genis cagrisimlar yapabilir. Bu ¢agrisimlar
karsidaki kisinin egitim, kiiltiir, bilgi, vb. seviyesine gore de sekillenmektedir. Selamet
bu konuda; “Tasarimci, tipografik bilgiyi birimlerle tespit edilmis roller vererek kurar
ve okuyucu tipografiye bu fonksiyonlarin sezgisel olarak O6grenilmis anlamlari ile
yaklasir” (Selamet, 1995, s.3) saptamasini yapmustir.

Yazimnin anlamla oOrtiismesine bagka bir ornek, Sekil 43°de goriilmektedir.
Ornekte bir siirin tek misrasmin farkli yazi karakterleriyle yazilmis hali bulunmaktadir.
“Nasil her siir okuyan veya ayni sarkiyr yorumlayan farkli sanatgilar esere degisik
yorumlar verebiliyorsa, grafik tasarimcisi da tipografi yardim ile soziinii sekillendirir.
Ayni sozii fisildayarak ya da bagirarak sdylemek, igerikle Ortiisen ya da ortiismeyen bir

dille yorumlamak onun isidir artik. Bu sayede c¢ogu kez sayfalar dolusu metinle
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anlatilmaya c¢aligilan bir anlayis, tarz, kavram, sade bir tipografik ¢oziim yardimiyla

olusur” (Ugar, 2004, s.106-107).

Zarif bir goncanin solgun ve icten titreyisi gibiydi sesi

07

=7 zz/ ' Ajz gosicariise méz/m ve wlern li z{v/f;,a/' yzﬁ;/% R
Z.ARIF BIR GONCANIN SOIGUN VE IGTEN TReyist Gistyi Sksi
Zarit bir doncann soldun ve icten titreyidi ¢ibivdi sesi
Zarif bir goncanin solgun ve icten titreyisi gibiydi sesi

Zerifbirgoncaninsoigunve igtentitreyisi giviydi sesi
ZERIF BIR GONCANIN SOLGUN VE IGTEN TITREYIST GIBIYOI SES

- \SN’!/ ﬁr//lqr scantn solgeer ve iclen /!/}/(:{/Qf’(/f/f/: .y(/( sest
Sekil 43: Tipografik rezonans érnekleri (Ucar, 2004, s.106)

Yazi karakteri tercihinde bir diger secenek ise, firma ya da iirlin i¢in varolan bir
font iizerinde degisiklik yapmak ya da tamamen yeni bir tasarim yapmaktir. Bu da
istenilen Ozellikleri 6ne ¢ikarabilmek ve kullanim haklarina sahip olmak i¢in iyi bir
firsattir.

Yazi karakterlerinin yapmasi istedigimiz gondermeleri gerceklestirebilmek
icin Oncelikle onlarin Ozelliklerini bilmemiz gerekmektedir. Yazi karakterlerinin
belirlenmis tek bir siniflandirmasi bulunmamaktadir. Namik Kemal Sarikavak’in
Cagdas Tipografi’nin Temelleri adli kitabinda simiflandirdigi ve agikladigi sekliyle
bahsedecek olursak 12 grup fonttan bahsetmek miimkiindiir.

2.12.1. Kazima Fontlar (Glyptic Ttypes):

Keski kalem ve ¢ekic ile bigimlendirilmis ya da kazinmig gibi goriinen ‘Latin’,

‘Albertus’ ve ‘Augustea’ benzeri font tiiriidiir.
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AUGUSTEA  TRAJAN

Sekil 44: Augustea ve Trajan adli kazima fontlar

2.12.2. Gotik Fontlar (Gothic/Broken Types)

Kullanim alan1 ve uygulamalar1 bakimindan ylizyillar boyunca farkliliklar
gostermistir ancak gotik denilince akla ilk gelen 1200-1500 yillar1 arasinda Avrupa’da
yasanan Orta Cag’a verilen isim ve yine bu donemde kullanilan yazi karakterleri
olmaktadir. Bu karakterler 6zellikle donemin mimari 6gelerinden etkilenmistir. Orta
Cag’dan sonra Ingiltere’de William Morris, Almanya’da Robert Koch ¢aligmalariyla bu
alana katkida bulunmuslardir. 19. ve 20. y.y.’da ise Amerikan basimciliginda ‘gothic’
terimi daraltilarak tek agirlikli hurufat tiirleri i¢in kullanildigindan gotik karakterlere

kirik hurufat (broken types) sinifinda da yer verilmektedir.

Wilheim Hlingspor Gothic | Cloister Wlack

Sekil 45: Cloister Black ve Wilhelm Klingspor Gothic adh gotik fontlar

2.12.3. Humanistik Fontlar (Humanist)

Italya, Bati Avrupa’da Gotik tarzim sonlandirarak eskiyi canlandirmada yani
Ronesans’a geciste en onemli bolge olmustur ancak burada saf bir canlandirmadan
bahsetmek miimkiin degildir. 15. ylizyilda basim yogun olarak Venedik’te siirdiiriildiigii
icin Venedik Eski Bicemi (Venetian Old Style) olarak da bilinen, hiimanistik fontlarin
ortaya cikis1 gotik karakterleri sonlandirma istegine bagl olsa da biiyiik dl¢iide Karolen;j
yazi tipinden etkiler tagimistir. Hiimanistik fontlarin kii¢iik harf e’leri, Antik dénem
mimari 6zelliklerinden olan yatayliga gonderme yaparak egik olarak kullanilmistir, ince

ve kalin vurgular arasinda karsithik yoktur, tirnaklar desteklidir ve yukari uzanan
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harflerin tirnaklar1 kiiglik harflerde egiktir. Nicolaus Jenson’in hurufati dénemin
ozelliklerini yansitmaktadir. Giiniimiizde kullanilan ‘Verona’ ve ‘Centaur’ da bu tiire

Ornek olarak verilebilir.

Jenson Aldine

Sekil 46: Jenson ve Aldine adli hiimanist fontlar

2.12.4. Klasik Fontlar (Geralde)

16. yiizyilda tipografi alanindaki gelismeler italya’dan Fransa’ya gecmistir.
Onceleri Venedik Eski Bigemi’yle biiyiik benzerlikler tasiyan Fransiz Eski Bigemi
(French Old Style) 6zellikle biiyiik harflerdeki degisikliklerle tipografide geometrik harf
bicimlerine yonelmeyi gergeklestirmistir. ‘Garamond’ bu donemin en basarili 6rnegidir.
18. yy’in basinda ise, Hollanda’da yasayan Ingiliz William Caslon’un tasarladig1
‘Caslon’ adli yazi karakteri Dutch-English tarzini ortaya c¢ikarmistir ve tipki Fransiz
Eski Bigemi tarzinda oldugu gibi biiyiik harfler yatay kiiclik harfler ise enli kalemin

acili tutulmasiyla yapilmistir.

Garamond  Caslon

Sekil 47: Garamond ve Caslon adh klasik fontlar

2.12.5. Geg¢is Donemi Fontlar (transitional)

Hem eski bicem hem de modern fontlardan ozellikler tasiyan gecis donemi

fontlarmin en 6nemli 6rnegi Caslon’un ¢agdast olan John Baskerville’in tasarladigi
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‘Baskerville’ adl1 fonttur. Bu dénemin fontlarinda egri vurgularin eksenleri diisey veya
sola egiktir, tirnaklar desteklidir ve yukari uzantili kiiciik harflerin tiimii egiktir.
‘Antiqua’, ‘Corona’ ve ‘Century Old Style’ bu donem fontlarina 6rnek olarak

verilebilir.

Century Old Style Baskerville

Sekil 48: Century Old Style ve Baskerville adli ge¢is donemi fontlari

2.12.6. Cagdas Fontlar (Didone)

19. y.y.’da Sanayi Devrimi’nin etkileriyle kagit yapiminda gelistirilen teknikler,
buhar giiglii doner baski ve pantograf araci yardimiyla karmagik tasarimlarin ucuza
kesilebilmesini saglamistir. Enli kalem kullanilmadan tasarlanan ¢agdas fontlarin 6nceki
donem fontlarindan ayrilan 6zellikleri; ince ve kalin vurgular arasindaki karsithik, kiigiik
harflerin yukar1 uzantilar1 ve desteksiz tirnaklardir. Donemin Onemli tasarimcilari,

Italya’da Giambattista Bodoni ile Fransa’da Ambrosio ve Firmin Didot’dur.

Bernhard Antique Bauer Bodoni @ Didot

Sekil 49: Bernhard Antique ve Bauer Bodoni ve Didot adh ¢cagdas fontlar

2.12.7. El Yazis1 Fontlar (Script)

Hem kaligrafik hem de giindelik el yazis1 6zelliklerini tasiyan font cesitleridir.
Farkli malzemeler (komiir, pastel, metal uglar, aga¢ uglar) ve ug cesitleri (diiz, sivri)
kullanilarak yazilanlar oldugu gibi kisisel el yazilar1 da, giiniimiizde bilgisayarlarin da

yardimiyla font haline gelmektedir. Farkli donem fontlarindan etkilenebildigi gibi
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sadece kisilerin yazilarina da bagl olmaktadir. Freehand, Lucida Handwriting ve Curlz

el yazis1 fontlar1 6rneklerindendir.

CQC’Z Lucido Hondwriti g (((_C/Mf/w/'fﬁ// 10 (Deriph

Sekil 50: Curlz, Edwardian Script ve Lucida Handwriting adh el yazisi fontlar:

2.12.8. Kalin Tirnak Fontlar (Slab-Serif)

Cagdas fontlarin yapisindaki sag¢ teli inceligindeki vurgular kaldirilarak ince
vurgulara agirlik katilmis fontlardir. Tirnak sonlandirmalari ‘kdseli-sonlanmis’ bicimde
yapilmistir ki buna ‘kare tirnak’ denmektedir. ‘Egyptian’ ismi ise Napoleon’un
ordularinin Misir seferinde yiizeylere uyguladiklart kare twnak formlu fontlardan
gelmektedir. Slab-serif olarak da bilinen bu fontlar arasinda ‘Clarendon’ yaygin olarak
kullanildig1 i¢in Clarendon ismi de bu tiir i¢in kullanilmaktadir. Bu yazi tipinin
okunurluk oran1 ¢ok yiiksek oldugu icin kullanim alanin1 zaman igerisinde

kaybetmemistir.

Lubalin Graph | Clarendon

Sekil 51: Clarendon ve Lubalin Graph adh kalin tirnak fontlar

2.12.9. Cizgisel Fontlar (Lineale)

Tirnak gibi sonlandirmalara sahip olmayan ve bu yiizden tirnaksiz (sans serif)
olarak da adlandirilan fontlardir. Her ne kadar ilk olarak 19. y.y.’in basinda tasarlanmis
olsa da, o donem kullanilan siislii fontlarin yaninda ¢ok cansiz kaldig1 i¢in 20. y.y.’a
kadar kullanim alan1 bulamamistir. Ozellikle Bauhaus akimiyla hak ettigi degeri bulan

tirnaksiz karakterler arasinda ‘Futura’ énemli bir yere sahiptir. Onceleri yuvarlak ve tek
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agirlikli tasarlanan tirnaksiz fontlar daha sonra agirlik bilesimlerinde ve oranlarinda
farklilik gdstermistir. Futura haricinde, Gill Sans, Univers, Helvetica, Franklin Gothic

ve Arial dnemli 6rneklerdendir.

Futura Gill Sans Helvetica

Sekil 52: Futura, Gill Sans ve Helvetica adli ¢izgisel (tirnaksiz) fontlar

2.12.10. Grafik Fontlar (Graphic)

Eski yeni tiim Ozellikleri gosteren ve 6zel bir sekilde cizilerek tasarlanmig
fontlardir. Bu fontlar, belirli bir doneme gonderme yapmak veya grafik tasarimda belli
bir fikrin aktarilmasina yardimeci olmak icin tasarlanmaktadir. Amelia, Acid Bath ve

Atlantis gibi fontlar grafik fontlar arasinda yer almaktadir.

Amelis  Atlantis

Sekil 53: Amelia ve Atlantis adh grafik fontlar

2.12.11. Sayisal Fontlar (Digital)

Bilgisayar teknolojisinin etkilerini i¢ceren ve masaiistii yayincilik i¢in tasarlanan
fontlarin sayisallastiriimastyla olusan fontlardir. Eski ve yeni mekanik goriintiiler, ATM
gibi sayisal islemlerin yapildig1 yerlerde kullanilmak iizere tasarlanan fontlar, hybrid
(bilgisayarda farkli karakterlerden olusturulan) fontlar da bu alana dahildir. En bilinen

ornekler arasinda; Base, Andale Mono ve Verdana bulunmaktadir.
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Andale Mono  Verdana

Sekil 54: Andale Mono ve Verdana adh sayisal fontlar

2.12.12. Yabanci Fontlar (Foreign)

Latin alfabesi diginda kalan alfabelere sahip diller icin tasarlanan fontlardir.
Hirosh, Orient, Samarkan gibi fontlar ise, Cince, Ibranice gibi hurufat tiirlerinin Latin

harflere uyarlanmasi ile olusturulmaktadir.

Aughor IRBSH

Sekil 55: Yabanc ve latin harflere uyarlanmis fontlara érnekler
|._| gevsek

|
] mgrafi

Sekil 56: Harf bosluk diizeni ve dikey yazima érnekler

sikisik

yapisik

<mX-—0

Tasarim asamasinda yazi karakteri se¢imi gergeklestirildikten sonra bir diger
onemli konu ise se¢ilen karakterdeki harflerin birbirleriyle olan iligkileridir. Harf bosluk
diizeni (letterspacing) harflerin arasindaki bosluklarin diizenidir. Harfler yan yana

geldigi zaman uygunsuz bosluklar olugabilmektedir.
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Her ne kadar bir¢ok bilgisayar programinda 6zdenimsel (otomatik) ‘kerning’
ayar1 olsa da ¢cogu zaman en iyi sonucu elle yapilan miidahale (manuel diizenleme)
vermektedir. Kelimeleri kullanirken dikkat edilmesi gereken bir diger ozellik ise
yukaridan asagiya yazimdir. Soldan saga yatay olarak okunmaya aligkin Bati dillerinde

harfleri {ist iiste koymak, okunabilirlik agisindan iyi sonu¢ vermemektedir (Sekil 56).

2.12.13. Harfin Bicemi

Yazi karakterleri tasarlanirken tek bir karakter olarak tasarlanmazlar. Hemen her
karakterin farkli vurgu ve tonlamalar i¢in kullanilan degisik bigcemleri vardir. Yaz ailesi
icinde; medium ya da regular olarak adlandirilan bigemi temel kabul edilir ve italik
(egik), bold (kalin), light (ince), condensed (sikistirilmis), extended (genisletilmis)
karakterleri igerir.

Yaz1 ailesi bunlarin disinda ultra bold, condensed light, vb. gibi bu 6l¢iilerin
farkli tonlarim1 ve kombinasyonlarini da barindirir. Bu yapilar genellikle bir metin
icinde vurgulamak istedigimiz alanlarin, farkli sekil ve etkilerde 6ne ¢ikarilmasinda

kullanilmaktadir (Sekil 57).
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Sekil 57: Univers yazik karakteri ve harf bicemleri tablosu (Ucar, 2004, s.117)

2.13 Marka Ismi ve Logo

Marka ismi, belki de ambalajda bulunan en énemli unsurdur. Uriinii belirler ve
diger iiriinlerden farkliligin1 belirtir. Marka ismi ile grafik, marka imajinin konumunu
belirler ve iletisimi gerceklestirir. “Iyi bir marka ismi; giiven, duyarlilik, hiz, statii gibi
duygular1 yaratir” (Odabas1 ve Oyman, 2002, s.246).

Bir iriinii pazara siirerken alinacak en kritik pazarlama kararlarinin basinda,
iiriine isim verme gelmektedir. “Uriine verilecek isim, onun pazarda tutulmasi ve
bdylece markalasmasini, kisaca basarisini belirleyecek derecede Onemlidir. Ciinki
verilen isim, kimi zaman sirketlerin bir adim Oniine bile gegmekte ve sirketi siiriikleyen
bir marka haline gelmektedir” (Kocabas, Elden ve Celebi, 1999, s.38).

Logo, bir {iriiniin, firmanin ya da hizmetin isminin, harf ve resimsel Ogeler
kullanilarak sembollestirilmesidir. Amblemden farkli olarak ayirt edici o6zellikler

yaninda firmanin ismini de yansitir. Logo yaratmak icin kullanilan fontlar yeni
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tasarlandig1 gibi mevcut fontlarda olabilmektedir. Logo yaratmak icin belli bash bazi
kurallar su sekilde siralanabilir:
- Sade, kolay anlagilir, hatirlanmasi kolay, miimkiin oldugunca az sayida renkten
olugmalidir. Her ¢esit baski ve kesim teknigi ile sorunsuz kullanilabilir olmali, ¢ok
kiigiik dlgiilerde ayrintilar kaybolmamali, ¢ok biiyiik dl¢iilerde daginik goriinmemelidir.
Her tiirlii 6l¢lide ve ylizeyde okunabilir olmalidir,
- Ozgiin olmalidir. Bagka firma ya da iiriinlere ait logolar ile karisikliga sebep
vermemeli, hatta ¢cagristirmamalidir,
- Logo tasarimciy1 degil iirlin ya da firmayr yansitmalidir. IBM logosunun tasarimcist
Paul Rand’e gore logoyu iireten tasarimcidir ancak olusturan firmanin kendisidir. ilgili
kurulusun ya da iiriiniin 6zelliklerini yansitmalidir. Secilen ya da tasarlanan font sirketin
icerigine uygun olmalidir. Ayrica kurumun kendisini nasil tanimladigi ve kurumu
yansitan kavramlarin neler oldugunu bilmek logonun tasarim asamasinda Onemli
unsurlardir,
- Logo sadeliginin yan sira gerek rengi gerek sekli itibariyle farkli kosullarda
goriildiigli zaman bile akilda kalict olmalidir,
- Farkl1 bir tilkeye ait {irlin ya da firma i¢in logo tasarlanacagi zaman o iilkenin renklere
yiikledigi anlamlar ve kiiltiirleri hakkinda bilgi sahibi olunmalidir. Ozellikle bir simge
kullanilacagi zaman simgenin tagiyacagi anlam bakimindan bu bilgi cok énemlidir.
Ambalajin  ilizerinde kullanllan marka ismi; markayr tanimlamaktan,
hatirlatmaktan, miisteri sadakati yaratmaktan ve iiriin bilgisi vermekten sorumludur.
Uriiniin simdi ve gelecekte saglikli olmasi i¢in marka isminin bigimlenmesi ¢ok temel
ve 6nemlidir. Ozgiin bir stilde yaratilmig her marka kimligi imza olmaktadir. Tiiketiciler
arasinda tanmir, dostluk ve asinalik duygusu yaratir. Ozgiin olarak bicimlendirilmis
marka kimligi olan logo pek cok sekle girebilir. Marka adimin 6zel bir tipografi ile
yazilmasina dayandirilabilir ya da kurumsal bas harflerin 6zel bir bilesiminden yola
cikilabilir. Logo ayni zamanda {irline gonderme yapan bir sekilden olusabilir ya da
marka ¢agrisimi yapmak icin soyut bir bicimde tasarlanabilir.
- Koyu renk bir logo, giicii, erkeksi degerleri veya etkinligi iletmeye yarar.

Ornegin: Raptors, Lamborghini.
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Sekil 58: Basketbol takimi ve spor araba logolar

http://omerlaziale.blogspot.com/ (http://www.zamazing.org/etiket/lamborghini
2008_02_01_archive.html Erisim: 26.12.2010)
Erisim: 26.12.2010)

- Egri ve ¢izgisel bir logo ise zarafet, hafiflik, kadins1 ve moda g¢agrisimlar

/.

yapar. Ornegin: Alix Avien, Agent Provocateur.
)7

/.

AX Provocatewr

Sekil 59: Kozmetik firmasi ve parfiim logolar:

(http://www.fuarnet.de/referanslarl.htm (http://www.seeklogo.com/agent-provocateur-logo-4414.html
Erisim: 26.12.2010) Erisim: 26.12.2010)

- Uggen veya el yazisi stili bir logo ise rahatlik, spor, eglence ve hareket imaj1

verir. Ornegin: Candlestone Golf and Resort.

47



Sekil 60: Golf klubii logosu
(http://rovergraphics.com/logos.html

Erisim: 26.12.20100)

- Koyu, tirnaksiz tipografi {iriiniin performansini ve giiciinii vurgular. Ornegin:

PHILIPS

sense and simplicity

Sekil 61: Teknolojik marka logosu
(http://www.worksitewellness.net/philips _success.html
Erisim: 26.12.2010)

- Tirnakl karakterler yiiksek kalite anlatir. Ornegin: Mercedes.
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Mercedes-Benz

Sekil 62: Araba markasi logosu
(http://topcuoglubova.com/vag.html
Erisim: 26.12.2010)

- Ince harfler ise yumusaklik, kadins1 degerler, gizlilik ve zarafeti iletir.

AV O N

Sekil 63: Kozmetik marka logosu
(http://bhcentrale.com/bavavonce.html
Erisim: 26.12.2010)

Ornegin: Avon.

Kimi zaman bir marka, farkl iiriin gruplarina 6zel logolar yaratir ve bu imajlari
onlarin iizerinde uygular. Ornegin Nivea logosu tirnaksiz, kalm ve diiz bir font
karakteriyle yazilmis olsa da, Nivea Beaute isimli iiriin grubunun ayr1 bir logosu vardir

ve bu logoda yer alan Beaute, tirnaksiz ve ince bir el yazisi karakteriyle yazilmistir.

NIVEA

Sekil 64: Kozmetik marka logolari
(http://www.myspa2go.com/corp.php http://logotypes.designer.am/srch/search.php
Erisim: 26.12.2010) ?way=detailed&id=12039&r=t&a=n&pg=10
Erisim: 26.12.2010)
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2.14. Fotograf ve Illiistrasyon

Ambalaj iizerinde fotograf ve illiistrasyon kullanilmasi iiriinii tanitip, kullanimini
tarif eder, arzu uyandirir veya tiiketicide iirline karst bir duygusal tepki yaratir.
“Ambalaj iizerindeki fotograf ve resimler su islevler icin gii¢lii tasarim elemanlaridir
(Meyers ve Lubnier, 2004, s.36-37):

- Uriin farkliliklarini belirtmek veya son kullanim onerileri yapmak,

- Uriin kullanimlarim islevlerini gdstermek; modiiler bir iiriiniin kurulusunu asama
asama goOstermek, bir yapistirma malzemesinin kullanimmi veya bir yemek
hazirlanmasini tarif etmek,

- Duygusal bir ¢ekim saglamak (hediye olacak bir iiriine 6rnegin, giizel ¢igekler
ekleyerek duygusal bir etki yaratmak),

- Ambalajin i¢inde iiriiniin son kullanimini géstermek (undan yapilan giizel bir kek veya
pasta, inga edilecek bir oyuncagin son halini veya ambalajdaki iiriin yerlestirildikten ya

da takildiktan sonra bir odanin hali),

Sekil 65: Cikolata Ambalaji
(http://www.poundland.co.uk/product-range/a-z/cadburys-dairy-milk/

Erisim: 26.12.2010)

- Duygusal bir imaj vermek (ambala;j i¢indeki iiriinle ilgili olmasa bile 6rnegin, bir hiz
etkisi i¢in ‘kosucu’ ya da rahatlama i¢in ‘glinesin dogusu’ resimlerini kullanmak)”.
Ayrica glinlimiizde markalar, sponsoru olduklar1 biiylik organizasyonlari {iriin

ambalajlar1 lizerine yerlestirdikleri illiistrasyonlarla tiiketiciye hatirlatarak, organizasyon
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ile iirlin arasinda tiiketici zihninde bir bag kurulmasini saglamaya caligmaktadirlar. Bir
diger kullanim sekli ise reklamlarinda oynayan futbolcu, sarkici vb. iinli yiizlere ait
fotograflar1 ambalaj iizerinde kullanarak, marka imajin1 giiclendirme c¢abalar1 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iki uygulama 6zellikle Cola ve bira gibi iirlin ambalajlarinda
donem donem kullanilmaktadir. Ambalaj, i¢indeki iirlinii korumak, niteligini anlatmak
ve taginabilirligi saglamak amaciyla tasarlanir. Bu ii¢ fonksiyon ayrilmaz birer parcadir.
“Yazi ve illlistrasyonun uyumu, iiriiniin niteligini anlatmak i¢in sarttir. Sadece yazi ile
yapilan ambalaj c¢ok yetersiz kalmaktadir. Yazi, illiistrasyon, fotograf, sema vb.

birbirlerini tamamlayicisidirlar” (Alpay, 1997, 5.89).

Quely, w
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Sekil 66: Ordév Ambalaji
(http://www.thebasquemarket.com/oscstore/index.php?cPath=94
Erisim: 26.12.2010)
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2.15. Ambalajda Tipografinin Onemi

Tipografi, grafik tasarimin tiim alanlarinda oldugu gibi ambalaj tasariminda da
onemli bir yere sahiptir. Uriin ismi, ¢esidi, tanimu, yararlar1 ve zorunlu bilgiler ambalaj
iizerinde yer alan bilgilerdendir ve tiim bunlar1 boyut ne olursa olsun kisith bir alana
uygulamak gerekmektedir. Tipografiden bahsederken herkesin aklina oncelikle yazi
karakteri yani font secimi gelmektedir. Yeterli olmasa da Onemli bir noktadir.
Gegmisten giiniimiize tasarlanan binlerce karakter bulunmaktadir. Ozellikle son yillarda
bilgisayarlarin sundugu imkanlar sayesinde ¢ok kisa bir siire icerisinde ortaya ¢ikartilan
yazi karakterleri sebebiyle ¢esitlilik devamli olarak artmaktadir. Burada tasarimciya
diisen gorev bu ¢esitlilik arasindan konuya uygun olani segebilmektir. Bu secimi
etkileyen en 6nemli etkenler; ambalajin boyutu, bask: teknigi, karakterin okunurlugu ve
uygunlugudur. Ambalajin boyutunun kullanilacak alan oldugu diisiiniiliirse, bu alan
karakter boyutu ve uygulanmasint dogrudan etkilemektedir. Baski teknigi ise, daha
ayrintili (tirnakli gibi) karakterlerin kullanilabilmesi acisindan onemlidir. Ambalaj
tizerinde kullanilacak olan yazi karakterinin okunurlugu bir tartisma konusu degildir
clinkii verilen bilgiler tiliketiciye eksiksiz ve c¢abuk ulastirilmak zorundadir. Yazi
karakterinin ‘uygunlugu’ ise en onemli konudur. “Secilen yazi karakteri bir kimlige
sahiptir ama o ayni zamanda uygun olmalidir: izleyicilerce kabul edilebilir olmal1 ve
iirlinle bitiinlesebilmelidir” (Sarikavak, 2003, s.65).

Yaz1 karakterleri Ozellikleri itibariyla klasik, ¢agdas vb. olmalariyla farkl
anlamlar cagristirirlar. Bu ¢agrisimlar marka kimligi acisindan onem tasimaktadir.
Ornegin, klasik ve liikks gériinmek isteyen markalar {iriin ambalajlarinda genellikle
tirnakli karakterler kullanmaktadir.

Biitiin ambalajlar az veya cok bilgi tasimaktadirlar. Bu bilgilerin ambalajlarin
tizerine uygulanmasinda yazi karakteri se¢imi cagristirdiklart bakimindan 6nemli bir
yere sahiptir ancak bu bilgilerin nasil diizenlenmesi gerektigi de ambalaj iizerinde
tipografi alaninin 6nemli bir basligidir. Unutmamak gerekir ki, satin almalarin 6nemli
bir kismi satig noktasinda verilen kararla gergeklesmektedir ve bu kararda ambalajin

iizerinde verilen bilgiler 6nemli bir yer tutmaktadir. Ambalajda layout farkli tiiketici
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tiplerini etkileyerek satis noktasinda oldugu gibi satin almadan sonraki kullanim
asamasinda da tatmin edebilmelidir. Bunun i¢in Klimchuk ve Krasovec’e gore,
verilmesi gereken tipografik kararlar temelde bazi ilkelere dayanmaktadir:

Oncelikle ambalaj tasariminim iletisim kuracak gérsel kimligi arastirma (font,
boyut, agirlik vb.) ile belirlenmelidir. Arastirmadan sonra sadece gerekli sayida
kullanilacak yazi karakterleri belirlenmelidir. Uygulanmasi gereken metnin hiyerarsik
olarak diizenlenebilmesi icin, pazarlama alanindaki kisi ve tasarimci verilmek istenen
bilgi ve mesaji 6nemlerine gore siralamalidir. Alanin kisith oldugu da diisiiniiliirse,
tiiketicinin ilgisini dagitacak fazla bilgi tercih edilmemelidir. Onemli olan dikkati
cekecek ve iirliniin faydalarini 6ne ¢ikartacak metindir. Geri kalan eklenmesi zorunlu
bilgiler de yine hiyerarsik bir diizende uygulanarak tiim metin dikkatlerden kagmayacak

ama ilgiyi de dagitmayacak sekilde diizenlenmelidir.
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3. BOLUM: AMBALAJLARIN MALZEMESINE GORE
TASARIMLARIN AYRISMASI

Uriin depoya konuldugu andan perakende magazasinda tiiketicinin eline gegtigi ana
kadar her tiirlii kosula dayanmak durumundadir. Ambalaj kalitesini belirleyen 6nemli
bir 6gede ambalajin malzemesidir. Ambalajin malzemesinin uygunlugu, pratikligi,

iizerinde yer alan tasarimin konumlandirilmasi tiiketici i¢in 6nemli faktorlerdir.

3.1. Kagit-Karton ve Mukavva Ambalajlar

Tiiketim malzemelerinin ambalajlanmasinda hafif, ucuz, kolay {iretilebilir, {izerine
baski yapilabilir, depolanabilir olmasinin nedeni ile en c¢ok kullanilan ambalaj
malzemelerinden birisidir. “Karton ve mukavvadan yapilan ambalajlar, hemen her
sanayi Uriiniiniin ambalajlanmasinda kullanilmaktadir. Bu kullanis daha ¢ok kiigiik
initelerin  bir araya getirilerek biiyilkk paketler halinde satiy merkezlerine
gonderilmesinde, tasinmasinda olmaktadir” (Asan, 2000, s.113). Yirminci yiizyilin son
donemlerinde kagit, yerini plastige birakmaya baslamustir. Ozellikle sebze, meyve
ambalajlarinda kullanilan kese kagitlarin yerini plastik posetler almistir. “Kagidin
dolaylt olarak etiketlemede kullanilmasi bu malzemeye ambalaj tasarimindaki yeri
acisindan 6nem kazanmasina neden olmustur” (Ugar, 1993, s.13).

Sargilik kagitlara polietilen, liikks ve paratin kaplanarak ¢esitli ozellikler
kazandirilabilir. Karton ve mukavva ambalajlar ise hemen hemen her sanayi iirliniin
ambalajlamasinda kullanilmaktadir. Kartonlar, ambalajlamada kutu haline getirilmekte
ve kutular ambalaj sanayinde iizerlerine gerekli baskilar yapilarak, istenilen sekilde
kesildikten sonra icleri doldurulmakta ve ambalaj makineleri ile gerekli yerlerden
kivrilarak yapistirilmaktadir. Oluklu mukavvalar ise, bir¢ok iiriiniin dig ambalajinda yer
almasmin nedeni ile ambalaj sanayinde en fazla kullanilan malzemelerdir. Oluklu

mukavvalar genellikle dis ambalajlamada kullanilmakta beraber, dogruca da
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kullanilmaktadir. Ozellikle son yillarda sebze ve meyvelerin ambalajlamasinda tahta
sandiklar yerine oluklu mukavvadan imal edilmis kutular kullanilmaya baglanmaistir.
Kagit karton ve mukavva ambalajlar, pratikte hemen hemen en ¢ok ilgi goren
ambalaj malzemesidir. Gerek iiriinii koruma 6zelligi gerekse maliyetin diisiik olmas1 bu
ilgiyi tesvik etmektedir. Ayrica kagit ambalajlarin en biiylik avantaji bir defa kullanilip
atilabilmesidir. Giiniimiiziin en sorunlarindan birisi olan g¢evre Kkirliligi ve ¢oplerin
imhas1 konusunu kagit ambalajlar biiyiik 6l¢iide halletmislerdir. Gerek artiklarin az yer
tutulmasi, gerekse bunlarin yakilarak yok edilebilmesi bu tiir ambalaj kullanim
alanlarin1 genisletmistir. Ayrica kagit ambalajlarin bir avantajida {izerlerine bask1
islemlerin kolay bir sekilde yapilabilmesidir. Boylece, reklam yapma olanagida biiyiik
Olglide artmaktadir. Kagit, etiket olarak diger ambalaj malzemelerinde rahatlikla
kullanilabilmektedir. Etiket 6zellikle cam, teneke ve plastik ambalajlarin vazgecilmez

bir parcasidir” (Anonim, 1996, s.50).

3.2. Cam Ambalajlar

Tekrar tekrar kullanilabilir, dayanikli, kimyasal maddelere karsi direncli ve
saglhiklidir. Bu nedenle, kati ve sivi yiyeceklerin, ilaglarin ve kozmetiklerin
ambalajlanmasi, depolanmasi i¢in ¢ok uygundur. Tasiyacagt her tir agirliga
dayaniklidir. Cam, biitiin diinyada gida malzemeleriyle dogrudan temasina izin verilen
birka¢ malzemeden biridir. Tiimiiyle doniistimlii bir malzemedir.

Cam cesitli kimyasal maddelerin (silisyum dioksit, sodyum karbonat, potasyum
hidroksit ve kireg) karisimindan, yiiksek sicaklik altinda (ortalama 1300°c) meydana
gelen, dis etkenlere dayanikli, 151k gecirici 6zellige sahip bir maddedir. Camin belirgin
ozelliklerini soyle siralayabiliriz:

- Inert bir maddedir, igine konulan iiriinle reaksiyona girmez,

- Renkli oldugunda (yesil veya bal rengi) tiriinii 151k etkisinden korur,

- Gaz, su buhari, koku, aroma ve s1v1 gegirgenligi yoktur, disaridan bulagma olmaz ve
iiriin 6zellikleri kaybolmaz,

- Seffaf olmasi avantajdir, i¢indeki {iriin goriilebilir,
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- Uretimden hemen sora sterilize edilebilir,
- I¢ basing ve diizey yiiklere dayaniklidir,

- Bi¢im degistirmez,

- Agirdir (bu 6zelligi dezavantajdir),

- Kirilgandir (bu 6zelligi dezavantajdir).

Uretimi 4000 yil ncelere dayanan camin ilk kullanimi, diger malzemelerde
oldugu gibi (demir ve bronz) siis esyasi olarak baslamis, daha sonralar1 sekillendirme
olanaklarinin artmasi ile ev esyasi, sise pencere cami, gozlik cami olarak gelisimini
stirdirmiistiir. Camuin tastyabilecegi agirlik, sise ya da kavanozun i¢ hacmiyle
bagimlidir. Uriiniin ambalajlanacag siirede sicak ya da soguk olmasi, camin genlesme
0zelligi nedeniyle ciddi bir 6nem tasir. Bu nedenle cam ambalaj1 tasarlayan tasarimci,

s0zii edilen bu detaya 6nem vermelidir.

3.3. Metal Ambalajlar

Ozellikle hazir yiyecekler, akiskan mallarin (mesrubat, alkolsiiz icecekler)
ambalajlanmasinda kullanilir. Metal kutular bozulabilen gidalarin korunmasi ve
nakliyesi i¢in tasarlanmis en basarili ambalajlardandir. Gida disinda boya, kimyevi
maddeler gibi iirtinlerin de ambalajlanmasi amaciyla kullanilirlar.

“Aliminyumdan iiretilen metal kutular, gazli ve gazsiz i¢ceceklerin ambalaji
olarak kullanilir. Kolayca agilip kapatilabilmesi sayesinde tiiketiciye rahatlik saglar ve
kullanildiktan sonra ¢op olarak yok edilmesi biiyiik sorun olmaz” (Aydin, 1981, 5.207).
Metal ambalajlara bakildiginda;

3.3.1. Metal Tiipler

Dis macunu, tiras kremi, yagli ve sulu boya gibi malzemelerin ambalajinda

kullanilir. Bir kere siktigimizda, yeni goriintiilerini kaybederler.
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3.3.2. Metal Aerosoller
Bir gbvde ve valfden olusan, basing iceren bu ambalajlan genellikle sac (¢elik)
ve alliminyumdan iiretilir. Sa¢ spreyi vb. gaz igeren iirlinler bu ambalajlarin i¢ine

konulur.

3.3.3. Konserveler

Hava ve 151k almayan yapisi ile uzun siireli saklama kosullar1 i¢in uygundur.

Teneke ambalajlar, icindeki {iriinii dis etkenlerden ¢ok iyi bir sekilde
koruyabilmeleri ve dayanikli olmalari nedeniyle, 6zellikle sivi iiriinler ve konserve
driinleri i¢in idealdir ve bu tiir ambalajlar genis 6l¢iide kullanilmaktadir. Tenekenin
ambalaj malzemesi olarak 6zellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

- Ambalajin kalinligindan tamamen bagimsiz olarak iiriinii 151k ve nem etkilerine kars1
korur.

- Kolayca lehim, kaynak ve per¢in yapmak miimkiin oldugundan g¢ok cesitli sekil
verebilme imkani vardir.

- Oldukga hafif olmasina karsilik 6zellikle iiriinii dis etkilere karsi, 6rnegin: carpma ve
sarsilmalara kars1 iyi bir sekilde korur.

- Yukanidaki teknik o6zellikleri yaninda ince tabaka halindeki teneke iizerine cesitli
baskilar yardimiyla renk, sekil ve yazi yazmak miimkiindiir. Boylece ambalajin reklam
yapma islevini de yerine getirdigi sdylenebilir.

- Disardan igerisindekini gdstermemesinden dogan dezavantaji, ¢ok kolay olarak
istenilen renk sekil ve biiyiikliigiin verilebilmesi ile azaltilabilmektedir.

Teneke ambalajlar tasima ve depolamaya elverisliligi hafif ve seklini siirekli
muhafaza edebilmesi 6zelligi sayesinde ekonomik bir ambalaj tiiriidiir. Teneke kutular
dikdértgen prizma veya daha ¢ok silindirik bigimde imal edilmektedir. Igine konulan
iriinlere gore kapaginin sekilleri degigmektedir.

“Konserve ve icki ambalajlar yapiminda yaygin olarak kullanilan silindirik
teneke kutular bazen bir agacak yardimiyla, bazen de acacaga ihtiya¢ gostermeyen agma

kapama sistemleriyle donatilmaktadir” (Cakict, 1987, s.11).
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Silindirik teneke kutular yaygin olarak, sebze-meyve konserveleri, g¢ocuk
mamalari, balik ve et mamulleri, yemeklik yaglar, salga ve alkollii, alkolsiiz icki

ambalajlanmasinda kullanilmaktadir.

3.3.4. Aliiminyumlar

Diger bir metal ambalaj malzemesi aliiminyumdur. Aliiminyum gerek dis
ambalajlamada gerekse i¢ ambalajlamada kullanilan bir malzemedir. Yumusak bir
madde oldugu i¢in, ¢ok ince yaprak haline getirilebilir. Cikolata, sigara ve ¢abuk

bozulan iirlinlerin ambalajlanmasinda kullanilir.

3.4. Plastik Ambalajlar

Yiyeceklerin muhafazasi bakimidan en uygun ambalaj malzemelerinden birisi
olan plastik kalipla kolayca sekillendirilir. Sert ya da yumusak, esnek ya da saydam
olabilirler. S1vi, kat1, elyaf kopiik, film halinde bulunup, sonsuz sayida sekle ve renge
biirtinebilirler. Fiziksel karakterleri onlar1 kolay deforme olmaktan ve bozulmaktan
korur. Zor kirilirlar ve en yiiksek iiretim ¢izgisinde yeterlilik ve uygunluk gosterirler.
“Tabla, torba, sise, kutu v.b., iiretiminde tiirevleri olan Polivinil klorid, polipropilen,
polietilen, polistren v.b., plastikler kullanilir. Plastigin tercih edilme sebeplerinden biri
de hafif olmasidir. Ornegin 1 It. hacmindeki sise farkli ambalaj malzemelerinden

yapildiginda daha agir olmaktadir” (Cakici, 1987, s.123).
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4. BOLUM: ICERIKLERINE GORE AMBALAJ
TASARIMLARINDA LOGONUN KONUMU VE TEKNIK
ALTYAPISI

4.1. Gida Ambalajlar
4.1.1. Kat1 Yiyecek Ambalajlar:
4.1.1.1. Cikolata Ambalaji

Milka’nin dikdoértgen formlu ¢ikolata ambalajina hakim olan renk mor, beyaz,
kirmizi, kahverengi, saridir. Tasarimin tamaminda illiistrasyondan yararlanilmistir.
Logo, sol iist koseye, tasarimin diger 6geleriyle karismayacak sekilde yerlestirilmistir.
Logonun karakteri, yumusak hatli ve serbesttir. Milka logosunun tamamen 6zgiin bir
sekilde tasarlanmus, siitiin diiz bir zemine dokiilmiiscesine bir forma sahip olmasi, siit ile
marka isminin daha organik bir yapiyla bagdasmasini saglamistir. Ambalaj {lizerinde
kullanilan diger tipografik 6gelerin kiiciik puntolarla yazilmasi ile alginin giiglii bir
lekesel degere sahip olan Milka logosu {lizerinde toplanmasina, bdylece marka
algilanirhiginin da artmasina yardimci olmaktadir. Logo, beyaz ile renklendirilmis,
altindaki koyu mor renkli gdlgesi ile de okunurlugunun artmasi saglanmistir. Firmanin
her ambalaj tasariminda yer alan, markayla biitiinlesen, illtstratif bir dil ile ¢izilen mor
bir inek de yine logoya yakin durmakta, dogal ve saglikli kavramlara sahip olan
marka algisini da giiglendirmektedir. Uriiniin igerigi hakkinda bilgi veren, yine
illiistratif bir dil ile ¢izilen parcali ¢ikolatalar, en istah agici halleriyle ambalajin sag
tarafinda yer almaktadir. Ambalajin bir baska 6zelligi olan a¢ kapa kapak, ambalajin ilk
acilimindan sonra da tekrar kapanabilmekte, bu sayede tamami tiiketilmemis olan
iriiniin daha uzun siireyle saklanabilmesini saglamaktadir. Bu 06zelligin anlatima,

ambalajin 6n yiiziinde sol alt kisma, logonun altina, bir vinyet seklinde yerlestirilmistir.
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Kirmiz1 bir daire ile daha ¢arpici hale getirilen bu vinyetin s6z konusu 6zelligi, gorsel
olarak anlatilmis ve agiklayici yaziyla da desteklenmistir. Tasarimin ¢esitli 6gelerini bir
araya getiren ve tasarimda biitlinliigiin olusmasini saglayan mor renkli bir dalga da yer
almaktadir. Bu dalganin iizerinde ince ve serifsiz bir font ve beyaz renk kullanilarak
iriiniin icerigi hakkinda bilgi verilmektedir. Yazinin bu kullanimi ile algilanirligin
artmasi saglanmistir. Markanin amblemi olan inegin, sirtindaki desenlerinden olusan bir
doku, acik tonlarda kullanilarak, ambalaj iizerinde bir zemin olusturmus, bu sayede
tasarima da zenginlik katmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu ¢ikolata ambalaji modern,
stk ve istah agict bir duygu uyandirirken, farkli grafik tasarim dili ile de kendini

rahatlikla ifade edebilen basaril1 bir 6rnektir.
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Sekil 67: Milka marka ¢ikolata ambalaji
(http://www.yopi.de/rev/215118
Erisim: 26.12.2010)

4.1.1.2. Kuruyemis Ambalaj1

Fruto Seco markali kuruyemis ambalajina hakim olan renk beyaz, altin saris1 ve
siyahtir. Kullanilan altin sarisi renk sayesinde ambalajin albenisi arttirilmis ve ambalaj
daha prestijli bir goriiniim kazanmigtir. Ambalajin 6n yiiziinde, altin sarisiyla, boydan
boya yazilmig olan iiriin ismi, tanimlayict bilgiler ve gramaj bilgisi yer almaktadir.
Tasarimda, beyaz zemin iizerinde rahat okunan, serifli bir font kullanilmistir. Bu font

iirlin ile ortiisebilecek hatlara ve yumusakliga sahiptir. Fruto Seco ile Avellana’nin
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lekesel degerleri ve renkleri, lirlin markasi ile iirlin kimligini belirleyen ismin, ayni
derecede Oneme sahip oldugu ambalajlarin giizel ve tipik bir 6rnegidir. Ambalajda,
baski teknigi sayesinde, ambalajin i¢indeki iiriiniin, tliketici tarafindan goriilebilmesi
saglanmistir. Grafiksel dairelerin birlestirilmesiyle acilan bu pencerelerin etrafi da yine,
tasarimin genelinde kullanilan, altin saris1 ile renklendirilmistir. Bu durum, tamami
kapali diger marka ambalajlarindan ayrisarak, tiiketicinin {iriin ile iletisim kurmasina
sebep olabilmektedir. Sag iist kosede iirlin fotograflarina da yer verilmis, ambalajin
iistiindeki grafikler bu sayede zenginlestirilmistir. Uriin fiyatinin kolayca belirlenmesini
saglayan barkod ve iriin hakkinda verilmek istenen diger bilgiler, siyah renk
kullanilarak, ambalajin iizerinde grafik acidan dogru olabilecek noktalara
yerlestirilmistir. Ambalajin alt ve iist kisimlarinda bulunan, ambalajin etrafin1 saran
altin saris1 renkli bantlar tasarimin gorsel sinirlarint da belirlerken, markaya seckin bir
alg1 da katmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu kuruyemis ambalaji, farkl ve etkili

grafik dili ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.

Sekil 68: Fruto Seco marka kuruyemis ambalaji
(http://pixiegirlblog.com/2010/03/packaging-inspiration-from-the-dieline/
Erisim: 26.12.2010)
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4.1.1.3. Makarna Ambalaji

Pagal marka i¢indeki ¢cubuk makarna tiirline uygun olarak, dikdortgen formda
iiretilen makarna ambalajina hakim olan renk yesil, turuncu, krem rengi, kahverengi,
siyah, kirmizi ve beyazdir. Tasarimda ilk gbze carpan, lekesel olarak en baskin
ozellikleri tagiyan siyah, kirmizi ve beyaz renklerden olusan logodur. Kalin, serifsiz bir
karakterin majiskiil kullanimi, markanimn rahathikla algilanmasimi saglamaktadir.
Kullanilan karakterin kalinligiyla doyuruculuguna, kirmizi rengiyle ise istah agiciligina
vurguda bulunulmaktadir. Logonun iist kisminda yer alan bir horoz figiirii, beyaz renkle
ve ¢izgisel olarak tasarlanmigtir. Ciftlik hayvanlarindan olan horozun, burada marka
amblemi olarak seg¢ilmesi, dogal ve saglikli ciftlik hayatina atifta bulunmaktadir. Bu
alandaki kirmiz1 renk, s6z konusu horoz figiiriiniin ibibiginde de kullanilarak, renkler
arasi paslasma da saglanmistir. Logoya zemin olusturan siyah kare ise logonun giiglii bir
lekesel etkiye sahip olmasini saglamaktadir. Bu iirliniin i¢eriginde bezelye, 1spanak ve
havug yer almaktadir. Bu 0zelliklerinden dolayi, iirlin igerikleri ambalajin ortasinda
krem rengi, kanerlar1 tirtikli, dikdortgen bir alan i¢inde her biri farkli renkte (iirtinlerin
kendi renklerine gonderme yapacak sekilde), serifli bir tiporafi kullanilarak yazilmistir.
Uriiniin agiklayici diger bilgileri de, iiriine uygun bir kahverengi tonunda bu alan i¢inde
yazilmistir. Logo ve agiklayici bilgilerin bu alan igine yazilmasi, bdylece bu 6gelerin
ambalajm diger grafik 6gelerinden ayrismasi saglamistir. Uriiniin belirtilmek istenen
diger oOzellikleri de ambalajin alt kisminda, dikdortgen ve daire alanlar acilarak
yazilmistir. Ambalajin zemininde ise, lriiniin 6zelligi olan bezelye, 1spanak ve havug
figiirleri illiistratif bir dilde c¢izilmis ve ambalaj bunlarla ¢evrelenmistir. Bu sayede
ambalaj lriin ile Ozdeslesmistir. Ambalajin alt kisminda, seffaf olarak kullanilan
pencere sayesinde, {iriin en saf haliyle tiiketici tarafindan goriilebilmektedir. S6z konusu
ozellikleriyle bu makarna ambalaji, yarattig1 dogal marka imaj1 ve modern tasarim dili

ile kendini rahatlikla ifade edebilen basaril1 bir 6rnektir.
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Sekil 69: Pagal marka makarna ambalaji
http://gourmetfoodfete.com/index.php?main_page=product info&products id=124

Erisim: 26.12.2010)

4.1.1.4. Dondurulmus Balik Ambalaj1

Kefalonia Fisheries marka, dikdortgen formlu, dondurulmus balik ambalajina
hakim olan renk beyaz, turkuaz, siyah, gri, yesil ve saridir. Beyaz rengin kullanimiyla,
tasarimda anlatilmak istenen ogeler, net bir sekilde, kendilerini ifade etme sansi
bulmuslardir. Ambalajin iist kisminda yer alan logo, ii¢ boliimden olusmaktadir. Marka
adr i¢in serifli ve majiskiil bir karakter kullanilmistir. Bu secim, iirlinlin prestijli ve
seckin bir iirlin oldugu algisin1 yaratmaktadir. Siyah ile renklendirilen marka adi, etkili
kontrast ve giiclii bir lekesel deger yaratarak, logonun odak noktast olmustur. Altinda

yer alan ‘fisheries’ icin ise rahat bir el yazis1 karakteri se¢ilmistir. Bu yazi karakteri,
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formu ve turkuaz rengiyle, adeta denizi ve dalgalar1 ¢agristirmaktadir. Marka adinin
iizerinde bulunan, yine turkuaz ile renklendirilmis olan stilize balik formlar1 karsiliklt
yerlesterilerek logo tamamlanmistir. Logo, bu 6zellikleriyle markanin sahip oldugu
dogal ve seckin iiriin algisim1 da fazlasiyla giiclendirmektedir. Ambalajda kullanilan
diger bir tasarim 0gesi ise, Uiriiniin kendisidir. Fotografi ¢ekilen balik, diri ve en giizel
haliyle tasarimda yerini almaktadir. Yaninda kullanilan limon ve maydanoz figiirleri de
istah acicilig1 arttiracak nitelikte bir kompozisyon olusturmaktadir. Balik fotografi ve
logo arasindan gecen su dalgasi ¢ok iyi illiistre edilmis, tasarima dinamizm katan, ayni
zamanda su altindaki iirliniin canliligina ve tazeligine de atifta bulunan bir formdadir.
Bu dalga renginin de logoda kullanilan turkuaz tonlarinda secilmis olmasi, tasarimin
renk biitiinliigiine de katkida bulunmustur. Uriin igerigi ve verilmek istenen bilgiler ise,
kiiciik puntolarla, soldan bloklu iki paragraf halinde ambalajin sag tarafinda
konumlandirilmistir. Kullanilmas: gereken diger bilgiler ve logolar, ambalajin sol alt
boliimiine, tasarimin genel renk biitiinliigiinii bozmayacak sekilde yerlestirilmistir. S6z
konusu ozellikleriyle bu dondurulmus balik ambalaji, dogal iirlin algis1 ve modern
tasarim dili ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.

e o
BN 22

KEFALONIA

Sekil 70: Kefalonia marka dondurulmus bahk ambalaji
http://1.bp.blogspot.com/ WLdAJSqKs4J4/S6ugM9 ofOI/AAAAAAAAA-
k/jOuowKAtxj4/s1600/kefalonia+fisheries+by+mouse+graphics.jpg
Erisim: 26.10.2010)
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4.1.1.5. Tost Ekmegi Ambalaj1

Burgen marka hazir tost ekmegi ambalajina hakim olan renk siyah, sar1 ve
kirmizidir. Ambalaj, tost ekmeginin formunu saracak sekilde tasarlanmistir.
Ambalajda, goze ilk ¢arpan 6ge giiclii bir lekesel degere sahip olan siyah, yuvarlak bir
dairedir. Bu dairenin i¢inde logo, ayrica iriin ile ilgili hazirlanan illlistrasyon ve
verilmek istenen igerik bilgileri yer almaktadir. Logo, kalin karakterli bir font secilerek
tasarlanmistir. Formuyla bugdaymn yapisina, harf kalinligiyla ise besleyiciligine ve
doyuruculuguna atifta bulunulmaktadir. Yumusak hatlara sahip olan bu karakter, sar1
rengiyle {irlin ile ortiismekte, markanin daha dogru algilanmasina olanak saglamaktadir.
Marka adinin iizerinde kullanilan illiistrasyonda, bugday basaklari ve iirliniin iceriginde
yer alan kizilcik, basarili bir sekilde resmedilmistir. Bugday basaklarinin en giizel rengi
ve kizileigin en dogal hali, istah aciciligr arttirmaktadir. Alt kisimda yine kalin
harflerden se¢ilmis bir karakter kullanilmistir. ‘“Tam Tahil&Kizilcik® ibaresinin giiclii
lekesel degeri, ambalaja bakildiginda, marka adi ve illiistrasyondan sonra, hemen goze
carpan bir konumdadir. Kullanilan kirmizi renk, hem tasarimin renk biitiinliigline
hizmet etmekte, hem de vurgu yapilmak istenen igerik bilgisini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Alt kisimda verilmek istenen bilgiler, kiiciik puntolarla ve agik renkte yazilmistir.
Gorsel biitiinliigli saglamaya yardimci olacak sari renkli, stilize bir daire de tasarimi
tamamlamaktadir. Logo, ambalajin her yiiziinde, rahat¢a goriilebilecek sekilde
konumlandirilmistir. Logonun etrafindan ¢ikan grafiksel, sar1 renkte, modern formdaki
cizgiler, ambalaji tamamen sarmaktadir. Ambalajin alt kisminda yer alan, bugday
basaklar1 ve kizilcik gorselleri, tasarimi daha ¢ekici ve istah agict bir hale getirmektedir.
Tasarimin agiz kisminda yer alan, sar1 renkli plastik bir aparat ile ambalaj kapatilirken,
yine u¢ kisimda kullanilan, siyah iizeri kirmizi bantlar, tasarima gorsel biitlinlik
kazandirmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu tost ekmegi ambalaji, iiriinlin kolayca
algilandig1, modern tasarim dili ile markanin kendini rahatlikla ifade edebildigi basarili

bir Ornektir.
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Sekil 71: Burgen marka tost ekmegi ambalaji
(http://pichaus.com/packaging-burgen-bread-packaging-@f0ca4ae6ac1d98621aa199cab902d01e/
Erisim: 26.10.2010)
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4.1.1.6. Sonug¢

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri, istah agici renkleri,
iriiniin tazeligi ve dogalligiyla Ortiigsen stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez bir
satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi iiriiniin istah aciciligmi arttirken, kalin
kullanimi ise doyuruculuguna génderme yapmaktadir.

Uriiniin igerigini veya iiretim mekanm yansitan logolar, ambalajin tiiketici
iizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadirlar.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.1.2. Alkolsiiz S1vi Ambalajlar

4.1.2.1. Su Ambalaji

Niagara marka su sigesine hakim olan renk, mavi, beyaz, siyah ve kirmizidir.
Ozel olarak segilmis mavi tonu hem dogallig: ifade etmekte, hem de istah agic1 bir
duygu uyandirmaktadir. Ambalajdaki bu renk, yukaridan asagi kadar devam etmekte,
sisenin alt kisminda ise, baski tekniginden yararlanilarak, seffaflastirilmaktadir. Seffaf
alanda iirlin, kendini rahatlikla gosterebilmektedir. Bu seffaf alana yerlestirilen, serifli,
majiskiil ve siyah renkli karakter, markanin daha kaliteli ve ©zel bir {riin olarak
algilanmas1  saglamaktadir. Uriiniin Kanada buzullarinda iiretilmesi sebebiyle,
Kanada’nin sembolu olan bu Akcgaaga¢ yapragi, gorsel biitiinliigii etkilemeyecek bir
ebbatta sisenin alt kisminda kullanilmistir. Kiiciik ebatta kullanilmasina karsin bu
kirmiz1 renkli yaprak, ambalaj {lizerinde g¢arpict bir etki yaratmaktadir. Kiiciik “n”
harfinin bir ayag stilize edilip, sisenin boyun kismindan alt kismina kadar Niagara
selalesini temsil edercesine, mavi zemin iizerinde boylu boyunca uzatilmaktadir. Adeta
metrelerce akan selalenin sular1 sigelenmistir. Bu sira dist kullanim, {iriiniinii diger su
ambalajlarindan farklilastirmaktadir. Logonun altinda, iirlinii tanimlayici bilgiler ve
iretim yeri de kiiclik putolarla yazmaktadir. Ambalaj tasarimi, giimiis renkli bir kapak
secilerek tamamlanmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu su ambalaji, modern tasarim dili,
dogal, saglikli ve seckin marka algist ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir

Ornektir.
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NIAGARA

spring water
from canadisan glacier

Sekil 72: Niagara marka su ambalaji
http://www.canadiandesignresource.ca/officialgallery/packaging/niagara-bottled-water/

Erisim: 26.12.2010)

4.1.2.2. Siit Ambalaji

Lapte marka dikdortgen formlu siit ambalajina hakim olan renk, beyaz,
kahverengi ve mavidir. Beyaz renk, {iriiniin safliina ve dogalligina génderme yaparken,
ambalajin etrafin1 saran bir ine8in sirt deseni olan, kahverengi doku bu dogallig
arttirmaktadir. Gilgli bir lekesel degere sahip olan bu doku, tim detaylariyla
resmedilmistir. Beyaz ve kahverengi renklerin agirlikla kullanildigi bu ambalajda, mavi
ve tonlarindan olusan marka logosu, etkili bir sekilde 6ne ¢ikmaktadir. Logo, ii¢
parcadan olusmaktadir. Egimli, kenarlar1 kesilmis, flama seklindeki mavi bir bant

iizerine, beyaz ve sade bir font segilerek yazilmis olan marka adi, rahatlikla
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okunabilmektedir. Hemen altinda yer alan, yogun bir siit damlasi, adeta marka adi olan
‘Monor’dan damlamaktadir. Bu siit damlasi, safligt ve dogalligi simgelemektedir.
Logonun alt kisminda yer alan agik mavi tonlarindaki elips form ise, hem siit damlasina
zemin olup, damlanin daha da o6ne ¢ikmasimi saglamis, hem de logonun biitiinliik
kazanmasina yardimci olmustur. Ambalajda 6ne c¢ikan bir diger 6ge ise, serifsiz,
majiskiil ve kahverengi ile renklendirilerek yazilmig olan, {iriinii nitelendiren ‘Lapte de
Monor’ ibaresidir.  Etrafindaki beyaz alan sayesinde, rahatlikla okunabilen, bu
kontrastliktan etkili bir sekilde yararlanilan ambalajda, verilmek istenen gramaj ve
icerik bilgileri, ince, serifsiz bir font segilerek, yine kahverengi ile renklendirilerek
tasarimda uygun yerlerde konumlandirilmislardir. Ambalajin beyaz renkteki agma
kapagi, kahverengi kullanilarak renklendirilmis olan zemin rengi {izerinde rahatlikla 6ne
cikmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu siit ambalaji, kullanilan zemin dokusunun
siradisiligi ve modern tasarim dili ile markanin sahip oldugu dogal ve kaliteli {iriin

algisini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.

LAPTE

DE MONOR

Sekil 73: Monor marka siit ambalaji
(http://theinspirationroom.com/daily/2010/lapte-de-monor-milk-cartons/
Erisim: 26.10.2010)
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4.1.2.3. Meyve Suyu Ambalaji

McCoy marka dikddrtgen prizma formlu, meyve suyu ambalajina hakim olan
renk, pembe, bordo, beyaz, kirmizi, siyah ve saridir. Bu renkler, iiriiniin igerdigi
meyvelerin rengiyle ortiismekte ve ambalajin renk biitlinligiinii saglamasinda etkin bir
rol oynamaktadir. Logo, yumusak hatli bir font secilerek hazirlanmistir. Ayn1 zamanda
cok ince olmayan bu karakter, meyvelerin dolgun ve dogal olusuna da gonderme
yapmaktadir. Saflig1 simgeleyen beyaz renk se¢imiyle de, renkli bir zemine hakim olan
ambalajda marka, kendini rahatlikla okutmaktadir. Safliga ve dogalliga génderme yapan
baska bir unsur da, logoda “o” harfinin {izerinde, adeta bir meyveden c¢ikarcasina
yerlestirilen, yesil renkli bir yapraktir. Logonun {izerinde bulundugu, ambalajin
kapagini da saran grafiksel damlacik, dolgunlugu ve yogunluguyla, hem tokluk hissi
yaratabilecek bir etki saglamakta, hem de {iriiniin segmenti olan “smoothie” kavramiyla
ortlismektedir. Ciinkii lirin yogun kivamlidir. Ambalajdaki yogun leke ve kontrast
degerleriyle logo, fazlasiyla dikkat cekmekte ve rahatlikla 6n plana ¢ikmaktadir. Uriiniin
ad1 icin son derece rahat, estetik bir elyazisi karakteri se¢ilmis ve beyaz ile
renklendirilmistir. Yazimnin altinda golge kullanilarak, renkli zemin iizerindeki
okunurlugu da kolaylagtirilmistir. Ambalajda kullanilan bir diger gorsel unsur ise,
illistrasyon tarzi ile hazirlanmis meyvelerdir. Meyveler, etkili 151k, estetik detaylar ve
istah acan dengeli bir kompozisyon ile hi¢bir karisikliga meydan vermeden
yerlestirilmislerdir. Uriin igerigiyle ilgili verilmek istenen diger bilgiler, ambalajin 6n
yiizlinde, alt kisimda, kiigiik puntolarla, beyaz renk kullanilarak konumlandirilmistir.
Ambalajin zemininde yer alan, bordodan agik pembeye dogru giden yatay degrade,
iiriiniin ve logonun 6n plana ¢ikmasini saglarken, ambalajin renk biitiinliigiine de hizmet
etmektedir. S6z konusu Ozellikleriyle bu meyvesuyu ambalaji modern tasarim dili,
yarattig1 dogal ve saglikli marka imaji1 ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir

Ornektir.
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Sekil 74: Mc Coy marka meyve suyu ambalaji
(http://packagingworld.blogspot.com/2007/01/mccoy-fruit-juice.html
Erisim: 26.12.2010)

4.1.2.4. Zeytinyag1 Ambalaji

Galo Parade marka zeytinyagi ambalajina hakim olan renk sari, beyaz, yesil,
kirmiz1 ve mordur. Sise iizerinde etkili bir lekesel degere sahip olan logo i¢in sade ve
serifli bir karakter secilmis, tipografik degerler géz dniinde bulundurularak, cam sisenin
iist kismina 6zel bir baski teknigi ile yazilmigtir. Dengeli espaslara sahip olan logo,
serifli, ince bir karakterin majiskiil kullanim1 ile iki satir olacak sekilde tasarlanmistir.
Serifli karakter se¢imiyle markanmn prestijli ve {irliniin 6zel oldugu algisina, ince
karakter se¢imiyleyse iriiniin hafifligine vurguda bulunulmustur. Safligi, dogallig1
cagristiran beyaz renk se¢imi ile logo, seffaf sisedeki zeytinyaginin kendine has rengi
sayesinde rahatlikla 6n plana cikabilmekte, ambalajin renk biitiinliigline de katkida

bulunmaktadir. Logonun hemen altinda, yine ayni karakterin majiskiil kullanimi ve
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koyu yesil renkle yazilan “organik” ibaresi ise, hem iiriiniin organik oldugunu
belirtmekte, hem de logodan ayrisarak kolayca algilanabilmektedir. Sisenin egimli
formu goz Oniine alinarak hazirlanan etikette ise, dogallig1 ve ¢iftlik hayatini anlatan,
cok renkli illiistratif bir horoz resmedilmistir. Horozun hemen yaninda altin varakl bir
daire i¢inde, iirliniin sahip oldugu o6zel igerik bilgileri yer almakta, bu sayede iiriiniin
prestij algisi da arttirllmaktadir. Verilmek istenen diger bilgiler de kiigiik puntolarla ve
ambalajin renk biitlinligline ters diismeyecek renklerle alt kisma yazilmistir. Altin
renkli kapak se¢imi ile de marka imajina olumlu katki saglanmistir. Ambalajin farkli
tasarim Ozellikleri arasinda {iriiniin, seffaf sisede goriiniisli, logonun direkt cam sise
iizerine yazilisi ve bu sayede logonun iiriin ile biitiinlesmesi sayilabilir. S6z konusu
ozellikleriyle bu zeytinyagi ambalaji, modern tasarim dili, yarattig1 dogal marka imaji

ile kendini rahatlikla ifade eden basaril1 bir 6rnektir.

— ;

ORGANICO

Sekil 75: Galo Parade marka zeytinyag: ambalaji
http://www.neurosoftware.ro/programming-blog/facebook-web
-design/web-resources/student-spotlight-galo-parade/
Erisim: 26.12.2010)
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4.1.2.5. Meyveli Soda Ambalaji

Clearly Canadian markali, ince, uzun formlu bir siseye sahip olan meyveli soda
ambalajina hakim olan renk kirmizi, beyaz ve gridir. Logo, serifsiz ve ince bir karakter
secilerek, miniskiil kullanim ile ambalajin {izerine minimal tarzda yerlestirilmistir.
Kullanilan karakterin sadeligi ve agik gri ile renklendirilmesi, {irliniin hafifligine
gonderme yaparken, yogun kirmizi renge sahip olan ambalajin biitiiniinden de
ayrigmaktadir. Logonun adeta bir parcast olan, sisenin sol alt kismindaki beyaz alana
yerlestirilmis, i¢ ice gegmis grafiksel dairelerden olusan amblem, son derece modern ve
iiriinle Ortlisen bir yapidadir. Biiyiik dairelere ve yogun bir leke degerine sahip olan bu
form meyveyi simgelerken, etrafindaki kiigiik grafiksel daireler ise, soda kabarciklarini
simgelemektedir. Uriiniin igerigini anlatan, sisenin orta kisminda rahatlikla okunabilen
“kiraz” ibaresi ise yine serifsiz, ince bir karakterin miniskiil kullanimi ile kirmizi renk
secilerek yazilmigtir. Ambalajin gramaji da, kiiciik puntolarla, aym1 kirmizi renkte
yazilirken, aralarinda yine gri renkli igerik bilgileri yer almaktadir. Bu ambalaji tasarim
dili agisindan zenginlestiren bir baska unsur ise, etiketin tiim siseyi sarmasi ancak orta
kisminin seffaf birakilarak, iirlinliin gézilkmesine olanak saglanmasidir. Ayrica marka
adi ve icerik bilgilerinin bu alana yazilarak, marka ve {irlin arasindaki bag
giiclendirilmistir. Logonun rengine uygun renkte secilen gri renkli kapak, estetik
formalara sahip sisesi ile tasarimi tamamlamaktadir. S6z konusu o&zellikleriyle bu
meyveli soda ambalaji, lirlinlin kendini en giizel haliyle yansitmasini saglarken, farkli
tasarim dili ile de modern bir marka algis1 yaratan, kendini rahatlikla ifade eden basarili

bir Ornektir.
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Sekil 76: Clearly Canadian marka meyveli soda ambalaji
(http://en.wikipedia.org/wiki/File:ClearlyCanadian Cherry2.jpg
Erisim: 26.12.2010)
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4.1.2.6. Sonug¢

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri, istah agici renkleri,
iriiniin tazeligi ve dogalligiyla Ortiisen stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez bir
satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi iiriiniin istah aciciligmi arttirken, kalin
kullanim1 ise doyuruculuguna gonderme yapmaktadir. Miniskiil ve ince karakterlerin
kullanimt {irlintin hafif ve i¢ciminin kolay oldugu algisini1 yaratirken, el yazisi karakteri
ise lirlinlin enerji dolu, iceriginin zengin oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini veya iiretim mekanm yansitan logolar, ambalajin tiiketici
iizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadirlar.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.1.3. Alkollii S1tvi Ambalajlar

4.1.3.1. Rom Ambalaji

Kilo Kai marka iistii kism1 daha genis, alt kismi ise daha ince bir forma sahip
olan rom ambalajina hakim olan renk kahverengi, beyaz, siyah ve turuncudur. Cam
ambalajda ilk goze carpan 6ge logodur. Logo ig¢in serifli bir karakterin majiskiil
kullanim1 se¢ilmistir. Tirnakli yapisiyla, segkin bir {iriin algis1 uyandiran tasarim, genis
espaslariyla ise rahat bir okunurluga sahiptir. Marka adinin iizerinde yer alan amblem
ise bir kurukafadir. Stilize edilmis bu kurukafa, alkol yogunlunun 06zel olarak
arttiritlmasi sebebiyle, adeta zehirli ve 6liimciil bir icki imgesi yaratmaktadir. Bu imge,
korku ve gerilim 6gesi icermekte, igkiyi daha cazip bir hale getirmektedir. Logonun
tipogrofisindeki “K” harfi, kurukafa ambleminde grafik bir 6ge olarak kullanilmis, bu
sayede tipografi ve amblem basaril1 bir bigimde biitiinlestirilmistir. Beyaz renge sahip
olan logo, ambalaj iizerinde olabildigince biiyiik kullanilmigtir. Sisenin koyu renkte
olmasi, logonun okunurlugu kolaylastirmaktadir. Sisenin alt kisminda ise, siyah alan
icine beyaz renk ile yazilan, verilmek istenen igerik bilgilerinin yer aldig1 diktdortgen
formlu bir etiket vardir. Etikette ayrica turuncu renk ile yazilmuis, iiretici firma adi da yer
almaktadir. Sigenin boyun kismina yerlestirilen ince bir boyunlukta bulunmaktadir.
Siyah zemin rengine sahip olan boyunlugun iizerinde beyaz renk ile yazilan iiriiniin
icerik bilgileri yer almaktadir. Kullanilan boyunluk tarzi sayesinde sise kapaginin
kullanict tarafindan ilk kez agilacak olmasi ile sisenin kisiye 6zel olmasi saglanmistir.
S6z konusu 6zellikleriyle bu rom ambalaji, kendine has formu, sade ve etkili tasarim
dili, yarattigi gizemli, tehlikeli ve ¢ekici marka algisiyla, kendini rahatlikla ifade

edebilen basaril1 bir 6rnektir.
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Sekil 77: Kilo Kai marka rom ambalajx
(http://arlo-tm.com/work/kilokairum/
Erisim: 26.12.2010)

4.1.3.2. Votka Ambalaj1

Russian Bear marka votkanin sisesine hakim olan renk siyah, beyaz ve
kirmizidir. Genis baslayan cam sisenin iist kismi, hafif bir egimle daralir ve alt kisminda
tekrardan bombelenir. Bu ters liggen formunu andiran sise formu, atak, giiclii, sarsilmaz
bir alg1 uyandirmaktadir. Ambalajda ilk dikkat ¢eken 68e, sisenin ortasinda yer alan,
olabildigince biiyiik kullanilan logodur. Logoda siyah zemin iizerinde beyaz renk ile
yazilmis olan marka adi rahatlikla okunabilmektedir. Serifli ve kalin bir karakterin

majiskiil kullanimi ile kendinden emin ve gii¢lii bir marka algis1 yaratilmaktadir. “Rus”
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kelimesinin ilk ve son harflerinin daha biiylik kullanilmasi, hem logoya gorsel bir
zenginlik katmakta, hem de markanin iirin ile oOrtiisen sert ve erkeksi algisini
desteklemektedir. Markanin adinin {izerinde yer alan “orjinal” ibaresi, {irlinlin 6zel ve
farkli oldugunun anlasilmasina hizmet etmektedir. Bu ibare yine serifli bir karakterin
majiskiil kullanimi ile daha kiigiik bir puntoda beyaz renkle yazilmistir. Boylece
ambalajin tipografik biitlinliiglinlin korunmasi da saglanmistir. Bu ibarenin iistiinde yer
alan amblem, adeta bir kraliyet armasi seklindedir. Ortasinda kirmizi, Hristiyanlik’in
simgesi olan, stilize edilmis bir ha¢ isareti, siyah renkli bir kalkanin {izerine
yerlestirilmistir. Bu kalkanin iist kisminda yer alan kraliyet taci ise, prestijli ve elit bir
marka algist yaratmaktadir. Kalkanin sag ve sol yanlarinda ise, siyah renkli iki adet ay1
figliri vardir. Bunlar hem markanin sahip oldugu erkeksi algiy1 giiglendirmekte, hem de
iiriiniin sert icerigi hakkinda adeta bilgi vermektedir. Logo, kendini rahatlikla anlatirken,
sisenin ortasindaki konumu ile de gorsel hakimiyetini siirdiirmektedir. Sisenin alt
kisminda yer alan dikdoértgen formlu siyah alan i¢ine serifli, kalin, majiskiil ve beyaz
renk ile yazilmig yazilar, {irliniin ne oldugunu-ne kadar 6zel oldugunu ve hangi 6zel
islemden gectigini sade ve carpict bir dil ile anlatmaktadir. Siyah renkli kapag ile
tasarim tamamlanmis, ambalajin renk biitiinliigii saglanmistir. S6z konusu 6zellikleri ile
bu vodka ambalaji, markanin sahip oldugu sert, erkeksi algiy1, etkili ve modern bir

tasarim dili ile ifaden basarili bir 6rnektir.
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Sekil 78: Russian Bear marka votka ambalaji

(http://www.scotlandstephenson.com/imagesforsql/1202010 russianBearVodka.jpg
Erisim: 26.12.2010)

4.1.3.3. Bira Ambalaji

Bavaria marka teneke kutulu bira ambalajina hakim olan renkler lacivert, beyaz
ve saridir. Logo, tasarimda giiglii bir lekesel degere sahiptir. Logoda serifli ve kalin bir
karakter kullanilmigtir. Bu karakterin kalin kisimlari, biranin lezzetine doygunlugunun,
ince kisimlar1 ise, adeta biranin i¢iminin kolay oldugunun anlagilmasina hizmet
etmektedir. Marka adinin {izerinde yer alan, stilize edilmis ters iiggen seklindeki
formun iginde bir pusula yer almaktadir. Pusulanin bir kisminda altin saris1 renk
kullanilmigtir. Bu renk, pusulanin etrafindaki ¢erceveyi ve logonun ana hatlarin1 da

sarmaktadir. Altin sarist rengin secilmis olmasi, iirliniin hem arpadan yapilmis olduguna
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gonderme yapmakta, hem de markanin ¢ok daha prestijli algilanmasin1 saglamaktadir.
Marka adi ile pusula arasinda yer alan, altin saris1 renkli stilize arpa basaklari,
birbirlerine ters agida tasarim biitiinliigiinii bozmayacak sekilde konumlandirilmislardir.
Uriiniin hangi yildan beri iiretildigi de estetik bir el yazisi karakteri kullanilarak altin
saris1 renk ile yazilmigtir. Marka adinin altinda ise beyaz renkle, {iriiniin hangi teknik
islemden gegctigi hakkinda bilgi kiigiik punto ile tek satir halinde verilmistir. Logonun
etrafin1 saran beyaz renkli kalin kontur, logonun ambalaj iizerinde daha rahat
algilanmas1 saglamis, ayn1 zamanda gorsel bir zenginlik de olusturmustur. Ambalajin alt
kismindaki lacivert alanda iiriinii tanimlayici bilgiler beyaz renk ile tasarim biitiinligiini
bozmayacak sekilde ve uygun biiyiikliiklerde yazilmistir. Bu bilgilerin altinda ise,
markay1 ve iirlinli simgeleyen beyaz renkli ii¢ adet vinyet bulunmaktadir. Ambalajin
lacivert alaninin tamaminda grafiksel cizgiler estetik bir 6ge olusturacak sekilde yer
almaktadir. S6zkonusu 6zellikleri ile bu bira ambalaj1 yarattig1 prestijli marka algisi ve

modern tasarim dili ile kendini rahatlikla ifare edebilen basarili bir 6rnektir.
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Sekil 79: Bavaria marka bira ambalaji
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(http://thegraffik.co.cc/b-is-for-blue-beer-andbavaria.htm
Erisim: 26.12.2010)

4.1.3.4. Sampanya Ambalaj1

Vertuze marka boynu ince, govdesi tombul, alt kism1 ise daha dar sampanya
sigesine hakim olan renk siyah ve altin sarisidir. Ambalajda gbze c¢arpan ilk 6ge,
logonun ve diger grafik 6gelerin oldugu, sisenin orta kisminda yer alan altin varakli
etikettir. Etiket lizerinde yer alan logo, serifli, ince, majiskiil ve siyah renk secilerek
tasarlanmustir. Serifli bir font segilmesi, seckin bir marka algis1 yaratmaktadir. ince bir
yapiya sahip olan bu karakter, adeta bu iirlinlin i¢iminin de hafif olduguna vurguda
bulunmaktadir. Bitisik yazim tarzina sahip olan karakter, hem etiket lizerinde lekesel
olarak daha da biiyiik bir alan kaplamakta, hem de farkli bir marka algilanirhig
yaratmaktadir. Marka adinin iizerinde yer alan, logonun bir bagka grafik 6gesi ise, daire
icinde “V” harfi olan, kenarlar1 islemelerle siislenmis, adeta kraliyet armasini1 andiran,
zenginligi ve glicli hissettiren bir vinyettir. Marka adinin {izerinde yer alan “sampanya”
yazist Urlinlin igerigini belirtirken, altinda yer alan “altin kart” ibaresi ise, {irlinlin ne
kadar degerli oldugunu ima etmektedir. Elit bir elyazisi karakteri ile yazilan bu ibare,
varolan pozitif algiy1 gii¢clendirmektedir. Birka¢ par¢adan olusan logonun sag ve sol
kenarlarinda, iiriin igerik ve gramaj bilgileri yer alirken, alt kisminda {iriiniin tiretim y1l1,
yine siyah renk kullanilarak konumlandirilmistir. Altin saris1 zemin iizerinde, bu sarinin
daha agik tonu bir “V” harfinin kullanilmis olmasi, gorsel olarak etiketi
zenginlestirirken, marka algisinda da daha giiglii bir etki yaratmaktadir. Zeminde yer
alan, ince grafiksel cizgiler de bu etkiye katkida bulunmaktadirlar. Etiketin alt ve {ist
kenarlarinda bulunan desenler, altin varakla basilmis olup, markanin albenisini daha da
arttirmistir. Sigenin boyun kisminda ise, siyah renkli, iizerinde yine altin sarisi renkte
logonun ve alt kenarinda bir islemenin oldugu boyunluk bulunmaktadir. Agiz kismint
da saran, bu siyah renkli boyunluk ile tasarim tamamlanmis, markanin sahip oldugu,
prestij ve liks imaji1 katlanarak artmistir. S6z konusu ozellikleriyle bu sampanya
ambalaj1 etkili tasarim dili, seckin ve modern marka algisiyla kendini rahatlikla ifade

eden basaril1 bir 6rnektir.
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Sekil 80: Vertuze marka sampanya ambalaji
(http:/www.bevmarketing.com/Portfolio %20V ertuze.html
Erisim: 26.12.2010)

4.1.3.5. Sarap Ambalaji

La Tulipe marka sarap sisesine hakim olan renk pembe ve beyazdir. Seffaf siseli
giil sarabi, en saf haliyle goziikmekte, rengiyle de cazibe uyandirmaktadir. Ambalajda
ilk dikkat ¢ceken 6ge logodur. Serifsiz bir karakterin majiskiil kullanimli ile hazirlanan
logo, olduk¢a sade goziikmekte, adeta iirliniin dogalligini simglemektedir. Kullanilan
karakter, logonun rahat okunurlugu saglarken, {iriiniin i¢iminin de ne kadar yumusak
olduguna gonderme yapmaktadir. Ozel bigakli bir etiket kullanilarak, harflerin igi

bosaltilmig, sarabin renginin logonun rengi olmasi saglanmigtir. Bdylece iiriin, marka
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adryla biitiinlesmistir. Marka adiin altinda yer alan, yine ayni pembe renkle yazilmis
olan “yiliksek kalite” ibaresi ise, sarabin kalitesini belirtmektedir. Ag¢ik gri tonlarinda,
logonun alt ve iist kistmlarinda yer alan sarabin tiirii, iiretim bilgileri ve tiretim yili,
lekesel degerleri bozmayacak sekilde tasarimda yerlerini almiglardir. Bu ambalajda
kullanilan s6z konusu 6zel bigakli etiket, iirlinlin elit marka algisin1 giiclendirmektedir.
Sarabin, giilden yapilmis olmasi sebebiyle etiket stilize bir giil formu tasimaktadir.
Sisenin tam ortasinda, boylu boyunca yerlestirilmis olan, sisenin igindeki giil sarabinin
zemin olusturmas: sayesinde ortaya c¢ikan bu beyaz etiket, kendini rahatlikla
gostermektedir. Etiketin zemininde yine etiketin formunda, agik pembe tonlarinda
tasarimi zenginlestirecek grafiksel ¢izgiler de yer almaktadir. Sisenin alt kisminda ise,
baski tekniklerinden yararlanilarak koyu pembe renkli, stilize giil formlar1 yer
almaktadir. Agiz kisminda ise, yine iiriine uygun renkte bir boyunluk se¢ilmis, lizerine
acik gri renkle verilmek istenen bilgiler yazilmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu sarap
ambalaji, modern grafik dili ve elit marka algisiyla kendini rahatlikla ifade edebilen

basarili bir 6rnektir.
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Sekil 81: La Tulipe marka sarap ambalaji
(http://lovelypackage.com/la-tulipe-wine/
Erisim: 26.12.2010)
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4.1.3.6. Sonug¢

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri ve stilize figiirleri ile
kisiyi cezbeden ve bambaska duygu diinyalarina goétiirebilen bir yapidadir. Bu yapi ise
tiiketici i¢in vazgecilmez bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil ve serifli kullanim1 markanin ihtisamini arttirken, kalin
kullanim1 ise yogun alkol igerigine, iiriiniin etkili giliciine gonderme yapmaktadir.
Miniskiil ve serifsiz karakter kullanimi ise igerigindeki alkol oranin az oldugu ve
iriiniin i¢iminin hafif oldugu mesajin1 vermektedir

Uriiniin igerigini yansitan veya yarattig1 giiclii, siradisi, cezbedici marka algisina
sahip stilize amblemler, logolarin tiiketici {lizerinde olumlu etki birakmasina sebep
olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.2. Kozmetik Ambalajlar

4.2.1. Tras Jeli Ambalaji

Bull Dog marka tras jeli ambalajina hakim olan renk beyaz, siyah ve metalik
gridir. Ambalajda agma kapagi, ambalajin alt kisimda oldugu icin logo ve yazilar buna
gore konumlandirilmislardir. Logo, ambalaj lizerinde olabildigince biiyiik kullanilmistir.
Giiglii bir lekesel degere sahip olan logo, rahatlikla okunabilmekte, etkili ve kendinden
emin bir marka algis1 da yaratmaktadir. Serifsiz ve kalin bir karakterin majiskiil
kullanimi ile tasarlanan logo, birbirlerine bloklanacak sekilde iki satir halinde
yazilmistir. Harflerin kendi i¢lerinde dikey bosluklar yaratacak ince ¢izgileri vardir. Bu
karakteristik kullanim, logoyu kendine 6zgii kilmaktadir. Logoda “O” harfinin i¢inde,
markanin adi olan “Bulldog” cinsi bir kdpegin kafasi, stilize edilerek yerlestirilmistir.
“O” harfi ise, etrafi ¢ivili bir tasma gibi tasarlanmistir. Bu detaylar sayesinde logonun
marka adiyla daha da biitiinlesmisi saglanmigtir. Siyah renkli bu logo, erkeksi, agresif
ve tehlike duygusu uyandiran yapisiyla, hedef kitlesi olan erkeklere rahatlikla
ulagabilmektedir. Logonun altinda, iirliniin ne oldugunu belirten, serifsiz bir karakterin
majiskiil kullanim1 ile daha kiigiik puntolarla ve siyah renkte yazilmig olan, {iriinii
tanimlayict “Tras Jeli” ibaresi yer almaktadir. Ambalajin alt kisimda bulunan metalik
gri ile renklendirilen dikdortgen alan sayesinde hem yaratilmak istenen grafik etki
arttirllmis, hem de verilmek istenen iirlin bilgisi bu alanin iizerine beyaz renkle
yazilarak ambalajin biitiiniinden ayrigtirilmigtir. Bu alanin alt ve {ist kisimlarinda, yine
iriinii tanimlayict icerik ve gramaj bilgileri, serifsiz, kii¢iik puntolarla, siyah renkle
yazilmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu tras jeli ambalaji, logonun biiyiik kullanima,
etkili tasarim dili ve erkeksi marka algisiyla kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir

Ornektir.
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Sekil 82: Bulldog marka tras jeli ambalaji
http://www.jadehairproducts.co.uk/acatalog/bulldog-mens-natural-grooming-skin-care-sensitive-shave-

el.html#al645
Erisim: 26.12.2010)

4.2.2. Dus Jeli Ambalaji

Avon marka dus jeli ambalajina hakim olan renk, sar1, yesil, siyah ve beyazdir.
Ambalajin seffaf olmasi sayesinde, icindeki iirlin rahatlikla algilanabilmektedir. Bu
seffaflik iiriin renginin de ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Ambalajin kapak renginin de
bu renge gore secilmis olmasi ve ambalajin lizerinde yer alan etiket tasariminda da sar1
rengin dengeli bir sekilde kullanilmis olmasi, gorsel acidan ambalaj biitiinliigline
katkida bulunmaktadir. Tasarimda, lekesel olarak ilk dikkat ¢ceken 6ge, marka logosu ve
bulundugu serinin adidir. “Avon” logosu icin serifsiz, ince bir karakterin majiskiil
kullanimi segilmis, aralarindaki dengeli espaslar sayesinde rahat bir okunurluk ve

algilanirlik saglanmistir. Bu karakterin inceligi, lirinlin saf ve dogal oldugunu, zarifligi
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ise, markanin estetik bir tarza sahip oldugunu gdstermektedir. Oldukga kii¢iik kullanilan
marka adi, bulundugu serinin adi olan “hisler” ibaresini 6n plana ¢ikarmaktadir.
“Hisler” ibaresinin karakteri daha yumusak hatli olup, verilmek istenen sicaklik ve
ictenlik duygusunu iletmektedir. Oldukga biiyiik kullanilan bu ibare hem lekesel olarak
ambalaji dengelemekte, hem de bu adin kullanicilar tarafindan gorsel olarak
benimsenmesi saglanmaktadir. Uriiniin belirleyici adi olan “tropik”in karakteri de
serifsiz, ince ve sadedir. Ancak majiskiil olarak kullanilan karakterin kendine 6zgii
yapisi, hem gorsel ile uyusmakta, hem de tasarimin biitiiniinde gizem ve ¢ekiciligin
yaratilmasina yardimci olmaktadir. Kullanilan illiistrasyon, {iriiniin adina uygun sekilde
hazirlanmis, tropikal iklimin sicak havasi, basarili bir sekilde yansitilmistir. Giines, bir
kulubenin iizerinde parlamakta, etraftaki palmiye yapraklarinin yesil rengi ve konumu,
kendini daha ¢ok 6n plana ¢ikarmaktadir. Etiketin tist kisminda yer alan renkli alan, alt
kisimlara dogru, yerini siyah renge birakmaktadir. Bu sekilde, hem {izerine yazilan
bilgilerin rahat okunmasi saglanmakta, hem de ambalajin iist kismindaki logonun rengi
ile paslasmaktadir. Bu alanin iizerine, yine yumusak hatlara sahip karakterlerle yazilan
icerik ve gramaj bilgileri, ambalajin genelinde kullanilan, sar1 ve yesil renkle
yazilmistir. Uriinii tanimlayan “dus jeli” ibaresi daha biiyiik puntolarla ve italik
yazilarak, hem algi, hem de grafik dil agisindan farkhilagtirilmistir. S6z konusu
ozellikleriyle bu dus jeli ambalaji, modern tasarim dili, rahatlatan marka algis1 ile

kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.
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Sekil 83: Avon marka dus jeli ambalaji
(http://reviews.avonshop.co.uk/9028-en gb/31138/avon-senses-tropics-shower-gel-250ml-reviews/reviews.htm
Erisim: 26.12.2010)

4.2.3. Dis Macunu Ambalaji

Deliplus markali ince uzun formlu dis macunu ambalajina hakim olan renk
beyaz, mor, mavi ve gridir. Logo rahat bir el yazis1 karakteri ile ambalajin sag taraftaki
beyaz alana rahatca algilanabilecek biiylikliikte ve ambalajin dikine yazilmistir.
Kullanilan karakterin el yazis1 formuna sahip olmasi, saglikli ve rahatlatici bir marka
algis1 yaratmaktadir. Gri rengin secilmis olmasi ise, markanin daha elit algilanmasi
saglamaktadir. Uriiniin ad1 olan “Duyarl1” ibaresi i¢in serifsiz ve kalin bir font secilerek,
olabildigince biiyiik puntolarla yazilmis, algilanirligin iist diizeyde olmasi saglanmgtir.
Yumusak hatlara sahip olan bu karakter sayesinde iirlin adi, iiriin igerigi ile Ortiiserek,
iletilmek istenen iiriin mesajin1 saglikli bir sekilde vermektedir. Kullanicilarin énemli

bir sorunu olan dis hassasiyetini 6n plana ¢ikarmak i¢in gorsel bir ¢6ziim bulunmustur.
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Bu ¢oziim, harflerin saydamlastirip, cesitli noktalarindan birbirleriyle ortiistiirmek
olmustur. Yumusak tonlariyla mavi ve mor renk dengeli kullanilmig, arzu edilen
rahatlik duygusu basariyla elde edilmistir. Disler ve dis etleri anlamina gelen “dientes y
encias” ibaresi daha koyu bir maviyle, rahatca okunabilecek biiyiikliikte “duyarli”
ibaresinin iizerine yazilmistir. Alt kisimda ise, “disleri sicak ve soguktan kolay
etkilenenlerin kullanabilecegi bir dis macunu” ibaresi mor ve gri renkle verilmistir.
Kapak renginin beyaz secilmesi, hem hijyen duygusunu arttirmakta, hem de tasarimin
algisal biitiinliigline hizmet etmektedir. S6z konusu oOzellikleriyle bu dis macunu
ambalaji, saglikli ve rahatlatici marka algis1 ve modern tasarim dili ile kendini rahatlikla

ifade edebilen basarili bir 6rnektir.

Sekil 84: Deliplus marka dis macunu ambalaji
(http://www.korott.com/Crema-dental-dientes-y-encias-SENSIBLES-Deliplus p 645.html
Erisim: 26.12.2010)

4.2.4. Koruyucu Giines Kremi Ambalaji

Dove marka estetik kivrimlara sahip koruyucu giines kremi ambalajina hakim
olan renk turuncu, beyaz, metalik gri ve kirmizidir. Sicak yaz giinlerini ve giinesin
yakici etkisini hatirlatan turuncu renk, tasarimda 6n plana ¢ikmaktadir. Marka adi olan
“Dove”, turuncu rengin iginde, biiyiikliigli ve beyaz renkli kullanimi ile rahatlikla 6n
plana ¢ikmaktadir. “Dove”un kendine 6zgii yaz1 karakteri, yapisindaki yumusak hatlar
sayesinde, markanin daha sicak algilanmasini saglamakta, estetik ve kadins1 formuyla
da segkin bir zevke ait oldugunu yansitmaktadir. Logo, hem modern grafik bir dil
icermekte, hem de kozmetik sektorii ile ortiismektedir. Marka adinin altinda kullanilan

kus figiirii, 6zgiirliik, ferahlik ve estetik dolu bir yasami simgelemekte, marka algisini
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olumlu yonde giiclendirmektedir. Bu kusun, 6zel bir renk olan metalik gri ile basilmasi,
markay1 daha segkin bir yapiya biirlindiirmektedir. Ambalajin alt kisminda, yine metalik
gri bantlar arasinda, koyu kirmizi bir alan i¢ine beyaz ile yazilan {iriiniin tanimlayici adi,
hem ambalajin renk biitiinliigiinii desteklemekte, hem de yazinin rahat okunurlugunu
saglamaktadir. Yine bu alanda yer alan “terapi” ibaresi de metalik gri ile basilmis,
onemsenen detaylar 6ne ¢ikarilmistir. Alt kisimda verilmek istenen iirliniin icerik ve
gramaj bilgileri kiiciik puntolarla, tasarimin renk biitiinliigiinii bozmayacak sekilde
yazilmistir. Ambalajin kapagi seffaf olarak secismis, piiskiirtme mekanizmasi sayesinde
iirinlin kolayca siiriilebilir olusuna dikkat g¢ekilmistir. S6z konusu ozellikleriyle bu
giines kremi ambalaji, modern tasarim dili ve elit marka algist ile kendini rahatlikla

ifade edebilen basaril1 bir 6rnektir.
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Sekil 85: Dove marka koruycu giines kremi ambalaji
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(http://www.buzzillions.com/reviews/campbell-soup-company-dove-heat-defense-therapyv-activated-protect-
shine-reviews
Erisim: 26.12.2010)

4.2.5. Oje Ambalaji

Bourjois marka kendine 6zgii sise ve kapak formlu oje ambalajina hakim olan
renk, kahverengi, altin sarisi, siyah ve beyazdir. Bu form, kivrimlar ve estetik hatlar ile
verilmek istenen kadinst marka imajin1 yaratmaktadir. Altin rengi secilmis, tasarimin
renk biitiinliigiine katkida bulunan kapak ve tizerindeki siyah renkteki logo, ambalajda
ilk dikkat ¢eken unsurlar arasindadir. Logo, serifsiz bir fontun majiskiil kullanimi ile
hazirlanmistir.  Harflerin anatomisi ve espaslarin dengeli orani, logonun rahat
okunmasini saglamaktadir. Logoda yer alan “J” harfinin, alt ucunun diger harflere gore
asagida olmasi, hem logonun daha zarif bir kimlige biiriinerek, markanin hedef kitlesine
ulagsmasma yardimci olmakta, hem de leke degeri agisindan grafik bir zenginlik
kazandirmaktadir. Logonun alt kisminda yer alan, iki yatay ¢izgi arasinda bulunan,
iirliniin tretildigi yer olan “Paris”, kozmetik sektoriinde iiretim ve yaraticilik agisindan
diinyada 6nemli bir yere sahip olmasiyla logonun marka algisin1 da giliglendirmektedir.
Seffaf bir siseye yerlestirilen oje, koyu rengiyle kendini gosterebilmekte, iizerinde
bulunan {iriin ismine de zemin yaratarak, rahat bir okunurluga olanak vermektedir.
Kendine 6zgii, neseli, eglenceli bir fonta sahip olan “Paris’te Aksam Yemegi” ibaresi de
iriiniin algisint olumlu yonde etkilemekte, kadins1 formu ve yarattig1 enerjisiyle kendini
etkili bir dil ile anlatmaktadir. Bu ibare i¢in prestij duygusu uyandiran altin sarist rengin
secilmesi, hem ambalajin renk biitiinliigiinii saglamakta, hem de koyu renkli zemin
iizerinde rahatlikla okunabilmektedir. Sisenin orta kisminda yer alan illlistrasyon, marka
algisin1 ¢ok sade bir dil ile yansitmaktadir. Bir kadin eli, beyaz renkli yine cizgisel
olarak hazirlanmig sampanya bardagini tutmakta, baska bir bardakla tokusturarak sahip
oldugu eglence ve romantizm ortamini yansitmaktadir. Bardaklarin etrafindaki kabarcik
ve yildizlar da adeta bu mesaj1 desteklemektedir. Ambalajin alt kisminda logo, yine
altin saris1 renkle tasarlanmis, sisenin kapagi kapali degilken bile kendini tiiketicilere

gosterebilmektedir. Kapagin iizerinde siyah cergeveli bir daire i¢ine, serifsiz bir karakter
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ve yine siyah renkle yazilmis olan {iriin kodu, grafik dengeyi bozmayacak bir ebata
yerlestirilerek, hedef kitlenin raflarda iirline kolayca ulasilmasini saglamaktadir. S6z
konusu 6zellikleriyle bu oje ambalaji, modern tasarim dili, eglenceli ve kadinst marka

algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir drnektir.

BOUR]JOIS

P AR LS

Sekil 86: Bourjois marka oje ambalaji
(http://www.bourjois.fr/catalogue/mini_bourjois/ongles/mini_vernis
Erisim: 26.12.2010)
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4.2.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri, temizlik duygusu
uyandiran renkleri, hedef kitlesiyle ortiisen stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez
bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi {riiniin giiclii etkisine, kalin kullanimi ise
yogun igerigine gonderme yapmaktadir. Miniskiill ve ince karakterlerin kullanimi
tiiketicinin zevklerine hitap ettigi algisim1 yaratirken, el yazisi karakteri ise tiliketicinin
hayatindaki 6zel detaylar i¢in bile samimiyetle kullanabilecegi, gliven veren bir iiriin
oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini yansitan veya yarattig1 temiz, rahatlatici, kadin ya da erkeksi
imaj1 ¢agristiran stilize amblemler, logolarin tiiketici lizerinde olumlu etki birakmasina
sebep olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.3. Genel Temizlik Ambalajlar:

4.3.1. Bulasik Siingeri Ambalaji

Scotch-Brite marka dikdortgen formlu seffaf bulagik slingeri ambalajina hakim
olan renk, kirmizi, beyaz, yesil, sar1 ve siyahtir. Ambalajin seffafligi sayesinde iiriin net
olarak goziikmekte, ayrica {irlinlin rengi tasarima renkli bir zemin olusturmaktadir.
Ambalajda lekesel deger ve renk algist agisindan ilk dikkat ¢eken 68e logodur. Yesil ve
tonlariin hakim oldugu tasarimda, giliglii kontrast olusturan logo, kirmizi rengiyle,
tasarimin agirlik merkezini olugturmaktadir. Logoda serifsiz, kalin bir font kullanilmus,
marka adi iki satir halinde yazilmistir. Bu sayede logo, hem grafik acidan dengeli, hem
de kolay algilanir bir ebatla ambalaj {izerinde yer almaktadir. Kullanilan kalin karakter,
formuyla kendinden emin-isini bilen, harflerin bitigik olarak yazilmasiyla (condensed)
ise adeta titiz-derli toplu ve sonu¢ odakli bir kisi algist yaratmaktadir. S6z konusu
kisinin bir kadin oldugu, marka adinin sol alt kismina yerlestirilen, illiistratif bir kadin
portresiyle anlatilmaktadir. Dudagindaki ruju, saglarinin kisa kesimi ve giilimseyen
bakislariyla modern bir kadin izlenimi yaratan logonun bu pargasi, marka algisini
giiclendirirken, hedef kitlesinin de belirtmektedir. Logonun etrafini saran beyaz alan,
hem logonun biitiinliik algisini desteklemekte, hem de zeminden ayrismasina yardimci
olmaktadir. Logonun altinda bulunan siyah gdlge, logoya grafiksel bir zenginlik
katarken zeminden ayrismasina da olanak saglamaktadir. Bu golge, kullanilan kadin
figlirtindeki siyah renkle paslagsmakta ve logonun etrafin1 ¢evreleyen, biitlinliik algisini
saglamaya yardimci olan beyaz alana da kontrast olusturmaktadir. Logonun {izerinde
bulundugu yesil alan, logo sayesinde sar1 renk ile adeta 1s1ldamaktadir. Logonun altinda,
egimli olarak yazilan “etkili&parfiimlii” ibaresi iriinii tanimlarken, sag tarafinda
kullanilan meyve gorselleri, bu igerigi desteklemektedir. Verilmek istenen diger
aciklayict bilgiler vinyet seklinde ambalajin uygun yerlerine tasarim biitiinliiglini
bozmayacak sekilde yerlestirilmislerdir. S6z konusu 6zellikleriyle bu bulasik siingeri
ambalaji, Uirtinii en etkili 6zellikleriyle anlatmakta, modern tasarim dili, titiz ve giivenilir

marka algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir drnektir.
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Sekil 87: Scotch-Bride marka bulasik siingeri ambalaji
(http:/www.telemarket.fr/dynvé6/produit/802913000-Scotch-Brite-Eponge-Grattante-Verte-x-2.shtml

Erisim: 26.12.2010)

4.3.2. Renk Koruyucu Sivi Deterjan Ambalaji

Dylon marka renk koruyucu 6zellige sahip ergonomik ve estetik formlu deterjan
ambalajina hakim olan renk siyah, beyaz, kirmizi, pembe, mavi, yesil ve saridir.
Ambalajin sahip oldugu kivrimlar, markanin vermek istedigi kadinst imaji
desteklemektedir. Ambalajin biitiiniine hakim olan siyah renk, marka icin giicli ve
kendinden emin bir tarz yaratirken, kullanilan yazi ve renklerin de 6n plana ¢ikmasina
yardimci olmaktadir. Logo, siyah zemin rengine sahip olan ambalaj iizerinde beyaz
renkli kullanimiyla rahatlikla algilanmaktadir. Serifsiz bir karakterin majiskiil kullanimi
ile hazirlanan logo sade ve iddialidir. Camasirlarin renklerini korumada uzman, bu
konuda net, sagsmaz ve bilimsel altyapiya sahip olan bir alg1 uyandirmaktadir. Bu algiya
destek olan logonun bir diger 6gesi ise, “O” harfi i¢inde yer alan bir dairenin sekiz esit
pargaya boliinerek, her birine ayr1 bir renk verilmesi ve “O” harfinin beyaz rengiyle de
adeta bu renkleri koruma altina almasidir. Logonun altinda yer alan, ii¢ satir halinde

yazilan, iirliniin icerigi hakkinda bilgi veren, “renk koruyucu deterjan” ifadesi, serifsiz,
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ince bir karakterin yine majiskiil kullanimi ile kendini rahatlikla okutmaktadir. Ambalaj
iizerinde giiclii bir lekesel degere sahip olan, her yaprag: bir renk segilerek ambalajda
olabildigince biiylik kullanilan riizgar giilii, canli bir etki uyandirmakta, deterjanin
kullanildiginda elbiselerin renklerini nedenli koruyup canli tutabildigini gostermektedir.
Mavi renkli ¢apa ikonuyla iirliniin, camagir makinesinin teknik aksamini koruyucu
ozelligi anlatilirken verilmek istenen diger iiriin bilgileri, beyaz renkle, ambalaj
biitiinliigiinii bozmayacak ebatta konumlandirilmistir. Seffaf kapak, hem ambalajin
modern hatlarin1 gostermekte, hem de igindeki sivi iirliniin rahatlikla kullanilmasina
yardimcr olmaktadir. S6z konusu o6zellikleriyle bu renk koruyuculu sivi deterjan
ambalaji, modern tasarim dili ve yarattigi canli ve etkili marka algis1 ile kendini

rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.

DYLON

PF;C"':C'T
DETERGENT

Sekil 88: Dylon marka renk koruyucu sivi deterjan ambalaji
(http:/www.knitandsew.co.uk/DYLON COLOUR PROTECT DETERGENT.htm
Erisim:26.12.2010)
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4.3.3. Cok Amach Sivi Temizleyici Ambalaji

Green Works marka ergonomik formlu siv1 temizleyiciye hakim olan renk yesil,
beyaz, sar1, lacivert ve kirmizidir. Ambalajin seffaf olmasi, i¢indeki {irliniin rahatlikla
gozilkmesini saglamaktadir. Ambalajda yogun lekesel bir degere sahip olan logo,
ambalajin formuna uygun 6zel kesimli etiketin list kisminda yer almaktadir. Logo,
yumusak hatli, kolay algilanan bir karakterin miniskiil kullanimi ile yazilmistir. Ferahlik
veren, kendinden emin bir marka duygusu uyandirmakta olan logo, iki satir halinde
yazilmis ve bu sayede rahat bir okunurluk saglanmistir. Logonun iki satir olarak
tasarlanmis olmasi ayn1 zamanda, ambalaj iizerinde biiylik ebatli kullanimina da olanak
vermektedir. Logodaki lacivert renk, hem grafiksel dengenin saglanmasina yardimci
olmakta, hem de markanin akillarda kaliciligini arttirmaktadir. Bu renk giiven, sayginlik
ve zenginligi ifade ederken, yesil renk ise rahatlatici ve adeta dogay1 6ziinde barindiran
bir yapiya sahiptir. Logodaki “yesil” yazisinin saginda bulunan stilize bir ¢igek,
markanin dogallik algisim1 arttirmaktadir. Logo, ambalajla biitiinleserek, kendini ve
iriinii rahatlikla ifade edebilmektedir. Ambalajin sol alt kisminda bulunan, oldukca
bliylik kullanilan sar1 renkli bir ¢igek, en gilizel haliyle resmedilmistir. Bu c¢icek yesil
renkli zemin iizerinde giiclii bir lekesel degere sahiptir. Cigegin hemen saginda, beyaz
alanda yer alan “genel amagl dogal temizleyici” ibaresi yine serifsiz bir fontun miniskiil
kullanim1 ile yazilmistir. Lacivert rengin se¢ilmesi, beyaz zemin iizerinde bulunan
yazinin hem okunurlugunu arttirmis, hem de logonun bir bdliimiinde kullanilan lacivert
renk ile paslasarak, ambalajin renk biitiinligiine katkida bulunmustur. Alt kismin
yesilden beyaza dogru renk gecisi yaptig1 zemin, ambalaja grafik zenginlik katarken,
one cikarilmak istenen unsurlar1 adeta gdrsel siraya dizmistir. Uretici firma logosu,
ambalajin sag alt kosesine, {irlin logosuyla gorsel agidan yarismayacak bir oranda
yerlestirilmistir. Verilmek istenen igerik bilgileri, iiretici firma logosunun solunda, koyu
yesil renkle, kiiclik puntolarla yazilmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu ¢ok amacli sivi
temizleyici ambalaj1, modern tasarim dili, yarattig1 hijyenik, dogal ve ferah marka algisi

ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.
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Sekil 89: Green Works marka ¢ok amach sivi temizleyici ambalaji
(http://itgrowsontrees.typepad.com/it grows on_trees/2008/01/i-have-only-thi.html
Erisim: 26.12.2010)

4.3.4. Sabun Ambalaj1

Lux marka, dikdortgen formlu sabun ambalajina hakim olan renk mor, beyaz,
siyah ve altin sarisidir. Lekesel olarak giiglii bir degere sahip olan logo, ambalajda
kendini rahatlikla okutmakta, biiyilk ebatli kullanimiyla marka algisini da
giiclendirmektedir. Logo, serifsiz bir karakterin majiskiil kullanimi ile hazirlanmais,
oldukca sade ancak harflerin anatomilerinin degistirilmesiyle de son derece estetik ve
kadinst bir form kazanmistir. “L” ve “X” harflerinin birbirlerine yakin olan uglari

zarifce birbirleriyle birlestirilmis, ortada yer alan “U” harfi ise diger iki harfle
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cakigsmayacak sekilde yukari taginmistir. “L” ve “X” harflerinin birlestirilmesiyle elde
edilen bu estetik form, egimli bir zemin olusturup, kiivet ya da lavaboyu
cagristirmaktadir. “U” harfinin alt kismmin havada olusu ise, sabun kopitigiini
nitelermisgesine iirlinlin rahatlatici ve hafif olusunu temsil etmektedir. Logodaki bu
cagrisimlar, yaratilmak istenen marka algisii giliglendirmektedir. Boylece logo
verilmek istenen kadinsi, kibar ve rahatlatict marka algist i¢in iyi bir 6rnek teskil
etmektedir. Logo, siyah renkli kullanimiyla ambalaj tizerinde grafiksel bir hakimiyet
kurmus, etrafindaki altin sarisi kontur ile de markanin daha prestijli algilanmasini
saglamistir. Bu altin saris1 renk, modern grafiksel ¢izgiler olusturacak sekilde ambalajin
etrafin1 sarmistir. Logonun altinda yer alan, siyah renkle yazilan “egzotik aromalar”
ifadesi, s6z konusu {iiriiniin ailesini tanimlarken, ayni zamanda logonun rengiyle de
paslasarak, ambalaja grafik bir zenginlik katmaktadir. Uriiniin aromasinda yer alan mor
renkli illiistratif ¢igekler, ambalajin iizerinde adeta havada ucusmakta, ciceklerin
yapraklarinin biiyiikli kiigiiklii kullanimiyla da hafiflik ve dogallik etkisinin artmasi
saglanmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu sabun ambalaji, modern grafik dili, elit,
kadins1 ve ferahlatan marka algist ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir

Ornektir.

Sekil 90: Lux marka sabun ambalaji
(http://www.unilever.com.au/brands/personalcarebrands/lux products/Lux soap.aspx

Erisim: 26.12.2010)
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4.3.5. Parlatic1 Bulagsik Deterjan1 Ambalaji

Calgonit marka dikdortgen formlu bulasik deterjanina hakim olan renk lacivert,
mavi, kirmizi, sar1 ve beyazdir. Ambalaj iizerinde oldukca biiyiik kullanilan, bu sayede
giiclii bir lekesel degere sahip olan logo, rahatlikla algilanabilmektedir. Kalin ve
condensed bir karakter secilerek hazirlanan logo, kendinden emin, hizli ¢o6ziim
iiretebilen pratik bir marka izlenimi yaratmaktadir. “C” harfinin anatomisi degistirilerek
alt ucu uzatilmig, “a” harfi ile birlestirilmistir. Adeta logonun kulbunu olusturan bu
detay, logoya grafik bir zenginlik katmistir. Logo, lacivert, mavi, kirmiz1 ve beyaz
renklerden olusmaktadir. Logo, lacivert ve mavinin yukaridan asagi degradeli kullanimi

€9
1

ile renklendirilmigtir. Logonun harfinin noktasinda ise kirmizi renk kullanilmis,
etrafindaki beyaz renkli 151lt1 sayesinde, iirlin kullanildiginda alinacak parlak sonuca
acikca gonderme yapilmistir. Logonun alt kisminda yer alan kirmizi renkli, yatay bant
“1” harfinin rengi ile paslasirken, grafik dengeyi de korumaktadir. Bu kirmizi alanin
iizerine beyaz renkle yazilan “giic topu” ibaresi ise iriiniin niteligine vurguda
bulunmaktadir. Tablet iiriiniin ortasinda bulunan, en etkili sonucun alinmasini saglayan
top seklindeki kisim bu sekilde ifade edilmistir. Logonun tamami bir kabartma efektine
sahiptir. Cam duygusunu giiclendiren bu efektin etrafinda yine beyaz renkli bir kontur
bulunmaktadir. Zeminde lacivert, mavi ve beyazdan olusan yatay degrade kullanilirken,
logo bu beyaz alanin iizerine yerlestirilerek rahat algilanirhigr saglanmistir. Logonun
tizerinde bulundugu illiistratif bir sarap kadehi 151l 151l parlarken, hem kadeh gibi narin
bir malzemede bile alinacak etkili sonu¢ gosterilmekte, hem de kullanilan kadeh imaji
sayesinde markaya daha prestijli bir alg1 kazandirilmaktadir. Ambalajin sol alt kisminda
yer alan tirlin illtstratif bir dil ile resmedilmis, etkili bir giice sahip olan s6z konusu
tablet {iriiniin topu da inci parlakliginda gozler Oniine serilmistir. Bardagin saginda ise
iiriiniin su kullanim ile ilgili daire formunda bir vinyet bulunmaktadir. Ambalajin {ist
kisminda kirmizi bir bant igine kabartma efekti ve sar1 renk kullanilarak yazilan,
bliytikliigii ile rahatca okunan “5°1 bir arada” ibaresi yer almaktadir. Bu ibarenin

ozellikleri sag kismi egimli, sar1 renkli bir bantin i¢ine lacivert renkle yazilmistir.

“Yeni” ibaresi de sar1 renkli, egimli bir ok {lizerine kirmiz1 ile yazilarak bu ozelliklere
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dikkat ¢ekilmistir. Ambalajin sag kismina ters degrade olusturacak bir alan acilmais, alt
kisimda beyazla verilmek istenen igerik bilgileri yazilmais, iist kistmda ise yine kirmizi
renkli kalin bir ok iizerine sar1 renk ile istenen baslik yazilmistir. S6z konusu
ozellikleriyle bu parlatict bulagik deterjan1 ambalaji modern tasarim dili ve hijyenik,
temiz, pratik, konusunda uzman bir marka algis1 ile kendini rahatlikla ifade edebilen

basarili bir 6rnektir.

Sekil 91: Calgonit marka parlatici bulasik deterjan1 ambalaji
(http://www.hamstern.ch/hamstern ch/de calgonit/

Erisim: 26.12.2010)
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4.3.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri, temizlik duygusu
uyandiran renkleri, hedef kitlesiyle ortiisen stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez
bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi iirliniin yogun igerigine, kalin kullanimi ise
giiclii etkisine gonderme yapmaktadir. Miniskiil, condensed ve ince karakterlerin
kullanimu tiiketicinin pratik, hizli ¢6ziim trettigi algisini yaratirken, el yazisi karakteri
ise tiiketicinin hayatindaki 6zel detaylar icin bile samimiyetle kullanabilecegi, gliven
veren bir {irlin oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini yansitan veya temiz, hos kokulu, rahatlatic1 formlara sahip olan
stilize amblemler, logolarin tiiketici iizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.4. Ecza Ambalajlan

4.4.1. Kas Gevsetici Krem Ambalaji

Voltaren marka kas gevsetici krem ambalajina hakim olan renk metalik gri,
lacivert, turuncu ve mavidir. Marka logosu hem biiyiik kullanimi, hem de baskin
rengiyle ambalajda ilk dikkat ¢ceken 6gedir. Logo icin serifsiz bir karakter secilmistir.
Harflerin diiz yapiya sahip govdeleri, markanin kendinden emin, saglikli, giiclii
durusunu, estetik kivrimlara sahip birlesim noktalar1 ise, hassas ve duyarli olusunu
simgelemektedir. Dengeli espaslar sayesinde, son derece rahat okunan logo, lacivert
renk se¢imiyle de giiven duygusu uyandirmaktadir. Logonun saginda marka amblemi
yer almaktadir. Amblemde, stilize edilmis saghkli ve mutlu bir insan figiirii
goziikmektedir. Kollarin1 havaya acisi, tek ayagi lizerinde rahat¢a durusu, viicudunun
oldukca saglikli oldugunu agikca ifade etmektedir. Bu insan figiiriiniin arkasinda yer
alan, turuncudan sariya renk gecisine sahip daire formu, hem insan figiirline zemin
olusturmakta, hem de markanin tedavinin odak noktasinda olusunu simgelemektedir.
Gligli formiilii ile agrinin oldugu alanda etkisini gostererek tedavi edici bir etki
yaratmaktadir. Bu etki sicak renkler kullanilarak yansitilmistir. Agri, dikkat ¢eken
turuncu renk ile ifade edilirken, agrinin gegisi de sar1 renk ile ifade edilmistir. Insan
figiiriniin arkasinda yer alan golge, kisinin adeta agridan ugarcasina uzaklastigini
simgelemektedir. Logonun altinda yer alan icerik bilgileri uygun biiyiikliikklerde mavi ve
lacivert renklerle yazilmistir. Logonun saginda bulunan, ambalaji gevreleyen stilize
elips formu i¢in metalik gri bir renk kullanilmig, hem {iriin daha bilimsel bir kimlige
biirlinmiis, hem de gorsel bir zenginlik saglanmistir. Ambalajin u¢ kisminda yine
turuncudan sartya dogru renk gecisinin oldugu bir alan vardir. Bu renkli alan oldukca
biiyiik kullanilan lacivert renkli logo ile kontrast olusturmakta, ambalajin daha carpici
bir goériiniim almasini saglamaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu kas gevsetici krem
ambalaji modern tasarim dili, saglikli ve giivenilir marka algisi ile kendini rahatlikla

ifade edebilen basarili bir 6rnektir.
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Voltaren
Emulgel’ 1%

Diclofenacum natricum

Zel, 10 mg/g

L=k o dziataniu przeciwbdlowym
®rzeciwzapalnym i przeciwobrze,kowym

Sekil 92: Voltaren marka kas gevsetici krem ambalaji
(http://aptekaslonik.pl/images/prod/1837/novartis-voltaren-emulgel-100g.ijpg
Erisim: 26.12.2010)

4.4.2. Termometre Ambalaji

Vicks marka {rlinii igine alacak, ayrica logo ve {irlin bilgilerinin de
yazilabilecegi dikdortgen formlu termometre ambalajina hakim olan renk lacivert,
mavidir, yesil, beyaz, kirmiz1 ve saridir. Ambalajda ilk dikkat ¢ceken 6ge, yogun bir
lekesel degere sahip olan logodur. Logo, serifsiz, kalin bir karakterin majiskiil kullanimi
ile hazirlanmistir. Uriiniin saglikli, kendinden emin ve bilimsel yapisini yansitan bu
karakter, lizerinde bulundugu koyu yesil renkli alanda beyaz rengiyle rahatlikla
okunabilmektedir. Bu koyu yesil alan ters licgen formunda, adeta kalkani andiran,
hastaliklarla savasta koruyucu bir 6ge niteligindedir. Isik gegisleriyle gorsel agidan daha
zengin bir forma sokulan logonun bu pargasi, yesil rengiyle huzur ve rahatlik verirken,
etrafinda bulunan beyaz renkli 1sikla da kendini tasarimin iizerinde rahatlikla
ayrigtirabilmektedir. Bu 151tk huzmesi ferahlatici oldugu kadar, adeta s6z konusu
hastalia karst bir hazineymiscesine parlamakta, bilimsel bir etki de vermektedir.
Uriiniin ad1, logonun hemen altina iki satir olusturacak sekilde beyaz renkle yazilmistir.
Ust satirda kullanilan ibare kalin karakterli olup rahatlikla okunabilmektedir. Alt satirda
ise daha kiiclik puntolu “termometre” ibaresi serifsiz ve majiskiil kullanimi ile yer
almaktadir. Uriin adinin altia golge verilerek vurgulayicilik saglanmis, boylece grafik

acidan da zenginlestirilmistir. Gorsel olarak ambalajin biiyiik bir kismina hakim olan
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{iriin, egimli bir acida yerlestirilerek kendini en giizel haliyle sergilemektedir. Uriiniin
saginda ise iriiniin profesyonel, hizli ve hassas bir dl¢iim yaptigini simgeleyen grafik
bir saat resmi yer almaktadir. Uriiniin alt kisminda bulunan termometrenin ince ucunun
formuna sahip beyaz alanlar, ambalaja grafik bir zenginlik katmaktadir. Ambalajin iist
ve alt kismindaki lacivert-mavi renkli alanlar1 birbirinden ayiran degradeli, dalga
seklindeki geometrik form, tasarima etkili bir gorsellik katmaktadir. Ambalajin sol alt
kisminda ise termometrenin bir bagka Ozelligine vurguda bulunulmaktadir.
Termometrenin ekrani, kullanim agamasinda kisinin artan sicakligina gore {i¢ asamali
olarak renk degistirmekte, boylece kullanicilara farkli bir 6zellik sunmaktadir. Bu farkli
ozellik hem gorsel hem de yazili ile de vurgulanmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu
termometre ambalaji, modern tasarim dili, giiven veren, saglikli ve koruyucu marka

algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir drnektir.

THERMOMETER

Sekil 93: Vicks marka termometre ambalaji
http://dealnay.com/r/main-img-1291098/WTJ4cFIhSFIwWYORvdkwyTTJPUzUxY3kSbFI

Erisim: 26.12.2010)
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4.4.3. Vitamin Destegi Ambalaji

One A Day marka vitamin destegi ambalajina hakim olan renkler mavi, yesil, beyaz,
siyah, sari, lacivert ve kirmizidir. Ambalajin geneline hakim olan mavi tonu giliven
verirken, tasarimda One ¢ikacak olan diger Ogelere de zemin olusturmaktadir.
Ambalajda ilk dikkat ¢eken 6ge logodur. Tasarim iizerinde olabildigince biiyiik
konumlandirilan, serifli bir karakterin italik, majiskiil kullanimi ile tasarlanan logo
iddiali, kendinden emin ve enerji dolu bir alg1 yaratmaktadir. Logonun bir pargasi olan
“1” rakamu, {irlinlin giinliik kullanim1 hakkindaki bilgiyi yeniden vurgulamaktadir. Bu
rakam i¢in kalin bir karakterin italik ve majiskiil versiyonu secilmistir. Bu kalin
karakter, multivitamin 6zellikli {iriiniin ne kadar yogun bir igerige sahip oldugunu
vurgular niteliktedir. Italik kullanimi ise {iriiniin hem pratik hem de enerjik bir alg1
yaratmasini saglamaktadir. Bu rakamin siyah renk yazilmasi ile hem logoda
vurgulanmak istenen iki unsurun birbirine karigmamasini saglarken, hem de grafik bir
etki olusturmaktadir. Logonun altinda yer alan golge, zemin ile logo arasinda
ayristiriciligl  saglarken, tasarima gorsel bir zenginlik de katmaktadir. Logonun
etrafindan c¢ikan 151k hiizmesi ise markanin enerji veren c¢agrisimina katkida
bulunmaktadir. Logonun altinda yer alan “Gen¢ Avantaj” ibaresi, iirliniin hedef kitlesini
belirlemektedir. Oldukca biiyiik kullanilan bu ibare, ambala;j lizerinde kendini en etkili
haliyle gozler oOniline sermektedir. Bunun altinda ise yesil renk ile yazilan “tam
multivitamin” ibaresi ambalaj iizerinde dikkat c¢ekerken, {iriiniin giiglii icerigine de
vurguda bulunmaktadir. Ambalaj lizerindeki bir diger gorsel 6ge ise ambalajin sag alt
kosesinde bulunan, oldukca biiyiik kullanilan yesil ile renklendirilmis bir erkek
siliietidir. Bu siliiet hareket halinde resmedilmistir. Arkasinda ise s6z konusu hareketin
tekrar1 olan hizi ¢agristiran bir forma yer verilmistir. Uriin kullanildiginda vaat ettigi
hareket ve yiiksek hiz, bu detay ile gorsel bir anlatim kazanmistir. Bu formda kullanilan
yesil renk, “tam multivitamin” ibaresinin rengi ile ayn1 olup, verilmek istenen enerji ve
giic mesajlarin1 destekler niteliktedir. Bu siliietin solunda yer alan “Erkek i¢in” ibaresi
ise Uriiniin hedef kitlesinin net olarak belirlenmesini saglarken, konumu ile de ambalaja

gorsel bir zenginlik katmaktadir. Sol alt kdsedeki tablet sayisi, iirlin adedi hakkinda
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bilgi verirken, ambalajin da grafik dengesini korumaktadir. Ambalajin sol {ist
kosesindeki “Yeni” ibaresi giiven veren bir renk olan lacivert ile yazilirken, buna zemin
olusturan elips formu ise prestij ve zenginligi c¢agristiran altin saris1 ile
renklendirilmistir. Sag iist kosede yer alan kiiclik logo ise kurumlar arasi sosyal destegi
vurgulamaktadir (MLB). S6z konusu 6zellikleri ile bu vitamin destegi ambalaji modern
tasarim dili, etkili, enerji ve gliven veren marka algist ile kendini rahatlikla ifade

edebilen basaril1 bir 6rnektir.

NN veice
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, ' WA WL RN

SN (NN

Teen
Advantage

complete multivitamin

Sekil 94: One A Day marka vitamin destegi ambalaji
(http://www.shoppingnexus.com/health-and-beauty/pr/one-a-day-teen-advantage-for-him-

multivitaminmultimineral-supplement-80-ct
Erisim: 26.12.2010)
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4.4.4. Hamilelik Kontrol Test Aleti Ambalaji

MySecret marka hamilelik kontrol test aleti ambalajina hakim olan renk mavi,
beyaz ve yesildir. Mavi tonunun hakim oldugu ambalaj, giivenilir ve rahatlatan bir
marka algisina sahiptir. Ambalajda giiglii bir lekesel degere sahip olan logo, rahat
okunan bir yapidadir. Yumusak hatli, serifli bir karakter ile yazilmis olan logonun
tipografisine miidahale edilerek kendine 0Ozgii bir form kazanmasi saglanmistir.
Kullanilan karakterin yuvarlak hatlara sahip olmasi, logonun daha narin ve kadinsi bir
yapiya biirlinmesine yol agmaktadir. Serifli bir yapiya sahip olan bu karakter, markanin
kaliteli algilanmasin1 saglarken, bu kii¢iikk tirnaklar adeta insan hayatindaki 6zel
detaylar1 temsil etmektedir. Harflerin birbirlerine yakinlastirilmas: ile de bu o6zel
detaylarin mahremligi bir kez daha gorsel agidan vurgulanmistir. “Benim Sirrim”
anlamina gelen marka adi iki renk olarak tasarlanmistir. Ilk kelimenin acik mavi
tonunda olmasi kelimeleri ayrigtirirken, logonun okunurlugunu da kolaylagtirmaktadir.
Ambalaj iizerinde dikkat ¢eken bir diger gorsel 6ge ise tirliniin fotografidir. Beyaz renkli
bu {iriin, egimli bir acida konumlandirilarak, en giizel haliyle kendini sergilemektedir.
Uriiniin altinda ise beyaz ve acik mavi tonlarindan olusan bir duman yer almaktadir. Bu
duman yine mahremiyeti vurgularcasina iirliniin etrafin1 sarmaktadir. Ambalajin sag tist
kosesinde yesil renkli bir kutu igine yazilan “liikks” ibaresi {iriiniin kalitesine vurgu
yaparken, ambalajin tasarim dilini de gliglendirmektedir. Verilmek istenen diger bilgiler
de agik mavi ve beyaz ile ambalajin uygun yerlerinde konumlandirilmislardir. S6z
konusu ozellikleri ile bu hamilelik kontrol test aleti, modern tasarim dili, kadinsi hatlar1

ve gliven veren marka algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.
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Sekil 95: MySecret marka hamilelik kontrol test aleti ambalaji
(http://www.mysecret.com/content/index.html
Erisim: 26.12.2010)

4.4.5. Kolesterol Test Aleti Ambalaji

First Check marka dikdortgen formlu kolesterol test aleti ambalajina hakim olan
renk lacivert, mavi, beyaz, siyah, bej ve metalik gridir. Lacivert ve tonlarinin hakim
oldugu dairesel merkezli degradeli zemin, ambalajin tamamini sarmakta, lacivert rengin
uyandirdig1 giiven duygusu ambalajin biitliinlinde hissedilmektedir. Ambalaj iizerinde
biiyiik kullanim ile giiclii bir lekesel degere sahip olan logo ise, marka farkindaligini
arttirmaktadir. Serifsiz, ince ve kalin karakterlerin majiskiil olarak bir arada kullanildig1
logo iki satir halinde tasarlanmigtir. Karakterin serifsiz olusu logonun kolay okunmasini
saglarken, markaya modern bir alg1 da kazandirmaktadir. Logonun ilk kelimesi i¢in ince
bir karakter kullanilarak, s6z konusu test ile “basit-pratik kullanim” 6zdeslestirilmistir.
Test sonucunun giivenirligi géz oniine alinarak ise, ikinci kelime i¢in olduke¢a kalin bir
karakter kullanilmistir. Bu kullanim ayn1 zamanda grafik bir zenginlik de saglanmistir.
Ikinci satirda yer alan “Kontrol” kelimesinin “K” harfinin anatomisine miidehale
edilmis, harfin sag alt bacagi govdesinden ayrilmigtir. Geriye kalan form, bir “tik”
isaretine doniistliriilmiistiir. Bu isaret, testlerde alinan dogru sonuglar1 onaylayan,
saglikli bir sonucun elde edilmesini saglayan simgesel bir anlatimdir. Beyaz renk
kullanilarak hazirlanan logonun alt kisminda ise mavi renkli, markanin adma vurgu
yapan, ayni zamanda logoya estetik form kazandiran bir yay bulunmaktadir. Ambalajin
orta kisminda, yine serifsiz bir karakter secilerek, iki satir halinde yazilan “Kolesterol

Ev Testi” ibaresi bulunmaktadir. Majiskiil olarak kullanilan bu satirlara metalik gri renk
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verilmis, bu sayede iirlinlin prestijli, bilimsel ve konusunda uzman oldugu algisi
yaratilmigtir. Bu metalik renk, ambalajin sol kisminda yer alan iki adet ince, birbiriyle
kesisen yay formunda da kullanilmistir. Logodaki yay formuna benzeyen bu grafik 6ge,
markanin iddial1 algisint giiclendirirken, ambalaja da gorsel bir zenginlik katmaktadir.
S6z konusu yay formlarinin solunda ise, bir erkek ve kadinin birbirlerine sevgiyle
sarildiklart bir fotograf bulunmaktadir. Orta yash bu cift, olduk¢a saglikli ve mutlu
gozilkkmektedir. Ciftin kumsaldaki bu fotografi markaninin bulundugu vaad ile
0zdeslesmektedir. Tasarimin sag alt kdsesinde yer alan beyaz renkle yazilan “2 Tek
Kullanim” ibaresi, ambalajin icinden c¢ikacak {irlin sayisin1 bildirmektedir. “2”
rakaminin biiylik puntolarla kullanimi, bu detayin algilanirhigin1 kolaylastirirken, gorsel
zenginlige de hizmet etmektedir. Bu alanin altinda yer alan, yine beyaz renkle yazilan
“Kolay Kullanilir” ve “Bir Ka¢ Dakikada Sonug” ibareleri iiriinlin pratikligi hakkinda
bilgi vermektedir. Iki satir halinde yazilmis bu bilginin hemen saginda yer alan ilgili
eczacilik logosu da kolaylikla algilanabilmektedir. S6z konusu 06zellikleriyle bu
kolesterol test aleti ambalaji modern tasarim dili, dogru dl¢limleri ve gliven veren marka

algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.
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Sekil 96: First Check marka kolesterol test aleti ambalaji
(http:/www.wonderlabs.com/itemleft.php?itemnum=6501
Erisim: 26.12.2010)
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4.4.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlari kullanilan yazi karakteri, giiven duygusu
uyandiran renkleri, hedef kitlesiyle ortiisen stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez
bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi {riiniin giiclii etkisine, kalin kullanimi ise
giivenilir icerigine gonderme yapmaktadir. Miniskiil ve ince karakterlerin kullanimi
tiiketicinin sorunlarini ¢ézen bir marka algisini yaratirken, serifli karakter ise tiiketicinin
hayatindaki 6zel detaylar i¢in bile samimiyetle kullanabilecegi, gliven veren bir iiriin
oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini yansitan veya yarattigi giiven veren, ¢dziim odakli stilize
amblemler, logolarin tiiketici lizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.5. Elektronik Ambalajlar

4.5.1. Pil ve Fener Ambalaji

Duracell marka dikdortgen formlu pil ve fener ambalajina hakim olan renkler,
siyah, sar1, mavi, beyaz ve kirmizidir. Ambalajin dikdortgen formu, iist alanda egimli
bir form kazanmaktadir. Bu yap1 tasarimin grafikleriyle 6zdeslesirken, ambalaja modern
bir tarz da kazandirmaktadir. Ambalaj {izerinde biiylik kullanimi, etkili kontrasti ve
giiclii bir lekesel degere sahip olusu ile logo, rahatlikla algilanmaktadir. Logo, serifsiz
ve kalin bir karakterin majiskiil kullanimi ile tasarlanmigtir. Bu kalin karakter se¢imi,
iirlinlin sahip oldugu yogun enerjiyle ortiismektedir. Logonun kendine 6zgii karakter
yapist modern hatlara sahiptir. “R” ve ”A” harflerinin alt kisimlarinin birlestirilmesi
adeta baglantilarin tamamlanip, enerjinin aktif oldugunu simgelemektedir. Siyah zemin
tizerinde bulunan logonun beyaz renkli kullanimi algilanirhigr arttrmaktadir. Markanin
sembolii olan illiistratif pembe renkli bir tavsan karakteri ise, elinde bir fener ile
ambalaji aydinlatmaktadir. Bu aydinlik, mavi renkli bir dairenin arkasinda belirerek,
adeta gilinesin diinyay1 aydinlatirkenki uzaydan goriiniigiinii hatirlatmaktadir. Tavsan
sar1 renkli bir alan lizerinde bulunmaktadir. Siyah renkli, egimli ve modern hatlara sahip
olan bir el feneri ise bu sar1 alanin iizerine yerlestirilmektedir. Uriin, sar1 zemin rengi
sayesinde rahatlikla 6n plana ¢ikmistir. Tavsanin hemen solunda yer alan “Kasif”
ibaresi serifsiz, kalin, majiskiil ve kirmiz1 renk ile yazilmistir. Bu kullanim kolayca
algilanmaktadir. Sar1 alanin altinda, tasarima gorsel zenginlik katacak bir illiistrasyon
bulunmaktadir. Gece yarist karanlik gokyiizii altinda kamp yapan bir erkek figiiri,
elinde oldukga giiclii aydinlatan feneri ile resmedilmistir. Bu illlistrasyonun altinda ise
yan yana duran kare formlu, mavi renkli iki adet vinyet bulunmaktadir. Bu vinyetlerden
biri, fenerin saglamligini, digeri ise suya dayanikli olusunu simgelemektedir. Yesil
renkli bir bant bu vinyetlerin altindan ge¢gmekte, yine yesil renkli konture sahip olan
daire ile birlesmektedir. Siyah renkli dairenin ig¢inde bir aga¢ ve hilal seklinde bir ay

resmedilirken, bantin iizerinde ise majiskiil bir kullanim ile “Dis mekan” yazmaktadir.
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Ambalajin sag alt kisminda ise, fenerin kullanim1 i¢in logolar1 rahatca okunabilecek
yonde yatay olarak yerlestirilen, fener ile kullanilmak iizere iki adet pil bulunmaktadir.
S6z konusu oOzellikleriyle bu pil ve fener ambalaji modern tasarim dili, giiclii ve
enerjisini uzun siire koruyan marka algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir

Ornektir.

Sekil 97: Duracell marka pil ve fener ambalaji
(http:/www.cvbmedia.co.uk/batteries-chargers/duracell-explorer-torch-2-x-aa-batteries.html
Erisim: 26.12.2010)

4.5.2. Usb Bellek Ambalaji
Pny markali st kismi farkli egimlere sahip dikdortgen formlu usb bellek

ambalajina hakim olan renk, siyah, beyaz, acik mavi ve gridir. Uriiniin etrafinda mavi

renkli bir alan vardir. Bu alan sayesinde siyah renkli iirlin rahatlikla algilanmaktadir.
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Mavi 1sikli bu alan, iiriiniin daha 6zel ve daha giiclii algilanmasini saglamaktadir.
Ambalajin sag st kisminda yer alan logo, koyu renkli zeminde beyaz rengiyle
rahatlikla algilanabilmektedir. Logo, modern bir yapiya sahiptir. Serifsiz, ince bir
karakterin majiskiil kullanimi ile hazirlanan logo, basik ve genis formuyla teknolojik bir
marka algist olusturmaktadir. “P” harfinin anatomisinin degistirilmesi ve espaslarinin
dengeli kullanimi ile logo, daha dinamik ve ileri teknolojiye sahip bir marka algist
kazanmistir. Uriiniin iist kisminda yer alan “XLR8” isimli model ads, etkili bir el yazis
ile yazilmistir. Oldukca rahat hatlara sahip olan bu serbest yazi, adeta {irlinlin veri
aligverisindeki hizina da gonderme yapmaktadir. Farkli biiyiikliiklerde kullanilan
harfler, kendine has espaslara sahiptir. “X” harfinin uclar1 asag1 dogru, “L” harfinin alt
kismi ise saga dogru uzatilmistir. Harfler birbirleriyle kesismekte, ortaya ¢ikan bu etki,
iriiniin sahip oldugu dinamizmi simgelemektedir. “L” harfinin altinda yer alan
“Performans Versiyonu” ibaresi de bunu destekler niteliktedir. Uriin ile iiriin adi
arasinda yer alan, {iriinii tanimlayic1 bilgi de beyaz renkle yazilmistir. Etrafindaki agik
mavi renkli 151k ise, tasarimin diliyle biitiinlesmektedir. Uriiniin bulundugu alanin sag
alt boliimiinde ise, yine farkli biiyiikliiklerde beyaz renk ile yazilmig tanimlayici bilgiler,
siyah zemin {izerinde yer almaktadir. Bu alanin altindan ise beyaz konturlu gri bir serit
gecmektedir. Uzerinde ise verilmek istenen icerik bilgisi beyaz renk ile yazilmistir. Bu
seridin altinda {iriin hakkinda verilmek istenen diger bilgiler, siyah zemin {izerinde yine
beyaz renk ile yazilmistir. Sag alt kosede ise, lirliniin kullanim alanlarini tanimlayan,
beyaz cergeveli vinyetler bulunmaktadir. Yazi alani ve bu daireler arasindan gegen mavi
renkli egimli bir serit ise bu alanlar1 ayirirken ambalajin gorsel biitiinliigiinii de
tamamlamaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu usb bellek ambalaji, modern tasarim
dili, giiclii ve teknolojik marka algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir

Ornektir.
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* 30MB/Sec data transfer lets you store games, updates,
and game saves faster

¢ Enhanced for Windows® ReadyBoost ™

* La vitesse de transfert de données de 30 Mo/sec vous
permet d'enregistrer les parties, les mises a jour et les
sauvegardes de jeu plus rapidement

* Optimisée pour Windows® ReadyBoost™

* La transferencia de datos de 30 MB/Seg le
permite almacenar juegos, actualizacignes,
y guardar juegos de manera mas facil.

* Mejorado para Windows® ReadyBoost™

Sekil 98: Pny marka usb bellek ambalaji
(http://www.usbmemorysticks.net/category/pny-flash-drives
Erisim: 26.12.2010)

4.5.3. Cep Telefonu Ambalaji

T-Mobile marka kare formlu cep telefonu ambalajina hakim olan renk siyah,
mavi, beyaz ve pembedir. Marka logosu ambalajin sol iist kdsesine, iirlin adinin {izerine
minimal bir tarzda yerlestirilmistir. Pembe ve beyaz renklerden olusan logo, serifli bir
karakter kullanilarak hazirlanmistir. Siyah renkli zemin {izerinde rahatlikla okunabilen
logo, kendini basarili bir sekilde ifade etmektedir. Serifli karakter kullanimi ile marka,
prestijli, 6zel bir {iriin olarak algilanmaktadir. Ayn1 zamanda detaylara 6zen gosteren,
seckin bir alg1 da yaratmaktadir. “T” harfi ile “Mobile” kelimeleri arasinda yer alan,
birbirleri ile ayn1 uzakliklara sahip kare kutucuklar, adeta verici ve alic1 arasindaki veri

transferini temsil etmektedir. Ayrica logoya grafik bir zenginlik de katmaktadir.
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Logonun altinda yer alan iirin logosu da marka logosu gibi beyaz ve pembe olmak
iizere iki renkten olusmaktadir. Serifsiz ve modern bir font se¢ilmis, miniskiil ve
majiskiil yazimin beraber kullanimi ile logo daha ¢arpici hale getirilmistir. Yanlardan
genisletilerek deforme edilen logo, ikinci “I” harfinin iinlem olarak bas asag
kullanilmast sayesinde de olduk¢a modern bir form kazanmistir. “L” harfinin anatomisi
degistirilmig, “L” harfinin alt ucu saga dogru uzatilarak “X” harfi ile birlestirilmistir.
Pembe renk kullanilarak ayristirilan model adi rahatlikla algilanirken, logoya grafiksel
acidan da bir zenginlik katmaktadir. Ambalajda giiclii bir kontrasta sahip olan, tasarimin
ortasinda duran, olabildigince biiylik kullanilan {iriin resmi bulunmaktadir. Kapag:
kizakli agilma sistemi ile yana dogru agilan bu cep telefonu, s6z konusu 6zelligini 6n
plana c¢ikarilacak sekilde fotograflanmistir. Yan yiiziiniin fotografi en giizel ve etkili
haliyle tasarima yerlestirilmis, etrafina beyaz ve mavi renklerden olusan hareli bir 151k
ile g¢evrelenmistir. Bu 151k haresi telefona daha oOzel, gizemli ve biiyiilii bir alg
katmaktadir. Telefonun iizerinde durdugu diiz yiizey, s6z konusu renkli hareye son
vermekte, ambalajin alt kisimdaki siyah alani da rahatlatmaktadir. Bu alana {iriin ad1, gri
renk kullanilarak tekrar yazilmis, grafik etkinin giliglenmesi saglanmistir. S6z konusu
ozellikleriyle bu cep telefonu ambalaji, modern tasarim dili, teknolojik ve seckin marka

algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.
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+ « Mobile
sidexk|ck

Sekil 99: T-mobile marka cep telefonu ambalaji
(http://www.beckersf.com/work-tmobile sidekick.html
Erisim: 26.12.2010)

4.5.4. Kablosuz Kulaklik Ambalaji

Jawbone marka dikdortgen formlu kablosuz kulaklik ambalajina hakim olan
renk siyah, altin sarisi, beyaz ve mavidir. Ambalaj iki kisimdan olugsmaktadir. Birinci
kisim, siyah renkli dikdortgen prizma yapisina sahip olan govde, ikinci kisim ise seffaf
dikdortgen prizma yapisina sahip olan kapak boliimiidiir. Ambalajda giiclii lekesel bir
etkiye sahip olan logo, siyah zeminli govdenin iist kisminda konumlandirilmistir.
Dengeli espaslara ve estetik hatlara sahip olan logo, serifsiz bir karakterin majiskiil
kullanimt ile hazirlanmigtir. Logonun sade yapisi, markanin sahip oldugu minimal tarzi
yansitmaktadir. “J” harfinin alt ucunun diger harflerden asagida olmasi, logoya
dinamizm katarken, detaylarla kendini farklilagtiran bir marka algis1 da yaratmaktadir.

S6z konusu o6zellikleri sayesinde logo, oldukca etkili ve prestijli gdziikmektedir.
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Logonun altinda yer alan “Kulaklik” ibaresi mavi renk ile kiigiik puntolarla yine serifsiz
ve majiskiil olarak yazilmistir. Uriinii tanimlayan bu ibare, siyah renkli bir zemine sahip
olan ambalaj iizerinde rahatlikla algilanmakta, minimal kullanimi ile de ambalaja
modern bir etki katmaktadir. Ambalajin alt kisminda yer alan model adi serifsiz, ince bir
karakterin majiskiil kullanimi ile yazilmistir. Bu yaz1 rahatga okunacak biiyiikliikte ve
beyaz renklidir. Verilmek istenen igerik bilgileri yine beyaz renk ile bu alanin i¢ine daha
kiigiikk puntolarla, birbirlerine dikey bloklar olusturacak sekilde yerlestirilmislerdir.
Ambalajin seffaf kapaginin i¢inden iiriin rahatlikla goriilebilmektedir. Altin saris1 ve
siyah renklerden olusan kulaklik aparatina sahip olan bu 06zel iiriin, tiim cazibesi ile
kendini sergilemektedir. Seffaf kapagin iizerinde yine altin saris1 renkli, prestijli ve
kraliyet desenlerini andiran grafik bir doku da bulunmaktadir. Uriin bu dokunun
ortasinda en giizel haliyle yer almaktadir. S6z konusu ozellikleriyle bu kablosuz
kulaklik ambalaji, modern tasarim dili, prestijli ve ileri teknolojiye sahip marka algisi

ile kendini rahatlikla ifade eden basaril1 bir 6rnektir.

JIAWBONE

Sekil 100: Jawbone marka kablosuz kulakhk ambalaji
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(http://www.slashphone.com/106/9449.html
Erisim: 26.12.2010)

4.5.5. Ampiil Ambalaji

Foxglo marka dikdortgen formlu ampul ambalajina hakim olan renk siyah,
kirmizi, beyaz ve gridir. Ambalajda giiclii bir lekesel degere sahip olan logo, siyah
zemin lizerinde beyaz renkli kullanimi ile tasarimda ilk algilanan 6gedir. Logo, serifsiz,
kalin bir karakterin majiskiil kullanimi ile tasarlanmistir. Bu kalinlik, adeta iiriiniin sahip
oldugu yogun enerji ve giicii temsil etmektedir. Logonun sonunda yer alan “O” harfi,
bulundugu satirdan {ist kisma dogru kaldirilmis, harfin altina marka ad1 ile 6zdeslesen
stilize bir tilki kafasi yerlestirilmistir. Ortaya ¢ikan amblem ampul formunu da
cagristirmaktadir. Bu form ayni zamanda markanin amblemi olarak da kullanilmaktadir.
Kullanilan tipografinin yapist ve tilkinin olduk¢a zeki bir hayvan olusu, yaratilmak
istenen zeki, modern, ¢agdas marka algisi ile de Ortiismektedir. Ambalaj iizerinde
oldukca biiylik kullanilan logo, rahatlikla algilanmakta, kendisini etkili bir dilde ifade
etmektedir. Ambalajin icindeki {iriinii en giizel haliyle sergileyen iiriin fotografi,
logonun st kismindaki alanda yer almaktadir. Siyah zemin iizerindeki kirmizi renkli
ampul, etrafindaki kirmizi renkli dairesel ¢izgilerle modern bir grafik dil olusturmakta,
ampuliin alt kisminda yer alan yansimayla da zemin ve mekan duygusu yaratmaktadir.
Ampuliin solunda gri renk ile yazilip, tizeri ¢izilen “25w” ibaresi bulunmaktadir. Bunun
iizerinde ise, ampuliin teknik farkliligin1 6ne ¢ikaran, enerji tasarrufunu saglayan bir
iiriin oldugunu vurgulayan, kirmizi renkle yazilan “5w” ibaresi yer almaktadir. Logonun
altinda gri renkli “Enerji Tasarrufu Saglar E27” ibaresi de serifsiz bir karakterin
majiskiil kullanimi ile yazilmistir. Bu ibare {iriin hakkinda bilgi verirken, bunun altinda
yer alan ampuliin boyutunu ve rengini agiklayan yazi, serifsiz bir font kullanilarak,
kirmiz1 ile renklendirilmistir. En altta yer alan, ampuliin bulundugu enerji sinifin1 ve
ampuliin kullanim Omriiniin yer aldig1 satir, beyaz renk ile italik olarak yazilarak
ayriskirilmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu ampul ambalaji, kullanilan modern tasarim

dili ve teknolojik marka algisini basarili bir sekilde yansitan etkili bir 6rnektir.
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Energy Class A « 10 years life

Sekil 101: Foxglo marka ampiil ambalaji
(http://lovelypackage.com/foxglo/
Erisim: 26.12.2010)
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4.5.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlar1 kullanilan yazi karakteri, modern ve teknolojik
stilize figiirleri ile tiiketici i¢in vazgecilmez bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi {irliniin son teknoloji iirlinii olusuna, kalin
kullanim1 ise yogun enerjisine génderme yapmaktadir. ince ve serifsiz karakter
kullanimi ise iist diizey bir teknolojinin estetik ile birlestigi bir marka mesajini
vermektedir.

Uriiniin icerigini yansitan veya yarattigi modern, iist diizey teknolojik marka
algisina sahip stilize amblemler, logolarin tiiketici lizerinde olumlu etki birakmasina
sebep olmaktadir.

Daha ¢ok siyah rengin hakim oldugu elektronik ambalajlari, tliketicinin {iriine
sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin ve glimiis yaldizli renkler ise tiiketici igin

kaliteli-prestijli bir marka duygusu uyandirarak, markanin albenisini gii¢lendirmektedir.
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4.6. Genel Kullanim Ambalajlar:

4.6.1. Mendil Ambalaji

Kleenex marka iiggen prizma formlu mendil kutusuna hakim olan renk kirmizi,
beyaz ve yesildir. Uriiniin sahip oldugu meyve kokusu, ambalajin ana formu olarak
belirlenmis, bu sayede marka farkindaligi arttirtlmistir. Karpuzun farkli kokusu, 6zel
islemlerden gegirilip mendil ile biitiinlestirilerek sira dis1 bir iiriin yaratilirken, ambalaji
da kesilmis biiytik bir karpuz dilimi olarak tasarlanmistir. Karpuz dilimi, rengi, dokusu,
cekirdekleri, kabugu ve diger detaylari ile basarili bir sekilde illlistre edilmis ve
ambalaja istenilen oran ve agilarda yerlestirilmistir. Ambalajin agiz kisminda yer alan
ters ticgen formundaki kapagin iizerinde yer alan logo, ambalaj iizerinde etkili bir leke
degerine sahiptir. Logo, kivrak ve rahat bir el yazisi kullanilarak tasarlanmistir. El yazisi
formu, adeta iirliniin kullanimi ile rahatlatan, sira disi kokusu ile de ferahlatan
ozelliklerine vurguda bulunmaktadir. Harflerin kalin karakterli olmasi, {irliniin yogun
emis gliclinii, dairesel bir zemin {izerinde olmasi ise hafif bir kokuya sahip oldugunu
cagristirmaktadir. “X” harfinin alt u¢larmin belirgin bir sekilde asagi dogru uzamis
olusu, markanin dinamik ve modern algisini giig¢lendirirken, tirlinlerinin sira dist
olduguna da gonderme yapmaktadir. Beyaz renkli logonun altinda yer alan siyah renkli
golge ise logonun kontrasthigini arttirip algilanirh@ini gii¢lendirirken, kirmizi zeminli
alan iizerinde logoyu daha ¢arpict bir hale getirmektedir. Kapak iizerinde olabildigince
biiyiik kullanilan logo rahatlikla okunabilmekte, marka algilanirligin1 da artirmaktadir.
Logonun altinda yer alan iiriiniin icerik bilgileri, ag¢ik kirmizi renk ile sade bir karakter
secilerek ti¢ satir halinde yazilmistir. Karpuzun kabugu ile birlestigi beyaz alana da
ambalajda yer verilmis, bu beyaz alan, kontrast renkler olan yesil ve kirmizi arasinda
adeta ara bir bolge olusturmus ve tasarimi rahatlatan, nefes aldiran bir 6ge olmustur.
Ayn1 zamanda beyaz renkli logo ile de paslagarak ambalajin renk biitlinliigline katkida

bulunmaktadir. Ambalajin zemininde yer alan, karpuzun kabugunu simgeleyen yesil
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renkli alanin {izerinde ise marka logosu daha kiiclik oranda kullanilmistir. Bu logo
kullanimi, ambalajin sahip oldugu tiim yiizlerde aynm sekilde konumlandirilmistir. Soz
konusu 6zellikleriyle bu mendil ambalaji, modern tasarim dili, hijyenik ve ferahlatan

marka algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.

Sekil 102: Kleenex marka mendil ambalaji
(http://www.dizzy-dee.com/advertisement/fruity-kleenex-design

Erisim: 26.12.2010)

4.6.2. Konserve Acacagi Ambalaji
Fixa marka ince ve uzun dikdortgen forma sahip konserve acacagina hakim olan

renk beyaz, siyah ve yesildir. Olduk¢a sade bir tasarim diline sahip olan konserve

acacagl ambalajinda logo, ambalajin sol {ist kismina, {iriiniin raflara asilabilmesi igin

126



delinen deligin altina yerlestirilmistir. Logonun siyah renkli olusu beyaz zemin iizerinde
giiclii bir kontrast olusturmus ve marka algilanirligini da {ist diizeye ¢ikarmistir. Logo
serifsiz, kalin bir karakter se¢ilerek hazirlanmistir. Sade ve dengeli espaslari ile son
derece modern bir forma sahiptir. Logo i¢in kalin bir yazi karakterinin segilmesi,
markanin triinlerinin ne kadar giiclli, saglam ve dayanikli olduguna da gonderme
yapmaktadir. Logonun saginda yer alan, modern hatlara sahip siyah renkli stilize kasik
formu ise, markanin sahip oldugunu elit estetik anlayisin1 simgelerken, ayn1 zamanda
markanin mutfak ara¢ gerecleri iirettiginin anlagilmasini da saglamaktadir. Logonun
hemen altinda yer alan, siyah renk ile {irlinlin konserve agacagi oldugunu belirten bilgi,
kiigiik puntolarla, soldan bloklanarak iki satir halinde yazilmigtir. Onun altina da
verilmek istenen igerik bilgileri yine ayni renk kullanilarak, daha kii¢clik puntolarla
yazilmistir. Ambalajin zemininde yer alan, en gilizel halleriyle fotograflanan ve
ambalajin ortasindan alt kismina dogru dokiiliircesine yerlestirilen yesil renkli dolgun
bezelye taneleri bulunmaktadir. Istah acan bir renge ve dokuya sahip olan bezelye
taneleri, beyaz renkli zemin {lizerinde de grafik agidan etkili bir lekesel degere sahiptir.
Ambalajin ortasinda, iiriin i¢in 6zel olarak delinmis, iirliniin ambalaja tutunmasini
saglayan dikdortgen bosluk ve seffaf plastik aparati da bulunmaktadir. Uriiniin siyah
renkli sap1, beyaz zemin rengine sahip olan ambalaj {izerinde etkili bir kontrast ve giiclii
bir lekesel deger olusturmaktadir. Uriin, parlak metal ucu ile de kendini en giizel haliyle
sergilemektedir. S0z konusu Ozellikleriyle bu konserve agacagi ambalaji, modern
tasarim dili, pratik ve dayanikli marka algist ile kendini rahatlikla ifade basarili bir

Ornektir.
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fixa?

boaserviDiase
Puraavaa s

Sekil 103: Fixa marka konserve acacagi
(http://www.designyourway.net/blog/inspiration/more-interesting-food-packaging-38-examples/
Erisim: 26.12.2010)

4.6.3. Mum Ambalaji

Portus Cale marka dikdortgen formlu mum ambalajina hakim olan renk siyah,
turuncu, altin sarisi, pembe ve yesildir. Ambalaj tizerinde giiglii bir lekesel degere sahip
olan logo iki par¢adan meydana gelmektedir. Logoda secilen serifli bir karakterin
majiskiil kullanimi, {iriin i¢in seckin ve zevk sahibi bir algi olustururken, iki satir

halinde yazilan, olabildigince biiyiik kullanilan, beyaz rengi ile de siyah renkli ambalaj
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iizerinde rahatlikla algilanabilen marka adi, etkili bir kontrasta sahiptir. Karakterin sahip
oldugu ince form, iiriinlin iiretim asamasinda bir¢cok detayli islemden gecip, her
asamasinin ayri bir 6zenle gerceklestirildigi algisi ile Ortlismektedir. Logonun diger
parcasini olusturan, altin varakli, etrafi yogun siislemeye sahip elips formu ve bu
formun tepe noktasinda yer alan kraliyet taci, marka algisim1 oldukga st diizeye
tagimaktadir. Kapak ve govde boliimlerinde yer alan, ambalajin etrafim saran turuncu
renkli bant, ambalajin renk biitiinliigiine hizmet ederken, etkili bir farkindalik da
yaratmaktadir. Alttaki kalin turuncu bant iizerinde siyah renk ile yine serifli bir
karakterin majiskiil kullanimi ile “Giizel Kokulu Mum” ibaresi yer almaktadir.
Verilmek istenen diger igerik bilgileri, bu ibarenin altina ve iistiine kiigiik puntolarla
yazilmistir. Siyah renkli zemin iizerinde pembe ve sari renklerden olusan c¢icekler
turuncu bantin altinda, logonun cevresini saracak sekilde konumlandirilmislardir.
Kapagin iizerinde yer alan kanatlart acik, kiigiik bir kus formu da grafik dengeyi
destekler niteliktedir. Ambalajin iginden ¢ikan cam bartakta ise acik bir renge sahip olan
mumun zemin rengi olusturulacag: diisiiniiliip, izerine istenilen illiistratif gorseler, daha
koyu renklerde, rahatlikla algilanabilecek nitelikte, bardagin etrafin1 saracak sekilde
yerlestirilmislerdir. Uzerinde kraliyet tacini gagristiran bir armaya sahip olan ve marka
adimin dairesel bir form ile tacin etrafin1 dolastigi altin sarisi renkli kapak, iiriine
kullanim kolaylig1 saglarken, markanin ¢ok daha prestijli alg1 katmaktadir. S6z konusu
ozellikleriyle bu mum ambalaji modern tasarim dili, 6zel ve prestijli marka algist ile

kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.
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Sekil 104: Portus Cale marka mum ambalaji
(http://www.somerset-distribution.com/shop/index.php/somerset us/our-brands/portus-cale/portus-cale-

hummingbird-fragranced-candle.html?SID=¢119f8fel17ff66a0843bd0c2b1d82db4
Erisim: 26.12.2010)

4.6.4. Kus Yemi Ambalaji

Morning Song marka alt kism1 genis, list kisma dogru daralan yamuk formlu kus
yemi ambalajina hakim olan renk beyaz, kirmizi, siyah, gri, pembe ve turuncudur. Sag
ist kosede bulunan siyah renkli logo, beyaz rengin zemin rengi olarak kullanildigi
ambalajda, etkili bir kontrast olusturmaktadir. Giiglii lekesel bir degere sahip olan logo
iki parcadan olugmaktadir. Birinci parca, “Sarki” kelimesi anlamina gelen, ana formu
olusturan, miizikte kullanilan “Sol anahtarmmin™ “S” harfi olarak kullanildigi kisim,
ikinci parga ise bu sol anahtarinin gobek kisminda egimli bir zemin iizerine, ¢ok daha
kiigiik puntolarla yazilan “sabah” kelimesidir. Son derece kivrak bir el yazisi karakterine
sahip olan, “Sabah Sarkis1” anlamina gelen logo, neseli, civil civil, keyif veren bir
marka algis1 olusturmaktadir. Uriiniin, giizel sesleriyle hayata canlilik katan muhabbet

kuslar1 i¢in iiretildigi diistintildiigiinde logonun ve iiriiniin birbirleriyle ne kadar uyumlu
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oldugu daha iyi algilanmaktadir. Logonun altinda yer alan, iiriiniin igerigi hakkinda bilgi
veren, serifli bir karakterin majiskiil kullanimi ile kirmiz1 renkli “Findik&Cilek™ ibaresi
genis espaslari ile rahatlikla okunabilmektedir. Bunun altinda ise serifli ve daha kii¢iik
puntolarla majiskiil kullanilan gri renk ile yazilan “Organik Kus Yemi” ibaresi, tasarim
biitiinliiglinli bozmayacak sekilde yer almaktadir. Ambalajin ortasinda bulunan, kirmizi
pembe, turuncu ve siyah renklerden olusan illiistratif bir tarzda resmedilen muhabbet
kusu figiirii, bir¢ok estetik kivrimi olan, yine illiistratif bir dil ile ¢izilen gri renkli agag
dali iizerinde durmaktadir. Etrafindaki dengeli, dingin beyaz alan sayesinde canli
renkleriyle rahatlikla goziiken muhabbet kusu ve iizerinde bulundugu dal en giizel
haliyle kendini gozler 6niine serilmekte, markanin segkin bir tercih oldugu algisin1 da
giiclendirmektedir. Ambalajin sol alt kisminda yer alan, dort satir halinde yazilan ve gri
renkli bir el yazis1 karakterinin miniskiil kullanimi ile iiriin hakkinda verilmek istenen
bilgiler, ambalajin tasarim diline uygun bir form ve biiyiiklikte bu alanda
konumlandirilmiglardir. S6z konusu o6zellikleriyle bu kus yemi ambalaji, modern
tasarim dili, dogal ve seckin marka algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir

Ornektir.
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Sekil 105: Morning Song marka kus yemi ambalaji
(http://www.behance.net/gallery/Morning-Song-Bird-Seed/453199
Erisim: 26.12.2010)

4.6.5. Cicek Fidam1 Ambalaji

Uflorist marka dikdortgen formlu ¢igek fidan1i ambalajina hakim olan renk,
kahverengi, yesil, sari, turuncu, pembe, beyaz ve siyahtir. Geri doniistimlii bir
malzemeden iiretilen kagit ambalaj, doganin korunmasina yardimci olurken, daha yesil
ve daha renkli bir doga algis1 ile de drtiiserek marka algisini da giiglendirmektedir. Ince
uzun bir forma sahip olan ambalaj lizerinde ilk goze carpan 68e logodur. Logo,
ambalajin sol iist kismina yerlestirilmistir. Logoda kullanilan serifsiz karakter oldukca
sade ancak modern hatlara sahiptir. Espaslarin dengeli kullanimi, yesil ve turuncu
renklerin carpici tonlarinin secilmesi ile marka adi, ambalaj iizerinde rahatlikla
algilanabilmektedir. “U” harfi i¢in turuncu rengin secilmesi, iki kelimeden olusan
marka adinin okunurlugunu kolaylastirirken, ayn1 zamanda markanin {iriin ile daha da

ortiismesini saglayan, illiistratif bir dilde ¢izilen ¢icek formu i¢in de bir saksi gorevi

132



gormektedir. Turuncu yapraklara sahip olan ¢icegin sap1 da “florist” i¢in kullanilan
yesil rengin aymisidir. Logo, iiriin igerigini basarili bir dilde yansitirken, farkli formu
sayesinde marka algisin1 da giiclendirmektedir. Logonun sahip oldugu renkler, iizerinde
bulundugu koyu renkli zemin sayesinde daha da canli algilanmakta, marka kendini en
etkili haliyle gozler Oniline sermektedir. Ambalajin ortasinda illistratif bir dil
kullanilarak ¢izilen her biri birbirinden farkli bes adet ¢icek formu bulunmaktadir. Cigek
formlarinin altindan ¢ikan yesil renkli, ince uzun saplar, ambalajin alt kismima kadar
uzanmakta, bu sayede ambalaj iizerinde grafik bir zenginlik de olusturmaktadir.
Saplarin orta kisminda, ambalajin i¢indeki ¢icek isimlerinin ne oldugunu agiklayan
satirlar, saplarla paralel olarak yazilmistir. Yesil ile renklendirilen bu satirlar, miniskiil
yazimi ve kiigiik punto kullanimi ile ambalajin minimal tasarim dilini destekler
niteliktedir. Ambalajin tepesinde bulunan, ambalajin raflara kolay dizilmesini saglayan
dikdortgen delik, koseli hatlara sahip olan ambalajin genel yapisi ile de Ortiismektedir.
S6z konusu ozellikleriyle bu ¢igek fidani ambalaji, modern tasarim dili, ¢evreci ve

dogal marka algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir 6rnektir.
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Sekil 106: Uflorist marka ¢icek fidan1 ambalaji
(http://www.behance.net/gallery/Uflorist-Online-Flower-Shop/452817
Erisim: 26.12.2010)
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4.6.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlari kullanilan yazi karakteri, tliketicinin sahip
oldugu hobilerini yansitan renkleri, hedef kitlesiyle ortiisen stilize figiirleri ile tiiketici
icin vazgegilmez bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi iirliniin estetik yapisina, kalin kullanimi ise
yogun, dayanikli, besleyici igerigine gonderme yapmaktadir. Miniskiil ve ince
karakterlerin kullanim1 tiiketicinin hayatindaki sorunlar1 ¢dzen bir marka algisini
yaratirken, el yazisi karakteri ise tliketicinin hayatindaki hobileri ve 6zel detaylar1 igin
bile samimiyetle kullanabilecegi, giiven veren bir iirlin oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini yansitan veya yarattig1 giiven veren, ¢dziim odakl1 algiya sahip
stilize amblemler, logolarin tiiketici iizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin
ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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4.7. Tekstil Ambalajlar:

4.7.1. T-shirt Ambalajx

Lacoste marka dikdortgen formlu tshirt ambalajina hakim olan renk metalik gri
ve siyahtir. T-shirt, ambalaja vakumlama yontemi uygulanarak yerlestirilmistir. Ozel bir
malzeme kullanilarak ambalajlanan iiriin, bu sayede dikkat c¢ekiciligini ve marka
algilanirligini arttirmakta, sahip oldugu 6zel hedef kitlesine kendisini en sira dig1 haliyle
sergilemektedir. Ambalajin 6zel dokusu ve metalik goriintiisii, liriiniin son teknoloji ile
iretildigi gercegiyle Ortlismekte, kumasin su gecirmezlik 6zelligine de vurguda
bulunmaktadir. T-shirt, vakumlanan ambalaj {iizerinde tiim detaylar1 ile kendini
gostermekte, ambalajin 6zel malzemesi nedeniyle {irliniin ve markanin gizemi daha da
artmaktadir. Metalik bir renge sahip olan ambalajin sag alt kosesinde siyah renkli
kullanim ile logo etkili bir kontrast olusturacak sekilde yer almaktadir. Logoda serifsiz,
kalin bir karakter majiskiil olarak kullanilmistir. Sert hatlara sahip olan bu karakter, u¢
kisimlarindaki kiiciik egimlerle yumusatilmis, espaslarin dengeli kullanimi ile de rahat
bir okunurluk saglanmigtir. Marka adinin iizerinde yer alan timsah amblemi, markanin
yaraticisinin  tenis oynadigt donemlerde, kortlardaki kurbanma sikica yapisip
birakmayan davranig bi¢iminden dolay1 kendisine verilen lakabindan ileri gelmektedir.
Havadaki kuyrugu, giiclii cenesi ve agik agzi ile saldirmaya hazir olan timsah kendini
tiim ihtisam1 ile sergilemektedir. Ger¢ek hayatta boyle bir giic ve ihtisama simgesel
olarak sahip olmak isteyen hedef kitlesi lizerinde basarili bir marka algis1 da
yaratmaktadir. Kullanilan tipografinin sade, modern hatlara sahip olmasi, amblemin
kendisini en giizel haliyle yansitmasi ve marka adi ile amblemin dengeli kullanimi
sayesinde logo gli¢lii marka algis1 yaratmaktadir. Ambalajin lizerinde bu 6zel iiriiniin ve
tasarimcisinin adi siyah renk ile bes satir halinde yazilmistir. Giiglii lekesel degere sahip
olan bu satirlar, yine kalin bir karakter segilerek, majiskiil olarak ambalajin sag kismina
sagdan blok olacak sekilde konumlandirilmistir. S6z konusu ozellikleriyle bu t-shirt
ambalaji1, kullanilan 6zel malzeme, modern tasarim dili, siradisi iiriin ve prestijli marka

algisi ile kendini rahatlikla ifade edebilen basarili bir drnektir.

136



Sekil 107: Lacoste marka t-shirt ambalaji
(http://hypebeast.com/2006/08/lacoste-x-tom-dixon-polo-series/

Erisim: 26.12.2010)

4.7.2. Terlik Ambalaji

Funflops marka 6zel kesimli etiketlere sahip terlik ambalajina hakim olan renk
sar1, siyah ve kirmizidir. Ambalaj iki pargadan olusmaktadir. Uzerinde bulunan
deliklerle, terligin ambalaj tizerinde asili kalmasini saglayan biiyiik par¢a ve siyah renkli
bir ip ile terlige baglanan, arka yiiziinde terlik ile ilgili verilmek istenen bilgilerin
bulundugu kiiciik parca. Her iki parca da 6zel bicak kesimi kullanilarak iiretilmis, bu
sayede iirliniin dikkat cekiciligi de arttirilmistir. Biiylik pargada, koyu sar1 renk, agik sar1
renge dogru yatay bir degrade olusturacak sekilde gec¢is yapmaktadir. Etrafinda yine
acik sarmin olusturdugu kontur ¢izgileri bulunmaktadir. Sarinin bu tonu giinesi, sicagi

yani yazi hatirlatmaktadir. Ambalajin okyanus dalgalarini ¢agristiran 6zel bigak kesimli
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formu ise denizi, dalgalar1 ve eglenceyi ¢agristirmaktadir. Dalgalarin tepe noktasinda
bulunan daire formlu kiiciik delik {iriiniin raflara kolay asilmasini1 saglamaktadir. Farkli
bir tasarim dili ile yaratilan bu eglenceli diinyay1 desteklercesine, etiketin kiigiik
olaninin sorf tahtasi formunda yapilmis olmasi, ambalaji daha da farkli kilmaktadir.
Koyu ve acik sar1 tonlarimin yine degradeli kullanimi ile renklendirilen sorf tahtasi
formunun etrafinda yine acik sar1 bir kontur yer almakta, bu sayede ambalajin gorsel
dili daha da zenginlesmektedir. Ambalajda ilk géze ¢arpan 6ge, agik sar1 zemin lizerinde
kirmiz1 renk ile yazilan logodur. Logoda kalin karakterli, serbest bir el yazisi formu
kullanilmigtir.  “F”  harfinin dolgun hatlari, ambalajdaki dalga formlan ile
benzesmektedir. Logo, tasarim dili ve rengi ile yine denizi, yazi ve eglenceyi
cagristirmaktadir. Italik olarak kullanilan el yazisinin modern hatlari ile logo, geng ve
enerjik bir ruh tasimaktadir. Marka adinin altinda yine kirmizi renkli, kalin hatlara sahip
yatay bir ¢izgi bulunmaktadir. Bu egimli ¢izgi hem marka adina vurgu yapmakta hem
de logonun grafik dengesinin saglanmasma yardimci olmaktadir. Uriin adi olan
“Surforama”, serifsiz, kalin hatlara sahip bir karakterin, italik, majiskiil ve siyah renkli
kullanimi ile logonun solunda yer almaktadir. Uriin adi ve marka adimin birlikte
kullanimi, grafik degerler goz Oniine alinarak tasarlanmis ve ambalaj iizerinde miimkiin
olan en biiyiik hali ile konumlandirilmistir. Bu kullanim, arka yiiziinde iirin hakkinda
aciklayict bilgilerin oldugu sorf tahtasi1 formuna sahip olan kiiciik etikette de
uygulanmistir. S6z konusu 6zellikleriyle bu terlik ambalaji, modern tasarim dili, yaydigi
enerji ve olusturdugu geng, hayat dolu marka algistyla kendini rahatlikla ifade edebilen

basarili bir 6rnektir.
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Sekil 108: Funflops marka terlik ambalaji
(http://gallery.swatchmtvplayground.com/gallery/Funlops-Flipflops/245905

Erisim: 26.12.2010)

4.7.3. Kemer Ambalaji

Tube marka dikdortgen formlu kemer ambalajina hakim olan renk siyah ve
beyazdir. Uzerinde bulunan kemerin yiiksekligine gére 6zel olarak hazirlan ambalaj,
girinti ve ¢ikintilar sayesinde kemerin iizerine dolanmasini saglamaktadir. Bu tasarim
sayesinde logo ve liriin ile ilgili verilmek istenen bilgiler tek bir yiizde toplanabilmistir.
Siyah zemin rengine sahip olan ambalajda logo sag alt kdseye, beyaz renkli kullanimi1
ile konumlandirilmistir. Serifsiz, kalin bir karakterin miniskiil kullanimi ile hazirlanan
logo, harflerin sert koselerinin anatomisi degistirilip, yuvarlatilmasi ile daha yumusak

bir form kazanmistir. Marka adinin saginda yer alan bir dikdortgen, kisa kenarlari
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yuvarlaklastirilarak amblem halini almistir. Bu amblem markaya saran, gevreleyen bir
alg1 katmaktadir. Marka ad1 ve amblemin sahip oldugu kalinlik, {iriin kullanildiginda
istenilen oranda saglam, dayanikli bir sonu¢ alinacaginin ¢agrisimini da yapmaktadir.
Logonun sahip oldugu modern grafik dil ile markaya estetik bir algi da kazandirilmistir.
Logonun altinda kiigiik puntolarla {iriin hakkinda verilmek istenen bilgiler, beyaz renk
kullanilarak dort satir halinde yazilmistir. Ambalajda giiclii bir lekesel degere sahip
olan, kemerin uzunlugunu belirten, beyaz ile renklendirilen “105” rakami
bulunmaktadir. Oldukga biiyiik ebatli kullanilan bu rakam, logoda oldugu gibi serifsiz,
kalin ve u¢ kisimlar1 yuvarlatilmis bir karakterden yola ¢ikilarak hazirlanmistir. Bu
biiyiik ebatli kullanim, ayni zamanda ambalaj iizerinde etkili bir kontrast da
olusturmaktadir. Ambalajin sol iist kisminda ise {iriin hakkinda teknik bilgi ve kullanim
kilavuzu bilgileri yer almaktadir. Ambalajin tepe noktasinda bulunan, {iriiniin raflara
kolaylikla asilmasin1  saglayan ozel bicak kesimli delik sayesinde tasarim
tamamlanmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu kemer ambalaji, etkili tasarim dili,

dayanikli ve modern marka algisi ile kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.
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Sekil 109: Tube marka kemer ambalaji
(http:/www.nastaev.com/2010/04/15/thedieline-awards-third-place-winners/
Erisim: 26.12.2010)

4.7.4. Atki Ambalaji

Woolrich marka dikdortgen formlu atki ambalajina hakim olan renk siyah, sar1
ve kirmizidir. Ambalaj lizerinde giiclii lekesel bir degere sahip olan logo rahatlikla
algilanmakta, biiylik kullanimi ile ambalaj {lizerinde etkili bir kontrast yaratmaktadir.
Logo i¢in serifsiz, kalin ve majiskiil kullaniml1 bir karakter secilmis, bu sayede logonun
sade ancak modern bir forma sahip olmasi saglanmistir. “Yiin Zengini” anlamina gelen
marka adi, agik sar1 ile renklendirilmis, zenginligin renksel ifadesi olan altin sarist renge
de adeta gonderme yapmistir. Marka adiin altinda “John Rich&kardesleri” ibaresi de
daha kii¢lik puntolarla, majiskiil ve yine acik sar1 renk kullanilarak renklendirilmistir.
Markanin amblemini olusturan, marka adinin saginda yar alan, i¢inde kiiclik siyah,
bordo ve kirmizi renkli kareler barindiran biiyiik bir kare bulunmaktadir. Bu biiyiik

karenin i¢inde bulunan dort adet kiigiik kare, grafik bir desen olusturacak form ve renkte
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dizilmislerdir. Bu dizilis, ambalajin i¢inde bulunan {iriiniin desenini de yansitmakta,
iirlin ile logo arasindaki gorsel bagi da giiclendirmektedir. Kirmizi renk ve tonlarinin
kullanilmast ile yaratilan 1sinma giidiisti giiclendirilmis, ayrica markaya kazandirilmak
istenen sicaklik duygusu da arttirnlmistir. Biiylik karenin etrafinda ise yine acik sari
renkli bir ¢erceve bulunmaktadir. Markanin amblemi ayrica ambalajin yan yiiziinde tek
basma kullanilmis, verilmek istenen icerik bilgisi iki satir halinde kii¢iik puntolarla
ambalajin alt kisminda konumlandirilmistir. Uriin ambalajin icine yerlestirildikten sonra
kirim yerleri belli olan kisimlardan ambalaj kapatilarak raflara yerlestirilmektedir.
Kapagin tepe kisminda ise 6zel bicak kesimli iki adet delik bulunmaktadir. Bu delikler,
ambalajin kapag1 kapandiginda kars1 karsiya gelmekte, parmaklarin ambalaji kolaylikla
kavramasi saglanmaktadir. S6z konusu 6zellikleriyle bu atki ambalaji, modern tasarim

dili ve sicak marka algisiyla kendini rahatlikla ifade eden basarili bir 6rnektir.
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Sekil 110: Woolrich marka atki ambalaji
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(http://www.dsign.it/en/woolrich-pack/
Erisim: 26.12.2010)

4.7.5. Tayt Ambalaj

Sharper marka dikdortgen formlu tayt ambalajina hakim olan renk beyaz, siyah
ve gridir. Ambalajin sag iist kdsesinde konumlandirilan logo, sadeligi ile ¢arpict bir etki
yaratmaktadir. “Daha Keskin” anlamina gelen markanin logosu da serifsiz, ince bir
karakterin majiskiil bir kullanim ile tasarlanmigtir. Keskin ve net hatlara sahip olan
logo, lriiniin kullanildiginda ortaya c¢ikmasi istenen dogal goriiniimlii, fazlaliklarin
olmadigi, kendinden emin viicut hatlarin1 destekleyen 6zelligiyle birebir ortiismektedir.
Espaslarin dengeli kullanimi ile modern hatlara sahip olan logo i¢in gri renk secilmis,
bu sayede siki, hafif ve elit bir marka algis1 yaratilmistir. Uzerinde bulundugu beyaz
zemin rengi sayesinde logo rahatlikla okunmaktadir. Logonun altinda yer alan “Hatalar1
Kontrol Altinda Tutan Tayt” ibaresi serifsiz, kalin ve miniskiil bir kullanim ile siyah
renk secilerek yazilmistir. Ambalajda giiclii bir lekesel degere sahip olan bu satir,
ambalajin grafik dengesini de destekler niteliktedir. Uriiniin igerigi hakkindaki diger bir
bilgi, bu siyah renkli satirin altina, yine serifsiz, ince ve gri renk ile iki satir halinde
yazilmistir. Miniskiil bir kullanima sahip olan bu satirlar, ambalajin sade ve modern bir
tasarim diline sahip olmasini da saglamaktadir. Ambalajin saginda yer alan, soldan
bloklanarak, alt1 satir halinde yazilan, iiriin hakkinda verilmek istenen bilgilerin oldugu
bir paragraf, siyah renk secilerek istenilen alanda uygun punto biiyiikliigii kullanilarak
konumlandirilmistir. Ambalajda olduk¢a biiylik bir alan kaplayan, giiclii bir lekesel
degere sahip olan gorsel, {iriiniin kullanildiginda elde edilecek sonucu gosteren bir
fotograftir. Uriiniin vaat etmekte oldugu, sik1 ve keskin viicut hatlarina sahip olan bir
kadinin bel, kalga ve bacak bolgesi, etkili bir 151k ve giiclii bir kontrast yaratilarak, siyah
beyaz olarak fotograflanmistir. Bu sayede {iriiniin, kendini en giizel haliyle gzler 6niine
sermesi saglanmistir. Siyah rengin baskin oldugu kadmn viicudunun bulundugu
fotografin zemini i¢in yine gri renk secilmis, bu sayede fotografin daha ¢arpict bir
goriinim kazanmis, ambalajin renk biitlinliigiine de katkida bulunmasi saglanmistir.

Beyaz rengin hakim oldugu ambalaj iizerinde, fotograf daha kiiclik kullanilarak,
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kenarlarda bos alanlar yaratilmis, ambalajin etkili bir tasarim diline sahip olmasi
saglanmigtir. Ambalajin tepe noktasinda bulunan daire formlu 6zel bigak, iiriiniin
raflarda dizilmesini kolaylastiracak niteliktedir. S6z konusu o6zellikleriyle bu tayt
ambalaji modern tasarim dili, geng ve elit marka algisiyla kendini rahatlikla ifade eden

basarili bir 6rnektir.

control slip tights

Sekil 111: Shaper marka tayt ambalaji
(http://dieline.typepad.com/.a/6a00d83452501f069¢20120a6¢d7f79970b-popup

Erisim: 26.12.2010)
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4.7.6. Sonug

Bu kategorideki logo tasarimlari kullanilan yazi karakteri, tliketicinin sahip
oldugu hobilerini, ihtiyaglarini yansitan renkleri, hedef kitlesiyle ortiisen stilize figiirleri
ile tiiketici i¢in vazgegilmez bir satin alma duygusu uyandirmaktadir.

Karakterlerin majiskiil kullanimi {iriinlin giiven veren yapisina, kalin kullanimi
ise yogun, dayanikli igerigine gdnderme yapmaktadir. Miniskiil ve ince karakterlerin
kullanimut tiiketicinin hayatindaki 6zel detaylar1 i¢in bile samimiyetle kullanabilecegi bir
marka algisini yaratirken, el yazisi karakteri ise tiiketicinin hayatindaki hobilerini, neseli
anlarini beraber yasayabilecegi bir {iriin oldugu mesajin1 vermektedir.

Uriiniin igerigini yansitan veya yarattig1 giiven veren, ¢dziim odakl1 algiya sahip
stilize amblemler, logolarin tiiketici iizerinde olumlu etki birakmasina sebep olmaktadir.

Kullanilan canli renkler, tiiketicinin iiriine sahip olma giidiisiinii tetiklerken, altin

ve gilimiis yaldizli renkler ise tiiketici icin kaliteli-prestijli bir marka duygusu

uyandirarak, markanin albenisini giiclendirmektedir.
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SONUC

Ambalajlarda verilmek istenen mesaj, yaratilmak istenen duygu diinyasi
kullanilan tasarim dili ile gergeklesmektedir. Kullanilan yaz1 karakterlerinin, renklerin,
fotograflarin, illiistrasyonlarin {izerinde bulundugu ambalaj, iiriin igerigi ile
ortiismelidir. Hedef kitleye dogru mesajlar veren, kendini bulundugu katagori iginde
dogru konumlandiran ambalajlar basariy1 elde etmektedirler.

Dogru mesajlarin verilmesinde 6nemli bir 6ge olan logo, kendini net, kolay
anlasilir bir sekilde ifade etmelidir. Logonun yazi karakterleri, renkleri, {iriin ile bagi,
mesajlar1 psikolojik faktorler icermektedir. Bu faktorler, tiliketiciler i¢in satin alma
asamasinda tercih sebebi olmaktadir. S6z konusu faktorler, bilingsiz tiiketiciler i¢in bile
icglidiisel davranis tarzlar1 yaratmaktadir. Géze giizel goziiken, rahat okunan, canli
renklere sahip, dogru mesajlar veren logolar her kosulda rakiplerinden ayrigmakta ve
zaman ic¢inde hedef kitle iizerinde markay1 benimseme ve markaya baglilik duygusu
yaratmaktadir

Bu calismada irdelenen tasarimlarin {izerlerindeki logolarin ortak yonleri, grafik
ve psikolojik faktorlerin géz Oniine alinarak, giiclii bir teknik altyap: ile hazirlanmig
olmalaridir. Bu giiglii teknik altyapi, iirlinlerin raflarda rakiplerinden ayrisarak on plana
cikmalarimi saglamaktadir. Bu sayede kendi kategorilerindeki pazar paylarimi arttiran
firmalar i¢in logonun giiglii teknik altyapisi ve {iriin ile bagi vazgecilmez bir unsur

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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