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1. GIRIS

Insanoglunun kendisini ifade edebilmek icin magara duvarlarma ¢izdigi
resimlerden giinimiizlin dijital baski ve fotograf tekniklerine kadar gecen siirecte

temel amag hep ayn1 kavram igin olmustur: Iletisim.

Yazinin icadi ne kadar 6nemli bir donlim noktas1 ise insan yagsaminda kagidin
da icadi o derece onem tasimaktadir. Ciinkii kagit iletisim mesajlarinin tagindigi
mekanizma, yazi ise mesajin ifade edilis bigimi olarak ortaya ¢ikmistir ve bu ifade
edilis ¢esitleri birtakim ¢izimler, semboller, resimler, fotograflar derken giiniimiiziin

bilgisayar teknolojisiyle modern tasarim ve baski teknigine geg¢ilmistir.

Glinlimiiz teknigiyle mesaji en iyi sekilde iletme ve iletisim amaciyla
gergeklestirilen farkli tarzlardaki tasarim {riinleri hiz ve yaraticilifi 6n planda
tutmaktadir. Tasarimcilarin yaraticiliklariyla bilgisayar teknolojileri birleserek pek
cok degerli iiriin ortaya ¢ikmaktadir. Gazete tasarimi da ortaya konulan tasarim

drdnlerinden biridir.

Gazete tasarimi diger grafik tasarim iriinlerine gore farkliliklar tagimasina
ragmen temelde ayn1 tasarim verilerini kullanmaktadir. Ornegin, renk, kagit, fotograf
gibi materyaller aynen genel olarak grafik tasarimin 6gesi oldugu gibi gazete

tasariminda da 6nemli bir yer tutmaktadir.

Bu calismanin ilk béliimiinde grafik tasarim ve gazete tasariminda kullanilan
araclar ele alinacaktir. Grafik tasarimi zenginlestiren Ogeler {izerinde durularak
tasarima nasil bir deger kattigi ortaya konulmaya calisilacaktir. Bu kapsamda
fotograf, karikatiir, renk, kagit, logo, amblem, tipografi kavramlar1 {iizerinde

durulacaktir.

Calismanin ikinci bolimiinde grafik tasarim kavrami ile gazete sayfa
tasarimlar1 arasindaki iliskiler ele alinacak, gazete tasariminin temel ilkeleri

irdelenmeye c¢aligilacaktir.



Kuskusuz teknolojinin gelismesi ile grafik tasarimdaki gelismeler paralel
olarak gitmektedir. Gazete tasarimi alaninda da yeni yeni gelistirilen programlar
sayesinde tasarim, renk ve devaminda da baski kalitesinde ilerlemeler kaydedilmistir.
Bununla birlikte kullanilan kagit kalitesi de gegtigimiz on bes yil dncesine gore ¢ok
daha iyi bir kaliteye ulasmistir. Boylece haber ve diisiincelerin yayilmasinda énemli
bir kitle iletisim araci olan gazetelerde tasarim ve baski kalitesinin artmasi okuyucu
tizerinde de olumlu etkiler birakmaktadir. Ciinkii, tasarimin temelinde okuyucunun
begenisi onemlidir. Estetik ve gorselligi iyi olan bir ¢alisma okuyucular tarafindan

desteklenmektedir.

Calismanin tiglincii boliimiinde Tirkiye’de yaymlanan dort ulusal gazetenin
ayni tarihlerde 15 giinliik bir siirede birinci sayfa tasarimlar1 irdelenecektir. Bu
gazeteler belirlenirken, satis rakamlar1 dikkate alindigi gibi farkli siyasi goriisleri

temsil etmesi ve farkli tasarim 6zelliklerinin bulunmasi da dikkate alinmigtir.

Ulusal dort gazetenin birinci sayfalarinda kullanilan gorsel imgelerin oram
belirlenecek ve tasarimdaki etkileri iizerinde c¢alisilacaktir. Son olarak gazeteler
arasinda yapilacak karsilastirma genel anlamda Tiirk gazetelerinde birinci sayfadaki
gorsel imgelerin kullanimiyla ilgili bir kiyaslama oOrnegi de teskil edecektir.
Calismada yapilan karsilagtirma ile genel anlamda bir Tiirk basimi birinci sayfa

profili de yakalanmis olacaktir.



2. TASARIM VE TASARIMLA ILGILi KAVRAMLAR

Insanlar gevreyi gordiikleri ve gordiiklerini anlamlandirdiklar1 iizerinden
algilarlar. Her goriinti aslinda kendi igerisinde bir tasarimi ve kurguyu
kapsamaktadir. Bu kurgu, konuyla ilgili anlamin kars1 tarafa agikca iletilmesi ve bir
anlam olusturulmasi noktasinda 6nem tasir. Tasarim kavrami kendi i¢inde bir diizen
ve planlamaya sahip olmalidir (Becer, 2005:32). Belirli bir plan dahilinde yapilan her

calisma anlagilmasi ve mesaj1 tam olarak ifade etmeyi basarabilmektedir.

Gilintimiizde siklikla kullanilan uygulamali tasarim dallari, Endiistri Tasarima,
Cevre Tasarimi ve Grafik Tasarim olarak siniflandirilmaktadir. Bu siniflandirma
igerisinde Endiistri Tasarimi {i¢c boyutlu nesnelerin tasarlanmasi ve gelistirilmesiyle
ilgili iken, Cevre Tasarimi bina, peyzaj ve i¢ mekan tasarimimi kapsamaktadir.
Agirlikli olarak basili materyalleri kapsayan grafik tasarim kavramiyla ise genel
anlamda okunan ve izlenen goriintiilerin tasarimi ifade edilmektedir (Becer,
2005:33). Buradan hareketle bu ii¢ uygulama seklinin de estetik bir bakis agisi
cergevesinde degerlendirilmekte oldugunu, bunlar arasinda grafik tasarimda daha
cok, cesitli baski teknikleri kullanilarak, estetik diizeyle birlikte kaliteyi en yiiksek

diizeye ¢ikartmanin hedeflendigi sonucuna varabiliriz.

Calismamizi olusturan sayfa tasarimi konusunu da i¢inde barindirdigi igin
oncelikle grafik tasarimmn tam olarak neyi ifade ettigi UGzerinde durmak
gerekmektedir. Becer’in belirttigine gore grafik tasarim terimi ilk kez 20. ylizyilin ilk
yarisinda metal kaliplara oyularak yazilan ve ¢izilen, daha sonra da g¢ogaltilmak
lizere basilan gorsel malzemeler igin kullanilmistir (Becer, 2005:33). Kuskusuz bu
siire¢ teknolojinin gelismesiyle oldukca degismis, giiniimiize degin Onemli
asamalardan gec¢mistir. Nitekim giiniimiizde kullanilan bilgisayar programlari ile
yaklagik 25 yil 6nce elle yapilan birgok ¢izgisel ve gorsel ¢alisma artik bilgisayarda
rahatlikla ¢ok daha hizli ve degistirilebilir sekilde uygulanabilmektedir. Bunu ifade
ederken grafik tasarimcinin ayni1 zamanda iyi bir yaratma ve kurgu siirecini beyninde

olusturdugunu ve birtakim kurallar dahilinde ¢alismalarin1  gergeklestirdigini



belirtmek gerekmektedir. Yani, tasarimci renk, tipografi, fotograf gibi bircok

malzemeyi iyi kullanmak ve bunlar {izerinde dogru mesajlar vermek zorundadir.

Buradan hareketle genel anlamda tasarimda kullanilan malzemeler ve
etkilerini tartisarak c¢alismaya baglanacaktir. Bdylece ilk boéliimde olusturulacak
kavramsal temel ile birlikte gazete tasarimi kavramina gecis saglanacak ve
aralarindaki ilinti kurulacaktir. Daha sonraki boliimde ise tasarim i¢inde daha 6zel bir
alan olan gazete sayfa tasarimi lizerinde detayli bir sekilde durulacaktir. O nedenle
bu boéliimde tizerinde durulacak kavramlar genelde grafik tasarimda ama 6zelde

agirlikli olarak gazete tasariminda kullanilan kavramlar olacaktir.

2.1. Fotograf

Fotograf, iletisim olgusunda mesaji karsi tarafa aktaran en onemli
yapitaglarindan biridir. Bagli basina tek bir fotograf pek ¢ok anlam ve mesaji i¢inde
barindirabilecegi gibi bir baglamda Ornegin gazete veya herhangi bir diger kitle

iletisim ortaminda mesajin aktarilmasinda 6nem kazanmaktadir.

Fotograf karesiyle insan oglunun ilk gercek karsilasmasi 1839 yilinda ortaya
cikmistir. Yasanan bir anin basilt belge veya materyal haline getirilmesi ve diger
yandan cogaltilabilir olmas1 kayda deger bir yeniliktir. Ote yandan fotograflar bir
anlam aktarimi sagladigindan kullanildigi ortamlarda; kullanildig1 kisi, nesne veya
yaziyla birtakim yeni anlam kiimeleri olusturmaya baslamistir. Ornegin 19. yiizyilda
gazetecilikte fotograflarin kullanilmasiyla haberlerin daha gercek¢i anlatimi ve

dolayistyla inandiriciligi artmaya baglamistir.

Televizyonun 1950’11 yillarda kullanilmaya baslanmasiyla fotografin boyutu
biraz daha derinlik kazanmis hareketli goriintiilerin etkisi daha da fazla artmistir.
2000’li yillarda internet teknolojisinin gelismesi ve dijital fotograf tekniginin oldukca
yayginlasmis olmasi nedeniyle fotograf sdzciigli yepyeni anlamlarla donanmis bir

hale gelmistir.

Teknolojinin gelismesi ile daha onceleri baski ve ¢ogaltilabilirlik 6zelligine
vurgu yapilan fotograf karesi artik dijital ortamda saklanma 6zelligi kazanmustir.
Diger yandan bilgisayar teknolojisinin gelismesiyle dijital ortamda fotograf karesi
lizerinde oynamak gayet miimkiin hale gelmistir. Ornegin, giiniimiizde artik ¢okK iyi

niyetle ¢ekilmis bir fotograf karesi tlizerinde bilgisayarda oynamalar yapilarak
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istenildigi sekle sokulabilmektedir. Bu durum yiiz yildan fazla zamandir ¢ok olumlu
bir iletisim araci olan fotografa yiiklenilen giivenilirligin sorgulanmasini da
beraberinde getirmistir. Clnkl 6rnegin ayni1 fotograf karesi iginde hi¢bir sekilde yan
yana gelmesi miimkiin olmayan kisi veya nesneler photoshop programinda bir araya

getirilebilmektedirler.

Fotograf aynm1 zamanda tipki soz, ¢izgi, yazi gibi gergekligin yeniden
kurgulanmasi anlamina gelmektedir (Yurdalan, 2005:7). Ciinkii her fotograf karesi
fotografi ¢eken Kkisinin bakis a¢isin1 ortaya koymaktadir. Bu nedenle sireli
yayinlarda kullanilan haber fotograflarinda her zaman o yaymin bakis acisini gérmek
mimkiindiir. Yani fotografta aslinda bir taraflilik bulunmaktadir. Bu durum bazen
Ozellikle fotografla mesaj verilmek istendiginde Ornegin, bir haberdeki konuyu o
kurulusun sahiplenmediginin belirtisi olarak habere konu olan kisi veya nesnenin
durumunu ifade eden veya kotii bir anindaki fotograf karesiyle duruma dikkat

cekilmek istenmektedir.

Fotograf ve gercek iliskisinde fotografi ¢eken kisinin rolii yadsinamaz bir
gergektir. Bu durum nasil ki haber yazarken muhabirin tarafliligmi bir yana
birakmasi isteniyorsa ayni sekilde fotografi ¢eken kisinin de tutarli ve diiriist bir
yaklasim sergilemesi beklenmektedir. Boylece fotograf¢ci konuya oldugu kadar,
fotograflarinin yer aldig1 yaymi gorecek olanlara da “saygili” ve “insanligin ortak

degerlerini savunan” bir bakisa sahip olmasi gerekmektedir (Yurdalan, 2005:7).

Dagli, gazetelerde kullanilacak gorunt secerken dikkat edilmesi gerektigini

belirterek su unsurlarin géz oniinde tutulmasini istemektedir:

“Goriintli konusur gibi canli olmal1 ve okura haberi duyumsatmali ve gergegi

yansitmalidir.
Goriintl teknik acidan da iyi nitelikler tagimalidir” (Dagli 1995:122)
Fotograf se¢imi yapilirken de su 6zelliklere dikkat edilmelidir:
1. Goriintiiniin gazetenin tislubuna uygunlugu
2. Gorlntiiyle desteklenen haberin bilgi ve haber degeri
3. Sanatsal degeri ya da niteligi

4. Goriintlinlin ¢cekim kurallarina uyumu ve konuyu sunusu



5. Goriintliniin bask1 yontemleriyle basiimaya uygunlugu
6. Goriintiiniin tekligi (baskasinda olmayist) (Dagli 1995:121).

Gazetecilik  teknigi  agisindan  bakildiginda  fotografsiz  gazetecilik
diisiintilememektedir. Ciinkii fotograf yaziyr destekler, sunar, anlam katar. Diger
yandan gazetelere okuyucu agisindan bakildiginda fotografin ilk once algilandigi
goriilmektedir. Alman tasarimci Kiipper tarafindan 60 denek {izerinde yapilan bir
arastirmada deneklerin hepsinin gazete okumaya bagladiginda ilk olarak fotograflara
bakmis oldugu, hatta haber metni okuyan bazi okuyucular birka¢ satir sonra

fotografa geri donmiistiir (Seker, 2004:79).

Buna karsilik gazete sayfa tasarimiyla ilgili yaymminda Mustafa Seker,
Bati’daki ciddi gazetelerin cogunun fotograf kullanimini gereksiz buldugunu ve
gazetenin aslinda tipografik bir iiriin oldugunu, bilgi ve haberlerin metinler yoluyla
aktarilmasi gerektigini savunduklarini ifade etmektedir (Seker, 2004:79). Ancak,
Seker bu durumu elestirerek “...0nceleri siyah beyaz fotograflar (traml filmler) ve
daha sonra renkli fotograflar (trikromi) gazete sayfasinin temel unsuru olmustur.
Klasik sayfa diizeninde zorunlu olmadik¢a kullanilmayan fotograf ve gorsel
malzeme, ofset donemiyle gelisen cagdas tasarimin en onemli unsurudur” (Seker,

2004:79).

Fotograf glinlimiiz siireli yayinlarinda ¢ok onemli bir unsur olarak 6n plana
cikmaktadir. Kimi gazetelerde kapak sayfalarinda en az bir tane biiyiik fotograf
gormek miimkiinken bazi gazetelerde ise daha cok fotograf kullanma teknigi
kullanilmaktadir. Dogal olarak c¢ok sayida kullanilan fotograf ve gorsel malzeme
algilamay1 zorlarken az sayida ve biiyiik¢ge kullanilan fotografin etkisi cok daha fazla

olmaktadir.

Gazetelerde kullanilan fotograflar ayn1 zamanda o kurulusun ideolojik
bakigin1 da temsil etmektedir. Medya birinci sayfada kullandigi mansetlerle, diger
haber basliklariyla ve kullandig1 fotograflarla giindemi belirlemektedir. Bu noktada
baz1 fotograf ve haberler 6ne ¢ikarken bazilar1 da arka sayfalarda yer bulmakta veya
hi¢ yer bulamamaktadir. Baz1 durumlarda da bazi haberlerin belli dlgiitler dahilinde
medya kurulusunun ideolojisi yoniinde verildigi goriilmektedir. Bu noktalar medyada
“One ¢ikarma” ve “cerceveleme” kavramini ortaya koymaktadir (Yiiksel’den aktaran

Bayraktaroglu, 2004:143). Buna gore 6ne ¢ikarma kavramiyla medyanin kamuoyunu



nasil yonlendirdigi ifade edilmektedir. Cerceveleme ise, “bireylerin olaylari ve
bilgileri belirleme, algilama, teshis etme ve adlandirmasina olanak saglayan bir arag¢

olarak diistiniilebilir” (Bayraktaroglu, 2004:144).

Bayraktaroglu, medyanin haber fotograflarini kullanimindaki ideolojik bakis

acisina da sOyle vurgu yapmaktadir:

“Haber fotograflarin1 ideolojik bir kodlama haline doniistiiren nitelikler
arasinda yayimlandiklar1 gazetelerde nasil, nerede, hangi boyutta sunuldugu
sayilabilir. Gilinliik olarak hayatimizin i¢inde yer alan bu goriintiiler aracilifiyla
toplumdan, tasiyict yilizeyin istegi dogrultusunda “cercevesinde” haberi gormesi,
algilamasi ve tepki vermesi beklenirken tasiyici yiizey haber fotografini sunumuyla
yonlendirici ideolojik igerikli bir platform olarak karsimiza c¢ikmaktadir”

(Bayraktaroglu, 2004:145).

Sibel Onursoy, “Gazetelerde Gorsel Tasarim Yanliligi”m1 inceledigi
makalesinde tasarimla ilgili bir bagka dnemli noktaya dikkat ¢ekmektedir. Onursoy,
gazetelerde kullanilan gorsel 6gelerin giinlimiize gelinceye degin dekoratif amagh
islevinin kayboldugunu ve daha cok iletisim amagh islevinin énem kazandiginm
vurgulamaktadir. “iletisimde gorsel gelerin kullanilis tarzi, haberin okunmasinda
etkindir. Haber igeriklerinde tarafsiz olunabilir ancak tasarimiyla haberin gercek

degerini gizlemek de etik agidan uygun degildir” (Onursoy,2005)
Onursoy tasarimda yanlilik kavramini iki noktada degerlendirmektedir.

1. Gazetelerde, gorsel olarak elemanlarin diizenlenis bigimleriyle gorsel etki
alan1 olusturmasina ragmen, ¢ekici gorsel bilgilere yer verilmeksizin dikkat
cekmeyen diizenlemeler yapilarak haberin ortaya c¢ikarilmasinda yanlilik

olusturulabilir.

2. Dikkat c¢ekici gorsel elemanlarin kullanimi, haberin vurgulamasi ile

iligkilidir. (Onursoy, 2005).

Haber fotograflar1 haber iceriklerini tamamlayan bir fotograf tiirtidir.
Tiryakioglu, haber fotograflarinin niteliklerini Melih Zafer Arican’dan yaptigi

aktarmayla su basliklar altinda 6zetlemistir:
Diistinsel bir iiriin olmast

Ikna etme giiciiniin olmasi



Tarihe taniklik etmesi
Yaziyla desteklenmesi (Tiryakioglu, 2009).

Haber fotograflar1 belirli kitle iletisim ortamlarinda yaymlanmak {izere
¢ekilmis oldugu i¢in belli bir amag¢ dogrultusunda kurgulanmaktadir. Daha ¢ok bir
olay ve olgu unsuru ile birlikte temel konu insandir. Hangi amagla sunulmak
isteniyorsa ¢ogu zaman o bakis agisindan ¢ekilmis bir enstantane On plana

¢ikarilmaktadir.

Bayraktaroglu, “Gazetelerde Yer Alan Haber Fotograflarinda Kotiiniin
Sunumu Uzerine Bir Inceleme” adli makalesinde Sabah Gazetesi iizerinde yaptig1 bir
haber fotograflar1 ve sayfa analizinde kotli iminin kurgulanmasi ve kullanilmasi
tizerinde durmustur. Bayraktaroglu'nun yaptigi arastirmanin sonucuna gore,
gazetelerin birinci sayfalarinin gazetenin bir 6zeti ve “igerik catisi” oldugu ortaya
cikmistir. “Ayrica gazete tlzerinde yapilan gozlemler dogrultusunda haber
fotograflarinin ii¢ agamal1 dnem siralamast dogrultusunda manset {istli, manset alt1 ve

sayfa alt1 (ayak) seklinde sayfa tizerine yerlestirildigi ortaya ¢ikmaktadir”

Bayraktaroglu’nun arastirmasimin diger bir sonucu da haber fotografinin
yaziyla birlikte anlamli hale geldigi ve anlamin olusumunu ve/veya kurulumunu
dogrudan etkileyebildigi goriilmiistiir. Bayraktaroglu buradan hareketle, gazetenin
ideolojik ¢izgisi ekseninde haber fotograflarinin kullanilis stratejisi kotii imini nasil
kodladigini ortaya c¢ikaran gostergelerden biri olarak karsimiza ¢ikmakta oldugunu

ifade etmektedir (Bayraktaroglu, 2004:15).

Baz1 haberlerde oncelik fotograflarda olmakla birlikte fotograf alt yazisi ile
haber olusturulmaktadir. Bu durumda oncelik fotografta olmaktadir. Fotograf alt

yazisi da fotografin tanimlayicisi ve anlaticisi niteligindedir.

Haber basgligin1 tam yansitan bir nitelikte fotograf bulunamadiginda haberi
destekleyecek tiirde konulacak fotograf c¢ok fazla biiyiitilemez. Oysa fotograf
Uzerinde haberi okutmak gibi bir egilim varsa (bu durum gazetenin bakis agisina gore
degisebilmektedir) o taktirde fotografin c¢ok kaliteli ve mesaji net bir sekilde

anlatacak tirde olmasi beklenmektedir.

Kimi zamanlarda da 6zellikle portre fotograflarinda haberin niteligine uygun

olmak kaydiyla arka plandaki goriintii 6zellikleri kesilerek (dekupe) sadece goriintii



On plana cikarilmaktadir. Bu durumda fotograflarin birbirleriyle karigmamasi igin

farkli renk ve ¢izgilerle haberlerin aralarini ayirmak gerekmektedir.

Kisaca ifade etmek gerekirse, sanatsal bir anlam ve 6zellik aranmayan haber
fotograflar1 an1 gostermekte ve fotografcinin bakis acisini ifade etmektedir. Bununla
beraber fotograf iizerinde yonlendirme amagli oynamalar ve diizenlemeler yapmak
mimkunddr ve gunimiizde ¢okg¢a uygulanmaktadir. Bu durumun fotograf tizerinde
giivenilirligi azalttigr izlenimi yaratmasina ragmen bazen de fotografi daha c¢ekici
hale getirdigi gozlenmektedir. Gazete haberlerinde kullanilan fotograflar da anlik
durumu ifade etmekte ve haber konusunu medyanin kendi ideolojisi agisindan en iyi

yansittig1 durumu gozler 6nline sermektedir (Bayraktaroglu, 2004:2).

2.2. Tipografi

Tipografi, Yunaca’da “typos” form ve “graphia” yazmak sozciklerinden
tiiremistir. Yazi tipi, punto biiyiikliigli, satir uzunlugu, satir aras1 bosluk ve benzer
etkenlerin kombinasyonlari ile yapilir. Harf ve yazinsal-gorsel iletisime iliskin diger
elemanlarin hem gorsel, fonksiyonel ve sanatsal diizenlemesi hem de bu elemanlarla
olusturulan bir tasarim dili, anlayisidir. Reklam amagli her faaliyette; mesaj1 ikna
edici  kilan tipografi, vazgecilmez bir unsur olarak O6ne ¢ikmigtir

(www.wikipedia.orq).

Tipografi teriminin tarihsel gegmisi yazinin icadina kadar uzanmaktaysa da
gercek anlamda ilk kez Gutenberg’in metal harflerini tanimlamakta kullanilmistir.
“Giliniimiizde tipografiyi, yaz1 ve yaz iligkili tasarimlarin ¢alisildigi bir sanat —
tasarim dal1 olarak tanimlayabiliriz” (Ugar, 2004:130). Amag¢ okunurlugu saglamak,
mesaj1 estetik ve goéze hos gorlnir bicimde okuyucuya iletmektir. Harf bicimlerinin
farkli yapilarda olmasi sanat¢iya kendine gore farkli bir estetik bakis agisini
yansitmasi ve kurgu olusturmasi olanagini sunmaktadir. Grafik tasarimci elindeki
bilgiyi okuyucuya aktarmak i¢in ¢esitli yontemlerle birlikte etkili bir yazi bi¢imi ile
de sunabilmektedir (Ucar, 2004:130).

Tipografi kavrami gorsel iletisim i¢ginde dnemli bir yere sahiptir. Yaziy1 icat
eden Siimerlerden giiniimiize kadar yazinin ¢esitli formlar1 gelistirilerek Gutenberg
teknolojisiyle birlikte giiniimiize kadar uzayan yolda masaiistii yayincilik gelenegi ile

sanatcilarin gbziinde hep etkisi ¢ok yliksek bir argiiman olarak kullanilagelmistir.
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“Tarihsel siireci i¢inde harfleri tek tek dizen ustalardan, bilgisayar klavyesinin bagina
oturup bir tusa dokunmakla istedigi yazi karakteri ve biiyiikliigiinii segen kullaniciya
varan yola sdyle bir bakarsak” yazinin yukarida belirtilen seriiveninde ne kadar

onemle asamalardan gegtigini gorebiliriz (Ketenci ve Bilgili, 2006:235).

Bugiin tipografi denince gec¢misteki anlamlarindan ¢ok daha gelismis bir
anlamla “biitlin baski yazilar1 ve noktalama isaretlerinin sanatsal ve tasarima dayali
Ozelliklerini ve tretim teknolojilerini konu alan bir uzmanlik alan1” olarak

gorilmektedir (Becer, 2005:176).

“GUnUmuzin tipografik karakterleri, el yazilariyla baslayan uzun bir evrim
sonucunda olusmuslardir. Harfin temel unsuru ¢izgisel vurus ve darbelerdir. Firga,
kamis ve keski gibi yazi araglari, harf bi¢imlerini dogrudan etkilemistir. Sonralari
Eski Yunanli ve Romalilar, harfleri temel geometrik konstriksiyonlar (zerinde
bicimlendirmeye basladi” (Becer, 2005:176).

Becer, yazili iletisimde kullanilan harf, sayi, sembol, ¢izgi ve noktalama
isaretlerinin tipografik karakterler adi altinda toplandiklarim1 belirtir (Becer,
2005:176). Dolayisiyla tipografik karakterlerin 6zgiin bir sekilde kullanilmasiyla
anlam okuyucu nezdinde derinlesmekte ve estetik bir bakis acis1 kazanmaktadir. O
nedenle gecmisten giiniimiize pek ¢ok yazi karakteri iiretilmistir. Oyle ki, iiretilen
yaz1 karakterlerinin sayisit konusunda herhangi bir fikir yliriitmek miimkiin degildir;
clinkli, her giin onlarca yeni yazi karakteri bilgisayar ortaminda kullanima
sunulmaktadir. Font kavramiyla ifade edilen yazi karakteri tiirlerinin bu kadar yogun
bir sekilde iiretilmesinden rahatsiz oldugunu ifade eden Ucar, “Itiraf etmek gerekirse
bu bir kirlenme de yaratti. Eskisi gibi her harfin detaylarinin inceden inceye
tasarlandig1 harf bigimleri yerine, filtre efektleri ve rastlantilarla olusmus pek cok
yaz1 karakteri tiiredi” (Ugar, 2004:140) serzenisinde bulunmaktadir. Ugar’in dikkati
cektigi bu duruma, her giin farkli adlarla piyasaya ¢ikan yazi karakterlerinin bir
kisminin aslinda birbirlerinden ¢ok ufak niianslarla ayrildigini gérme durumunu da
eklemek gerekmektedir. Nitekim bilgisayar ortaminda kullanilan bircok yazi
karakteri hemen hemen birbirinin aynisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum da
aslinda eski yillarda oldugu gibi ciddi bir emek ve estetik anlayisin ortadan kalkmaya
basladiginin gostergesi sayilabilir. Teknolojinin bu anlamda her zaman iyi amagcla

kullanildigin1 séylemek pek miimkiin olmamaktadir.
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Ucar, yazi karakteri iiretiminde teknolojiyle paralel olarak ger¢eklesen
gelismeye oranla etkinin azaldigina isaret ederken, Andrian Frutiger’in “Univers”
yazi ailesi i¢in 21 ayri tasarim iirettigini ve bu sayede farkli etki ve amaglar i¢in
kullanilabilecek genis bir yazi ailesi olustugunu, bu durumun yapilan is i¢in verdigi
emek ve duyarliligt net bir sekilde gozler Oniine serdigini anlatmaktadir (Ugar

2004:140).

Yaz1  karakterlerinin  bilgisayarlar1  “istilas1”  yazi  kullanimini
kolaylastirmaktadir. Istenilen yazi karakteri aninda bilgisayara indirilmekte ve
kullanilmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken Onemli bir nokta kalite
problemidir. Fontlarin bir kisminin baski kalitesinde kullanilabilmesine karsin bir

kisminda ¢ogu zaman sorunlar yasanabilmektedir. O nedenle yazi karakterlerinin ¢cok

olmasi kaliteli oldugu anlamina gelmemektedir (www.Kirbas.org).

2.2.1. Yaz Tiirleri, Karakterler/Fontlar

Ozel bir bigimde tasarlanmis ve olusturulmus yazi ailesine, yazi tiirleri /
karakteri/fontlar adi verilir (Ketenci ve Bilgili 2006:243). Yazi ailesi, harflerin
kalinliklarina yapilan degisiklikler sonucu meydana gelmistir. Kimi harfler
daraltilmis (condensed) kimisi genisletilmistir (extended). Bir¢cok karakter
diiz(roman), egik (italik), kalin (bold), kalin egik (bold italik), ince (light), ince egik
(light italik) olarak bulunmaktadir.

Yaz1 Ailesi bir yazi karakterinin biitlin 06l¢ii ve sekillerinin bir araya
gelmesiyle olusmaktadir. Bu yiizden biitiin karakterlerinde punto olgiileri aynidir,
degismez. Ornegin; Helvecita, Helvecita light, Helvecita Bold.. Biitiin fontlarndaki

girilen herhangi bir punto degeri hepsinde ayni olacaktir.

Giliniimlizde masaiistii yayincilikta kullanilan tiim bilgisayarlarda iki bine

yakin yazi karakterinin kullanildig1 belirtilmektedir (Ketenci ve Bilgili, 2006:243).

Yaz1 karakterlerini dort ana grupta degerlendirmek miimkiindiir. Bunlar;
tirnakl1 (serifli/gentikli) karakterler, tirnaksiz (serifsiz/¢entiksiz) karakterler, el yazisi
(italik) karakterleri ve dekoratif (0zel) karakterlerdir. Bazi1 arastirmalara gore serifli
karakterlerden olusan yazilar kolay okunmaktadir. Cilinkii; harflerin anatomik
yapisindaki tirnaklar sayesinde, goz harfleri kolayca takip eder, takip ederken de

birbirine karigtirmadan kolaylikla bir harften digerine kaymasini saglar (Ketenci ve
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Bilgili, 2006:243). Genel anlamda harfleri anatomik yapis1 okumay1 etkilemesinin

yani sira sayfanin estetik yapisinda da 6nem kazanmaktadir.

2.2.1.1. Tirnakh (Serifli/Centikli) Yazilar

Serif, harfler adin1 Uzerindeki ¢entiklerden almaktadir. Bu yazi karakterleri
uclarindaki seriflerin/centiklerin Roma anitlarina kazinan harflerin uglarindaki keski
izlerinden sembollestirilerek Roma karakterleri de denilmektedir. Dolayisiyla bu tiir
yazi karakterlerinin adlandirilmasinda “Roman” ifadesi yer almaktadir. Ornegin

Times New Roman yazi karakterinde kullanildig: gibi.

Roman yazilar, kare tirnakli, yuvarlak tirnakli yazilar gibi farkli 6rneklerini
gérmek mumkindir. Bu genel 6zellikler yazi karakterinin algilanmasinda da 6nem

kazanmaktadir.

2.2.1.2. Tirnaksiz (Serifsiz/Centiksiz) Yazilar

Bu yaz1 karakterlerinin uglarinda tirnak yer almaz o nedenle bunlara serifsiz
karakter veya diger bir adlandirmayla gotik yazi da denmektedir. Gotik yazi, tek

cizgi, tirnaksiz yazi, yapisal genel drnekleridir.

2.2.1.3. El Yazilan (italik/yatik)

Bu yaz1 karakterleri el yazi 6zelligini yansitmaktadir. El yazinin temel
ozelligi ise egik bir yazi tarzi olmasi ve birbirine yakin durmasidir. Tam olarak
birbirine bagli olarak yazilmasalar bile ciimle igerisinde birbirine bagliymis hissi
veren yazi karakteridirler. Bu yazi karakterlerine 6rnek olarak Script, Cursives, textur
ve kaligrafik yazilar bu yazi1 karakterinin yapisal orneklerinden bazilar1 olarak

sayilabilir.
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2.2.1.4. Dekoratif (Ozel) Yazilar

Bu yaz1 karakteri tiirleri golgeli, kontiirli yazilar yapisal tiirleri icinde
siniflandirilmaktadir. Genel olarak anatomik yapisindaki Ozel kaligraﬁk1

gorlntiileriyle grafik tasariminda tercih edilen yazilardir.

Dekoratif yazilar, tipografi tarihinde kullanim fonksiyonlarina gore daha
detayli olarak ele alinmaktadir. Bu smiflandirma su sekildedir (Ketenci ve Bilgili
2006:245):

a. Geleneksel yazilar

b. Geg¢is donemi yazilari
c. Modern yazilar

d. Kare serifli yazilar

e. Serifsiz yazilar

f.  Gotik yazilar

g. Elyazilan

a. Geleneksel Yazilar:

El yazilarimin yuvarlak ve organik yapisina sahip olan bu karakterlerin
serifleri dirsek big¢iminde ve egimlidir. Yuvarlak bicimlerdeki incelme ekseni
diyagonaldir. Ince ve kalin hatlar arasinda ¢ok az bir kontrast sdzkonusudur (Becer,

2005:176-177).
b. Ge¢is Donemi Yazilari:

Bu yazi grubunda ince ve kalin hatlar arasinda diger geleneksel yazi
karakterlerine gore daha belirgin bir kontrast goriilmektedir. Tirnaklar yataya daha
yakin bir egimdedir. Yuvarlak bi¢cimlerdeki incelme ekseni dikeye yakindir. Bu
yazilara ornek olarak Baskerville, Perpetua ve Caledonia verilebilir (Becer,

2005:178).

! Kaligrafi kelimesi sézliikte harfleri giizel bicimler vererek yazma sanati, giizel yazi sanati olarak tanimlanmaktadur.

Grafik tasarimda ise kaligrafi latin harfleri kullanilarak giizel yaz1 yazma sanatidir. Hat Sanati'na gore 6grenmesi daha kolay
olmakla beraber iyi bir kaligrafi ustas: olmak uzun zaman alabilir. Kaligrafide amag degisik motifler kullanarak yaziy1
oldugundan farkli bir kimlige burtindiirmektir. Genellikle dik ve yatay cizgilerden olusan latin harflerini simetrik bir sekilde
kagida dokmek kaligrafinin en temel unsurlarindan birisidir. Az bir zaman ve az bir kaynak ayirarak her kesimden insanin
rahatlikla 6grenebilecegi bir sanat dalidir (www.baktabul.net)
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C. Modern Yazilar

Modern yazilarda ince ve kalin hatlar arasindaki kontrast en yliksek
sinirdadir. Ince hatlar, ¢izgi haline doniistiiriilmiistiir. Yuvarlak bi¢imlerdeki incelme
ekseni dikey konumdadir. Yatay bir ¢izgi goriiniimiindeki tirnaklar, govdeye dik bir
aciyla baglanmiglardir. Yaz1 karakterinin ana yapisinda geometrik kurallar agir
basmaktadir. Bu yazilarin baglica 6rnekleri olarak Bodoni, Didot, Walbaum, Torin...

verilebilir (Becer, 2005:178).
d. Kare Serifli Yazilar:

Bu gruba giren yazilarin ortak 6zelligi, seriflerinin kare ya da dikdortgen
bigiminde olmasidir. Serifler, modern yazilarda oldugu gibi, harf gdvdesine dik bir
aciyla baglanmaktadir. ince ve kalin hatlar arasindaki kontrast azalmistir. Baslica

ornekler olarak Beton, Rockwell, Clarendon ve Playbill verilebilir (Becer, 2005:179).
e. Serifsiz Yazilar:

Tirnaklar1 bulunmayan bu yazilarda biitiin hatlar ayn1 kalinliktadir. Yuvarlak
hatlardaki incelme ekseni daima dikey konumdadir. Geometrik bir anlayisla
tasarlanmiglardir. Baslica ornekler: Futura, Helvetica, Avant Garde, Gill, Univers

vb.. (Becer, 2005:179).
f. Gotik Yazilar:

Bu yaz1 karakterlerinin ilk 6rnegi 15. Yiizyi1l Almanyasinda siklikla kullanilan
“Textur” yazisidir. Gotik? sanatinin temel karakteristik ozelliklerini tasimaktadur.
Yuvarlak unsurlarin yok edildigi bu yapida dar ve uzun yapr goriilmektedir.
Anatomisinde kesik uclu kalemlerin etkisi goérilmektedir. Baslica 6rnekler: Gotik,
Fraktur, Schwabacher, Old English.. (Becer, 2005:179).

g. El Yazilan:

El yazilarindaki serbest ve akici bigimsel 6zellikler temel alinarak tasarlanan
bu tiir yazilarin baslica 6rnekleri arasinda Brush Script, Vivaldi, Mistral, Brody,

Palaca Script gibi yazi karakterleri sayilabilir (Becer, 2005:179).

2 Gotik sanat1: Gotik, kendine has dzelligi olan bir sanat anlayisi ve yazi seklidir.
Gotik yazilar ilk baski denemelerinde denenmis ¢ogunlukla Almanlar tarafindan kullanilan bir yaz: stilidir. Gotik sanat1 12. yilizyilin ikinci
yarisinda Romanik sanatinin degismesiyle, Latin sanatina bir tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Mimaride ilk ¢ikis yeri Fransa diyenler varsa da
Avrupa'nin ¢ok yerinde ayn1 zamanda rastlanmig ve biitiin Hiristiyan bati diinyasina yayilmustir. Her iilke Gotik sanatinda zevkine uygun
degisiklikler yapmustir. Avrupa'nin sanat merkezi kabul edilen italya'da ise pek tesiri goriilmemistir. Ingiltere'de siitunlari gogaltan ve kubbenin
altinda onlar1 yelpaze gibi agan bir dikey iisluba baglhdir. ispanya'da Gotik sanatinin Arap motifleriyle birlesmesinden meydana gelen miideccer
(mudejar) tislubu dogmustur. Gotik sanatt Avrupa'nin kuzeyinde 16. yiizyilin baslangicina kadar stirmistiir.(www.msxlabs.org)

14



2.2.2. Yazimin Ozellikleri

Ketenci ve Bilgili yazinin 6zelliklerini; yazinin biiylikliigl, yazinin kalinligi,
yazinin genisligi ve yazinin okunabilirligi seklinde siniflandirmislardir. (Ketenci ve

Bilgili, 2006:247-248).

2.2.2.1. Yazimn Biiyiikliigii / Olgiisii / Punto:

“Punto, gilintimiizde uluslar aras1 gegerliligi olan tipografik bir 6l¢ii birimidir”
(Becer, 2005:180). Grafik tasarimcinin, ¢alismasini ortaya koyarken kullandigi
yazilarin blyiikliigiini ifade etmektedir. Yazi karakterinin biiyiikliikleri tiim diinyada
ayni sekilde kullanildig1 icin her yerde ayni ifadeyi kullanmak miimkiindiir. Ornegin,
12 punto dendiginde her yerde ayni1 yaz1 biiytikliigl ifade edilmektedir.

Sayfa tasarimi ve yazi dizgi dilinde kullanilan 1 katrat 6l¢iisii, 12 puntoya

karsilik gelmektedir.
1 punto: 0,376 mm.dir.
1 katrat : 12 punto = 4.513 mm.dir.
28 punto: 1 cm.dir. (Ketenci ve Bilgili, 2006:427 ve Becer, 2005:180).

Tipografik olgiilerin belirlenmesinde, el dizgesinde kullanilan metal harfler
esas alinmigtir. Harfin punto degerini belirlemede esas alinan 6l¢ii; harf rolyefinin
kendi yiiksekligi degil, metal harf blogunun yiiksekligidir. Tipografik baski
ylizeyinde esit bir diizlem olusturmak i¢in biitiin metal harfler standart bir

yukseklikte Gretilir (Becer, 2005:180).

2.2.2.2. Yazimin Etliligi / Kalinhg

Yazinin etliligi harflerin temel yapisindaki kalinligin1 belirten bir 6lgtidiir.
Yaz1 karakterinin kalinlig1 bold (etli) yazilar, ¢ok kalin/etli yazilar veya normal
olarak degerlendirilir. Boylece aslinda harfin kapsayacagi alan da genislemis veya
daralmig olacaktir. Sayfa tasariminda 6rnegin, bold bir yazinin kullanilmasi daha az
harf sayisinin sayfaya sigmasini beraberinde getirirken, light (hafif) veya Regular
(normal) olarak adlandirilan yazi1 segenekleri de sayfada daha ¢ok harfin girmesini

saglamaktadir denilebilir.
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Sayfa tasariminda Onemli olan nokta hep bold veya hep normal yazi
karakterlerinin kullanilmamasi, olabildiginde estetik anlamda birbirini destekleyen
seceneklerin degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu durum hem estetigi hem de
gorselligi on plana ¢ikarmaktadir. Ornegin, gazete tasariminda basliklarda 6zellikler
manset haberlerde siklikla bold yazi tipi kullanilir. Ancak bu durum kesinlikle
basgliklarda yalnizca bold yazi karakteri kullanilmali anlamina gelmemektedir.
Onemli olan sayfadaki estetik ve gorselliktir. Baz1 gazetelerde oldukca ¢ok etli (bold)
yaz1 karakteri kullanilirken bazi gazetelerde ise normal yazi karakteri 6n plana
¢ikarilmaktadir. Bu durum biraz da gazetenin bakis acisiyla orantilidir denilebilir.
Ciinkii, gazete diger unsurlarla (fotograf, renk, kontrast vb.) durumu

dengeleyebilmektedir.

2.2.2.3 Yazimin Genisligi

Yazinin yazildig1 alanda anatomik olarak kapladigi alandir. Genel olarak
stisleme bicimi olarak kullanilir ve ana metin i¢in tercih edilmez. Bunun igin 6zel
karakterler oldugu gibi kullanilan birgok bilgisayarda yazilar1 genisletip daraltmak
mimkunddr (Ketenci ve Bilgili, 2006:427). Grafik tasarimda o6zellikle bazi yazi
karakterleriyle oynayip 6rnegin bir afis ¢aligmasinda dikkat ¢ekilebilmektedir. Ancak
yaz1 genisletmesi gazete sayfa tasariminda pek kullanilan bir yontem degildir. Ciinkii
gazete tasariminda okuyucunun ilgisinin g¢ekilmesinin yami sira okuyucuya bilgi

verilmesi de 6ne ¢ikmaktadir.

2.2.2.4. Yazinin Okunabilirligi

Yazinin okunabilirligi tamamen yazi karakteriyle baglantili bir durumdur.
Tasarim ¢alismasinda yazinin okunabilir olmasi i¢in konuyu ifade edecek yazi
karakterleri secilmelidir. Ornegin, bir davetiye yaziminda el yazisi tarzi kullanilabilir
ancak dikkat cekme ve algilamay1 artirma amaciyla hazirlanan bir afiste bu tiir bir
yaz1 karakteri dezavantaj saglayabilir. Ciinkii okunmasi zor olan harflerin algilamasi
da dogal olarak zor olacaktir. Afis calismalarinda kullanilan yazi karakteriyle
okuyucuya hem estetik acidan yardimei olunmus olacak hem de algilama ve kalicilik

artirllmig olacaktir.
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Okunakl1 bir yazi, etkili bir mesaj i¢in yeterli degildir. Harflerin diizenlenis
bicimi, iletisim yontemi ve bosluklar da anlasilirligi dogrudan etkiler. Okunakli

tipografi, bilgiyi nesnel olarak ileten bir aragtir (Becer, 2005:185).

Becer’e gore okuyucu yazili bilgiyi en az ¢aba ve zorlukla algilayabilmelidir.
O nedenle karakterlerin okunabilir olmas1 gerekir. Bunun i¢in de kontrast, yalinlik ve

orant1 olmalidir. (Becer, 2005:185).

2.2.2.5. Yaz1 Ailesi

“Bir tipografik karakterin degisik et kalinliklarinda ve daraltilmus,
genisletilmis, egimli, outline gibi anatomik ¢esitlemelerinin bir araya gelmesiyle

olusturduklar1 gruba “Yazi Ailesi” ad1 verilir (Ketenci ve Bilgili, 2006:247).

Grafik tasarimda ve sayfa tasariminda kolaylik saglamak amaciyla hemen
hemen tiim yazi karakterleri i¢inde yazi aileleri olusturulmustur. Yazi aileleri,
kullanimda estetik ve farklilik sagladigi i¢in siklikla yazi ailelerinin c¢esitli yazi
karakterlerine bagvurulmaktadir. Smiflandirmada en agik ve en dar olan aymi yazi
karakterinin en etli olanina kadar tasarimciya sunulmaktadir. Boylece tasarimda da

bir zenginlik saglanmis olmaktadir.
Genel olarak bir yazi ailesinde su gruplamalar gorilmektedir:
Klasik gruplamalar;
Light yazilar (parlak, hafif)
Regular yazilar (beyaz, normal)
Medium yazilar (orta)
Bold yazilar (siyah)
Extra bold yazilar (¢cok siyah)
Italik: Egik/El yazis

Shadows: Golgeli yazilar

Baska bir gruplama sekli ise soyledir:
Light
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Regular

Book (kitap harfi)

Demi bold (yarim siyah/etli)
Heawy (agir)

Black (kara)

Extra bold (cok etli)

Yazi ailesi i¢inde yer alan ve Condensed denilen dik yazi karakterlerine goére

bir siniflandirma yapildiginda da su yaz tiirleri ortaya ¢ikmaktadir:
Condensed yazilar
Condensed medium yazilar
Condensed bold yazilar
Condensed extra bold yazilar
Condensed italik yazilar

Condensed / shadows yazilar.

2.2.2.6. Yaz Stili

“Yazinin etlilik, egiklik, kontiir, golge v.b. gibi ozellikleriyle yaziyr gorsel
olarak farklilagtirarak metnin diger boliimlerinden ayirt edilmesini saglayan
Ozelliklerine ‘stil’ denir” (Ketenci ve Bilgili, 2006:248). Yazi stili metni
zenginlestirir, farkl kilar, baz1 béliimleri 6n plana ¢ikarir. Bir yazida tek bir yazi stili
Ornegin italik bir yaz stili uygulanabilecegi gibi farkli bagliklarda, farkli sozciiklerde
vurguyu artirmak veya dikkat ¢ekmek igin bold-italik-shadows gibi farkli yazi

stillerini kullanmak mimkuandir.

2.2.2.7. Yazinin Anatomisi

“Her yazi karakterinin kendine gore bir anatomik yapisi vardir. Yaziyi
tantyabilmek ve gerektigi gibi kullanabilmek i¢in karakter gruplarinda yer alan

yazilarin anatomik yapisini iyi bilmek gerekir (Ketenci ve Bilgili, 2006:248).
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Yazinin anatomisini olusturan kavramlar, punto biyiikligl, blyuk harf
biiyiikliigii, tirnaklar, alta uzayan harflerde alt kuyruk (j, g harfleri gibi), satir
¢izgisine oturan zemin hatti, ist kuyruk (f hargi gibi) ve kiiciik harf biiytikliigl olarak
gorulmektedir. Bu 6zellikler bir yazi karakterinin ana yapisini olusturdugu igin o yazi

karakterinin diger yazi karakterlerinden ayrilmasini saglamaktadir.

2.2.2.8. Yazinin Satir Arahgi

Daktilo sisteminde yazi yazmak i¢in satirlar arasindaki bosluk manuel ve
belirli sabit araliklar olarak ayarlanabilmekteyken bilgisayar teknolojisinde bu durum
cok daha milimetrik bir yaklagimla gerceklestirilmektedir. Genellikle metin yazimi
sirasinda otomatik olarak yazi puntosunun rakamsal degeri, yazi satir aralig1 olarak
belirlenir. Ornegin, 12 punto ile yazilan bir metnin satir aralig1 da buna uygun olarak
otomatik olarak bilgisayar tarafindan belirlenir. Ancak 6zellikle gazete tasariminda
satir araligin1 tasarimer sayfanin yapist ve haber metninin durumuna goére kendisi
ayarlayabilmektedir. Bu islem genellikle yazilacak olan metnin gorsel estetigi,
okunma kolaylig1 saglanmasi ve carpict bir baslik olusturmak istenmesi ile

baglantilidir (Ketenci ve Bilgili, 2006:249).

Satir arast bosluklar arttirildik¢a, okuma kolaylagir. Arastirmalar, 9-12
puntoluk metinlerde 1-4 puntoluk satir arast boslugu kullanildiginda, okunakliligin

arttigini ortaya koymustur (Becer, 2005:187).

Cok kisa ve uzun satirlar okuyucuyu yorar. Kisa satirlar gozii dikey yonde
harekete zorlar. Uzun satirlar ise goziin bir alttaki satir1 bulmasini giiglestirir. Metin
yazilar i¢in 9-12 punto arasinda normal bir boyut secildiginde, her satira diisecek
sozclk sayis1t 10-12’yi gegmemelidir. Baska bir deyisle, her satirda ortalama 60-70

arasinda tipografik karakter kullanilmalidir.

2.2.2.9. Metin Yazida Bloklama

Metin agirlikli yazilar yazilirken sayfaya yerlestirme bigimiyle ilgili olarak
cesitli bloklama bi¢imleri kullanilir. Bunlar bilgisayar teknolojisinde rahatlikla bir

isaretlemeyle saglanmaktadir.
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Sayfa tasariminda bloklama sekilleri:
a) Basa blok (Sola blok) yazilar

b) Ortalama bloklanan yazilar,

c) Sona (Saga) bloklanan yazilar
d) Basa ve sona bloklanan yazilar

Sayfa tasariminda bu bloklamalarda hangisinin kullanilacagina metnin
uzunlugu veya sayfada yer alis seklindeki estetik anlayigla ilgili olarak karar
verilmektedir. Ozellikle gazetelerde drnegin, bazi sayfalarda haberler tamamen sola
blok diizenlenirken bazi sayfalarda da basa ve sona bloklu bir c¢alisma tercih
edilmektedir. Bazen de haber metninin kisa olmasi nedeniyle hem dikkat ¢ekmek
hem de sayfada yer doldurmak icin sola blok kullanilmaktadir. Ciinkii sola blok
yazilarda daha az sozciik yer almaktadir. Ortalama veya ortali bloklama sistemi
gazete sayfa tasariminda kullanilmayan bir sistemdir. Buna karsilik basa blok, sona
blok ve her iki tarafi bloklu yazim sisteminden herhangi biri ya da birka¢1 ayni

metinde kullanilabilmektedir.

Ortali yaz1 bloklamasi gazetecilik tekniginde genellikle basliklarda veya
spotlarda kullanilmaktadir. Oysa diger grafik tasarim calismalarinda herhangi bir
calismada (afis, brosiir, katalog vb.) ortali1 yazi kullanmak zaman zaman estetigi

artirtig1 icin kullanilagelmektedir.

Bilgisayar teknolojisi nedeniyle yazilmis yazilar sonradan rahatlikla ve hizh

bir sekilde, belirtilen bu bloklama sekillerinden biriyle estetik hale getirilmektedir.

2.2.2.10. Yazinin Rengi

Sayfa tasariminda renk olgusu daha sonra detayli anlatilacagindan burada
sadece yazi karakterinde kullanilacak renk tlizerinde durulacaktir. Yazinin rengi, yazi
karakterleri ve yazi ailesindeki farkliliklarla elde edilir. Bu durum metin alaninda
farkli bir grafik goriinim saglamak amaciyla uygulanmaktadir (Ketenci ve Bilgili,
2006:249). Yazida kullanilacak renk mutlaka sayfadaki diger renklere ve zemin
renklerine uygun olarak belirlenmek zorundadir. Ciinkii, renk estetigin bir parcasidir

ve iyi kullanildiginda algilama ve gorsellik olgusu yiikselmektedir.
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2.2.2.11. Yazinin Kisiligi

Grafik tasarimda kullanilan her bir farkli yazi karakterinin kendine 6zgii bir
takim kisilik 6zellikleri vardir. Kullanilan yazi karakterleri ile farkli anlamlar vermek
mimkun olabilmektedir. Yani metinde sadece metnin igerigiyle degil kullanilan yazi

karakterlerinin 6zellikleriyle de okuyucuya birtakim mesajlar verilmektedir.

Tasarimda farkli yazi karakterleri kullanmak tasarima zenginlik
katabilecektir, ancak bazi durumlarda Ornegin resmi yazigsmalarda Times New
Roman yazi karakteri disinda farkli bir yazi1 karakterinin kullanilmamasi
istenmektedir. O nedenle resmi yazi ¢aligmalarinda tek bir format uygulanmasina
karsin grafik tasarim ve sayfa tasarimi gibi caligmalarda tasarimci 6zgiirce farkli yazi
karakterleri kullanabilmektedir. Burada sunu da ifade etmek gerekir. Yalnizca farkli
yazi karakteri ile farkli mesaj vermek amaglanmaz, bazen ayni yazi karakteri

deforme edilerek de mesaj verilmeye ¢aligilabilir.

Genel kabul gormiis yazi karakteri — mesaj iligkisi ile ilgili Orneklerden
bazilar1 (Ketenci ve Bilgili, 2006:250):

Keskin bir mesaj verilmek isteniyorsa Avangarde; sonuctan emin olmak icgin
Machine, g6z alict bir mesaj i¢in Amerikan type writer, ustalik isteyen vurucu
mesajlarda Bodoni yazi karakteri kullanilabilir. Bu 6rnekleri yazi karakteri sayisiyla

orantil1 olarak artirmak mumkiindir.

“Bir¢ok sanat dalindan daha evrensel niteliklere sahip olan tipografinin islevi;
okuyucu ile belirli bir amag¢ dogrultusunda bilgi aligverisi saglamaktir. Karmasik bir
bilgi, yalin ve dekoratif unsurlardan uzak bicimlerde aktarilmaktadir. Ornegin;
politik, ekonomik ve kiiltiirel haber ve yorumlarin agirlikta oldugu gazete ve dergiler

yalin ve anlagilir bir tipografik yaklasim gerektirir.” (Becer, 2005:185).

2.3. Karikatur

Karikatiir ¢izgi ile mizah yapma sanatidir. Karikattr hem gildirmekte hem
de disiindiirmektedir. Diisiindiirmenin temelinde aslinda elestiri ve sorgulama

yatmaktadir. Sadun Aren bu durumu s6yle agiklar:

Agiktir ki, varolan toplumsal diizeni ve ondaki carpik insan iliskilerini

diizeltmek i¢in Once, onu elestirmek, onun haksiz, ¢irkin ve giiliing yonlerini ortaya
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cikarmak ve sergilemek gerekmektedir. Ciinkii, ancak bu yapilirsa insanlarin
dikkatleri s6z konusu carpikliklara yoneltilebilir. Ya da, aym seyi soyle ifade
edebiliriz: Toplumsal yasamdaki haksizlik ve carpikliklar, 6nce ve en ¢ok mizah ve
karikatiir sanatcilarini rahatsiz etmekte ve onlarin tepkilerini ¢ekmektedir.

Bu gergegi, hepimiz, giinlik yasamimizda da gozlemlemisizdir. Gergekten,
cevremizdeki haksizlik ve carpikliklara ilk o6nce mizahgi-mizah sever
arkadaslarimizin tepki gosterdiklerine sik sik tanik olmusuzdur. Hatta bunlarin
bazilarmi, aradan c¢ok wuzun yillar gectikten sonra bile hatirlayabiliriz.”

(www.karikaturvakfi.com)

Diger bir tanimlamada ise karikatiir, herhangi bir insanin, fikrin veya bir
olayin resimlendirilerek giiliing sekilde anlatilmasidir. Bir insanin veya bir olaymn
ayrintilarina girmeksizin, kisa, diistindiiriicti ve 6zIi bir fikir vermek veya genellikle
giildirmek i¢in bazi ozelliklerinin goze carpict bir sekilde resimlendirilmesidir.
(www.bydigi.net)

Karikatiir, bir resim sanatidir. Bu resimleri ¢izenlere karikatiirci veya
karikaturist denir.

Karikatiir, o6zelligi itibariyle tanmnan, bilinen, orijinalinden farkhidir.
Karikatiir, konu olan bir kiginin veya bir olayin dikkati ¢ekici ozelliklerini ortaya
koyar. Cogu zaman kisinin bazi 6zelliklerinin abartilmasini konu eden karikatiir, o
kisiyi hicvetmek, kii¢iiltmek ve onunla alay etmek vasitasi olarak da
kullanilmaktadir. Alay etmek, insanlarin birbirlerini hafife almasi, rencide etmesi,
onu kiiciik ve giiliing duruma diisiirmesi demektir. Bu hususta Avrupali filozof
Bergson “Insanlar, yalniz insanlar1 veya insanlarla ilgili olaylar1 giiliinglestirmeyi
disiinmiislerdir” demistir.

Cok eski devirlerden beri karikatiiriin yapildigi bilinmektedir. Pompei ve
Hercula’nin kazilarinda, duvar ve vazolarda c¢esitli karikatiir Orneklerine
rastlanmistir. Esas karikatiir sanati, Ronesans devrinde baglamigtir. Fakat
Champfleury, eskiden yapilan resimleri karikatiirden saymamaktadir. Resme konu
olan kisilerin 6zellikleri aydinlatilmadig: i¢in karikatiir sayilmaz. Bunlara biirlesk

denir (www.karikaturvakfi.com)

18. yiizyilda yasamus Ispanyol ressam1 Goya, siyasi karikatiirleriyle iin yaptu.
Ayni ¢agda yasamus Ingiliz ressam William Hogarth'da eserlerinde bu &zellige ¢ok

yer vermistir.

22


http://www.karikaturvakfi.com/�
http://www.karikaturvakfi.com/�

Gazetecilige karikatiirii ilk defa Fransiz ressami Charles Philipon getirmistir.
Hatta 1831'de Paris'te La Caricature Gazetesini kurdu. Ondan sonra Ingilizler ve
Almanlar da Karikatiirii gazetecilikte kullanmaya baslamistir. Ingiltere'deki iinlii
siyasi mizah dergisi Punch bu ¢igirin kisa zamanda gelismesine yol agmistir

(www.karikaturvakfi.com).

2.3.1 Tiirkiye’de Karikatiir Calismalar:

Tiirkiye'de 1lk karikatiir; Teodor Kasap'in 1870'te ¢ikardigi Diyojen
Dergisi'nde gorildi. Bilinen ilk Tirk karikatircisi Ali Fuat Bey'dir. Sultan
Abdiilhamit doneminde kesintiye ugrayan mizah dergiciliginde Ikinci Mesrutiyet'in
ilaniyla birlikte bir patlama olur. Bu dénemin en onemli karikattrctisu Cem'dir.
Damgasmi vurdugu Kalem ve cikardigt Cem dergilerinde bati anlayigina uygun
olarak Osmanli Devletini ve idarecilerini hicvetmistir. Bu donemde birbiri ardina
cikan Karagdz, Geveze, Dalkavuk, Davul gibi dergilerde siyasi karikatiiriin ilk
ornekleri verilmistir. Kurtulus Savasi'na karst Aydede'de Rifki ve Kurtulus Savasi
yanlist  Giileryliz’de Sedat Simavi de donemin 6nemli imzalaridir
(www.karikaturvakfi.com).

Cumhuriyet doneminin karikatlrct simgeleri olarak Cemal Nadir ve Ramiz
Gokece gorulmektedir. Bu iki karikatiircii, ¢izdikleri sosyal agirlikli karikatiirlerle
Tirkiye'de bu sanatin genis kitleler tarafindan benimsenip sevilmesini saglamiglardir.
Ayni donemin g¢izerleri olarak Miinif Fehim, Sedat Nuri, Sevki Cankaya, Necmi Riza
Ayca, Orhan Ural, Sururi Gumen, Salih Erimez, 1hap Hulusi adlart da anilmaya
degerdir (www.karikaturvakfi.com)

1940'arin sonlarina dogru ¢ikmaya baslayan Marko Pasa dergisinde Mim
Uykusuz toplumcu gergekei karikatiiriin basyapitlarini vermistir. Ayni dénemde
Ratip Tahir de CHP cizgisinde kalem oynatarak politik karikatiirlerin basarili
ornekleriyle okuyucuyu bulusturmustur. Daha sonraki doneme damgasini vuran 1950
kusag1 karikatiirctileri ise batidaki degisime paralel olarak karikatlirde kara mizaha
kayan ve yazisiz olmaya Ozen gOsteren bir anlayisla eserler verdiler...Eflatun
Nuri,Semih Balcioglu, Turhan Selguk, Nehar Tiiblek, Ferruh Dogan,Ali Ulvi,
Glingdr Kabakgioglu, Tongu¢ Yasar, Yal¢in Cetin, Altan Erbulak,Bedri Koraman,
Mistik, Cafer Zorlu gibi karikatiirciiler bu dénemde ve daha sonra onemli yapitlara

imzalarii atmislardir (www.karikaturvakfi.com).
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Ayni karikatiircii kusaginin en geng liyesi Oguz Aral, 1972'de yayinlamaya
basladigt Girgir dergisiyle, 1960'lar boyunca diisiis gosteren mizah dergiciligine
bliyiik bir ivme kazandirmis ve 1970'lerin sonunda 300 bin, 80'lerde 500 binin iizeri
tirajlar1 yakalamistir. Hayatin her alanin1 kucaklamaya calisan Girgir karikatiirciileri
arasinda Ilban Ertem, Nuri Kurtcebe, irfan Sayar, Hasan Kagan, Behi¢ Pek, Latif
Demirci, Necdet Sen, Engin Ergoniiltas, Mehmet Cagcag, Tuncay Akgiin, Ergin
Guinduiz, Zafer Temogin, Birol Bayram, Metin Ustiindag sayilabilir. Ayn1 donemde
Tan Oral,Sami Caner, Atilla Kanbir, Emre Senan, Kemal Gokhan, Behi¢c Ak, Musa
Kart, Salih Memecan gibi karikatiirciiler de daha farkli tarzlarda gazete ve sergi

karikatiirleri ¢izmislerdir (www.bydigi.net).

90'lh yillarin sonlarina dogru yeni karikatiir anlayislar1 filizlenmeye baglamis
ve undergraund tarzda yaklasimlar one ¢ikmaya baslamistir.Bu son dénemin 6nde
gelen adlar1 arasinda Selguk Erdem, Erdil Yasaroglu, Bahadir Baruter, Biilent Ustiin

sayilabilir (www.karikaturvakfi.com — www.bydigi.net).

2.3.2. Gazete Tasariminda Karikatiir

Karikatlrler gazete tasarimlarinda da ¢esitli amaglarla kullanilmaktadir.
Karikatiirlerin birinci kullanim alani, haberi agiklayici ve tamamlayict tarzdadir. O
nedenle bulundugu sayfada yer alan bir haberle ilgili bir karikatiiriin konulmasi

habere zenginlik katmakta ve gorselligi artirmaktadir.

Gazetelerde, okuyucuyu eglendirme amacli amacl hazirlanan sayfalarda da
cesitli formlarda karikatiir yer almaktadir. Ayrica ge¢miste ¢ok kullanilan ¢izgi

romanlar da yine bu yonde diizenlenen sayfalarda yer almistir.

Karikatiiriin basaril1 olmas1 demek gorsel acidan ¢ekici olmasi demek oldugu

gibi ¢izgilerle mesaji net veya etkili bir bigcimde vermesidir.

Ote yandan baz1 gazetelerde ¢izim ve isimleriyle {in yapmis karikatiiristlerin
cizgisinin olmadigi durumlarda okuyucu rahatsiz olmaktadir. Turkiye’de bu yonde
1sim yapmis karikatiiristlerden 6nemlileri arasinda Salih Memecan, Latif Demirci ve
Turan Selguk gibi isimler ilk akla gelenlerdendir. Bu isimler aymi zamanda
calistiklar1 gazeteye de deger katmaktadirlar. Cilinkii bu kisilerin ¢izimlerini merakla

bekleyen veya her giin o kdseyi arayan okuyucu kitlesi olusmakta ve bu kisilerin
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etkileri 6nemsenmektedir. Dolayisiyla gazete patronlart da bunu dikkate alarak

olabildiginde gazetelerde karikatiire yer vermeye ¢aligmaktadirlar.

2.4. Bir Tasarim Ogesi Olarak Renk

Renk, 15181in canli veya cansiz objelere ¢arpmasi ve onlardan yansimasiyla
insanlarin gozlerine ulasir. Dolayisiyla renk, i1siktan kaynaklanan fiziksel bir

durumdur.

Cevrede goriilen tiim objelerin birer 151k kaynagi olduklar1 ve 1s1k
kaynaklarindan aldiklar1 15181 yansittiklart i¢in goriilebildikleri bir fiziksel yasadir.
Temel 151k kaynagi glinestir. O nedenle renk konusunu ele alirken 1sikla

iliskilendirerek ortaya koymak gerekmektedir.

Renk, 15181n degisik dalgaboylarimin goziin retinasina ulasmasi ile ortaya
cikan bir algilamadir. Bu algilama, 1518in maddeler {izerine ¢arpmasi ve kismen
sogurulup kismen yansimasi nedeniyle cesitlilik gdsterir ki bunlar renk tonu veya
renk olarak adlandirilir. Tiim dalga boylar1 birden ayni anda insan goziine ulasirsa

beyaz, hig 151k ulagmazsa siyah olarak algilanmaktadir.

Insan gozii 700 ile 400 milimikron arasindaki dalgaboylarini algilayabilir, bu
sebepten elektromanyetik spektrumun bu bdliimiine goriinen 11k denir (http://grafik-
tasarim.org). Bu dalgaboylarina gore;

700-600 aras1 kirmizi,
600-500 aras1 yesil,
500-400 aras1 mavi renklerdir.

Insanlar ¢esitli mesajlarini renkler iizerinden vermektedir. Grafik tasarime1 da
ayn1 durumu yapti81 ¢alismalarda dikkate alir. Ornegin, cocuklara ydnelik yapilan bir
calismada ¢ok sayida ve canli renkler kullanilirken yetiskinlere yonelik bir sanatsal
calismada daha pastel renkler ve renk armonileri uygulanir. Bu nedenle renklerin,
mesajin algilanmasinda etkin olmasiyla, igerigi anlamlandirdig1 i¢in yanlis anlam
cikaracak veya yanlis etki uyandirabilecek sekilde kullanilmamasi gerekmektedir.
Ozellikle basin sanayinde renk kullanimi tasarim kadar 6nemlidir. Gorsel iletisimin
en etkin ve onemli araglarindan olan basili materyaller rengin yaygin kullanimi ile

izleyici Gzerindeki etkisini arttirmigtir (Ketenci ve Bilgili, 2006:193).
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“Ortagagda sanat eserlerinde din ve onun getirdigi kurallar ¢cercevesinde renk
kullanim1 oldukga etkindi. Ornegin Meryem’in ve Isa’min giysileri hep tanrisal bir
renk olarak kabul edilen lacivert ile boyanirdi. Meryem’in paltosu ise onun insani,
asil ve merhametli yanin1 simgeleyen erguvan kirmizisina boyanirdi” (Ugar,

2004:45).

2.4.1. Renklerin Yapisi

Dogada insan goziine yansiyan tiim renkler ii¢ ana renk olan mavi, yesil ve
kirmizinin karigimiyla elde edilir. O nedenledir ki, bu ii¢ renge ‘toplamsal renkler’
adr verilir. Toplamal1 renklerden biri ¢ikarilarak, geriye kalan iki renkten, adina
‘cikarimsal renkler’ de denilen sari, macenta ve cyan renkleri elde edilir. Basim
sanayinde kullanilan renkler ise ¢ikarimsal renkleri yansitan, ¢ikarimsal renklere ait

karisimlardir (Ketenci ve Bilgili, 2006:194).

Renkler gorsel, duygusal, bilgisel, estetik, sembolik ve psikolojik etkileri
bilinyelerinde barindirirlar. Renklerin farkli dalgaboylarina sahip olmalari nedeniyle
gortinebilirlik, sicak ve soguk renkler gibi tanimlamalar da beraberinde gelmektedir.
Ornegin kirmizi, turuncu ve sar1 dnce goriilen renklerdir. Dolayisiyla tasarimda
renkleri bilingli kullanmak hedef kitleyi etkilemek icin Onemli bir veri teskil

etmektedir.

2.4.2. Renklerin Etkin Olarak Kullanimimin Sagladiklar:

Ozellikle basili materyallerde renklerin dili énem kazanmaktadir. Istenilen
renk kalitesi ortaya c¢ikmazsa gereken etkinin de olusmayacagi bilinmektedir.

Ketenci ve Bilgili rengin dogru kullanimini;

1. Rengi, kiigiik 6geleri bliyiiklerin i¢ine yerlestirmeye yardimci olmasi

i¢in, zemin tonu olarak,

2. Rengi, dikkati Gstune cekmek istediginiz belirli, kiigiik boyutlu 6geleri

vurgulamak igin,

3. Rengi, ayn1 alanda bir grubu digerinden ayirmak i¢in,
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4. Rengi, aym1 yerde kullanilan ancak benzer karakterde olmayan
ogelerin devamliligini ve gecisini saglamak icin tamamlayici olarak

tanmimlandigini ifade etmektedirler (Ketenci ve Bilgili, 2006:197).

Grafik tasarimin her alaninda oldugu gibi gazete tasariminda da belirtilen
ozellikleri uygulamak Onemsenmektedir. O nedenle gazete sayfa tasarimlarinda
zemin renginin dogru kullanilmasi, baslik rengi ve ¢izgi rengi gibi farkli noktalarda

renk kullaniminin birbirine uygun 6zellikte olmasi beklenmektedir.

2.4.3. Renklerin Insan Psikolojisi Uzerindeki Etkileri

Renklerin insanin algilamasinda 6nemli bir ara¢ oldugu vurgulandigina gore
insanlar Gzerinde psikolojik anlamda zaman zaman olumlu ve olumsuz etkilerinin de
ortaya ¢iktigr goriilmektedir. Her rengin dalgaboyundan kaynakli tonu ve etkisi
farklilik arz edecektir. Arastirmalara gore Ornegin, kirmizi rengin insanlar1 uyarici
etkisinin oldugu ve kan basincini artirdigi; koyu mavi rengin sakinlik gibi psikolojik

etkiler birakmaktadir.

2.4.4. Renklerin Siniflandirilmasi

Renkleri etkilerine gore kendi aralarinda sicak ve soguk renkler olarak ikiye

ayirmak miimkiindiir:
a. Sicak Renkler:

Atesi ve sicakligr hatirlatan, canli, dikkat c¢eken, insana enerji veren ve
canlilik hissi uyandiran renkler sicak renklerdir. Bunlarin baslicalart; kirmizi, sar1 ve
turuncudur. Ayrica bu renklerin degisik tonlarda karisimindan meydana ¢ikan, altin
saris1l, kayist ve bal rengi, sarap kirmizisi, pembe, visne ¢iirligii, zeytin yesili,
kahverengi gibi renkler de sicak renklerdir. Sicak renkler; aktif olup canli, tahrik
edici ve gosterisli bir 6zellige sahiptirler. Bir oda dekorasyonuna canlilik ve ¢esni
verirler. Bir yeri aslindan daha kiiclik gosterirler. Sicak renkler, sogukta ve serin
yerlerde kullanilirsa sicaklilik ve canlilik verirler. Fakat sicak ortamda kullanilirsa,

bunaltic1 ve rahatsiz edici bir etki yaratirlar.
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b. Soguk Renkler:

Insana soguklugu ve serinligi hatirlatan renkler soguk renkler olarak
adlandirilir. Bu renkler, mavi, yesil ve mordur. Bu renklerin, buz mavisi, gok
mavisi, leylak gibi farkli tonlar1 da soguk renk gurubundandir. Soguk renkler, insanin
tizerinde hos serin, dinlendirici ve tazelik verici etkileriyle goze carparlar. Bu
renkler; bir yeri aslindan daha biiyiik gosterirler. Yazin sicakta kullanilirsa serinlik ve
rahatlik hissi verirler. Fakat sogukta kullanildiginda tisiitiicii ve soguk bir hava

yaratirlar.

Renk karistirmalarinda soguk bir renge sicak bir renk katinca, bu rengin
sogukluk etkisi gittikce azalir. Sicak bir renk, soguk bir renkle karistirildiginda,
sicaklik etkisini kaybeder.

2.4.5. Renklerin Dili

Renklerin karigimla birlikte olustugunu ifade ettikten sonra verdikleri

mesajlar1 gérebilmek i¢in ana renklerin ne ifade ettigini gérmek gerekmektedir.
a. Beyaz

Beyaz rengin ilk akla gelecek 6zelligi safligi ve temizligi temsil etmesidir.
Olumlu ve kabul bir tavri ifade etmektedir. Savaslarda beyaz bayrak teslim olma ve

baris1 simgelemektedir.

Renklerin dili bazen ulkeden iilkeye degismektedir. Ornegin, beyaz renk
Bati’da ve Tiirkiye’de gelinliklerde saflik ve temizligin rengi olarak kullanilmasina

karsilik, Asya’daki bazi toplumlarda matem ve yas rengi olarak kabul edilmektedir

(Ucar, 2004:48).

Beyaz tum renkler icinde oldukga farkli o6zelliklere sahiptir, 6rnegin adi
genelde siyah ile birlikte anilir. Kimi zaman bir seyin zithgini vurgulamak igin
“siyahla beyaz gibi” deyimi kullanilmaktadir. Bazen yokluk ve higligi ifade ederken,
bazen tiim renkleri biinyesinde barindirma niteliginin de yardimiyla bir olumluluk

belirtisidir.

Ozetle, beyaz, arilik, zafer, baris, nese, teslimiyet, merhamet, saflik, bekaret,
masumiyet ve adaletin rengidir; yeniden dirilis ve Oliimsiizliigli de sembolize

etmektedir (Ucar, 2004:49).
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b. Siyah

Siyah renk genel anlamda resmiyeti temsil ederken, 6lim ve matemi de ifade
etmektedir. Bat1 kiiltiirliinde bu sekilde algilanirken Cin’de kisin ve kuzeyin
semboliidiir. Siyah aslinda tiim renkleri iginde tutan bir renktir, bu nedenle gizli,

gizemli, disa kapali, bilinmeyen bir yapiy1 isaret eder (Ugar, 2004:149).

Siyah, varolma ve genglik baskaldirisinin tipik rengidir. Korku ve
umutsuzlugun yani sira 6liimii de ¢agristiran siyah seromoni ve téren giysisi rengi
oldugu gibi cazibenin de rengi haline doniisebilmektedir. Olgiilii kullanilidig

takdirde, dekorasyonda belli bir zarafeti gosterebilmektedir (www.grafikerler.net).

Siyah, baski teknolojisinde koyu degerleri ve tonu belirleyen anahtar renktir.
Bu yiizden K (Key) kisaltmasi ile belirtilir. Beyazin siyah ile giiclii kontrastlig
dolayisiyla sayfa iizerinde tipografik elemanlar genelde siyahla olusturulur. Diger

renklere nazaran 15181 soldurucu etkisine en karsi koyabilen renk siyahtir (Ugar,

2004:50).
c. Kirmzi

Kirmiz1 renk, aktif, uyarici, tutku ve hayatin rengidir. Atesin rengi olan
kirmizi, cehennemin, seytan ve seytanligin rengi olarak da sembolize edilmistir.
Kirmiz1 ayn1 zamanda bastan ¢ikarici, ¢ekici ve tahrik edici bir yapi tasir. Kirmizi
bayrak baskaldir1 ve devrimin rengidir. Rus, Cin ve Fransiz Devrimi sirasinda hep 6n
saflarda kirmizi bayraklar tasinmistir (Ugar, 2004.51). Nitekim bayraklardaki kirmizi
renkten hareketle bayrak kirmizisi diye anilan bir renk ortaya kullanilmaktadir.

Kirmizinin bir diger 6zelligi de statli sembolii olarak karsimiza ¢ikmasidir.
Diinyaca tnlii Porsche veya Ferrari gibi spor arabalarda kirmizi renk siklikla

kullanildig1 goriilmektedir.

Kirmiz1 uyarict bir renk oldugu icin trafik isaretlerinde renkler geneldi
kirmizi ¢izgi veya kirmizi zeminlidir. Dalga boyu yiiksek bir renk oldugundan dikkat
cekicidir. Gortiniirliik ve fark edilirlik 6zelliginin de etkisiyle kirmizi araglarin daha

az kaza yaptiklar1 ve hasara ugradiklar tespit edilmistir (Ucar, 2004:51).

Kirmizinin dikkat g¢ekici 6zelliginin olmasi nedeniyle diinyaca 6nemli fast

food markalar1 kirmizi renkli logolara sahiptir. Yine ayni 6zellik gazete tasarim ve
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logolarma da yansimaktadir. Ornegin, Tiirkiye’deki popiiler gazetelerin dnemli bir

boliimiiniin logolart kirmizi renkli olarak diizenlenmistir.
d. San

Gilinesin rengi; ayni zamanda umudun, ilginin, iyimserligin ve evrensel agkin
rengidir. Sariy1 sevenler genellikle herkesle konusan, genis bir kiiltiir hazinesine
sahip sosyal tiplerdir. Elbiselerinde bu rengi tercih edenler, iyimser ve neseli

kisilerdir.

Sar1 yaldiz ve varak aym zamanda bir deger ve statii semboliidiir.
Imparatorlar, padisahlar bu rengi siklikla kullanmuslardir. Eski Misir’da sar1 gdzden
diisme, kiskanglik ve utanci simgelerken, Cin’de saltanati ve saray1 simgelemektedir

(Ucar, 2004:52).

“Renklerin en sicak olamidir; goriinebilirlik niteligi, sarmin bir dikkat rengi
olarak kullanilmasina yardimci olmus, bu parlak ve sicak renk goriinme ve fark
edilmenin gerekli oldugu tiim ortamlarda yaygin olarak kullanilmistir. Sar1 fosforlu
kalem, metin iginde goriiniirliik kazanarak dikkat ¢ekmesini istedigimiz durumlarda
kullandigimiz bir belirtegtir. Kendinden yapisan not kagitlarinin orijinal rengi parlak

ve fosforlu etiketi saridir. Pek cok iilkede posta kutular1 ve taksiler saridir (Ugar,

2004:52).

Sar1 zeka, incelik ve pratiklikle ilgilidir. Toplumsal yasami ve birlikte
caligmay1 yansitan bir anlami vardir. Gegiciligin ve dikkat ¢ekiciligin semboliidiir.
Sar1 ayrica hiizlin ve 6zlemin rengidir. Sonbaharin tiim hiiziinli giizelliginde onun

her rengini izlemek mumkindur.
e. Mavi

Mavi, gokyiizii, su ve denizlerin, aynm1 zamanda sonsuzluk ve huzurun
rengidir. Insan viicudunun bogaz bélgesini yansitan bir renktir. Mavi renk
gokyliziiniin ve genis ufuklarin, denizin simgesidir. Smirsizli§1 ve uzak bakislilig
simgeler. Huzuru temsil eder ve sakinlestirir. Araplar mavinin kan akisini
yavaslattigina inanir, nazar boncugu o yiizden mavidir. Batida intiharlar1 azaltmak
icin koprii ayaklarin1 maviye boyarlar. Duvarlart mavi olan okullarda ¢ocuklarin

daha az yaramazlik yaptig1 saptanmustir.
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Mavi renk, dinlendirici renk grubunda yer alir ve huzurlu yatistirici bir etkiye
sahiptir. Sar1 ile bilesiminden ortaya ¢ikan yesilde oldugu gibi, mekanlarda

sakinlestirici bir etki yaratir.

“Asya kiiltiirlerinde, Mogol ve Tiirk boylarindaki efsanelerde mavi kurt ve
mavi aslan énemli bir yer tutar. Mogol-Turk mitolojisinde mavi aslan ve kaplanlar,
Altay boyunun atas1 sayilan Tangri’nin giiciinii sembolize eder. Tangri Altaylar’da
daglarin tizerindeki mavi goklerin, mutlak hakimiyetin semboliiydii. Tiirklerin
Islamiyeti kabuliinden sonra Tangri sdzciigii “Tanr1” (Allah) sozciigii ile esdeger

olarak kullanilmaya baslanmistir” (Ugar, 2004:55).

Cesitli adlarla ile anilan pek ¢ok mavi ve lacivert tiirli vardir. Tiirk sanatinda
yaygin kullanimindan dolay1 tiim diinyada “turkuvaz” (Tirk mavisi) olarak anilan
renk, mavinin yesile kayan bir tonu olup, huzur ve uyum etkisi yaratir. Mavi soguk
bir renk olmasina karsin pek ¢ok sicak renk ile uyumlu beraberlikler yaratir. A¢ik ve
camgé6begi tonunda bir mavi olan “cyan” basimevi miikekkeplerindeki dort temel
renkten biridir (Ucar, 2004:55).

Mavi ayni zamanda gergekligin ve agirligin rengi olarak da sembolize
edilmektedir. Gazete tasarimlarinda mavi agirlikli logolar daha c¢ok fikir
gazetelerinde yer almaktadir. Bu noktada mavi logo ile gazetenin fikir agirlikli
oldugu ve gercegi yansittigr anlatilmak istenmektedir. Diinyada pek ¢ok mavi gazete
logo Ornegine rastlamak miimkiin oldugu gibi Tiirkiye’den de Zaman Gazetesi,

Radikal Gazetesi ve Star Gazetesi 6rnegini vermek miimkiindiir.
f.  Yesil

Yesil, doganin ve baharin rengidir, insanlar iizerindeki etkisi tartigiimaz.
Yaraticiligi koriikler. Ayrica huzuru ve iiretkenligi temsil eder. Giiven ve rahatlik
veren bir renktir. Yesil tabiatta hakim olan bir renk oldugu icin rahatlatict ve

sakinlestirici etkisi de blyuktdr.

Yesil rengin agirlikli kullanildig: yerlerde iiretkenlik artar. Yesil alanlarda

insanlarin daha az mide agris1 ¢ektigi tespit edilmistir.

Yesil, giiven ve huzur verir. O ylizden bankalarin logolarinda en ¢ok tercih
ettikleri iki renkten biridir. Yatak odasi i¢in de rahatlatic1 bir renktir. Batida biiyiik
otellerin mutfaklarinda duvar renginin, as¢ilarin yeniliklerini arttirmak igin yesile

boyandig1 sdylenir. Hastaneler de logo ve i¢ dizaynlarinda yesili tercih eder. Ciinkii
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rahatlatic1 ve sakinlestiricidir. Sakiz paketlerinde ve sebze satilan yerlerde de yesil en

cok tercih edilen renktir.

Yesil gozleri dinlendiren ve heyecan duygusunu azaltan bir renk oldugu i¢in
mekanlarda huzur verir. Agik tonlar1 daha duygusal atmosferler icin tercih edilir.
Sonsuz bir maneviyat ve barisiklik duygusu da yarattigi i¢in evlerde bol miktarda
yesil bitkiler bulundurulmas: tavsiye edilir. Ilkbahar mevsimini ¢agristiran dzelligi
ile, uygulandig1 her mekana temiz hava ve canlilik katar. Diger yandan ofislerde

kullanilan yesil renk, gliven verici bir izlenim birakir.

Yesil, mavi ve sarinin bilesiminden olusur ve her iki rengin 6zelliklerinin
ahenkli bir birlikteligini biinyesinde barindirir. Mavide oldugu gibi huzur verici ve
dinlendirici bir etkiye sahipken, sarinin canliligini tasir. Mavisi fazla bir yesil soguk
bir etkiye sahipken icindeki sar1 degeri fazla bir yesil canli, sicak bir goriinim

kazanir.

Dogal ve saglikli bir etki kazandirilmas1 hedeflenen gida ve gida yan firiinleri,
Ornegin bah¢ce malzemeleri, bahge ilaclar, giibreler vb. hep yesil agirlikli

ambalajlarla piyasaya sunulmaktadir (Ugar, 2004:56).

Gazete tasariminda kullanilirken de yesil rengi ozellikle tarim ve gida
alanlarinda kullanilan haberler ve sayfa diizenlemesinde yer almaktadir. Diger
yandan, tarim ve gida ile ilgili firmalarin logolarinda da yine yesil renk tonunun

agirligini géormek miimkiindiir.

2.5. Amblem, Logo, Simgesel Isaret

Amblem, logo ve simgesel isaretler grafik simgeler olarak farkli anlamlarda
ve farkli noktalarda kullanilmaktadir. “Amblem ve ticari marka, firma ya da Grline
kisilik kazandirir ve benzerlerinin i¢inde ayirt edilmesini saglar. Taninan bir amblem,

liriiniin garantisi haline doniistir.” (Becer, 2005:194).

Amblem, bir kurumun felsefesinin basit bir ¢izim igerisine sigdirilmasina
imkan saglar. Kurumsal amblemleri ile dis diinyaya tanitilirken belli bir yer edinirler
ve o sekilde iletisim kurarlar. O nedenle amblem bir kurumun dis diinyayla

iletisimini kuran bir ara¢ olarak 6nemli bir isleve sahiptir denilebilir.
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“Amblem tasarimlan ile kisiler algiladiklarini, farkli yasam alanlarindan
tecriibe ve duygulariyla birlestirerek, markanin c¢agrisim yapict ve kalict olmasi

saglanmaktadir (Teker, 2009:88).

Teker’e gore basarili bir amblem ¢alismasinda olmas1 gereken 6zelliklerden

bazilar1 sunlardir:
Tasarimi1 6zgiin ve yeni olmali,
Bakis yakalayici ve dikkat ¢ekici olmal,
Hedef kitle tarafindan kolay algilanabilmeli,

Renk, bicim ve diger grafiksel Ogelerle cagdas estetik degerleri
cagristirmalidir (Teker, 2009:89).

Simgesel isaretler ise {irin, hizmet, diisiince ya da nesneyi simgeleyen
isaretlerdir. Bu isaretler topluma yaygin hizmet veren alanlarda ortak bir dil
olusturmak amaciyla gelistirilmislerdir. Ornek olarak, trafik isaretleri, postane,
ulagim, hastane ve otellerde kullanilan isaretleri bu kategoride degerlendirebiliriz
(Becer, 2005:194).

“Logolar, bir kurum, {irlin veya hizmeti tanitmak amaciyla tipografik
harflerden olusturulan sozciiklerin marka veya amblem Ozelligi tasiyan simgeler

sekline doniigsmiis bigimleridir” (Teker, 2009:90).

Logolar, kurumun kimligini, kisiligini yansitan harf veya baski seklinde
olmalidir. Bir markanin en 6nemli 68esi logosudur. Logo, markanin imzasi olarak
goriilir. Logo sirketin perspektifinin, kurumsal kimliginin ve modernizminin
harmanlandigi bir yapida olmalidir. Yine de her ¢aga uygun olabilecek bir logo bir
seferde tasarlanamayacagindan sirketler degisen kosullar karsisinda logolarim

yenileme yoluna gitmektedirler (Oztiirk, 2006:10).

Tiirkiye’de son yillarda kurumlar ve bilinen firmalar logo yenileme yoluna
gitmektedirler. Ornegin, TRT, TUSIAD ve Tiirk Petrolleri Anonim Ortaklig1 uzun
bir aradan sonra logosunu yenilemistir. Ayni sekilde 6zel sektorden Argelik®, Lassa,

YKM, Profilo, Oyak, BP, Show TV, Hilton gibi firmalar da logosunu modernize

3 Argelik 1955 yilindan giiniimiize kadar tam sekiz kez logo yenileme yoluna gitmistir. Son
logosundaki degisiklikte hiz ve ¢aga ayak uydurma imgesi dnemsenmistir.
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etme yoluna gitmislerdir. Yenilenen logolarda o6zellikle markanin ¢aga ayak

uydurmasi ve yeniliklere agik olmasi gibi 6zellikler 6n planda tutulmaktadir.

Bir logoyu tasarlarken dikkat edilmesi gereken birka¢ 6zelligi su sekilde
belirtebiliriz: Akilda kalicilik, kolay uygulanabilirlik, farkli durus, uzun yillar
kullanilabilmesi, degisime ayak uydurabilmesi vs... Ornegin Coca Cola yillardir ayni
logoyu elbette bu kistaslara uydugu icin kullanabilmektedir. Ancak, bdyle basarili bir
logoyu tasarlayabilmek de ¢ok kolay bir durum degildir (www.grafiturk.com).

Teker’e gore basarili bir logoda bulunmasi gereken Ozellikler su sekilde

stralanmigtir:
Tasarimi1 6zgiin olmali,
Kuruma 6zgii, orijinal ve yeni olmali,
Bakis yakalayici ve dikkat ¢ekici olmal,
Algilamada kargasaya yol agmamali,
Estetik olmali, okunabilmeli,
Cagrisim yapabilmeli,
Kolay anlasilmali ve hatirlanabilmeli,

Gorsel kimligi ayirt edici 6zelliklerde olmali, imaj1 yansitabilmelidir (Teker,

2009:91).

“Logo, okur — yazar bir kitleye seslendigi i¢in tarihsel olarak amblem ve diger
isaretlerden daha sonra ortaya ¢ikmustir. Her logo tasarimi tipografik bir deneydir.
Basarili logo tasarimlari, igerdikleri simgesel yapi ile evrensel bir iletisim diline

dontisiir” (Becer, 2005:195).

Logo ve amblem hazirlanirken renk seciminde renklerin fizyolojik ve
psikolojik etkilerinin yanmi sira, farkli kullanimi alanlarindaki uygulamalarda
yaratacagi etki de dikkate alinmalidir. Zira, bir zengin zemini mat olan bir gazete
kagid1 iizerindeki etkisi ile parlak bir brostlirdeki goriiniimii ve etkisi ayn1 degildir.
Ayni sekilde, bir rengin metal kutu veya plastik ambalaj iizerindeki gdriiniimii ve
etkisi de farklidir. Bu nedenle renk se¢iminde, renklerin ne tir malzemelerde

kullanilacagi hususuna 6zellikle dikkat edilmelidir.
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Diger yandan logodaki renklerin her materyal iizerinde basiminda ayn1 6zen
gosterilmelidir. Logolarin ebatlarinda deformasyon olmamalidir. Bu nokta kurumsal
kimlik olusumunda Onemlidir. Her materyalde aymi logo rengi ve biiyiikligi
tutturulmalidir. Amblem ve logo gibi farkli mekan, ortam ve farkli malzemelerle
kullanilacak tasarimlarin, renk tutarliligin1 saglamak amaciyla “pantone” sisteminin

kullanilmast pratik ¢oziimdiir.

Artik giinlimiizde baski teknolojisi gelismis oldugu i¢in bu konuda ¢ok sikinti
yasanmamaktadir, ancak bazi tasarim caligmalarinda logolarin deformasyonu gibi
sorunlarla karsilasilmaktadir. Sorun yasanmamasi i¢in grafik tasarim ¢aligmasi yapan

kisilerin bu noktalara dikkat etmeleri gerekmektedir.

2.6. Kagit

Insanlar aras1 mesajlar binlerce yildir kagit iizerinden tasinmaktadir. Yazinin
bulunmasi ne kadar 6nemliyse kagidin iiretimi de o kadar dnemlidir. Kagit ilk kez

M.O. 1. yiizyilda Cin’de bitkisel lifler kullanilarak iiretilmistir.

Insanoglunun vazgecilmez bir pargasi olan kagit yassilastirilmis ve birbirine
geemis bitki liflerinden (fiber) olusur. Bunun igin genel olarak tahta ya da pamuk
kullanilir. Kagit yapimi, bir bitkiyi liflerine indirgeme ve onlart ayni hizaya
getirdikten sonra yapistirici, pigment ve mineral dolgularla kaplamayi igerir

(www.biltek.tubitak.gov.tr).

Kagidin mucidi Cinlilerden sonra kagit 8. ylizyilda Araplara gecti. Avrupa
lilkeleri kagit yapim teknigi ile ok ge¢ tamsti: 13. yiizyilda italya, 14. yiizyil
baslarinda Fransa, ayni yiizyilin sonlarinda ise Almanya kagit iiretimine basladi

(Becer, 2005:152).

2.6.1. Kagidin Ozellikleri:

Kagidin bes temel 6zelligi vardir. Bunlar; doku, gramaj, yogunluk, renk ve

yuzeydir (Becer, 2005:156).
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Kagidin Dokusu:

Kagidin dokusu ya da Tiirkiye’deki kullanimiyla suyu, kagit hamuru tabaka
halinde dokiildigli sirada liflerin izledigi yoni belirtir. Bir kagit parcasi dokusu

yoniinde daha kolay kivrilir, katlanabilir ve daha kolay yirtilir.

Kagidin doku yonii; baski, katlama ve yapistirma islemlerini dogrudan
etkilediginden, grafik tasarim ve baski sektdriinii yakindan ilgilendirir. Suyun
kullanildig1 ofset baski tekniginde, nemden etkilenen kagitta bir genlesme sézkonusu
olur. Bu genlesmenin baski lizerinde yapacagi olumsuz etkiyi en aza indirmek igin,
kagidin doku yoniiniin baski kazanina paralel olmas1 gerekir. Ciltleme isleminde de
kagidin doku yonii kitap sirtina paralel tutulmalidir. Karton ambala;j iiretiminde ise
doku yoOniinlin kutu yiiksekligi ile ayn1 dogrultuda olmasina 6zen gosterilir. Aksi

halde istenmeyen kivrilmalar ortaya c¢ikar (Becer, 2005:156).

Gramaj (Agirhk):

Kagidin gramaji, 1 metrekaresinin agirligina gore belirlenir. Bir tabaka
kagidin net gramajini bulabilmek i¢in tartilarak agirlig1 belirlenebilir.

Yogunluk:

Bir kagidin baskida miirekkep alan yiiziiniin arka yiizu etkileyip etkilememesi
kagit yogunlugunun en oOnemli gostergesidir. Yeterli yogunluga sahip olmayan
kagitlar; bir yiizlerine basilmis yazi, fotograf gibi gorsel unsurlar1 arka yiizlerine

yansitirlar.

Yogunluk, kagidin kalinligi ve gramaji ile yakindan ilgilidir. Kalin bir
kagidin dokusunda daha fazla lif bulunur. Bu lifler 151k gecirgenligini azaltarak,
yogunlugu arttirir (Becer, 2005:157).

Renk:

Kagit yiizeyinin farkli renk ve beyazliklardan olusmasidir. Kagidin rengi,

lizerine basilacak imgeyi dogrudan etkiler.
Y Uzey:

Kagidin yilizeyi tasarimi dogrudan etkileyen bir unsurdur. Tasarim kii¢iik
puntolu, ince serifli bir tipografi ya da ince tramli bir reprodiiksiyon igeriyorsa,

baskida piiriizsiiz ve parlak yiizeyli kagitlar tercih edilmelidir. Yarim tonlu ve renkli
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Iimgeler parlak yiizeyli kagitlar lizerinde baski agisindan daha iyi sonug verir (Becer,

2005:159).

2.6.2. Baskida Kullanilan Kagit Cesitleri

Tiirkiye’de ve diinyada pek ¢ok kagit ¢esidi tliretilmekle birlikte her kagit tiirii

tizerinde baski yapilamamaktadir. Baskida kullanilacak kagit tiirleri sunlardir:

Birinci Hamur: Pacavra ve seliiloz hamuru ya da saf selilozdan uretilen
beyaz renkli kagitlardir. Tercih edilen gramajlari: 50, 55, 60, 70, 75, 80, 90, 100,
110, 120 ve 220 gr/m?.

ikinci Hamur:

Seliiloz ve aga¢ hamurunun karisimindan firetilen ve rengi birinci hamur
kagida gore daha sarimsi olan kagitlardir. Tercih edilen gramajlari: 54, 60 ve 75

gr/m? (Ketenci ve Bilgili, 2006:215).
Uclincti Hamur :

Gazetelerin baskis1 bu tiir kagitlara yapilmaktadir. Kirmizi, mavi, yesil gibi
renkli olan tiirleri de bulunmaktadir. Bunlar 6zellikle bilet, kupon vb. basiminda

kullanilir. Tercih edilen gramajlar1 54 ve 69 gr/m®.
Kuse Kagit:

Yiizeyleri kaolin, tebesir ve kazein gibi maddelerle diizeltilip parlatilan beyaz
renkli kagitlardir (www.matbaaturk.org). Mat kuse, parlak kuse ve gofre kuse gibi
cesitleri bulunur. Bu kagit tiirleri daha ¢ok kaliteli islerin basiminda kullanilmaktadir.

Ornegin, katalog, brosiir, afis basimi gibi islerde kuse kagitlar kullanilmaktadir.
Bristol ve Kromoliks:

Kalin ve karton tiirli bir kagit oldugu i¢in tebrik karti, davetiye, kitap kapagi,
dergi kapagi gibi islerde kullanilir. Bristol kartonlarmin bir yilizii yar1 parlak ve
plirlizsiiz, diger yiizli ise mat ve grenlidir. Tercih edilen gramajlari: 180, 200, 240,

260 ve 280 gr/m*.
Pelur:

Mat, kumlu ve yar1 saydam ozelliklere sahip kagitlardir. Beyaz ile birlikte

pembe, mavi, yesil ve sar1 renklerde iiretilmektedir. 40 gr/m? olarak tiretilmektedir.
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Cikartma Kagitlar:

Arka yiizlerine yapisma 6zelligi kazandirilmis birinci hamur, kuge, kromoliiks

ve kuse kagitlar ¢cikartma kagidi olarak kullanilmaktadir (Becer, 2005:159).

2.6.3. Kagt Olgiileri

Kagitlar kullanilacaklar: islerin 6zelliklerine goére piyasaya siiriilmektedir.
Buna gore bazi kagit tiirleri bobin olarak piyasaya siiriiliirken bazilar1 ise tabaka
olarak satilmaktadir. Gazete basimi ve yiiksek tirajl1 kitap basimi gibi islerde genelde
daha ekonomik olmasi nedeniyle bobin kagitlar kullanilmaktadir. Kagitta metrekare
tizerinde hesaplama yapildig1 i¢in kullanilacak kagitta fire olmamasi énemlidir. O
nedenle gazete kagidi bobin kagittan kullanilirken, normal kitap baskilarinda cesitli
ebatlarda tabaka kagitlar kullanilir. Aynmi sekilde diger tasarimli islerin basiminda
(afis, brosiir, katalog, kitapciklar gibi.) tabaka kagit kullanilir. 500 tabakalik
ambalajlara ‘top’, 250 tabakalik ambalajlara ise ‘paket’ denilmektedir.

Bobin boyutlar genellikle standarttir ve web ofsette baskisi yapilacak islerde
kullanilir. Ama tabaka kagit boyutlar1 degismektedir. Tiirkiye’de genellikle baski
tekniginde kullanilan kagit boyutlar su sekildedir:

Birinci hamur kagitlar: 57x82 cm, 68x100 cm, 70x100 cm.
Ikinci hamur kagitlar: 57x82 cm, 68x100 cm.

Uciincii hamur kagitlar: 57x82 cm, 68x100 cm.

Kuse kagitlar: 57x82 cm, 70x100 cm.

Bristol ve kromoliks kartonlar: 70x100 cm.

Pelur kagitlar: 59x92 cm.

Cikartma kagitlari: 50x70 cm.

Resmi yazigmalarda kullanilan ve A4 olarak adlandirilan kagitlar 21x29.7
cm. ebatindadir ve 64x90 cm. tabakadan c¢ikmaktadir. Kagit tabakalarinin cesitli
ebatlara uygulanan kirim teknigi ile kitap ebatlar1 ortaya ¢ikmaktadir.

38



3. GRAFIK TASARIM VE GAZETE SAYFA TASARIMI
ILISKISI

Genel anlamda tasarim dallar1 igerisinde endiistri tasarimi ve ¢evre
tasarimindan sonra gelen grafik tasarimi gorsel iletisim sanati olarak kabul
edilmektedir. Bu yondeki ¢alismalarda estetik ve gorsel kaygi ¢ogu kez 6n planda

tutulmaktadir.

3.1. Grafik Tasarim

“Uygulamal1 tasarim dallarindan endiistri tasarimi, {i¢ boyutlu nesnelerin
tasarlanmasi ve gelistirilmesi ile ¢evre tasarimi, bina, peyzaj ve i¢ mekan tasarima ile,
grafik tasarim ise genel olarak her tiir iletisim araci {lizerinde okunan ve izlenen

goruntdlerin tasarimiyla ilgilidir (Ketenci ve Bilgili, 2006:278).

Grafik tasarimi oldukca genis bir alan1 kapsamaktadir. Daha ¢ok kagit ve
benzeri materyaller (zerine gesitli baski teknikleri kullanilarak aktarilan basili
malzemeler, afisler, brosiirler, kitaplar, kataloglar, dergiler gibi bilgi ve isaretlerin
tasarimi grafik tasarimin igerisinde degerlendirilmektedir. Yalnizca basili kaynaklar
tizerinde degil ornegin televizyon film calismalarinda da grafik tasarim uygulamasi
yapilmaktadir. Ancak cogunlukla kullanildig: alan basili materyallerle ilgili oldugu

alandir.

“Grafik tasarimin amaci da diger dallarda oldugu gibi estetik kaliteyi en
anlaml sekilde kullanarak iletisim etkinligini en iist diizeye ¢ikarmaktir” (Ketenci ve
Bilgili, 2006:278). Iletisimde en 6nemli unsur mesajlarin hedef kitleye ne sekilde
ulastirilacagidir. Mesajlar dogru kanallarla dogru ifadelerle gonderiliyorsa hedef
kitlede iyi bir etki yapacaktir. Grafik tasarim uygulamalarinda da ayni durum
sozkonusudur. Eger verilecek mesaj anlasilir, okunurlugu yiiksek, dikkat ¢ekici ve
estetik bir sekilde tasarlanip gonderiliyorsa hedefe ulasmasi ve etkisinin yiiksek

olmast beklenmektedir. Bu durumun saglanabilmesi i¢in tasarimda dogru yazi
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karakteri, uygun renk, iyi ve ilgi ¢ekecek fotograf ve bunlarin bir arada kurgulandigi

grafik tasarim ¢aligmasinin olmasi gerekmektedir.

3.1.1. Grafik Tasarim ve Gelisimi

Grafik tasarim terimi ilk kez 20. ylizyilin ilk yarisinda metal kaliplara
oyularak yazilan, ¢izilen ve daha sonra da ¢ogaltilmak iizere basilan gorsel malzeme

icin kullanilmistir (Ketenci ve Bilgili, 2006:278).

Glnumize gelinceye dek teknolojinin gelisimiyle birlikte bilgisayar
teknolojisinin devreye girmesiyle neredeyse tim gorsel malzemelerde grafik
tasarimin izlerini gérmek miimkiindiir. Oyle ki, bir fotografin bilgisayarda
rituslanmasindan, bir filme bilgisayarda birtakim eklemeler ve goriintiilerin
islenmesine kadar grafik tasarimci hizmet vermektedir. Bu baglamda hem yazi
anlaminda hem gorsel anlamda hem baski anlaminda bir¢ok bilgi ve yetenegi bir
araya getiren giintimiiz grafik tasarimeisi ashinda gegmisteki kaligrafi* sanatgilarinin,
baski ustalarinin ve zenaatgilarin ¢alismalarini giiniimiizde siirdiiren kisi olarak tarihe

gecmektedir.

Giliniimiiz grafik sanatcis1 ¢ok rahatlikla bilgisayar ortaminda istedigi zaman
yaz1 karakteriyle oynamakta, istedigi zaman renklerle oynamakta, istedigi zaman da
diger gorsellerin yapisin1 degistirebilmektedir. Bu durum ayn1 zamanda tasarimciya
sonsuz bir ozgiirliik saglamaktadir denilebilir. Ancak, burada temel amag iletisimde

hedefe dogru mesajin dogru bir sekilde kurgulanarak géonderilmesidir.

Bir gazete sayfa tasarimcist 6n planda tuttugu baslik, renk, fotograf ve
cizgilerle okuyucuyu ayni zamanda manipiile etmektedir. Tasarimci uygulama
yontemlerinin yani sira gorsel algilamanin dogasini, gorsel yanilsamanin roliinii ve
sozel ile gorsel iletisim arasindaki iligkileri de bilmek ve gbz ardi etmemek

zorundadir (Ketenci ve Bilgili, 2006:279).

Grafik tasarimci Ozgiirliigli elinde tutmaktadir. Ancak okuyucunun da bir
beklentisi vardir. O nedenle iki taraf arasinda bir denge saglanmali ve Ozellikle
gazete tasariminda okuyucu ile tasarimci ortak bir noktada bulusmalidirlar. Yani

okuyucu beklentisi dikkate alinmali ona uygun calisma yapilmalidir. O nedenle

# Kaligrafi: Siisleyerek yazi yazma sanati demektir.
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zaman zaman gazeteler hem kendini yenileme hem de okuyucunun beklentileri
dogrultusunda hareket etme adina tasarimlarinda yenilikler yapmaktadirlar. Bu
yenilikler bazen g¢esitli tepkilerle karsilassa da modern bir bakis agisiyla bu

yenilenme ¢abasi gerceklestiriliyorsa kuskusuz sonug¢ olumlu olacaktir.

3.1.2. Tasarimin Gorsellestirilmesi

Tasarimin gorsellestirilmesi reklam ajanslarinin 19. yiizyil sonlarina dogru
ortaya ¢ikmasiyla baslamistir. O donemlerde reklam ajanslarinin tasarimin
belirlenmesinde metin yazarlarinin etkinligi vardi. Metin yazarlarindan gelen bilgiler

ressamlar tarafindan gorsellestirilmeye baglanmistir.

Reklam tasarimini iistlenen ressamlar, artan sorumluluklariyla kendilerini
gelistirdiler ve tasarim konusundaki bilgilerini artirdilar. “Sanat Yonetmenligi” veya
daha sonralar1 adina “Art Direktorliik” de denilen meslegin dogmasina giden yolu
actilar. Sanat yOnetmenleri tasarimla ilgili konsepti belirler, degisik ressamlara
yaptirdig1 ¢alismalart metin kurgusu ile birlestirir veya metni bu tasarim {izerine
yerlestirir ve planlanan reklam tasarimi ortaya c¢ikarilirdi (Ketenci ve Bilgili,

2006:284).

20. yiizyilin baginda yapilan ¢alismalarda sanat yonetmenlerinin ad1 6n plana
ctkmazken veya diger bir anlatimla tasarimda emegi gegen kisilerin adlar1 ¢alisma
icinde goOrilmezken giinlimiiz organizasyonlarinda, yapilan tim tanitim
calismalarinda sanat yoOnetmeni, ressam, illlistrator, fotografci, metin yazari,
uygulamaci gibi katkida bulunan tiim adlara yer verilmektedir. Ciinkii bir tasarim

calismas1 komplike bir caligmadir. Pek ¢ok kisinin o ¢alismada emegi bulunmaktadir.

Giliniimiizde bilgisayar teknolojisiyle yapilan tasarim c¢alismalarinda hiz ve
estetigin saglanmasi i¢in takim calismasimin dogru bir sekilde uygulanmasi
gerekmektedir. O nedenle profesyonel reklam ajanslarinda yukarida sozii edilen
kisiler, ayr1 bolimlerde siniflandirilarak birlikte is yapmak i¢in bir araya gelen

caligsanlar olarak goriilmektedirler.
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3.1.3. Tiirkiye’de Grafik Tasarim

Grafik tasarim c¢alismalar1 baski tekniginin uygulandigi hemen her yerde
gorilmektedir. Bu durum baskis1 yapilan herhangi bir ¢alismanin ayni zamanda
grafik tasarim calismasi da yapilmistir anlamina gelmesidir. Bu acgidan bakildiginda
Tiirkiye’de 1727 yilinda kurulan ilk basimevini grafik tasarimin da baslangici olarak
kabul etmek miimkiindiir. ilk dénemlerde agirlikli olarak kitap calismasi basilmasina
karsilik Ozellikle 19. yiizyilin sonlarinda halkla iliskiler ve reklam sektoriiniin

gelismesiyle reklam ve tanitim ¢alismalarinin basildigi goriilmektedir.

Cumhuriyetin ilanindan sonra grafik tasarim alaninda uzmanlasma saglandigi
goriilmektedir. Bu dénemde Miinif Fehim, fhap Hulusi ve Kenan Temizkan
yaptiklari tasarim ¢alismalariyla Tiirk grafik sanatina onciiliik etmislerdir. Tirkiye’de
grafik tasarim egitimine ise ilk kez, 1933 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi’nde
Mithat Ozer onciiliigiinde agilan afis atdlyesinde baslanmistir (Ketenci ve Bilgili,
2006:286).

Giizel Sanatlar Akademisi, sanat egitimi, resim, heykel ve mimarlik gibi
alanlarda egitim vermistir. 1957 yilinda tasarim alaninda kapsam biraz daha
genisletilerek Istanbul’da Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu egitime
baslamistir. Boylece endiistriyel tasarim da bir tasarim alani olarak egitim verilmeye
baslanmistir. O donemlerde okulun bu amaca sahip olmasi, belli bir siire is
diinyasinda gecerli olan ve aranan elemanlar yetistiren bir okul olarak marka
olmasini saglamistir. Basin, reklam, dekorasyon, seramik ve tekstil sektoriinde
calisan firmalar bu okul mezunlarin1 yetismis eleman olarak islerine katmaya

baglamiglardir.

12 Eylil 1980°den sonra ortaya c¢ikan Yiiksek Ogretim Kanunu ile
tiniversiteler tek bir ¢at1 altinda toplanmaya ¢alisilmistir. Yeni kanunla Devlet Guzel
Sanatlar Akademisi ve Tatbiki Glizel Sanatlar Yiksek Okulu Universite statiisu igine
alimmustir. Glizel Sanatlar Akademisi Mimar Sinan Universitesi, Tatbiki Giizel
Sanatlar Yiksek Okulu ise Marmara Universitesi binyesinde Giizel Sanatlar

Fakiiltesi adin1 alarak 6gretimlerine devam etmistir (Ketenci ve Bilgili, 2006:286).

2000’11 yillara dogru vakif tiniversitelerinin kurulmasiyla tiniversite sayisinin

artmast sonrasinda devlet ve vakif iiniversitelerinin bir¢ogunda Gilizel Sanatlar
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Fakiiltesi kurulmustur. Son yillarda Giizel Sanatlar Fakiiltesi disinda Gorsel Iletisim

Tasarimi boliimleriyle de tasarim alaninda profesyonel eleman yetistirilmektedir.

3.2. Sayfa Tasarim

Bir yaymin okuyucuya sunulmak i¢in estetik bir hale getirilerek tasarlanmasi
sayfa tasarimi1 kavrami ig¢inde degerlendirilir. Bir yayin etkinligi, niteligi, i¢eriginin
zenginligi, konularimin se¢iminin yani sira kullanilan yaz1 karakterlerine,
fotograflara, tercih edilen baski teknigine, kullanilan kagit se¢imiyle de dogrudan
baglantilidir. Sayfa tasarimi; sayfa mizanpaji ve sayfa diizeni gibi farkli kavramlarla
ayni anlami ifade eder ve bir yayinda gorsel giizelligin ve grafik kurgunun yani sira,
kullanilacak gorsel 6gelerin de yerinde, dogru ve estetik bir sekilde kurgulanmasini
gostermektedir. Iyi bir sayfa diizeni, yaym iizerindeki gorsel giizelligi pekistirir ve

yayinin okur tizerindeki etkisini artirir.

Sayfa diizeni, gazetelerde okuyucunun en az ¢abayla sayfay1 algilamasini ve
haber ve yazilarin en iyi sekilde okuyucuya ulasmasini saglamaya yonelik bir
caligmadir. Haberler ve yazilar gazete kagidi lizerine gelisigiizel, hicbir estetik kaygi
gozetilmeden serpistirildiginde de teorik olarak amag gerceklesir ve haber iletilmis
olur. Ancak boyle bir gazetenin okunurluk agisindan ¢ok daha zevksiz olacagi ve

estetik agidan da deger tasimayacagi agiktir (Seker, 2000:87).

Sayfa tasarimini kisaca su sekilde tanimlamak miimkiindiir: Kagit tizerinde
belirlenmis bir alanin, yazi, resim, fotograf ve grafiklerle belirli kurallar ¢ercevesinde

dizenlenmesi islemidir” (Ketenci ve Bilgili, 2006:295).

Ketenci ve Bilgili’ye gore sayfa tasarimi mutlakat kagit iizerinde
gergeklestirilmelidir. Genel kurallarin yani sira yayin tiiriinin  6zelliklerini de
yansitan kurallar1 vardir. Sayfa tasariminin yapilabilmesi i¢in ise mutlaka; yazi,

resim, fotograf ve grafik gibi objelere ihtiyac bulunur.

3.2.1. Sayfa Tasarimim Etkileyen Faktorler

Seker’in yaptig1 siniflandirmaya gore gazete sayfa diizeni birgok etkene baglh

olarak gelisim gostermistir. Bu etkenler sunlardir:
a. Gazetenin tard

43



b. Kullanilan alfabe

c. Baski ve baskiya hazirlik sistemlerindeki teknolojik gelismeler
d. Diger kitle iletisim araglarinin getirdigi rekabet

e. Okuyucu kitlesinin hayat tarzindaki degisim

f. Gazetecilik meslek kiiltiiriindeki degisim

Bir gazetenin tiirli o gazetenin sayfa tasariminin olusmasini da saglamaktadir.
Ornegin ciddi bir gazete ile bulvar gazetesinin sayfa tasarimi arasinda farkliliklar
olacaktir. Bulvar gazeteleri daha ¢ok biiyiik fotografli, biiyiik puntolarla basliklar ve
yazilarla 6n plana ¢ikarken ciddi gazetelerde az sayida ama dikkat cekici fotograflar

ve daha ¢ok yaz1 yer almaktadir.

Sayfa tasariminda kullanilan alfabe de 6nemlidir. Latince ve Japonca, Arapga
gibi farkl alfabeleri kullanilan tilkelerin gazetelerinde iilkeler aras1 farklilik gormek
miimkiindiir. Ornegin Arapca sagdan yazilan bir dil oldugu icin tasarim da dogal

olarak Turkge’ye gore ayni1 6zellik gostermez.

Tiirk gazeteleri Bat1 Avrupa gazetelerine benzerken, cografya olarak ¢cok daha
yakin olan Arap iilkelerinin, Yunanistan’in Balkan iilkelerinin veya Rusya’nin

gazeteleriyle farkli anlayislarda hazirlanir (Seker, 2000:88).

Baski teknolojilerindeki gelismeler sayesinde sayfa diizeninde olumlu yonde
ilerlemeler olmustur. Tiirkiye’de Cumbhuriyetin ilk yillarindan itibaren tipo baski
kullanildigindan giinlimiizden yaklasik 40 yil O6ncesine kadar gazetelerde zaman,
baski hiz1 ve kalite sorunu yasanmaktaydi. Oysa giiniimiizde gelismis teknolojiyle
Avrupa standardinda web ofset sisteminde basilan gazetelerin kalitesi ve hizi son
derece ileri bir asamaya gelmistir. 1980’ler sonrasi basin sektoriindeki “medya
center”’lar donemiyle basin sektorii artik komplike bir sistem icinde biyik merkezler
icinde olugsmaya baglamis ve bolge baski tesisleriyle ayni anda binlerce gazeteyi

baskidan ¢ikarmak ve halka ulagtirmak miimkiin olmustur.

3.2.2. Sayfa Tasarimnin Islevi

Her sayfa tasarimcisi kendi gazetesini bir kuyumcu titizligiyle islemesi ile

deger kazanmaktadir. Muhabirlerden gelen bilgiler, basliklar, fotograflar ne sekilde
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verilmeli, nasil daha gorliniir ve anlamli kilinmali ve gazetenin yayin ilkeleri
dogrultusunda nasil daha yerine ulasir bir sekilde sunulmali sorulari sayfa
tasarimcisinin  kendisine sormasi gereken sorulardan baglicalaridir. Biitiin bu
yonleriyle sayfa tasariminin da kendine 6zgili birtakim 6zelliklerin ve islevlerin

bilinmesini gerekli kilar.

Bir sayfa tasarimcisi, bilgileri diizenler. Bilgileri derecelendirir, siralar.
Yaymin goriiniigiinii glizellestirir. Yazilarin degerini ortaya koyar ve yayimin
Ozgiinligiinii saglar (Ketenci ve Bilgili, 2006:289). Bu noktadan bakildiginda bir
gazete sayfa tasarimcisinin isini iyi bilen, tasarim mantigini iyi kavramis ve gorsel
bakis agis1 gelismis kisilerden olugmasi gerekmektedir. Bu kisiler ayni zamanda
teknolojik gelismeleri daha dogru anlatimla bilgisayar programlarmi ¢ok iyi

bilmelidirler.

3.2.3. Sayfa Tasariminda Temel Yaklasimlar

Sayfa tasarimiyla ilgili bircok evrensel kural bulunmaktadir. Buna karsilik
genel anlamda tasarimda dikkate alinan ilkeler bakimindan bazi ana yaklasimlardan
s0z etmek miimkiindiir. Pek ¢ok etkiyle ve zaman i¢inde olusun bu yaklasim farklari,
ozellikle ofset teknolojinin gelismesiyle artarak siirmiistir. Tipo ddneminde
teknolojik yetersizliklerin de etkisiyle gazetelerin sayfa dizeninde c¢ok buyik
farkliliklar ortaya ¢ikmamistir. Dikey ve siitun esashi tipo sayfa diizenine statik ya da
klasik yaklasim adi verilmektedir (Seker, 2004:17). Cunkl tipo teknolojisinde
sayfanin kursun harflerden olugmasi nedeniyle tasarimin 6zgiircii diizenlenememesi
sOzkonusudur. Ancak ofset teknolojisi hem hizi beraberinde getirmistir hem de
degisikliklerin aninda baskiya yansitilmasi kolaylagmistir. Gazetelerin baskidan 6nce
filmlerin alinmas1 sirasinda istenilen bir¢ok degisikligi yeniden yapip baskiy

degistirmek miimkiin olmaktadir.

(Cagdas sayfa tasarimi yaklagimlari; modiiler, bulvar tipi ve enfografik olarak

lic ana sinifta degerlendirilmektedir.
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3.2.3.1. Moduler Sayfa Duzeni

Gunimizde ABD ve Avrupa’daki ciddi gazetelerde uygulanan bir sayfa
tasarimi tarzidir. Bu tarz tasarim, haber veya haber gruplarinin, sayfa {izerine kareler
ve dikdortgenler seklinde yerlestirilmesi esasina dayanmaktadir. Bu yaklasimda, az
sayida ama biiylik ebatta fotograf kullanilmakta, uzun ve ayrintili haber verme
anlayis1 siirdiiriilmektedir. Karmasiklik degil, belirli bir diizen tizerine kuruludur

(Seker, 2004:20).

Modiiler sayfa diizeninde haber gruplar1 dikey ya da yatay dikdortgenler
olusturur. Bir habere ait baglik, metin, fotograf gibi malzemeler asla diger haber
paketiyle karigtirllmaz. Haber metinleri tirnakli fontlarla dizilir. Bunun &rnegin
giinimiizde Tirkiye’de de gormekteyiz. Sayfanin bir ana fotografi olmasi

esastir.(Tas, 1993:29).

Sayfanin gorsel noktasi tektir. Cizgi ve cergeve yardimci unsur olarak
degerlendirilir ve asil unsurlarin 6niline gegmemesi i¢in olabildigince arka planda

birakilir (Seker, 2000:92).

Negatif alanlar ve renkli zeminler siirli olarak kullanilir. Beyaz alanlara
blyuk 6nem verilir. Haber paketlerinin arasinda, baslik gruplar ile metinler arasinda,

fotograflarla yazi arasinda standart beyaz bosluklar uygulanir (Sucu, 2003:163).

3.2.3.2. Bulvar Tipi Sayfa Duzeni

Bulvar tipi gazetelerde daha ¢ok sansasyon ve abart1 6n planda tutulmaktadir.
O nedenle magazin haberleri ve fotograf agirliklidir. Bilgi vermekten ¢ok eglendirme

amacli gazetelerdir.

Bulvar tipi sayfa diizeninde agirlikli olarak diiz fontlar kullanilir. Bagliklar
cok biliyiik puntolarla dizilir. Fotograf sayis1 fazlacidir. Buna karsilik metinler daha
az yer tutar. Basliklarda, metinlerde, ¢izgi ve ¢ercevelerde, haber paketlerinin
altlarinda abartili bir renk kullanimi s6z konusudur. Renkler koyu ve carpici

tonlardadir.
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3.2.3.3. Enfografik Sayfa Dlzeni

[Ik uygulamasinin ABD’da USA Today gazetesinde basladigi enfografik
sayfa diizeninde temel mantik, sayfalarda bol ve biiyiik fotograf, az ve biiyiik puntolu
yazi, renkli zeminler, ¢ok sayida ¢izim, grafik ve sekli dayali olmasidir. Bu 6gelerle

okuyucunun hemen gazeteyi algilamasi ve ilgisini gekmesi hedeflenmektedir.

Enfografik sayfa diizeninin temel Ozelliklerini Seker, su sekilde

siralamaktadir (Seker, 2004:26):
Televizyonda oldugu gibi kisa, basit ve ylizeysel habercilik temel alinir.

Haberleri yazi ile anlatmaktan miimkiin oldugunca kac¢inilir. Bunun yerine

bilgi grafikleri (enfografik), ¢izimler, sekiller ve tablolardan yararlanilir.
Televizyon ekranini andiran gorsellige sahip sayfalar iiretilir.
Bol fotograf ve gorsel malzeme kullanilir.

Gorsel agidan ekrana benzemesi amaciyla 6zellikle birinci sayfalarda koyu

zemin lizerine agik renk yazi (negatif) kullanimi yaygindir.

Tiirkiye’de kullanilan sayfa diizenlemelerinde ise tam bir netlik olmamakla
birlikte modiiler anlayisi baz1 gazetelerde gormek miimkiindiir. Bu gazete 6rnekleri
olarak Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri tglinci bolim incelememiz iginde ele
anilacaktir. Bunlarin disinda diger gazetelerde vitrin veya y1igma sayfa diizeni denilen
birinci sayfada ¢ok sayida baslik ve anonsun yer aldig1 bir yapr goriilmektedir. Bu
durum genellikle birinci sayfadaki okunurlugu azaltmakta veya en azindan

algilamay1 zorlamaktadir.
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4. TURKIYE’DE ULUSAL BASINDA GORSEL
IMGELERIN INCELENMESI

Tez ¢aligmasiin bu boliimiinde Tiirkiye ulusal basinindan secilen dort ayri
ornek iizerinde incelemeler yapilmistir. Belirli bir siire icerisinde bu gazetelerde

kullanilan gorsel imgelerin karsilagtirmasi yoluna gidilmistir.

4.1. Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmada ¢alisma alan1 olarak Tirkiye’deki dort ulusal gazete ele
almmistir. Bu gazeteler; Zaman, Cumhuriyet, Posta ve Hirriyet gazeteleridir.

Sozkonusu gazeteler su gerekcelere dayanilarak secilmistir.

Hiirriyet gazetesi, genel, popiiler bakis agisini temsil ettigi ve ortalama
okuyucuya seslendigi i¢in seg¢ilmistir. Posta gazetesi, daha ¢ok isyerlerinde ortalama
okurun oniinde bulundugu ve ayni zamanda tirajinin ulusal basin i¢inde ikinci gazete
olmas1 nedeniyle secilmistir. Zaman gazetesi hem tirajinin yiiksek olmasi (en yiiksek
tirajl1 gazete) nedeniyle hem de siyasi bir bakis agisini temsil ettigi i¢in ele alinirken
sayfa tasariminda aldig1 6diil ve uluslar arasi sayfa tasarimi tarzini Tirkiye’de iyi
uygulayan bir gazete oldugu i¢in ele alinmistir. Cumhuriyet gazetesi ise siyasi
anlamda Zaman gazetesine karsit goriislere sahip bir yapidadir ve sayfa tasarimi
olarak Zaman gazetesine benzedigi yonler bulunmaktadir. O nedenle Cumbhuriyet

gazetesi de tiraj1 diisiik olmasina ragmen 6rneklem igine alinmustir.

4.2. Arastirmanin Zamanlamasi

Dort gazetenin birinci sayfalarinda yapilan gorsel imgelerle ilgili taramalar
icin sure olarak 18 Nisan 2011 — 1 Mayis 2011 tarihleri arasinda iki haftalik bir siire
secilmistir. Bu siirenin Pazartesi giinlinden baslamasi ve Pazar giiniine kadar

siirmesine 6zellikle dikkat edilmistir.
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4.3. Hurriyet, Zaman, Posta ve Cumhuriyet Gazeteleri 1. Sayfalarinda

Kullanilan Gorsellerin Karsilastirilmasi

Aragtirmanin bu bolimiinde gazetelerin 1. sayfalarinda kullanilan ana
bagliklar, fotograflar, karikatiir-illistrasyon-grafik ve reklam c¢alismalar1 iizerinde
durulacaktir. Aragtirma iki tam hafta ve dort gazete lizerinden gergeklestirilmistir. 1.
Hafta (Pazartesi giinii oldugu i¢in) 18 Nisan — 24 Nisan tarihlerini kapsarken 2. Hafta

25 Nisan — 1 Mayas tarihleri arasini1 kapsamaktadir.

4.3.1. Gazetelerin 1. Sayfa Tasarimlar1 Karsilastirmasi

18 Nisan — 1 Mays tarihlerini kapsayan iki haftalik gazeteler kapak sayfa
tasarimlar1 incelendiginde, Tiirkiye’deki genel anlayisi ortaya koyan iki ayr1 sayfa
tasarimi Ornegi ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi daha popiiler gazetelerde yer
alan vitrin veya yigma sayfa diizeni iken ikincisi moduler sayfa dizeni olarak

gorilmektedir.

Vitrin sayfa diizeni, 6zellikle birinci sayfaya cok sayida haber koymak ve
haberlerin hepsine fotograf girmeye calismak ¢abasi olarak (Seker, 2004:31)
tanimlanmaktadir. Bu sayfa tasariminda ¢ok sayida fotograf, kalin karakterde biiyiik
puntolarla verilen basliklar, renkli ¢izgi ve gerceveler, karmasik renklerde zeminler
kullanma ve haberlerin gruplandirmadan birbirleri ile i¢ ice gecmis sekilde verme
bakis agist 6n plandadir. Seker, bu durumun Tiirkiye’ye 6zgii bir “Turk tipi” sayfa
diizeni oldugunu ve sayfa diizeninde belirgin bir sablon kullanimi olmadigin

belirtmektedir (Seker, 2004:31).

Incelemede calisma kapsamina alinan Hiirriyet gazetesi ve Posta gazetesi
vitrin sayfa tasarimi kategorisinde degerlendirilebilir. Bu gazetelerde 6rnegin bazi
giinlerde ¢ok fazla zemin ve fotograf kullanilirken bazi giinlerde daha sade ve

haberlerin i¢ ice gecmis bir sekilde akintili bir yaklagimla verildigi goriillmektedir.

Tiirkiye’de uygulanan ikinci sayfa tasarimi uygulamasi olarak Avrupa’da
onemli ornekleri goriilen modiiler sayfa tasarimi 6n plana ¢ikmaktadir. “Modiiler
anlayisla ilgili en basarili deneme 1995°te Sabah grubu tarafindan cikarilan Yeni
Yiizyil gazetesinde gerceklesti” (Seker, 2004:34). Daha sonra baz1 gazetelerde bu
tarz bir sayfa tasarimi galismasi benimsendi. Bu tiiriin 6rnekleri olarak Referans

gazetesi, Radikal gazetesinin son donemki degisiklikten onceki sekli ile
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incelememize konu edilen Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri verilebilir. Bu
gazetelerde dikkat ceken nokta kapak tasarimiyla birlikte i¢ sayfalarda da ayni
anlayisin goriilmesidir. Buna karsilik kismi olarak vitrin sayfa tasarimiyla gakistig

noktalar da gortilmektedir.

Modiiler sayfa tasariminin en temel 6zelligi sinirli sayida ve en az bir biiyiik
fotograf kullanimi ve Bati’da gazetee Orneklerine uygun olarak az miktarda renkli
zemin ve agirlikli olarak siyah ¢izgi ve baglik kullanimidir. Bu mantik ciddi ve fikir

gazetesi niteligindeki gazetelerde yaygin olarak kullanilmaktadir.

Incelenen gazetelerde genel anlamda bu iki anlayisin ortaya konuldugu
goriilmektedir. Ancak, vitrin sayfa tasariminda ¢ok fazla renk, fotograf ve ¢izgi
kullanim1 okumay1 ve algilamay1 zorlastirmaktadir. Buna karsilik 6rnegin Zaman ve
Cumhuriyet gazetesi tasarim anlayiglarinda her giin birer biiyiik fotografla 6nemli
oldugu vurgulanan konu On plana ¢ikarilmakta diger haberlerde az fotograf

kullanilmakta ve algilama daha kolaylagsmaktadir.

Incelemede dikkat ceken diger hususlardan bazilari ise Posta gazetesinde
basliklarda ¢ok renklilik on plana ¢ikmakta, HUrriyet gazetesinde bu durum biraz
daha azalmis sekilde goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesinde genellikle 8 siituna
mangset mantif1 belirgin halde iken Zaman gazetesinde bodyle bir kaygi
gorilmemektedir. Zaman gazetesinde ana basliklar bazen bir, bazen iki veya {i¢ satira
kadar ¢ikmakta ve neredeyse hi¢ biiyiik harf kullanilmamaktadir. Basliklarin kii¢iik
harf olarak kullanim1 Cumhuriyet gazetesinde de bulunmaktadir. Buna karsilik Posta
ve Hiirriyet gazetelerinde bazi giinler biiyiik harfler biiyiik puntolarla dikkat ¢ekici
sekilde verilmektedir. Cumhuriyet, Zaman ve Hiirriyet gazetelerinde ana bagliklar
logo altinda verilirken Posta gazetesinde boyle bir kaygi goriilmemekte tam

anlamiyla herhangi bir yere konulmus izlenimi vermektedir.

Ote yandan Cumhuriyet, Zaman ve Hurriyet gazetelerinde siirmansette (logo
iistli baglik) haber kullanim1 yayginken, Posta gazetesi ¢ogunlukla bu boliimii kendi

promosyon reklamlari i¢in kullanmaktadir.
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Posta Gazetesi 21-22-25 ve 27 Nisan ana sayfa tasarumlar
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4.3.2. Logolarin Kullanim

Zaman, Posta, Hurriyet ve
Cumhuriyet gazetelerinin logo ebatlar1 Z A M A N 1

incelendiginde, Zaman logosunun 176 cm?,
2 ey Tibrkiye'yl v insanlan gok seviyoruz m

Posta gazetesinin 78 cm?  Hiirriyet i'-ﬂ

TORKITE'NIN
2

gazetesinin 131  cm®,  Cumhuriyet &nsex

SATAN
2

GAZETES|
gazetesinin  ise 60 cm oldugu

gorilmektedir. Buradan hareketle en

biiyiik logo kullanim1 Zaman gazetesinde, m
en kiigiik logo kullanimi ise Cumhuriyet ...*%7 — ESE——

gazetesinde gorilmektedir.

&
Logolarda kullanilan renklerde ise Cu m h u rlyet

Avrupa’daki ciddi fikir gazetelerinde

kullanilan mavi rengi sadece Zaman gazetesinin kullandigi, diger gazetelerin ise
popller gazete rengi olan kirmiziy1 kullandiklar1 goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesi
icerik ve tasarim olarak bir fikir gazetesi Ozelligi gOstermesine karsin logoda

Avrupa’da popiiler gazetelerde kullanilan kirmizi rengi kullanmaktadir.

Zaman, Hurriyet ve Posta gazetelerinde logo, agirlikli olarak sola dayali
olarak kullanilmakta ve logonun hemen saginda dekupe fotograflara yer
verilmektedir. Cumhuriyet gazetesinde ise hemen her giin logonun sol ve sag
taraflarinda reklam kullanilmaktadir. Logo, en az Posta gazetesinde gorinur bir

durumdadir.

4.3.3. Ana Bashklarin Kullanim

Ana baghklar gazetenin yaymlandigi giinkii olaylara bakis acgisini
sergilemektedir. O nedenle gazeteye gore en dnemli haber veya giindem yapilmasi
gereken haber manset olarak ana basliga ¢ikarilmaktadir. Turkiye’deki hemen hemen
tim gazetelerde tek bir ana baslik kullanimi bulunmaktayken, bazi gazetelerde

birbirine yakin biiytlikliikte iki baglik kullanilmasi da miimkiin olmaktadir.

Basliklarda kullanilan yazi karakterleri de gazetelerin kimlikleriyle ve
sablonlariyla orantili gitmektedir. Genellikle basliklar tirnaksiz, diiz yazi karakteriyle
verilmektedir. Inceleme yapilan gazetelerden Cumhuriyet gazetesinde tirnakli yazi
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karakteri kullanilmistir. Hiirriyet, Zaman ve Posta gazeteleri ise tirnaksiz ve bold

yaz1 karakteri kullanmiglardir.

Incelenen gazetelerde basliklarda biiyilk harf kullanimi1 genelde tercih
edilmemektedir. S6zkonusu zaman dilimi icinde Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde
kullanilan basliklarda biiyiik harf hi¢ tercih edilmemistir. Buna karsilik Hiirriyet ve
Posta gazetelerinde bazi gilinler kisa bagliklarda biiyiik harf tercih edilmistir.
Basliklarin  kullanim alaninin en genis olarak goriildiigii gazete Hiirriyet ve
Cumhuriyet gazetesi iken, Zaman ve Posta gazetelerinde ana bagliklar genelde dort

veya bes siituna gore diizenlenmistir.

Basliklarda renk kullanimi bazi giinlerde Hiirriyet ve Posta gazetelerinde
gorilmekte iken Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri fikir gazetesi niteligi tasidiklar

icin tiim basliklar siyah renk yazi karakteri ile verilmistir.

Ana baglhiklarin kullanimi Hiirriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde
logonun hemen altinda gerceklesirken Posta gazetesinde baz1 giinler logo altinda yer

alan kiiclik haberlerden sonra sayfanin orta kisminda yer almaktadir.

Incelenen gazetelerde ana basliklarla yaz1 metinleri arasinda yazi karakteri

farklidir.

Iki haftalik siire icerisinde gazetelerin ana bashk kullammi dért gazete
lizerinde yapilan inceleme asagida verilmistir. Once her bir gazetenin kendi i¢inde iki
hafta i¢cinde baglik kullanimi karsilastirmasi yapilmis, daha sonra s6zkonusu gilinlerin

tiimiinde diger gazetelerle karsilastirma verilmistir:
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Ana Bashk

160

140
120

100
80

Ebat {cm2)

B 18 Nisan-24 Nisan
60

H 25 Nisan-1 Mayis
40

20

Sekil 4.1: Zaman Gazetesi 1. ve 2. hafta ana bashk karsilastirmasi

Zaman gazetesi iki haftalik siire igerisinde ortalama 80-100 cm? civarinda
giinliik baslik alan1 kullanmistir. Sadece bir giin (22 Nisan 2011) diger giinlere gore
¢ok daha kii¢iik bir baslik kullanilmis, 45,6 cm?lik bir alanda ana baslik yer almistir.

Ana Bashk

160

140

120

100 -~

80 -
B 18 Nisan-24 Nisan

Ebat {cm2)

60

H 25 Nisan-1 Mayis
40 -

20 A

Sekil 4.2: Posta Gazetesi 1. ve 2. hafta ana bashk karsilastirmast.

Posta gazetesi iki haftalik siire iginde ortalama 80-100 cm? sinirlart iginde bir
alanda baghik kullanmistir. Posta gazetesinde genellikle biiylik puntolarda baslik

kullanilmamaktadir. Yalnizca bir giin 140 cm?’lik bir baslik kullanilmistir. Gazetenin
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genel politikasinda ¢ok fazla baslik yer almakta, ¢ok karmasik bir sayfa diizeni
kurgulanmaktadir. Bu y1gma sayfa diizeni okumay1 ve algilamay1 zorlagtirmaktadir.

Hatta bazi giinlerde hangi baglhigin ana baslik oldugunu bile anlamak giictiir.

Ana Bashk
250
200
~ i
S 150
L
]
_’.u!j 100 - B 18 Nisan-24 Nisan
H 25 Nisan-1 Mayis
50 -
0 .
1 2 3 4 5 6 7
Ginler

Sekil 4.3: Hurriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta ana baslhik karsilastirmasu.

Hiirriyet gazetesi, incelenen gazeteler i¢inde ana basligi en ¢ok On plana
cikaran gazetedir. Gazetede ana basliklar popiiler bir bakis agisiyla
diizenlenmektedir. En diisiik ana bashk alani kullanimi 85,6 cm? iken, en yiiksek
kullanim ise 191.6 cm?’dir. Goriildiigii gibi diger gazetelere gore ana basliklar 100

cm?’nin iizerinde bir yer alarak ¢ok daha biiyiik bir yer kaplamaktadir.

58



Ana Bashk
250
200
~ i
S 150
L
]
-E 100 - B 18 Nisan-24 Nisan
H 25 Nisan-1 Mayis
50 -
0 _
1 2 3 4 5 6 7
Ginler

Sekil 4.4: Cumhuriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta ana baslik karsilastirmasu.

Cumhuriyet gazetesinde baslik kullanimi genel ortalamadan uzak bir yap1
sergilemektedir. Hemen her giin baglik alan1 kullanimi degismektedir. Baz1 giinlerde
ise keskin bir sekilde yiikselis goriilmektedir. En diisiik alan kullanimi 72,8cm? iken,
en yliksek baslik alan1 kullanimi ise 200,64 cm? olarak gerceklesmistir.

200

180

160

140

120 W Zaman Gazetesi

100 M Posta Gazetesi
= Hiirri .
80 Hurriyet Gazetesi

B Cumhuriyet Gazetesi
60
40

20

Sekil 4.5: Zaman, Posta, Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 1. hafta bashklarin cm® ebatlarinin

karsilastirmasi
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250

200

150 W Zaman Gazetesi

M Posta Gazetesi
100 W Hurriyet Gazetesi
B Cumhuriyet Gazetesi

50

Sekil 4.6: Zaman, Posta, Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 2. hafta bashklarin cm® ebatlarinin

karsilastirmasi

Gazetelerin iki hafta ana baglik kullanimlarinin karsilastiritlmasina bakildigi
zaman, Hiirriyet gazetesinin agik bir sekilde biiyiik ebatlarda baslik kullandigi 6ne
cikmaktadir. Ikinci sirada Cumhuriyet gazetesi gelmektedir. Zaman gazetesi ile
Cumhuriyet baslik kullanim ebatlar1 olarak birbirine yakinlik sergilemekte, Posta

gazetesi ise digerlerine oranla ¢ok daha kiigiik basliklar kullanmaktadir.

4.3.4. Fotograflarin Kullanimi

Gazetelerin fotograflar1 kullanirken 6n planda tuttuklari nokta mesajin
haberle uyumlu olarak verilebilmesidir. incelenen gazetelerde genellikle popiiler
gazetelerde fotograf sayisinin ¢ok oldugu gozlenirken fikir gazetelerinde (Zaman ve
Cumhuriyet) fotograf sayisi daha az kullanilmaktadir. Ancak bu durum kullanim
ebatlarinda esitlik oldugunu gostermemektedir. Ornegin, Zaman ve Cumhuriyet
gazetelerinde hemen her giin bir biiylik fotograf kullanilmakta, sayfanin diger
boéliimlerinde ise ¢ok az sayida fotograf yer alabilmektedir. Oysa Hiirriyet ve Posta
gazetelerinde ¢ogu zaman fotograflar serpistirme teknigiyle kullanilmistir. Yani ¢ok

sayida fotograf kullanilmasina karsin istenilen etki verilememektedir.
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Zaman ve Cumhuriyet gazetesinde tek olarak kullanilan biiyiik fotograflar
genellikle yatay olmakla birlikte baz1 6nemli durumlarda dikey fotograflar dekupe
olarak biyikge bir sekilde verilmektedir.

Kullanilan Fotograflar
800

700

600

500

400
B 18 Nisan-24 Nisan

Ebat {cm2)

300

H 25 Nisan-1 Mayis
200

100

1 2 3 4 5 6 7

Giinler

Sekil 4.7: Zaman Gazetesi 1. ve 2. hafta fotograflarin karsilastirlmast.

Fotograflar

1200

1000

800 -

600 -

B 18 Nisan-24 Nisan

Ebat {cm2)

400 1 m 25 Nisan- 1 Mayis

200 -

Sekil 4.8: Posta Gazetesi 1. ve 2. hafta fotograflarin karsilastirilmasi.
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Ebat {cm2)

1200

1000

800

600

400

200

Fotograflar

B 18 Nisan-24 Nisan
H 25 Nisan-1 Mayis

Sekil 4.9: Hiirriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta fotograflarin karsilastirilmasu.

Ebat {cm2)

900
800

Fotograflar

700

600

500

400

300
200
100

B 18 Nisan-24 Nisan
H 25 Nisan-1 Mayis

1 2 3 4 5 6 7

Giinler

Sekil 4.10: Cumhuriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta fotograflarin karsilastirilmast.

62




1200 -
1000 -
800 -
W Zaman Gazetesi
600 - M Posta Gazetesi
W Hurriyet Gazetesi
400 A B Cumhuriyet Gazetesi
200 +
0
1 2 3 4 5 6 7

Sekil 4.11: Zaman, Posta, Hurriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 1. hafta fotograflarin karsilastirilmasi.

1200 -
1000 -
800 -
B Zaman Gazetesi
600 - W Posta Gazetesi
W Hurriyet Gazetesi
400 B Cumhuriyet Gazetesi
200 +
0
1 2 3 4 5 6 7

Sekil 4.12: Zaman, Posta, Hirriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 2. hafta fotograflarin karsilagtirilmast.

Iki hafta karsilastirmalarda fotograf ebatlar1 toplaminda Hurriyet ilk sirada
yer almakta, Posta gazetesi ise ikinci sirada yer almaktadir. Burada dikkat ¢ekilmesi
gereken nokta, Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri fotograf kullanimi toplamda ¢ok

fazla goriinmemekle beraber her iki gazete de her giin bir biiyilkk fotograf
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kullanmistir. Oysa diger gazetelerde ¢ok fazla sayida kiiciik fotograf kullanildig1 igin

toplam rakam olarak yuksek goriinmektedir.

mZaman

W Posta
m Hlrriyet

B Cumbhuriyet

Sekil 4.13: Gazetelerde iki hafta icinde giinlere gore kullanmilan dekupe fotograf say

karsilagtirmalari.

Yapilan incelemede ortaya ¢ikan sonuca gore en fazla dekupe fotograf kullanan
gazete 61 adetle Posta gazetesi bas1 cekmektedir. Ikinci sirada 42 fotografla Hiirriyet
yer alirken, tgilincii sirada 28 fotografla Zaman ve son sirada 20 fotografla

Cumbhuriyet gazetesi yer almaktadir.

4.3.5. Karikatiir, illiistrasyon, Grafik Kullanim

Incelemede ele alman gazetelerde karikatiir, illiistrasyon ve grafik kullanimi
her giin olmadigi i¢in bu ii¢ baslik bir arada degerlendirilmistir. Bu dagilimda Zaman
gazetesinde 13 giin bu konu goriilmekte, bir glin higbiri kullanilmamaktadir. Posta
gazetesinde ise yalnizca bir giin illiistrasyon kullanilmistir. Diger gilinlerde karikatiir,
illustrasyon ve grafik ¢izim kullanilmamistir. Cumhuriyet gazetesinde 6 gun bu

bagliklar kullanilmig, Hiirriyet gazetesinde ise tiim giinlerde grafik yer almis, bir giin

64



hari¢ diger gilinlerde karikatiir yer almig, bir giin de illiistrasyon kullanilmistir.
Sonucta karikattr, illlstrasyon ve grafik cizimleri olarak gorsel imgeleri sayfa
tasariminda en fazla kullanan gazete Hiirriyet gazetesidir. Diger gazetelerde bu

konulara ¢ok énem verilmedigi goriilmiistiir.

60 -

180 ~

160 -

140 -

120 -

100 - B Zaman
M Posta

80 1 = Hilrriyet

B Cumhuriyet

40 A

20 A

Sekil 4.14: Gazetelerde iki hafta icinde giinlere gore kullanilan karikatiir, illUstrasyon ve grafik

karsilastirmalart.

4.3.6. Reklam Alanlar1 Kullanim

Tiirkiye’de  gazeteler zaman zaman Dbirinci sayfalarinda reklam
kullanmaktadirlar. Hatta bu zaman zaman tam sayfalara kadar ¢ikabildigi gibi bant
reklam ve g¢eyrek sayfaya yakin bir reklam olarak da goriilmektedir. Ancak yapilan
incelemede sézkonusu donemlerde birinci sayfalarda ¢ok az sayida reklam alanmi
ayrildigr goriilmektedir. Bu incelemede gazetelerin kendi eklerini ve promosyonlarini

yaptiklari tanitim ticari amacgli olmadigi i¢in dikkate alinmamastir.

Cumhuriyet gazetesinde her gun, Hurriyet gazetesinde 11 glin, Zaman
gazetesinde 6 giin reklam yayinlanirken, Posta gazetesinde yalnizca iki giin, ama

biiyiik ebatlarda yayinlanmistir.
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300 A

250 -
200 -

B Zaman
150 -~ B Posta

W Hurriyet

B Cumhuriyet

100 A

50 A

Sekil 4.15: Gazetelerde iki hafta icinde gtinlere gore kullanilan reklam alanlart karsilastirmast.

Reklamlarda dikkat c¢eken diger bir unsur, Cumhuriyet gazetesindeki
reklamlarin gazetenin her niishasinda logonun sag ve sol yaninda bulunmasidir.
Zaman gazetesinde kullanilan reklamlar ise iki sekildedir. Ilki iiste bant seklinde,
ikincisi ise sag alt kosede kullanilmasi seklindedir. Hiirriyet ve Posta gazetelerinde

belli bir sira veya sablon gérmek miimkiin olmamaktadir.
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5. SONUGC

Bu tez ¢aligmasinda Tiirk basininda giinliik olarak yayinlanan dort gazetenin
birinci sayfalarinda yer alan gorsel imgeler tasarim yoniinden incelenmistir.

Gazeteler secilirken su hususlara dikkat edilmistir:

1948’den giliniimiize kadar yaym hayati devam eden Hiirriyet gazetesi hem
tirajinin  yiiksek olmasi hem de popiiler bir gazete drnegi olmasi nedeniyle ele

alinmustr.

Posta gazetesi, tirajinin yiiksek olmasi ve hem isyerlerinde hem de herkesin

okuyacagi tarzda bir gazete olmasi nedeniyle incelemeye dahil edilmistir.

Zaman gazetesi ise tirajinin yiiksek olmasi ve Avrupa’da fikir gazetelerinde
kabul goren sayfa tasariminin uygulanmasi nedeniyle incelenmistir. Zaman gazetesi
bir fikir gazetesi olarak 6n plandadir. Buna karsilik Cumhuriyet gazetesi de karsit
gorlsleri temsil ettigi icin ve tasariminda modern bir tarz benimsendigi i¢in ele

alinmustir.
Inceleme sonrasinda ortaya ¢ikan sonug su sekildedir:

Tiirkiye’de c¢ikarilan gazetelerde popiiler nitelikli gazete Orneklerinde
(Hiirriyet ve Posta) ilk sayfalar bir anlamda igindekiler sayfasi seklinde tasarim
yapilmaktadir. Fotograf sayisi1 fazladir ve orta biiyiikliikte iki fotograf disinda ¢ok
kiiciik fotograflar kullanilmaktadir. Basliklar genelde tirnaksiz yazi karakteriyle
verilmekte ve spotlarla iceriye anons seklindedir. Ayrica bazi giinler basliklar biiyiik

harflerle 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Hirriyet gazetesi ve Posta gazetesinde fotograflar serpistirilmis izlenimi
vermekte belli bir sablonu izlememektedir. Hiirriyet gazetesinde birinci sayfada
kullanilan karikatiir, grafik ¢izimler ve illiistrasyonlar sayfada farklilik saglamakta ve
algilamaya yardimci olmaktadir. Kullanilan karikatiirler giliniin haberini yansitir

niteliktedir.
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Ozellikle Posta gazetesi ¢ok farkli renklerde zemin kullanmakta ve kalin
cizgilerle sayfa tasarimi karmasiklagmaktadir. Dolayisiyla bu durum algilamayi

zorlagtirmaktadir.

Fikir gazeteleri grubunda yer alan gazetelerde ise (galismadaki Ornekler
Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri) fotograf sayisi az, ama bir fotograf biiyiik
ebatlarda dikkat cekici sekilde verilmektedir. Bu gazetelerde ¢ok sayida haber baglig
ve spotlar yerine daha az sayida haber metniyle birlikte verilmektedir. Birinci

sayfalar diger sayfalar gibi haber metinleriyle tamamlanmaktadir.

Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri modiler sayfa tasarimi icinde
degerlendirilebilir. Bu tarz tasarimda popiiler haber gazetelerinden farkli olarak
Bati’daki ciddi gazetelere benzeyen bir tasarim kullanilmaktadir. Bu gazetelerde

basliklarda ve ¢izgilerde renk kullanimi1 oldukga azdir.

Son s6z olarak, Turkiye’de ciddi fikir gazeteleri  kendilerini
konumlandirdiklar1 yer itibariyle Avrupa tarzi bir sayfa tasarimina Ozen

gostermektedirler ve bu yonde yenilikleri uygulama ¢izgisinde adimlar atmaktadirlar.
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olarak kariyerine devam etmektedir.

71



	T.C.
	HALİÇ ÜNİVERSİTESİ
	SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ
	GRAFİK TASARIM ANASANAT DALI
	GRAFİK TASARIM PROGRAMI
	TÜRKİYE’DE GAZETELERİN ANA KAPAK TASARIMLARINDA GÖRSEL İMGELERİN KULLANILMASI VE ÖNEMİ
	(KARŞILAŞTIRMALI BİR İNCELEME)
	YÜKSEK LİSANS TEZİ
	Hazırlayan
	Hülya MERT
	Danışmanı
	Yrd. Doç. Dr. Nuri SEZER
	İstanbul – 2011
	T.C.
	HALİÇ ÜNİVERSİTESİ
	SOSYAL BİLİMLER ENSTİTÜSÜ
	GRAFİK TASARIM ANASANAT DALI
	GRAFİK TASARIM PROGRAMI
	TÜRKİYE’DE GAZETELERİN ANA KAPAK TASARIMLARINDA GÖRSEL İMGELERİN KULLANILMASI VE ÖNEMİ
	(KARŞILAŞTIRMALI BİR İNCELEME)
	YÜKSEK LİSANS TEZİ
	Hazırlayan
	Hülya MERT
	Danışmanı
	Yrd. Doç. Dr. Nuri SEZER
	İstanbul - 2011
	hulya_mert_tezgiris.pdf
	İÇİNDEKİLER
	ŞEKİLLER LİSTESİ III
	ÖZET IV
	ABSTRACT V
	1. GİRİŞ 1
	2. TASARIM VE TASARIMLA İLGİLİ KAVRAMLAR 3
	2.1. Fotoğraf  ………………………………………………………………………………………….4
	2.2. Tipografi …………………………………………………………………………………………9
	2.2.1. Yazı Türleri, Karakterleri / Fontlar  ………..……………………………………………….11
	2.2.1.1. Tırnaklı (Serifli/Çentikli) Yazılar ………………………………….……………………12
	2.2.1.2. Tırnaksız (Serifsiz/Çentiksiz) Yazılar  ……………….………………………………….12
	2.2.1.3. El Yazıları (İtalik/Yatık)  ……………….……………………………………………….12
	2.2.1.4. Dekoratif (Özel) Yazılar ……………………………………………….………………..13
	2.2.2. Yazının Özellikleri ………………………………………………………………………….15
	2.2.2.1. Yazının Büyüklüğü/Ölçüsü/Punto ……………………………………………………….15
	2.2.2.2. Yazının Etliliği/Kalınlığı ………………………………………………………………...15
	2.2.2.3. Yazının Genişliği …………………………………………...……………………………16
	2.2.2.4. Yazının Okunabilirliği ……………………………………………………………………16
	2.2.2.5. Yazı Ailesi …………………………………………………………...…………………...17
	2.2.2.6. Yazı Stili ………………………………………………………………………...………..18
	2.2.2.7. Yazının Anatomisi …………………………………………………………...…………...18
	2.2.2.8. Yazının Satır Aralığı  ……………………………………………………………...……...19
	2.2.2.9. Metin Yazıda Bloklama ………...………………………………………………………...19
	2.2.2.10. Yazının Rengi …………………………………………………………………………20
	2.2.2.11. Yazının Kişiliği ………………………………………………………………………….21
	2.3. Karikatür ……………………………………………………………………………………….21
	2.3.1. Türkiye’de Karikatür Çalışmaları ………………………………………………………….23
	2.3.2. Gazete Tasarımında Karikatür ……………………………………………………………...24
	2.4. Bir Tasarım Öğesi Olarak Renk ………………………………………………………………….25
	2.4.1. Renklerin Yapısı ……………………………………………………………………………. 26
	2.4.2. Renklerin Etkin Kullanımının Sağladıkları …………………………………………………26
	2.4.3. Renklerin İnsan Psikolojisi Üzerindeki Etkileri  …………………………………………….27
	2.4.4. Renklerin Sınıflandırılması ………………………………………………………………….. 27
	2.4.5. Renklerin Dili ……………………………………………………………………………….. 28
	2.5. Amblem, Logo, Simgesel İşaret  ………………………………………………………………….32
	2.6. Kağıt  ……………………………………………………………………………………………35
	2.6.1. Kağıdın Özellikleri …………………………………………………………………………… 35
	2.6.2. Baskıda Kullanılan Kağıt Çeşitleri …………………………………………………………… 37
	2.6.3. Kağıt Ölçüleri ………………………………………………………………………………… 38
	3. GRAFİK  TASARIM  VE  GAZETE SAYFA TASARIMI İLİŞKİSİ 39
	3.1. Grafik Tasarım 39
	3.1.1. Grafik Tasarım ve Gelişimi 40
	3.1.2. Tasarımın Görselleştirilmesi 41
	3.1.3. Türkiye’de Grafik Tasarım 42
	3.2. Sayfa Tasarım 43
	3.2.1. Sayfa Tasarımını Etkileyen Faktörler 43
	3.2.2. Sayfa Tasarımının İşlevi 44
	3.2.3. Sayfa Tasarımında Temel Yaklaşımlar 45
	3.2.3.1. Modüler Sayfa Düzeni 46
	3.2.3.2. Bulvar Tipi Sayfa Düzeni 46
	3.2.3.3. Enfografik Sayfa Düzeni 47
	4. TÜRKİYE’DE ULUSAL BASINDA GÖRSEL İMGELERİN KULLANIMI 48
	4.1. Araştırmanın Örneklemi 48
	4.2. Araştırmanın Zamanlaması 48
	4.3. Hürriyet, Zaman Posta ve Cumhuriyet Gazeteleri 1. Sayfalarında Kullanılan Görsellerin
	Karşılaştırılması 49
	4.3.1. Gazetelerin 1. Sayfa Tasarımları Karşılaştırması 49
	4.3.2. Logoların Kullanımı 55
	4.3.3. Ana Başlıkların Kullanımı 55
	4.3.4. Fotoğrafların Kullanımı 60
	4.3.5. Karikatür, İllüstrasyon, Grafik Kullanımı 64
	4.3.6. Reklam Alanları Kullanımı 65
	5. SONUÇ 67
	6. KAYNAKLAR 69
	7. ÖZGEÇMİŞ 71
	ŞEKİLLER LİSTESİ
	Şekil 4.1: Zaman Gazetesi 1. ve 2. Hafta Ana Başlık Karşılaştırması 57
	Şekil 4.2: Posta Gazetesi 1. ve 2. Hafta Ana Başlık Karşılaştırması 57
	Şekil 4.3: Hürriyet Gazetesi 1. ve 2. Hafta Ana Başlık Karşılaştırması 58
	Şekil 4.4: Cumhuriyet Gazetesi 1. ve 2. Hafta Ana Başlık Karşılaştırması 59
	Şekil 4.5: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri 1. Hafta Başlıkların                         Ebatlarının Karşılaştırılması 59
	Şekil 4.6: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri 2. Hafta Ana Başlıkların                             Ebatlarının Karşılaştırılması 60
	Şekil 4.7: Zaman Gazetesi 1. ve 2. Hafta Fotoğraflarının Karşılaştırılması 61
	Şekil 4.8: Posta Gazetesi 1. ve 2. Hafta Fotoğrafların Karşılaştırılması 61
	Şekil 4.9: Hürriyet Gazetesi 1. ve 2. Hafta Fotoğrafların Karşılaştırılması 62
	Şekil 4.10: Cumhuriyet Gazetesi 1. ve 2. Hafta Fotoğrafların Karşılaştırması 62
	Şekil 4.11: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 1. Hafta                                  Fotoğraflarının Karşılaştırması 63
	Şekil 4.12: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri                                                                      2. Hafta Fotoğraflarının Karşılaştırması 63
	Şekil 4.13: Gazetelerde İki Hafta İçinde Günlere Göre Kullanılan                                                 Dekupe Fotoğraf Sayı Karşılaştırmaları 64
	Şekil 4.14: Gazetelerde İki Hafta İçinde Günlere Göre Kullanılan Karikatür,                                 İllüstrasyon ve Grafik Karşılaştırmaları 65
	Şekil 4.15: Gazetelerde İki Hafta İçinde Günlere Göre Kullanılan                                                      Reklam Alanları Karşılaştırması 66

	hulya_mert_tezmetin.pdf
	Renk, ışığın değişik dalgaboylarının gözün retinasına ulaşması ile ortaya çıkan bir algılamadır. Bu algılama, ışığın maddeler üzerine çarpması ve kısmen soğurulup kısmen yansıması nedeniyle çeşitlilik gösterir ki bunlar renk tonu veya renk olarak adla...
	İnsan gözü 700 ile 400 milimikron arasındaki dalgaboylarını algılayabilir, bu  sebepten elektromanyetik spektrumun bu bölümüne görünen ışık denir (Uhttp://grafik-tasarim.orgU). Bu dalgaboylarına göre;
	700-600 arası kırmızı,
	600-500 arası yeşil,
	500-400 arası mavi renklerdir.
	İnsanlar çeşitli mesajlarını renkler üzerinden vermektedir. Grafik tasarımcı da aynı durumu yaptığı çalışmalarda dikkate alır. Örneğin, çocuklara yönelik yapılan bir çalışmada çok sayıda ve canlı renkler kullanılırken yetişkinlere yönelik bir sanatsal...
	“Ortaçağda sanat eserlerinde din ve onun getirdiği kurallar çerçevesinde renk kullanımı oldukça etkindi. Örneğin Meryem’in ve İsa’nın giysileri hep tanrısal bir renk olarak kabul edilen lacivert ile boyanırdı. Meryem’in paltosu ise onun insani, asil v...
	2.4.1. Renklerin Yapısı
	Doğada insan gözüne yansıyan tüm renkler üç ana renk olan mavi, yeşil ve kırmızının karışımıyla elde edilir. O nedenledir ki, bu üç renge ‘toplamsal renkler’ adı verilir. Toplamalı renklerden biri çıkarılarak, geriye kalan iki renkten, adına ‘çıkarıms...
	Renkler görsel, duygusal, bilgisel, estetik, sembolik ve psikolojik etkileri  bünyelerinde barındırırlar. Renklerin farklı dalgaboylarına sahip olmaları nedeniyle görünebilirlik, sıcak ve soğuk renkler gibi tanımlamalar da beraberinde gelmektedir. Örn...
	2.4.2. Renklerin Etkin Olarak Kullanımının Sağladıkları
	Özellikle basılı materyallerde renklerin dili önem kazanmaktadır. İstenilen renk kalitesi ortaya çıkmazsa gereken etkinin de oluşmayacağı bilinmektedir. Ketenci ve Bilgili rengin doğru kullanımını;
	1. Rengi, küçük öğeleri büyüklerin içine yerleştirmeye yardımcı olması için, zemin tonu olarak,
	2. Rengi, dikkati üstüne çekmek istediğiniz belirli, küçük boyutlu öğeleri vurgulamak için,
	3. Rengi, aynı alanda bir grubu diğerinden ayırmak için,
	4. Rengi, aynı yerde kullanılan ancak benzer karakterde olmayan öğelerin devamlılığını ve geçişini sağlamak için tamamlayıcı olarak tanımlandığını ifade etmektedirler (Ketenci ve Bilgili, 2006:197).
	Grafik tasarımın her alanında olduğu gibi gazete tasarımında da belirtilen özellikleri uygulamak önemsenmektedir. O nedenle gazete sayfa tasarımlarında zemin renginin doğru kullanılması, başlık rengi ve çizgi rengi gibi farklı noktalarda renk kullanım...
	2.4.3. Renklerin İnsan Psikolojisi Üzerindeki Etkileri
	Renklerin insanın algılamasında önemli bir araç olduğu vurgulandığına göre insanlar üzerinde psikolojik anlamda zaman zaman olumlu ve olumsuz etkilerinin de ortaya çıktığı görülmektedir. Her rengin dalgaboyundan kaynaklı tonu ve etkisi farklılık arz e...
	2.4.4. Renklerin Sınıflandırılması
	Renkleri etkilerine göre kendi aralarında sıcak ve soğuk renkler olarak ikiye ayırmak mümkündür:
	a. Sıcak Renkler:
	Ateşi ve sıcaklığı hatırlatan, canlı, dikkat çeken, insana enerji veren ve canlılık hissi uyandıran renkler sıcak renklerdir. Bunların başlıcaları; kırmızı, sarı ve turuncudur. Ayrıca bu renklerin değişik tonlarda karışımından meydana çıkan, altın sar...
	b. Soğuk Renkler:
	İnsana soğukluğu ve serinliği hatırlatan renkler soğuk renkler olarak adlandırılır. Bu renkler, mavi, yeşil ve mordur.  Bu renklerin, buz mavisi, gök mavisi, leylak gibi farklı tonları da soğuk renk gurubundandır. Soğuk renkler, insanın üzerinde hoş s...
	Renk karıştırmalarında soğuk bir renge sıcak bir renk katınca, bu rengin soğukluk etkisi gittikçe azalır. Sıcak bir renk, soğuk bir renkle karıştırıldığında, sıcaklık etkisini kaybeder.
	2.4.5. Renklerin Dili
	Renklerin karışımla birlikte oluştuğunu ifade ettikten sonra verdikleri mesajları görebilmek için ana renklerin ne ifade ettiğini görmek gerekmektedir.
	a. Beyaz
	Beyaz rengin ilk akla gelecek özelliği saflığı ve temizliği temsil etmesidir. Olumlu ve kabul bir tavrı ifade etmektedir. Savaşlarda beyaz bayrak teslim olma ve barışı simgelemektedir.
	Renklerin dili bazen ülkeden ülkeye değişmektedir. Örneğin, beyaz renk Batı’da ve Türkiye’de gelinliklerde saflık ve temizliğin rengi olarak kullanılmasına karşılık, Asya’daki bazı toplumlarda matem ve yas rengi olarak kabul edilmektedir (Uçar, 2004:48).
	Beyaz tüm renkler içinde oldukça farklı özelliklere sahiptir, örneğin adı genelde siyah ile birlikte anılır. Kimi zaman bir şeyin zıtlığını vurgulamak için “siyahla beyaz gibi” deyimi kullanılmaktadır. Bazen yokluk ve hiçliği ifade ederken, bazen tüm ...
	Özetle, beyaz, arılık, zafer, barış, neşe, teslimiyet, merhamet, saflık, bekaret, masumiyet ve adaletin rengidir; yeniden diriliş ve ölümsüzlüğü de sembolize etmektedir (Uçar, 2004:49).
	b. Siyah
	Siyah renk genel anlamda resmiyeti temsil ederken, ölüm ve matemi de ifade etmektedir. Batı kültüründe bu şekilde algılanırken Çin’de kışın ve kuzeyin sembolüdür. Siyah aslında tüm renkleri içinde tutan bir renktir, bu nedenle gizli, gizemli, dışa kap...
	Siyah, varolma ve gençlik başkaldırısının tipik rengidir. Korku ve umutsuzluğun yanı sıra ölümü de çağrıştıran siyah seromoni ve tören giysisi rengi olduğu gibi cazibenin de rengi haline dönüşebilmektedir. Ölçülü kullanılıdığı takdirde, dekorasyonda b...
	Siyah, baskı teknolojisinde koyu değerleri ve tonu belirleyen anahtar renktir. Bu yüzden K (Key) kısaltması ile belirtilir. Beyazın siyah ile güçlü kontrastlığı dolayısıyla sayfa üzerinde tipografik elemanlar genelde siyahla oluşturulur. Diğer renkler...
	c. Kırmızı
	Kırmızı renk, aktif, uyarıcı, tutku ve hayatın rengidir. Ateşin rengi olan kırmızı, cehennemin, şeytan ve şeytanlığın rengi olarak da sembolize edilmiştir. Kırmızı aynı zamanda baştan çıkarıcı, çekici ve tahrik edici bir yapı taşır. Kırmızı bayrak baş...
	Kırmızının bir diğer özelliği de statü sembolü olarak karşımıza çıkmasıdır. Dünyaca ünlü Porsche veya Ferrari gibi spor arabalarda kırmızı renk sıklıkla kullanıldığı görülmektedir.
	Kırmızı uyarıcı bir renk olduğu için trafik işaretlerinde renkler geneldi kırmızı çizgi veya kırmızı zeminlidir. Dalga boyu yüksek bir renk olduğundan dikkat çekicidir. Görünürlük ve fark edilirlik özelliğinin de etkisiyle kırmızı araçların daha az ka...
	Kırmızının dikkat çekici özelliğinin olması nedeniyle dünyaca önemli fast food markaları kırmızı renkli logolara sahiptir. Yine aynı özellik gazete tasarım ve logolarına da yansımaktadır. Örneğin, Türkiye’deki popüler gazetelerin önemli bir bölümünün ...
	d. Sarı
	Güneşin rengi; aynı zamanda umudun, ilginin, iyimserliğin ve evrensel aşkın rengidir. Sarıyı sevenler genellikle herkesle konuşan, geniş bir kültür hazinesine sahip sosyal tiplerdir. Elbiselerinde bu rengi tercih edenler, iyimser ve neşeli kişilerdir.
	Sarı yaldız ve varak aynı zamanda bir değer ve statü sembolüdür. İmparatorlar, padişahlar bu rengi sıklıkla kullanmışlardır. Eski Mısır’da sarı gözden düşme, kıskançlık ve utancı simgelerken, Çin’de saltanatı ve sarayı simgelemektedir (Uçar, 2004:52).
	“Renklerin en sıcak olanıdır; görünebilirlik niteliği, sarının bir dikkat rengi olarak kullanılmasına yardımcı olmuş, bu parlak ve sıcak renk görünme ve fark edilmenin gerekli olduğu tüm ortamlarda yaygın olarak kullanılmıştır. Sarı fosforlu kalem, me...
	Sarı zeka, incelik ve pratiklikle ilgilidir. Toplumsal yaşamı ve birlikte çalışmayı yansıtan bir anlamı vardır. Geçiciliğin ve dikkat çekiciliğin sembolüdür. Sarı ayrıca hüzün ve özlemin rengidir. Sonbaharın tüm hüzünlü güzelliğinde onun her rengini i...
	e. Mavi
	Mavi, gökyüzü, su ve denizlerin, aynı zamanda sonsuzluk ve huzurun rengidir. İnsan vücudunun boğaz bölgesini yansıtan bir renktir. Mavi renk gökyüzünün ve geniş ufukların, denizin simgesidir. Sınırsızlığı ve uzak bakışlılığı simgeler. Huzuru temsil ed...
	Mavi renk, dinlendirici renk grubunda yer alır ve huzurlu yatıştırıcı bir etkiye sahiptir. Sarı ile bileşiminden ortaya çıkan yeşilde olduğu gibi, mekanlarda sakinleştirici bir etki yaratır.
	“Asya kültürlerinde, Moğol ve Türk boylarındaki efsanelerde mavi kurt ve mavi aslan önemli bir yer tutar. Moğol-Türk mitolojisinde mavi aslan ve kaplanlar, Altay boyunun atası sayılan Tangri’nin gücünü sembolize eder. Tangri Altaylar’da dağların üzeri...
	Çeşitli adlarla ile anılan pek çok mavi ve lacivert türü vardır. Türk sanatında yaygın kullanımından dolayı tüm dünyada “turkuvaz” (Türk mavisi) olarak anılan renk, mavinin yeşile kayan bir tonu olup, huzur ve uyum etkisi yaratır. Mavi soğuk bir renk ...
	Mavi aynı zamanda gerçekliğin ve ağırlığın rengi olarak da sembolize edilmektedir. Gazete tasarımlarında mavi ağırlıklı logolar daha çok fikir gazetelerinde yer almaktadır. Bu noktada mavi logo ile gazetenin fikir ağırlıklı olduğu ve gerçeği yansıttığ...
	f. Yeşil
	Yeşil, doğanın ve baharın rengidir, insanlar üzerindeki etkisi tartışılmaz. Yaratıcılığı körükler. Ayrıca huzuru ve üretkenliği temsil eder. Güven ve rahatlık veren bir renktir. Yeşil tabiatta hakim olan bir renk olduğu için rahatlatıcı ve sakinleştir...
	Yeşil rengin ağırlıklı kullanıldığı yerlerde üretkenlik artar. Yeşil alanlarda insanların daha az mide ağrısı çektiği tespit edilmiştir.
	Yeşil, güven ve huzur verir. O yüzden bankaların logolarında en çok tercih ettikleri iki renkten biridir. Yatak odası için de rahatlatıcı bir renktir. Batıda büyük otellerin mutfaklarında duvar renginin, aşçıların yeniliklerini arttırmak için yeşile b...
	Yeşil gözleri dinlendiren ve heyecan duygusunu azaltan bir renk olduğu için mekanlarda huzur verir. Açık tonları daha duygusal atmosferler için tercih edilir. Sonsuz bir maneviyat ve barışıklık duygusu da yarattığı için evlerde bol miktarda yeşil bitk...
	Yeşil, mavi ve sarının bileşiminden oluşur ve her iki rengin özelliklerinin ahenkli bir birlikteliğini bünyesinde barındırır. Mavide olduğu gibi huzur verici ve dinlendirici bir etkiye sahipken, sarının canlılığını taşır. Mavisi fazla bir yeşil soğuk ...
	Doğal ve sağlıklı bir etki kazandırılması hedeflenen gıda ve gıda yan ürünleri, örneğin bahçe malzemeleri, bahçe ilaçları, gübreler vb. hep yeşil ağırlıklı ambalajlarla piyasaya sunulmaktadır (Uçar, 2004:56).
	Gazete tasarımında kullanılırken de yeşil rengi özellikle tarım ve gıda alanlarında kullanılan haberler ve sayfa düzenlemesinde yer almaktadır. Diğer yandan, tarım ve gıda ile ilgili firmaların logolarında da yine yeşil renk tonunun ağırlığını görmek ...
	2.5. Amblem, Logo, Simgesel İşaret
	Amblem, logo ve simgesel işaretler grafik simgeler olarak farklı anlamlarda ve farklı noktalarda kullanılmaktadır. “Amblem ve ticari marka, firma ya da ürüne kişilik kazandırır ve benzerlerinin içinde ayırt edilmesini sağlar. Tanınan bir amblem, ürünü...
	Amblem, bir kurumun felsefesinin basit bir çizim içerisine sığdırılmasına imkan sağlar. Kurumsal amblemleri ile dış dünyaya tanıtılırken belli bir yer edinirler ve o şekilde iletişim kurarlar. O nedenle amblem bir kurumun dış dünyayla iletişimini kura...
	“Amblem tasarımları ile kişiler algıladıklarını, farklı yaşam alanlarından tecrübe ve duygularıyla birleştirerek, markanın çağrışım yapıcı ve kalıcı olması sağlanmaktadır (Teker, 2009:88).
	Teker’e göre başarılı bir amblem çalışmasında olması gereken özelliklerden bazıları şunlardır:
	Tasarımı özgün ve yeni olmalı,
	Bakış yakalayıcı ve dikkat çekici olmalı,
	Hedef kitle tarafından kolay algılanabilmeli,
	Renk, biçim ve diğer grafiksel öğelerle çağdaş estetik değerleri çağrıştırmalıdır (Teker, 2009:89).
	Simgesel işaretler ise ürün, hizmet, düşünce ya da nesneyi simgeleyen işaretlerdir. Bu işaretler topluma yaygın hizmet veren alanlarda ortak bir dil oluşturmak amacıyla geliştirilmişlerdir. Örnek olarak, trafik işaretleri, postane, ulaşım, hastane ve ...
	“Logolar, bir kurum, ürün veya hizmeti tanıtmak amacıyla tipografik harflerden oluşturulan sözcüklerin marka veya amblem özelliği taşıyan simgeler şekline dönüşmüş biçimleridir” (Teker, 2009:90).
	Logolar, kurumun kimliğini, kişiliğini yansıtan harf veya baskı şeklinde olmalıdır. Bir markanın en önemli öğesi logosudur. Logo, markanın imzası olarak görülür. Logo şirketin perspektifinin, kurumsal kimliğinin ve modernizminin harmanlandığı bir yapı...
	Türkiye’de son yıllarda kurumlar ve bilinen firmalar logo yenileme yoluna gitmektedirler. Örneğin, TRT, TÜSİAD ve Türk Petrolleri Anonim Ortaklığı uzun bir aradan sonra logosunu yenilemiştir. Aynı şekilde özel sektörden Arçelik2F , Lassa, YKM, Profilo...
	Bir logoyu tasarlarken dikkat edilmesi gereken birkaç özelliği şu şekilde belirtebiliriz: Akılda kalıcılık, kolay uygulanabilirlik, farklı duruş, uzun yıllar kullanılabilmesi, değişime ayak uydurabilmesi vs… Örneğin Coca Cola yıllardır aynı logoyu elb...
	Teker’e göre başarılı bir logoda bulunması gereken özellikler şu şekilde sıralanmıştır:
	Tasarımı özgün olmalı,
	Kuruma özgü, orijinal ve yeni olmalı,
	Bakış yakalayıcı ve dikkat çekici olmalı,
	Algılamada kargaşaya yol açmamalı,
	Estetik olmalı, okunabilmeli,
	Çağrışım yapabilmeli,
	Kolay anlaşılmalı ve hatırlanabilmeli,
	Görsel kimliği ayırt edici özelliklerde olmalı, imajı yansıtabilmelidir (Teker, 2009:91).
	“Logo, okur – yazar bir kitleye seslendiği için tarihsel olarak amblem ve diğer işaretlerden daha sonra ortaya çıkmıştır. Her logo tasarımı tipografik bir deneydir. Başarılı logo tasarımları, içerdikleri simgesel yapı ile evrensel bir iletişim diline ...
	Logo ve amblem hazırlanırken renk seçiminde renklerin fizyolojik ve psikolojik etkilerinin yanı sıra, farklı kullanımı alanlarındaki uygulamalarda yaratacağı etki de dikkate alınmalıdır. Zira, bir zengin zemini mat olan bir gazete kağıdı üzerindeki et...
	Diğer yandan logodaki renklerin her materyal üzerinde basımında aynı özen gösterilmelidir. Logoların ebatlarında deformasyon olmamalıdır. Bu nokta kurumsal kimlik oluşumunda önemlidir. Her materyalde aynı logo rengi ve büyüklüğü tutturulmalıdır. Amble...
	Artık günümüzde baskı teknolojisi gelişmiş olduğu için bu konuda çok sıkıntı yaşanmamaktadır, ancak bazı tasarım çalışmalarında logoların deformasyonu gibi sorunlarla karşılaşılmaktadır. Sorun yaşanmaması için grafik tasarım çalışması yapan kişilerin ...
	2.6.  Kağıt
	İnsanlar arası mesajlar binlerce yıldır kağıt üzerinden taşınmaktadır. Yazının bulunması ne kadar önemliyse kağıdın üretimi de o kadar önemlidir. Kağıt ilk kez M.Ö. 1. yüzyılda Çin’de bitkisel lifler kullanılarak üretilmiştir.
	4. TÜRKİYE’DE ULUSAL BASINDA GÖRSEL İMGELERİN İNCELENMESİ
	Tez çalışmasının bu bölümünde Türkiye ulusal basınından seçilen dört ayrı örnek üzerinde incelemeler yapılmıştır. Belirli bir süre içerisinde bu gazetelerde kullanılan görsel imgelerin karşılaştırması yoluna gidilmiştir.
	4.1. Araştırmanın Örneklemi
	Araştırmada çalışma alanı olarak Türkiye’deki dört ulusal gazete ele alınmıştır. Bu gazeteler; Zaman, Cumhuriyet, Posta ve Hürriyet gazeteleridir. Sözkonusu gazeteler şu gerekçelere dayanılarak seçilmiştir.
	Hürriyet gazetesi, genel, popüler bakış açısını temsil ettiği ve ortalama okuyucuya seslendiği için seçilmiştir. Posta gazetesi, daha çok işyerlerinde ortalama okurun önünde bulunduğu ve aynı zamanda tirajının ulusal basın içinde ikinci gazete olması ...
	4.2. Araştırmanın Zamanlaması
	Dört gazetenin birinci sayfalarında yapılan görsel imgelerle ilgili taramalar için süre olarak 18 Nisan 2011 – 1 Mayıs 2011 tarihleri arasında iki haftalık bir süre seçilmiştir. Bu sürenin Pazartesi gününden başlaması ve Pazar gününe kadar sürmesine ö...
	4.3. Hürriyet, Zaman, Posta ve Cumhuriyet Gazeteleri 1. Sayfalarında Kullanılan Görsellerin Karşılaştırılması
	Araştırmanın bu bölümünde gazetelerin 1. sayfalarında kullanılan ana başlıklar, fotoğraflar, karikatür-illüstrasyon-grafik ve reklam çalışmaları üzerinde durulacaktır. Araştırma iki tam hafta ve dört gazete üzerinden gerçekleştirilmiştir. 1. Hafta (Pa...
	4.3.1. Gazetelerin 1. Sayfa Tasarımları Karşılaştırması
	18 Nisan – 1 Mayıs tarihlerini kapsayan iki haftalık gazeteler kapak sayfa tasarımları incelendiğinde, Türkiye’deki genel anlayışı ortaya koyan iki ayrı sayfa tasarımı örneği ortaya çıkmaktadır. Bunlardan birincisi daha popüler gazetelerde yer alan vi...
	Vitrin sayfa düzeni, özellikle birinci sayfaya çok sayıda haber koymak ve haberlerin hepsine fotoğraf girmeye çalışmak çabası olarak (Şeker, 2004:31) tanımlanmaktadır. Bu sayfa tasarımında çok sayıda fotoğraf, kalın karakterde büyük puntolarla verilen...
	İncelemede çalışma kapsamına alınan Hürriyet gazetesi ve Posta gazetesi vitrin sayfa tasarımı kategorisinde değerlendirilebilir. Bu gazetelerde örneğin bazı günlerde çok fazla zemin ve fotoğraf kullanılırken bazı günlerde daha sade ve haberlerin iç iç...
	Türkiye’de uygulanan ikinci sayfa tasarımı uygulaması olarak Avrupa’da önemli örnekleri görülen modüler sayfa tasarımı ön plana çıkmaktadır. “Modüler anlayışla ilgili en başarılı deneme 1995’te Sabah grubu tarafından çıkarılan Yeni Yüzyıl gazetesinde ...
	Modüler sayfa tasarımının en temel özelliği sınırlı sayıda ve en az bir büyük fotoğraf kullanımı ve Batı’da gazetee örneklerine uygun olarak az miktarda renkli zemin ve ağırlıklı olarak siyah çizgi ve başlık kullanımıdır. Bu mantık ciddi ve fikir gaze...
	İncelenen gazetelerde genel anlamda bu iki anlayışın ortaya konulduğu görülmektedir. Ancak, vitrin sayfa tasarımında çok fazla renk, fotoğraf ve çizgi kullanımı okumayı ve algılamayı zorlaştırmaktadır. Buna karşılık örneğin Zaman ve Cumhuriyet gazetes...
	İncelemede dikkat çeken diğer hususlardan bazıları ise Posta gazetesinde başlıklarda çok renklilik ön plana çıkmakta, Hürriyet gazetesinde bu durum biraz daha azalmış şekilde görülmektedir. Cumhuriyet gazetesinde genellikle 8 sütuna manşet mantığı bel...
	Öte yandan Cumhuriyet, Zaman ve Hürriyet gazetelerinde sürmanşette (logo üstü başlık) haber kullanımı yaygınken, Posta gazetesi çoğunlukla bu bölümü kendi promosyon reklamları için kullanmaktadır.
	4.3.2. Logoların Kullanımı
	Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin logo ebatları incelendiğinde, Zaman logosunun 176 cm2, Posta gazetesinin 78 cm2, Hürriyet gazetesinin 131 cm2, Cumhuriyet gazetesinin ise 60 cm2 olduğu görülmektedir. Buradan hareketle en büyük lo...
	Logolarda kullanılan renklerde ise Avrupa’daki ciddi fikir gazetelerinde kullanılan mavi rengi sadece Zaman gazetesinin kullandığı, diğer gazetelerin ise popüler gazete rengi olan kırmızıyı kullandıkları görülmektedir. Cumhuriyet gazetesi içerik ve ta...
	Zaman, Hürriyet ve Posta gazetelerinde logo, ağırlıklı olarak sola dayalı olarak kullanılmakta ve logonun hemen sağında dekupe fotoğraflara yer verilmektedir. Cumhuriyet gazetesinde ise hemen her gün logonun sol ve sağ taraflarında reklam kullanılmakt...
	4.3.3. Ana Başlıkların Kullanımı
	Ana başlıklar gazetenin yayınlandığı günkü olaylara bakış açısını sergilemektedir. O nedenle gazeteye göre en önemli haber veya gündem yapılması gereken haber manşet olarak ana başlığa çıkarılmaktadır. Türkiye’deki hemen hemen tüm gazetelerde tek bir ...
	Başlıklarda kullanılan yazı karakterleri de gazetelerin kimlikleriyle ve şablonlarıyla orantılı gitmektedir. Genellikle başlıklar tırnaksız, düz yazı karakteriyle verilmektedir. İnceleme yapılan gazetelerden Cumhuriyet gazetesinde tırnaklı yazı karakt...
	İncelenen gazetelerde başlıklarda büyük harf kullanımı genelde tercih edilmemektedir. Sözkonusu zaman dilimi içinde Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde kullanılan başlıklarda büyük harf hiç tercih edilmemiştir. Buna karşılık Hürriyet ve Posta gazeteleri...
	Başlıklarda renk kullanımı bazı günlerde Hürriyet ve Posta gazetelerinde görülmekte iken Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri fikir gazetesi niteliği taşıdıkları için tüm başlıklar siyah renk yazı karakteri ile verilmiştir.
	Ana başlıkların kullanımı Hürriyet, Cumhuriyet ve Zaman gazetelerinde logonun hemen altında gerçekleşirken Posta gazetesinde bazı günler logo altında yer alan küçük haberlerden sonra sayfanın orta kısmında yer almaktadır.
	İncelenen gazetelerde ana başlıklarla yazı metinleri arasında yazı karakteri farklıdır.
	İki haftalık süre içerisinde gazetelerin ana başlık kullanımı dört gazete üzerinde yapılan inceleme aşağıda verilmiştir. Önce her bir gazetenin kendi içinde iki hafta içinde başlık kullanımı karşılaştırması yapılmış, daha sonra sözkonusu günlerin tümü...
	Şekil 4.1: Zaman Gazetesi 1. ve 2. hafta ana başlık karşılaştırması
	Zaman gazetesi iki haftalık süre içerisinde ortalama 80-100 cm2 civarında günlük başlık alanı kullanmıştır. Sadece bir gün (22 Nisan 2011) diğer günlere göre çok daha küçük bir başlık kullanılmış, 45,6 cm2’lik bir alanda ana başlık yer almıştır.
	Şekil 4.2: Posta Gazetesi 1. ve 2. hafta ana başlık karşılaştırması.
	Posta gazetesi iki haftalık süre içinde ortalama 80-100 cm2 sınırları içinde bir alanda başlık kullanmıştır. Posta gazetesinde genellikle büyük puntolarda başlık kullanılmamaktadır. Yalnızca bir gün 140 cm2’lik bir başlık kullanılmıştır. Gazetenin gen...
	Şekil 4.3: Hürriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta ana başlık karşılaştırması.
	Hürriyet gazetesi, incelenen gazeteler içinde ana başlığı en çok ön plana çıkaran gazetedir. Gazetede ana başlıklar popüler bir bakış açısıyla düzenlenmektedir. En düşük ana başlık alanı kullanımı 85,6 cm2 iken, en yüksek kullanım ise 191.6 cm2’dir. G...
	Şekil 4.4: Cumhuriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta ana başlık karşılaştırması.
	Cumhuriyet gazetesinde başlık kullanımı genel ortalamadan uzak bir yapı sergilemektedir. Hemen her gün başlık alanı kullanımı değişmektedir. Bazı günlerde ise keskin bir şekilde yükseliş görülmektedir. En düşük alan kullanımı 72,8cm2 iken, en yüksek b...
	Şekil 4.5: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 1. hafta başlıkların cm2 ebatlarının karşılaştırması
	Şekil 4.6: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 2. hafta başlıkların cm2 ebatlarının karşılaştırması
	Gazetelerin iki hafta ana başlık kullanımlarının karşılaştırılmasına bakıldığı zaman, Hürriyet gazetesinin açık bir şekilde büyük ebatlarda başlık kullandığı öne çıkmaktadır. İkinci sırada Cumhuriyet gazetesi gelmektedir. Zaman gazetesi ile Cumhuriyet...
	4.3.4. Fotoğrafların Kullanımı
	Gazetelerin fotoğrafları kullanırken ön planda tuttukları nokta mesajın haberle uyumlu olarak verilebilmesidir. İncelenen gazetelerde genellikle popüler gazetelerde fotoğraf sayısının çok olduğu gözlenirken fikir gazetelerinde (Zaman ve Cumhuriyet) fo...
	Zaman ve Cumhuriyet gazetesinde tek olarak kullanılan büyük fotoğraflar genellikle yatay olmakla birlikte bazı önemli durumlarda dikey fotoğraflar dekupe olarak büyükçe bir şekilde verilmektedir.
	Şekil 4.7: Zaman Gazetesi 1. ve 2. hafta fotoğrafların  karşılaştırılması.
	Şekil 4.8: Posta Gazetesi 1. ve 2. hafta fotoğrafların  karşılaştırılması.
	Şekil 4.9: Hürriyet Gazetesi 1. ve 2. hafta fotoğrafların  karşılaştırılması.
	Şekil 4.10: Cumhuriyet  Gazetesi 1. ve 2. hafta fotoğrafların  karşılaştırılması.
	Şekil 4.11: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 1. hafta fotoğrafların karşılaştırılması.
	Şekil 4.12: Zaman, Posta, Hürriyet ve Cumhuriyet Gazetesi 2. hafta fotoğrafların karşılaştırılması.
	İki hafta karşılaştırmalarda fotoğraf ebatları toplamında Hürriyet ilk sırada yer almakta, Posta gazetesi ise ikinci sırada yer almaktadır. Burada dikkat çekilmesi gereken nokta, Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri fotoğraf kullanımı toplamda çok fazla gör...
	Şekil 4.13: Gazetelerde iki hafta içinde günlere göre kullanılan dekupe fotoğraf sayı karşılaştırmaları.
	Yapılan incelemede ortaya çıkan sonuca göre en fazla dekupe fotoğraf kullanan gazete 61 adetle Posta gazetesi başı çekmektedir. İkinci sırada 42 fotoğrafla Hürriyet yer alırken, üçüncü sırada 28 fotoğrafla Zaman ve son sırada 20 fotoğrafla Cumhuriyet ...
	4.3.5. Karikatür, İllüstrasyon, Grafik Kullanımı
	İncelemede ele alınan gazetelerde karikatür, illüstrasyon ve grafik kullanımı her gün olmadığı için bu üç başlık bir arada değerlendirilmiştir. Bu dağılımda Zaman gazetesinde 13 gün bu konu görülmekte, bir gün hiçbiri kullanılmamaktadır. Posta gazetes...
	Şekil 4.14: Gazetelerde iki hafta içinde günlere göre kullanılan karikatür, illüstrasyon ve grafik karşılaştırmaları.
	4.3.6. Reklam Alanları Kullanımı
	Türkiye’de gazeteler zaman zaman birinci sayfalarında reklam kullanmaktadırlar. Hatta bu zaman zaman tam sayfalara kadar çıkabildiği gibi bant reklam ve çeyrek sayfaya yakın bir reklam olarak da görülmektedir. Ancak yapılan incelemede sözkonusu döneml...
	Cumhuriyet gazetesinde her gün, Hürriyet gazetesinde 11 gün, Zaman gazetesinde 6 gün reklam yayınlanırken, Posta gazetesinde yalnızca iki gün, ama büyük ebatlarda yayınlanmıştır.
	Şekil 4.15: Gazetelerde iki hafta içinde günlere göre kullanılan reklam alanları karşılaştırması.
	Reklamlarda dikkat çeken diğer bir unsur, Cumhuriyet gazetesindeki reklamların gazetenin her nüshasında logonun sağ ve sol yanında bulunmasıdır. Zaman gazetesinde kullanılan reklamlar ise iki şekildedir. İlki üste bant şeklinde, ikincisi ise sağ alt k...
	5. SONUÇ
	Bu tez çalışmasında Türk basınında günlük olarak yayınlanan dört gazetenin birinci sayfalarında yer alan görsel imgeler tasarım yönünden incelenmiştir. Gazeteler seçilirken şu hususlara dikkat edilmiştir:
	1948’den günümüze kadar yayın hayatı devam eden Hürriyet gazetesi hem tirajının yüksek olması hem de popüler bir gazete örneği olması nedeniyle ele alınmıştır.
	Posta gazetesi, tirajının yüksek olması ve hem işyerlerinde hem de herkesin okuyacağı tarzda bir gazete olması nedeniyle incelemeye dahil edilmiştir.
	Zaman gazetesi ise tirajının yüksek olması ve Avrupa’da fikir gazetelerinde kabul gören sayfa tasarımının uygulanması nedeniyle incelenmiştir. Zaman gazetesi bir fikir gazetesi olarak ön plandadır. Buna karşılık Cumhuriyet gazetesi de karşıt görüşleri...
	İnceleme sonrasında ortaya çıkan sonuç şu şekildedir:
	Türkiye’de çıkarılan gazetelerde popüler nitelikli gazete örneklerinde (Hürriyet ve Posta) ilk sayfalar bir anlamda içindekiler sayfası şeklinde tasarım yapılmaktadır. Fotoğraf sayısı fazladır ve orta büyüklükte iki fotoğraf dışında çok küçük fotoğraf...
	Hürriyet gazetesi ve Posta gazetesinde fotoğraflar serpiştirilmiş izlenimi vermekte belli bir şablonu izlememektedir. Hürriyet gazetesinde birinci sayfada kullanılan karikatür, grafik çizimler ve illüstrasyonlar sayfada farklılık sağlamakta ve algılam...
	Özellikle Posta gazetesi çok farklı renklerde zemin kullanmakta ve kalın çizgilerle sayfa tasarımı karmaşıklaşmaktadır. Dolayısıyla bu durum algılamayı zorlaştırmaktadır.
	Fikir gazeteleri grubunda yer alan gazetelerde ise (çalışmadaki örnekler Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri) fotoğraf sayısı az, ama bir fotoğraf büyük ebatlarda dikkat çekici şekilde verilmektedir. Bu gazetelerde çok sayıda haber başlığı ve spotlar yerin...
	Zaman ve Cumhuriyet gazeteleri modüler sayfa tasarımı içinde değerlendirilebilir. Bu tarz tasarımda popüler haber gazetelerinden farklı olarak Batı’daki ciddi gazetelere benzeyen bir tasarım kullanılmaktadır. Bu gazetelerde başlıklarda ve çizgilerde r...
	Son söz olarak, Türkiye’de ciddi fikir gazeteleri kendilerini konumlandırdıkları yer itibariyle Avrupa tarzı bir sayfa tasarımına özen göstermektedirler ve bu yönde yenilikleri uygulama çizgisinde adımlar atmaktadırlar.
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