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OZET

Giiniimiizde reklam sosyal yasamin vazgegilmez bir pargast olmustur. Bu sebeple
acik hava reklamciligi tiim ortamlar kullanilarak tasarlandigindan toplumun her

kesimine ulagmak i¢in uygun bir yoldur.

Dis mekan gorsel bildirisim elemanlar1 agik hava reklamciliginin en 6nemli
pargasidir. Ozgiir, smirsiz, yaraticihiga agik tasarim olanagi, ydnlendirme, isaretleme
ve direkt mesaj iletme gibi bircok islevselligi olan dis mekan gorsel bildirisim
elemanlar1 etkili bir iletisim ortamu yaratirlar. Bu iletisimi dogru kullanmanin yolu iyi
bir grafik tasarim siirecinden gecer. Grafik tasarim siirecinde fotograflar, tipografi,
renk bilgisi ve tasarimi hedef kitlenin yapis1 bakimindan 6nemlidir. Yapilan reklam ve
tanitim kampanyasinin planlamasi sirasinda etkili bir grafik tasarim siireci
izlendiginde dis mekan gorsel bildirisim elemanlar1 amaca ulasma yolunda etkili

yontemlerden biridir.



Bu arastirmada reklam, digs mekan gorsel bildirisim elemanlar1 ve dig mekan gorsel
bildirisim elemanlarinin tipografik standartlar1 , kullanilan reklam elemanlarinin

degerlendirilmesini ve tarihi siire¢ icerisindeki dis mekan gorsel bildirisim
elemanlarmm durumunu incelenmistir. Orneklem olarak cevresel grafik olarak
tasarlanmis  dis  mekan  gorsel  bildirisim  elemanlarindaki  tipografiler

degerlendirilmisgtir.

Calismanin onceliginde alg1 ve iletisim konu alinarak dis mekanda reklamin
onemi vurgulanmistir. A¢ik hava reklamcilig1 ve agik hava reklamciliginda reklam
elemanlarmin amaglarina goére smiflandirilmasi yapilmustir. Ugiincii boliimde  dis
mekan gorsel bildirisim elemanlar1 ve kullanim alanlar1 ve 6zellikleri incelenmistir.
Dordincti  bolimde; dis mekan  gorsel bildirisim elemanlarinda tipografi
standartlarina deginilmistir. Bu inceleme dogrultusunda edinilen bilgilere gore
reklam elemanlarindaki tipografiler degerlendirilmistir. Besinci bolimde ise dis

mekan gorsel bildirisim elemanlarinin tarihi siireci arastirilmistir.

Tim bu arastirmalar ve incelemeler sonucunda dis mekan gorsel bildirisim
elemanlarinda tipografi kullaniminda ciddi bir sorunun oldugu ortaya c¢ikmuistir.
Tasarimcilar dis mekan gorsel Dbildirisim elemanlarinin tipografik standartlarina
uygun olmayan birgok calisma ile g¢evresel grafik adina bir kaos ortami
yaratmislardir.

Dis mekan gorsel bildirisim elemanlar1 daha bilingli ve kurallar1 6nemsenerek
tasarlanmalidir. Bu sekilde oldugu siirece izleyiciye hem amacina ulagmis bir reklam

sunacak hem de estetik acidan doyurucu bir seyir ortami yaratacaktir.

Anahtar Sozcukler,

Dis mekan, grafik tasarim, harf, cevre grafigi.
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ABSTRACT

Today, advertisement has become an indispensible part of socia life.
Therefore, outdoors advertising is a method suitable for accessing all sections of the

society asit is designed using all media.

Outdoors visual communication elements are the most significant part of
outdoors advertising. Having many functionalities such as opportunities for free,
unlimited designing open to creativity, canalization, marking and direct message
transmission; outdoors visual communication elements create an effective
communication media. The way to use this communication properly passes by the
process of a good graphical design process. During the graphical design process,
photographs, typography, color information and design are important in terms of the
structure of the target audience. Outdoors visual communication elements are one
of the most effective ways for achieving the goal when an effective graphical design
process is followed during the planning of the advertisement and launch campaign
carried out.
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This research investigates outdoors visua communication elements and the
typographical standards of outdoors visual communication elements, evaluation of
advertising elements used and the status of outdoors visual communication
elements throughout the historical process. Typographies in outdoors visual
communication elements designed as environmental graphic are evaluated as

samples.

The priority of the study is to emphasize the importance of outdoors advertising
as the subject matter of perception and communication. Outdoors advertising and
the advertisement elements of outdoors advertising were classified according to
their goals. In the second part, outdoors visual communication elements and their
areas of use and characteristics were investigated. And in the third part, standards of
typography in outdoors visua communication elements was touched upon.
According to the information obtained in line with this investigation, typographies
in advertisement elements were evaluated. In the fourth part, on the other hand, the
historical process of outdoors visual communication elements were searched.

As aresult of all these researches and investigations, it was revealed that there
IS a serious problem in the use of typographies in outdoors visua communication
elements. Designers have created a chaos environment with many studies not in
compliance with the typographic standards of outdoors visual communication
elements on behaf of environmental graphics. Outdoors visual communication
elements must be designed in a more knowing manner and regarding the rules. As
long as it is this way, it will both provide the audience with an advertisement that
has achieved its goal and an aesthetically satisfactory watching environment.

Key Words;
Outdoor, graphical design, letter, environmental graphics
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1.GIRIS

Insan eliyle yaratilan yapay cevre, yasayis tarzina, kiltirel anlayisa ve
teknol ojik beceriye gore en uygun sekilde bigimlendirilen doga parcasidir.

Cevreden kendisine yansiyan mesgjlara, uyarilara karsi bittin duyu organ ile
tam bir alict konumunda olan insan, bu uyarilar sonucunda bazi davranislarda
bulunmaktadir. Bir uyaricimn bir davranisi baslatabilmesi icin, her seyden dnce bu
uyaricinin organizma tarafindan fark edilmesi gerekmektedir. Kisinin ¢evresindeki
uyaricilarin farkina varmast ve bu uyaricilara uygun davramslar gelistirmes,
duyum ve al g1 stirecleri ile mimkundr.

Tasarlanarak sunulan bildirilerin hedef kitle tarafindan anlamlandirilabilmesi
icin, genel bildirisim kuramlar1 cergevesinde iletilmeleri; yani anlambilim
diizeyinde, isaret ve belirlenen kavramla aralarindaki iliski; sozdizimsel dizeyde,
isaret ve sembollerin diger isaret ve sembollerle anlamsal iliskisi ve pragmatik
duzeyde, isaretlerin, onlari kullanacak olan insanlarla iliskisi saglikli bigcimde
kurulmalidhr.

En gucli iletisimi saglayan gosterge turleri gorintiisel gostergelerdir. Basarili
bir gorsel iletisim sistemi; mimkin olan en az sayida gorsel imge ile en yuksek
sayida bilgiyi aktarabilen sistemdir.

Kent, kentlinin yakin cevresini olusturur ve kentli bu cevre ile stirekli iliski
icindedir. Bu iliskinin en yogun oldugu yerler ise kentin agik mekanlari, meydan
ve sokaklardir.Kentsel mekanlarda iletisim, gerek ulasim, tasimacilik, mekan
belirleme, yoneltme ve guvenligi saglama gibi islevsel ve bilgi iletimi agirlikta
olan amaclarla; gerekse tamtim ve reklam gibi fikir vermek, dneride bulunmak, bir
img yaratmak ve ayni zamanda belli estetik degerler tasimak amaciyla kurulur. Bu
iletisim strecinde, kapsadig: bildiriyi bozmadan hedefine ulastirabilmek icin belli

kurallara uyulmalidhr.



Insanin yasadig1 yapay cevrede, 6geler her olgekte planlanmali ve onu kullanan
her kisinin istekleri dogru olarak karsilanmalidir.

Bu yUzden yapay cevre tasarimi; mimarlik, endlstri Grinleri tasarimi, peyzaj
tasarimi, bolgesel alan planlamasi, kent planlamas: ve grafik tasarim disiplinlerinin
bir buttin halinde uygulanmasi olmalidir.

Tasanmcilar tarafindan gergeklestirilen projeler, musgteri ile izleyiciler
arasindaki iletisime bir sekil vermektedir. Bunun gerceklesmes icin tasarimcilar,
mUsteri ve izleyicinin dogasim bilmelidir; masterinin vermek istedigi mesgjin
anlamint ¢6zmeli ve bu mesaj1 iletmek icin uygun araci ve sekli belirlemelidir.

Grafik tasarim 6gesinde kullamilan yazi karakterinin seciminde gorulebilirlige
ve okunabilirlige oldukca dikkat edilmelidir. Buyuk-kicik harf kullanm
arastirmacilarin Uzerinde tamamiyla anlasamadiklar: bir konudur. BlyUk harflerin
daha cok yukseklise sahip olmasi daha okunakli oldugu dustncesi hakimdir.
Ancak yapilan calismalarda tamamen biyuk harflerle yazilan kelimelerin kigik
harflere nazaran daha az okunabilir olduguna dair genel bir sonug cikar. Akici bir
okuma, her bir harfin tek tek tamnmasina degil, bitin kelime ve kelime
gruplarinin tamamina baglidir.

Uyumlu bir grafik sistemde insanlar gevrelerini saran seyin ne oldugunu anlar,
daha okunur bir cevrede yollarini daha iyi bulurlar. Sehirlerde yasayan insanlarin
ilgis goze carpan, parlak ve biyUk isaretlerle cekilir.

Tasarime, iletisimi kolaylastiran, gevre hakkinda kolay ve agik bilgiler veren
isaret sistemleri tasarlamalidhir.



2.BOLUM

INSAN-CEVRE ILISKILERI VE CEVRESEL GRAFiK TASARIM

2.1. INSAN-CEVRE ILIiSKILERI

Cevre kavrami, genel anlamda yerkiirenin dogal kaynaklarindan olusan ve
insanin bu kaynaklar iizerinde yaptig1 kiiltirel degismeleri de kapsayan bir
diizenler sentezidir (Oztan, 2003, s. 139).

Insan eliyle yaratilan yapay cevre, yasayls tarzina, kiiltiirel anlayisa ve
teknolojik beceriye gore en uygun sekilde bicimlendirilen doga pargasidir (Konuk,
1992, s.12).

Insan, psikolojik, sosyolojik ve fizyolojik niteliklerine gore bildiriler
olusturarak ¢evresini gereksinimleri dogrultusunda degistirmekte, bu arada;
kalittmsal ve yeni bildirilerle etkilesim sonucunda kendi yasami da iginde

bulundugu ¢evre tarafindan bigimlendirilmektedir (Erhan, 1978, s.22).

2.1.1. Algilama

Cevreden kendisine yansiyan mesajlara, uyarilara karsi biitiin duyu organ ile
tam bir alict konumunda olan insan, bu uyarilar sonucunda bazi1 davranislarda
bulunmaktadir. Bir uyaricinin bir davranisi baslatabilmesi i¢in, her seyden dnce bu
uyaricinin organizma tarafindan fark edilmesi gerekmektedir. Kisinin ¢evresindeki
uyaricilarin farkina varmasit ve bu uyaricilara uygun davraniglar gelistirmesi,
duyum ve algi stiregleri ile miimkiindiir:

"Cevredeki uyaricilarin yani enerji degisikliklerinin duyu organlari tarafindan

sinir akimi haline doniis tiiriilerek beyne ulastiriimasina duyum denir. Algi, duyu



organlart tarafindan kaydedilen uyaricilarin beyin tarafindan orgiitlenip,

yorumlanarak anlaml hale gelmesidir." (Ozkalp, 2004, s.215).

Insanin gevresini her an denetleyebilmesi ve anlamli bir sekilde algilamasi,
yogun bildiri akimi i¢inden birbiriyle iligkili ve kendince 6zellik tagiyan bildirileri
secebilme yetenegiyle ilgilidir. Ornegin; cadde ve sokaklarda yiiriirken kisilerin
gorme alaninin i¢ine birgok gorsel 6ge (tabela, afis, yazi v.b.) girer. Bu uyaranlarin
cokluguna ragmen ancak bazi uyarilar kisilerce algilanir. Buna 'algida seg¢icilik’
denilmektedir. (Bkz. Goriintii 1.)

Algilama sirasinda insan goziiniin yanilmalar1 veya goriintii fakliliklart
olusur. Perspektif boylesine bir olaymn sonucu olarak karsimiza gikar.Objelerin
bizden uzaklastikca kiigiiliip , darlagsmalar1 , renklerin u¢masi ve ¢izgilerinin

belirsizlesmesi perspektif olaymin sonucudur. ( Cevik, ders notlar1 s.16)

0 *,
' 1D

1?..-.

Goriintii 1 : Dis mekan gorsel bildirisim alan1 , caddeler.



2.1.2. iletisim

Iletisim, gonderici ve alic1 arasinda gerceklesen duygu, diisiince, davranis ve
bilgi aligverisi olarak adlandirilabilir (Becer, 2002, s. 11).

Tasarlanarak sunulan bildirilerin hedef kitle tarafindan anlamlandirilabilmesi
icin, genel bildirisim kuramlar1 ¢ergevesinde iletilmeleri; yani anlambilim
diizeyinde, isaret ve belirlenen kavramla aralarindaki iliski; s6zdizimsel diizeyde,
isaret ve sembollerin diger isaret ve sembollerle anlamsal iligkisi ve pragmatik
diizeyde, isaretlerin, onlar1 kullanacak olan insanlarla iligkisi saglikli bigimde
kurulmalidir.

Insanin yapay ve fiziksel cevresi ile iletisiminin onemli bir kismi, insan
yapimi olan nesneler ile saglanmaktadir. Ornegin, bir oturma elemani, telefon
kuliibesi, ¢op kovast; bigimi, rengi, malzemesi ile kullaniciyla iletisim kuran bir
sistemdir (Eyip, 2003, s.39).

Gorme duyusu, insanin sahip oldugu en Onemli algilama aracidir. Bu
nedenledir ki, ¢evredeki nesnelerle kurulan ilk iliski, olumlu ya da olumsuz
duyumlarin uyanmasina neden olan gorsel iletisimdir (Tartan, 1992, 5.23).

Gorsel lletisim : En giiclii iletisimi saglayan gosterge tiirleri goriintiisel
gostergelerdir.

Basaril1 bir gorsel iletisim sistemi; miimkiin olan en az sayida gorsel imge ile en
yiiksek sayida bilgiyi aktarabilen sistemdir.

Grafikler salt birer nesnel gerceklik olmayip, ortada bulunmayan seylerin
canlandirilmasin1 saglayan iletisim oOgeleridir. Kent yasaminda yer alan gorsel
iletisim araglari, cevrenin daha erisilebilir olmasini saglamaktadir.(Okcu,2007,s.6)

Moles'e gore, ¢evrenin kapilar, merdivenler, sokaklar gibi 6gelerden olusan
maddesel bir yani ile olay ve nesneleri temsil eden isaretler, oklar, afigler, tabelalar
gibi 6gelerden olusan sembolik bir yan1 vardir.Giderek daha ideografik olan bir
diinyada yaptigimiz her hareketi, nesnelerin kendisine gore degil onlara atanan
isaretlere gore planlamakta oldugumuzdan; varligimiz giderek daha da sembolik
olmaya baglamistir (Moles, 1989, s.121).

Kentsel mekanlarda iletisim, gerek ulasim, tasimacilik, mekan belirleme,
yoneltme ve giivenligi saglama gibi islevsel ve bilgi iletimi agirlikta olan

amaclarla; gerekse tanitim ve reklam gibi fikir vermek, oneride bulunmak, bir imaj



yaratmak ve ayni zamanda belli estetik degerler tasimak amaciyla kurulur. Bu
iletisim siirecinde, kapsadig: bildiriyi bozmadan hedefine ulastirabilmek icin belli

kurallara uyulmalidir.

2.2. DIS MEKANDA GORSEL BIiLDIRISIM

Giintimiiz sartlarinda insanlar iste, sokakta daha fazla zaman gecirmektedirler.
Bu sebeple ginlik yasamimizda iletisim evlerden sokaklara tasmistir. iletisim cag
olan gunimizde insanlara birgok iletisim araci kullanilarak ulasilmaktadir. Bilgi
aktarmak icin caba gosteren kisi, kurum ve kuruluslar iletisimin her alaninda
calismaktadir. D1 mekanda gorsel bildirisim, mekana uygulanan birkag grafik
elemandan degil, bu elemanlarin bir biitlin olusturmasindan olusur: Binalar, kuleler
yadabayraklar; su ve 151k etkileri ile ilgi ¢ekici hale getirilebilir.
Farkli iletisim araglar1 ile kisiler bilgilendirilmektedir. Bu durum agik hava
reklamlarina verilen 6nemi artirmaktadir. Bircok kampanyanin medya planinda agik

hava reklamlari ilk sirayayerlesmistir.

2.2.1 Agik Hava Reklamcihigi

“Reklam tanitim kampanyalarinda radyo, televizyon, yazili basin (gazeteler ve

dergiler), brosirler gibi cesitlerin disinda herkesin rahatlikla gorebilecegi ortak
kullanima agik alanlarda yapilan tirtidir” (Erding, 1998, s.6).
Outdoor (dis mekan) terimi de reklam sektoriinde yaygin olarak kullanilmaktadir.
Amerika’ da ise benzer kavrami ifade etmek i¢in out of home terimi yaygin olarak
kullanilmaktadir(Erding, 1998, s:6). Ag¢ik hava reklamlar1 otomobillerden, ev dis
cephelerine her tirli dis cebede istenilen mesajlar1 iletmek i¢in tasarlanmislardir
(Devrez,1979,s:36).

Giliniimiizde agik hava reklamcilig1 bir¢ok cesidi olan endustri olarak karsimiza
cikar. Geleneksel giicii olan, fiziksel biiylikligu elinde tutarak bir¢ok medya aracini
kullanmaya baslamistir. Iletisim ortami her giin pazardaki payim artirirken, yolculuk
eden, yurlyen, araba kullanan insanlara giindelik yasamlari sirasinda ulasmak i¢in yeni

tasarimlar ve fikirler tiretilmektedir (Erding, 1998,s:7).



2.2.2. Acik Hava Grafik Tasarim Uygulama Alanlar:

Acik havada yer alan c¢evresel grafiklere Ornek olarak panolar, tabelalar,
kurumsal elemanlar, magaza 6n cephe grafikleri ve duvar resimleri verilebilir.

Acik hava reklamciliginda kullanilan dis mekan gorsel bildirigsim elemanlarindan
olan panolar duraklarda, direklerde ya da yol kenarlarinda yer alir. Panolar; reklam
panolari, ilan panolar1 ve bilgilendirme panolar1 olarak siniflandirilabilir. Panolarda
kullanilan grafiklere drnek olarak; afisler, ulasim giizergahi, kent haritas1 verilebilir.

Acik hava grafikleri reklam amacl olabildigi gibi sosyal-politik ya da kulttrel
amacli da olabilir. Reklam amacl olarak kullanilan reklam panolar1 ve ticari tabelalar

yerel yonetimlerce gelir saglamak ve bildirisim saglamak amagiyla yerlestirilir.

2.2.2.1. Ticari Amach Reklamlar

Reklam buyurucu bir dil kullanmayan halki etkilemek ve ydnlendirmek i¢in

hazirlanir. Konularina gore;

e Direk mesg
e Moda

e Yemek

e  Endistri

o Endtitiler

e Basim evleri

e Uyaricilar

e  Grafik Endustrisi
e Turizm

e Kurumlar

olarak ayrilir. Ticari reklamlarda mesaj izleyiciye ne kadar kolay ve ¢abuk ulasirsa o
kadar basarili olabilmektedir. Ticari reklamlarda bi¢gim ve yazinin roli ile dnemi ayni

oranda esit ancak birbirinin kasisindadir. (Bkz. Goriinti 2.)



Yeni Hocapasa Eskiatlar— |
Her L'okantada 19 TLye l’r’ E

GOruntt 2 : Ticari amagla hazirlanmis bu bez afis reklaminda diizenli bir kompozisyon hazirlanmig

ve bulundugu mekana uygun yalin illiistrasyon destekli bir ¢aligmadir.

Bu ¢alismadaki fontlar mekanin tarihi etkisini yakalamasi igin uglari kivrimli i¢ bosluklar yeterli

derecede uygun bir tasarim olmustur. Mesaj verdigi mekana yakin oldugu icin adres ve fazla bilgi

ile tasarim alani iggal edilmemistir.

2.2.2.2. Kiiltiirel Amach Reklamlar

Sanat ve kulturle ilgili konular igerir. Konularina gore;

Sanat Galerileri
Klturel olaylar
Sergiler

Filmler

Tiyatro

Festival

Muzik

Spor

olarak ayrilir. Kiiltiirel amagli reklamlarda tasarimci fantezilerini tasarima daha ¢ok

yoneltme olanagi bulmaktadir. Kiiltiirel amagh reklamlar( sosyal- politik ve ticari )

reklamlara gore daha kapsamli olmalidir. CUnku; herhangi bir kar zarar amaci

gudulmedigi diistiniilmedir. (Bkz. Goriintii 3.)



ISTANBUL'DA e
2 BASH IN ISTANBUL

Gorunti 3: Kiiltirel Amagla hazirlanmig bu billboard ¢alismasi bir parti, bir konser ya da ne
oldugu anlagilmayan miizikal bir kiiltiir programinin bildirisimidir. Yakindan bile ¢6zemedigimiz
bu caligmanin hareketli izleyiciler tarafindan okunmasi oldukea giigtiir. Verilmesi gereken bilgiler
cok kiiciik puntolarla ve zayif karakterlerle yazilmis .Tipografik unsurlar kullanarak illtstrasyon

yapilmaya ¢alisilsa da fazla zorlama ve karmasadan dolay1 basarili bir ¢alisma oldugu sdylenemez.

2.2.2.3. Sosyal - Politik Amagh Reklamlar

Egitici ve uyarici politik bir diislinceyi tanitan konular1 isler. Konular1 gore;
e Egitim
e  Cevreve Ekolgji
e Siyas
olarak ayrilir. Sosyal- Politik Amaclh reklamlarin yazi kismi, kendine has, kullanilan

sloganlar ile kolay ve anlasilir olmalidir.

Yazi bu tir reklamlarda birinci derecede énemli bir unsurdur. Cinkl; slogan ciimlesi
oyle etkili olabilir ki, renk ve gorsel bicimden daha 6nemli konuma geger ve digerlerini

ikinci plana iter. Renk, form ve yazinin baglantis1 dengeli olmalidir. (Bkz. Gorinti 4.)



SO HIZMETIN
SOZ MILLETIN

DEGISIM
AN MESELESI

www.karayalcin.com
 Cagni Merkezi: 438 08 06

Goruntt 4:  Sosya- Politik Amagli Reklam elemanlarina baktigimizda 6zellikle bu orneklerle
secim kampanyalarinda sik¢a karsilagiriz . Dikkat edecek olursak bu érneklerdeilk olarak g6zimiize
¢arpan kullanilan fontlarin hepsinin majiskiil olmasidir.

Fontlarin biyiik kullanilmasinin daha vurgulu olabildigi disiiniilsede bu tasarim igin yanlis bir
secimdir. Okunakli olabilmesi ve estetik agidan miniskiil se¢imler daha dogru olur. Ayni zamanda
bu érneklerde noktali harflerin anotomik yapilarinin da bozuldugunu gérebiliriz. Usteki 6rneklerde
U, 1,0’ harflerinin oldukca yanlis kullanildigini ortadadir. Alttaki 6rnekleri inceledigimizde kiigiik

harflerle tasarlanmig olan ¢alismanin daha etkileyici ve estetik oldugunu fark edebiliriz.
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3.BOLUM

DIS MEKANDA GORSEL BILDiRiSIM ELEMANLARI VE DIS MEKAN

GORSEL BILDIRISIM ELEMANLARINDA FONT TASARIMI

3.1. DIS MEKANDA GORSEL BIiLDIiRiSIM ELEMANLARI

Dis mekanlarda gorsel bildirisim elemanlar1 kullanildiklart ortamlara gore
cesitlilik gosterirler. Gelisen teknoloji ve kullanicilarin algisint canli tutma arayisi ile
dis mekan grafikler ve kullanim ortamlar1 giinden gline gelismektedir.

Dis mekan gorsel bildirisim elemanlarini; karayollar1 ve cadde tizeri reklam
elemanlar1, bina tizeri reklam elemanlar1, duraklardaki reklam elemanlari, elektronik
reklam elemanlari, prizmavizon, gezici reklam elemanlari, direk panolar, duvar reklam

elemanlari, isaret sistemleri, ii¢ boyutlu harfler ve bayraklar seklinde siralayabiliriz.

3.1.1. Karayollar1 ve Cadde Uzeri Reklam Elemanlar

Dev tasarim panolar1 (bulletinboards) iilkemizde ¢ok bulunmayan, daha ¢ok
Amerika’ya 6zgili olan ve acik hava reklamciligin oradaki en etkili Ornegidir.
Genellikle, ana otoyollara, karayollarina ve yiiksek trafik yogunlugu olan yollara
yerlestirilir. 4,4/15m blyukluginde olurlar. Oldukca uzaktan bile net goruse sahiptirler.
Diger billboardlarda oldugu gibi, bunlarin da sabit 3 boyutlu prizmavizyon modelleri
bulunur(Erding, 1998, s:11). Bu paneller diger cesitlere oranla daha uzun sireli
kullanimlar igin tasarlanirlar. Cografi ve demografik secilmis bolgelere (havaalani,
konferans merkezleri, stadyumlar) yerlestirilirler.

Bu billboardlar Belediyelerin belirledigi dlgililerde kullanilan; diizenli, sabit agik hava
reklam panolari, billboard, elektronik panolar, reklam kuleleri, bez-kagit afisler ve
benzerlerini  kapsar(yonetim.istanbul.gov.tr/Portald.../docy .../istanbul reklamilan.doc).
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Bu billboardlar uzun yollarda yolcularin ihtiya¢ giderdikleri ve yemek yedikleri
bolgelerde bulunmaktadir.

Karayollar1 ve cadde iizeri billboardlar 30 parcalik, 10 parcalik ve 8 pargalik
paneller olarak karsimiza ¢ikmaktadir(Ring,1980,s:19) 30pargalik billboardlar ticari ve
endiistriyel bélgelerde birincil ve ikincil yol arterlerinde kullanilirlar. Insanlar ve
stiriciilerin rahat gorebilmeleri igin tasarlanmigstir. Bu ¢esit paneller etnik be
demografik gruplara ulasmak, bazi pazarlama amaglarina ulasmak ve stipermarket gibi
satig noktalarina destek vermek amaci ile stratejik noktalara yerlestirilir
On pargalik paneller genellikle sehir ici arterlere yerlestirilir. Tiirkiye’de en yaygin
tiirdir. Olgllleri 2.25- 3.5 metre arasindadir (IBB, 2005,15).

Totem panolar daha ¢ok otoyollarda ya da genis arazilerde kullanilmaktadir.
Silindir panolar, son zamanlarda sik¢a goriilen bir uygulamadir 360 derece goriis agisi

saglayan silindir panolar genellikle kavsak ve doniis noktalarinda kullanilmaktadir.(Bkz.
Goruntll 5,6,7)

Goruntd 5: Silindir pano
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Gorlntti 6: Totem

KATL! OTOPARK
KAMYONET

po=" =

== KAMYON
|/ MINIBUS ..
|| UZUN ARAG
GIREMEZ

www.fatih.bel.tr

Gorlintii 7: Karayollari, caddeler iizerinde kullanilan bu pano reklamimi tipografik agidan
degerlendirdigimizde okunabilen bir font seGimi yapildigini goériiyoruz. Ancak; KAMYON
yazarken kamyon illiistrasyonu, MINIBUS derken minibiis illiistrasyonu kullanmak fazla
hareketlilik katmaktadir. Farkli renklerle yazilar vurgulanmak istenmistir. Bu kadar ¢ok ¢esitlilik ve
renklilik izleyiciyi yormaya baglar ve algida dagilmaya yol agar. Bu tasarimda ortadaki
KAMYONET, KAMYON, MINIBUS, UZUN ARAGC yazlar1 aym hizada ve tek renkle olup
KATLI OTOPARK, GIREMEZ YAZILARI da farkli renkle vurgulanabilir. Verilmek istenilen

mesaj izleyiciyi zorlamadan en yalin hali ile anlatilmadir.
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3.1.2. Bina Uzeri Reklam Elemanlari

Binanin cepheleri, ¢atilar1 ile bahge ve bahg¢e duvarlarina konan reklam panolari
ve levhalar1 kapsar (yonetim.istanbul.gov.tr/Portals/.../docs/.../istanbul rekl amilan.doc).

Binatepes bilboardlar genellikle agik hava reklamciliginin en pahali ve en 6zel
tipi olarak goriliir(Erding, 1998,s:13). Aydinlatilmis bina tepesi reklamlar1 yiiksek
olmasi1 sebebi ile daha ¢ok dikkati ¢cekeceginden maliyetleri de fazladir. Goriiniirligu
artirmak i¢in kose binalar ya datek duran binalar tercih edilir(Ring, 1980, s:20).

Bina iizerine konulan panolarin yiiksekligi 1-5 metre olmalidir. Bilboardlar bina
cephe uzunlugu 500metre olanlarda cephe uzunlugunun %50si, 500-10.00 olanlarda
cephe uzunlugunun %40°1 kadar olmalidir(IBB, 2005, 9).

Bina iizerinde tabelalarn dretimi ic¢in degisik teknolojiler kullanilabilir.
Bunlardan en yaygin olanlar1 tek tek aydinlatilmis harfler, kilitli neon, acik neon
teknolojileridir. “Tek tek aydmlatilmis harfler” ii¢ boyutlu aydinlatilmis harfler, renkli
akrilik camdan ya da diiz akrilik cam iizeri kaplanmis vinil plakalardan yapilabilir.
Kendinden yapiskanli vinil filmler tercih edilir. Bunlarda ¢ok ¢esitli renkler bulunabilir
(450 cesit ton) ve kullanimi kolaydir. Aydinlatmak i¢in florasant lambalar1 ya da neon
tipleri kullanilir. Yerlestirilmesi ve calistirilmasi yiiksek standardizasyon yiiziinden

kolaydir (Erding, 1998,s:14). (Bkz. Goriuntu 8.)

Goruntll 8 : Binalizeri reklam
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3.1.3. Duraklarda Reklam Elemanlar:

1,20-1,80 metre Olciisiinde olup, Avrupa’da en yaygin ve basarili dlciilerdir. 90
yillarda Ingiltere’nin en biiyiik reklamcilik sirketi olan More Ferrel’in gelistirdigi ve
yayginlastirdig1 bu 06lgii, agik hava reklamciliginda en hizli gelisen bolim olmustur
(Erding, 1998, s:16). Ulkemizde de yaygin sekilde kullanilmaktadir. Boyutlarinin ¢ok
biiyiik olmamasi sebebiyle billboardlar duraklarda sehrin igindeki her tirli cevreye
uyum saglarlar.

Duraklarda billboardlarin kullanilmaya baslanmasinin gergek sebebi durak yapim
harcamalarim1  diistirme amacidir. Bir¢ok durak tasarim verenler tarafindan
yaptirilmistir. Buralardaki reklamlarin etkisi yiiksektir ve birgok insana ulasilabilir.
Insanlarin acelesi vardir. Insanlar buradaki dikkat cekici reklamlar1 okurlar(Hopkins,
1996, s:169). Otobiis duraklarinin yalnizca dar yiizeylerinin i¢ ve dis taraflarina reklam

konulmas1 miimkiindiir (IBB, 2005, s:15). (Bkz. Goriintii 9.)

'den
o lara
mezuniars
indirimii

n

T yes LYS o niminen ym e

: {"; 2

final dergisi dershaneleri
www.fdd.comir

GOruntt 9 : Duraklarda kullanilan billboard 6rnegi
Tipografik o6geleri yatay form igerisinde tasarlayan tasarimer g¢alismasma dinamik bir goriinim

kazandirmistir. Vermek istenilen mesaj kontrast renklerle vurgulanmistir.
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Normalde herhangi bir a¢ik hava reklami ortalama 7 saniye siire i¢inde insanlara
ulasmaya calisirken; duraktaki insanlar i¢inde reklam karsisinda gegirdikleri siire 10 dk
ya kadar ¢ikar. Orijina posterlere bakarak yolcular bekleme sirelerini gegirirler.
Duraklardaki reklamlarin riizgar ve yagmura karsi korunmasi da vardir. Duraklardaki
billboardlarin bir yiizii hizmet bir yiizii ise satisa yonelik tasarimlardir (Erding. 1996,
s43).

3.1.4. Elektronik Reklam Elemanlar1

Dev acgik hava reklam ekranlar1 sehrin en gorinen yerine yerlestirilir, renkli
goruntuleri ile ilgi gekerler. Ekran buyUkl gl bulundugu yere ve goruntisiine gore 2,5
ile 200 m2 arasinda degisebilir. Billboard spotlar1 15 ile 30 saniye arasinda degisen
siirelerde 5 dk bir tekrarlanir. En ¢ok kullanilan 15 saniyeliklerdir. Minimum tasarim
periyodu 10 giindiir. Genellikle 1 ay boyunca yaynlanir.

Yoldan gecen kisiler bir anda seyirciye donisur. Animasyonlar, grafikler, dijitize
edilmis video—klipler ve yazili reklamlarin cesitliligi, renk, parlaklik, kontrastlik
seviyeleri gorme agilari ve uzakliklar1 ekranin teknik o6zelliklerine goére degisir. Bu

sebeple seyirci yani izleyicininilgisini ceker (Erding, 1998,s.17).( Bkz. Gérintii 10.)

Goriintii 10: Isikla dikkat ¢ekici hale getirilmis bir mekan.
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3.1.5. Degisken Goriintiilii Reklam Elemanlar: ( prizmavizyon)

Prizmavizyon yiizeyi siki bir bicimde yan yana gelmis olan tiggen prizmalardan
olusur. Bu prizmalarin her bir yiliziinde ayri bir goriintii vardir. Prizmalarin dénmesi ile
pano Uzerindeki gorinti degisir. Bu donlsiim saniyeler icinde olur. DOnUsiim sirasinda
hareket, izleyicinin dikkatini ceker ve diger sekilleri de gormesini saglar. Uzerinde Ug
aternatif gorintt bulunan billboardlar eski bir fikirdir (Erding, 1998, s:17). Hareket
insanlarin dikkatini ¢ekmek ve algilamasini saglamak icin her zaman guglu bir etki
olmustur. 20 yy.da iletisim teknolojisinin gelismesi ile birlikte tasarimci yanlhizca
renkler ve gorintiler degil hareketle de hedef kitleye ulasmaktadir (Becer, 2000, s:38).
Mikro chipler yardimi ile prismavizyondaki hareketler, dnceden programlanabilir.
Degisim hizi bir saniyeden birkag saniyeye kadar degisebilir. Degisik agilarda

prizmalarin doniisii, gorsel algiy1 zenginlestirir. (Bkz.Goruntii 11.)

=l = PE F T4 = =

i FAENAPROPERTIESTE (M

Goruntii 11 : Prizmavizyona 6rnegi

Klasik reklam panolarmin konulabildigi her tlr mekéana prismavisionlar da
uygulanabilir. Desteksiz ayakta durabilen modeller karayolu kesisim noktalarina genis

duvarlara yerlestirilirken sehir merkezi tarihi mekanlar gibi alanlarin sinirli oldugu
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yerlerde duvarlarda yerlestirilebilir. Biiyiik firmalar i¢in ti¢lii kombinasyon hazirlandigi
gibi, kiigtk reklam verenler bir bilboardu paylasabilirler. Bu alis veris merkezlerindeki
magazalar igin ekonomik ¢oziimdir. Ug boyutlu prismavisyonlar siriiciiler tarafindan
rahatlikla algilanmalar igin trafik sikisikliginin yogun oldugu bolgelere yerlestirilir.
Boylelikle ¢ok sayida insana birden ulasma sanslari vardir (Erding, 1998, s:19).

3.1.6. Gezici Reklam Elemanlar1

Acik hava reklamciliginda diger bir kavram da gezici billboardlardir. Bu ¢esitte
uzerlerine billboard eklenmis tasitlar vardir. Ozel araglarda cam yiizeyler iizerine hicbir
sekilde reklam tanitim uygulamasi konamaz. Reklam uygulamasi arag ylizeyinin % 50
sini gegcmeyecek sekilde konmalidir. Araglar Uzerine Ug¢ boyutlu, strtch dikkatini
dagitacak objeler konulamaz (1.B.B, 2005, 15).

Uzerinde reklam olan araglar kentler icinde yogun kalabaligin toplandigi yerlerde,
taksilerde, malbora, turkcell vs. gibi firmalarda kullanir. Bu araglar kimi zaman bu is
icin tasarlanmis pargalar ve Uretilmis parcalar olabilecegi gibi Uzerine eklenmis bir
parcada olabilir(Kapferer,1991,s.24).

Kentlerde siirekli karsilagilan araglar, iizerine bircok iletisim Ggesinin
uygulanabilecegi hareket eden genis tuvaler gibidir. Trafigin sikisik oldugu saatlerde
bile ara¢ grafikleri ile verilmek istenen mesaj, izleyiciler tarafindan birkag saniye iginde

fark edilebilmektedir.(Bkz. Gériintii 12)

Goriintii 12: Arag grafigi 6rnegi
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Amerikan Tasima Dernegi'ne gore arag¢ grafikleri izleyiciler tarafindan yilda
ortalama 16 milyon kez gorulmektedir. Bu nedenle arag grafiklerinin oldukg¢a akillica
bir reklam yontemi oldugu kabul edilmektedir.(http://www.fastsigns.com/sign-
types.html).

Alan Fletcher'in 1962 yilinda Pirelli terlikleri igin tasarladigi otobiis istii
reklam, oldukea ilgi ¢ekmis ve ara¢ grafiklerinin ticari kullanimini hizlandirmistir

(http://www.designmuseum.org/design/al an-fletcher).(Bkz.Gérintii13.)

Goriintii 13: Pireli terlikleri igin hazirlamis reklam

Yer diizleminden, diger araglardan ve bina pencerelerinden izlenebilen arag
grafiklerinin ¢esitli kullanim amagclar1 vardir. Sirket minibiislerinin iizerindeki
kurumsal grafiklerin ya da taksilerin lizerindeki reklam grafiklerinin kullanimi1
ticari bir amag tagir.

Arag grafiklerinin dikkat ¢ekici olmasinin sebebi hareket halinde olmalar1 ve
insanlarin kargilarina beklemedikleri bir anda ¢ikmalaridir. Ticari olmayan ve bilgi
verici olarak diizenlenen birgok ara¢ yiizeyinde ise, telefon ve plaka numarasi gibi
grafik elemanlar yer alir. Hayati 6neme sahip olabilen polis, ambulans ve itfaiye
araglarinin iizerinde belirleyici olarak yer alan kurumsal grafiklerin acik ve anlasilir
olmasi, bu araglarin gorevlerini daha rahat yapmasini saglamaktadir. Okul
araclarinin ya da kimyasal madde tasiyan araglarin iizerlerinde ise uyarici nitelikte

grafikler yer almaktadir.
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Arag grafikleri, hava araglarina da uygulanarak farklilik yaratmaktadir;
ornegin, Goodyear sicak hava balonu, hava araglarina uygulanan ilk marka

grafiklerindendir (Wheeler, 2003, s.112).(Bkz. Goriintii 14.)

Gorintt 14 : Goodyear reklam balonu

Hava araglarindan olan balon 6rneginde seyirciden oldukca uzak mesafede hareketli
Olan bu bildirisim elemaninda 6zellikle renkle dikkat ¢cekilmeye galisilmis mavi ve sari
kontraslartyla basarili bir 6rnek

Yiirliyen reklam panolar1 da gezici reklam elemanlarindan  biridir. Kalabalik

caddelerde dikkat ¢cekmek amaci ile izleyiciler arasinda gezen reklam uygulamasidir.
(Bkz. Goruntu 15.)

Gorintii 15: Kalabalik igerisinde gezinen bu reklam 6rnegi Uzerindeki reklamda dikkat gekmeyi

basarmistir.
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3.1.7. Direk Panolar

Direk panolart eski ve geleneksel reklamcilik gesitlerinden bir tanesidir. Avrupa
ulkelerinde bu ¢esit panolar hala popilerdir. Tirkiye’de ise en yaygm form
dikdortgendir. Ufak olmalarina ragmen sik sik tekrarlanir olmalari, bunlarin fark
edilmelerini saglar. Ufak tefek degisikliklerle mimari yapilar1 da takabilirler. Tarihi,
sanatsal, prestij alan1 olan yer ve bdlgelere reklam panosu asilamaz(i.B.B, 2005,s.14).
Direklerdeki billboardlarin yerden yiiksekligi tabela altina olan mesafe 6,00 metreden
az olamaz(i.B.B, 2005, S:14). Bu yoldan gegen birinin rahathikla gorebilecegi
yuksekliktir. Bu panolar elektrik direklerindeki tabelalar geceleri de rahatlikla
algilanabilir. Diger acik hava reklamlarina gore boyutlarinin ufak olmasi, bunlarin dar
yollara bile kolay yerlesmelerini saglar. A¢ik hava reklamciliginda en ¢ok tercih edilen
direk billboardlar1 mimari yapilara sehir merkezlerine ve ana yollara takilirlar (Erding,

1998, s:21).(Bkz. Goriintii 16,17.)

Goriintii 16 : Direk pano 6rneklerinden biri olan billboardlar giiniimiizde

Uzerine gelecek biiyiik reklamlarla kusatilmistir.
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Goriintii 17. Direk Pano 6rnegi.

Sade ve basarili bir ¢alisma 6rnegi olan bu tasarim etrafindaki bosluklar sayesinde dikkat ¢ekici ve
tek bir renk vurgusuyla merak uyandiricidir. Tasarim i¢in secilmis olan harf karakteri kalinliklari
ve kendi igerisindeki bosluklarla hareket halindeki seyirci tarafindan rahat okunabilecek
durumdadir. Beyaz lizerindeki kontrast renklerle fark edilebilir bir renk se¢imi ile de harfler 6n

plana ¢ikmistir.
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3.1.8. Duvar Reklam Elemanlari

Duvar billboardlar1 bos duvarlar1 degerlendirmek agisindan ideal sistemlerdir.
Bu duvarlar daha biiyiikk billboardlarin yerlestirilmesi icinde uygundur. Venille
yapilmis duvar panolari, agik hava rekladmciligi i¢in avantajli bir ortamdir. Duvar
panolarinda ¢esitli bilgisayarli dijital imaj teknolojileri renk niianslar1 ve ayrintilar

dogru ve istenilen boyuta aktarilarak kullanilabilir (Erding, 1998, s:22). ( Bkz.
Goruntii 18.)

Balat Aktarma Merkezi

Goriintli 18 : Duvar reklamlarinda kullanilan bir pano 6rnegi.

Tamami tipografiden olusan bu tasarimda fontlarin dar ve uzun forma sokularak anotomisinin
bozuldugunu goriiyoruz. Ozellikle INSAN yazisi daraltilarak mevcut formu bozulmustur. Buradaki
¢ S’ harfine baktigimizda diger harflere oranla daha kalin ¢gizgilere sahiptir. ‘A’ harflerinde ise Ust
kisimlardaki doluluk darlastirildig1 i¢in rahatsiz etmektedir. Yine noktali harfler de yanlis

uygulamay1 gézlemliyoruz.

¢ HUMAN RIGHTS’ yazisinda ise espas hatalariyla karsilasmaktayiz. Bitiininde bir form

yakalamak gayesi ile aslinda tasarimin tamami hatalar sonucu basarili olma 6zelligini yitirmistir.

Yerel kimligi sergileyen kentsel noktalar olusturulmasina olanak veren
kamusal sanat, bir bagka ag¢ik hava grafik uygulama alanidir.

Kamusal Sanat: Kamusal sanata 6rnek olarak duvar resimleri , gréfiti,
mozaik seramik karolar, betondan heykeller, aga¢ oymalar, gdomme kaldirim

ilaveleri ve peyzaj tasarimlari verilebilir (Machado, 1994, s.24).

23



Bir baska duvar resim tiirti de grafitidir:

"1927 yilinda Norveg'te aerosol sprey boyanin bulunmasiyla kimse,
Amerika'nin fakir mahallelerinde grafiti denilen duvar boyama sanatinin ortaya
cikacagini ongoérememistir. Giiniimiizde ise hip-hop tarzi ile 6zdeslesen ve
duvarlara yapilan resim, yazi, isaret ve ¢izimler olarak tanimlanan grafiti,
diinya c¢apinda yilda 70 milyar dolar harcanan bir uygulama alani halini
almistir." (Thiel, 2005, s.36).( Bkz. Goruntii 19.)

Enerji ve 6fkenin agiga ¢ikarilmasi olarak diisiiniilebilen ve ticari bir amag
tasimayan grafitiler, renklerin kullanimiyla sembolik bir bagkaldir

icermektedir.

Gorilintii  19: Grafitiler kisilerin kendilerince olusturduklar1 farkli font karakterleriyle dikkat
gekmektedir. Grafitiler daha ¢ok bold ve rounded bigimde yapilmaktadir. Hareketli harflerle

disavurumculuk , sahip olunan dinamiklilik yansitilmaktadir.
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Bir mesg iletmek, reklam yapmak, yeni bir Uriinii tanitmak gibi amaglar igin
kullanilan ve modiiler elemanlardan olan afis stantlar1 da bulunmaktadir. Bu afis
stantlarinin ¢esitli tlirleri vardir: Toplanabilir afis stantlari, toplanabilir bez afig

stantlari, toplanabilir kule afis stantlari, brosiir tastyicilar: gibi. (Bkz.Goruntii 20,21.)

A DHEL

PLALES

#6.10 ¥AS COCUK PILATESI
* BIRE EIR PILATES DERSLER)

* GRUP PILATES DERSLERI

« 60 YAS VE USTU PILATES
DERSLERI

GOruntl 20: Bez afis 6rneginde goriildiigii gibi bir ¢ok tipografik eleman kullanilmistir. Baglik
farkli bir renkle miniskiill bold karakterlerle olusmustur. Baglik yazisi olarak
degerlendirildiginde dikkat ¢ekici olabilir. Diger bilgilerle agiklama yapilarak desteklenmeye
calisilan baglik etrafinda bir reklam afisi i¢in fazla kalabalik bir goriintii ortaya ¢ikmustir. Fazla
bilgi mesaj1 iletmek ve her seyi afiste sdyliiyor olmak dikkat dagiticidir. Merak duygusu
uyandirmak icin bu kadar ¢ok bilgi verilmemelidir. Iletisim zaten bildirilmistir ve istenilen
bilgiye oradan ulasmak i¢in izleyici yonlendirilmistir. Hareket halindeki izleyici bu kadar ¢ok

bilgiyi yalniz durup okuyabilir.
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Goriintii 21. Bez afis 6rnegi

Bez afis ¢aligmasina bir 6rnek ¢aligma. Bu ¢alisma bulundugu mekanin tarihi dokusuna uyum
saglayarak dogru kalinliklarla tasarlanmis ve gordiigiimiiz diger orneklerden farkli olarak

miniskiil harflerle olusturulmus tasarim oldukca basarilidir
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3.1.9. isaret Sistemleri

Dis mekanda kullanilan isaret sistemi elemanlari, kullanicilara o mekan
hakkinda bilgi vermeyi, mekani tanimlamayr ve kullanicilari mekana
yonlendirmeyi saglar, Ayrica kiginin mekana uyumunu saglama, mekana kimlik
kazandirma, kisiyi mekanda yonlendirme, dekor olusturma gibi islevlere
sahiptir (Graphic Design: USA, 1992, s.introduction).

Isaret sistemleri mekanin tasvirini yapmakla kalmaz ayni zamanda mekani
organize etmeye de yardimci olur.

Isaret sistemleri elemanlarina drnek olarak trafik isaretleri, yonlendirme
isaretleri, sokak isimleri, siirlayici isaretler, kent haritalari, ulasim giizergah

haritalar1, endiistri giivenlik kullanim isaretleri verilebilir. (Bkz Goéruntii 22,23,
24,25.)

GOruntt 22 : Bilgilendirme haritasi
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GOruntt 23

Led tabelalar isaret sistemlerinde uygulanmis ve hareketli hale getirilmistir. Bu 6rneklerde ayn1
bilgilerin tekrarin1  goriiyoruz. Hem tipografik hem de resimler ifadelerle bilgi
aktarilmistir. Telefon veriliyorsa yine telefonu anlatan bir gorsel gerekmedigi gibi derece
verildiginde de yine onu ifade eden gorsel gerekmemektedir. Bu bilgi yigmidir. Bu
karmasanin yanin da yine dikkat ¢eken bir durumda direklerde reklamin bulundugu cergeve
belediyeye ail logolarla kalabalik hale gelmistir. Bu logolarin kullanilmasinin higbir gerekliligi
yoktur.
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GOruntll 24 : Led 1siklarla isaret sistemleri dikkat ¢ekici hale gelmistir.

B
“almumet o
b B%oom

GoOruntu 25: Trafik isaret sistemlerinde font olarak incelendiginde her bir fontun belli bir
standart igerisinde oldugunu farkederiz. Uluslararasi kabul gorillen bir font serisi tim
levhalarda kullanilmistir. Mavi ve yesil zemin {izerine beyaz renk kontrasti olarak
kullanilmaktadir. Bu levhanin yaninda bulunan Led tabela ise yine giiniimiizde kullanilan
dikkat ¢ekici olma 6zelligine ahip hareketli tabela drnegidir. Park alanina yonlendiren bu

tabelayi iireten firmanin ve kurumun g¢ergeve etrafinda oldukga fazla reklamint gérmekteyiz.
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Mimari isaret sistemlerine 6rnek olarak anitsal isaretleri verebiliriz. Bu

isaretler bulundugu mekan i¢in gii¢lii bir kimlik olusumu saglamaktadir. (Bkz.
Goriintii 26.)

Goruntti 26: Mekana yonlendirmek i¢in uygulamis kurumsal kimlik tagiyan

anitsal igaret 6rnegi.

Cikintili isaretler (projecting signs) dis ve i¢ mekanda bir mimari

yapiya ¢ikint1 olacak sekilde yerlestirilmis isaretlerdir. DUkkan isimleri,

kap1 iistii grafikleri genellikle bu sekilde diizenlenmektedir .(Bkz. Gorintti
27,28))

Goruntt 27 Goruntt 28

GOruntt 27,28: Kapr ustii grafik érneklerinde kurumun kimligini yansitan oldukca
basarili Ornekleri goriiyoruz. Mekana uyumu ve kontrastligiyla okuabilir durumdaki
fontlar, kimlikle biitiinlik saglamaktadir. ENGLISH HOME serifli karakter sec¢imi ile
sahip oldugu konsepti yakalamigti. WINNERS yazisinda ise  giicli bir durus
algilanmaktadir. Kurum kimliginde kullanilan karakterler espaslariyla ve kalinligiyla

basarilidir.
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Isaret direkleri (signposts) isaret sistemlerinin énemli elemanlarindandir
ve genellikle yol ayrimlarinda kullaniciyr hedefe yonlendirmek amaciyla

kullanilmaktadir . (Bkz. Goriintii 29.)

Goruintii 29: Isaret Sistemi drnegi.

[saret sistemlerinde tam renkli LED Ekranlarin kullanilmasi ile gorsel
etki artmakta, verilmek istenilen mesajlar grafik, resim, hareketli yazilar
ile daha dikkat cekecek sekilde iletilmektedir. Neon isiklandirilmig
isaretler  geceleri  goriiniirliigli  saglamak i¢in  yaygm  olarak

kullanilmaktadir. (Bkz. Goriintii 30, 31)

GOruntt 30 GOruntt 31
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3.1.10. Ug Boyutlu Harfler

Kullanicilar icin dikkat c¢ekici bir uygulama olan 3 boyutlu harf ve
logolarin goriilebilirligi diger mimari yazi uygulamalarina gore daha yiiksektir.
Dis mekan i¢in kullanilan 3 boyutlu harflerin yapiminda dayanikliliklari

nedeniyle genellikle bronze, ahsap ve aliminyum malzemeler tercih edilir .
(Bkz.Gorintii 32)

Goruntt 32 : Ug boyutlu harf 6rnegi

3.1.11. Bayraklar

Mimari grafik elemanlardan bayraklar; esnek, tasinabilir ve az maliyetli
olmalar1 nedeniyle bir¢ok yerde kullanilmaktadir.

Bayraklar kullanim ¢esitlerine gore dorde ayrilabilir: Bayrak direkleri
(pole banners), bina bayraklar1 (building banners), ticari bayraklar / bez afisler
(merchandising banners), pencere bayraklari1 (window banners), ugan bayraklar
(flying banners), 2-3-4 kenarli snap . Bayraklarin yapiminda, hava sartlarina
dayanikliligin hesaplandigi kumas, vinil, naylon, kagit gibi malzemeler

kullanilmaktadir. (Bkz. Gortintii 33,34,35)
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GOruntt 33 : Bina bayraklar1 Goruntt 34 : Bayrak direkleri

Goruntt 35 : Ucan bayraklar

3.2. DIS MEKANDA GORSEL BILDIRiSIM ELEMANLARININ FONT
TASARIMI

Renkli bir fotograftan, segilen yazi karakterinin agirligina kadar grafik
tasarimda kullanilan her 6ge, gorsel bir diizenleme olustururken bir bildirim de
icermektedir. Cevresel grafikler renk, bicim, tipografi ve goruntu ile
yonlendirir, bilgi verir, yorumlar ve mekan duygusu yaratir (Styles-Lopez,
2003). Grafik tasarim 6ge ve ilkelerine dikkat edilerek tasarlanan g¢evresel

grafikler, genel begenileri ve ergonomik beklentileri kargilamalidir.
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3.2.1. Tipografi

Tipografi, yazinin bir sistem igerisinde boyutlandirilmasi, diizenlenmesi,
basili hale getirilmesi siirecini kapsar. Dogru ve kolay iletisim tipografinin

olanaklarina baghdir.

"Klasik anlamda tipografi, miirekkep alabilen ve basilabilen yiikseltilmis metal harf
formlart ile dizilmis yazilarin kullamimi yoluyla baski yazilarin olusturulmasmin teknik
yontemidir... Tipografi geleneksel olarak tipo baski yontemiyle es anlaml olarak tammlansa
da, giiniimiiz sartlarinda ... grafik tasarimin harfleri, rakamlari, yazilari ve bunlarin 6l¢ii, stil
agirlik ve diizenlemeleriyle ilgili konular: kapsayan bir alt dal olarak diisiinmek daha dogru
olur. tipografi, alfabetik ve rakamsal bilgi iletimi ve aligverisini, baski, video, komiinikasyon,
bilgisayar goriintiisii ve elektronik isaretleri kapsayacak genis bir ¢erceve icerisinde
kullamiur." (Selamet, 1996, s. 175).

Tipografinin temeli olan isaretler reklamciligin, eski Misir
tabletlerinden 19. ylizyil basilmis posterlerine kadar ilk formlar1 olmuslardir.
| Dsaretler zamanla geliserek belli bir dizene oturmus ve yazi haline
dontsmusglerdir. Billboardlarda kullanilan goriintiilerle birlikte mesajin
iletilmesinde en Onemli unsurlardan biri de yazidir. Billboardlarin izlenme
siiresinin smirli olusu mesajin kisa olmasin1i ve okunabilir bir bigimde
yazilmasinmi1 gerekli kilar. Bu da her grafik {irlinde var olmas1 gereken temel
tasarim kriterleri yaninda birgok farkli kurala da uyulmasini sart hale getirir.
Tipografi bu siirecte devreye girer. Tipografik elemanlar arasina konulan

bosluklar ile tasarimin dikkat ¢ekiciligi artirilir(Becer, 2000, s:180).

Genellikle asil okunmasi gereken ana mesaj ciimlesi yediden fazla kelime

icermemelidir. |Jste bu smirh sayidaki kelimenin estetik bir yapi igerisinde en

cabuk ve en rahat bir bicimde okunmasi billboardlardaki tipografinin temelini

olusturur. Yapilan arastirmalar bu konuda bazi kurallar ortaya koymustur (Erding,

1998, :50).

Harflerin blyUklUgii uzaktan da rahat algilanacak bir bigimde secilmelidir.

Her harf karakterinin (fontun) biydkltgt (puntosu), okunurluk oranina gore degisir
ancak kural olarak her 100 feet (31 M) i¢in 3 ing (7.62 cm) harf yiksekligi, alt sinir

olarak kabul edilir.
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Bilin¢li olmadan stislt harf karakterleri kullanmak tehlikelidir. En basit karakter en
kolay okunabilendir. Serifli karakterler Sans serif (serifsiz) karakterlere gore daha
rahat okunur. Dolu bos dengesi iyi ayarlanmig kalin (bold) karakterlerde rahat
okunur. Egik (italik) yazilmis kelimelere gore etkileri daha yuksektir. Ancak
devamli kullanilmasi dikkat dagitic1 17 olabilir (Erding, 1998,s:51).

Etkili tipografi mantik ve sezginin bilesimidir. Mantik ve sezgi goriintii ve

sOz arasindaki dengenin kurulmasi ile saglanir (Becer, 2000, s:185).
Her yazi karakterinin punto degeri farklidir. Ornegin x yiksekligindeki “Helvetica’
ayni yiikseklikteki “gramond”dan daha biiylik goriinmekte ve yer kaplamaktadir.
Tasarimci tipografinin bu degisken olgiisiinii g6z oniine almak zorundadir (Becer,
2000, s:181). .

Timii biiyik yazilmis metinlere oranla buylk, kigik harflerin birlikte
kullanilmas1 algilamay1 kolaylastirir ve hizlandirir. Tiimii biiylik yazilmis metinlerin
algilanmast %15 daha yavas olur. Ciinkii gozlerimiz kitap dizgisine aligiktir ve
kelimeleri blok olarak okur. Oysa tamamui biiyiik harflerle yazilmis bir climlede
kelimeler blok olarak degil tek tek harflere dikkat edilerek okunur. Bu nedenle kitap
dizgisiyle yazilmis bir climleyi okumak daha kolaydir. Ayrica panoda daha estetik
bir goruntt saglar(Erding, 1998, s:50).

Birden fazla satirdan olusan metinlerde satir aralari Onemlidir. Satir
aralarinin normal metinlere oranla billboardlarda daha agik olmasi gerekir. Bold
fontlarda ve uzun satirlarda bu aralik bir miktar arttirilabilir. Ancak satir aralarindaki
bosluk, satirlart bagimsiz algilatacak kadar ¢ok olmamalidir.

Tasarime1 metinlerin diizenlemesinde hedef kitle ve miisterinin gorint ve
algilama konusunda yeterince bilgi sahibi olmadigindan yola g¢ikarak c¢alismalidir

(Becer, 2000, s.56).

Tipografik mesajin etkili olabilmesi i¢in okunakliligin saglanmasi

gerekir.Bunun i¢in de dogru bir yazi karakteri se¢imi yapilmalidir.

Yaz1 karakterleri se¢iminde estetik, uygunluk, okunurluk ve okunabilirlilik

tizerinde diisliniilmelidir.
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3.2.2. Okunakhlik (Legibility)

Yazi karakterleri estetik olarak yeterli degildir. Ozellikle amacina
ulasabilmesi icin yaz1 karakterlerinin okunakli olmas1 gerekmektedir. Izleyici,
bir isaretin anlamini1 dogru olarak anlayabilmesi icin, isareti agiklayan ifadeleri
tammal1 veya okuyabilmeleri gerekmektedir. Izleyicinin, isaretleri agiklayan
terimleri anlayabilme kabiliyetleri okunaklilik olarak bilinir. Biitiin uyari
isaretleri fonksiyonlarini yerine getirebilmesi i¢in okunakli olmalidir.

Okunaklilik, gorsel bildirisimi etkileyen faktorlerin baginda gelir. Forbes
(1972)'a gore okunaklilik kelimesi, igaretin iizerindeki kelimenin tanimlanmasi
olarak kabul edilmistir. Okunaklilig1, gorsel bildirisim elemanlarinin okuma
zamanimin sinirlt oldugu sade okunaklilik ve hizli goéz atma kosullarinin
kullanildig1 g6z atma okunakliligi olarak analiz etmistir. Forbes'a gore
okunakliligin1 etkileyen en onemli kavramlarin basinda kullanilan harf boyu,
arka zeminin kontrastlig1 ve zemin parlaklig1 vardir (Forbes, 1972).

Okunakliligr etkileyen en onemli faktorler; mesajlar1 gosteren harfin
boyu, sekli ve tipi, biiyiik harf kii¢iik harf kullanimi, arka fon kontrastligi, renk

ve benzerlik oranlaridir.

3.2.3. Okunabilirlik (Readability)

Sozlik anlami olarak okunabilirlik, kolaylikla okunabilen yazi veya
yazili olan bir sozcliglin kolaylikla okunabilmesi ve anlagilabilmesidir.
Okunaklilik (legibility) kelimesinin sozliikk anlami ise, kolaylikla okunabilirlik
anlamindadir. Okunabilirlilik yalniz yazi karakterini icermez, 6lclide , punto da,
sayfa siirlarinda, kagit secimi ve benzeri her diizenleme de nasil oldugunu
icerir.Okunaklilik yaz1 karakteri ve harf Ol¢iilerine bagli iken, okunabilirlilik

biitlin tasarimda temellenir.
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4. BOLUM

DIS MEKAN GORSEL BILDIiRiSIM ELEMANLARINDA VE iSARET

SISTEMLERINDE TiPOGRAFIK STANDARTLAR

4.1. DIS MEKAN GORSEL BILDIRiSIM ELEMANLARINDA
TiPOGRAFIK STANDARTLAR

4.1.1. Harf Bicimi (Yaz1 Karakteri) Secimi

Giinlik dilde 'yazi karakteri' olarak kullanilan harf bigimi kavramu,
abecenin 6zel bir tasarimini belirtmektedir (Sarikavak, 2004, s.45). Tipografik
acidan kullanigh bir yazi karakteri, konunun igerigini bastirmayacak, verilmek
istenilen mesajin Oniine ge¢cmeyecek sekilde olmalidir (Poynor ve Booth-
Clibborn, 1991, s.150). Segilen yaz1 karakteri ayrica, mesaj vermek isteyen
kurumun kimligini ya da fikri en iyi sekilde ifade edecek bi¢imde olmalidir.

Grafik tasarim Ogesinde kullanilan yaz1 karakterinin  se¢iminde
gorulebilirlige ve okunabilirlige olduk¢a dikkat edilmelidir. Arthur ve Passini'ye
gbre isaret sistemlerinin okunur olmasi i¢in kullanilan yazi karakterinde x
yiiksekligi (kiiglik harf yiiksekligi) ve asagi inen ve ¢ikan harflerin toplam
yuksekligi orani 3:4 olmalidir (Arthur ve Passini, 1992, s.155). Yine ayn1 goriise
gbre bu oranin bilimsel bir dayanagi yoktur ¢ilinkii; insanlar isaretleri kitaplari

okuduklar1 gibi okumazlar. (Bkz. Goriintli 36)
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GOruntt 36 : Yazi tipinde x yiikseklipi ve tepe yiiksekligi 6rnegi .

Yazi karakterleri iletisimde segenekler sunan degisik yapisal ozelliklere
sahiptir. Bazen mesajin daha iyi algilanabilmesi i¢in vurgu gereklidir.
Sarikavak'a gore vurgu, harfin yapisini olusturan ana catisidir (Sarikavak, 2004,
s.35). Bir isarette verilen bilginin etkili olmasini saglayan bir diger yapisal
ozellik ise agirliktir. Uzaktan ve fazla zamani olmayan kullanici i¢in yaz1 tipinin
agirhig1 oldukca dnemlidir.

Yazi karakterleri tirnakli ve tirnaksiz olmalarina gore yapisal farkliliklar
gosterirler. Tirnakli harfler, 06zellikle kiiclik puntolarla yazilmis metin
yazilarinda yan yana geldiginde okunurlugu arttirmaktadir (Sarikavak, 2004,
s.39).

Isaret sistemlerinde kullamlmasi gereken harf tiplerine iliskin yapilan
calismalar ¢ok yeterli degildir.

Trafik isaretlerinde kullanilan temel isaretlerin basinda harf vardir.
Kullanilan harfin sekli, boyu, genisligi, sitili igsaretin okunakliligini dogrudan
etkiler. Yapilan arastirmalar, harflerin boyunun arttirilarak okuma mesafesinin
de arttirilabilecegini gostermistir. Ancak boyu iki katina ¢ikarmak okuma
mesafesinin de iki kat artacagi anlamina gelmemektedir. Harf boyunun 8 ingin
tizerinde arttirllmasinin  okunaklilik mesafesinin orantisiz arttirdigr  kabul
edilmistir. Bir ¢alismada, 8 ing ile 42 in¢ karakterli harf boyuyla, yine 8 ing ile
18 in¢ karakterli harf boylar1 karsilastirilmis ve ¢ikan sonu¢ yukarida sdylenen
tezi savunan cinste bulunmustur. 42 inglik yazi karakteri 1350 ft (32ft/ing)
okunaklilik mesafesi olustururken 18 in¢ karakter yaklasik 792 ft ( 44 ft / ing)
okunaklilik mesafesi olusturmaktadir (Garvey, 2005).
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4.1.2. Buyuk-Kiigiik Harf Se¢cimi ve Kalinhk

Yazilarin biiyiik veya kiiclik harfle yazilmasi gerekliligi hakkinda farkli
goriisler vardir:

" Biitiin harfleri biiyiik yazilmis yazilar, diizenli goriiniisleri nedeniyle yiizeylere yerlesim

agisindan biiyiik kolaylik saglar. Fakat, biiyiik ve kiigiik harfleri birlikte kullanarak yazilan
yazilar sadece biiyiik harf kullanilan yazilara gore daha okunurdur. Tammy L. Evans'in 1998
yilinda yaptigi arastirma ise bu gériise karst bir sonug ortaya ¢ikartmigtir. Buna gore 65 yasin
tstiindeki kisiler uzak mesafeden, tamami biiyiik harflerle yazilhs yazilart daha rahat

okumaktadirlar. Okuma terapistlerine gére ise hepsi kiiciik harften olusan bir yazida harflerin

yiizde yetmisi bir digeri ile karistirimaktadir.” (Machado, 1994, s.34).

Forbes (1972) biiyiik harflerle ve bas harfleri biiyiik-klcuk harflerle
gosterilen metinler arasindaki okunaklilik farklari lizerinde ¢alismalar yapmustir.
Gece giindiiz kosullarinda yapilan ¢alismalarda karigik harf kullaniminda %12
ile %15 arasinda okunaklilik mesafesinde artis oldugunu goérmiistiir (Forbes,
1972).

Biiyiik harflerin daha ¢ok yiiksekligse sahip olmasi daha okunakli oldugu
diisiincesi hakimdir. Ancak yapilan caligmalarda tamamen biiyiilk harflerle
yazilan kelimelerin kiiciik harflere nazaran daha az okunabilir olduguna dair
genel bir sonug ¢ikar. Akict bir okuma, her bir harfin tek tek taninmasina degil,
bitun kelime ve kelime gruplarinin tamamina baglidir. Esit uzunluktaki
kelimeler karsilastirildiginda, kiigiik harflerin biiyiik harflere nazaran daha
okunakli oldugu, fakat harf yiikseklikleri karsilastirildiginda biiylik harflerin
daha okunakli oldugu CIE 74 (1988) raporunda belirtilmistir (Rennilson, Schell,
1988).

Cizgi kalinligr ve kalinhigin yiikseklige oran1 dnemli bir faktordiir. Bu
oran yaklasik 1/6 ile 1/10 arasinda olmalidir. Siyah fon {izerine beyaz harfler,
beyaz lizerine siyah harflere nazaran daha ince ¢izgi kalinligina sahip olmali ve
daha genis aralikli olmalidir. Ciinkii ¢izgi kalinligi, oldugundan daha biiyiik ve
harf araliklar1 daha dar goriiniir. Bu durum harf etkilesimi nedeniyle

okunabilirligi kii¢iik miktarda azaltabilir (Rennilson, Schell, 1988).
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Harf yiiksekligi ve kalinligi bu iki oran bir harfin boyutsal 6zelligini
tanimlarken kullanilir. Yiikseklik ya da kalinlik oranlari ile harfin tiim kalinlig1
saptanir.
ya da kenar kalinlik oranlar1 6:1 den 8:1'e kadar beyaz zeminde siyah harfler
icin yeterlidir. 8:1 den 10:1'e kadar siyah zeminde beyaz harfler icin yeterlidir
(Sanders, McCormic, 1987).

Bir isaret sisteminde kullanicilarin bilgiye dogru bir sekilde
ulasabilmeleri icin uygulanan yazi karakterinin okunabilir biiyiikliikte olmasi
gerekmektedir. Ornegin hareket eden bir arabadan okunabilen harf biiyiikligii,
duran ya da park halindeki bir aractan okunabilenden biiyiiktlir. Arabanin hizi
arttikca, okunabilen harf biiylikligii de artmaktadir (Department of Veterans
Affairs, 2005, s.2).

Okunabilir bir isaret sistemi i¢in gerekli olan harf biiyiikliigiiniin "mm"
cinsinden degerinin okuma uzakligina bagli olarak degisimi asagidaki tablodaki

gibidir(Machado, 1994, s.36). (Bkz. Goriintii 37.)

mm

120

Hart yiikseklidi

L': 15 30 &3 &0 T T 1 E] 120 m
Isaret uzaklj

GOrunt 37 : Okunabilir bir isaret sisteminde harf bilyiikliigliniin okuma uzakligina bagl olarak

degisimi.
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Goriis acilarmin okunurluk itizerindeki etkisi, asagida gozlenmektedir(Large,

2001, s. 85). ( Bkz. Goriintii 38.)

IWMLJ IWML; M
UPDOY UPDOY
SKERB SKERB ¥
0° 45° 80"
wdmpq wdmpq %
yjrvx yjrvx [
lcein lcein
0 45" 80°

Goruntti 38. Farkli agilarla okunurluluk

4.1.3. Harf Bosluklar1 ve Punto

Okunabilir bir yazi sistemi i¢in gerekli olan 6gelerden biri de uygun harf
bosluklaridir. Sozciik iginde harf bosluklart az oldugunda sozciigii algilamak
zorlasir, harfler birbirine karistirilabilir ve okunaklik azalir. Harf bosluklar1 ¢ok
oldugunda ise kelimeleri gruplamak zorlagsmaktadir. Harf bosluklar1 tasarimda
elde edilmek istenilen etkiye gore ayarlanabilir. (Bkz. Goriintii 37.)

Mesajin okunabilirligi iizerinde harfler arasindaki mesafenin biiylik bir
etkisi vardir. Yakin aralikli harfler kismen daha mesafeli harflere gore daha
diisiik okunabilirlige sahiptir. iki harf arasindaki gerekli bosluk harflerin stiliyle
iligkilidir. Harf bosluklar1 bilgisayarlarin yetenekleri ve harflerin bi¢imlerine

gore harf boslugu yapan kelime dizileri sayesinde olumlu seviyede geligmistir.
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GOrdntt 39 : Yukaridaki 6rnekte harf bosluklarinda rahatsiz edici hatalarla karsilagmaktayiz.
Kendi igerisinde ve biitiiniinde espas hatalar1 vardir. KATIB yazisinda A harfinin yatay cizigis
orantisizdir. A harfinin genisligi yanindaki K harfine gore daha fazladir. KATIB CELEBI
arasindaki bosluk CELEBI ISKELESI arasindakinden daha fazladir. Bu uygulama tam tersi

olmalidir. Yuvarlar formdaki harflerin arasindaki bosluk diiz harflere gére daha az yapilmalidir.

Yazi karakterinin puntosu okunurluk i¢in 6nemli bir diger 6gedir. Puntonun
tanimi su sekilde yapilmistir:

"Bir harf bigiminin punto (point) Slgiisii onun yukari uzanan bdlimiiniin en
istlinden asag1 inen boliimiiniin en altina ve de en etkili yerlestirildiginde ¢izgisel
engel olusturan, st ve alttaki boslugun kiiciik bir tutarinin Olglisiinii belirtir."
(Sarikavak, 2004, s. 56).

4.1.4. Renk

Renk, insanlarin ¢evreleri hakkindaki izlenimlerini etkileyen en 6nemli
Ogelerdendir. Renklerin kullanimi insanlar1 yonlendirebilir. Mekanlari
tanimlamak ve yonlendirmek i¢in renk kodlari kullanan basarili bir isaret
sistemi ile kullanicilar bir bakista kodlari hatirlayacak ve yollarin1 kolayca
bulacaklardir. Fakat renklerin rastgele ve uygunsuz kullanimi bu sistemlerin
kullanimini karmasiklastirabilir.

Renk kodlar1 isaret sistemlerinden, makine ekipmanina, kurumsal
kimliklere kadar her yerde kullanilabilir. Ornegin bir kabloyu olusturan teller
renkler ile ayirt edilmekte, insaat iscilerinin taktiklar1 sar1 renkli baretler
mesleklerinin anlasilmasini saglamaktadir.

Renkler, izleyicilerde cesitli ¢agrisimlar uyandirmaktadir. Ornegin  "dur"
isaretlerinde tehlikeyi sembolize eden ve kani ¢agristiran kirmizi renk kullanilir.

Itfaiye araglar1 alarm durumunu sembolize ettikleri igin kirmizi renktedir. Sari
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rengin c¢agrisimlarindan birinin hastalik olmasi nedeniyle, sar1 bayrak ile
insanlar hastalik tehlikesine karsi uyarilir.

Rengin algilanmas1 mekanin aydinlatilmasinda kullanilan 15181n niceligi ve
niteligine bagl olarak degismektedir. Dig mekanda ise bu etkilere iklimsel

kosullar, golge oyunlar1 eklenir. ( Bkz. Goriintii 40)

Gorunt 40: Londra metrosu igin tasarlanmig bu ¢aligmada kontrast renkler ayn1 zamanda

sade bir tasarimla da dikkat ¢ekici olmustur.

Tasarimda vurguyu belirlerken renk kullanimi ayrica 6nemlidir. Cevresel
grafiklerde kullanilan yaz1 ile zemin arasinda belli bir karsitlik olmalidir ve bu
nedenle ozellikle koyu zemin iizerine agik renk yazilar tercih edilir. Bilgi
verirken bilgilerin birbirine istiinliigli 6nemli ise vurgu ic¢in farkli renkler

kullanilmalidir.
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4.1.5. Harf ve Arka Fon Kontrasthg:

Bir seyi tanimlamak igin o seyin karsitina ihtiyag vardir. Ornegin biiyiik kavrami,
kiiciik kavramiyla birlikte bir anlam kazanir. Konstrast olarak da adlandirilan
karslitlik ne kadar ¢ok olursa karsilagtirilanlar arasindaki fark da o kadar biiyiik olur.
Tasarimda rengin vurgusunu arttirmanin en pratik yolu karsithgi arttirmaktir. Bunu

saglamak i¢in acik renk ve koyu renk zitlig1 kullanilabilir.(Bkz. Gorintii 41)

Algilama kolayligi agisindan yazi karakteri rengi ile uygulandiklar yiizey
rengi arasinda zitlik olmalidir. Yeterli olan karsitlik derecesinin yiizde yetmis

oldugu varsayilmaktadir (Machado, 1994, s. 36).

T AR

. R,
'E; SEHIR BOUSAZ IGRCIRED
h HATURI  saSPHORUS CRUISES PIER

GOruntl 41: Kabartma harflerle yapilmis olan tasarimda sari rengin beyaz iizerindeki kontrasti
saglanmistir. Fakat beyaz ilizerine beyaz harf kullanimi yanhstir. Okumakta giigliik yaratacaktir.

Zithiklar kullanilarak belirgin hale getirilmelidir.

Arka fon ile harfler arasinda iyi bir kontrast oldugunda isaretlerin
okunabilirliligi daha kolay olacaktir. Kontrastin azalmasi okunabilirligi de
azaltmaktadir. En yiiksek kontrast beyaz zemin {izerine siyah harfler ya da siyah
zemin lizerine beyaz harflerle saglanir (Rennilson, Schell, 1988).

Isaretlerin arka fonlarinin renklendirildiginde kontrast daha karmasik
olur. Renkli arka fon parlaklik kontrastini azaltir. Ornegdin, yesil zemin {izerine
beyaz harfler, siyah zemin {izerine beyaz harflere nazaran daha az parlaklik
kontrastina sahiptir. Ciinkil yesil siyahtan daha fazla 151k yansitir. Eger renkli olarak
iyi bir okunabilirlik isteniyorsa, koyu mavi iizerine siyah, kirmizi iizerine siyah ya

da sar1 lizerine beyaz gibi renk kombinasyonlarindan kaginilmalidir.
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4.1.6. Bicim

Nesnenin sinirlariyla belirlenen fiziksel alana bigim denilmektedir (Turgut,
1996, s.43). Bicimler ile kullanildiklari mekanin yani geri planin etkilesimi
sonucunda algilanabilen ya da algilamasi zor karmasik ¢evreler olugsmaktadir.

Gorsel algilama siirecini kesintiye ugratmasi nedeniyle cizgilerin ani yon
degisimi, ¢ok koseli, sivri, zig zaglar ¢izen olusumlar bigimlerin zor algilanmasina
neden olur (Tartan, 1992, s.35). Eger g6z bir unsurdan digerine dogru kesintisiz
gegisler yapabiliyorsa devamlilik saglanir ve algilama kolaylasir (Becer, 2002, s.70).

Kiiller'e gore insanlar yuvarlatilmis bicimleri diiz ve dikdortgen bigimlerden
daha cok sevmektedirler (Tartan, 1992, s.48). (Bkz. Goriintii 42)

Insanoglu tarih boyunca yapay cevreyi olustururken dogadaki bicimlerden
ilham almistir. Bu bigimler tasarlanirken toplumun yasam kosullar1 yansitilmalidir.

Bu bi¢im arayisinda islevselligi ve uyaric etkiyi yakalamak dnemlidir.

i /

II#I’[‘,’.‘,’I/!!Q]:., L

GOruntt 42: Farkli bigimler ve yuvarlak formlar kullanilmis bir billboard 6rnegi.
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4.1.7. Oran-Oranti

Tasarimdaki  dogru oranlama, kisinin  psikolojik  gereksinimlerinin
karsilanmasini ve estetigin olugsmasini saglar. Oranlama, karsitliklar arasinda iliski
kurmanin gerekli oldugu durumlarda, 6rnegin karsitlik renkler, bicimler, malzeme
ve boyutlama arasindaki iliskilerde kullanilabilir (Tartan, 1992, s.34).

Genigligin uzunluga, renkliligin renksizlige esit oldugu tasarimlar tekdiize
goriinmekten kurtulamaz. Bu nedenle tasarimci, gorsel unsurlarin orantisal

iligkilerinde degisiklik yaratma ¢abasinda olmalidir (Becer, 2002, s.68).

4.1.8. Doku

Doku, bir yilizey iizerinde tekrarlara dayali bigcimsel bir diizendir (Becer,
2002, s.61).

Bir malzemenin dokusu ona gozii kapali el siiriildiigiinde hissedilen
purizsizl Uk duygusudur (Guingdr, 1983, s.26).

Yiizey dokular1 cevresel grafiklerin gorsel algilanmasi tiizerinde oldukca
etkilidir. Yizeylerin parlak, diiz, mat, piiriizli olmalarma gore etkileri farklh

olmaktadir.

4.1.9. Boyut ve Konumlandirma

Kentlerde kullanilan tasarim elemanlari, insan boyutlarina gore ergonomik
olarak boyutlandirilmalidir. Bu dlgiileri belirleyen sey, elemanlarin yerlestirildigi
yere gore okunurluk, algilanabilirlik ve kullanilabilirlik 6zelliklerinin degismesidir.

Yayalar igin tasarlanmis cevresel grafikler, ayakta duran insanin goz
seviyesine gore yerlestirilmelidir. Yan yana duran panolarin boyutlar1 birbirine
orantili olmalidir. Cevresel grafik sistemlerin tasarlanmasinda ayrica engelli

kisilerin kullanim rahatligi da distiniilmelidir. (Bkz. Gorintii 43)
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GOruntl 43: Yayanin izleyebilecegi géz hizasinda hazirlanmig bir billboard 6rnegi. Bu 6rnekte
kullanilan yazi puntolar1 oldukga kiigiiktiir. Yayalar i¢in hazirlanmig gibi. Ancak siiriictilerinde bu

reklam panosunu algilamasi gerekmektedir.

Ulkemizdeki trafik isaretleri ve yonlendirme sistemleri icin tasarlanan isaret
panolarinin boyutlar1 Karayollar1 Genel Miidiirliigii'nce ¢ikartilan Trafik Isaretleri El
Kitabi'nda belirlenmistir (Karayollar1 Genel Miidiirliigt, 1975). Cevresel grafiklerin
konumlandirilmasi yaya ve arag trafigini engellemeyecek olmalidir.

Ayrica, tasarimci tarafindan her bir proje kendi i¢inde fakat ¢evresiyle uyumlu bir

sekilde ele alimmalidir. Isaret sistemleri mimarinin bir pargasi olarak tasarlanmalidir.

3.1.10. Denge

Bir diizenlemedeki 6gelerin bi¢im, renk, doku, yon, aralik ve olgiileri kendi
aralarinda karsilagtirildiginda genel bir denge duygusu vermeli, herhangi bir grup
agir basarak diizenlemenin agirlik merkezini kendine ¢cekmemelidir.

Dengenin bozuldugu durumlarda dengeyi saglayacak 6geler diizenlemeye eklenir
ya da ¢ikartilir (http://www.fotografya.gen.tr/issue-9/serap_etike.html).

Tasarimdaki beyaz bosluklar, dogru kullanildiginda optik agirlik olusturarak
dengeyi saglamaktadir. Bu nedenle her tasarim i¢in bosluklar dikkate alinmalidir.

Tasarimda iki tiirli denge vardir: Simetrik denge ve asimetrik denge. Simetrik
denge, 6gelerin bir eksen etrafinda yerlestirilmesidir. Bu eksen diisey, yatay, egik

olabilir. Simetrik denge kesin ve kararlidir, ancak kisa siirede sikici etki yaratir.
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Modernist akimlara gore asimetrik denge, birbirine benzemeyen ya da esdeger
olmayan gorsel unsurlar arasinda dinamik bir denge saglanmasidir (Becer, 2002,

S.67). (Bkz. Goruntii 44)

Goriintd 44: Yatay formlarla asimetrik bir denge igerisinde tasarlanmis olan bu ¢alismadaki font
tasariminda da yine tamam biiylik karakterlerden olusan bir 6rnek gdrmekteyiz. Yine diger
calismalarda oldugu gibi bu ¢alismada da noktali harfler olmasi gerektigi gibi kullanilmanustir.
harflerinin bu sekilde kullaniliyor olmasini da kullanilan Tiirkgelestirilmis karakterin olmadigindan
kaynaklandigini diistiniiliir. Ancak iyi bir tasarimer font bilgisi ile bu agig1 giderebilir. Harf

anatomisinin bilinmesi bu konu da 6nem gostermektedir.

4.1.11. Batanldk-Uyum
Etraftaki nesneler, Kkisilerce bir biitiin olarak algilanir. Tasarim

kompozisyonundaki daginikligin ve par¢alanmishigin 6ntine gegmek i¢in gorsel

Ogeler bir biitiin ve uyum olusturacak sekilde bir araya getirilmelidir.
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Birbirine benzeyen bigimler, meydana getirdikleri doku i¢inde bir biitiinliik olusturmak
iizere yinelendiklerinde ritim duygusunu olusturlar(Becer,2002, s.72). (Bkz. Gorunti 45)

GOruntd 45: Ritim duygusunu yakalamak i¢in hareketli formlar kullanilmustir.

Bu ¢alismada kullanilan fontlar1 degerlendirdigimizde harfler arasi espaslarin yetersiz oldugunu goriiyoruz.

4.2. ISARET SISTEMLERI iCiN TIPOGRAFIK STANDARTLAR

[saret sistemlerinde uygun yaz tiplerinin kullanimi igin gerekli gévde genisligi, yiikseklik
ve ¢izim kalinlig1 oranlar1 Americans with Disabilities Act (ADA - Engelli Amerikalilar
Yasasi) ile kararlastirilmigtir. Bu standartlar sayesinde kullanilan yazi tiplerinin daha tekdiize
olmasi, ¢izim kalinliklarinin fazla kalin veya fazla ince olmamasi ve fazla daraltilmis veya
genisletilmis stillerin kullanilmamasi saglanir. Her ne kadar bu standartlar miikkemmel bir
baslangi¢ noktasi olusturuyorsa da, yaslanma siirecindeki gozler i¢in yazitipi se¢iminde bazi

ilave faktorleri de goz ontinde bulundurmak gerekebilir.
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4.2.1. Isaret Sistemlerinde Harfler ve Yaz1 Serileri

Boyutlar1 degisken olan standart trafik isaret levhalarinda kullanilacak harflerin

yikseklik ve genislikleri yani yazi serileri;

e Isaretlerin konulacagi yoldaki toplam serit genisligine,
e Isaretlerin konulacag: yolun proje hiz1 veya isletme hizina,

e Isaret levhasindaki mesaj sayisina bagl olarak degisir.

Toplam serit genisligi, siirtictiniin isaret levhasina olan uzakligin1 ve buna bagh olarak
stiriicliniin isaret levhasina bakis acisini etkilemektedir. Siiriiciiniin levhaya bakis agisinin 10°
den biiyiik olmamasi gerekmektedir. Aksine bir durum siiriiciiniin bagini ¢evirmesine ve buna
bagli olarak trafik giivenligini tehlikeye atmasina neden olmaktadir. Bu bakimdan siiriiciiniin
levhaya 10°'lik bakis acisina eristigi noktada levhadaki mesajlar1 okumay1 bitirmis olmasi

gerekir.

¥

Li=Vxt L2=5/tg10 SI

Goriintli 46: Isaret levhasindaki mesaj sayisi

V = Proje veya isletme hizi (km / saat)

T = Okuma zamani (saniye)

L1 = Okuma-anlamada kat edilen yol (metre)

L2 = Surtctniin okuyup-anlamay1 bitirdiginde levhaya olan mesafesi (metre)
L = Siiriiciiniin levhay1 okuyabilmeye basladig1 uzaklik (metre)

S = Serit Genisligi (metre)

n = Isaret levhasindaki mesaj sayis1 (Adet)
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Okuma - Anlamada Kat Edilen Yol;

L1=V X

Sirucuntn Okuyup-Anlamayi Bitirdiginde Levhaya Olan Mesafesi;
L2=S/tg10°=57xS

Siiriiciiniin levhaya okuyabilmeye basladigi uzaklik;

L=L1 +L2

Levhadaki mesaj (isim) sayisi, stiriiciiniin levhadaki mesaji okuyabilecegi zamani
etkilemekte olup bu siire;
t=(n/3+2) formullyle bulunur.

Levhadaki mesaj sayisinin belirli bir miktardan fazla olmasi halinde, mesajin okunup
algilanmasi, buna bagli olarak gerekli manevralarin yapilmasi siiriiciilerin zorlanmasina
neden oldugu gibi, levha ebatlarinin da agir1 boyutlara ulasmasina neden olmaktadir. Bu
bakimdan, Kavsak Oncesi Yon Levhalar ile Kaplama Ustii Yén Levhalarinda en fazla bes
mesaja yer verilebilir. Ancak, ayni giizergah {izerinde ligten fazla mesaja yer verilmemelidir.
S6z konusu mesajlar, Karayollar1 Genel Miidiirliigii'nlin bakim agina dahil yollar iizerinde
sehir gecisleri harig, genel olarak il ve ilgelerdir. sehir gecislerinde ise ilave olarak semt
issimlerine de yer verilebilir.

Belediyelerin sorumlulugu altindaki yollarda ise yukarida verilen mesajlara ilave olarak
hiikiimet binalar1, sanayi bolgeleri, hava alani, istasyon, limanlar, stadyum, yiizme havuzu,
fuar yerleri ve banliyoler de verilebilir.

Levhalarda kullanilacak harf yiiksekligi asagidaki formiille bulunabilir.

2(n+6)V

H = Biiyiik harf yiiksekligi (cm)

S = Platform genisliginin yaris1 (m)
n = Mesg (iSm) sayisi

V = Proje veya isletme hiz1 (km/saat)
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Cesitli yol genisliklerine, mesaj sayisina ve proje-isletme hizlarina bagli olarak
belirlenecek yazi serisi, bir tablo haline getirilmistir. Her bir yazi serisi arasinda 2,5 cm.lik

fark bulunmaktadir. (Karayollar1 Genel Midiirliigii, 2004). ( Bkz. Goriinti 47)

T;:Aksde;;:sﬁluve by big sphinx of quartz.

FHWA Series C
Jackdaws love by big sphinx of quartz.

FHWA Series D

Jackdaws love by big sphinx of quartz.

FHWA Series E

Jackdaws love by big sphinx of quartz.

FHWA Series F

Jackdaws love by big sphinx of quartz.

GOruntt 47 : FHWA yaz serisi

FHWA sans-serif font Serisi Amerika Birlesik Devletleri Federal Karayollar1 idaresi
tarafindan yuksek hizda okunabilirlilik mesafes maksimize edilerek gelistirilmis, yol
tabelalarinda kullamlmak Uzere Ted Forbes tarafindan yaratilmistir. Kanada, Meksika,
Avustralya, Ispanya, Hollanda, Tiirkiye, Brezilya ve Yeni Zelanda’ da kullamlmaktachr.
(http://en.wikipedia.org/wiki/FHWA_Series_fonts)
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Highway Gothic

The Quick Brown
Fox Jumps Over
The Lazy Dog.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz0123456789 [1 () {3} /\<>?

Havalimani
(Airport)
A (MW
3 Ballkhisar’

Tiirkiye’ de kullanilan igaret sistemlerinde FHWA font serisi incelendiginde standartin diginda bazi harflerin
bozuldugu saptanmustir. Ozellikle miniskiil ‘a’ harfine dikkat edecek olursak Tiirkiye’ de kullanilan miniskiil
‘a’ harfinin i¢ boslugunun bozuldugunu fark edebiliriz. ‘a’ harfinin standarta gére ic¢ boslugu dikey kisimla
kesistiginde yuvarlak kisim asagi dogru dik inmektedir oysa ki Tiirkiye’ de yapilan mudahaleler sonucu bu i¢

kisim tamamen oval kullanilmaktadir. Olmasi gereken standart kabul edilmis bir fontun yapisini bozmamaktir.
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4.2.2. Gorsel keskinlik

Gorsel keskinlik, Snellen Tablosu olarak adlandirilan standart bir tablo yardimu ile
oOl¢iilmektedir. Bu tablo Hollandali bir oftalmolojist olan Dr. Snellen tarafidan 1862 yilida
bulunmustur. Baslangigta 6 metre (20 feet) olan bir standart mesafeden kullanimistir. Normal
gorii, 20 feet bir mesafeden harflerin ayirt edilebilmesine karsilik gelen 20/20 kesiri ile
karakterize edilmektedir. 20 feet ten okunabilen harflerin iki satir istiindeki harfleri
okuyabilen birisinin gorsel tamhigi 20/40, iki satir asagisim okuyabilen birisi i¢in de 20/10
olarak belirlenir. Diger bir deyisle 20/40 gorsel tamliga sahip birisi normal bir insan1 40 feet
mesafeden okuyabildigi harfleri ancak 20 feet ten okuyabilmektedir.

Standart karayolu harflerinde okunabilirlik endeksi 20/20 gorsel tamliga sahip
stiriciiler i¢in maksimum 50 feet i¢in 1 in¢ yiiksekliginde harf biiytikliigline tekabiil eder.
Gorsel taml derecesi 20/40 olan bir siirlicii (genelde 50 yas ve iizeri) i¢in gorsel tamliktaki
kayip oran1 20 ila 30 feet uzaklita 1 in¢ yliksekliginde harf boyutuna denk gelmektedir.
Bunun anlami gorsel tamhigi 20/40 olan siiriicliler icin harf yiiksekligi 1 in¢ daha
artirilmalidir. Ornegin: 300 feet uzakligida bir okunabilirlik gerektiginde yazi yiiksekligi 10
ing (300/30=10)olmalidir (Kuhn, 1997).
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4.2.3. Tsaret Sistemlerinde Tipik Gérme Simiilasyonu

Asagidaki oOrneklerde, ADA'nin isaret sistemlerinde kullanilmak iizere getirdigi
sartlar1 yerine getiren yazi tipleri vardir. Her bir 6rnek, gérme sorunu olmayan bir izleyici ile

151k ve odaklanma kayb1 geciren bir izleyici tarafindan nasil goriildiiklerini gosterir.

Bodoni Book
Ince ¢izim alanindan dolay1 bu yazitipi isaret sistemlerinde kullanim igin en ideal secenek

degildir. Diisiik goriis sartlarinda harfler dagilma egilimi gosterir.

> departures

Bodoni Book ile gorme sorunlari
simiilasyonlari.

Times Roman

Daha biiyiik olan kiigiik harf yiiksekligi ile daha az ince olan ¢izim alani, okunaklilig1 az
da olsa kolaylagtirir. Daha daraltilmis olan oranti, diisiik goriis sartlarinda, "e" ve "a"

harflerinde oldugu iizere i¢ bosluklarin kapali olmasina yol acar.

- departures

Times Roman ile gorme sorunlar
simiilasyonlari.
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Garamond Semibold

Bu yazi tipinin daha tutarli olan ¢izim kalinli§1 ve daha genis orantis1 okunaklilig
kolaylastirir. "e" ve "a" harflerinin kiiglik i¢ bosluklar1 diigiik goriis sartlarinda kapanma

egilimi gosterir. Belirgin olan iist ve alt ¢ikintilar goriiniir olmaya devam eder.

- departures

Garamond Semibold ile gérme sorunlar
simiilasyonlari.

Century Schoolbook

Bu yazitipinin daha genis olan orantist "e" ve "a" harflerinin i¢ bosluklarinin daha az
kapali olmasini saglar. Daha tutarli olan ¢izim kalinligi ve daha biiylik olan kiigiik harf

yiksekligi, diistik goriis sartlarinda okunaklilig1 kolaylastirir.

- departures

Century Schoolbook ile gérme sorunlart
simiilasyonlari.
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Glypha Roman

Daha onceki o6rnege benzer sekilde, daha biiylik olan kiiglik harf yiiksekligi, daha
genis orant1 ve tutarhi ¢izim kalinlhigi, diisiik goriis sartlarinda okunakliligr arttirir. Daha az
belirgin olan iist ve alt ¢ikintilar dagilma egilimi gdsterir ama kalin tirnaklar biitiin harfleri

biraz daha belirgin kilar.

- departures

Glypha Roman ile gérme sorunlar
simiilasyonlar:.

Futura Heavy

Basit ve yuvarlak formlar da (6rnegin tek parca "a" ile tek ¢izimli "u"), uzun Gst ve alt

cikintilar diisiik goriis sartlarini iyi kaldirir. Ancak "t" harfinin kisa yatay ¢izgisi gérliinmez

hale gdlir.

- departures

Futura Heavy ile gérme sorunlar
simiilasyonlari.
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HelveticaBold

Bagkalara oranla daha biiyiik olan kiiglik harf yiiksekligi ve daha genis orantilar,
diisiikk goriis sartlarinda okunakliligi kolaylastirir. Daha kisa olan iist ve alt ¢ikintilar ise o

kadar iyi bir performans gostermezler.

- departures

Helvetica Bold ile gorme soruniar:
simiilasyonlari.

Univers 65

Kiigtik harf yiiksekliginin baskalarina oranla biraz daha kiiciik olmasi i¢ bosluklarin daha
onceki ornege gore biraz daha kapali olmasiyla sonuglanir. Ancak daha genis olan "r" ve "t"

harfleri iyi bir performans gosterirler.

- departures

Univers 65 ile gorme sorunlar
simiilasyonlari.
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Frutiger Bold

Bu yazitipi havaalanlarinda kullanilmak {izere tasarlandigindan, diisik goris
sartlarinda islevini basarili bir sekilde yerine getirmesi normaldir. Oldukc¢a genis olan
orantinin, agik i¢ bosluklarin ve baskalarina gére biraz daha uzun olan {ist ve alt ¢ikintilarin

okunaklilig1 kolaylastirdig1 goriiliir.

- departures

Frutiger Bold ile gérme sorunlar
simtilasyonlar.

Syntax Bold

Biraz daraltilmis olan oranti, diisiik goriis sartlarinda i¢ bosluklarin kapali olmasina
yol acar, ama daha belirgin olan "t" ve uzun st ve alt ¢ikintilar, bu yazitipinin pozitif

ozelliklerini olusturur. .( GMK, Yazilar 89)

- departures

Syntax Bold ile gorme sorunlar
simiilasyonlar.

Goriintii 48. ADA nin inceledigi farkli fontlarin simiilasyonlari
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ADA’ nin yapmis oldugu incelemeye gore yazi tiplerinin; tutarli ¢izim kalinliklari,
acik i¢ bosluklar, belirgin iist ve alt ¢ikintilar, daha genis yatay orantilar, her harf icin daha
belirgin formlar (kiguk harf "t" ve"j" icin kuyruklar gibi), Baz1 harf formlari i¢in daha genis
yatay cizimler (kicuk harf "r"nin yatay ¢ikintis1 veya kiigiik harf "t"nin yatay ¢izgisi gibi)
gibi basarili 6zellikleri daha yash izleyiciler tarafindan okunabilmesi igin daha iyi sonug
vermektedir.

Yine bu inceleme sonucunda tirnaksiz tiplerin, bagkalara gore daha biyik olan kiigik
harf ytliksekligi ve tutarli ¢izim kalinliklariyla genelde daha okunakli oldugunu goriiyoruz.
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5.BOLUM

TARIHI SUREC iCERISINDE DIS MEKAN GORSEL BIiLDIRISIM

UYGULAMALARI VE SORUNLARI

5.1. TARIHI SUREC iCERISINDE DIS MEKAN GORSEL BiLDIiRiSiM
UYGULAMALARI

Di1s mekan gorsel bildirisim, toplum sanatinda yasanan melez karigimlardan tiireyen
uyarici, yenilik¢i projelerle gelismistir. Dis mekan gorsel iletisim, uygulama alanlarina gore
farkl: tarihsel gelisim siire¢lerinden ge¢mistir.

Tarih icinde adlandirilmamis cevresel grafik uygulamalarmna rastlanabilir: M.O.
6000'den beri mekanlari sembolize eden iki boyutlu kagit haritalar, yol bulmak igin
kullanilmaktadir. 1800'i yillarda "sign painting" (isaret ressamligi) olarak adlandirilabilecek
uygulamalar ise gilinlimiizde g¢evresel grafikler olarak adlandirabilecegimiz 6rneklerdendir
(Heller ve Fernandes, 2002, s.126).

Di1s mekan gorsel bildirisimin 6nemli bir elemani olan ve ilk G6rneklerine magara
duvarlarinda rastlanan piktogramlar onceleri magara duvarlarinda kullanilmaktayken;
glinlimiizde bir ¢ok sistemde tanitici, aciklayici, yonlendirici islevlerde kullanilmaktadir.

Mekanlarda genellikle ticari olmayan amagla kullanilan duvar resimleri, Orta Avrupa
geleneklerinden kaynaklanan siyasal icerikleri ile 17. yiizyildan itibaren Kuzey irlanda'da
yap1 cephelerinde goriilmeye baglamistir (Biitiin, 2002, s.45).

Orta Asyadaki ilk minyatiir érneklerine ise, Iran kokenli Uygur Tiirkleri tarafindan
760 - 840 yillar1 arasinda dekore edilen Tiirkistan dinsel yapilarinin duvarinda

rastlanmaktadir (Bazin, 1998, s.240).
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Toplumsal ve ekonomik degisimler, gelisen malzemeler ve teknoloji nedeniyle yapim
sanat1 ile beraber cevresel grafikler de siirekli olarak degisim gostermistir. Elektrik ile
aydmlatilmaya baslanan kentlerin geceleri de kullanilabilir olmasi ile elektrikle calisan
aydinlatma elemanlar1 kullanilmaya baglanmis, sonralar1 ise 1sikli panolar tasarlanmustir.
Ulasimda atli arabalarin yerini alan otomobiller i¢in bir gereksinim olarak trafik isaretleri,
parkmetreler, duraklar tasarlanmustir.

Ag¢ik  hava reklamciligilinda ilk o6rnekler Roma |Imparatorluglunda
kaydedilmisitir. O zamanlar her roma s[Iehrinde ‘albiim’ ad1 verilen kiregle beyazlatilmis![]
duvarlar vardi. Elle yazilmis[] notlar bu duvara ilis(Itirildi. 10 ngiltere’ de 1477 yilinda
William Caxton kendisine ait “Pyes of Salisbury” diikkani i¢in yaptig( 1 afis(/lerle belki de
ilk tipografi ustas1 ve “Copywrite” sahibi kis[ /i olmuslItur. 1700’ lerin sonunda litografinin
bulunmasiyla agik hava posteri ciddi bir sanat ¢es[Jidi olmus’itur. Birgok basl]yapit
ozellikle acik hava reklami olmasi i¢in tasarlanmis( Itir. 1866 da 4 geng Fransiz sanatg1
Cheret ile ilk Litografik posterleri yapmaya basl 1ad1
(www.foruz.org/akademi/siyasal bilimler/25.doc).

Ingiltere'de 1886 yilinda ilk metronun devreye girmesi ile g¢evresel grafiklerin
kullanimina yeni bir boyut eklenmistir (Tartan, 1992, s.69).

Bilinen anlamda ilk reklam kampanyasi 1886 yilinda Pears sabun s(lirketi igin
yapilmis[tir. O donemden bu yana poster yaygin bir reklam aract olmus(Itur (Erding, 1998,
s7).

Diinya genelinde sanayilesmenin yayginlagmasi yeni {iriinlerin ortaya ¢ikmasina ve bu
tiriinlerin kitlelere ulastirilmast i¢in yeni pazarlama yontemlerinin gelistirilerek, ticari
sergilerin, reklam panolarinin, tabelalarin tasarlanmasina neden olmustur. 1930'lu yillarda
Container Corporation of America Sirketinin araci i¢in tasarlanan grafikler, kurumsal
kimligin bir parcasi olan ara¢ grafiklerinin ilk 6rnegi olarak gosterilebilir (Bektas, 1992,
s.113).

[saret sistemlerinin ve ii¢ boyutlu grafiklerin bir sistem yaklasimi iginde ele alinmasi su
donemlere rastlamaktadir: "1950'lerde grafik iletisim geleneksel olarak ¢izilen, boyanan ya
da yazilan hemen her seyi kapsamaktaydi. Sokaklarda ve yollarda acik hava reklamcilig
giderek yayginlasmakta ve iki boyutlu grafiklerin sinirlar1 zorlanmaktaydi. 1960'lara dogru
ise tagimacilik ve endiistri planlamacilari, kendi ihtiyaglari i¢in grafik iletisimin standartlarini

yiikseltme girisiminde bulunmuslardi. Boylece, {i¢ boyutlu ¢evresel grafik iletisimin ve isaret
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sistemlerinin bir gereklilik oldugunun farkina varilmisti." (Machado, 1994, s.31).

Bektas'a gore dekoratif ve ilgi ¢ekici bir tasarim anlayisiyla mimariye uygulanan
cevresel grafiklerin uyarlanmasi su sekilde olmustur: "1960'larda biiylik boyutlu ¢evre
grafiklerinin mimariye uyarlanmasi "Art Concret" ve "Uluslar aras1 Tipografik Stil"in temel
kavramlarin1 yayginlastirmistir. Canli renklerle uygulanan biiyiik geometrik bigimler, dev
Helvatica karakterleri ve ... piktograflardan olusan bu yeni yaklagima popiiler bir isim verildi:
"Siipergrafikler". Bu grafikler kullanildiklar1 mimari ortamdaki boyut se¢imleriyle, mekani
optik olarak genis veya dar goste-rebilmekteydi. SUpergrafikler ... Pop Art bicimlerini
benimseyerek, tasarim vokabiilerini genisletmis, dik a¢1 ve yalin dikdortgenin soguk bicimsel
vokabulerine zig-zag diyagonalleri katmistir." (Bektas, 1992, 5.229).

1980'lerin basinda, ¢evresel grafik tasarim; isaret ve yol bulma sistemleri, sergileme
grafikleri ve Olimpiyat oyunlar1 gibi nadiren gerceklestirilen biiyiik projelerin g¢evre
diizenlemeleri seklinde tanimlanmaktaydi (Dugdale, 1997, s.58).

Eric La Brecque'a gore bilinen adiyla cevresel grafik tasarimin tarihi gelisimi ii¢
asamada olmustur : "1960'lar ve 1970'lerin basinda g¢evresel grafik tasarim disiplininin
olusumuyla - ve modernizm estetiginin etkisini yitirmesiyle - baglayan siirecteki amag,
mekani anlasilir yapmakti. Bu disiplindeki profesyonellerin ilk uygulamalar1 genellikle yol
bulma sistemleri iizerineydi. On yil kadar sonra, tasarimcilar, insanlar ile bulunduklar
mekanlar arasinda duygusal bir bag olusturmak, bu mekanlar1 davet edici ve sicak bir hale
getirmek, etraflarindaki tarihi yap1 ve ¢evreyle uyumlu hale sokmak igin gerekli motif ve
elemanlar1 isaret sistemlerine dahil etmeye bagladilar. Boylece, kurumsal kimligi olan ve
yoresel karakteristikleri betimleyen alis veris merkezleri ortaya c¢ikmigtir. Bu siireg
gelisimini, postmodernist yaklasima borgludur. Cevresel grafiklerin gelisiminin iiglincii
asamasi, ¢evre yapilandirmasimin bilgiyle baglantili oldugu goriisiiniin ortaya ¢ikmasiyla
baglantilidir. Bu gelisme, tiiketicileri koruma ve egitme ¢abalariyla senkronize bir bigimde
yasanmustir. Eglence amacli ¢evresel grafikler artmaya basladikca, bilgi ve eglence unsurlari

birlesmis; esitlence (edutainment) dgeler ortaya ¢cikmistir" (Brecque, 1996, s.82).
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5.2. DIS MEKAN GORSEL BIiLDiRiSiIM ELEMANLARININ
SORUNLARI

5.2.1. Kent Kimligi ve Yerel Yonetimlerin Bakis1 A¢isindan

Cevrenin, icinde yasanilan olaylarla birlikte bir biitiin olarak ele alinmasiyla
"kimlik" kavrami ortaya c¢ikmustir. Bumetteye gore cevre kimliginin islevleri:
Algilarin organize edilmesi, gorsel ve mekansal bilgilerin kodlamasi, bilgi
depolanmasi ve goriinen nesnelere karsi tepkilerin diizenlenmesi seklindedir (Y trekli,
1977, s.53).

Cevre kimligi, cevrenin yalniz gorsel bilesenlerinin degil, ayni zamanda
ekonomik, kiiltiirel ve politik 6zelliklerinin de g6z 6niinde bulundurulmasiyla olusur.
Bu yaklasim, kullanicilarin da tasarlama siirecine katilmalarina olanak verir. Ozellikle
kamusal ¢evre tasarimlarinda toplumda bireysel begeni diizeylerinin sorgulanmasi
acisindan ¢evre kimligi onemlidir.

Kentlerde bir araya gelen tiim kentsel tasarim 6gelerinin birbirleriyle olan
etkilesiminden bir kent kimligi olusmaktadir. Kentsel tasarimlar kullanildigi yere
Ozgiin bir nitelik kazandirir, bagka bir deyisle kimlik olusturabilir (Serefhanoglu ve
Yenen, 1992, s.142).

Kentsel mekanlar tasarlanirken o alani kullanacak insanlarin beklentilerinin ve
katkilariin neler olabileceginin goz oniinde bulundurulmasi gerekmektedir. CUnkd;
insanlarin ¢evre i¢inde siirdiirdiikleri yasamlarinin daha anlamli olmasi, kendilerini
degerli ve glvende hissetmeleri, yasadiklar1 alanlar1 sahiplenebilmeleri ile oldukga
ilgilidir.Kentlerde bina dis cephelerinin rastgele boyanmasi, kent donatilarmin
yetersizligi ve estetik gorinimden yoksunlugu, duvarlarda ticari ¢alismalarin yer
almasi, ilan ve reklam panolarinin binalara gelisi guzel yerles-tirilmes gibi
uygulamalar olumsuz goriintiilere yol agmaktadir (Tepecik, 2003, s.169).

Ust iiste yigilmis halde bulunan sokak levhalar1 ya da trafik isaretlerin,
bilgilendirici ve yonlendirici islevinden uzaklasarak zaten karmasik olan yasam
kosullarinin daha da karmasik bir hale gelmesi, lilkemizde sik¢a rastlanan bir

sorundur.
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Ozkal bu konuda sdyle demektedir: "Isaretlerin her birinin tasarimimda bildirim
kurallarina dikkat edilmis olsa bile, kullanilacagi nesnel ¢evresiyle olan iliskisi g6z
ard1 edildigi i¢in kullanicinin bu 6geleri algilamasi giiclesmektedir. Kent trafiginin
yogun oldugu bir noktada ortaya ¢ikan kalabalik isaretler kiimesi, acil énemi olan
mesajlarin, yerine ulagsma siiresini uzatarak, sakincali durumlar yaratacak ve zararlara
yol agacaktir." (Ozkal, 1992, s.8).

Ozellikle reklam amagli olarak kullanilan tabelalar, mimari ile birlikte ele
alinmadan ve herhangi bir kurala bagl olmadan kullanilmaktadir. Her kurulus kendi
tabelasin1 binalara en iyi sekilde okunacak sekilde yerlestirmeye c¢alismakta,
dolayistyla kentlerde karmasik bir goriiniim ortaya ¢ikmaktadir.

Machado'ya gore cevresel grafiklerde karsilasilan sorunlar su sekildedir:

"Cevresel grafikler goreceli olarak yeni bir tasarim alanidir. Hala, zor kentsel
problemleri ¢ozmek icin standartlar ve formuller yoktur. Bu nedendendir ki, kimlik
kaybolmas1 giderek artmakta ve mekan1 yansitmayan...grafikler her yerde
kullanilmaktadir. Cevresel grafikler giderek birbirinin aynis1 ya da karmakarisik
olmakta, bu da kisinin giderek ilgisizlesmesine ya da gorevini yapamayan grafikler
karsisinda sasirip kalmasina neden olmaktadir." (Machado, 1994, s.13).

Gorsel iletisim araglarinin uyaran siddetinin tiketim merkezli olarak giderek
arttirilmasi, karmasikliga yol agarak yasam alanlarinda gorsel kirlilige yol agmakta ve
bireyin kendisine ve ¢evresine yabancilasmasina neden olmaktadir.Icinde
bulundugumuz cevre, birbirinden bagimsiz olarak yiiriitiilen planlama, tasarlama ve
Uretim siregleri sonunda elde edilen ve sirekli degisen ¢ozimlerden olusmaktadir
(Erhan, 1978, s.4-5).

Bu yiizdendir ki; iilkemizde kentsel tasarim g¢alismalari oturmus bir disiplin
degildir ve ancak toplu konut yerlesmeleri, kentsel tasarim yarigsmalari ve yerel
yonetimlerin biytk o6lcekli dizenlemeleri olarak orneklendirilebilir (Cubuk, 1991,
s.346).

Bu dizenlemeler de cevre ve kentsel bitinle olan iliskiler dikkate alinmadan
yapilmaktadir. Kent kimliginin korunmasi ve siirekliliginin saglanmasi igin kent
otoritesinin alacagi tasarim kararlarinin tek elde toplanmasi gerekmektedir. Tasarim
kararlarinm etkileyen en 6nemli unsur ve belki de sinirlayici, kent yoneticilerin kentsel

tasarima bakisinin ¢agdaslik dlgiisiidiir .(Bkz.Goriintii 49)
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Goriintii 49 . Kent i¢inde bina ylizeyleri grafik tasarim i¢in kullanilmaktadir.

Sirekli ve rast gele degisiklikler, yerel kimliklerini yitirmis ¢evrelerin olusmasina
neden olur. Bu ylizden insanlarin ge¢misten ve yapilandirilmig ¢evrelerinden haberdar
olmalarint saglamak 6nemlidir. Gorsel iletisim araglari tasarlanirken kentin tarihsel,
kiltarel ve cevresel kimligi, kent yoneticileri ve ¢evre tasarimcilarinca dikkate
alimmalidir.

Kentlerde estetik sorunlarin ortaya ¢ikmasmin bir nedeni de Bati'da ortaya
¢ikan bir sanat akiminin, kendi siyasal ve sosyal baglamindan, felsefi igeriginden
soyutlanarak, tiiketim mekanizmasi i¢inde ve cogaltma mantig1 ile iilkemizdeki

kamusal projelerde uygulanmasidir (Geng, 2003, s.61).

Oztan, yeni bir cevresel grafik tasarim hareketinden bahsetmektedir:

"Koti tasarlanmig cevresel grafik sistemlerin olumsuz etkilerini dnlemek icin
baslatilan Giizel Kent (City Beautiful) hareketi, kent tasariminda 6nemli bir donemin
baslangicidir. Yirminci yiizyilin baglarinda kent merkezinin kalabaliklagmasi ve
insanlarin konut alanlar1 ile is ve aligveris merkezleri arasinda siirekli bir sirkiilasyon
trafigi yaratmasi nedeniyle sosyal huzursuzluklar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Kentte

yasayanlarda kente ait olma duygusunun yaratilmasi igin baglatilan Giizel Kent
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hareketi ile, Avrupada oldugu gibi Amerika kentlerinde de kuilttrel birlik olusmasi ve

cevresel guzelligin gelismesi amaglanmustir." (Oztan, 2003, s.124).

5.2.2. Grafik Tasarim Ogeleri Agisindan

Basili grafikler icin s6z konusu olmayan ama cevresel grafik tasarimda goz
Oniinde bulundurulan sey, baglamdir. Bu konuyu Foges su sekilde agiklamisgtir:

"Baglam, 6rnegin yol kenarina konulacak bir reklam panosunu izleyecek
Kisilerin nerede duracaklarinin ve etraflarinda gelisen olaylarin neler oldugunun
bilinmesidir. Tasarimda baglam hesaba katilirken, insanlarin nasil davrandiklar1 ve
onerilen degisiklige verecekleri cevap da g6z Gniinde bulundurulmalidir. Ornegin,
mevcut duruma alternatif olarak Onerilen yol bulma sistemi trafik akismnin
degismesine, boylece daha fazla bilgiye ihtiya¢ dogmasina ve bazi rotalarda trafik
yukdnun olusmasina neden olabilir." (Foges, 2003, s.48).

Uyumlu bir grafik sistemde insanlar gevrelerini saran seyin ne oldugunu
anlar, daha okunur bir ¢evrede yollarin1 daha iyi bulurlar. Sehirlerde yasayan
insanlarin ilgisi goze garpan, parlak ve biiylik isaretlerle ¢ekilir. Tasarimet, iletigimi
kolaylastiran, ¢evre hakkinda kolay ve acgik bilgiler veren isaret sistemleri
tasarlamalidir. Sehir karmasiklastik¢a insanlar isaretlerde, rehber kitaplarda daha agik
bilgilere ihtiyag duyarlar (Machado, 1994, s.12).

Tasarimci isaretleri bir mekana yerlestirirken, kalabaliklik 6gesinin farkinda
olmalidir. Ortamda algimnin dikkatini ¢cekmek i¢in yarigan farkli isaretler, 1siklar,
sekiller ve renkler oldugunda uyarim fazlaligi olusur . Bilgi fazlaligi ise, tek bir
isarette bir bakista algilanamayacak kadar ¢ok yazi bulundugunda olusmaktadir.

Isaretlerin tir ve yerlesimine gore siniflandirilmasi ile bu sorunlar énlenebilir.
Ornegin;

"Amerikan yol isaretleri renklerle kodlanmistir: Basit gezi bilgi isaretleri yesil
renk, tehlike isaretleri turuncu renktir. Fakat ayni yazi tipi ve ¢izgi aralig1 kullanilarak
benzer formlar uygulanmaktadir. Bir isaret, basit ve 6z bir anlatima sahip ve anlasilir

olmalidir." (Darken, 1996, s.65).
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Trafik isaretleri kullanildig1 yerlere gore boyutlandirilir. Ornegin otoyollardaki
isaretler, sokak aralarindaki isaretlerden daha biiyiik boyuttadir. Tipografi kullanimi,
boyutlandirma gibi kisitlamalar ve kurallar, Karayollar1 ve Ulastirma Bakanligi'nca
belirlenen standartlara gore belirlenmistir.

Basaril1 bir isaret sistemi tasarimi demek, her harfin tirnakli karakterlerle,
bronz renkte yazilmasi demek degildir. Onemli olan ele alman konuya gére etkili
olacak tasarimmuygulamaktir (Graphic Design: USA, 1992, s.foreword).

Bu sistemleri tasarlarken tasarimcinin yapmasi gereken, her bir projeyi kendi
icinde fakat cevresiyle uyumlu bir sekilde ele almaktir. Isaret sistemleri artik
mimarinin bir pargasi olarak ele alinmaktadir .

Panolarda iki boyutlu basili grafiklerden olan afisler kullanilmaktadir. Afis ve
pano boyutlar1 kullanilacagi yere ve amaca gore degisebilmektedir. Afiste kullanilan
fotografik veya tipografik Ogeler, tasarimci tarafindan uzaktan goriilebilecek sekilde
dizenlenir. Bunun nedeni Fogese gore, insanlarin basili yayinlari izlemesinden farkli
olarak panolardaki bilgileri okumasmin ¢ogu zaman araba sirmek ya da karsidan
karsiya gegmek gibi bagka faaliyetler ile yapilan bir eylem olmasidir (Foges, 2003,
s.48).

Bu nedenle panolarin agik havada konumlandirilmasinda goriilebilirlik ve
aciklik kuramlarina dikkat edilmeli, ilgili yonetmelik ve yasalara uyulmali, ara¢ ve

yayatrafigi engellenmemelidir.

Dis mekan gorsel bildirisim uygulamalar1 igin tipografi olduk¢a Onemlidir.
Dogru secilen bir yazi karakteri, boyutu, rengi. v.b. kullanicilara mesajin etkili bir
sekildeiletilmesini saglayacaktir.

Arag grafiklerinin tasariminda dikkat edilmesi gerekenler sunlardir:

"Arac grafiklerinin tasariminda boyut, yiizey rengi, hareket etkileri, hiz,
uzaklik ve 151k unsurlarina dikkat edilmelidir. Arag igin ana renk segilmeli, isaretin
yeri tasarlanmali, verilecek mesajlarin igerigi kararlastirilmalidir. Ayrica, aracin
omru, isaretin dayaniklilig1 ve giivenlik gereklilikleri gibi bolgesel olarak degisebilen
Ogeler de goz ontlinde bulundurulmalidir." (Wheeler, 2003, s.112).
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6.SONUC

D1s mekan gorsel bildirisim elemanlar1 giderek artan bir sekilde birbirinden
bagimsiz olarak tasarlanip ayni mekana uygulanmasi ile ortaya ¢ikan uyar1 fazlalhig
giiniimiizde sik¢a karsilagilan bir sorundur. Bu sorunu 6nlemenin yolu bu reklam
elemanlarin1 tanimak, insanlar iizerindeki etkilerini anlamaya caligmak; boylece

mimari ve dis mekan ile tasarlanan 6gelerin uyumunu saglamaktir.

D1s mekan gorsel bildirisim elemanlarinin en 6nemli sorunlarindan biri de
tiporafik olarak ¢oziimlenmeden uygulanmalaridir . Tipografinin kurallarimi
bilmeden, 6zellikle harfleri tanimadan eksik font bilgisi ile bir karmasa igerisinde
hazirlanmis calismalarla karsilagsmaktayiz. Bu durumda ortaya ¢ikan sonug su ki dis
mekan gorsel  bildirism elemanlarinda kullanilan tipografide okuma zorlugu
cekilmektedir. Siisleme , alani doldurma kaygisi ile birgok hataya diisiilmektedir.
Kullanilan harflerin espas kurallar1 gozetmeksizin, 6zellikle de fontun anotomik
yapist bozularak yapilan  bilingsiz tasarimlar  dis mekan gorsel bildirsim
elemanlarimin etkisini azaltmaktadir. Font bilgisinin yaninda bir de kullanilan
elemanin rengi , arka zeminin fontla kontrastligi ve bu elemanlarin bulundugu mekan

da onemsenmelidir.

Bu tezde yapilan arastiralar sonucunda okunabilirlilik adina yapilmisg bir¢ok
yanligliklara rastlanmigtir. Reklam elemanlarinda yazilan mesajlarin tiimii biiyiik harf
kullanilarak yapilmistir. Tiimiiniin biliyiik harfle tasarlanmis olmasiyla vurgunun
artacag1 dislniilmiisse de bu okunabilirlilik konusunda yanlis bir uygulama
olmustur. Yapilan arastirma da iyi bir tasarimin okunabilmesi ig¢in ve hatta etkili
olabilmesi i¢in tasarimda miniskiil harflerin kullaniminin daha dogru oldugu sonucu

cikmigtir. Yine tezdeki inceleme sonuclarindan bir digeri de trafik levhalarinda
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kullamilan FHWA serisinin Tiirkiyedeki  tabelalarda uygulanmasi esnasinda
bozulmus olmasidir. Ozellikle miniskiil ¢ a* harfinin orta i¢c kisimdaki boslugunda bu
oldukca farkedilmektedir.

Var olan ve uluslararasi kabul goriilen bir serinin de bozulmus olarak kullaniliyor
olmas1 oOzellikle tipografi adina Onemli bir sorundur. Ayrica tabelalar ve isaret
sistemlerinin sorumlulugunda olan kurumlarin tabelalar {izerinde kendi reklamlarini
yapmak i¢in var olan tasarim alanini gereksiz isgal ediyor olmalar1 tasarim alaninda

basarisiz bir durum ortaya koyuyor.

Dis mekan gorsel bildirisim elemanlarinda yapilan  tim bu  hatalarin
giderilebilmesi icin oOzellikle tipografi konusunda daha bilingli tasarimcilar
yetistirilmelidir. Tasarimcilarin ; tezde de konu edildigi gibi dis mekan gorsel
bildirisim elemanlarinin tipografik standartlar1 ¢ergevesinde tasarim yapmalari
gerekmektedir. Bu kurallar 6nemsenmedigi siirece yapilan ¢alismalarin higbiri
amacina ulagmayan bir tasarim yigini haline gelir. Biz seyirciler her zaman
etrafimizda donen harflerle iletisim halindeyiz. Bu karmasiklik i¢inde mutlaka iyi bir
tasarim bu kurallar cercevesinde etrafim bosaltip okunabilir ,amacina uygun ,

mekanla biitlinleserek basariya ulasacaktir.
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