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OZET

Otomotiv piyasasi sifir ve ikinci el araglardan olugmak iizere ekonomide dnemli
bir yere sahiptir. Insanlar ekonomik durumlarina gore sifir veya ikinci el olarak
kendilerine ara¢ temin etmektedirler. Sifir ara¢ alim satimlart genel olarak yetkili
servislerde yapilirken, ikinci el arag saticilarina iilkemizin hemen hemen her yerinde

karsilasmaktay1z.

Ikinci el ara¢ piyasasinda fiyatlari etkileyen birgok etken vardir. Aracin yasi,
kaza durumu, bakimi, kilometresi gibi aragtan kaynaklanan unsurlarin yam sira
bolgelere gore insanlarin talep durumu da aracin fiyatim etkilemektedir. Internet veya
gazete ilanlari gibi yollarla bireysel olarak aracim istedigi fiyata satmak isteyen
kullanicilarin yani sira, ikinci el arag satigt yapan galeriler kurumsal olarak fiyat
belirleyiciler konumundadir. Bu ¢alismadaki veriler, TR 83 Bolgesi’nde Subat-Nisan
2015 doneminde ikinci el ara¢ satisi yapan galeri sitelerinden elde edilmistir.
Caligmanin amaci satic agisindan ikinci el otomobillerin fiyatini belirleyen unsurlarin
Hedonik Model ile belirlenmesidir. Bu kapsamda saticilardan toplanan veriler Hedonik
Model’in Yari Logaritmik Model’i ile analiz edilmis ve fiyat belirleyici unsurlar

tablolar halinde sunulmustur.

Yari Logaritmik analiz sonucunda TR 83 Bolgesinde fiyati belirlemede
kullanilan unsurlar belirlenmistir. Ara¢ fiyatimi artiran ve distiren donammlar da
belirlenmistir. Analizlere baglamadan once veriler marka, model, dis donanim, i¢
donamm, giivenlik, multimedya, boyall par¢a, degisen par¢a gibi temel baghklar altinda
siniflandirtlnistir. Boylece ikinei el otomobilin hangi &zelliginin fiyat1 belirlemede ne
kadar etki ettigi ortaya konulmustur. Ornegin aragtirma sonucunda Subat-Nisan 2015
doneminde aracin Tokat’a gére Corum ve Samsun kent merkezinde yer almas: fiyati
artirict unsur, Amasya kent merkezinde yer almasi fiyati diiglirlici unsur olarak
bulunmustur. Bu bakimdan Tokat kent merkezinden fiyat belirleyecek olan alict ve

saticilarin bu kiyaslamaya dikkat etmesi gerekmektedir.

Arastirmada ayrica otomotiv sanayisinin diinya genelindeki durumu hakkimnda
bilgilere yer verilmistir. Ozellikle Tiirk otomotiv sanayisindeki istihdam, iiretim, satus,

ithalat-ihracat gibi temel kalemler tablolar yardimi ile agiklanmistir. Otomotiv



sanayisinin Tirk ekonomisi i¢indeki payr da agiklanmustir. Aragtirmanin genel
itibariyla, ikinci el aracina fiyat belirlemek isteyen kullamicilara yardimer olacag

diistinilmektedir.

Anahtar Kelimeler; Ikinci EI Otomotiv Piyasasi, Hedonik Model, Yari
Logaritmik Model, TR 83 Bolgesi



ABSTRACT

Automotive industry consist of zero and second hand cars has great importance
in economy. People supply zero or second hand cars to themselves in accordance with
their economies. While people generally buy zero cars from authorized services, we can

see second hand vehicle sellers almost everywhere.

There are a lot of factors that affect second hand vehicle industry. Besides the
vehicles® facts such as age of vehicle, accident situations, the vehicles maintenance
kilometer of vehicle, requests of people according to regions also affects the prices.
Besides the users who want to sell individual vehicles. The price they wish through
advertisements of newspaper orw interﬁet, second hé.l’ld vehicle rselling gallaries
institutionaly determine the prices. The datas in this study are obtained the sites of
second hand vehicle selling galleries that made sells the term of February — April 2015
on TR 83 region. The aim of the study is to define the factors of second hand cars’
prices acording to sellers by Hedonic Model in this context data collect from sellers
analyzed with Semi-Logaritmit Model and the price determinants are presented in

tables.

As a result of semi-logaritmic analysis in the Region TR 83, the factors
determined prices are presented. The vehicles’ equipments which low and raise prices
are also presented. Before analysis datas are classified such as; model, tredemant,
security, multimedia, internal and external equipments, painted traks and changed traks.
So it is clearly defined which specialities how much affect the price determinations. For
example according to this research it is found that in term of 2015 february-april, for
tokat, the vehicle's being corum and samsun city center is a price enchanging factor but
being in amasya is a price lowering factor. In this regard, it is necessary to be careful

about this comparison for price determinant buyers and sellers from tokat city center.

In the research it is also mentioned the general state of automative industry.
Especially in Turkish automative industry basic items such as employment, production,
sales, import-export are explained in the tables. The part of automative industry in
Turkish economy is tried to present, too. In sum: it is thought this research help the

owner of second hand vehicle to determine the prices.



Key Words: Second Hand Automative Market, Hedonic Model, Semi
Logaritmic Model, TR 83 Region.
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GIRIS

Ulastm hi¢ siiphesiz insanligin var oldugu zamandan bugline kadar insan
hayatinin en onemli ihtiyaglarindan biridir. Ozellikle otomobil, traktdr, kamyon gibi
araglarin hi¢ birinin heniiz bilim tarihine kazandirimadigt yakin tarihe kadar ulagim at,
esek vb. hayvanlar vasitasiyla saglaniyor bu durum hem zaman hem de ciddi manada

bir emek kaybina neden oluyordu.

Zamanla artan diinya niifusu, artan insan ihtiyaglart ve ticaretteki geligmeler
bilim diinyasini ulagim alaninda aragtirma yapmak konusunda daha fazla giidiilendirdi.
Dolayisiyla tekerlegin icadindan ilham alan bilim diinyasi once &zellikle ticareti temel
alarak ticaret yapabilecegi ulasim araglarimi ve tarim araglarini icat etti. Daha sonra ise
elindeki imkanlart insanhigin (ilk baglarda varlikli insanlarm) konforuna doniigtirme

girigimini baslatti ve otomobili insanlarin hizmetine sundu.

Otomotiv sektorii ilk yillarinda ¢ok séniik bir seyir izlese de 6zellikle diinya
savaslariin agir kayiplart atlatildiktan sonra hayal edemeyecegi bir ivme kazandi.
Giintimiiz itibariyle de insanlik tarihinin en yaygim kullanilan araglarindan ve en ¢ok
yatirim yapilan is kollarindan biri olmustur. Baglarda sadece ulagimda bir arag olarak
goriilen otomobiller, giiniimiizde liiks ve gosterisli yasamn sembolii haline geldi. Artik
sadece kullandif1 aracin konfor ve gdsterisine bakarak insanlarin maddi durumlari

hakkinda tahmin yiiriitmek miimkiin olan bir durum haline gelmistir.

Uretildigi ilk dénemlerde sinirh sayida olan rekabet ortaminin hemen hemen hig
olmadig1 yakin gegmis zamana kadar, otomobiller igin fiyat belirlemek de ¢ok 6nemli
bir unsur olusturmuyordu. Ilk baglarda onemli olan onu iretmekti ama diinya
savaglarmdan sonra yapilan yatirimlar ve gelisen otomotiv sanayisi artik sadece tiretmek
degil, tirettigi araca fiyat belirlemek konusunda da diisiintir hale gelmistir. Clinkti artik
arabalar diinyamn her yerinde iiretilir olmus ve diinyanin her yerine ticareti yapilmaya
baslanmistir. Bu da artan marka ve gesidi beraberinde getirmistir. Durum bdyle olunca
artik markalar arabalarmm fiyatim belirleyen unsurlart agiklamak durumunda kaldilar

ve dzelliklerini de sunan katalog ve reklamlar hazirlamaya baglamiglardir. Kisacasi artik



otomobili sadece iiretmek degil, fiyatini belirleyici unsurlari da sunmak bu piyasasin

temel ugraslari arasina girmistir.

Bugiin 6zellikle TV ve internet sitelerinin reklamlarina bakildiginda sanayi
kollar1 arasinda en fazla reklam veren sektorlerden birinin otomotiv sanayisi oldugu
goriiliir. Birgok marka ve onlarca model artik gesitli fiyatlarla insanlarm hizmetine
sunuluyor. Her birinin fiyati farkli hatta aym1 model aracin birden ¢ok fiyati var. Iste biz
bu calismada, bu araglarin fiyatimin neye gore belirlendigi, neden o fiyata piyasada
satildig1 ve hangi 6zelliklerinin (motor, marka, renk, ...) ona bigilen fiyat: belirledigi

gibi konular inceledik.

Caligma TR83 Bolgesi (Tokat, Amasya, Samsun ve Corum) kent merkezlerini
kapsamaktadir. Toplanan veriler ise hedonik regresyon modeli kullanilarak
degerlendirmeye alimistir. Bu model ile ikinci el otomobil fiyatlarindaki farkliliklarin

nedenleri ortaya konulmustur.

Artik gelisen teknoloji otomobiller igin de biiyiik firsatlar sunmustur. Hatta
giiniimiizde belirgin bir sekilde olan telefon piyasasindan sonra teknolojinin gelisimin
en belirgin hissedildigi bir diger piyasada otomobil piyasasidir. Nitekim 6nceleri sadece
ayagi yerden kesmek igin iiretilen otomobiller, giniimiizde sayisi akildan
sayilamayacak kadar ¢ok ézellik ve donanima sahiptir. Bunlarin yaninda bu Ozelliklerin
ve donanimin tamir ve temin isleri i¢in diger 6nem arz eden konu servis agi ve yedek
par¢a teminidir. Bu 6zelliklerin ara¢ fiyatim belirlemede 6nemli bir etken oldugu, kisi
ve kurumlarla yapilan goriismelerde ortaya ¢ikmustir. Yine aracin i¢ dig donanimu,
giivenlik onlemleri, degigen pargalari, boya goren pargalari fiyatini belirlemede ne kadar

etkiye sahip olup olmadigini aragtirmada gosterilmistir.

Otomotiv sektoriiniin bir diger 6nem arz eden konusu ise ekonomiye olan
katkisidir. Cok degil 20-30 yil énce ekonomisini tarm sektoriiyle idare eden Tirkiye
giiniimiiz itibariyle bu idareyi sanayiye birakmugtir ve sanayide de en O6nemli piyasa
kollarindan birini otomotiv sektorii olusturmaktadir. Bu ¢aligmada otomotiv sektoriiniin
hem diinya ekonomisindeki yeri hem de Tiirkiye ekonomisine olan katkisi ve geligimi

verilecektir.



Caligmada hem internet sitelerindeki dzellikler hem de bizzat kisilerle yapilan
goriismeler sonunda elde edinilen bilgilerle ikinci el otomobillerin fiyat belirleyici
unsurlan ortaya konulmustur. Tiim bu verileri degerlendirmeye alirken ise hedonik

regresyon yonteminden yararlanilmigtir.

Sonug olarak her gecen giin daha fazla 6nem kazanan ikinci el arag piyasasi i¢in
tilketiciyi daha fazla bilgilendirmek, tiiketici ve tiiketime hazir olan kitleye TR83
Bolgesinde ikinci el arag alirken nelere dikkat ederek araglara fiyat bigmesi gerektigini
gostermek igin bu galigma yapilmigtir. Ayrica, Ozellikle sanal sitelerden bu bolge
disinda yani Tiirkiye’nin diger bolgelerinden bu bolgeden otomobil satin almak isteyen

bireylere de bilimsel bir bilgi sunulmas1 amaglanmugtir.

Bu amagla tezin birinci boliimiinde; piyasalarda etkinlik konusuna kisaca
deginilecek daha sonra piyasalarda basarisizlik konusu islenecek ve buradan yola

cikarak eksik bilginin otomobil piyasasinda ne gibi sonuglar dogurdugu arastirilmigtir.

fkinci béliimde; otomotiv sanayinin diinya ekonomisindeki mevcut durumu ve
gelisimi incelenerck, Tiirkiye ckonomisine olan katkisi geligimi ve durumu Ozellikle son

on yil dikkate alinarak degerlendirilmistir.

Ugiincii bolimde ise; alan ¢aligmasi sonucunda elde ikinci el otomobil

ozelliklerine iliskin veriler analiz edilerek yorumlamalar yapilmistir.



BOLUM 1

PIYASALAR VE ASIMETRIK BILGI KAVRAMI

1.1. PIYASA KAVRAMI

Bir mal ya da hizmeti satmak arzusuyla arz edenlerle, sozii edilen mal ya da
hizmeti satin almak icin talep edenlerin tiimii, piyasay1 olusturur. Bu ylizden piyasa
kisaca, bir malm ya da hizmetin arz ve talebinin karsilastigi yer olarak tamimlamak
miimkiindiir. Bu tammma bagl olarak akla gelen herhangi bir maln ya da hizmetin
piyasasindan soz edilebilir. Ornegin et piyasasi, otomobil piyasas, isgiicli piyasast gibi.
Bu piyasalar bazen belirli bir yerde, mekanda olusabilir. Omegin Eskisehir’deki
kuyumcular garsisi. Bu piyasa, altin ve giimiis gibi degerli tas ve madenlerin alinip
satildig1 yer olurken, sehrin merkezi bir yerinde bulunan ve belirli bir yer drnegine uyan
piyasalara 6rnek olugturur. Ancak bazen piyasanin olusmasi i¢in bdyle bir yere gerek
olmayabilir. Ornegin elindeki bugday: arz eden Eskisehirli bir ¢iftciye, bu bugday: arz
eden Istanbullu bir tiiccar telefon eder ve iki taraf anlagip aligverisi kararlagtirirsa piyasa

yine olugmus olur (Berberoglu, 2006).

Parasiz ise, piyasayl; alici ve saticilarm aligveris amact ile birbirleri ile
bulustuklari yer olarak tamimlar. Buna gore, piyasa alic1 ve saticilarm karsi kargiya
geldikleri bir fiziksel mekén olabilecegi gibi onlarin telefon, faks vb. iletisim araglari ile
temas halinde olduklar1 bir durum da olabilir. Ev, araba, villa, vb. ikince el dayaniklt
tiketim mallarinin gazete ilanlariyla diikkdnlarin ilanlarma yapistinlan ilanlarla
satildigina hepimiz sahitlik ederiz. Yine son zamanlarda bunlarm 6tesinde hemen
hemen tiim kategorilerde ikinci el malin internet siteleri ve sosyal aglar araciliiyla
satildigim goriirtiz. Nitekim yakin bir zamanda internetten yapilan ikinci el mal
satiglarmin bu hizla belirli mekanlarda yapilan ikinci el mal satiglarinin Oniine

gegecegini kestirmek miimkiindiir (Parasiz, 1991).

Piyasa olusmasi icin illa bir mekanm olugmast gerektigi sartiun giintimiizde
gelisen teknoloji aracilifiyla artik gegersiz kaldigim goriilir. Ama yukarda ki
aciklamalardan akla gelen mal ve hizmetin sayist kadar piyasadan sz etmenin ve
bunlarin belirli bir yerde olup olmadigi bigiminde bir ayrim yapmanin miimkiin oldugu

ortaya ¢ikmaktadir. Iktisat biliminde genellikle, piyasaya gelen mal ve hizmet



cesitlerine ya da piyasanin yerine gore yapilan ayrimlar énem arz etmektedir. Iktisadi
analizlerde énem tasiyan ayrim, arz ve talep edenlerin ozellikleri ve rekabetle ilgili
olmaktadir. Nitekim piyasalar, arz ve talep edenlerin 6zelliklerine ve bunlar arasindaki
rekabet durumuna gore tam rekabet ve eksik rekabet piyasalari olmak tizere iki ana

gruba ayrilmaktadir (Yildirim ve Digerleri, 2006).

1.2. TAM REKABET PIYASALARI

Tam rekabet kosullar1 altinda endiistride ¢ok sayida firma vardir ve iretilen
mallar homojendir. Firmalar gegerli piyasa fiyatinda istedikleri kadar mal
satabileceklerine inandiklarindan rekabet tamdir. Dolayisiyla rekabet tam olmasina
ragmen firmalar arasinda rakip olma durumu s6z konusu degildir; her firma atomistik
olarak hareket eder, yani kendi iiretim diizeyini endiistrideki diger firmalari dikkate
almadan kararlagtirir. Bu durum firmalarca iretilen mallarin birbirleriyle tam ikame
edilebilir olmasina neden olur. Endiistriye giris-¢ikis serbest ve kolaydir (Donduran,

2013).

Tam rekabet piyasasim modellemek igin gesitli varsayimlar kullamlmaktadir. En
onemli varsayim piyasadaki tiim aktorlerin fiyat alici olmasidir. “Rekabet¢i firma”
kelime anlami itibafiyle aym miisteriler igin birbirine rakip firmalarm var oldugu
anlamma gelmektedir. Firmalarin fiyat alici oldugu piyasalarda asafidaki ozellikler

genellikle bulunmaktadir (Donduran, 2013):

e Piyasada ¢ok sayida firma vardir.

e Firmalar 6zdes iirtinler satmaktadirlar.

e Alicilar ve saticilar firmalarin verdigi fiyatlar hakkinda tam bilgiye
sahiptirler.

o Islem maliyetleri diigiiktiir.

e Firmalar piyasaya girerken ve ¢ikarken engellerle

karsilagmamaktadirlar.



1.2.1. Tam Rekabette Talep Egrisi ve Toplam Hasilat

Tam rekabet¢i mal piyasasinda firmalarin irettikleri mallarm birbirinin aym
olmasi ve her firmanin kabul edici konumda olmasi yolundaki iki temel kosul
geregince, tam rekabetgi bir firma, piyasa fiyatindan arzu ettigi kadar mal satabilir. Tam
rekabet¢i firmanm sonsuz esnek, yani yatay bir talep egrisi ile karst karsiya olmasi
anlamina gelen bu husus asagidaki sekilde gosterilmistir. Sekilde tam rekabetei firma,
piyasa talep egrisi (D) ile piyasa arz egrisi (S) tarafindan belirlenen P* piyasa fiyatt
{izerinden arzu ettigi kadar mal satabilmektedir. P* piyasa fiyati rekabet¢i firmanin

{iretim diizeyinden etkilenmektedir (Unsal, 2012).

Sekil 1.1: Tam Rekabet¢i Firmanmn Kars: Karsiya Oldugu Talep Egrisi

P P
S
pP* / d
D
0 Q 0 q

Q1 d: 42 Us

Burada toplam hasilat (TR), iiretilen mal miktari (q) ile malin piyasa fiyatinin

¢arpimina esittir:
TR=P-Q 1))

Tam rekabet¢i firma, sonsuz esnek (yatay) bir talep egrisi ile karsi karsiya
oldugundan (her birim mali aym fiyattan sattigindan), toplam hésilat tiretilen satilan mal
miktart ile orantili olarak artar. Uretilen sétllan mal miktart iki kat arttiginda toplam
hasilatinda iki kat artmasi anlamina gelen bu husus, grafikte orijinden gegen ve egimi

fiyata esit olan bir dogru ile gosterilir.



1.2.2. Tam Rekabette Ortalama ve Marjinal Hasilat

Ortalama satig hésilati (birim hasilat), toplam hasilatin satig miktarina

boliinmesiyle elde edilir ve fiyata esittir.

TR _ pq
AR=—=—= 2
=g P @)

Tam rekabet piyasasinda firma piyasadaki fiyatlari etkilemedigi i¢in, piyasa
fiyat1 veri almaktadir. Firmanin veri aldigi bu fiyat, ayni zamanda formiilde verilen
ortalama hasilata eittir. Ciinkii ortalama hésilat, piyasadaki fiyatlara bagh olarak ortaya
cikar. Malin fiyat1 degismedigine gore, ortalama hésilat egrisi yatay eksene paralel olan

bir dogru durumundadir (Celik, 2008).

Sekil 1.2: Tam Rekabette Ortalama ve Marjinal Hasilat Egrileri

P
MR
AR
P=MR=AR

Marjinal hésilat ise firmanin satiginda bir birimlik bir artis ya da azalisin toplam

gelirde meydana getirdigi degisme oranidir.

ATR
MR = 3)

Fiyat veri olduguna ve firmanin fiyata herhangi bir etkisi olmayacagina gore;
malin hepsini aym fiyattan satan firmanin talep efrisi, ortalama gelirin yani sira
marjinal gelirin de fiyata esit tam esnek bir dogru sekline olmasina neden olmaktadir
(Sekil 1.2). Ciinkii satilan her birim malm fiyati sabit olduundan ve firmanin sattif1 her

ilave birim maldan esit miktarda gelir elde edileceginden, marjinal gelirde her tiretim



diizeyinde sabit olmakta; miktar eksenine paralel bir dofru seklinde olusmaktadir

(Ulgen, 2007).
1.2.3. Kisa Donem Firma Arz Egrisi

Sekil 1.3: Kisa Dénem Arz Egrisi MC

- ATC

SR N e Pi=AR3=MR3

I U — Pr-AR2-MR2

Basa Bas Noktasi

Kapatma Noktasi

¥
D

Q1 Q2 Qs

Kisa dénem icin, fiyat, arz edilecek miktar ve firmamn kar durumu ile ilgili

olarak grafikle ilgili sunlar soylenebilir (Ertek, 2009).

1. P, ve ona denk diigen Q firmanin iiretimini durdurmasim ifade eden
kapatma noktasidir.

2. Fiyat (P) < Py ise firma liretim yapmayacaktir.

3. Fiyat P, ile P, arasinda ise firma tiretim yapacak, fakat zarar edecektir.
Yalniz, firmanmn zarari toplam sabit maliyetten az olacaktir. Diger bir
ifadeyle, toplam hasilat toplam degisken maliyetin yan sira toplam sabit
maliyetin bir kismuini karsilayabilecek, hi¢ tiretim yapmamaya gore zarar

daha az olacaktir.



4. Fiyat P,’ye esit ise P = ATC olacag i¢in kar sifir olacaktir. Toplam
hasilat hem toplam degisken maliyeti, hem de toplam sabit maliyeti
karsilayacak, firma ekonomik kar saglayabilecektir.

5. Fiyat P,’den biiyiik ise, firma agir1 kar edecektir. Toplam hasilat hem
toplam degisken maliyeti hem de toplam sabit maliyeti karsilayabilecek,
ayrica kar elde edebilecektir. Ornegin, fiyat P; oldugunda MR = P=MC
kar maksimizasyonu kuralma gore firma Q3 miktarinda tretim yapip
bunu satacaktir. Q3°de ATC degeri ATC* olacak ve firmanin kan 7 =

(P; — ATC*) - Q4 ile ifade edilen alan kadar olacaktir.

Piyasa arz egrisi, firmalarin kisa dénem arz efrilerinin (AVC egrilerinin
fistiinde kalan MC egrileri) yatay olarak toplam ile elde edilir. Firmalarin arz egrileri
pozitif egimli oldugu igin piyasa arz egrisi de pozitif egimlidir. Talep egrisinin
arkasinda nasil marjinal fayda agiklamasi varsa, arz egrisinin arkasinda da marjinal

maliyet agiklamasi vardir (Ertek, 2009).
1.2.4. Tam Rekabette Kisa Dénem Endiistri ve Firma Dengesi

Tam rekabetci bir endiistrinin kisa donem dengesi, endiistriyi olusturan firmalar
tarafindan arz edilen mal miktan ile tiiketiciler tarafindan talep edilen mal miktar
birbirine esit oldugunda gergeklesir. Sekil 1,4°de bu husus gosterilmistir. Sekil 1.4(a)’da
tiiketicilerin fayda maksimizasyon davranigmin bir {iriinii olan negatif egimli bireysel
talep egrisinin yatay toplamindan olusan D piyasa talep egrisiyle, firmalarin kar
maksimizasyon davranisinm bir iiriinii olan S kisa donem endiistri-piyasa arz egrisi e
noktasinda kesismekte ve dolayisiyla da endiistri kisa donemde e(Py-Qo)noktasinda

dengeye gelir (Unsal, 2012).
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Sekil 1.4: Kisa Dénem Endiistri ve Firma Dengesi

(a) Endiistri (b) A Firmast (c) B Firmast (d) D Firmas:
P P SRMC
v SRMC P SRMC SRATC
S .
. RATC
e SRATC 7 s
Py .
P=MR=AR
D

QO Q q 1 Q qZ Q q3 Q

Kisa donem endiistri-piyasa dengesi saglandifinda, endiistrideki firmalar karlilik
acisindan, agir1 kér, normal kér ve zarar gibi li¢ alternatif durumdan biri ile kars
karstyadirlar. Bu husus sekillerde sirast (b), (c) ve (d)’de ile gdsterildi. Sekil 1.4(b)’de A
Firmasi tarali alan kadar‘a$1r1 kar elde edecektir. Sekil 4.(c)’de ise B Firmasi normal kér

elde edecektir. Sekil 1.4(d)’de ise C Firmast tarali alan kadar zarar edecektir.
1.2.5. Tam Rekabette Uzun Dénem Firma ve Endiistri Dengesi

Uzun dénemde tiim maliyetler degisir oldugundan firmalar tretim tesislerinin
dloegini degistirebilme imkénina sahiptirler. Endistride agir1 kar eden firmalarin bu
kardan faydalanmak isteyen yeni firmalarin endiistriye girmesine neden olurken; zarar
eden firmalarin da endiistriden ¢ikis yapmalari firmalarmn kirliik durumlarmi etkiler.

(Ulgen, 2007:136).
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Sekil 1.5: Uzun Dénem Firma ve Endiistri Dengesi

P

/7 LRMC

LRAC

P1

P=MR=AR

Ulgen (2007) grafigi soyle agiklar: Endiistriye giris yapan yeni firmalarin
iretimleri endiistri arzini artirirken; talebin  degismemesi durumunda fiyatlarm
diismesine sebebiyet vermektedir. Bu durum endiistrideki firmalarin kérlarini azaltip,
sifir olana kadar devam etmektedir. Diger taraftan zarar eden firmalarin piyasadan
cekilmeleri arzin miktarm azaltirken, piyasa fiyatim yiikseltmekte ve endistrideki tiim
firmalar normal kér elde etmektedir. Buna gore piyasa kisa déneme gore daha fazla
firmadan olusmakta, fakat ekonorhik karin olmamasi nedeni ile her firma kisa doneme
gore daha az iiretmektedir. Ozellikle diisen fiyatlar ve tiretim diizeyi, karlarin normal
diizeyine inmesine neden olmakta ve olusan uzun dénem endiistri dengesinde ekonomik
kér s6z konusu olmaktadir. Bu arada uzun dénem dengesinde malin fiyat: ortalama
maliyetin minimum diizeyine kadar inmektedir. Béylece hem firma hem endistri
dengesi saglanmus olmaktadir. Yine; tam rekabet piyasalarinda tiim firmalarin maliyet
yapilarmin aym oldugu distiniildiiginde denge durumu Sekil 1,5’te ki gibi olusur ve su

esitlik goriiliir (Ulgen 2007):

P =SRATC = SRMC = LRMC = LRAC = MR = AR “)



1.3.MONOPOL PIYASASI

Belirli bir mal veya hizmetin tek bir ireticisinin veya sunucusunun oldugu
piyasa yapisina monopol (tekel) piyasasi denir. Boyle bir piyasa da yer alan firma
monopolcii firma olarak isimlendirilir. Adindan da anlagilacag gibi, monopolcii firma
bir sektorde faaliyet gosteren tek firma oldugu igin monopolcii firma ile sektor Ozdestir
ve dolayisiyla monopolcil firma sektoriin tiim Uretimini gerceklestirdigi icin sektorii
temsil etmektedir. Monopolcii firmay1 bir mal veya hizmetin tek tireticisi veya sunucusu
yapan giig, irettigi veya sundugu mal veya hizmetin ya hi¢ ikamesinin miimkiin
olmamasi ya da yakm ikamesinin olmayigidir. Bu durumda tekelci firmanin faaliyet
gosterdigi sektore yeni firmanin girmesine dogal bir engel olusturur. Tekelci firma
faaliyette bulundugu sektdrde homojen bir mal satiyor olabilecegi gibi farklilagtirmis
malda satiyor olabilir. Monopolecii giice sahip olan bir firma, iirettigi tirtintin miktarmi
kontrol ederek iirliniin piyasa fiyatint belirleme giiciine sahiptir. Bu nedenle monopolcit
firma, fiyat belirleyici olarak da isimlendirilir. Yine monopol piyasasina ait ayirt edici

ozellikler kisaca su sekildedir (Yildirim ve digerleri, 2012):

1. Monopolcii  firmamn, ikamesi mimkiin olmayan veya yakin ikamesi
bulunmayan bir mal veya hizmetin piyasada ki tek iireticisi veya sunucusu
olmasi,

2. Monopolcii firmanin piyasa fiyatin belirlemede onemli giice sahip olmasi,

3. Monopolcii firmay: rekabetten koruyan ve piyasaya yeni firmalarin girmesini

engelleyen kisitlarin bulunmasidir.
1.3.1. Monopoliin Giris Engelleri

Bir firmanin piyasada tek satici olarak varhigmi siirdiirebilmesi igin, rakip
firmalarin s6z konusu firmalarin arzim kontrol ettigi malin piyasasina girmemeleri
gerekir ve buna kisaca giris engelleri denir. Girig engelleri dort baghk altinda su

sekildedir (Dinler, 2011):

Olcek ekonomileri ve dogal monopol: Uretim tesis 6l¢egi biiylidiik¢e parga bagina
maliyetin diistiigii ya da optimal tiretim tesis Slgeginin ¢ok biiyiik oldugu endiistrilerde
zamanla tek firma tim piyasaya hakim olarak monopollesebilir. Diger taraftan bir

firmanin tesisinin agirt biiyimesi sonucu, par¢a bagina maliyetin diigmesi ve piyasa



talebinin tamamina yakimni {iretmesi sonucu ortaya ¢ikan bu giiclii monopole dogal
monopol ya da fiili monopol denmektedir. Koyden kente yolcu tasiyan tek bir minibiis
var ise bu dogal monopole &rnektir. Yine giiniimiizde; dogalgaz, su, elekirik gibi

hizmetler dogal tekele drnektir (Dinler, 2011).

Bir temel girdinin ya da arzinin kontroliiniin tek firmanin eline gecmesi: Bazen bir
firma ikamesi olanaksiz olan bir madenin tiim rezervini kontrol altma almay1
bagarabilir. Boylece bir madenin iiretim ve satigini imtiyaz sozlesmesi ile eline gegirmis
olan firma diger firmalarin bu alana girmesini engelleyerek, giigli bir tekel olusturur

(Dinler, 2011)

Firmalar arasi anlasmalar ve akdi monopoller: Bir endiistride ayni mali tireten
firmalar, bazen aralarindaki rekabeti ortadan kaldirmak igin ortak hareket etmeye
yonelirler. Bu sekilde firmalar arasinda yapilan anlasma (akit) sonucu piyasadaki tim

firmalar tek firma gibi hareket etmeyi bagarirlarsa, tekel olustururlar (Dinler, 201 1).

Hukuki nedenler ve yasal monopoller: Bazen yasalar, ikamesi gli¢ bir malin tek
{ireticisi ve saticist olma hakkini bir firmaya verebilir. Kisaca yasal monopolii olugturan

bu ayricaliklar mali, sesyal ve hukuki amaglarla verilebilir (Dinler, 2011).
1.3.2. Monopolcii Bir isletmenin Ortalama ve Marjinal Geliri

Tam rekabet kosullarinda galisan bir isletme, ne kadar mal satarsa satsin, sattigi
malm piyasa fiyatinda herhangi bir degisme olmaz. Oysa monopolcii bir isletme igin
durum boyle degildir. Monopoleil isletme, piyasa arzimn timiini temsil ettiginden,
sattig1 her farkli miktar igin, piyasada farkli bir fiyatla karsilasacaktir. Ciinkii monoplcii
isletmenin malina olan talep egrisi, negatif egimli bir piyasa talep egrisidir. Boyle bir
piyasa talep egrisi ise; daha ¢ok maln ancak daha diisiik bir fiyatla satilabilecegini ifade
eder. Bu nedenle tekelci bir isletme, sattigi malin fiyatim veri olarak alamaz. Tekel
piyasasinda her farkli miktar, mutlaka farkli bir fiyat demektir. Tekel piyasasinda
tiiketicilerin satin alacaklari mal miktar (Q), mal fiyatimin bir fonksiyonudur. Ancak
piyasada olusacak fiyat (P) de monopolcii isletmenin satacagi mal miktarma (Q)

baglidir. Bu ters talep fonksiyonundan bagka bir sey degildir (Bulmusg, 2008).
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Buradan hareketle, sonug olarak, tekelci firma; hem piyasa fiyatini, hem de bu
fiyattan satilacak mal miktarini ayni anda belirleyemez. Ciinkii bu fiyattan ne kadar mal
satin alacaklarimi tiiketiciler, yani piyasa talep fonksiyonu belirler. Tekelci bdyle
yapmaz da satacagi mal miktarini belirlerse, bu durumda da, satis fiyatini belirleyemez.
Ciinkii tekelci firma tarafindan belirlenen mal miktarmi hangi fiyattan satin alacaklarina
yine tiiketiciler, yani piyasa ters talep fonksiyonu karar verir. Bu nedenle monopol
piyasasinda, monopolcii firmanin karmi maksimize eden yalnizca bir tek fiyat-miktar

kombinasyonu vardir (Bulmusg, 2008).

Bu tespitler altinda Bulmus monopolcii bir isletmenin ortalama gelir (AR) ve

marjinal gelir (MR) formiilii (5) ve (6)’da olusturur:

(Ortalama Gelir Fonksiyonu) AR = = = 22 (5)

(Marjinal Gelir Fonksiyonu) MR = w0 Q+P - (6)

1.3.3. Monopolde Kisa Dénem Denge

Monopol piyasasinda sadece bir firma oldugunda firmanin talep egrisi ile piyasa
talep egrisi aynidir. Tam rekabet piyasasinda firmanin malina olan talep yatay eksene
paralel iken, monopol piyasasinda firmanin talep egrisi piyasa talep egrisi ile aym
oldugu i¢in asag1 dogru egimlidir. Tam rekabet piyasasindaki bir firma i¢in piyasa fiyati

veri olarak kabul edilirken monopol piyasasinda fiyatt monopolcti firma belirler ve
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tilketiciye empoze eder. Yalniz, talep egrisi asag1 dogru egimli oldugundan monopolcii
firmanin daha fazla mal satabilmesi igin fiyatimi diigiirmesi gerekir. Monopol
piyasasinda arz egrisi yoktur. Monopolcti firma talep egrisi ve maliyetlere gore kérim en
yiiksek yapacak sekilde iiretecegi malin miktarint ve o miktara denk diisen fiyat1 belirler

(Ertek, 2012). Simdi sekil yardinn ile kisa dénem dengeyi agiklayalim:

Sekil 1.6: Monopolde Kisa Dénem Dengesi

P
ATC
AR=P, o
ATC
AR=D
Qo Q

Tam rekabette oldugu gibi oldugu gibi, monopol firmamn da dengesi MR = MC
esitliginde kurulur. Sekil 1.6’da goriildiigii gibi AR ortalama hasilat ve monopoliin karst
karstya oldugu talep egrisi, MR ise marjinal hasilat egrisidir. Denge MC = MR’de
kurulacagindan iiretim diizeyi @y, bu iiretim diizeyine karsilik gelen fiyat diizeyi ise
P, dir. Kisa donemde firma birim bagma m = AR — AC kadar bir kir elde etmektedir.
Bu asir1 krm diger firmalarca paylagilmasini istemeyen normal bir monopoliin tekel
durumunu devam ettirmek igin, iiretimini artirmak ve fiyatim diigtirmek isteyecegi
agikardir. Bger firma tiretimi artirarak maliyeti azaltacagim hesap ederse, uzun dénem

dengesinde de agir1 kar elde edebilir (Ertiirk, 2011).
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1.3.4. Uzun Dénemde Monopol Piyasasinda Denge

Bilindigi gibi tam rekabet piyasasinda kisa dénemde var olan agir1 kérlar uzun
dénemde de piyasaya yeni firmalar girmesine ve bunun sonucu olarak da uzun donem
Karlarmin normal kar diizeyine diismesine sebebiyet vermeckteydi. Diger taraftan
monopol piyasasimnda monopolcii firma s6z konusu sektérde tiretimi gergeklestiren tek
firma oldugundan piyasaya yeni firmalarin girmesi miimkiin degildir. Bundan dolay:

kisa veya uzun donemde monopol piyasasinda yer alan firma sayis1 degismemekte ve
| piyasada sadece monopolcii firma faaliyet gostermektedir. Piyasa uzun dénemde yeni
firmalarin girmedigi boyle bir durumda monopolcii firma kisa dénemde elde ettigi asirt
kérlart uzun dénemde de elde etmeye devam eder. Dolayisiyla monopol piyasasinin
dogas geregi piyasada rekabetin olmayisi monopolcii firmanin uzun donemde de asiri

Kkar elde etmesine imkan verir (Yildirim ve digerleri, 2012).
1.3.5. Monopolde Fiyat Farkhlastirmasi

Tekelde kar1 maksimize etme ve piyasalara hakim olma araglarindan biri de fiyat
farklilagtirmasidir. Fiyat farklilagtirmast ayni mali, farklt piyasalarda farkll fiyatlardan

satma taktigidir. Ancak bunu bagarmanin ii¢ temel sart1 vardir (Ertiirk, 2011):

1. Piyasalar birbirlerinden ayrilabilir olmalidir. Ev-igyeri, i¢ piyasa-dis piyasa gibi.
Ayni piyasada farklilastirma yapilamaz ¢iinkii tiiketici bu defa ucuz olandan
malr alir. ’

2. Piyasalarda talep esnekliklerinin farklt olmast gerekir. Esneklikler ayni olursa o
piyasada farklilagtirma asla miimkiin olmaz.

3. Farkhlastirmanm maliyeti, farklilagtumanmn sagladign héasilattan  kiigiik
olmalidir. Tersi olursa “astar1 yiiziinden pahali” hale gelir, farklilastumanin bir

anlami olmaz.

Bu ii¢c temel sarttan sonra monopolde fiyat farklilastirma tiirleri birinci derece,

ikinci derece ve iigiincii derece gibi ii¢ temel baslikta verilebilir.
1.3.5.1. Birinci Derece Fiyat Farkhilastirmasi

Urettigi malin farklt birimlerini farkli fiyatlardan satan monopolciiniin her

tiketiciye farkli fiyat uygulamasina birinci derece, tam fiyat farklilastirmasi denir.



Birinci derece fiyat farklilastirmasinda monopolcii, her bir tiiketici ile gorigmek
suretiyle, her birim mali o birime en yiiksek fiyati deyen tiiketiciye satar. Piyasa talep
eprisi tiiketicilerin her birim mal igin 6demeye hazir olduklar1 en yiiksek fiyat
diizeylerinin geometrik yerine tekabiil ettiginden, tam fiyat farklilagtirmasini
monopolciiniin her birim mali piyasa talep efrisince belirlenen fiyattan satmasi
bigiminde de tammlamak miimkiindiir. Diger taraftan monopolciiniin rekabet¢i diizeyde
{iretim yapmasina yol acan tam fiyat farklilagtirmasmmn, tiketicilerin refah diizeyini
monopolciiniin refah diizeyinde ki, kérindaki artis kadar kétiilesmesine yol agtigl
soylenebilir. Onemli bir husus ise; monopolcitiniin tam fiyat farklilastirmasina
gidebilmesi i¢in, her tiiketicinin 6demeye razi oldugu en yiksek fiyati bilmesi gerekir.
Bu ise pek miimkiin degildir. Dolayisiyla da tam fiyat farkhilagtirmasim gercek hayatta

pek rastlanmadigini gérmek miimkiindiir (Unsal, 2012).
1.3.5.2. Ikinci Derece Fiyat Farkhilagtirmast

Belirli bir dénemde, yine belirli bir maldan, her tiketici, aym1 miktarda satin
almaz. Alinan mal miktari arttikca, bir birim igin 8demeye razi olunan fiyat da diser.
Bunu bilen tekelci isletme, farkli miktarlar igin farkli fiyat uygulama ydntemine
gidebilmektedir. Gergekten de, ekonomik boy olarak adlandirilan ve bes on kiloluk
kutularda satilan deterjan ya da ellilik-yiizliik paketlerde satilan cd veya disklerin birim
fiyats, daha kiigiik miktarlara kiyasla, farkli olmaktadir. Bu alanda yine farkli birgok
srnek vermek miimkiindiir. Demek ki, tekelci bir isletme, alinacak mal miktarina bagli
olarak farkli birim fiyatlar uygulayabilmektedir. Ayni malin farkli miktarlarinin farkl
birim fiyatlardan satilmasi seklinde gergeklesen bu uygulamaya ikinci derece fiyat

farklilastirmasi denir (Bulmus, 2008).

Hem birinci derece hem de ikinci derece fiyat farklilagtirmasimin
uygulanabilmesi igin, tiiketicilerin mal disiik fiyattan alip diger tiiketicilere daha
yiiksek fiyattan satmamalari veya kisaca arbitraj yapmalar miimkiin olmamalidir.
fkinci derece fiyat farklilagtirmasin tipik Orneklerine elektrik, su, dogalgaz gibi
hizmetleri gostermek miimkiindiir. Ciinkii hemen hemen tiim tilkelerde bu hizmetlerin

birim fiyat: tiiketilen miktara gore degisiklik gosterir (Unsal, 2012).
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1.3.5.3. Uciincii Derece Fiyat Farkhilastirmasi

Monopolcii firmamn iirettigi mal igin farkli piyasalarda farkh fiyat uygulamas:
veya tiiketicileri belli kriterler dahilinde farkls gruplara ayirip her bir grup i¢in farkli bir
fiyat uygulamast durumudur. Omegin, TCDD nin asker, dgrenci ve yaghlara %20
indirimli bilet fiyat: uygularken bu simfa girmeyen kisilerden normal bilet ticreti talep
etmesini {iclincii dereceden fiyat farklilagtirmasma 6rnek verebiliriz. Yine tipik bir
ornek olarak stadyumlarda kale arkasi, VIP ve diger tribiinlere farkls ﬁyaﬂaﬁn

uygulanmasi buna tipik bir 8rnektir (Yildirim ve diZerleri 2012).

Ugiincii  derece fiyat farklilagmasmm gergeklesmesi igin ¢ kosulun
gerceklesmesi gerekir. Birinci kosul, farkl fiyat uygulanacak olan piyasalar arasinda
kesin ve devamli bir ayrim olmalidir. Eger aynm kesin degilse, ya tiiketiciler soz
konusu malin daha ucuza satildig1 piyasadan alhiglarini yegleyecekler ya da bu fiyat
farklilastirmasindan spekiilatorler yararlanacaktir. Ikinci kosul, fiyat farklilagtirmasi
saglayabilmesi igin monopolciiniin katlanmasi gereken masrafin dnemsiz olmasimin
gerekliligidir. Eger monopolciiniin piyasalari ayirmak i¢in yapmasi gerekli masraflar
cok biyiikse, maliyetler yiikselecek ve dolayisiyla kar azalabilecektir. Su halde
monopolciiniin fiyat farklilastirmast i¢in yapacagi ilave masraf, bu sekilde saglayacag
ilave gelirden az olmamalidir. Ugiincii kosul, ayrim yapilan piyasalarin talep yapismin
ve dolayisiyla aym fiyat diizeyinde bu piyasalarda talebin fiyat esneklifinin farkll

olmasi geregidir (Dinler, 2011).
1.4. OLIGOPOL PiYASALARI

Oligopol piyasasinda az sayida firma vardir ve firmalar birbirlerine olan
bagimliliklarmin farkindadirlar. Dolayisiyla, her firma rakip firmalarin tepkilerini
dikkate almak zorunlulugunu duymaktadir. Rekabet tam olmasina ragmen, firmalarin
aralarinda bir anlasma olmadif1 durumlarda rakiplik yiiksektir. Oligopol piyasasinda
{iretilen mal homojen (saf oligopol ) ya da farklilastirilmus ( hetorejen oligopol ) olabilir.
fkinci durumda bireysel firmalara ait talep fonksiyonlari saf oligopolde oldugundan
daha diisiik fiyat esnekligine sahiptir. Saticilar rakiplerinin ve tiiketicilerin tepkilerini
tahmin etmek zorundadirlar. Endiistriye girisin serbestlik derecesi ve rakiplerin tepki

olusturabilmeleri igin gerekli zaman miktar, firma kararlarini 6nemli Olctide
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etkilemektedir. Tamim geregi rakiplerin olasi tepkileri ¢ok degisik sekiller

alabileceginden, firma davranislari da degisik sekillerde olusabilir (Donduran, 2013).

Bu tammlama ile birlikte oligopol piyasasinin 6zelliklerini kisaca su bes baglik

altinda toplayabiliriz (Ertek, 2012):

Olcek ekonomileri onemlidir; bilyiik dlgekte tretim birim maliyetleri distiriip
rekabet giiciinii artiracagindan, piyasada az sayida firma biiyiik dlgekte liretim yaparak

toplam talebin tamamim karsilayabilir.

Piyasaya girmek olduke¢a zordur; ¢ok biiyiik bir sermayeye, teknoloji bilgisine ve

patent hakki gibi kisitlamalar bunun nedenidir.

Karsihkh bagmmlilik; piyasada az sayida firma oldugu i¢in bir firma her ne konuda
karar almak istiyorsa diger firmalan da gdz oniinde bulundurmak zorundadir ¢iinkii

birbirlerinin etkilerler.

Fiyat katih ve fiyat dis1 rekabet; bir firma fiyat: distird{igti zaman hem kendi
hem de diger firmalari zarara ugratabilir o yiizden, firmalar birbirleri ile fiyat dist

etkenlerle rekabet etmek durumundadirlar.

Birlesmeler yolu ile biiyiime; dlgek ekonomilerinden daha fazla pay almak igin
sirketler birlesebilir. Birlesme ile birlikte azalan sirket sayisi oligopollerin ortaya

¢ikmasina sebep olabilir.
1.4.1. Oligopolde Denge

Oligopol piyasasinda ki bir firmanin dengesi belirli degildir. Firmalarin satig
miktarlart ve fiyatlari, dolayisiyla karsilagtiklari talep egrisi diger firmalarin
davranislarma baghdir. Bu yiizden oligopol dengesi ile ilgili pek ¢ok teori ortaya atilmus
ve giiniimiizde halen tartigilan bir konudur. Cok sayida oligopol denge teorileri iki grup
altmda toplamir. Birincisi; oligopolcli firmalar arasinda fiyat rekabetinin oldugu
varsayimina dayanan teoriler. Ikinci grup teoriler ise oligopolcii firmalarin uzlasmact
davramslarda bulundugu varsayimna dayanir. Bu iki gurup dengeyi aragtiran teoriler

su sekilde su sekildedir (Celik, 2008):
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Oligopolde fiyat rekabetinin oldugu Oligopolde uzlasmact davramslarda
varsayanlar bulundugunu varsayanlar
Cournot Modeli Anlasmalar
Bertrand Modeli Yatay veya Dikey Birlesme
Edgeworth Modeli Trost
Chamberlin Modeli Holding
Sweezy Modeli (Dirsekli Talep Egrisi) Kartel
Oyun Teorisi Modeli

1.4.1.1.Cournot Modeli

Oligopol alaninda yapilan teorik ¢aligmalarm ilki, Antonie A. Cournot (1801-
1877 ), tarafindan 1838 yilinda yapiimigtir. Bu modelin temel varsayimlari 6z olarak su

sekildedir (Dinler, 2011):

i.  Birbirinin komsusu iki maden suyu kaynagi, farkli iki firma tarafindan
isletilmektedir.
ii. Iki maden suyun arasinda nitelik agisindan higbir fark yoktur yani mal
homojendir
iii.  Firmalarm tiretim masraflart sifirdir. Alicilar maden suyunu, suyun
kaynagina kadar gelerek kendi kaplariyla diledikleri kadar su almakta ve
kaplarindaki suyun parasim ddeyip gitmektedirler.
iv.  Piyasa talep egrisi belirlidir ve sol yukaridan sag agafiya inen bir egilim
gostermektedir ve do grusaldlf.
v.  Firmalarn her ikisi de kir maksimizasyonu amacini gergeklestirecek sekilde
hareket etmektedir.
vi. Firmalar birbirlerinin karlarmdan etkilenmekle birlikte, bagimsiz hareket
etmekte olup, anlagma yoluna gitmemektedirler.
vii. Modelin son ve en dnemli bir varsaymmi, firmalarin, rakibinin halihazirda
piyasaya stirmiis oldugu miktar1 degistiremeyecegini varsayarak, kendilerine

en yiiksek kéin saglayan iretim miktari saptamalaridir. Dolayisiyla
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firmalar arasinda ki rekabet fiyat degil iiretim ve satig konusunda
olmaktadur.

1.4.1.2. Edgeworth Modeli

Edgeworth modelinde, fiyat ve iiretim rekabetinin oldugu, firmamn {retim
kapasitesinin belirli ve siurli oldugu ve her firmanin tek bagina tiim talebi
karsilayamadigi kabul edilmektedir. Ayrica, firmalarin Pazar paylarimn ayni ve tretim
maliyetlerinin sifir oldugu kabul edilmektedir. Edgeworth’e gore, fiyat rekabeti sonucu
fiyat ve iiretim miktar siirekli dalgalanacak, belirli bir denge miktar1 ve fiyati soz

konusu olmayacaktir (Berberoglu, 2006).
1.4.1.3. Sweezy Modeli (Dirsekli Talep Egrisi)

Sweezy Chamberlin’in anlagsmasiz oligopolde fiyatin istikrarli oldugu yolundaki
tezini paylasir. Amerikali iktisatgi P. Sweezy tarafindan 1939 yilinda gelistirilen ve
dirsekli talep egrisi modeli seklinde de nitelendirilen modeldir. Firmalarin yakin ikame
mal1 trettiklerinin varsayildigi Sweezy modelindeki her firma, kendisi fiyat yiikseltirse
rakip firmalarin kendisini izlemeyeceklerini, fakat kendisi fiyat dusiirtirse rakip
firmalarmn kendisini izleyecegini diisiiniir. Sweezy modelinde rakip firmalarin fiyatiaki
degismeye tepkilerinin asimetrik oldugu varsayilir. Sweezy modelinin bu temel
varsayimi, oligopol piyasasindaki firmanin kars1 karstya oldugu talep egrisinin dirsekli

talep egrisi olarak tanimlanmasina yol agar (Unsal, 2012)
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Sekil 1.7: Dirsekli Talep Egrisi
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Sekil 1.7°de endiistri talebi DD ve oligopolciiniin talebi dd olup, denge DD ile
dd egrilerinin kesistigi E noktasinda olusmaktadir. Denge fiyat: P, denge tiretim miktar:
ise q’dur. Firma fiyati P’nin iizerine ¢ikarmak isterse rakip firmalar P fiyattan daha fazla
satis yapacaklart i¢in onu izlemeyeceklerdir. Bu durumda firmanin pazar payimi
kaybetme riski bulunmaktadir. Firma P’nin {izerinde ki fiyatlarda endiistri talep egrisini
degil kendi talep egrisini yani dE’yi dikkate almak’ durumundadir. Oligopolcii firma
satis fiyatm P’nin altina diigtirdiigiinde endiistrideki diger firmalar da Pazar paym
kaybetmemek igin onlarda fiyatlarim diisiireceklerdir. Buna gore firma P fiyatimn
altindaki fiyatlarda firma endiistri talep egrisini yani ED’yi dikkate almaktadir.
Dolayistyla oligopolcii firmanin talep egrisi E noktasinda dirsek yapan dED egrisidir bu
aciklamalar gosterir ki dirsekli talep egrisi fiyatin nasil olustugunu degil firmanin

davraniglarim agiklamaktadir (Ulgen, 2007).
1.4.1.4. Oligopolde Anlasma: Kartel

Kartele gére oligopol piyasasinda yer alan firmalar piyasada sanki tek bir firma
faaliyette bulunuyormus gibi davranuwlar. Firmalarn karlarim artirmak amact ile
birbirleriyle rekabet etmek yerine fiyat ve iiretim konularinda ortak baglayici kararlar
almak i¢in olusturduklari organizasyona kartel denir (Yildinm ve digerleri, 2012).

Kartel, fiyat karteli ve satis karteli olmak lizere iki tiirltidiir. Firmalar satis fiyatin ortak



olarak tespit ederlerse, buna fiyat karteli; hangi firmanin, hangi bolgede ne kadar satig
yapaca@ belirlenirse buna da satis karteli denir. Ancak bu, agiktan bir anlagma degildir.
Ciinkii uluslararas: ticaret kurallart karteli rekabet bozucu davrams olarak kabul ettigi
icin yasaklanustir. Belli bir anlasma olmasa bile, uyumlu davraniglar dahi uluslararast

ticaret kurallar1 ve kurumlarca (Avrupa Birligi’nde oldugu gibi), izlemeye alinmaktadir

( Ertiirk, 2011:206).

Sekil 1.8: Kartel

Qq

Sekle 1.8°¢ gore iig oligopolcli firmanm aralarinda anlagarak Kkartel
olusturduklarini diistinelim. Firmalar endiistri maliyeti sifir olacak sekilde toplam
{iretim hacmini aralarinda paylasacaktir. Firmalarin marjinal maliyet egrileri sirasi ile
MC; MC, MCj; olacaktir. Bunlarin toplamindan olusan kartelin marjinal maliyet egrisi
ise MC’dir. Kartel, MC = MR esitliginin saglandigi D noktasinda dengeye gelecek ve
karmm maksimize edecektir. Kartelin {iretim miktar1 Q; (Q1 + @, + Q3), satig fiyati
P,’dir. Toplam kar kartel anlasmasina gore ii¢ firma arasinda bolustiiriilecektir. Yine

sekil 1.8’e gore, disariya karsi monopolcii gibi hareket eden kartelin toplam kérmin ne
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kadar olacag: goriilmemektedir. Ancak, Qg tiretim diizeyinin tizerine ¢ikildifinda veya
altina diisiildiigiinde karin azalacagi agiktir. Toplam kar1 bulabilmek i¢in her oligopolcii

firmanin maliyetlerinin ayr1 ayr1 bulunmas: gerekir (Celik, 2008).
1.5. Asimetrik Bilgi

Akerlof (1970) yazdigr The Markets for Lemons isimli makalesiyle asimetrik
bilgi ye dayali limon piyasasi kavramini ekonomi bilimine kazandirmustir. Piyasada gok
sayida ikinci el arag vardir, hatta bir ara¢ showroomdan ¢iktif1 an ikinci el bir aragtir.
Ama bu ikinci el araglarn bazilari iyi bazilari da kot (limon)’dur. Ikinci el arag
piyasasinda saticilar alicilardan daha ¢ok bilgiye sahiptirler, dolayisiyla alici almak
istedigi araca piyasa fiyatina yakm ortalama bir fiyat belirler ve saticiya sunar. Bunu
firsat bilen satici aracin kotii yanlarim gizleyerek, iyi araba piyasasina yakin bir fiyattan
satabilir. Bu satis iyi araglarin deger kaybedip piyasadan ¢ikmasma sebep olabilir.
Boylece daha fazla limon yiiksek fiyattan satilabilir ve boylece hem piyasada arag
kalitesi diiser, hem de hem de ikinci el araglara fiyat belirlemek daha zor bir hal alir

(Akerlof, 1970).

Bir malin saticist ile alicisinin ayni bilgiye sahip olmamalari, bir bagka deyisle
birbirlerinden farkli bilgilere sahip olmalarina simetrik olmayan bilgi anlaminda
asimetrik bilgi denilmektedir. Eger bir piyasada asimetrik bilgi séz konusu ise, o
piyasada kaynak tahsisinde etkinlik ger¢eklesmeyebilir. Asimetrik bilgiden kaynaklanan
piyasa basarisizhigina sadece mal ve hizmet piyasasinda degil, faktor piyasasinda da
sikga rastlanir. Difer yandan taraflarin asimetrik bilgiye sahip olmalari sadece bir mal
ya da hizmetin ya da iiretim faktorlerinin alip satilma sathasinda yani satis islemi
gergeklesmeden dnce degil, gergeklestikten sonra da s6z konusu olabilmektedir (Dinler,

2011).

Asimetrik bilgi piyasada taraflar aligveris yapmadan 6nce veya kisaca taraflar

mukavele imzalamadan 6nce veya sonra s6z konusu olabilir. Bir firmanin yeni ise aldif

iscinin yetenekleri konusunda is¢iden daha az bilgiye sahip olmasi; bir otomobil sigorta
sirketinin sigortaladig1 kiginin siiriiciiliik yetenegi konusunda o kisiden daha az bilgiye
sahip olmasi; kullanilnug araba piyasasinda ki bir saticinm arabasimn niteligi

konusunda miistakbel alicilardan daha fazla bilgiye sahip olmasi; mukavele oncesi



asimetrik bilgiye ornek olarak gosterilebilir. Bir firmamn sahiplerinin, ¢alistirdiklars
iscilerin veya ne kadar disiplinli veya kendi ¢ikarlarina ne kadar uygun cahstiklar
konusunda yeterli bilgiye sahip olmamalari; bir sigorta sirketinin, sigortalanan kisilerin
kaza, yangmn, hastalik gibi sigorta risklerine karsi ne kadar tedbirli davrandiklar
konusunda daha az bilgiye sahip olmasi ise, mukavele sonrasi asimetrik bilginin

ornekleri olarak belirtilebilir (Unsal, 2012).
1.5.1. Mukavele Oncesi Asimetrik Bilgi: Tkinci El Araba Piyasasi ve Ters Secim

Tiiketicilerin satin alacaklar1 mallarm kalite ve nitelikleri hakkinda bilgi sahibi
olmalart ¢ogu kez ¢ok pahali oldugu gibi, bazen de giigtiir. Onun igin alicilar saglikl bir
karar verebilmek icin ¢ok sayida saticinin bulundugu merkezlere ya da yorelere
yonelerek mallar1 kalite ve fiyat yoniinden birbirleriyle karsilagtirma yoluna giderler.
Ancak yine de alicilarin, satin alacaklart mallarla ilgili o malin saticist ya da tireticisi
kadar bilgiye sahip olmast miimkiin degildir. Saticilarin alicilardan daha fazla bilgiye
sahip oldugu mukavele dncesi asimetrik bilgi durumu bu sekildedir ve en iyi kullanilmig

araba piyasasi ile agiklanir (Dinler, 2011).

Sekil 1.9: Kullanilmis Araba Piyasasinda Mitkemmel Bilgi

P P
SL S,
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BG BG = MRG
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BL = MRL
Q Q
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Sekil 1.9°da; kullanilms araba piyasasinda N tane arabanim oldugunu ve bunun
fN kadarimi yiiksek kaliteli arabalardan (f < 1), ( 1- f )N kadarnin da dusiik kaliteli
arabalardan olustugunu, yiksek kaliteli arabalarin ve diisiik kaliteli arabalarm yani
limonlarmn talep fiyatlarimin da ( yiiksek kaliteli ve diisiik kaliteli araba alicilarimin
ddemeye razi olduklari en yiiksek fiyatin da ) sirasiyla Bg ve By oldugunu kabul
edelim. Ayrica kullamlmis araba piyasasinda baglangigta mitkemmel bilginin oldugunu
saticilar gibi alicilarinda arabalarin niteligi konusunda tam bilgiye sahip olduklarmi
kabul edelim. Bu agiklamalar diisiik kaliteli ve yiiksek kaliteli arabalar talebinin sonsuz
esnek oldugu basitlestirici varsayimi altinda sekil 1.9°da gosterilmigtir. Sekle gore
diisiik kaliteli ve yiiksek kaliteli araba piyasalarinda sirastyla ( 1- £)N ve fN kadar araba
B,, ve B fiyatindan iglem gérmektedir (Unsal, 2012).

Alici ve satici arasinda bilgi farkiin olmast ile ilgili ¢alismay1 ilk yapan kisi ise

A. Akerlof’ tur.

Sekil 1.10: Kullanilmig Araba Arz Egrisi
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Eger asimetrik bilgi durumundaki talep rezervasyon fiyati (Pg) limonlarin arz
rezervasyon fiyatindan kiigiik ise ( Pg < Sp, ), diisiik kaliteli araba sahipleri arabalarini
satmak istemezler. Buna karsihk talep rezervasyon fiyati ( Pg ) limonlarin arz
rezervasyon fiyatina esit veya ondan kiigiik ise ( Pg =Sp veya ( Pg > Sy ), distik
kaliteli araba sahipleri arabalarmi satmaya razi olurlar. Benzer bigimde talep
rezervasyon fiyati cevherlerin arz rezervasyon fiyatindan kiigtik ise ( Pg < Sg ), yiiksek
kaliteli araba sahipleri arabalarmi satmak istemezler: talep rezervasyon fiyati
cevherlerin arz rezervasyon fiyatina esit ya da ondan biiyiik ise ( Pg = S¢ veya (Pg >
S¢), yiiksek kaliteli araba sahipleri arabalarmi satmaya razi olur. Bu durum sekil 1.10°da

SabcS; arz egrisi ile gosterilmistir (Unsal, 2012).

Ters seqim ise; asimetrik bilgi nedeniyle, diisiik kaliteli araglarin yiiksek kaliteli
araglar1 piyasadan dislamasidir. Ters se¢im igin $0yle bir 6rnek agiklayic: olacalktir.
Ornegin bir sigorta sirketi, araba hirsizliklarina karst sigorta yapmaya karar vermis
olsun. S6z konusu sigorta sirketinin dikkatli bir aragtirma sonucunda, araba h1f51z11g1n1n
cesitli kentler arasmda farkliliklarn varligimi saptamug oldugunu varsayalim. Bazi
kentlerde araba hirsizipn daha fazla, bazi kentlerde daha az olmasi gbz Oniine
almdiginda araba hirsizlik primi nasil hesaplanacaktir? Hirsizlik riski yliksek olan
yerlerde insanlar sigorta yaptirirken diisitk olan yerlerdekiler yaptirmayacaktir. Bu da
sigorta girketi igin miisteri kaybina bagl iflasa sebebiyet verecektir. Bu durumdan
kurtulmak isteyen ve kér etmek isteyen sigorta sirketi ters segimde bulunacaktir.
Boylece ters se¢im igin kisaca; sigorta sirketlerinin zarar etmemek i¢in primleri en kotii
durum 6ngoriilerini goz oniine alarak belirlemesidir. Ters se¢im kavrami ilk defa

sigortacilik endiistrisinde kullanilmigtir (Dinler, 2011).
1.5.2. Mukavele Sonras1 Asimetrik Bilgi: Ahlaki Zafiyet

Mukavele sonrast asimetrik bilgi durumunda taraflar malin ve hizmetin niteligi
konusunda asimetrik bilgiye sahiptirler. Bir sigorta sirketinin, sigortalanan kisilerin
kaza, yangin, hastalik gibi sigorta risklerine karsi ne kadar tedbirli davrandiklari
konusunda daha az bilgiye sahip olmasi mukavele sonrasi asimetrik bilgiye 6rnek olarak
gosterilebilir. Ornegin sigortalilar, sigortalanan riskin ger¢eklesmemesi icin alkollii
araba kullanmamak veya titiiyii prizde birakmamak gibi gesitli eylemlerde bulunurlar.

Bu baglamda eylemde bulunan tarafa ajan, adina eylemde bulunulan tarafa ise amir
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denir. Amir ajanin eylemlerini stirekli gdzleme imkanna sahip olmadifindan, ajan
eylemlerinde mukavele kosullarma amirin arzuladifi kadar riayet etmeyebilir. Bu
hususa, ajanin diiriist olmayan bir bigimde veya yetersiz bir davranma riskine, kisaca

ahlaki zafiyet denir (Unsal, 2012).

Ahlaki zafiyet icin sigorta piyasast tipik bir 6rnek olmakla birlikte, finans
piyasasi ve hisse senedi alim satim sozlesmelerinde de kargimiza cikmaktadir. Eger
firma sahipleri yoneticilerin yaptiklar1 hakkinda tam bir bilgiye sahip degillerse ve
israfa yol agan harcamalari ve dolandiriciligs engelleyemiyorlarsa alici ve satic arasinda
problem ¢ikar. Bu nedenle alici ve satict arasinda bu problemin kaynag asimetrik
bilgiden dogan ahlaki zafiyettir. Giiniimiizde hisse senedi ve finans piyasasindaki
ahlaki zafiyet problemini yok etmek i¢in gesitli kanunlar ve kanunlara uymayanlar agir

yaptirimlar uygulanmaktadir (Dinler, 2011).
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IKINCI BOLUM
OTOMOTIV SANAYIININ GELiSiMi DUNYA, AB VE TURKIYE
EKONOMISI UZERINDEKI DURUMU

Otomotiv sanayi, motorlu karayolu tagitlarinin tiretildigi ana sanayi ile bu ana
sanayinin belirledigi teknik dokiimanlara uygun orijinal ya da esdeZer aksam, parga,
modiil ve sistem iireten yan sanayinin tiimiinii kapsayan biiyiik bir sanayi koludur. Bu
yapisiyla, tim sanayilegmis {ilkelerde ekonominin lokomotif sanayilerinden biridir.
Otomotiv sanayi, demir-gelik, Petro-kimya gibi temel sanayi dallarinin baslica alicist ve
bu sanayilerdeki teknolojik gelisme ve derinlesmenin de stiriikleyicisidir. Bu sanayi
kolu aym =zamanda savunma sanayisinin de en basta gelen destekeisidir

(www.vergigundem.com.tr, Erisim: 25.02.2015).

Sekil 2.1°de otomotiv sanayisinin diger sanayilerle iliskisi verilmistir. Bu gekil
araciligiyla hem sikici otomotiv sanayisi tanimlarinda kurtulmak hem de daha anlagilir
bir otomotiv sanayisi tanimi yapilmasi amaglanmustir. Sekil 2.1’e goére otomotiv
sanayisine, demir-gelik, Petro-kimya, lastik, tekstil, cam, elektrik-elektronik, makine
imalati, gibi ham maddeler ve sektorler déhil olmaktadir. Bu hammadde ve triinler
otomotiv ana ve yan sanayisinde iglenmektedir. Burada islendikten sonra savunma,
tarim turizm, ulastirma, ingaat ve altyapt hizmetlerine triin olarak sunulmaktadir. Bu
tiriinler ise bayiler aracihifiyla pazarlanmaktadir. Yine bu triinler igin akaryakit
istasyonlar1, servis ve yedek parga, finans ve sigorta hizmetleri faaliyet gostermektedir.
Sekil 2.1 bize otomotiv sanayisinin tanimin ve iligkisini bu sekilde tanimlamaktadir

(Konya Otomotiv Yan Sanayi Raporu, 2013).
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Sekil 2.1: Otomotiv sanayisinin diger sektorlerle iliskisi

Demir- ¢elik
i P_et:r‘o klmya -
Lastik
Tekstil
Cam
Elektrik-Elektronik
Makine imalat

 Otomotiv Ana ve
Yan Sanayi

‘Savunma, Tarim, Turizm, Ulastirma, Insaat, Altyapi

~ Pazarlama/Bayi, Akaryakit, Servis/Yedek Parga, FinanS/Sigorfa
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2.1. DUNYA OTOMOTIV SANAYISI TARIHSEL GELISIMI VE DURUMU
2.1.1. Tarihsel Geligimi

Otomotiv sanayinin temelleri 1769 yilinda buhar giiciiyle ¢alisan ilk aracm
kesfiyle atilmistir. 1801 yilinda Ingiliz Richard Trevithc, 1805 yilinda Amerikan Oliver
Evans’in katkilariyla 1829 yilinda Sir Goldswort Guyney tarafindan saatte 25 km hiz
yapabilecek buharla ¢aligan arag icat edilmistir. Etienne Lenoir, igten yanmalt motoru
1860 yilinda Paris’te kesfetmis ve bu tarihten dort yil sonra da Gasmotorenfabrik Deutz

AG fabrikasinda igten yanmali sabit motorlarin tiretimine baslanmistir (Deniz, 2009).

Modern bir otomobilin iiretimi ise 1886 yilinda Karl Benz ve Gottlich Daimler
tarafindan baslamistir. Otomobil kullanimi ve iiretimi bu yillardan sonra hizli bir sekilde
Avrupa’da yayilmigtir. Diinya genelinde otomobil marka saylsi, 1880°de sekiz adet iken
1890’11 yillarda bes yliz adede ulagmistir. Bu araglarm {iretiminin kiigiik atSlyelerde
ilkel tiretim tarzlari ile yapildig1 gz 6niine alinirsa, baglangig yillarinda yogun ve hizli
bir gelisme gosterdigi anlagilmaktadir. Seri iiretim tekniklerinin uygulanmaya baslamasi
ile kitle tiretimini hayata geciren Henry Ford, Model T otomobili ile 1920°de ABD’deki
ara¢ pazarinin yiizde 65-70’ine, Diinya ara¢ pazarinin ise ylizde 50’sine hakim olmugtur

(Deniz, 2009).

Almanya ve Fransa’min Onciiliifiinde Avrupa’da dogan bu sektdr daha sonra
1900°1ii yillardan itibaren, dnce ABD’de daha sonra Avrupa’da seri iiretime gegilmistir.
1690’11 yillarda ise Japonya iiretiminde gosterdigi basari sayesinde 6nemli Olglide
jhracat yapar duruma gelmistir. Otomotiv sektdrii 1979°daki ikinei petrol sokunu

izleyen durgunluk ortamiim olumsuz etkilerini dért yili agkin bir siirede atlatabilmis,

diinya motorlu tasit tiretimi 1979°da 41,6 milyon adet iken, 1982’de 36,1 milyon &dete

diigmiistiir. Kuzey Amerika’da bu azalma daha ciddi boyutlara ulagmigtir (Gorener ve

Gorener, 2008).

Diinya motorlu arag {iretiminin son yillar itibariyle gelisimi ele alindiginda 2002
yilma kadar Avrupa iilkelerinin lider konumda oldugu, onun yakin takipgisinin ise ABD
oldugu gériilmektedir. Fakat 2003 yilindan itibaren tiretimde liderligi Asya-Okyanusya

iilkeleri ele gecirmistir. Son yillarda ki diinya otomotiv tiretimindeki artiga baktigimizda



yine en bilyiik payin Asya Okyanusya iilkelerine ait oldugunu gérmek miimkiindiir

(Gorener ve Gorener, 2008).

Ozellikle II. Diinya Savasi’ndan sonra katlanarak bilyliyen bu sektdr, giiniimiiz
itibariyle birgok iilkenin ekonominin en temel taslarindan biri haline gelmigtir. Hatta
Toyota, Opel, Peugeot, Mercedes-Benz, Ford, basta olmak tizere daha birgok markanin
yillik cirosu diinya da ki tilkelerin yarisindan fazlasimn GSYH’sinden daha ¢oktur. Bu
sektor kuruldugu ilk yillardaki gibi artik sadece otomobil degil; otobiis, minibiis,
midibiis, cekici, kamyon, traktér ve bunlarin yedek pargalarini da iireten dev bir sanayi

koludur.

Dahast; 2013 verilerine gore, sektdrde, Ar-Ge ve tretim kapsaminda 85 Milyar
Euro‘liik yatuim harcamast gergeklestirilmis ve yatirim yapilan iilkelerde 433 Milyar
Euro civarinda vergi saglanmustir. Bu veri ile dinyann ilk sirasinda yer alan sayili
biiyiikliikteki tlkeler arasinda degerlendirildiginde altinci siraya denk gelmektedir
(Konya Otomotiv Sanayi Sektor Raporu, 2013: 6).

2.1.2. Otomotiv Sanayi Kapsami

Avrupa Komisyonuw’nun 1994 yili tebliginde bir ifadede otomotiv endiistrisi,
“Karayollar1 Tasit Araglar1 Imalat Sanayisi” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanim Makine
Miihendisleri Odas1 ve Devlet Istatistik Enstitiisti tarafindan da kullamlmaktadir.
Avrupa Komisyonu otomotiv endiistrisinin kapsamina giren iirtinleri su sekilde

siralamaktadir (Asilkan, 2008):

1. Motorlu Kara Tagitlart
e Otomobil

e Arazi Araci

e Otobiis
e Minibiis
e Kamyon

e Kamyonet
2. < Traktorler
3. Motosikletler ve Bisikletler
4. Motorlu/Motorsuz Diger Kara Tagitlar
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e Dozer
e Kepce
e Forklift

e Diger Is Makineleri

2.1.3. Otomotiv Sanayi Uriinleri

T.C. Bagbakanlik DPT 9. Kalkinma Planinda(2007-2013); Otomotiv Sanayi, Ozel

fhtisas Komisyonu Raporu’nda otomotiv sanayisinde iiretilen tiim iirinleri su sekilde

belirtmigtir:

Tablo 2.1: Otomotiv Sanayi Uriinleri

GTIP MADDE ADI

8702

8702 Midibiis 870892 | Eksoz Susturucu ve Borulan

8702 Minibiis 870893 | Debriyajlar ve Bunlarin Aksam ve Pargalar
8703 Otomobil 870894 | Direksiyon Simitleri, Kolonlar1 ve Kutular
8704 Kamyonet 870899 | Kara Tasitlarmin Diger Aksam ve Parcalar1
4011 Dis Lastik Yeni 910400 | Tasitlarin Alet Tablolar I¢in Saatler
4012 Dis Lastik(Yenilenmis) | 940120 | Motorlu Tagitlarda Oturmaya Mahsus Mobilyalar
4013 I¢ Lastik

40169930 Kauguktan Genigletme Pargalar

40169952 Kaucuk Esya-Tasitlar igin, Kauguk-Metal Baglantih Parcalar

7007 Emniyet Camlar1

700910 Tasitlar Igin Dikiz Aynalar

8407 Alternatif-Rotatif Kivileim Ateslemeli Igten Yanmali Motor

8408 Dizel, Yari Dizel Motorlar-Hava Basinci Ile Ateslenen Pistonlar

8409 Igten Yanmali Pistonlu Motorlarin Aksam ve Parcalarl

8482 Her Cesit Rulmanlar

8483 Transmisyon Milleri, Kranklar, Yatak Kovanlar, Disliler, Carklar

8484 Metal Tabakali Contalar, Conta Takim ve Gruplar

8507 Elektrik Akiimiilatorleri, Separatorler

8511 Motorlar I¢in Elektrikli Atesleme Cihazlar

8512 Kara Tasitlarinin Aydmlatma, Sinyal vb Tertibati

8706 87.01-87.05 GTIP Tagitlar i¢in Motorlu Sasiler

8707 87.01-87.05 GTIP Tasitlar Igin Karoserleri

681310 Fren Balatalari, Yastiklar

841330 Igten Yanmah Pistonlu Motorlar I¢in Yakat, Yag/Sogutma Pompalart
842123 Igten Yanmal Pistonlu Motorlar Igin Yag/Yakit Filtreleri

842131 Igten Yanmal1 Pistonlu Motorlar I¢in Hava Filtreleri

870810 Tamponlar ve Bunlarm Aksam ve Pargalar

870821 Emniyet Kemerleri

870829 8701-8705 GTIP Tasitlar1 Diger Aksam ve Parcalar1

870831 Monte Edilmis Fren Balatalan

870839 Frenler, Servo Frenler-Bunlarin Aksam ve Parcalar

870840 Vites Kutulari

870850 Diferansiyelli Hareket Ettirici Parcalar

870860 Tastyici Akslar Bunlarin Aksam ve Pargalari

870870 Tekerlekler-Bunlarm Aksam, Parga ve Aksesuarlari

870880 Siispansiyon Amortismanlari

870891 Radyatorler




2.1.4. Sektoriin Temel Nitelikleri

Otomotiv sanayi sektoriiniin temel nitelikleri Kalkinma Bakanhgi Onuncu
Kalkinma Plani Otomotiv Sanayi Calisma Grubu Raporu’nda su sekilde gosterilmistir

(Otomotiv Sanayi Raporu, 2014).

e Otomotiv sanayi, Avrupa Birligi ekonomisi ve sanayi i¢in stratejik
dnemini koruyan ve milyonlarca kigiye istihdam saglayan bir sektordiir.

e Otomotiv sektorii, birgok ekonomik faaliyetin merkezinde, rekabet¢i
pazarda ve satig sonrast hizmetlerde tiketici ihtiyaglarmi kargilayan
{iriinlerin pazara sunulmasinda aktif rol oynamaktadir.

e Otomotiv sanayi, teknolojik gelismeleri (temiz, yakit verimliligi,
giivenlik gibi konularda) yakindan takip eden lider sektdr olarak yakat
tedariki saglayan firmalar ile yakin isbirligi i¢inde ¢aligmaktadir.

e Otomotiv sanayi esnek ve ana sanayi ile entegre olmus bir tedarik ag1 ve
dagitim sistemi ile saglam bir network olugturmaktadir.

e Otomotiv sanayi ileri teknoloji gerektiren iirtinleri tigiincti tlkelere ihrag
etmektedir.

e Otomotiv sanayi iiretimde, Ar-Ge ve satig sonrasi béliimlerde ¢alisan is

giici, ileri teknoloji ile ¢alisacak derecede iyi egitilmistir.

2.1.5. Otomotiv Sektoriiniin Diinyadaki Gelisimi

Yogun ilgi, sektérde her gegen giin artan talep ve teknolojik gelismeyle yakin
iliskisinin olmast otomotiv sektriinii dinyann en ¢ok yatirimlarin yapildigt
sektorlerden biri haline getirmistir. 2013 verilerine gore sektérde Ar-Ge ve iiretim
kapsaminda 85 Milyar Euro’luk yatirim harcamast gergeklestirilmis ve yatirm yapilan
iilkelerde 433 Milyar Euro’nun {izerinde vergi geliri saglanmistir. Sektoriin yaklagik
olarak 2 Trilyon Euro civarinda cirosu bulunmaktadir. Bu veriler itibariyle baktigimizda
otomotiv sektorii bir iilke olsa idi, diinyanin ilk siralardaki sayili biiytikliikteki
ekonomilerinden biri olacakti. Yine sektér 8 milyondan fazla dogrudan istthdama
sahiptir. Dolayli istithdam ile birlikte ise bu rakaminin 50 milyonun tizerine ¢iktig

tahmin edilmektedir. Yine Diinya genelinde otomotiv sanayinde 20 civarinda iilkede
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faaliyet gosteren yaklagik 50 adet motorlu tagit tireticisi firma bulunmaktadir (Otomotiv

Sektor Raporu, 2013/1).

Yillar itibariyle gozlemledigimizde kiiresellesmenin etkilerini bu sektorde de
gormekteyiz. Giiniimiiz itibariyle otomotiv tiretimi bu sanayiye sahip olan tilkelerden
diger iilkelere yayilmaktadir. Bu yayilimda temel hedef, daha rekabet¢i kosullarda ve
pazara yakin {iretim yaparak daha yiiksek pazar payma ulasmaktir. Otomotiv sanayinin
giderek daha fazla kiiresellesmesi ve ayrica birkag firmada yogunlagmasi, aynt zamanda
bu sektordeki teknik mevzuatin da iilke ve bolge smirlariu agarak kiiresellesmesine
neden olmaktadir. Diinyada 5 iilkeye ait 10 dolayinda firmanin sanayi ve ticaretin
%80°nde yaklagtk hakim olmast bu sanayide kiiresellesme ve yogunlagmanin
boyutlarimi géstermektedir. VBu sanéyi dalinda sermaye, teknoloji ve {irtiniin milliyeti

kalkmis ve kiiresellesmistir (Konya Otomotiv Sanayi Sektor Raporu, 2013:7).

Kiiresellesme ve diger nedenlerden dolayr tlkemizde yapilan yerli otomobil
denemeleri uzun dénemde basariya ulasmanusgtir. Bunun en biiylik nedeni olarak da
toplumumuzda yer alan Tiirk’ler otomobil tretemez anlayis1 ile yatirimeilarin Tiirk
mithendislere gereken destegi bir tiirlii vermemesi ve kisa donemde garantici
davranarak kiiresel firmalarla ortak yatirmm yapmasi olarak gosterilebilir. Bu anlayis ve
devaminda gelen ithal mallara hayranlik, yerli piyasanin given kazanmasim stirekli
korlemis ve Tiirkiye asla kendine ait bir otomobil markasina sahip olamamustir.
Gelecekte ne olur bilinmez ama her gecen giin kiiresellesen diinyada artik hem
iilkemizin hem de diger iilkelerin yerli denemeleri uzun donemde basar1 getirecegi

inanct ¢ok inandiric1 gelmemektedir.
2.1.5.1. Diinya Otomotiv Sanayi Uretimi

OICA’dan alinan verilerle olusturulan Tablo 2.2°de 2005-2014 yillar1 arasindaki
ara¢ tretim miktarlarim vermektedir. Veriler sadece otomobil degil, otomotiv
piyasasimn diger kalemleri de déhildir. Tablodaki artis ve azalig oranlarina
bakildiginda; Avrupa ve Amerika kitalar {iretim adetleri olarak son 10yildir belli azalig
ve artiglar olmakla birlikte hemen hemen yerinde saymaktadir. Asya-Okyanusya ve
Aftika da ise 10 yillik zaman diliminde tiretim miktarmin difer kitalara kiyasla ciddi

anlamda arttifi goriilmektedir. 10-15 yil oncesine kadar A\;rupa ve Amerika’nin



{istiinliigiinde olan otomotiv piyasasi giiniimiiz itibariyle Asya-Okyanusya Ulkelerinin
eline gecmistir. Hatta Asya-Okyanusya bolgesinde tiretilen arag miktari artik Avrupa ve
Amerika’nin toplamim bile agmigtir. Diinya genelinde son 10 yillik donemde arag
iiretiminde 2008 ve 2009 yillar1 disinda tiim yillar arag tiretim miktar: bir 6nceki yila

gore artlg gostermistir.

Sabit esash endekse bakildiginda ise Avrupa’da 2005 yilina gore 2014 yilinda
tiretimde daralma oldugunu goriiliir. Yine 2005 yihm temel alarak diger yillar
kiyaslandiginda Avrupa’da tiretim 2009’dan giiniimiize hemen hemen hig artmadig1

hatta azaldig1 goriiliir.

Amerika kitasinda da isler Avrupa’dan pek farkli degildir. Kriz doneminde
{iretimde %35’e varan azalmalar goriiliirken krizden sonra 2005 yilina kiyasla en fazla

artis %10,5 ile 2014 yilinda gergeklesmistir.

Uretim adetleri ¢ok diisiikte olsa Afrika kendi ¢apinda otomotiv sanayinde 2005
yilina kiyasla biiylimeye devam etmektedir. Nitekim 2005’ten 2014°e %37,9’luk bir

artig gostermigtir.

Diinya genelinde iretim artiglarina en biiyiik katkiyr Asya-Okyanusya bélgesi
saglamigtir. Nitekim yerinde sayan Avrupa ve Amerika’nin aksine bolgede malum
kiiresel kriz déneminde bile iiretim rakamlar1 2005°e gore artmaya devam etmis ve 10

yilsonunda 2014°te %83,3°liik bir artigla neredeyse ikiye katlamigtur.



Tablo 2.2: Diinya Arag Uretimi (2005-2014) (1000 adet)

Avrupa Amerika Asya-Okyanusya Afrika Toplam

SEE SEE SEE SEE SEE
Yillar| Adet [(2005=100)| Adet |(2005=100)| ~Adet [(2005=100)| Adet |(2005=100)] Adet (2005=100)
2005, 20.818 100,0 |19.2081 100,0 |25.833} 100,0 521 100,0 |66.382¢ 100,0
2006|21.406 | 100,0 |19.093 99,4 28.191 109,1 566 108,7 |69.257| 1043
2007(22.8451 109,7 |19.109 99,5 30.655| 118,7 542 103,9 |73.1521 1102
2008|21.770| 104,6 |16.916 88,1 31.256| 121,0 582 111,7 70.526 | 106,2
2009| 17.057 81,9 12.531 65,2 31.760 | 1229 413 79,3 61.762 93,0
2010} 19.794 95,1 16.343 85,1 40.930] 1584 515 98,7 77.583 116,9
2011120.954 | 100,7 |17.793 92,6 40.576 | 1571 556 106,7 [79.880| 120,3
2012 19.857 95,4 20.086| 104,6 |43.709| 1692 586 1124 {84239 126,9
2013 19.798 95,1 21.128| 110,0 |45.799| 1773 636 122,0 |87.363 131,6
2014 20.435 98,2 21219 110,5 |47.360 1833 719 137,9 |89.734| 1352

Kaynak: The International Organization of Motor Vehicle Manufactures (OICA) retim istatistikleri 2005-2014
SEE: Sabit Esasli Endeks

Diinya arag {iretiminin bolgelere gore dagilimi analiz edilmis ve Tablo 2.3°de

sunulmustur. Tablo 2.3 incelendiginde, 6zellikle Avrupa kitasinda arag tiretiminin bir

onceki yillara gore genellikle azaldif1, toplam arag {iretimi igerisindeki payin da 2005-

2014 déneminde yaklasik %10 diigtis gosterdigi tespit edilmistir. Diinyada toplam arag
{iretimini 6zellikle 2008 (%3,6 diisiis) ve 2009 (%12,4 diisiis) yillarinda 6nemli oranda

diisiis gosterdigi yine tablo 2.3”den anlagiimaktadir. Incelenen dénemde diinyadaki arag

{iretiminin yopun olarak artig gosterdigi bolge Asya-Okyanusya kitasidir. 2005 yilinda

diinyadaki arac {iretim pay1 %38,9 olan bu bolge 2014 yili itibariyle paymi %52,8’e

yiikseltmistir. Ucuz isgliclintin oldugu s6z konusu bolgeler firmalarn yatirim yapmasi

agisindan cazip olmasi bdyle bir sonucu dogurdugu soylenebilir.

Tablo 2.3 Diinya Arag Uretiminin Geligimi ve Bolgelere Gore Dagilimi (2005-2014)"

Avrupa Amerika Asya-Okyanusya Afrika Toplam
Toplam Toplam Toplam Toplam Toplam
Yillar| ZE ic % ZE ic % ZE ic % ZE ic % ZE ic %
2005 - 31,4 - 28,9 - 38,9 - 0,8 - 100,0
2006 2,8 30,9 -0,6 27,6 9,1 40,7 8,7 0,8 43 100,0
2007 6,7 31,2 0,1 26,1 8,7 41,9 -4,4 0,7 5,6 100,0
2008 | -4,7 30,9 -11,5 24,0 2,0 44,3 7,5 0,8 -3,6 100,0
2009 | -21,7 27,6 -25.9 20,3 1,6 51,4 -29,1 0,7 -12,4 100,0
2010 | 16,0 25,5 30,4 21,1 28,9 52,8 24,6 0,7 25,6 100,0
2011 5,9 26,2 8.9 22,3 -0,9 50,8 8,1 0,7 3,0 100,0
2012 | 5.2 23,6 12,9 23,8 7,7 51,9 5,3 0,7 5,5 100,0
2013 | 03 22,7 52 242 4,8 52,4 8,5 0,7 3,7 100,0
2014 3,2 22,8 0,4 23,6 3.4 52,8 13,1 0,8 2,7 100,0

*2.1 No’lu tablodan yararlanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir. ZE: Zincirleme Endeks

Diinyada markalara gore arag iiretimine iliskin 2014 yil istatistiki veriler Tablo

2.4°de verilmigtir. Tabloya gére, 2014 yilinda diinyada toplam 90.717.246 adet arag



(%)
o0

iiretilmis olup, bunun %11,55’1 Toyota, %10,91 ’i Volkswagen, %10,59’u General
Motor tarafindan iiretilmistir. Toyota firmasi 2007 yilindan bu zamana kadar diinya arag

{iretiminde ilk siradaki yerini korumaktadir ( www.oica.net, Erisim Tarihi: 25.08.2015)

Tablo 2.4: Diinyada Markalara Gére Arag Uretimi (Adet) (2014)

Marka Adet %
Toyota 10.475.338 11,55
Volkswagen 9.894.891 10,91
GM. 9.609.326 10,59
Hyundai 8.008.987 8,83
Ford 5.969.541 6,58
Nissan 5.097.772 5,62
Fiat 4.865.758 5,36
Honda 4.513.769 4,98
Suzuki 3.016.710 . A 3,33
PSA 2.917.046 3,22
Diger 26.348.108 29,04
Toplam 90.717.246 100,00

Kaynak: OICA Word Ranking of Manufactures, 2014, Internet Adresi: www.oica.net , Erigim Tarihi:
05.12.2015 :

2.1.5.2. Otomotiv Sanayi Diinya Pazari

Otomotiv sektdriindeki gelismeler son yillarda diinya ¢apinda farkliliklar
géstermistir. En bitytk tiretici konumunda olan ABD 2008-2009 yillarmda durgunluga
girmis hatta diiglis gostermistir. Ulkede 1999 yilinda 13 milyon adet seviyesinde olan
arag tretimi 2008 yilinda 8.7 milyon iken 2009 yilinda 5.7 milyon adete gerilemistir.
ABD’de arac iiretimi 2010°dan itibaren yeniden toparlanmaya baglamis ve giintimiize
dogru iiretim ve satis degerleri artarak devam etmistir. Ancak giintimiiz itibariyle
otomotiv sanayisinin gerek iiretim gerekse satig degerleri ile en bilyligti konumundaki

iilke Cin’dir (TOBB, Sektér Raporu, 2012).

Diinya arag satig rakamlari 2005 — 2014 yillar: aras1 incelenerek Grafik 2.1°de
sunulmugtur. Grafik verileri incelendiginde 2005 yilinda diinya genelinde 66 milyon
ara¢ satist oldugu goriilmektedir ve bu yildan sonra diizenli olarak artma egilimi
gosteren arag satis rakamlarini 2008 — 2009 yillarinda yasanan kriz her ne kadar eksi
yonde etkilemis olsa da, 2010 yildan itibaren satis rakamlar tekrar yiikselmeye devam
ettigi goriilmektedir. 2014 yili sonunda arag satig rakamlarmin 88 milyonun tizerine
ciktigr goriilmektedir. Elde edilen bu veriler, sektordeki ticaret akiginin her gecen yil
biyidiigiiniin agik gostergesi oldugu soylenebilir. Ayrica sektdrdeki biiytimenin

iletleyen yillarda devam edecegi beklentisini de ortaya koymaktadir.




Grafik 2.1: Diinya arag satig rakamlari (milyon adet) (2005-2014)
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Kaynak: www.oica.net, Erisim Tarihi: 07.09.2015.

Diinya arag satis rakamlarim bolgesel olarak incelenmis ve veriler Grafik 2.2°de
sunulmustur. Otomotiv sanayisinde tiretimden sonraki asama olan ticaret boyutunda
OICA verilerine gore son 5 yilin en giicli bolgesi Asya-Okyanusya-Ortadogu
bélgesidir. Bolge son bes yilda diinya genelinde yapilan ithalat ve ihracatin yarisina
yakmmi  gerceklestirmistir. Afrika sahip oldugu bir milyon civarindaki iretim
potansiyelini sinirli artiglarla da olsa siirdiirmektedir. Avrupa ithalat ve ihracat rakamlart
acisindan 19 milyon civarinda seyrederken Amerika son bes yilda 19 milyonlarda olan

ticaret hacmini 25 milyon seviyelerine ulagtirmustir.



Grafik 2.2: Diinya Arag Satig Rakamlari (milyon) (2010-2014)
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Kaynak: www.oica.net, Erisim Tarihi: 09.09.2015.
2.2. Avrupa Otomotiv Sanayinin Gelisimi

2000°li yularin baslarinda otomotiv piyasasinda lider olan Avrupa kitast
giintimiiz itibariyle Asya-Okyanusya ve Amerika'nin ardindan 3. siraya kadar

gerilemistir. Avrupa’da ki lider otomotiv sanayi tireticileri su sekildedir.
2.2.1. Volkswagen

Volkswagen(VW) Almanya’nin ve diinyanin onde gelen markalarindandir.
Markanin anlami halkin otomobili demektir. Bu sirket 1930°larda halk igin otomobil
{ireten bir sirket olarak kurulmustur ve giiniimiize neredeyse diinyanin tiim ilkelerine
otomobil iiretip satmaktadir. Sirketin ilk araci olan Kaplumbaga modeli 1934’den
giiniimiize halen popiilerligini korumaktadir ve modern tiretimi devam etmektedir. VW
ilk ihracatina 1948’de Hollanda ile baglamistir, 1950°li yillarda ise transporter modeli

ile ciddi iiretim ve satis rakamlart yakalamigtir. 1960’11 yillarda da diinya genelinde

‘biiylimeye devam etmis ve VW’ in iiretim rakamlar1 5 milyona ulasmistir. VW ozellikle

kaplumbaga modeli ile diinyanin her yerinde saglamlik ve dayanikhilik konusunda
takdir edilmistir. 1970°1i yillar artik VW’ in giiniimiizde de diinya pazarin biiyiik bir
boliimiine sahip olan passat, golf ve polo gibi modellerin dogdugu dénemdir. Ozellikle

golf daha modern goriintiisi ve {istin teknik Ozellikleri ile cabucak
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kaplumbagamn yerini aldi ve Alman endiistrisinin en ¢ok satan otomobili haline

gelmistir. ( www.vwturkiye.com, Erigim: 19.06.2015). Daha sonra 80, 90 ve 2000’11

yillarda yeni modeller iiretmeye VW devam etmis giiniimiiz itibariyle diinyanin en gok

tercih edilen markalarindan biri olma dzelligini 1930°dan bugiine korumay1 bagarmigtir.
2.2.2. Fiat

Diinya otomotiv piyasasinda WV’ den sonra ¢ok onemli bir pazara sahip olan bir
diger Avrupa markasi da Fiat” dir. Fiat kurulug temelleri 1899°a dayanan ilk tiretime de
1900 yilinda baglayan bir ftalyan markasidir. Fiat 1900°de 150 galisan ile ige baslamig
ancak 6 yil gibi kisa siirede 2.500 ¢alisana ulagmustir. Daha bu yillarda retiminin
2/3°{inii ihracata ayirmustir. 1920’lerde Fiat iiretim siirecine kattig yeniliklerle diinyanin
en onemli oreticilerinden biri olmustur. Fiat ilerleyen yillarda 6nce 500 serili sonrada
limuzin serili araclarla dﬁnya capinda ciddi satislar elde etmistir. 90’11 yillarda uno, tipo,
tempra gibi modellerle Fiat yine diinya ¢apinda begeni toplanustir. Fiat sekiz kez
diinyanmn en ses getiren yihin aract ddiiliinii almay: basarmistir. Bugiin diinyanin her
bdlgesinde talep goren ve begeni toplayan Fiat otomobilleri Tiirkiye’de de en ¢ok tercih
edilen otomobil markalart listesinde ilk siralarda yer almaktadir (www.fiat.com.tr,

erisim: 20.06.2015).

2.2.3. Renault

Renault giiniimiiz itibariyle VW ve Fiat’ tan sonra diinyada en ¢ok talep goren 3.
biiyiik Avrupa markasidir. Sirket 1898 yilinda kurulmustur. Renault 1906’ da yapilan
tarihte ilk Grand Prix motor yarislarim kazanmgtir. Bu olay Renault’ un diinya ¢apinda
taninmast ve talep gormesine biyiik katkida bulunmustur. Sirket ilk turbochargerin
patentini almis, ilk sedan arabayu iiretmis ve savag 6ncesi yillarda diinyanin bir numarali
ucak motoru tireticisi olmustur. I. Diinya Savasi’ndan sonra Renault Fransa’nin bir
numarali 6zel sektdr sirketi olmustur. Sonraki yillarda Renault otomotiv sanayisinde

yeniliklerin ¢nderi olmaya devam etmistir. (www.markalartarihi.blogcu.com, erigim:

20.06.15). Giiniimiiz itibariyle ise Renault 128 iilkede faaliyet gosteren, ti¢ farkli marka
ad1 altinda iiretilen ve satilan 6zel otomobiller ve ticari araglar liretmektedir: Renault,

Dacia ve RSM. Yine Nissan ile yapilan ortaklikta goz oniine alindifinda diinyamn 4.
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bityiik otomobil iireticisidir. Bugiin Renault tim diinyada 120.000’den fazla caligani ile

otomotiv sektoriine hizmet etmektedir (www.renault.com.tr, erisim: 20.06.15 ).

Bu ii¢ markanin diginda diger énemli Avrupa otomotiv sanayi kuruluslari ise su
sekildedir: BMW, PEUGEUT, CITROEN, AUDI, MERCEDES-BENZ, ... Bu
markalarda diger ii¢ marka kadar olmasa da hem Avrupa hem de diinyanin degisik

bolgelerinde satis yapmaktadir.
2.2.4. Avrupa Otomotiv Uretim ve Satist

Avrupa’da otomotiv sanayilerinin biiyik bir bolimii Bati Avrupa’da yer
almaktadir. Ozellikle Almanya, Fransa, Ingiltere, Ispanya ve [talya’ da Avrupa’da
iiretilen otomobil, hafif ve agir ticari arag, kamyon kamyonet gibi otomotiv sanayisi

firinlerinin ¢ok biiyiik bir kismu tiretilmektedir.

OICA tarafindan son on yilda elde edilen Avrupa’daki arag iiretimi verileri
kategorize edilerek Tablo 2.5’te verilmigtir. 2005 yilindan 2014 yilma kadarki stireg
incelendiginde Avrupa otomotiv endiistrisinin yerinde saydifint sdyleyebiliriz. Aym
yillar arasinda diinyanin diger bolgelerindeki rakamlarla karsilastirildiginda Avrupa
otomotiv endiistrisi ciddi manada gerileme gostermistir. Tablo 2.5°e gore ofomobil
{iretiminde yerinde sayan Avrupa, agur arag, otobiis ve hafif ticari arag tretiminde ise
ciddi anlamda gerilemistir. Nitekim Avrupa’da aym donemde agw arag tretiminde
%60°m tizerinde, ofobiis tiretiminde ise yar yariya yakin bir kayip vardir. 2011 yilinda
Almanya, Fransa ve Isveg’te ofobiis ve agwr arag tretim fabrikalarmin kapanmasi

tiretimdeki diisiisiin nedenlerinden birisi olarak gosterilebilir.

Tablo 2.5’e gore Avrupa kitasinda tiretimin en fazla arttigi dsnem %13,2’1ik bir
artisla 2009-2010 yillart arasinda olmustur. Uretimin en ¢ok diistiigii donem ise -%22,7
ile 2008-2009 yillar1 arasinda olmustur. Tablolardan daha detayli sonuglar ¢ikarilabilir.
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Tablo 2.5: Avrupa’da Arag Uretimi ve Gelisimi (2005-2014) (1000 adet)

Otomobil Agr arag Otobiis vb. Hafif ticari Toplam

Villar |53 0 | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE

2005 | 17.636 | 100,0 684 100,0 76 100,0 2.405 100,0 | 20.819 {100,0

2006 | 18.100 | 102,6 724 105,7 89 116,9 2.487 1034 | 21.406 | 102,8

2007 | 19.331 | 109,6 837 1223 90 118,9 2.587 107,6 | 22.853 | 109,8

2008 | 18.381 | 104,2 802 117,2 96 127,0 2.498 103,9 | 21.771 | 104,6

2009 | 15.247 86,5 292 42,7 57 75,7 1.461 60,7 17.057 | 81,9

2010 | 17.271 97,9 458 66,9 59 77,8 2.020 84,0 19.795 | 95,1
2011 | 18.271 | 103,6 341 49,8 46 60,1 2451 101,9 | 20.954 | 100,7
2012 | 17.410 98,7 321 46,9 53 70,5 2.079 86,5 19.857 | 954
2013 | 17.383 98,6 283 414 54 71,5 2.069 86,0 19.923 | 95,7
2014 | 17.975 | 101,9 268 39,1 39 51,0 2.101 87,3 20.382 | 97,9

Kaynak: www.oica.net, Erigim Tarihi: 09.09.2015. SEE: Sabit Esash Endeks

Tablo 2.6: Avrupa’da Uretilen Araglarin Toplam Iginde ki Paylart

Otomobil Agir arag Otobiis vb. Hafif ticari a. Toplam

Yillar Toplam Toplam Toplam Toplam Toplam

ZE ic % ZE i¢ % ZE ic % ZE i¢c % ZE ic %
2005 84,7 3,3 0,4 11,6 100,60
2006 2,6 84,6 5,7 3,4 16,9 0,4 3,4 11,6 2,8 100,0
2007 6,8 84,6 15,6 3,7 1,7 0,4 4,0 11,3 6,8 100,0
2008 | -49 84,4 -4,1 3,7 6,8 0,4 -3,4 11,5 -4,7 100,0
2009 | -17,1 89,4 -63.,6 1,7 -40,4 0,3 -41,5 8,6 -21,7 100,0
2010 | 133 87,3 56,6 2,3 29 0,3 38,3 10,2 16,0 100,0
2011 5,8 87,2 -25,5 1,6 -22,8 0,2 21,3 11,7 5,9 100,0
2012 | 4,7 87,7 -6,0 1,6 17,4 0,3 -15,2 10,5 -5,2 100,0
2013 | -0,2 87,3 -11,7 1,4 1,4 0,3 -0,5 10,4 0,3 100,0
2014 3,4 88,2 -5,4 1,3 -28,7 0,2 1,5 10,3 2,3 100,0

2.4 Numarali tablodan yararlanilarak yazar tarafindan hazirlanmistir. ZE: Zincirleme Endeks

Avrupa’da otomotiv sanayisinin, 6zellikle kitanin batisinda bulunan Almanya,
Fransa, Ispanya, Italya ve Ingiltere’de gibi giiglii ekonomiye sahip olan ilkelerde
yogunlagtigi Tablo 2.7°da goriilmektedir. Ulkeler bazinda tretim degerlerine
baktigimizda, 2005-2014 yillari arasinda Almanya yerinde saymaktadir. Almanya’nin
2011 yilindan sonra otomotiv sanayisinin bazi1 kollarnda {iretimi durdurmast sektérde
yerinde saymasinin nedenleri arasinda gosterilebilir. Fransa’da ise 2005 yilinda 3
milyon civarinda olan iiretimin 2014 yili sonunda 1.8 milyon seviyelerine gerilemesi
iilkedeki otomotiv iiretimindeki gerilemenin dnemli bir gostergesidir. Bu durum iilkede
2005-2014 yillar1 arasinda gegen on yillik zaman igerisinde yiizde 45’in {izerinde bir
iretim kaybim ifade etmektedir. Aym dénemde Italya’daki durum ise Fransa’ya
benzerlik gostermektedir. Italya’da Fransa gibi sektorde gii kaybeden iilkeler
arasindadir. Ingiltere ve Ispanya’daki durum ise Almanya’ya benzerlik gdstermektedir.
Bu iki iilke ¢ok kiiciik degisimlerle yerinde saydign goriilmektedir. Yine detayh
karsilastirmalar Tablo 2.7°de goriilmektedir.
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Tablo 2.7: Lider Uretici Avrupa Ulkeleri Arag Uretimi ve Geligimi (1000 adet) (2005-2014)

Almanya Fransa Ingiltere italya ispanya Diger Toplam

Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE | Adet | SEE Adet | SEE
2005 |5.758|100,0 [3.5491100,0|1.803}100,0|1.038 100,012.753(100,015.918 100,0 |20.819|100,0
2006 5.8201101,1]3.169{ 89,3 {1.648| 91,4 11.212|116,8 2.7771100,916.780|114,6 121.406{102,8
2007 |6.2131107,9(3.016} 85,0 [1.750| 97,1 |1.284|123,7 2.890{105,0{7.699130,1{22.853|109,8
2008 [6.0411104,9(2.569| 72,4 |1.650} 91,5 {1.024] 98,7 2.542| 92,3 |7.9471134,3|21.771{104,6
2009 15.210| 90,5 |2.048] 57,7 {1.090]| 60,5 | 843 | 81,2 {2.170 78,8 |5.696| 96,2 |17.057| 81,9
2010 [5.906]102,6(2.229| 62,8 |1.393| 77,3 | 838 | 80,7 {2.388 86,7 |7.040(119,0(19.795| 95,1
2011 16.1471106,82.243| 63,2 |1.464| 81,2 | 790 | 76,1 2.373| 86,2 [7.936134,1(20.954|100,6
2012 15.649| 98,1 |1.968| 55,5 |1.577| 87,5 | 672 | 64,7 |1.979 71,9 |8.012]135,4|19.857| 95,4
2013 5.718] 99,3 |1.740| 49,0 | 1.598| 88,6 | 658 | 63,4 2.163| 78,6 |8.045|135,9(19.923| 95,7

2014 |5.908102,6|1.817| 51,2 | 1.599 | 88,7 | 698 | 67,2 |2.403| 87,3 |7.958]|134,5 20.382( 97,9
Kaynak: OICA. SEE: Sabit Esash Endeks (2005=100)

Yilar

Euronews’in haberine gore Avrupa’da sifir kilometre otomobil satislart 2015
Nisan ayu itibariyle 19 aydir yiikseliyor ve mart ayinda satiglar %10,6 artt1. Nisan aymda
yaymlanan verilere gére Avrupa Birligi’nde toplam bir milyon alt1 yiiz bin civarinda
arag trafige cikti. Satiglardaki %10,6°lik yiikselig ise son bir yilin en yiiksek orani olarak
kayda gecti. Subat ayinda oldugu gibi martta da en yiiksek satis oranlarina Ispanya
(%40,5) ve Ttalya (%15) imza att1. Yiizde 9’luk bir artig yakalayan Fransa ve Almanya
da otomobil ireticilerini sevindiren diger ilkeler arasinda oldu. Avrupa Birligi
genelinde en fazla satis yapan italyan Fiat iireticisi oldu (tr.euronews.com, erigim:

20.04.2015).

2015 Ocak-Nisan déneminde ise Avrupa otomotiv pazart %8,6 art1 ve 5.544.413
adet seviyesinde gergeklesti. 2014 yihi ayni doneminde toplam 5.103.301 adet satis
gergeklesmisti. 2015 Ocak-Nisan arasinda en fazla distis %4,4 ile Avusturya’da,
ardindan %3 ile Liiksemburg’da, %2,5 ile Hirvatistan’da gerceklesti. Diger daralma
yagayan ilkeler; Polonya, Finlandiya ve Belgika. Bu dénemde satiglarim en fazla
arttiran ti¢ Pazar sirasi ile Izlanda %58,2, frlanda %31,2 ve Portekiz %30 oraniyla yer
aldi. AB(28) ve EFTA iilkeleri toplamina gére otomotiv pazari 2015 yili Nisan ayinda
2014 yili ayni ayma gore %7,5 biiylidii ve toplam 1.385.876 adet seviyesinde pazar
gergeklesti. 2014 yili aym ayinda ise 1,289.695 adet satis ger¢eklesmisti. Yine aym
dénemde en fazla diisiis ise %16,7 ile Hirvatistan’da oldu. 2015 Ocak-Nisan déneminde

AB(28) ve EFTA iilkeleri toplamima gore otomebil pazari 2014 yili ayn1 doneme gore
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%8,1 artti. Aym1 donemde hafif ticari ara¢ pazar ise 2014 e gore %129 arth
(www.odd.org.tr, Erisim Tarihi: 10.06.2015).

AB’nin 2013 yilinda yaptig1 toplam ihracatin kitalara ve bolgelere gbre orani

tablo 2.8’de gosterilmistir. (www.acea.be, statistic, Erisim Tarihi: 16.01.2015):

Tablo 2.8 AB [hracatmin Kita ve Bolgelere Gére Dagilimi (2013)

Bolgeler Yiizde
Asya-Okyanusya 33,9
Kuzey Amerika 28,6
EFTA & Dogu Avrupa 23,1
Afrika 6,5
Orta Dogu 5,2
Giiney Amerika & Karayipler 2,7

Bu sonuglara gore Avrupa’mmn en ¢ok otomobil ihract yaptign bolge; 1-Asya-
Okyanusya, 2-Kuzey Amerika’dir. En az ihracatin ise Giiney Amerika bdlgesine oldugu

goriiliir.

Avrupal iireticiler 2013 yilinda yaptiklari 6 milyon civarmdaki ihracatin 533,957
bin adetini de Tiirkiye’ye gergeklestirmigtir (www.acea.be, statistic, Erisim Tarihi:

16.01.2015).
2.3. Tiirkiye Otomotiv Sanayinin Gelisimi

Tiirkiye’nin otomobil ile ilk tamigmasi ve iretime baglamasi yirminci yiizyilin
baslarinda gergeklesmistir. Birinci Diinya Savagi’ndan sonra Istanbul’un isgal altinda
oldugu yillarda American Foreing Trade sirketi vasitasi ile ABD’nin Ford ve Chevrolet
marka otomobil ve kamyonlar1 Tirkiye piyasasina girmistir. Yine aym yillarda
Torino’ya bagl olarak Istanbul’da faaliyet gdsteren 6zel bir biiro vasitasi ile Italya’nin
Fiat marka otomobilleri piyasaya girmistir. Ford Motor Company 1929 yilinda
[stanbul’da ilk montaj denemesine baglamigtir. Otomobil, kamyon ve traktor tiretmek
tizere kurulan ilk montaj fabrikasinda yapilacak iiretimin bir kisminm Sovyetler
Birligine ihra¢ edilmesi 6ngériilmiigtiir. 450 is¢i cahigtran bu fabrika, modern
sayilabilecek teknolojik imkanlara sahipti. Fabrikada giinlik 48 adet otomobil ve
kamyon yapim kapasitesine ulagilmigtir. Ancak, 1930’larda yasanan diinya ekonomik

krizinin olumsuz etkileri nedeniyle hedeflenen ihracat gergeklestirilememistir. Bu ve
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diger sebeplerden dolay1 1934 yilinda fabrika tiretimi durdurmus ve bdylece ilk montaj

{iretim denemesi basarisizlikla sonug¢lanmistir (Asilkan, 2008:95).

1945°lerden sonra koyden sehre baglayan gd¢ hareketi ve ulagima olan ihtiyacin her
gecen giin daha da artmasi otomotiv sanayisinde yeni yatirim fikirlerinin dogmasina da
on ayak olmustur. Bu baglamda en dnemli yatirim montaj ile yetinilmeme %100 yerli
otomobil sanayisi olusturma fikridir. Tabii ki gerek ekonomik gerekse siyasi

nedenlerden dolay1 bu fikrin hayata gegirilebildigi pek soylenemez.

Guimriik Birligi’nden sonra ise Tiirk otomotiv sanayinde ciddi Ar-Ge yatirimlari
olmustur. Son 10 yilda ¢ok daha fazla artis gosteren Ar-Ge yatirimlar ile Tirkiye’de
cesitli markalarm tiretim merkezlerinde diinyanm her bolgesinde beZeni toplayan
otomobil ve diger araglar iiretilmigtir. Boylece Ar-Ge yatirimlarmm hem meyvesi

“alinmis hem de ne kadar énemli bir konu oldugu daha iyi anlagilmugtir.
2.3.1. Otomotiv Sanayisi Tiirkiye’deki Siirecleri

Onuncu Kalkinma Plani’nda otomotiv sanayisi geligim siiregleri 6 temel bolim

halinde su sekilde gosterilmis ve agiklanmustir ( Otomotiv Sanayi Raporu, 2014):

1. 1941-1950 Devlet yatirimlar: dncelikli gelisme

Ozel sektédriin zayif olmasi ve yatirim yapacak biiyiikliikte girisimcilerin olmamast
sebebiyle bu dénemde devlet kendi imkénlartyla otomotiv sektériine yatirim yapmak

zorunda kalmistir.

2. 1951-1960 Ozel yatirimlarin baglangict

1950°1er bilindigi gibi Tirk siyasetinde bir déniim noktasidir. Siyasi alanda ki
yenilisim ekonomik alanda da goriilmiig, yurt digindan gelen yatirim destekleriyle

birlikte 6zel yatirimlarin baglangicina bir milat olmustur.

3. 1961-1980 Ithal ikameci politikalarla sanayilesme

Bu dénemde ulusal bir otomotiv ana ve yan sanayisi olusturulmaya ¢alisilmistir.
fthal ikameci politika sayesinde kapali ekonomi yerli ana ve yan sanayiyi rekabetten
korumustur. Bu donemde tek bir kaynaktan parga temini yapilmasmin nedeni ise

alternatif yan sanayi kurulugunun bulunmuyor olmasindandir.
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4. 1981-1995 Thracat oncelikli ve tam rekabete hazirlik

Bu donem de ithal ikameci anlayisin kaldirilmas: ile birlikte hem yerli hem de yurt
dist firmalar1 arasinda bir rekabet baglamustir. 70’lerden sonra artan yerli sirketler i¢in
de bu rekabet bir firsat olmustur. Bu dénemde hem ana hem de yan sanayicilerde ileri
{iretim teknolojilerine yatirrm baglamugtir. Parga alimlarmda fiyatin yani sira kalite de
onemsenmeye ve iligkiler orta-uzun olmaya baglanustir, iletisim bigimsel fakat seyrek
olmustur. Kisaca rekabete hazirlik déneminde otomotiv sanayinde ileriki dénemlerde

yasanacak biiyiik sigrayiglarin temelleri atilmagtir.

5. 1996-2005 Giimriik Birligi ve Diinya Ticaret Orgiitii tiyeligi kapsaminda tam
rekabet

Bu asama ise yan sanayicilerin talebi yiiksek kalitede, tam zamaninda ve en iyi
fiyata teslim etmelerinin beklendigi, ana sanayinin ise islem maliyetlerini diiglirmek ve
iletisimin etkinligini amaciyla Tam-Zamaninda-Uretim ve Toplam Kalite Y6netimine
yogunlastig1 yardimlagma evresidir. Maliyeti diisiirmek amaciyla ana ve yan sanayi
arasinda ortak caligmalar artmig, formel ve enformel iletisim gelistirilmigtir. Bu
donemde firmalar giivene ve karsilikli destege dayali, seffaf ve uzun vadeli iligkilerin

Onemini kavramiglardir.

6. 2006- ... Teknoloji yonetimi ve yenilik¢i yaklagim ile siirdiiriilebilir kiiresel
rekabet

Tiirk otomotiv sanayisi 2005-2010 arasinda ciddi diistisler ve yiikselisler yasamasina
ragmen son 5 yildir 800 bin bandi civarinda ki tiretimini korumustur. Tiirkiye gerek
firetim ve gerekse satis konusunda Avrupa iilkeleri igindeki payr 2010°dan bugiine her

gecen giin daha da artmaktadir.

| Giiniimiiz itibariyle Uzakdogu, Avrupa ve Amerika basta olmak iizere Tiirkiye
diinyann tiim bélgelerinden en koklii firmalarindan yatirim alan bir iilke olmustur. 2000
yili 6ncesi 100 bin adet iiretimi olanaksiz goren sektdr bugiin bu yatirimlarla birlikte

800 binin iizerinde bir iiretim gergeklestirmektedir.
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2.3.2. Tiirk Otomotiv Sanayisinde Uretim

Motorlu kara tasitlart imalati ile ilgili otomotiv sanayii kiiresel nitelikte ve
yogunlugu yitksek bir sanayi dalidir. Diinyada 6 iilkeye ait 20 dolayinda firma sanayi ve
ticaretin % 90 inden fazlasina hakimdir. Bu nedenle bu sanayi dalinda tiretim yontem ve
teknolojisi de kiiresel niteliktedir. Tiirkiye de otomotiv sanayisinde kendi markasina
sahip olmayip kiiresel yatinmeilarin yatirimlar etrafinda gelismektedir. 90’lardan sonra
disaridan gelen yatinmlarla birlikte Tiirkiye ihracata yonelik yatirimlara baslamugtir.

Nitekim bunun meyvesini de zamanla almistir (Otomotiv Sanayi Raporu 2007).

Tiirkiye’de son 50 yila baktigimizda 1690°larda 10 bin civarinda ciliz bir tiretim
yapan iilkemiz otomotiv sanayisi, 70’ler de 100 bin smurm1 agmistir. 80’lerde 200 bin
sinira dayanan tretim 1993 yilinda 400 binin {izerine ¢ikmistir. 2000°li yillara
geldigimizde ise artik Tiirkiye 500 bin barajini gegmis hatta 2005 yilidan bu yana da 1
milyonun tizerinde iiretimle Avrupa’nin énemli iireticilerinden biri haline gelmistir. Son
yillarda ki verilere baktigimizda otomotiv sanayisinin tiretiminden istihdama, ithalat ve

ihracata kadar birgok alanda iilke ekonomisinin en énemli par¢alarindan oldugu goriiliir.

Tiirk otomotiv sanayisi iiretimi 2005-2014 verileri Tablo 2.9°da gosterilmistir.
Genel olarak yiikselme egiliminde olan Tirk Otomotiv sektorii 2009 yilinda %24,5
oraninda ¢ok ciddi bir diisiis gOstermistir. Bu istatistiki veri, siyasiler tarafindan
Tiirkiye’nin teget gectipi soylenen ekonomik krizden onemli bir yara aldifmin
gostergelerinden bir tanesi olabilir. Tabloda belirtilen yillar arasinda dalgalanmalar olsa

da Tiirk otomotiv sektoriiniin gelisme egiliminde oldugu s6ylenebilir.

Tablo 2.9°da adet olarak verilen araglarm igerigi su sekildedir: otomobil,
kamyon, kamyonet, otobiis, minibiis, midibiis, traktér. Bu kalemler i¢inde en fazla

{iretim otomobil alaninda, en az iiretim ise midibiis alanindadir.
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Tablo 2.9: 2005-2014 Tiirk Otomotiv Sanayi Uretim Degerleri (Adet)

Yillar Arac Uretimi SEE ZE

2005 915.979 100,0

2006 1.026.421 112,1 12,1
2007 1.132.932 123,7 10,4
2008 1.171.917 127,9 3,4

2009 884.466 96,6 24,5
2010 1.124.982 122.8 272
2011 1.234.637 134,8 9,7

2012 1.115.233 121,8 9,7
2013 1.166.043 127,3 4.6

2014 1.218.848 133,1 4,5

Kaynak: OSD Otomotiv Sanayi Genel Istatistik Biilteni 2015
SEE: Sabit Esasli Endeks; ZE: Zincirleme Endeks

2.3.3. Tiirkiye’de ﬁretim Yapan Otomotiv Sirketleri
2.3.3.1.Toyota Tiirkiye

Toyota Otomotiv Sanayi Tirkiye A.§. Toyotanin Avrupa’daki tiretim
tesislerinden biridir. Corolla ve Verso modelini iireten Toyota Tiirkiye, Sakarya ili
Arifiye ilgesinde kurulmustur. Uretimin biiylik bir kismi, Avrupa, Kuzey Afrika,
Ortadogu, Orta Asya ve Kafkasya’da bulunan 50’den fazla tilkeye ihrag etmektedir.
Toyota Tiirkiye hisselerinin %901 Toyota Motors Europa (TME) sirketine %10’u ise
Mitsui Co., Ltd. sirketine aittir. Toplamda 1,4 Milyar Euro’luk bir yatirima sahip olan
Toyota Tiirkiye, yaklagtk 3.000 istihdama da sahiptir. Toyota Tirkiye bugiin, yillik
150.000 araclik iiretim kapasitesiyle, Toyota’nmn Japonya digindaki en biiyiik 10
fabrikasindan biridir. Sirket ayni zamanda Tiirkiye’nin en biiylik iretim yapan

firmalarindan biridir (www.toyotatr.com, Erisim Tarihi: 27.08.2015)

2.3.3.2.Tofas

Temelleri 1968 yilinda Kog Toplulugu’nun kurucusu merhum Vehbi Kog
tarafindan atilan, Ko¢ Holding ve FCA-Fiat Chrysler Autimobiles’m esit hissedar
oldugu Tiirk otomotiv sirketi olan Tofag giiniimiizde Fiat’m Avrupa’daki iki Ar-Ge
merkezinden konumunda bulunuyor. Bursa’mn ikinci, Tiirkiye’nin 6. biiyiik sanayi
kurulugudur. Tofas yilda 400 bin araglik iiretim kapasitesine ve 6.500 ¢alisana sahiptir.
Bugiin 350 bin m*’si kapali toplam 1 milyon metrekare olan iizerinde faaliyet gosteren
Tofas rekabet giiciinii de siirekli artirmaktadir. Tiirkiye nin hem binek otomobil hem de
hafif ticari arag iireten tek otomotiv sirketi olan Tofas, Bursa Fabrikasi’nda, Minicargo

projesi kapsaminda Fiat, Citroen, Peugeut markalarina, yeni Doblo projesi kapsaminda
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ise Fiat, Opel ve Vauxhall markalarina da tiretim yapmaktadir (www.tofas.com.tr

Frisim Tarihi: 12.07.2015).

2013 yiinda Tofas yili 7 milyar TL satig geliri 434 milyon TL net karla
tamamladi. Boylece Tiirkiye’nin en biiyiik @i¢ iireticisi ve ihracatgisi olma ozelligini
korudu. 240 bin adet ile Tiirkiye’deki toplam iiretimin %22’sini gerceklestiren Tofas
160 bin aracida ihrag etti. Giintimiizde 80 iilkeye ihracat yapan Tofag 2013 yilinda 512
milyon dolar dis ticaret fazlasi verdi. Tiim bunlar goz oniine alindiginda Tofas’n tilke
ekonomisine ne kadar ciddi bir katk: sagladigi goriiliir (www.tofas.com.tr Erigim Tarihi:

21.08.2015).

2.3.3.3. Temsa Global

TEMSA Global kendi markas: ile otobiis ve midibiis segmentinde iiretim ve
ihracat yapan, Tirkiye’nin 6nde gelen otomotiv sirketlerinden biridir. Sirket Adana
Uretim Tesisi 4,000 adet otobiis ve midibiis, 7,500 adet hafif kamyon olmak tizere yilda
tek vardiyada, toplam 11,500 adet arag tiretim kapasitesine sahiptir. Adana’da 550,000
m?2°lik bir alana kurulu olan tesis de, Safir sehirlerarasi yolcu ve turizm otobiisleri,
Prestij midibiisler ile 6zellikle sehir i¢i toplu tagimacilik igin gelistirilen Avenue
otobiisler, ayrica Amerika i¢in TS35, TS30 ve Avrupa igin Avenue, Tourmain ve Safir,
Midi Coach segmentinde ise MD9 otobiisleri iiretilmektedir (www.temsa.com.tr, Erigim

Tarihi: 15.08.2015).

TEMSA Global iiriinlerini Tiirkiye’ye ilaveten diinyanin ileri gelen pazarlarina
da sunmaktadir. Sadece Fransa’da 3,000 adetin {izerinde TEMSA markali otobiis
yollardadir. Fransa disinda Almanya, Italya, Avusturya, Isveg, Litvanya, ve Benelux
Avrupa’daki onemli pazarlardir. TEMSA Amerika’da da Pazar paymi artiran bir
sirkettir. TEMSA 2012’de toplam otobiis ve midibis tiretiminin %6011 ihra¢ etmis

olup, ihracatin %90’1n1 Bat1 Avrupa ve Amerika’ya geri kalamnt ise Dogu Avrupa ve

Tirki Cumhuriyetlere  gergeklestirmigtir  (www.temsa.com.tr, Erisim  Tarihi:

01.08.2015).
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2.3.3.4.0yak-Renault

1969°da Renault, Oyak ve Yapi Kredi Bankast ortakhgi ile kurulan ve iki yil
sonrasinda faaliyete gecen Oyak Renault Otomobil Fabrikalari, bugiin Renault
firmasmin Bati Avrupa disinda en biiyiik istiraki konumundadir. Karoseri-montaj ve
mekanik-sasi fabrikalar1 ile uluslar arasi lojistik merkezinden olusan Oyak-Renault,
Renault Grubu’nun diinya capindaki 38 iiretim merkezinden biridir. Yillik 360 bin
otomobil ve 450 bin motor iretim kapasitesine sahiptir. Oyak-Renault, Yeni Clio,
Fluence ve Megane HB modelleriyle bu otomobillerin motor ve mekanik aksamlarin
iireterek ihra¢ ediyor. Tiirk Otomotiv Sanayinde ise iiretim ve ihracatta 16 yildir lider

konumdadir.

292 bin 805m? kapali 10 bin 600m?’si yesil alan olmak iizere 534 bin 530m?
{izerinde kuru olan Bursa iiretim tesisleri, imalattan boya kaportaya tam anlamiyla bir
biitiinliige sahiptir. Oyak-Renault Kalite Giivence Sistemi’nin 1996 yilinda ISO 9001
belgesini alan ilk Tiirk otomobil iireticisi olmustur. Yine 1999°da ISO 14001 belgesini

almistir (Www.oyakrenault.com.tr, Erigim Tarihi:15.08.2015).

Oyak-Renault’un Tiirk otomotiv sanayinde ilkleri:

e [lk station wagonlu otomobil: Renault 12S8W
e Ilk klimali otomobil: Renault 12 GTS
e Ilk dizel motorlu otomobil: Renault 9 GTD
e Ilk otomatik vitesli otomobil: Renault 9

e {lk yol bilgisayarli otomobil: Renault 21 Concerdo
2.3.3.5.Karsan

1966 yilinda kurulan ve 1979-1998 yillart arasinda Kog Grubu ¢atisi altinda faaliyet

gosteren Karsan, 1998 yilinda Kirag’n ¢ogunluk hisselerini almasi ile birlikte Kiraga
Holding biinyesine dahil olmugtur. 1981 yilindan bu yana Karsan %100 yerli sermaye
ile ticari arag iiretimi gerceklestirmektedir. Bugiin iki vardiyada 70 bin {i¢ vardiyada 95
bin arac iiretebilecek yapida olan Karsan Akgalar Fabrikas: Bursa’da yer almaktadur.
Fabrika otomobilden kamyona, minivandan otobiise kadar her tiirlii arac1 iiretebilecek

esneklikte olup 80 bin metrekaresi kapali 200 bin metrekarelik bir alanda yer
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almaktadir. 10 yili askin siiredir Karsan Tiirkiye’nin tek bagimsiz ¢ok markali arag

iireticisidir. Sm den 18m’ye kadar arag tiretmektedir.

2012 yilinda 15 bin iizerinde arag iiretimi ger¢eklestiren Karsan 583 Milyon TL
ciro elde etmigtir. Karsan 2012°de ihracatta OSD iiyesi otomotiv sirketleri arasinda 7.
sirada, ticari arag iireten sirketler arasinda 3. sirada yer almugstir. Sirketin toplam satiglary

icinde ihracatin pay1 ise %71,1°dir.

[SO’nun yaptigt arastirmaya gore 2012 yili “Tiirkiye’nin En Biyiik 500 Sanayi

Kurulugu” siralamasimnda 151. sirada yer alan Karsan da 1000’1 askin kisi ¢aligmaktadir

(www.karsan.com.tr, Erisim Tarihi:17.08.2015).
2.3.3.6.B.M.C.

Tiirkiye nin en biiyiik ticari ve askeri arag iireticilerinden olan BMC Otomotiv
Sanayi ve Ticaret A.S. 1964°de kuruldu ve 1966’da ilk kamyonlarim tretmeye
baglamugtir. BMC bir Tiirk Katar ortakhig1 sirketidir. Sirket Ar-Ge, mithendislik, retim,
satiy ve satis sonrast gibi tlim hizmet ve gereksinimleri kendi biinyesinde
barindirmaktadir. 50 yilda BMC 300.000 adet iizerinde ara¢ {retimi ile Tirkiye
ekonomisine yaklasik 100 milyar dolarlik katma deger saglamigtir. BMC [zmir’deki
fabrikasinda iretim yapmakta ve yaklagik 80 iilkeye de ihracat gergeklestirmektedir.
BMC’nin ilkleri (www.bmc.com.tr, Erigim Tarihi: 22.08.2015):

e Ulkemizin ilk otomotiv dokiimhanesi BMC biinyesinde kuruldu (1976)
e Otomotiv endiistrisinde ilk “Crraklik Egitim Merkezi” BMC biinyesinde kuruldu
(1976)
e Ilk defa bir Tiirk Otomotiv Sirketi ISO 9001 Kalite Belgesi ald1 (1995)
e BMC Avrupa’ya ihracat yapan ilk Tiirk ticari arag iireticisi oldu (1998)
2.3.3.7.Anadolu Isuzu

Anadolu Isuzu Otomotiv Sanayi ve Ticaret A.S. Anadolu Grubu, Isuzu Motors
Limited ve Itochu ortakliginda halka agik bir anonim sirketidir. Ana faaliyet alam ise
hafif kamyon, kamyonet, kiigiik otobils ve pick-up gibi ticari araglarin tiretim ve
pazarlamasini yapmaktir. Sirket ilk iiretimine 1965 yilinda baglamistir. 1986 yilina

kadar Skoda kamyonet iiretimini siirdiiren sirket, 1983’te Isuzu ile lisans anlagmast



yaparak Temmuz 1984°te Istanbul Kartal’da Isuzu araglarm iretimine baglamigtir.

1999°da fabrika Gebze’ye tasmmus ve {iretim halen burada devam etmektedir. Sirketin

ortaklik dagilimi ise su sekildedir (www.isuzu.com.tr, Erigim Tarihi: 08.08.2015):
Anadolu Grubu %53,57, Isuzu (Japon) %16,99, Itochu (Japon) %12,75, Halka agik
hisseler %16,32 ve diger %0,37°dir.

2.3.3.8.0TOKAR

Sirket 1963 yilinda kurulmustur. Sakarya’da 552.000 m?°lik alana kuru olan
fabrikada 2000’in iizerinde kisi istihdam ediyor. Otokar toplu tagimacilik alaninda
otobiis, nakliye ve lojistik i¢in semi-treyler ve hafif kamyon, savunma sanayi igin taktik
tekerlekli ve paletli zirhli araglar iiretiyor. Yiizde yiiz Tirk sermayeli bir girket olan
Otokar otomotiv ve savunma sanayinde fikri miilkiyet haklar: kendine ait araglari ile yer
aliyor. Tiirkiye’nin ilk milli ana muharebe tanki ALTAY’IN Tasartm Ve Prototip
Uretimi Projesinde ana yiiklenici olarak gérev aliyor. Kog Toplulugu’na ait olan Otokar
sirketi, Tiirkiye’nin ilk Hybrid ve ilk elektrikli otobiislerini tiretmek gibi Snemli bir
basariya sahiptir. Ozellikle savunma sanayinin arag ihtiyacint kargilayan bu sirketin

yiizde yiiz yerli olmast gurur vericidir (www.otokar.com.tr, Erigim Tarihi: 22.08.2015).

2.3.3.9.Mercedes-Benz Tiirk

1967 yilinda Daimler-Benz AG’nin %36 ortaklig: ile Otomarsan tinvaniyla
Istanbul’da kurulmustur. {lk iiretimini 1668 yilinda 0 302 tip otobiis modelleriyle
gerceklestirmistir. Uretime bagladiktan iki y1l sonra ihracata baglamistir. 1986 yilinda
sirket biiylime potansiyeline paralel olarak Aksaray’da kamyon fabrikasi tretime
gecirmistir. 710 Milyon Euro’yu asan yatirnm hacmi ile sirket bugiin Turkiye’nin en
biiyiikk yabancit sermaye yatmmlanndan biridir. Sirkette 5.454 personel istthdam
etmektedir. Mercedes-Benz Tiirk calisanlarmin %80°1 iiniversite mezunudur ve en az bir
tane yabanci dil bilmektedir. Yine sirkette iilke ¢capinda bayi ve satis sonrasi hizmetler
apinda 3.895 kisi caligmaktadir. Bu bakimda sirketin Tiirkiye ekonomisine katkisy
gercekten onemlidir. Mercedes-Benz Tiirk 2013 yilinda sehitlerarasi otobiis pazarinda
1.174 ve kamyon pazarmda 17.003 bin adetlik satig rakamlari ile sektdriin lideri
konumundadir. Sirket ayrica 2013’de 2.864 adet otobiis ve 2.445 adet kamyon ihrag

etmigtir. Bugiin Hosdere ve Aksaray’da ki fabrikalarda tiretime devam eden sirket her



gecen giin hem kendine hem de Tirkiye ekonomisine deger katmaya araliksiz devam

etmektedir (www.mercedes-benz.com.tr, Erigim Tarihi: 25.08.2015).

2.3.3.10. Ford Otosan

1959 yilinda kurulan Otosan A.S. 1960 yilinda Ford Consul otomobil ve Ford
Thames kamyonlarn montaj1 ile iiretime bagladi. 1966 yilinda Endiistri Bakanligi’nin
izni ile Tirkiye’nin ilk seri iiretim aract olan Anadol tiretimine bagland1 ve 1966-1984
yillari arasinda 84.000 adet Anadol tiretimi gergeklesti. Bugiin hala Tiirkiye’nin en ¢ok
tercih edilen ticari araclarindan olan Transit 1967 yilinda ilk defa iiretildi. Otosan As.
Yerel bir motor tiretmek amaciyla Eskisehir’de 1979. yilinda motor fabrikast kurdu.
Diinya’da sadece Kocaeli’nde iretilen Transit Connect 2003 yilinda “Y1ilin Ticari Aract
Odiili”nii kazandi. Ford Otosan 2005 yilinda tesislerde iiretilen 1.000.000’uncu arag
olan Ford Transit’i gorkemli bir torenle iretim bandindan indirildi. Ford Otosan
2009°da Tirkiye’den K.Amerika’ya arag ihrag¢ eden ilk otomotiv sanayisi oldu. Ayrica
bu pazara girer girmez Ford Transit Connect “Kuzey Amerika Yilin Ticari Arac1”
odiiliinii 2010 yilinda aldi. 2001-2011 yillant arasinda Ford Turkiye’nin en cok tercih
edilen araci oldu. Ford Transit Custom ile smifinda EuroNCAP’ten 5 yildiz alan ilk arag
oldu. Ford Otosan 2008-2012 arasinda 2,1 milyar dolar net ihracat fazlasi vermistir. 5
kitada 76 iilkeye arag¢ ve parg¢a ihracati yapmaktadlr. Tiirkiye ticari ara¢ ihracatinin
yaridan fazlasim gergeklestirmektedir. Yine yillar itibariyle bir ortalama deger
alindiginda  Tiirkiye’deki toplam arag {retiminin % {nd Ford Otosan A.S.

gerceklestirmektedir. Ttim bunlar gbz Onene alindiginda Ford Otosan’in Tiirkiye

ekonomisi icin degerini net bir sekilde gérmek miimkiindiir (www.fordotosan.com.tr,

Erisim Tarihi: 11.08.2015).
2.3.3.11. Honda Tiirkiye

Honda binek otomobillerinin iiretimi, ithalati ve pazarlanmasi ile Honda
Motosikletlerinin ithalat ve pazarlanmasindan sorumlu Honda Tirkiye, 1992 yilinda
%50 - %50 ortalikla Anadolu Honda Otomobilcilik A.S. adi altinda kuruldu. 1996’da
deneme tretimi yapan sirket 1997 yili sonundan itibaren Honda Civic modelinin seri
{iretimine baslandi. 2003 yilinda ise sirket Honda A.S. olarak %100 Honda Motor Co.

sermayesi ile faaliyetlerini siirdiirmektedir. Gebze’de bulunan fabrika Honda’nin
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Avrupa’daki ikinci otomobil iiretim tesisidir. Sirket 2005 yilinda City modelinin de seri
{iretimini baglatt. 2008 yilinda ise yillik 50.000 adetlik {iretime baslad1. Honda Tirkiye
Avrupa ve komsu iilkelere de satis ve satis sonrast hizmetleri ile faaliyetlerini bagarilt

bir sekilde devam ettirmektedir (www.honda.com.tr, Erigim Tarihi: 12.08.2015).

2.3.3.12. Hyundai Assan

Hyundai markas1 ilk olarak 1990 yilinda Kibar Holding’in Turkiye distribiitorii
olmasi ile iilkemize girdi. Kisa siirede énemli bir Pazar kazanan Hyundai Tirkiye’de
fabrika kurmaya karar verdi. Boylece 1995°te temeli atilan fabrika 1997°de seri Uiretime
bagladi. Ik etapta 180 milyon dolarlik bir yatirimla kurulan sirketin su anda 200 bin
adetlik {iretim kapasitesi bulunuyor. Bugiine kadar 1 milyonun tizerinde arag iireten
Hyundai ASSAN Fabrikasi’nda saatte ortalama 36 arag tiretilmekte, giinliik tretim ise
ortalama 520 Adeti bulmaktadir. Hyundai ASSAN, Hyundai’nin denizagir iilkelerde
kurdugu ilk fabrikadir. Hyundai ASSAN bagta Ingiltere, Almanya, Fransa, ltalya,
ispanya ve Portekiz gibi iilkelerin aralarinda bulundugu Avrupa iilkeleriyle birlikte Orta
Dogu ve Kuzey Afrika dahil olmak iizere yaklagik 40 tlkeye sadece Tiirkiye’den arag
satis1 yapmaktadir (www.hyundai.com.tr, Erigim Tarihi: 21.08.2015).

2.3.3.13. MAN Tiirkiye

MAN Almanya disinda ilk tretim tesisi olarak 1966 yilinda faaliyete gegen
MAN Tiirkiye, bugiin “MAN’m en biiyiik ve kompakt otobtis fabrikasi” konumundadir.
MAN Tiirkiye’deki cirosunu son 15 yilda 309 kat, 41 ilkeye gergeklestirdigi ihracatini
ise son on yilda yaklagtk 9 kat arttirmustir. 1912 tarihli Galata Koprist de MAN
tarafindan insa edilmigtic. MAN Tirkiye ilk ihracatim kurulusundan 14 yil sonra 1981
yilinda gergeklestirdi. Tiirkiye’de ilk dogalgazla g¢alisan otobiiste MAN Tiirkiye
tarafindan tretildi. Sirket Tiirkiye genelinde 9 bayi, merkez ve Istanbul subesi ile satig
ve pazarlama faaliyetlerini ve 31 servisi ile de satig sonrasi hizmetlerini siirdiirmektedir

(www.man.com.tr, Erisim Tarihi: 18.08.2015).

2.3.3.14. Tiirk Traktér

Tiirkiye nin tiretim onciilerinden Tiirk Traktér endiistriyel hayatina 1954 yilinda

baglamis ve yillar iginde yiikselen bir grafikle, bugiin gelinen noktada basta Amerika
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kitasi olmak tiizere simdiye kadar 130’dan fazla ilkeye yaptigy ihracatla iilkemizin en
onemli otomotiv sanayi kuruluslari arasindadir. Tirk Traktor, Tiirk otomotiv
sanayisinin ilk tretici kurulusudur ve Kog¢ Holding ile yabanct CNH ortakliidir. Sirket
iirettigi traktorlerin tasarm ve pargalarimin tamamma yakinm kendi Tirkiye’deki
tesislerinde gergeklestirmektedir. Fabrikada New Holland Case ve Steyr marka
traktorler ayn: anda iiretilmektedir. Iki fabrikada iiretim yapan Turk Traktor’tin yillik
iiretim kapasitesi yaklasik olarak 50.000 adettir. Gerek iiretimindeki kalite ve gerek satis
sonrast kusursuz servis ag1 ile Tiirk Traktor gliniimiiz itibariyle Tiirkiye’nin en 6nemli
traktor ireticisidir. Tiirkiye pazarindaki her iki traktorden birinde Turk Traktor
imzasimin  olmast da sirketin bagarisim gostermektedir. 1979°da ilk ihracatini
gerceklestiren girket 1994 yilinda hem motoru hem de aktarma organlari ile tamamen
yerli olan ilk traktorii iretmistir. 1955 yilinda 815 olan yillik tretim 2011 sonunda 40
bini asmis ve 600.000’inci traktor bu yilda banttan indirilmistir sirketin glintimiiz
itibariyle ortaklari ise Kog holding %37.50, CNH %37.50, Halka A¢ik Kisim %24.93 ve
Diger %0.07 seklindedir (www.turktraktor.com.tr, Erigim Tarihi: 25.08.2015).

2.3.3.15. Hattat Tarim

Hattat Tarmm 1998 yilinda bir pazarlama sirketi olarak kurulmustur. Sirket 2002
yilinda ise Romanyali bir traktor sirketi ile anlagarak ilk traktor tiretimini Universal adt
ile yapmustir. 2006 yilinda ise Finlandiyali bir girket olan Valtra Inc. ile anlagmis ve
2004 yilinda iiretimine baglamigtir. Valtra marka traktorlerin tiretimi giintimiizde halen
devam etmektedir. Sirket traktoriin en énemli parcalart olan sanziman/diferansiyel/arka
arks/komple hidrolik sistem, pompa, fren, silindir gibi donanimlarn tesislerinde
tiretmektedir. 2007 yilinda sirket Tiirkiye’nin ilk sermayesi ve pargalar: yerli olan
traktoriinii Hattat markasi ile piyasaya stirmiigtiir. Cerkezkoy’de ki tesislerde sirket
Tiirkiye’nin tek yerli traktér markast olan Hattat Traktorii her gegen giin artan iretim
rakamlari ile iiretmektedir. Henliz %100 yerli otomobil iiretilememis olsa da %100 yerli
traktor artik Hattat markasi ile iiretilmektedir(www.hattattraktor.com, Erisim Tarihi:

25.07.2015).
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2.3.4. Tiirk Otomotiv Sanayi Yurt Ici Satisian

Tiirkiye i¢ pazarinda Otomotiv Distribiitérleri Dernegi (ODD)’nin verilerine
gre 2014 yili itibariyle 54 farkli ara¢ markasi kendisine alict bulmaktadir. Asagidaki
tablo 2.10°da son 10 yil icerisinde yerli ve ithal arag markalarinin Tiirkiye pazarmdaki

satis degerleri gosterilmistir.

Tablo 2.9°de Tiirkiye’de otomotiv sektdriindeki tretim rakamlarr verilmisti.
Tablo 2.10°da ise yurtigi ara¢ satig rakamlari verilmistir. Bu iki tablodaki veriler
kargilagtirildiginda Tirkiye’de iretilen araglarin yaklagik olarak 3/4’tniin ihrag
edildigini goriiriiz. Nitekim son 2005-2014 yillari arasinda ortalama 1 Milyon arag
{iretimi olmasina ragmen yerli ara¢ satiglart 250-300 bin civarinda seyretmistir. Ulke
icerisindeki satis rakamlarma bakildiginda ithal araglarin satis oram ciddi derecede
fazladir. 2010-2014 yillar1 arasmdaki bes yillik dénemi inceledigimizde 2/3 oraninda
ithal araclarm tercih edildigini gérmekteyiz. Tabloda verilen sayilar otomobil ve hafif

ticari araglardan olugmaktadir.

Tablo 2.10: Yurt i¢i Arag Satis (2005-2014)

Villar Yerli ithal Toplam
Adet SEE -~ Adet SEE Adet SEE
© 2005 290.546 100,0 433.308 100,0 723.854 100,0
2006 251.195 86,5 371.146 85,7 622.341 86,0
2007 249.705 85,9 345.057 79,6 594.762 82,2
2008 196.162 67,5 297.861 68,7 494.023 68,2
2009 247.694 85,3 309.432 71,4 557.126 77,0
2010 305.354 105,1 455.559 105,1 760.913 105,1
2011 338.074 116,4 526.365 121,5 864.439 119,4
2012 276.003 95,0 501.758 115,8 777.761 107,4
2013 245.906 84,6 607.472 140,2 853.378 117,9
2014 255.573 88,0 512.108 118,2 767.681 106,1

Kaynak: Otomotiv Distribiitorleri Dernegi (ODD) (Erigim Tarihi: 05.05.2015)
SEE: Sabit Esasli Endeks.

Yurt iginde satilan araglarin toplam igindeki paylarim ve degisim degerlerini
gosteren Tablo 2.11°da 2006, 2007, 2009 ve 2014 yillarinda bir 6nceki yila gore yerli
{iretim araclarm satis miktarmda ¢ok az artig olmakla birlikte genel olarak son 10 yilda

diisiis gosterdigini gortilmiistiir.
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Tablo 2.11: Yurt i¢inde Satilan Araglarin Toplam I¢inde ki Dagilimi®
VILLAR YERILI . YABANCI . TOPLAM '
ZE Toplam I¢ % ZE Toplam I¢c % ZE Toplam I¢ %
2005 40,1 59,9 100,0
2006 -13,5 40,4 -14,3 59,6 -14,0 100,0
2007 -0,6 42,0 -7,0 58,0 -4.4 100,0
2008 -21.4 39,7 -13,7 60,3 -16,9 100,0
2009 26,3 44,5 3,9 55,5 12,8 100,0
2010 233 40,1 47,2 59,9 36,6 100,0
2011 10,7 39,1 15,5 60,9 13,6 100,0
2012 -18,4 35,5 -4.7 64,5 -10,0 100,0
2013 -10,9 28,8 21,1 71,2 9.7 100,0
2014 3,9 33,3 -15,7 66,7 -10,0 100,0

*2.9 numarali tablodan yararlanilarak yazar tarafindan hazirlanmstir. ZE: Zincirleme Endeks.

Tablo 2.10°da belirtilmeyen ancak ODD’ de yer alan bilgilere gore Ocak-
Temmuz déneminde gerceklesen arag satiglarinda 2014 yilina oranla %40’n tizerinde
bir artis vardir. Bu dénemde gergeklesen otomobil ve hafif ticari arag satis sayisi yerli
171.483, ithal 344.903 adettir (ODD, Basmn Biilteni, Erisim Tarihi: 05.08.2015).
Ulkemizde bu dénemde gériilen gerek siyasi gerekse ekonomik istikrarsizliga ragmen
otomotiv satislarinda ki bu yiikselis yilsonuna kadar devam etmesi halinde satiglarda

tarihi rekor beklenmektedir.
2.3.5. Otomotiv Piyasasmin Tiirk Ekonomisindeki Payi

Tiirkiye’de otomotiv piyasasi son 20 yilda kendini gelistirerek biiytimeye devam
etmektedir. Hem ihracat hem de ithalat kalemlerinde uzun dénemde bakildiginda
piyasanin ticaret hacmi her gegen giin daha da bilytimektedir. TUIK 2014 verilerine
gdre otomotiv piyasast Tiirkiye’nin en biiyiik piyasasidir. Tablo 2.12’de son 10 yildaki
otomotiv piyasasinin ekonomideki yeri, genel ithalat ve ihracatla karsilastirilarak

verilmigtir.

Tablo 2.12 incelendiginde 2005 yilindan 2014 yilina otomotiv sektoriinde ithalat
yiizde 66 artarken ihracatin ise yiizde ylize yakin arttig1 goriilmektedir. 2008 kiiresel
ekonomik krizi piyasay1 her ne kadar olumsuz etkilenmis olsa da, tekrar toparlanmis ve
2010 yilinda ihracatta %38 ithalatta %19’luk artis yasanmustir. 2005-2010 yillart
arasinda 10-15 milyar dolar bandinda seyreden ithalat ve ihracat, 2010-2014 yillan
arasinda 22-27 milyar dolar bandmna yiikselmistir. Thracat rakamlar1 2007, 2008, 2009

ve 2010 yillarmda ithalata istiinlik saglasa da ithalata giden para ihracatin dniinde



59

olmaya devam etmistir. 2010 yilinda otomotiv ithalat ve ihracatt 15 milyar bandinda

dengelenmeye yaklagsa da aradaki fark giintimiize kadar hi¢ kapanmamistir.

Tablo 2.12: Otomotiv Sanayi fhracat: ve Ithalat (2005-2014) (Milyar $)

ihracat Ithalat
Yilar Toplam Otomotiv Toplam Otomotiv
Deger SEE Deger | SEE Deger SEE Deger |SEE
2005 73.476 100 11.398 100 116.774 100 13.946 100
2006 85.534 116 14.009 123 139.576 120 14.335 103
2007 107.271 146 18.587 163 170.062 146 16.230 116
2008 132.027 180 21.049 185 201.963 173 16.935 121
2009 102.142 139 14.285 125 140.928 121 12.464 89
2010 113.883 155 15.770 138 185.544 159 15.018 108
2011 134.906 184 23.146 203 240.841 206 27.277 196
2012 152.461 207 22.939 201 236.545 203 25.541 183
2013 151.802 207 22.368 196 251.661 216 23.937 172
2014 157.610 215 22.780 200 242177 207 23.121 166

Kaynak: www.tuik.gov.tr, Erisim Tarihi: 20.09.2015
SEE: Sabit Esasli Endeks.

Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin genel ihracat ve ithalati iginde otomotiv sanayisinin
pay1 ise Tablo 2.13°de verilmistir. 2014 yilinda otomotiv sanayisinin genel thracattaki
payi %14 seviyesinde tamamlanirken, genel ithalattaki payr %9 seviyelerinde

kapanmistir.

Tablo 2.13: Otomotiv Sanayisi Ithalat ve Thracatinin Toplam Iginde ki Pay1®

fhracat ithalat
Yillar Toplam Otomotiv Toplam Otomotiv
ZE ZE Toplam I¢ % ZE ZE Toplam i¢ %

2005 15,5 11,9
2006 16,4 22,9 16,4 19,5 2,8 10,3
2007 25,4 32,7 - 17,3 21,8 13,2 9,5
2008 23,1 13,2 15,9 18,8 4,3 8,4
2009 -22,6 -32,1 14,0 -30,2 -26,4 8.8
2010 11,5 10,4 13,8 31,7 20,5 8,1
2011 18,5 | 46,8 17,2 29,8 81,6 11,3
2012 13,0 -0,9 15,0 -1,8 -6,4 10,8
2013 -0,4 -2,5 14,7 6,4 -6,3 9,5
2014 3,8 1,8 14,5 -3,8 -3,4 9,5

*2.11 numarali tablodan yararlanilarak yazar tarafindan hazirlanmigtir.

2.3.6. Sektore Yonelik Tahmin Arastirmalari

KPMG’nin 2014 yili Otomotiv Yéneticileri Arastirmasi sektordeki geligmeleri
olumlu bulurken gelecek 5 yillik dénemde pazarin biiylimesine etki edecek faktdrleri
aragtirmasinda asagidaki sekilde bulmustur. Bu durum tablo 2.14, 15 ve 16’da

gosterilmis ve agiklanmistir(KPMG, Otomotiv Yoneticileri Aragtirmasi, 2014):
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Tablo 2.14: Sektor Oncelikleri

Oncelikli konu bashklar Yiizde
Kisi basina diigen milli gelirin artig hizi 23
Sektor iizerinde ki vergi yiikiiniin azaltilmast 22
Tiiketici kredi maliyetleri 20
Avrupa borg krizinin ortadan kalkmasinin kazandiracagl ivme 13
Yabanci yatirim ve yatirim tesvikleri i1
Yan sanayinin gelismesi 5
Yerli marka iiretimini ve pazara sunumu 3
Cevreci otomobillerin iiretimi ve pazara sunumu 2
Know-how tiretimi ve satisi 1

KPMG’nin arastirma sonuclarina gore tablo 2.14’de pazardaki biiylimenin
oniindeki en 6nemli engellerin basinda, kisi bagina diigen milli gelir artis hizi, sektor

tizerinde ki vergi (KDV, OTV) yiikii ve tiiketici kredi maliyetleri gelmektedir.

Yine KPMG’nin 2014 yih, Otomotiv Pazarinda Oniimiizdeki Bes Yillik
Dénemde Hangi Konular/Gelismeler oncelikli olacak, bashkli aragtirmasindan ¢ikan

sonuglar tablo 2.15°de su sekildedir:

Tablo 2.15: Konu Oncelikleri

Oncelikli konu bashklari Yiizde
Otomotiv satig vergilerinin yeniden diizenlenmesi 26
Hurda arag programi ve benzer satis destekleri 13
Yabanci yatirum politikalari 10
Cevre dostu araglarm sektor payinin artmast 10
Avrupa krizinin etkileri 8
Agsiri fiyat rekabeti 8
Yatirim tesvik programlarmin sektore etkileri 7
Kiiresel markalardaki birlesmelerin Tiirkiye Otomotiv sektriine yansimalari 6
Uriin 8zellikleri 4
Kiiresel Pazar igin yerli otomobilin gelistirilmesi 4
Cin markalarinin sektér payinin artmasi 3

Tablo 2.15°e gore 2014 yilinda otomotiv satig vergilerinin yeniden diizenlenmesi
konusu %26°lik bir oranla birinci dncelikli konu olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Hurda
arag programi ve benzer satig destekleri de oncelikli konular arasinda karsimiza
cikarken sektorde her gegen yil artan yash arag sayist konunun popitilerligini
stirdiirmesini saglayacaktir. Yabanci yatirim politikalari, gevre dostu araglarin sektor
paymin artmasi gibi konular da 6ncelikli konular arasinda 2014 yilinda karsimiza

cikmistir.
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KPMG 2014 yili, déniimiizdeki bes yilda tiketicilerin alim kararlarimi etkileyen

ozelliklerin neler oldugunu dahil arastirmasinda ise, tablo 2.16°da tiiketicilerin arag

alirken en cok dikkat ettigi konuyu aracin yakit verimliligi olarak bulmustur.

Tiirkiye’de klasik haline gelmis olan yakit verimliligi gerekgesi gelecek yillarda

da alim kararinda oncelikli bir yere sahip olacagi aragtirma sonuglarinda karsimiza

cikmaktadir. Yakit verimliligi kadar araglarn tasarim ozellikleri de kullanicilarin

tercihlerini etkileyen konularin dniinde gelmektedir. Aracin ¢evre dostu olmasmm diger

konular kadar 6ncelik arz etmedigi goriilmektedir.

Tablo 2.16: Satin Alma Oncelikleri

Oncelikli konu bashklar Yiizde
Yakit verimliligi 30
Arag tasarmm 6zellikleri 27
Giivenlik 6zellikleri 18
Ergonomi ve rahatlik 16
Cevre dostu olmasi 8

Kalkima Bakanlig1, Onuncu Kalkinma Plani, Otomotiv sanayi Calisma Grubu

Raporu’nda 2018 yilinda kadar piyasadaki beklentileri ile ilgili hedefleri Uzerine

gelistirdigi {i¢ farkli senaryo Tablo 2.17°de gosterilmistir (Otomotiv Sanayi Caligma
Grubu Raporu 2014, 89).

Tablo 2.17: Onuncu Plan Sonunda 2018 Yilinda Otomotiv Sanayinin Hedefleri (1000)

Senaryolar  |Araglar Yerli Satis  |ihracat Uretim Sektor Payr  |Yerli Payi %
- " |Otomobil 218 534 752 32
L Hafif ticari arag 171 311 482 o 56
Senaryo  |Agr ticari arag 32 9 41 GSYH /02’2 80
Toplam 421 854 1.275 40
Otomobil 368 534 902 35
IL Hafif ticari ara¢ 246 311 557 N 60
Semaryo |Agir ticari arag 33 9 42 GSYH %3,5 82
Toplam 647 854 1.501 50
Otomobil 590 534 1.124 40
11K Halfif ticari ara¢ 341 311 | 652 o 65
Senaryo - |Afir ticari arag 34 9 43 GSYH %8 84
Toplam 965 854 1.819 55

Kaynak: Kalkinma Bakanligi, Onuncu Kalkmma Plam

Senaryolar incelendiginde toplam tiretim hedefi 1.2 ile 1.8 milyon adet arasinda

belirtilmektedir. Ayn1 senaryolarda sektérdeki biiylime hedefi %2,2 ile %8 arasinda

hedeflenmistir. Ortalama biiyiime hedefi %5,5 seviyelerinde oldugu sdylenebilir.
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2.3.7. Tiirk Otomotiv Sanayinde Istihdam

Otomotiv sanayisi genel istihdam rakamlari ve 2005-2014 yillar1 arasindaki

istihdam rakamlari arastirmamizin bu bélimiinde verilecektir.

Sekil 2.2: Tiirk Otomotiv Sanayinde {stihdam Edilen Isgiicii (2005-2014) (1000 kisi)
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Kaynak: Kalkinma Bakanhgi, 2014 Erisim Tarihi: 25.07.2015

Sekil 2.2°de goriildiigii gibi Tiirk otomotiv sanayisinde 2005 yilinda 37 bin olan
istihdam 2014 yih sonu itibariyle 43 bin kisiye ulagmustir. 2008 ve 2009 yillarindaki

istihdamdaki azalmanin kiiresel krize bagh oldugu diistiniilmektedir.



Tablo 2.18: Otomotiv Sanayii Istihdami (2005-2014) (1000 kisi)*

Yillar  lstihdam SEE 7E isgﬁg‘;lm Toplam i¢ %
2005 37 100 19.633 0,19
2006 40 ‘ 108 8.1 19.933 0,20
2007 46 124 15,0 20.209 0,23
2008 45 122 22 20.604 0,22
2009 40 108 11,1 T 20615 0,19
2010 41 111 2,5 21.858 0,19
2011 41 111 0,0 23.266 0,18
2012 45 122 0.8 23.937 0,19
2013 42 114 6,7 24,601 0,17
2014 43 116 2.4 25933 0,17

*2.2 numarah sekilden yararlanilarak yazar tarafindan hazirlanmigtir.

Tablo 2.18’de otomotiv sanayisindeki 2005-2014 yillar1 arasindaki istihdam
rakamlart verilmistir. Sektordeki istihdam artis1 en fazla 2007 yilinda gergeklesmistir.
Zincirleme endeks sonuglarima gé;e de en cok artis 2007 yilinda %15 oraninda
gerceklesmistir. 2005 — 2014 yillar arasindaki 10 yillik donemde sektdrdeki istihdam
genel istihdam ile kiyaslandiginda otomotiv sanayisinde istihdam edilen Kisi sayisinin
genel istihdama gore pek arttigi sdylenemeyecegi gibi son donemlerde azalmigtir.
Nitekim kiiresel kriz dénemine kadar istihdam paymda otomotiv sanayinde bir artis
goriinsede, kiiresel kriz doneminden sonra bir onceki doénemde ki ivmeyi halen
kazanamamistir. 2014 yili itibariyle ise Tiirkiye’de istthdam edilen niifus, 1000 kiside
17 kisi otomotiv sanayisinde yer almaktadir. Buradaki kisi sayis1 sadece fabrikalarda
{iretim asamasinda galigan niifusu ifade etmekte olup; satis, servis ve diger tamirhane

gibi kollarda ¢aligan niifusu kapsamamaktadir.
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Tablo 2.19: Otomotiv Sanayi Firmalar Bazinda Istihdami (2010-2014)

Firmalar 2010 2011 2012 2013 2014
AL.O.S. 490 520 622 724 856
B.M.C. 2.596 2.473 2.169 0 0
FORD 8.413 9.581 9.527 9.444 9.762

HATTAT 162 256 184 38 108

HONDA 813 922 777 778 755

HYUNDAI 1.570 1.679 1.600 2.053 2.435

KARSAN 1.006 950 1.208 889 880
M.A. N. 1.353 1.601 1.507 1.509 1.599

M.BENZ 4.387 4.407 5.030 5318 5.761

OTOKAR 1.312 1.519 2.281 2.264 2.054
RENAULT 5.810 6.116 6.199 5.739 5.704

TEMSA 1.452 1.593 1.621 1.621 1.518
TOFAS 6.877 7.725 7214 6.252 6.473

TOYOTA 2.780 2.563 2.338 3.008 2.735

TURK T. 1.817 2491 2.378 2.643 3.040

TOPLAM 40.838 44.896 44.655 42.330 43.683

Kaynal: Otomotiv Sanayi Dernegi (OSD), Otomotiv Sanayi Genel Istatistik Biilteni 2015

2010-2014 willar1 arasindaki markalar bazinda istihdam Tablo 2.19°da
verilmigtir. Belirtilen yillar arasindaki istihdam 40-45 bin civarinda kisi otomotiv
endiistrisinde istihdam edilmektedir. Bu sayilara yan sanayi, dagitim, pazarlama ve satig
aglarmnda calisanlarda déhil edildiginde yaklagik olarak 450,000 kisinin bu sektorde
calistigt tahmin edilebilir. Yine Tablo 2.19°dan anlagilacag: tizere Tirkiye’de en fazla
istihdam yapan sirket Kog Holding’e bagli FORD OTOSAN’dir. FORD OTOSAN’1
sirasiyla, TOFAS, MERCEDES-BENZ TURK ve RENAULT firmalar1 takip
etmektedir. 2014 yili verilerine gére bu dort firmanin sektordeki 43.683 kisilik toplam
istihdamm 27.700 kisisini igine almasi sektérde ne kadar onemli bir yere sahip
olduklarm gostermektedir. Tarim aletleri dalinda tiretim yapan HATTAT TARIM 2014
yilinda 108, TURK TRAKTOR ise 3.040 kisiye istihdam saglanustir.

2.3.8. Tiirkiye Ara¢ Park:

Tiirkiye Arag Parki Tablo 2.20°de verilmistir. Tabloda verilen sayilara dahil olan
araclar; otomobil, kamyon, kamyonet, otobiis ve traktérdiir. Bu araglarmn i¢inde en fazla
paya sahip olan arag otomobil, en az paya sahip olan ofobiistir. 2005 — 2014 yillan
arasindaki on yillik donemdeki arag parkinda yaklasik 6 milyon adetlik bir artig
goriilmektedir. Bu rakam yillik ortalama 600 binlik bir artisi ifade etmektedir.
Tiirkiye’de 50 yil 6nce 200 bin, 1970°de 400 bin, 1980°de 1 milyon, 1990°da 3 milyon,
2000°de 7 milyon civarinda olan arag parki 2014 yili itibariyla 16 milyon seviyelerine

gecmistir.



Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi (OSD)(

2.3.8.1.TR 83 Bolgesi Motorlu Kara Tasitlar:

Tablo 2.20: Tirkiye Ara¢ Parki

YILLAR ADET SEE ZE
2005 9.674.427 100
2006 10.370.302 107 7,2
2007 10.980.880 114 5,9
2008 11.548.912 119 5,2
2009 11.979.335 124 3,7
2010 12.670.623 131 5,8
2011 13.528.222 140 6,8
2012 14.342.620 148 6,0
2013 15.180.473 157 5,8
2014 15.959.524 165 5,1
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www.osd.org.tr, Erisim Tarihi: 12.09.2015)

Tablo 2.21°de yer alan motorlu kara tagitlart ofobiis, minibiis, otomobil, kamyon

ve kamyonetten olusmaktadir. Bu rakamlara Traktér dahil degildir.

Tablo 2.21: TR83 Bolgesi Motorlu Kara Tagitlar1 (2014)

Amasya Corum Samsun Tokat Toplam
Tasit Sayist 66.337 96.148 205.799 93.202 461.486
| Sehir Niifusu 321.913 527.220 1.269.989 597.920 2.717.042
Kisi Basina Tasit 0,21 0,18 0,16 0,16 0,17

Kaynak: Otomotiv Sanayi Dernegi (OSD) (Erisim Tarihi: 12.09.2015), TUIK (Erisim Tarihi:14.09.2015)

Tablo 2.21°de verilerden de anlasilacagi lizere motorlu arag sayist ile niifus

arasinda paralellik vardir. Bilakis arag sayisi en fazla olan Samsun’un kent merkezi

niifusu da en fazladir. Yine arag sayist en az olan Amasya’mn niifusu bu iller i¢inde en

az olandir. Tirkiye genelindeki toplam motorlu arag sayisi, 14.332.586’dir. TR83

bolgesi 461.486 arag Tiirkiye’deki arag sayisinin % 3,217ini olusturmaktadir.

2.4.0tomotiv Saticilar1 Oneri, Sikayet ve Tavsiyeleri

Arastirmayl yaptigimz TR83 Bolgesi otomotiv saticilarnin sektdre yonelik

bahsetmemizi istedigi konu bagliklari su sekildedir.

e Oncelikle internet tizerinden satis yapan sitelere devlet ¢6zim bulmali.

Galericiler vergi sigorta is yeri kirast vb. gibi masraflarla ugragirken bu

insanlarin internet tizerinden higbir vergiye tabi olmadan yaptiklari satislar hem
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galericilere hem de devlete zarar vermektedir. Yine internetten bireysel satis
yapanlar hi¢ satis yaptiklari sitelere iiyelik i¢in iicret 6demezken, galericilere
arac sayisina gore 10,000 TL’nin lizerine ¢ikan yillik tyelik {cretleri
odetilmektedir. Yine bu adaletsizlige devlet bir ¢6ziim bulmalidir.

Internetten satislarin yayginlasmasiyla birlikte kisisel satig yapan kisilerin
aracin degerinden fazla istemesi piyasaya zarar vermekte ve alim satimin 6niine
yeni bir maliyet koymaktadir. Gozlemlerimize gore Kisisel arag satig1 yapanlar
aracin normal degerinden 2-5 bin TL daha fazla istemektedir. Bu durum sektore
zarar vermektedir. Galericilerin alim satim islemlerine ¢ok diigiik kar oranlari
ile ara¢ alim satimi yapmasina sebep olmaktadir.

Tiirkiye Soférler ve Otomobilciler Federasyonu galericilere gereken destegi
vermemektedir. Temsili ve higbir faydast olmayan bir kurum gorevi
gormektedir. Bu konuda TSOF kendini yeniden gozden gegirmelidir.

Kurumsal sirketlerin 2. El satig ofisleri yerel esnafa ciddi zarar vermektedir bu
konuda bolge halkimiz yerel esnafi korumas igin bizi tercih etmesi Snemlidir.
Samsun ikinci el galericiler sitesi kendilerine verilen oto galericiler sitesinde
memnun olmadiklarim belirttiler. Ciinkii konum itibariyle hem ulagimda
sorunlu bir bolge, 6zellikle asir1 yokus yoluyla, hem de kurumsal sirketlere
ikinci el galericiler karsisinda avantaj Saglamaktad1r.

Arastirma yapilan dénemde Samsun, Amasya ve Corum esnafinin biiyiik bir
kismi sektériin mevcut durumundan ve geleceginden umutsuz iken, Tokat
esnafinm biiylik bir kismi hem mevcut satiglardan memnun, hem de sektoriin
geleceginden umutlu olduklarini belirttiler.

Ikinci el galericilerin alicilarm dikkat etmesini istedigi bir baska konu ise;
araglarin kaza raporlarina itibar etmemeleridir. Ciinkii giintimiizde bu konuda
cok sahtekﬁrhklé karsilagtiklarmi araciin deger kaybetmemesini isteyen bazi
kotii niyetli ara¢ sahiplerinin kaza yaptiktan sonra degisik yollarla araci tamir
ettirdigi ve asimetrik bilgiye yol agtigim belirtiler. Bu bakimdan alicilarin arag
alim satimi yaparken internette verilen kazasiz ilanlarina inanmama ve aragta
bir sorun ¢iktifinda muhatap bulmalar1 ag¢isindan ikinci el galericileri tercih

etmeleri 6nemlidir.
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UCUNCU BOLUM

IKINCI EL OTOMOBIL TALEP FIYATININ REGRESYON
ANALIZI: TR83 BOLGESI ORNEGI

3.1. Arastirmanin Amaci

Ulasim hig siiphesiz insanlifm var oldugu zamandan bugiine kadar hayatin en
onemli ihtiyaclarindan biridir. Ozellikle otomobil traktér kamyon gibi araglarin hig
birinin heniiz bilim tarihine kazandirilmadig1 yakin tarihe kadar ulasim at, esek vb. gibi
hayvanlar vasitasiyla saglanmakta bu da hem zaman hem de ciddi manada bir emek

kaybina neden oluyordu.

Hem zamandan hem giiciinden tasarruf etmek i¢in insanoglu stirekli yeni aletler
icat etmistir. Otomotiv sanayisinin dogusu da insanlik igin tarihin en biiyik
gelismelerinden bir olarak goriilebilir. Ciinkii ulagim hem ticaret hem de diger tim
faaliyetler i¢in ¢ok &nemlidir. Otomotiv sanayisi kuruldugu ilk yillardan bugiine gok
bityiik ilerlemeler kaydetmis ve ulagim konusunda diinyanmn her tarafina kolay bir
sekilde ulasim saglanabilen ¢ok 6nemli araglar tretmistir. Tabi bu sanayiden en biiyiik
payr otomobil kategorisi almis ve insanlarin konforu i¢in giinlimiiz itibariyle

giivenlikten i¢ ve dis donanima birgok 6zellige sahip otomobiller tiretilmistir.

Artik insanlarin 6zellikle is hayatina atildiktan sonra ilk sahip olmak istedikleri
varlik otomobiller olmustur. Her insan biit¢esine, isinin gerekliliklerine, cografi
konumuna ve evli ya da bekir olmast durumuna gore ihtiyacina uygun arabayi tercih
etmeye dzen gostermektedir. Tabi tiim bunlar1 bir kenara koyup sadece kisisel zevk ve
gosteris igin sasali otomobilleri de tercih eden ciddi bir kitle vardir. Yani sonug olarak
otomotiv sektdriinde her smifa ve her tipte insana hitap eden bir otomobil vardir. Iste
otomobillerin fiyatim1 etkileyen ozelliklerin belirlenmesi bu calismamin  amaci

olugturmaktadir.

Sonug olarak sunu soyleyebiliriz ki yiizlerce degisik tipteki otomobillerin fiyat
belirleyicileri, hangi &6zelligin ya da diger unsurlarin otomobilin fiyatimm ne kadar

etkiledigi bu arastirmada ortaya konulmaya ¢alisiimistir.
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3.2. Arastirmanin Kapsami

Arastirmada TR83 Bolgesi illeri olan Samsun, Amasya, Tokat ve Corum kent
merkezini kapsamaktadir. Arastirmanin kapsami kent merkezleri ile sinirhdir, ilge ve
beldeler dahil dégildir. Arastirmanin verileri TR83 Bolgesi kent merkezlerinde Subat
2015 — Nisan 2015 tarihleri arasinda saglanmustir.

3.3. Arastirmanin Materyal ve Yontemi

Calisma kuramsal bdliim ve saha ¢aligmasi olmak tizere iki temel ¢at1 altinda
incelenmistir. Kuramsal boliimii literatiire dayandirilmistir. Yani bu konuda daha 6nce
yapilmis ¢esitli galigmalar; tez, makale, rapor, saha ¢alismasi gibi aragtrmalardan
kaynak olarak yararlanilmistir. Bu kaynaklar ¢aligmamn ikincil verileridir. Birineil
veriler ise aragtirma kapsamunda kisi ve kurumlarla yapilan yiiz yiize goriismeler

sonunda elde edilmistir.

TR83 Bolgesinde bulunan ikinci el oto satis galerileri ve kurumsal sirketlerin
ikinci el satis bayileri ile yiiz yiize goriismeler ile veriler toplanmistir. Referans donemi
olarak Subat 2015-Nisan 2015 tarihleri dikkate alimustir. S6z konusu dénem igerisinde
satilan ve satista olan ikinci el otomobiller arastirmanin ana kiitlesini olusturmustur.
Hedonik modelin olusturulmasinda sikilikla benimsenen dogrusal, dogrusal logaritmik
ve logaritmik dogrusal fonksiyonlardan en uygun olami arastirma modeli olarak

belirlenmigtir.
34. ikinci El Otomobil Fiyatmin Belirleyicileri

TR83 Bolgesi kentleri olan Samsun, Corum, Tokat ve Amasya igin toplanan
verilerin ilk 6nce iller bazinda frekans ve yiizde analizleri yapilmis daha sonra hedonik
regresyon modeli tahmin edilmeye caligilmuigtir. Cok gesitli denemeler sonucunda en
uygun regresyon modeli tahmin edilmigtir. Oncesinde arastirma bolgesinde ikinei el
otomobillerin farklt 6zelliklerine iliskin frekans ve yiizde analizleri verilmistir.
Devaminda ise ikinci el otomobil fiyatlarmi etkiledigi diistiniilen degiskenlere iligkin

tanimlayic1 istatistikler ve regresyon modeli verilmistir.
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3.5.  ikinci El Otomobil Ozelliklerine Iligkin Bulgular

TR83 Bolgesi i¢in yapilan 798 anketin Amasya, Tokat, Samsun ve Corum i¢in
dagilinu Tablo 3.1°de verilmistir.

Tabloya gére arastirma yapilan dénemde Amasya kent merkezinde 120, Tokat
kent merkezinde 160, Samsun kent merkezinde 339 ve Corum kent merkezinde ise 179
ikinci el otomobile ait bilgilerin alindif1 gériilmektedir. Aragtirma déneminde satisi
yapilan veya kisa siirede satilacagi planlanan toplam ikinci el otomobil sayismnin 798

oldugu goriilmektedir.

Arastirma  konusu otomobillerin dagilimina yiizde olarak bakildiginda ise
arastirma bolgesi icinde Amasya kent merkezinin payr %15,0, Tokat kent merkezinin
pay1 %20,1, Samsun kent merkezinin pay1 %42,5 ve Corum kent merkezini %22.4

oldugu tablo 3.1°den gorilmektedir.

Tablo 3.1: TR83 Bolgesi Ikinci El Otomobillerin Kent Merkezlerine Gore Dagilimi (Subat-Nisan 2015)

Kent Merkezleri Adet Yiizde
Amasya 120 15,0
Tokat 160 20,1
Samsun ~ 339 42,5
Corum 179 22.4
Toplam 798 100,0

TR83 Bolgesinde Subat-Nisan 2015 déneminde yapilan arastirmalar sonucu kent
merkezlerinde bulunan satilik ikinci el araglarin markalara gore dagilimi Tablo 3.2°de
gosterilmistir. Aragtirma yapilan dénemde TR83 bolgesinde bulunan 798 adet ikinci el
aracin 140 tanesi Renault markadir ve bu sayr ylizde 17,5 gibi ciddi bir orani ifade.
etmektedir. Renault markasindan sonra 88 adet ve yiizde 11°lik bir oranla Volkswagen
markas1 gelmektedir. Diger marka ve oranlar ise; Fiat 65 adet ile %8,1 Ford 70 adet ile
%8,8 Opel 65 adet ile %8,1 Mercedes 54 adet ile %6,8 Hyundai 52 adet ile %6,5
Toyota 56 adet ile %7,0 oraninda bulunurken diger markalarin toplami ise 208 adet ile

%26,1’oraninda bulunmaktadir.

Tablo 3.2 verileri Amasya i¢in incelendiginde ilanda bulunan 120 adet aracin 32

adeti %26,7°lik oranla Renault’tur. En ¢ok karsilagilan ikinci marka 14 adet ve
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%11,7’lik oranla Volkswagen {igiincii marka ise, 11 adet ve %9,2’lik oranla Opel’dir.

Diger araglarin yiizdelik dilimleri tablo 3.2°de goriilmektedir.

Aragtirma déneminde Tokat ili 160 aracin ikinci el ilaninda oldugu Tablo 3.2 de
goriilmektedir. Bunlarin iginde en fazla bulunan marka 35 adet ve %21,9’luk oranla
Renault’tur. En ¢ok bulunan ikinci arag markasi, 19 adet ve %11,9’luk oranla Opel’dir.
En ¢ok bulunan iigiincii arag markasi ise 17°ser adet ve %10,6°lik oranla Volkswagen ve

Hyundai’dir. Diger araglarin yiizdelik dilimleri tablo 3.2’de gériilmektedir.

Samsun i¢in veriler incelediginde 339 adet ikinci el arag bulundugu Tablo 3.2’de
goriilmektedir. Bunlarm iginde en ¢ok yer alan arag markasi 50 adet ve %14,7°1ik oranla
Renault’tur. En ¢ok yer alan ikinci ara¢ markasi ise 41 adet ve %12,1’lik oranla Fiattir.
En ¢ok yer alan {i¢iincii arag markast ise 35°er adet ve %10,3’liik oranla Volkswagen ve

Ford’dur. Diger araglarm yiizdelik dilimleri tablo 3.2°de goriilmektedir.

Ayni dénemde Corum ilinde ise 179 adet arag ikinci el ilaninda bulunmaktadir.
Bunlarin i¢inde en ¢ok yer alan marka 30 adet ve %16,8°lik oranla Toyota’dir. En ¢ok
yer alan ikinci marka 23 adet ve %12,8’lik oranla Renault’tur. En ¢ok yer alan tgtincii
marka ise 22 adet ve %12,3°liik oranla Volkswagen’dir. Diger araglarin yiizdelik

dilimleri tablo 3.2’de goriilmektedir.

Tablo 3.2: TR83 Bolgesi ikinci El Otomobillerin Markalarina Gore Dagilimi (Subat 2015 — Nisan 2015)

Markalar Tokat Amasya Corum Samsun Toplam
Adet Yo Adet Y% Adet Yo Adet Y% Adet %
Volkswagen 17 10,6 14 11,7 22 12,3 35 10,3 88 11,0
Fiat 8 5,0 8 6,7 8 4,5 41 12,1 65 8,1
Renault 35 21,9 32 26,7 23 12,8 50 14,7 140 17,5
Ford 16 10,0 6 5,0 13 7,3 35 10,3 70 8,8
Opel 19 11,9 11 9,2 15 8,4 20 5,9 65 8,1
Mercedes 8 5,0 5 4.2 11 6,1 30 8,8 54 6,8
Hyundai 17 10,6 1 8 13 7,3 21 6,2 52 6,5
Toyota 6 3,8 7 5,8 30 16,8 13 3,8 56 7,0
Diger 34 21,3 36 30,0 44 24,6 94 27,7 208 26,1
Toplam 160 | 100,0 | 120 | 100,0 | 179 | 100,0 | 339 | 100,0 | 798 100,0

3.5.1. ikinci E1 Otomobil Renkleri

TR83 bolgesinde Subat-Nisan 2015 déneminde ilanda bulunan ikinci el araglarin
renkleri Tablo 3.3’te verilmistir. Buna gore Amasya kent merkezindeki ikinci el

araglarda 42 adet ve %35°lik oranla beyaz renk birinci sirada yer almaktadir. En ¢ok yer



alan ikinci renk 29 adet ve %24,2°lik oranla gridir. En ¢ok yer alan ti¢lincii renk ise 16
adet ve %13,3°1iik oranla siyahtir. Diger araglardaki renkler ise 33 adet ve %27,5’lik bir

orana sahiptir.

Tablo verilerine gore ayn1 donemde Tokat’ta bulunan araglarda en ¢ok yer alan
renk, 57 adet ve %35,6’lik oranla yine beyaz renkdir. En ¢ok yer alan ikinci renk 39
adet ve 24,4°liik oranla gridir. En ¢ok yer alan iigiincii renk ise 21 adet ve %13,1 oranla

siyahtir. Diger araglarda bulunan renkler ise 43 adet ve %26,9’luk bir orana sahiptir.

Aym dénemde Samsun’daki araglarda en ¢ok yer alan renk 112 &det ve
%33,0’lik oranla beyazdir. Samsun’daki araglarda ikinci sirada bulunan renk adet ve
%27,1°lik oranla gri, ii¢lincli sirada yer alan renk ise 55 adet ve %16,2’lik oranla

siyahtir. Diger araglardaki renkler ise 80 4det ve %23,6’lik bir orana sahiptir.

Corum’daki araglarda ise diger illerden farkl olarak en ¢ok yer alan renk 56 adet
ve %31,3’liik oranla gridir. Beyaz rengi, 55 adet ve 30,7°lik oranla Corum’daki
araglarda ikinci sirada bulunmaktadir. En ¢ok yer alan tiglincii renk ise 23 adet ve
%12,8°lik oranla siyahtir. Diger araglarin renkleri ise 45 adet ve %25,1’lik bir orana

sahiptir.

TR83 bolgesi kent merkezlerindeki Subat-Nisan 2015 doénemi ilanda bulunan
ikinci el araglarin toplam olarak ele alindiginda beyaz renk araglarin 266 adet ve %33,3
oraninda oldugu, gri renk araglarin 216 adet ve %27,1 oraninda oldugu ve siyah renk
araglarin ise 115 adet ile %14,4 oraninda oldugu goriilmektedir. Diger araglarin renkleri

ise 201 adet ve %25,2 oranina sahiptir. Sonug olarak arastirma yapilan dénemde TR83

Bolgesindeki ikinci el arabalarin ¥2’ii beyaz, siyah ve gri renklerinden olusmaktadir.

Tablo 3.3: TR83 Bolgesi Kent Merkezlerindeki Ikinci El Otomobillerin Renklerine Gére Dagilimi
(Subat-Nisan 2015) '

Renkler Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Beyaz 42 35 57 35,6 112 33 55 30,7 266 33,3
Gri 29 24,2 39 244 92 27,1 56 31,3 216 27,1
Siyah 16 13,3 21 13,1 55 16,2 23 12,8 115 14,4
Diger 33 27,5 43 26,9 80 23,6 45 25,1 201 25,2
Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0
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3.5.2. ikinci El Otomobil Yakxtlar:

TR83 Bélgesi kent merkezlerindeki ilanda bulunan ikinci el araglarin kullandigs
yakit tiirleri Tablo 3.4’te gdsterilmistir. Tablo 3.4 verilerine gore; Amasya’daki 120
aracin 68’1 %56,7 oranla LPG ile 26 adeti 21,7 oranla benzin ile ve yine 26 adeti yani
%21,7 oranla dizel yakit ile galistign goriiliiyor. Tokat’taki 160 aragtan 67’°si yani
%41,9u LPG, 58 adeti yani %36,3’ii dizel ve 35 adeti yani %21,9’u benzin ile ¢alistif
goriiliiyor. Samsun’da bulunan 339 aragtan 184 4deti yani %54,3°1 dizel, 84 adeti yani
%24.8°1 LPG ve 71 adeti yani %20,9’u benzin ile ¢alistig1 goriilityor. Corum’da ise 179
aracin 62 adeti yani %34,6’s1 LPG, yine 62 adeti yani %34,6’s1 dizel ve 55 4deti yani
%30,7’si benzin ile ¢alistigi goriiliiyor. Toplam i¢indeki payina bakildiginda ise; dizel
araclarin 330 adet %41,4, benzinli araglarn 187 adet %23.4 ve LPG’li arac;larm. 281

adet %35,2°lik bir orana sahip oldugu bulunmustur.

Tablo 3.4:TR83 Boligesi Kent Merkezlerindeki fkinci El Otomobillerin Kullandiklari Yakit Tiiriine Gore
Dagilimi (Subat-Nisan 2015)

Amasya Tokat Samsun Corum Toplam

Yalat Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde

Dizel 26 21,7 58 36,3 184 54,3 62 34,6 330 41,4

Benzin 26 21,7 35 21,9 71 20,9 55 30,7 187 234

LPG 68 56,7 67 41,9 84 24,8 62 34,6 281 35,2

Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,06

3.5.3. ikinci El Otomobillerin Vites Ozellikleri

TR83 Boélgesi kent merkezlerindeki ilanda bulunan ikinci el araglarmn vites
ozellikleri Tablo 3.5’te yer almaktadir. Bu verilere gére Amasya’da 120 aragtan
87’sinin yani %72,5’1 manuel, 17 aracin yani %14,2’sinin yar1 otomatik ve 16 aracin
yani %13,3 {iniin ise otomatik vites oldugu goriilityor. Tokat’ta 160 aragtan 127’sinin
yani %79,4’iiniin manuel, 18 aracin yani %11,3’tiniin otomatik ve 15 aracin yani
%9,41iniin ise yar1 otomatik oldugu goriiliiyor. Samsun’daki 339 aragtan 223’{iniin yani
%65,8’inin manuel, 59’unun yani %17,4%iniin yar1 otomatik ve 57’sinin yani
%16,8’inin otomatik vites oldugu goriiliiyor. Corum’da ise 179 aragtan 113°{i yani
%63,1°1 manuel, 40’1 yani 22,3’{i yar1 otomatik ve 26’s1 yani %14,5’i otomatik oldugu
goriilityor. Toplam i¢indeki payma bakildiginda ise TR83 Boélgesi'ndeki ikinci el
araglarm %68,9’u manuel, %16,4’i yart otomatik ve %14,7’si otomatik oldugu

bulunmustur.



Tablo 3.5: TR83 Bolgesi Kent Merkezlerindeki Ikinci El Otomobillerin Vites Ozelliklerine Gore
Dagiimi (Subat-Nisan 2015)

Vites Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Maniiel 87 72,5 127 79,4 223 65,8 113 63,1 550 68,9
Yari oto 17 14,2 15 9,4 59 17,4 40 223 131 16,4
Otomatik 16 13,3 18 11,3 57 16,8 26 14,5 117 14,7
Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0

3.5.4. Ikinci El Otomobillerin Motor Biiyiikliigii

TR83 Bolgesi ikinci el otomobillerin motor silindir hacmine gére dagilimi Tablo
3.6 verilmistir. Buna gére Amasya’da 120 aragtan 100’1 yani %83,3’li 1600 cc ve daha
az motor silindir hacmine sahipken, 20 adeti yani %16,7°si 1600 cc motor silindir
hacminden daha biiyiiktiir. Tokat’ta 160 aragtan 144’1 yani %90°1 1600 cc ve daha az
motor silindir hacmine sahipken, 16 adeti yani %10’u 1600 cc motor silindir hacminden
daha biiyiiktiir. Samsun’da 339 aragtan 281°i yani %82,9’u 1600 cc ve daha az motor
silindir hacmine sahipken, 58 adeti yani 17,1°1 1600 cc motor silindir hacminden daha
biiyiiktiir. Corum’da ise 179 aragtan 153’ti yani 85,5°1 1600 cc ve daha az motor silindir
hacmine sahipken, 26 adeti yani 14,5’ 1600 cc motor silindir hacminden daha
biiyiiktiir. Toplam igindeki payma baktigimizda ise arastirma donemindeki ikinci el
araglarin %85°i 1600 cc veya 1600 cc motor silindir hacminden kigliktiir. Bu verilere
gére TR83 bolgesinde tercih edilen araglarin motor silindir hacminin genel olarak kiigiik
oldugu sdylenebilir. Bunun nedeni olarak da yakit tasarrufu saglama veya vergi yiikiint
azaltmak gibi nedenler gosterilebilir.

Tablo 3.6: TR83 Bolgesi Ikinci El Otomobillerin Motor Silindir Hacmine Gore Dagilimi (Subat 2015 —
Nisan 2015)

Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Motor Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde

Léccvedaha | 150 | 35 | jag | 90 | 281 | 829 | 153 | 855 | 678 | 850

az
1,6 cc *den 20 | 167 | 16 10 58 1 17,0 | 26 | 145 | 120 | 150
biiyiik
Toplam 120 | 100 | 160 | 100 | 339 | 100 | 179 | 100 | 798 | 100,0

3.5.5. lkinci El Otomobillerin Motor Giicii

Subat-Nisan 2015 dénemindeki TR83 bolgesinde ilanda bulunan otomobillerin

motor giicline gore dagilimlart Tablo 3.7°de gosterilmisti. Bu verilere gore
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Amasya’daki 120 aragtan 44 adeti yani %36,7’si, 101-125 beygir glici arasinda, 30
adeti yani %25°1 76-100 beygir giicii arasinda, 28 adeti yani %23,3’li 50-75 beygir giict
arasinda oldugu ve 18 Adetinin yani %15’inin 125 beygir giictinden daha biiyiik giice

sahip oldugu bulunmustur.

Tokat’taki 160 aragtan 61 adeti yani %38,1°1 76-100 beygir giicli arasinda, 54
adeti yani %33,8’i 101-125 beygir giicii arasinda, 27 adeti yani %16,9’u 50-75 beygir
giicii arasinda oldugu ve 18 adetinin de yani %11,3’tintin 125 beygir giictinden daha

biiyiik oldugu bulunmustur.

Samsun’daki 339 aragtan 121°i yani %35,7’si 76-100 beygir giicli arasinda, -
107°si yani %31,6’st 101-125 beygir giicii arasinda, 61’1 yani %181 125 beygir
giiciinden daha biiylik oldugu ve 50 adeti yani %14,7°si 50-75 beygir giicii arasinda

oldugu bulunmustur.

Corum’da ise 179 aragtan 70’1 yani 39,1’ 101-125 beygir giicii arasinda, 64
adeti yani % 35,8’ 76-100 beygir giicii arasinda, 26 adeti yani %14,5’i 125 beygir
giiciinden daha biiyiikk oldugu ve 19 adeti yani %10,6’s1 50-75 beygir giicii arasinda

oldugu bulunmustur.

Toplam igindeki payna bakildiginda TR83 bolgesinde tercih edilen araglarin
bityiik bir béliimiiniin 75-125 beygir arasinda yogunlastig1 bulunmustur.

Tablo 3.7: TR83 Bolgesi Ikinci El1 Otomobillerin Motor Giiciine Gore Dagilimi (Subat 2015 — Nisan
2015

Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
50-75 28 23,3 27 16,9 50 14,7 19 10,6 124 15,5

Beygir

76-100 30 25 61 38,1 121 35,7 64 35,8 276 34,6
101-125 44 36,7 54 33,8 107 31,6 70 39,1 275 34,5
126 + 138 15 18 11,3 61 18 26 14,5 123 15,4

Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0

. 3.5.6. lkinci El Otomobillerin Yetkili Servis Durumu

Tablo 3.8 TR83 Bolgesi kent merkezlerinde bulunan ikinci el araglarin
bulunduklar1 ilde yetkili servis bulunmast durumunu gosterir. Tabloya gore
Amasya’daki 120 aragtan 69’u yani %57,5°1 yetkili servise sahipken, 51 adeti yani

%42,5’inin yetkili servise sahip olmadigi bulunmustur. Tokat’taki 160 aragtan 93’1 yani



%58,1°1 yetkili servise sahipken, 67 adedi yani %41,9’unun yetkili servise sahip
olmadigs goriiliiyor. Samsun’daki 339 aragtan 333’0 yani %98,2°si yetkili servise
sahipken, 6 adedi yani %1,8’inin yetkili servise sahip olmadigt gérﬁlﬁyor. Corum’da ise
179 aractan 160 aracin yani %89,4’i servise sahipken, 19 adedi yani %10,6’smin yetkili
servise sahip olmadifi goriilityor. Genel sonuglara bakildiginda bolgedeki ikinci el
araclarin %79,8°1 yetkili servise sahipken %20,2’sinin yetkili servise sahip olmadift

bulunmustur.

Tablo 3.8: TR83 Bolgesi kinci Otomobillerin Yetkili Servis Durumuna Gore Dagilimi (Subat-Nisan
2015)

Servis Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Viizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Yok 69 57,5 67 41,9 6 1,8 19 10,6 161 20,2
Var 51 42,5 93 58,1 333 98,2 160 89,4 637 79,8
Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0

3.5.7. Ikinci El Otomobillerin i¢ Donamm Ozellikleri

TR83 bélgesinde Subat-Nisan 2015 doneminde ilanda buluna ikinci el araglarin
ic donanim ozellikleri Tablo 3.9’da gosterilmektedir. Amasya’daki 120 aragtan 11’1
yani %9,2’si start/stop ozelligine sahip iken, 109’u yani %90,8’inin bu 6zellige sahip
olmadig1 goriilityor. Tokat’taki 160 aragtan 31°1 yani %19,9°u start/stop dzelligine sahip
iken, 129°u yani %80,6’sinin bu dzellife sahip olmadigr goriiliiyor. Samsun’da 339
aractan 49°u yani %14,5°si start/stop ozelligine sahip iken, 290’1 yani %85,5’inin bu
ozellige sahip olmadifn goriiliiyor. Corum’da ise 179 aragtan 16’s1 yani %8,9°u
start/stop ozelligine sahip iken, 163 yani %91,1%inin bu 6zellige sahip olmadi1 tespit

edilmigtir.

Amasya’da bulunan 120 aragtan 92’si yani %76,7 bes ve daha az vites sayisina
sahip iken, 28’inin yani %23,3’liniin besten daha fazla vitese sahip oldugu goriiltiyor.
Tokat’taki 160 aractan 114’{iniin yani %71,3’iiniin bes ve daha az vites sayisina sahip
iken, 46’sinm yani %?28,7’sinin besten daha fazla vitese sahip oldugu goriilmektedir.
Samsun’daki 339 aractan 189 unun yani %55,8’inin bes ve daha az vites sayisina sahip
oldugu goriiliirken, 150’sinin yani %44,2’sinin besten daha fazla vitese sahip oldugu

goriiliiyor. Corum’da ise 179 aragtan 118’inin yani %65,9’uun bes ve daha az vites
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sayisina sahip oldugu goriiliirken, 61°inin yani %34,1’inin besten daha fazla vitese sahip

oldugu bulunmustur.

Amasya’daki 120 aragtan 63’ yani %52,5’1 6n kol dayamaya sahipken, 57’si
yani %47,5’isinin n kol dayamaya sahip olmadigi goriiliiyor. Tokat’ta bulunan 160
aractan 105°1 yani %65,6’s1 6n kol dayamaya sahip iken, 55°i yani %34,4’tintin 6n kol
dayamaya sahip olmadif1 goriiliiyor. Samsun’daki 339 aracin 214’{iniin yani %63,1’inin
on kol dayamaya sahip iken, 125’1 yani %36,9’unun 6n kol dayamaya sahip olmadig1
goriilityor. Corum’da ise 179 aragtan 108’inin yani %60,3’tintin 6n kol dayamaya sahip

iken, 71’1 yani %39,7’sinin 6n kol dayamaya sahip olmadig1 bulunmustur.

Sonuglar genel olarak degerlendirildiginde, son donemde popiiler olan start/stop
ozelliginin arastirma yapilan dénemdeki mevcut araglarin sadece %13,4’tinde oldugu
goriiliiyor. Gelecek donemdeki aragtirmalarda ise bu 6zelligin oranin giderek artacagi
on gorilmektedir. Vites ozelliklerinde genél sonuglara bakildiginda ise araglarin
%64,3’iniin 5 ve 5’ten daha az vitese sahip oldugu goriliiyor. Bu oranin yliksek
¢ikmas1 motoru ve beygiri kiigiik arabalarin ¢oklugu ile iliskilendirebilir. Soforlerin
konforu i¢in tasarlanan &n kol dayama zelliginin ise araglarin %61,4’tinde oldugunu

tablodan bulmak miimkiindiir.

Tablo 3.9: TR83 Bolgesi ikinci El Otomobillerin I¢ Donanim Ozelliklerine Gére Dagilimi (Subat-Nisan
2015)

Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
start/stop | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Viizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Yok 109 90,8 129 80,6 290 85,5 163 91,1 691 86,6
Var 11 9,2 31 194 49 14,5 16 8,9 107 13,4

Toplam 120 160 160 100 339 100 179 100 798 100,0

Vites

<5 92 76,7 114 71,3 189 55,8 118 65,9 513 64,3

>5 28 23,3 46 28,7 150 44,2 61 34,1 285 35,7

Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0

On kol dayama

Yok 57 47,5 55 34,4 125 36,9 71 39,7 308 38,6

Var 63 52,5 105 65,6 214 63,1 108 60,3 490 61,4

Toplam 120 100 160 100 339 100 179 100 798 100,0
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3.5.8. Ikinci El Otomobillerin Dis Donanim Ozellikleri

TR83 Bolgesinde Subat-Nisan 2015 doneminde ilanda bulunan ikinci el
araclarin dis donanim 6zelliklerine gore dagilimi Tablo 3.10°da Verilmistir. Tabloda da
goriildiigi tizere, Amasya’daki 120 aragtan 8’i yani %6,7’si arka kameraya sahip iken,
112’si yani %93,37ti arka kameraya sahip degildir. Tokat’taki 160 aragtan 16’s1 yani
%10’u arka kameraya sahip iken, 144’1 yani %90’1 arka kameraya sahip degildir.
Samsun’daki 339 aragtan 40’1 yani %11,8’i arka kameraya sahip iken, 299’u yani
%88.2’si arka kameraya sahip degildir. Corum’da ise 179 aragtan 14°ii yani %7,8’1 arka
kameraya sahip iken, 165’1 yani %92,2’si arka kameraya sahip degildir.

Araglart LED farlar1 yoniinden inceledigimizde; Amasya’da 120 aragtan 12°si
yani %10,0’inda LED fara sahip iken, 108’1 yani % 90,01 LED fara sahip degildir.
Tokat’ta 160 aracin 43ii yani %26,9’u LED fara sahip iken, 117’si yani %73,1°i LED
fara sahip degildir. Samsun’da 339 aragtan 68’1 yani %20,1’i LED fara sahip iken, 271’1
yani %79,9’u LED fara sahip degildir. Corum’da 179 aragtan 11’1 yani %6,1°i LED fara
sahip iken, 168’1 yani % 93,9’u LED fara sahip degildir.

Tablo 3.10 verilerini panoramik 6n cam 6zelligi olarak incelediimizde;
Amasya’da 120 aragtan 14’1 yani %11,7°si panoramik 6n cama sahip iken, 106’s1 yani
%88,3ii panoramik on cama sahip degildir. Tokat’ta 160 aragtan 17’si yani %10,6’s1
panoramik 6n cama sahip iken, 143’ yani %89,4’1i panoramik 6n cama sahip degildir.
Samsun’da 339 aragtan 34’{i yani %10,0’u panoramik 6n cama sahip iken, 305’1 yani
%90,0’1 panoramik on cama sahip degildir. Corum’da 179 aragtan 11’1 yani %6,1’1

panoramik 6n cama sahip iken, 168’1 yani %93,9’u panoramik 6n cama sahip degildir.

Sonuglar genel olarak inceledigimizde; arka kamera 6zelligi araglarin %09,8 gibi
ciizi bir oraninda bulunurken son donemin dikkat ¢eken ozelliklerinden LED Far
donamimi mevceut araglarin %16,8’inde bulundugu goriilmektedir. Tkinci el otomobil
alinirken pek dikkat edilmeyen ama ince ve detay bir 6zellik olan panoramik ¢n cam

ozelliginin toplam araglarn sadece %9,5’inde bulundugu goriilmektedir.
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Tablo 3.10: TR83 Bolgesi Ikinci El Otomobillerin Dis Donanim Ozelliklerine Gore Dagilimi (Subat-
Nisan 2015)

Ozellikler Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
Arka Kamera. Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Yok 112 93,3 144 90 299 | 882 | 1651 922 | 720 | 90,2
Var 8 | 6,7 16 10 40 11,8 14 7,8 78 9,8
Toplam 120 100 160 100 | 339 100 179 100 798 | 100,0
LED Far

Yok 108 90 117§ 73,1 | 2711 799 | 168 | 93,9 | 664 | 83,2
Var 12 10 43 26,9 68 20,1 11 6,1 134 | 16,8
Toplam 120 100 160 100 | 339 100 179 100 798 | 100,0
Panoramik On Cam

Yok 106 88,3 143 | - 89,4 | 305 90 168 | 93,9 | 722 90,5
Var 14 11,7 17 10,6 34 10 11 6,1 76 9,5
Toplam 120 100 160 100 | 339 100 179 100 798 | 100,0

3.5.9. Ikinci El Otomobillerin Multimedya Ozellikleri

TR83 Bolgesi Subat-Nisan 2015 doneminde ilanda bulunan ikinci el araglarin
multimedya dzellikleri Tablo 3.11°de verilmistir. Tablo verilerine gore; Amasya’da 120
aractan 36’s1 yani %30,0’1 TV/Navigasyon ozelligine sahip iken, 84’ti yani %70,0’1
TV/Navigasyon o6zelligine sahip degildir. Tokat’ta 160 aragtan 45’1 yani %28,1’1
TV/Navigasyon ozelligine sahip iken, 115’1 yani %71,9’u TV/Navigasyon ozelligine
sahip degildir. Samsun’da 339 aragtan 87’°si yani %25,7’si TV/Navigasyon 6zelligine
sahip iken, 252’si yani %74,3’t TV/Navigasyon ozelligine sahip degildir. Corum’da
179 aragtan 73 yani %40,8 TV/Navigasyon 6zelligine sahip iken, 106’s1 yani %59,2
TV/Navigasyon 6zelligine sahip degildir. Yine otomobillerin 6n konsolunda giizel bir
gbriiniim  olusturan  ve kullaniciya daha kolay multimedya erigsimi saglayan
TV/NaVigasyon' ozelliginin  araglarin ~ %30,2’sinde  bulundugu tablo 3.11°de

gorilmektedir.

Tablo 3.11: TR83 Bolgesi ikinci E1 Otomobillerin Multimedya Ozelliklerine Gore Dagilimi (Subat-Nisan
2015)

Amasya Tokat Samsun Corum Toplam
TV/Navigasyon | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde | Adet | Yiizde
Yok ' 84 70 115 71,9 | 252 | 74,3 106. | 59,2 | 557 | 6938
Var 36 30 45 28,1 87 25,7 73 40,8 | 241 30,2
Toplam 120 100 160 1060 339 100|179 100 798 1-100,0
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3.5.10. ikinci El Otomobillerin Diger Ozellikleri

TR83 Bélgesi Subat-Nisan 2015 dénemimde yapilan arastirmalarda Amasya ‘da
ortalama ikinci el otomobilin fiyati 32.208 TL’dir. Yine Amasya kent merkezinde
karsilasilan en ucuz ikinci el otomobil 4.000 TL ve en pahali otomobil 136.500 TL
olarak bulunmustur. Ikinci el otomobillerin en eskisi 36 yasinda ve ortalama yag 12.95
olarak bulunmustur. Yine araglarin iginde km’si en diisiik olan arag 1.100 km, en

yiiksek olan arag 430.000 km ve ortalamasi 144.698 km olarak bulunmustur.

Tokat’ta en diisiik ikinci el otomobil fiyatt 6.250 TL iken en yiiksek fiyati ise
328.500 TL ve ortalama fiyat 40.597 TL olarak bulunmustur. Otomobillerden en yaslisi
31 yasinda iken, ortalama yas 8.48 olarak bulunmustur. Yine otomobillerden km’si en
diisiik olan 1.000 km, en yiiksek olan 350.000 km ve ortalamast 117.624 km olarak

bulunmustur.

Samsun’daki otomobiller incelediginde; en diigitk otomobil fiyat1 4.500 TL, en
yiiksek otomobil fiyati 499.000 TL ve ortalama fiyat 47.682 TL olarak bulunmusgtur.
Otomobillerden en yaslis1 30, ortalama yas ise 7,46 olarak bulunmustur. Otomobillerin
km’si en diigiik olan1 1.000 km, en yiiksek olani 370.000 km ve ortalama km 117,025

km olarak bulunmustur.

Corum’da ise en diisiik ikinci el otomobil fiyati 3.500 TL, en yiiksek ikinci el
otomobil fiyat1 227.500 TL ve ortalama fiyat 43.535 TL olarak bulunmustur. Yine
Corum’da en yasl otomobil 37, ortalama otomobil yasi ise 7,91 olarak bulunmustur.
Son olarak Corum’da km’si en diisiik olan otomobil 1.000 km, en yiiksek olan otomobil
504.000 km ve ortalama ara¢ km’si 117,689 km olarak bulunmustur.

TR83 Bolgesinde ilanda bulunan 798 otomobil igerisinde en diisik fiyat 3.500
TL en yiiksek fiyat 499.000 TL ortalama fiyat 43.004 TL olarak bulunmustur. Yine en
geng otomobil yast 1, en yagh otomobil yasi 37 ve ortalama otomobil yas1 8,59 yil
olarak bulunmustur. Son olarak en diisiik km’li otomobil 1.000 km, en yiiksek olan

otomobil 504.000 km ve kilometre ortalamas1 121,456 km olarak bulunmustur.
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Tablo 3.12: TR83 Bolgesi ikinci El Otomobillerin Fiyat, Yas ve Kilometre Durumlarina Goére Dagilumt
(Subat-Nisan 2015)

Ozellikler Amasya Tokat Samsun Corum Genel
Ortalama fiyat 32.208,33 40.597,81 47.682,30 43.535,75 43.004,82
Model (yas) 12,95 8,48 7,47 7,91 8,59
Kilometre 144.698,75 117.624,38 117.025,96 117.689.94 12.1456,20

3.6. TR83 Bélgesindeki Subat-Nisan 2015 doneminde ilanda Bulunan Ikinci El
Otomobil Talep Fiyatina Iliskin Regresyon Analizi Bulgular

3.6.1. Tanimlayici Istatistikler

Analizde kullanilan degiskenlerin tammlayici istatistikleri Tablo 3.13’te
verilmistir. Regresyon analizi yalmzca TR83 Bélgesi’nin geneli igin yapilmis olmast
sebebiyle Tablo 3.13’de yer alan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri bolgenin
tamamii kapsamaktadir. Her il igin ayn bir model olugturulmamigtir. Yukarida
aragtirma bolgesinde yer alan ikinci el otomobillerin frekans ve yiizde analizi kismunda
ortalamalara iliskin detayli aciklamalar yapildigindan burada tekrar {izerinde

durulmayacaktir.

Regresyon modelinin yapisi, katsayilarmin isaretleri ve biiyiikliikleri uygun olup
istatistiksel olarak anlamli olsalar bile, modelin yorumlanabilir oldugu soylenemez.
Modelin gegerliliginin arastirilmasi ve gegerli degilse diizeltilmesi gerekir. Bu sebeple
tahmin modelinde tahmin hatalar1 arasinda bagimlilik olup olmadigi (Otokorelasyon),
tahmin hatalarinin varyanslarmmn homojen (Heteroscedasticity) olup olmadigr agiklayici
depiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglantiun (Multicollinearity) olup olmadig

arastirdmigtir (Tar1, 2015).

Otokorelasyon, zaman ya da mekan i¢inde siralanan gézlem dizilerinin birimleri
arasindaki iligkidir (Kendall M. G. A Dictionary of statistical Terms). Ekonometrik
modelde otokorelasyon probleminin varligi durumunda, anlamsiz bir katsaymin anlaml
olma olasilig1 artar, R? yiikselir. Bu yiizden F degeri oldugundan biiyiik bulunur. Sonug
olarak t ve F testleri giivenilirligini yitirip yaniltict sonug verirler. Ikinci el otomobil
fiyatlarimin tespitine iliskin elde edilen modelde otokorelasyon problemi Breusch-
Godfrey otokorelasyon LM Testi ile arastirilmig ve bdyle bir problemin olmadif

sonucuna vartlmistir.




Tablo 3.13: TR 83 Bolgesi ikinci El Araglar I¢in Agiklayici Istatistikler (Subat-Nisan 2015)
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Degiskenler Degisken adi Ortalama EnFazia En Az S;‘:;i?:t
Aracin Logaritmik Satilik Fiyat: (TIL.) LGFYT 10,40 13,12 8,16 0,73
Aracin Bulundugu Il (Tokat=1; Degilse=0) TKT" 0,20 1,00 0,00 0,40
Aracin Bulundugu il (Amasya=1; Degilse=0) AMSY 0,15 1,00 0,00 0,36
Aracin Bulundugu 11 (Corum=1; Degilse=0) CRM 0,22 1,00 0,00 0,42
Aracin Bulundugu 11 (Samsun=1; Degilse=0) SMSN 0,42 1,00 0,00 0,49
Aracin Markasi (Volkswagen=1; Degilse=0) VW 0,11 1,00 0,00 0,31
Aracin Markasi (Fiat=1; Degilse=0) FIAT 0,08 1,00 0,00 0,27
Aracin Markas (Toyota=1; Degilse=0) TYT 0,07 1,00 0,00 0,26
Aracin Markasi (Mercedes=1; Degilse=0) MRCDS 0,07 1,00 0,00 0,25
Aracin Markasi (Hyundai=1; Degilse=0) HYND 0,07 1,00 0,00 0,25
Aracm Yagt (yil) YAS 8,59 37,00 1,00 7,14
Aracin Rengi (Gri=1; Degilse=0) GRI 0,27 1,00 0,00 0,44
Aracin Yakit1 (Dizel=1; Degilse=0) DZL 0,41 1,00 0,00 0,49
?Ar:;llr; 132;1;21mam (Otomatik=1; Yar1 Otomatik=2; SNZMN 1,46 3,00 1,00 0,74
Aracin Motor Hacmi (<1600 cc =1; >1600 cc =2) MTRHCM 1,15 2,00 1,00 0,36
4145221; ]iygz%r:%ucu (HP) (50-75=1; 76-100=2; 101- BYGR 2,50 4,00 1,00 0.93
Aracin Servisi (Var=1; Yok=0 SRVS 0,80 1,00 0,00 0,40
Aracin Hava Yastig1 (Var=1; Yok=0) HVYSTG 0,85 1,00 0,00 0,36
Aracin Lastik Ariza Gostergesi (Var=1; Yok=0) LAG 0,10 1,00 0,00 0,30
Aracin Isitmali Koltuk Olmast (Var=1; Yok=0) ISTMLKLTK 0,16 1,00 0,00 0,37
Aracin Start/Stop “unun Olmasi (Var=1; Yok=0) STRTSTP 0,13 1,00 0,00 0,34
Aracin Vitesi (<5 =1; >5=2) VTS 1,36 2,00 1,00 0,48
Aracin On Kol Dayamasinimn Olmasi (Var=1; Yok=0) KDO 0,61 1,00 0,00 0,49
Aracin Arka Kamerasinm Olmasi (Var=1; Yok=0) ARKKMR 0,10 1,00 0,00 0,30
Aracin Led Far’inm Olmasi ( Var=1; Yok=0) LEDFR 0,17 1,00 0,00 0,37
Aracin Panoramik On Caminin Olmast (Var=1; Yok=0 POC 0,10 1,00 0,00 0,29
Aracin TV/Navigasyonunun Olmas) (Var=1; Yok=0) TVNAV 0,30 1,00 0,00 0,46

* Temel siuf olarak alinmustir.

Degisen varyans hata teriminin varyansinin tiim gézlemler i¢in aymi olmamasi
anlamina gelir. Bagimsiz degisken degerlerine bagh olarak bagimli degiskenin kosullu
varyansi, bagimsiz degisken hangi degerleri alirsa alsin degismemelidir. Ortalama
degisse bile ortalama etrafindaki dagilim degismemelidir. Aksi halde degisen varyans
durumundan s6z edilir. Degisen varyans olmasi durumunda parametre tahmincilerinin
varyanslarinin da oldugundan biiyiik ¢ikmasina ve bu da t testi sonucunun oldugundan
kiigiik olmasina neden olur. Boyle bir durumda da bir katsaymin anlamsiz olarak
yorumlanmast olasihigi s6z konusudur. Bu ¢alismanin tahmin modelinde degisen
varyansin olup olmadigi White testi ile arastirilmis ve bdyle bir problemin olmadig

belirlenmistir.



Tablo 3.14: TR 83 Bolgesi Yar Logaritmik Model Regresyon Sonuglars (Subat-Nisan 2015)

Standart Onem Varyans Artis
Degisken Katsayi Hata t-degeri Seviyesi Faktori
AMSY -0,021710 0,028757 -0,754961 0,4505 1,660760
CRM 0,064309 0,027886 2,306151 0,0214 2,126819
SMSN 0,005668 0,025136 0,225483 0,8217 2,426779
VW 0,122716 0,028609 4,289420 0,0000 1,262291
FIAT -0,119419 0,031759 -3,760166 0,0002 1,186212
TYT 0,111678 0,033435 3,340148 0,0009 1,146590
MRCDS 0,301618 0,038185 7,898960 0,0000 1,445958
HYND -0,148579 0,034923 -4,254465 0,0000 1,167840
YAS -0,043202 0,018537 -2,330582 0,0200 3,952820
GRI -0,062522 0,002222 -28,13433 0,0000 1,066268
DZL 0,089174 0,020692 4,309643 0,0000 1,632163
SNZMN 0,053138 0,012448 4,268801 0,0000 1,318735
MTRHCM 0,238085 0,032764 7,266670 0,0000 2,155849
BYGR 0,083641 0,013635 6,134250 0,0000 2,539683
SRVS -0,056885 0,025991 -2,188653 0,0289 1,710123
_HVYSTG 0,074558 0,036494 2,043007 0,0414 2,692972
LAG 0,105102 0,031898 3,294945 0,0010 1,458627
ISTMLKLTK 0,183195 0,028082 6,523673 0,0000 1,700804
STRTSTP 0,092102 0,028452 3,237110 0,0013 1,477395
VTS 0,133789 0,023368 5,725415 0,0000 1,970618
KDO 0,063595 0,021920 2,901247 0,0038 1,789956
ARKKMR 0,117840 0,034058 3,460019 0,0006 1,607939
LEDFR 0,100296 0,027615 3,631936 0,0003 1,674860
POC 0,091663 0,030641 2,991474 0,0029 1,271690
TVNAV 0,051951 0,020800 2,497627 0,0127 1,433581
C 9,972500 0,064218 155,2922 0,0000 1,660760
N 798
R? 0,906677  Diizetilmis R? 0,903655
F-istatistigi 300,0133  Prob. (F-istatistigi) 0,000000
Breusch-Godfrey oto korelasyon LM Test 2,766908  Prob. Ki-kare (2) 0,250700
White testi (Degisen varyans) 310,0503  Prob. Ki-kare (302) 0,362500

Regresyon denklemlerinde kullanilan agiklayict degiskenler arasinda bazen

dogruya yakin bir iliski vardir. Yani bu degiskenler arasinda korelasyon katsayis1 birdir.

Boyle bir durumda parametreleri hesaplamak miimkiin olmaz. Standart hata ¢ok biiyfir.

Bir ve birden fazla katsaymin t degeri istatistiki olarak anlamsiz olur. Tahmin

modelinde ¢oklu dogrusallik varyans artirict faktér (VIF) yardimiyla arasgtirnlmgtir.

Genel kabul géren kurala gore eger VIF degerleri 10’un altinda ise degiskenler arasinda

onemli bir dogrusallik sorunu olmadigi kabul edilir. Diger taraftan eger VIF degerleri

5’in altinda ise hi¢ sorun olmadigi, 10’un iizerinde ise ciddi bir dogrusallik problemi

oldugu anlamina gelir (Greene, 2003: Asteriou, 2006). Tablo 3.14’e gore VIF degerleri

10’un hatta 5’in altinda olmasi nedeniyle regresyon modelinde ¢oklu dogrusallik

sorununun olmadig1 ¢ok net bir sekilde anlagilmaktadir.



Tablo 3.14°¢ gore yar logaritmik regresyon modeli ile ikinci el bir otomobilin
fiyatini disiiriicii ve arttiric1 unsurlart verilmistir. Buna gore ikinci el bir otomobilin

fiyatim belirleyen unsurlar ve oranlar su sekildedir:

Tablo 3.14°e gore R? bagisiz degiskenlerin bagimli degiskeni ne kadar agikladigini
ifade eder. Analiz sonucunda c¢ikan 0,90 sonucu aragtirmada ki bagimsiz degiskenlerin

bagiml degiskeni % 90 seviyesinde agikladigini ifade eder.

Yine tablo 3.14’¢ gore modele katilan degiskenlerin biitiin olarak anlamli olup
olmadigim ifade eden F Testi; 300,0133 olarak bulunmustur. F testinin bu sonucu
modele dahil edilen degiskenlerin biitin olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir.

Katsayilar ve yiizde etkileri Tablo 3.15 de ayrintili olarak verilmistir.

Regresyon sonuglarina gére TR 83 Bolgesi’nde katsayilarin otomobil fiyatina
yiizde etkileri tablo 3.15°da verilmistir. Analizde Tokat kent merkezi diger 3 kent
merkezi ile kiyaslanmistir. Tablo 3.15’ya gore ikinci el otomobilin Amasya kent
merkezinde yer almas1 Tokat kent merkezine gore fiyat1 %0,02 diisiirmektedir. Corum
kent merkezinde yer almasi ise Tokat’a gore fiyatt %0,07 artirmaktadir. Son olarak
Samsun kent merkezinde yer almasi ise Tokat’a gore fiyat1 %0,006 artirdig:

bulunmustur.

Markalar bazinda bakildiginda ise Tablo 3.15°e gore ikinci el bir otomobilin
markasiimn Fiat olmast %0,11, Hyundai olmasi % 0,14°lik bir diisiise sebep oldugu
bulunmustur. Ikinci el otomobilin markasinin Volkswagen olmast %0,13, Toyota
olmasi %0,12 ve Mercedes olmas ise %0,35 oraninda fiyati artirict etkiye sahip oldugu

bulunmustur

Ikinci el otomobilin yasmin artmasi bolgede fiyati %0,04 oraninda
diisirmektedir. Renginin gri olmasi ise fiyat1 %0,06 oraninda diistirmektedir. Yakitinmn
dizel olmasi ise ikinci el otomobilin fiyatim boélgede %0,09 oraninda artirmaktadir.
Sanzimanin otomatik olmasi ise fiyat bolgede %0,05 oramnda artirmaktadir. Motor
hacminin 1600cc den biiyiik olmasi ise fiyatt %0,27 oraninda artirmaktadir. Yine beygir
giiciindeki artis fiyat1 %0,09 oraninda artirmaktadir. Otomobilin servise sahip olmasi ise
fiyat1 %0,06 oraninda diisiirmektedir. Bunun sebebi olarak ise aragtirma yapilan Subat-

Nisan 2016 doneminde karsilasilan araglarin ¢ok biiyiik bir boliimiiniin ekonomik



olarak daha hesapli olan marka ve modellerden olustugu ve bu markalarm servise sahip
oldugu bulunmustur. Ancak daha st smifa hitap eden ve fiyat olarak yiiksek olan
marka ve modellerin servislerin hemen hemen hi¢ bulunmamaktadir. Bu sonugla servis

ozelligi fiyat diistiriicti bir unsur olarak bulunmustur.

Tablo 3.15: TR 83 Bolgesi Regresyon Katsayilari Yiizde Etkileri (Subat-Nisan 2015)

Degisken Katsayi Yiizde Etki
AMSY -0,021710 -0,02
CRM 0,064309 0,07
SMSN 0,005668 0,006
VW 0,122716 0,13
FIAT -0,119419 -0,11
TYT 0,111678 0,12
MRCDS 0,301618 0,35
HYND -0,148579 -0,14
YAS -0,043202 -0,04
GRI -0,062522 -0,06
DZL 0,089174 0,09
SNZMN 0,053138 0,05
MTRHCM 0,238085 0,27
BYGR 0,083641 0,09
SRVS -0,056885 -0,06
HVYSTG 0,074558 0,08
LAG 0,105102 0,11
ISTMLKLTK 0,183195 0,20
STRTSTP 0,092102 0,10
VTS 0,133789 0,14
KDO 0,063595 0,07
. ARKKMR 0,11784 0,13
LEDFR 0,100296 0,10
POC 0,091663 0,10
TVNAV 0,051951 0,05

Tablo 3.15°¢ gore, hava yastifi, lastik ariza gostergesi, 1sitmalt koltuk, start/stop,
vitesinin 5°den fazla olmasi, 6n kol dayamaya, arka kamera, LED far, panoramik &n

cam, TV/navigasyon gibi 6zelliklere de sahip olmasi fiyati artirict unsurlar olarak

bulunmustur.
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SONUC VE ONERILER

Otomotiv sanayii diinyada yaklagik 150 yildir, Tirkiye’de ise 50 yildan beri
biiyiik bir gelisme kaydetmistir. Ozellikle 21.yy’da talebin artmasi ile biyliyen
piyasalar, diinyanin her bolgesinde kolaylésan ulasim, sanayi Uriinlerinin yayilmasini
etkin bir bicimde saglamigtir. Bugiin Tirkiye’de, Amerika bolgesinden Asya bolgesine
tiim bolgelerden otomobil markalariyla karsilasmaktayiz. Artan kredi destekleri, eski
yillara gore diisiik faiz oranlari, devletin engelli, gazi, sehit yakinlarina sagladigy satin
alma olanaklari, otomotiv sirketlerinin indirim kampanyalar1 gibi etkenler Tiirkiye’de
sifir otomotiv kullaniminin artmasini saglayan énemli faktorler arasinda gosterilebilir.
Sifir km ara¢ alimindaki bu kolayliklarla birlikte artan sifir ara¢ satislar ikinci el
otomotiv piyasasinin da biiylimesini saglamaktadir. Sifir arag satin alimlarin
kolaylagtiric1 etkenlerin yani sira araglara eklenen yeni donamm ve &zelikler
kullanicilart aracini daha kisa siirede yenilemeye tesvik etmektedir. Bu arastirmada

aractni degistiren kullanicilarin 6nem verdigi hususlar ortaya konmustur.

Arastirma sonuglarma gdre TR83 bolgesinde ikinci el otomobil saticilarinin fiyat
belirlemede kullandig1 fiyat artirict dzellikler; aracin Samsun, Corum kent merkezinde
yer almasi, markasmin Volkswagen, Toyota, Mercedes olmasi, dizel yakit kullanmasi,
lastik ariza gostergesine sahip olmasi, motor silindir hacminin biiyiik olmasi, start/stop
ozelliginin olmasi, arka kameraya sahip olmasi ve Tablo 3.15’de bulunan diger

ozellikler fiyati artic1 temel 6zellikler olarak bulunmustur.

TR83 bolgesinde ikinci el otomobil saticilarinin fiyat belirlemede kullandigi
fiyat: diigiiriicti 6zellikler ise; aracin Tokat’a gére Amasya kent merkezinde yer almast,
markasinin Hyundai olmasi ve Tablo 3.15°da belirtilen diger 6zellikler fiyat1 diigtiriicii

unsurlar olarak bulunmustur.

Ecer (2013), internetteki satig siteleri izerinden aldig1 verilerle yapmis oldugu
arastirmasinda, otomobil fiyatina en ¢ok etki eden faktorleri aracin markasi, model,
motor giicii, kilometresi, yas1, yakit tiirii ve aktarma olarak bulmustur. Bu ¢aligmada da
Ecer’in buldugu veriler fiyati belirleyen onemli unsurlar olarak bulunmus ayrica ek
olarak motor hacmi, 1sitmali koltuk, arka kamera, vites sayisi, start/stop, ve panoramik

en cam gibi faktorlerde bulunmustur (Ecer, 2013).
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Erdem ve Sentiirk (2009) ise calismalarinda ikinci el bir otomobilin fiyatini
etkileyen en onemli ozelligi dretildigi yil olarak bulmuslardir. Diger taraftan,
otomobilin silindir hacmi, dizel yakit olmasi, siyah ve gri renk olmasi, servisinin
olmasi, otomatik vites olmast ve sunroof’unun olmasi da otomobil fiyatim belirleyen
diger onemli unsurlar olarak bulmuslardir. Erdem ve Sentiirk (2009)’tn buldugu bu
veriler yine ¢alismamizin sonuglarini TR83 Bolgesinde destekler niteliktedir (Erdem ve

Sentiirk, 2009).

TR83 bolgesinde aragtirma yapilan dénemde ikinci el otomobillerin ortalama
fiyatlar1 kent merkezleri agisindan incelendiginde, en disik fiyatin 32.208 TL ile
Amasya, en yiiksek fiyatin ise 47.682 TL ile Samsun’da oldugu bulunmugtur. TR83
Bolgesinde yer alan dort ilimiz i¢inde gelisme seviyesi en yiiksek il olan Samsun’un en
yiiksek fiyat ortalamasina sahip olmast beklenen bir sonugtur. Yine dort kent merkezi
icinde kalkinma seviyesi en diigiik il olan Amasya’nin en diisiik fiyat ortalamasina sahip

olmasi da beklenen bir sonugtur.

Yine arasgtirma sonucuna gére TR83 Bolgesinde en fazla yer alan marka agik ara
farkla Renault bulunmustu. Ekonomik olarak orta ve alt smif insanlara hitap eden bu
markanin en fazla bulunmast TR83 Bolgesinin  geligmislik  seviyesiyle
iligkilendirilebilir. Ayrica bu markanin fiyatinm uygun olmasi, servis bakimlarmn ve
diger tamirlerinin diger markalara gdre daha hesapli olmasi, bolgenin yol sartlarina
uygun olmasi ve bolgede ikinci el piyasasiun yani alim satimda kolay olmasi bu

bolgede ¢okea tercih edilmesinin bir baska sebebi olarak gosterilebilir.

Ulkemizde akaryakit fiyatlarinin yiiksek olmast insanlar1 daha az yakan araglari
almaya yoneltmistir. Bu nedenle otomobilin dizel olmasmin fiyat: artirict bir ozellik
olarak kargimiza ¢ikmasi da TR83 Bélgesi i¢in de bu sekilde agiklanabilir. Yine motor
hacmi 1.6 ve daha az olan otomobillerin toplam araglar iginde %85’1lik bir orana sahip

olmas1 diisiik yakit tiiketimi ve daha diisiik vergi 8denmesi gibi nedenlerle agiklanabilir.

Otomobiller yas ortalamasi agisindan incelendiginde; fiyat ortalamalarinda
oldugu gibi kent merkezlerinden gelismislik seviyesi yiiksek olan Samsun’da araglarin
daha yiiksek modelde oldugu yani daha geng oldugu goriilmiistiir. Gelismislik seviyesi

diistiikge arag modellerinin diitiigii yani yaslarinin artig1 gdrilmiistiir.
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Araclarin i¢ donanim, dis donamim, multimedya ve diger ozelliklerine ait
tablolara bakildiginda da kent merkezlerinin gelismislik seviyesi artik¢a araglarin sahip

oldugu 6zelliklerin de ¢esitlendigi goriilmektedir.

Arslan (2003) ¢alismasinda, otomobil satin alma isleminin temelde bir marka
secimiyle basladigimi sdyler. Kisiler dnce alacagi markay1 ve sonra otomobilin diger
unsurlarini arastirirlar. Marka tercihi yaparken de en etkili grup aile fertleridir. Arslan
(2003)’iin tespitine dayanarak, TR 83 Boélgesinde ara¢ almak isteyen vatandaslara
tavsiyemiz, hem kullanirken arag sorunlarina izl ¢6ziim bulma hem de satarken hizli
ve ekonomik kayba ugramadan satis yapabilmeleri agisindan, Renault, Volkswagen,

Ford ve Fiat markalarindan birini tercih etmeleri menfaatlerine olacaktir (Arslan, 2003).

Diger taraftan otomobil kullanicilarimm g¢ok biiylik bir bolimiimiin anlamini
bilmedigi ASR, ABS, ESP gibi giivenlik 6zelliklerinin fiyat belirlemede pek etkili
olmadig1 analiz sonucunda bulunmustur. Nitekim saticilarla yapilan goriismelerde
anlagilmustir ki alicilarin arag alirken bu tip 6zelliklere dikkat etmedifi ve biiyiik bir
boliimiiniin bu tip bilgileri sormadigy goriilmistiir. Aragtirmacinin saticilarla yaptigt
gortismelerde elde ettigi izlenimlerden yola ¢ikarak; insanlarn giivenlik unsurlarma
yani ABS, ASR, ESP gibi dzelliklere deger bigmedigi bunun yerine markaya gore
giivenli ya da giivensiz buldugu kanaatinde olduklar1 diisiincesine varilmigtir. Durumu
ornekle aciklayacak olursak; kullanici arag alirken ya da satarken, markasi Volkswagen

ise giivenlidir, ya da markasi Hyundai ise giivensizdir seklinde tanimlayabilmektedir.

Arastirma sonucunda boyali ve degisen pargasinin fiyat belirlemede diigtiriicii
veya artiric bir etkiye sahip olmadig1 bulunmustur. Her ne kadar toplumda kazali arag
ucuzdur gibi bir algi olsa da bunun satici tarafindan énemli olmadigi hem yiiz yiize
goriigmelerde hem de analiz sonuglarinda elde edilmistir. ikinci el arag saticilar ile bu
durum dégerlendirildiginde su cevap almmustir. “Yeni araglarin kaskolu olmasi sebebi
ile degisen parcalarin orijinal olmast fivatim diigiiriicii etki yapmasint onlemektedir.
Eski araclarda ise Tiirkiye'de ki pek saygii olmayan trafik sartlarinda bir¢ok arag
darbeye bagli boyali ve degisen pargaya sahiptir. Nitekim aracin pert olacak kadar
ciddi bir sorunu olmadig siirece fiyat belirlerken bu tip kusurlart dénemsemiyoruz,
nitekim son donemde alicilarda bu konuda bizim gibi diigiiniiyor. 2000 modelin

altindaki araglarda ise boya ve degisen parca yast itibariyle arag i¢in gayet normal
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karsilanmaktadir. Hatta 2000 modelin altindaki boyali bazi araglar bakimly goriilmekte
ve bazen fiyan artirmaktadir.” Sonug olarak degisen ve boyali parganm istisnalar
disinda aracin fiyatimi belirlemede etki etmedigini analizlerle hem iktisat bilimi hem de

satic1 agisindan belirlemis olduk.

Bu arastirmada ikinci el otomobilin fiyat belirleyicileri satic1 agisindan analiz
edilmistir. Bulunan sonuglarin iktisat ve isletme boéliimiinde arastirma yapacak kisiler
basta olmak iizere, ikinci el aracma fiyat belirlemek isteyen kullamcilara fayda

saglayacagi beklenmektedir.
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GAZIOSMANPASA UNIVERSITESI IKTISAT( A.B.D.) BOLUMU
YUKSEK LISANS TEZI ANKET CALISMASI

Bu calismada TR83 (Tokat, Corum, Amasya ve Samsun) bolgesinde satilan ve satigta
olan otomobillerin fiyat belirleyicilerinin neler oldugunu ortaya ¢ikarmak
amaglanmistir. Bu amagla agagidaki soru formu hazirlanmistir. Derlenen veriler yiiksek
lisans tez projesinde kullamlacaktir. Bagka higbir kisi ya da kurum ile
paylasilmayacaktir. Gosterecegiz sabir igin tesekkiir eder saygilarimizi sunariz.

1. Bir ay once satilan ve satiga hazir mevcut ikinci el araglarin sahip oldugu
ozellikleri yaziniz.

Arag 1 Arag 2 Arag 3 Arac 4
Modeli
Rengi
Yakit1
Sanziman
Otomatik
Yar1-Oto.
Diiz Tites
Kasa Tipi
Sedan
Hatc-back
I Durumu
\Moitor Hacmi (cc)
Beygir Giicii (hp)
Servis OVar [0OYok 0 Var 0 Yok OVar Yok [OVar 0OYok
Aktarma 0O0n OArka  |[OOn DArka 0On DArka |[OOn OArka
Giivenlik Ozellikleri
ABS OVar 0OYok OVar 0OYok OVar OYok [OVar 0OYok
ASR OVar 0OYok OVar 0OYok OVar 0OYok |OVar [0OYok
ABC OVar OYok OVar [OYok O0Var  OYok |[OVar [0OYok
ESP OVar 0OYok OVar [OYok OVar OYok [OVar 0OYok
EDL OVar OYok OVar [OYok OVar OYok |[OVar [Yok
TCS OVar OYok OVar [OYok OVar 0OYok [OVar 0OYok
Alarm OVar [OYok OVar 0OYok OVar OYok [OVar 0OYok
Immobilizer OVar OYok |OVar OYok (0Var [OYok [OVar 0OYok
Merkezi Kilit OVar [OYok OVar [OYok OVar OYok OVar 0OYok
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Airmatic OVar OYok OVar Yok OVar OYok |[OVar 1Yok
BAS OVar (OYok [0Var [0OYok OVar OYok [DVar OYok
EBD OVar 0OYok OVar [OYok OVar OYok [[1Var [OYok
Y .K. Destegi OVar OYok OVar OYok OVar OYok [OVar OYok
Hava Yastif1 (OVar OYok OVar [OYok OVar OYok DVar 0OYok
Isofix OVar OYok |OVar [1Yok Var 0OYok |[OVar 1Yok
Lastik ariza gostergesi {0 Var I Yok OVar Yok OVar OYok [O0Var [OYok
Diger(belirtiniz)

I¢ Donanim

Koltuk [0 Kumas [0 Deri |0 Kumas 0 Deri 00 Kumas 0 Deri | Kumas O Deri
Klima OVar OYok OVar 0OYok OVar [0OYok [ODVar Yok
Fonksiyonel Direksiyon |0 Var O Yok OVar [OYok OVar OYok [0Var OYok
Hidrolik Direksiyon OVar [OYok OVar [OYok OVar OYok [JVar [0OYok
Deri direksiyon OVar OYok OVar [OYok OVar OYok |[O0Var 0OYok
Ayarlanabilir direksiyon |0 Var O Yok OVar 0OYok OVar OYok [OVar [OYok
Isitmali Koltuklar OVar [OYok OVar [1Yok OVar [OYok [0DVar [OYok
Ahsap kaplama OVar 0OYok OVar [OYok OVar OYok [0Var OYok
Start/Stop OVar Yok OVar [0OYok OVar OYok |[OVar [OYok
5 Tleri Vites OVar OYok |dVar OYok OVar OYok [OVar DOYok
6 ileri Vites (JVar OYok |OVar [OYok OVar OYok |[OVar 0OYok
Kol Dayama On OVar OVYok OVar 0OYok OVar OYok |[O0Var [OYok
Kol Dayama Arka OVar 0OYok OVar [0OYok OVar OYok |[OdVar 0OYok
Krom Kaplama OVar OYok OVar 0OYok OVar 0OYok [OVar [0Yok
Yol Bilgisayart OVar OYok OVar [Yok OVar OYok [OVar [OYok
Hiz Sabitleyici OVar [IYok OVar [OYok OVar OYok {[O0Var 0OYok
On Kamera [OVar DOYok |dVar 0OYok OVar DOYok |[O0Var [IYok
Arka Kamera OVar [OYok OVar [Yok OVar OYok [OVar 0OYok
Diger (belirtiniz)

Dis donarnim :

Sis Fart OVar [OYok OVar OYok OVar OYok [I1Var 0OYok
LED Far OVar OYok OVar [0OYok OVar [OYok {[O0Var DOYok
Agilir Tavan OVar OYok OVar OYok OVar OYok [OVar Yok
Park Sensoru OVar 0OYok OVar [1Yok OVar 0OYok [JVar [OYok
Yagmur Sensoril OVar [0Yok OVar [Yok OVar OYok [OVar 0OYok
Panoramik On Cam O0Var 1Yok OVar 0OYok OVar [OYok |OVar Yok
Cam Tavan OVar [Yok OVar 0OYok OVar OYok [OVar [Yok
Ozellikli Aynalar [0Var OYok |OVar [Yok OVar OYok |[OVar Yok
Sunroof OVar Yok OVar 0OYok OVar [OYok {O0Var 0OYok
Celik Jant OVar OYok OVar OYok OVar OYok [OVar [1Yok
Rémork Ceki Demiri OVar 0OYok OVar OYok OVar OYok [OVar [OYok
Diger (belirtiniz)

Multimedya

USB/AUX OVar Yok OVar OYok OVar OYok [OVar [Yok
TV/Navigasyon OVar 0OYok 0 Var [1Yok OVar [OYok [[IVar 0OYok
Bluetooth OVar OYok OVar OYok OVar OYok [OVar [OYok
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Bas Sistemi JVar 0OYok OVar [ Yok OVar 0OYok [IVar [0OYok
Hoparlérler OVar [OYok OVar [1Yok OVar 0OYok [OVar [0OYok
Arka Eglence Paketi OVar Yok OVar [OYok OVar 0OYok |[DVar [OYok
MP3 Calar OVar 0OYok (OVar 0OYok OVar OYok [OVar 0OYok
CD Calar OVar [OYok OVar [OYok OVar [OYok [DVar [0Yok
Kaset Calar OVar OYok OVar [OYok OVar 0OYok [OVar 0OYok
Boyali Parca

Boyali parga OVar 0OYok OVar [OYok OVar 0OYok [DVar [ Yok
Kaput 0 Evet [ Hayr |[JEvet OHaywr |JEvet 0Haywr |[OEvet [ Hayir
Tampon OFEvet [OHaywr [[0Evet [Haywr |0JEvet OHaywr |[OEvet O Hayw
Kap1 [1Evet [ Haywr |[OEvet [ Haywr |OEvet 0Hayw |[OEvet [ Hayir
Camurluk OEvet [ Haywr {JEvet [JHaywr |OEvet OHayrr |0Evet [ Hayir
Degisen Parcu

Degisen Parca O Var OYok |OVar 0O Yok OVar 0OYok |0Var 0 Yok
Kaput OEvet [OHaywr |JEvet [JHayw |0 Evet OHayir |[1Evet [ Haywr
Tampon OEvet OHaywr |[JEvet [DHayr |OEvet OHaywr |[OEvet [ Hayw
Kapt OEvet OHayrr |JEvet O Hayr |OEvet 0Hayrr |[0Evet [ Hayir
Camurluk - [(0Evet [ Hayrr [O0Evet OHaywr |0 Evet 0Haywr |[OEvet [ Hayir
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