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OZET
Yiksek Lisans Tezi

FEN BILGISI OGRETMEN ADAYLARININ, BIR OGRENME ORTAMI OLARAK
SOSYAL MEDYAYI KULLANMALARINA YONELIK TUTUMLARININ
INCELENMESI

Selcan SURGUN

Erzincan Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisi
Fen Bilgisi Egitimi Bilim Dali

Danisman: Dog. Dr. Giildem DONEL AKGUL

Bu calismada Fen Bilgisi 6gretmen adaylarinin 6grenme ortami olarak sosyal medyayi
kullanmalarina yonelik tutumlarim1 6lgmek amaglanmistir. Calismanin 6rneklemini Agri
Ibrahim Cecen Universitesi, Atatiirk Universitesi, Bayburt Universitesi ve Erzincan

Universitesi Fen Bilgisi Ogretmenligi boliimiinde okuyan 517 égrenci olusturmaktadir.

Bu dogrultuda literatiir taramasi yapilarak ve uzman gorislerine basvurarak 30 madde
hazirlanmug, gegerliligi yiiksek olan 18 madde uygulamaya konulmustur. Olgeginin
giivenirligi ile ilgili olarak Cronbach Alfa giivenirlik katsayisi ise 0,871 olarak bulunmustur.
Verilerin analizinde t-testi, One-Way ANOVA, Pearson Korelasyon analizi, MannWhitney

U kullanilmustir.

Aragtirmadan elde edilen sonuglara gore Ogrenciler arasinda cinsiyet, degiskenine gore
anlaml bir farklilik bulunurken; yas, simf seviyesi, 6grenim gordiigii tiniversite, akademik
ortalama, sosyal medyada kalinan siire degiskenleri arasinda anlamli bir farklilik

bulunamamugtir.
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Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Egitim, Fen Egitimi, Ogrenme Ortamu.



ABSTRACT

Master’s Thesis

THE INVESTIGATION OF THE ATTITUDES OF ELEMENTARY SCIENCE
PRE-SERVICE TEACHERS TOWARD USING SOCIAL MEDIA AS A
LEARNING ENVIRONMENT
Selcan SURGUN

Erzincan University
Graduate School of Natural and Applied Sciences
Department of Elementary Science Education

Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Giildlem DONEL AKGUL

This study aims at investigating the attitudes of elementary science pre-service teachers
toward using social media as a learning environment. The sample consists of 517
undergraduate students studying at the department of Elementary Science Education at Agri

Ibrahim Cegen University, Atatiirk University, Bayburt University and Erzincan University.

To serve for the purpose of the study, 30 items were prepared relying on expert consultancy
and literature review, and among them 18 items of the highest validity rates were selected to
use in the study. As for the reliability of the sample, the cronbach’s alpha reliability
coefficient was identified as 0,871. In the analysis of the data, T- Test, One-Way Anova,

Pearson’s Correlation Analysis, and Mann-Whitney U test were used.

According to the findings obtained from the study, a significant difference was found in
terms of gender variable among the pre-service teachers whereas there were not any
significant differences among the participants in terms of age, year of study at university, the

university enrollment, grade point average and time spent on social media.

Year 2016, 62 pages
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1. GIRIS

Cagimiz bilgi ve teknoloji ¢agidir. Diinya’ya bakildig1 zaman bir¢ok degisim ve
gelisimler goriilmektedir. Bu degisim ve gelisimlerin en basinda, bilgi toplumlarinin
ortaya cikisi ile birlikte hi¢ siliphesiz teknoloji gelmektedir (Hanger, Sensoy ve
Yildirim 2003).

UNESCO’nun oOnerisine gore, eger insanlar, yasadiklari topluma belli bir dereceye
kadar yabancilagsmak istemiyor ve degisim yiizlinden saskina donilip, moral
¢okiintiisiine girmekten kaginiyorlarsa, bilim ve teknoloji okur-yazarlig tiim diinyada
kabul edilen bir gereklilik olmalidir (UNESCO, 2012). Son zamanlarda “21. Yiizyil
Icin Matematik ve Fen Bilimleri Egitimi Amerikan Ulusal Komisyonu”
Amerikalilari, tiim ¢ocuklar i¢in bilim okur-yazarligini gelistirmek ve desteklemek
konusunda uyarip, oOrgiitlemistir (Bozyillmaz, 2005). Bilimsel okur-yazarlig
kazanmis toplumlar, yapilacak yenilestirme c¢aligmalarina Onderlik ederek,

gelismelere daha ¢abuk ayak uydurabileceklerdir (YOK, 1997).

Teknoloji; bir sanayi dali ile ilgili yapim yOntemlerini, kullanilan ara¢ ve geregleri
kapsayan bilgidir (TDK, 2003). Teknoloji, giiniimiizde veri paylasiminin en etkin bir
bicimde kullanilarak kesiflere yon vermesinin etkin bir parcast olarak da
tanimlanabilmektedir. Teknolojinin hizla gelismesi egitim sisteminin de degigsmesine
sebep olmustur. Ogrenme ortamlarma dahil edilerek, egitimin vazgecilmez bir

unsuru olmustur.

Teknoloji egitim programlarinda yer almaya basladik¢a teknoloji okuryazarligi
kavram1 6n plana cikmaktadir. Teknoloji okuryazarlifi; bireylerin, teknoloji ile
kendileri ve toplum arasindaki iliskinin anlagilmasinda gerekli olan entelektiiel siireg,
yeterlilik ve diizenin tiimii olarak tanimlanabilir. Bireye verilecek teknoloji

egitimiyle bireyin “teknoloji okuryazari” olmasi saglanabilir. Uluslararast Teknoloji



Egitim Kurulu (ITEA) tarafindan yayinlanan “Teknoloji okuryazarligi igin
Standartlar: Teknolojik Calismalar icin igerik” ve “Tiim Amerikalilar icin Teknoloji
Projesi” isimli c¢alismalarda teknoloji okuryazari bir bireyin bilmesi ve yapmasi

gerckenler belirlenmistir (ITEA, 2000).

Teknolojinin etki ettigi alanlardan bir tanesi de fen bilimleridir. Teknoloji fen
bilimlerinin ortaya c¢ikardigi bilgilerden faydalanarak yeni iirlinler gelistirebilir.

Teknolojinin gelistirdigi araglarla fen bilimlerinde yeni bilgilerin aciga ¢ikarilmasina

katk1 saglayabilir. (Cepni, 2009)

Fen bilgisi, 6grenciye, teknoloji ile ilgili olumlu davranislar kazandiran bir bilimdir.
Fen bilgisi egitiminin temel amaclarindan birisi, her an hizla degisen ve gelisen fen
cagina ayak uydurabilecek ve en son teknolojik buluslardan her alanda
yararlanabilecek bireyler yetistirmektir. Ayrica bilimsel bilginin teknolojik tim

buluslara ve geligsmelere etki ettigini 6gretmektir (Hanger, Sensoy ve Yildirim 2003).

Bilimsel bilginin katlanarak arttig1, teknolojik yeniliklerin biiyiik bir hizla ilerledigi,
fen ve teknolojinin etkilerinin yasamimizin her alaninda belirgin bir sekilde
goriildiigli giiniimiizde, toplumlarin gelecegi agisindan, fen ve teknoloji egitimi
anahtar bir rol oynamaktadir. Bu nedenle, gelismis iilkeler basta olmak iizere biitiin
toplumlar siirekli olarak fen ve teknoloji egitiminin kalitesini artirma c¢abasi

igindedirler (MEB, 2006).

Bireylerin fen ve teknoloji egitimine karsi tutumlarinin gelistirilmesinde, okul
egitiminin yam sira okul disi ortamlarda da 6nemli bir yer tutmaktadir. Okul dis1
alanlar giderek etkinligini arttirmakta bireylerin uzaktan da egitim sistemlerin ig¢ine
girmeleri saglanmaktadir. Okul dis1 alanlarda egitimin gelistirilmesi ve

yayginlagtirilmasinda 6nemli unsurlardan bir tanesi internettir. Giiniimiiz insanin



daha kolay erisebildigi internet hizmetleri egitim agisindan yeni bir alandir. Bu

alanin gelistirilmesiyle ilgili yapilan ¢alismalar 6nemini giderek arttirmaktadir.

Internetin 6nemli bir uygulama alan1 olan sosyal medya, bireyleri internet iizerinde
toplum yasami i¢inde kendilerini tanimlayarak yine insanlara internet iletisim
metotlart ile iletisime gegmek icin ve aynit zamanda normal sosyal yasamda yapilan
cesitli jestleri simgeleyen sembolik hareketleri gostererek insanlarin yarattigi sanal
ortamdaki sosyal iletisim kurmaya yarayan aglardir (Bacanak, 2012). Diinyada ve
tilkemizde kullanilan en yaygin sosyal aglar; facebook, twitter, youtube, linkedin,
tumblr, foursquare ve flicker gibidir. Bu sosyal yazilimlar insanlarin iletisim kurma
becerilerini, bilgi paylasimini degistirmektedir. Sosyal yazilimlarda metin, ses ve
gorsel icerik gibi ¢oklu ortam iirlinlerinin paylasilmakta ve bu coklu ortamlarin
uygulamalarinda wiki, blog ve sosyal aglar yer almaktadir (Giilbahar, Kalelioglu ve

Madran, 2010).

Sosyal aglar 6grenme ve dgretim deneyimlerini zenginlestirmekte oldukca etkilidir.
Ayn1 zamanda iletisim becerilerini gelistirir, sosyal baghlig1 genisletir, akran
destegini giiclendirir ve isbirligine dayali 6grenmenin gerceklesmesini saglar
(Hamat, Embi ve Hassan, 2012). Sosyal medya iizerinden bilimsel tartigmalarin ve
fikir paylasiminin yapilabilecegi bir egitim ortami hazirlanarak fen egitimi ile ilgili
hem o6dev niteliginde keyifli etkinlikler hem de smif ortaminda uygulamasi ve
izlemesi zaman alict bircok gorsel video gibi araclar ile dersi tamamlayici

uygulamalar yapilabilir (Benzer, 2013).

Son yillarda sosyal medya ve 6grenmeye olan etkisi iizerine arastirmalar yogunluk
kazanmistir. Bu konuyla ilgili {ilkemizde ve diinyada yapilan bazi arastirmalar

asagida ozetlenmistir.



Grosseck and Holotescu (2008), twitterin egitim amacli kullanimini su sekilde ifade
etmektedir: “Smifta ve sinif disinda 6grenmenin devam etmesini, isbirlik¢i 6grenme
ile ilgili olarak yazma becerisinin gelismesini saglar. Ogretmenler ya da dgrenciler,
bir projenin liderligini yapmalar1 gerektiginde, haberlesmeyi ve paylasimlari e-posta

yerine twitter araciligiyla yapabilirler”.

Altun’a (2008) gore ortaokullara konulan Medya Okur Yazarligi dersinin se¢gmeli
olmas: dersin dnemini, etkililigini azaltmustir. Istenilen sayida dgrenciye ulasmasi
saglanamamigtir. Bunun yaninda miifredat se¢imi yetersiz kalmis, aile i¢i siddet,
cinsel istismar, uyusturucu gibi 6nemli konulara yeterince yer verilmemistir. Ayrica
medya okuryazarlig1 egitiminin ii¢ yillik bir siirece sikistirilmak yerine hayat boyu
devam eden bir siire¢ olarak ele alinmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir. Boylelikle
ebeveynlerin, Ogretmenlerin, g¢ocuklarin, genclerin medya okuryazarligi egitimi

saglanarak toplum medya konusunda bilinglendirilebilir sonucuna varilmaistir.

Egitim-0gretim kapsaminda farkli teknolojilerin ve ortamlarin igerikleri ile birlikte
etkili bir sekilde kullanilmasi acisindan vurgulanan medya okuryazarligi hem
ogrenciler hem de 6gretmenler agisindan 6nemli bir unsur haline gelmistir. Ogretmen
adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri yiiksektir. Internete erisim kolaylig,
diizenli gazete takip etmek, tv karsisinda uzun siire vakit gecirmek gibi faktorler

medya okuryazarlik diizeyini arttirdig: tespit edilmistir (Karaman ve Karatas, 2009).

Bostanci’ya (2010) gore, sosyal medya aglar1 kullanicilarina ayn1 zamanda yayinci
olma imkan1 da vermektedir. Yazi, fotograf, video vb. igerikler kolaylikla
paylasilabilmektedir. Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglari arasinda birinci
siray1 “arkadaglarimla iletisim kurmak amaciyla kullanirim” ifadesi, ikinci sirasi
“bilgiye erisim amaciyla kullanirnm” ifadesi ve tiglincii sirayr “akademik bilgi

paylasimi amaciyla kullanirim” ifadesi yer almaktadir.



Sosyal aglarin yayginlagsmasi insanlarin iletisim yontemlerini de degistirmistir.
Konuyla ilgili yapilan bir ¢aligmada, bu degisikligin egitim siireclerine de yansimaya
basladig1 gozlenmistir. Facebook, twitter, flickr gibi yaygin kullanilan sosyal aglarda
bircok egitim olanaklar1 bulunmaktadir. Sosyal aglarin bir¢ok oOzelligi ve
olanaklarinin olmas1 6gretmenlerin egitim 6gretim siireclerini aktif, yaratici, isbirlikli
ogrenme ile desteklemelerine; 6grenci-6grenci, dgrenci-icerik ve dgretmen-6grenci
etkilesimini arttirma, Ogrencilerin arastirma, sorgulama ve problem c¢ozme
becerilerini kullanma ve gelistirme konularinda destek olmaktadir (Giilbahar vd.

2010).

Ogretmen adaylari iizerinde yapilan bir ¢alismada haftada ortalama “1-5” saatlerini
TV izleyerek, yine haftada “1-5” saatlerini internet kullanarak gecirdikleri ortaya
cikmigtir. Televizyonu en ¢ok “Haber izleme amagli” kullandiklarimi ve TV’de
izledikleri programlar arasinda ilk sirada “Haber ve haber programlarinin” yer
aldigimi, interneti ise en c¢ok “Bilgiye erisim” amagh olarak kullandiklarini
gdstermistir. Ogretmen adaylarnin medyadan bekledigi 6zelliklere baktigimizda ise
ilk sirada “haber ve bilgi verme” ve “egitim”in geldigi goriilmektedir (Karaman,
2010).

Roblyer vd. (2010) yaptiklar1 ¢aligmada, facebookun diger sosyal sitelere gére daha
ayricalikli oldugunu belirtmislerdir. Ogrencilerin yararlanmalar1 i¢in daha fazla
imkan oldugu, facebook sayesinde okul disinda da bilgiye erigebildikleri, kendi
ogrenmelerini yapilandirabildikleri, okuldaki Ogrenmelere yardimci oldugu ve

egitimcilerle aralarinda sosyal baglilig1 gelistirdigi tespit edilmistir.

Vural ve Bat’a (2010) gore iilkemizde ve diinyada internet ve bilgisayar
kullanicilarinin  giinden giline artmasi, yeni iletisim teknolojilerinin 6nemini
arttirmistir. Haber takibinden, aligveris yapmaya iletisim kurmaktan, eglenceye kadar
giindelik yasam pratiklerine her anlamda yerlesmistir. Insanlarm biiyiik bir kismu

internette gecirdikleri vakitlerinin ¢ogunu sosyal medya sitelerinde harcamaktadirlar.



Sosyal medya zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylagimin, tartigmanin esas

oldugu bir iletisim seklidir.

Sosyal ag sitelerinin kullanimi her gegen giin artmaktadir. Ogrencilerin en fazla
tercih ettigi sosyal ag olan Facebook; mesajlasma, arkadas bulma, haber takibi ve

fotograf paylagimi gibi amagclara yonelik kullanilmaktadir (Bigen ve Cavus, 2011).

Kog ve Karabatak (2011) 6grencilerin sosyal aglar1 yeni bagimsiz 6grenme ortamlari
olarak ve dersleri ile baglantili olarak kullanabildikleri, 6gretmenlerini arkadas
olarak ekleyerek kendilerini daha rahat ifade etme olanagina sahip olduklari tespit
edilmistir. Sosyal aglarin olumlu o6zelliklerinin yaninda, olumsuz yanlarinin da
oldugu goriilmiistir. Bu nedenle sosyal aglarin kullaniminin  yeniden

bilinglendirilmesi gerektigi sonucuna varilmstir.

Ozmen vd. (2011) yaptiklar ¢alismada, egitimciler arasinda en yaygm olan sosyal
agin facebook oldugunu belirtmislerdir. Ogretmenlerin, sosyal aglar1 en ¢ok diger
egitimcilerle bilgi ve kaynak paylasiminda bulunma amaciyla kullandiklarini; okul
miidiirlerinin ise daha ¢ok mesleki Ogrenme toplulugu yaratmak amaciyla
kullandiklarini ifade etmiglerdir. Okul yOnetimi, 6gretmen ve Ogrenciler arasinda
sagladigt es gidimin ve bilgi paylasiminin, varilmak istenen amaglar
gerceklestirme noktasinda olumlu katkisinin oldugu sonucuna varilmistir. Sosyal

aglarin egitsel alanda kullanimiyla ilgili aragtirmalarin azligina da vurgu yapilmistir.

E-Ogrenme, dgretim etkinliklerinin elektronik ortamlarda yiiriitiilmesi veya bilgi ve
becerilerin elektronik teknolojiler araciliiyla aktarilmasidir. Istenilen her zamanda
O0grenme ortamlarina ulasmak miimkiin oldugu i¢in geleneksel 6gretimlerden daha
ucuz ve etkilidir. Ogrenci merkezli olmasi, her bireyin kendi hizinda &grenme
imkaninin  olmas1 ve zamanin smirli olmamasi e-Ogrenme ortamlarinin

avantajlarindandir (Dogan vd., 2011).



Tasir vd. (2011) e-6grenme ortamlarinin Ogretme ve Ogrenme siirecini
kolaylastirmak i¢in dnemli bir ara¢ oldugunu belirtmislerdir. Bu ortamlar sayesinde
Ogrenciler smif ortami disinda da akranlariyla temas halinde olmaktadirlar.
Ogrencilerin kendi &grenmelerini yonetmek icin uygun yollardan biri de sosyal
medya siteleridir. Sosyal medya gibi e-6grenme ortamlarinda Ggrenciler iletisim
kurma, arastirma yapma, etkilesimde bulunma, kesfetme, isbirligi, tartisma ve bilgi
paylasimi gibi deneyimler yasayabilir. Genis 06grenme kaynaklarina erigim
saglanabilir. E-6grenme ortamlarinin sagladigi imkanlardan biri de 6grenmenin
herhangi bir cografi kisitlama olmadan her yerde, her zaman gergeklesebilir

olmasidir.

Buzetto-More (2012) 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medyada harcadiklar
zamanin haftada ortalama 8-10 saat oldugu belirtmislerdir. Bu zaman dilimlerinde
ogrencilerin, sosyal medyadayken egitim imkanlarina ulagmalar1 saglanirsa,
Ogrenmelerinin daha eglenceli ve zamanlarinin daha etkili bir sekilde gecirilecegi
tespit edilmistir. Sonug olarak, sosyal medya sitelerinin 6grencilerin 6grenmelerine

katki sagladigi belirtilmistir.

Chen and Bryer (2012)’e gore, sosyal medya kullaniminin popiilerliginin yiiksek
olmasma ragmen, Ogrencilerin ve Ogretmenlerin egitim amach kullanim yiizdesi
oldukca diisiiktiir. Egitmenlerin ve Ogrencilerin informal 6grenme amagli sosyal
medya kullanimlarina yonlendirilmelidir. Bu konuyla ilgili yapilan calismalar

oldukca azdir ve bu alana yogunlagmanin giderek artmasi1 gerekmektedir.

Sosyal aglar 6grenme ve 6gretim deneyimlerini zenginlestirmekte oldukca etkilidir.
Ayn1 zamanda iletisim becerilerini gelistirir, sosyal baghlig1 genisletir, akran
destegini gliglendirir ve isbirligine dayali 6grenmenin gerceklesmesini saglar

(Hamat, Embi and Hassan, 2012).



Akgilindiiz (2013)’e gore fen egitiminde harmanlanmis Ogrenmenin basariyi,
motivasyonu, tutumu ve kendi kendine 6grenme becerilerini yiiz yiize 6grenmeye
gore anlamli bir sekilde artirdig1r goriiliirken; sosyal medya destekli 6grenmenin
basar1, motivasyon, tutum ve kendi kendine 6grenme becerilerine olumlu bir sekilde
etki ettifi ancak yliz yiize 6grenmeye gore anlamli bir fark yaratmadigi ortaya

cikmustir.

Egitimde Twitterin hem 6grenciler hem de egitimcilere yarar1 vardir. Ogrencilerin
basarilar1 {izerine twitter kullanimlart incelendiginde olumlu bir etkisi oldugu
goriilmiistiir. Twitterin 6zellikle dil 6grenimine katkis1 biiyiiktiir. Ogrenciler farkli
milletlerden kisileri takip ettiklerinde onlarin dilleri ve kiiltiirlerine dair fikir sahibi
olabilirler. Buna ragmen twitter kullanimi 6gretim ve 6grenme alaninda heniiz
yenidir. Bu alternatif egitim arac1 gelistirilir ve desteklenirse egitim diinyasinda bir

yenilik olarak kullanilabilir (Alias et al, 2013).

Argm (2013)’a gore Ogrencilerin zamanlarinin biiylik bir kismimi sosyal medya
aglarinda harcadiklar1 ve s6z konusu aglarin hayatlarinin bir pargasi haline geldigi
goriilmektedir. Bu kadar ilgi ceken sosyal medya aglar1 toplumun her alanini
etkilemekte, aligkanliklar1 degistirmekte ve degistirmeye de devam edecegim-
diistiniilmektedir. Bir¢ok alanin yan1 sira, sosyal medya aglari egitim i¢in de bir¢ok

olanagi igerisinde barindirmaktadir.

Sosyal medyanin kullanimiyla ilgili yapilan bir diger ¢aligmada, fen bilgisi
Ogretmenligi Ogrencileri genelde olumlu bir gorlis igindedirler. Sosyal medya
tizerinden bilimsel tartismalarin ve fikir paylasiminin yapilabilecegi bir egitim ortami
hazirlanabilir. Odevler ve etkinlikler yapilabilir, simf ortaminda uygulamasi ve
izlemesi zaman alict birgok gorsel video gibi araglar ile dersi tamamlayici

uygulamalar yapilabilir (Benzer, 2013).



Ogretmenler ders i¢i kullandiklar1 yontemler ve teknolojilerle smirli kalmamali
sosyal medya gibi yenilik¢i kullanimlara agik olmalidirlar. Dersleri i¢in, en uygun
sosyal medya sitelerini tamamlayic1 kaynak olarak kullanabilirler. Ogrencilerle
aralarinda etkilesimi arttirabilir. Ogrencilerin kendi Ogrenmelerini kontrol etme
imkan1 yaratarak aktif 6grenme saglanabilir. Ayn1 zamanda da isbirlik¢i 6grenmeyi

tesvik eder (George et al. 2013).

Korkmaz (2013), en yaygin sosyal aglardan olan facebook’un, olumlu 6zelliklerinin
yaninda olumsuz Ozelliklerinin de oldugunu belirtmistir. Kisiler arasi iletisimde
gorsel Ogelerin, gormenin, gostermenin ve gozetle(n)menin 6n plana c¢ikmasi
facebook’un olumsuz durumlarindan biridir. Toplumu olusturan bireyler arasinda
saglikli bir iletisim i¢in ise mahremiyetin korunmasi ¢ok onemlidir. Bu noktada
facebook bireysel mahremiyetin sinirlarini, bireylere ragmen degil bireylerin de

katilimryla genisleten bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Gelecekte teknoloji, giiniimiizden daha ileri bir seviyede olacaktir. Facebook
kullanim1 daha da artacaktir. Bu yiizden uzmanlar gelecekte facebook kullaniminin
miifredat uygulamalarina eklenmesi fikrini desteklemektedirler. Facebook
ogretmenler ve dgrenciler arasindaki etkilesimi artirabilir. Ogrenme siirecinde hem

ogretmenlere hem de 6grencilere katkisi olabilir (Noh et al. 2013).

Internet ve internetin gelisimiyle birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya giiniimiiziin
sosyal medyanin 6zellikle geng¢ kullanicilar tarafindan yogun bir sekilde kullanildig:
goriilmektedir. Sosyal medya kullaniminda deneklere yoneltilen sorular
dogrultusunda arastirma sonuglarina gore 5 farkl faktor bulunmustur. Bu faktorler
Onem sirasina gore; medya aligkanligl, eglence ve zaman gegirme, iliski siirdiirme,
sanal topluluk, bilgilenme ve kisisel statii faktorleridir. Egitsel faktorlere onem

verilmedigi tespit edilmistir (Ok, 2013).
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Ortadgretim 0gretmenlerinin Facebook’u kullanim amagclarina baktigimizda ¢cogunun
ortak bir noktada toplandig1 goriiliir. Ogretmenlerin arkadas listelerinde; arkadaslari,
is arkadaslar1 ve 6grenciler yer almaktadir. Bazilariin listesinde 6grenci velileri de
mevcuttur. Boylece goriisiilen ortadgretim 6gretmenleri arkadaglariyla Facebook
tizerinden goriisebilir ve haberlesebilirken; ayn1 zamanda is arkadaslari, 6grenciler ve
veliler ile de haberlesebilir, onlarla paylasmak istediklerini paylasabilir. Ogrencilere
birtakim bilgiler, dokiimanlar, metinler vb. Facebook araciligiyla kolaylikla
iletilebilir, Ogrencilere duyurulmak istenenler Facebook iizerinden duyurulabilir,
ogrencilerin notlar1 bu sekilde agiklanabilir, ddevleri yine Facebook araciligiyla

onlara ulastirilabilir (S6nmez, 2013).

Togay vd. (2013) gore, sosyal medya ¢cagimizin en gelismis iletisim araglarindan
birisidir. Egitim siireclerinde kullanilabilecek birgok materyale sahiptir. Sosyal
medya destekli egitimin en temel 6zellikleri; geleneksel egitim sistemindeki 6grenci,
Ogretmen etkilesimlerini artirmak, iletisim becerilerini gelistirmek, genis kitlelere
hitap etmek, akran destegini giliglendirici ve isbirligine dayali Ggrenmenin
gerceklesmesini saglamaktir. Sosyal medyada hem 6gretmenler hem de 6grenciler
egitim amacl topluluklar olusturup, paylasimlarda bulunabilirler. Ogrencilerin biiyiik
boliimiiniin egitim siireglerinde sosyal medya araglarinin kullaniminin gerekli,
faydali ve kolay oldugunu, ders basarilarini artirdigini sonucuna ulasilmistir.
Ogrenciler sosyal medyayr 6grenim siirelerinde kullanmaktan hoslanmakta ve

o0grenmelerine yardimci oldugunu belirtmektedir.

Sosyal medyanin yayginlagmasiyla beraber yeni iletisim ortamlart olugmaya
baslamistir. Ogretmenlerin dgrencileriyle ders disinda etkilesimde bulunmalari icin
yeni yollar olusmustur. Ogretmenler miifredati uygularken bu platformlardan
yararlanarak ~ 0grenme  siirecini  kolaylastirmaktadirlar. ~ Ogrencilerin  de
ogretmenleriyle dersle ilgili tartigmalarda bulunarak, kendi 0Ogrenmelerini

gerceklestirmeyi basladiklart goriilmiistiir. Boylelikle egitim sadece yiliz yiize
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ogrenmelerle sinirli kalmayip, okul digina da tasinabilmektedir (VanDoorn and
Eklund, 2013).

Yolcu (2013) yaptig1 ¢alismada tiniversite 6grencileri en popliler sosyal medya aglari
kullanicilar1 arasinda yer aldigmi tespit etmistir. Sosyal medya kullanimi ile
ogrenciler ve iiniversiteleri arasinda bir iletisim kopriisii kurulmaktadir. Bu sosyal
medya aglar1 arasinda etkilesim igin en hizli ve kolay olan Twitterdir. Universitelerin
twitter sayfalar1 sayesinde iiniversite hakkinda bilgi alinabilir, duyurular ve
etkinliklerden haberdar olunabilir, tiniversitenin sundugu hizmetler ile ilgili bilgiye
daha kolay ulasilabilir. Universiteler diger kurumlarm faaliyetlerini takip edebilir,
bilimsel veriler daha hizli bir sekilde yayilabilir, anma, taziye ve tebrik mesajlar

paylasabilir.

Friedman and Friedman (2014) yaptiklar1 g¢aligmada, teknolojinin ¢ok hizl
gelistigini, kiitliphaneler ve kitaplarin yerini internetin aldigin1 belirtmislerdir.
Bilgiye erisim internet araciligiyla kolaylikla saglanmaktadir. Ozellikle gengler
zamanlarmin biiyiikk ¢ogunlugunu sosyal medyada gegirmektedir. Sosyal medya
iletisim, isbirligi, toplum, yaraticilik ve yakinsama gibi kavramlarla 6zetlenebilir.
Boylelikle 6gretmenler 6grenme faaliyetlerini yonetir ve Ogrenmeyi kolaylastirir.
Ogrenciler egitim siirecinde aktif olmalidir. Online 6grenme o6grencilerin aktif
katilimini gerektirir. Sosyal medyanin 6grenmeyle baglantisi saglanirsa egitim daha

ilging ve eglenceli hale getirilebilir.

Universite dgrencileri iizerinde yapilan bir diger calismada, iiniversite dgrencileri
arasinda en popiiler Sosyal Ag Sitesi facebooktur. Fakat bu popiilariteye ragmen
ogrenciler tarafindan Facebook kullanimi egitim amagli yeterli diizeyde degildir.
Sosyal ag araglarin1 benimsemek ve kullanmak ogrencileri motive edebilir.
Facebook, oOgrencilerin akranlartyla iletisimlerini arttirmada, ilgi alanlarini
paylasmada etkilidir. Sosyal iligkileri genisletir. Egitimde kullanimi1 ise dolayh
yoldan olmak iizere yeni yeni yayginlagsmaya baglamistir (Sanchez et al., 2014).
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Mevcut litaratlir gozden gecirildiginde iilkemizde sosyal medya ve egitim iligkisi
konusunda c¢alismalarin olduk¢a smirli oldugu sdylenebilir. Calismamizin sosyal
medya ve egitim iligkilerinin daha saglikli ortaya konulmasina katki saglayacagi

beklenmektedir.

Bu caligmanin amaci fen bilgisi 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullaniminin
ogrenmelerine etkisini ve gorsel okuryazarliklarin1 6lgmektir. Calismada 6rneklemin
Ogretmen adaylar1 olarak segilmesinde, birer 6grenci olarak kullandiklar1 sosyal
aglarin kendilerine katkisini1 belirlemek ve mesleki hayatlarinda dogru bir sosyal

medya okuryazari olabilmenin alt yapisi olugsmaktir.
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2. KURAMSAL TEMELLER
2.1.  Sosyal Medya

Gelisen teknoloji dijital ortamlardaki hizli paylasim ve igerik iiretimi sosyal ag
icerisindeki iletisim boyutlarini da hizla arttird1. “Sosyal medya” ad1 verilen yeni bir
iletisim ortami1 yayginlasti. Sosyal medya; bireyleri internet lizerinde toplum yasami
icinde kendilerini tanimlayarak, yine insanlara internet iletisim metotlari ile iletisime
geemek icin ve ayni zamanda normal sosyal yasamda yapilan gesitli jestleri
simgeleyen sembolik hareketleri gostererek insanlarin yarattigi sanal ortamdaki
sosyal iletisim kurmaya yarayan aglardir (Bacanak, 2012). Diinyada ve lilkemizde

kullanilan en yaygin sosyal medyalar Sekil 1. de gosterilmistir.

. 0 Fotograf Video v
Bloglar Mikrobloglar Paylagim Paylagm Sosyal Aglar

Twitter Vikipedi Flicker Youtube = Facebook

Tumblr Instagram Dailymotion = Myspace
= Linkedn
= Friendfeed

Sekil 1. Sosyal aglarin sematik gosterimi

Sosyal medya; teknolojiyi, sosyal girisimciligi kelimeler, resimler, videolar ve ses
dosyalar1 ile birlestirir. Sosyal medya araglarinin tanimi1 ve kapsami kisiden kisiye

degismekle beraber bilgisayar ya da mobil telefon gibi araclarin destekledigi ana
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unsurlar1 bloglar, mikrobloglar, online chat, RSS beslemeleri, sosyal aglar, sosyal
imleme siteleri, forumlar, podcastler, video paylasim siteleri, sanal diinyalar gibi

cesitli formlarda karsimiza ¢ikmaktadir (Hatipoglu, 2009).

Bostanct (2010) a gore Sosyal medya uygulamalarinda icerigi tamamen bireyler
belirler ve bireyler birbirleri ile siirekli bu uygulamalar {izerinden etkilesim
halindedir. =~ Kisacast zaman ve mekin siirlamast olmaksizin paylagimin,

etkilesimin ve tartismanin esas oldugu bir iletisim seklidir.

Sosyal medyanin avantajlari;
1. Sosyal medya hizli ve giinceldir
2. Sosyal medya ucuzdur
3. Sosyal medya giivenilirdir

4. Sosyal medya iletisimi kolaylastirir.

Sosyal medyada, sosyal aglar ve toplu gruplar yer alr. Insanlar, kurumlarim
tanitirlar, arkadas iliskileri kurarlar, {iriin servis, fikir ve nesnelerin igerigine iliskin
baglilik gosterirler. Sosyal medya en yiliksek derecede paylasimin gerceklestigi,
online medyanin yeni bir tiirli olarak firsatlar sundugu en yeni fikirlerden biridir

(Vural ve Bat, 2010).

Mayfield (2012)’e gore sosyal medya asagidaki 6zellikleri igerir;
v' Katilimcilar: Sosyal medya katilimcilart cesaretlendirir ve ilgili olan her bir

kullanicidan geri bildirim alir.

v Aciklik: En ¢ok sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara agiktr.
Bu servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret

asilarlar. Bunlar ¢ok nadir ulagima yonelik engeller koyarlar.



15

v' Konusma: Geleneksel medya yaymna iliskin iken (igerik aktarimi ya da
dinleyiciye bilgi ulagimi), sosyal medya iki yonlii konugmaya olanak tanimasi

bakimindan daha iyidir.

v" Toplum: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir olusum igin izin verir.
Topluluklar da boylece sevdikleri fotograf, politik degerler, favori TV sovlari
gibi ilgili olduklar1 seyleri paylasirlar.

v' Baglantililik: Sosyal medyanin ¢ogu tiirii, baglantil isler gerceklestirir; diger
siteler, arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklari herhangi bir konuda link

verilmesine olanak tanir.

Sosyal medya hizli ve giinceldir. Sosyal medyada iletiler, konular, haberler hizl1 bir
bicimde degismekte ve bireyler arasi etkilesime agik olmasindan dolay:1 da siirekli

giincel kalabilmektedir.

Sosyal medya kavrami, geleneksel medyaya ancak okur olarak katkisi bulunan
kisinin, giliniimiiz yeni sosyal medyasinda kitle iletisim araclarmi kullanma
konusunda herkese esit firsat verilmesi ilkesine dayanilarak tiiretilmistir. Internet ile
birlikte gelen bu firsat, kisilerde teknik bilgi ve beceri bulunmasini da

gerektirmektedir.

Sosyal medya ve geleneksel medya siteleri arasindaki en 6nemli fark, sosyal medya
sitelerinde igerigin  ¢ogunlugunun kullanicilar tarafindan  olusturulmasidir.

Geleneksel medyada ise igerik yayincilar tarafindan belirlenmektedir.

Sosyal medyanin bu 6zellikler cergevesinde geleneksel medyadan farki ise soyle

siralanmaktadir (Wikipedia, 2014):
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v" Erisim: Hem geleneksel medya hem de sosyal medya teknolojileri herkesin

genel bir kitleye erisebilmesine olanak tanir.

v’ Erisilebilirlik: Geleneksel medya igin {iretim yapmak genellikle O6zel
sirketlerin ve hiikiimetlerin sahipligindedir; sosyal medya araclar1 genel

olarak herkes tarafindan az veya sifir maliyetle kullanilabilir.

v" Kullanilirlik: Geleneksel medya tiretimi, ¢ogunlukla uzmanlagmis yetenekler
ve egitim gerektirmektedir. Cogu sosyal medya i¢in bu gecerli degildir, yani

herkes tiretimde bulunabilir.

v" Yenilik: Geleneksel medya iletisimlerinde meydana gelen zaman farki
(glinler, haftalar, hatta aylar) aninda etki ve tepkisi olan sosyal medya ile
kiyaslandiginda uzun olabilmektedir. (Tepkilerin zaman araligina katilimcilar

karar verir). Geleneksel medya da sosyal medya araclarina adapte olmaktadir.

v Kalicilik: Geleneksel medya yaratildiktan sonra degistirilemez (bir dergi
makalesi basildiktan ve dagitildiktan sonra ayni makale {lizerinde degisiklik
yapilamaz); oysa sosyal medya yorumlar veya yeniden diizenlemeyle aninda

degistirilebilir.

Giliniimiizde, bu sosyal medya ortamlari; fikir, diisiince, fotograf, video ve yazilarin
paylasilabildigi giindelik hayatin vazgegilmezleri arasinda yerini almistir. Insanlar
acisindan ge¢mis medya ortamina gore, yalnizca tiiketici olma anlayisi neredeyse

hiikiimsiiz hale gelmistir.

Avrupa iilkelerinde, bu nedenlerden dolayi; sosyal medya okuryazarligi egitimine
baslanilmistir. Sosyal medya okuryazarlig1 egitiminde, dgrencilere sosyal medyanin
nasil kullanilacagi kadar, bu mecrada karsilasilabilecek olan hakaret veya kisilik
haklarina saldirilar ile ilgili egitimler de verilmektedir. Tiirkiye'de sosyal medya
okuryazarligi egitim programi RTUK tarafindan yiiriitilmektedir. Program
kapsamindaki miifredatta yine RTUK iiyeleri tarafindan olusturulan komisyon

tarafindan degerlendirilmekte ve incelenmektedir.
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2.2.So0syal Medya Araclar

2.2.1.Bloglar

Blog; ‘Weblog’ yani ‘ag glinligii' isminden tiliretilmistir. Bir blog, genellikle
bireyler ya da gruplar tarafindan, son zamanlarda isletmeler tarafindan siirdiiriilen,

genis bir izleyici kitlesi i¢in yorumlar ve fikirler sunan web sitesidir. (Akar, 2010).

Blog, genellikle giincelden eskiye dogru siralanmis yazi ve yorumlarin yayinlandigi,
web tabanli bir yayini belirtmektedir. Cogunlukla her génderinin sonunda yazarin adi
ve gonderi zamani belirtilmektedir. Yaymcinin se¢imine gore okuyucular yazilara
yorum yapabilmektedir. Yorumlar, blog kiiltiirlinlin ¢cok 6nemli bir dinamigidir; bu
sayede yazar ve okuyucular arasinda iletisim saglanmaktadir. Bunun disinda, geri
izleme (trackback) mekanizmasiyla, belirli bir yaz1 hakkinda yazilan diger yazilarin

belirlenebilmesi de miimkiin olmaktadir (Wikipedia, 2014).

Bloglar farkli amag ve kullanim sekillerine gore ¢esitlilik gostermekle beraber temel

olarak dort gruba ayrilmaktadir:
v'Kisisel Bloglar
v’ Temasal Bloglar
v’ Topluluk Bloglari

v'Kurumsal Bloglar

TypePad ya da WordPress gibi iicretli veya iicretsiz blog hizmetlerinden birini
kullanmak ve birka¢ dakika i¢cinde blog yazmaya baslamak miimkiindiir. Gliniimiizde
bloglar, genis bir sekilde bilinen bir teknoloji olarak goriilmektedir. Son yillarda
kisisel ve orgiitsel bloglarin sayis1 6nemli bir sekilde artmaktadir. Bloglarin popiiler

olmasinin baslica sebepleri su sekilde siralanabilir (Akar, 2010).
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1. Ucuz ya da {icretsiz yapilabilme,

2. Kurulum i¢in 6zel bir yazilim gerektirmeme,

3. Uzmanlasmis bilgisayar deneyimi gerektirmeme,

4. Tgerigin giincellenebilmesi ve kolaylikla igerigi yayabilme,

5. RSS kullanarak kullanicilarin yeni gonderileri anlik elde edebilmesi,

6. Herkes tarafindan yorum gonderilebilmesi, okuyucu ve yazar arasinda bir

diyalog meydana getirebilmesi.

Firmalar bloglar sayesinde kendileri hakkindaki haberleri ve duyurular ilgililerle
paylagsma imkanina kavusmaktadir. Kurumsal bloglarin firmalarca kullanilmasinin
bazi sebepleri bulunmaktadir. Bloglar web sitelerine gore daha hizli ve daha kolay
kurulabilmekte ve ¢ok kisa zamanda degistirilebilmektedir. Bloglarin giincellemesi
kolaydir. Bloglarda amag iletisim oldugundan web sitelerinde oldugu gibi gorsellik
kaygist  yoktur. Bloglarda kullanicilar kendi yorumlarmi istediklerinde

yayinlayabilmektedir (Dikme, 2013).

2.2.2.Mikrobloglar

Diinyanin herhangi bir yerinde olan bir gelismeyi en hizli duyuran platformlar mikro
bloglardir. Bloglarla kiyaslandiginda en 6nemli 6zelligi anlik ve kisa igerikler ile
baskalariyla igerik paylasilmasimi saglamaktir. Bir iki ciimleyle smirli igerikle ile
giincellenebilmeleri, kolayca kullanilabilmeleri, igerigin hizli bir sekilde

yayilmasina olanak saglamaktadir (Bostanct, 2010).
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2.2.2.1. Twitter

Twitter insanlarin web ortaminda bilgilerini, duygularini, diisiincelerini veya ne
yaptiklarini anlik kisa ifadelerle yazarak paylastiklar bir sosyal ag sitesidir (Odabast,
2012). 2006 yilinda Evan Williams, Jack Dorsey ve Biz Stone tarafindan
gelistirilen Twitter’in ortaya c¢ikis amaci olan her an her yerden anlik mesaj
gonderme durumu; mobil telefonlarindaki SMS mesajinin  karakter sayisi ile
dogrudan iligkilidir. 140 karakter sadece mesaj siirint degil; giindelik yasamin
giderek kisa, hizli ve anlik seylerden olusmasina da isaret ettigi ifade edilebilir

(O*Reilly and Milstein, 2009).

Gelistirilmesinden bu yana diinya ¢apindaki popiilaritesini glin gegtikce arttirmis ve
icerdigi uygulamalarin programlama ara yiiziinliin kisa mesaj gonderim ve alimi
konusundaki olanaklariyla internet diinyasinin SMS'i olarak anilmaya baslamistir. 25

Nisan 2011 tarihinden itibaren Tiirk¢e olarak kullanilabilmektedir (Wikipedia, 2014).

2009 yili géz oniine alindiginda Twitter, Tiirkiye’de en fazla artig gosteren ilk ve en
cok iiyesi olan ikinci sosyal paylasim agi haline gelmistir. Twitter“in giindelik
yasamda diger paylasim sitelerine gére daha kisitli, daha az gorsel ve ¢ok daha basit
islevler biitiinline sahipken; 2009 yilmin en hizli yiikselen sosyal agi olmasi ilgi

cekicidir (Altunay, 2010).

Twitter’in genel amaci insanlarin giinliik yasamlarinda yasadiklari, duyduklari,
diistindiikleri ve deneyimledikleri “seylerden”, paylasilabilir bulduklarini bir web

ortaminda bagkalari ile kisa ifadelerle paylasma imkani sunmasidir (Altunay, 2010).
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Twitter pek ¢ok alanda kullanilir. Ornegin, siyaset alaninda da twitter oldukga etkin
bir sekilde kullanilmaktadir. Siyasi aktorler, bir konu hakkinda bilgi vermek,
gelistirdikleri bir sey hakkinda paylasimda bulunmak ya da giindemdeki konular,
yasanan olaylar vb. hakkindaki paylasimlarini twitter iizerinden gergeklestirmektedir.
Diger taraftan twitter sayesinde, kullanicilar begendikleri bir yazari, uzmant,
sanat¢ty1r, oyuncuyu vb. takip edebilmekte, o kisinin anlik paylagimlarini
gorebilmektedir (Sonmez, 2013).

2.2.2.2. Tumblr

2007 yilinda kurulmus olan Tumblr, yaklasik 200 milyon iiyeye sahiptir. Uyeler
diledikleri her seyi kolaylikla paylasabilmektedir. Metin, fotograf, alintilar,
baglantilar, miizik ve videolar internet tarayicisi, telefon, masaiistii, e-posta
tizerinden ve her yerden gonderilebilmektedir. Kullanicilar bloglar igin temalar
secebilmekte, html kodlar kullanarak temalarindaki her seyi

ozellestirebilmektedirler.

2.2.3. Wikiler

Web 2.0 uygulamalarindan birisi olan Wiki, Havai dilinde hizli ve kolay anlamina
gelen bir kavramdir. Uzerinde diizenlemeler yapilmasina olanak saglayan bir
s0zIiigii, ansiklopediyi ya da veri tabanini andiran web siteleridir. Kullanicilar bir
sOzciik hakkinda tanimlama yapabilir, bu sozciiklere yenilerini ekleyebilir, yanlis ya

da eksik oldugunu diistindiigii yerleri degistirebilir ve silebilir (Altun, 2008).

1994 yilinda Ward Cunningham tarafindan ilk olarak “WikiWikiWeb” adiyla
gelistirilip 1995 yilinda internette mevcut hale gelen wikiler temel olarak isbirlik¢i

calisma neticesinde kullanicilarin belirli konular {izerinde bilgileri diizenleyip
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yayinlayabildikleri ortamlardir. Wikilere kayitli olan her kullanici, sayfalarda

sunulan bilgilere miidahale edebilmektedir (Deperlioglu ve Kose, 2010).

Wikilerin en Oonemli getirisi, 6grenciler ve ogretmenlerin isbirlik¢i ¢alismalarinin
sonucu olan, nitelikli bilgiler sunmasidir. Ayrica, sunulan isbirlik¢i ¢aligma ortami1 da
ogrencilerin birbirleriyle etkilesim saglamalari agisindan onemlidir. Wiki ve benzeri
teknolojiler c¢evrimigi igbirligi ve iletisimin saglandigi grup c¢alismalarinin
biiylimesini desteklemekte ve kaynaklar icin erisilebilir bir depo saglamaktadirlar.
Sosyal 6grenme araci olan wiki, yapilandirmacit 6grenmeyi de tesvik etmektedir.

(Snelling and Karanicolas, 2008)

Her tiyeligi bulunan tarafindan bilgilerin paylasilabildigi bu sitede giivenli bilgilerin
yer alip almadigi tartisma konusudur. Wikilerde yazarin belli olmamasindan &tiirt,

blog ya da mikrobloglara gore gilivenilirlik oran1 daha az gegerlidir. (Kok, 2013)

2.2.3.1. Vikipedi

Wiki sitelerinin en biiyiigii olan Vikipedi, kullanicilar tarafindan ortaklasa olarak
bir¢ok dilde hazirlanan 6zgiir, bagimsiz, iicretsiz, reklamsiz, kar amaci giitmeyen bir
internet ansiklopedisi olarak yer almaktadir (Wikipedia, 2014). Vikipedi’yi
ansiklopedilerden ayiran en Onemli Ozellik, icerik {reticilerinin kullanicilar
olmasidir. Kullanicilar igbirligi igerisinde basit metin diizenleme araglar1 kullanarak

igerikler lizerinde degisiklik yapabilirler (Argin, 2013).

Vikipedi’de de Wikilerde oldugu gibi kullanicilarin igerik eklemeleri bilgilerin
giivenirligi ile ilgili bir sorun ortaya ¢ikmaktadir. Vikipedi’nin etkili kullanilmasi i¢in
kaynak gosterimlerine ¢ok dikkat edilmesi gerekmektedir (Shih, Tseng and Yang,
2008).
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2.2.4.Medya Paylasim

Multimedya, sosyal medya igerisinde olduk¢a 6nemli bir unsurdur. Multimedya
kapsaminda olan fotograf, video, miizik-ses paylasimi sosyal medya ve internet

kullanicilan tarafindan yaygin olarak kullanilmaktadir (S6nmez, 2013).

2.2.4.1. Fotograf paylasim

Sosyal medyada kullanicilar fotograflarim1 internet iizerinden ¢evrimici yolla
kolaylikla yayimlayabilmektedirler. Sosyal medya kullaniminin artmasindan itibaren

fotograf paylasim siteleri de artis gostermistir.

2.2.4.1.1. Flickr

Flickr, genellikle fotograf paylasim amagh kullanilmaya baslanilan sonralari ise
video paylasimina da agilan bir web sitesidir. Ucretsiz kullanicilarin aylik 100 MB
boyutunda fotograf génderme sinir1 vardir. Buradaki fotograflar, fotografin sahibinin
secimine gore, tiim haklar fotografin sahibinde kalacak sekilde ya da Creative

Commons lisansiyla yayimlanabilmektedir.

2.2.4.1.2. Instagram

Instagram, ticretsiz olarak kullanilan fotograf paylasim sitesidir. Instagram,
Facebook, Twitter gibi sosyal aglarla da entegredir. Boylelikle Instagram
aracilifiyla, bu aglar iizerinden de hizl bir sekilde fotograf paylasimi yapilabilir.
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2.2.4.2. Video Paylasim

Video paylagim sitelerinde hemen hemen her konuda video bulmak miimkiindiir.
Kullanicilar video ylikleyebilir, izleyebilir ya da begendikleri videolar1 farkli bir
sosyal paylasim aginda paylasabilmektedirler.

2.2.4.2.1. Youtube

Chad Hurley, Steve Chen, San Mateo ve Jawed Karim'in, 2005 yilinda Amerika’da
kurdugu bir video paylasim sitesidir Youtube iizerinden milyarlarca kisi tiretilmis
orijinal videolar1 kesfetmekte, izlemekte ve paylagsmaktadir. Youtube ayni zamanda
insanlarin birbirleriyle baglanti kurmasi, bilgilenmesi ve tiim diinyadan diger
kullanicilara ilham vermesi i¢in bir forum, ayrica orijinal igerik yaraticilar1 ve biiyiik

veya kiigiik capli reklam verenler i¢in bir dagitim platformu gérevi gormektedir.

2.2.4.2.2. Dailymotian

Dailymotion, ag1 tizerindeki 106 milyon ziyaretcisi ve ayda izlenen 2 milyar videosu

ile youtube’dan sonra ikinci popiiler video paylagim sitesidir.

2.2.5. Sosyal Aglar

Sosyal aglar web 2.0 teknolojisi ile ortaya ¢ikan sosyal medyay1 meydana getiren en
onemli ortamlardir (Cetin, 2009). Sosyal ag, bireyleri internet iizerinde toplum
yasam1 i¢inde kendilerini tanimlayarak, ayni kiiltiirel seviyesinde rahatlikla
anlasabilecekleri insanlara internet iletisim metotlari ile iletisime gegmek icin ve ayni
zamanda normal sosyal yasamda yapilan cesitli jestleri simgeleyen sembolik
hareketleri gostererek insanlarin yarattigi sanal ortamdaki sosyal iletisim kurmaya

yarayan aglara denilmektedir (Wikipedia, 2014).
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Sosyal ag siteleri, bireylerin siirlar1 kurallarla belirlenmis bir sistem i¢inde halka
acik ya da yar acik profil olusturmasina, baglantili olduklar1 diger kullanicilarin
listesini goriintiilemesine, diger kullanicilarin sistemdeki listelenmis baglantilari
gérmesine ve bu baglantilarin aralarinda ge¢is yapmasina izin veren web tabanli

servislerdir (Boyd and Ellison, 2008).

Sosyal paylagim agi tanimina uygun tipteki ilk site ornekleri “Classmates.com”
(1995) ve “SixDegrees.com” (1997) siteleridir. Classmates.com 6zellikle gegmisteki
smif arkadaglarinin bulunmasina yonelik bir tema sunarken, SixDegrees.com
kullanicilarina profil yaratma ve arkadaslarini listeleme olanagi sunmustur. 1997-
2009 yillann arasinda c¢esitli etnik gruplarin kisisel ve profesyonel profillerini

paylastiklari siteler ortaya ¢ikmuistir.

2005’11 yillardan sonra Web 2.0 teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal ag
sitelerinde de miithis bir degisim yasanmis ve popiilariteleri artmigtir. Ayrica farkli
yas gruplarindan bir¢ok insanin liye oldugu sosyal aglarda kullanicilarin gegirdigi
zaman sosyal aglarin ortaya ¢ikmalarindan bugiine kadar gegen siire i¢inde biiyiik bir

artis gostermistir (Giilbahar, Kalelioglu ve Madran, 2010).

Kim, Jeong and Lee (2010) diinya genelinde milyonlarca iiyesi olan sosyal ag

sitelerinin baz1 temel 6zelliklerini su sekilde siralamistir:

v' Kisisel profil: Birgok sosyal ag sitesi kullanicilarina kisisel profillerini
olusturma ve bu profillerini istedikleri zamanda diizenleme ve degistirme
imkam saglar. Kisisel profillerde yer alan bilgi tiirleri bir sosyal ag sitesinden

digerine farklilik gosterebilir.

v' Cevrimi¢i baglantilar kurma: Sosyal ag siteleri kullanicilarin arkadaslarini

bulmasi ve onlarla baglanti kurma olanagi saglar. Sosyal ag siteleri,

kullanicilarinin arkadaslarina ulasabilmesini saglamak icin kullanicilarin e-
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posta adreslerini ve bu e-posta adreslerinde yer alan adres defterlerini

kullanarak ulagsma imkan1 saglar.

v Cevrimici gruplara katilma: Sosyal ag siteleri kullanicilarinin yeni ¢evrimigi

gruplar olusturmasi ve bu gruplara iiye olarak etkilesimde bulunmalari
amactyla ¢esitli imkanlar saglar. Bu gruplara hem iiye olanlar hem de iiye
olmayan kullanicilar gruplarda paylasilan igerigi goriintiileyebilirler ancak

sadece grup iiyeleri grup iizerinde paylasimda bulunabilir.

v' Cevrimigi iletisim kurma: Sosyal ag siteleri, iiyelerinin kendi arkadaglar ve

diger kullanicilarla ¢evrimigi iletisim kurmak igin ¢esitli hizmetler ve
uygulamalar sunmaktadir. Bu hizmetlerden bazilar1 e-mail, mesajlasma, anlik

mesajlagma (sohbet), halka agik ya da 6zel duyuru panosu servisleridir.

v Kullanicilar tarafindan olusturulan igerigin paylasimi: Birgok sosyal web

sitesi kullanicilarina video, fotograf, miizik, yer imleri ve metin gibi gesitli

icerikleri paylagsma hizmeti sunmaktadir.

2.2.5.1. Facebook

Facebook giiniimiizde en ¢ok tercih edilen sosyal ag sitelerinin baginda gelmektedir.
Facebook, insanlarin arkadagslariyla iletisim kurmasini ve bilgi alis verisi yapmasini
amaglayan bir sosyal agdir. 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi 6grencisi
Mark Zuckerberg tarafindan gelistirilmistir. Oncelikle Harvard 6grencilerinin
birbirleriyle iletisim kurmalart i¢in kurulmasina ragmen daha sonra Boston
civarindaki okullar1 da kapsamis ve bir sene igerisinde Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki tim okullarin 6grenci ve mezunlarii iiye olarak kabul etmeye
baglamigtir. Kullanicilar onceleri sadece kendi kurumunun e-posta adresiyle (.edu,
.ac, .uk, vb.) iiye olabilirken, daha sonrasinda ag icine liseler ve bazi biiylik
sirketlerin de katilimi ile 11 Eyliil 2006 tarihinden itibaren tiim e-mail adreslerine

bazi yas sinirlandirmalartyla agilmistir (Wikipedia, 2014).
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Farkli dil segenekleri bulunan Facebookta diinyanin biitiin kitalarindan kullanicilar
yer almaktadir. 31 Agustos 2014 itibartyla; Diinya'nin en fazla ziyaret edilen ikinci
Sitesi olan Facebook'un su anda bir milyardan fazla kullanicis1 bulunmaktadir.
167.821.900 kullanicisiyla en fazla iiyelige ABD sahiptir. Bu iilkeyi sirasiyla
Brezilya, Hindistan, Endonezya, Birlesik Krallik, Meksika izlemektedir (Check
Facebook, 2012). 2008 yilindan itibaren iilkemizde de kullanici sayisi hizla artmistir.
Mart 2013 verilerine gore Tiirkiye 32.438.200 kullaniciyla Diinya’da yedinci siray1

almaktadir.

Tiirkiye’deki Facebook kullanicisi, toplam niifusun % 40.06’sin1, internet erigimi
olan niifusun ise % 89.04’ iinii olusturmaktadir. Kullanicilarin demografik 6zellikleri
incelendiginde, cinsiyete gore kullanicilarin % 37’s1 kadin, % 63’1 ise erkeklerden
olugmaktadir. Yas gruplarina gore incelendiginde, 13-15 yas % 6, 16-17 yas grubu %
9, 18-24 yas % 35, 25-34 yas % 29, 35-44 yas gruplar1 % 13 ve 45+ yas grubu ise %
8'lik bir oran gdstermektedir. Tiirkiye Facebook’ta agirlikli olarak 18-24 arasi
genglerin olusturdugu bir kullanici profiline sahiptir (Socialbakers, 2012).

Facebook’u diger sosyal paylasim aglarindan ayiran en belirgin 6zelligi, uygulama
alanmm stirekli genisletmesi ve gelistirmesidir. Facebook sagladigi imkanlar
sayesinde giinliilk yasamin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Facebook kullanicilari,
cinsiyet, egitim durumu, ilgi alanlari, yaslar1 gibi kisisel ozelliklerin belirtildigi
profillerini  olusturabilirler. Facebook’un kullanim amaclarimi  su  sekilde

siralayabiliriz:

1. Kullanicilar uzun zamandir goriismedigi arkadaglarini bulabilmekte, uzaktaki
tanidiklarindan kolaylikla haber alabilmekte ve onlarla iletisim halinde

bulunabilmektedir.

2. Fotograflarint paylagma amaglh kullanilabilir. Kullanicilar arkadaslarinin

fotograflarini begenebilmekte ve yorum yazabilmektedirler.

3. Begendikleri bir video, sarki, ses ve de metinle paylasimi yapilabilir.
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4. Facebook lizerinden erigebilecekleri ¢esitli oyun siteleri de bulunmaktadir.

5. “Etkinlikler” ozelligi sayesinde kullanicilar arkadaslarint  birtakim
bulusmalara, organizasyonlara, toplantilara, partilere ¢agirabilirler. Boylelikle

cok sayida kisiye kolayca ulasilmis olunur.

6. Kullanicilar ilgi duyduklart miizik, film, kitap gibi alanlara yonelik

olusturulmus sayfalar1 takip edebilir.

7. Sosyal gruplara katilarak fikir paylasiminda bulunabilir, tartigmalar1 takip
ederek katilabilir.

Facebook tiyeleri hayatlarinin her anin1 arkadaslariyla paylagsmak istedigi an herkesi
tek tek aramak yerine Facebook sayfasini giincellemektedir. Bu sayede zamandan
tasarruf etmis olurlar. Zamanin en Onemli degerlerden biri oldugu giinlimiiz

diinyasinda Facebook bagimlilarinin giderek artmasinin en 6nemli nedenlerinden biri

de budur (Aslan, 2011).

Tiim bu avantajlar1 nedeniyle ¢ok fazla tercih edilen facebook agi, ayn1 zamanda bu
nedenlerden otiirii agir1 kullanima ve bagimliliga neden olabilmektedir. Ozellikle
genglerde ve cocuklarda ortaya c¢ikan bu bagimlilik ebeveynler tarafindan oldukca
dikkat edilmesi gereken bir konudur. Belli bir siire sonra kisilerin sadece sosyal aglar
tizerinden iletisim kurmaya baslamasi, insanlar1 gergek hayattan yiiz ytize iletisimden
uzaklastirmakta, asosyallestirmekte, i¢ine kapanik bireyler haline gelmelerini

saglamakta ve tembellestirmektir (Kok, 2013).

2.2.5.2. Friendfeed

FriendFeed, arkadaslarinizla ¢evrimici paylagimi kolaylastiran bir hizmettir.
Arkadaglar arasinda bilgi edinmek ve goriis alisverisinde bulunmak icin eglenceli ve

interaktif bir yol sunmaktadir.
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Ekim 2007°de kurulan site ger¢ek zamanli haberlesme ve paylasim sitesidir.
Kullanicilarn, internette iiye olduklar1 bloglar, arkadaslik siteleri, fotograf siteleri,
imleme siteleri gibi pek ¢ok kaynaklardaki aktivitelerini arkadaslariyla paylagsmalari
ve yorumlamalarini saglayan yeni nesil bir sosyal agdir. Tiirk¢e olarak hizmet veren

sitenin amaci internetteki icerigi daha anlamli ve kullanigl hale getirmektir.

2.2.5.3. Myspace

MySpace, interaktif ortamda kullanici kontroliinde iletisim ve arkadagliklar
kurulabilen, kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin
barindirilabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasidir. Arkadaslarinizin arkadaglariyla
tanigmanizi saglayan online bir topluluktur. Myspace’de bir topluluk olusturularak,
fotograflar, yazilar ve ilgi alanlar1 arkadas c¢evresiyle paylasilabilmektedir. Kimin

kiminle arkadas oldugunu ve birbirlerini nasil tanidiklarini incelenebilmektedir.

2.2.5.4. Linkedn

Linkedn is diinyasindaki kisilerin diger kisilerle iletisim kurmasini ve bilgi aligverisi
yapmasini amaclayan profesyonel sosyal paylasim platformudur. Diinyanin her
yerinden profesyonellerin olusturdugu 150 sanayi ve 200 iilkeyi temsil eden bir
sosyal ag konumundadir. Hedeflere ulasmak i¢in ¢alisilmasi gereken nitelikli

profesyonellerle isbirligini kullanicilarina sunmaktadir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

Bu bélimde, Arastirma Yontemi, Evren, Orneklem, Verilerin Toplanmasi ve

Verilerin Analizi bulunmaktadir.

3.1. Arastirma Yontemi

Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden tarama arastirmasi kullanilmistir.
Tarama modelleri, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaglayan yaklagimlardir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da

nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanir (Karasar, 2015).

Arastirmada sosyal medya kullanimu ile ilgili gelistirilen tutum 6lgegi kullanilmistir.
Bu 6l¢ekle katilimeilarin sosyal medya kullaniminin 6grenmelerine etkisini 6lgmek
amaclanmistir. Ayn1 zamanda Universite, simf diizeyi, yas, cinsiyet, akademik
ortalama, internette ve sosyal medyada harcanan siire, faktorlerinin sosyal medyada
ogrenmelerine karst tutumlar1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig:

incelenmistir.

3.2. Arastirma Grubu

Arastirmanin  ¢alisma grubunu 2014-2015 Egitim-Ogretim yilinda Erzincan,
Erzurum, Agri ve Bayburt’taki iiniversitelerin Egitim Fakiiltesi Fen Bilgisi

Ogretmenligi Anabilim Dali’nda egitim goren toplam 517 dgrenci olusturmaktadir.

Orneklem alinan Ogrencilerin iiniversite, sif diizeyi, yas, cinsiyet, akademik
ortalama, internette ve sosyal medyada harcanan siire dagilimlarini gosteren tablolar

asagida yer almaktadir.
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Tablo 3.1. Egitim Fakiiltesi bazinda 6rneklem igerisinde yer alan {iniversitelerdeki lisans

Ogrencilerinin sayilar1 ve ylizdelik oranlar1

UNIVERSITE N %
Erzincan Universitesi 219 42.4
Atatiirk Universitesi 173 33,5
brahim Cegen 67 12,9
Universitesi
Bayburt Universitesi 58 11,2

Tablo 3.2. Orneklemdeki 6grencilerin cinsiyete gore dagilimlari

CINSIYET N %
Kiz 346 66,9
Erkek 171 33,1

Tablo 3.3. Orneklemdeki 6grencilerin yaslarina gére dagilimi

YAS N %

18-19 66 12,8
20-21 200 38,6
22-23 195 378

24 ve tizeri 56 10,8
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Tablo 3.4. Orneklemdeki 6grencilerin grenim gordiigii sinifa gore dagilimi

SINIF N %
1 78 151
2 104 20,1
3 150 29,1
4 185 35,7

Tablo 3.5. Orneklemdeki 6grencilerin agirlikli genel not ortalamalarina gore dagilimi

AGNO N %
1-1.99 26 51
2-2.99 394 76,2

3-4 97 18,7

Tablo 3.6. Orneklemdeki 6grencilerin internette gecirdikleri siireye gére dagilimi

INTERNETTE N %
GECIRILEN SURE
1 saat 147 28,4
2 saat 138 26,6
3 saat 111 21,5

Diger 121 23,5
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Tablo 3.7. Orneklemdeki 6grencilerin sosyal medyada gegirdikleri siireye gore dagilimi

SOSYAL MEDYADA N %
GECIRILEN SURE
1saat 188 36,3
2 saat 102 19,7
3 saat 89 17,3
Diger 138 26,7

3.3. Veri Toplama Araclar

Bu calismada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen Sosyal

Medya Kullanim Olgegi kullanilmustir.

Karasar (2015)’a gore bir Olgme araci asagidaki asamalar sonucunda

gelistirilmektedir.

1.Madde havuzu asamasi
2.Uzman goriisli agamasi

3.0n degerlendirme agamasi

4. Faktor analizi agamasi

5. Giivenirlik hesaplama asamasi

Bu asamalar1 kisaca su sekilde 6zetleyebiliriz.

3.3.1. Madde havuzu asamasi
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Olgegin gelistirilmesinde ilk olarak sosyal medya ile ilgili yapilan calismalar
incelenmistir. Sosyal medyadaki 6grenme igeriklerinin neler oldugu tespit edilmistir.
Daha sonra bu calismalar dogrultusunda madde havuzu olusturulmustur. Olgek
maddelerinin olumlu ifadeler i¢ermesine, tek yargi belirtmesine, agik ve anlasilir
olmasma dikkat edilmistir. Calisma sonucunda 30 maddelik besli-Likert tipinde

6lcek hazirlanmigtir.

3.3.2. Uzman goriisii asamasi

Hazirlanan 6lgegin oncelikle kapsam (igerik) gegerligine sahip olmasi amaglanmistir.
Kapsam gecerligi agisindan yeterliligini incelemek amaciyla uzman goriisiine
basvurularak o6l¢me aracinda bulunan maddelerin 6lgme aracina uygun olup
olmadiginin belirlenmesi istenmistir. Yapilan calismada ogretim tyeleri, yiiksek
lisans Ogrencileri ve fen egitimcilerinin gortsleri alinmistir. Hazirlanan o6lgek
maddelerinin 6grenmede sosyal medya kullanimina yonelik tutumlart Olciip
6l¢medigini ve dilbilgisi ve anlasilabilirligi uzman gortsleri ile degerlendirilmistir.
Uzman goriisleri sonucunda toplam 30 maddeden olusan madde havuzu tutum
maddesi olarak secilmistir. Boylece gelistirilmek istenen 6l¢egin kapsam gecerligi

saglanmaya caligilmistir.

3.3.3. On deneme asamasi

On deneme i¢in 26 olumlu ve 4 olumsuz ifadeden meydana gelen toplam 30 madde,
taslak Olcek haline getirilmistir. Olgekteki maddeler, besli-Likert tipinde
olusturulmus ve kisilerin maddelere katilma dereceleri; 1 “Kesinlikle Katilmiyorum”,
2 “Katilmiyorum”, 3 “Kararsizim”, 4 “Katiliyorum” ve 5 “Tamamen Katiliyorum”
seklindedir. Ogretmen adaylarmin vermis oldugu cevaplarin puanlanmasinda, hem
olumlu maddeler hem de olumsuz maddeler i¢in 1, 2, 3, 4, 5 seklinde bir puanlama
bicimi g6z Oniine alinmistir. Ancak olumsuzlar daha sonra ters cevrilerek

puanlanmistir. Gelistirilen taslak Olgegin deneme uygulamast Kasim 2013’de
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Erzincan Universitesi Egitim Fakiiltesi Fen Bilgisi Ogretmenligi Anabilim Dali’nda

6grenim goren toplam 80 dgrenciye uygulanmistir.

3.3.4. Faktor analiz asamasi

Yapilan calismada oOlgegin yapr gecerligi incelenmistir. Faktor Analizinin
yapilabilmesi i¢in 6n kosul olan Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) ve Barlett testi yapilmis

ve sonuglar1 Tablo 3.8’de verilmistir.

Tablo 3.8. Olgegin Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) Orneklem Olgiim ve Barlett’s Test

Sonuglari

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) Orneklem | 0.776

Ol¢iim Deger Yeterligi =

Barlett Testi Yaklasik Ki-Kare Degeri = | 500.719 sd =136 p = 0.000*
*p<0.001

Kaiser-Mayer-Olkin  (KMO), o6rneklemin ve Ol¢ek maddeleri arasindaki
korelasyonun uygunlugu ile ilgili bir biiyiikliiktir. Kaiser-Mayer-Olkin (KMO)
degerlerinin 0.60’1n iizerinde olmasi1 kabul edilebilir bir degerleri i¢ermektedir.
Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) degerlerinin yiiksek ¢ikmasi, Barlett degerlerinin de
yiiksek ¢ikmasina neden olacaktir. Her ikisinin yiiksek degere sahip olmas1 faktor
analizinin uygulanabilirligini ve maddeler arasindaki korelasyon degerlerinin biiyiik
oldugunu gosterecektir (Seker vd, 2004). Olgegin Kaiser-Mayer-Olkin (KMO)
degerinin 0.776 Barlett testi anlamlilik degerinin p<0.001 oldugu tespit edilmistir.
Elde edilen bu degerler faktor analizinin uygulanabilirligini ve maddeler arasindaki

korelasyonun anlamli oldugunu gostermektedir. (Bozdogan, 2009)
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3.3.5.Giivenirlik hesaplama asamasi

Giivenirlik hesaplama asamasinda 6l¢egin i¢ tutarliligini test etmek amaciyla hem
alt-ist grup ortalamalar1 farkina dayali madde analizi hem de korelasyona dayali
madde analizi yapilmistir. Yapilan analizler sonucunda 6lgekle Olgiilmek istenen
durumun o6lgiilmesine ¢ok az katkida bulunduklarina karar verilen toplam 12 madde
cikartlmistir.

Tablo 3.9. Olgek Maddelerinin Asal Eksenlere Gore Déndiiriilmiis Temel Bilesenler Analizi
Sonucundaki Faktor Yiik Degerleri

Faktor Numarasi
Madde 1 2 3 4

Madde 29 7197
Madde 22 ,692
Madde 23 ,686
Madde 27 611
Madde 11 ,539
Madde 04 ,801
Madde 01 , 729
Madde 06 ,684
Madde 07 ,598 ,401
Madde 09 175
Madde 08 ,733
Madde 05 ,543 ,567
Madde 03 ,491
Madde 10 444
Madde 17 677
Madde 14 ,672
Madde 02 487 ,493

PR

Maddelerin 1. faktor yiik degerlerinin 0.539-0.797 arasinda degistigi gOrilmiistiir.
Déndiirme isleminden sonra &lgek dort boyutlu olarak goriilmektedir. Ozdeger-

Faktor grafiginde de goriildiigii gibi en hizl diisiis 1. faktordedir..

Olgekteki maddelerin toplam varyans degerleri incelendiginde ise analize alman 18
maddenin 6z degeri 1’den biiylik olan 4 faktoér altinda toplandigir goriilmektedir.
Olgeginin giivenirligi ile ilgili olarak Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 a = 0.87

olarak bulunmustur.
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3.4. Verilerin Toplanmasi

Bu calismada verilerin toplanmasi “Sosyal Medya Kullanim Olgegi (Ek: 1)’ nin
arastirma grubuna 20 dakikalik bir siire icerisinde uygulanmasi seklinde

hazirlanmstir.

3.5. Verilerin Analizi

Arastirmada kullanilan veri toplama aracindan (Glgek) elde edilen verilerin
¢coziimlenmesi SPSS 15 paket programi kullanilarak gerceklestirilmistir. Arastirmada
veri toplama araci olarak kullanilan Olgek Orneklemdeki Ogretmen adaylarina
uygulandiktan sonra her bir Ol¢ek kagidi tek tek incelenmis ve uygun olarak

cevaplanmayan 6lgek kagitlar1 degerlendirme disi birakilmistir.

Olgekteki veriler, tek tek bilgisayar ortaminda SPSS 15,0 paket programi
kullanilarak islenmis, cevaplarin frekans ve ylizdeleri hesaplanmistir. Ayrica lisans
diizeyindeki 6grencilerin dlgekte yer alan faktorlere gore degerlendirme goriislerinin
karsilastirilmasinda bagimsiz t-testi, One-Way Anova, Pearson Korelasyon analizi

kullanilmistir.

Toplanan veriler, tablolar halinde gosterilmistir.

4. ARASTIRMA BULGULARI

Bu boliimde elde edilen veriler cesitli yontem ve teknikler kullanilarak analiz
edilmistir. Analizler sonucunda elde edilen bulgular, arastirmanin alt problemlerine
gore sunulmustur. Toplam tutum puanlar1 géz Oniinde tutularak tiniversite, siif

faktorleri ilgili analizlerde One-Way Anova testi; yas, akademik ortalama ile ilgili
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analizlerde Pearson Korelasyon testine, cinsiyet faktdriinde ise MannWhitney U testi

analizi sonuglarina gore yapilmistir.

4.1. Cinsiyet Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Sosyal Medya Kavramina

fliskin Tutumlar:

Kiz 6grencilerin tutumlari X =64,4 iken erkek Ogrencilerin tutum puanlari X =60,2
olarak bulunmustur. Yapilan Levene testi sonucunda varyanslarin homojen olmadigi
goriildii. Bu nedenle namparametrik testlerden Mann-Whitney U testi kullanildu.
Tablo 4.1.’de 6grencilerin cinsiyete gore sosyal medya tutumlarint Mann-Whitney U

sonuglar1 verilmistir.

Tablo 4.1. Sosyal medya tutumunun cinsiyete gére Mann-Whitney U-testi sonucu

Grup n Sira Sira U p

ortalamas1 toplamm

Kiz 347 273,3 94854 24861 .003

e 171 2313 39567

Tablo 4.2. incelediginde kiz ve erkek 6grencilerin sosyal medya tutumlar: arasinda
anlamlhi bir fark oldugu gozlenmistir. Sira ortalamalarina bakildiginda kiz
ogrencilerin erkek Ogrencilere gore tutumlarinin yiiksek oldugu gdzlenmistir. Bu
bulgu, sosyal medyada 6grenme durumlarinin kiz 6grenciler lizerinde daha etkili

oldugunu gosterir.
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4.2. Yas Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Sosyal Medya Kavramina

fliskin Tutumlar:

Ogrencilerin yas araliklarma gore tutum puanlar1 ortalamalarina bakildiginda; 18-19
yas aralig1 X = 63.5, 20-21 yas araligi X = 62.4, 22-23 yas aralig1 X = 64.6, 24 yas

ve lizerindeki 6grencilerin ise X = 60.4 olarak goriilmektedir. Ortalamalar birbirine
yakin olmakla beraber, en fazla ortalamaya 22-23 yasindaki 6grenciler oldugu tespit
edilmistir. Ogrencilerin yas degiskenine gdre sosyal medya tutumlarini inceleme
amagli Pearson Korelasyon testi kullanildi. Test sonuglarina tablo 4.2. de yer

verilmigtir.

Tablo 4.2. Yas degiskenine bagli olarak ogrencileri sosyal medya kavramina karsi

tutumlarina iliskin korelasyon analizi sonuglari

Tutum YAS
TUTUM Korelasyon 1 ,012
Sig. 783
N 518 518
YAS Korelasyon ,012 1
Sig. ,783
N 518 518

Tablo 4.2. incelendiginde 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlariyla yaslari
arasinda anlamli bir fark olmadigi goériilmiistiir. r=0.012, p<.01. Buna gore yas ile
sosyal medya tutumlari arasindaki iliski yok denecek kadar azdir. Ogrencilerin sosyal

medya tutumlarin1 yas degiskeni herhangi bir bicimde etkilememektedir.
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4.3. Ogrenim Gordiigii Universite Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Sosyal

Medya Kavramina Iligkin Tutumlar

Dort farkli tiniversiteden arastirma kapsamina alman 6grencilerin ortalamalarina
bakacak oldugumuzda Erzincan Universitesi X =63.7 Atatiirk Universitesi X =

66.03, Ibrahim Cecen Universitesi X = 64.1, Bayburt Universitesi ise X = 62.1 dir.
Sosyal medya tutumlarini incelemek amaciyla da one-way ANOVA testi secilmistir

ve asagida verilen sonuglar elde edilistir.

Tablo 4.3. Ogrenim gordiigii iiniversite degiskenine bagli olarak dgrencilerin sosyal

medya kavramina gére ANOVA sonuglari

Kareler Kareler F p
Toplami1  sd Ortalamasi
Gruplar arasi 874,592 3 291,531 1,667 173
Grup igi 89866,785 514 174,838
Toplam 90741,376 517

Ogrenim gordiigii {iniversite degiskenine bagl olarak sosyal medya kavramina kars:
tutumlarma iligkin goriisleri alinan O6grencilerin, O6grenim gordiigii iiniversite
durumlarina gore tutumlar1 arasindaki farkin anlamli olup almadigina One-way
Anova testi yapilarak anlamli bir farkin bulunmadigi goriillmektedir F(3, 514)=1.667,
p<.01l. Bu bulgu, 0grencilerin sosyal medya kavramina karsi tutumlarina iliskin

goriislerini, 6grenim gordiikleri boliimlerin etkilemedigi yoniinde yorumlanabilir.
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4.4. Simf Seviyesi Yoniiyle Sosyal Medya Kullanimina fliskin Tutumlar

Tablo 4.4. Ogrencilerin sinif seviyesine gore sosyal medya tutumlarmin betimsel

istatistigi

Sinif N X

1 57 60,5
2 98 61,2
3 145 64,1
4 218 63,8

Agirlikli olarak son smif 6grencileri olmak iizere, 1. Siniftan 4. Sinifa kadar tiim
kademelere uygulanan tutum 6l¢eginde, tutum puanlarinin birbirlerine yakin oldugu
goriilmektedir. Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinm simf degiskenine bagl olup
olmadigin1 6lgmek amaciyla One-way Anova testi yapilmistir. Test sonuglarina

Tablo 4.5.’de yer verilmistir.

Tablo 4.5. Sinif degiskenine gore ANOVA sonuglart

Kareler sd Kareler F p
Toplam1 Ortalamas1
Gruplar arast 1001,831 3 333,944 1,913 ,126
Grup igi 89739,54 514 174,591

6
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Toplam 90741,37 517
6

Yapilan One-way Anova testi sonucunda Ogrencilerin smif seviyeleri degiskenine
bagli olarak sosyal medya kavramina iligkin tutumlar1 arasinda F(3,514)=.126;
p>.05. diizeyinde anlamli bir farkin bulunmadigi goriilmektedir. Bu bulgu, lisans
Ogrencilerinin sosyal medya kavramina karsi tutumlarina iligskin goriislerini, smif

diizeylerinin etkilemedigi yoniinde yorumlanabilir.

4.5. Ogrencilerin Agirlikh Genel Not Ortalamalar1 (AGNO) ile sosyal medya

kullanimina iliskin tutumlar:

Ogrencilerin, dortliik sistem {izerinden not ortalamalarmin X = 2,58, tutum

puanlarinin ise X = 63,05 oldugu goriilmektedir. Sonuglar Tablo 4.7.’de

gosterilmistir.

Tablo 4.6. Ogrencilerin AGNO’lar1 ile sosyal medya tutum puanlarma iliskin

istatistik sonuclari

X SS N
Tutum puan 63,0560 13,24822 518
AGNO 2,5895 ,45266 518

Ogrencilerin akademik ortalamalart ile sosyal medya tutum puanlarini karsilastirmak
amaciyla Pearson Korelasyon testi uygulanmis, Tablo 4.8.’de sonuglarma yer

verilmistir.
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Tablo 4.7. Ogrencilerin akademik ortalamalar1 ile sosyal medya tutum puanlarin

amaciyla Pearson Korelasyon testi

Tutum puan AGNO
Tutum puan Pearson Correlation 1 ,082
Sig. (2-tailed) ,062
N 518 518
AGNO Pearson Correlation ,082 1
Sig. (2-tailed) ,062
N 518 518

Yapilan Pearson Korelasyon testi sonucunda ogrencilerin AGNO’lar ile sosyal
medya tutumu arasinda anlamli bir iligkinin olmadig1 goriilmiistiir, r=0,082, p<.01.
Bu durumda o6grencilerin not ortalamalart sosyal medya kullanimlar1 iizerinde bir

etkisi yoktur denilebilir.

4.6. Ogrencilerin Internette Gegirdikleri Siire fle Sosyal Medyada Kaldig
Siireyi Goz Oniinde Bulundurarak, Sosyal Medyayr Kullanmalarina liskin

Tutumlar

Ogrencilerin giinliik internete girme siirelerinden; 1 saat girenlerin ortalama puanlar

X = 62.7, 2 saat girenlerin ortalamasi X = 62.5, 3 saat girenlerin ortalamasi X =

65.5, 4 saat ve iizeri girenlerin ortalamasi ise X = 61.8 olarak bulunmustur. Genel
olarak ortalamalar birbirine yakin olsa da, internette 4 saatten daha fazla zaman

gecirenlerin puan ortalamalarinin daha diisiik oldugu goriilmektedir.
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Sosyal medyay1 kullanma siirelerine gore bakacak olursak; giinde 1 saat kullananlar
X = 62.1, 2 saat kullananlar X = 63.2, 3 saat kullananlar X = 65.4, 4 saat ve Uzeri

kullananlar ise X = 62.8 dir.

Ogrencilerin sosyal medyada kaldiklar1 siire ile internette gecirdikleri siireyi
incelemek igin ¢ok degiskenli istatistiklerden MANOVA analizi yapilmigtir. Tablo

4.8’da ise sonuclarina yer verilmistir.

Tablo 4.8. Ogrencilerin internette gecirdikleri siire ile sosyal medyada kaldiklari

slireye gore tutum puanlari

Degisken Ortalamalar sd Karelerin F p
Toplami1 Ortalamasi
Faktor Hipotez 177274,072 1 177274,072 1150,607 ,000

Hata  27658,378 179,518 154,070(a)

internetsiire  Hipotez 2764,719 9 307,191 1,766 ,072
* smkstire

Hata 87129,213 501 173,911(b)
internetsiire  Hipotez 319,349 4 79,837 ,338 ,850

Hata 5722,959 24,240  236,092(c)

smksiire Hipotez 233,588 3 77,863 ,288 ,833

Hata 3602,236 13,333  270,180(d)

*sosyal medyada kaldiklar siire
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Yapilan analiz sonucunda 1=0,72, p>,05 oldugundan anlamli bir fark
goriilmemektedir. Ogrencilerin internette gegirdikleri siire ile sosyal medyada

harcadiklarin siirenin sosyal medya tutumlarina bir etkisi yoktur.

4.7. Ogrencilerin Siif Seviyeleri Goz Oniinde Bulundurarak Sosyal Medyada
Kaldiklar1 Siire ile Sosyal Medya Tutumlar1 Arasinda Ogrenmelerine Yonelik

Tutumlan

Tablo 4.9. Ogrencilerin simf seviyelerine gére sosyal medyada kaldiklar1 siire ile

sosyal medya tutumlar1 arasindaki iligkiyi gosteren ANOVA sonuglari

Kareler sd Kareler F p
Toplam1 Ortalamas1
Gruplar arasi 306,874 3 102,291 ;581 ,627
Grup i¢i 90434,503 514 175,943
Toplam 90741,376 517

Yapilan analizler sonucu 6grencilerin sinif seviyeleri degiskenine bagl olarak sosyal
medyada gecirdikleri siire ile sosyal medya kavramina iligkin tutumlar arasindaki
farkin anlamli olup almadigina One-way Anova testi yapilarak, F(3,514)=.627;
p>.05. diizeyinde anlamli bir farkin bulunmadigi goriilmektedir. Bu bulgu, lisans
Ogrencilerinin sosyal medya kavramina karsi tutumlarma iligkin goriislerini, simif
diizeylerinin ve sosyal medyada kaldiklar1 siirenin etkilemedigi yoOniinde

yorumlanabilir.
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5. SONUC VE ONERILER

Aragtirmanin bu boliimiinde,  bulgulardan elde edilen sonuglar verilmis ve

arastirmacilara gelecekte yardimci olacagini diisiindiiglimiiz oneriler sunulmustur.

5.1. Sonuclar

Bu calisma kapsaminda sosyal medyada Ogrenme ile ilgili tutum &lgegi
gelistirilmistir. Olgekte yer alan maddelerin temel bilesenler analizi sonugclari
incelenmis ve 18 maddeden olusan 6lgek maddelerinin, faktor yiik degerlerinin 0.471
ve lizerinde oldugu goriilmiistiir. Bu bulgular da, 6l¢egin tutumu 6lgmeye yonelik
olarak tek faktérde incelenebilecegini gostermistir. Olgeginin giivenirligi ile ilgili

olarak Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 a = 0.87 olarak bulunmustur.

Ogrencilerin tutum puanlariyla, cinsiyet, okuduklari iiniversite, sinif, yas, akademik
ortalama ve sosyal medyada gegirdikleri siire faktorlerinin anlaml farklilik durumlar
incelenmistir. Bu calismada elde edilen verilerden, gelistirilen Glgegin 6grenme
ortami1 olarak sosyal medya kullanimma karst tutumu Olgmede giivenle
kullanilabilecegini géstermistir. Universite, smif, yas, akademik ortalama gibi
faktorler ele alindiginda 6grenciler arasinda anlamli bir fark olusmazken, sadece

cinsiyet faktoriine gore degiskenlik gostermistir.

5.1.1. Cinsiyet Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Sosyal Medya Kavramina
Mliskin Sonuclar

Olgekten elde edilen sonuglara gére kiz dgrencilerin sosyal medya tutumlarinin erkek
ogrencilerin tutumlarma gore anlamli bir farklilik oldugu goriilmiistir. Kiz

ogrencilerin sosyal medyay1 6grenme amagli kullanimlarinin erkek 6grencilere gore
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daha fazla oldugu soylenebilir. Bu duruma neden olarak egitim fakiiltelerinde kiz
ogrencilerin erkek ogrencilere gore, derslerine karst daha ilgili oldugundan sosyal
medyadaki 6grenme igeriklerine karst da daha ilgili olduklar1 sdylenebilir. Kiz
Ogrenciler sosyal medyada vakitlerini, derslerine ek Ogrenme amacgli olarak

degerlendirmektedirler.

Erkek 6grencilerle karsilastirildiginda, bayan dgrencilerin ¢evrimigi sosyal ag sitesi
kullanimin bilgi ihtiyaglarini karsilamak, detayli ve genis kapsamli bilgiye ulasmak
gibi unsurlar daha ¢ok etkilemektedir. Ayrica, bayan ogrenciler diger kisilerle
iletisim kurmak, bilgi paylasmak ve sosyal iliskilerini devam ettirmek gibi
unsurlarla, ¢evrimigi sosyal ag sitesi kullaniminda daha ¢ok motive olmaktadir (Ada

vd., 2013).

5.1.2. Yas Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin Sosyal Medya Kavramina
Mliskin Sonuclar

Yas faktoriine Dbakildiginda degiskenler arasinda anlamli  bir farklilik
goriilmemektedir. Buna neden olarak ise arastirma kapsamina alinan 6grencilerin
yaslarmin birbirine yakin olmasi olabilir. Yas arali§i daha genis alinsayd:i farkli

sonuglar elde edilme olasilig artabilirdi.

Argin (2013) ‘i ortaokul ve lise dgrencileri lizerinde yapmis oldugu calismada;
ortaokulda 6grenim goren dgrencilerin lisede 6grenim goren dgrencilere gore sosyal
medyaya iligkin tutumlarinin daha yiiksek oldugu seklinde yorumlanabilir. Bu
durumun internetin evlerde kullanimin yayginlagsmasi ile internet ve sosyal medya
kullaniminin kiiglik yaslarda baglamasindan ve bu yas grubunda daha fazla merak ve

ilgi uyandirmasindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir.
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5.1.3. Ogrenim Gordiigii Universite Degiskenine Bagh Olarak Ogrencilerin
Sosyal Medya Kavramina iliskin Sonuclar:

Aragtirmaya katilan dort farkli iiniversite 0grencilerinin sosyal medyada 6grenme
tutumlart arasinda farklilik gbézlenmemektedir. Cilinkii internet erisimi, sosyal
medyanin egitsel amagli kullanimi gibi durumlarda firsat esitligi s6z konusudur. Her
cografyadan Ogrenciler ayni imkanlarla kolay bir sekilde erisimi saglamaktadir.
Ayrica kurumlarm, {niversite erisimlerinin ve GSM operatorlerinin tiiketiciye
sundugu imkanlarin artmasi internet erisimini kolaylagtirmaktadir. Farklilik
gostermemesinin bir diger sebebi de, arastirma kapsamindaki iiniversitelerin ayni
cografi bolgede yer almalaridir. Bu iiniversitelere aliman O&grencilerin = girig

puanlarinin, yiizdelik dilimlerinin birbirlerine yakin olmasi da sdylenebilir.

5.1.4. Simf Seviyesi Yoniiyle Sosyal Medya Kullanimina iliskin Sonuclar

Sinif seviyelerine gore sosyal medya tutumlarinin farkli ¢tkmamasiin sebebi yine
yas faktorline paralel olarak, alman degiskenlerin birbirine yakin olmasi
gosterilebilir. 1. Sinif 6grencisi de sosyal medyay1 egitim amagh kullanirken, 4. Sinif
ogrencisi de sosyal medyay1 egitim amacl kullanmaktadir. Burada verilen aragtirma
konularina erisimin internet iizerinden daha kolay olmasi farkli smif seviyelerinde
dahi kullanimin ayn1 olmasina neden olmaktadir. Ogrenciler egitim materyali olarak

sosyal medyay1 kullanmakta, bilgiye bu yolla daha kolay ulagabilmektedir.

Argm (2013)’1n ortadgretim Ogrencilerine uygulamis oldugu sosyal medya tutum
Olgegine gore ise sinif seviyelerinde anlamli bir farklilik elde edilmistir. Sosyal
medya tutum 6lgeginden aldiklar1 puanlarin sinif diizeyi yiikseldikge azalis gosterdigi
tespit edilmistir.  Bu bulgular 1s18inda lise Ogrencilerin siif diizeylerinin
yiikselmesiyle, ters orantili olarak sosyal medyaya iligkin tutumlarinin azaldigi

sOylenebilir.
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5.1.5. Ogrencilerin Agirhkh Genel Not Ortalamalar1 (Agno) ile Sosyal Medya

Kullanimina iliskin Sonuclar

Ogrencilerin sosyal medya tutumlar: incelenirken akademik ortalamalarina gore
bakildigin da ise yine anlamli bir fark oldugu goriilmemektedir. Egitim amach sosyal
medya kullaniminin 6grencilerin akademik ortalamalarina gore degiskenlik
gosterdigi sOylenemeyecegi gibi, sosyal medyada yararlanilan egitim olanaklarinin
ogrencilerin akademik ortalamalarma etki etmedigi seklinde de yorumlanabilir.
Akademik ortalama ve sosyal medya kullanimi arasinda farklilik bulunmamasi,
gerek akademik arastirma, gerekse diger sosyal aktiviteler acisindan tiim dgrencilerin

ayni oranda gereksinimi oldugunu gostermektedir.

5.1.6. Ogrencilerin Internette Gecirdikleri Siire ile Sosyal Medyada Kaldig
Siireyi Goz Oniinde Bulundurarak, Sosyal Medyayr Kullanmalarina iliskin

Sonuglar

Internette gecirilen siire ile sosyal medyada kaldig1 siire arasinda anlamli bir farklilik
olusmamustir. Ogrencilerin internette gegirdikleri siirenin énemli bir kismimi sosyal
medya da gegirmektedir. Ogrencilerin giinliik internet kullanimlar giderek artmakta,
internete bagimli hale geldikleri goriilmektedir. Internette gecirdikleri vakitlerinin
bliylik bir kisimlarini ise sosyal aglarda gecirmektedirler. Sosyal aglar o6zellikle
ogrenciler i¢in bir yasam bi¢imi haline gelmeye baslamistir. Bu nedenle sosyal
aglarin, egitim amacglt kullanimi saglandiginda, Ogrencilerin bilgiye kolayca
erisebilmesi, keyifli 6grenme ortami1 saglanmasi, Ogrenilen bilgilerin kalicilig
artmasi gibi durumlar saglanmis olur. Sosyal medya ile 6grenciler tekrar yapabilme,
istedigi yerden bilgiye erisebilme ve bilgiyi paylasabilme olanagina sahip olurlar. Bu
durum bilginin yapilandirmasini saglar. Ayni zamanda Ggrencilerin basarilarinin
artmasi ve gliniimiiz toplumunda sosyallesme imkan1 yaratmasi agisindan da oldukg¢a

onemlidir.
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5.1.7. Ogrencilerin Simf Seviyeleri G6z Oniinde Bulundurarak Sosyal Medyada
Kaldiklan Siire ile Sosyal Medya Tutumlar1 Arasinda Ogrenmelerine Yonelik

Sonuclari

Ogrencilerin sinif seviyeleri ve sosyal medyada kaldiklar siire bakimindan anlamli
bir fark olusmamustir. Orneklemdeki &grenci yas grubunun yakin olmasi smmif
seviyeleri agisindan &nem arz etmemektedir. Ogrencilerin her seviyede ve ayni
oranda sosyal medyayr takip etmeleri belli bir farkin ortaya c¢ikmasini
engellemektedir. Ayrica sosyal medya iizerinden egitici faaliyetlerin paylasilmasi,
her sinif seviyesinde bunun bir ihtiya¢c olmasi farkin olugsmamasindan bir etken

olabilir.

Bilgiye erisimin daha kolay oldugu giinlimiizde, internetin etkisi yadsinamaz.
Internette gegirilen siirenin biiyiik bir kism1 sosyal medya da olmaktadir (Friedman
and Friedman, 2014). Etkili bir iletisim ortamina doniistiiriilmesi ile sosyal medya iyi
bir egitim ortami olarak kullanilabilir. Fakat bu popiilariteye ragmen ogrenciler
tarafindan egitim amagli Facebook kullanimi yeterli diizeyde degildir (Sanchez et al.,
2014). Universite dgrencileri arasinda yaygin bir sekilde kullanilan sosyal aglarin
Ogretim lyesi bloglarmin takibi, kurumsal bilgilerin takip edilmesi, 6dev alisverisi

v.b. konularda daha yaygin kullanilmasi etkili kullanim agisindan 6nemlidir.

Sosyal medyanin bir Ogretim materyali olarak kullanilmasi, yapilandirmaci
yaklasima uygun bir bigimde, Ogrenciyi merkeze alan, her &grencinin bireysel
farkliliklarina gore esit imkanlarda kolaylikla yararlanilabilecegi bir egitim ortami
olusturulmasinda dnemli bir yer tutar. Ogretmen adaylarmin sosyal medyay: etkin bir
sekilde kullanmasi egitsel faaliyetler acisindan Onemli oldugu kadar, gelecegin
ogretmenleri olmalar1 yoniiyle de onemlidir. Egitim ve 6gretimin énemli olan unsuru
Ogretmenler de, sosyal medyadaki egitim imkanlarindan etkili bir sekilde

kullanmalar1 gerekmektedir. Sosyal medya iizerinden 6gretmenler; meslektaslariyla
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bilimsel tartigmalar yapabilir, fikir paylasiminda katilabilir, 6dev kalitesini artiracak

farkli etkinlikler bulabilir ve ders materyali olarak kullanabilecegi gorsel 6gelere

kolayca ulasabilir. Ayrica sosyal medya ile 6grenci-Ogrenci, Ogrenci-Ogretmen

arasinda ders disi iletisim ve etkilesim gergeklestirilerek, iletisimin stirekliligi

saglanabilir.

5.2. Oneriler

Bu boliimde, aragtirmadan elde edilen bulgularin ortaya cikardigi sonuglar goz

oniinde bulundurularak, konu ile ilgili dneriler su sekilde siralanabilir;

1.

2.

3.

Sosyal medyada Ogrenmeyle ilgili birgok faaliyet bulunmaktadir.
Ogrencilerin her giin kullandiklar1 bu sosyal medya aglarinin egitimde etkili

kullanim1 saglanarak, egitim acisindan bir firsata doniistiirtilebilir.

Hem 6grenciler hem de dgretmenler, 6grenme ve 0gretme siireglerine ek bir
kaynak olarak sosyal medya ortamlarini kullanabilirler. Boylelikle kendi
O0grenme yoOntemlerine uygun bir sekilde, keyifli, kalict 6grenmeler

saglanabilir.

Ogrencilerin dgretmenlerle sosyal medya iizerinden iletisimleri arttirilarak,
odev, video, soru, test, not vb. paylasimlar1 saglanabilir. Ayn1 zamanda sinif
ortaminda aktif olamayan O6grencilerin sosyal medya iizerinde aktif olmasi
saglanarak, derste soramadiklart sorunun dgretmeni tarafindan cevaplanarak
geri bildirim yapilmasi1 ve boylelikle dersten geri kalan 6grencilerin bu

eksikliklerini kapatmasi saglanir.



o1

. Milli Egitim Bakanligi’nin program gelistirme ¢alismalarinda sosyal
medyaya bir egitim araci olarak miifredatta yer vermelerinin yararli olacagi

distiniilmektedir.

. Ogrencilerin zamanlarinin biiyiik ¢ogunlugunun sosyal medya aglarinda
gecirmelerinin olumsuz etkilerinin de olabilecegi g6z oniinde bulundurularak

gereken onlemler alinmalidir.

. Bu arastirma dogu illerindeki birkag iiniversitede egitim goren 6grencilerle
gerceklestirildiginden,  sosyal medya tutum Olgegi kullanilarak farkl

orneklem gruplarinda arastirmalar yapilabilir.

. Bu aragtirmada yer verilemeyen ancak 6grencilerin sosyal medyaya yonelik
tutumlarini etkileyebilecegi diisliniilen farkli degiskenleri igeren maddeler

yazilabilir.

. Arastirma fen bilgisi O6gretmenligi Ogrencileri ilizerinde gergeklestirilmis
oldugundan, farkli bolimlerdeki hatta farkli yaslardaki 6grenci gruplarina

uygulanarak sosyal medyaya iliskin tutumlarina bakilabilir.

. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 hakkinda, derinlemesine bilgi

edinebilmek i¢in nitel aragtirmalar tasarlanabilir.
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EKLER
EK 1. Sosyal Medya Tutum Olgegi
Degerli Ogrenciler,

Sosyal medyalardaki (youtube, facebook, bloglar gibi) O6grenme
materyallerinin, 6grencilerin 6grenmeye karsi tutumlarini ve onlarin sosyal medya
okuryazarligina etkilerini belirlemek amaciyla asagidaki dlgek hazirlanmistir. Olgegi
cevaplandirirken  her maddenin  karsisinda “Tamamen Kkatiliyorum”,
“Katiliyorum”, “Katilmiyorum”, “Kesinlikle katilmiyorum” ve “Kararsizim”
seklinde bes secenek verilmistir. Liitfen her maddeyi okuduktan sonra se¢eneginizi

isaretleyiniz. Katiliminiz i¢in simdiden tesekkiir ederim.

Selcan SURGUN

Yiiksek Lisans Ogrencisi

KIiSISEL BILGi FORMU
1.Cinsiyetiniz:
2.Yasmz:
3.Universiteniz:
4. Boliimiiniiz:
5Smifimz: 1 () 2( ) 3() 4( )

6.Akademik Ortalamaniz:

7.Aldigimz Teknoloji Destekli Dersler:

8.Internette gecirdiginiz giinliik siire:

lsaat () 2saat () 3saat( ) Diger ( )
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9.Sosyal medyada kullandiginiz giinliik siire:
lsaat () 2saat () 3saat () Diger ( )

10.Kullandigimiz Sosyal Aglar1 en sik kullandigimiz 1. sirada olacak sekilde

siralayin:
Twiteer () Face book ( ) Bloglar () Youtube ( ) Diger ()
1123 |4|5

1. Sosyal medyada yer alan egitsel materyallere erigirim. O/0|0 |00

2. Sosyal medyadaki egitsel materyallere giivenirim. 0O/0|0 |00

3. Sosyal medyanin 6grenmemi olumlu olarak etkiledigini OO0 |00
diisiiniiyorum.

4. Sosyal medya sayesinde egitsel videolara kolaylikla 00|00 |00
ulasabilirim.

5. Sosyal medya sayesinde teknoloji okuryazarligim O/0|0 |00
gelismektedir.

6. Sosyal medya bilgi paylagimini arttirmaktadir. 0O/0|0 |00

7. Sosyal medyada ihtiyacim olan bilgileri kolaylikla 00|00 |00
bulabilmekteyim.

8. Sosyal medyadaki bilgilerin yararl oldugunu diisliniiyorum.

9. Sosyal medyadaki 6grenme materyalleri sayesinde derslere
olan ilgim artmaktadir.

10. Sosyal medyadaki resimleri 6grenme amacli olarak (ONNONNONNO NG
kullanirim.

11. Sosyal medyadaki 6grenme il ilgili egitsel dosyalari 00|00 |00
arkadaslarimla paylasirim.

12. Sosyal medyada bilimsel tartigmalara katilmaktan hoslanirrm. | O | O | O | O O

13. Sosyal medyadaki 6grenme araglarina benim de katkimin OO0 |00
olmasini isterim.
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14. Sosyal medyay1 6devlerimde kaynak olarak kullanirim.

15. Sosyal medyadaki egitsel bilgilerin veri tabaninin olmasini

isterim.

16. Sosyal medyada 6gretmenlerimle iletisimde bulunurum.

17. Sosyal medya yeni bir iletisim alan1 olugturdu.

18. Ogretmenimizin daha fazla egitsel materyalleri sosyal

medyada bizimle paylagmasini isterim.

Tamamen katiliyorum: 5
Katillyorum: 4
Katilmiyorum: 3
Kesinlikle katilmiyorum: 2

Kararsizim: 1
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