DUMLUPINAR UN IVERSITESI
EGITIiM BIiLIMLER ENSTIiTUSU
iLKO GRETIM ANAB iLiM DALI

SINIF OGRETMENL iGi BiLiM DALI

OGRETMENLER iN EGITIMLE iLGILi KAMU SPOTLARINA
iLISKiN TUTUM VE BEKLENT iLERINiN BELIRLENMESI

H. ismail AKBUDAK
Doktora Tezi

Tez Dansmani:
Dog. Dr. Nida BAYINDIR

Kiitahya, 2015



Yemin Metni

Doktora tezi olarak sungum, ‘Ogretmenlerin Bitimle Ilgili Kamu
Spotlarina iliskin  Tutum ve Beklentilerinin Belirlenmesi’ konulu algsmamin
tarafimdan, bilimsel, ahlaki ve geleneklere ay&lacak bir yardima aurmaksizin
yazildgini ve yararlandgm kaynaklarin, kaynakca da gosterilenlerdenstaunu,
bunlara atif yaparak yararlanilgroldugunu belirtir ve bunu onurumla daularim.

23/01/2015

Hsmail AKBUDAK



Kabul ve Onay

H. Ismail AKBUDAK tarafindan hazirlanan, getmenlerin Bitimle ilgili Kamu
Spotlarmnaliskin Tutum ve Beklentilerinin Belirlenmesi’ blakli doktora tezi cakmasi,
juri Gyeleri tarafindan lisansusti yonetngadin ilgili maddelerine gore dgerlendirilip,

oybirligi/oy ¢oklugu ile kabul edilmgtir.

23.01.2015

imza

Dog. Dr. Nida BAYINDIR (Dargman)

Prof. Dr. AliOZEL e

Yrd. Dog. Dr.ismail Kenar

Yrd. Dog. Dr. Sinan YORUK

Yrd. Dog. Dr. Ali RizaSEKERCE

Dog. Dr. Turan TEMUR

Egitim Bilimleri Enstitist Maduara



Onsoz

Gecmiten ginimuize meydana gelen teknolojik gpeéler, gitimden sgliga,
iletisimden sosyal hayata kadar bir¢cok alanda etkili éGkawcir. Bu gemeler icinde
yer alan, kitle ileim araclari da gtimin Kkitlelere ulgtirnimasinda 6énemli rol
oynamaktadir. Kitle ilefim araglarinin birey ve toplumlara iletme 6zghiden
yararlanilarak gitimsel anlamda kamu spotlari hazirlanmakta venjapmaktadir.

Turkiye'de son yillarda televizyon, radyo, interngibi teknolojik iletsim
araclarindan @time yonelik, ‘Karne Gunu’, ‘4+4+4 gitim Programi’ ‘Haydi Kizlar
Okula’ ‘Okuma Senligi’ gibi halkl bilgilendirme amacgh kamu spotlari
yayinlanmaktadir. Bu kamu spotlarinigitanmciler Gzerinde ne tur etki ofturdugu
veya olgturamadgl merak edilmektedir. Bu tezdesigmle ilgili yayinlanan kamu

spotlarinin gretmenlere bakan yona, tutum ve beklentileri elerabktadir.
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Ozet

Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina ili skin tutum ve beklentilerinin
belirlenmesi

Tutum ve beklentiler bireyin yadigl dénemi ve sonraki yam doénemini
etkileyen faktorlerdendir. Gunumiizde yayggala kitle iletsim araclar da
insanlarin ygantisinda yer ederek, tutum ve beklenti dizeylestkilemede rol
oynamaktadir.

Bu argtirmada, kitle ileim araclarinda yer alanggimle ilgili kamu
spotlarinin, @retmenlerin, farkindalik, tutum ve beklenti dizeyle etkisi ve
aralarindaki ilgkiler, demografik 6zelliklerine goére farkliliklarincelenmitir.
Olceklerle elde edilen veriler, tanimlayici istikismetotlari, ANOVA, t testi,
korelasyon ve regresyon hipotez testleri ile anedidmistir.

Arastirmanin yontemi, nicel (gkisel karma) olup, agarma alani; Ankara
ili Cankaya, Keciéren ve Yenimahalle ilcelerindekkokul, ortaokul ve lise
okullarinda cakan rastgele kiime oOrnekleme yoluyla secilen 5gfettnenden
olusmaktadir.

Arastirmada 6nce anketle pilot uygulama yapsime sonra oOlcek c¢gina
grubu uzerinde uygulangtir. Olgesin faktor yapisi incelenngj agimlayici faktor
analizi (AFA) yapilarak yapi gecegli test edilmgti. Madde-test puani
korelasyonlari, i¢ tutarlik katsayisi Cronbach Affesaplanmgtir. Faktér analizi
sonucunda Farkindalik OlgieKMO=.830 olarak tek faktorlii ve alpha gkinin
.867 oldgu, Tutum Olggi KMO=.823 olarak dort faktorlii ve alpha ghainin
.879 oldgu, Beklenti dlcgi KMO=.854 olarak dort faktorlti ve alpha ghkxinin
.903 oldgu saptannstir.

Olcek puanlamasi 5 puanlamasi (zerinden hesapfanmFarkindalik
Olgegi ortalamasi 4,2, Tutum Olgeortalamasi 3,7 ve Beklenti Olgieortalamasi
4,1 olarak yuksek cikmgtir. Arastirma sonucunda, farkindalik dizeyi, tutum ve
beklenti diizeyleri arasinda pozitifski oldugu, farkindalgin, beklenti dizeyini
acikladgl ve farkindalgin, beklentiyi pozitif yonde etkiledi, ayni zamanda
farkindalgin tutumu aciklagy tutum Uzerinde pozitif etkisi olgu sonucuna
ulastimistir.

Demografik 6zelliklere gore; farkindalik puanlabrars degiskenine gore
farkhilik gosterdgi bulunmuytur. Farkindalik durumu, yadesiskenine gore, ya
gruplari arasinda farkhlik bulunmgtwr. Tutum puaninda yadesiskenine gore
farkll bulunmamgtir (F=1,491; p=0,203). Tutum puanlari kidengidkenine gére
farkl bulunmutur. Beklenti puanlari cinsiyet dgkenine gore farkll bulunngtur
(t=-3,362; p=0,002). Beklenti puanlarisydesiskenine ve kidem dgskenine gore
farkll bulunmuytur. Ayrica gitimle ilgili kamu spotlarini gitimcilerin farkinda
oldugu, esitim ortamlarinda geg@ kadar yaralanilmagdi, teknik ve materyal
destgiyle yayginlgtiriimasi gerekgi dikkat ¢ekici olarak gorulmgidr.

Anahtar Kelimeler Egitimle ilgili kamu spotu, kamu spotu,gietmen
farkindalik, tutum ve beklenti 61ge
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Abstract

Determining the attitudes and expectations of theyblic spotlight on education
of teachers

Other factors affecting the attitudes and expemtatiof his time and later life
stages individuals. By spreading in today's masdian| people's lives, attitudes and
expectations play a role in influencing the level.

In this study, the mass media in the public spbtligpcated about education,
teachers, awareness, attitudes and impact on\kedéexpectations and relationships,
differences by demographic characteristics weranaxad. Scales the data obtained,
descriptive statistical methods, ANOVA, t-test weaealyzed by correlation and
regression hypothesis testing.

The method of research, quantitative (relationahha@nd research area; Ankara
Cankaya, Kecioren and in Yenimahalle, primary, sdaoy and consists of 515 teachers
selected by random cluster sampling in high sckagloyees.

Pilot survey conducted before and after the rebelaas been carried out on the
scale of the study group. In order to determine fibetor structure of the scale
exploratory factor analysis (EFA), made construadidity was tested. Article-test score
correlations, Cronbach's alpha internal consistermmefficient was calculated.
Awareness of the scale of the factor analysis t&skIMO = .830 as it is .867 of a single
factor and alpha value, Attitude Scale KMO = .833tas .879 of the four factors and
alpha values, expectations scale KMO = .854 as 1903 of the four-factor and alpha
value respectively.

The scale is calculated based on the scores 5.eh@as Scale average of 4.2, an
average of 3.7 Attitude Scale and Scale averageotxfoons were high as 4.1. As a
result, awareness, attitudes and the positiveioakitip between the expected level of
awareness, which describes the level of expectwtol awareness, expectations that a
positive effect, also concluded that awareneshefdttitude of the positive impact on
the attitude explains reached.

Based on demographic characteristics; awarenesgsseeere found to vary
according to the branch variable. Awareness casgerling on the age variable was
found to difference between age groups. 0.05).'afde in attitude scores were not
different by age (F=1.491; p=0.203). Attitude scoreere significantly different
according to seniority. Expectations scores wegmificantly different according to
gender (t=-3.362; p=0.002). Expectations scores age variables were different
according to seniority. Also be aware that the atlws of the public spotlight on
education, the education environment is not utlizs necessary, with technical and
material support has been demonstrated remarkalilestaould be expanded.

Keywords: Public spot Educational, public spotlight, teacteareness,
attitudes and expectations of scale
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Birinci Bolum

Giri s

Arastirmanin bu boliminde, konuyla ilgili teorik bilgre yer verilerek,
argtirmanin amaci ve onemi aciklanmakta, problem csimée sinirhlik ve

varsayimlarina yer verilmektedir.

Kuramsal Cerceve
Egitim ve 6gretim kavramlari

Egitim ve @gretim kavramlarina ikin literatlrde farkli pek ¢ok tanimin

yapildgi gorilmektedir. Aagida bu tanimlardan bazilarina yer verilmektedir.

Egitim, ©Onceden belirlenmgi hedeflere goére, bireylerin davraiarinda
gelisme s@lamaya yonelik planh etkinliklerdir (Guzkan, 1993, s. 46). Bireyin
davranglarinda, yaantisi yoluyla ve istenilen yonde @gm olusturma surecidir
(Erturk, 1974, s. 12).

Bu tanimlardan yola cikarakgém; kiside amaclanamsekilde davrary
olusturma, iyilsstirme ya da amaclanmayan davedem iyi sekilde dizenleme

olarak tanimlanabilir.

Egitimde onemli olan husus, snin 6grenmesi, bilgi kazanmasindan ziyade
Ogrendiklerini  hareketlerinde goOstermesidir. gitim, Ggretim ve @&renme
kavramlari birbiriyle ilgkilidir. Egitim-6gretimin hedefi, @renmeyi s@lamaktir.
Bu sebeple @tim-6gretim déneminde kilere hedefleri yoniinde hareketlerini
dizeltebilecekleri yeri ve imkani sunmak 6nemlidigitim, genelde @retimi de
icine almaktadir. Tum @ etim faaliyetleri ayni zamand&igm etkinligidir. Fakat
butin eitim etkinlikleri ogretim olmaz. @retim, eitimin dizenli bir sekilde
yapilanidir. Duzenli, dikkatli olmayan ganin hareketlerini iyilgtirmeye dayall

egitim etkinlikleri de @renim olabilir (Bgaran, 2007).
Buna gore gitim ve &gretimi soyle kasilastirarak agiklayabiliriz. Kginin,
bilgiyi alma donemi @retim; &renilen bilgiyi hareketlerinde goéstermesi de

egitimdir olarak belirtebiliriz. Ornek olarak bir gdenci ‘yayalara ait yolda



yurimesi gerek@i’ bilgisini, 6gretim sonucunda, “arabalarin ofglu yolda

yurinmez” hareketini degé¢im sonucunda kazanir.

Buna gore, gretim faaliyetleri cgunlukla yaygin gitim kurumlarinda olur.
Egitim ise, kkinin etkilesim icinde old@gu her birey, grup veya Bea iletisim
araclariyla da olabilir. Okulda uygulanan kurumsegitim, duizenli bir

toplanmayla ve uygun programlarla sunulandir.

Egitim, toplumsal devamhlik ve gsimin de temel ta durumundadir.
Toplumsal sureklilii koruyan eitimin atlanilmadan, duzenli bigekilde devam
etmesi Onemlidir. Engelleyen durumlar icin hizlie® surekli kalabilecek
cbzumler uretilmelidir. Eitime zarar veren engelleyen sebeplerdgddetin
engellenmesi ve kalici tedbirlerin uygulanmasi gede (MEB, 2008).. Bu
alanda yapilan uygulamalarin olumlu sonuc verelsimein iyi bir tarama

yapiimalidir.

Ogretme, d@retiimek (izere istenen ve planlanan faaliyetlerin
gerceklgtirimesi sirecidir. @retme ve grenme, etkilgim icinde ve davrami
desistirmeyi salayan faaliyetleri icermektedir.ikisinin planli yapilmasi
davranglarin istenilen yonde ggsmesine firsat sgamaktadir. Buradaki Bari,
ogrencinin neyi grenmeye ihtiya¢ duydiu ile bunlari nasil kazanggaa dair
kararlarini uygulamasina @edir (Basaran, 2007). ©etme ve @renme,

ogrencinin davraniari nasil kazanagani planli sg@layan faktorler olmaktadir.

Burada, kitle ilegim araclari acisindangéim teknolojisini de ele almak
gerekmektedir. Eitimin bir alt kavrami olarak @tim teknolojisi, bazi 6zel
amaclarin gercekjenesinde, grenmeyi sglamak icin iletsim ve @Grenme ile
ilgili insan gucl veya insan gucl stchda kayanklarin, genme-@retme

sureclerinin yuratilmesinde sistematik olarak kulliasidir (4un, 2000).

Egitim teknolojisini verimli bir sekilde kullanmak gretmene bgi bir
durumdur. Bu nedenlegietmenlerin teknolijiyi grenme ve verimli kullanma
zorunlu olmaktadir (Ordekgi, 2005). gt@tmenin, istenilen davraghari
ogrencilere kazandirabilmesi icing@ncilerle iyi iletsim kurmasi ve buna gére
egitim teknolojisi alaninda lazim olan bilgi becere davranglara sahip olarak
donanimi ile bunu sergilemesi gereklidir (Bayra®0@).



Ogretmenlik Meslegi ve Ogretmen Tutumu
Meslek olarak gretmenlik

Ogretmenlik meslginin tanimlanmasi icin 6ncelikle meslek kavraminin

taniminin yapilmasi gerekli gorulstir.

Kuzgun (2000) mesf, belli bir egitimle kazanilan, toplum tarafindan
kurallari belirlenmg, mal ve hizmet Ureterek ve kdrginda Ucret kazanarak

yapilan etkinlikler olarak belirtmektedir.

Ogretmenlik meslgi farkli acilardan (rol beklentileri, bulumdurmasi
gereken nitelikler vb.) da incelenmektedir. MilligiEm Temel Kanunu (1739
sayilli)’nun da @retmenlik, devletin gtim, 6gretim ve bununla ilgili yonetim
gorevlerini Uzerine alan 06zel bir uzmanhk megsl§MEB, 2011) olarak

tanimlanmgtir. Burada, @retmenlgin genel cizgileri belirlenmektedir.

Ogretmenlik, belirli bir ama¢ dgultusunda fertlerin grenmelerinin
sglanmasi, yonlendiriimesi, kolayariimasi ve gerceki@iriimesine yonelik
faaliyetleri iceren meslektir. Bunlari yapana dgefmen denmektediEgitim
Ogretim siteminin amaclarina ykbilmesi, siniflarda, belirlenen amaclara
ulasiimasiyla ve siniflarda etkinliklerin  yapilmasiylayani  Ggretmenle
mumkindar. Kisaca gietmen davraglarinin - 0zellgi, egitim sisteminin

hedeflerine ulgabilmesine etki eden énemli faktorlerdendir (Ustii2€06).

Egitim ve @&gretimde hedefler, yapilacaklargi@tmenlerle yurutulebilir
(Sunbul, 2001). Buna go0re,gi@tmen @gitim-0gretim sisteminde temel rolu
ustlenmekte ve yirutmektedicinde yaadgimiz ortamda, gretmen roliine cok
ihtiyac gorilmektedir. Kdilerden @renmesi arzu edilen hareketlerin ¢ok olmasi
nedeniyle bunlarin kisel wraslarla gerceklgmesi zor olabilmektedir. Bu
sebeple, butin bu zorluklarla daa cikabilmek icin gitim kurumlarina ve
egitimcilere olan gereksinimde ¢ok fazladir. Bu agidasanlarin ihtiyaci olan
davranglarin esitim kurumlari ve gitimciler tarafindan belirlenmesi ve
dizenlenmesi gege ortaya cikmaktadir. Boylelikle kilerin 6grenmesi gereken
davranglarin tespit edilmesiyle birlikte getme cakmalari da profesyonel

kisilerce yapilir hale gelriir.

Ogretmen; ksilik 6zellikleri ve bu 6zelliklerin cocuklarin zihisel, duygusal

ve sosyal gedimi Uzerine tahmini etkilerine dayanan hali hazkidpotansiyel
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psikolojik bir guctir (Bandura, 1969). Bu etkiyl&grétmenler @rencileri icin
model rolinde olmaktadirlar. Cocuklar w&th ve akranlari 0Ozellikle

ogretmenlerin rolleriyle 6zdgm kurarak tutum ve deerleri kazanabilmektedirler.

Ogretmenin mesleki bilgisi ve #lik nitelikleri ile 6grenci baarisi
arasindaki ikkiyi inceleyen (Brophy ve Good, 1986) bazi samanacilar, bu
degiskenlerin kararli olmamasi nedeniylegrénci baarisi ile anlamli ikki
gostermediklerini ileri sirmgerdir. G6zlem metotlar1 gelikce, Gretmenlerin
bazi 6zelliklerinin @renci baarisi ile ilskisinin oldygu sonuclarina varilrgtir.
Ornesin, heyecanli, hevesli, sicak yakige iiliskin diizenli olma, ggtli materyal
kullanma, gerekli aciklamalar yapma, onceki derzeti@yerek derse Bama,
arka arkaya birka¢c soruyu sormagilede tek ve acik bir soru sormarénci
basarisi ile olumlu ilski gosteren @gretmen davraslari olarak bulunmgtur.
Basarili 6gretmenlerin; @rencilerinden akademik kar bekleyen, onlari $gik
edip destekleyen, akademik gatielerden sorumluluk alan olduklari saptagtmi

Bununla beraber gietmenler, sosyalene sirecinde genciler igin
O0zdelesim kurac&l bir model olgturma acisindan 6nemli rol oynamaktadir
(Ozturk, 2002, s. 48-4).

Ogretmenler kjilik nitelikleri, cinsiyetleri, davrargari, &rencilerle
iletisimleri ve ilgileri bakimindan farkli 6zellikler gtexseler de deerleri,
bakimindan benzer nitelikler bulundurmaktadirlar.grénciler sosyallgne
surecinde, fretmenleriyle 6zdgm kurac& icin model almada gretmenler
onemli rol oynamaktadir (Elkin, 1995, s. 84; Ozti2K02, s. 89). gretmenler

egitim-0gretim surecinde nitelikleri yaninda verecekleriglee 6rnek olmaktadir.

Ogretmenin gitim- 6gretimdeki surecindeki rolii ve nitelikleri

Balci (1991)'nin belirtigi gibi egitim kurumlarinda en etkili kiler
egitimciler ve @rencilerdir. Okula devam edergr@ncilerin ¢gunlugu dasrudan
ya da dolayll birsekilde esitimcilere bali olmaktadir. Kurumlarda verilen
egitimlerin gerceklemesi ve gitilenin bu etkinlikleri almasi da @encilere ait
olmaktadir. Egitim verilen sinifin fiziki yapisi, ara¢ gereclevb. gibi diger

olanaklar gitimin kaliteli olarak verilmesinde ikinci derecékéi olmaktadir.

Egitimcilerin niteliklerine yonelik gerceklgirilen argtirmaya gore;
egitimcinin gosterdgi performans en 6nemli etken durumundadir. Bu dulam
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egitimcinin etkin olmasi ve kili gi ¢cok 6nemli olmaktadir. gitim kurumlarinda

egitmenler sinif igerisinde genel olarak gl¢ ve dana merkezi konumundadir.
Sahip olduklar bilgilerin kendilerine veggiguc ile dikkatleri Gizerinde toplayan
bilginin temsilcisi pozisyonundadirlar (Bandura699. Bu giict onlara toplum ve

idareciler vermi olup onlari bu konuda etkili ve gérevli kilmaktddr.

Bir egitimcinin bagarili ve baarisiz olmasinin dl¢iti Bandura (1969)’ya
gore, gitimcinin bu guicini ngekilde kullandgina goredir. @retmenin misyon
ve sorumluluklarini yerine getirmesine goresdra ve baarisizlgl belli olur.
Ogretmenin arzulu, planh olmasi, malzemeleri iyi lanimasi, aciklamalarini
anlsilir yapmasi, onceden verilen konuyu tekrar edéalkamasi, cgtli sorular
sormasli, Ozetle sini yapmasli, bgarili 6gretmen hareketleridir. Barili
ogretmenler, grencilerinden bgari beklentileri bulunan, soruml@u alan, moral
veren, dersine hakim, bilgili ve derste canli birgklinde belirtiimektedirler.
Ogretmenin bagarisi; @rencinin baarisinda, tavirlarinda, umut ettiklerinde,

ilgilerinde ve yeteneklerinde goudan etkilidir.

Ogretmenler gorevlerini yaparlarken, farkli rollertlésirler. Havighursl ve
Neu-Gartcn (1967) gretmenlerin rollerini @rencilerle ilskilendirerek @renci
odakl rollerseklinde siniflandirngiardir. Bunlar:

a. Ogrenmeyi sglama: Ogretmenin asil si, 6grenme cakmalarini

koordine etmek ve kilerin 6grenmelerini temin etmektir.
Ogretmenlerin grenmeyi sglamadaki rollerisoyledir (Erden 1987):

« Ogretim planlarinin hazirlanmasi: Planl bir sireci kapsayan formal
egitimde @&retmenler, okul plan ve programlarina dikkat edgerek
Ogrencilerin hangi hareketleri ngekilde, ne vakitte ve hangi icerikte
almalari gerekgiinin gunliuk ve vyilik olarak planlamasini yapmak

durumundadirlar.

« Ogretimi saglama: Ogretmen; @renme-@retme surecinde giencilerin

davranglarini, sinifin ortamini ve yonetimini @ayarak @retmeye calir.

b. Sinif yonetimi: Kisaca; @rencilere @renmeleri igin gerekli ortamin

sglanmasi, bu ortamin korunmasi ve yonetimi icin laapfaaliyetlerdir.



c. Aile uyeligi: Ogretmenlerin aile Uyedi, 6grenciye, sevgi gosterme,

ovme, yerme, kizma vb. gibi sosyal ve duygusal aaglaridir.

d. Degerlendirme: Ogretmenin, @rencisinin, durumunu, performansini
deserlendirmesi ve Ust dizeye cikarmak icin destekidire Deserlendirmede,

ogrencilerin performansi, karisi ve programin etkilgi goralur.

e. Guven verme: Egitimcinin ogrencilerle yakin ikkiler kurmasi, samimi,
arkadaca dostca davraglarda bulunmasi ve onlarla ilgilenmesi giiven velinies

sgilar. Guvenin sglanmasi da karlikli iletisimi ve yardimi sglar.

f. Mesleki ustalik: Egitimcilerin en 6nemli gleri, egitim i¢in en uygun
sartlari sg@lamak ve onlara @tim yasantilarinda ornek #&il etmektir.
Egitimcinin bu vazifesi onun ayni zamanda hem bimbiinsani hem de usta bir

sanatkar gibi davraglara sahip olmasini gerekli kilmaktadir.

g. Toplumsak liderlik: Egitimcilerin egitim-6gretim faaliyetlerinde sosyal
ve ekonomik gefime surecine liderlik yapmalari olduk¢a 6nemli olraakr.
Egitimcilerin bunlari sglayabilmesi icin, ¢ok gesibilgi gorgi ve birikimlere
sahip olmasi, ger insanlara gore kendilerini daha cok gélneleri ve toplum

seviyesinde hgenilen davraglara sahip olmalari gerekmektedir.

Buradan hareketle ggim-0gretim surecinde gretmenlerin 6nemli gorev ve
sorumluluklart  bulunmaktadir. Bu gorev ve sorumkldmn bglicalari;
ogrenmeyi sglama, hareketleri dgstirme-iyilestirme, sinif idaresi, ikileri
diizenleme, ileriye hazir etme, meslektieni, 6grencilere guven verme, lider

olmasini splama, analiz etme vb. olarak siralanabilir.

Tutum ve beklenti

Tutumlar bireylerin sosyal algilarini ve davrdanni etkilemektedir.
Tutum, bir bireye yiklenen ve onun bir psikolojikje ile ilgili duygu, digtince,

ve davrarglarini diizenlemede rol oynayan bgilendir (Kagitcibasi, 1999).

Robbins (1994) tutumlar, insanin nesneler, insam&ya olaylara ikkin
olumlu veya olumsuz gerlendirme ve bisey hakkinda hisse#iini ifade eden
durum olarak belirtmektedir. Yani, olay ve nesnelakkinda olumlu veya

olumsuz duygularini ifade etmektedir.



Insan bilgi, kanaat ve inanclarini géstermek igiegaman, bunu davrapi
ve tutumlariyla belli eder (Eren, 2000).

Tutum, @renme yoluyla sdanan, ksinin davranglarina yonlendiren ve

karar verme surecinde taraf# sebep olabilen bir olgudur (Ulgen, 1997).

Ogretmen beklentisini, terim olarak Rosenthal ve Baoa, 1968 yilinda
ortaklga yaptiklar bir argtirmada ilk kez kullanmglardir.

Beklentiyi, Turk Dil Kurumu (2011) kisel olarak “gercekignesi istenilen
sey” ya da “kginin sonu¢ hakkindaki tahminleri” olarak tanimlatm

Buna gore, bireylerin bir durum kasinda sonucun gercekiaesini

istedikleri netice veya bu sonu¢ hakkindaki tahemnblarak ifade edebiliriz.

Bireylerin yagamlari hakkindaki beklentileri onlarigu anki ygadiklari
zaman ve icinde bulunduklari ¢cevreyle yakindaridgi Kisilerin beklentilerinin

derecesi bu zaman ve cevrgkisi ile farklilik gosterir (Tuncer, 2011).

Ogretmenin  @renci Gzerindeki beklentisi ise, deneyimlerine daya
Ogrencinin simdiki ve sonraki sosyal gglmi, okul i¢ci ve dgi baarilar, ile
cevresiyle uyumu hakkindaki ggtérini kapsar (Brophy, 1998). Blea acidan;
ogretmenin @rencisinin neyi ne kadargtenebilecgi egitim hayatinda nasil bir

degisim olabilecei ile ilgili goruslerini icerir (Arends ve ark., 1998).

Ogretmen tutum ve beklentilerini etkileyen faktorler

Ogretmenlik meslginin gereklerini iyi bir sekilde yerine getirmek
isteyenlerin, bu mesge yonelik tutumlarinin da olumlu olmasi gerekmekted
(Ustuiner, 2006).

Rosenthel ve Jacobsongréncilerin baarili olmalarini, @retmenlerin
ogrencilere daha uygun bir sosyal ve duygusal ortAstiormalarina ve onlardan
daha buyuk bir baar beklemelerine tamislardir (Elliott ve ark., 2000).

Ogretmen beklentisine kaynaklik eden c¢ok sayidgistten olabilir.
Ogretmenler, fiziksel goruni, davramg, baarisi, zekasi, cinsiyeti, cekigili
vicut yapisi, akademik yetengirki, toplumsal sinifi, temizii, ismi, testlerden
elde ettgi sonuclar, O6devlerde gostegdiperformans, sinif ici davragiari,
konusma Ozellikleri, dger Gretmenlerin anlattiklari, elbisesi, syaduruyu, vicut
dili, kisiligi, kardeleri ve anne-babalarindan yola cikaragranciler hakkinda
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izlenimler edinmektedir (Clifton ve ark., 1986; Beiont 1983; Ritts ve ark.,
1992; Balci, 2001; Oztirk ve ark., 2002a-2002b; bem1994, akt: Sinbdil,
2001).

Bir gunlik veya haftalik deneyimlere dayali izlefem&grencinin davrari
ve gelecekteki barisi hakkinda beklentilere; ‘iyi’ ve ‘kotl’ gibitigetlemelere
neden olmaktadir. Temiz ¢ocuklar ve hizirénenler ‘iyi’; kirli cocuklar ve yava
ogrenenler ise ‘kétd’ olarak nitelendiriimektedir @shoffand Snow, 1971, akt:

Kenealy ve ark.,1988).

Brophy, Good (1974, 1970) ve Good (1995) greimen beklentisi
modellerinde; @gretmen, bgta Gsrenci ile ilgili bilgileri alir, tutarli beklenti
olusturur ve bu konuda direnclidir. Bu durum sha beklentisini, @gretme

0grenme diizeyini, motivasyonu, sosyaiieesini ve tepkisini etkiler.

Beklenti, @&retmen davraglarina yansimakta, gbencileriyle olan
ili skilerini, ogrencilerin dikkatini cekecek kadar etkilemektediDgretmen
beklentilerinde kiilik, algilama, meslek bilgisi, tecriibesi vb. royjrmmaktadir.
Kisaca, tutum ve beklenti, gietmen davraglarina bir sekilde yansimakta,

ogrencileriyle olan ilgkilerini etkileyebilmektedir (Ustiiner, 2006).

Tutum ve beklentinin dlgtlmesi

Tutum ve beklentileri tanimak icin, tutum ve beklmin olusmasina ve

gelismesine sebep olan etkenlerin ortaya ¢ikariimaskgeektedir.

Tutumun olgmasi, gekmesi ve etkenlerinin saptanmasi icin nitelikli bir

tutum 6l¢cgine gereksinim duyulur. Tutumlarin 6lgtlmesinde;

* Kisilere yoneltilen sorulara yonelik onlarin davrdanndaki dgisiklikler
ve verdikleri cevaplara bakilarak bunlardan belsbnuclara ukgnaya
calisiimaktadir (Anderson, 1998; Cevr: Cikrikei, 2011).

* Kisilerin tutumlara kagy verdikleri tepkilere bakilarak énceden belirlanl
teknikler  icerisinde  bunlari  inceleme  yontemini |eunlrak
ulasilabilmektedir (Sakalli, 2006).



* Kisilerin s6zlii veya hareket olarak ortaya koynga@ma onu i¢sel olarak
harekete geciren ona bazi duygularisggan sonuclara bakilarak da
inceleme yapilabilmektedir (Anderson, 1998; Ceukr@®ci, 2011).

Beklentiler de tutum gibi tarama yoluylagr@nilmeye cakilmaktadir.
Bireylere, verilen konuyla ilgili yoneltilen soruta veya ifadelere verdikleri

cevaplara bakilarak gerlendirlmektedir.
fletisim, Kitle Tletisim ve Kitle iletisim Araclari
Netisim kavrami, tanimi

Iletisim; bilgilerin, fikirlerin, duygularin, becerilerin vb.nin simgeler
kullanilarak iletiimesidir (Berelon ve Steiner, ¥6 Bu tanima goére iledimi,
distince veya bilgilerin bir yolla lk&alarina aktarilmasi olarak ifade edilebilir.
Kisaca iletsim; insanlarin bildiklerini dier insanlara aktarmasidir.

Erdozan (2008)'a gore, insanin hem ileti génderen hemald® olarak

dikkate alindginda, iletsimin ¢ift yonlt bir strec oldgu gorulmektedir.

Alict ve verici olarak iki insan arasindaki aracisiz olarbdrésmeye
dogrudan d@ruya haberlgme diyebiliriz. Burada gercelden haberlgmenin
Ozelligi s6zIu haberlgmedir. Alici ve verici arasinda kalikli diyalog olmakta,

haberin zaman ve yer bakimindan alani sinirh otadak (Aziz, 2006).

Kitle iletisim, telekominikasyon, kitle ilefim (basin-yayni-medya) araclari

Lasswell, ilk defa “kitle ilegim” kavramini kullanmgtir. Bilgi, fikir ve
tutumlarin buyuk ve gegikitleye, gelstiriimis araclarla iletiimesi anlaminda
kullaniimaktadir (Aziz, 2006, s. 73).

Telekominikasyon, kisaca mesajlari uzak yerlereemge anlamina
gelmektedir. Kitle ilegiminde ve kgisel iletisimde old@gu gibi tek noktadan ¢ok
noktaya ileti gdnderme anlaminda kullaniimaktadskiden bez parcasi, bayrak,
Isik, duman, yazi, cubuk, davul, insan sesi vb. ddyaeda sitsel sembollerle
olmaktaydi. Gunumuzde, telekominikasyon, daha @&fdn, televizyon ve
internet gibi elektrik ve elektronik araclarla yimpaktadir (Erdem, 2011).

Radyo, televizyon, gazete, dergi, internet, teletetgraf, telsiz, faks, vb.

araclar, basin yayin ve ilgitin araclaridir. Bunlarin icinde yer alan dergi, ef@z



internet, radyo ve televizyon gibi araclar yazigsili, gorsel vesitsel olarak
iletisim sglayan ara¢ ve gerecler olglundan, bunlar basin yayin araclari olarak
isimlendiriimektedirler {rkin, 2012).

Medya, sozlik (Turkce So6zlik TDK) anlami olarakjetisim ortami,
iletisim araclari, kitle ilegim araglarinin tumu” olarak belirtimektedir. Habes
bilgi Ureten tim kitle aracglari ve kurumlari (gazedlergi, radyo, tv, internet vs.)
anlasiimaktadir (Aktan, 2004, s. 59).

Toplumdaki gemeye bl olarak gelsen gazete, radyo, televizyon,
sinema gibi kitle ile§im araclarina gunumiizde geleneksel medya denmektedi
(Erdem, 2011).

Gunumuzde ilesim alani, yazili basin, televizyon ve radyo gibk gussitli

internet alanlarini icermektedir (Ertung, 2011)

Kitle iletisim ve kitle iletsim araclarinin gelsimi

Kitle iletisimi, modern toplumda ortaya cikan bir olgudur. Qiinktle
iletisimi, insanlar arasindaki gkinin kitle iletisim araclari vasitasiyla gandgi
ve kitlesellemis insanlarin olsturdusu sosyal yapilarda olmaktadir. Kitlesel
toplum da endustriggne ve sehirlesme ile ortaya cikmtir (Lewery ve Fleur,
1988; akt. Gitlin, 2008, 163-186)).

Enduastri toplumunun gelimine paralel olarak gekn gazete, radyo,
televizyon, sinema gibi kitle ilaiim araclari da giinimuzde medya olarak ifade
edilmeye bglamistir. Elektronik alanindaki gelmeler, yazili basinin yaninda,
hareketli fot@grafin (sinema), kablolu telgrafin, telsiz telgrafifonografin,
telefonun, radyonun ve televizyonun ortaya cikmasiglektronik yayincilik

dogmaya balamistir (Erdem, 2011).

1970’lerde, bilgi ve iletime iliskin argtirmalarda, sosyolojik, psikolojik,
ekonomik, siyasi ve kilturel caimalar yapan bazi afarmacilar yeni ilegim
ortamlarini yeni medya olarak ifade egtardir. Ancak 1970’lerde verilen anlam,
1990’larda dgismis, bilgisayar ve internet teknolojisi ile berabemgiemis ve

farkl alanlara ulgmistir (Dilmen, 2007).

Insanlara, radyo, televizyon ve internet argoia sunulan veya basilip
gazete, dergi gibi sunulan her tirli materyal yagilarak adlandirilmaktadir.
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Yayinlar, icerikleri, ulailabilirlikleri, veya hedef kitlelerine goére de
siniflandinlabilir. Bu agidan; siyasi, ekonomi, blea, aktlalite, magazin gibi
iceriklerde dergi, gazete, radyo ya da televizyorayiglari olarak

siniflandinlabilmektedir. Ayrica tim ulkeye gém yayinlar ulusal yayinlar; bir
bolgeye ya daehre yapilan yayinlar da yerel yayinlar olarak adialmaktadir

(Yiksel ve Gurcan, 2009, s. 9).

Gunluk yayinlanan gazete, dergi gibi materyallerddmlgi, eglence
dinyasina kadar gorseditsel yayinlara kadar her tarli faaliyet bu kapsama
girmektedir. Teknolojinin gedimine dayal olarak insagtunun 6nce yazili,
sonrasindasitsel ve son olarak gorsel yayincilikla bgtligur bilinmektedir
(Akyazi, 1997; Bicer, 2006). Bu ggln ve anlamlandirmaya gore kitle
iletisiminde kullanilan gazeteler, dergiler ve ¢ok fagtme sahip olan televizyon
ve internet gibi yayin araglarinin tamami yayikcilkapsami iginde
degerlendiriimekte, glinimize kadar kullanilan bu amgl genelini igcine alan

kavram basin yayin olarak kullaniimaktadir.

Yayincilik, faaliyet konusuna go6re vyapilan sinilamada radyo,
televizyon ve radyo-televizyon yayincisi olarak mandiriimaktadir. Yayin
kapsamina gore siniflandirma da ise 6112 saylluKam dgistirilen 3984 sayili

Kanuna gore, ulusal, bolgesel ve yerel yayincilamasmaktadir {rkin, 2012).

Basin yayin cgtleri genel olarak yazili basin ve gorsel basiarak da
ayrilmaktadir Yazili basini gazeteler, dergilenglaf vb. araclar olgturmakta,
radyo, televizyon, internet vb. araclar da gorsasibi olgturmaktadir (RTUK,
2012).

Kitle iletisim araclarinin gecrgien ginimuize kadar gginine aagida

sistematik sirayla yer verilmektedir.

Yazinin icadi: Yazinin icat edilmesiyle insanlik tarihinin ghadigi ve
bdylelikle bilginin kaydedilmesi ve iletiimesi gandgi kabul edilmektedir. Daha
sonra matbaa icat edilgpnibdylece de bilginin yayinlanmasi ve iletiimesi
sgilanmg aradan uzun zaman sonra ise bilginin depolanmgéamims ve cok

yonlu kullaniimasi gercelkdeistir (Aksit, 1984, s. 199

Yazinin icat edilmesine kadar ilgth dogrudan dgruya olan habermne,

yazinin icadi ile genel olarak dolayli ilgthe donigmistir. Bu durum, insanlarin
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arasinda bulunan sosyalsKilerin iceriginin degismesine ve ikkilerin karmaik
olmasina sebep olmgiwr. Yazi, haberin kaygana tekrar donebilmeyi temin eden

onemli bir arac haline gelgtir (Tuncer, 2013, s. 5).

Kagidin icadi: Gunimuzdeki anlamda ilk k&, Cin'de goralmigttr. 1798
yilinda ilk k&t makinesi yapilng ve 1809 yilinda da J. Dickinson silindirli
makineyi icat etmtir. Haber ve fikirlerin yazilarak &alarina aktarmada 6nemili
arac k&t olmustur (MEGEP, 2011, s. 11).

Matbaanin icadi: Matbaayl ilk bulan Cinliler olsa da 1440da J.
Gutenberg’in matbaay! icat etmesi ile modern baslemi gerceklemistir. Bilim
sanat eserlerine ait tum yayinlarigeli insanlara yayilip aydinlanmasi matbaanin
icat edilmesi sayesinde gercektastir (MEGEP, 2011, s. 14).

Gazete:Avrupa Ulkelerinde 17. ylzyildan itibaren, Turkigie’ise 1831'den
baslayarak matbaalarda basimi yapilan gazetelerireerltkitle iletsim araclar
arasinda 6nemli bir dereceye sahip gldgorialmektedir (Giurcan, 1999).

Bazi kaynaklara gére dinyada 1702 yilinda gunliketga yayininin ilk
olarak Ingiltere’de yayinlanmaya kladizi (Bulbil, 2001), bazilarina gore ise
Bremen'de, Avis Relation Oder Zeitung ismiyle 16Q®9inda yayinlanan
gazetenin oldgu sdylenmektedirifugur, 1982; Tokgoz, 2003).

Ulkemizde ilk yerli gazete Vakayi el Misriye adiyil&28 yilinda Kahire'de,
yarisi Turkce, yarisi Arapca olarak ciktm. 1860 yilinda Terciman-1 Ahval
adiyla cikarilan gazete ise ilk 6zel gazetedir &g 2008). Terciman-1 Ahval
gazetesi ile Turk gazeted@inin gelisip yayginlgtigini séylemek mumkandur.
1872 yilinda yayinlanaibret, Avrupa Ulkelerinde gérilen 6zgurliksdicelerini

topluma yaymaya c¢almn dnemli bir gazete olarak gorulebil§ihsek, 2001).

Yazili, s6zll ya da elektronik ortamda yayin gaklar calgmalari yirtten

kisilerde gazeteci olarak adlandiriimaktadir (OnaD@0

Gazetelere ilanin girmesi:26 Mayis 1657 yilinda, haftalik olarak basilan
Puplic Adviser gazetesinde ilanlarla alakal illyyaislemi gerceklgmistir. Daha
sonralari ise haber gazetelerinde de ilanlar yagmhya bgamistir. Avrupa’da
yayin yapan gazetelerde oOnceleri ilan gazeteldung olmakla birlikte, daha
sonralari haber gazeteleri de ilan almaygdwmaislardir (Dgzan, 2008).
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Gunumuzde gazetelerde kamu spotlari yayinlanmakta@ni kurumlar,
RTUK onay aldiktan sonra gazetelerde de kamu symfinlayabilmektedir.

Dergi: Dergiler, ortak isim altinda senede en az iki kez &nceden
belirlenen periyodlarla yayinlanan, her sayisinmnana ve tarih verilen, farkl
insanlarin makale, hikaye gibi yazilarini icereaymlanmasinin devam edgce
kabul edilen ve belli bir hedefe ydnelik olarak wEnms yayinlardir (Kiguk ve
dig., 2007).

Tarkiye'de yayinlanan ilk dergi 1849 yilinda tiglgili olarak yayinlanan
Vekayi-i Tibbiye dergisidir§imsek, 2001).

Dergilerde kamu spotu yayinina engel gérilmemektégicak uygulamada

gorulmemektedir.

Kitap: Ciltlenmis ve Uzeri baskili sayfalardan elurulan eserler kitabi
olusturmaktadir. Kimi zaman yazilgiolan bir eser veya bu eserin bir kismi ya da
fasikulu kitap olabilmektedir (Ts&ioglu, 2007).

Dunyada bilinen ilk kitaplarin Stmerler tarafindatusturuldusu sonra,
pagomen k&t yapildgl ve bunlarin Gzerine yazilar yazilarak kitap yagil
bilinmektedir. Araplarda deriler tizerine yazarakagi yazmglardir. Tevrat,incil
ve Kuran-1 Kerim gibi kutsal kitaplarda yaprakladeriden olan mukaddes
kitaplardir Sapolyo, 1969).

Kamu spotlari yonergesi (2012) ve Zorunlu Yayidatgili kanun (2013)
maddelerine gore, kamu spotlarinin kitaplarda yayma zorunlulgu
bulunmamaktadir. Ancak isteyensikin eserine bdyle yayini koymasinda engel
bulunmamaktadir. Orggn  MEB ders kitaplarinda yayinlanmasina engel

gorulmemektedir.

Radyo ve radyo yayincilgl: Haberlame sistemlerine ait teknolojilerde
yasanan geklmelerle ortaya cikan radyo vyayini, cok farkli die iyayin
gerceklgtiren ve sinirlar 6tesi yayin yapan ikt aracidir.

Milletlerarasi yayinda bulunan ulkelere ait radyptemsil ettikleri Glkenin
dinyaya acilan penceresi, bu ulkelerin kendilefade etmede kullandiklar bir
arac haline gelngtir. Buglin hala pek ¢cok @esik yayin yapmakta olan radyolar
yayin hayatlarina devam etmektedirler {@iaglu, 2007).

13



Dunyada radyo yayini Kasim 1920'de ABD'dsslamistir. ilk siirekli yayin
ise 1922'deingiltere’de BBC tarafindan gercekiiilmistir. Radyo yayinlarinda
ilk duzenlemede ABD’de yapilmive ticaret bakani ‘atmosferdeki dalgalar
kamunundur, kullanimi  kamu vyararina olmalidir siglle yayincilik

diizenlemesinin kayggani teskil etmistir (icel, 1990).

Ulkemizde radyo yayincgh ile ilgili diizenleme, 1924'de Telgraf Telefon
Kanunu ile yapilmgtir. 1961 Anayasasi ile radyo televizyon kanun die®esi
yapilmstir. 1965 yilinda 359 sayili kanunla kurulan TRAyya balamistir 1982
Anayasasi ile devlet tekeline verilen TRT yayinhai istisna getirilen yayinlar
denetimi 2954 sayil kanunla kurulan RTUK’ e veiitir (Korkmaz, 2009).

Ozel radyo yaymncign 1989 ve 1992 vyilinda vyasad balayip
durdurulmasina gamen, yargi sureciyle uzagni2011’de 3984 sayili yasadaki
diizenlemeyle serbest kaknr (RTUK, 2014).

Televizyon ve televizyon yayincii: Dunya’da ilk televizyon yayincgi
1920'li yillarda ABD’de karasal olarak yapilgtr. Avrupa’da da ilk resmi yayin
Almanya’da balamis ve Ingiltere’de ticari dizenli yayinlar BBC tarafindan
yapilmstir. ilk renkli televizyon 1954 yilinda icat edilgirenkli televizyon
yayinlarina ABD 1958 yilinda BEmistir. Asya’da da Japonya 1952 yilinda
televizyon yayinina lstamistir (icel, 1990).

Turkiye'de ilk televizyon deneme yayini 1949 yilandstanbul Teknik
Universitesi tarafindan gercektiilmistir. 1964'te Ankara’da TRT televizyonu
kurulmus ve 1968'de siyah beyaz olarak yayingl@aistir. 1984'te renkli yayin,
1986’da ikinci kanal (tv2) ve daha sonra da bolgesgin kanallari acilngtir.
1990 yilinda uydu teknolojisi kullanilarak, yaymnigapiimstir. Ozel televizyon
yayini da 1990 yilinda kamistir. 1993 yilinda 3913 sayili kanunla TRT ve 6zel
televizyon yayincifii diizenlenmitir 1994 yilinda RTUK yayinlari hakkindaki
kanunla duzenlemeler devam egtimi 2011 yilinda 3984 sayili kanunla AB
standartlarinda diizenlemeye gidgifade ve haber alma 6zgugiinden, rekabet
durumu, yabanci sermaye yieketlerin yayincilgl, frekans planlamalar izleyici

temsilciligi gibi dGnemli konular diizenlensgtir (Avsar ve Gungoren, 2003).
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Teknolojinin ilerlemesi sonucunda, yayincilik sektie, internet tGzerinden
televizyon yayinina imkan geyan Web TV, IPTV ve mobil yayincilik gibi yeni
yayinlar ortaya ¢ikngtir (RTUK, 2010).

Bilgisayar: Gunumuzde bilgisayar; yazilanlari kayit etmede dulan ve
haberlgmenin birlgtiriimesinde kullanilan en muhim araclardan biridietisimi
sglamak, basin ve yayinslemlerini gerceklgtirmek gibi fonksiyonlari

sgilamada 6nemlidir.

Gunumuzde siemlerin dizenli yapilmasi ve kesintiyegsramamasi icgin
bilgisayarlara ve internete duyulan gereksinim gecen gin artmaktadir. Bilgi
transfer glemleri, bankacilik faaliyetleri, gimruk-ticargtamleri, maliye, sigorta
vb. islemler internet aracgi ile hizli bir sekilde yapilmaktadir. Tirkiye'nin
Bilisim Toplumu haline gelmesi hedeflenerek e-devleeegin sailanmasi icin
e-dongum projesi hayata gecirilgtir. Bu nedenle internet ortaminin hukuksal alt
yapisini  olgturmak icin kanunlarimizin birgok maddesinde gigdi&lik ve

uyarlamalar yapilnstir (Erol, 2009).

Elektronik yayincilhik: Elektronik yayincilgl, “belgelerin elektronik
ortamlar ya da@ar aracilgl ile dgzitimi, agivienmesi ve bu belgelere gitmesi”
seklinde tanimlanabilir (Tonta, 2000).

Elektronik ortamlar kullanilarak ofturulan yazili, sesli ve goruntalu
metinlerden olgan ve bir & olan buyidk metin (hipermetin)’ler elektronik

yayincilik alanindaki gelmelerle olmygtur (Sayer, 2007).

Elektronik yayincilik sisteminin ilk temeli olan edtronik posta,
akademisyenler tarafindan 1970'li yillarda kullaral/a balamistir (Tonta, 1997).

Ulkemizde medya yayin organlarinin internette sigekanallar agmasiyla
elektronik yayincihk bglamistir. Bu uygulama medya yayin sitesi ve yayin

portallari olarak ge§imis ve boylelikle yeni bir medya odmustur.

Elektronik gazeteler, ABD’de 1995 senesinde The Mragton Post, Times,
Mirror, Tribune gazeteleri sayfalarini elektroniktaona aktarmasiyla haber
yayincilginda sanal dénemi Batmilardir (Gircan, 1999, s.32). Daha sonra,
baska Ulkelerdeki, Der Spiegel, USA Today, China Besm Journal, internette
sanal olarak yayinlamaya gamislardir. Turkiye’de 1995 vyilinda internetin
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Turkce olarak bgamasi ile birlikte gazete, dergi gibi yayinlariteldronik

ortamda yayinlanmasina geciktii (Kirgil ve Karaguler, 2009).

Tablo 1

Tirkiye'de Elektronik Ortamda Yayinlandik Gazete ve Dergiler

Adi ilk Yayin Tarihi Turi
Zaman 2 Aralik 1995 Gazete
Hurriyet 1 Ocak 1997 Gazete
Sabah 1 Ocak 1997 Gazete
Turkish Daily News 19 Mayis 1996 Gazete
Turkiye 9 Kasim 1996 Gazete
Fanatik 25 Aralik 1996 Gazete
Aksam 15 Eylul 1997 Gazete
SuperOnline 17 Aralik 1997 Gazete
Yeni Yuzyil Subat 1998 Gazete
Esquire 1 Ocak 1998 Dergi
Cosmopolitan Bubat 1998 Dergi
Fastbreak Bubat 1998 Dergi
Gezi 1 Subat 1998 Dergi
Gurme 1 Subat 1998 Dergi
Outdoor 1 Subat 1998 Dergi
Para 1 Subat 1998 Dergi
PC Magazine Bubat 1998 Dergi
Power 1 Subat 1998 Dergi
Sinema 1 Subat 1998 Dergi
Top Sante Bubat 1998 Derqi
Oto Haber BSubat 1998 Dergi
Radikal 28 Mart 1998 Gazete
Glng 2 Nisan 1998 Gazete
Cumhuriyet Gazetesi 7 Mayis 1998 Gazete
Milli Gazete 3 Ekim 1998 Gazete
Star 11 Mart 1999 Gazete
URL -1

Internetle birlikte, kitle iletim araclari icin yeni bir ileim ortami dgmus,

dolayisiyla bu da ilegimin kiresellemesinde rol oynamtir (Coban, 2006).

Iletisim ve basin yayinin amaglari

Iletisimin amaci, alici ile verici arasinda meydana gélaberlemeyi temin
etmektir. Haberlgme sisteminin butiiniinde esas amag, mesajl kaytan alarak
mesajin aliciya iletiimesini glamaktir (Dgan, 2008).

Iletisim sisteminde iletilen mesajlarin iyi kanaldanilleesi ve mesaj alicisi
tarafindan iyi anlg@lmasi lazimdir. Tersi durumunda habgmenin istenilen
amacina ulgmasi mumkidn olmayabilir. Bunun sebepleri, haber nkgyin
bireyin duygularini, fikirlerini uygursekilde anlatamamasi veya mesaj alicisinin

gonderilen mesaji iyi bicimde cézememesi vb. yuzimadlabilir (Gékce, 2003).
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Basin, toplumu ilgilendiren konular hakkinda; gddari soyleyerek ve
objektif davranarak olaylarin yorumunu anlatarakliaiatabilmelidir.idarecileri
elestirerek, uyarmali gerekirse kinamahdir. Halkin #smi yodnetenleri
denetlemesine katki ve yardimgkamalidir. Demokratik sistemle yonetilen hukuk
devletlerinde demokratik dizenin ganmasinda, gelnesinde ve bu
uygulamalarin koklgmesinde basinin etki ve 6nemi oldukca fazladir.iiBas
amacl da; bilgi ve haberlerin toplanarak geldendiriimesinin yapiimasi
elestirilerek ve yeniden dgerlendirilerek sonrasinda bu haberlerin yayinlanmas

ve sergilenmesini glayarak kamuoyu okwmuna katki sglamaktir {cel, 1990).

Basin yayin araclarn toplumsal kitlelere sunduklgayinlari ile hayat
tarzlari ve farkli dger yargilarini gerceklilgartlari icinde ve mizahi unsurlarla
birlestirerek geng halk topluluklarina ulgiriimasini temin edebilmektedir
(RTUK, 2007).

Basin yayin araclari; politika, ekonomgitem, kuilttr,sanat vb. konularda
kamuyu haberdar etme, olaylar hakkinda bilgi veameaci taimaktadir. Ulke
gindemine ait problemler hakkinda, toplumun dikkaticekilmesi, insanlarin
bilinglenmesi ve genel kiltir seviyelerinin arttrasi gibi gorevleri yerine
getirmektedir (Onal, 2008). Toplumun genel olana&dyadan beklentisi iletilen

haberlerin guncel, gercek, go ve nitelikli anlatilip yorumlanmasidir.

Buna gore, basinin, bilgilerin alwrulmasinda, kultirlerin nesilden nesile

aktarilmasinda ve kamuoyu sturulmasinda da énemli roli olabilmektedir.
Medya Egitim 1liskisi

Bireyler, gruplar ve toplumun dstinde medyanin y§anaetki hakkinda

farkl goris ve dgiunceler bulunmaktadir (Kiigikcan veggdi2011)

Insanlarin ¢gunlugu ginimiizde her gin gazete ve dergi alip okumakta,
radyo yayinlarini dinlemekte, televizyon izlemektggrnete bglanmak suretiyle
mesajlari gorsel vesitsel olarak almaktadirlarinsan hayatinda oldukga énem
tastyan bu yayinlar cok dgésik araclardan alinmakta olup, bu yaymnlar ve

mesajlar, insan hayatinda oldukc¢a gem dnemli bir yere sahiptiirkin, 2012).

Medya araclari icerisinde ggimle en fazla ilgkilendirilen arag

televizyondur. Televizyonun gorsel vgtsel ara¢c olmasi ile ayni anda kitlelere
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ulasabilmesi Ozellgiyle ginimuzde en yaygin kullanilan kitle iktn araci olma
Ozelligi ile ilgi cekmektedir (MEB, 2008).

Televizyon, bebekliklerinden itibaren bireylerinylaéina giren ve ilgisini
ceken bir aractir. Bebekler dinyaya gozlerini dgtikdan birkac ay sonra
televizyondaki sesli, hareketli ve farkli renkleka gorintilerle ilgilenmekte ve
gorme alani igcinde izleyebilmektedir (Nergiz, 2015)

Dolayisiyla bireyin hayatinda ilgim kanallari erken b#amakta ve

etkilesimi s6z konusu olmaktadir.

Televizyon cocuklarin @timinde olumlu etkileri oldgu kadar olumsuz
etkileriyle de dikkat cekmektedir. Yapilan giiamalarda, televizyon izleme ile
okul 6ncesi ¢cocuklarda dil ggiimi arasinda negatif bir ki oldugu belirtiimekte;
televizyon izleyen cocuklarin kelime hazinesinitetzyon izlemeyenlere goére
daha az gedtigi gorulmdstar. Dil gelisiminin balangic gamasinda olan ¢ocuklar
icin televizyon dilinin bazi cedkiler icermesi (dgal gorinim igin sacginizi
boyayin vb), okul 6ncesi ¢cocuklarin kdel gelgimin islem 6ncesi déneminde
kafasinda kagikliga sebep olmakta; sokakz ve argo kullanimlar, ¢cocuklarin

dil gelisiminde olumsuz etkiler yaratmaktadir (Evra, 2009).

Buradan hareketle, tv izleyen cocuklar igin telgoiz dili gocuklarin
konwmalarina yansiyarak, dili gou ve kurallarina uygun bicimdesi@nmesini,

kullanmasini engelleyebilmektedir.

Evira (2009)'ya gore televizyon programlarindaksigiik, kullanilan dile
yansimakta olsa da, c¢ocuklarin anlayabiecdizeydeki diyaloglar, sitsel
uyaricilarla ilgkilendirilen gorsel uyaricilar, betimlemeler ve kgmalarin
tekrarini iceren programlarin, cocuklarin dil gatine yardimci oldgu ifade
edilmektedir. Mesela; “Susam Sg@kagibi egitici cocuk programlarin, 3-5 ya
aralgindaki cocuklarin yeni kelimeleri ggenmesini kolaylgtirdigi ve dil
gelisimine olumlu katkilar s#adigi dile getirilmektedir. Hatta g@tici
programlarin okul 6éncesi donemdeki ¢ocuklari okudairladgl, onlarin kelime
bilgisi, okuma ve matematiksel becerilerine olurkaikilarda bulundgu; esitsel
programlari izleme ile saldirgan davrdarn daha az sergileme ve gelecek
donemlerde okulda bkarili olma arasinda ki oldugu bulunmugtur (Timisi,
1991).
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Okul 6ncesi donem cocuklari, etrafinda g@idlikisileri kendisine model
almakta ve o kilerin davranglarini taklit ederek 6zdgen kurmaya ¢cakmaktadir.
Bu cocuklarin, bu dénemde kendisi ile 6gde kurabilecgi olumlu 6zellikler
sergileyen kahramanlari izlemesiniganak onemlidir (Oktem, Sayil ve Ozen,
2006, s. 8). Bununla birlikte bu donemdeki cocukldrayal gtict fazla olup ayal
ile gerc&i ayirmakta gucluk cekmekte; televizyonda g@aikahramanlarin
gercek ygamda da var oldiunu zannederek bu kahramanlari (Stpermen,
Oriimcek Adam vb.) taklit edebilmektedir.

Cocuklarin kahramanlar 6zgen kurmasina 6rnek 2000 yilinda tlkemizde,
yasanmstir. 4 yaindaki bir cocuk, kendisini “Pokemon” isimli ¢iz§lmdeki bir
karakter ile 6zdgm kurarak apartmandan atlagndoktor dgme nedeni sorunca,

“Pokemon’u izledim ve Pokemon gibi uctum.” detiri(Nergiz 2015).

Yine, pedagojik dagmanlarin denetiminde hazirlanip TRT'de yayinlanan
3-6 yalarindaki cocuklara yonelik, “Pepee” cizgi filmioquklara birseyler
ogretmeyi amaclamaktadir. Filmde, cocuklarin yikanmasvalet algkanhgini
kazanmasi, beslenme ile uyku dizenigredmesi gibi becerilerine yonelik
olumlu mesajlar verilmektedir. O donemdeki cocuklatgisini ¢cekeceksekilde
sarkilar aliginde mesajlar g@tici sekilde slenmektedir. (Arna, 2011). Bu agidan
bu cizgi filmin cocuklar icin gitici 6zelligi oldugu ve 6z bakim becerileri

kazanmada yardimci olgu sdylenebilir.

Cocuklar, televizyondaki dikkat cekici goruntulerlglenir ve odaklanirlar.
Siddet dgesi tayan goruntiler de genel olarak hareketli @galndan cocuklarin
yayinlardakisiddet goruntuleriyle karlasma ihtimali artmaktadir (Oktem, Sayil
ve Ozen, 2006, s. 8). Cocuklagiddet goruntilerine maruz kalmasi ise korku ve
onlarin kaygl duymasina sebep olabilmektedir (Krti& Akkor Gil, 2006, s. 29).
Dolayisiyla bu doénemde c¢ocuklarin bu o6zelliklerikkdite alinarak yayin
yapilmasi gerekmektedir.

Cocuklar glem o©ncesi donemde, bisiel gelsim acisindan kurallara
uyulmadginda veya yamn§i bir davrang sergilendginde, bunun mutlaka
cezalandiriimasi gerektne inanirlar. Fakat televizyonda iyi roldeki karaterin
problemlerisiddete bavurarak ¢6zdgini ve busiddet sonucunda bir gmanlik

duymadgini, elatiriimedigini ve cezalandirilmagdini gérduklerinde, bu roldeki

19



karakterleri ornek alip, davratarini taklit edebilmektedirler (Strasburger ve
Wilson, 2002, s. 77).

Medyanin  insanlarin hizmetine sungnwldugu modellerin etkileri,
kisilerin, 6zdegim kurmasiyla, daha fazla ortaya c¢ikmaktadirsil&rin 6zdeim
kurma eilimleri ¢ocukluk ¢a&indan itibaren bgayabildigi gibi daha sonrada
olabilecgi icin bu sire¢ daha uzun ve daha gekapsamli olabilmektedir.
Televizyon yayinlarinda okullardaki akran gruplamgete olgturdusu, madde ve
sigara kullandil, sinavlarda kopya cektiveya okuldan kagiinin gosterilmesi,
bu ya kategorisindeki cocuklarin kot veya yanlmodellerle 6zdgm
kurmalarina neden olabilmektedir.. Bu acidan, fiel@n programlarinda
cinsellik, siddet, sigara ve madde kullanimi goruntileri gilskli ve tehlikeli
hareketlerin dikkat cekici bigekilde sunulmasiyla olumsuz davrgarin ergenler
tarafindan taklit edilmesi olastini arttirabilmektedir (Oktem, Sayil, Ozen, 2006,
s. 13, 15).

Ergenlik doneminde bireyler kim oldu, ne yapmak istegii ve hayatini
nasil yonlendirebilegg sorularina cevap ararkensié rolleri denemekte ve bu
donemde artan Bamsizlik duygulari sonucunda kendisbwm karar verme ve
riskli olabilecek davraglari sergileyebilmektedir (Strasburger ve Wilso@02, s.
14). Orngin, lise ¢alarinda @&renciler arasinda “Kurtlar Vadisi” dizisinin {ral
oyuncusu Polat Alemdar’ taklit eden ve onun giliyirgp, davranan erkek
ergenlerin sayisi artgtir (Yesilyaprak, 2011). Bunun sonucunda, okullarda
ceteleme ve harag aalm gibi problemler ortaya ¢gtmiAncak, olumlu mesajlar
veren dizilerin ergenler tizerindeki etkisi de kugi@memez. Orrign 1980’lerde
yayinlanan “Beyaz Golge” dizisi, basketbol sporuergenlere sevdirmive

ergenlerin bu spora yénelmeleringtamistir (URL -2)

Egitim Ogretim acisinda, televizyon izlemenin, c¢ocuklarin rsde
calismalarinin yerini aldii ve okuma agkanliklarini olumsuz etkiledi kabul
edilse de, televizyonun cocuklarin ilgilerini ye&kmnulari @renmeye ¢cekmede ve
okul calsmalarinda bilgi birikimig sgzslamada etkili olabilegg dustinilmektedir.
Yetiskinlere hitap eden bilgilendirici yayinlarin annabalar ile birlikte veya
yalniz olarak seyreden cocuklarin bunlari izlemegeouklara oranla, daha ¢ok
okudusu; bilgilendirici yayinlari izleyen cocuklarin, ge film gibi diger

cocuklara yonelik gence vyayinlarinin veya vyekinlere yonelik &lence
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iceriklerini seyreden c¢ocuklara oranla kitap okumalaha cok sevdi de
g6zlenmitir (Evra, 2009, s. 66).

Cocuklarin ya donemlerine gore televizyon ile skileri incelendginde,
bebeklik doneminden ergenlik @ain sonuna kadar gecen siredegigk
boyutlarda da olsa etkilendikleri, bu etkinin olumya da olumsuz olmasinin,
televizyondaki program iceriklerinin belirlegligorilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin yayinlari ve mesajlari insanlargit@ndirmekte,
sosyallgtirmekte ve onlari yonlendirebilmektedir. Etki alagpk geng olan bu
araclarin sosyalenede onemli roli bulunmaktadir (Erol, 2009). Gunidei
dizenli olup olmadinin tartsmasi yapilabilen en etkili sosyaiteme araclari
olarak kitle iletsim araclar tarilmaktadir. Bu araclar vasitasiyla sosyatie
surecinde bulunan bireylere genellikle toplumsakeder, normlar, orf ve
adetlerin nasil verilga sorgulanmaktadir. Cevreyi toplumu tanima firsatirken

her seviyede nasil etkili olgu argtirmaya yoneltmektedir

Cocuklarin ygaminda, sosyalyenelerini sglayan araclarin, etkisi ve yeri
farkli olmaktadir. Cocgun icinde yaadgi ailenin durumuna gére, yadg| cevre
sartlarina gore, cocuklarin etrafinda bulunan irsaan etkilenme seviyesi ve
bicimi de farklilik gostermektedir (Oztiirk, 199Fn yaygin olarak kullanilan
kitle iletisim araci televizyon veya interneti az ya da cokldadn ve izleyen

cocuklar tizerinde de farkli seviyelerde muspetyanenfi etki olgmaktadir.

Gundmiuzde kullanimi ve gucl artik herkes tarafindavul edilen modern
medya aracglarindan olan 6zellikle televizyon veernétin etkileri kabul
edilmektedir. RTUK (2011) izleyici verileri sonugta gére medyanirsekil
almasinda oldukca etkili bir role ve gice sahipubulaktadir. Medyanin geén
olaylar oldgundan farkl birsekilde topluma géstermek ve gto olaylari kétiye

kullanarak carpitmasi olumsuz etki yapabilir.

Medya yayin organlarn aragiliile toplumun gereksinimleri, ilgi alanlari,
istekleri, hayattan beklentilerine de yon veriletektedir. Medya ayrica dlerin,
ilgi alanlarina, tutum ve davragarina, hislerine, fikirlerine ve olaylar kasinda
gosterecekleri davraglarina cok buyik etki etme gucune sahip durumdadir.
Medyanin bu etkileri sadeceskerle sinirli dgildir. Medya ayrica toplumsal grup

ve kurumlari da kisacasi toplumun timind ve kiftrde etkilemektedir.
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Medyanin toplumda meydana getfiididegistirme etkilerini Klapper U¢
baslikta belirtmitir (Barrett ve Braham, 1995):

* Degistirip donistirme,
« Onemsiz dgisiklikler yapma,

* Gulclendirme.

Kalturel anlamda Gretimin ofumunu sglamakta, @retme faaliyetinde
bulunma ve bunlarin tamaminin toplumun tim kesiméeryayllmasinda ve
olaylarin i¢sellgtiriimesini s&lamada basin yayin araclarinin oldukca énemli roli
bulunmaktadir. Basin yayin araclari bu kaltir Ueiimi Kisilerin yasam alanlarina
tasimaktadir. Topluma verilen ayni mesajda, ¢ogigk birbirinden farkli kiilere
coklu sayida ve dsik mesajlari iletebilme giiciine sahiptirkin, 2012).

Genel manada insagin, hususi manada ise milletlerin sosyal ve kdlttre
varliklarinin devam ettirilmesi, getirilerek gelecek nesillere aktariimasi; kisaca,
“Ogrenme-Yaatma-Gelitirme-Aktarma” klemleri ve sahip olunan milli ve
evrensel mirasin  zincirleme olarak devam ettirilimesbu  sirecte

gerceklgmektedir (Jary ve Jary, 1991).

Medya, kicik cocuklarin yani sira tim insanlari dtkey stresince
sosyallgtirme etkisine sahiptir (Arslan, 2005). Medya RBlevini, toplum igcinde
mevcut olan dier sosyallgme araclarinin etkimiyle yapmaktadir.

Mc Quailin ifade ettgi gibi (Barrett ve Braham, 1995) medya, zaman
zaman bilerek veya farkinda olmayaraksilkrin toplumsallamasina engel

olusturabileceksekilde topluma tesir yapabilmektedir.

Batin bu konular dikkate alinginda, belirlenmy olan amag¢ dgrultusunda
kullanilmayan ya da medyanin ahlak kurallarindamkigarak slem yapan
iletisim araclarinin ve 6zellikle de televizyon ve intetin bireylerin Gzerinde ¢cok

fazla olumsuz etki yaratabilegiehususuna dikkat edilmesi gerekmektedir.

Medya araclarinin tutum ve beklentilere etkisi

Gunumuzde kullanilan kitle ilgim araclarnn insanlarin  gunluk
yasantilarinda dnemli yer etmektedir. Televizyon vieinet goruntuleri, sunulan
reklamlar, telefon korwmalari vb. hayatimizda gunluk kamoalarin igine

girmistir (Dede, 2011).letisim araclari, insan yaminda bu kadar yer alinca,
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kisinin gorGslerinde, davraslarinda ve beklentilerin de etkili olabilmektedir.
Iletisim araclarinin her birinin istekle takip edilip kahildigi distnuldigiinde, bu

araclarin zengingii ile yapacgi etkinin de fazla olaga gorulecektir.

Insanlarin  bilgilenmeye, duygusal alimlara gore yasia Kisiligi
olusabilecei dustunuld(ginde yayinlarin etkisi ¢ok fazla gdzlenecektir. ekilir
yayinlarin etkisinde kalan dderin, tutum ve beklentileri de buna gore

sekillenebilecektir.
Kamu Spotu ve Kamu Yayincilgi
Kamu yayincilgl, kamu spotu, kavramlar, tanimlar

Kamu spotunun anlami, kamu hizmeti kavrami ile kdnauneti yayincilg

kavramlarini icermektedir.

Kamu hizmetini kavram olarak ele alacak olursakklfatanimlar ve bu
tanimlarla birlikte ortaya c¢ikan anlamlari kapgadyorilmektedir. Siyaset bilimi
alaninda kamu hizmeti “devletigleévleri (gorevleri)” biciminde ifade edilirken,
kamu maliyesi, kamu ekonomisi, ve bazen de cezakwlalanlarinda “kamu

kesimi”, “kamu mali” olarak ifade edilmektedir (Karangullari, 2002).

Kamu hizmetinin dgisik Ulkelerde dgisik bicimlerde tanimlanmasinda bu
ulkelerin  kamu  hizmetini  birbirlerinden farkh fagthnmalarindandir.
Ulkemizdeki hukuk kanununda kamu hizmetinin tanmmd@asinda ortak bir
anlamaya ulallamadgr  gorilmektedir. Kamu  hizmeti  kavraminin
tanimlanmasinda ortaya ¢ikan bu amlazlik Derbil (2005)’e gore, Turk Hukuku
bakimindan biraz da “service public” kavramininindite Fransizca’dan gou

olarak aktarilamamasindan kaynaklanmaktadir.

Kamu hizmetini Onar (1966); devlet veyageli kamu tlzel kileri
tarafindan genel, ortak ihtiyaclari kaayacaksekilde ve kamu yarar gbzeterek,

kamuya sunulan, planl ve devamli faaliyetler diafade etmektedir.

Capli (2001) ise, kamu hizmeti yayingihi halk tarafindan gercekkilen,
maliyeti de halk tarafindan kalasilanan ve denetimi de halk tarafindan yapilan

yayincilik olarak belirtmektedir.

Buradan hareketle, kamu spotu, kamu hizmeti veyaukgayincilgini
toplumun genelini ilgilendiren ve yayinlanmasingariu yarari oldgu belirlenen
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olaylara ve gedimelere bglh olarak diizenlenen reklam benzeri yayinlar olarak
ifade edebiliriz.

Kamu Spotlari Y6nergesi’'nin 3(c) maddesine goére kaspotu, “kamu
kurum ve Kurulglari ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kurujlarinca
hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafmgtayinlanmasinda kamu yarari
olduguna karar verilen bilgilendirici vegeici nitelikteki film ve sesler ile alt
bantlar” olarak tanimlanmaktadir. RTUK, 2012).nBugore, kamu hizmeti

yayincilgini; bilgilendirme, gitme ve glendirme olarak belirtebiliriz.

RTUK (2011), Capli (2001) ve Onar (1966) aciklamnaa gore, kamu
hizmeti yayincilginda, icergi bakimindan, halk igin yapacaksa, kamu yayin
kurumu, Ulkenin cgrafi olarak biltinine ve vatangdin hepsine birden
yayinlarini ulgtirmanin mesuliyetine sahip olmalidir. Bu bakimdamu yayin
kuruluslari toplumun icinde bulunan batin gruplarin geneikslerini sgzlayacak
bir bicimde yayinlarini gerceldermek ile mikelleftir. Kamu spotunu, kamu
hizmeti ve kamu yayincgindan hareketle; toplumun genelini ilgilendiren ve
yayinlanmasinda kamu yarari ofgu belirlenen olaylara ve geinhelere bl

olarak duzenlenen reklam benzeri yayinlar olaratefedebiliriz.

Kamu hizmeti yayincifiinda dgerlendirmenin 6l¢isi, programlarin yiksek
reyting oranlariyla d&l, hedeflenen kitlenin gereksinimlerinin  yerine
getiriimesiyle olmaktadir. Kamu hizmeti yayingihin s&lanmasi esnasinda,
ticari yayincilgin hakim olma durumu ve devlet denetimi yapilirkdginakim
problemler ile kaplasiimakta ve bu sebeple sorunlarsgamaktadir. Kamu
hizmeti uygulanirken bu modelin, sosyal ve siyasgaamda bir ikki gelistirmesi
ve devletin yapaga kontrolden bgimsiz olmasi gerekmektedir. Butin bu
sebepler ylzinden, kamu hizmeti yayincilik aglayn tekrardan ele alinmasi ve

bu yayincilik sisteminin devam ettirilmesi mecboimaktadir (Erdem, 2011).

Kamu yayincilgl ve ticari yayincilik yapan kuruflar kamu hizmeti
kurallarini koruyup gozettikleri icin cok dnemlitir. Zira kamu yayincig, yurt
genelinde sosyal ve ekonomik alanlarda bilgi sabltniaya dayalidir. Bu agidan
bakacak olursak kamu yayinginin buylylup geslemesi ve demokratik
katilimlar kamu yayinciginin sunmsg oldugu hizmetlerinden gegmektedir.
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Lemish (2007)'e gore toplum yanlisi davrdar, bir toplulukta bulunan
insanlarin toplumdaki B&a insanlara yardimda bulunmalarini ve o insarger i
fayda temin etmeyi amac edinen, gonulli olarakyestek icra edilen davragiar
seklinde tanimlamaktadir. Toplumun geneli tarafindabul géren ve desteklenen
toplum yanlisi davraglar, toplum icinde var olan &ilerden yapilmasi istenilen
davranglardan olgmaktadir.

Dunyada ve Turkiye’de kamu yayincgl ve kamu spotu gelimi
Dunyada gelimi

Dunyada kamu hizmeti glmak amacina yonelik olarak ilk duzenli
televizyon yayinlariniingiltere’de 1936 senesinde BBC tarafindagididdigi ve
yayinlandgl bilinmektedir. Yayinlarin gercekmesini sglayan Ingiliz kamu
yayin kurulgunun ilk hedefi, cgtli tirde ve kaliteli seviyede hazirlanan
programlarin cgrafi olarak en genialani kapsayacaekilde ve en gegiizleyici
kitlesine ulgacaksekilde toplumun sosyal ve kulturel ihtiyaclarinirgtiayacak
yayinlar hazirlamak ve sunmak. Kisacasl, televizyayincilgl Ingiltere’de,
halkin genel gereksinimlerinin giderilmesine yokeblarak ve kamu hizmeti
sunmak adina ortaya ciksgtir. ABD'de 1939 senesinde, gigik bir yayincilik
anlaysiyla, kamuya hizmet etmekten ziyade kazanmayi kdley amac edinen
ve ticari yayincilik tipi olarak isimlendirilen yaycilik yontemi, 6zel gigimciler
tarafindan cgaltilarak, kisa strede Ulkede buyggbekelerin ve hamsiz yerel

televizyon istasyonlariyla dolmasina neden altmu(Yengin, 1994).

Uslu (2011) surecsoyle belirtmeketdri; devletler genel olarak telgwn
yayincilgini radyo yayincifiinin bir nevi devami olarak nitelegter ve radyo
yayincilgindaki sorumlulgu televizyon yayincifiina da yuklemierdir. ABD’de
reklam programlarinin BEmasi ile birlikte ticari bir yapiya doégén radyo
yayinlarinin etkisi ile televizyon yayinlarinin déiaari maksatlar ile bgamasina
zemin tgkil etmistir. Butin bunlarin sonucu olarak da ilk evvel rady
dinleyicileri, sonrasinda da televizyon izleyenldsu durum kagisinda

reklamcilara pazarlamasi yapilacak bir toplulukaitagérilmeye bdamistir.

Bu gelsmeler dgrultusunda,ingiltere hiikiimeti, ABD’deki gejimeleri
takip etmg ve radyo yayincifi alaninda ABD’de oldgundan temkinli bigekilde

hareket etmstir. Ingiltere’de kamu spotu vyayingily kamunun faydalar
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distinulerek, devlet kurumlari vasitasiyla ve menfaabzegjimeksizin
gerceklatirilmistir. Ingiltere’de ortaya cikan ve ggdin kamu hizmeti ghayan
televizyon yayincifii anlaysl, oradan buginki AB devletlerine yayiimie bu
uygulamay! yapan devletlerin yayincilik yontemlden etkisi hayli buyuk
olmustur. Ticari amagla yayin yapan kurumlarla gercgkiden uzlasilarda, yayin
yapan kurumlardan toplumgiéme ve bilgilendirme gibi konularda kamu hizmeti

yayincilik kurallarina sadik kalmalari istestiri (Crisell, 1997).
Tarkiye'de geltimi

Tarkiye’de 1990°ll yillara kadar kar amaci gozetmedyalnizca TRT'de
kamu hizmeti yararina yayincilik yapignr. Tuarkiye'de kurulan ilk 0zel
televizyon kanali olan M. Box Star 1'in 1990 yilandyayina girmesiyle,
televizyon yayincifii sektérinde dasiklikler de baglamistir. 1994 ve 1996
yillarinda uzaya gonderilen Turksat-1B, Turksat-M& sonra Turksat-2A
uydularinin devreye girmesi bircok 0zel televizygrogram kanallarinin
aclimasini  sglamistir icinde yaadgimiz ginlerde internet lzerinden
gerceklgtirilen yayincilikta televizyon yayincginin devami olarak ve o gslin
sireci gibi gamalardan gecerek devam etmektedir (Erdem, 20ikitgrnet
Uzerinden aktarilan radyo, televizyon ve medyayayayinlarda da benzer bir

anlaysla kamu yararina yayinlar yaptigérulmektedir.

Ozel kanallarin yayincilik pazarina girmesiyle, téedte faaliyet gdsteren
kurumlarin dizenlenmesinin ve kontrol edilmesinarakliligini ortaya koymy,
bu sebeple 1994'te 3984 sayili yasayla RTUK kurigtomu

Kamu hizmeti yayincilik anlayinin Tarkiye’de kamu spotu yayingi
seklinde gel§tigini soylemek mumkindir. Kamu hizmeti yayingilherhangi bir
bicimde siyasi unsur icermeyip, biatinu ile kamufaydasi ve yarari gozetilerek
bunun yani sira kamuyu bilgilendirme maksadi ilpikgn kisa sdreli film, gosteri
ya da reklangeklinde basin yayin organlarinda artansbkilde gorulmektedir.

1980’li yillara gelindginde Demir (2012)'in ifade efti gibi, TRT
ekranlarinda sik sik yayinlanan ‘yasiniz yine Bay Yan§i diyerek kongmaya
baslayan Bay Yank (Erol Glnaydin) ve Bay Owu (Mesut Cakar) karakterlerini
izledik. Dagru Ahmet, trafikte uyulmasi gereken kurallari ‘Orsgga, sonra sola

ve sonra tekrar ga’ bakilmasini ve ‘gece yol kenarlarinda fosforhyafetler
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giyerek dolallmasin’’ soyleyerek trafik kurallarini insanlaribeyinlerine
yerlestirmeyi bagardilar. Bunlar TRT kurumunun televizyon izleyicisiuyulmasi

gereken genel toplum kurallaringréttigi ve ezitim amacl olan bir gosteriydi.

Ali ve Aysegll Atik cifti "Once algveris, sonra f§" sloganiyla televizyon
ekranlarindagveren ilesaskin sekreter rolindeki ikili, ajveris yaptiktan sonra §i
almanin vatand#ik vazifesi oldgunu nikteli bicimde izleyicilere yansitiyorlardi.
Saskin sekreter, averis yaptiktan sonra §ialmasi gerekgini belirten sverenine,
"Ama bunu sdylemenize gerek yok ki, diyerek sdisi almanin vatandgdik
vazifesi oldgunu, herkesin bunu zaten bilmesi gergkii, ‘ben yapinca
aligverisi, zaten aliyorum f§i." diyerek esprili bir bicimde cevap veriyordu.
1990’ yillara gelindginde ise, "Cevremizden sorumluyuz, birbirimizi
uyarmalyiz’ gosterisi ekranlarda yayinlandi. Ustisutay, Zehra Alptirk gibi
sanatcilar, insanlarin yerlere ¢op atmalarini, parbahcelerde bulunan banklarin
tzerlerinin bigakla kazinmasini ya da alkolll dmaltaniimasi gibi konularda ikaz
ederek, kisa ve esprisiz yanit veriyorlardi. ‘Cevilen sorumluyuz, birbirimiz
uyarmaliyiz’ érnginde goruldigu gibi ginimuzde yayinlanan kamu spotlarinda
da benzer nitelik tamaktadir. Onceki ornekler ise biraz dahgeaceli ve ilgi
uyandirictydr (Demir, 2012).

Kamu spotu kavramindan ilk kez, Boaibat 2011'de yayinlanip ylriugé
giren, 6112 saylli Radyo ve Televizyonlarin Kusulue Yayin Hizmetleri
Kanununda bahsedilgtir. Kanunda, devletin kamu kurum ve kurglari ile sivil
toplum kurulglari tarafindan hazirlanan veya hazirlatilan toplusgitici ve
bilgilendirici 6zelliklere sahip olan, film, ses \@t bantlarina ‘kamu spotu’ adi
veriliyordu (RTUK, 2011).

Tarkiye'de TRT’nin kurulgu yapilirken kanun ve yontem olarakska
ulkelerden alintilarda genellikle kusurlar bulugdweya dgistirildi gi icin BBC
yayin modeli tlkemizartlarina uyarlanarak goérulmektedir (Erdem, 2011).

1982 Anayasasli ve 2954 sayili Turkiye Radyo-Tel@mnzKurumu Yasasi
ile TRT’'nin Anayasal ve yasal konumu dizenlegtmi Simdiye kadar yayinlarda

onemli yer alan TRT'nin yasal durumungegida kisaca acgiklayage.

Anayasa Madde 133:(Degisik: 8.7.1993-3913/1 md.) Radyo ve televizyon

istasyonlari kurarak bunlarinslétmesini kanunda belirtilen ve yine kanunla
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dizenlenecek olan kollar cercevesinde serbesttir. Devlet tarafindamkatizel
kisiligi olarak kurulmy tek radyo ve televizyon kurumu ile kamu tlzel
kisilerinden yardim go6ren haber kurumlarinin gimasizligl ve bunlarin

yayinlarinin tarafsiz olmalari esas alinmaktadir.

2954 sayili yasa Madde 8Tarafsiz bir kamu tuzel $li gine sahip Turkiye
Radyo-Televizyon Kurumu kurulngtur. Kisa adi TRT'dir. Merkezi Ankara'dadir.

Ozel yargl kararlari ile hazirlanpolan bu kanun dinda kalmg olan
hususlarda kurum hakkinda uygulanacak hikumler kdsadi kurulglarina

uygulanan genel htkimlerdir.

Yapilan bu dizenlemeler uygulamada pek gerggklememistir. Turkiye
Radyo Televizyon Kurumu Anayasanin 133. maddesinai@msiz ve tarafsiz
olarak belirtiimg, fakat cikarilan 2954 sayili yasa ve bu alandaianh 6teki
mevzuat 133. madde ile uyumlu duruma getirileriede TRT kurumunun bz
oldugu ilgili bakanlgin ve hukimetin TRT'ye birgok alan ve hususta mébiate
bulundwgu ifade edilmgtir. TRT kurumuna yapilan midahaleler bazen sigasil
veya burokratik seviyede dider tarafindan oldgu da belirtiimitir Anayasa TRT
kurumunu bg@imsiz ve tarafsiz olarak tanimlanolsa da TRT'nin baimsizlg
pratikte gercekligirilememi, tarafsizlik; siyasi partiler tarafindan tarafsdzla da

esitlik olarak algilanmgtir (Erdem, 2011).

Ozerklik, kurumu dsaridan gelecek olan etkilere kakorumanin yaninda
kendi icinde bulunan i¢ dinamiklerin de kurumdailetdarak kullanilmasini, yani
Is gorenlerinin yonetimestirak etmelerini gerekli kilmaktadir. Bu 6zerklik@ak

kamu hizmeti yayincignin haber ve yayinlarindagansiz olmasiyla olabilir.

TRT'nin di ger kurumlarla kar silastiriimasi: Kamu yayininda bulunan
kurumlarin  dger kurumlarla kanlastirlmalarinda genel olarak yapilan
yanlglardan birisi de kurumlarin ticari ve 6zel durunntan dikkate alinmadan
karsilastirilmalari olmaktadir. Benzer yaglkarilastirma tlkemizde de yapilarak
TRT, ticari amaci olan televizyon kurglari ile kagilastiriltiriimistirr. Kamu ve
ticari kurulwlarin fonksiyonlari, amaclari ve tanimlari gérdle birbirleri ile
kiyas edilmeleri ve kadastiriimalari dgru desildir. BBC'nin model olarak
secilmesi nedeniyle go donemde TRT, BBC ile kiyaslanarak qastiriimistir.
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Bu durum bir bakimdan g¢gou olmasina rgmen iki kurumun sahip olduklari
imkanlar ve buyuklikler bakimindan gta desildir (Canyurt, 2011).

Yayinlarda RTUK ve roli: RTUK, radyo, televizyon ve 6zel yayin
hizmeti sunan kurumlari dizenleme ve denetlemevgiirglriten kurumdur. Bu
kurum kurulgundan bugine kadar gecen surede radyo, televizgymalg
faaliyetinde bulunan kurumlari diizenleyen ve kdngaen otorite olarak, izleyici
ve dinleyici kitlesinin bu yayinlardan olan beklieri ile sektérin gereksinimleri
dogrultusunda, Avrupa Birfii yayincilk mevzuatini esas alarak galalarda
bulunmaktadir (RTUK, 2014). 6112 sayili kanun iladyo ve televizyon
yayincilgl sektdr raporuna gore, RTUK ulkemizde bu alandanglik sektoriinii

izleme ve kontrol etme yetkisine sahip bulunmaktadi

RTUK, bazimsiz ve 6zerk bir diizenleyici kurglwlarak, ICC Esaslar ve
Avrupa Sinir Otesi Televizyon Soégtaeesi ile ilgili mevzuat kapsaminda

hazirlanan denetleme mevzuatini uygulamaktadir (RTA012).

Medya vyayin organlari sahigli medyada olgan y@gunlama,
izleyicilerden alinan bildirimler, izlenme oranlave paylari ve butin bunlarin
sektore olan etkileri, radyo ve televizyon vyayin rituslarinin ticari
iletisimlerinden sgladiklari gelirleri, program destekleme gelirlde RTUK’ln
yayin kurulglarina yasalar cercevesinde uygulanan vyaptirimiae bu
mueyyidelerine kar aciims olan davalarin takibi RTUK tarafindan
yurutilmektedir (6112 sayih yasa). Bitun bunlasonucuna gore RTUK’UN
ulkemizde, yasalarla desteklenerek etkili bir koaugetirildigini gérmekteyiz.

Kamu spotlarinin amaclari

Kamu spotlarinin amaci ilgili kanundaki tanimda eg@u sekilde yer
almaktadir: ‘.... kamuyu bilgilendirici ve gdici nitelikteki film, ses ve alt
bantlarindan olgan yayinlar ‘kamu spotu’ olarak tanimlargtm. Buna gore kamu
spotunun esas amaci bilgilendirmek vgitraektir. Kamu spotu yayini da,

bilgilendirme ve gitme amacl mesajlarin halka iletilmesi olarak dagtiebilir.
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Kamu spotlarinin glevi ve faydalari

Kamu spotlari, icinde wadgimiz topluma iletigsi mesajlarla onemli
konularda topluma bilgi vermegigme ve toplum bilincinin artmasini temin etme
fonksiyonunu ve faydasini gamaktadir (RTUK, 2012)

Ornek verecek olursak; cocuklar sigara, alkol vestyrucu gibi sghga
zarar veren maddeleri kicuk sjada tanir ve bu maddelerin kullaniimasi
durumunda neler yayabilecg hakkinda bilgi sahibi olur ve bu konuda
bilingclendirilmis olur. Cocuklarin agamlari erken yatarak uyumalari ile ilgili olan
spotlar, ¢ocuklarin bu hususta bilgilendiriimesire teyvik edilmesini sglar.
Yine, kamu spotlari aracgyla sartciler, kirmizigikta gectgi takdirde baina

neler gelebilecgni gorur ve davraglarini ona gore dizenleyebilir.

Kamu spotlari aracgyla sunulan 6rnek alinacak davrdarn, insan
saligina zararl veya yamimizi tehdit edecek unsurlarin olumsuz sonuglarin
izlenmesi ve bu davraglardan uzak durulmasi gerektiin basin yayin aracgi

ile duyurulmasi cocuklar i¢in bir zorunluluk, yédinler icinde faydali olmaktadir.

Kamu spotu tirleri

Kamu spotlarinigu an icin yapilmy olan bir ayrim ve tiri mevcut gigdir.

Ancak, konusu ve icetine goresodyle siralanabilir:

Hedef bakimindan: Kamu spotlart hedefleri bakimindan, cocuklara,
genclere, yegkinlere vb. ksilere yonelik olabilir. Fakat mevcut olan yayin

anlaysinda herkese yonelik olarak yapilmaktadir.

icerikleri bakimindan: icerikleri bakimindan kamu spotlari duyurular ve

yardim c&rilar olarak ele alinabilir:

e Duyurular: Herhangi bir kurumun kamu adina dnemli gadlioir bilgiyi
veya ilani kamu yararina yayinlatmasi olarak sdfhéiv. OSYM'nin
YGS bagvurularini ilgili kisilere duyurmasi, aileden sorumlu bakgmii
ailenin dnemine dikkat cekmek igin baka&nhin tanitimini yapmasi gibi.
Bazi dernek ve vakiflar da gunin anlam ve oOnemikkad cekerek

duyurmasi da bu kapsamda alinabilir
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e Yardim cagrilari: Yardim ca&rilari yukaridaki anlatimlara biraz benzerlik
gostermektedir. Yayin kurumlarinin halkin dgste ihtiyac duyduklari
alanda halkin ilgisini ¢cekebilecek bir bicimde halkesajini ulgirarak
onlarin yardimlarini ve desteklerini beklemgeklindedir. LOSEV, gitim
vakiflari vb. kurumlarin, kan a1, deprem afet vb. felaketlerin gandg|
olaylarda halktan yardimin istedikleri vb. yayml&unlar dasu sekilde

ayrilabilir;
Konularina goére; kamu spotlari gggidaki gibi siralanabilir:

« Salikla ilgili (yiyecek ve iceceklerle vb.) olan bilgndirmeler
« gitimle ilgili (siddeti 6nleme, ygilara saygi vb.) bilgilendirmeler

» Degerlerle ilgili (vatan ve millet sevgisiyle vb.) gilendirmeler

Hukuki olarak yayinlanmasina gore: hukuki agidan zorunlu yayinlar ve
tavsiye edilen kamu spotlari olarak ikiye ayrilabiBurada ayni kamu
spotu, yayin kurulgunun yasadaki zorunluluktan dolayr yayinlama

durumundan dolay! zorunlu yayin olmasi s6z konuswaktadir.

Zorunlu yayinlar: 1lgili kurumlar kendilerini ilgilendiren konularda
kanunlar ile belirtildgi sekilde, yerel ve ulusal yayin kurglarinin da kanunda
belirtildigi bicimde yayin yapmalari zorunluduiigili kanun maddeleri eklerde
sunulmutur (02.11.201 RG Miikerrer).

Tavsiye edilip yayinlanan kamu spotlari: Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu tarafindan onaylanarak, basin yayin aragtk yayinlanmasi tavsiye
edilen kamu spotlaridir. Yayin kurglinun, yasal olarak zoruni@u olmadgi

zaman diliminde sungw kamu spotlaridir.

Kamu spotu hazirlayan ve yayinlayan kurumlar

Kamu spotlari, kamu kurum ve kurglari ile sivil toplum kurulglan
tarafindan hazirlanarak yayinlanan programlardamki spotlari hazirlanirken, bu
konu ile alakall olan kanunlara aykiri goruntt, seskongmalarin olmamasi
gerekmektedir. Ayrica hazirlanan spot filmlerde ligizeklam olarak
degerlendirilebilecek goruntulerin ve yasal izin bedgelmadan yardim toplamak
amac! ile banka hesap numarasi, sms numarasisexperin bulunmamasi

hususuna dikkat edilmesi gerekmektedir Kamu spaillikede mevcut olan bitin
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milli ve mabhalli iletsim araclarinda gosterilebilmektedir. RTUK tarafinda
hazirlanan yonergeye gore, kamu spotu hazirlamayasenlama konusunda
RTUK bu kurulglari kamu spotu hazirlama ve vyayinlama icin zorunlu
tutmamaktadir. Yalnizca bu konuda vyayin yapmak ye&te kurulglara
yayinlanmak istenen programlar hakkinda tavsiyadanmaktadir. Kamu spotu
basvurulari gercek kiler adina yapilamamaktadir (RTUK, 2012).

Gunumuzde, farkh her yagrubunda etkili olan internet, yaygin kullaniimasi
ile kisilerin tercihlerinde belirleyici glice sahip olaretifim aracidir.internetin
cok yaygin olarak kullanilmasi, internetakin olarak yapilan yatirim oranlarinda
da artsa neden olmgtur (icel, 1998). Bu duruma sosyal payta sitelerinde

ortaya c¢ikan ve gozlemlenengae ve artglari 6rnek olarak gosterebiliriz.

Tanitim ve reklamcilar icgin internet, kullanicilan kolay ulailabilmesi ve
milli ya da kiresel yapisiyla, hizh etiglen sglayabilmesi nedeniyle cazip hale
gelmistir. Internetin dgasinda var olan teknolojik olanaklar arggilile sekil,
animasyon ve segéleri gibi durumu bireyseligirme veya enteraktif hale getiren
Ozellikler, internette yayinlanan reklam gadalarini kullanicilar ve reklam

verenler bakimindan etkisini arttigeligorilmektedir irkin, 2012)..

Kamu spotu hazirlama usull ve yayinlanmasi

Kamu spotlarinin hazirlanmasi, yayinlanmasi ve lapoticeriklerine ait

inceleme, RTUK tarafindan yonergegdoltusunda yapilmaktadir.

Kamu spotu yayini yapmak isteyen kurum ve kulalubavurularinda,
yayinlanacak olan spotun yayini ile gercghienek istedikleri amacin agik
belirtildigi bir dilekce ve bu dilek¢enin ekinde yayinlanacalan kamu spotu
filminin son halinin bulundgu CD/DVD'yi ve varsa gerekli izin belgeleri birli&t
sunarlar. Bu bgvurularda kamu spotunun sayisi ve yayin sureldrbiresekilde
belirtilir. Yardim toplama amaci ile hazirlanan 8pg kamu spotu olarak
degerlendiriimez. Kanunen izin almadan yardim toplayetkisi olan dernek ve
vakiflar hari¢, yardim toplama csinasi olan spotlarda valiliklerden temin edilen
yurt capinda gecerli olan yardim toplama izin bsigi® bagvuru eki ile birlikte
RTUK’e gonderilir. Kamu spotu muracaatlarinin, megllurumlar haricinde en
az 15 gin 6nce Ust Kurulda olacgékilde yapilmasi esastir. Uriin tanitimi ve

reklam yapmak icin reklam bitcesine sahip olan agkd mecralarda reklam
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seklinde yayinlanmakta olan spotlar, kamu spotuadakabul edilmez. Kamu
spotu icin miracaat da bulunacak olan kurum ve lkglar icin, mecburi
durumlar haricinde ve bir takvim yil icinde, enkgiic adet kamu spotu tavsiye
karari alinmaktadir. Prodiksiyon Kkalitesi Ust Kunarafindan prodiksiyon
bakimindan kalitesiz bulunan kamu spotlari gereiadilmektedir. Herhangi bir
siyasi partinin logosu veya siyasi figurler kamuwtsar icinde yer alamaz (EK 3
Mad. 6; Ust Kurulun 8.8.2012 tarih ve 2012/45 saakart).

Spotlar ile ilgili olarak Ust Kurul tarafindan ven tavsiye kararlarinin
gecerlilik siiresi alti aydir. Ust Kurulun vegroldugu tavsiye kararlarinda kararin
gecerlilik suresinin 6 aydan daha uzun veya daba &lmasi durumunda ise bu
durum Ust Kurulun kararinda acik kikilde belirtiimektedir (EK 3, Mad. 9).

RTUK, kamu spotlarinin hazirlanmasi teknide genel toplum kurallarina
yani gelenek ve gorenekler ile yasalara uygun oblmaumuna gore hareket
etmektedir. Orngin, Emniyet Genel Mudurirnin, teror faaliyetinde bulunan
teror orgutlerinin 6rgute eleman kazanmalarini ik icin ve yapngi olduklari
propagandalarin nétr duruma getirilmesi ve orgditamlarinin emniyet guclerine
teslim olmalarini sgglamak icin hazirlangioldugu kamu spotunun yayinlanmasini,
kan goruntulerinin televizyonlarda gosterilmesiogadi bulmadgini bildirerek, bu

sahnelerin spotlardan ¢ikariimasini istgm{Ozgeng, 2012).

Ust Kurul, toplumu bilgilendiren vegéten kamu spotlari nitaline sahip
filmler ve sesler ile alakali kanun hikumlerigdoltusunda kamu spotu yapmak
isteyen kurum ve kurullarin hazirladiklar spotlari,kamu spotlari ilgirim olan
izleme ve Dgerlendirme Dairesi B&anligi uzmanlari tarafindan incelenerek
rapor haline getirilir ve Ust Kurul'a sunulur. Baporlar Ust Kurul tarafindan
incelenir ve Ust Kurulun onayindan sonra radyo ekevizyonlar vb. iletim
araclarinda yayinlanir. Ust Kurulun vegwildugu tavsiye nitelindeki bu karar
Uzerine bu spotlara ayrilan yayin slresi ve oraelevizyon reklamlarinin
yayinlanmasi icin ayrilan slire ve oranlarin hesaplsinda dikkate
alinmamaktadir. Kamu spotlari yonergesinde "Uaeysiyinlanan ve Ust Kurul
tarafindan tavsiye edilen kamu hizmeti duyurulagklam sirelerine dahil
edilmez" hukmi yer almaktadir. Kamu spotu reklatmifide gocuklarin rol
almasi halinde, cocuklarin ailelerinden alinan lyaizin belgelerinin RTUK'e
gonderilmesi gerekmektedir (RTUK, 2012).
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Kamu spotu yayinlanmasi (saati, surresi, sayisi vb.)

RTUK'Un kamu spotlarinin yayinlamasi zamani ileililgpir sinirlamasi
yoktur. Film veya ses halinde yayinlanacak olan kapotlari hicbirsekilde 45
saniyeyi, alt banteklinde ise 10 saniyeyi gecemez. Kurul bu konudalga
ornek uygulamayi Emniyet Genel Mud{gliine bir yazi ile bildirerek, 6éncelikle
spotun 45 saniyeyi gecmemesi gerg@kii bildirmis ve 58 saniye olarak
hazirlanan spotun kisaltiimasini istgtini(RTUK, 2012).

2011 ve 2012 yillarinda yapilan yasalggdliklerle, bazi bakanliklarin
hazirladgl kamu spotlarinin medya araclarinda Ucretsiz bld@ime time”
denilen 17.00-22.00 saatleri arasinda olarak yagmhsi zorunlu tutulngtur.
Ust Kurul bu bakanliklarin hazirlggdl ses ve gorintii materyallerini yayin
esaslarina gore gerlendirmekte ve uygun gorilenler yayigamasinda kamu
spotu ibaresini tamaktadir. Bu konudaki hukumler incelepaide (EK -4),
zorunlu yayinlarin her birinin aylik en az doksaaki#ta yayinlanmasi ve bu
yayinlarin en az otuz dakikasinin 17.00 ile 22.@8étleri arasinda olmak tUzere
08.00-22.00 saatleri arasinda gostermesi/ zorunRIUK, 2011).

Kamu spotu tekrgi ve maliyeti

Kamu spotu tekr, spot yayinini gercekyarecek olan ile§im aracina
gore ayarlanmaktadir. Gorsel olarak televizyon neernette, yazili,sitsel ve
desisik efektler kullaniimaktadir. Resim ve gére ise yazili medyada yer
verilmektedir. Isitsel olani ise radyodur. Gorsedjtsel, yazili ve afi olarak ise
internet daha geglabilmektedir.

Kamu spotlari i¢cin harcanan giderler ve maliyeptiy hazirlayan kurum
ve kurulglara ait olmaktadir. Bu kurum ve kurglar spotlarin amacina uygun

olarak bireylere ve teknik araclara kendi butcelden 6deme yapmaktadirlar.

Kamu spotu igin ortalama 50 bin TL + rol alanlataeytalep edege ticret
olarak belirtiimektedir (Metin, 2012).

Kamu spotu yayincifinin ilkeleri

Gunday (2004) ilkeleri, stsizlik, karsiliksiz, sureklilik ve dgiskenlik kamu

hizmetinin temel ilkeleri olarak belirtrytir.
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Ulkemizde kamu spotu yayingih ve ilkeleri, RTUK'Un 08.08.2012
tarihinde kabul ederek yurugé koyd@gu ‘Kamu Spotlari Yonergesi’ ne goére
dizenlenmgtir. Kamu spotlari yonergesinde; spot yayini ilekali yapilmasi ya
da yapilmamasi gereken hususlar belirgtmi(EK 3). Bu hususlar tlkemizde

kamu spotlarininsleyisini olusturmaktadir.

Kamu hizmeti televizyon vyayincgh ilkelerini BBC'nin genel yayin
yonetmenlgini yapan J. Reith 1927-1938 vyillari arasinda atagmstir. Bu
ilkeler; Devlet tekelinin sdurdurilmesi, yayinlarmicari menfaatlerden uzak
tutulmasi, yayinlarin finansmani, yayinlarin henitiotoriteden uzak tutulmasi,
yayinlarin halki gitmesi, bilgilendirmesi ve milli unsurlar vurgulasi ile

yayinlarin program profili olarak belirtilrgtir (Uslu, 2011).
J. Reith’in ileri strd@u genel ilkeler gagida aciklannstir.

Devlet tekelinin surdurilmesi ilkesi: J. Reith (1996), kamu hizmeti
yayincilginda yayinlarin gedimi ve izleyicilere yararl olabilmesi bakimindan
devlet tekelinin korunmasi gerekitii savunmugtur. Ticari maksat umarak
gerceklgtirilen kamu yayinlarinin izleyicilerine Bovakit gecirtme niyetine sahip
olsa da etik bakimindan bu husus tdrhiaktadir. Televizyon yayinlarinin
cocuklar tarafindan daha cok izlegdidisundldig zaman bu durumun
cocuklarin sosyal yonden geinleri bakimindan onarilmasi gi¢ olan sorunlarin
gelismesine neden olabilecektir. Bunun sonucu olarakogaumun sahip oldgu
sosyal diizen menfi yonde etkilenecektir. Bu bakimdayincilik faaliyetlerinde
devlet tekelinin korunmasi ve yayincilik faaliyethen de kamu kurulglari
vasitasiyla veya kamu yararina faaliyette bulunzel girketler tarafindan devam

ettirilmesi gerekli olmaktadir.

Yayinlarin ticari c¢ikarlardan uzak tutulmasi ilkesi ve finansmani:
Kamu hizmeti yayincifii, toplumun her bolimine yonelik kaliteli, orijinake
yaraticilik gerektiren yayin ve programlar hakkingayincilik kurum ve
kuruluslarina liderlik eden, siyasi iradenin ve sermaydmaskisindan uzak, 6zgur
ve kendi finansmanini gkyabilen; cagmalari sonucunda kamuya hesap veren,
bilgi, egitim ve eslenceyi; dengede tutabilen bir programcilik ve wayik

anlaysl ile izleyicilerine sunan, mabhalli ve milli kdlttrbirikimlerinin

35



yasatilmasina ve topluma yansitilmasina aracilik ekigmimci bir yayincilik
anlaysidir (Ersin, 2007).

Bazi AB devletlerinde, kamu hizmeti yapan televizygayincilarinin
isletme ruhsati bedellerine dayali finansman yamsildili fikirler de ortaya
ctkmistir. Buna kagi olanlar hicbir bedel 6demeksizin seyredilebilerai yayin
yapan kanallarin oldiu ortamda, buna gaen halktan kamu hizmeti yayinlari
icin Ucreti toplanmasina itiraz etgtérdir. Ornek olarak Hollanda’da uzun
zamandir olan ruhsat bedeli uygulamasiyla ilgitigenalarin sonunda, Hollanda
hikumeti, 1 Ocak 2000’de kamu hizmeti sunan yayimia buytk oOl¢iide kamu
fonlarindan kagilanmasi yonunde karar alghr. Yayinlarin ticari c¢ikarlardan
uzak tutulmasi gerelgini savunan bu yayincilik anlayna goére programliar,
kanunlar cercevesinde yasalara uygun olarak kurddarum ve kurulglar
tarafindan finanse edilmesi, pmsiz ve tarafsiz olan kamu tuzetikigine sahip
kurumlarca yapilmasi gerekmektedir (Uslu, 2011).

Halk icin, halk tarafindan yapilan, halkin finaretggi ve halkin denetledi
kamu hizmeti yayincign anlaysinda, “ticari” ve “devlet” yayincifi
ayrilmaktadir. Esasen, “devlet” yayingilyonteminde, tarafsizlik, Bansizlik ve
Ozerklikten bahsedilmegii gibi; yayincilik, devletin iradesine ve denetimin
tabidir (Akin, 2002).

Bu gelsmelere ve bilgilendirmelere gore, kamu hizmeti yayigi; ticari
menfaatlerden uzak tutularak, iketn araclarinda izleyiciler tarafindan gemilip
begenilmemesi ya da izlenme orani eyadiiyle dgil; topluma faydal olabilecek
yayinlarla bilgilerin  topluma dgu ve etkili sunulmasi bakimindan
degerlendirilmelidir. Kamu hizmeti yayincginin toplumun bilgilendiriimesi ve
egitiimesine yonelik olarak hazirlanan programlar &gdglenceli kamu yayinlari
programlarinda izleyicilerin sosyo-kultirel ac¢idanuhafaza edilmesine ve
gelistiriimesine yonelik olarak da yapilmalari gerekneskt. Kisilerin temel hak
ve harriyetlerini 6l¢t alan ve bu haklara saygi algiddet icermeyen ve icinde
seks unsuru bulundurmayan, cocuklari ve aileyi ,sayscak bicimde olan

yayinlara 6ncelik taninmasi, bu yayinguh temel ilkelerini olgturmaktadir.

Yayinlarin her turli otoriteden uzak tutulmasi ilkesi: Radyo ve

televizyon vyayincifii bakimindan 6zerklik tanimlamasi yapilirsa, huatutl
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belirlenmg olan bir mesuliyet altinda, yayin kurumlarinigidda kalan, siyasi
iktidar da olmaksartiyla, her ¢git menfaat gruplarina belirgin, dolayli, acik ya da
kapali bir sekilde balihk bulunmaksizin; her gé fikre karit fikirlerle yer
vermek, sadece belirlengnbir toplulusu ya da belli bir kesimi d@, halkin
batiinine hizmet sunmak, siyasi problemlerde kesirtavafsiz olmalgarti ile
yayin kurulgunun siyasi otoritenin emir ve hiyesesi disinda kalmasi anlamina
gelmektedir (Cankaya, 1997). Yayinlarin siyasi maanhfve cikar bekleyen
gruplarin faydalanmasi gibi benzer durumlardan uméllarak ve toplumun elde

edecgi fayda Olcu alinarak yapilmasi gerekmektedir.

Yayinlarin  halki egitmesi, bilgilendirmesi ve ulusal unsurlari
vurgulamasi ilkesi ve yayinlarin program profili; Tekinalp (1993), kamu
hizmeti yayincilgl uygulamalarinda yayinlarin, ideal ve uygun olasegilmesi,
O0zerk olmasi, gaulcu olmasi ve milli yayin yapimasinin gerekli ogdnu
savunmutur. ideal olan bir kamu hizmeti yayinginda, topluma ait biitin
siniflarin ~ sesinin  duyurabilmesi, yapilan kamu wan ile milletin
bilgilendiriimesi ve gitiimesi, insanlarin yaraticginin artirilmaya cagtimasi, ic
ve dg problemlerde toplum bilincinin gatiriimesi ve bu aradagéenmelerinin de
temin edilmesi i¢in yapilngi olmasinin gerekgini belirtmistir. Kamu hizmeti
yayinlari  hazirlanirken bu modelde, kamunun faydalggbz o©ndnde
bulundurulmali ve hazirlanan programlar toplumurgedeyargilarina uygun
olmah fakat bu uyum g#anmsg olsa bile gelimelere ve dgsikliklere acik
olmahdir. Siyasi otorite, televizyon yayin@liyonetimine, daha énce belirlenmi

olan demokratik kisitlamak haricinde kanamalidir.

Yazici (1999), kamu hizmeti yayinginda, “devlet” yayincifii ve “ticari”
yayinciliktan farkinsu sekilde belirtmektedir: Kamu hizmeti yaying@inda temel
amag, “bilgilendir, @it ve eslendir’ anlaysi, ticari yayincilikta ise amag,
“eglendir” ve ender olarak da “bilgilendir’ anlgyr hakimdir. Devlet yayin

kurumlari icin ise amag, “ikna et”, g&” ve “bilgilendir” seklindedir.

Kamu spotu yayinlarinin algilanmasi ve tepkiler

Medya kurulglarinda devletin ve kurumlarinin kamu spotuna ait
yayinlarinda ¢ok 6nemli amaclarinin olmasi gerekedik Yayinlanacak olan

kamu spotlarinin da kurumlarin bu spot yayindakityamacinda belirgti Gzere

37



kamu yararini esas almasi ve halkitreeyi amaclamasi gereklidir. Topluma
yonelik olan bu yayinlarin amaclarina uygun olakaknuda dgerlendirilmesi ve

baks acisi da dnemlidir

Kamu spotlari yayinlangi zaman toplum tarafindan bir uyari mesaji olarak
algilanmstir. Sonralari ise kurumun duyurulari toplumun dittki ceken yayinlar
olarak gorulmgtar. Yayin kurumlarinin alanlariyla ilgili olarakadgens halk

kitlelerinin bilgilendirilmesi olarak ankalmaktadir (Ocakciglu, 2012).

Kamu spotu yayinlandiktan sonraki medyadaki haben gorigler:

» Televizyonlarin s@ veya sol Ust kgesinde yazilar ¢ikan, sanirim Ucretsiz
reklam yayini.

* Yayin hizmeti usul kanunu uyarinca, kanallarin kaspotu yayinlarken
sg Ust kede yazmasi gereken kelimeler.

* Kamu Spotu ifadesi neden Turkcegd® Turkcesi “kamu yarar1” yazmak
daha d@ru desil mi?

e Toplumu bilgilendirme vs. hesey iyi glizel de neden spot deniyor?
Turkge bir kelime yok mu?

* Toplumu bilgilendirmek icin hazirlanan ve reklandar belirtiimesi
zorunlu olan sdzcuk 6ke

* Ne kadar etkili oldgunu bilmiyorum ancak gordiiim en yaratici reklam.

* Sadece tutin Urdnlerine karve l6sev reklamlari olarak yapmakgde
organ bgisi ve kamu yararina olan ggiieler hakkinda da yapilmal..

» Trafikte sorumluluk hareketidir.

* Bazl televizyon programlarinda cocuklarin yatmatisdan sonra reklam
filmlerinin yayinlanmasinin daha iyi olaga bu reklamlardan c¢ocuklarin
olumsuz ybnde etkilenege sdylense de bence tam da onlarin uyanik
oldugu saatlerde yayinlanmasi daha etkili olmasi bakdamronemlidir.

* Halki bilgilendirmeden ziyade, halkin beynini yikamamaci guden
bakanliklarin televizyonlarda yayinlattiklari prgaada malzemesidir.

* Milli egitim bakani ...... ve bghbakan ............ 'In kizlarin okula gitmesi
ve meslek sahibi olmalari icin uyarilarda bulunukasa filmler.

» Kamu yararina ve kamuyu bilinclendirmek adina yapihtkimetin ileri

gelenlerinin kongmalariyla renklendirilmy egitici reklamlar.
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Tam diziye odaklanmgken, birden bire gaveya sol Ust kgede cikan ve
batin dikkati dgitan sey. Yapilan her reklam spotunun kalitesiz olmasi,
dogal olarak da bunun devlet tarafindan yaguhain anlgiimasi. Devletin
sigara kagiti reklaminin hi¢ bir mesaj vermemesi nedeniyleadeok sigara
icirten, gida reklamlarinda aglamazlik hissi uyandirarsu siralar kizlar
okula gonderme reklamlari cekip sonlarina devleanadrini koyarak
insanlarda okula gitmeme igieuyandiran giri devlet yanlisi sanattan ve
yaraticiliktan uzak reklamlaise yaramaz misriflik gostergeleri.

Sigara igmeyin, kizlarinizi okula gonderin ve ehgeatandglarimizi
gormezden gelmeyin reklamlaridir.

Cok ilkel sartlarda gekildii anlasgilan ve sifir yaraticilik olan spotumsular.
Reklamdir. Spotsiklari altinda kamunun menfaatinedir. Kizlarimikuta
gondermeyen, okuldan erken cikip tarladasadlisin diye iki ya buyik
yazdiran, engellileri asansorlere Kilitleyerek ewmhkim eden, kapall
yerlerde sigara icmek icin inagkn, cocgunu sigara almaya gonderen,
sonra elinde sigara gorunce hesap soran, sagkigbge ersen sonra da
yardim istendiinde koca egosunu yok edip yardimg&o Ben borcumu
o0dedim diyerek kendini bigey sanan, biziz! Hepsinin sorumlusu biziz,
hepimiz! ... Turkiye tek ylrek oldu (!) sosyal sorwitiga mi geldi? Saat
22.00'i gecmy, tum cocuklara iyi uykular, uyusunda blyusin. Bibianlar
bes yasina gelinceye kadardi! Ondan sonra uyuyarak biytmirakyor.
Katranh reklam dunda sonug olarak karili goraltyor.

Bu filmlere harcanan paralara yazik. Reklam filmi bdyle yapdmBu
ekrana gelince asla etki birakmaz. Dunya Ullkeleribd kler su sekilde
yapilir. Avrupa ve Amerika’da, byler buytk diziler ve filmler vasitasiyla
yapilir. Senin soyleye@en s6zin varsa burada soylersin. Kaldi ki
sanatcinin biri polis olmuoteki desu olmus. Sigortasiz s¢i calstirma
sikayeti icin alo 170'i sen ver dizi icinde aradaf il ge¢cse de kimse
unutmaz. Orngin, Kurtlar Vadisi, Kuzey Giiney yayini icinde veu b
numaralari. Bir bildiim var da sdyliyorum bence deneggeyler bunlar.

Bu spotlar televizyon kanallarinin 6dgdbir nevi kamu vergisi ve bunlari

bedelsiz yayinlamak zorundadirlar. Bence yayinlaragaratici reklamlar.
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..... 'nin kendi hayat tarzini benimsetme baskisiBakanliklarini he
gostererek, yapilan yasliari yok etme ¢abalari, bu oyunlara kanmayin.

Bence nafile cekilmi olan reklam filmleridir. Bunlarn izleyenlerin
dislincesinin dgisecesine hig ihtimal vermiyorum.

"Aldigimiz Grunlerin guvenli olup olmagini kontrol edelim“seklinde bir
reklamin k@esinde yazilan yazidir. Bu kamu spotu bize det'd&diginiz
artnler gavenli mi? Guveniliggini kontrol edin. Eer kask aliyorsaniz iyi
desilse hemen kirilabilir." sanki herkesin evindeglsanligini test edecek
cihazlarl var. ithal edilen urtinlerin kontroliinii sen glede ben mi
yapacgim. lyi degilse ithalatina izin vermezsin ya da tlkemizde iomet
yapiliyorsa yaptirma. ger uUlkeye yasal olmayan yollardan giriyorsa o
zaman kacakcga kagl tedbir al. Hegeyi vatandglardan bekleme.

Bu spotlardan birisinde tniversite sinavini kazgniakat maddi sorunlari
yluzunden okuyamayan bir gencin drami anlatihy@h®sonra mesaj atma
numarasi verilerek yardim gasinda bulunuluyor. Uygulamada sosyal
devlet olan devlet, halktan para dileniydiging, "kendinizi engelli
insanlarin yerine koyamayabilirsiniz, ama annesyenne koyabilirsiniz"
mesajl ile guzel biiyaptiklarini dgind{giim spot.

Bu reklamlarin birisinde bir kiz var Universite auni kazaniyor fakat
maddi sorunlar nedeniyle okula gidemiyor ve okuyamudiye anlatiliyor.
Reklamda bu kizimiz yeggrme sonuclarini almak icin okuluna gfi
zaman @retmeni sinav belgesinin ¢iktisini kiza veriyororeun Bgazigi
Universitesi'ne yerkgnis oldugunu, ama universiteye gidemeygcécin
gulimsemekle yetiniyor sadece. Sonrasinda kiz @idkéalarak evine
donuyor ve spuk gelmesin diye kirik olan cama koyuyor. Kizintinste de
kazak var spuk bir mevsim, EBer ben yank bilmiyorsam sinavin
yerlestirme sonugclari gustos ayinda agiklaniyor. Bu kizglmla birsehirde
olsa bile g@ustos ayinda kazak giymesini gerektirecek kadagulso
oldugunu sanmiyorum. Bu bakimdan bu spot bana biragkgeljeldi. Bu
reklamda esas olan insanlarin dikkatinin bu kiZayamayacak olmasina
cekilmesi. Hakli olabilirsiniz fakat yine de kugcidle olsa ayrintilar 6nemli

olmali bence. Kamu spotlari bircajey icin yararl, izlediimiz zaman
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kaybedecgimiz bir sey yok bence. Gereksiz sagma sapan reklam filmlerin
izlemekten iyidir (URL, -3).

* Gecenin ilerlemy olan gec saatlerinde bu kamu spotlarini vermeskder
gun icinde veya gun ortasinda verseler ya darakinsanlarinsten eve
dondukleri zaman verseler daha faydali ofawadistiniyorum.

* Bence kamu spotlari her zaman olmali ve yayinlanmal

* Ben o sigara reklami ne zaman yayinlansa bir sigahea yakiyorum. O
sigara reklaminin bana goge iyaramadiini dstndyorum.

» Cok yararh bir uygulama, dikkat ¢ekici, bir stim@nsa belki daha sanatsal

film tadinda yapilny eserler gorebiliriz (URL, -4).

Halkin gorilerine bakildginda, kamuyu bilgilendirme adina, Ucretsiz reklam
gibi kisa bilgilendirme olarak algilang gorilmektedir. Devlet yayini gibi
olmasi, zorunlu olmasi, bazi igcerik ve yayinlannzasnaniyla ilgili elgtiriler yer

almaktadir.
Egitimci, uzman, siyasetci, gazeteci vb.gdet

Ocakciglu (2012) ‘Kamu Spotlari Cozim Bi Korku Uretiyor!” Basli g
altinda, kamu spotlarinin, insanlara korku faktézérinden psikolojisini derinden
etkileyecek olan bir 6érnek olarak gosteriimemeskaimu faydasi icin hazirlanan
bu programlarda, ok ve itici ifade yerine, izleyicinin anlayagiabir isaret veya
logonun kullaniimasinin da dahagio olac&ini, eski devletci anlayyla iletisim
kanalinin kabul etmemesinegraen yayinlatilmasini{'Sizce kamu spotu nedir?"
sorusu yoneltilen vatandir arasinda, bunun devlet tarafindan acygnolan bir
spot mgazas! oldgunu diginenler oldgunu) devletci algilanmasi, kadina
yapilan siddet hakkinda da bu konuya ciddi yaklaasini, ama ¢ok olumsuz
gindem arasinda zor olglinu, yalnizca problemi ortaya koymak yerine ¢bziime

odaklanmak gerelgini belirtmektedir.

Aksuruk (2013)'Koétu goruntulere basiklik kazandik’ baligl altinda, bu
spot yayinlarinda devamli olumsuzluklara yer veedme kagi basisikhik
kazanildgini, halkin batin bu olumsuz go6runtllere dayanmaugin zor
oldugunu, insanlarin hangi davralarin iyi hangilerinin ise kotlu oldiunu ve

bunlarin dguracal sonuclari bilmedi icin olumsuzluklarin verilmemesini
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belirtip, tlke dgindaki devletlerde buna benzer verilen kampanyalarsanlara
cekici geldgini ve seviyelerinin ¢cok yuksek olgunu, tlkemizde ise bu seviyenin
oldukca diguk oldusunu ifade etmektedir (6zellikle ABD’de sigara, dlkeb.).

Basut (2013), bu yayinlarin neyi nasil gost@rdve anlattgina nasil
farkindalik kazandir@gina cevap alamagini belirtmektedir. Bu programlarda,
durumu tespiti, yukaridan bagkitarzi ve muhatabr harekete gecirme de
anlatamadii ve ayrica, kamu spotu yayinlarinin profesyonehaglan yayin
ajanslarina yaptiriimasinin, teknik, estetik velghanevzuatina kadar bircok
eksiklikleri oldusunu belirterek bu durumun devlet imajini da olumslarak
etkiledigini ifade etmektedir.

Tuncer (2013), ‘Korkutmak propaganda tekdir 'basli gl ile olumsuz ve
korkung goriantlulerin, baski yontemini animgatti, sigara apkanlgindan
vazgecirme gibi olumsuz davranionlemede, yandi yontemlerle insanlarin

estetik, ahlaki ve kultirel normlarinda tahribatd gcabilecgini belirtmektedir.

Neydim (2012), ‘Kamu spotlari, ¢cocuklara ne veriybesligl ile cocuk
kimligini ve 6zgunligini korumasini, kendi yaicinde 6zgur olmasini, aksi
halde en saygisizlik olagai, dagzasi icinde gedmesinin Onemli oldgunu
vaktinden o6nce teknik olarak verilmesinin uygun almcgini belirtmektedir.
Burada istenilenlerin olmasi icin dayatiimamaskinsel kimligi olusturmada
O0zguven yetersizii saglamamasini, sorumlufiu yerine getiremeyende surekli
sucluluk olacgint hep muikemmel verilmemesini onlarin kigik ve utoc

oldugundan sevilip dger verilmesini ifade ederek, sorgulamaktadir.

Ozkan (2012), ‘Sosyal reklam sorumlglubahg’ altinda, halka yonelik
reklam arkasindan, ¢isel veya kurumsal propaganda yapilamamasinin énemi
oldugunu, ticari olarak zihinlere kodlanmasinin demakratoplumlarda
STK’larin sorumlulgunda ele alinmasini ve devlet yoluyla bedava yatiml
hikumet icraatlarina kaymamasini ve ¢ocuk haklasaaili sosyal sorumluluk

tasimasi gerekgini belirtmektedir.

Gezer (2012), ‘Kamu Spotlarinin Algilattiklar’ ¢ghai altinda halk, sivil
toplum ve devlet uzkasi ile yapilmasi, gtlik ve magduriyetler dikkate alinarak
duyurulmasi, istismara malzeme secilmemesini, mesagik olmasini ve

uzmanlarca yapilmasini ifade etmektedir.
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Sayin (2012), yegkin psikolojisini bile olumsuz etkileyen bu progrimn
cocuk kanallarinda yayinlanmamasini, c¢ocuklarin ellegirip olumsuz
etkilenecgini, bu tarzla erken bilinglendirmenin uygun olm@di belirtmektedir.
Ornek olarak da sigara icmemeyi vurgulamak uygumagda, detayini vermenin

dogru olmadgini ifade edilmektedir.

Talu (2012), kamu spotlarinin siyasete alet edilmgpartinin araci haline
getirilmesini, RTUK arachi ile de eitim politikasinin bedavaya reklam
yapilmasini yan§l gorerek, ornekle, 4+4+4g@im sisteminin kanun haziginda
bu yayinin kullanildiini belirterek, bu spotlarin tarafsiz olarak, glda egitim,
afet gibi konularda verilmesini ifade etmektedir.

Tamer (2012 yukarida bahsedilen 4+4+4igm sistemine kan tepkileri
onlemek icin “yok biz kizlarimizin okumasini herteas cok istiyoruz”
goruntusiuyle algi okturulmaya cakildigini, yurarlikteki eitim yasasiyla zaten
bunun oldgunu belirterek bir STK olarak hareket edilmemesianlis olarak

belirtmektedir.

Kologlu (2012), ‘Kamu spotu piyasasi aimus! Reyting canavarl’
yazisinda; kamu spotlarinin ekranda c¢ok yergatdi(3 Mart 2011-A&ustos 2011
236 kamu spotu), kamu kurumlarinin bu programlapamayaca icin reklam
gibi ticari yapim olabilecgni, nemalanlarin olabile@ni ve sektér piyasasinin
(tahmini bir yapimin 300 bin TL) oftugunu ve bunun Meclis'te agrilmasi
gereken konu oldiunu belirtmektedir.

Urtis (2012), ‘Kamu Spotu mu? Reklam rmiBaslikli yazisinda, bir
bakanlgin reklam gibi tanitim yaptini, rol alanlarin uygun ki ve kongmalar

olmadginin belirterek elgirmektedir.

Bu gorislere gobre kamu spotlarinin, tegniicerigi, rol alanlari, mesajlari
ele alinmalidirizleyici durumu, izleyicinin algilamasi, yayinin g ve etkisi
dikkate alinmalidir. Ayrica siyasi tanitim ve oteden uzak, ticari ¢ikar olmadan
ve dayatiimadan yayinlamasini belirtiimektedir.gB@ndirme ve gitme yonu

olmasinin fayda ggayaca ifade edilmektedir.
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Egitim, Kamu spotu ve Toplum Yanlisi Davrans iliskisi

Egitim alanina ait icatlar, insan g@ami icin fayda ve kazanim olarak
gorulebilir. Ancak bu icatlarin insanlara gta olarak sunulmasi ve verilmesi
oldukca 6nemlidir. Bu kapsamda kamu spotlarinidopin gitiimesine yonelik

kesfedilmis yayinlar olarak gorilebilir (RTUK, 2011).

Basin yayin organlarinda yer alan programlar, Hedeh kitle icinde
bulunan herkesi ilgilendirmekte ve etkilemektedifopluma sunulan bu
programlar drtin, model, teknik 6zellikler vb. yomge cazip hale getirilerek

takipgilerine sunuldgu icin etkileyebilmektedirigkin, 2012).

RTUK (2011), aciklamasina goére genelde bitin kanmuotlar
bilgilendirme, bilinclendirme amachdir. Yani herlaada gitim amach
yapilmaktadir. Duyuru, hatirlatma, tehlikeli duramd kagi 6nleme amacl kamu

spotlari, halki bilgilendirme adina 6nemli katkglsanaktadir.

Nufustaki artglar, sehirlesme, modernlgme iletsim ve bilgilendirmenin
onemini ortaya cikarngtir. Buna bgli olarak yiksek oranda ortaya cikan
yogunluk ve gelmeler, kitle iletsim araclarinin ve yayinlarinin da gelielerini
zorunlu hale getirmektedir. Kitle ilgtm araclari ihtiya¢g duyulan bu altyapilar da
saglayarak halka yardimci olmak icin gahaktadir. Bu iki durumun birlikte
gelismeleri ile halk icin daha uygun ve etkili gtama yontemlerinin

argtirlmasina yonlendirngtir (irkin, 2012).

Kamu spotlari ile hedef kitle toplum vyanlisi davmaya
yonlendiriimektedir. Toplum yanlsi davraniinsanlarin birbirlerine yardim
etmesini ve yararli olmasini amaclayan, gontilliralayapilan davrasglar olarak
tanimlanmaktadir (Eisenberg ve Mussen, 1990, ®8pha gore genel olarak
toplum yanlisi davragin tersi olaraksiddet, saldirganlik, k&alarina zarar verme

gibi unsurlari iceren yayinlar aglamaktadir.

Toplum yanlisi davraglar, genel olarak toplumun gonlugu tarafindan
desteklenen, kilerde olmasi hedeflenen veya istenen dagtardir. Buna gore,
toplum yanlisi olarak gorilen televizyon yayinlaygrdimlama, paylama ve
isbirligini tesvik eden, bgkalarina anlayl gosterebilmeyi, duygularini ifade
edebilmeyi, sabirll olmayl genmenin yaninda, #nin bazi isteklerini
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erteleyebilmesi, kontrol edebilmesi veskalarina zarar vermekten ¢ekinmesi vb.
hususlara dgnen yayinlar olarak ifade edilebilir (Lemish, 20@7 81).

Televizyon programlarindaki gidilik, bazen bu yayinlarda kullanilan dile
yansimaktadir. Cocuklarin anlayabilgcdiizeydeki diyaloglar sitsel uyaricilarla
ili skilendirilen gorsel uyaricilar, tekrarlanan kelirel dil gelsimine yardimci
olmaktadir. Orngin “Susam Sok&” gibi egitici ¢cocuk programlarinin, 3-5
yaslarindaki cocuklarin yeni kelimeleri gienmesini kolaylgtirdigi ve dil
gelisimine olumlu katki sgladigi dile getirilmektedir. Yine gtici programlarin
okul 6ncesi donemdeki ¢cocuklari okula hazigadonlarin kelime bilgisi, okuma
ve matematiksel becerilerine olumlu katkilardgladigl; egitsel programlari
izleme ile saldirgan davratari daha az sergileme olglu ve ileriki yillarda

egitim kurumunda bgarili olma arasinda gki oldugu gortlmigtar (Evra, 2009).

Toplum yanlisi yayinlarin icefi sadece ¢ocuklara yonelik olan programlar
ile sinirlandiriimamgtir. Kamu spotlariyla, diziler araciiyla, sa&lik ve spor
programlarlyla da farkli olarak bircok yayinlardaocgklara oOrnek il

edebilecek ve olumlu yonde rol model olabilecelakéerler sunulmaktadir.

Bu tir yayinlara 6rnek olarak “Perihan Abla” isindizide yer alan kadin
karakteri “ygadgl mabhallenin yardimima ve sevgi sembolU” olarak
sunulmytur. Ulke disindan alinarak yayinlanan ‘Cosby Ailesi’nde “ig\gji ile
dolu bir babanin cocuklariyla vesigle olan iliskisi’, toplum yanlisi yayincilik
anlaysl ile cocuklarin davraglarina o6rnek olabilecek olumlu mesajlar
sunulmytur. Cocuklara yonelik olarak yayinlanan “7’den y& ve “Susam
Soka”, “Pepee” ile “Caillou” isimli cizgi filmlerde kgik cocuklara yonelik
olarak hazirlanan ve yayinlanan bu programlaritutapyanlisi unsurlari icergi
ve olumlu ydnde mesajlar surglu soylenebilir. Yine kamu spotu olarak
televizyonda yayinlanan “Trafikte Sorumluluk Hargkésimli kamu yayininda,
trafikte ortaya ¢ikan olumsuz ve sorumsuz dagfara g6z yummamak geregii
ve bireylerin kendilerine din goérevi yerine getirmesi yoninde, ykim

insanlara ve ¢ocuklara yonelik olumlu mesajlar lvagtir (Uslu, 2011).

Bu yayinlarda, toplum yanhsi davrgiar ve dg@ru yapilmasi gerekenler

vurgulanmgtir.
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Egitimle ilgili kamu spotu 6rnekleri

Bu kisimda gitimle ilgili 6rnekleri verilen kamu spotlari agcekhmaktadir.

Karne gund kamu spotu

Milli E gitim Bakanlgr (MEB)'nin, karne doneminde yanabilecek
sorunlari 6nlemek yonelik farkindgin artiriimasi igin hazirlagi kamu spotudur.
1,5 dakikalik spot filminde, sporc@ahika Erciimen, yazaiskender Pala ve
AKUT kurucusu, Nasuh Mahruki rol aliyor. Pala’niinfde, ‘Babam karneni
getir, demezdi, karnemizi getir bakalim derdi’ ésthnin yaninda, Ercimen’de
karnesinin koti gelgi zamanlarda ailesinin yaninda ofgunu belirtiyor.
Mahruki'de ailesinin destekleglive guvendii her cocgun, digerlerinden birkag
adim ©onde oldgunu belirterek, her cogun 06zel oldgunu soyliyor. Bir
ogretmenin kongmasinda da, ‘karneler sadece cocuklarimizigl,daepimizin
yol gostericisidir, okul, gretmen, aile hepimiz ¢ocuklar icin el ele verelimésaji
veriliyor. Cocuklara herkesce verilen deste ve sevginin bgaridaki roll
belirtilerek, ‘Simdi sevgi gosterme zaman!’ slogani ile karne gieligocuklara

olumlu yaklgim sergilenmesi vurgulaniyor (URL -5).
4+4+4 Egitimi kamu spotu
Basrollerini Basbakanin, CumhurB&aninin ve Milli Egitim Bakaninin

oynadgl “Kizlarimizi okutalim” kamu spotu ismi ile 4+4+dgitim sisteminin
halka anlatildil yayindir (URL -5).

Istanbul zihinsel engelliler igingétim ve dayarsma kamu spotu
Istanbul Zihinsel Engellilericin Egitim ve Dayargma Vakfi icin,

hazirlanan, engellilere icin dikkat cekmek, tanitwn. mesajlar iceren kamu
spotudur (URL -5).

MEB, @retmenler giini kamu spotu
Milli E gitim Bakanlgi'nin 24 Kasim @retmenler Giinune 6zel hazirlayip
yayinladgl kamu spotudur. Kisaca, gietmenden kazanilar, durist olmak,

kurallari &renmek, teknolojiyi kullanmak, payaak vb. gibi hususlar
vurgulanarak, gretmenlere tgekkir edilmektedir (URL -5).
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Kizlarin eitim projesi (KEP) kamu spotu)

AB ve Turkiye Cumhuriyeti ortak finansmaniyla, dééé Kiz Cocuklarinin
Okullasma Oraninin Artiriimasi, kisaca “KizlaringigBm Projesi “(KEP)'dir.
Egitimin; farkh cinsiyetler ve bélgeler arasinda wlgrkliliklari ortadan kaldirma
bilgisi ile kurgulanmg olan ve kadinlarin @time ve istihdam edilmelerini
destekleyen bu kampanya, televizyon spotlari, dosyedya uygulamalari ve
mahalli faaliyetlerle dncelikle kiz cocuklari olmaizere, sistem ginda kalmg
cocuklarin  gitim olanaklarindan faydalanmalari icin merkezi igede
vurgulanmg olan kararllgin bagta mahalli karar vericiler, idarecilergigmenler
ve kanaat Onderlerini harekete gegirerek ailelevie cocuklarin gtim

konusundaki farkindagtini artirmayr amaclamaktadir (URL 5).

Cumhurbakant, ".., cocuklarimiz bizim en blyuk hazinemiz#iu hazineyi
daha gigcli duruma igin onlaringitmine ¢ok 6nem vermeliyiz... Ozellikle
cocuklarimizin gitimine daha fazla itina gostermeliyiz... tlkemiz o&éinun
yuzde 100'0 okuyan ve Ureten bir nesil olacaktiesajini vermektedir. Baakan,
"Kiz cocuklari okusunlar. gtim haklarindan yoksun birakilmasinlar. Okusunlar
ve meslek sahibi olsunlar. Anne ve babalar kizlarkizlar da anne ve babalariyla
gururlansinlar. Cocuklarimiz en glilerimizdir, okumalari ise gelegenizdir"
diyerek halka seslengtir. Milli E gitim Bakani da "Cumbhuriyetimizin 100.
Senesinde % 100 okumuolan ve Udretim yapan bir Turkiye hedefi icgin
cocuklarimizin, ozellikle de kiz cocuklarimizin okasina 6zen gosterelim.
Ulkemiz ancak kizlarin gtimleri ve meslek sahibi olmasiyla kalkinabilir riow

unutmayin. Evlatlarimizin.., okumalari gelgiceizdir* demektedir (URL -5).

Haydi kizlar okula kamu spotu

UNICEF-B.M. Cocuklara Yardim Fonu tarafindaggcuklara uygun bir
Dinya yaratiimasina katkida bulunmak gaklari cercevesinde hazirlarym.
Bu calsmainin amaclagoyle siralanmgtir (URL -5):

» Her cocgun tek tek her turlt hakkindan tam olarak faydailgnioir
dunyanin olgturulmasi,
» Her cocgun gururlu, guvenli olmasi ve kendini kazanabilmesi
» Fakir Ulkelerde en ¢ok dezavantajda olan ¢ocukidzei olarak
korunmalarinin sganmasi,
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Cocuklar icin guvenli internet kamu spotu

Aile ve Sosyal Politikalar Bakar, tarafindan hazirlanana, ginimuiz
sartlarinda, internet kullaniminin, ¢cocuklar icin ki#lanimi vazgecilmez oldiu,
bilingli ve guvenli bir sekilde s&lanmasi, kullanirken keaumiza cikabilecek
risklerin, dikkat etmemiz ve uymamiz gereken kuwal/urgulamaktadir. “Bilingli
ve glvenli internet kullanicg” ile alakali "Cocuklarin Guvenliinternet
Kullanimi ile ilgili ebeveynlere oneriler yer alikadir. iletisim 6zgurlgl icinde
bulunan interneti kullanirken de dikkat etmemizey@en kurallar, bazi oneriler
asagida belirtilmitir (URL -5):

* Anne babalar 6nce cogunuz ile iyi bir iletsim icinde olunuz.
Cocuygunuzun  korkular, sahip olgu arkadalari, sevdikleri ve
sevmedikleri konular hakkinda bilgi sahibi olunuzocuysunuza, ihtiyag
duydyu her konuda sizinle pagabilme glvenini s#ayiniz. Sizin

yetersiz oldgunuz konular icinse uzmanskerden yardim aliniz.

« Interneti kullandil bilgisayarin ¢ocpun odasinda yer almamasina ve

evinizin ortak kullandiiniz alaninda olmasina dikkat ediniz.

« Cocuunuzun internette kalma zamanina ve bilgisayarakatla siresine
kesinlikle sinir koyunuz. Bu slreyi ¢ggunuzun yana uygun olacak
sekilde ayarlayiniz. Uzun sire bilgisayar veya inétrkullanan coggun
sosyallemesinin olumsuz ybnde ggdbilecgi gibi onun hareketsiz
kalmasina ve bazi fiziksel hastaliklara sebep tdabktir. Cocgunuzun
oyuna, kitap okumaya, spor yapmaya ve sanatsalyédakrde bulunmaya

zaman ayirmasini temin ediniz.

« Cocuklariniza her konuda olgiu gibi, iyi birer anne baba olma konusunda
da 6rnek olunuzinternetin bilingli ve giivenli kullaniimasi kurallar sizler

de @reniniz ve bunu ¢ocuklariniza da uygulayiniz.

o Bilingli ve guvenli internet kullanimi kurallari klinda cocgunuzla
iletisim kurunuz. Bu kurallarin neler oldunu onun anlayabilege bir
sekilde aciklaymniz ve bu kurallari kesinlikle uyguiniz. Cocgunuza
koydusunuz kurallar ile ilgili kongmalarinizda pozitif davraglarda
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bulununuz. Olumsuz ifadelerin c¢amunuzla kuracgniz iletisimde

catsmayi artiran bir ge olabilecgini unutmayiniz.

Cocugunuzla ve onun gretmenleri ile beraber cogunuzun yaina uygun
ve guvenli olan internet sitelerinin adreslerinsgi ediniz. Belirlediiniz
sitelerin adreslerini bilgisayarinizin "sik kull@mlar" bolimine kaydini
yapiniz. Boylece bu sitelere girmesi daha kolay lygllecektir.

Eger mumkinse internette camnuzla birlikte gezininiz. Fakat
cocyzunuz bu konuda isteksiz ise, yalnizca sizin ve dgnetmenlerinin

onay verdgi sitelere girebilecg konusunda ¢ogtunuzu ikaz ediniz.

Cocusunuzun interneti kullanmalarini sik sik kontrolredi Hangi sitelere
girdigi, hangi sohbet ortamlarinda bulurgdu konusunda fikir sahibi

olunuz. Mimkinse sohbet ortamlarindaki arkétani tanimaya cajiniz.

Cocuzunuzun internet kullanimi sirasinda onun gugmlisaslamak ve
ona zarar verebilecek iceriklerden korumak makdadygrekli guvenlik ve

filtreleme programlarini temin edininiz.

Cocuygunuzun bu ortamda tanimgdinsanlarla kongmamasini ve sohbet
etmemesini, yabancilarla ilgiin kurmamasini, rahatsiz eden bir dawtmni
bulunanlar olursa, hemen sohbeti birakarak sizeerhabrmesini ve olayi
anlatmasini, internet ortaminda yeni $aig1 insanlarin her zaman kendileri
hakkinda dgru olan bilgilerini vermeyebileg@ni, kimlikleri ve yaslariyla
ilgili kendisini yaniltacak bilgiler verebilege gercesini ona anlatiniz.
Internet sohbet ortamlarinda ve haber gruplariiddefa kagilastigi yeni
mesaj ve kileri mutlaka velilerine gostermeleri gerektii bildiriniz.
Cocuygunuzun size givenmesini temin ediniz. Gamuza kizmayiniz ve
onu korkutmayiniz, ona ihtiyaci olan her konuda telesolacginizi

hissetmesini sdayiniz.

Cocuzunuzun, internette girgh sitelerin "guvenlikle ilgili sorularini™
blyuk bir dikkatle okumasi gereftni, bu sitelerin istedikleri bilgileri ne
amagcla istegdini 6grenmesini ve gerekirse bu konuda velilerine giani

istenilen bilgileri vermesini belirtiniz. Sizin opmizi almadan okulunun
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ismini, adresinizi, telefon numaranizs, adresinizi, internet bilgilerinizi,

kendisinin ve aile resimlerinizin, vermemesini baliz.

Cocugunuzun, bir sitede bulunan oyunlara, aktiviteleggrismalara
katilmadan 6nce bunlarin graa uygun olup olmagi hususunda kesinlikle

size ve @retmenine dagmasi gerekfiini sdyleyiniz.

Cocuyzunuza, size dagmadan internetten alveris yapmamasini; istenilen

kredi karti numaralarini ve kart bilgilerini vermesgini @retiniz.

Cocuygunuzdan, nternet sitelerinden kendi kullandi bilgisayara
yukleyecgi veya indirecgi programlar ve icerikleri hakkinda size haber

vermesini ve sizin onayinizi almadan Blemleri yapmamasini belirtiniz.

Cocuklara, internet ortaminda ska insanlarin rahatsiz olgga
davranglari yapmamalari, amagaka yapmak olsa bile arkagdiariyla hatta
hic kimse ile korkutmak maksadiyla tehdit edici Bkilde iletsim
kurmamalarini, internette kotu ve kaba kelimeldidiumamasini, nazik ve
guzel bir dil kullanmasini isteyiniznternet ortaminda kelimelerin biyik
harflerle ve uzatilarak yazilmasinin,sdiicelerimizi iletsim kurdugumuz
kisiye Israrci bir bicimde kabul ettirmeye galiak anlatmanin saldirgan
olarak anlailabilecezini, bu tur iletsimlerden uzak durmasi gerekni,
kendisine bu tarzda ilgtm kurmak isteyenleri ikaz etmesini, ikazlarini

dikkate almayanlarla ileimde bulunmamasi geregini belirtiniz.

Cocuzunuzun, internette sohbet gttortamda kaba bir dil kullanan, onlari
rahatsiz ve tehdit edenskeri size bildirmesini isteyiniz. Bu davragarda

Israr edenleri emniyetin ilgili birimlerine ve s&\sa&layiciniza bildiriniz.

Evinizde ya da cogiunuzun okulunda internet ve bilgisayar yoksa
cocyzunuz interneti bgka bir yerde kullanmak mecburiyetinde ise bu yerin
neresi oldgu hakkinda mutlaka bilginiz olsun. Sizin onayinlmadan bu
yerlere gitmemesi gerekti hakkinda ¢ocuklariniza uyarilarda bulununuz.
Cocuklariniz icin uygun olmayan (sigara icilentréleme kullanmayan

isletmelerde) ortamlarda bulunmamalari konusundaléildiriniz.
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« Yanlarinda velisi olmadan 12 yaltindaki ¢cocuklarin internet kafelere
alinmamasi gereldini unutmayiniz. Yglar tutmadgl halde bu ¢ocuklari
kafelere alan sietmeler aslinda yasal olmayan kanunlara aylglem
yapmg olmaktadir. Bu ¢gt isletmeler bu kurallara dikkat etmese bile,

sizler dikkat ediniz ve gerekirse ¢@gunuzun yaninda olunuz.
Daha bilingli ve guvenli internet kullanicilari ygtrmek sizin elinizde!

MEB, okuma kultirir kamu spotu

Talim ve Terbiye Kurulu B&anhgi Okuma Kiltura ve Katiphaneler Grup
Bagkanligi tarafindan, kitap okuma kultirini g#élimek ve kitiphanelerden
faydalanma oranini artirmak amaciyla yaptigtmi Kamu spotunda, farkh ya
gruplarindan secilen bireylerin i mekanlardaki kitap okuma anina vurgu
yapilimstir. Kitaplarini okuyan kiler “Okudugumuz her kitap bizi bka
dunyalara tgr” slogani gergevesinde fia dunyalarin kgedilebilecgini hikaye
etmektedir. Kamu spotunda “Okuyun dinyaniz zewegsith” (st temasi
cercevesinde “Okudiumuz her kitap bizi bgka dinyalara tar” alt temasi mesaj
olarak verilmektedir. Kitaplar vasitasiyla insamagercek dinyadan daha zengin
olan hayal dinyasina geci yapabilecekleri gucli bir mesaj olarak
vurgulanmaktadir. Kamu spotunda, kitaplarin insanteyal dinyasinin ugsuz
bucaksiz guzelliklerine suriklegli ifade edilmektedir. Haftanin etkin olarak
kutlanmasi, kitap okuma gkanlginin yayginlatirilmasi, kitaplar ve
kutuphanelerin dnemi ile ilgili farkindghn artirlmasi amaciyla hazirlangnve
ilgi goérmistlr. Yayinlanan bu kamu spotundagdék yas gruplarindan insanlarin

farkl ortamlardaki okuma deneyimleri gorsetlalmistir. (URL -5)
Ogrenmeyenlikleri kamu spotu

MEB tarafindan @grenmenin faydalarinin halka anlatilmasinin yaninda
bireylerin yaparak ve yayarak @renebilecekleri ¢agmalarini sglamak igin
hazirlanan kamu spotudur. gfenmenin ne kadar ilgi cekici veglenceli
oldugunun gosterilmesi,@enmenin insan yami boyunca devam edecek olan bir
sure¢ oldgu hakkinda ve toplumda farkindalik yaratacak olahsmalardan

olusturulmasi planlanmtir. Bu calsmada sehirlerin c¢aitli yerlerinde halk
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danslari, muzik gdsterilerinin, sergi, seminer Mkirgiklerle halkin ilgisini
cekebilecek caymalari yapilmgtir (URL -5).

Genclik ve Spor Bakagl genc kalemler hikadye yamasi spotu

Genclik Genel Muduarlgi tarafindan, genclerin “Genc¢ Kalemler Hikaye
Yarisgmasi’'na davet edilmesi amaci ile hazirlapnolan kamu spotudur.
Ogrencilerin hatiralarini ve gordiklerini yaziya déeri icin tevik ediliyor ve
genglerin yazma kaltirint kazanmalari amaclahmiURL -5).

Emniyet Genel Mudurfiu kamu spotlari

Trafik gudvenlgine yonelik "Emniyet Kemeri", "Cocuk Kolgw" vb. gibi
ulkemiz karayolu trafik glverginin salanmasi, ¢cocuklarin terér vb. olaylara ve
kisilere aldanmamasi gibi vatart@imizin bilin¢lendiriimesi amaciyla Emniyet
Genel Mudurlgu tarafindan hazirlangtir. Sorununun en 6nemli ¢6zim adresi
egitimdir vurgusuyla trafik guvengi ve kendilerini korumalarina yonelik kamu
spotlari gosterilerek halkimizin bilgilenmesi velifdglenmesine, dolayisiyla

egitimine blyuk katki sglanmasi amaclangtir (URL -5).

Kamu spotu yayinlanma ve izlenme durumu

Kurumlar, 2011 senesinden bu yana gaalarini ve dginilmesi gereken
gindem bgliklarini kamu spotuyla Ucretsiz olarak gerkitlelere gdsterme ve
aciklama imkanina sahip oldu. 2012 yilindat RTUKtamu spotu yayini
onaylamasi icin talepte bulunan 183 kamu spotun@@si kamu kurum ve
kuruluslarr idi. 2012 senesinde 21 adet kamu kurum velkguu(15’i bakanliklar)
kamu spotuyla kendilerini ve cainalarini tanittilar.icisleri Bakanlgr'na ait
Emniyet Genel Mudurlgii (RTUK’e sundupu 9 kamu spotu) 2012 yilinda en
fazla kamu spotu yayini yaptiran kurum oldu. Emnhigenel Mudurlgi’'na 7
spotla Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanliakip etmjtir (RTUK, 2012).

Ksing Arastirma ve Damgmanlik Marketing (2012)'in Turkiye icin yagg
argtirmada; 40 adet milli ve yerel kanalda bir gind¥®’2 yakin kamu spotu
yayinlamg ve bunlarin yayin siresi toplamda 551,7 saatemuar. Saslik
Bakanlgl 31 bini gkinla en fazla yayinlayan sonra 10 bin adetle, GTdaum ve

Hayvancilik Bakanfii ve 4.175 spotla Sosyal Glvenlik Kurumu’'dimterpress

52



Ajansi (2013)'in, Ocak-Austos 2013 tarihlerinde, televizyonlarda 79itckamu
kurulusu ve dernek, 84.145 adet kamu spotu yayinlanni{Eseler, 2013).

2011 Mart-Aralik tarihlerinde RTUK’e 102 adet kanspotu miracaati
alinmstir. 2012'de de artarak 183’e yuksedtm. 2012'de yayina sunulmak
amaclyla 82 kamu spotuna yayin hakkglagan RTUK, gecfiimiz senede 183
yapimdan 148’ine bu hakki vergtir (RTUK, 2011, 2012 ve 2013). Buna gore,
gecen yil 148 kamu spotunun tv. radyo vb. kitléigien araclarinda kendilerine
yayin imkani bulmaya cahklarini séyleyebiliriz. Yayin kurumlari @oinlukla
RTUK'Un izin verdigi kamu spotlarini yayinlamaya 6zen gosteriyor. Ealae
de iclerinden bazi kamu spotlarini yapim Kkalitesirkotuliggii ve reklam

taleplerinin fazlalg sebebiyle yayinlamayanlar olabiliyor.

Salik Bakanlgl da en ¢cok kamu spotu yapan bakanliklardan basiada
yer almaktadir. Hatta bu bakanh RTUK'ten kabul goérme sarti da
bulunmamaktadir. Kendine ait 0zel yasalarina daydnayaptirdgl kamu
spotlarini direk olarak yayincilara yollayip, Ustlrbir de‘prime time’'da

yayinlatma 6zelfii bulunmaktadir.

Bazi kurumlar ve sivil toplum kuruglari da kamu spotlarnyla blyuk
kitlelere hitap etme yoluna girgtir. Genel Kurmay Bgkanligindan TUSIAD’a,
MITten Losev'e, AKUT'tan Kimse Yok Mu Derng@'ne kadar ¢ok kurum ve
kuruluslar bircok kamu spotu yayinlamaktadir. Interprégansin yaklaik 40
adet milli ve mabhalli kanalda yaptl argtirmada; gunde 200-215 rakamlari
arasinda kamu spotu yayina ¢ikiyor. RTUK'iin hementbplantisina 5 adet spot
onerisi geliyor! Bakanliklardan, kamu kurglarindan filme vize alan, RTUK'’e

getirerek hemen onaylanmasini ve yayinlanmasigoir (Tanzer 2012).

....TV’de yayinlanan kamu spotu kanalin kugundan bu yana yayinlanan

en dguk desibelli program olarak tarihe gecti! (Medy&ipa2012).

Kamu spotlarinin izlenme durumu, Medya Takjpketinin (1.1.2012-
13.12.2012 tarihleri arasindaki verilerine gore faria izleyen ki sayisina goére

... tv kanalinda gagidaki sekilde siralannstir:
Gida Tarim Bakand, guivenilir gida 1. sirada,

Posta Gazetesi, sinifta yoklama 2. sirada,
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Darissafaka Egitim, Cocuklar size emanet 3. sirada,

Cevre veSehircilik Bakanlgl, Deprem uyari 4. sirada,

MEB, egitim gelecgimiz 5. sirada,

Tark bobrek vakfi, gucli bobrekler icin tuz azaltién sirada,

Zaman gazetesi, gsgligl 7. sirada,

Haytap dernek, korgan sanatcilar 8. sirada,

Guvenlinet.org, secmek 6zgurluktar 9. sirada,

Lésemili Cocuklar (10 adet) 10. sirada

Halkin etkili buldugu kamu spotlari

Xsights Argtirma ve Dargmanlik sirketinin argtirmasina, 2-6 Eylil 2013
tarihlerinde bilgisayar online sistemi ile Ankatatanbul veizmirden toplam 250
kisi katiliyor. Katilanlarin % 53’0 kamu spotlarini rgéici bulurken, % 19'u
yaratici olmadiini belirtiyor. Kamu spotlarini icerik agisindarkietbuldugunu
ve toplumu yonlendirgini distinenler ise % 63. Kamu spotlarindaki olumsuz ve
kotl goruntulerden rahatsizlik duyanlar, % 23,olumgoruntilerin olmasini

uygun bulan % 45'dir. Ardirmaya katilanlarin % 68’i spotlarin strelerindeal

uzunlukta oldgunu belirtmektedir (URL -6).

Halkin begendigi kamu spotlari

Xsight aratirma sirketinin yaptgl argtirmaya gore, en lgenilen kamu
spotlari siralmasinda; 8& Bakanlgl sigarayl birakma, randevulu hastane ve

obeziteyi dnleme spotlari ilk G¢ sirada yer almdktdURL -6). En bgenilen
kamu spotlari grafi, sekilde 1’ yer almaktadir.
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En begenilen kamu spotfan

Sigara birakma

Saghk bakanligi - Randevulu hasta
Obeziteye engelleme

Tanm alanlarinin korunmasi
Trafik kurallan

DASK

Alkolizmi 6nleme

Okullarda siit dagrtimi

Diger

Bilmiyorum

Reklamla ilgili yanit

Al NN Waiimalss Vaimhte

Sekil 1.Begenilen kamu spotlari

En cok bgeni toplayan Sgik bakanlgl % 38 ile ‘sigara biraktirma’
kampanyasi birinci, % 10 ile ‘Randevulu Hasta’ kamyasi, ikinci ve ‘Obeziteyi

Engelleme’ kampanyasi 3.cu olmaktadir.
Ilgili Ara stirmalar
Ilgili arastirmalar kisminda, radyo, televizyon, internet gii@sin yayin

araclarinin etkisi, kamu yararina olan yayinlar dgretmenlerin tutum ve

beklentileri konularindaki agarmalara yer verilmektedir.

Basin yayin araclarinin etkilerine yonelik astirmalar

Tamkan tarafindan 2011'de yapilan “Televizyondaiddetin Cocuk

Uzerindeki Etkisi” isimli argtirmada gekim surecinde énemli olan oyun oynama
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aninda ayni ortamda televizyonun acgik @awe ¢ocgun ilgisinin televizyona
yonelerek oyuna ilgisiz kalgh cocuyzun olumsuz etkilendi ortaya konmstur.

1986’da Eron ile Huesmann’in gercekledikleri calisma Avustralya,
Finlandiya,israil, Polonya ve Amerika bt 5 ayri devlette hayatini stirdiiren bin
cocuk Uzerinde yapilstiir. Ug yil siiren s6z konusu gahada ulailan veriler
televizyon programlari ile sugleme oranlarindaki tim farklaragmmen, erken
cocukluk sirasindsiddet icerikli filmler izleyenlerin bu yonde tavan sergilemek
konusunda etkili oldgu belirtimektedir. Bunun yani sira yine erken cklok
sirasindgiddet icerikli filmler izleyenlerin bu yonde filmtezlemeye giliminin
daha da artn belirtiimektedir.Siddet icerikli davrarglar gérenler de yingiddet

iceren tavirlar sergilemeye dah@lenlidir (Strasburger, Wilson, 2002).

1986 senesinde Hearold tarafindan gergékilen calsmada televizyon ve
sosyal davragikonulu 230 dgisik calisma analiz edilmi ve olumlu ve olumsuz
neticeler kiyaslanarak televizyonun olumlu tesinlier olumsuz tesirlerinden 2 kat
daha cok oldgu belirlenmitir (Mares ve Woodard, 2001).

1983 yilinda Greenberg ve arkaldau tarafindan, CBS kanalinda
yayinlanan, cinselle yonelik gitici programlarin etkisi incelenmesinde; bu
programlari izleyen @ci ve altinci sinif grencilerinin izlemeyenlere oranla
cinsellikle ilgili daha dg@ru bilgiler edindikleri gozlenmgtir (Smith, 2001, s. 295).

1993 vyilinda, Greenberg ve arkgda tarafindan yapilan bkika bir
arstirmada ise 9 ve 10. ncu singréncilerine, iceginde evli veya bekar ciftlerin
cinsellik, fuhy ve a&cinsellik konularina yonelik géli gorintilerin yer aldii
pembe dizi, dramatik dizi ve durum komedilerindessiker izletilmgtir. Bunlar
izleyen @rencilerin, izlemeyen gencilere goére, cinsellikle ilgili kullanilan
kelime ve deyimlerin anlamlarini, daha fazlgeéndisi gortlmisttr. Bu durum,
ergenlerin televizyondakigéici veya eslence amacl yayinlardan cinsellikle ilgili
bilgiler edinebildgini gostermgtir (Smith, 2001, s. 296).

1980 senesinde Greenberg, Atkin, Edison ve Korzdgargfindan yapilan
tv'de icerik analizinde 4. 6. ve 8. sinif cocukian en ¢ok sevdikleri programlar
incelenmg ve bir saatlik zaman diliminde yakle 44,2 adet toplum yanlisi mesaj
icerirken; 42,2 adet de toplum kar mesaj bulundurduklar belirlensgtir.
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R. Huesmann, L. Eron, ve mesleffigauinin New York (1978-1998)’ta yirmi
iki sene suresince yurattikleri ¢cocuklarin telewimyseyretme afkanliklari ile
siddet icerikli tavirlar katilimcilar 8, 19 ve 3(glarinda olmak tzere ¢ farkli
zamanda incelenstir. Sonucta 3. Siniftgiddet icerikli filmler izleyen erkek
cocuklarinin on sene sonrafddet icerikli tavirlari arasinda oldukc¢a anlamh b
ili ski bulunmutur. Erken ¢cocukluk donemingeldet icerikli programlar seyreden
cocuklar 19 ysina geldikleri zamargsiddet icerikli tavirlar sergilemektedirler.
Bunun yani sira ¢cocuklargiddet icerikli filmleri seyretmesi de 30 yiaa geldgi
zaman gleyebilecekleri sucglarin dngorilebifgini ortaya koymugtur (Strasburger,
Wilson, 2002).

Arastirmalara gore, televizyon gibi kitle ilgtm araclarinin izleyici
uzerindeki etkisi olmaktadirizleyicilerin yeni davraglar ¢grenmesine sebep
olmakta, eski davraglari pekstirmekte veya eski davraghari yenileriyle
degistirmektedir. Bu dg@isiklikler karakterlere, cinsiyete, ya seviye vb.
durumlara goére farklisekillerde olabilmektedir. Dolayisiyla, bu tdr iddri
goruntulerin  fazla izlenmesinin, izleyicinin benzedavranglar sergileme
ihtimalini ve taklit etmesini arttirgh cinsel duygularini uyargh bazi
engellemeleri ortadan kaldigd) cinselligin sosyal agidan uygun olmgca dair

ilgisiz biraktgl varsaylimaktadir (Smith 2001, s. 92).

RTUK aratirmalarina genel olarak bakiinda, kitle iletsim araclarinda
izleyicilerden gelen tepkiler, izleyicigdimleri, gorisleri hedef kitlenin gorgi ve
beklentilerini inceleme gegei ortaya ¢ikarmaktadir.

Yine argtirmalara goére, hayatimizda yer alan gek ve teknolojik

araclarin incelenmesi birey ve toplumlari bilgilente adina 6nemlidr.

Kamu yanlisi yayinlar ve kamu spotlarina yonelikaatirmalar

Turkiye'de Ergin (2014) tarafindan yapilan doktogalismasinda T.C.
Salik Bakanlgl tarafindan ydrutilen "Sigara sfanliktir' kampanyasinda
yayinlanan, sigara kullanimin zararlari ile il¢giimu spotlarinda tastmali reklam
yaklasiminin, kamu spotlarinin arzu edilen amaci olanarsigi biraktirma
konusundaki etkililgini saptamak icin, birbirini destekleyici bir gtama dizisi
yapilmstir. Bu argtirma dizisinde sirasiyla, (i) yari yapilandirgnderinlemesine

gortsme, (ii) 6n anket caijmasi, (iii) odak grup gokinesi ve (iv) kapsamli anket
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calismasi yapilmgtir.  Anket calsmasi, ilk 0¢ c¢akmanin sonuglariyla
sekillendirilmis ve calgmada yapilan faktor analizi sonucunda, bu kampaleya
ilgili kamu spotlarinin korku hissi vermesi, akildalici olmasi ve sigarayi
biraktirmay! dgundurmesini temsil eden faktérin, sigara icen bamee sigara

icerken duyulan kotl hissi ve sigarayl birakmayadaik diglinmeyi temsil eden
faktort acikladii bulunmuytur. Yani, tartgmali reklam yaklgmi kullanilan,

korku cekiciligi iceren ve akilda kalacakekilde hazirlanan kamu spotlarinin,

kisilerde sigarayl birakma konusunda énemli bir etiaca gosterilmitir.

1999'da Woodard'in gercelderdigi icerik analizinde, tv'deki cocuk
programlarinin yarisi kadarinin toplum yanlisi iider tasidigi ve bunlarin
genellikle okul dncesi ¢cocuklara yonelik progransédugu ve bu programlarin %

77’sinin toplum yanlisi konulagledigi belirtilmistir (Mares ve Woodard, 2001).

Rosenkoetter tarafindan 1999 senesinde ¢ocuklagkirder icin hazirlanan
komedileri takip etmeleri ile toplum yanlisi davrdar gostermeleri arasindaki
ili ski arsstirmasinda, 1. 3. ve de 5. sinif cocuklarin “Coaligsi” isimli dizideki
ahlak mesajini kavrayabildikleri; 1.ve 3. siniftaronemli bir kisminin “Full
House” dizisinin bir b6liminde yer alan ahlaki me#a 6zdeim kurabildigi
belirtiimis ve ¢ocuklarin bu tarz iceren komediler izlemeleriglumlu tavirlar

sergilemeleri arasinda olumlu birshi oldugu ortaya koyulmstur (Evra, 2009).

Wiegman ile arkaddgarinin 1990 yilinda yuruttikleri agwrmada, toplum
yanlisi filmleri seyretmekle bu tur tavirlar seegiiek arasinda anlamli bir
ili skinin bulunmadgi; ancak, toplum yanlisi filmleri seyretmekle akgindeki
filmleri seyretmek arasindaki korelasyonun yiksddugu, bunun nedeninin
yogun bir bicimde televizyon izleyenlerin toplum yanli(olumiu) modelleri

oldugu kadar, saldirgan modelleri de izlgdbelirtilmistir (Evra (2009) .

1980 yilinda Liss ve Reinhardt tarafindan yapilaa toplum yanlisi
davranglari kapsayan cizgi filmlerle tarafsiz ¢izgi filnlancelenmg ve de her iki
tirden cizgi filmin de gt duzeydesiddet icerikli tavirlar bulundurdiu tespit
edilmistir (Mares ve Woodard, 2001).

Yine 1980 senesinde Greenberg, Atkin ve Korzeniydighcl ve sekizinci
sinif @rencileirnin en sevdi programlarin icerik analizi ¢ainasinda, bu
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programlarda, bir saat icerisinde ortalama 44,2 sg@um yanlisi davragy 42,2
adet de toplum karti davrang eylemi belilrlemglerdir (Mares, 2011, s. 184).

1979 senesinde Ahammar ile Murray’'in  okul 6ncesicutdar ile
yurdttikleri aratirmada “Lassie”, “I LovelLucy”, “The Brady Bunch’ev‘Father
Knows Best” adli dizilerin igerik analizinin ardiad toplum yanlisi kisimlari ile
notr kisimlari belirlenerek 4 hafta siresince ctmak seyrettirilmgtir. NOtr
bolumleri seyredenlere kiyasla gdr cocuklar gbirligi ve yardimseverlik

konusunda daha duyarh davragkardir (Gunter, Mc Aleer, 1997).

1977 yilinda yapilan der bir argtirmada beysbol ve buz hokeyi takiminda
yer alan ¢ocuklara, bu sporlari yapan insanlarukedinen video filmleri 3 farkl
gruba ayrilarak seyrettirilrgtir. Bir bolumundeki oyunculagiddet icerikli tavirlar
sergilemekte ve hileye paurmakta iken dier gruptakiler saygili oyunculardan
olusmakta ve birbirlerine yardim etmektedir. Son grug&ikisini de icermeyen
notr goruntuler bulunmaktadir. Buz hokeyi takimikidgocuklara toplum yanlisi
mesajlar veren magcin izletilmesi olumlu etki yatkan beysbol oynayan ¢ocuklar

Uzerinde herhangi bir tesir gostermetini(Eisenberg, Mussen, 1990).

1976 senesinde Collins ile Getz'in yuruttukleri igalada 9, 13 ve 16
yaslarindan altmy cocyza “The Mod Squad” dizisinin iki dgsik bolimu
izlettirilmistir. S6z konusu dizide yer alan bir polis memurygvei almakla
suclanmaktadir. Cocuklarin bir kismina polisin ntiigker ile isbirligi yapmayip
kendini suclayan kiyle fiziksel micadelesiningiendigi bolim izletilirken dger
kismina ise polisin mufegter ile isbirligi yaptigi ve saldirgan tavirlar
gostermeden sorununu c¢62dlkismi seyrettirilmitir. Sonra @rencilerin bir
isitme testine dahil edilive arkadglarinin bir hata yapmasi durumunda yardim
ya da acl dfmesine basabilecekleri belirtilgtir. Yardim butonu, dikkatin
dagilmasina yol acan ger sesleri yok ederken ghr digme bu seslerin agina
yol agcmaktadir. Burada toplum yanlisi igenzleyenlerin dgerlerinden yardim

digmesini daha ¢ok kullangh belirlenmitir (Mares ve Woodard, 2001).

1975 senesinde Poulos, Rubinstein ve Liebert'im(.8grencisi olan otuz
cocuk ile yuariattukleri cajmada s6z konusuggencilerin bir kisminin toplum
yanlisi igerikleri olan ve kuguk bir ¢cogun yavru kiguk bir kop@ kurtarmak

amaci ile kendi hayatini tehlikeye gtti“Lassie” isimli dizinin bir kismi
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seyrettirilirken bir kismina yine ayni dizinin ndrsmi ya da “The Brady Bunch”
adli toplum yanlsi dizinin yine notr bir bolumu ysettirilmistir. Daha sonra
cocuklara bir dgmeye basarak puanlarini arttirabilecekleri ve reakgok puan
kazanirlarsa o kadar ¢cok odul alabilecekleri biuryynattiriimg ve bu sirada
uzakta bulunan bir yavru koge sesini dinleyerek @r bir sorunlari olursa
yardim dimesine basmalari sOylergi. Cocuklar puan kazanirken kopek
sesleri gittikce siklgan bir bicimde dinletilmitir. Ulasilan sonuclar gésterstir ki
“Lassie” isimli dizinin toplum yanlisi icege sahip kismini izleyenler yardim

digmesine dierlerinden 2 kat daha ¢ok bashardir (Mares ve Woodard, 2001).

Stein ile Friedrich tarafindan 1972 senesinde ABdgli® Bakanlgl igin
yuratilen cagmada 4 hafta suresince okul 6ncesi dénem olanropla cocga,
toplum kasiti, toplum yanlisi ve notr programlar seyrettinigtir. “Batman” ve*
Supermen” gibi saldirgan davrglar yer alan sahnelerin seyrettirgdigrubun;
isbirligi, paylssimcilik vb. konulari gleyen “Mister Rogers’ Neighborhood” gibi
toplum yanlisi programlari ve nétr programlari selan gruplara kiyasla
digerlerinden daha saldirgan tavirlar takindiklariigiistir. Arastirmaya katilan
cocuklar hem s6z konusu programlar izlemeden 6heep izlerken hem de

izledikten sonra, gunluk aktiviteleri esnasindalggdenmilerdir (Muray, 2011).

Yapilan aratirma sonuclarindan kitle ilgtm araclarinda 6zellikle
televizyonda yayinlanan toplum yanlisi yayinlare kamu spotlarinin bireyler

uzerinde olumlu etkilerinin oldiu ifade edilebilir.

Ogretmen tutum ve beklentilerine yonelik agarmalar

Oral (2004), tarafindan gercekieilen “egitim fakultesi @rencilerinin
ogretmenlik meslgine iliskin tutumlari” konulu argtirmada Semerci ve Semerci
(1999) tarafindan “grencilerin @retmenlik meslgine yonelik tutumlarinin
Olcilmesi” amacina yonelik gstirilen dlgek kullaniimgtir. Arastirma sonucunda
cinsiyet, @retmenlik meslgini tercih etme nedeni ve okunulargrétmenlik
programini tercih sirasi ggkenleri acisindan incelengni egitim fakultesi
ogrencilerinin @retmenlik meslgine iliskin tutumlari arasinda anlamh dizeyde
farkhlik gozlenmgtir (Oral, 2004).

Senel (2004) ve gerleri tarafindan gergekleirilen goetmenlik meslgine

yonelik tutum ve Kilik o6zellikleri arasindaki ilski” konulu aratirmada,
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ogretmenlik meslgine yonelik tutumlar 6lcmek amaciyla Egibsanli, Guven ve
Bagl (2000) tarafindan gsfirilen 6gretmenlge iliskin tutum Olgei
kullaniimistir. Arastirma sonucunda, ortgtetim alan @retmenlgi tezsiz yiuksek
lisans programlarindagéenim goren @rencilerin, bakalarina givenme, yardim
alma, destekleyici, gorali, temkinli, dengeli, duyarl, kararl ve satwlma
gibi olumlu ksilik 6zellikleriyle 6gretmenlik meslgine yonelik tutumlar arasinda

olumlu yénde anlamli bir gkinin oldugu saptannstir (Senel ve di., 2004).

Cakir (2005), tarafindan yapilan “Anadolu Univessit Acik (Bretim
Fakultesiingilizce Gsretmenlgi Lisans Programi ve giim Fakiilteleriingilizce
Ogretmenlpi Lisans Programi grencilerinin Meslge Yonelik Tutumlar ve
Mesleki Yeterlik Algilar” konulu argtirmada yine Erkgs Sanh, Glven ve B
(2000) tarafindan gelirilen ogretmenlge iliskin tutum o6lcei kullaniimistir.
Arastirma sonucunda Anadolu Universitesi acikredim fakiltesi ingilizce
Ogretmenlgi lisans programi ve g&im fakdlteleri ingilizce @retmenlgi
ogrencilerinin meslge yonelik tutumlari ve mesleki yeterlik algilarirkesunda
ele alinan dgskenler acisindan anlamli bir farkfiin olmadg bulunmutur
(Cakir, 2005).

flgili literattir incelendginde; @retmen ve gretmen adaylarina yonelik
yapilan argtirmalarda @retmenlerin tutumlarinin genel olarak mesleklerine
yonelik olarak ele alingdi ve &retmenlerin mesleklerine yonelik olumlu tutumlar

icerisinde olduklari gozlenmektedir.

Tatar (2003), tarafindangetmen beklentisinin ne oldu, nasil olgtugu,
hangi @renci 6zelliklerinden etkilendi ve &Ggrenci acisindan ne tir sonuclar
dogurdugu aratiriimistir. Ogretmenlerin beklentilerinde, fiziksel gorimibasart,
zeka, ismi, cinsiyet, cekicilik, vicut yapisi, akatak yetenek, irk, toplumsal sinif,
temizlik, o6devlerde gOstergli performans, sinif ici davraglari, kongma
Ozellikleri, diger Gzretmenlerin anlattiklari, kiyafet, yadurw, vicut dili, Kkilik,

aile durumu vb izlenimlerin rol oynaglitespit edilmgtir.

1974 yilinda Rosenthal'in camalarinda belirtildii Gzere @&retmenin
yuksek baari bekledgi 6grencilerle dger talebelere iklim, geribildirim, girdi ve
cikti olmak Uzere 4 farkh hususta farkl tavirs@rgiledikleri ortaya konnytur:
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Ogretmenler, bgarih olaca&ini distindiikleri @&rencilere daha destekleyici

ve duygusal bir atmosferde gulimseyerek motivasgyaml artirirlar.

Basarili olac&ini disunduikleri @&rencilere daha net ve uygun geri
bildirimlerde bulunan gretmenler, bu grencilere daha ¢ok 6dil ve daha az
ceza verirler. Dder Ggrencilerin aldiklari geri bildirim ise daha az vahé

tutarsizdir.

Daha baarili olacgini distindukleri @rencilerin gitimlerine daha fazla
girdi salayan muallimler s6z konusugrencilerin daha ¢ok vakit zaman

ayirarak daha cok ilgilenir ve onlara daha cokibigrmeye cakirlar.

Ogretmenler ¢gu zaman daha karili olac&ini distindukleri @rencilere
herkesten cok s6z hakki vgrénme firsatl sunarlar. Herhangi bir soruyu
¢cbzememeleri durumunda ise onlara kiguk ipuclarrere& tevik
olmalarini sglarlar. Sorunun cevabini alabilmek icin daha cokléreve
distnmeleri icin @rencilere zaman tanir vesi@ncilerle etkilgimleri daha

cok olur (Jussim ve ark., 1998, Harris ve Rosentt@90).

Brophy ve Good'un birlikte gercelderdigi (1974 ve 1970) ve Good

(1995)'un geljtirdigi model @&retmenlerin beklentilerinin, kendi kendini

dogrulayan kehanete nasil daniigt ortaya konmgtur:

Ogretmenler, sene bmda d@rencilerin gecmi yillara ait kayitlarina
bakarak ve siniftaki tutumlarini gézlemleyerek helerinin Kiiliklerini
ogrenmeye cagir ve her biri hakkinda farkli beklentiler ediniBu
beklentilerin bir kismi gercekgi dgken bir kismi ise tersine kanitlayan
detaylara ramen dgisime direngli beklentilerdir.

Ogretmenler tum grencilere beklentilere gore farkli tutumlar izlerle
Ancak beklentilerinde yanilrglar ise sergiledikleri tutum uygun

olmayacaktir.

Ogretmenlerin sergiledikleri davragara gore, @renciler tarafindan

kendinden beklenen kar1 dizeyi algilanmaktadir.
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« Ogretmenin tavirlarinin  zaman icerisinde tutarli hatglmesi ve
ogrencinin de artik bunu benimseyerek daha farkliakdntin ¢cabalamayi
birakmasina ve barlya ulamadaki motivasyonun, arzularinin,

kisiliklerinin, sergiledikleri davraiarin desismesine yol agmaktadir.
* Yasanan olaylar sonunda&tetmen hakli oldgunu digtinmeye bslar.

* Yasananlarin neticesi olarak da talebeninsamsinin etkilenmesi
kacinilmazdir. Kendinden beklenenin yiksek g@ldutalebeler buna
ulasmak icin cabalayarak bu {Er1ya ergebilmekte iken dier Ggrenciler de

mumkin olandan daha gik baarili ¢grenciler haline gelirler.

Ozetle giticinin beklentilerine goére tavirlar sergilemesykirencilerin
bunu kabullenmeleri @ticinin hakli oldysunu diginmesine yol acan bir kisir
donguyu tetikleyerek gencilerin baarisini etkilemektedir. S6z konusu durum
tek bir &renciye ilgkin olabilecgi gibi, tim sinift kapsayan beklentiler
neticesinde de olabilmektedir (Woolfolk, 1993).

Rosenthal ile Jacobson tarafindan yapilan ve 1@#f@ssnde yayinlanan
argtirma ile @retmen beklentileri literatire girgtir. 1968'den bugiine pek cok
argtirmaya konu olan gretmenlerin beklentileri konusunun bu denli populer
olmasinda bir gretmen tutumlarinin etkilenmesi nedeni ilgrénciler Gzerinde

onemli sorunlar yaratabilecekleri gegcéespit edilmstir.

Ilgili arastirmalar incelengjinde @retmenlerin beklentilerinin, genel olarak
ogrencilere yonelik ele alingh, iletisim araclari ve sosyal yamdaki dger

konulara ilgkin beklentilerinin ele alinmagh ifade edilebilir.

Problem Durumu

Bilgi ve teknoloji c¢ca& olarak adlandinlan 21. ylzyilda, teknolojik
gelismelere paralel olarak ilgtm araclarinda da gegitneler olmaktadir. Telefon,
bilgisayar gibi araclardaki gseitnelerin yaninda, televizyon, radyo, internet vb.
gibi kitle iletisim araclarindaki gejmeler bireylerin ygamlarinda onemli yer
tutmaktadir. Gunimuzde arabada, evde, ofiste, akulddyo dinlemeden;
televizyon, internet vb. ileim araclarini takibe kadar, hayatin biyuk béliminde

bu araclarin yer alg ve yayginlatigl gorilmektedir.
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Kitle iletisim araclarindaki geyme ile caitlilik, teknolojik gelismesiyle
paralellik gbstermekte ve etkiside buna goére artadhk En yaygin kitle ilegim
araclarindan olan, internet, televizyon ve gazedeihgi ile iletilen mesajin alicisi
da cok oldgu icin, etkilenebilec insan sayisi da fazla olaeiktedir. Eskiden en
fazla siyaset alaninda gotzlenen propaganda amatiinkan medya etkileme
glict, bugiin ¢ok alanda gecerli hale getim{irkin 2012).

Kitle iletisim araclarinda farkli tir ve formatlarda yayinlaar yalmaktadir.
Bu vyayinlar aile ve bireyleri etkilemekte, sanliklari ve yaam tarzini
degistirmektedir. Bazi yayinlar; anlatim ve gosterimaang! ile izleyici Gzerinde
davrang gelistirmeyi de amagclamaktadirlar. Ozellikle televizyanger alan
kahramanlar, toplumdaki bireyler icin rol model alktadir (Bozkurt, 2006, s.
126). Kitle iletsim araclarinin izleyiciler tzerinde oldukca onerelkilerinin
olmasi nedeniyle, son yillarda bu araclarin 6zellikelevizyon ve internetin
etkilerinin belirlenmesine yonelik agarmalaruin yapildyi gozlenmektedirigkin,
2012; Timkan, 2011; Mares ve Woodard, 2001; Rosettd 2009).

Teknolojideki gelgmelerin hizli olmasi ve medyanin bunu etkin kullasm
sosyal, kultir ve g@tim alanini da etkilemektedir (Arslan, 2003). Bikieile
kultarel gelsmelerin, toplumu nereye nasil yonlendgidmerak edilmektedir. Bu
merak ve ende ile kitle iletsim araclarindaki yayinlarin faydasi ve zarari
tartisiimaktadir. Boyle olunca kitle ileiim araclarindaki yayinlar arasinda yer

alan gitimle ilgili kamu spotlarini incelemeye gerek duyaktadir.

Kamu spotlari; kamu hizmeti ve kamu yayingrdan hareketle, toplumun
tamamini ilgilendiren ve yayinlanmasinda kamu ya@dugu tespit edilen
olaylara ve gelimelere bal olarak yapilan reklam benzeri yayinlardir (Metin
2011). Kisaca, kamu spotlari, toplumdaki bireyleamu yanlisi davrasiara

yoneltmeye yonelik olarak yapilan yayinlardir.

Ilk kamu yanhsi yayinlaingiltere’de BBC yayiniyla damis ve diser
Ulkelere de yayllmaya Blamistir. Turkiye’de de, birey ve toplumdaki olumsuz
davranglari 6nleme ve davraglara olumlu katki sglama digincesiyle RTUK
bilgisi ve denetimiyle bilgilendirme amacl radytejevizyon, internet, gazete vb.
iletisim araclarinda yayinlanmaya demistir (Erdem, 2011). Gunumizde

bireylerde kamu yanlisi davrangelistirmeye yonelik olarak, sk, Kkoltdr,
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egitim vb. alanlara yonelik kamu spotlarina kitle tiggn araclarinda siklikla
kargilasiimaktadir. Ocak 2013-gustos 2013 tarihleri arasinda sadece
televizyonda 79 kamu kurwu ve dernek tarafindan 84.145 kamu spotu
yayinlamstir (interpress, 2013). Kirk ulusal ve yerel kanalda g{iktlyiize yakin
kamu spotu yayinlangtir. Bu kamu spotlarinin, yayin suresi toplamdd,35
saate ulgmistir (Ksing Aratirma ve Darmgmanlik Marketing, 2013). Kitle
iletisim araclarinda bu denli fazla sayida yayinlanan kkapotlarinin gitimle
ilgili olanlari, bu aratirmada @retmenlerin farkindalik, beklenti ve tutumlari

acisindan ele alinmaktadir.

Ogretmenler toplumlarin galinesinde ve ilerlemesinde belirleyici rol
ustlenmektedirler. @retmenlerin gitimle ilgili olan bir konu hakkindaki tutum ve
beklentilerinin incelenmesi, toplumun gelgcelan ¢ocuklarin gitimine olumlu
veya olumsuz yansimalari olmasi agisindan énemBilirnedenle @timle ilgili
olan konularda gretmenlerin tutum ve beklentilerini belirlenmesi Veu
dogrultuda yapilacak dizenlemelerlgrétmenlerin olumlu tutum getirmeleri

ve beklentilerinin kanlanmasi gerekli gérilmektedir.

Tutumlar, bireylerin davraglarina temel olgturmakta, bireyin cevresinden
etkilenmesi kadar, kendi ruh dinyasindakisidicelerin, psikolojik olarak
icerisinde bulundgu bireysel durumun ve yamdan olan beklentilerinin toplami
olarak ifade edilmektedir (Sheriff, 1969, Akt: Baimve isen, 2002, s. 179).
Tanimdan ankalacasl Uzere, tutumlar bireylerin beklentileri sonucunda
olusmaktadir. @retmen beklentisi ise; literatlirde grétmenlerin @rencilerine
ili skin beklentileri yéninde yer bulmaktadir (Tatar030 Brophy, 1998; Arends
ve ark., 1998). Ancak bu atamada @retmen beklentisi; kamu spotlarinin

ogretmenlerin beklentilerini ne diizeyde &éadigl yoninden ele alinmaktadir.
Arastirmanin Amaci ve Onemi
Bu argtirmanin temel amaci, ggimle ilgili kamu spotlarina ikkin
ogretmenlerin, farkindalik, tutum ve beklenti dizeyle belirlemek,

ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalk, tutum ve

beklentilerini iliskisel yonuyle incelemektir.

Egitimde etkin ve 6nemli rolu olan getmenlerin, gitimle ilgili kamu

spotlarina ilgkin tutum ve beklentilerinin ortaya cikariimasagilil kisi, kurum ve
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kuruluslarla paylgilmasi ile bilim ve @itim dinyasina yenilik getirilege
disinulmektedir. Ayrica agtirmanin katilimcisi olan getmenlerin ilegim
araclarindaki gitimle ilgili kamu spotlarindan haberdar olma dutwne ilgisi de

aragtirmada 6nemli husus olmaktadir.

Konu ile ilgili literatir incelendiinde, gerek kamu spotlari, gerekse
Ogretmen tutumlari Uzerine agtamalarin yapildil, ancak @retmenlerin kamu
spotlarina ilskin farkindalik, beklenti ve tutumlarini inceleydr argtirmaya
rastlaniimadii goralmitar. Arastirmanin bu yonayle ilgili literatire katki

salamasi beklenilmektedir.

Ayrica; bu argtirma ile kamu spotlarini hazirlayanlarin, sunaryiya
sahiplerinin, rol alanlarin ve takip edenlerin ydsuilgili dontt alabilmelerine de

olanak sglanms olacaktir.

Problem Cimlesi

Bu argtirmanin problem cimlesi¢O gretmenlerin gitimle ilgili kamu
spotlarina iligkin farkindalik beklenti ve tutum dizeyleri arasrahlamli iliskiler

var midir?” olarak belirlenmtir.

Alt problemler

Arastirmada gagidaki alt problemler de incelenmektedir:

* Ogretmenlerin, gitimle ilgili, kamu spotlarina ikkin farkindalk, tutum
ve beklentileri ne duzeydedir?

« Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti duzeyleri arasindagkiler var midir?

« Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik
dizeylerinin tutumlar Gzerinde etkisi var midir?

« Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik
duzeylerinin beklentileri Gzerinde etkisi var miir

« Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; tutum dizeylerinin
beklentileri Gizerinde etkisi var midir?

« Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalk, tutum

ve beklenti diizeyleri cinsiyetlerine gore farkligkstermekte midir?
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Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik, tutum
ve beklenti diizeyleri medeni duruma gore farklgdstermekte midir?
Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik, tutum
ve beklenti diizeylerigrenim diizeyine gore farklilik gostermekte midir?
Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik, tutum
ve beklenti diizeyleri brglarina gore farklilik géstermekte midir?
Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik, tutum
ve beklenti diizeyleri yarina gore farklilik géstermekte midir?
Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin; farkindalik, tutum

ve beklenti diizeyleri kidemlerine gore farkhliksggrmekte midir?

Sayiltilar
Arastirma yuratalirken gagida belirtilen sayiltilardan hareket ediktim:

Arastirmaya katilan gretmenlerin, farkindalk, tutum ve beklenti
Olcegindeki dnermelere verdikleri yanitlar, kendisdiice ve gorglerini

dogru bir sekilde yansitmaktadir.

Kitle iletisim aracglari, @retmenlerin  tutum ve beklentilerini
etkilemektedir.

Sinirliliklar

Arastirma kapsadn alan ve yararlangi veriler bakimindan sagidaki

boyutlarla sinirlandirilngtir:

Arastirma @retmenlerin gitimle ilgili kamu kamu spotlarina gkin
farkindalik, tutum ve beklenti duzeyleri, 2 Mart 120 tarihine kadar
medyada yayinlanan kamu spotlariyla sinirlandigtimi

Arastirmada kullanilan 6lgeklerle ve dlgeklerin  ¢ozUnteesinde

kullanilan istatistiki yontemlerle sinirlidir.
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ikinci Bolim

Yontem

Bu bélimde argirmanin modeli, evren ve érneklem, veri toplamatgii

ve araclar ile toplanan verilerin cozimlenmesligkin bilgiler yer almaktadir.

Arastirmanin Modeli

Bu aratirma “iliskisel tarama modeli” olarak tasarlargtm. iliskisel tarama
modelleri grup icerisinde @eskenlerin varlgi ile dezisimi belirlemeyi amaclayan
modellerdir. Tarama modelleri, gegi@ olmy veya simdi olan bir durumu
oldugu gibi betimlemeyi amaclayan yaklelardir. Aragtirmaya konu olan olay,
birey ya da nesne, kenghirtlarinda ve oldgu gibi tanimlanmaya callir. Bunlara
herhangi bisekilde etkileme, d&stirme s6z konusu olmaz (Karasar, 2009, s.77).
Bu argtirmada @gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti duzeyleri arasindaki gkiyi belirlemek (zere agarma modeli
tasarlanmgtir. Arastirma modeline ikkin sematik model gagida verilmitir.

KAMU
SPOTLARINA
YONELIK
FARKINDALIK

KAMU
SPOTLARINA
YONELIK
TUTUM

KAMU
SPOTLARINA
iLiskKiNn
BEKLENTI

DEMOGRAFIK OZELLIKLER

Sekil 2 Arastirma modeli.

68



Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Ankara ilinde ilkokul, ortaokulevlise @retim
kurumlarinda gbérev yapan gketmenler olgturmaktadir.  Argtirmanin
orneklemini Ankara merkez ilgelerinden Yenimahalkecioren ve Cankaya
ilcelerinde ¢cakan @retmenler olgturmaktadir. Bu ilgelerde ¢aln toplam 515
Ogretmene uygulanngtir.

Arastirma yapilacak denekler genbir alana dalmis iseler, bireylere
ulasmak pratik olmayabilir. Bu durumda, kolay gilabilirlik érnekleme yoluyla
orneklem evreni yansitacagekilde orneklem secilir. Buekilde de yapilan
orneklemin evreni temsil edebifgikabul edilmektedir (Blyukozturk, 2009).

Evren icin % 95 guven arginda, £ % 5 ornekleme hatasi ile gerekli

orneklem buyuklgi hesaplanngtir.

Ogretmenlerin Demografik Ozellikleri Dagilimi

Ogretmenlerin demografik o6zelliklerine goére giami Tablo 2'de yer

almaktadir.

Tablo 2

Ogretmenlerin Tanimlayici Ozellikleri

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yuzde (%)

Erkek 197 38,3

Cinsiyet Kadin 318 61,7
Toplam 515 100,0
Bekar 96 18,6

Medeni Durum Evii 419 81,4
Toplam 515 100,0
Lisans 447 86,8

Ogrenim Durumu Lisansustii 68 13,2
Toplam 515 100,0
Sinif Gsretmenlgi 118 22,9

Brars Brans Ogretmenlgi 397 77,1
Toplam 515 100,0
25-35Yg 167 32,4

Yas 36-40 Ya 128 24,9
41 Ya Ustl 220 42,7
Toplam 515 100,0
1-10 Vil 145 28,2

Kidem 11-20 Tll ) 231 44,9
20 Y1l Usti 139 27,0
Toplam 515 100,0
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Ogretmenlerin cinsiyet dgskenine gore; 197'si (% 38,3) erkek, 318" (%
61,7) kadin, medeni durum glgkenine gore 96's1 (% 18,6) bekar, 419'u (%81,4)
evli, 6grenim durumu dgskenine gore 447'si (% 86,8) lisans, 68' (%13,2)
lisansustl, brandesiskenine gore 118'i (%22,9) sinif@tmenlgi, 397'i (%77,1)
brary dgretmenlgi, yas degiskenine gore 167'u (%32,4) 25-355ya28'i (%24,9)
36-40 yg, 220'si (%42,7) 41 yave Ustu olarak, kidem gskenine gore 145'i
(%28,2), 1-10 yil, 231'0 (%44,9) 11-20 yil, 139%27,0) ve 20 yil Ustl olarak
dagilmaktadir.

Veri Toplama Araglari
Olcegin gelistirilmesi

Arastirmada kullanilan d&lcekler atarmaci tarafindan gsalirilmi stir.
Arastirmada tutum ve beklenti 6lcimiinde en sik kulEmiblcme tekniklerinden

biri olan 5’li Likert 6lgek tekngi kullaniimistir.

Likert olcek modeli, sezgilere dayanan bir dlgméntgidir. ifadelere
verilen cevaplarin @rliklari belirlenerek dgrusal bilgke olwturulmaktadir.
Duyussal davrarglarin 6lcilmesinde bireyin kendi algilar ve seegilkendini
gozlemleyerek ortaya konulmaktadir (Tegdran, 2008). Buna gore, Likert
derecelendirme tek@inde, katilimcilara 0neri maddelerinin en azdancepa

dogru derecelendirilngidurumuna sezgileri ile 6glip ortismedizi sorulmaktadir.

Bu argtirmada hazirlanan, Farkindalik, Tutum ve Bekledktekleri,
duywsal ve gorsel alana gkin incelemeye yonelik olceklerdir.  Olgek
derecelemesi;: “Hi¢ katilmiyorum: 17, Biraz katbmpum 2’ ‘Katihyorum 3’
‘Cogunlukla katilmiyorum: 4’ ve ‘Tamamen katiliyorunitis. Olcekte belirlenen
olumsuz cumlelerin yanitlar “tamamen katiliyoruth.den “hi¢ katiimiyorum: 5”

e dgru ters yonde yeniden (recode) kodlasgtmi

Olgegin gelistirilmesi asamalari

Bu argtirmada, olgme araci olarak belirlenen @ige gelistirilmesi
asamalarisu sekildedir (Karasar, 1995: s. 139-143; Balci, 1995,42-143):

1. Maddeleri belirleme ¢aimasi,

2. Uzman gorgu alma gamasi
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3. On deneme uygulamaamasi
4. Faktor analizi gamasi

5. Guvenirlik calsmasi @amasi

1. Maddeleri belirleme calsmasi

Olcek gelitirme calsmalari ilk olarak literatiir taramasi yapikrve daha
onceki ilgili tutum ve beklenti 6lgekleri incelengtir. Sonra kamu spotlariyla
ilgili 6 gretmenlerin duygu ve dinceleri alinmgtir. Burada ortaya konan genel
tutum, duygu ve goler dazrultusunda madde havuzu giurulmustur. Tutum ve
beklenti maddeleri okturulurken olumlu ve olumsuz ifadelerin olmasin&kdit
edilmistir.  Olcekteki secenekler Hic Katilmiyorum, Biraz atliyorum,
Katiliyorum, Cgunlukla Katiliyorum, Tamamen Katiliyorum bigiminde

siralanmg ve @Gretmenlerin kendilerine en uygun olan birini segenaktenmstir.

Demografik ozellikleri belirlemede, incelenecek btgr, literatir taramasi
ve uzman gorgleri alinarak yapilmtir Anket formu, @retmenlerin demografik
Ozelliklerinden olgan kkisel bilgiler, eitimle ilgili kamu spotlarina ikkin

farkindalik, tutum ve beklenti bélimlerinden ghwustur.
2. Uzman gorii alinmasi

Olcek maddelerinin sade ve apla bir dilde olmasi ile dilbilgisi
kurallarina uygunlgu ilgili uzmanlara inceletilmitir. Madde havuzunda toplanan
farkindalik, tutum ve beklenti cimleleri uzmanlagdr(s ve deerlendirmelerine
sunularak onerileri alinrgiir. Uzmanlar tarafindan incelenen ve gbézden deaqiri
ilk 6lcek, 76 maddeden ofan 5'li Likert tipindedir. inceleme ve dizeltmeler
sonucunda, taslak farkindalik, tutum ve beklentaddleri 58 maddeye
indirilmistir. Bu ©6lcek maddelerinin alt kategorilerine kabaayriimasi,
kategoriler icin olumlu ve olumsuz maddelerin ybnasi ile alandaki maddelerin

kapsam gecerlifini saglanmasina dikkat edilrgtir.
3. On deneme uygulamasi

Olgcek maddeleri 6n elemede 58 maddedersnolgtur. On deneme 70
O0gretmene uygulanmstir. Bu gamada 6lgcek maddeleri ham olargkéimenlere
gruplar halinde farkli zamanlarda verikmi. Anketin alt kismina acik uclu

distnceler ve oOneriler acilgtir. Buradaki dglincelere gére madde ekleme
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cikarma, diizeltme vyapilgiir. Olgesin  yanitlama siresi ve anlébilir
olmasindan k&adin kullanimina kadar uygulama durumu kontrol mdtir.
Yanitlama siresi 20-25 dakika civarinda oftou On elemeden sonra uzman
gorisleri ve @retmen donutleriyle dlcek 48 maddeye indirgminaddeler tekrar

g6zden gecirilerek olgn anlagilabilir olmasi sglanmstir.
4. Faktor Analizi

Faktor analizi; birden fazla dskene bl bir degiskeni aciklayarak etkisi
olan b&msiz dgiskenlerin adedini ve faktdr yuklerini belirlemede llamilan
tekniktir. Bu analizde temel amag¢ Onemlisigg&enler arasindaki Eamliligin
sebebini bulmaktir. Burada, tim gigkenler arasindaki gkiler ele alinir. Bu
iliskilere gore verilerin daha anlaml ve 6zet sununapiyns olur (Turgut ve
Baykul, 1992; Balci, 1995). Faktor analizi yontengiok sayida ilgkili orijinal
desiskenden az sayida gkisiz hipotetik dgisken bulmayr amaclamaktadir’
(Tathdil, 1992).

Bu argtirmada, 6lcek gercek gruba uygulandiktan faktcalianyapilms,

analiz sonucuna gore yap! gegariaslanmsg ve maddeler dlcekte yer algtir.
Faktor analizi surecindesagidaki islemler yapiimgtir:

a) Bartlett Testi (Bartlett Test of Sphericity) hesaphasi: Bu test
“korelasyon matrisi birim matrisesiétir’ hipotezini test eder. Hipotezin
reddedilmesi, déskenler arasinda bir korelasyonun agtduanlamina gelir
ve faktor analizinin dé@skenlere uygulanabilirfi s6z konusu olur
(Buyukozturk, 2009).

b) KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) dgerinin hesaplanmasi. KMO gerleri
faktor analizinin iyi olup olmagh hakkinda bilgi verir. KMO dgerlerinin
disUk olmasi, faktor analizi uygulamasinin iyi birifilkbimadgl sonucunu
verir (Buyukozturk, 2009). Yani, iki dgsken cifti arasindaki korelasyon
diger desiskenlerce agiklanamamaktadir.

Guvenilirligin - incelenmesinde en vyaygin olarak kullanilan metod
Cronbach’s Alpha Katsayisidir. Alpha Katsayisiniregedlendiriimesinde

kullanilan dgerlendirme Kriteri;

0,00< a < 0,40 ise Olgek guvenilir geddir.
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0,40< a < 0,60 ise Olcek diik guvenilirliktedir.

0,60< a < 0,80 ise dlcek oldukga guvenilirdir.

0,80<a < 1,00 ise dlcek yuksek derecede guvenilir bieklig.

Her bir dl¢ezin analizi 6lgeklerin analiz kisminda detayli okaxeerilmistir.
1. Gegerlilik ve guvenirlik ¢calismasi

Olcegin gecerlilik calsmasi kapsam gecetlive yapi gecerdii olarak iki
asamada yapilmtir. Yapi gecerlilgi ilgili alandaki uzmanlarinin gosleri
alinarak, kapsam gecerfili ise, bir 6lgme aracinin icginin beklenen
davranglari ne derece olcgiiniin belirlemesiyle gganmstir (Balci, 2005). Olgek
dort alan uzmanlarina inceletilgnive alinan gorgler dagrultusunda gerekli
duzeltmeler yapilngtir. Olgesin 6gretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina

ili skin farkindalik, tutum ve beklentilerini dlgmedetgdi oldugu goralmigtar.

Olcesin yap! gecerfii acimlayici faktor analizi yapilarak @anmstir.
Acimlayici faktor analizi, de@skenler arasindaki gkilerden hareketle faktor
bulmaya yoneliktir. Faktor analizi birden fazlagdégeni daha az dgsken ile
ifade etme tekmidir. Benzer dzellikler taiyan maddelerin gruplanmasi sayesinde

yeni deiskenin bir boyut olarak ortaya konulmasidir (Buyukisk, 2002).

Olcekler ile ilgili giivenirlik ve gecerlilik cagmasi yapilmgtir. Givenirlikle

ilgili bulgular ilgili 6lceklerin analizinde verilngtir.

Olgekler ile ilgili pilot calsma yapilmgtir. Calsmada farkindalik lgenin
guvenirlik katsayisi .87; tutum Olgain guvenirlik katsayisi .88; beklenti
olceginin givenirlik katsayisi .90 olarak yiikseklunmutur. Olceklere ait
tutarlihgl olumsuz etkileyen ifadeler tekrar gbzden gegielkeuygulanmytir.

Veri Toplama Araclarinin (Olgeklerin) Analizi

Arastirmanin verileri 2014 Mart-Nisan aylari arasindaplanmstir.
Katiimcilara, verilerin kiisel olarak dgil bir bltin olarak dgerlendirilecei,
anketin bir sinav olmagh, okulla ilgili herhangi bir durum veya olay bédéimeye
iliskin olmadgi, sorularin dgru veya yank cevabinin olmag ifade edilmstir.

Ayrica elde edilen bilgilerin gizli tutulagg kimseyle paylsimayac& ifade
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edilmis ve katilmcilardan bu hususlari gbzeterek, kendilenasil goriyorlarsa
ya da nasil tanimliyorlarsa ona gore uygun okg@aretlemeleri istenngiir.

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina liskin Farkindalik
Olcegi

Farkindalik ol¢gindeki 6 maddenin guvenigini hesaplamak igin i¢
tutarhhik katsayisi olan “Cronbach Alpha” hesaphagtir. Olcesin genel
glvenirligi .867 olarak ¢ok yiiksek bulungtur. Olgesin i¢ tutarhhgini olumsuz
etkileyen 6 numarali madde cikartitm. Olcezin yapi gecerlilginin ortaya
koymak icin aciklayici (agimlayici) faktor analigntemi uygulanngtir. Yapilan
Barlett testi sonucunda (p=0.000) faktor analizalmnan dgiskenler arasinda
iliskinin oldugu tespit edilmgtir. Yapilan test sonucunda (KMO=0.830) ornek
blyukligtinin faktér analizi uygulanmasi icin yeterli ofdutespit edilmgtir.
Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi seeKefaktorler arasindaki
iliskinin yapisinin ayni kalmasi @anmstir. Faktér analizi sonucunda
desiskenler toplam aciklanan varyansi %67.170 olan tektdéf altinda
toplanmstir. Guvenirlgine iliskin bulunan alpha ve aciklanan varyangeatae
gore Farkindalik Olgenin gecerli ve guvenilir bir ara¢ olgu anlgilmistir.
Olcese ait oliyan faktor yapisi Tablo 3'de yer almaktadir.

Tablo 3 )
Farkindalik Ol¢gi Faktor Yapisi
Boyut Madde Faktor  Aciklanan  Giivenirlik
Yuku Varyans Katsayisi
Farkindalik Madde4 ,87 67,17 0,86
(Ozdezer=2,698) Madde2 ,83
Madde3 82
Maddel ,82
Madde5 12
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Ogretmenlerin Egitimle lgili Kamu Spotlarina iliskin Tutum Olcegi

Egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin tutum ol¢cgindeki 21 maddenin
glvenirligini hesaplamak icin i¢ tutarliik katsayisi olan rt@bach Alpha”
hesaplannstir. Olgesin genel guvenirfii .879 olarak ¢ok yiiksek bulunmtur.
Olgekteki 4 madde (8.11.14.21. maddeler) i¢ tutgrliolumsuz etkilediinden
dolayr olgcekten cikartilngtir. Olgesin yapi gecerlilginin ortaya koymak icin
aciklayict (acimlayici) faktor analizi yontemi uygomstir. Faktor analizi,
aralarinda igki bulunan cok sayida @ekenden olgan bir veri setine ait temel
faktorlerin (iliskinin yapisinin) ortaya cikarilarak atamaci tarafindan veri
setinde yer alan kavramlar arasindakikilerin daha kolay anklmasina
yardimci olur (www.istatistikanaliz, 2014). Faktmalizinin test edilebilmesi icin
on varsayimlardan biri olan Barlett testi sonucuff@eor analizine dahil olan
degiskenler arasinda bir gki olmasi beklenir. Barlett dgerinin p<0.05
durumunda dgskenler arasinda bir gkinin oldugu kabul edilir (Buyukdzturk,
2009) Yapilan Barlett testi sonucunda (p=0.000<0,05) dakanalizine alinan
degsiskenler arasinda gkinin oldugu tespit edilmgtir. Faktor analizinin test
edilebilmesi icin dier bir varsayim ise KMO testidir. KMO deri olculen
degiskenler icin ornek buyukigiinin yeterli oldgunu gosteren derdir. KMO
degerinin 0,60’dan buyik olmasi durumunda 6rnek saysyeterli oldgu kabul
edilir (Bluyukozturk, 2009). Yapilan test sonucund€MO=0.823) 06rnek
blayukligtinin faktor analizi uygulanmasi icin yeterli ofautespit edilmgtir.
Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi seeKefaktorler arasindaki
iliskinin yapisinin ayni kalmasi @anmstir. Faktér analizi sonucunda
degiskenler toplam aciklanan varyansi %64.08 olan 46fa&ttinda toplannstir.
Guvenirligine iliskin bulunan alpha ve aciklanan varyangetae gore, gtimle
ilgili kamu spotlarina yonelik tutum Olgmin gecerli ve guvenilir oldgu
anlailmistir. Tablo 4’te yer almaktadir.
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Tablo 4
Egitimle /lgili Kamu Spotlarina Yoénelik Tutum OfgieFaktor Yapisi

Boyut Madde Faktor Aciklanan Guvenirlik
Yuka Varyans Katsayisi

F1 Madde9 0,79 17,74 0,82
(Ozdeser=5.943)

Maddel0 0,77

Maddel2 0,61

Madde5 0,59

Madde6 0,57

Maddel8 0,52
F2 Madde2 0,80 16,75 0,79
(Ozdezer=2.235)

Madde4 0,76

Madde3 0,75
F3 Maddel6 0,72 15,32 0,78
(Ozdeser=1.483)

Maddel5 0,70

Maddel 0,60

Madde20 0,60

Maddel7 0,53
F4 Madde7 0,75 14,25 0,64
(Ozdeser=1.233)

Maddel3 0,70

Maddel9 0,63

Toplam Varyans %64.08

Egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin tutum olcginin faktér analizinde,
buyik faktorlerin ele alinmasina, ggkenlerin faktor igerisindeki @rligini
gosteren faktor yuklerinin yiksek olmasina, ayniigesn icin faktor yuklerinin
birbirine  yakin olmamasina dikkat edijtit.  Olcekteki faktorler

isimlendirilemedginden dolay! argirmada 6l¢cgin genel puani kullanilngtir.
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Ogretmenlerin Egitimle Ilgili Kamu Spotlarina iliskin Beklenti Olgegi

Beklenti 6l¢cgindeki 21 maddenin guvenigiiicin i¢ tutarliik katsayisi olan
“Cronbach Alpha” hesaplangtir. Olcesin genel givenirii .903 olarak cok
yiksek bulunmgtur. Olgekteki 3 madde (12. 20. 21. maddeler) iartig
olumsuz etkilediinden dolayi cikartiingtir. Olgesin yapi gecerlilginin ortaya
koymak icin aciklayici (agimlayici) faktor analigntemi uygulanngtir. Yapilan
Barlett testi sonucunda (p=0.000) faktor analizalman dgiskenler arasinda
iliskinin oldugu tespit edilmgtir. Yapilan test sonucunda (KMO=0.854) ornek
blayukligtinin faktor analizi uygulanmasi icin yeterli ofgdutespit edilmgtir.
Faktor analizi uygulamasinda varimax yontemi seekefaktorler arasindaki
iliskinin yapisinin ayni kalmasi @anmstir. Faktér analizi sonucunda
degiskenler toplam aciklanan varyansi %72.961 olan #fakdtinda toplannstir.
Guvenirligine iliskin bulunan Alpha ve aciklanan varyangeiene gore Beklenti
Olgeginin gecerli ve guvenilir bir ara¢ olgu anlgilmistir. Olgeze ait faktor
yapisi Tablo 5'de yer almaktadir.
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Tablo 5
Beklenti Olcgi Faktor Yapisi

Boyut Madde Faktor Aclklanan Guvenirlik

YUk Varyans Katsayisi

Faktorl Madde3 0,86 26,26 0,91
(Ozdeser=7.348) Maddel 0,832
Madde2 0,83
Madde6 0,80
Madde4 0,72
Madde?7 0,56

Faktor2 Maddel0 0,81 16,42 0,76
(Ozdezer=2.484) Maddel4 0,78
Madde5 0,59
Maddel8 0,50

Faktor3 Maddel3 0,89 16,38 0,80
(Ozdeser=1.972) Maddel9 0,69
Maddel6 0,67
Madde8 0,56

Faktord Maddel5 0,84 13,88 0,78
(Ozdezer=1.328) Maddel7 0,68
Madde9 0,64
Maddell 0,53

Toplam Varyans %72.961

Beklenti Ol¢ginin faktor analizi dgerlendiriimesinde Ozdri birden
blyuk faktorlerin ele alinmasina, ggkenlerin faktor icerisindeki @rligini
gosteren faktor yuklerinin yiksek olmasina, ayniigesn icin faktor yuklerinin
birbirine yakin olmamasina dikkat ediktir. Olcekteki benzer maddelerin farkl
faktorlere ayrilmasi ve algilama farkhliklarindadolayr o6lgek faktorleri
isimlendirilememgtir.  Olcekteki faktorler isimlendirilemeginden dolayi

aragtirmada 6lcgin genel puani kullaniingtir.

Verilerin istatistiksel Analizi

Verileri degerlendirilirken tanimlayici istatistiksel tekniklérekans, ytzde,
ortalama, standart sapma) kullangtm Arastirmada kullanilan dgskenler icin

blylk sayilar kanunu ve merkezi limit teoremineaterak drneklem buyukgii
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yeterince yuksek oldiu icin dagilimin normal oldgu varsayilarak analizlere
devam edilmitir (Inal ve Gunay, 1993; Johnson ve Wichern, 2002).

Niceliksel verilerin kagilastirlmasinda iki grup arasindaki farki t-testi,
ikiden fazla grup durumunda parametrelerin gruplasi kagilastirmalarinda tek
yonlu varyans (ANOVA) testi ve farklga neden olan grubun tespitinde Tukey
testi kullaniimgtir.

Arastirmanin b&ml ve ba&msiz dgiskenleri arasindaki gki Pearson

korelasyon, etki ise regresyon analizi ile testrediir.

Regresyon analizi amli desisken ile bir veya daha ¢ok gansiz dgisken
arasindaki igkiyi incelemek amaciyla kullanilan bir analiz yomielir. Regresyon
analizi ile bgmh ve b&msiz dgiskenler arasinda bir gki var midir? ger bir
ili ski varsa bu ilgkinin gticii nedir? Dgskenler arasinda ne tar birgki vardir?
Bagiml desiskene ait ileriye donuk derleri tahmin etmek mimkin mudur ve
nasil tahmin edilmelidir? Belirli kallarin kontrol edilmesi durumunda 6zel bir
degisken veya dgiskenler grubunun der desisken veya dgiskenler tzerindeki
etkisi nedir ve nasil ggsir? gibi sorulara yanit aranmaya gdlr. Regresyon

analizine ilgkin matematiksel modekagida gortlmektedir (URL: 4).

Bagiml degisken=sabit dger+3:*X 1+ B2*X 24+ Bs*X 34 +€

Regresyon analizinde XX, X3 bagimsiz dgiskenlerindeki arg miktarinin
bagimli degiskenin balangi¢ sabit dgerinin Uzerine ne kadar katkigadigl yine
bagimsiz dgiskenlerin p katsayilari ile belirlenmektedir. Ayni zamanda
aciklayicilik giicii (B hesaplanarak famsiz dgiskenlerin bgiml desiskeni ne
kadar aciklady belirlenmektedir. Bu matematiksel regresyon moéegimsiz

degiskenleri dgistirerek b&imli degiskeni elde etmenin formalini vermektedir.

Elde edilen bulgular %95 guven apahda, .05 anlamliik dizeyinde
degerlendirilmistir.

Arastirmada, her dlgek icin (tutum, beklenti) yapi géige ile ilgili olarak
acimlayici faktor analizi (AFA) yapilstir. Madde-test puani korelasyonlari, ic
tutarlik katsayisi Cronbach Alfa hesaplastmni
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Uctincti Bolum

Bulgular

Bu bolimde, ardirmadaki problemlerin ¢6zimu igin, atemaya katilan

ogretmenlerden olcekler yoluyla alinan verilerin @rasonucunda elde edilen

bulgular yer almaktadir.Bu bulgulara dayali olarakiklama ve yorumlar

bulunmaktadir.

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina iliskin Farkindalik ile

Ilgili Ifadelere Verdigi Yanitlarin Dagilimi

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik ile ilgili ifadelere vergi

yanitlarin dgihmlari Tablo 6’de yer almaktadir.

Tablo 6

Ogretmenlerin Farkindalikldlgili /fadelere Vergii Yanitlarin Dasilimlar

ifadeler

Hig
Katilmiyorum

Biraz

Katiliyorum

Katiliyorum

Cogunlukla

Katiliyorum

Tamamen

Katiliyorum

f

%

f

%

f %

f

%

f

%

Ort Ss

Egitimle Tlgili
Kamu
Spotlarina
Denk Gelince
Bakiyorum
Egitimle Tlgili
Kamu
Spotlarinin
icerigi Tigimi
Cekiyor.
Reklamile
Kamu
Spotlarini
Ayirabiliyorum.
Egitimle Tlgili
Kamu
Spotlarinin
Farkindalik
Kazandirdgini

Dustndyorum.

2

0,4

0,6

0,6

1,6

4

0,8

0,8

1,4

0,8

37 7,2

43 8,3

36 7,0

150 29,1

198

208

185

113

38,4

40,4

35,9

21,9

274

257

284

240

53,2

49,9

55,1

46,6

4,43

4,38

4,43

4,11

0,69

0,72

0,73

0,95
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Ogretmenlerin tutum ile ilgili ifadelere vergliyanitlar incelendiinde;

“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarina Denk Gelince Bakiyorum” (4#0369),

‘Egitimle Ilgili Kamu Spotlarininicerigi ilgimi Cekiyor.” (4,38+0,72), “Reklam

Ile Kamu Spotlarini Ayirabiliyorum.” (4,43+0,73), 4nu Spotlariicerisinde

Egitimle Ilgili Olanlari Ayirabiliyorum.” (4,46+0,69) ve “Eitimle ilgili Kamu

Spotlarinin Farkindalik Kazandiggni Disunuyorum.” ifadesine gretmenlerin
yuksek (4,11 £ 0,95) diuizeyde katildiklari saptagumi

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina Iliskin, Tutumla ilgili

ifadelere Verdigi Yanitlarin Daglimi

Arastirmaya katilan gretmenlerin tutum ile ilgili ifadelere vergliyanitlarin

dagihmlari Tablo 7’da gérulmektedir.

Tablo 7

Ogretmenlerin Tutundle /igili /fadelere Verdii Yanitlarin Dasilimlari

ifadeler

Hi¢ Katilmiyorum

Katiliyorum

Katiliyorum

%

%

%

—+| Cogunlukla

%

™| Tamamen

%

Ort

Ss

Egitimle Tlgili Kamu
Spotlarini Bitici Buluyorum.
Egitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Kamu Yararina
Mesajlar Verdgini
Dustindyorum.

Egitimle Tlgili Kamu
Spotlarinin Bitime Katki
Sailadigini Dstinlyorum.
Egitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Yayinlanmasini
Dogru Buluyorum.

Egitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Tekrar Tekrar
Yayinlamasini Sikici
Buluyorum.

Egitimle Tlgili Kamu Spotlari

Beni DisUnmeye Yoneltiyor.

Egitimle Ilgili Kami
Spotlarinidyi Kurgulanms

Yayinlar Olarak Goériyorum.

Egitimle Tlgili Kamu
Spotlarini Bgeniyorum.

|

[EEY

1,6

0,2

0,2

0,4

0,4

1,0

0,4

0,6

o|™| Biraz Katiliyorum

(o]

13

11

10

1,0

1,2

1,0

1,2

2,5

0,8

2,1

1,9

wl|™ Katiliyorum

5

65

58

32

199

181

167

137

6,8

12,6

11,3

6,2

38,6

351

32,4

26,6

218 423

310 60,2

307

287

220

256

315

326

59,6

55,7

42,7

49,7

61,2

63,3

249

133

144

188

81

69

20

39

48,3 4,350

25,8

28,0

36,5

15,7

13,4

3,9

7,6

4,10

4,14

4,26

3,70

3,73

3,66

3,75

0,78

0,66

0,65

0,66

0,77

0,73

0,60

0,64
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Tablo 8
Ogretmenlerin Tutundle /igili /fadelere Verdii Yanitlarin Dasilimlari (Devam)

Egitimle Tlgili Kamu 3 06 72 140 307 596 106 206 27 52 315 0,74
Spotlarinimniceriklerinde

Yanlighklar Da Yapildgini

Dustndyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 68 132 293 569 135 262 18 35 3,19 0,71
Spotlari Bilinen Konulari

Isledigindenilgimi

Cekmiyor.

Egitimle Tlgili Kamu 0 00 3 06 134 260 344 668 34 6,6 3,79 0,55
Spotlari Sosyal

Icerikleriyle Bgitime

Yardimci Oldgunu

Dustndyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 44 85 192 373 205 398 63 122 11 21 262 0,88
Spotlarini Ders Materyali

Olarak Kullaniyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 1 02 258 50,1 244 474 11 21 351 0,55
Spotlari, Eitim

Alanindaki Problemlere

Cozum Sgladigini

Dustndyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 4 08 4 08 139 270 320 621 48 93 3,78 0,64
Spotlari Kamu Yararina

Cok Onemli Uyarilar

Yaptigini Distindyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 2 04 29 56 312 606 136 264 36 7,0 334 0,70
Spotlarinda Geggnden

Fazla Duygusallik

Islendigini Dustinilyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 127 24,7 337 654 40 78 10 19 286 0,62
Spotlari Fazlasiyla

Olumsuz Davraslar

Uzerinde Kurgulanguni

Dustindyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 4 08 1 02 33 64 420 816 57 11,1 4,01 0,50
Spotlarinda Bir Uzmanin

Anlatimini Etkili

Buluyorum

Egitimle Tlgili Kamu 2 04 11 2,1 287 557 204 396 11 2,1 3,41 0,59
Spotlarini Yegkinlerin

Anlayaca& Diizeyde

Gordyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 92 179 146 283 256 49,7 20 39 339 0,82
Spotlarini Cocuklarin

Anlayaca& Duzeyde

Gordyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 6 12 42 82 346 67,2 120 233 4,12 0,60
Spotlarini Bgendigim

Programlar Arasinda Takip

Ediyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 1 02 4 08 62 120 39 769 52 10,1 3,95 0,51
Spotlari Cikiginda Kanal

Degistirmiyorum.

Ogretmenlerin tutum ile ilgili ifadelere vergiyanitlar incelendiinde;

“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarini Bitici Buluyorum.” (4,35+0,78) ve
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarinin Yayinlanmasini Bas Buluyorum.” ifadelerine
cok yiksek (4,26+0,66), ‘Htimle Ilgili Kamu Spotlarinin Kamu Yararina

82



Mesajlar Verdgini Dustiniyorum.” (4,10+0,66), “Eitimle 1lgili Kamu
Spotlarinin Bitime Katki Sgladigint Distntyorum.” (4,14+0,65), “Eitimle
Ilgili Kamu Spotlari Beni Diiinmeye Yoneltiyor.” (3,73+0,73), ‘Etimle ilgili
Kami Spotlariniiyi Kurgulanms Yayinlar Olarak Goriyorum.” (3,66+0,60)
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarini Bgeniyorum.” (3,75+0,64), “Eitimle ilgili
Kamu Spotlari Sosydlkerikleriyle Eitime Yardimci Oldgunu Diiniiyorum.”
(3,79+0,55), “Eitimle ilgili Kamu Spotlari, Eitim Alanindaki Problemlere
Cozum Saladigini Disunuyorum.” (3,51+0,55), “Eitimle Ilgili Kamu Spotlari
Kamu Yararina Cok Onemli Uyarilar Yaptni Distiniyorum.” (3,78+0,64),
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarinda Bir Uzmanin Anlatimini EtkiBuluyorum”
(4,01+0,50), “Bitimle ilgili Kamu Spotlarini Yetkinlerin Anlayac& Dilizeyde
Goruyorum.” (3,41+0,59), “Bitimle Ilgili Kamu Spotlarini Bgendigim
Programlar Arasinda Takip Ediyorum.” (4,12+0,60Egitimle Ilgili Kamu
Spotlar Ciktginda Kanal Degistirmiyorum.” (3,95+0,51) ifadelerine yuksek,
“Egitimle 1lgili Kamu Spotlarinin Tekrar Tekrar Yayinlamasir$ikici
Buluyorum.” (3,70+0,77), “Bitimle Ilgili Kamu Spotlarinin iceriklerinde
Yanlisliklarda Yapildgini Distiniyorum.” (3,15+0,74), “Bitimle Ilgili Kamu
Spotlari Bilinen Konularislediginden ilgimi Cekmiyor.” (3,19+0,71), “Bitimle
Ilgili Kamu Spotlarini Ders Materyali Olarak Kullaorum.” (2,62+0,88),
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarinda Geginden Fazla Duygusallikslendigini
Dustiniiyorum.” (3,34+0,70), “Eitimle ilgili Kamu Spotlari Fazlasiyla Olumsuz
Davranglar tzerinde Kurgulangini Disinuyorum.” (2,86+0,627) ve ‘&timle
Ilgili Kamu Spotlarini Cocuklarin AnlayagaDiizeyde Goriiyorum.” (3,39+0,82)

ifadelerine orta diizeyde katildiklar1 saptagtm.i

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina Tliskin, Beklenti ile

flgili ifadelere Verdigi Yanitlarin Dagihmi

Ogretmenlerin beklenti ile ilgili ifadelere vegi yanitlarin dgilimlari

Tablo 8'da yer almaktadir.
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Tablo 9

Ogretmenlerin Beklentile /igil iifadelere Verdgi Yanitlarin Dasilimlari

Katilmiyorum

Hic

Katiliyorum

Katiliyorum

Katiliyorum

%

=S

=S

| Cogunlukla

%

™| Tamamen

%

Ort

Ss

Egitimle Tlgili Kamu 3
Spotlari Yayinin

Devam Etmesini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 5
Spotlarinin Daha Cok
Kisiye Ulastiriimasini
Istiyorum

Egitimle Ilgili Kamu 8
Spotlarinin Daha Cok
fletisim Kanallarinda
Yayinlanmasini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 5
Spotlarinin Bitimciler
Tarafindan

Incelendikten Sonra
Yayinlanmasini

Istiyorum.

Egitimle Ilgili Ayni 3
Kamu Spotunun Belirli
Araliklarla Tekrar
Verilmesiniistiyorum.
Egitimle Tlgili Kamu 4
Spotlarinda Konu

Alaninin

Gengletilmesini

Istiyorum.

Egitimle Ilgili Kamu 7
Spotlarinin
Hazirlanmasinda
Egitimcilerinde
Olmasinistiyorum.

Egitimle Ilgili Kamu 2
Spotu Yayinlanirken
Basinda Konunun
Belirtiimesini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 7
Spotlari Yeni Ve

Orijinal Tekniklerle
Sunulmasinistiyorum.
Egitimle Ilgili Kamu 1
Spotlari Mail Veya

Telefon Mesajiyla Da
Gonderilmesini

Istiyorum.

0,6

1,0

1,6

1,0

0,6

0,8

1,4

0,4

1,4

0,2

~| ™| Biraz

22

1,4

1,4

1,0

1,6

1,0

0,8

0,8

1,4

1,7

4,3

|| Katiliyorum

4

27

148

18

43

45

26

251

2,7

1,2

14

5,2

28,7

3,5

8,3

8,7

50

48,7

155 30,1 336 652

63

87

212

176

228

399

357

253

193

12,2

16,9

41,2

34,2

443

77,5

69,3

49,1

37,5

434

407

263

183

261

62

104

220

48

84,3

79,2

511

35,5

50,7

12,0

20,2

42,7

9,3

4,58

4,77

4,71

4,39

4,03

4,43

3,98

4,07

4,30

3,51

0,67

0,63

0,69

0,74

0,85

0,67

0,59

0,61

0,76

0,73
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Tablo 10
Ogretmenlerin Beklentfle /lgil iifadelere Verdgi Yanitlarin Dasilimlari (Devam)

Egitimle Tlgili Kamu 3 06 6 12 23 45 422 819 61 11,8 4,03 051
Spotlarinin Cocuklara Ve

Genglere

YonelikYapilmasini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 2 04 7 1,4 129 250 190 36,9 187 36,3 4,07 0,83
Spotlari Herkese Ydnelik

Yapilmasinistiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 2 04 162 315 235 456 43 83 73 142 3,04 0,99
Spotlari Ailelere Ve

Ogrencilere Okullarda

Sunulmasinistiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 3 06 6 1,2 18 359 264 513 57 111 3,71 0,69
Spotlarinin Ayrica

Aciklanmasinistiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 3 06 4 08 37 72 250 485 221 429 432 0,69
Spotlari Af Veya

Duyurularla

Desteklenmesini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 5 10 9 175 329 639 34 66 57 11,1 3,09 0,84
Spotlarinin Giiriginde,

Ders Saatlerinde De

Verilmesiniistiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 2 04 3 06 33 64 435 845 42 82 399 045
Spotlari Genelzleme

Saatlerinde Verilmesini

Istiyorum().

Egitimle Tlgili Kamu 4 08 10 19 325 631 138 268 38 74 3,38 0,68
Spotlarinda Hep

Olumsuz Davraslarin

Ornek Olarak

Verilmemesinilstiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 5 10 19 37 320 621 109 212 62 120 3,39 0,78
Spotlarinin Fazla

Duygusallik VeSiddet

Icermemesinistiyorum

Egitimle Tlgili Kamu 4 08 4 08 41 80 115 223 351 682 456 0,73
Spotlarininilgi Ve

Ihtiyaclara Gore

Duizenlenmesini

Istiyorum.

Egitimle Tlgili Kamu 0 00 O 0,0 5 1,0 102 19,8 408 792 4,78 043
Spotlarinin Zararli

Aliskanliklart Onlemek

Icin Yapilmasini

Istiyorum

Ogretmenlerin beklenti ile ilgili ifadelere veggiyanitlar incelendiinde;

“Egitimle Ilgili Kamu Spotlari Yayinin Devam Etmesinistiyorum.”
(4,58+0,67), “Bitimle Ilgili Kamu Spotlarinin Daha Cok Kiye Ulastiriimasini
Istiyorum” (4,77+0,63), “Bitimle Ilgili Kamu Spotlarinin Daha Colletisim
Kanallarinda Yayinlanmasinistiyorum.” (4,71+0,69), “Bitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin  Bitimciler Tarafindan Incelendikten Sonra Yayinlanmasini
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Istiyorum.” 4,39+0,74), “Bitimle ilgili Ayni Kamu Spotunun Belirli Araliklarla
Tekrar Verilmesiniistiyorum.” (4,03+0,85), “Bitimle ilgili Kamu Spotlarinda
Konu Alaninin Genietilmesini Istiyorum.” (4,43+0,67), “Bitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Yeni ve Orijinal Tekniklerle Sunulmasistiyorum.” (4,30+0,76),
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlari Afy Veya Duyurularla Desteklenmesini
Istiyorum.” (4,32+0,69), “Eitimle ilgili Kamu Spotlarininilgi Ve ihtiyaclara
Gore Duzenlenmesiniistiyorum.” (4,56+0,73) ve “Eitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Zararli Akkanliklari(sigara-madde vb.) Onlemé&in Yapilimasini
Istiyorum.” ifadelerine, ¢ok yiiksek (4,78+0,43)giEmle ilgili Kamu Spotlarinin
Hazirlanmasinda #imcilerinde Olmasiniistiyorum.” (3,98+0,59), “Bitimle
Ilgili Kamu Spotu Yayinlanirken Banda Konunun Belirtiimesinistiyorum.”
(4,07+0,61), “Eitimle ilgili Kamu Spotlari Mail Veya Telefon Mesajiyla da
Gonderilmesini istiyorum.” (3,51+0,73), “Eitimle ilgili Kamu Spotlarinin
Cocuklara Ve Gengclere Yonelik Yapilmasistiyorum.” (4,03+0,51), “Bitimle
Ilgili Kamu Spotlari Herkese Yonelik Yapilmasirstiyorum.” (4,07+,83),
“Egitimle Ilgili Kamu Spotlarinin Ayrica Aciklanmasidstiyorum.”(3,71+0,69)
ve ‘“Egitimle Ilgili Kamu Spotlari Genelizleme Saatlerinde Verilmesini
Istiyorum.” (3,99+0,45), ifadelerine yiiksek, giEimle Ilgili Kamu Spotlari
Ailelere ve Grencilere Okullarda Sunulmasiistiyorum.” (3,04+0,99), “Bitimle
Ilgili Kamu Spotlarinin Giriginde, Ders Saatlerinde de Verilmesisiiyorum.”
(3,09+0,84), “Eitimle Ilgili Kamu Spotlarinda Hep Olumsuz Davrglarin Ornek
Olarak Verilmemesini Istiyorum.” (3,38+0,68) ve “Bitimle Ilgili Kamu
Spotlarinin Fazla Duygusallik vg§iddet icermemesinilstiyorum.” (3,39+0,78)

ifadelerine, orta diizeyde katildiklar1 saptagtmi

Ogretmenlerin, Egitimle Tlgili Kamu Spotlarina iliskin Farkindalik,

Tutum ve Beklenti Duzeyleri

Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin, farkindalik, tutum ve
beklenti duzeylerin ikkin dazilim, Tablo 9'da yer almaktadir.
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Tablo 11
Ogretmenlerin Farkindalik, Tutum ve Beklenti Diizeylefliskin Oratalamalarin

Dagilimlari

N Ort Ss En Disuk  En Blyuk
Farkindalik 515 4,27 0,61 1,33 5,00
Tutum 515 3,66 0,37 2,10 4,71
Beklenti 515 4,05 0,40 1,52 5,00

Arastirmaya katilan @retmenlerin  “farkindalik” dizeyi cok ylksek
(4,27+0,61); “tutum” dizeyi yuksek (3,66+0,37) veeklenti” dizeyi yuksek
(4,05%0,40) oldgu saptannstir.

Ogretmenlerin Egitimle Tlgili Kamu Spotlarina iliskin Farkindalik,

Tutum ve Beklenti Diizeyleri Arasindakiiliski

Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin, farkindalk, tutum ve
beklenti duzeyleri arasindakigki tablo 10’da yer almaktadir.
Tablo 12

Ogretmenlerin Eitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Diizeyleri Arasindaki ski

Farkindalik Tutum

Tutum r 0,62** 1,00
p 0,00 0,00
Beklenti r 0,55** 0,73**
p 0,00 0,00

N: 515 *0,01 **0,05

Tutum ve farkindalik arasinda orta dizeyde, poziihde anlamli ikki
bulunmaktadir (r=0.62; p=0,00). Beklenti ve farkahk arasinda orta diuzeyde,
pozitif yonde anlaml ikki bulunmaktadir (r=0.55; p=0,00). Beklenti ve totu
arasinda yuksek, pozitif yonde anlamigklibulunmaktadir (r=0.73; p=0,00).

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina liskin Farkindalik

Duzeyinin Tutum Uzerindeki Etkisi

Farkindalik ile Tutum arasindakigkiyi belirlemek tzere yapilan regresyon
analizi istatistiksel olarak anlamli bulungur (F=322,71; p=0,00). Tutum
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diuzeyinin belirleyicisi olarak Farkindalik gigkenleri ile iliskisinin (aciklayicilik
guictinuin) giicli oldgu gorilmitir (RP=0,38). Eitimle ilgili kamu spotlarina

ili skin farkindalgin tutum Gzerine etkisi Tablo 11'de yer almaktadir.

Tablo 13 . )

Egitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalgin Tutum Uzerine Etkisi
Bagimli Bagimsiz R T p F Model R?
Degisken Degisken (p)

Tutum Sabit 2,03 22,17 0,00 322,71 0,00 0,38

Farkindalik 0,38 17,96 0,00

Ogretmenlerin farkindalk diizeyi tutum diizeyini arttaktadir (3=0,38).

FARKINDALIK 8 =0,382 TUTUM

Sekil 3. Egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalgin tutum tGzerine etkisine
yonelik sonu¢ modeli.

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina liskin Farkindalik

Duzeylerinin Beklentileri Uzerindeki Etkisi

Beklenti ile farkindalik arasinda istatistiksel dap anlamh ikki
bulunmytur (r=0.55; p=0,00). Beklenti arttikca farkindalilartmaktadir.
Farkindalik ile beklenti arasindaki nedensellikkilyi belirlemek tzere yapilan
regresyon analizi istatistiksel olarak anlaml butustur (F=226,05; p=0,00).
Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalgin beklenti
Uzerindeki etkisi Tablo 12'de yer almaktadir.
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Tablo 14
Ogretmenlerin Eitim /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalgin Beklenti
Uzerine Etkisi

Bagimli Bagimsiz R T p F Model R?

Degisken Degisken (p)

Beklenti Sabit 2,50 24,12 0,00 226,05 0,00 0,30
Farkindalik 0,36 15,03 0,00

Beklenti diizeyinin belirleyicisi olarak farkindaldesiskenleri ile iliskisinin
(aciklayicilk giictiniin) gucli olgu gorilmigtir R?=0,30). Cgretmenlerin
farkindalik diizeyi beklenti diizeyini arttirmakta(is=0,36).

FARKINDALIK R = 0,362 BEKLENTI

Sekil 4Egitim ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalgin beklenti tizerine etkisine
yonelik sonu¢ model.

Ogretmenlerin Egitimle Tlgili Kamu Spotlarina Tliskin Tutum
Duzeylerinin Beklentileri Uzerindeki Etkisi

Tutum ile Beklenti arasinda istatistiksel acidateaan iliski bulunmutur
(r=0.73; p=0,00). Beklenti arttikca Tutum artmaktadTutum ile beklenti
arasindaki igki belirlemek Uzere yapilan regresyon analizi istésel olarak
anlamli bulunmstur (F=605,03; p=0,00). getmenlerin gitimle ilgili kamu
spotlarina ilgkin tutumlarinin beklenti diizeyleri Gzerindeki etkiablo 13'de yer
almaktadir.

Tablo 15

Ogretmenlerin Eitim /lgili Kamu Spotlarinaliskin Tutumun Beklenti Uzerine
Etkisi

Bagimli Bagimsiz 3 T p F Model R2

Degisken Degisken (p)

Beklenti Sabit 1,18 10,05 ,00 605,03 0,00 0,54
Tutum 0,78 24,59 ,00
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Beklenti dizeyinin belirleyicisi olarak tutum glgkenleri ile iligkisinin
(aciklayicilik giictiniin) cok gicli olgu gortlmigtir (RP=0,54). Cakanlarin
tutum diizeyi beklenti diizeyini arttirmaktadir (1328),

TUTUM B8=0,785 BEKLENTI

Sekil 5. Egitim ilgili kamu spotlarina ilgkin tutumun beklenti Gzerine etkisine
yonelik sonu¢c model.

Ogretmenlerin Egitimle ilgili Kamu Spotlarina liskin Farkindalik,
Tutum ve Beklenti Diizeylerinin Demografik Ozelliklere Gore
Farkliliklar:

Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina ili skin farkindalik, tutum

ve beklenti diizeylerinin cinsiyete gore farklilik dirumu

Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin, farkindalk, tutum ve
beklenti diizeylerinin cinsiyete gore ortalamalahlo 14’de yer almaktadir.
Tablo 16

Ogretmenlerin Eitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Duzeylerinin Cinsiyete Gore Ortalamalari

Degiskenler Grup n Ort SS t p

Farkindalik Erkek 197 4,21 4 -1,53 ,159
Kadin 318 4,30 ,51

Tutum Erkek 197 3,63 ,40 -1,30 ,193
Kadin 318 3,67 ,36

Beklenti Erkek 197 3,98 ,49 -3,36 ,002
Kadin 318 4,10 ,32

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik puanlari ortalamalarinin
cinsiyet dgiskenine gore anlamh bir farkhlik gosterip gostedig icin yapilan t-
testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki fathtistiksel acidan anlamli

bulunmamgtir (t=-1,53; p=0,159). €etmenlerin tutum puanlari ortalamalarinin
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cinsiyet dgiskenine gore anlamh bir farkhlik gosterip gostedigicin yapilan t-

testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki fsthtistiksel agidan anlamli
bulunmamgtir  (t=-1,30; p=0,193). @retmenlerin  beklenti  puanlari
ortalamalarinin cinsiyet dekenine goére anlamli bir farklihk durumunu
belirlemek icin yapilan t-testi sonucunda grup lartaalari arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamli bulungtur (t=-3,36; p=0,002). Kadinlarin beklenti
puanlar (x=4,10), erkeklerin beklenti puanlaring&n3,98) yuksek bulunnstur.

Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina yonelik farkindalik,

tutum ve beklenti dizeylerinin medeni duruma gore érkliliklari

Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti dizeylerinin medeni duruma gore ortalamal@blo 15'de vyer
almaktadir.

Tablo 17

Ogretmenlerin Eitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Duzeylerinin Medeni Duruma Goére Ortalamala

Grup n Ort SS t p
Farkindalik Bekar 96 4,29 .53 0,34 , 728
Evli 419 4,26 ,63
Tutum Bekar 96 3,64 42 -0,38 ,699
Evli 419 3,66 ,36
Beklenti Bekar 96 4,08 40 0,76 443
Evli 419 4,05 40

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik puanlari ortalamalarinin
medeni durum dg&skenine gore anlamh bir farklihk gdsterip gostedigni
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda godplamalari arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmatm (t=0,34; p=0,728). €retmenlerin utum
puanlari ortalamalarinin medeni durumgidkenine goére anlamh bir farkhlik
gosterip gostermegini  belirlemek icin yapilan t-testi sonucunda grup
ortalamalari arasindaki fark istatistiksel acidaewanli bulunmamtir (t=-0,38;
p=0,699). @retmenlerin beklenti puanlari ortalamalarinin  medeurum
degiskenine gore anlaml bir farkhlik gosterip gostedi@ni belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari arakinfark istatistiksel acidan

anlamh bulunmamngtir (t=0,76; p=0,443).
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Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina ili skin farkindalik, tutum

ve beklenti duizeylerinin @renim durumuna gore farkhliklari

Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti duzeylerinin grenim durumuna gére ortalamalari Tablo 16’da yer
almaktadir.

Tablo 18

Ogretmenlerin Eitimle /lgili Kamu Spotlarinalliskin Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Duzeylerinin grenim Durumuna Gore Ortalamalari

Grup n Ort SS t p
Farkindalik Lisans 447 4,28 ,58 1,21 ,226
Lisansustu 68 4,18 76
Tutum Lisans 447 3,66 34 ,65 ,643
Lisansusti 68 3,63 ,55
Beklenti Lisans 447 4,06 ,35 1,42 ,349
Lisansusti 68 3,99 ,63

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik puanlari ortalamalarinin
O0grenim durumu dgskenine gore anlamh bir farkhlik gosterip gostedigmni
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda gotplamalari arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmaim (t=1,21; p=0,226). €etmenlerin tutum
puanlar ortalamalariningéenim durumu dgskenine gore anlamli bir farkhlik
gosterip gostermegini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucundaipg
ortalamalari arasindaki fark istatistiksel acidaramli bulunmamtir (t=0,65;
p=0,643). @retmenlerin beklenti puanlari ortalamalariniggrénim durumu
degiskenine gore anlaml bir farkhlik gosterip gostedi@ni belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari aradinfark istatistiksel agidan
anlamh bulunmamngtir (t=1,42; p=0,349).

Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina ili skin farkindalik,

tutumve beklenti diizeylerinin bransa gore farkliliklari

Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti diizeylerine gkin brarsa gore ortalamalari Tablo 17'de verilmektedir.
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Tablo 19 '
Egitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalik, Tutum ve Beklenti
Duzeylerinin Braga Gore Ortalamalari

Grup n Ort SS t p

Sinif Geretmenlgi 118 4,024 ,563

Farkindalik . _ -5,082 ,000
Brars Ogretmenlgi 397 4,343 610

Sinif Geretmenlgi 118 3,697 ,434
Brarns Ogretmenlg; 397 3,651 ,358
Sinif Geretmenlgi 118 4,045 ,428
Brans Ogretmenlg; 397 4,061 ,395

Tutum 1,142 305

Beklenti -,382 ,703

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik puanlari ortalamalarinin
brary desiskenine gére anlamli bir farklihk gosterip gostedi@ni belirlemek
amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamaasindaki fark istatistiksel
acidan anlamh bulunmgtur (t=-5.08; p=0.000). Brgnigretmenllerini farkindalik
puanlar (x=4,343), sinif getmenlginin farkindalik puanlarindan (x=4,02)
yuksek bulunmgtur. Brary 6gretmenleri, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin
sinif ggretmenlerinden daha yiksek diizeyde alggladeya takip etmekte olgu

soylenebilir.

Ogretmenlerin tutum, beklenti puanlari ortalamalaribrary desiskenine
gore anlamh bir farklihk gosterip gostermgidi belirlemek amaciyla yapilan t-
testi sonucunda grup ortalamalari arasindaki fathtistiksel acidan anlamli
bulunmamgtir (p>0,05) Brag Ogretmenleri ile sinif gretmenlerinin kamu

spotlarina ilgkin tutum ve beklentileri arasinda fark gortlmetini

Ogretmenlerin egitimle ilgili kamu spotlarina yonelik farkindalik,

tutum ve beklenti dizeylerinin yasa gore farkliliklari

Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina yoénelik farkindalikyutum ve

beklenti diizeylerinin v gore ortalamalari Tablo 18'de yer almaktadir.
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Tablo 20
Ogretmenlerin Eitimle /lgili Kamu Spotlarina Yonelik Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Duzeylerinin Ysa Gore Ortalamalari

Grup n Ort SS F p Fark
25-35Ya 167 4,18 ,58
Farkindallk  36-40 Ya 128 4,32 ,52 2,72 ,067
41 Ya Ustl 220 4,31 ,67
25-35Yg 167 3,68 ,38
Tutum 36-40 Ya 128 3,63 ,38 0,89 ,409
41 Ya Ustl 220 3,65 ,36
25-35Ysa 167 4,12 37
Beklenti  36-40 Ya 128 4,09 33 720 001 ; 2 g
41 Ya Ustl 220 3,98 44

Arastirmaya katilan gretmenlerin beklenti puanlari ortalamalarining ya
degiskenine gore anlaml bir farkhlik gosterip gostedi@ni belirlemek amaciyla
yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucungaup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel acidan anlaml bulugtor (F=7,20; p=0,001).
Farklihklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamlayici post-hoc analizi
yapilmstir. Yasl 25-35 ya olanlarin beklenti puanlari (4,12+0,37)syd1 ya ve
dstd olanlarin beklenti puanlarindan (3,98+0,44s@k bulunmstur. Yasi 36-40
yas olanlarin beklenti puanlari (4,09+0,33)syd1 ya ve Ustu olanlarin beklenti
puanlarindan (3,98+0,44) yiiksek bulurgtow. Osretmenlerin farkindalik, tutum
puanlari ortalamalarinin yadesiskenine goére anlamh bir farklik gosterip
gostermediini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlt varyamalgi (ANOVA)
sonucunda grup ortalamalarn arasindaki fark idiedisl acidan anlamli
bulunmamgtir (p>0.05).

Ogretmenlerin, egitimle ilgili kamu spotlarina ili skin farkindalik, tutum

ve beklenti diizeylerinin kideme gore farkhliklar

Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve

beklenti diizeylerinin kideme goére ortalamalaridal®’da yer almaktadir.
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Tablo 21 ' '
Ogretmenlerin, Eitimle /lgili Kamu Spotlarinaliskin Farkindalik, Tutum ve
Beklenti Duzeylerinin Kideme Gére Ortalamalari

Grup n Ort SS F p Fark
1-10 il 145 429 0,44

Farkindalik 11-20 Yil 231 4,19 0,68 327 039 3>2
20Yilastt 139 4,36 0,63
1-10 il 145 3,72 0,35

Tutum 11-20 Yil 231 3,62 041 295 ,053
20Yilastt 139 3,65 0,32
1-10 il 145 4,18 0,30

Beklenti  11-20 Yil 231 4,01 045 9,78 ,000
20ilasta 139 4,00 0,37

1>2
1>3

Arastirmaya katillan gretmenlerin farkindalik puanlari ortalamalarinin
kidem dgiskenine gore anlamli bir farklilk gosterip gostedigni belirlemek
amaclyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVAjonucunda grup
ortalamalari arasindaki fark istatistiksel acidaramli bulunmytur (F=3,273;
p=0,039). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek aonyla tamamlayici post-hoc
analizi yapiimgtir. Kidemi 20 yil Gstt olanlarin farkindalik puanl (4,36+0,63),
kidemi 11-20 yil olanlarin farkindalik puanlarinda(%,19+0,68) yluksek
bulunmustur. Osretmenlerin beklenti puanlari ortalamalarinin kideéesiskenine
gore anlamli bir farkliik gosterip géstermgiii belirlemek amaciyla yapilan tek
yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda grup omaddari arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamh  bulungtur (F=9,78; p=0,000). Farklilklarin
kaynaklarini belirlemek amaclyla  tamamlayici past-h analizi
yapilmstir. Kidemi 1-10 yil olanlarin beklenti puanlari,18+0,30), kidemi 11-
20 yil olanlarin beklenti puanlarindan (4,01+0,¢6ksek bulunmgtur. Kidemi 1-
10 yil olanlarin beklenti puanlar (4,18+0,300)démi 20 yil Ustld olanlarin
beklenti puanlarindan (4,00+0,37) yiksek bulugimu Ogretmenlerin tutum
puanlari ortalamalarinin kidem gigkenine goére anlaml bir farklilik gosterip
gostermediini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyamsl&i (Anova)
sonucunda grup ortalamalan arasindaki fark idiedisl acidan anlamli
bulunmamgtir (p>0.05).

95



Dordinct Bolim

Tarti sma, Sonuc ve Oneriler

Tartisma

Bu aratirmada, “Bgitimle Ilgili Kamu Spotlarinailiskin Ogretmenlerin
Tutum ve Beklentileri” konusu incelengtir. Yapilan literatir taramasinda,
medyada c¢ikan kamu spotlari, kamu yanlisi yaylddili bilgiler verilmistir.
Egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin, argtirma olmadgndan, bu argirmanin
sonugclarl daha cok kendi icinde ve kitle §ati araclarindaki benzer yayinlarla

ele alinmgtir.

Her argtirma ve yaklaimda oldgu gibi, bu argtirmada da bazi hususlar
dikkate alinarak analiz edilmeli diye dintilmektedir. Burada ele alinan kamu
spotlarindan érnekleme kadar, tarta konusu olabilir. Orrgn, egitimle ilgili
kamu spotlarini ayirmada burada guclukayanstir. Casu kamu spotlari @tici
amacl oldgundan, byekilde ayirma hususu tagtiabilir.

Bu argtirmada, gitimle ilgili kamu spotlari alinirken, der kamu spotlari
hakkinda genel bilgilendirme yapilgtir. Egitimle ilgili kamu spotlar da bazi
ornekleriyle ele alinggndan sinirh kalnstir. Bunlarin tek tek ayrica igerik

incelemesi yapilabilir bazi yonleriyle de tarabilir.

Ergin (2014) tarafindan yapilan "Sigarasranlktir® kampanyasinda
yayinlanan, ilgili kamu spotlarinin korku hissi wegsi, akilda kalici olmasi ve
sigaray! biraktirmayi diindirmesini temsil eden faktorin, sigara icen banee
sigara icerken duyulan kot hissi ve sigarayi biray daha sik diinmeyi temsil
eden faktori aciklagh bulunmuytur. Baka bir deysle, tartsmali reklam
yaklasimi kullanilan, korku cekicifii iceren ve akilda kalacaekilde hazirlanan
kamu spotlarinin, kilerde sigarayi birakma konusunda onemli bir etlsghip
olaca gosterilmgtir. Egitimle ilgili kamu spotlarina ifkin, 6gretmenlerin
tutumunda, bu yakkam (korku, siddet) bu unsurlar icermemesi yoéninde
olmustur. Burada @retmnelerin cocuklari @encileri pedoagojik ve gsimsel

yaklasarak farkl bak distunulebilir.

Mc Quail'in ifade ettgi gibi (Barrett ve Braham, 1995) medya, zaman

zaman bilerek veya farkinda olmayaraksilkrin toplumsallamasina engel
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olusturabilecek sekilde topluma tesir yapabilmektedir. Ancak bu sarenada,
Ogretmen tutum ve beklentilerinde kamu spotlaringkii boyle bir olumsuz

durum gorulmensiir.

Sayar ve Bglan (2010)'In ifade et#i gibi, cocuklara televizyonu kuralsiz
ve sinirsiz izlemesine birakmak ya da tamamen lasalasinin bir yakkam
olmayacg! cocuklar icin yararli yayinlari izlemesini @amanin aileye ditgu
gorisi burada da olumlu kafanmaktadir. Benzer yaklan ‘Cocuklarin
gelisiminde televizyon izlemenin etkileri’ (gslm calarina gore izlenecek
yayinlarin oldgu) aragtirmasinda gorilmyiir (irkin, 2012). Bu argtirmada da
uzmanlar ve g@retmenler, kamu spotlarinin gm seviyeye uygun olarak

verilmesini ve gelitirip yayginlgtiriimasini istemektedirler.

Arastirmaya katillan @retmenlerin “farkindalik” dizeyi c¢ok ylksek;
“tutum” dizeyi yuksek ve “beklenti” dizeyi yukseldagu saptanngtir. Bu
argtirmada, beklenti duzeyinin tutum dizeyinde c¢ikmasi Tatar (2003)In
ogretmen beklentileri agiirmasina gore dizeyi giik olmasi, konunun farklgi,
algilama farkllgi, beklenti diizeyinin bazen isteklerle sinirlanngbi nedenlerle

aciklanabilir.

Ogretmen beklentisine kaynaklik eden cok sayidgsistten olabilir.
Ogretmenler, fiziksel goruni, davranyi, baarisi, zekasi, cinsiyeti, cekigili
vicut yapisi, akademik yetehie irki, toplumsal sinifi, temizii, konuwsma
Ozellikleri, yas1, durwu, vucut dili, kiili gi, kardeleri ve anne-babalarindan yola
cikarak @renciler hakkinda izlenimler edinmektedir (Bropg83, Clifton ve
ark., 1986, Delamont 1983, Ritts ve ark., 1992,cBa2001, Ozturk ve ark.,
2002a-2002b, Dembo, 1994, Bilton ve ark., 1993, degoéind Kendall, 1993,
Mortimore ve ark., 1994). Bu acliklamaya goggedmen beklentisini etkileyen
hususlarin, kamu spotlarina bakre degerlendirme de etkili olmy olabilir.
Yayinlarin icerginde bu sekilde @Gretmen beklentisi yansigolabilir. Yani
model insan olarak gietmen beklentisi yiksek veya genolabilecginden

genellemede der insanlara gore farkllik gosterebilgceartisilabilir.

Ogretmenlerin tutum ile ilgili “Bitimle ilgili kamu spotlarini gitici
buluyorum.” ve “Bgitimle ilgili kamu spotlarinin yayinlanmasini glo

buluyorum.” ifadelerine c¢ok yuksek dizeyde katilmimustur. Bu yanitlarla
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Ogretmenlerin @itimle ilgili kamu spotlarinin fonksiyonunu anlagdisonucuna
ulasiimaktadir. “Esitimle ilgili kamu spotlarinin gitime katki s&ladigini
disinuyorum.”, “Egitimle ilgili kamu spotlarinin sosyal icerikleriylegitime
yardimci oldgunu d@guntyorum.” ve “Egitimle ilgili kamu spotlarinin, gtim
alanindaki problemlere ¢6zum giadigini disinuyorum.” ifadelerine yuksek
diizeyde katilimin olmasi,gietmenlerin @itimle ilgili kamu spotlarini amaci
dogrultusunda yayin olarak gorgii sonucuna ukalmaktadir. Literatirde gecen
bazi yazar ve uzman (Talu, 2012; Neydim, 2012; Eolo2012; Ocakciglu,
2012) elgtirilerine gore, kamu spotlarina olumsuziteilikten 6te oldgu
distincesi bu ardgirma sonucunda goérilmemektedir. Byillerin gorisleri hangi

spotlarla ilgili oldigu ve ne zaman ele aldiklarinis@itmek ve targimak gerekir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarini iyi kurgulanmgi yayinlar olarak
goruyorum.”, “Egitimle ilgili kamu spotlarini bgeniyorum.” ve “Egitimle ilgili
kamu spotlarinda bir uzmanin anlatimini etkili lyagum” ifadelerine katilmda
yuksek diizeyde olngtur. Burada @retmenlerin, kamu spotlarinda kurgulari iyi
bulmasi, uzman tarafindan anlatimi etkili bulmasgelnmesi, bu yayinlarin

olumlu algilandgini gostermektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarini  yegkinlerin anlayacg dizeyde
gortyorum.” ve “Egitimle ilgili kamu spotlarini ¢ocuklarin anlayagadiizeyde
gortyorum.” ifadelerine de yiksek diizeyde katilimwtur. Buradasdyle celiki
gorulebilir: Hem yetikinlerin anlayacg dizeyde hem de cocuklarin anlay&aca
dizeyde nasil olabilir? Genel olarak ykinlerin de anlayaga dizeyde ve

cocuklarin da anlayabilegekamu spotlarinin olabilegeseklinde digtindlebilir.

Yine yukarida belirtilen kilerin, yaklgimi argtirmamiz kapsamindaki
spotlari kapsamasi veya kapsamamasl ya da bazargiaotlikkatlerini cekmesi

veya ¢cekmemesi olarak da tatabilir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarini bgendigim programlar arasinda takip
ediyorum.” ifadesinde RTUK (2006, 2009, 2011) \amiti inceleyen irkin
(2012), Erdem (2011) ve Uslu, (2011) g@nanalarinda da benzer durum
gorilmektedir.insanlar ilgilerini ceken yayinlari takip etmekteddurada ilgileri
cekilen yayinlar oldgu ve bu arada kamu spotlarini izigdyorulmektedir.
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‘Egitimle ilgili kamu spotlari ¢ik&inda kanal dgstirmiyorum.” ifadelerine
yiilksek diizeyde katildiklari gorilgtiir. Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu
spotlariyla kagilastiginda takip etfii sonucuna ukalmistir. RTUK 2006 ve 2009
aragtirmalarinda da, izleyicilerin ilgili oldgu programlari dikkatli takip ettikleri
durum, burada da benzgkildedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin fazlasiyla olumsuzawdanglar tzerinde
kurgulandgini distintiyorum.” (2,86+0,62) ifadesingi@tmenlerin orta dizeyde
katildiklari saptanngtir. Yani @Ggretmenlerde gtimle ilgili kamu spotlarinda
olumsuz davranlar tzerinde kurgulangi gorisii olmamgtir. Bu hususta yine
yukarida bahsedilen (Talu, 2012; Neydim, 2012; Khip 2012 Ocakciglu,

2012) yazar ve uzmanlarin géleriyle paralellik gostermemektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarini ders materyali olarakullaniyorum.”
ifadesine @retmenlerin orta seviye (2,62+0,88)'de katildiklagdrulmdtar.
Genelde @retmenler gitimle ilgili kamu spotlarini olumlu karlamalarina
ragmen neden ders materyali olarakgedendirmemektedirler. Bunun nedeni,
spotlarin ders programinda yer almadidgretmek icin yeterli zaman olmaxl

veya gerekli malzemeyi ayarlamakta guclik ¢cekebflegibi nedenler olabilir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin tekrar tekrar yayamhasini sikicl

buluyorum.” “Egitimle ilgili kamu spotlarinin iceriklerinde yasgliklar da
yapildgini disindyorum.”, “Egitimle ilgili kamu spotlari bilinen konular
islediginden ilgimi ¢cekmiyor.” ve “Egitimle ilgili kamu spotlarinda gependen
fazla duygusallik glendigini dusunidyorum.” ifadelerine gretmenlerin yiksek
dizeyde katildiklar gortlngtiir. Erdem, (2011)irkin (2012) ve RTUK izleyici
argtirmalarinda da, duygusallikiddet iceren veya ilgisini cekmeyen (tekrar veya
bildigi konulari sleyen) yayinlara olumlu bakilmag goriilmektedir. RTUK
(2006 ve 2009) ebeveyn izleyici bildirimlerinde ofadh gibi kamu spotlari

yayininda da benzer olumsugludgretmenlerin istemedi gorulmektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin zararli akanlhklari (sigara-madde
kullanimi vb.) 6nlemek icin yapiimasini istiyorum(#,78+0,43) ifadesine c¢ok
yuksek diuzeyde gietmenlerin katilmalarinin nedeni, son zamanlargi@riciler,
gencler ve hatta cocuklar arasinda bunlarin yaggmds: ve zararinin ¢ok

gorulmesi olarak goralebilir.
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Beklenti dlcei ile ilgili, “E gitimle ilgili kamu spotlarinin daha cok skye
ulastirlimasini istiyorum” (4,77+0,63), “gitimle ilgili kamu spotlarinin daha ¢ok
iletisim kanallarinda yayinlanmasini istiyorum.” (4,7189), “Egitimle ilgili
kamu spotlari yayinin devam etmesini istiyorum.;58%0,67), “Egitimle ilgili
kamu spotlarinda konu alaninin ggetilmesini istiyorum.” (4,43+0,67),
ifadelerine @retmenlerin ¢cok yuksek dizeyde katiimalagitienle ilgili kamu

spotlarindan beklentilerinin cok yuksek ofgumu gostermektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin yeni ve orijinal tekklerle sunulmasini
istiyorum.” (4,30%0,76), “Bitimle ilgili kamu spotlari af§ veya duyurularla
desteklenmesini istiyorum.” (4,32+0,69), giEmle ilgili kamu spotlarinin ilgi ve
ihtiyaclara gore duzenlenmesini istiyorum.” (4,56&%) “Egitimle ilgili kamu
spotlarinin gitimciler tarafindan incelendikten sonra yayinlasma istiyorum.”
(4,398+0,745), ve “Eitimle ilgili ayni kamu spotunun belirli aralklaxltekrar
verilmesini istiyorum.” (4,03+0,85) ifadeleringi@tmnelerin ¢ok yuksek dizeyde
katilldiklar saptanmgtir. Bu ifadelerde de getmenlerin kamu spotlarindan
beklentilerinin cok ylksek oldw gorilmektedir. Talu (2012), Ocakgla,
(2012) Kolglu, (2012) ve Neydim (2012)'in goslerinde de ihtiyaglara goére
hazirlanmasi, uzmanlarin incelemesi  teknik &laya hazirlanarak sunulmasi
belirtiimektedir. Dolayisiyla kamu spotlarinin  igi uzmanlar tarafindan
incelenmesi, sik sik @# de ihtiyaclara gore dizenli ve iyi hazirlanarak

verilmesi, @retmenlerin beklentilerinde 6nemli gérilmektedir.

Beklenti ifadelerinin yuksek ¢ikmasigiemcileri, ilgili bakanliklari, yayina
hazirlayanlari, yayin kuruglarini ve RTUK'U 6nemli derecede incelemeye
yoneltecek durumda goérilmektedir. Yayinlaringthdan bu yana ggimciler
Uzerinde arglirma yapilmamasi eksiljini ortaya koymakta ve tastlir durumu

olarak gorulmektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin hazirlanmasindgitencilerin de olmasini
istiyorum.” (3,98+0,59) ifadesine goetmenlerin katilimi yilksek dizeyde
olmustur. Egitimci gbziyle bu programlarin hazirlanmasina dik&ekilmektedir
Bu yayinlarin gitimi, egitimcileri ilgilendirdigi i¢in bu gozle bakmalari veya
beklemeleri normal karlanabilir.
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“Egitimle ilgili kamu spotu yayinlanirken ada konunun belirtiimesini
istiyorum.” (4,07+£0,61), “Bitimle ilgili kamu spotlarinin ayrica acgiklanmasini
istiyorum.” (3,71+0,69) ve “Bitimle ilgili kamu spotlari mail veya telefon
mesajlyla da gonderilmesini istiyorum.” (3,510, %#)delerine yiksek diizeyde
katiim olmuytur. Bunun nedeni, gereksiz ggell olmama, tekrar izlememe,

ilgililerin seyretmesi gibi nedenlerden dolay! dlabegi dustinulebilir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin ¢ocuklara ve gengeryonelik
yapilmasini istiyorum.” (4,03+0,51) ve giimle ilgili kamu spotlar herkese
yonelik yapilmasini istiyorum.” (4,074,83), giEimle ilgili kamu spotlari ailelere
ve @rencilere okullarda sunulmasini istiyorum.” (3,089, “Esitimle ilgili
kamu spotlarinin gun icinde, ders saatlerinde deilnvesini istiyorum.”
(3,093+0,846), ifadelerine yiksek duzeyde katilinigmektedir. Biraz zit durum
gibi gorilse desOyle aciklanabilir; cocuklara, genclere, herkesaehi ve ilgili
alanlarda da (okulda, derste, gin icinde vb) yagsimi istedii gortlmektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlari genel izleme saatlerexdverilmesini
istiyorum.” (3,99+0,45), ifadelerine yuksek dizey#atilim olmuytur. Genel
izleme saatinde izleyicilerin izleme orani RTUK Neninde de gorildgi gibi
yuksek olmaktadir. Dolayisiyla genel izleme saaingyinlamak daha fazla

Kisiye ulastirma durumunu gostermektedir.

‘Egitimle ilgili kamu spotlarinda hep olumsuz davrdamn 6rnek olarak
verilmemesini istiyorum.” (3,38+0,68) ve gimle ilgili kamu spotlarinin fazla
duygusallik vesiddet icermemesini istiyorum.” (3,39%0,78) ifadehey, orta
dizeyde katildiklart saptangtir. Burada, hep olumsuz davrgarla
gosterilmesinin istenmemesi ile duygusallik gsddet icermemesi isggne orta
dizeyde katilim, bu durumlarin olglu veya olmadi konusunda tarilacak

durum ortaya ¢ikarmaktadir.

Olcekte yer alan, ‘kamu spotlarini denk gelincedrak’ yiiksek diizeyde,
‘ders materyali olarak kullanirim’ orta dizeyde ikatin ¢ikmasiyla, ‘gitimle
ilgili kamu spotlarinin icegi dikkatimi ceker’, ifadesine yuksek katilimda
tartisilacak ters bir durum gorulebilir. Ancak, 6zel lEpnmeden kasit, denk
gelince bakig ve ilgisini c¢ekebilecgi olarak da yorumlanabilir. Burada

ogretmenlerin  @itimle ilgili kamu spotlarini  ¢gunlukla takibi dgik
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gorulmektedir. Bu yayindan mi, ilgiden mi, kamu @pgayinlarinin benzer
durumdan mi, sik sik tekrarindan mi talabilir.

Olgekte beklenti kisminda, #imle ilgili kamu spotlarinin mail veya
telefona mesajiyla génderilmesi’ ifadesinin ortaéammin beklenen dizeyde (cok
yuksek) olmamasi, gundurtct olmsgtur. Acaba insanlar ¢cok mesaj ve maille
tanitim, reklam aldiklarindan bunu da istemiyoridir tepkiden mi bdyle
algiladgi distnulebilir.

2-6 Eylul 2013 tarihleri arasinda Xsights Atama ve Darmgmanlik
sirketinin online sistemle yagh argtirmaya, Ankara,istanbul veizmirden
toplam 250 kji katilmistir. Arastirmaya katilanlardan %53’'G kamu spotlarinin
yaratici oldgunu, %19'u vyaraticiliktan uzak olgunu, % 63’0 toplumu
yonlendirdgini ve iceriklerinin etkili old@gunu, %68’i yayin sdresinin ideal
oldugunu, %23t yayinlanan olumsuz ve koétu goéruntulerdsmatsiz oldgunu,
%45’lik kesim ise olumsuz goéruntulerin kamu spotlar icinde bulunmasinin
dogru olduzunu. En cok bgenilen kamu spotlari arasinda %38 oranla ‘sigara
biraktirma’ kampanyasi birinci sirayi, %10 oran'daslik bakanlginin randevulu
hasta’ kampanyasi ikinci sirayl ve % 9 ile ‘obegiténleme’ kampanyas! spotu
dcuncu sirayr almtir. Buna gore kamu spotlarinin genelingkiin olumlu bir
izlenim gorilmektedir. @etmenlerin tutumlari ve beklentilerinde de yayinin
uygun bulup, devamini istemeleri bu yonde gorulmeekt Bu argtirmada, da
kamu spotlarinin iginde olumsuz kurgularin @duy siddeti icermemesi gibi
maddelerde olumsuz durum goérulemgimi Yani, kamu spotlarindan genelde

memnun olma durumu gorulrtir.

RTUK (2012) , dgerlendirmesinde de ebeveynlerin, genel yayinlaaga'
sacik goruntiler’e vesiddet icermesi'ne yonelik tepkiler kamu spotlainde ele
alinabilir, tartgilabilir. Yani kamu spotlarinda dagtetmen beklentilerine gore,
fazla siddet icerikli yayin ve olumsuz goruntilerin isteadigi hususlar bu
baglamda dgerlendirilebilir.  Yani kamu spotlarinda ggetmenler, olumsuz

goruntileri istemegi anlagilabilir.
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Sonug

Arastirmanin ilk bdluminde @tim-6gretmen, ilegim, basin-yayin,
konularinin aciklanmasinin ardindan kamu spotu lenceistir. Egitimle ilgili
kamu spotlarina yonelik,géetmen tutum ve beklentileri belirlemede getilen
olcezin uygun niteliklere sahip oldw gorulmigtur. Olgekle alinan verilere gore
kamu spotlari yayinlarinin katkisinin offluve devami etmesi gereitsonucuna

variimistir.
Bu arastirmada ortaya konan temel sonuclar ise;

Arastirmada  @retmenlerin  gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin
farkindalik, tutum ve beklenti dizeyleri 5 Uzerinddezerlendirilmistir. Buna
gore @retmenlerin kamu spotlarina skin farkindalik dizeylerini ortalamasi
4,270, tutum dizeylerinin ortalamasi 3,662 ve hakldizeylerinin ortalamasi
4,057'dir. Bu dgerler, @&@retmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina kar
farkindaliklarinin oldukga yuksek olgunu, beklenti ve tutum duzeylerinin ise
yuksek olmakla beraber farkindaliklari kadar yuksdidzeyde olmagdini
gostermektedir. Bu sonuclagri@tmenlerin @itimle ilgili kamu spotlarinin tam
anlamiyla beklentilerini karlamadgl ve bu nedenle de kamu spotlarinakih
tutumlarinin farkindaliklari kadar yuksek olmgadu disindirmektedir.

Arastirmaya katillan @retmenlerin kamu spotlarina skin, farkindalik,
tutum ve beklenti dizeyleri, 6nerme bazinda inddifgnde ise sagidaki

sonugclara ulglmistir:

Ogretmenlerin kamu spotlarina skin farkindalikla ilgili olan ifadelere
verdikleri yanitlar incelendinde; buttin ifadelere ¢cok yiksek dizeyde katildikla
tespit edilm§ ve dikkat cekici olmgtur. Buna goére gretmenlerin kamu spotu
terimini, kavramini bildii, diger yayinlardan (reklam vb.) ayirabiggi ilgisini

cekebildgi veya ilgilendii sonucuna ukalmistir.

« Ogretmenlerin, “Bitimle ilgili kamu spotlarini gitici buluyorum.” ve
“Egitimle ilgili kamu spotlarinin yayinlanmasini go buluyorum.” tutum
ifadelerine c¢ok yiksek dizeyde katgdigorilmistir. Bu yanitlarla
ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarinin fonksiyonunu iyi aaudlg!

sonucuna ukalmaktadir.
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“Egitimle ilgili kamu spotlarinin kamu yararina mesajl verdgini
disintyorum.” ve “Bsitimle ilgili kamu spotlarinin kamu yararina ¢cok
onemli uyarilar yapgini diginiyorum.” tutum ifadelerine ggetmenlerin
yuksek diizeyde katiimalarigigmle ilgili kamu spotlari mesajlari ve

uyarilarini olumlu kanladigr géralmdtar.

“Egitimle ilgili kamu spotlari beni ditinmeye yoneltiyor.” Tutum
ifadesine @retmenlerin yuksek katilimiyla, icerik olarak ilgidii ve

Uzerinde durdgu sonucuna ukamistir.

‘Egitimle ilgili kamu spotlari ¢cik@&ginda kanal d&stirmiyorum.” Tutum
ifadesine yiiksek diizeyde katildiklari goriktii. Osretmenlerin gitimle
ilgili kamu spotlariyla kaplastiginda takip etgii sonucuna ukalmistir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin kamu yararina mesajl verdgini
distndyorum.”, “Bgitimle ilgili kamu spotlarinin g@time katki sgladigini
disinOyorum.”, “Egitimle ilgili kamu spotlarinin sosyal icerikleriyle
egitime yardimci oldgunu dgundyorum.”, “Egitimle ilgili kamu
spotlarinin,  gitim  alanindaki  problemlere  ¢6zim gadigini
disintyorum.” ve “Bsitimle ilgili kamu spotlarinin kamu yararina ¢ok
onemli uyarilar yapgini dGundyorum.” Tutum ifadelerine yiksek
dizeyde katilmin olmasi,gtetmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarinin

amaci dgrultusunda yayin olarak gorgi anlgiimistir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarini yetkinlerin anlayacgr dizeyde
goruayorum.” “Egitimle ilgili kamu spotlarini ¢ocuklarin anlayaga
dizeyde go6ruyorum.” tutum ifadelerine de yuksek eyile katilim
olmustur. Bu durum,  gtimle ilgili spotlarin &rencilerin anlayaca

seviyede oldgunu ifade etmektedir.

Egitimle ilgili kamu spotlar fazlasiyla olumsuz dawslar Gzerinde
kurgulandgini disiintlyorum.” (2,86+0,62) tutum ifadesingrétmenlerin
orta diizeyde katildiklari saptargm. Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu
spotlarinda olumsuz davralar sergilendii kanaati fazla olmartir.

Ama olabilecek potansiyel de dikkate alinmasi gexaktedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin zararh gkanlklari (sigara-madde

kullanimi vb.) énlemek igin yapilmasini istiyorum4,78+0,43) beklenti
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ifadesine c¢ok yiksek dizeydesrétmenlerin katildiklari saptangr.
Burada zararh akanliklari 6nleme ile ilgili kamu spotu yayin igte

ortaya c¢ikmgtir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin daha ¢oksgiye ulastirilmasini istiyorum”
(4,77+0,63), “Eitimle ilgili kamu spotlarinin daha c¢ok ilgim
kanallarinda yayinlanmasini istiyorum.” (4,71+0,6®gitimle ilgili kamu
spotlari yayinin devam etmesini istiyorum.” (4,580, “Egitimle ilgili
kamu spotlarinda konu alaninin ggeiilmesini istiyorum.” (4,43+0,67),
beklenti ifadelerine gretmenlerin c¢cok yiksek duzeyde katiimalari,
egitimle ilgili kamu spotlarindan beklentilerinin cokilksek oldgunun

goOstermektedir.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin yeni ve orijinal tekklerle sunulmasini
istiyorum.” (4,30+0,76), “Bitimle ilgili kamu spotlan afi veya
duyurularla desteklenmesini istiyorum.” (4,32+0,6Bgitimle ilgili kamu
spotlarinin ilgi ve ihtiyaclara gore dizenlenmesstiyorum.” (4,56+0,73)
“Egitimle ilgili kamu spotlarinin gitimciler tarafindan incelendikten sonra
yayinlanmasini istiyorum.” (4,39£0,74) ve giEimle ilgili ayni kamu
spotunun belirli araliklarla tekrar verilmesini iygtrum.” (4,03%0,85)
beklenti ifadelerine, ¢cok yuksek diizeyde katiimalar 6gretmenlerin

kamu spotlarinin yaygindarma beklentilerinin oldgu gortalmigtar.

“Egitimle ilgili kamu spotlarinin hazirlanmasindagitencilerin de
olmasini istiyorum.” (3,98+0,59) beklenti ifadesiggetmenlerin katilimi
yuksek dizeyde olmasigigmcilerinde bu programlarin hazirlanmasinda

rol almasi gerekgini ortaya cikarmytir.

“Egitimle ilgili kamu spotu yayinlanirken kada konunun belirtiimesini
istiyorum.” (4,07£0,61) ve “Eitimle ilgili kamu spotlari mail veya telefon
mesajlyla da gonderilmesini istiyorum.” (3,51+0,73fadelerine yiksek
dizeyde katilmin olmasi, kamu spotu mesajlarilgitilére génderilmesi

sonucunu ortaya koyngtur.

“Egitimle ilgili kamu spotlari genel izleme saatlerendverilmesini
istiyorum.” (3,99+0,45) beklenti ifadelerine yuksakizeyde katilimin

olmasi, genel izleme saatinde izleyicilerin izlenmani yuksek
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oldugundan daha fazla fazlaskre ulsgtirma durumu ve ygun olarak
izlenmesi gereklikini ortaya ¢cikmaktadir.

* Egitimle ilgili kamu spotlarinda hep olumsuz davrdamn 6rnek olarak
verilmemesini istiyorum.” (3,38+0,68) ve giimle ilgili kamu spotlarinin
fazla duygusallik ve siddet icermemesini istiyorum.” (3,39+0,78)
ifadelerine, orta dizeyde katildiklari saptagtmiBuna gore gtimle ilgili
kamu spotlarinda hep olumsuz davs@rla verilmesi ile siddet ve
duygusallik icermesi istenmeyen durum olarak gotigtir.

* Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik, tutum ve
beklenti duzeyleri ikki olarak ortaya cikmgtir. Yani bu durumlarin

ogretmenlerde birbirini etkiledi goralmstdr.

« Ogretmenlerin, gitimle ilgili kamu spotlarina ifkin genel olarak Beklenti
dizeyinin yuksek cikmasi;gietmenlerin bu yayinlarla ilgili olduklarini,
ilgili uzmanlarla gorgilerek daha iyi yapiimasini ve yaygigtlalmasini
istediklerini ortaya koymgtur.

Arastirmada  @retmenlerin  gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin
farkindalik, tutum ve beklenti diizeyleri arasinddgilskiler korelasyon analizi ile
incelenmgtir. Analiz sonucunda; getmenlerin kamu spotlarinaskin tutum ve
farkindalik duzeyleri arasinda pozitif yonla anlamlliskilerin  oldugu
saptanmytir. Diger bir ifade ile kamu spotlarina gkin tutum ve farkindalik

birbirleri ile etkilesim halindedir, tutum veya beklentinin artmasi vezalmasi

ayni yonde dier desiskenin de artmasina veya azalmasina neden olmaktadir

Benzer dger iliski ise kamu spotlarina gkin beklenti ve farkindalik arasinda
ortaya ¢ikmgtir. Ogretmenlerin kamu spotlarinaskin farkindalik veya beklenti
dizeylerinin artmasi veya azalmasi aynirdtiuda orta diizeyde gkr desiskenin
artmasina veya azalmasina nedegtalmaktadir. En yuksek ki ise beklenti ve
tutum arasinda ortaya cikghr. Ogretmenlerin kamu spotlarinaskin beklenti
veya tutum duizeylerinin artmasi veya azalmasi, dgprultuda dger desiskenin
artmasina veya azalmasina neden olmaktadir. Buckonudsretmenlerin kamu
spotlarina ilskin farkindalik, tutum ve beklentilerinin birbirigte entegre
kavramlar oldgunu ve bu kavramlarin birlikte getikleri sonucunu

distindirmektedir.
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Ogretmenlerin kamu spotlarina skin farkindalik, tutum ve beklenti
duzeyleri arasindaki gkilerin varligi ortaya konulduktan sonra birbirleri
Uzerindeki etkileri de regrasyon analizi ile ingetastir. Analiz sonucunda;
ogretmenlerin  kamu spotlarina sikin farkindalik dtzeylerinin artmasinin,
ogretmenlerin kamu spotlarinaskin tutum ve beklenti dizeylerini 6nemli 6lgtde
artirdgl sonucuna ukalmistir. Ogretmenlerin kamu spotlarina skin tutum
dizeylerinin artmasinin da ayni goltuda beklenti duzeylerini  arttigh
saptanmytir. Bu sonuclar yukarida belirtilen kamu spotlarifiskin farkindalik,
tutum ve beklentilerinin birbirleriyle entegre kawnlar oldgu yonundeki
Ongoruayu dgrulamaktadir.

Arastirmada @retmenlerin kamu spotlarina skin, farkindalk, tutum ve
beklenti duzeyleri demografik 6zellikleri acisindatia incelenngtir. Bu
dogrultuda ele alinan ilk dgsken olarak @retmenlerin cinsiyetlerine goére
egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin farkindalik ve tutum dizeylerinin farklilik
gostermedii, beklenti duzeylerinde ise farkhlik gostegdibelirlenmitir. Buna
gore kadin gretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin beklenti dizeyleri
erkek @retmenlere gore daha yuksektir. Kadin ve erkgtetinenlerin gitimle
ilgili kamu spotlarina igkin farkindalik ve tutum dizeyleri ise benzerlik

gostermektedir.

Arastirmada @retmenlerin medeni durumlarina gorgitienle ilgili kamu
spotlarina ilskin farkindalik, tutum ve beklenti diizeylerindeKislasma olmadg!
belirlenmgtir. Diger bir ifade ile evli veya bekargtetmenlerin, gitimle ilgili
kamu spotlarina gkin farkindalik, tutum ve beklenti dizeyleri birgirine
benzerlik gostermektedir. Benzer bir sonuctetmenlerin @renim diuzeyleri
acisindan ortaya cikgtir. Ogretmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin
farkindalik, tutum ve beklenti diizeylerindgrénim dizeyleri belirleyici dgldir.
Lisans ve lisansustugtenim dizeyindeki gretmenlerin gitimle ilgili kamu

spotlarina ilgkin farkindalik, tutum ve beklentileri benzer didedlir.

Ogretmenlerin braglari agisindan @timle ilgili kamu spotlarina ikkin
farkindalik, beklenti ve tutum duzeyleri incelegidde ise tutum ve beklenti
diizeylerinde farkliliklarin olmagh, farkindalik duzeylerinde ise anlamli bir
farkhligin olduzu belirlenmgtir. Buna gore sinif ve brandgretmenlerinin

egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin tutum ve beklenti dizeyleri birbirlerine
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benzerlik gosterirken, brantgretmenlerinin, gitimle ilgili kamu spotlarina

ili skin farkindalik diizeyleri sinifgretmenlerinden daha yuksektir.

Arastirmaya katillan gretmenlerin yglarina goére gtimle ilgili kamu
spotlarina ilskin farkindalik ve tutum diizeylerinde farkliliklarolmadgi, 41 ya
uzerindeki @retmenlerin beklentilerinin daha kuguksiardaki Gretmenlere gore

daha dguk dizeyde oldgu sonucuna ukalmistir.

Ogretmenlerin kidemlerine gorgiéimle ilgili kamu spotlarina ikkin tutum
dizeylerinde farkhliklarin olmagh, farkindalik ve beklenti dizeylerinde ise
farkhliklarin oldusu belirlenmgtir. Buna gore farkli kidemlere sahigrétmenler
egitimle ilgili kamu spotlarina ikkin benzer tutumlar sergilerlerken, 20 yil ve
Uzeri kideme sahip gdetmenlerin gitimle ilgili kamu spotlarina ikkin
farkindalik dizeyleri daha diik yil kideme sahip olangéetmenlerden yiksek,

beklenti duzeyleri ise giktur.

Oneriler

Bu argtirmanin literatlr taramasinda, konuyla ilgili yiapi calsmalarin
sonuclarina gore, bireylerin radyo, televizyon iine¢ vb. medya yayinlarindan
olumlu davranglari dgrenebildgi sonucuna ukalmis; izlemenin yalnizca olumsuz
davranglara yol acmad, toplum yanlisi davraglar iceren yayinlarin bireyler
Uzerinde olumlu etkilerinin oldiu ortaya konmgtur. Buna goére, gerekli ve

onemli hususlarsagida 6nerilmektedir.

Arastirmaya donuk dneriler

Bu argtirma; eitimle ilgili olan diger gruplara da @encilere-veliler-
yoneticiler vb.) yonelikte yapilabilir. Bdylecegiemle ilgili kamu spotlarina
iliskin, diger gruplarin @renci farkindalik, beklenti ve tutumlari ortaya

konulabilir, kagilastirilabilir.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin hedef kitlelerin fandalik duzeylerini
artirmak icin uzman ekiplerle Universitede 6rneknkaspotu yayini ¢calmalar

yapilabilir.

MEB, komisyon kitaplarindagitimle ilgili kamu spotlarinin yayini, bu vb.

argtirmalarla incelenebilir.
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Kamu spotlarinin, ¢ocuklar tzerindeki psiko-sosyal fiziki gelisimleri
uzerindeki olabilecek etkilerini belirleyebilmek ing neden-sonu¢ ikisi
baglaminda akademik camalar yapilabilir.

Uygulamaya doénuk oneriler

* Arastirmada @retmenlerin kamu spotlarinaskin beklenti dizeylerinin
yuksek cikmasi, @timcileri, ilgili bakanliklari, yayina hazirlayaati,
yayin kurulglarini ve RTUK’Gi 6nemli derecede bu konuyu incelsme
ortaya koymaktadir. Yapilacak cahalar ile eitimle ilgili kamu
spotlarinin gitimcilerin beklentilerinin kagilayacak  duzeye
citkarilmasinin, grencilere ve gitime olumlu yansimalari olacaktir. Bu
sonug; kamu spotlari ile ilgili yayinlaring@mciler tzerinde argirma

yapilmamasi eksikdini ortaya koymaktadir.

* Kamu spotu ile ilgili yayinlarin Banda acgiklama mabhiyetinde, biaret
konmalidir. izleyici isareti, bu yayinlarda da kullanilabilir. Cok kiigiik
yastaki cocuklar, sigara ve teror dahil bamldet vb. gorintilerden uzak
tutulmalidir.izleyici isareti yayin siresince ekrange$inde zaman zaman
tekrar gosterilmesinin ve program skangicinda belirtiimesinin  etki
acisindan onemli olagadezerlendiriimektedir.

+ RTUK, kamu spotu yayinlarinda ilgili uzmanlar ve KSTemsilcileriyle
analizinde STK'larin RTUK’e ulgmasi ve paykmasinin Kkatkisinin
oldugugu goraldigu gibi, esitimle ilgili kamu spotlarinin yayinlanmasi
siirecinde RTUK'(in uzmanlarla paytaasi, katki sglayabilir.

* Son zamanlarda baz! ilgin araclarinda kamu spotu ifadesi, “zorunlu
yayin” olarak gec¢mektedir. Bu ifade yayin zorunfidu olarak
belirtiimektedir. Yayinlanan ve izleyen acisindafgoruniu yayin”
kavrami h@ gelmeyebilir.izleyicilerin kamu spotlari ile ilgili daha olumilu
tutum gelgtirmeleri i¢in “zorunlu yayin” ibaresi yerine “kamspotu” veya

“bilgilendirme” veya “tanitim” kavramlari kullanitalir.

« MEB kitaplarinda @retmen gorgieri alinarak, ilgili kitap ve uygun
boélumlerinde gitimle ilgili kamu spotlari yayinlanabilir.
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Okul panolarinda veya okul ¢evresindeki bilbordéadth kamu spotlarina

yer verilebilir.

Toplu taima araclarindaki ekranlarda oOzeliklesrénci servislerinde
egitimle ilgili kamu spotlarina yer verilmesinin oldmsonuglari olaca

dUstindimektedir.

Yasa ve seviyeye gore, bilgilendirici, espriliglenceli kamu yanlisi
yayinlar projeler kapsaminda devam ettirilebilir.

Uygulayicilara donuk éneriler

Kamu spotu hazirlayan kurum ve kurglar, yayin haziriinda hedef
kitlenin  6zelliklerini g6z o©6ndnde bulundurarak, kamspotlarinin

hedeflerine ulgmasini sglamalidirlar.

Egitimle ilgili kamu spotlari hazirlanirken, mutlak&zman gitimcilerin

gorisleri, alinmali, kamu spotundan beklentiler &klanmalidir.

Kamu spotlariyla ilgili uyari sistemi uygulanmalboylelikle ya
gruplarina goére uygun olmayan kamu spotlari, ddellicocuklarin
izlemesi dnlenebilir. Yayinlanacak kamu spotu onces isaretle kamu
spotunun yg ve seviyesi belritlerek, heme krouma hem dgkalarinin

bos yere megul edilmemesi sdanabilir.

RTUK aratirmalarinda, reklam veya dizilerde rol alansileirin etkisi,
hayranlgl, izleme saatleri ygunlugu ve ilgisi goérilmektedir. Bu
argtirmada da kamu spotlarinin yayggmeasinin istengd distnulerek,
RTUK tavsiyelerinde kitle iletim kurulwlarina, yayin saati ve yeri

konusunda tavsiye olarak iletilebilir.

Konuyla ilgili olarak, yasal dizenleme ve denetievlet yetkilileri ve
devletlerarasi 6rgutlerler 6nemle ele alinabilianku spotlarina yonelik
gelistirilecek standartlar icin dizenlemelerin sosyalitp@ olarak ele
alinmasi ve guclendirilgi denetim mekanizmasi ile yuratilmesi daha

etkili olabilir.
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Ekler

Ek — 1: Anketler

EGITIMLE ILGIiLi KAMU SPOTLARINA iLiSKiN OGRETMENLER iN
TUTUM VE BEKLENT ILERIT

Degerli 6gretmenlerimiz,

Ulkemizde tv, radyo, internet, gazete kitle iletisim araclarinda, Kamu Spotlarr’
yayinlanmaktadir. Bunlardangigimle ilgili olan (Okuma Kultlrt, Haydi Kizlar OKa,
Karne Gunu, 4+4+4 gtimi vb.) kamu spotlarinin agarilmasi icin, sizlerin gorglerine
bagvurulacaktir.

Yardimlariniz icin ¢ekkir ederiz.

A. KISISEL BILGILER

1. | Cinsiyetiniz ()Bay |()Kadin
2. | Medeni Durumunuz ()Bekar | (yEyi | ()Diger
N ) ()
3. | Ogrenim Durumunuz () Lisans | Lisanstisti| ( ) Gger
() Sinif () Brary
4. | Alan(Brans)iniz Ogrt Ogrt () Diger
()25-30 |()31-35 ()41- [ ()46
5. | Yas Grubunuz yas yas ()36-40ya |45ya | yas-usti
()6-10 :
. 15 yil 1145yl [ ()16-20|( )21
6. | Kideminiz 18yl iy, O 4 yil yil-stii

Aciklama: )
Kamu Spotu: Radyo, TV ve internet vb ilgim araclarinda RTUK izni veya bilgisi d&hilinde
kamu yararina yapilan yayinlar.

Egitimle Tlgili Kamu Spotu: Genelde MEB tarafindan ve gka kurumlar tarafindan daiém amaglh
yayinlanan kamu spotlaridir (Okuma kulturd, haydlde okula, 4+4+4 gtimi vb).

B. FARKINDALIK

Hic Biraz Katiliyorum Cogunlukla Tamamen
Katiimiyorum Katiliyorum 4 Katillyorum Katiliyorum

Egitimle ilgili kamu spotlarina

L denk gelince bakiyom

5 Egitimle ilgili kamu spotlarinin
" |icerigi ilgimi ¢ekiyor.

3 Reklam ile kamu spotlarini
" | ayrrabiliyorum.

4 Kamu spotlari igerisindegéimle

ilgili olanlari ayrabiliyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin
5. |farkindalik kazandirgini
distinOyorum.

Kamu spotlarini alan
ayirmaksizin takip ediyorum.
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C. EGITIMLE iLGiLi KAMU SPOTLARINA iLiSKiN TUTUMLAR

Biraz

Katiliyorum

Tamamen
Katiliyorum

Egitimle ilgili kamu spotlarini gitici
buluyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin kamu
yararina mesajlar verglni
distnuyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin gitime
katki sgladigini distindlyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin
yayinlanmasini dgru buluyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin tekrar

tekrar yayinlamasini sikici buluyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlari beni
distinmeye yoneltiyor.

Egitimle ilgili kami spotlarini iyi
kurgulanmg yayinlar olarak
goruyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarini
begeniyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlari
iceriklerinde yankliklar da yapildgini
distnuyorum.

10.

Egitimle ilgili kamu spotlari bilinen
konulari slediginden ilgimi ¢cekmiyor.

11.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin sosyal
icerikleriyle esitime yardimci oldgunu
distnuyorum.

12.

Egitimle ilgili kamu spotlarini ders
materyali olarak kullantyorum.

13.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin, gtim
alanindaki problemlere ¢6zim
saladigini diginidyorum.

14.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin kamu
yararina gok dnemli uyarilar yagimi
distnuyorum.

15.

Egitimle ilgili kamu spotlarinda
gergsinden fazla duygusallik
islendigini dusuiniyorum.

16.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin
fazlasiyla olumsuz davraghar Gzerinde|
kurgulandgini disuniyorum.

17.

Egitimle ilgili kamu spotlarinda
uzmanin anlatimini etkili buluyorum

18.

Egitimle ilgili kamu spotlarini
yetigkinlerin anlayacg diizeyde
goruyorum.

19.

Egitimle ilgili kamu spotlarini
cocuklarin anlayaga diizeyde
gOrayorum.

20.

Egitimle ilgili kamu spotlarini
begendigim programlar arasinda takip
ediyorum.

21.

Egitimle ilgili kamu spotlari ¢ikiginda

kanal dgistirmiyorum.
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D. EGITIMLE iLGiLi KAMU SPOTLARINA iLiSKiN BEKLENT iLER

Hig
Katilmiyorum

Biraz
Katiliyorum

Katiliyorum

Cogunlukla
Katiliyorum

Tamamen
Katiliyorum

Egitimle ilgili kamu spotlari yayinin
devam etmesini istiyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin daha ¢ok
kisiye ulagtiriimasini istiyorum

Egitimle ilgili kamu spotlarinin daha ¢ok
iletisim araglarinda yayinlanmasini
istiyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin gitimciler
tarafindan incelendikten sonra
yayinlanmasini istiyorum.

Egitimle ilgili ayni kamu spotunun belirli
araliklarla tekrar verilmesini istiyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinda konu
alaninin genietilmesini istiyorum.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin
hazirlanmasindagéimcilerinde olmasini
istiyorum.

Egitimle ilgili kamu spotu yayinlanirken
basinda konunun belirtiimesini istiyorum,

Egitimle ilgili kamu spotlarinin yeni ve
orijinal tekniklerle sunulmasini istiyorum

10.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin mail veya
telefon mesajiyla génderilmesini
istiyorum.

11.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin ¢cocuklaral
ve genclere ydnelik yapilmasini istiyorum.

12.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin herkese
yonelik yapilmasini istiyorum.

13.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin ailelere ve
ogrencilere okullarda sunulmasini
istiyorum.

14.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin ayrica
aciklanmasini istiyorum.

15.

Egitimle ilgili kamu spotlari af veya
duyurularla desteklenmesini istiyorum.

16.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin giin iginde
ders saatlerinde de verilmesini istiyorum.

17.

Egitimle ilgili kamu spotlari genel izleme
saatlerinde verilmesini istiyorum.

18.

Egitimle ilgili kamu spotlarinda hep
olumsuz davraglarin érnek olarak
verilmemesini istiyorum.

19.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin fazla
duygusallik vesiddet icermemesini
istiyorum

20.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin ilgi ve
ihtiyaclara gére diizenlenmesini istiyorur

21.

Egitimle ilgili kamu spotlarinin zararli
aliskanliklari(sigara-madde vb)énlemek
icin yapilmasini istiyorum.
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EK-2: Zorunlu Yayinlar ile ilgili kanun maddeleri

Gida, Tarimve Hayvancilik Bakanlginin Teskilat ve Gorevleri
Hakkinda 662 Sayili Kanun Hikminde Kararname(02.11.2011 RG)

EK MADDE (1) Turkiye Radyo-Televizyon Kurumu ile ulusal, bélgese
yerel yayin yapan 0zel televizyon kurglari ve radyolar, ayda en az doksan
dakika gida guventi, gida guvenirlilgi, bitki ve hayvan sgligi ile toprak koruma
konularinda uyarici vegdici mahiyette yayinlar yapmak zorundadir. Bu ydar,
asgari otuz dakikasli 17.00-22.00 saatleri araswidaak Uzere, 08:00-22:00
saatleri arasinda yapilir ve yayinlarin kopyalan &y dizenli olarak Radyo ve
Televizyon Ust Kuruluna teslim edilir. Bu saatlagidda yapilan yayinlar, aylk
doksan dakikalik streye dahil edilmez. Bu programlBakanhk, Salik
Bakanlgl, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile ilgili gér kamu kurum ve
kuruluslar ile bilimsel kurulglar, kamu kurumu niteiinde meslek kuruklari
veya sivil toplum kurulglari tarafindan hazirlanir veya hazirlatilir. He&man
programlarin, Bakargin olumlu gorgu alindiktan sonra Radyo ve Televizyon

Ust Kurulu tarafindan radyo ve televizyonlarda ydgmmasi sglanir.

(2) Bu madde kapsaminda yapilan yayinlar i¢in heghhir bedel 6denmez.
Bu yayinlarin ve surelerinin denetimi Radyo ve Vidgon Ust Kurulunca yapilir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlgl 6284 Sayili Kanunun,Kadina Kasi
Siddetin Onlenmesine Dair Kanun(20.03.2012 RG)

MADDE.16(3) Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumu ildusal, bdlgesel
ve yerel yayin yapan 0zel televizyon kurdidun ve radyolar, ayda en az doksan
dakika kadinlarin calma ygamina katilimi, 6zellikle kadin ve cocukla ilgili
olmak Uzeresiddetle micadele mekanizmalari ve benzeri poliikéddonusunda
Bakanlik tarafindan hazirlanan ya da hazirlathritélgilendirme materyallerini
yayinlamak zorundadir. Bu yayinlar, asgari otuzildde 17.00-22.00 saatleri
arasinda olmak tzere 08.00-22.00 saatleri aragioiéir ve yayinlarin kopyalari
her ay duizenli olarak Radyo ve Televizyon Ust Kunal teslim edilir. Bu saatler
disinda yapilan yayinlar aylik doksan dakikalik suregil edilmez. Bu sireler
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan denetlefelevizyon kurulglari ve
radyolarda yayinlanacak bilgilendirme materyall&akanlk birimleri tarafindan

124



universiteler, ilgili meslek kuruliari ve sivil toplum kurulglarinin da gorgleri

alinarak hazirlanir.

4207 Sayill  Tutin  Mamullerinin ~ Zararlarinin -~ Onlenmesine
DairKanunda Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Kanun (16.07.2009 RG)

3. madde-(6) “Televizyonda yayinlanan programlafdanlerde, dizilerde,
mizik Kliplerinde, reklam ve tanitim filmlerinde tiiin Grdnleri kullanilamaz,

goruntilerine yer verilemez.” hikmi yer almaktadir.

4. madde-(7) Turkiye Radyo ve Televizyon Kurumuulasal, bolgesel ve
yerel yayin yapan 0zel televizyon kurglari ve radyolar, ayda en az doksan
dakika tuttn drdnleri ve ghga zararli diger algskanhklarin zararlari konusunda
uyaricl, gitici mahiyette yayinlar yapmak zorundadir. Bu ydgr, asgari otuz
dakikasi 17.00-22.00 saatleri arasinda olmak @8r80-22.00 saatleri arasinda
yapilir ve yayinlarin kopyalari her ay diizenli alarRadyo ve Televizyon Ust
Kuruluna teslim edilir. Bu saatlerginda yapilan yayinlar, aylik doksan dakikalik
sireye dahil edilmez. Bu sireler, Radyo ve Telemizyst Kurulu tarafindan
denetlenir. Bu programlar, 8lé&k Bakanlgi, Milli Egitim Bakanlgl, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu, Tatan, Tutin Mamulleri ve kallu ickiler Piyasasi
Duzenleme Kurumu, bilimsel kurufiar ve toplum orgutleri tarafindan hazirlanir
veya hazirlattirihr. Hazirlanan programlar, gla Bakanlginin olumlu goérgu

alindiktan sonra RTUK tarafindan yayinlanmagiaar.

Calisma ve Sosyal Guvenlik Bakanfji 6331 Sayili is Saghg ve
Guvenligi Kanun (30.06.2012 RG)

EK MADDE 2 — Turkiye Radyo-Televizyon Kurumu ileudal, bélgesel ve
yerel yayin yapan 0Ozel televizyon kurglari ve radyolar; ayda en az algmi
dakika § saligl ve guvenlgi, calisma hayatinda kayit gligin 6nlenmesi, sosyal
guvenlik, ¢i ve isveren ilskileri konularinda uyarici veggici mahiyette yayinlar
yapmak zorundadir. Bu yayinlar, asgari otuz dakikdg.00-22.00 saatleri
arasinda olmak tzere, 08.00-22.00 saatleri arayaqoiair ve yayinlarin kopyalari
her ay duizenli olarak Radyo ve Televizyon Ust Kunal teslim edilir. Bu saatler
disinda yapilan yayinlar, aylk altsidakikalik sureye dahil edilmez. Bu
programlar, Bakanlk ve iga ve ilgili kuruluslari, Radyo ve Televizyon Ust

Kurulu ile ilgili diger kamu kurum ve kuruflari ile bilimsel kurulglar, kamu

125



kurumu nitelginde meslek kurullar veya sivil toplum kurulglari tarafindan
hazirlanir veya hazirlatilir. Hazirlanan programmaBakanlgin olumlu gorga
alindiktan sonra Radyo ve Televizyon Ust Kuruluatadan radyo ve

televizyonlarda yayinlanmasig@anir.

Bu madde kapsaminda yayinlar icin herhangi bir beskenmez. Bu

yayinlarin ve surelerinin denetimi Radyo ve Telgoiz Ust Kurulunca yapihr.”

Cevre veSehircilik Bakanlh g1 6306 Sayili Afet Riski Altindaki Alanlarin
Donusturdlmesi Hakkinda Kanun (04.08.2012RG)

8. MADDE (9) Turkiye Radyo-Televizyon Kurumu ileudal, bolgesel ve
yerel yayin yapan 0zel televizyon kurglari ve radyolar, ayda en az doksan
dakika afet, afet risklerinin azaltiimasi ve kehtd@&nisim konularinda uyarici ve
egitici mahiyette yayinlar yapmak zorundadir. Bu ydgr, asgari otuz dakikasi
17.00-22.00 saatleri arasinda olmak Uzere, 08.0002&atleri arasinda yapilir ve
yayinlarin kopyalari her ay diizenli olarak Radyo Tadevizyon Ust Kuruluna
teslim edilir. Bu saatler giinda yapilan yayinlar, aylik doksan dakikalik sérey
dahil ediimez. Bu programlar, Bakanlik, Radyo vdeVizyon Ust Kurulu ile
ilgili diger kamu kurum ve kuruflari ile bilimsel kurulglar, kamu kurumu
niteligindeki meslek kurulglari veya sivil toplum kurulglar tarafindan hazirlanir
veya hazirlatilir. Hazirlanan programlarin, Bakanliolumlu gorgd alindiktan
sonra Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindanyecade televizyonlarda
yayinlanmasi sdanir. Bu fikra kapsaminda yapilan yayinlar icirrb@engi bir
bedel 6denmez. Bu yayinlarin ve sirelerinin derieRadyo ve Televizyon Ust

Kurulunca yapllir.

663 Sayili Sghk Bakanligi ve Bali Kurulu slarinin Teskilat ve
Gorevleri Hakkinda Kanun Hikminde Kararname (02.11.2011 RG)

MADDE 53- (1) Bakanlk halk s@ginin korunmasi ve galirilmesi,
hastalik risklerinin azaltilmasi ve 6nlenmesi #ghts, tedavi ve rehabilitasyona
yonelik saglik hizmetlerinin daha verimli kullanilabilmesi iti uyaricli,
bilgilendirici ve ezitici mahiyette programlar hazirlar veya hazirlatiBu
programlar Bakanlik¢a, Turkiye Radyo ve Televizyamrumu ile ulusal, bolgesel
ve yerel yayin yapan 6zel televizyon kurldun ve radyolara génderilir. Her bir

yayin kurulgu tarafindan s6z konusu programlar ayda doksankad&n az
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olmamak tzere 08.00-22.00 saatleri arasinda yaymlBu yayinlarin asgari otuz
dakikasi 17.00-22.00 saatleri arasinda yapilirirBaeken saatler dinda yapilan
yayinlar, aylik doksan dakikalik slreye dahil ediéz. Bu yayinlarin ve

surelerinin denetimi Radyo ve Televizyon Ust Kunda yapilir.

6502 Sayili Tuketicinin  Korunmasi Hakkinda Kanun(28.11.2013
RG)Tuketicinin bilinglendiriimesi

MADDE 59 — (2) Ulke genelinde yayin yapan radyo tedevizyon
kuruluslari 08.00-22.00 saatleri arasinda, ayda of dekikadan az olmamak
Uzere tuketicinin bilinglendirilmesi amaciyla yalanyapmak zorundadir. Yapilan
yayinlarin tarih, saat, sire ve icerik bilgileste halinde her ay dizenli olarak
Radyo ve Televizyon Ust Kuruluna bildirilir. Bu ke dsinda yapilan yayinlar,
aylik on ba dakikalik siireye dahil edilmez. Bu siireler, Radgarelevizyon Ust

Kurulu tarafindan denetlenir ve sonuglari Bakgenbildirilir.
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EK-3:Kamu Spotlari Yonergesi
(Ust Kurulun 8/8/2012 tarih ve 2012/45 sayili toplatisinda kabul edilerek yurirliige girmistir)
BIRINCIi BOLUM
Amagc, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar
Amac ve kapsam

MADDE 1-(1) Bu yonergenin amaci 15/2/2011 tarihli ve 611%ilsaRadyo ve
Televizyonlarin Kurulg ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanunun 10 uncu masiuia
besinci fikrasi gergince Ust Kurul tarafindan tavsiye edilecek kamu tispmin

belirlenmesine ikkin usul ve esaslari belirlemektir.
Dayanak

MADDE 2-(1) Bu y6nerge, 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarmr{us ve Yayin

Hizmetleri Hakkinda Kanunun 10 uncu maddesinigirm fikrasi ile 2/11/2011 tarihli ve
28103 saylll Resmi Gazetede yayimlanan Yayin Hiztdstil ve Esaslari Hakkinda
Yonetmelgin 10 uncu maddesinin birinci fikrasinin  (a) bemrdindayanilarak

hazirlanmgtir.
Tanimlar
MADDE 3—(1) Bu ybnergenin uygulanmasinda gecen;

a) Alt bant: Program yayini esnasindaggolukla ekranin alt bolimine yegteilen,

sabit ve/veya hareketli olarak verilen yazil hilgiyalog ve metinleri,

b) Kamu spotu/spot: Kamu kurum ve kurglari ile dernek ve vakif gibi sivil toplum
kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kumadatindan yayinlanmasinda
kamu yarari oldguna karar verilen bilgilendirici vegéici nitelikteki film ve sesler ile alt

bantlari,

¢) Kanun: 15/2/2011 tarihli ve 6112 sayih Radyo \eVizyonlarin Kurulg ve Yayin

Hizmetleri Hakkinda Kanunu,
¢) Ust Kurul: Radyo ve Televizyon Ust Kurulunu,
d) Yayinci: Televizyon ve/veya radyo yayin hizmetiere medya hizmet gkayiciyi,

ifade eder.
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IKINCI BOLUM

Kamu Spotlarinin Tavsiye Edilmesineiliskin Esaslar

ilkeler

MADDE 4-(1) Kamu spotlari, ancak toplumu ilgilendiren ve ydgmmasinda kamu
yarari bulunan olay ve geielere ilgkin konularda hazirlanir. Bauru yapan kurulglar,
hazirladiklari spotlarda belirtilen konusohda sadece kendi faaliyetlerinin tanitimini

yapamaz.

(2) Kamu spotlari; Kanunun 8 inci maddesinde belinrepayin hizmet ilkelerine ve ilgili

mevzuata uygun olarak hazirlanir.

(3) Kamu spotlarinda gizli ticari ilegim de dahil her turla ticari ilefime yer verilemez.
Spotun hazirlanmasinda katkisi olan gercek veyal ti®ilerin adini, markasini,
logosunu, imajini, faaliyetlerini veya Urlnleriginitmak amaciyla programlara yonelik

yaptil her tirli katkiyi icerdi tespit edilen bgvurular d@rudan reddedilir.

(4) Reklam butgesi bulunan vegia mecralarda reklam olarak yayinlanan spotlar,.kkam

spotu olarak kabul edilmez.
(5) Gergek kgiler adina kamu spotu baurusu yapilamaz.

(6) Spot bavurusu yapacak olan kurum ve kurglar icin, bir takvim yil icinde, zorunlu

haller dsinda, en fazla 3 (i¢) kamu spotu tavsiye karamrali
(7) Prodiiksiyon kalitesi Ust Kurulca yetersiz bulutkamu spotlari iade edilir.
Basvuru sekili

MADDE 5-(1) Kamu spotu bgvurularinda bsvuru yapan kurulgs spotun yayini ile
gerceklgtirmek istenilen amaci agikca belirten bir yaziekinde spot filmin son halinin
yer aldgl ve Windows Media Player'da aclilabilecek forma@a/DVD'yi, varsa gerekli
izin belgeleriyle birlikte sunar. Baurularda spot sayilari ve yayin slreleri acik¢a

belirtilir.

(2) Sadece yardim toplama amagcli spotlar, Kamu Splatalo degerlendiriimez. Yasal
olarak izin almadan yardim toplama yetkisi buludamek ve vakiflar hari¢ olmak tizere
konusu yardim toplama faaliyeti de olan spotlarddililerden alinan tlke capinda

yardim toplama izin belgesi pairu ekinde Ust Kurula génderilir.
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(3) Spot bavurularinin, zorunlu haller ginda en az 15 giun 6nce Ust Kurulda olacak

sekilde yapilmasi esastir.
Kamu spotlarinin siresi

MADDE 6-(1) Kamu spotlari film veya segklinde hicbirsekilde 45 saniyeyi, alt bant
seklinde ise hicbigekilde 10 saniyeyi gecemez.

Yerel ve bolgesel nitelikte spotlar

MADDE 7-(1) Konusu yerel veya bolgesel nitelikte olan spotkamaak ilgili yerel veya

bolgesel dlciide yayin hizmeti veren yayincilar tgivsiyede bulunulur.
Kamu spotlarl arasindaki benzerlik hali

MADDE 8-(1) Kamu kurum ve kuruklarindan yapilacak gaurularda, ilgili kurum ve
kuruluslarin idari tgkilat icerisindeki yerleri de gozetilerek gsaurunun en st hiyergik

makam tarafindan yapiimasi esastir.

(2) Konu olarak birbirine benzer spotlarin tespitiihdé, kamu kurum ve kurular
oncelikli olmak Uzere konuyla ilgili asli yetkili ldugu deserlendirilen kurulgun

bagvurusu kabul edilir.
Tavsiye kararlarinin gegerlilik stiresi

MADDE 9-(1) Kamu spotlariyla ilgili Ust Kurul tarafindan vegit tavsiye kararlari 6 ay
siireyle gecerlidir. Belirli bir tarih argh ile simirlandiriimg olan spotlarda ise Ust

Kurulun tavsiye kararlar Bauruda belirtilen tarihin bitimine kadar gecerlidir

(2) Ust Kurul tarafindan verilen tavsiye kararlarimecerlilik suresinin 6 aydan daha

uzun veya kisa olmasi halinde bu durum Ust Kurthkada acikca belirtilir.,
UCUNCU BOLUM
Son Hukdmler
Yurarluk

MADDE 10-(1) Bu yonerge, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tardéim kabul edildii

tarihte ydrarlige girer.
Yurtutme

MADDE 11 —(1) Bu yoénerge hiikiimlerini Radyo ve Televizyon Ust Wuryuritr.
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EK-4:Zorunlu Yayinlar ve Kamu Spotlari Hakkinda Genel Duyuru (12.02.2013)

6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurgllwe Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun'un, 10. maddesinin 5. fikrasinda “Ucretsigylanan ve Ust Kurul tarafindan
tavsiye edilen kamu hizmeti duyurular reklam séniele dahil edilmez.” hukmu yer
almaktadir. Bu kamu hizmeti duyurularinin timi KAMBPOTLARI olup, gagida
aciklandg gibi bunlarin bir kisminin yayinlanmasi ihtiyasir kisminin yayinlanmasi ise

zorunlu Kamu Spotlaridir.

1- Ust Kurul bu hiikiim dgrultusunda, kamu kurum ve kurglar ve STK’larin
istegi Uzerine, kendilerince radyo ve/veya televizyodiagayinlanmak tzere hazirlanan

bilgilendirici ve esitici “KAMU SPOTLARI" niteligindeki gorunti ve sesleri, ilgili Yasa

hiakumleri dgrultusunda inceleyerek yayin ilkelerine uygun adaritin yayinlanmasinda
kamu yarari bulundtuna dair karar ihdas etmektedir. Kamu spotlariragiglanmasi

yayin kurulglarinin kendi inisiyatiflerinde bulunmaktadir.

2- Ayrica, Ust Kurul dunda bazi Bakanliklarin ¢kilat yasalari ile cgitli
konularda yayin kurullarinin yayinlamakla yikimli olduklari zorunlu kanspotu
niteligindeki goriinti ve sesler de, Ust Kurul tarafinddgilii Yasa hikimleri
dogrultusunda incelenerek yayin ilkelerine uygun ddanicin, yayin kurulgiarinda
“ZORUNLU YAYIN " olarak yayinlanmasina dair karar ihdas edilmektedst Kurula

yapilacak bgvurularda, hazirlanan filmin “zorunlu yayin” kapsata oldgunun ilgili

Yasaya atif yapilarak belirtiimesi gerekmektediZotunlu Yayinlar’ kapsamindaki
gorintl ve seslerin ilgili Yasalarda yer alan sieesaatlerde yayinlanmasi zorunfuu

bulunmaktadir.

3- Ust Kurula génderilen materyallerde yer alan\ss/seya gorinti formatinin

50 MB buyukligini gmamasi gerekmektedir.

4- Bunun dginda Kamu Spotlarinda uyulmasi gereken olcitlermigaSpotlari

Yonergesi’nde yer almaktadir. (www.rtuk.org.tr/mesiZyénergeler)

5- Ust Kurul tarafindan uygun bulunan “kamu spatta ve “zorunlu yayinlar'a
erisimin  kolaylastirlmasi  amaciyla www.rtuk.org.trdresindeki  Ust  Kurul  web
sitesinde'KAMU SPOTLARI” adi altinda bir link acilngtir. Yayin kurulglarimiz, bu
linkten gerek “Kamu Spotlari”’na gerekse “Zorunluyvdar” kapsaminda yayinlamak
zorunda olduklari ses ve goriuntlilere sakilmekte ve bilgisayarlarina indirerek

yayinlarinda kullanabilmektedir.
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6- “Kamu Spotlari” dosyalarinin icindeki “word” tslerinde Ust Kurul
kararlarinin ilgili kurulglara bildirilmesi ile ilgili yazi érnekleri bulunnh@adir. “Kamu
Spotlar”, aksine bir hikiim yoksa bu yazi 6rnekide yer alan Ust Kurul karar

tarihinden itibaren 6 ay sure ile yayinlanabilmelkte

7- “Zorunlu Yayinlar” dosyasinda yer alan gorinté seslerde ise bir sire

kisitlamasi bulunmamaktadir.

8- Isteze ball ya da zorunlu tim gorintii ve sesler “KAMU SPOTIdgosu ile

yayinlanacaktir.

Ilgililere duyurulur.
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EK -5 a: Resmilzin Belgesi
Evrak Tarih ve Sayisi: 04/03/201468

T.C.
DUMLUPINAR UN IVERSITESI REKTORLU GU

Ogrenci Isleri Daire Baskanh g

Sayi : 45295868-399-

Konu : Haciismail AKBUDAK

EGITiM BILIMLERI ENSTITUSU MUDURLUGUNE
Ilgi : Ankara Valiligi Milli E gitim Mudurligi'nin 25.02.2014 tarih ve

14588481/605.99/820922 sayili yazisi.

Enstitinuzilkogretim Bolumu Sinif @retmenlii Doktora Programi

ogrencisi 201281304302 nolu Hadsmail AKBUDAK'In "Kamu Spotlarina
Nliskin Ogretmen ve @renci Gorileri" konulu tez onerisi ile ilgili ilgi yazi sureti
yazimiz ekinde gonderilmektedir.

Bilgilerinizi ve gereini arz ederim.

Miktat BEKTAS

Daire Bagkani

133



EK-5b
1- ilgi yazi Sureti ( 1 Sayfa )

Bu belge, 5070 sayili Elektronikmza Kanununa gore Guvenli Elektronik

Imza ile imzalannstir.

T.C.
ANKARA VALILIGI
Milli Egitim Miidiirliigii

Sayr : 14588481/605.99/820922 25/02/2014
Konu: Aragtirma [zni .
(H. Ismail AKBUDAK)

DUMLUPINAR UNIVERSITESINE
(Ogrenci Isleri Daire Baskanligi)

ilgi :a) MEB Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Mudiirligiiniin 2012/13 nolu genelgesi
b) 31/01/201:} tarih ve 222 sayili yaziniz.

Universiteniz Sosyal Bilimler Enstitisti Doktora Programi o6grencisi H. Ismail
AKBUDAK'm "Karnu Spotlarina Iligkin Ogretmen ve Ogrenci Gorugleri" konulu tez onerisi
kapsaminda uygulama yapma istegi Mudurlugiimiizee uygun gorulmis ve arastirmanin
yapilacagi Tice Milli Egitint Midiirliigiine bilgi verilmigtir.

Anketlerin uygulama yapilacak sayida c¢ogaltilmast ve calismanin bitiminde iki
orneginin  (CD ortaminda) Mudirligimiz Strateji  Gelistirme-1 Sube Mudiirliigtine
gonderilmesini arz ¢ derim.

Hakan GONEN
Mudir a.
Sube Muduri
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Bu belge. 5070 sayili Elekt onik Imzza Kanununun § inci maddesi geregince guvenli elektronik imza ile imzalannugtie
Evrak teyidi http://evraksor zu.meb.gov.tr adresinden 12dc-89b2-3285-b3bf-7712 kodu ile yapilabilir.

Emniyet Mh. Alparslan Tuirkes Cd. No: 4/A Yenimahalle/ANKARA Ayrintih bilgiigin: Murat YILMAZER
www.ankara.meb.gov.tr Tel: (0 312) 212 36 00
istatistikO6(@meb.gov.tr Faks: (0 312) 21202 16
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Ozgecmi
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Telefon: 0537561 98 28

E-mail: ismail_1199@yahoo.com
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Planlamasi ve Ekonomisi,
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