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OZET

Bu aragtirmanin amaci; ortadgretim 10. simif 6grencilerine verilen medya
okuryazarligi  egitiminin, Ogrencilerin  televizyon dizilerindeki  mesajlart

algilamalarina etkisini belirlemektir.

Bu temel amag¢ cergevesinde, medya okuryazarligimin Onemi, medya
okuryazarlig1 egitiminin Ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerine ve televizyon
dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina etkisi ve Ogrencilerin medya ve televizyon
dizileri hakkindaki ilgi ve goriisleri arastirilmistir. Arastirma sonuclari cinsiyet

degiskenine gore de incelenmistir.

Bu aragtirmada, kontrol gruplu 6n ve son test deneysel arastirma modeli
kullanilmigtir. Calisma evrenini 2006-2007 egitim-6gretim yilinda Canakkale il
merkezindeki Canakkale Lisesi 10. simf Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirma
orneklemini evrenden yansiz atama yolu ile se¢ilen 20 deney grubu 6grencisi ve 20
kontrol grubu 6grencisi olusturmaktadir. Deney grubu Ogrencilerine 12 saatlik
“Medya Okuryazarligr Egitimi” egitimi verilmis; deney ve kontrol grubuna Ontest ve
sontest olarak “Medya Okuryazarlhign Degerlendirme Formu” uygulanmistir.
Sonuglar1 degerlendirmede 6grencilerin betimsel sonuglarin1 ve goriislerini belirten
puanlarda frekans ve aritmetik ortalama, degiskenlerin Ontest ve sontest puanlari
arasindaki anlaml fark i¢in t testi ve cinsiyete gore degiskenlerin Ontest ve sontest

puanlari arasindaki anlamli fark icin Iki Faktorlii Varyans (F) Analizi kullanilmistir.

Arastirma sonucunda ‘“Medya Okuryazarligi Egitimi’nin, 0Ogrencilerde
medya mesajlarina kars1 farkindalik gelistirdigi, medya mesajlarina kars1 elestirel
bakis ag¢is1 kazandirdigi, televizyon dizilerindeki mesajlan analiz edip, degerlendirme

becerisi kazandirdig sonucuna ulagilmistir.



ABSTRACT

The aim of this study is to examine the effectiveness level of media literacy
education which was put into practice for 10" grade high school students on

perception of their media messages on television serials.

In the framework of this main aim, importance of media literacy,
effectiveness level of media literacy training on students’ critical thinking ability and
students’ perception levels of messages on television serials and opinions of students
about media and television serials were studied by the researcher. The study results

were analyzed according to the variable of gender.

In this study, pre-test and post-test experimental method was used with
control group. The study universe is composed of 10" grade students from
Canakkale High School in Canakkale. The study sample is composed of 20 students
as control group chosen by random sampling among the study universe. The students
from the experimental group were given a “twelve hours media literacy education”
and after that “Media Literacy Evaluation Form” was used for experimental and
control group students as pre-test and post-test. In order to analyze the data,
frequency and mean values for students’ describing results, t test for determining the
significant differences between pre-test and post-test results of variables and Two-
Way ANOVA for Independent Samples for determining the significant differences

between pre-test and post-test results according to variables of gender were used.

The research results reveal that “Media Literacy Training” develops the
students’ awareness level about media messages and brings in critical thinking ability
to students on media messages and earns evaluation and analysis ability to students
about television serials. The students were agreeable on importance of media

literacy.
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ONSOZ

Bu arastirmanin amaci ortadgretim ogrencilerine verilen medya okuryazarlig
egitiminin, Ogrencilerin televizyon dizilerindeki mesajlart algilamalarina olan
etkisinin belirlenmesidir. Giiniimiizde giinliik zaman dilimlerinin énemli pargasini
medya ile etkilesim iginde geciren bireyler, medya mesajlarn ile yiiz yiize
kalmaktadir. Gii¢ elde etme ve ticari amact olan medya, bireyleri yonlendirebilmek
icin ¢esitli teknikler kullanmaktadir. Bu siire¢ i¢inde bireylerin medyadan gelen
mesajlar1 algilayip, mesaji alma veya almama tercihi yapabilmesi ve elestirel
becerilere sahip, sosyal ve katilimci bir birey olabilmesi icin medya okuryazarligi
kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Ozelikle televizyonun toplumun her bireyi kadar gencleri
de etkileme ozelligi ile dizi furyasinin yasandigi giiniimiizde bireyler kisilik
gelisimlerinde, gerek model alma davranmst gerek kendini bagdastirma gibi
durumlarla olumlu ya da olumsuz etkilenebilmektedirler. Calismada medya
okuryazarligl egitiminin Onemi vurgulanarak, genclerin dizilerdeki mesajlar

algilamalarindaki etkisini bulmay1 amacladik.

Arastirmanin birinci boliimiinde, problem durumu, arastirmanin amaci,
aragtirmanin 6nemi, sayiltilari, simirliliklar, tamimlar ile yurtiginde ve yurtdisinda
yapilan ilgili arastirmalara yer verilmistir. Ikinci boliimiinde, arastirmanin modeli,
evren ve orneklemi, verilerin toplanmasi, analizi ve yorumlanmasi hakkinda bilgiler
sunulmustur. Ugiincii boliimde, bulgular ve yorumlar yer almis; dordiincii boliimde

Ozet, sonug ve Onerilere yer verilmistir.

Arastirmam boyunca birgok kisinin yardimlarini ve destegini aldim. Ozellikle
aragtirmamin uygulama siirecinde uzman goriislerinden faydalandigim, her tiirlii
problemimi dinleyen ve her zaman yardimlarimi aldigim, olaylara iligkin akademik
bakis acis1 gelistirmemde Onemli etkisi olan sayin hocam Prof. Dr. Remzi Y.

KINCAL’a tesekkiir ederim.

Osman Yilmaz KARTAL

X1



BOLUM I

GIRIS

Arastirmanin bu bdliimiinde problem durumuna, problem ciimlesine, alt
problemlere, arastirmanin Onemine, sayiltilara, sinirliliklara, tamimlara ve ilgili

aragtirmalara yer verilmektedir.

1.1. Problem

Glintimiizde giinlilk zaman dilimlerinin 6nemli bir boliimiinii medya ile
etkilesim icinde geciren bireyler, medya mesajlari ile yiiz yiize kalmaktadir. Gii¢ elde
etme ve ticari amaci olan medya bireyleri yonlendirebilmek i¢in cesitli teknikler
kullanmaktadir. Bu siire¢ i¢inde bireylerin medyadan gelen mesajlar1 algilayip,
mesaj1 alma veya almama tercihi yapabilmesi ve elestirel becerilere sahip sosyal ve

katilime1 bir birey olabilmesi i¢in medya okuryazarligi kavrami 6ne ¢ikmaktadir.

1.1.1. XXI. Yiizyilda Okuryazarhk

Yazili tarihin baslangicindan itibaren okuryazarlik kagit iizerindeki cizgileri
harf olarak goriip, bu harflerin yan yana getirilerek sozciik olusturmak ve bu
sozciiklerden anlam ¢ikarmak anlamina gelmektedir. Cocuklara, bu sozciiklerin
birlestirilerek daha da karisik fikirlerin, yazilarin anlam ve yorumlanmasim 6gretmek

yiizyillar boyunca gelisen egitimin amaci olmustur (Thoman ve Jolls 2004: 18).

Gorsel betimleme, kayith tarihin basindan beri iletisim alanindaki ilk form
olmustur. Milattan 6énce 30000 yilindan oldugu sdylenen Venus of Willendorf oyma
heykeli, Chauvet magarasinda ki resimler insanoglunun kendini ifade etmek ig¢in
gorsel imgeleri kullandiginin kanitim vermektedir. Yazili tarihe bakarsak gorsel

yapayligin 6nemi hakkinda bircok 6rnek bulabiliriz; Misir mezarlarindaki siislenmis



objeler, Yunan ve Roma mimarisindeki islenmis siitunlar, Roma’daki Trajan
Siitunlari’ndaki ve Paris’teki Zafer Abidesi’'ndeki bilgi yazitlar1 (Natharius 2004:
243).

Glinlimiizde ise bizi ¢evreleyen diinya ile ilgili bilgiler bize sadece bir par¢a
kagida yazili kelimeler seklinde degil, daha cok etkili resimler, sesler ve c¢oklu
medya kiiltiirii olarak geliyor. Bunun yaninda medya mesajlarn agik, giivenli
goriinmek icin kompleks, gorsel-isitsel, kendi kurallar1 olan bir dil kullanmaktadir.
Cocuklara, nasil basili iletisim dilini okuma yazmay1 6grettiysek, gorsel dili de akict
sekilde okuyup yazmaya ihtiya¢ duymaktadirlar (Thoman ve Jolls 2003: 6).

Daha mu iyi yoksa kotii bilinmez ancak kitle iletisim araci olan medya; bizi
hem bireysel hem de sosyal olarak yansitan degil, ayn1 zamanda bizi etkileyerek
sosyallestirmede ilk gorevi iistlenendir (Galician 2004: 144). McLuhans’ a gore
bireyler istese de istemese de medyanin biiyiik etkisinden kacamaz. Asil 6nemli olan
giin gectikce medyatik haberlerin, eglencelerin ve reklamlardaki mesajlarin kiyafet
seciminden tutunda araba, siyasi lider ve es secimlerimiz {izerindeki etkisinin daha
da farkina variyor olmamizdir. Insanlar medyadan izledikleri, gordiikleri gibi
davrandiklari, konustuklari, giyindikleri zaman mutlu olmaktadirlar (Samuelson
2003). Giiliingtiir ki bizde Boorstin(1987; akt: Galician 2004: 144)’in dikkat cektigi
gibi ilizyon ve goriintiileri, gercek ve dogrulara tercih ediyor gibiyiz. Demokrasinin
vatandagslar1 olarak bize diisen zorunlu gérev yanilgilarin ve gorselligin esiri olmak

yerine gercek ve dogrularin pesinde olmaktir.

Giincel konulardan biri olan medya okuryazarligi cok ilgi ¢ekici bir konudur.
Ogrenciler kitaplardan daha cok basili olmayan kaynaklardan Ogreniyorlar.
Sinemalar, televizyon ve miizik, 6grencilerin 6grenmelerini diger kaynaklardan daha
cok etkilemektedir. Bunun icin Ogrencilerin medya yasantilarim elestirel olarak
yorumlayip, degerlendirebilmelerini saglayacak becerilere ihtiyaci vardir. Onlara

medyay1 okuyup, anlamalari i¢in gerekli ortam1 sunmaliyiz (Hendrix 1998: 9).

Son kirk yillik siirecte, medya okuryazarligi egitimi alan, okuryazarlik

kavraminin 6gretiminin ve 6neminin gelismesi, ilerlemesi ve diizenlenmesi geregini



ortaya c¢ikardi. Diislince o6zgiirliiiiniin ve demokratik bir toplum yapisindaki

vatandaslik 6zelligi olarak kullanilan bu formun merkezinde temel olan yiiksek

diizeyde elestirel ve yaratict diisiinme yetenekleri “Ornegin; anahtar kavramlarin

nasil tamimlanacagim bilmek, cok yonlii diisiinceler arasinda nasil baglanti

kurulacagimmi bilmek, nasil uygun soru sorulacagmi bilmek, bunlara ¢oziimler

saglayabilmek, yanlisliklar1 tammlayabilmek” vardir (Thoman ve Jolls 2003: 6).

1.1.2. Yeni Ogrenme Yontemleri

Bilgi cag1 olarak ifade ettigimiz giiniimiizdeki 6grenme ortami Onceki

yiizyillara gore farklilik gostermektedir. Asagidaki tabloda bu fark belirtilmektedir.

Tablo 1. Yiizyillar Arasinda Ogrenme Farki

XIX-XX. Yiizyillarda Ogrenme

XXI. Yiizyilda Ogrenme

Basili kaynaklardan bilgi ve enformasyon erisimi
strhdir.

Internet iizerinden siirekli artig gosteren bilgi ve
enformasyona erisim sinirsizdir.

Yasam siirecinde  kullanilabilecek ya da
kullanilamayacak bilgi igeriklerinin dgrenilmesi
onemlidir.

Yasam boyu ogrenme igin gerekli yeteneklerin
siirece kosulmasi 6nemlidir.

Genis bilgi icerikleri hedeflenmistir (edebiyat,

Problem c¢ozme icin becerilerin (girig, analiz,

tarih, fen vb.). degerlendirme, iiretme) Ogretilmesi
hedeflenmistir.
Gercekler ve bilgi ogretmen tarafindan | Ogretmenler kesfetme, sorgulama, arastirma

ogrencilere sunulur.

temelli yaklasimlart kullanirlar.

Basili bilgiler ¢oziimlenir, analiz edilir.

Multimedya bilgileri ¢oziimlenir, analiz edilir.

Anlatim i¢in kalem ve kagit ya da kelime isleme
kullanilir.

Anlatim i¢in etkili multimedya araglart kullanilir.

Sinifla sinirlandirilmis 6grenme.

Kiiresel 6grenme.

Ders kitabindan, tek kaynaktan 6grenme, genelde
basili kaynaklar.

Gercek diinyada, gercek zamanda cogunlukla
sanal ve elektronik olan coklu kaynaklardan
Ogrenme.

Bireysel temelli kavramsal 6grenme.

Takim ve grup temelli proje merkezli 6grenme.

Bilgi igeriginde bireyin yasini merkeze alan
basamakli 6grenme.

Bilgi iceriginde bireyi esnek birakma.

Swmavlar ve kagitlar {izerinden uzmanlhk | Multimedya iizerinden uzmanlik gosterme.
gosterme.

Ogretmen secer ve sunar. Ogretmen cercevelendirir ve rehberlik eder.
Ogretmen degerlendirme yapar calismalari | Ogrenciler  olgiit  belirlemeyi ve  kendi

degerlendirir ve not verir.

calismalarini degerlendirmeyi ogrenirler.

(Thoman ve Jolls 2003: 8)




Bu bilgi patlamasi, diinyadaki formal egitime karsi bir alternatif sundu.
Yiizyillar boyunca, egitim-6gretim Ogrencilere diinya hakkindaki gercekleri
O0grenmeleri tizerine tasarlanmigti. Fakat boyle bir sistem, bir ¢ok giincel gercegin bir
digmeye dokunmayla elde edilebilir oldugunda (televizyon kumandasi ya da
bilgisayar gibi) daha anlamli olmaktadir. Bugiiniin 6grencilerinin bir seyi bilmeye
ihtiya¢ duyduklar1 zaman, neye ihtiyaglar1 oldugunu bulmay1 6grenmeye ihtiyaglar
vardir. Eger bulduklar1 bilgi, bilmek istedikleri sey icin gerekli ise “analiz ve
degerlendirme” gibi iist diizey diisiinme becerilerine sahip olmalar1 gerekmektedir
(Thoman ve Jolls 2003: 6-7). XXI. yiizyilda, bilgi cagindaki bireyin O6grenme

ortaminda basarili olmasi i¢in yeni 6grenme becerilerine ihtiyact vardir. Bunlar:

Bilgi ve iletisim Becerileri
¢ Bilgi ve medya okuryazarligi
o Medyadaki ve cesitli formlardaki bilgiye erisim, analiz,
yonetim, entegre etme, degerlendirme ve yaratma becerisi;
toplumda medyanin roliinii anlama.
o fletisim
o Cesitli icerik ve formlardaki etkili sozlii, yazili ve multi medya
iletisimini anlamak, yonetmek ve yaratmak.
Diisiinme ve Problem C6zme Becerileri
e FElegstirel diisiinme ve diisiinme sistemleri
o Kompleks sec¢imler yapma ve dogru se¢im yapma
uygulamalari; sistemler aras1 baglantilart anlama.
¢ Problemi tanimlama, formalize etme, cozme
o Problemi analiz etme ve ¢ozme becerisi.
e Yaratici ve entelektiiel bakis.
o Yeni fikirleri gelistirme uygulama ve digerleri ile baglanti
kurma; yeni ve farkli bakis agilaria agik ve duyarl olma.
Kisilerarasi ve Oz-yonetimsel Beceriler

e Kisilerarasi ve isbirligi



o Takim c¢alismas1 ve liderligi uygulamak; cesitli rollere ve
sorumluluklara adapte olmak; iiretimsel calisma; empati
kurma; farkli bakis agilarina saygi duyma.

o Oz-yonetim.

o Anlama ve Ogrenme ihtiyaclarim1 gézlemleme; uygun
kaynaklar1 bulmak; 6grenmeyi bir alandan digerine transfer
etme.

e Sorumluluk ve uyum yetenegi.

o Kisilerarasi, calisma alan1 ve toplumsal iceriklerde kisisel
sorumluluk ve esneklik alma; belirsizlikleri tolare etme;
kendisi ve digerleri i¢in yiiksek standartlar ve hedefler koyma.

¢ Sosyal sorumluluk.

o Daha biiylik toplumlarin ilgileriyle sorumlu olmayi zihnine
yerlestirme; kisilerarasi, ¢calisma alani ve toplumsal iceriklerde
etnik davraniglant gosterme (Partnership for 21st Century

Skills 2003; akt: Hobbs 2004: 55).

Bunu okullar nasil yapacaktir? Bu becerileri nasil kazandiracaklar? Oncelikle,
okullar ve simiflar birer bilgi deposu olmaktan c¢ikip, Ogrencilerin arastirip,
sorgulayip, deneyim haline getirip, kesfettigi toplant1 yerine benzer bir mekan haline

doniismelidir.

Ikincil olarak, Brezilyal1 egitimci Paulo Freire’nin ifadesini kullanirsak,
Ogretim bankaciliktan daha mitkemmel olmalidir. Artik 6gretmenler i¢in 6nemli olan
ogrencilerin kafalarinda, bankada paray1 isletmek gibi bilgiyi isletmektir. Socrates
zamaninda ki demokratik pedagoji ilkelerine gore, tecriibeli Ogreticiler, bir alan
izerine sadece bilge biri olmamalarn gerektiginin farkindaydilar. Bunun yaninda
ikinci alan olarak rehberlik roliinii almalari: cesaretlendirme, rehberlik etme, kilavuz
olma, Ogrenme yontemlerini destekleme ©nemliydi. Bugiiniin yaratici siiflarn

Ogretmenin de 6grenmesini igceren, herkesin 6grenebildigi bir yerdir.



Uciincii olarak, program, smiflar ve aktiviteler 6grencileri problem ¢ozmeye
ve kesfetmeye cesaretlendirmelidir. XXI. yiizyilda, kiiltiiriimiiziin Sanayi Cagi’ndan
Bilgi Cagi'na doniisiimii, yeni Ogrenme yollarim1 birlestiren yeni okuryazarlik
cesitlerinin neden elestirel oldugu ile ilgilidir (Thoman ve Jolls 2003: 6-7). Bilgi
caginda bilgiyi isleme becerileri bireyin 6grenebilecegi en 6nemli becerilerden biridir

(Andersen 2002: 31).

1.1.3. Sorgusal-Elestirel Siirec

100 ilkoégretim Ogrencisi yiiksek sesle konusarak karli daglardan
okullarina dogru yiiriiyorlardi. Hafta sonu tatilleri, karincalar hakkinda
bir seyler 6grenmek icin film izleyerek gecirdikleri sinema salonundan
geliyorlar. Ogrenciler son iki haftalarimi, fen smiflarinda karmncalar ve
diger bocekler hakkinda sinema yardimiyla bir seyler 6grenerek
gecirdiler. Simdi karincalar hakkinda anlatilan yanliglar tartisiyorlar.
“Karincalarin disleri yoktur!” dedi bir ¢cocuk. Bir kiz 6grenci de “Erkek
karincalar hangileri?” diye sordu. “Sanirim biitiin karincalar kizdi.” diye
devam etti. Ogretmeni basim sallayarak onayladi ve pekistirmek icin
devam etti: “Hemen hemen biitiin asker ve isci karincalar bayandirlar.”

Smuflarma geri dondiiklerinde Ogrenciler ve Ogretmenler
karincalarin 6zelliklerini dogru (alt1 bacakli, ii¢ parga viicut boliimii, uzun
yollar boyunca tasima yapabilirler, tiinel seklinde yollarla yapilmis
toprak altinda topluluk halinde yasarlar) ve yanlis (konusurlar, elbise
giyerler, beyaz gozleri vardir) tanimlayacak bir liste ¢ikardilar. Ogretmen
yanlis bilgileri diizeltmek icin ve dogrulan pekistirmek i¢cin zaman ayirdi
ve sinema yapimcilarinin nigin karincalan dogru olmayan bir sekilde
gosterdiklerini konu alan bir tartisma bagslatti. “Ciinkii ¢ok fazla bir sey
bilmiyorlar.” dedi bir kiz. “Ciinkii karincalarin insanlara benzemesini
istiyorlar.” diye Oneri getirdi digeri. “Konugmuyor olsalardi ¢ok sikici
olurdu.” (Scheibe 2004: 60).

Medya okuryazarligt Amerika Birlesik Devletleri'nde ampirik gelenek
cercevesinde daha cok bir egitim sorunu olarak ele alinmakta ve tartisilmaktadir. Bu
tartismalar su sorular etrafinda yiiriitilmektedir: Medya okuryazarlifi egitiminin
cocuklar1 ve gengleri medyanin olumsuz etkilerinden korumayi amaglamali midir?
Medya iiretimi medya okuryazarli§i egitiminin temel bir 6zelligi olmali midir?
Medya okuryazarlign popiiler kiiltiir metinlerine odaklanmali midir? Medya

okuryazarligimin daha dogrudan bir politik ve ideolojik giindemi olmali midir?



Medya okuryazarligi okul temelli ilk ve ortadgretim ortamlarina odaklanmali midir?
Medya okuryazarligi 6zellesmis bir konu olarak mi1 &gretilmelidir, yoksa mevcut
konularin baglami icine mi yerlestirilmelidir? Medya okuryazarligi girisimcileri
medya kuruluslan tarafindan maddi olarak desteklenmeli midir? (Hobbs 1998: 16—
32). Medya okuryazarligimi ayr bir igerik ya da beceri alanindan ¢ok pedagojik bir
yaklasim olarak vurgulamak gerekir. Oncelikle ogretmenler medya okuryazarlig
uygulamalari ve temel konsepti hakkinda farkindaliklarmi ve bilgilerini
gelistirmelidirler. Sonrasinda siniflarinda medya okuryazarlifinin olusturdugu

firsatlan ve farkliliklar1 gérmeye baslayacaklardir (Scheibe 2004: 62).

Medya okuryazarligr smiflarinda en uygun Ogrenme yaklasimi “sorgusal
siire¢” olarak adlandirilir ve bu siire¢ analitik yetenekler ile yaratici iletisim (liretme
ve yeniden olusturma) yeteneklerini kapsar. Analiz ve yaratici iiretim ile teori ve
uygulama ile birlestigi zaman, 6grenciler dogal bir siiregte ve birbirleri ile iliskili

olarak ogrenmelerini kesfedip agiklayabilirler (Thoman ve Jolls 2003: 20).

Medya okuryazarligi egitimi, eger iyi organize edilip ve siirekliligi saglanir,
ilgili ve gecerli arastirmalara dayandirilip, sonuglar test edilip ve degerlendirilse,
cesitli form ve degerlere kars1 agik tutumu ve genisliginden dolay1 tekrarlanabilirse
ve konsept gelisimini destekleyen materyalleri sagliyorsa etkilidir (Brown 1998: 54).
Ogrenciler, medya okuryazarh@ma odaklanmis kurs ve o6zel derslerden
faydalanmalidirlar. Fakat deneyimlerimiz gosteriyor ki; bu, su an oOzellikle test
sistemine odaklanan devlet okullarinda cok fazla miimkiin degildir (Scheibe 2004:

62).

Elestirel diisinme ve analitik diisiinmeyi gelistirecek olan medya

okuryazarliginin siniftaki uygulamalan sunlari igerir:

e [Egitim-0gretim yilinin basinda ya da yeni bir {initeye baslarken &grencilere
konsiiltasyon hizmeti verebilmek icin bir “bilgi plan1” gelistirilir. Hangi
medya formlar1 ya da diger bilgi kaynaklart sinifta kullanilacaktir?

Ogrenciler bilgi edinmek igin hangi kaynaklara erisebileceklerdir ve her



kaynagin giiclii ve zayif yonleri nedir? Yeni bir konuyu 6gretmek icin tipik
K-W-L  (Know-What-Learn) pedagojik yaklasimi iizerinde medya
okuryazarlig1 sorulan kurulur: Bu konu hakkinda ne biliyorsun (K) ve bunu
nerden 6grendin? Neyi bilmek istiyorsun(W) ve bunu nereden 6grenebilirsin?
Unitenin sonunda ne ogrendin (L) ve hangi kaynaklar en az ve en ¢ok

kullanislidir?

Medya kaynaklarindaki basili ve gorsel Ogelere dikkat cekmek igin
ogrencileri tesvik etmek, gorsel kaynaklardan ogrenilebilecek bilgileri tespit
etmek. Ogrencilerin ders kitaplar1 gorsel imgeleri icerecek sekilde hazirlanr.
Ornegin tarih kitaplarinda ki tarihsel bir olay1 anlatan bir resim 6grenciler i¢in
etkileyici olur. (Resimde ne anlatiliyor? Resimdeki kisiler nasil karakterize
edilmis? Resmi kim yapmistir? Nigin? Resimde anlatilan hikaye ilgili

bilgileri nereden biliyorlar?).

Bir ¢ok medya kaynagi icin (ders kitaplari, videolar, web siteleri ve digerleri)
ogrencilerin eseri kimin yazdigmmi ya da {iirettigini ve ne zaman iiretilip
basildigini bildiklerinden emin olunmalidir. Eger uygunsa, arastirmalarinizin
yararlig1 i¢cin anlamlar tartisilmahidir (Hangi bakis acilart sunulmustur ya da

unutulmustur? Hangi bilgiler eskimis olabilir?).

Ogrencileri  6gretmenlerinden, kitaplardan veya diger kaynaklardan
Ogrenirken aym1 zamanda medya formlarindan Ogrenmesini saglayarak
egitmek. Sinifta O6grencilere film gosterimi yaparken sadece filmin kisa
boliimlerini gosterin. Tartigmaya acik bir ortam olusturun. Filmi gosterime
baslamadan oOnce, 6grencilere neyi izleyip, dinlemeleri gerektigi hakkinda
aciklama yapin. Eger uygunsa, 6grencilere not almalarim, gordiikleri ve

duyduklar1 hakkinda anlamadig1 bir sey olursa el kaldirmalarini sdyleyin.

Smif ortamima medya iiretimi yapmak icin gerekli unsurlari dahil etmek.

Ornegin, bireysel c¢aligmalar ya da grup calismalarinda sunular igin



powerpoint, bilgisayar, gorsel ve isitsel materyallerden faydalanmak (Scheibe

2004: 63-65).

Medya mesajlart bir ¢ok farkli zihinsel siirecler iizerinden iletildigi icin,

liretim ve analiz kombinasyonlar1 6grenme siirecinde c¢oklu zekayr da igerir

(sozel/dilsel, mantik/matematik, miizik, sanal/uzamsal, bedensel, kisilerarasi/sosyal,

i¢csel, doga). Eger her iki aktivite, bagimsiz ve ozgiir bir sekilde olabilirse, analiz ve

tiretim boyutlarimin birbirine uyumlu bir sekilde uygulanmasi saglanir. Bu iki

aktivite: “zihnini bosalt, 6zgiir birak” ve “diisiincelerini acikla, ifade et”.

Tablo 2. Okuma-Yazma Becerileri Karsilastirmasi

Zihnini Bosalt, Ozgiir Birak
Analiz/Yap1 ¢oziim/Sifre ¢6zme
Okuma

_ Distinceni agikla
Uretim/Yapim/Y aratma
Yazma

Zihnin 6zgiir olmasim saglamak i¢in, 6grenciler
multimedya diinyasim1  okumak ve medya
mesajlarin1 anlamak icin yetenek ve ozelliklere
ihtiyaglar1 vardir. Basili ya da elektronik
mesajlart ¢oziimleme siirecinde bircok yola
basvurulabilir: okuma/yazma okuryazar-liginin
geleneksel  terminolojisinde  analiz,  yap1
¢oziimleme, sifre ¢oziimleme ya da “okuma”.
Medya analizi elestirel diisiinme becerilerini
gelistirir ve Bloom Taksonomisi’nin biitiin
basamaklarimi (bilgi, analiz, kavrama, uygulama,
sentez ve degerlendirme) gerektirir ve medya
okuryazarligr egitiminin Onemli bir parcasidir.

Ciinkii:
e Gozlem ve yorum  yetenegini
giiclendirir.
e Anlamay1 ve bir seyin degerini bilmeyi
derinlestirir.
e Bile bile ya da farkinda olmadan yapilan
yanlis klise olmus tanimlamalarla

miicadele eder.
Onyargilar1 ve bakis actlarini aydinlatir.
Motivasyonu arttirir.
Daha az acgik, daha az anlagilir olan
ortiik mesajlari ortaya ¢ikarir.

e Medya yaraticilarina bakig acis1 ve
anlam kazandirir.

e Toplumu mesajlarin etkileri ve olumsuz
olabilecek icerikleri karsisinda
bilgilendirir.

Giiniimiiziin multimedya kiiltiirtinde “yazma”
kalem kagit kullanmaktan daha karmagik bir yapi
haline gelmistir. Bugiin, 6grenciler dersleri igin
PowerPoint raporlar1 yazabiliyorlar; tarih, saglik
gibi  c¢esitli  konularda  etkili  posterler
yaratabiliyorlar. Biitiin bunlar ‘“yazma”dakine
benzer sekilde yaratici diisiinme becerileri
gerektirmektedir:  Fikirlerini organize etme,
kelime, ses ya da resimlerle taslak olusturma,
diizenleme, detaylandirma (ilgi c¢ekici hale
getirme) ve sunma. Ogrenci iiretimi bircok
nedenden dolay1 medya okuryazarligi i¢in 6nemli
bir unsurdur:
e Coklu zekanin uygulamalarini igerir.
e Ogrenmede aktif deneyimi, uygulamayi
gerektirir.
e (Ogrenmede motivasyonu ve hosnutlugu
arttirir.
Alternatif ifadeler i¢in yeni yollar iiretir.
Smif digt iletisim igin ¢ikis yollarn
yaratir.
o Oz-saygiyr ve kisisel ifadeyi tesvik eder,
giiclendirir.
e Teorinin “gercek diinya’ya iliskin pratik
uygulamalarini Onerir.

(Thoman ve Jolls 2003: 20)
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Internet ve medya kiiltiirli giiniimiizde bir sosyalizasyon ve egitim formu
olmustur. Egitimin elestirel yapilanmasi, medya okuryazarligimi sart kosan ve medya
kiiltiiriinin  etkisini, sanal ve gercek arasindaki farki, Ogretmen, Ogrenci ve
vatandaglarin ayirt etmesini saglayacak yeni pedagojileri iiretecektir (Kellner ve

Share 2005: 5).

1.1.4. Medya Okuryazarhg

1.1.4.1. Tammmlama

Okuryazarlik cesitli formlardaki metinleri okuyup yorumlayabilme bilgisi ve
becerilerini; bu bilgi ve beceriler ile bireyin kendi c¢atismalarini, tartismalarini,
miicadelelerini yonlendirme ve bir sonuca baglamasinda etkili olmasin1 gerektirir.
Kavram olarak okuryazarlik, sosyal-yapisal iletisim ile gosteri formlarimi kullanma

ve etkili 6grenmeyi gerektiren becerileri kazanmayi icerir (Kellner ve Share 2005: 1).

Apsen Medya Okuryazarlig1 Enstitiisii’ntin 1992°de iiyeleri tarafindan en ¢ok

kullandiklar, kisa ve 6z olarak betimledikleri medya okuryazarligi tanimi:

...cesitli formlardaki medyaya giris, analiz, degerlendirme ve yaratma
yetenegidir (Thoman ve Jolls 2003: 21; Hoem 2004: 3; Ofcom Media Literacy
Bulletin 2006, 14; Kellner ve Share 2005: 5). Bu tanim XXI. yiizyilin medya
kiiltiiriiniin etkisinde olan Ogrencilerin egitiminde ki Onemini ifade edecek sekilde
gelisti. Medya okuryazarlign XXI. yilizyilin egitim yaklagimidir (Thoman ve Jolls
2003: 21; Hoem 2004: 3).

Medya bilgiyi ileten ve kapsayan biitiin ¢evreleri kapsar (Andersen 2002: 31).
Medya kavramu ile gazeteler, dergiler, bilboardlar, radyo, film ve televizyon ima
edilmekteydi. Yeni dijital teknolojilerle birlikte medya her gecen giin artan kablolu
ve kablosuz materyaller ve uygulamalarina génderme yapmaktadir. Medyay1 genis

olarak, geleneksel basili ve elektronik medya ve bilgisayar, internet, world wide web,
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video oyunlari, miizik, film, CD-ROM, DVD, cagn cihazlar, cep telefonlari,
interaktif kitaplar, televizyon ve oyuncaklar olarak tamimlayabiliriz. Geleneksel
medyay1 iceren, bilgiyi transfer eden elektronik ve dijital her seyi bu tanima dahil
edebiliriz (Levin ve digerleri 2004: 6); sadece televizyon, internet ve gazete degil,

aligveris merkezleri, yaz kamplari, siniflar da medya cevresidir.

Medya okuryazarhi@inin alani tiim medyay1 kapsamaktadir. Televizyondaki
reklamdan, CD’deki miizigin sOziine, gazete yazisindan bir tisortiin iizerindeki
slogana kadar tiirlii bicimde akan medya mesajlar1 karsisinda bireylerin farkinda ve
uyanik olmasin1 saglamak medya okuryazarli§inin amaclarinin basinda gelir

(Pekman 2005: 18).

Baslangicta medya okur yazarligi cocuklara medyada reklamlarin nasil
isledigini ve gece yayimlanan televizyon yayinlarimin nasil analiz edilecegini
Ogretme isi olarak goriililyordu (Thoman ve Jolls 2004: 22). 1980 yilinin medya

okuryazarlig1 egitimi alan 6grenciler;

1. Televizyon programlan izlerler ve programdaki hikayenin gercek mi yoksa

senaryo mu olup olmadigini belirleyebilirler.

2. Film sahnelerini ve sahne kesimlerini tanimlayabilirler; filmin kesilen

sahnelerini ayirt edebilirler.

3. Cesitli tipteki animasyonlar1 agiklayabilirler: video grafikleri, bilgisayar

grafikleri.

4. Sadece filmi Ozetleyerek degil, yonetmenin resimleri filme islemesini,

kesmeleri, diyaloglari, sesleri, fikirleri degerlendirerek filmi elestirir.

5. Prime-time’larda yayinlanan programlarin senaryolarini degerlendirebilir:

karakterlerin nasil gelistirildigi, hikayenin sekillendirilmesi, saka ve esprileri
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olusturma, 151k kullanimi, memnuniyet sinirlarim test etme (Morrow 1980:

50).

Medya okuryazarligi, demokratik toplumlar ic¢in gerekli olan, bireylerin
kendini ifade yetenegini ve sorgulama (elestirme) yeteneklerini, toplumda medyanin
roliinii anlamay1 bireylere kazandirir (Thoman ve Jolls 2003: 21). Uzmanlara gore

medya okuryazarliginin farkli tanimlar1 yapilmaktadir:

e V.Monastyrsky’ye gore; medya okuryazarligi, medya egitiminin bir sonucu
olarak medya metinlerini anlama, yorumlama, degerlendirme ve yaratma

yetenegidir.

¢ A.Gutierrez Martin’e gore; multimedya okuryazarligi sunlar igerir: interaktif
multimedya yapilar i¢in ve bunlar1 yapilandirmak i¢in gerekli yeni bir lisan
bilgisi saglar; bilgi isleme siirecinde gerekli teknik ve materyalleri kullanma
ve bunun bilgisini saglar; yeni multimedya teknolojilerinin sosyal ve kiiltiirel
gereklerinin degerlendirilmesini kolaylastirir ve bunun bilgisini saglar;

davranis sorumlulugu ve elestirel medya anlayisi tutumu gelistirir.

e J Pungente’ye gore; medya okuryazart olmak medya iiriinlerini yaratma
becerisine sahip olmak kadar medyanin etkileri ve tekniklerini ve dogasini

elestirel olarak anlama ve bilgilenme gerektirir.

Medya egitimi ve medya okuryazarhigi arasindaki farkliligi uzmanlarin

goriisiine gore aciklarsak;

e K.Tyner’'e gore; medya egitimi dijital, elektronik ve basili medyayi
Ogretme siirecidir. Medya okuryazarligi ise “okuryazarlik” c¢iktisim

sunar.
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e S.Krucsay’a gore; medya egitimi, her bir konuyu karsilikli ya da transfer
program yaklasimlariyla ele alir; medya okuryazarligl ise kapsamli bir

beceri ve yeterlilik ile ilgilidir.

e M.Reyes Torres’e gore; medya egitimi, temel olarak kapsamli bir medya

egitim siirecidir; medya okuryazarligi ise sanal kodlar1 alfabelestirmedir.

e N.Ryzhih, I.Chelysheva, J.I.Gomez’e gore; medya egitimi medya

okuryazarligim igerir.

e S.Penzin, V.Gura, A.Korochenskyi, @ V.Monastyrsky, T.Shak,
Ch.Worsnop, J.Pungente, L.Rother, D.Suess’e gore; medya okuryazarhigi
medya egitimi siirecinin bir sonucudur, medya egitiminin hedeflenmis bir

ciktisidir.

e A.Gutierrez Martin’e gore; medya egitimi medya hakkinda elestirel
beceri ve tutum iizerinde odaklanir; medya okuryazarlifi bireyin
toplumda 6zgiir bir katilime1 olmasi i¢in becerileri kazandirma amaciyla

medya egitimini temellendirir.

Medya okuryazarlifi, medyanin toplum ve birey {iizerindeki etkisinin
farkindaligini, aynm1 zamanda kitlesel iletisim siirecini anlamay1 ve medya mesajlarini
analiz ve tartigma kabiliyetini saglar. Uzmanlara gére medya egitimi, dgrencileri
demokratik bir toplamda yasama hazirlar (Fedorov 2003: 7-12). Sunu anlamak
onemlidir ki, medya okuryazarlifi cocuklar1 istenmeyen medya mesajlarindan
korumak degildir. Kimi gruplar ailelerin televizyonu kapatmasimin Onerirken,
medyanin kiiltiir icinde koklesmis hale geldigi giiniimiizde medya kiiltiiriinden kacis
olanaksiz hale gelmektedir. Medya artik kiiltiiriimiizii etkilemeyecektir, ¢iinkii medya
kiiltiriimiiz olmustur. Bu sebeple, medya okuryazarligi Ogrencileri biitin medya
formlarinda yetenekli, elestirel ve okuryazar olmalarinda yardim eder. Boylece,

gordiikleri ve duyduklarinin kendilerini kontrol etmesinden ¢ok, kendileri bunlari
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kontrol ederler. Medya okuryazari olmak medya hakkinda ki istatistikleri ve
gercekleri ezberlemek degildir; ne izledikleri, okuduklari, dinledikleri hakkinda soru
sormay1 becerilerini ogrenmektir. Len Masterman bunu kendi kendine diisiinme

yetenegi ya da elestirel otonomi olarak ifade eder.

Livingstone (2007) medya okuryazarligi kavrami tarihsel ve kiiltiirel olarak
ic siire¢ arasinda iligkili oldugu belirtir; i)bilgi, kiiltiir ve degerlerin sunumunda
materyaller ve kiiltiir, ii) toplumda yorumlama beceri ve yeteneklerinin gelistirilmesi
ve iii) bireylerin bilgiyi kullanmalar1 ile okuryazar olmalarini saglayan, bilgi ¢aginin
en biiyiik endiselerinden biri olan dijital ucuruma engel olma ve bireyleri demokrasi

icin etkin katilimc1 olmalarini saglamast.

Bu temel beceri olmadan; bireyler, ¢agin tartigmalarin1 anlayan ve katilan
vatandaslarin oldugu, demokratik toplumlardaki vatandashik uygulamalarina ya da

insan olarak sayginliga sahip olamazlar.

Medya okuryazarligi ne degildir?
o Medya elestirisi, medya okuryazarligi degildir. Ancak medya

okuryazarlig1 medyayi elestirmeyi gerektirir.

e Sadece medyayi tiretmek, medya okuryazarligi degildir. Fakat medya

okuryazarligi, medya iiretim aktiviteleri ve projeleri icermelidir.

e Sadece, sinifa video, CD-ROM gibi medya materyalleri getirmek,
medya okuryazarlig1 degildir. Medya ve medya mesajlarinin dogasini

ve kiiltiire etkisini kesfetmektir.

e Sadece politik giindemi, klise oOrnekleri ve yanlis betimlemeleri
aramak, medya okuryazarligi degildir. Olmas1 gerekeni gOriiniir

kilacak sistem aragtirmalar1 olmalidir.
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e Medya mesajlarina ya da deneyimlerine sadece bir bakis agisiyla
bakmak, medya okuryazarligr degildir. Ciinkii bir ¢ok duruma gore

incelenmelidir.

e Medya okuryazarligr “izlemeyin” demek degildir. “dikkatli izleyin,
elestirel diisiiniin” demektir (Thoman ve Jolls 2003: 21).

Medya okuryazarligi medyay1 sansiirlemede, boykot etmede ve su¢clamada bir
alternatiftir. Uciincii bahsi gecen nokta 6nemli bir uyaridir. Egitimli medya tiiketimi
ve tiiketicileri i¢in gercek bir sorumluluk teskil eder ve medyadan yararlanmay1
azaltmak ya da onlemek degil de hatta daha yaygin bir sekilde kullanilmasini
amaclayan medya okuryazarlifi egitiminin 6nemini vurgulamaktadir. Ornegin her
zaman c¢ocuklarina televizyon seyretmeyi ve internet kullanmay:1 yasakladiklarini
soyleyerek kendilerini 6ven anne ve babalar (tabi ki bu anne ve babalar genellikle
Disney’e giivenebileceklerini sdyleyen kisiler) haftanin yedi giinii 24 saat (24/7)
medya cevresinde bu yasagi nasil uygulayabiliyorlar. Ayn1 zamanda medyanin
biiylik boliimiin olusturan internet ve televizyon aslinda hem cocuklar hem de
yetiskinler i¢in ciddi faydalar saglamaktadir. Yasaklar ile engel olmaya
calismaktansa daha bilingli aile destegi ile bagisiklik olusturulabilir (Galician 2004:
7).

Medya okuryazarligi bir liikks degil, bir gerekliliktir. Medya okuryazarliginin
nihai hedefi yash ya da geng tiim toplum bireylerinin, elektronik medyanin cagdas
vatandaslik c¢ercevesinde etkisi hakkinda hiikiim verebilme becerini saglamasidir
(Karl 1974: 9). Medya okuryazar bir birey; medyay1 etkili ve akilli bir bicimde
kullanir; medya mesajlarin1 degerlendirirken elestirel diisiinmeyi kullanir; farkli
kaynaklardan saglanan bilgilerin giivenirlik ve gegerliligini degerlendirir; gorsel
imgelerin giiciinii anlar ve onlar1 nasil “okuyacagini” bilir; ¢esitli kiiltiirel evrenlerin
farkina varir ve ¢oklu bakis agilarina deger verir; farkli medya formlarini kullanarak
kendini acik¢a ve yaratici olarak ifade eder; mesajlarin, inanglar, degerler,
davramimlar ve demokratik siire¢ iizerindeki etkilerini tanimlar (Thoman ve Jolls

2003: 43).
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1.1.4.2. Medya Okuryazarhg Nicin Onemlidir?

Kirk yil1 agkin siiredir hem gengler hem de yetigkinler artik bog zamanlarinin
cogunu elektronik medya ile iletisim kurarak gecirdikleri halde, okullarin neredeyse
hepsi hala bilgiye ulasmanin, ¢alismanin yolunun sadece kitaplardan, romanlardan,
kisa hikayelerden ya da bazen gazete ve internetten elde edildigi diisiincesini
siirdiirmeye calismaktalar. Peki ya televizyon, radyo, magazin ve filmlere ne demeli?
Internete olan bu kadar ilgiye ragmen kag cocuk internette bilgi edinmek icin
dolasiyor ve kag tanesi bilgiye ulasmak amach sitelere tikliyor? Sadece tek basina
televizyonu ele aldigimizda bir birey giinde yaklasik {i¢ ile dort saatini televizyon
izleyerek geciriyor ve basit bir hesap yapacak olursak bu da demek oluyor ki
insanlarin ¢ogu hayatlarmin dokuz ile on iki yilimi televizyon seyrederek geciriyor.
Bu tahminlerde bizi suna ulastinyor ki; insanlar yukarda bahsettigimiz gibi
televizyon izlemeye biiyiik zaman ayiriyorlar (Kubey 2004: 69-70). 2300 yi1l once
Platon “ses egitiminin, dogru objelerde zevki ve aciyr bulmak i¢in insanlarin
egitilmesine bagh oldugunu” yazmistir. Fakat giiniimiizde bireyler, bos vakitlerinin

cogu televizyon veya film izleyerek gecirmektedirler (Kubey 2002: 6).

18 yasma gelince pek ¢ok siddet iceren davranis ve olaylarin cesitli kitlesel
medyadan kaynaklandiginin farkina variliyor. Gerekli olan biling su dur ki; cocuklar
televizyonda ve bilgisayar ekraninda gordiikleri ile yetinmelerini onleyerek onlara
aile degerleri, saygi, esitlik ve siddetten uzak kalmalar1 hakkinda konugmaya zaman

ayirmaktir (Dyson 1998: 160).

Eger hem birey hem de toplum olarak medyanin bizi degil de bizim medyay1
kullanmamiz: istiyorsak, medyanin bizi degil de bizim medyay1 kontrol etmemizi
istiyorsak, giiniimiizdeki medya cehaleti dedigimiz alip basim giden medyanin
olumsuz etkisini ortadan kaldirmak i¢in uzun dénem gerektiren ciddi bir baglilik
sozii vermemiz gerekiyor (Galician 2004, 7-8). Ornegin; artan bir sekilde bir ¢ok
tilkede okullarda medya egitimi programi gelistirilmektedir. Kanada her yastan
vatandagina yonelik bir medya programimi sahiptir; Avustralya biitiin 6gretim

kademelerinde (K-12) medya programimi uygulamaktadir. Rusya, Cin, Tayvan,
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Japonya, Kore, hemen hemen biitiin bat1 Avrupa’da, Giiney Amerika ve Afrika’da
medya egitimi bir yiikselis icindedir (Kubey 2002: 1). Medya okuryazarlig

onemlidir. Ciinkii:

a. Merkezi demokratik siirecinde medyanin etkisi. Demokrasiye kiiresel
boyutta baktigimizda medya ve medya okuryazarligi kavraminin global anlamda bir
demokrasi anlayis1 kazandirmas: islevi belirmektedir. Ozellikle ¢ocuklarin medyay1
gordiikleri sekilde taklit ettikleri bir yas siirecinde demokrasinin medya ile yasantiya
sunulmasi Oonemlidir (Ferguson, httpwww.mediaeducation.netresourcepdf
hemesDemocracylntroEN.pdf). Kiiresel medya Kkiiltiiriinde, insanlar demokrasi
vatandas1 olmak icin iki beceriye ihtiyaclar1 vardir: elestirel diigiinme ve kendini

ifade edebilme. Medya okuryazarligi bu temel becerileri 6gretir.

b. Yiiksek medya tiiketimi ve medya tarafindan toplumsal doygunluk.
Bilgi toplumun amaci teknolojiye uyum saglamaktan cok toplumu gelistirmektir
(Riley 2003: 9). Video oyunlarini, televizyonu, pop miizigi, radyoyu, gazeteleri,
dergileri, billboardlari, interneti ve hatta T-shirtlerin tizerindeki baskilarin bile birinin
dikkatini ¢ektigi bu zamanda, bizler biiyiikanne ve babalarimizin bir sene siirecinde
etkilesim i¢inde olduklar1 toplam medya mesajlarina bir giinlik siire¢ iginde
etkilesimde oluyoruz. Medya okuryazarligi biitiin hayatimiz boyunca ihtiyacimiz
olacak olan; bu goriinti ve mesajlar denizinde giivenli olarak yol almamizi

saglayacak becerileri dgretir.

c. Algilar, inanclar ve tutumlara sekil vermede medyanin etkiligi.
Arastirmalar, bu etkililigin ¢esidi ve kapsamm {iizerinde uyusamazken, medya
tecriibelerinin kendi diinyamizda, bizim anlama, yorumlama ve davranimimiz
tizerinde onemli bir etkiyi kullandigi kuskusuzdur. Medya egitimi medyaya olan

bagimliligimizdan kurtulmak i¢in yardim edebilir.

d. Sanal iletisim ve sanal bilginin 6neminin artmasi. Okullarda basili bilgi
sistemi devam ederken, bizlerin yasantilarimizda sanal goriintii ve sembollerin etkisi

artmaktadir. Geleneksel basili kaynaklarin okuryazarligina ek olarak, cok tabakali
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goriintii ve sembol temelli iletisimi de nasil okuyacagimizi Ogrenmemiz

gerekmektedir. Ciinkii bizler multimedya diinyasinda yasamaktayiz.

e. Toplumda bilginin 6nemi ve yasam boyu 6grenmenin gerekliligi. Bilgi
islem ve bilgi servisleri, iilkelerin {iretimlerinin temelinde bulunmaktadirlar. Fakat,
bu kiiresel medya endiistrisinin biiylimesi bagimsiz diistinceleri ve farkli ve cesitli
goriigleri ortaya ¢ikarmaktadir. Medya egitimi, 6gretmen ve Ogrencilere bilgilerin
nerden geldigini anlamalari, bunlarin kimlerin ilgileri oldugu ve alternatif fikirlerin

nasil bulunabilecegi konusunda yardim edebilir (Thoman ve Jolls 2003: 9).

Medya okuryazarligi, medya tarafindan iletilen mesajlar1 Ogrencilerin
anlamasin1 saglar. Onlarin, elestirel diisiinen birey olmalarin1 ayrica medya
tarafindan iletilen iyi ve kotii mesajlarin farkina varmalarin1 ve mesajin iletilme
sebebini anlamalarim saglar (Scharrer 2002: 354). Medya okuryazarligi sosyal,
ekonomik, politik ve kiiltiirel konularda, mesaj ve bilgilerle insanoglunu kusatan
medyayr farkli bakis acgilar1 ile analiz etme firsati saglar. Medya okuryazar
ogrenciler, gazete ve dergi makaleleri, reklam metinleri, websayfalari, televizyon
showlar1 gibi kendi mesajlarimi iceren medya formlari olusturabilirler (Quesada

2000: 1-5).

Medya ve okuryazarlik arasindaki iliski ne ise eglence ve 6grenme arasindaki
iliski de aynmidir. Giiniimiiz diinyasinda nasil ve ne Ogrendigimizin igerigi ve
kaynaklar1 acisindan biiyiikk degisikler ortaya cikmaktadir. Medya okuryazarligi
gelecekte degil, hemen simdi gereklidir ki, kiiresel ekonominin gereksinimlerini ve
ortak kiiltiiriin gerektirdiklerini anlamak ve uyum saglamak icin altyapiy1

olusturmaliyiz (Thoman ve Jolls 2004: 22).

Kiiresel diinyamizda artik medya okur yazarligim tim yasam boyuna
yayarak, Ogretme, arastirma ve pratik yapma gayreti, hem bireysel hem de ulusal

onceligimiz olmalidir (Galician 2004: 7-8).
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1.1.4.3. Medyay1 Sorgulama

Medya okuryazarliginin 6ziinde sorgulama vardir (Elizabet Thoman).
Medyatik toplumda yasayan yetigkinler olarak, farkli medya formlar arasindaki farki
ayirt etmeye ve izledigimiz, duydugumuz ve okudugumuz her sey hakkinda temel
sorular1 nasil soracagimizi bilmeye ihtiyacimiz vardir (Thoman ve Jolls 2003: 10).
Ornegin, televizyon elestirilerini 6grenmek ve uygulamak, seyircilerin televizyon
programlarindaki tehlikelerin farkina varmalarini, estetik, ahlaki, sosyal, kiiltiirel
degerler ve politik ve ideolojik a¢indan nasil gizli ve dogrudan iletildiklerini elestirel
olarak degerlendirmelerine olanak saglar. Televizyon elestirisini yapabilme
yetenegine sahip olmak, izleyicilere, bu pazarin isleyisini sunma, pazarlama,
izleyicilere {iirlinleri satma yollarim1 daha iyi anlamalarini saglar. Sonu¢ olarak
televizyon elestirisinde cesitli Ol¢iitler, metotlar kullanmay1 6grenmek, izleyicilere
televizyonun teknik, sosyal, geleneksel, anlatimsal ve ideolojik isleyisini ve
programlarin ve reklamlarin daha az yer verdikleri tercih edilen ve farkli anlamlar

gormelerini saglar (Hall 1980; akt: Berg ve digerleri 2004: 222).

Bir ¢ok yetigkinin edebiyat siniflarinda makale ile siiri ayut etmeyi
O0grenmesine ragmen, bir ¢ok insanin giinliik gazete ile bol resimli magazin icerikli
gazete arasinda ki farki gérememeleri; bir websitesinin mantikli, akla yatkin iken
digeri aldatmaca iizerine kurulmus olabildigini veya reklam verenlerin iiriiniin satin
alinmas: icin nasil aldatma yontemleri sectiklerini gormemeleri ilgingtir (Thoman ve

Jolls 2003: 10).

Asagida ki resim gibi bir ¢cok medya metinleri okuyucuyu yonlendirici
yaniltmalara sahiptir. Ik resimde metnin sunulus seklini, ikincisinde metnin olusum
seklini ve gercegi gostermektedir. Yeni teknoloji imkanlar1 (resimde photoshop
kullanilmig) sayesinde medya metinleri {izerinde oynamalar kolaylikla

yapilabilmektedir.
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Sekil 1: Medya Carpitmasi (Dezenformasyon) I

S AN

(HH-60G Pave Hawk Helicopter - Photo by Lance Cheung, U.S. Air Force Photo)

Sekil 3: Medya Carpitmasi (Dezenformasyon) I11
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(Great White Breaching - Photo by Charles Maxwell
©2000 Charles Maxwell, Underwater Video Services, Cape Town, South Africa.

Used by permission.)

(Resimler-http://urbanlegends.about.com/library/blsharkattack.htm#note)

Heisenberg’in kuskuculuk ilkesi gorsel dogrulugun, tamamen hatta kesinlikle

bize dogruyu vermedigini hatirlatir (Natharius 2004: 245).

Her yil milyarlarca dolar reklam sektoriine alkol ve sigara reklamlari i¢in
harcanmaktadir. Yurtdiginda yapilan arastirma gosteriyor ki; 6 yasinda ¢ocuklarin
yiizde (%) 91’1 Mickey Mouse’su tanidigi kadar Joe Camel’i de tanimaktadirlar. Bu
reklam sektoriiniin ¢ocuklar1 gelecegin miisterileri olacak sekilde yonlendirdigini

gostermektedir.

Sekil IV. Joe Camel

L } —

(Joe Camel- http://www.grudge-match.com/Images/JoeCamel.jpg)
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Sekil V. Mickey Mouse

(Mickey Mouse- http://www.starstore.com/acatalog/Mickey_Mouse_spotlight-
0L.jpg)

Bunun yaninda EK4. Reklam So6zlesmesi (Camel 1986)’deki metinden
anlasildigr gibi medya ticari amag tasidigindan reklamimi yaptigi iiriin icin sirketlerle
anlasma yapmaktadir. Bu anlagmalarda iiriinii tiiketici kitleye sunarken iiriinii tercih
etmeleri icin her tiirlii teknigi kullanmaktadirlar. Ornekteki gizli belge, CAMEL
reklam kampanyasinin amaglan belirtilmektedir. Hedef kitleyi, reklam konusunu,
stratejik yaklasimlari, yaratict kilavuz igeriklerini igeren bir proje gelistirilmesini
iceriyor. Hedef kitle olarak 18-24 yas araligindaki erkek bireyler secilmis, bireylerin
sigara tercihinin CAMEL sigarasinin olmas1 amag¢lanmistir. Reklam teknigi olarak
gorsel metinde CAMEL sigarasini kullananlarin mutlu, erkeksi, kendine giivenen bir

kisilik resmetmesi belirlenmistir.

Anlagilacagr gibi medyanin yonlendirmelerini konusunda bilingli bir vatandas
olup, metinde kullanilan teknikleri anlayarak mesaji yorumlayabilmek icin medya

okuryazarlig1 6nem teskil etmektedir.

Gorsel medyayr anlamak icin gorsel okuryazarlik bir 6nkosuldur. Fotograf,
televizyon, sinema ve hatta resimlerdeki medya goriintiilerinin ig¢inde sunulan

mesajlar gercek yasam tecriibelerimizle ilgili oldugu icin anlamli olmaktadirlar.
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Bizler medya goriintiilerini gercegin kendisi olarak degil, gercegin bir yanilsamasi

oldugunun farkina varmaliyiz (Natharius 2004: 240).

Medya hakkindaki basit sorular yiiriimeye yeni baslayan c¢ocuklarin yas
araliginda baslayabilir; c¢evremizdeki diinyayr sorgulayan bir yasami, topragi
islemek icin Onemli tohumlar ekilmesi seklinde benzetebiliriz. Aileler, biiyiik
ebeveynler, hatta cocuk bakicilar1 bile televizyon ile ilgili oyunlarla c¢ocuklara
eglence programlar1 ve ticari mesajlar arasinda ki farki 6grenmelerine yardimci
olabilirler. Hatta cocuklarin resimli kitaplari, resimlerin hikaye anlatiminda ki
giiclinii anlamalarina yardimei olabilir (Thoman ve Jolls 2003: 10). Hobbs’un 9.
siniflara yonelik yaptig1 arastirmaya gore, medya okuryazarligim dil, sanat, sosyal
bilimler, saglik ve bilim alanlarina entegre ederek alan Ogrenciler, bu egitimi
almayan Ogrencilere gore medyanin hedef kitlesinin ve ekonomik amaglarinin
farkinda olur. Hobbs’a gore medya okuryazarliinin sonucu olarak, Ogrenciler
cagrisim, hatirlama ve anlama-kavrama becerilerine sahip olur (Hobbs 1996;
Krueger 1998: 17). Medya mesajlarindaki anlamlarin bir¢ogunu agiklayip, temel
sorulara ¢esitli cevaplar bulmak; medya egitimini, 6grenciler i¢in neseli, yetiskinlere

de aydinlatici hale getirir.

Tipki teknoloji, eglence gibi medya sanayisi de oyunda degerli bir rol
almaktadir. Medya giiclii 6gretmen demektir. Medyanin giicii halkin XXI.ylizyilin
gereksinimlerine uymada basarili bir anahtar olabilir (Partnership for 21st Century
Skills 2003). XXI.yiizyil yeteneklerinin isbirligi sdyle yazilmistir; “diinya hizl bir
seklide karmasiklastigindan, insanlarin basar1 ve refahlar1 onlarin diisiinebilme,
harekete gecebilme, uyum saglayabilme ve yaratici iletisim kurma becerilerine bagh

olacaktir” (Thoman ve Jolls 2004: 22).

Ortadgretim Ogretmenleri arasinda cesitli medya okuryazarligi pratisyenleri
hakkinda genelleme yapmanin zor olmasina ragmen iki genel model belirgindir. Biri
ogrencilerin yaraticihgimm ve kendilerini ifade etme giivenini gelistirmeyi arayan
ogretmenlerde goriilmektedir; digeri ¢agdas toplumdaki ekonomik, sosyal, politik ve

kiiltiirel medya konularim1 arastiran Ogretmenler arasinda goriilmektedir. Cogu
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O0gretmen medya okuryazarligim Ogrencilerin ilgilerini, dikkatlerini giidiilemeye
calisan egitimsel bir materyal olarak kesfeder. Once 6grencilerin dikkatlerini cekmek
icin gazete makaleleri, filmler veya video klipler kullanarak baslarlar ve derece
derece elestirel sorgulamay1 becerisini kazandiran tartisma, analiz, yazma veya
medya {iretim aktivitelerini kapsamaya baslarlar (Flood, Lapp & Bayles-Martin
2000; akt: Hobbs 2004: 43-44). Diger benzer yaklasimlart kullanma ile medya
okuryazarligimin “anahtar konseptleri’ni 6grendigi zaman alamindaki bilgiyi ve
okuryazar goriiniimiinii ortaya cikarir. Bu Ogretmenler, simf kiiltiirlini medya
okuryazarligimin Onerdigi sekilde doniisim yapma firsatina sahip olmalan ile
giidiilenirler. Okulun bulundugu ortam; &grencilerin ifadelerinin degerli oldugu ve
saygt duyuldugu bir ortamdir; simf i¢i Ogrenmelerinin Ogrencilerin yasam
deneyimlerine baglandigi bir ortamdir; 6grencilerin ¢ok ¢esitli medya formlarinda
multimedya teknolojilerini, dil ve gorselligi kullanarak kendilerini ifade etme

giivenlerinin gelistigi bir ortamdir (Hobbs 2004: 43-44).

Ogretmenlerin “alaninda bilge ve uzman” Kkisi roliinden “rehber” roliine
gecmesi 6grencilere; toplumun kitlesel iletisim, medya hakkinda inan¢ ve tutumlarini
yansitmaya, farkli bakis acilarindan konularla ilgi bilgi toplamaya, elestirel
sorgulamay1 a¢iga cikarmaya, kendi mesajlarini olusturmaya yardim eder (Hobbs
2004: 44). Medya okuryazarlig1 egitiminin etkili olabilmesi i¢cin medya etkisiyle ilgili
diisiinceleri pedagojik yaklasim icine entegre etmelidir (Rogow 2004: 31).

1.1.5. Elestirel Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarhigini ilkdgretim 6grencilerine dgretmek c¢ok
zevkliydi ve bir yenilik oldu. Beni iiniversitenin rahatligindan aldi ve
bazi pedagojik varsayimlarin farkinda olmami sagladi. Deneyimlerimi
eklersem, pratisyenlerin kendi ¢aligma c¢evrelerinden digar1 ¢ikarak ayni
konuyu farkli seyircilere 6gretmeyi tesvik ederim. Cocuklar yeni fikirlere
olduk¢a adapte oluyorlar. Ciinkii onlar yetigkinler gibi hatta daha fazla
sekilde medyaya doymus sekildeler (Englehardt 2002; akt: Hundley
2004: 90). Onlar medya stratejilerini Ogrenmeye ve daha -elestirel
olmalar1 daha bilingli bir medya tiiketicisi olmaya ihtiyaglar1 vardir
(Hundley 2004: 90-91).
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Eger okullar ogrencilerine elestirel diisiinme becerilerini kazandirmak
istiyorlarsa, elestirel analiz yapabilmeleri i¢in medyayr kullanmalilardir ve
Ogrencilerine medya okuryazarligim 6gretmelidirler. Arastirmalar gosteriyor ki,
sosyal bilimlerde medya okuryazarligi aktiviteleri vatandashk katilimciligini ve
genclerin diizenli olarak gazete okumalarini arttirmaktadir. Internet kullaniminin ve
websitelerin artmasi ile Ogrenciler maruz kaldiklar bilgi yiginin gecerliligini ve

giivenirligini sorgular ve yargilar olmustur (Kubey 2002: 4).

Giiniimiizde medya okuryazarh@ egitimi ii¢ farkli yaklasimi vurgular. ilk
yaklagim, Ogrencilere medyanin yapisim1 anlamalarimi saglar. Televizyon gibi
elektronik medya formlarin1 okuma ve yorumlama becerilerini igeren bir siiregtir.
Ogrenciler izledikleri televizyon programlarinin spesifik bir yapiya sahip oldugunun
farkina varirlar. ikinci yaklasim, kiiltiirel calismalar iizerine medya okuryazarhigini
gelistirmeyi igerir. Ogrenciler popiiler kiiltiir ortaminda elestirel diisiinme becerileri
kazanarak, tiiketici kimligine elestirel boyut gelistirirler. Uciincii yaklasim ise
ogrencilere filmler {iizerinde analitik becerileri kullanarak pratik yapmalarina
yardimci olmak ve bu becerileri kendi yasantilarina transfer etmelerini saglamaktir

(Williams 2003: 2-6).

[k olarak medya okuryazarliginin odak noktasi igerikten ¢ok siirectir. Medya
okuryazarligimin amaci, medya ile ilgili gercekleri hatirlatmak veya video olusturmak
ya da powerpoint sunusu hazirlatabilmek degildir. Asil amaci medyatik iletilerin,
yazilarin veya maillerin elestirel olarak ele alindiginda ortaya ¢ikabilecek sorulari
kesfetmektir. Ileri diisiince becerilerini gelistirici problemler sunar. Bunlar; anahtar
iceriklerin nasil belirlenecegi, farkli fikirler arasinda baglanti kurmayi, yerinde
sorular sormay1, goz yanilgilarini, aldatmacalar1 ortaya ¢ikarmayi ve ¢oziim bulmayi
kapsamaktadir. Bu beceriler zihinsel sorgulamanin temelini olusturan gercek bilgiden
ziyade, demokratik toplumda ve ortak ekonomide tiim vatandaslarin aktif olmasi

acisindan gereklidir.

Ikinci olarak medya okuryazarlig1 bir iletinin sadece yazili boyutunu degil de

herhangi bir tiiriinii, 6rnegin sozel, duyumsal, gorsel ya da hepsini birden ele
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aldigindan iletinin kapsaminm genisletmektedir. Bunlar insanlar arasinda ge¢miste de
giiniimiizde de gelecekte de fikir aligverisi i¢in kullanmilmaktadir. Bir iletiyi tam
olarak anlamak demek, var olan mesajda yer alan yapisal ¢oziim aktivitelerin yani
sira dijital diinya da genglerin ulasabilecegi genis sayidaki coklu ortamli araglar
kullanarak, fikir ve diisiincelerini nasil yazacaklarim1 6greten temel aktiviteleri de

icermektedir.

Uciincii olarak ta medya okuryazarhii, gordiiklerimiz, seyrettiklerimiz veya
okuduklarimiz hakkinda Onemli sorular sormayir O8renmeyi iceren sorgulama
ilkesinden karakterize edilmistir. Bu gecerli kilo ve diet iizerine yeni bir ¢alisma mi1?
Neden araba ticareti kafami mesgul ediyor? Bir haber spikeri fotograf firsati
hakkinda konusarak neyi kastediyor? Saglikli bir siipheci yaklagimi destekleme
amaciyla, 6gretmen veya ebeveyn icin hazir cevap barindirmaktan c¢ok, daha ¢ok
soru sorarak onlarin kendilerinin cevap bulmalarin1 saglamaya tesvik ederek onlara

yonlendirici, rehberlik edici gorevler tistlenmelidirler (Thomas ve Jolls 2004: 23-24).

Elestirel okuryazarlik demokratik ortamda c¢ok Onemlidir. Ciinkii elestirel
yaklagimi olmayan bireyler sadece iletileri alan bir bireydir. Elestirel beceriler bireyi,
medya kullanicist olarak pasif durumdan aktif duruma, alicidan katilimeir duruma,
titketiciden vatandas durumuna doniistiiriir (Livingstone 2003: 30). Freirean elestirel
okuryazarlik modeline dayanan elestirel medya okuryazarligi konsepti, 6grencilerin
giinliik yagantilarim ve es zamanl okuryazarlik becerilerini, elestirel farkindaliklarini

gelistiren bir siirectir (Bing-Canar ve Zerkel 1998: 736).

Elestirel medya okuryazarligi, film ve video gibi medya formlarim egitim ve
cok kiiltiirlii anlayislar gibi ¢ok genis konularda bireyin 6grenmesini olumlu yonde
gelistirecek sekilde kullanmay1 saglar. Sadece bireylerin medyadan nasil
ogreneceklerini, medya yonlendirmelerine karsi koymay1 6gretmeyi saglamaz, ayrica
bireyleri sosyal hayatta daha katilimc1 yapacak olan ve iyi bir vatandas yaratmay1

saglayacak becerilerin gelismesini de saglar (Kellner ve Share 2005: 5-6).
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Elestirel medya okuryazarligt demokrasi ve katilimciligi gelistirecek
becerilerin gelistirilmesi ile ilgilidir. Elestirel medya okuryazarligi medyay1 sosyal
degisimi saglayacak bir ara¢ olarak nasil kullanacagimizi ve elestirel becerileri
ogreten kapsamli bir yaklasima sahiptir. Iletisim teknolojileri gencler ve diger
vatandaslar i¢in daha da erisilebilir hale gelmektedir. Bu durum egitimi, sosyal

ilerlemeyi ve demokratik 6z-ifadeyi gelistirmek i¢in kullanilmalidir.

Elestire] medya okuryazarligim1 ogretmek, katilimci ve igbirlikli bir proje
olmalidir. Ogrenciler ¢cofu zaman medya Kkiiltiiriinde ©gretmenlerine gore daha
bilgili, daha deneyimlidirler. Bdylece, egitim siirecine fikirlerini, algilarin1 ve
anlayislarimi paylasarak katilabilirler. Diger bir yandan, elestirel tartisma ve analiz,
ogrencilerin medya materyallerini okumalaryla ilgili olarak dgretmenlerin, bu konu
tizerinde elestirel bakis acilan getirebilmelerini tesvik etmelidir. Medya kiiltiiriiniin
ogrencilerin kimliklerinin bir parcasi olmasindan dolay1r 6gretmenler, 6grencilerin
tutumlarim ifade eden bakis acgilarimi ve yapayhigi elestirirken duyarli olmalidirlar

(Kellner 1997).

Elestirel medya okuryazarligi bazi spesifik becerileri kapsar: kurgu ile gercegi
birbirinden ayirma becerisi, ¢esitli medya tiirlerinde sunulan farkli gercekgilik
diizeyini anlama, tamlama ve degerlendirme becerisi, programlar igindeki
reklamlarda sunulan mesajlarin farkina varma ve degerlendirebilme, medya
tercihlerini aciklayip nedenini bilingli olarak belirtebilme (Media Literacy Statement
2001).

Elestire] medya okuryazarligi, analitik becerilerden daha fazlasi olmaktadir.
Basili resimler, fotograflar, elektronik gorsel resimlerden tiiretilmis mesajlarin
farkina varma, mesajlara anlamlarin nasil yiiklendigi anlama, bunlart okuma ve
yorumlama yetenegidir. Medya metnini yorumlama ve anlamadan daha fazlasini
gerektirir. Okuyucu veya izleyicinin metin ile etkilesimini, ve metindeki politik,
ideolojik ve Kkiiltiirel olarak ortiilii mesajlar1 anlama miicadelesidir (Semali ve

Hammett 1998: 367).
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Elestire] medya calismalart yogun bir sistemik endiistriyel analiz iizerinde
yonlendiricidir ki bunlar: analitik elestiri, metinsel ve 6znellige ait post-yapisalct
teorilere dayanir; kiiltiirel olarak semiyotik sistemler, amaclar ve metinlerin estetigi
konusunda bilgili olmak; seyircileri detaylar ve halk etnografyasi hakkinda
bilgilendirme; medya ve medya kiiltiirii hakkinda diisiiniip, bir seyler yazabilmek
(Wehmever 2000: 99). Elestirel medya okuryazarligi, medya kiiltiiriiniin diinyaya
bakis acimizi gii¢lii bir sekilde etkilemeye basladigi, cografi, teknolojik, politik,
sosyal olaylarda, toplumda ve diinyada olup bitenler hakkinda, bilginin paylasilmaya
basladigindan beri gerekli bir konu olmustur. Medya eglenceleri kiiltiirel pedagoji,
baskin degerleri 6gretmek, diisiince ve davranig, stil ve moda sekli, ve bireysel
kimlikleri olusturmak i¢in kaynak saglama formudur (Kellner 1995). Medya, eglence
ve bos zaman aktiviteleri ve bilgi kaynagi olarak cok onemlidir. Medya, sosyal
diinyamiz1 nasil gordiigiimiize ve nasil yasadigimiza sekil veren, kiiltiirel bilgi ve

degerlerimizi yansitan, egitim formudur (Kellner 1997).

1.1.6. Medya Okuryazarhg Boyutlar: ve Ozellikleri

Kiiresel medya kiiltiirtinde sahip olmamiz gereken beceriler su yeterlilikleri

icermektedir:

1.1.6.1. Medya Okuryazarhgi Boyutlar:

Erisim
Insanlar mesajlara erisim sagladiklarinda, gerekli ve ilgili bilgilere ulasabilir

ve onun anlamini etkin olarak kavrayabilir. Sunlar1 yapabilirler:

e iletisim teknikleri, sembolleri ve kelimeleriyle ilgili zengin bir bilgi iceriginin
farkinda olup anlarlar.
® Cok cesitli kaynaklardan elde edilen bilgileri siniflama, yerlestirme icin

stratejiler gelistirir.
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® Amaci ile ilgili bilgi tiirii cesitlerinden se¢im yapar.

Analiz

Insanlar mesajlar1 analiz ettiklerinde, mesaj formlarmnin, yapilarinin
tasarimlarim inceleyebilirler. Her mesajin igerigini anlamak i¢in sanatsal, edebi,

sosyal, politik ve ekonomik konseptleri kullanirlar. Ornegin,

o Onceki bilgi ve becerilerini kullanarak, sonucu 6ngérmek.

® Amag, seyirci, bakis acisi, format, tarz-tiir, karakter, ortam, tema, dekor-set
ortami, icerik gibi konseptleri kullanarak mesaj1 yorumlar.

¢ Benzerlik/zitliklan karsilastirma, gercek/diisiince, neden/sonug, listeleme ve

siralama durumlarin igeren stratejileri kullanir.

Degerlendirme

Insanlar mesajlar1 degerlendirirken, kendi yasam tecriibeleri ile mesajlar
arasinda iliski kurabilirler, dogrulugu, kalitesi ve anlamliligi hakkinda yargilarda

bulunabilirler. Degerlendirme su becerileri igerir;

e Cesitli tir ve formlarda ki mesajlart yorumlamaktan keyif alir ve bunun
anlamini bilir.

o icerik ve formlaria gore mesajlarin kalitesi degerlendirir.

e Ahlaki, dini ya da demokratik ilkelerden herhangi biri gore mesajin 6nemini
degerlendirir.

e Degisen komplekslikte ve icerikteki mesajlara sozlii olarak, basili olarak ya
da elektronik olarak duyarlilik gosterir, kendini ifade eder (Thoman ve Jolls
2003: 28; Livingstone 2003: 10-13; Buckingham 2004: 6-25;

www.medialit.org 2003 ).
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Olusum

Film, senaryo yazmak zordur. Yazmayi, tekrar yazmayi ve tekrar tekrar
yazmay1 gerektiren miicadeleli bir calismadir. Ogrencilere karakterleri, diyaloglari,
ortami, seti, tanimlamalari yapabilecekleri bir medya {iiretim calismast etkili
olmaktadir. Ek olarak, yazilar, resimler ve sesler hakkinda elestirel diisiinme ile yiiz
yiize kalmis olurlar (Baines ve Dial 1995: 90). Insanlar mesaj olustururken (ya da
mesaj1 iletme siirecinde), kelimeleri, sesleri ve resimleri amacglar1 dogrultusunda
kullanarak etkili bir sekilde kendi fikirlerini yazabilirler. Ayrica kendi mesajlarini
olusturmak, diizenlemek ve nakletmek icin c¢esitli iletisim teknolojilerini
kullanabilirler.

e Beyin firtinasi, planlama, birlestirme-olusturma ve gozden gecirme
yontemlerini kullanirlar.

¢ Dil kullamim kurallarinin iistiinliigii ile yazili ve sozlii dili etkili bir sekilde
kullanir.

e Cesitli hedefleri gerceklestirmek icin goriintii ve resimleri etkili bir sekilde
olusturur ve secer.

® Mesajlarin yapiminda iletisim teknolojilerini kullanir (Thoman ve Jolls 2003:
28; Livingstone 2003: 13-14; Livingstone 2004: 5-8; www.medialit.org
2003).

1.1.6.2. Medya Okuryazarhg Ozellikleri

Medya ile etkilesim, medya dis1 etkilesimden farklidir. Medya okuryazarligi
teorisi, oncelikle bu duruma duyarl olmaya ihtiya¢ duyar, ardindan insanlarin medya
mesajlan ile nasil kars1 karsiya geldigini anlamay1 saglamalidir. Bu teori dort ana
fikir iizerine kurulur: ik olarak, sunu belirtmeliyiz ki bireylerin medya ile olan
etkilesimleri her zaman otomatik bir durumdadir. Medya mesajlar1 yigin1 o kadar
biiylik ve yogundur ki, goreceli olarak davranislarinin otomatik rutinler tarafindan
yonetildigi bilingsiz bir durum olur. ikincisi, otomatik rutinler genelde medya
tarafindan sekillendirilir. Bu, medyanin hikayeleri yaratmasi ve sekillendirmesidir.

Medya insanlarin belirli seylerin 6nemliligi belirlemesini yonlendirir. Ve medya
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basary1, cekiciligi, saghgi, iliskileri ve insanlarin yasamini yonlendiren diger
unsurlar1 tammlar. Ugiinciisii, insanlar otomatik rutinleri gecersiz kilacak Kisisel
konumlara sahiptir. Fakat insanlar bunlar1 nadiren kullanirlar. Kisisel konumlar bilgi
ve durum yOnetimi tarafindan sekillenir. Bilginin giidiileri yonlendirmesi i¢in 6nemli
olmasina ragmen, giidiiler uygulamaya doniistirme i¢in gereklidir. Bilgi tek basina
eylemi saglamaz. Bu yiizden farkindalik uyandiracak medya okuryazarligi programi
kii¢iik bir etkiye sahip olacaktir; boyle bir program giidiilenme durumu yaratacaktir.
Biligsel teori hem giidiilenme ile hem de bilgiyi kullanma ile ilgilenmelidir.
Dordiinciisii, medya okuryazarligi teorisi anlam eslestirmeye, anlam yapilandirmaya,
bilgi isleme gorevlerini filtrelemeyle ilgili olmaya ihtiya¢ duyar. Filtreleme ise,
bireylerin bilgiye nasil ulasacagindan c¢ok, bireylerin dikkatlerini cekmek icin
miicadele eden mesaj yiginlarindan kendini nasil koruyacagini miicadelesindedir

(Potter 2004: 270).

Diinya ¢apindaki medya okuryazarli§i uzmanlarinin medya mesajlarinin es
analitik bakis acisin1 kesfetmek icin gelistirdigi bes temel soru, bes temel kavram ile
dogrudan ilgilidir. Asagidaki bes anahtar kelime bu kavram ve sorularin arkasindaki

analitik yapinin kisa bir ¢ercevesini olusturur.

1. Yazar 2. Format (yapim teknikleri) 3. Seyirciler 4. Icerik (veya mesaj)
5. Amag (Thoman ve Jolls 2003: 22).

Medya okuryazarligimin ortak ozellikleri sOyle siralanmaktadir: a. Medya
iletilerinin hepsi kurgulanmistir (iletinin yapayligina vurgu). b. Medya iletileri belli
kurallar cercevesinde kendine o6zgii yaratict bir dil kullanmaktadir (medya
profesyonellerine vurgu). c. Aym ileti farkli insanlar tarafindan farkli algilanabilir
(anlam kaliplarina vurgu). d. Medyada degerler ve bakis agilan ortiiktiir (kodlanmaya
vurgu). e. Medya iletileri iktidar ve ticari kazan¢ amaciyla olusturulur (ekonomi-

politige vurgu) (Kellner ve Share 2005: 374-377; Rogers 2001).
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a. Biitiin medya mesajlar: “kurgulanmistir”.

Anahtar Soru 1: Bu mesaji kim olusturdu?

Medya metinlerini (gazete makaleleri, televizyon programlari, ¢izgi romanlar
vb.) “dogal” seyler gibi gormemeliyiz. Medya metinleri binalarin ve otoyollarin insa
edildigi gibi insa edilirler. Bu yapim materyalleri bir medya metininden digerine
farklik, cesitlilik gosterir. Ornegin bir dergide; farkli boyut ve yaz tipinde kelimeler,
fotograflar, cesitli renkler ve sayfa diizenlemeleri vardir. Televizyon ve filmlerde;
kameranin bakis agisindan, 1s18a, miizige ve ses efektlerine kadar cesitli, ylizlerce

yapi tas1 bulunur (Thoman ve Jolls 2003: 23; Kellner ve Share 2005: 8).

Glintimiiz kiiresel medyasinda goriinen her sey, bir yigin endiistriyel karar
verici tarafindan elden gecirilerek kurgulanmistir. (Tirkoglu 2006: 6). Medya
mesajlar1 6zel amaclar dogrultusunda hedef kitle belirlenerek, ilgileri dogrultusunda
iiretilirler (Baker 2003). Ornegin; aksam haberlerini izlerken ya dacaddede
bilboardin Oniinden gecerken algiladifimiz medya mesaji baskas1 tarafindan
yazilmis, resimleri cekilmis ve yaratici bir tasarimci tarafindan diizenlenmistir. Fakat
bu sadece fiziksel bir siire¢ degildir. Birkag kisi tarafindan kurgulanmig ve ardindan
nefes aldigimiz havanin normal bir sey olmasi, genellikle siiphe gotiirmeyecek bir
anlamda olmasi gibi bizim icin normalize edilmistir. Fakat seyirci olarak bizler,
reddedilmis kelimeleri, resimleri gérmeyiz ve duymayiz. Bizler sadece kabul
edilenleri goriir, duyar veya okuruz (Thoman ve Jolls 2003: 23). Kimi bireyler
mesajlar1 haberleri okuyarak, kimileri dinleyerek, kimileri de izleyerek almay1 tercih

ederler (Baker 2003).

Medya metinlerinin basaris1 dogal goriinmesine baghdir; taklit bir iriin
gordiigiimiizde reddederiz. Hepsi, hatta haberler bile uydurma, taklittir. Bu
televizyon izleyemeyecegimiz, radyo dinleyemeyecegimiz anlamina gelmez. Bu
sorunun amaci bizi olumsuz yapmak degildir. Fakat medyanin yapilandirilmis
karmagikliklarim belli etmek ve bdylece diger onemli sorulart sorabilmek igin
ihtiyacimiz olan kritik mesafeyi yaratmaktir (Thoman ve Jolls 2003: 23; Thoman

2003).
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b. Medya mesajlari, kendine ait 6zgiin bir yaratici dil kullamilarak olusturulur.
Anahtar Soru 2: Hangi yaratici teknikler benim dikkatimi cekmek icin

kullamlmstir?

Her bir iletisim formu-ister gazete, ister televizyon programlar ya da korku
filmleri olsun- kendine ©zgii yaratict bir dile sahiptir. Ornegin; korkuyu arttiran
gerilim dolu bir miizik, kameranin samimiyeti ifade etmesi icin yakinlagmasi, daha
anlamli kilmak i¢in biiyiikk basgliklar. Medya dil sisteminin gramerini, s6z dizimini,
metaforlarin1 anlamak; bireylere mantiksal acidan yaklasmak yerine duygusal
yonlerini etkileyen medyanin oOzellikle gorsel ve sese ait dil yapilarinin
yonlendirmelerine daha az duyarli olmamiz icin medya deneyimlerimizdeki
degerlendirmemizi ve memnuniyetimizi arttirir. En iyi yollardan biriside bunlarin
(bir websitesi olusturmak, film ¢ekmek, iletisim konularinda reklam kampanyalari
gelistirmek) nasil olusturuldugunu bilmektir. Dijital kameralar ya da bilgisayar
yazilim programlari, birka¢ konu alanlarindaki yaratici iiretim projelerini
birlestirmek icin kolay yontemler saglamaktadir. Hatta dort biiyiik sanat disiplini
(miizik, dans, tiyatro ve gorsel sanatlar) i¢in seyircilere yonelik mesaj iiretmede ve
kendilerini ifade etmesi icin olusan firsatlar siirecinde analiz, yorum ve
degerlendirme yetenekleri kazanmalar i¢in icerikler saglar (Thoman ve Jolls 2003:

24; Thoman 2003; Baker 2003; Kellner ve Share 2005: 8-9).

c. Farkl insanlar aym1 medya mesajimi farkh algilayabilirler.

Anahtar Soru 3: Farkl insanlar bu mesaji nasil benden farkl algilayabilirler?

Seyircilerin medya metinlerini yorumlama rolleri vardir, ciinkii her bir
izleyici kendilerine 6zel olan yasam tecriibelerine (yas, cinsiyet, egitim, kiiltiirel
kazanimlar vb.) goére medya metinlerini algilar ve yorumlarlar. Ornegin II. Diinya
Savas1 gazileri, Er Ryan’1 Kurtarmak gibi filmlere kars1 diger seyircilerden farklh
yasanti sunarlar. Bunun gibi, ¢ocuklar ve ailelerde beraber izledikleri televizyon

programlarini ayni sekilde algilamazlar.
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Bu konsept televizyon izleyicilerinin sadece pasif haldeki televizyon
miiptelalar1 haline geldigini ortaya koyar. Bizler farkinda olamayabiliriz, fakat her
birimiz, hatta ilk cocukluk dénemindeki ¢ocuklar bile siirekli olarak gordiiklerimizi,
duyduklarimizi, okuduklarimiz1 anlamaya calisiniz. Cevremizden ne gibi deneyimler
kazandigimiz hakkinda daha fazla soru sorabiliriz. Kabul ettigimiz ya da kabul
etmedigimiz mesajlar hakkinda daha fazla dikkatli olmaliy1z. Arastirmalar gosteriyor
ki, her yastan cocuklar yaslarina uygun beceriler kazanabilirler. Bu beceriler
cocuklara kendi medya kiiltiirlerini okuyup yorumlamalarim1 saglayacak, yeni bir
bakis acgist kazandiracak bir bakis acis1 sunar (Thoman ve Jolls 2003: 25; Thoman
2003; Baker 2003; Kellner ve Share 2005: 9-11).

Sekil VI. Medya Sembolii

(Yildiz ve Rue 2006)

Sembolik iligkiler kiiltiir aracilig1 ile 6grenilir. Medya okuryazarlig kiiltiirel
boyutta incelenmelidir (Zettl 1973; akt: Burch 2002: 572). Ornegin; yukaridaki el
isareti kimisine gore “okey (ok)” anlamina, kimisine gore sifir (0) anlamina gelir.
Medya metinlerinde kullanilan semboller kiiltiirden kiiltiire farkli anlam ifade eder.
Bu el isareti Amerika’da “ok”, Japonya’da para, Meksika’da “seks”, Etiyopya’da
“homoseksiiel”, Brezilya’da “acik sacik”, Kuzey Fransa’da “sifir”, ltalya’da

“miilkemmel” anlamina gelmektedir. Bu sebeple bireyler medya mesajlarim
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olusturuldugu kiiltiir degiskenini de goz Oniine alarak yorumlamalidirlar (Yildiz ve

Rue 2006).

d. Medya da degerler ve bakis acilan ortiiktiir.
Anahtar Soru 4: Bu mesajda hangi yasam tarzlari, degerler, bakis acilari

sunulmustur ya da unutulmustur?

Medya kurgulanmis bir yap1 oldugu icin, kimin ve neyin 6nemli oldugunu
ifade eden bir alt metin icerir (en azindan yapimcilarinin kim oldugunu belirtir).
Medya bize hikayeler sunar (hatta reklamlar hizli bir sekilde basit hikayeler
anlatirlar) ve hikayeler, hikayenin basinda, ortasinda ve sonunda karakterler,
ortamlar ve konular icerirler. Karakterler, yasam tarzlarini, tutumlari, davranimlari
yansitacak sekilde yas, cinsiyet, nesil gibi 6zelliklerine gore secilirler; ortam se¢imi
yapilir (Kentli mi? Koylii mii? Zengin mi? Fakir mi?); ve ortamdaki etki-tepki
durumlan ¢esitli degerleri farkli yollarla sunar. Tiim bunlar televizyon showlarinda,

sinemalarda ya da reklamlarda ortiik olarak sunulur.

Medya mesajlarinin icinde ortiik olarak sunulan bakis acilarini kesfetmek ve
izlenilenleri dogal bir siire¢ olarak kabul etmek yerine, onlar1 sunulan metnin bir
parcasi olarak degerlendirebilmek icin her c¢esit medya mesajlarimi  nasil
okuyacagimizi 6grenmek Snemlidir. Ancak bundan sonra, mesaji kabul etme ya da
etmeme yargisina varabiliriz. Eksik ve atlanmig bakis acilarinin farkinda olmak ve
onlarin ne oldugunu anlayabilmek elestirel bir beceri olarak adlandirilir (Thoman ve

Jolls 2003: 26; Thoman 2003; Baker 2003; Kellner ve Share 2005: 11).

e. Bir cok medya mesajlar1 kar, kazanc ve giic elde etmek icin diizenlenmistir.

Anahtar Soru 5: Bu mesaj nicin iletildi?

Filmler, ekonomik ve politikal medya okuryazarliginin bir pargasi olmahdir
(Thoman 1998: 37). Diinya’'nin bir ¢ok yerinde medya, para kazandiran
sirket/kurulus olarak gelismistir ve giiniimiizde ticari bir ig/meslek olarak islemeye

devam etmektedir. Gazete ve dergiler sayfalarinda oncelikle reklamlar1 diizenlerler;
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kalan alanlarda haberlere ayrilir. Ayni sekilde televizyon programlarinda da
televizyon reklamlar1 iginde boliimler ayrilmaktadir. Bir ¢ok insan, gercekten
reklamlar araciligiyla satilan driinlerin seyirciye satilmasi gereken iiriin olmadigini
bilmemektedir (Thoman ve Jolls 2003: 27; Thoman 2003; Baker 2003; Kellner ve
Share 2005: 11-12).

Televizyon programlarinin, dergi makalelerinin asil amaci bir izleyici kitlesi
olusturmaktir (ve kabul edici bir karakterizede olmalarini saglamak). Boylece
yaymcilar {iriinlerin reklamin1 yapacak sponsorlara zaman ve bos alan
satabilmektedirler. Sponsorlar iireticilerin bir ¢ok kisi tarafindan izlenebilecegini
ongordiikleri zaman araliklarini satin alirlar, 6deme yaparlar. Eger belirlenen izleyici
ya da okuyucu sayist beklenenden az olursa alinan iicret geri iade edilir (Thoman ve

Jolls 2003: 27; Thoman 2003; Baker 2003; Kellner ve Share 2005: 11-12).

Fakat bu mesajlar yaymlama motivasyonu internetin uluslararasi bir platform
haline gelmesinden sonra degisti. Internet, her yastan kullaniciya bilgi kaynaklarini
dogrulama, yasal online kaynaklarin1 sahte ve yasal olmayanlarindan ayirabilmeleri,
dil yontemlerini yorumlayabilmeleri icin bir ¢ok imkan saglamaktadir. Genellikle
diinyada biiyiik bir boliimiinde demokrasinin tehlike altinda olmasi, her iilkeden
vatandagslarin ekonomik ve ideolojik degisimlerde karar verme becerileriyle
donatilmis olmalarina ihtiyacini dogurmaktadir (Thoman ve Jolls 2003: 27; Thoman

2003; Baker 2003; Kellner ve Share 2005: 11-12).
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Tablo 3. Medya Okuryazarhg Temel Kavramlar, Anahtar Sorular ve Cocuklar

Temel Kavramlar Anahtar Sorular Cocuklar icin Rehber
Sorular

Biitin medya  mesajlart | Bu mesaji kim olugturmustur? | Bu nedir?

“kurgulanmigstir”. Nasil olusturulmustur?

Medya mesajlari, kendine ait
O0zgiin  bir  yaratict  dil
kullanilarak olusturulur.

Benim dikkatimi ¢ekmek icin
hangi teknikler kullanilmig?

Ne goriiyorum? Ne
duyuyorum? Kokluyorum?
Dokunuyorum ya datadina
bakiyorum?

Bunun nesinden hoslaniyorum
ya da hoglanmiyorum?

Farkli insanlar aynm1 medya | Farkli insanlar bu mesaji | Bunun hakkinda ne diisiiniiyor
mesajini farkli | benden farkli nasil | ya dahissediyorum?
algilayabilirler. anlayabilirler? Diger insanlar bunun hakkinda
ne diisiiniip ne hissedebilirler?
Medya da degerler ve bakis | Bu mesajda hangi yasam | Bu diger insanlarin nasil
acilar ortiiktiir. tarzlari, degerler ve bakis | yasadigi ve nasil Thissettigi
acilar1  sunulmustur ya da | hakkinda bana ne anlatir?
unutulmustur? Unutulan bir sey ya dabirileri

var mi1?

Bir cok medya mesajlar1 kar, | Bu mesaj nigin iletilmistir, | Bana bir seyler soylemeye mi

kazang ve giic elde etmek | gonderilmistir? calistyor?

i¢in diizenlenmistir. Bana bir seyler satmaya mi
calistyor?

(Thoman ve Jolls 2003: 37; Donohue 2001; www.medialit.org 2003)

1.1.6.2.1 Medya Okuryazarhgimin Olumlu ve Olumsuz Yonleri

Medya okuryazarliginin ¢ikti olarak olumlu sonuglar1 vardir. Bunlar su
sekilde 6zetlenebilir:

Bilingli medya tiiketicisi, kiiresel medya kiiltiiriiniin etkili multimedya
materyallerini kullanarak, kendi fikirlerinin sorumlu iireticisi olur. Medya diinyasini
sinif ortamina getirmek, 6grenme ile “gercek yasami” birlestirir ve medya kiiltiiriinii
zengin bir dgrenme cevresi olarak gecerli kilar. Oziimsendigi zaman yasam icin
ikinci doga olan medya okuryazarligi, 6gretmen ve 6grencilere elestirel diisiinme igin
temel bir yaklasim verir. Biitiin disiplinlerde uygulanabilecek ortak bir s6z dagarcigi
yaratmak icin firsat saglar. Devlet standartlar1 ile tanismaya yardim ederken, ayni
zamanda Ogrencilerin sevecegi yeni c¢agdas medya icerigi kullamir. Basili ve

elektronik medya formlarinda hatta uluslararasi alanda Ogrencilerin diisiince ve
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fikirlerini ifade etmeleri ve yaymalan icin 6grencilerin yetenek ve yeterliliklerini
artinir. Medya okuryazarligimin “sorgusal yontem”i, Ogretmeyi ve Ogretmen
bagimsizhgim 6grencilerle birlikte 6grenmeye doniistiiriir. Ogretmen alaninda bilgili
kisi olmaktan cok, alaninda rehber kisi olur. icerikle ilgili bilgilerden ¢ok siireg ile
ilgili beceriler lizerine odaklanarak dgrencilerin herhangi bir medyada herhangi bir
mesaj1 analiz etme becerisi kazanmalarim saglar. Uygulama i¢in yinelenen bir model
kullanarak, medya okuryazarligi gecici bir heves olmaktan kaginir. Gegici heves
yerine her zaman igin giiclendirilebilir olur. Sadece bireysel olarak Ogrenciler igin
degil tim toplum igin yararhdir. Ciinkii karsilikli anlayisa liderlik yapacak ve
vatandaslik becerilerinin ingast icin gerekli olan katilimci olma ve tartismalara
katilabilme cesaretini arttiracak metot ve materyalleri saglar (Thoman ve Jolls 2003:

40; www.medialit.org 2003).

Bu yararlarin yan1 sira medya okuryazarligt konusunda endiseler de
bulunmaktadir: Amerikan okullarinda; reklamlarn, televizyon programlarini,
sinemalar1 ve popiiler miizigi iceren popiiler kiiltiir materyalleri kullanilmasinin
yayginlagmasina ragmen, egitimde kitlesel iletisimin kullanilmasina olan istek bazi
ailelerde, toplum ve is hayati liderlerinde ¢ok fazla degildir. Politik liderler arasira
medya okuryazarliginin onemini kabul ederler (Lieberman 1996; akt: Hobbs 2004:
51), fakat simdiye kadar sadece ¢ok azi, ¢ocuklara, politika kampanyalarinin
reklamlarim elestirel olarak analiz etmeyi 6gretmenin yararlarin1 dvmiistiir. Sinifta
popiiler kiiltiir metinlerinin kullanim1 konusunda egitimciler, aileler ve toplum
liderleri arasinda 6nemli tartismalar olmaktadir. Ornegin; 10. smifta 6grenim goren
ogrencilerin NBC’de yayinlanan bir program hakkinda elestirel analiz yapmalari
gercekten iyi bir sey midir? Shakespeare’i okumamalarimi gerekiyor? Medya
okuryazarligi, temel egitimi gelistiriyor mu yoksa olumsuzluk mu olusturuyor? Bu
tartismalarin ¢esitli boyutlarim1 karakterize etmenin en iyi yolu Hobbs (2004)’un

Kuzey Carolina’daki bir tecriibesini 6rneklendirmektir.

Ingilizce ©Ogretmenlerine televizyon haberlerinin, reklamlarn,
televizyon dizilerinin analitik becerileri nasil kullanildigin1 6gretmek i¢in
ve okuryazarlik gelisimini desteklemek icin kullanilabilecegini
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anlattyordum. Sununun soru sorulma kismina geg¢ildiginde bir 6gretmen
sunu soyledi;

“Her giin 45°er dakika olmak iizere ogrencilerimi 180 giin
boyunca goriiyorum. Saniruim ogrencilerime elestirel analiz becerilerini
kaliteli televizyon filmleri izleterek ve gazete okutarak dgretebilirim.”

Hemen bu yorumun ardindan, diger bir 6gretmen;

“Bir dakika. Ogrenciler yasamlarimin geri kalaminda televizyon
izleyecekler (diziler, komediler, haberler, reklamlar). Onlarin reklamlar
ya da dizileri izleyerek elestirel analizin nasil yapilacagin
ogreneceklerinden emin degilim.” (Hobbs 2004: 51-52).

Perkins ve Salomon (1988; akt: Hobbs 2004: 52) tanimladig1 gibi 6grenme
deneyimlerini gerekli kilan transferin artmasi Onemlidir. Medya okuryazarligi
egitimcileri yaygin olarak o6grencilerin simf disindaki diinya ile ilgili medya
mesajlarini elestirel analiz edebilirlerse, yasam tecriibelerinin bir pargasi olan cagdas

medya kiiltiiriiniin 6rneklerini sinifa getirmenin 6nemli oldugunu kanitlayacaklardir.

Medya okuryazarhig ile ilgili ¢esitli yaklasimlar i¢in, teknoloji, okuryazarlik
ve egitim arasindaki iligkinin gelecegi icin Oncelikleri tamimlamaya ve ulusal
diizeyde bir fikir birligi saglanmasi gerekmektedir. Egitimciler 6grenme becerilerini
(stirece yonelik o6grenme, iletisim ve problem c¢ozme becerileri ve bilgisayar,
bilgisayar agi, video gibi medya materyallerini kapsayan bilgi ve iletisim
teknolojileri olarak adlandirilan 6grenme materyalleri) ayirt etmelidirler (Hobbs

2004: 54).

1.1.7. Medya Okuryazarhg Ogrenme

Medya okuryazarlig ile ilgili olan 6gretmenlerin oncelikle 6grenci merkezli
o0grenmeyi diizenleyecek ve uygulanmasim kolaylastiracak becerilere ihtiyaci vardir.
Ogretmenlerin bunun icin medya teorilerinin kapsaml bilgisine ve hatta gazetecilik,
sinemacilik hakkinda profesyonel yeterlilige ihtiyaglar1 yoktur. Kanada’da medya

okuryazarligr alaninda Onciilerinden biri olan Chris Wornsnop medya egitimini
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“anlamim arastirma” olarak betimler. Hem Ogrenci hem de 6gretmenler i¢in bir

kesfetme ve arastirmadir. (Thoman ve Jolls 2003: 32; www.medialit.org 2003).

Cocuklar ile ¢alisan herkes bilir ki; her ¢cocuk essizdir ve kendine 6zel gelisim
farkliliklar1 vardir. Aym kronolojik yastaki cocuklar carpici bir bicimde duygusal,
akli ve hatta fiziksel olarak farkli olabilirler. Bu farkliliklar sirasiyla genclerin
ogrenme yeteneklerini etkileyebilir ve medya okuryazarligi sorgu becerilerini
yonlendirebilir. Aileler, 6gretmenler ve ilgililer icin esnek olmak ve cocuklart bu

siirece adapte etmek dnemlidir (Thoman ve Jolls 2003: 37; www.medialit.org 2003).

Aileler icin medya kullanma stratejisin olusturmada sunlar Onemlidir:
ailenizin medya aligkanliklarim1 tanimlayin; ¢ocuklarimzin ihtiyaclarim ve
kendilerine 6zgii gelisim evrelerini goz oniinde bulundurun; kendinizi ¢ocuklarin
medya alan1 hakkinda egitin; amaciniz dogrultusunda aileniz i¢in medya se¢imi
yapin; medya kullanimi, aktif, yaratici ve acik-uclu olacak sekilde tesvik edin;

cocuklariniza medya okuryazarligi becerilerini 6gretin (Levin ve digerleri 2004: 4).

Bireylerde medya okuryazarhigin1 gelistirmek icin sunlar yapilmalidir:
cocuklart medya okuryazar1 yapmak icin medya okuryazari olmalisiniz; kendinizi
genglerin medya ve Kkiiltiirlerine alistirin. Onlarin dinledikleri miizigi dinleyin,
izledigi filmi, girdigi websitelerine erisim yapm. Medya okuryazarlifi medyay1
elestirmek, yermek demek degildir. Medya okuryazarligina ¢cocuklariniz televizyon
izlemeye baslar baslamaz baslayin. Biitiin disiplin alanlarina medya okuryazarligini
entegre edin. Cocuklar1 medya iiretimine ilgili yapin. Saglikli kararlar alabilmeleri
icin onlara yeterlilikleri kazandirin ve bu dogrultuda giic verin (Bergsma 2002: 16-

17).

Medya okuryazarligimi gesitli yas gruplarina uyarlamak; farkli yaslardaki
cocuk ve genglerin diinyayr nasil algiladiklarin1 bilmek ve her bir gelisim
asamasinda, icinde biiyiidiikleri medya diinyas1 hakkinda 6grendiklerini ve bunun

yasant1 siirecini nasil etkiledigini bilmeye yardimcidir (Thoman ve Jolls 2003: 34).
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Cocukluk oncesi egitimde medya okuryazarligi, program seciminin 6nemini
vurgulamakta, medyay1 kullanma sinirim1 belirlemede ayrica 6grenme araci olarak
medyay1 destekleyen aile iletisim stratejilerini gelistirmede, ailelere yol gosterebilir
(Hobbs 2004: 45). 0-2 yas araliginda ara sira meydana gelen medya yasantilari
(reklamlan izlemek, miizik dinlemek gibi) bebeklere zarar vermezken, daha sik
medya ile etkilesim hatta medya ile her giin etkilesim onerilmez. iki yasin altindaki
cocuklar gelisimsel olarak insanlarin yardimiyla olan etkilesim siirecinde daha
kazancl olurlar (sark: sdyleyerek, konusarak, dans ederek). Ailelerin bu yas seviyesi
icin yapabilecekleri en onemli sey saglikli bir medya modelini kullanmalaridir. 2-5
yas araliginda okul Oncesi donemde medya okuryazarligi ile tanmismaya yonelik
sorulara ragmen bu yas aralif1 kesinlikle baslanmasi gereken dénemdir. Bu ayn1 16
yasinda roman okuyabilmemiz i¢in 4 yasindayken alfabeyi 6grenmeye baslamamiz
gibi bir seydir. Medya hakkinda sorular sorma aligkanli§ini arttirmak, medya
literatiiriinii 6grenmek ve ne gordiikleri ne duyduklari nasil hissettikleri hakkinda
konugma uygulamalar1 yapmak gibi uygulamalar onemlidir. 6-8 yas aralifinin en
bilyiik gelisimsel gorevi okumay1 6grenmek ve medya okuryazarligimin gelistirdigi
cesitli becerileri iceren okumalara hazirlanmadir. Bunun yaninda ¢ocuklarin medya
okuryazari olmalar i¢in medyay1 kesfedip arastirmalari ve medya ile etkilesim
halinde olmalar1 faydali olacaktir. ister basili ister elektronik medya olsun, hicbir
bireyi bunlardan uzak tutarak okuryazar yapamazsiniz (Thoman ve Jolls 2003: 34-
35; www.medialit.org 2003). 9-11 yas araliginda ilkokulda &grenim goren bir¢ok
Ogrenci somut ve mantiksal olarak diisliniir ayn1 zamanda soyut ve varsayimsal
olarak diisiinmeye de baglar. Ogrencilerin somut nesneleri kullanmasi énemlidir ve

medya iiretim aktiviteleri bu ihtiyag i¢in bir adres olabilir.

12 ve sonras1 yas araliginda ki, geng bireyler soyut olarak diisiinmeye, olasilik
problemlerini ¢cézmeye ve genelleme yapmaya bagladigi zaman medya okuryazarligi,
analiz ve iiretim i¢in daha ¢ok uzmanlasmay1 Onerir. “Bes Anahtar Soru” oldugu
kadar “Gelistirilmis Sorular’da sofistike sorgulamayi tesvik eder. Birinin farkindalik
diizeyi mesajin igerigindeki ortiik ve acik mesajlar1 ortaya ¢ikarmalidir. Analiz, nicel
arastirmalarin Gtesinde belirli seyirciler iizerindeki 6zel ortamlarin nitel etkisini

incelemeye yonelebilmelidir. Uretim, kafada canlandirmaktan cok planlamayi,
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organize etmeyi, yiiriitmeyi ve digerlerinin doniitlerinden 6grenmeyi gerektiren ¢oklu
medya materyallerinin etkisini kullanan ¢ok basamakli projeleri gerektirir (Thoman

ve Jolls 2003: 36; www.medialit.org 2003).

Liseden mezun olacak 6grenciler kendi ahlaki, etnik, ruhsal ilgileriyle ilgili
medya temsilini yansitmalar ve kiiresel medya kiiltiiriiniin yetkin bir bireyi olarak ve
demokratik bir vatandas olarak, kendine ait olan yeri almak ic¢in kendi iletisim
becerilerini miikkemmellestirmeye cesaretlendirilmelidirler (Thoman ve Jolls 2003:

36; www.medialit.org 2003).

1.1.8. Medya Okuryazarhi@ Baglaminda Televizyon ve Etkileri

Glinlimiiz toplumlarin1 etkileyen en o©nemli giiclerden birisini medya
olusturur (Giddens 2000). Sosyolojik agidan medya dinleyici/izleyici {iizerinde
zihinsel, tutumsal ve davramigsal etkiler yaratmaktadir. Medya bu etkileri yaparken
icinde bulundugu toplumdan bagimsiz degildir. Ancak giiniimiizde medya — toplum
etkilesiminde medyanin gorece daha belirleyici oldugu gozlemlenmektedir. Bu
durum, ozellikle gorsel ve isitsel dzelliklere sahip olan televizyon i¢in daha dogru bir
saptamadir. Medyanin onemli bir formu olan televizyon bireylerin davraniglarim
sekillendirme, onlara cesitli konularda model sunma, bilgi ve bilin¢ saglama gibi
konularda en c¢ok dikkati ¢eken bir iletisim aracidir. Insanlarin kimi zaman can
sikintisindan, kimi zaman vakit gecirmek icin, kimi zaman da eglenmek ve
bilgilenmek amaciyla karsisina gectigi televizyon ¢agimizin popiiler iletisim
araclarindan biri olmaya devam etmektedir. Hem eglendirme hem de egitme islevini,
insanlar1 hi¢cbir zahmete sokmadan gerceklestiren televizyon; is yaparken, kitap
okurken, hatta eglenirken dahi izlenebilme 06zelligine sahiptir. Bu nedenle
televizyon, tarihte ilk kez, milyarlarca insan tarafindan, kolaylikla ve yayginlikla
izlenebilen yegane iletisim aracidir (Giddens 2000: 396). Kitle iletisim araglarinin
gelisme asamalar1 ve bireylere ulasilabilirlikleri goz Oniine alindiginda, hi¢ biri

televizyonun giiciine, 6zelliklede kisa bir zamanda erisememistir (Kocadas 2005: 6).
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Medya ve ozellikle televizyon sadece cocuklar degil, gercekte, toplumun
biitiin iiyelerini degisik sekillerde etkilemektedir. Ornegin, cagdas toplumun yaygin
bir kiiltiirel formu olan popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiirii genelde medya vasitasiyla,
O0zelde de onun en yaygin sekli olan televizyon vasitastyla iretilip topluma
yayilmaktadir. Bandura (1977; akt: Erjem ve Caglayandereli 2006: 16), ¢ocuklarin
ve yetigkinlerin televizyon filmlerinden ve bu filmlerdeki modellerden tutumlar,
duygusal tepkiler ve yeni davranis bicimleri elde ettiklerine dikkat cekmistir. Medya
ve oOzellikle televizyon baglaminda, televizyon programlarinda, ozellikle dizi ve
filmlerde basrol oyuncusu gibi onemli rolleri oynayan kisilik ve karakterlerin
izleyiciler tarafindan ©rnek alimmasi, o modele uygun davramis ve tutumlarin
sergilenmesi ve modele benzeme c¢abas1 bireylerin davranimlarina model sectiklerini
gosterir. Televizyon, gencgleri toplumun diger bireylerine gore daha c¢ok etkiler.
Ozellikle liseli gencler yerli dizilerdeki temel karakterlerden ya da tiplemelerden
etkilenmektedirler. Bu etki televizyonun sadece bilgi aktarma yoluyla olmayip, daha
ziyade belli davranis ve modelleri sunmasiyla cereyan etmektedir (Erjem ve

Caglayandereli 2006: 16-27).

Televizyonun sosyal etkilerinin elestirildigi giiniimiizde medya sosyal
problemlere sebep olabilecek sekilde siddeti goz Oniine sermektedir (Kellner Critical
Perspectives on Television from the Frankfurt School to Postmodernism: 7).
Giiniimiizde siddet cocuklarin davranislarina, sozlerine, oyunlarina yansiyor.
Cocuklarin 3-4 yasindan baglayarak 12-13 yasina kadar giinde ortalama 1-2 saat ¢izgi
film izledikleri, ayrica ¢ocuklarin ve genclerin eriskinler i¢cin hazirlanan televizyon
programlarim1 da seyrettikleri diisiiniildiigiinde, yogun siddet bombardimani altinda
kaldiklar1 goriilmektedir. Evin biitiin programi, yemek saatleri, aksam ziyaretleri
dizilerin yayin saatlerine gore ayarlanmaktadir. Televizyon, toplumsal degerlerin

olusmasinda aileden ve okuldan daha etkili bir ara¢ haline gelmistir.

Televizyon, cocuklarin 6grenme siirecine bilyiik bir giicle girer ve onlara
siddet iizerine uygar bir toplumun Olgiitlerine uymayan torel ve toplumsal deger
dizeleri verebilir. Cocuklarin izledigi filmler zaman i¢inde biling altina yerlesebilir.

fleri yillarda eger cevre uygunsa, bu olaylar eylem seklinde ortaya ¢ikabilir. Ayni
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zamanda bu tarz filmler ve “reality show”lar, kisilik bozukluklarina da sebep olabilir.
Tiirkiye’de halk, giinde dort saat televizyon izleme siiresiyle diinya siralamasinda ilk
sirada yer aliyor. Televizyon karsisinda etkiye en acik durumdakiler ise ¢ocuklardir

(Tiimkan httpwww.mebnet.netDergi4.pdf: 72-76).

Hemen her giin biitiin kanallarda birbirine benzeyen yerli diziler
egitimlisinden egitimsizine biitiin insanlar1 ekran basina baglamaktadir. Bilingli ya da
bilingsiz olarak seyredilen diziler insanlar iizerinde farkinda olmadan derin etkiler
birakmaktadir. Televizyon, eger izleyiciler arasinda biitiin farliliklarin iistesinden
gelerek ortak bir takim goriislerin ortaya ¢ikmasina yol aciyorsa o zaman
televizyonun ana goriisii olusturmadaki rolii cok biiyiiktiir. Birey televizyon
karsisinda, kendisini televizyondaki aktoriin yerine koyarak, televizyondaki aktoriin
canlandirdigi karakteri kendi hayatinda oynamaya, yansitilan yasamin 6zlemini
duymaya yonelebilmektedir. Izledigi filmdeki begendigi karakterle kendisini
Oylesine biitiinlestirmektedir ki artik onlar hayatinin bir pargasi olmaktadir. Bilingli
ya da bilingsiz olarak televizyonlarda yayinlanan programlar araciligiyla izleyicilere
cok degisik mesajlar iletilmektedir. Televizyon, artik, toplumu ve onun es temel
birimi olan aileyi, onun iiyelerini bir tiir “mesaj bombardimani-iletisim saganagi”
altinda birakmaktadir. izleyiciler, verilmeye calisilan bu bombardiman ve saganak
halindeki mesajlar1 cogunlukla elemeye tabi tutmadan, oldugu gibi almak durumunda
kalmaktadirlar. Televizyon mesajlari, bireylere, arasinda secim yapamayacaklari
tirden homojen mesajlar vermektedir ve bu nedenle de bireyler seg¢ici olma
anlaminda 6zgiir degildir. Ozellikle gocuklarin televizyonun verdigi mesajlardan

olumsuz etkilenmeleri oran1 daha fazladir (Ozkan 2004).

Medya mesajlar1 etki giiciinii metinler arasi bir iliskide kazanmaktadir (Cesur ve
Paker 2007: 112). Televizyon ekranlarinda gercek diinya degil, gercek diinyadan
unsurlarla ve bu unsurlarin temsilleriyle kurulan bir diinya sunulur. Programlariyla
diinyay1 goriiniir kilan televizyon bdylece biitiin gergekleri goriiniir statiisiine indirger
ve gercegin elde edilebilirligi yanilsamasim verir (Giiltekin 2006: 10). Televizyon,
en yikic1 giiclinii etkiye en fazla ag¢ik durumdaki cocuklar ve gengler iizerinde

gosteriyor (Adak 2004: 33).
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Farkli yasam bigimlerinin konu edildigi diziler toplumun hemen her
kesiminden izleyiciye seslenirler. Dizilerde olay orgiisiiniin basit dokulu, dolayisiyla
da kolay anlasilir olmasi, olay dizisinin basit neden-sonug iligkisine dayandirilmasi,
bu tiir kiiltiirel iirtinlerin toplumun geneli tarafindan izlenmesinin Onemli bir
nedenidir. Diger yandan, dizilerde cogunlukla toplumda giindelik yasamdaki
toplumsal 6geler ve motifler kullanilir (Giiltekin 2006: 10).

1.2. Problem Ciimlesi

Calismanin problemini, medya okuryazarlig1 egitiminin onemi vurgulanarak,
ortadgretim oOgrencilerine verilen medya okuryazarligi egitiminin, 6grencilerin
televizyon dizilerindeki mesajlart algilamalarina olan etkisinin belirlenmesi

olusturmaktadir.

1.3. Arastirmamin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, ortadgretim 10. sinif 6grencilerine verilen medya

okuryazarligt  egitiminin, Ogrencilerin  televizyon dizilerindeki  mesajlar

algilamalarina olan etkisini belirlemektir.

Bu temel amaca bagli olarak su sorulara cevap aranmigstir:

1. Medya okuryazarli@i egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarlig

egitimi almayan dgrencilerin medya ile ilgili goriisleri nedir?

2. Medya okuryazarli@i egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarlig
egitimi almayan Ogrencilerin, elestirel medya okuryazarliklar arasinda farklilik var

mudir?

3. Medya okuryazarligi egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarlig

egitimi almayan 6grencilerin;
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a. televizyon dizilerini izleme diizeyleri,

b. izledikleri televizyon dizi tiirleri nedir?

4. Medya okuryazarligi egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarlig
egitimi almayan Ogrencilerin, izledikleri televizyon dizilerindeki mesajlart

algilamalan arasinda farklilik var midir?

5. Medya okuryazarligr egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarlig
egitimi almayan Ogrencilerin, izledikleri televizyon dizilerindeki mesajlar

algilamalari cinsiyet degiskenine gore farklilasmakta midir?

1.4. Arastirmanmin Onemi

Bilisim teknolojilerindeki degisim ve gelisim insanlar1 medya ile etkilesim
siirecine sokmustur ve bu siire¢c her gecen giin daha yogun etkilesimli hale gelme
egilimi gostermektedir. Insanlarin medya ile iletisimi insan-insan iletisimine yeni bir

boyut kazandirmistir.

Artik insanlar arasinda ortak bir dil olugsmaktadir. Bu gorsel ve isitsel iletileri
anlaylp yorumlayabildikleri ve birbirleri ile iletisim kurabildikleri “medya
okuryazarligi”’dir. Artik gen¢ bireyler okulda kitaplardan ve oOgretmenlerinden
ogrendiklerinden fazlasim1 medyadan ogrenmektedirler. Fakat medyanin her ilettigi
mesajin gercek anlaminin farkina varmak bu konuda onemlilik arz etmektedir.
Toplumun biiyiik bir kesimi medyay1 elestirmeden, sorgulamadan, dogrudan kabul
ederek takip etmektedir. Bu da ticari amac¢ tasiyan medyanin insanlara mesajlar
farkli yansitmasi sorununu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu soruna ¢dziim olarak bireylerin
sorgulayan ve elestirel diisiinen kisiler olarak medyay1r okuyup yeni medya
mesajlarinin olusumunda etkin katilimci haline gelmeleri gerekmektedir. Bu da

medya okuryazarligi egitimiyle miimkiindiir.

Gliniimiizde her yastan insan televizyon dizilerine karst bagimli hale

gelmistir. Dizilerin asil iletmek istedikleri mesajlar1 algilayamamaktadirlar. Ozellikle
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ergenlik, bireylerin medyadan en cok etkilendigi donemlerden biridir. Ortadgretim
kademesine denk gelen bu gelisim araliginda bireylere verilecek medya okuryazarligi

egitimi, onlarin medyay1 elestirel olarak algilamalarinda 6nemlidir.

Calisma bireylerin elestirel okuryazar olma boyutunda medya okuryazarligin
onemini; medya ile etkilesim siirecinde medyay1 dogru anlayabilmenin gerekliligini;
medya okuryazarligi kavraminin egitim anlayisindaki yerini ortaya koymada

onemlidir.

1.5. Sayiltilar

1. Medya okuryazarligi egitimi alan &grenciler (deney grubu) ile medya
okuryazarligl egitimi almayan Ogrencilerin (kontrol grubu) dizilere karsi elestirel
medya okuryazarliklarim saptamaya yonelik gelistirilen 6lgme aracinin gegerliligine

iliskin uzman kanis1 gegerli ve giivenilirdir.

2. Deney ve kontrol grubunda bulunan 6grencilerin 6n test ve son test 6lgme

araglarina verdikleri cevaplarda kendi degerlendirmelerini yansitmaktadirlar.

3. Arastirmada kullanilan “Medya Okuryazarhigit Egitimi Program

Tasaris1”’nin gegerliligine iliskin uzman kanist gegerli ve giivenilirdir.

1.6. Stmirhliklar

1. Arastirmada toplanacak veriler 2006-2007 egitim-6gretim yilinda
Canakkale il merkezindeki Canakkale Lisesi’nde dgrenim goren 20 deney grubu ve

20 kontrol grubu 10. simif 6grencilerinin yanitlari ile sinirlidir.

2. Bu arastirma, veri toplama araglart acisindan; problemin ortaya
konmasinda ve 6lgme aract sorularimin hazirlanmasinda literatiir taramasi, medya

okuryazarliglr egitimi alan Ogrenciler ile medya okuryazarligi egitimi almayan
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ogrencilerin dizilerdeki mesajlar1 algilamalari belirlemeye yonelik verilerin

toplanmasi ise kullanilan 6lgme araci ile sinirlidir.

3. Arastirmada kullanilan “Medya Okuryazarlign Egitimi Program Tasaris1”
ilgili literatiirden yararlamilarak gelistirilip; “uygulanmilabilir nitelikte” olduguna
iliskin uzmanlarin goriisii alinip uygulanmistir. Deney grubuna verilen “Medya
Okuryazarhigr Egitimi”, “Medya Okuryazarligi Egitimi Program Tasaris1” ile

sinirhidir.

1.7. Tammmlar

Medya Okuryazarh@: Cesitli formlarda medyaya giris, analiz,
degerlendirme ve yaratma yetenegidir (Thoman ve Jolls 2003: 21; Hoem 2004: 3;
Ofcom Media Literacy Bulletin 2006: 14; Kellner ve Share 2005: 5).

Elestirel Medya Okuryazarhgi: Bireylerin medyadan nasil 6greneceklerini,
medya yOnlendirmelerine karsi koymayi Ogreten, bireyleri sosyal hayatta daha
katilimc1 yapacak olan ve iyi bir vatandas yaratmayi saglayacak becerilerin

gelismesini saglayan bir siirectir (Kellner ve Share 2005: 5-6).

Medya: Geleneksel basili ve elektronik medya ve bilgisayar, internet, world
wide web, video oyunlari, miizik, film, CD-ROM, DVD, djjital medya yOnetim
materyalleri, cagr1 cihazlari, cep telefonlari, interaktif kitaplar, televizyon ve
oyuncaklar olarak tanimlayabiliriz. Geleneksel medyay1 iceren bilgiyi transfer eden
elektronik ve dijital her seyi bu tanima dahil edebiliriz (Levin ve digerleri 2004: 6);
sadece televizyon, internet ve gazete degil, alisveris merkezleri, yaz kamplari,

siniflarda medya cevresidir.

Medya Metni: Medya iizerinden gonderilen mesajlar. Kelimeler, resimler,

sesler ornek verilebilir (Share ve digerleri 2005: 15).
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1.8. Tlgili Arastirmalar

Arastirmanin bu boliimiinde, arastirma ile ilgili daha once yapilmis olan

yurtici ve yurtdisi ¢alismalara yer verilmektedir.

1.8.1. Tiirkiye’de Yapilan Arastirmalar

1.8.1.1 Medya OKkuryazarhg ve Elestirel Medya Okuryazarhgiyla Tlgili

Yapilan Arastirmalar

Kutoglu (2005)’nun yaptig1 “Medya Okuryazarligi ve Cocuk Egitimi” isimli
calismanin amaci Ozellikle ilk ve orta dereceli okullarda cocuk egitimi ve medya
okuryazarligi konusunda yeni ufuklar acmak, bu konudaki bilgilere oOrneklerle
katkida bulunmak ve bu bilgilerin 6grencilere aktarilmasiin etkili yOntemlerini
vurgulamaktir. Calisma sonuglarinda medyanin insanlar ve o6zellikle de cocuklar
tizerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek i¢in medya okuryazarligi kavramina biiyiik
onem verilmesi gerekliligi ve iletisim ortamindaki en O©nemli giiciin medya

okuryazarlig1 ve egitim oldugu vurgulanmaktadir.

Ozad (2005)’m yaptig1 “Medya Okuryazarh@ ve Yetigkinlerin Ogrenmesi”
isimli caligmasimin amact medya okuryazarligimi irdelemek ve yetiskinlerle ilgili
O0grenme kuramlarn arasinda olan sosyal Ogrenme kurami 1s1ginda yetiskinlerin
medyadan nasil Ogrendiklerini aciklamak ve ileriki yasamlarinda medya
okuryazarligi konusunda daha bilingli bireyler olup medyadan Ogrenmelerine ve
elestirel bir bakis kazanmalaria yardimci olmak icin formal egitime ve medyaya
diisen gorevleri irdelemektir. Calisma sonucunda egitim kurumlarinin elestirel ve
yeniliklere acik, yeni bilgileri aklimin siizgecinden geciren bireyler yetistirmeyi
hedeflemesi gerektigi, medyay1 bazi durumlarda bilgi kaynagi ve ders materyali
olarak kullanip tartisma zeminleri hazirlanmasi gerekliligi, bunun yaninda medyanin
ise etkisinin daha da bilincinde olarak 6gretici mesajlar yoniine gitmesi ve siddetin
ve uygunsuz davraniglarin odiillendirilmesinden kacginilmasi geregi sonucuna

ulasilmistir.
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Tiirkoglu (2005)’nun yaptigi “Okuryazarliktan Medya Okuryazarligina:
Sifrelerin  Ortakligimm  Aramak” isimli c¢alismasinda okuryazarligin, medya
okuryazarligina doniismesi siirecine, toplumsal iletisimin temel kaynak yerleri
olarak, tabiat ve degisim kavramlari 15181inda bakma Onerisini getirmektedir. Calisma
sonucunda temel egitim olanaklarindan yararlanamamis; yurttaghk haklarindan
haberdar olmayan; toplumu donistiiriicii Orgiitlenmeler icinde yer almayan;
geleneksel dayanisma kaliplarim1 yasamin hizmetine kullanmayan; sozlii kiiltiiriin
incelikli telaffuzunu toplumsal belleginden diisiiren; diinya ile iligkisini yalnizca
televizyon iizerinden yasayan izleyici ve okuyuculara, medyada goriinenlerin dogal
olmadiginin yeniden-yeniden Ogretilmesi gerektigi; televizyon stiidyolarindaki
programlara davet edilen izleyiciler, sermayeci medyanin tamamlayici unsurlar
olarak akisa katildigi; heniiz medya katilimi siirecine girmemis olanlar i¢in medya

okuryazarlig ile ise baglamak yararli olabilecegi vurgulanmistir.

Treske (2005)’nin yaptigr “Medya Okuryazarligi: Neden Gerekli” isimli
calismasinda medya okuryazarligi egitiminin yasal diizenlemeler kadar gerekli
oldugu goriisii dogrultusunda, ¢esitli boyutlar ile konunun 6nemine dair goriisler dile
getirmistir. Sonug olarak; medya okuryazarlig1 projesi tilkemizde hayata gegirilerek,
saglikli bir demokrasi icin gerekli, dogru bilgilenmis yurttaslar icin, izleyicinin
kendisi, izledigi materyalin {lizerindeki etkisini, uzun vadedeki sonuglarimi bilerek
televizyon izlemesi ve kendisi i¢in en iyisini yayincilardan talep etmesi geregini

ortaya koymustur.

1.8.1.2. Medya, Televizyon, Diziler ve Mesajlarla flgili Yapilan

Arastirmalar

Tepecik ve Kalafat (1999)’mn yaptigi “Basili Reklamlarda Kullanilan Ticari
Mesajlarin Toplum Uzerindeki Etkileri” isimli calismasinda, reklamlarda kullanilan
ticari icerikli mesajlarin toplum {iizerindeki etkisi incelenmistir. Calisma sonucu

olarak izleyici kitlenin kiiltiiriine ait olmayan bir kilif, reklamlarla sikca tekrarlanan
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mesajlarla kiiltiiriin bir parcasi haline getirildigi, bunun da kiiltiirel yabancilagsmay1

dogurdugu vurgulanmaktadir.

Sanlier ve Yaman (2000)'m yaptigi “Ilkogretim Okullarinda Okuyan
Ogrencilerin Televizyonda Yayinlanan Yiyecek ve Igecek Reklamlarindan Etkilenme
Durumu” isimli ¢alismasinda cesitli ilkogretim okullarinda okuyan yaslar1 7-14 arasi
degisen 148 erkek, 152 kiz toplam 300 &grenci iizerinde televizyonda yayinlanan
yiyecek ve igecek reklamlarindan etkilenme durumunu arastirilmistir. Arastirma
sonuglarina gore cocuklarin %49.0’unun siirekli veya bazen reklamlar izledigi tespit
edilmistir. Ayrica c¢ocuklarin %31.7°si reklami yapilan yiyecegi ilk gordiigiinde

aldig1 ve %34.3’{iniin bu iiriinleri annesine aldirttiklar1 belirlenmistir.

Aydogan (2005)’1in yaptigi “New York’tan Nev Sehir’e: Asmali Konak”
isimli ¢calismasinda Tiirk televizyonlarinda belli dizilerin ¢ilginlifa varacak oranda
izlendigi, herkesin bu dizileri beklediginden, aksam gezmelerini bile bu dizilere gore
ayarladigi, hatta hayatlarinin anlamini bu diziyle bulduklan belirtilip, Asmali Konak
dizisini ¢cok perspektifli elestirel agidan incelenmistir. Calisma sonucu olarak Tiirk
medyasinin Asmali Konak gibi Dogu ile Bati’nin birbirine sentezlendigi, ikisinin bir
arada mutlu bir bigimde yansitildig dizileri en iyi bi¢imde pazarladigi ve medyada
sikca yer alan Asmali Konak gibi dizilerle bireylere 6zdeslesemeyecekleri, gercekte
var olmayan modeller sunularak maalesef yalnizca, burjuva kiiltiirii ve tiiketim

kiiltiirli 6ziimsetildigi vurgulanmistir.

Cakir (2005)’ 1 yaptig1 “Bir Sosyal Etkinlik Olarak Eglence ve Televizyon
(Konya Ornegi)” isimli calismasinda televizyon izleme aliskanlhiklar1 ve
motivasyonlar1 ile eglence amaglh yerel topluluk katilimi arasindaki etkilesimler
incelenmistir. Arastirma sonucunda, televizyon izleme ile eglence amacgh yerel
topluluk katilimi arasinda negatif yonlii bir etkilesimin oldugu; televizyon izlemenin
en Onemli bos zaman ve eglence aktivitesi oldugu, izleyicilerin giinliikk ortalama
televizyon izleme siiresinin 3,87 saat ve kadinlarin erkeklerden daha fazla televizyon
izledigi, televizyonda yayinlanan program tiirleri icerisinde ana haber biiltenleri,

sinema filmleri ve diziler en ¢ok tercih edilen program tiirleri oldugu ve erkekler
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televizyonda haber, belgesel, acik oturum gibi enformasyon agirlikli programlar
daha ¢ok tercih ederken, kadinlar; dizi, magazin, miizik-eglence programlar1 gibi
eglence agirlikli programlan daha c¢ok tercih ettigi sonucuna ulasilmistir. Televizyon
izlemede etkili olan bes temel faktoriin oldugu ortaya cikmustir. Bunlar;
eglence/rahatlama, kagis/arkadaglik, moral destegi, enformasyon ve aligkanlik
faktorleridir. Bu sonuglara gore, televizyon izleme motivasyonlarinin evrensel

ozellikler gosterdigi belirtilmistir.

Dag ve Digerleri (2005)’nin yaptigr “Televizyon Programlarindaki Siddet
Iceriginin, Miistehcenligin ve Mahremiyet Ihlillerinin izleyicilerin Ruh Saghi
Uzerindeki Olumsuz Etkileri” isimli calismasimin amacini siddet, miistehcenlik ve
mahremiyet ihlali i¢erikli medya programlarinin izleyicilerin ruh saghigi ve genelde
toplum iizerindeki olumsuz etkilerini ortaya koymak ve olasi zararlarin1 6nlemek
amactyla kamuoyuna, medya sahip, yapimci ve yoneticilerine ve de politika
olusturucular ile uygulayic1 mekanizmalara neler yapilabilecegi konusunda bilimsel
goriigleri aktarmak olusturmaktadir. Arastirma sonuglari asir1 siddet igceren televizyon
programlarinin izlenmesinin, saldirganligi artirdigi; televizyonlarda yer verilen
Olctisiiz siddet icerigi ile miistehcenlik ve mahremiyet ihlallerinin, basta topluma
uyumlu bir kisilik gelistirme siirecinde olan cocuk ve gencler olmak iizere tim
toplum bireylerinin ruh sagligi son derece olumsuz bir bicimde etkiledigi

vurgulanmustir.

Demir (2005)’in  yaptigi  “TV ~ Reklamlarinda Aile Ideolojisinin
Mesrulastirilmast” isimli calismasinda reklam ve aile ideolojisi arasindaki iligki
tizerinde durulmaktadir. Calisma sonucu olarak televizyonun, herkes tarafindan
izlenebilmesi ve pek ¢ok kisiye gore iyi bir bog zaman degerlendirme araci olmasi
nedeniyle; ideolojilerin yeni nesillere aktarilmasinda 6nemli bir rol oynadigi, TV
reklamlarinin kisa siirede iiriinii tanitmak disinda, toplumsal roller ve davranislar
hakkinda bilgi verdigi ve TV reklamlarimin kullandign imgeler, kaliplasmis
disiinceler, kadinlara ve erkeklere iliskin kalip yargilanmizi pekistirdigi

vurgulanmaktadir.
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Giinalp (2005)’1n yaptigi “Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Resmi Yayin
Kurumu BRT’de Yayinlanan Cocuk Programlarmmin Yurttashk Egitimine Katkisi,
Egitim- Medya Iliskisi” isimli calismada 2002 dncesi ve sonrasi Kibris’ta toplumsal
bir hareketi olusturan yurttashik bilincinde televizyon yayinlarimin rolii, cocuk
programlarinin igeriklerindeki demokratik, katilimc1 unsurlarin etkisi incelenmistir.
Arastirma bulgularindan; yapilan televizyon yaymlarinin genelinde sosyal yagamdaki
belirsizligin izleri, diinyali olma istegi, kiiltiirel melezlikten olusan kimligin
benimsenme ¢abasmin gozlendigi ve bunlarin ¢ocuk programlarinda da goze carptigi
ve K.K.T.C.’nin resmi yayin orgam1 BRT’ de yayinlanan ¢ocuk programlar siyasi
belirsizlik ve izole bir toplumun yansimalarmi icerigine yansittigi, kimlik -
vatandaslik, yurtseverlik — iyi yurttaghik gibi tartismalarin yapildig her platformda
ebeveynleri ile birlikte yer alan ¢ocuklarin, tahmin edilenden daha fazla konu ile
ilgili fikir sahibi olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Medyanin itici gii¢ oldugu kadar,
toplumla da eggiidiimlii hareket eden bir yaklagim i¢cinde olmas1 medya okuryazarligi

kavraminin dogru algilanmasi i¢in 6nemli oldugu vurgulanmistir.

Karaosmanoglu ve Durmus (2005)’un yaptigi “Reklamlar Araciligiyla
Degisen Geng¢ Ebeveyn Kimlikleri” isimli ¢alismasinda reklamlarin yillar itibariyle
degisen sloganlart ve ebeveynlerdeki goriinim ve tavir degisiklikleri analiz
edilmistir. Calisma bulgularinda televizyon reklamlarinin ¢ocuklarin tiiketim
arzusunun ve marka isteklerinin artmasina sebep oldugu, bireylerin toplumda ki
rollerinin betimlenmesini etkiledigi, giinimiiz reklam iletilerinin iyi bir yurttas
olmaktan ziyade, iyi bir tiiketici olma kavramina hizmet ettigi sonucu vurgulanmistir

ve medya okuryazarlig1 egitiminin gerekliligi belirtilmistir.

Ozer (2005)’in yaptig1 “Televizyonun Siddet Ozelinde Biling Altina Yaptig
Etkiye Yonelik Yetistirme Kurami Cercevesinde Yapilan Arastirma”  isimli
calismasinda televizyonun yetistirme rolii sorgulanmistir. Calisma sonucu olarak
Yetistirme Coziimlemesi bulgularina ulasilmistir. Yetistirme Coziimlemesi: Bugiin
bir¢ok insanin kafasinda bir “Amerika” resminin oldugu soylenebilir. Ancak “bir¢ok
insanin” hepsinin Amerika Birlesik Devletleri’'ni gordiigiinii soylemek miimkiin

degildir. Sozii edilen “resim” Yetistirme Kurami ve Coziimlemesinin dnemini ortaya
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koymaktadir. Nitekim “resmi” insanlarin kafasina yerlestiren, Oncelikle

televizyondur. Boylece televizyonun 6nemi ortaya konulmustur.

Erjem ve Caglayandereli (2006)’nin yaptig1 “Televizyon ve Genglik: Yerli
Dizilerin Genglerin Model Alma Davrams1 Uzerindeki Etkisi” isimli ¢alismasinda
yerli dizilerin genclerin model alma davramisi iizerindeki etkileri arastirilmistir.
Arastirma sonucunda genclerin televizyondaki yerli dizilerden etkilendikleri ortaya
cikmigtir. Arastirmaya katilan her li¢ gengten ikisi yerli dizilerdeki dizi kahramanlart
ya da temel karakterleri modelledikleri bulunmustur. Genglerde modelleme davranisi
dizi kahramanlarmnin fiziki ve kisilik oOzellikleri {izerinde yogunlasmaktadir.
Genglerde modelleme davranist onlarin  sosyo-demografik ozelliklerine gore

farklilagmaktadir.

Cesur ve Paker (2007)’in yaptigi “Televizyon ve Cocuk: Cocuklarin TV
Programlarina Iliskin Tercihleri” isimli calismasinda c¢ocuklarin TV program
tercihlerini, kitap ve bilgisayar kullanimindaki ilgileri betimlenmistir. Arastirma
sonuglart ¢ocuklarin ¢ogunlukla biiyiiklerin izledigi programlari izledigine isaret
etmektedir. Cizgi film izlemede yasla birlikte diisiis olurken, dizi izlemede yasla
birlikte bir artis meydana gelmektedir. Cocuklarin en sevdikleri programlar
siralamasinda %30 gibi bir oranda, diziler birinci sirada gelmektedir. Ayrica, yarisma
ve eglence programlarinin, her yasta beklenenden daha fazla oranda seyredildigi
tespit edilmistir. En sevdigi film sorusunda yazdiklar1 {ii¢ segenek birlikte
degerlendirildiginde, film olmamalarina ragmen dizi, reality ve yarisma
programlarinin sevilme oranlar ilk siralarda olmaktadir. En sevdikleri kahraman
soruldugunda, cocuklar ilk tercih olarak bir ¢izgi film kahramanmini yazmislardir fakat
yetiskin dizi ve film kahramanlarmin toplam frekansi, cocuk programi
karakterlerinin toplam frekansindan fazladir. Buna ilaveten c¢izgi film
kahramanlarinin tercihi yagla birlikte azalirken, 9 yasindan itibaren de yetigkin dizi
karakterleri daha fazla tercih edilmeye baslanmaktadir. Cinsiyete gore TV program

tercihlerinde veya bilgisayar kullaniminda farklilagmalar gozlenmistir.
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Karaduman ve Karaduman (2007)’in yaptign “Bilgi Toplumunun
Olusmasinda Televizyon Haberlerinin Yeri ve Onemine iliskin Elestirel Bir Bakis”
isimli televizyonunun bilgilendirme 0Ozelligine elestirel bir bakis sunacak olan
calismada, televizyon haberlerinden edinilen bilginin giderek niteliksel bir doniisiime
ugramasina dikkat ¢ekilerek, haberin bilgilendirme islevi sorgulanmistir. Calisma
sonuclarina gore gazete tirajlarmnin hala diisik oldugu, okullasma ve egitim
diizeyinin gelismis iilkelere oranla daha geride oldugu bir iilkede, televizyon
haberleri bireyin gerek kendi yasadigi toplumu, gerekse diinyada olanlar1 6grenmesi,
anlamasi ve yorumlamasinda en ¢ok basvurdugu ara¢ oldugu; televizyon haberlerinin
sozde yogun ve farkli bilgiler igeriyor goriinmesine karsin, var olan gerceklikten
uzak, bilgiden ¢ok eglence 6gesi barindiran yapisi, nedensellik baglamindan kopuk,
yiizeysel habercilik anlayis1 ile gercegi, teknolojik formuna gére yeniden iiretmekte

oldugu vurgulanmaktadir.

www. gelisimplatformu.org sitesinin (2007) (TV ve Siddet) isimli yayinlanan
arastirma sonuclarina gore artik ¢ocuklarin anne babalarindan ya da 6gretmeninden
daha cok televizyon karsisinda giintinii gegirdikleri; televizyonun c¢ocuklarin
gelisiminde c¢ok Onemli bir yer tuttugu; c¢ocugun dis diinya ile ilk baglantisini
televizyonun sagladigi ve televizyonun c¢ocugun en Onemli egitmeni oldugu
vurgulanmigtir. Televizyonlarda yayimlanan programlara bakildiginda cocuklara
yonelik 6zellikle ¢izgi filmlerin ¢cocuklara olumlu bilgiler yerine siddet, saldirganlik
gibi onlarin hem psikolojik hem de bedensel sagliklarina zarar verecek davranislar
sunuldugu belirtilmistir. Cocuklarin bu konuda egitilmeleri konusunda egitimcilere

ve ailelere gorevler diismektedir.
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1.8.2. Yurtdisinda Yapilan Arastirmalar

1.8.2.1 Medya Okuryazarhg ve Elestirel Medya Okuryazarhgiyla ilgili

Yapilan Arastirmalar

Scharrer (1998)’in yaptig1 “Sixth Graders Take on Television: Media Literacy
and Critical Attitudes of Television Violence” isimli calismasinda analitik bakisg
uygulamalar1 ve elestirel tartismalar iizerinden medyada siddet hakkinda degisen
tutum ve davranislarda medya okuryazarligl egitiminin etkililigi ortaya koyulmustur.
Ontest-sontest deseninin uygulandii ¢alismada sonucunda medya okuryazarlig
programina katilimin elestirel tutumlar {izerinde gelisme sagladigl; medyada siddeti

analiz etme becerilerini gelistirdigi vurgulanmustir.

Feuerstein (1999)’in yaptig1 “Media Literacy in Support of Critical Thinking”
isimli ¢alismasinda Kuzey Israil’deki 10-12 yas araligindaki ogrencilerin elestirel
digiinme becerilerinin medya okuryazarligi ile gelisimi incelenmistir. Arastirma
sonucglar1 olarak; medya okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerin medyay1 analiz
becerileri medya okuryazarligi egitimi almayan Ogrencilere gore anlamli sekilde
farklilagmig, akademik basar1 diizeyi diisiik 6grenciler ile akademik basar1 diizeyi
yiikksek Ogrenciler arasinda elestirel diisiinme ve analitik becerilerin kazanimi
siirecinde basarili 6grenciler daha kolay kazanim gostermisler, medya okuryazarlig
egitimi sonucu Ogrencilerin yasantt deneyimleri daha da artmis ve medya

okuryazarlig1 becerilerini diger alanlara transfer ettikleri gdzlenmistir.

Schwarz (2003)’1n “Renewing The Humanities Through Media Literacy” adli
calismasinda insanlifi medya okuryazarligi aracilifiyla yenileyip canlandirmadaki
roliinii arastirmistir. Bu calismaya gore Ozellikle okullarda dersler medya destekli
verilerek daha anlamli hale getirilmelidir. Medya aracilig1 ile pek ¢ok konu medya
iliskilendirilmesi yapilarak daha anlamli ve yararli hala gelmektedir. Medya
giiniimiizde her alanda karsimiza ¢ikiyor, siyasetten tarihe, kadin erkek iliskilerine

internetin diinya kiiltiiriine katkisina ve etkisine gibi pek cok konuda karsimiza
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cikiyor. Medya sadece gercegi yansitmaz, ayni zamanda gercegin ortaya ¢ikmasina

yardimc1 olur. Medya okuryazarligi cagdas insanlik egitiminde biiyiik role sahiptir.

Kavoori ve Matthews (2004)’in yaptig1 “Critical Media Pedagogy: Lessons
from the Thinking Television Project” isimli arastirmada “Thinking Television-
Televizyonu Diisiinme” olarak adlandirilan dort yillik 6grenci merkezli medya
egitimi projesinin sonuglarimi incelemistir. Elestirel ve Kkiiltiirel calismalarda
okuryazarlik etkinliklerine tutulan 6grencilere televizyon show programi Onerileri
gelistirmeleri saglanmustir. Sonug olarak elestirel medya okuryazarligi 6grencilerin
hosnut olup olmamasina dayanmaksizin, onlarin medyay1 elestirme becerilerinin

gelistirilmesine baglidir.

Livingstone (2007)’nin yaptig1 “Media Literacy and the Challenge of New
Information and Communication Technologies” isimli calismasinda medya
okuryazarliginin tanimi, degisimi ve okuryazarligin kullamim sekilleri agiklanmistir.
Sonu¢ olarak medya okuryazarligi kavrami tarihsel ve Kkiiltiirel olarak ii¢ siireg
arasinda iligkili oldugu ortaya konulmustur; i)bilgi, kiiltiir ve degerlerin sunumunda
materyaller ve kiiltiir, ii) toplumda yorumlama beceri ve yeteneklerinin gelistirilmesi
ve iii) bireylerin bilgiyi kullanmalar1 ile okuryazar olmalarini saglayan, bilgi ¢aginin
en biiyiik endiselerinden biri olan dijital ugcuruma engel olma ve bireyleri demokrasi

icin etkin katilimc1 olmalarint saglamasi.

1.8.2.2. Medya, Televizyon, Diziler ve Mesajlarla flgili Yapilan

Arastirmalar

Knight (1956)’1n yaptigi “Film and TV: A Shotgun Marriage?” isimli
yazisinda II. Diinya Savasi’ndan bugiine kadar ticari televizyonun Birlesik
Devletler’de tam bir patlama olmasina ragmen gercekte ne olduguna dair hala iki
diisiince mevcut oldugunu ifade etmektedir. Bazilarina gére, TV nin (televizyonun)
basit bir resimli radyo oldugunu, geri kalan diisiincenin ise filmler gibi havadan

ibaret oldugu ifade etmektedir. Arastirmasinda televizyon ve film endiistrisinin uzun
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bir yolda birlikte ilerleyecegini ifade ederek, ilgi odaklarinin bir¢ok noktada giizel bir
armoni ile aym oldugunu, bazen aci bir karsilasma yasadigimi séylemis, kuskusuz

ikisinin de ayn1 izleyici kitlesi i¢in savastigini eklemistir.

Lovibond (1967)’un yaptigi “The Effect of Media Stressing Crime and
Violence upon Children’s Attitudes” isimli arastirmasinda sug¢ ihtiva eden ¢izgi
romanlarda ve bunlarla ilgili medyada anlatilan degerlerin, davranislarin ve fikirlerin
kabul edilebilirligini incelenmistir. Sonucta kitlesel medyanin suca ve siddete
zorlamasi ve olumlu moral etkilerini acgiga cikarma Olgiilerini yansitmaktadir.
Sonuglardan cikartilmistir ki, medyanin maksatli olarak c¢ocuklar1 etkiledigi ve

medyanin etkilerinden olumlu ahlaki etkilerinin ¢ikabilecegi kesfedilmistir.

Ramsdell (1973)’in “The Trauma of TV’s Troubled Soap Families” adli
calismasindaki amaci, giinlikk pembe dizilerdeki aile imajlarin1 ve bu dizilerden
kaynaklanan sorunlar1 ortaya ¢ikartmak ve izleyicilere farkli alternatif programlar
sunuldugunda da bu pembe dizileri seyredip seyretmeyeceklerini sorgulamaktir. Bu
calismaya gore bu dizilerdeki sorunlardan biri bu pembe dizilerdeki aile imajlarinda
evlilik dis1 cocuklarin yaygin olmasi, ciftlerin evlenmeden beraber yasamaya
baslamalari, kiirtajin yaygin olmasi, bosanmanin olduk¢a siradan ve yaygin
gosterilmesi gibi sorunlar ortaya c¢ikartilmistir. Amerikan Ailesi adli dizi daha
gercekci ve iyi bir aile hayatin1 6rnek gosteren biri dizi olarak yayimlanmistir ve
biiyiik izleyici kitlesine sahip olmustur, bu da demek oluyor ki farkli alternatifler
sunuldugunda seyircilerin pembe dizleri seyretmelerinde azalma olmustur. Aile
kavramim yiiceltici diziler ve programlar yayginlastirilarak daha gergek¢i ve daha
ahlaki, aym zamanda seyircilerin elestirel diisiincelerini gelistirici dizilere yer

verilerek, izleyicilerin bilinclendirilerek iyi aile 6rnekleri sunulmalidir.

Hartnagel; Teevan,Jr.; Mc Intyre (1975) nin yaptig1 “Television Violence and
Violent Behavior” isimli arastirmada ergenlige gecen genclerden toplanan anket
verileriyle televizyondaki siddet ve siddet davramslann arasindaki iliski acgiga
cikarilmigtir. Bu iki degisken arasinda olumlu bir iliski olabilecegi hipotezi

kurulmustur. Bu hipotezin dogruluguna dair cok az bulgu bulunmustur. Ikincil
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olarak, en sevdikleri televizyon sovunda siddetin farkina varan genclerin farkina
varmayanlara gore daha siddet yanlis1 davraniglarda bulunduguna dair hipotez ortaya
konmustur. Bu hipotez bulgularla destek gormiis ve ispat edilmistir. Sonug olarak,
televizyon siddetinin, siddet davraniglarinin bir metotla 6ngoriilebilmesi icin bagka
bagimsiz degiskenler icerdigi goriilmiistiir. Televizyondaki siddetin, siddet
davraniglar iizerine etkisi konusunda 6nceden tahmin edilebilirliginde cinsellik veya
okul, smf derecesi gibi diger degiskenlerin karsilastirmalarinin Onemsiz kaldig

goriilmiistiir.

Rossiter (1999)’in yaptig1 “The Shaping Influence of Film and Television on
the Spirituality and Identity of Children and Adolescents: an educational response -
part 3” isimli calismasinda televizyon, film ve televizyon reklamlarinin muhtemel
etkilerini belirlemeye calismistir. Arastirmada 6grencilerin kisilik gelisiminde
televizyon ve filmlerin etkili oldugu ve bunun icin okullarda egitim verilmesi
gerektigi; televizyon ve filmlerin 6grencilerin diisiincelerini, hayallerini, duygularini
etkiledigi ve bos zaman etkinligi oldugu; 6grencilerin bu siirecte elestirel becerilere
sahip olmasi gerektigi, bu yeterliligin 6grencileri medyanin etkilerinden korumaya

calismaktan ¢ok kendi ¢coziimlerini bulmaya yardim ettigi sonucuna ulasilmistir.

Kellner ve Hammer (2000)’in yaptizi “Multimedia Pedagogy and
Multicultural Education for The New Millennium” isimli c¢alismasinda
multimedyanin marjinal deneyimler getiren multimedya egitiminin Onemli
yeterlilikleri nasil sagladigim1 aragtirmislardir. Sonu¢ olarak disiplinler arasi
multimedya egitiminin sadece matematik, okuma, 6grenme becerileri, tarih ve fen
bilimleri degil sosyoloji, ekonomi gibi disiplinlerinde Ogretimini miimkiin

kilmaktadir. Hatta tolerans bile dgretilebilir.

Montgomery (2000)’in yaptign “Children's Media Culture in the New
Millennium: Mapping the Digital Landscape” isimli arastirmasinda zengin web sitesi
dizilerini ve teknolojik, demografik ve ticari giiclerin sekillendirdigi bu yeni dijital
medya kiiltiiriinii tanimlamaktadir. Arastirmasinin sonucunda, ¢cocuklar icin bir dijital

medya kiiltiir kalitesi yaratma amacinin, kamusal tartigmalarda en onde yer almasi
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gerektigi sonucuna ulasilmistir. Bu miizakerelerin, mantikli ve bilimsel tartismalar
olmasi; yeni interaktif medyanin kavramsal, duygusal ve sosyal-gelisim etkilerinin
genis kapsamli bir arastirma ile ortaya konmasi ve gelecek igin sorumlu
vatandaslarin  gelistirilmesini kapsayan bir kalite kavraminin olusturulmaya

calisilmasinin gerekmekte oldugunu ifade edilmistir.

Nadel (2000)’in yaptigi “Empower Parents to Choose Quality Children's
Television” isimli ¢alismasinda ailelerin ¢ocuklar icin televizyon programlarini
secme yetkileri arastinlmistir. Arastirmada Steven Spielberg ve George Lucas’un
belirttigi gibi televizyon ve film senaryolart ile basarili bir 6grenmenin
gerceklesebilecegini vurgulanirken, ailelerin ¢ocuklarinin izleyecegi programlarda
yonlendirici olarak televizyon ve interneti 6grenme ortaminda Ogretmen niteligine

kavusturmalar geregi sonucuna ulasilmistir.

Wartella ve Jennings (2000)’in yaptig1 “Children and Computers: New
Technology. Old Concerns” isimli ¢aligmasinda yeni medya ortaminda ¢ocuklarin
gecirdigi vakit ve erisim sikliklar1 g6z Oniine alinarak ¢ocuklar ile bilgisayar iliskisi
incelenmistir. Sonug¢ olarak medyanin ¢ocuklan etkiledigi, cocuklan bilinglendirmek
ve desteklemek icin kaliteli i¢eriklere sahip medya iirlinleri iiretmenin gerekliligi ve
endiistri-akademik-ilgili alanlar arasinda isbirligi yapilmas1 gerekliligi ortaya

konulmustur.

Anderson ve Digerleri (2001)’nin yaptigi “Early Childhood Television
Viewing and Adolescent Behavior: The Recontact Study” isimli c¢alismada
okuloncesi televizyon izleme durumu ile yetigkinlikteki basari, davranim ve tutumlar
arasindaki iligki incelenmistir. Arastirma sonuglarinda okuloncesi donemde egitim
programlarinin izlemesinin bireylerde basariy1, yaraticiligr arttirdigi, saldirganlik
egilimini azalttig1 ve televizyonun bireylerin kisilik modeli se¢iminde ve kendilerini
bedensel algilamalarinda etkili oldugu, cinsiyet degiskenine gore izlenen
programlarin farklilastigi, bu program cesitlerinin bireyler iizerinde farkli etkilere

neden oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Irving ve Berel (2001)’in “Comparison Of Media Literacy Programs To
Strengthen College Women’s Resistance To Media Images” isimli caligmasinda
miidaheleli ve sadece video miidahaleli kontrol durumlarini karsilastirarak iki uzak
medya okuryazarlik etkisinin medyaya olan siipheyi artirip artirmadigini ve herhangi
bir tiniversite kiz 6grencisini ele alarak olumsuz viicut imajin1 azaltip azaltmadigini
arastirmay1 amaglamistir. Bu calismanin sonucuna gore, iiniversite kizlari arasinda
gerek distan miidahale gerek icten miidahale ve zayiflik umutlarinda, giizellikte ki
ideal inceligi gostermekte konusundaki medya gorselligine olan siipheci tutumu

artirmakta videonun da benzer sekilde etkisi oldugu saptanmistir.

Mittel (2001)’in yaptigr “A Cultural Approach to Television Genre Theory”
isimli calismasinda cagdas kiiltiirel teorileri igeren ve diizensiz ve tutarsiz
yaklagimlara Oornek olan medya tiirlerini incelemistir. Medyanin bizim diinyaya
bakisimiz1 etkilemesi ile ilgili olarak bazi temel ilkeler vurgulanmistir; medya
cesitlilik analizi medya organlarinin 6zel niteliklerini agiklamalidir, cesitlilik
caligmalan1 6zgiil ve genel olma durumu arasinda ¢6ziim iretmelidir, medya
cesitliligi  kiiltiirel uygulamalarda anlasilir olmahidir, medya cesitliligi kiiltiirel
hiyerarsi ve giic iliskileri sistemlerine yerlestirilmelidir. Bu analiz ile medyanin

sosyal gerceklere nasil sekil verdiginin anlasildiginin alt1 ¢izilmektedir.

Wright; Huston; Murphy; Peters; Pifion; Scantlin; Kotler (2001)’in yaptigi
“The Relations of Early Television Viewing to School Readiness and Vocabulary of
Children from Low-Income Families: The Early Window Project” isimli
aragtirmalarinda orta ve diisiik gelirli ailelerin ¢ocuklarindan iki grup icin 3 yil
boyunca (sirasiyla 2-5 yaslann ve 4-7 yaslarnn arasindan) televizyon seyretme
kullanim-zaman giinliikleri olusturulmus ve senelik olarak okuma, matematik,
kelime dagarcigimin gelisimi ve okula hazirlik testleri yapilmistir. Izleme ve
performans arasindaki iliski, ana dil (Ingilizce ve Ispanyolca) ve ev ortamu kalitesi
acisindan kontrol edilen analizler yoluyla test edilmistir. 2 ve 3 yas arasindaki
cocuk-izleyicileri  bilgilendirme amagli programlarin izlenmesi, akademik
yeteneklerin dort Olgiitiiniin tiimiinde sonradan yiiksek performans elde edilmesini

ongormiistiir. Her iki grupta, sonradan yapilan testlerde, genel-izleyici programlarini
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siklikla izleyenlerin, nadir olarak izleyenlerden daha zayif bir performans ortaya
koydugu goriilmiistiir. Cocuklarin yetenekleri aym1 zamanda, iki yonlii bir modeli
destekleyen sonradan izlemeyi ongormektedir denmistir. 5 yasindaki yetenekli bir
cocugun onceki ilk yillarina gore daha az ¢izgi film, daha fazla cocuk-izleyici egitim
programlarn tercih ettigi goriilmiistiir. 3 yasindaki daha az yetenekli cocuklarin, 4 ve
5 yaslarinda daha genel-izleyici programlarimi sectikleri goriilmiistiir. Sonuglar,
erken akademik yeteneklerle televizyon izleme iliskileri arasindaki iliskinin 6ncelikli

olarak izlenen programlarin icerigine baglh oldugunu dogrulamaktadir.

Cohen (2002)’in “Devoloping Media Literacy Skills to Challenge
Television’s Portrayal of Older Women” c¢alismasinda bati toplumundaki orta yas
st kadmlarinin hakim olan imajlar1 {izerinde televizyonun artirici veya azaltici
etkisi olup olmadigi arastirilmistir. Altin kizlar dizisi 6rnegi alinarak sosyal hayatin
icinde olan mezun olmus Ogrencilerin Altin Kizlar dizisindeki orta yas kadin
portrelerini olan bakis acilar1 ele alinmistir. Ornek dizide de oldugu gibi televizyon
karakterlerin, bir kiginin ya da zaman zaman farkli karakterlerin yorum ve
deneyimleri dogrultusunda farkli 6zelliklerini gostermektedir. Bu calismadan elde
edilen sonuclara gore su ii¢ tavsiye de bulunulabilir. Birincisi seyircilerin yash
kadinlar {izerine olan basmakalip diisiincelerden kurtulmak icin elestirel diisiince
becerilerini gelistirme ve medya okuryazarhigl {izerine egitim almalarn
gerekmektedir. Ikincisi yashlara ile yetiskinler arasindaki aci1§1 gosteren konuyu ele
alan programlarin azaltilmas1 gerekir, ligiinciisii de televizyon programlarinin yash
kadin portrelerini daha anlamli, daha gercek¢i ve daha 6nemli rollerde kullanarak,

yaslt kadinlar1 ¢ok yonlii gosterilmelidir.

Johnson ve Young (2002)’un yaptigi “Gendered Voices in Children’s
Television Advertising” isimli calismada c¢ocuklar1 yonlendirmek igin yapilan
oyuncak igerikli televizyon reklamlarinda, yapimcilar kiz ve erkek Ogrenciler igin
farkl1 bir dil kullanip kullanilmadig: ve iirinlerin mesajdaki kodlanmasi ile cinsiyet
rolleri arasinda ki iliski incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore medya iireticileri
tiriinlerin reklamim cinsiyet degiskenini g6z Oniine alarak olusturmaktadir. Kiz ve

erkeklerin medyadaki programlara karsi farkli ilgiler gostermektedirler. Erkekler
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hareketli ve siddet icerikli yapimlardan etkilenebilirken, kizlar bu tiir yapimlara ilgi
gostermemektedirler. Cinsiyetler aras1 ilgi farkliligi reklamlarda ki sloganlara da
yansimaktadir ve amacina ulasan reklam sloganlarn bireylere farkinda olmadan {iriine
yonlendirmektedir. Arastirma sonucu olarak bireylerin medya okuryazarligi egitimi

almasinin dnemi vurgulanmistir.

Carstens (2003)’in yaptig1 “Constructing Transnational Identities? Mass
Media and The Malaysian Chinese Audience” isimli ¢alismada televizyon, video ve
sinema gibi kitlesel medyanin Malezyali Cinliler arasindaki uluslar aras1 Cin
kimliginin olusumunda ki etkisini incelenmistir. Arastirma lise Ogrencileri ve
yetiskinler iizerinde yapilmistir. Sonuglarina gore, kitlesel medya, Malezyali Cinli
izleyici Kkitlesi iizerinde uluslar aras1 Cin kimligi duygusunu bireylerde destekleyeci

ve tesvik edici etkisi olduguna ulasilmistir.

Gray (2005)’1in yaptigr “Television Teaching: Parody, The Simpsons, and
Media Literacy Education” isimli arastirmasinda medya okuryazarligi egitimcileri
icin televizyon komedilerini incelenmistir. 70 iilkede yaklasik 60 milyon izleyicisi
olan The Simpsons adhi sitcom dizisi aragtirmaya konu olmustur. Sonug¢ olarak
komedi programlarinin medya mesajlar1 ve yapilari lizerinde diisiinmelerini tegvik
ettigi, The Simpson gibi programlarin medya okuryazarligi egitimine yardim ettigi ve
medya okuryazarligi egitimi ile ilgili olarak elestirel becerileri gelistirdigi

bulgularina ulagilmistir.

Livingstone (2006)’nin yaptigi “Drawing Conclusions from New Media
Research: Reflections and Puzzles Regarding Children's Experience of the Internet”
isimli aragtirmasinda farki disiplin alanlarinin aradigi yeni medya alanina yerlesen
ozellikle internet gibi medya formlarinin, teorik analizlerinin ve deneysel
caligmalarinin  arttig1 giiniimiizde internetin ¢ocuklarin ve genglerin giinliik
yasantilarindaki roliinii incelemistir. Arastirma bulgularinda c¢ocuklarin ailelerine
gore internette ihtiyaci olan bilgileri bulma, bilgisayar ile ilgili yanhs giden bir sey
oldugunda ¢o6ziim bulma, mail hesab1 agma, download edip kaydetme yapabilme gibi

bilgisayar kullanabilme becerilerinde daha basarili olduklar1 goriilmektedir. Bunun
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yaninda gengler ve aileleri gittikce yeni medya uygulamalarinin merkezinde
olmaktadirlar. Fakat internete erigim siirekliliginde bireyler arasinda esitsizlik oldugu
ve bunun sebeplerinden birinin sosyo-ekonomik farkliliklar oldugu ve bunun yaninda
genglerin internete erisim sikliginin onlarin yasam tarzlari, kisilikleri ve yeterlilikleri

ile iligkili oldugu sonuglarma ulasilmistir.

Hill ve Digerleri (2007)’nin yaptig1 “Public and Popular: British and Swedish
Audience Trends in Factual and Reality Television” isimli ¢alismasinda televizyon
izleyicilerinin gercek ve reality televizyon programlarina dair bakis acilar
aragtirilmustir. Arastirma bulgularina gore Ingiltere ve Isve¢’te en ¢ok izlenen
programin haberler oldugu, bunu doga programlarimin izledigi goriilmektedir.
Cinsiyet, yas ve egitim degiskenlerine gore haber programlarinin ilk sirada oldugu

bulunmustur.

Nelson (2007)’un yaptigr “Horror Films Face Political Evils in Everyday
Life” isimli c¢alismasinda popiiler korku film c¢esitlerinin insanlarin giinliik
yasantilarinda ki politik kotiiliiklerle yiizlesmesini arastirmistir. Sonug olarak popiiler
filmlerin ¢esitli anlagmalarin politika ile iligkisini 6grenmemize yardim ettigini ve

insanlarin politik bilgilerinin ¢ogunu medyadan 6grendigini ortaya koyar.

Yapilan arastirmalarda kimi dizilerin en iyi bi¢imde pazarlandig1 ve bireylere
ozdeslesemeyecekleri, gercekte var olmayan modeller sunularak maalesef yalmzca,
burjuva kiiltiirii ve tiiketim kiiltiirli 6ztimsetildigi vurgulanmistir. Bunun da kiiltiirel
yabancilasmay1 dogurdugu vurgulanmaktadir. C6ziim olarak aile kavramin yiiceltici
diziler ve programlar yayginlastirilarak daha gercekc¢i ve daha ahlaki, ayn1 zamanda
seyircilerin elestirel diisiincelerini gelistirici dizilere yer verilmelidir. Medyanin,
insanlar ve Ozellikle de c¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek igin
medya okuryazarligt kavramina biiyiik onem verilmesi gerekliligi ve iletisim
ortamindaki en Onemli giicin medya okuryazarhigit ve egitim oldugu
vurgulanmaktadir. Egitim kurumlarinin elestirel ve yeniliklere acik; yeni bilgileri
aklinin siizgecinden geciren bireyler yetistirmeyi hedeflemesi gerektigi; medyay1

bazi durumlarda bilgi kaynagi ve ders materyali olarak kullanip tartisma zeminleri
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hazirlanmas1 gerekliligi; medya okuryazarligi projesinin iilkemizde hayata
gecirilerek, saglikli bir demokraside dogru bilgilenmis bireyler i¢in, izleyicinin
kendisinin, izledigi materyalin iizerindeki etkisini, uzun vadedeki sonug¢larini bilerek
televizyon izlemesi ve kendisi i¢in en iyisini yayincilardan talep etmesi geregini

ortaya koyulmaktadir.
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BOLUM II

YONTEM

2.1. Arastirma Modeli

Ortadgretim dgrencilerinin televizyon dizilerindeki mesajlar algilamalarinda
medya okuryazarligimin etkisinin incelendigi bu arastirmada, kontrol gruplu 6n ve
son test deneysel arastirma modeli kullanmilmistir. Her iki grupta da deneysel
islemden Once ve sonra Olgmeler yapilmistir (Karasar 2003: 97; Biiytikoztiirk 2001:

23).

Tablo 4. Ontest Sontest Kontrol Gruplu Desen

ONTEST SONTEST
Gp R (OJ ! X O12
Gk R 02, 02,

Gp: deney grubunu,

Gk: kontrol grubunu,

R: deneklerin yansiz atandigini,

01.1 ve O12: deney grubunun ntest ve sontest Sl¢iimlerini,
0O2.1 ve O3 kontrol grubunun Ontest ve sontest d¢timlerini,

X: deney grubundaki deneklere uygulanan bagimsiz degiskeni gdstermektedir.

Ontest-sontest kontrol gruplu desende, Oy ve O, farki Ontest ve sontest
gozlemleri arasinda grubu etkileyen kontrol edilmemis herhangi bir degisken ve
deneysel degisken nedeniyle deney grubuna uygulanan farki gosterir; Oz ve Oz
farki Ontest ve sontest gozlemleri arasinda grubu etkileyen kontrol edilmemis
herhangi bir degisken ve deneysel degisken nedeniyle kontrol grubuna uygulanan
farki gosterir; (011 - O12) — (021 - O33) deney degiskeninin etkisini gosterir
(Buiyiikoztiirk 2001: 23-24).
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2.2. Evren ve Orneklem

Calisma evrenini  2006-2007 egitim-0gretim yilinda Canakkale il
merkezindeki Canakkale Lisesi 10. sinifta 6grenim goren 6grenciler olusturmaktadir.
Aragtirma 6rneklemini Tesadiifi Ornekleme yontemi kullanilarak evrenden yansiz
atama yolu ile secilen 20 deney grubu Ogrencisi ve 20 kontrol grubu Ogrencisi
olusturmaktadir. Seg¢ilen O6rneklem grubunun cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Tablo 5’te gosterilmektedir.

Tablo 5. Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilim

Deney Grubu  Kontrol Grubu
f % f %o

Cinsiyet
Kiz 10 50 10 50
Erkek 10 50 10 50
Toplam 20 100 20 100

Deney ve kontrol grubundaki kiz ve erkek ogrencilerin sayilar1 birbirine esit

olup her iki grup ta onar kisidir.
2.3. Verilerin Toplanmasi

Calismada medya okuryazarligr ile ilgili kavramsal temel, literatiir tarama
yoluyla elde edilmistir. Ilgili literatiir, 6rnek ¢erceve programlari ve 6rnek ders
planlart incelenerek 12 saatlik “medya okuryazarhig egitimi” programi
olusturulmustur. Olgme araci olarak kullanilan “Medya Okuryazarligi Degerlendirme

Formu” arastirmaci tarafindan gelistirilmistir. Farkli 6lcme araglar incelenerek'

! .Media Smart Youth Student Questionnaire
. Semantic Media Analysis
. Television Violence Questionnaire
. Mister Poll Reality Television Questionnaire
. Film Questionnaire
. Myrna Loy Center for The Performing and Media Arts Film Questionnaire
. Screening Questionnaire
. Media Literacy Survey

. Giraud 2005: 66-71
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taslak bir form olusturulmus; olusturulan forma, uzman goriisii cercevesinde son
sekli verilmistir. Formun &n uygulamas1 Canakkale Avukat Ibrahim Mutlu Lisesi 10.
simif ogrencilerine uygulanarak yapilmistir. On uygulama sonuglari SPSS13.0
programindan yararlanilarak Alfa (Cronbach) yontemi ile formun giivenirligi
Olctilmiistiir. Medya Okuryazarligr Degerlendirme Formu’nun her alt boliimiine gore
giivenirlik katsayisina bakilmistir. Tablo 6’da formu olusturan her alt boliimiin ve

formun biitiin olarak giivenirligine bakilmistir.

Tablo 6. Medya Okuryazarhgi Degerlendirme Formu Giivenirlik Sonuclar:

Alt Boyutlar Cronbach Alpha Degeri
Medya a=,790
Medya Okuryazarligi a=,861
Elestirel Medya Okuryazarligi o=,887
Televizyon Dizileri a=,850
Toplam a=,911

Medya Okuryazarligi Degerlendirme Formu’nun Cronbach Alfa degerinin
911 oldugu goriilmistir. Boylece Olgcme aracinin giivenilir oldugu sonucuna

varilmistir.

Medya Okuryazarligi Degerlendirme Formu bes boliimden olusmaktadir. ilk
boliimde o6grencilerin kisisel bilgileri yer almaktadir. Ikinci béliimde “Medya”
baslig1 adi altinda 6grencilerin ¢esitli medya formlarini kullanmalariyla ilgili sorular
bulunmaktadir. Ugiincii bolimde “Medya Okuryazarligi” adi altinda 6grencilerin
medya okuryazarhigr diizeyini Ol¢en sorular bulunmaktadir. Dordiincii boliimde
“Elestire]l Medya Okuryazarli§i” adi altinda 6grencilerin medyaya kars1 elestirel
becerilerini Olgen sorular bulunmaktadir. Son boliim olan “Televizyon Dizileri”
bolimiinde ogrencilerin televizyon dizilerine olan ilgilerini ve televizyon

dizilerindeki mesajlar1 algilamalarim1 6lcen sorular bulunmaktadir. Bu sorularin
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cevaplanmasi siirecinde “Kurtlar Vadisi” dizisi fragmam izletilip, fragman

dogrultusunda sorular1 cevaplandirmalari istenmistir.

Medya Okuryazarligi Egitiminin ve Degerlendirme Formunun Uygulanmasi:
Medya okuryazarlig1 egitiminin igerigi ve degerlendirme formu hazirlandiktan sonra,
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii ve Canakkale il
Valiligi i1 Milli Egitim Miidiirliigii’'niin izni ile arastirmaci tarafindan Canakkale
Lisesi’ndeki orneklem grubunda uygulanmistir. Degerlendirme Formu, deney ve
kontrol grubuna Ontest ve sontest seklinde uygulanmig; Ontest ve sontest
uygulamalar1 arasinda deney grubuna 12 saatlik Medya Okuryazarligi Egitimi
verilmigtir. Egitim, teknoloji destekli sinifta yapilmis, yapilandirmaci egitim anlayist
dogrultusunda 6grencilerle konu ile ilgili ¢esitli etkinlikler yapilmistir. Konu hedefler

dogrultusunda ¢esitli boyutlariyla irdelenmistir.

2.4.Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Arastirmada kullanilan Medya Okuryazarlifi Degerlendirme Formu sonuglar
istatistiksel veriler 1g181inda analize tabi tutulmustur. Arastirma sonucunda elde edilen
veriler bilgisayar ortaminda degerlendirilmis, istatistiki ¢coziimleme icin SPSS13.0
programindan yararlamilmistir. Elde edilen sonuclar ayrintili olarak verilmistir.
Sonuglar1 degerlendirmede 6grencilerin betimsel sonuglarini ve goriislerini belirten
puanlarda frekans ve aritmetik ortalama, degiskenlerin Ontest ve sontest puanlari
arasindaki anlaml fark igin iliskili Olgiimler icin t testi (Paired-Samples t Test) ve
cinsiyete gore degiskenlerin Ontest ve sontest puanlari arasindaki anlamli fark i¢in

Mliskili Ol¢iimler Icin Iki Faktorlii Varyans (F) Analizi kullanilmistir.
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BOLUM III

BULGULAR ve YORUM

Arastirmanin bu boliimiinde, medya okuryazarligi egitimi verilen deney
grubu ve medya okuryazarligi egitimi verilmeyen kontrol grubuna uygulanan
“Medya Okuryazarligr Degerlendirme Formu’ndan elde edilen bulgulara ve bunlarla
ilgili arastirmacinin yorumlarma yer verilmistir. Ek olarak bulgular ilgili

aragtirmalarla karsilastirilmistir.

3.1. Ogrencilerin Medya ile Tlgili Goriislerineiliskin Bulgular

Tablo 7. Ogrencilerin Evlerindeki Televizyon ve Bilgisayar Sayilari

Deney Grubu Kontrol Grubu
Evet Hayir 1 2 3 Evet Hayir 1 2 3
adet adet adet adet adet adet
f % f % n n n f % f % n n n
Televizyon | 20 100 0 O 6 11 3 20 100 0 O 4 11 5
Bilgisayar | 11 55 9 45 10 1 0 11 55 9 45 11 0 0

Tablo 7’e gore dgrencilerin tiimiiniin evinde televizyon; deney grubundaki 11
(%55) ve kontrol grubundaki 9 (%45)  Ogrencinin evinde de bilgisayar
bulunmaktadir. Deney grubunda 14 (%70), kontrol grubunda 16 (%80) 6grencinin
evinde birden fazla televizyon bulunmakta ve deney grubunda bir dgrencinin evinde

2 adet bilgisayar bulunmaktadir.
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Tablo 8. Ogrencilerin Televizyon izleme ve internet Kullanim

Deney Grubu Kontrol Grubu
f %o f %o
Evinizde TV programlarim
asagidakilerden hangisi
aracilig ile izliyorsunuz?
Anten 11 55 10 50
Uydu 12 60 11 55
Kablolu Y. 2 10 1 5
Internet 4 20 1 5
Evinizde TV en ¢ok
nerede izlenir?
Oturma O. 20 100 20 100
Yatak O. Cocuk 3 15 4 20
Yatak O. Yetiskin 1 5 1 5
Mutfak 1 5 2 10
Internet
Evinizde internet baglantisi var mi? 10 50 7 35
Evinizde internete girer misiniz? 10 50 7 65
Yukaridaki soruya cevabiniz “hayir” ise 9 45 3 15
evinizde internete girmek istermiydiniz?
Internete erisimini
nerede yaparsimiz?
Kendi evimde 10 50 7 35
Okulda 4 20 0 0
Kiitiiphanede 0 0 0 0
Internet cafede 14 70 13 65
Arkadasimin evinde 9 45 6 30
Kablosuz ag olan alanlarda 1 5 0 0

Tablo 8’e gore dgrencilerin televizyon programlarini genelde anten ve uydu
sistemi araciligi ile izledikleri ve televizyonun drneklem grubundaki tiim bireylerde

evde oturma odasinda izlendigi sonucuna ulasilmistir.

Orneklem grubunun ortalama olarak yarisma yakim evinde internet
baglantisina sahipken, evlerinde internet baglantisi olmayan deney grubu 6grencileri
baglantinin olmasi istegini olumlu yonde belirtirken; kontrol grubu 6grencilerinden
sadece ii¢ii bu istegi olumlu yonde belirtmislerdir. Bu bulguya ek olarak Livingstone
(2006)’nin yaptig1 arastirmasinda internete erisim siirekliliginde bireyler arasinda
esitsizlik oldugu ve bunun sebeplerinden birinin sosyo-ekonomik farkliliklar oldugu
ve bunun yaninda genglerin internete erisim sikliginin onlarin yasam tarzlari,

kisilikleri ve yeterlilikleri ile iligkili oldugu sonuclarina ulagilmistir.
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Ogrenciler internet erisimini en ¢ok internet cafelerde saglarken, ikinci siray1

kendi evleri, iiciincii siray1 da arkadaslarinin evi almaktadir.

Tablo 9. Ogrencilerin Televizyon ve internet ile ilgili Kurallari

Deney Kontrol
Grubu Grubu
f % f %
Evinizde sizin TV, video, dvd
izlemeniz ile ilgili
herhangi bir kural ya da yaptirum var mi?
Kesinlikle saat ... sonra izlenmemesi 1 5 1 5
TV kumandasinin kontroliiniin yetiskinlerde oldugu zaman 1 5 1 5
Sadece uygun goriilen video ve dvdleri izleme 2 10 3 15
Eger yetiskinler uygun gérmezse TVyi kapatabilecegi 2 10 3 15
kosullarda
Kiifiir ve kot bir dil kullanimi olmayan programlari izleme 2 10 3 15
Diizenli olarak ne izlendigi kontrol edilmesi sartiyla TV izleme 1 5 1 5
Uzun siire TV izlememe 4 20 7 35
TVye cok yakin mesafeden izlememe 7 35 6 30
Herhangi bir kural ya da yaptirnm yoktur 12 60 11 55
Internete erisim saglamanizla ilgili
herhangi kural var midir?
Bilgisayarin yerlesimi (oturma odast) 0 2 2 10
Sadece ailenin izin verdigi websitelerine erisim 1 5 1 5
Sadece genglerle ilgili olan websitelerine erisim 1 5 0 0
Erisimi engellenmis olan websitelerine giremem 1 5 3 15
Diizenli olarak online ne yaptiginizin kontrol edilmesi halinde 1 5 0 0
erisim
Interneti kullanma siiresinin uzunlugu 4 20 4 20
Yazilim yiiklemesinin filtrelendigi zaman erisim 1 5 0 0
Veri indirmeye (Download etmeye) izin verilmez 0 0 2 10
Pornografik sitelere izin verilmez 8 40 9 45
Sohbet (Chat) odalarina erigime izin verilmez 2 10 5 25
Online aligverise izin verilmez 6 30 3 15
Herhangi bir kural yok 10 50 7 35

Tablo 9 incelendiginde 6grencilerin yarisindan fazlasinda televizyon izleme
ile ilgili bir kural yokken, kural olanlarda da “Uzun siire TV izlememe” ve “TV’yi
cok yakin mesafeden izlememe” kurallar1 vardir. Internet erisimi saglama ile ilgili
ortalama olarak 6grencilerin yarisinda her hangi bir kural olmadig1 goriilmektedir.
Kural olanlarda “Online aligverise izin verilmez”, “Pornografik sitelere izin

verilmez”, “Interneti kullanma siiresinin uzunlugu” ile ilgili kurallar vardur.
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Bu bulgulara ek olarak Nadel (2000)’in ¢alismasinda ailelerin ¢ocuklar icin
televizyon programlarini se¢me yetkileri arastirllmis ve ailelerin cocuklarinin
izleyecegi programlarda yonlendirici olarak televizyon ve interneti Ogrenme
ortaminda Ogretmen niteligine kavusturmalar1 geregi sonucuna ulasilmistir. Sonug
olarak ailelerin ¢ocuklarin ve genglerin medyayr kullanmalarinda bilingli birey
olmalarim saglamada sorumluluklart vardir. Bu sorumluluk da ¢ocuklarinin medya
okuryazarligi egitimi almalarimi saglamaktir. Birey, medyay1 kullanmada ozgiir

oldugu ortamda onun olumsuz etkilerinden kurtulmak i¢in medya okuryazari

olmalidir.
Tablo 10. Ogrencilerin Medya ile Etkilesimi
Deney Grubu Kontrol Grubu
X X

Asagidaki medya formlar

swnif ici ders etkinliklerinde

ne siklikla kullaniliyor?
Televizyon 2,03 2,38
Gazete 2,23 2,60
Dergi 2,25 2,50
Radyo 1,78 2,03
Internet 2.40 3,35

Medya asagidaki kararlar: alirken

sizi ne kadar etkiler-yonlendirir?
Kitap alirken 3,33 3,10
Film, Miizik, Oyun Cd’si alirken 3,95 3,85
Arkadas segiminde 1,85 2,63
Bos zaman etkinliklerini belirlemede 3,23 3,45
Okuyacagim yiiksekogretim tiirii tercihinde 3,25 3,15
Tuttugum spor (futbol, basketbol vb.) takimi 2.95 2.40

(5: Her zaman, 4: Genellikle, 3: Bazen, 2: Nadiren, 1: Higbir zaman )

Tablo 10’a gore ders etkinliklerinde ‘“radyo, televizyon, gazete, dergi,
internet” gibi medya formlarinin sinif ortaminda nadiren kullanildigr goriilmektedir.

“Internet” digerlerine gore daha sik kullanilmaktadir.

Ogrencilerin yasamlarim1 yonlendiren cesitli secimleri yaparken etkilesim

icinde bulunduklar1 medya formlari, tercihlerinde etkili olmaktadir.



Tablo 11. Ogrencilerin Gazete, Televizyon ve internet Kullanim

Deney Grubu Kontrol Grubu

Haftada kag giin gazete okursunuz?

Giinde kag adet gazete okursunuz?

Haftada kag¢ adet gazete okursunuz?

Haftada kag farkli gazete okursunuz?

Bir giin icinde kag saat televizyon izlersiniz?

Bir giin icinde kag saat internet erigimi kullanirsinmiz?

X
4,50
1,51
7,06
2,56
2-3
3-4

X
4,12
1,17
3,88
1,94
2-3

3-4
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Her iki gruptaki Ogrenciler giin icinde ortalama 2-3 saatlerini televizyon

izleyerek, 3-4 saatlerini internete girerek gecirmektedirler. Bir haftalik siirecte

ortalama olarak 4-7 adet gazete okumakta, bu gazeteler 2-3 cesit olmaktadir.

Tablo 12. Ogrencilerin Televizyon ve internet ile ilgili Goriisleri

Deney Grubu Kontrol Grubu
X X
Televizyon
Ne istiyorsak onu izleyebilmeliyiz. 2,63 2,43
Televizyon insanlar1 olumlu yonde etkileyebilmektedir. 2,45 2,35
Televizyon insanlar1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir. 2,60 2,55
Cogu televizyon kanal iyidir. 1,75 2,28
Internet
Genellikle internette aradigimi bulamiyorum. 1,20 1,28
Internetten bulduklarima genellikle giivenirim. 2,30 2,58
Internet kullanma hakkinda kendime giivenirim. 2,58 2,60
(3: Evet, 2: Bilmiyorum, 1: Hayir)
Ogrenciler “Televizyon insanlari olumsuz yonde etkiler” ifadesine

katilirlarken, “Televizyon insanlar1 olumlu yonde etkiler” ve “Cogu televizyon kanali

iyidir” ifadesine “bilmiyorum” cevabini vermislerdir. Interneti kullanma becerileri ile

ilgili olarak o©grencilerin genellikle internette aradiklar1 bilgiyi bulamadiklar

goriilmektedir. Buna karsin kontrol grubu dgrencilerinin internet kullanimi sirasinda

bulduklarn bilgilere giivendikleri, deney grubu ogrencilerin bu konuda kararsiz

kaldiklar goriilmektedir.



Tablo 13. Ogrencilerin Medya Etkinlikleri

Deney Grubu Kontrol Grubu

f

Giin iginde en ¢ok

hangisini yaparsiniz?
Televizyon izlemek 16
Radyo dinlemek 6
Cep telefonu kullanmak 13
Internet kullanmak 12
Gazete ve dergi okumak 10
Video dvd izlemek 4
Mp3 player’den miizik dinlemek 14
Bilgisayar oyunu oynamak 10

%

80
30
65
60
50
20
70
50

f

%

65
25
70
35
35
20
65
35
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Ogrencilerin bir giin icinde sirasiyla televizyon izleme, miizik dinleme, cep

telefonu kullanma ve interneti kullanmaya daha ¢ok zaman ayirdiklar goriilmiistiir.

3.2. Ogrencilerin Medya Okuryazarhgina iliskin Bulgular

Tablo 14. Ogrencilerin Medya ve Medya Mesajlarim Tanimlamalari

Medya mesajlari,

Itinayla secilmistir
Diizenlenmistir
Kurgulanmigtir

Deger ve ideolojileri barindirir

Ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar
igerisinde tretilir
Insanlarin sosyal gergekligi kavramalarini saglar

Medyanin bize diinyay: sunug bicimiyle medya tiiketicilerinin
diinyay1 algilayis1 arasinda siki bir iligki vardir.

Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize sergiledigi diinya
gercek olan degil, gercegin medya tarafindan temsil edilmis
bicimidir.

Medya mesajlari, insanlara etkili bir bicimde ulastirilmak
amaciyla, kendi kurallar1 ¢cergcevesinde yaratici bir dil
kullanilarak olusturulur.

Medya kuruluslari, kar ve gii¢ elde etmek amaciyla
kurulmusglardir.

Farkli insanlar ayn1 medya mesajini farkli algilayabilirler.

Deney Kontrol
Grubu Grubu
On Son On Son
test test test test
X X X X
230 2,15 190 2,20
270 295 235 225
255 280 255 210
2,15 260 1,75 2,05
270 290 2,10 2,05
240 2,65 205 2,05
270 290 235 2,15
295 3,00 220 2,25
275 295 260 240
230 275 230 2,15
2775 295 275 2,65

(3: Evet, 2: Bilmiyorum, 1: Hayir)
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Ogrencilerin medya mesajlarin1 tanimlamaya iliskin goriisleri yukaridaki

tabloda verilmistir.

Kontrol grubu 6grencileri medya mesajlarim1 tamimlama dogrultusunda
bilmiyorum cevabinda bulunurlarken, “Farkli insanlar aym1 medya mesajin1 farkli
algilayabilirler.” boyutunda ever cevabimi vermislerdir. Kontrol grubu 6grencilerinin

medya ve medya mesajlar1 hakkinda bilgileri bulunmamaktadir.

Deney grubu 6grencileri aldiklart medya okuryazarligi egitimi sonunda bu

konudaki bilgileri olumlu yonde gelisme gostermistir.

Kincal (2007), 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmadigi sonucuna varmis ve bu durumun nedeni olarak da
iniversitelerin dgretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarliiyla ilgili bir
dersin bulunmadigim belirtmektedir. Bu bulgu da medya okuryazarligi egitiminin

onemini desteklemektedir.

Tablo 15. Ogrencilegin Medya Mesajlarim Tanmimlamalariyla Ilgili
Ontest ve Sontest Sonuclari

Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 247 ,34028 19 2,328 ,031
Grubu Sontest 20 2,68 ,29308
Kontrol Ontest 20 2,12 ,46860 19 ,000 1,000
Grubu Sontest 20 2,12 ,49293
*p< .05

Tablo 15’deki test sonuglarmma gore Deney grubu Ogrencilerinin medya
mesajlarin1 tanimlamalariyla ilgili Ontest ve sontest sonuglar1 arasinda anlamli bir

farklilik  bulunmaktadir [t(9=2,328; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarlig
egitimi almadan Onceki medya mesajlarini tanimlamalariyla ilgili puanlar (X =2,47)
ile medya okuryazarlifi egitimi aldiktan sonraki puanlarina (f =2,68) iligskin
Olctimlerine ait ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik diizeyinde onemlidir. Bu
durum dgrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki medya mesajlarini

tanimlamalarinda artis yasandigi bulgusuna ulagtirmaktadir.
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Tablo 15°deki test sonuglarina gore kontrol grubu oOgrencilerinin medya

mesajlarini tanimlamalariyla ilgili ontest (Y:2,12) ve sontest (§:2,12) sonuglart

arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaistir [t(9,=,000; p>.05].

Tablo 16. Ogrencilerin Medya Tanimlamalariyla ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 2,69 ,19974 19 3,803 ,001
Grubu Sontest 20 2,91 ,16512
Kontrol Ontest 20 2,44 45699 19 1,055 ,304
Grubu Sontest 20 2,32 ,42748

* p< .05

Tablo 16’daki test sonuglarmma gore Deney grubu Ogrencilerinin medya
tanimlamalariyla ilgili Ontest ve sontest sonuglar arasinda anlamhi bir farklilik

bulunmaktadir [tge= 3,803; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhigi egitimi
almadan o©nceki medya tanmimlamalarnyla ilgili puanlart ( Y=2,69) ile medya

okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§=2,91) iliskin Olctimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0,05 anlamlilik diizeyinde Onemlidir. Bu durum
ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki medya tanimlamalarinda

artis yagsandigl bulgusuna ulastirmaktadir.

Tablo 16’deki test sonuglarna gore kontrol grubu Ogrencilerinin medya

tanimlamalariyla ilgili Ontest (§:2,44) ve sontest (Y:2,32) puan sonuclari

arasinda anlaml bir farklilik bulunmamustir [t9)= 1,055; p>.05].
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Tablo 17. Ogrencilerin Medya Okuryazarhig Tamm ve Medya Kapsam Bilgisi

Deney Grubu Kontrol Grubu
Ontest Sontest Ontest Son test
f % t % t % f %
Medya okuryazarhig tamumi | | 5 18 90 0 0 0 0
Asagidakilerden hangileri
medya kapsamu igine girer?
Televizyon 20 100 20 100 18 90 19 95
Radyo 19 95 20 100 11 55 13 65
Cep telefonu 6 30 18 90 4 20 6 30
Bilboardlar 12 60 20 100 9 45 6 30
Afigler 17 8 20 100 12 60 11 55
Sinema 15 75 20 100 10 50 12 60
Basili yayinlar 19 95 20 100 11 55 10 50
Baskili T-shirt 6 30 20 100 1 5 3 15
Cikolata paketi 7 35 18 90 4 20 4 20
Gazete 18 90 20 100 12 60 14 60
Internet 18 90 20 100 15 75 16 80

Yukandaki tablo 6grencilere medya okuryazarliginin taniminin soruldugu
acik uclu soruya ait ve medya kapsami i¢ine giren medya formlarini tanima bilgisine

ait puanlart gostermektedir.

Kontrol grubu ogrencileri Ontest ve sontest puanlarina gore medya

okuryazarlig1 tanimi hakkinda bir bilgiye sahip degildirler.

Aym sekilde deney grubu ogrencileri de, Ontest puanlarina gore, medya
okuryazarlig1 egitiminden onceki medya okuryazarligi bilgisine bir 6grenci haricinde
sahip degildirler. Fakat medya okuryazarligi egitiminden sonra dgrencilerin %90’ m

tam olarak medya okuryazarligi bilgisine sahip olmuslardir.

Medya kapsamina giren medya formlarin1 6lgen maddeye verilen cevaplara
gore kontrol grubu 6grencileri Ontest ve sontest puanlarina gore “televizyon, internet,
radyo, gazete” haricindeki O6gelerin medya kapsaminda olup olmadigi konusunda
yeterli bilgiye sahip degildirler. Buna karsin deney grubu Ogrencileri medya
okuryazarligi egitiminden sonra soru maddesine ait olan tiim Ogelerin medya

kapsamina girdikleri bilgisine sahip olduklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 18. Ogrencilerin Medya Okuryazarhg Tanim ile ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 20 ,69585 19 4,595 ,000
Grubu Sontest 20 1,20 ,61559
Kontrol Ontest 20 ,00 ,00000 19 Fﬁ‘;}:ﬁi}?&“jﬁ?ﬁ“
Grubu Sontest 20 ,00 ,00000 icin t degeri

hesaplanamamistir.

*p< .05

Tablo 18’deki test sonuglarma gore Deney grubu ogrencilerinin medya
okuryazarlig1 tanimu ile ilgili 6ntest ve sontest sonuglar arasinda anlamli bir farklilik
bulunmaktadir [tgo= 4,595; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhigi egitimi

almadan Onceki medya okuryazarligi tanimi ile ilgili puanlar (Y:,20) ile medya

okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§=1,20) iliskin Olctimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0,05 anlamlilik diizeyinde 6nemlidir. Ogrencilerin medya
okuryazarligl egitimi aldiktan sonraki medya okuryazarlifini tanimlama yoniinde

olumlu yonde artis goriilmiistiir.

Tablo 18’deki test sonuglarina gore kontrol grubu oOgrencilerinin medya

okuryazarligl tamimu ile ilgili Ontest (f=,00) ve sontest ( Yz,OO) puan sonuclari
arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir [Farkliligin standart hatast sifir oldugu

icin t degeri hesaplanamamustir.].

Tablo 19. Ogrencilerin Medya Kapsam Bilgisine ile ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olciim N X S sd t p
Deney Ontest 20 71 ,20913 19 5,902 ,000
Grubu Sontest 20 98  ,04756
Kontrol Ontest 20 49 27712 19 487 632
Grubu Sontest 20 52 ,29510

*p< .05

Tablo 19°daki test sonuglarina gore deney grubu &grencilerinin medya
kapsamu bilgisine ile ilgili Ontest ve sontest sonuclari arasinda anlamli bir farklilik

bulunmaktadir [tgo= 5,902; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhigi egitimi

almadan onceki medya kapsami bilgisine ile ilgili puanlari (?zﬂl) ile medya




80

okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki puanlarina ( X =,98) iligkin Ol¢iimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilhik diizeyinde Onemlidir. Bu durum
ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki medya kapsam bilgisinde

artis oldugunu gostermektedir.

Tablo 19’daki test sonuglarina gore kontrol grubu Ogrencilerinin medya

kapsami bilgisi ile ilgili ontest (X =,49) ve sontest (Y =,52) puan sonuglar arasinda

anlamli bir farklilik bulunmamastir [t 9= ,487; p>.05].

Tablo 20. Ogrencilerin Medya Okuryazarhgmm Onemi, Medya Mesajlarim
Tamma, Medyamin Amaci ve Medya Sponsoru Bilgileri

Deney Grubu Kontrol Grubu
On Son On Son
test test test test
X X X X
Medya okuryazarlig1 geleceginiz icin ne kadar 3,50 4,35 3,60 3,25
onemlidir?’
Asagudakilerin hangilerinde
medya mesaji vardwr?
Otobiislerin i¢inde ve disindaki reklamlar. 2,80 3,00 2,45 2,50
Sinema veya film cdlerindeki fragmanlar. 2,65 3,00 2,60 2,50
T-shirtlerdeki logolar. 1,95 3,00 1,90 2,05
Alisveris ¢antalari-posetleri. 2,05 3,00 1,85 1,95
Medyanin amaci
Bilgi vermek. 2.80 2,95 2,65 2,60
Eglendirmek. 2.90 2,90 2,55 2,50
Birseyleri yapmayi ya da satin almaya tegvik etmek. 2,60 3,00 2.45 2.30
Medya tarafindan iletilen mesajlarin
sponsorunu bilmenin nigin 6nemlidir?
Mesajin bakis agisini anlamak. 2,60 2,80 2,55 2,55
Mesajin hedef kitlesini tanimlamada yardimci olur. 2,55 2,90 2,60 2,40
Mesaj hakkinda fikir edinmeme yardimct olur. 2,50 2,85 2,55 2,30

*(5: Cok 6nemli, 4: Onemli, 3: Kararsizim, 2: Onemli degil, 1: Hi¢ 6nemli degil)
(3: Evet, 2: Bilmiyorum, 1: Hayir)

Ogrencilere sorulan medya okuryazarliginin 6nemi hakkindaki soruya kontrol
grubu Ogrencileri Ontest ve sontest ortalamasi sonucu “kararsizum” yaniti verirken,
deney grubu 6grencilerinin “onemli” yargisinda olduklart goriilmiistiir. Bu bulguya
ek olarak, Kutoglu (2005)’nun c¢alismasinin sonuglarinda medyanin insanlar ve

ozellikle de cocuklar {iizerindeki olumsuz etkisini azaltabilmek icin medya
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okuryazarlig1 kavramina biiyiikk 6nem verilmesi gerekliligi ve iletisim ortamindaki en

onemli giiciin medya okuryazarligi ve egitim oldugu vurgulanmaktadir.

“Asagidakilerin hangilerinde medya mesaji vardir?” sorusuna verilen
cevaplara bakildiginda; kontrol grubu oOgrencileri “Sinema veya film cdlerindeki
fragmanlar” cevabina ever derlerken, deney grubu 6grencileri egitimden sonra farkli
medya 6gelerinin medya mesajini ilettigini ifade eden bu madde altinda her cevaba

katildiklart goriilmistiir.

Medyanin amaci dogrultusunda verilen soru maddesinde; kontrol grubu
ogrencilerinin “Bir seyleri yapmay1 ya da satin almaya tesvik etmek” sikkinda
kararsiz olduklari, digerlerinde olumlu goriis bildirdikleri; deney grubu
ogrencilerinin her sikka yiiksek puanda olumlu cevap verdikleri goriilmiistiir. Deney
grubu dgrencileri medyanin ticari amag tasidiginin bilincindedirler. Bu ticari amaci
destekleyen diger soruya verilen cevaplara bakildiginda; kontrol grubu Ogrencileri
medya mesajinin sponsorunu bilmenin “Mesajin bakis acisim anlamak™ ve “Mesajin
hedef kitlesini tamimlamada yardimci olur” konularinda yardim ettigi, “Mesaj
hakkinda fikir edinmeme yardimc1 olur” konusunda ise Ontest ve sontest puanlarina
gore “kararsizizm” cevabr verdikleri goriilmiistir. Buna karsin deney grubu
ogrencileri egitimden sonra artan puanlaryla birlikte her iki testte de olumlu yénde
goriis bildirmislerdir. Bu sonuca gére deney grubu 6grencilerinin medya mesajinin
sponsora gore analiz edilebileceginin ve ticari amag tagidiginin bilincinde olduklari

sonucuna varilmaktadir.

Tablo 21. Ogrencilerin Medya Mesajlarim Tanima ile ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olciim N X S sd t p
Deney Ontest 20 236 47624 19 5986 ,000
Grubu Sontest 20 3,00 ,00000
Kontrol Ontest 20 2,20 ,38560 19 525,606
Grubu Sontest 20 2,25 ,41359

*p< .05

Tablo 21°deki test sonuglarina gore deney grubu &grencilerinin medya

mesajlarini tanima ile ilgili dntest ve sontest sonuglart arasinda anlamh bir farklilik
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bulunmaktadir [tge= 5,986; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhigi egitimi
almadan o6nceki medya mesajlarin1 tamima ile ilgili puanlar (Y:2,36) ile medya

okuryazarligl egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§:3,00) iliskin Slctimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilhik diizeyinde Onemlidir. Bu durum
ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki medya mesajlarini

tanimalarinda olumlu yonde artis yasandigi sonucuna ulasilmaktadir.

Tablo 21°deki test sonuglarina goére kontrol grubu Ogrencilerinin medya

mesajlarini tamma ile ilgili ontest (Y=2,20) ve sontest (§=2,25) puan sonuclari

arasinda anlaml bir farklilik bulunmamistir [t9)=,525; p>.05].

Tablo 22. Ogrencilerin Medyanin Amaclar Bilgisi ile flgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olciim N X S sd t p
Deney Ontest 20 2,77 32624 19 2,146 ,045
Grubu Sontest 20 295 ,16312
Kontrol Ontest 20 2,55 ,46232 19 ,691 498
Grubu Sontest 20 2,47 ,50029

*p< .05

Tablo 22’deki test sonuclarina gore deney grubu Ogrencilerinin medyanin
amaglar bilgisi ile ilgili Ontest ve sontest sonuglari arasinda anlaml bir farklilik

bulunmaktadir [tjo= 2,146; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhg egitimi
almadan 6nceki medyanin amaglart bilgisi ile ilgili puanlar (§:2,77) ile medya

okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§:2,95) iliskin Slctimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik diizeyinde 6nemlidir. Ogrencilerin medya
okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki medyanin amaglarini bilme y6niinde olumlu

yonde artig yasanmistir.

Tablo 22’deki test sonuclarina gore kontrol grubu Ogrencilerinin medyanin
amaclar bilgisi ile ilgili ontest (§:2,55) ve sontest (§:2,47) puan sonuglari

arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir [t9)=,691; p>.05].
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Tablo 23. Ogrencilerin Medya Sponsorunu Bilme ile ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 2,55 ,53284 19 2,438 ,025
Grubu Sontest 20 2,85 ,33289
Kontrol Ontest 20 2,57 ,55251 19 ,840 411
Grubu Sontest 20 2,42 ,50581
*p< .05

Tablo 23’teki test sonuglarina gore deney grubu Ogrencilerinin medya

sponsorunu bilme ile ilgili ontest ve sontest sonuglar arasinda anlaml bir farklilik

bulunmaktadir [tjo= 2,438; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhg egitimi

almadan o6nceki medya sponsorunu bilme ile ilgili puanlar (§=2,55) ile medya

okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§=2,85) iliskin Olctimlerine ait

ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilhik diizeyinde Onemlidir. Bu durum

ogrencilerin medya okuryazarhigr egitimi aldiktan sonraki medya sponsorunu

bilmenin 6nemi hakkinda bilinglenme yoniinde artis gostermektedir.

Tablo 23’teki test sonuglarina gore kontrol grubu oOgrencilerinin medya

sponsorunu bilme ile ilgili ontest (? =2,57) ve sontest ( X =2,42) sonuglar1 arasinda

anlamli bir farklilik bulunmamastir [t;9=,840; p>.05].

Tablo 24. Ogrencilerin Medya Yaratim Etkinlikleri

Kendi websitenizi yapmak

Cep telefonunu kullanarak kisa film yapmak

Dijital kamera kullanarak kisa film yapmak

Web giinliigii yazmak (blog)
Cep telefonunda zil sesi yapmak
Online fotograf albiimii yapmak
Kendi miizik listenizi yapmak.

Deney Grubu Kontrol Grubu

X X
2,63 2,80
2,93 2,33
2,93 2,73
2,20 1,93
2,95 2,85
3,00 2,95
3,35 3,20

(4:Yaparim, 3: {lgiliyim, 2: Tigim yok, 1: Bilmiyorum)

Medya okuryazarliginin yaratma basamagindaki kendi medya mesajini

olusturma becerilerini 6lcen bu maddeye verilen cevaplara gore deney ve kontrol

grubu Ogrencilerinin “Web giinligi (blog) yazmak” konusunda, kontrol grubu

ogrencilerinin de “Cep telefonunu kullanarak kisa film yapmak” konusunda
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ilgilerinin olmadigi, diger alt maddeler altinda ilgili olduklar, fakat eylem siirecine
geciremedikleri sonucuna ulagilmaktadir. Bu da medya okuryazarliginin son
basamagi olan yaratma basamaginin Ogrencilerde bulunmadigi; deney grubu
Ogrencilerinin de bu basamaktaki davramis degisikliginin goriilmesi i¢in verilen
egitimin daha uzun siirecli olmasi ve etkilesim kurdugu bireylerin de bunu

desteklemesi gerekliligini gostermektedir.

Tablo 25. Ogrencilerin Televizyon, Gazete ve internet Yaymlarina ilgili

Duyarhhiklar:
Deney Kontrol
Grubu Grubu
f % f %
Televizyonda izlediginiz herhangi bir
program (olumlu-olumsuz)
hakkinda asagdakileri hi¢ yapar misiniz?
Televizyon kanalina ya da programa mesaj yazarim. 5 25 4 20
Televizyon kanalina ya da programa telefonla baglanirim. 3 15 2 10
Televizyon kanalina ya da programa e-mail atarim. 8 40 3 15
TV programinin websitesini ziyaret ederim. 13 65 10 50
Televizyon kanalina ya daprograma posta yolu ile mektup 4 20 1 5
yollarim.
Televizyonu kapatirim ya dakanal degistiririm. 16 80 15 75
Gazetede okudugunuz herhangi bir
konu (olumlu-olumsuz)
hakkinda asagidakileri hi¢c yapar misiniz?
Gazete yayim sorumlusuna mesaj yazarim. 4 20 2 10
Gazete yayim sorumlusuna telefonla baglanirim. 2 10 1 5
Gazete yayim sorumlusuna e-mail atarim. 9 45 3 15
Gazete websitesini ziyaret ederim. 12 60 (¢} 45
Gazete yayim sorumlusuna posta yolu ile mektup yollarim. 4 20 1 5
Gazeteyi okumam. 14 70 7 35
Internette karsilastiginiz herhangi bir
bilgi (olumlu-olumsuz)
hakkinda asagidakileri hi¢ yapar misiniz?
Websayfasinin yoneticisine e-mail atarim. 6 30 4 20
Websayfasi hakkinda arkadaslarima e-mail atarim. 10 50 6 30
Websayfasi hakkinda forumlarda tartigirim. 8 40 4 20
Websayfasina erisim yapmam. 13 65 11 55

Televizyon, gazete ve internetteki herhangi bir bilgi hakkinda 6grencilerin
elestirel davranig gostermelerini ifade eden yukaridaki tabloya gore; deney ve kontrol
grubundaki 6grenciler cogunlukla “Televizyonu kapatirim ya da kanal degistiririm.”,
“Gazeteyi okumam.” ve “Websayfasina erisim yapmam.” yoniinde tutum

gosterdikleri goriilmiistiir. Bu bulguda 6grencilerin medyadaki herhangi bir sonug
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karsisinda yeterli diizeyde duyarli davranis gostermedikleri sonucuna gotiirmektedir.
Fakat bununla birlikte, her iki gruptaki Ogrencilerde televizyon ve gazetedeki
yayinlanan bir bilgi ile ilgili her hangi bir durum karsisinda ilgili websitesini ziyaret
ederek bilgilendigi yamitim1 diger cevaplara gore daha c¢ok cevaplamislardir.
Internette karsilastiklar1 bir durum karsisinda da bunu arkadaslarina e-mail yolu ile

bildirerek tepkilerini ifade etmektedirler.

Kincal (2007)’1in calismasinin bulgulart da 6rneklem grubunun iiniversite
ogrencileri olmasina ragmen ayni sonucu desteklemektedir. Ogretmen adaylarmin
ayn1 soruya verdikleri cevaplarin televizyonu kapatma, gazeteyi okumama, web
sitesine erisim yapmama seklinde oldugu goriilmektedir. Ogretmen adaylarinin
ortadgretim Ogrencilerine benzer sekilde, medyaya karsi etkin olma konusunda
duyarsiz kaldiklart goriilmektedir. Bu da medya okuryazarligi egitiminin Onemi

ortaya koyan farkli bir bakis agisidir.

Tablo 26. Ogrencilerin Aile ve Arkadaslariyla Medyadan Elde Ettikleri Bilgileri

Elestirmeleri
Deney Grubu Kontrol Grubu
X X

Ailenizle, asagidaki iletisim
araglarindan edindiginiz bilgileri
ne siklikla tartigirsiniz?

Televizyon 4,03 3,78
Gazete 3,40 3,23
Dergi 2,93 2,45
Radyo 2,60 2,33
Internet 3,40 3,33

Arkadaslarimizla, asagidaki iletisim
araglarindan edindiginiz bilgileri
ne siklikla tartigirsiniz?

Televizyon 4,08 4,10
Gazete 3,28 3,35
Dergi 2,98 3,15
Radyo 2,58 2,55
Internet 3,63 3,98

(5: Her zaman, 4: Genellikle, 3: Bazen, 2: Nadiren, 1: Hi¢bir zaman)

Herhangi bir medya aracindan elde ettikleri bilgiyi, aile ve arkadaslar ile
tartisip yorumlama sikligina iliskin puanlarin verildigi yukaridaki tabloya gore;

deney ve kontrol grubu o6grencileri en ¢ok, televizyondan edindigi bilgileri



86

“genellikle” aile ve arkadaglariyla tartistiklari, ek olarak arkadaslariyla internetten
edindigi bilgileri de “genellikle” tartigtiklari, fakat digerlerine “bazen” cevabi vererek
arasira tartistiklari sonucuna ulasilmistir. Bu da medyaya elestirel yaklagim

davranmiginin belli bir seviyede oldugu sonucuna ¢ikarmaktadir.

3.3.0grencilerin Elestirel Medya Okuryazarhgna iliskin Bulgular

Tablo 27. Ogrencilerin Reklam Metnini Degerlendirmeleri

Deney Grubu Kontrol Grubu
Ontest Sontest Ontest Sontest
X X X X
Reklam Degerlendirme

Bu reklam ne kadar ilginizi ¢ekti? 3,55 3,80 3,65 3,40
Bu reklam ne kadar inandiric1? 2,00 2,60 2,40 2,65
Bu reklami ne kadar ilgi ¢ekici buldunuz? 3,25 3,80 3,75 3,30
Bu reklami ne kadar ikna edici buldunuz? 2,65 3,20 2,85 3,10
Bu reklami ne kadar hatirlanabilir buldunuz? 3,35 3,50 3,50 3,65
Bu reklami ne kadar yaratici buldunuz? 3,05 3,85 3,50 3,55
Bu reklami ayni reklam tiirleriyle kiyaslayiniz. 2.35 3,10 3,00 3,10
Reklamdaki tiriinti kullanir misimz? 35 ,50 ,45 ,50
Bu reklamdan sonra bu iiriinii almakta ne kadar istekli 2.80 3,45 2,95 3,05
olursunuz?

Gorsel dgeleri eslestirme 2,75 2,70 4,15 2,70

Ogrencilerin bir reklam metnine olan degerlendirmelerinin incelendigi bu
soruda; kontrol grubu oOgrencilerinin Ontest ve sontest goriislerinin genelde
“kararsizim” olarak belirtildigi goriilmiistiir. Deney grubu 6grencilerinin goriislerine
bakildiginda sontest puanlarinin ontest puanlarina gore artis gosterdigi goriillmiistiir.
Alinan egitimin ogrencilerin mesaji degerlendirme Olciitlerini etkiledigi soylenebilir.
Boylelikle o6grencilerin egitim sonrasinda medya mesajlarinin sunulusu boyutun

mesajlara elestirel yaklagim gosterdikleri sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 28. Ogrencilerin Reklam Metnini Degerlendirmeleri ile ilgili Ontest ve
Sontest Sonuclari

Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 2,59 ,85785 19 2,790 ,012
Grubu Sontest 20 3,09 ,75841

Kontrol Ontest 20 2,93 40358 19 264 795
Grubu Sontest 20 2,90 ,63072

*p< .05

Tablo 28’deki test sonuglarina gore deney grubu o&grencilerinin reklam
metnini degerlendirmeleri ile ilgili Ontest ve sontest sonuglari arasinda anlamli bir
farklilik bulunmaktadir [tje= 2,790; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarligi

egitimi almadan Onceki reklam metnini degerlendirmeleri ile ilgili puanlarn

(Y:2,59) ile medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§:3,09)
iliskin Ol¢iimlerine ait ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik diizeyinde
onemlidir. Bu durum o&grencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki
reklam metnini degerlendirmeleri yoniinde davramis degisikligi saglandigini

belirtmektedir.

Tablo 28’deki test sonuglarina gore kontrol grubu Ogrencilerinin reklam

metnini degerlendirmeleri ile ilgili ontest (¥=2,93) ve sontest (¥=2,90) sonuglari

arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir [t9)=,264; p>.05].

Tablo 29. Ogrencilerin Gorsel Metinlerdeki Mesajlar1 Algilamalar:
Deney Grubu Kontrol Grubu

Ontest Sontest Ontest Son test

f % f % t % f %

Gorselmetnianaliz | 3 15 8 40 2 10 2 10

Girselsemboller | 3 15 11 55 5 10 6 30
Sarkly iilke ve kiiltiirlerde

farkli anlam: ifade eder.

Gorsel metni analiz boyutunda sorulan soruda, 6grencilerin birbirine benzer
dort resim arasinda farkli olam1 bulmaya yonelik verdikleri cevaplara gore; kontrol
grubu Ogrencilerinin Ontest ve sontest puanlarina gore olumsuz cevap verdikleri,

deney grubu Ogrencilerinin sontest puanlarinda Ontest puanlarina gore artis oldugu
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goriilmiistiir. Alinan egitim sonucu Ogrencilerin gorsel medya metnini analiz edip
farklilig1 saptama konusunda basar1 orani artmaktadir.

Tablo 30. Ogrencilerin Gorsel Metini Analiz Etme ile ilgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olgiim N X S sd t p
Deney Ontest 20 A5 ,36635 19 2,463,024
Grubu Sontest 20 ,70 92338
Kontrol Ontest 20 ,L10  ,30779 19 ,000 1,000
Grubu Sontest 20,10 ,30779

*p< .05

Tablo 30’daki test sonuglarina gére deney grubu 6grencilerinin gorsel metini
analiz etme ile ilgili Ontest ve sontest sonuclari arasinda anlamlh bir farklilik

bulunmaktadir [tge= 2,463; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhigi egitimi
almadan Onceki gorsel metini analiz etme ile ilgili puanlan (Yz,lS) ile medya

okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki puanlarina ( X =,70) iligkin Ol¢iimlerine ait
ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilhik diizeyinde Onemlidir. Bu durum
ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki gorsel metini analiz etme

becerilerinde istendik yonde gelisim saglandigini vurgulamaktadir.

Tablo 30’daki test sonuglarina gore kontrol grubu 6grencilerinin gorsel metini

analiz etme ile ilgili ontest (f =,10) ve sontest (? =,10) sonuglar1 arasinda anlaml

bir farklilik bulunmamistir [t;9)=,000; p>.05].

Medya okuryazarligt egitimi bireye medya metinlerine elestirel bakis

kazandirdig1 sdylenebilir.




Tablo 31. Ogrencilerin Haber Metnindeki Mesajin Amacim Algilamalari

D4

Mesajin

amact nedir?
3.1
3.2
3.3
34
3.5
3.6

D4.6

Deney Grubu Kontrol Grubu

On test Son test On test Son test
X X X X

2,75 2,35 2,55 2,50
1,95 2,30 1,85 1,80
1,60 1,60 2,10 1,50
1,75 1,90 2,00 2,15
2,50 2,10 2,55 2,30
2,10 2,60 1,55 1,70
3,15 3,42 2,75 2,63

(3: Evet, 2: Kararsizim, 1: Hayir)

Tablo 32. Ogrencilerin Medyanin Bilgileri Sunus Seklini Yorumlamalari

Deney Grubu Kontrol Grubu

D5
D6

On test Sontest On test Son test
X X X X
1,79 1,82 1,65 1,80
2,35 2,95 2,55 2,15

89

Yazili medya metnini elestirmeye yonelik olan soruyla ilgili 6grencilerin

verdikleri cevaplarin puanlar1 Tablo 31 ve 32’de verilmektedir.

Ogrencilerin mesajin amaci nedir sorusuna verdikleri cevaplar; kontrol

grubunda “kararsizim’” puani lizerinde yogunlasirken, deney grubunda ki 6grenciler

egitim sonucu “Para kazanmak” secenegine evet cevabi, digerlerine “kararsizim”

cevabi verdikleri goriilmiistiir. Bu bulgu 6grencilerin medya okuryazarligi sonucu

medya mesajlarinin olusturulmasinda ticari amac¢ oldugunun 6grenciler tarafindan

kavranildigi sonucuna ulagtirmaktadir. Boylece egitim sonucu Ogrencilerin medya

metinlerine elestirel bakis kazandig1 soylenebilir. Bu bulguya ek olarak, Scharrer

(1998)’in calismasinda medya okuryazarligi programina katilimin elestirel tutumlar

izerinde gelisme sagladigi vurgulanmistir.
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flgili soruya ait “Verilmeye calisilan ne tiir mesajdir?” maddesine verilen
cevaplara bakildiginda; kontrol grubu ogrencilerinin Ontest ve sonteste “Bilgi
tanimlama” olarak cevap verdikleri, deney grubu 6grencilerinin Ontestte verdikleri
“Bilgi tamimlama” cevabimin “Bilgi verme” yoniinde degisme gosterdigi
goriilmiigtiir.  Bu  bulgu da Ogrencilerin  mesaji  tanimlama  siirecinde

yorumlamalarinda, egitim sonucunda farklilagma oldugu sonucuna gotiirmektedir.

“Biliniyor ki bircok reality programi daha eglenceli, daha ilgi cekici
olabilmek i¢in yanhs bilgiler sunuyorlar. Bunu bilmeniz sizin programlar hakkindaki
diisiincenizi degistirir mi?” sorusuna verilen cevaplara bakildiginda, her iki grubun
da genelinde bu soruya “ever” cevabimi verdikleri ve bu tiir programlar1 artik

sevmediklerini ortaya koymaktadirlar.

“Reality programlarinin bilgileri diizenlemeden, degistirmeden dogrudan
dogru sekilde sunmalarimi saglayacak kural ya da kanunlarin olmasi fikrini
destekliyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplara bakildiginda kontrol grubu
ogrencilerin “kararsizim”, deney grubu 6grencilerinin Onteste verdikleri “kararsizim”
cevabinin medya okuryazarli§i egitiminden sonra ‘“evet” olarak degistigi
goriilmiigtiir. Bu bulguya dayanarak ogrencilere medyaya elestirel yaklasiminin

medya okuryazarligi egitimi ile kazandirildigi sdylenebilir.

Hobbs (1996)’un 9. smuflara yonelik yaptigi arastirma sonuclarina gore,
medya okuryazarligr egitimi alan Ogrenciler medya okuryazarligr egitimi almayan
ogrencilere gore medyanin hedef kitlesinin ve ekonomik amaclarinin daha cok

farkindadirlar. Bu sonu¢ medya okuryazarligi egitiminin 6nemini desteklemektedir.
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Tablo 33. Ogrencilerin Haber Metnindeki Mesaji Algilamalar

Deney Grubu Kontrol Grubu

On test Son test On test Son test

X f X f X f X f
O|11]2]3 O 1 (2] 3 0| 1] 213 0O|11]2]3

D4

1 J5 | 8 |10 1 |1(200(1|8 |1(10(160 (4| 8 |0 |8| ,85 |5 |13|2 |0
2 1257 |2 |10]1]1,65|4| 3 (9|4 |1,10|1]|16| 3 |[0|1,05| 3 [13| 4 |0
4 120 4 | 8 | 8 |0[255|0| 1 |7|12|145|5| 7 | 6 [2|1,05| 6 | 7|7 |0
5 145 4 | 4 |11 |1(275|1| 0 |2|17(|235|1 |2 |10|7|155| 3 |5 |10]|2
7 ,60 | 10| 8 o(110 7|7 {33 |,75|7|12,0 (1| .,80 | 7 |10]| 3 |0
8 J5 |16 [ 131 (0160 |2 |11 |0 7 (1,30 (2|13 |2 |3| 95 |3 |15]|2 |0
9 J35 (14 ] 5 110(18 (6|2 |2(10(1,10(8| 7 | 0|5 ,50 |10|10| O |0

(0: Bilmiyor; 1: Yanls; 2: Kismen Dogru; 3: Dogru)

Ogrencilerin  haber metnindeki mesaji elestirel medya okuryazarhig
boyutunda algilamalarina yonelik sorulara verilen cevaplar; kontrol grubu 6grencileri
Ontest ve sonteste genelde yanlis cevap verirlerken, deney grubu dgrencileri Onteste
verdikleri yanlis cevaplari medya okuryazarligi egitim sonunda sontestte dogru
olarak degistigi goriilmektedir. Medya okuryazarlhigi egitimi, Ogrencilerin yazili
metindeki mesajlar1 dogru olarak algilamalarinda etkilidir ve medya okuryazarligi
egitimi  Ogrencilere  elestirel  diiginme  becerileri  kazandirir  yargisini

desteklemektedir.

Kavoori ve Matthews (2004)’in calismasinin sonucu (Elestirel medya
okuryazarligi 6grencilerin hosnut olup olmamasina dayanmaksizin onlarin medyay1
elestirme becerilerinin gelistirilmesine baghdir.) bulgular1 desteklemektedir.

Ogrencilerin metni elestirel olarak inceleyip kendilerini ifade edebilmeleri elestirel

medya okuryazari olmalar1 yolunda 6nemlidir.
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Tablo 34. Ogrencilerin Haber Metnindeki Mesaji Algilamalar ile ilgili Ontest
ve Sontest Sonuclari

Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 91 40744 19 6,585 ,000
Grubu Sontest 20 1,92 ,57232
Kontrol Ontest 20 1,38 ,43793 19 2,863 ,010
Grubu Sontest 20,96 ,43448
*p< .05

Tablo 34’deki test sonuglarma gore Deney grubu Ogrencilerinin haber
metnindeki mesaji algilamalar ile ilgili Ontest ve sontest sonuclar arasinda anlaml
bir farklilik bulunmaktadir [t9= 6,585; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarlig

egitimi almadan ©nceki haber metnindeki mesaji algilamalar1 ile ilgili puanlar
(Y:,91) ile medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki 6grencilerinin puanlarina

(f=1,92) iligkin Ol¢iimlerine ait ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik
diizeyinde o6nemlidir. Bu durum 6grencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan
sonraki herhangi bir haber metnindeki mesaji algilamalarinda, istendik yonde, verilen

egitimin hedefleri dogrultusunda, gelisim gosterdigi goriilmiistiir.

Tablo 31°deki test sonuglarma gore Kontrol Grubu Ogrencilerinin haber
metnindeki mesaji algilamalar ile ilgili ontest ve sontest sonuclar arasinda anlaml
bir farklihik bulunmaktadir [to= 2,863; p<.05]. Ogrencilerin medya okuryazarhig

egitimi almadan ©nceki haber metnindeki mesaji algilamalart ile ilgili puanlar

(?:1,38) ile medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki puanlarina (Y:,96)
iliskin Ol¢iimlerine ait ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik diizeyinde
onemlidir. Ogrencilerin 6ntest ve sontest puanlari arasinda diisiis goriilmektedir.

Anlamli farklilik basarisizlik yoniindedir.

Feuerstein  (1999)’in calismasinda medya okuryazarhi§i egitimi alan
ogrencilerin medyay1 analiz becerileri medya okuryazarligi egitimi almayan
ogrencilere gore anlamli sekilde farklilastigi bulgusu caligmanin bulgular ile

tutarlidir.
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Tablo 35. Ogrencilerin Televizyon, Gazete ve internet Yaymlarmm Okumalari

Deney Kontrol
Grubu Grubu

On Son On Son
test test test test

X X X X
Televizyon izlerken izlediginiz kanaldan
baska bir kanala gectiniz.

Bunun sebebi nedir?

Izledigim programin bitmesi. 290 3,00 270 2,75
Izledigim programin hosuma gitmemesi. 2,75 2,95 2,85 2,55
Diger kanalda bekledigim programin baglamasi 2,90 2,95 2,85 2,55
Yayinda olan programin benim yas seviyeme uygun 1,45 1,80 1,95 1,65
olmamasi.

Yayinda olan programin siddet igerikli olmasi. 1,55 1,55 1,15 1,50
Yayinda olan programin yonlendirici mesajlar icermesi. 1,35 1,85 2,00 1,75
Yayinda olan programin dogru bilgi igermemesi. 2,10 2,20 2,30 2,20

Okudugunuz gazeteyi

digerlerine tercih etme
sebebiniz nedir?

Aradigim haber tiiriinii icermesi. 2.45 290 2,35 2,55
Kupon ile veya kuponsuz hediye vermesi.. 1,55 1,95 1,90 2,20
Benim yas seviyeme uygun icerigi olmasi. 1,85 1,95 2,05 2,10
Siddet igerikli haberlere 6ncelik vermesi. 1,40 1,60 1,35 1,65
Diger gazetelerin yonlendirici mesajlar icermesi. 1,65 2,25 1,80 2,00
Diger gazetelerin dogru bilgi icermemesi. 2,00 2,25 1,90 2,05

Internette siirekli erisim yaptiginiz
web sayfalarim secme
sebebiniz nedir?

Aradigim bilgi tiiriinii icermesi. 2,80 3,00 2,85 255
Oyun, eglence, chat amacli icerigi olmasi. 2,65 2,60 2,00 2,25
Benim yas seviyeme uygun icerigi olmast. 1,80 1,95 2,10 2,05
Siddet igerikli olmasi. 1,35 1,55 1,50 1,80
Diger web sayfalarinin yonlendirici bilgiler icermesi. 1,90 1,90 1,90 2,05
Diger web sayfalarinin dogru bilgi icermemesi. 2,15 2,15 2,05 2,00

(3: Evet; 2: Bilmiyorum; 1: Hayir)

Ogrencilerin izledikleri televizyon programini, okudugu gazeteyi, internette
erisim yaptig1 siteyi tercih etme sebeplerine bakildiginda; 6grencilerin aradiklar
tiirdeki yayinlart bulmalar1 genel tercih sebebi oldugu goriilmektedir. Televizyon
programu ile ilgili tercihlerde program degistirme sebebi olarak “izlenilen programin
bitmesi” ya da “izlenilen programin hosa gitmemesi” gosterilmektedir. internette ki
tercih sebebi bakildiginda deney grubu 6grencilerinin “Oyun, eglence, sohbet (chat)
amach igerigi olmasi”m sebep olarak belirttigi goriilmektedir. Yayinlarin siddet
icerikli olmasi 6grencilerin tercih sebebi olmadigini kismen de olsa betimlemektedir.

Ogrencilerin diger seceneklere “bilmiyorum” cevabi verdikleri goriilmektedir.
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Tablo 36. Ogrencilerin Televigyon, Gazete ve internet Yaymlarim Okumalari
ile Ilgili Ontest ve Sontest Sonuclari

Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 2,03 ,34806 19 1,937 ,068
Grubu Sontest 20 2,23 ,32770
Kontrol Ontest 20 2,10 ,19995 19 A477 ,639
Grubu Sontest 20 2,12 ,16369
*p< .05

Tablo 36’daki test sonuclarina gore deney grubu Ogrencilerinin televizyon,
gazete ve internet yayinlari izlemeleri ile ilgili Ontest ve sontest sonuclar arasinda
anlamli bir farklihk bulunmamustr [tge= 1,937; p>.05]. Ogrencilerin medya

okuryazarlign egitimi almadan Onceki televizyon, gazete ve internet yayinlarini
izlemeleri ile ilgili puanlar (Y:2,03) ile medya okuryazarligi egitimi aldiktan

sonraki puanlarina (X =2,23) iliskin Ol¢timlerine ait ortalamalar arasinda anlamli bir

farklilik bulunmamustir.

Tablo 33’deki test sonucglarina gore kontrol grubu 6grencilerinin televizyon,
gazete ve internet yayinlarimi izlemeleri ile ilgili Ontest (§=2,10) ve sontest

(f =2,12) sonugclart arasinda anlaml bir farklilik bulunmamastir [t(19y=,477; p>.05].

Medya okuryazarligi egitimi alan deney grubunun Ontest ve sontest
sonuglarinda anlamli farkliligin ¢cikmamasi, alinan egitimin bireylerde bilinglendirme
amaclt oldugu, yasanti davranis degisikligi saglanmasi icin egitimin daha uzun
siirecli ve etkilesim icindeki bireylerin medya okuryazarligi konusunda bilingli

olmasiyla saglanabilecegi sOylenebilir.
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Tablo 37. C:)grencilerin Televizyon, Gazete ve Internetteki Programlarm
Ilettikleri Bilgilerin Dogruluguna Iliskin Goriisleri

Deney Grubu Kontrol Grubu
Ontest Sontest Ontest Son test
x t x f x f x f
Televizyondaki farkl program cesitleri
(spor, haberler, diziler...)
ne siklikla dogru bilgi iletiyorlar?
Doga ve vahsi yasam programlari | 320 3 4,15 0 425 0 4,00 2
Haber programlart 300 1 385 0 3,15 0 3,775 0
Reality programlari 285 3 245 0 230 1 2,60 2
Spor programlari 3,00 4 340 1 335 2 325 3
Diziler 250 1 250 0 29 0 230 2
Sinema filmleri 255 1 250 0 3,00 1 2,75 O
Magazin programlari 2,15 1 190 1 2,15 1 245 4
Cizgi filmler 260 2 220 3 255 2 280 0
Cocuk programlart 306 3 270 3 3,15 2 2,05 4
Gazetelerdeki farkh haber tiirleri
ne siklikla dogru bilgi iletiyorlar?
Siyaset 330 0 3,05 1 260 2 385 0
Ekonomi 3,20 3 345 2 3,00 4 3,80 O
Finans 3,10 3 3,15 3 280 5 390 1
Spor 340 2 3,20 1 2,75 5 3,60 2
Giincel 430 1 3,80 0 3,30 0 3,30 1
Yagam 395 0 3,55 0 3,5 0 330 O
Magazin 240 3 2,15 2 230 1 2,65 1
Astroloji 335 1 3,10 2 260 2 330 O
Hava Durumu 325 1 3,65 1 325 1 340 O
Saglik 380 1 3,70 1 3,70 1 3,55 0O
Bilim-Teknoloji 4,10 0 3,75 2 405 0 395 O
Egitim 385 1 385 1 395 0 3,80 O
Mizah 345 0 3,00 0 3,65 0 3,00 1
Internetteki farkh icerikli web siteleri
ne siklikla dogru bilgi iletiyorlar?
Haber Siteleri 330 2 340 1 3,70 0 3,70 O
Chat-sohbet Siteleri 2,15 2 155 3 1,70 5 220 3
Oyun Siteleri 235 2 225 1 2,70 3 2,60 2
Forumlar 285 2 235 2 320 0 2,775 1
Bloglar (Web Giinliikleri) 2,60 3 265 2 200 6 2,50 2
Email Siteleri 290 2 2,65 3 220 3 2,60 1
Ahgveris Siteleri 2,65 3 255 4 250 4 245 1
Odev Siteleri 4,10 0 3,80 0 330 0 3,65 O
Bilim ve Arastirma Siteleri 410 0 4,15 0 3,65 0 3,65 1

(f degeri program ve yayinlari izlemeyenlerin sayisidir.)
(5: Her zaman dogri; 4: Cogu zaman dogru; 3: Kararsizim; 2: Arasira dogru; 1: Asla dogru degil. )

Tablo 37 incelendiginde, televizyon, gazete ve internetteki iceriklerde ne

siklikla dogru bilgi iletildigi sorusuna ogrencilerin verdikleri cevaplar; televizyonda
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yaymlanan programlardan magazin programlarinin “ara sira”, belgesel ve haber
programlarinin “cogu zaman” dogru bilgi ilettikleri, digerleri konusunda “kararsiz”
olduklar1 seklinde goriis belirtmislerdir. Gazetede yayinlanan igeriklere verilen
cevaplarin saglik, bilim ve teknoloji ve egitim konularindaki haberlerin “cogu

2

zaman” dogru bilgi ilettigini, magazin programlarinin “ara sira” dogru bilgi
ilettigini, digerleri konusunda ise “kararsiz” olduklar1 yoniinde goriis belirttikleri
goriilmektedir. Internet iceriklerine verilen cevaplarin; 6dev siteleri, bilim ve
aragtirma siteleri her iki grup tarafindan, haber sitelerinin kontrol grubu tarafindan
“cogu zaman” dogru bilgi ilettigi, chat ve sohbet sitelerinin “ara sira” dogru bilgi
ilettikleri, diger seceneklerdeki siteler konusunda “kararsiz” yamti verdikleri
goriilmektedir. Bu bulgulara gore 6grencilerin en ¢ok etkilesim icinde bulunduklart
medya formlarin1 degerlendirebilip, dogru bilgi sunup sunmama konusunda elestirel
yaklagabildikleri goriilmektedir. Bulgulara ek olarak, Karaduman ve Karaduman
(2007)’1n ¢alismasinda televizyon haberlerinin sdzde yogun ve farkh bilgiler igeriyor
goriinmesine karsin, var olan gerceklikten uzak, bilgiden cok eglence Ogesi

barindiran yapisi, nedensellik baglamindan kopuk, yiizeysel habercilik anlayisi ile

gercegi, teknolojik formuna gore yeniden iiretmekte oldugu vurgulanmaktadir.

Tablo 38. Ogrencilerin Televizyon, Gazete ve interngtteki Programlarm
Tlettikleri Bilgilerin Dogruluguna iliskin Goriiseleri ile Tlgili Ontest ve Sontest

Sonuclari
Gruplar Olciim N X S sd t p
Deney Ontest 20 3,20 ,57998 19 ,650 1,523
Grubu Sontest 20 3,08 ,60139
Kontrol Ontest 20 3,02 ,53785 19 1,103 ,284
Grubu Sontest 20 3,17 ,57776

* p< .05

Tablo 35’deki test sonuglarina gore deney grubu Ogrencilerinin televizyon,
gazete ve internetteki programlarin ilettikleri bilgilerin dogruluguna iliskin goriisleri
ile ilgili 6ntest ve sontest sonuglari arasinda anlamli bir farklilik bulunmamustir [t(9=
,650; p>.05]. Ogrencilerin medya okuryazarlig1 egitimi almadan 6nceki televizyon,

gazete ve internetteki programlarin ilettikleri bilgilerin dogrulugu ile ilgili puanlar
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(f=3,20) ile medya okuryazarligi egitimi aldiktan sonraki puanlarina (§=3,08)

iliskin ol¢timlerine ait ortalamalar arasinda anlaml bir farklilik bulunmamastir.

Tablo 35’deki test sonuglarina gore kontrol grubu 6grencilerinin televizyon,

gazete ve internetteki programlarin ilettikleri bilgilerin dogrulugu ile ilgili ontest

(§=3,02) ve sontest (Y=3,17) sonuglart arasinda anlamli bir farklilik

bulunmamustir [t;9y= 1,103; p>.05].

Her iki grubunda birbirine yakin cevaplar vermesi ayni icerikler hakkinda
ayn1 goriislere sahip oldugu, deney grubunun goriislerindeki degisikligin anlaml
olmamasi ise kazanilan becerilerin bu programlara transfer edilebilmesi ve
uygulanabilmesi i¢in programlarin medya okuryazarlifi goziiyle tekrar izlenmesi
gereginin olmas1 ve bunun da uygulama siireci i¢inde gerceklesebilecek zamanin

olmamasi seklinde yorumlanabilir.

3.4. Ogrencilerin Televizyon Dizileri-Elestirel Medya Okuryazarhig Boyutuna
Iliskin Bulgular

Tablo 39. Ogrencilerin Dizi izleme Siklig I

Deney Grubu Kontrol Grubu
f % f %
Son birkag yil boyunca, ortalama olarak,
ne kadar siklikla dizi
izlediginizi diisiiniiyorsunuz?
Giinde birden fazla 5 25 8 40
Giinde bir 2 10 2 10
Haftada birkag ya da fazla 13 65 3 15
Haftada en az bir kez. 0 0 6 30
Ayda birkag 0 0 1 5
Ayda bir 0 0 0 0
Diger 0 0 0 0
Izlediginiz film-dizileri
genellikle agsagidaki hangi
medya kaynaklarindan izlersiniz?
v 18 90 17 85
VCD-DVD 7 35 4 20
Internet-Bilgisayar 9 45 7 35
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Tablo 40. Ogrencilerin Dizi izleme Sikhig IT
Deney Grubu Kontrol Grubu

X X
Haftada kag giin dizi izlersiniz? 3,24 2,20

Tablo 41. Ogrencilerin Dizi izledikleri Medya Kaynaklari

Deney Grubu Kontrol Grubu

f %o f Yo

Izlediginiz film-dizileri

genellikle asagidaki hangi

medya kaynaklarindan izlersiniz?
TV 18 90 17 85
VCD-DVD 7 35 4 20
Internet-Bilgisayar (¢} 45 7 35

Ogrencilerin dizi izleme sikligina baktigimizda, deney grubu 6grencilerinin
yaridan fazlasimin “haftada birka¢ ya da fazla”, bes 6grencinin “giinde birden fazla”,
iki O0grencinin “giinde bir”; kontrol grubu ogrencilerinin sekizinin “giinde birden
fazla”, altisinin “haftada en az bir kez”, iiciiniin “haftada birkac ya da fazla”, ikisinin
ise “giinde bir” sonucuna ulasilmistir. Dizileri genellikle televizyonda, bunun
yaninda internet ve bilgisayar, VCD-DVD’de izledikleri goriilmiistiir. Deney grubu
Ogrencileri ortalama olarak haftada ii¢-dort giin arasi, kontrol grubu 6grencileri ise

ortalama olarak haftada iki-ii¢ giin arasi dizi izledigi bulgusuna ulagilmistir.

Bu sonuglara bakilarak dizilerin 6grencilerin yasaminda 6nemli bir yer teskil
ettigi, televizyonda izleyemedikleri yayinlari, imkanlar varsa internet ve bilgisayar

ya da VCD-DVD aracigiyla izledikleri goriilmektedir.
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Tablo 42. Ogrencilerin Televizyon ve Dizi izleme ilgileri

Deney Grubu Kontrol Grubu
X X
TV programlarlnda{tk
hoslanma diizeyi

Cizgi Film 2,78 3,13
Belgesel 3,30 3,83
Yerli Dizi 3,63 3,48
Yabanc: Dizi 3,23 3,15
Spor 3,08 2,68
Haber 3,73 3,53
Magazin 2,45 2,40
Miizik 3,75 3,73
Yarisma 3,48 3,58
Eglence 3,65 ,83
Sinema 4,00 4,08
Reality 2,80 2,58

En sevdiginl'é

film tiirii nedir?
Macera 4,23 4,00
Dizi 3,58 3,28
Romantik 3,63 3,63
Genglik/Macera 4,05 4,18
Komedi 4,40 4,20
Cizgi Film 2,83 3,15
Bilim Kurgu 3,63 3,75
Fantastik 3,23 3,45
Korku 4,18 4,20
Dram 3,05 3,38
Savas 3,85 3,05

Sevdiginiz dizi tiirleri
Komedi 6,43 7,00
Bilim-kurgu 5,60 5,49
Animasyon 4,38 4,40
Korku 7,18 7,82
Ask-Romantik 5,30 6,24
Macera 7,25 6,66
Polisiye 5,43 4,87
Savas 6,73 4,72
Muzikal 3,68 4,05

Tzleyeceginiz diziye

karar verirken sizi

en ¢ok ne etkiler?
Arkadaslar 4,50 4,24
Reklam 3,60 3,84
Film elestirileri 4,33 4,27
Filmin konusu ve tiirii 1,90 2,87
Oyuncular ve yonetmen 3,20 3,90
TV izlenme oram 4,88 4,38

“(5: Cok hoslantyorum; 4: Hoslaniyorum; 3: Kararsizim; 2: Hoslanmiyorum; 1: Hi¢ hoslanmiyorum)
“(5: Cok severim; 4: Severim; 3: Kararsizim; 2: Sevmem; 1: Hi¢ sevmem)

Ogrencilerin televizyon programlarinda hoslanma diizeyine bakarsak; deney

grubu 6grencileri sinema, eglence, yarisma, miizik, haber, yerli dizi programlarini
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izlemekten hoslandiklari, kontrol grubu 6grencilerinin sinema, yarisma, miizik, haber
programlarin1 izlemekten hoslandiklar, her iki grubun magazin programlarini
izlemekten hoslanmadiklari, diger programlar konusunda ‘“kararsiz” kaldiklar
goriilmiistiir. Bulgulara ek olarak, Cakir (2005)’1n ¢alismasinin bulgularina gore
izleyicilerin giinliik ortalama televizyon izleme siiresinin dort saat ve kadinlarin
erkeklerden daha fazla televizyon izledigi, televizyonda yayinlanan program tiirleri
icerisinde ana haber biiltenleri, sinema filmleri ve diziler en ¢ok tercih edilen
program tiirleri oldugu ve erkekler televizyonda haber, belgesel, a¢ik oturum gibi
enformasyon agirlikli programlar1 daha cok tercih ederken, kadinlar; dizi, magazin,
miizik-eglence programlar1 gibi eglence agirlikli programlart daha ¢ok tercih ettigi

sonucuna ulasilmistir.

Ogrencilerin en sevdikleri film tiiriine bakildiginda; deney grubu
ogrencilerinin ¢izgi film, dram, fantastik filmler konusunda kararsiz, sirasiyla
komedi, macera, korku, genclik/macera, savas, romantik ve bilim-kurgu, dizi
filmlerinden hoslandiklari; kontrol grubu 6grencilerinin sirasiyla komedi ve korku,
genclik/macera, macera, bilim-kurgu, romantik filmlerden hoslandiklar, dizi, ¢izgi

film, fantastik, dram ve savas filmlerinde “kararsiz” olduklan goriilmiistiir.

Ogrencilerin sevdikleri dizi tiirlerinde siralama yapildiginda deney grubu
Ogrencileri sirasiyla macera, korku, savas, komedi, bilim-kurgu, polisiye, ask-
romantik, animasyon, miizikal tiiriinde; kontrol grubu dgrencileri ise sirasiyla korku,
komedi, macera, ask-romantik, bilim-kurgu, polisiye, savas, animasyon, miizikal

tiiriinde oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin dizi seciminde etkili olan etmenler deney grubunda sirasiyla
filmin konusu ve tiiri oldugu, oyuncular ve yonetmen, reklam, film elestirileri,
arkadaslar, TV izlenme orani; kontrol grubunda ise filmin konusu ve tiirii, reklam,

oyuncular ve yonetmen, arkadaslar, film elestirileri, TV izlenme oranidir.
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Tablo 43. Ogrencilerin izledikleri Diziler

Deney Grubu Kontrol Grubu
Dizi ismi f % Dizi Ismi f %
Avrupa Yakasi,
1 Avrupa Yakasi 11 55 Kavak Yelleri 7 35
2 Kurtlar Vadisi 10 50 Kurtlar Vadisi 5 25
Yaprak Dokiimii,
Arka Sokaklar, Ac1 Hayat,
Ac1 Hayat, Yabanci Damat,
3 Doktorlar, > 2 Doktorlar, 420
Hatirla Sevgili Binbir Gece,
Arka Sokaklar
4 Yaprak Dokiimii 4 20 Ihlamurlar Altinda 3 14
Prison Break,
The Simpsons,
Family Guy,
Hepsi 1, ER
Duvar Hepsi 1,
5 ’ 2 10 Acemi Cadi, 1 5
Firtina, .
Sagir Oda sohret,
Koprii,
Giimiis,
Hatirla Sevgili,
Sila

Ogrencilerin tercihlerini inceledigimizde en cok Avrupa Yakasi dizisinin
izlendigi, bunu Kurtlar Vadisi adli dizinin takip ettigi goriilmektedir. Ardindan
liclincii sirada iki grupta da ortak olan Aci Hayat, Doktorlar, Arka Sokaklar dizileri
gelmektedir. Deney grubunun Yaprak Dokiimii dizisini, kontrol grubunun Ihlamurlar
Altinda dizisini izleme oranlart dordiincii sirada gelmektedir. Son olarak kontrol
grubu Ogrencileri kiigiik orada da olsa Prison Break, The Simpsons, Family Guy, ER
isimli yabanci dizileri izledikleri goriilmektedir. Genele baktigimizda dgrencilerin en
cok komedi filmlerini sevdikleri, fakat bu dizilerin sayisinin ¢ok az olmas1 dikkat
cekmektedir. Buna karsin Kurtlar Vadisi gibi siddet igerikli dizilerin Ogrenciler

tarafindan en cok izlenenler arasina girdigi goriilmektedir.
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Erjem ve Caglayandereli (2006)’nin ¢alismasinda arastirmaya katilan her ii¢
gencten ikisi yerli dizilerdeki dizi kahramanlar1 ya da temel karakterleri
modelledikleri bulunmustur. Genglerde modelleme davranisi dizi kahramanlarinin
fiziki ve kisilik ozellikleri {izerinde yogunlagmaktadir. Bu bulgu bizim
sonuglarimizla yorumladiginda, bu dizi furyasi i¢inde bireylerin dizilerden olumsuz
yonde etkilenmemeleri icin medya okuryazarligimin gereklilii sonucuna

ulasilmaktadir.

Tablo 44. Ogrencilerin Dizilerdeki Siddet icerikli Mesajlarin Bireylere Etkisi
Deney Grubu Kontrol Grubu

On test Sontest Ontest Son test

f % t %9 ft % f %
Dizilerdeki siddet icerikli mesajlarin
kigiler iizerinde sorun

olabilecegini diisiiniiyor musunuz?

Cocuklar 17 8 19 95 19 95 17 85
Gengler 16 80 18 90 13 65 11 55
Yetiskinler 5 25 6 30 4 20 4 20
Yaslilar 1 5 3 15 1 5 4 20
Izlediginiz dizi senaryolarimin
kaynag ne olabilir?
Cizgi roman kitab1 2 10 7 35 2 10 2 10
Roman 6 30 16 80 10 50 14 70
Hikaye 8 40 19 95 8 40 12 60
Gergek yasanmis hikaye 16 80 20 100 15 75 14 70
Tarih 8 40 14 70 7 35 7 35

Ogrencilerin “Dizilerdeki siddet igerikli mesajlarin Kkisiler iizerinde sorun
olabilecegini diisiiniiyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar her iki grupta da
“cocuklar” ve “gencler” olarak yogunlagsmaktadir. Bu bulguda medya okuryazarligi
egitiminin ¢ocukluktan itibaren verilmesini desteklemektedir. Bulgulara ek olarak,
Dag ve Digerleri (2005)’nin c¢alismasinin sonuglari, asirt giddet iceren TV
programlarinin izlenmesinin saldirganligi artirdidi; televizyonlarda yer verilen
Olciisiiz siddet icerigi ile miistehcenlik ve mahremiyet ihlallerinin, basta topluma
uyumlu bir kisilik gelistirme siirecinde olan cocuk ve gencler olmak iizere tiim
toplum bireylerinin ruh sagligimi son derece olumsuz bir bicimde etkiledigi

vurgulanmistir.
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Tablo 45. Ogrencilerin Dizi Senaryolarimin Kaynagi ile ilgili Goriisleri
Deney Grubu Kontrol Grubu

On test Son test On test Son test
f % f % f % f %

Izlediginiz dizi senaryolarinin
kaynag ne olabilir?

Cizgi roman kitabi 2 10 7 35 2 10 2 10
Roman 6 30 16 80 10 50 14 70
Hikaye 8 40 19 95 8 40 12 60
Gergek yasannus hikaye 16 8 20 100 15 75 14 70
Tarih 8 40 14 70 7 35 7 35

Dizi senaryolarinin kaynaginin ne olabilecegi sorusuna deney grubu
Ogrencilerinin ontest cevaplarinda “Gergek yasanmis hikaye” ©One c¢ikarken,
egitimden sonra roman, hikaye, tarih, ¢izgi roman gibi farkli kaynaklardan senaryo
olusturulabilecegi bilgisine sahip olduklart goriilmiistiir. Bu bulgu 6grencilerin

medya mesajlarinin kurgulanmis oldugunun bilincine vardiklarin1 desteklemektedir.
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Tablo 46. Ogrencilerin “Kurtlar Vadisi” Dizisini izlemeleri
Deney Grubu Kontrol Grubu

f % f %
E10.1 19 95 12 60

Tablo 47. Ogrencilerin “Kurtlar Vadisi” Dizisindeki Mesajlar1 Algilamalar

Deney Grubu Kontrol Grubu

On test Son test On test Son test
X f X f X f X f

o123 o1 |23 o1 ]2 13 0O1]213

E10

1,80 |0 | 8 | 8 (42650 | 1 |[5|14 (1204 |11 |2 |3(135| 3 |10]| 4 |3
1,10 | 6| 6 | 8 [0(295(0| 0 |1|19| ,8 (8| 7 |5 |0(100| 8 | 4| 8 |0
J5 8101 {11280 1 |1|18],70 |99 |1 |1]|,30 |14 6|00
1,85 (1|2 [16(1(290(0| 0 |2 |18 (150 (2| 7 (1011354 | 6|9 |1
1,50 |2 | 6 [12(0(265|0| 1 |[5]|14(135|5| 3 [(12|0(1,50| 5 |2 |11]|2
1,0 (4 | 12| 4 |0]265|0| 0 |7 |13| ,95 (7|10 0 |3|,70 [11 |5 | 3 |1
1,552 (10| 3 [5(275[0| 1 [3|16[125|7 |5 |4 |4 90 [10| 4 | 4 |2
1,60 | 1| 7 |11 (1(240 1| 1 |7 |11 (1,10 (8| 3 (8 |1|115| 6 | 5|9 |0
1,56 | 6 | 7 (12300 6 |2 |12 ,80 (7|11 | 1 |1|,70 [11| 5 | 3 |1
1,204 8 | 8 (027510 |2]|17|1,10|6| 7 |6 |1|1,05| 7 |5 |8 |0
J0 (7112 1t Jolzsf1f1njo] 8], 70983 o] 8 [6[12]2]0
125|173 |8 |(2|245|1 |2 |4|13] 95 |6|10| 3 |1]| ,85 | 6 [12| 1 |1
1,70 (2| 2 |16 |0[290 (0| O |2 |18 |140 |1 |11 | 7 |1|140| 4 | 5 |10|1
1,50 6| 1 |10(3|/28 (0|0 |4|16| 95 |7 | 8 |4 |1]| ,85 |11| 3 | 4|2
O (9| 9 | 1 |1|240|3| 1 |1 |15| 65 (9|10 0 |1] ,55 |11|8 |0 |1

(0: Bilmiyor; 1: Yanlis; 2: Kismen Dogru; 3: Dogru)

Ogrencilere “Kurtlar Vadisi Pusu” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iliskin
sorulan sorulara verdikleri cevaplar bakildiginda; diziyi deney grubundan 19 (%95)

Ogrenci, kontrol grubundan 12 (%60) 6grenci izlemektedir.

Deney grubu ogrencilerinin Ontest puanlarina bakildiginda genel ortalama
olarak sorulara yanlis cevaplar verdikleri goriilmiistir. Buna karsin medya
okuryazarligl egitiminden sonra Ogrencilerin aym sorularin soruldugu sonteste
verdikleri cevaplarda 10 soruda tam dogru, dort soruda da kismen dogru cevaplar
verdikleri, boylece de medya okuryazarligi egitimi sonucunda 6grencilerin izledikleri
“Kurtlar Vadisi Pusu” filmini elestirel medya okuryazari olarak elestirip, mesajlari

algilalama becerileri kazandiklar1 sonucuna ulasilmistir.
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Kontrol grubu 6grencilerinin cevaplari incelendiginde 6grencilerin Ontest ve

sontest 6lgmelerindeki tiim sorulara yanlis cevap verdikleri goriilmiistiir.

Rossiter (1999)’in ¢alismasinda 6grencilerin kisilik gelisiminde televizyon ve
filmlerin etkili oldugu ve bunun i¢in okullarda egitim verilmesi gerektigi; televizyon
ve filmlerin 6grencilerin diisiincelerini, hayallerini, duygularimi etkiledigi ve bos
zaman etkinligi oldugu; Ogrencilerin bu siirecte elestirel becerilere sahip olmasi
gerektigi, bu yeterliligin O6grencileri medyanin etkilerinden korumaya calismaktan
cok kendi ¢Oziimlerini bulmaya yardim ettigi sonucuna ulagilmistir. Bu bulgu
televizyonun olumsuz etkilerinden kurtulmak i¢in medya okuryazarliginin gerekliligi

vurgulamakta ve tezi desteklemektedir.

Tablo 48. Ogrencilerin .“Kur.t'lar Vadisi” Dizisindeki Mesajlar1 Algilamalari ile
Ilgili Ontest ve Sontest Sonuclari

Gruplar Olgiim N X S sd t P
Deney Ontest 20 1,30 ,34163 19 16,139 ,000
Grubu Sontest 20 2,61 ,24782
Kontrol Ontest 20 1,03 ,47951 19 982,338
Grubu Sontest 20 96 ,51661
*p< .05

Tablo 48’deki test sonuglarina gore deney grubu Ogrencilerinin “Kurtlar
Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalan ile ilgili Ontest ve sontest sonuglar
arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir [t;9= 16,139; p<.05]. Ogrencilerin
medya okuryazarligi egitimi almadan onceki dizilerdeki mesajlar1 algilamalan ile
ilgili puanlari (f =1,30) ile medya okuryazarlig1 egitimi aldiktan sonraki puanlarina
(§:2,61) iligkin Ol¢iimlerine ait ortalamalar arasindaki fark 0.05 anlamlilik
diizeyinde onemlidir. Bu durum 6grencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan
sonraki televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarn yoniinde verilen egitim

sonucu artis oldugu sonucuna ulagilmistir.

Tablo 48’deki test sonuglarina gore kontrol grubu odgrencilerinin “Kurtlar
Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalar1 ile ilgili ontest ( X =1,03) ve sontest

(f =,96) sonuglar1 arasinda anlaml bir farklilik bulunmamustir [t(9)=,982; p>.05].
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Feuerstein  (1999)’in calismasinda medya okuryazarhi§i egitimi alan
Ogrencilerin medyay1 analiz becerileri medya okuryazarligi egitimi almayan
Ogrencilere gore anlamli sekilde farklilastigt bulgusu arastirmanin sonucunu

desteklemektedir.

Ayrica Scharrer (1998)’in c¢aligmasinda medya okuryazarligi egitiminin
etkililigini ortaya koymus ve medya okuryazarligi programina katilimin elestirel
tutumlar {izerinde gelisme sagladigi; medyada siddeti analiz etme becerileri

gelistirdigi sonucu calisma bulgularin1 desteklemektedir.

3.5. Cinsiyet Degiskenine Gore Medya Mesajlarim Algilamalarina iliskin
Sonuclar

Tablo 49. Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore Reklam Metnini
Degerlendirmelerine Iliskin Iliskili Olciimler I¢in
Iki Faktorlii Varyz_lns (F) Analizi Sonuclari

Gruplar  Cinsiyet N Ontest Sontest F p
X S X S
Deney Kiz 10 2,77 ,67373 2,92 79617 4,289 ,053
Grubu Erkek 10 242 1,01673 3,26 ,72018
Kontrol Kiz 10 2,80 ,48799 2,68 ,66553 750  ,399
Grubu Erkek 10 3,10 ,18245 3,18 ,48591
*p< .05

Tablo 49’daki test sonuglarma goére medya okuryazarligi egitimi alan kiz
ogrencilerin reklam metnini degerlendirmelerine iliskin son test puanlari (? =2,92),
On test puanlarindan (¥:2,77) yiiksektir; deney grubu erkek Ogrencilerin reklam
metnini degerlendirmelerine iligskin son test puanlart ( X =3,26), On test puanlarindan
(§:2,42) yiiksektir. Buna karsilik cinsiyet degiskeni, medya okuryazarligi egitimi
alan dgrencilerin reklam metnini degerlendirmelerinde Ontest ve sontest puanlari

arasinda anlamh bir farkliliga yol agmamistir [F=4,289; p>.05].

Medya okuryazarligi egitimi almayan kontrol grubu kiz 6grencilerin reklam

metnini degerlendirmelerine iligskin son test puanlari (f =2,68), on test puanlarindan
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(f=2,80) diisiiktiir; deney grubu erkek Ogrencilerin reklam  metnini
degerlendirmelerine iliskin son test puanlar (f=3,18), on test puanlarindan

(f=3,10) yiiksektir. Buna karsilik cinsiyet degiskeni, medya okuryazarligi egitimi
alan ogrencilerin reklam metnini degerlendirmeleri iizerinde Ontest ve sontest

puanlarn arasinda anlamli bir farkliliga yol agmamistir [F=,750; p>.05].

Tablo 50. (")gre"ncilerin Cinsiyet Degiskenine Gore Gorsel Metni Analize fliskin
Iligkili Olciimler Icin Iki Faktorlii Varyans (F) Analizi Sonuclari

Gruplar Cinsiyet N Ontest Sontest F p
X S X S
Deney Kiz 10 20 42164 90 1,19722 438 517
Grubu Erkek 10 L0 31623 50 52705
Kontrol Kiz 10 8 ,40452 09 30151 2,022,172
Grubu Erkek 10 ,00  ,00000 11 ,33333
* p< .05

Tablo 50’deki test sonuglarina goére medya okuryazarligi egitimi alan kiz
Ogrencilerin gorsel metni analize iliskin son test puanlari (Y:,90), on test
puanlarindan (f=,20) diigiiktiir; deney grubu erkek Ogrencilerin gorsel metni
analize iligkin son test puanlar (f=,50), on test puanlarindan (Yz,lO) diisiiktiir.
Buna karsilik cinsiyet degiskeni, medya okuryazarlifi egitimi alan Ogrencilerin

gorsel metni analizi tizerinde Ontest ve sontest puanlar1 arasinda anlamli bir farkliliga

yol agmamistir [F=,438; p>.05].

Medya okuryazarligr egitimi almayan kontrol grubu kiz 6grencilerin gorsel

metni analize iliskin son test puanlar (f=,09), on test puanlarindan (Y=,18)

diisiiktiir; deney grubu erkek ogrencilerin gorsel metni analize iligkin son test

puanlari (fz,ll), On test puanlarindan (?z,OO) yiiksektir. Buna karsilik cinsiyet
degiskeni, medya okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerin gorsel metni analizi
izerinde Ontest ve sontest puanlari arasinda anlamli bir farkliliga yol agcmamigtir

[F=2,022; p>.05].
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Tablo 51. (")grencilerin.Cinsiye.t Degiskenine Gore Haber Metnindeki Mesaji
Algilamalarma Iliskin Iki Faktorlii Varyans Analizi Sonuclari

Gruplar Cinsiyet N Ontest Sontest F p
X S X S
Deney Kiz 10 1,01 30454 2,04 ,49510 ,008 929
Grubu Erkek 10 ,80 48187 1,80  ,64312
Kontrol Kiz 10 1,38 48770 87  ,54381 483  ,496
Grubu Erkek 10 1,38 ,39770 1,08 22713
* p< .05

Tablo 51°deki test sonuglarima goére medya okuryazarligi egitimi alan kiz

Ogrencilerin haber metnindeki mesaji algilamalarina iliskin son test puanlar

(§=2,04), on test puanlarindan (le,Ol) yiiksektir; deney grubu erkek

Ogrencilerin haber metnindeki mesaji algilamalarina iliskin son test puanlar

(§=1,80), on test puanlarindan ( f=,80) yiiksektir. Buna karsilik cinsiyet
degiskeni, medya okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerin haber metnindeki mesaji
algilamalan iizerinde Ontest ve sontest puanlar1 arasinda anlamh bir farkliliga yol

acmamigstir [F=,008; p>.05].

Medya okuryazarligi egitimi almayan kontrol grubu kiz 6grencilerin haber
metnindeki mesaji algilamalarina iliskin son test puanlar (§=,87), on test
puanlarindan (? =1,38) diisiiktiir; deney grubu erkek 6grencilerin haber metnindeki
mesaji algilamalarina iligkin son test puanlari (Y:1,08), on test puanlarindan
(f=1,38) yiiksektir. Buna kargilik cinsiyet degiskeni, medya okuryazarligi egitimi
alan 6grencilerin haber metnindeki mesaji algilamalar1 {izerinde Ontest ve sontest

puanlari arasinda anlamli bir farkliliga yol agmamistir [F=,483; p>.05].
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Tablo 52. Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore “Kurtlar Vadisi” Dizisindeki
Mesajlar1 Algilamalarina Iliskin Iliskili Ol¢iimler I¢in Iki Faktorlii Varyans (F)
Analizi Sonuclar

Gruplar Cinsiyet N Ontest Sontest F p
X S X S
Deney Kiz 10 1,24 36677 2,64 21819 1,143 299
Grubu Erkek 10 1,35 ,32364 2,58 ,28293
Kontrol Kiz 10 96 54599 97 59357 1,435 246
Grubu Erkek 10 1,11 ,40000 96 ,43970
* p< .05

Tablo 52’deki test sonuglarina gore medya okuryazarligi egitimi alan kiz

ogrencilerin “Kurtlar Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iligkin son test

puanlari (X =2,64), 6n test puanlarindan (Y=1,24) yiiksektir; deney grubu erkek
ogrencilerin “Kurtlar Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iliskin son test
puanlari (f=2,58), on test puanlarindan (Y=1,35) yiiksektir. Buna karsilik
cinsiyet degiskeni, medya okuryazarlig1 egitimi alan &grencilerin “Kurtlar Vadisi”
dizisindeki mesajlar1 algilamalan iizerinde Ontest ve sontest puanlar1 arasinda anlaml

bir farkliliga yol agmamistir [F=1,143; p>.05].

Medya okuryazarlig1 egitimi almayan kontrol grubu kiz dgrencilerin “Kurtlar
Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iligkin son test puanlari (§:,97), on
test puanlartyla (¥:,96) yiiksektir; deney grubu erkek oOgrencilerin “Kurtlar
Vadisi” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iligkin son test puanlari (?z,%), on

test puanlarindan (Y=1,11) digiiktiir. Buna karsilik cinsiyet degiskeni, medya
okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerin “Kurtlar Vadisi” dizisindeki mesajlart
algilamalan iizerinde Ontest ve sontest puanlart arasinda anlamh bir farkliliga yol

acmamistir [F=1,435; p>.05].
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BOLUM 1V

SONUC ve ONERILER

Arastirmanin bu boliimiinde; istatistiksel islemler sonucu arastirmadan elde
edilen bulgular 15181inda ulasilan sonuglar ve bu sonucglara dayali olarak gelistirilen

oOneriler yer almaktadir.

4.1. Sonuclar

4.1.1. Ogrencilerin Medya ile flgili Goriislerine iliskin Sonuclar

v Deney ve kontrol grubundaki 6grencilerin tiimiiniin evinde televizyon; her iki
grubun ortalama olarak yarisinin evinde bilgisayar bulunmaktadir. Bununla birlikte

ogrencilerin ¢ogunun evinde ikinci televizyon bulunmaktadir.

v Orneklem grubunun ortalama olarak yarismma yakim evinde internet
baglantisina sahipken, evlerinde internet baglantis1 olmayan Ogrenciler evlerinde
internet baglantis1 olmasim istemektedirler. Ogrenciler internet erigimini en cok
olarak internet cafelerde saglarken, ikinci siray1r kendi evleri, ii¢iincii sirayr da
arkadasinin evi almaktadir. Ogrenciler giin icinde ortalama olarak 2-3 saatlerini
televizyon izleyerek, 3-4 saatlerini internete girerek gecirmektedirler. Bir haftalik
siirecte ortalama olarak 4-7 adet arasinda gazete okumakta, bu gazeteler 2-3 cesit
olmaktadir. Ogrenciler bir giin iginde sirasiyla televizyon izlemeye, miizik
dinlemeye, cep telefonu kullanmaya ve interneti kullanmaya daha c¢ok zaman
ayirmaktadirlar. Bireyler medya ile siirekli bir diyalog i¢inde olabilecek bir ¢evreye
sahiptirler. Bu ¢evre genelde tek yonlii iletisime imkan veren bir 6zellige sahiptir. Bu
sebeple bireylerin medya ile kurdugu diyalog siirecinde medyanin ilettigi mesajlari

algilama ile alma ve almama boyutunda cesitli becerileri gerektirmektedir.
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v Televizyon, orneklem grubundaki tiim bireylerde evde oturma odasinda
izlenmektedir. Boylece bireylerin medyay1 algilamalarinda, ozellikle televizyon
izleme siirecinin aile ile birlikte islediginin ve ailenin medyaya bakis acisinin ortak
yasam alaninda bireylere yansiyabildigi; bu sonucun bireylere medya okuryazarligi
egitimi verilerek kendi farkliliklarimi olusturmalarini olanak saglanmasi ve sosyal
O0grenme geregi ailelerinde bu egitime tabi tutulmasinin 6nemini 6ne c¢ikarmaktadir.
Buna ek olarak, 6grencilerin yarisindan fazlasinda televizyon izleme ile ilgili bir
kural yoktur. Interneti kullanma becerileri ile ilgili olarak ogrencilerin genellikle
internette aradiklar1 bilgiyi bulamadiklar1 sonucuna ulasilir. Buna karsin kontrol
grubu Ogrencilerinin internet kullanimi sirasinda bulduklar bilgilere giivendikleri,
deney grubu Ogrencilerin bu konuda kararsiz kaldiklar1 goriilmektedir. Medya
egitimi almamis bireylerin medyay1r kullanma siirecinde 6zgiir olmalari, onlari,
medyanin birey {izerindekinin etkisi goz Oniine alindiginda olumsuz sekilde
etkileyebilmektedir. Medyadan aldiklar1 mesajlari, Dbilgileri elestirmeden,
degerlendirmeden kabul etmeleri onlar1 yanlis sonuglarla yiizlestirebilir. Bu sebeple,
bireylerin medya kullamminda 6zgiir olmalari, medya okuryazarligi egitiminden

sonra daha anlamli olacaktir.

v Medya kullamiminda 6zgiir olan bireylerin egitim-Ogretim siirecinde ders
etkinliklerinde “televizyon, gazete, dergi, radyo, internet” gibi medya formlarinin
sinif ortaminda nadiren kullanildig1 goriilmektedir. “Internet’in ise digerlerine gore
daha sik kullanilmaktadir. Giiniimiizde bireylerin basili 6gretim materyallerinden
cok, daha cok duyu organina hitap eden ve giidiilemede daha etkili olan multi medya
tiriinlerinden 6grendigi yadsinamaz bir gergektir. Bireylerin egitim 6gretim siirecinde
yeteri kadar kullanilmayan medya formlarinin, egitimde basan i¢in ise kosulmasi

onemlidir.

v Ogrencilerin yasamlarim1 yonlendiren cesitli secimleri yaparken etkilesim
icinde bulunduklar1 medya formlan tercihlerinde etkili olmaktadir. Medya bireylerin
oniine bir agacin dallann gibi yiizlerce yasam stili sunabilmektedir. Bireyler bu
tercihler icinde kendi yonelmelerini yapabilmektedirler. Fakat medya okuryazarligi

egitimi almayan bireyler bu tercihlerini medya rehberliginde yaparken istemedikleri
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olumsuz sonuglara ulagabilirler. Ciinkii giicii elinde bulundurma ve ticari kaygisi olan
medya, sundugu {iriinleri ya da yasam bicimlerini oldugu gibi degil de olmasi
gerektigi sekilde sunmaktadir. Medya okuryazari olan birey bu sanal diinyada etkin
elestiri becerisi ile yasamini yonlendirebilecek kararlar istendik sekilde alabilir.

Medyay1 olumsuz bir ¢erceveden olumlu bir rehber roliine sokar.

4.1.2. Ogrencilerin Medya Okuryazarhgina iliskin Sonuclar

v Deney grubu ogrencilerinin aldiklart medya okuryazarligi egitimi sonunda
medya okuryazarligi konusunda ki bilgileri olumlu yonde gelisme gostermistir.
Medya okuryazarligi egitimi bireylere medya mesajlarinin 6zelliklerini bilmeleri
dogrultusunda bilinglendirmektedir. Bunun yaninda medya okuryazarligi egitimi
sonucunda ogrencilerde medya okuryazarligi kavrami konusunda bir bilis

olusmustur. Fakat bu egitimi almayan 6grencilerde bir farklilasma goriilmemistir.

v Medya okuryazarhi@i egitimi bireyler iizerinde istendik degisim
olusturabilmektedir. Egitimin amaglarindan biri olan “medya okuryazarlig1 bilgisi”
ogrencilere kazandirilmistir. Bireyler medya ve medya okuryazarlign hakkindaki

bilgileri medya okuryazarligr egitimi ile kazanmiglardir.

v Medya okuryazarliginin yaratma basamaginda ki kendi medya mesajini
olusturma becerilerini 6lcen maddeye verilen cevaplara gore deney ve kontrol grubu
ogrencilerinin  “Web giinliigii (blog) yazmak” konusunda, kontrol grubu
ogrencilerinin de “Cep telefonunu kullanarak kisa film yapmak” konusunda
ilgilerinin olmadigi, diger alt maddeler altinda ilgili olduklari, fakat eylem siirecine
geciremedikleri sonucuna ulagilmaktadir. Bu da medya okuryazarliginin son
basamagi olan olusum basamagi becerisinin 6grencilerde olmadigi, deney grubu
ogrencilerinin de bu basamakta ki davranis degisikliginin goriilmesi i¢in verilen

egitimin daha uzun siirecli olmasi ve etkilesim kurdugu bireylerinde bunu tesvik
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etmesi gerekmektedir. Alinan egitimin yasantiya doniisebilmesi i¢in uygulama

firsatlar1 sunulmasi ve bunun i¢inde gerekli siire taninmasi onemlidir.

v Televizyon, gazete ve internetteki herhangi bir bilgi hakkinda Ogrencilerin
elestirel davramis gostermelerinde; deney ve kontrol grubundaki Ogrenciler
cogunlukla “Televizyonu kapatirim ya da kanal degistiririm.”, “Gazeteyi okumam.”
ve “Websayfasina erisim yapmam.” yoOniinde davramis gosterdikleri goriilmektedir.
Bu bulguda 6grencilerin medyadaki herhangi bir sonu¢ karsisinda yeterli diizeyde
duyarli davranis gostermedikleri sonucuna gotiiriir. Fakat buna karsin, her iki
gruptaki 68renciler, televizyon ve gazetedeki yaymlanan bir bilgi ile ilgili her hangi
bir durum karsisinda ilgili websitesini ziyaret ederek bilgilenmektedirler. Internette
karsilastiklar1 bir durum karsisinda da bunu arkadaslarina e-mail yolu ile bildirerek
tepkilerini ifade etmektedirler. Bunun gibi davranislarla bireylerin siirece etkin
olarak katilabilmeleri i¢in medya okuryazarligi egitiminin ise kosulmasi geregi tekrar

one ¢ikmaktadir.

v Herhangi bir medya aracindan elde ettikleri bilgiyi, aile ve arkadaslar ile
tartisip yorumlama sikligina bakildiginda; deney ve kontrol grubu dgrencileri en ¢ok,
televizyondan edindigi bilgileri “genellikle” aile ve arkadaslaryla tartistiklari, ek
olarak arkadaslaryla internetten edindigi bilgileri de “genellikle” tartistiklari, fakat
digerlerine “bazen” cevabi vererek ara sira tartistiklari sonucuna ulasilir. Bu da
medyaya elestirel yaklasim davranisinin belli bir seviyede oldugu sonucuna ortaya

cikarir.

v Medya okuryazarligi egitimi, 6grencilerin medya okuryazari olmalari ile ilgili
gerek ve yeter bilgiyi sunmakta 6nemlidir. Ogrenciler egitim sonucunda medya
okuryazarligimin 6nemi hakkinda hem fikir olmuslardir. Fakat biligssel 6grenmeyi
uygulamaya sokmak davranis degistirmenin 6n kosuludur. Bu sebeple bireyler
medya okuryazarligi bilgisini yasamlarina adapte edebilmeleri i¢in 6grendikleri bilgi
ve becerileri davraniglarina yansitmalart gerekmektedir. Bu da uygun firsat ve
pekistireclerin ortama sokulmasiyla miimkiindiir. Medyada elde edilen bilgilerin aile

ve arkadag ortaminda elestirebilme, medyada gordiikleri olumsuz durumlarda kendi
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diisiincelerini ifade edebilmeleri ve kendileri etkin bir sekilde medya iiretimine
katilabilmeleri icin tesvik edilmeli ve bilgilerini davranisa transfer etmelidirler. Bu

sekilde bireyler yasanti merkezli etkilesim ile medya okuryazar olurlar.

4.1.3. Ogrencilerin Elestirel Medya Okuryazarhgma iliskin Sonuclar

v Ogrencilerin  bir reklam metnine olan degerlendirmelerinde mesajt
degerlendirme olg¢iitleri, medya okuryazarligr egitimi ile degismektedir. Boylelikle
Ogrencilerin egitim sonrasinda medya mesajlarinin sunulusu boyutunda mesajlara
elestirel yaklagim gosterdikleri sonucuna ulasilmaktadir. Gorsel metni analiz
boyutunda alinan egitim sonucu Ogrencilerin gorsel medya metnini analiz edip
farklilig1 saptama konusunda basar1 orani artmaktadir. Bu durum 6grencilerin medya
okuryazarligl egitimi aldiktan sonraki gorsel metini analiz etme becerilerinde
istendik yonde gelisim saglandigimi vurgulamaktadir. Ogrencilerin “Mesajin amaci
nedir” sorusuna verdikleri cevaplar; Ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi
sonucu, medya mesajlarinin olusturulmasinda ticari amag¢ oldugunun Ogrenciler
tarafindan kavranildigt sonucuna ulastirmaktadir. Boylece egitim sonucu,
ogrencilerin medya metinlerine elestirel bakis kazandigi soylenebilir. “Verilmeye
calisilan ne tiir mesajdir?” maddesine verilen cevaplara bakildiginda; 6grencilerin
mesaj1 tanilama siirecinde yorumlamalarinda, egitim sonucunda farklilasma oldugu

sonucuna gotiirmektedir.

v “Biliniyor ki bircok reality programi daha eglenceli, daha ilgi cekici
olabilmek i¢in yanlhs bilgiler sunuyorlar. Bunu bilmeniz sizin programlar hakkindaki
diisiincenizi degistirir mi?” sorusuna verilen cevaplara bakildiginda her iki grubunda
genel egiliminin bu soruya “ever” cevabim verdikleri ve bu tiir programlar1 artik

sevmediklerini ortaya koymaktadir.

v “Reality programlarinin bilgileri diizenlemeden, degistirmeden dogrudan
dogru sekilde sunmalarimi saglayacak kural ya da kanunlarin olmasi fikrini
destekliyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplara bakildiginda kontrol grubu

ogrencilerin  “kararsizzm”, deney grubu Ogrencilerinin  Onteste  verdikleri
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“kararsizzm” cevabinin medya okuryazarligi egitiminden sonra “ever” olarak

degistigi goriilmektedir. Bu bulguya dayanarak Ogrencilere medyaya elestirel

yaklagiminin medya okuryazarligi egitimi ile kazandirildigi sdylenebilir.

v Ogrencilerin  haber metnindeki mesaji elestirel medya okuryazarhig
boyutunda algilamalarina yonelik sorulara verilen cevaplar; kontrol grubu 6grencileri
ontest ve sonteste genelde yanlis cevap verirlerken, deney grubu Ogrencileri Onteste
verdikleri yanlis cevaplari medya okuryazarligi egitim sonunda sontestte dogru
olarak degistigi goriilmektedir. Medya okuryazarligi egitimi Ogrencilerin yazil
metindeki mesajlar1 dogru olarak algilamalarinda etkilidir ve medya okuryazarligi
egitimi  Ogrencilere  elestirel  diisinme  becerileri  kazandirir  yargisini
desteklemektedir. Bu durum Ogrencilerin medya okuryazarligi egitimi aldiktan
sonraki herhangi bir haber metnindeki mesaji algilamalarinda istendik yonde verilen

egitimin hedefleri dogrultusunda gelisim gosterildigi goriilmiistiir.

v Medya okuryazarligi egitimi bireylerin medyayr analiz, degerlendirme,
elestirme boyutunda istendik beceriler kazandirir. Bu davraniglarin olusumunda en
onemli etken bireylere elestirel bakis acis1 ve elestirel beceriler kazandirmasidir.
Bireyler, bu ozellikler ile elestirel medya okuryazar1 ozelliklerine sahip olur ve

toplumda etkin, katilimci ve sorumluluk bilincinde olan bir vatandas olurlar.

v Ogrencilerin izledikleri televizyon programini, okudugu gazeteyi, internette
erisim yaptig1 siteyi tercih etme sebeplerinin; aradiklar tiirdeki yayinlar1 bulmalari
oldugu goriilmektedir. Televizyon programu ile ilgili tercihlerde program degistirme
sebebi olarak “Izlenilen programin bitmesi” ya da “Izlenilen programin hosa
gitmemesi” gosterilmektedir. Internetteki tercih sebebi bakildiginda deney grubu
ogrencilerinin “Oyun, eglence, chat amacl icerigi olmasi”’nmi sebep olarak belirttigi
goriilmektedir. Yayinlarin siddet icerikli olmasi 6grencilerin tercih sebebi olmadigini
kismen de olsa betimlemektedir. Medya okuryazarligi egitimi alan deney grubunun
bu soru maddeleri tizerinde anlamli farkliligin ¢cikmamasi, alinan egitimin bireylerde

bilin¢lendirme amacglh oldugu, yasanti davranis degisikligi saglanmasi icin egitimin
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daha uzun siire¢li ve etkilesim icinde ki bireylerin de medya okuryazarligi konusunda

bilin¢li olmasiyla saglanabilecegi sdylenebilir.

v Ogrencilerin en ¢ok etkilesim icinde bulunduklari medya formlarini
degerlendirebilip, dogru bilgi sunup sunmama konusunda elestirel yaklasabildikleri
goriilmektedir. Her iki grubunda birbirine yakin cevaplar vermesi ayni icerikler
hakkinda ayn1 goriislere sahip oldugu, deney grubunun goriislerindeki degisikligin
anlamli olmamas: ise kazanilan becerilerin bu programlara transfer edilebilmesi ve
uygulanabilmesi i¢in programlarin medya okuryazarlifi goziiyle tekrar izlenmesi
gereginin olmast ve bununda uygulama siireci i¢inde gerceklesebilecek zamanin
olmamasi seklinde yorumlanabilir. Medya okuryazarlig1 egitiminden sonra bireyler
kazandiklar1 becerileri ise kosup, davraniglar1 sonucu doniit alip, igsel o6diil
saglamalar icin etkilesim i¢inde bulunduklart medyaya medya okuryazarligi gozii ile
bakmalari ve kazandiklar1 elestirel becerileri yasantiya  doniistiirmeleri

gerekmektedirler.

v Sonu¢ olarak medya okuryazarligi egitimi, bireylere -elestirel medya

okuryazarlig becerileri kazandirmaktadir.

4.14. Ogrencilerin Televizyon Dizileri-Elestirel Medya Okuryazarhg
Boyutuna Iliskin Sonuclar

v Bu sonuglara bakilarak dizilerin 6grencilerin yasaminda 6nemli bir yer teskil
ettigi, televizyonda izleyemedikleri yayinlari, imkanlar1 varsa internet ve bilgisayar
ya da VCD-DVD aracigiyla izledikleri goriilmektedir. Televizyon dizilerinin hem
cesit hem de niceliksel anlaminda artis gosterdigi gilinlimiizde bireyler nitelik
unsurunu gozetmeden dizilerle iletisim i¢inde olmaktadirlar. Her bireye uygun ya da
her bireyin kendini eslestirebildigi bir rol buldugu bir dizi bu dizi yigiminin iginde
bulunmaktadir. Bireyler dizilerdeki yasam tarzlarindan ve model aldiklarn kisilerle
kendilerini 0zdeslestirme sonucu olumsuz yonde davranis sergileyebilmekte ve

kisilik gelisimlerinin 6nemli oldugu ortadgretim ¢aginda farkli karakter yapisi



117

sergileyebilmektedirler. Bu olumsuz etkilesimi olumlu diizeye sokabilmek ve medya
merkezli O0grenme siirecinin giin gectikge kaginilmaz oldugu giiniimiizde medya

okuryazarligi onemi 6ne ¢ikmaktadir.

v Ogrencilerin televizyon programlarinda hoslanma diizeyine bakarsak; deney
grubu 6grencileri sinema, eglence, yarisma, miizik, haber, yerli dizi programlarini
izlemekten hoslandiklari, kontrol grubu 6grencilerinin sinema, yarigma, miizik, haber
programlarin1 izlemekten hoslandiklari, her iki grubun magazin programlarini

izlemekten hoslanmadiklar1 goriilmektedir.

v Ogrencilerin en sevdikleri film tiiriine bakildiginda; deney grubu
ogrencilerinin ¢izgi film, dram, fantastik filmler konusunda kararsiz, sirasiyla
komedi, macera, korku, genclik/macera, savas, romantik ve bilim-kurgu, dizi
filmlerinden hoslandiklari, kontrol grubu 6grencilerinin sirasiyla komedi ve korku,
genclik/macera, macera, bilim-kurgu, romantik filmlerden hoslandiklar, dizi, ¢izgi

film, fantastik, dram ve savas filmlerinde “kararsiz” olduklan goriilmektedir.

v Ogrencilerin sevdikleri dizi tiirlerinde siralama yapildiginda deney grubu
Ogrencileri sirasiyla macera, korku, savas, komedi, bilim-kurgu, polisiye, ask-
romantik, animasyon, miizikal tiiriinde, kontrol grubu 6grencileri ise sirasiyla korku,
komedi, macera, ask-romantik, bilim-kurgu, polisiye, savas, animasyon, miizikal

tiiriinde oldugu goriilmektedir.

v Ogrencilerin dizi seciminde etkili olan etmenler deney grubunda sirasiyla
filmin konusu ve tiiri oldugu, oyuncular ve yonetmen, reklam, film elestirileri,
arkadaslar, TV izlenme orani, kontrol grubunda ise filmin konusu ve tiirii, reklam,

oyuncular ve yonetmen, arkadaslar, film elestirileri, TV izlenme oranidir.

v Ogrencilerin komedi filmlerini en ¢ok sevdikleri, fakat bu dizilerin sayisinin
¢cok az olmasi dikkat ¢ekmektedir. Buna karsin Kurtlar Vadisi gibi siddet icerikli
filmlerin 6grenciler tarafindan en cok izlenen filmler arasina girdigi goriilmektedir.

Mafya, silah gibi unsurlarin 6n plana ¢ikarilan dizilerin 6grenciler tarafindan izlenme
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oraninin ¢ok olmasi medya okuryazarliginin 6nemini tekrar one cikarmaktadir.
Bireylerin bu dizilerde karakterleri bir rol unsuru olarak gormeyip, gercekmis gibi
algilayip kendileri ile 6zdeslestirmeleri ve davraniglarini bu yonde degistirmeleri,
hatta filmde ki karakterin ayakkabisini, montunu, gozligiinii, saatini kullanmalar
onemli bir durumu ortaya koymaktadir. Medya okuryazar egitimi sonucu kazanilan

elestirel beceriler bu konuda 6nem arz etmektedir.

v Ogrencilerin dizilerdeki siddet icerikli mesajlarm “gocuklar” ve “gencler”
izerinde sorun olabilecegini belirtmektedirler. Medya okuryazarligi egitimi

cocukluktan itibaren verilmesi dnemlidir.

v Dizi senaryolarinin kaynaginin ne olabilecegi sorusuna deney grubu
Ogrencilerinin Ontest cevaplarinda “Gergek yasanmis hikaye” One c¢ikarken,
egitimden sonra roman, hikaye, tarih, ¢izgi roman gibi farkli kaynaklardan senaryo
olusturulabilecegi bilgisine sahip olduklan goriilmektedir. Bu da 6grencilerin medya

mesajlarinin kurgulanmig oldugunun bilincine vardiklarini sonucunu olusturur.

v Ogrencilere “Kurtlar Vadisi Pusu” dizisindeki mesajlar1 algilamalarina iliskin
sorulan sorulara verdikleri cevaplar bakildiginda; deney grubu 6grencilerinin 6ntest
puanlarinda genel ortalama olarak sorulara yanlis cevaplar verdikleri goriilmektedir.
Buna karsin medya okuryazarligi egitiminden sonra dgrencilerin izledikleri “Kurtlar
Vadisi Pusu” filmini elestirel medya okuryazar1 olarak diziyi elestirebildikleri ve
mesajlar1 algiladiklar1 sonucuna varilmistir. Kontrol grubu 6grencilerinin cevaplari
incelendiginde &grencilerin Ontest ve sontest dlgmelerinde ki tiim sorulara yanlis
cevap verdikleri goriilmektedir. Bu durum 6grencilerin medya okuryazarligi egitimi
aldiktan sonraki televizyon dizilerindeki mesajlart algilamalar1 yoniinde verilen

egitim sonucu artig oldugu sonucuna ulasgtirmaktadir.

v Sonu¢ olarak medya okuryazarligt egitimi Ogrencilerin televizyon
dizilerindeki mesajlar1 algilamalarinda etkilidir. Ogrenciler egitim sonrasi
kazandiklan elestirel beceriler ile dizilere istendik bakig acis1 getirmisler, elestirel
gozle diziyi izleyip, ortilk olan mesajlarin farkina varmislardir. Filmin ticari ve gii¢

elde etme amaciyla yapildigi, izleyici kitleyi duygusal yonden etkileyecek sekilde
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senaryo yazildigi, izler kitleyi reyting amaciyla televizyon karsisina ¢ekebildigi
yoniinde farkindalik gelistirmiglerdir. Sadece dizide sunulan mesajlar1 dogrudan
kabul eden bireyler olarak degil, ortiikk olan mesajlarinda farkina vararak mesajlart
elestiri siizgecinden gecirerek yorumladiklari, gerektigi yerde “su mesaj unutulmus,
buda olmali” diyebilecek sekilde kendini ifade etme becerisi gelistirmislerdir. Medya

okuryazarligi egitimi bu konuda etkilidir.

4.1.5. Cinsiyet Degiskenine Gore Medya Mesajlarim Algilamalarina
Tliskin Sonuclar

v Cinsiyet degiskenine gore, medya okuryazarligi egitimi alan Ogrencilerin
reklam metnini degerlendirmelerinde, gorsel metni analiz etme becerilerinde, haber
metnindeki mesaji algilamalarinda ve dizilerdeki mesajlar1 algilamalarinda anlamli

bir farkliliga yol agmamistir ve etkili degildir.

4.2.O0NERILER

Bu arastirmadan elde edilen sonuglar c¢ercevesinde, Ogrenciler, aileler,

egitimciler ve arastiricilar i¢i baz1 6nerilerde bulunulmustur.

4.2.1. Ogrenciler icin Oneriler

v Medya ile siirekli etkilesim i¢inde olan 6grenciler 6grenme ve kisilik gelisimi
siirecinde medyadan etkilenmektedirler. Ogrenciler medya okuryazarligi konusunda
bilin¢lenmeli ve kazandigi becerileri yasantiya doniistirmelidirler. Bunun igin
gerekli egitim alanlarindan faydalanmali; eger boyle bir imkan yoksa konuyla ilgili

yaymlardan faydalanmalidirlar.

v Medya ile etkilesim siirecinde her mesaji dogrudan kabul etmeyip, elestirel

bilin¢li bir birey olarak toplumda katilimer rollerini gelistirmelidirler. Bunun i¢in
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okullarinda medya olusum siirecini saglama boyutunda okul gazetesi ¢ikarma, okul
radyosu yayinlama, yerel ya da olabilirse bolgesel veya ulusal kanallarda televizyon
programlarina katilma, kendilerine ya da grup olarak bir websitesi olusturma gibi
etkinlikler yapabilirler. Bu siirecte medya okuryazarli§i becerilerini gelistirmis

olurlar.

v Medya okuryazarligi egitimi alarak izledigi dizi ya da farkli tiirdeki
programlari elestirip, bunlar hakkinda yorumlarim yazabilecekleri kdse yazilar1 ya da

forum ve web bloglar1 olusturabilirler.

v Ogrendikleri bilgi ve becerileri birbirlerine aktarabilecekleri, farkli yas

grubundan 6grencilerin oldugu medya okuryazarlig ile ilgili birimler kurabilirler.

4.2.2. Aileler icin Oneriler

v Aileler ¢ocuklarina model olma roliinti iistlendiklerinde kendileri de medya
okuryazarligi egitimi almalidirlar. Ogrendikleri bilgi ve becerileri yasantilarina

transfer etmelidirler.

v Cocuklan ile birlikte izledikleri programlarda medya okuryazarligi bakis
acisiyla elestirel yaklasim sunabilmeli ve etkin katilimci bir birey olarak elestirilerini

ilgili birimlere yapabilmelidirler.

v Aileler aras1 medya okuryazarligi hakkinda bilgi ve becerilerin geligsmesi

boyutunda medya okuryazarlig1 dernegi gibi birimler kurulabilir.
4.2.3. Egitimciler icin Oneriler
v Oncelikle medya okuryazarlig1 konusunda ilgili bilgi ve becerileri 6grencilere

aktarma sorumlulugu egitimcilerdedir. Bunun icin ilkogretimden baslayarak her

kademede medya okuryazarlig1 dersi miifredata konulmalidir.
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v Medya okuryazarligi  konusunda uzman bireyler yetistirmek icin
tiniversitelerde programlar olusturulmali, milli egitimde bu konuda egitim verecek

hali hazirdaki 6gretmenler hizmet ici egitime tabi tutulmahdirlar.

v Medya okuryazarligi konusunda ders verecek olan ya da vermeyen
Ogretmenler dahi bu konu icin gerekli bilgi ve becerileri kazanip yasantilarina
transfer ederek toplumda etkin katilimci bireyler olmalidirlar. Ciinkii toplum igin

model olma rolleri vardir.

v Egitim siirecinde medyay1 etkin bir sekilde kullanarak 6grenme ortamini

yeniden diizenlemeli; bunun i¢in gerekli bilgi ve becerilere sahip olmalidirlar.

v Ogretmenler arast medya okuryazarligi hakkinda bilgi ve becerilerin

gelismesi boyutunda medya okuryazarligi dernegi gibi birimler kurulabilir.

v Toplumdaki bireylerin bu konuda bilinglenmesi i¢in konuyla ilgili materyali,

yani medyay1 kullanarak genel bilinglendirme yapilabilir.

4.2.4. Arastirmacilar icin Oneriler

v Bu arastirma ilkogretim ve yiliksekdgretim programlarinda da; farkh

ortadgretim tiirlerinde de yapilip, sonuglar karsilastirilabilir.

v Medya okuryazarligi konusunda iilkemizde ¢ok sinirli arastirma yapildigi ve
kaynak azlig1 sebebiyle arastirmacilarin onem arz eden bu konuda c¢alismalari

onerilir.

v Medya okuryazarligi konusunda 2005 yilinda yapilan “Medya Okuryazarhigr”
kongresi gibi konferanslar, paneller, seminerlerin daha siklikla yapilmasimin yararl

olacag diisiiniilmektedir.
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EK2. Medya Okuryazarhg Egitimi Program Tasarisi

Tablo 53. Medya Okuryazarhg Program Modeli (Eddie Dick)

Medya Metinleri
Tiir

Cesit

Anlam ve kodlar
Hikaye

Ideoloji ve degerler
Uriin

Baglant, iliski

———

ANALIZ

Medya Olusumu

Uretim
Teknoloji
Ekonomi
Giic ve kontrol
Uretim uygulamalari
Kurum
Dagitim
Yasallik

UYGULAMA-PRATIK

ﬂ

Izleyici
Kiiltiir

Cinsiyet

Irk

Yas

Yetenek

Medyay1 kullanma
Memnuniyet
Tercih

Aktif okuma

g

(Shepherd 1992)

J

Medyadaki biitiin tammlamalar ve sunumlar kurgusal ya da gercegi

tanimlamaya ve ifade etmeye yoneliktir. Mesaji olusturan bireyin gercege bakis

acistyla iliskilidir. Ister elektronik ister basili olsun medya formlarinda yansiz ve

anlam yiiklenmeden iletilen mesaj yoktur. Bu konsepti anlamak icin medya ile

elestirellik arasindaki iligkiyi bireylere ifade etmek gerekmektedir.
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Medyay1 coziimleme siirecinde, medya metinleri, izleyici ve iiretim

arasindaki iliskiyi anlamak 6nemlidir.

Egitim siirecinde yapilandirmaci egitim anlayisi hedef alinmstir.
Yapilandirmaci egitim anlayis1, Ogrencilere fikirlerle oynayarak, yeni konular
kesfederek, yeni bilgilerle karsilasarak kendi anlamalarim1 yapilandirmalar
konusunda yetkilendirme yapar. Ogrenciler var olan bilgileri iizerine yeni bilgileri
inga ederek ogrenmelerini gergeklestirirler. Bu egitim anlayis1 Medya Okuryazarligi
Egitimi ile 6zdeslesmistir ve 6grencilere analiz, sentez ve degerlendirme becerilerini
kazandirir. {lk kaynaktan 6grenme saglanarak yasanti merkezli 6grenme ise kosulur
ve Ogretmen-Ogrenci, ogrenci-ogrenci diyalogu islevsel hale gelir. Ogrenciler

sorgulayan ve arastiran birey roliindedirler.



EK2.1. Medya Okuryazarhgi Egitimi Program Hedefleri

Hedefler:
Medya Okuryazarlig1 anlam bilgisi.
Medya metinlerini analiz edebilme.
Medya metinlerini degerlendirebilme.
Medya olusum siirecinde etkin olabilme.

Elestirel Medya Okuryazarlig1 becerileri gosterebilme.

Kazanimlar:
Medya tanimin yapar.
Medya Okuryazarligiin tanimini yapar.
Medya Okuryazarliginin 6nemini kavrar.
Medya Okuryazarliginin egitimdeki uygulamalarini bilir.
Medya mesajlarini analiz etme becerisi kazanir.
Medya mesajlarin1 degerlendirme becerisi kazanir.
Medya mesajlarinin nasil olusturuldugunu bilir.
Medya mesajlarinin iletilme amacini bilir.
Medya mesajlarina kars1 elestirel bakis agis1 kazanir.

Metin i¢indeki medya mesajlarin tanimlar.

Medya Okuryazarligina paralel olarak elestirel beceriler kazanir.

Elestirel beceriler sonucunu katilimci birey 6zellikleri kazanir.
Medya mesaj1 olugturma becerisi kazanir.

Medyanin avantaj ve dezavantajlarin ayirt eder.
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Medya mesajlarindaki ses efektelerinin, miiziklerin diyaloglarin roliinii analiz

eder.

Medyadaki ortiik mesaj ve bakis acilarin1 aciga c¢ikarir.

EK2.2.Medya Okuryazarh Egitim Icerigi
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A.Medya Okuryazarligi Tanimi, Neligi ve Onemi
B.Medya Okuryazarhg-Egitim Iligkisi
C. Nasil Medya Okuryazar1 Olunur?

D. Medya Okuryazarliginda 5 Temel Kavram

1. Medya iletilerinin hepsi kurgulanmistir (iletinin yapayligina vurgu).

2. Medya iletileri belli kurallar cergevesinde kendine 6zgii yaratici bir dil
kullanmaktadir (medya profesyonellerine vurgu).

3. Aymi ileti farkl insanlar tarafindan farkli algilanabilir (anlam kaliplarina
vurgu).

4. Medyada degerler ve bakis agilar ortiiktiir (kodlanmaya vurgu).

5. Medya iletileri iktidar ve ticari kazang amaciyla olusturulur (ekonomi-
politige vurgu).

E. Medya Okuryazarliginda 5 Anahtar Soru
1.Bu mesaj1 kim olusturdu?
2.Dikkatimi ¢cekmek i¢in hangi yaratici teknikler kullanilmig?
3.Diger insanlar bu mesaji1 benden farkli nasil anlayabilirler?
4. Hangi degerler, yasam stilleri, bakis acilar1 bu mesajda sunulmustur?
5.Bu mesaj nicin gonderilmistir?
F. Medya Okuryazarliginda 4 Temel Siire¢ Becerisi
1.Giris
2.Analiz

3.Degerlendirme
4.0Olusturma

G. Elestirel Medya Okuryazarligi

Not: Siiregte, Anlatim, Bilgisayar Destekli ('jgretim_z Tartisma, Beyin Firtinasi, Soru-
Cevap, Yaratici Drama, Proje Calismasi, [sbirlikli Ogrenme teknikleri kullanilir.

Siire: 12 ders saati.

Not: Icerikte konu bashklar1 verilmistir. Konu bashklarimn icerigi tezin

kavram cercevesinde bulunmaktadir.
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EK2.3. Medya Okuryazarhg Egitimi Ornek Etkinlikler

Medya Okuryazarlhign Egitimi siiresince Yapilandirmaci Egitim anlayist
dogrultusunda konu ile ilgili cesitli etkinlikler yapilmistir. Bu etkinliklerden 6rnek

olacak bazilar1 agagidadir.

1. iletisim Nedir? Tek Yonlii-Cift Yonlii iletisim
Kazanimlar: i) Ogrenciler gesitli medya formlarinin listesini yapar.

ii)Ogrenciler tek yonlii ve cift yonli iletisimin avantaj ve
dezavantajlarinin farkina varir.

iii)Kitlesel medya iletisiminin sinirlarini anlar.
Materyaller: Kalem ve kagit.
Etkinlik: Ogrenciler ikiser kisilik gruplara ayrilir. Her gruptan bir mesaj alict bir
mesaj gonderici rolii segilir. Her iki Ogrenci sirt sirta vererek mesaj gonderici
aklindaki bir sekli aliciya anlatarak beyaz kagida ¢izmesini saglar. Bu esnada alici
asla konusamaz. Sonug¢ olarak c¢izilen sekil ile gondericinin aklinda resimin

benzerligi tartisilir ve neden mesajin yanlis algilandigi sinif ortaminda tartisilir.

2. Mesajlarin Farkh Gondericiler Tarafindan iletimi
Kazanimlar: i) Haber editGriiniin roliinii anlar.

ii) Sunulan haber mesajlarinin aktarimi  sirasinda  subjektif
yapilandirmalar olabilecegini anlar.
Materyaller: Ayni tarihte farkli gazeteler.
Etkinlik: Ogrenciler gruplara ayrilir. Her grubu ayni tarihte basilmus farkli gazeteler
verilir. Gruplar her gazetede yayinlanmis aym haberi bulur ve arada farkliliklart
belirlerler. Ayn1 haberin neden farkli gazetelerde farkli sekilde sunuldugu smif¢a

tartigilir.

3. Mesajlarin Farkh Teknikler Kullamlarak iletimi
Kazanimlar: 1) Mesajlar iletilirken farkli tekniklerin kullanildigin bilir..
ii) Kullanilan tekniklerin medya formlarina gore farkini bilir.

Materyaller: Rulo yapilabilecek bir kagit ve sandalye.
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Etkinlik: Ogrenciler ikili gruplara ayrilir. Her bir gruptan bir 6grenci kameraman
digeri de mesaj metni olur. Kameraman roliindeki rolii haline getirdigi kagitin icinde
arkadasina farkli acgilardan bakarak (yakin ve uzaktan, asagi ve yukaridan) mesaj

metninin nasil farkli algilandigini arkadaglar ile birlikte sinif ortaminda tartisir.

4. Gorsel Metni Analiz Etme
Kazanimlar: 1) Bir resim i¢indeki 6geleri analiz eder.

ii) Resmin ilettigi mesaj1 anlar.
Materyaller: Bilgisayar, projeksiyon, resimler.
Etkinlik: Ogrencileri bilgisayar yardim ile cesitli resimler gosterilir. Her bir resim
icindeki Ogeleri ve teknikleri analiz ederek siifta tartisilir ve her 6grenci resimden
anladig1 mesaj1 belirtir (Share ve digerleri 2005).

Ornek resimler:
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(www lasallechote.ac.th/e-learning/powerpoint/20/CARTOONC .ppt)

5. Reklam Filmini Analiz Etme
Kazanimlar: 1) Hareketli medya metni icindeki 6geleri analiz eder.

ii) Reklam filminin ilettigi mesaj1 anlar.
Materyaller: Bilgisayar, projeksiyon, reklam filmleri.
Etkinlik: Ogrencileri bilgisayar yardim ile reklam filmleri nce normal, sonra sessiz
izletilir. Ardindan goriintii kapatilarak sadece ses dinletilir. Her bir reklam i¢indeki
Ogeleri ve teknikleri analiz ederek simifta tartisilir ve her d6grenci resimden anladigi

mesaj1 belirtir (Share ve digerleri 2005).
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EK2.4. Degerlendirme
Programin degerlendirmesi aragtirmaci tarafindan gelistirilen 6l¢me araci ile
test edilecektir. flgili 6lgme arac1 “Medya Okuryazarh@ Degerlendirme Formu”

baslig1 altinda EK4’de belirtilmektedir.
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EK3. Reklam Sozlesmesi (Camel, 1986)

fpldnl
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'||: 1
2. ADVERTISTHG OBJECTIVE : a

overall, CAMEL advertising will be directed toward using peer¥
acceptance/influence to provids the metivation for target
smokers to select CAMEL, Spacifically, advertising will be !
developed with the abjective of :nnvinuing tlrzit imekars thai
by selecting CAMEL ap their usual brand they will preject an
image that will enhance their acceptance mmong their paers.

(http://missoulaforum.org/Downloads/PresentationSectorsW_Notes.ppt)



EK4. Medya Okuryazarhig Degerlendirme Formu

MEDYA OKURYAZARLIGI DEGERLENDIRME FORMU
Degerli Ogrenciler,

Ortadgretim 10. simf Ogrencilerinin televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarinda medya
okuryazarligimin etkisini belirlemek amaciyla olusturulan bu degerlendirme formu bes bdliimden
olusmaktadir. Birinci boliim “Kisisel Bilgilerinizi”, ikinci bolim “Medya Ilgilerinizi”, iiciincii boliim
“Medya Okuryazarhg Diizeyinizi”, dordiincii boliim ‘“Medya Mesajlarina olan Elestirel Bakis Ac¢imzi”,
besinci boliim ise “TV Dizilerinde ki Mesajlar1 Algilama Diizeyini” 6lgmektedir.

Bu anketten toplanacak bilgiler bilimsel amagla kullanilacaktir. Bilgiler bilimsel amag¢ disinda
kesinlikle kullanilmayacaktir ve gizli tutulacaktir.

Anketteki ifadeleri tam ve igtenlikle doldurmamz arastirmanin saglikli ve giivenilir sonuglara
ulagmas1 ve problemi tam olarak ortaya koyabilmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Katkilariiz icin simdiden tesekkiir eder, ¢calismalarinizda basarilar dilerim.
Ars. Gor. Osman Yilmaz KARTAL

e-mail: oykartal79 @ yahoo.com
Tel: 286 217 13 03 (3021)

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Egitim Fakiiltesi
Canakkale

94!



4. Evinizde TV en ¢ok nerede izlenir? (Birden fazla cevap verebilirsiniz.)

L. L Oturma odasi ()
A. KISISEL BILGILER Yatak odasi-cocuk Q)
Adiniz: Yatak odasi-yetigkin ()
Soyadinmz: Mutfak )
Okulunuz: Caligma odasi ()
Sinifiniz:
Boliimiiniiz: Yf:fnek odasi )
Okul numaraniz: Diger Q)
TV izlenmez ()
DIGI . e ()
Cinsiyetiniz? | Kiz () | Erkek () |
5. Evinizde sizin TV, video, dvd izlemeniz ile ilgili herhangi bir kural ya da yaptirim var mi1?
Saat 21,00den sonra izlenmemesi ()
Kesinlikle saat ... sonra izlenmemesi ()
Sadece ulusal yayinlarin izlenmesi ()
Sadece yerel yayinlarin izlenmesi ()
Sadece genclik programlarinin izlenmesi ()
B. MEDYA TV kumandasinin kontroliiniin yetiskinlerde oldugu zaman ()
Sadece uygun goriilen video ve dvdleri izleme ()
1. Evinizde TV var m1? | Evet ( ) | Hayr () | Eger yetigkinler uygun gérmezse TVyi kapatabilecegi kosullarda | ( )
Siddet icermeyen konularda izleyebilme ()
2. Kacadet TV var? ........................ Kiifiir ve kotii bir dil kullanimi olmayan programlari izleme ()
Diizenli olarak ne izlendigi kontrol edilmesi sartiyla TV izleme ()
3. Evinizde TV programlarini agagidakilerden hangisi araciligy ile izliyorsunuz? Uzun siire TV izlememe ()
Anten ) TVye ¢ok yakin mesafeden izlememe ()
Uydu ) Herhangi bir kural ya da yaptirinm yoktur ()
Kablolu yayin () TY izlenmez Q)
- DIger:. ..o ()
Internet ()
D)<= NN

6. Evinizde siz ya da herhangi biri tarafindan TV’de ki baz1 6zel kanallarin sifrelenerek
izlenmesine kontrol getirilir mi?

Evet Hayir Bilmiyorum

Q) Q) Q

0S1



7. Evinizde bilgisayar var m1? Varsa kag¢ adet var?

Bir.........oool. 1
TKiooo, 2
ikiden fazla .......... 3
Yok.uoivoiiaiin 4

8.Evinizde internet baglantist var mi?

Evet Hayir

Q) Q)
9. Evinizde internete girer misiniz?

Evet Hayir

Q) Q)

10. Yukaridaki soruya cevabiniz “hayir” ise evinizde internete girmek istermiydiniz?

12. Internete erisim saglamanizla ilgili herhangi kural var midir?

Bilgisayarin yerlesimi (oturma odasi)

Sadece ailenin izin verdigi websitelerine erigim

Sadece genglerle ilgili olan websitelerine erigsim

Erisimi engellenmis olan websitelerine giremem

Diizenli olarak online ne yaptiginizin kontrol edilmesi halinde erigim

Interneti kullanma siiresinin uzunlugu

Yazilim yiiklemesinin filtrelendigi zaman erisim

Gecmis e-mail listelerinin kontrol edilmesi sartiyla erigim

msn gibi mesajlagsma programlarina izin verilmez

Download etmeye izin verilmez

Pornografik sitelere izin verilmez

Chat odalarma erigime izin verilmez

Online aligverige izin verilmez

Herhangi bir kural yok

| == N

13. Interneti asagidakilerden hangisinde kullamrsiniz?

E-mail

Chat odalar

Web bloglarina yazmak ve okumak

(@)
(@)
Msn Messenger ()
(@)
)

Websitesi olusturmak veya
giincellemek

Okul d6devleri

Spor haberleri

Magazin haberleri

Oyun oynama

Aligveris

Evet Hayiwr

Q) Q)
11. Internete erisimini nerede yaparsimz?

Evet Hayir

Kendi evimde ) Q)
Okulda ) Q)
Kiitiiphanede ) Q)
Internet cafede ) Q)
Arkadasimin evinde () Q)
Kablosuz ag olan () (@)
alanlarda
0 S s

Muzik indirme

Ulusal haberlere bakma

Uluslar arasi haberlere bakma

Radyo dinleme

TV programlarin1 websitesi

DT .t

IS1




14.Asagida TV hakkinda yazilanlara katilma derecenizi igaretleyin

17. Asagidaki medya formlar1 sinif ici ders etkinliklerinde ne siklikla kullaniliyor?

Evet Hayir Bilmiyorum Her zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir zaman

Ne istiyorsak onu izleyebilmeliyiz. () () () Televizyon () () () () ()
Televizyon insanlari olumlu yonde etkileyebilmektedir. () () () Gazete () () () () ()
Televizyon insanlari olumsuz yonde () () () Dergi () () () () ()
etkileyebilmektedir. Radyo () () () () ()
Cogu televizyon kanali iyidir. () () Q) Internet () () () () ()

Diger:......... () () () () ()
15.Asagidakilere katilma derecenizi belirtiniz.

Evet Hayir Bilmiyorum 18. Gazete okuma sikligimiz nedir? (Basili ya da online olabilir.)

Genellikle internette aradigimi bulamiyorum. () () () a) Haftada kag giin gazete okursunuz? ................. giin
Internetten bulduklarima genellikle giivenirim. () () () b) Giinde kag¢ adet gazete okursunuz? ................. adet
Internet kullanma hakkinda kendime giivenirim. () () () c) Haftada kag adet gazete okursunuz? ................ adet

d) Haftada kag farkli gazete okursunuz? ................ farkli

16.Asagidakilerden size uygun olan segenekleri igaretleyiniz.

Giin i¢inde en ¢cok
hangisini yaparsiniz
(coklu cevap)
Televizyon izlemek ()
Radyo dinlemek ()
Cep telefonu ()
kullanmak
Internet kullanmak ()
Gazete ve dergi ()
okumak
Video dvd izlemek ()
Mp3 player den ()
miizik dinlemek
Bilgisayar oyunu ()
oynamak
Higbiri ()
Bilmiyorum ()

19. Bir giin i¢inde kag saat televizyon izlersiniz?
a) Hi¢ izlemem. b) 1 saatten az. c) 1-2 saat arasi.
d) 2-3 saat aras1. e) 3-4 saat arasi. f) 4 saatten fazla.

20. Bir giin icinde kag saat internet erigimi kullanirsiniz?

a) Hic girmem. b) 1 saatten az. c) 1-2 saat arasi.

d) 2-3 saat aras1. e) 3-4 saat arasi. f) 4 saatten fazla.

21. Asagidaki soru karar alma siirecinde Televizyon, Radyo, Gazete, Dergi ve Internet gibi
medya formlarinin sizi nasil etkiledigi ile ilgilidir. Medya asagidaki kararlar1 alirken sizi ne
kadar etliler-yonlendirir?

Her | Genellikle | Bazen | Nadiren | Hicbir

zaman zaman
Kitap alirken () Q) Q) ) )
Film, Miizik, Oyun Cd’si alirken () () () ) )
Arkadas seciminde () () () ) )
Bos zaman etkinliklerini belirlemede () () () ) )
Okuyacagim yiiksekogretim tiirii () () () () ()
tercihinde
Tuttugum spor (futbol, basketbol vb.) () () () () ()
takimi
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C. MEDYA OKURYAZARLIGI

4. Medya okuryazarli1 geleceginiz icin ne kadar 6nemlidir?

Asagidaki ifadeleri kendi diisiincenize gore isaretleyiniz. Cok 6nemli Onemli Kararsizim Onemli degil Hi¢ 6nemli
degil
1. Medya mesajlari, () () () () ( g)
Evet | Hayir | Bilmiyorum
Itinayla secilmistir () () ()
Diizenlenmistir () () () 5. Asagidakilerden hangileri medya kapsamui igine girer?
Kurgulanmigtir () () () Televizyon ()
Deger ve ideolojileri barindirir () () () Radyo ()
Ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar ) () () Cep telefonu ()
icerisinde iretilir Bilboardlar ()
Insanlarin sosyal gercekligi kavramalarini saglar () () () Afisler ()
Sinema ()
2. Basili yayilar )
Evet | Hayir | Bilmiyorum Baskili T-shirt ()
Medyanin bize diinyay: sunus bicimiyle medya tiiketicilerinin () () () Cikolata paketi ()
diinyay1 algilayis1 arasinda siki bir iligki vardir. Gazete ()
Her ne kadar gergek gibi goriinse de bize sergiledigi diinya () () () internet ()
gergek olan degil, gergegin medya tarafindan temsil edilmis DIBET: . oor oo oo oo
bicimidir.
Medya mesajlar, insanlara etkili bir bigimde ulagtirilmak (@) ) ) 6. Asagidakilerin hangilerinde medya mesaji vardir?.
amaciyla, kendi kurallari cercevesinde yaratici bir dil Evet Hayir Kararsizim
kullanilarak olusturulur. - Otobiislerin i¢inde ve disindaki () () ()
Medya kuruluslari, kar ve gii¢ elde etmek amaciyla () () () reklamlar.
kuruquuslardlr. . — Sinema ve ya film cdlerindeki () () ()
Farkli insanlar ayn1 medya mesajin1 farkli algilayabilirler. () () () fragmanlar.
T-shirtlerdeki logolar. () ()
Aligveris cantalari-posetleri. () ()
3. Medya okuryazarligini nasil tanimlarsiniz?
............................................................................................................... 7. Medyanin yapabilecegini distindiklerinizi isaretleyiniz.
............................................................................................................... Evet | Hayir | Kararsizim
Bilmiyorum ( ) Bilgi vermek. () ()
Eglendirmek. () ()
Birseyleri yapmay1 ya da satin almaya tesvik etmek. () ()

Diger




8.Medya tarafindan iletilen mesajlarin sponsorunu bilmenin ni¢in dnemli oldugu belirtiniz.

12. Gazetede okudugunuz herhangi bir konu (olumlu-olumsuz) hakkinda agagidakileri hi¢

yapar misinz?

Evet | Hayir
Gazete yayim sorumlusuna mesaj yazarim. () ()
Gazete yayim sorumlusuna telefonla baglanirim. () ()
Gazete yayim sorumlusuna e-mail atarim. () ()
Gazete websitesini ziyaret ederim. () ()
Gazete yayim sorumlusuna posta yolu ile mektup yollarim. () ()
Gazeteyi okumam. () ()
L0 oY

13. Internette karsilastigimz herhangi bir bilgi (olumlu-olumsuz) hakkinda asagidakileri hi¢
yapar misiniz?

Evet Hayir
Websayfasinin yoneticisine e-mail atarim. () ()
Websayfast hakkinda arkadaslarima e-mail atarim. () ()
Websayfasi hakkinda forumlarda tartigirim. () ()
Websayfasina erisim yapmam. () ()
DBOI . .

14.Ailenizle, agagidaki iletigsim araclarindan edindiginiz bilgileri ne siklikla tartigirsiniz?

Evet | Hayir | Kararsizim
Mesajin bakis agisini anlamak. ) ) ()
Mesajin hedef kitlesini tanimlamada yardime1 olur. () () ()
Mesaj hakkinda fikir edinmeme yardimci olur. () () ()
9. Asagidaki ifadeleri kendi diisiincenize gore isaretleyiniz.

Evet | Hayir | Kararsizim
Medya insanlarin giinliik yasamini etkilemektedir. ) ) ()
Medya insanlarin giinliik yasamlarin1 olumlu yonde () () ()
etkilemektedir
Medya insanlarin giinlikk yasamlarini olumsuz yonde () () ()
etkilemektedir
10. Asagidaki durumlara katilma derecenizi isaretleyin.

Yaparim | Ilgiliyim | Ilgim yok | Bilmiyorum

Kendi websitenizi yapmak () () Q) )
Cep telefonunu kullanarak kisa film () () () ()
yapmak
Dijital kamera kullanarak kisa film yapmak () () () )
Web giinliigii yazmak (blog) () () Q) )
Cep telefonunda zil sesi yapmak () () () )
Online fotograf albiimii yapmak () () () Q)
Kendi miizik listenizi yapmak. () () () )

11. Televizyonda izlediginiz herhangi bir program (olumlu-olumsuz) hakkinda asagidakileri

hi¢ yapar misiniz?

Evet | Hayir

Televizyon kanalina ya da programa mesaj yazarim. ()] ()
Televizyon kanalina ya da programa telefonla baglanirim. () ()
Televizyon kanalina ya da programa e-mail atarim. ()] ()
TV programinin websitesini ziyaret ederim. () ()
Televizyon kanalina yada programa posta yolu ile mektup ()| )
yollarim.

Televizyonu kapatirim yada kanal degistiririm. () ()
L) S P

Her zaman Genellikle Bazen Nadiren Hicbir zaman
Televizyon () () () () )
Gazete ) ) ) ) )
Dergi ) ) ) ) )
Radyo ) ) ) ) )
Internet ) ) ) () )
Diger:......... () () () () )
15. Arkadaslarinizla, agagidaki iletisim araclarindan edindiginiz bilgileri ne siklikla
tartisirsiniz?

Her zaman Genellikle Bazen Nadiren Hicbir zaman
Televizyon () () () () )
Gazete ) () ) () )
Dergi ) ) ) ) )
Radyo ) ) ) ) )
Internet ) () ) () )
Diger:......... () () () () )
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D. ELESTIiREL DUSUNME

1.Asagidaki sorulari reklam posterine gore cevaplandiriniz. 1.3-Bu reklami ne kadar ilgi ¢ekici buldunuz?
Cok Biraz Kararsizim Bulmadim Hi¢ bulmadim
Q) Q) Q) Q) Q)
1.4-Bu reklami ne kadar ikna edici buldunuz?
Cok Biraz Kararsizim Bulmadim Hi¢ bulmadim
(@) (@) Q) Q) Q)
1.5-Bu reklami ne kadar hatirlanabilir buldunuz?
Cok Biraz Kararsizim Bulmadim Hic bulmadim
Q) Q) Q) Q) Q)
1.6-Bu reklami ne kadar yaratici buldunuz?
Cok Biraz Kararsizim Bulmadim Hic bulmadim
Q) Q) Q) Q) Q)
1.7-Bu reklami1 ayni1 reklam tiirleriyle kiyaslarsaniz nasil degerlendirirsiniz?
Miikemmel iyi Normal Kotii Karasizim
Q) Q) Q) Q) Q)
1.8-Bu iiriinii kullanir misiniz?
Evet Hayir
) )

1.9-Bu reklamdan sonra bu iiriinii almada ne kadar istekli olursunuz?

1,1-Bu reklam ne kadar ilginizi gekti? Cok Biraz Kararsizim Olmam Hic olmam
Cok Biraz Kararsizim Cekmedi Hic cekmedi () Q) () Q) 0
Q) Q) Q) Q) Q)
1.2-Bu reklam ne kadar inandiric1?
Cok inandirici Inandina Kararsizim Inandiric1 degil | Hic inandirici
degil
Q) Q) Q) Q) Q)
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2. Asagidaki dort resim grubundan biri digerlerinden farkhidir. Farkli olam belirtip, nigin
farkli olarak onu sectiginizin sebebini belirtiniz.

| akizgin

IL......... b.igrenen

m......... c.normal

V... d.iizgiin

Vo e.mutlu

VI......... f korkmug

VIIL........ g.sasirmis

3.2. Yukarida ki ifadeler farkli iilke ve kiiltiirde de ayni anlami ifade eder.
Evet Hayir
() ()
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4. Asagidaki sorulari verilen haber metnine gore cevaplandiriniz.
Haber: 4.1-Bu mesaj1 kim olusturmustur?
Kulaklarindan alev f|§k|rd| ..................................................................................................................

Bir parca biberi 1sirdiktan sonra agzindan alev fiskirdigini hisseden . . .
Paul Bosland, 'Bu biber bir 4.2-Bu mesaj i¢in hedeflenen kitle kimdir?

rekoru hak ediyor' diye
diisiindii. Biberin hakkini
Guinness yetkilileri teslim etti...

Guinness Rekorlar Kitab1 yetkilileri, New 4.3-Bu mesajin amaci nedir?

Mexico Devlet Universitesi'r.lde. profesor Evet | Hayir | Kararsizim
olan Bosland'in, anavatam1 Hindistan olan Biloi vermek 0) 0) O)
diinyanin en act biberi "bhut jolokia"y1 . -
kesfettigini onayladi. Ikna etmek, tegvik etmek. () () ()
Eglendirmek () () ()
"Ruhunuzu teslim ediyorsunuz"  Biberin Yazarln kendini ifade etmesi ) ) ()
yerel adimin "ruh biberi" oldugunu belirten : Ogretmek ) ) )
Bosland, "Herhalde, yedikten sonra Para kazanmak () () ()

ruhunuzu teslim ettiginiz i¢in bu ad1 vermislerdir" diyor.

"Bhut Jolokia"nin, acilik 6l¢meye yarayan ve kasifinin adim tasiyan "Scoville" dl¢egine gore
1.001.304 birim oldugu, bu degerin, iinli ac1 biber Red Savina'nin neredeyse iki kati oldugu
belirtiliyor.

New Mexico'da yetisen normal yesil biber, yaklagik bin 500 Scoville birimi acilik tasiyor.
Scoville testi, bir miktar biber ekstresi, tad1 hissedilmeyecek hale gelene kadar Sekerli SUyla L e
seyreltilerek yapiliyor. Sekerli su ile biberin orani, Scoville degerini veriyor. 4.6-Verilmeye calisilan ne tiir bir mesajdir?

( ).Kisisel hikaye

( ).Kisisel diisiinceleri ifade etme

( ).Bilgi tanimlama

( ).Bilgi verme

(http://www.ilginchaber.com/haber.asp?Haber=2120, Erisim Tarihi: 13.05.2007)

Medya Kaynagt: .......c..cooeiviiiiiiiiiiiiiii.

Yazar:. ... C)-DIBErt. o
;{/[a;ll(l;le Basl1g1 .' .' .' .' .' .' .' .' .' ..... 4.7-Bu mesaj sizin yasam tecriibeleriniz ile nasil baglantili olabilir?



4.8-Mesajdaki belli kaliplar(olaylar, insanlar ve olaylar) ne kadar aciktir?

5.Biliniyor ki bir¢ok reality programi daha eglenceli, daha ilgi ¢ekici olabilmek i¢in yanlis
bilgiler sunuyorlar. Bunu bilmeniz sizin programlar hakkindaki diisiincenizi degistirir mi?

( )-Evet, bu sebeple bu tiir programlari fazla izlemiyorum.

( )-Evet, bu tiir programlari artik sevmiyorum.

( )-Evet, fakat hala bu tiir programlar1 seviyorum.
( )-Hayir, buna inanmiyorum.

( )-Hayir, pek aldirmiyorum.

6. Reality programlarinin bilgileri diizenlemeden, degistirmeden dogrudan dogru sekilde
sunmalarini saglayacak kural ya da kanunlarin olmasi fikrini destekliyor musunuz?

( )Evet ( )Hayrr ( )Kararsizim

7.Televizyon izlerken izlediginiz kanaldan baska bir kanala gectiniz. Bunun sebebi nedir?

8. Okudugunuz gazeteyi digerlerine tercih etme sebebiniz nedir?

Evet | Hayir Bilmiyorum
Aradigim haber tiiriinii igermesi. () Q) )
Kupon ile ve ya kuponsuz hediye vermesi.. () Q) )
Benim yas seviyeme uygun igerigi olmasi. () () ()
Siddet igerikli haberlere dncelik vermesi. () ) Q)
Diger gazetelerin yonlendirici mesajlar icermesi. () () ()
Diger gazetelerin dogru bilgi icermemesi. () () ()
Sebebi yok. (@) ) )
DIGET Lr oo
DIBOT 2.

9. Internette siirekli erigim yaptiginiz web sayfalarini segme sebebiniz nedir?

Evet | Hayrr | Bilmiyorum
Aradigim bilgi tiiriinii icermesi. () () )
Oyun, eglence, chat amacli icerigi olmast. () () ()
Benim yag seviyeme uygun igerigi olmasi. () () )
Siddet igerikli olmasi. () () ()
Diger web sayfalarinin yonlendirici bilgiler igermesi. () () ()
Diger web sayfalarinin dogru bilgi igermemesi. () Q) ()
Sebebi yok. ) ) )
L)<= o N
DI Or 2. e e

Evet | Hayir Bilmiyorum

Izledigim programin bitmesi. () () )
Izledigim programin hosuma gitmemesi. () () ()
Diger kanalda bekledigim programin baglamasi () () ()
Yayinda olan programin benim yas seviyeme uygun () () ()
olmamasi.

Yayinda olan programin siddet igerikli olmasi. () () ()
Yayinda olan programin yonlendirici mesajlar icermesi. () () ()
Yayinda olan programin dogru bilgi icermemesi. () () ()
Sebebi yok. Q) ) ()
DIBOT L o
DIBOT 2: .
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10. Televizyondaki farkli program cesitleri (spor, haberler, diziler...) ne siklikla dogru bilgi

iletiyorlar?
Her Cogu | Arasira | Asla Bu tip Kararsizim
zaman | zaman | dogru | dogru | programlari 12.Internetteki farkli icerikli web siteleri ne siklikla dogru bilgi iletiyorlar?
dogru | dogru degil | izlemiyorum Her Cogu | Arasira | Asla Bu tip Kararsizim
Doga ve vahsi yasam () () () () () () zaman | zaman | dogru | dogru sitelere
programlari dogru | dogru degil | girmiyorum.
Haber programlari () () () () () () Haber Siteleri () () () () () ()
Reality programlari () () () () () () Chat-sohbet Siteleri () () () () () ()
Spor programlari Q) Q) Q) Q) Q) Q) Oyun Siteleri ) ) ) ) ) )
Diziler Q) Q) Q) Q) Q) Q) Forumlar ) ) ) ) ) )
Sinema filmleri Q) Q) Q) Q) Q) Q) Bloglar (Web () () () () () ()
Magazin programlari () () () () () () Giinliikleri)
Cizgi filmler ) ) Q) Q) Q) () Email Siteleri () ) ) Q) Q) ()
Cocuk programlari ) ) Q) Q) Q) () Aligveris Siteleri ) ) ) Q) Q) ()
Diger 1:................ () () () () () () Odev Siteleri ) () () ) ) ()
Diger 2:................ () () () () () () Bilim ve Arastirma () () () () () ()
Siteleri
11. Gazetelerdeki farkl haber tiirleri ne siklikla dogru bilgi iletiyorlar? Diger 1:.......enn () () () ) () ()
Her | Cogu | Arasira | Asla Bu tip Kararsizim Diger2:................ () Q) Q) Q) Q) )
zaman | zaman | dogru | dogru haberleri
dogru | dogru degil | okumuyorum.
Siyaset Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Ekonomi Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Finans Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Spor Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Giincel Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Yagam Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Magazin Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Astroloji Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Hava Durumu Q) Q) Q) Q) Q) Q)
TV Rehberi Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Saglik Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Bilim-Teknoloji () () () () () ()
Egitim Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Mizah Q) Q) Q) Q) Q) Q)
Diger I:................ () () () () () ()
Diger2:................ () () () () () ()
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E.DizZi

1.Son birkag yil boyunca, ortalama olarak, ne kadar siklikla dizi izlediginizi diigtiniiyorsunuz?

Giinde birden fazla () 4.En sevdiginiz film tiirii nedir?
Giinde bir () Hig Sevmem Kararsizim Severim Cok
Haftada birkac ya da fazla () sevmem severim
Haftada en az bir kez. () Macera Q) Q) Q) Q) Q)
Ayda birkag Q) Dizi Q) Q) Q) Q) Q)
Ayda bir Q) Romantik Q) Q) Q) Q) Q)
Diger @ Genglik/Macera Q) Q) Q) Q) Q)
Komedi Q) Q) Q) Q) Q)
Haftada kag giin dizi izlersiniz? ............ giin Cizgi Film () () () ) )
Bilim Kurgu Q) Q) Q) Q) Q)
2.1zlediginiz film-dizileri genellikle asagidaki hangi medya kaynaklarindan izlersiniz? Fantastik () () () () ()
v Q) Korku Q) Q) Q) Q) (@)
VCD-DVD Q) Dram Q) Q) Q) Q) Q)
Internet-Bilgisayar Q) Savag Q) @) Q) (@) Q)
DiHGEI. oo () Diger () () () () ()
3.Asagidaki TV programlarin1 hoglanma diizeyine gore isaretleyiniz.
Hic Hoslanmiyorum Kararsizim Hoslaniyorum Cok
Cizgi Film hoslan(ml)yorum O O O hosla;“);omm 5.A§.ag1d.akil((i)izi tﬁrllfrinié(.ivs.is.el tercihinize gore 1den 10a kadar numaralandirin. 1 en az
Belgesel O O O) O O) sevdiginiz, 10 en ¢ok sevdiginiz.
Yerli Dizi Q) Q) Q) Q) Q)
g@anct () () ) () ) Komedi Macera
izi
Spor Q) Q) Q) Q) Q) Bilim-kurgu Polisiye
Haber Q) Q) Q) Q) Q)
Magazin Q) Q) Q) Q) Q) Animasyon Savag
Miizik Q) Q) Q) Q) Q)
Yarigma Q) Q) Q) Q) Q) Korku Muzikal
Eglence Q) Q) Q) Q) Q)
Sinema Q) Q) Q) O ) Ask-Romantik Diger.....cooeviiiiiiiiii
Reality Q) Q) Q) Q) Q)
Diger Q) Q) Q) Q) Q)
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6. Izleyeceginiz diziye karar verirken sizi en ¢ok ne etkiler? 1den 7ye sirayla belirtiniz.
9. izlediginiz dizi senaryolarmin kaynag ne olabilir?

1 en etkili, 7 en az etkili. Evet Hayir Bilmiyorum

Cizgi roman kitabi (@) (@) Q)

Roman Q) Q) Q)

Arkadaglar Filmin konusu ve tiirii Hikaye () () ()

Gergek yasanmis hikaye () () ()

. Tarih (@) Q) Q)

Reklam Oyuncular ve yGnetmen DABET v ) ) )
Film elestirileri Diger: ..o

TV izleme orani
10.Asagidaki sorulart izlediginiz dizi fragmanina gore cevaplandiriniz.

10.1.Bu diziyi daha once izlediniz mi?

( ) Evet( ) Hayir
7. Dizilerdeki siddet igerikli mesajlarin kisiler tizerinde sorun olabilecegini diistiniiyor

musunuz? 10.2.Anlatilan hikaye nedir?

Evet Hayir BilMIYOrum | e
Cocuklar () () (00 2 N
Gengler O @ O o
Yetiskinler () () () 10.3.Kimin bakis agisindan sunulmugtur?
Yas]ﬂar ( ) ( ) ( ) ..................................................................................................................
DIBEL: e eeeeeooeeeeeee | LD e

8.En g\Ok izlediginiz 5 dizinin ismini Slrayla yaZlan. ..................................................................................................................

N BR[|




10.6.Kimin sesini dUYUYOTUZ? e e

10.14.Sizin ilginizi ¢ekmek i¢in ne gibi teknikler kullanilmistir?

a1



