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OZET

Sosyal Medya Kullamnunin Spor Kanallari izlenmesi Uzerindeki Etkisi Ve
Kanal Secimindeki Rolii

Canl1 bir televizyon yaym sirasinda gercek zamanl olarak ikinei bir ekran
lizerinden (akilli telefon, tablet, laptop vb.) sosyal medya sitelerinde kanali izleyen
diger kisiler ile etkilesimde bulunmak Sosyal TV olarak adlandinlir (Lim ve ark.,
2015). Bu arastirmanin amact, Sosyal medya kullaniminin spor kanallan izlenmesi
tizerindeki etkisini ve kanal segimindeki roliini belirlemektir.

Calismanin  6rneklemini Balikesir Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren 254’0 erkek 148’i kadin toplam 402 6grenci
olusturmustur. Arastirmada veri toplama aracit olarak Lim ve arkadaslarn (2015)
tarafindan gelistirilen anket formu kullamlmistir. Verilerin analizinde betimsel
istatistik, t-testi ve ANOVA uygulanmuistir.

Verilerin analizi sonucunda, ¢alismanin cronbach alpha i¢ tutarlilik katsayisi
0,79 bulunmustur. Calismaya katilan 6grencilerin spor kanallari igerisinden en ¢ok
NTV Spor kanalim takip ettikleri, sosyal medya sitesi olarak %46 sinin Facebook’u
%44’iiniin ise Instagram’1 kullandig1 belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medya-spor
kanali izleme tutumlarina bakildiginda 6grencilerin verdikleri cevaplarin aritmetik
ortalamas1 X=3,42 ¢ikmustir. Ogrencilerin; cinsiyetleri ve sosyal medya sitelerinde
glinliik gecirdikleri siire ve izledikleri spor kanallann ile Sosyal TV-Spor Kanali
izleme davramslann arasinda anlamh farklihik bulunurken (p<0,05) Ogrencilerin
yaslart ve Ogrenim gordiikleri boliimler arasinda herhangi anlamli bir farklilik
bulunmamustir (p>0,05).

Arastirmamin  sonucunda; Ogrenciler televizyon izlerken sosyal medya
kullaniminin (sosyal tv) spor kanali izleme ve kanal se¢imine kars1 olumlu bir tutuma
sahip olduklarim belirtmislerdir. Erkek 6grencilerin sosyal medyadaki etkilesim ile
spor kanali izleme tutumlar1 kadin 6grencilere gére daha yiiksek ¢ikmustir (Erkek
X=3,25; Kadin X=3,14). Ogrencilerin sosyal medya sitelerinde giinde gegirdikleri
siirenin artmasi; sosyal medya kullammin spor kanali izleme ve kanal se¢imi

davranisi iizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, spor kanali, televizyon
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ABSTRACT

The Effect Of Social Media Usage On Monitoring Of Sports Channels And Role
Of The Channel Selection

It is called Social TV (Lim et al., 2015) to engage with other people watching
a channel on a social media site via a second screen in real time during a live
television broadcast (smartphone, tablet, laptop, etc.). The aim of this research is to
determine the effect Social TV has on monitoring sports channels and their role in
channel selection.

The sample of the study consisted of 402 students (254 male, 148 female)
who were educated in Balikesir University Physical Education and Sports College in
three different departments (Physical Education and Sports Teacher Education
Department, Sports Management Department, Coaching Education Department). A
survey form developed by Lim et al. (2015) was used as a data collection tool in the
research. Descriptive statistics, t-test and ANOVA were applied in the analysis of the
data.

As a result of the analysis of the data, cronbach alpha internal consistency
coefficient of the study was 0.79. It was determined that the students who
participated in the study followed the most NTV Sports channel among the sports
channels given in the demographic information section and 44% of the social media
site used 44% of the Instagram. When the descriptive statistics of the questions given
in the questionnaire were examined, the arithmetic average of the answers given by
the students was 3,45. students; (p <0,05) were not significantly different from the
age and education level of the students (p> 0,05), while there was a significant
difference between the duration of daily activities and the frequency of watching
sports channels and social TV.

As a result of the research; it has been found out that the use of social media
(social TV) while watching television affects positively the students’ sport channel
watching and channel selection. Male students' attitudes towards sports channels and
their interaction with social media were higher than those of female students. The
increase in the number of students per day spent on social media sites; social TV is

more effective on sports channel monitoring and channel selection behaviors.

Keywords: Social media, sport channel, television
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1. GIRIS

Geride biraktigimiz ylizyilin en nemli kitle iletisim araglarindan birisi olan
televizyon, giinliik hayatimizin vazgecilmez bir pargast haline gelmis, kisiler arasi
iletisimden kiiltiirel Uriinlerin tiiketimi gibi bir¢ok alanda etki sahibi olmus ve bu
alanlara son derece onemli ekonomik bir kaynak haline gelmistir. Bu alanlardan

birisi de spordur (Ozsoy, 2014).

Cagimiz modern toplumlarinin en yaygin ve etkili sosyal kurumlarindan birisi
olan sporun temel amaci; insanin bedenen, ruhen ve sosyal yonden gelismesine katki
saglayan ¢ok etkin bir sosyal olgudur. Sporun, kisisel gérev ve faydalarinin disinda
sosyal bircok yonden de 6nemli gorevleri vardir. Giiniimiizde, sporun bilingli olarak
yayginlastirllmas1 ve insanlarin c¢agdas anlamda spor yapmasi ile iilkelerin
gelismislik diizeyleri arasinda Onemli Olglide bir paralellik gosterdigi kabul
edilmektedir (Aydin ve ark, 2007). Sporun bu kadar etkin bir faaliyet haline
gelmesinde iletisim ve pazarlamanin yadsinamaz bir etkisi vardir. Iletisim kanallari
sayesinde spor organizasyonlar1 ve karsilasmalar taraftarlar ile bulusmakta ve spora
olan ilginin artmasin1 saglamaktadir. Son yillarda en ¢ok tercih edilen iletisim kanali
olan sosyal medya platformlar: bu ilginin katlanmasini saglamistir. Sosyal medyanin
iki yonlli ve hizli bir iletisim olanagi sunmasi taraftarlar ve kuliipler arasinda daha
etkilesimli ve etkili bir iletisim ortami ortaya ¢ikarmistir. Sosyal medya platformlar
aracilifnyla kultipler taraftarlarin aliskanliklarini, motivasyonlarini, degerlerini, istek
ve sikdyetlerini Ogrenme firsati bulurken; taraftarlar da tuttuklan takimlar ve

sporcular ile direkt iletisime gegme firsati bulmaktadir (Akkaya, 2016).

Unlii Fransiz film yénetmeni Jean-Luc Godard, spor-televizyon iliskisi
{izerine goriislerini agiklarken, “Insanlan sokaga dokmek istiyorsaniz, televizyondan
futbol yaymlarim kaldirin™ seklinde bir Gneri ortaya atmustir. Godard’in bir parca
fanteziye kacan Onerisi, kitlelerin futbol yaynlarina olan ilgisini ve spor yayinlarinin
kitleler tizerindeki etkisini agik bir sekilde gostermektedir (Cetin, 2014). Sosyal
medya siteleri, televizyon izleyicilerinin ger¢cek zamanli paylasimda bulunarak

birbirleriyle tanismalarini ve izlenen spor etkinlikleri hakkinda kendilerinin ve
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baskalarinin goriis ve tepkilerini belirtmelerine olanak saglarlar (Highfield ve ark.,

2013).

Dijital pazarlama ajans1 We Are Social’in, Hootsuite isbirligi ile hazirladig
“Digital in 2017 Global Overview raporuna gore diinyadaki 3.81 milyar internet
kullanicisinin - %79,2°si (3.02 milyar) aktif olarak sosyal medya aglarim
kullanmaktadir. Bu rakama gore yaklasik olarak her dort internet kullanicisindan Ggii
aktif olarak sosyal medya kullanicisidir. Diinyada kullanilan sosyal aglar igerisinde
Facebook kullanimi ilk sirada gelirken ardindan sirasiyla YouTube, Ozene,
Instagram, Tumblr ve Twitter gelmektedir. Tiirkiye’de internet kullanicilarinin sayisi
48 milyon olup, aktif olarak sosyal medya kullanici sayisinin da 48 milyon oldugu
goriilmektedir Tirkiye’de ki sosyal aglarn tercih sirasinda ilk olarak YouTube
gelirken daha sonra ise sirasiyla Facebook, Instagram ve Twitter gelmektedir (Kemp,

2017).

Canli televizyon yaymm sirasinda gercek zamanli olarak ikinci bir ekran
tizerinden (akilli telefonlar, tabletler vb.) sosyal medya sitelerinde de etkilesimde
bulunmak “Sosyal TV” olarak adlandirnilir. Sosyal TV bir spor miisabakasi izleyen
kisilerin ayn1 miisabakay1 izleyen diger kisiler ile gergek zamanl iletisim kurmasina
olanak saglar (Lim ve ark., 2015). Sosyal televizyon izleyicileri ikinci bir ekranda
diger insanlarla etkilesim halindeyken o an birlikteymis hissi duyar ve fiziksel olarak
birlikte olmamalarina ragmen grup gorlslerini paylasmaktan mutluluk duyarlar
(Shin, 2013). Gelisen teknolojiler ve televizyonlarin boyutlart izleyicilere
miisabakay1 tipki stadyumda takip ediyormus hissiyat: sunarken kullanicilarin ikinci
ekranlardaki etkilesimleri spor kanalina duyduklart baghligini ve aitligini
artirmaktadir (Gantz ve Lewis, 2014). Internet teknolojisinin de gelismesiyle
televizyon kuruluslar1 sosyal medya aglar iizerinden igerik paylasmaya baslamus,
izleyiciyle etkilesim igerisine girmis ve Sosyal TV yayincilifina adim atmistir. Artik
televizyon yaymnciligi sadece geleneksel medya araglariyla degil aym zamanda
televizyon kuruluslanmin kurumsal web siteleri, sosyal medya ve video paylasim
siteleri ya da medya kuruluslarinin gelistirdikleri ¢evrimici video izleme platformlar

tuzerinden igeriklerini paylasmaktadir (Dikmen, 2017).

Televizyon platformlar: yaptiklan isi, sunduklar irlin ve hizmetleri tanitmak,

pazarlamak, hedef kitleyle bulusturmak, onlarm diisiince ve yorumlarim 6grenmek,

2



yakin iliski ve iletisim igin olmak igin sosyal aglar aktif bir sekilde kullanmay: tercih

etmektedirler (Koyuncu, 2017).

Twitter’in en yaygin kullanim amaglan arasinda; televizyondaki olaylarin
tartistlmasinda aldig1 roldiir. Ozellikle spor organizasyonlarmin diizenlendigi
zamanlarda sosyal medya aglart yogun bigimde kullanilmaktadir. 2014 Diinya
Kupas: sirasinda saniyede 9667 tweet, kupa boyunca 100 milyondan fazla tweet
atilmistir (Yildirim, 2017). Twitter'in 2011 yilma ait kendi istatistiklerine gore
Twitter’m en yogun kullanmildigi dénem biiyiikk medya olaylari olmustur. Biiyiik
izleyici kitlesine sahip olaylarin (MTV Miizik Odiilleri, UEFA Sampiyonlar Ligi
Finali ve FIFA Diinya Kupasi Finali) yil boyunca saniyede en gok tweet atilan
olaylar arasinda oldugunu belirtmistir (Highfield ve ark., 2013).

Son zamanlarda, ikinci ekran etkinliginin (Sosyal TV) izleyicilerin kanal
secimi, degisimi ve televizyon izleme aliskanliklarimi nasil etkiledigi tlizerine
aragtirmalar yapilmistir. Yayincilar da televizyon izlerken aym zamanda sosyal
medya kullanmamn kanal reytingini pozitif yonde etkiledigini belirtmislerdir (Lim ve
ark., 2015). McBride (2014) televizyonda bir program izleyen kisilerin ayn1 zamanda
Twitter kullanmasinin, izleyici sayisimi arttirdigini ve kigilerin sosyal medyada
sohbet icinde olduklar1 bireylerle uyumlu olmast adina televizyon izleme

davranislarin1 olumlu etkiledigini belirtmistir.

Ozellikle son dénemde artan sosyal medya kullaniminin, spor kanallarinin
izlenmesi lizerine olan etkisini ve kanal se¢imindeki roliinii belirlemek arastirmammn

amacin olusturmaktadir.

Yurt genelinde benzer bir ¢alisma yapilmadigindan dolayr bu galismanin
sonuglarinin literatiire yeni bir bilgi kazandiracag: ve ileride yapilacak calismalara

ornek teskil edecegi diisiniilmektedir.
Bu arastirmanin hipotezleri ise;

e Sosyal medyanin spor kanallan izlenmesi lizerinde ve kanal se¢iminde etkisi
vardir.
e Sosyal medyanin spor kanallari izlenmesi Uzerindeki etkisi ve kanal

secimindeki rolii cinsiyete gore farklilik gdstermektedir.



Izlenilen spor kanalina gore, sosyal medya kullamnu diizeyi farklilik
gostermektedir.
Ogrencilerin kullanmay1 tercih ettikleri sosyal medya sitelerine gbre spor

kanali izleme tutumlar farklhilik géstermektedir.



2. GENEL BILGILER

2.1. internet

Insan hayatinin 6nemli bir pargasi haline gelen bilisim toplumuna gecis
stireci, iletisim teknolojilerinde meydana gelen hizli gelisimlerle birlikte baslamustr.
Ozellikle internet, yaygin kullammu ve siirekli gelisen altyapisi sayesinde konum
olarak birbirinden binlerce kilometre uzakta bulunan kullanicilarin birbirleriyle
iletisim kurmalarina imkan tanimis ve kiiresel bir iletisim araci olarak 6ne gikmustir

(Rizvanoglu, 2005).

Insanlara simirsiz iletisim 6zgiirliigii sunarak var olan bilgiye kolayca erisim
imkam saglayan ve diinya ¢apinda halka ag¢ik bir ag olan internet, inter ve net
kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusturulmustur. “Inter” kelimesi “arasinda“
anlamina gelirken “net” kelimesi ise “ag” anlamina gelmektedir. Dolayisiyla internet
kelimesi Tirkge’ye “aglar arast ag” veya “bilgisayar aglarmin ag” olarak

¢evrilebilmektedir (Polat, 2002; Yolcu, 2008).

Internet, birgok bilgisayarin birbirine baglandig, insanlarin en verimli yolla
dogru ve giincel bilgiye ulasimim saglayarak stiper bilgi otobani olarak adlandirilan,
insanoglunun her giin artan bilgiyi depolama, paylasma ve ulasma arzusu sonucu
ortaya ¢ikmisg bir teknolojidir (Cavus, 2011; Comert ve Kayiran, 2010). Bu teknoloji
sayesinde insanlar, bulunduklan yerden, ihtiyag duyduklari bir anda hizl, kolay,
ucuz ve givenilir bir sekilde istedikleri bir bilgiye ulasma, saklama ve paylasma

imkanina sahip olmaktadirlar (Calik ve Cmar, 2009).

Diinya tizerindeki bilgisayarlarin birbirleriyle iletisimine imkén sagladigindan
dolay1 “¢ok yonli” bir iletisim araci olan internet, kullanilmaya baslandigi ilk

giinden beri diinya genelinde ¢ok hizli bir gelisim gostermektedir (Isik, 2007).



2.1.1. internetin Tarihi ve Gelisimi

Internetin ilk kez ortaya ¢ikisi, ABD Savunma Bakanligma (Pentagon) bagli
bir kurulus olan fleri Diizey Savunma Arastirma Projeleri Kurumuna (Defence

Advance Research Project Agency — DARPA) dayanmaktadir (Cavus, 2011).

Internet, 1960’1 yillarda dénemin iki siiper giicii olan ABD ile Sovyetler
Birligi arasindaki soguk savas déneminde ¢ikmasi muhtemel bir niikleer savasta
askeri iletisimi saglamak ve ana bilgisayarda bulunan bilgilerin diger bilgisayarlar
tarafindan da erisilmesi amactyla giindeme gelmistir. Internet konusunda tarihte ad
gecen ilk kisi, 1962’de “Galactic Network (Galaktik Ag)” kavramim ortaya atan
J.CR. Licklider’dir. Massachusetts Teknoloji Enstitiisi (MIT) ¢alisani olan
Licklider, insanlarin bulunduklar1 yerden ve istedikleri zaman kolay bir sekilde her
tirlti bilgi ve programa ulasabilecekleri evrensel bir ag diisiincesi ile DARPA’da
calismaya baglamis ve ayni yilin sonunda da, DARPA’nin basina getirilmistir
(Cavus, 2011; Umur, 2007; Kutup, 2010; Goéneng, 2003). 1965 yilinda ise baska iki
MIT g¢alisani, Lawrence Roberts ve Thomas Merrill, telefon baglantis1 aracilifiyla
Kaliforniya ve Massachusetts’de bulunan iki bilgisayar arasinda baglant: kurarak, ilk
kez bilgisayarlarin birbirleriyle konusmasii saglamistir (Degirmencioglu, 2016;

Kutup, 2010).

1969 yilinda ise ABD Savunma Bakanligina bagh diger bir kurulus olan
ARPA (Advanced Research Projects Agency)’nin katkilari ile dort farkli sehirde
bulunan bilgisayarlar arasinda bilgi transferi gerceklestirilmesi sonucu sistemin ilk
adimi atilmis ve ARPANET isimli askeri amagl bilgisayar ag1 kurulmustur (Kutup,
2010). ARPANET, (Amerikan Savunma Bakanlign Arastirma Projesi), 1957 yilinda
kurulan ARPA’min Savunma Bdlimiine bagli olarak teknolojideki gelismeleri
arastirip gelistirecek Ozellikle askeri bilgilerin depolanmasi ve korunmasi amaciyla

kurulmustur (Rozenzweig, 1998).

ARPANET Projesi kapsaminda ilk baglanti, 1969 yilinda dort merkezle
(University of California at Los Angeles (UCLA), Stanford Research Institute (SRI),
University of Utah ve University of California at Santa Barbara (UCSB))
gergeklestirilmistir. (Ekici, 2009). ARPA baslangicta bu 4 {niversitedeki ana



bilgisayarlarla baglant1 halinde olmasina ragmen hizli bir sekilde bilylyerek diger

Universiteler ve arastirma kurumlan da ARPA’ya baglanmistir (Cavus, 2011).

1990 yilinda Tim Berners-Lee ve ekibi giinimiizde de kullandigimiz World
Wide Web (www) uygulamasim kurmus, boylelikle internet kullanimi hem daha
basit hem de daha kolay ulasilir bir hale getirmistir. (Kutup, 2010). Sosyal medya
kavraminin da gelisiminde 6nemli bir ¢ikis noktas: olarak goriilen World Wide Web
(www) uygulamasi, internet tzerinden grafik, ses, resim, yazi ve hareketli
gortintiilerden olusan belgeleri uzaktaki bilgisayarlara iletebilen bir teknolojidir.
World Wide Web’in ortaya ¢iktifi donem erken internet dénemi olarak kabul edilir
ve World Wide Web bu donemde olusturulan Web 1.0 (Read Only Web)

uygulamasinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Eraslan ve Eser, 2015).

2.1.2. Web 1.0

Web 1.0 sosyal medyanin ilk temsilcisidir (Eraslan ve Eser, 2015). Bu dénem
kullanicilarin aktif olamadan sadece katilimei olarak yararlandig donemdir (Tuncer,
2014). Tek yonlii bir iletim dénemi olarak adlandirilabilecek olan Web 1.0°da
kullanicilar; yalmzca tireticinin sundugu icerigi goérmekle yetinmekte; icerige
herhangi katki saglama, igerigi zenginlestirme, degistirme, olusturma ve yorum
yapma gibi uygulamalara izin verilmemekte olup sadece Uireticinin sundugu igerikleri

kullanabilmistir (Eraslan ve Eser, 2015).

Web 1.0 kullanicilarin, sadece yazarlar tarafindan olusturulan sinirh igerige
erismelerine izin vermistir(Atabekova ve ark., 2015). Ciinkii tiim kontroller web
sitesini diizenleyenin elindeydi. Web 1.0 var olan bilgileri elde etmek, sunucular
tarafindan olusturulan igerigi okumak, program ve dosya indirmek i¢in kullanilmistir.
Insanlarin, okumak ve bilgi almak gibi ihtiyaglarinin disinda yasadiklar1 deneyimleri
paylasmak, bilgi alis verisinde bulunmak, kendini bir grubun liyesi olarak gérmek,
sosyal statii kazanmak gibi gereksinimleri zamanla ortaya ¢ikmus fakat web 1.0 bunu
saglayamamistir. Yani web 1.0; internet iizerinde paylasilan igeriklerin pasif bir

sekilde tek yonlii olarak alinmasi anlamina gelmektedir (Kutup, 2010).

Kullanicilarin  zamanla yayinlanan igerige miidahale etme istegi ve

beklentilerinin yiikselmesi Web 1.0’1n yetersiz kalmasina neden olmus, bu gelisim



istegi de glintimiiziin sosyal medya zemini olan Web 2.0 uygulamasimin olusmasini

saglamistir (Eraslan ve Eser, 2015).

2.1.3. Web 2.0

Web 1.0'1n yetersizliginden dolayr ortaya ¢ikan Web 2.0: web’de insan
etkilesimi olarak nitelendirilebilir. Yani Internet kullamicilarimin ortaklasa ve
paylasarak yarattig sistemi tanimlamaktadir. Internet kullanicilarina sunulan igerigin
kullanicilar  tarafindan  olusturulmasina ve bu igeriklerin baskalari ile

paylasilabilmesine olanak saglamaktadir (Kutup, 2010).

Tek yonli paylasimin yetersizliginden dogan Web 2.0 ( Read-Write-Execute
) uygulamasinda en temel vurgusu ise bireyler aras: etkilesimin saglanmasidir. Bu
yeni zeminde kullanicilar pasif, edilgen ve tiiketici konumundan; aktif, etken ve
tretken konuma ge¢mislerdir. Kullanicilar artik icerikler olusturmaya, olusturduklari
bu igerikleri paylasmaya, yorumlamaya baslamislar ve b&ylece temel olarak sanal

alanda etkilesim olusmaya baglamistir (Eraslan ve Eser, 2015).
Kaplan ve Haenlein(2010) bu gelisim stirecini soyle agiklamustir:

“Web 2.0 tamimuni yaparken dikkat edilmesi gereken nokta; www'nin (World
Wide Web) yani diinya ¢caginda agin, eskiden oldugu gibi yalmizca kisiler tarafindan
varatilan ve yayimlanan verilerin oldugu bir platform olmaktan ¢ikap, siirekli olarak
kullamicilarin katilimiyla birlikte ortak ¢alismaya dayali olarak degistivilen verilerin
oldugu bir alana déniismesi olmustur. Orneklendirmek gerekirse online olarak
erisilebilir kisisel web sayfalar, aksiklopediler ve klasik anlamda kullamcilar
tarafindan yayimlanan bilgiler Web 1.0 dénemine ait goriiliirken bunlarin yerini yeni
donemde bloglar, wikiler ve ortak olarak ortaya ¢ikartilmus projeler almaktadir. Bu
baglamda Web 2.0 fikirsel ve teknolojik anlamda yaratilan alan: temsil etmekteyken,
kullamci tarafindan  olusturulmus icerigin ise internet kullamcilarimin sosyal

medyadan yararlandiklart her sekli temsil ettigi belirtilmektedir.”

Etkilesime dayal1 olarak, bilgisayarlar lizerindeki bilgilerin hem daha hizh
hem de daha kolay sekilde paylasimina olanak saglayan web konsepti “Web 2.0”
terimi, 2004 yilinda O’reilly Medya tarafindan kullamlmaya baslayan bir kelime olup

ikinci nesil internet hizmetlerini yani internet kullamicilaninin da paylasimda
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bulunarak olusturdugu sistemi tanimlar (Kahraman, 2014; Babacan, 2015; Erkul,

2009).

Web 2.0 teknolojisi internetin, sadece yayinlayan kisi tarafindan degil,
kullanicilar tarafindan da siirekli olarak giincellenebilmesine olanak verdigi icin
dolayli olarak Facebok, twitter vb. yeni internet ortamlarina olanak saglamistir.
Dolayisiyla kullanicilarin kendi fikir ve diisiincelerini 6zgiirce ifade edebilecekleri bu
sosyal ortamlar, farkli diisiincelerin olusmasina, imkénlarin gelismesine olanak
saglamig ve bu da dogal olarak, internet kullamim oraninin artmasina neden olmustur

(Tuncer, 2014).

2.1.3.1. Web 2.0’ Yapisi

« Web 2.0 konsepti son derece sabit ¢alisir ve daha fazla gelistirilebilir

altyapiya sahiptir.

» Web 2.0 konsepti ile tasarlanan projeler, daha hizli markalasabilir ve akilda

kalici kriterlere sahip olabilir.

» Web 2.0 konsepti ile milyonlarca kullaniciy1 bir araya getiren sosyal aglar

olusturulabilir.

» Web 2.0 konsepti reklam anlayisina yeni boyutlar getirir ve her sey genel

ziyaret¢i psikolojisine bagli olarak tasarlanabilir.

« Web 2.0 konseptinde tek bir kullanicimin bile neler yapabilecegi ve o

kullanicinin altin degerinde olabilmesi igin her sey diistinilmiistiir.

Bu 6zellikleri baglaminda web 2.0 ile sosyal medya kavramlarinin, birbirleri
yerine kullanildig1 ve kullanicilarin deneyimleri, bilgi ve pazar gii¢lerini is ve sosyal
stireglerde genisleten acik kaynak, interaktif ve kullanici kontrollii g¢evrimigi
uygulamalarin toplami olarak konumlandirdiklart goériilmektedir (Eraslan ve Eser,

2015).

Web 1.0’dan web 2.0’a dogru uzanan gelisimdeki en biiyiik fark; sadece

okunabilen (read-only) ortamdan hem okunabilen hem de yazilabilen ve fikir



belirtilen ortama (read/write system) gecis ve etkilesim ile paylasim diizeyinin

artmasidir (Kara,2013).

Tablo 2.1. Web 1.0 ile Web 2.0 Arasindaki Farkliliklar.

Web 1.0 Web 2.0

Site sahibi tarafindan belirlenen igerik | Kullanici {iretimli i¢erik

Tek yonli iletisim | Cok yonlil iletisim

Veri lizerinde sadece yayincinim kontroldl | Veri iizerinde kullanici kontrolii

Tasarim bilgisi gerektirmeden kullanim

Web tasarim bilgisi gerektirmesi kolayhig

Web sayfalarimin az sayida yazar
tarafindan ¢ok sayida okuyucu igin
olusturulmast

Kolektif bir akil, tiretim ve isbirligini
miimkiin kilmasi

Kullanicinin sunulan igerigi sadece pasif | Kullanicinin aktif bir sekilde igerik
bir sekilde tilketmesi | paylasimi ve iiretiminde bulunabilmesi

Dinamik, sosyal ve etkilesimli bir yapiya

Kullanici etkilesiminin olmamasi :
sahip olmasi

2.1.4. Tiirkiye’de Internetin Gelisimi

1991 yihindaki TUBITAK ve ODTU’niin ortak girisimiyle olusturulan TR-
NET projesiyle Tiirkiye’de internet kullamiminin ilk adimi atilmistir (Erkul, 2009;
Goneng, 2003). Bu proje kapsaminda ilk internet baglantis1 12 Nisan 1993 tarihinde
ODTU-Washington arasinda gergeklestirilmis ve bu baglantiyla Tiirkiye gergek
anlamda internetle tanismistir. Bu nedenle 12 Nisan internetin Tiirkiye’ye gelisinin
yildéniimi olarak kullanilmaktir(Géneng, 2003). Ankara-Washington arasindaki bu
hat, ODTU’den uzun bir siire iilkenin tek ¢ikist olmustur. 1994 yilindan itibaren
kurumlara ve firmalara internet hesaplarinin verilmesiyle birlikte Ege Universitesi
(1994), Bilkent Universitesi (1995), Bogazici Universitesi (1996), ITU (1996)
baglantilar gerceklestirilmistir. Internete 53. Ulke olarak giren Tiirkiye’de ODTU ve
TUBITAK’in tamtma ve yayma cabalar, TR-NET Grubu’nun yogun ¢alismalan ile
akademik cevre hakimiyetli Internet, hemen hemen biitiin kesimler tarafindan

giinden giine artan bir taleple kargilanmistir (Isik, 2007). (Goneng, 2003).
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2.2. Sosyal Medyanin Dogusu

Web 2.0 6ncesi donemde medya, birka¢ biiyilk medya grubunun tekelinde
olan ve tek yonli bir iletisim araci olarak hayatimizda yer almistir. Bir medya
tiiketicisi olarak sadece bize sunulan ¢esitli ama smirh segeneklerden bir veya
birkagini segebiliyor ve bizim i¢in bu biiyiik gruplar tarafindan hazirlanmis, iizerinde
herhangi bir kontrolimiiziin bulunmadig: igerikleri tiiketebiliyorduk. Televizyon,
sinema, radyo, mizik alblimleri, gazeteler, dergiler, kitaplar ve benzeri tiim medya
malzemelerinin dniimiize hazir olarak sunuldugu bu dénem boyunca medya iletisimi
etkilesimden uzak, iletisimden ziyade iletim seklinde gergeklesmistir (Kahraman,

2014).

Web 2.0 ile birlikte Internet, geleneksel iletisim araclarindan farkli bir
iletisim diizeni sunmaktadir. Geleneksel kitle iletisim araglarinda alicilar geri
bildirim (feed-back) i¢in baska kanallara ydnelmek zorunda kalmaktadir. Internet
iletisimi ise “etkilesimlilik” 6zelligi sayesinde, yine aym kanaldan alicilarina geri
bildirim imkém sunmakta, mesajlara aninda tepki (haberlere yazilan yorumlar, ¢esithi
anket ve oylamalara katilim) verebilmeyi miimkiin kilmaktadir. Insanlara zaman ve
mekandan bagimsiz olarak iletisim imké&ni sunan, bilgiye erismelerine ve ortak
hareket etmelerine olanak saglayan internet ayn1 zamanda sinirlar ortadan kaldirarak

evrenselligin, kiiltiirlerin kaynasmasinin 6niinii agmaktadir (Istk, 2007).

Selnow (1998) sosyal medyayr “diger medya araglarimin 6zelliklerini
kopyalayarak biinyesinde toplayan bir teknoloji harikas1” olarak tanimlamis

etkilesimlilik 6zelligi ile de iletisimin kimyasim degistirdigini kaydetmistir.

Bir zamanlar, genel itibariyle bilgi ortami olarak anilmakta olan internet,
ortaya ¢ikan projeler ile tek yonlii paylasim ve sadece okumaktan ¢ikmis, insanlarin
ilgi duyduklan alanlarina yonelik olusturmus olduklar kisisel sayfalar ile daha da
ilgi cekici olmaya baslamistir. Genel olarak kullamecilarin igerigini olusturdugu
internet, aym anda bircok iletisim 6gesini hedef kitleye ulastirmada ve hedef kitleden
de bircok geri doniis alma konusunda etkili ve ekonomik oldugundan tercih edilen

bir medya araci kullanilmaktadir (Tuncer, 2014).

Diinya genelinde, yayginlasan internet kullanimina baglh olarak, hizla gelisen

baz1 yapilanmalar mevcuttur. Bunlar arasinda, bir¢ok disiplin ile yakin temas i¢inde
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bulunan sosyal medya kavrami dikkat ¢cekmektedir. Sosyal medya, kapsadigi genis
ag sebebi ile dinyadaki her kiltiirden ve her bolgeden biiyiik kitlelerin sosyal
ihtiyaglarma karsilik vermektedir. (Dogan, 2013). Internet ve internetin gelisimiyle
birlikte ortaya ¢gikan sosyal medya ise tek yonlii bilgi paylasimindan ¢ift yonlii ve es
zamanl bilgi paylasimina gegilmesine olanak saglamis ve giliniimiiziin en popiiler

iletisim araclarindan birisi olmustur (Okmeydan, 2013; Ok, 2013).

Yeni iletisim teknolojileri bireylere, kendi fikirlerini ve eserlerini sunmalarina
ve diger kisiler ile paylasimina imkan saglayan, paylasim ve tartismanin esas oldugu
bir platform sunmaktadir. Sosyal medya olarak adlandirilan bu sanal ortam kullanici
tabanli olmasinin yaninda kitleleri ve insanlar1 bir araya getirmesi ve aralarindaki

etkilesimi arttirmasi bakimindan 6nem tasimaktadir (Vural ve Bat, 2010).

Sosyal medya; herhangi bir zaman veya mekén smirlamasi olmadan,
paylasimin ve etkilesimin esas oldugu bir insani iletisim seklidir. Sosyal medya
platformlar1 insanlarla iletisimde bulundugumuz, insanlara yardim ettigimiz,
onlardan yardim aldigimiz, sorularina cevap verdigimiz ve kendi sorularimizi

sordugumuz sanal bir ortamdir. (Tuncer, 2014).

2.2.1. Sosyal Medya Tanmimlamalan

Boyd ve Ellison (2007)’a gore sosyal medya; kullanicilarin kendi profillerini
olusturduklari, yakin olduklar arkadas listesi hazirladiklari, gonderi paylastiklari,

aym zamanda diger kullanmicilarin profillerini takip edebildikleri sanal ortamlardir.

Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medyayi, igerigin kullanici tarafindan
olusturulmasina izin veren ve iretilen igerigin paylasimina imkén saglayan, web
2.0’mn ideolojik ve teknolojik temelleri ilizerine kurulmus olan internet tabanlh

uygulamalar grubu olarak tanimlamislardir.

Kara (2013)’ya gore sosyal medya, web 2.0’in kullanicilara sunulmasiyla
bilgi paylasimim tek yonlii olmaktan ¢ikaran, es zamanli ve cift tarafli bilgi

aktarimina olanak saglayan medya sistemidir.

Babacan (2015) sosyal medyayi, genel olarak kullamcilarin kendileri ile ilgili

kisisel haberleri duyurabilecegi, resimlerini, videolarim1 paylasabilecekleri, arkadas
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edinebilecegi veya diger kullamicilar ile iletisim saglayabilecegi, ¢esitli etkinlikler
diizenleyebilecekleri sosyal ag ya da sosyal paylasim siteleri bigiminde

tanimlamustir.

Borges (2009) ise sosyal medyayi, kisilerin internet lizerinden birbirleriyle
interaktif olarak iletisim kurdugu, fikirlerini ve goriislerini paylastiklar1 bir yapi
olarak tanimlarken, Solis ve Breakenridge (2009)’a gore sosyal medya, yaymncilik
mekanizmasindan, herkesten herkese anlayisina gegis, i¢erigin demokratiklesmesi ve
insanlarin okuyucu roliinden igerik saglayiciya doniismesi olarak tanimlamistir

(Kaynak: Eraslan ve Eser, 2015, s.9).

Aslanyiirek ve ark. (2015) sosyal medya tanmimim gercek hayatta bir araya

gelme firsati bulamayan insanlar i¢in sanal bir ortamda iletisim kurma platformu

olarak yapmuslardir.

Palmer ve Koenig (2009) sosyal medyay1; kullanicilarin icerik ve bilgi
paylasimina izin veren, bireyler arasi en kolay etkilesimi saglamayr amaglayan

medya ortami ve ¢evrimigi uygulamalar seklinde adlandirmmslardir.

Safko ve Brake (2009) sosyal medyay1, konusma ortamini kullanarak kisilerin
distince, goriis ve bilgilerini diger kisiler ile paylasmak amaciyla ¢evrimigi olarak bir
araya gelmis kisilerin birbirleri arasinda olan etkinlikleri, uygulamalari ve

hareketlerini ifade eder seklinde tanimlamuslardir.

Oziitku ve ark. (2014) sosyal medyayi, yeni nesil internet (web) teknolojileri
ile gelen kullanici kolayligi ve iletisim hiziyla birlikte eszamanli olarak gonderi
paylasiminin  yapildign  sayisal platformlara verilen genel bir ad olarak

tanimlamislardir.

Yamamato ve Sekeroglu (2014)’na gore ise sosyal medya, ilerleyen web 2.0
teknolojisi araciligiyla, hayatin her alam hakkinda gonderi, bilgi, fotograf, video
veya haber gibi gesitli 6gelerin kullanicilar tarafindan olusturulan bir icerik halinde

paylasilmasina olanak veren bir ortamdir.

Bu vurgulamalar ve o6zelliklerden hareketle sosyal medya tanimlamalarinda
ortak bazi kavramlar bulunmaktadir. iletisim &zelliginin yam sira sosyal medyanin en

onemli noktalarindan birisi de etkilesimdir. Kisiler birbirleriyle artik sosyal medya
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aglar yoluyla etkilesim saglamakta, karsilikli olarak ilgilerini, fikirlerini, isteklerini,
beklenti ve ihtiyaglarimi ¢evrimi¢i yollar ile fiziksel olarak ayni ortamda
olmamalarina ragmen iletebilmektedir. Sosyal medyanin bir diger 6nemli 6zelligi ise
paylasma 6zelliginin bulunmasidir. Kisiler ilgi alanlar1 dogrultusunda gesitli unsurlar
paylasarak mesaj verebilmektedir. Bu paylasima siiresince ¢ok sayida yardimci
ogeler bulunmaktadir. Bir giiliiciik semboliinden, bir video klibe, bir kisa mesajdan,
resim paylasimina gibi olanaklar sosyal medya ara¢larinda bulunmaktadir (Eraslan

ve Eser, 2015).

2.2.2. Sosyal Medyanm Ozellikleri

Yamamoto ve Sekeroglu (2014)’na gore sosyal medyanin temel o6zellikleri

sunlardir:

e Katitlimcilik: Sosyal medya, kullanicilarini herkesten geri bildirim almaya ve
paylasimlarda bulunarak katki saglamasina tesvik etmektedir.

e Acklik: Cogu sosyal medya platformlart katilima ve geri bildirime izin
vermektedir. Bu platformlar kullanicilarinin yorum yapmasina, ilgili olduklari
konular hakkinda bilgi paylasmasini ve oylamaya sunmalarim destekler.

e Karsiikl Etkilesim: Geleneksel medya sadece “icerigin izleyicilere iletilmesi
ya da dagitilmasi” na olanak saglarken, sosyal medya ise bireylerarasi
“karsilikl1 etkilesim” esastir.

e Topluluk olusturma: Sosyal medya, iletisimi daha hizhh ve etkili
bigimlendirmede topluluklara olanak saglamaktadir.

o Baglanmishk / Baglantuli olma: Cogu sosyal medya tiirii, baglanmushk sile
gelismekte ve diger siteleri, kaynaklar1 ve insanlar1 kullanmaktadir.

e Sosyal Paylasim: Cogu sosyal medya hizmetleri paylasim lizerinden deger
kazanmakta ve herkesin begenisi 6n plana ¢ikmaktadir. Facebook, Twitter,
Pinterest, Blogger gibi siteler vasitasi ile etkilesim gergeklestirilir.

e Hiz: Sosyal medya iletisiminin igerigi, girilir girilmez tiim izleyici kitlesine
ulasmaktadir.

e Alsveris: Bilgi alisverisinin yaninda, pazarlama anlamindaki satin alma ve
satig gibi faaliyetlerin hem bireysel hem kurumsal olarak gergeklestirilmesini

saglamaktadir.
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2.2.3. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya Arasindaki Farklar

Sosyal medya, igerisinde medya kelimesini bulundurmasina ragmen
geleneksel medyadan ¢ok farkli 6zellikler tasimaktadir (Vural ve Bat, 2010). Benzer
ilgi alanlarina sahip kisilerin sosyal aglar, bloglar, mikroblog siteleri, forumlar ve
icerik gruplan gibi enstriimanlardan olusan bir ortamda paylasim, arkadas edinme,
gOrig bildirmeleri ile olusan yeni iletisim bigimidir. Bu noktada Fruchter’in sosyal

medya betimlemesi agiklayici bir 6zellik tasimaktadir.
Fruchter sosyal medyay1 “5C” ile betimlemistir;

* Conversation (Sohbet etme): Sosyal medyamn temelinde karsilikli iletisim vardir.
Ortak ilgili alanlarina sahip oldugunuz kisiler ile farkli alanlarda yapacaginiz

paylasimlar, sosyal medyadaki varligimzdir.

» Commenting (Yorum yapmak): Sosyal medya paylasimlarinin temel 6gelerinden
biri yorumlamaktir. Diger insanlarin, firmalarin ve gruplarin paylasimlarina
yorumlariniz ile yapacagimz katki hem sosyal medyanin, hemde sizin sosyal

¢evrenizin gelismesinde énemli bir noktadir.

o Community (Topluluk): Aym ger¢ek hayattaki gibi, yukaridaki iki maddenin
sonucu olarak belirli alanlar {izerinde olusan topluluklar, sosyal medyamn sosyal

kismini olusturur.

» Collaboration (Uyum, isbirligi): Sosyal yasamin da temelinde olan isbirligi
kavrami, sosyal medyanin gelisimini saglayan onemli bir aragtir. Sosyal medyanin

sosyal topluluklar, kisiler aras1 uyum ve isbirligi sonucu olusur.

* Contribution (Katki): Sosyal medyada var olmanmin gerektirdigi temel 6ge “Hayatin
higbir alaminda vermeden alamayiz.” Aymi sekilde sosyal medyada sagladigimiz

katk: oraninda yer aliriz, karsilik buluruz (Eraslan ve Eser, 2015).

Ozutku ve ark. (2014) sosyal medyamn geleneksel medyadan farkl (ayirt

edici) ozelliklerini s6yle siralamiglardir:

v Sosyal medya kullamcilarinin olusturdugu igeriklerden meydana gelir ve her

bir igerik ayr bir kaynaktir.
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v" Sosyal medyamin geleneksel medyadan ayrildigi bir nokta ise igerigin
kullanicilari tarafindan iiretilip ve yine kullanicilan tarafindan tiiketilmesidir.
Geleneksel medyada ise igerigi tireten farkl, tiiketen farklidir.

v" Sosyal medya, geleneksel medyadan farkli olarak canli ve yasayan bir
platformdur. Sosyal medyanin gazete, televizyon ve diger basili medyalardan
en bilyiik farki ise eszamanli bilgi paylasimmin olmasidir. Sosyal medyada
¢ift yonlii bir iletisim yani etkilesim s6z konusudur.

v Sosyal medya kullanic1 odaklidir ve bir simrlama olmaksizin burada herkesin
s6z hakki vardir. Dogru kullamldiginda 6zellikle markalar agisindan gesitli
faydalar saglayan sosyal medyanin bireyler iizerinde de olumlu veya olumsuz
etkileri mevcuttur.

v’ Sosyal medyada bilgi paylasiminda bulunmanin herhangi bir maliyeti yoktur
ve paylasilan gonderiler ¢ok hizli bir sekilde genis kitlelere ulasir.

v Hizlidir. Hem haberlerin ulasmasinda hem de alginin olusmasinda geleneksel
medya ile sosyal medya arasinda hiz agisindan kiyaslanamayacak kadar
biiyiik fark vardir.

v Sosyal medyada erisim imkanlan, geleneksel medyaya gore daha kolaydir.

v Ozellikle de mobil internet ile sosyal medya kullamminda mekan ve zamana
bagimlilik ciddi 6lglide azalmistr.

v" Paylasilan gonderilerin geleneksel medyanin aksine gore daha genis kitlelere
ulasmasina olanak saglar.

v Geleneksel medyadan farkli olarak normal sartlarda herhangi bir filtre, sanstir
ve engel s6z konusu degildir. Dolayisiyla geleneksel medyaya gore daha
Ozglirdiir.

v Gelencksel medyaya gore yerlesik kurallar heniiz olusmamistir.

v" Sosyal medyanin geleneksel medyaya gore ciddi bir giivenlik boslugu vardir.
Ozellikle sahte hesaplarin agilabilmesi sosyal medyamin en zayif

halkalarindan birisidir.

v Geleneksel medyaya gore sosyal medyanin bagimlilik olusturma ve ¢ok fazla

zaman harcanmasina neden olma gibi olumsuz y&nleri vardir.

Sosyal medya geleneksel medyanin tam aksine, dinamik ve canli bir
platformdur. Gazete, televizyon ve diger basili medyalardan en biyiik fark: ise

karsilikli etkilesim saglamasidir. Sosyal medya kullanici odaklidir. Sosyal
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medyadaki her kullanici higbir kisitlama olmaksizin egit derecede séz hakkina
sahiptir. Sosyal medyada bilgi paylasiminda bulunmanin herhangi bir maliyeti yoktur
ve paylasilan gonderiler ¢ok hizli bir sekilde genis kitlelere ulasabilir. Sosyal
medyanin toplum tzerindeki etkisi biiylktir ve tUlkeler arast kiltiir ile yasam
sartlarina bagh olarak kullanim oranlarinda da farkliliklar bulunmaktadar. Ulkemizde
sosyal medya kullamm oranlari her gegen giin yiikselmeye devam etmektedir
(Yamamoto ve Sekeroglu, 2014). Turkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2016 yil
verilerine gore, Tiirkiye niifusunun yarnisindan fazlasimn (%61,2) internet kullandig:
ve internet kullanan bireylerin internet kullanim amaglarina bakildiginda biiyiik
cogunlugunun (%82,4) sosyal medya kullanimi oldugu goriilmektedir (TUIK,
21.11.2017).

Facebook, YouTube, Instagram ve Twitter gibi kisisel bilgi, video, igerik,
resim ile profil paylasimi amaglariyla ortaya c¢ikan sosyal ag sitelerinin kolay
kullanilabilmesi, bilgilerin hizla giincellenmesi ve paylasilabilmesi kullamicilarin
sosyal ag sitelerine ilgisini arttirmus, boylece hem sosyal ag sitelerinin sayis1 artmis
hem de kullanici sayisi giderek artmaktadir. Sosyal ag siteleri stirekli gelistirilmekte,

giincellenmekte ve siirekli yeni Ozellikler kullanicilarina sunmaktadir (Koyuncu,

2017).

2.3. Sosyal Medya Aglarmna (Sitelerine) Giris

Internet teknolojisinin kitle iletisim araglarina entegre edilmesi bireysel ve
toplu paylasima olanak saglayan sosyal paylasim sitelerinin (aglarinin) olusmasim
saglamigtir (Eraslan ve Eser, 2015). Sosyal paylasim siteleri, insanlarin genellikle
gonderi paylagsmalan ve birbirleriyle iletisim kurmasi amaciyla en ¢ok kullamlan ve

en gilincel internet uygulamalarinin basinda gelmektedir. (Baris ve Tosun, 2013).

Koksal (2012) sosyal medya aglarini (sitelerini) Web 2.0 teknolojileri {lizerine
kurulmus olan ve insanlar arasi sosyal etkilesime, topluluk olusumuna olanak veren
web siteleri olarak gormektedir. Weiss (2009) ise sosyal medya aglarim insanlarin
sohbet, haber ve anlik ileti yoluyla etkilesimlerini saglayan web siteleri olarak

tanimlamistir.
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Boyd ve Ellison (2007) sosyal paylasim aglarimi tammlarken {ic 6nemli
ayrima isaret ederler; birincisi sinirlan ¢izilmis bir sistem igerisinde kullanicilara
agik ya da yart agik profil olusturmasina olanak tamimasi, ikincisi baskalanyla
baglant1 paylasan kullamcilarin listelerine ulasim saglamasi ve iigiincii olarak sistem
icerisinde bulunan diger kisilerin kendi listeleri ve baglantilarim1 gérebilmesi ve bu

baglantilar arasinda gapraz gegisler yapabilmesidir.

Sosyal paylasim aglari tammmmna uyan tarihteki ilk site Ornekleri
“classmates.com”(1995) ve “sixdegrees.com” (1997)’dur. Classmates.com’un
kisilerin gec¢misteki simf arkadaslanmi bulmasina yonelik arayiizii bulurken,
SixDegrees.com ise kullanicilarina kendi profillerini ve arkadas listelerini

olusturmalarina olanak saglamistir (ézmen ve ark., 2011; Boyd ve Ellison, 2007).

Diinya tizerindeki hemen hemen herkesin internet sayesinde ¢evrimi¢i oldugu
cagimizda herhangi bir paylasim ve iletisim simurt olmadan hiir ve kendine ait
tartisma zemini bulunduran sosyal medya, kisiler arasi iletisim saglamasinin yaninda
birey, marka ve kurum degerlendirmesi agisindan da son derece énemlidir (Ozutku
ve ark., 2014). Oyle ki; Donath ve Boyd (2004), insanlarin tanimadiklar1 bir insanin
sosyal ¢evresini ve profilini inceleyerek o kisi ile ilgili izlenimlerini olusturduklarini
ve bu izlenimde, kisinin paylasimlan kadar arkadas listesinin sayisal miktarinin da

etkili oldugunu savunmustur.

Web 2.0 teknoloji alt yapisi ile karsilikli iletisime olanak taniyan sosyal
paylasim aglan ile bireyler daha énce hi¢ bir sekilde i¢inde yer alamadiklar1 kadar
iletisim stirecinin 0znesi olarak siirecin igerisinde yer alabilmektedirler (Babacan,
2015). Sagladign bu etkilesim sayesinde sosyal medya aglari, eitim ve bilgiye
ulasma adina kapilari ardina kadar agmaktadir. Ozellikle mobil tabanli hizmetlerin
yayginlasmasiyla birlikte sosyal ag siteleri herhangi bir zaman ve mekén sinirlamasi
olmadan, gonderi (bilgi) paylasiminin, tartismanin ve mesaj iletmenin yayin olarak

kullamldig1 bir iletisim sekli olmustur(Ozutku ve ark., 2014).

Sosyal medya araglarinin en ¢ok kullanildigr alanlarin basinda hi¢ kuskusuz
mevcut arkadas ve akraba gevresiyle iletisime gegme ve var olan iletisimi slirdiirmek
gelmektedir. Babacan (2015) calismasinda, Tiirkiye’de liniversite okuyan gengligin

sosyal medyay: daha ¢ok var olan iliskileri devam ettirmek amaciyla kullandigim
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tespit etmistir. Diinyanin birgok yerinde de, sosyal medya aglar1 kullanicilar, yeni
insanlarla tamisma ve iletisim kurmanin 6tesinde, sahip oldugu arkadaslari ya da
yakinlar ile haberlesme ve iletisim kurmak amaci glitmektedirler (Boyd ve Ellison,

2007).

Lietsala ve Sirkkunen (2008) ise; sosyal medya araglarinin ¢esitli 6zelliklerini
5 maddede betimlemislerdir. Bu maddelerin birincisi, gonderilerin paylasilabilecegi
bir alamin bulunmasidir. Ikincisi ise gonderilerin paylasildigi bu alandaki
kullamcilarin neredeyse gonderideki tiim igerigi kendilerinin olusturabilmesi,
paylasabilmesi ve degerlendirebilmesidir. Ugiinciisii, sosyal medya platformlarimin
sosyal etkilesime dayali olmasidir. Dordiincii ortak 6zellikleri, tiim igeriklerin diger
harici aglara baglanti olarak verilebilmesidir. Besinci ve sonuncu ortak o6zellikleri
ise, bu aglan kullanan tiyelerin diger kullanicilarla, génderilerle ve uygulamalar ile

baglant1 i¢inde bir hesaplarinin bulunmasidir.

2.3.1. Facebook

Etki alani en genis sosyal medya sitesi olan Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde
Hardvard Universitesi &grencileri Mark Zuckerberg ve ortak kuruculari Dustin
Moskovitz, Chris Hughes ve Eduardo Saverin tarafindan insanlarin arkadaslanyla
iletisim kurabilmesi, yeni arkadasliklar edinmesi ve bilgi alisverisi saglamas igin
“thefacebook.com” adi ile kurulmustur. (Tarcan, 2015; Eraslan ve Eser, 2015).
Facebook hem kullamici sayisiin fazlahg hemde kullamminin diinya geneline
yayilmasi1 sebebiyle diger sosyal aglara kiyasla daha 6n plandadir. Facebook ilk
kuruldugunda yalnizca Harvard Universitesi 6grencilerinin kullammina agik iken,
kullanim yaygmligi hizh bir sekilde artmasindan dolayr Boston’daki MIT, Boston
Universitesi ve Boston College gibi diger iiniversitelerden ve sirketlerden de iiye
kabul etmeye baslamis, 2004 Aralik ayr sonunda kullanici sayist 1 milyona
ulasmustir. Agustos 2005°te 200 bin dolar karsiliinda sitenin adi suan ki hali olan
Facebook.com seklini almistir. 2005 yilinin sonlarinda ise Facebook, énce Kanada ve
Ingiltere, aynmi yilin sonunda ABD, Meksika, Avustralya, Yeni Zelanda ve
Irlanda’daki 25.000’in {izerindeki iiniversitenin kullanimma acilmistir. Eyliil 2006°da
ise elektronik posta adresine sahip her internet kullanicisinin iiyelige kabul edildigi

bir platform haline gelmistir (Cam, 2012; Ergeng, 2011).
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Kullanicilarin liye olmasi ticretsiz olan Facebook, gelir akisimi site ara
yiiziindeki sponsor linklerinden ve reklamlardan elde etmektedir. Ad-soyad, dogum
tarihi, cinsiyet ve elektronik posta adresi bilgileri Facebook’a iiye olabilmek igin
yeterlidir. Kisiler Facebook’a tiiye olduktan sonra inisiyatifleri dogrultusunda
arkadaslarinin veya kendi duvarlarinda/zaman tiinellerinde, video, fotograf ve miizik
paylasabilir aym zaman da diger kullanicilar ile mesajlasabilirler. Kullanmecilar aym
zamanda paylasilan iceriklere (fotograf, video, gonderi) yorum yapabilir,
arkadaslarimin duvarlarina yazi yazabilir, profillerine kisisel bilgilerini ekleyebilir
(iletisim, adres, is, egitim ve iliski durumu gibi), sosyal ilgi alanlarina ve hobileri
Uzerine gruplara katilabilir veya yeni grup olusturabilirler. Bu gruplarda fikir
alisverisinde bulunabilir, ¢esitli igerikler ekleyip oyunlar oynayabilirler (Karal ve

Kokoc, 2012; Tarcan, 2015; Ergeng, 2011).

Facebook sosyal paylasim sitesinin genel kullaniminda dncelikle kullanicilar
elektronik posta adreslerini ve sifrelerini girerek oturum agarlar. Facebook bu
islemleri girilerek agilir ve ana sayfa boliminde “Sik Kullamilanlar, Gruplar,
Uygulamalar, Sayfalar, Arkadaslar” gibi belirli bolimler bulunmaktadir. Ayrica
durum belirtme ve fotograf/video ekleme secenedi de ana sayfada yer almaktadir.
Ana sayfada kullanicilar, arkadas listesinde olan kisilerin ve iiye oldugu/begendigi
gruplarin Facebook sayfalarinda paylastiklann yazilari, begendikleri sayfalari,
oynadiklari oyunlar1, ekledikleri ya da etiketlendikleri fotograflar1 veya videolan
gorebilmektedir. Kullanicilar paylasilan igerigi begenmekte ve o igerikle ilgili
yorumlar yapabilmekte ayrica o igerigi kendisi de paylasabilmektedir. Kullanicilar
yasadiklar1 sehirleri, okuduklar1 okullari, dogum tarihlerini, ¢alistiklar1 yerleri, vb.
istedikleri dlciide sayfalarinda paylasabilmektedir. Kullanicilar fotograflarla albiimler
olusturabilmekte, fotograftaki kisileri etiketleyebilmekte, etiketlenen kisiler de eger
Facebook kullanicist ise o fotograflar gérebilmektedir (Uzun, 2016).

Eski arkadaslarin birbirini bulabilmesi ve iletisime gegebilmesi i¢in yaratilan
Facebook, giiniimiizde bu islevinin ¢ok Gtesine gegmis, glindelik hayatimizin bilyiik
bir bolimiinii etkisi altina almaya baslamis ve pek cok kullanici igin bagimhilik
derecesine gelmistir. Hem yazisma yapilabilmesi, hem dosya paylasimlarinin
saglanabilmesi hem de haber niteligindeki bilgilerin takip ediliyor olmasi,

Facebook™u, en fazla kullamilan iletisim kanali yapmaktadir. Facebook, giindem
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icerisinde ya da bir donem igerisinde popiiler olan her 6geyi, kullanicilar araciliiyla

oldukga etkin sekilde giindelik hayata sokmaktadir (Konor, 2016).

2.3.2. Twitter

Farkli insanlari ayni platform {izerinde bulusturan sosyal paylasim aglarindan
biri olan Twitter, giinlimiizde yaygin olarak kullanilmaktadir. 2006 yilinda Jack
Dorsey ve arkadaslar tarafindan gelistirilen Twitter, 140 karakterden olusan “Tweet”
olarak adlandirilan, kisa mesajlariin paylasildign ve diger kullanicilar tarafindan
gonderilen mesajlarin okunabildigi bir sosyal medya platformudur. Bu tweetler resim
ya da video da igerebilmektedir. Twitter’da, kullanicilarin birbirlerinin hesaplarini
takip etmesine dayanan bir sistem mevcuttur. Site tarafindan kullanicilara, takip
ettikleri kisilerin paylastiklan tweetler ana sayfada gosterilmektedir. Tweetleri
goriintiilemek i¢in kullailan bir ydntem de Twitter tarafindan saglanan arama
Ozelligini kullanmaktir. Bu 6zellik, kelime, kullanici adi, tarih gibi kriterler ile
kullanilabilmektedir. Arama sonuglar1 en yeni tarihli tweetten baglayarak, eskiye

dogru olacak sekilde gosterilir (Domag, 2014; Akarsu, 2016).

Bir Twitter kullanicisinin profil sayfasinda kendisi hakkinda kisa bir bilgiler
bulunur. Herkese acik bir kullanici profili; kullanicinin tam adini, bulundugu yeri,
web sayfasi adresini, kisa bir biyografisini ve kullanicinin attif1 tweet sayisini igerir.
Kullaniciyr takip eden kullanicilar ve kullanicinin izledigi kisiler de bu sayfada

listelenir (Kwak ve ark. 2010).

Twitter siklikla ifade edilen tlimcecikleri, kelimeleri ve hashtaglar: takip eder
ve en ¢ok kullamlan on konuyu diizenli olarak “giincel konular” listesi altinda
yayinlar. Kullanicilar ayni sozleri barindiran ¢ok sayida tweet atarak bu listeye girip,
dikkat cekmeye calisirlar. Hashtag, Twitter kullanicilar1 arasinda, “#” karakteri
kullanilarak sozciik yada sozclik grubunun basina eklenerek olusturulan bir
etiketlemedir. (Ornegin; #balikesiruniversitesi) Bu etiketleme islemi paylasimlari
kategorize etmeye ve kitlelere daha kolay ulastirmaya yardimci olur (Akarsu, 2016;

Kwak ve ark. 2010).

Twitter’da kullanicilar, tweet paylasmak disinda, baskalan tarafindan

paylasilmis olan tweetleri retweet edebilirler veya favorileyebilirler. Retweet etme

21



islemi, baska bir kullanicinin paylastigi tweetini retweet eden kullanicinin profilinde
de gorlinmesini saglayan islemdir. Favorileme ise paylasilan bir tweet’in favorileyen
kullanicinin favoriler listesinde gériinmesini saglayan isleme denir. Kullanicilar
begendikleri tweetleri retweet ederek ya da favorileyerek takipgileri ile paylasmis

olurlar (Akarsu, 2016).

Twitterin, diger sosyal aglara gore en 6nemli farki ve kendine has 6zelligi,
en fazla 140 karakter kullamlarak mesaj yazilabilmesidir. Twitter neden 140

karakterle simirlandirma yapildigim su sekilde agiklamaktadir:

“Twitter, mobil bir hizmet olarak ortaya c¢ikmistir. Twitter bir metin
mesajimn karakter simirlamasina uyacak sekilde tasarlanmistiv ve halen pek ¢ok
SMS  ozellikli telefonda ¢alismaktadw. Kisa ve 6z olusu, insanlarin aninda
Tweetlemesini  ve iletmek istedikleri mesajin ana fikrine odaklanmasin

sagladigindan, Twitter'tn hizl ve yerinde olmasina olanak tanir. ”(Domag, 2014).

Twitter’in ortaya ¢ikisi, 2004 yilinda birlikte ¢alisan on dort kisilik arkadas
grubunun yemek yemesi esnasinda irettikleri projeye dayanmaktadir. Twitter’in
kurucusu olarak bilinen Jack Dorsey, kisa mesaj (SMS) yoluyla o anda ne
yaptiklarini kiiglik gruplar ile paylasabilecekleri bir proje fikrini ortaya atmis ve bu
fikir {izerine yapilan beyin firtinas1 sonucu Twitter ortaya ¢ikmustir. Jack’in fikri;
insanlara o anda bulundugu yeri ya da yaptig seyi, cep telefonlarina yazip
gondermekti. Bunun iizerine katildiklar1 yarismada Jack’in bu fikri birinci olarak
segilmis ve 21 Mart 2016 tarihinde web tabanli olan Twitter’m ilk versiyonu
olusturulmustur. On dort kisilik gruptan biri olan Dom “#38” ile ilk tweet atan kisi
olmustur. Twitter kelimesi, Ingilizce de civildama anlamina gelen “Tweet”
sozctiginden tiiremistir. Bundan dolayr da Twitter’n sembolii mavi bir kustur ve bu

kusun ad1 da “Larry”dir (Yiiksel, 2014; Domag, 2014).

Kisisel kullanicilar kadar kurumlarin da ozellikle toplu mesaj paylasim

yapabildikleri bir mecra olarak Twitter’t etkin bir bigimde kullanmaktadirlar

(Koyuncu, 2017).
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2.3.3. Instagram

Merkezi San Francisco’da bulunan ve diinyamin en hizhi takipg¢i toplayan
kurucular1 Kevin Systrom ve Mike Krieger olan Instagram, 2010 yili Ekim ayinda
fotograf paylasma amaciyla kurduklar sosyal bir agdir. Instagram’s diger fotograf
paylasim aglarindan farkh kilan en Onemli Ozelligi, Instagram’in sadece mobil
cihazlarda kullanilabilir olusudur. Fotograflar1 diizenleme &zelligi ve hizli bir
paylasim ortami olmasi nedeniyle ¢ok kisa bir slirede ciddi basar1 yakalayan
Instagram’t Facebook, 21 Nisan 2012 tarihinde 1 milyar dolara karsiliginda satin
almistir. (Kara, 2014; Ozutku ve ark, 2014).

Instagram mobil tabanli bir uygulama olup, bu kadar hizli gelisimi ayrica
akilh telefonlar ve bu telefonlarin ¢ok fonksiyonlu kameralar1 sayesinde
gerceklesmistir. Fotograflan filtreleme 6zelligi olduk¢a basarili olan Instagram,
fotograflarin daha profesyonel gdriinmesine olanak saglayarak insanlarin ilgisini
¢ekmistir. Herkesi neredeyse birer fotografciya doniistiiren Instagram, insanlarin
daha iyi fotograflar ¢cekme ve enteresan kareler yakalama istegini kisa yoldan
gergeklestirdigi icin de oldukca popiiler hale gelmistir. Oyle ki; Instagram, Birlesik
Devletler’deki (U.S.) iiniversite 6grencilerinin en ¢ok kullanilan sosyal ag siteleri
igerisinde tiglincli sirada yer almaktadir. Kullanicilar ayn1 zamanda Instagram’daki
fotograflarint Facebook, Twitter, Tumblr Flickr ve Foursquare gibi diger sosyal

medya sitelerinde paylasabilmektedir (Salomon, 2013; Ozutku ve ark., 2014).

Instagram’in  kullanis1 Facebook ve Twitter kullammmi ile benzerlik
gostermektedir. Istediginiz kisileri takip etmek, takipgi listenizde olmayan
kullanicilarin fotograf ve videolarina goz atmak, fotograflarim begenmek ve yorum

yazmak miimkiindiir (Eraslan ve Eser, 2014).

Instagram, kullanicilarina video kaydetme ve fotograf cekme ve bunlar hazir

yazilimlar ile diizenleme imkam da saglamaktadir (Koyuncu, 2017).

Instagram’da daha fazla kullaniciya ulasmanin yolu tipki Twitter’da oldugu
gibi “hashtag” kullanmaktir. Fotograflarin basina yazilan hashtag’ler her zaman
kullanicilarin ilgisini ¢ekmektedir. Instagram’daki popiiler hashtag’lerden bazilari;
#love, #instagood, #tweegram, #photooftheday, #instamood, #iphonesia, #me, #cute,
#summer ve #tbt’ dir (Eraslan ve Eser, 2014).
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2.4. Spor

Spor kavrami neredeyse insanlifin gegmisi kadar eski olan bir kavramdir. Ik
insanlarin, aveilik ve toplayicilik dénemini yasadig: siralarda gerek avlanmak igin
gerekse tehlikelere karsi korunmak igin yaptigi birgok hareket sporun temellerini
olusturmaktadir. Spor, daha sonralart ilkel toplumlarin savas ayinleri ve dini
torenlerinde ortaya ¢ikmaya baglamustir. Bunu ise Eski Yunanllarin tanrilarinin
serefine oyunlar, atletik miisabakalar ve festivaller organize etmesi izlemistir. Daha
sonraki tarihsel gelisimine bakildiginda ise Eski Yunanlilanin spor oyunlarini,

Romalilarda diizenlenen gladyator doviisleri izlemektedir (Yavas, 2005).

Bedensel hareketlerin ve becerilerin ¢ocuk ve genglerin genel egitiminde
Onemli bir arag olarak gortilmesi de tarihin derinliklerine uzanmaktadir. Antik ¢agda
spor, egitimin 6nemli bir araci olarak kabul edilmis ve Platon, devlette genglerin
yetistirilmesi i¢in miizikten sonra beden egitiminin dnemini 1srarla vurgulamistir.

(Mirzeoglu, 2014).

Spor sozcuiguniin kékeninin Latince dagitmak, birbirinden ayirmak anlamina
gelen “disportere, deportere” sozciklerinin kisaltmasi oldugu bilinmektedir. Bazi
spor bilimcileri ilk dénemlerde Ingiltere’de “disport” ya da “desport” bigiminde
kullanilan sozciiklerin, daha sonralar1 “sport” olarak degiserek diinyaya yayildigim
belirtmektedirler. Fransizlar Ortagag’da eglenmek, hosga vakit gegirmek anlaminda
“se desporter, se deporter” kelimelerini kullanmislardir. Tiirklerde, 6zellikle Osmanli
devleti ve daha 6nceki donemlerde “idman” sézciigiiniin kullanimina rastlamak
mumkiindiir. Spor kavrammin olmadigi Antik Cag’da benzer kavramlar
kullanilmistir. Bunlar arasinda “gymnastik” ve “agonistik” kavramlarimn
glinimiizdeki “beden egitimi” ve “yarisma sporlar” terimlerini karsiladigi

belirtilmistir (Karahiiseyinoglu, 2015).

Spor ile ilgilenen veya az ilgilenen bir ¢ok insan tarafindan farkli anlamlarda
kullanilan sporun, cesitli bilim adamlan tarafindan degisik tarifi yapilmis olup,

Bunlardan tanimlamalardan bazilar sunlardir;

Aydin ve arkadaslar1 (2007) sporu, tek basina veya toplu olarak yapilan,

kendine has kurallart bulunan, genelde yarismaya dayali bedensel ve zihinsel
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yeteneklerin gelisimini olanak saglayan, hem egitici ve hem de eglendirici ugraslar

olarak tanimlamuslardur.

Aykin (2013) sporu; insanin, beden ve ruh sagligim, kisiligini ve karakterini
gelistiren; kazandirdig: bilgi, beceri ve yetenek sayesinde kisinin g¢evreye uyumunu
kolaylastiran; kisiler ve toplumlar arasinda gerek yurticinde gerekse de
uluslararasinda dayamisma, kaynasma ve barnisi saglayan faaliyetler olarak
tanimlayarak, sporun; kisinin miicadele giiciinii, yarisma ve yarismada istiin gelme

duygularim arttirdigini ifade etmistir.

Cinar’a (2015) gore spor; insanlarin bireysel veya toplu olarak fiziksel,
ruhsal ve zihinsel olarak kendisine veya bir rakibine karsi, belli bir diizen i¢inde
basar1 kazanmak ve miicadele heyecan1 yasamak igin yaptigi bedensel hareketlerin

tamamina verilen genel bir isimdir.

Spor, fiziksel ve zihinsel sagligi korumak, gelistirmek, sosyal iliskiler
kurmak, eglenmek ve hosga vakit gegirmek veya yarismalarda miicadele ederek
kazanmak amaciyla organize ya da plansiz olarak yapilan fiziksel aktivitenin her

tiirlii seklidir (Karahtiseyinoglu, 2015).

Belli bir amaca sahip, daha o6nceden belirlenmis kurallara ve teknik
yontemlere baglh olarak yapilan, yapanlar kadar izleyenlerde de heyecan ve cosku
gibi gereksinimleri doyuran, sporculan ve izleyenleri birlestiren faaliyetler biitiniidiir

(Yildiz, 2009).

Fisek’in (1985) tanimina gdre spor, sporcular yoniinden yarisma ve kazanma
amach fiziki, zihni ve teknik faaliyet; izleyiciler yonilinden ise cosku ve estetik i¢eren
sanatsal bir siire¢, genel biitinligl icinde de fizyoloji, ortopedi, biyomekanik,
psikoloji ve farmakoloji gibi disiplinlerin yardimiyla gelisen ve siirdiiriilen bilimsel

bir olusumdur (Kaynak: Mirzeoglu, 2014, s. 72).

Yalmz veya toplu bir sekilde yapilabilen, kendine has kurallara sahip, genel
olarak rekabete dayali bireylerin bedeni ve zihni kabiliyetlerin gelismesine olanak

veren, egitici ve eglendirici ugraslarin biitlinline spor denir (Yildirim, 2011).
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Spor, i¢ ve dis faktorlerle motive edilmis bireylerin nispeten karmasik fiziksel
becerilerinin kullanimi veya fiziksel g¢abay1 gerektiren kurumsallastirilmis rekabete

dayali aktiviteler biitiiniidiir (Con, 2011).

Bireysel veya toplu oyunlar seklinde, onceden belirlenmis kurallar
cercevesinde yapilan ve cogunlukla yarismalara konu olan beden hareketleri

biitliniidiir (Yavas, 2005).

2.5. Televizyon

Televizyon; Grekge Tele (Uzak), Latince Vidi (Gorme) kelimelerinin
birlesmesinden olusmaktadir ve wuzaktan gormek anlamma gelmektedir.
Televizyonun birgok farkli anlam1 bulunmaktadir. Televizyon, goriintli ve goriintilyle
ilgili seslerin bir vericiden iletilen elektromanyetik dalgalar halinde yayilmasini ve
televizyon alicilar1 sayesinde yeniden gériintiilenmesini saglayan kitle iletisim araci
olup, Tiirk Dil Kurumu ise televizyonu, vericiden  iletilen  elektromanyetik
dalgalarin goriintii ve sese doniistlirerek gorlintiilenmesine ve duyulmasina olanak
saglayan aygit olarak tamimlamistir (Ak, 2013). En basit sekli ile televizyon hareketli
resimlerin elektriksel yolla nakli olarak da tarif edilebilir (Kahraman, 1998).

21. yiizyilin vazgegilmez kitle iletisim araglarinin basinda gelen televizyonun
tarihsel gelisiminin baslangici, Iskogya’da yasayan, mucit John Logie Baird’e
dayanmaktadir. Dogdugu yer olan Sussex’te ilk olarak bir cay kutusu lzerine
yerlestirdigi ve “Televisor” diye adlandirdi8y, dikis ignesi, kesilmis karton ve biskiivi
kutusundan olusan diizenegi ¢alistirmayr basarmustir. 25 Haziran 1925'te tarihin ilk
televizyon patentini alan Baird’in basarisi kisa siirede biiylk ilgiyle karsilanmis ve
televisor adini verdigi icadim ilk kez 26 Ocak 1928'de Ingiltere Kraliyet Enstitiisii’ne
tanitmustir. Gortintilyii elektronik olarak aktarma denemeleri de sonug verince, bir yil
sonra ilk gbriintli aktarimini gergeklestirmeyi basarmistir. Bu sayede 1929'da ilk
televizyon istasyonunu hayata ge¢irmis ve o dénem radyo yaymi yapan BBC ile

anlasarak televizyon yayinlar1 yapmaya baslamistir (Korkut, 2013).
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2.5.1. Televizyon Yaymecihigi

Diinyadaki ilk televizyon yayim denemesi, Washington’dan New York’a
1927 yilinda olmustur (Kése, 2011). 1lk sistemli televizyon yaymi ise 1936 yilinda
Ingiltere’nin Londra kentinde Alexandra Palace’da kurulan televizyon stiidyosunda
yapilmustir. Fakat verici sayisinin az olmasindan dolayi, bu yaymnlar genis izleyici
kitlesi tarafindan izlenememis ve II. Diinya Savasi nedeniyle yayinlara ara verilmistir
(Aziz, 1981). Ingiltere’den sonra ise diizenli yayina baglayan ikinci iilke 1939 yilinda
AB.D. olmustur. A.B.D. yiiksek goriintii kalitesi ile yaym yapabilmek icin diizenli
vaymna daha ge¢ baslamistir. Bu iki lilkeyi Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa

takip etmistir (Ak, 2013).

2.5.2. Tiirkiye’deki ilk Televizyon Yaym

Tirkiye’deki televizyon yayinciligt 2. Diinya Savasi’nin sonlarinda
baslamistir. Ancak bu donemdeki calismalar cesitli sebeplerden dolayr basarisiz
olmustur. Tiirkiye’deki ilk televizyon yaymcihig, Istanbul Teknik Universite’sinde
tiniversite dersi kapsaminda baslamistir (Biiylikbaykal, 2011; Kahraman, 1998). 1952
yiliin Nisan ayinda ITU Taskisla binasindaki televizyon stiidyosuna davet edilen
basin mensuplan ile konuklar iilkedeki ilk televizyonun agilisina tanmik olmuslardir.
Ilk yaymlar iiniversitenin 6gretim elemanlari tarafindan ayda iki kez birer saat olarak
baslamus, yiiriitiilen bu yayinlara zamanla 6grencilerin katilimi saglanmistir. (Korkut,

2013).

Diizenli ilk televizyon yaymu ise siyah-beyaz (mono) olarak 31 Ocak 1968
tarihinde TRT Ankara Televizyonu tarafindan baslatilmistir. Tiirkiye’deki televizyon
yayinlari, 1968 yilinda TRT biinyesinde baslayan gelisimini 1980°1i yillarda
tamamlamistir. 1980°li yillann sonuna gelindiginde Turkiye’deki televizyon yayim
sayis1 5’e ulasmis ve televizyon yayinlar1 sadece yurt i¢ine degil, yurt disinda da bir

¢ok tlkeye ulastirmistir. (Biiyiikbaykal, 2011).

2.5.3. Televizyon-Spor Birlikteliginin Dogusu

Televizyon yaymlarimin s6z konusu olmadigr dénemlerde spor karsilasmalar,

sadece yapildig1 yerlerdeki stat ya da salonlar1 dolduran kisiler tarafindan

27



izlenmekteydiler. Televizyon yayinlarinin devreye girmesiyle, biiylik bir degisim
yasanmis, spor karsilasmalari, ekran basindan da takip edilir hale gelmislerdir. Bu
radikal degisimi, Jean-Frangois Nys “Sportif gosteri iki farkli Uriine doniisti”
seklinde degerlendirip, “ Dogrudan olani (sportif gosteri) statlarda izlenirken, dolayl
olani (sportif gdsteri) ise ekran basindan takip edilmektedir” ag¢iklamasin1 getirmistir

(Cetin, 2014).

Spor, ¢ok genis kitlelere hitap eden ve kitleleri etkileyen bir ugras alani olarak
kitle iletisim araglarindan faydalanmaktadir. Televizyon, spor karsilasmalarinin ¢ok
daha fazla kisi tarafindan takip edilmesine imkan sunmakta ve sporu sosyal hayat
icinde daha 6nemli bir konuma ulastirmaktadir. Guniimiizde televizyon kanallan
izlenme oranlarimi arttirmak i¢in spor, 6zellikle futbol, basketbol gibi kitlesel sporlar
en 6nemli yaymlar olarak kullanmaktadir. Ciinkii kanalin izlenme oran: yiikselmesi,
alinan reklam sayisimin dolayisiyla kazancimin yiiksek olmasi anlamina gelmektedir.
Boylelikle spor ve televizyon iliskisi ayrilmaz ve birbirini besleyen iki ara¢ haline

gelmistir (Giiler ve Demir, 1995).

Tiirkiye’de 1990 yilindan itibaren 6zel televizyon kanallarin kurulmasiyla
birlikte spor kanallarinin sayist da artis géstermeye baslamistir. Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu'nun (RTUK) arastirmasina gore 23 gesit olan televizyon programlar
arasindan spor programlari 7. sirada yer almustir. Ozellikle Siiper Lig’de oynanan
futbol miisabakalarinin konusuldugu ve tartisildif: programlara futbolseverler bilyiik

ilgi gostermektedirler (Ozsoy, 2014).

Spor faaliyetlerini kitlelere ulastirma gorevi bulunan spor medyasi; biiyiik
kitleleri etkilemek icin internet, televizyon ve radyo lizerinden yaymlar yapmaktadir.
Spor alaninda da son asirda kullammm ve popiilaritesi artan televizyon, gazete ve
internet, kisilerin fikir ve diisiincelerini etkileyen en énemli icatlardandir (Ozsoy ve

ark., 2014).

Televizyon kanallaninin artmasiyla birlikte spor, ozellikle de futbol
yayinlarinin sayisinda ve televizyonda yer alma siirelerinde énemli bir artis olmustur.
Gilniimiizde neredeyse her {ilkedeki televizyon kanallan spora ve 6zellikle futbola
siireler yer vermekte, futbol miisabakalart yalnizca magin oynanacag giinler veya

mag¢ sonunda degil, hemen hemen haftanin her giinii televizyon kanallarinda
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ekranlardaki yerini almaktadir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de igerigi spor
olan televizyon kanallar ortaya ¢ikmis spora yonelik yayin yapan kanal sayisi
artmistir. 2008 yilindan itibaren Tirkiye’de Fenerbahge, Galatasaray, Besiktas
kanallarinin yam sira sadece spor konulu Lig TV, NTV Spor, Siiper Sport, D-Spor
gibi igerigi spor olan televizyon kanallar1 yaymn yapmaktadir. Bu kanallar basta
futbol olmak iizere 24 saat boyunca spor ile ilgili yayin yapmaktadirlar. (Arik, 2008;
Ozsoy ve ark., 2014).

2.6. Tiirkiye’deki Spor Kanallar

2.6.1. Eurosport

Sahibi Fransa merkezli kurulus TF1 Group olup, 54 iilkede 21 farkli dilde
yaymn yapan uluslararasi bir spor kanali olan Eurosport, 5 Subat 1989’da
kurulmustur. Ulkemizde Eurosport ve Eurosport 2 isimli kanallardan yayin yapmakta
olup, yaymn akisinda haftanin her giinii giinii Diinya’daki her yerden farkli branslarda
spor miisabakalar1 ve sportif organizasyonlar bulunmaktadir. 25 Mayis 2008
tarihinden itibaren Eurosport HD adi altinda yiiksek c¢oziiniirliik yayinlarina
baslamistir (Wikipedia, 13.10.2016a).

2.6.2. belN Sports (Lig TV)

Mehmet Emin Karamehmet ve Sansal Biiyiika tarafindan 2000 yilinda Lig
TV adiyla kurulmus, 2001 yili bagmdan itibaren Siiper Lig maglarinin yayin
haklarin1 elinde tutan ve Digiturk platformundan yaymn yapan Tirk sifreli spor
kanalidir. 3 Subat 2001 tarihinde oynanan Erzurumspor-Galatasaray mag1 Lig TV de
yayinlanan ilk canli ma¢ olmustur. 24 Ekim 2010 tarihinde oynanan Fenerbahge-
Galatasaray derbisinde Tirkiye'de ilk defa 3D canli mag¢ yaymin gergeklestirilmistir.
3D yayin Digiturk 3D kanalindan es zamanli olarak yapilmaktadir. 22 Subat 2014
tarihinde oynanan Galatasaray-Besiktas mag1 Eutelsat'm igbirligi ile 4K

teknolojisiyle ¢ekilmistir (Wikipedia, 13.10.2016b).
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263.FBTV

Dogan Holding biinyesinde yayin hayatina baslayan Fenerbahge TV, 2003
yilinda test yayimn gercgeklestirmis, 19 Ocak 2004 tarihinde normal yayin hayatina
baslamistir. Fenerbah¢e Spor Kuliibii tarafindan hazirlanan bir spor-futbol kanali
olan Fenerbahge TV, Fenerbahge'nin basta futbol ve basketbol branslari olmak tizere
tiim branglarindaki aktiviteleri, miisabakalari, antrenmanlari, sporcu ve antrendrlerin
goriislerini tim sporseverlerin ilgisine sunmaktadir. Hem tematik hem de eglence
kanali bilesimi FB TV'de gergeklestirilmistir. Spor haberleriyle ve olaylara
yaklasimiyla Fenerbahgeliler disinda da tiim sporseverlere hitap eden, g¢esitli
programlariyla da her kesimin ve her yastan insanin kendini bulabilecegi yayinlari ile
tim sporseverlerin hizmetindedir. 10 Eyliil 2016 tarihinde HD (yiiksek kaliteli)
yayina baslamustir (Wikipedia, 13.10.2016c¢).

2.64. BJKTV

Besiktas Jimnastik Kuliibii tarafindan ve Besiktas Jimnastik Kuliibii'yle ilgili
haberlerin, programlarin ve 0Ozel sdylesilerin yaymlandigl, icretsiz yaymn yapan
Besiktas Jimnastik Kuliibiinlin resmi yayin kanali olan Besiktas TV, 2004 yilindaki
test yaymun ardindan, 19 Nisan 2005 yilinda yayin hayatina baslamistir. Genel
Miidiirii Biilent Ulgen olan BJK TV, Ik olarak Galaxy TV ile déniisiimlii yaymn
yapmig, D-Smart'm kurulmasiyla 24 saat yayma girmis, 20 Ocak 2011 tarihinde
Digiturk Platformu lizerinden tekrar yayina baslamistir. Kanalin yayinlari 14 Agustos
2015 tarihi itibariyle internet {izerinden de izlenebilmektedir (Wikipedia,

13.10.20164).

2.65.GSTV

15 Kasim 2006 tarihinde Dogan Grubu ile yapilan bir s6zlesme ile kurulan
Galatasaray TV Eyliil 2006 - Nisan 2007 tarihleri arasinda test yayim yapmistir. 1
Mayis 2007 tarihinde ise uydudan yaymlanmaya baslamistir. 28 Mayis 2009'da
Dogan Grubu ile arasinda olan sdzlesmenin fesh edilmesiyle birlikte Tirksat 3A, D-
Smart ve Telediinya'daki yaynlarini kaldirilan kanal su anda sadece Digiturk
platformundan, Galatasaray.org'dan, Youtube ve Dailymotion iizerinden yayn

yapmaktadir. Ayrica GS Radyo ile birlikte ortak yayinlar yapilmaktadir. Galatasaray
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TV'nin Digiturk kurumu disinda, Florya’da ve Tiirk Telekom Stadyum’unda olmak
tizere iki tane stiidyosu vardir. 16 Eyliil 2009 tarihinde logosunu yenileyen kanal
yaklasik bir sene boyunca iicretli olarak yaym yapmuis, ancak 1 Kasim 2011
tarthinden itibaren Digiturk platformundan sifresiz yayina baslamistir. Kanal, 10
Agustos 2012 tarihinde yeni yayin dénemine girmis olup daha yeni program ve yayin

kalitesi ile yeni sezona baslamistir. (Wikipedia, 13.10.2016¢).

2.6.6. NTV Spor

Dogus Grubu biinyesinde yer alan NTV Spor, 17 Mart 2008 tarihinde yayn
hayatina baslamistir. NBA yaymn haklarinin Dogus Yayin Grubu'nda oldugu
donemde bazi NBA maglarim yaymlamistir. NTV Spor, 2010 yili basinda Kral
TV'nin yaymn frekansindan yayin yapmaya baslamis ve bu sayede izleyici kitlesini
arttirarak ulusal bir spor kanalina kimligine biiriinmiistiir. Ileride daha iist diizey
liglerin yayin haklarini alarak izleyici oranim yiikseltme hedefinde olan NTV Spor,
23 Temmuz 2012 tarihinden itibaren HD (yiiksek kaliteli) yayina gecis yapmustir
(Wikipedia, 13.10.2016f).

2.6.7. Bursaspor TV

Murat Yaniklar tarafindan 2009 tarihinde yayin hayatina baslayan Bursaspor
TV, Bursaspor ile ilgili réportaj, canli antrenmanlar ve soylesilerin yayinlandif spor
kanalidir. Kanal yayin hayatina “Gazete Turu” programu ile baslamistir. Daha sonra
genel mudir olan Mehmet Gergeksi ve yardimcisi Burak Ugar’in  sundugu
“Bursaspor TV Ozel” programi baslamis ve konuklari bagkan Ibrahim Yazici ve
Ertugrul Saglam olmustur. Bursaspor TV, 21 Mart 2011 tarihine kadar internet
aracilifiyla yaymn yapmis bu tarihten itibaren Digiturk bilinyesine gegerek burada
yaymn hayatina devam etmistir. Kanalin kurucu ayn1 zamanda yoneticisi olan Murat
Yaniklar 20 Mayis 2010 tarihinde televizyon kanalimi kuliibe devretmistir

(Wikipedia, 13.10.2016g).
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2.6.8. TRT Spor

TRT tarafindan kurulan TRT Spor, spor yaymnlarni paylasan televizyon
kanalidir. TRT 3, 2010 yilinda kapatilmasiyla birlikte yayin hayatina TRT Spor adi
altinda devam etmektedir. 9 Agustos 2010'dan 2011'e kadar TRT 3 logosuyla birlikte
TRT Spor logosu da yaymnlarda yer almstir. Ayrica TRT Spor, 8 Aralik 2014'ten
itibaren HD (yiiksek kaliteli) yayina baslamis ve kanalin logosu da degistirilmistir

(Wikipedia, 13.10.2016h).

2.6.9. a Spor

Calik Holding denetimindeki Turkuvaz Medya Grubu'nun sahipligini yaptig1
bir spor kanali olan a Spor, Tiirkiye’deki sifresiz yayin yapan 5. Spor kanalidir. 15
Temmuz 2014'te yayin hayatina baslamasi planlanan kanal Tirksat’in uyduya gegis
slirecinin uzamasi lizerine 18 Eyliil 2014 tarthinde yaym hayatina girmistir. Kanalda
Tiirkiye Kupasi, Italya Serie A ve Portekiz Siiper Ligi maglarinin yam sira TRT ile
birlikte Stiper Lig maglarinin &zetlerini yayinlanmaktadir. Sporun her dal ile ilgili
haberler, yorumlar ve tartisma programlar1 bu kanalin igindeki programlarda
sunulmaktadir.. Ayrica Tirkiye'nin yaymcilik tarihindeki ilk sifresiz HD (yiiksek
kaliteli) yayin yapan spor kanali olmustur (Wikipedia, 13.10.20161).

2.7. Sosyal TV

Sosyal TV, televizyon ve sosyal medyanin bilesimidir. Daha dogrusu, sosyal
TV izleyicilerin birbirleriyle baglanti kurup aralarinda etkilesim saglayan

teknolojidir (Lim ve ark., 2015)

Sosyal TV, canli bir televizyon yayim sirasinda sosyal medya sitelerinde
ger¢ek zamanl arka kanal iletisimi olarak tanimlanir (Lim ve ark., 2015). Sosyal TV,
kisaca sosyal medya aglarinin televizyon yaymu ile bir araya gelmesidir. Bu,
seyircilerin birbirleriyle iletisim kurmalarina ve bazen de TV programlariyla
etkilesime gegmelerine olanak tanimaktadir. Sosyal TV oldukc¢a yeni bir olgudur ve

2010’da MIT nin biiyiik teknolojik buluslar listesinde yer almistir (Catak, 2015).
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Televizyon yaymciligimn Facebook, Twitter ve Youtube gibi sosyal medya
platformlarinin  kullanmaya baslamasiyla birlikte ozellikle 2010 yilindan sonra
televizyon kuruluslart geleneksel medya igeriginin desteklemesi igin sosyal medya
platformlarini aktif bi¢imde kullanmasiyla Sosyal TV yayinciligma adim atilmistir

(Dikmen, 2017).

Sosyal TV, kisilerin hem televizyon izlemesine, hem de ayn: anda sosyal
medya sitelerindeki arkadaslar ile etkilesimde bulunmasina (goénderi paylasma,
sohbet etme vb.) imkén vermektedir. Akilli telefonlarin ve tasmnabilir cihaz
kullaniminin artmas: ile televizyon izleyen kisi, sosyal medya siteleri ilizerinden de
izledigi yayma dair fikir ve géruslerini paylasabilir ve ‘ikinci ekran’ denilen bu terim

sayesinde es zamanl olarak etkilesimde bulunabilmektedir (Kirik ve Domag, 2014).
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3. GEREC VE YONTEM

Calismanin bu boliimiinde arastirma siirecinde kullanilan model agiklanmis
olup, ¢alismanin evren ve drneklemi, veri toplama araglari, verilerin toplanma stiresi

ve elde edilen verilerin analizleri detayli olarak aciklanmistir.

3.1. Evren ve Orneklem

Bu ¢alismanin evrenini, Balikesir Universitesi olustururken, 6rneklemini ise
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu’nda 2017-2018 Egitim-Ogretim yih icerisinde
Ogrenim goren ve tesadifi yontemle segilen 148’1 kadin 2541 erkek olmak {izere

toplam 402 6grenci olusturmaktadir.

3.2. Veri Toplama Araci

Bu calisma tarama modelinde olup, ¢alismada Lim ve arkadaslarinin (2015)
“How social media engagement leads to sports channel loyalty: Mediating roles of
social presence and channel commitment” ¢ahsmasinda uyguladiklar sosyal
medyanin spor kanallarinin izlenmesi tizerindeki etkisini belirlemeye y6nelik sorulari
iceren Ek-1"deki 23 soruluk anket formu kullamlmistir. Bu anket formu “Kesinlikle
katilmiyorum” dan baslayip, “kesinlikle katiliyorum” a kadar giden yamt se¢enekleri
olan 5°li likert tipindedir. Verilerin saglikli yorumlanabilmesi igin, besli dlgek
dereceleri, 0,80 (5-1=4; 4/5=0,80) oraninda esit araliklara béliinmiistiir (Ozmaden,

2004). Boylece davramiglara iligkin tutum diizeyi araliklari asagida belirtilmistir.

Kesinlikle katilmiyorum 1 puan (1,00-1,79)
Katilmiyorum 2 puan (1,80-2,59)
Kararsizim 3 puan (2,60-3,39)
Katiliyorum 4 puan (3,40-4,19)
Kesinlikle katilmiyorum 5 PUAN (4,20-5,00) olarak hesaplanmistir.

Anket formunun Ingilizce-Tiirkge ¢evirisi alaminda uzman kisiler tarafindan

yapilmus olup, her sorunun konu ile iliskisi ile sorularin agik ve anlasilir olmasi i¢in,
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tekrar alaninda uzman kisilere tetkik ettirilmis ve evren i¢inden tesadiifi yontem ile
segilen 95 kisilik 6n 6émeklem grubuna pilot galisma yapilarak anketin gegerlik ve
glvenirligi saglanmistir. Yapilan pilot ¢alismamn Cronbach’s Alpha katsayis1 0,79

olarak tespit edilmistir.

3.3. Veri Toplama Siireci

Calisma siiresince verilerin elde edilmesinde kullanilan veri toplama araci,
Balikesir Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu'nda 6grenim goren
Ogrencilere bizzat aragtirmaci tarafindan uygulanmistir. Lim ve arkadaglarinm
gelistirmis oldugu 22 soruluk anketin igerisine arastirmaci tarafindan “Sosyal medya
— spor kanal: iliskisi ile ilgili yukandaki sorulari cevaplaymiz, bu soruya yanit
vermeyiniz” seklinde bir soru eklenerek Ogrencilerin ¢alisma sonucunu
etkileyebilecek olan cevaplann daha dikkatli bir sekilde vermeleri amaglanmis, bu

soruya yanit veren 6grencilerin anketleri degerlendirme dist birakilmastir.

3.4. Verilerin Analizi

Calismada elde edilen verileri ¢oziimlemek ig¢in SPSS 23.0 “Statistical
Package for the Social Sciences” programi kullanilmis ve betimsel istatistik

(descriptives), frekans, t-testi ve Anova analizleri yapilmistir.
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4. BULGULAR

Bu boliimde, 22 soruluk anket formundan elde edilen verilerin istatistiksel

analizlerle ¢dzlimlenmesi sonucunda elde edilen bulgular yer almaktadir.

4.1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan Ogrencilerin  Sosyo-demografik 6zelliklerine iliskin

bulgulara ait analiz sonuglar: Tablo 4.1 ve Tablo 4.1 (Devami)’ de verilmistir.

Tablo 4.1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo Demografik Degiskenlere Iliskin

Dagilimlar.
DEGISKENLER N %
Erkek 254 63,2
Cinsiyet Kadin 148 36,8
Toplam 402 100
Spor Yoneticiligi 212 52.7
- Antrenorlik Egitimi 108 26,9
Bolm Beden Egt. Spor Ogretmenligi 82 20,4
Toplam 402 100
18 32 8,0
19-20 126 313
Yas 21-23 180 44,8
24+ 64 15,9
Toplam 402 100
1. Simf T 18,7
2. Simf 161 40,0
Simf 3. Simf 32 8,0
4, Simf 134 233
Toplam 402 100
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Tablo 4.1 (Devam). Aragtirmaya Katilan Ogrencilerin ~ Sosyo  Demografik
Degiskenlere Iliskin Dagilimlari.

DEGISKENLER N %

1-2 y1l 17 4,2
Sosyal Medya Sitesilerinin ij iﬁ éi 236’24
Kullanim Siiresi St 287 71.4
Toplam 402 100
0-1 saat 63 15,7
Giinliik Sosyal Medya 1-2 saat 119 29,6
Sitelerinde Gegirilen 2-3 saat 118 29,4
Zaman 3+ saat 102 25,4
Toplam 402 100
NTV Spor 244 60,6
Lig TV 51 12,7
En Cok izlenen Spor TRT Spor 59 14,6
Kanallari Euro Sport 16 4,0

A Spor 32 8,0

Toplam 402 100

Facebook 186 46,3

Twitter 26 6,5

Kullanilan Sesyal Medya LinkedIN 2 0,5
Aglan Instagram 178 443

Google + 10 2,4

Toplam 402 100

Arastirmaya katilan Ogrencilerin cinsiyetlerine ait demografik bilgiler
incelendiginde; katilimeilarin 254 “lintin (%63,2) erkek, 148’inin (%36,8)’inin kadin
oldugu tespit edilmistir.

Calismaya spor yoneticiligi boliimiinden 212 (%52,7), antrenorlik egitimi
boliimiinden 108 (%26,9), beden egitimi ve spor ogretmenligi bdliimiinden ise 82

(%20,4) 6grenci katilmistir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin 32’sinin (%8) 18 yasinda, 126’sinin (%31,3)
19-20 yas araliginda, 180’inin (%44,8) 21-23 yas araliginda ve 64’iniin (%15,9) ise

24 yas ve tzerinde oldugu goriilmektedir.
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Calismaya 1. siniflardan 75 (%18,7), 2. simiflardan 161 (%40,0), 3. siniflardan
32 (%8,0) ve 4. siniflardan 134 (%33,3) 6grenci katilmustir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin 287’sinin (%71,4) “5 yildan daha uzun
stire”, 85’inin (%20,4) “3-4 y11”, 17’sinin (%4,2) “1-2 y1l”, 13’liniin (%3,2) “2-3 y1l”

sosyal medya hesaplarinin oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin  sosyal medya sitelerinde giinde gecirdikleri zaman
incelendiginde; 119’unun (%29,6) “1-2 saat”, 118’inin (%29,4) “2-3 saat”, 102’sinin
(%25,4) “3 saat ve lizeri” ve 63’iinlin (%15,7) “0-1 saat” cevabim verdikleri tespit

edilmistir.

Katilimcilarin en ¢ok izledikleri spor kanallarina bakildiginda; 244’tiniin
(%60,0) “NTV Spor’u, 59’unun (%14,6) “TRT Spor”u, 51’inin (%12,7) “BeinSports
(Lig TV)u, 32’sinin (%8) A Spor’u ve 16’smin (%4,0) “Euro Sport™u izledikleri

goriilmektedir.

Ogrencilerin kullandiklan sosyal medya aglarinin durumuna bakildiginda,
186’s1n1n (%46,3) Facebook, 178’inin (%44,0) Instagram ve 26 ‘sinin (%06,5) Twitter

kullandig gortilmektedir.
4.2. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanal izleme Tutumlarmm
Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilinm
Ogrencilerin tutumlarnin cinsiyet degiskenine gore farkliliklari belirlemek

igin t test analizi yapilmistir. Test sonuglar1 Tablo 4.2’te tabloda sunulmustur.

Tablo 4.2. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Cinsiyete
Gore Dagilimina Ait T-Testi Sonuglart.

Cinsiyet n X f p*
Erkek 254 325
5,04 ,002
Kadin 148 3,14
*p<,05

T-Testi analiz sonuglarina gére Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme

tutumlar1 cinsiyet acisindan farklilik gostermektedir (p<,05). Erkek Ogrencilerin
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tutumlarimin ~ ortalamalanimin -~ (X=3,25), kadin  &grencilerin  tutumlarimn

ortalamalarindan (X=3,14) daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

4.3. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanal izleme Tutumlarmmn Béliim

Degiskenine Gore Dagilinu

Ogrencilerin  sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarinin §grenim
gordiikleri bolimlere gore farkliliklarint belirlemek i¢in Tek Yonli Varyans Analizi

(ANOVA) yapilmis ve analiz sonuglar1 Tablo 4.3’te sunulmustur.

Tablo 4.3. Oprencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Béliim
Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglar.

Boliim n X f p**

Spor Yoneticiligi 212 317
Antrendrliik Egitimi 108 3,26 92 392

Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi 82 3,21

Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlar
ile 6grenim gordiikleri bolimler arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin

olmadig belirlenmistir (p>,05).
4.4. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarimin Yas
Degiskenine Gore Dagilinm

Ogrencilerin  sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarina ait iliskin
tutumlarimin  yas degiskenine gore farklilifim belirlemek i¢cin ANOVA testi

uygulanmis ve sonuglart Tablo 4.4’te verilmistir.
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Tablo 4.4. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarmin Yas
Degiskenine Gore Dagilimmma Ait Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) Sonuglari.

Yas N X f p*¥
18 32 3,42
19-20 126 3,24
1,94 127
21-23 180 313
24+ 64 3,26
**p>’05

Yas degiskeni iizerinden yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)
sonuglarina gore, yas degiskeninin sosyal medya-spor kanal1 izleme tutumu tizerinde

istatistiksel olarak anlaml1 bir farkin olmadi@ tespit edilmistir (p>,05).

4.5, Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanah izleme Tutumlarmmm Simf

Degiskenine Gére Dagilinm

Ogrencilerin  sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarimin GZrenim
gordiikleri sinifa gére farkliliklarini belirlemek i¢in ANOVA testi uygulanmis ve

sonuglar1 Tablo 4.5’te verilmistir.

Tablo 4.5. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarinin Sinif
Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari.

Simifiniz n X f p**
1. Simif 75 3,30
2. Simf 162 3.23
3. Simf B 5l W a8
4, Stmf 134 3,16

##p>.05

Sosyal medya tutumu ve Ogrencilerin 6grenim gordiikleri simiflar arasinda
yapilan Tek YoOnlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglaninda anlamli bir farklilik

bulunamamustir (p>0,05).
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4.6. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanah izleme Tutumlarmn Sosyal

Medya Siteleri Kullanim Siirelerine Gore Dagilimi

Ogrencilerin sosyal medya sitesi kullamm siireleri ile sosyal medya — spor
kanali izleme tutumu arasinda anlamli bir farkliliklarini belirlemek i¢in Tek Y&nlii

Varyans Analizi (ANOVA) testi uygulanmis ve sonuglar1 Tablo 4.6’da sunulmustur.

Tablo 4.6. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarimn Sosyal
Medya Sitelerini Kullanmim Siiresi Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans
Analizi (ANOVA) Sonuglari.

Sosyal Medya Sitelerini

Kullanim Siiresi ! X ! p**
1-2 yil 17 3,24
2-3 yil 13 2,89
34 il 8 334 WO L8
5+ yil 287 3,18

**p>,05

Ogrencilerin sosyal medya sitesi kullanim siireleri ile sosyal medya-spor

kanal1 izleme tutumlar arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05)

4.7. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanah Izleme Tutumlarinin Sosyal

Medya Sitelerinde Giinliik Gegirdikleri Zamana Goére Dagihimi

Ogrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlan ile sosyal medya
sitelerinde giinlik gecirdikleri zaman arasindaki anlamli farkliligi belirlemek icin
Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) yapilmus, analize iliskin bulgular Tablo

4.7’de verilmistir.
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Tablo 4.7. Gore Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarinin
Sosyal Medyada Giinliik Gegirdikleri Zaman Degiskenine Ait Tek Yonlii
Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari.

Sosyal Medya Sitelerinde Giinliik

Gegirilen Zaman ! X f P
0-1 saat 63 3,09
1-2 saat 119 3,18
2-3 saat iig 320 > M
3+ saat 102 3,39

*p<,05

Ogrencilerin sosyal medya sitelerinde giinliik gecirdikleri zaman ile sosyal
medya-spor kanali izleme tutumlan arasinda yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi
(ANOVA) sonuglarina gore anlamli farklilik tespit edilmistir (p<,05). Sosyal medya
sitelerinde giinliikk gecirilen zamana gére en yiiksek ortalama X=3,39 ile 3 saat ve
lizeri; ardindan X=3,20 ortalama ile 2-3 saat aralif1 ve X=3,18 ile 1-2 saat aralifina

aittir. En diisiik ortalama ise X=3,09 ile “0-1 saat aralif1 olarak tespit edilmistir.

4.8. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarinin

izledikleri Spor Kanal Degiskenine Ait Dagihm

Ogrencilerin sosyal medya-spor kanah izleme tutumlar ile izledikleri spor
kanali arasinda anlamh farkliligi belirlemek ig¢in Tek Yo6nlii Varyans (ANOVA)

yapilmis, analiz sonuglar1 Tablo 4.8’de verilmistir.

Tablo 4.8. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanali izleme Tutumlarinin Izledikleri
Spor Kanali Degiskenine Ait Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA)

Sonuglari.
Spor Kanah N X f p*
NTV Spor 244 3,26
Lig TV 51 325
TRT Spor 59 3,12 1,98 042
Euro Sport 16 3,19
A Spor 32 2,93

*p<,05
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Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarina gore; 6grencilerin
sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarinin, 6grencilerin izlemeyi tercih ettikleri
spor kanali degiskenine gore anlamli farklilik gosterdigi tespit edilmistir (p<,05).
Spor kanali degiskenine gore dgrencilerin sosyal medya-spor kanali izleme tutumlar
incelendiginde en yiiksek ortalama (X=3,26) NTV Spor izleyen 6grencilere aittir.
Bunu X=3,25 ortalama ile BeIN Sports (Lig TV) izleyen grenciler izlemektedir. En
diisiik ortalamanin ise X=2,93 ile A Spor’u izleyen &grenci grubu oldugu

goriilmektedir.

4.9. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanah izleme Tutumlarmn
Kullandiklar1 Sosyal Medya Sitelerine Gore Dagihnu

Ogrencilerin sosyal medya-spor kanal1 izleme tutumlarinin ile kullandiklar
sosyal medya siteleri arasindaki farkliligi belirmek icin Tek Yonlii Varyans Analizi

(ANOVA) yapilmis olup, analiz sonuglart Tablo 4.9°da verilmistir.

Tablo 4.9. Ogrencilerin  Sosyal Medya-Spor Kanali Izleme Tutumlarinin
Kullandiklar1 Sosyal Medya Sitelerine Ait Tek Yo6nlii Varyans Analizi

(ANOVA) Sonuglar.

Sosyal Medya Sitesi n X f p**
Facebook 186 3,17
Twitter 26 2,98
LinkedIN 2 2,90 1,91 108
Instagram 178 3,30
Google + 10 3,01
LAl

Ogrencilerin kullandiklar1 sosyal medya siteleri ile sosyal medya-spor kanal1
izleme tutumlari arasinda yapilan Tek Yonli Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarina
gore anlamh bir farklilik bulunmadig tespit edilmistir (p<,05).
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4.10. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanah izleme Tutumlarina Ait
Bulgular

Arastirmaya katilan Ogrencilerin  sosyal medya-spor kanali izleme
tutumlarimn aritmetik ortalamasi ve standart sapmalarina iligkin bulgular Tablo

4.10’da verilmistir.

Tablo 4.10. Ogrencilerin Sosyal Medya-Spor Kanal Izleme Tutumlar:.

N X+Std.D.

1. Sosyal medya sitelerinde (facebook, twitter, instagram vs.) diger

e o 402 3,62+1,07
kullamcilarin génderilerini paylasirim veya gonderilerine yorum yazarim.

2. Ilgilendigim maglarin videolarim veya fotograflarini sosyal medya

o 402 4,24+1,11
sitelerinde paylasirim.

3. Televizyonda izledigim olaylari, sosyal medya sitelerinde 402

3,56=1,21
konusmalarimda paylasirim.

4. Sosyal medya sitelerini kullanirken, yeni moda olan kelimeleri (#

hashtag) kullanirim. 402 2,93+1,29

5. Diisiincelerimi ¢evrim i¢i konusmalarda paylasirim. 402 3,72+1,14

6. Izledigi kanalyla ilgili oluml 1 imi
zledigim spor kanalyla ilgili olumlu veya olumsuz diisiincelerimi 402 4,00+1.24

sosyal medya sitelerinde paylasirim.

7. Sosyal medya sitelerinde paylasimda bulunurken, spiker ya da

» ; 402 3,81+1,13
yorumcularin giizel ve manidar konusmalarindan alint1 yaparim.

8. Yorumcu veya spiker hakkindaki diisiincelerimi ifade ederim. 402 3,43+1,15
9. Spor kanali hakkindaki goriislerimi, kanal izleyen diger kisiler ile 402 4,14+1,06
paylasirim.
10. Y kurulus kl il 1 medya siteleri
ayinci kurulusun, reklam mesajlarimi sosyal medya sitelerinde 402 2.69:1.26

paylasirim.
11. S 1 medya sitelerindeki kanali taki iger kisiler ici

L.£ osyal medya sitelerindeki kanali takip eden diger kisiler i¢in yararls 402 3.1241.14
bilgiler paylasirim.

12. Izledigim spor kanali ile ilgili yeni moda olan kelimeleri (# hashtag)

kullanan diger kullanicilardan etkilenirim. 12 Sl el

14. Sosyal medya sitelerini kullanirken diger kullanicilar ile yiiz yiize

402 2
iletisim kuruyormus gibi hissediyorum. 3,09<1,13

15. Sosyal medya sitelerini kullanirken arkadaslarimla mag1 o an birlikte

izliyormusg gibi hissediyorum. 402 3,08£1,16

16. Sosyal medya sitelerini kullanirken birgok insanin da aym anda takip

s 4 ¢ ERL NS 402 4,11+1,12
ettigim miicadeleyi izledigini diisiiniiyorum.

17. O an izledigim spor kanalina duygusal olarak baglaniyorum. 402 3,14+1.,24

18. O an izledigim spor kanalina tutkuyla baglanmig gibi hissediyorum. 402 3,09+1,24

19. Sosyal medya sitelerinde paylagimda bulunurken kanal: izlemeye

2 402 4,21+1,07
devam edecegim.

20. Kanalda yayinlanacak olan diger spor miisabakalarim da izleyecegim. 402 3,51+1,09
21. Izledigi kanalini, dig 1 medya kull 1 i

Zf igim spor kanalim, diger sosyal medya kullanicilarina tavsiye 402 3364111
edecegim.
22. Kanalda spor ile ilgili olmayan programlan da izleyecegim. 402 2,87+1,32

Ortalama 402 3,45+1,17
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Ogrencilerin sosyal medya kullammina bagl spor kanali izleme tutumlarini
iceren maddelere verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamast X=3,45 c¢ikmustir. Bu
ortalama puan 3,40<X=<4,19 araliginda olup katiliyorum diizeyindedir. Ogrencilerin
sosyal medya kullanimina bagli spor kanal1 izleme tutumlarinin en disiik ortalamaya
sahip maddenin (X=2,69) “Yaymci kurulusun, reklam mesajlarim sosyal medya
sitelerinde paylasiim” oldugu belirlenmis ve kararsizim diizeyinde oldugu tespit
edilmistir. En yilksek ortalamaya sahip maddenin ise (X=4,24) “ilgilendigim
maglarin videolarim veya fotograflarini sosyal medya sitelerinde paylasirim” oldugu
ve tutumlarimn kesinlikle katiliyorum diizeyinde (4,19<X<5,00) oldugu

goriilmektedir.

45



5. TARTISMA

Giuntimuzde biylk bir hiz ile gelisen iletisim teknolojisi, bireylerin internet
ve Web araglarint daha sik kullanmasina neden olmaktadir. Sosyal medya ise bu web
araglarindan en gézde olanidir. Internet sayesinde giindelik hayatimiza giren sosyal
medya, gin gegtikce daha popiiler olmaktadir. Sosyal medya; kisilerin disiincelerini
ifade ettikleri ayn1 zamanda diger kisiler ile irtibat halinde kaldig1 sanal ortamdir.
Ayni sekilde sosyal aglar, biiylik kitlelerin birbirleriyle iletisime ve etkilesime
gegebildikleri sanal ortamlardir (Eraslan ve Eser, 2014). Sosyal medya
kullamcilarinin birbirlerinden hizla haberdar olabilmeleri, birlikte hareket etme karari
alabilmeleri, yorumlarin, fikirlerini paylasmalari, goriis aligverisleri bu sosyal medya
sitelerinden hizli ve zahmetsiz sekilde ger¢eklesmektedir. Facebook, Twitter ve
Instagram gibi sosyal medya ortamlarinin poptilaritesinin ve kullaniminin artmasi,
kullanicilar aras: isbirliginin ve ¢evrimigi birlikteliklerinin olusmasina zemin
hazirlamaktadir (Biiyiikaslan ve Kirik, 2015a). Internet ve sosyal medya, yeni
iletisim  teknolojisi olarak sadece iletisime katki saglamakta kalmayip,

kullanicilarinin giinliik hayatlarinda belirleyici bir rol istlenmektedir (Kirik, 2015b).

Giniimiiz diinyasinda sporun bugiin ulastigi nokta, toplumsal, kiiltiirel,
ekonomik ve politik baglamlan ile toplumsal bir kurum haline geldigini, kitlelerin
ilgisini ¢ekmekle kalmayip onlari pesinden siiriikledigini gostermektedir. Sporun
bdylesi etkin ve yaygin bir konuma gelmesinde kuskusuz kitle iletisim araglarinda
sergilenmesinin rolii ve katkisi yadsinamaz. Bu nedenle de en yaygin olan spor
dallarinin basta televizyon olmak iizere kitle iletisim araglarinda yayinlanmaya deger
bulunan futbol, basketbol, voleybol gibi profesyonel takim sporlarimin olmas1 dogal
olarak kabul edilmelidir. Boylelikle spor ve kitle iletisim araglar iligkisi birbirini
besleyen ve birbirine ihtiya¢ duyan bir hal almistir. Bir gercektir ki, kitleyi spor,
sporu da kitle olusturmaktadir. Ciinkii kitle iletisim araclari, izleyicinin spor tiiketim

gereksinimini belirlemektedir (Kazaz, 2007).

Yapilan ¢alisma, sosyal medyanin spor kanallarinin izlenmesi iizerindeki

etkisi ve kanal secimlerindeki rolii tizerindeki etkisini belirlemek amaciyla
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yapilmistir. Arastirmada, Lim ve arkadaslan tarafindan 2015 yilinda “How social
media engagement leads to sports channel loyalty: Mediating roles of social
presence and channel commitment” adli ¢alismalarinda hazirlamis olduklar sosyal
medyanin spor kanallarinin izlenmesi tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik sorular

igceren 5°11 likert formatindaki 22 soruluk anket kullanmilmistir.

Bu calismaya; Balikesir Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu’nda 6grenim goéren 254’1 (%63,2) erkek ve 148’1 (%36,8) kadin olmak
Uzere toplam 402 6grenci katildig goriilmektedir (Tablo 4.1). Sosyal medyanin spor
kanallarinin izlenmesi iizerindeki etkisi ve kanal secimlerindeki roll ile cinsiyet
degiskeni arasinda yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonucunda (Tablo 4.2) erkek
Ogrenciler lehine anlaml bir fark oldugu belirlenmistir (p<0,05). Buna gore erkek
6grencilerin, sosyal medyadaki etkilesim ile spor kanallan izleme tutumlar ve kanal
se¢imlerindeki rolii kadin 6grencilere gore daha yiiksektir. Bu durumun, tilkemizdeki
erkek bireylerin, kadin bireylere oranla spora daha ilgili ve spor ile ilgili televizyon
programlar izleme tutumlarimin daha fazla oldugundan kaynaklandigi sGylenebilir.
Koger (2013), yaptig1 ¢alismada erkeklerin kadmnlara oranla televizyondaki spor
programlarim daha fazla izlediklerini tespit etmistir. Hatirnaz (2006) incelemesinde
erkeklerin spor programlarim izlemeyi kadmlara goére daha g¢ok tercih ettiklerini

gézlemlemistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin 6grenim gordiikleri bolimlere bakildiginda;
212’sinin (%52,7) spor yoneticiligi, 108’inin (%26,9) antrendrliik egitimi ve 82’sinin
(%20,4) beden egitimi ve spor &gretmenligi bolimi oldugu gorilmektedir (Tablo
4.1). Ogrencilerin 6grenim gordiikleri béliimler ile sosyal medya kullanimlarnin
spor kanali izlenmesi ve kanal secimindeki rolii arasindaki farkliligi belirlemek
amaciyla tek yonlii varyans analizi (ANOVA) testi yapilmis (Tablo 4.3) ve anlaml
bir farklilik bulunamamustir (p>0,05). Buna gore 6grencilerin sosyal medya-spor
kanali izleme tutumlan, Ogrenim gordiikleri boliimlere goére bir farklilik

gostermemektedir.

Calismaya katilan 6grencilerin yas araligl incelendiginde; 6grencilerin en gok
21-23 yas (%44,8), en az ise 18 yasinda (%8,0) oldugu tespit edilmistir (Tablo 4.1).
Katilimcilarin sosyal medya kullanimlarimin spor kanallarinin izlenmesi ve kanal

se¢imindeki rolii ile yas degiskeni arasindaki iliskiyi belirlemek igin tek yonli
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varyans analizi (ANOVA) testi yapilmis (Tablo 4.4) ve anlamli bir farkhlik
bulunmamustir (p>0,05). Buna gore katilimcilar arasindaki yas farkliliklarinin, sosyal
medya kullanimi sonucu spor kanali izleme ve kanal se¢imleri lizerinde bir etkisinin

olmadig séylenebilir.

Calismaya katilan 6grencilerin 75%1 (%18) birinci sinif, 161’1 (%40) ikinci
sif, 32°si (%8) dliglincli simf ve 134’0 (%33,3) dordiincii simifta Ggrenim
gormektedir (Tablo 4.1.). Argin (2013), Universite 6grencileri lizerinde yaptig
calismasinda, simf diizeyinin artmasiyla sosyal medya tutumlarinin azaldigini tespit
etmistir. Ogrencilerin 6grenim gordiikleri smif ile sosyal medya-spor kanali izleme
tutumlan arasindaki farkliligi belirlemek icin tek yonli varyans analizi (ANOVA)
testi uygulanmis (Tablo 4.5) ve anlamli farklilik bulunamamistir (p>0,05).
Ogrencilerin 6grenim gordiikleri simiflarim sosyal medya-spor kanal izleme ve kanal

secimi davramsi iizerinde etkisinin olmadig goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanim siirelerine bakildiginda tiim 6grencilerin
sosyal medya kullandig1, biiyiik cogunlugunun da (%71,4) bes yildan daha fazla
stiredir sosyal medya hesabinin bulundugu goriilmektedir (Tablo 4.1 Devam).
Solmaz ve ark. (2013) iiniversite Ogrencileri iizerine yaptiklann ¢alismalarinda
6grencilerin tamamina yakininin sosyal medya kullandigin tespit etmistir. Kdseoglu
(2012) Ege Universitesi Ogrencileri iizerinde yaptigi arastirmasinda; biiyiik
cogunlugunun (%57) 3-4 yildir sosyal medya hesabimin bulundugunu belirtmistir.
Ogrencilerin sosyal medya kullamm siirelerinin, spor kanali izleme tutumlar ve
kanal se¢imi davranis: tizerindeki etkisini belirlemek i¢in tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) yapilmis (Tablo 4.6) ve anlamli bir farklilik tespit edilememistir (p>0,05).
Bu durumda uzun yillardir sosyal medya hesabi kullanmanin spor kanali izleme ve

kanal segimlerini etkilemedigi yorumu yapilabilir.

Calismaya katilan dgrencilerin, sosyal medya sitelerinde 119’ unun (%29,6)
giinde 1-2 saat, 118’inin (%29,4) giinde 2-3 saat, 102’sinin (%25,4) giinde 3 saatten
fazla ve 63’liniin (%]15,7) giinde 1 saatten az vakit gegirdikleri belirlenmistir (Tablo
4.1. Devam). Geng¢ (2015), calismasina katilan iiniversite Ogrencilerinin sosyal
medyada en ¢ok giinde 2-3 saat, Vural ve Bat (2010) arastirmasina katilan
ogrencilerin yaklasik olarak yarisinin sosyal medya aglarinda giinde 1-3 saat vakit

gecirdiklerini tespit etmistir. Katihmeilanin sosyal medyada giinlik gegirdikleri
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stirenin, spor kanallar1 izlenmesi {izerindeki etkisini belirlemek i¢in tek yonli
varyans analizi (ANOVA) testi yapilmis (Tablo 4.7.) ve anlamli farklilik tespit
edilmistir (p<0,05). Bu farklihga goére; kullanicilarin sosyal medyada glinlik
gecirdikleri siire arttik¢a, sosyal medyada paylasilan gonderilerden etkilenip spor

kanali izleme ve kanal se¢imlerini etkiledigi sdylenebilir.

Ogrenciler spor kanallari arasinda en ¢ok NTV Spor’u (%60,7), en az ise A
Spor’u (%8.0) izlediklerini belirtmislerdir (Tablo 4.1. Devam). Ogrencilerin sosyal
medya kullanimlarinin spor kanali izleme tutumlart ve kanal se¢imindeki rolii ile
izledikleri spor kanal arasindaki farklilig1 belirlemek igin tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) yapilmis (Tablo 4.8.) ve anlamli farklilik tespit edilmistir (p<0,05).
Arastirmaya goére; NTV Spor kanalini izleyen Ogrencilerin, diger spor kanallarim
(BeinSports, TRT Spor, Euro Sport) izleyen &grencilere gore sosyal medya
sitelerinden daha ¢ok etkilendigi goriilmektedir. NTV Spor kanalinin, sosyal
medyay:1 diger spor kanallarina gére daha aktif kullandifn ve seyirciyi daha ¢ok
etkiledigi yorumu yapilabilir.

Calismaya katilan 6grencilerin, en ¢ok kullandiklar sosyal medya sitesinin
Facebook (%46,3) ve Instagram (%44,3) oldugu belirlenmistir (Tablo 4.1. Devam).
Ulkemizde {iniversite &grencileri iizerine yapilan arastirmalarda da sosyal aglar
arasindan en ¢ok Facebook’un kullamldigi (Gokder ve ark., 2010; Oztiirk ve Akgiin,
2012; Dal ve Dal, 2014; Goktas, 2015; Aydin, 2016), buna ek olarak ortadgretim
Ogrencileri lzerine yapilan calismalarda da Ogrencilerin sosyal medya aglar
icerisinden en ¢ok Facebook’u kullanmay tercih ettikleri tespit edilmistir (Ok, 2013;
Alican ve Saban, 2013; Akca ve ark. 2015). Ogrencilerin kullandiklan sosyal medya
sitesinin, sosyal medya-spor kanali izleme tutumlarini tizerindeki etkisini belirlemek
igin tek yonlii varyans analizi (ANOVA) yapilmis (Tablo 4.9.) ve anlamli farklihik
olmadig1 belirlenmistir (p>0,05). Ogrencilerin kullanmay: tercih ettikleri sosyal
medya platformlarinin (Facebook-Instagram, Twitter, LinkedIN, Google +) spor
kanali izleme tutumlarm etkilemedigi ve kanal segimlerinde herhangi bir roliiniin

bulunmadig: sdylenebilir.

Calismaya katilan Ogrencilerin ankete verdikleri cevaplarin aritmetik
ortalamasina bakildiginda sosyal medya kullaniminin spor kanallan izlenmesi ve

kanal seciminde pozitif (X=3,45) bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Lim ve
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arkadaslant da (2015), televizyonda sportif bir miisabaka izlerken ayn1 zamanda
sosyal medya sitelerini kullanmanin kanalin izlenmesinde olumlu bir etkisi oldugu
sonucuna ulasmiglardir. Bu sonu¢ ¢alismamizi destekler niteliktedir. Hwang ve Lim
(2015) Sosyal TV’nin bireylerin izledikleri spor kanalina bagliligmi arttirdig
sonucuna ulasmislardir. Dikmen (2017) yaptifn ¢alismada, sosyal medya
platformlarinin, izleyici ile etkilesime gegmek, televizyon kuruluslarinin web
sitelerine yiiklenen videolarin izlenmesini saglamak ve izleyicileri geleneksel
televizyon yayinina yonlendirmek i¢in yogun bir sekilde kullamldigint belirtmistir.
Kirikk ve Domag (2015), atilan tweet sayisinin mu programlarin izlenilirligini
etkiledigi, yoksa programlarin m1 Twitter’dan atilan tweetlere etki ettigini incelemis
ve programlarin Twitter Gizerinden atilan tweet sayisia dogrudan etki ettigini; ama
sosyal agdaki paylagimlarin programlarmn izlenilirligine ayni dl¢iide yansimadigini

tespit etmistir. Bu sonug ¢alismamizi desteklememektedir.
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6. SONUC VE ONERILER

Sonug olarak, yapilan literatiir taramasinda sosyal medya kullaniminin spor
kanallar1 izlenmesi iizerindeki etkisi ve kanal segimindeki roli ile ilgili yazili
kaynaklarin yok denecek kadar az olmasindan dolay1 ¢alismamizda yapilan tartisma
smirh diizeyde kalmistir. Ancak bu ¢alismanin, ortaya ¢ikan sonuglar itibari ile
bundan sonraki arastirmacilara hem de reyting kazanmak isteyen kanal sahipleri i¢in

bir rehber niteligi tasiyacag diistiniilmektedir.

Bu konu ile ilgili gelecekte yapilacak olan ¢alismalar ve spor kanallar igin

Oneriler;

e (Calismanin daha farkh izleyici kitlesine (spor ile dogrudan baglantili
olmayan bireylere) uygulanmasi farkl: bir sonug ortaya ¢ikarabilir.

e Reyting kazanmak isteyen spor kanallarimn etkin olarak sosyal
medyay1 kullanmasinin izleyici sayisimi arttiracag: diistiniilmektedir.

e Diger canli yaymlanan olaylar sirasinda (spor olaylar1 disinda)
kullanicilarin sosyal medyadaki etkilesimlerini incelemek igin benzer

bir arastirma yapilabilir.
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EK-3. ANKET FORMU

BALIKESIR UNIVERSITESI
BEDEN EGITIMI VE SPOR YUKSEKOKULU
SOSYAL MEDYA - SPOR KANALI fLisKisi DEGERLENDIRME ANKETE o

1. Cinsiyetiniz : Q' O’ 5. Sosyal medya sitelerinl gn cok hangl chazdan takip ediyorsunuz?
2. BBIOmOnGz ; O Spor Yéneticili O Akili Telefon O Bilgisayar O Tablet
Antrendridk Egitimi
Beden Egitimi ve Spor Ofretmenligi 6. Sosyal medya sitelerinde glinde yaklagik ne kadar vakit gegirtyorsunuz ?
avagne: (O O Quaz Qaae Qotsat Qrzsan O23sam O samt
£, SunbiniE @ @ @ @ 7. Asafidaki spor larindan en cok hangisini izlly 7(1 tane igaretleyiniz)

Osvazew O 4 OWTEER Ogd

Asagidaki sorulara degerlendirmelerinizi yaparken, lotfen her cimieye ne kadar katldiginiz,
sorunun yanindaki seceneklerden birini isaretleyerek belirtiniz.

Kesinlikle
Katilryorum
Katilyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

Kesinlikle

Katilmiyorum

1. Sosyal medya sitelerinde (facebook, twitter, instagram vs.) digier kullanicilann génderilerini
paylaginm veya gonderilerine yorum yazanm.
2. ligilendigim maglann videolanini veya fotograflann: sosyal medya sitelerinde paylaginm.

3 Televizyonda izledigim olaylan, sosyal medya sitelerinde konusmalanmda paylagmm.

4. Sosyal medya sitelerini kullanirken, yeni moda olan kelimeleri (# hashtag) kullaninm.

5. Dugtincelerimi gevrim ici konugmalarda paylaginm.

6. Izledigim spor kanaliyla ilgili olumlu veya olumsuz dusincelerimi sosyal medya sitelerinde
paylaginm.

7. Sosyal medya sitelerinde paylagimda bulunurken, spiker ya da yorumculann glizel ve manidar
konugmalarindan alinti yapanm.

8. Yorumcu veya spiker hakkindaki diigiincelerimi ifade ederim.

9. Spor kanall hakkindaki goraslerimi, kanali izleyen diger kisiler ile paylaginm.

10. Yayinci kurulugun, reklam mesajlanni sosyal medya sitelerinde paylaginm.

1. Sosyal medya sitelerindeki kanal takip eden dider kigiler igin yararl bilgiler paylaginm,

12. lzledigim spor kanah ile ilgili yeni moda olan kelimeleri (# hashtag) kullanan diger

kullanicilardan etkilenirim.

13. Sosyal medya — spor kanal iligkisi ile ilgili yukandaki sorulan cevaplayiniz, bu soruya yanit
vermeyiniz.

4, Sosyal medya sitelerini kullanirken diger kullanicilar ile yuz yiize iletisim kuruyormug gibi

hissediyorum.

15.50syal medya sitelerini kullarirken arkadaglanmla magt o an birlikte izliyormus gibi

hissediyorum.

16. Sosyal medya sitelerini kullanirken birgok insanin da aym anda takip ettigim micadeleyi

| izledidini daguntyorum.

17. O an izledigim spor kanalina duygusal olarak baglanryorum.

18. O an izledigim spor kanalina tutkuyla baglanmg gibi hissediyorum.

19. Sosyal medya sitelerinde paylagimda bulunurken kanali izlemeye devam edecegim.

20, Kanalda yayinlanacak olan diger spor misabakalanni da izleyecedim.

21. Izledigim spor kanalini, diger sosyal medya kullanicilanna tavsiye edecegim,

22. Kanalda spor ile ilgili olmayan programlan da izleyecegim,
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