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OZET
CANAKKALE’NIiN UNESCO YARATICI SEHIRLER AGI
GASTRONOMI TEMASI KAPSAMINDA POTANSIYELININ
DEGERLENDIRILMESI

Sanayi devrimi ile baslayan ve soguk savas doneminden itibaren hizla artan
dinlenme amagli turizm faaliyetleri sonucunda kitle turizmi ortaya ¢ikmustir. Turistlerin
gittikleri yerlerin tarihlerini, kiiltiirel miraslarint ve degerlerini merak etmeleri ve bu
amagla seyahat etmeleri kiiltiir turizminin olugmasina neden olmustur. Giinlimiizde ise
turistler, seyahat ettikleri yerlerin kiiltiiriinii yalnizca o bolgeyi gezerek degil ayn1 zamanda
deneyimleyerek 6grenmeyi talep etmektedirler. Bu durum, turistlerin aktif olarak turizm

stirecine katilmalarina imkan saglayan yaratici turizm kavramini ortaya ¢ikarmistir.

Yaratict turizm kavrami, UNESCO tarafindan schirlere uyarlanarak, belirli
kriterlerin saglanmasi karsiliginda sehirlerin kiiltiirel 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmak igin
UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 programi olusturulmustur. Calismanin  amacini,
Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na gastronomi temasi agisindan katilma
durumunun degerlendirilmesi kapsaminda siirdiiriilebilir yaratict turizm potansiyelinin

incelenmesini olusturmaktadir.

Calismada, nitel aragtirma yonteminden yararlanilmistir. Bu dogrultuda, arastirma
kapsaminda gozlem, dokiiman incelemesi ve goriisme teknikleri kullanilmistir. Gozlem
icin gastronomi ile ilgili festivallere katilimda bulunulmus, dokiiman incelemesine iliskin
Canakkale’nin yoresel iriinlerini ve geleneksel mutfagini tanitici yaymlar incelenmistir.
Goriisme i¢in amagli 6rneklem metodu segilerek, on bes yerel paydasla bire bir goriisme
yapilmistir. Aragtirmanin niteligi kapsaminda uygun goriilen yar1 yapilandirilmis gériisme
formu ile temel sorulara yer verilmistir. Caligmada, Canakkale’nin UNESCO Yaratici

Sehirler Ag1 gastronomi temasina katilma potansiyeli bulundugu sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yaratici Sehirler A8, Yaratici turizm, Gastronomi sehri.



ABSTRACT
THE EVALUATION OF THE POTENTIAL OF CANAKKALE IN
THE CASE OF UNESCO CREATIVE CITIES NETWORK WITH
GASTRONOMY THEME

Mass tourism has emerged as a result of the tourism activities which have started
with the industrial revolution and are increasing rapidly since the cold war period. Tourists'
curiosity about the history, cultural heritage and values the destination they travel and
traveling for this purpose have led to the formation of cultural tourism. Today, tourists
demand that they learn the culture of the places they travel by not only visiting the region
but experiencing it at the same time. This has led to the concept of creative tourism, which

allows tourists to actively participate in the tourism process.

The UNESCO Creative Cities Network program was created to bring the concept of
creative tourism to the forefront of the cultural characteristics of UNESCO in adapting to
cities and providing specific criteria. The purpose of this study is to evaluate the potential
of sustainable creative tourism within the scope of Canakkale's participation to the

UNESCO Creative Cities Network in terms of gastronomy.

Qualitative research was used in the study. Within the scope of the research,
observation, document review and interview techniques were used. For observation,
festivals which are related to gastronomy were participated and publications that describe
Canakkale's local products and traditional cuisine regarding the document review were
examined. An interview was conducted with fifteen local stakeholders by selecting the
purposeful sampling method for the interview. The semi-structured interview, which was
deemed appropriate within the scope of the study, provided basic questions. As the result
of this study, it was reached there has been the potential of Canakkale to participate
UNESCO Creative Cities Network in the theme of gastronomy.

Kevwords: Creative cities network, Creative tourism, Gastronomy city.
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Tezimin hazirlanma siirecindeki katkilarindan dolayr danismanim sayin Dog. Dr.
Sefik Okan MERCAN’a tesekkiir ederim. Calismanin goriisme kismi i¢in randevularin
ayarlanmasinda ve goriisme kisminda bizzat benimle birlikte kosturan, manevi destegini
sonuna kadar esirgemeyen kiymetli ve canim kardesim Baris YALCINKAYA’ya sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Goriismeler sirasinda degerli bilgilerini paylasan, i¢ten ve samimi

olarak katilimda bulunan katilimcilara tesekkiirlerimi sunarim.

Hayatimin her aninda yanimda olan, benimle aglayan, benimle giilen canim ailem...
Sizin hakkinizi ne yapsam 6deyemem. Her durumda kosulsuz sevgiyi ve saygiy1 sizlerden
ogrendim. Insanliginizla bana 6rnek oldunuz. Sizden hayata dair ¢ok sey dgrendim ve
ogrenmeye devam ediyorum. Hayatim boyunca dogruluk, iyilik ve merhamet ile beni
biiyiiten canim babam Oguz YALCINKAY A’ya, varlig1 ve sevgisiyle sikintimizi azaltan,
kahrimizi ¢eken birtanecik, kiymetli annem Saime YALCINKAYA’ya ve hayatimin
nesesi, dostum, kardesim, canimin i¢i Baris YALCINKAY A’ya sonsuz tesekkiirler. ..

Pmar YALCINKAYA

Canakkale, 2018
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GIRIS

Gelisimi siireklilik gosteren, turistlere, yerel halka ve diger paydaslara ekonomik,
sosyal ve Kkiiltiirel katki saglayan sektorlerden biri turizmdir. Sanayi devriminden
giiniimiize iriinlere erisimin kolaylasmasi, gelir diizeyinin ve buna bagl olarak liiks
tilketimin artmasi bireylerin satin alma giiciinii ve tercihlerini de etkilemektedir. Sanayi
devrimi, bu olumlu degisimlerin yani sira, seri iiretimin yayginlasmasi ve bunun
sonucunda talep fazlasi iiretimin ortaya ¢ikmasi ve tiiketimin bilingsiz bir sekilde artmasi
gibi olumsuz degisimlere de neden olmustur. Benzer bir durum turizm iginde gecerlidir.
Sanayi toplumunun olusmasi ile birlikte turizm talebinde 1950’lerde hizli bir artis
olmustur. Ozellikle dinlenme amaciyla deniz, kum ve giinesten olusan kiy1 turizminin ve
daha sonra farkli kiiltiirleri tanima amaciyla yapilan kiiltiir turizminin tercih edilmesi, kitle
turizmini de beraberinde getirmistir. Zamanla insanlarin standart tur paketlerinden ziyade
kisisellestirilmis hizmet ihtiyaglari, istekleri ve beklentileri ortaya ¢ikmistir. S6z konusu
talebi karsilayarak rekabet distiinliigli saglayabilmek amaciyla turizmin arz tarafini

olusturan paydaslar da degisimlere uyum saglamak durumunda kalmaistir.

Turizmdeki degisim yalnizca farkl: tatil imkanlarina yonelen turistlerden degil ayni
zamanda cevreye duyarl, siirdiiriilebilirlige 6nem veren kisilerin artmasiyla da ilgilidir.
Plansiz insa edilen turizm tesisleri, ulasim araglar1 gibi nedenlerle turizm gevre kirliligine
neden olan sektorlerden biri olmustur. Bu duruma karsi 6nlem alinmasi yoniinde hem
turistler hem de isetlemeler ¢evreye duyarli uygulamalar1 desteklemektedir. Bu dogrultuda,
turistler siirdiiriilebilirligin 6n plana ¢iktigr tatil programlarimi tercih etmeye baslamistir.
Belirtilen nedenlerle, kiiltiir turizminin de kendine 6zgii tiirleri ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Bu turizm tiirlerinden biri de yaratici turizmdir.

Yaratic1 turizm, bir destinasyondaki mevcut kiiltiirel degerlerin desteklenerek
bolgeye sosyal, ekonomik ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik saglamay1 amaglamaktadir. Burada
onemli olan unsurlar, yeni isletme yerleri insa etmek yerine mevcut yerel isletmelerin
kullanilmasimi saglamak, yerel halkin ¢alisma siirecine katilimlarini tesvik etmek ve
turistlerin tatil siireleri boyunca yorenin kiltiiriinii aktif katilimla deneyimlemelerini
saglamaktir. Bu yonde ulusal diizeyde c¢esitli projeler gelistirilmektedir. Uluslararasi
diizeyde incelendiginde UNESCO Yaratict Sehirler A1, yaratict turizmi destekleyen bir

proje olarak 6n plana ¢ikmaktadir.



UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi, zanaat ve halk sanatlari, gastronomi, edebiyat gibi
sehirlerin kendilerine &6zgii kiiltiirel degerlerinin kullanilmasina ve bu sayede yereli
korumaya yonelik bir programdir. Her sehrin benzersiz oldugunu vurgulayan programda
turizmin yani sira tarim, hayvancilik ve lojistik gibi yan sektorler de desteklenmektedir.
Sehirlerin tanitimi ve maddi olarak desteklenmesi i¢in bir¢ok etkinlik diizenlenmektedir.
Etkinliklerle birlikte iiye sehirler arasinda igbirlikleri kurularak Ag’in anlamina deger

kazandirilmaktadir.

Bu c¢alisgma, Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nin gastronomi
temasina katilima potansiyelinin ve yaratict turizmin siirdiiriilebilirlik anlaminda
degerlendirmesine yoneliktir. Bu kapsamda, 6ncelikle yaratict turizm ve siirdiiriilebilirligin
baglantis1 kurulmaya ¢alisilmistir. Sonraki boliimde destinasyon yonetimi ve pazarlanmasi
ile UNESCO Yaratict Sehirler Agi programina yonelik bilgi verilerek temalar
incelenmistir. Son boliimde, arastirma kapsaminda yapilan dokiiman incelemesi, gézlem ve
goriisme verilerine yer verilmistir. Sonug boliimiinde ise, elde edilen bulgular sinirli sayida

olan 6nceki ¢aligmalarla karsilastirilarak yorumlanmistir.



BIRINCi BOLUM
YARATICI TURIZM

1.1. Yaratici1 Turizm Kavram ve Gelisimi

Turizmde yaraticilik, Florida’nin (2003) literatiire kazandirdigi yaratici bireyler ve
bu bireylere bagli olarak olusturulacak yaratici endiistri kavramlariyla birlikte 6n plana
¢ikmistir. Yaraticiligin turizmde 6nem kazanmasiyla birlikte turist profilinde, talepte ve
arzda farkli yonelimler, tercihler ve faaliyetler ortaya ¢ikmistir. Bu durum, turistlerin tatil
siirecine daha aktif katilim saglamalar1 temeline dayanan, hem ziyaretcilerin kisisel
gelisimini hem de bolgesel kalkinmay1 destekleyen yaratici turizm kavraminin gelismesine
neden olmustur. Yaratici turizm, turistlerin ziyaret ettikleri destinasyona 06zgl kiiltiiri,
yaratici faaliyetlere katilarak 6grenmelerine ve kendilerini gelistirmelerine imkan saglayan
kiiltiir turizminin daha 6zel bir tiirii olarak degerlendirilmektedir (Dodds ve Jollife, 2016:
116).

Kiiltiir turizmi, 6zel ilgi turizminin goz oOniinde bulundurulmasinda 6nemli bir
unsurdur ve seyahatin kiiltiirel etkinlikler, kiiltiirel ve tarihi miras ve tarih tarafindan
motive edildigi bir turizm bi¢imi olarak tanimlanmaktadir. Yaratici turizm, giiniimiiz
turistlerinin yaraticilik ihtiyacini karsilamada yeni bir boyut saglayan bir kiiltiir turizmi
bigimi olarak da tanimlanabilir. Bu turizm bigiminin gelistirilmesinde, yerel diizeyde
girisimler olmakta ve bu sayede yerel ekonominin ve turizmin gelisimi desteklenmektedir
(Christian ve Rudan, 2015: 76). Yaratici turizm kavramin 6nemi her gecen giin artmakta ve
yaratici turistlerin deneyimlerini zenginlestirmeye yonelik festival, fuar gibi ¢esitli kiiltiirel
etkinlikler diizenlenmektedir. Turistlerin bu deneyimleri kazanmasindaki 6énemli nokta ise
ziyaret ettikleri yerin yerel {irlinlerinin iiretim siirecine katilarak 6grenmeleri ve bu tiriinleri
satin almalaridir. Bu durum ayni zamanda yerel halkin da turizm siirecine katilmasi
acisindan da Onemlidir. Yerel halk turizme yoresel {riinleri nasil yaptiklarini turistlere
ogreterek katilmaktadir. Turistler kendi yaptiklart iirlinleri satin alarak yerel halka

ekonomik katki saglamaktadir.



1.1.1. Turizmde Yaraticilik

“Yaratic1” kavrami, Tiirk Dil Kurumu’nda yer alan tanima gore “zeka, diisiince ve
hayal giiciinden yararlanarak goriilmeyen yeni bir sey ortaya koyan, yapan, kreatif”
anlamina gelmektedir (www.tdk.gov.tr). Yaraticilik ise geleneksel anlamda resim, el
sanatlari, miizik gibi el emegi ile yapilan, olusturulan ya da yaratilan seyler olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanim yillar icerisinde degisime ugramistir. Bu degisim kapsaminda
yaraticilik, bir problemin tanimlanmasi, probleme yonelik ¢Oziim iretilmesi,
degerlendirilmesi ve se¢im ile ayrintilandirilmasi ve ¢oziimiin uygulanmasi olarak
giindelik hayati sekillendiren ve devam eden bir siire¢ olarak 6zetlenmektedir. Bu siireg
igerisinde tiiketicilerin gelecekte deneyim yasayacaklari ortam iizerinde daha fazla gii¢ ve
kontrol sahibi olacaklar1 belirtilmektedir. Bu durumun tiiketicinin yaraticilik siirecindeki

payinin fazla olmasina neden olacagi ongoriilmektedir (Binkhorst, 2007 :129).

Yaraticilik kiiresellesmenin getirdigi bazi ekonomik zorluklara bir cevap teskil
ederken, yerel diizeyde inisiyatifi, girisimciligi ve Orgiitlenmeyi gerektirir. Bagka bir
deyisle, yaraticilik hem kiireseli hem de yereli ifade etmektedir. Yerellestirme, yaraticiligin
ekonomik rekabet giliciinii arttirmasina ve ayni zamanda yeteneklerin yerel olarak

korunmasina katki saglamaktadir (Ger, 1999: 69-74).

Gilintimiizdeki haliyle yaraticilik kavramini ilk olarak Rhodes (1961: 307); yaratici
birey, yaratici siireg, yaratict lirliin ve yaraticit ¢evre olarak dort temel bilesene ayirarak
incelemistir. Richards (2011a: 1226) yaraticiligin dort unsurunun da turizm ile baglantili
oldugunu belirtmistir. Yaratict bireyi yaratict turist kavrami, yaratici siireci atdlye
uygulamalar1 (uzman/hoca tarafindan diizenlenen egitimler), yaratict Uriinii turistik
yerlerdeki ¢ekicilik ve yaratici ¢evreyi yaratici yerlerin ziyaret edilmesi ile bagdastirmistir.
Bu dogrultuda, yaraticiligin dort unsurunun yaratici turizm kapsamindaki degerlendirilmesi

Sekil 1.1°deki gibidir.



Sekil 1.1.: Yaraticilik ve Turizm

Yaraticiligin
Arka Plan

Faaliyet Olarak
Yaraticilik

Deneyim ve Uriinler

Ogrenme Tatma "
. Gorme Satin Alma
Workshoplar Deneyimler o
’ ’ Yolculuk Vitrinler
Kurslar Acik Atolyeler
Artan Katilim

Yaraticilik Unsurlari

JEURIAN,

Cevre Insanlar | Siiregler Uriinler

Kaynak: Richards, 2011.

Sekil 1.1°de yer alan bilgiler dogrultusunda yaraticiligin deneyim ve iiriinler
kapsaminda gérme ve satin alma eylemleri ile yalmizca arka planda oldugu donemden,
ogrenme ve tatma deneyimlerinin dahil oldugu aktif katilima dogru degisim gosterdigi
gorilmektedir. Yaraticilik unsurlarmin bu egilimi olusturan temel etkenler oldugu
sOylenebilir. Turizm amagl kullanilan yaratict ortam, yaratici iirlinler, atdlye ¢aligmalari,
seminerler gibi yaratic1 faaliyetler ve bu faaliyetler i¢in tasarlanan yaratici siiregler ile
yaratici faaliyetlere katilimin saglanmasi yaratici turizm Orneklerindendir (Ajanovic ve
Cizel, 2015: 2). Turizmde yaraticilig1 “yaratici yerler”, “yaratict etkinlikler” ve “yaratici

turizm” olarak {i¢ kategoride inceleyen Richards (2014: 120) yaraticilifin turizmde asagida

belirtilen yontemlerle uygulandigini ifade etmistir.
e Turizm lriinlerinin ve deneyimlerinin gelistirilmesi,
e Mevcut {iriinlerin yeniden canlandirilmast,

e Kiiltlirel ve yaratici varliklara deger kazandirilmasi,



e Yaratici gelisim i¢in ekonomik agidan yan iirlinlerin saglanmast,
e Turizm deneyimini zenginlestirmek i¢in yaratici teknikler kullanilmast,
e Turistik yerlere hareketlilik katilmas1 ve uygun bir atmosfer olusturulmasi.

Yaraticiligin turizme 6nemli katkilar1 oldugu goriilmektedir. Bu katkilar, turistlerin
deneyimlerini, kiiltiirel degerlerin canlandirilmasi, ekonomik katki ve yerel halkin
kazanimlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ayni1 zamanda, turistler ziyaret ettikleri yerleri
gezmekten daha fazlasimi yaparak yoresel iirlinlerin yapimina katilma ve bu sayede

deneyimleyerek 6grenme imkanina sahip olmaktadir.
1.1.2. Kiiltiir Turizminden Yaratici Turizme Gegis

Kiiltir en temel anlamiyla, insan davraniglarini ortak bir anlayis {izerinden
diizenleyen ve yoOnlendiren yasam tasarimi olarak ifade edilmektedir. Kiiltiir, egitim,
yemek, tarim, endiistriyel faaliyetler gibi giinliik hayattaki yasam seklini bir biitiin olarak
kapsamaktadir. Her canli icin yasam tasarimi gecerli olsa da insanlardaki farki, bu
tasarimin bir kiiltiiri ifade etmesi ve bu Kkiiltiiriin 6grenilerek aktariliyor olmasidir
(Bozkurt, 2009: 91). Giinlimiize kadar korunan somut ve soyut geleneksel kiiltiirel
degerlerin olusturdugu kiiltiirel miras ise bir miras sahasi olusturmaktadir. Bu miras
sahasinin kapsamina tarihi yapilar ve anitlar, gecmis savaslarin gergeklesmis oldugu
cepheler, dogal alanlar, sanat, dil, geleneksel yasam bigimleri, yiyecek ve igecekler, spor
gibi dogal ve kiiltiirel miraslar dahil edilmektedir (Diker ve Deniz, 2016: 10). Her bolgenin
kendine 6zgii kiiltiirel 6zelliklerini ve degerlerini yerinde gorerek 6grenme kiiltiir turizmi
olarak adlandirilmaktadir (Batman ve Oguz, 2011: 194). Kiiltiir turizmi, farkl kiiltiirleri
ogrenmek ve izlemek i¢in zengin kiiltiirel degerlere sahip yerlere yapilan bir turizm ¢esidi
olarak da tanimlanmaktadir. Kiiltiir turizmine katilimda gidilen yere 6zgii yemekleri

tatmak, festivallere katilmak, el sanatlarin1 gormek yer almaktadir (Aveikurt, 2009: 18).

Kiiltiir turizminden yaratict turizme gecis, Richards ve Raymond (2000: 17)
tarafindan ‘yaratict dongli’ olarak adlandirilmis olup bu dongiiniin turizmi arz ve talep
olarak iki yonli etkiledigi belirtilmistir. Richards (2011a: 1227) arz ve talebin karsilikli
etkisini yaraticiligin turizm iirlinlerine entegre edilmesi ve bu durumun turistlerin yetenek
ve performanslarmi gelistirmelerine olanak saglamasi ile agiklamaktadir. Bu uyum ayni
zamanda yaratic1 dongii ile ifade edilmektedir. Turizmdeki 'yaratici1 dongil', turistlerin yeni

beceriler O0grenmesi ve yaratict etkinliklerde yer alma firsatlarinin artmasi olarak



yorumlanabilmektedir Bu dogrultuda, yaratici dongii, kiiltiir turizminden daha c¢ok
yeteneklerin 6n plana ¢iktig1 bir tiiketim bicimine gecisi yansitmaktadir. Boylece, kimligin
ve Oznelligin yeniden formiile edilmesi ve Kkiiltiirel sermayenin daha etkili kullanilmasi
saglanmaktadir (Cloke, 2007: 40-43). Richards (2014: 137) turizmde yaraticiligin gelisim
stirecini Biiyiik Gezi (Grand Tour), kiiltiir turizmi, yaratici turizm ve iliskisel turizm olarak
dort donemde incelemigtir. Turizmde yaraticiligin  gelisim siireci  Sekil 1.2°de

gosterilmektedir.

Sekil 1.2.: Turizmde Yaraticiligin Gelisim Stireci

Islemler

Kiltiir Turizmi Yaratict Turizm

Uriin olarak Yaraticilik

kiltiir

Biiyiik Gezi [ligkisel/Baglantili
(Grand Tour) Turizm

Iliskiler

Kaynak: Richards, 2014.

Sekil 1.2’ye gore yaraticilik ile turizm arasindaki iligkinin yatay eksende yaraticilik
yoniinde hareket ettigi ve dikey eksende ise kiiltiirel degerin olusturulmasi igin islemsel
olandan daha iligkisel olana dogru ilerledigi goriilmektedir. Turizmde tarihsel siirecin,
1700’li yillarda geng soylularin egitim (kiiltiirel, tarihi ve bilimsel) amaciyla katildig
Grand Tour ile basladig: bilinmektedir. Endiistri devrimi ile birlikte (kdyden kente gdcler,
sanayilesme, ticari faaliyetlerde ve gelir diizeyinde artis gibi cesitli nedenlerle) artan
seyahat hareketliligi sonucunda bireylerin yasam seviyesi yiikselmis ve turizm i¢in ayrilan
pay artmistir. II. Diinya Savasi sonrasinda yikilan kentlerin yeniden insast ve kentlerde
otel, spor tesisleri, sergi gibi Kkiiltlirel etkinliklere yonelik alanlarin olusturulmasi

yaraticiligin turizmdeki gelisim siirecini hizlandirmistir (Albayrak, 2013: 2-4).

Turizmdeki yaratict siirecin devaminda, kitle turizmi olarak Kkiiltiir turizminin
yiikselisi, bir turistik iriin olarak kiiltiir pazariin bir¢cok sehir ekonomisinin 6énemli bir

parcas1 haline geldigi bir gecisi yansitmaktadir. Yaraticilik, kiiltiirel turizm ile de baglantili
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hale gelmektedir; ¢ilinkii insanlar, kendi yeteneklerini gelistirmek ve yerel kiiltiirii ayni
anda tecriibe etmek icin kisith tatil siirelerini kullanmaktadir. Son yillarda dil, gastronomi,
sanat ve fotograf gibi alanlarda agilan kurs sayisinda biiyiik bir artis olmustur. Bu durum
yalnizca yaratici beceriler i¢in olusan yiiksek talep ile degil ayn1 zamanda bu pazara hizmet
etmeye baslayan yaratici {ireticilerin sayisinin artmasiyla da baglantilidir (Richards, 2011b:

11).

Kiiltiir turizmi piyasasinin, biiyiik kentlerde veya baskentlerde siklikla bulunan
miizeler, anitlar gibi sermayenin yiiksek oldugu sehirlerin egemenligi altinda oldugu
belirtilmektedir. Yaratict endistrilerin turistleri ¢ekmek igin kullanilmasi ve yaratici
turizme dogru gegcis ile birlikte, kentleri ziyaret eden birgok turistin motivasyonunun, 'yerel
gibi yasamak' anlayisinda oldugu gibi 6nemli iliskisel motivasyonlarla baglantili oldugu da
ifade edilmektedir. Gelisim siirecinde vurgulanan kisim, siirecin turizm tiirleri arasinda
gecisi degil farkli turizm tiirlerini bir araya getirmesini temsil etmektedir. Diger bir
ifadeyle, yaratici turizmin gelisimi, daha ilgi ¢ekici ve aktif yaratici deneyimler arayan
kiiltlir turistlerinin kiigiik bir bolimiinii temsil etmekte ve aym1 zamanda 'tadim'

deneyimleri gibi daha aktif yaraticilik tiirlerini de igerebilmektedir (Richards, 2014: 137).

Yaratict turizmin, kiltiirel turizmin daha kapsamli bir hali olarak ortaya ¢iktigi da
diistiniilmektedir. Kiiltiirel turizmden farkli olarak katilimci aktivite arayisinda olan kisisel
gelisimlerine katkida bulunacak turistlere yonelik anlamli deneyimler olarak gelisim
gostermistir (Tan, vd., 2014: 249). Yaratict turizmi kiiltiir turizminden ayiran o6zellikler
arasinda igletme modelleri de yer almaktadir. Bu kapsamda, kaynak tiirii, hedef pazar,
kiiltiirel mirasa katki ve siirdiiriilebilirlik yaratici turizmi kiiltiir turizminden ayiran isletme

ozellikleridir (Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010).

e Kaynak Tirti: Kiltiir turizminin kaynaginin temelini dnceden belirlenen mevcut
kiiltiirel miraslar olusturmaktadir. Simgesel yapilar (ulusal anitlar), biiyiik kiiltiirel
etkinlikler, markalagmis tarihi yerler (UNESCO diinya miras listesi) bu kapsama
girmektedir. Yerel yaratici sermayeye dayali bir yaklasima dahil olan yaratici
turizmde ise her tiirli artistik ya da yaratici siireg bu sermaye kapsamina
girebilmektedir. Ornegin, Katalonya'daki sanata dayal1 derslerin ¢ogunda, Dali, Miro
ve Picasso gibi Katalan kiiltlirlinden ve peyzajindan ilham alan iinlii sanat¢ilara atifta

bulunuldugu belirtilmektedir (Richard ve Wison, 2006: 1218).



e Hedef Pazar: Kiiltiir turizmi bir yerin kiiltiiriine genel anlamda ilgi duyan kisilere
yonelik olurken; yaratici turizm ozel ilgi alanlar1 bulunan kiigiik gruplara hitap

etmektedir.

e Kiiltiirel Mirasa Katki: Yaratici turizmde kiiltiirel mirasa zarar1 olmayan, turistlerin
sorumluluk sahibi oldugu ve hatta yeni kiiltiirel miraslarin ortaya ¢ikmasina neden
olan bir katilim s6z konusu olurken; kitlesel katilimin oldugu kiiltiir turizmi ise

bir¢ok kiiltiirel miras alani i¢in tehlike olusturmaktadir.

e Sirdiiriilebilirlik: Yaratict turizm siirekli bir yaratilis siireci {lizerine kurulu
oldugundan siirdiiriilebilirlik diizeyi yiiksektir. Kiiltiir turizminin ise genellikle

yenilenemeyen kaynaklara baghilig: stirdiirtilebilirligini sinirlandirmaktadir.

Yaraticit turizm ve kiltlir turizmi arasindaki baglant1 i¢in iki farkli goriis oldugu
goriilmektedir. Bunlardan biri yaratici turizmin kiiltiir turizminin daha kapsamli bir turizm
cesidi oldugu yoniindeyken (Tan, vd., 2014); diger gorlis yaratici turizmin kiiltiir
turizminin bir parcasi oldugu seklindedir (Richards ve Raymond, 2000; Cloke, 2007;
Richard, 2014). Yaratict dongiiden yola ¢ikilarak yaratici turizmin kiltir turizminin
ulastig1 kitle turizminden daha kii¢iik gruplara ulastigi sdylenebilir. Kitle turizmi yerine
ayni anda daha az kisinin ziyaret ettigi yerlerde, kiiltiirel mirasin korunmasinin daha kolay
olacagi anlasilmaktadir. Hedef kitlenin farkliligmnin yani sira, yaratici turizmde
stirdiirtilebilirligin 6n plana ¢ikmasi yaratici turizmi kiiltiir turizminden ayirt eden diger bir
unsurdur. Bu dogrultuda, yaratict turizmin kiiltiir turizminin gelistirilmis bir pargasi oldugu

sOylenebilir.
1.1.3. Yaratici1 Turizm

Yaratic1 turizm kavraminin ortaya ¢ikmasinda 1990’11 yillarin ortasinda uygulanan
EUROTEX projesinin ilham kaynagi oldugu belirtilmektedir. Proje kapsaminda yerel el
sanatlar1 {rlinlerinin ve bu iriinleri {reten mesleklerin desteklenerek korunmasi
amaglanmistir. Bu durumun nedeni olarak zanaatkérlarin, degeri yliksek el yapimi
tirlinlerinin ucuz seri iiretim triinleriyle rekabet etmekte gilicliik cekmesi gosterilmektedir.
El yapimu {irlinlerin yapiminin izlenmesinin ve yapim siirecine katilimin, turistlerin ilgisini
cektigi ve bu sekilde daha fazla 6deme yapmaya hazir olduklari belirlenmistir (Richards,
2009: 78). Bu dogrultuda gelistirilen EUROTEX Projesi sayesinde turistler, yerel iiriinler

hakkinda daha fazla bilgi sahibi olma ve gittikleri yerin kiiltiiriinii daha yakindan tanima
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firsati bulmuslardir. Bdylece proje, turistlerin yerel iireticilerle ve toplumun diger
kesimleriyle kurduklar1 baglanti sonucunda, ‘daha anlamli ve etkileyici bir turizm

irtinii’niin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir (Zogal ve Emekli, 2017: 24).

EUROTEX projesinden yola ¢ikarak yaratici turizm kavramu ilk olarak Richards ve
Raymond (2000: 19) tarafindan

“seyahat edilen destinasyonun karakteristik 6zelliginin yansitildig1 kurslara ve

O6grenme deneyimlerine ziyaretcilerin aktif katilimda bulunarak kendi yaratici

potansiyellerini  gelistirme imkani1 sunan bir turizm ¢esidi” olarak
tanimlanmustir.

Yaratic1 turizm bir¢ok alanda yerel halkin becerisinden, profesyonel kisilerin
uzmanligindan ve geleneklerden yararlanma potansiyeline sahiptir. Bu dogrultuda, yaratici
turistler el isi ve sanat, tasarim, gastronomi, saglik ve tedavi, yabanci dil, doga ve spor gibi

yaraticilik temelli iirlin ve hizmetleri 6grenmeye isteklidirler.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii, 2006 yilinda yaratici turizmi
“ziyaretgilerin gittikleri yerin insanlar1 ve onlarin yasayan kiiltiirleri ile kurduklar egitsel,
duygusal, sosyal ve katilimci bag sonucu kendilerini yerel halktan biri gibi hissetmeleri”
olarak tanimlamaktadir. Yaratici turizmin kiiltiirle baglantili olmasi gerektigi ve kiiltiirel
degerlerin her turizm bdlgesi igin benzersiz olacagi vurgulanmaktadir (UNESCO, 2006).
Asik (2014: 788) yaratici turizmi ziyaret edilen yerin kiiltiirel degerlerini, orada yasayan
insanlardan 6grenme imkani saglayan aktif katilimin oldugu deneyimsel aktiviteler olarak
tanimlamistir. Zogal ve Emekli (2017: 25) yaratici turizm kavramini bir bolgenin kiiltiirel
degerlerini, yerel halk ile iletisim kurarak ve diizenlenen etkinliklere aktif katilim
saglayarak 6grenme imkén1 sunan siirdiirebilir bir turizm sekli olarak tanimlamigtir. Zhang
(2013: 177) yaratici turizmin; kiiltiirel 6zgiinliik, benzersiz yaraticilik, yeni deneyim, yerel
halkla kaynasma ve siirdiiriilebilir kalkinma olarak bes temel 6zellige sahip oldugunu

belirtmistir.

Yaratici turizm deneyimleri 6grenme, tatma, goérme, satin alma gibi ¢esitlere sahip
olmakla birlikte etkinliklere, atdlye ¢alismalarina ve kurslara katilarak yerel halktan biri
gibi turizm faaliyeti i¢inde yer almay1 da kapsamaktadir (Korez-Vide, 2013: 39). Yaratici
turizmin geleneksel turizme gdre avantajlar1 arasinda seri liretimden kaginilmasi, turistlerin
daha 6zgiir ve anlamli deneyimler kazanmalarina olanak saglanmasi, yerel halk ve turistler

arasinda daha esit diizeyde bir iligskinin gelismesine katkida bulunulmasi gibi unsurlar yer
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almaktadir (Richards, 2011a: 1243). Yaratici turizmin literatiirde kullanilan ii¢ ortak

Ozelligi bulunmaktadir. Bu 6zellikler; turistlerin, izleyiciden ziyade topluluga katilmasi

icin dogrudan deneyimleri olan etkinliklerin mevcut olmasi, turistler ve toplumdaki

insanlar arasinda sanat, kiiltiirel miras ya da destinasyonlarin 6zelliklerinin 6grenilmesi ve

kiltirin glinlik yasamdaki yerinin korunmasi ya da yeniden insa edilmesi olarak

siralanmaktadir (Tiyapiphat, 2017: 150; Landry, 2010: 37).

Yaratic1 turizmin gelisimi i¢in temel esaslar belirlenmistir. Bu unsurlar asagidaki

gibidir (Richards, 2011b: 14, Ajonovic ve Cizel, 2015: 4; Zogal ve Emekli, 2017: 25;
Altinay ve Dinger, 2017: 344-345):

Kendini ve Nerede Oldugunu Bilmek: Ziyaret edilen yerin sahip oldugu somut
(kiiltirel ve tarihi anitlar, vb.) ve soyut varliklar destinasyon farkliligini

olusturmaktadir.

Yerel Kapasiteyi Kullanmak: Yaratici turizm, ziyaret edilen mekanin karakteristik
yaraticilik yonlerini temel almaktadir. Destinasyon farkliliginin olusturulmasinda,
s6z konusu destinasyona 6zgii fikir ve becerilerin kullanilmasini kapsamaktadir.
Fikir ve beceriler 6zgilin olmakla birlikte, bu 6zelliklerin yaratici turizm igin nasil

kullanilacag1 konusunda farkli destinasyonlardan bilgi alinabilmektedir.

Mevcut Tesisleri Kullanmak: Yeni tesislerin ingast yerine mevcut tesislerin
kullanilmas: siirdiiriilebilirlik agisindan destinasyona katki saglayacaktir. Ornegin,
yeni otellerin ingas1 yerine yeniden diizenlenen bir magara, yenilenmis bir fabrika
veya bir buz oteli hem siirdiiriilebilirlige katki saglayacak hem de destinasyonun

daha ilgi ¢ekici olmasini saglayacaktir.

Kaliteyi Arttirmak: Yaratici turizmde, giincel egilimleri takip etmek yerine kalite ve
Ozglnlik temelinde bolgenin kiiltiirel degerlerini yeniden yorumlamak ve

vurgulamak 6nemlidir.

Yaratict Kaynaklar1 Ileriye Yonelik Kullanmak: Turistlerin hatira amagli satin
alacag hediyelik esyalarin yerel el sanatlarinin, yenilik¢i ve otantik yaratici turizm

deneyimlerinin temeli olarak kullanilmasin1 kapsamaktadir.

Richards ve Marques (2012: 5) yaratici turizmin biiyiiyen kapsamini ve deneyimlerin

artan cesitliligini giiniimiizdeki toplumsal aglarin ekonomik, kiiltiirel, ve sosyal olarak

genislemesine baglamaktadir. Bu kapsamda, geleneksel sosyal yapilarin yerini daha esnek
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iliskilerin aldig1 belirtilmektedir. Bu toplumsal aglarin insasi, bilgi ve becerilerin akisi
icinde daha onemli hale geldigi ifade edilmektedir. Turizmin de bu akis igerisinde, liretici
ve tiiketici arasindaki ikili iliskiden etkilendigi belirtilmektedir. Bu dogrultuda, yaratici
turizmin hem turistler hem de yerel paydaslar icin sosyal ve iliskisel sermayenin

arttirilmasi yoniinde bir ara¢ oldugu vurgulanmaktadir.

Blapp ve Mitas (2017: 6-16) yaratict turizmi toplum temelli turizm ile bagdastirarak
aciklamigtir. Bu dogrultuda, destinasyon kaynaklarmin kullanimi, yerel halk ve turist
arasindaki anlamli iletisim ile dogal ve kiiltiirel mirasin korunmasi her iki kavramin da
kapsadigi onemli konular olarak ifade edilmistir. Belirtilen ii¢ konunun ayni zamanda
toplum temelli turizmdeki sorunlari olusturdugu ve yaratict turizmin bu sorunlarin
¢oziimiinde etkili olacagi belirtilmistir. Ilk olarak, yaratict turizmde somut olmayan
varliklarin daha 6n plana ¢ikmasi toplum temelli turizme gore altyap1 i¢in daha az finansal
yatirim gerektirmektedir. Ikinci olarak, yerel halk, turistler karsisinda esit olmayan
durumlara maruz kalabilmekte ve bunun sonucunda turistlere karsi normal fiyatin ¢ok
iistiinde iriin satma gibi politikalar izleyebilmektedir (Avcikurt, 2009: 88). Toplum ve
turist arasinda meydana gelen bu gii¢ iliskisinin yaratici turizm sayesinde dengelendigi
vurgulanmaktadir. Yerel halk yalnizca hizmet veren taraf olmaktan ¢ikarak ayn1 zamanda
tretim siirecini turiste ogretmektedir. Bu durum, turistin yerel halki 6gretmen ve aym
zamanda birlikte eglenceli vakit gecirdigi bir arkadas olarak gdérmesini saglamaktadir.
Ugiincii sorun ise, toplum temelli turizmde yerel halkin turist gibi diisiinerek iiretime
ge¢mesinden dolay: kiiltlirel kimligin yok olma tehlikesidir. Yaratici turizm ile birlikte
turizm Uriinlerinin, kiiltiirtin ve geleneklerin korunup gelistirilerek {iretilmesi bu soruna

¢Ozlim olarak goriilmektedir.
1.1.3.1. Yaratict Turizm Talebi

Uretim bicimleri ve toplumlarin sosyal yapilarinda meydana gelen degisimler,
turizmde farkli paradigmalarin ortaya cikmasima neden olmaktadir. Ornegin, Sanayi
Devrimi’ne kadar devam eden siirecte standartlasmamis bireysel turistik iirlinler yaygin
olarak dretilirken; endiistri devriminden sonra hizla artan teknolojik gelismelerin
sonucunda kitlesel turizm {iriinleri 6n plana ¢ikmistir. Glinlimiizde ise, kitlesel turizm
triinlerinden farkli olarak alternatif turizm cesitlerinin gelistigi, birim iiretime dayali
turizm trlinlerinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Akoglan-Kozak, vd., 2013: 9). Turizmdeki

bu degisimin nedeni olarak nitelikli kaynaklarin azalmasi, siirdiiriilebilirlik kavraminin
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ortaya ¢ikmasi, turizmin tiim yila yayilmasi anlayisinin gelismesi, tiiketicilerin turizmden
beklentilerinin degigsmesi ve turistlerin farkli isteklerine yonelik tatil olanaklarinin
saglanmasi, tiiketicilerin degisen beklentileri dogrultusunda kitle turizminden uzaklasmasi

gosterilmektedir (Hacioglu ve Avcikurt, 2011: 8).

Glinlimiiz turizm talebinde ge¢mis ve mevcut donemdeki gesitli kiiltiirel etkinlikleri,
gidalar, el isleri ve katilimci faaliyetleri dogrudan yasama ve tiikketme arzusu mevcuttur
(Chhabra, Healy ve Sills 2003: 703). Turizmde degisen turist ihtiyag ve istekleri, soyut ve
somut kiiltiirel degerlerle ilgilenen kiiltiirel miras turist tipolojisinin 6n plana ¢ikmasina
neden olmustur (Kozak,vd., 2015: 14). Wickens (2002: 836-838) tarafindan Onerilen
kiiltiirel miras turist tipolojisi, turistlerin ziyaret ettikleri yerlerin yemek, dil, yasam tarzi,
dogal giizellikleri gibi kiiltiirel ve dogal degerlerini yerel halkla iletisim halinde
deneyimleyerek 6grenmelerini kapsamaktadir. Turizm deneyiminin yasanmasi igin arz ve
talep taraflarinin bu deneyimi satan ve satin alan taraflar olmasindan dolayi, yerel
paydaslarin yaratici turizm deneyimi ortamiyla etkilesim halinde oldugu belirtilmektedir.
Ancak bu etkilesim dahilinde, paydaslarin yaratici turizmi tesvik etmek igin yeteri kadar

onem vermedigi ifade edilmektedir (Binkhorst, 2007: 129).

Yozeu ve I¢dz (2010: 111) yaratict turizm talebini kongre turizmi ile birlikte ele
almistir. Calismada kongre turizmine katilan kisilerin yaratici  aktivitelere de
katilabilmeleri i¢in bir model olusturulmustur. Modelin igeriginde workshoplar, sabun
yapma gibi etkinlilerin kongre programima dahil edilmesi yer almaktadir. iki farkli turizm
cesidi i¢in ortak talep olusturulmasi amaglanan modelin, yogun program dahilinde
olmayan kongreler i¢in uygun bulundugu belirtilmektedir. Yaratici turizmi talep yoniinden
inceleyen Tan, Kung ve Luh (2013: 165) turistlerin deneyimlerinden yola ¢ikarak talep

yonlii bir model olusturmustur. Yaratici deneyim modeli Sekil 1.3’te gosterilmektedir.
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Sekil 1.3.: Yaratic1 Deneyim Modeli

On talep :
1.Farkindahk |
e Kisisel/bireysel .
o Sosyal I Di1s Etkilesim
e Kiiltiirel 1
e Cevresel I
. Cevresel
1 e Hizmet uzantisi
. e Tasarim ve
. ) - planlama
2.Ihtiyaclar/Motivasyon 1
(Giidii) ]
<& 1
e Temel ; 4. Ogrenme ve
e Sosyal . Etkilesim
o Diisilinsel/entelektiiel 1 .
; Bireyler Deneyim
. e Algilanan *  Temel
. kontrol nitelikler
. A e  Geligsmis
I o [lgili nitelikler
i o Otantiklik e Diirtiisel

3.Yaraticihk Profesyonellik nitelikler

Yenilik 1
e Fayda .
¢ Kontrollii ama ;
zorlayict risk ! /
ic Yansima | ® Deneyimsel 1

e  Varliksal

Kaynak: Tan, vd., 2013.

Sekil 1.3’te yer alan bilgiler dogrultusunda yaratict deneyim modeli i¢ ve dis
etkenlerin bir araya gelerek olustugu bir biitiin olarak yorumlanabilir. Modelin ilk
asamasinda yaratic1 aktivitelere katilarak; kisisel (i¢sel benligi bulma), sosyal (genglerin
ogrenimlerine katki saglama), kiiltiirel (kiiltiirel degerlerin korunmast) ve ¢evresel (dogay1
koruma sorumlulugu hissetme) farkindaligin olugmasi yer almaktadir. Modelin ikinci
asamasinin; temel (rahatlama, eglenme ve giliven), sosyal (aktiviteye katilan bireyler
arasinda giiglenen iliskiler) ve enetelektiiel (bilgi edinme, kisisel gelisim) ihtiyaclara
yonelik oldugu goriilmektedir. Ugiincii asamada; turistlerin yaraticihi@ ilging ve yeni
olarak yorumladigi, yaratici aktivitelerin zorlayici, heyecan verici ve ayn1 zamanda giivenli
olmast gerektigi belirtilmistir. Bununla birlikte iirlinlerin sagladigi fayda, herkesin
yapamadig1 ve essiz bir deneyim olarak nitelendirilen aktiviteleri tamamlamakla ilgilidir.
Bu aktiviteleri bagariyla tamamlamanin verdigi duygunun yaratici i¢sel benlikle baglantili
oldugu ifade edilmistir. Son asamada yer alan 6grenme ve etkilesim kapsaminda ise

profesyonel egitmenlerin bilgilerini turistlerle paylagsmalarinin, yaratict aktivitelerin
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yapildig1 mekanlarin ambiyans olarak iyi tasarlanmasinin énemine deginilmistir (Tan, vd.,

2013: 165-170).

1.1.3.1.1. Yaratict Turistler

1980’lerden itibaren siirdiirtilebilirlik kavrami turizm sektorii i¢in etkili olmaya
baslamistir. Bu baglamda, yerel halka karsi daha sorumluluk sahibi olan ve ¢evreye saygi
duyan yeni bir turist modeli ortaya ¢ikmistir (La Rocca, 2014: 271). Bu turist gesidine
yonelik ¢esitli tanimlamalar kullanildig1 goriilmektedir. Bu turistler, ¢evreye duyarli, 6zgiin
ve kendisinde merak uyandiran diger toplumlarin yasam bi¢imlerini deneyimlemek isteyen
deneyimsel turistler olarak adlandirilmaktadir. Gilinlimiizde degisen turist profili
kapsaminda, yeni turizm anlayist satilan iiriinlerden, turist-yerel halk arasinda kurulan
sosyal ve Kkiiltiirel iligkilere, farkli deneyimler kazanma talebine dogru degisim
gostermektedir (Ozdasl, vd., 2010: 5).

Yaratici turistin ¢ikis noktasi yaratici siif kavramidir. Florida (2003: 8) tarafindan

ilk olarak kullanilan "yaratict sinif" kavrami, toplumun doniisiimiiniin arkasindaki beseri
sermayenin onemi vurgulanarak ac¢iklanmaktadir. Bu kapsamda yaratici sinif, ekonomideki
ve toplumdaki gelisimin kilit faktoriinii olusturan itici gii¢ olarak tanimlanmistir. Bu sinifa
bagli olan kiiltiirler, ac¢ik, ¢ok kiiltlirlii ve hosgoriilii kentsel ortamlarda 6n plana
cikmaktadir. Kentler i¢in bunun iki anlam1 vardir: Bir yandan kentte bulunan is olanaklari
icin 6nemli olurken, diger yandan kentin bu yaratici sinifi genis anlamda ne tiir bir kiiltiirle
tamamlayabilecegi ile ilgilidir. Yaratict simif grubuna giren turistler, 6zellikle sosyal aglar
vasitasiyla bag kurmakta ve turistik mekanlarda uzun siire kalmak yerine yerli halkla
tanigmay1 tercih etmekte ve onlarin ger¢ek hayatlarinin bir pargasi olarak otantik bir
deneyim yasamaktadirlar (Barbara, 2014: 7).

Tiikettiklerini iireten anlamina gelen ‘prosumer’ tiiketici ¢esidinin ortaya ¢ikmasi,
nitelikli ve yaratici ozelliklere sahip, seyahat ettikleri destinasyonda kendi deneyimini
kendi olusturan yeni bir turist tipinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu turist tipi
postmodern turistler (Jelin¢i¢ ve Zuvela, 2012 :80 ; O'Dell, 2007: 39) ya da yaratici
turistler (Raymond, 2003: 4) olarak adlandirilmigtir. Bu turistlerin ¢gogunlukla, tiiketmekte
olduklar1 deneyim ile ilgili, kendilerine {iriin ve hizmet deneyimini sunan kisilerden daha
fazla bilgi sahibi olduklari belirtilmektedir. Bu durumun yaratici turistlerin, tecriibe
kazanmasina onciiliik etmeye baslamalarina neden oldugu ifade edilmektedir.

Postmodern turistlerin 6zelliklerinin, katildiklar1 turizm cesidine bagli olmaksizin

hemen hemen ayni oldugunu belirten Jelin¢i¢ (2009: 260), bu turistlerin destinasyon
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secimlerini 6zel ilgi alanlarina gore belirlediklerini ve yerel fakliliklarin etkin bir sekilde
kullanilarak var olan bilgilerini gelistirdiklerini ifade etmektedir (Zhang ve Xie, 2017).
Postmodern turist talep agisindan iiriin veya hizmette imaja, otantiklige, deneyime,
farkliliga ve esneklige 6nem vermektedir. Bu nedenle yerel mekanlarin kullanimi yaratici
turizmin yararlandig1 kaynaklarin basinda yer almaktadir (Giiliim, 2015: 93).

Yaratici turist, aktif olarak kendi deneyiminin ortak yaraticisi ya da ortak iireticisi
olarak tanimlanmaktadir (Jelin¢i¢, 2009; Jelin¢i¢ ve Zuvela, 2012; O'Dell, 2007; Raymond,
2003; Raymond, 2009; Richards ve Raymond, 2000; Richards ve Wilson, 2006). Diger bir
ifadeyle, yaratici turistler bir¢ok yonden yaratici olan ve siirekli yeni seyler kesfetmek
isteyen kisileri temsil etmektedir (Couret, 2016: 254). Bu baglamda yaratici turistler,
kiiltiirel turizmdeki gibi yalmizca gozlem yapmak yerine aktif katilimda bulunmay1 da
tercih etmektedir. Baska bir ifadeyle yaratici turistler, farkli bir kiiltiirii yerel halk ile
iletisim halinde olarak yani yerel kiltiire dahil olarak dogal ve 0Ozgiin deneyimler
kazanarak kigisel becerilerini gelistirmeyi amacglamaktadir. Bu amaci gergeklestirerek
sosyal ihtiyaglarim1 ve kendini gerceklestirme gereksinimlerini karsilamaktadir. Bu
dogrultuda hali dokuma, yoresel yemek yapma ya da toprak kap boyama kurslarina
katilma, goniillii arkeoloji yolculuklar1 gibi etkinliklere katilarak kiiltiirel varliklarin degeri
ile turistlerin memnuniyet seviyesinin artmasi saglanmaktadir (Asik, 2014: 789; Jelin€i¢ ve
Zuvela, 2012: 79; Raymond, 2009: 290). Tango i¢in Arjantin'e, ikon yaziciligini 6grenmek
i¢in Rusya'ya, opera kurslarina katilmak igin Italya’ya, geleneksel Provencal yemekleri
pisirmek i¢in Fransa'ya seyahat etmeleri yaratici turistlerin yerel kiiltiirii 6grenmeye ve
kendilerini gelistirmeye yonelik aktif katilimlarma ornek olarak verilebilmektedir
(Ohridska-Olson ve Ivanov, 2010: 3).

Carvalho, Ferreira ve Figueira (2016: 1076) yaratici turistlerin su 6zelliklere sahip
olduklarin1 belirtmektedir:

e Gelir ve egitim diizeyi yliksek,

e Seyahat ettikleri destinasyonun yerel kiiltiiriinii 6grenmeye yonelik aktivitelere
katilma motivasyonu yiiksek,

e Kiiltiirel, akademik, medya, moda, gdsteri sanatlari, arastirma ya da diger sektorler
veya mesleki alanlarla profesyonel olarak baglantili,

e Kendi yaraticithigim1 ve Kkiiltiirel bilgisini gelistirmesi ic¢in otantik deneyimler

yasayabilecegi farkliliklar arayan kisiler olarak belirlemistir.
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Salman ve Uygur (2010: 188) yaratici turistte bulunmasi beklenen temel 6zellikler
asagidaki gibi ifade etmektedir:

e Geleneksel kiiltiir turizminin 6tesine gegmeye hazirdir.

e Otantik, ilgi ¢ekici, katilimci, 6gretici ve doniistiiriicii tatil deneyimi aramaktadir.

e Kisisel becerilerini gelistirmek i¢in yaratici etkinliklere katilmak ister.

e Tatil siirecindeki aktif deneyimleri sirasinda yerel halkla yogun bir etkilesimde
bulunmayi ister.

e Turistik deneyimlerini kendi kimlik olusumunun bir parcasi olarak degerlendirir.
UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nin belirlemis oldugu yaratici turistlerin 6zellikleri

ve beklentileri diger turistlere gore farklilik gostermektedir. Bu dogrultuda, yaratici
turistler daha yetenekli, ¢ok yonli, iireten tiiketici ve etkilesime daha agik kisilerden
olusmaktadir. Yaratici turistlerin beklentileri arasinda; sanatsal ve yaratici faaliyetlere
katilarak yerel kiiltiirii deneyimlemek, kendilerini yerel halktan biri gibi hissettikleri
deneyimleri yasamak, trettikleri iiriinleri tiiketmek ve bunu sosyal medyadan paylagmak
bulunmaktadir. Bununla birlikte yaratici turistler, yaratici turizmi deneyimledikten sonra
geleneksel turist kimligine geri donmek istememekte, deneyimin yerine getirilmesi i¢in
onemli miktarda harcama yapmaktan kacinmamakta, bu turizm kapsaminda yaraticiligi,
mutfak deneyimi, eko-turizm, yavas turizm gibi birgok turizm unsurunu bir arada
gerceklestirmektedir (UCCN, 2017b; Altinay ve Istanbullu Dinger, 2017: 345).

Yaratici turistlerin beklentilerinin diger turistlerden farkli oldugunu vurgulayan Asik
(2014: 789) yaratic1 turistlerde bulunmasi beklenen ortak oOzellikleri asagidaki sekilde
belirtmektedir:

e Sik seyahat eden, beklentileri yliksek, arastirmayr ve kesfetmeyi seven, kisisel
deneyimlerini arttirmayir amaglayan, dogal ve kiiltiirel ¢evreye duyarl, kiiltiirel
mirast korumanin bilincinde olan ve ilgi alanlar1 dahilindeki yaratici aktivitelere
yiiksek veya ekstra harcama yapmaktan ¢ekinmeyen kisilerdir.

e Soyut kiiltiirel mirasa ilgileri somut varliklara olan ilgilerinden daha yiiksektir.

e llgi alanlarina yonelik olacak ve kisisel gelisimlerine katkida bulunacak yerlere
gitmeyi tercih etmektedirler. Gidecekleri yerle ilgili onceden bilgi sahibi olurlar. Bu
dogrultuda, farkl kiiltlirleri yerel halkla bir araya gelerek deneyimlemeyi bir firsat
olarak degerlendirmektedirler.

Literatiide yaratici turistlerle ilgili daha ¢ok onlarin deneyimlerini anlamaya yonelik

calismalar bulunmaktadir. Yaratict deneyimlerin turistlerin aklinda kaliciligini ve yeniden
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ziyaret etme niyeti lizerindeki etkisini 6lgmek amaciyla yapilan calismada (Hung, vd.,
2016: 768), ¢omlek yapiminin turistler tarafindan essiz bir deneyim olarak algilandigi ve
aktivitelere katilimin yeniden ziyaret etme niyetini olumlu etkiledigi sonucuna ulagilmistir.
Chang, Backman ve Huang (2014: 412) tarafindan yapilan c¢alismada, deneyim,
motivasyon ve algilanan degerin turistlerin yaratict destinasyonu tekrar ziyaret etme niyeti
tizerindeki etkisi incelenmigtir. Calisma sonucunda motivasyon ve algilanan degerin
yaratici turistlerin tekrar ziyaret etme niyetini olduk¢a az etkiledigi, yerinde 68renme
deneyiminin bu niyeti en fazla etkileyen unsur oldugu sonucuna ulasildig1 belirtilmistir.
Benzer bir sonug Ali vd. (2016: 96) tarafindan yaratici turistlerin deneyimlerinin anilarina,
memnuniyetlerine ve davranis niyetlerine etkisi lizerine yapilan ¢alismada da ortaya
konmustur. Veriler, Malezya’nin Terengganu eyaletindeki ve Kedah'daki se¢ili resort
otellerde, amacli 6rnekleme yoluyla segilen 296 yaratici turistten toplanmustir. Ilgili
calismada yaratict deneyimin yaratici turistlerde uzaklagsma ve tanima, rahatlama, 6zgiin
katilim, etkilesim ve 6grenme olmak iizere bes boyuta sahip ikinci dereceden bir faktor
oldugu belirtilmistir. Sonuclar, yaratici turist deneyimlerinin s6z konusu bes boyutu
etkiledigi ve bu durumun turistlerin tekrar satin alma niyetini olumlu etkiledigi yoniindedir.

Motivasyon, algilanan deger ve yeniden ziyaret etme arasindaki iliskinin tespit
edilmesine yonelik diger bir calisma Tayvan’da yapilmistir (Chang, 2014: 412).
Calismanin amaci, turistlerin motivasyonu, deneyimi, algilanan degeri ve yeniden ziyaret
etme niyetleri ile yaratict turizm destinasyonlart arasindaki iliskileri incelemektir.
Caligmada veriler, Tayvan’da bulunan {i¢ popiiler yaratici turizm noktalari olarak belirtilen
Meinong, Shuilian ve Yingge’de 417 turistin katilmiyla anket teknigi ile toplanmustir.
Sonuglar, yerinde turizm deneyiminin, yaratici turizmde yeniden ziyaret etme niyeti
tizerinde en etkili unsur oldugunu gostermistir. Bu durumun, ozellikle yerel {iriin ve
hizmetlerden kaynaklandig1 vurgulanmistir.

Hun, vd. (2016: 763) yaratict turizm kapsaminda turistlerin yaratict deneyimleri,
anilan ve tekrar ziyaret etme niyetleri arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla bir ¢alisma
yapmustir. Tayvan'daki Yingge kasabasinda 399 turiste yapilan anket sonucunda turistlerin
yaratict deneyimleri, anilar1 ve yeniden ziyaret etme niyetleri arasindaki olumlu iliski
oldugu tespit edilmistir. Calismada oOzellikle anilarin, tekrar ziyaret etme {iizerinde

dogrudan etkisi oldugu belirlenmistir.

Zhang ve Xie’nin (2017) turistlerin kiiltiirel miras, hizmet kalitesi ve katilimci

deneyim yonlerinden yaratict turizm algilarin1 anlamaya yonelik yaptiklar1 calismada, bu
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unsurlarin yaratict turist destinasyonlarina 6zgiinlilk ve orjinallik katti1 disiincesinin
olustugu sonucuna ulasilmistir. Bu kapsamda, tarihi yapilarin gittikleri yerdeki kiiltiirii
yansitmasi, yaratici turistlerin tatil siiresince rahat ve eglenceli bir ortamda bulunmalar1 ve
aktif katilim sagladiklar1 etkinliklerde 6grenme deneyimi yasamalart 6n plana ¢ikan
deneyim algilar1 olarak belirtilmistir. Turistlerin yaratict turizm algist ve tercihlerine
yonelik Tayvan’da yapilan bir calismada, seyahat ettikleri bolgedeki yaratict turizm
potansiyelinin yiiksek oldugunu diisiindiikleri ancak mevcut durumdaki bilincin diisiik
seviyede oldugu belirtilmistir. Bu durumun nedeni olarak turistlerin yerel halkla olan

iletisiminin diigiik seviyede olmasi gosterilmistir (Ting, vd., 2015: 109-111).
1.1.3.1.2. Yaratict Turist Cesitleri

Yaratici turist cesitleri ile ilgili literatiirde ii¢ farkl1 yalasim yer almaktadir. Ilk olarak
Raymond (2003: 3; Asik 2014: 789) yaratici turistleri li¢ grupta incelemistir.

e Birincisi baby boomer (1946-1964 yillar1 arasinda doganlar) ve yeni emekli olan
kisileri kapsamaktadir. Bu gruptaki kisiler maddi sorun yasamayan, ancak ilgi
duyduklar1 seyleri gergeklestiremeyen kisilerin emekli olduktan sonra yeni olanaklar
bularak farkli aktivitelere katilma egilimini icermektedir.

e Ikinci grup ise otuz yasin altinda olan kisiler, dgrenciler ile sirt cantasiyla seyahat
eden yeni fikirlere agik, kendilerini gelistiren seyahatlere egilimi olan kisileri
kapsamaktadir.

e Uciincii grupta ise yas siirlamasi yoktur. Bu gruba dahil olan kisiler igin ilgi alanlar
oncelikli durumda olup geleneksel kiiltiire ve bu kapsamda kendilerini gelistirmeye
ilgi duymaktadir.

Yaratic1 turizme yonelik bakis agilarma gore gruplandirildigr diger bir ¢aligmada
yaratict turistler; dinlenmeyi tercih edenler, heyecan arayanlar ve varoluscular olarak
adlandirilmigtir. Dinlenmeyi tercih edenler, farkli aktivitelere katilarak gittikleri yerin
kiiltiirtinii 6grenmeye yonelik bir grup olarak ifade edilmektedir, Dinlenmeyi tercih eden,
eglenme ve rutin hayattan uzaklasma amaciyla aktivitelere katilan bu grubun tatil slirecine
cevresel faktorlerin katki sagladign belirtilmistir. Ikinci grup heyecan arayan turistleri
kapsamaktadir. Bu grupta yer alan turistler i¢in yaratici siire¢ kendilerine yol gosteren bir
egitmen tarafindan yonetilmektedir. Uglincii grupta varolusgu turist tipi yer almaktadir.
Varolusgu turistler, aileleri ile birlikte katilacaklar1 yeni ve ilging aktivitelere

yonelmektedir. Yaratic1 siiregte aktivitelerin nitelikleriyle ilgilenen bu turist grubu igin
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yaraticilik 6grenme ile ilgili olup ilging aktivitelerle entegre edilmelidir (Tan, vd., 2016:
983-985).

Yaratict deneyim modelini (Tan, vd., 2013) temel alarak yaratici turist ¢esitlerini bes

kategoride inceleyen diger bir ¢calismada turistlerin yaratici turizm deneyimi ile ilgili kendi

bakis acilart degerlendirilmistir. Degerlendirme kapsaminda yaratici turistler; yenilik

arayisinda olanlar, bilgi ve beceri kazanmak isteyenler, birlikte seyahat ettikleri kisilerin

(aile, ¢ocuklar, vb.) gelisimlerine 6nem verenler, ¢evreye duyarl kisiler, dinlenme ve

eglence amaciyla katilanlar olarak gruplandirilmistir. S6z konusu bes kategoride yer alan

yaratict deneyim modelinin 6zellikleri asagida yer almaktadir (Tan, vd., 2014: 252-257).

Yenilik arayisinda olan turistler i¢in yaraticilik kavraminin yenilik anlamina karsilik
geldigi, kendilerini gelistirmeye ve yerel kiiltlirii anlamaya yonelik yeni aktivitelerin
bu grupta yer alan turistlerin tercihlerini olusturdugu belirtilmistir.

Bilgi ve beceri kazanmak isteyen turistlerin yerel kiiltlirii 6grenmek yerine kisisel
gelisimlerine katki saglayacagini disiindiikleri i¢in yeni ve zorlayici aktivitelere
katilimda bulunduklar belirtilmektedir.

Uciincii grupta yer alan turistler ise, profesyonel egitmenler tarafindan verilen
kurslarin  6neminin ve c¢ocuklarinin gelisimindeki etkisinin yiiksek oldugunu
diisiinmektedir. Bununla birlikte, kurs ortamlarmin ve aktivitelerin diizenlendigi
ortamlarin hijyen bakimindan 6nemli oldugu da ifade edilmektedir.

Cevreye duyarli turistlerden olusan dordiincii grupta, her bireyin yaratici olmadigin
diisiinen, kendileri i¢in olusturulan yaratici aktivitelerin ve profesyonel egitmenlerin
onemli oldugunu diisiinen kisiler yer almaktadir. Cevreye olan duyarl yaklagimlarini
turizmde nasil degerlendirecekleri hakkinda sorun yasayan bu turistler,
sirdiiriilebilirlige yonelik yapilan aktivitelerin (kagitlarin  ve atiklarin  geri
dontisimde degerlendirilmesi) kendilerine c¢evreyr koruma ile ilgili katkida
bulundugunu diisiinmektedirler.

Son grupta dinlenme ve eglence i¢in yaratici turizme katilan turistler yer almaktadir.
Bu turistler i¢in mekansal farkindalik (konfor, dizayn, vb.) yiiksek seviyededir.
Aktivitelere katilim amagclart dinlenmek, eglenmek ve rutin hayattan kagmaktir.

1.1.3.2. Yaratict Turizm Arz1

Yaratic1 turizm arzini olusturan unsurlar arasinda bir bolgenin sahip oldugu tiim

somut ve soyut kiiltiirel degerler yer almaktadir. Bu degerler, antik kentler, miizeler,
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geleneksel mutfak, el sanatlari, tarihi ve dogal sit alanlari, vb. olarak siralanabilmektedir.
Arz unsurlarinda yaraticilifin kullanilmasi ise yaratici turizm aktivitelerine katilmak
isteyen turistlerin tercihlerini etkileyecegi belirtilmektedir (Zogal ve Emekli 2017: 25).
Belirtilen arz unsurlar1 daha ayrintili incelendiginde yaratici turizm faaliyetleri igin
kullanilabilecek unsurlar, geleneksel kiiltir ve kiiltiirel miras, sanat, kiiltiirel
endustriler/isletmeler ile yaratici aktiviteler olarak dort temel faaliyet tiirline gore

degerlendirilmektedir (INTELI, 2011: 20).

Yaratici turizm arzi, kaynak gesitliliginin fazla olmasindan dolay1 destinasyon odakli
ve faaliyet odakli olarak iki farkli yaklagim {izerinden degerlendirilmektedir. Destinasyon
odakli yaklagimda yaratici turizm tirlini destinasyona baghidir. Yaratici sehirler, yaratici
bolgeler, koridorlar gibi tur programlarinda bulunan destinasyonlardaki mevcut
kaynaklardan olusmaktadir. Ancak bu kaynaklar 6zellikle yaratici turizm i¢in tasarlanip
olusturulmamistir. Faaliyet odakli yaklagimda ise, yaratici turizm iriinii cografi olarak
daginik ve birbirinden bagimsizdir. Yaratici turizm programlar1 faaliyet temelli olup
destinasyondan bagimsiz, etkinlik odakli bir yaklasimdir. Ornegin, Rénesans dénemini
yansitan resim stili smiflar1 icin italya ve Fransa; kilim dokuma igin Tiirkiye; spa icin
Tayland tercih edilebilmektedir. Yaratici turizm arzindaki ¢ekim noktasi, turistlerin ilgi
alanina gore degisiklik gostermektedir (Ohridska Olson ve Ivanov, 2010: 10; Asik, 2014:
791).

Prentice ve Andersan (2007: 89) yaratici turizmi arz yoniinden degerlendirmistir. Bu
dogrultuda, yaratici turizm, arz olusumunu Kolaylastirmakla ilgilidir. Turistleri,
memnuniyet duygusuyla veya kiiltiirel sermayenin etkisiyle degistirebilmektedir. Boyle bir
bakis acisiyla yaklasildiginda, bir turist kolaylastirilmis deneyimler yoluyla bilissel
degisimler yagayabilmektedir. Genellikle, kisinin kiiltiirel sermayesine eklenen, asamal1 bir
degisimdir. Turizm kaynaklari, turistlerin yani sira yerel halk tarafindan da yaygin olarak
kullanildigindan, benzer bir degisim siireci yore sakinlerinin yasam kalitelerini arttirmak
icin de kullanilabilir. Sosyal ve kiiltiirel katilimin bir politika hedefi olarak 6n plana ¢iktig
bir donemde yaratict turizm, farkli seviyelerdeki toplumlarin bir araya getirilmesini

kolaylastirmak i¢in de kullanilabilmektedir.

Raymond (2007: 145-147) yaratici turizm deneyimleri dogrultusunda yaratici turizm
arzin1 yerel kiiltiirel degerleri kapsayan workshoplar 6rnegi lizerinden agiklamaktadir.

Workshoplar, bir tilkeyi diger iilkelerden kiiltiirel agidan ayiran (yemek, gelenekler, sanat,
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vb.), informal bir O6grenme ortami1 saglayan, siirdirilebilir etkinlikler olarak
degerlendirilmektedir. Bu etkinliklerin kii¢iik gruplara yonelik oldugu ve turistlerin kendi
elleriyle iiretim siirecine dahil olduklar1 bdylece yaratici yonlerini kesfetme imkani
buldukar1 belirtilmektedir. Bununla birlikte, workshoplarin egitmenlerin evlerinde ya da is
yerlerinde diizenlenmesi yer kiralama maliyetini ortadan kaldirmakta ve ayni zamanda
turistler profesyonel kisilerin evlerini gorerek onlarla daha yakin iligkiler kurma imkani

saglamaktadir.

Lindroth, Ritalahti ve Soisalon-Soininen (2007: 53) tarafindan yaratici turizm
cergevesinde paydaslarin destinasyon gelisimine yonelik tutumlarini, degerlerini ve
duygularint belirlemeye yonelik bir c¢alisma yapilmistir. Calismada nitel yontem
kullanilarak, yerel paydaslarla odak grup goriismesi yapilmistir. Arastirmanin sonuglari
gelistirilebilir durumlar olarak on bilesene ayrilmistir. Bu bilesenler; destinasyonun sosyo-
fiziksel ortami, hizmet yapisi, tiiketici davranisi, bilgi ve iletisim teknolojileri, trafik,
lojistik ve erisilebilirlik, ag olusturma, turizm talebi ve tedarik, yerel kaynaklar, pazarlama

ve halkla iliskiler olarak belirtilmistir.

Wattanacharoensil ve Schuckert (2016: 1066) tarafindan yaratici turizmin ulusal
diizeyde Tayland’da nasil planlandigina ve uygulandigina dair bir anlayisa katkida
bulunulmas: amaciyla bir c¢alisma yapilmistir. Calismada nitel yontem kullanilarak
dokiiman taramasi yapildigr ifade edilmistir. Calismanin sonucunda, yaratici turizm
kapsaminda Tayland’da turizm isletmelerinin desteklenmesine, kiiltiiriin ve kiiltiirel
faaliyetlerin tanitimina yonelik plan ve politikalar oldugu belirlenmistir. Ancak, yaratici
turizmin paydaslar tarafindan tam olarak anlasilmadigi ve bundan dolay: yaratici turizmin

ayr1 bir konsept olarak degil; ekonomik gelisim igerisinde desteklendigi belitilmistir.

Yaratict turizm i¢in Ohridska Olson ve Ivanov (2010: 4) tarafindan isletme modeli
gelistirilmistir. Bu modelde, yaratici turizm arz ve talep olarak iki yonlii faktorler olarak
ele alinarak, bu modelin somut ve soyut yararlarina yer verilmistir. Bu modelin
uygulanmasi sonucunda yaratict turizm isletme modelinin destinasyona olan etkileri
degerlendirilerek biitlinciil bir yaklasima yer verilmistir. Yaratict turizm isletme modeli

Sekil 1.4°te gosterilmektedir.
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Sekil 1.4.: Yaratici Turizm Isletme Modeli

Talep Faktorleri Somut Yararlari
Kiiltiirel katilim Kiiltiirel kazang
Yaraticilik Hedef pazar1 genisletme
Yenilik Yenileme
Kiiltiirel mirasin Kiiltiirel mirasin korunmast
Ozgiinliik Siirdiiriilebilirlik Yerel
. o isletmelerin
Insanlarla etkilesim Yeni is alanlar1 basarilarindaki
Kiiltiirel baglilik Marka goriiniirligi artis
Kiiltiir turizmi ihracat

v

Yaratic1 endiistriler

Yaratici
turizmin
sonuglart

Uriin ve
hizmetler

Yaratici turizmin
faydalari

v

Kiiresel kiiltiirel gesitlilik Kiiltiirel kimlik ve ferdiyet
Ozgiin yerel kiiltiir Sosyal kazang
alternatiflert Kiiltiirel degerlerin Yerel halkin
Ozgiin yerel sanat ve el korunmasi "l’efa.h .
sanatlari . ) diizeyinin
Kiiltiirel mirasin korunmasi artmasi

Agirlama

Kiiltlirel aligveris

Yerel turizm yatirimlart o
Yerel kiiltiirel ¢esitlilik

Kiltiir turizminin

kaynaklari Ahlaki ve manevi degerler

Yasanilan yerle gurur

Diger turizm tiirleri
duyma

Arz Faktorleri

Soyut Yararlar

Kaynak: Ohridska Olson ve Ivanov, 2010.

Sekil 1.4’te yer alan modelde yaratict turizmin bir biitiin olarak ele alindigi
goriilmektedir. Model kapsaminda yaratici turizmi olusturan arz ve talep faktorlerindeki
unsurlarin {iriin ve hizmetlere doniistiiriilmesi sonucunda isletmelerin rekabet ortaminda
basarilarinin ve yerel halkin refah diizeyinin arttigi goriilmektedir. Bununla birlikte,
yaratici turizmin somut ve soyut yararlarinin unsurlari ele alindiginda bu yararlarin sosyal,

ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel olarak ¢cok yonlii oldugu sonucuna ulagilabilir.
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1.2. Yaratici1 Turizm ve Siirdiiriilebilirlik

Yaratici turizm ve siirdiiriilebilirlik arasindaki baglanti ¢evresel, sosyal ve ekonomik
olarak ele alinmaktadir. Mevcut isletmelerin ve yerel {iriinlerin dogaya zarar vermeyecek
sekilde kullanilmasinin cevresel siirdiiriilebilirligi sagladigi soylenebilir. Yerel halka
istihdam saglanmasi, doviz girdisinin artmasi, yeni is alanlarinin olusmasi ve gelirin
artmast sosyal ve ekonomik olarak siirdiiriilebilirligi desteklemektedir. Bu dogrultuda,
halkin turizm siirecine egitim aktivitileri ile katilmas1 herhangi bir altyap1 ya da yatirim
gerektirmemektedir. Bu durum, yeni turizm aktorlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Portekizli ev
kadinlarinin evlerinde yemek yapma dersleri vermesi, Japon cift¢inin tarimsal faaliyetler
ile ilgili bilgilerini paylagsmasi, Tusanli ayakkabicinin yoreye 6zgii ayakkabi tasarimlarini

ogretmesi bu duruma 6rnek olarak verilebilir (Couret, 2016: 240).
1.2.1. Turizmde Siirdiiriilebilirlik/Siirdiiriilebilir Turizm

Siirdiiriilebilirlik kavrami, sanayilesme ile birlikte dogal ve cevresel kaynaklarin
plansiz ve geri donilisiimii olmayacak sekilde kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan, ¢evresel,
ekolojik, kiiltiirel ve sosyal olumsuzluklari kapsamaktadir. Kavram, yirminci ylizyilin
ikinci yarisindan itibaren tartisilmaya baslanmistir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2012: 91).
Stirdiirtilebilirlik kavrami kiiresel diizeyde resmi olarak, 1992 yilinda Rio Deklarasyonu
olarak da bilinen, Rio de Janeiro’da gergeklestirilen Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma
Konferansi’nda giindeme gelmistir. Konferans kapsaminda, devletlerin egemenlik
haklarinin dahilinde kullanilan dogal kaynaklarin stirdiiriilebilir olup olmadig: tartigilarak,
cevreyi korumaya yonelik uygulanmasi gereken eylemler goriisiilmiistiir (Brown, 1992:
731). Bu konferansta yer alan ‘Giindem 21’ raporunda ¢evre bilincine yonelik 6nemli bir
karar alinmistir. Rapor, stirdiiriilebilir kalkinma planimnin tim endiistrilerde uygulanarak
ekonomik amagcla yapilan faaliyetlerin c¢evresel zararlarinin ortadan kaldirilmasi

amaglanmaktadir (Kozak, vd., 2015: 62).

Stirdiiriilebilir kalkinma kavrami ilk olarak 1987 yilinda Birlesmis Milletler Diinya
Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun “Ortak Gelecegimiz” raporunda ele alinmugstir.
Siirdiiriilebilir kalkinma kavraminin turizm i¢in 6nemi, dogal kaynaklara bagli olan kitle
turizmin ¢evreye verdigi zararlarin en aza indirilmesine yonelik alternatif olarak
stirdiirtilebilir turizmin ortaya ¢ikmasina neden olmasidir (Akis, 1999: 37-38). Turizmde
siirdiirtilebilir gelisimin saglanmas1 amaciyla ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir turizm kavrami

kapsamina yesil turizm, sorumlu turizm, topluma dayali turizm ve ekoturizm gibi alternatif
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turizm tiirleri de girmektedir. Turizmde dengeli bir gelisim icin gerekli olan
stirdiiriilebilirlik, turizmin kiiltiir ve doga tlizerindeki olumsuz etkilerini dnlemek veya en

aza indirmeye yonelik bir aractir (Avcikurt, 2009: 200-201).

Stirdiiriilebilir turizm, turistlerin seyahat ettikleri yerlerin Kkiiltiirlerini yansitan
geleneklerini, goreneklerini, yasam tarzlarmi 6grendikleri, ¢esitli faaliyetleri deneyerek
tecriibe kazandiklart ve dogay1 korumayi, cevreyi sevmeyi 6grendikleri bir turizm seklidir
(Colakoglu, 2014: 283). Bu turizm yaklasimindaki amag, turizmin gelisiminde ekonomik
ve sosyal ihtiyaglara yonelik olanaklarin korunarak, mevcut kaynaklar tizerindeki baskinin
azaltilmasimi saglamaktir (Bahar ve Kozak, 2012: 87). Siirdiiriilebilir turizmin bazi

ozellikleri asagida yer almaktadir (Kahraman ve Tiirkay, 2014: 112).

e Turizm gelisimine yonelik planlama ¢aligsmalari ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel sorunlara
yol agmayacak sekilde yonetilmektedir.

e Giiniimiizde yararlanilan dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklar korunarak, bu
kaynaklarin gelecekte de kullaniminin siirekliligini saglamaktadir.

e C(Cevre kalitesinin ihtiyag duyulan yerlerde silirdiiriilmesini ve gelistirilmesini
saglamaktadir.

e Miisteri memnuniyetini biiylik bir oranda saglayarak, turistik destinasyonun
pazarlanabilir ve popiiler olmasini saglamaktadir.

e Siirdiiriilebilir turizmden kazanilan faydalarin, toplum icinde daha genis kesimlerce

benimsenmesine katki saglamaktadir.

Siirdiiriilebilirligin uluslararasi boyutta uzun yillardir 6nem arz ettigi goriilmektedir.
Giiniimiizde bu 6nem bireylerin de bilinglenmesiyle ve bunun sonucunda kendilerini
dogaya ve insanlara karsi sorumlu hissetmesiyle artmistir. Bu durum, turizmi de etkilemis
ve duyarli bir tiketici grubu ortaya ¢ikmustir. Turizm, arz ve talep yonli
degerlendirildiginde, hem turistlerin hem de isletmelerin duyarlilik diizeyinin arttig1
sOylenebilir. Bu dogrultuda, siirdiiriilebilir turizm rekabet avantaji saglayabilmek amaciyla
turizm isletmeleri tarafindan tercih edilmekte ve yerel kalkinmaya katki saglamaktadir.
Turistler tarafindan da dogaya ve topluma saygili turizm isletmeleri ve uygulamalar1 tercih

edilmekte ve bu durum miisteri memnuniyetini arttirmaktadir.
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1.2.1.1. Siirdiiriilebilir Turizm Kriterleri

Siirdiiriilebilirligin  saglanmasina yonelik on iki temel kriter belirlenmistir. Bu

kriterler ve amaglar1 asagidaki gibidir (UNEP ve WTO, 2005: 18):

Ekonomik canlilik: Turizm bolgelerinin ve isletmelerin uzun vadede basarili
olabilmeleri i¢in varliklarini siirdiirmeleri ve rekabet giicline sahip olmalar
amaclanmaktadir. Bu amaca ulasabilmek icin pazarin dogru belirlenmesi, miisteri
memnuniyetinin saglanmasi, ticari sartlarin iyilestirilmesi, ¢ekici bir destinasyonun

olusturulmasi ve ig desteginin saglanmasi gerekmektedir.

Yerel refah: Buradaki amag, turizm ile ev sahibi iilkenin ekonomik refah diizeyine
maksimum katki saglamaktir. Maddi sizintilar1 azaltmak, isletmeler arasindaki
baglantilar giiclendirmek ve turist harcamalarini yiikseltmek yerel refahin artmasina

yonelik uygulamalar arasinda yer almaktadir.

Istihdam Kkalitesi: Cinsiyet, 1k, engellilik veya diger yollarla ayrim yapmadan
herkesin maag diizeyi, hizmet sartlari ve mevcudiyeti gibi turizm tarafindan yaratilan
ve desteklenen yerel isletmelerin sayisini ve kalitesini gliglendirmek istihdam
kalitesini arttirmaya yonelik amaglardir. Istihdam firsatlarii ve yil igindeki tam
zamanlt i oranimi arttirmak, is kanunlar1 olusturmak bu kanunlari ve uygulanmak,
isletmelere beceri e8itim programlar1 ve kariyer gelisimi saglamaya tesvik etmek,
islerini kaybeden iscilerin durumlariyla ilgilenmek bu kriterin gerekleri arasinda

bulunmaktadir.

Sosyal esitlik: Yoksul kesimin yararlanabilecegi firsatlari, gelirleri ve hizmetleri
gelistirmeyi de igeren, topluluk genelinde turizmden ekonomik ve sosyal faydalarin
yaygin ve adil bir sekilde dagilimini saglamak sosyal esitlige yonelik amaglardir. Zor
durumda olan insanlarin gelir imkanlariyla ilgili diizenleme yapilmasi ve sosyal
programlara destek vermek i¢in turizmden saglanan gelirin kullanilmas1 bu konudaki

diizenlemelerdir.

Ziyareteilerin agirlanmasi: Ziyaretcilere yonelik cinsiyet, 1k, engellilik veya diger
yollarla ayrim yapmaksizin herkes tarafindan kullanilabilir, giivenli ve tatmin edici
bir deneyim saglanmasi amaglanmaktadir. Tiim ziyaretciler i¢in saglanan erigim
olanaklarmin gelistirilmesi, ekonomik ve sosyal acidan kotlii durumda olan kisilere

yonelik tatil imkani1 olusturulmasi, turistlerin giivenliklerinin saglanmasi, ziyaretci
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memnuniyetine ve deneyim kalitesine yonelik denetleme yapilmasinin ziyaretgilere

yonelik uygulamalar olarak belirlendigi goriilmektedir.

Yerel kontrol: Bolgedeki turizmin yonetimi ve gelecegi hakkinda diger paydaslarla
istisarede bulunmak i¢in yerel topluluklari planlama ve karar verme konusunda
gorevlendirmek ve bu topluluklar1 yetkilendirmek yerel kontroliin saglanmasina
yonelik amaglardir.  Yerel topluluklarin  katilimmin  ve yetkilendirilmesinin
saglanmasi, etkin yerel karar alma kosullarinin iyilestirilmesi, yerel ve geleneksel
topluluklarin yerel kontrolle ilgili ©6zel konumlarinin degerlendirilmesi yerel

kontroliin saglanmas1 amaciyla yapilmasi gereken diizenlemelerdendir.

Toplum refahi: Toplumsal yapilar, kaynaklar, kolayliklar ve yasam destek
sistemlerine erisim gibi yerel topluluklarin yasam kalitesini korumak ve
giiclendirmek icin, toplumsal bozulmaya veya sOmiiriiye karsi diizenlemeler
amaclanmaktadir. Ziyaret yerleri, siliresi ve yogunlugu arasindaki dengenin
saglanmasi, trafik yogunlugunun azaltilmasi, turizm isletmelerine ve altyapisina
yonelik planlama ve yonetimin dikkatle yapilmasi, tesis ve hizmetlerin yerel halk ve
turistler tarafindan ortak kullaniminin tesvik edilmesi, turistlerin yerel halka karsi

davraniglarinin olumlu yonde etkilenmesi bu grupta yer almaktadir.

Kiiltiirel zenginlik: Tarihi mirasa, otantik kiiltiire, geleneklere ve ev sahibi
topluluklarin ayricaliklarina saygi duymak ve bunlari gelistirmek kiiltiirel zenginlik
kriterinin temel amaglaridir. Kiiltiirel ve tarthi miras alanlarinin etkin yonetimi ve
korunmasi ile kiiltiir ve geleneklerin tanitim ve pazarlamasiin yerel halkla birlikte
duyarl bir sekilde yapilmasi amaglar dogrultusunda yapilmas: gerekenler arasinda

yer almaktadir.

Fiziki/fiziksel butinlik: Bu kriterin amaci kentsel ve kirsal alanlarin kalitesini
korumak ve gelistirmek i¢in cevrenin fiziksel ve gorsel olarak bozulmasini

Onlemektir.

Biyolojik ¢esitlilik: Biyolojik cesitlilik kriterinin amaci, dogal alanlarin, habitatlarin
ve vahsi yasamin korunmasini desteklemek ve onlara verilen zarar1 en aza

indirgemektir.
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e Kaynak verimliligi: Turistik tesislerin ve hizmetlerin gelistirilmesi ve isletilmesinde,
kit ve yenilenemeyen kaynaklarin kullanimini en aza indirmek kaynak verimliligini

saglamak i¢in amaglanmaktadir.

e (evre temizligi/dogalligi: Bu kriterdeki amag¢ hava, su ve toprak kirliligi ile turizm
isletmeleri ve ziyaretciler tarafindan olusan atiklarin en aza indirgenmesini

saglamaktir.
1.2.1.2. Siirdiiriilebilir Turizm Boyutlart

Siirdiiriilebilirlik  gelecek nesillerin  ihtiyaglarin1  karsilayabilme olanaklarini
siirlamaksizin, saglam bir c¢evrenin, sosyal adaletin ve ekonomik refahin ihtiyaclarini
karsilayabilecek bir gelismedir. Dogal ortamin korunmasi, iyi isleyen bir ekonomi ve
sosyal adalet icin siirdiiriilebilirlik bir 6n sart olarak goriilmektedir. Bu nedenle,
stirdiirtilebilirligin ekonomik, cevresel ve sosyal refah boyutlarini, hem ulusal hem de
uluslararasi olarak yasamin her alaninda uyumlu hale getirmenin 6neminin bilincinde
olmak gerekmektedir. Bu dogrultuda, entegre ¢oziimlere dayali aktif, uluslararasi, ¢ok
kriterli ve paydas odakli siirdiiriilebilirlik yaklasimina yonelik ¢oziimlere dayanan
uygulamalarin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir (Finkbeiner, vd., 2010: 3310).

Ulasilmas1 amaglanan hedeflerin ve kriterlerin dncelik siralamasinin olmadigi ve esit
derecede Oneme sahip olduklar1 belirtilmektedir. UNEP tarafindan belirlenen
stirdiiriilebilirlik kriterleri birbiriyle baglantili, siirdiiriilebilir ii¢ temel boyutu (ekonomik,
sosyal ve gevresel) olusturmaktadir (UNEP, 2005: 19). Bu boyutlar birbirleriyle etkilesim
halinde olmakta ve i¢ ice gegmis bir model ortaya ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda,
sirdurilebilirligin ~ kriterleri  biitlinlesik  bir yapt olarak boyutlarin  unsurlarim
olusturmaktadir. Siirdiiriilebilirligin boyutlar1 ve birbirleriyle olan etkilesimi Sekil 1.5te

gosterilmektedir.
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Sekil 1.5.: Siirdiirtilebilirligin Boyutlari

Sosyal-Cevresel Cevresel Qevrese!-
Cevresel Adalet Dogal Kaynaklarin 7E.I.(0nor.mk. .
Yerelde ve Kiiresel Kullanimi Enerji Ve:rlmhhg1
Olarak Dogal Cevresel Yonetim Dogal
Kaynaklarin Kirlenmeyi Onleme Kaynaklarm
Korunmast (hava, su, toprak, atiklar) Ku{}igg?;ﬁ:;lakl

Sosyal Surduruleblllrllk Ekonomik
Yasam Standardi Kar
Egitim Tasarruf
Toplum Bilinci Ekonomik Biiyiime
Esit Firsat Arastirma-Geligtirme

Ekonomik-Sosyal
Is Etigi
Adil Ticaret
Isci Haklar

Kaynak: UNEP, 2005: 19.

Sekil 1.5’teki bilgiler dogrultusunda siirdiiriilebilirligin boyutlarinin birbiriyle i¢ ice
gectigi ve kesisiminde siirdiiriilebilirlik olgusunun bulundugu gériilmektedir. Ug boyutun
da unsurlar1 bulunmakta ve bu unsurlar boyutlarin bir araya gelmesi sonucunda birbirini
destekler nitelikte birlestirilmistir. Cevresel boyutta ele alinan dogal kaynaklarin kullanimi
ekonomik boyutla birlestiginde bu kaynaklarin kullaniminin tegvik edilerek gelir yoniinden
de degerlendirilmis oldugu goriilmektedir. Boyutlarin siirdiiriilebilirligin olusumundaki

etkileri asagidaki bilgilerde yer almaktadir (Onaran, 2014: 16-18):

Ekonomik Boyut: Uretim faaliyetlerinin miimkiin olan en diisiik maliyetle yapilmasi,
yenilenemez kaynaklarin kullaniminin ekonomik ve g¢evresel agilardan hesaplanarak
kullanilmas1 ve bu amagcla gerekli tasarruflarin saglanmasi, ekonomik biiyiimenin mevcut
ve gelecek kusaklar arasindaki refah diizeyini dengeleyecek sekilde olmasi bu boyut
kapsamina girmektedir (Demircan, 2016: 22). Bununla birlikte, tiim paydaslarin uzun
vadeli adil sosyo-ekonomik faydalar saglamasi, yerel istihdami arttirmaya yonelik
ekonomik kalkinmanin saglanmasi da ekonomik boyutta degerlendirilmektedir (Demirkol

ve Cetin, 2014: 227).
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Cevresel Boyut: Cevresel boyutta siirdiiriilebilirlik, ekonomik kalkinmanin ve
¢evrenin korumasinin dengeli bir sekilde saglanmasini ifade etmektedir (Kahraman ve
Tirkay 2014: 87). Artan talep dogrultusunda kit kaynaklarin iiretim amacli kullaniminin
sonucunda ortaya c¢ikan kirliligin ve tahribatin 6nlenmesinin gerekliligi bu boyut

kapsaminda degerlendirilmektedir.

Sosyal Boyut: Sosyal siirdiiriilebilirlik toplumun refah diizeyini gostermektedir. Bir
toplumun refah diizeyi ise bireylerin en temel ihtiyaglarindan sosyal hizmetlere (temiz su,
yiyecek, egitim, saglik, ulasim vb.) kadar her diizeyde esit imkanlarin saglanmasinin bir
sonucu olarak belirlenmektedir (Demircan, 2016: 18). Geleneklerin, yerel kiiltiiriin ve
kiiltiirel mirasin korunmasi da sosyal boyut kapsaminda ele alinmaktadir (Demirkol ve

Cetin, 2014: 227).

1.2.2. Siirdiiriilebilir Yaratici1 Turizm

Yaratici turizm, yalnizca yaraticiligin ve turizmin basit bir kombinasyonu degil, ayni
zamanda turistlerin artan manevi ve kiiltiirel ihtiyaclar1 ve turizmin siirdiiriilebilir
kalkinmasi i¢in yeni bir gelisme big¢imi olarak ifade edilmektedir. Bu dogrultuda,
yaraticilik yetenegi yiikselen bir durumda oldugundan, seyahat igerigi ve yaratici turizm
sonsuza kadar gilincellenebilir ve gelistirilebilir olarak degerlendirilmektedir (Zhang, 2013:
179). Yaratici turizmde gidilen yeri oradaki yore insani ile yasamak 6n planda oldugu i¢in
dogaya zarar verme kaygisi s6z konusu olmamaktadir. Yaratici turizm zarardan ¢ok farkl
kiiltiirel alanlarin artmasina zemin hazirlayip var olan arz kanallarina yenisini ekleyerek

yerel halka ekonomik katki saglamaktadir (Ozdemir Y1ilmaz ve Algin, 2017: 221).

Raymond (2007: 147) yaratici turizmi, diger turizm tiirlerine gore daha siirdiiriilebilir
olarak nitelendirmistir. Bu durumun nedenini yaratici turizm aktivitelerinin mevcut
binalarda gergeklestirilmesi, yani sifirdan bir bina (otel, vb.) yapilmasina gerek olmamasi
seklinde degerlendirmektedir. Korez-Vide (2013: 86) tarafindan siirdiiriilebilir turizm
kriterleri dogrultusunda, siirdiiriilebilir yaratici1 turizm unsurlar1 degerlendirilmistir.
Calismada gelistirilmis olan siirdiiriilebilir yaratici turizm kriterleri ve 6zellikleri Tablo

1.1°de verilmistir.



Tablo 1.1.: Siirdiirtilebilir Yaratici Turizm Kriterleri ve Ozellikleri

Ekonomik canhhik:

Kiiltiirel sermaye ve becerilerin
tanimlanmast,

flgi ¢ekici yaratici turist paketleri
olusturup bunlar tur operatorleriyle
iliskilendirilmesi,

Yaratic1 koyler, bolgeler, sehirler igin
ilgi ¢cekici markalarin olusturulmasi,

e Yaratici turizm tur paketleri i¢in satin
alma degerinin ve kalitesinin
saglanmasi,

Uzun dénem ig¢in finansal 6zgiirliigiin

Yerel refah:

Yaratict yerel kiimelenmelerin
olusumunun desteklenmesi,

Yerel turizm tedarik zincirine yerel
yaratici hizmet ve {irlin saglayicilarim
dahil edilmesi,

Miras  bolgelerine yakin yerlerde
yasayan yerel halkin
yararlanabilecegi yontemlerin
arastirilmasi,

Yerel iriin ve hizmetlerin etkin bir
sekilde desteklenmesi,

saglanmasi Istihdam kalitesinin yiikseltilmesi,
Isletme desteginin saglanmasi,
Yaratict iiriin ve hizmetler i¢in sezonun
genisletilmesi
Sosyal esitlik Ziyaretcilerin agirlanmasi

e Yardima muhtag¢ insanlarin yaratici
irin ve hizmet arzina dogrudan
katiliminin saglanmast,

e Yaratici Uirlin ve hizmetler i¢in sosyal
girisimciligin desteklenmesi

Yaratict deneyim i¢in potansiyel
turistlerin  tespit edilmesi ve tur
paketlerinin bu turistlere yonelik
diizenlenmesi,

Ziyaretcilerle
saglanmasi,

ilgilenme  gdrevinin

Ziyaret¢i memnuniyetinin ve deneyim

kalitesinin saglanmasi ve
denetlenmesi,
Yaratict turizmde ziyaretci

memnuniyeti i¢in bir ara¢ olarak
yaraticiliklarin birlikte kullanilmast,

Yerel kontrol

e Yaraticl turizmin toplumlari
etkileyebilecegi  yoniinde  halkin
biling diizeyinin arttirilmas,

e Yaratict turizm  planlamast  ve
uygulamasinda yer alan yerel turizm
arz zincirinin biitiinliigiiniin
saglanmasi

Toplum refah

Yaratict turizmin giinliik hayattaki
yogunlugu azaltmada avantaj
olugturmasi (ses, zaman ve ziyaret
edilen yerler)
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Kiiltiirel zenginlik

Kiiltiirel ve tarihi miras alanlarinin
yonetimi ve korunmasinin etkin bir
sekilde yapilmast,

Kiiltiir ve gelenegin pazarlanmasina

Fiziki/fiziksel biitiinliik

Turistik aktivitelerden dolayr meydana
gelen fiziksel etkilerin yaratici turizm
sayesinde en aza indirilmesi,

Turizm kaynag1 olarak yiiksek kalitede
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yonelik egitimi desteklemesi, kirsal ve kentsel alanlarin
lusturul ,
e Bir bolgenin ayirt edici degerlerini ousturuimast
kullanarak etkinlik ve programlarin ¢ Biyolojik ¢esitliligin korunmast,
diizenl y .
Hzenienmest e Yaratict turizmden dogayr korumak
e Bir bdlgenin yerel kiiltiirel mirasin ve igin yararlanilmasi (tur

programlarinin yerel diizeyde buna
yonelik diizenlenmesi),

ayirt edici Ozelliklerinin  ziyaretgi
deneyiminin ¢esitli 6gelerine dahil

edilmesi, L.
e Kaynak verimliliginin saglanmasi,

e Ziyaretgi yorumu ile ilgili kapasitenin
gelistirilmesi, kalite ve 0Ozgilinliik
sorunlar1 ile kiiltiir haritalarinin
baglanmasi,

e Yaratict turizmin, kit kaynaklar
tizerinde c¢ok sinirli bir etkiye sahip
kiigiik  olgekli  bir turizm olarak
degerlendirilmesi

e Turistlerin, yerel kiiltiir ve
geleneklerle ilgili bilgilendirilmesi

Cevre temizligi

e Yaratict turizmin ev sahibi ve konuk arasinda siirekli bir etkilesim olanagi saglayan
kiiciik Olgekli bir turizm olarak degerlendirilmesi (cevresel saflik igin bir kontrol
mekanizmasi olugmasini saglar)

Kaynak: Korez-Vide, 2013: 86.

Yaratici turizm, stirdiiriilebilir ~ turizmin araclarindan  biri olarak
degerlendirilmektedir. Bu dogrultuda, ¢evre (dogal ve kiiltiirel) bilinci olusturulurken,
kiltiirel ve yaratici varliklara iliskin farkindalik yaratilmasi, mevcut kiiltiirel ve yaratici
tiriinlerin canlandirilarak etkin kullaniminin saglanmasi, ekonomik deger olusturulmasi ve
istihdamdaki artig, yerel halkin desteklenmesi bu kapsam igerisinde belirtilmektedir.
Bununla birlikte, yaratici turizm, kiiltiir, eglence ve seyahatin birlikte sunuldugu, boylece
turistin farkl kiiltiirleri cesitli yerel etkinliklere katilarak deneyimleme firsati buldugu ve
yaratici turizmin bu sekilde siirdiiriilebilirlige hizmet ettigi ifade edilmektedir (Zogal ve

Emekli, 2017: 32).

Stipanovi¢ ve Rudan (2014: 510) yaratict turizm gelisiminin siirdiiriilebilir temelli
olmasmin 6nemini kiiltiirel, dogal ve destinasyon kaynaklarina zarar vermeyecek sekilde
diizenlenmesi gerektigini belirterek vurgulamistir. Bu sekilde diizenlendiginde, yeterli
diizeyde kiiltiirel kaynak bulunmayan destinasyonlarda mevcut diger kaynaklarin

kullanilabilme durumu olacagi belirtilmektedir. Yaratici turizm kaynaklarinin somut
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kiiltirel triinlere gore daha siirdiiriilebilir oldugu disiiniilmektedir. Bunun nedeni olarak
yaratici turizmde, dogal ve kiiltiirel kaynaklara dayanan deneyimlere bagli, 6ziinde siireg

olan turistik kaynaklarin kullanilmasi gosterilmektedir (Tan, vd., 2014: 249).

Prince (2011: 52) yaratict turizm ile siirdiiriilebilir turizm arasindaki baglantiyi
degerlendirmek i¢in yaptig1 calismada ii¢ temel boliimlendirme yapmistir. Siirdiiriilebilir
kalkinmadaki zorluklar ile buna ¢6ziim olabilecek yaratici turizm baglantis1 Tablo 1.2°de

gosterilmektedir.

Tablo 1.2.: Siirdiiriilebilir Kalkinmadaki Zorluklar ve Yaratict Turizm Baglantisi

Siirdiiriilebilir Siirdiiriilebilir Kalkinma ve Yaratici Turizm/Baglanti
Kalkinma/Zorluklar

Yaratict yontemler turizmin gelistirilmesinde kullanilabilir. Bdylece

Degisim Kargisinda toplulugun kiiltiir, yerel kalkinmaya engel olmaksizin korunur.

refah ve yasam kalitesinin
korunmasi ve gelistirilmesi

Ziyaretgilerin  deneyim istegi yerel kaynaklarin ve refahin
gelistirilmesine ve geleneklerin korunmasina katkida bulunmak igin
kullanilabilir.

Ziyaretgilerin 6zgilinliik istegi, yerel lirlin ve hizmet gelistirmeyi tesvik
etmek ic¢in kullanilabilir.

Cevresel farkindaligin gelistirilmesi, ziyaretgilerin ziyaret esnasinda
gercek nedenlere ve uygulamalara yonlendirilmesidir.

Bir alanin yeniden firetimi sirasinda en iyi uygulamalarin

Kaynak kullanimimni ve atik kullantmasidir.

iiretimini en aza indirgemek

Atik azaltma ve kaynaklarin en aza indirgenmesi ilkelerini takip etmek
icin yerel iiriin ve hizmet gelistirilebilir.

Yerel kiiltiir turistlerin  iiretimiyle korunmaktadir. Ozgiinliik,
geleneklerin yeniden iretim siirecinde deger kazanmasi nedeniyle
olusturulur.

Dogal ve Kkiiltiirel mirasin
korunmasi ve deger verilmesi Ziyaretcilerin deneyim istegi, yerel mirasin korunmasina katkida
bulunmak i¢in kullanilabilir.

Yerel olarak degerli kalabilmek igin yerel paydaslarin ve turistlerin
yaratici ve sosyal sermayesi kullanilabilir.

Kaynak: Prince, 2011: 52.

Lim (2016: 163) turizmde yaraticiligi siirdiiriilebilirlik agisindan degerlendirerek
stirdiiriilebilir yaratict turizmi siirdiiriilebilirlik ¢evresi ve yaraticilik ¢evresi olarak iki
asamali bir yaklasimla ele alinmistir. iki asama da mevcut turizm uygulamalarmimn

giincellenmesi ve yeni ¢oziimlerin bulunmasina yonelik bir modelle agiklanmistir. Bu
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kapsamda, yaraticiligin turizmde siirdiiriilebilirlige etkisinin elestirel diisiince ve duygusal
zekd araciligiyla olabilecegi belirtilmektedir. Bu dogrultuda, turistlerin ve paydaslarin
diisiinceleri ile davranislarinin  yonlendirilmesi sonucu turizmde siirdiiriilebilirligin
saglanabilecegi ifade edilmektedir. Yaraticiligin yeni firsatlar yaratmak ile ilgili oldugu
belirtilen g¢alismada, bu dogrultuda turistlere verilecek egitimlerin (kiiltiirel mirasin,
cevrenin, kiiltiriin korunmasi1 i¢in) destinasyonu ekolojik olarak etkileyecegi
belirtilmektedir. Ayni zamanda yeni istihdam firsatlarinin  olusturulmasmin ise
siirdiiriilebilirligin sosyal boyutuna katkida bulunacag1 vurgulanmaktadir. Ornegin, yerel el
sanatlarinin yaratict turizm kapsaminda korunmasiin ve uygulanmasinin bu alanda
istihdam firsatinin arttirilmasini ve ayni zamanda kiiltiirel degerlerin korunmasini sagladigi

belirtilmektedir.

Stirdiirtilebilir yaratict turizm kriterleri incelendiginde, stirdiiriilebilirlik kriterleriyle
uyumlu oldugu goriilmektedir. Bu kriterlerin saglanmasi, turizmin devamlilig1 i¢in oldukga
onemlidir. Yaratici turizmin temel 6zelliklerinden bir tanesinin siirdiiriilebilirigi saglamak
oldugu diistiniildiigiinde, bastan onlem alinarak turizm faaliyetlerinin gerceklestirilmesi

sonraki zamanlar i¢in biiyiik bir avantaj saglayacaktir.



IKiINCi BOLUM
YARATICI SEHIRLER AGI PROGRAMI

Yaratic1 turizmin ortaya ¢ikmasiyla birlikte turistlerin tatillerini daha katilimer ve
Ozglin gecirebilme talepleri artmaya baglamistir. Kiiltiirden yaraticiliga dogru meydana
gelen degisimle birlikte ortaya ¢ikan yaratict turizm, sehirlerde de farklilagsmalara neden
olmustur. Bu yeni olusumla birlikte, sehilerde aligveris merkezleri, stadyumlar ve
otoyollarin yapimina verilen 6nemin yaratict kentsel ¢evreler olusturulmasina da verilerek
rekabet Ustlinliigii saglayabilecegi anlayisi gelismistir. Bu dogrultuda, yaratici bireylere
yonelik hizmet veren yaratici sehirler igin sehirlerin turizm amach kullaniminda
farklilasmaya gidilmistir. Bu destinasyonlar, 6zgiinliik, yaraticilik ve deneyim temelli
yerler olarak yaratici turizme kazandirilarak kitle turizminden uzaklasilmaktadir (Dodds ve

Jollife, 2016: 116).
2.1. Destinasyon Y onetimi

Destinasyon, Tiirk Dil Kurumu tarafindan ‘“varilacak olan yer” olarak
tanimlanmaktadir  (www.tdk.gov.tr).  Destinasyon  kavrami  farkli  bigimlerde
tanimlanmaktadir. Bir tanima gore destinasyon, birbirleri ile farkl diizeyde baglantis1 olan
unsurlarin  karisimidir. Bu unsurlar tatil siirecinin tatmin edici seviyede olmasini
saglamaktadir (Usta, 2016: 223). Destinasyonlar, turizm iiriinlerinin bir pargasi olup,
tiketicilerle biitiinlesik bir deneyim olarak tanimlanmaktadir. Geleneksel olarak
destinasyonlar, bir iilke, bir ada veya bir sehir gibi iyi tanimlanmis cografi bolgeler olarak
kabul edilmektedir. Bununla birlikte bir destinasyonun, kiiltirel gegmisine, ziyaretginin
seyahat planina, ziyaret amacina, egitim diizeyine ve ge¢mis deneyimlerine bagl olarak
yorumlanmasi gereken algisal bir kavram da olabilecegi giderek daha fazla kabul

gormektedir (Buhalis, 2000: 97).

Destinasyon bir {iriin olarak ele alindiginda gesitli faktorlerin etkisiyle karmasik bir
yapiya sahiptir. Destinasyon yonetimi, bu {iriinii olusturan tiim mal ve hizmetlerin birbirleri
ile uyum icinde ydnetilmesi gerekliliginin sonucunda ortaya cikmistir (Ozdemir, 2014: 83).
Destinasyon yonetimi, bir bolgedeki turizm ile baglantili biitiin aktdrlerin turizmin gelisimi

i¢in birlikte hareket etmesi olarak tanimlanmaktadir (Tiirkay, 2014: 19).
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Turizm sadece turistlerin deneyimlerini ve memnuniyetini degil, yerel sakinlerin

gecim kaynaklarini da etkilediginden, bir destinasyon olan sehirlerin yonetiminde yasam

kalitesi ile ilgili sorunlarin ¢6ziimii i¢in bir ¢ergeve olusturulmasi gerekmektedir. Bu

dogrultuda sehirler bir destinasyon olarak ele alindiginda 6n plana ¢ikacak dort temel sorun

asagida yer almaktadir (Paskaleva-Shapira, 2007: 109-113).

Rekabetci ve siirdiiriilebilir sehir destinasyonlarinin gelistirilmesi,
Karmasik kentsel turizm sistemlerinin yonetimi,

Sehirlerde kaliteli bir turizm aginin olusturulmast,

Cekici turizm sehirlerinin pazarlanmasi.

S6z konusu sorunlar ile ilgili “kiiltiirel iiretim tarzi” modeli gelistirilmistir. Bu

modelin amaci, yiiksek kaliteli kiiltiirel sermaye, kiiltiirel sermayeden yararlanan kiiltiirel

tiretim, sehir ekonomisinin gelisimi igin yeni sanayiler gelistirmektir. Modelin hedeflerinin

yonetime yonelik unsurlar1 agagida yer almaktadir (Sasaki, 2010: S4-S5):

Uretim siirecinde, yiiksek teknolojili cihazlarin kullamlarak esnafin beceri ve
duyarhiliklarinin entegrasyonu desteklenmelidir. Boylece yiiksek kiiltiirel katma

degerli mal ve hizmet iiretimi saglanmalidir.

Kiiltiir endistrisi ve diger endiistriler ile birlikte, bolgede birbirinden bagimsiz
gelisim gosteren firmalarin birbirleriyle baglantili oldugu endiistriyel bir yap1

olusturulmalidir.

Yeni kiiltiirel yatirimlara ve tiiketime yonelik bir amag ile bolge disindan elde

edilecek bir gelir sirkiilasyonu saglanmalidir.

Kiiltiirel yatirimlar, miizelerin insasi ve Ozel tasarim arastirma merkezleri ve
orkestralar vb. olusumlar desteklenmelidir. Ayn1 zamanda, kentte artan kiiltiirel

yogunlasma, yiiksek teknolojili yaraticilik ile birlikte gelistirilmelidir.

Kiltiirel tiiketim ile yerel tiiketici pazarlarinin kalitesi ylikseltilmelidir. Aym
zamanda, kiiltiirel niteliklere sahip mal ve hizmetlerin hitap ettigi tiiketiciler

araciligiyla kiiltiirel tiretim talebinin artmasi tesvik edilmelidir.

Destinasyonlarin karmasik yapilari, yonetimin saglanmasinda zorluklara neden

olabilmektedir. Sehirler de bu destinasyonlar dahilinde degerlendirildiginde, sehirlerin
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cekici turistik yerler haline getirilebilmesi i¢in kiiltiirel 6zellikleri dikkate alinarak

planlama yapilmasi gerekebilir. Bu sekilde yapilan diizenlemelerin sehirlerin rekabet

Uistiinliigii saglamasina katki saglayacagi sdylenebilir.

2.1.1. Destinasyon Yonetim Orgiitleri

Diinya Turizm Orgiiti (WTO, 2004: 3) destinasyon yonetim orgiitlerini

destinasyonlarin yonetiminden ve pazarlanmasindan sorumlu olan ve genellikle asagida

belirtilen kategorilerden birine dahil olan kuruluslar olarak tanimlamaktadir.

Ulusal diizeyde turizm y6netimi ve pazarlamasindan sorumlu ulusal turizm yetkilileri

veya organizasyonlar;

Daha kiigiik bir cografi bolge veya sehre dayali turizm yonetiminden ve/veya

pazarlamasindan sorumlu yerel DY O’lar (destinasyon yonetim organizasyonlari).

Bir DYO’nun 6ncelikli bes islevi asagidaki sekilde belirlenmistir (Morrison, Bruen

ve Anderson, 1997: 5):

Daha ¢ok cesitlendirilmis yerel ekonomiye katkida bulunan yeni gelir, istthdam ve

vergiler tireten bir “ekonomik oncii”;

Hedef pazara en uygun destinasyon imajim1 saglayan, destinasyonun turistik yerleri

ve tesisleri ile ilgili bilgi paylasiminda bulunan bir “toplum pazarlamacisi’;

Turizmden elde edilen faydalarin paylasimini diizenleyen ve daha az sanayi

boliinmesini tesvik eden bir “endiistri koordinatorii™;

Endiistriye resmiyet kazandirmak, bireysel ziyaretgilere ve grup ziyaretgilerine giiven

saglamak i¢in bir “kismi kamu temsilcisi”;

Yasam kalitesini arttiran, yerel halk ve ziyaretgiler i¢in 6ncii olarak hareket eden bir

“toplum gururu” olusturmak.

Destinasyon yonetim oOrgiitleri devlet destekli orgiitlerin temelini olusturdugu 6zel,

kamu ve alternatif modeller ile gelistirilen bir biitiin olarak ele alinmaktadir. Bu dogrultuda

destinasyon orgiit modelleri asagidaki sekilde belirtilmektedir (Ozdemir, 2014: 63):

Kamu sektorii agirlikli destinasyon yonetim orgiitii modeli,

Kamu sektoriiniin ve 6zel sektoriin ortak oldugu destinasyon yonetim orgiitii modeli,



38

e Ozel sektdr agirlikli destinasyon yonetim rgiitii modeli,
e Devlet destegine alternatif olan modeller.

Destinasyonlarin yonetiminde ve pazarlanmasinda destinasyon deneyim siirecinin
Oonemi vurgulanmaktadir. Bu yaklagim kapsaminda, DY O'nun ve turizm endiistrisinin dahil
oldugu farkli paydas rollerine dayali olarak gelistirilen destinasyon deneyim siireci Sekil

2.1°de gosterilmektedir.

Sekil 2.1.: Destinasyon Deneyim Siireci

Yerel halk

DYO

Turist Etkilesim Destinasyon

Turizm endiistrisi

Kaynak: Karayilan, ve Cetin, 2016.

Sekil 2.1°de yer alan bilgiler dogrultusunda bir destinasyon; yerel halk, destinasyon
yonetim organizasyonlar1 ve turizm endiistrisi olarak ii¢ bilesenden olusmaktadir. Ilgili
bilesenler ile birlikte bir biitlin olarak ele alindiginda destinasyon ve turist kavramlarinin
birbiri ile etkilesim halinde oldugu goriilmektedir. Bu etkilesimin olumlu yonde olabilmesi

icin destinasyon yonetiminin dogru bir sekilde yapilmasi gerektigi sdylenebilir.

Uluslararas1 diizeyde birbirleriyle rekabet i¢inde olan endiistrileri bolgeye ¢ekmekte
zorluk yasayan sehirler i¢in, turizmi ilgilendiren endiistriler dikkate deger bir segenek
olarak degerlendirilmektedir (Kakiuchi, 2016: 106). Ozellikle gelismekte olan iilkelerde
yerel yatirnmcilar yetersiz rekabet kosullarina maruz kalmaktadirlar. Bu nedenle yerel
halkin turizme yatinm yapmasinin tesvik edilmesinin O6nemi vurgulanmaktadir.
Destinasyon deneyim siirecinde yerel toplumun turizm faaliyetlerine katilimi, uygun bir
destinasyon deneyimi sunmak ic¢in olduk¢a onemlidir. DYO'lar, kolaylastirici ortamin
saglanmasi i¢in gerekli deneyimlerin olusturulmasinda kamu aktorlerini ve 6zel aktorleri
koordine eden, destinasyonun tanitimini yapan, altyapiya yatirim yapan onemli aktorler
olarak bilinmektedir. Ayrica, DYOQO'lar kiiltiirel deneyimi, festivalleri, sanati ve turist
deneyimini gelistirecek diger kurumlan tesvik edebilmektedir (Karayilan ve Cetin, 2016:
79). Belirtilen yoOnetimin yapilabilmesi i¢in, destinasyondaki paydaslarin faaliyetleri
onemli bir etkendir. Bu dogrultuda, destinasyonlarin gelisimi i¢in organize olan yonetim

orgiitlerinin paydaslar1 asagidaki gibidir (Tiirkay, 2014: 13).
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e Yerel yonetimler,

e Bolge/il yonetimleri,
e Turizm isletmeleri,

e Ulastirma igletmeleri,
e Destek isletmeler,

e Meslek birlikleri ve odalar,
e Egitim kurumlari,

e Turistler,

e Turizm galisanlari,

e Yerel halk,

e Sivil toplum orgiitleri

Belirtilen paydaslar kendi arasinda arz ve talep yoniinden ayrilmaktadir. Bu
kapsamda, talep yonlii paydaslar arasinda; turistler, turizm ¢alisanlart ve yerel halk yer
almaktadir. Talep kapsaminda yer alan paydaslar disindaki paydaslarin tiimii arz tarafinda

bulunmaktadir (Martinez, 2012: 375).
2.1.2. Destinasyon Imaji

Imayj, bir yerin, bir kisinin ya da bir iiriiniin algilandig1 sekil olarak tanimlanmaktadur.
Ayni zamanda, {irlin satisini yapmak ve satiglari arttirmak i¢in yapilan tutundurma
faaliyetlerinin “miisteri tarafindan algilanan resmi” olarak da ifade edilmektedir (Akoglan
Kozak ve Bahge, 2012: 72). Turistik {iriinlin tercih edilmesini saglayan imaj, potansiyel
miisterilerin karar verme siireclerini olumlu yonde etkilemektedir (Colakoglu, 2014: 58).
Bir turizm {riinii olarak degerlendirildiginde, bdlgelerin ve turizm isletmelerinin sahip
olduklar1 imaj, s6z konusu yerlerin daha ¢ok talep edilmesine neden olmaktadir. Las Vegas
sehrinin kumar turizmi, New York’un is turizmi, Istanbul ve Roma’nin kiiltiir turizmi

imajina sahip olmalar1 bu duruma 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Kozak, 2014: 130).

Destinasyon imaji Baloglu ve McCleary (1999: 870) tarafindan destinasyon
markalagmasinin 6nemli bir unsuru olarak, “bir bireyin bir nesneye ya da destinasyona dair

bilgisinin (inang¢larinin), hislerinin ve kiiresel izleniminin zihinsel temsilinden olusan bir
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tutumsal yap1” olarak tanimlanmaktadir. Disiplinler arasinda yapilmis olan birgok
calismada, imajin uyarici faktorler ve kisisel faktorler olarak iki temel unsur tarafindan
olusturuldugu yoniinde fikir birligi bulunmaktadir. Bu dogrultuda, destinasyon imaji
tizerindeki etkiler turizm motivasyonlari, sosyodemografik bilgiler ve c¢esitli bilgi
kaynaklar1 olarak smiflandirilmaktadir. Destinasyon imajin1 olusturan faktorler Sekil

2.2°de gosterilmektedir.

Sekil 2.2.: Destinasyon Imajini Olusturan Faktorler

Kisisel Faktorler Uyaric1 Faktorler
Fizyolojik ) e Bilgi Kaynaklar
e  Degerler o Miktari
e Motivasyonlar Desti imai o Tiri
o . estinasyon Imaji )
e Kisilik/Benlik o Biligsel e  Onceki
Sosyal > e Duyussal | Derjeylmler
e Yas e Kiiresel e Dagilim
o  Egitim izlenim

e Medeni Durum

Kaynak: Baloglu ve McCleary, 1999: 870.

Sekil 2.2°deki bilgilerde destinasyon imaji, biligsel, duyussal ve kiiresel izlenim
olarak li¢ temel bilesenden olusan bir yapiyr temsil etmektedir. Biligsel bilesen bir
destinasyonda bulunan fiziksel nitelikler ile ilgili sahip olunan inanglara ve bilgiye karsilik
gelirken; duyussal bilesen bu destinasyonun niteliklerine ve ¢evresine yonelik duygularin
degerlendirilmesi anlamina gelmektedir. Turistlerin destinasyon se¢imindeki karar verme
siireclerinde kisisel (algi, motivasyon, tutum, inang, vb.) ve uyarici (zaman, destinasyon
ozellikleri, 6nceki deneyimler, beklenen fayda vb.) faktorlerin etkili oldugunun bir¢ok
calismada tespit edildigi belirtilmektedir (Uckun,vd., 2016: 197).

Destinasyon imaji, soz konusu destinasyonla ilgili olarak insanlarin inanglarinin,
fikirlerinin ve izlenimlerinin toplami olarak tanimlanmakta ve bu imajin etkili olmasi,
gecerliligine, inandiricili@ina, basitligine, cekiciligine ve ayirict 6zellige sahip olmasina
baglanmaktadir (Ceylan, 2011: 92). Benzer bir yaklasimda, imajin destinasyon tercihinde

algisal ve duygusal degerlendirme icin olduk¢a dnemli bir unsur oldugu belirtilmektedir.
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S6z konusu imaj1 etkileyen faktorler; “dogal kaynaklar, genel altyapi, turistik altyapi, bos
zaman degerlendirme olanaklari, kiiltiir, tarih ve sanat, politik ve ekonomik faktorler, dogal
cevre, sosyal ¢cevre ve bolgenin atmosferi” olarak dokuz boyutta smiflandirilmaktadir

(ilban, vd., 2008: 109).

Destinasyon pazarlanmasinin “6zel bir pazarlama yaklasimi” gerektirdigini gosteren
yaygin bir goriis bulunmaktadir. Destinasyon olarak bir yerin markalagsmasi, tiriin
markalarindan daha karmasik yonetimsel faaliyetler gerektirmektedir (Ashworth, 1993:
648). Sehirlerin olumlu imaja sahip olabilmeleri i¢in Yaratici Sehirler Agi’n1 6neren
Kakiuchi’nin (2016: 107) yapmis oldugu c¢alismada, imaj olusturmanin sehirler igin
maliyetli oldugu belirtilmektedir. Bu dogrultuda, tarihi yerleri ve binalar1 korumak ve
onarmak icin Ozel geleneksel teknik becerilere sahip zanaatkarlara ihtiya¢ oldugu ifade
edilmektedir. Kiiltiirel varliklar kapsaminda; bir kentin dogal giizelligi, geleneksel el isi
urtinleri ve yerel mutfaklari, isletmelere siirdiiriilebilirlik agisindan katki saglama
potansiyeline sahiptir. Ayni zamanda, yaratici sehir politikalar1 bu kiiltiirel varliklarin

artirllmasina ve cesitlendirilmesine katki saglayabilmektedir.

Yerel mutfaklarin kiiltiirel bir varlik olarak destinasyon imaji iizerine etkisini 6lgmek
amaciyla Malezya’y1 ziyaret eden yabanci turistlere yonelik nicel bir calisma yapilmistir.
Bu calismanin sonucunda, turistlerin 'temel gida degeri' (memnuniyet, paranin karsiligi,
makul fiyat ve lezzet), 'Malezya gida spesiyalitesi' (¢ok sayida geleneksel yemek ve
yoresel yemek spesiyaliteleri) ile ilgili daha iyi bir izlenime sahip olduklarin1 gosterdigi
tespit edilmistir. Bununla birlikte, 'Malezya yemeginin 6zgiinliigii'niin (Malezya yemegi,
sicak ve baharatli, 6zgiinliik ve egzotizm ile iligkilidir) ziyaretcilerdeki destinasyon imajim

olumlu yonde etkiledigi belirtilmektedir (Karim ve Chua, 2009: 74).
2.1.3. Destinasyon Markalasmasi

Marka, insanlarin zihninde bir {iriin, mal veya hizmet ile ilgili olumlu diisiinceler
uyandirarak farklilik yaratmak ve zaman ic¢inde siirekliligi saglanan etkin bir alg
olusturmak anlamina gelmektedir. Bu durum, mevcut iirlinlin sunumuna deger katarak ya
da farklilastirma yoluna gidilerek talep artisi saglayabilmekle miimkiin olmaktadir (Erdil
ve Uzun, 2010: 3). “Marka” ¢esitli yonlerden olusmaktadir. Bir marka bir sozdiir, algilarin
biitiiniidiir. Diger bir ifadeyle marka, bir {irlin, hizmet veya is hakkinda goriilen, duyulan,
okunulan, bilinen, hissedilen, diisiiniilen bir biitiinii ifade etmektedir. Miisterinin zihninde

marka, gecmis deneyimlere ve gelecekteki beklentilere gore farkli bir konuma sahiptir.
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Bununla birlikte marka, farklilasan, karmasikligi azaltan ve karar verme siirecini
basitlestiren niteliklerin, faydalarin, inanglarin ve degerlerin kisa bir 6ziidiir (Kotler ve
Pfoertsch, 2006: 13). Markalar iirtin farklilagsmasi1 saglayarak diisiinceleri, duygular1 ve
davraniglar1 etkilemekte ve yonlendirmektedir (Kotler ve Gertner, 2002: 249). Destinasyon
markalagmasi bir ismin, semboliin, logonun, kelime markasinin veya baska bir grafigin
olusturulmasini destekleyen bir pazarlama aktivitesi olarak tanimlanmaktadir. S6z konusu
aktivitenin destinasyonu farklilastirdigi, benzersiz bir deneyim olusturdugu ve alternatif bir
destinasyonun aksine, tiiketicilerin s6z konusu destinasyona gitme kararlarini etkileyen bir

imaj olusturdugu belirtilmektedir (Blain, Levy ve Ritchie 2005: 331).

Degisen tiiketici tercihleri ve artan rekabet kosullart destinasyonlar igin
markalagmanin 6nemini arttirmaktadir. Destinasyon markalagmasi i¢in destinasyonlarin
siirdiiriilebilir rekabet avantaji ve farklilasma saglayabilmelerine yonelik markalasma
stratejilerinin olusturulmasinin 6nemi vurgulanmaktadir (Kilighan ve Kdosker, 2015: 103).
Bir destinasyon olarak sehirler ele alindiginda, markalagsma, 6zel bir iriin ile kente daha
0zglin bir kimlik kazandirilmast anlamina gelmektedir. Benzer sekilde bir sehrin imaj1 i¢in
uygun Ve biitiinlesik bir goriiniimiin saglanmasi gerektigi belirtilmektedir. Bu dogrultuda
biitiinlesik bir goriinim i¢in sehrin imaj olusumuna yodnelik planlama, yonetim ve
pazarlama igin teorik ve pratik bir yaklasimin ortaya ¢ikacag ifade edilmektedir. Kent
imajinin olusturulmasinda fiziksel g¢evre ve bununla birlikte festivaller, yasam standardi,
kiiltiir, tarihi miras ve yoreye 0zgii yemekler 6nem arz etmektedir. S6z konusu unsurlarin
pazarlanmasina yonelik kent halki i¢in ortak hizmetlerin planlanmasi, mevcut ve
potansiyel miisteriler icin ¢ekici unsurlarin olusturulmasi, kentsel hizmetlerin ulagilabilir
olmas1 ve mekan imajmin ve degerinin desteklenmesi gerekmektedir (Kavaratzis, 2004:

63-66 ).

Destinasyon markalagmasi, bir destinasyonun benzersiz kimligini tanitmay1 ve onu
diger destinasyonlardan ayirt etmeyi amaglayan bir pazarlama araci olarak da
tanimlanmaktadir. Bu markalasmanin yalnizca turistlerin algisina yonelik degil, yerel halki
da kapsayan bir anlayigla olmasinin énemi vurgulanmaktadir (Zenker, Braun ve Petersen,
2017: 16). Destinasyon markalagmasi iki 6nemli islevi icermektedir. Bunlar, tanimlama ve
farklilasmadir. Literatiirde markalagsma, bir {iriin ile ortaya ¢ikan ‘“kimlik” olarak
tanimlanmaktadir. Genel anlamda bu {iriin, kolayca degistirilebilen fiziksel bir ¢ekiciligi

temsil ederken, iirlin olarak destinasyon, onu temsil etmek igin gesitli malzeme ve materyal
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olmayan 6geler igeren biiyiik bir varlik olarak gériilmektedir. Ornegin bir yer, tarihi yerler
veya plajlar gibi somut niteliklerin yan sira kiiltiir, gelenekler ve tarih gibi soyut 6zellikleri
de barindirmaktadir. Bu nedenle de destinasyon markalasmasinin karmasik dogasi oldugu

belirtilmektedir (Qu, vd., 2011: 466).

Destinasyonlarin ikdme edilebilirligi ve destinasyonlar1 farklilagtirmadaki zorluklar
giiniimiizde artis gdstermektedir. Destinasyon markalagmasi, diger {iriin ve hizmetlere gore
daha karmagik bir yapiya sahiptir. Pike (2005: 258) bu karmasik yapiyr asagidaki alti

madde ile agiklamaktadir:

e Birincisi destinasyon, tiikketim mallar1 ve diger hizmet tiirlerinden ¢ok daha fazla

boyutludur.

e ikincisi, bir destinasyonda farkli aktif paydas gruplari vardir ve bu nedenle

destinasyondaki hedef pazarlar farkli yapidadir.

e Ugiinciisii, karar verme mekanizmalar1 destinasyon markasin1 pratikte, teoriyle
alakali olmayan bir hale getirebilir. Bu nedenle, marka temasina kimin karar verecegi

ve hesap verilebilirlik kritik unsurlart olusturmaktadir.

e Dordiinciisii, fikir birligi ve marka teorisi arasinda bir denge mevcuttur. Bunun
nedeni, destinasyon markalagsmasina yonelik uygulamalarin dikey hiyerarsik degil

yatay hiyerarsik bir yaklagimla yapilmasinin gerekliligidir.

e Besinci olarak, marka temelli modellerin temel unsurlarindan biri olan marka
sadakati, ziyaretgilerin, DYO'nun ziyaret¢i izleme programi aracilifiyla tekrar

ziyaretini 6lgmesi yoluyla islevsel hale getirilebilir.

e Son olarak, sermaye/yatirimlar genellikle DYO'lar icin siirekli bir problem
olusturmaktadir. En biiyilk DYO biitceleri bile, tliketici harcamalar1 i¢in rekabet
ettikleri biiyiik kurumsal markalarinki ile karsilastirildiginda sorunlara neden
olabilmektedir.

Birgok iilkede destinasyon markalarinin gelistirilmesi, tamaminin kamu sektoriinde
yer aldig1 destinasyon pazarlama kuruluglari tarafindan yapilmaktadir. Bu kuruluglar
arasinda, destinasyon markalarini, hem kamu hem de 6zel olarak ayr1 ayri yoneten
kurumlar arasindaki ag ile bu kuruluslar ile baglantili olarak bélgeyi gelistiren ve yoneten

yerel yonetim birimleri, bolgesel kalkinma ajanslart ve turizm birimleri bulunmaktadir
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(Hankinson, 2007: 246). Destinasyon markalagmasinin yonetim ¢ercevesi Sekil 2.3’te yer

almaktadir.

Sekil 2.3.: Destinasyon Markalagsmasinin Yonetim Cergevesi

DYO:
Liderlik

Vizyon
Strateji

I¢ marka kimligi Dis marka kimligi

Kiiltiirel destek Giiclii ortakliklar
Faaliyetler aras1 uyum

Disa yonelim Uyumlu ortakliklar

Siirekli marka iletisimi

Toplu iletigim Bireysel organizasyon iletisimi

Coklu paydaslar

Ziyaretgiler, medya, devlet kurumlari, yerel halk, miisteriler

Kaynak: Hankinson, 2007: 247.

Sekil 2.3’teki bilgilerde, destinasyon yonetim organizasyonlarinin destinasyon marka
kimligi olusumunda Vvizyon belirledigi ve bu kapsamda strateji gelistirdigi goriillmektedir.
Bir destinasyonun marka kimligi, i¢ marka kimlik ve dis marka kimlikten olusmaktadir ve
bu marka kimliklerinin olusumunda, ige yonelik kiiltlirel destegin 6nemi dikkat ¢ekmekte
iken; disa yonelik kisimda ise ortakliklar 6n plana ¢ikmaktadir. Devamindaki siiregte,
iletisimin ve bunun sonucunda ortaya ¢ikmasi beklenen paydaslarin olusturdugu bir

yonetim ¢ercevesi mevcuttur. Basarili DYO’larda bu yOnetimin, bir orgit kiiltiirii
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olusturarak destinasyon markas1 stratejisinin  gelistirilmesi yoniinde rol oynadigi
belirtilmektedir. Bunun yan sira, 6zellikle isbirligi i¢erisinde olan kurumlarin ve ortaklarin
oynadig1 rollerin basarili bir sekilde uygulanmasini yonetmek i¢in, kurulan yonetim
siirecleri ve Orgiitler aras1 yapilarin 6nem arz ettigi ifade edilmektedir (Hankinson, 2007:

247).

Destinasyon markalagmasinda, turist ile duygusal bir bag kurmak i¢in paydaslar ve
ortaklar arasinda gii¢lii fikirlerin ortaya konmasinin ve uygulanmasmin gerekliligi
vurgulanmaktadir. Bu dogrultuda, fikir asamasindan uygulama asamasini ve sonraki siireci
kapsayan destinasyon markalasma kademeleri mevcuttur. Bir destinasyonun marka yasam
siireci bes asamadan meydana gelmektedir. Ik asama; pazar arastirmasi, pazar analizi ve
stratejik planlamadan olusmaktadir. ikinci asamada marka kimliginin gelisimi, sonraki
asamada markanin pazara tanitilmasi yer almaktadir. Dordiincii asamaya gelindiginde,
destinasyonun marka uygulamasina gecilmekte ve son asama bu uygulamanin kontroliind,
degerlendirilmesini ve gbézden gegirilmesini kapsamaktadir. Bu asamada destinasyon,
marka tanmirligindan sonra kendini yenilemedigi siirece marka yasam siirecinin sonuna
gelinmektedir. Siirecin devamliligimi  saglayabilmek amaciyla, destinasyon yasam
dongiisiinliin son asamasina gec¢isini Oonlemenin gerekliligi belirtilmektedir. Bu 6nlemin
alinmasmma yardimci olacak unsurlarin farklilagsma, 06zgilinliik, rekabet {istinligi

kazanabilme oldugu ifade edilmektedir (Morgan ve Pritchard, 2004: 70).

Markalagsmada gii¢lii bir gorsel imajin olusturulmasi, miisterileri marka ile birlestiren
uzun siireli bir imaj elde edilmesini saglamaktadir. Bu kapsamda logo, marka kimligine
uygun ve hatirlamay1 kolaylastirarak, simgesel biitiinliigiin olusturulmasina katkida
bulunmaktadir. Bir sembolii kullanarak miisterilere bir degeri anlatmak, 6zellikle karmagsik
islevsel faydalarin canli ve akilda kalici bir sekilde ifade edilmesinde kolaylik
saglamaktadir (Kotler ve Pfoertsch, 2006: 99).

Destinasyon markalagsmas1 {izerine yapilmis cesitli c¢aligmalar bulunmaktadir.
Diyarbakir’in markalasma siirecinde turistler tarafindan algilanma bigimi ile ilgili Sergek
ve Hassan (2016: 22) tarafindan nicel bir ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alismanin sonucunda
sehrin ayirt edici ilk li¢ 6zelliginin, yemekler, tarihsel zenginlik ve dogal giizellikler oldugu
tespit edilmistir. Bagka bir calisma Alanya’y1 ziyaret eden turistlerin, sehri destinasyon
markasi olarak algilama diizeylerini ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Caligmada, 210

turiste anket uygulanmigtir. Caligmanin sonucunda, katilimcilarin %80’inin Alanya’y1 bir
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destinasyon markast olarak gordiigli tespit edilmistir. Bunun yani sira, katilimcilarin
Alanya sehrine uygun bir logo olarak Alanya Kalesi’ni 6nerdigi belirtilmistir (Giilmez, vd.,
2012: 907). Alanya’nin destinasyon markalagsmasi ile ilgili yapilan farkli bir ¢alismada,
sehrin bir marka olup olmadig1 durumu incelenmistir. Calismanin sonucunda, Alanya’nin
sahip oldugu turizm potansiyelini kullanamadigi ve bu durumdan dolay:1 katilimcilarin bir
kisminin sehri marka olarak gormedigi; marka olarak goren kismin ise sehri “degeri diisiik

bir marka” olarak diistindiigii belirtilmistir (Kavacik, vd., 2012: 187).

Destinasyon markalasmasi ile ilgili italya’nin Torino sehrinin mevcut durumunu
degerlendirmek amaciyla karsilastirmali iki calisma yapilmustir. Ik olarak 2008’de
yapilmis olan g¢alismada sehrin mevcut markalagma siireci ile ilgili bilgi verilirken
(Vanolo, 2008: 380); 2015 yilindaki ¢alismanin Torino’nun ekonomik krizdeki durumunu
ve bu soruna yonelik ¢ozlim iiretilmesi tizerine oldugu goériilmektedir. Bu kapsamda, sarap
ve yerel mutfagin kent markasi agisindan Onemli bilesenler oldugu belirtilmektedir.
Paydaglarin sehrin markalagsma siirecine katiliminda yetersiz oldugu ifade edilmektedir.
Kiiltiirel deneyimlerin markalagma siirecinde 6nemli bir katkis1 oldugu ve bu siirecte dikey
hiyerarsik bir yap1 yerine yerel halkin etkin katilimda bulundugu bir yapimin

olusturulmasinin 6nemine dikkat ¢ekilmektedir (Vanolo, 2015: 6).

Konu ile ilgili bir diger calisma Antalya’nin tiiketici temelli marka degerini ortaya
cikarmak ve marka degerini olusturan boyutlar (marka sadakati, algilanan kalite, marka
imaj1 ve marka farkindalig1) arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla yapilmistir. S6z
konusu ¢aligmanin sonucunda, turistler i¢in Antalya’nin olumlu bir marka degerine sahip
oldugu tespit edilmistir. Marka degerine iliskin boyutlardan ise “marka sadakati”
faktoriiniin 6n plana ¢iktigi ve bu dogrultuda Antalya’ya gelen turistlerin sehri tekrar
ziyaret etme niyetleri oldugu ve g¢evrelerine Onerecekleri sonucuna ulasildigt

belirtilmektedir (Cetins6z ve Artuger, 2013: 207-208).
2.2. Yaratici Sehirler

1980'lerden itibaren sanatsal ve kiiltiirel {iriin ve hizmet tiiketimini esas alan kentsel
kiiltiir politikalari, iriin gelistirme ve bilgi endistrileri i¢in bir ¢ekicilik olarak
konumlandirilmaktadir. Yaratici sehre yonelik politikalar, bu dogrultuda atilan en 6nemli
adimlardan birisi olarak degerlendirilmektedir. Hiikiimetlerin 1980'lerde sanatin ve
kiiltiirin kentsel gelisim potansiyelini fark etmeleri, kiiltiirel politikalarin kentsel politika

giindemine dahil edilmesi i¢in yaratici sehir kavrami konseptine yonelik yeni bir politika
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dili gelistirilmesini saglamistir. Yaratici sehir politikalar: farkli sehirlerde farkli bicimlerde
uygulanmaktadir. Her ne kadar farkliliklar bulunsa da, kiiltiir politikasi, kentsel kalkinma

politikasinin ayrilmaz bir bigimi olarak konumlandirilmaktadir (Grodach, 2017: 89).

Diinya capinda bir¢ok sehir, yaratict1 planlamalar1 ve kentsel yasanabilirligi
gelistirmek i¢in sanat ve kiiltiir segeneklerinden yararlanmaktadir (Peck, 2012: 464). Bu
planlamalar, yikik ve harap olmus sehir mahallelerinin yenilenmesi amaci ile esas olarak
kentler i¢in diizenlenmektedir. Sehirlerdeki binalarin uyarlanarak yeniden kullanimi, vergi
tesvikleri gibi uygulamalar, kiiltiirel ag¢idan tahrip edilen kentsel alanlarin iyilestirilmesi,
zanaatkarlara ve yaratici sinifin iyelerine ilham kaynagi olmustur. Bununla birlikte, bu
cabalarin siirdiiriilebilirligi konusundaki zorluklar, toplumsal katilimin olmamasina, sehir
sakinlerinin marjinallesmesine ve yer degistirmesine neden olabilmektedir. Bu durumda

yaratict sehir olusumu basarisizlikla sonuglanabilir (Catungal ve Leslie, 2009).

Yaratict sehir, daha kiigiik sehirler tarafindan yenilik¢i ekonomik yap1 ve kiiltiiriin
0zgiin oldugu bir alan olarak algilanmaktadir. Biiylik sehirlerdeki yiiksek diizeyde modern
isletmeler g6z Oniinde bulunduruldugunda, geleneksel zanaat endiistrileri gibi zengin
kiiltiirel varliklara sahip olan bir dizi bolgesel sehir, yaratici sehir konseptini kentsel ve
endistriyel politikalarina dahil etmektedir. Yerel halki ekonomik ve sosyal yonlerden

desteklemek bu politikalarin amacini olusturmaktadir (Kakiuchi, 2016: 103).

Yaratic1 sehir kavrami, sik sik ziyaretgileri ¢ekmek, yerel isletmeleri gelistirmeyi
tesvik etmek ve aym1 zamanda yerel halki korumak ic¢in sehirlerini kiiltiirel merkezler
olarak markalamak isteyen kamu kurumlar1 yoluyla hizla yayilmaktadir. Kentsel alanlar
i¢in, sanat1 ve kiiltiiri esas alan ¢ok yoOnlii, uzun siireli bir stratejik plan yapilmaktadir. Bu
plan, kamu sektoriinden, 6zel ve kar amaci giitmeyen sektorlerden bir dizi paydasi icerecek
sekilde belediye tarafindan desteklenen bir kiiltiirel plan baslangic1  olarak
degerlendirilmektedir. Bu aktorler, kentleri ¢ekim alanlarina doniistiirmek amaci ile
workshoplar, fuarlar ve festivaller gibi kisa siireli etkinlikler diizenlemektedirler. Boylece,
cekim alanlar1 haline gelen kentler geng izleyicileri, uluslararasi ziyaretgileri ve yaratici
siifi ¢gekebilmektedir (Goldberg-Miller ve Heimlich, 2017: 122). Bu uygulamalar belirli
politikalar yoluyla gergeklestirilmektedir. Yaratici sehirlere yonelik politikalar Tablo
2.1°de yer almaktadir.



Tablo 2.1.: Yaratic1 Sehirlere Yo6nelik Politikalar
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Politika

Amag

Yaklasim

Oncii aktorler

Yaratici sehir stratejisi

Yiksek vasifli iggiicii
ve yatirim ¢ekmek
Ekonomik gelisme
Halkin katilimi

Yeniden gelisim
yasam kalitesi
Kurumlararas isbirligi
Kamu kurumlar1 ve dzel
sektor ortakligi

igin

Yerel yonetim organlar1
Kentsel ¢ikar gruplari

ve yatirim ¢ekmek
Ekonomik gelisme

yasam kalitesi
Kentsel markalasma ve

Yaratic1 endiistriler Yiiksek vasifli isglicii | Fikri miilkiyet geligimi Devlet ve yerel
ve yatirim ¢ekmek yonetim
Ekonomik gelisme Girisimciler
Bilgi ve iletisim
teknolojisi, eglence ve
medya sektorleri
Yaratici simif Yiksek vasifli iggiicli | Yeniden gelisim i¢in | Yerel yonetim organlari

Kentsel ¢ikar gruplari

tiiketim

Kaynak: Grodach, 2017.

Tablo 2.1°de yer alan bilgilere gore, yaratict sehir politikalar1 {i¢ baslik altinda
incelenmektedir. Bunlar, yaratici sehir stratejisi, yaratici endiistriler ve yaratici sinif olarak
ayrilmaktadir. Bu politikalarin amaglarinin ortak oldugu, ancak yaklasimlarinda ve oncii

aktorlerde farkliliklar olabilecegi goriilmektedir.

Yaratic1 sehir konsepti, bir sehrin yaratict ve Kkiiltiirel etkinliklerinden anladigi
birtakim markalagma stratejileri i¢in biiyilk Onem tasimaktadir. Yasam Kkalitesini
iyilestirmek i¢in sehirlerin genel yapisina yonelik hedefleri olan ve bu dogrultuda etkin bir
sekilde yonetilen yaratici sehirler, ekonomik, sosyal ve g¢evresel agidan rekabet giiciinii
arttirmaktadir. Kentlerin artan farkliligi, yaratici endiistriler alaninda kendilerine yeni
gelisim firsatlar1 saglamaktadir. Ornegin; kiiresel pazardaki imajlarmi degistirmek igin
biiyiik miktarda yatirnm yapan ii¢ Orta Avrupa sehrinin (Wroctaw, Budapeste ve Prag)
gelisimine yonelik bir caligma yapilmistir. Calismada, yatirimlarin s6z konusu sehirlerin
glictinii, turistlerin, yerel halkin ve isletmelerin yarari i¢in gelisim stratejilerini uygun
sekilde kullanarak olumlu yonde etkiledigi sonucuna ulasilmistir (Dec ve Richards, 2017:

145-146).

Kentlerin kiiltiirel varliklarindan faydalanabilmeleri, yaratici turistleri ¢ekebilmeleri
ve bu durumun stirekliligini saglayabilmeleri icin, gerekli altyapiy1 olusturmaya yonelik

yatinm yapmalar1 gerekmektedir. Bu yatirimlar, kiiltiirel dretim zinciri olarak

adlandirilmaktadir. Kiiltiirel iiretim zincirinde, ekonomik aktiviteler birbiriyle iliskili

asamalar arasinda Dbolistiiriilmeye c¢alisilmaktadir. Bu paylasim, sehrin  kiiltiirel
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faaliyetlerini ve {irlinlerini sahip oldugu altyapu ile siirdiiriilmesini ve dagitim kapasitesinin
degerlendirilmesini gerektirir. Sehirler i¢in kiiltiirel liretim zincirinin 6zellikleri asagidaki

gibidir (Kavaratzis, 2011: 338):

e Yaraticilig1 6nemli bir strateji (ortaya ¢ikarma ve iiretme gibi) olarak degerlendiren,

e Siirdiiriilebilir kalkinmanin boyutlarinin (ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve cevresel)
bilincinde olan,

o (Cesitli kiiltiirel aktorleri ile kiiltiirel birikimleri bir biitlin olarak harmanlayan,

e Edebiyat, miizik, gastronomi gibi ¢esitli kiiltiirel alanlara yeteneklerini ve enerjilerini
yonlendiren,

e Gilinlimiiz mevcut sorunlarina kiiltiirel donanim ve potansiyeli ile ¢oziim sunan

sehirlerdir.

Son yillarda sehirlerde kiiltiiriin 6n planda oldugu bir doniisiim s6z konusudur. Bu
dontisiimde, sehirlerin kendilerine 6zgii geleneksel mutfak kiiltiirleri, el sanatlar1 gibi
unsurlar 6nemli bir yere sahiptir. Yaratici sehirleri diger sehirlerden ayiran 6zelligin bu
kiiltiirel unsurlarin yalnizca kiiltiirel degil, sosyal, ekonomik ve g¢evresel siirdiiriilebilirlik

i¢cin de degerlendirilmesidir.

2.3. UNESCO Yaratici Sehirler Ag1

Yaratict Sehirler Ag1 (Creative Cities Network) 2004 yilinda “UNESCO Kiiltiirel
Cesitlilik Kiiresel Ittifak1” kapsaminda UNESCO tarafindan kurulmus olan bir programdir.
Program, yaraticihg siirdiiriilebilir kentsel bir kalkinma igin stratejik bir faktor olarak
tanimlayan sehirlerin arasinda isbirligini desteklemek amaciyla kurulmustur. Yaratici
Sehirler Agi, UNESCO'un ayricalikli bir ortagi durumuna gelmistir. Program, yerel
aktorler tarafindan yiiriitiilen kiiltiirel endiistrilerin yaratici, ekonomik, sosyal potansiyelini
gelistirmeyi amaclamakta ve bu sebeple UNESCO’nun kiiltiirel c¢esitlilik ideallerini

desteklemektedir.

Programin sadece siirdiiriilebilir kalkinma i¢in yaraticiligin rolii lizerine bir fikir
olarak degil, ayn1 zamanda 2030 Siirdiiriilebilir Giindem'in uygulanmasi i¢in bir eylem ve
yenilik¢ilik alan1 olarak gelistirilmesi planlanmaktadir. Ag’a katilan sehirler, en iyi
uygulamalarini paylasmay1 ve sivil toplum kuruluslarinin yani sira kamu sektorii ve 6zel
sektorle ilgili isbirligini ve ortakliklarini gelistirmeyi taahhiit etmektedirler. UNESCO
tarafindan UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 ile ilgili stratejik amaglar belirlenmis ve bu
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amaglar Misyon Beyaninda rapor olarak yaymlanmigtir. Misyon beyaninda yer alan

hedefler asagidaki gibidir (UCCN, 2017a):

e Yaraticiig siirdiiriilebilir kalkinmalarinin stratejik bir faktorii olarak kabul eden

sehirler arasindaki uluslararasi igbirligini gliglendirmek,

e Uye sehirlerin, 6zellikle kamu sektérii ve dzel sektor ile sivil toplumun dahil oldugu
ortakliklar yoluyla yaraticiligin kentsel gelisimin 6nemli bir bilesenini olusturmalari

i¢cin yonlendirdigi girisimleri tesvik etmek ve gelistirmek,

e Kiiltiirel faaliyetlerin, mallarin ve hizmetlerin yaratilmasini, {iretilmesini,

dagitilmasini ve yayilmasini giiclendirmek,

e Yaraticilik ve yenilik merkezlerini gelistirerek, kiiltiir sektoriindeki yaraticilara ve

profesyonellere yonelik firsatlari genisletmek,

o Kiiltiirel yasama erisim ve katilimi, 6zellikle dezavantajli veya savunmasiz gruplar

ve bireyler i¢in kiiltiirel mal ve hizmetlerden yararlanmay1 gelistirmek,

e Kiiltiir ve yaraticilig1 yerel kalkinma stratejilerine ve planlarina tam olarak entegre

etmek.

Yaratic1 Sehirler Agi, sehirler tarafindan kendi yeteneklerini aktarabilecekleri
yaratict endiistri sektorii tercihlerine gore iiye olabilecekleri yedi tema etrafinda
sekillendirilmistir. Bu temalar; edebiyat, sinema/film, miizik, zanaat ve halk sanatlari,
tasarim, gastronomi ve medya sanatlar1 olarak belirlenmistir. Yaratic1 Sehirler Agi’na 72
tilkeden 180 sehir katilmistir. Ag’1n cografi dagiliminda Afrika bolgesinin temsil sayisinin
diisiik oldugu dikkat cekmektedir. Bu dengeyi saglayabilmek amaciyla, Afrika bolgesi i¢in
2017 bagvuru cagrisinda 6zel bir isbirligi ¢ercevesi teklif edildigi belirtilmistir (UCCN,
2017b: 2). Yaratici sehirler agina iiye olan sehirler diinyanin ¢esitli iilkelerinde yer
almaktadir (EK 1). Ag’daki tiye sehirlerin kitalara gére dagilimi degerlendirildiginde, tiye
sehirler sirasiyla, Avrupa, Asya, Kuzey Amerika, Giiney Amerika ve Afrika Kitasi’nda yer
almaktadir. Bu kapsamda, isbirligi temeline dayanan bu agin birgok sehri ve dolayisiyla

tilkeyi kaynastirabilecek diizeyde oldugu sdylenebilir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi, ti¢ farkli boyutta faaliyet gostermektedir: yerel,
tematik ve kiiresel. Yerel diizey, sehirlerin kendileri tarafindan gelistirdikleri faaliyetleri

kapsamaktadir. Her yil diizenlenen sergiler, seminerler, yarigmalar, medya kampanyalari
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gibi belirli yerel girisimler yerel diizeydeki faaliyetler kapsaminda degerlendirilmektedir.
Ikinci seviye ve en dinamik olani, tematik seviye olan orta diizeydir. Yaratict Sehirler Ag1
edebiyat, miizik, tasarim, zanaat ve halk sanatlari, sinema/film, medya sanatlar1 ve
gastronomi olarak yedi tematik agda orgiitlenmistir. Bu seviyede, s6z konusu temalara
uygun etkinlikler diizenlenmektedir. Ucgiincii seviye olan kiiresel boyutta ise yillik
toplantilar, izleme raporlar1 ve degerlendirilmeler yer almaktadir. Kiiresel boyuttaki bu

ortak toplantilara tiim {liye sehirlerin temsilcileri katilmaktadir (Rosi, 2014: 109).

UNESCO Yaratici Sehirler Agi’nin faaliyetlerinin gelistirilmesi ve {iye olan iilkeler
arasinda igbirligini arttirabilmek i¢in yillik toplantilar ve kontrol raporlari
diizenlenmektedir. Yaratict Sehirler Ag1 yillik toplantilari, sehirler arasindaki baglar
giiclendirmek i¢in bir firsat sunmaktadir. Ag, siirdiiriilebilir kentsel gelisime yonelik bir
kiiltiir ve yaraticilik potansiyeline sahip olmak amaciyla, yenilikg¢i bir deneyim laboratuvari
olarak islev gérmektedir. Bu deneyimlerin daha iyi anlasilabilmesi dogrultusunda, tiyelerin
gelismelerini ve gelecek hedeflerini igeren {iyelik izleme raporu hazirlanmaktadir.
UNESCO Yaratict Sehireler Ag1 kurulunun yillik toplantilardaki faaliyetleri ve tyelik
izleme raporlarinin igerikleri asagidaki gibidir (UCCN, 2018a).

e Agin hedeflerini uygulamak ve yeni sehirlerarasi ortaklik girisimlerini formiile etmek

icin sehirler tarafindan ytiriitiilen faaliyetler hakkinda giincel bilgi paylasima,

e Agin stratejisinin ve faaliyetlerinin belirlenmesi ve gelecekteki gelismelerle ilgili

onemli konularda ortak kararlarin verilmesinin saglanmasi,

e Organizasyonun kiiltiir ve kalkinma 6ncelikleri ile ilgili olarak Yaratici Sehirler ve

UNESCO arasindaki iletisimin kurulmasi,

e Yerel ve uluslararasi diizeylerde UCCN(UNESCO Creative Cities Network)

Misyonu Bildiriminin uygulanmasina olan taahhiitlerinin gosterilmesi,
e Bir eylem planinin sunularak UCCN'ye olan bagliliklarin yenilenmesi,
e Uyeliklerin etkisiyle ilgili bilgi saglanmasi,

e Yaratict Sehirlerin 6zellikleri ve deneyimleri hakkinda arastirma ve vaka inceleme

calismalarinin gelisiminin tesvik edilmesi.

UNESCO Yaratici Sehirler Agi’nin 2004 yilindan bu yana yillik toplant1 ve artan iiye

sayisinin 6zet olarak yer aldigi bilgiler Tablo 2.2°de gosterilmektedir.



Tablo 2.2.: Yaratici Sehirler Ag1 Yillik Gelismeler

Yil Uye Sehir Sayisi Toplantinin yapildig iilke Toplantinin amaci
2004 Yaratict Sehirler
Agr’nin tanitilmasi
2008 9 tilkeden 9 sehir UNESCO genel merkezi, Paris, Fransa
Santa Fe, Amerika Birlesik Devletleri
2009 14 iilkeden 19 sehir | Lyon, Fransa
2010 Shenzhen, Cin
2011 17 tilkeden 27 sehir | Seul, Kore Cumhuriyeti
2012 Montréal, Kanada
2013 22 iilkeden 41 sehir | 1 Mayis 2013, 1. UNESCO Yaratict
Sehirler Pekin Zirvesi
Bologna, italya
2014 32 iilkeden 69 sehir | Chengdu, Cin
2015 Kasim 2015 38. UNESCO’nun Genel | Cin’de Uluslararast
Konferansi, Pekin. Yaraticilik ve
Siirdiiriilebilir
Kalkinma Merkezi’nin
Kanazawa, Japonya
kurulmasi
2016 54  ilkeden Haziran 2016 2. UNESCO Yaratict | Birinci ve ikinci iiyelik
sehir Sehirler Pekin Zirvesi izleme raporu
Ostersund, Isvec
2017 72 iilkeden Enghien-les-Bains, Fransa UCCN stratejik
sehir gergevesinin Kabulii
Uciincii iiyelik izleme
raporu

Kaynak: UCCN, 2018a: 9.
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Faaliyet alanlart UNESCO Yaratict Sehirler Agi'nin hedefleri, 6zellikle asagidaki

alanlarda olmak iizere, iiye sehirler diizeyinde ve uluslararasi diizeyde uygulanmaktadir

(UCCN, 2017c).
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e Deneyim, bilgi ve en iyi uygulamalarin paylagimi,

e Kamu, 6zel sektér ve sivil toplumu iliskilendiren pilot projeler, ortakliklar ve

girisimler i¢in gerekli adimlarin atilmasi,
e Profesyonel ve sanatsal degisim programlarinin ve aglarinin olusturulmasi,

e Yaratict Sehirlerin deneyimleri hakkinda arastirmalarin, c¢alismalarin  ve

degerlendirmelerin yapilmast,

e Siirdiiriilebilir kentsel gelisim icin politikalar gelistirilmesi ve gerekli onlemlerin

alinmasi,
e {letisim ve bilinglendirme faaliyetlerinin arttirilmast.

UNESCO Yaratict Sehirler Agi, sehirlerin sosyal, ekonomik ve kiiltlirel gelisimini
destekleyen bir programdir. Kiiltiirel degerlerin korunmasi, tanitilmast ve bu degerler
tizerinden yerel isletmelerin desteklenmesi hem bolge turizmine hem de bdlgesel
kalkinmaya katki saglamaktadir. Program dahilinde iiye sehirlerin farkl iilkelerden oldugu
diisiiniildiiglinde, sehirler arasindaki isbirliklerin bu gelisimi destekler nitelikte oldugu

sOylenebilir.
2.3.1. Yaratici Sehirler Ag1 Basvuru Siireci

Bagvuru siireci ile ilgili olarak sehir genelinde ilgili tlim paydaslar ile yakin isbirligi
halinde olundugunun basvuru dilekgesine yazilmasinin gerekliligi belirtilmektedir. Bu
dogrultuda, bagvurunun o6zel kuruluslari, kamu ve sivil toplum kuruluslarini temsil
edebilmesi tizerinde durulmaktadir. Bagvuru i¢in gerekli belgelerde yer alan bilgilerin
onemine iligkin olarak sehrin {iyeligi ile ilgili asagidaki sorularin cevaplanarak
gerekgelerinin miimkiin olan en acik sekilde belirtilmesi gerektigi vurgulanmaktadir
(UCCN, 2017b).

e Sechir ni¢in Yaratict Sehirler Agi’nin pargasi olmak istemektedir?
e Upyelikten beklentiler nelerdir?
e Diger Yaratic1 Sehirler ile yapilmasi planlanan uluslararas: projeler Yaratici Sehirler

Agr’n1 nasil zenginlestirecektir?

Basvuru asamasinda sehirlerden tanimlanmasi istenen dort temel husus
bulunmaktadir. Bu hususlar; kentin zenginlikleri (kiiltiirel yapisi, yaratici yetenegi, egitim

ve Ogretim tesisleri), sehrin Yaratic1 Sehirler Agi’na katkisi, sehrin Yaratict Sehirler A
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misyonuna ulasabilmek i¢in koydugu hedefler ile fikri ve ekonomik katkisinin ne olacagini
icermektedir. Degerlendirmenin agirlikli olarak bagvuruda sunulan bilgiler {izerinden
yapilacagi belirtilmektedir. Bagvurunun program i¢in belirlenen temalardan biri ile ilgili
olmasi (edebiyat, sinema/film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi veya

medya sanatlar1) gerekmektedir. Bagvuru siireci ile ilgili tavsiye edilen asamalar asagidaki
gibidir (UCCN, 2017b):

1. Tlgili paydaslarin belirlenmesi (sehir i¢inde ve genis cercevede yerel ve uluslararasi
seviyede),

Yaratici Sehir adaylik komitesinin kurulmast,

Igili gegmis arastirmasinin yiiriitiilmest,

Mevcut tiyelere danigilmast,

Yaratici degerlerin ve programlarin denetlenmesi ve gozden gegirilmesi,

Igili alanin ve 6zelliklerin belirlenmesi,

Sehrin Aga katkisinin formiile edilmesi,

Belediye baskaninin resmi tasdikinin edinilmesi,

© ©° N o g bk~ DN

Ulusal meslek kuruluslarinin resmi onayinin alinmasi,
10. Milli komisyonun resmi tasdikinin alinmast,
11. Agin iiyesi olan sehirlerin resmi onayinin alinmast,

12. Bagvurunun yapilmasi.

Ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve ¢evresel siirdiiriilebilir kalkinmanin 6énemli bir unsuru
olarak yaraticilig1 benimseyen sehirlerin yerel diizeyde ve birbirleri arasinda uluslararasi
igbirligini  gelistirmeyi  amaglayan UNESCO, kiiltirel ve cografi  ¢esitliligi
desteklemektedir. Cografi gesitliligi ve temsili saglamak amaciyla, UNESCO Yaratici
Sehirler Agi’na her tlilkeden ayni y1l i¢inde en fazla {i¢ sehir se¢ilmektedir. Tiirkiye’den bu
aga dahil olan dort sehir bulunmaktadir. Yaratict Sehirler Agma, 2015 yilinda Tiirkiye’den
ilk olarak Gaziantep (gastronomi) katilmigtir. 2017 yilinda yapilan basvuru ve
degerlendirmeler sonucunda ii¢ sehir daha bu aga katilma hakkina sahip olmustur. Bu
sehirler ve katildiklar1 temalar, Hatay “Gastronomi” Istanbul “Tasarim”, Kiitahya “Zanaat

ve Halk Sanatlar1” seklindedir (www.tursab.org.tr).
2.3.2. UNESCO Yaratici Sehirler Agimin Ozellikleri

UNESCO programi kapsaminda kentler arasinda yaratic1 ag olusturulmasinin bir¢ok

sebebi vardir. S6z konusu agin, kentlerin ekonomik ve sosyal gelisimine katki saglamasi en
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onemli Ozelliklerindendir. Yaratict Sehirler Ag1 programina iiye olabilmek icin belirli
kriterlerin yerine getirilmesi gerekliligi olmasina karsin; programin 6nemli bir 6zelligi
olarak sertifikaya degil ag katilimina esas olmasi belirtilmektedir. Bu dogrultuda, ag igine
katildiktan sonra faaliyetlerin devamlili1 esasina dayanarak iiyeligi siirdlirebilme imkani
verilmektedir. Uye sehirler kendi aralarinda bilgi ve deneyimlerini paylasarak siirekli
etkilesim ve iletisim iginde bulunmaktadirlar. Asagidaki oOzellikler kentlerin diger

Ozellikleri arasinda yer almaktadirlar (Ajanovic ve Cizel, 2015: 5-11):

e Planlama asamasindan, iretim ve dagitim asamasina kadar her sehrin kiiltiirel
aktorleri baglantili sektorler icin gesitlilik gostermektedir.

e Schirlerin birbirleri ile iletisim ve etkilesim igerisinde olarak gelismeleri, uluslararasi
boyutta Ag potansiyelini arttirmaktadir.

o Kamu sektorii ve 6zel sektor arasindaki isbirliginin olugsmasinda énemli bir etkiye
sahip olan sehirler, yerel isletmelerin artmasini saglamakta ve yerel ekonomiye
katkida bulunmaktadir.

e Schirlerin yerel, kiiltiirel] ve ekonomik endiistrilere hitap edebilecek kadar kiiciik,
ayn1 zamanda kiiresel pazarda tanitict rol oynayabilecek kadar biiyiik yapilar

olmalar1 diger bir 6zelligi olusturmaktadir.

Yaratic1 Sehirler A1, yerel ve kiiresel boyutta sehirleri gelistiren 6zellikler
icermektedir. Yerel isletmelerin desteklenmesi, sehirlerin uluslararasi taninirhiga sahip

olmasi gibi unsurlarin sehirlerin gelisimine 6nemli bir katki saglayacagi sdylenebilir.
2.3.3. UNESCO Yaratici Sehirler Agimin Yararlari

UNESCO Yaratict Sehirler Agi, genel anlamda kiiresel Olgekte bircok kiiltiirel
projeyi desteklemektedir. Bu projelerle birlikte sehirlerarasi isbirlikleri ve ortakliklar
olusturulmas1 tesvik edilmekte ve bu sayede sehirlerin eksikliklerini giderebilmelerine
katki saglamaktadir (Namyslak, 2014: 2413). UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 programinin
yararlarindan bir tanesi tanitim ve sehirlerin markalagma siirecine olan katkisidir. Bu
siirecte logo kullanim1 6nemli bir markalagma ve tanitim araci olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Logo, bir kurumu, kurulusu ya da markay temsil etmek ve tanitmak amaciyla bir seklin
iletisim araci olarak kullanildig1 gorsel bir simge seklinde tanimlanmaktadir. Logo, bir
markanin temel degerlerinin simgesel olarak hizli ve etkili taninmasin1 saglamaktadir. Bu

dogrultuda logolar, “uluslararasi1 siirlar1 ve dil engellerini asan bir gorsel iletisim bigimi”



56

olarak ifade edilmektedir (Ceken ve Ersan, 2017: 2508). UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi
logosu Sekil 2.4’te yer almaktadir.

Sekil 2.4.: UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 logosu

—

I e over

United Nations
Educational, Scientific and
Cultural Organization

Kaynak: en.unesco.org

Sekil 2.4°te yer alan UNESCO logosunun kullanimi UNESCO web sitesinde online
olarak bulunan UNESCO'nun isminin, kisaltmasinin, logosunun ve internet alan adlarinin
kullanima ile ilgili kurallar bulunmaktadir. UNESCO genel direktorii tarafindan UNESCO
Yaratic1 Sehirler olarak belirlenen sehirler, belirli kosullara gore, her sehir igcin UNESCO
tarafindan {iretilen 6zel logoyu kullanmaya yetkilidir. UNESCO Yaratict Sehir logosunun
kullanimi1 sadece, belediyelerin ve resmi kurumlarin ve/ veya ilgili diger kurumlarin, Agin
Misyon Bildirimi'nin hedeflerinin uygulanmasi ile dogrudan bir baglantiya sahip olan

faaliyetleri ve ortakliklar1 tesvik etmeleri igin verilmistir (UNESCO, 2018).

UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 programi deneyim, bilgi paylasimi ve isbirlikleri ile
ekonomik ve sosyal kalkinmay: desteklemektedir. Ag’in diger yararlar1 asagidaki gibidir

(Popescu, 2012: 189).

e Sehirler kiiltiirel varliklarin kiiresel bir platformda tanitma imkani1 bulmaktadir.

e Schirler i¢in yaraticilik, ekonomik ve sosyal kalkinmada vazge¢ilmez bir unsur
haline gelmektedir.

e Yerel diizeyde kiiltiirel aktorler egitimli ve yetenekli olmaktadir.

e Kiiresel boyutta bilgi paylasimi saglanmaktadir.

e Know-how, deneyim ve en iyi uygulamalar paylasilarak yenilikler tesvik
edilmektedir.

e Ulusal ve uluslararasi pazarda cesitli kiiltiirel tirtinlerin tanittim imkan1 olusmaktadir.
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e Diger iiye sehirlerle igbirligi imkani olugmaktadir.
e Yerel yaratict endiistrilerin olusmasi ve siirdiiriilebilir bir kentsel kalkinma igin
kiiresel igbirligini tesvik etmenin bir yolu olarak tiim iiye sehirlerdeki kaynaklara ve

deneyimlere erisim imkani sunulmaktadir.

Ozellikle gastronomi ve daha kiigiik dlgekli kiiltiirel etkinlikler i¢in artan ziyaretci
sayilar1 ev sahibi sehirler i¢in ekonomik firsatlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Buna ek olarak, yoresel yemekler ile ilgili yapilan aktivitelerdeki artis, sehirdeki yerel
halkin etkinliklere katilim istegini arttiracak ve bu da “sosyal sermaye’nin artmasina
katkida bulunacaktir. Markalagsmanin sehre katacagi faydalar, sehrin gelistirilmesine
yonelik atilacak adimlarla belirlenebilmektedir. Bu, potansiyel turistler ve yatirimcilar
arasinda farkindaligin tesvik edilmesine ve sehir sakinleri ile isletmeler arasindaki
koordinasyonun gelistirilmesine yonelik pazarlama kaynaklarinin tahsis edilmesini

gerektirecektir (Pearson ve Pearson, 2017: 352).
2.3.4. UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Temalari

UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 yedi temadan olusmaktadir. Bu temalar UNESCO
tarafindan; zanaat ve halk sanatlari, tasarim, medya sanatlari, edebiyat, miizik, sinema/film
ve gastronomi olarak belirlenmistir. Temalarin altinda bulunan sehir sayilar1 birbirinden

farklidir. Sekil 2.5°te sehirlerin bu temalara gore dagilimi gosterilmektedir.
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Sekil 2.5.: Yaratic1 Sehirlerin Temalara Gére Dagilimi

Yaratici Sehirlerin Temalara Gore Dagilim

m Zanaat ve Halk
Sanatlar1 (37)
® Miizik (31)

® Tasarim (31)

m Edebiyat (27)

m Gastronomi (26)
= Medya (15)
# Film (13)

Kaynak: UNESCO, 2017’de yer alan bilgiler dogrultusunda derlenmistir.

Sekil 2.5’teki yaratici sehirlerin temalara gore dagilim oranlari incelendiginde zanaat
ve halk sanatlar1 temasi toplam 37 sehirle ilk sirada yer alirken; miizik ve tasarim sehirleri
esit sayida ikinci sirada bulunmaktadir. Ugiincii ve dordiincii sehir sayisina sahip temalar
sirasiyla edebiyat ve gastronomi sehirleridir. Yirmi sehrin altinda kalan medya ve film

temalari ise agin en az {iye sehir sayisina sahip olan temalaridir.
2.3.5. UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Kriterleri

UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na iiye olmak isteyen sehirler yedi temadan birine
bagvurarak silirece dahil olmaktadir. Sehirlerin s6z konusu temalara uygunlugunun
belirlenebilmesi i¢in programda her tema i¢in kriterler olusturulmustur. Aday sehirlerin

tiyelik i¢in bu kriterlerin tamamin1 ya da bir kismini saglamasi beklenmektedir.
2.3.5.1. Tasarim Sehirleri

Tasarim sehirleri, yoreye 6zgl desenlerin kullanildig: sehirleri temsil etmektedir. Bu
desenler ve tasarimlar, sehrin tarthi dokusundan yararlanilarak kullanilmaktadir. Tarihi
yapilar (anitlar, miizeler vb.) sehirlerin 6zgiin kiiltiirel degerleri arasinda yer almaktadir.
Tasarim sehirlerine bagvuracak sehirler i¢in belirlenen kriterler asagidaki gibidir
(UNESCO, 2018):

e Mevcut tasarim endiistrisinin varhigi,
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e Tasarimla baglantili yaratici endiistrilerin varlig.

o Kiiltiirel peyzaj iizerinde tasarim ve insa edilmis ¢evrenin (mimari, sehir planlama,

kamusal alanlar, anitlar, vb.) etkisinin olmasi,
e Tasarim okullarin ve tasarim arastirma merkezlerinin varlgi,
e Ulusal ve/veya yerel diizeyde devamli faaliyette olan tasarimcilarin varligi,

e Yalnizca tasarim amaciyla kullanilan fuarlar, etkinlikler ve sergilere ev sahipligi

yapma durumu,

e Sehre 6zgli malzemelerden yararlanan yerel tasarimcilara ve sehir plancilarina imkan

saglama.

Tasarim agina dahil olan toplam otuz bir sehir bulunmaktadir. Bu sehirler; Buenos
Aires (Arjantin), Berlin (Almanya), Monteral (Kanada), Nagoya (Japonya), Kobe
(Japonya), Shenzhen (Cin), Sanghay (Cin), Seul (Kore), Saint-Etienne (Fransa), Graz
(Avusturya), Beijing (Cin), Bilbao (Ispanya), Curitiba (Brezilya), Dundee (Birlesik
Krallik), Helsinki (Finlandiya), Torino (italya), Bandung (Endonezya), Budapeste
(Macaristan), Detroit (A.B.D.), Kaunas (Litvanya), Puebla (Meksika), Singapore
(Singapur), Brasilia (Brezilya), Cape Town (Giiney Afrika), Dubai (Birlesik Arap
Emirlikleri), Greater Geelong (Avustralya), Istanbul (Tiirkiye), Kolding (Danimarka),
Kortrijk (Belgika), Meksiko (Meksika) ve Wuhan (Cin) sehirlerinden olusmaktadir
(UCCN, 2018b).

Tasarim  sehirlerinden biri  olan Graz’in {yelik sonrasindaki siirecinin
degerlendirilmesine yonelik yapilan bir ¢alismada, sehrin {iyelik 6ncesinde Avusturya’nin
iinlii turizm destinasyonlarindan birisi olmamasina karsin UNESCO Yaratict Sehirler
Agr'na katildiktan sonra turist sayisinda ciddi bir artisin oldugu vurgulanmaktadir.
Bununla birlikte, tiyelik dahilinde tiim imkanlarindan yararlanabilmesi sonucunda sehrin
tarihi dokusuna zarar vermeden gelisiminin saglandigi belirtilmektedir (Arandelovic, 2015:
90). Diger bir tasarim sehri olan Shenzen’in bagvuru siirecini degerlendirmeye yonelik
yapilan caligmada, devlet ve yerel yonetim tarafindan desteklenen diger paydaslarin
programa iiye olma siirecindeki katkisinin 6nemine dikkat cekilmektedir. S6z konusu
tesviklerin, sehrin markalagmas1 ve Ag’a katilmasi agisindan yaratici ekonominin etkin
kullanimina, yaratict parklar gibi diizenlemeler yapilmasina neden oldugu ifade

edilmektedir (Bontje, 2014: 65).
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2017 yilinda tasarim sehri olan Istanbul, kiiltiirel varliklar1, yaratici topluluklari, iiye
sehirlerle igbirlikleri ve yaratici programlariyla aktif bir sekilde iiyelik siirecini
siirdiirmektedir. Kiiltlirel varliklar kapsaminda, tarihi camileri, saraylari, miizeleri, kuleleri,
carsilari, kiliseleri yer almaktadir. Tasarim sehri Istanbul, iiye sehirlerden Meksiko ve Graz
sehirleriyle igbirlikleri kurmustur. Bu kapsamda, ortak sergiler, atdlye ¢aligmalari,
seminerler, moda sovlar1 diizenlemeye yonelik programlar planlanmaktadir. Yaratici
programlar, Istanbul Yaratict Kent Platformu tarafindan planlanmakta ve
diizenlenmektedir (UCCNICD, 2018).

2.3.5.2. Zanaat ve Halk Sanatlar1 Sehirleri

El sanatlari, folklorik degerler gibi kiiltiirel degerler zanaat ve halk sehirleri
kapsamina girmektedir. Bu degerlerin kendine 6zgii 6zellikleri bulunmaktadir. Ornegin
¢omlek yapiminda kullanilan malzemenin yéreye 6zgii olmasi ya da bu meslegi icra eden
zanaatkarlarin bulunmasi1 zanaat ve halk sanatlar1 sehirleri olunmasinda 6nemli unsurlar
olmaktadir. Zanaat ve halk sanatlar1 sehirleri i¢in uygulanmasi gereken hususlar asagida

belirtilmistir (UCCN, 2014: 17):
e Zanaat ve halk sanatinin 6zel bir ¢esidinde bulunan geleneksel izler,
e Zanaat ve halk sanatinin devamli liretimi,
e Zanaatkarlarin ve yerel sanat¢ilarin mevcudiyeti,
e Zanaat ve halk sanati ile ilgili meslekler iizerine ¢alisan egitim merkezleri,
e Zanaat ve halk sanatini tesvik etmeye yonelik faailyetler,

e Zanaat ve halk sanatiyla ilgili mevcut yapilar ve etkinlikler.

Zanaat ve halk sanatlari sehirleri sunlardir (UCCN, 2018b): Duran (Ekvator
Cumhuriyeti), Sasayama (Japonya), Jacmel (Haiti), Bamiyan (Afganistan), Chordeleg
(Ekvador), Gabroro (Bulgaristan), Jodo Pessoa (Brezilya), Carrara (italya), Jaipur
(Hindistan), Nassau (Bahamalar), Icheon (Kore), Isfahan (Iran Islam Cumhuriyeti),
Hangzhou (Cin), Seki (Azerbaycan), Baguio (Filipinler), Asvan (Misir), Kahire (Misir),
Kanazawa (Japonya), Ouagadougou (Burkina Faso), Kiitahya (Tiirkiye), Tétouan (Fas),
Lubumbashi (Kongo Demokratik Cumhuriyeti), Limoges (Fransa), Al-Ahsa (Suudi
Arabistan), Tunus (Tunus), Madaba (Urdiin), Carrara (Italya), Porto Novo (Benin),
Jingdezhen (Cin), Pekalongan (Endonezya), Paducah (A.B.D.), Barcelos (Portekiz),
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Fabriano (Italya), Chiang Mai (Tayland), San Cristobal de las Casas (Meksika), Sokodé
(Togo), Suzhou (Cin). Bu sehirlerin Ag’a katilmalarina neden olan ortak ozellikleri
arasinda el sanatlari, sanat miizeleri, sergiler, fuarlar, dokuma, ¢ini gibi kiiltiirel unsurlarin
oldugu gériilmektedir. Ornegin, Icheon sehrinde bulunan seramik kdyiinde 300’den fazla
seramik tireten yerel firma bulunmaktadir. Yerel igletmeler ve zanaatkarlarla birlikte egitim
Ogretim kismina da agirlik verilmektedir. Bu dogrultuda, zanaat ve halk sanatlar1 igin
kurulan akademik topluluklar, tarihi taslar ve tabletler lizerine akademik arastirmalar
yapmakta ve bu sayede sehrin halk sanati ve el sanatlar1 gelenegini siirdiirmeye katkida

bulunmaktadir (Yal¢in, 2016: 27).
2.3.5.3. Edebiyat Sehirleri

Edebiyat sehirleri edebiyat eserleriyle 6n plana ¢ikan, bu yonde ulusal ve uluslararasi
yayimlar yapan sehirleri kapsamaktadir. Edebiyat sehri olma siirecinde sehirlerden

gerceklestirmesi beklenen unsurlar asagida yer almaktadir (UNESCO, 2018):
e Yayinevlerinin ve yayin girisimlerinin niteligi, niceligi ve gesitliligi,

e Ilk, orta ve yiiksekdgretimde yerli veya yabanci edebiyata odaklanan egitim

programlarinin niteligi ve niceligi,
e Kentsel kalkinmada, edebiyat, tiyatro ve/veya siirin temel rol oynamasi,

e Yerli ve yabanci edebiyatin tesvik edilmesi amaciyla edebiyat etkinliklerine ve

festivallerine ev sahipligi yapmakta deneyim sahibi olmasi,

e Yerli ve yabanci edebiyatin korunmasina, tesvikine ve yayilmasina adanmis

kiitliphaneler, kitabevleri ve kamusal veya 6zel kiiltiirel merkezlerin varligi,

e (Cesitli ulusal diller ve yabanci dillerden edebiyat eserlerinin g¢evirisini yapmak ve

yayinlamak i¢in yapilan ¢alismalarin varhigi,

e Edebiyatin tesviki ve edebiyat lriinlerinin tanitimimin gii¢lendirilmesi amaciyla

medyanin aktif katilima.

Barcelona (Ispanya), Utrecht (Holanda), Edinburgh (Birlesik Krallik), Heidelberg
(Almanya), Granada (Ispanya), Lillehammer (Norveg), Ljubljana (Slovenya), Lviv
(Ukrayna), Manchester, Dunedin (Yeni Zelanda), Dublin (irlanda), Obidos (Portekiz),
Norwich (Birlesik Krallik), Melbourne (Avustralya), Milan (italya), Prag (Cek
Cumhuriyeti), lowa (A.B.D.), Montevideo (Uruguay), Nottingham (Birlesik Krallik),
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Krakov (Polonya), Ulyanovsk (Rusya Federasyonu), Tartu (Estonya), Reykjavik (izlanda),
Seattle (A.B.D.), Québec (Kanada), Bagdat (Irak), Bucheon (Kore) sechirleri edebiyat
sehirler agr tiyeleridir (UCCN, 2018b).

2.3.5.4. Miizik Sehirleri

Bolgeye 6zgii miizik kiiltliriiniin oldugu miizik sehirleri, bu dogrultuda bilinen
etkinlikler diizenlemektedir. Miizik sehirleri i¢in uygulanmasi gereken hususlar asagida

belirtilmistir (UCCN, 2014: 27):
e Miizik faaliyetlerinin yiiriitiildiigii bir merkez olarak taninma,

e Ulusal ve uluslararas1 diizeyde miizik festivalleri ve etkinlikleri diizenlemede

deneyim sahibi olma,
e Miizik endiistrisinin her agamasinin tesvik edilmesi,

e Miizik ilizerine uzmanlasmis okullar, konservatuarlar, akademiler ve yiiksekdgretim

kurumlarmin varhigi,

e Amator koro ve orkestralar da dahil olmak iizere miizik egitimi i¢in resmi olmayan

yapilarin olmasi,

e Miizigin belli tiirlerine ve/veya farkli iilkelerden miizige adanmis yerel veya

uluslararasi platformlarin olusturulmasi,
e Miizik iiretmeye ve dinlemeye uygun kiiltiirel alanlarin saglanmasz.

Kriterlerin bir kismmi ya da tamamini saglayan ve liye sehir olarak gelisimini
stirdiirmeye devam eden sehirler su sekildedir (UCCN, 2018b): Adelaide (Avustralya),
Almati (Kazakistan), Salvador (Brezilya), Brazzaville (Kongo Cumhuriyeti), Brno
(Cekya), Chennai (Hindistan), Mannheim (Almanya), Varanasi (Hindistan), Auckland
(Yeni Zelanda), Gent (Belgika), Kansas (A.B.D.), Amarante (Portekiz), Glasgow (Birlesik
Krallik) , Kinshasa (Kongo Demokratik Cumbhuriyeti), Liverpool (Birlesik Krallik),
Hanover (Almanya), Bogota (Kolombiya), Pesaro (italya), Kingston (Jamaika),
Norrképing (Isveg), Sevilla (ispanya), Hamamatsu (Japonya), Daegu (Kore), Morelia
(Meksika), Praia (Cabo Verde), Medellin (Kolombiya), Bolonya (italya), Katowice
(Polonya), Idanha-a-Nova (Portekiz), Frutillar (Sili), Tongyeong (Kore).
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2.3.5.5. Sinema/Film Sehirleri

Sinema/film temasina iiye olan sehirler, bu konuda gelisim gostermekte olan
sehirlerdir. Bu sehirler, bdlgenin sinema/film kiltliriiniin yan1 sira diger iilkelerdeki
sinema/film kiiltiirleriyle de yakindan ilgilidir. Bu dogrultuda diger iiye sehirlerle ortaklasa
film festivalleri diizenlemekte ve ortak filmler ¢ekilmektedir. Sinema/film schirlerine

bagvuracak sehirler igin belirlenen kriterler asagidaki gibidir (UNESCO, 2018):
e Sinema ile ilgili mevcut altyap,

e Filmlerin tiretimi, dagitimi ve ticareti ile ilgili kurulmus olan giiclii baglantilarin

varligi,
e Filmler ile ilgili etkinliklerde (festivaller, gdsterimler, vb.) deneyim sahibi olma,
e Yerel, bolgesel ve uluslararasi diizeyde isbirlik olusturmaya yonelik girisimler,

e (Cesitli film ile ilgili alanlarda (arsivler, miizeler, 6zel koleksiyonlar ve/veya film

enstitiileri) miras kalan sinema degerleri,
e Sinema iizerine mevcut okullar ve egitim merkezleri,

e Yerli veya ulusal olarak iiretilen ve/veya prodiiksiyonu yapilan sinema eserlerinin

uluslararasi diizeyde dagitima,
e Yabanci filmler iizerine bilgi paylasimini tesvik eden girisimler.

Sofya (Bulgaristan), Bitola (Makedonya), Busan (Kore), £.6dZ (Polonya), Bradford
(Birlesik Krallik), Yamagata (Japonya), Qingdao (Cin), Santos (Brezilya), Galway
(Irlanda), Bristol (Birlesik Krallik), Sidney (Avustralya), Terressa (ispanya) ve Roma
(Italya) sehirleri film sehirlerinin tamamim olusturmaktadir (UCCN, 2018b). Antalya,
UNESCO sinema/film sehri temasi i¢in uygunlugu degerlendirilen sehirlerden biridir. Bu
yonde yapilan nitel bir caligmada, sehrin bu tema i¢in gerekli kriterleri sagladigi ve Ag’a
dahil olabilmesi durumunda gelisimin daha hizli devam edebilecegi belirtilmistir (Ajanovic
ve Cizel, 2015).

2.3.5.6. Medya Sanatlar1 Sehirleri

Medya sanat sehirleri teknoloji ile Kkiiltiirin bir arada bulundugu sehirlerdir.
Teknolojik gelismelerin sehrin kiiltiirel yapisina zarar vermeden uyarlandigi bu sehirlerin

ekonomik, kiiltiirel ve sosyal gelisiminde dijital teknoloji kullanilmaktadir. Bu sekilde,
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sehrin hem kiiltirel hem de modern yapisi korunmakta ve gelistirilmektedir. Medya
sanatlar1 sehirlerine basvuracak sehirler igin belirlenen kriterler asagidaki gibidir

(UNESCO, 2018):
e Dijital teknolojilerin etkiledigi kiiltiirel ve yaratici endiistrilerin gelisimi,

e Kentsel yasamin iyilestirilmesine katkida bulunan medya sanatlarmin bir araya

getirilmesi,
e Yerel halkin katilim1 ile elektronik sanat formlarinin biiytimesi,

e Dijital ekonomik kalkinma yoluyla kiiltiirel unsurlara daha hizli ve genis erisim

imkani olusturulmasi,
e Medya sanatgilari i¢in stiidyo alanlariin varlig.

Dakar (Senegal), Austin (A.B.D.), Kosice (Slovakya), Lyon (Fransa), Gwangju
(Kore), Enghien-les-Bains (Fransa), Braga (Portekiz), Guadalajara (Meksika), York
(Birlesik Krallik), Changsha (Cin), Tel Aviv-Yafo (israil), Linz (Avusturya), Durban
(Gliney Afrika), Toronto (Kanada), Sapporo (Japonya) s6z konusu temaya liye schirler
arasinda yer almaktadir (UCCN, 2018b). Bu sehirlerden Lyon, bilgisayar oyunlari ve dijital
ekipmana yonelik sektorleriyle baglantili olan bir sehirdir. Her yil kamu sektorii, biitge
harcamalarinin yaklagik % 20'sini medya sanatinin gelisimine ayirmakta ve yil icinde

bircok medya sanat etkinligi diizenlemektedir (Namyslak, 2014: 2413).
2.3.5.7. Gastronomi Sehirleri

Gastronomi sehirleri, yaraticilikla ve yenilikle baglantili sehirlerdir. Gastronomi,
iretim agamasindan tiiketime kadar tiim siirecleri kapsamaktadir. Gastronomi merkezli
yaratic1 pazarlarin ortaya ¢ikmasi sadece film ve televizyon, yayin, reklam, internet ve
benzeri alanlarinda degil, ayn1 zamanda yaratic1 potansiyelin gergek tiriinlere ¢evrilmesinin
onilinii agmaktadir (Xiaomin, 2017: 58-59). UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 tarafindan
gastronomi sehri iiyesi olabilmek i¢in belirlenen kriterler asagidaki gibidir (UCCN, 2014:
15):

e Kent merkezi ve/veya bolgenin karakteristigi olan iyi gelismis gastronominin varligi,

e Cok sayida geleneksel restoran ve/veya sefi biinyesinde barindiran canli bir

gastronomi toplulugunun bulunmasi,
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e (Geleneksel mutfakta kullanilan i¢ kaynakli malzeme bulunmasi,

e Endiistriyel/teknolojik gelismeler karsisinda ayakta kalabilmis yerel bilgi, geleneksel

mutfak uygulamalar1 ve metotlari,
e (Geleneksel gida marketleri ve geleneksel gida endiistrisi,

e Gastronomi festivaller, oOdiiller, yarigmalar ve diger genis kapsamli tanmirlik

faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegi,
e Dogaya sayg1 ve siirdiiriilebilir yerel iirlinlerin tesvik edilmesi,

e Kamuoyunun takdirine ¢alismak, egitim kuruluslarinda beslenmenin tesvik edilmesi,

biyocesitliligi koruma programlarinin as¢ilik okullar1 miifredatina dahil edilmesi.

Gastronomi Agt’na iiye olan ilk sehir Popayan’dir. 2005 yilinda ilk iiyelikten on iki
y1l sonra toplam yirmi alti gastronomi sehri programa dahil olmustur. Tablo 2.3’te

Yaratici Sehirler Ag1 gastronomi sehirleri yer almaktadir.

Tablo 2.3.: Yaratici Sehirler Agi Gastronomi Sehirleri

Sehir Yil Ulke Gelismislik Diizeyi
Hatay 2017 Tiirkiye Geligsmekte olan
San Antonio 2017 Amerika Birlesik Devletleri Gelismis

Macao 2017 Macao Ozel Yénetim Bolgesi | Gelismekte olan
Panama 2017 Panama Geligsmekte olan
Paraty 2017 Brezilya Gelismekte olan
Buenaventura 2017 Kolombiya Gelismekte olan
Cochabamba 2017 Bolivya Gelismekte olan
Alba 2017 Italya Gelismis
Tucson 2015 Amerika Birlesik Devletleri Gelismis

Rasht 2015 Iran Islam Cumhuriyeti Gelismekte olan
Burgos 2015 Ispanya Gelismis
Bergen 2015 Norveg Gelismis
Gaziantep 2015 Tiirkiye Gelismekte olan
Dénia 2015 Ispanya Gelismis
Ensenada 2015 Meksika Gelismekte olan
Phuket 2015 Tayland Gelismekte olan
Belém 2015 Brezilya Gelismekte olan
Parma 2015 Italya Gelismis
Shunde 2014 Cin Geligmekte olan
Florianopolis 2014 Brezilya Gelismekte olan
Tsuruoka 2014 Japonya Gelismis

Zahle 2013 Liibnan Gelismekte olan
Jeonju 2012 Giiney Kore Gelismis
Ostersund 2010 Isveg Gelismis
Chengdu 2010 Cin Gelismekte olan
Popayan 2005 Kolombiya Gelismekte olan

Kaynak: UCCN, 2018a; Xiaomin, 2017: 59.
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Tablo 2.3’te yer alan bilgiler dogrultusunda, UNESCO Gastronomi Sehirleri iiye
sayisinda 2015 ve 2017 yillarinda biiyiik artis olmustur. Tiirkiye’den iki sehrin bu temaya
iiye oldugu goriilmektedir. Gaziantep 2015 yilinda {iye olmaya hak kazanirken, Hatay 2017
yilinda iiye sehirler arasina dahil olmustur. Uye sehirlerin bulundugu iilkelerin gelismislik
diizeyine bakildiginda gelismekte olan iilkelerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Gelismis
tilkelerle gelismekte olan iilkelerin bir arada Ag’da yer almasi yapilan isbirlikleriyle
gelismekte olan iilkelerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel anlamda ilerlemesine katk1

saglayacag soylenebilir.

Uyelik siirecinde belirli kriterlerin yerine getirilmesi gerekmektedir. Kriterlerin
saglanmasinin sehirlerin  gelisimi  agisindan olduk¢a Onemli oldugu sdylenebilir.
Markalasma sehirler i¢in bir 6diil kapsaminda degerlendirilebilir. Sekil 2.6’da, UNESCO

Yaratic1 Sehir Gastronomi Odiilii'niin sonucu olan ortak marka semas: gosterilmektedir.

Sekil 2.6.: UNESCO Yaratict Kent Gastronomi i¢in Ortak Marka Semasi

Ureticilerin girisimi —> Birlesmis Milletler ve sehir

UNESCO Yaratici Sehirler Agi Gastronomi
temasi ile ortak markalasma faaliyeti

Turist Sehir sakinleri

Yatirimei Sehir igletmeleri
Katilimcilara Yararlari

Kaynak: Pearson ve Pearson, 2017: 347.

Sekil 2.6’da yer alan bilgilerde tiretici girisimi sonucunda bir araya gelen Birlesmis
Milletler ve sehirler ile turist, yatirimcei, yerel halk ve yerel isletmelerin dahil oldugu sistem
UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Gastronomi temasini olusturmaktadir. Bu isbirligi ile
birlikte ortaya c¢ikan olusum kapsaminda ise, markalagmada ortak bir yap1 6n plana
cikmaktadir. Diger bir ifade ile Birlesmis Milletler birlestirici bir rol {istlenerek,
olusturdugu UNESCO Yaratici Sehirler Gastronomi 6diil siirecini yonetmektedir. Bu 6diile
ulasmak isteyen sehirler bu siirecte, farkli yatirimcilarin destek ve girisimlerini

degerlendirmektedir (Pearson ve Pearson, 2017: 347).
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Gastronomi sehirleri, turizm ve tarim, lojistik gibi bir¢ok sektorii birbiriyle baglantili
hale getirerek ekonomik kalkinmay1 saglayan sehirler olarak da tanimlanmaktadir. Bu
sehirler, insanlarin yasam kalitesini yiikseltirken ayni1 zamanda gastronomi ile ilgili bilgi ve
becerilerini arttirmaktadir (Akin ve Bostanci, 2017: 114). Bu durumla birlikte, her sehrin
sahip oldugu gastronomik degerler farklilik gostermektedir. Degerlendirme raporlarinda bu
farklarin daha belirgin oldugu anlasilmaktadir. Bu kapsamda UNESCO tarafindan
paylasilan dort farkli sehre ait degerlendirme raporlar1 incelendiginde, gelisim maddeleri

benzer olmasina karsin igeriklerin farkli oldugu goriilmektedir.

Zahle sehrinin degerlendirme raporunda, sehrin tarim ve turizm temelinde gelisim
gosterdigi belirtilmektedir. Bu dogrultuda, o6zellikle ciftcilerin {iriin yetigtirmelerini
kolaylastirmaya yonelik yatirnmlar yapildigi ve ciftgilerle yakin ¢alisma programlari
olusturuldugu vurgulanmaktadir. Bununla birlikte, belediyenin tamamen UNESCO-
Gastronomi Programi'na adanmis yerel bir STK olusturmak icin ¢alisma yaptigi ifade
edilmektedir. Bu dogrultuda, olusturulacak sivil toplum kurulusunun, Zahle sehri i¢in ortak
bir amaci ve vizyonu paylasan paydaslardan olusacagi belirtilmektedir. Bu sayede, ayni
ilgi alanlarmi paylasan kisilerin program diginda kalmamasi saglanacaktir (UNESCO,
2017a: 5-8). Chengdu degerlendirme raporunda ise, sehrin yerel gelisimi alt1 baglik altinda
incelenmistir. Bu basliklar; bilingli olarak artan girisimcilik, gurme ve gezi festivalleri,
yaraticilik ve tasarim haftasi, yerel restoranlarda temiz enerji kullanimi, miras degerinde
geleneksel yemekler, yaratic kiiltiir sistemi olarak belirlenmistir (UNESCO, 2017b: 3-6).
Jeonju degerlendirme raporunda ise sehrin, kiiltiirel ve geleneksel yemekleri koruma ve
ulusal ve uluslararasi seviyede tanitma amaciyla, kamu kurumlari ve 6zel kurumlarla
birlikte ¢alisarak egitim programlari, gastronomi festivalleri, siirdiiriilebilir sehir gelisimi

konularina agirlik verdigi belirtilmektedir (UNESCO, 2017c: 1).

Ostersund degerlendirme raporunda yer alan bilgilere gore, birincil iireticilerin, gida
tireticilerinin, restoranlarin, yoresel yemeklerin ve turizmin gastronomi i¢in ulusal ve
bolgesel aglarin ¢aligmalar1 kabul edilmektedir. Projenin hedefi bolgenin kiiltiirel ve dogal
degerlerine odaklanarak gastronominin, bolgesel ve kentsel kalkinmaya katkisin
saglayarak; iirlinlere ve hizmetlere deger kattig1, sehrin ¢ekiciligini arttirdigr ve yerel is
i¢in artan bir bliylime sagladigi essiz bir profil yaratmaktir. Projenin amaci dogrultusunda,
"Gastronomi, Kiiltiir ve Turizm" temali gida deger zincirinde is gelistirmek, kiiltiir ve

yaratici sektorlerdeki paydas ve girisimcilere yonelik kosullarin daha iyi anlasilmasi i¢in
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belediye  orgiitlerinin  kiltirle  ilgili  is  boliimlerinde  personel  yetistirmek
planlanlanmaktadir. Proje, yaratici sektordeki yerel sirketler i¢in artan karliliga, dis
pazarlarla is ortakliklar1 gelistirmeye ve miisterilerin ihracat ve takas yetenegini

gelistirmeye odaklanmaktadir (UNESCO, 2017d: 6-9).

Uyelik izleme raporunu 30 Kasim 2019 tarihinde UNESCO’ya teslim edecek olan
Gaziantep’te klavuz niteliginde bir ¢alisma mevcuttur. S6z konusu ¢alismada, oncelikle
sehrin mevcut yaratict sektorlerinin listesinin hazirlanmasini ve bu sektorler igerisinde
gastronominin ekonomik ve kiiltiirel degerinin belirlenmesini, kentin yaratici
enddstrilerinin haritalandirilmasini iceren 6z degerlendirme raporunun olusturulmasinin
gerekliligi belirtilmektedir. Oz degerlendirme raporu sonrasinda olusturulacak iiyelik
izleme raporunun yeterli bir i¢erige sahip olabilmesi i¢in yerel yonetimin, 6zel sektoriin ve
sivil toplum kuruluslarinin isbirliginin 6nemi vurgulanmaktadir. Bununla birlikte, yapilan
ve planlanan caligmalarin diizenli olarak medya araciligiyla tanitilmasi ve giindemde

tutulmasinin 6nem arz ettigi ifade edilmektedir (Akinci ve Bostanci, 2017: 122).

Uye izleme raporlarmin yam sira, UNESCO Yaratici Sehirler A1 gastronomi
temasinin faaliyetlerine ve degerlendirilmesine yonelik bir rapor hazirlanmistir. Bu raporda

asagidaki bilgiler yer almaktadir (UNIMC, 2014):

1. Cesitli gastronomi sehirlerinin temsilcileriyle yapilan bazi goriismeler, UNESCO'nun
Gastronomi Yaratict Sehirleri olarak adlandirilmasinin, her bir sehir markasinin ve
sehir bilincinin degerini arttirdigini géstermistir.

2. Gastronomi sehirleri, Kkiiltlirel yetkinliklerinin diinya vatandaslari tarafindan
taninmasint beklemektedir. Ayn1 zamanda, kiiltiir endiistrisinin yani sira turizm
endiistrisinin gelisecegi ve yerel halkin kendilerine ait olan kiiltiirel varliklar
hakkinda yeni anlayislara sahip olacagi ongoriilmektedir.

3. Her sehir, gastronomi tanitimi deneyimini paylasarak ve yemek festivallerine
katilarak diger gastronomi iiyesi sehirlerle iletisim halinde bulunmaktadir.

4. Sehirler, karsilikli degisimi ve birbirleriyle isbirligini genisletmeyi kabul etmektedir.

5. Bu deneyime dayanarak, gastronomi schirleri diger ag schirleri ile iletigsimi
giiclendirmeye, yerel gastronomiyi yurtdisina tagimaya hazirlanmaktadir.

6. Gastronomi, miizik, el sanatlari, film, edebiyat, vb. gibi c¢esitli kiiltiirel temalari
kullanarak, gastronomi sehirleri, kiiltiirel ¢esitliligi tesvik etmek i¢in diger

kategorilerde Yaratic1 Sehirler Agi ile biitiinctil bir sistemi kurmak istemektedir.
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Programa dahil olan sehirlerin ortak 6zellikleri arasinda yoresel {irlinlerin 6n plana
¢ikarilmasi ve bu irilinler ile baglantili festivallerin diizenlenmesi yer almaktadir. Bu
dogrultuda yaratic1 gastronomi sehrilerinden biri olan Gaziantep, Fistik Kiiltiir ve Sanat
Festivali ile gastronomi, miizik, edebiyat ve halk sanatin1 bir araya getiren genis
yelpazesiyle, kentin canlanmasina biiyiik katki saglamistir. Gaziantep'in eski Ipek Yolu
tizerindeki konumundan dolay1 yerel mutfaginin ¢esitliligini paylagsmak i¢in neredeyse tiim
sehri bir araya getiren ti¢ gilinliik bir etkinlik olan Shira Festivali bu etkinliklerden bir
tanesidir. Bugiine kadar kullanilmayan antep fistiginin kabuklari, hem endiistriyel hem de
konut kullaniminin faydasi i¢in ongoriilen yenilik¢i bir enerji kaynagina doniistiiriilerek
yenilenebilir enerji liretimi ile uyumlu hale getirilmistir. Bununla birlikte, belediye, iklim
degisikligi eylem plani, bir ¢evre koruma plan1 ve bir eko-parkin olusturulmasi gibi birgcok
cevresel ve ekolojik programla kentsel yasam kalitesini iyilestirmeyi ve siirdiiriilebilir

kalkinmay1 desteklemektedir (https://en.unesco.org/).

Tsuruoka da iiye sehirlerden bir tanesidir. Tarim, yiyecek ve i¢ecek hizmetleri gibi
Tsuruoka'daki gidayla ilgili endiistriler, sehrin gelecegi icin umut veren sektorler olarak
belirtilmektedir. Tsuruoka, ayni zamanda sehrin gastronomi geleneginden gelen
yeteneklere ev sahipligi yapmakta ve sehirde linlii tarimcilar, iinlii sefler bulunmaktadir.
Bu dogrultuda, sehirdeki ciftciler, asgilar ve sefler, Tsuruoka'daki gercek yaraticilar ve
sanatcilar olarak degerlendirilmektedir. Universiteler ve arastirma tesisleri ayn1 zamanda
gastronomi ile ilgili konular1 kesfetmektedir. Ornegin, akademisyenler yerel bitkileri
“yasayan kiiltiirel varliklar” olarak incelemekte ve degerlendirmektedir. Tsuruoka’da,
vatandaslarin, endiistrinin, akademinin ve hiikiimetin bir isbirligi olarak kurulan
Gastronomi Tanitim Konseyi'nin Onciiliigiinde, geleneksel mutfagin aktarimi ile yerli

tirtinlerin tiretimini ve kullanimini tesvik etmektedir (https://en.unesco.org/).

Akademik yazinda, gastronomi sehirleri ile ilgili smirli sayida ¢alisma
bulunmaktadir. Calismalarin 6zellikle sehirlerin programa katilma potansiyeli iizerinde
oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismalardan bir tanesi Lyon sehrinin iki temaya dahil olabilme
potansiyeline yoneliktir. Lyon sehri, 2008 yilinda UNESCO medya sanat sehri kategorisine
dahil olmustur. Barbosa (2016: 131) tarafindan yapilan ¢alisma turistlerin ve yerel halkin
Lyon sehri igcin UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 temlarindan hangisinin uygun olduguna
yonelik algisin1 anlamaya yoneliktir. Bu dogrultuda, turistlere ve yerel halka sehrin dahil

olabilecegi en uygun temanin hangisi oldugu sorulmus ve gastronomi temasi cevabinin
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cogunlugu olusturdugu belirtilmistir. Calismanin sonucunda, katilimcilarin Lyon sehrini
bir medya sanatlar1 sehri olarak gérmemeleri ve bununla ilgili bilgi sahibi olmamalarinin

dikkat ¢ekici oldugu vurgulanmaktadir.

UNESCO gastronomi sehirleri arasina katilma potansiyeline yonelik yapilan bir
diger calismada Malezya’'nin Penang eyaletinin baskenti George Town sehri
degerlendirilmistir. Sehrin gastronomik kiiltiiriiniin, sehrin kimligini, imajin1 ve markasini
yansittigi belirtilmistir. Ozellikle yoresel sokak yemeklerinin bu durum igin &nemi
vurgulanmistir. Sehrin gastronomi sehri kapsaminda degerlendirilmesinin kamu sektorii ve
0zel sektor tarafindan da desteklendigi ve siirdiiriilebilir sehir gelisimi i¢in 6nemli oldugu

ifade edilmistir (Leng ve Badarulzaman, 2014: 328).

George Town’un UNESCO Gastronomi sehri olabilme potansiyeli ile ilgili nicel
yontem kullanilarak yapilan bagka bir calismada, Malezya mutfaginin yerel ve kiiltiirel
yemeklerinin yerli ve yabanci turistler i¢in sehrin gastronomi imaji olusturmada etkisi ve
turistlerin yoresel mutfakla ilgili memnuniyet diizeyi dl¢lilmistiir. Calismanin sonucunda,
George Town sehrinin turistlerde gastronomi sehri imajini olusturdugu ve yerel mutfagin
turistlerin memnuniyet diizeyini yiikselttigi belirtilmistir (Khoo ve Badarulzaman, 2014:
384).

Gastronomi temasina iiye olan Chengdu ve Popayan sehirlerinin gelisimini
degerlendirmeye yonelik yapilan c¢alismada, her iki sehir i¢in de gastronomi igerikli
festivallerin, etkinliklerin, yoresel yemek kurslarinin 6nemi vurgulanmistir. Ag’a tiye ilk
sehir olan Popayan i¢in 6zellikle profesyonelleri, arastirmacilar1 ve ziyaretgileri bir araya
getiren sergilerin bu gelisime katki sagladig belirtilmektedir. Bu dogrultuda, yoreye 6zgii
bitkilerden hazirlanan diyet ilaclari, yoresel yemek yapimi ve tadimi, sarap tadimi bu
sergilerin igerigini olusturmaktadir. Chengdu sehri i¢in ise festivallerin yani sira yoresel
yemek turlarinin diizenlenmesi, uluslararas1 gastronomi etkinlikleri, diger iiye sehirlerle
isbirligi i¢inde olunmasinin programin sehre kattig1 avantajlar olarak siralanmaktadir (Lee,

2012: 104-105).

UNESCO yaratict sehirler ag1 gastronomi temasiin Cin i¢in degerlendirildigi bir
calismada, bu temada yer alan Chengdu ve Shunde sehirleri disinda iilkedeki bir¢ok sehrin
de bu kriterleri sagladigi ifade edilmektedir. Ancak, zengin bir mutfaga sahip olan
sehirlerin gerekli adimlar atarak bu temaya dahil olmadiklar1 ve bu adimlarin atilmasi igin

tic konuya dikkat edilmesi gerektigi belirtilmektedir. Bu konulardan biri, gastronomi
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faaliyetlerinin yaratilmasi ve yaratici sektorlerin yenilik¢i biiylime stratejisinin temeli
olarak gelistirilmesi yoluyla endiistriyel ve fonksiyonel sinirlarin kaldirilmasidir. Diger
konu gastronomiyi daha genis kentsel gelisim sisteminde Onemli bir bilesen haline
getirmektir. Son konu olarak da, gastronomi ile ilgili yaratici aktivitelerin desteklenerek
isletme modellerinin yeniden diizenlenmesini amaglayan yenilikg¢i bir kentsel ortami tesvik

etmektir (Xiaomin, 2017: 65).

Mardin sehrinin gastronomi temasina iiye olabilme potansiyelinin sehrin paydaslar
ile degerlendirildigi ¢alismada UNESCO Yaratict Sehirler Agi ile ilgili paydaslarin yeterli
diizeyde bilgi sahibi olmadig1 belirtilmistir. Calismanin sonucunda gastronomi turizmi ile
ilgili bilginin mevcut oldugu ifade edilmistir. Bununla birlikte, Mardin mutfaginin yoresel
yemekler konusunda 6nemi vurgulanmis ve bu kapsamda gerekli destegin saglanmasiyla
birlikte kisa siirede dnemli ilerleme saglanmasina yoénelik potansiyel bulundugu ifade

edilmistir (Glirbiiz, vd., 2017: 124).

Bitlis’in gastronomi sehri olabilme potansiyelini degerlendiren bir ¢aligmada sehrin
bu kapsamdaki degerleri incelenmistir (Aring, 2017: 102-104). Calismada, Bitlis’in yerel
mutfaginin zenginliginden bahsedilerek, bolgedeki diger kiiltiirel degerlerle birlikte 6n
plana cikabilecek bir sehir oldugu soncuna ulasilmistir. Ayrica, sehrin gastronomi sehri

olabilmesi i¢in merkezi ve yerel yonetimin desteginin gerekliligi vurgulanmistir.

2015 yilinda gastronomi sehri olan Gaziantep i¢in 175 dgrencinin katilimiyla nicel
bir ¢alisma yapilmistir (Akin, 2018: 310-311). Calismanin iki amaci bulunmaktadir.
Birinci amag, Gaziantep’in gastronomi sehri olmasini saglayan unsurlar ile arastirmaya
katilan 6grencilerin demografik 6zellikleri arasindaki farkliligi belirlemektir. Calismanin
ikinci amaci ise katilimcilarin i¢in Gaziantep’in gastronomi sehri olmasini saglayan
unsurlarin neler oldugunu tespit etmektir. Caligmanin sonucunda, Gaziantep’in 6n plana
cikan yoresel iirlinleri, yemekleri ile ilgili bilgi verilerek bunlarin taninirhigmin sehrin
gastronomi sehri olmasindaki 6nemi vurgulanmistir. Bunun yani sira caligmada, yerel
yonetimin siirece dahil olmasmin Ag’a katilma siirecinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu

belirlenmistir.



UCUNCU BOLUM
CANAKKALE’NIiN UNESCO YARATICI SEHIRLER AGI
GASTRONOMI TEMASI KAPSAMINDA POTANSIYELININ
DEGERLENDIRILMESI

Calismanin ficlincii boliimiinde ilk olarak arastirmanin amaci, 6nemi, sorunsali,
yontemi, kapsami, 6rneklemi ve arastirmada kullanilan veri toplama teknikleri ile ilgili
bilgiler verilmektedir. Bolimiin devaminda, ¢alismayla ilgili bulgulara yer verilerek elde

edilen veriler ortaya konmaktadir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi
Calismanin amacini, Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na gastronomi
temasi agisindan katilma durumunun degerlendirilmesi kapsaminda siirdiiriilebilir yaratici

turizm potansiyelinin incelenmesi olusturmaktadir.

Sanayi toplumunun olusumuyla birlikte insanlarin hizla artan dinlenme ihtiyaci ve
teknolojik gelismeler, turistlerin istek, ihtiyag ve beklentilerinin siirekli degiserek
bireysellesmesine neden olmustur. Bu dogrultuda turizm pazarinda bu beklentileri
karsilamaya yonelik rekabet avantaji saglamak amaciyla ortaya g¢ikan Ozel ilgi turizmi
kapsaminda turizmin temel cesitlerinden olan kiiltiir turizminde de farklilasmaya
gidilmistir. Turistlerin gittikleri yerlerin gelenek ve goreneklerini 6grenmeye yonelik
faaliyetlere aktif olarak katilmalarmi ve bunun sonucunda kendilerini gelistirmelerini

amagclayan yaratici turizm de bu farklilastirmanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir.

Yerel degerlerin korunmasmi ve siirdiiriilebilirligin  saglanmasini temel alan
UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Programi igerisinde yer alan ulusal ve uluslararasi
tesvikler, yaratici turizmin arz ve talep yoniinden Onemini gostermektedir. Birgok
medeniyete ev sahipligi yapmis olan Canakkale’nin kiiltiirel ¢esitliliginin UNESCO
Sehirler Ag1 Programi kapsaminda incelenerek gastronomi temasi agisindan programa
katilma potansiyelinin degerlendirilmesi ve elde edilen bulgularin yerel yonetimlerle
paylasimi saglanarak ortak calisma yapilmasi diisiincesi de c¢alismanin Oonemini ortaya

koymaktadir.
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3.2. Arastirmanin Sorunsah
Calismanin amaci ve onemi dikkate alinarak olusturulan sorular asagidaki sekildedir:

1. Canakkale, UNESCO Yaratict Sehirler Ag Programi kapsaminda nasil

degerlendirilebilir?

2. Canakkale, UNESCO Gastronomi Sehirleri temasindaki kriterleri ne Olgilide

saglamaktadir?

3. Canakkale, UNESCO Gastronomi Sehirleri temasindaki hangi kriterler agisindan

desteklenmelidir?
3.3. Arastirma Yontemi

Bu c¢aligmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel arastirma, istatistiksel
prosediirler veya diger nicel araglar araciligiyla ulagilamayan bulgular1 iireten her tiirlii
arastirma olarak tanimlanmaktadir (Golafshani, 2003: 600). Nitel arastirmalarda, bir olaymn
derinlemesine anlasilmasini Saglamak i¢in tanimlarin 6tesine gegilmeye c¢alisilmaktadir
(Anyan, 2013: 1). Nitel arastirma, gozlemcinin aldigi notlar, yaptig1 roportajlar ve
sOylesiler, ¢ektigi fotograflar ve tuttugu kayitlar dahil olmak iizere bir dizi teknigin
kullanildig1 bir yotemdir. Nitel arastirma, bir olguyu ya da olayr yorumlayici, dogal bir
yaklasimi igermektedir (Denzin ve Lincoln, 2005: 3).

Sosyal bilimlerde nitel arasgtirma yontemi, sosyal ve Kkiiltiirel olgulari incelemek
amactyla kullanilmaktadir. Nitel arastirma yontemlerinin temel amaci, olaylar
katilimcilarin  goriislerinden ve Onemli, spesifik sosyal nedenlerden kavrayabilmektir.
“Nitel yontemler” “nicel” olamayan yontemleri ve teknikleri kapsayan bir terimdir. Nitel
yontemlerin ii¢ temel Ozelligi bulunmaktadir. Birincisi, nitel arastirmanin sonuclari
yonlendirilmemis kanit niteliginde degerlendirilmektedir. Ikinci dzellik, nitel arastimalarda
amag genelleme yapmak degil, elde edilen verilerin yorumlanmasidir. Ugiincii 6zellik ise,
nitel aragtirma yonteminde nicel verilere yer verilmemektedir (Toloie-Eshlaghy, 2011:

106-107).
3.3.1. Arastirmanin Kapsamm
Caligmada, yaratict turizm kapsaminda yerel isletmelerin ve diger paydaslarin

katilmi ile kiiltiirel degerlere sahip sehirlerin uluslararas: diizeyde temsil edilmesinin

onemi vurgulanmistir. Bu dogrultuda ele alinacak olan UNESCO Yaratici Sehirler Agi



74

Programinin, UNESCO Gastronomi Sehirleri temasinda belirtilen kriterlerin saglanmasinin

stirdiiriilebilirlige bulunacagi katkinin 6nemine de yer verilmistir.

3.3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calismada, Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Agi temalarindan olan
UNESCO Gastronomi Sehri’ne katilma potansiyeli degerlendirilmistir. Yiizyillardir gesitli
medeniyetlere ev sahipligi yapmis olan Canakkale’nin, zengin mutfak kiiltiiriine sahip
olmas1 ve bu kiiltiiriin dogal ortaminda korunmasinin miimkiin olmas1 sehrin arastirma
alan1 olarak sec¢ilme nedenlerini olusturmaktadir. Nitel ¢alismalarda se¢ilen 6rneklemin
istatistiki olarak genellenebilir sayiya ulagsma kaygisi olmadigindan, drneklem se¢imindeki
onemli nokta arastirmacinin ihtiyaci olan bilgiyi toplayabilecegi kisi sayisina ulagsmasidir
(Tiirniikli, 2000). Calismada katilimcilar, amacgli Orneklem dahilinde belirlenmistir.
Amaclh oOrneklem, calisma evreninin rastgele degil belirli 6zellikler dogrultusunda
secilmesini kapsamaktadir. Bu 6rneklem sec¢iminin bir 6zelligi, evrene genelleme yapma
kaygisinin bulunmamasidir (Boke, 2014: 125). Amagh orneklemin diger o6zelligi ise
orneklemi olusturacak kiitlenin aragtirma problemi ile ilgili bilgi sahibi olduguna inanilan
kisilerden segilmesidir (Altunisik, vd., 2007: 132). Bu dogrultuda ¢aligmada arastirmanin
amacima uygun kisilerle goriisme yapilmis ve katilimcilarin arastirma konusuna yonelik

bilgi ve diislincelerini anlamak i¢in ag¢ik u¢lu sorulara yer verilmistir (EK 2).

Nitel arastirmada, bilgilerin tekrarlanmaya baslamasi bilgilerin doyum noktasina
ulastigi anlamima gelmektedir. Bu durumda, tekrarin ilk goriildiigii yerde orneklem
biiyilikliigii sabitlenmeli ve veri toplama siireci Sonlandirilmalidir (Baltaci, 2018: 262).
Arastirmada yerel yoneticilerin, turizm igletmeleri yoneticilerinin ve konuyla ilgili diger
paydaslarin goriislerine yer verilmistir. Veri toplama siirecinde bilgi tekrarinin tespit
edildigi noktada 6rneklem sayisi sabitlenmistir. Bu dogrultuda, aragtirmanin 6rneklemini

Canakkale’deki 15 yerel paydas olugturmaktadir.
3.3.3. Veri Toplama Teknikleri

Nitel aragtirmada goriisme, gézlem ve dokiiman incelemesi en yaygin kullanilan veri
toplama teknikleridir. Bu teknikler tek olarak kullanilabilecegi gibi verilerin birbirini
desteklemesi amaciyla bir arada da kullanilabilmektedir (Yildirim, 1999: 10). Calismada
nitel yontem kullanilmis olup veri toplama teknikleri bu dogrultuda belirlenmistir.

Maxwell (1992) arastirma sirasinda yaygin olarak kullanilan {iggenleme yaklasimiyla, yani
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birden fazla veri toplama tekniginin kullanilmasiyla sistematik hata yapilmasi riskinin
Oniine gecildigini belirtmistir. Bu kapsamda, arastirmanin gegerlik ve giivenirligini
arttirmak amaciyla birden fazla veri toplama teknigi kullanilmistir. Veri toplama bu
calismada iki asamadan olusmaktadir. Ilk asama olarak dokiiman taramasi ile Canakkale
ile ilgili gastronomi turizmine yonelik yapilmis yazili materyallerden ve c¢aligsmalardan
yararlanilmistir. Ikinci asama olarak gbzlem ve goriisme teknikleri ile birincil veriler
toplanmistir (Saldamli, 2013: 49). Bu baglamda, festivallerde UNESCO Gastronomi

Sehirleri kriterleri dahilinde sinirlar belirlenerek gézlem yapilmistir.

Arastirmanin niteligi kapsaminda uygun goriilen yar1 yapilandirilmis goriisme
formunda temel sorulara yer verilmistir. Goriisme sorulari, Ohridska-Olson ve lvanov,
2010; Korez-Vide, 2013 c¢alismalarindan ve Giirbiiz, vd. (2017) tarafindan yapilmis olan
caligma sorularindan uyarlanarak hazirlanmigtir. Ayrica, cevaplayicinin ilgi ve bilgisi
dogrultusunda, verilecek yanitlara istinaden goriisme sirasinda konunun daha da
detaylandirilmasina yonelik sorulara da yer verilmistir. Goriismeler, 22.05.2018-

06.06.2018 tarihleri arasinda yapilmstir.
3.4. Arastirmanin Sinirlamalari

Arastirma kapsaminda 15 paydagsla goriisme yapilmis olmasi ¢aligmanin ilk sinirini
olusturmaktadir. Literatiirde yer alan calismalardan yararlanilarak arastirma sorularina
yonelik yart yapilandirilmis soru formu hazirlanmistir. Gortismeler sirasinda 15
katilimecidan 13°{i ses kaydi almmasma izin vermistir. Iki katilimer ise, kurumsal

kurallarindan dolay1 yanitlarini yazili olarak e-posta araciligiyla ulagtirmayi tercih etmistir.

Calisma, Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Gastronomi Temasi’na
yonelik smirlandirilmistir. Diger bir ifadeyle toplam yedi temasi bulunan programin

yalnizca gastronomi temasina yonelik inceleme yapilmistir.
3.5. Arastirma Verilerinin Analizi

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinde gegerli olan igerik analizi kullanilmuisitr.
Nitel bir ¢alismada agiklayici sonuglar elde edebilmek i¢in igerik analizi yapilmaktadir.
Icerik analizi, tiimevarimci bir yaklasima dayanmaktadir. Elde edilen veriler, arastirmaci
tarafindan sistematik bir sekilde once kavramsallastirilir ve kodlanir. Kodlanan veriler,
iligkilendirilerek kategorilere ayrilir. Arastirma problemine yonelik elde edilen bulgular;

tablo, grafik ve sekil yardimiyla raporlastirilir (Saruhan ve Ozdemirci, 2016: 369). Igerik
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analizinde, temalar olusturularak kavramsallagtirma kolaylastirilmaktadir. Temalarin
tanimlanmast siklik ve anlamlilik analizleri yardimiyla yapilmaktadir. Bu dogrultuda,
siklik analizine tabi tutulan veriler, metin igerisinde tekrar etme sikligma gore
degerlendirilmektedir (Altunisik, vd., 2007: 272). Katilimcilar, K kisaltmasi kullanilarak
kodlanmigtir. Metin igerisinde hangi katilimcinin  goriislerine yer verildiginin
anlagilabilmesi i¢in demografik bulgulara ait kisimda yapilan siralama (K: 1, K: 2, K: 3,...)

kullanilmustir.

Calismada, oOncelikle Canakkale geleneksel mutfagi ile ilgili bilgiler, ikincil
verilerden yararlanilarak aktarilmistir. Bu kisimda ayni zamanda, mutfagin taninmasina ve
gelisimine katki saglamasi amaciyla diizenlenen festivallerde yapilan gozlemlere iliskin
bilgiler de yer almaktadir. Goriisme kismina yonelik analizler igin icerik analizi
kullanilmistir. Bu kapsamda, oncelikle katilimcilarin izniyle yapilmis olan goriisme
kayitlar1 yaziya aktarilmistir. NVivo 12 Pro programindan yararlanilarak veriler
kategorilere ayrilmistir. Kullanim sikliklarina ve ortaya ¢ikan ortak anlamlar dogrultusunda
veriler iizerinde gerekli kisaltmalar yapilarak veriler indirgenmistir. Elde edilen
kategoriler, birbirleriyle iliskilendirilerek ortak kodlar elde edilmistir. Sonraki asamada

kodlar, alt temalara ayrilarak veriler detayli bir sekilde irdelenerek yorumlanmustir.
3.6. Arastirmanin Giivenirlik ve Gegerliligi

Aragtirmacinin  tarafsizligmi  korumasi ilkesi, nitel arastirmalarda caligmanin
gecerliliginin saglanmasi i¢in Onemli bir unsurdur. Gegerliligi saglayabilmek icin
calismada dogrudan alintilara yer verilerek gercekligin 6n plana ¢ikarilmasi ve bu sekilde
yazarin tarafsizligimi korumasi gerekmektedir. Calismada, katilimcilarin sdylemlerine
dogrudan yer verilerek gecerligin saglanmasi amaglanmistir (Karatas, 2015). Calismada
yer verilen bulgularin onceki c¢alismalarla benzerlik gostermesi de, arastirmanin

gecerliginin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Bilimsel bir calismada gecerlik kadar énemli olan diger bir kavram giivenirliktir.
Nitel ¢alismada giivenirlik kavraminin olgu ve olaylara bakis a¢ilarinin zamana ve mekana
gore farklilik gostermesinden kaynaklanan karmasik bir ozelligi vardir (Yildirim ve
Simsek, 2011). Calismada nitel arastirma yontemlerinde gegerliligi ve gilivenilirligi
saglayan Yontem I¢i Uggenleme (Triangulation) metodu kullanilmistir. Yéntem igi

ticgenleme kapsaminda, gozlem, dokiiman incelemesi ve goriisme teknikleri kullanilmistir.
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Bu sekilde, kullanilan teknikler birbirini tamamlamakta ve c¢alismanin gegerliligi,

giivenilirligi ve objektifligi artmaktadir (Bagkale, 2016).
3.7. Bulgular

Calismanin bulgular kisminda 6ncelikle dokiiman incelemesi sonucunda, daha sonra
ise yapilan gozlemlerden edinilen verilere yer verilmektedir. ilgili kismin devaminda ise
goriismeler sonucunda elde edilen verilerin NVivo 12 pro programi yardimiyla yapilan

igerik analizine iligskin bulgulara yer verilmistir.
3.7.1. Canakkale’ye iliskin Genel Bulgular

Calismanin bu kisminda, Canakkale ile ilgili genel bilgilere yer verilerek
Canakkale’nin yoresel mutfak kiiltiirine iliskin birincil ve ikincil kaynaklardan
yararlanilmistir. Canakkale, Istanbul gibi Asya ve Avrupa Kitalari’nda bulunan bir
sehirdir. Sehir, bulundugu cografi konumun stratejik 6nemi nedeniyle birgok medeniyete
ev sahipligi yapmustir. Giiniimiizde Canakkale; sehitlikleri, Canakkale Savaslari, Gelibolu
Tarihi Alani, tarihi yapilar1 (Troya Antik Kenti), mavi bayrakli plajlari, el sanatlari, yoresel
yemekleri, 6zglin ve gesitli tarimsal triinleri, taze ve ¢esitliligi fazla deniz iriinleri ile

kiiltlir ve turizm sehri olarak adlandirilmaktadir (Canakkale Valiligi, 2009: 8-19).

Canakkale, konumundan ve iklimin elverisli olmasindan dolayr tarimin ve bu
yondeki istihdamin yiiksek oldugu illerdendir. Sehirde bir¢ok bitkisel ve hayvansal {iriin
bulunmaktadir. Bu yoniiyle Canakkale, tarimda o6n plana ¢ikmis bir kent olarak
degerlendirilmektedir. Ozellikle kapya biberi (%16), domates, bakla, seftali (%16), yulaf,
zeytin (%7,3) ve saraplik {iziim iretiminde Tiirkiye genelinde {ist siralardadir.
Canakkale’nin %331 tarim arazisi ve bunun da %79’u tarla arazisidir. Geri kalan %21’lik
kisimda ise meyve-sebze, zeytinlikler ve baglar yer almaktadir. ithal edilen iiriinler
arasinda dondurulmus balik, bugday, misir, giibre, aygicegi tohumu bulunmaktadir

(www.canakkale.gov.tr/).

Sehrin toplam on iki ilgesi bulunmaktadir. Bu ilgeler; Merkez, Ayvacik, Bayramig,
Biga, Bozcaada, Eceabat, Ezine, Gelibolu, Gokgeada, Lapseki, Yenice, Can’dir. Ilgelerin
ve bolgenin onemli alanlarinin kendilerine 6zgii kiiltiirel degerleri mevcuttur. Bozcaada
liziim baglarmin fazla olmasi nedeniyle bagcilig1 ile 6n plana ¢ikmaktadir. Gokgeada
organik triinlerin oldugu kiiltiirel ¢esitliligi ile bilinmektedir. Kaz Daglari, endemik

bitkileri ile essiz flora faunasi ve biyolojik cesitliligiyle dikkat ¢ekmektedir. Canakkale’de
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iyl tarim uygulamalar1 yapilmaktadir. Bu dogrultuda, Merkezde ve ilgelerde 27 farkli {iriin
yetistirilmektedir. 2017 Yili Eylem Plant raporunda Canakkale’nin tarimsal durumu
degerlendirilmistir. Raporda, tarimsal ve hayvansal {iretime yonelik yapilan ¢alismalarla
ilgili bilgiler yer almaktadir. Bu kapsamda, Ayvacik, Gokg¢eada, Ezine, Eceabat, Canakkale
Merkez ve Bozcaada ilgelerinde organik tarimin kullanildig1 belirtilmektedir. Bu iiriinlerin;
zeytin, meyve, sebze, iiziim, tarla bitkileri, tibbi ve aromatik bitkiler oldugu ifade
edilmektedir. Hayvansal tliretimde aricilik, kiigiikbas ve biiyiikbas hayvan yetistiriciligi
alanlarinda organik hayvancilik faaliyetleri yapildigi ve bu faaliyetlerin 6zellikle Ayvacik,
Gokgeada ve Ezine ilgelerinde yogunlastigi belirtilmektedir (Giiney Marmara Kalkinma

Ajansi, 2017: 10-11).
3.7.1.1. Canakkale’nin Geleneksel Mutfag

Canakkale, Turkler, Rumlar, Ermeniler, Romanlar vb. bircok medeniyetten kiiltiirel
izler tasimaktadir. Bu kiiltiirel degerler arasinda yemek kiiltiiri de yer almaktadir.
Etkilesim i¢inde yasanmasi sonucunda kiiltiirel zenginlik olusmus ve bu durum yeme-igme
kiiltiirline de yansimistir. Canakkale bulundugu konumdan dolay1 6zellikle Ege ve Akdeniz
mutfagindan etkilenmistir (Canakkale Belediyesi, 2014: 3). Zeytin agaglar1 bolgede biiyiik
bir 6neme sahip oldugundan bu agaglarin korunma diizeyi oldukga yiiksektir. Bu
kapsamda, 6zellikle zeytinyag1 ve balik igeren bir mutfak olusumundan s6z edilmektedir.
Akdeniz mutfag: adalarda kullanilirken; Anadolu yakasinda Ege mutfaginin daha baskin
oldugu goriilmektedir. I¢ kesimlere dogru gelindiginde ise hayvansal iiriinlerin kullanimi
artmaktadir (EK 3). Lapseki, Biga ve Ezine il¢elerinde, hayvansal gidalarin (siit, peynir, et)
yaygin oldugu bir mutfak olusmustur (Tiirkiye Cumhuriyeti Canakkale Valiligi, 2015: 13).

Canakkale’de geleneksel tretim fabrikalar1 ve bir tane de gastronomi miizesi
bulunmaktadir. Gastronomi miizesi kapsaminda, zeytin ve zeytinyagi iretimini ve
kiiltiirtinii yansitan, 2001 yilinda agilan Adatepe Zetinyagi Miizesi yer almaktadir (Sengiil
ve Tiirkay, 2017). Geleneksel sarap iiretim fabrikalarina Bozcaada’da rastlamak
miimkiindiir. Bozcaada bagcilik i¢in essiz bir yer ve liretim merkezlerinden bir tanesi
olarak degerlendirilmektedir (Yiizbasioglu, vd., 2008: 19). Bozcaada’da geleneksel
yontemlerle sarap yapimi giiniimiizde korunmakta olup devamlilifi saglanmaktadir.
Bozcaada’nin yan1 sira Gokgeada’da da sarapcilik devam etmektedir. Adalarda,
sarapcilikla birlikte bolgenin deniz iiriinleri de 6n plana ¢ikmakta ve bolgeye 0Ozgii

baliklarin servis edildigi kiy1 restoranlart bulunmaktadir. Bu {rlinler arasinda; levrek,
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¢ipura, mercan, liifer, kalkan, kilighalig1 ve istakoz yer almaktadir. Bu iiriinlerin birgok

modern ve geleneksel restoranin meniisiinde bulundugu belirtilmektedir (Sonkaya, 51-53).

2018 Troia Y1l igin tarihi degerlerin yani sira, Canakkale’nin mutfak kiiltiirtinii de
On plana ¢ikartmak amaciyla Ticaret Sanayi Odas1 tarafindan “Canakkale Sofras1” kitab1
cikartilmistir. Kitapta Canakkale’ye o6zgii 33 yemek tarifine yer verilmistir. Tarifler;
corbalar, hamur isleri, baliklar, sebzeler, etler, salatalar, tatlilar, receller ve i¢cecekler olarak
dokuz baslikta toplanmustir. Biitiin tarifler Canakkale’nin yoresel mutfagini yansitmaktadir.
Kitapta Canakkale nin ilcelerine dzgii iiriinlere de yer verilmistir. On plana ¢ikan yoresel
tiriinler ve yemekler; sardalya (Eceabat ve Gelibolu), kiraz (Lapseki), peynir (Ezine),
zeytin (Ayvacik), biber (Yenice), Biga’nin koftesi, Bayrami¢’in helvasi, adalarin
kurabiyeleridir (Tastan, 2018: 8).

Canakkale’nin yoresel tiriinleri, cografi isaretleme ile de tescillenmistir. Cografi
isaret, bir yoreye 0zgiin tarihi bir ge¢misi, taninirligi ya da ayirt edici bir 6zellige sahip
iriinii gosteren isaret olarak tanmimlanmaktadir. Bu iiriinler, bulundugu destinasyonla
O0zdeslesmistir ve destinasyonu farklilastirma, tanmitma ve pazarlama amaciyla
kullanilmaktadir (Acar, 2018: 165-166). Bu dogrultuda, Canakkale’nin toplam dort tane
cografi isaretli yoresel {iriinii bulunmaktadir. Bu iriinlerin {igii; Ezine peyniri, Bayramig
beyazi ve Bayrami¢ elmasidir. Yiyecek {irlinlerinin disinda bir de yoresel dokuma iiriinti
olan Canakkale el halis1 da cografi isaretli lirlinler arasinda yer almaktadir. Sehrin cografi
isaretleme i¢in dort {irlinii daha aday gosterilmistir ve bagvuru siireci devam etmektedir. Bu
tirtinler; Gelibolu sardalyesi, Canakkale domatesi, Lapseki seftalisi ve Lapseki kirazidir

(www.canakkalekulturturizm.gov.tr).
3.7.1.2. Canakkale’de Geleneksel Mutfaga Iliskin Etkinlikler

Canakkale’de kiiltiir ve sanat etkinlikleri kapsaminda c¢esitli festivaller, senlikler
(tohum takas senlikleri gibi) ve koy hayirlari diizenlenmektedir. Bu etkinliklerden yoresel
tirtinleri 6n plana ¢ikartan festivaller; Bozcaada Yerel Lezzetler Festivali, Bozcaada Kiiltiir
Sanat ve Bagbozumu Festivali, Gelibolu Sardalya festivali, Ezine Kiiltiir ve Zeytin
Festivali, Eceabat Domates Festivali, Gokg¢eada Ot Festivali, Lapseki Kiraz Festivali ve
2017 yilinda ilki gergeklesen Kalamar Festivali yer almaktadir. Calisma kapsaminda, 2017
yilinda diizenlenen bes festivalde katilimc1 gozlemci olarak gozlem yapilmistir.
Festivallerin yani sira, 21-23 Eyliil 2017 tarihleri arasinda Canakkale Onsekiz Mart

Universitesi, Turizm Fakiiltesi tarafindan diizenlenen II. Ulusal Gastronomi Turizmi
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Kongresi’nde de gdzlem yapilmistir. Yapilan gozlemler sonucunda elde edilen bulgulara

calismada yer verilmistir.
3.7.1.2.1. Sekizinci Uluslararas: Yerel Tatlar Festivali

Ilki 2010 yilinda diizenlenen festival, BOZTID tarafindan her yil Eyliil ayinda
Bozcaada’da gerceklestirilmektedir. Festivalin amaci, adaya 0zgli yemekleri gelen
ziyaretgilere tanitmaktir. Festival kapsaminda Bozcaada meydaninda adaya 6zgii yoresel
yemekler tadilmakta ve bu yemeklerin yapiminda yer alan malzemelerle ilgili bilgi
verilmektedir. Yemekler, Bozcaada’da yasayan ev hanimlar tarafindan yapilmakta ve ada
meydaninda ziyaretcilere sunulmaktadir. Ziyaretgiler giris i¢in belirli bir {icret karsiliginda

yemek fisi ve tepsisi alarak yemekleri almaktadir (www.bozcaadarehberi.com).

Festival, 23.09.2017 tarihinde, iskeleye ¢ok yakin konumda olan Bozcaada
Cumhuriyet meydaninda diizenlenmistir. Adada bulunan ilkogretim okulunun bahgesinde
festival boyunca workshoplar yapilmistir. Ziyaretcilerin aktif katilimini saglamaya yonelik
mutfak atdlyesi etkinligine yer verilmistir. Yoresel yemeklerin tadim etkinligi 13.50°de
baslamistir. Etkinligin baslamasina yakin bir siire kala yaklagik 200 metre uzunlugunda
kuyruk olusmustur. Tadim etkinligi 15.20°de sona ermistir. Adaya ulasim feribotla
saglanmis ve sefer sayilarinin o giin i¢in arttirlldigr gézlemlenmistir. Tadim etkinligi
baslamadan 1.5 saat once yoreye 0zgii tadilacak yemeklerin adlarinin ve tariflerinin yer
aldigr panolar stantlarin Oniline konulmustur. Festivale katilimimin fazla oldugu

gozlemlenmistir.
3.7.1.2.2. Gelibolu Altin Sardalya Kiiltiir ve Sanat Festivali

Gelibolu Belediyesi tarafindan her yi1l Agustos ayinda diizenlenen festival, ilk olarak
1976 yilinda gerceklestirilmistir. Festivalin amaci, Canakkale’nin deniz iiriinlerinden olan
tuzlu sardalyanin uluslararasi tanitimimi saglayabilmektir. Bu kapsamda, festivale farkli
ilkelerden ziyaretciler gelmektedir. Festival, iskele meydaninda yore balik¢ilarinin
tuttuklar1  taze  baliklar1  tezgahlarda  pisirerek  katilimcilara ~ sunmasiyla
gerceklestirilmektedir. Sergi  ve konser etkinlikleri de festival kapsamindadir

(www.gelibolu.bel.tr).

2017 yilinda festival 14-20 Agustos 2017 tarihleri arasinda diizenlenmistir. Festival,
Gelibolu merkezde yaklasik 100 metrelik bir alanda gercgeklestirilmistir. Katilimcilarin,
Sirbistan, Slovakya, K.K.T.C., Bosna Hersek, Yunanistan, Meksika ve Litvanya’dan gelen
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ziyaretgiler ile yerel halktan olustugu bilgisi edinilmistir. Baliklar stantlarda pisirilerek
konuklara sunulmustur. Baliklarin pisirilip dagitilmasi 1 saat stirmiistiir. Yalnizca sardalya
baliginin pisirilmesinin nedeni stantlardaki yerel esnafa soruldugunda “Ciinkii bu donemde
sardalyanin tuzu daha yogun oluyor. Yikamadan pisiriyoruz, ézelligi bu.” yanit1 alimmistir.
Baska bir esnaf “Sardalya Canakkale’nin yerel baligidir. Tanitmak icin bu etkinlige
katiliyorum.” seklinde cevap vemistir. Diger bir esnaf ise “Proteini yiiksek, saglikl ve su

an tam mevsimi oldugu i¢in pisiriyoruz.” ifadeleriyle agiklamistir.
3.7.1.2.3. Bozcaada Kiiltiir Sanat ve Bagbozumu Festivali

Bozcaada Belediyesi tarafindan 2017 yilinda 18.si diizenlenen festival, her yil Eyliil
aymnin basinda adadaki iiziimlerin toplanmasini kutlamak amaciyla sarap ireticilerinin
kendi baglarinda diizenledikleri sembolik bagbozumuyla baslamaktadir. Adadaki baglara
ulasim, ada meydanindan kalkan traktorlerle saglanmaktadir. Ziyaretciler baglardan
tiziimleri toplarken ayni zamanda sarap tadimi etkinligi de yapilmaktadir. Baglardan
toplanan tiziimler, geleneksel sekilde (esek sirtinda, at arabasiyla ve traktorle), davul-zurna
esliginde toren alanina tagmmaktadir (www.boztid.org.tr). Festivalin devaminda iki
yarisma diizenlenmektedir. Bunlardan biri adaya 6zgii olan en iyi Cavus {liziimiinii segcmek
i¢cin adadaki iiziim tireticileri arasinda yapilmaktadir. Diger yarisma ise adanin geng kizlar

arasindan iiziim giizeli se¢ilmesini kapsamaktadir (www.bozcaadarehberi.com).

8-10 Eylil 2017 tarihleri arasinda gerceklesen Bagbozumu festivali turistler
tarafindan oldukca fazla ilgi géren bir festival olarak gézlemlenmistir. Bozcaada baglarin
gezip liziim toplamak ve sarap iiretim slirecini ziyaretcilere anlatabilmek icin siirece
katilimcilarin da dahil edildigi goriilmiistiir. Traktorlerle ziyaretgiler baglara gotiiriilmiis,
ziyaretciler liziim toplama etkinligine dahil edilmistir. Ziyaret¢i yogunlugundan dolayz,
traktorler yetersiz kalinca, ziyaretgiler minibiislerle baglara tasmmustir. Uziim toplama
sirasinda, tiztimlerle ilgili bilgilendirme yapilmistir. Baglardan {iziim toplayan ziyaretcilere
sarap yapim siireci anlatilmis ve bu arada sarap tadim etkinligi diizenlenmistir. Bagbozumu
igin turlar olusturuldugu ve bu turlarin rehberler onciiliigiinde katilm saglandigi
gozlemlenmistir. Biitlin  ziyaretciler {liziim baglarindan dondiigiinde, Cumbhuriyet

Meydan1’na eseklerin iistiinde kasalarla tiziimler getirilerek sergilenmistir.

Festivalin ikinci giinii, merkezdeki cay bahgesinde Sarapc¢ilik ve Bagcilik Paneli
diizenlenmistir. Panelde yerel paydaslar, konuyla ilgili gelismeleri ve sorunlar tartisarak

bunlara ¢6ziim bulmaya calismiglardir. Sorunlarin en onemlisi, adanin en 6nemli triinii
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olan Cavusiiziimii’niin iiretim miktarmnin diismiis olmasidir. Onlem alinmadig: takdirde, bu

lizim ¢esidinin yok olmasindan endise edilmektedir.
3.7.1.2.4. Kalamar Festivali

Bozcaada’nin turizm, bagcilik ve sarapgilikla birlikte 6nemli gecim kaynaklarindan
biri kalamardir. Kalamar avi Eylil aymin sonunda baslamakta kis boyunca devam
etmektedir. Adalillar en biiyilk kalamar1 yakalayabilmek i¢in  yarigmaktadir
(bozcaadada.com). Bozcaada’nin bu gelencksel kiiltiiriinii tanitma amaciyla Bozcaada
Belediyesi tarafindan 2017°de  Kalamar festivalinin  birincisi  diizenlenmistir
(www.canakkaletravel.com). iki giinliik bir program hazirlanmistir. Ik giin, Cumhuriyet
meydaninda kalamar pisirilip dagitilmistir. Ikinci giin kalamar avi etkinligi planlanmis
ancak olumsuz hava kosullari nedeniyle bu etkinlik iptal edilmistir. Festival siiresince,
Bozcaada’da bulunan balik restoranlarindan anlagsmali olanlar meniide segilen baligin
yanina iicretsiz kalamar servisi yapmis ya da balik tirlinlerinde indirim uygulamislardir.

Festivale katilimin, diger festivallere gore daha diisiik yogunlukta oldugu gozlemlenmistir.
3.7.1.2.5. Ulusal Peynir Festivali

04-06 May1s 2017°de Canakkale’de gergeklesen festival, Gida Tarim ve Hayvancilik
Bakanligi, Canakkale Gida Tarim ve Hayvancilik Miudiirliigii, Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi ve Canakkale Ticaret Borsasi igbirliginde Ulusal Peynir Calistay1 ve Peynir
Tadim Etkinligi olarak diizenlenmistir. Etkinligin ¢alistay kismina Tiirkiye’deki peynir
tireticileri katilmistir. Calistayda, peynir iiretimindeki mevcut durum, sorunlar, gelecege
yonelik planlar gorisiilmistiir (canakkale.tarim.gov.tr). Festivalin tadim etkinligi kism
icin Halk Bahcgesi’ne Tiirkiye’ nin farkli sehirlerinden Canakkale’ye giden peynir iireticileri
tarafindan stantlar agilmistir (www.canakkale.bel.tr). Ulusal Peynir Festivali, Canakkale
merkezde yer alan Halk Bahgesi’nde diizenlenmistir. Festivale yerel halkin katilimi fazla
olmustur. Canakkale iiriinlerinden Ezine peyniri, zeytin ve zeytinyagi ve diger organik
tiriinler icin stantlar acilmistir. Tiirkiye’nin ¢esitli sehirlerinden gelen tireticiler de stant
agmislardir. Tanitim amaciyla, dokuma yapimina da yer verilmistir. Festival boyunca

katilimc1 yogunlugunda azalma olmadig1 gézlemlenmistir.
3.7.1.2.6. 1. Ulusal Gastronomi Turizmi Kongresi

21-23 Eylill 2017 tarihleri arasinda gerceklesen Il. Ulusal Gastronomi Turizmi

Kongresi siiresince yapilan gozlemlerde Canakkale Onsekiz Mart Universitesi’nin,
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kongreye katilan konuklara 6glen yemeginde tamamen Canakkale’ye 6zgili yiyecekler
sundugu belirlenmistir. Kongrede zeytinyagi tadim etkinligi yapilmis ve tanitici olmasi i¢in
kongre alaninda zeytin ve zeytinyagi stand1 agilmistir. Kongrenin son giiniinde konuklarin,
Bozcaada’da gergeklestirilen Yerel Tatlar Festivali'ne gotiiriilerek yerel tatlar
deneyimlemeleri saglanmistir. Bu organizasyon i¢in yerel paydaslardan destek alindigi

belirtilmistir.

3.7.2. Canakkale’nin UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Gastronomi Temasi

Kapsaminda Potansiyelinin Degerlendirilmesi
3.7.2.1. Katthmcilara Iliskin Demografik Bulgular

Arastirma konusu kapsaminda, toplam 15 yerel paydasla goriisme yapilmistir.

Katilimcilara ait demografik bulgular Tablo 3.1.’de yer almaktadir.

Tablo 3.1.: Katilimcilara Iliskin Demografik Bulgular

I Gorev
Katithmar | Cinsiyet | Yas DEgltlm Gorevi Cahstigi Kurum
umu Siiresi
(ym)
K1 Kadn | 56\ ikcek Lisans|  Sube Miidiirii 19 |Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi
K2 Erkek 52
Lise Isletme sahibi 34 Yerel Isletme
K3 Kadin 48
Lise Isletmeci 15 Yerel isletme
K4 Erkek 3% Onlisans Yo6netim Kurulu 5 Canakkale Rehberler Odast
Baskani
K5 Erkek 42
Onlisans | Mutfak Y®oneticisi 18 Asgcilar Birligi Federasyonu
K6 Erkek 31
Lisans Yonetim Kurulu 5 Otel
Uyesi
K7 Erkek 62
[Ikogretim Isletme Sahibi 39 Yerel Isletme
K8 Erkek >4 'Yiiksek Lisans|  Koordinator 8 Giliney Marmara Kalkinma
Ajansi
K9 Kadmn 52 Doktora Akademisyen 19 Canakkale Onsekiz Mart
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Universitesi

K10 Erkek | 40 | iiksek Lisans Isletmeci 15 Otel
K11l Kadn 40 'Yiiksek Lisans Idareci 10 Ticaret Sanayi Odast
K12 Kadin |44 | ikeek Lisans|  Sube Midiirii 5 rda ve Tarim [} Midirligh
K13 Erkek 37 'Yiksek Lisans| Vali Yardimcisi 2 valiik
K14 Kadin 43 Lisans Sube Midiiri o Belediye
K15 ERg 48 'Yiiksek Lisans| Yonetim Kurulu 19 g oo Bomes

Baskani

Tablo 3.1’deki

katilimcilarin  demografik bilgileri

incelendiginde,

orneklem

cesitliligini olusturabilmek adina paydaslarin 15 farkli kurumdan secildigi goriilmektedir.

Katilimeilarin 9°u erkek, 6’°s1 kadindir. Mesleki deneyimleri fazla olan katilimeilarin, ilgili

gorevdeki gorev siirelerinin bir kisi disinda en az 5 y1l oldugu goriilmektedir.

3.7.2.2. Canakkale’de Turizm Cesitleri

Canakkale, sehitlikleri ve tarihi anitlariyla kiiltiir turizminin 6n planda oldugu bir

sehirdir. Sehirde, kiiltlir turizminin yani sira alternatif turizm cesitlerinin de yer aldig

bilinmektedir. Bu dogrultuda, katilimcilara Canakkale’nin turizm c¢esitliligine yonelik

sorulan sorudan elde edilen kodlar Tablo 3.2.’de gosterilmektedir.

Tablo 3.2.: Canakkale Turizmi

Kod IS““'““C‘ r'?sefera K K| K|K| K K| K|K|K|KL K1 K1 K1 K1 K1
ayst 1123/ 4|5 6/ 7 8/9/0/1/2 3|45
(k) Sayisi
(r
1: Kiltir 14 20 1121 2 1111|2113 1(1 1| 2| 2
Turizmi
2: Ekoturizm 7 7 0/1/0]0 10|11} 1/1,0/0|0]12 0
3: Deniz turizmi 3 4 0|0|0|O oO0o0o|0|0O0]1]2|]0]0|0|O0 1
3:1nangturizmi 1 1 0] 0]0]O0 o0o,0/0|]O0|0O0|2]0|]0]0]0O0
4: Gastronomi 1 1 0|0|0|O oO0o0o|j0|1]0|]0]0]0|O0|O0 O
turizmi
Toplam (r) = 33
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Tablo 3.2.’de yer alan bilgiler dogrultusunda Canakkale’de en fazla kiiltiir turizmi
yapildig1 konusunda katilimeilar ayni1 goriistedir. Canakkale’nin turistik ¢ekiciligi ile ilgili
sorulan soruda en sik tekrarlanan kod kiiltiir turizmi (r=20) olmustur. Katilimcilar,
turistlerin Canakkale’yi tercih etme nedenleri olarak kiiltiir turizminden sonra referans
sayisina gore sirasiyla ekoturizm (r=7), deniz turizmi (r=4), inang¢ turizmi (r=1) ve
gastronomi turizmini (r=1) gostermektedir. Katilimcilar Canakkale’nin tarihi gegmisini ve
kiltiirel degerlerini turizm acgisindan c¢ekicilik unsurlar1 olarak degerlendirmislerdir. Bu
dogrultuda, 15 katilimcidan 14’1 turistlerin Canakkale’yi tercih etme nedenlerinin baginda

kiiltiir turizminin geldigini benzer ifadelerle belirtmislerdir.

“Bence kiiltiirel mirasi ve tarihi, antik kentler iste Troya Antik Kenti, Assos Antik
Kenti,Gelibolu Tarihi Alani,Canakkale Savaglari’min gegtigi yerler herhalde birinci
oncelik bunlar olur diye diistiniiyorum.” [Kiiltiir Turizmi] (K1).

“...tarih i¢in geldiklerini diistintiyorum.” [Kiiltiir Turizmi] (K: 2).

“Tercih etmelerinin bashca nedeni Troya antik sehridir. Ikincisi yine Canakkale'de

vapilan savas sonucu Canakkale sehitlikleridir.” [Kiiltiir Turizmi] (K: 5).

“Simdi, hem yerli turistler acisindan degerlendirecek olursak her iki grupta da temel
tercih tarihi alanlar. Yani yerli turistler a¢isindan karsidaki Gelibolu Yarimadas: Tarihi
Alami, yabanct turistler agisindan da Troya oncelikli tercih ettikleri bolgeler. Ona da

baktigimizda aslinda temel neden tarih gibi goriintiyor.” [Kiiltiir Turizmi] (K: 9).

“Troya ¢ok ozel bir deger. Diinyamn yedi kitasinda en fazla bilinen kiiltiirel miras
alanlarimin basinda yer alyyor. Buna bagh diinyanin yedi kitasinda da temel egitim
Miifredatimin igerisinde yer aliyor. Bir¢ok entellektiiel iiriine belgesel, film, kitap ve bunun
otesinde bilimsel arastirmalara da konu oluyor. En fazla merak edilen, sonuglart da en
fazla dikkate alinan ve takip edilen degerlerin basinda bu bélgede yapilan arkeolojik
kazilar yer alyyor.” [Kiiltiir Turizmi] (K10).

Katilimcilar tarafindan Kaz Daglar1 ekoturizm i¢in Canakkale’nin merkezi noktasi
olarak belirtilmistir. K9 ve K10, Kaz Daglari’nin temiz havasi, bitki ¢esitliligi ve dogal
giizellikleri nedeniyle turistler tarafindan tercih edildigini ifade etmislerdir. Ekoturizmden
sonra en fazla tekrar edilen deniz turizmi igin ise turistlerin daha ¢ok adalari tercih ettikleri

belirtilmistir. Katilimer goriislerine asagida yer verilmistir.
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“Yine ¢ok onemli bir nokta ekoturizm. Kaz daglari oézellikle, bolgenin oksiyen
deposu hatta bir kaynaga gore Kanada'daki bir noktadan sonra diinyanin en fazla oksijen
zenginligine sahip bélgesi. Tabi buna bagh olarak ¢ok zengin bir fauna ve florast da var.
Ekoturizm agisindan ¢ok onemli bir nokta ve orada da bir¢ok koy bu konuda oncii rol
model halinde. Ekoturizmin ¢cok giizel 6rneklerini orada tasiyan kéylerimiz var. Iste ne var,

Yesilyurt, Adatepe var.” [Ekoturizm] (K10).

“Tabi deniz kum giines noktasina geldiginizde adalarimiz var. Ozellikle, Bozcaada,
Gokgeada, Asos sahillerimiz, Canakkale sahillerinde Giizelyali ve devamindaki noktalar

var. Buralar deniz turizminin énemli temsil noktalart olarak soylenebilir.” [Deniz Turizmi]

(K10).

“Tarihi haricinde neredeyse hi¢ el degmemis plajlart ve tiiplii dalis noktalarinin
bulundugu denizleri gibi diger turistik yerleriile turistlerin tercih etme nedenleridir.”
[Deniz Turizmi] (K: 15).

Inanc turizmi ve gastronomi turizmi birer katilimci tarafindan Canakkale’nin One
¢ g

c¢ikan turizm cesitleri arasinda belirtmistir. Katilimer yorumlari asagidaki gibidir.

“Biliyorsunuz burada biraz da inang turizmi devreye giriyor. Yabanci turistler icin
daha cok Truva antik kenti. Ciinkii Hiristivanhgin kéklerini burada gériiyorlar.” [Inang

Turizmi] (K11: Kadin).

“Kiiltiir turizmi, gastronomi turizmi, deniz turizmi, tarih turizmi agisindan ¢ok biiyiik
varliklar var. Cok biiyiik cesitlilik var. Canakkale'ye gelen herkesin burada ilgilenecegi bir

nokta oluyor. O nedenle turistler tercih ediyor.” [Gastronomi Turizmi] (K: 8).
3.7.2.3. Canakkale’de Geleneksel Mutfak

Katilimcilarin yanitlarindan elde edilen veriler, iki ana kategoride toplanmustir.
Bunlardan ilki Canakkale’nin 6n plana ¢ikan ve talep edilen {irlinlerini kapsamaktadir.
Ikinci kategori ise Canakkale’nin geleneksel mutfaginin  mevcut  durumunu

degerlendirmeye yoneliktir.
3.7.2.3.1. Canakkale’de One Cikan ve Talep Edilen Gastronomik Uriinler

Baslik kapsaminda 11 kod olusturulmus ve yoresel tatlilar kodu ile tarimsal tirlinler
kodlar1 alt temalara ayrilmistir. Canakkale’de One Cikan ve Talep Edilen Gastronomik

Uriinler’e iliskin kodlamalar Tablo 3.3.’te verilmistir.
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Tablo 3.3.: Canakkale’de One Cikan ve Talep Edilen Gastronomik Uriinler

Kod Is(at‘l““c‘ r'fsefera K K| K|IK K K| K| K K| K1 KK Kl KL K1
ayist 1123/ 4|5/ 6/7/8/9/0/ 1 2|3|4 5
(K) Sayisi
(r)
1: Yoresel 14 29 22/ 1/1lol2/1]1]2/3 5/3/2/2]2
Tatlilar
2: Tarimsal 11 28612/ 0/0/o0l1/1]/0]l4]1/ 5 6|/1/3]2]2
Uriinler
3: Ezine Peyniri 11 2111/ 0/o0]ol1/21]2]2/1/5 3/ 2/2/0]2
4: Deniz Urlnleri 8 21 212/0|5]1/0|2|0|3]3|3,0|]0]0/|0
5: Keskek o/ 1/o0lololololo/1/0/2/0/0]0]0
6: Yoresel o/olol1/o/lolololol12/0[/0]0]0
Icecekler
7: Et Yemekleri ololol2/o0/olololo]o 0/o/0]o0
8: Soganli Pide 1 2 /o/ololololololo/2/0/o]lolo]o0]oO
10: Yaglt 1 1 /o/ololol1/ololo/ololololo]o]oO
Bugday Corbasi
11: Tumbi 1 1 /o/olololo/lololo/olol1|o0][0]0]0O
Toplam (r) = 114

Tablo 3.3.’teki bilgiler kapsaminda 14 katilimc1 Canakkale’nin yoresel tatlilarin 6n
plana ¢iktig1 konusunda goriis bildirmistir. Ayn1 zamanda, yoresel tatlilar (r=29), tarimsal
tiriinler (r=28), Ezine peyniri (r=21) ve deniz {iriinleri (r=21) ile ilgili referans sayisinin
birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Yoresel tatlilar kodu, peynir helvasi ve diger tathilar
olarak iki temada toplanmistir. Benzer sekilde tarimsal {iriinler de meyve-sebze ve zeytin-
zeytinyagl temalarindan olusmaktadir. Katilimcilar, Canakkale’de tercih edilen yoresel
yiyeceklerin basinda peynir helvasinin geldigini belirtmektedir. Peynir helvasinin

markalastigini belirten K6, mevcut talebi asagidaki ifadelerle aciklamaktadir.

“Peynir helvasi, Tiirkiye capinda bir markamiz artik. Ozellikle yerli misafirler peynir
helvasini soruyor. Ismen Kadir Usta'yvi soruyorlar, internetin yayginlasmasiyla beraber

herkes ulasabiliyor bu bilgilere.” [ Y 6resel Tatlilar] (K: 6).

Yerel tatlilardan sonra Canakkkale’de tercih edilen diger iiriinler tarimsal tiriinlerdir.
Tarimsal iriinlerde meyve-sebze ile zeytin-zeytinyagi talebinin yiiksek oldugu ifade
edilmektedir. Meyve-sebze tiriinleri arasindan kapya biberi ve Canakkale domatesi igin
katilimeilar daha detayli bilgi vermistir. Zeytin ve zeytinyagi da ziyaretgilerin satin almak
istedikleri {riinler arasinda gosterilmektedir. Konuyla ilgili katilime1 goriisleri asagida yer

almaktadir.
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“Zeytinyagr gotiiriiyorlar. Zeytin olabilir belki, ozellikle yesil zeytin.” [Tarimsal
Uriinler] (K1).

“Uciinciisii sebze ve meyvede ¢ok iyiyiz. Yani domateste, kirazda, elmada, seftalide

olduk¢a iyiyiz.” [Tarimsal Uriinler] (K: 8).

“Kapya biberi, domates, Bayrami¢'in beyazi, Canakkale'nin one ¢ikan tarimsal

iiriinleri.” [Tarimsal Uriinler] (K 10).

“Kapya biberini, dogrudan Yunanistan'a ihra¢ ediyoruz mesela.” [Tarmmsal Uriinler]

(K11).

Katilimcilara gore, ezine peyniri ve sardalya en ¢ok talep edilen ve bilinen
tirtinlerdendir. Bir katilimc1, Ezine peynirinin cografi isaretlemeden dolayr bilinirliginin

arttigini ve tercih edildigini soylemistir.
“Ama turist geldigi zaman bize ilk énce peyniri soruyor.” [Ezine peyniri] (K11).

Canakkale mutfagina 6zgii yiyecek ve icecekler Canakkale Sofrasi kitabinda da 6zel
lezzetler bashigi altinda Ezine peyniri, domates, sardalya, zeytin, meyve bahgeleri,
Bayrami¢ beyazi ve gelincik surubu olarak yer almaktadir. Katilimcilarin da bahsettigi bu

tirtinler disinda, liifer ve liziim de Canakkale’nin 6zel lezzetleri arasinda gosterilmektedir.

3.7.2.3.2. Geleneksel Mutfagin Mevcut Durumu

Canakkale mutfaginin mevcut durumu ile ilgili elde edilen veriler dort kod olarak

degerlendirilmistir. Kodlara iliskin bilgiler Tablo 3.4.’te yer almaktadir.

Tablo 3.4.: Geleneksel Mutfagin Mevcut Durumu

I;:;‘lls‘lmc‘ E:;f;a(’g KK K| K| K K K|K|K KiK. KL K1 KL K1
Kod ) 11213/ 4|5 67890 1|2]3|4|5
1: Yereli 12 15 o)1,1,02|1|2|0|2|1]2|1/1]0]| 2
koruma
2: Mutfagin 7 13 oo, 0,220/ 0|1]0|1|5]0/1]1]O0
zenginligi
3: Tanmirhik 9 11 110011/ 1|1|0|2|0|1|2]0]2|0
diizeyi
4: Kilttrel 7 7 ojofoj1/2;0(2/0|02]2|0]1]0/1
Ozgiinliik

Toplam (r) = 46

Tablo 3.4.’te geleneksel mutfagin mevcut durumu incelendiginde mevcut durumun

referans sayisina gore, yereli koruma (r=15), mutfagin zenginligi (r=13), taninirlik diizeyi
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(r=11) ve kiiltiirel 6zgiinliik (r=7) olarak siralandig1 goriilmektedir. Canakkale mutfaginin
zenginligi ile ilgili katilimcilarin diistinceleri ayn1 yondedir. Bu kapsamda, sehrin gerek
yoresel yemeklerinin gerekse yoresel gastronomik iiriinlerinin ¢esitliliginin fazla oldugu

belirtilmistir.

“Canakkale hammaddeyi iireten ama nihai islenmis maddeyi ¢ok fazla iiretmeyen o
yiizden de ¢ok adi ge¢gmeyen bir sehirdir. Halbuki hammaddenin ¢ogu buradan gidiyor ve
yerel ¢esitler kullanilyyor daha ¢ok. Lezzeti, aromayt veren seyler burada. En son nihai
isliyorlar, ortaya birsey sunuyorlar ama Canakkale'nin tiriinii olmuyor.” [Yereli koruma]

(K: 12).

“Canakkale’de Diinya turizminde yeni trendlerden olan demografisi bozulmamus,
verel degerlerini koruyan, geleneksel toplum yapisina sahip, markalasma niteligine sahip
bircok tarimsal iiriinii, yoresel lezzetleri ile gastronomi agisindan farklilik yaratan,
bozulmamis dogal imkanlart olan, ekolojik tarim faaliyetlerinin uygulanabildigi, hikayesi

olan destinasyonlardan biridir.” [ Yereli koruma] (K: 15).

“Istanbul, Izmir bize ¢cok yakin. Burada Ege ve Maramaranin ortak bir mutfagi var.
Tam Marmara degiliz biz yani Kuzey Ege'yiz diisiindiigiiniiz zaman. Yunan mutfag ile
Tiirk mutfagi var ve bizim mutfagimiz daha genis. Bir de Balkanlardan gelmis olan gogmen
insanlar oldugu icin burada énemli olan onlarin da kiiltiirlerini almisiz harmanlamisiz.”

[Mutfagin Zenginligi] (K: 5).

“Simdi burasi bir bogaz sehri, yani baligin gercekten bol oldugu bir yer. O yiizden
Gelibolu'da her sene sardalye festivali var, biliyorsunuz. Cok zengin bir deniz mutfagimiz

var.” [Mutfagin Zenginligi] (K11).
Tanmirhk diizeyi ile ilgili katilimcilar, Canakkale’nin geleneksel mutfaginin
taninirhigiin yeterli diizeyde olmadigr yoniinde goriis bildirmistir.

“Tamitimin yeterli diizeyde oldugunu diigiinmiiyorum.” [Tanitim ve Bilinirlik] (K: 7).

Tanmirhk diizeyinin yan1 sira kiiltiirel 6zgiinlik konusundan da bahseden

katilimcilar, bu konudaki mevcut durumu asagidaki sekilde ifade etmistir.

“Canakkale' de hi¢ bir iiriin fabrikasyon degil su an. Sardalyesi de, balik ekmegi de,
tatlisi da, Bayrami¢' in helvast da, oglak ¢evirme de... Bunlart heryerde géremezsiniz
zaten. Sehir merkezinin hi¢bir yerinde yok, belli noktalarda var. O yiizden zaten

fabrikasyonlasmus degil. Hali hazirda ézgiinliigiinii koruyor.” [Kiiltiirel Ozgiinliik] (K: 4).
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“Burada énemli olan ¢omlekcilik var, ¢comlekle yapilan yemekler var. M.O. 3500
yilinda Canakkale'de ilk Troya sehrinde ¢omlek carki donmiistiir. Ilk orada yapilmistir
¢omlekgilik igi. Comleklerde yapilan yemekler daha dogrusu yani koz atesinde ve
comleklerde yapilan yemekler gecerlidir. Bunlar ozgiinliigii ve dogalligi korur.” [Kiiltiirel
Ozgiinliik] (K: 5).

Elde edilen kodlamalar ve temalar dogrultusunda, Canakkale’nin geleneksel
mutfagina iliskin model olusturulmustur. Model, iki temel kod ve kodlarin altinda yer alan
temalar1 icermektedir. Canakkale’de geleneksel mutfagin kodlarini ve alt temalarini igeren

model Sekil 3.1°de gosterilmektedir.

Sekil 3.1.: Canakkale’de Geleneksel Mutfagina iliskin Model

(anakkale'de
Geleneksel Mutfak

(anakkale'de one
gtkan ve talep

edilen yoresel
(riinler Yoresel mutfadin
\\ vaTummu\
( )i ) O O O O O koruma _ Viltrelozgunidk. mutfagin zenginigi tanink dizey

EtyemeOIderi Kestek Denizrunlei Yoreseltatar Ezinepeyin Tanmsaluine Yag';;:ﬂs?ay Yoreselgecekder Sogenkpide  Tumb

9

Peynirhehvasi  Dider tatlar  yeyve-sehe Zeytinve
Zeytinyadi

Kaynak: NVivo 12 Pro programinda hazirlanmistir.
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3.7.2.4. Gastronomi Calismalart

Canakkale’de yiiriitilen gastronomi c¢alismalarina yonelik elde edilen veriler
benzerlik durumlarma gore smiflandirilmistir. Yapilan siniflandirma sonucunda elde
kodlamalar yapilarak temalar olusturulmustur. Bu dogrultuda, Canakkale’nin gastronomi
sehri olabilmesi i¢in yapilan ve devaminda nerilen ¢aligmalara yonelik kodlamalar Tablo

3.5.te yer almaktadir.

Tablo 3.5.: Canakkale’deki Gastronomi Caligmalari

Kod Katihmar | Refera| K| K| K| K| K| K| K| K| K| K1| K1 K1| K1| K1| K1
Sayis1 | ns 1,234/ 5/6|7|8|9|0|1|2|3|]4|5
(k) Sayis1
(r)
1: Tanitim 13 41 |1, 6|2 |5(2]0|2|2|3|0|7|4|1]1]|5
2: Etkinlik 12 30| 2,1(1(0(2|2|1|1|1]0|2|3|3|]0|11
diizenleme
3: Tesvikler 7 100 (1|0, 2,1/0/0]0|0|0|2|1|0]0 2
4: Yerel 7 9 |1/1/0]01]2|2|0|2|0/0
isletmelerin
acilmasi
5: Meniilerde 7 9 |(1,0(0|2|1|0|0|0|1|0|2|1|0]0]1
diizenleme
6: Egitim ve 6 8 |0/0|0|0O|2|]0|0|0|1|]0|0|1|12]1]2
bilgilendirme
7: Pazarlama 5 7 (0|00 1T/0|]2]0|0]2]2]1|0]0|O0]0O
8:Gastronomi 3 4 /1,0/0}2|0,1,0|0]0|0/0/0]0|0]0O
rotasi
9: Cografi 2 4 |0,0|0|O0O|O]j]O|O|2|0|]0|0|0|0]O0] 2
isaretleme
10: Uretimin 4 4 |0|1/0]0|/O]jO|O|1|]0|]0|O0O|1|0]1]0O
korunmasi
11: Konaklama | 2 2 (0|0, 0/0/0]2|0|]0]0]0]O0O]O0]O0O|12]0O
siiresi i¢in
caligmalar
12:Altyap1 1 1 /0[O0 01/ 0/0|]0|]O0]O0]0O0]O|O0]O0O|O0]O
calismalari
Toplam (r) =128

Tablo 3.5’teki bilgiler dogrultusunda gastronomi g¢alismalari igin toplam 12 kod
olusturulmustur. Bu kodlardan tanitim (r=41) ve etkinlik diizenleme (r=30) en fazla tekrar

edilen kodlar olmustur. iki kod, alt temalara ayrilarak degerlendirilmistir.
3.7.2.4.1. Tamitim

Katilimcilarin verdikleri yanitlar dogrultusunda tanitim ile ilgili yedi alt tema ortaya
cikmistir. Bu temalar, tekrar etme siklifina gore siralanmis olup Tablo 3.6.’da

gosterilmektedir.
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Tablo 3.6.: Tanitim

Tanitim kodu icin alt Referans sayisi (r)
temalan
Ulusal ve uluslararasi etkinliklere katilma 13
Yayinlar 8
Sosyal medya kullanimi 8
Sehirde tanitici ilanlar ve tadim stantlari 4
Basinda yer alma 4
Bilinglendirme 3
Kiiltiirel unsurlarin kullanilmasi 1

Tablo 3.6.’da yer alan bilgiler dogrultusunda, tanitim yedi alt temaya ayrilmstir.
Etkinliklere katilim kapsaminda katilimcilar ulusal ve uluslararasi fuar, festival ve
senliklerin onemi iizerinde durmaktadir. Ozellikle fuarlara katilim gostererek stantlar
acildigr, bunun devaminin gelmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Fuarlara katilimda,
Canakkale Asgilar Dernegi ve Ticaret Borsasi’nin destekleri de belirtilmektedir. Temaya

ait katilime1 yorumlar asagidaki gibidir:

“Su an i¢in ulusal, yani yerel olarak kendi tilkemizdeki turizm fuarlarinda yapiliyor.
Ancak bildigim kadarryla As¢ilar Dernegi'nin ugrasisi var. Artik uluslararasi platformlara

¢ctkarmamiz lazim.” [Ulusal ve Uluslararasi Etkinliklere Katilma] (K: 4).

“Burada Ascilar Dernegi var. Onlarin ¢ok giizel ¢alismalart oluyor. Ticaret
borsamiz ile giiclii bir ¢alisma oluyor. Genellikle gittigimiz her fuarda yerel lezzetlerin,

yerel yemeklerin, yerel tatlarin sunulmasi igin ¢alisma yapiliyor.” [Ulusal ve Uluslararasi

Etkinliklere Katilma] (K: 8).

“EMITT fuarina diizenli olarak katilmiyor. Yani biiyiik bir fuardwr. Bu sadece
Canakkale, Istanbul, Izmir ile simirl degil. Canakkale'nin turizm sektoriindeki temsilcileri,
bunlar aym zamanda bizim iiyelerimiz de uluslararasi fuarlara katiliyorlar. Ve orada
mutlaka Canakkale standi aciliyor. Ustelik yilda sadece bir fuar da degil, yani pek ¢ok
fuarda. Nasu Truva 2018 yui ilan edildi Truva antik kenti temasi isleniyor. Bununla
birlikte gastronomi temasi da her sene mutlaka isleniyor. Yani oraya tadimlik tiriinler de
gotiiriiliiyor. Canakkale il standinda Canakkale'nin nasil turizm degerleri varsa,
gastronomi ile ilgili biitiin degerleri de uluslararast platformlarda tamitiliyor. Berlin,
Bulgaristan yani benim takip edemedigim pek ¢ok uluslararasi turizm fuart var. Turizm

fuarlarinda Tiirkiye standi disinda Canakkale standi var ve Canakkale standinda bizim
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sahip oldugumuz akliniza gelecek gelmeyecek her tiirlii deger orada tanitiltyor.” [Ulusal ve

Uluslararasi Etkinliklere Katilma] (K11).

“Borsamiz uzun yulardir dis ticarette dis tanmitimda yabanci heyetlerde yurtdis
fuarlarda son 10 yilda c¢ok biiyiik deneyimler kazandi. Uzakdogu’'da, Avrupa’da,
Balkanlarda, Ortadogu’da bir¢ok fuara iiyelerimiz ile birlikte katilarak Canakkale mizin
markalagmis ve markalagma niteligine sahip iiriinlerini tanitimini gergeklestirdik. Yabanct
heyetler agirlayan Borsamiz dis ticaretteki sorunlart eksiklikleri ve gelismeleri yakindan
takip etme olanagi elde etti. Yurtici ve yurtdisi fuarlarimn yam swra TOBB ve DEIK
organizasyonu ile gerceklesen is forumlarina katilarak tiyelerimizin istigal alanlarina gére
ikili is goriismeleri saglanmis ve saglanmaktadir.” [Ulusal ve Uluslararas1 Etkinliklere

Katilma] (K: 15).

“ATO tarafindan organize edilen Cografi isaretli iiriinler zirvesine, her yil
Antalya’da diizenlenen YOREX Yéresel ve geleneksel iiriinler Fuarina, Fuar IZMIR de
Organik tiriinler fuari ve Olivtech Zeytin, zeytinyagi ve teknolojileri fuarina stantli olarak
her yil katilim yapiyoruz. Canakkale’mizin cografi isaretli iiriinlerini ve markalasma
niteligine sahip iiriinlerimizin tamitimlarini gerceklestiriyoruz.” [Ulusal ve Uluslararasi

Etkinliklere Katilma] (K: 15).

Gastronomi lizerine yapilan ve yapilmasi gereken calismalardan bir tanesi tanitim
amagl yayinlarin yapilmasi olarak belirtilmistir. Katilimcilar 6zellikle Ticaret Sanayi
Odasi tarafindan ¢ikartilan Canakkale Sofrasi kitabini bildiklerini, benzeri kitaplarin ve

dergilerin artmasi gerektigini vurgulamigtir.

“Onemli olan gastronomi sehri yaparken gastronomi dergileriyle de calisilmali ve bu
insanlarla istisare yapilip onlardan da bilgi almalvyiz. Onlarla da ortak ¢calismamiz lazim

vani. Dergilere, basina roportaj verirken béyle seyler yapilmasi gerekiyor.” [Yaymlar] (K:

5).

“Canakkale sofrasini yaptik. Yani bizim bu yemeklerimiz var. Biz hala bu anlamda
bunu siirdiirmek istiyoruz. Canakkale mutfagint insanlara tamitmak istiyoruz. Bununla
ilgili en basiti bizim Ticaret Sanayi Odasi olarak yaptigimiz bir sosyal sorumluluktur. Evet,

biz bu kitabi ¢tkardik.” [Yaymlar] (K11).

“Yemeklerin ve geleneksel olarak yapilis usullerinin ve regetelerinin kayit altina

alinarak yemek kitaplari olusturulabilinir.” [Yayinlar] (K: 15).
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Katilimcilar, yayinlarin yani sira sosyal medyanin kullaniminin tanitim agisindan
oneminden bahsetmislerdir. Bir katilimci, bir ag olusturularak sosyal medya hesabinin
yonetilmesinin faydali olacagini belirtmistir. Gorsel tanitimda sosyal medyadan sonra sehir
icinde ve feribotlarda tanitici ilanlarin ve tadim stantlarmin 6nemi iizerinde durulmustur.

S6z konusu temalarla ilgili katilime goriisleri asagidaki gibidir.

“Sosyal medya agi var, biz elimizden geldigince sosyal medyay kullanarak kendi
isletmemizin tamtimini, svrekli iirin yaywinlayarak yapmaya ¢alisiyoruz.” [Sosyal

Medyanin Kullanilmasi] (K: 2).

“Kendimize yeterli olmadigini diisiiniip, profesyonel yoneticilerle anlastik. Sosyal
medyayt bir kuruma verip, o kurumun yonetmesi noktasina geldik yani. Tanitim i¢in ¢ok

etkili oldugunu diistiniiyoruz.” [Sosyal Medyanin Kullanilmasi] (K: 2).

“Sosyal medya iizerinden, Canakkale've ozgii seylerin yapilip satildigi yerlerin
tamitimini yapabilir. Bunun tanitimi yapilabilir. Cok arag¢ var yani buna iliskin.” [Sosyal

Medyanin Kullanilmasi] (K: 9).

“Arka tarafta bizim bir restoramimiz var, Ticaret Sanayi Odasina ait. Biz orada her
giin bir ya da iki cesit yoresel yemek c¢ikariyoruz. Bunu sosyal medya araciligiyla
insanlarin takip edebilecegi bir platform iizerinden hergiin resimleriyle yaymnlayarak halka

da duyuruyoruz.” [Sosyal Medyanin Kullanilmasi] (K11).

“Feribottan iner inmez ya da garaja gelir gelmez oralarda billboardlar
koyabilirsiniz” [Sehirde Tanitic1 Ilanlar ve Tadim Stantlar1] (K: 9).

Tekrarlanma sayisina gore son {i¢ sirada yer alan bilin¢lendirme, basinda yer alma ve

kiiltiirel unsurlarin kullanilmas: ile ilgili agiklamalar asagida yer almaktadir.

“Simdi yabanci turistler, bunlart bilmiyor. Mesela ben kendi isim iizerinden
konusayim. Helva tamam helva; ama hi¢ bilmiyor ki. Ben kesip tattirryorum; ondan sonra
viyorlar. Yoksa bakip gidiyorlar yani. Ben bunlari alryorum igeriye, helvadan birazcik
kesiyorum onlara, ikram ediyorum ¢ok begeniyorlar ve éyle aliyorlar.” [Bilinglendirme]
(K: 7).

“Mesela, benim onciiliigiimde baslayan ve Agc¢ilar Dernegi baskanmiyla birkag¢ yil
once bir ¢ekim yaptik. Unlii gurme sef Rick Stein (Ingiliz) var, ben onu Canakkale'ye davet
etmistim. As¢ilar Dernegi baskant da sagolsun ¢ok yardimci oldu, birlikte o igi yapmustik.
Canakkale' nin Yoresel Degerleri’'ni 2014 yilinda tamtim filmi ¢ektik. 2015' te Canakkale
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Savagslart' min 100%incii yil déniimiinde Rick Stein'in esi Avustralyali oldugu igin
Gelibolu'yu da isledik ve Canakkale Savagslari’min 100%incii yil doniimiinde bunu BCC'nin
biitiin kanallarinda yaywnladilar. Italyadan bashyordu, komple Bizans izi olan bélgeleri
geziyordu. Canakkale'de yaptik. Canakkale'de ona ne anlattik mesela, iste Sardalye
Sarmaswn anlattik, oglak ¢evirmeyi gosterdik, peynir helvasim gésterdik, yani Canakkale'

de one ¢ikan seyleri.” [Basinda Yer Alma] (K: 4).

“Bir de tinliiler geliyor, ezine peynirini tanitiyorlar. Yavuz Dizdar geldi gegen hafta,
Ezine peynirini tamitti. Bir de iinlii gastronomi hocalart vardi. Onlar gecen yil ezine
kahvaltilarimi  tamittilar. Ve Canakkale kahvaltilarini tamittilar ve. Unlii bes tane
gastronomi hocast her biri gazetede bunu haber yaptilar. Kendi boliimlerinde
Canakkale've has peynir helvasini biri tanitti bir giin, bir giin ezine peynirini tanitan oldu,
bir giin kahvaltisimi tanitan oldu. Boyle bes tane hoca, bu tamitimlar: gergeklestirdi.
Bizden de iki kisi onlara eslik etti. Sonra da ulusal gazetelerde yaynland: bunlar. Ozellikle
ezine peyniri ¢cok dikkat ¢ekmisti.” [Basinda Yer Alma] (K: 12).

“Yine ilimizin firmalarimizin ve markalarimizin tamtim g¢alismalar: kapsaminda
Gida Tarim Hayvancilik Bakanligimiz onciiliigiinde, Gida Tarim Hayvancilik [l Miidiirliigii
ve Borsamiz igbirliginde Ilk olarak Habertiirk cekimleri, Sosyal Medyamn gurme
fenomenleri, Gurme Gazeteci Yazarlar Mehmet Yasin, Teoman Hiinal ve yapim ekibini

Ilimizde agirladik.” [Basinda Yer Alma] (K: 15).

“Siz orada bir yoresel kiyafet giydiginizde bile turist sizin yoreselinizi tanir,
Canakkale'nin giinliik yasayisi ile ilgili yani. Gastonomi de kiiltiiriiniizii tanitmanizin bir
parcasi. Keskek yaparken mesela kadinlar alirlar tokmagi, kazanin basina gegerler altta
bir odun atesi. Ya da pekmez yaparken su kabagi kullanilir. Bunlar sizin kiiltiriiniiziin
tamtimina da ¢ok biiyiik katkida bulunur. Yani birseyi yaparken geleneksel yontemlerle
vaparsiniz, onun tanitimini yaparken buna biraz daha iste geleneksel yontemleri
katacaksiniz. Ona o sekilde bir vitrin yaratacaksiniz. O vitrin de sizin yoresel yemeginizin

tanmitimina katkida bulunur.” [Kiiltiirel Unsurlarin Kullanilmasi] (K11).
3.7.2.4.2. Etkinlik Diizenleme

Canakkale’de yapilan ve yapilmasi Onerilen galigmalarla ilgili ikinci kod etkinlik
diizenlemedir ve ii¢ alt temaya ayrilmistir. Temalarin referans sayisi sikligina gore

siralanmis olan bilgileri Tablo 3.7.’de yer almaktadir.
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Tablo 3.7.: Etkinlik Diizenlemeye Iliskin Temalar

Etkinlik Referans
diizenleme icin alt sayisi (r)
temalar
Festivaller ve yarigmalar 20

Calistay, kongre, vb.

Gastronomi turlar1

Tablo 3.7.’deki bilgiler dogrultusunda katilimcilarin etkinlik diizenleme i¢in en ¢ok
belirttigi tema festivaller ve yarismalar (r=20) olmustur. Bu tema kapsaminda
Canakkale’de gergeklestirilen ve devaminda gerceklesmesi Onerilen etkinlikler

belirtilmistir. Tema ile ilgili katilime1 agiklamalarindan 6rneklere asagida yer verilmistir.

“Gegen yil kasim ayinda burada halk bahgesinde Canakkale'de 2. Ulusal yéresel
yemeklerin yarigmasint yaptik. Birincisi 2016 Mayis ayinda yapild:. Tiirkiye'nin bir¢ok

yerinden insanlar geldi.” [Festivaller ve Yarismalar] (K: 5).

“Belirli giin ve haftalarda festival diizenlenebilir. Baglarimiz meshur, sarabimiz
meshur domateste oldugu gibi. Peynir tutkunklari bir hafta toplanir Ezine'de kamp kurar
festival gibi bir eglence olur. Ve bunu eglence seklinde de ¢esitlendirmek lazim. Hani surf
peynir degil, degisik gosteriler olabilir, degisik iiriinler getirilebilir.” [Festivaller ve
Yarigmalar] (K: 6).

“Troya Festivali var, her yil yapilan Troya Festivali’nin icerisinde bu
pazarlanabilir. Bununla ayni donemde yapilabilir belki boyle birsey. Ya da baska bir
donemde de olabilir. Troya Festivali ayri olur, baska bir giinde de farkli bir sey
yapilabilir. Iste divelim ki sokak yemekleri festivali, Canakkale yerel sokak yemekleri
festivali yapilabilir. Bu pazarlanr, iilke bazinda da olabilir, uluslararas: bazda da olabilir.
Yani insanlar getirirsiniz burada hem o yemeklerin diyelim ki workshoplarint yaparsiniz.
O yemeklerin nasil yapidigimi bunu en iyi yapabilecek, en iyi bilen, dedesinden
anneanesinden, babaannesinden ogrenmis teyzeleri toplayip onlarla beraber yapabiliriz.
Bu iste hem tanitim hem de bu bolgede Canakkale'de gastronomi turizmini gelistiren bir

sey olabilir. Bu tiir etkinliklerle yapabilirsiniz bunu.” [Festivaller ve Yarigmalar] (K: 9).

“ve aymi yulin son ¢eyreginde 2. Canakkale Ulusal As¢ilar ve Pastacilar Tiirkiye

Sampiyonasi diizenlenmistir.” [Festivaller ve Yarigsmalar] (K: 13).

“...yemek yarismalart yapilabilir, kdylerimizde unutulan tarifler ve ya yoresel tatlar

derlenerek biiyiik kapsamli bir festival yapilabilir.” [Festivaller ve Yarigmalar] (K: 13).
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“Calistay ile es zamanl olarak Ulusal Peynir Festivali’de halk bahgesinde 81 ilden
gelen sektor oyuncularinin katilimlari ile diizenlendi. Profesyonel As¢ilar Dernegimiz ile
birlikte Ulusal kanallarda yayinlanan yemek programlarimin Canakkale’ye ozgii
yvemeklerin ¢ekimlerine katki sagladik ve saglamaktayiz.” [Festivaller ve Yarigmalar] (K:

15).

Festivaller ve yarismalardan sonra calistay, vb. etkinliklere (r=7) deginilmistir. Son
olarak bir katilimci gastronomi turlarinin (r=3) diizenlenmesinin gerekliligi iizerinde

durmustur.

“Onemli gastronomi yazarlarimizdan Sayin Miige Akgiin hamm ile iiyelerimiz ile
Marka kent Canakkale toplantisi diizenledik. Cografi isaret alinmasi siirecini
baslattigimiz, Ilimiz icin cok onemli bir marka degerimiz olan, literatiirdeki tamnirlik ve
pazarlama agisindan en énemlilerinden biri olan “Ezine Peyniri”mizin hak ettigi sekilde
tamtiminin saglanilmasina katki saglamak ve hem de tilkemizde iiretilen diger geleneksel
peynir ¢esitlerimiz i¢in hazirlanacak stratejiler agisindan éncii bir faaliyet olmast adina
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlhigimizin onciiliigiinde Il miidiirliigiimiiz, Universitemiz
ve Borsamiz isbirligi ile 4-6 Mayis 2017 tarihinde Kolin Otel’de Mandiracilik sektoriinii
masaya yatirmak istedik. Bu kapsamda “Ulusal Peynir Calistayr ve Ulusal Peynir
Festivali” diizenledik. Calistayimizda Ozellikle peynir iireticilerinin kaliteli iiretim ile
birlikte tiiketiciye ulasmada karsilasilan sorunlar ve ¢oziim onerileri tespit edildi. Tiiketici
biling diizeyinin arttirilmasina yénelik yapilacak ¢calismalar, izlenecek politikalar ve egitim
faaliyetlerinin incelendi. Ulkemizin siit iiretim potansiyeli ile birlikte siitteki kalite ve hijyen
sorunlarmin  ¢oziimiine yonelik yapilacak faaliyetler masaya yatiriddi.” [Calistay,

Sempozyum, Panel, vb.] (K: 15).

“Gastronomi kongreleri diizenlenebilir. Bu konu ile alakali 2017 yilinda gastronomik
faalivet olarak ‘2. ULUSAL GASTRONOMI KONGRESI’ Comii tarafindan
diizenlenmis,...” [Calistay, Sempozyum, Panel, vb.] (K: 13).

“Kentte gurme turlar baslatilarak turist sayisi ve kalig siiresinde artis saglanabilir.
Yoresel yemeklerin bilinirliginin artmasina katki saglayacaktir. Gerek yerel diizeyde
gerekse bolgesel diizeyde olusacak rekabet sonucunda hizmet kalitesinin artmasi

saglanacaktir.” [Gastronomi Turlar] (K: 15).

Tesviklerin kadin istthdaminin saglanmasina, sivil toplum kuruluslarinin ve yerel

tiretimin desteklenmesine yonelik olmasi ile ilgili degerlendirmeler yapan katilimeilar,
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yerel desteklerin tizerinde durmuslardir. Egitim ve bilgilendirme kodunu olusturan ortak
fikirler ise yoresel kiiltliriin gelecek kusaklara aktarilmasinin ve bu dogrultuda kurslarin

acilmasinin faydali olacagin1 kapsamaktadir.

“STK'lar, sivil topluluklar destekienebilir. Bunlar kendi cabalariyla yapiyorlar
mesela. Belediye gider onlari destekler, onlarin iirettiklerini pazara getirir, bir pazar
kurar, organik tiriinleri, yerel tatlart bulabilecegimiz bir pazar olur bu hani normal cuma
pazarmin disinda haftanin bir giinii kurulmus bir pazarimiz olur. Biz gider oradan aliriz,

pazarmm olmasi 6nemli birgey.” [Tesvikler] (K1).

“Tabi ki geleneksel mutfagin varliginin siirdiiriilebilmesi icin yerel idareler ve genel
idareler tarafindan bazi tedbirlerin alinmasit gerekiyor. Bunun diinyada ornekleri ¢ok
fazla. Italya'nin Venedik sehrinde su son iki senedir, kebap veya kebap¢i benzeri diikkan
acilmast yasak. Ciinkii orada bir kiiltiir var. Pizza, makarna var mesela. Orada yeni bir
isletme acacaksaniz bunlart acabiliyorsunuz ama kebapg¢t acamiyorsunuz. Ciinkii bir bolge
gastronomik degerleriyle aslinda bir biitiin. Yerel idareler bu noktada tesvik edebilir.
Yasaklama belki biraz u¢ bir ¢oziim olmakla birlikte tesvik daha sempatik bir ¢oziim. Yani
bolgenin yoresel iiriinlerinin satisiyla ilgili faaliyet gosterecek olan isletmelerin birtakim

imtiyazlarla desteklenmesi bu tiir isletmelerin sayisini olumlu etkileyecektir.” [Tesvikler]

(K10).

“Butik isletmeler ve kadinlarin ozellikle yine tizerinde durmak istiyorum istihdamini
saglayabilecek kurumlar olusursa ya da platformlar daha dogru olabilir belki, daha
saglikl olur diye diistintiyorum.” [Tesvikler] (K10).

“Dogadan otlarin giinliik toplanarak insanlara bilin¢li bir sekilde nereden ne

¢tkacag ile ilgili bilgi verilebilir.” [Egitim ve Bilgilendirme] (K: 5).

“Geng nesillerin konuyu daha iyi kavramasi ve sahiplenmesi icin egitimler verilmeli,
hatta bu egitimler ilkokul diizeyine indirgenmelidir. Boylelikle ¢ocuklara yoresel mutfak
sevdirilerek, kusaklar arasi aktarvmin  gerceklesmesi  saglanabilir.” [Egitim ve

Bilgilendirme] (K: 15).

“Diizenlenecek mutfak kurslart ile geleneksel pigirme usullerinin yerel halka ve bu isi
profesyonel olarak yapan kigilere, hem de turistlere ogretilmesi saglanabilinir.” [Egitim ve

Bilgilendirme] (K: 15).
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Gastronomi c¢alismalarina yonelik katilimeilar, yerel isletmelerin agilmasi, mentilerde
diizenleme, pazarlama, gastronomi rotasi, cografi isaretleme, tiiretimin korunmasi,
konaklama siiresine yonelik ¢aligsmalar ve altyap1 ¢alismalari ile ilgili yapilan ve yapilmasi
gereken caligmalardan bahsetmistir. Bu dogrultuda, ilgli kodlarla ilgili 6rnek agiklamalar

asagidaki gibidir.

“..mesela az evvel dedigim gibi keskek yapimali, iste mantimiz var, bulamag
corbamiz dedigimiz ¢orbalarimiz var, dolmalarimiz var. Bunlarin hepsinin kullaniimasi
gerekir bence kiigiik yerel isletmelerde, ev isletmelerinde, aile isletmelerinde gelen
misafirlere Canakkale' ye 6zgii yemekleri anlaminda kullanilabilir.” [Yerel isletmelerin

acilmasi] (K: 2).

“Canakkale Ticaret Odasinin 7-8 sene once Canakkale yemeklerinin servis edilecegi
bir restoran agma projesi vardi. A¢ildi da, Canakkale Evi diye geciyor sanirim. Iskele
meydanina yakin bir yeri var. Bu tiir seyler tabi gelistirilip yayginlastirilabilir. Cok daha
nitelikli iste peynir diyoruz, peynir helvasi diyoruz bunlarin servis edilecegi,
tattirilabilecegi daha turistik yerler, diikkanlar, yani hem tadim hem porsiyon servisi, hem
paket satin alma, giderken gétiirme tarzinda albenisi yiiksek birka¢ yver acilabilir ve on

plana ¢ikartilabilir.” [Yerel isletmelerin acilmasi] (K: 6).

“Bana gelen miisteri diyor ki: “Biz Ezine peynirini nereden alabiliriz? Mesela bunlar
birlik yaptilar, sanirim bunlarin dernegi ya da kooperatifleri var. Birlikte Canakkale' ye
Ezine peyniri olarak bir tane peynir diikkam agin. Insanlar artik direkt oraya gidebilsin ki
bu Ezine' nin peyniri diyebilsin. Satig magazasi agilmali.” [Yerel isletmelerin a¢ilmasi] (K:

7).

“Bu tiriinlerin yapilip satildigi yerler lazim bize. Yani bu kadinlarin yaptigi bir yer
olabilir, hani kadinlarin iste iiriinleri yapwp sattiklar: yerler olabilir. Yani daha c¢ok
kadinlar diyorum, kadinlar iiretiyorlar diye. Hem aymi zamanda istihdam da saglar
boylece. Sokak yiyecekleri gibi diisiinebilirsiniz. Bu tiriinler sokak yiyecekleri olarak
satilabilir. Diinya'nin bir¢ok yerinde ¢ok popiiler iste bu sokak yemekleri. Canakkale'de
neden boyle birsey olmasin? Sokak yemekleri alabileceginiz bir sokag: diigiiniin oraya
giriyoruz ve Canakkale've ozgii yemekler goriiyoruz. Sadece bunun igin bile insanlarin
seyahat edebilecegini diisiintiyorum ben. Zaten basta o etkileyici faktor var tarihi, kiiltiirel
ve benzeri amacgh geliyorlar. Yabanci turistler bu yemekleri kesfetmek isteyeceklerdir.

Onun igin boyle bir yemek sokagi ve ozellikle kadinlarin ve dezavantajli gruplarin,
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tiriinlerini satabildikleri yerler ve onlarin o iiriinleri geleneksel sekilde yapip sattiklar

birimler gibi diistinebiliriz.” [Yerel isletmelerin agilmasi] (K: 9).

“Buradaki alisveris merkezinde kofte gelince alttaki kagitta nasil yapildigina dair
bir tarif okuyorsunuz. Kuftada galiba orada dyle birsey gordiim. Baska da bir yerde
gormedim. Hakikaten yediginiz yemegin tarifi onun yaminda gelebilir yani altinda bir
kagitla ya da pecgetesinde olabilir. Kiigiik bir tarihgesi yazilabilir. Orada 6yle birseye
rastlamistim. Yediginiz yemekle birlikte onun kiiciik bir paragraf halinde tarihgesi gelse,
bir fotografla desteklense ¢ok keyifli olur. Mutlaka restoranlarin bir kismi yerel tatlara
meniilerinde yer vermeli. Bu ¢orba yerel bir ¢orbadir demek ¢ok onemli.” [Meniilerde

Diizenleme] (K1).

“...ayni nobet¢i ezcane gibi ydresel iirtinleri hergiin bitanesi yapsin veya bikag
tanesi. Aymi bransta is yapanlara paylastiralim bunlari. Mesela o giin Canakkale'ye
gelenler biz sunu yemek istiyoruz derlerse biz bakariz bugiin sira hangi isletmede,
hangisinde yoresel iiriinler var diye. Bu sayede, yonlendirme yapabilirsin. Su an mevcut
halde yok; ancak diizenlenebilir ve uygulanabilecek bir sey de bu. Yavas yavas
Canakkale'de siirdiiriilebiliv  gastronomi turizmi olusturmak istiyorsak ve bundan
restoranlar da payina diiseni almak istiyorsa onlar da elini tasin altina koymali.”

[Mentilerde Diizenleme] (K: 4).

“...ve turistlere meniide en az yiizde su kadar diyelim ki bir kota koyalim. Su kadarlik
bir sey sunalim. Geleneksel iiriin sunulabilir denebilir. Ne gibi ornegin ezine peyniri
mutlaka olsun denilebilir, soganl pide belki konulabilir oraya. En azindan belirli sinifa ait

restoranlara soyleyebilirsiniz bunu.” [Meniilerde Diizenleme] (K: 9).

“Bu konuda yurtdisinda gastronomi iizerine egitim almis bir Tiirke, alana daha
hakim olacag icin Tiirk yemeklerinin c¢evirisi pekala yaptirilabilir. Bazi seyler ozel
isimdir, degistiremezsiniz zaten de. Bizde yapilan o. Bunlarin altina igerik yazilabilir.”

[Mentilerde Diizenleme] (K11).

“Bolgeleri ziyarete gelen turistlere yore mutfagini iceren restoran meniileri
hazirlanmali, bolgenin miize ve antik yerlerine yoresel meniilere sahip restoranlar
acilmalidir. Oteller ve restoranlar, o bolgelerin iiriinlerini meniilerinde kullanarak,
misafirlerinin yerel tiriinleri yerinde tatmalarini saglayarak kullanmaya tegvik edebilirler.”

[Mentilerde Diizenleme] (K: 15).
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“Uciinciisii bunun yillardan beri gelen nesilden nesile iiretim seklinin korunmas:
lazim. Yapilisinin korunmasi gerektigini diistintiyorum. Mesela Canakkale'de iiretilen

peynirin siitiiniin Canakkale'den getirilmesi gerekir.” [Uretimin Korunmasi] (K: 8).

“Canakkale’de tarim politikasiyla ilgili ciddi anlamda ¢alismalarin yapilmast
gerekiyor. Ciinkii ¢ok verimli topraklara sahip. Bunu c¢evre korumasiyla baslatmak
gerekiyor herseyden once. Tarumi korumak gerek diye diisiiniiyorum. Ozgiin tohumlarla
birlikte iiretimin yapimasi ve bunun hem ulusal hem de uluslararasi sunulmasi gerekir

diye diigiiniiyorum.” [Uretimin Korunmasi] (K: 14).

“Boyle bir rota belirlense ne iyi olur degil mi? Yani iste, Ezine'de peynir alirsiniz,
Kiigiikkuyu'da zeytinyagr alirsiniz, iste boyle bir rota olsa ¢ok giizel olur. Gelibolu’da
sardalya, gastronomi rotasini gosteren haritalar olsa, boyle tamitilsa giizel olur.”

[Gastronomi Rotasi] (K1).

“Bunlara ek olarak yoresel iiriinlerin degerini arttirmak, yéresel iiriinlere dikkat
cekmek, cografi isaret tescilleriyle yéresel iiriinlerin koruma altina alinmasin

saglamak,...” [Cografi Isaretleme] (K: 15).

“Turizmi oncelikle burada gecicilikten ¢ikartmak gerekiyor. Canakkale'de yol iistii
turizmi vardir. Gelen ¢ok durmaz gider. Eger gelen turisti burada konaklatip burada
kalmalarini saglayabiliyorsaniz o insan bir giin sonra yemegini merak edecek, iki giin
sonra bagka bir seyini merak edecektir. Bir haftasonunu burada gegirirse o zaman
vemegini de merak eder. Hizlica gezdigi i¢in, o an hemen karnini doyurup gitmek ve bir
verleri gérmek telasinda. Ama buraya yeterince zaman aywip mesela bir hafta burada
kalsa bir kisi bir giin sonra buramn yerel yemegi nedir, ne deneyebilirim diye diisiinmeye
baslar. O yiizden ilk once turizmin Canakkale'de konaklamali yapimasinin saglanmasi

gerekiyor. Konaklama stiresi ¢ok diisiik.” [Konaklama Siiresi Caligmalar1] (K: 14).
“...ama once onun i¢in burada altyapyy hazirlamamiz lazim.” [Altyapr Caligmalari]

(K: 4).

Gastronomi ¢aligmalar1 kapsaminda toplam 12 kod ve 10 tema ortaya ¢ikmistir. Tiim
kodlarmn ve temalarm bir arada yerldig1 Canakkale’deki Gastronomi Caligmalarina iliskin

model Sekil 2°de gosterilmektedir.
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Sekil 3.2.: Canakkale’deki Gastronomi Calismalarina iliskin Model

H“x.
N h\“xh
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Kaynak: NVivo 12 Pro programinda hazirlanmistir.
3.7.2.5. UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Temalarina Iliskin Bulgular

Katilimcilara oncelikle UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 hakkinda neler bildikleri
soruldu. 6 katilimcinin konuyla ilgili bilgisi olmadigi, 9 katihmcinin gesitli seviyelerde

bilgi sahibi oldugu belirlenmistir. Ag’1 bilen katilimcilarin yorumlari agagidaki gibidir.

“Evet duydum. Gaziantep ve en son Hatay katilmisti. Bizde de merak uyandiriyor.

Boyle de bir marka olunca gidelim, gorelim, yiyelim gibi oluyor.” (K: 1).

“Edebiyat, film, miizik, zanaat ve halk sanatlari, tasarim, gastronomi ve medya
dallarinda 7 farkh temadan olusturulan UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na Tiirkiye den
Gaziantep, gastronomi alaninda kabul edilerek temsilcimiz iken Canakkale’yi de bu farkh

tema igerisine almak hedefimizdir.” (K: 13).

“Ashinda sehirlerin o6zgiinliigiinii korumaya yénelik bir ¢alisma oldugunu biliyorum.

Bu anlamda da aslinda kimlikli sehirler meselesi ortaya ¢ikiyor.” (K: 14).

“Bu agda Tiirkiye'den dort sehir bulunmaktadir. 2015 yilinda Tiirkiyemiz den
Gaziantep gastronomi alanminda kabul edilerek ilk ve tek temsilcimiz olmustur. 2017 yilinda

ise UNESCO yaratict sehirler agina eklenen 64 yeni kentten 3 tanesi Tiirkiye dendir.



103

Istanbul “Tasarim Sehri”, Kiitahya Zanaat ve Folklor sehri, Hatay gastronomi sehri

dallarinda listeye girmistir.” (K: 15).

Katilimcilar Ag’in yedi temasim1i Canakkale i¢in degerlendirdiklerinde temalarin

uygunluk durumuna yonelik kodlamalar Tablo 3.8.’de gosterilmektedir.

Tablo 3.8.: UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Temalarinin Degerlendirilmesi

Kod I;:‘i"lmc' Ese'cera Kl K K K K K| K K| K| KI KL K Ki Ki K1
yis 1123/ 4/5 6, 7/ 8/9/0/1|2/3|4 5
(k) Sayisi
(r)
1: Zanaat ve halk| 11 14 0|1 1/1/1/2/0]0|1/3 1/1 1/ 1|0
sanatlari
2: Gastronomi 8 2/2/0/o0ol1/1l2/0]2]0]1/2/0/ 010
3: Miizik 5 6 |0/ 2/0/0/1/0/0]lo0o/o0o/1/ 0/ 12/ 1/00
4: Film 4 5 lo/1/0/1/0/0/0/2/0/0 0/ 0 0l01
5: Edebiyat 4 5 o/olol1/0/olo0o/0o/1/1l0/ 1 0]/0]1
6:Tasarim 2 2 o,o0o/0|0|]O]O|O0O]O|0]O0]O0|O0]12]0]|1
7:Medya 1 1 /o/o/ o/ololojo|21|0/0 0/0 0 0O
Toplam (r) =45

Tablo 3.8.’de yer alan bilgiler dogrultusunda, Canakkale’nin UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 temalarmi degerlendiren katilimcilardan 11°i sehir i¢in zanaat ve halk
sanatlarinin (r=14) uygun oldugunu belirtmistir. Referans sayisina goére zanaat ve halk
sanatlarindan sonra gastronomi (r=12), mizik (r=6), film (r=5), edebiyat (r=4), tasarim

(r=2) ve medya (r=1) temalarinin uygunlugu ile ilgili olumlu goriis belirtilmistir.

“Zanaat olabilir. Zanaat mesela biliyorsunuz Babakale'de 400 yillik bir gelenek var,
bicak sanati. Celikten yaparlar sapi da manda boynuzundan ya da kegiboynuzu artik
manda kalmadt da iistiinii de giimiisle islerler. Ayni zamanda mesela zanaatte giiresc¢ilerin
giydigi kispet dikimi var. Kispet el dikimidir. Basindan diinyaca iinlii bir adam da geldi
mesela réportaj yapildi. Kispet dikimi ve bigcak. Sonra kece sanat¢isi var birka¢ tane.
Onlar daha aktifler. Kegeyi sadece kiyafet olarak iglemiyorlar. Kegeyi isleyerek tablolar
yapiyor, resim tablolar: yapiyor. Hatta bayan burada sergi de a¢ti. Canakkale'nin kegesi
yoreseldir mesela yoresel sanatlarin icerisine kesinlikle girer.” [Zanaat ve halk sanatlari]

(K11).

“Ashinda gastronomi de olabilir c¢iinkii o6nemli seyleri var. Peynir, domates,
zeytinyagi, zeytin, bunlar onemli yiyecekler ve bunlar: geleneksel yontemlerle yapilanlar

cok onemli. Bunlar desteklenmeli ve bu sekilde basvuru yapilmali. Ornegin zeytinyagini
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geleneksel yontemlerle iiretmek, bunu iste soguk baski, soguk sikim, tas baski gibi ya da
domates igin suanda yerel tohumu destekleyerek yapilan bu tiir tarim iiriinleri de

gastronomi konusunda énemli olabilir.” [ Gastronomi] (K1).

“Biz gastronomi sehri olabilmek icin miicadele edecegiz, bunu basaracagimiza da

inaniyorum.” [Gastronomi] (K: 5).

“Gastronomide baya bir kuvvetimiz var. Hatta buranmin gastronomisi bir karisim
seklinde. Yani burada Anadolu lezzetleri var. Trakya lezzetleri var. Ege lezzetleri var.
Istanbul lezzetleri var. Hepsi béyle bulusmus. Burasi tam bir kavsak noktasu.
Gastronomide baya var yani mesela balik burada Kafkas gogmenleri ¢ok Canakkale'de.

Balkan gog¢menleri var. Ege mutfagr ayri ondan sonra yerel insanlar var.” [Gastronomi]

(K: 8).

3.7.2.6. Canakkale’nin Gastronomi Sehri Olmasinin Yararlar

Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na dahil olmasi durumunda bolgeye
katacagi faydalarina iligskin kodlar Tablo 3.9.’da yer almaktadir.

Tablo 3.9.: Canakkale’nin Gastronomi Sehri Olmasinin Yararlarina Iliskin Kodlamalar

Kod Ig:‘i‘lmc‘ Esefera K K K| K| K K|K|K|K|KLKL K1 K1 K1 K1
Y 12/ 3|4/5/6|7 8/9/0/1|2 3|4 5
(k) Sayisi
(r)
1: 15 66 | 8|4 (34|77 112,92 9 33|31
Siuirdirilebilirlik
2: Turizmin 8 27 10| 12|44/ 8|0|4]2|0|2|0/0]0]O0
Gelismesi
3: Taninirlik ve 11 31,0/ 0]0(2]2 2122|103/ 1|1]1]1
Bilinirlik
4: Destinasyon 6 9 /0|0|2|0|0J0|0J0|0|2)2 0]2]1]1
Imaji
5: Guvenilirligin 7 9 o(0(1{2(12j0/0}01}2]0]2|0112/0
artmasi
6: Markalasma | 7 8 [ 2|0/0|2|/0]jO0O|O0O|1|1|12|2|1|0]0]0O
Toplam (r) =132

Tablo 3.9.’daki bilgilere gore Canakkkale’nin s6z konusu Ag’a katilmasi 6zellikle
stirdiiriilebilirlik (r=66) yoniinden fayda saglayacaktir. Siirdiiriilebilikten sonra sehirde
turizmin gelisimine (r=27) ve daha sonra sehrin taniirligina (r=13) katkida bulunacaktir.
Referans siklig1 en fazla olan siirdiiriilebilirlik ve ardindan gelen turizmin gelismesi i¢in alt

temalar olusturulmustur.
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3.7.2.6.1. Siirdiiriilebilirlik

UNESCO Yaratct Sehirler Agi’nin bir iiyesi olmasinin Canakkale i¢in saglayacagi
faydalara iliskin katilimcilarin tamami, birden fazla soruda siirdiiriilebilirlik kapsamina
giren yorumlar yapmistir. Siirdiiriilebilirlik kodu icin ortaya ¢ikan ii¢ tema bulunmaktadir.

Temalara iligkin bulgular Tablo 3.10°da yer almaktadir.

Tablo 3.10.: Siirdiiriilebilirlige Iliskin Temalar

Siirdiiriilebilirlik Referans
icin alt temalar sayisi (r)
Ekonomik 40
Sosyal 20
Cevresel 6

Tablo 3.10°da yer alan bilgiler dogrultusunda, siirdiiriilebilrlik kodunun altinda
olusan temalar referans sikligina gore sirasiyla; ekonomik (r=40), sosyal (r=20) ve ¢evresel
(r=06) siirdiiriilebilirlikten olusmaktadir. Ekonomik tema da kendi i¢inde gelir artist (r=29)

ve istthdam (r=12) temalarina ayrilmistir.

Ekonomik stirdiiriilebilirlikte yer alan gelir artist ig¢in katilimcilar, biitiinciil bir
yaklasimla gelir artisinin sehrin biitiin paydaglarini etkileyecegini belirtmislerdir. K13, bu

durumu su sekilde ifade etmektedir:

“Turizm agisindan paydaslar ile isbirligi saglanmasi ¢arpan etkisi yaratacaktir. Bu
da turizm iglevselligi ve siirdiiriilebilirligi bakimdan daha saglikli ilerlemeler

kaydedilmesine sebep olacaktir.” [Ekonomik] (K: 13).

K6 ve K8, paydaslarin faydalanacag: gelir artis1 ifadesinin yani sira gastronomi sehri
olunmast durumunu “doviz girdisi” ve “yerinde ihracat” olarak asagidaki sekilde

degerlendirmistir:

“Insanlar Canakkale've geldikleri zaman kiiltiir turizmi, deniz turizmi, dag turizmi
yapmanin yaninda bir de gastronomiyi de yapmis olurlar. Yani yerinde ihracat derim ben

ona. Bir mali ayagina gotiiriip satmak yerine burada satryorsun.” [Ekonomik] (K: 8).

Bolgede istihdam artis1 saglanmasini 6zellikle kadinlar ve gengler acisindan

degerlendiren katilimcilarin konuyla ilgili goriisleri asagidaki gibidir:

“Bir de istihdam yaratirsiniz tabi... Turizmin zaten en temel etkilerinden bir tanesi

budur. Kadin istihdamini canlandirabilirsiniz. Béyle bir etkisi olabilir. Yoksullugu da
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azaltmig olursunuz kirsal bolgelerde dzellikle. Boyle etkiler yaratabilirsiniz.” [Ekonomik]
(K:9).

K12 istthdam artisina bagli olarak c¢alisan sayisi arttik¢a, bu durumla dogru orantili

olarak rekabetin ve kalitenin de artacagini su sekilde ifade etmektedir :

“Bir stirii insan ¢alistirirlar. Bir siirti insan calistirdikca kendi aralarindaki rekabet

artar. Rekabet artinca beraberinde kaliteyi de getirir.” [Ekonomik] (K: 12).

Sosyal stirdiiriilebilirlik kapsaminda katilimcilarin saglik, yerel {iriinlerin korunmasi
ve yerel kiiltiirlin devamlilig: gibi konulara degindikleri gériilmiistiir. Bu temaya yonelik

goriigler asagidaki gibidir :

“Bir de genglerin de aktarmasi gerekiyor. Yash kusaktan alinip mesela yerel bir
mutfagin gengler tarafindan devam ettirilmesi siirdiiriilebilirligi de saglayacaktir. Bu

onemli birsey.” [Sosyal] (K1).

“Mesela donemi olmayan, yasaga girmis baliklari almiyorum. Balik¢i arkadaslarin
bazilari ¢ikmis ne yapayim, balik¢t getirdi diyor, alma diyorum. E ¢ikmis diyor, bir kere

alma iki alma o bir daha yakalamayacak onu diyorum.” [Sosyal] (K: 2).

Cevresel tema dahilinde, yerel iiretimin g¢evreyi ve dogayr koruduguna iliskin

katilimcilarin goriisleri ortak bir yaklasim olmustur.

“Yerel birseyi desteklediginizde c¢evre kirliligi de ¢ok fazla olmuyor. Yerel bir
bitkinin olmasint desteklediginizde, bu cografyanin tohumu oldugu i¢in onda zirai ilag
kullanmiyorsunuz. Zirai ilag kullanmadan ya da belki ¢ok az kullanarak ya da organik
ilaclar kullanarak mutfaginiza geliyor. Mutfaginiza cevreyi kirletmeden geliyor ve saglikli

birseyler yemis oluyorsunuz.” [Cevresel] (K1).

“Canakkale'deki kuzugobegi mantari, vb. ydreye o6zgii mantar ¢egitleri, bunlar
kullamildik¢a bu goz ardi edilen ya da duyulmayan degerler géz oniine ¢ikmis olacak.
Dogal olarak da koruma altina alacak. Suanki kontrolsiiz tiiketim olmayacak yani.”

[Cevresel] (K: 12).
3.7.2.6.2. Turizmin Gelismesi

Ikinci kod olan turizmin gelismesinde alt1 alt tema olusturulmustur. Temalarin
referans sayilar1 birbirine yakindir. Temalar, konaklama siiresinin uzamasi (r=8), turist

sayisinda artis (r=7), turist profilinde cesitlilik (r=6), sezonsallik sorununun ¢6ziilmesi
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(r=4) ve miisteri memnuniyeti (r=2) olarak belirlenmistir. S6z konusu temalarla ilgili

goriigler asagida yer almaktadir.

“...konaklamayr  arttiracagina, ortalama konaklama siiresini uzatacagina

inantyorum.” [Turizmin Gelismesi](K: 8).

“Gastronomi her donemde sehre canlilik getirebilir diye diisiinorum. Sezonluk yani
valnizca yazin degil biitiin kisin da gelir, yani tiim aylarda Canakkale harketli olur.”

[Turizmin Gelismesi] (K: 3).

“Ornegin, Canakkale'de balik ve et geliyor akla. Ben mesela Canakkale'de oglak
cevirme yemeye gelebilirim. Ciinkii bir¢cok ilde yapilmiyor. Canakkale'de liifer zamani
Canakkale've liifer yemeye gelirim. Sardalye festivali zamani sardalye yemeye gelirim

agustos ayinda. Planimi ona gore yaparim.” [Turizmin Gelismesi] (K: 5).

Ik iki kodlamanm devaminda tanmirhik ve bilinirligin artmasi, markalasma,
destinasyon imaj1 ve giivenilirlik konunun diger kodlarint olusturmaktadir. Kodlarla ilgili

katilimci gortisleri asagidaki gibidir.

“Bilinirlik anlaminda da tanitim anlaminda da her yerde kullanilabilecek bir marka.
Bu ¢ati altina girilebilirse yurtdisindaki tanitim fuarlarinda da bundan bahsedilerek biiyiik

bir arti katacagini diigiintiyorum.” [ Tanminirlik ve Bilinirligin Artmasi] (K: 6).

“Turistlerin bakis agisini ¢ok giizel degistirir. Bakin UNESCO'yu bilmeyen yok. Biz
hatta UNESCO listesine girisimizin yirminci yili tizerinden Troya yulint olusturduk. Yani
bilinen orgiitlerin, kuruluglarin ¢atis1 altinda olmak ya da onun da bir parcasi olmak
hi¢hir zaman bir eksi getirmez. Yerelde bir orgiitten ziyade ki o da fayda saglar, ama
global uluslararast bir orgiitiin tarafinda olmak sizin ic¢in uluslararasi platformda

tanitmak agisindan daha biiyiik bir artidr.” [ Tanmurlik ve Bilinirligin Artmasi] (K11).

“Bir iirtin satin alirken bile bir markaya bakiyoruz, hemen internet arastirmalart
yvapiyoruz. Onun bir markasi var mi yok mu arastirtyoruz. En iyi marka hangisidir? Bu tiir
arastirmalar simdi ¢cok onemli. Insanlar, bir yere gittiklerinde ne yiyebilirim ne icebilirim
diye internet ilizerinden bir siirii arastirma yapiyorlar. Burada iste yildizli restoranlar var
mesela, tercih ediyorsunuz. Bu markalar ¢ok onemli, bu yiizden kentin gelisimine biiyiik

katki saglayacak diye diistintiyorum.” [Markalagma] (K1).

“Canakkale've marka degeri tasiyacak bu, olursa. Kendi tirtiniinii kendisi isleyecek

ve bir marka degeri tasryacak Canakkale adina.” [Markalagma] (K: 12).
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“Canakkale sadece Troya ve sehitliklerle degil, bir de gastronomi sehri olarak da
anilabilir.” [Destinasyon Imaji] (K: 3).

“UNESCO'da varlik degeri olan bir degere sahip olmaniz turistin géziinde bir
imajdir, itibardir.” [Destinasyon Imaj1] (K10).

“Gastronomi sehri olma halinde, iilkemizdeki yerel turistlerimizin birincil onceligi
gastronomi oldugu diistiniiliiyor bu sebepten turizm agisindan tercih edilen bir yer haline

gelebilir.” [Destinasyon imaj1] (K: 13).

“Herseyden once prestij. Ciinkii UNESCO diinyada anlamliligi ve gegerliligi olan bir
kurulus ve onun kabul ettigi ortak aklin ve yiiksek aklin diyeyim hatta tabi ki olmulu olarak

cevreye yansiyacaktir.” [Destinasyon Imaji1] (K: 14).

“UNESCO' nun algis1 ¢ok yiiksek ve diinya ¢apinda bilinirligi ¢ok. Giivenilirlik
artar.” [Giivenilirligin Artmasi] (K: 3).

UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nin yararlarina iliskin toplam 6 kod, 8 tema ve 2 alt
tema olusturulmustur. Kodlarin ve temalarin bir arada yer aldigi model Sekil 3’te

gosterilmektedir.

Sekil 3.3.: UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi’nin Yararlarina iliskin Model

UNESCO Yaratict

SehlrletAglmn
i \
Destinasyonimaji  Guvenilifigin ~ Markalagma Surdumleblhrhk Tammrhkve Tunzmln geligmesi
artmasl 6 Blnld@nmy & %
Konaklama Sezonsallk Tunstproﬁlmde Turist sayisinda
Surdumlehhdlk Surdumlebmdlk Surduruleblllrilk stiresinin uzamasi memnunlyeh sorununun cesitlilik artig

goztlmesi

Gelirarbg  Istihdam

Kaynak: NVivo 12 Pro programinda hazirlanmistir.
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3.7.2.7. Yaratict Turizmin Gastronomi Temasinda Degerlendirilmesine Iliskin

Kodlamalar

Katilimcilar, yaratici turizmin temel 6zelligi olan turistlerin, turizm siirecine aktif
katilimi ile ilgili soruya aktivitelerin turistleri nasil etkileyebilecegine yonelik yanitlar
vermistir. Bu dogrultuda konuyla ilgili sekiz kod olusmustur. Kodlarin, katilimer sayisina

ve referans sayisina yonelik bilgileri Tablo 3.11.’da gosterilmistir.

Tablo 3.11: Yaratict Turizmin Gastronomi Temasinda Degerlendirilmesi

Kod Is(a"l““c‘ Esefera K K K|K| K K| K| K|K|K1 K1 K1 Kl K1 K1
ay1st 1123 4|56/ 7/8/9/0/1/2 3|4 5
(k) Sayisi
(r

1: Miisteri 8 1|{2}1}1,1}1{2}0]0/1|]0[0|0]0]2]0O0
memnuniyeti

2: Tanitim 7 10 2/0/0|0|0|2|1,0]0 210|101
3: Hedef kitle 4 7 o,0(2|2|0|2,0]0|0]O0|2|0]0]O0]|0O
4: Etkilesim 4 5 o,0/(0|12(0|1,0]0|2]1|0|0]0|]O0]|0O
5: Ogrenme 4 4 i1,1/0}1|0/0|O0|]O0|O0O|]O0]O0O]2|0|O0O0
6: Konaklama 2 2 o,o0/0[O0|O|212/0]0]O0O]O0O|O0|O]O]12]0O
stiresinin artmasi

7: Talebin 6nemi 1 1 0,000 o00o0oj0|j1|0]0|0|]O0|0]O0]O

Toplam (r) = 40

Tablo 3.11°de yer alan bilgiler dogrultusunda katilimcilar, yaratict turizmi misteri
memnuniyeti (r=11), tanitim arac1 (r=10), hedef kitle (r=7), etkilesim (r=5), 6grenme (r=4),
konaklama siiresinin artmast (r=2) ve talebi etkilemesi (r=1) ile iliskilendirerek

aciklamistir. Kodlarla ilgili katilimcer goriislerinden asagida yer almaktadir.

“Cok mutlu ayrilirlar ¢iinkii bu modernlesmis ¢agin icinde artik geriye doniis,
oziimiize doniis, kéye doniis bagsladi. Inamilmaz mutlu ve keyifli olur turistler igin.”

[Miisteri memnuniyeti] (K: 3).

“Istanbul'dan insanlart getireceksiniz doktor, bankaci, savci, hakim vb. bu insanlarin
sehrin stresini atmast i¢in cuma aksamdan gelecekler otele giris yapip konaklayacaklar.
Cumartesi sabah kahvalti yaptiktan sonra Kaz Daglarina gidecegiz. Oradan otlar
toplayacagiz. Ezine've gidecegiz, orada hayvan sagimini gésterecegiz. Siitleri alip orada
peynir yapmasint ogretecegiz. Otlardan ne gibi iiriinler yapilabilir onlar: 6gretecegiz. Ve
kendi yapmus olduklari, toplamis olduklari iiriinleri getirip yine kendilerine pisirttirecegiz.

Bu ¢ok onemli birsey. Yapanlar mutlu ve huzurlu olur.” [Miisteri memnuniyeti] (K: 5).
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“Yani daha ¢ok boyle hikdyelere, kurgulara ihtiya¢ var. Aslinda bir algiy yonetmeye
ihiyag var. O algimin beraberinde siirdiiriilebilir etkinliklere ihtivac var. Iste biz Troya
yilimi éne siirerek yaklagik iki buguk yilin sonunda bakanlhigin politikast haline getirdik ki
bu Tiirkiye'de ornek bir husustur. Troya yilimin da mantiginda bu vardwr yani. Cok bilinen
bir deger ama bizim bunu diinyada bir heyecanla tiretmemiz igin mutlaka ve mutlaka boyle
bir hikayeye ihtiyacimiz var. Iste 2018 Troya yili bu hikdyenin ana adi.” [Tanitim araci]
(K10).

“Gelen turistler hayvanlari beslesin mesela, oyle bir alan olusturalim ki iste gitsin
orada tezek yapsin. Insanlar bunu istiyor artik. Kirsal kesim zaten bununla yasiyor; ama
metropollerde, biiyiik sehirlerde insanlar betondan baska bir sey gormedigi igin,
topraktaki her faalivet onun ici énemlidir. Sirf bunun igin bile insanlar gelir. Insanlar
bunlara o6zlem duyuyor. Yani erigi dalindan koparp yemek istiyor. Ben turlarda da ¢ok

sahit oluyorum.” [Hedef kitle] (K: 4).

“Insanlar kendileri yaparak, yaptiklarini gérdiikleri, dokunduklar: seyleri daha ¢ok
hoslanarak benimsiyorlar ve akillarinda kaliyor.” [Ogrenme] (K: 12).

“Ustelik de daha uzun siire burada kalmalarim saglayabilir.” [Konaklama siiresinin

artmasi] (K: 14).

3.7.2.8. Canakkale’nin UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Kriterleri Dogrultusunda

Degerlendirilmesi

Katilimecilarin yanitlarindan elde edilen veriler dogrultusunda, Canakkale’nin gerekli
kriterleri saglayip saglamadigina yonelik bir degerlendirme yapilmistir. S6z konusu bilgiler

Tablo 3.12.’de yer almaktadir.
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Tablo 3.12.: Canakkale’nin UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Kriterleri Dogrultusunda

Degerlendirilmesi
Kriterler Saglar Saglamaz
Kriter 1 K4, K5, K8, K10, K15 K1, K2, K3, K6, K7, K9, K11,
K12, K13, K14
Kriter 2 K1, K2, K3, K5, K6, K8, K10, K11, K15 K4, K7, K9, K12, K13, K14
Kriter 3 K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11,
K12, K13, K14, K15
Kriter 4 K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11, K13
K14, K15
Kriter 5 K1, K2, K3, K4, K5, K6, K8, K9, K10, K11, K15 K7, K12, K14
Kriter 6 K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K10, K11, K13, K1, K9, K12
K14, K15
Kriter 7 K1, K4, K6, K7, K8, K9, K10, K12, K13, K14, K2, K3, K5, K11
K15
Kriter 8 K5, K8, K9, K12, K14, K15 K1, K2, K3, K4, K6, K7, K10,
K11, K13

Tablo 3.12°deki bilgiler dogrultusunda katilimcilarin, Canakkale’nin UNESCO
Yaratict Sehirler Ag1 Gastronomi Temasi kriterlerinden birinci ve sekizinci kriter disinda
diger kriterleri ¢ogunlukla sagladign goriilmektedir. Ugiincii kriter olan i¢ malzeme

kullantminin mevcut durumu biitiin katilimcilar tarafindan olumlu yorumlanmastir.

Birinci kriter, bolgeye 6zgii iyi gelismis bir gastronominin durumu ile ilgilidir. Bu
kriterle ilgili olarak 10 katilimei, Canakkale’de bolgeye 6zgii iyi gelismis bir gastronomi
oldugunu diistinmezken; 5 katilimci sehrin bu maddeyi karsiladigini ifade etmistir.

Konuyla ilgili K4, K5, K8, K10, K15 tarafindan olumlu degerlendirmeler yapilmistir.

“Canakkale' de gastronomi var ama daha iyi olabilir, daha iyi hale getirilebilir ya

da yogunlasilabilir iizerine.” [Kriter 1] (K: 4).

“Birinci maddeye iyi gelismis diyemeyiz ama gelistirilmeye agik denebilir. Elimizde

sonugta bir degerimiz var.” [Kriter 1] (K: 6).

Ikinci kriter, sehirdeki geleneksel restoran ve sefin bulundugu gastronomi
toplulugunu igermektedir. Bu Kriter igin 9 katilimci1 Canakkale’de geleneksel restoran veya
sefi blinyesinde barindiran gastronomi toplulugu oldugunu belirtmistir. Bu katilimcilar,

Asgilar Dernegini ve Ticaret Sanayi Odasi’n1 6rnek olarak gostermistir.
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“Gastronomide Canakkale' de bu ozelliklere sahip bizim disimizda bir topluluk yok
diyebilirim.” [Kriter 2] (K: 3).

“Bu ki seridinde bes tane balik restauranti vardi. Bu giin baktigimizda sadece bizim

restaurantimiz kaldi. Su an i¢in o zaman bu kriteri bir tek biz saglayabiliyoruz.” [Kriter 2]

(K: 2).

“Yani geleneksel restoran veya sefi bildigim kadariyla yok, sadece dedigim gibi
Ascilar Dernegi var, tiniversitede hocalarimiz ugrasiyorlar biraz; ama ayrica bir topluluk

var mi bununla ilgili gérmedim. Ama olmast iyi olur.” [Kriter 2] (K: 4).

Ucgiincii ve dordiincii kriter i¢ kaynakli malzeme kullanilmasina ve geleneksel mutfak
uygulamalarmma yoneliktir. S6z konusu kriterleri katilimcilar asagidaki sekilde

degerlendirmistir.

“Su an tam degil ama yavas yavas bu oluyor. Potansiyelimiz var. En yakin yerimiz
Bozcaada, Gokgeada, Asos, Ayvacik bunlar iiriinlerin genis yelpazesi olan yerler.
Bayramic'e baktiginiz zaman meyvelerimiz var, narenciyelerimiz var. Biga'yva bakildiginda

hayvancilik var.” [Kriter 3] (K: 5).

“Malzeme agisindan zengin bir bélge oldugumuzu diistiniiyorum. Yani bu konuda bir

stkinti yasadigimizi diistinmiiyorum.” [Kriter 3] (K: 6).

“..artt sey var iste peynir tatlisi. Teknolojiden etkilenmiyor, c¢iinkii iiriin belli

malzemesi belli. Tuzsuz peynir, irmik, siit kullaniyor.” [Kriter 4] (K: 4).

Dordiincii kriter geleneksel gida marketlerine ve geleneksel gida endiistrisine iligkin
olup degerlendirmede bilinen marketlerin oldugu ancak bunlarin artmasi gerektigi

belirtilmistir.

“Geleneksel gida marketleri, organik ve yerel gida satan yerler var. Internet
tizerinden yapan yerler var. Canakkale'nin yerel tiriinlerini satan, atiyorum iste yeni agildt
burada, Bayramic'te birkag yer var. Var béyle evet bu da var bence yani. Onemli
calismalar da var bu konuda. Internet iizerinden de satislar var. Ben de oradan aliyorum

zaten.” [Kriter 5] (K1).

“Var ama gelistirilebilir. Iste zeytin, zaytinyagi. Ondan sonra iste kéy ekmegi. Bu tiir
yerler var, geleneksel gida marketleri var. Ornegin bir sey tuzlu sardalya yapilan seyler

var. Bunlar gelistirilebilir.” [Kriter 5] (K: 9).
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Konuyla ilgili K12, kendilerinin destekledikleri bir geleneksel marketin agildgini
ancak satis yapamadigi icin kapandigini ve bu dogrultuda talebin 6nemli oldugunu

belirtmistir.

“Geleneksel iiriinlerle ilgili bir tane organik market acgtik, kapandi. Altincilarin
oldugu bir sokak var ya onun yan tarafinda hemen. Aynali ¢arsimin orada diikkanlardan
birini a¢tik. Birka¢ ay kaldi. Yani biz iireticilere dernek kurdurduk. Organik sertifikali
iiretim yapiyorlar dive. Canakkale organik iireticiler dernegi satis yeriydi adi. Uriinler

satmadi.” [Kriter 5] (K: 12).

Altincr kriter bolgede gerceklestirilen etkinliklerin durumu ile ilgilidir. Canakkale’de
gerceklestirilen gastronomiyle ilgili festivaller, odiiller, yarismalar ve diger genis kapsamli
taninirhik  faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegine yonelik mevcut durum
degerlendirilmistir. Bu kapsamda, etkinliklerin oldugu ancak daha fazla diizenlenmesi

gerektigi ifade edilmistir.

“Belediye biinyesinde bu sene yapilacak olan 6yle bir ¢alisma var. Oradan bize de
bir stant verilmesi ile ilgili konusma yaptik. Canakkale' deki yerel isletmelerin katilimiyla

kordonda béyle bir etkinlik yapilacagini biliyorum.” [Kriter 6] (K: 2).

“Bunlar da yildan yila artiyor. Tiirkiye'deki komsu sehirlerle kiyaslarsak, bu konuda
Canakkale onlerdedir diyebiliriz. Bozcaada diizenliyor béyle festivaller. Bagbozumu

festivali, sardalya festivali yillardir yapilir. Boyle bir gelenek var.” [Kriter 6] (K: 6).

“Bozcaada festivali, sarap tadim etkinlikleri, Peynir c¢alistayi ve peynir tadim
etkinlikleri, zeytinyagi tadim senlikleri, ulusal bakliyat yuli kutlamalari gibi borsamizin
organize ettigi bir¢ok festivaller, ddiiller, yarismalar ve diger genis kapsamli taninirlik

faaliyetlerine ev sahipligi yapma gelenegine sahiptir.” [Kriter 6] (K: 15).

Yedinci kriter, dogaya saygi ve yerel iriinlere yonelik tesvik ile ilgilidir.
Canakkale’de siirdiiriilebilir yerel iirlinlerin tesvik edilmesine iliskin c¢aligmalar1 K9 su

sekilde aciklamaktadir:

“Biraz buna iliskin calismalar var. Tatuta c¢iftlikleri var. Ekolojik c¢iftlikler diyelim
ayni zamanda turizm yapuiyor. Bir de organik iiriinlerin iiretildigi ciftlikler var yine
Canakkale civarinda, dogal tiriinlerin tiretildigi ¢iftlikler var. Bu ¢iftliklerin iilke bazinda
tammwrligr var.” [Kriter 7] (K: 9).
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Sekizinci kriter, kamuoyunun takdirine ¢alismak, egitim kuruluslarinda beslenmenin
tesvik edilmesi, biyogesitliligi koruma programlarinin ag¢ilik okullar1 miifredatina dahil
edilmesi unsurlarin1 kapsamaktadir. Katilimcilar son kriteri 6zellikle, egitim kuruluslarinda
beslenmenin tesvik edilmesi ve biyogesitliligi koruma programlarmin as¢ilik okullar

miifredatina dahil edilmesi tizerinde durarak degerlendirdiler.

“Biz gastronomi béliimii olarak yeni agudik. Buna iliskin bir uygulama mutfag
projemiz var. O mutfak siirdiiriilebilir bir mutfak seklinde diisiiniiliiyor. Derslerimiz var
buna yonelik ama tabi diger egitim kuruluslarinda da benzer seyler yapilabilir. Basladi ve

gelistirilebilir diyebiliriz.” [Kriter 8] (K: 9).

“Ozellikle iiniversitede Ziraat Fakiiltesi, gida béliimii bu konularda bir iki ¢calisma
yapti. Bir de gida miihendisligi boliimii var onlar da calisma yaptilar. Ozellikle ascilikla
ilgili mesela burada biiyiik otellerde de yapiliyor. Ascilik kurslar veriliyor. Iste diyorlar ki
mesela Kaz daglarindan toplanan cileklerle regel yapacagiz ya da yerel misiwrlardan
haslanmis musir tattiracagiz gibi. Calismalar var. Mesela Kolin otel var. Kolin otelde
asctlik kurslart var. Kaz daglarinda doga yiiriiyiisii yapalim, sonra onunla meze yapalim
falan oyle birseyleri de oluyor. Ozellikle Kaz daglarindaki endemik tiirleri kullanma
yoniinden ¢ok heves var. Orada ¢ok iiziimsii meyveler, farkli aromada bitki tiirleri var.”

[Kriter 8] (K: 12).

“0-6 yas onemli zaten ozellikle iste kreslerde ve bizim de bir tane kresimiz ve 65 yasg
tistii bir merkezimiz var. Biz ozellikle orada onlarin yas gruplarina, saghk durumlarina
gore diyetisyenden oneri aliyoruz. Ona goére yemekleri hazirliyoruz ve nasil saglikli
beslenmeleri gerektigini onlara da anlatiyoruz. Bu gastronomi iginde nasil yer alir simdi
onu distiniiyorum. Yani siit tirtinleri, yogurt tiriinleri mesela on plana c¢ikarilabilir.

Kesinlikle yerli mali haftasinin getirilmesi gerekiyor.” [Kriter 8] (K: 14).
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SONUC VE ONERILER

Canakkale = UNESCO  Yaratict  Sehirler A8 Programi  kapsaminda
degerlendirildiginde, bolgeye 6zgili yerel lriinler (meyve-sebze, zeytin ve zeytinyagi,
peynir, peynir helvasi ve siit iiriinleri) 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle, Canakkale’nin
tarim, hayvancilik ve turizm ile birlikte ele alinarak Gastronomi Sehri olabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmanin sonucu, Akin ve Bostanci’nin (2017) gastronomi sehrini
tarim, turizm, lojistik, gida sektorii gibi birgok sektoriin siirece dahil oldugu bir biitiin
olarak degerlendirdigi ¢alismay1 destekler niteliktedir. Bu dogrultuda, UNESCO’nun iiye
izleme raporlarindan yola ¢ikilarak Canakkale’nin 6rnek alabilecegi iiye sehirler Zahle ve
Tsuruoka olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Iki sehrin, dzellikle tarim ve turizm temelinde
gelismesi ve kirsal alanlarda yatirnmlarin yapilmasi, ¢iftcilerle is birligi kurulmasi, tinli
tarimcilarin ve seflerin varligi bunun temel nedenleri arasinda gosterilebilir. Canakkale’de
de tarima yonelik yatirnmlarin oldugu goriilmektedir. Belediye tarafindan diizenlenen
tohum takas senlikleri, kdy hayirlari, il Gida ve Tarrm Miidiirliigii’niin gelistirdigi iyi tarim
projesi gibi uygulamalarin belirtilen sonucu destekler nitelikte oldugu sdylenebilir. Ayn
zamanda, Ascilar Dernegi, Canakkale Ticaret Borsasi, Canakkale Ticaret ve Sanayi Odasi,
Giliney Marmara Kalkinma Ajansi gibi kurumlar da, tarimsal iirlinlerin tanitiminmi ve

markalasma siirecini aktif bir sekilde deskteklemektedir.

Paydaslarin, Yaratic1 Sehirler Agi programu ile ilgili bilgi sahibi olduklari ¢aligmayla
ortaya ¢ikan diger bir sonugtur. Bu sonu¢ paydaslarin ¢alismadaki sorular1 bilingli sekilde
yanitladiklarini da isaret etmektedir. Caligmanin bu sonucu, Giirbiiz, vd. (2017) tarafindan
Mardin’de yapilan calismadan farklidir. Mardin’deki paydaslarin programla ilgili bilgi
sahibi olmadiklar1 belirtilmistir. Bu dogrultuda, Ag’a {iyelik i¢in bagvuru karar1 verilmesi
durumunda Canakkale’nin 6zellikle zanaat ve halk sanatlari ile gastronomi temasina uygun

oldugu belirlenmistir.

Katilimcilar, gastronomi ile ilgili mevcut ve yapilmasi gereken g¢aligsmalara yonelik
tanitimin, etkinlik diizenlenmesinin ve tesviklerin iizerinde durmustur. S6z konusu
calismalarin yapildig1 ancak yeterli diizeyde olmadigir sonucuna ulagilmistir. Paydaslar,
caligmalarin 6zellikle uluslararasi boyuta taginmasi ve katilimlarin stirekli olmasi
gerektigini belirtmistir. Bu sekilde, katilimcilar tarafindan sehrin gelisimine katkida

bulunulacag diistiniilmektedir. Gastronomi sehirleri olan Chengdu ve Popayén sehirlerinin
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gelisim siirecine yonelik ¢alismada gastronomi igerikli festivallerin, etkinliklerin, yoresel
yemek kurslarinin, yoresel yemek turlarinin diizenlenmesi ve uluslararasi gastronomi
etkinlikleri sehrin gelisimine katki sagladigi belirtilmektedir (Lee, 2012). Bu durum,
calismada ulasilan sonucu destekler niteliktedir. Bunun yani sira, Canakkale’de gastronomi
ile ilgili diizenlenen etkinlik sayisinin yilda sekiz oldugu ve hemen hepsinin yaz aylarina
toplandig1 tespit edilmistir. Canakkale i¢in zaman sorununa dikkat ¢eken paydaslar, bu
sorunun ¢oziimiine iliskin olarak s6z konusu etkinliklerin tiim yila yayilmasi gerektigini
ifade etmislerdir. Katilime1r gozlemci olarak yer alinan festivallerin birbirine yakin
tarihlerde yapilmasi bu durumu dogrular niteliktedir. Festival tarihlerinin birbirine yakin

olmasinin, etkinliklere katilim agisindan sikint1 olusturabilecegi diisiiniilmektedir.

Calismanin diger bir sonucu, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Gastronomi temasi
kriterlerinin degerlendirilmesine yoneliktir. Bu dogrultuda, Canakkale’nin gastronomi
sehrinin sekiz kriterinden altisin1 sagladigi sonucuna ulagilmistir. Bu maddeler, sehirde
gelenekseli ve yereli kapsayan 6zelliklere yoneliktir. Geleneksel tiretim tekniklerinin, yerel
iriinlerin, yerel tohumlarin, yerel gida marketlerinin Canakkale’de mevcut oldugu
katilimeilar tarafindan drneklerle agiklanmistir. Ozellikle i¢ kaynakli malzeme kullanimi
tim katilimcilar tarafindan kabul gérmiistiir. Gastronomi festivallerinin ve yarigmalarin
gerceklestigi ancak bu tarz tanmirhk faaliyetlerinin sayisimin arttirilmast gerektigi
belirlenmistir. Aynt zamanda, bu etkinliklerin tanmitiminin da yetersiz diizeyde oldugu;
paydaslar tarafindan bir kisminin bilinmedigi tespit edilmistir. Buradan yola ¢ikilarak
Canakkale’nin dogaya saygi ve siirdiiriilebilir yerel iiriinlerin kullanimi1 konularinda 6nde

gelen sehirlerden biri oldugu diistiniilmektedir.

Canakkale i¢in olumlu kriterlerin bulunmasinin yani sira, gastronomi sehirlerine
yonelik ilk ve son kriteri, sehrin saglamamasi katilimcilarin ortak goriisiidiir. Ilk kriter icin
geleneksel mutfagin ¢ok zengin olmasina karsin iyi gelismis bir gastronomi olmadigi
sonucuna ulasilmistir. ilgelerde yerel iiriinlerin ve {iretimin oldugu ancak bu durumun sehir
merkezine haftada lic kez kurulan pazar disinda yansitilmadigi goriisii ortaya ¢ikmistir
Ancak bu kriter i¢in, Canakkale’de tarimsal ve yoresel mutfagi tanitmaya yonelik
calismalarin oldugu goz 6niinde bulunduruldugunda gelismekte oldugu soylenebilir. Son
kriter icin de benzer bir sonu¢ ortaya cikmistir. Katilimcilar, ozellikle {iniversite
miifredatina ve uygulamalarina yonelik yeterli diizeyde bilgi sahibi olmadiklar1 igin

Canakkale’nin son kriteri saglamadigini belirtmistir. Biyogesitliligi koruma programlari ise
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tiniversite tarafindan ilgili boliimiin miifredatina dahil edilmistir. Ancak bu kriter,
paydaslar tarafindan bilinmemektedir. Bunun nedeni olarak, bu kriterlerin daha spesifik
uygulamalar olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir. Aym1 zamanda, iiniversitenin as¢ilik
boliimlerinin ve yeni agilmis olan gastronomi boliimiiniin faaliyetlerinin tanitimlar1 daha
kapsamli yapilabilir. Son kriterde yer alan beslenmeye yonelik faaliyetler i¢in de
Canakkale’de belediye kamuoyunun takdirine ¢alisarak hem anaokulu seviyesinde hem de
yaglilara bakim merkezinde dogal beslenmeyi desteklemektedir. Ancak bu g¢alismalarin

sinirlt sayida olmasinin bilinirligini de etkiledigi diisiiniilmektedir.

Biitiin kriterlerin, gelistirilmesi ve desteklenmesi gerektigi tiim paydaslarin ortak
gorisiidiir. Gelisime yonelik ¢alismalarin kamu, sivil toplum kuruluslart ve 6zel sektoriin
katilimiyla olusturulacak bir kurulus {izerinden yapilmasi gerektigi tiim paydaslar
tarafindan belirtilmistir. Zahle ve Ostersund sehirlerinde s6z konusu kuruluslarin

olusturuldugu ve aktif olarak iiyelik siirecinde yer aldiklari tespit edilmistir.

Calismada UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 iiyesi olmasinin Canakkale’ye katacagi
faydalara iliskin degerlendirme yapilmistir. Canakkale’nin UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi
tiyesi olmasinin faydalarma yonelik alti kod olusturulmustur. Bu kodlardan destinasyon
imaji, turizmin gelismesi Dec ve Richards (2017); Namyslak (2014) tarafindan yapilan
calismayla; markalagsma, siirdiirtilebilirlik, taninirlik ve bilinirligin artmasi ise Pearson ve
Pearson’in (2017) calismasiyla benzerlik gostermektedir. Kodlarin degerlendirilmesi
sonucunda programa iiye olmanin sehre, siirdiiriilebilirlik, turizmin gelisimi ve taninirlik
ile ilgili katki saglayacagi sonucuna ulasilmistir. Bulgular, UNEP (2005) tarafindan
olusturulan siirdiiriilebiligin ii¢ boyutuyla degerlendirilmistir. Bu boyutlar, ekonomik,
sosyal ve gevresel siirdiiriilebilirlikten olusmaktadir. Sehirdeki gelir diizeyinin artmasi,
istthdam sayisinin ve kalitesinin artmasi, doviz girdisi, ¢evre temizligi, kiiltiirel devamlilik

gibi temalar siirdiiriilebilirlik boyutlar altinda degerlendirilmistir.

UNESCO Yaratict Sehirler Agi’nin yararlarina iliskin kodlamalarin, siirdiiriilebilirlik
kriterlerinden yola cikilarak Korez-Vide (2013) tarafindan gelistirilen siirdiiriilebilir
yaratict turizm modelinin dokuz kriterinden sekizini sagladigi tespit edilmistir. Bu
dogrultuda, siirdiidiiriilebilir yaratict turizmin, UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda
degerlendirilmesine yonelik olumlu sonuglar elde edilmistir. Ag programinin ekonomik
canlilik, yerel refah, sosyal esitlik, ziyaretcilerin agirlanmasi, yerel kontrol, kiiltiirel

zenginlik, fiziksel biitlinliikk ¢evre temizligi icin siirdiiriilebilir unsurlara sahip oldugu
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sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte, ¢aligmadaki yaratici turizm degerlendirme
sonuglarinin Ohridska-Olson ve Ivanov’un (2010) yaratici turizme iligkin gelistirmis
olduklar isletme modeliyle de eslestigi tespit edilmistir. Bu kapsamda, arz faktorleri
belirlenerek yaratici turizmin somut ve soyut yararlart belirlenmistir. Somut yararlar
dahilinde; kiiltiirel kazang, hedef pazar, kiiltiirel mirasin korunmasi, siirdiiriilebilirlik, yeni
is alanlari, marka goriintirliigii ve ihracat olarak bu calismada da bu faydalarin paydaslar
tarafindan degerlendirildigi belirlenmistir. Ayn1 zamanda, soyut yararlar olarak da; sosyal
kazang, kiiltiirel degerlerin ve mirasin korunmasi, kiiltiirel aligveris, yerel kiiltlirel ¢esitlilik

calismada deginilen diger faydalar arasinda yer almaktadir.

Yaratict sehirleri kiiltlirel tretim zinciri kapsaminda degerlendiren Kavaratzis’in
(2011) belirtmis oldugu asamalarin bir kisminin saglandigt ve bir kismi icin de
paydaslardan oneri geldigi belirlenmistir. Bu dogrultuda, mevcut geleneksel mutfagi ortaya
cikarma ve yerel iretimin desteklenmesi ilk asama olan yaraticilifin gerekliligini
saglamas1 yoniinde degerlendirilebilir. Ikinci asama olan siirdiiriilebilir kalkinmanimn
boyutlariin bilincinde olan bir sehir i¢in paydaslarin da ayni bilingte oldugu goriilmiistiir.
Cesitli kiiltiirel aktorleri ile kiiltiirel birikimleri bir biitiin olarak harmanlayan mevcut bir
yapinin oldugu ve bunun gelistirilmesi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Zanaat ve halk
sanatlari, gastronomi ve edebiyata yonelik ¢esitli etkinliklerin ve diizenlemelerin yapildigi
belirlenmistir. Paydaslarin ¢oziim odakli bir yaklasimla Canakkale’deki gastronomi
sorunlarma degindikleri goriilmiistiir. Yalnizca bir gorlis olarak sinirli kalmamasi ve
¢ozlime yonelik kurumsal faaliyetlerin gerceklesmesi son asamanin da saglandigini

gostermektedir.

Calismada ayrica Yaratict Sehirler A& Gastronomi temasi yaratict turizm
kapsaminda degerlendirilmis ve bunun sonucunda iki temel sonuca ulasilmistir. Bunlardan
ilki, Ag iiyeliginin turistler i¢in miisteri memnuniyeti olusturacagi yéniindedir. ikinci sonug
ise turistlerin deneyimlerini kendi c¢evrelerine aktararak sehrin tanitimini yapacagi
seklindedir. Bu konuda Canakkale i¢cin degerlendirilmesi gereken etkinliklerin tarim ve
hayvancilik siirecine katilarak zeytin hasati, ot toplayip pisirme, bagbozumu, hayvan

sagma ve otlatma gibi etkinliklere katilimin tesvik edilmesidir.

Onceki galigmalarda, arastirma yapilan sehirlerin UNESCO Yaratici Sehirler Ag
Gastronomi temasma katilma potansiyeli oldugu sonucuna ulasilmistir (Leng ve

Badarulzaman, 2014; Khoo ve Badarulzaman, 2014; Barbosa, 2016; Aring, 2017;
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Xiaomin, 2017; Giirbiiz, vd., 2017). Bu c¢alismanin sonucu da oOnceki calismalarla
uyumludur. Bu dogrultuda, Canakkale’nin de UNESCO Yaratict Sehirler Agi’na katilma

potansiyeline sahip bir sehir oldugu sonucuna ulagilmustir.

Bu c¢alismada, Canakkale’nin  gastronomi  sehri  olma  potansiyelini
degerlendirilmistir. Katilimcilar, UNESCO Yaratici1 Sehirler Ag1, zanaat ve halk sanatlari
temasimin Canakkale i¢in en uygun tema oldugunu belirtmistir. Bu dogrultuda sonraki
caligmalarda, zanaat ve halk sanatlari sehri olma potansiyeline yonelik degerlendirme
yapilabilir. Bunun yani sira, aday sehirlere rehber olabilecek sekilde Tiirkiye’deki iiye
sehirlerin karsilastirmasi yapilarak adaylik siireci kolaylastirilabilir. Calisma arz yonlii
yerel paydaslarin goriiglerini kapsamaktadir. Gelecek calismalarda, yerel halkin ve
turistlerin goriislerine yer verilerek daha kapsamli bir degerlendirme yapilabilir. Elde

edilecek sonugclar, bu ¢alismanin sonuclariyla karsilastirilabilir.

Canakkale’nin kiiltiirel zenginligi ve Ozglinligii mutfagima da yansimaktadir.
Sehirdeki her ilgenin kendine 6zgii yoresel yemekleri ve tarim iiriinleri bulunmaktadir. Bu
tiriinlerin ayrintili bir sekilde arastirilarak ortaya konmasi gerektigi diistiniilmektedir. Bu
dogrultuda, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 i¢cin Canakkale’nin meveut durumunu tespit
etmeye yonelik yerel yonetim ve kurumlar ayrintili bir calisma yapabilir. Cikacak sonugclar,
Canakkale’nin tiyelik siirecine katki saglayacagi diisiiniilen kurum ve kisilerle paylasilarak
ortak bir calisma baslatilabilir. Uyelik siireci igin Belediye onciiliigiinde diger paydaslarin
bir arada calismasi onemli bir husustur. Bu kapsamda, yerel yonetimin bu programa

basvuru ve iiyelik siirecindeki 6nemi dikkate alinarak bir platform olusturulabilir.

Canakkale’nin programa liye olmasi halinde yoresel iirlinlerin ¢esitli politikalarla
koruma altinda olacagi disliniilmektedir. Yerel halkin da s6z konusu politikalarin
hazirlanmasinda ve uygulanmasinda desteginin alinmasi ve bu yonde bilinglendirilmesi
yoresel iirlinlerin korunmasi agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Bunun yani sira,
Canakkale’nin gastronomi sehri olarak anilmasinin sehrin hem ulusal hem de uluslararasi
diizeyde tanmirli§inin artacagi sOylenebilir. Sehre yapilacak yatirimlarda 6zel sektoriin
destegi oldukca Onemlidir. Yapilacak yatirimlarda yerel halkin ve yerel isletmelerin
desteklenmesi ve yaratici turizm aktivitelerinin uygulanabilecegi platformlarin
olusturulmasi  yoluyla iiyelik siirecinin  gergeklestirilme  olanaginin  artacagi

diistiniilmektedir.
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EK 2
GORUSME FORMU

Sayin Yetkili,

Bu goriisme, “Canakkale’nin UNESCO Yaratici Sehirler Agi Gastronomi Temasi Kapsaminda

Degerlendirilmesi” hakkinda bilgi edinme amacli yiiksek lisans tez ¢alismasi icin yapilmakta olup bu
dogrultuda, Yaratici Sehirler AgI Gastronomi Temasi icin destinasyonda gelistirilebilecek turizm
faaliyetleri konusunda paydaslarla fikir alisverisinde bulunulmasi ve yoreye saglayabilecegi katkilar
ile ilgili paydaslarin fikirlerinin alinmasi amacglanmaktadir. Bu kapsamda, tarafiniza, asagida
belirtilen sorular sirasiyla yoneltilecektir. Vereceginiz cevaplar, ¢alismanin amacina ulagsmasi
bakimindan son derece 6nemli olup; lglincl sahislarla paylasiimayacaktir.

ilginiz ve desteginiz icin tesekkiir eder, saygilarimizi sunariz.

Arastirmaci; Danigman;
Ars. Gor. Pinar YALCINKAYA Dog. Dr. S. Okan MERCAN
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Turizm Fakiiltesi Turizm Fakiiltesi
pyalcinkaya@comu.edu.tr okanmercan@comu.edu.tr

Cinsiyetiniz:

Yasiniz:

Egitim Durumunuz:

Goreviniz:

Toplam is deneyimi (yil olarak):
Canakkale’deki ilgili gorevini yaritme siresi:

1.
2.
3.

O 0N

11.
12.
13.

14.
15.

16.

Sizce turistlerin Canakkale’yi tercih etme nedenleri nelerdir?

Canakkale’ye 6zgil akliniza gelen ilk Gg yiyecek-icecek nelerdir?

Canakkale’ye gelen ziyaretgilerin Canakkale’de tatmak ve almak istedikleri Grlinlerin neler
oldugunu dastintyorsunuz?

Geleneksel/yoresel mutfagin (6zglnligiinin) ve yerel Gretimin korunmasi ile ilgili
diisinceleriniz nelerdir?

Yerel mutfagin ve gastronomi turizminin gelistiriimesine yo6nelik hangi ¢alismalar
yapilmaktadir ve yapilmahdir?

UNESCO Yaratici Sehirler Agini duydunuz mu? Bunun hakkinda ne biliyorsunuz?

Sizce Canakkale icin, Yaratici Sehirler Aginin 7 temasindan hangileri uygun olabilir?

Size gore, Canakkale gastronomi sehri olabilir mi? Neden?

Canakkale’nin, gastronomi sehri kriterlerinden hangilerini sagladigini distinlyorsunuz?

. Canakkale'de, gastronomi turizmi calismalarini yonlendiren bildiginiz herhangi bir kurum

veya topluluk bulunmakta midir?

Gastronomi sehri olmanin kente saglayacagi faydalar sizce neler olabilir?

Yoresel yemegin markalasabilmesi durumunu bélge agisindan nasil degerlendiriyorsunuz?
Canakkale’deki restoranlarda sunulan yerel yiyecek-iceceklerin bilinirliginin/tanitiminin
yeterlilik dizeyi ile ilgili dislinceleriniz nelerdir? Neler yapilabilir?

Canakkale’de gastronomi turizminin gelistirilmesi ile ilgili 6nerileriniz nelerdir?
Canakkale’nin UNESCO markasini ve logosunu kullanmasi Canakkale turizmini sizce nasil
etkiler?

Turistlerin aktif olarak turizm siirecine katilmasini Canakkale turizmi agisindan
degerlendiriniz.

Degerli katkilariz igin tesekkiir ederiz.


mailto:pyalcinkaya@comu.edu.tr
mailto:okanmercan@comu.edu.tr
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