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"Video Igerik Uretimi ve Ureticileri: Youtube Tiirkiye’de Popiiler Olan Youtuber
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Prof. Dr. Baris Coban ve Prof. Dr. Bora Ataman ile Dr. Ogr. Uyesi Ozlem Erkmen’e,
yani sira ablam Ceylan Ataun¢ Eker, esim Ilknur Atatung ve aileme minnetlerimi ve

sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.



OZET

Ik c¢aglardan giiniimiize, insanlarin toplumsallasmasi beraberinde iletisim
kurmay1 getirmis ve siirekli olarak gelismeye baslayan teknoloji iletisim arag, yontem
ve siireci lizerinde degisimler yaratmistir. Sanayi Devrimi ile baslayan bu siire¢ 19.
ylizyilin sonlarina dogru internet tekolojisinin gelistirilmesi medyanin oldukga farkli bir
boyut kazanmasina yol agmistir. Pekcok yoniiyle geleneksel medyadan farklilagsan bu
medya “Yeni Medya” olarak adlandirilmistir. Gelisen teknolojiyle igege gecen vesosyal
ag, e-posta, oyunlar vb. pek ¢ok yenilik ile insanlar1 ve toplumlar1 etkilemeye
baslamistir. Geleneksel medyanin aksine, bireylere etkilesimli bir ortam saglayan yeni
medya Ozellikle sosyal aglar yoluyla giindelik hayatin en ©onemli parcasi haline

gelmistir.

Bu c¢aligmanin amaci; yeni medya ortaminda 6ne ¢ikan araglar arasinda 6nemli yer
tutan sosyal aglardan biri olan Youtube’un Tiirkiye kanallarinin izlenme oranlar1 ve
iceriklerinin nicelik ve nitelik agisindan incelenmesidir. Caligmanin kapsaminda
Youtube Tiirkiye’de en c¢ok izlenme oranina sahip 10 youtuber kanali belirlenmis;
herbir kanalda en ¢ok izlenen 4 video segilerek icerik analizi teknigi ile incelenmistir.
Toplam 40 videonun, bi¢im veicerik Ozellikleri ile konu dagilimlarina bakilarak

tespitlerde bulunulmustur.

Calismanin sonucunda, eglenceli, ilgi ¢ekici iceriklerin dikkat ¢ektigi ve daha ¢ok
ilgi gordiigli bulgusuna ulagilmistir. Videolarda kullanilan dilin gilindelik ve sade
olusunun yani sira bazi kanallardaki videolarin argo ve kiifiir de icerdigi goriilmiistiir.

Videolarin, popiiler kiiltiir iiriinlerine hizmet ettigi de varilan sonuglardan biridir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisimi, Yeni Medya, Youtube, Video.
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ABSTRACT

From antiquity to present day, the need for people to communicate has been
constantly changing due to the development of technology that started as of the 15th
century. Towards the end of the 19th century, the discovery of the internet led to very
diferent dimensions of media in new media and internet concepts. It can be clearly
stated that technology and social networks, which have evolved together with new
media, have become more influential and dynamic than traditional media. Allthough,
social media, contrary to traditional media, provides an interactive environment
forevery kind of individual and without a doubt has become one of the most significant

parts of daily life.

The aim of this study is; to examine the rates of quality and quantity of Turkey’s
youtube channel contents and monitor social networking. The study coveres the most
watched Youtube rates of 10 Youtube channels in Turkey and the analysis of of 4
videos content. Videos were examined according to form, content and subject

distribution.

The result of the study argues that more wideos with interesting content attract
more attention. The language used in the videos were both slang and everyday with
blasphemous channels in videos were also found and that the videos also serve popular

culture products.

Keywords: Mass Media, New Media, Youtube, Video
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1. GIRIS

Cesitli araglar yoluyla, kisiler arasindaki duygu, diisiince ve bilginin aktarim
stireci olan iletisim, teknolojik gelismelerin etkisiyle kitlesel bir olguya donligmiistiir.
Matbaanin, telgrafin, radyonun icadiyla birlikte kisiler, diisiince ve bilgilerini sinirlarin
Otesine tagimiglar ve kitlelere ulastirabilme imkani1 bulmuslardir. Bir mesajin, yazili ve
gorsel araclar yoluyla kitlelere iletilmesi olan kitle iletisim olgusu, kiiltiirel ve toplumsal

birgok etkenin belirleyeni olmustur.

Bu dogrultuda, bu calismanin birinci boliimiinde, iletisim ve kitle iletisim
kavramlarinin agiklanmasi ve gelisiminden s6z edilmistir. Kitle iletisiminin tarihgesi,
gazete, sinema, radyo, televizyon ve yeni medya olan kitle iletisim araglarinin
ozellikleri, olusum ve gelisim siiregleri ve toplumsal etkileri ele alinarak bu araglarin
toplumsal ve kiiltiirel etkilerini anlayabilmek adina, kitle iletisim tarihi akademik
literatiirde ©nemli yeri olan ve iletisim siirecini anlamayr hedefleyerek yapilmis

caligmalar sonucunda ortaya ¢ikan kuramlar ele alinmistir.

Teknolojik gelismelerle birlikte, kitle iletisim araglarinin cesitliliginden ve bu
gelismeler 15181nda ¢agdas diinyanin bu araclardan nasil etkilendiginden bahsedilmistir.
Ana akim kuramlar ve elestirel kuramlar bashigi altinda bu caligmalar incelenerek,
teknolojik gelisme ile dogan dijital kiiltiiriin, toplumsal yapilara nasil yansidigi
aragtirtlarak, bilgi toplumu, teknolojik determinizm ve Baudrillard’in kurami

cercevesinde ele alinmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde, yeni medya ve internet kavramlarinin olusumu
aciklanmistir. Internetin olusumu, tarihsel gelisimi arastirilip, yeni medyanin toplumsal
yasam iizerindeki etkileri, kiiltiire yansimasi incelenmistir. Internetin, giindelik
yasamdaki yeri, zaman ve mekan sinirin1 ortadan kaldirmasi ve bunun getirdigi olumlu

ve olumsuz sonuglar ortaya koyulmustur.

Calismanin ii¢lincli boliimiinde, en ¢ok izlenen video paylasim araci olan Youtube
Tiirkiye’nin, en yiiksek izlenme oranina sahip 10 youtuber: se¢ilip, nicel ve nitel agcidan
icerik analizi yontemiyle incelenmektedir. Bu kanallarin neden yiiksek izlenme
oranlarina sahip olduklari, videolarinin igerikleri, Tiirkiye siralamalari, geleneksel

medyayla farklari, popiiler kiiltiir 6zellikleri ile iligkilendirilerek tartigilmistir.



2. KITLE iLETiSIM KAVRAMI VE TEMEL OGELERI

Iletisim kavrami; cesitli diisiince, duygu ve bilgilerin paylasimi siireci olarak
tanimlanabilmektedir. Dil, yazi, mimik, jest, beden dili giyim gibi iletisimin
gerceklesmesinde etken olan araglar birer iletisim aracidir. Ancak, karsilikli olmayi
gerektirdiklerinden bu araglar, kitle iletisimine degil, kisilerarasi iletisim kapsaminda
degerlendirilmektedir. Bunun aksine, yiiz yiize olmay1 gerektirmeden tek bir kaynaktan

kitlelere ulagsmay1 saglayan araclar kitle iletisim araglari olarak ifade edilmektedir.

Kitle kavrami; din, dil, ik, cinsiyet gibi kisisel oOzelliklere gore ayrim
gbzetmeksizin, bireyleri ve sosyal siniflar1 temsil eden ve insanlardan olusan toplumsal
bir grup olarak tanimlanabilmektedir. Kitle, belirli bir bolgeye, cografyaya ait bir grup
olmayip ulusal, uluslararas1 6l¢ekte genis bir topluluk olmaktadir. Birbirinden farkli
nitelikteki, belirli toplumsal kurumlarin, okul, dernek gibi, biinyesindeki ortak
ozelliklere sahip kisileri degil, ayn1 oOzellikte olmayan, kimliksiz bir grup olrak

tanimlanmaktadir (Le Bon, 2005, s.15).

19. yy.’da iletisime dayali teknolojik sistemlerin bulunusu ve gelisimi, iletisim
olgusunun, toplumlarda biitiinlestirici bir etken sayan gorlisii de meydana getirmistir
(Mattelart, 1998, s.11). Bir mesajin, iletisim araclar1 araciligiyla kitleye iletilmesi
asamasini isaret eden kitle iletisimindeki iletisim olgusu, iki kisi arasinda gergeklesen
konusma, paylasim, aligveris gibi etkilesimli olan, karsilikli olan bir iliski bigimi
anlamina gelmektedir. Bu iliski biciminde mesajin genis kitlelere iletildigi kaynak;
yazili, gorsel ve isitsel olmakta, mesaj1 alan da okuyucu, izleyici veya dinleyici kitlesi
olarak tanimlanmaktadir. Kitle iletisiminde bilgi, lirliin durumuna gelmektedir. Buna
gore; kitle iletisim araglarinin toplum iizerinde denetleme, toplumsal yapi1 olusturma
gibi roller bulunmaktadir (Tirkoglu, 2003, s.34). Bu durumda kitle iletisiminin,
psikoloji, sosyoloji ve siyaset bilimi gibi diger sosyal davranis bilimlerini de kapsayan

bir alan olarak konumlanmasina yol agmaktadir.

Kitle iletisiminde mesajlar belirli bir hedef kitleye iletilmekte ve bu iletim siireci
genellikle tek yonlii gerceklesmektedir. Iletinin ne zaman iiretilecegi, hangi hedef
kitleye yonelik olacagi veya bir hedef kitlesinin olup olmayacagi, iletilen mesajin
icerigi, gonderici kisiler tarafindan belirlenmektedir. Bu durumda; kitle iletisimi,
demokratik bir iletisim bi¢imi olmasini saglayan pek fazla 6gesi olmamasi ile

elestirilebilmektedir.



Genellikle, kitle iletisiminde mesaj1 ileten kanal, kitle iletisim ara¢lar1 oldugu igin,
mesajin iletildigi kitlenin yapis1 da keskin ¢izgilerle cizgilememekte ve belirgin
ozelliklerle ifade edilememektedir. Cesitli mesajlarin, bireylere/kitlelere aktarilmasinda
gazete, dergi, kitap gibi yazili ya da televizyon, sinema gibi gorselozelliklerde farkli
araclardan yararlanilmaktadir. Kitle iletisim araglar1 yoluyla aktarilan iletilerin
belirlenmis bir hedef kitlesi bulunuyorsa, bu kitleyi olusturan bireylerin, ayni toplumsal
smiftan olmayabilecegi, bu bireyler arasinda herhangi bir iletisim, bir bag
olmayabilecegi dikkate alinmak durumundadir. Bu durumda kitle iletisim araglari,
aralarinda herhangi bir iligki olmayan, ayni ortamda bulunmayan, farkli yerlerdeki farkli
kisilere ayn1 bilgiyi ayni anda iletme imkani1 saglamaktadir. Kisilerin birbirinden farkli
kiiltirel ve sosyolojik 0Ozelliklerde olma durumuna karsin, sunulan bu iletilerin
anlamlandirilabilmesi ve kisiler tarafindan algilanabilmesi i¢in, kitle iletisim araglarini
yoneten, iletileri olusturan, gonderen {reticiler tarafindan bir¢ok yOntem
uygulanmaktadir (Tiirkoglu, 2003, s.34-36). Gelisen teknolojiyle birlikte internetin
ortaya ¢ikist bireylerin enformasyona daha hizli ulagmasi ve ayn1 zamanda geribildirim
yapilabilmesine yani, iletisimin tek yonliiliikkten iki yonliiye doniismesine olanak
saglamistir. Bununla birlikte, kisiler internet teknolojisi sayesinde kendi diisiincelerini

de kitlelerle paylasabilme imkanini elde etmistir.

Erismek istedigi kitlenin biyiikligii kitle iletisim araglarmin cesitliligine yol
acmaktadir. Bu ¢esitlilik; bilgi, eglence gibi bigim ve icerikte, belirli kisileri, gruplari
cografi bolgeleri hedef alan konular1 kapsamaktadir. Kitle iletisim araglari, genis
kitlelere hitap ettigi icin farkli kiiltiirleri, toplumlari, gorilisleri yansitma, medya
iceriklerinin  ¢esitlilik sergileme zorunlulugu tasimaktadir. Tiikketim agisindan
diistintildiiglinde, kanallarin ve buna bagl olarak {irtinler ile se¢eneklerin fazlaliginin bu
cesitlilige hizmet ettigi goriilmektedir (Tiirkoglu, 2003, 2.36). Bireylerin giinliik
yasantisinda Onemli bir yeri olan kitle iletisimi, ¢esitli yazili ve gorsel iletisim
araglaritarafindan, zaman zaman objektif zaman zaman yanli bir igerikle tasarlanan
mesajlariiletme isini istlenmektedir. Kitleyle iletisim kurulmasimi saglayan kaynak
durumundaki araglarin sahipleri, aslinda birbirinden kopuk, belli ortak 6zellikleri olan
ve belli yonleri ile de farklilasan kisilerden olusan alici bir kitleye mesaj iletmeye

cabalamaktadir.



Insanin 6rgiitlenme gereksiniminin getirdigi toplumsallasmayla, birlikte olusan bir
kavram olan iletisim, kisinin diisiinme, kendini ifade etme gibi ihtiyaglar1 sonucunda
ortaya ¢ikmis, tarih boyunca, teknolojik yenilik ve gelismeler, sosyal, siyasal, kiiltiirel
degisimlerde iletisime yansimistir. Sosyal yasam i¢inde kitle iletisimi, bilginin tiim
bireylere ulasmasina olanak saglamasiyla oldukga biiyiik 5nem tasimaktadir. Insanlarim,
olaylara, konulara olan bakislarini, diislincelerini, davranig ve tutumlarini yonetebilme

ozelligi acisindan da oldukga biiyiik etkisi bulunmaktadir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, iletisim araclar1 da islerligini arttirmakta ve
bireylerin iletisim kurma, haber alma, haber verme, duygu ve diisiincelerini aktarma gibi
gereksinimlerinin de medya sayesinde gelismis oldugu goriilmektedir. Giintimiizde,
internet teknolojisi, iletisimdeki yer ve zaman kavramlarmi ortadan kaldirarak,
insanlarin istedigi yerde istedigi zaman istedigi bilgiye ulagabilmesini olanakli

kilmaktadir.

2.1. Kitle iletisim Araclarinin Tarihsel Gelisimi

Bilginin aktarimi, gecmisten bugiine bir¢ok degisik yolla yapilmaktadir. Bu siirec,
teknolojik gelismelerle de paralel bigimde ilerlemektedir. Kitle iletisim araglarinin etkisi
de bu duruma bagh olarak artmaktadir. Insanlik tarihinde ilk ¢ag1 baslatarak, onemli
degisimleri baslatan ilk biiyiik gelisme yazinin icadi olmustur. Yazi, insanligin
iletisimsel gelisiminde de biiyiik bir degisim yaratmistir. Yazidan once, sozlii iletisimle
neslden nesile aktarilan kiiltiir, yazinin icadi ile nesilden nesile daha kalici ve kesin
bilgilerle aktarilmaya baslanmistir. Avci-toplayici donemdeinsanlar, yazidan 6nce dnce
magara duvarlarina resimler cizerek, iletisim kurmayi ve birbirlerine bir seyler
anlatmay1, gelecek nesillere kiiltiirii iletmeyi amagliyordu. Daha sonra tarim
toplumunda, bir seylerin hesabini tutmak ve alig veris icin kil tabletler kullanilmaya
baslanmistir. Yazi, kisilerin yillar boyunca edindigi bilgileri nesilden nesile aktarabilme
imkan1 saglamistir. Yazi i¢in gerekli olan ve insanlarin kullandiklar1 materyaller zaman
icerisinde Asya’dan Avrupa’ya yayilmistir. Yaziyla birlikte sadece bilgiler nesillerden
nesillere aktarilmamis, ayn1 zamanda da, okuma ve yazma oraninda artig goriilmiistir.
Bu durum ayni1 zamanda c¢esitli fikirlerin de toplumdan topluma aktarilmasina neden
olmustur (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.18-21). Bu siire¢ matbaanin gelisimine kadar

cesitli araglarin denenmesi ile devam etmistir.



15. yiizyilda Gutenberg tarafindan icat edilen matbaa, bu yazili kaynaklarin baski
teknigi ilecogaltilmasina olanak saglamistir. O déneme kadar yazili iletisim, kitaplarin
elle yazilmast ya da kaliplara basilmasi seklinde saglanmaktaydi. Baskiciligin
Hollanda’da ‘Coster’ tarafindan bulundugu sdylenen baskicilik konusunda tiim
caligmay1 ve gelistirmeyi yapan kisi Gutenberg olmustur. 1446°daki ilk bulusu; tahtadan
kesilen harflerle Avrupa’da ilk kitab1 basan Gutenberg, yalnizca Latince kitaplarla
ugrasmis ve 1456°da incil’i basmustir (Capman, 1970, s.79). Gazete ve kitap basimlari,
matbaanin gelismesini  hizlandiran bir etkide bulunmutur. Toplumsal hayatin
gelisiminde ve fikirlerin, diisiincelerin aktarilip, insanlarin yagaminin sekillenmesinde

matbaanin olduk¢a 6nemli bir rolii olmustur.

Avrupa’da gazeteler, yatirim gerektirdiginden ve dncelik dini kitaplarin basimina
verildigi i¢in ancak 16. Yiizyiln ortalarma dogru ¢ikmaya baslamustir. Ilk giinliik
gazetelerin yayinlanmasi ise 17. yiizyil sonlarina dogru gergeklesmistir (Aziz, 2013,
s.120). 18.ylizyilda elektromanyetik akimin bulunmasi, kitle iletisim araglarinin
dogusunun temelini attan bir kesif olmustur. Elektrigin icadi olmasaydi, kitle iletisim

araglar1 ve diinyay1 cagdaslastiran, iletisimi gli¢lendiren diger araclar da bulunamazdi.

19. ylizyilin baslarindan itibaren basinin gelisimi, telgrafin bulunmasi (1835) ile
baslayan siireg, kitle iletisim ¢ag1 denilebilecek kapitalist iliskilerin egemenligi altindaki
donem olarak ifade edilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.20). 19. Yiizyilin
sonlarinda Marconi, radyo yaymni yapmistir. Teknolojik gelismeler ve bunun
beraberinde getirmis oldugu icatlar, insanlarin iletisim kurma ihtiyacini arttirmis ve

daha genis kitlelere ulasabilme amacint dogurmustur.

20. yiizyilin ortalarindan itibaren gelistirilen ve yaygilasmaya bagslayan
televizyon, kitle iletisim araglar1 i¢cinde hem en genis kitlelere ulagsmay1 saglamast hem

de insanlar1 yonlendirme ve etkilemesi ile 6n plana ¢ikmaktadir.

Vladmir Zworykin’in 1923 yilinda bulmus oldugu “Iconoscope” bir goriintii
aletidir ve biiytik ticari kuruluslar, bu aletin potansiyelini fark edip yayginlasmasi i¢in
destek vermislerdir. Televizyon, 1948 yili itibariyle Amerika2da iyice yayginlasmaya
baslamis, konu ¢esitliligi bakimindan da geliserek, kar getiren bir endiistri haline geldigi
goriilmektedir (Tekinalp, 2003, s.130). Televizyon zaman i¢inde daha da yayginlasarak
giinlimiizde de her insanin hayatinin en 6nemli pargalarindan biri haline gelerekgiinliik

yasamin vazgecilmez bir pargasi olmustur. Televizyonu arag olarak kullanarak, kisilerin
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neyi nasil diigiinmesi, neye ne tiir bir tepki gostermesi gerektigi gibi fikirler empoze
edilerek donemin egemen tavri dogrultusunda davranmalart hedef alinir. 2000’li
yillardan itibaren yayginlasmaya baslayan bilgisayar ve internet teknolojisi en hizli, en
kolay ulasilabilir bir teknoloji olmasina ragmen televizyonun hala eski giiciinii

korudugu tartisilmaktadir.

Amerika’nin 1962°de ilk uydusu “TELESTAR”1 uzaya gondermesi, televizyonun
evrensel bir kitleye ulagsma imkanini saglamis ve bu da kitlelere ulasma bakimindan
oldukea giiclii ve etkili bir kitle iletisim araci olmasi1 6zelligini devam ettirmesine etken
olmustur (Aziz, 2013, s.97). Uydu sayesinde baska kitalara, ¢cok uzak bolgelere ve
insanlara ulasmak miimkiin kilimmistir. Ayn1 zamanda da uydu sayesinde insanlar

telefonla konugsma imkanini elde etmislerdir.

Kitle iletisim araglarina yansiyan teknolojik gelismeler ve buluslar hizla devam
etmigtir. ARPANET olarak adlandirilan sistem, kurumlarin birbirleri arasinda bilgisayar
yoluyla iletisim kurabilmeleri i¢in kurulmustur. Bu sistem zamanla TCP/IP olarak daha
da gelistirilmistir. 1981 yilinda IBM firmasi, kisisel bilgisayarlar1 insanlara tanitmig ve
satisini gerceklestirmistir. Bu durum da, bilgisayarin, insanlarin giindelik yasamindaki
yerini ve Onemini arttirmig, aynt zamanda teknolojik gelismelerin hizlanarak devam
etmesini saglamistir. 2019 yilinda hala kullanilmakta olan www. (World Wide Web)
1990 yilinda ortaya ¢ikmistir. Bilgisayarsayesinde herkesin, her zamankolaylikla bilgiye
ulagmasi, bu bilgilerin saklanmasi ve bireylerin kendi goriiglerini, yorumlarini da
kitlelere ulastirabilme imkani saglamasi bakimindan internet en etkili kitle iletisim

araglarindan biri haline gelmistir (Aziz, 2013, s.142).

Internetin disindaki diger kitle iletisim araclari, tek tarafli bilgi aktarimi 6zelligine
sahiptir ve bunun sayesinde istedigi zaman, istedigi bi¢imde tek yonlii bir iletisim
kurmaktadir. Bu iletisim siireci, bireylere anlik olarak geribildirim imkani
vermemektedir. Kitle iletisim araglarinin temel islevi; topluma bilgi verme, toplumsal
olaylardan haberdar etme, egitme, eglendirmedir. Bu islevlerden 6zellikle haber verme
islevi en 6nemli ve en etken islevlerden biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Kitle iletisim
araclarinin bireyleri siyasi, toplumsal olaylardan haberdar etmesi bir gorevdir de
denilebilir ve bu islevi yerine getirirken demokratik bir toplumda olmas1 gereken; kitle
iletisim araclarinin tarafsiz olmahdirlar. Ancak giiniimiizde medyanin objektif olmadig:

goriilmektedir. Bunun en 6nemli nedenlerinden biri de; medyanin tekellesmesi, ticari



kuruluslarin kapitalist sistemin ic¢inde tarafli bir rolde olmasi ve egemen giiclerin

talepleri dogrultusunda yayin yapmalaridir (acarindex.com. 2011).

Kitle iletisim araclari, bilgi aktarimi, paylasim, insanlara hizli bir bi¢imde ulasma
gibi 6zellikleri nedeniyle toplum iizerinde her dénem etkili olmaktadir. Insanligin ilk
donemlerinden 2000’li yillara kadar ele alindiginda, insanlarin her zaman iletisim
kurmanin yollarini arastirdigi goriilmektedir. So6zlii iletisimden yazili iletisime gegilmis,
matbaanin icadiyla yazili kiltiir daha da yayginlasmis, daha fazla kisiye bilginin
aktarilmasi olanagi artmistir. Zamanla gelisen teknoloji yoluyla gorsel bilgi aktarimi
olanag1 da saglanmis olup, herkesin bilgiye ulasimi daha kolaylasmistir.  Kitle iletisim
aracglarinda, internet icadina kadar tek yonlii bir bilgi aktarimi s6z konusu durumdaydi
ancak, internet ile birlikte icerige miidahale imkani da olusmustur. internetin her zaman
ve her yerde ulagilabilir olmasi ve bireylerin istedigi zaman paylasim yapabilme, cevap
verme imkaninin bulunmasi, herkesi bir ‘ara¢’ konumuna getirmistir. Gazete ve
dergiler, televizyon kanallari, dizi ve film kanallar1 gibi geleneksel kitle iletisim

aracglarinin ayri1 ayri sahip oldugu tiim imkanlar1 saglamaktadir.

2.2. Kitle iletisim Araclar
2.2.1 Gazete ve dergi

Toplumla, iilkeyle veya diinyayla ilgili toplumsal yasamdaki olaylarin bireylere
yazili olarak iletimi gazetelerle ve dergilerle yapilmaktadir. Gazete ve dergilerin yaym
periyodu giinliik, aylik veya haftaliktir. Tiirkceye Latinceden italyanca yoluyla gegen
“Gazete” bireylerin ve toplumlarin haberlesme ihtiyacindan dogmustur. Siyasi, kiiltiirel
ve sosyal olaylarin aktariminda yararlanilan, giinliik, haftalik veya aylik periyodlarla
yayinlanan araglardir. Gazetenin olusumunun ve gelisiminin, bir tilkedeki okuma yazma
orantyla dogrudan baglantis1 bulunmaktadir. Henliz yaz1 bulunmadan 6nceki caglarda
bile haberlesme ihtiyaci olan insan, magara duvarlarina ¢izdikleri resimler yoluyla
iletisim kurar ve diger insanlara, toplumlara haber iletirlerdi. Yazinin bulunmasiyla
birlikte haberlesme imkani1 daha kolay hale gelmistir. Tarihte ilk kez Roma déneminde,
giinliik olaylar anlamina gelen “Acta Diurna” adi verilen elden ele gezen, duvarlara

asilabilen el yazmasi bir gazete yayinlandig1 goriilmektedir (Capman, 1970, s.98-99).



Ik 6rnekleri el yazmasi seklindeolan gazeteler ve dergiler, bugiinkii siirece gelene
kadar uzun bir evrim gegirmistir. Iki toplumsal olguya bagli olan bu gelisim siirecinin
ilki; okuma ve yazmanin batili toplumlarda yayginlagmasi, ikincisi de; baski
teknolojisinin asamalaridir. 15. Yiizyil sonrasinda gelisen baski teknolojisi, 17.
Yiizyildan itibaren o dénemdeki burjuva devrimlerinin bireyci, 6zgiirliik¢li ve esitlik¢i
katilimlara yonelik ekonomik yapilanmaya uygun olmasidir. Bu iki siire¢ birbirleri

iizerinde de oldukga etkilidir.(Ilal, 1997, 5.42).

1450 yilinda Gutenberg’in matbaay1 bulmasiyla birlikte bask: siireci baslamis ve
ilk ortaya ¢ikan tabloid gazetelere kadar yazili iletisim siireci el yazmasi kitaplar ya da
kaliplara oymalar seklinde olmustur. Tabloid gazeteler, icerik boyut ve tiraj bakimindan
verimli bulunmamistir. Devlet tarafindan belirli ¢evrelere dagitilabilmesi sinirh
kalmasina yol agiyordu. Matbaanin bulunusuyla birlikte yazili iletisim cogaltilabilip,
kitlelere ulasabilir hale gelmistir. Ancak, ilk yillarda bu baski ve kitlelere dagitim daha
cok dini kitaplarin ¢ogaltilmasi seklinde gerceklesmistir. Daha sonraki yillarda ise kitap
basilmaya da baglanmistir (Capman, 1970, s.78). Bu siirecte gazetelerin ¢ikmasi
gecikmistir bunun en 6nemli nedenleri; yeterli yatirimin yapilmamasi ve haber verme
isinin oncelikle haber aginin kurulmasini gerektirmesi bunundaciddi yatirim yapilmasini
gerektirmesidir. Bu nedenle, gazeteler Avrupa’da 16. Yiizyilin ortalarina dogru
cikmistir, yani bugiin de anlasilan sekliyle diizenli olarak ¢ikmaya baslayan gazeteler
ancak matbaanin icadindan 150 yil sonra baglamistir (Aziz, 2013, s.120).Haberleri
iletme islevi olan gazeteler zaman cerisinde bu islevinden uzaklasarak okur kitlesini

yonlendirme amacina yonelmekle elestirilmistir.

Olusturulan bu tiiketim toplumunda kisilerin tiiketim oran1 onlarin kim olduklarini
da gosterir duruma gelmistir. Insanlar, yasamlarinda ne tiir iiriinler kullaniyorsa, giyim,
arag, gidilen yemek ve eglence yerleri gibi, ona gore degerlendirilmektedir. Gazete ve
dergiler de insanlar1 bu tiiketime yonlendirmektedir. Asil islevleri haber iletmek olan
gazete ve dergiler zaman igerisinde bu islevlerinden uzaklasarak, kisileri yonlendirme

amacina gittigi goriilmektedir.

Dergiler, gazetelerden farkli olarak konulariyla birbirlerinden ayirt edilirler.
Estetik acidan da konusuna bagli olarak gorselligi ve diizenlemesi olan dergilerin diger
bir 6zelligi de kisilerin giindelik yasantilari, ruhsal yolculuklari, gezi planlari, aligveris,

yemek gibi konularda reklamlar ve tavsiyelerde bulunarak nasil davranip nerelere



gitmelerinin dogru oldugunu gdstermesidir. Insanlar da toplumsal olarak kabul

goérmesini saglayacagina inanarak tiikketimi benimsemistir (Aziz, 2013, s.124-125).

Gazeteciligin, yeni medya ortamina da tasinmasiyla birlikte kitlelere daha hizli
ulagsma imkani1 sagladig1 goriilmektedir. Hatta bazi dergilere sadece internet ortaminda
abone olunup veya takip edilip istenilen yerde istenilen zamanda ve istenilen aragla
ulagilabilmekte, basili olarak erisilememektedir. Teknolojinin neredeyse her alanda
oldugu gibi, basili kitle iletisim araglarina erisim ve katilima olanak vermesi seklindebir

yansimasi oldugu gozlenmektedir.

Baski tekniklerinin gelisimi ve fotograf sanatinin da teknolojik bakimdan
gelismesi, fotograf makinelerinin kii¢lilmesi, sonraki yillarda da dijitallesmesi 6zellikle
basin alaninda onemli etkiler yaratmistir. Haber yakalama konusunda da giindelik
yasamin i¢inde insanlar kolaylikla karsilarina ¢ikan bir olay1 aninda fotograflayip gazete
veya dergideki ilgili kisilere aktarabilmektedir. Sosyal medyada haber iiretim ve iletimi
ozellikle 2000’11 yillarda, oncelikli durumda olmaktadir. Yurttas gazeteciligi kavrama,
haber alma 6zegiirliigiine yeni bir diizenleme olmakta ve sosyal medya sayesinde, bu
olguya farkli bir boyut kazandirildig1 goriilmektedir (Durge¢ Aydogan, 2017, s.706).
Ayn1 zamanda internet teknolojisinin de etkisiyle artik cep telefonlariyla bile fotograf
cekilip, internete yliklenebilmektedir. Fotograf tekniginin gelismesiyle birlikte dijital
fotograf makinalarinin ¢ikmasi da dijital baski teknigini gelistirmistir ve gazeteler de
dergilerde bu sayede internette gorsellerikullanarak yayin yapma olanagi bulmustur.
Gegmiste Ozellikle, fotograf ajanslari, basin fotografciligr i¢cin olduk¢a 6nemli bir yere
sahipti. Ancak, gilinlimiizde, dijitallesmenin getirdigi kolayliklar sebebiyle fotograf
ajanslar1 eski Onemini yitirmig, bu basimn fotografciliginin yeni hali “Vatandas
gazeteciligi” olmustur. Artik bireyler, profesyonel fotografci olmasa da, bu alanda
uzman olmasa da dijital teknolojileri kullanarak gerekli gorselleri iiretebilmektedirler

(Ozel, 2014, 5.10).

2.2.2 Sinema

Sinema, 1800’1l yillarda baslayan cesitli teknik icatlardan sonra 1900’lerin ilk
yarisinda gelismistir. Sinemanin ilk baglarda egemen smifin dikkatini fazla ¢ekmemis
olmasi, bir kitle iletisim araci olarak, halki etkileyebilecek ya da herhangi bir mesaj
iletebilecek konumda goriilmemesinden kaynaklanmaktadir. Ancak sonradan,
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sinemanin bu yonii de kesfedilerek, siyasi sinema veya propaganda sinemasi adiyla,
kurgusal bir senaryo ile kitlelere verilmek istenen mesaj verilmeye baslanmistir.
Sinema, kitle iletisimine ilk “hareketli goriintii”’yili getirmis olan aractir. Gorsel verileri o
doneme kadar sadece fotograf teknigiyle izleyen insanlar, sinemayla birlikte daha
gercekei ve daha farkli bir alg1 yakalamistir ve sinema o donem en ¢ok da eglencelik bir

arag¢ olarak on plana ¢ikmistir (Tiirkoglu, 2003, s.121).

Sinema, ilk yillarindan itibaren tarihsel bazi gercekleri konu olarak islemistir.
Tarihsel olaylarla ilgili gergek bilgileri de yansittig1 sdylenmektedir. Cagimizin hem en
biiyiik endiistrilerinden biri hem de bir sanat olarak bakildiginda tarihle, toplumsal
yasanmis olaylarla da yakindan ilgili oldugu goriilmektedir. Tarih duygusunu, anlatma
ve hatirlatma konusunda oldukga etkili olmaktadir. Moda, miizik gibi ¢esitli toplumsal
etkilesim  boyutlarinin ~ yaninda, siyasi, ideolojik anlamlarda da kisileri
etkileyebilmektedir (kameraarkasi.org. 2019). Sinemanin genis anlamda toplumadar
anlamda ise izleyiciye ulagsma yolu da diger kitle iletisim araglarindan farkli olmaktadir.
Toplu olarak insanlar, sinema salonlara gidip film izleyebildigi gibiinternet teknolojisi
sayesinde herkesin erigerek v ortaminda izleyebilmesi de miimkiindiir. Bu nedenle diger
kitle iletisim araglar1 gibi her an her yerde ¢ogunluga ulagsma imkani olan bir arag
olmadigindan kitleleri ¢cok fazla etkileme giicii olmadig diistiniilmektedir. Sinema, ayni
zamanda bir sanat dali olarak degerlendirilerek, diger kitle iletisim araglarindan
ayrilmakta ve farkli bir konumda bulunmaktadir. Diger kitle iletisim araglar1 gibi
sinema da kitlelere mesaj iletme konusunda etkili oldugu kesfedilmis ancak tek

amacinin bu olup olmadigi tartisilmaya baslanmigtir.

Sinemanin politik yoniine bakildiginda, yine diger kitle iletisim araglarindan farkl
oldugu goriilmektedir. Ciinkii gergekligi temsil eder, oyuncularla, kurulan veya
hazirlanmis olan bir mekanla gercekeiligi betimlemektedir. Donemsel olarak
bakildiginda siyasi sinemada, hem politik hem sinemasal olarak farkli betimlemeler
vardir, ayn1 zamanda tarih ve toplum olgular farkli tanimlanmakta ve gosterilmektedir.
Tarihi siyasal filmlerin bazilarinda o donemin tanig1 olan kisilere ya da kaynaklara da
basvurulup filme belgesel 6zelligi de eklenebilmektedir. Bu durum, inanilirhg: arttirir
ve izleyicide ‘alt tarafi bir film’ algisin1 uzaklastirmaktadir. Sinema ayni zamanda

karakterlerin gercekeiligini arttirarak izleyiciye daha yakin hissettirmektedir. Boylece,
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insanlar tarihin ¢cok da ge¢miste kalan ve gercekdisi olaylar olarak algilanmasini ortadan

kaldirmaktadir (Ryan &Kellner, 2016, s.421).

Sinemanin bir propaganda araci olarak kullanilabilmesindeki diger en Onemli
etkenlerden biri de hem gorsel hem isitsel bir ara¢ olmasidir. Birinci Diinya Savasi’ndan
sonra ozellikle Ingiltere, italya, Almanya’da yaygin olarak bu amagcla kullanilmustir.
Insanlara bazen hayal iiriinilymiis gibi gosterilen bir hikdye altinda bazi diisiinceler
empoze edilmeye calisilmis veya belgesel sinema toplumlari yonlendirmek ve bilgi
vermek i¢in belgesel sinemay1 kullanmistir. Sinema, haber gibi tarafsiz olmayabilir ve
daha c¢ok o filmin hikayesiniolusturan ve yoOneten kisinin ideolojisi dogrultusunda
gosterim yapar. Bu da toplumlan etkilemesi yoniinde etken bir kitle iletisim araci
oldugunu gostermektedir. I. Diinya Savasi’ndan sonra ozellikle Sovyetler Birligi’nde
yeni politik yapilanmanin getirdigi, 6zellikle kurgu teknigi iizerine yapay olanin
gercekmis gibi gosterilmesi lizerine yapilan yeni arayislar ve caligmalar vardir.
Almanya da, savas sonrasi benzer bir durumdaydi. Ozellikle o donem Almanya’sinda
cikan “Disavurumculuk Akimi” savasin getirmis oldugu toplumsal ve psikolojik
yikintiy1 sinema araciligtyla yansitmaktadir. Film endiistrisi aslinda, topluma yonelik bir

elestiri niteligindedir (Ttirkoglu, 2003, s.125-126).

Sinemanin kamuoyu yaratabilmek gibi bir 6zelligi oldugu da goz Oniinde
bulunduruldugunda, hem egemen sinifin hem de mubhalif smifin fikirlerinin aktarimi
icin kullanilan bir ara¢ oldugu goriilmektedir. Sinemanin ekonomik, estetik ve ideolojik
islevleri ana akim ve karsit sinemanin igeriginin belirlenmesinde yardimci olmaktadir

(evrensel.net, 2013).

2.2.3 Radyo

Iletisimin gelisimine ve yayginlagmasima yénelik yapilan calismalarda, 1870’li
yillarda insanlar daha cok telgrafi gelistirmeye caligmaktaydi. Telgrafi gelistirme
caligmalar1 sirasinda yaptigi deneylerde bir telin ses titresimlerini duyan Alexander
Graham Bell bu konudaki deney ve ¢alismalarini siirdiirmiis ve 1876 yilinda telefonu
icat etmistir (aricankaya.edu.tr. 2019). Radyonun bulunusuna temel olabilecek icatlar
arasinda telgrafin yam sira telefon da onemli bir yer tutmaktadir. Radyonun icadia
yonelik caligmalar, 19. Yiizyil baslarinda Avrupa’da baslamis ve farkli iilkelerdeki dort
arastirmacinin buluslari sonucunda radyo ortaya ¢ikmistir.1860-1865 yillarinda James
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Clerk Maxwell radyo dalgalarinin varligin1 tespit etmis, 20 y1l sonra Alman Heinrich
Hertz, hertz dalgalarmi bulmustur. Bu dalgalar, hem radyo hem de televizyon
yayinlarinin baglamasi i¢in en dnemli teknik kesiflerdir. Daha sonra Guglielmo Marconi
1895 yilinda sesi, elektromanyetik dalgalar aracilifiyla yakin yerlere nakletmeyi
basarmistir. Calismalarina devam ederek daha uzak mesafelere de sesi iletme
denemeleri yapmis, 1901 yilinda ilk defa sesi, denizasirt iletmeyi basarmistir.Fransiz
Lee De Forest da bosluk tiipiinii bularak radyo yayinlarin1 ger¢eklestirmedeki en dnemli
adimlardan birini atarak ilk radyo yayinlarin1 gerceklestirmistir.. Radyo ilk olarak I.
Diinya Savasi sirasinda askeri amagla kullanilmis, sonrasinda, 1920°de ABD’de,
1922°de ingiltere’de, Fransa ve Sovyetler Birligi’'nde, 1923’te Almanya’da yaymlar

devam etmis ve zamanla diinyaya yayilmistir (Aziz, 2013, s.131).

Radyo, insanlarin en basta aninda haber alma yolunu agmis, ayn1 zamanda miizik
yayini ile de eglence ihtiyaglarinin giderilmesine yardimci olmustur. Daha sonra ortaya
cikan farkli program tiirleriyle kisilerin ilgi alanina gore daha cesitli yaymlar yapilmaya
baglanmistir. Haber, kiiltiir, eglence, egitim programlari gibi giin i¢inde her kitleye
eglence ve bilgi akisi saglamistir. Radyo yayinlari, diizenlenme agisindan {ilkelerin
ekonomik, siyasal, kiiltiirel birikim ve cografi konumlarmma goére farkliliklar

gostermektedir.

Ancak, kiiresellesmeyle birlikte, radyo programlarinda benzerlikler meydana
gelmistir. Kiiresellesme, yalnizca igerigi degil, yonetim bigimlerini de etkilemistir. ilk
baslarda radyo yaynlar1 yar1 kamusal bicimde yOnetiliyorken, radyo alicilar1 sonra, kar
amacit olan Ozel sirketler tarafindan iiretilmeye baslanmis ve yaymlar bu 06zel
kuruluslarin eline gegmistir. ilk baslarda bunun énemli &lgiide bir propaganda araci
olacag: diisiiniilmemis olsa da ilerleyen zamanda bdyle olmadig1 goriilerek denetim kisa
stirede devletin eline ge¢mistir. Baskic1 yonetimlerde ise direkt olarak egemen giiciin,

devletin emrindedir (Tekinalp, 2003, s.63).

Tiirkiye’de 1927 yilinda Tiirk Telsiz Anonim Sirketi (TTTAS) tarafindan
baslatilmig olan radyo yayinciligi, ilk zamanlarda yalnizca eglence amagli olarak
kullanilmaktaydi. ilk diizenli yaymlar, 1943 yilindan sonra Ankara Radyosu’nda
baslamistir. Ozellikle 2. Diinya Savasi sirasinda ve sonrasinda toplumun gelismeleri
O0grenme istegi, radyonun gelismesine etken olmustur. Batililasma c¢abasinin da bir

sonucu olarak, radyo her kesimden insanin kolayca ulasabilecegi bir ara¢ durumuna
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gelmistir. Devlet diginda kurulan ilk radyo; 1945 yilinda kurulan Istanbul Teknik
Universitesi Radyosu’dur (tarihbilimi.gen.tr.2018).

1938 yilinda Ankara’da iki yeni verici devreye sokulmustur. 1940’11 yillarin ikinci
yarisinda iilkenin degisen siyasal ve politik yapis1 da gz oniine alinmalidir. Cok partili
doneme gecis, ekonomide liberalizmin etkisi ve kapitalist diizene ayak uydurma c¢abasi
radyo ve televizyon yayimnlarinin da gelisiminde son derece etkili olmustur. Radyolarin

cok partili yasama uymasi i¢in kanun ¢ikarilmis ve radyolarda reklamlar yayinlanmaya

baslamstir (Ilaslan, 2014, 5.483-504).

2.2.4 Televizyon

Radyo yaymlarindan yaklagik 15 yil sonra televizyonun icadiyla ilgili ¢alismalar
baslamistir. Televizyonun bulusunda da radyoda oldugu gibi, farkli iilkelerdeki farkli
insanlarin yapmis olduklar1 ¢alismalar neden olmustur. 1873 yilinda Ingiliz Andrew
May, 151k dalgalarinin elektrik akimina ¢evrildigini buldu. Daha sonra 1883’te Alman
Paul Nipkow televizyon tarama teknigiyle ilgili ilk bulus olan ‘déner disk’ i buldu. Bu
bulus son derece 6nemli ¢iinkii, objelerin 151k yardimi ile bir aletin i¢inde donerek
taranmasi neticesinde golgeli ve 151kl yansimalar elde ediliyordu. Bu da televizyonun
en Onemli ozelligi olan, gorsel goriintliiniin elde edilmesini sagliyordu. Bunlarin
ardindan bir¢ok kisi tarafindan bir ¢ok deney yapilmistir ve televizyonun icadi bu
caligmalardan sonra olmustur. II. Diinya Savasi, televizyon yayinlarini aksatmistir fakat
savag sonrasinda, 1950’1i yillarda bir ¢ok kitaya yayin yapilmasi yaygmlasmistir (Aziz,
2013, 5.130).

1927 yilinda ilk defa Washington’dan New York’a ticaret bakani Herbert
Hoover’in televizyon gOriintlisii iletilmistir. Bir aragtirmaci, bunu, Vladimir
Zworskin’in gelistirmis oldugu tarama yontemiyle yapmistir. Bu, Amerika’daki ilk uzun
mesafe goriintii iletimidir. 1946-47 yillarinda televizyon, is¢i sinifinin barlarda toplanip
izledigi bliylik bir eglence araciydi. 1940°l1 yillarin sonlarinda televizyon o kadar
yayginlagsmistir ki radyo ve sinemay1 da gecerek kitlelerin en ¢ok ragbet ettigi iletisim
araci haline gelmistir. 1956 yilinda video-bant teknolojisinin olugmasi ve gelismesiyle,
canlt yaymeciligin yani sira bant yaymciligi da baslamistir. Yapimcilarin programlar
iizerinde diizeltmeler, eklemeler yapmak, daha kaliteli goriintii almak, efekt kullanmak

gibi avantajlar1 olmustur ve ayn1 zamanda program yapimi maddi olarak da daha aza
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inmistir (Tekinalp, 2003, s.130). Diizenli televizyon yayinlari, 1936’da Ingiltere’de &zel
olarak hazirlanmis bir stiidyoda siyah beyaz, analog, canli yayin ve kisitl bir siire olarak

baslamistir (Biiker, 2013, s.139).

Haber iletimi konusunda giindelik hayatin en 6nemli kitle iletisim araglarindan
biri televizyondur. Televizyon bireylere, ilgi alanlarina ve istekleri dogrultusunda c¢esitli
programlar da sunmakta ve egemen giliglerin, yetistirmek istedikleri toplumsal diizeni
saglamalarina yardimci olmaktadir. Insanlarin yasaminda en 6nemli yere sahip ve en
etkili kitle iletisim araglarindan biri olarak kisilerin giindelik hayatina o kadar girmis
durumdadir ki, insanlar salonlarinda, odalarinda mobilyalar1 televizyona gore
konumlandirmaktadir. Gilinliik hayatin yogunlugu, stres, is hayatinin getirdigi
sikintilarin istiine, sundugu renkli ve eglenceli programlarla insanlarda bir rahatlama,

hayatindaki olumsuzluklar1 diislinmeme imkani verir.

Program cesitliligi yoniinden de radyoyu arka plana atmistir. Eglence, haber,
kiiltiir programlari, daha sonra yayinlamaya basladig1 diziler ile kitleleri biiyiik oranda
kendine baglamayi basarmistir, ve hala teknolojinin gilinlimiizde bu denli gelismis
olmasina ragmen etkisini yitirmemistir.. Televizyon git gide kanal sayis1 bakimindan da
kendini oldukga gelistirmistir ve devlet kanallarindan sonra 6zel kanallar a¢ilmis, parali
kanallar ¢ikmig ve bunlar program c¢esitliligi bakimindan insanlara oldukca fazla

secenekler sunan etkili bir kitle iletisim araci olmustur.

Bu konuda c¢esitli goriisler vardir. Kimi diisiiniirlere gore televizyon izleyicisi
edilgendir. Televizyonda ne goriirlerse onu alip, o ideolojiye daha yakin olurlar. Baz1
diistintirler de televizyon izleyicisinin bu denli yonlendirilemeyecegini, izlemek istedigi
programi se¢ip ne anlamasi gerektigi konusunda 6zgiir ve bilingli oldugu goriistindedir.
Bu durumun egitim, sosyo-kiiltiirel seviye, cografi konum gibi etkenlerle de ilgisi
oldugunu sdylemek miimkiin goriilmektedir. Fisk’e gore (Fiske, 2003, s.204); ataerkil
toplumlarda televizyon izleme aliskanligi ve 6zellikle program se¢imi evdeki erkegin
elindedir. Kadin genelde, is saatleri disinda kendi tercih ettigi programlari izleme
hakkina sahiptir. Erkegin evde oldugu zaman diliminde o ne isterse televizyonda o
izlenir. Eger, kadinin izlemek istedigi program aksam saatlerindeyse, kaydedip ertesi
gin esi veya babasi evde yokken izleyebilir. Video kayit teknolojisinin
yayginlagsmasindaki diger dnemli faktor de budur. Burada kadinlarin izledigi, begendigi

seyleri ‘aptalca’ veya ‘sagma’ bularak kadin ideolojisinin degersizlestirilmesi sz
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konusudur. Boylelikle, televizyonu ideolojik bir kitle iletisim araci olmasinin yani sira,
cinsiyet ayrimininn yapilmasina ve erkek egemen toplumlarda erkegin bu egemenligini

televizyon lizerinden de kurmasi kiiltiirel bir durum haline gelmistir.

Gliniimiizde internet yaymciligimin da sagladigr istenildigi zaman istenilen
programi izleme olanagi, kisilerin geribildirimde bulunabilmesi hala televizyon
teknolojisinin  6nemini korudugunu ve gelismekte oldugunu gostermektedir.
Televizyonun insanlar lizerindeki etkilerine bakilacak olunursa, aslinda toplumlardaki
egemen giicler tarafindan, bireylere bir takim diisiinceler dayatilmakta ve devletin,
egemen simifin istedigi gibi davranip diisiinmelerinin saglanmaya ¢alisildig:

diistiniilmektedir.

[lk televizyon yayin1 Ankara’da TRT tarafindan baslatilip, daha sonra Istanbul ve
diger illere yayildig1 goriilmektedir. 1972 yilina kadar haftada3 giin aksam saatlerinde 4
saatlik siire ile yayin yapilmaktaydi. Daha sonra Istanbul ve diger illerdeki gelismeleri,
televizyon yaymlarmin planli doneme alinmasiyla olmaktadir. 1983-1987 yillar
arasinda Turgut Ozal Hiikiimeti déneminde ¢ok kanall1 ve renkli televizyon yayinlarinin
basladig1 goriilmektedir. 12 Eyliil 1980 darbesi sonrasinda ¢ikan 1982 Anayasasi’nda
radyo ve televizyon yayinlart yeniden diizenlenmis, “Radyo ve Televizyon Yasasi”
cikartlmistir. Bu degisiklikten sonra 1994 yilinda “Radyo ve Televizyonlarin Kurulusu
ve Yaymlart Hakkindaki Kanun” adinda yeni bir yasa ¢ikarilip, radyo ve televizyon
yaymlarinin diizenlenip denetlenmesi yolunda adimlarin atildigi goriilmektedir (Aziz,

2013, 5.210).

2.2.5 Yeni medya

Yeni medya, internet ve web aglar1 aracilifiyla olusmus ve kullanilmakta olan,
araclar1 tamamen dijital bir sistemdir. Yeni medya kavramindaki “yeni” kelimesi,
TDK’nin tanimina gore; “O giline kadar sOylenmemis, goriilmemis, gosterilmemis,
diisiiniilmemis olan, daha 6ncekinden farkli olan” olarak tanimlanmaktadir (tdk.gov.tr.
2019). Yeni medya kavraminin ortaya c¢ikmasini saglayan sosyal aglarin var oldugu
Web 2.0 donemidir. Geleneksel medyayr da barindiran, geleneksel medyanin

ozelliklerini korudugu ve dijitale doniismiis hali olarak yorumlandigi da goriilmektedir.
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Yeni iletisim ortamlar olarak da tanimlanabilen yeni medyanin, 1970°1i yillarda
olustugu goriilmektedir. Bu kavrami ortaya atanlar, bilgi ve iletisim alaninda ekonomik,
sosyo kiiltiirel, politik arastirmalar yapan kisilerdir. Ancak, 1970’lerden 90’11 yillara
kadar bu kavram ciddi oranda yayillmis ve c¢ok farkli bir boyuta ulasmistir.
“Multimedya” veya ‘“coklu ortam” da denilebilen yeni medya, yazi, hareketli ve
duragan goriintiiler gibi ortamlarin bir araya gelmesiyle olusmaktadir (Vural, Bat, 2010,
$.3350). Yeni medya, birbirinden farkli ortamlarin bir araya toplanmasina olanak

saglamaktadir.

Yasamin icerisinde, her an ve her alanda kullanilan yeni medyanin, Gazete,
televizyon, radyo, sinemayi da kapsayan geleneksel medyadan farki; dijital temelli
olmasi ve son derece hizli bir bicimde karsilikli etkilesim saglamasidir (Binark, 2007,

s.5).

Internet teknolojisinin gelismis ve halen gelismekte oldugu “Enformasyon
devrimi” ya da “bilgi toplumu” denilen bu donemde bilginin kontrol edilebilir olusu
ekonomik ve siyasi anlamda da son derece énemli bir hale gelmistir. internet, bir kitle
iletisim aracidir, ayni zamanda da bireysel kullanima ve paylasima olanak
saglamaktadir. Bu ozelligiyle de yeni medya ile geleneksel medya arasindaki farktan
bahsedilmektedir. Bu fark, geleneksel medya okuyuculari, izleyicilerinin, aktif medya
takipcilerine yani, hem alict hem de igerik iiretici olmalarma olanak saglamaktadir

(Akca, 2014, 5.17).

TUIK 2018 yilinda yapilmis olan Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim
aragtirmalar1 sonuclarma bakildiginda, internet kullaniminin Tiirkiye’de, 16-74 yas
araligindaki kisilerde %59,6 ile %72,9 oldugu, ayni yas araligindaki erkeklerde &69,6
ile %80,4, kadinlarda da %50,6 ile %65,5 oldugu goriilmektedir. Ayn1 zamanda, %83,8

hanenin de internet erisimine sahip oldugu goriilmektedir (tuik.vov.tr, 2018).

Bu boliimde, kitle iletisim araglari, tarihsel a¢idan ele alinmis, bu araglar zamanla

geliserek farkli aragtirmalara konu olmuslardir.

2.3 Kitle Iletisiminde Temel Yaklasimlar

Kitle iletisim araglari, tarihsel gelisim siirecinde bireyleri ve toplumlart dnemli

sekilde etkilemektedirler ve bu araglarin siire¢ ve Ozelliklerine bakildiginda c¢esitli
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akademik arastirmalara da konu oldugu goriilmektedir. Kitle iletisim araglarini bireyler
ve toplum iizerindeki etkileri baglaminda inceledigimizde, ana akim iletisim kuramlari

ve elestirel kuramlar olarak ayrilan goriisler oldugu goriilmektedir.

Sihirli mermi modeli (hipodermik igne modeli), kullanimlar ve doyumlar, gliindem
belirleme, suskunluk sarmali olarak siniflandirilan ana akim kuramlar, kitle iletisim
aracglarinin kisilerin ve toplumun iizerinde yaratti1 etkiyi inceleme sonucunda ortaya

konulan kuramlardir.

Elestirel kuramlar ise, medyay: tarafsizliktan uzaklagmis olarak benimseyerek
olumsuz ydnlerine odaklanarak yapilan incelemelerle gelistirilmistir. Medyanin
ekonomik gii¢ sahibi sinifin kontroliinde olmasindan o6tiirii, aktarilan bilgilerin egemen

sOylemi yansittig1 bakis agis1 benimsenmistir.

2.3.1 Ana akim Kitle iletisim kuramlari

Ana akim kuramlari; genel ¢ergevede, kitle iletisim araclarinin kisilerin tizerinde

yaratilmak istenen etkiyi nasil yarattigina odaklanilan ¢alismalardan olugmaktadir.

Ana akim calismalarinin temelini olusturanSihirli Mermi modeli, H. Laswell’in
caligmalar1 sirasinda sekillenmistir. Kuram, kitle iletisim araglarinin nasil etkileri
oldugunun anlasilmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Bu kuramin temeli; 1. Diinya
Savast swrasinda llkelerin, Kkitleler tlizerinde ne tiir propaganda yontemleri
kullandiklartyla ilgiliyapilan incelemeler sonucunda atilmistir. Bu caligmalarinin
sonucunda Laswell, propaganda amaciyla kullanilan kitle iletisim araglar1 kanaliyla
kitlelere ulagtirllan mesajlarin, kitleler tarafindan kolaylikla benimsendigi goriisline
varmis ve iktidarlarin bu yéntemi bilingli olarak uyguladiklarmi belirtmistir. Iktidarda
olan siyasi liderler, savas gibi zor kosullar altindayken yalmizca askeri giicleri
kullanmayip, bununla birlikte toplumu etkilemek amaciyla, kitle iletisim araglarini1 da
kullanmaktadir. Bdylece, kitlelere de goriis ve fikirlerini benimseterek kamuoyu
yaratirlar ve miicadelelerini daha giiglii hale getirirler. Bu sayede, kitle iletisim araglari

yoluyla kitleleri istedikleri sekilde yonlendirebilmektedirler (Yaylagiil, 2014, s.55).

Laswell’e gore kitle, propagandaya karsi direnecek elestirel bir bakisa sahip
olmadigindan kolayca yonlendirilebilmektedir. Cogu kitle iletisim aracini elinde

bulunduran kisiler, bu araglar1 kullanarak, adeta deri altina fikirleri enjekte eder gibi

17



toplumu etkilemektedir. Nazilerin, kitle iletisim araclarini kullanarak fasizmin amaglari
dogrultusunda halki etkilemeleri, bu diisiincenin olusumunda etken olmustur. ABD’de
bile, demokratik bir toplum olmasina ragmen, popiiler kiiltiir tirlinleri kullanilarak, en alt
seviyedeki izleyici Kkitlelerin begenileri baz alinarak, medyanmn tiiketicileri
yonlendirebildigi tespit edilmektedir (Yaylagiil, 2014, s.56). Kisiler, lizerlerinde
uygulanan bu propaganda yontemini kabullenip edilgen duruma gelirlmektedirler.
Iktidarlar, bu propaganda yéntemini uygularken, bireylerin nelere ihtiyaglar oldugunu
da belirler ve buna gore hareket derler ve bunun sonucunda da kitleler, ihtiyag
duyduklan seylerin karsiligini kitle iletisim araclarindaki iletilerde bulmaktadirlar. Bu
da toplumlarin, iktidar gii¢lerinin empoze etmek istedigi seyleri kolayca

benimsemelerine neden olmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 konusunda yapilan akademik calismalar ve ortaya atilan
kuramlar, medyanin kisileri etkiledigi kadar, kisilere segme ve Ozgiirlik hakki da
tanidigin1 ortaya atabilmektedir. Kullanimlar ve doyumlar; diger bazi yaklasimlarin
aksine, medyanin insanlarla ne yaptigina degil, insanin medyayla ne yaptigina, medyay1
ne amagla kullandig: fikrine dayanmaktadir. Elihu Katz’in bu konuda yapmis oldugu
arastirmalara gore; bireylerin kitle iletisim araglarindan belirli beklentileri oldugu ve her
bireyin kendi ihtiyaci ve beklentisine gore kitle iletisim araglarini kullanarak doyuma

ulagma ¢abasi vardir(Mc Quail, Windahl, 1993, s.110).

Bu yaklagima dair yapilan aragtirmalarin ¢ogu 1960 ve 70’li yillarda yapilmstir.
Bu aragtirmalarin ortak noktasi; sosyal ve psikolojik bazi ihtiyaglar1 olan insanlarin, bu
ihtiyaclarin1 medya araglar1 araciligiyla gidermek istemeleridir. Bireyler, kendi istekleri
ihtiyaclar1 dogrultusunda medya iceriklerini aramaktadir. Bu yaklagimla ilgili modele
getirilen bir elestiri, modelin eski olmasindan kaynakli, gelecege yonelik bir yorum
icermemektedir; kisilerin takip ettikleri programlarin ne kadar tarafsiz oldugu yoniinde
olabilmektedir. Ancak, bazen izleyiciler, kendilerine verilmek istenen mesaj1
kendilerine gore ¢ok daha farkli anlayabilir ve yorumlayabilirler. Burada iizerinde
durulmasi1 gereken nokta, bireylerin toplumsal bir varlik olarak kitle iletigsim araglarinin
vermek istedigi mesajlart higbir zaman tek baslarina ¢éziimlemedigi, aldiklart mesaji
genellikle iclerinde bulunduklari gruplarla paylastiklar1 ortak kodlar baglaminda
anlamlandirdigidir (Yaylagiil, 2014, s.73). Bu kurama izleyicilerin veya dinleyicilerin

medya aract yoluyla olumsuz etkilenebilecegi yoniinde bir elestiri yapilmaktadir.
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Ancak, kisi, izledigi, dinledigi iletiyi ve araci kendisi se¢gme Ozgiirliigiine sahip
oldugundan, kisinin bu yonde olumsuz etkilenmesi konusunda medya aracit sorumlu

olmamaktadir (Tekinalp ve Uzun, 2013s.114).

Kisilerin cesitliihtiya¢ ve gereksinimleri bulunmaktadir ve kitle iletisim aracini
kullanarak bu giidiilerini tatmin etmeyi amaglamis ve ihtiya¢c duyduklaridoyuma
ulagsmaktadirlar. Kisilerin aradigi doyumlar; gilindelik sorun ve sikintilardan kagis,
arkadaglik gibi kisisel iliski kurma, toplumsal olaylar1 6grenme, degerlere sahip ¢ikma,
gercegi arama ve cevresel olaylar hakkinda bilgi edinme olarak tanimlanabilmektedir
(Erdogan &Alemdar, 2005, s.164). Ornegin, birey eglence ihtiyacini gidermek istiyorsa
medyadaki eglence icerikli programlar yoluyla doyuma ulasabilir veya haber almam

ihtiyac1 varsa haber programlar1 araciligiyla bu ihtiyacini giderebilir.

Kitle iletisim araclari, kamuoyu {izerinde giiclii bir etkiye sahiptir. Bireyler, kitle
iletisim araglar1 yoluyla giindemi neyin olusturdugunu, neler oldugunu ve konularin
onemini O6grenirler. Giindem belirleme kuramiin dnciileri olan Malcolm McCombs ve
Donald Shaw’a gore; bireylerin, toplumu ilgilendiren konularin neler oldugunu
ogrenmelerinin yani sira bir konuya ve soruna ne kadar 6nem vermeleri gerektigi de
belirlenmektedir (Mc Quail, Windahl, 2003, s.91). Medya, haberlerin hangi haberlerin
verilecegi, ne uzunlukta ve hangi 6nem sirasiyla sunulacagina karar vermektedir ve bu
konudaki belirleyiciler de esik bekeisi denilen medya patronlar1 ve editorlerdir.
Gazetelerde mangette yer alma, televizyonda da ilk haber olma ve haberin siiresi hangi
haberin giindemde en 6nemli sirada yer aldigini izleyicilere belirtmeyi saglamaktadir.
Haberler, 6nem sirasina gore ilk sayfadan sonraki sayfalara, biiyiikk puntodan kiiciik
puntoya veya ilk haberden sonraki haberlere dogru siralanmakta ve bu sekilde
izleyiciler, kitle iletisim araglarinin 6nem bakimimdan hangi konulara Oncelik
verdiklerini 6grenmektedirler. Gazete ve televizyonlarin en sik kullanilan ve egemen
olan araclar olmalarindan kaynakli, glindem belirleme ¢alismalarinda rolleri biiyiik

oldugu goriilmektedir.

Toplumun giindemini Glgmenin g¢esitli yollar1 vardir. Bunlar; kamuoyu
arastirmalari, kisinin hangi konularla ilgilendigini arastirir. Kisilerin arkadaslartyla ve
yakinlariyla konustuklar1 konular, hangi konularin onlar i¢in ne kadar énemli oldugunun
gostergesidir. Ancak, bireysel konular kamu giindemini olusturan konulara oranla ¢ok

daha hizli degisim gosterir. Kitle iletisim araglari, ayn1 zamanda, yakin ¢evremizle
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konustugumuz konular1 ve goriislerimizi belirler. Giindem belirlemede en biiyiik rol
esik bekeilerinindir. Esik bekgileri hangi haberlerin, konularin giindemde kalacagina
hangilerinin elenecegine, hangi haberlerin ne kadar 6nemli olduguna karar veren kisiler

ve kurumlardir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.181-182).

Alman sosyolog Elisabeth Noelle-Neumann tarafindan gelistirilen Suskunluk
Sarmali modeli, bireyin kendi fikirlerini, toplum tarafindan diglanmak korkusuyla
sOyleyemedikleri diigiincesine dayanir. Bireyler, toplumun genel goriisiiniin aksi bir
goriisii belirtmeye korkarlar. Toplumun genelinin hangi goriiste oldugu da kitle iletisim
araglarinca yansitilir. Medya, hangi goriisii savunuyorsa toplumun egemen goriisii o
kabul edilir. Bu egemen goriisii desteklemeyen bireyler, toplumsal olarak diglanmadan
cekinirler ve bu diglanma korkusu da suskunluk sarmalin1 hizlandiran giictiir (Yaylagiil,
2014, s.82). Suskunluk sarmalinin bes temel dayanagi bulunmaktadir, bunlar; egemen
goriise uymayan sapkin kisiler toplum tarafindan diglanir, kisiler her daim diglanmaktan
korkarlar, bu korkunun sonucunda kisiler i¢inde bulunduklar1 diisiince ortamini
degerlendirirler, bu degerlendirmenin neticesinde ya fikirlerini agiklar ya da sessiz
kalmay tercih ederler, bu varsayimlarin hepsi birlikte géz oniine alindiginda kamuoyu

olusumu, siirdiiriilmesi ve degismesinde etkendir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.203).

2.3.2 Elestirel kuramlar

Kitle iletisim araglarina farkli bir yaklasimla ortaya c¢ikan elestirel yaklasim,
caligmalarini ve goriislerini Marksizm’e gore sekillendirmektedir. Bu yaklasima gore,
egemen sinifin liretim sartlarinin kapitalizme dayandigini savunmaktadir. Elestirel
kuramlar Marksist diisiinceyi benimserler ve ana akim kuramlarini elestirirler. Marksist
diisiincede diizen, ekonominin ¢ikarlarin1 ve diizenin devamini gézetmektedir. Elestirel
yaklagima gore, kitle iletisim araclari, toplum tarafindan tiikketilmesi gereken ve medya
sahiplerinin bu tliketimden c¢ikar sagladigi, stirekli bir tiiketim ve yeniden iiretim
icindeki bir dongiide olan araglardir. Bazi ana akim kuramlarinda medyanin bireylere
cesitli kazanimlar sagladigi goriisii 6ne ¢ikarilir ancak elestirel kuramlara gore, egemen
sOylemin c¢ikarlar1 6n plandadir ve kitle iletisim araclari buna hizmet etmektedir.
Toplumdakiiltiiriin olusumunda artik bireylerin rolii azalmigtir ve bireyler diizene
uymak zorunda birakilmistir. Kiiltlir artik endiistrilesmeye baslamis, kisiler de birer

meta olmustur, bu da kiiltirin bir 6rnek olusu sonucunu dogurmustur. Kapitalist
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diizende iireticiler, egemen araglar, medya kiiltiirii de yonetip yOnlendirecek giice
sahiptir. Bu durumun sonucu olarak; medya da kiiltiir endistrileri olarak
degerlendirilebilir (Yaylagiil, 2014, s.91). Egemen smifin bu kosullarda, medya
tarafindan ¢ikarlarinin korunmaya calisilmasi kitle iletisim araglarinin  bireyler
iizerindeki etkilerini gostermektedir. Egemen smifin belirledigi kosullar altinda yeni
diinya diizeni olusturulmaya calisilmaktadir ve bu diizenin benimsenmesini

saglanmaktadir.

Kiiltiirel alandaki her yenilik, ortaya ¢ikarilan her iiriin kapitalist toplumlarda,
kitle iletisim araclar1 kullanilarak insanlarin erisebilecegi bir boyuta getirilmektedir.
Bireyler, bu kiiltiirel {irlinlere erisebilmek, onlar1 elde edebilmek amaciyla hareket
ederler ve bu, kiiltiirel bakimdan siradanlagsmayr dogurmaktadir. Kiiltiir, bu sekilde
basitlestirilmekte ve ortak bir tiketim nesnesine doniismektedir. Bu doniisiim
saglanirken de egemen giiclerin elinde olan kitle iletisim araclari kullanilmaktadir.
Pazarlama, iiretim kosullarinda giindelik yasamla ilgili kiiltiirel {iriinler insanlara kitle
iletisim araclart kanaliyla dayatilmaktadir. Egemen smif, bireylerin tiiketim
aligkanliklarin1  kontrol etmeyi amacglamaktadir. Kiiltiir endiistrisinde toplumlar,
kapitalist sistem hangi goriisii belirlediyse o yOnde hareket etmelidirler. Bireyler
bdylelikle tliketimin birer pargast olurlar ve buna ihtiya¢ duymamalarina ragmen medya
tarafindan kendilerine sunulan iriinlere sahip olmayr hedefleyerek standartlarini
olustururlar. Bu tiriinleri elde edebilmek ve sahip olabilmek i¢in sistemin dongiisii igine
girip, stirekli ¢aligirlar ve boylece mutlu olabileceklerine inanirlar (Kellner, 2010, s.233-

235).

Medya, kapitalizmin hakim oldugu toplumlarda egemen giiglerin ¢ikarlarini
gozetir. Bu nedenle kitle iletisim aracglari, bireylerin ortak noktalarina hitap etmek
zorunda kalmaktadir. Ozellikle medya sahipleri, hem egemen iktidarin belirlemis
oldugu kurallar hem de ekonomik yap1 dogrultusunda kisilerin bu anlayis
sorgulamadan kabullenmesini saglamalidir ve bunun olabilmesi i¢in de bir ideolojiyi
esas alarak yansitmalidir. Ideoloji, terimin yaraticist olan Destutt-de Tracy’e gore;
“Gergekligi olmayan, soyut diisiincelere dayanan ‘ideler bilimi’dir. Kendine 6zgi
verilere dayanarak gelistigini sanan, gercekte ise toplumsal ve ekonomik olaylarin dile
gelisi olan, ancak bunun bilincinde olmayan, hi¢c degilse bu toplumsal olaylarin

kendisini belirledigini hesaba katmayan kuramsal diisiince. Bu anlam o&zellikle
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Marksgilarda ¢ok kullanilir, onlarin diliyle; bir ¢agin, bir toplumun diisiinceler diinyasi,
biling yapist toplumsal ekonomik iligkilerin iiriiniidiir, idelerle ilgili istyapisidir”

(kelimeler.gen.tr. 2019).

Insanm oldugu yerde iletisim vardir. iletisim, bireyin, toplumunu olusturmasi,
iiretmesi i¢in zorunlu goriilmektedir. Yani, iletisimi bir zorunluluk olarak goriirler. Bu
diisiince, alici konumundaki kisileri, sosyal bir siif i¢ine koyar ve bu alicilar, araclara
sahip olmayan, medya sahibi olmayan, egemen sinif tarafindan mesajlar1 yalnizca alici
konumunda olup benimsemek zorunda olan smiftir. Bu kisiler, mesajin igerigini ya da
iiretim seklini bilemezler, miidahale edemezler (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.232).
Bireyler, egemen sinifin talepleri neyse, ona uymak durumundadir, o talebi karsilamak
ve yansitmak durumundadir. Egemen simif, toplumu sekillendirmek istedigi bi¢cimde
ideolojiyi kitle iletisim araclarin1 kullanarak yaymakta ve kisiler bu diisiinceleri kendi
cikarlar1 veya istekleri olarak nitelendirip, egemen simnifin talepleriyle ayni goriise
gelmektedir. Yani, egemen giicler, kisileri kitle iletisim araglar1 yoluyla istedikleri

sekilde yonlendirirler ve bdylece var olan diizen devam eder.

Marks’a gore; insanlarm yasammi belirleyen, bilingleri degildir. Insanlarmn
toplumsal yagamlar1 onlarin bilincini belirler. Kitle iletisim araglari, ekonomik {iriinler
olarak goriilmektedirler. Bu aracglarin 6zellikle, kiiltiirel iceriklerine ekonominin de
iistiinde anlamlar yiiklenebilmektedir. Kitle iletisim araglari, ideolojik ve kiiltiirel yapiy1
olusturma konusunda etkili mesajlar iiretirler ve bu araclarin ekonomik yapilariyla,
bicimleri ve igerikleri arasindaki iliskiler daha ¢ok ekonomik iligkilere dayanmaktadir
(Ilal, 1997, s.60). Teknolojik gelismelerin, ideolojiyi topluma yayabilmesinde etken
olmalar1 goz 6niine alindiginda, kisiler arasinda veya kitlelere yonelik iletisim saglayan

tiim araclar etkili olmaktadir.

Marksist diisiincede teknolojiye bagh araglar yalnizca radyo, televizyon, gazeteler
degil, bilgisayar, kamera, video, telefon gibi insan iletisimi ve iliskisine bagli olan tiim
araglar1 kapsar. Iletisimin, sadece dagitilmasi degil, iiretimi, tiiketimi, iliski bicimlerini

de i¢ine alir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.237).

Kitle iletisim araglart toplumu siirekli yoOnlendirmektedir. Kisilerin kendi
ozgiirlikklerine kendi koyduklar1 kurallar1 yikip, egemen giicler tarafindan olusturulan
diizeni benimseyip ona uymalarini saglamaktir. Kitle iletisim araglar1 yoluyla kisiler,

ideolojik anlamda etkilenmekte ve kendi gerceklikleri farklilastirilmaktadir. Burada,
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medyanin kendinde gordiigii sorumluluk, yeniden iiretimdir. Yeniden iiretim de
kapitalizmin stirekliligini saglamanin en 6nemli yollarindan biridir denilebilir. Kisiler,
egemen giligler tarafindan dayatilan istekleri kendi istekleriymis gibi benimserler. Bu
istekler ve ihtiyag duyduklarini zannettikleri iirlinler yapaydir ve bireyler bu
ihtiyaclarini sorgulamaya dahi gerek duymazlar. Boylece, medyanin bireyler iizerindeki
kontrolii saglamis olur. Yani, egemen gii¢ler tarafindan bireylere empoze edilmeye

calisilan ideoloji, kisiler tarafindan dogallasir.

Basit bir ifadeyle kisinin fikir ve davramiglarina bazi araglar yoluyla yon
verilebilmesi olarak tanimlanan ideoloji Marksist goriise gore, ekonomik anlamda bir
altyapiya baghdir ve egemen diizene hizmet eder. Althusser’e gore ideoloji, toplumsal
yasam ile birlesiktir ve toplumsal yasami her daim, farkli bicimlerde etkiler. Althusser
icin ideoloji, gercegin ¢arpitilmasi ve ydnlendirilmesi degildir. ideolojinin olusumunu
saglayan sey 6znedir. Insan, dogumundan itibaren 6nce ailenin daha sonra da toplumun
onu hazirladig1 ve olmasi gereken rollerle var olusunu siirdiiriir (Tekinalp &Uzun, 2013,

5.180). Ideoloji, bireylerin zihinlerinde ortaya ¢ikmazlar.

Althusser, toplumlarin kontrol altinda tutulabilmesi i¢in iki ¢esit aygit
kullanildigin1 belirtir. Bunlardan ilki, devletin toplumu kontrol etmek i¢in zor ve baski
kullandi1g1, polis, asker, hapishane gibi ‘Devletin Baski Aygitlar1’ digeri ise ideolojik
yonlendirme yapan yani bireylerin kendi rizalartymis gibi zannettigi ‘Devletin Ideolojik
Aygitlar’ 1 olan kitle iletisim araglaridir. Kitle iletisim araglari, feodal donemde kilise
iken gilinlimiizde en ¢ok egitim kurumlar1 olarak belirtilmektedir. Devletin ideolojik
aygitlarmin toplum iizerinde uyguladigi siddet, yasallagtirilmistir. Egemen sistem,
bireyleri kendi istekleri dogrultusunda ikna ederek istedikleri sinirlarin iginde tutar.
Insanlarin giindelik hayatlarmi olusturan bu aygitlar (aile, okul, medya, sosyal gevre)
bireylerin davranis bigimlerini ve sekillerini zorlanmadan sekillendirebilmektedir

(Yaylagiil, 2014, s.118).

Uretimin son sartiin yeniden iiretim oldugunu belirten Althusser, iiretim
iliskilerindeki yeniden iiretim siirecinin de Devletin Ideolojik Aygitlar1 yoluyla elde
edildigini ve Ideolojinin yapisal ve dogrudan bilingaltiyla ilgili oldugunu belirtmektedir.
Althusser’e gore ideoloji, reel yasami degil, kisilerin bu reel diinyayla olan iligkisini
gosterir. Yani, gercekligin baska bir ¢esididir. Gergeklik, insanlarin kendilerine anlattigi

masallardir (Erdogan &Alemdar, 2005, 5.320).
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Ideolojilerin, bireyleri dzgiir ve bagimsiz olduklarina inandirdigi géz Oniinde
bulunduruldugunda, devletin ideolojik aygitlar1 arasinda yer alan egitim kurumlari,
medya gibi olusumlar bireylerin neleri ne sekilde diisiineceklerini onlara 6gretme isini
yerine getirmektedir. Althusser’e gore; ideolojik bicimler, var olan diizenin yeniden
iiretimi icin katki saglayan olusumlardir. Bu {iretimin i¢inde medya kurumlari da vardar.
Burjuva toplumlarda bireysel olmak, yani insanlarin 6zneler olarak tanimlanmalari,

egemen diizen tarafindan onlara empoze edilen bir roldiir (Yaylagiil, 2014, s.116).

Egemen sistemdeki yoneticiler, uygulamalarinin kabul edilip, gerg¢ek olarak
benimsenmesi i¢in medyadan yararlanabilir. Devletin ideolojik aygitlarini kullanarak,
insanlara toplumsal kimlikler verilir. Insanlarin zihinleri tarafindan olustugunu
zannettigi ideoloji aslinda, egemen giiclerin elinde olan bu aygitlar tarafindan bireye
dayatilmakta ve empoze edilmektedir. Devletin ideolojik aygitlar1 olarak tanimlanan
kurumlar, sayesinde insanlar olduk¢a kolay bir bi¢imde manipiile edilebilir ve egemen

diizenin sistemine kendi istekleri ve ideolojileriymiscesine adapte edilebilmektedirler.

Kapitalist sisteme yonelik bir elestiri niteliginde olan, Frankfurt Okulu’nun asil
ad1 “Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirmalar Enstitiisii”diir. Okulun temel yaklagimu,
kapitalist sisteme elestirisidir. Okul kurucusu olan Felix Weil, okulu 1923 yilinda
Weimer Cumbhuriyeti’nin parcast olarak kurmus ve ekonomik ve politik alanlarda
disiplinler arasi ¢alismalar yapmay1 amacglamistir. Ancak, bunun disinda da aragtirmalari
vardi ve Ozellikle kapitalist modernizim elestirilmistir. Okula gdre toplumlar,
kapitalizmin elinde bulundurdugu kiiltiir endiistrileri yoluyla aptallastirilabilmetkedir.
Bu tiir kapitalizmin hakim gii¢ oldugu toplumlarda gercek olan seyler burjuva
tarafindan iretilmekte ve islenmektedir. Amag; ideolojinin carpitilarak, var olan

sistemin mesrulastirilmasidir (Yaylagiil, 2014, s.95).

Okulun en onemli {iiyeleri, Max Horkheimer, Theodor W. Adorno, Herbert
Marcuse, Leo Lowenthal ve Franz Neumann’dir. Bu diisiiniirlere gére, Marksist toplum
teorisi varolusculuk ve psikanalizimler tamamlanmalidir. Kiiltiir ve modernizimle ilgili
diistinceler tizerine ¢alismislardir. Adorno ve Horkheimer tarafindan olusturulan “kiiltiir
endiistrisi” kavramiyla, her sey neredeyse aynilagtirilir, cok sayida talep olusturularak
ve bu taleplerin karsilanmasi esas alinir. Bu durum, teknolojik gelismenin ekonomik
alandaki islevinin bir sonucu olmaktadir (Tekinalp &Uzun, 2003, s.165).Kiiltiir iirlinleri

de, pazarlanan ve kolayca, hizlica tiiketilen mallar olmaya baglamistir. Bu tiir kiiltiirel

24



ve sanatsal iiriinleri, kiiltiir endistrisi, kitle iletisim araclar1 vasitasiyla reklam yaparak
metalastirmis ve eglenceli birer iirlin haline sokmaktadir. Buradaki amag; insanlarin bu
iriinlere ihtiya¢ duyduklarmi sanmalarinin saglanmasit ve bunun neticesinde de bu
driinleri tiiketmeleridir. Boylece egemen simif, kitlelerin tiiketme isteklerini elinde
bulunduracak, toplumlar kolaylikla manipiile edilebilecektir. Ekonomik diizenin ve
kiiltiir endiistrisinin devamliliginin saglanmasi igin, kisilerin iiretilen iirlinlere bagiml

hale getirilmesi gerekmektedir.

Frankfurt Okulu 6nde gelen diisiiniirleri olan Adorno ve Horkheimar’a gore;
insanlar kendi diislince ve inaniglarini, 6zgiirliiklerini kaybetmistir, mutlu olmanin yolu
hicbir sey diisiinmemek her seyi kabul etme anlamina gelmektir. Kitle iletisim araglari,
kitle endiistrisi haline gelmistir ve bireylere empoze edilen eglencelik iirlinler sayesinde
artitk direnmeyi akil edemez olmuslardir (Tekinalp &Uzun, 2003, s.166).Kiiltiir ve
eglence bir araya getirilmistir. Kiiltiirel iiriinler de diger iiriinler gibi, bir pazarlama
stratejisi olan reklamlarla i¢ ice gecirilmis ve kisileri bu yolla bu {iriinlere sahip olmaya

itmektedir.

Yine okulun 6ne ¢ikan onemli aragtirmacilari arasinda yer alan Herbert Marcuse
bu durumu (Inglis, 2010, s.222); “Olumlayici kiiltiirden kastedilen, kendi gelisme siireci
icinde zihinsel ve tinsel diinyanin uygarliga tistiin oldugu diisiiniilen bagimsiz bir deger
alant olarak uygarliktan ayrilmasina yol agan kiiltiiriidiir. Bu kiiltiiriin  belirleyici
karakteristigi evrensel olarak zorunlu, oliimsiiz olarak daha iyi ve daha degerli bir
diinya iddiasidir: giinliik var olma savagiminin olgusal diinyasindan oziinde farkli, ama
olgularin durumunda herhangi bir dontisiim olmaksizin her bireyin kendi basina ‘i¢ten’

gerceklestirebilecegi bir diinya” sozleriyle ifade etmektedir.

Sanatsal ve kiiltiirel {rilinler, gilindelik yasamda, kapitalist diizenin istedigi
bicimde, herkesin arzu ettigi ve alabildigi iiriinler haline gelmistir. Frankfurt Okulu’nun
diisiincesinde de savundugu gibi; bu tiir iriinler, toplumun biiyiik ¢ogunlugunun
isteyecegi, zevk alacagi, tiiketecegi sekilde siradanlasmustir. Kisiler, kiiltiir endiistrisi
tarafindan tanimlanan {rlinleri kullanarak, egemen sdylemin arzu ettigi bicimde
varliklarinmi siirdiirmektedirler. Bu varolusun devamliligr i¢in de kitle iletisim araglari
kullanilmaktadir. Kiiltiir endiistrisinde insanlarin duygular1 ve hisleri canliligin yitirir,

kisiler edilgen duruma gelir. Insanlar, tiiketerek var olacaklarina inandirilirlar.
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Kellner’a agisindan kiiltiir; bireysel olmayr doyurmaktan c¢ok uyumlu olmay1
gerektirmektedir (Kellner, 2010, s.233). Bireyler, kitle iletisim araglari kullanilarak
onlara dayatilan kiiltiirel {irtinleri istediklerini, ihtiya¢ duyduklarini ve bu {irlinlere sahip
olarak toplum i¢inde var olabileceklerine inandirilirlar. Sanatsal eserler de bu endiistri
icerisinde basite indirgenip, herkesin anlayabilecegi ve ulagabilecegi metalar haline
doniismektedir. Elestirel kuramlar, medyanin, kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil

sekillendirdigi, algilarini nasil manipiile ettigini gérmek agisindan 6nem taimaktadir.

Teknolojinin getirmis oldugu yenilikler, topluma sosyo ekonomik ve Kkiiltiirel
diizeyde ne sekilde yansidigi, kitle iletisim araglarinin toplumu ne yonde etkiledigi
konular1 tartistlmistir. Teknolojinin ve kitle iletisim araglarinin gelisiyle birlikte,
toplumlarin, kisilerin daha iyi ve daha olumlu kosullarla yasayacagini diisiinen
kuramcilar bu araglarin yayginlasmasiyla da bilginin tiim diinyaya yayildigini
savunurlar. Bu araglar, diinyadaki iilkeler, kitalar, toplumlar arasindaki sinirlar1 daraltir
ve farkli kiltirel diizeydeki bireylerin ve halkin da birbirine bu baglamda

yakinlagmasina neden olur.

Marcuse ve Baudrillard gibi baz1 diislintirlere gore ise, teknolojik gelismelerin ve
buna bagh olarak gelisen kitle iletisim araglarinin toplumlarin, yani geligsmis olan ve az
gelismis olan toplumlarin arasindaki kiiltlirel, sosyo ekonomik farklari arttirdig:
goriisiindedir. Olumsuz gortisteki diisiiniirler, teknolojinin egemen kesimin yonetiminde
oldugu ve kitlelerin, toplumun onlarin istedigi dogrultuda yonlendirilmesi igin
kullanildig1 goriisiinii savunurlar. Iletisim araclar1 ve medya, giindelik yasamda da
insanin gerekliliklerini karsilar. Kapitalist sistem i¢inde kitleleri etkilemek ve egemen
sinifin  hakimiyetinde kullanildiklar1 i¢in, kitle iletisim araglarinin insanlari
ihtiyaclarmin  olmadigi, yanlis olan ama dogru sandiklart gereksinimlere de
yonlendirebilirler. Gergeklikten ve anlam iiretmekten uzaklagan medya ayini zamanda

aslinda gergegin kendisi haline donligmektedir.

Kanadali ekonomist ve iletisim bilimcisi Marshall McLuhan, iletisim bilimleri
alaninda pek ¢ok arastirma yapmustir. Miihendislik egitimini tamamladiktan sonra
felsefe ve ingilizce iizerine yiiksek lisans egitimini tamamlamis, sonra da edebiyat
doktorasini tamamlamustir. Uzun yillar Toronto Universitesi’nde akademisyenlik yapan
Kanadal1 diisiiniir, glinlimiizde hala konusulmakta olan“The Medium is the Message —

Arag Iletidir” baslikli eserinde kitle iletisim araglari, teknolojik gelismeler ve bunlarin
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toplumsal etkileri {izerine goriislerini bildirmistir. Bundan 6nce, McLuhan’n ilk eseri
olan, 1951 yilinda yayimlanan “Mekanik Gelin: Sanayi Insanin Faktorii”diir eserinde,
sanayilesen toplumun getirisiyle, bireylerin yalnizca tiikketme amaci giitmesi ve bu
amacla yasiyor olusunu elestirir. Ayn1 zamanda, matbaanin reklamlarin da etkisiyle,
kadindan ¢ok erkek egemenligine bir takim artilar sagladigin1 belirtir. McLuhan, 1960’11
yillardan 6nce teknolojiyi pek iyimser bir gézle gérmemekteydi. Ancak, 60’11 yillarin
ilk yarisinda teknolojik ¢ag olarak nitelendirdigi donemle ilgili fikirleri olumlu bir halde
degismistir (Altay, 2015, s.12-15). McLuhan’in televizyonla ilgili olan diisiinceleri o

yillardan bugiine halen etkisini korumaktadir.

Teknolojik determinizm ya da teknolojik belirleyicilik kavrami ile ilgili
ilkgalismalar1 yapan isim McLuhan’dir. Ancak ondan 6nce bu kavrami aragtiran isim
Harold Innis olmustur. Innis, toplumsal degisimlerin temelinde teknolojinin belirleyici
oldugunu sdylemektedir. Insan, teknolojiden ayr1 diisiiniilemez, aile gibi toplumsal
gruplar ve kiiltiirel degisiklikler, teknolojik farklilasmalarin sonucudur. Innis’e gore,
iletisim aracglarinin somut halleri, sosyal hallerinin yonetimsel ve ideolojik anlamda
kendilerini yeniden iiretmesiyle iliskilidir. Eski diizen, yeni teknolojik olusumlarla yok
olur. Bunun sebebi, yeni araglarin yeni Orgiitlenmelere yol agmasi ve bunun da
toplumsal degisimi beraberinde getirmesi olmaktadir. Innis, sézli ve yazili kiiltiir
arasinda bir diismanlik oldugunu sdyleyerek yazinin bulunmasinin sozli kiiltlirii yok
ettigini belirtmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.142-143). iletisim kavrami, insanhig
bicimlendirir. Toplumsal kiiltiirel degerler iletisim teknolojilerinin gelisimine ve
degisimine gore sekillenir. Toplumlar, kitle iletisim araglar1 yoluyla, kendilerine verilen

ne ise, onu diisiiniip oraya yonlenmektedirler.

Kitle iletisim teknolojilerinin, insanlarin toplumdaki diislince ve hareketlerini
oldukca etkilemis ve degistirdigi goriisiinii savunur. Mc Luhan, iletisim araglarini
“soguk araglar” ve ‘“sicak araglar” olarak ikiye ayirir. Bu soguk ve sicak arag
tanimlamasi, iletisim araglarinin bireyler tlizerinde nasil bir etki olusturduguna gore
acikliyor. Iletisim araglarmn, kisilerin duyularina hitap eden araclar oldugu gériisiinii
savundugu goz Oniine alindiginda, arag, kisinin tek duyusuna hitap ediyorsa ve kisinin
mesaj1 algilarken goriislinii belirtmesine imkan vermiyorsa sicak ara¢ oldugunu savunur.
Fotograf, sinema, radyo buna 6rnek verilebilir. Soguk araglar ise, kisinin, izleyicinin,

tamamladig1 araglardir, telefon, televizyon gibi. Televizyonun veya telefonun kisiye
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verdigi bilgi sinirhidir ve kars: taraf tarafindan tamamlanmay1 gerektirir. Sicak araglari
tek bir duyuya yoneldiginden, radyo, gazete gibi, daha fazla enformasyon verir

(Alemdar ve Erdogan, 2005, s.155).

Mc Luhan, iletisim teknolojisiyle insanlarin  duyularmin  degistigini
vurgulamistir. McLuhan’in = “Ara¢ iletidir” soziine bakilacak olunursa, sozciigiin
yazildigr yani iletildigi araglarin sozciikten daha onemli oldugunu savunulmaktadir.
Bi¢imin igerikten daha 6nemli oldugunu, bi¢im olmazsa igerigin de olmayacagini
belirtir.iletisim araglarinin, bireylerin algilarin1  yonettigini, degistirdigini savunur
(Altay, 2015, s.17).Teknolojik determinizm, bireylerin diigiince ve tavirlarin etkiledigi

ve sekillendirdigi diislincesine dayanmaktadir.

Televizyon’un icat edilmesi, gelismesi Mc Luhan’in teknoloji ve insanin
bitiinliigi ile ilgili goriislerini de gelistirmistir. Izleyicinin, televizyon karsisinda
gecirdigi slirecin her aninda, bu ara¢ tarafindan verilen her mesajin duyusal olarak
algiladigin1 ve bundan dolay1 da televizyonun, insanlar1 “Global bir kdy” yasantisina
ulagtiracag1 goriisiindedir. Televizyon, insanlar1 ayiran, birbirinden bagimsiz olmalarini
saglayan bir ara¢ degil, aksine biitiinlestiren bir ara¢ olarak goriilmektedir.Kitle iletisim
araclar1 hizla yaygin bir hale gelmistir ve toplum tarafindan oldukg¢a hizli bir sekilde
kabullenilmistir, bu da diinyanin kiiresel bir kOy olma goriisiinii olusturmustur.
McLuhan, globallesmeyle birlikte, kisiler aras1 iletisimde de ilerleme olacagini diisiiniir

(Altay, 2005, 5.22-24).

Internetin insan hayatmin en etken araglarindan biri olmasiyla birlikte, neredeyse
diinyadaki herkes ayni seyi izler, diisiiniir duruma gelmis, iilkeler ve toplumlar
arasindaki sinirlar ortadan kalkmaya baslamistir. McLuhan, televizyonla birlikte, tim
smirlarin ortadan kalktigini, zaman ve mekan kavramlarinin 6nemini yitirdigini
belirtmektedir. Televizyon sayesinde nerede ne zaman hangi olay yasaniyor olursa
olsun, diinyanin bambagska bir cografyasindaki birey o olayr aym anda televizyon
aracilifiyla goriip 6grenmektedir. Yeni teknolojiler yoluyla ayni zamanda da insanin
giindelik yasami da farklilagmaya baslamaktadir. Artik kisiler de “kiiresel koy”
yasantisinin birer parcasi ve katilimcist olmakta ve.bu kavramin olusumundaki en etken

arag televizyon olarak goriilmektedir..

McLuhan toplumsal tarihi; kabile ¢agi1, edebiyat ¢agi, basim ¢agi ve elektronik cag

olarak dort bolimde incelemistir. Uygarlik tarihini, teknolojik alandaki gelismenin
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duyular iizerinde nasil etkileri olduguna gore belirlemistir. Ik ¢aglarda duyma duyusu
baskin iken, yazinin bulunmasi ve gelismesiyle birlikte gérme duyusu da 6nem
kazanmis, matbaanin icadiyla birlikte de olduk¢a etken ve belirleyici bir konuma
gelmigtir. Elektronik donem ile birlikte s6zden ¢ok yazi 6nem kazanmistir. Ancak, kitle
iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte, s6z tekrar etken konuma gelmistir. McLuhan
insanin bu dort duyusuna bu kadar 6nem verir, bunun sebebi de; bireyin anlama ve karar
alma asamalarinda bu doért duyunun etken olmasidir. McLuhan’a gore, tiim teknolojiler,
insanin bu dort ana duyunun uzantisidir (Oskay, 2004, s.15). Kisacasi, McLuhan’in
goriisine gore teknoloji, insanin bir uzantisi durumundadir ve bu baglamda
incelendiginde, bireyin ve teknolojinin bu kadar i¢ i¢ce ge¢mis oldugu diisiiniiliirse, kitle
iletisim araglarinin ve medyanin kisiler iizerindeki etkisi de olduk¢a Onemli ve

anlagilabilir olmaktadir.

Bu kurama gore teknoloji, toplumsal tiim hareketleri belirleyici bir giice sahiptir.
Bu gii¢, toplumsal olan her alanda etkendir. Teknolojik determinizm kavramiyla
tanimlanan bu gii¢; hem gelecekte yeni iletisim teknolojileriyle birlikte olusacak olan
bir degisimi savunan hem de teknolojinin ve teknolojik araclarin bireyleri aynilastirdigi

seklinde olumlu ve olumsuz goriislere maruz kalmistir.

2.4. Bilgi Toplumu ve Ag Toplumu

Buharli makinenin icadi ve arkasindan gelen diger icatlar, ekonomik, endiistriyel
ve lretimsel bakimdan tiim diinyada bir¢ok seyi degistirmis ve yon vermistir ve 18.
Yiizyilin sonlarma dogru Ingiltere’de Sanayi devrimi baslamistir. Sanayi devrimi,
oncelikle ekonomik etkilerini gostermis ve sonrasinda kiiltiirel, toplumsal alanlarda da
giindelik yasami bir¢ok alanda etkisi altina almistir. Sanayi toplumu, teknolojinin
gelisimi, kitle iletisim araglarinin bulunusu ve giderek artan etkileri ile siirecini
tamamlamis ve sanayi toplumu yerini 21. Yiizyilin baslarinda bilgi toplumuna

birakmistir (Steward, 2019).

Bilgi toplumu, kisa bir siire i¢inde neredeyse tiim iilkeleri etkisi altina almig, daha
az gelismis llkelerde de bilgi toplumuna gecis i¢in gerekli atilimlar ve gelismeler
gerceklesmesi gerekmistir. Bilgi toplumunda, teknolojik gelismeler, kitle iletisim
araglartyla birlikte egemen sistem, devlet yeni bir olusum igine girmis ve bu gelisime
uyum saglamistir.
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McLuhan, Bell gibi teknolojik determinizmi savunan disiinirler, gelismis
iilkelerin de globallesme sayesinde az gelismis ve gelismekte olan diger iilkeleri de
kendileriyle ayni seviyeye gelecegini savunmaktadirlar. Fiziksel giiclin yerini insanin
yani beyin giiclinlin alacag1 ve bdylece, sanayi devrimi donemindeki toplumsal sistemin
ve lretim diizeninin degisecegini savunurlar. Castells’e gore, toplumsal dinamikler,
bilgi akisi ile gelisir. Bu diisiincesiyle Bell’den ayrilan Castells, bilginin iiretilmesi ve
aktarilmasinda teknolojik sartlar, iiretimin ana kaynagi oldugu, tikel bir toplumsal

orgiitlenme olustugunu savunmaktadir (Steward, 2019).

Bilgi toplumunda, 6n plana ¢ikan unsur ise, bilgi yani, insan olmustur. Uretim,
bilgi yoluyla elde edilmeye baslanmustir. ise yarar, sermayeye doniisebilecek bilgi 5nem
kazanmigtir ve bu bilgiyi ise yarar hale sokacak ve iiretime doniistiirecek olan da insan
olmustur. Bilgi toplumu, ekonomik, sosyal, kiiltiirel bakimdan sanayi toplumu
sonrasinda bir¢ok yonden bir gelisim siirecidir. Teknolojinin, insan ve bilgi alanlarinda
onemli oranda bir degisimi gerektirmesi neticesinde, toplum daha bilgi merkezli bir hale
gelmis, bilginin yayilma hizi artmaya baglamigtir. Teknolojinin ve kitle iletisim
araclarinin gelismesiyle beraber internetin de gilindelik hayatin neredeyse en Onemli
parcast haline gelmistir. Yani, enformasyon toplumu bilgi alis verisinin en hizh
yapilabildigi ve boylece, toplum yapisin1 daha gelismis bir noktaya getiren yeni toplum
bicimi olarak diisiiniilebilir. Stewart’a gore sanayi toplumu ve bilgi toplumu su sekilde

karsilastirilabilir (sakarya.edu.tr.2019).

OSanayi toplumunda maddi sermayenin yerini bilgi toplumunda bilgi ve insan

sermayesi almaktadir.

O Sanayi toplumunda mal ve hizmet iiretiminde gelismenin baslangici olan buhar
makinesinin yerini bilgi toplumunda bilgisayarlar almaktadir.

OSanayi toplumunda kol giiciiniin yerini, bilgi toplumunda beyin giicii
almaktadir.

OSanayi toplumunda fiziksel ve diigiinsel anlamda insan sermayesinin iiretime

katilim1 s6z konusu iken, bilgi toplumunda diisiinsel anlamda, yiiksekdgrenim gormiis

nitelikli insan sermayesinin liretime katilim1 s6z konusudur.

OSanayi toplumunda sanayi mallarinin ve hizmetlerin iiretimi yapilmaktadir.

Bilgi toplumunda ise bilgi ve teknolojinin iiretimi gerceklesmekte ve bilgi sektoriiniin
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iirlinii olarak bilgisayar, iletisim ve elektronik araglar, elektronik haberlesme, robotlar,

yeni gelismis malzeme teknolojileri giindeme gelmektedir.

OSanayi toplumundaki fabrikalarin yerini bilgi toplumunda bilgi kullanimini
iceren bilgi aglar1 ve veri bankalar (iletisim ag sistemi) almaktadir. Bilgi, diinyanin her

tarafinda iiretilmekte ve iletisim teknolojisi araciligiyla aninda her tarafa yayilmaktadir.

OBilgi toplumu isgiiciinden tasarruf saglamakta, bu ise kisa donemde issizlik,

uzun doénemde ise yeni teknolojilerin global etkilerini ortaya ¢ikarmaktadir.

OSanayi toplumundaki genel egitimin yerini bilgi toplumunda egitimin

bireysellesmesi ve siirekliligi almaktadir.

OSanayi toplumunda; birincil, ikincil ve {giinciil endistriler tarim, sanayi ve
hizmetler, bilgi toplumunda birincil, ikincil ve ii¢ilinciil sektdrlerin yani sira dordiinciil

sektor olan bilgi sektorii ortaya ¢cikmaktadir.

(Sanayi toplumundaki 6zel ve kamu iktisadi kuruluslardan farkli olarak bilgi

toplumunda goniillii kuruluslarin 6nem kazandigini goriiyoruz.

(OSanayi toplumunda baslica {iretim faktorleri emek, tabiat, sermaye, girisimci
iken, bilgi toplumunda {iretim siirecinde bu iiretim faktorlerinin yani sira besinci iiretim

faktorii teknik "bilgi” 6n plana ¢ikmaktadir.

OSanayi toplumunda iiretilen mal ve hizmetlerin kithig1 s6z konusu iken, bilgi
toplumunda bilgi kit degildir. Bilgi, siirekli artmakta ve artan verimler ozelligi

icermektedir.

(JSanayi toplumunda {iretilen mal ve hizmetlerin bir yerden bir yere tasinmasinda
uzaklik ve maliyet 6nemli iken, bilgi toplumunda bilgi otoyollar ile tiiketici ile bilgi

arasindaki uzaklik dnemini kaybetmekte ve maliyetler minimuma inmektedir.

OSanayi toplumunda tiiketici taleplerinin kargilanmasinda mal ve hizmetlerin
mobilitesi oldukea diisiik, bilgi toplumunda ise bilginin mobilitesi kolaydir. Bu durum,
bilginin sinirsiz bir tiiketici tarafindan tiikketilmesine ve yenilikleri tesvik etmesine yol

acmaktadir.

OSanayi toplumunda temel bilgiyi, fizik, kimya bilimleri, bilgi toplumunda ise;
kuantum elektronigi, molekiiler biyoloji ve ¢evresel bilimler gibi yeni arastirma alanlar

olusturmaktadir.
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OSanayi toplumunda politik sistem temsili demokrasi iken, bilgi toplumunda
katilimcr demokrasi anlayisinin daha belirgin bir énem kazanacagi diistintilmektedir.
Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler neticesinde adina "Tele-Demokrasi"

denilen bir degisimin ileriki yillarda yasanacagi tahmin edilmektedir.

Bilgi toplumu, ekonomi alaninda egemen gii¢lerin yeni bir yapilanma bigimine
girmeleri olarak degerlendirilebilir. Toplum, gelisen teknolojiye gore sekillenmektedir.
Toplumlarin teknolojik anlamda gelismeleri hem ekonomik hem de sosyal gelismelere

ve farklilasmalara da neden olmaktadir.

Teknolojik gelismeler, oOzellikle kitle iletisim araglari, internet, bilisim
teknolojileri bakimindan etkilenen ve buna bagl olarak degisen toplumu tanimlayacak
bir diger kavram da “ag toplumu” kavrami olmustur. Iletisim aglari, goriinmez, elle
tutulamaz “soyut bolgeler” olarak tanimlanmaktadir. Kiiresellesme ve evrensel tek
bicimcilik kavramlart bugiinkii toplumsal durumu ve internet ve sosyal medyanin da
etkisini anlamaya yardimci olmaktadir (Mattelart, 1998, s.135). Bilgi toplumunda,
toplumlarin 6ziiniin degigsmesi vurgulanir, ag toplumunda ise, toplumlarin orgiitlenme
bicimleri ve altyapilarinin degismesi séz konusudur. Ag toplumu, sosyal medya
aglarindan olusan bir altyapidan bahsederek ve toplumun bireysel, orgiitsel, sosyal
alanlarda oOrgiitlenme tarzini belirlemektedir. Bu aglar yoluyla toplumun pargalari,
orgiitleri birbirine baglanmaktadir. Gelismis toplumlarda bireyler, bu ag toplumunun
temel pargasi olmakta, az gelismis toplumlarda da bu temel parca, aglar tarafindan
birbirine baglanmis olan aile, is grubu, topluluk gibi gruplar olmaktadir (Van Dijk,
2016, s.41).

McNeiller’a gére(2003), diinya ¢apinda bes tane ag vardir. ilki; kabileler halinde
yasayan insanlar avcilik ve toplayicilikla fikirlerini, kiiltiirlerini ifade etmektedir. Bu ag,
tarim hayatina ve yerlesik diizene gecilene dek siirmiistiir. Ikincisi; yerel aglarin sehir
aglarina donustiiriilerek, karada siirii hayvanlari, denizde gemiler aracilifiyla insanlarin
arasinda baglanti kurulmasini saglayan yerel aglardir. Ugiinciisii; 2000 yil &nce,
imparatorluklarin da olusumuna neden olan, Avrasya ve Kuzey Amerika’daki
uygarliklarin kismen birlesiminden olusan ‘Eski Diinya Ag1’ idi. Gemiler, tekerlekli
araglarla ulasim da iyice kolaylasmis ve yayginlasmistir. Dordiinciisii; 1450 yilinda
Avrasya ve Amerika’nin birlesmesi sonucu kurulan ve sehirlere daha cok insan

tagiabilen, diinya bazinda bir kozmopolit agdir. Besincisi; yaklasik son yiizy1li iceren
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global agdir. Radyo, televizyon, telefon, araba, bilgisayar gibi iletisim ve ulagim araglari
ortaya ¢cikmistir. Bu global agin, kitle iletisim araclarini etkiledigi donem kitle toplumu,
sonraki donem de ag toplumu ortaya c¢ikti (Van Dijk, 2016, s.45-46). Bu aglara
bakildiginda, donemlerin getirmis oldugu ihtiyaglara gore olusmus olduklar

goriilmektedir.

Sosyal ag kavrami, kitle iletisim araglarinin 6zellikle de internetin ortaya
cikmasiyla son derece gelismistir. Sosyal medya sayesinde insanlar, toplumlar, zaman
ve mekan algisi olmaksizin son derece hizli, anlik bir bicimde birbirleriyle iletisim

kurabilmekte ve bilgi akis1 saglanabilmektedir.

Ag toplumunda sosyal gruplar, aileler, mahalleler gibi, kitle toplumuna oranla
daha disiiktiir. Kisiler, iletisim kurmak istedikleri kisileri kendileri se¢gmektedir. Ayni
zamanda, ag toplumu daha az kapsayicidir. Kitle toplumunda, dogustan veya sonradan
bir grubun, bir toplumun pargasi olunabilir. Ag toplumu daha kisisellesmis bir toplum
oldugundan, her ag i¢in bireyin kendisini orada kalabilmek amaciyla, degerli kilmasi
gerekir. Yiiz yiize iletisimin hala dnemini en {ist seviyede korudugu ag toplumunda,
dolayimlanmig, yani daha yorumlayici bir iletisim bi¢imi yiiz yiize iletisimin yerini

almaktadir (Van Dijk, 2016, 5.72).

2.5. Jean Baudrillard ve Simiilasyon Kurami

1929 yilinda Reims’de dogan ve Almanca 6gretmenligi yaparak mesele yasamina
baglayan Alman felsefesinin onemli isimlerinde Jean Baudrillard, 1966’da Nanterre
Universitesi'nde ¢alismaya baslamistir. Yazarm Meksika, Japonya, Brezilya gibi pek
cok tilkede kitaplar1 basilmistir. Yontemsizligi bir yontem olarak géren kuramcinin asil
savundugu; cagdas diinya denilen Bati’nin illiizyonlar donemini yasiyor oldugudur.
Diyalektige, yani ikili karsitliklarin var olduguna inanmistir ve {iretim denilen seyin,
insanlarin reklamlarla gdzleri boyanarak, inandirilan bir oyun oldugunu ileri siirmiistiir.
Anlamin bir anlamiin kalmadigini belirten kuramci, iletisimin gostergeler yoluyla artik
sadece dilde degil, her yerde oldugunu ve anlam olmasa da bu yolla anlamin

iiretilebildigi goriisiindedir (Oker, 2015, 5.212).

Baudrillard, diinyadaki, her seyin aslinda ger¢ekligini yitirmis oldugunu

sOylemektedir. Her sey, ger¢ek olanin yerine ge¢mistir ve bu diinyanin bir simiilasyon
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evrenidir. Bahsedilen gercek olanin yerine gegmesi de gergegin yok eder ve bu durum
da iletisimin hiperger¢eklesmesidir. Gergegi yok edenin, gercek olandan daha gercek
oldugunu savunan Baudrillard, kitle iletisim araglar1 ve medyanin bu hipergerceklige

doniistimde etkin bir rol oynadigini vurgulamaktadir (Baudrillard, 2008, s.35).

Diinyadaki her seyin bir simiilasyon oldugunu savunarak bunu, “Gibiler diinyas1”
terimiyle aciklayan Baudrillard, gergeklik kavraminin sorgulanmasi gerektigi, aslinda
gercekligin ortadan kalkip, onun yerine simiilakrlarin aldigi bir siireci anlatir.
Simiilasyon kuraminin iizerine 1972 yilinda ¢alismaya baslayan Baudrillard,hi¢bir seyin
gercegi, asli olmadigini savunur., Ona gore gercegin, araglar yoluyla olusturulmasi
anlammna gelir ve simiilasyon, “mis“ gibi yapmak ve bir seyin gergekmis gibi
yansitilmasi anlamina gelir. Baudrillard’a gore; “Gizlemek (dissimiiler), sahip olunan
seye sahipmis gibi yapmaktir. Birincisi bir varliga (su anda burada bulunmaya) digeri

ise bir yokluga (su anda burada bulunmamaya) gondermektedir.” (Oker, 2015, 5.212)

Baudrillard, bu simiilasyon evrenindeki simiilakrlar1 lice ayirir; ilki; uyumlu,
dogal, Tanr tarafindan yaratilmis olan o ideal diinyay1 olusturma amaci tagiyan ve bu
nedenle de taklit iizerine kurulmus olan dogal simiilakrlardir. Ikincisi; giic temeline
oturmus, makinelerle somutlasmis olan iiretici simiilakrlardir. Uciinciisii; bilgiden ve
sibernetik oyunlardan olusan hiper gercekligi amaglayan simiilasyon simiilakrlaridir

(Oker, 2015, 5.216).

Baudrillard’a gore, gergek denilen sey, daha gercek goriinmeye baslar ve bu
durum hipergercekliktir. Kitle iletisim araclar1 da gergekligi sekillendirmesiyle bu
hipergercekligin olusumunda etkendir. Gergeklik, simiilasyona doniismektedir.
Televizyon ele alinacak olursa, bir seylerin televizyon aracilifiyla gergek
sayilabilecegini sdylemektedir. Yani, aslinda burada imge ve gergegin ayni oldugunu
ifade edilmektedir. Televizyonda, duran, bakan, giilen bir kimsenin imge oldugu ve bu
imgenin de televizyon araciligiyla yansitildigt zaman gergege doniistiigliniin
savunmaktadir. Onun goriisiine gore bu gercekligi kuran kameralardir Kitle iletisim
araclar1 ve medya da simiilasyon aract konumundadir Gergeklik, simiilasyon haline
doniismektedir. Baudrillard’a goére medya ¢aginin hipergercek sartlarinda, metalar ve
isaretler birbirine karismis durumdadir ve bu isaretler kendileri disinda bir diinya yerine
kendi gercekliklerine ait bir yagam siirmeye baslamiglardir. Televizyonda, gercek olan

seyler, ancak ekrana yansitildiginda ve izlendiginde gercek olacaktir (Tekinalp ve Uzun,
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2013, s.153). Aslinda, gercekte toplum denilen bir seyin olmadigi, imgelerin somut
gercekligin yerini aldig1 goriisiinii savundugu goz oniine alindiginda, insanlarin, haber,
reklam, program gibizihinlere girildigi ve tiiketime yonlendirildigi de g6z Oniine
alindiginda, ihtiyaglar1 olmaktan ziyade kendilerini tatmin edebilmek i¢in bir seyler

satin aldiklar1 goriiliir.

Baudrillard, toplumda, yalnizca ¢alismayi, yasamayr 0grenmisken, bireye artik
‘tliketim’ olgusunun ogrenildiginin altin1 ¢izmektedir. Tiiketim toplumunda kisi,
iletisim araclar1 araciligiyla gordiigii reklamlar yoluyla birer tiiketici konumuna getirilir.
Bu durumun sonucunda birey, ihtiyactan degil, reklamlarda iirline yiiklenen anlamdan
ibaret olur. Gostergeler, isaretler gercegin yerini almis durumdadir, gercek yerine

taklitler gelmistir. Kitleler, anlam ve igerik yerine, gosterge istemektedir.

Tiiketim, artik insanlar i¢in ihtiya¢ degil zorunluluk haline gelmistir. Tiiketim
toplumlarinda, gergek ihtiyaclar yerini sahte ihtiyaclara birakmistir. Medyanin, 6zellikle
haber vermedeki islevi ele alinacak olursa, amag, kitlelere verilen mesajin igeriginde
ayni zamanda da insanlara bir anlam iletmektir. Bu anlam iletiminin amaci hem kitleleri
egemenligi altina almak hem de haber vermek ve kiiltiirel anlamda diizeyi yiikseltmeye

caligmaktir. Bir simiilasyon araci olan medyada git gide anlam iiretimi azalmaktadir.

Ancak Baudrillard’a gore insanlar anlamdan c¢ok sov beklentisindedir. Anlam
degil de sov isteyen insanlara ne kadar mesaj verilmek istense de basarili olmamaktadir.
Icerisinde sov oldugu siirece, icerikleri ciddiye almakta ve begenmektedirler. Bu
nedenle medyanin insanlara bir seyleri empoze etmeye kandirmaya ¢alistigina inanmaz
clinkii bunu Kkitlelerin istediklerini sdylemektedir. MacLuhan’in “Ara¢ mesajdir”
formiiliinii gelistiren Baudrillard, igeriklerin ve iletilen mesajlarin yok olup gitme
tehlikesinde oldugunu soyler, clinkii artik mesaj, iletisim aracinin kendisi haline
doniigsmiistiir. Kitlelerin de tercihine bakilirsa, mesaj yerine araci tercih etmektedir.
Burada ‘biiylilenme’ terimini kullanir ¢iinkd, kitleler tarafindan aracin biiyiileyici olusu
mesaj1 onemsizlestirmektedir. Bu durumda, kitle iletisim aracinin amacinin biiyiilemek
oldugu diisiincesi de ortaya ¢ikmaktadir. Insanin biiyiilenmesinin de ancak, anlamin yok
edilmesiyle yada anlamsizlastirilmastyla ortaya ¢ikacagini savunmaktadir (Oker, 2015,

5.230).

Medyanin, post modernligin olugmasinda etkisi vardir. Post modern toplum igin,

McLuhan, isaretler ile kodlarin hakim oldugu bir simiilasyonu tanimlamaktadir.
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Baudrillard i¢in medya, kendi hipergercekligini yaratan simiilasyon araglardir.
Izleyiciler verilen imgeleri anlamlandirmak yerine, oldugu gibi algilar ve zihinlerine
kaydeder (irfanerdogan.com.2019).Bu durumda, kisilerin medyanin ilettigi mesajlarin

gercek mi s6zde gercek mi olup olmadigina kars1 dikkatli olmasi 6nemlidir.

Baudrillard’a, bir nesneden, bir tiiketiciden digerine gonderme yapma ozelligi ile
reklamin, modern ¢agin en Onemli iletisim aracit olduguna dikkat ¢eker. Reklam,
medyanin en 6nemli gelir sagladigi alandir ve ¢ok hizli bir sekilde unutulma 6zelligine
sahiptir. Reklam, herhangi bir duyarlilik icermemekte, git gide aliskanlik haline
doniisen ve giinimiizde de arttk pek bir anlami kalmamigstir. Bilgi, reklamin
egemenligine son vermistir. Reklam, bir iletisim araci olarak degerini yitirmis, haber ve

bilgi verme araci olarak nitelendirilmemektedir (Oker, 2015, 5.259).
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3. ILETiSIMIN DiJITALLESMESI

Internet, birbirinden bagimsiz birgok iletisim sebekesinin birbirine baglanmasi
sonucu verilerin elde edildigi biiyiik bir iletisim agidir. Insanlarm bilgi alisverisinde
bulundugu, tek tusla istenilen, merak edilen her seyin 6grenilebildigi bir alandir. Ayni

zamanda bilgileri saklama ve bagkalariyla paylagsma konusunda imkan saglar.

3.1 internet ve Toplum

Bilgisayar teknolojilerinin bulunmasiyla birlikte uydularin gelismesiyle birlikte
iletisim teknolojilerinin de hizla ilerlemesi, cagimiza “Iletisim Cag1” denilmesine neden
olmustur. Siirekli gelisen ve yenilenen teknoloji, Onceki iletisim araclarindan bir¢ok
yonden farkliliklar gostermektedir. En 6nemli 6zelliklerinden biri diger araglara gore
daha bireysel olusudur. Bugiine kadar gelen diger iletisim araclarini da, yazi, fotograf,
sinema gibi i¢inde barindirir. Ayn1 zamanda haber verme islevi acisindan bakilirsa
gazeteler, dergiler, televizyon kanallar1 da internetten yaym yapmaktadir. Bu bilgilerin
bir kisminin da bilgisayara ve ya tablete indirilebilip saklanabilmesi de her yerde her an

bireysel olarak istenilen veriye ulagilmasini saglar olmustur (Aziz, 2013, s.141-142).

19. yiizyilin sonlar1 ile 20. Yiizyilin baslarinda teknolojik gelismelerin etkilerine
bakildig1 zaman, toplumlarin giindelik yasamlarina dogrudan etki ettigi ve artik yasamin
bir pargasi, bireyin bir pargasi oldugu goriilmektedir. Internetle birlikte, bilgi
aktariminda son derece etkilesimli ve interaktif bir iletisim bi¢imi oldugu
sOylenebilmektedir. 19. Yiizyilin sonlarinda o6zellikle internetin icadi kitle iletisim
araglarin1 da biiyiik 6lciide etkilemistir. Ozellikle egemen giiglerin, kitlelere iletmek
istedikleri mesajlar1 internet, televizyon, sinema yoluyla, kolay ve hizli bir bi¢gimde
ulagtirabilip propaganda yapabilme imkanini olusturmustur. Bugiinkii iletisim aginin
olusmasi, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonraki dénemde uydu iletisiminin ve
bilgisayarlarim gelisimiyle olusmaya baslamistir. Insanlar arasindaki iletisim, etkilesim
ve birlik olma, bir araya gelme bu sayede daha da artmistir ve globallesmeye de ivme
kazandirmigtir. Yeni medya ve internet kavramlari, interaktif oluslar1 ve bilgi akisini
hizlandirip zaman ve mekan kavramlarini ortadan kaldirmalar1 gibi nedenlerle toplumda

olduk¢a 6nemli bir hale gelmistir (Aziz, 2013, s.141).
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Yeni medya, bilgisayarlar ve haberlesme ve yayin organlart gibi iletisim
araclarinin yapilarinmi igeren ¢ift yonli “melez” bir medyadir. Yeni medya kavrami,
iletisim araclarmin ¢ogunlukla giinlimiizde etkin ve yaygin olanlarini nitelemek i¢in
kullanilir. Yeni medya araglari, diger kitle iletisim araclarindan farkli olarak sayisal
teknolojiyle {iretilmislerdir. Bu nedenle, yeni medya araglari, sayisal aglara
baglanabilme ve coklu ortam o6zellikleriyle kullaniciya hizmet verme ozelligine
sahiptirler. Yeni medya 1970’lerden sonra 6zellikle bilgisayar alanindaki gelismelerin
iletisim alanma uyarlanmasiyla baslar. Bu nedenle yeni medya “Bilgi ve Iletisim

Teknolojileri” olarak adlandirilabilir (T6renli, 2005, s.87).

Kitle toplumlar1 artik ag toplumuna doniismiistiir. Aragtan ¢ok birey onemlidir.
Van Dijk’e gore (Van Dijk, 2016, s.69); yeni medyada, kolektif gruplasmadan
bireysellige, tek tiir olustan ¢ok ¢esitlilige, boliinmez topluluk bicimlerinden sanal ve

daginik topluluklara doniismiistiir.

Kitle iletisim aracglarinin da etkisiyle birlikte giiniimiizde oldukca etkili bir
konuma gelen internetin en Onemli ve kendisini diger araglardan ayiran ozelligi
etkilesimli olusudur. Gazete, televizyon, sinema gibi kitle iletisim araglar tek yonliidiir.
Internet ise geri bildirim olanagi saglar. Bunun yam sira internet, kisiye ara¢ olma
imkam1 saglar. izleyici denilen insanlar, artik kullanic1 olmustur. insanlar daha bireysel
ve daha Ozgiir bir konuma gelmistir ve bu sayede izleyen bireyler olmaktan c¢ok,
kullanic1 olan hatta etkileyen taraf olmugslardir. Televizyon bu nedenle, internete kiyasla
bireyi daha pasif bir izleyici konumuna getirir. Televizyon izleme deneyiminde kanal
se¢me, degistirme disinda bir etkilesim s6z konusu degildir. Ancak giiniimiizde gelisen
‘Dijitlirk’, “Tivibu’ gibi televizyon teknolojileri, kisilere istedigi programi arzu ettigi
zamanda izleme ve izlerken istedigi boliimde durdurabilme, basa sarma gibi imkanlar

vermektedir. Bu da izleyicinin televizyonla olan etkilesimini arttirmaktadir.

Yeni medyanin bir diger oOnemli 06zelligi; kitle kavraminin bireysellige
doniismesidir. Diger kitle iletisim araclarinda mesajin topluluklara, kitlelere aktarilmasi
s0z konusuyken, yeni medya ve internet ortaminda mesajlar ve bilgiler kisilere veya
birden fazla kisinin olusturdugu gruplara 6zel olarak ve karsilikli bilgi alig verisi yapma
biciminde ger¢eklesebilmektedir. Yani, yeni medyada kisiye ozel bilgi alis verisi
yapabilme imkani vardir. Radyo, televizyon, gazete, sinema gibi diger araglardaki

mesajlar boyle bir imkan sunmaz ve daha biiyiik topluluklara, toplumlara génderi yapar.
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Van Dijk, bitiinlesmeyi yeni medyanin 06zellikleri arasinda saymaktadir.
Telekomiinikasyon, bilgi aktarimi ve kitle iletisimini aym1 ortamda bir araya
getirmektedir. Yeni medyaya “multimedya” denmesinin sebebi budur. Multimedya,
genis bant, internet terimleri “yeni medya” teriminin yerine ge¢gmeye baslar bu da
entegrasyon siirecidir. Bu siireg, iletisim araglarinin dijitale doniismesi ve kablo ya da
havadan tiim baglantilar1 kullanan genis bant iletimi sayesinde ortaya c¢ikmustir.
Biitiinlesme seviyelerine bakildigimda; farkli baglantilarin bir araya gelmesini altyap,
farkl1 medya cesitlerini tastyan baglantilara ulagim, farkli medyalar1 yoneten sirketlere
yonetim, bilgi-iletisim-alis verig- eglence gibi farkli hizmetlerin birlesimini sunan
medyaya hizmetler, ses-yazi-goriintii gibi verileri igeren multimedyaya veri tiirleri

denebilir(Van Dijk, 2016, s.21).

Yeni medya ayni1 zamanda dijital kod ve hiper metin kullanan iletisim araclaridir.
Dijital kod; her veri i¢in bitler ve baytlardan olusan tek bigimli koddur. Hiper metin; her
tir verinin farkli kiimelerini birbirine baglayan tek bi¢imli koddur. Yeni medya bu
kodlarin her ikisini de kullanan biitiinlesik ve interaktif araglardir. Klasik televizyonlar
goriintli, ses ve metin igerir ve bu nedenle biitlinlesiktir, interaktif degillerdir. Telefonlar
interaktiftir fakat sadece ses iletme oOzelligine sahiptir. Yeni televizyonlar ve cep
telefonlar, akilli telefonlar hem dijital kod kullanma o6zelligine sahiplerdir hem de
interaktiflerdir. Ayn1 zamanda yeni telefonlar yazi, fotograf, video kaydetme, internete
baglanabilip ekleme oOzelligine sahip olduklar1 i¢cin hem biitiinlesik hem de

interaktiftirler (Van Dijk, 2016, s.25).

Dijital sistemler, 1 ve 0’dan olusur. Bu ikili kodlardan daha fazlasina, yani ii¢
basamakli sayilara gerek olursa daha yiiksek islemci gerekli olur. Ancak, bu gereklilik
durumunda bile bilgisayar veya dijital benzeri araglarda daha iyi sonuclar getirmez. Bu
nedenle iki basamakli sistem yaygindir ve genellikle bu sistem kullanilmaktadir.
Bilgiler, sayisal kodlarla islendigi icin ¢ok kiigiik alanlarda saklanabilmekte ve uzak
yerlerden de erisim saglanabilir. Internet ve bilgisayar teknolojisi, sinema gibi,
televizyon gibi daha eski teknolojilerden bu bakimdan oldukga farklidir. Bu yeni,
sayisal teknoloji bilgilerin, verilerin hem kolay ve hizli bir sekilde aktarimini hem de

kopyalanabilmesini saglar (Karakulakoglu, 2015, s.111-115).

Dijital sistemler, ilk baslarda olan ya da sayisal verilere dayanmayan analog

sistemlerden farklidir. Analog sistemler, veriyi isleyebilmek icin baska sistemlere
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ihtiyag duyar. Ornegin, fotograf cekerken gerekli 151k olmazsa goriintii islenemez ve
fotografi basabilmek ic¢in de ¢esitli kimyasal islemlerden gecirmek gereklidir. Dijital
sistemde ise boyle bir seye gerek bulunmamaktadir. Her sey sayisaldir. Islenecek
goriintiiler sayilar ve yazilimlar vasitasiyla gergeklesir. Televizyon, video, fotograf vb.
Gibi goriintiilerden 6rnek verilecek olursa, dijital sistemler kalitede herhangi bir
bozulmaya da yol agmaz. Ayn1 zamanda goriintiilerin veya verilerin ¢ogaltilabilmesine

olanak tanir ve bu da bir ¢ok yonden kisiye kolaylik saglar.

3.1.1 internetin tarihsel gelisimi

Internet teknolojisi ilk olarak 1960’larin basinda askeri amaglarla Amerika
Birlesik Devletleri’'nde ortaya ¢ikmistir Milli Savunma Bakanligi AR-GE caligsmalari
icin “Darpa’projesini baslatmistir. Bu proje, 1969 yilinda daha da biiylimiis
ve“Arpanet” ismini almistir. 1972 yilinda kisisel “elektronik posta” tanimlanmustir.
Daha sonra da “Arpanet” projesi “Internet’e déniistiiriilmiistiir.Internet teknolojisi
bagimsiz bir¢ok iletisim sebekesinin birbirine baglanmasi yoluyla elde edilen ¢cok genis

kapsamli bir iletisim agidir (Aziz, 2013, s.142).

1969 yilinda Los-Angeles-California Universitesi (UCLA)’da savunma
miihendislerinden olusan bir ekip bilgisayar aracilifiyla kilometrelerce uzakliktaki
Stanford Universitesi’ndeki bagka bir ekibe ilk anlik mesaji génderdi. ARPA (Advance
Research Projects Agency)’'nin ilk baslangict bu sekilde olmustur. Bir merkezi UCLA
olan sitemin diger merkezleri; Utah Universitesi, SRI International ve UC-Santa
Barbara idi. Yalnizca askeri veri sebekesi olan dort merkezli bir sistemdi. Arpanet,
askeri alanda olas1 niikleer saldirilara kars1 savunma olarak, ayni1 zamanda da egitim
kurumlar1 arasindaki iletisimi saglamak amaciyla kuruldu. Bu dort ayri yerdeki
bilgisayar sayisi bir yil icinde 15’e ¢ikt1 ve giderek artmistir. 1989 yilinda CERN i¢in
calisgan Berners Lee HTML (Hyper Text Markup Language) sistemini geligtirmistir.
Elektronik ortamdaki belgelerin gecis yapmasini saglayan sistem, 1991°de WWW
(World Wide Web) sistemini olusturmustur (intetics.com.2014).

1983 yilinda ¢oklu ortam dzelliklerinin aktif hale gelmesi icin “Iletisim Kontrol
Protokoli” (TCP/IP) yiiriirlige girmistir. World Wide Web sistemi, Tim Bernard Lee
araciligiyla olusmustur. Internet sitelerinin alanlarini ve uzantilarm kullanimi “ICAAN”
(Internet Corporation for Assigned Names) yonetimindedir. Bunlar; ticari igler yapan
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sirketlerin kullandig1 “com.”, egitim kurumlarinin kullandig1 edu.”, vakif, dernek, sivil
toplum kuruluglarinin kullandigr “org.”, kamu kurumlarmin kullandigi “gov.”dr.
Tiirkiye’de kullanilan “tr.” Uzantistmi 1991 yilindan bu yana ODTU yo6netmektedir
(Torenli, 2005, s.115-116).

1993 yilinda Marc Andreesen tarafindan bulunan Mosaic sistemi, grafik tabanl
ilk web tarayicisi olarak internette dolagmay1 kolaylagtirmaktadir. Andreesen, “Mosaic
Communications” daha sonra “Netscape Communications” olmus ve Pazar paymnin
yiizde 90’mina sahip olmustur. “Internette gezinmek” terimi ilk olarak 1992 yilinda
Jean Polly’nin aylik bir dergi olan “Wilson Library” biilteni i¢in yazdigi
makalesindekullanilmigtir (Press, 2015).

1995-2000 yillar1 arasinda Web 1.0 kullaniliyorduWeb 1.0, temeli HTML olan,
World Wide Web’in ilk zamanlariydi. Yalnizca bilgi alinabilen, paylagim yapma
olanag1 saglamayan monolog seklindeki internet siteleriydi. Kullanici, istedigi bilgiye
erisirdi ancak daha fazlasini yapabilecegi etkilesimli bir iletisim bigimine olanak
vermeyen, kablolu ve dial-up yapisi ile ¢alisan bir hizmet bi¢imi olmustur
(bilincag.com.2017). Giiniimiizdeki internet anlayisinin olmadigi, sadece girip, web

sitesinde var olan bilgiyi okuyup ¢ikma imkan1 saglayan bir sistemdi.

Web 1.0°daki tek tarafli sistem, kullanicilara yetmemeye baslamis ve karsilikli
iletisim ihtiyacinin ortaya ¢ikmasi ile bilgilere yorum yapmak veya etkilesimli bir
iletisim bicimi saglamak amaciyla Web 2.0 olusturulmustur. Web 2.0, 2000-2010 yillar1
arasinda kullanilan, bloglarla vikileri temsil eden bir sistemdir. Web 1.0 gibi monolog
degildir, interaktiftir. Web 2.0 daha fazla insanin web sitelerini kullanabilmesini,
vikileri, iletisim sayfalarini paylasarak kullanilmasina imkan verdi. Web 2.0 ile yeni bir
teknoloji ve ¢ag baslamistir. Bunun nedeni; insanlarin artik sadece bilgi edinmek degil,
edindikleri bilgileri, fotograf ve videolar1 da diger kisilerle paylasabilme imkanina sahip
olmustur. E posta, mesaj, telefon teknolojisi de bu sistemin i¢indedir.Bugiin “hashtag”
olarak bilinen “etiket bulutu” uygulamasi da baslamistir. Paylasilan yazi, fotograflara
etiket yapistirilarak diger kullanicilarin da gormesi ve ulasabilmesi saglanmigtir

(Cukurcubasi,.2018).

Web 1.0 ve Web 2.0’dan sonra 2010 yilindan itibaren Web 3.0 donemi denilen ve
“yapay zeka” diye nitelendirilen sistemi kapsayan bir donem baslamistir. Onceki

sistemlerde kisiler sadece bilgiye ulasabiliyor ve paylasim yapabiliyordu. Bunlar

41



yalnizca insanlar tarafindan anlamlandirilabilen ve kullanilabilen bilgileri iceren
sistemlerdi. Web 3.0 internette kisilerin yaptig1 aramalari, paylastiklarini goriip,
anlamlandirip ve bunlar iizerinden insanlara onerilerde bulunan ve ¢oziimler dneren bir
sistemdir. Mesela, Google kullanarak aranilan bir kelimenin sonuglar1 herkese ayni
gelmiyor. Daha oOnce aratilan, incelenen ilgi alanlar {izerinden kisiye 6zel sonuglar
¢ikariliyor. Facebook, Instagram gibi fotograf ve video paylasim sitelerinde bir kisi
etiketlenmek istendiginde o kisiyi taniyip Onerebiliyor. Web 3.0 ile, istenen, aranan
sonuca erisebilme, konum hizmetleri, biiyiik oranda sosyal etkilesim 6n plana ¢ikmigtir

(Karakulakoglu, 2015, s.124-125).

Etkilesimli bir kitle iletisim araci olan internet, geleneksel medyanin aksine geri
doniis olanagi saglamaktadir. Daha bireysel olma 0Ozelligiyle yeni medya, kisilerin
zaman mekan kavramini ortadan kaldirarak istenilen bilgiye istenilen zamanda

ulagabilme imkan1 vermektedir.

3.1.2 internet teknolojisinin topluma yansimalari

Internet teknolojisi, ortaya ¢iktig1 1960’11 yillardan itibaren oldukga gelismis ve
toplumsal yasamin ayrilmaz bir parcasi olarakolduk¢a O6nemli bir konuma gelmistir.
Internet hem bireysel, hem kamusal, hem toplumsal bir ¢cok alanda temel bir dayanak
olarak doniisiim baglatmistir. Kitlelere ulasma, bilgi verme bakimindan da énemli olan
internet sanal bir kiitliphane gibidir, dergi, sinema, televizyon, kitap gibi her tiirlii veriyi,
bilgisi saklar ve kisiler tek bir tikla aradigi hemen hemen her seye erisebilme imkani
bulur. insanlar, internet yoluysa bilgi edinebilir tiim diinya c¢apinda, istedikleri dilde
istedikleri bilgi ve kaynaklara ulasabilirler. Gerek Tiirkiye’de gerekse diinyada olan
biten olaylari, haberleri aninda &grenip, yorumlarda bulunabilirler. Ozellikle son
yillarda akilli telefonlarin da gelisimi ve neredeyse herkesin elinde olusu, bu interaktif

etkilesimli iletisim ve bilgi alma yolunu daha da agmustir.

Insanlar, istenilen yerde, istenilen zamanda her tiirlii bilgiyi edinebilip, yazili,
gorsel paylagimda bulunabilmektedir. Gazete, dergi, televizyon kanallar1 gibi kitle
iletisim araclarina, kamu kurum ve kuruluslarina, akilli telefonlar, tabletler veya
bilgisayarlar1 sayesinde her an erisebilmektedir. Resmi kurumlar1 doniistliren internet
sayesindeyurttaslar E-devlet portali iizerinden kisisel her tiirlii veriye ulasabilinmekte,
pekcok bankacilik isini bankalarin web siteleri ya da aplikasyonlar1 {izerinden
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gerceklestirebilmektedir. Saglik, egitim gibi alanlarda internet yoluyla randevu
alabilme, kurum hakkinda bilgi alabilme, online okul kayd1 yaptirma gibi kolayliklar da

saglanmaktadir.

Pek cok iilkede vatandaslar, politikanin ve hiikiimetin giindemine sikayet ve
taleplerini  e-dilekgeler —araciligiyla iletebilmektedir. Bu durum Iskogya’da
parlamentonun resmi bir girisimidir. Dilekgelerle oldukg¢a fazla sayida imza toplarsa,
parlamentonun giindemine eklenebilmekte, vatandaslar parlamentoda giindem belirleme
hakkina sahip olabilmektedir. Geleneksel kagit iizerinde imza toplamak yerine internet
bu yonden ¢ok daha hizli ve genis bir kesime ulasabilmektedir (Van Dijk, 2016, s.161).
Tiirkiye’de de, ehliyet yenilenmesi licretleri, twitter yoluyla baslatilan kampanyayla
diisiiriilmustiir, belediyerlerin, kisi taleplerini online almaya baslayarak,hem dilekce

hem de zaman ag¢isindan kazanim saglamaktadirlar.

Insan hayatini, toplumsal yasami kolaylastrmanin yani sira, internetin insan
hayatma getirmis oldugu bazi olumsuz yénler de vardir. Ozellikle gengler ve ¢ocuklar
iizerinde bagimlilik yapma riski vardir. Bu konuda en ¢ok bilgisayarda ve internette
oynanan ¢evrimi¢i oyunlarin oldukga biiyiik etkisi oldugu goriilmektedir. Belli bir yasin
altindaki ¢ocuklar bu oyunlara bagimli olup, ellerinden birakamaz ve bu durum hem
sosyal hem aile i¢i iliskilerini olumsuz yonde etkilemeye baslar. Son yillarda
gazetelerde, internette de c¢ikan bazi haberler vardir; bir takim oyunlarin
yonlendirmeleriyle kendilerine zarar veren, intihar eden ¢ocuklar olmustur. Genglerde
de uykusuz kalma, sorumluluklar1 yerine getirmeme, okul hayatinda olumsuz sonuglara

yol agar (Aziz, 2013, s.152).

Yalnizca gencler ve ¢ocuklar da degil, insanlar her yastan, bu sanal gercekligin
icine cekilmektedir. Bu yaratilan gerceklik aslinda fiziksel bir gerceklik olmamakla
birlikte, kisilere gercekmis hissi yaratmaktadir. Insanlar, farkinda olmadan
yalnizlagirlar. Teknolojinin ve internetin bu denli gelismemis oldugu dénemlerde, hatta
ortaya ¢ikmadan 6nceki donemlerde toplumsal ve bireysel anlamda olduk¢a 6nemli olan
aile faktorii ve sosyal iligkilerde artik kopuk hale donlismiistiir. Kisi, yalnizlagtiginin
farkinda degildir ve yalniz basina davranma, karar alma gibi konularda olumsuz bir
durum gdérmez ¢iinkdi, internet ve sosyal medya onlarin her daim yanlarinda oldugunu

hissettirerek kisiyi bunun ger¢ekligine inandirmaktadir (Dellaloglu, 2015, s.22-27).
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Gliniimiizde artik her bireyin kendisi, sosyal medyanin gelisiminin bir sonucu
olarak bir ara¢g konumuna gelmistir. Sosyal medya herkesin 6zglirce diislincelerini
yayabildigi bir iletisim alanidir ancak, bu 6zgiirliik¢li yapi, egemen giiclerin izledikleri
yola ve toplum iizerinde kurmak, olusturmak istedikleri giic sebebiyle devlet giicleri
gerekli goriirse kesilebilir veya sinirlayabilir. Bireylerin giinliik yasamlar1 iginde,
zamaninin biiyiik boliimiinli internette gecirmeleri, islerini internet yoluyla ¢ézmeleri
toplumsal gelisimin ne denli arttiini, ve toplumsal yapilarin son derece hizli degisimler
gecirdigini gdstermektedir. Sosyal medya, etkilesimli bir ortam olusundan dolayi
kisilerin de ayn1 platformda toplanmalarina, bir araya gelmelerine olanak saglamaktadir.
Ozellikle, son dénemlerde, gergeklik kavrami ve sosyal medya ortami i¢ ice girmis
durumdadir. Arkadas bulma, aligveris yapma gibi gercek hayatta, bire bir karsilikli
iletisim yoluyla gerceklesen aktiviteler de arttk sosyal medya ortaminda

gerceklesmektedir.

Zaman ve mekan algis1 ortadan kalkmustir. Internet ve sosyal medya insanlarmn
kisisel iligkilerini de olumsuz yonde etkilemektedir, bire bir iligki, fiziksel anlamda yan
yana gelme, karsilikli oturup sohbet etmek gibi yakin iligkiler artik azalmaktadir. Bunun
yerine ag lizerinden, uzaktan iletisim kurularak yalnizliklarin paylasilip, kisisel iligkiler
kurulduguna inanilir olmustur. Oysaki bu, insanin yalmzlhigini gideren bir durum
degildir fakat sanal gerceklik dedigimiz, yaratilan ve insanlari “mis gibi” olduguna
inandiran bu gergeklik bireyleri daha da yalmzlastirmaktadir. Insanlar aslinda hem
yalnizdir hem de degildir. Bireysel iliskiler yiizeysel ve kisa siireli olmaya baslamistir.
Bu durumdadijitallesen diinyada yeni bir kiiltiiriin dogmasina yol agcmis s6z konusu

dijital kiiltlirtin agiklanmasi zorunlulugu ortaya ¢ikmistir.

3.2 Sosyal Medya ve Dijital Kiiltiir

Gecmisten bugiine, teknolojinin gelisimi, kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikisi,
ozellikle internetin gelisimi ve insan hayatina girmesiyle birlikte, yeni medya araglari,
kisiye sadece bu araclarla etkilesimde olabilme olanagi vermemis ayni zamanda kisiyi
aracin bir pargasi durumuna getirmistir. Internet ve yeni medya araglarindan sosyal
medya,gilinliik yasamin dyle 6nemli bir parcast halini almistir ki insanlar artik bir ¢cok
giinliik isi, aligveris, banka gibi internet aracilifiyla gerceklestirmekte hatta aile,

arkadaslar gibi cevrelerinden dahi sosyal medya aracilifiyla haberdar olup, yorum
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yaparak iletisim kurar olmustur. Iletisim alaninda ve iletisim araglarindaki en dnemli
gelismelerden biri olan internetin pek ¢ok alanda insanin hayatin1 kolaylastirdigi,
uzaklar1 yakina getirdigi, bireyin daha da sosyal olmasini, insan iliskilerini, diinyada
olup biten olaylardan aninda haberdar olmasini yani bir ¢cok anlamda insanlar1 hayatin

her alanina kolayca katilmasini saglayan bir teknolojik gelismedir.

Internet ve sosyal medya, diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak kisiyi,
edilgen konumundan etken konumuna getirmistir. Bu gelismeler, gerek insanlarin
giindelik yasantisini gerekse toplumsal ve kiiltiirel yapry1r 6nemli oranda etkilemis ve
degistirmistir. Giiniimiiz sosyal medya uygulamalarinin en popiilerleri olan “Facebook”,
“Instagram” ve “Twitter” ele alindiginda, kisilerin kendi olusturduklari sanal bir kimlik
oldugu goriilmektedir. Bireyler, bu uygulamalarda gerek profil fotograflari, gerek
yaptiklar1 paylasimlarin, diger bireyler tarafindan begenilmesini ve ilgi ¢ekmesini
istemektedir. Bu ortamda aslinda bireyler, gercek olmayan, sanal bir ortamda
kendilerine kimlik {iiretirler. Bu kimliklerini, fotograflariyla, nasil bir hayat siirdiigiinii
yazilarla ve fotograflarla tasarlar. Kisinin sosyal medya uygulamalarinda olusturdugu
gorseller ve yarattigi kimlik aslinda kendi reklamidir. Diger kisileri tanisa da tanimasa
durumundadir. Kisiler bu sayfalarda aslinda kendilerini gérmek istedikleri kimlikleriyle
yansitirlar. Dolayisiyla, paylastiklari her sey de, takipgileri ve arkadaslar1 dahil, bu
kimlik olusumunun parcasidir. Hatta, bazilar1 yarattiklar1 profillerde kendi kimliklerini
tamamen yok sayip iinlii, taninmis kisilerin fotograflarii kullanabilmektedir. Burada,
begenilme istediginin yani1 sira kisiler, kendilerinin begenmedikleri, diger kisiler
tarafindan bilinmesini istemedikleri yonlerini de saklama egilimindedir (Ulug¢ ve Yarci,

5.2017).

Sosyal medya tiirleri, ¢esitli alanlarda, bireylerin ihtiyaglarina cevap verecek
yonde farkli sekillerde tasarlanmistir. Sosyal medya, bu bakimdan bigimsel olarak
geleneksel medya ve yeni medyadan farklidir ancak, kullanicilarin hem {iretici hem
tilketici olusu baglaminda benzer Ozelliklere sahiptirler. Bireylerin topluma uyum
saglamas1 ve bununla birlikte de gelisen teknolojiye ve bu teknolojinin getirdigi
bilgilere de uyum saglamasi 6nemlidir. Ancak, burada dnemli faktorlerden birisi de bu
gelen bilgilerin giivenilirligi olmaktadir; bilginin nereden geldigi, kaynaginin ne oldugu

ve ne kadar giivenilir oldugu gibi sorular ortaya cikabilmektedir. Ciinkii, sosyal medya
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sayesinde herkes artik birer iiretici ve kaynak konumundadir (Giindiiz ve Pembecioglu,

2013, 5.320).

Son yillarda 6zellikle fotograf paylagiminin yogun oldugu uygulamalarda ortaya
cikan “selfie” (6z¢ekim) modasi, bireyin begenilme ve kabul gérme arzusunu kanitlar
niteliktedir. Cogu kimse, giydiginin, gittigi yerin, kendi digsal goriintiisiiniin
begenilmesini ister. Bu “selfie” akiminda kisilerin kendilerini giizel, sirin gibi sifatlarla
etiketlemesi (hashtag), bir model veya iinlii gibi pozlar vermesi, dikkatlerin stirekli
tizerinde olmasmi arzuladiginin bir gostergesidir. Sosyal medyanin bu baglamda

narsistik yeni bir kiiltiirii olusturdugu da sdylenebilir.

Sosyal medya, insanlarin 6zel hayat kavramini da degistirmistir. Kimsenin gizlisi
saklis1 neredeyse kalmamistir. Bazi insanlar yalnizca Twitter kullanicisidir, fikirlerini
paylasmay tercih eder, bazilari ise Instagram, Facebook gibi gérsel paylasimlarin daha
on plana ¢iktig1 uygulamalarda kendi hayatlarini, nereye gittiklerini, ne giydiklerini, ne
yediklerini paylasmay1 tercih ederler. internet ve sosyal medya, kisilerin oturduklari
yerden saatlerce ekrana bakarak giinliik stres ve sikintilarindan kagarak, rahatlamalarini
saglamaktadir. Ozellikle siyasal ve toplumsal konularda birey, kendini dzgiirce ifade
edebilme imkani1 saglamaktadir. Sisteme iliskin elestiri yapabilme, bunu hem kendi
goriisiindeki bireylere ulastirabilip paylasabilme imkani yakalamakta hem de karsit
goriise muhalif olma imkan1 bulmaktadir. Bireylerin sosyal medyada kendilerine kimlik
yaratma, popliler olma ve kabul gérme arzusu, onlart ne giymeleri, ne yapmalari,
nerelere gitmeleri gibi konularda da yonlendirmektedir. Bir yandan giindelik yasantinin
icerisinde birbirleriyle birebir iletisim ve etkilesim halinde olmayan kisiler, tek tip
olmuslardir. Benzer yas gruplar igerisinde ¢ogu insan aynidir, ayni yerlerde yemek ye,
eglenir, ayni tarz kiyafetleri giyerler. Bu duruma bakildiginda, bireyin ait olmak istedigi
toplumsal smif tarafindan kabul gérmenin yolunun, o toplumsal yasantiya uyum
saglamas1 ve sosyal alanlarda neredeyse ayni olmasi gerekliligi goriiliir. Bunu da
yapmanin en hizli ve etkili yolu sosyal medyadir. Katilime1 olmak, kendini tanitmak,
belirli aglara ve topluluklara ait olmak sanatsal ¢ercevede yaraticiligini gosterip,
kitlelere bunu ulastirabilmek sosyal medyanin bu kadar etken ve hayatimizin bir parcasi

olmasinin nedenleridir (Cakir, 2014, s.227-228).

Sosyal medyanin insanlart hem sosyallestirdigi hem de yalnizlastirmaktadir.

Fiziki bir yakinlik, yiiz yiize iletisimin olmadigi bir iletisim bicimidir. Birey, tek
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basinayken, elinde akilli telefonu veya bilgisayar1 araciligiyla belki de binlerce kisiyle
iletisim halinde olma, haber alma, yorum yapma imkanina sahiptir. Bir fotograf

yiikleyerek yiizlerce kisiden “begeni” alarak etkilesimde bulunabilmektedir.

Sosyal medyada her zaman geribildirim alinacak diye bir netlik yoktur. Bloglar
vetwitter gibi mikrobloglar kisilerin dikkat ¢ekmek icin katildigi ortamlardir. Ancak,
wikiler, youtube gibi baz1 kollektif sosyal medya, geri bildirim olmadan ¢aligir. Agdan
yalnizca faydalanip katkida bulunmayan kisiler de mevcuttur (Van Dijk, 2016, s.252).

Bireyi popiiler yapan bu ortamlar, insanlarin giindelik, kisisel olan yasantisindaki
konumundan daha 6nemli bir hale gelmistir. Sosyal medyadaki konumlari, takipg¢i
sayilari, begenileri onlar1 popiiler yapmakta ve énemli oldugunu kanitlar niteliktedir.
Kisi, kendi gercekliginden gitgide uzaklasir olmustur. Teknolojinin ve buna bagl olarak
sosyal medyanin bu denli gelismedigi hatta ortaya ¢ikmadigr zamanlarda insanlar belli
derneklerin, toplumsal organizasyonlarin veya ilgi alanlar1 dahilindeki gruplarin iiyesi

olurken giiniimiizde sosyal aglarin birer iiyesi olmayi tercih eder olmuslardir.

Ozellikle gocuklarin ve genglerin, interneti ve sosyal medyayi, bilgiye ulasma,
herhangi bir kiiltiirel faaliyette bulunmak amaciyla kullanmamasina dikkat
cekilmektedir. dig1 dikkat ¢gekmektedir. Cocuklari, daha ¢ok oyun oynama, gencler ise
sosyallesme, arkadaslariyla konusma veya yeni insanlar tanima amaciyla internette vakit
gecirmektedir. Ozellikle ¢ocuklarin ve ergenlik cagindaki genclerin kendi kisiliklerini
bulma, kimliklerini olusturmasinin 6nemli oldugu bu yas doneminde internette ve
sosyal medyada kendilerini popiilerlestirme ve sanal bir gerceklik ortaminda kendilerine
istedikleri kimligi yiikleyip insanlara Oyle tanitma c¢abasi ne denli olumlu psikolojik
sonuglar dogurur tartisilir.Van Dijk’e gore ( 2016, s.310); yeni medyanin 12-19 yas
arasi kisilerde sundugu firsatlardan ¢ok risklere odaklanilmaktadir. O yas grubunu ve
sosyal medyay1 pek anlamadiklar1 i¢in ebeveynler, ¢ocuklarinin, kotii niyetli kisiler

tarafindan bastan ¢ikarilip kandirilabilecegine inanmaktadirlar.

Valkenburg ve Peter yaptiklar1 arastirmalar neticesinde; bu yastaki cocuklarin
psikolojik gelisiminde yeni medya kullanimi ii¢ gérevi desteklemektedir. lki; genclerin
ve ergenlerin kimlik benlik duygusunu gelistirmek zorunda olmasi; ikincisi; baska
kullanicilarla yakin iliskiler kurmak, siirdiirmek ve sonlandirmak i¢in yakinligi derinden
hissetmeleri gerektirmesi; T{giinciisi de bu kurulan iligkileri deneyimleyerek

cinselliklerini gelistirmeleri ihtiyact duymalaridir. Bu gorevlerde basarili olabilmeleri
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icin genglerin, kendilerini ifade edebilmeleri ve bu yondeki yeteneklerini gelistirmeleri
oneml beceriler olarak 6nem tasimaktadir. internet ortaminda kurulan bu iletisim
siirecinde gengler, karsilarindakini tanimaya ¢alistikca kendileri hakkinda da gergekleri
ifsa etmekte ve bu durum da kendilerini daha 6zgiir hissetmelerine neden olmaktadir.
Bunlarin yani sira, yapilan diger bir saptama da; ¢cevrimigi arkadagliklar arttikca, sosyal
medya ortamlarinda harcanan siireninde artmasi ve bunun ger¢ek yasamdaki iligski ve

iletisim siire¢lerindeki kalitenin diismesine yol agmaktadir(Van Dijk, 2016, s.310).

Bunu sosyal paylasim sitesi Facebookuygulamasi ile drneklendirmek miimkiindiir.
Facebook, bir ¢ok baska profil ile arkadas olmaya, kullanicilarin mevcut ve ge¢cmiste
mevcut olan arkadaglarii bulmasina ve arkadaslik kurmasinda olanak veren bir

uygulamadir.

Toplumsal yasam igerisinde bireylerin, sosyal cevrelerine ve iliski aglarinda
bakildiginda; en yakin c¢evre olan aileden sonra yakin arkadaslar, ig arkadaslar1 gibi
genisleyen bir ¢evre ile karsilasilmaktadir. Aile, yakin arkadaslar gibi ¢ok uzak olmayan
cevreyle sik sik ylizylizeiletisim kurulabilmektedir. Ancak, sosyal uygulamalar
sayesinde yilda belki iki defa bile konusulmayan bir arkadasin dogum giiniinii, is veya
0zel hayatindaki 6nemli bir gelismeyi 6grenme, duygu ve diisiincelerini paylasma
olanagina kavusulmaktadir. Bu durumda, sosyal medyanin bireyi hem fazla sosyal bir
varlik haline getirdigi ayn1 zamanda da bunun sanal ve gercek olmayan bir sosyallik

seklinde gerceklestigini sdylemek miimkiin goriilmektedir.

Sosyal medya bir taraftan bireylerin hayatin1 kolaylastirip onlar1 6zgiirlestiriyor
gibi goziikse de yapilan her sey takip ediliyor ve goriilityor. Bu durum, tiim sosyal
aglarda yapilan paylasimlardan, telefonla aranilan bankadaki telefon goriismelerinin
kayit altina alinmasma kadar etkilesimde bulunulan her alanda gecerlidir. Insanlar,
internette dzgiirce gezerken, sosyal aglarda paylasim yaparken, kendi siyasi goriislerini
belirtirken veya devletle ilgili herhangi bir yorumda bulunurken tiim bu paylagimlarinin
goriildiigiinii ve takip edildigini bilmektedir. Bu durum da bireyde bir 6z denetim
mekanizmas! olusmasina neden olmustur. insanlar gdzetlendiginin bilincindedir ancak,
neyin ne kadar gozetlendiginin farkinda degillerdir. Foucault’ya gore; bu gozetlemeye
verilecek en iyi drnek Bentham’in “panopticon”udur. Bentham’in hapishane plani olan
panopticon, bir avlunun ortasina konumlanmis halka bi¢imli bir kuledir. Avludaki

bolinmiis hiicreler, bu kuleden izlenebilmektedir. Ancak hiicrelerden kule
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goriilmemektedir, mahkumlar gozetlendiklerini bilmekte ancak gdérmemektedir.
Foucault’ya gore gozetleme; okul miidiirii, hapishane miidiirii gibi goézetleyenlerin,
gozetledikleri hakkinda bilgi sahibi olmalaridir. Onemli olan, bireyin kurala uyup

uymadig1, gerektigi gibi davranip davranmadigidir (Canpolat, 2015, s.132-134).

Sosyal medyanin 6zellikle son donemde en etkin bigimde kullanildig1 diger bir
alan da dijital pazarlama alanidir. Insanlar artik oturduklar1 yerden banka, kisisel
iletisim gibi bireysel ihtiyaglarinin yani1 sira aligveriglerini de internet iizerinden
gerceklestirmektedir. Birey, fiziksel herhangi bir efor harcamadan, tek tusla binlerce
tilketim iiriiniine ulagabilmekte, giivenli bir bicimde ¢evrimigi olarak ddemesini yapip
iiriine sahip olabilmektedir. Uriin tanitimlarinin sosyal medya uygulamalari {izerinden
yapilmasi, kampanyalarin duyurulmasi diger pazarlama yontemlerine oranla daha
hizhidir ve daha ¢ok kisiye ulasir. Ayn1 zamanda, sosyal medya etkilesimli bir iletisim
olanagi sundugundan, miisterilerin birebir sorularin1 sormalarina veya sikayetlerini dile
getirmelerine imkan saglamaktadir. Teknoloji iiriinleri ve tekstil konusunda herkesin
bildigi, tanidig1 magazalarin da zamanla kendi internet sitelerini olusturup bu siteler
iizerinden satig yapmaya baslamasi bu hizli ve kolay alis veris sisteminin de Oniinii
acmistir. Bireyler ayni zamanda artik kendi magazalarim1i da olusturup satis
yapabilmektedir. Zaman ve mekan kavraminin neredeyse yok oldugu sosyal medyada
bagka bir sehirde veya ililkede olsa dahi istenilen iiriine bilgisayarlar veya akilli

telefonlar araciligiyla ulasabilmek miimkiin hale gelmistir.

Kiiltiirel alanda da artik dijital tlretim s6z konusudur. Sanat eseri, bugiinkii
anlamiyla, dengeli bir nesne degil, bir siirectir. Aynt zamanda kullanicilarindan yeniden
iretime olanak veren bir ara yiiz konumundadir. Yeni medya, yeni sanat tiirleri
olusmasinda katki saglamistir. Baudrillard, artik yalnizca eglence yani agir basan kitle
iletisim ara¢larinin var oldugu ve ¢agdas sanatin artik varlik sebebinin kalmadigini ifade
etmigtir. Ancak, yeni medyanin ve sosyal medya teknolojilerinin sanati yeniden
iiretilebilir hale getirmesine, bir tikla istenilen iirline ulagilabilmesine ragmen cagdas
sanat ortadan kaldirilamamigtir. Bireyler sanati hala geleneksel tecriibelerine dayali
kavramlarla yargilamaya devam etmektedir. Sanat nesnesi, resim, heykel, film gibi,

bagli oldugu etkinlige gore degerlendirilmektedir (Alioglu, 2013, s.173-174).

Bu durum yalnizca tiiketim odakli aligveris icin degil kiiltiir {iriinleri i¢in de

gecerli hale gelmistir. Resim, miizik, video, fotograf gibi sanat iiriinlerinin dijital
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ortamda ulasilabilir olmast hem kiiltiirel baglamda olumlu bir gelismedir hem de
olumsuz taraflar1 vardir. Sanatsal iiriinleri, ylizyillar boyunca sanatcilardan temin edilip,
tilketicilere ulastirilmaktadir. Ancak simdi, internet sayesinde tiim sanat iiriinleri
kolayca ulasilabilir ve yeniden iiretilmeye olanakli hale gelmistir. Insanlar, gecmis
donemlerden bugiine kadar gelmis olan kiiltlirel mirasin pargalarini yeniden tiretip kendi
sanat islerine yaratabilmektedirler. Videolardan kolaj, bir miizik par¢asinin yalnizca bir
boliimiinii alip bagka yerlerde degistirip kullanmalari, resimleri baskalastirabilmeleri
veya kendi soyut resimlerini olusturmalari bunlara Ornektir. Bilgisayarda bunlarin
yapilabilmesini saglayacak olan programlarin kullanilabilmesi ki bu da yalnizca
ogrenmeye bagli bir durumdur, herhangi bir yetenek gerektirmemektedir. Uzerinde
caligilan {iriin zaten mevcut kiiltiirden gelmektedir yani var olan bir {iriindiir. Bu,

yaraticiligin yeni bigimlenmis bir halidir (Van Dijk, 2016, s.295).

Gliniimiiz teknolojisinde, dijital kiiltiir caginda, akilli telefonlar, bilgisayarlar
sayesinde artik her sey gorsele doniismiistiir. En etkin iletisim araci, ekranlar olmustur.
Metinler dahi gorsellesmistir, okuma teriminin yerini izleme almigtir ve bundan 6nceki
donemlerde basl basina birer faaliyet olan miizik dinlemek de bagka seylerle ugrasirken
arka planda yapilan bir faaliyete doniismistiir. Ekranlar, ¢cok fazla bilgi igermektedir. Bu
nedenle okuma metinlerini okurken de gorsel ve isitsel baska kaynaklara bakilirken de
etraftan gelen cok fazla bilgi vardir ve bu durum derin okuma veya kendini vererek
bakilan, izlenen iletilerin anlamlandirilmasinda farklilasmalara yol agmaktadir. Insanlar
artik, kendi {rettiklerinden, kendi deneyimleri ve kisisel etkilesimlerinden c¢ok,
baskalarinin yaptiklarim1 ekranlardan izleyerek, yapay bir gergeklik icinde yasar
konumdadir (Van Dijk, 2016, s.298-300). Kendi gergekliklerini yaratan bireyler, kendi
medya ortamlarim1 da yaratir duruma gelmistir. Internet {izerinden kisiler, kendi
Youtube kanallarini agip, ilgi alanlarina gore video paylasimlar1 yapmakta ve belli bir

izleyici kitlesi olusturmaktadir.

3.3. Video Paylasim A8 Olarak Youtube

Youtube, son zamanlarin en popiiler online video sitelerinden en ¢ok takipgisi
olan sitedir.Kullanicilar,www.youtube.com adresi iizerinden gilin i¢inde milyonlarca

video izleyebilme ve yiikleyebilme olanagina sahip olmaktadir. Youtube kelimesinin
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icerisindeki “tube” Cathode Ray Tube denilen televizyon tiipiinden esinlenilerek

olusturulmustur (Kirik, 2010, s.7)

Youtube ilk basta, ¢evrimigi bir ticaret firmasi olan PayPal’de calisan Steve Chen,
Chad Hurley ve Jawed Karim adinda ii¢ arkadas tarafindan Haziran 2005°te resmi
olarak ac¢ilmistir. Youtube, yaygin bicimde ¢evrimigi bir video paylagimamaci giiden
birka¢ rakip servisten biri olmustur. Youtube, kullanicilara, video yiikleme, diger
kullanicilarla baglanti kurabilme ve etkin videolarin diger web sitelerine kolayca
biitiinlestirilebilmesi i¢in URL ve HTML kodlarin1 saglamaktadir (Burgess&Green,
2011, s.1).

Cektikleri fotograf ve videolar1 paylagmak isteyen bu ii¢ arkadas, video
boyutlarinin bilylik olmasi nedeniyle e posta yoluyla gonderememekteydiler. Daha iyi
bir yol bulmalar1 gerektigini farketmeleri sonucunda youtube dogmustur. Youtube un
ilk yerlestigi yer Sa MAteo’da bulunan bir Japon restoraninin iist katrydi. 23 Nisan 2005
yilinda Jawed Karim tarafindan yiiklenen San Diego hayvanat bahgesinde ¢ekilen “Me
at the Zoo” isimli video youtube’un ilk videosu olmustur. (ibrahimtatar.com, 2017).
Video bugiine kadar 68 milyon izlenme ve 1.9 milyon begeni almistir (youtube.com,

2005).

HTML kod, kullanicilara bir takim ozellikler saglamistir. Yiiklenen videolara
yapilan yorumlarin silinebilmesi 6zelligi bunlardan biridir. Ayn1 yilin Agustos ayinda
da videolar1 sikayet etme Ozelligi getirilmistir. Ayn1 zamanda, gelistirilen “Kanallar”
ozelligi ile ayn1 veya benzer igerikteki videolara daha kolay erisim imkani saglanmigtir

(brandlingturkiye.com, 2018).

9 Ekim 2006°da Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin alinan video paylasim
aginin calisma diizeni Google tarafindan yenilenerek daha fazla kisiye ulagmisir
(medyaakademi.org, 2014).ilk baslarda slogani; “Dijital Video Deponuz” anlamia
gelen “Your Dijital Video Repository” iken, daha fazla kullanictya ulasip popiilerlik
kazanmaya basladiktan sonra “Kendini Yayinla” anlamina gelen “Broadcast Yourself”

olmustur (Burgess&Green, 2011, s.4).

2007 yilinin Ocak aymda Youtube videolarinin “Google Video” arama
sonuclarinda 6n plana ¢ikarilmis, bu durum Google’in Youtube’u satin almis olmasinin
getirdigi Ozelliklerden biri olarak goriilmektedir. 2009°da “Sponsorlu Video” 6zelligi
kullanilmaya bagslayan Youtube, en onemli elektronik &diillerinden biri olan “The
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Peadbody Odiilii”nii almistir. Youtube, bu gelismelerin sonucunda kullanici sayisini giin
gectikce arttirmaya devam etmis ve 2010 Nisan’da giinliik 2 milyar izlenme oranina
ulagmistir. Sosyal medya analizi konusunda 6n planda olan “Fflick” adinda bir platform
satin alarak 2011 yilinin Nisan ayinda telif haklar1 konusuyla ilgili ¢caligmalara baslamus,
“Youtube Copyright School” 6zelligini de duyurmustur. Bu 6zellik, telif ihlali yapan
kullanicilara g¢evrimigi egitim veren sanal bir kursun tamamlanmasi zorunlulugunu
getirmistir. 2012 yilinda 5 yiin bin isletmeye iicretsiz reklam destegi vermesiyle birlikte
youtube, igletmeler i¢in de bir pazarlama alanina doniigsmiistiir. 2013 yilinda da tiim bu
geligsmelerin sonucu olarak site aylik ziyaretci sayisinin 1 milyar1 asti§i bir platform
olmugve iilkemizde en sik kullanilan sosyal aglar icerisinde ilk 5 siraya girmistir

(brandlingturkiye.com, 2018).

Glinlimiizde en popiiler video ag1 olan youtube aslinda ilk video yiikleme ve
izleme sitesi degildir. 1997 yilinda, bugiin “Pixsy” isminde bir video ve ses aragtirma
sirketinin basinda olan, Chase Norlin “shareyourself.com” isimli siteyi kurmustur. Bu
site kullanicilarina hem video yiikleyebilme hem de cesitli dosyalar ve videolar

paylasabilmeimkan1 sunuyordu (beet.tv, 2007).

2015-2016 yillar1 arasinda yapilan arastirmalara bakildiginda; youtube’a diizenli
olarak giren yetiskinlerin oran1 %85’tir. Youtube’aher ay, dakikada yiiklenen videolarin
toplam siiresi 6 milyar saat, izlenen videolarin toplam siiresi 1 milyardir.Ayn1 zamanda,
telif hakki izni alinmamis videolar: sistemem ylikleyememektedirler (Eraslan, 2016, s.
81). Youtube, hem profesyonel iiretim yapanlarin hem de amatorlerin liretimlerinin ag
iizerinde dolasim ve paylasim yaparak insanlara ulasabilmesini saglamaktadir.
Videolarin igeriklerine bakildiginda; eglence, miizik, oyun, egitim, haber gibi ¢esitli
konular oldugu goriilmektedir. Diinyada ve iilkemizde youtube’a video yiikledikten
sonra taninan ¢ok fazla kullanici bulunmaktadir. 2015 yilinin Agustos ayindasitenin

“Hakkimizda” sayfasi su sekilde bazi iistii kapali ipuglar1 paylasmistir:
“Diinyaya favori videolarinizi gosterin
Kopeginizin, kedinizin ve digger evcil hayvaninizin videolarini ¢ekin
Dijital kameranizla veya cep telefonunuzla ¢ektiginiz videolar1 bloglaymn

Gtivenli ve gizli bir bigimde videolariniz1 diinyadaki arkadaslariniza ve ailenize

gosterin
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...ve ¢ok, cok daha fazlasi! (Burgess&Green, 2011, s.3)”

Youtube’un kullanim istatistiklerine bakildiginda, diinya iizerinde youtube hesab1
olan ve her ay hesabma giris yapan 1.9 milyardan fazla kullanict bulundugu
goriilmektedir. Insanlar, 1 milyar satin {izerinde video izlemektedir. Izlenme siiresinin
%70’inden fazlas1 mobil cihazlardan yapilmaktadir. 91°den fazla iilke i¢in uygulamanin
yerel siirlimleri ¢ikarilmistir. Youtube, 80 farkli dilde kullanilmakta olup, internet
kullanicilarinin %95’ine ulasmaktadir. Igerik iireticilerine bakildiginda, alti haneli
kazang elde eden {iretici sayis1 gegen yila oranla %40, bes haneli kazang elde eden
iretici sayist %50 artig goOstermistir. Bunun yani sira abone sayisina sahip olan

kanallarin da %75 oraninda artig gosterdigi goriilmektedir (youtube.com. 2019).

00 gl

sesini duyurma ve diinyayr tanima sansi vermektir. “Herkesin kendi tarzini
yansitabilmesi  gerektigine, dinledigimizde, paylastigimizda ve hikayelerimizle
birbirimize baglandigimizda diinyanin daha giizel bir yer olacagina inaniyoruz.” diyen
sirket, degerlerinin de ifade ozgiirliigii, bilgi edinme 6zgiirliigli, firsat ozgiirliigii ve

aidiyet 0zglirliigii temellerine dayandigini belirtmektedir (youtube.com. 2019).

2018 yilinda Google ve marka danmigmanligi sirketi olan “Flamingo” Kuzey
Amerika, Avrupa, Orta Dogu ve Afrika likelerinden se¢mis oldugu 18 iilkedeki internet
kullanicilar1 arasinda bir aragtirma yapmistir. Youtube’un Kkiiltlirel etkisi konulu
arastirmada, kiiltlirlin medya tarafindan nasil etkilendigi ve Youtube’un digger medya
kanallarindan hangi acilardan ayrildig1 incelenmistir. Kiiltiirel etki, fikirlerin insanlara
ulasma ve hayatlarina sekil verme acisindan Olgiilebilmektedir. Yeni fikirlerin
olusturulup, tasarlandigi ve bu fikirlerin olabildigince yayildigi zaman bu etkinin
olustugu sdylenebilmektedir. Arastirmanin Tiirkiye’yle ilgili sonuglarina bakildiginda;
Youtube’un en iyi performanst gosteren medya kanali oldugu bulgusu elde edilmistir.
Youtube, yeni fikirler olusturup yayabilme acisindan kiiltiirel anlamda en etkin kanaldir.
Reklam ve marka acgisindan da kisiler, en yeni trendlerden Youtube kanaliyla bilgi
edinebilmektedir. Tiirkiye’de arastirmaya katilanlarin %75°1, markalarin kiiltiirle
baglant1 kurmalar1 konusunda Youtube’un en etkili ikinci kanal oldugunu belirtmislerdir

(thinkwithgoogle.com. 2018).

1 Ekim 2012’de, Youtube, Tiirkiye i¢in 6zel olarak hazirlanmis oldugu arayiizii

tanitmistir. Yayimn yapacak ve kanallari {izerinden para kazanacak olan kisilerin, bu
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aktarimi Google AdSense hesaplar iizerinden yapacaklari agiklanmistir. Videolarin
icinde, yaninda yayinlanacak olan reklamlarin gelirlerinin, yayincitya kazandirdigi oran
kisiden kisiye farklilik gostermektedir. Bir milyondan fazla izlenme oram1 olan
videolarn iireticileri, aylik olarak bir ka¢ bin euro kazanabilmektedir (webrazzi.com.

2013).

Bir ¢cok konuda erisim ve paylagima olanak saglayan youtube’da alanlara ve hesap
dagilimlarina gore bazi kanal tiirleri bulunmaktadir. Standart bir youtube hesabi olan
“youtuber”, film yapimcilar1 i¢in ayarlanmis olan ve {yelerin ylikledikleri video
boyutlarina gore avantaj saglanmis olan “director”, miizik eserleri sahipleri i¢in
“musician”, komedi video yapanlar i¢in “comedian”,ilgi alani ile alakali video yapanlar
icin “guru” ve uygunsuz videolar1 rapor edenler icin “reporter” youtube’daki kanal

tiirleri olarak tanimlanabilmektedir (teknolojibizimle.blogspot.com, 2012).

Youtube, kullanicilarina, kitlelerle etkilesime gecmek ve izleyenler {izerindeki
etkiyi arttirabilmek i¢in, youtube’dan nasil yararlanabileceklerini anlatmigtir.
Youtube’da toplumsal etki yaratabilmenin 5 temel ilkesi olarak; paylagsmaya degerlik,
kesfedilebilirlik, tutarlilik, topluluk ve siirdiiriilebilirlik 6zelliklerinin énemli oldugunu

belirtmektedir (youtube.com. 2019).

Youtube, topluluk kurallarim1 da Onemseyip, bunlarla ilgili kullanicilar
uyarmaktadir. Ozellikle, kullanicilar;, bu kurallarla ilgili agik bulmamalar1 veya
bulduklar1 agiklar1 mesrulastirmamalariyla ilgili acikca uyarmaktadir. Youtube, bu
konulari; ciplaklik veya cinsel igerik, oOzellikle belli yasin altindaki ¢ocuklarin
etkilenebilecekleri zararli igerikler, siddet barindiran ve gorsel acidan rahatsiz edici
icerik (eger haber veya belgesel kanali s6z konusuysa, kullanicilarin video
yaymlanmadan once igerik hakkinda acik bilgi vermeleri gerektigini belirtmektedir),
taciz ve siber zorbalik, spam ve dolandiricilik, telif hakki, saldirganlik ve tehdit, baska
birinin kimligine biirlinme, nefret sdylemi (din, cinsiyet ayrini, etnik koken gibi
konularda ayrimcilik yapilmamasi), ¢ocuk giivenligi olarak belirlemistir (youtube.com.

2019).

Youtube’un uyarida bulundugu ve 6nemsedigi konularin i¢inde ¢ocuk giivenligi
dikkat edilmesi gereken 6nemli bir maddedir. Ozellikle belli yas grubundaki ¢ocuklar
icin bazi kanallarin, yiiklenen bazi videolarin, ¢ocuklarin psikoljisi ve gelisimi iizerinde

olumsuz etkileri olabilmektedir. Yapilan bazi arastirmalara gore, cocuklarin okul
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sonrast 16:00-20:00 saatleri arasinda tablet, cep telefonu, bilgisayarlardan, youtube’u
aktif olarak takip ettikleri goriilmiistiir. Bu da haftada yaklasik olarak 36 saatlik bir
izlenme siiresi etmektedir. Kiz ¢ocuklarina okula giderken nasil makyaj yapilacag: gibi
kanallar da bulunmaktadir. Yani, ailenin denetleyemedigi durumlar ve zaman dilimleri
de vardir ¢linkii cep telefonlar1 sayesinde okulda veya diger gecirdikleri zamanlarda da
youtube’u takip edebilmektedirler.Cocuklarin 1-6 yas arasi doneminin, zihinsel
ogrenmme bakimindan en etkili donem oldugu gbz Oniine alinirsa, bu yas araligindaki
cocuklarin izledikleri seyleri nasil algiladiklar1 ve ne sekilde etkilendikleri son derece
onem arz etmektedir. Bu nedenle, ailelerin ¢ocuklarini internet kullanimi1 konusunda

denetlemeleri gerekmektedir (dijitalmedyavecocuk.bilgi.edu. 2016).

Sosyal medyanin toplum iizerinde geleneksel medyaya oranla daha belirleyici bir
rolii oldugu soOylenebilmektedir. Sosyal medyada diinya c¢apinda en sik kullanilan
platformlardan biri olan youtube, insanlarinkendilerini ifade etmeleri, fikirlerini
paylagmalar1 icin olanak saglamaktadir. Youtube, birilerini taninmis kisi yapabilmekte
veya olumsuz yonde meshur edebilmektedir veya kurumlarin olumsuz olaylarini ifsa
edebilmekte veya yliceltebilmektedir. Bu nedenle, youtube sosyal medyanin oldukca

belirleyici bir platformu olma 6zelligini tasimaktadir.

Glinliimiizde insanlar internet sayesinde ihtiya¢ duyduklar: her tiirlii bilgiye, iirline
kolayca ulasabilmektedir. Sosyal medya, insanlarda tatmin edilecek yeni ihtiyaglar
olusturmaktadir. Bireyin etkinligini temel alan “kullanimlar ve doyumlar” kurami,
sosyal medya bakimindan incelendiginde, internetin kullanim fazlaligi, sosyal medyanin
kisilerin gereksinimlerini biiylik oranda doyurdugu yoniindedir. Kullanimlar ve
doyumlar kuraminda medyanin birey tarafindan ne 6l¢iide tiiketildigi 6nemlidir ve bunu
anlamak i¢in bireyin gereksinimleri 6n plandadir. Tiirkiye’de yapilan arastirmalara
bakildiginda, kisilerin elde ettikleri doyumlar; eglence, bilgilenme, rahatlama, bos vakit
gecirme ve sosyallesmedir. Kisilerin sosyal gereksinimlerine hizmet ettigi savunulan
“kullanimlar ve doyumlar” bu baglamda, internet ve sosyal medya iizerinden
incelendiginde yiiksek oranda tatmin sagladigi goriilmektedir (Demir, 2015, s. 133,139).
Diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen platform olan Youtube, icerik ¢esitliligi ve
insanlara eglence, oyun, bos vakit gegirme ve etkilesimli sosyallesme olanagi

sagladigindan bu kuram kapsaminda, olduk¢a doyurucu olmaktadir.
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Insanlar giiniimiizde haber, gezi, moda, stil, makyaj, oyun gibi bir ¢ok alanda
youtube’u takip etmektedir. Youtube’un bu denli ¢ok takip edilen bir ortam olusu da
“youtuber” kavramini getirmistir. Youtuber olan kisiler, internette belli bir kitle
tarafindan takip edilen, izlenen, begenilen kisilerdir. Izleyiciler icin bilgi ve eglence
kaynag1 olsalar da onlar i¢in youtube, ¢cok ciddi bir ge¢im mecrasidir. Google Adsense
tarafindan saglanan youtube reklamlari, youtuberlarin para kazanmasinda etkili
olmaktadir.  Videolarin igeriginde gorilen bu reklamlar tiklama basma

icretlendirilmektedir (webtekno.com, 2015).

Youtube kullanicilarinin yiikledikleri videolarin yaninda gosterilen reklamlarin

tiirleri bulunmaktadir. Bu tiirler;

e Videonun sag tarafinda, video Onerilerinin iistiinde yer alir.

e Videonun alt tarafindaki %20°lik kisimda yer alan seffaf reklamlardir.

¢ Video acildiktan sonra, videonun Oncesine eklenen ve istenildigi taktirde 5
saniye sonra gegilebilen atlanabilir video reklamlardir.

e Atlanamayan video reklamlar da goriintiilenebilmektedir. Videonun oynamaya
baglayabilmesi icin 6 saniyelik atlanamayan reklamlarin izlenmesi gerekmektedir.

e Sponsorlu kartlar, videoda on planda olan iriinler ile ilgili igerikler
bulunmaktadir. Izleyenler, kart bilgisini group, bilgi almak i¢in sag veya sol kosede

bulunan simgeyi tiklayabilmektedir (supportgoogle.com, 2019).

Kullanicilar, ve eser sahipleri, eserlerinin, videolarinin izinsiz olarak Youtube’da
yaymlandigini farkederlerse, Youtube, kisilere “telif hakkina dayali yayindan kaldirma
bildirimi gonderme” hizmeti sunmaktadir. Burada istek yapan kisiler yalnizca eser
sahipleri veya onlarin adma islem yapma hakki bulunan kisiler olabilmektedir
(support.google.com. 2019).Telif hakkina tabi olan eserler; televizyon programlari,
filmler, ses kayitlari, miizik besteleri gibi gorsel ve isitsel olan eserler, ders, makale,
kitap gibi yazili eserler, video oyun ve yazilimlar,resimler, posterler, reklamlar gibi
gorsel eserler ve tiyatro oyunlar1 gibi drama eserleridir. Diisiinceler telif hakki
kapsamina girmemektedir. Isimler telif hakki kapsamina girmemektedir, bir eserin telif
hakki kapsamina girip korunabilmesi igin yaratict bir iiriin olmasi gerekmektedir

(support.google.com. 2019).
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4. TURKIYE’DE VIDEO iCERIK PLATFORMU YOUTUBE VE
YOUTUBERLAR UZERINE BIR INCELEME
Bu boélimde Youtube iizerinde en ¢ok izlenme oranina sahip kanallardan 10
tanesinin segilip incelemesi yapilacaktir. Youtube Tiirkiye’de en fazla izlenen kanallarin
iceriklerinin ne oldugu ve neden bu videolarin daha fazla izlendigi, tercih edildigi

arastirilacaktir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmada, youtube {iizerinden paylasim yapan kisilerin  videolar1
incelenmektedir. Teknolojik ¢agin en yaygin aract olan internet kisilere, sadece izleyici
olmanin o&tesinde etkin bir rol saglamistir. Ayni zamanda bilgi aktarim siirecinde
bireylerin katilimer olabildikleri, igerik iiretebildikleri, iiretilen igeriklere yorum
yapabildikleri goriilmektedir. Etkilesimli bir medya araci olan internet ortaminda,
bireylerin en yogun kullandig1r sosyal aglardan-sosyal paylasim sitelerinden olan
Youtube’u kullanim amaci arastirilacaktir. Bu dogrultuda bu arastirmada, Youtube
iizerinden paylagim yapan Youtuber olarak ifade edilen etkili kullanicilarin video

paylasimlar1 incelenmektedir.

Youtube, diinyada ve iilkemizde en yogun kullanilan video paylasim agi olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle, arastirma kapsaminda, kullanicilarinYoutube’u neden
tercih ettikleri ve ne tiir igerikleri daha sik kullandiklari, en fazla hangi alanlara ilgi
duyduklart sorularina yanit aranmistir. Aragtirmada bireyin, izleyici olma konumundan
cikip tretici oldugu internet ortaminda {rettigi iceriklerin, youtube’da paylastig
videolarin 6zellikleri ve igeriklerinin neler oldugu ve bu baglamda, videolarin izlenme
oranlar1 g6z 6niinde bulundurularak hedefleri toplumu etkilemek olan youtuberlarin 6ne
cikan unsurlar1 incelenmektedir. Calismada, Youtube’un etkilesimli bir iletisim araci
oldugu, Tiirkiye’de en cok izlenen video kanallarinin oyun ve eglence kanallar1 oldugu

hipotezleri test edilecektir. Bununla birlikte arastirmanin digerhipotezleri sunlardir:

¢ Youtube’un lirettigi icerikler, zaman ve mekan bakimindan geleneksel medyaya
gore daha serbest ve 0zgilir bir ortam saglamaktadir.
¢ Youtube videolari, geleneksel medyada yer alan video igeriklerine oranla daha

fazla izlenmektedir.
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¢ Youtuberlar, popular kiiltiiriin olusmasinda ve aktarilmasini saglayan kaynak

olma o6zelligi tagimaktadir.

4.2. Arastirmanin Kapsam ve Sinirhliklar:

Arastirma kapsaminda, Tiirkiye’de internet ortaminda en ¢ok kullanilan ve en ¢ok
ilgi gosterilen paylasim sitesi olmasi1 gerekcesiyleYoutube drneklem olarak segilmistir.
Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenen 10 Youtuber segilerek, youtube kanallari igerik
analizi teknigiyle incelenmistir. izlenme oranlari baz alinarak yapilan bu arastirmada bu
videolarin izlerkitle {izerinde Kkiiltiirel etki olusturdugu varsayimindan hareketle
toplumumuzda insanlarin en ¢ok ne tiir konulara ilgi duydugunu ve hedeflenen etkiyi
yaratmak icin yararlanilan igerik unsurlarinin neler oldugununtespit edilmesi

hedeflenmistir.

Insanlarmn iiretilen videolara ilgi duyma orani, bireylerin ve toplumun, isteklerini,
taleplerini, begeni ve tepkileri gdstermenin yolu olarak kabul edilmektedir. Ag
toplumunun yeni kitle iletisim araci olan internet, geleneksel medyanin aksine heniiz
egemen smifin denetimi altina alimmamistir. Daha etkilesimli ve bireysel igerik
iiretimine agik bir kitle iletisim aracidir. Kisilerin kendi istekleri ve ilgi alanlari
dogrultusunda ne tiir icerikler irettikleri ve bu videolara alinan geri bildirimler bu

caligma kapsaminda incelenecek konular arasinda yer almaktadir.

Bu calismada, incelenecek olan en cok izleyicisi olan10 youtuber’in kisilik
bilgilerini de vermek pek miimkiin degildir ¢iinkii, internet ortaminda kisilerin
bazilarmin bilgileri bulunmamakta ya da anonim karakterler yaratilarak 6zgiin kisi
gizlenme yolunu tercih edebilmektedir. Ozellikler 6zel bilgilerini sakli tutmay1 tercih
eden bazi kanallar arastirma kapsami disinda tutulmustur. -Youtube Tiirkiye’de en ¢ok
takip edilen kanallarin 1. Sirasinda yer alan “Netd” bir miizik kanalidir ve Cem Yilmaz,
Tarkan gibi taninmis kisiler de en ¢ok takip edilen kanallar arasinda bulunmaktadir.
Ancak, bunlar igerik liretimi yapmayip anaakimda yer bulabilen igerigin dagitildigt bir
mecra olarak ortami1 degerlendirmektedir.Netd kanalinda yerli ve yabanci sanatgilara ait
video klipler yayinlanmaktadir. Cem Yilmaz’in kanalinda ise yapmis oldugu gosteriler

bulunmaktadir.
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Arastirma, icerik lreticisi olan ve Youtube Tiirkiye’de en fazla takip¢i sayisina
sahip olan youtuberlar iizerinden yapilmaktadir, bu nedenle sahis kanallari

incelenmektedir.

4.3. Arastirmanin Yontemi

Youtube Tiirkiye’de en yliksek izlenme oranina sahip 10 youtuber’in kanalinda
bulunan ve kanalin kurulusundan bugiline en ¢ok izlenme oranina sahip 4 video
incelenecektir. Kanalin kurulus tarihinden itibaren ka¢ video yayinlandigi, kanalin
abone sayisi belirlenecektir. Kanallar, kanalin adi, kurulus yili, abone sayisi, ne
hakkinda oldugu, baska kanal igerip icermedigi, video sayisi ve Tiirkiye siralamasinda
kaciner sirada oldugu konularinda incelenmektedir. Videolar, videonun adi, konusu,
eklenme tarihi, siiresi, izlenme orani, aldig1 begeni orani, begenilmeme orani, videoya
yapilan yorum sayisi, mekan secimi, reklam alip almadigi, bilgi unsuru igerip

icermedigi, amaci konularinda analiz edilmektedir.

Calismadaki video incelemeleri igerik analizi teknigi ile yapilacaktir. Simgeler,
belli bir kanal araciligiyla iletilmektedir. Iletilen veriler, ger¢ek diinyanin simgelerle

temsil edilmesidir (academia.edu. 2019).

Icerik analizinin amac1; kamu icin iiretilmis olan metinlerin belirli ¢ergevelerde
nicelik ve niteliksel agidan incelenmesidir. Internet ag1 iizerindeki metinler, yapilacak
¢oziimlemelerde igerigin ve metnin ne olduguna gore farklilik gostermektedir. Ornegin,
web 1.0 ortamindaki igerikler, web 2.0 ortamindaki igeriklerden farklidir ¢iinkii web 2.0
icerikleri detkilesimli igeriklerdir (Binark, 2014, s.38).

Calismada incelenen kanallarin segilen en ¢ok izlenen 4 videosunun izlenme
orani, begenilme ve begenilmeme orani, siiresi, aldig1 yorum sayisi, video kalitesi,
reklam alip almadig: konularmi igeren bir tablo yapilacaktir. Ayrica, tabloya “izlenim
Yénetimi  Taktikleri” eklenecektir. Youtuberlarm videolarini iiretirken “Izlenim
Yonetimi  Taktikleri’ni nasil kullandiklar1 ve hangi stratejileri inceledikleri
belirlenecektir (Eginli&Yeygel, 2013). Tablo 21’de gorildigi gibi, video

iceriklerindeki olumlu ve olumsuz stratejiler de incelenecektir.
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Tablo 4.1. izlenim YOnetimi Taktikleri

Olumlu Stratejiler Olumsuz Stratejiler
Kendini Sevdirme: Bu kisiler, digerleri tarafindan sevilmek ve Tehdit etme: Bu kisiler, digerlerinin istedikleri yonde
onaylanmak isterler bu amagla olumlu 6zelliklerine ve davranmalari i¢in kendilerinin giiglii ya da tehlikeli olduklarina
basarilarina dikkat cekmeye caligirlar. dair bir alg1 yaratmaya galisirlar.

Niteliklerini tanitma: Bu kisiler, digerleri tarafindan hoglanilabilir | Kendini acindirma: Bu kisiler, diger kisilerin kendilerine sefkat,
ve iyi biri olarak taninmak igin &viilebilecek bir kisi olduklarini ve | ilgi, destek ve anlayis géstermeleri icin zayifliklarin ve

olumlu davranislar1 hak ettiklerini gosterirler. eksikliklerini ortaya koyarak dikkat cekmek isterler.

Ornek davranislar sergileme: Bu kisiler, moral ve ahlaki Oziir dileme: Bu kisiler igin 6ziir dilemek olumsuz bir durum

degerlere kendini adamus biri olarak algilanmak isterler. karsisinda kendihatalarini kabul ederek zedelenmis olan imajin
tamir edilmesi ya da yeniden insa edilmesi i¢in bir yardimcidir.

Hak kazanma: Bu kisiler, gerceklestirdikleri davranislar ile Inkar etme: Bu kisiler, olumsuz herhangi birdiistince ve

olumlu sonuglar elde etmeyi saglamak igin iliskileri adeta bir davraniglan karsisinda, diger kisilerin elestirilerinden kaginmak

yatirim olarak goriirler. icin konunun kendileri ile ilgisi olmadigini ifade ederler.

Agiklama yapma: Bu kisiler, bazi sorumluluklar yerine Kabul etmeme: Bu kisiler, diger kisilerin diistince ya da

getirdiklerini gostermek ve negatif durumlar igin de énceden davranuglarini belirli bir yone sevketmek igin olay/durum

aciklamalar yaparak kabul edilebilir bir ortam yaratmak isterler. gerceklesmeden énce bunu kabul etmeyeceklerini bildirirler.

Ovme -yiiceltme: Bu kisiler, digerlerinin kendileri ile ilgili olumlu | Engelleme: Bu kisiler, kendi istedikleri yonde davranmalarint
diigtincelere ve deger yargilarina sahip olmalari igin kendilerini ve | saglamak ya da istemedigi yonde davranmalarini énlemek igin
digerlerini dver ve yiiceltirler. birtakim engeller ortaya koyarlar.

Kaynak: Neslihan Ozmelek Tas / Sosyal Medya Baglaminda Facebook Uzerinde
Bireylerin Izlenim Yonetimi Stratejilerini Ortaya Koymaya Yénelik Bir Arastirma /

Uluslararas1 Sosyal Arastirmalar Dergisi / Cilt: 11 Say1: 60 Y11:2018

4.4. Bulgular

4.4.1. Enes Batur kanali

Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan ii¢lincii kanali Enes Batur’a aittir.18
Kasim 2012 tarihinde kurulan kanalin toplam 10.270.671 abonesi ve 1762 adet
yliklenmis videosu bulunmaktadir. Oynadigi ¢esitli oyunlari igeren videolarin hi¢birinde
bilgisayar veya oyun konsolunda oynanan videolar bulunmamaktadir. Videolarina
acilisin1 yaparak ve video hakkinda bilgi vererek baglamaktadir. Enes Batur kanali 18
Kasim 2012 tarihinde kurulmustur. Kanalda toplam 1762 video arasindan en ¢ok

izlenen 4 video se¢ilmistir.
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Tablo 4.2: Enes Batur kanali genel bilgiler

Kanal Ismi Enes Batur
Kanal Tiirti Oyun

Kanal Agilma Tarihi 18 Kasim 2012
Kanal Abone Sayis1 10.270.671

Kanal Hakkinda Bolimi

Ben Enes Batur, 20 Yasindayim 5 Yildir
Youtube'a igerik ¢gikartiyorum. Hemen hemen her
tiirde igerik yapabiliyorum ve istedigimi yapmakta
sonuna kadar 6zgiiriim. Beni takip eden insanlara
ailem diyorum. Bu arada, Youtube Tiirkiye'nin en
biiyiik Youtube Kanaliyim. Benim Hakkimda Detayl

Bilgi I¢in: enesbaturmedya.com

Isletim Sistemim:MSI PC AEGIS TI3 8RE
SLI-007EU 17-8700K 64GB DDR4 SUPERR4
512GB (2x256) SSD+3TB 7200RPM GTX1080 SLI
GAMING PC 3x MSI Optix MAG27C 27" 144hz
Ims Full HD CURVED GAMING Monitor MSI
Vigor GK80 Cherry MX RGB GAMING Keyboard
MSI Clutch GM70 Wireless RGB GAMING Mouse
MSI Immerse GH70 GAMING Headset

Kanaldaki Oynatma Listeleri

32

Kanallar Bolimiu

Enes Batur 2

Toplam Video Sayisi

1762

Kanalin Tiirkiye Siralamasi

3
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4.4.1.1. “Son Diss” videosu

Resim 1: Enes Batur Kanali Son Diss Videosu Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Incelenen ilk video taninmis youtuberlardan biri olanEnes Batur’unkanalinin en
cok izlenmis videlar listesinde ilk sirada gelen “Son Diss” isimli videodur. Videonun
aciklama bolimiinde Enes Batur kendi adini kullanip prim yapmakla suglamus,
Tiirkiye’de en cok takip edilen youtuberlar listesinde yer alan diger youtuber’lara
isimlerini de agikca yer vererekseslenmistir.Pek ¢ok rakibine acike¢a laf attig1 video 29
Eyliil 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenmistir.4 dakika 45 saniye uzunlugundaki video
55.767.579 goriintiilenme sayisina ulagmig, 1 milyon kez begeni almis, 190 bin youtube
kullanicis1 tarafindan begenilmemistir.179.734 sayida yorum alan videoda dekor
kullanilmadigi, 5 adet oldukega liiks spor araba kullandigi goriilmektedir. Bu durum,
sarkinin sozlerine ve videonun igerigine bakildiginda Yutuber’in kendi adini ve
sOhretini  kullanip Youtube iizerinden prim yapmakla sugladigidiger fenomen
youtuber’lara gonderme yaptigi da goz Oniinde bulundurularakanlamli bir mekan ve

nesne kullanimi olarak degerlendirilmistir.

200’11 yillarda 6zellikle, bati kiiltiirel modelinin 6rnek alinmasi ve batili {irlinlerin
kullanilmast modernlesme gdstergesi olarak degerlendirilmektedir. Bu  bilgi
dogrultusunda video paylasimin igeriginde pahali ve liiks arabalarin yer almasi, tiiketim

toplumunun dayattig1, tikketim ve zenginligin gostergesi olarak anlamlandirilabilir.
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Mekan olarak sokak ve otopark tercih edilmistir. Bir miizik klibi niteligindeki videoda

araba markalar1 diginda herhangi bir reklam veya {iriin kullanimina rastlanmamaktadir.

Videonun adinda da bulunan Diss ya da Diss atmak kavrami, bir nevi asik
atigmasidir.Kars1 tarafi sdzciiklerin ve kaleminin giiciiyle yenmektir. Atisma; asiklarin,
ozanlarin dogaclama yaparak karsilikli olarak belirli bir kural dogrultusunda dinleyenler
karsisinda birbirlerini igneleyici fakat mizah c¢ergevesi igerisinde sdylesmelerine
denmektedir. Asik atigmasi sosyal aglarinkullanimimin dil sdylem ve kiiltiirel agiklik

gibi geleneklerin ¢aga ayak uydurmasi olarak da tanimlanabilir.

Bu videonun da yayinlandigi donemde youtuberlar arasinda bdyle bir furya ¢iktigi
ve bir ¢cogunun diss videosu yapmis oldugu goriilmektedir. Videonun yorumlarina
bakildiginda, daha ¢ok Enes Batur’u 6ven yorumlar 6n plandadir. Video, bir atigma

videosu oldugu i¢innefret séylemi barindirmaktadir.

4.1.1.2. Sen yerinde dur (hayal mi gercek mi film) - Kotii Enes Batur diss
sarkisi

Resim 2: Enes Batur Kanali SEN YERINDE DUR (Hayal Mi Gergek Mi Film) - Kétii
Enes Batur Diss Sarkis1 KapakResmi (Kaynak: Youtube)

Enes Batur kanalinin en ¢ok izlenen ikinci videosu1 “Hayal mi Gergek mi?”

filminde kullanmis bir sark: i¢in ¢ekilmistir. Filmin konusu, oldukga i¢ine kapanik olan
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ve arkadaglar1 tarafindan dislanan bir ¢ocukluk geciren Enes Batur’un hayallerinin
pesinden kosup, tiim istegi olan herkes tarafindan sevilen biri olma arzusunu nasil
gerceklestirip youtuber oldugudur.igerigi, filmde Enes Batur tanimus bir kisi olduktan
sonra kotii bir insanmis gibi yansitilip, o durumdayken yaptig1 en kotii diss sarkisidir. 2
dakika 37 saniye uzunlugundaki video toplam 52.663.902 izlenme sayisina ulasmistir.
920 bin begeni almis alan videonun 91 bin kez begenilmedigi goriilmiistiir. Toplam
221.328 sayida yorum alan videoya yapilan yorumlarin genelinde Enes Batur’un her
zaman ¢ok 1iyi videolar yaptig1 goriisii hakim olurken paylasimin“Son Diss Videosu™ ile

karsilastirildigindadaha az nefret s6ylemi icerdigi goriilmektedir.

Sarkinin sozleri ise youtuberin kendini 6vdiigii ve diger youtuberlar arasinda her
zaman bir numara oldugu dile getirdigi ve onun oldugu yere, konuma kimsenin
gelemeyecegi gibi asir1 6zglivenli ciimlelerden olusmaktadir. Kendi egosunu 6n planda
tutup kendi varligini nesnelestirmektedir. Diger videolar1 gibi bu videoyu da
profesyonele yakin bir kalitede ¢ekmistir. Mekanlar1 daha ¢ok genel planda gosteren
ancak kendisini yakin planda gostermeyi tercih etmistir ve kurgusuyla da destekleyerek,
hikayeyi anlagilir bir bi¢imde yansitmigtir. D1g mekani tercih ettigi videoda, son derece

pahal1 ve liikks arabalarin 6n planda tutulmasi da sarkinin sozlerini destekler niteliktedir.

64



4.4.1.3. Youtuberlarin diisiisii “Despacito Parodi”

Resim 3: Enes Batur Kanali Youtuberlarin Diislisii “Despacito Parodi” Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Enes Batur kanalinin en ¢ok izlenme oranina sahip {igiincii videosunun dabir diss
videosu olmas1 dikkat ¢ekmektedir. Melodisi, o yilin en popiiler sarkisi olan, Luis
Fonsi’nin seslendirdigi “Despacito” sarkisidir. Sarkinin bestesi {istline kendi yazdigi
Tiirkge sozlerle diger youtuberlara satagma icerikli gondermeler yapmaktadir. Her bir
youtuberin adin1 kullanarak onlarla dalga gecen ve asagilayici ifadeler iceren sozleri
vardir. Diss videolari, atisma videolar1 olmalar1 sebebiyle, kendi 6zellikleri geregi bu
negatif ifadeleri icermek durumundadir. Videonun aralarinda gonderme yaptigi
kisilerden iki tanesi yanina gelip, sarkiya katilmaktadir. Videonun sonunda, “Buradaki
biitiin youtuberlar1 seviyorum, sadece bir diss sarkisi olarak yaptim bunu yani buradaki
kimseye saldirma amacgli yapmadim” ifadeleriyle de sarkinin sozlerinin gergeklik pay1
olmadig1 anlasilmaktadir. Cekimleri stiidyo ortaminda yapilan video iceriginde adi

gecenyoutuberlarin kanal ve video goriintiileri ekranda zaman zaman yer almaktadir.

Goriintii kalitesi 1080p olan videoda daha ¢ok bel plan kullanilmis, arada yakin ve
omuz plana da girilmistir. 25 Agustos 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen videonun
uzunlugu 3 dakika 32 saniyedir. Toplam 45.792.398 izlenme oranina sahip olup, 888
bin kez begeni almis, 138 bin kez begenilmemistir. 139.910 sayida yorum alan

videonun yorumlar1 ¢ogunlukla Enes Batur’un sozleri ne kadar giizel yazmis oldugu,
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videonun giizel oldugu, videoyu yiiklendigi zaman degil de sonradan izleyenlerin kimler

olduklar1 seklindedir.

4.4.1.4. Enes Batur feat Kaya Giray Gel Hadi Gel

Resim 4: Enes Batur Kanali Enes Batur feat Kaya Giray Gel Hadi Gel Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Enes Batur youtube kanalinin en ¢ok izlenme siralamasinda dordiincii olan video
yine ir youtuber olan Kaya Giray ile birlikte seslendiprdigi“Gel Gadi Gel” isimli
sarkinin klibidir. Klip ¢calismasinda, maskeli balo benzeri bir parti ortaminda sarkilarini
sOyleyen iki erkek ve bazen dans eden, kadin ve erkeklerden olusan bir grup bazen de
onlarin yaninda duran kisiler goriiliir. Daha ¢ok i¢ mekan c¢ekimlerinin tercih edildigi
video, ¢ok profesyonel olmayan, diizgiin bir hikayesi olmayan bir klip niteligindedir.
Youtube’a 30 Haziran 2018 tarihinde yiiklenen video toplamda 40.106.687 kez izlenme
rakaminaulasmis, 752 bin begeni almisg, 85 bin izleyici tarafindan begenilmemis ve 203.
134 sayida yorum almistir. Yorumlarda sarkinin sézleri ve melodisi ile Youtuber Kaya

Giray’1n sesine yonelik begeniler ve olumlu goriisler 6n plana ¢ikmaktadir.
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Tablo 4.3: Enes Batur kanali video verileri

Isim Son Diss Sen Yerinde Dur | Youtuberlarin Enes Batur
(Hayal mi Gergek | Disiisii feat Kaya
mi Film) Kotii “Despacito Giray Gel
Enes Batur Diss Parodi” Hadi Gel
Sarkist
Tarih 29 Eyliil 2017 19 Ocak 2018 25 Agustos 2017 30 Haziran
2018
Tir Miizik Miizik Miizik Miizik
Siire 4.45 2.37 3.32 3.39
Izlenme Oram1 | 55.767.579 52.663.902 45.792.398 40.106.687
Begenilme 1 milyon 920 bin 888 bin 752 bin
Begenilmeme 190 bin 91 bin 138 bin 85 bin
Yorum 179.734 221.328 139.910 203.134
Mekan I¢ ve dis Dis I¢c mekan, stiidyo | I¢ ve dis
Mesaj Stratejisi | Olumlu&olumsuz | Olumlu&olumsuz | Olumlu&olumsuz | Olumlu
(olumlu, (Ovme&yiiceltme) | (Ovme&yiiceltme) | (Ovme&yiiceltme) | (Kendini
olumsuz) sevdirme)
(Tehdit etme) (Tehdit etme) (Tehdit etme)
Cekim Kalitesi | 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var

4.4.2. Prenses Elif Kanal

Burada incelenecek olan kanal, Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan
dordiincii kanalidir. 5 Mart 2016 tarihinde kurulan kanalin 2.898.130 abonesi ve 4.995
adet videosu bulunmaktadir. Elif’in oyuncaklariyla oynadigi cesitli oyunlarin kayit
altina alinmasi ve paylasilmasi ile olusan kanaldavideolarin higbirinde bilgisayar veya
oyun konsolunda oynanan oyunlara yer verilmemistir. Kanalin videolarin1 genellikle

Elif’in babas1 ¢ekmektedir. Videolarina agilisini yaparak ve video hakkinda bilgi
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vererek baglamaktadir. Calisma kapsaminda kanalin en c¢ok izlenen 4 videosu

incelenecektir.
Tablo 4.4: Prenses Elif kanali genel bilgiler

Kanalin Ismi Prenses Elif

Kanalin Tiirii Film ve Animasyon

Kanalin A¢ilma Tarihi 5 Mart 2016

Kanalin Abone Sayis1 2.898.130

Kanalin Hakkinda Boliimii www.instagram.com/prenseselifvelera Merhaba ben
elif; oyun oynamayi, oyuncaklarimla vakit gegirmeyi,
dans etmeyi ¢ok severim. Bazen oyuncaklarim bazen
annem ve babamla oynadigim oyunlarimi sizinle
paylasacagim. Videolarimi izledikten sonra
begenirseniz ve kanalima abone olursaniz ¢ok
sevinirim. Sizinle hergiin yeni siirpriz videolar
paylasmaya calisacagim, Kendinize iyi bakin, anne ve
babanizi iizmeyin.. Hergiin siit igmeyi ve iyi
beslenmeyi unutmaym.. Ha birde Tiirkiyemizi ¢ok ama
¢ok ¢ok ¢ok sevin..

Kanaldaki Oynatma Listeleri 74

Kanallar Bolimii -

Toplam Video Sayist 4995

Kanalin Tiirkiye Siralamasi 4
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4.4.2.1 Paticik Havuza Diistii

Resim 5: Prenses Elif Kanali Paticik Havuza Diistii Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen videosu olan bu video, Prenses Elif kanalinin en ¢ok
izlenen videosu olmustur. Videonun aciklama boliimiinde de belirttigi gibi, kedisi
ylizme havuzuna diismiis ve Elif’in babasi havuza girerek kediyi kurtarmistir. Kanalin
hedef kitlesinin ve takipgilerinin de Elifin yas grubundaki ¢ocuklar oldugu gz oniinde
bulunduruldugunda, videoda ¢ocuklara hayvanlara sevgi ve sefkat gostermenin giizel bir
sey oldugu mesaji da verilmektedir. Bu dogrultuda iyi bir Ornek yaratilmak

istenmektedir.

3 dakika 5 saniye uzunlugundaki video 52.089.938 goriintillenme, 75 bin kez
begeni almis, 27 bin kez begenilmemis, bu videodaki yorumlar devre dis1 birakilmistir.
Videoda dekor kullanilmamistir, video i¢in ¢ekim mekani olarak yiizme havuzlu site

icinde oldugu tahmin edilen bir apartman tercih edilmistir.

69



4.4.2.2. Biiyiilk havuzda ve c¢imende yeni kaydirak ile kaydik. Kendi

aqualandimizi kendimiz yaptik

Resim 6: Prenses Elif Kanali Biiyilik havuzda ve ¢imende yeni kaydirak ile kaydik.
Kendi aqualandimizi kendimiz yaptik Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Bu video Prenses Elif kanalinin en ¢ok izlenen ikinci videosudur. Videoda sisme
havuzunun kaydirag: kirilinca yeni kaydirak alinmis ve sitedeki havuzlarina kaydiragi
yerlestirmislerdir. Sitede oturan ¢ocuklar sirayla kaydiraktan kaymiglardir. Sonrasinda
kaydirak yesil alana gotiiriilmiis ve burada da Elif ve arkadaglar1 oyun oynamislardir. 13
dakika 34 saniye uzunlugundaki bu video 28.320.173 kez goriintiilenme almig, 41 bin
kez begeni almis. 20 bin kez begenilmemistir. Videonun adi neredeyse akilda
tutulamayacak kadar uzundur. Bu videodaki yorumlar devre dis1 birakilmistir. Videoda
yakin ¢ekim teknigi kullanilmis olup dekor kullanilmadigr goriilmektedir. Dis ¢ekim
yapilan yaklagik 14 dakikalik videoda mekan olarak yine havuzlu sitenin havuzu ve

bahgesi kullanilmistir.

70



4.4.2.3. Elif yeni Hello Kitty havuzda yiiziiyor. Barbie Anna Hande birlikte,

eglenceli ¢cocuk videosu

Resim 7: Prenses Elif Kanal1 Elif yeni Hello Kitty havuzda yiiziiyor. Barbie Anna
Hande birlikte, Eglenceli ¢ocuk videosu (Kaynak: Youtube)

Prenses Elif kanalinin en ¢ok izlenen tigiincii videosu sisme havuzda ge¢mektedir.
Videoda Elif ve babasi oturduklart sitenin yiizme havuzunun artik eskisi gibi sik
kullanilmadigini sdylemektedirler. Bu sebeple Elif’e yeni bir sisme havuz alinmistir.
Hello Kitty’li olan bu sisme yiizme havuzda Elif oyuncaklariyla oynamaktadir. Babasi
Elif’e oynamasi i¢in bir legen dolusu Barbie bebek getirmis ve sisme toplarini
getirmistir. Kanalin hedef kitlesinin Elif’in yas grubundaki ¢ocuklar, 6zellikle de kizlar
oldugu diisiiniiliirse; bu videoyu izleyen o yas grubundaki kiz ¢ocuklarinin hepsinin bu
kadar oyuncagi olmayabilir ve Elif gibi sisme havuz veya bir siirii Barbie bebekleri
olmasini isteyebilirler. O yas grubu ic¢in bu psikolojik ve toplumsal agidan c¢ocukta
olumsuz etki yaratabilecek bir durum olabilir. Videonun sonlarindaki i¢i oyuncak dolu
havuz goriintiisii de tiilketim ve popiiler kiiltlirtin son derece etkili bir yansimasi
niteligindedir. 11 dakika 32 saniyelik bu video i¢in dekor kullanilmamis, dis ¢ekim
yapilmig ve mekan olarak bahge kullanilmistir. Video 24.477.103 goriintiilenme

sayisina ulagmistir. 34 bin kez begeni almis, 13 bin kez begenilmemistir.
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4.4.2.4. Elif bebek arabasi ile parkta Masa Elsa Minik Alis hepsi beraber

oyunlar, eglenceli cocuk videosu

Resim 8: Prenses Elif Kanali Elif bebek arabasi ile parkta Masa Elsa Minik Alis hepsi

beraber oyunlar, eglenceli cocuk videosu kapak resmi (Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen dordiincii videosudur. Videoda Elif oyuncaklariyla birlikte
parkta oyun oynamaktadir. Oyuncaklarina da birer insanmis gibi, salincaklara oturtup
sallamaktadir. Oyuncaklarindan biri bebek arabasidir. Video, Elif’in babas1 tarafindan
cekilmistir ve ¢ekimler oldukga amatordiir. Kamera kullanimi aktiieldir. Elif’in bebek
arabasini kullanmasi da, popiiler kiiltiiriin ve sosyal medyanin kiz ¢cocuklarina dayattigi
seylerden biridir. Kizlar bebeklerle oynar, ileride anne olup, kendi bebeginin arabasini
siirmelidir gibi, toplumsal kaliplarin yiliklenmesi 6zellikle o yas grubundaki ¢ocuklarda
algilarinin en acik doneminde olduklar1 i¢in son derece etkili olmaktadir. Video,

23.687.208 kez izlenmis, 38 bin begeni almisg, 20 bin kez begenilmemistir.
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Tablo 4.5: Prenses Elif kanali video verileri

Isim Paticik Havuza | Biiyiik havuzda | Elif yeni hello Elif bebek
Diistii ve ¢imende yeni | kitty havuzda arabasi ile parkta
kaydirak ile yiizliyor.Barbie masa elsa minik
kaydik. Kendi anna hande alis hepsi
aqualandimizi birlikte, beraber oyunlar,
kendimiz yaptik | Eglenceli gocuk | eglenceli ¢ocuk
videosu videosu
Tarih 13 Kasim 2016 | 29 Temmuz 8 Ekim 2019 25 Ekim 2016
2016
Tiir Oyun ve Oyun ve Eglence | Oyun ve Eglence | Oyun ve
Eglence Eglence
Stire 3 dk. 4 sn. 13 dk. 34 sn. 11 dk. 32 sn. 13 dk
[zlenme Oran 52.093.515 28.320.396 24.477.159 23.687.208
Begenilme 75 bin 41 bin 34 bin 38 bin
Begenilmeme 27 bin 20 bin 13 bin 20 bin
Yorum Yorumlar devre | Yorumlar devre | Yorumlar devre | Yorumlar devre
dis1 dis1 brrakilmistir. | digt birakilmigtir | dist
birakilmisgtir. birakilmisgtir.
Mekan D1s D1s Dis Dis
Mesaj Stratejisi | Olumlu Olumlu Olumlu Olumlu
(olumlu, (kendini (kendini (kendini (kendini
olumsuz) sevdirme, 6rnek | sevdirme) sevdirme) sevdirme)
davraniglar
sergileme)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var
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4.4.3. Oha Diyorum Kanah

Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan sekizinci kanalidir ve arastirma
kapsaminda icerik analizi ile incelenen tliglincli kanal “Oha Diyorum” adli kanal
olmustur. 9 Temmuz 2014 tarihinde kurulan kanalin toplam 5.295.861 abonesi ve 2.519
video paylasimi bulunmkatadir. Eglence ve oyun iizerine kurulmus olan kanal kendisine
bagli 5 kanala daha sahiptir. Calisma kapsamida kanaldan yayinlanan videolardan en

cok izlenen ilk dort paylasim incelenmistir.

Tablo 4.6: OHA Diyorum! Kanal1 genel bilgiler

Kanalin Ismi Oha Diyorum

Kanalin Tiiri Oyun ve Eglence

Kanalin A¢ilma Tarihi 9 Temmuz 2014

Kanalin Abone Sayis1 5.295.861

Kanalin Hakkinda Boliimii OHA Diyorum kanalinda ilging, komik, faydali,

eglenceli videolar yaymliyoruz. Ilging bilgiler
veriyoruz, eglenceli oyunlar oynuyoruz, rekor
denemeleri yapiyoruz, komik fotograflar derliyoruz,
enteresan sorulara cevap veriyoruz, goz yanilmalari ile
sasirttyoruz, oha diyeceginiz deneyler yapiyoruz.
Videolarimizi ¢ekerken once biz egleniyoruz, ardindan

elbette sizi eglendirmeyi amagliyoruz.
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Kanallar Boliimii YapYap, Oyun Delisi, Bonbon Tv, Liste Delisi,
Kamera Sokakta

Toplam Video Sayist 2.519

Kanalin Tiirkiye Siralamasi 8
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4.4.3.1 GTA Gercek Hayat Istanbul Oynadik

Resim 9: OHA Diyorum! Kanali GTA Gergek Hayat Istanbul Oynadik Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen yayimni, GTA oyununun bir parodisinin yapildigi
“GTA Ger¢ek Hayat Istanbul Oynadik” isimlivideodur.Gergek hayatta, Istanbul’da
canlandirdiklar karakter Firat, oyundaki gibi ¢esitli gli¢lere sahip, belli amaclar edinip,
o amaglara ulagsmaya caligsmaktadir. Firat’in oyunda silah, Osmanl tokadi ve tath dil
olmak iizere ii¢ tane 6zelligi vardir. Ekranda oyun, yani Firat ve yaptiklari, ekranin sag
alt kosesinde anlatict kiiclik bir sekilde goriilmektedir. Anlatici, ayn1 zamanda oyunu
oynayan konumundadir. Oyunun basinda Firat’in Ozelliklerini sayar ve onlari
kullandirmaya calisir. ilk ozellik olan silahi tiklar, Firat silahini cikarir ancak
“Tovbeliyim, olmaz silah kullanamam” der ve silah1 kaldirir. Burada, Youtube Tiirkiye’
nin en ¢ok izlenen kanallar listesinin 8. Sirasinda yer alan kanalin bugiine kadar en ¢ok
izlenmis videosu oldugu diisiiniildiigiinde, silah kullaniminin hem kotii hem de gerekli
bir sey oldugu vurgulanmaktadir. Oyun i¢in gerekli olan silah kullanim1 assinda gercek

hayat s6z konusu oldugunda kotii bir sey olarak yansitilmaktadir.

Videoda {iriin yerlestirme ve reklam kullanimi vardir. Firat’t karis1 arar ve gece
nerede kaldigini sorar. Firat da yine bir yerde, sokakta uyuyakaldigin1 soyler, karisi
kizar ve telefonu kapatir. Oyunu anlatan, Firat’in uyku sorunu oldugunu ve bu sorunu

cozmezse evliliginin tehlikeye girecegini sdyler. Yoldan gegen bir adam tizerinde Firat
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giiclerinden biri olan tokadi kullanir ve adam yere diiser. Adam yere diistiigiinde
cebinden Nescafe 3ii 1 arada posetleri dokiiliir. Videonun arasina Nescafe reklami girer,
Firat ayildigini belirterek oyuna devam eder. Video, 15.201.868 kez izlenmis, 279 bin

negeni almis, 12 bin kez begenilmemis ve toplam 10 bin sayida yorum almistir.

4.4.3.2. OHA Diyorum-Film fragmam

Resim 10: OHA Diyorum! Kanali OHA Diyorum Film Fragmani Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen ikinci videosu, OHA Diyorum kanalinin kurucularindan
olan ve ayn1 zamanda bu kanali yoneten “Mediakraft Tiirkiye” sirketini kuran Firat
Sobutay, Melih Abuaf ve Alper Rende’nin ¢gekmis oldugu uzun metraj sinema filminin
fragmanidir. Mediakraft Tiirkiye ve TME Films ortak yapimi olan sinema filmi,
Youtube kanali olan OHA Diyorum'un yiikledikleri videolara benzer, eglence ve
komedi amactyla yapilmistir. Konusu, li¢ arkadasin basina gelen kotii ve absiird olaylart
anlatmaktadir. Youtube kanallarinin izlenme orani ve takipci sayilarinin fazlalhig
nedeniyle, sinema filminin de izlenme oranmin yiiksek olacagmidiisiinmiislerdir.
Yénetmenligini Ersan Ozer’in yaptigi filmin yorum ve elestirilerine bakildiginda,
beklenen sonucu elde edemediklerini anlagilmaktadir. Yapilan yorumlardan, ¢ogunlukla

giildiirmedigi, oyunculuklarin ¢ok kotii oldugu, gitmeye degmeyecek bir film oldugu
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yoniinde oldugu goriilmektedir. Video, 11.556.426 kez izlenmis, 179 bin kez

begenilmis, 22 bin kez begenilmemis ve toplam 13 bin sayida yorum almustir.

4.4.3.3 Isiklar I¢inde Uyu Sevgili Cem

ISIKLAR

ICINDE UYU
As:velu CEM!

Resim 11: OHA Diyorum! Kanali Isiklar Iginde Uyu Sevgili Cem Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen tigiincii videosudur. Kanalin kurucularindan ve ilk
sunucularindan olan, 2 Kasim 2017 tarihinde intihar ederek hayatina son veren ¢alisma
arkadaslari Cem Korkmaz i¢in hazirladiklar1 bir videodur. Cem Korkmaz’la birlikte

olan videolarindan sectikleri goriintiilerle derledikleri siyah beyaz bir videodur.

Cem Korkmaz, Periscope uygulamasinda yaptig1 yayinda kiifiir ettigi gerekgesiyle
OHA Diyorum kanalindan ve Mediakraft ekibinden ayrilmak zorunda kalmistir. Bu
konuyla ilgili medyada ¢ikan haberlere bakildiginda, liseli ergenlerin Cem’e kiifredip
onu kiskirttigt ve karsiliginda da Cem’in kiifrettigi ve bundan sonra bu videoyu
genglerin internette yaydigi ve sosyal ling uygulandigi sdylenmektedir. Ayn1 zamanda
Mediakraft ekip iiyelerinin de Cem’in arkasinda durmadigi ve yollarmi ayirdigi
belirtilmektedir. AROG, GORA, Recep Ivedik filmlerinde de rol almis olan Cem
Korkmaz’in bu olaydan sonra kariyerinin bittigi ve bu psikolojik ¢okiisiin de onu
intihara siirliklemis iddia edilmistir. OHA Diyorum sinema filminin 3 Kasim 2017

tarihinde vizyona girdigi gz onlinde bulunduruldugunda, Cem’in intihar ettigi tarih de
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diisiindiirticti bir unsurdur. Video, 10.987.018 kez izlenmis, 492 bin begeni almis, 10

bin kez begenilmemis ve toplam 9.442 sayida yorum almistir.

4.4.3.4. 2.5 TL’vs. 250 TL’lik Ogle Yemegi

Resim 12: OHA Diyorum! Kanal1 2.5 TL vs. 250 TL’lik Ogle Yemegi Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en c¢ok izlenen dordiincii videosudur. Kanalin kurucusu
olup,Youtuberlardan biri olan Alper, iki adet zarftan birinin i¢ine 2.5 TI, digerinin i¢ne
250 Tl koymustur. Melih ve Firat zarflardan birini secip, i¢indeki tutar kadar 6gle
yemegi yiyecektir. Ilk kimin secim yapacagimi tas kagit makas yaparak belirlemeye
karar verirler veMelih kazanir. Melih de 250 TI’lik zarfi secer ve sokaga c¢ikip bu
tutarlara uygun yiyecek yer ararlar. Yiiksek meblagdaki zarfi agan Melih oldugu i¢in
gittigi mekanin reklami da yapilmistir, nereye gittigi ne yedigi, yedigi seyin nasil
hazirlandig1 videoda goriintiilenmistir.Videonun sonunda da bagladiklar1 yere geri
doniip ne yaptiklarint degerlendirirler. Video 10.177.012 kez izlenmis, 250 bin begeni

almig, 10 bin kez begenilmemis ve toplam 4.860 sayida yorum almaistir.
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Tablo 4.7: OHA Diyorum! Kanali video verileri

Isim GTA Gergek OHA Diyorum | Isiklar Icinde 2.5 TL vs. 250
Hayat istanbul | Film Fragman1 | Uyu Sevgili TL’lik 6gle yemegi
Oynadik Cem
Tarih 4 Aralik 2015 3 Ekim 2017 2 Kasim 2017 1 Temmuz 2017
Tir Oyun ve Fragman Miizik Eglence
eglence
Siire 15 dk. 15 sn. 2 dk. 07 sn. 1 dk. 35 sn. 14 dk.04 sn.
Izlenme Orani 15.201.868 11.556.426 10.987.018 10.177.012
Begenilme 279 bin 179 bin 429 bin 250 bin
Begenilmeme 12 bin 22 bin 10 bin 10 bin
Yorum 10 bin 13 bin 9.442 4.860
Mekan I¢ ve dis I¢ ve dis I¢ ve dis I¢ ve dis
Mesaj Stratejisi | Olumlu Olumlu Olumsuz Olumlu&Olumsuz
(olumlu, (kendini (niteliklerini (kendini (kendini sevdirme,
olumsuz) sevdirme) tanitma) acindirma) hak kazanma)
(kendini acindirma,
kabul etmeme)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var
4.4.4 YAPYAP Kanah

Kanal Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan dokuzuncu kanaldir. 24 Kasim

2013 tarihinde kurulan kanalin toplam 4.734.466 abonesi ve 2.202 yiiklenmis videosu

bulunmaktadir. “Oha Diyorum” Youtube kanalinin, kanallarindan biri olan YapYap

kanali, Oha Diyorum’un kuruculari olan Firat Sobutay, Cem Korkmaz, Melih Abuaf ve

Alper Rende tarafindan kurulmustur. Ilging, akla gelmeyecek ya da herkesin

yapmayacagi seyleri yaptiklari eglenceli videolar ¢ekmeyi amacglayan kanalin bu

calisma i¢in en ¢ok izlenen 4 videosu secilmistir.
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Tablo 4.8: YAPY AP kanal1 genel bilgiler
Kanalin Ismi YAPYAP
Kanalin Tiiri Oyun ve Eglence
Kanalin A¢ilma Tarihi 24 Kasim 2013
Kanalin Abone Sayis1 4.734.466
Kanalin Hakkinda Boliimii YAPY AP kanalinda hayata dair ilging ipuglar

sunuyoruz. Bazilar1 hayatiniz1 kurtarabilir, bazilar
hayatimiz1 kolaylastirabilir, bazilarini da sirf eglence
olsun diye yapabilirsiniz. Siirekli yeni videolar
ekliyoruz. Kanalimiza abone olmay liitfen unutmayn!
Reklam, sponsorluk konularinda agagidaki epostadan
bize ulasabilirsiniz. Yazacaklariniz sadece reklam
departmanina ulastig1 i¢in verdigimiz email adresini

liitfen sadece bu konular i¢in kullanin.

Kanaldaki Oynatma Listeleri
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Kanallar Bolimiu

Oha Diyorum, Oyun Delisi, Bonbon Tv, Liste Delisi,
Kamera Sokakta

Toplam Video Sayist

2.202

Kanalin Tiirkiye Siralamasi

9
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4.4.4.1 Bocek Yeme Kapismasi (Cekirge, Circir Bocegi, Akrep Yedik)

Resim 13: YAPYAP kanali Bocek Yeme Kapigmasi (Cekirge, Circir Bocegi, Akrep
Yedik) Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen videosudur. Videoya, boceklerden ¢ok korktugunu
sOyleyen Cem’in aciklamasiyla baslanmaktadir. Melih, Tayland’dan getirttigini
sOyledigi bocekleri masaya koyar. Bocekler tiirlerine gore ayrilmis, Tayland’da
yenilmek iizere satilan kiiglik paketlerin igerisindedir. Melih ve Cem’in bulundugu
videoda sdyle bir oyun oynamaktadirlar; her biri bir kart sececek ve biiyiik kart1 secen
bocegi yiyecek, yiyen 1 puan yemegen O puan alacaktir. Tiirk mutfak kiiltiiriinde bocek
yoktur ve bu nedenle, bocek yeme yarismasi ayni zamanda bir cesaret oyunu gibi de
kullanilmistir.Video boyunca, ¢ekirge, akrep, un kurdu, karinca ve cir cir bocegi
yemektelerdir. Video, 14.942.558 kez izlenmis, 124 bin begeni almis, 14 bin kez
begenilmemis ve toplam 16153 yorum almistir. Video yorumlarinda 6zellikle Cem

Korkmaz’in 6liimiiyle ilgili yorumlar bulunmaktadir.
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4.4.4.2. Cocuklugumuzu karartan 12 espri

« &

Resim 14: YAPY AP kanali Cocuklugumuzu Karartan 12 Espri Kapak Resm (Kaynak:

Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen ikinci videosudur. Videoda, ¢ocukluk yillarinda en
cok yapilan absiird espiriler yer almaktadir. Cem ve Firat’in oynadig1 video “Amma da
baktt stimiikleri akti”, “Sana Cem’in selami var. Hangi Cem’in? Sivilcem’in” gibi
cocukluk donemi espirilerinden 12 tanesi yer almaktadir. Video, 11.278.108 kez
izlenmig, 101 bin begeni almis, 3.2 bin kez begenilmemis ve toplam 1.933 yorum

almistir.
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4.4.4.3 Dus alirken yasadigimiz 13 sorun

DUSLANDIN!

Resim 15: YAPYAP kanali Dus Alirken Yasadigimiz 13 Sorun Kapak Resmi (Kaynak:
Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen tigiincii videosudur. Videoda, Firat, Melih ve Alper
yer almaktadir. Her birinin dus alirken ¢ekildigi videoda, insanlarin dus alirken
yasayabilecegi 13 sorun canlandirilmaktadir. “Dusa girildiginde kap1 ¢almasi,
sabunluyken suyun akmamasi, suyun bir anda sogumasi, sampuanliyken suyun
kesilmesi, suyun sicakligini bir tiirlii ayarlayamamak, dusa gozliikle girdigini farketmek,
sampuan sui le ¢ogaltildig1 i¢cin kafana su gelmesi, suyu musluktan dus basligina
verememek, banyo lifini almadigini fark etmek, dustan ¢ikarken gelen sogukluk, iki
dakikaligina dusa girip bir tiirlii ¢ikamamak, dustayken diinyayla iliskinin kesilmesi,
dus basgligimin diismesi” gibi problemleri yagarken canlandirmislardir. Video, 9.317.007
kez izlenmis, 62 bin begeni almis, 4.3 bin kez begenilmemis ve toplam 4.3 yorum

almistir.

&3



4.4.4.4 Cocukken yapmayi cok sevdigimiz 15 Sey

Resim 16: YAPYAP kanali Cocukken yapmay1 ¢ok sevdigimiz 15 Sey Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video, yapyap kanalinin en ¢ok izlenen dordiincii videosudur. Melih ve Firat’in
oynadig1 videoda, ¢ocukluk déneminde eglenceli gelen 15 sey yer almaktadir. Bunlarin
bir kagt; en hizli kim kosar yarigsmasi, sakiz patlatmak, zillere basip kagmak olarak
sayilabilir. Video, 9.046.354 kez izlenmis, 67 bin begeni almig, 2.4 bin kez

begenilmemis ve toplam 1.366 yorum almuistir.
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Tablo 4.9: YAPY AP kanali video verileri

Isim Bocek Yeme Cocuklugumuzu | Dus Alirken Cocukken
Kapigmasi Karartan 12 Espri | Yasadigimiz 13 | Yapmay1 Cok
(Cekirge, Circir Sorun Sevdigimiz 15
Bocegi, Akrep Sey
Yedik)
Tarih 31 Ocak 2015 4 Eylil 2015 13 Eyliil 2017 20 Subat 2016
Tiir Oyun Eglence Eglence Eglence
Stire 19 dk. 55 sn. 2 dk. 22 sn. 3 dk. 08 sn. 3 dk. 14 sn.
Izlenme Orani 14.942.558 11.278.108 9.317.007 9.046.354
Begenilme 124 bin 101 bin 62 bin 67 bin
Begenilmeme 14 bin 3.2 bin 4.3 bin 2.4 bin
Yorum 16.153 1.933 880 1.366
Mekan Ic D1s Ic Dis
Mesaj Stratejisi | Olumsuz Olumlu (kendini | Olumsuz Olumlu (kendini
(olumlu, (kendini sevdirme) (kendini sevdirme)
olumsuz) acmdirma) acidirma, kabul
etmeme)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var

4.4.5. Orkun Isitmak

Calisma kapsaminda incelenen Orkun Isitmak kanali 18 Nisan 2010 tarihinde
kurulmugtur. Toplam 6.439.748 sayida abonesi olan kanalda 2045 adet video
yiiklenmigtir. Kuruldugu tarihten itibaren izlenme orani en fazla olan 4 video

incelenmistir.

85




Tablo 4.10: Orkun Isitmak kanali genel bilgiler

Kanalin Ismi Orkun Isitmak

Kanalin Tiiri Eglence

Kanalin A¢ilma Tarihi 18 Nisan 2010

Kanalin Abone Sayis1 6.439.748

Kanalin Hakkinda Boliimii "Evet herkese merhaba ben Orkun" diye baglar

eglence ve komedi dolu videolarim. Video blog(vlog)
videolarim ile giinliik yasamimda yaptigim etkinlikleri
gosterir, gittigim yerleri anlatir ve hayatimu sizlerler
paylasirim. "Yabanci Sarkilar Tiirk¢e Olsaydi” gibi
serilerim ile de aslinda goziimiiziin 6niinde olan ama
goremedigimiz komik detaylara deginirim. Detaylar1
icin websiteme goz atabilirsiniz. ['ve been creating
entertainment videos on Youtube for over 4 years.

Subscribe to checkout all my cool stuft!

Kanaldaki Oynatma Listeleri 10
Kanallar Bolimii -
Toplam Video Sayist 2.045
Kanalin Tiirkiye Siralamasi 21
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4.4.5.1 Yorumlarla Sarki Yapmak (Ece Seckin-Adeyyo)

Resim 17: Orkun Isitmak kanali Yorumlarla Sarki Yapmak (Ece Seckin-Adeyyo)
Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Incelenen ilk videoda youtuber Sarkict Ece Seckin ile Seckin’in“Adeyyo” isimli
sarkisinin  bir parodisini yapmistir.Orkun Isitmak’in videolarindan almis oldugu
yorumlarin bazilarini sarkinin melodisine uyarlamis ve sozleri bu sekilde diizenlemistir.
Videonun baginda “Tiirk¢e bir sarki ile yapsam bu sefer” derken telefonu “Adeyyo”
melodisiyle calar “Keske Ece olsa” der ve Ece Seckin belirir. Kendisini sesini dven
Orkun Isitmak, bir ¢cok ses yarismasina katildigi, kazandig ile ilgili sakalar yapar ve
daha sonra sarkiy1 beraber sdylemeye baglarlar. S6zleri alinan yorumlardan uyarlanan
sarkida, Orkun ve Ece sarkiy1 soylerken, sarkinin sozleri olan yorumlar ekranda yazi

olarak yer almaktadir.

Orkun Isitmak kanalinin en ¢ok izlenen videosu olan video, stiidyo ortaminda
cekilmistir. Sabit kamera kullanilmistir. 32.702.887 kez izlenmistir. 741 bin kez begeni
almis, 45 bin kez begenilmemistir. 153.082 sayida yorum alan videonun yorumlar1 daha

cok begeni ve ovgli lizerinedir.
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4.4.5.2 Orkun Isitmak Despacito Parodi

Resim 18: Orkun Isitmak kanali Orkun Isitmak Despacito Parodi Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video, Orkun Isitmak kanalinin en ¢ok izlenen ikinci videosu olmustur. Miizik
klibi olarak yapilmis olan video, Luis Fonsi’nin sarkisi olan “Despacito”’nun bir
parodisidir. Videonun yayimlandigi donemde popiiler olmasi sebebiyle “Despacito”
sarkisina bagka youtuberlarda benzeri parodiler yapmistir. S6zleri kendince Tiirkce’ye
cevirerek melodiye uyarlamigtir. S6zlerinin igeriginde, parasi olmayan ve sayisal loto
cikmasint amaglayan bir gen¢ anlatilmaktadir. Begendigi kizin kalbini ¢almak igin
araba, para ve instagramda giizel bir fotografi olmasini istedigini belirttigi sozlerde
aslinda giiniimiizde sosyal medyanin topluma dayattigi, popiiler olmak i¢in nelerin
gerekli oldugunun da alt1 ¢izilmektedir. 8 Eyliil 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen 3
dakike 51 saniye uzunlugundadir ve toplamda 18.297.571 kez izlenmis olan video hem
ic hem dis mekanda cekilmistir. 368 bin kez begeni almis, 60 bin kez begenilmemis,
56.774 sayida yorum almistir.
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4.4.5.3 Giilmeme Challenge! (En Komik Vine)

Resim 19: Orkun Isitmak kanali Giilmeme Challenge! (En Komik Vine) Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Orkun Isitmak kanalinin en ¢ok izlenen figiincii videosudur. 18.232.949 kez
izlenmis olan video, 258 bin kez begeni almig, 15 bin kez begenilmemis ve toplam
42.502 sayida yorum almigtir. 24 Ekim 2016 tarihinde Youtube’a eklenmis olan video 6
dakika 26 saniyelin bir giilmeme challenge videosudur. Vine kanalindan se¢ilmis olan
en komik videolar: izlerken ekranda Orkun Isitmak goriilmektedir. Izleyiciler, videolar
izlerken ekranin sol iist kdsesinde Orkun Isitmak kiigiik bir karede goriiniir. Videonun
amaci, Orkun’un izledigi videolar karsisinda giilmemesi gerektigidir. Kisa kisa bir ¢ok
videonun derlenmesinden olusan videolarin her birinin arasinda kendi yorumunu da
sOylemektedir. Kendi kendine yapmis oldugu bir yarisma niteligindeki videoda
giilmemeyi basaramamaktadir. ik gosterilen video korkung bir maske takmis, kosup
evdekileri korkutmaya c¢alisan bir ¢ocuk videosudur. Bu videoda giiler ve sonraki
neredeyse komik c¢ocuklar, hayvanlar konulu videolarda kendine hakim olamaz ve

giiler.

&9



4.4.5.4. Gece Alsveris Merkezinde Kalmak

/)
Resim 20: Orkun Isitmak kanali Gece Aligveris Merkezinde Kalmak Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Orkun Isitmak kanalinin en ¢ok izlenme oranina sahip dordiincii videosu “Gece
aligveris merkezinde kalmak” videosudur. 27 Ocak 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen
16 dakika 46 saniyelik video 16.834.091 kez izlenmis, 396 bin kez begeni almis, 13 bin

kez begenilmemis ve 42.178 sayida youtube kullanici tarafindan yorum yapilmistir.

Videonun konusu, Orkun Isitmak’in geceyi bir aligveris merkezinde gecirmesidir.
Videonun baginda, aligveris merkezindeki magazalardan “Teknosa” magazas: ile
anlasildig1 ve gerekli izinlerin alindigr anlatilmaktadir. Ancak, magaza personelinin bu
durumdan haberi olmadigi da sdylenmektedir. Kameray: kullanan bir arkadasiyla
birlikte magazaya girer ve magazanin kapanip, personelin ¢ikisina kadar kimsenin
onlar1 farketmeyecekleri, uygun bir yer aramaya koyulurlar. Ilk deneme de yanls bir
odaya girdikleri i¢in uyar1 alip magazadan ¢ikmak zorunda kalsalar da ikinci denemede
basarili olur ve magazada kalmayi1 basarirlar. Yanlarina yiyecek de almislardir ve
magazanin kapanig saatinden sonra yaklasik 1 saat bekledikten sonra isiklari agip
magazadaki irlinleri kullanmaya baglarlar. Firmlart agip yemeklerini 1sitir,
televizyonlarla oynar, bilgisayarlarda araba yarisi oynar. Bir ara magazadan c¢ikip
aligveris merkezini de gezen Orkun Isitmak ve arkadasi daha sonra magazaya geri

doner. Alarmin ¢almasiyla birlikte panik olup, magazanin arka tarafindan agik ototparka
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cikan kapidan kagarlar. Videoun sonunda, yaptig1 en ¢ilgin seylerden biri oldugunu ve

izinli olmalarina ragmen alarm ¢alinca panik olduklarini belirtir.

Video aktiiel kamera g¢ekilmis, yiiksek gorlintii kalitesine sahiptir. Kiifiirler,
sansiirlenmis, giindelik dogal bir konugma dili kullanilmistir. Ayn1 zamanda, kanalin ve
videonun izlenme oranlarina bakildiginda, ¢ekim mekan1 olan Teknosa magazasinin ve
magazadaki, Orkun Isitmak’in kullanmis oldugu bazi firiinlerin de reklami ve

tanittminin yapilmis oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.11: Orkun Isitmak kanali video verileri

Isim Yorumlarla Orkun Isitmak- | Giilmeme Gece Aligveris
Sarki Yapmak | Despacito Challenge (En Merkezinde
(Ece Seckin- Parodi Komik Vine) Kalmak
Adeyyo)
Tarih 9 Haziran 2017 8 Eyliil 2017 24 Ekim 2016 27 Ocak 2017
Tiir Miizik Miizik Oyun ve Eglence | Oyun ve Eglence
Stire 5 dk. 30 sn. 3dk. 51sn. 6dk. 526sn. 16dk. 46sn.
Izlenme Orani 18.297.571 18.232.949 16.834.091
32.702.887
Begenilme 741 bin 368 bin 258 bin 396 bin
Begenilmeme 45 bin 60 bin 15 bin 13 bin
Yorum 153.082 bin 56.724 bin 42.502 bin 42.178 bin
Mekan Ic I¢ ve Dis Ic I¢ ve Dis
Mesaj Stratejisi | Olumlu Olumlu Olumlu Olumlu
(olumlu, (Kendini (Kendini (Kendini (Kendini
olumsuz) sevdirme, sevdirme, sevdirme, sevdirme,
niteliklerini niteliklerini niteliklerini niteliklerini
tanitma) tanitma) tanitma) tanitma)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var
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4.4.6 Burak Oyunda

Calisma kapsaminda incelenen altinci kanal olan, Burak oyunda kanali Youtube
Tiirkiye en cok takip edilen youtuberl kanallari listesinin 24 iincii sirasindadir. 24
Temmuz 2009 tarihinde kurulmus olan bir oyun kanalidir. Kanalda toplam 3.162.412
adet abonesi, 2.045 video vardir. Videolarinda oynadigi oyunlar1 gostermektedir.

(Calismada kanalin en ¢ok izlenen 4 videosu incelenmistir.
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Tablo 4.12: Burak Oyunda kanali genel bilgiler

Kanalin Ismi Burak Oyunda

Kanalin Tiirii Oyun Kanali

Kanalin A¢ilma Tarihi 24 Temmuz 2009

Kanalin Abone Sayis1 3.162.412

Kanalin Hakkinda Boliimii Selamlar Dostlar ! Sevdigim oyunlari oynarken

anlatarak videolar ¢ekiyorum. Asil amacim oyunlarda
gecemediginiz yerleri gosterirken ayn1 zamanda
eglendirmekte. Iyi Giinler Iyi Oyunlar ! Is Ve
Teklifleriniz i¢in: burakoyunda@gmail.com ------------
Sistem Ozelliklerim Ve Ekipmanlarim---- MSI Z170A
GAMING M7 Anakart Intel Core 17 6700K Soket
1151 4.0GHz 8MB Islemci ASUS ROG Strix GTX
1080 Ti OC Edition Ekran Kart1 Kingston 16GB
(4x4GB) HyperX FURY Black Series DDR4
2400MHz CL15 1.2V XMP Ram Kingston 240GB
HyperX Savage Serisi Sata 3.0 Cache SSD 3.5" 1TB
Barracuda Sata 3.0 64MB Cache 7200Rpm Hard Disc
COOL MASTER NEPTON 120XL SIVI SOGUTMA
SISTEMI THERMALTAKE CORE V51 80PLUS
BRONZE 750W PENCERELI MidT ATX SIYAH
KASA ----Ses Ve Kayit---- -Rode NT-USB- -
SteelSeries Artic 5 Kulaklik- -SteelSeries Apex M750
Klavye- -SteelSeries Rival 310 Mouse- -SteelSeries
Qck Prism Mousepad- -Behringer C1-U- -Audio
Technica ATR3350-

Kanaldaki Oynatma Listeleri 8
Kanallar Bolimii -
Toplam Video Sayis1 2.045
Kanalin Tiirkiye Siralamasi 24
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4.4.6.1"Buras1 Minecraft" - A Minecraft Original Music Video / Tiirkge
Minecraft Sarkisi

Resim 21: Burak Oyunda kanali "Burast Minecraft" - A Minecraft Original Music
Video / Tiirk¢e Minecraft Sarkis1 Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Burak Oyunda kanalinin en ¢ok izlenen videosudur. Videonun agiklama
boliimiinde tamamen eglence amagli amator bir ¢alisma oldugunu belirtmistir.Minecraft
oyununun Tirkgelestirilmis sarkis1 ve oyun animasyonlarindan olusmaktadir ve ekranda
yalnizca oyun goriintiisii olup, arka planda sarki yer almaktadir.Video oyununa ¢ekilmis
bir miizik klibi niteligindedir.Video, 19.530.774 kez izlenmis, 273 bin kez begeni almas,
32 bin kez begenilmemistir. 2699 sayida yorum alan video, Youtube’a 3 Subat 2015

tarihinde yliklenenmistir ve tamamen animasyon teknigi ile yaratilmistir.
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4.4.6.2. HEROBRAIN - Anil Piyanci&Burak Oyunda - A Minecraft Original
Music Video / Tiirk¢ce Minecraft Sarkisi

Resim 22: Burak Oyunda kanalit HEROBRAIN - Anil Piyanci&Burak Oyunda - A

Minecraft Original Music Video / Tiirkge Minecraft Sarkisi Kapak Resmi (Kaynak:
Youtube)

Burak Oyunda kanalinin en ¢ok izlenen ikinci videosu olmustur. Mincraft
oyununun gorselleriyle birlikte rap tiiriinde bir sarki yapilmis olup sarkiya uygun
animasyon bir klip c¢ekilmistir. Klipte iki asigin kalelerden kurtulma hikayesin
anlatilmaktadir. Ekranda yalnizca oyun goriintiisii olup, arka planda sark: vardir. Video
10.897.709 kez goriintilleme sayisina ulasmistir. 11 Subat 2016 tarihinde Youtube’a
yliklenen video, 161 bin kez begeni almis,9.4 bin kez begenilmemis, 17.912 sayida

yorum almistir.Videoda animasyon teknigi kullanilmistir.
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4.4.6.3. GTA V Serbest Mod - Zentorno, Adder Ve Hayalet - Boliim 3
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Resim 23: Burak Oyunda kanali GTA V Serbest Mod-Zentorno, Adder ve Hayalet-
boliim 3 Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Burak Oyunda kanalinin en ¢ok izlenen tigiincii videosu olmustur. Videoda GTA
5 oyunun nasil oynandig1 teknikleriyle birlikte anlatilmaktadir. Ac¢iklama kisminda iste
oyunu satin alinabilecek bir link birakilmistir. Video sesli ve goriintiilii anlatim
icermektedir. Oyun animasyonlariyla birlikte akis devam etmektedir. Video,
7.691.755goriintiilenme sayisina ulagsmistir. 1 Mart 2015 tarihinde Youtube’a yiiklenen
video, 42 bin kez begeni almis, 3.9 bin kez begenilmemistir. Videoda tamamen

animasyon teknigi kullanilmistir.
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4.4.6.4. Tugbis ile Minecraft - Hunger Games - Zenginlik - Boliim 1

MINECRAFT

g Ren
>

Resim 24: Burak Oyunda kanali Tugbis Ile Minecraft - Hunger Games - Zenginlik -
Boliim 1 Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Burak Oyunda kanalinin en ¢ok izlenen dordiincii videosu olmustur. Videoda
Minecraft oyunundan bir bolim oynanmaktadir. Oyun videolarinin izlenme oraninin
yliksek olusu, video oyunu oynayan kisilerin de ¢ok oldugunu gostermektedir.
Bilgisayar oyunlart 6zellikle son yillarda gencglerde ve ¢ocuklarda bagimlilik yaparak
hem sagliklarin1 hem de sosyal hayatlarini olumsuz yonde etkilemektedir. Video sesli
anlatim igermektedir. Video agiklama kisminda oyunun satin alinabilecegi bir link
vardir. 7.622.059 goriintiillenme sayisina ulasmistir. 2 Ocak 2014 tarihinde Youtube’a
yliklenen video, 73bin begeni almis, 6.3 bin kez begenilmemis ve toplam 7.883 sayida

yorum almigtir. Videoda tamamen animasyon teknigi kullanilmistir.

97



Tablo 4.13: Burak Oyunda kanali video verileri
Isim "Burasi HEROBRAIN - | GTA V Serbest | Tugbis le
Minecraft" - A | Aml Mod - Minecraft -
Minecraft Piyanci&Burak | Zentorno, Hunger Games
Original Music | Oyunda - A Adder Ve - Zenginlik -
Video / Tiirk¢ce | Minecraft Hayalet - Boliim 1
Minecraft Original Music | Boliim 3
Sarkisi Video / Tiirkge
Minecraft
Sarkisi
Tarih 3 Subat 2015 11 Subat 2016 1 Mart 2015 2 Ocak 2014
Tiir Oyun ve Miizik | Oyun ve Miizik Oyun ve Oyun ve Eglence
Eglence
Stire 2dk. 41sn. 4dk. 9sn. 50dk. 55sn. 31dk. 4sn.
[zlenme Orani 19.530.774 10.897.808 7.691.755 7.622.059
Begenilme 273 bin 161 bin 42 bin 73 bin
Begenilmeme 32 bin 20 bin 3.9 bin 6.3 bin
Yorum 2699 bin 17912 bin 7883 bin Video i¢in
yorumlar devre
dis1 birakilmastir.
Mekan D1s D1s Dis Ic
Mesaj Stratejisi | Olumlu Olumlu Olumlu Olumlu
(olumlu, (Kendini (Kendini (Kendini (Kendini
olumsuz) sevdirme, sevdirme, sevdirme, sevdirme,
acgiklama) acgiklama) acgiklama) acgiklama)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var
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4.4.7. Yavuz Selim Kanah

Yavuz Selim kanali Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok takip edilen youtube kanallari
listesinin 26 1nc1 sirasindadir. 11 Eyliil 2013 tarihinde kurulmus olan kanal bu ¢alisma
kapsaminda incelenen yedinci youtube kanalidirKanalda toplam 3203 video arasindan
en ¢ok izlenen 4 video se¢ilmistir. Oyun sitelerini takip etmeye baslayan Selim, ¢esitli
sitelerde editorliik yapmis, oyun oynarken arkadaslarinin onu izledigini ve ¢ok keyif

aldigin1 farkederek ilk youtube kanali olan “Canli Oyun Haber Platformu” kanalini

olusturmustur.
Tablo 4.14: Yavuz Selim Kanal1 genel bilgiler

Kanalin Ismi Yavuz Selim

Kanalin Tiirii Oyun

Kanalin A¢ilma Tarihi 11 Eyliil 2013

Kanalin Abone Sayis1 2.600.435

Kanalin Hakkinda Béliimii Sponsorluk ve iletisim: ysdmedya@gmail.com Oyun
diinyasina Commodore 64, Amiga ve karakutu
zamaninda giris yapmis, ve oyun oynamay1 bir
keyiften ziyade yasam tarz1 haline getirmis bir oyuncu
olarak, hem yeni oyuncularla tanismak, hemde son
derece saygili bir ortamda sizlerle keyifli bir atmosfer
olusturmak i¢in youtube kanalimizi kurmusg
bulunmaktayim. Eger sizde benimle birlikte,hem yeni
c¢ikan oyunlardan haberdar olup, hemde keyifli oynanig
videolariyla bana katilmak isterseniz, Abone
olabilirsiniz.

Kanaldaki Oynatma Listeleri 50

Kanallar Bolimii -

Toplam Video Sayist 3.203

Kanalin Tiirkiye Siralamasi 26

99




4.4.7.1Aqua Park Yaptik Minecraft Yapilar:1 Bolim 5

Resim 25: Yavuz Selim kanali Aqua Park Yaptik Minecraft Yapilar1 Boliim 5 Kapak
Resmi (Kaynak: Youtube)

Yavuz Selim kanalinin en ¢ok izlenen videosu Yavuz Selim kanali Aqua Park
Yaptik Minecraft Yapilar1 Bolim 5 ‘dir. Videonun agiklama boliimiinde Minecraft'ta
aqua park yapilmaktadir. Atari Sinan’la birlikte oynadigr oyunun videosunda oyunun
nasil oynandigi, gorsel hem de sesli bir sekilde anlatilmaktadir. Ekranda oyunun
oynanmasi anlik olarak goriilrken, sag iist kosede kiigiik bir yuvarlakigerisinde kendi
gorlintiisii gosterilmektedir. 20 Temmuz 2016 tarihinde Youtube’a yiiklenen video,
2.293.835 kez izlenmis, 22 bin kez begeni almis, 1,3 bin kez begenilmemis ve3575
sayida yorum almigtir. Videoda tamamen animasyon teknigi ve sesli anlatim yer

almaktadir.
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4.4.7.2.Minecraft tuzak bloklar1

Resim 26: Yavuz Selim kanali MINECRAFT TUZAK BLOKLARI Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Yavuz Selim kanalmin en ¢ok izlenen ikinci videosu Minecraft Tuzak Bloklari
olmustur. Mincraft oyununun tuzak bloklar1 gorsel ve sesli bir sekilde anlatilmis olup
tamamen animasyondan olusmustur. Bu bolimde Garbarius'dan cem ile birlikte,
Birbirinden ilging tuzaklarla dolu Minecraft sans bloklar1 oynaniyor ve ¢ok eglenceli-
komik anlar ortaya cikiyor. 14 Temmuz 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen video
2.920.301 kez izlenmis, 47 bin kez begeni almis, 3.4 bin kez begenilmemis ve6.622

sayida yorum yapilmaistir.
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4.4.7.3.Yaran animasyonlar

Resim 27: Yavuz Selim kanali YARAN ANIMASYONLAR Kapak Resmi (Kaynak:
Youtube)

Yavuz Selim kanalinin en ¢ok izlenen iiglincli videosu Yaran Animasyonlar
olmustur. Bu videoda internet iizerindeki bir c¢ok sosyal agda dolasan komik
animasyonlar degerlendirilmistir.Video sesli ve goriintiilii anlatim igermektedir. 26 Mart
2018 tarihinde Youtube’a yiiklenen video, 2.603.83 kez izlenmis, 37 bin kez begeni
almis, 3,1 bin kez begenilmemis, 3.686 sayida yorum almistir. Videoda tamamen

animasyon teknigi kullanilmistir.
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4.4.7.4. Sans Bloklar1 Modu /Minecraft Tiirk¢e Lucky Block /Takla Kapisma

Resim 28: Yavuz Selim kanali Sans Bloklar1 Modu/ Minecraft Tiirk¢e Lucky Block/

Takla Kapisma Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Yavuz Selim kanalinin en ¢ok izlenen dordiincii videosu olmustur. Videoda
Minecraft'in Tiirkge multiplayer oynanig yontemi gosterilmektedir. Video sesli anlatim
icermektedir. 8 Haziran 2015 tarihinde Youtube’a yiiklenen video, 2.503.628 kez
izlenmis, 27 bin kez begeni almis, 1.3 binkez begenilmemis, 1.344 sayida yorum
sayisina ulasmistir. Videoda tamamen animasyon teknigi kullanilmistir. Sesli ve gorsel

anlatimlar kullanilmistir.
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Tablo 4.15: Yavuz Selim kanali video verileri

Isim Aqua Park MINECRAFT | YARAN Sans Bloklan
Yaptik TUZAK ANIMASYONLAR | Modu |
Minecraft BLOKLARI Minecraft
Yapilar1 Bolim Tiirk¢ce Lucky
5 Block | Takla

Kapisma

Tarih 20 Temmuz 14 Temmuz 26 Mart 2018 8 Haziran 2015
2016 2017

Tiir Oyun ve Oyun ve Eglence | Oyun ve Eglence Oyun ve
Eglence Eglence

Stire 22 dk. 34 sn. 16 dk. 8sn. 10 dk. 44.sn 21dk. 43sn.

Izlenme Orani 3.591.811 2.920.321 2.603.832 2.503.628

Begenilme 31 bin 47 bin 37 bin 27 bin

Begenilmeme 2.2 bin 3,4 bin 32 1,3 bin

Yorum 6.609 6.622 3686 1344

Mekan Ic Ic Ic Ic

Mesaj Stratejisi | Olumlu Olumlu Olumlu Olumlu

(olumlu, (Kendini (Kendini (Kendini sevdirme, | (Kendini

olumsuz) sevdirme, sevdirme, acgiklama) sevdirme,
acgiklama) acgiklama) acgiklama)

Cekim Kalitesi | 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD

Reklam Var Var Var Var
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4.4.8. Kafalar Kanal

26 Aralik 2014 tarihinde kurulan Kafalar kanali Atakan Ozyurt, Bilal Hanci ve
Fatih Yasin'in isimli {i¢ kisinin kurmus oldugu ve Youtube Tiirkiye siralamasinda en
cok izlenen Youtube kanallar1 arasinda 27. siradadir. 5.503.757 abonesi olan, igerigi
oyun ve eglence olan kanala bugiline kadar toplam 287 adet video yliklenmistir.

Calismada kanalin kuruldugu giinden itibaren en ¢ok izlenen 4 videosu incelenmistir.

Tablo 4.16: Kafalar kanal1 genel bilgiler

Kanalin Ismi Kafalar

Kanalin Tiiri Oyun ve Eglence

Kanalin A¢ilma Tarihi 26 Aralik 2014

Kanalin Abone Sayis1 5.503.757

Kanalin Hakkinda Boliimii Atakan Ozyurt, Bilal Hanci ve Fatih Yasin'in eglenceli

diinyasina hos geldiniz. Videolarimizdan aninda
haberdar olmak i¢in abone olmay1 unutmayn. Bize

ulagmak icin Instagram ve Twitter adreslerimize

yazabilirsiniz.
Kanaldaki Oynatma Listeleri 5
Kanallar Bolimii -
Toplam Video Sayist 287
Kanalin Tiirkiye Siralamasi 27
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4.4.8.1 Yorumlarla Sarki-Artik Gor beni!

Resim 29: Kafalar kanali Yorumlarla Sarki-Artik Gor beni! Kapak Resmi (Kaynak:
Youtube)

Video, kanalin kurulusundan itibaren en c¢ok izlenen videodur. 3 Mayis 2017
tarihinde Youtube’a yiiklenen video, 13.172.798 kez izlenmis, 381 bin kez begeni almis,
8.6 bin kez begenilmemis ve 47.667 sayida yorum almistir. Video, One Republic’in
Counting Stars adli sarkisinin parodisidir. Kafalar kanalindaki videolara gelen
yorumlardan bazilar1 segilip, sarkinin melodisine gore uyarlanarak sarkinin sozleri
haline getirilmistir. I¢ mekanda cekilen videoda ekran dért esit pargaya boliinmekteve
sadece sarkiy1 sOyleyenlerin kafalar1 goziikmektedir. Arka fon yesil ve tonlaridir. Sarki
esnasinda, sozlere gore, alint1 yapilan yorum gorselleri de ekranin belirli noktalarinda

gorlinilip kaybolmaktadir.
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4.4.8.2 Geleneksel Kiskirtma

GELENEKSEL b

BOYLE
BASLADI!

7

Video kanalin en ¢ok izlenen ikinci videosu olmustur. Video, kanali olusturan ii¢

Resim 30: Kafalar kanali Geleneksel Kiskirtma Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

arkadasin evde zaman gegirirken birinin, digerini rahatsiz etmesi konusundadir.
Rahatsiz edilen arkadas ilk basta elinde telefon oldugunu sdyleyip digerini uyarir fakat
uyarilart dikkate almazlar. Rahatsizligin siddeti gitgide artmaktadir. arkadas ortaminda
cekilen videoda konusma dili kiifiirlii ve argo seklindedir.Ugiincii arkadas bu arada
gizlice elindeki cep telefonuyla digerlerini videoya ¢ekmektedir. 8 Nisan 2016 tarihinde
Youtube’a yiiklenen video,12.047.685 kez izlenmis olan video, 226 bin kez begeni

almis, 6.5 bin kez begenilmemis ve 13.731 sayida yorum almaistir.
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4.4.8.3 Hesap Kimde? (37.000 TL’LiK HESAP)

“HESAP kmos ?
37 000 TL LIk HESAPS

Resim 31: Kafalar kanali Hesap Kimde? (37.000 TL’LIK HESAP) Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video, Kafalar kanalinin en ¢ok izlenme oranina sahip {igiincii videosudur.
Videonun konusu: youtuberlar yanlarina yabanci 1 kisiyi alip aligverise giderler. Kasaya
gelindiginde, iclerinde dort kisinin de adinin yazili oldugu dort ayr kapali zarf kasiyere
verilir ve kasiyerin sectigi zarftan ¢ikan isim {i¢iinden birine aittir. Zarftan hangi isim
cikarsa o kisi hesab1 6demekle ylikiimliidiir. Media Markt magazasinda ¢ekilen videoda
ayn1 zamanda Media Markt’in da reklami yapilmistir. 23 dakika siiresinde dort kisinin
yaptig1 aligveris izlenmekte ve bu siire boyunca magazadaki iiriinler gosterilmektedir.
Kasaya geldiklerinde yiiksek bir meblag tuttugu goriiliir ve kasiyere “Media Markt bu
kadar yiiksek tutara bir indirim yapmiyor mu?” sorusu yoneltilir. Kasiyer de “Zaten her
seu uygun fiyatta” diyerek magazanin iiriin ¢esitliligi disinda uygun fiyat avantajin1 da
tanitmis olur. Youtube’un ayni zamanda markalar i¢in de 6nemli ve genis bir kitleye
yayilan reklam araci oldugu goriilmektedir. 2 Subat 2018 tarihinde Youtube’a yiiklenen
video, 14.954.160 kez izlenmis, 227 bin kez begeni almis, 13 bin kez begenilmemis ve
47.349 sayida yorum almistir.
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4.4.8.4 Hesap Kimde? FT: ENES BATUR (6000 TL’LIK ALISVERIS)

S | — " B
=GR
- ‘ . -‘l

' -

(sooor‘, ux AI.ISVERIS)

Resim 32: Kafalar kanali Hesap Kimde? FT:ENES BATUR (6000 TL’LIK
ALISVERIS) Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen dordiincii videosudur. Kanallarinda geleneksellestirmis
olduklar1 “Hesap Kimde?” videolarindan biridir. Bu videoda, Youtube Tiirkiye’de en
cok izlenen youtuberlar siralamasinda 3. sirada yer alan Enes Batur’la birlikte
cekmislerdir. Videonun baginda, Bilal ayagini kirar. Apartmandan ¢ikmadan once yere
diisen ve bagiran Bilal’i hastaneye gétiiriirler ve daha sonra aligveris yaptiklari
videolarina baglarlar. Bilal’in tekerlekli sandalyede oldugu alisveris boyunca iki magaza
ve bir restoran gezerler. Kasaya gelindiginde, iclerinde dort kisinin de adinin yazili
oldugu dort ayn kapali zarf kasiyere verilir ve kasiyerin sectigi zarftan ¢ikan isim
iiclinden birine aittir. Zarftan hangi isim ¢ikarsa o kisi hesab1 6demekle yiikiimliidiir.
Aligveris merkezinde yapilan ¢ekimler ¢cogunlukla aktiiel ¢ekimdir. Konusma dilleri,
giindelik konusma dilidir ve argo igerir. 8 Aralik 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen
video, 11.944.316 kez izlenmis, 248 bin kez begeni almis, 9 bin kez begenilmemis ve
15.949 sayida yorum almustir.
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Tablo 4.17: Kafalar kanali video verileri

Isim Yorumlarla Geleneksel Hesap Kimde? | Hesap Kimde?
Sarki-Artik Kiskirtma (37.000 TL’LIiK | FT. ENES
Gor Beni HESAP) BATUR (6000
TL’LIK
HESAP)
Tarih 3 Mayis 2017 8 Nisan 2016 2 Subat 2018 8 Aralik 2017
Tir Miizik Oyun ve Oyun ve Eglence | Oyun ve
Eglence Eglence
Stire 3 dk. 25 sn. 8 dk. 52 sn. 23 dk. 10 sn. 20 dk. 16. Sn.
[zlenme Orani 13.172.798 12.047.685 11.954.160 11.944.316
Begenilme 381 bin 226 bin 227 bin 248 bin
Begenilmeme 8.6 bin 6.5 bin 13 bin 9 bin
Yorum 47.667 bin 13.731 bin 47.349 bin 15.949
Mekan Ic Ic Ic I¢ ve Dis
Mesaj Stratejisi | Olmlu Olumsuz Olumlu Olumlu
(olumlu, (Kendini (Tehdit etme) (Hak kazanma) (Hak kazanma)
olumsuz) .
sevdirme,
niteliklerini
tanitma)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var
4.4.9 Han Kanal

Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan 29. kanalidir. 29 Ekim 2013 tarihinde

kurulan kanal bir oyun kanali olup, oyunlarin canli olarak oynanamasmi konu eden

videolar yiiklemektedir. Oguz Han Bostan tarafindan kurulan kanalin, 1.409.183

abonesi ve 2.489 videosu vardir. Calismada, kanalin en c¢ok izlenen 4 videosu

incelenmistir.
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Tablo 4.18: Han kanal genel bilgiler

Kanalin Ismi Han Kanal

Kanalin Tiird Oyun

Kanalin Ag¢ilma Tarihi 29 Ekim 2013

Kanalin Abone Sayis1 1.409.183

Kanalin Hakkinda Boliimii Hepinize Merhabalar Ben Han Kanalimda Neler

Mi? Bulacaksiniz... En Son Cikan Oyunlar, Eglenceli
Videolar, Minecraft Animasyon Ve Filmleri,Giinliik
Minecraft Videolari, Egitici Ve Ogretici Videolar,
Eglenceli Vloglar,Oyun Buglari, Teknolojik Esya
Tanmitimlari,Komik Ske¢ Tadinda Videolar Ve Daha
Bircogu... Kanalima Destek Verip Sizlerde Handag

Olmak Istiyorsaniz Abone Olmaniz Yeterli...

Kanaldaki Oynatma Listeleri

102

Kanallar Bolimiu

Vay Canma!, Gitaris Tv, Oguz Kaan, Anka
Leydi, Pratik Oyun, ESO, EXTREMERT, Berkay
Akcay

Toplam Video Sayisi

2489

Kanalin Tiirkiye Siralamasi

29
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4.4.9.1. Minecraft/Hirsizlardan Korunma Yontemleri

Resim 33: Han Kanal Minecraft/Hirsizlardan Korunma Y 6ntemleri Kapak

Resmi (Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen videosu olan videonun igerginde Minecraft oyunundan bir
boliim izlenmektedir. Ekranda yalnizca oyunun goriintiileri yer almakta oyundaki
karakterler, oyunda yapilan hareketlere gore seslendirilmektedir. Evini ve sandiklarini
hirsizdan korumaya calisan bir karakterin yasadiklarinin seslendirilerekanlatildigi video
14.371.558 izlenme oranina ulagmistir. 104 bin begeni alan hirsizlardan korunma

konulu vide09.6 binbegenilmeme rakamina ulasirken toplam 9.159 yorum almustir.
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4.4.9.2 Kedi vs. Fare — Ratty and Catty (Tiirk Oyunu)

Resim 34: Han Kanal Kedi vs. Fare-Ratty and Catty (Tiirk Oyunu) Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Kanalin en ¢ok izlenen ikinci videosunda bir tiirk oyunu konu edilmistir. Kerim
Kumbasar tarafindan yaratilip gelistirilen bir Tiirk oyunu olan Ratty and Catty
oyununun bir boliimiiniinoynandigi bir ¢ekim yapilmustir.. Bir farenin, kediden kacarak,
ona yakalanmadan buzdolabindan yiyecek alip, yuvasindaki yavrularina gotiirmesi
oyunun konusunu olusturmaktadir. Oyun’un konusunun yaratilmasinda Tiirkiye’de ¢ok
uzun yillar yayinlanan ve hala yayinlanmakta olan “Tom & Jerry” c¢izgi filminden
esinlenildigi seklinde yorumlanmaktadir. Tom ve Jerry ¢izgi filminin konusu; bir fare
ile kedinin kovalamacasini anlatan, kedinin fareyi hi¢cbir zaman yakalayamadigidir. Iki
kisi oynanan oyunda ekranda oyunun goriintiisii bulunmaktadir, anlaticilardan,
oyunculardan biri ekranin sag iist kosesinde kiiciik bir yuvarlak i¢inde goriinmekte,
digeri hi¢ gozilkmemektedir. Video,youtub platform iizerinde 7.221.841 izleme sayisina
erismistir.28 bin begeni ve4.3 binbegenilmeme almis olan videonun 2.163 yorum adligi

gorlilmiistiir.
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4.4.9.3. Minecraft Mutant Savaslari

Resim 35: Han Kanal Minecraft Mutant Savaslar1 Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen iigiincii videosudur. Minecraft oyununun bir
boliimii oynanmaktadir. Ekranda yalnizca oyunun videosu goriilmekte anlaticinin
sadece sesi duyulmaktadir. Videoda konusu gecen oyunun “Mutant Savaslar1” bolimii
oynanmakta ve beyaz renkteki karakterler kardan adamlar, yesil renktekiler de zombiler
olarak tanimlanmakta ve bunlarin savasi anlatilmaktadir. Video, 4.903.169 kez izlenmis,

33 bin begeni almis, 3.4 bin kez begenilmemis ve toplam 1.201 yorum almustir.
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4.4.9.4 Minecraft Ger¢ek Oluyor

Resim 36: Han Kanal Minecraft Ger¢ek Oluyor Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en ¢ok izlenen dordiincii videosudur. Minecraft oyunundaki
karakterlerle gercek diinyanin igige gegtigi bir video olams: ile farklilasmaktadir.Oguz
Han, bilgisayarda oyun oynarken, oyundaki karakter Steve, bir anda Oguz Han’in
evinde ortaya ¢ikmaktadir.Oyundaki diisman olan, yenilmesi gereken karakterler de eve
gelir ve Oguz Han’la Steve, diigmanlarla savagmaya baslar. Bu video, gercek ve gergcek
olmayanin igice gecmis halidir. Baudrillard’in  simiilasyon kuramiyle da
iligkilendirilebilir. Oyundaki sanal bir karakterin gercekmis gibi evde olusu ve

bilgisayar oyununu eve tasimasit konu alinmaktadir.

Video, 4.875.810 kez izlenmis, 53 bin begeni almis, 7.4 bin kez begenilmemis ve

toplam 6.898 yorum almustir.
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Tablo 4.19: Han kanal video verileri

Isim Minecraft- Kedi vs. Fare- Minecraft Minecraft
Hirsizlardan Ratty and Catty | Mutant Savaslar1 | Gergek Oluyor
Korunma (Tiirk oyunu)
Y ontemleri
Tarih 1 Subat 2016 16 Agustos 2017 | 15 Nisan 2015 16 Eyliil 2014
Tir Oyun Oyun Oyun Oyun
Siire 14 dk. 32 sn. 10 dk. 29 sn. 14 dk. 34 sn. 5 dk. 50 sn
Izlenme Orani 14.371.558 7.221.841 4.903.169 4.875.810
Begenilme 104 bin 28 bin 33 bin 53 bin
Begenilmeme 9.6 bin 4.3 bin 3.4 bin 7.4 bin
Yorum 9.159 2.163 1.201 6.898
Mekan Ic Ic Ic Ic
Mesaj Stratejisi | Olmlu Olmlu Olmlu Olmlu
(olumlu, (Kendini (Kendini (Kendini (Kendini
olumsuz) sevdirme, sevdirme, sevdirme, sevdirme,
niteliklerini niteliklerini niteliklerini niteliklerini
tanitma) tanitma) tanitma) tanitma)
Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD
Reklam Var Var Var Var

4.4.10. Sese Gel Kanah

Youtube Tiirkiye en ¢ok izlenen kanallar listesinde yedinci sirada yer alan kanal 2
Agustos 2915 tarihinde olusturulmustur. Hasan Mustan tarafindan kurulan kanalin
2.298.160 abonesi, 1596 adet videosu vardir. SeseGel ¢ocuk kanali isimli 9 Kasim 2018
yilinda kurulmus, 263.934 abonesi olan bir kanali daha bulunmaktadir. Calismada

SeseGelkanalinin en ¢ok izlenen 4 videosu incelenecektir.
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Tablo 4.20: Sese gel kanal1 genel bilgiler

Kanalin Ismi SeseGel

Kanalin Tiird Oyun ve Eglence

Kanalin Ag¢ilma Tarihi 2 Agustos 2015

Kanalin Abone Sayis1 2.298.160

Kanalin Hakkinda Boliimii Sese dogru gelin gengler! Hem oyun oynuyorum

hem de sarkilar sdylityorum. Adim HASAN
MUSTAN. Sevdigim ve oynadigim oyunlari sizinle
paylasiyorum. PES serilerine yillardir Tiirkge spiker
yaptyorum. HOS GELDINiZ GENCLER...

KANAL BILGILERI: 16 Eyliil 2015 tarihinde
saat 00:00'da ilk video aktif oldu ve kanalimiz
duyuruldu. 22 Aralik » 50.000 aboneyi
gectik.3.451.927 goriintiileme 16 Subat 2016 P 86.442
abone ¢ 7.618.571 goriintiileme 20 MART
2016» 100.818 abone * 10.039.568 goriintilleme 23
Haziran 2016» SESEGEL ve TURKCESPIKER
kanallarimiz i¢in giimiis butonlarimiz geldi 17
Temmuz 2016» 200.000 abone 33 milyon
goriintiileme 13 Ekim 2016» 300.000 abone
63.493.279 goriintiileme 7 Subat 2017 »500.000
abone 109.452.269 goriintiileme 11 Mayis 2017»
700.182 abone 178.580.678 gorlintiileme 25 Haziran
2017» 800.653 abone * 222.680.212 goriintiileme 1
KASIM 2017» VE SONUNDA 1.009.035 abone
315.674.305 goriintiileme 17 OCAK 2019 2
MILYON ABONEEEEEEEEEE! 733.398.855

goriintiileme Forma sponsor: www.formaniyap.com

Kanaldaki Oynatma Listeleri 6
Kanallar Bolimii 1
Toplam Video Sayisi 1596
Kanalin Tiirkiye Siralamasi 32
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4.4.10.1 Redball 4 Magaralar/Kirmizi Top Oynuyoruz

Resim 37: Sese gel kanali Redball 4 Magaralar/Kirmizi Top Oynuyoruz Kapak Resmi
(Kaynak: Youtube)

Video SeseGel kanalinin en ¢ok izlenen videosudur. Video, bir oyun videosudur
ve Hasan Mustan’in oglu Egemen Kaan ile oynadigi bir oyunun kamera ile kayit altin a
linmas1 ile ¢ekimi gergeklesmis ve snrasind ayaymlanmistir. Kirmizi bir topun
magaraya diisiip, orada Oniine ¢ikan engelleri asarap, 6lmemeye ve bir sontaki boliime
gecmeye caligmasini konu alan bu oyun igerisinde bir boliimiin gegilmesiyle birlikte

video sona ermektedir.

22 Temmuz 2017 tarihinde Youtube’a yiiklenen video, 12.916.847 kez izlenmis,
53 bin kez begeni almis, 9.6 bin kez begenilmemistir. Video yorumlara kapalidir, bu
nedenle herhangi bir yorum bulunmamaktadir. Videonun sonunda, oyun bittikten ve
Egemen goriintiiden ¢iktiktan sonra, Hasan Mustan gitarini alip, “Giiniin Sarkis1” adi
altinda, sozlerinde kirmizi top ve magaralarin da gectigi, oyuna yonelik bir sarki
seslendirmektedir. Sabit kameryayla ¢ekilen videonun ana ekrani oyunun kendisi olup,
Hasan Mustan ile Egemen Kaan’in goriintiisii sol iist kosede kii¢iik bir kare icinde

gosterilmektedir.
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4.4.10.2. GTA 5 Ekip Rap! 500.000 Abone Ozel Video

Resim 38: Sese gel kanali GTA 5 Ekip Rap! 500.000 Abone Ozel Video Kapak Resm
(Kaynak: Youtube)

Video, kanalin en c¢ok izlenen ikinci videosudur. Emre Can Agca ile birlikte
seslendirdigi “Bu “Ekipte Hayat Var” isimli sarkinin klibidir. GTA 5 oyunu oynadiklari,
Hasan Mustan’in da iginde bulundugu toplam 5 kisilik bir takim olan, Umit, Furkan,
Yaman ve Emre Can’in yapmis oldugu bir rap sarkisidir. Goriintiileri, ana ekranda
oyunun videolariin oldugu ve kendilerinin de ekranin koselerindeki kiiciik karelerde
gortildiigii bir videodur. Bunun yani sira, aralarda, Hasan Mustan, ana ekranda
goriinmektedir. Kisilerin oyun oynadiklari, bir yandan da sarkiyr soyledikleri ve
eglendiklerini gosteren bir kliptir. 10 Subat 2016 tarihinde Youtube’a yiiklenen video,
9.852.500 kez izlenmisg, 212 bin kez begeni almis, 5 bin kez begenilmemis ve 24.248
sayida yorum almistir. Sarki sozleri alt yaziyla da ekranin altinda yer almaktadir.
Videonun altinda, 18 aylik bir siirede 500.000 abone kazandiklarini ve o nedenle 6zel

olarak bu videoyu hazirladiklarini belirtmislerdir.
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4.4.10.3. Kirmuz1 Top 4 Volume 3 Bitirdik! Red Ball 4 Oynuyoruz
REO ™ i
VOLOME 3| Sl
BITIRDIK
e

Resim 39: Sese gel kanali Kirmizi Top 4 Volume 3 Bitirdik! Red Ball 4 Oynuyoruz
Kapak Resmi (Kaynak: Youtube)

Video SeseGel kanalinin en ¢ok izlenen figiincii videosudur. Video, bir oyun
videosudur ve Hasan Mustan’in oglu Egemen Kaan ile oynadig1 bir oyunun videosudur.
Kirmiz1 bir topun magaraya diisiip, orada 6niine ¢ikan engelleri asarap, 6lmemeye ve bir
sontaki bdliime ge¢cmeye calismasini konu alir. Boliimiin gegilmesiyle birlikte video
biter. 1 Nisan 2017 tarihinde Youtube’a yliklenen video 7.549.000 kez izlenmis, 43 bin
kez begeni almis, 4.8 bin kez begenilmemistir. Video yorumlara kapalidir, bu nedenle
herhangi bir yorum bulunmamaktadir. Sabit kameryayla cekilen videonun ana ekrani
oyunun kendisi olup, Hasan Mustan ile Egemen Kaan’in goriintiisii sag alt kdsede

kiigiik bir kare i¢inde gosterilmektedir.
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4.4.10.4. Siiper Arabalar vs. Kosucular! Ekiple GTA 5 Online

Resim 41: Sese gel kanali Siiper Arabalar vs. Kosucular! Ekiple GTA 5 Online Kapak

Resmi (Kaynak: Youtube)

Video, SeseGel kanalinin en ¢ok izlenen dordiincii videosudur. Cevrimi¢i GTA 5
oynadigi her zamanki ekibi, Umit Furkan ve Yaman ile oynadiklar1 oyunun canli
oynandig1 anda c¢ekimi yapilarka olusturulmus bir iceriktir. Videonun basinda kisaca,
kendi yapmis oldugu “Salla Kafay1” miizigini seslendirdigi goriilmektedir.Video sabit
kamera yarimiyla ¢ekilmistir.bilgisayar basinda oyun oynayan Hasan Mustan, aralarda
gosterilmekte, onun disinda ekran goriintiisii oyunun kendi ekranmi olmaktadir.Oyun
bittikten sonra Hasan Mustan ney lifleyerek miizik yapar.Hasan Mustan ekranin sol {ist
kosesindeki kiiciik bir karede gosterilir. 27 Mart 2017 tarihinde Youtube’a yliklenen
video, 6.596.008 kez izlenmis, 59 bin kez begeni almis, 3.1 bin kez begenilmemis ve
2.801 sayida yorum almaistir.

121



Tablo 4.21: Sese gel kanali video verileri

Isim Red Ball4 GTA 5 Ekip Kirmizi Top 4 Siiper Arabalar
Magaralar Rap! 500.000 Volume 3 vs Kosucular!
/Kirmiz1 Top Abone Ozel Bitirdik! Red Ekiple GTA 5
Oynuyoruz Video Bull 4 Online

Oynuyoruz

Tarih 22 Temmuz 10 Subat 2016 1 Nisan 2017 27 Mart 2017
2017

Tir Oyun Miizik Oyun Oyun

Siire 16 dk. 11 sn. 3 dk. 57 sn. 12 dk 18 sn. 19 dk. 17 sn.

Izlenme Orani 12.916.847 0.852.500 7.549.000 6.596.008

Begenilme 53 bin 212 bin 43 bin 59 bin

Begenilmeme 9.6 bin 5 bin 4.8 bin 3.1 bin

Yorum Bu videoda 24.248 bin Bu videoda 2.801
yorumlar devre yorumlar devre
dis1 birakilmastir. dis1 birakilmastir.

Mekan Ic Ic Ic Ic

Mesaj Stratejisi | Olmlu Olmlu Olmlu Olmlu

(olumlu, (Kendini (Kendini (Kendini (Kendini

olumsuz) sevdirme, sevdirme, sevdirme, sevdirme,
niteliklerini niteliklerini niteliklerini niteliklerini
tanitma) tanitma) tanitma) tanitma)

Cekim Kalitesi 1080pHD 1080pHD 1080pHD 1080pHD

Reklam Var Var Var Var
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Tablo 4.22: Youtuberlara ait izlenme artig orani

Enes Batur
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Kaynak: Socialbakers
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Calismada incelenen 10 Tiirkiye Youtube kanalinin 18 Nisan-16 Mayis 2019
tarihleri aras1 baz alinarak, video izlenme grafikleri arastirilmistir. Bir aylik bir siirecte,
kanallardaki videolarin izlenme oranlarimin artip artmadigi veya ne oranda arttig
incelenmistir. Grafiklere bakildiginda, videolarin izlenmesinde bir ayda ciddi bir artisa
sahip oldugu goriilmektedir. Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenen kanallarin oyun ve
eglence agirlikli kanallardir. Ozellikle bilgisayar oyununa ilgi duyan kisiler arasinda bu
kanallar duyulup yayilmaktadir. Prenses Elif gibi ¢cocuklara yonelik oyun ve eglence
kanallarinda da belli bir yas grubundaki 6zellikle kiz ¢ocuklar1 arasinda bu kanal
duyulmaktadir. Kanallardaki videolarda, youtuberlarin kullandiklar iiriinler, gittikleri
yerlere bakilinca, popiiler kiiltiiri yayma konusunda olduk¢a etkili olduklar
goriilmektedir. Youtuberlar ve bu kanallar da aslinda birer popiiler kiiltiir iiriinii haline
doniigsmiistiir ve kisiler arasinda bilinip, izlenmesi de belirli bir sosyal bilince ya da

sinifa ait olma gereksinimini gidermektedir.
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5. SONUC

Iletisim, cesitli araclar yoluyla, kisiler arasindaki duygu, diisiince ve bilgilerin
aktarim siirecidir. ilk c¢aglardan giiniimiize, insanlar her zaman iletisim ihtiyaci
icindedirler. 15. Yiizyilda gelismeye baslayan teknolojiyle birlikte iletisim olgusu,
toplumlar1 da biitiinlestiren bir etken olmustur. Matbaanin bulunmasiyla birlikte,
iletisim iki kisi arasinda gergeklesen diizeyine olan bir olgu olmaktan ¢ikmus, kitlelere
ulasan bir olguya dontigmiistiir. Fikirler ve diisiinceler, boylece, kitlelere aktarilmis ve

toplumsal hayatin gelisiminde 6nemli rol oynamaistir.

Bir mesajin, yazili ve gorsel araglar yoluyla kitlelere iletilmesiolan Kitle
iletisiminde iletim siireci genellikle tek yonlii bir gergeklesir ve mesajin hangi hedef
kitleye iletildigi mesaj1 liretenler tarafindan belirlenmektedir. Bu da kitle iletisim
stirecinin pek de demokratik bir siire¢ olmadigini1 gdstermektedir.Yazili ve gorsel kitle
iletisim aracglari, ayni toplumsal siniftan olmayan, aralarinda bir bag olmayan farkl
toplumlardaki kitlelere ayni anda ayni mesaj1 iletebilmektedirler. Bu durumda, erisilmek
istenen kitlenin biiyiikliigline bagl olarak bu araclar; bilgi, eglence, kiiltiir, egitim, haber

gibi cesitli bigcim ve icerik ¢esitliligi sunmaktadirlar.

Kitle iletisim araclarinin toplumlar iizerindeki etkisi olduk¢a 6nemlidir ve bu
konuda yapilan caligmalar sonucunda cesitli gorlisler benimsenmistir. Ana akim
kuramlar ve elestirel kuramlar olarak bakildiginda kitle iletisim araglarinin, toplumlar

tizerindeki olumlu ve olumsuz yaklagimlarinin incelendigi gortilmistiir.

Ana akim g¢aligmalar ile etki uzun donemli tartigilmig;kitlelerin, medynin etkisi
altinda oldugu, medyanin beklenti ve amaglar dogrultusunda kullanildigy;
iktidarinmedya eliyle giindemi meydana getirdigi, one ¢ikacak ve tlizeri kapatilacak
konularin belirlendigi ve medyanin kitleleri yonlendirdigi yoniinde bulgular ortaya

koyulmustur.

Elestirel kuramlara gore, egemen sinifin kapitalizme dayanan iiretim sartlarinda,
kitle iletisim araglar1 toplum tarafindan tiiketilmekte ve egemen sinif da bundan kazang
saglamak durumundadir. Kiiltlir endiistrisinde, kisiler birer meta haline doniismiistiir ve
kiiltiirin iiretilmesinde bireysel etkiler oldukca azalmistir. Egemen simif, kapitalist

diizende medya yoluyla, kiiltiiri de {iiretecek giice sahiptir. Bunun sonucunda,
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medyanin, kiiltiir endiistrileri olarak degerlendirilmesi miimkiindiir. Kapitalist diizende,
kiiltiirel alandaki her yenilik, kitle iletisim araglartyla hem birer arzu nesnesine doniisiir
hem de herkesin erisebilecegi bir boyuta getirilir. Bunun sonucunda, kiiltiir
basitlestirilmekte ve kolayca tiiketilen bir nesneye doniistiiriilmektedir. Burada, egemen
smif neyin tiikketilmesini, hangi gorilisiin benimsenmesini istiyorsa, toplumlar1 o sekilde
yonlendirmektedir. Egemen smif, kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda kitlelere neleri
istemeleri ve tiikketmeleri gerektigini empoze etmektedir. Bu durumda, yeni medya
ortaminda ve en ¢ok takip edilen alan olan Youtube’a bakildiginda, youtuberlarin da
birer nesneye doniligmiis olabildikleri ve reyting ¢eken metalara doniistiikleri
diisiiniilebilir.Popiiler olan youtuber videolarindanbircogu reklam ve iirlin yerlestirme
yaparak hem Kkisileri tiikketime yonlendirmekte hem de baz {iriinlerin tanitimini yaparak
maddi kazang saglamaktadri. Televizyon ve internet kullanim oranlarina bakildiginda,
youtube’da izlenen videolarin diger medyadan daha c¢ok izleyici kitlesi oldugu
goriilmektedir. Bunun sonucunda da, iiriin tanittmimin bu sekilde diger araclardan ¢ok

daha fazla kisiye ulasabildigi s6z konusudur.

Marksist goriise gore; toplumsal yasamlar: insanlarin bilincini etkilemektedir.
Buna gore, toplumlar kitle iletisim araglar1 kanaliyla kolayca yonlendirilebilmektedir ve
kitle iletisim araci sadece medya degil, insan iliskilerini kapsayan her sey olarak
diisiiniilmektedir. Kisilerin kendi gerceklikleri, kitle iletisim araclar1 yoluyla
farklilagtirllmakta ve nelere ihtiya¢ duymalar1 gerektigini empoze etmektedir. Boylece
kisiler, tiilketime yonlenecek ve egemen gliglerin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket
edeceklerdir. Althusser buna benzer bir goriisii benimsemektedir. Althusser’in devletin
ideolojik aygitlar1 dedigi, bireylerin kendi istekleriymis gibi hissettirilerek, kitle iletisim
araglar1 araciligiyla toplum iizerinde etki kurularak bireylerin davranig bi¢imlerinin
yonlendirilip sekillendirilebilmesidir. Youtuberlar da markalar1 tanmitip, kullanarak,

kisilerin bunlar1 istemesin ve tiiketmesini saglamaktadir.

Elestirel goriislerden bir digeri olan Frankurt Okulu’nda ise, okulun kurucular
olan Max Horkheimer, Theodor Adorno, Herbert Marcuse, Leo Lowenthal ve Franz
Neumann, kiiltiir endiistrisinde kiiltiiriin aynilastirildigi goriistinii 6ne stirmektedirler.
Kiiltiir tirtinleri, kolayca tiretilip, pazarlanabilen ve hizlica tiiketilen tirlinler olmaktadir.
Ekonomik diizenin devamliliginin saglanmasi i¢in, kisilerin bu tirlinlere bagimli hale

gelmesi gerekmektedir. Reklamlarla i¢ ice gegmis olan bu iirlinler, kisilerin bunlart hem
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medyada hem de diger bireylerde goriip sahip olmak istemesine neden olmaktadir.
Sanatsal ve kiiltiirel {irtinler de siradanlastirilmis ve giindelik hayatta herkesin isteyip

ulagabilecegi konuma getirilmistir.

Teknolojik belirleyicilik kuraminda, “Arag¢ iletidir” diyerek, igerikten c¢ok
bicimin Onemini savunulmaktadir. Bu gorlise gore, bicim olmazsa igerik de
olmamaktadir. McLuhan televizyon sayesinde, toplumlarin arasindaki sinirlarin kalktig
ve insanlarin “Global bir kd&y” yasantisinda oldugugoériisiinii  savunmaktadir.
Televizyonla birlikte zaman ve mekan kavraminin da ortadan kalktigini belirten
McLuhan, hangi cografyada olunursa olunsun, diinyanin herhangi bir yerinde yasanan
bir olay hakkinda bilgi alinabilmektedir fikrini 6ne siirmektedir. Kisilerin, bu global kdy
sayesinde birer katilimci olduklarini belirtmektedir. Andy Warhol’un “Herkes bir giin

2

15 dakikaligia iinlii olacak™ soziinden de goriildiigii gibi bu popiiler olma arzusu
insanlar i¢in kendi bireysel, giindelik yasamlarindan daha 6nemli hale gelmistir. Bu
kavramin olusmasindaki en temel etkenin de televizyon oldugunu sdylemektedir.
Internetin icadindan 6nce bu goriis kabul edilebilmektedir. Ancak, internetin icad1 tiim

diinyada ve toplumlarda ciddi degisikliklere yol agmuistir.

19. yiizyilin sonunda internetin icadi, toplumlari, bireyleri ve kitle iletisim
araclarin1 biiyiik 6lciide etkilemistir. Internetin bulunusundan &nce, gazete, dergi,
televizyon ve sinema gibi diger kitle iletisim aracglari, egemen siif tarafindan 6zellikle
propaganda amacgh kullanilmustir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra uydu iletisimi ve
bilgisayarlarm gelismesiyle bugiinkii iletisim ag1 olusmustur. Internetin ve yeni
medyanin geleneksel kitle iletisim araglarindan en biiylik farki etkilesimli olusudur.
Geleneksel kitle iletisim araclarinda bilgi aktarimi genellikle tek yonliidiir ve mesaji,
araca sahip olan gii¢ler belirler. Ancak, internette durum tamamen farkli bir boyut
kazanmistir. Bireyler, internet sayesinde, kendilerine ulagtirilan mesajlara yorum

yapabilme hatta kendileri mesaj iiretip, iletebilme imkanina sahip olmugslardir.

Bilgi toplumunda bilgi en 6nemli unsurdur ve bilgi, insan olmustur. Toplum, bilgi
merkezli bir hale gelmeye baslamistir ¢iinkii bilgi oldukga hizli bir bi¢imde yayilmaya
baslamistir. Teknolojik gelismeler 6zellikle de internetin gelisimine bagl olarak degisen
toplumu tanimlamak i¢in kullanilan “ag toplumu” kavraminda; sosyal medya aglarindan

olusan bir altyap1 yoluyla toplumun pargalari, bireyler birbirine baglanmaktadir.
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Yeni medya ve internet, insanlar arasindaki sinirlart kaldirmis boylece zaman ve
mekan kavramlari 6nemini yitirmistir. Kisiler, istedikleri zaman, istedikleri yerde ilgi
duyduklar1 bilgiye ulasabilmektedirler. Internet, birbirinden bagimsiz iletisim
sebekelerinin birbirine baglanmasi sonucu verilerin elde edildigi biiyiik bir iletisim
agidir. En 6nemli 6zelliklerinden biri, bireysel olusudur. Aragtan c¢ok, bireyin onemli
oldugu ag toplumunda, bireysellik, sanal ve daginik topluluklar olusturmustur.
Etkilesimli bir iletisim araci olusu nedeniyle de diger kitle iletisim araglarindan
ayrilmakta, bireysel olusu nedeniyle de giindelik hayatin vazgecilmez bir pargas1 haline

geldigi goriilmektedir.

Insanlar, giiniimiizde gelisen teknolojiyle birlikte, akilli telefonlarinda hayatimiza
girmesinden sonra, istedikleri zamanda, istedikleri yerde diinya genelindeki her tiirlii
bilgiye ulasabilme imkanima sahiptirler. Banka, aligveris gibi giindelik islerini de
internet araciligiyla, bulunduklar1 yerden yapabilmektedirler. Yaratilmis olan bu sanal
gerceklik, fiziksel bir gerceklik degildir ancak, insanlar tarafindan fizikselbir
gerceklikmis gibi algilanmaktadir. Kitle iletisim araglarimin bir “gibiler diinyas1”
oldugunu savunan Baudrillard’a gore; gercekler gercekligini yitirmis, her sey birer

simiilakr olmustur.

Gliniimiizde her birey, internet ve sosyal medya sayesinde birer “arag”
konumundadir. Sosyal medya herkesin diisiince ve duygularim istedigi gibi, 6zgiirce
yayabildigi bir alandir. Etkilesimli bir platform olan sosyal medya, kisilerin bir araya
gelmelerine de olanak saglamaktadir. Insanlar, sosyal medya sayesinde, yaratilmis olan
bu sanal gerceklik karsisinda yalniz olmadigin1 hisseder ancak, bu durum, bireyleri daha
da yalnizlagtirmaktadir. Fiziksel temas ve karsilikli iletisimin git gide ortadan kalmasina
neden olmaktadir. Insanlar, bu yalmzlagsmanin 6niine gegmek icin, sosyal platformlarda,
kendilerine istedikleri bi¢cimde kimlik olusturmakta ve diger kisilerin onlari nasil
gormek istediklerine gore bir profil olusturmaktadirlar. Aslinda bu da, “mig” gibi
yapilan bir sanal gerceklik olgusudur. Orada yaratilan kisilik ve hayat gergek
olmayabilir, diger insanlar bunu gercek zannetmektedir ¢iinkii onlara sunulan gergeklik
budur. Her bireyin ara¢ konumuna geldigi sosyal medya ortaminda simiilasyon

evrenindeki ara¢ ve kanal da bireysel konuma gelmistir.

Sosyal medyada kisiler hem iiretici hem de tiiketici durumundadir. insanlarin 6zel

hayat kavramini ve 6zel hayata bakis acisin1 degistiren sosyal medyada kisiler, gittikleri

128



yerler, yedikleri yemekler, giydikleri kiyafetler gibi kendi giindelik ve 6zel hayatlarinin
anlarii paylagirlar ve aldiklar1 begeni oran1 ve sahip olduklar1 takipgi sayisiyla dogru
orantili olarak yeni bir kimlik olusumu igerisine girerler. Sosyal medyadaki bu
begenilme ve takip edilme arzusu, kisileri ne giymeleri ve nerelere gitmeleri gerektigi
konusunda da yonlendirmektedir. Kisiler, sosyal medya hesaplarindaki takipgci

sayilarina gore popiiler olmaktadirlar.

Gilinlimiizde her sey gorsele doniismiis, en etkin iletisim araci ekranlar olmustur.
En etkili ve popiiler paylasim platformu olan Youtube, insanlara popiiler olma sansi
vermekte bunun yaninda diisiinceleri ve ilgi alanlar1 hakkinda her seyi yayimnlama
imkan1 vermektedir. “Kendini yayinla” sloganiyla da bu 6zelligini vurgulamaktadir. Her
tirlii video, klip, kisisel kanal, film gibi ortamlarin ulagimina olanak saglamaktadir ve
bu yoniiyle en etkili kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun yerine gegme
ihtimaliartmaktadir. Calismada Youtube’un incelenmesindeki en O6nemli nedenlerden

biri budur.

Youtube, diinyada ve iilkemizde en ¢ok tercih edilen video paylagim agidir.
Bunun en 6nemli nedenlerinden biri, her konuda, her tiirde icerige sahip olmasidir.
Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen kanallar siralamasina baktigimizda, Netd miizik
kanalinin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Bu da Tiirkiye’de miizik dinlemek, klip
izlemek i¢in en ¢ok tercih edilen platformun Youtube oldugunu gostermektedir. Bu
caligmada, Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen 10 youtuberinin en ¢ok izlenme oranina
sahip 4 videosu incelenmistir. Bu kisiler, youtube iinliileri denilen, youtube ile iinlii
olmus ve taninmis olan kisilerdir. Burada kisileri baz almamizin sebebi, siralamada yer
alan diger kanallarin, haber, tv, miizik, ¢izgi film veya iinlii sanatcilarin (komedyen,
sarkic1) yer almasidir. incelenen youtuberlar, herkes gibi siradan insanlar olup, bu
platforma ytikledikleri videolarin izlenme oranlarinin ¢oklugu nedeniyle taninmis kisiler

haline dontigmiislerdir.

Incelenen videolarin tiir ve igeriklerine bakilinca, insanlarin bos vakitlerini
gecirmek icin eglenceli seyleri daha ¢ok tercih ettigi goriilmektedir. Secilen 10 kanalin
icinde; 1 c¢ocuk kanali, 5 eglence igerikli kanal, 4 oyun igerikli kanal oldugu
goriilmektedir. Segilen videolardan bazilari, bilgisayar oyunu oynanan videolardir ve bu
videolarin ¢ok izlenmesi, bilgisayar oyunlarinin olduk¢a popiiler oldugunu

gostermektedir. Eglence igerikli videolara bakildiginda, kanal sahibi olan youtuberlarin,
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kendi giindelik hayatlar1 icerisinde yapmis oldugu, absiird aktiviteler yer almaktadir. Bu
tiir videolarin bu kadar fazla izlenme oranina sahip olmasinin nedeni, insanlarin kendi
hayatlarinda yapamadiklari, yapmaya cesaret edemeyecekleri veya akillarina dahi
gelmeyecek yarismalar1 ve meydan okumalar1 igermesidir.Inceledigimiz videolar
icerisnde en ¢ok begeni ve yorum alan bununla birlikte en ¢ok izlenme oranina sahip
olan kanal Enes Batur kanalidir. En ¢ok videosu olan kanal, 4.995 videoyla Prenses Elif
kanalidir. En ¢ok oynatma listesi olan kanal, 102 oynatma listesiyle Han Kanaldir.
Incelenen kanallarin konularina bakildiginda en uzun siireli videolar: oyun kanallarinimn
yiikledigi goriilmektedir. Dikkat ¢eken diger bir sey de kanallarin calistigi ortak
firmalara bakildiginda Mediakraft firmasinin OHA Diyorum! Ve YAPY AP kanallarinin
ikisinin de ortagi olmasidir. Bunun sebebi bu iki Youtube kanalini olusturan kisilerin
ayn1 zamanda Mediakraft sirketini olusturmalaridir. OHA Diyorum kanalinin en ¢ok
izlenen videosu, “GTA Gergek Hayat Istanbul Oynadik” da viral reklam uygulamasi
bulunmaktadir. Viral reklam, &zellikle internet iizerinden kulaktna kulaga yayilan
reklamlardir. Biiylik biitcelere ihtiya¢ olmadan ¢eilebilen viral reklamlar i¢in video
paylasim siteleri en uygun alanlardir.Youtube’nin kendisi, videolarda reklam
uygulamasi yapmaktadir ama onun disinda kanal sahipleri, video iireticileri de kazang
saglamak amacli, reklam uygulamasi yapabilirler. Reklam verenler, ¢ok izlenme oranina
sahip oldugunu bildikleri youtuberlara iirlinlerinin tanitilmasi amaciyla bu uygulamay1
yapmaktadir. Aynt zamanda, kanallarin izlenme oranlari veya aldiklar1 begenilerin
video siirelerinin uzunluklartyla bir baglantis1 olmadig1 gézlemlenmistir. Ayni1 zamanda,
incelenen videolarin yiiksek goriinti kalitesinde oldugu goriilmektedir. Bu durumun
izlenme oraniyla olan baglantisini gdsteren bir veri yoktur ancak, kaliteli bir goriintii,

tercih edilme ve kanalin izlenmeye devam edilmesi konusunda etkili olabilir.

Calismada incelenen 10 kanalin i¢inden “Prenses Elif” ile “Sese Gel” kanallarinin
videolarinin yoruma kapali oldugu goriilmektedir. iki kanalin ortak o6zelligi ¢ocuk
kanallar1 olusudur ve kanallar1 takip eden kitlenin de ¢ogunlukla kii¢lik cocuklar oldugu
godzoniine alindiginda, argo, kiifiir, nefret sdylemi, olumsuz yorumlar yapilmasini

onlemek amaciyla yoruma kapatilmis olabilecegi diisiiniilmektedir.

Youtuber iinliileri, geleneksel medyada da yer bulmaktadir. Yenimedyada artik,
sosyal aglardan ana akim medyaya dogru bir yonelimden s6z edilmektedir.Youtube

Tiirkiye siralamasinda ilk 10’un i¢inde yer alan Enes Batur ve Orkun Isitmak “Altin
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Kelebek En Iyi Youtuber Odiilii” nii almislardir. Fakat, Enes Batur’un 6diilii, bir
videosunda ¢ocuklara kotli etki olusturacak davraniglar sergilemesi gerekcesiyle geri
alinmistir. Bunun iizerine Enes Batur ¢esitli televizyon programlarina ¢ikip bu konuyla
ilgili yorumlarimi dile getirmistir. Baz1 Youtube kanallar1 kullanilan dili énemsemeyip,
argo ve kiifiire sikca yer vermektedirler. Kafalar kanali kiifiire ve argoya sikca yer

vermektedir.

Youtube videolari, geleneksel medyadaki film, dizi ve programlardan daha fazla
izlenmektedir. Tiirkiye niifusunun 82 milyon oldugu géz 6niinde bulunduruldugunda,
Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenen youtuber olan ve Youtube Tiirkiye genel
siralamasinda 3. sirada yer alan Enes Batur’un kanalinin toplam goriintiilenme sayisinin
4.667.387.234, videolarinin izlenme oranlarimin yaklasik olarak 50 milyon olmasi,
Youtube Tiirkiye’nin ciddi bir takip ve izlenme oranina sahip oldugunu gosterir
niteliktedir. Sadece kisi bazinda bakilmadiginda Youtube Tiirkiye’nin en ¢ok izlenen
kanal1 olan Netd miizik 29.074.433.633 toplam goriintiilenme sayisina sahipken ikinci
sirada yer alan Kanal D 6.422.878.863 toplam goriintiilenme sayisina sahiptir. Bu da
televizyon kanallarinin da Youtube iizerinden olduk¢a yiliksek oranda izlendigini

gostermektedir.

Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenen youtuberlardan ikincisi olup, genel siralamada
dordiincii sirada yer alan Prenses Elif kanalina bakildiginda, ciddi oranda c¢ocuk
izleyicisi oldugu dikkat ¢ekmektedir. Prenses Elif kanali babasi tarafindan videolari
cekilen ve oyuncaklariyla oynayan bir kizin kanalidir. Bu kanalda diger kanallardan
farkli olarak, yorumlar kapalidir. Bunun sebebi, cocuklarin izledigi bir kanal olusu
sebebiyle, argo, kiifir gibi olumsuz yorumlarin yapilmasinin engellenmesi olarak
yorumlanabilir. Bu da kanali etkilesimli degil, tek yonlii bir kanal yapar.Prenses Elif
kanali ayn1 zamanda, Elif’in sahip oldugu sartlar olan havuzlu ev, bir siirii oyuncak,
Belli yastaki cocuklar igin, Ozellikle de her istediklerine sahip olamayacak

durumdalarsa, bu videolar olumsuz etki olusturabilir.

Secilen kanallarin videolar1 incelendiginde, popiiler kiiltiir {irtinlerinin kullanimi
dikkat c¢ekmektedir. Her biri popiiler kiiltiir {iriinii olan; liikks arabalar, bilgisayar
oyunlari, oyuncaklar, Barbie bebekler, popiiler miizikler kanallarin ve videolarin

birgogunda kullanilmaktadir. Enes Batur videolarinda liikks ve pahali arabalar dikkat
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cekmektedir. Orkun Isitmak kanalinda, teknoloji {irlinlerinin 6n plana ¢ikarildig:
videolar vardir. Oyun kanallarinda, popiiler bilgisayar oyunlar1 zaten tek igerik olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Prenses Elif kanalinda ise popiiler kiiltiir {irtinii olarak barbie
bebekler dikkat cekmektedir. Bu kanalda, diger bir dikkat ¢eken sey de Elif’in
bebeklerini bebek arabasiyla gezdirmesi, onlara parkta oyun oynatmasi ve salincaga
bindirip sallamasidir. Popiiler kiiltiiriin ve medyanin kiz ¢ocuklarina dayattigi, bebekle
oynama, biiyliylince anne olup ¢ocuklarina bakma olgular1 dikkat ¢ekmektedir. Burada,

oyuncaklar {izerinden toplumsal cinsiyet¢i bir anlayis gozetildigi diistintilebilir.

Secilen videolar incelendiginde, Youtube Tiirkiye’de en ¢ok izlenme oranina
sahip videolarin, miizik, eglence ve oyun igeriklerine sahip oldugu goriilmektedir.
Medyanin bireyler {iizerindeki etkisi ve bireylerin, medyadan kendi ihtiyaglari
dogrultusunda doyum sagladigi géz Oniinde bulundurulursa; sosyal medyanin ve
Youtube’nin “kullanimlar ve doyumlar” yaklasimina gore kisileri, eglence, oyun,
bilgilenme, bos vakit gecirme konularinda geleneksel medyadan daha cok etkiledigi

goriilmektedir.

Medyanin toplumlari ve kiiltiirii olusturup, sekillendirmede biiyiik bir gii¢ oldugu
yadsinamaz. Kitle iletisim araglar1 kanaliyla egemen giigler tarafindan empoze edilen
kiiltiirel olusumlar giiniimiizde sadece egemen giigler degil internet aracilifiyla bireyler
tarafindan da yapilabilmektedir. Etkilesimli ve geleneksel medyaya gore daha bireysel
olan internet ve sosyal medya kisilere, istedikleri oranda cesitlilik sunar. Zaman ve
mekan sinirin1 da ortadan kaldirdiklart i¢in sosyal medyanin, kullanic1 ve izleyici
oranlarina bakilirsa geleneksel medyadan daha popiiler oldugu sdylenebilir. Sosyal
medyada da aslinda, toplumun benimsemis ve kabul etmis oldugu popiiler kiiltiir
iiriinlerinin yansitildigi da énemli bir noktadir. Ge¢misten bugiine, iletisimin geligimi,
kitle iletisim araglariyla toplumlart ve bireyleri kiiltiirel ve ideolojik anlamda
sekillendirme durumu internet ve sosyal medyanin olusumu ve yayginlasmasiyla daha

stirekli, daha dogal ve daha kolay bir hale gelmistir.

Calismanin amact geregi, secilen videolarin igerik analizleri yapilmis ve ortaya
cikan yeni kiiltiir ve tiikketim toplumu ozellikleri kullanilan igerikler bakimindan
aciklanmistir. Youtube Tiirkiye’deki en popiiler 10 kanal secilip, kanallardaki, dil

kullanim1, markalar, miizik, oyun gibi icerikler baglaminda incelenmistir.
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