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ONSOZ

Caligma, eglence programlarinin bir tiirii olan yarigma programlarinin, teknolojinin
geligsmesi ve toplumsal yapinin degisimi ile geleneksel televizyon yarismalarindan yeni
medya yarigsmalarima donilislimii lizerine incelenecektir. Televizyon programciliginin
Diinya ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisiminden yola ¢ikarak yarisma programlarinin mecra
olarak televizyondan mobil platforma gegisi, nitel aragtirma yontemlerinden igerik analizi
teknigi ve derinlemesine goriigme teknigi bulgularindan yararlanilarak tiiketim ile iliskisi

uzerine incelenecektir.

Tez ¢alismamin planlanmasinda, arastirilmasinda, yiiriitiilmesinde ve olusumunda
ilgi ve destegini esirgemeyen, bilgi ve tecriibelerinden yararlandigim, yonlendirme ve
bilgilendirmeleriyle calismami bilimsel temeller 15181nda sekillendiren Sayin Hocam, Dr.

Ogr. Uyesi Tlknur DOGU OZTURK ’e sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Giinal Diiet Atasaral

Istanbul, 2019



OZET

Diinya’da televizyon yayinciligi baslangicindan yola ¢ikarak, televizyonu olusturan
temellerden ilki Camera Obscura’dan, Tiirkiye’de televizyon yayinciligina gecise kadar,
teknolojik gelisimler incelenmistir. Tiirkiye’de televizyon yayinciligi iic dénemde
incelenmektedir; ITU TV, Kamu Yayinciligi Dénemi ve Ozel Yayincilik Donemi. Kamu
Yayinciligt Doneminde TRT, egitim ve kiiltiir {izerine yayinlar gerceklestirmistir. Bu
donemde kanal sayilarmin artmasiyla 1990 déneminde sirketlesmelerin dogmasinin da

etkisiyle Ozel Yayincilik donemine gecilmistir.

Televizyon yayinciligindan yola ¢ikarak incelenen ¢alismada, “Hadi” yarigmasi
Ozelinde bir arastirma siirdiiriilmiistiir. Geleneksel yarisma programlarinin devam ettigi
giintimiizde, 2018 yilinda yeni medya iizerinden yayinlanan, ilk canli bilgi yarigmasi
“Hadi”, yarisma programciligi alaninda bir ilk olmustur. Calismanin bu yonii itibari ile
icerik analizi ve derinlemesine goriismeler gergeklestirilerek “Hadi Bilgi Yarigsmasi” ve

kendi igerisindeki ¢esitleri incelenmistir.

Bulgular boliimiinde, bireylerin goriisleri verilmekte olup; yapilan analizlerin
sonucunda reklam ¢ekiciliklerinin bulundugu, popiiler kiiltiir {iriinlerini destekleyici bir

tutumla yarigsmay siirdiirdiikleri bulgusuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yarigma Programlari, Mobil Canli Bilgi Yarigmasi, Hadi Bilgi

Yarigmast, Televizyon Programciligi.



ABSTRACT

Starting from the beginning of television broadcasting in the world, the first of the
underlying television from Camera Obscura, until the transition to television broadcasting
in Turkey, technological development were examined. television broadcasting in Turkey
is examined in three phases; ITU TV, Public Broadcasting Period and Private
Broadcasting Period. During the period of Public Broadcasting, TRT published
publications on education and culture. With the increase in the number of channels in this
period, with the effect of the emergence of corporations in 1990, the period of Private

Publishing started.

In the study, which was examined based on television broadcasting, a research was carried
out in accordance with the “Hadi” competition. Today, where traditional competition
programs continue, ilk Hadi yaris, the first live information contest published on new
media in 2018, was the first in the field of competition programming. In this aspect of the
study, content analysis and in-depth interviews were conducted and the “Let's Knowledge

Contest” and its varieties were examined.

In the findings section, the opinions of the individuals are given; As a result of the
analysis, it was found that there are advertising attractiveness and that they continue to

compete with a supportive attitude to popular cultural products.

Keywords: Contest Programs, Mobile Live Quiz, Come Quiz, Television Programming.
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KISALTMALAR
ABD: Amerika Birlesik Devletleri
AKT: Aktaran

ARD: Arbeitsgemeinschaft der oOffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland

BBC: British Broadcasting Corporation

BBG: Biri Bizi Gozetliyor

CBS:Columbia Broadcasting System

CCTYV: China Central Television

CNBC: Consumer News and Business Channel

CNN: Cable News Network

HBO: Home Box Office

ITV: Bagimsiz Televizyon Idaresi (Independent Television Authority - ITA)
ITU: istanbul Teknik Universitesi

NDR: Kuzey Almanya Radyo Televizyonuna

NHK: Nippon Hoso Kyokai

NTSC: National Television System Committee

PAL: Phase Alternating Line

PBS: Public Broadcasting Service

PKS: Programmgesellschaft fiir Kabel- und Satellitenrundfunk
PTT: Posta ve Telgraf Teskilat1

RCA: Radio Corporation of America

RTL: Resistor transistor logic

RTUK: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

SECAM: Sequential Couleur A'Memorie

TBS: Turner Broadcasting System Inc


https://www.pbs.org/
https://www.pbs.org/

TCM: Turner Classic Movies

TGRT: Tiirkiye Gazetesi Radyo Televizyonu
TNT: Turner Network Television

TRT: Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
TV: Televizyon

VB: Ve benzeri

ZDF: Zweites Deutsches Fernsehen

WOWOW: WOWOW #£ =%t (Japonya merkezli bir televizyon ag1)

Xi



1. GIRIS

Yarisma programlarin gergeklestirdigi teknolojik gelismelerin paralelinde
arastirmanin amaci, gelisen ve degisen diinyada yarisma programlarinin, geleneksel
televizyon yarigsmalarindan yeni medya yarigsmalarina doniistimii lizerinedir. Tezin
literatiire yapacagi katki, teknolojik gelismelerin 1s181nda akilli telefonlar tizerinden canl
mobil formath yarigmalarin toplum hayatina girigini, degisen diinya ve degerleri 6n

planda tutmak agisindan siire¢ igerisinde gelinen degisimin goriilmesi saglanacaktir.

Arastirma, televizyon programcilifi, program g¢esitleri, sunucular, yarisma
programlari, yarismacilar, kiiltiir, sosyal medya ve yeni medya yarigsmalar1 gibi alanlara
temas etmektedir. Tezin kapsami, yarisma programlarinin baslangicindan bugilin ki
teknolojik gelismeler ile paralel olarak igerikleri ile popiiler kiiltiir iliskisi tizerine bir
inceleme olacaktir. Yarisma programlariin bilgi ilizerine olmasiyla birlikte, degisen
diinya diizeninde popiiler kiiltiiriin, reklam ve sponsorluklar iizerine kurulmasi; canli
internet baglantis1 iizerinden gerceklesen yarigsmalar ile paralel sunulan G&geleri
icerecektir. Amacimiz, ¢aligmanin bundan sonraki kisimlarinda sdyle devam etmektedir;
ilk boliim girig boliimii olup ikinci boliimde, yarigma programlarinin basladigr yillarda,
egitim ve bilgi adina olusunun yeni dénemde yerini, sponsorluk, 6diil, marka, {in,
reklamlar vb. doniistimleri iizerinedir. liglincii boliimde Tiirkiye’deki e§lence- yarigsma
programlar1 ve igerikleri verilerek kiiltiir kavrami ve popiiler kiiltlir incelenmistir.
Dordiincii boliimde ise “Hadi” yarigmasinin tanitilmasi ve igerikleri iizerine igerik analizi
ve derinlemesine goriismeler bulunmakta olup bulgular sunulmaktadir. Besinci ve son

boliimde ise sonug boliimii bulunmaktadir.



2. BIR KIiTLE iLETiSIM ARACI OLARAK TELEVIZYON

2.1 Ge¢misten Bugiine Televizyon Yayimncihiginin Tarihi

Insanlik tarihi boyunca toplumun, birbirleriyle iletisim kurmak adina kullandig1
yollar olarak resim, sembol ve sonrasinda yazinin bulunmasi ile birlikte iletisim siireci
ilerlemeye baslamistir. Bu siiregte, kagidin bulunusuyla yazi; magara duvarlarindan
kagida geg¢mis, birbirini takip eden geligsmeler ile birlikte de matbaanin icadina zemin
hazirlamigtir. Bilim, fikir, diisiince matbaa sayesinde hizla g¢ogaltilarak yayillmaya
baslamistir. Diinyay1 bilim ve diislince baglaminda etkileyen Sanayi Devrimiyle birlikte
elektrik 6n plana ¢ikmis ve giindelik yasamda elektrigin kullanilmasi ile iletisim, bilim
ve diisiince daha hizli bir sekilde ilerlemistir. iletisim teknolojisi sirasi ile telgraf,
telefonun icadi, radyo ve sonrasinda televizyonun icadi ile hizla gelisimini siirdiirmiistir.
Televizyon, hem gorsel hem de isitsel olarak insanlara hitap ettiginden, bilgi ve

diisiincenin aliciya ulagsmasinin en kolay ve en hizli sekli olmustur.

Kelime kokeni Latince olan, Tele “uzak” ve vision “gériinti” anlamina gelen
kelimelerin birlesiminden olusan televizyon, uzagi gérmek anlamina gelmektedir. Ses ve
goriintiiniin, elektromanyetik dalgalarla bir noktadan diger noktaya taginmasini saglayan
televizyon, ses ve goriintiiniin vericiden aktarilan temellerinin yayin olabilmesi i¢in bir
program niteligi tasimasi gerekmektedir. (Gokge, 2012: 19). Hem teknolojik bir ara¢c hem
bir enddistri; kiiltiir ve sanat, egitim araci ve eglence kaynagidir. Mc Luhan (1967: 1969,
1971) ’a gore gliniimiizde televizyonun sundugu teknik olanaklar sayesinde Kiiresel Kéy
kuraminda bahsedildigi gibi kitle iletisim araglar1 sayesinde diinya, kiiresel bir ¢apta
“koy”’e donilismiistiir. Koy benzetmesinde bahsedilen, iletisim siirecinin hizi ve yakinligi
ile birlikte bireyin, kendi kii¢iik ¢evresinin tiyeliginden ayrilip kiigiilen diinyanin etkin bir
tiyesi haline gelmesidir. Bu sekilde diinyanin her yerinde gerceklesen olaylardan haberdar

olunmaktadir (Yaylagiil, 2006: 72).

Televizyonu olusturan temellerden ilki, Camera Obscura teknigidir. Ronesans
Doéneminde, bilim insanlarinin ve ilizyonistlerin deneyler yaptig1 karanlik odalarda, bir
kutunun kenarindan kiiciik delikler agilarak disaridaki goriintiiniin karsidaki kenara ters
bir sekilde yansitilmasi iizerine calisilarak ortaya ¢ikmustir. Ikinci temel ise Camera
Obscura teknigine mercek eklenip giinlimiiz fotograf makinesinin temeli atilip

gelismlerle sinema makinasi olusturulmustur. Birbirini takip eden teknolojik ilerlemeler



ile birlikte goriintiiler hareketli hale gelmeye baslamistir (Tekinalp, 2011: 8-10).
Gorlintlinlin hareketlenmesini saglayan, televizyonun yapi tast olan Selenyum, 1817
yilinda isvecli Bilim adami Benzelius tarafindan kesfedilmistir. Televizyonun ortaya
cikisina yonelik teknolojik gelismelerin ilk yansimalari dergilerde gorilmiistiir.
Televizyonla ilgili goriisler 1882’de "English Mechanic" dergisinde William Lucas
tarafindan ifade edilmistir (Rigel, 1991: 21). 1907°de ise Volti (1988: 152)’ye gore
"Scientific American" dergisinde ilk kez "television" kelimesi ge¢mistir. Yiizer (2002:
92), 1879°da Ingiliz bir magazin dergisi olan “Punch” da ilk defa televizyonun ne
olduguna dair bir gorsel yaymlandigini; biliylik bir ekranda tenis oynayan bir ¢iftin
seyredilisinin goriildiigiinii ifade etmistir. Bu sayede insanlar televizyonun ne olduguna

dair gorsel bir algiya sahip olmuglardir.

Teknik bulus olarak ilk televizyon teknolojisi 1873 te irlandali telgraf¢1 Andrew
May’in 151k dalgalarini elektrik akimina ¢evirmesi ve selenyum ile elektrige kars1 daha
direncli hale getirmesi ile gergeklesmistir. Televizyon teknolojisinin temelini atan Zworykin
ise 1923’de ABD’de ikonoskop adin verdigi kamera ile ilk kez elektronik tarama ve goriintii
yaymini gergeklestirmistir. Bu arag ile esyalar taranarak insan goziinde devamli olarak resim
geciyormus hissi vererek hareketli goriintii olusturulmustur (Ulas, 1996: 10). Televizyonun
asil icad1 ise 1923°te John Logie Baird tarafindan Ingiltere’de gergeklestirilmistir. Baird
baslangigta noktalar halinde titrek, karincali goriintiilerin kalitesini gelistirerek ilk
televizyon goriintiisiinii olusturmustur (Glines, 2013: 219). Nipkow ise televizyon
teknolojisini, donerken tarayabilen bir diskin icadin1 gelistirerek gerceklestirmistir. Bu
arag¢ elektrik 1sinlarin1 helezonik olarak kare deliklerden tarayip 151k ve golge seklinde
gOriintliyli bir yerden baska bir yere aktaran ilk ara¢ olmustur. Logie Baird, 1925 yilinda;
Amerikali Jenkins ise 1923 yilinda doner disk ile ilk deneme yayinlarina baglamiglardir.
Belirsiz, karincali ¢izgiler 20 resimde 60-120 ¢izgi iken Baird bu teknolojiyi, saniyede 24
resim ve 240 c¢izgi ile arttirarak daha net bir goriintii elde etmistir. Bu bulus mekanik
tarama sisteminin temelini olusturmustur. 26 Temmuz 1923'te Baird, patent bagvurusunda
bulunmus, 1924°de ise patenti onaylanmustir. Icadmi gelistirmek adina; Biskiivi kutusu, 6rgii
sisleri gibi degisik malzemeler ile calisan bir televizyon elde etmeyi basarmustir. 1926 yilinda
Londra'da Kraliyet Bilim Akademisi'nde ve Oxford sokaklarmda halka icadin1 tanitmistir.!

Televizyon tarihi boyunca, bir bilim adaminin ortaya attigini, bir digeri; yeni bir

! https://www.fikriyat.com/tarih/2017/12/20/televizyonun-bulus-hikayesi.15.11.2018).!
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teknolojik gelisme ekleyerek televizyon teknolojisine katki saglamigtir. Tiim teknik

gelismelerin sonucunda televizyonda ilk yayinlar yayinlanmaya baslamistir.

Renkli yayinlara gecise bakildiginda ilk olarak Ingiliz Baird, 1928’de doner diske
iic farkl1 kare delik kullanarak kirmizi, mavi, yesil ile iki renkli gdriintii vermistir. ilk
olarak ABD’de Bell Telefon Orgiitii saniyede 18 resmi 50 satirlik tarama ile yapmus;
ozellikle CBS, RCA, COLOR TV ilk renkli kanal denemelerini yapmigtir. CBS renkli
yayina baslamig fakat gériintiiniin zig zagl olusundan dolayi ilgi gérmemistir. Elektronik
tarama teknigi ile ilk diizenli televizyon yaymi 1936’da Ingiltere gergeklestirmistir.
Ingiltere’de baslayan yayinlardan sonra, ikinci yayimm yapan iilke ABD’dir. 1936°da New
York Diinya Fuari’ndan yaymlanan yayn, ilk televizyon yaymni olarak belirtilmistir. Ugiincii
iilke ise, Sovyetler Birligi’dir. Ikinci Diinya Savasindan kaynakli olarak dis iilkelerde dahil
olmak iizere bir donem yaynlarmi durdurup sonrasinda yeniden baslatmuslardir. Ilk iic
tilkeden sonra 1938°de ilk televizyon yayimlarina Almanya ve Fransa’da eklenmistir. Teknik
yenilemelerle 1945 yilinda ilk tecimsel renkli televizyon yayini baglamistir. 1950 yilinda
Meksika ve Brezilya ilk televizyon yayimlarma baslamistir. 1953°de ise Japonya, 1958°de ise
Cin ilk yayinlarma baglamistir. (Ulas, 1996: 10 & Hopkins 1970: 238’den aktaran Aziz 2006:
29-30).

ABD’nin bagslattigi ilk renkli televizyon NTSC, SECAM ve PAL sistemiyle
yayinlarina ge¢mislerdir. SECAM; Fransa’da 1958’de Henry de France tarafindan
bulunan bir Fransiz Sistemi olmaktadir. PAL ise, Almanya’da 1963°de Telefunken Sirketi
adina ¢alisan W. Bruch tarafindan bulunmustur (Aziz, 2006: 32-33).

Kitalar iizerinden ilk televizyon yayinciligi gelisiminde ABD’ye bakildiginda,
Amerika’da ticari olarak baglayip 50’lerde kamu yayinciligi, tecimsel yayina tepkiyle ve
bunun eksikligini gidermek adina kamu televizyonlar1 orgiitii PBS kurulmustur. PBS, kar
amaci olmaksizin kamu televizyonu olarak geldigi glinden itibaren daha nitelikli programlar
tiretmistir. 1973’de bir diger kamu televizyonu ve egitim kanali ETV ile birlesmistir. PBS nin
amaci siyasal, kiiltiirel ve egitim olarak biling olusturmakla birlikte yetigkin ve ¢ocuklara
yonelik ulusal yayin yapmaktadir. Bunun en iinli 6rne8i “Susam Sokagi” oldugu
belirtilmistir. iceriginde; klasik miizik, opera, bilim, siyaset ve ¢evre sorunlarryla ilgili egitim
amagli acik dgretim yayinlari da sunulmaktadir. Parali televizyon yayimnlarina baktigimizda
ise Home Box Office (HBO) en son ¢ikan filmleri, eglence programlar, spor karsilagmalarini

para karsiliginda paket yayin yapmaktadir (Tekinalp, 2011: 123).



ABD’de ticari yayma baglayan kanallar daha sonra Avrupa’ya yayillmistir. Bu
durumun ilk 6rnegi, CNN’dir. A¢ilim1 Cable News Network olan CNN; CNN Headline
News, CNN International, CNN en Espanol, CNN+ ve CNN Tiirk kanallariyla
uluslararasi yayin yapmaktadir (Demirkiran, 2008: 85-88).

Avrupa’da televizyon yayinciligimin gelisimine bakildiginda; Avrupa’da, Amerika’nin
ticari yaymciligimmim tamamen zitti, kamu yayincilifi gergeklestigi goriilmektedir. 80’li
yillarda Amerikan’dan Avrupa kanallarina gecis stlirecine kadar kamu yayinciligi
siirmektedir. Ingiltere, kiiltiirel biitiinliigiin ve egitimin kitle iletisim araclariyla
saglanabilecegini ve 6zerkligi savunan bir iilke olsa da kitle iletisim araglar1 agisindan sinirsiz
ozgiirliige sahip degildir. ingiliz kamu yaymciligi kurulusu BBC, Diinyanin en biiyiik
kamusal yayinct kurulusu, milli kiiltliriin tasiyicisi olarak goriilmesine ragmen savas
yillarinda bile 6zerkligini koruyup tarafsiz yaymlar sunmas ile bilinmektedir. ik 6zel
televizyon yaynciligina Ingiltere ITV ile 1955 ‘de gegmistir (T.C MILLI EGITIM
BAKANLIGI, 2011; 27). Kanal sayis1 artan ITV; ITV 1 genel programlar, ITV 2 genglik-
eglence programlari, ITV 3 ITV 4 ve ITV HD bulunmaktadir. BBC, ITV ile rekabetinden
kaynakli olarak agirbashi niteligin yerini biraz daha hafif tarzda eglence igerikli

programlar ile izleyici sayisi arttirmistir (Tekinalp, 2011: 138, 139)

Italya, kamusal televizyon yaymina RAI ile baslamistir. italyan yasalarinin
denetiminden kaynakli kanal, ikiye boliinmiistiir. Devlet tekelinin sona ermesi ile 1973’de
ilk bagimsiz kablolu televizyon kurulmustur. italya’nin &zel kanallar1; 1990°da kurulan
ilk 6zel kanal Chanel 5° den sonra sirasiyla Italia 1 ve Rete 4 kanallar1 agilmistir. RAI 1,
RAI2,RAI3, RAINEWS 24, CANALE 5, LA 7 diger 6zel kanallaridir. (Tekinalp, 2011:
155-158).

Almanya’da ise boliinmiisliikten kaynakli olarak televizyon yayinlari Federal
Almanya ile baslamaktadir. ARD ve ZDF ilk 6zerk kanallardir (T.C MILLI EGITIM
BAKANLIGI, 2011; 28). 1981°de 6zel televizyona izin verilmesiyle yeni yaym dénemine
gecilmistir. 11k ticari kanallar1 1984°de PKS olup 1985°de Sat 1 adin1 almustir. Tekinalp
(2011; 149-150)’e gore 1949°da Fransa, kamusal yayina TFI sonrasinda ikinci kanali
Antenne 2 (A2), iicilincii kanali FR 3 ile yeni kanallarin1 agmistir. Fransa’nin ilk ticari
kanali Canal Plus ise 1984’te yayina girmistir. 1985’de La Cing; 1986’da ise M6 6zel
kanali genglere yonelik kurulmusgtur. Ayni yilda Fransizca konusan Avrupa iilkelerinin

kurdugu televizyon kanal1 TV5 de beraberinde yayina ge¢mistir. Ispanya’da 1988°de ilk



ticari kanal Antena 3; Bel¢ika’da 1983” de RTL, Portekiz’de 1992 SIC kanali ile devam
etmektedir (Demirkiran, 2008: 90-194).

Asya iilkelerine bakildiginda ise, ilk olarak Endonezya’nin uydular1 kullanilarak
yayin yapilmaya baglanmistir. 1990°larda Asya’nin uluslararasi televizyon yayin alanina
giren bat1 kaynakli Star TV ve Hint kanali Zee TV nin Giiney Asya’da en ¢ok talep goren
kanallar1 haline gelmistir. Star TV, Rupert Mordoch’in News Corporation sirketi
tarafindan Hong Kong’ta 1991°de kurulup Zee Tv ise 1992 yilinda talep gérmiis ve
yiikselmistir. Cin, 1958’de televizyon yayinina baslamis, 1954’de ise ilk renkli
televizyonunu icat edip 1960°da ise seri yayina gecilmistir. Anik-1 ilk ticari uydu olarak,
1973 yilinda yaymlarimi baslatmistir (RTUK, 2014; 15). CCTV, 1992°de yaygin olan
Mandarin lehgesi ile 1997°ye kadar Hong-Kong’a, 1999’a kadar Makao ve Tayvan’a
0zgii yayin yaparak baslamistir. Kanallarina CNN ve TRT gibi CCTV- 4, CCTV
International (CCTV9) ile ingilizce, CCTV-E ile Ispanyolca, CCTV-F ile Fransizca
yayinlar eklemistir. 2000°lerde 24 saat Ingilizce haber yayini yapan CCTV-9 kanalim da
beraberinde getirmistir (Demirkiran, 2008: 103).

Japonya, Ikinci Diinya Savasi’nin getirmis oldugu zararlardan dolay1 1953 yilinda
siyah beyaz yayina, 1960°da ise renkli yayma ge¢mistir. 1926’da kurulan kamusal yayin
kanali NHK, belgesel ve haber iceriklidir. 1953°de ise ilk 6zel televizyonlar1 kurulmustur.
Kanallar1 siras1 ile; NHK, NHK Word, NHK Premium; TBS, Fuji Tv, WOWOW’dir
(Tekinalp, 2011:174-176).

Diinya’da televizyon yayinlarinin gelisimini Aziz (2006:34) soyle 6zetlemektedir;
1938 ile 1945 yillar1 arasinda televizyonda, bir deneme ve “baslangic donemi” Diinya’da
goriilmeye baslanmustir. Ingiltere ve ABD yayinlarina bu dsnemde baslamis fakat ikinci
Diinya Savasi yilizinden gelisimi ertelenmistir. 1945 ile 1960 yillar1 ise “gelisme” ve
“olgunluk donemi” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1980 yillarina kadar ise televizyon
gelisimi altin donemini yasamistir. Renkli yayinlara baslanmis, yaymn siireleri uzayip
yayin tiirleri bu donemde artmistir. 1980°den sonra ise gliniimiize kadar “uydu ¢ag1” adini

almistir. Tiim iilkeler sinir 6tesi yayma bu donemde ge¢mistir.

Diinyada televizyon yayinciligiin gelisimini inceledigimiz bu boliimiin ardindan,
Tiirkiye’de televizyon yayinciliginin nasil hayata gectigini, bunun i¢in ne gibi ¢caligmalar
yapildig1 ve ilerledigi konusunda Tiirkiye 6zelinde boliimiinde, kamusal televizyon

yayinciligi ve 6zel televizyon yayinciligi olmak {izere iki ayr1 baslikta incelenecektir.



2.2 Tiirkiye’de Televizyon Yaymcilig1

Tiirkiye’de Televizyon Yaymciligi alaninda ilk c¢aligmalar; Istanbul Teknik
Universitesi Yiiksek Frekans Kiirsiisii Baskan1 Mustafa Santur’un 1948 yilinda
gergeklestirdigi Avrupa seyahatinde baglamistir. Sartur, bu geziyi televizyonu yakindan
tanimak, gelismelerini yerinde incelemek icin diizenlemistir. 1952°de ise ITU Elektrik
Fakiiltesi Yiiksek Frekans Teknigi Kiirstisiinde 100 Watt’lik televizyon ile tas kisla bina
catisindan ilk yaymi yapmistir (Uygug 1987:29°dan aktaran Ozcaglayan, 2000: 42).

Mustafa Santur’un ilk girisimi; 1951°de ITU Elektrik Fakiiltesi Dekanligia
bagvuru mektubu yazmasidir. Bu girisimin asil amaci 6grencilerin yararlanacagi, egitsel
televizyon yaymi yapmay1 denemektir. Ulkenin bulundugu ekonomik giicliikten dolayi
malzemeler bir seferde degil; su an ki taksit sistemi uygulanirmis gibi ii¢ seferde alinmasi
kararina varilmistir. Ithalatin yasaklanmasi nedeniyle bir gecikme yasanmistir. Bu yiizden
Philips, verici ve kameray bagis olarak Tiirkiye’ye sunmustur. Sonraki siire¢; Philips’in,
televizyondan sorumlu olacak calisanlari, Hollanda’ya davet edip teknolojiyi yerinde
O0grenmelerinin teklif etmesi {izerine Tiirkiye, teknolojiye ilk adimi atacak olan sistemi

O0grenmeye baslamistir (Yanatma, 2007: 3-4).

ITU niin 1952°deki ilk deneme yayinlari televizyon programciliginin baslangici
olarak kabul edilmis, Taksim Gilimiigsuyu binasinda, daha sonrasinda ise televizyon
alicis1 az oldugundan Beyoglu'nda izlenmistir. Ik yayin Kore Savasi ile ilgili bir film
olup ardindan Burhan Felek’in konusmasi canli sekilde yaymlanmistir (MILLI EGITIM
BAKANLIGI, 2011: 34). O dénem izleyiciler yayin sirasinda veya sonrasinda ITU TV
‘ye telefon acarak gortislerini bildirme veya mektup gondererek kaynak ile hedef arasinda
geri bildirim ag1 saglanmistir. 27 Mayis 1960 Darbesi ile duraklama yasayan iTU TV, bu
tarihte polis tarafindan miihiirlenmis, 10 Ekim 1960 da devrimle ilgili film gosterimi
sarttyla yayina baslamis, 17 Kasim 1960 da ise normal yaymina devam etmistir.
Sonrasinda Halit Kivang ile Talk Show ve eglence programlar1 baslamistir. Talk Show
programlart bu yillarda ITU TV’de Fecri Ebecioglu’nun sundugu “Ebecioglu Show”
olarak en ¢ok yankilanan program olmustur. Konuklar arasinda Ajda Pekkan ve Zeki
Miiren gibi isimler tiicret talep etmeden programa dahil olmuslar, hatta kendileri
televizyona konuk olmak adina teklif sunmuslardir. Eglence ve show igerikli yarigmalarla

birlikte ilk yarisma &rnegi, Talih Kusu adinda bir bilgi yarismasidir. igerigi, lise



ogrencilerinin bilgilerini 6l¢mek adina derece alanlara kanarya kusu verilmesinden dolay1

programin adin1 almistir (Yanatma, 2007: 8-9).

Birincil hedefi egitim olan ITU TV 1963 yilinda “Lets Speak English” adiyla
siirekli ders programlar1 baslatmistir. Yanatma (2007: 11)’ya gore ilk canli yayin, 12
Kasim 1961°de Inonii Stadi’ndaki Tiirkiye-Sovyetler Birligi mag1 olmustur. O giiniin
sartlarina gore teknik acidan iki nokta arasi baglanti kurmay1 saglayan araca sahip
olmadigindan, kamera ile ITU Taskisla Binasinin dammna ¢ikilarak mag yayim
saglanmistir. Gergek anlamda ilk naklen yayin ise 21 Ekim 1965 ITU TV acilis torenidir.
ITU TV ‘nin gergeklestirdigi yaymlarda, giizellik yarismalari, bilgi yarismalari, agik
oturum, konferans, dénemli maglar, giires gibi bircok oturum gerceklesmistir. ITU
yayinlarina devam ederken Tiirkiye’de kamusal yayin giindem olmus, TRT nin kurulmasi
adina da yurtdisindan gelen uzmanlarla caligmalar baglamistir. 9 Nisan 1963’de Almanya
ve Tirkiye arasinda teknik bir anlagma imzalanmistir. Anlagsma igerigine gore, Bonn
Hiikiimeti Ankara’da Televizyon Egitim Merkezi kuracak ve teknik aygitlar
bagislayacaktir. Buna gore yapt TRT’ye ait olup, teknik donanimi ise Almanya
saglayacaktir. Egitim merkezinin kurulus amaciysa, personelin iyi derecede yetistirilmesi
oldugundan Federal Almanya’ya iki ayr1 ekip gonderilerek, personel yetistirmek
amaciyla Kuzey Almanya Radyo Televizyonuna (NDR) kursa gonderilmislerdir. Bu
sirada Ingiltere’den uzmanlar getirilmis ve Ankara’da kurslar baslatilmistir. Mezun
olanlar TRT ‘de yapimci olarak ¢calismaya baglamistir (Tekinalp, 2003: 241°den aktaran.
Giil,2009: 8-9). Geligsmeler sonunda 31 Ocak 1968 yilinda Ankara’da {i¢iincii bant besinci
kanaldan ilk deneme yayinlar1 yapilmistir. Yaym, Nuran Emren’in agilis konusmast ile
baslamis Tiirk Devrim Tarihi adli program; donemin Cumhurbagkan1 Cevdet Anday ile
ilgili haber ve c¢izgi film; ardindan da belgesel ile bir giiniin diizenli yaymi
tamamlanmustir. Ik yayinlarda teknik personel sayis1 oldukca az oldugundan bu yaynlar

magaza vitrinlerinden izlenebilmektedir (Giilizar,1995: 14-20°dan aktaran Giil, 2009: 9).

ITU TV yaynlarinin sona ermesi; 1968 olaylarindan kaynakli olarak bir takim
Ogrencilerin kanala gelerek yapmis oldugu saldirilardan dolay1 televizyon yayilari
kesilmistir. Yayinlarin; kapitalist grubun ayricaligi olarak goriilmesiyle baslayip, yayin
yapilan binanin basilmasina gelecek kadar boyutlara ulasip yayin hayatinin bitisine sebep
olmustur. ITU, yaymlarm kesilmesinden sonra tiim teknik donanimimi TRT’ye

devrederek donemini kapatmistir (Tekinalp, 2011: 228).



2.2.1 Kamu yayincihig1 donemi

Televizyonun halka aciliminin Demokrat Parti doneminde temelleri atilmis ancak
27 Mayis 1960 yilinda Demokrat Parti iktidar1 sona erince calismalar ertelenmistir.
TRT nin kurulusuna sebep olan olaylar, 1960 Askeri Harekat ile yeni Anayasa iizerinden
ele alinmaktadir. 1954 Anayasasinin kaldirilmasiyla yeni Anayasanin 121. Maddesinde
radyo televizyon yayinlarinin diizenine de yer ayrilmigtir. Demokrat Parti doneminde
hiikiimetin tarafli olarak yayin yaptigi radyo, yeni anayasayla birlikte televizyon
yayinlarinin da devletin kurumu haline gelmesinin adimi atilmistir. Yeni Anayasanin 121.
Maddesinde 359 sayili Radyo ve Televizyon Kurumu Yasasi kurulmug ve 1964 yilinda
yiriirlige girmistir. Boylece Tiirkiye’de ilk olarak radyo yaymncilig ile birlikte, gelecek
olan televizyon yayincilig1 glivence altina alinmistir (Aziz, 2006: 180). Birbirini izleyen
siireglerle televizyon yayminin Tiirkiye’ye getirilisini destekleyen Ikinci Bes Yillik
Kalkinma Plan1 Radyo-Televizyon Ozel Ihtisas Komisyonu’nun ¢alismalar1 baslamus,
amaci ise; Okul ve dgretmen sayisinin az oldugu Tiirkiye’de televizyon kurslar1 acarak
sanayilesmeyi saglamak, Milli Glivenlik a¢isindan da olumlu etkiler yaratacagi ile birlikte
milli {ilkii ve degerleri diger iilkelere de tanitmak adina uluslararasi iliskiler agisindan
biiyiik katki saglayacagini belirtmistir (Oskay, 1978: 20°dan aktaran Unliier, 2000: 47).
Caligmalar sonucunda TRT nin ilk televizyon yaymi 1 Mayis 1964 yilinda baslamistir.
TRT kurulunca Almanya’nin teknik yardimiyla, bagis olarak Tiirkiye’ye getirilen
cihazlarla TRT stiidyolar1 kurulmustur. Diizenli televizyon yayinlar1 Ankara’da 31 Ocak
1968 yilinda Televizyon Daire Miidiirii Mahmut Tali Ongéren’in konusmasiyla agilmis
sonrasinda spiker Zafer Cilasun’un sundugu haberlerle devam etmistir. 1971 tarihli bu
donemlerde TRT teknik gelismeler yasanmistir. Vericilerin giicii arttirilmis, spor
karsilagsmalari, olimpiyatlar, Eurovision yarismalar1 canli yaymlanmigstir. 1974 yilinda
gergceklesen Kibris Barig Harekati catisma sahalar1 canli olarak haberlerde sunulmustur.
Bu sayede ilk savas haberciligi ger¢eklesmistir. Bunun iizerine halkin daha ¢ok ilgisini
cekmesi ile Genel Miidiirliik, film yonetmenleri ile ortaklik kurarak Tiirk romant filmleri
cekmeye baslamistir. Ornekleri; Ask-1 Memnu, Hanende Melek gibi yapimlar begeniyle
izlenmistir. (Tekinalp, 2011: 229-235 & TC. MIiLLi EGITIM BAKANLIGI, 2011: 36).

Kendi doneminde TRT nin televizyona bakis acgis1 eglence degil, egitim ve kiiltiir
amachdir; Egitime yardimci, yurt iginde veya disinda tanitici, dogru, milli biitlinliik,

manevi degerler, milli hedefler temelinde hareket etmistir (Unliier, 2000: 49, 50).



Kalkinma amagli “Projeli Koy Programlari” adina “Kdye ve Kdyden Kente” adli
programlar yapilmis olup 1969°da izlenmesi i¢in Ankara kdyiine televizyon alicilart
yerlestirilmistir. Anadolu’nun kirsal kasabalarinda egitim amacli filmler ve diziler
cekilmistir. 1960 Harekatina kadarki donemde 359 sayili Tiirkiye Radyo Televizyon
Yasasi, 1961 Anayasasi’nin 121. Maddesine gére TRT ye 6zerklik taninmigtir. 1971°de
ise madde degistirilerek “Tarafsiz bir kamu kurulusu” haline getirilmistir. Ozerlik ve
tarafsizliga anlam olarak bakildiginda (Cankaya 1997: 25-27°dan aktaran Tekinalp, 2011)
sOyle ifade etmistir; 6zerklik tam bagimsizlik, tarafsizlik ise 6zerk olmayan bir kuruma
verilen her tiirlii siyasi miidahaleyi olanakli hale getiren olarak belirtmistir (Tekinalp,

2011: 232-233)

Siyah beyaz olarak sunulan yayinlar, 1982 yilina kadar devam ederken bu yil i¢inde
renkli gerceklesen denemeler ile yeni bir baslangi¢ yasanmustir. Tiirkiye ikinci kanalin
kurulmasina iligkin diisiinceler igerisindeyken, Diinya’nin da renkli yayin dénemine
gecmesiyle birlikte girisim diislincesinin sonucu, durumu kaginilmaz kilmistir. Bakanlar
Kurulu’nun da belirttigi iizere siyah beyaz yayin, renkli yayma gore daha pahali
oldugundan, renkli yayin donemine gecilmesi gerektigi sonucuna varilmistir. Ayrica TRT
baska tilkelere, kendi iginden formatlar sunmak ve satisini sagladigindan, renkli programa
gecis sart haline gelmistir. Renkli yayinlara tamamen gecilen tarih 1984 olmustur
(Cankaya, 2003: 180-193’dan aktaran Giil, 2009: 23).

12 Eyliil 1980 Harekati’ndan sonra yayinlar tamamen askeri yonetime ge¢mis ve
haberler, egitim, kiiltiir yayinlar1 askeri hale gelmistir. Macit Akaman’la birlikte renkli
yayinlara gegilerek ve egitime 6nem verildiginden MEB-TRT is birligi ile “Televizyon
Okulu”, “Acik Ogretim”, “Smava Dogru” programlar1 yayinlanmistir (Tekinalp, 2011:
236). Ozel yayin donemine ge¢meden, TRT’de renkli yayina gegis ile birlikte kanal
sayilar1 artmistir. Ozcaglayan, (2000: 42-43) artan kanal sayis1 hakkinda asagidaki sekilde

ifadede bulunmustur;

Ikinci Kanal (TV 2); Televizyonda ikinci kanal agma girisimi 1980 yilinda TRT
tarafindan konusulmustur. Daha ¢ok Giiney ve Giineydogu Anadolu’ya yonelik yayin
yapilmasi diistiniilmiistiir. 1 Nisan 1980 yilinda denemeleri yapilmig; TV 1’in yayin
yapmadigl saatlerde giindiiz kusaginda yapilmistir. 6 Ekim 1986’da resmen yayin

hayatina baglanmistir.
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Ugiincii Kanal (TV 3), GAP TV VE TBMM TV: 2 Ekim 1989 tarihinde yayina
baslayan GAP kanalinin amaci, Glineydogu Anadolu Projesinin temelinin olugmast igin
sosyal, kiiltiirel, psikolojik ortamin ger¢eklesmesi, bolgenin egitim, kiiltlir ve ekonomik
seviyesinin yiikseltilmesine yardimci olmaktir. Cogunlukla genclere yonelik kiiltiir,

drama, egitim, miizik, spor ve haber seklindedir (Yengin, 1994: 76’den aktaran

Ozgaglayan, 2000: 42).

Doérdiincii Kanal (TV 4): 30 Temmuz 1990 tarihinde yayma girmistir. Orta ve
yiiksek Ogretim cocuklarinin egitimine katki saglamak amaciyla kurularak devlet

kanallar1 arasina katilmistir. Egitim aralarinda miizik yayini1 yapilmaktadir.

Besinci Kanal (TRT INT): Almanya ve Avrupa iilkelerinde yasayan Tiirkler icin
Tirkiye ve Turk Kiiltiirti ile baglarinin devamini saglamak adina 15 Aralik 1990 tarihinde
yayin hayatina baslamistir. Ayn1 zamanda (T.C MILLI EGITIM BAKANLIGI, 2011:
37)’nin belirttigi tizere TRT 1, daha ¢ok aile kanali igeriginde olup yukarida da
bahsedildigi gibi milli birlik beraberlik duygular1 asilamak, eglenirken bilgilendirme

gorevinde bir kanal olmaktadir.

TRT 2: reklam olmayan, kiltiir-sanat ve haber kanalidir. Tirk ve Diinya

Sinemasindan ornekler sunmaktadir.

TRT 3: spor kanal1 olmakla birlikte belli saatlerde vatandaslarin lehgeleri ve dilleri
lizerinden kiiltiir programlar1 yaymlamaktadir. TRT-TURK(Avrasya) olarak da
adlandirilan kanalda ise; Kafkasya ve Orta Asya iilkelerine yonelik, Tiirkiye ve diger
Tirk Devletleri arasinda dil ve diisiince bagi saglamak; kiiltiirel, ticari iligkileri gelistirme
yayinlart yapmaktadir. Yayinlar Tiirkce yayinlandigi gibi diger dillerde altyazi

verilmektedir.

TRT gelisme doneminde dnemle dikkat edilmesi gereken iki nokta bulunmaktadir;
ilki, iletisim alanindaki gelismelerin, toplumsal etkilerine ¢ok 6nem verilmemis ve
anlagilamamis olmasidir. 1960’larda televizyon, Diinyada altin ¢agim1 yasarken
Tiirkiye’de televizyona dair gelismelerin yapilip yapilmayacagi sadece bir konudur.
Ikinci durum ise Televizyon yaymciliginmn likks bulunmasi, dnceligin baska sosyal
alanlara yer verilmesinin istenmesidir (Aziz, 1989: 105°den aktaran Ozcaglayan, 2000:

43).
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Artan kanal sayis1 ile birlikte kablolu televizyon yaymlarma gegis i¢in ilk
uygulamalar baglanmigtir. Tiirkiye’de ilk kablolu televizyon yayimciligi, 6zel sirketlerin
aracihigi ile Istanbul ve Ankara’da gergeklestirilmistir. Eyliill 1980 yilinda baslatilan
yayinlar Ocak 1981°de siki yonetim karar1 ile sonlandirilana kadar bir yil boyunca
siirmiistiir. [Ik uygulamalarin arkasindan PTT nin girisimleri kendi Genel Miidiirleri olan
Emin Bager’in fiber optik kablo teknigi ile bir merkezden evlere kablolu televizyon olarak
program verilecegini aciklamasi ile baslamistir. PTT’nin ilk yaymlar1 Ankara-
Cankaya’da Bahgelievler semtine kadar kablo ag1 uzatilarak baglamistir. PTT sonrasinda
TRT ile anlasarak kablolu yaymi Tiirkiye capinda yayginlastirmaya baslamistir.
Teknolojinin hizla iilkeye adapte olusu ile ihaleler agilmis, uydudan alinan yabanci
yayinlarin kullanicilara ulastirilmast adina 10 ilde iic buguk milyon kisiye ulagmasi
hedeflenmistir. Kablolu televizyon yaymini yapan iller ise Istanbul, Ankara, izmir,
Adana, Bursa, Kayseri, Konya, Gaziantep, Kocaeli, Antalya’dir. Kablolu televizyon
yayinlar1 toplum tarafindan biiyiik ilgi gérmiis, sebepleri ise tek kanalli olan televizyona,
cok kanalli bir yayin segeneginin sunulmasmin yaninda, yabanci kanallara da yer
verilmesi ve abone ticretinin diisiik olmasi olarak belirtmistir (Aziz, 2016: 186). Tekinalp,
(2011: 273-274)’e gore ise kablolu yaymnciligin sonunda TRT ve PTT arasinda
anlagmazlik olmustur. PTT nin dagittig1 yayinlar lizerine, aslinda yetkisi sadece teknik
cihazlarn isletmeye dairdir. Fakat PTT ayn1 zamanda yayin yapmaya ¢alistigindan suglu
konumuna gelmistir. Ciinkii yayin yapma yetkisi sadece TRT ye ait oldugundan dolayi,

kablolu televizyon yayinciligi bu durumla birlikte sona ermistir.

TRT’nin yayin siirecinin devaminda iki maddeye ayirabilecegimiz 6zel yaymn
donemine gegisi destekleyen bir kaos donemi bulunmaktadir. ilk olarak, hukuk diizenine
kars1 gelerek o6zel televizyon yayinlarmin baslamasi; ikinci nokta ise bu fiili durumu
diizeltmek icin li¢ yi1l i¢inde yasal diizenlemeler yapilarak Anayasanin 133. Maddesinin
degistirilmesi lizerine yeni yasanin ¢ikarilmasi ile birlikte 6zel yayin siireci bir sonraki

boliimde anlatilacaktir.
2.2.2 Ozel yaymcilik donemi

Ozel yayinciliga gecis; dzellesme, rekabet siireci, rekabetle birlikte sirketlesme ve
kisitlayict diizenleyicilerin hafifletilmesi, 6zel yaymciliga gegisin sebeplerindendir
(Tekinalp, 2011: 262). Ozel yaymciligin baslangig tarihi 1990’lar olarak bilinip buna

etken olan durumlar; kamu tekelinin sona erisi, uydu yayminin ¢anak antenler yoluyla

12



tilkede izlenebilir olmast ve bir onceki bolimde bahsedildigi tizere PTT nin kablolu
yayina gegmesi etken olmustur (Unliier, 2000: 50). (Aziz, 1990: 135-136’den aktaran.
Giil, 2009: 35)’un belirttigi ilizere Tunca Toskay aslinda 1985 yilinda 6zel alanda
televizyon istasyonu kurmak i¢in TRT ye 106 bagvuru yapildigindan bahsedilmektedir.

Tiirkiye’de ilk 6zel yayinin baglayacaginin isareti, donemin Cumhurbaskani Turgut
Ozal’m yurtdisindan Tiirkiye’ye uydu yaymmin yapilmasimin su¢ olmayacagin ifade

etmesiyle gerceklesmistir (Yengin, 1994: 116’den aktaran Unliier, 2000: 50).

Ozel yaymciliga ilk girisim, sirketlesmelerin baslamasiyla birlikte Rumeli
Holding’in sahibi olan Uzan Ailesi’nin 1989°da “Magic Box Incorporated” sirketi ile
Eutelsat F5 uydusundan deneme yayinlar1 yaparak televizyon diinyasina katilmasiyla
gergeklesmistir. Magic Box 1990 yilinda yayinlarina hiikiimetin bilgisiyle baslamakta
olup yayinlarin1 ¢anak anten iizerinden uydudan alarak yaym yapmaktadir. Yurtdisi
yayinlar ile ayni yasal haklara sahip olsa dahi yaymlar sadece Tiirk seyircileri igin
hazirlanmistir. Star 1 programlar Tiirkiye stiidyolarinda hazirlanip uyduyla Almanya’ya
gonderilerek, yine aym wuydu iizerinden yurtdis1 yaymiymiscasina Tirkiye
televizyonlarinda yayin gergeklesmistir (Tekinalp,2011: 265). Ozel yaymciliga giriste
yasanan karmagalarin yaninda Anayasa Mahkemesi kablolu yayimn yapan PTT i¢in radyo
televizyon istasyonu kurma yetkisini iptal ederek bu yetkiyi TRT tekeline verdigini
aciklayinca, 6zel yaym yapilamayacagi da ortaya ¢ikmistir. Bunun iizerine Magic Box,
Tirkiye’de olamadiklarini, uydu tizerinden yurtdisindan geldiklerini ve bu ylizden
kararlarin kendileri tarafindan gecerli olmadigini belirterek eger PTT hat vermemek
isterse bu durumu sikayet edeceklerini dile getirerek itiraz etmislerdir. ilerleyen
stireclerde TRT kadrosunda calisanlari Star 1’e transfer etmis, futbol maglarini da kanalda
yayinlamak adina kuliiplerle anlagsma yapmistir. TRT, yayinladigi maglar iizerinden ticret
O0demezken Star 1 ‘in iicret 6deme karsiligi kabul edilmistir. Bu durumda iicret 6deyen
kanal oncelikli olmustur. TRT ile ¢ekigmeli olan Star, reklamlardan yaptig1 indirim ile
bliylik rol oynamistir. Reklamlar kanalda c¢ogaldik¢a tepki c¢ekmistir. Donemin
Cumhuriyet Gazetesi yazar1 Atilla Dorsay Star 1 in film, dizi vb. programlari ticari amacl
reklamlarla doldurulmasinin bir 6rneginin “Olacak O Kadar “programinda yayinin dort
dakika gosterilip sonrasinda reklama gecilmesi ve reklamlarin tam yedi dakika stirmesi
izerine olan diisiincesi bir elestiri drnegi olmustur (Yengin 1994: 129°den aktaran

Ozcaglayan, 2000: 45-46). Reklamlar disindaki bir diger rekabet ise 1991 yilia gegilecek
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yilbasi gecesinde, Star 1 programini izleyen talihli kisiye otomobil verilecegi bildirilmis,
kanala yogun telefonlar gelerek santrallerin kitlenmesine yol agacak kadar talep
gormiistiir. Yilbas1 gecesinde TRT, sansiir sebebiyle ekrana getiremedigi sanatgilarini,
Star 1’in davet etmesi ile sekiz dans6z programa ¢ikarilmis ve Milli Piyangonun kazanan
isimleri TRT’den 6nce agiklanarak o gecenin en ¢ok izlenilen kanali olmustur. Sonraki
stireglerde Star 1, giizellik yarismalarini canli vererek birgok ilkin dnciisii olmustur. 1991

yilinin sonunda Uzan ve Ahmet Ozal ortakliklarii bitirmislerdir (Ozgaglayan, 2000: 46)

1993’de ise Anayasanin 133. Maddesi iizerine, 6zel televizyon yayinciliginin
yapilmasinin serbest olmasi seklinde diizenlenmis, 1994’de meclisten gegerek ayni yil
RTUK kurulmustur. Hemen arkasindan RTUK e 6zel kanallar basvurmaya baslamistir.
Iclerinde; NTV, Kanal 6, Cine 5, ATV, Kral, Kanal 7, Meltem Tv,,CNBC-¢e, Show Tv,
Cine 5, Cnn Tiirk, Flash Tv, TGRT, Tv 8’dir (MiLLi EGITIM BAKANLIGI, 2011: 11).

Ozgaglayan (2000: 46-47)’in belirttigi iizere acilan yeni kanallarin icerikleri

asagida verilmistir;

TELEON: Uzan ailesine ait olup 1992°de yaymna girmistir. Ilerleyen siirecte Kral

Tv admni alip miizik kanali olarak devam etmistir.

SHOW TV: Iktisat Bankas: sahibi Erol Aksoy tarafindan kurulmustur. 1992°de
diizenli yayina gecmistir. Kadroya, Yaym Danigsmani olarak Giineri Civaoglu’'nu, Genel
Miidiirliige ise Nuri Colakoglu’nu getirmistir. ilerleyen siirecte Ugur Diindar, Mehmet
Ali Birand ve 32. Giin ekibini transfer etmistir. Carkifelek yarismasina ilk Show Tv ev

sahipligi yapmistir.

CINE 5: Tiirkiye’de abone sistemiyle, sifreli yaym yapan ilk kanaldir. Sahibi Erol
Aksoy’dur. Kaliteli filmler getirme iddasi olsa da ilk baglarda yeterli abone sayisi
olmayinca, donemin Futbol Ligi mag¢ yaymlarini Show Tv’den alip naklen yayin hakkini

devralinca abone sayisini arttirmistir.

ATV: 1993°de Sabah Grubuna ait olan kanal yayima girmistir. Sonrasinda Tiirker
Inanoglu’nun kontroliine gegmis, Ali Kirca dnderliginde Ana Haber Biilteni ve Siyaset

Meydani ve Savasg Ay’in A Takimi programi ¢ok bliytik ilgi gormiistiir.

KANAL D: Aydin Dogan’in kurucusu oldugu Kanal D, 1993 yilinda yayin hayatina
baslamistir. Kuruldugu yillarda Ugur Diindar’in Kanal D’ye transfer olmasi ile birlikte

ses getiren Arena programi yayinlanmaya baslamistir.
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Diger televizyon kanallarina baktigimizda Karacan ailesine ait Number One Tv,
miizik kanali olarak hayatimiza girmis; Belgesel ve bilime dayali kanal Discovery
Channel ve ¢ocuk eglence kanal1 Nickoelodeon, Karacan’lara ait olan kanallar arasinda
ilgi gdrmiistiir.

Ozel televizyon kanallar1 zamanla yalmzca ticari amaca bagh olarak gelismeye
baslamis, kurallarin1 kendileri belirledikleri gibi 1994’de 3984 sayili yasa ¢ikarilarak bu
durum sona ermistir. Ticarete donen bu durum televizyon yayinciliginda sirketlerin eline
gecmis, kamu yayinciligi iistiinliiglinden sonra 6zel yayincilik tekeline ge¢is olmustur.
Bankacilik, dergi, gazete, radyo ve televizyonu biinyelerine katarak bir listlinliik ag1 kurup
birer medya devi haline gelmislerdir. Tekinalp (2011:276)’ya gore kar oranlar diisiik olsa
dahi medya harici isletmelerini giivence altina almak amaci ile medyaya yonelmislerdir.
Reklam, siyasi gii¢, rekabet ve kamuoyuna hitap etme gilivence altina alinarak
isletmelerinin saglayicilar1 olmustur. Medya Sirketlerinin devleri, Bilgin Gruba bagh
Medya Holding; Aydin Dogan’a ait Dogan Holding, Uzan’lara ait Rumeli Holding, Enver
Oren’e ait Thlas Holding’dir. Kamusal Yaym donemine gore daha 6zgiir olarak gelistigi
diisiiniilen 6zel yayincilik doneminde, az sayida girisimcinin elinde bulunan bir gii¢ olup
ilerleyen siiregte izleme oranmin tek olgiit sayildigi Reyting sistemi ile izleyicilerin
beklentilerinden uzak, izlenme oranina bagli bir yayin siirecine doniismiistiir (Ekzen,

1999: 104-106’dan aktaran Unliier, 2000: 51).

Medya sahipligi disinda olusan sermayenin sektore girisi, sahiplik konusundan ¢ok
bir kontrol sorunu olmaktadir. Bu durum aslinda 6zel sirketlerin sahipligi saglamadaki
yapist ve sonucuna dikkat cekmektedir. Medya sahipligi disinda faaliyette bulunmanin
kar disinda sundugu bagka faydalar bulunmaktadir. Bunlar; kitlelere ulasabilme, onlara
istenilen mesaj1 verebilme, etkileme, bdylece bir giicii kullanabilme, paylagsma, bu giicii
rakiplerine kars1 savunma yada saldir1 olarak kullanabilme seklinde faydalara sahiptir.
Diinyada 2000 yillar1 itibari ile medya firmalarinin sirket evlilikleri, birden ¢ok alanda
sahiplik gibi yeni giiclerin ortaya ¢ikmasi ile medya sahipligi ¢ok biiyiik bir 6neme sahip
olmustur (Kuyucu, 2013: 148-149).
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Giiniimiizde medya gruplari ve kanallari:2Demiréren Grubu (Erdogan Demirdren):
21 Mart 2018 itibari ile Aydin Dogan’in sahip oldugu Dogan Medya Grubu, Demiréren
Medya’ya satilmistir. Bununla birlikte Demiréren Grubunun kanallari ise; Kanal D, Cnn
Tiirk, Cartoon Network, Dream Tv, Teve2’dir. Dogan Medya Grubu (Aydin Dogan):
Demiréren Medya Grubuna satilmadan 6nce Kanal D, CNN Tiirk, Tv2, Dream TV dir.
Ciner Grubu (Turgay Ciner): Show Tv, Habertiirk TV. Turkuaz Grubu (Orhan Cemal
Kalyoncu): Eski sahibi Ahmet Calik (Calik Grubu) ‘a ait ATV kanali satin alinarak
Turkuaz Gruba ge¢mistir. 2013 yi1linda Orhan Cemal Kalyoncu tarafindan satin alinan bu
grubun kanallar1 ise; ATV, A2, Apara’dir.’ Dogus Grubu (Ayhan Sahenk): NTV, Star
Tv, Kral Tv. Acun Medya (Acun Ilicali): TV, Tv8 Int, TVS.5

Televizyonun Diinya’da ve Tiirkiye’deki tarihsel gelisiminin ardindan devlet
tekelinden 6zellesmeye gecen yapinin olugsmasiyla ortaya ¢ikan medya sirketleri; bununla
birlikte artan 6zel kanal sayilariyla olusan televizyon yayinciligi tiirlerini, sosyo-
ekonomik ozelliklerine, amaglarina ve yapim bigimlerine gore bir sonraki boliimde

bahsedilecektir.
2.3 Televizyon Yayincihig: Tiirleri

Gtl (2009: 48)’lin belirttigi lizere tiir kavrami; sanatsal bir anlami ifade etmekte
olup kokeni Fransizca olan ‘genre’ sdzctigiiniin karsiligiyken, Tiirk Dil Kurumu’nda ise
tiir, “igerik, bicim ve amag¢ yonilinden benzer Ozellik gosteren bir sanat bigimi”
anlamindadir. Genel anlami, sanat dallarinin gruplar halinde toplanmasidir. Tiir,
medyanin bir kategorisi; unsurlar1 igeren bir plan olmaktadir. Bu kategoriler goriilmesi
beklenilen, izlenilmesi sevilen seylerdir (Burton, 1995: 92-94’den aktaran Giil, 2009: 50).
Televizyonda tiir; izleyicilere ve programcilara, izlenilen seyin ne oldugu anlatmaktadir.
Her tiirtin, kendisine ait niteligini gdsteren ve digerlerinden ayiran kurallar

bulunmaktadir (Giddens, 2000: 399°den aktaran Giil, 2009: 56).

Televizyonun amaci ve iglevlerine yonelik bakildiginda; haber verme, egitme,

kiiltiirlestirme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi (reklam amagli), inandirma ve

2

(http://www.wikizeroo.net/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvV
MO8cmtpeWUnZGVraVIUtZWRS5YVInenVwbGFyxLF{bGlzdGVzaQ
3

(http://www.wikizeroo.net/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3Jnl.3dpa2kvVH
Vya3V2YXpfTWVkeWF{R3J1YnU
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harekete gecirme ana unsurlari olmaktadir. Bu sekilde televizyonun amaglar1 da belli

ozelliklere gore kategorize edilmistir:

Sosyo-ekonomik 6zellikler olarak; yas, cinsiyet, e8itim diizeyi, meslek ve dil;
Yapim malzemesi olarak ise soz, miizik ve goriintii yayinlar1 olarak {ice ayrilmaktadir;
S6z yayinlari denildiginde, mesajin topluma sdz yoluyla aktarilmasi olmaktadir. Ornek
verilirse bu grubun icine; haberler, acik oturum, paneller ve belgesel programlar
verilebilmektedir. Miizik yayinlarinda ise programin izlenilmesi, miizik unsuruna bagl
olmaktadir. Yapim malzemelerinin {ice ayrilmasinda ki asil amag, program planlamasi
olmaktadir. S6z ve miizigin program yaymindaki dagilimmin belirlenmesidir.
Belirlemede en Onemli etken, yaym kurumunun nasil bir yonetim bi¢imi ile
yonetildigidir. Goriintii yayinlarinda ise durum ne s6z ne de miizik unsuru bulunmadan
sadece yaym akisi seklindedir. Bu tiir yayina 6rnek ise; pandomim olarak belirtilmistir

(Aziz, 2006: 85-87).

Televizyon yayin tiirlerini olusturan tiim 6zelliklerden yola ¢ikarak yapim bigimine
gore yayinlara bakildiginda, program tiirleri RTUK (2014: 11-19)’iin belirttigi iizere bir

sonraki alt basliklarda verilecektir.
2.3.1 Haber

Toplumu bilgilendirme amagh izleyicilere; giincel, ekonomik, toplumsal, siyasal,
kiiltiirel vb. olaylarin sunuldugu canli yayinlanan program tiiriidiir. Haber biiltenleri,
diizenli olarak haftanin her giinii, aym saatte, haber akisinin sunuldugu program tiirii
olmakla birlikte, haber programlar1 ile arasindaki fark; haber programlarinin, biilten
icinde deginilen konulara daha ayrintili bir bi¢imde, belirli bir giin ve saatte yapilan
programlar olmasidir. Kendi iclerinde; ekonomi biilteni, hava ve yol durumu ve spor

biiltenleri olarak ayrilabilmektedir.
2.3.2 Giincel programlar

Toplum hayatinda karsilasilan carpict olaylarin aktarildigi program tiirleridir.
Yorum, sohbet, dini toren programi, kriz déonemi canli yayinlar, secim yayinlari, parti

faaliyetleri, kampanya programlari olarak ¢esitleri bulunmaktadir.
2.3.3 Kiiltiir programlari

Toplum adina nesilden nesile aktarilan inang ve gelenek i¢in bilgilerin korunmasi,

gelistirilmesi, yayilmasi ve aktarilmasi tizerine hazirlanan formatlardir. belgeseller, kiiltiir
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sanat programlari, sektor-gezi tanitim programlar kiiltiir programlar1 6rnekleri arasinda

olmaktadir.
2.3.4 Egitim programlari

Egitim amacli hazirlanan bir tiirdiir. Orgiin-yaygin egitime destek programlari,
bilgi-beceri programlari, saglik programlari, dini egitim programlart olarak

orneklendirilmektedir.
2.3.5 Gerg¢ek yasamlar

Reality Show olarak anilan, canli olarak gerceklesen, ger¢cek hayat Oykiilerinin
anlatildig1 program tiirleri olmaktadir. Reality Show, ger¢eklik goriintiisii yaratarak ya da
gercekligi aracisiz olarak izleyiciye ulastirmadaki rolii olan televizyon programciliginin
bir tiirtidiir. Reality Show’lar genelde ana haberler sunuculari, dizi oyunculari, sanatgilar
ve gazeteciler gibi {inlii kisileri anlatic1 olarak kullanmaktadir. Anlatici, temsil edilen
olayda bulunan kisilerle veya kurmaca izleyiciler ile birlikte konumlandirilmaktadir. Bu
durum, anlatictya birgok yorumlama seklini kullanma olanag: saglamakta, anlatic1 sadece

bir sunucu olmaktan ¢ok, bir arabulucu seklindedir (Kaya, 2004: 127-128).
2.3.6 Drama

Tiyatro ve sinema tekniklerinden yararlanilarak bir fikir, yagantilarin veya olaylarin
canlandirildigi program tiiriidiir. Diziler ve sinema- televizyon filmleri drama bashig

altinda yer almaktadir.
2.3.7 Eglence programlari

Eglence ve izleyicilerin hosca vakit gecirmesi i¢in yayinlanan program tiirleridir.
Magazin programlari, miizik programlari, show ve gosteriler, spor karsilagmalari, drama

ogeleri iceren eglence programlari, talk show ve yarisma programlari bu kategoriye aittir.
2.3.8 Cocuk programlari

Cocuklara yonelik, 6grenimlerini gelistiren hem eglendiren hem bilgilendiren,
yaslarma yonelik programlardir. Cocuk programlarinda konu, gercekei bir yaklagimla,
bazen karikatiirize edilerek giildiirii bicimde ya da bir program akisi igerisinde gergek
kisilerle birlikte izleyiciye sunulmaktadir. Bu sayede egitim siireci eglenceli hale
getirilerek renkler ve sesler yardimiyla program cocuklar i¢in dikkat c¢ekici hale

gelmektedir. Goze ve kulaga hitap eden programlar oldugundan, canli ve renkli
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goriintiiler ile cocuklarin dogrudan ya da dolayli olarak mesaj ve bilgi almasin1 saglayan

programlardir (Araboga, 2018: 45-46).
2.3.9 Ticari ve tanitim programlari

Ekonomik faaliyette bulunan kisilerin veya markalarin, kendisine ait olan iiriin ve
hizmeti tanitmak amactyla ticret vb. bir karsilikla bir programda ya da bir program i¢inde
yerlestirilerek ticari ve tamitim programlarinin igerigi olmaktadir. Ornek olarak; reklam
kusaklari, tele-aligveris, bant reklamlari, siyasi reklamlar, iiriin yerlestirmeleri

seklindedir.
2.3.10 Yarisma programlari

Yarisma programlari, televizyon yayinciligr tiirlerinin iginde yer alan eglence
programlarinin, bir alt kategorisine ait olmaktadir. Eglence Programlari; miizik, komedi,

yarisma, dans gibi dgeleri igerisinde toplayan bir tiirdiir (Mutlu, 1995: 151).

Yaris kelimesi, herhangi bir konuda bir diger adayi, rekabet anlaminda gegmek
izerine iken, Yarisma; giizellik, bilgi, kabiliyet gibi 6zellikler iizerinden {iistlinliik ve
adaylar arasi ¢ekisme olarak tanimlanmaktadir. Yarisma programlari, televizyonun ilk
yillarinda eglence amacli olup insanlarin giiliip hosca vakit gecirme islevini
gerceklestirmektedir. Ozel yayincilik donemine gecilmesi ile birlikte yerini eglence
amagl olmaktan ¢ok, yaris kelimesinin anlami iizerinden rekabet admna yarismak ve

biiyiik 6diile sahip olmak {izerine tasarlanmistir (Sekmen, 2010: 81, 82).

Mert (2014: 52, 53)’e gore televizyonun bilgilendirme, egitme, kiiltiirlestirme
Ozelliklerinden c¢ok, eglence unsuru en ¢ok kullanilan islev haline gelmektedir.
Televizyon bir eglence araci olarak kendi diinyasini yaratip gosteri haline dontistiirdiigi
yarisma programlar1 formatint gelistirmektedir. Gilinlimiizde yarisma programlari,
popiiler kiiltiir tizerinde, sirketlerin yliksek kar oranlarina ulagilmasini saglamaktadir. Bir
iilkede ilgiyle izlenen bir yarisma formatinin, diger bir iilkenin toplumunda da biiytik
Olciide talep gordiigli belirtilmistir. Bdylece yarisma programlart ekonomik anlamda
risksiz, izleyicinin eglence ihtiyacini karsilayip en ¢ok tercih edilen bir program tiirii

olarak goriilmektedir.
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3. TELEVIiZYON YAYINCILIGINDA BiR TUR OLARAK: YARISMA
PROGRAMLARI

Ikinci bolimde ele almacak olan yarisma programlarinin tarihinden, gelisim
stirecine; bu siiregte ger¢eklesen formatlarin degisimi ile birlikte popiiler kiiltiir tizerinden

tiikketim kiiltiirline donilisimiinden bahsedilecektir.

Eglence programlar1 kategorisinde yer alan yarisma programlariin diinyadaki
tarihsel gelisimi ile birlikte Tiirkiye 6zelinde 1969 itibari ile yarisma programlarinin
ornekleri, TRT donemindeki siireci ve sonrasinda 6zel kanallarin gelmesi ile 2000’li
yillarda degisen formatlar1 ele alinacak olup giiniimiize kadar ki popiiler yarisma
programlarinin igerikleri, amaglari, hedef kitlesi, yapim siireci; bununla birlikte reyting
ile iliskisi belirtilip popiiler kiiltiir 6gesi haline gelmesi ile topluma asiladig1 degerler ve

toplumdaki degisen rol, kolay kazang, sohret vb. konulara deginilecektir.
3.1 Eglence-Yarisma Programlarimin Tarihsel Gelisimi

Televizyon program tiirleri arasinda, eglence programlarinin igerisinde yer alan
Yarisma Programlarmin gegmisi, Antik Cag’a dayanmaktadir. Roma Imparatorlugu
doneminde “sirk toplumu” ve ‘“serbest zamandan” gelen olgular, kitlelerin
ayaklanmamasina kars1 devlet tarafindan barinma, beslenme ve eglenmelerini saglamak
lizere uygulanmistir. Donemde sirk oyunlari, toplum diizenini saglama ve koruma
acisindan &nemli olmaktadir. Imparatorlugun diizenledigi araba-hayvan yarislari,
gladyatorlerin yarislariin diizenlendigi sirkler, halkin eglence kaynagi olmustur. Antik
Cag’da yarigmalar, halkin katilimi ile yapilirken, Roma yarigmalari su an ki televizyon

izleyicisinin durumu gibi “izleme” tizerinedir (Aydogan, 2013: 16-18).

Mutlu (1995: 151)’ya gore yarigma programlarinin tarihi iginde eglence unsurlarini
iceren Amerika ve Avrupa’daki varyete/vodvillerdir. Vodviller 14.yy’da birahane
eglencelerinden gelerek 1870’lerden sonra tiyatro seklindeki eglence tiirleridir.
Vodpviller, Fransa’da, aralarda miizigin oldugu oyunlar anlamina gelmektedir. Vodvil,
ailelere hitap eden ve aile sorunlarini i¢eren fakat sonunu komediye dayandiran, akrobatik
hareketlerle siislenmis oyunlar olmaktadir. Vodvil oyunlari, radyoyla birlikte ortadan
kalkmasiyla yerini yarigma programlart ve giildiiriilere birakmistir (Ulas, 1998: 46)
Modern Donemden Once gdsteri unsuru, oyunlar, panayir, giizel s6z atigmalari,

arenalardaki kanli catigmalar olarak kendini gosterip Modern Donem zamaninda ise
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egemen olanin kendini gosterme sekli haline gelmistir. Kimi zaman spor, din, eglence

gibi kamu hayatina yayilip hayatin her alanina dokunmustur (Aydogan, 2015: 219).

Yarigma programlarinin temeli 1930’Iu yillarda Amerika’da izleyicilerin oldugu
“Show” olarak adlandirilan radyo programlari ile baslamaktadir. Igerigi, izleyiciler radyo
yayinina baglanmakta olup kisilere sorular yoneltilmektedir. Dogru yanitlar verilmesi
halinde, para veya hizmet 6diilii verilmektedir. 1941°de radyoda diizenlenen “The Brains
Trust” adli yarigsma, ilk yarigma 6rnegi olmaktadir. 1938°de ilk televizyon yarigsmasi
“Spelling Bee” olarak bilmektedir. Bahsedilen yarisma, yarismacilarin harfleri dogru
telaffuz etmesi lizerine olmaktadir. Diizenli olarak yayinlanan “What’s My Line” adl1 ilk
yarisma ise inliilerin, halktan yarigmacilarin mesleklerini bulmalar1 tizerinedir. 1955-
1958 yillar1 arasinda ise biiylik odiillii yarismalar ile yarisma sekli degismektedir. Zor
sorulara dayanan, entelektiiellik gerektiren, géz kamastiran stiidyolara sahip olan
yarismalar, sonrasinda aldatma skandallariyla anilmakta olup yarismalar saygiligini
yitirdiginden kaynakli prime-time’dan kaldirilmigtir. 1950’lerin sonu ve 1960’11 yillarin
basinda giindiiz kusagina tasinmis olup alisveris, yemek gibi daha gilindelik konularda
olan yarisma programlarinda, sans faktorii on plana c¢ikarilmistir. Ortaya ¢ikan
hadiselerden oOnce bilgiye dayali “quiz show”, oyun ve bos zaman kavramlarina
yonlendirilen bilginin azalmis oldugu tiirler sunulmaya baslanmistir (Cemiloglu Altunay,
2009: 50-53). 1955°de ise Double Your Money, Take Your Pick gibi programlar sirasiyla
gelmektedir. 1970’lere gelindiginde ise Tiirkiye’de de uzun yillar siiren ve hala
giinlimiizde yerini alan Mastermind (Carkifelek) Diinya’da en ¢ok ses getiren yarigma
programlarinin d6rneklerindendir (Yaylagiil, 2009: 248’den aktaran Giiven, 2010: 19).
1960-1990’1larin sonuna dogru daha diislik biitgeli, cazip olmayan odiillerin verildigi
yarigmalar yapilmistir. Zamanla yarisma programlarinda, popiiler kiiltiiriiniin de etkisiyle,
1999°da Amerikan ABC televizyonunun ¢ikarmis oldugu bir formatla yeni bir doneme
gecilmistir. Yaymlanmaya baslayan “Kim Milyoner Olmak Ister?” Amerikan halkinin
cogunun izlemis oldugu bir yarigma olarak biiyiik basar1 sergilemistir. Gliniimiize kadar
gelen stiregte, Diinya’da gelir dagilimi bozulmus, ekonomik krizler ortaya ¢ikmustir.
Kumar, at yariglari, spor toto, sayisal loto, milli piyango, yarisma programlari topluma bu
noktada ekonomik anlamda birer umut kaynagi olmaya baslamistir. Bu durum Roma
Imparatorlugu doneminde de bahsedildigi gibi “Ekmek ve Sirk” oyunlarinin modern sekli
olmaktadir. Roma Imparatoru bu donemde, halki yasanan sikintilardan sakin tutmak

adina bedava ekmek ve sirk eglenceleri sunarak bir yandan yarigsma adi altinda deniz
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savasl, hayvanlarin birbirlerini 6ldiirdiigii savaslar, gladyator doviisleri yaptirtarak

tamamen eglence kavramindan ¢ikan olaylara sebebiyet vermistir.

Giliniimiizde de benzer krizler yasanmaktadir; tek fark, yarisma programlarinin
yasamak adina gerekli seyleri kazandiran ara¢ olmasindan 6&te, tiiketimin doniistimii
olugsmaktadir. Yarigma programlariyla 6gretilen, materyalist yagsam olmaktadir. Bundan
kaynakli olarak zamanla gelinen siirecle birlikte yarisma programlari, tiiketim kiiltiirtiniin

tesvik edildigi popiiler kiiltiir aracina doniismektedir (Kesim Giiven, 2010: 22-24).
3.1.1 Geleneksel televizyon yarisma programlari

Tiirkiye’de 6zel yaymciliga gecildigi 1990 donemi itibari ile reality showlar
televizyon izleyicilerinin yogun olarak hayatlarima girmistir. Tiirk televizyon
izleyicilerinin tamistig1 formatlarla birlikte serbest zaman dilimlerinde, hos¢ca zaman
gecirme ve eglenme, toplum adina 6n planda olmaya baglamistir. Prime time, en ¢ok
izlenen saat araliklarinda eglence formatli programlar, yarisma programlarinin olmasi
giindelik hayatin yorgunlugundan, stresinden ve gergeklerinden bir nebze uzaklagmak
adina eglendiren bir kacis olmustur. Tiirk toplumunun eglence-yarigma programlari ile
tanigma stireci, TRT donemi ile baslamakta olup bu donemde tiim programlar 6zenli bir
denetim ile izleyicilere sunulmasina karsin, 6zel yayin donemine gegildiginde giildiirii
programlari, biiyiilk bir pazara acilarak kisitlamalardan c¢ok, Ozgiirce yapilabilen

programlar olarak yerlerini bulmuslardir.

TRT ilk yayin yillarinda Amerikan yapimi, giildiirii formathi programlarini
izleyiciye sunmustur. Fakat daha sonra programcilar, yabanci formatli bu programlarin,
toplumu yabancilastirdigini 6ne siirerek yerli yapimlara dncelik tanimiglardir. 1972 ve
1973’de “Bildiklerimiz, Gordiiklerimiz, Duyduklarimiz”, “Hangisi Dogru?”, “Sil
Bastan” ve “Talih Kusu” gibi yarisma programlar televizyonda yerlerini almislardir.
Tiirkiye’deki ilk yarisma programi 1963°de iITU TV de yayinlanan Talih Kusu” dur. Halit
Kivang ile Vural Tekeli’nin sundugu, formati Almanya’dan alinan yarigmanin,
yarismacilart ise liseli gengler olmaktadir. Tiirkiye’de televizyon programciligi
boliimiinde belirtildigi gibi igerigi, lise 6grencilerinin bilgilerini 6l¢gmek adina olup derece
alanlara kanarya kusu verildiginden programin adini1 almistir. Ayni zamanda 6grencilere
bilgi adina tesvik saglamistir. izleyicilerin biiyiik begenisini kazanan Talih Kusu, yillarca
televizyonlarda yayinlanmistir (Kesim Giiven, 2010: 20). 1969°da yayinlanan yine Halit

Kivan¢’in sundugu “Bildiklerimiz, Gordiiklerimiz, Duyduklarimiz” ise TRT’ nin ilk
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yarisma programi olarak bilmektedir (Altunay, 2009: 57). TRT eglence igerikli
programlarina 1974’de “Hafta Sonu” adli programi ile canli yaymi iceren roportaj,
sohbet, kiiltiir, egitim, yarisma, belgeseli i¢inde barindiriyordu. 1978’de ise eglence
programlarina bir miizik programi olan “Bizden Size”, “Bizden Size”, “Ekranin i¢ginden”
gibi programlar ile devam etmistir. 1980-1982 yillar1 arasinda ise miizik-eglence
programlarma “ilden ile”, iste Hayatmiz”, “Cumartesiden Cumartesiye”, “Tatil Giinii”,
“Zaman Zaman I¢inde”, “Yedi Tepeden”, “Daldan Dala” gibi yaymlanan programlarin
yaninda, “Teleskop” miizik programi da 6n plana ¢ikmaktadir. Bu yillardaki goriiniise
bakildiginda; danslh gosteriler ve gizli kamera gibi 6geleri igermektedir. TRT nin 1990°da
yayinlanan “Bir Baska Gece” programi ise biliylik ses getiren bir yapim olmustur.
Iceriginde sarki, yarisma, skecler, kamera sakalar1 bulunmaktadir. Bir ilk olan “Bir Baska
Gece”yi Cetin Ceki sunup yaninda yardimci sunuculuk yapan iinliiler igerisinde Ebru
Ciindiibeyoglu, Pmar Yigit, Sibel Tan, Ozlem Dinger gibi isimler yer almaktadir. Genel
olarak yarigma haricindeki TRT nin eglence programlarina deginildiginde, geleneksel
eglence kaliplarin1 modern hale getirme, eglendirirken egitme vazifesinde, toplumun

eglence kiltliriini gelistiren yapimlar sunulmustur (Ulas, 1998: 60-63).

1969-1979, 1980-1989 wyillar1 arasindaki TRT’de yayimnlanan Yarigma

Programlarini agagida belirtmistir:

Tablo 3.1 1969-1989 Yillar1 Arast Yarigma Programlari

1969-1979
Talih Kusu Bilgi Yarigmast
Bildiklerimiz, Gordiiklerimiz, Bilgi Yarigmast
Duyduklarimiz

Esinizi Tantyor Musunuz? Oyun Igerikli Yarisma
Hangisi Dogru? Oyun Igerikli Yarisma

Yaris 73 Bilgi Yarigsmasi
Tele Kutu Oyun Igerikli Yarisma
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A’dan Z’ye Bilgi Yarigmasi
Giiliiniiz Giildiiriiniiz Oyun Igerikli Yarisma
Cocuk ve Yarisma Bilgi Yarigsmasi
1980-1989
Tele Kutu Oyun Igerikli Yarisma
Yaris 80 Bilgi Yarigsmasi
Evet Hayir Oyun Igerikli Yarisma
Liseler Yarigiyor Bilgi ve Beceri Yarigsmast
Maraton Bilgi Yarigsmasi
Ben Bilirim Bilgi Yarigmast
Bir Kelime Bir Islem Bilgi Yarigsmast
Trafik Bilgi Yarigsmasi
Yarigsma 83 Bilgi Yarigmast
Tatil biterken Bilgi ve Oyun Icerikli Yarisma
Bu Yaris Bagka Yaris Bilgi-Beceri ve Oyun Igerikli Yarisma

Konumuz Miizik

Bilgi ve Beceri Yarigmast

Yarigsma 16 Bilgi Yarigmast
Turizm Yarismasi Bilgi Yarigsmasi
Yaris Bagliyor Bilgi Yarigmast

Miizik Maratonu

Beceri ve Oyun igerikli Yarisma
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Banko Bilgi Yarigmasi

Cumartesiden Cumartesiye Bilgi ve Beceri Yarigmasi
Sans Cemberi Oyun Igerikli Yarisma

Yazin Yarigalim Bilgi Yarigmast

Bulmaca Bilgi Yarigsmasi

Universiteler Yaristyor Bilgi Yarigsmasi

Anahtar Bilgi Yarigmast

Sora Sora Bilgi Yarigmasi

Kaynak: Altunay (2009: 58, 59)

Yukaridaki verilen programlarin hepsi tek kanalli donemde yayinlanmaktadir.
Bundan kaynakli olarak ilk yarisma programlarinda verilen o6diiller pahali olmayip
tamamen TRT’nin denetiminde olmaktadir. Ozel Yaymcilik dénemine gegilmesi ile
program ¢esitleri, kanal sayilar1 artip 24 saat yayinciliga gegilmesi ile format degisime

ugramaya baslamistir.

Ozel yayincilik déneminin ilk 6zel kanali Magix Box ve bir alt kurulusu Teleon
eglence ve show igerikli programlara yer vermektedir. Magix Box, 1991 yilina girisin
yilbasi gecesinde sekiz dansdz, otomobil ¢ekilisi ile sansiirsiiz bir yayin yaparak yeni bir
cesitle, izleyiciye bagka kanal alternatifi sunarak ses getirmistir (Ulag, 1998: 65).
Ozellikle 90°larda cogalan yarisma programlari, yeni bir yasam kavramindan yola ¢ikarak
program igeriklerini de degistirmeye baslamis; birey kendini ifade etme sans1 buldukga,
popiiler kiiltiir ve pazar mantigi ile birlikte yarismalar da ekonomik beklentilere girmeye

baslamiglardir (Kose, 2006: 66).

Ozal’li dénemdeki liberal ortam ve popiiler kiiltiir zemininde gelisen yarisma
programlarina Tele Kutu ve Evet-Hayir 6rnek verilebilir. Hem popiiler hem de ciddi bir
tavri olan bu programlarin genel 6zelligi, donemin medya ekonomisinin degisimine isaret
etmektedir. Bu doniisiimde, bilginin para kazandirdigi inanci, daha ¢ok Avrupa-Amerikan

formatli yarigma programlarinin gelisi ile 6nemini yitirmeye baslamistir. Sans faktorii
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daha onde tutularak milyonlar kazanabilmek miimkiin hale gelmeye baslamistir (Kesim

Giiven, 2010: 20).

1992 tarihli ve giinlimiizde hala yerini koruyan Amerikan yapimi1 Wheel of Fortune’
den uyarlanmis ve lilkemizde “Carkifelek” olarak bilinen yarisma, 6zel yayincilik
donemine geciste en ¢ok ses getiren ve toplumumuzda biiyiik ilgiyle izlenen bir eglence
kaynagi haline gelmistir ki giiniimiizde hala ayni ilgiye sahip olmaktadir. Ayn1 zamanda
bu donemde sohbet gdsterisi anlaminin yerini tutan 7alk Show lar hayatimiza girmistir.
Dénemin ilk talk showu Cem Ozer’in Laf Lafi Aciyor programi olmustur. Talk
show’larin artmasi ile 6zel yayincilik doneminde eglence formath programlar ¢ogalmis,
icerigi dans, miizik, magazin, giildiirii ve yarigma programlar1 yerlerini almislardir. Bu
igeriklerin artmasi ve donemin degismesiyle birlikte halki egitmek ve bilgilendirmenin
yerini, para kazanma ve reyting savaglari almaya baglamistir. Show Tv tam da bu
donemde en ¢ok ses getiren programlarimi izleyiciyle bulusturmustur. Ornek olarak
programlarin igerisinde; Hiillya Avsar Show, Huysuz Show, Sans Kapiy1 Calinca, Biiyilik
Kiiclik Demeden gibi giildiirli ve yarisma programlar1 yerlerini almiglardir. Atv ‘de ise
1998 yilinda “Bay Turnike” yarismasi ses getirmis ve yaninda ibo Show izleyiciler ile
bulusmustur (Ulas,1998:65-68). Altunay (2009:60-63)’iin belirttigi iizere bir diger ses
getiren, bugiinkii es bulma yarigmalarinin ilk Orneklerinden olan 1993 yapimi
“Saklambag™ ise genglerin popiilerligini kazanmistir. Igerigi birbirini tanimayan geng
kadinlar ve erkeklerin birbirlerini gormeden, birliktelik adina karar verdikleri bir yarisma
formatidir. Popiiler olmasina karsin yarismanin ¢opgatanliktan kaynakli olarak ahlakdisi

oldugunu bulan birtakim izleyicilerden elestiriler almistir.

Asagida sirast ile 6zel kanallarin 1990-1999, 2000-2009 yillarinda yayinlanan

yarisma programlari belirtilmistir:

Tablo 3.2 1990-2009 Yillar1 Aras1 Yarigsma Programlari

1990-1999
Sans Kasasi Bilgi Yarigsmasi TRT
Riziko Bilgi Yarigsmasi TRT
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Haydi Bilgi ve Beceri TRT
Yarigsmasi
Labirent Oyun Igerikli TRT
Yarisma
Iller Yarigtyor Bilgi Yarigmasi TRT
Yalancinin Mumu Oyun Igerikli TRT
Yarisma
Turnike Bilgi Yarigmasi TRT
Joker Bilgi Yarigsmasi TRT
Hedef 12 Bilgi Yarigsmasi TRT
Haydi Bastir Bilgi Yarigmasi Show Tv
Yap1 Kredi Bilgi Yarigsmasi Show Tv
Liselerarasi
Carkifelek Bilgi ve Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Bul Soruyu Bil Bilgi Yarigsmasi TGRT
Dogruyu
Liseler Yarisiyor Bilgi Yarigmasi ATV
Saklambac Oyun Igerikli Show Tv
Yarisma
Turnike 2000 Gergeklik TV:Oyun Kanal D
Icerikli Yarisma
Stiper Turnike Bilgi-Gergeklik TV Inter Star
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Bay Turnike Bilgi-Gergeklik Tv- ATV
Oyun Igerikli Yarisma
Iner misin Cikar Oyun Igerikli ATV
misin? Yarigsma
Kag Para Oyun Igerikli ATV
Yarisma
Ah Kizlar Vah Oyun Igerikli Kanal D
Erkekler Yarigma
2000-2009
Kim 500 Milyar Bilgi Yarigsmasi Show TV
Ister?
Pasaparola Bilgi Yarismast Star Tv
Yirmibir Bilgi Yarigsmasi Star Tv
Agirliginca Altin Bilgi ve Oyun ATV
Icerikli Yarisma
Aslan Pay1 Bilgi Yarigsmasi ATV
Firsat Bu Firsat Bilgi Yarigsmasi Kanal D
Biz Evleniyoruz Oyun Igerikli Show TV
Yarisma
Sansa Dansa Oyun ve Sans Kanal D
Yarigsmasi
Profesyonel Gergeklik Tv- ATV

Yetenek Yarismasi
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Orada Neler Oluyor? Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Ben Evleniyorum Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Gelinim Olur Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
musun? Icerikli Yarisma
Bir Prenses Araniyor Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Ha Babam De Oyun ve Sans Star Tv
Babam Show Yarismasi
Biri Bizi Gozetliyor Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Survivor Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Popstar Tiirkiye Gergeklik Tv- Kanal D
Yetenek igerikli Yarigma
Benimle Dans Eder Gergeklik Tv- Kanal D
Misin? Yetenek igerikli Yarisma
Tiirkstar Gergeklik Tv- Kanal D
Yetenek icerikli Yarisma
Anadolu Atesi Bu Gergeklik Tv- ATV
Topragin Sesi Yetenek igerikli Yarigma
Tiirkiye nin Gergeklik Tv- Show Tv

Yildizlar

Yetenek icerikli Yarisma
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Oryantel Star Gergeklik Tv- ATV
Yetenek igerikli Yarigma
[lle de Roman Olsun Gergeklik Tv- Show Tv
Yetenek igerikli Yarigma
Halkin Yildizlar Gergeklik Tv- TGRT
Yetenek icerikli Yarisma
Buzda Dans Gergeklik Tv- Show Tv
Yetenek igerikli Yarigma
Yarig Babam Yarig Oyun ve Sans Star Tv
Yarigsmasi
Uzman Avi Oyun ve Sans TV8
Yarigsmasi
Gelin mi Kaynana Beceri ve Oyun ATV
m1? Icerikli Yarisma
Benim Param Senin Oyun Igerikli Star Tv
Paran Yarigsma
Bak Kim Dans Gergeklik Tv- Show Tv
Ediyor? Yetenek igerikli Yarisma
Sarki S6ylemek Gergeklik Tv- Show Tv
Lazim Yetenek icerikli Yarisma
Var Misin Yok Sansa Dayali Show Tv
Musun? Yarigsma
Simdi Zayiflamak Gergeklik Tv- ATV
Istiyorum Yetenek icerikli Yarisma

30




Yemekteyiz Gergeklik Tv- Show Tv
Yetenek Icerikli Yarisma

Bir Dilek Tut Gergeklik Tv- Fox
Yetenek Icerikli Yarisma

Unliiler Sirki Gergeklik Tv- Star Tv
Yetenek icerikli Yarisma

Ah Kalbim Gergeklik Tv-Oyun Show Tv
Icerikli Yarisma
Amiral Batt1 Oyun Icerikli Show Tv
Yarisma

Kaynak: Altunay (2009: 61-63)

2000-2009 yillar1 yarisma programlarinin popiilerliginin en zirvede oldugu yillar
olmaktadir. Toplumun asina oldugu ve giiniimiizde hala adindan bahsedilip {izerine
incelemeler yapilan Orneklerin igerikleri hakkinda bilgilendirmeler asagida

sunulmaktadir.

Kim 500 Milyar Ister, ingiliz sirket Celador tarafindan 1998°de ITV’ de “Who
Wants To Be A Millionaire?” ad1 ile yayin hayatina gegmistir. Ulkemizde ilk olarak Show
Tv’ de Kenan Isik’in sundugu yarigma programi, geleneksel bilgi yarismalarindan ¢ok
sunucunun, yarigmaci ile sohbet kivaminda, yarismacilar1 cevaplara yonlendirdigi ve
yarismacinin kazanmasin ister bir yaklagim ile silire gelen program olmaktadir. “Son
karariniz m1?” soru kalibryla bilinmektedir. Soru tiirleri; cografya, tarih, dil, din, klasik
sanatlar, bilim ve matematik, spor, politika, ekonomi gibi konu basliklar1 seklindedir

(Balct, 2009: 70-73).

Gelinim Olur Musun yarismast 2004’te Show Tv’ de baslayip gelin olacak
adaylarin, anneleriyle birlikte gelen damatlarla beraber yarismalaridir. Yilinin en fazla
reyting oranina ulasan program, %78’lik izlenme oranmiyla birinci olmustur. Formatin
begenisi ile birlikte bir¢cok kanal “Size Anne Diyebilir Miyim”, “Biz Evleniyoruz”, “Bir
Prens Araniyor”, “lkinci Bahar Goniillerde”, “Beyaz Atli Prens” gibi cesitleri ile

evlendirme yarigma programlarini devaminda getirmistir (Baykal, 2007: 93).
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Biri Bizi Gozetliyor, halk adindaki bilinen ismi ile BBG Evi, Diinya’da reyting
rekorlar1 kiran “Big Brother” yarigmasinin farkli bir formati olmaktadir. Yarigmacilarin
100 giin siire ile bir evin igerisinde onlar1 izleyen seyircilerin ilgisini ¢cekmek ve verilecek
odiilii kazanmalar1 tizerinedir. Tiirkiye’deki ilk versiyonu Avusturya formath Taxi
Orange'dir. *Géker (2015: 270) programin igeriginin, kapali alanda bir grup kisilerin
yasamlarin1 ger¢ek yasam olarak devam ettirmeleri seklinde belirtilmektedir. 2001°de
baslayan yarigsma, bir sosyal deney misali, evin igerisinde insanlar arasindaki etkilesimleri
sunmaktadir. izleyiciler yarismacilarin elenip devam etme siireglerine dahil olup oy
kullanarak yaymin igerisine dahil olmuslardir. Bir yandan yapim, yarigmacilarin
hayatlarini is, zamani ve giindelik bos zaman olarak ayirarak izleyicilere gergek yasami
vermeye calismiglardir. Gozetlemeye dayali bu yarisma George Orwell’in 1984
romaninda gecen Big Brother, adin1 aldig1r yarisma olarak aslinda kitaptan alinan bir
program adi olmaktadir. G6zetme seklinin televizyonlardan yapilmasinin, romana atifta

bulundugu gozden kagmamaktadir.

Survivor, 2005°de ilk olarak Kanal D’de “Survivor Tiirkiye: Biiyiik Macera”
ismiyle hayatimiza girmis, Kuzey-Giiney gruplar ile yarigmacilarin1 gruplar halinde
ayrrmigtir. 2006°da ise Acun Ilicali’nin sunumu ile Tiirkiye- Yunanistan olarak Show
Tv’de yaymlanmistir. Sonrasinda Survivor adi altindaki gruplar Aslanlar- Kanaryalar,
Kizlar- Erkekler olarak yayin siirecine devam etmistir. 2011-2014 yillar1 arasinda TV 8’e
gecen ve yine Acun Ilicali’nin iistlendigi yarisma Unliiler-Goniilliiler olarak devam
etmistir. 2015 de Survivor All Star adin1 alarak kazananlarin yaristigi grup ile karsimiza
cikmistir. 2016-2018 arasi ise her sezon yayinlanarak tekrar Unliiler-Géniilliiler grubuna
donmiistiir.® Icerigi, bir 1ss1z adada, zorlu sartlarda gegen, gruplara ayrilarak kazananin
odiil aldigi, kaybedenin ise elendigi grup i¢i dayanma ve bir arada olmanin yani sira
bireysel yarigmalarinda yer aldigir sonunda final yariglarindan olusan yarigma formati
olmaktadir. Yarigma gergek kisiler ile giindelik olarak gerceklesip, senaryo metni {izerine
degildir. Yarigmacilarin hayatlarin1 devam ettirebilmeleri i¢in yapim sirketi tarafindan ag,

olta, ara¢ gerek, yemek kab1 ve kuliibe verilmistir. Bir nevi ada igerisinde insanlarin

4

(http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvQml
yaV9CaXppX0fDtnpldGxpeW9y
5

(http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3Jnl.3dpa2kvU3V
ydmI2b3JfVMO8cmtpe WU
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yasam miicadelesini oyun ile birlestiren bir reality show’ dur. Banyo, yiyecek, tuvalet,
gibi temel ihtiyaclarindan yoksun olarak gdsterilen yarigmacilarin yaninda, yayinda doga
giizellikleri fon miizigi ile sunularak programa eglence islevi oldugu kadar doga
giizellikleri katilmaktadir. Bu yarismada iinliiler ve goniiller gibi iki takim yapilmaktadir.
Gontiilliiler, izleyicilerin kendilerine daha yakin hissettikleri, tinliiler ise medyatiklik yonii
ile izleyicinin olmak istedikleri kisiliklerdir. Yarigmacilar zorlu yasam miicadelelerinin
aktarilmasindan kaynakli fit, kasli bir goriinlime sahiplerdir. Basladigr yildan beri
giinlimiize kadar her sezon biiyiik ses getiren yarigsma, reyting olarak ilk siralarda yer

almaktadir (Yumrukuz, 2016: 90-95).

Popstar, 2003’de Kanal D’de yayinlanmaya baglamistir. Dort kisinin bulundugu
tinlii jrilerin igerisinde; Deniz Seki, Armagan Caglayan, Ercan Saatci ve Ahmet San
bulunmaktadir. Jiiri tiyeleri ilk olarak programdan 6nce, haftalarca eleme ile yarigsmacilar
secip sonrasinda, program siirecine gecis yapilmistir. Biiyiik 6diil ise birinciye miizik
albiimii yapilmasidir. Biiyiik reytingler alan yarigma, jiiri iiyelerinin de hem aralarinda
hem de yarismacilarla yasadiklari polemikler, programi popiiler hale getirmistir.

“Popstar” sonradan adin1 ‘Tiirkstar”, ardindan “Popstar Alaturka” olarak degistirmistir.

Popstar’in sundugu jiirinin 6n planda tutuldugu televizyon diinyasindaki yarisma
formatlari; halktan veya tinliilerin katildigy, jiiri tiyelerinin daha 6n planda oldugu farkli
formatlarla karsimiza ¢tkmaya baslamistir. Ornekleri ise, Kanal D yapimi “Benimle Dans
Eder Misin”, ATV’de gerceklesen “Dans Eder Misin”, Show TV’de yayinlanan
“Turkiye’nin Yildizlar1”, “Sarki Soylemek Lazim” ve “Buzda Dans” {inliilerin de

yarismaci oldugu, jiirinin 6n planda tutuldugu yarismalar arasindadir.

Var Misin Yok Musun, “Deal or No Deal” orijinal ad1 ile Acun Ilica’nin sunumunda
Show Tv’de gerceklesmektedir. Yarigmanin icerigi, Tiirkiye haritasindan belirlenen
yarismacilarin yasadiklar1 sehirler ekranda isiklar yanip sénmeye baslamakta olup
bilgisayar iizerinden yarigmacilar se¢ilmektedir. Belirli kutularin i¢inde biiyiikten kiiclige
olmak iizere 24 farkli kutunun iginde odiiller vardir. Her yarismaciya ait kutu
bulunmaktadir. Sebebi, diger boliimlerde yarismaci olma hakkina ulasabilmek adina
olmaktadir. Yarigsmaci olan kisi, diger yarismacilara ait kutunun igerisindeki 6diilii tahmin
etmeye caligsmaktadir. Yarigmacinin hedefi kendi kutusuda ki paranin ne kadar oldugunu

bilme, banka ile pazarlik etme ve fiyati yiikseltmekdir. Bankanin amaci ise yarigmaci ile
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1yi bir pazarlik yapmak ve yarigmacinin kutusunda ne oldugunu bilmeye ¢alisarak, kutuya

kars1 farkli miktar para sunmaktir (Giirer, 2009: 127).

Yemekteyiz, “Come Dine With Me” orjinali olan yarigsma, ilk olarak 2008’de Show
Tv’de yayinlanmaktadir. Igerigi alisveris, yemegi hazirlama ve servis etme, sunum ve
yemeklerin yenmesi iizerine, yemek ile ilgili yorumlamalarin yapilmasi seklindedir. Dig
ses olarak bilinen Tarkan Bey, yemek yapilirken yarismacilarla olup program stiresince
yer yer igneleyici, bazen komik ve hatirlatict uyarilar ve yorumlar yapmaktadir.
Yarigmada ilk olarak aligveris i¢in bir biitce yapilmasi ile baslamaktadir. Sonrasinda
yemek yapma, masa hazirlanmasi ve sunum olarak ilerleyip yarismacilarin eve gelmesi
ile baglamaktadir. Boliim sonlarinda ev sahipleri eglence hazirlama, hiiner gésterme gibi
giildiirii icerikleri hazirlamaktadir. Misafir olma ve agirlama kismi, yarismacilarin
tartismalar1 ve yemekler i¢cin yorum yapma siireci ile ilerlemektedir. Yayin sonunda ise
yarisan yarismacidan gizli sekilde oylama yapilmaktadir. Haftanin son giinii olan oylama

ile haftanin 6diiliiniin kazanan ismi ilan edilmektedir (Giirbiiz, 2011: 62-64).

Yukarida, donemin en popiiler yarisma programlarinin igeriklerinin 6zetlenmesi ile

birlikte 2010 ile 2019 yillar1 aras1 yarisma programlari® asagida belirtilecektir.

Tablo 3.3 2010-2019 Yillar1 Arast Yarigma Programlari

2010
Kimsin Sen? Oyun Icerikli Star Tv
Yarigsma
Cal Kalbimi Oyun Igerikli Star Tv
Yarigsma
Bak Su Duvara Oyun Igerikli Star Tv
Yarigsma
Dort Diiglin Bir Gergeklik TV-Oyun Fox Tv
Balay1 Icerikli Yarisma
Uc, Iki, Bir Pisir Gergeklik TV-Oyun Kanal D
Icerikli Yarisma
2011

6 http://www.ozkanprod.com/pdf/ozkanob-referans2013.pdf
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Yildizzm Sensin Gergeklik TV- TRT 1
Yetenek Yarismasi
Star Akademi Gergeklik TV- Star Tv
Yetenek Yarismasi
Artiz Mektebi Gergeklik TV- Kanal D
Yetenek Yarismasi
Tabu Bilgi Yarigmasi- Fox Tv
Oyun Igerikli Yarisma
Bir Sarkisin Sen Gergeklik TV- ATV
Yetenek Yarismasi
Sansli Masa Gergeklik TV-Oyun Kanal D
Icerikli Yarisma
2012
Harry Bilgi Yarismasi- ATV
Oyun igerikli Yarisma
Imkansiz Karaoke Oyun Igerikli Fox Tv
Yarigma
Kazanmak i¢in 1 Gergeklik TV- Oyun Kanal D
Dakika Icerikli Yarismasi
O Ses Tiirkiye Yetenek Yarigmasi Star Tv
2013
1 Milyon Kimin ? Bilgi yarigmasi Show Tv
Cocuk Oyuncagi Gergeklik TV-Oyun Star Tv
Icerikli Yarisma
Biri Bizi Durdursun Oyun Igerikli Fox Tv
Yarigsma
Benzemez Kimse Gergeklik TV- Star Tv
Sana Yetenek Yarigmast
Guinness Rekorlar Gergeklik Tv- Beceri Kanal D
Diinyasi Yarigmast
Kapis Kapis Bilgi ve Oyun Kanal D
Icerikli Yarisma
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Bence Benim

Gergeklik Tv- Beceri

Kanal D

Annem Yarigmasi
2014
Takip Bilgi yarigmasi Kanal D
Adimi Sen Koy Gegeklik Tv- Oyun Star Tv
Icerikli Yarisma
Kelime Oyunu Bilgi Yarigmasi Fox Tv
Aspava Beceri Yarigmasi Fox Tv
Alabora Gergeklik Tv- Oyun Kanal D
Icerikli Yarisma
Akil Kari Beceri ve Oyun Trt 1
Icerikli Yarisma
2015
Big Brother- Tiirkiye Gegeklik Tv- Oyun Star Tv
Icerikli Yarisma
Aman Dogru Bilgi Yarigmasi Trt Okul
Olmasin
Bugiin Yildiz Benim Gergeklik Tv- Show Tv
Yetenek Yarigsmasi
Sira Sende Yetenek Yarigmast Trt 1
Sesi Cok Giizel Yetenek Yarigsmasi Fox Tv
Ve Kazanan Yetenek Yarigmast Star Tv
Bak Hele Bak Yetenek Yarigmast Trt 1
Kismetse Olur Gergeklik Tv Kanal D
Yarigmasi
2016-2019
Gorevimiz Komedi Yetenek Yarigmast Fox Tv
Fenomen Gergeklik Tv- Oyun Tv 8

Icerikli Yarisma
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Kuyruk Bilgi Yarigsmasi ve Trt 1

Oyun gerikli Yarisma
Piramit Bilgi Yarigsmasi ve Show Tv
Oyun Igerikli Yarisma
Ug Kusak Bir Cevap Bilgi ve Gergeklik Atv

Tv Yarigsmasi

Ben Soylerim Yetenek Yarigmasi Fox Tv

Kaynak: http://www.ozkanprod.com/pdf/ozkanob-referans2013.pdf

*U¢ Kusak Bir Cevap Yarismasi (https://www.atv.com.tr/milyoner/form. Erigim

tarihi: 22.05.2019).

Bak Su Duvara Yarigmasi, Japonya formatli olup diinyaya yayilan “Hole in the
Wall” adindaki yarigmanin iilkemize uyarlamasidir. Sunuculugunu Behzat Uygur’un
yaptig1 yarismada, yarigmacilarin karsisinda bir duvar bulunmakta ve i¢i bos insan figiirii
seklindedir. Yarigmacilar viicutlarini, sekilli bosluklarin sekillerine alarak hizla yaklasan

duvarin i¢inden gegmeye ¢alisarak puan kazanmasidir.

Ug, Iki, Bir Pisir yarismasi, BBC Prime’ da “Ready Steady Cook” olarak
Tiirkiye’ye uyarlanan yarigsmadir. Kamil Giiler’in sunumuyla Kanal D’de gerceklesen
yarisma yemek yarismasi formatindadir. Igerigi 10 TL biitge ile ii¢ kap yemegi 25

dakikada pisirebilmek {izerine yarigsmacilarin yaristig1 bir format olmaktadir.

Star Akademi Yarigsmasi, yarigsmacilarin star olmak adina dans, miizik, tarz, makyaj,
spor, koreografi lizerine egitimler alarak birbirleri ile yarigtiklar1 bir programdir. Jiiriler
arasinda Tiirkiye’nin biiyiik isimlerinden Ajda Pekkan, Sertap Erener, Ertugrul Ozkok

bulunmaktadir.

Artiz Mektebi Yarismasi, Osmantan Erkir’in sundugu Nurgiil Yesilcay, Miijde Ar
ve Sinan Cetin gibi iinlii isimlerin jiirisi oldugu yarisma; sinema, televizyon, miizikallere
oyuncu yetistirmeyi oncelik olarak sunmaktadir. Ayn1 zamanda jiirinin yaninda Haldun
Dormen, programda bir {ist mertebe olarak oyunu degerlendiren kisi seklinde goriislerini
bildirmektedir. Jiiri 6niinde canli olarak oyunlarini sergileyen yarismacilar bireysel olarak
belli puanlar alir, haftalar boyunca elenerek sonunda star olma hedefleri adina

yarigmaktadirlar.
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Bir Sarkisin Sen Yarigmasi, igerik olarak alt1 ile 12 yas arasindaki ¢ocuklarin
sarkilar seslendirdigi ve her hafta farkli katilim saglayan iinlii jiiriler ve halkin oylariyla
her haftanin birincisinin sec¢ildigi yarismadir. Erol Evgin ve Pmar Altug Atacan’in

sundugu yarisma donemin en ¢ok izlenen yarigmalardan biridir.

Sansli Masa, Sinan Caligkanoglu ve Orcun Kaptan’in sunuculugunu yaptigi,
giiniimiizde ilk Bulugsma yarismasinin benzeri olan, iceriginin; bir masa etrafinda gergek
kisilerden birinin 6nceden basvurmasi iizerine katilarak partnerinin haberi olmadan gizli
kameralarla izlenen yarigsmacilardan bagvuranin, talimatlar {izerine partnerine sakalar
yapmas1 seklinde siiren para kazanma yarismasidir. Etap etap olan ve her etapta belirli bir

para ddiiliinii alan yarigmacilar, 5.000 TL’lik 6diil igin yarigmaktadirlar.

O Ses Tiirkiye Yarismasi, “The Voice” yarigmasmin formatinin uyarlanmasi
tizerine Star Tv’de yayin hayatina baslayip giinlimiizde TV8’de devam eden bir yarigma
programidir. Acun Ilicali’nin yapimciligini ve sunuculugunu istlendigi ses, yetenek
yarismasinin igerigi; tinlii isimlerin jiiri oldugu ve doner bir koltukta arkalar1 yarigsmaciya
dontik bir sekilde hizalandiklar1 bir oturma diizeninde, yarismaciyr gérmeden sadece
duyarak sahnedeki yarismacilarin performanslarini sergiledikleri sirada, sarki bitene
kadarki siirede her jiirinin kendisine ait oldugu bir butona basarak yarigmaciy1 kendi
grubuna dahil etmek igin jiirilerinde birbirleri ile yaristiklari bir formattir. Hem
yarismacilar hem de jiiri iiyeleri birbirleriyle yarigsmaktadir. Yarigmaci kendi grubunu
kendi se¢mektedir. Gruplarin tamamlanmasi ile birlikte yarigmacilar birbirleri ile
performanslar sergileyerek elemeler ger¢eklesmektedir. O Ses Tiirkiye bu baglamda,
yarismacilarin kendi jiirisini ¢ekebilmesi acisindan yarisma formatlarina bir yenilik

katmaktadir.

Cocuk Oyuncagi Yarigsmasi, Ezgi Mola’nin sunumu ile gerceklesen, igeriginin
gergek ailelerin karildig1 ve ¢ocuklarina belirli gérevler verilip ailelerinden, ¢ocuklarinin
o gorevi ne kadar yapabileceklerine dair tahminler alarak kazanmaya ¢alistiklar1 yarigma

formatindadir.

Benzemez Kimse Sana Yarismasi, Ispanya formatli "Tu cara me suena" dan
uyarlanan yarigma olarak iinlii isimlerin yarigmaci oldugu ve baska tinliileri taklit ederek
performans sergiledikleri, birbirleri ile yaristiklart programdir. Her bir iinlii bir vakifi

temsil ederek yarigmaktadir. Kazanilan 06diil, kazanan yarigsmacinin vakifina
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bagislanmaktadir. Yarismacilar arasinda Umit Erdim, Bay j, Cem Kilig, Ugur Arslan,
Asena, Omiir Gedik, Kendi, Pelin Oztekin bulunmaktadir.

Admi Sen Koy Yarigsmasi, Mehmet Ali Erbil’in sunumu ile gerceklestigi, igeriginin
ise birkag c¢iftin biiyiik 6diil i¢in yaristig1, partnerlerin birbirleri ile iddialagarak miicadele
ettikleri, etap etap ilerleyen bir yarisma formatidir. Ornegin ciftlerden birine, digerinin
bir dakikada kac¢ bardak tursu suyu icebilecegi seklinde sorular sorudugu ve tahmin

gerektirerek sonunda, uygulamasinin gerceklestigi bir yarisma olmaktadir.

Eyvah Diisiiyorum Yarigmasi, “Who's Still Standing?” programindan uyarlanan,
giintimiizde hala yayinlanan ve Onur Buldu’nun sundugu program ilk olarak Mehmet Ali
Erbil’in sunumuyla baslamistir. Yarismanin icerigi, yarismacilarin rakibini kendi sectigi
ve sorular iizerinden diiello ettikleri, sirayla birbirlerini eleyerek biiyiik para ddiiliine
ulagmaya c¢alismalar1 seklindedir. Yarismacilar bosluga acilabilecek bir daire seklindeki
paravanin iizerinde durmaktadirlar. Yarisan yarismaci, 30 saniye igerisinde soruyu
bilemez ise paravan agilarak bosluga diismektedir. Diiello ettigi yarigmaci, ana yarigmaci
olarak devam edip elenen yarismacinin parasina sahip olarak oyuna devam etmekte ve

siire¢ bu sekilde sirayla devam etmektedir.

X Factor Yarigmasi, Birlesik Krallik’a ait format olup The X Factor’den uyarlanan
yarismanin sunuculugunu ilk olarak Kadir Dogulu sonrasinda ise Biilent Sakrat yapmustir.
Jiiri koltugunda ise Ziynet Sali, Armagan Caglayan ve Omer Karacan’m sundugu
televizyon sarki yarismasidir. Adin1 duyurmasina ragmen reyting kurbani olarak ara verip
jirilerini degistirmis ve yerine Nihat Odabasi, Sinan Akgil, Atiye, Nigar Cemal

getirtilmistir. Reytingi kurtarilamayip ekranlara veda etmistir.

Biiyiik Risk Yarigmasi, Selguk Yontem’in sundugu ve bilgi yarigmasi formatindan
tamamen farkli olan, cevaplarin degil sorularin tahmin edildigi bir yarismadir. Belli
kategoriler vardir; Yarismaci devam etmek istedigi kategoriyi segmekte ve verilen cevaba
uygun, li¢ yarigmact arasindan bilen yarismaci dogru soruyu vererek kategori segcmekte

ve boylece birbirini takip ederek yarismanin devam ettigi bir tiir olmaktadir.

Iste Benim Stilim Yarismasi, 2014’de Show Tv’de baslayip 2015°de TV 8’e
gecmistir. Gegtigi donemde Joker Yapimdan kaynakli isim hakkindan dolay1 giindeme
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gelen davada’, yarismanin 6nceki ad1 olarak bilinen Bu Tarz Benim’i, Iste Benim Stilim
olarak degistirip yayma kaldig1 yerden devam etmistir. Bir Moda yarismas1 olan Iste
Benim Stilim, Oykii Serter’in sundugu ve jiiri iiyelerinin Nur Yerli Tas, Ivana Sert, Kemal
Dogulu olmak iizere eleme gecelerinde ise Ugurkan Erez’in katildigi bir kadro ile
karsimiza ¢ikmaktadir. Yarismanin igerigi, moda adina yarisan gen¢ kadinlarin her giin
giydikleri kiyafetler, ayakkabilar, takilar vb. kombinler ile jliriden puan alarak haftanin
sonuna en ylksek puan1 hakkedip elenmeden haftalarca biiyiik 6diile sahip olmak i¢in

yaristiklar1 yarisma olmaktadir.

Big Brother Tiirkiye, orjinali Big Brother olan yarigsmanin uyarlamasidir.
Sunuculugunu Asuman Krause’nin yaptigi yarismanin igerigi: 1.000.000 TL adina
yarisan yarigsmacilar, 8 erkek ve 8 kadin olarak aymi evde yasamaktadir. 100 giiniin
sonunda biiylik 6diilii kazanan yarismaci secgilecektir. Belli oyunlar oynanan bu evde,
kurallar1 Big Brother belirlemektedir. Ev disinda baska temasi olmayan, yarigmacilarin

zorlu miicadelelerde bulunarak 6diil kazandiklar1 yarismadir.

Kismetse Olur Yarigmasi, Seda Akgiil’iin sunumu ile gerceklesip yarismanin igerigi
ise yedi erkek ve kadinin, diigiin yapmak ve biiylik édiiller i¢in yaristiklari, iki ayr1 evde
12 saat gegirerek haftaya devam ya da veda etmek iizere yaristiklar: yarigmadir. Elenen
yarismacilarin yerine yeni adaylarin geldigi yarisma yayinlandigi dénemde biiytik ilgi

goren yarigmalardan biri olmustur.

Sesi Cok Giizel Yarismasi, Emre Karayel’in sunumu ile gerceklesen Sertap Erener,
Gokhan Tiirkmen ve Sibel Can’1n jiirisi oldugu bir miizik yarismasidir. Igerigi, her jiirinin
bir takimi vardir ve takim iiyelerini olustururken sokaklarda gezerek, yarigmacilar
bulduklar1 bir formattir. Takimlar birbirleriyle yarisirlar ve haftanin sonunda jiiri iiyeleri,
kendi takimlarindan birini eleyerek bir sonraki haftaya devam eden bir yarigma formati
olmaktadir.

Gorevimiz Komedi Yarismasi ° “Entertainment Experience” programinin
9

uyarlamasi olarak Fox Tv’de yayin hayatina girmistir. Sunuculugunu Serhat Kili¢’in
yaptig1 yarismanin jiirileri ise Asuman Dabak, Rasim Oztekin, Burak Satibol, Zeynep

Kankonde, Biilent Emrah Parlak ve Acelya Topaloglu olmaktadir. Yarismanin igerigi,

7

(http://www.wikizeroo.net/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnlL3dpa2kvxL
DFn3RIX0JIbmItX1NOaWxpbQ.
8 http://www.millivet.com.tr/gorevimiz-komedi-ne-zaman-gundem-2212927/
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komedi dalinda yarisan yarismacilar 10’ar kisilik gruplar ile her bir jiirinin takimina dahil
olmaktadir. Jiiri kendi icerisinde de rekabet icerisinde olup her bir yarigmacisin1 kendi
segmektedir. Yarigsmacilar, komedi dalinda kisa oyunlar sergileyerek jiiriden puanlar alip
haftalar sonunda finale kalacak takim sec¢ilmektedir. Finalde ise bireysel yarigsarak

birinciligi hak eden yarismactya verilecek ddiil, bir komedi filminde oynamak olmaktadir.

Fenomen Yarismas1®, Oykii Serter’in sunumu ile Biri Bizi Gozetliyor tiiriiniin bir
benzeri olup 12 kadin ve erkegin bir evde yasayarak gecirecekleri bir programdir.
Yarigmanin amaci, her hafta yarismacilarin sosyal medya iizerinden en ¢ok kimin
fenomen olacagina dair, takip¢i sayilarini sosyal aglarda arttirmaya caligmaya dayali bir
miicadele iizerinedir. Her hafta, haftanin fenomeni secilerek biiyiikk 6diil kazanan
yarigmacitya verilir. Yarigmanin amaci, Tiirkiye’nin en popiiler, taninmis kisisi olmaya

dayali olmaktadir.
3.1.2 Mobil yarisma programlar:

Glinlimiizde teknolojinin geligsmesi ile birlikte akilli telefonlar, tabletler vb. araglar
ile sosyal medyanin kullaniminin artmasi; televizyon izleyicisinin, dijital platformlarda
daha cok yer almasi ile birlikte yayin diinyasinin sekli degisime ugramistir. Televizyonda
izlenilen diziler, Netflix, Blue Tv, Puhu Tv vb. internet kanallarinda yer almis ve iiyelik
izerinden istenilen her an yayin akisi haricinde de izlenerek geleneksel medyadan

farklilagarak yeni bir yayin platformu baglamistir.

Yarigma programlari, gelisen teknoloji ¢caginda televizyondaki yerini 2018 yilinda
akill1 telefon platformlarindan (App Store, Play Store) ulagilabilen mobil diinya iizerinden
yayinlanan yarisma programlaria birakmigstir. Mobil yarigmanin ilk 6rnegi olan Hadi
Yarigsmasi, 2018’de baslamakta olup televizyon yerine, telefondan gerceklesen bir
yarisma olarak topluma ulasmaktadir. izleyiciler, artik uygulamay1 indiren kisiler olup;
ayni anda sinirsiz kisi sayisi ile herkesin yarigabildigi bir platformda bulunmaktadirlar.
Tiirkiye’nin ilk kez canli bir sekilde telefon {izerinden yarigtigi, para odiillii bir bilgi
yarismasi olan Hadi, giinde birden fazla kez yayinlanip 12 sorudan olusan ve verilen 10

saniyede test igerikli siklar lizerinden dogru cevabi bulmak {izere oynanan bir yarigma

9 http://www.hurrivet.com.tr/kelebek/fenomen-varismasi-1-bolumu-ile-ekrana-kilitledi-

40091209.
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olmaktadir. Uygulama ticretsiz olup her giin ayn1 saatte kullanicilarin yaristigi ve ayni
zamanda birbirleri ile iletisime ge¢mek icin uygulama igerisindeki panele yazarak
fikirlerini belirterek geri bildirim alabildikleri bir alan olmaktadir. Her giin farkli bir para
odiilii ile yayinlanan Hadi’de kazanan yarismacilara 6diil, her yarismaciya paylastiriimak

{izere sunulmaktadir.'®

Hadi Yarismasi kisilere 6diil kazandirdigr kadar, uygulamanin da 6diil kazandigi,
Webrazzi Odiillerinde “Yilin Girisimi”, “Yilm Girisimcisi” ve “Yilm Mobil
Uygulamas1” ddiillerini, ayn1 zamanda Istanbul Universitesi Isletme Kuliibii’nden “Y1lin
Start Up''” odiiliinii ve Hadi’nin Kurucu Ortagt olan Emre Ulusoy’a “Yilin Erkek
Girisimcisi” 6diilii kazanmistir. Alman ddiiller artarak Istanbul Kiiltiir Universitesi’nden
“Y1lin En Begenilen Girisimi” ve Bogazici Universitesi Bilisim Kuliibii'nden “Y1lin En
Iyi Yerli Mobil Uygulamas1” ddiillerini de beraberinde kazanmistir. Marka is birligi ve
sosyal sorumluluk projeleri yapan Hadi, Hacettepe Universitesi Kristal Geyik

Odiilleri'nde “Y1lin En lyisi” édiiliinii almistir.'!

Bir diger mobil yarisma kategorisinde olan Onedio’nun diizenlemis oldugu Oyna
Kazan yarigmasi, para Odiillii olup canli oynanan bir yarisma 6rnegi olmaktadir.
Sunuculugunu ibrahim Selim’in yaptig1 yarisma, diger mobil drneklere gore daha farkli
olmaktadir. Soru sayisi bulunmayip soru sayilar1 kalan kisi sayisiyla baglantili
olmaktadir. “Kazandiran Sorular”a ge¢cmek i¢in oyunda 10 kisinin kalmasi gerekmekte
olup 10 kisi kaldiginda herkes en diisiik 6diilii almaktadir. Fakat asil 6diilii kazanmak i¢in
elemede son bir kisi kalmas1 gerekmektedir. Bundan kaynakli olarak soru sayisi siirekli
degisiklik gostermektedir. Bu oyunun cazip olmasinin sebebi, diger mobil yarigmalara
gore daha ¢ok kazandirmasi olmaktadir. Ciinkii Hadi, Eleq benzeri yarismalarda oyunun
sonunda kazanilan 6diil kazanan kisilere paylastirilirken, Oyna Kazan’da biiyiik 6diilii

sadece bir kisi kazanmaktadir. '

10 https://www.tgrthaber.com.tr/teknoloji/hadi-bilgi-yarismasi-nasil-oynanir-nasil-para-

aliniyor-29-agustos-hadi-canli-gercek-odullu-bilgi-yarismasi-243567
1 https://www.sabah.com.tr/teknokulis/haberler/2019/05/10/hadi-odullerle-buyuyor

12 https://webrazzi.com/2019/01/14/onedionun-gercek-para-odullu-canli-bilgi-yarismasi-
oyna-kazan/
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Hadi disinda kendi benzeri olan farkli yarismalar ise, Eleq, Tiirkiye Yarista, Que,
Oyna Kazan’dir. Hadi’den sonra telefon platformlarinda bulunan yarigmalar olarak

yarigilan, yarisma formatlarinin benzeri olmaktadirlar.
3.2 Yarisma Programlar Tiirleri

Yarigma Programlari; oyun, serbest zaman ve sirk toplumdan geldigi tizere belirli
bir fiil, kendine ait sinirlar ve diizen ile kendini belirlemektedir. Oyunlarin da oldugu gibi
yarigma programlariin da belirli bir taraflari; yarisanlari, kazanani ve kaybedeni oldugu
gibi kurmaca ve gergeklik lizerinden giindelik hayatta, kanallara yerlesip -miscasina
yaparak bir oyunun ger¢ekmiscesine, toplumun karsisina gecen bir program tiiriidiir. Bu
tir, diinyada ve iilkemizde son yillardaki en ¢ok izleyici toplayan program g¢esidi
olmaktadir. Yarigma programlarinin formatindaki yarigmacilar, bulunduklar1 takimda
veya kendilerinin bireysel yaristiklari bir yarismada; yapilmasi gereken kurallarda “temsil
eden” taraf olmaktadirlar. Bu formatlar, yasam beklentileri, bakis agilar1 ve giindelik
hayat1 yonlendirmektedir. Moda, giizellik, bilgi, miizik, s6hret, popiilerlik vb. unsurlar
On planda tutarak televizyonun sundugu gosteri riiyasinda nelerin iiretilecegi ve bunun
nasil kullanilacagi, nasil sunuldugu ve eski formatlarini unutturup yerine yenilerinin
geldigi bir tiiketim siirecinin eglenceli halini, yarigarak ve vaat ettigi odiiller ile

sunmaktadir (Aydogan, 2015: 218-221).

Huizinga’ya gore'® oyun, dzgiirce tercih edilen, ama emredici kurallarin bulundugu
belirli zamanin ve mekanin i¢inde bir amaci olan, gerilim ve sevinci bir arada veren bir
tiirdiir (Huizinga, 2010:50). Oyun, kiiltiirden daha eski oldugu gibi bu haz oyunun 6ziinde
gizli olmaktadir. Bu durum oyunun kdkeninde bulunmaktadir. Oyun, yasamdan bagimsiz
olmakla birlikte her oyunda bir anlam bulunmaktadir (Huizinga, 2010:17). Yasamda
ulasilmast zor olanlar1 bir kurmaca iizerinden gergeklestirerek kimlik olusturmay1

saglama gibi bir amaci bulunmaktadir (Huizinga, 2010:17-18).

Yarigmalarin en 6nemli unsuru, gergekligi 6n planda tutmak olsa da eglence
faktoriine evrilen bir siireg ile gergeklikten uzak; zamaninda TRT nin vermis oldugu bilgi
ve soru cevap konseptinden, kisilerin karakterlerini yaristirdiklar1 ve bunun karsiliginda
odiil kazandig, izleyicilerin ise bos zaman gegirme ve eglenceye dayandirilan bir hale

doniismiistiir. Tlirkiye’de Yarigma Programlari boliimiinde belirtildigi tizere 1990 donemi

13 https://oyun.cricket/2018/08/09/huizinga-oyun-kurami/
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itibari ile izleyiciler, yeni program tiirleri ve formatlari ile tanismistir. 2000’11 yillara
gelindiginde ise yabanci formatli yarigmalar ile tanisildig1 gibi ayn1 zamanda gerceklik
tv, reality show’lar ile tanisilmis olup iceriginin bilgi yarismasindan, 24 saat canli izlenen
ev i¢i formath yarigmalar, yemek ve komsuluk iliskileri igeren formatlar, es segme
yarismalart, 1ss1z ada miicadeleleri, bireylerin yeteneklerini sergiledikleri yarigmalar gibi
formatlar ile yarisma programlarinin degisen igerikleri ile tamisilmistir. Degisen bu
siirecte, yabanci formatlarin alinmasi ile yarismalarin melezlesmesi ve gerceklige yakin
kurmaca sunulan yarigmalara benzetilen bir hal almistir. Yarigmalar, kisilerin kendilerini
popiiler kiiltiiriin getirdigi dis goriiniis, giyim, kusam, karakter gibi unsurlardan kaynakli
topluma kendilerini kanitlama ve begendirmeye bagl bir duruma dontigmiistiir. Reality
yarigmalari, skandal ve kavgalarla izleyicileri zaman igerisinde kendine ¢eken unsurlar
sunarak bagvuru silirecinde onca insanin bekledigi uzun siralara sebebiyet vermistir.
Gecmiste yaymlanan yarigmalara bakildiginda, giiniimiizdeki siireci ile degis tokusa
dayanmaktadir. Yarigmacilar, 6zel hayatini sunup karsiliginda tinlii olma, sosyoekonomik
olarak simif ve statii atlama gibi beklentiler ile yarigma programlarina bagvurmaya
baslamaktadirlar. Boylece bireyin 6zel hayati ve karakteri, bilgi yarigmalar ile degis
tokusa ugrayip, metalagsmaktadir. Gerilim, skandal, psikolojik karsilagmalar yarisma
programlarinin izlenmesinde biiyiik etki yaratmakta ve reyting paylarini arttirmaktadir.
Reytingi yakalamak admna her reality yarismalarina agiriliklar eklenmektedir.
Melezlesmenin yaninda idol kavrami ortaya ¢ikmakta ve yetenek yarigmalarinda 6ne
cikarilan adaylarin fiziksel goriinlimii ve karakteristlik 6zellikleri iizerinden hayranlik
yaratma ve takip edilebilen bir profil yaratma algis1 ortaya ¢ikmaktadir. Degisen bu
stirecte kitle iletisim araglar1 ve yapimlar, hem kiiltiirel hem sosyal agidan her seyi

metalastirmaktadir (Karabag, 2012: 86-87).

2016 yilina kadar yeni formatlar tiiretilmeye ¢alisilip yabanci formatlar uyarlansa
dahi 2016°dan sonra izleyici tarafindan ilgi goriilen yarigmalar glinlimiize dek televizyon
kanallarinda tekrar ve tekrar yaymlanmaya devam etmis ve yeni tiir televizyon yarigma
programlar1 sunulmamistir. Survivor, Carkifelek, Popstar, Yemekteyiz, O Ses Tiirkiye,
Eyvah Diisiiyorum, Kim Milyoner Olmak Ister? vb. yarismalar ilk yayilandiklari
tarihten bu yana, giliniimiizde de devamlilifini donem donem siirdiiren yarigmalar

olmaktadirlar.
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Yarisma programlari yarigmacilar ve izleyiciler adma gilindelik hayatin
olumsuzluklarindan kagmak i¢in umutlandiran, eglendiren bir ara¢ haline gelmektedir.
Topluma bir masal diyarina acilan hayat1 vaat etmektedir. Bu masal sayesinde toplum;
sosyal, siyasi ve ekonomik sikintilardan kagmaktadir. Bununla birlikte dogan yapi ise
tiketim ve kazang duygusuyla ortaya c¢ikan tiiketim kiiltiiriine doniismektedir. Bu
programlarin igeriginde basarmak ve kazanmak adina davranis stilleri bulunmaktadir.
Basar1 ve kazanca sahip olmak adina, rekabet ve ¢atisma en ¢ok izlenilen unsurlar
olmaktadir. Ornek olarak giizellik, ses, bilgi vb. tiirler verilebilir. Asilanan bu kodlar ve
degerler toplumda dogal ve mesru kabul edilmeye baslamaktadir. Sosyo-kiiltiirel
ihtiyaclar1 karsilayan bu yarismalarda, catisma ve sonunda catigmayr ¢oziimle ile
sonuglandirma; kazanan ve kaybeden, kolay ve cesaretle kazanilan kazanglar, maddi
odiillere tutku, tatminsiz tiiketimler, anlik kararlar, kaybedenlerin elenmesi bunlardan
dogan sinif yapisi gibi kodlamalar icermektedir. Yarigma programlarina katilan orta sinif
yarismacilar sinif dayanigmasi yerine sinifi¢i rekabet ve kazanma ugruna bireysel kazang
diisiincesindelerdir. Survivor, Biri Bizi Gozetliyor, Yemekteyiz yarismalart 6rnek
verilebilir. Yarigma programlarinda rekabetin yaninda sunulan sans faktorii, herkese esit
sekilde verildiginden kazanmak ve kaybetmek herkese ait bir kavram olup sans
yasallastirilmaktadir. Zengin olmak, 6diil i¢in risk almak ve bir nevi kumar psikolojisi bu

sekilde dogal ve kabul edilir hale gelmektedir (Yaylagiil, 2004: 114-118).

Mert (2014: 53, 54, 55)’e gore bir dykii sunan yarisma programlari, kadin erkek
figiirleri tizerinde duran, dekorlarinin géz kamastirici renkler ve 1siklar sundugu dikkatleri
tizerinde toplamak adina sunucularini {inlii isimlerden segctikleri bir tiir olmaktadir.
Sunulan g6z kamastirici evrende, dikkat c¢eken yasam hikayeleri sunulmaktadir.
Yarigmacilarin ¢ektigi acilar ve zorluklar dykiilestirilip izleyenlerin merakini celerek
takip edilmesi saglanmaktadir. Bu durumda az gelismis iilkelerde en ¢ok ilgiyi toplayan
yapida, gen¢ niifus bulunmakta olup gencler tarafindan daha cok talep gormektedir.
Ekonomik olarak bakildiginda risk alinmayan bu yarigmalarda, baska toplumlarda
begenilen yarismalarin formatinin alinarak televizyonda sunulan ve bu sayede
melezlesmeyi getiren igerikleri ile popiiler kiiltiir agisindan kar edilen bir tiir oldugu
belirtilmektedir. Eglence kiiltiiriine aracilik eden televizyon, 90’11 yillar itibari ile
Ozellesen kanallar ile birlikte toplumda kiiltiirel anlamda degisim siirecini baglatmaktadir.
Odiil {izerine kurulan yarisma programlarmnin; bilgi, sans ve beceri sergilenmesiyle

birlikte rekabet eklenerek kazananlara beyaz esya, araba, miicevher, mobilya, tatil vb.
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hediyelerin sunuldugu, toplumu kendine ¢ekmeye ve ayni zamanda tiiketime tesvik
etmeye calisildigi bir amagla hediyelesme gelenegini sunmaktadir. Odiil ile birlikte
kiiltirde degisimler, farklilagsmalar, bireylerin meydana gelmesi ve yok olmasi ortaya
cikmaktadir. Uretim merkezi olan medya; izleyicilerin, yarismacilarin ve tiiketicilerin
olugsmasina katkida bulunmaktadir. Bu sayede yarisma programlari i¢in en dnemli ve en

cezbedici unsur 6dil olmaktadir.

Yarigma programlarinda bahsetmis oldugumuz; oyun, temsil etme, gerceklik ve
kurmaca, melezlesme, idol kavrami, reyting, sans ve 6diil; 2000’lerden giiniimiize degin
yarisma programlarinin baglica unsurlari olarak hayatimiza girmektedir. Ozetlendiginde,
psikolojik kodlar ile yarismalar topluma eglence yolu ile kolay kazanilan bir kazang
sunmaktadir. Bu kazancin dogallastirilmasi ya fiziksel giic, beceri, glizellik ya da bilgi ve
sans ile iliskilendirilerek kabul ettirilmektedir. Odiile ulasmak adma rekabet, yasam
miicadelesi, beceri, fiziksel unsurlar (gilizellik yarigmalari), yetenekler sunularak
yarisilmaktadir. Kabul edilen bir kazanan ve kaybeden olmakta ve ddiile ulagsmaktadir.
Odiiliin yaninda kazanilan 6nemli diger faktorler ise {in, statii ve kiiltiirel sinif atlama ile
yarigmacilarin idol olmasidir. Sans denilen faktor kendilerinden yana olmaz ise tiiketim
kiiltiirtiniin getirdigi unutulma ve yerine, yenilerinin gelmesi ile toplumda tutunamayan
bir kisim yok olmaktadir. Bu sekilde yarigsmacilarin ve izleyenlerin yasadig: psikolojik
durumlar, popiiler kiiltiire etkisi, agilanan kodlamalar detayli olarak ilerleyen bdliimlerde

anlatilacaktir. (Ozdemir, 2008: 468-475).
3.3 Yarisma Programlan ve Popiiler Kiiltiir ile iliskisi

Yarigma Programlar1 boliimiinde bahsedilmis olan unsurlardan yola ¢ikarak bir
oyun alan1 kurulmasi, kisilerin o rolii temsil etmesi, gerceklik ve kurmaca iizerinden bir
masal diyar1 yaratilarak sans ve 6diil ile birlikte yarigmacilarin idollestirilmesi; toplumun,
bahsedilen unsurlardan etkilenerek degismesi ve farklilagsmasi ile birlikte gelen tiiketim
stirecinden kaynakli olarak bu bdliimde, kiiltiir ve kiiltiir cesitleri; teknoloji ve
modernlesmeye bagli ortaya ¢ikan emperyalizm, kiiltlir endiistrisi ve kitle kiiltiirliniin
olusumu, kitle iletisim kuramlar1 tizerinden aktarilacaktir. Bahsedilecek olan konularla
birlikte hedef kitleye verilmek istenen mesajlar ve yarigsma programlarinin topluma

yaratmaya ¢alistig1 amaclardan bahsedilecektir.
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3.3.1 Kiiltiir kavrami ve kiiltiir tiirleri

Kiiltiir, Cultura s6zciigiinden gelerek Latince’de Colera olan Tiirk¢e’de ayn1 anlami
tasidign Cultura’nin es degeri, ekin ekmek ve siirmek anlamina gelmektedir. Uriin
yetistirimi ve zihin ekimi anlaminda kullanilirken gelisen siireglerinde etkisi ile
anlaminda degisimlere ugrayarak Ingiltere ve Almanya’da yasam bicimi anlaminda
kullanilmaya baslamistir. Biitiinsel, c¢ogulcu, ayri bir yasam bi¢imi anlaminda
kullanilmaya baslanan kiiltiir sayesinde, diisiince, elestiri ve se¢im yapabilmenin yolunu
acmaktadir. Kiltlir ile egitim birbirlerini tamamlayan unsurlar olarak insan hayatinin
oldugu bir yerde, kiiltiiriin bir diger tamamlayan: ise toplum olmaktadir. Kiiltiir tam
olarak bir toplumu digerlerinden ayirmaktadir (Bing6l, 2010:37-38). Giindelik hayat
tizerinden bakildiginda kiiltiir 6rnekleri; giyim tarzi, yeme ve igme aligkanligi, dil ve
sembol gibi unsurlar1 icermektedir. Herkes adina farklilik gésterip toplumun yasadigi

yere aitligini saglayan bir olgu olmaktadir (Sentiirk, 2018: 10).

Kiltiir, bir millete ait olan dilin, dinin, ekonominin, ahlakin, hukukun ve
diisiincenin tiim insanlar adina paylasilabildigi bir biitlinii olusturmaktadir. Toplum
yasantisinda deger, Orf, adet ve yasa yasamin diizenini saglamak adina kiiltiiri
olusturmaktadir. Her bir milletin kendine ait kiiltiirii oldugu gibi, kiiltiir zamanla
degismekte ve farklilasmaktadir. Thtiyaclara gére gelismekte ve degismekte olup bir
aliskanlik biitiiniinii igermektedir (Coskun, 2012: 839). Kiiltiir, biitiin olarak kendini
birlestiren parcalardir; yan yana ve her seyin i¢inde olan bir yap1 olmaktadir. Bireyin
yasaminin tecriibe ile nasil iirettigini anlatmaktadir. Cilinkii iiretim kiiltiiriin kendisi
olmaktadir. Birey, bilgi edinerek akil yiirlitme yolu ile eylem ger¢eklestirme ve eylemini
elestirme yetisini gelistirerek kendi kiiltiirel degerleriyle de birlikte, kendini
gerceklestirmektedir. Kiltiir, saklanmis, devam ettirilmis, Ogrenilmis ve Ogretilen;
egitimle ile geng kusaklara aktarilan bir mirastir. Her insanin dogduktan sonra kazandigi
aliskanliklardir. Kiiltiiriin en 6nemli niteliklerini toplumsallik, islevsellik, birlik, ¢okluk

ve degisim icermektedir. (Sar1, 2006: 9-13).

Evrensel kiiltiir ¢esitlerine bakildiginda, Barnand (2010: 37-43)’un bahsettigi lizere
tek boyutlu seckin kiiltiir bir diger adiyla Yiiksek Kiiltiir; uygarliga, yani 6zel bir sinifa
ait bir kiiltiirdiir. Gegmis donemdeki Avrupa kiiltiirii, yiiksek kiiltiire 6rnek verilebilir.
Seckin ve egemen sayilan bu kiiltiir; sanat dallarindan olan resimler ve heykellerle

Ozdeslestirilebilmektedir. Hakim olduklar1 kurumlar kiliseler, kralliklar, galeriler gibi
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donemin yiiksek standartli kesimleri ile birlesen yerler olmaktadir. Belirtilen yerler tam
anlamiyla belirli bir sinifa ait olan yerler olarak da tanimlanmaktadir. Yiiksek kiiltiiriin
egemen oldugu donemlerde alt kiiltiir ihmal edilmis ve yiiksek kiiltlire ait kiiltiir tanimi1
ise tek boyutlu olmustur. Tek bir dogruya inanilmakta olup buna erisebilmenin sadece
belirli bir egitim getirdigine inanmakta olan Avrupa Kiiltiirii, bir kiiltiir olmakta fakat
kiiltiirtin kendisi olamayacagindan kaynakli olarak sadece parcasi olabilmektedir. Cok
boyutlu olan Alt Kiiltiir ise azinlik ve ihmal edilmis olan kiiltiirler olmaktadir. Ornek
verilecek olursa; Isci smifi, siyahi kiiltiirler, rastalar, fly girls, zootieler ve rude boys
verilebilmektedir. Bu gruba ait bireylerin yaptiklari, giydikleri, dinledikleri, tarzlar1 bir
kiiltiir 6gesi sayilmaktadir. Yiiksek Kiiltiir ve Alt Kiiltlir arasindaki fark bir 6rnek ile
aciklanacak olursa, klasik miizik dinleyen sinif yiiksek kiiltiire ait iken jazz, sokak tarzi,
punk ve hatta ¢cengelli igne gibi farkl takilar kullanan toplumlar ise halk kiiltiiriine ait bir

grup olusturmaktadirlar.

Kiiltiir alt bagliklarina ayrildiginda ilk olarak, toplumun aristokrat ve burjuva olan
kismu yiiksek kiiltiire ait iken; Halk kiiltiirii ise daha ¢ok koy- yiiksek kiiltiir olmayan
kesim olarak belirtilmektedir. Yiiksek kiiltiir sanat ve estetikle ilgili olsa da iist simif
olmasmin bir diger sebebi, ekonomik baglamda yiikseklik ve smif sisteminin
baglayiciligindan  kaynaklanmaktadir. Ge¢mis donemde  yoneticilerin  halka
yakinlagmasiin yiiksek kiiltiirii yok edecegi diislincesinden kaynakli, sinif sistemi
olusmustur. Bir toplumda, aydinlar ve sanatgilar kendilerini diger kiiltiirlerden iistiin
gormektedir. Iceriginde, egitimli, iyi yetistirilmis, diger kiiltiirlerden daha diizenli olmak
ve felsefi bir bakis agisina sahip olmaktir. Yiiksek kiiltiiriin ilgi alanlarina 6rnek olarak,
beyzbol izlemeyi segmek, miize ziyaretinde bulunmak, opera izlemek ve dinlemek vb.
zevklerin tercih edilmesidir. Halk kiiltiirtine bakildiginda ise halka ait olan ve halki
anlatan olmaktadir. Toplumsal yapi1 i¢inde halkin ¢evresi ile kurdugu iligki ve yasam
adina trettikleridir: Halk kiiltiirii ekonomik konulardan uzak olup satin alinan degil; imal
edilen her sey olmaktadir (Yilmaz, 2018; 39-41). Ronesans sonrasi belirli ayrimlar
baslamakta olup bu cagda toplumsal statii i¢in bilgiye ihtiyag duyan insanlar ortaya
citkmaya baslamistir. Bilginin egemen olmasiyla seckin kiiltiir olusmus ve ayrimlar
baslamistir. Aydinlanma ¢aginda ise aradaki fark iyice anlagilmaya baglanmistir. (Sart,

2006: 18).
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Ozetlendiginde, yiiksek kiiltiir, egemen sinif kiiltiirii; alt kiiltiir, azinlik olan ve
deger, kiiltiir, inang¢ gibi grupsal 6zelliklere bagli olan; halk kiiltiirii ise daha folklorik,
sanayi Oncesi toplum Kkiiltiirinii yakinhig1 ifade edenlerdir. Sozli gelenekler halk
kiiltiiriiniin unsurlar1 olmakla birlikte Noel, diigiin, téren ve kutlamalar ornekleri

arasindadir.

Maddi Kiiltiir, bir toplumun teknolojik olarak uygulamaya dayali ilerlemesi ile
iiretim, deneyim ve becerilerini yansitmaktadir. Maddi kiiltiir, kendi kendisinin; dogaya,
topluma egemen olma sekli olmaktadir. Insan ¢alismasinin gerektirdigi, {irettigi nesneleri,
anlatmaktadir. Manevi Kiiltiir ise maddi kiiltiir ile etkilesimiyle bigcimlenen diisiince,
deger, davranis, gelenek ve gorenekler, felsefi, siyasi ve dini inanglardan olugmaktadir.

Maddi kiiltiire gore daha soyut bir kavram olmaktadir (Ozankaya, 1992: 218).

Sonug¢ olarak maddi kiiltiir; somut bir tespite sahipken, manevi kiiltiir ise soyut
tespite sahip olmaktadir. Boylelikle manevi kiiltiiriin temeli; deger, inang, gelenek ve
gorenek, yasa ve ahlak kurallarindan olusurken, maddi kiiltiiriin hayat tarzina yansimasi

ise manevi kiiltiirii olusturmaktadir (Erkenekli, 2013: 152-153).

Bir diger kiiltiir ¢cesidi olan Kitle Kiiltiirii ise en 6zet hali ile kiiltiirdi, bir meta olarak
tiretmekte ve pazarlamaktadir. Kitle, yigma ve kalabalik anlaminda; rastgele bir araya
gelen noktalar gibi bireylerin toplulugunu belirtmektedir (Le Bon, 2005:15’dan aktaran
Kiling, 2017: 26). Aslinda ortak bir amag¢ adina bir araya gelen is¢i sinifi; iletisim
bilimlerinde ise kitleler olarak bahsedilen topluluk, radyo ve televizyonu iletisim aract
olarak kullanmaktadirlar. Kitle dagiik olup iiyeleri birbirlerini tanimamakta ve bu
toplulukta birer 6z kimlik kazanamamaktadirlar. Belli amaglar i¢in toplanmaktadirlar.
Fakat belirli bir eylemde bulunma hakkina sahip olmamaktadirlar. Kitle kiiltiiriinde ortak
bir ruh olma hali bulunmaktadir. Birey, grup iiyeliginde edindigi izlenimler ile kendi
basina neyin dogru ya da neyin yanlis oldugunu diisiinse dahi zamanla grup igi etkilesim
ile birlikte suskunluk sarmali, yani toplum beklentilerine yonelik bir karar alma mercegi
altinda bulunmaktadir. Bu durum ile birlikte kitleyi etkilemek daha da kolaylagsmaktadir.
Kitlenin bireyleri, kalabalig1 olusturmalarindan kaynakli rahat birer bireyler haline gelme,
hipnoz etkisi yasama, duygu ve diisiinceleri taklit etme, aynilasma ve sadece kendini
diisiinmeye yonelik evrilmektedir. Bu toplumun iletisim bi¢imi ise alict ve tiiketiciyi
iceren kitle iletigini olusturmaktadir. Bilgi, haber alma ve yayma; iletisimi gondericiden,

alic1 olana yani cogunluga, mesaj1 gonderme sekline yonelik olmakla birlikte, televizyon
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bu rolii iistlenen yegane ara¢ olmaktadir. Bu siiregle birlikte degisen iletisim ile kiiltiirel
{iriinler, tiiketici icin bir meta haline gelmektedir. Ozetle kitle iletisim araglarmin
yayginlagmasiyla kitlelere yayilan bir kiiltiir ¢esididir. Bu kiiltiir ¢esidinin kitle olmasin

saglayan en 6nemli ara¢c medyanin kendisidir. (Kiling, 2017: 27).
Mills (2017: 140-141)’ e gore kitle kiiltiiriintin 6zellikleri;

e Medyanin, bireye kim oldugunu anlattign ve kimlik kazandirdigi hissiyatini
vermektedir.
e Kitlelere ne olmak istedigini soylemekte, hirs, istek ve beklenti sundurtmasidir.

¢ Bunlara nasil ulasacagini ve bunlara nasil kullanacagini anlatmasidir.

Verilen maddelerden yola ¢ikarak medyada yansitilan yasamlari isteyen ve onu elde
etmek adina ¢aba sarf eden toplumlar kitle kiiltiiriinii olusturmaktadir. Bu diizeni de
olusturan egemen smif olmaktadir. '* Kitleler kalabalik fakat dagmik oldugundan
kaynakl1 6z kimliklerine ulasmak adina onlar1 yonlendiren medya sayesinde en kolay ve
en etkili yol olarak; kitlelere nasil bir hayat yasayacaklarini, kim olacaklarin1 ve buna

ulagsmanin en kolay yolunu bu sayede agilanmaktadir.

Popiiler kiiltiire bakildiginda, kitle kiiltiirii ile benzetilmekte fakat birbirlerinden
tamamen farkli olup ikisi de kiiltiiriin ayrilan parcalarin1 olusturmaktadir. Halka ait olan
ve bir¢ok kisi tarafindan sevilen ve secilen dinamik bir kiiltiirmiis gibi gdsterilen Popiiler
Kiiltiir, halka ait bir kiiltiir gibi hissettirilendir. Topumun kendi se¢ciminde olmayan, birey
icin belirlenenlerdir. Popiiler kiiltiir, kapitalist diinyanin mal tiretimi; malin pazarlamasi
ve dagitimi, sonrasinda tiiketimi bigimlerine dayanmaktadir. Popiiler kiiltiir, teknolojik
artis, seri liretim ve televizyonun giicline dayanan ve varligini siirdiiren kiiltiir bi¢cimidir.
Bu baglamda popiiler kiiltiir, pazar tarafindan tiikketim i¢in siparis edilen kitle kiiltiir{iniin,
kullanilan irlinlerinin tiiketilmesini ve bu iriinlere karsi tesvik edici diisiinceleri
anlatmaktadir. Zevkler ve iirlinler, toplumun en planl begeni algisina gore iiretilmekte
olan endiistriyel faaliyetlerdir. Popiiler kiiltirde kalicilik degil, siirekli degisim var
olmakta; bununla birlikte sermayenin siirdiiriilebilirligi 6n planda olmaktadir. Bir nevi
cabuk kullanim ve hizli tiiketim kiiltiirii olmasina karsin bu tiir tilketim “popiilerin”
tiretimi, son kullanimi1 ve yok olmasi siirecine kadar her asamasinda var olan bir olgu

olmaktadir. Boylece kitle icin iiretiminin kaliciligt ve siirekliligi kesin hale

14 (Kiling, 2017: 17)
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getirilmektedir. Popiiler olana talip olan toplum, tiiketici olarak ona katilmazsa veya onu
yakalayamazsa tedirgin edilmekte ve dislanma korkusundan toplum tedirgin
hissetmektedir. Popiiler olana sahip olan birey, kimligini ve kendini bulmaktadir. Bu yolla
birlikte bireyin kendini yliksek kiiltiirden gormesini saglayarak kendisini popiiler

hissettirmektedir (Erdogan, 2004).'3

Kiiltiir gesitlerine bakildiginda yiiksek kiiltiiriin sundugu segkin ve ayricalikli
gorliiniimii popiiler kiiltiir her bir bireye sunarmiscasina {iriinlerini sergileyip toplumda
kendini tiikettirmekte ve yinelemektedir. Alt kiiltiir ve halk kiiltiirii gelisen ¢ag ve degisim
stiresince emperyalizmin de sayesinde degisip popiiler kiiltlir {irlinlerini tiiketir hale
gelmiglerdir. Bu durumu yaratan kiiresel diinya, kitle iletisim araglarini bir ara¢ olarak
kullanarak empoze etmek istedigi {riinleri topluma yerlestirmeye baslamistir.
Giiniimiizde popiiler kiiltiir, kitle tiretimi yapan, kapitalizmin imaj satisini1 yapan, pazara
gore bi¢im alan; Onceden hazirlanan, yapilan, paketlenen ve sunulan bir kiiltiiriinii

anlatmaktadir (Erdogan & Alemdar, 2005: 34).

Kiiltiirel Emperyalizm ginimiizde diinya diizeninde hizli bir degisim
yasanmaktadir. Bu degisimin bir diger adi Kiiresellesme olarak ifade edilmektedir.
Kiiresellesme; iletisim, ekonomi, siyasi ve toplumsal olarak her alanda kendini gosteren
bir olgu olmaktadir. TDK’ nin belirttigi iizere kiiresellesme, “Uluslararas1 diizlemde
yayginlagtirilmig  iktisadi etkinliklerin, islevsel anlamda birbirlerine eklenmesi,
globallesme” olarak tanimlanmaktadir.'® Ulkeler kiiresellesme siireci ile birlikte kiiltiirel,
toplumsal, ekonomik anlamda degisimler yagsamakta ve durumu teknolojinin gelismesi
ile desteklemektedirler. Diinya kiiresel bir yapiya gegmekte oldugundan ge¢miste oldugu
gibi toplumsal grup halinden ¢ikarak daha genis bir yapiya girmektedir. Bu yap1 insanlari
yonetip yonlendiren ve degistiren bir hal almakla birlikte ideolojiyle yayilmakta olup
toplumu fark ettirmeden yonlendirme islemi uygulamaktadir. Genel anlaminda
kiiresellesme; gelismis bir iilkenin, gelismekte olan veya gelismemis bir lilkeye, kendi

kiiltiirel degerlerini ve iirlinlerini pazarlamasi, sunmasi ve empoze etmesi anlamindadir.

John Tomlinson (1999: 13-14) kiiltiirel emperyalizmin, 1960’larda ortaya ¢iktigini

ve birgok taniminin oldugunu belirtmektedir. Mattelart, “yabanci bir kiiltliriin, degerini

15 http://irfanerdogan.com/makaleler1/popne.htm
16 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&view=bts&kategoril=veritbn&kelim
esec=214838
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ve aligkanliklarini, yeni bir kiiltiir yaymak adina siyasi ve ekonomik gii¢ kullanmasi
olarak ifade etmektedir.!” Kiiltiirel emperyalizmin amacinda ekonomi ile aliskanlik ve
degerleri yaymak vardir. Sanat, moda, televizyon Ozellikle reklamlar emperyalizme
aracilik etmektedir. Giinlimiizde medya {izerinden gerceklestirilen emperyalizm,
televizyonu bir yansitma araci olarak kullanmasina karsin yansitilan algi, aslinda olmasi
gereken toplum diizenini ve aligkanliklarini sunmaktir. Bir olgu belirlenmekte olup,
medyada gosterilmektedir ve toplumun o olmasi istenmektedir. Medya programlari
izleyicilere sadece yayinliyor sansak dahi aslinda yansitilan algi toplumun nasil olmasi
ve nasil donlismesi gerektigi ile ilgili olmaktadir. Medya, bu duruma onderlik ederek
sunulmak istenilenler iizerinden diizenlemeler yaparak aligkanlik kazandirma siirecini
hazirlamaktadir. Topluma kiiltiir izerinden yeni bir yasam tarzi sunan emperyalizm, bu
yolu en 1yi medya tizerinden yapip ve durumu aligkanliklarla pekistirmektedir. Medyanin
girdigi alanlar; diziler, filmler, edebiyat gibi sanat yerleri olmaktadir. Geligsmis tilkelerin
sundugu bu medya iiriinleri, bir kitle iletisim araclar1 olan televizyon, dergi, gazete, ¢izgi
film gibi cesitli yollarla toplum yasantisina girerek yasam bi¢imi halini almaktadir

(Cebeci, 2004: 4).

Topluma verilen bilingaltt mesajlar1 ve iiriinleri ile birlikte suskunluk sarmali da
saglanmaktadir. Bu durum soyle agiklanabilir; medyanin vermis oldugu yapiya uymayan
bireyleri dislanma ile bireye tehtid olusturma, bundan kaynakli bireylerin diglanma
korkusunu yasamasi; fikirlerini saklama ve olan duruma uyma gibi 06zellikleri
saglamaktadir. '® Genel cergevede emperyalizm, uzak yerleri ve bolgeleri birbirine
baglayan bir ag olarak, tek bir Diinya {izerinde, varsayilan bir yasam bi¢imini olusturmaya
calismaktadir. Birey, ¢evresinde gordiigii ve etkilendigi her seyi deneyimlemek zorunda
hissedip kiiltiirel degerleri ve iirtinleri tiiketir hale gelmektedir. Bu durumun sonucu
homojenlesme, standartlasma ve melezlesmeyi dogurdugundan toplum bu boyutlarin
icerisinde kendini bulmaktadir. Tomlinson (2004’den aktaran Dagtas & Yildirim: 100)’a
gore aynt zamanda batililasma, evrensellesme veya Amerikanlasma {izerinden
emperyalizm, evrensellesme ile esanlamli sayilmaktadir. Icerigine bakildiginda,
toplumlar arasinda olan Kkiiltiirel farklarin zamanla ortadan kalkmasi, homojenlesmeyi
icermektedir. Manuel Castells (1996’dan akt. Dagtas & Yildirnrm: 100)’a gore,

1970’lerden bugiline enformasyon toplumunun olusmasi, gelismesi emperyalizm

17 (Tomlinson, 1999: 14)
18 http://dergipark.gov.tr/download/article-file/212939
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uygulamalarindan kaynaklanmaktadir. Bunun sebebi ise teknoloji ve kitle iletisim araglari
sayesinde enformasyonun hizlanmasi ve toplumlarin bilgiye ulasimi, sermaye akisinin
hizlanarak iiriin tiiketiminin saglanmasi sayesinde ekonomik ve kiiltiirel acidan

birbirlerine baglanmislardir.

Amerikanlagsma, Ritzer (2011: 235, 238)’a gore Mc Donaldlasma ile
adlandirilmaktadir. Yani, kiiresellesme diinyanin her bolgesinde bir aynilagma
yaratmaktadir. McDonaldlasma’yi, Amerika’daki fastfood toplumunun, tiim sektorlere
ve dlinyanin her bir bolgesine yayilmasi siireci olarak tanimlamaktadir. Mc Donaldlagma,
homejenlesmedir; Diinyanin her yerinde Starbucks, Coco-cola, jean (kot pantolonlar),
Burger King vb. Amerikan gostergelerini goriiliip tiiketilmesi ile bir nevi kiiresellesme,

Amerika’nin yaydigi kitle kiiltiiriiyle kusanmaktadir.

Roland Robertson (1992°dan aktaran Polat, 2016: 622), “kiiyerellesme” kavramina;
farkl1 bolgelerde uluslararasi sirketlerin, kiiresel diisiiniip yerel davranma stratejileri
oldugu olarak aciklamaktadir. Anlatilmak istenen bir {ilkenin kendi kiiltiiriine 6zgii olan
begeni kazanmaktadir. Fakat kiiresel olan da eklenerek kiiltiir ¢esitliligi saglanmaktadir.
Ornegin, Tiirkiye’de bulunan bir Mc Donalds’da Mangal Burger meniisiiniin olmasi,
domuz eti kullanilmamas1 gibi veya Starbucks’ta Tiirk kahvesinin de satiliyor olmasi
ornek verilebilmektedir. Kiireyerellesme aslinda homojenden ¢ok, heterojen bir kiiltiir

olusturarak melez kiiltiiriin dogusunu gerceklestirmektedir.

Homojenlesme iizerinden bakildiginda ise bu durumun olusumu su sekildedir:
Merkez bir iilke, ¢evre iilkelerin merkezine yerleserek c¢ikarlar {izerinden birlesim
gerceklesmektedir. Dogu Ergil’in!®, Galtung’dan alintiladif1 iizere merkez ve cevre
tilkelerin, birbirleri ile ¢ikarlart oldugunu, ¢evre ulusun, kendi igerisinde daha cok
uyumsuzluklar1 oldugunu belirtmektedir. Merkez ulusun, ¢evre ulusta bir yeri oldugunu
ve bu yerin de tam merkez oldugunu belirtmektedir. Bakildiginda degisim, ¢evre ulusta
daha ¢ok goriilmekte olup merkez ulus daha az degisim yasamakta ve hatta sabit bir
stirecle yonlendirilmektedir. Emperyalizmin tiirleri genel olarak ekonomik, askeri,
iletisimsel, kiiltiirel ve siyasal yollar olmaktadir. Konu {izerinden bakildiginda iletisimsel
emperyalizm, Diinya haberlesme ve haberin ulastirilmasi siirecinde yasanan her
gelismeden sonra kitle iletisim araglari ile birlikte ekonomi ve kiiltiir araglarinin da etkisi

ile cevre {lilkelere aktarilmaktadir. Sonug olarak, merkez lilke kendi iirlinlerini ¢evre

19 http://www.politics.ankara.edu.tr/dergi/pdf/32/1/9_Dogu_Ergil.pdf
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uluslara yerlestirmektedir. Bu yerlestirme ile birlikte, cevre ve merkez iilkelerin birbirleri
ile olan iliskilerinin geligmesi lizerine olmakla birlikte, aligkanlik saglama, standartlasma
ve tliketim ile Diinya bir biitiin haline gelmektedir. Bu durum Kiiresel Koy kuramu ile

aciklanabilir:

Mc Luhan (1986: 11°dan aktaran Sentiirk, 2009: 30) mesafeleri kiigiilten,
biitiinlestiren Diinyada, televizyonun “asil olan ara¢” oldugunu belirtmektedir. Ayni
zamanda giliniimiizde otomatiklesme siirecine ge¢ildigini ve bu durumunun sanki kiictik
birer kOy gibi global bir ¢evreye uyumlu hale gelme durumunun zorunlu kilindiginm
belirtmektedir. Diinya artik, teknoloji ve kitle iletisim araglarinin var olmasi ile
kiictilmektedir. Mesafeler azaltilarak diinyadaki bir {ilkede yasananlardan,
aligkanliklarindan ve toplum yapisindan bir kitle iletisim araci kadar uzak bir hale
gelinmektedir. Bugiin Diinyanin herhangi bir yerinde yasanan durumu en hizli ve en kisa

yoldan 6grenilmesinden kaynakli bu durum, kiiresel koylin kendisi olmaktadir.

Sonug olarak kiiltiirel emperyalizm, diinyayr bir ortak alan haline getirip pazar
olarak sundugu Kkiiltiiri, kiiresel koy bireylerinin ortak zevklerini olusturma, bir zevk
yaratma, neyin tiiketilecegini belirleme {izerine en biiyiik ara¢ olan medyay1 kullanarak
yapmis oldugu hareketler ile toplumda istek ve tercih yaratmaktadir. Bu durum
ekonomik, kiiltiirel, toplumsal olarak diinyay:1 tiiketim anlaminda bir biitiin olarak

etkilemeyi basarmaktadir.
3.3.2 Kiiltiirel siirecler
Kiiltiirleme

Enculturation olarak bilinen kiiltiirleme, kiiltlir silirecleri arasinda en evrenseli
olmaktadir. Toplumsal boyutlu egitim olan kiiltiirleme; bireyin dogumundan 6liimiine
kadar, kendi toplumunun kiiltiiriinii 6grenmesi ile beklenilen bir birey olma siirecini
gergeklestirmedir. Egitimin kiiltiirlemeden farki, belli bir siiresi olmasi, kiiltiirlemenin ise
belli bir siiresi olmamasidir. Ik kez Herskowits tarafindan 1948’de 6nerilen kavramin
toplumsallastirmadan farki ise topluma uyum sagla ile ilgili olup kiiltiirlemenin farki ise
tiim kosullar1 i¢inde barindiran bir kavram olmasidir. Kiiltiirlenme, bir 6mrii kapsayacak

bir 6grenme siirecine es deger olmaktadir (Uygunkan, 2005: 207).

Dogustan gelen ve dogustan edinilen kiiltiirde, davraniglar1 yorumlayan birey,

cevreye gore bir davranis seklinde bulunmaktadir. Verilmis oldugu davranis sayesinde,
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birey bulundugu kiiltiiriin parcast haline gelmektedir. Tiim kiiltiirler, kendi yapisina
uyabilecek bicimde kendi toplumunu hayata hazirlamakta olup ilelebet kiiltiirel siirecini
siirmektedir. Bireyin, bulundugu kiiltiirdeki 6zellikleri kazanmasina, yasadigi kiiltiire
uyum saglamasina bu baglamda kiiltiirlenme denmektedir. Bir nevi bitmeyen bir 6grenme

stirecinden bahsedilmektedir (Engin, 2017: 167).

Evrenin, kendini siirekli olarak yeniden iiretmesi, kiiltlirel siireclere bagl
olmaktadir. Toplumun c¢evresinden edindigi tiim bilgiler kiiltiirlenme oldugu gibi
bunlarin hepsi ¢evrenin koydugu normlardir. Buna gore toplum, beklenilen davranislar
otomatik olarak sergilemektedir. Bunlarin hepsi kiiltiirlenmeyi olusturmaktadir (Oner,

1981: 31).
Kiiltiirlesme

Kiiltiirlesme; farkl kiiltiirlerden olan bireylerin bir araya gelmesiyle olusan grubun,
baglantiya gegmeleri sonunda gergek kiiltiirlerinin ya tekinde yada iki kiiltiirde de olusan
degisiklikleri kapsamaktadir. Asimilasyondan ayri olan ve kiiltiirlesmenin ¢ift tarafli
olmasidir. Bu siire¢ sadece baskin olmayan grupta degisim degil her iki grupta da
gergceklesebilecek bir degisim olabilmektedir. Bu degisimler bazi temellere
dayanmaktadir; kiiltiiriin yerlilerini, yabancilardan iistiin goren grup; ¢ift kiilttirliiliik yani
yeni cevrede, kiiltlirel degerlerin yeniden bir araya gelmesi ve asimilasyon hareketi
olmaktadir. Sonug¢ olarak iki gruba da ait olan bireylerin davranislarinda degisimler
olusmaktadir. Davranissal bir kiiltiirlesme olarak bakildiginda bu durum kademeli olarak
birer alisma siirecidir. Degerler boyutunda ise daha az belirgin olan ve bireyin birincil
kiiltiirintin degerlerine agsamali1 bir sekilde uyumunu anlatmaktadir. Kisacasi kiiltiirlesme,
yabanci bir iilkede yasayan bireyin, i¢inde yasadig: kiiltiirii de degistirerek kendi kiiltiirel
davraniglarini, isteyerek yeni katildig kiiltiire uyumlu hale getirme siireci olmaktadir

(Giilnar & Balct, 2010: 451-452).
Kiiltiirel Yayilma

Diflizyon, Tiirk Dil Kurumunda belirtildigi iizere; “Bir diisiincenin, kiiltiiriin belli
bir noktadan baska bircok alana dagilmasi” seklinde tanimlanmaktadir.?® Yarisma
Programlarindan bahsedilen 6nceki boliimlerde bir iilkeye ait olan yarisma formatlarinin,

toplum {izerinde begenilmesiyle, baska {ilkelerin televizyonlarina yerlesip o kiiltiire ait

20 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=YAYILIM

55


http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=YAYILIM

Ozellikleri de kendi i¢inde bulundurarak farkinda olmadan kendi degerlerinden yeni
kiiltiiriin etkilenmesi seklinde olan bu 6rnegin fark: ise etkilesimde bulunulmamak ve
farkinda olmadan degerlerin yayilmasidir. Giintimiizde kiiltiirel yayilmanin araci kitle
iletisim araglar1 oldugundan verilebilecek 6rnek; giiniimiizde popiiler bir diziden yola
cikilirsa, diinyaca {inlii olan Game of Thrones’un HBO’ da yaymlanmasi ve ABD’ye ait
olmasi halinde bugiin diinyanin her yerinden etkilesimde bulunulmasa dahi giindem
yaratmakta ve diinyaya ve diger kiiltiirlere yayilmaktadir. Biiyiik ses getiren dizi, farkinda
olmadan beklenilen, toplumun kiiltiirel degerleri tizerinden konusulan, tartigilan yayilarak
gelen bir yapim olmaktadir. Daha agik bir 6rnek ise, fast food kiiltiiriiniin iilkemize ve
tiim diinyaya yerlesmesi tizerinden verilebilmektedir. En agik ifade ile farkinda olmadan

ve etkilesimde bulunulmasa dahi bir iilkenin kiiltiiriine dahil olan anlamindadir.
Kiiltiirlenme

Kiiltiirlenme, Berry (1998 aktaran Seker, 2006: 2)’ e gore iki kiiltiir ya da daha fazla
kiiltiirlin birbirleri arasinda olusan etkilesimi ile etkilesim sonucunda yasanan psikolojik
degisimleri icermektedir. Kisaca, etkilesim sonucu kiiltiirel bir degisimdir. Yani, farkl
kiltiirdeki kisiler ya da topluluklar, yasam kosulu, egitim, is, go¢ vb. degisen nedenler
tizerinden hareket halinde olup karsilasmalariyla birbirlerine ait kiiltiirlerden
etkilenmektedir (Seker, 2006: 2). Ornek verilirse, egitim sebebiyle yurtdisina giden bir
Ogrencinin, kendi kiiltiirel degerlerini yakinlastig1 cevresine, c¢evresinin de kendi
kiiltliriinii bireye asilamasi ve birbirleriyle uyum saglama asamasinda gegme hallerini
olusturmaktadir. Bu etkilesim kiiltiirel yasam tarzi, damak zevki, dil vb. durumlar da
olabilmektedir. Hem kendi kiiltiiriinden ayrilmamak hem de yeni kiiltiirel degerlere yer
acmak ve yagsamaya devam etmek seklinde yorumlanabilmektedir. Farkli bir iilkeye gelen
bireyin, dili 6grenme siirecinde kendi dili ve yeni 6grendigi kaliplar1 bir arada kullanarak

uyum saglama siireci de 6rnek verilebilmektedir.
Kiiltiirel Oziimseme-Asimilasyon

Kiiltiirel 6ziimseme asil yapist ile Amerika Birlesik Devletleri’nin kendisi
olmaktadir. Asimilasyon, 6zellikle gé¢ kavrami {izerinden ilerleyen bir siire¢ oldugundan
Amerika; kendi yapisi iizerinden asimile hareketini, gogmenler iizerinden saglamaktadir.
Asimile olma siirecinin sarti, sadakat adina Amerika Birlesik Devletleri’ni, kendi
tilkelerine duyduklar1 sadakat ve bagliliktan daha {istiin tutmalarmin beklentisi

seklindedir (Glazer, 2004: 65’dan aktaran San & Haslak, 2002: 32). Schnapper (2005:
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201)’a gore herkesin gocmen oldugu ve heterojen bir yapiya sahip oldugu bu devlet, bu
sayede yeni bir etnik yap1 ve yeni ulus ile ortaya ¢ikmaktadir. Chicago Okulu, gé¢menler,
etnik gruplar ve asimile olma durumu {izerine temel olan bir teori ile ilgilenmistir. Okulu
temsil eden Park ve Burgess (1969: 735 aktaran Schnapper, 2005: 202)’a gore
asimilasyon, “Gruplarin, digerlerinin duygu ve diislincelerini, tutumlarini, onlarla
kiiltiirel olarak birleserek tecriibelerini ve tarihlerini paylastiklari bir niifuz etme, yayilma
ve benzesme siireci” olarak tanimlamistir. Bu nedenle birlesen topluluklar birbirlerini
tamamlayic1 farkliliklar temeline dayanmaktadir. Schnapper, Chicago okulunun; bu
grubun asla zorlama yasatmadan kolektif bir yasama seklinin asimilasyondan geldigini
diistindiigiinii belirtip bu sayede iiretenin, Amerika toplumunun kendisi olup gruplarda
etkisinin goriildiigii karma bir toplum oldugunu belirtmektedir. Asimilasyona dair iki

teori bulunmaktadir; Ingiliz Uyum Teorisi ve Erime Potast’dur.

Ingiliz Uyum Teorisi; Crispino (1980:4’dan aktaran Yalgin, 2002: 46)’m belirttigi
lizere ortaya konulan unsur, Amerika’ya gelen gd¢menlerin; Ingiliz dili, toplumsal
degerleri lizerine egitilmeleri ve bu sayede asimilasyon seklinin, Amerika’da yayilan bir
Ingiliz kiiltiiriine doniisiimii olmaktadir. Bu teori, Glazer’in de belirttigi gibi etnik
gruplarin kendi {ilkelerinin kiiltiiriinii kenarda tutarak goc¢ ettikleri {ilkenin kiiltiirel

Ogelerine kendilerini alistirma ve adapte etmelerinin sadakati {izerine olmaktadir.

Erime Politikasi ise kiiltlirel farkliliklarin adi iizerinde oldugu gibi eriterek yok
edilmesidir. Bu teori, (Gordon, 1964: 125-126 aktaran Yalgin 2002: 46)’ye gore evlilik
ile eritme yapilarak gé¢menlerin, toplumun deger ve kiiltlirlerine uyacagi yoniindedir. Bu
sayede aile olusturup bireylerin ¢ogalmasi ve kiiltiirel etkilesimleri ile Amerikanlasma
saglanmis olmaktadir. Eritme politikasinda anlatilmak istenen gé¢men grubun
kiiltliriiniin, baskin olan kiiltiire gore ilerlemesi ve zamanla unutularak yok olmasi yerine,

biitiin kiiltiirlerin yeni bir ortaklik saglanan kiiltiir haline gelmesidir.

Milton Gordon, kiiltiirel 6ziimseme adina iki teori disinda, asimilasyon siirecinin
yedi evresi oldugunu Onermistir. Bu evreler; kiiltiirel (davranigsal) asimilasyon, evlilik
yolu ile asimilasyon, yapisal asimilasyon, tutumsal kabullenme, kimlik agisindan
asimilasyon davranigsal kabullenme asimilasyonu ile ayrimciligin olmamasi ve yurttas
olma yoluyla asimilasyon seklindedir. Bu modeller, go¢menlerin en sonunda asimile
olacagi homojen bir yap1 olmaktadir. (Kivisto, 2002: 27-29°dan aktaran Martikainen,
2010: 265).
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Kiiltiirel 6ziimseme veya asimilasyon, sonug itibari ile zorlama yasatmadan fakat
uyum saglamaya zorunlu hale getirecek hayat sartlar {izerinden iki kiiltiiriin birbirine
karigmasi, homojen bir kiiltiir olusturma tlizerine olmaktadir. Verilen evreler ile birlikte
birey Onyargidan kurtulmakta, kabullenmekte ve toplumsal diizeyde davramis ve
tutumlarinda yeni kiiltiiriin etkisi goriilmektedir. Bu durum ile birlikte go¢ vb. sebeplerle

gelen goemenlerin iilke adina asimile olmalariyla sadakatlar1 tanimlanmis olmaktadir.
Kiiltiirel Biitiinlesme- Cok kiiltiirliiliik- Entegrasyon

Literatiirde kiiltiirel biitiinlesme, entegrasyon, cok Kkiiltiirciiliik, asimilasyon
kavramlar1 yaygin kullanilmaktadir. Her biri sonug itibari ile bir toplumun {iyesi olma
siirecini anlatmaktadir. Chicago Okulunun “Irk iliskileri” teorisinde biitiinlesme durumu;
temas, uyum, catisma ve asimilasyonu icermektedir (Martikamnen,2 010; 265).
Biitiinlesme olabilmesi adina bir toplumda farkli irklarin temas etmesi, aralarinda uyumu
yakalamasiyla catisma silirecini yenmesi sonucu asimilasyon olugmaktadir. Cok
kiiltiirlilikte durum, farkli kiiltiirin olmas1 ve kendi geleneklerini koruyup bir yandan da
diger kiiltiir ile is birliginde bulunma hali; uyum iginde varliklarini devam ettirme siireci
olmaktadir. Tanim olarak bakildiginda ¢ok kiiltiirliiliik, gliniimiize degin tarih boyunca,
homojen bir toplum olusturmak adina iilkeler, belirli yollar uygulamislardir. Zorlama ve
baski ile yapilan yollar yerine ¢ok kiiltiirliiliik bu durumun en modern hali olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Cok kiiltiiliiliik, somiirgecilik doneminde ekonomik iliskilerin
gelismesi ve kiiltiirlerarasi iligkilerin baglamasi ile birlikte ortaya ¢ikmaktadir. Bununla
birlikte ekonomik ve ticari faaliyetler iizerinden is¢i alimi, go¢ gibi durumlar
goriilmektedir. Diinyada ¢ok kiiltiirliilik kavramini Sengstock, (2009: 239’dan aktaran
Ozensel, 2012: 59) 1957°de ilk kez Isvicre’de kullanilsa da 1960 sonunda ortak manasin
Kanada’da buldugunu belirtmektedir. Sonug olarak cokkiiltiirliilik de Kuzey Amerika
cikishh bir kavram olmaktadir. ABD ve Kanada’da farkli dilleri konusup topraklarin
kendilerine ait oldugunu disiiniip yasayan gruplar, kiiltiirel kimliklerinin taninmasini
istemekte olup tam da istenen talebin yaniti olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tam olarak
anlatilmak istenen, ayr1 etnik gruplarin birlikte yasamasi, farkliliklar olsa dahi digerleri

ile birlikte yasama anlamindadir (Ozensel, 2012: 59).

Televizyon {izerinden biitiinlesmeye bakildiginda; Cokkiiltlirliiliigiin olmadig1
kamu yayinciligi déneminde televizyon, geleneksel olarak popiiler kiiltiiriin getirdigi

begenilerden uzak yayinlar yapmislardir. Tiirkiye' de 6zel yayinciligin basladigi 1990'lara
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kadar olan donemde TRT, cografi, tarihi, ulusgu ve geleneksel kiiltiirel yayilar yaparak
bu kiiltlirtin Tiirk ulusal kimligi ve aidiyetini temsil ettigini diigiinmistiir. 1990'larda
Tirkiye'de kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi tek kiiltiir, tek ideolojinin tartismaya
acilmasi, popiiler kiiltiir tiriinlerinin yayinlanmasi ve tabularin 6zgiirlesmesiyle birlikte
tek ulus, tek yaym donemi bitmistir (Tekinalp, 2005: 76). Cok kiiltiirliiliglin yayilmasiyla
birlikte yabanci formatlar iilkemizin kanallarinda yerlerini almis ve toplumun kiiltiiriiyle

harmanlanarak yeni bir uyum, homojen bir kiiltiir olusmaya basglamstir.
3.3.3 Kiiltiir endiistrisi

19. ve 20. ylizyilda Kkiiltiir, endistriyel olarak {iretilmeye ve dagitilmaya
baslandigindan “kitle kiiltliri” ortaya ¢ikmaya baslamistir. Kitle kiiltiirli, endiistriyel
tekniklerle iiretilip ve kars1 koyulamayan, genis kitlelere yayilan davranis ve olgular
olarak bilinmektedir. Kiiltiir Endiistrisinin ortaya ¢ikisinin temeli; sekilsiz, edilgen ve
irrasyonel bir is¢i sinifina dayandigini ve baskinin egemenlerden geldigi belirtilmektedir.
Adorno bu durumu kiiltiir endiistrisi kavramiyla; kiiltiiriin kitlelerden yiikselmedigini,
yukaridan yonetilmis bir durum sekline doniistiigiinii belirtmektedir. Ayn1 zamanda
Adorno’ya gore kiiltlir endiistrisi metaya doniisen degil, en bastan pazarda sunulup
satilabilmesi icin tasarlanan seyler olmaktadir. Bu sayede, yiiksek ve alt kesim kiiltiirii

kalmay1p yerini, kitle kiiltiirii; kiiltlir endiistrisi almigtir (Koluagik, 2017: 138).

Bu boliimde anlatilacak olan Kiiltiir Endiistrisinin temeli olan Frankfurt Okulun’da;
Kiiltiir Endiistrisi terimi, ilk kez 1947’de Adorno ve Horkheimer Aydinlanmanin
Diyalektigi'nde kullanilmistir. Kiiltiir endiistrisi, eski ile asina olduklarimizi, yeni bir
nitelikte birlestirmektedir. Aslinda kitlelerden, kendiliginden ¢ikan sorun oldugu
sOylenilse de popiiler sanatin cagdas goriiniimii oldugunu mubhalifler saysalar da bu
sayilan, kiiltlir endiistrisinden ayirt edilmesi gereken bir durum olmaktadir. Kitlelerin
yapisina gore tiiketimleri belirlenen bu iirlinler belirli bir plana gore iiretilmektedir. Bu
sayede tiiketiciler, kiiltiir endiistrisi tarafindan yonlendirilmektedir. Tiiketiciler, 6zne gibi
sunulsa da aslinda birer nesneyi olusturmakta olup tiiketilecek olan bu iiriinler, piyasa
degerine gore kar getirecek sekilde iiretilir ve bunu kiiltiirel nesnelere aktararak tiretim
saglanmaktadir. Kiiltiir artik niteliginden uzak, tiiketilecek bir mala doniismektedir. itibar
yonetimi denen bu durum, toplumda tamamen reklam yani kendisini tanitma ve {iriinler

ile bireyin kendisinin reklamini yapma haline gelmektedir (Adorno, 2003: 76-77).
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Kiiltiir Endiistrisi, Frankfurt Okulu i¢in bir tartisma konusu olup 6énemli bir hale
getirilmistir. Elestirel teori olarak da ele alinan bu fenomen, biiyiik bir tartigma konusu
olmustur. Rusya Bolsevik Devrim Zaferi, Fagizmin yiikselisi enstitiiniin kurulmasina etki
etmistir. Okulun kurucu miudiirii Carl Griinberg, iiyeleri ise ; Karl Auguswittgogel, ,
Friedrich Pollock, Franz Barkenau,Henryk Grossmann Leo Lowenthal, Max Horkheimer,
Eric Fromm, Theodor W.Adorno, Herbert Marcuse, , Walter Benjamin, Otto Kirchheimer
ve Franz Neuman’dir. Enstitli Nazilerin, Almanya’da iktidara gelmesi ile bir donem
Hitler tarafindan kapatilmis olsa da 1934’de okul ABD-New York’a tasinmistir ve bircok
diisiince burada sekillenmistir. 2! Okul, 3 Subat 1923’te kurulmus olan Toplumsal
Arastirma Enstitiisidiir (Jay, 2014: 49). Bu enstitii F. Weil tarafindan tasarlanip
gelistirerek kurulmustur. Bagimsiz ve 6zgiin bir okul kurmak isteyen Weil, Alman
Universitesi’nin kat1 sisteminden tamamen uzak bir tasar1 kurmustur. Sosyal bilimler
tizerine bir enstitii olan okulun acgilmasi ile birlikte Carl Griinberg’i okulun ydneticisi
olarak atamustir (Slater, 1998: 16-17°dan aktaran Durdu, 2006: 17). Diyalektik sosyal
bilim {izerine olan bu okul, elestirel bir yapiya sahip oldugundan, saf aklin ideal bir
elestirisi hali olmadig1 gibi tamamen felsefi bir elestiri de olmayip ekonomik, sosyal,
politik baglamda bir materyalist diyalektigi benimsemektedir. Okulun {izerinde durdugu
en biiylik ayrim, bilimsel ve elestirel teoriler iizerine olmaktadir. Bilimsel teorilerin
amaci, manipilasyon hatta nesnellik {izerinden bir arag; elestirel teorileriyse aydinlanma,
farkindalik, 6zgiirlesme olmaktadir. Baskiyr teknolojinin siirdiirdiigii bir arag olarak
gorerek kiiltiir alanlarinin icerisinde yayilan ekonomik ve siyasi gili¢ler iizerine oldugu
belirtilmektedir (Marcuse; 1968:211-212°dan aktaran Durdu, 2006: 21). Tiimevarimci ve
ampirik bir toplumbilim diisiincesi ile es egilimlere kars1 elestirel bir okul olmaktadir.
Frankfurt Okuluna gore sosyal bilimde, toplumsal ile olan bagin goriilememesi bir sorun
olmaktadir. Elestirel teoriye mensup bu okulun temsilcilerinden Habermas, kiiltiir
endiistrisi ve gelisen teknoloji ve diinya diizeni adina “Iletisimsel Eylem Kuram1” iizerine
yogunlagmaktadir. Aydinlanma, modernlesme ve kapitalizme karsi elestirel olan bu
kuram, giinlimiiz toplumsal ve ekonomik etkiler ile sekillenmektedir. Bu durumun toplum
tizerinde bir kimlik arayis1 oldugunu, toplumun giindelik hayatindaki etkilesimi adina
olan bir sekillenme oldugunu belirtmektedir. Bu eylemde, anlagsma, aidiyet, kimlik

olusumu, onaylanma ve yenilenme siirecleri bulunmaktadir (Durdu, 2006: 26).

2 https://www.academia.edu/33814967/Frankfurt Okulu_ve K%C3%BClt%C3%BCr_E
nd%C3%BCstrisi.pdf.
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Ozetle Frankfurt Okulu déneminde, elestirel teorik analizler ile tarihsel ¢alismalar
birlestirip kapitalizm, sosyalist ekonomi, is¢i hareketi, tarihsel materyalizm konularina
yogunlasmislardir. Frankfurt Okulu’nun elestirel teori iizerine olan bu bakis acisina
bakildiginda kiiltiir endiistrisine 6nemli bir yer vermektedir. Kiiltiire duyulan bu ilgi,
donemin yarattig1 fasizm ve kapitalizm ile ilgili olmaktadir. Kiiltiir Endiistrisinin ele
alinmasi rastlant1 degildir; Frankfurt okulunun kapatilip New York’a gitmesi ile birlikte,
oradaki toplumun tamamen tiiketim toplumunu dogurduguna, kitle kiiltiirliniin ve
iletisiminin artmasina, kitle iletisim araci olan radyonun bir politik araca donlismesiyle
birlikte yeni kitlenin iirettigi magazin, ¢izgi roman vb. iirlinlerin popiilerliginin artmasi
gozlemlenmistir. Bunun yaninda zengin kesimin, kitle kiiltiiriinii egemenligi altina
almasina ve bunu medya lizerinden tiiketen bir toplum asilamasi yapilmasina, eglence
endiistri ile nasil ¢abalandig1 gbzlemlenmistir. Popiiler kiiltiir {inlerini manipiile etmek
amaciyla varligin1 devam ettiren Kiiltiir Endiistrisinin asil amaci topluma birey bazinda
kapitalizmi benimsetme, giindelik hayatin sorumlulugundan sonunda ulasacag: vaatleri
sunarak gegcici bir kagis gibi gostermeyi amacg edinmektir. Adorno’ya gore “biiyiik kiiltiir
acenteleri” tarafindan endiistri tiretilmektedir. Egemen simifin tekelinde ve kapitalist
tarzda siiren, tiiketim toplumunda her seyi “tiiketici” olarak kavratanlar olmaktadir.
Aldatict olup bireylerin bedeni ve ruhlarint sarmakta ve onlar hi¢ direnmeden bu duruma
uyum saglamaktadirlar. Sonug olarak, bunu kitle iletisim ile basarmakta ve kiiltiir
endiistrisi bu sayede iiretilip dagitilmaktadir. Kitleler i¢cin hedeflenen sorgulamak degil,
diisiinmekten ve kendi diinyasindan kagmaktir. Bunu eglence yoluyla yaparak kitlelere

etki etmektedir (Coban, A. 1., & Buz, S, 2008: 84)

Kiiltiir Endiistrisinin ortaya atilmasi, amaci ve Frankfurt Okulundan bahsedildigi
izere toplumu etki altina alma, tiikketen bir toplum ve siire¢ yaratmaya ¢alismasi dahilinde
kiiltiir iriinleri izerine yapmis oldugu anlam yitirmesi, verdigi degeri standartlastirip seri
tiretime gegmeden once teklik, biriciklik ve aura kavrami iizerinden baska bir bakis agis1

ile kultur endistrisine bakilacaktir.

Kiiltiir iirtinleri tek ve biricik olan yapisindan tamamen seri iiretilen, standartlagan
bir siirece gegmektedir. Benjamin bu durumu “aura” kavramiyla agiklamaktadir.
Sanayinin gelismesi ve sundugu imkanlarla birlikte, toplumun kitleye doniisme siirecini
aura iizerinden incelemektedir. Benjamin’e gére modern donem “seylesmis”, metalar seri

iiretime gegmekte ve seylesen durumlar insan iliskilerine de yansimaktadir. Sebeplerinin
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en temeli olan teknoloji ile birlikte, kiiltiirellik yikilmaya baglamistir. Nesneler ve imgeler
diistincemizde kurdugumuz durumdan metaryelize olup metalar haline gelmektedir.
Nesnelerin aurasi iizerinden bakildiginda, o tiriiniin kendine 6zgiiliik, aydinlik ve pariltisi
anlamini tagimaktadir; burada ve simdi duygusunu hissettirmektedir. Aura, dogadan gelir
ve erigilmezdir. Bu sayede biriciklik en temel 6zelligi olmaktadir. Benjamin’in bu sayede
anlatmak istedigi, giiniimiizde sanatin, yasamin, nesneler ve imajlarin, tiiketimin stirekli
ve yeniden iiretilebilirligi sayesinde sanat ve biriciklik 6nemini yitirmektedir (Sevim,
2010: 510). Bir tablo diisiintildiigiinde zaman firganin darbesi, gelen renk tonu anliktir,
gercektir ve bir keredir; olusan tablo o anda sadece bir kere yapilmis ve bir daha
yapilamazdir. Bu yilizden de biricik olmaktadir. Benjamin’in anlatmak istedigi kiiltiir
iirlinlerinin sanayinin ve endiistrinin gelismesiyle bir tablonun bugiin sayisiz kopyasinin
olmasi, standartlasan ve herkeste bulunan bir hale gelmesi ve toplumun her an bunu
tiiketmesidir. Belki o tablonun baskisinin bir bardagin iistiinde olugu, modaya yansimasi

vb. araglar halinde seri iiretilen ve aninda tiiketilen bir hal almasindan bahsedilmektedir.

Aura, Yunanca’da “nefes, esinti” anlaminda oldugu gibi sanatin oldugu kadar
giinlimiizde teknoloji ve kitle iletisim siirecinin merkezindedir ve auranin diisiisiini
Benjamin, fotografa baglamaktadir. Bir Onceki verilen 6rnekteki gibi teknolojinin
gelismedigi donemlerde portre amaci ile resimler ¢izilirdi. Fakat fotografin gelmesi ile o
biriciklik ve ulasilmazlik tamamen diislis yasamistir. Diislistin nedeni auranin
cogaltilamayacagi, iiretilememesi ve kopyalanamamasidir. Fakat fotograf bu durumun
tam tersi seklindedir. Bu diisiis sayesinde kiilt deger yerine, teshir degeri gelerek tamamen

ekonomik ve kar iizerine bir siire¢ baslamistir (Kang, 2015: 114-115).

Gilinlimiizde bu durum yarisma programlar iizerinden bakildiginda, siirekli tekrar
edilen formatlar, kiiresel olarak yayinlanan farkli dillerdeki alternatifler ve donemsel
olarak tiiketilen ve sonra tekrar iiretilip tekrar tiikketilen bir hale gelmektedir. Bu sayede
kiiltiir endiistrisi yiiksek kiiltiir ile alt kiiltiirii birlestirmektedir. Iki amaca dayanmaktadir;
[lki kapitalist sistemde kitlelere yeni tiiketim alanlar1 sunarak tiiketimi siireklilestirmek;
Boylece birey, tiiketmedigi takdirde yalmiz olacagina, tiiketim yaparsa toplumsal
statiisiiniin artacagina, tiikettigi siirece var olacagma inandirilmaktadir. ikincisi ise alt
kiiltiirtin, yliksek kiiltiire 6zgii yasam tarzina ge¢mesini mimkiin kilarak toplumun
giindelik yasamindaki gerceklesen olaylardan kopmasini saglamaktadir. (Celik, 2012:
118°den aktaran Savuk, 2016: 25). Hepsi birer, insanin kendini gergeklestirme ihtiyaci,
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kanitlama ve tekmisgesine hissetmesi ile alakali olmaktadir. Bununla ilgili Herbert
Marcuse, tiiketim kiiltiiriiniin, toplumu tiikketime tesvik edip siirekli satin alma, kullanma
ve yok etmeye dayali “yanlis ve sahte ihtiyaglar” {irettigini belirtilmektedir. Maddi
bollugun, tiiketimin; {iriinlere daha kolay ulasmanin, iyi barinma sartlarinin, toplumsal
hareketliligin azalmasi ve diislincenin yonetilebilirliginin artmasi, kiiltiirel tirtinlerin
deger yitirmesine sebep olan her sey toplumun karakteri haline gelmektedir. Gergek ve
sahte ihtiyaglar olarak adlandirilan ayrima bakildiginda, sahte ihtiyaglar; sosyal ¢ikarlar
adina bireyi yonlendirme yukaridan verilmektedir. Cok ¢alisma, saldirgan olma, sefaleti
ve adaletsizligi devam ettirecek ihtiyaclar Ornek verilebilmektedir. Bunlarin
tamamlandiginda birey doyuma ulagmaktadir; bu durum mutsuzluk ama hayati devam
ettirebilme adina mutluluktur. Dinlenme, eglenme, reklamlardaki gibi yasama, tiikketme,
aynilagsmalarin hepsi, sahte ihtiyaglarin igerisinde yer almaktadir. Yani bireye ihtiyag
yaratilir ve manipiilasyon aracilifiyla siirekli kitle toplumu tarafindan tiiketime
zorlandirilir. Boylesi ihtiyaglarin iglevi, harici giigler tarafindan belirlenmesidir. Toplum
zaman i¢inde farkinda olmadan aktif tiikketen ve satin alan konuma ulagsmaktadir. Marcuse
(1997: 18) gergek ihtiyaglar1 ise “Karsilanmasi gerektigi tartisilamayacak ihtiyaglar
hayati olanlardir-erigilebilir kiiltiir diizeyinde beslenme, giyim, barinma” olarak
belirtmektedir. Yani herhangi bir ideolojik durum icermeyen ihtiyaglardir (San & Hira,
2004: 12).

Ozetle, Marcuse giyim, beslenme, barinma vb. durumlar gercek ihtiyag olarak
say1p; eglenme, dinlenme ve reklamlarin biiyiilii diinyasindan kaynakli tiiketme ve iiriine
tutkunluk kadar popiiler kiiltiirdeki yerini kaybettiginde yok etmesini sahte ihtiyaglar
olarak belirtmektedir. Ihtiyag olmayan seylere ihtiyag denmis, markalar, reklamlar ve
kitle iletisim araclar1 bu durumu pekistiren ihtiyac yaraticilar1 olmuslardir. Ozellikle
reklam ve televizyon diinyasi insanlarin benlik arayisinda, kendilerini
gerceklestirmelerinde, onlara birer benlik vererek iiriin dnerme ve tiikettirme islevini
saglamaktadir. Bu sayede birey, ihtiyaci i¢in degil, tilketmek icin tiiketmektedir (Hatipler,
2017: 38).

Kiiltiirel ve ekonomik bir siire¢ olan bu endiistri, ekonomik stireglere bagimlidir;
kar elde etmek, sunmak, begendirmek ve tiikettirmek islevlerini olusturmaktadir. Bu
tiriinler meta seklinde olup tamamen standart bir sekilde iiretilir, seri liretime dayali

olmakta ve magazalarda, televizyonlarda, sinemada vb. her alanda yerlerini almaktadir.
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Tiiketici, kiiltiirel etkinliklerini satin alarak tamamlamakta ve sunulan yasam bi¢imine
dahil edilmektedir. Yarigma programlarinda da bu durum sdyle izah edilmektedir:
Sunulan bir platform, yarismacilar ve 6diil; iyi olanin kazandig1 ve sadece belli bir siire
igerisinde ulastig1 vaatler izleyicinin dikkatini cekmektedir. Bu durum da onlar1 izlemeye
ve bir nevi tiiketmeye iten sey kendi hayatlarimi bir anligina unutma, karakterlerin
yasantilarina 6zenme ve baglanma seklinde gerceklesmektedir. Kazanma sevinci,
kaybetme {izlintiisii, heyecan gibi her duyguyu kendi halinde paylagsmaya baslamaktadir.
Bu sekilde 6zdeslesme dogmus olmaktadir. Bu durum adina Adorno (2009b, s.74’dan
aktaran Kulak, 2016).

Kulak (2016) “Kiiltiir endiistrisinin en Onemli yasasi, insanlarin arzuladiklari
seylere kavugsmamalarini ve bu yoksunluk i¢inde giilerek doyuma ulagmalarini
saglamaktir. Toplum tarafindan dayatilan siirekli yoksunluk, kiiltiir endiistrisinin her
gosterisinde yanlis anlamaya meydan vermeyecek bi¢imde kurbanlarina bir daha
dayatilip izlettirilmektedir. izleyicilere bir seyler sunmak ve sunulan seyi onlardan
esirgemek ayni sey” (s. 68) olarak belirtmektedir. Birey kendi hayatinda sahip olamadigi
her seye sunulan kiiltlir {iriinlerini satin alarak veya izleyerek; katilarak ve tiiketerek
ulagsmig olmaktadir. Ciinkii kiiltiir endiistrisinin sundugu bu hayal edilenin bir giin ger¢ek
olacagidir. Bireyi isaret etmekte ve kendi icine ¢ekmektedir. Bu hayale kapilan birey,
yarisma programlarindaki gibi sonucunu bilmeden tamamen sans iizerine belki kendi
standartlarinin Gtesine gecebilecegi hayali ile tiiketmeye baslamaktadir. Fakat kiiltiir
endiistrisi, bu durumu giindelik hayatla paralel yani ger¢ek bir yansima sunarak gercek
yasami kopyalamakta ve baglantilar kurmaktadir. Oncelikli olan durum, herhangi bir
kiiltiirel iirlin i¢in, biiyiik bir ¢aba sarf edilen satin almak adina olan, metalardir. Verilen
odiiller spor araba, villa, miicevher; bazen iin, bazen para olarak degisim gostermektedir.
Bu odiillere sahip olmak adina birey, sadece kiiltiir endiistrisinin ¢izdigi sinirlarda
dolagmakta, i¢inden ¢ikamamakta ve sonunda kendi diisiincesini kaybetmektedir. Bugiin
sanat da bu durumun igerisindedir; bu eglence degildir fakat tamamen begeni nesnesi
haline gelmistir. Sanat eseri halinde olan her sey artik seri iiretimle {iretilen basit bir {iriin
olarak biricikligini kaybedip satin alinan, herkese ait bir {iriin haline gelmektedir (Kulak,
2016: 70-71). Kiiltiir endiistrisinin her daim farkli ve yeni olarak sundugu, aslinda kilik
degistirmedir. Survivor, Iste Benim Stilim, Carkifelek, Popstar vb. tiim yarismalar

gecmiste baslayip siirekli bir seylere ya eklenerek ya da ¢ikarilarak siirekli iiretilip
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tiiketilen ve kilik degistirilerek tekrar topluma sunulan birer eglence ve tliketim araci

orneklerinin arasinda olmaktadir.

Adorno, kiiltiir endiistrisinin televizyonla olan iliskisinde; toplumsal ve estetik
baglamda teknik boyutlar1 oldugunu ve hepsini bir arada incelenmesi gerektigini
belirtmektedir. Televizyon, bireylere adeta bir riiya olmayan bir riiya gordiirmektedir
(Adorno, 2005: 49). Bu dyle bir niteliktir ki bireyi giindelik yasamdan hem koparmakta
hem de gercegin ekrandakiler olduguna inandirmaktadir. inandirdig1 her seyi televizyon
belirler; hangi dekorun kullanildigi, ka¢ kisinin katilacagi, nelerden bahsedilip neler
yapilacagi ayrintili olarak hazir bir tasar1 olmaktadir. Bunlarin hepsi topluma mesajlar
icermektedir; diisinceye sizmakta ve zihne yerlesmektedir (Adorno, 1991a, s.165’dan
aktaran Kulak, 2016: 87). Televizyonda her f{iriin ¢agrisim yaparak benzerlik
sunmaktadir. Ornegin ¢alan miizik, giyilen kiyafetler, sunulan 6diil, tekrarlanan sozler

gibi zihinde kalacak eylemlerde bulunmaktadir.

Televizyon, aym1 zamanda kurgusal karakterler disinda reel karakterlere yer
verdigini iddia etmektedir. Bu sekilde glindelik yasami daha iyi yansitarak topluma daha
rahat istedigi mesaj1 verebilmektedir. Reality showlar, yarisma programlari da diger
televizyon {riinleri gibi kurgusaldir, ancak insanlara ¢ok farkli goriintii sunmakta; bu
sekilde de bireyi daha fazla aldatmaktadir. Bireyler kurgusal karakteri belki bir kenara
birakabilseler de reel karakterler onlar1 ikna etmede daha basarili olmaktadirlar. Bu
yilizden yarisma programlar1 her zaman en ¢ok izlenen kategori olmaktadir. Reklam, her
yerde olmakla birlikte bunun i¢ine yarisma programlari da dahil edilmektedir. Bir
programda kazanilacak olan araba markasi, buzdolab1 markas1 hepsi sunulan birer reklam
tirtintidiir. Her 6diiliin reklami kiiltiirel bir iiriinii yansitir; 6yle ki Adorno (2009b,101°dan
aktaran Kulak: 90) bu durumu “kiiltiir endiistrisinin yagsam 1iksiri” olarak

nitelendirmektedir.

Kiiltiir Endiistrisinin tiireticisi olan medya, bir istegi, bir ihtiyaci karsilamak iizere
dikkat ¢eker bu sayede iiretim ve tiikketim gerceklesir. Bu istek ve begeniler Adorno’ya
gore en basit ve begeni diizeyinde gelistirilmistir. Ciinkii sistem, tiiketicinin igerik {izerine
zihnini yormasini istememektedir. Sunulan bu medya {iriinleri ikiye ayrilir; tek
kullanimlik ve siirekli tiriinler. Tek kullanimlik iirlinler, yaratici, fikir odagindaki tirtinler
olmaktadir. Kitaplar, filmler ve dijital oyunlar bu kategoriye girmektedir. Bu iiriinlerin

ikinci kez kullanimi fayda saglamaz ve genelde ikinci kez kullanilmasi tercih
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edilmemektedir ¢iinkil iirlinler kararsiz bir hedef kitleye hitap etmekte ve tavsiye {lizerine
tercih edilen iiriinler bile olabilir. Bu tiiketiciler kolay etkilenen ve kolay fikir degistiren
bir kitledir. Siirekli tirtinler ise periyodik iiretilen, medya triinleridir. Dergi, dizi, gazete,
programlar bu alana 6rnek verilebilir. Medya iirlinlerinin pazar yapisi, igerik ¢esitliligi
kitlelerin yapisina gore farklilik gosterdigini gérmekteyiz. Bu durum iiriinlerin kendine
0zgl bir sonucu oldugundan bu farkliliklar, medyada iiriin yonetimini ve siirecini
etkilemektedir. Soyle ifade edilirse, bir medya iiriinii i¢in yapilan yonetim siireci, bagka
medya {iriinii i¢in gegerli olmayabilir ve sistem farkli medya iiriinleri i¢in farkl strateji

gelistirmektedirler (Kara, 2014: 53-54).

Bireyin bagimlilasmasi Adorno (2003: 83)’nun belirttigi lizere ABD’de
gerceklesen bir programda, bir kisi, insanlarin tinliileri taklit etmesi iizerine ¢cagimizda
sorunlarin yok olacagi seklinde fikirlerini belirtmistir. Kiiltiir Endiistrisi bu mantik
tizerinden topluma, aldatan bir memnuniyet sunarak bireyin kendi yasantisindaki
mutluluklart ekarte etmekte ve sistemin istedigi sekilde, sézde refah havasi
hissettirmektedir. Bunlarin hepsi medya yoluyla gerceklemekte ve bilingli bireyler yerine
bagimli bireyler haline getirilen bir program siireci sunmaktadir. Bu sayede iiretim
giiclerinin belirledigi 6l¢iide toplumun olgunlagmasini saglamak adina, 6zgiirliiklerini
engelleme baglaminda, kiiltiir endiistrisinin rolii ortaya ¢ikmaktadir. Bu yiizden kamusal
alan konularin1 kiiltiir endiistrisi belirleyip sekillendirmektedir. Yapilan bu belirleme ve
sekillendirmeyi egemenler iizerinden bos zamaninin kontrolii seklinde yapmaktadirlar.
Yani birey, etrafinda gelisen ekonomik ve siyasal olaylar1 sorgulayacak, kamuoyu
olusturacak bos zamana sahip olmamali {izerine bir goriistiir. Kiiltiir endiistrisi bireyin
tiim giinliik yasami {izerinden planlamalar yapmakta olup dahil ettigi alanlar igerisinde
caligmak, kiiltiirel etkinliklere katilmak, tiilketmek, sosyal medya kullanmak, televizyon
izlemek, moday1 takip etmek vb. konular {izerinden bireyin toplumsal hayata uyumunu
saglamaktadir. Bilingli bir bireyi doniistiirme noktasinda bilgi, Habermas’in kamusal alan
diistincesinde, kitle iletisim araglar1 iizerinden edinildiginden toplumsal eylemle
iliskilidir. Yani kamusal alana konu olan bilgi, medya kaynagindan geldigine gore
kamusal alan ile kiiltiir endiistrisi arasinda iligki bulunmaktadir (Savut, 2016: 23).
Kamusal alanda birey gosteri toplumunun igerinde kendini bulmaktadir. Bilgiyi edinme
siirecinde kendini gosteri toplumunun igerisinde bulmakta olup doniisen bu durum,
modern donemde bir gosteri alan1 saglamaktadir. Yasamdan kopan bu imajlar, nesne

olarak salt sahte yasam seklindedir. Gosteri kendisini, toplumu birlestirici olarak sunarak
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somutlagmis maddi bir kiiltliri gostermektedir. Bir goriiniis olarak toplumsal hayatin nasil
olmas1 gerektigini, zitliklari, olasiliklar: sunarak bir birey profili yaratmaktadir. Gosteri
toplumu “goriinen sey iyidir, iyi olan sey goriiliir” diislincesiyle olmasi gerekenin bu
oldugu seklinde imajlar sunmaktadir. Bu sayede de insan, kendi iirettigi diinyasindan

uzaklagmakta ve sunulan yasami, kendi yasami olarak benimsemektedir (Debord, 1996:

16).

Sonug olarak Kiiltiir Endiistrisi; hem ekonomik anlamda hem de sosyal ve kiiltiirel
anlamda bir alg1 yaratip popiilerlik saglamakta ve bu sayede ekonomi donmekte; devamli
tiretilmekte ve tiiketilir bir durumda kitle toplumu seri iiretilen bir yagam standartinin
icinde kendisini bulmakta ve mutlu olmaktadir. Medya araci ve reklam her daim her bir
aktarici kolun igerisinde kiltiir {riinlerini kullanmakta olup toplumsal kodlar
yaymaktadir. Bununla ilgili bilgiler bir sonraki boéliimde popiiler kiiltiir iizerinden

aktarilacaktir.
3.3.4 Yariysma programlarimin popiiler Kiiltiir ve degerler ile iliskisi

Popiiler kiiltiir, kapitalizmin i¢erisinde malin {iretimi, pazarlanmasi, dagitim siireci
ve tiiketilmesi tizerine sekillenen bir kiiltiir ¢esididir. Bu kiiltiiriin var olmasi seri iiretime,

televizyona ve basina bagli araglarla olmaktadir (Erdogan & Alemdar, 2005: 34).

Medya organlar1 iizerinden yapilan bu siiregte toplumun izledigi, dinledigi,
tiikettigi, katildigi bu kiiltiir, popiiler Kkiiltiirle yayilmaktadir. Izlenilmeyen ve
tiikketilmeyen ne varsa onlar1 popiiler yapmakta ve devamliligini saglamak adina yeni
olan1 piyasaya siirmektedir. Dinamiklilik ve degiskenlik bu sebeplidir ki tiiketilmesi ve
sonunda da yenilerinin gelmesi ile seri iiretilen imajlarin, toplumun hayatinda varligini
stirdiirmesi ile gerceklesmektedir. Medya bunu yaparken alici olan izleyici, kiiltiir
endiistrisinde ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel olarak tam da 6znenin kendisi olmaktadir.
Medya bu noktada bir aynaya benzetilebilir; olmasi gerekeni gosteren bir yansitici
seklindedir. Ayn1 zamanda toplumsal roller iizerinde durulmadan, herkese belli bir
diistince kalibi sunmakta ve toplumu bir halka halinde biitlinlestirerek herkeste ayni
davranig1 yakalamaya calismaktadir. Her alana dahil olan bu durum sanatta, siyasette,
saglikta ekonomide hatta sporda bile oOnciilerin olusturdugu sistemi ekranlarda
sunmaktadir. Bunlarin hepsi kiiltiirel emperyalizmde bahsedildigi tizere ABD kopyasi bir

tiretim modeli lizerinden kendisini yansitma sekli olmaktadir (Eroglu, 2018: 31).
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Postman’a (2010: 91) gore halkin bir olay1 idrak etmesindeki etken, medya yani
televizyondur. Postman, en ufak g¢ocuklarin, en yoksulluk ¢ekenlerin, en iyi egitim
sisteminin bile televizyonu izlemekten alikonulamayacagini ve belirleyici olmaktan
vazgecilmeyecegini, kamuoyunu ilgilendiren politika, yasam, spor, haber, ekonomi vb.
hicbir konunun televizyonun ilgi alan1 disinda kalamayacagini belirtmektedir. Bu sayede
kiiltiir sanayisi iriinleri toplumun kendisini giivende hissetmesini saglamak adina
bireylere var olan her seyin toplum i¢in en dogrusu ve en iyisi oldugunu, elestirilmesi ve
degistirilmesi baglaminda hi¢bir seyin olmadigini gosteren iletiler sunmaktadir. Bir
yasam sekli kuran medya araci ayn1 zamanda toplumda kimlik de olusturmaktadir. Sosyal
bir kimlige sahip olmak adina birey, toplumun normlarina gore hareket etmek iizerinden
yola ¢ikmaktadir. Bu yol, kabul edilmeyi ve kendini tanimlamay1 saglamaktadir. Ciinkii
bireyin “Kendini insa edebilmesi i¢in kimliginin, 6tekinin igne deliginden ge¢cmesi
gerekmektedir” (Hall, 2004: 134). Bu normlarin kabul edilmesi ve normlar {izerinden
hareket edilmesi lizerine Fearon’un 1999 yilina ait What is Identity (As We Now Use The

Word)? Adli makalesinde bu duruma birka¢ maddede cevap vermektedir:

1. Kisi, normu uygulamanin dogru oldugunu diisiinebilmekte, bunu da erken
sosyallesme, bagimsiz yargi ve deneyimle bagli olarak yapabilmektedir. Ayni1 zamanda,
birey normu gergeklestirmediginde kendini kotii hissedebilir; gururunu kirabilir, itibarini
zedeleyebilir ya da kendine olan saygisim1 kaybedebilmektedir. Bu durum

i¢sellestirmedir.

2. Birey, birilerinin onayin1 almak isteginde oldugundan, o normu yerine getirmeye

caligmaktadir.

3. Birey normu uygular ¢iinkii yapamazsa onaylanmayacaktir veya
odiillendirilmeyecektir. Ornegin bir yarismaci, ddiilii kazanabilmek adina programin

normlarini uygulamaktadir.

4. Birey normu yerine getirmektedir; Sebebi, kendi davranisinin, iletisim kurmak

istedigi kisilerce anlagilmayabilir.

5. Kisi bazen de bildigi tek yolun bu oldugundan dolay1 normu uygulayabilmekte;
eger farkli sekilde davranmasi istenirse, fazlaca olasiliklardan hangisini segecegini

bilemeyebilir (Fearon, 1999: 28-29)
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Popiiler kiiltiir olmak istenileni medya araciyla 6nce izleterek, ilham vermektedir.
Sonrasinda teknik kazandirarak bir kimlik vererek s6zde bu kimlige ulasan bireye her
seyin sonunda dyle olmadigin1 anlamamas1 adina, nasil 6yle hissedecegini vererek kagis
sunmakta ve birey artik tamamen o diinyanin igerisinde kaybolmaktadir. Haz duyulan bu
tirtinlere kars1, yukarida belirtildigi gibi dongliniin isleyisi ile sonunda tekrar baga donerek
yeni hazlar1 olusturma ve bunun takip edilirliginin saglanmasi, kimlikte de siirekli olusan
bir degisimi getirmektedir. Bu sayede kapitalist olan bu toplumsal dongiide iiretim
iliskileri, iireten ve tiiketenin iliskisi arasinda bu durum siirekli kafalara yerlestirilmesi

adina ogretilmektedir (Althusser, 2012: 45).

Topluma sundugu bu diinyada televizyona bakildig1 zaman, giiciinii goriintii ve
dilden almaktadir. Basit, yalin bir dili kullanarak halkin mantigindan ¢ok duygularina
hitap etmektedir. Sunucular, izleyenlere seslenirken ses degisimi, dans ve miizigi
kendilerine giivenen bir tavirla hipnoz etkisi yaratmak adma kullanmaktadirlar. Bu
sayede kiiltiir, dil ve goriintli sayesinde gorselleserek yapay olarak gerceklesen olaylar
haline getirilmektedir. Modern toplumda bireye uyum saglatmaya ve sistemin igerisinde
tutmaya calisan medya, zihne yerlesmekte, tek merkezli ortak giindem saglamakta ve
farkliliklar1 kaldirarak standart bir biitiin olugturmaktadir. Gosterinin degeri i¢in, igerigi

geride tutmak, bu aracin dogasindan gelmektedir (Postman, 2010: 104).

Hipnoz etkisi tizerine Mutlu (2005: 102-103)’ya gore Lazarsfeld’in kitle iletisim
araclarinin etkilerine iliskin belirttigi, izleyicilerin toplumsal olarak fiilen bir seyler

yapmanin yerine yapilan egilimi asagida belirtmektedir:

1. Televizyonun ¢ok kullanilmast cesitli kisisel veya toplumsal yoksunlukla
baglantilidir. Yalnizliktan, egitimsizlikten, psikolojik ve maddi yetersizlikler bunun
igerisine girer ve bu tiirlerin televizyonu kullanma egilimi digerlerine gore daha fazla

olmaktadir.

2. Televizyon igerigi, programlarda gercekligin c¢arpitilmasina gore giicli ve
sistemli kaliplara baglidir. Programlarda yer alan yiiksek mevkideki meslek ve yasam
tarzlarinin, daha heyecan verici yerlerin ¢ok temsil edilmesi nedeniyle izler kitlenin
varsayilan tutkulari, dilekleri ve hayallerini manipiile etme yoOniinde bir carpitma

bulunmaktadir.

3. Televizyonda popiiler olan kiiltiir {irlinlerinin kullanilmasi izleyicileri giinliik

yasamlarmin siradanhigindan kurtarip, tinliilerin renkli diinyasina girme olanagi
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tamimaktadir. Bu diinya {iniin, eglencenin ve keyfin diinyasidir. Ornek olarak; Popstar
yarismasi, yarismacilarin mikrofonu alip genel bir miizik tarziyla, yarisma bitmeden
sanat¢1 unvaniyla gosterilmeleri, 6zel yasamlarinin kalmamasi (magazinsel baglamda)

bahsedilen televizyonun kagis etkisinin gostergesi olmaktadir.

4. Televizyon izleme sadece bos zamani degerlendirme degil, toplumsal roller adina
ayrilmis zamanin digiyla da ilgilidir. Boylece birey toplumsal rollerinin her birinde izleme
eylemini gergeklestirebilmektedir. Televizyon kullanimi; smirsiz bir gorev ve

yiikiimliiliikten ayr1, 6zgiir bir se¢gim olmaktadir.

5. Televizyon yapay bir toplumsal tutum saglamaktadir. Tek basina yasayanlar
yalniz kalmamak icin televizyon izlediklerini, televizyonu kalabalik izleyenler ise

paylasarak izlemekten haz aldiklarin1 belirtmektedirler.

Insanlar televizyona kars1 bagimli hale gelmekte ve tiim izlenilen programlar,
tiiketimin amacina hizmet etmektedir. Programlarda birbirleriyle yarisan, ezen ve ezilen,
programin gidisatina yon veren sunucularla beslenmektedir. Bu kiiltiirde empoze edilen
degerleri izleyiciler tiiketmektir. Izleyicilerin niteligi degil, iyi bir tiiketici olmas1 Snemli
olmaktadir. Televizyon, giic ve haz adina topluma, “ne kadar sahip olursan o kadar
hiikmedersin” mesajini verse de bunun pesinde olan bireyler, daima giicli ve mutluluga

sahip olamamaktadirlar (Sar1, 2006).

Kuramsal yaklagimlar iizerinden bakildiginda ilk olarak, Kullanimlar ve doyumlar
yaklasimindan yola ¢ikildiginda, aktif birey ile pasif birey arasindaki farktan, medyanin
hangi ihtiyaglar1 sagladigi iizerine bir siniflandirma yapilmaktadir. Katz, Gurevitch ve
Blumler kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin sosyoloji ve psikoloji gibi diger bilim
dallartyla da iligkili oldugunu belirtmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore
izleyiciler, 0zgiir se¢im yapan bireyler olmaktadir. (Erdogan & Alemdar, 2010: 156
aktaran Ucer, 2016: 4). Gereksinimlerini saglamak adina belirli kullanimlara
yonelmektedirler. Medya da bu gereksinimi saglayan en etken aragtir. Yaklagim, bu
gereksinimlerin saglanmasini toplumun kitle iletisim araglarini kullanarak saglayacagini
belirtmektedir. Gonderen, bir mesaj gondermekte ve alict bunu almaktadir. Fakat
gonderici etken gibi goziikse de etken olan alicinin o iletiyi nasil anlamlandirdigiyla
ilgilidir. Bu sekilde kullanim, iletisim sonucunda doyum olusmaktadir. Yani birey,
medyay1 kendi ihtiyaglarin1 karsilamak adimna tiiketmektedir. Bu durum da izleyicilerin

kitle iletisim araclarini nasil ve ne kadar ne igin tiikettigiyle ilgili olmaktadir. Seg, al ve

70



kullan siirecinden yola c¢ikan birey, kendisinin hangi alana ihtiyact varsa oraya
yonelmekte; belki bir dizi, belki bir yarisma belki de bir yemek programi tamamen
ihtiyaclarini karsilamak adinadir. Sonug olarak ihtiya¢ i¢in nasil medyadan yararlanildigi

ve nasil doyum sagladigiyla ilgili olmaktadir.

McQuail, Blumler ve Brown (1972°dan aktaran Erdogan & Alemdar, 2005: 164)

televizyon izleme nedenlerini ortaya koyarken dort temel doyum belirlemislerdir:

1- Vakit Gegirme; giinliik sikintilardan kagma

2- Kisisel iliski; arkadaslik, toplumsal yarar ve etkilesim

3- Kisisel Ozdeslik; toplum hakkinda bilgi alma

4- Gozetme; Cevreyi bilme- tanima, olaylar ve iiriinlerle ilgili bilgi edinme

Yarigma programlarini seyredenlerin, is¢i sinifindan olduklarini 6ne siirerek onlarin
kendilerini takdir etme ihtiya¢larimi karsiladiklarini; ¢evresi kalabalik olan bireylerin ise
televizyon programlarini izlemelerinin sebebini bu programlarin sohbet konusu
saglamasi ve toplumsal etkilesim ihtiyaglarini sagladig: belirtilmektedir. Egitim ihtiyact
olanlarin ise egitim programlar iizerinden saglamaktadir. Boylece izleyenler bir
eksiklikten yola c¢ikarak, kendi ihtiyaglarin1 televizyon sayesinde saglamaya
calismaktadirlar._ Kullanimlar ve doyumlara gére sonug, toplum kendi ihtiyacina gore
kitle iletisim araclarint kullanir, iletisim siirecinin gergeklesip gerceklesmeyecegine

oncelikli olarak karar veren izleyicinin kendisi olmaktadir (Uger, 2016: 5).

Bireyler, kendileriyle ilgili olarak belli bir ihtiyaca yonelik medya iizerinden
kullanimlar yaparak doyuma ulagmaktadir. Burada esas olan bireyin aldigi iletileri nasil
yorumladigidir. Bu yorumlamalari, sistemin kendi istedigi sekilde ilerlemesi adina,
izleyiciye belli ekmeler sunmaktadir. Bu yoldan giderek ekme kuramai iizerinden konuya
paralel bir gecis yapilacaktir. Kiiltiirel gostergeler ve ekme kurami, George Gerbner
tarafindan 1960’larda PA Universitesi Annenberg Iletisim Okulunda gelistirmistir.
Ekme kavrami belli bir psikolojiyi, kiiltiirii ve ideolojiyi, izleyicilere yerlestirme ve
yetistirmek icin yapilan amagcli bir yontemdir (Erdogan, 1998).%? Televizyon izleyicilerin
giindelik yasam hakkindaki diisiincelerini etkileyip etkilemedigi yoniindeki durumlari

arastirmaktadir. Bu arastirma, etki gelenegi icerisinde yer almaktadir. Kurama gore

22 http://www.irfanerdogan.com/makaleler1/gerbner.html
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televizyonun etkisi uzun donemli olmaktadir. Bu etki azar azar zamanla birikerek
olustugundan amaci, izleyicilerin davranislarindan ¢ok tutumlari  {izerine
gerceklesmektedir. Izleyicilerin giindelik hayatla ilgili diisiincelerini etkilemesi ya da
etkilememesi adina bu durumun nasil gerceklestigi s6z konusu olan bir kuram olmaktadir.
Kurama gore televizyonun etkisi uzun donemli olup azar azar gelisip zamanla birikme
gostermektedir.?* Gerbner’in ortaya koydugu “kiiltiirel gostergeler ve ekme” kurami kitle
iletisim araglar1, 6zellikle de televizyonun; inanglari, diisiinceleri uzun dénemde nasil
etkiledigini konu edinmektedir. Bu kuram temelinde Gerbner, televizyonun diisiinceleri
etkilemede ve bireyler lizerinde davranis olusturmada biiyiik giice sahip oldugunu
savunmaktadir. George Gerbner tarafindan ortaya konulan diisiince, konusunun kitle
iletisim araglarinin toplumun uzun vadede inan¢ ve diisiincelerini nasil etkiledigini
anlatan kuram olmasidir. Gerbner, televizyonun bireylerin davramiglarini etkilemede
biiyiik bir gii¢c oldugunu savunmaktadir. Kurama gore, yasamin nasil olmast gerektigi,
semboller, temsillerin imajlarla belirtilip bireyler tarafindan algilanmasi {izerine konu
edinmektedir. Televizyon, bir kanaat 6nderinin sundugu etki kadar toplum icin de etkili
olmaktadir. Kamuoyu olusturmayi kitle iletisim araglariyla yaparak istedigi diistincelerin
olmasi adina, mesajlari, medya yoluyla topluma iletmektedir. Gerbner’e gore kamuoyu,
kitlelere televizyondan yayilarak sembollerle olugmaktadir. Duragan olan ve ortak
diisiince saglayan imgeleri kisilerin zihnine ekmektedir. Kiiltiirel gdstergeler ve ekme
kuramima gore, kitle iletisim araglarinin, bireylerin yetismeleri ve yasam bigimleri
tizerinde en az kanaat Onderleri kadar etkilisi goriilmektedir (Isik, 2002: 85°dan aktaran

Ozkan, 2017: 305).

Gerbner, medyaya bakmanin kitlesel olarak semboller, temsiller dolayimi ile
yasama ait ger¢ekligin ne oldugunun algilanmasi lizerinde durmaktadir. Televizyon
diinyasinin imajlar verdigi kadar az da olsa objektif gercegi vermekte olmasina karsi
genel itibari ile egemen olan ideoloji ve degerleri ekmeler olarak sunmaktadir. Bazi
izleyicilerin, televizyonda kendilerini gerceklestirdigini, olaylari i¢sellestirdigini hatta o
diinyayla ilgili olmaktan kendilerini alamadiklarin1 belirtmektedir. Zaman igerisinde,
yavas yavas verilen ekmelerin sonucu bireyi hizlica etkilememektedir. Bu yiizden birey
aldig1 imaj1 hemen kendi hayatina adapte edememektedir. Aslinda zamanla ve kalici

ekmeler verilmektedir denilebilir. Iletiler genellikle haber, dizi, yarigmalar, miizik gibi

2 http://2014hit.blogspot.com/2014/12/george-gerbnerin-tv-arastrmas-ve-ckme.html
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alanlarda inang, diisiince ve degerlerin igerisinde bulunmakta ve tutum, davraniglari
etkilemektedir. iletiler ne zaman ki diisiince ve degerlere yerlesir ve islenirse, o zaman
ekme islemi gerceklesmektedir. Bunun amaci, kapitalist diinyaya hizmet saglama ve
tutumlar1 saglamlagtirmadir. Bu yiizden ilk olarak davramis ve diisiince kaliplarini
degistirmemektedir. Ozellikle gocuklar ve gengler diger topluluklara gére medyaya daha
bagimli olmaktadir. Bununla birlikte yeni gereksinimler olusturmakta ve karsilanmasi
adina tliketime tesvik etmektedir. Birey, sonunda kendi diinyasindan uzaklasmakta ve
televizyonun vermis oldugu diinyada kendini bulmaktadir. Giliniimiizde de ses ve
gOriintlinilin televizyonda birlesmesiyle; dinlenme ve serbest zamani tekeline alan arac,

biling ydénetme yapan en etkili ara¢ olmaktadir (Ozkan, 2017: 130-132).

Ekme kurami aslinda medyay1 sosyallestirici olarak gordiigii gibi televizyon izleme
siiresi arttikca gercegin televizyonda sunulan goriintiistine inandirdigini 6ne siirmektedir.
Ekme kuralimin sundugu; fazla televizyon izleyenlerin, az izleyenlerden daha ¢ok
etkilendigi iizerinedir. Ozellikle, yalniz yasan ya da yasli olan kimselerin bu durumdan
etkilendigi daha fazla gézlemlenmektedir. Yaklasimin yontemine bakildigi zaman iki

sekilde bir yontem sunulmaktadir:

1. Ileti Sistemi Coziimlemesi: Televizyon programlar kaydedilerek icerik

cozlimlemesi yapilmaktadir.

2. Ekme Coziimlemeleri: lzleyicilere verilen kodlar, ekme kabul edilip
arastirmada soru sorulmakla birlikte “televizyon” yanit1 alindig taktirde sorunun kaynagi
olarak belirlenmektedir. Eger yanit bu sekilde degilse resmi istatiklerden
yararlanilmaktadir. Incelenen medya durumunda, medya siddeti agirhikli olmaktadir.
Bunu Gerbner, insafsiz diinya sendromu olarak aciklamaktadir. >* Imaja dayali bu

programlarin iiretilmesi, yabanci televizyonlara pazarlamasinin kolay olmasi ile ilgilidir.

Sonug olarak, bu kurama gore televizyon merkezilesmis bir oykii anlatma sistemi
olup sundugu programlariyla ortak bir iletiler ve imgeler diinyasi saglamaktadir.
Tutumlar1 ekmekte, yetistirmekte ve toplumun gilindelik hayati ve kiiltlirliniin ortak
kaynagini olusturmaktadir (Erdogan, 1998). Belli bir ihtiyaca yonelik televizyonu

tercihen eden izleyicilere ekme uygulandiginin belirtilmesiyle birlikte, herkese sunulan

24 (Hamelink, 1997:114°den aktaran Erdogan, 1998).

73



ortak imajlarla standartlagsma, tek tiplesme bunun sonucunda ise herkes¢e uyulan ayni

tutum ve davranislar glinlimiizde toplum tarafindan goériilmektedir.

Bu durumun bir diger kaynagi olan tek boyutlu insan kuramina bakildiginda 6nciisti
olan Marcuse, kapitalist diinya iizerine ¢alismaktadir. Kapitalizmde insanin varolusunu
tiiketim ile iligkilendirmektedir. Tiiketim ve bos zamanin, sermayenin kontrolii altinda
oldugunu belirtmektedir. Kapitalizmin en alt basamaginda olan bireylerin, birbirlerinden
yalitildiklarini1 6ne stirmektedir. Toplum araca doniistiiriilmiis ve kisiler sistemin onlar1
yeniden iiretmelerine izin vermektedir. Yapay bir se¢cim 6zgiirliigli verilse de her sey meta
seklinde gortinmektedir. Cinsel somiirii iistiine duran Marcuse, kadinlarin cinsel nesne ve
somiiriiye bagl oldugunu belirtir. Ornegin, yarisma programlarinda kadmn sunucularin
dikkat ¢ekici olan giyimleri, makyajlar1 ve tavirlari cinsel nesne dgelerinin sunulmasi
lizerine gosterilebilmektedir. Marcuse (1997°dan aktaran Yaylagul, 2016: 109-110),
medyanin biiylik bir giic oldugunu ve karsi konulmaz oldugunu belirtmektedir.
Tiiketicileri, eglence unsuru {lizerinden iireticilere baglayacak diisiinsel ve tutumsal
tirtinler tiretmektedirler. Bu triinler zihin yonetmekte ve yanlis biling vermektedir.
(Yaylagiil, 2016: 107-110). Bu sayede olusan popiiler kiiltiir ile birlikte televizyonun

yaratmis oldugu, kitlelerin 6zellikleri asagidaki verilmektedir:

l. Rahat olmay1 kendi diinyalarinda yabancilastirmaktadirlar.

2. Kurallarla yasamakta ve kimlik ¢atigsmalar1 yasamaktadirlar.

3. Anlik heyecan pesinde olmaktadirlar.

4. Sahip olma ve tiikketim mutluluk araglar1 arasinda olmaktadir.

5. Kendi hayatlarinin  yonlendiricisi degildirler. Bagkalar1 tarafindan

yonlendirilmektedirler.
6. Sistemi, olaylar1 sorgulayamazlar.
7. Ozgiir yanilgis1 icinde diisiinsel ve ruhsal anlamda degildirler.

Yukarida belirtildigi {izere televizyon insanlart kendisine bagimli hale
getirmektedir. Aslina bakildiginda tiim programlar tiiketime hizmet etmektedir. Bu
durumla ortaya ¢ikan ise birbirleriyle yarisan; ezen, ezdik¢e halkin begenisini kazanan

bir yapiya donlismiis bir toplum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyon diinyasinda
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topluma asilanan degerler yani tliketimin degerleridir. Tele-kiiltiirde, toplumun

niteliginden ¢ok, tiiketici olmak 6nemli olmaktadir (Sar1, 2006: 122-123).

Televizyon toplumu doniistiiriirken; bunlar1 televizyondaki goriintiiler ve
sOylemleriyle, yapim ve siiregleriyle desteklemektedir. Yarisma programinda sunuculari
dekor ve miizikler, konuklar, renkli yarigsmacilar vb. bir¢cok etmenle izleyici televizyon
karsisinda verilen imajlar tiilketme durumuna gelmektedir. Bu renkli diinyada yapim
tizerinden sunulan diinyaya bakildiginda goriintii, renkler, dekor, 1siklar, fon miizikleri,
kahkaha efektlerinin kullanilmasi; hepsinin birer programin izlenmesini ve zihinleri
etkilemeyi saglayan en dikkat ¢eken araclar1 olmasiyla ilgilidir. Bunlarin yani sira format
tizerinde verilen duygu yiikleri programlarin izlenmesinde biiylik etmen olmaktadir.
Postman (2010: 110-111) bu durum adina insanlarin ilgisini ayakta tutmanin duygu
yiikiiniin agirhigiyla ilgili oldugunu belirterek aciklamaktadir. Televizyon yapimcilari
neleri izleyiciye sunarsa, imajlar yapimcilarin belirledigi sekilde izleyenler tarafindan
alinmaktadir. Genellikle heyecan ve eglence unsuru iizerinde duran yarigma programlari
insanlarin duygularina seslenmekte ve izleyenlerin mesajlari almasi kolaylagsmaktadir.
Toplumun yasamasi gereken ne olay varsa senaryolar 6nceden hazirlanmisgasina imajlar
televizyonlarda gosterilerek gercek bir hayattan kesit gibi sunulmaktadir. Bunu yaparken
kisiyle, direkt olarak konusuyormus hissiyat1 verilmektedir. Canli yaymn unsuru bu
noktada onemli olmaktadir; ¢iinkii toplumda, ekme kuraminda da bahsedildigi lizere,
yalniz yasayan bireylerin ve yaghilarin bu durumdan psikolojik anlamda daha cok
etkilendigi one siiriilmektedir. Yalnmzlig1 paylasma, bos zamani degerlendirme olarak
televizyon, direk sahisa hitap etme seklinden kaynakli olarak en 6nemli etkileme araci
olmaktadir. Ozii itibariye, gorsellik tiiketilmekte, anlam iade edilmekte sekli ile ilerleyen,

modern zamanin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gilltioglu, 2012: 80-83).

Televizyonun vermis oldugu toplumsal roller iizerinde duruldugunda;
baslangicindan yola ¢ikildiginda 6ncelikle maddi anlamda ve ulagim anlaminda en kolay
ulasilabilecek bir ara¢ oldugundan kitlelerin her biri televizyona sahiptir. Televizyonun
giicti, bireyleri tek tiplestirme durumundan gelmekte olup toplum ¢evresindeki herkesle,
olaylar karsisinda ayni tavirlar1 ve tepkileri sergilemektedir. Bu durum, yavas yavas ve
birike birike artarak zaman alan bir siire¢ oldugundan bireyi tirkiitmeden eglence, spor,
magazin, miizik programlari {izerinden verilmektedir. Yiizeysel olan pop kiiltiirle birlikte

televizyon birleserek kitlelerin hayatina adapte olmustur. Toplum tarafindan dikkat ¢eken
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en Oonemli etmenler ise bir anda yarisma programlariyla sohreti yakalayan isimler,
milyonlar kazanan geng starlar, sadece program basina yliksek miktarda para kazanan
sunucular toplumun dikkatini ¢ekmekte ve hakkinda konusturtmaktadir. Yarigma
programlarinda kazanilan odiiller ise topluma bedavacilik, anlik kazang, avanta, sinif
atlama gibi bir alg1 yaratmaktadir. Tiirkiye’de 6zel yaymciligin baslamasiyla ¢ogalan
kanallarla; yarigsma programlar1 da yeni bir hayat tarzini topluma sunmustur. Biri Bizi
Gozetliyor yarigsmasi1 ve tiirevleriyle, gilinlimiize kadar gelen formatlar gozetleme,
dikizleme, dedikodu kiiltiiriinii topluma islemistir. Kiiltiirin yaninda karakterler de sunan
yarisma programlari, ilk olarak yarigmacida ait oldugu sinifsal bagi koparmakta;
sonrasinda yildizlagtirmaktadir. Bu noktaya gelisi betimleyen hayat hikayelerini sunarak
izleyiciyi etkilemektedir. Fakat bu siire¢ gerceklesirken yildizi sonen eski yarismacilar,
yeni kazandiklar1 kimliklerinin yitip gitmesiyle birlikte aidiyet bunalimlariyla savas
verme halinde kendilerini bulmaktadirlar. Bu sekilde siire giden siirekli kendini yenileyen
yarismalarla, izleyici karsisina ¢ikan popiiler kiiltiir programlart tazelenmekte; yeni
yildizlara arayip bulmakta ve yildiz1 topluma tiiketmesi adina sunmaktadir. Popstar
yarismasindan asina oldugu iizere Abidin, Bayhan, Firdevs gibi yarigsmacilar, bir anda
parlayip bir anda sdnen ve hatirlanmayan 6rnekler i¢in verilebilmektedir (Kose, 2006:
68). Boylelikle izleyiciler tiikettigi kadar, izleyici olduktan sonra yarigmaci olmaya karar
veren kisiler halinde statii elde etme, kazang, popiilerlik, iin, karizma gibi sebepler ile

katildiklar1 yarigmalardan yarali olarak ¢ikmaktadirlar.

Yarigmaya katilacak bireyin digerlerinden ayrilmasi gereken giizelligi, kisiligi ve
reyting katabilecek bir unsur bakimindan ayrilmasi gerekmektedir. Yarigmacilar ya giizel
ya da yakisikli olanlardan secilmekte ve ekranda nasil goriinecekleri adma 6zen
gosterilmektedir. Belirtildigi tizere, Pop Star 2003°de 6n elemedeki yarismacilar secilince
monitor ile ekranda nasil goriindiikleri denenmistir. Var Misin Yok Musun yarigsmasinda
ise yarigmacilari nasil segtiklerine dair Acun Ilicali “Her tiirlii programa secilebilmek i¢in
ilk kriter hayat hikayesi. Adaylar reytingi yiiksek trajik hikayelerini duygu somiiriisii
yapmadan anlatmalilar. Ve tiim bunlarin yani sira tim bu yagsanmisliga ragmen yiiziiniize
yanstyan piril piril bir giiliisiinliz, ekranin 6teki tarafina gegecek kadar da umudunuz
olmak zorunda. Hayata kars1 durusu olanlar da bir adim 6nde. Siirekli gbzyast oldugunda
kagar izleyici, biraz gozyasi biraz kahkaha tutkal gorevi goriir" olarak agiklamistir.
(Karabiyik, 2017: 113-114 aktaran Yildirim, 2018: 101). Evlilik programlarinda durum

farklidir diye diisiiniilse de ayni sebeplerle birey yarismaya katilmaktadir; ekranlarda

76



daimi olmak, sohret, {in, dizilerde rol almak asil sebepler olarak sayilmaktadir. Bir¢ok
adayin icerisinden, saatlerce siiren elemelerden gegen yarigsanlar; hayattan beklentileri,
zaaflar1 ve inanglarini televizyon diinyasina sunmaktadir. Unlii olma sebebiyle ¢ikilan bu
yonde sapmaklar yasayarak yildizlik sonmektedir. Bu siirede zarara ugrayan yarigsmacilar
icerisinde bir Ornek bir donemin en Onemli yarigmasi BBG’nin Eray ve Melih
karakterleri; seyircileri iki gruba ayiran ilk kez karakterlere baglanan bu yarismadan sonra
yarigmacilar unutulmuslardir. Bir diger 6rnek ise Atv’de yaymlanan “Bir Sarkisin Sen”
yarismasinda yarisan bir ¢ocuk, Sabah gazetesine “Siradan bir hayat yasamak
istemiyorum" diyerek i¢inde bulundugu durumu en iyi sekilde agiklamistir. (Karabiyik,

2017: 40-46 aktaran Yildirim, 2018: 111-112).

Bugiin Ne Giysem, Benim Stilim gibi moda igerikli yarisma programlarinda ise
sunulan imajlar daha fazla tiiketim tizerine bir yasam ve mal enflasyonu {izerinden mutlu
olmanin bireye sunulmasi ve bireyin giinliik olarak bu durum adina yarismasidir. Elbette
ki asillanan imaj izleyicilerin hayatlarima da girmekte ve programlardan izlenildigi
donemde etkilenmeler fazlasiyla olmaktadir. Stireg icinde gelisen formatlar ve yapimlarla
melezlesme doniisiimii gerceklesmistir. Melezlesmeyle birlikte karakterlere BBG
yarismasinda duyulan yogun ilgi gibi jiiri kavram: da Pop Star yarigsmasiyla dogmustur.
Ozellikle Armagan Caglayan 6zelinde sivrilik, kavga, tartisma, ignelemelerle; Deniz Seki
ve Bayhan arasinda gegen tartigmalar ve jiiri degisikligi gibi ekranda ilkler yagatan bir
yarisma programi sunulmustur. Jiiri onceliginden sonra bir yenilik ise Acun Ilicali'nin
yapimciligini ve sunuculugunu iistlendigi Var Misin Yok Musun ise agirladigi konuklarla
birlikte yarigma programlarina yeni bir ses getirmistir. Adriana Lima, Fenerbahce futbol
takimi, Tirk milli futbol takimi, Paris Hilton, 50 Cent, Christina Aguleira, Alessandra
Ambrosio gibi biiyiik isim ve takimlarla konuk anlaminda ilgi géren bir yarisma olmustur

(Yildirim, 2018: 127).

Yarigma programlarinin toplumda ilgi yaratmasi, magdur olanin tutulmasi ve
yarigsmacilarin  her bolgeden hayranlarimin  olmasi yerel tiikketim big¢imini de
saglamaktadir. Bununla birlikte genclerin dikkatini ¢ektiginden onlar1 kolay kazanca
tesvik etmesi bakimindan elestiriler almaktadir (Celenk, 2005: 224). Popiiler kiiltiir ve
degerlerin kisa siireli lin liretimi, tiiketimi; sosyal giindemde konusulanlar1 belirlemekte
ve bu durum popiiler kiiltiirin yonlerini belli etmektedir. Boylece giinliik hayatin konulari

icinde olan, taklit edilen; yarismacilarin sagindan, konusmasina, stiline kadar bircok
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alanda star olanlar ilgi gormektedir. (Storey, 2016: 82 ‘den aktaran Geger, 2018: 508). Bu
sayede toplum ilgi gosterdigi yarigmaciya, bir o kadar da destek olmaktadir. Bu durum
eleme zamanlarinda interaktif katilim sunarak bit kitle kiltiirii tiretmektedir; bir donem
sms yolu ile her yarismacinin kodlarina oy géndermek 6rnek verilebilir (Strinati, 2004:

10’den aktaran Geger, 2018: 508).

Kim Miyoner Olmak Ister, Passaparolla gibi bilgi iizerine olan yarigmalarda ise
“ben olsam hangi seviyeye kadar gelirdim?” sorusuyla birey kendini test ederken
bulmakta ve i¢inde oldugu durumda imajlar yerine ulasarak kendini o diinyanin iginde
hayal etmektedir. Bahsedilen konularda verilen 6rneklerin hepsi sadece gengler adina
degildir yarismacilar bazen orta yas ve iizeri de olabilmektedir. Ornegin, bir dénemin en
cok konusulan ismi olan Gelinim Olur Musun? yarismasindaki Semra Hanim (Kaynana
Semra) en popiiler 6rneklerden biri olmaktadir. Bu yarismada gecen polemikler, ayni
evde bulunan kadinlar ve erkeklerin birbirlerini begenip puan iizerin aldiklar1 degerlerler,
evlenecekleri yarigmaciyla hayatlarini birlestirmeleri {izerine olmasi, muhafazakar ve aile

kesiminden yayinlandigi donemde olumsuz elestiri almistir (Geger, 2018: 509).

Popiiler kiiltiiriin motiflerinden olusan yarigma programlari, meta goriiniimiindedir.
Ciinkii popiiler kiiltiir, gelecek kaygisi olmadan, ticari olarak standart iiretilen ve kitleler
tarafindan tiiketilen bir meta formundadir. Odiile sahip olmak, en 6nemli nokta
oldugundan, Yaylagiil (2004: 186) odiil tutkusunun tatminsizligini; “Maddi olana
tutkunun artmasini, toplumu tatminsizlestirdigini, bireyi fazla tilketmeye yonlendirerek,
kazanmaya 6zendirmistir. Boylece daha da fazla 6diil kazanmak i¢ini olan kazancini bir

kenara birakip yarigmaya devam etmekte olduklarini belirtmektedir.

Tiim olumsuzluklarin yaninda esit sans imkani sunarak umut asilayan yarismalar;
insanin ihtiyaci olan seyin biraz bilgi, biraz yetenek ve iistiine sans eklenmesiyle biiyiik
Odiile sahip olunacagini anlatmaktadir. Maalesef ki bdyle bir anlatimin sonucunda birey,
sucu kendinde gormektedir. Cogunlukla yarisma programlariyla iinlii olan ve unutulan
cogu yarigmacinin sonu bu sekilde olup giindeme diistisleriyle gelmektedirler. Verilen bu
ongoriiyle topluma, “dogru ve adil olan” olarak belirtilerek egemen sistemin
mesrulastirilmasi ve imajlarin stirekli yeniden iiretilip popiiler kiiltiiriin, medya yoluyla

donmesi saglanmaktadir (Geger, 2018: 511).
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4. TURKIYE’DE DIJITAL MECRALARDA YAYINLANAN YARISMA
PROGRAMLARI UZERINE BiR INCELEME: HADI BILGI YARISMASI
ORNEGI

4.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Glintimiizde kitle iletisim araglarinda yayinlanan program tiirleri arasinda yer alan
yarigma programlari, toplumun, giinliik yasam pratikleri ve kiiltiirii ile olduk¢a yakin bir
iliski igerisindedir. Bu yakinlik sonucunda, teknoloji alandaki gelismelerin, toplumun her
alanina yansidig1 gibi yarisma programlari iizerine de etkisi goriilmiistiir. Televizyonda
yayinlanan yarigma programlart 2018 yili itibariyle yeni medya ortaminda da
yayinlanmaya baslamistir. Akilli telefonlar yoluyla da ¢esitli uygulamalar iizerinden

yarisma programlar1 gerceklestirilmektedir.

Bu bilgi dogrultusunda, arastirmanin konusu; gelisen teknolojiyle paralel olarak
yarisma programlarinin gegirdigi degisimdir. Popiiler kiiltiiriin sunmus oldugu degerlerin,
tilkketime tesvikiyle birlikte, yarisma programlarinin degiserek mobil yarigsma

formatlarina doniisiimii izerinedir.

Arastirmanin amaci, yeni medya mecrasinda yayimlanmis ilk yarigma Orneginin,
igeriginin incelenmesidir. Ayrica yarigma programlarinin degisen formatlar1 ve yapisiyla
zaman igerisindeki degisimi, popiiler kiiltir ve tiketim ile iliskilendirilerek
degerlendirilecek ve bulgular ortaya konulacaktir. Arastirma, ilk kez canli yayinlanan bir
yarigmanin orneklemesi olmasi nedeniyle 6nem tasimaktadir. Teknolojik gelismeleri ve
yenilikleri kitle iletisim araclar1 yoluyla aktarilmis, kiiltiirel degerlerin, eglence unsuru
olan yarigmalar iizerinden incelenecek olmasi, bu c¢alismanin 6zgiin degerini

olusturmaktadir.

Bu dogrultu da arastirmada, televizyon programciligi, yeni medya programciligi,

yarisma programlari gibi konular, literatiir taramasi ile ele alinmistir.

Bu konunun arastirilmasina ihtiya¢ duyulmasinin sebebi, akilli telefonlar tizerinden
yapilan  yarismalar  hakkinda literatiirde  yeterli  bilgi  bulunmamasindan
kaynaklanmaktadir. Yarisma programlarinin canli olarak, internet iizerinden katilmaya
uygun olmasima dair sunulacak bilgiler ve ele alinacak olan Ornekleri ile alana katki

saglamasindan 6nem tagimaktadir.
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4.1.1 Arastirmanin kapsami, sinirhiliklar1 ve varsayimlari

Yarigma programlar iizerine bir inceleme yapilacak olan bu ¢aligmada, arastirma
kapsami ve smirliliklari, yeni medya yarigmalari igerisinde ilk yaymlanan 6rnegi “Hadi

Bilgi Yarigsmasi” ile sinirlandirilmis olmasidir.

Yontem olarak sadece icerik analizi ve derinlemesine goriigme tekniginin

kullanilmasi, aragtirmanin sinirhiliklar: igerisindedir.
4.1.2 Arastirmanin yontemi

Nitel Arastirma yontemi ile gerceklestirilen ¢alismada igerik analizi teknigi ile
“Hadi” yarigmalarinin yayinlar1 kayit altina alinmis, gorsel ve metinsel acgidan
incelenmistir. 10 kisilik bir grup, mobil yarismada yarisirken kayda alinmis ve
kendileriyle derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Bu yOntemin sec¢ilmesinin
sebebi, giiniimiizde kiiltiirel agidan yeni medya yarismalarinin vermis oldugu degerlerin
nasil iiretildigi ve nasil tiiketildigi, yayinlanan program igerigi iizerinden analiz etmekten

gelmektedir.

Yontemsel olarak sikintisi, genis bir kesime ulasilamiyor olunmasidir. Belirli
sayidaki bir grup ile yapilan goriismeler sadece konuya yonelik bilgiler elde etmeyi
saglamaktadir. Bundan kaynakli olarak, genel bir farkindalik yaratmak adina, her bireyin

goriiglerine yer verilecektir.

Icerik analizi gorsel, sozel olarak verilerin incelenmesinde kullanilan bir yéntem
oldugundan; mesajda gizli igerikleri ortaya c¢ikarmaktadir (Basut ve Kurtbas, 2009:
152°dan aktaran Yildirim, 2018: 173). Calismada icerik analizi yapiilmasi i¢in ¢evrimici
ortamda yayimnlanan ve canli olarak gerceklesen Hadi Bilgi Yarigmasi’nin boliimleri,

bilgisayarda kayit altina alinarak incelenmistir.

Icerik analizi, metinlerden ve gorsellerden ¢ikarilan yorumlarin, islemlerle birlikte
sonug ortaya ¢ikardigi bir arastirma teknigi olmaktadir. Mesajin gonderen, mesaj ve
mesaj1 alan/alicis1 hakkinda bir ¢caligma teknigi olan igerik analizi, iletisim ¢alismalarinda
onem kazanarak yaygin sekilde kullanilan bir arastirma teknigi olmaktadir (Weber: 1989:
5’den aktaran Kogak & Arun 2006: 22).

Icerik analizi, iletisim ¢alismalarinda onem kazanilarak kullanilan bir ydntem
olarak, iletilerin igerigi lizerinde olan gdstergelerin acik ve net anlamlarindan, igerigin

degisenleri hakkinda tanimlanan bir veri bulmak i¢in kullanilmaktadir (Taylan, 2011: 65).
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Icerik analizi arastirmasi, Hansen (2003: 60°den aktaran Taylan, 2011: 74)’e gore
arastirma problemini konu iizerinden aktarmak; arastirmanin evrenin belirleyerek
orneklemi segmek, arastirmanin grubunu belirlemekle birlikte kodlamanin cetvelini
olusturarak bulunan verileri, verilerin analizini ve yorumlarini olusturmak seklinde

yapilmaktadir.

Calisma kapsaminda yararlanilan diger bir teknik olan derinlemesine goriisme,
arastirilan konunun tiim boyutlarin1 kapsayan, agik ucglu sorularin sorularak detayl bir
sekilde alinan cevaplarin yliz yiize ve birebir gergeklestigi veri toplama teknigi
olmaktadir. Nitel arastirmalarda sik¢a kullanilan bu teknik, goriisiilen kisilere kendilerini
ilk agizdan ifade edebilme firsatini1 sunarak, arastirmaciya da kisilerin bakis agilarina ait
duygu ve diisiincelerini, kendi ifadeleriyle derin olarak anlama imkani sunmaktadir

(Tekin, 2012: 101-102)

Gortigmenin ~ planlanmas;;  Hazirlama  siireci  ile  baglaylp  amaglan
kararlagtirilmasiyla birlikte, yontemi belirlenerek katilimcilar hakkindaki bilgilerin elde
edilmesidir. Diizenleme kisminda, sorular hazirlanmakta ve yontemi uygulanmaktadir.

Gériismenin sonu ile degerlendirilmesi yapilmaktadir.?’

Caligmanin hipotezi, yeni medya yarigmasi olan Hadi’nin, kiiltiirii yansitirken nasil

farkliliklar ortaya koydugudur.

Bu bilgi dogrultusunda, mobil yarigmalarin geleneksel mecraya gore farkli oldugu
varsayilarak arastirma baslamistir. Bu varsayimdan hareketle, mobil cihazlardan
erisilerek aktarim saglanan canli ve ¢evrimigi yarismalarin bilgi yaristirma islevi diginda
reklam iletisimi ortamina doniistiigii hipotezi sinanmistir. Bu hipotez lizerinden bir yeni
medya yarigmasit olan Hadi, igerik bakimindan incelenecektir. Bulunan bulgular

tizerinden hipotezin sonuglar1 belirlenecektir.
4.1.3 Arastirmanin sorulari

Bu calisma, televizyon yayinciliginda bir tiir olan yarisma programlarint konu

edinmekte, toplum ve kiiltiir ile iligkilendirilerek asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:

¢ Yeni medyada yayinlanan yarigmalar, etkilesimli ortam yaratmada farklilik ortaya

koyuyor mu?

Zhttp://80.251.40.59/education.ankara.edu.tr/aksoy/eay/eay/b0506/etiryaki.doc
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eYeni medya ortaminda yaymlanan yarigmalar reklam iletisimi kapsaminda

degerlendiriliyor mu?

eYeni medyada yayinlanan yarismalar, geleneksel medyada yayinlanan

yarismalara gore farkliliklara sahip midir?
4.2 Hadi Bilgi Yarismasi Uzerine Bir I¢erik Analizi

Tablo 4.1 Hadi Yarigsmasi Kiinyesi

Yarigmanin Kiinyesi
Sirket Alt Kurucu Sunucular Orijinal
Yap1 Ortag1 Adi

Vipme Turkcell Emre Miige Hadi
Internet Ulusoy Boz, Merve Live, Hadi
Biligim Toy, Ceyda Canli Bilgi
Hizmetleri Diivenci, Ozge | Yarismasi,
Ulusoy Hadi Oyna

Girisimci Emre Ulusoy’un ekibiyle olusturup tasarladigi canli olarak yayinlanan ve
oynanan bilgi yarismas1 “Hadi” Turkcell’in sundugu altyap1 ile giinlimiizde en ¢ok
kullanilan uygulamalar arasindadir. 2° Tiirkiye’nin ilk canli ve gercek para odiillii
yarigmasi olan Hadi, mobil bilgi yarismasi olup sanat, spor, miizik, futbol, film, magazin
konular1 kapsamaktadir. Her bir soru ii¢ siktan olugmakta ve sorularin 10 saniye icerisinde
yanitlanmasi1 gerekmektedir. Dogru cevabi bilen yarigmaci diger soruya gegmeye hak
kazanmaktadir. Bilemeyen yarigmacilar ise joker kullanarak yarigmaya devam etmekte,

aksi durumda sadece yarismaya izleyici olarak katilim saglayabilmektedirler.

Binlerce kisinin ayni anda yarisabildigi, odiiliin kazananlar arasinda esit olarak
paylasildig1 yarisma, glinde sabit olarak iki kez, bazi durumlarda ise li¢ veya dorder kez

ger¢eklesmektedir. Yarigsmaya katilabilmek i¢in oncelikle Google Play ve App Store

26 http://www.milliyet.com.tr/canli-bilgi-yarismasi-hadi-nin-perde-istanbul-yerelhaber-
3125654/
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tizerinden ticretsiz olarak akilli telefonlara Hadi uygulamasinin indirilmesi ve platforma

iye olunmasi gerekmektedir.

Indirilen uygulama {izerinden vyarismaya katilabilmek igin bir profil
olusturulmaktadir. Senkronizasyon saglanmasi i¢in katilimcinin telefon numarasi
istenmektedir. Telefon numarasina gonderilen kod yardimiyla iiye olunmaktadir. Hadi
yarigmasina katilmak i¢in, sosyal medya hesabinda ve uygulama iizerinde, belirtilen
saatte ¢evrimici olmak ve uygulamayi agmak gerekmektedir. Yarigma her giin 20:30°da,
hafta i¢i ise hem 12.30 hem de 20:30’da gerceklesmektedir. 2 Yarigsma, canli
yayinlandigindan, katilim yayin baslamadan gerceklesmelidir. Farkli igeriklere gore
farkli sunucular esliginde yayinlanan yarigsmada, 12 soruya dogru cevap verilmesi
durumunda biiyiik 6diil yarismacilar arasinda paylastirilmaktadir. Yarisma, ayn1 zamanda
anlik mesajlasmaya uygun bir ortam saglamaktadir. Yarigma ile ilgili problemler
oldugunda; teknik veya herhangi bir sorun adina, ilgili diizenlemeler yapilmakta veya
yarismanin iptali gibi miidahaleler, katilimcilarin yorumlarini belirttikleri panel sayesinde

saglanmaktadir.

Ayni zamanda yarisma igerisinde joker bulunmaktadir. Joker, kodlar olarak
verilmekte olup sosyal medya hesaplarindan duyurulmaktadir. Kodlar uygulama
icerisindeki market kisminda aktif hale getirilmektedir. Ayni zamanda katilimcilar bagka
katilimcilar1  iiye etmeleri halinde, birbirlerine referans olarak da joker
kazandirmaktadirlar. Tek bir kez kullanilabilen joker, yarigma sirasinda 12. soru harig
tiim sorularda, yanlis cevap verilmesi durumunda kullanilabilmektedir. Katilimc1 joker
hakkini1 kullanmamasi halinde, joker hakki ortadan kalkmamakta, sonraki yarigsmalarda
kullanilmak {izere gegerliligini korumaktadir. Yarigma igerisinde zaman zaman
sponsorlar “siirpriz joker” uygulamasi da yapmaktadir. Joker Kodlarina érnek olarak?®:
sporuntekadresi, Golden Rose Hadi Joker Kodu “GOLDENROSEILEHADI”, Ekstra 25
Bin Joker Kodu “HERYERDEOKU”, Dergilik Hadi Joker
Kodu “HADIDERGILIKE”, Marshall Hadi Joker Kodu “SILPAKILETEMIZLE”, Hadi
TV+ Joker Kodu “9E5K27VD4SL1”, ailecehadi, hadil00.

27 https://www.haberturk.com/hadi-joker-nasil-kazanilir-hadi-de-joker-alma-ve-kullanma-
nasil-yapilir-2199292
28 https://hadiipucu.heroyun.net/subat-2019-hadi-joker-kodu/
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Sekil 4.1 Hadi Yarigsmasinda Joker

Yarigma Kurallar1, Hadi Uygulamasinda asagidaki gibi belirtilmektedir:

¢ Yarismaya katilmak adina herhangi bir 6deme ve satin alma gerekli degildir.

¢ Yarigsma, Tiirkiye Cumhuriyeti Kanunlarina Tabidir.

e Gerekli kayit sartlarinin saglanmadigi ve belirtilen giris yontemleri disinda
katilimin gegersiz olmaktadir.

o Sirket, yarigsmay1 kazanan kisiye ulagamazsa yarismaci 6diilii kaybedebilmektedir.
[rtibat numarasinin degistirildigini bildirmek katilimcinin sorumlulugundadir.

e Hadi’nin sirket calisanlari, ortaklar, sponsorlar, istirakler, reklam ve tanitim
ajanslar1 ve yarismaya katkida bulunan tiim calisanlarla birlikte tiim bu kisilerin aileleri
ve ayni konutta yasayan insanlar1t Hadi Yarismasi icin ¢alistiglr zaman dilimi ve ¢iktidi is
giiniiniin son giiniinii takip eden altt ay boyunca yarigmayr kazanamamaktadirlar.
Kazanilmasi halinde yarigma iptal edilir veya hesabi kapatma-askiya alma hakkina
sahiptir.

¢ Kullanicilar bir hesap kullanabilirler.

¢ Ayni1 hesaptan sadece bir 6diil kazanilabilir.

e Bilgisayar viriisii, hatalar veya kontrol dis1 herhangi bir konuda sirket yarigmay1
iptal edebilir.

e Sponsorlar 6dilii vermedigi taktirde yarisma sirketinin higbir sorumlulugu

bulunmamaktadir.
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¢ Yarigsmaci yarisma bagladig1 andan itibaren tekniksel -donanimsal hata, yarigmaya
gec girilmesi, bildirimin gitmemesi veya ge¢ gitmesi durumunda sirket degil yarismaci
sorumludur ve sirketin ve sponsorun sorumlulugu bulunmamaktadir.

eQdiiliin uygulama dismna aktarrm ig¢in 20 TL tutarina ulasmis olmasi

gerekmektedir ve 180 giin icerisinde aktarilmasi gerekmektedir.

Odiiller, vergi kesintileri yapilarak kazanan her yarismaciya esit bir sekilde
dagitilmaktadir. Yarigma kurallarinda bununla ilgili édiillerin alinabilmesi i¢in tigiinci
parti, hizmet saglayicisi olan PayPal, Paycell veya sirketin belirtecegi baska bir 6deme
secenegi sartlarina bagl olunacag belirtilmektedir. Her bir yarigmada farkli ddiiller olup
katilimcilara biiyiik 6diiller sunulmaktadir. Kazanan bir yarismaci olmadigi taktirde ddiil

bir sonraki yarismaya devretmektedir.

Hadi yarigmasimin kendi iginde bircok cesidi bulunmaktadir; Hadi Live, Ailece
Hadi, Mini Hadi, Resimli Hadi, Joker Hadisi, Hadi Magazin, Sahur Hadisi, Zor Hadji,
Seyahat Hadisi, Tiirk Filmleri Gecesi, Sendromsuz Pazartesi, Futbol Gececi, Hadi 100
gibi bir¢ok yayinlanan ¢eside sahiptir. Miige Boz ve Merve Toy daimi olarak yarigsmayi
sunarlarken, Ceyda Diivenci Ailece Hadi Yarismasini; Ozge Ulusoy ise Hadi Magazin

yarigmasini sunmaktadir.

Icerik olarak yarismada her soru bitiminde kag kisinin kazandig1 sayica belli edilip
yeni soruya gecilmektedir. Her yeni yarisma igin sosyal medyada ipucu verilmekte olup
yarismacilar o ipucuya Hadi’nin sosyal medya hesabindan erismektedir. ipuclari Hadi
yarismasmin Instagram hesabi olan “hadioynaalive” dan erisilmekte olup ornekleri

asagidaki gibidir:
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Sekil 4.3 Hadi Ipucu

Hadi yarigmasinin bazi bdliimlerinde, tinlii isimlerin sunucu olarak yer aldig1 gibi

izleyen yarigsmacilar da, sunucular esliginde sete gelerek programi sunmaktadir.
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Sekil 4.5 Hadi Yarigmasina Katilanlar

Biiytik ilgiyle izlenen Hadi yarismasi, bazi durumlarda teknik sikintilar
yasamaktadir. Boyle anlarda kullanicilar, uygulamanin panel boliimiine yorum yaparak
durumu bilgilendirmektedirler. Genelde bunlar; teknik sorunlar, ekran donmasi, baglanti
kuramamak yarigmaya katilamamak, cevap isaretlendigi halde yanlis yanitlanmig gibi
goriilmesi, baglantinin kesilmesi vb. seklinde ger¢eklesmektedir. Bu duruma 6rnek olarak

asagidaki gorsel verilmektedir:
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Sekil 4.6 Hadi Yarismasi Teknik Problemler

Genel olarak yarismanin 6zellikleri ve durumlarindan bahsedilen bu bdliimiin

devaminda ilk olarak Mini Hadi Yarigmasi ele alinmistir.

Mini Hadi
Tablo 4.2 Mini Hadi/ 12.04.2019
Mini Hadi
Yarigsmanin
) sonunda Yayin
Tarih Saat | Sunucu | Yayin | Katilimei Kazanan

kalan kisi Siiresi

sayist
Miige 10.41

12.04.2019 | 12:30 Canli 167K 179K 11444

Boz dakika
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Sekil 4.7 Mini Hadi Yarisma Sorulari

Mini Hadi, kisa siireli olup alt1 sorudan olusan bir kategoride yaymlanmaktadir.
Yukarida 12.04.2019 tarihli yayn izlenerek igerikleri analiz edilmistir. ilk olarak dekora
bakildiginda sade ama renklerin yogun oldugu bir arka plan bulunmaktadir. Dikkat
cekiciligi on plana ¢ikardigi gibi arka fon miizikleri dinamik ve geleneksel yarigmalardan
asina olundugu iizere, baslangi¢ fon miizigi, siire fon miizigi ve bitiminde verilen zil sesi

gibi klasik unsurlar1 da igerisinde barindirmaktadir.

Ogle saatlerinde yaymlanmasina ragmen katilimci sayist 16K’ya ulasmustir.
Katilimer sayisina bakildiginda giin i¢inde yayinlanan Mini Hadi yarigmasinin tam
12:00’de calisanlarin yemek arasinda, 6grencilerin ders arasinda olabilecegi, genellikle
caligmaya ara verilen bir zaman diliminde ger¢eklesmesi stratejik bir uygulama oldugu
goriilmektedir. Okula giden 6grenciler, is yerlerinde calisanlar da katilimcilar arasinda
oldugundan bireyler kendi serbest zamanlarini, yaymlanan yarigma siiresince katilimei

olarak harcamaktadir.

Yarigma, sunucular bazinda incelendiginde; Giyim olarak, bilinen ana akim
televizyon yarigmalarina gore daha serbest; televizyon yarigmalarindaki standart ve nasil
kiyafetler giyilecegine iligkin yerlesmis anlayisin aksine, giindelik kiyafetlerin tercih
edildigi tespit edilmektedir. Bu durum geleneksel yarigsmalara gore farklilagmaktadir.

Bilindigi tlizere geleneksel yarigmalarda, renkli elbiseler, abarti makyaj ve sag, takim
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elbise gibi unsurlarin kullanildig1 sunucularin aksine, “Hadi” daha giindelik, samimiyet

katan bir algi olugturulmaktadir.

Tesvik edici, yariganlari destekleyen, yarigsmact yaninda olan bir tutumun
benimsendigi katilimcilara hissettirilmek amaglanmaktadir. Bunun yani sira yarigsma
sirasinda  Odil kelimesinin 23 kez tekrarlandigi ve 6diil vurgusunun yapildig:
goriilmistiir. Yarisma kurallar1 altisar kez tekrar edilip yarisma sirasinda sorulan 12
sorunun her birinin iki kez tekrar edildigi goriilmektedir. Tekrar sayesinde izleyicilerin
hafizasina yerlesme, yavas yavas ve hemen gerceklesmeyen fakat etkili kalicilik

saglayarak bir sonraki yarisma i¢in katilimci saglanma stratejisinde oldugu goriilmiistiir.

Reklam stratejisi lizerinden bakildiginda, bulgularda dikkat ¢eken, tekrarlamalarin
ve mesajlarin oldugudur; Turkcell’in Kadin Istihdami i¢in uyguladigi dernege katki adina
bir kampanyasindan bahsederek Turkcell faturali hattan KEDEV yazarak 61412’e mesaj
atarak desek ol (dernege katk1)” seklinde bir ¢agrida bulunulmustur. Kadin Istidami igin
destek istenirken sanal yolla basit bir kullanim kolayligiyla, mesaj ile de destek

verilebileceginin mesaj1 verilmistir. Bu sayede asagidaki iletisim siireci olusmaktadir.

Tablo 4.3 Mini Hadi Iletisim Siireci

Gonderen Mesaj Kanal Alict

Kadm Istihdami’na

Sunucu/ Hadi destek/ Turkcell
Ekibi tiketimi/ Sms

tiiketimi

Hadi Yarigsma Birey

Destek saglanmanin yaninda, tiiketim imaji olarak Turkceell, izleyicilerin
hafizalarina bu sekilde yerlesmektedir. Boylelikle Turkcell kullanimina reklam yapilarak

yeni bir tliketici grubu saglamaktadir.
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Ailece Hadi

Tablo 4.4 Ailece Hadi/ 10.02.2019

Ailece Hadi
Yarigsmanin
sonunda Yayin
Tarih Saat | Sunucu | Yaymn | Katilimci Kazanan
kalan kisi Siiresi
sayist
Ceyda 15.55
10.02.2019 | 18:00 Canlt | 3094 K 70.3K 56249
Diivenci dakika

hadl
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Sekil 4.8 Ailece Hadi Yarisma Sorulari

Ailece Hadi, Ceyda Diivenci’nin sunumunda, aile ve c¢ocuklarin katilimi igin

diizenlenen bir tiirdiir. Sorular basit yapili olmakla beraber, gorseller gosterilip onunla

ilgili sorular sorulan secenekleri de bulunmaktadir. Hadi’nin formatindan anlasilacagi

iizere sunucunun rahat giyimi, dinamik miizik ve renkli arka plan gorselleri kullanilmistir.

Ceyda Diivenci’nin ilk kez sundugu Ailece Hadi yarismasinda, iinlii bir isim kullanilmas1

katilimci sayisinin artmasi adina dogru bir strateji olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda

aksam yayinlaniyor olmasi; is ¢ikist ve okuldan eve doniis saatine denk gelmesiyle

birlikte dikkat ¢eken unsur, serbest zaman diliminde bir saatin secilmis olmasidir.
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Mini Hadi’de oldugu gibi Ailece Hadi’de de tekrar unsuru fazlasiyla goriilmektedir.
Aile-ailecek kelimesi sekiz kez tekrarlanmis olup ¢ocuk-cocuklar kelimesi ise 10 kez
tekrarlanmistir. Genel itibariyle sorularin tekrarlanmasi ise format geregi olarak ikiser kez
yapilmistir. Sunucu ilk deneyiminden dolay1 gergindir; yarisma siiresi bundan kaynakli

olarak i¢indeki diger yarismalara gore daha uzun siirmiistiir.

Verilen mesajlara bakildiginda Tiyatrodan bahsetme, miizigi sevme {izerine
baslayarak konu telefon oyunlarina gelmistir. Telefon oyunlari i¢in yapilan yorum, dvgii
niteligindedir. “Telefon bazen hayatimizin vazgegilmezi oluyor ve bir siirii oyun
oynadigimiz1 biliyorum. Baz1 oyunlar kendinizi gelistirmeniz i¢in, zaman gecirmek i¢in,
eglenmek icin c¢ok kiymetli. Biz de deger veriyoruz anne babalar olarak, yanlis
diistinmeyin yani” diyen sunucu, ¢ocuklara bilgisayar oyunlarinin oynanmasinin bir
vazgecilmez oldugunu ve anne babalarin bu durumu destekledigi mesajin1 vermektedir.
Bir c¢ocuk i¢in inlii bir isimden olumlu ydnde bir mesaj almasi, o durumu
pekistirebilmektedir. Giiniimiizde c¢ocuklarin bahgeler yerine bilgisayar {izerinden
oyunlar oynadigi, sosyalliklerinin en aza dondiigii bir siirecte verilen mesaj yanlis

bulunmaktadir.

Yarisma boyunca sunucu, her soruda tekrar yaparak elenen yarismacilar igin
“Liitfen diger seyircilerimizde bizden ayrilmasin” diyerek altinci soruda, telefonlara
siirpriz joker tanimlanmistir. Bu sayede yarismanin basindan itibaren bireye merak

unsuru islenmekte ve elense dahi durma zorunlulugu verilmektedir.

Sosyal medyadan yorum yazma, verilen yorumlara deger verme gibi konular gectigi
yarigmada, geri bildirim unsuru ¢ok Onemlidir. Yarisma aninda konusma panelinden
katilimcilarin yorumlarini yaziyor olabilmeleri, olumlu bir gdsterge olmakla birlikte
sosyal medya icin verilen mesajlar ise takip¢i sayisini, yarigmanin bilinirligini ve

reytingini arttirmak adina 6nemli bir strateji olmaktadir.
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Hadi Futbol Gecesi

Tablo 4.5 Hadi Futbol Gecesi

Hadi Futbol Gecesi

Yarismanin Yavin
Tarih Saat Sunucu | Yaym | Katilimer |sonunda kalan| Kazanan aymn
.. Stiresi

kisi sayis1
18.58

18.03.2019 | 22:00 Merve Toy| Canli 201 K 26 K 32579 )

dakika

o001 Turkcell ¥ 2zn FETTT

® 1§ Sirebittil  hady © 67 O ' hads
ww ‘

Resimdeki eski futbolcu

su anda hangi takimin
“ teknik direktsriidiir?

Sekil 4.9 Hadi Futbol Gecesi Yarisma Sorulari

Futbol Gecesi, Gorselli Futbol Hadi’si, Merve Toy’un sunumunda futbol iizerine

gergeklesen bir yarisma olmustur. Yayimlandigi saat segimi 22.00°dir; gocuklarin uyumus

oldugu ve televizyon yayin akisinda yayinlanan programlarinin bitimine yakin

oldugundan, segilen saat katilimc1 sayist agisindan dogru bir se¢im oldugu goriilmiistiir.

Sosyal medya hatirlatmasi tiger kez yapilip ipucu hatirlatmasi bir kez yapilmaktadir.

Soru tekrarlar1 genelinde de oldugu gibi ikiser kezdir. Hadi’nin yapmis oldugu

hatirlatmalar, tekrarlar katilimcilarin hafizasina yerlesmesi adina iyi bir strateji

olmaktadir. Ayn1 zamanda, sosyal medyaya yapilan vurgulama, sosyal medyadan yorum

beklentileri, uygulama haricinde sosyal medya hesabinin aktifligi a¢isindan 6nemli bir

unsurdur.
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Verilen imajlara bakildigi zaman Canakkale Zaferi adina “Canakkale Zaferinin
104. Yildoniimii Canakkale gecilmez deyisinin 104. Y1ldonlimii ve tiim sehitlerimizin
ruhu sad olsun, mekani cennet olsun” diyen sunucu hem Canakkale Zaferine hem de
Sehitler adina sosyal farkindalik saglamistir. Kurulan climle yapisina bakildiginda Tiirk

orf ve adetlerinin sdylenis tarzi bulunmaktadir.

Verilen bir diger imaj ise futbolcularin fahig fiyatlar {izerinden yapmis oldugu
transferlere dikkat cekmek adinadir. “Neymar olagandisi transfer teklifiyle gittigi transfer
bilgisini unutmamigsiizdir bence Paris Barcelona’dan Sain Germain’e gidisini” diyerek
olaganiistii kelimesinin tistiine bastigi ve futbolcularin kazanglarinin abarti oldugu

konusuna vurgu yaptig1 goriilmektedir.

Hadi Magazin
Tablo 4.6 Hadi Magazin/ 05.03.2019
Hadi Magazin

Yarismanin Yavin
Tarih Saat | Sunucu | Yayn | Katilimer sonunda kalan| Kazanan | .. ym
.. Stiresi

kisi say1s1
05.03.2019 | 13.15 | ‘%% | Canli | 1603 K | 28K 16283 | Lo
Ulusoy dakika
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Sekil 4.10 Hadi Magazin Sorular1
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Hadi Magazin Ozge Ulusoy’un sunumuyla gergeklesen sadece magazinsel
sorularin bulundugu bir tiirdiir. Yayinlandig1 saat araligi, ev hanimlara yonelik 6gle
saati se¢imi ile giindiiz kusagina benzer bir hal gosterdiginden, yayin saati dogru bir se¢im
olmaktadir. Televizyonda yaymlanan magazin programlarindan sonra basliyor olmasi

yoniiyle de dogru bir se¢imdir.

Hadi’nin genel formatina gore daha resmi bir giyim sergileyen sunucu, verilen
yapiya gore bu boliim adina kiyafet secimi ile negatif bir gosterge sunmustur. Hadi
geleneksel yarigmalarin  tersi egilimde olarak daha olagan, gilindelik bir imaj

sergilemektedir.

Yapilan tekrarlara bakildiginda, sosyal medya hesaplariin gosterilmesi dort kez
gerceklesmekte olup yarisma kelimesi iki kez sdylenmektedir. Ipucu hatirlatmasi ise dort
kez tekrarlanmaktadir. Tekrar unsurunu ¢ok kullanan Hadi yarismasi, bir strateji olarak

her yarismada gortilmektedir.

Verilen mesajlar dedikodu ve magazinseldir; “ Bir dizi izler gibi takip ediyoruz
taraflar arasindaki durumlar1 uzun siiredir konusulan bir konu hep boyle dedikodular
cikiyor cift hakkinda. Bosanma dedikodulariyla calkalanan iinlii ¢ift” diyerek soru
tizerine yorum yapmaktadir. “Bir dizi izler gibi takip etmek” ciimlesiyle izleyiciye, eger
0 durumu bilmiyorsa magazin programlarini seyretme ve durumu arastirma altyapisini
hafizalara yerlestirmektedir. Bu yonden yarigsmaya katilip magazine meraki olmayan bir
katilimecinin, magazin yarigmasina katilarak bilgi edindigi kadar dikkatini ceken,
duydugunda dinleyen ve izleyen bir hale gelmeye baslayabilmektedir. Bu yonden yavas
yavas ekilen bir etkilemeyi olusturmaktadir. Ayni zamanda sosyal medyaya vurgu
anlaminda, magazin konusunu birlestirip Burak Ozgivit’in bebegi i¢in “ Bebegin adina
binlerce sosyal medya hesab1 acildi, kendileri de agtilar diye biliyorum™ diyen sunucu,
bir yakinlik bagi kurarak sosyal medya hesaplarinin artik bebeklere dahi agildigini,

hayatin vazge¢ilmezi halini aldigini belirtmektedir.

Bunun yaninda Tiirk kiiltiiriine yakin olmayan ve popiiler kiiltiire katilan spa, sauna,
masaj gibi lirlinlere bir pekistirme olarak; “Saunada fatograf paylasmayacagim.” Sauna
kiiltliriinii topluma tanitma, kendini 6rnek gosterme baglaminda bu iiriinii popiilarize

etmektedir.
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Hadi 100/Mc Donald’s

Tablo 4.7 Hadi 100/Mc Donald’s

Hadi 100
Tarih Saat | Sunucu | Yayin | Katilimer | Yarismanin | Kazanan | Yayin
sonunda Stiresi
kalan kisi
sayist
28.04.2019 | 20:30 | Merve | Canli 140 K 10.8 K 81 23.01
Toy dakika
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Sekil 4.11 Hadi 100 Mc Donald’s

Hadi 100 diger tarzdaki yarigmalarina gore yaymna ayni baglayip farklilasan bir

yapidadur. Ik olarak 12 soru ile baslamakta ve joker 12 soruya kadar kullanilabilmektedir.

12. Sorudan sonra joker kullanilmadan ilerlenen yarismada, elenen ayrilmakta ve son 100

yarigmaci kalana kadar sorular sorulmaya devam etmektedir.

28.04.2019 tarihli yarisma, zamanlama olarak 20:30’da basliyor olmasi, uyguladigi

katilimcr sayisinin fazlali§i acisindan dogru secilmis bir tercih olmaktadir. Diger

tiirlerindeki gibi tekrar unsuru fazla olmakla birlikte, sosyal medya gosterimi alt1 kez
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gerceklesmis, yarisma kelimesi ise dort kez kullanilmistir. Ug kez sponsor tekrari, iki kez
ise Jokerler tekrar edilmistir. Tekrarlarin yani sira, youtube kanali i¢in bir tanitim
yapilmistir. Bu sayede sosyal medyanin yaninda, youtube kanali iginde bir kitle olusturma

saglanmistir.

Verilen mesajlar, sponsorluk geregi; Mc Donald’s, fast food ve burger ilizerinedir.
Bahsedilenler, “ Mc Donald’s 1 katkilariyla en lezzet showu Mc Donald’sta! O leziz
showun bir boliimiinii yarismamiza tasidik”, “Sonunda karniniz aciktiginda sonuna kadar
burgera doyacaginiz hem de o lezzetli burgerlar1 yerken bizi hatirlayacaginiz bir yarisma”
sozleri olmustur. Sunucu, “ Ben de ciddi bir burger tiiketicisiyim. Burger-patates
hayatimin biiylik boliimiinii kontrol almis yiyecekler” demektedir. Verilen ii¢ 6rnekte de
burger1 yiiceltme ve hayatin olmazsa olmazi seklinde bir reklam stratejisi olarak

gosterilmektedir.

Burger kiiltiirii, Tiirk kiiltiirinlin bir {iriinii degilken, fast food; Mc Donald’s
kiiltiirli, toplum hayatina islenmis bir kiiltiir pargas1 olmaktadir. Bu baglamda popiiler
olan burger kiltliriinii yarisma iizerinden empoze etme, imrendirme, bilingaltina
yerlestirme ve hayati kontrol altina alabilecek kadar biiylik bir aligkanlik olarak
gostererek tliketimine tesvik etmektedir. Yarigmanin bir diger amaci ise bu bolim
6zelinde Mc Donad’s yeni ¢ikardigi meniisii Show Burger Menii’yii tiikketme altinda bir
bilingalt1 yaratma ¢abasi goriilmektedir. izleyici burger kazanmak igin yarismakta ve

kendi alanindaki serbest zamanini bu yone harcamaktadir.
Mini Hadi/ Hepsi Burada

Tablo 4.8 Mini Hadi/ Hepsi Burada/ 20.05.2019

Hadi 100
Tarih Saat |Sunucu [Yayin Katilimecr [Yarismanin Kazanan | Yayin
sonunda Stiresi
kalan kisi
sayist

20.05.2019 [12:30 [liige Boz (Canli [110.7 K 324K 75299 12.43
dakika
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Sekil 4.12 Mini Hadi Hepsi Burada

Mini Hadi’ye sponsor olan Hepsi Burada, her pazartesi belirli firsatlarla
Sendromsuz Pazartesi ad1 altinda Hadi’ye sponsor olmaktadir. Hepsi Burada’nin sponsor
olmasindan kaynakli olarak sosyal medya gdsterimininin ¢ok goriildiigli Hadi’nin bu
boéliimiinde, sadece iki kez gosterilmistir. Hepsi Burada’nin daha oncelikli olmasindan

kaynakli Hadi hesabinin daha az gosterildigi goriilmektedir.

Yarigmanin dekor diizenine bakildiginda, canli, renkli ve sade bir arkaplanla
sunulmaktadir. Sunucu, giindelik bir kiyafet se¢imi kullanmistir. Bu sekilde olmasi, anlik,
giindelik, toplum igerisinden verilen bir kesim olarak katilimcilara televizyon

yarismalarinin 1s1kl1 sahnelerinden ¢ok daha yakin gelmektedir.

Daha cok tanitim ve reklam tizerine olan 20.05.2019 tarihli Hadi yarigmasi verdigi
mesajlarla, Hepsi Burada’ya reklam yaparak katilimcilari tiiketime tesvik eden bir
program sergilemistir. Aligverise yonlendirilen izleyiciler i¢in iki kez tekrarlanan “ Firsati
Kagirma Butonuna tiklarsaniz burdan sizi hemen Hepsi Burada’nin uygulamasina
yonlendirecek ve Hepsi Burada’nin uygulamasindada sol iist kdsede hikayeler
boliimiinde eger Hadi’yi secerseniz burada Hadicilere 6zel joker kodunu bulabilirsiniz”
denilmektedir. Oncelikle firsat1 kagirmak istemeyen izleyici, Hepsi Burada uygulamasini
ziyaret ederek aligveris yapacaktir; eger uygulamasi yoksa uygulamayi indirecektir. Her
iki anlamda da izleyiciye tiiketim gergeklestirilmektedir. Ayn1 zamanda Hadi’ye bir
sonraki katilm icin joker kodu verilmektedir. Bir daha uygulamayi ziyaret edip

yarisilmasi ve tiiketilmesini saglamak i¢in yapilan bir strateji oldugu goriilmiistiir. Bir
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reklama Ornegi ise program i¢inde gegen “ Normalde fiyat1 799 TL olan bir iiriinii 499

TL’ye de 6zel indirimde bulabilirsiniz” sozii, ii¢ kez tekrar edilmektedir. indirim, bireyi

ceken en bliyiik unsur olmakta ve

bu sayede aligveris

icin bir tanitim

gergeklestirilmektedir. Tekrar unsurunu ¢ok kullanan ve stratejisi haline getiren Hadi, bu

sayede tiiketim adina siirekli mesajlar sunmaktadir. Asagida incelenen tiim Hadi

yarigmalarinin gesitlerine dair icerik analizleri verilmistir:

Tablo 4.9 Hadi Yarismasi Cesitlerine Dair Icerik Analizi

Hadi Mini
Mini Ailece Hadi Hadi 100/Mc | Hadi/ Hepsi
Hadi Hadi Futbol Gecesi Magazin Donald’s Burada
Sponsor - - - - Mc Hepsi
P Donald’s Burada
Odiil 10.000 30.000 10.000 20.000 | . éggvj’r 15.000
u TL TL TL TL ) TL
Burger Ment
Dilin Pozitif Pozitif Pozitif Pozitif Pozitif Pozitif
Kullanimi
Miizik Dinamik Dinamik Dinamik Dinamik Dinamik Emam1
Yarisma 7
Kelimesi 23 17 3 4 6
Kullanim
Soru
Tekrar 2 2 2 2 2 3
Sosyal
Medya 3 4 3 4 6 2
Gosterimi
Turkcell- Doga, (Canakkale Hepsib
Verilen Miizik, Tiyatro, . Magazin °p*
. Kadin Zaferi, Futbolcu : Fast Food urada, iiriin
Mesajlar . Telefon . , Dedikodu
Istthdam1 Transferi tanitimi
oyunlar1
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Yarisma
Kurallarn 6 2 6 6 4 2
Tekrar
Kihk Giindelik, Giindelik, Giindelik, Resmi Giindelik, Giindeli
Kiyafet rahat giyim rahat giyim rahat giyim rahat giyim [k, rahat giyim
. Sl.lnucu Kadin Kadin Kadin Kadin Kadin Kadin
Cinsiyet

4.2.1 icerik analizi bulgulari

“Hadi” yarigmasinin incelenmesi ile igerik analizi gerceklestirilmistir. Yarigmanin
temeli 12 soruya dayanmaktadir. Sadece Mini Hadi ve Hadi 100°de bu durum
degiskendir. Hadi 100’de 12. sorudan sonra sorulara devam etmesiyle, digerlerinden
ayrildig goriilmektedir. Mini Hadi’de ise daha kisa siireli olup final sorusu altinci soru
olmaktadir. Hadi’de yarismaci olma durumunun kolay gerceklestigi goriilmektedir. Her
an mobil iizerinden ulasilabilen ve yarismaci olmak adina eleme olmadan ve basvuru
yapilmadan, defalarca katilma hakkina sahip olma ve iicretsiz olmasi bakimindan ilgi

cektigi cekici bir 6zellik sunmaktadir.

Hadi, wuygulama {izerinden indirilip yaymni, kendi uygulamasinda
gerceklestirmektedir. Giin igerisinde birka¢ kez yapilan yarigsmalar1 bulundugundan,
katilimcilar istedikleri an yarisabilme firsatina sahip olabilmektedirler. Hadi, “Ailece”
olan kategorisinde, is ve okul doniisii saatlerinde; yemek saatinden sonra ev halkinin
rahatladigi, serbest alanin bagladig1 zamanda yayina baslamaktadir. Magazin Hadi’si ise,
ev kadimnlan agisindan 6gle vaktinde verildiginden, katilimci sayis1 fazla olmaktadir.
Katilimcilar ise yarigmanin katilim yogunlugu bakimindan kendi serbest zamanlarinin
icerisinde, Hadi i¢in 6zel bir zaman yaratarak eglence toplumunun igerisinde yerini
almaktadir. Ayn1 zamanda igerisinde bir¢ok kategori bulundurmaktadir. Ailece Hadji,
Futbol Hadisi, Mini Hadi, Hadi 100, Sendromsuz Pazartesi, Film Gecesi, Resimli Hadi

gibi 6nceki boliimlerde belirtildigi iizere birgok ¢esitlilik sunmaktadir.

Hadi, belirli zamanlarda belirli jokerler vermekte olup; bunlar joker kodu olarak
adlandirilmaktadir. Sosyal medya hesaplarindan duyurduklar: gibi ayn1 zamanda yayinda
da bahsetmektedirler. Joker ayn1 zamanda satin da alinabilmektedir. Bu sayede jokerin

tanimi, reklami ve pazarlamasi da saglanmis olmaktadir. Jokere sahip olmak isteyen
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kisiler, yaym izlemekte, sosyal medya hesabini ziyaret etmekte ve takibe baslamakla
birlikte jokeri satin da alabilmektedirler. Bu sayede dongii gerceklesmis olmaktadir.
Sosyal medya iizerinden ayn1 zamanda her yarisma oncesi ipuglar1 da verilmektedir. Ayni
dongii ipucunu bilip kazanmak isteyen yarismacilar i¢in de gegerli bir durumdur. Bu
baglamda Hadi, joker sunumunu pazarlama faaliyetleri arasinda bulundurmakta
oldurmaktadir. Ancak bu durumu heyecanli hale getirerek katilimecilara “Jokeri kazandin”

“Joker hediye edildi” kodlar verilerek tesvik saglanmaktadir.

Sosyal medya kullanimina bakildigi zaman Hadi, medyay1 gercek anlamda ve
stirekli olarak kullanmaktadir. Genel olarak her durumu sosyal medya tizerinden haberdar
ederek Instagram ve Youtube hesaplarinda aktif bir kullanim sergilemektedir. Mobil
yarisma olmasi sebebiyle, genis bir kitleye olan etkisinin fazla oldugu, incelenen katilimc1

sayilarindan goriilmektedir.

Seyirciler bazinda, Hadi setinde seyirci bulunmamaktadir. Tek bir sunucu ve tek bir
cekim acis1 vardir. Basit bir arka fonu ile televizyon yarismalarina gore dekor olarak daha

basit bir yapidadir.

Miizik secimlerine bakildiginda ise Hadi’nin dinamik ve pozitif bir fon miizigi
kullandig1r goriilmistiir. Sunucu giyimlerinde, ise kot, tisort, gomlek gibi gilindelik
kiyafetler tercih edilirkenbsadece Hadi Magazinde resmi giyim goriilmiistiir. Sunucularin
yarismacilara hitap tarzi da yarisma hakkinda genel bir degerlendirmeye varilmasini
saglamaktadir. “Hepinize merhabalar keyfiniz yerinde mi?” gibi giindelik ve geng kitleye

hitap eden bir dil kullanilmaktadir.

Sunucu cinsiyeti, kadin sunucular olarak secilmis ve televizyon bilgi
yarismalarindaki erkek sunucu profilinden kadin sunucuya gecis ile bir donilisim
gecirdigi goriilmiistiir. Yarismaya iinlii sunucular segilmistir. Unliilere olan sempati,
hayranlik, taninmighk gibi unsurlar goz Oniinde bulundurularak daha ¢ok katilimci-
yarisan elde etmek adina uygulanan bir strateji oldugu diisiiniilmektedir. Unliiler bir
noktada kanaat Onderligi yapmaktadir; kitleler onlarin giydiklerini, yediklerini,
sevdiklerini takip ettiklerinden bu durum kullanilmaktadir. Taninmamis bir sunucu, {inlii

bir sunucuya gore daha geri planda kalabilmektedir.

Sunucularin  Hadi yarismasinda  siirekli  tekrar unsurunu uyguladiklar
goriilmektedir. Bu sayede Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler ve Ekme Kuraminda

bahsedildigi iizere tekrar unsurunun ¢oklugu ile belirli mesajlar gosterilerek izleyenlerin
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zihinlerine yavag yavas fakat kalici olarak verilmek istenen mesajlar ekilmektedir.
Hadi’de de bu durum goriilmektedir. Siirekli gerceklesen soru tekrarlari, sosyal medya
gosteriminin tekrarlanmasi ve gorselle pekistirmesi, yayimn tarihlerinin tekrarlanmasi,
sponsorlarin tekrarlanmasi gibi birgok durumda bu strateji goriilmektedir. En 6nemli
unsur ise Hadi’nin 6diil sunabilmesi i¢in belirli markalarin yarigmaya sponsor olmasidir.
Sponsorluk gergeklestirilen yarigmalarda, marka adina sorular sorulup markayr 6vme,

markay1 anlatma gibi durumlar gériilmektedir.

Mc Donalds’1n sponsor oldugu yarismada siirekli olarak fast food ve burger kiiltiirti
olusturulmaya ve o kitleye seslenilirken Hepsi Burada’nin sponsor oldugu giin ise ayni
tekrarlar yapilip siteye yonlendirilen bir buton ve joker kazanma se¢enegi sunulmaktadir.
Bu baglamda Hadi yarismasinin seslendigi genis kitle lizerinden bir reklam araci haline
geldigi goriilmektedir. Reklam c¢ekiciliklerini kullanarak hem sponsor olan markaya hem
de kendisine bir kitle olusturup tiiketime tesvik etmektedir. Internet yaymciliginda reklam

kisitlamalar1 olmadigindan, Hadi’nin bu durumu fazlaca kullandig tespit edilmektedir.

Sonug olarak, Hadi’nin yayin kurallarinin daha serbest oldugu, genc¢ kitleye
seslenen ve reklam cekiciliklerinin fazla bulundugu bir yarisma oldugu tespit
edilmektedir. Coziimleme asamasinda ortaya ¢ikan bulgu, televizyon yarismalarinda
reklam unsurunun kullanilmamasia karsin yeni medya yarismasi olan Hadi’de bu
durumun tam tersi seklinde goriildiigiidiir. Sponsorlar ve reklamlar, tanitim sekilleri

igerisinde yer almakta oldugu tespit edilmistir.
4.2.2 Derinlemesine goriisme ve bulgulari

10 kisi ile birlikte odak grup olusturulup Hadi Bilgi yarismasinda hep beraber
yarigilmis ve katilimcilar kameraya kaydedilmistir. Yarigsmanin sonunda ise her birine
sorular sorularak goriisme yapilmistir. Sorular 6nceden hazirlanmasina ragmen goriisme

sirasinda konunun ilerleyisi ile yeni sorular dogmustur.

Ik olarak yarisma basladiginda katilimcilar, sessiz bir sekilde sorular1 dinleyip
cevaplandirmaya baglamistir. Resimli Hadi yarigmasina katilan katilimcilar, gordiikleri
resimler tizerinden sorularin sikkini isaretlemeden Once birbirleri ile dogru olabilecek
cevabr paylasmiglardir. Yarigma boyunca sunucunun séz uzatmalarindan kaynakli
yarismacilarin sikildiklar1 gozlemlenmistir. Saat 21.00’da yaymlanmasindan dolay1
prime time zaman diliminde oldugundan yarismaya katilma adina zaman sikintisi

yasanmamistir. Yarigsmanin sonlarina gelindiginde birkaginda heyecan goriilmiis, soruyu
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bildiklerinden seving gosterileri sergileyenlerle, heyecandan ses tonlarmin yiikseldigi
katilimcilar da gozlenmistir. Birkag kisi yarismadan ve sunucudan sikildigini, aralarinda
tartismislardir. Finale gelindiginde ise 10 kisiden ti¢ kisi kazanmis, ¢ok sevinen oldugu

gibi kazanmay1 normal karsilayip uygulamay1 kapatan da olmustur.

Genel itibariyle yarismanin ilk ¢iktigt zaman gibi heyecan unsurunu
barmmdirmadigindan ve bu durumdan kaynakli katilimeilarin artik az olmasindan kendi
aralarinda bahsetmislerdir. Buradan yola ¢ikildiginda, ilk yapilan mobil yarigma olmasi
ve toplumun yarigmaya katilmasi {izerine popiiler bir iirlin haline gelmistir. Katilimcisi
ve takip edeni fazla olup tiiketilme siireci sonrasinda elden ¢ikarma, yani verdigi ilk

popiilerligini yitirmis oldugu goriilmektedir.

Popiiler kiiltiirtin aniden parlayip ¢abucak sonmesi durumu; bireylerin sikilmasi ve
deneyimlemelerin doyum noktasina ulagmasi sonucunda bitmekte oldugu goriilmektedir.
Yarigsma baslangicinda sessiz olan grubun, yarigmanin sonlarina dogru heyecan unsuruyla

birlikte birbirleriyle konusur halde ve yorumlama halinde oldugu goriilmiistiir.

Derinlemesine goriismede genel olarak sunucu konusunun iizerine durmaktadir.
Sunucularin konular1 uzun tuttuklar, stirekli tekrar yaptiklari ve siireyi doldurmalarindan
kaynakli sikildiklarini ve eskisi gibi ayni hevesle katilmadiklarini belirtmislerdir. Bu
durumdan sikayet¢i olduklar1 goriilmektedir. Sonrasinda birebir goriisme yapilan

katilimcilara sorulan sorularin cevaplari agagidaki gibi olmustur:

Hadi bilgi yarismasina katilip yarisiyor olmanizda sizi ¢eken unsurlar nelerdir?
Sorusuna genel olarak kanaat getirilen bulgu, cevre etmenli popilerligi, erisim
kolayligiyla birlikte siiresinin kisa olmasindan kaynakli oldugu tespit edilmektedir. 25
yasindaki Halkla iliskiler mezunu bir kadin olan katilimc1 bu soruyu, popiiler olmasindan
kaynakli olarak yarigsmaya katildigi seklinde yanmitlamistir. Yarismaya cok istekli
katilmay1p sadece ¢evresinde yarisanlar olursa katilacagini belirtmistir. Sebebi ise eskisi
kadar popiiler olmamas1 olarak yanitlamistir. 47 yasindaki bir lojistik uzman ise
katilimci, kazang ve eglence olmasindan kaynakli giin bazinda yarigsmaya katildigin
belirtmistir. Bu katilimcinin, dogru cevap verdiginde vermis oldugu seving, heyecan ve
kazanma duygusu diger yarismacilara gore en ¢cok kendinde goriilmiistiir. 55 yasindaki
emekli bir diger katilimci, Hadi Yarismasimi “cevreden kaynakli olarak arkadas
gruplariyla beraberken katilmisligim oluyor. Merak ettigimden kaynakli beni ¢eken unsur

olmustur.” diyerek yanitlamistir.
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Hadi Bilgi Yarigmasinda sponsor olan marka adina yapilan reklam tanitimlari
sonrasinda o markay1 takip ediyor musunuz? Sorusuna genellikle ilgi alanlarina hitap
ettigi taktirde merak unsuruyla takip ettiklerini belirten bir grup ve bu durumdan
hoslanmadiklarin1 belirten bir grup gozlenmistir. 47 yasindaki lojistik uzmani, “Ilgimi
ceken bir markay1 dneriyor ise takip edip sosyal medyasina girmekteyim. Hosuma giden
bir durumdur” diyerek cevaplamistir. Diger yarismacilara gére Hadi’yi daha ¢ok sevip
takip eden bir yarismaci oldugu goézlemlenmistir. 55 yasindaki emekli katilimei, sponsor
olan markay1 merak edip takip etmem. “Sikici buluyorum bu tarz onerileri, dogal degil.

Dikkatimi ¢cekmemektedir diyerek olumsuz bir bakis agisinda bulunmustur.

Hadi uygulamasinda yarisma hakkindaki durumlardan haberdar olmak igin
telefonunuzda uygulamanin bildirimleri a¢ik midir? Agiksa sebebi nedir? Sorusuna,
bildirimleri agmadiklarini belirten bir kisim bir de joker ve ipuglarinmi takip etmek adina
acan daha fazla katilimer oldugu goriilmektedir. 26 yasindaki mali denetim uzmani,
“Bildirimler telefonumda a¢ik. Kagirmamak adina, gilincel bir seyden haberdar olmak i¢in
bilgilendirilmek isterim” diyerek anlik bildirim adina olumlu bir bakis agisinda
bulundugu gibi 53 yasindaki ev hanimi bir katilimc1 da ilk yorumla benzer bir agiklama
yapmustir; “Bildirimler telefonumda acik. Bir donem her yarigmasina katilmaya
calismistim. Ciinkii arkadas grubuyla birlikte oynuyor, yarisma bitiminde kazanan;
kazandigina dair gorsel gonderiyordu. Aramizda eglenceli, rekabetli bir eglence alani
olusmustu. Sirf yarigma i¢in alarm bile kurdugum oldu. Fakat son zamanlarda katilimci
sayis1 azaldr ve popiilerligini kaybettigini disliniiyorum” demistir. Yarigmanin yeni
yayinlandig1 zamanlar popiilerliginin vermis oldugu algi ile birey ve ¢evresini etkileyerek
bir bagimhilik yarattigi goriilmiistiir. Popiilerligini yitirmeye baslamasiyla birlikte
bireylerin heveslerini alip yitirmesiyle yarismadan kopulmustur. Popiiler iiriinler alarm
Oorneginin verilmesindeki gibi bagimlilik yaratmis olmasma karsin tiikketimin sona

ermesiyle birlikte katilim da azalmistir.

Yarigmadaki konusma panelinde, katilimcilarin fikirlerini beyan etmesi
durumunda; verilen mesaja aninda geri bildirim yapabilen bir kitlenin var olmasi
hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir? Sorusuna genellikle ilgisiz sohbetlerin gectigi ve
dikkat dagittigina dair bulgular bulunmaktadir. 17 yasindaki lise 6grencisi bir katilimcei,
“Konusma paneli dikkatimi dagitti. Siirekli kendimi paneli okurken buluyorum” demistir.

55 yasindaki emekli katilimci, ayn1 goriisii destekleyerek, “Konusma panelini gereksiz
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bulmaktayim. Amacina uygun kullanilmadigindan kaynakli olarak olumsuz diisiincem
yarismaya degil tamamen kullanicilara karsidir” demistir. Olumsuz goriislerin yaninda 53
yasindaki ev hanimi bir katilimci olumlu bir yorum yaparak, “Konusma paneli beni bazen
giildiiriiyor. Olumsuz bir yorumum yok hatta teknik bir sorun oldugunda Hadi ekibi

oradan aninda bilgi sahibi olup yarismayui iptal ettigi bile oluyor” demistir.

Yarismada sunucularin vermis oldugu izlenime gore reklam ve popiiler kiiltiir
Ogelerine yonelik mesajlar sergilenmekte midir? Bu konu hakkindaki goriisleriniz
nelerdir? Sorusuna genellikle, reklam cekiciliklerinin bulundugunu ve bu durumun bilgi
yarismasi formatini geri planda biraktigi ifade edildigi gibi bir diger kesim ¢ok fazla
reklam igeriklerinin oldugunu fakat reklamin olmazsa olmaz bir mecra olmasindan
kaynakl1 sorun teskil etmedigine dair goriis bildirilmistir. Olumlu yonde bir cevap olarak
bir katilimci, “Evet bu tarz imajlar sergilemektedir fakat yarismanin devamliligir ve
sponsor almasi sebebiyle bunu dogal karsiliyorum. Ciinkii yapma zorunlulugu vardir”
diyerek yarigsmanin devamliligi ve popiilerligini siirdiirebilmesi icin reklami gerekli bir
unsur olarak gérmektedir. Olumsuz bir bakis agis1 olarak ise, “sunucularin sunmus oldugu
reklam c¢ekiciliklerini gereksiz bulmaktayim ama reklam giliniimiizde olmazsa olmaz bir
durum oldugundan bu durumu normal karsilamaktayim demistir.” Olumsuz bir goriis ise
47 yasindaki avukat bir katilimcidan gelmistir, “Reklam unsurlar1 rahatsiz ediyor.
Sonugta yarigmak icin katildigini diistiniiyorum. Konsepti biraz degisiyor boylelikle”

demistir.

Hangi tiir Hadi’de yarismayi tercih ediyorsunuz? Sorusuna genellikle Ailece Hadi
ve Resimli Hadi cevabi verilmistir. Sebebi ise ailece, kalabalik oynandigindan daha
zevkli oldugunu; Resimli Hadi icinse daha kolay oldugundan kaynakli oldugu
belirtilmektedir.

Teknolojinin teknik olarak gelmis oldugu boyut goz oniinde bulundurularak Hadi
Yarigmasini nasil degerlendiriyorsunuz? Sorusuna ise sundugu erisim kolayligi, aninda
elinizin altinda olmasi1 ve hem izleyen hem yarigmaci olma durumunu sunmasindan
kaynaklt olumlu yanitlar alinmistir. Destekleyen bir goriis olarak bir katilimei,
“Teknolojinin bu noktaya gelisini son derece etkileyici buluyorum. Orijinal bir fikir ve
basvuru yapmadan yarismaci olabilmeniz, elinizin altinda olabilmesi avantajli bir durum”

demistir. Bir katilimci ise “Teknolojinin geldigi boyuta mobil canli ilk yarigilabilen Hadji,
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yenilik¢idir. Sonucta herkes katilabiliyor.” diyerek Hadi’nin yenilik¢i olduguna dair bir

goriiste bulunmustur.

Yarigmada bilgi unsurumu yoksa popiiler unsurlar mi daha 6n plandadir? Sorusuna
bir kisim popiiler konularin daha 6ncelikli oldugunu, bir kisim ise esit derecede oldugunu
belirtilmektedir. Birinci katilimci, “Bilgi de popiiler kiiltiir idiriinleri de birlikte
verilmektedir. Sadece bilgi yarismalar1 televizyonlar da ¢ogunluklu oldugundan bu
durum rahatsiz etmemektedir” diyerek yanitladigi gibi 17 yasindaki geng bir katilimci ise
“Yarigsmada popiiler kiiltiir unsurlar daha ¢ok, genglere daha ¢ok hitap eden bir yarigsma

oldugundan kaynakli oldugunu diigiiniiyorum” demistir.

Yarismay1 hi¢c kazanip hesabiniza aktarabildiniz mi? Sorusuna genel olarak
kazandiklarim1 fakat aktarim yapamadiklarini, c¢linkii hesaba aktarilabilmesi igin
bakiyenin sinirinin yiiksek oldugunu ve 6diilii paylasilarak verildigi i¢in kisiye diisen
paym azaldig dile getirilmektedir. 42 yasindaki lojistik uzmani bir katilimei, “Yarigmay1
cok kazandim. Fakat kazanilan 6diil ¢ok fazla kisi sayisina boliindiigiinden gerekli

miktara ulasamadim bu ylizden transfer gerceklestiremedim.” demistir.

Ne siklikta Hadi Yarigmasina katilmaktasiniz? Sorusuna genellikle yakin ¢evrenin
talep etmesi tizerine oynadiklarini, eski popiilerliginin kalmamasindan kaynakli sadece

arkadas gruplar1 oldugunda oynadiklarini belirtmektedirler.

Sosyal medya iizerinden ipucu ve jokerleri takip ediyor musunuz? Ediyorsaniz
hangi sosyal ag1 kullaniyorsunuz? Sorusuna genellikle takip ettiklerini ve sosyal ag olarak

Instagram’1 tercih ettiklerini belirtmektedirler.

Sunucu, dekor ve miizik iizerine goriisleriniz nelerdir? Sorusuna ise sunucularin
siireyi doldurmak adina ¢ok konustuklarini ve bu durumdan sikildiklar1 genel olarak
belirtilip biiyiik bir sorun olarak sunulmustur. Dekor ve miizik bir kisim tarafindan yeterli
bunup bir kisim tarafindan daha ¢ok gorsellestirilebilir denilmektedir. Sunucunun ¢ok
tekrar yaptigindan sikayet¢i olup dekoru begenmedigini daha canli olabilecegini sdyleyen
bir katilimc1 gorsel bir i yapiliyorsa belirgin unsurlarin olmasi gerektigini belirtmistir.
Bir diger katilime1 ise sunucular hakkinda, “Zamani doldurmak adina stirekli tekrar ve
cok konusma sergiledigini diisiiniiyorum” demis ve sunucular adina olumsuz bir goriiste

bulunmustur.
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5. SONUC

Yarigma programlarini incelemek adina, Diinya’da televizyon programciliginin
tarthinden yola cikilarak Tiirkiye 6zelinde, televizyon programciliginin hem teknolojik
hem de kiiltiirel baglamdaki ge¢is asamasi incelenmistir. Tiirkiye televizyon yayinciligi
tic farkli donemden gecerek elektronik yayincilik yapilan seviyelere gelmistir: ITU TV,
Kamu Yaymcihign (TRT), Ozel Yaymcilik. ITU TV doneminde, Tiirk
televizyonculugunun Almanya ve Hollanda destegi ile temeli atilmasina ragmen zaman
icerisinde Tirk kiiltiiriiniin etkisini gdstermesi ile daha yerli igeriklerle iiretilmeye
baslanmis ve izleyiciyi ekran basina ¢ekmistir. Televizyonda bir tiir olarak, yarismalarin
ilk 6rnegi olan Talih Kusu, bu dénemde yayinlanmaktadir. ilk yarisma orneklerinde
maddi nitelikli hediyeler yerine, katilimcilarin ya da yarigsmacilarin egitimine katkida
bulunmay1 hedefleyen nitelikte ddiiller verilmistir. Televizyon yarismalarinin formati o
giinden bugiline, toplumdaki degisimlere paralel olarak gelisimini slirdiirmiistiir. Bunun
sebebinin, 1960 Askeri Harekatiyla ilgili olup televizyonun, devletin kurumu haline
gelmesi ile gergeklestigi goriilmiistiir. Televizyon, yayinlar kitleleri etkilediginden ve
donemin sartlarindan toplumsal diizeni korumak adma, devlet tekeli altinda
gerceklesebilmektedir. TRT doneminde ise kamu yayinciligr yapilmakta olup amag,
tamamen kiiltiirii, gelenekleri ve gorenekleri yaymaktir. Ozel yayincilik dénemine
gecildiginde ise, yarisma konseptlerinin ve igeriklerinin degistigi, daha 6nce egitim odakl
hediyeler verilirken artik maddi getirisi olan ev, araba, beyaz esya gibi hediyeler ile
izleyici ve katilimc1 ¢gekmeye calisildigr goriilmektedir. Yarigma programlar: 2000 yili
itibari ile reyting 6ncelikli bir tutum ile bilgi sunma amacinin 6tesinde, bilgiyi meta haline
getirip tamamen izler kitlenin oraninin yiliksek tutulmasi adina yarismalarda, o6dil

unsurunu ve yarigmacilarin kisisel 6zelliklerini sunmay1 6n planda tutmaktadirlar.

TRT doneminde, egitim ve kiiltiir odakli, hos zaman gecirmek adina yaymn
yapilirken, 6zel yayincilikta giildiirii, atismalar ve pazar olusturma f{izerine yayin
yapilmaktadir. Bu baglamda Hadi Bilgi yarismasinin 6zel yayincilik temeline daha yakin

oldugu goriilmektedir.

Yarigmay1 olusturan temeller, bir diger agidan bakildiginda ise Roma
Imparatorlugu zamaninda tamamen toplumun diizenini saglamak adina oyun, panayur,
arenalar, sO6z atigmalar1 gibi giinlimiiz yarigsmalarini olusturan temel taslar iizerinedir.

Oyun-panayir; tamamen bireye hayatini unutturmak, hog¢a zaman gegirmesini saglamak
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adma olmaktadir. Oyunun 6rnegi; Sahane Pazar, Ben Bilmem Esim Bilir, Benzemez
Kimse Sana vb. yarigmalarla giiniimiize degin gelmektedir. Arenalar tamamen “yaris”
kelimesinden dogan, yetenekler sergilenen, bir sahnede gerceklesen yarigmalar olarak; O
Ses Tiirkiye, Survivor, Popstar, Yetenek Sizsiniz vb. drnekleridir. S6z Atismalari; Iste
Benim Stilim, Biri Bizi Gozetliyor, Kismetse Olur tiiriindeki tamamen kurgulanmis, reel
karakter lizerinden karsilikli atigmalara, s6z diiellolarina dayanan, reyting artirmak adina

olan bir tiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozel yaymcilik déneminde sirketlerin dogmasiyla birlikte ekonomik beklentiler
duymaya baglamislardir. Reklam i¢in yarigma programlarina sponsor olunup veya ddiiller
verilerek {iirlinlerini tanitmaya baslamislardir. Carkifelek’te verilen buzdolaplari, ¢eyiz
takimlar1 vb. 6diller, tanitim 6rnekleridir. Yarismada, katilimcilar ihtiya¢ adi altinda bu
tirlinlere talip olurken markalar, elle tutulur iiriinleri ile var olmakta, reklamini yayin
sirasinda yapmaktadir. Televizyonda tiiketilmesi gerekenler, markalarin elle tutulur
tirtinleridir. Bu iirlinlere yayin i¢inde reklam yapilmaktadir. Mobil yarismalarda ise bu
durum, iriiniin oldugu kadar popiilerinde reklaminin yaptig1 ve reklam c¢ekiciliklerinin
kullanildig1 yoniinde bir bulgu, incelemeler sonucunda tespit edilmistir. Yeni meya
yarismalarin bu baglamda, reklami ve kiiltiirel degerleri kullanan bir tasiyic1 oldugu
kanisina varilmistir. Bu sayede mobil yarigmalar, bireye birer kimlik kazandirma

islevinde, tamamen tiiketim kiiltiiriinii olugturma ve iirettigini tiikettirme {izerinedir.

Bireye kimlik olusturma duygusu veren popiiler kiiltiir {iriinleri; moda, miizik,
yetenek gibi yarigmalarla gergeklesmektedir. Aslinda gergeklesen, kimlik olusturmak
degil homojen, standart ve tek tip bir kiiltiir liretmektir. Endiistri donmekte, iiretilen
tiiketilmekte; popiilerligi saglanmakta, herkesin izledigi, giydigi, okudugu her sey haline
gelmektedir. Birey kendini popililere uyan, takip eden olarak, cevresine kendini

gostermektedir. Cevrenin suskun uyumu sayesinde de kars1 konulamaz bir hal almaktadir.

“Hadi” yarigmasi bir pazar halini almaktadir. Sunucular, reklami1 sunan ve sunulan;
markanin kendisi, Uiriinii, algis1 veya uyulmas: isteneni; satilani ise izleyicinin almisg
oldugu maddi manevi her tiirli kiiltlirel iiriindiir. Bu niteligiyle, kiiltiirii iireten ve
dagitimimi yapan kiltlir endiistrisinin 6nemli bir aract konumundadir. Renkli, insanlari
giindelik sikintilarindan uzaklastiran, rekabet hissi ile elinde tutan, serbest zamanlari
degerlendirici oldugundan reklam tam da bu alanda gergeklesirse istenilen

tiikketilebilmektedir. Bu sayede tiiketen bir toplum olusturuldugundan higbir sey biricik
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degildir. Tamamen standartlasan bir hal almaktadir. Bu ylizden reklam her yerdedir ve
popiileri popiiler yapan reklamlardir. Bu sekilde ekonomi donmekte, iiretilmekte ve

tuketilmektedir.

Incelemeler sonucunda, Hadi yarismasinin, yaymlandig: ilk giinden itibaren hizli
ve anlik erisilebilirligi, her yerden katilim saglanabilmesi, i¢inde pek ¢ok reklam
cekiciligine yer vermesi ile tiiketim kiiltiiriine yonelik kullanimina bagvurulan, bu
Ozellikleriyle de toplumu kendine ¢eken ve katilimcilarin tekrar yarigsma istekliligini
saglayan bir yayin oldugu katilimci sayilar1 géz oniinde bulundurularak anlasilmstir.
Yarigma, katilimcilarinin tekrar yarigma istekliligini saglayacak bir bagliligi olusturmasi,
sponsor hakkinda bilgiler vererek markanin sosyal medya hesaplarindan verilen kodlar
ile iirlin tiiketimine yonlendirme, markanin yeni ¢ikan iirliniinii hem sézel hem gorsel
yolla sunma gibi gostergeler ve popiler kiiltiir yoluyla gerceklesmektedir. Siiresi kisa
fakat tekrar edilme unsurunun ¢ok goriildiigii yarismada kisa zaman iginde yeni ve
alternatif bir reklam mecrasi olarak yararlanildigi bulgusuna ulagilmistir. Arastirma
sonucunda, katilimcilarin zihnine, reklami yapilacak markanin kodlandigi, yarisma
bitiminde markanin sayfasina ya da herhangi bir online aligveris vb. platforma

yonlendirme ya da hakkinda bilgilendirme yapildig1 goriilmektedir.

Reklamin sunumunda Hadi’nin popiiler olanin yaninda bir tutum sergiledigi ve
reklam mecrasi olarak degerlendirildigi gibi markalarin, online olarak ayni1 anda biiyiik
bir kitleye reklam ve tanitim firsati sunma egiliminde oldugu goriilmektedir. Kiiltiirel
kaliplarin tastyiciligr olarak televizyon bilgi yarismalarindaki erkek sunucularin aksine
sunucularin kadin olmasi, erkek egemen toplumsal cinsiyet¢i anlayisin zitti olmasi

anlaminda bir doniigiimiinde igareti olarak yorumlanmistir.

Hadi’nin yarisma igerigi ile birlikte reklam alanina getirdigi yenilikler de dikkat
cekmektedir. Strateji olarak bir reklam mecrasi olmakta, katilimc1 ve Hadi uygulamasi,
kullanicisini 6diil ve vaatlerle yarigsma ortamina dahil etmektedir. Fakat yarigma tamamen
ITU TV doénemindeki gibi sadece bilginin iizerine olmayip bilginin yaninda énceligini,
reklam ¢ekicilikleri tizerine belirlemistir.

Hadi’ye dair derinlemesine goriisme bulgulari, online mecrada yenilik¢i nitelikte
oldugu yoniinde ve yarismanin konseptini kabul edecek bir kitleye ulagsmaya c¢alistigi,

amacinda oldugu goriilmiistir. Modern yasamin toplumsal yasama ve bireylere

yansimasini agiklamak amaciyla kullanimina bagvurulan Kiiltiir Endiistrisi kapsaminda
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degerlendirildiginde Hadi, tiikketim kiiltiirline de hizmet etmektedir. Hadi yarismasinda
bilgi ile birlikte yarismanin yakin takipgisi olmak ve yarigma bagliligi da metaya
dontismekte ve jokere doniiserek kullanilabilmektedir. Bununla birlikte Hadji, izleyenlere
anlik hemen erisilebilecek marka iirtinleri sunmakta bu yolla da tiiketim kiiltiiriiniin bir
pargasi olmaktadir. internet teknolojisine dayanarak ortaya ¢ikmakla birlikte stratejilerini
uygulamak i¢in sosyal medya, akilli telefon uygulamasi, sanal market gibi farkli
kanallardan erisim kolayligi sunmaktadir. Hatta bu erisim kolayliginin giiniin farkl

saatlerinde farkli igeriklerde yarigma tiirleri gibi bir ¢esitlilik ile de giiclendirmektedir.

Erigim kolaylig1 sunmasi, bireylerin hem izleyen hem yarigmaci olmasi; basvuru,
miilakat adimlar gibi siireci uzatan ve gii¢lestiren adimlarin olmamasi, Hadi’nin sosyal
aglari, aktif kullanan bir izleyici kitlesine erismesini saglamakla birlikte sponsorluk ve
reklam anlagmalari ile yarismanin kendisinin popiiler bir kiiltiir liriiniine doniismesine
katkida bulunmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiniin yayginlastig1 toplumsal yagam igerisinde cok
sayida izleyici artik kazang elde etmek amaciyla erisimi oldukea kolay olan bu yarigmaya

yonelmekte ve bu yollar ile yarigsma, popiiler kiiltiirtin bir parcasi halini almaktadir.

Hadi’ye ulagmak i¢in bir¢ok yoldan gegilmekte ancak bu adimlar telefon basinda
ve hizli bir sekilde gerceklesmektedir: Siralama olarak; Sanal Markete Giris, uygulamayi
Indirme, iiyelik olusturma, sosyal medyasini takip etme, ipucu alma, joker alma vb.
birgok adim yapilmaktadir. Kullanim kolaylig1, zamandan ¢almama ve kullanicilarin her
an elinin altinda olma hissiyatindan kaynakli, izleyici sanal olarak her yerdedir ve bu

kolaylig1 kullanmaktadir.

Bireyin oldugu yer, Hadi sahnesinde; reklamlara maruz kalma, ilgisini ¢eken bir
durumda mobil ekranlardan butona basarak verilmek istenen mesajin igerisinde kendini
bulma ve iirlinii tiikketmedir. Bu siire¢, Hadi’nin popiilerligini yitirip yerine daha iyisi ve
daha popiiler olan1 geldiginde ve bu durumun devamlilig1 oldugu siirece yinelenecektir.
Derinlemesine goriismede ulasilan bulgular, popiiler olana hemen adapte olma siireci
oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Sunulan iiriiniin popiilerligini yitirme noktasinda ise iirlinii
terk etme, tiiketim sonrasit sikilma ve yeni olana ihtiyag duyma istegi oldugu da

gorilmektedir.

Tiiketim kiiltiirii bu sayede popiileri; popiilerligi siiresince, sevmekte ve doyum

noktasina kadar tiiketmektedir. Popiilerligini yitirdigi zaman “elden ¢ikarma” yani
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yarismaya katilmama, ara sira katilma veya uygulamay1 kullanmama siirecine gecip yeni

olanin arayigina girmektedir.

Yeni medya ortaminda yayinlanan yarigmalara iligkin “Hadi” 6zelinde bir analizin
yapildig1 bu ¢alismanin devaminda, bagka arastirmalar ile toplumsal agidan yeni medyada
yayinlanan yarigmalara katilimi etkileyen unsurlar konusuna deginilmesi dnerilmektedir.
2000’11 yillarin ilk yirmi yilinin sonunda yayinciligin teknolojik ve alt yap1 anlaminda
degisim ve gelisim igerisinde oldugu gézlenmekte, bu yayin tiirleri arasinda yarigsmalarin
degisime ayak uydurma noktasinda Onde yer aldigi gozlenmektedir. Yarigma
programlarinin sanal ortama yonlendigi ortamda, reklamin kullanim sekli ve bunun
yarismaya katilim sadakati, sanal ortamda daha hizli bir tiiketim davranisinin olup

olmadig1 sorularina yanit aranacak yeni arastirmalarin yapilmasi dnerilmektedir.
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