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ONSOZ

Gliniimiliz diinyasinda bilgi ve iletisim alanindaki hizli gelismeler insanlarin ilgi
alanlarmi  gelistirip degistirirken beklentilerini de {ist seviyelere tasimistir.
Gliniimiizde insanlar bilgiyi arastiran, sorgulayan ve gelismeleri aninda takip eden
olanaklara sahiptirler. Bu olanaklara sahip ve her zaman olanaklarin1 gelistirebilen
bireyler hem kendi konumlarin1 koruyabilir hem de yasadiklar1 caga ayak
uydurabilirler. Yasadigimiz cagda ¢ok yogun bir bilgi akisi, bununla birlikte de
giinliik teknolojik gelismeler bireylerin takibini zorunlu kilar. Ciinkii bu yogun bilgi
ancak gelismis araglarla dogrulugu kontrol edilecek, ilgimize gore adapte edilecek ve
en son hali ile istedigimiz yerlere ¢ok hizli bir sekilde ulastirilacaktir. Hal boyle iken
gelecek kusaklarin da bu teknoloji ve iletisim araglarindan en iyi sekilde

yararlanmasi i¢in egitim sisteminin de bu olanaklara sahip olmasi gerekir.

Iletisim ve bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler bizleri daha &nceleri hi¢ de
kullanmadigimiz sanal diinya diye tabir edilen olanaklarla tanistirmistir. Yasadigimiz
cagda insanlar kap1 komsusunu bile tanimazken kahvaltida icecegi siitii, okuyacagi
kitab1 ya da evinde kullanacagi tencereyi hi¢ tanimadigi, gérmedigi magazalardan
siparis eder hale gelmistir. Eskiden yiiz yiize yapilan birgok is artik kiiciik bilgisayar

ve telefon ekranlarindan halledilebilir olmustur.

Egitim alaninda da iletisim ve teknolojik gelismelerin etkisi biiyiiktiir. Bilgiye
ulagsmak sadece kitaplar, o alandaki bilgi sahibi kisilerin anlattiklar1 ile sinirl iken
simdilerde bilgisayar ve iletisim teknolojisi sayesinde merak edilen bir konuda

yiizlerce kitap, video ve uygulamaya ulagmak saniyeler uzakligindadir.

Bu calismada meslek liselerinde okumakta olan 6grencilerin sosyal medya kullanim
amaglar ile egitsel sosyal medya kullanimlarinin arastirtlmas: amaglanmistir. Bu
aragtirmanin sosyal paylasim sitelerinin egitime katki saglayip saglamadig: tiirtinden

yapilacak arastirmalara ve alana katki1 saglamasi umulmaktadir.



Caligmalarimin tiim agamalarinda danismanligini ve yardimlarini esirgemeyen, ¢ok
degerli danigmanim Prof. Dr. Hiseyin UZUNBOYLU basta olmak {izere

O0gretmenlerime ve ¢ok sevdigim aileme, tesekkiirlerimi sunarim.

Savas UYSAL
04.04.2013



OZET

MESLEK LiSESi OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIM
AMACLARI ILE EGITSEL SOSYAL MEDYA KULLANIMLARININ
DEGERLENDIRILMESI

Savas UYSAL
Bilgi Teknolojileri
Tez Danigsmani: Prof.Dr. Hiiseyin UZUNBOYLU
Haziran 2013

Gilintimiizde iilkelerin uygarlik seviyeleri kullandiklar: teknoloji ve bu teknolojiyi
uygulayip gelistirebilecek nitelikli insan kaynaklarina sahip olma ile Slgiiliir hale
gelmistir. Egitim ortamlarinin teknolojiden bagimsiz diisiiniilemedigi bilgi c¢agi
olarak adlandirilan glinlimiizde gelisen teknolojik olanaklar egitim yapilan ortamlarin
kapsaminin degismesine neden olarak egitim kurumlarmin ¢aga ayak uydurmasi

gerekliligini dogurmustur.

Sosyal aglar, icerisinde barindirdig: etkilesim ve iletisim araglari, yaygin kullanim
orani ile egitimsel anlamda dnemli bir potansiyele sahiptir. Ulkemizde de ilkdgretim,

lise ve tliniversite 6grencilerinin bu aglart siklikla kullandiklart goriilmektedir.

Bu calismada, meslek lisesinde okuyan 6grencilerin sosyal medya sitelerini kullanma
durumlari, kullanma amaglar1 ve egitsel baglamda kullanilmasia yonelik 6grenci
goriigleri incelenmistir. Arastirma, tarama modelinde yiiriitiilmistlir. Arastirma,
Haydarpasa Anadolu Teknik, Teknik ve Endiistri Meslek Lisesi orgencileri ile
yiriitilmistir. Okul iilke ¢apinda taninan bir¢ok alanda ilklere imza atmis tarihi ve
oncii bir okuldur. M.E.B bir¢ok projede bu okula gorev vermis ve okul pek cok
Ogrencisi ile yurt ici ve yurt diginda {ilkemizi temsil etmistir. Calismanin 6rneklemi
12’ kiz ve 332’ erkek olmak iizere toplam 344 kisiden olugmaktadir. Arastirma
sonucunda, meslek lisesi 6grencilerinin goriislerine gore sosyal medya sitelerinin lise
egitiminde olumlu katkist oldugu, egitsel baglamda kullanilmasinin iletisim, isbirligi

ve kaynak paylasimi konusunda yararli olacagi bulunmustur.
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Ogrencilerin sosyal medya sitelerini kullanma amaglarinin daha ¢ok eski arkadaslar
ile iletisim kurmak, ortak ilgi ve gereksinimlere sahip gruplara katilmak ve kisa
sirede daha ¢ok bilgi paylasmak oldugu goriilmiistiir. Arastirmaya katilan
Ogrencilere gore sosyal medya siteleri: iletisim, sosyallesme, haberlesme, paylagim,
kendini ifade etme ve psikolojik rahatlama agisindan olumlu etkilere sahipken;
gereginden fazla zaman harcama, ders verimliligini diisiirme, ilginin dagilmasi,
sosyallesmeyi engelleme seklinde olumsuz etkilere de sahiptir. Bu nedenle sosyal
medya sitelerinin egitimde O0grenme performansini artirmaya yonelik olumlu bir
etkisinin olabilecegi ancak kullanim siirecinde dikkatli olunmasi gerektigi ve

olumsuz 6rnek gosterebilecek dgrencilere karsi da hazirlikli olunmasi gereklidir.

Anahtar Kelimeler: Meslek Liseleri, Sosyal medya, Sosyal aglar, Egitsel sosyal

medya.
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ABSTRACT

VOCATIONAL HIGH SCHOOL STUDENTS 'LEARNING TO USE SOCIAL
MEDIA SITES ASSESSMENT OF EDUCATIONAL USE OF SOCIAL MEDIA

Savas UYSAL
Bilgi Teknolojileri
Thesis Supervisor:Prof.Dr. Hiiseyin UZUNBOYLU
June 2013

Nowadays, the level of civilization of countries has become measurable with used
technology and having people who apply and improve this technology. Social
networks in the host interaction and communication tools, has the potential to be an
important educational and widespread utilization rate. Using these networks by

elementary, high school and university students are seen in our country.

In this study, using the status of vocational high school students on social media
sites, and educational purposes to use opinions on the use of context are examined.
The research was carried out screening model. Research, was carried out at
Haydarpaga Vocational/technical Secondary School students in this study. The
school has achieved many firsts in many areas across the country recognized the
historical and pioneering school. Ministry of Education has given the task to the
school and the school has implemented many projects national and international
wide.. The study sample consisted of 12 'girls and 332 boys, consists of a total of 344
people. As a result, according to the views of vocational high school students social
media sites have positive contribution to secondary education, the use of the

educational context, communication, collaboration and resource sharing.

It was recognized that students use social media sites to communicate with previous
friends, join groups with common interests and needs, and were found to be sharing
more information as soon as possible. Social media sites, according to the students

participating in the study: communication, socialization, communication, sharing,
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while a positive impact in terms of self-expression and psychological relief, spending
too much time, reducing the efficiency of the course, the disintegration of interest,
socialization also has adverse effects in the form of blocking. Therefore, to improve
the performance of learning in education, social media sites can have a positive
effect, but caution should be taken during use and is required to be prepared for a
negative precedent for the students.

Keywords: Vocational Schools, social media, social networking, educational social

media
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1. GIRIS

Bu boliimde arastirmanin problem durumu, problem ciimlesi, 6nemi, sayiltilar,

siirliliklar ve tanimlar yer almaktadir.

1.1. PROBLEM DURUMU

Yasadigimiz cagda en Onemli gelismelerden biri internet tabanli sosyal aglardir.
Glinlimiizde bilgi aglarimin gelisimiyle bireyler edilgen olmaktan ¢ikip, yaparak
yasayarak ogrenmekte, diger bireylerle etkilesimde bulunmakta, bilgiye zaman ve
mekan sinirlamasi olmadan ulagmakta ve egitim silireci hayat boyu devam
etmektedir. Bu sayede egitim mekan, zaman ve kisiye bagl kalinmadan 6zgiir, etkin
ve daha bireyselci olmaktadir. Onceki ¢aglarda bilgi, bilgiyi elinde tutan énemli iken
giiniimiizde dogru bilgiye ulagmayi bilen, sinirsiz kaynaklar i¢ersinde sonuca ¢abuk
ulagabilen kisiler onem arz ederler. Yasadigimiz ¢agda bilgi cabuk eskimekte veya
bicim degistirmektedir. Bu hiza ayak uyduran ve bilgiye her tiirden araglarla
ulagabilen bireyler giinlimiizde tercih edilirler. Gelisen biitiin bu olanaklartyla

teknoloji biitlin bilim alanlar1 i¢in sayisiz yararli olanaklar sunmaya devam edecektir.

Glintimiizde, bircok sosyal ag sitesi ortaya c¢ikmis ve insanlarin iletigimini,
etkilesimini, 1isbirligini, c¢alismasini ve hatta Ogrenme siirecini bile yeniden

sekillendirmistir.(Murray, C)

Sosyal medya sitelerinde insanlar karsilikli iletisimde bulunur. Birbirlerine yardim
eder, yardim alir, karsilikli sorulara cevap aranir. Bu bakimdan sosyal medya resmi

olmayan egitim yollarindan da bir tanesidir.

Sosyal paylasim siteleri (Social Networking Sites) bireylerin halka agik ya da yari
halka agik olarak profillerini kayitli bir sistemde olusturmalarini, bir baglantiy
paylastiklari, diger kullanicilarin listesini gdstermesini ve sistem icerisinde bulunan
kisilerin iligki listelerini de gdérmeyi saglayan, online topluluklardaki insanlarin
begenilerini, aktivitelerini paylastiklar1 ve ag tizerinden birbirlerine mesaj, e-mail,
tartigma gruplar video, sesli sohbet, dosya paylasimi yaptiklan sitelerdir. Sosyal

paylasim sitelerinde kullanicilarin amaglarindan biri yliz yilize olarak seyrek



goriistiikleri ya da uzun zamandir goriismedikleri kisileri sosyal aglarina katmaktir

(Boyd, Ellison,2007).

Facebook, twitter, youtube, flickr gibi sosyal medya araglari sayesinde insanlar
birbiriyle siirekli iletisim olanagimi bulabilmektedirler. Giiniimiizde de bu tarz
sitelerin kullanimi1 gittikce artarak devam etmektedir. Bunun elbette bir¢ok nedeni
vardir. Ama temel neden insanlarin duygu ve distlincelerini bu kadar rahat ifade
edebildigi bir ortamin daha Onceden var olmayisi olabilir. Sosyal medya
kullanicilarina aktif olarak sanal ortamlarda kendini ifade etme imkani tanidi.

Insanlar karsilikl1 iletisim imkami sayesinde bir¢ok ihtiyaglarina ¢dziim buldu.

Sosyal paylasim aglarinda kisiler igbirligi ve 6grenme igin bir araya gelmektedir.
Erigimin rahat saglandigi, isteklerin yonlendirdigi bu ortamlar, egitsel olarak genis
kapsamli ve kullanicilar pasif tiiketicilikten ¢ikaran, etkin bir bigimde katildiklar1 bir
sosyal siire¢ olarak kullanilmalidir. Genel olarak sosyal aglar arkadaslik, akrabalik,
ilgiler ve etkinlikler iizerine kurulu olmasina ragmen, bu kullanim sekliyle sinirl
degildir. Sosyal aglar farkli orgiitlerdeki meslektaslarla yeni iligkiler kurma imkani
saglamaktadir. Bu sayede sosyal paylasim aglariyla, kisiler sosyal deneyimlerinin
stirekli olarak diizenlendigi sinirlandirilmamis bir 6grenme ortami1 da saglanmaktadir.

(Ozmen vd 2011)

Tim yas grubundan bir¢ok insan sosyal aglara farkli amaglar dogrultusunda
katilmakta ve cevrimi¢i sosyal aglara katilan kullanici sayilari her gecen giin
artmaktadir. Sosyal aglarin bu inanilmaz gelisimi, 6zel yasantinin farkli bireylerle
paylasilmasi acisindan oldukca dikkat cekicidir. Ayrica, sosyal ag siteleri, giinliik

olay ve haberlerin paylasimi i¢in de 6nemli araclar olarak bilinmektedir.

Sosyal ag siteleri bahsedilen bu o6zelliklerin yani sira, harmanlanmis O6gretim
deneyimlerini zenginlestirmesi, Ogrencilerin 0grenme siirecini  desteklemesi,
Ogretmenin Ogretim ve degerlendirme siirecine destek olmasi gibi Ozelliklerden

dolay1 kurumlara da yarar saglamaktadir.

Tlgi gekici temalar ve gizlilik ayarlari, sosyal ag kullanicilarmin bilgisayar okuryazari

olsun ya da olmasin bir¢ok kullaniciya hitap etmesini saglamaktadir. Giiniimiizde

2
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milyonlarca kullanic1 ger¢ek kimlikleri ile sosyal aglar iizerinde ¢evrimigi olarak yer
almaktadir. Basit bir bicimde Facebook ortaminda kisisel sayfalarin glincellenmesi
veya bir “tweet” bilgisinin gonderilmesi ile kullanicilar kendi kisisel aglarini agdaki
arkadaslar1 ile paylasabilir, kendi ilgi alanlarinin goriilmesini saglayabilir, kendi
hayatlarinda nelerin olup bittigini paylasabilir ve giincel olaylar1 belirtebilirler.
Ayrica, birkag fare tiklamasi ile birbirlerine video, resim veya istedikleri diger

igerikleri gonderebilirler.

Bir¢cok alanin yani sira, soysal ag teknolojileri egitim icin de bir¢ok olanagi
icerisinde barindirmaktadir. Sosyal aglarin bir¢cok 6zelligi ve olanaklarinin olmasi
Ogretmenlerin egitim Ogretim siireclerini aktif, yaratici, isbirlikli 6grenme ile
desteklemelerine, 6grenci-O0grenci, Ogrenci-igerik ve Ogretmen-6grenci etkilesimi
arttirmada, Ogrencilerin arastirma, sorgulama ve problem c¢ozme becerilerini

kullanmalar1 ve gelistirmeleri konusunda destek olmaktadir. (Giilbahar vd)

1.2. PROBLEM CUMLESI

Meslek lisesi 6grencilerinin sosyal medya sitelerini kullanim amaglar ile egitsel

sosyal medya kullanimlarinin arastirilmasi hakkindaki 6grenci goriisleri nelerdir?
1.3. ALT PROBLEMLER

Bu aragtirmanin alt problemleri sunlardir:

1) Meslek Lisesi 6grencilerinin sosyal medya kullanma durumlari nedir?

2) Meslek Lisesi 6grencilerinin sosyal medya sitelerini kullanma amaglar1 nelerdir?
3) Sosyal medyanin meslek lisesi 6grencileri tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri
nelerdir?

4) Meslek Lisesi Ogrencilerinin sosyal medya sitelerinin egitsel baglamda
kullanilmasina iliskin goriisleri nelerdir?

5) Sosyal medyanin egitsel baglamda kullanilmasina yonelik 6grenci goriislerinin;
ogrencilerin cinsiyetine, okuduklar1 sinifa, sosyal paylasim sitelerini ziyaret etme
sikligina, sosyal paylasim sitelerini kullanma siiresine ve sosyal paylagim

sitelerindeki gruplara gore farklilasmakta midir?



1.4. ARASTIRMANIN ONEMIi

Giliniimiizde bilgi ve iletisimi hayatinin bir pargasi haline getirebilmis toplumlarda,
Ogrencilerin 6grenme siireglerindeki beklentilerini karsilamak, etkili bir 6grenim
ortami1 hazirlamak, Ogrencilerin 6gretmen ve egitim kurumlart ile arasindaki
etkilesimini arttirmak ¢ok onemli bir hale gelmistir. Teknoloji ¢ogu zaman bilginin
yerine zamaninda ulasimini, iletisimin saglanmasini ve varsa geri bildirim ile bu
ihtiyaclar karsilamada etkin bir ara¢ olarak giindelik yasamin her alaninda oldugu
gibi egitimin de bir parcasi haline gelmistir. Bir yandan insanlarin giinliik ihtiyaglari,
ogrencilerin istekleri, calisan bireylerin egitim ihtiyaci ve heterojen gruplar1 bir arada
egitmeye c¢alismak gibi zorlu gorevler. Diger yandan egitimin sadece belirli bir
donemi kapsamamasi, her an her yerde, cesitli ihtiyaglara yonelik 6grenmenin
olabilmesi, yasam boyu Ogrenmenin Oneminin artmasi, hem pedagojik, hem de

teknolojik acidan yenilikler gerektirmistir.

Iletisim alanindaki yeniliklerin en dnemlilerinden biri internet tabanli sosyal medya
araglaridir. Bu siirecin 6nemli bir kismini her giin milyarlarca kez tiklanan sosyal
medya siteleri olusturmaktadir. Ulkemizde de biiyiik bir ilgi géren ve yogun bir
ziyaret¢i kitlesini agirlayan bu sitelerin egitim sistemimize de uyarlanip en iyi sekilde
yararlanmak gerektigi bilinmelidir. Ogrencilerin egitimlerinin niteligini arttirmak ve
sosyal medya sitelerinin olumlu-olumsuz etkilerinin belirlenmesi konular1 agisindan

bu arastirma calisilmasi gereken giincel ve 6nemli bir ¢alismadir.

Sosyal medya siteleri egitim agisindan olduk¢a 6nemli oldugu bilinen; etkilesim,
aktif katilim, isbirligi, coklu ortam destegi, bilgi/kaynak paylagimi, elestirel diisiinme
gibi birgok ozelligi icerinde barmndirmaktadir. Ogrencilerin hayatlarinda oldukga
onemli bir rol oynayan ve zamanlarinin biiylik bir bolimiinii gecirdikleri sosyal
medya uygulamalarinin 6grenme ve Ogretim baglamina oturtulmasinin bu agidan

biiylik 6nem tasidig: ileri stirtilebilir.

Diger yandan 6grencilerin bu uygulamalar1 giinliik hayatlarinda kullanim sebepleri
ve bu uygulamalarin bu kadar hizli kabul gorerek yayilmalarinin sebeplerini de
ortaya koymak, egitim baglaminda da benimsenmesini etkileyecek olasi faktorleri

belirlemek agisindan 6nemlidir.



Sosyal medya sitelerinin 6grenciler iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin ortaya
cikartilmas1 ve bundan sonra her Ogretim kademesini de igerisine alan egitim
sisteminin tamaminda ve bu alanla ilgili olarak yapilacak her tiirlii arastirmalara

ornek olmasi acgisindan 6nem arz etmektedir.

Giiniimiizde bilgi ve iletisimi hayatinin bir pargast haline getirebilmis toplumlarda,
Ogrencilerin 6grenme siireclerindeki beklentilerini karsilamak, etkili bir 6grenim
ortami hazirlamak, Ogrencilerin Ogretmen ve egitim kurumlar1 ile arasindaki
etkilesimini arttirmak ¢ok 6nemli bir hale gelmistir. Teknoloji cogu zaman bilginin
yerine zamaninda ulagimini, iletisimin saglanmasini ve varsa geri bildirim ile bu
ihtiyaglar1 karsilamada etkin bir ara¢ olarak giindelik yagsamin her alaninda oldugu
gibi egitimin de bir parcasi haline gelmistir. Bir yandan insanlarin giinliik ihtiyaclari,
Ogrencilerin istekleri, calisan bireylerin egitim ihtiyaci ve heterojen gruplari bir arada
egitmeye c¢aligmak gibi zorlu gorevler. Diger yandan egitimin sadece belirli bir
donemi kapsamamasi, her an her yerde, ¢esitli ihtiyaglara yonelik 0grenmenin
olabilmesi, yasam boyu &grenmenin Oneminin artmasi, hem pedagojik, hem de

teknolojik acidan yenilikler gerektirmistir.

fletisim alanindaki yeniliklerin en dnemlilerinden biri internet tabanli sosyal medya
araclaridir. Bu siirecin 6nemli bir kismini her giin milyarlarca kez tiklanan sosyal
medya siteleri olusturmaktadir. Ulkemizde de biiyiik bir ilgi géren ve yogun bir
ziyaret¢i kitlesini agirlayan bu sitelerin egitim sistemimize de uyarlanip en iyi sekilde
yararlanmak gerektigi bilinmelidir. Ogrencilerin egitimlerinin niteligini arttirmak ve
sosyal medya sitelerinin olumlu-olumsuz etkilerinin belirlenmesi konular1 agisindan

bu arastirma ¢alisilmasi gereken giincel ve dnemli bir ¢alismadir.

Sosyal medya siteleri egitim acisindan olduk¢a 6nemli oldugu bilinen; etkilesim,
aktif katilim, igbirligi, ¢oklu ortam destegi, bilgi/kaynak paylasimi, elestirel diisiinme
gibi bircok o6zelligi icerinde barindirmaktadir. Ogrencilerin hayatlarinda oldukca
onemli bir rol oynayan ve zamanlarinin biiylik bir boliimiinii gegirdikleri sosyal
medya uygulamalarinin dgrenme ve Ogretim baglamina oturtulmasinin bu agidan

biiyiik 6nem tasidig ileri siiriilebilir.



Diger yandan 6grencilerin bu uygulamalar1 gilinliik hayatlarinda kullanim sebepleri
ve bu uygulamalarin bu kadar hizli kabul gorerek yayilmalarmin sebeplerini de
ortaya koymak, egitim baglaminda da benimsenmesini etkileyecek olasi faktorleri

belirlemek a¢isindan 6nemlidir.

Sosyal medya sitelerinin 6rgenciler tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin ortaya
cikartilmasi ve bundan sonra her 6gretim kademesini de igerisine alan egitim
sisteminin tamaminda ve bu alanla ilgili olarak yapilacak her tiirlii arastirmalara

ornek olmasi acgisindan 6nem arz etmektedir.

1.5. SAYILTILAR

1) Uygulayicilar kendilerine yoneltilen ifadeleri i¢tenlikle cevaplamislardir.
2) Orneklem evreni temsil edebilecek biiyiikliiktedir.

3) Kullanilan 06lgme araciyla ve izlenen yontemle arastirmanin amaglarina

ulasilabilir.

1.6. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

1) Arastirma, Istanbul il merkezi sinirlari iginde faaliyet gdsteren MEB’e bagh
Haydarpasa Anadolu Teknik, Teknik ve Endiistri Meslek lisesi igerisinden seg¢ilmis

olan 344 6grencinin gorisleriyle sinirlidir.
2) Arastirma 2012-2013 egitim-dgretim yiliyla sinirlidir.

3) Arastirmada elde edilen bilgiler gelistirilen anket formundaki sorularla sinirhdir.



2. ILGILI LITERATUR

2.1. SANAL ORTAM KAVRAMI

Sanal ortam insanin sinirsiz ihtiyaglari ile gelisen teknolojinin buna vermeye galistig
cevaplarin ortiismesiyle meydana gelmistir. Her yerde bulunan bilgisayar aglarinin
milyonlarca insanin kullanimiyla olusmustur. Insanlar bir nickname (takma ad)
arkasina saklanarak ya da kimlikleri acik olarak sanal ortamda paylasimda
bulunurlar. Kontrolsiiz bir ortamda toplumsal baskilar1 atarak, sinirsiz bir 6zgiirliigiin
keyfini ¢ikartabilirler. ‘Teknoloji, egitimde ilerlemeyi saglamak i¢in énemli bir role
sahiptir. Bu yiizden egitimcilerin  kendi c¢alisma alanlariyla teknolojiyi
birlestirmelerine  gereksinim vardir.’(Akkoyunlu, 2002).internet teknolojisiyle
beraber olusan sanal kiiltiir ve sanal diinya, gercek diinyadaki zaman, mekan
boyutlarindan bagimsiz bir alan iizerine kurulmustur. ‘Internet, ayrica bu zaman ve
mekan boyutunu da asarak birey-birey ve birey-grup iletisimine izin vermektedir.’
(Timisi, 2003) Sanal diinyada ayni ya da farkli sekilde diisiinen insanlar, zaman ve
mekana bagli kalmadan bir araya gelebilirler. Heyecanli oyunculardan bir grup
olusturmak ya da sizinle ayn1 siyasi goriisii paylasan insanlarla giindelik konularda
tartisgmak veya diinyanin gesitli yerlerine yayilmis arkadaslarimizla haberlesmek

istiyorsaniz sanal ortamlardan daha kolay bir sey yoktur.

Sanal ortamlarin giiniimiizde seveni oldugu kadar sevmeyenleri de vardir. Sanal
ortamlar1 sevmeyenlere gore sanal ortamlar, sahte ortamlardir samimiyetten uzaktir.
Bu tarz iliskilerin yayginlagsmasi, insanlarin gercek yasamdaki iliskilerini baska
istikametlere yonlendirir, dolayisiyla ger¢ek yasamdaki iligkileri yoksullastirir. Sanal
ortamlar insanlarin son derece degerli olan zamanini, ailelerinden ve disaridaki
etkinliklerinden ¢almaktadir. Ayrica bu ortamlarda ‘giivenilirlik” son derece azdir ve
sanal ortamlar yabancilasmay1 artirabilir. Ancak bir¢oklarina gore bu kaygilarin bir
temeli yoktur. Internet kullammma baktigimizda, insanlarm g¢ok biiyiik bir
boliimiiniin Chat(sohbet) yani toplumsal iligki i¢in kullandiklarina tanik oluyoruz.
Ancak fiziki diinyada insanlarin kimlikleri ve yerleri bilinmektedir; onlar sabittir ve
gorseldir. Oysa siber uzayda, herkes karanliktadir. Dolayisiyla bu ortamlarin

iiyelerinin bagliklar1 ger¢ek de olabilir, sahte de olabilir. Ote yandan sanal ortamda



tanigan insanlar, fiziki diinyada da bir araya gelerek iligkilerini stirdiirebilirler. Yani
birgok insan i¢in siber uzaydaki iliskiler, fiziki diinyadaki iliskilerine bir alternatif
olmaktan ziyade, fiziki mekanda bir arada olmak istedigi insanlarla tanisma yeri

olarak da goriilmektedir.

2.2. SANAL ILETISIM

Gliniimiizde iletisim, bilgi aligverisi ve teknolojide c¢ok hizli bir degisim
yasanmaktadir. Ulkelerin bu degisimi yakalayarak sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
anlamda kalkinmasi, ancak cagdas bir egitim siirecinde iyi egitilmis bireylerle
olanaklidir. Buda ancak bireylerdeki zekayi, Ozgiir ve yaratici diisiinceyi ortaya
cikarmakla gerceklesecektir (Alkan, 1998).

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler hayatimizin birgok alanini etkilemeye
hizla devam etmektedir. Bazi hizmetlerin “bir tik” uzagimizda olmasi bu teknolojileri
kullanmamiz1 kolaylastirirken, “bir tik” uzagimizda olmayan/olamayan hizmetlere
elestirel yaklasmamizi da dogal kilmaktadir. E-ticaret, e-devlet, e-imza, sanal arkadas
siteleri gibi kavramlarla birlikte, bilgisayar bagimlisi gengler, sanal topluluklar, sanal
gerceklik, sanal iletisim gibi sosyal hayatimizi da olumlu ya da olumsuz
etkileyebilecek kavramlar da dilimize yerlesmektedir. Sanal iletisimde sikca

karsilagtigimiz tiirlere kisaca bir géz atalim.

2.2.1. Anlik mesajlasma

Anlik mesajlasma uygulamalari, bireylere istedikleri kisilerle sanal ag tizerinde anlik
iletisim kurmayi saglayan sistemlerdir.

2.2.2. Internet Forumlar:

Internet forumlarinda kullanicilar istedikleri basliklari agarak, diger kullanicilarin da
gormesini saglayarak, 6grenmek ve fikir paylagsmak icin yazi girisleri yapabilirler,

yazilar gelistirebilir ya da yazili ve gorsel materyalleri yayindan kaldirabilir.



2.2.3. Bloglar

Tiirkge karsiligr ‘Glinliik’ anlamina gelen bloglar, kisilere kendi sanal gazetelerini
¢ikarma imkani veriyor. Blog sahibi, istedigi yazi ve gorsel materyalleri bloguna

girerek, okuyucudan yorumlar alarak blogunu aktif tutmaya g¢alisir.

2.2.4. E-Posta

Giliniimiiz ¢aginda en cok kullandigimiz iletisim aract haline paylasimlar1 vb
gereksinimleri aninda kars1 tarafa ulastirmak icin bagvurdugumuz bir aractir. fletmek
istedigimiz mesaji, birden ¢ok kisiye ayni anda gonderebildigimiz, mesaja dosya
olarak belge veya resim ekleyebildigimiz e-postalarin yararlar1 ¢ok 6nemlidir.
Milyonlarca kullanict e-posta’nin ya da soylendigi gibi ag postasinin kolay bir

iletisim arac1 oldugunun farkina vardi.

2.2.5. Sanal Sohbet (Chat)

Chat (sohbet)’internet vasitasiyla, birden ¢ok kisinin ayni anda sohbet etmesini
saglayan bir servis’ bigiminde tanimlanabilir. Ingilizcede ‘hosbes etmek, ¢ene
calmak, yarenlik etmek, sohbet etmek’ anlaminda kullanilmaktadir. Chat, bilgisayar
vasitastyla; yaz1 ve sembollerin kullanilmasi sayesinde sohbet etme olarak da ele
alinmaktadir. Chat" in 6nemli Ozelliklerinden birisi, geleneksel sohbetin temel
kosulu olarak ele alinan, yiiz yiize tanisikli§1 ortadan kaldirmasidir. Chat; kisilerin,
gercek zamanli olarak baska insanlarla irtibata gegme olanagi saglayan bir sistemdir.
Bu sistemde, monitor vasitasiyla, karsi tarafa mesajlar iletilir ve ayni sekilde mesaj
alinir. Chat" in diger adi IRC’dir(Internet Relay Chat). Chat’te, bir veya birden fazla
kisi ile ayni anda iletisim kurabilmek olasidir. Yazi yaninda, birtakim ¢izgi
karakterler kullanilarak da sohbet edilmesi s6z konusudur. MIRC gibi birtakim
programlar vasitasiyla, kars1 tarafa dosya gonderilmesi de miimkiindiir. Bu program
kullanilirken, 6zel birtakim segenekler tercih edilmedikge, kisi tarafindan yazilan her
sey herkes tarafindan goriilebilmektedir. Internet kullanicilari, IRC sunuculari

ALY

vasitasiyla iletisim kurabilmek igin,“ * nick® * ad1 verilen takma isimler kullanirlar.
Kullanicilar, IRC yazilimlarindan belirli komutlar vererek, bir veya birden fazla kisi
ile agik sekilde sohbet edebilirler. Sohbet, metin tabanli yazisma seklindedir. Ancak,

bazi programlar, metin tabanli olmalarinin yani sira, kullanicilar, birer ¢izgi karakter



secerek, sohbetleri ¢izgi roman karelerinde oldugu gibi izleyebilirler. Hatta bu
karakterleri yazilan soru ve ilinlem isaretlerine, sozciiklere gére veya bir sablon

tizerinde mimikler ve jestler verilebilir.

2.2.6. Sosyal Aglar

Gliniimiizde fazlasiyla etkin hale gelen ve kullanicilara gercek fayda saglayabilecek
olan servislerin basinda gelen Sosyal Ag Servisleri, bireylerin sanal ortamda bir
araya gelmelerini saglayarak ilgi alanlarini, hedeflerini ve hobilerini

paylasabilecekleri bir ortam saglar.

Sosyal aglar, kitlelerle baglanti kurmak ic¢in sistemde zorunlu bulunan profilin
paylasilmasina olanak taniyan, bir baglantiy1 paylasanlarla diger kullanicilarin
listesinin birbirine eklemesi ve ayni zamanda sistemde bulunan her bir kisinin
birbirilerini gérmesini saglayan web tabanli servis olarak tanimlayabiliriz. Sosyal
aglar birbiriyle ilgili ya da degisik bilgileri icinde bulunduran degisik etkilerin s6z
konusu oldugu bir gurubu ifade etmektedir. Sosyal ag, bilginin aga liye kisiler

arasinda paylasilmasini ve iiyeler arasinda yayilmasini saglamaktadir

2.3. SOSYAL MEDYA

Vikipediye baktigimizda karsimiza su tanimlar ¢ikmaktadir. ‘Web 2,0'in kullanici
hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonli bilgi paylasimindan, ¢ift tarafli ve es

zamanl bilgi paylagimina ulagilmasini saglayan medya sistemidir.’

Zaman ve mekan sinirlamasi olmadan (mobil tabanli), paylasimin, tartismanin esas
oldugu bir insani iletisim seklidir. Sosyal medya platformlarinda insanlarla bulusur
ve iletisimde bulunursunuz. Insanlara yardim eder, yardim alir, sorularina cevap verir
ve kendi sorularinizi sorarsiniz. Bu bakimdan sosyal medya resmi olmayan egitim

yollarindan da bir tanesidir.

Teknoloji, telekomiinikasyon, sosyal iletisimin kelimeler, gorseller, ses dosyalari
yolu ile saglandif1 bir yapiya sahiptir. Insanlar hikayelerini ve tecriibelerini bu

baglamda paylastig1 bir ¢erceveye de sahiptir.
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‘Web 2.0 iizerinde ideolojik ve teknolojik igeriklerin, yapilanmalarin kullanici
merkezli bir sekilde iiretilmesine ve gelistirilmesine izin veren internet tabanli
uygulamalarin biitiiniine” sosyal medya denilmektedir. (A. Kaplan ve M. Henlein,
2010)

Genel olarak bireylerin internette birbirleriyle yaptigi diyaloglar ve paylagimlar
sosyal medyay1 olusturur. Sosyal medyada, sosyal aglar ve toplu gruplar yer alir.
Insanlar, kurumlarin1 tanitirlar, arkadas iliskileri kurarlar, iiriin servis, fikir ve

nesnelerin icerigine iliskin baglilik gosterirler.

Daha genel ve sade bir tanimla ise, sosyal medya, sosyallesmek, diger kisilerle
iletisimde bulunmak, tanmidiklarin amag, yasam ve hedefleri gibi detaylar
birbirleriyle paylastigi, anlik gelismelerle aktarimlarin bircok kisi tarafinca

bilinmesini saglayan bir iletisim agidir.

Sosyal Medya takip edilmeyi ve takip etmeyi, kisacasi miinferit platformda
izlenilebilir olmay1 getirir. Sosyal medya herkesin birbirleriyle iletisim kurabildigi
(bireyler, sirketler, markalar, kurumlar.) ve smirsizca bilgi paylasiminda
bulunabildigi bir medya mecrasidir. Sosyal medya toplum yasamimizin hizla
ayrilmaz bir parcasi haline gelmektedir. Sosyal medya kullanimi bireylere gore
farklilik gostermektedir. Sosyallesme, kacis, bilgilenme, eglenme, iletisim, vakit
gecirme, gibi isteklere cevap vermektedir. Bu isteklere cevap verirken, giiniimiizde

insanlart en hizli ve en fazla kusatan bir ara¢ haline gelmistir.

Sanal ortam kullanicilar1 tarafindan bir aliskanlik haline gelen sosyal medya
kullanimi, her kiiltiirden ve her kesimden genis kitlelerin, sosyal taleplerine yanit
verirken; aynt zamanda bu ortami elestirenlerin odak noktasinda bulunmaktadir.
Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan
ilginin artmasi, sosyal medyanin giiciinii arttirmakta, sosyallesme kavramina da yeni

bir boyut kazandirmaktadir.

Sosyal medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik olmasi, sanal

paylasima olanak tanimasi vb. agisindan en ideal iletisim araglarindan biri olarak
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kendini gdstermektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik diisiincelerini yazmakta, bu
diistinceler iizerine tartigabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica
kisisel bilgilerinin yaninda ¢esitli fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is
arayabilmekte, is bulabilmekte ayrica sikilmadan gergek diinyayir sanal ortamda

detayl bir sekilde tanimaya calismaktadir.

2.3.1. Sosyal Medya Cesitleri

Sosyal medya ¢esitleri giin gectikge artmaktadir. Olusturulma amaglar1 ve kullanilma
sekillerine gore siniflandirilmiglardir. En sik kullanilanlar facebook, twitter gibi
sosyal ag siteleridir. Ayrica blog, video paylasimi i¢in kullanilan youtube, vimeo,
fotograf paylasimi icin kullanilan flickr, picasa, sosyal arama i¢in kullanilan google,
yahoo ve yer bildirimleri, mekan Onerileri i¢in kullanilan foursquare en bilindik

sosyal medya ¢esitlerindendir.

2.3.2. Sosyal Medya Ozellikleri

Sosyal medyanin 6zellikleri; katilim, agiklik, konusma, topluluklar ve baglantisallik
olarak 5 ana baglik altinda toplanmaktadir. Sosyal medya, iletisim kurulan kisilerin
geribildirimde bulunmasmi ve gerekli katkilar gdstermesini kolaylastirir, kisinin
katthmini saglar. Icerige erisim ve kullanmada miimkiin oldugu kadar engelleri
ortadan kaldirir, kullanim1 son derece sade ve basittir. Bireylere ¢ift yonlii iletisim

sunar.

Sosyal medya topluluklarin ilgili konu veya kisiler lizerinde hizla olusmasina ve
buna bagl olarak etkin bir sekilde iletisim kurmasina izin verir. Bir¢ok sosyal medya
baglantisaldir. Kullanici kolayligi, reklam veya herhangi bir gerek¢eden dolay: diger
sitelere, kaynaklara ve kisilere link verirler. Sosyal medyada kullanici, hizmet
stireciyle ilgili yeterince egitilmemis ve kendisine anlayabilecegi sekilde kullanimla

ilgili talimatlar verilmemisse, katilim konusunda ¢ekingen ve isteksiz davranabilir.
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2.3.3. Sosyal Medyamn Etkileri

Sosyal medyanin giiniimiizdeki yeri ve etkileri mutlak bir tartisma konusudur. Sosyal
medyanin asir1 kullaniminin psikolojik bir rahatsizlik ve bagimlilik olup olmadig

tartismalar1 ve aragtirmalar1 devam etmektedir.

Giliniimiizde yaygm olarak kullanilan sosyal medya siteleri sayesinde insanlar,
gittikleri yerlerde, yanlarinda bulunan kisilere, yedikleri yemekleri, yaptiklari isleri,
memnuniyet ve sikayetlerini insanlarla paylasma icglidiisiiyle hareket eder hale
geldiler. Giincellenen durumlarin, paylasilan fotograflarin begenilme arzusu ve
dolayisiyla stirekli olarak onay gérme istegi giinliik hayatta 6nemli bir yer tutmaya
baslamistir. Yapilan arastirmalar da gosteriyor ki; sosyal paylasim siteleri aslinda
insanlarin psikolojisini olumsuz yonde etkilemektedir. En iyi bildigimiz bagimlilik
yapan maddelerin basinda gelen; sigara, alkol ve uyusturucu maddelerinin arasina,
sosyal paylasim sitelerine bagimlilik maddesi de ekleniyor haliyle. Yine yapilan
arastirmalarin sonucunda, internetten uzaklastirilan insanlarin, tipk: alkol, sigara ve
uyusturucu gibi bagimlilik yapan maddeleri biraktiklarinda viicutlarinda meydana
gelen tepkileri gosterdikleri gdzlemliyorlar. Ornegin, agresiflik, depresiflik,

insanlarla iletisim kuramama gibi (Ogel, 2012).

Diger yandan sosyal medyayla ilgili pek ¢ok g¢ekinceler de ortaya siiriilebilmektir.
Sosyal medya kullaniminda bir profil yaratma ve bununla tutarli olma istegi bireyi
muhtemel tedirginliklerden uzak tutacaktir. Ona kimliklerini vermeye
bagladigimizda bireyi bir forma sokmus, rahat hareket etmesini Onlemis ve
Oznelligini almig oluruz. O artik bir sayi, bir grubun iyesi olarak beklenen
davraniglar1 gostermesi gerekendir. Boylece entropik siire¢ zayiflamakta, belirginlik

artmakta ancak tezat bir sekilde 6zgiirliik de elden gitmektedir (Hazar, 2011).

2.4. TOPLUMSAL PAYLASIM AGLARI

Internette teknolojisinin gelismesi ve etkisinin artmasinm en dnemli sebeplerinden
biri de; sosyal aglarin yayginlasmasidir. Wikipedia, Myspace, Facebook, Frendster,
Flickr, Twitter, Friendfeed ve YouTube gibi siteler, kullanicilarin o anda ne

yaptiklarini, diislindiiklerini, g¢ektikleri fotograflar1 ve videolarini paylasabildikleri
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platformlar olarak 6ne ¢ikti. Artik kullanicilar geleneksel medyanin kendilerine
sunduklariyla yetinmeyip kendi igerigini olusturmaya baslad1. lgi ceken igerik ise;

kullanicilar tarafindan paylasilarak yildizlasti.

Alisilmisin disinda bir medya, kurumlar agisindan alisilmigin disinda iletisim
yontemleri gelistirme gereksinimini de beraberinde getirdi. Giiniimiizde bloglari,
Facebook, Friendfeed, Youtube gibi sosyal aglari, forum alanlarin1 ve hatta haber
sitelerinin yorum alanlarim1 da kapsayan platformlara sosyal medya deniyor. Bu
platformlarda iletisim, iletisim anlaminda bildiginiz pek ¢ok seyi unutmanizi
gerektiriyor. Sosyal aglarin parcalarini olusturan kullanicilarin tirettigi icerik, sosyal

medyanin temelini olusturuyor.

Sosyal ag uygulamalarinin gelisimine bakildigindan, ilk olarak 1997 yilinda
Six.Degrees.com sitesi ile ortaya ¢iktigi, Livejournal, Friendster, LinkedIn,
MySpace, Last.fm, Flickr, YouTube, Facebook gibi sitelerin de kisa siireli araliklarla
ortaya ¢ikarak fazla sayida kullanicinin kaydoldugu ifade edilmektedir (Boyd ve
Ellison, 2007 ).

2.4.1. Myspace

MySpace sanal ortamda kullanic1 denetiminde iletisim ve arkadagliklar kurulabilen,
kisisel profillerin, bloglarin, gruplarin, resimlerin, miizik ve videolarin
barindirilabilecegi bir sosyal iletisim web sayfasidir. Onceki karargahi Beverly
Hills* te iken 16 Mart 2007'de sahibi News Corparation* un bulundugu New York'a
tasinmustir. Myspace 6zellikle heniiz iinlii olmamis grup ve sarkicilarin yararina bu
gen¢ sanat¢i adaylarina herhangi bir iicret vermeden sarkilarmi siteye yiikleyip
biiyiik kitlelere sunma imkéani verir. Myspace yliklenen miizik eserlerinin telif
hakkin yiikleyen kisilerden alamaz, yani Myspace bir nevi bedava reklam sitesidir.

Myspace'e fotograf ve kisisel bilgi eklenebilir. (Vikipedi)

2.4.2. Hi-5

Ramu Yalamanchi tarafindan 2003 yilinda kurulmustur. Bu sitede kullanicilar
memleketlerini, ilgi alanlarini, yaslarini ve resimlerini yiiklemek i¢in ¢evrimigi profil

olustururlar. Ayrica bu sitede kisisel fotograf albiimii olusturulabilir, cevrimici oyun
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oynanabilir ve kullanicilar profillerinde bir miizik ¢alar kurabilirler. Kullanicilar
araciligiyla diger arkadaslara e-mail yoluyla arkadaslik istegi de gonderebilir. Bir
kullanic1 arkadaslik istegi aldiginda onu kabul edebilir, reddedebilir veya o kisiyi
tamamen engelleyebilir. (Vikipedi)

Kullanic1 arkadas olarak baska bir kullaniciyr kabul ederse o kiginin arkadas
listesinde goriintir. Bazi1 kullanicilarin profilleri herkese agiktir. Bazi kullanicilar
sadece kendi agindaki insanlara profilini gostermektedir. Arkadas aglar1 derecelere
gore ayrilir.1.derecede kullanicilarin - direkt arkadaslari yer alirken,2.derecede
kullanicilarin direkt arkadaslarinin arkadaslari,3.derecede ise direkt arkadaglarinin
arkadaslarinin arkadaslar1 yer almaktadir.2010 yilinin baslarinda,Hi5" te yeni sosyal

oyun ve oyun gelistiricileri agilmistir.

2.4.3. Netlog

Netlog, Belcika'da kurulmus bir sosyal ag web sitedir. Ghent, Belgika'da 2004
yilinda, Lorenz Bogaert ve Toon Coppens tarafindan kuruldu ve 2008 yilinin

ortasinda 19 farkl dilde toplam 37 milyon kayitli kullanict sayisina ulasti.

Netlog'da iiyeler kendi kullanic1 sayfalarini olusturabilir, dinledikleri miizikleri
playlistte yayinlayabilir, blog yazabilir, resimlerini yayinlayabilir ve birlesme
gruplar1 (Klanlar) na katilabilir veya grup olusturabilirler. Klanlar herkese agik veya
0zel olabilir. Netlog {yelerin iletisim kurabilecegi ve sosyal c¢evrelerini
genisletebilecekleri cevrimigi bir platformdur. Ozellikle gen¢ Avrupa niifusunu hedef
alan sosyal bir portaldir. Netlog su anda 37 dilde hizmet vermektedir ve Avrupa'da
72 milyon iiyesi vardir ve bu rakam hergilin artmaktadir. Netlog'da iiyeler bloglar,
resimler, videolar, etkinlikler ve ¢ok daha fazlasiyla olusturduklar: kendi sayfalarim
arkadaslariyla paylasabiliyorlar. Bu sayede Avrupa'da gencglerin sosyal ¢evreleriyle
iletisim kurmalarini saglayan essiz bir aragtir. Netlog NV iiyelerin profillerine ve

yerlesimlere gore 6zellestirilmis essiz bir teknolojidir. (Vikipedi)

2.4.4. Flickr

Flickr sadece dijital fotograf paylasim aract degil ayn1 zamanda ¢evrimigi fotograf

yonetim ve 8 milyon kullanicr ile paylasim aracidir. Flickr sosyal agina mobil araglar
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ile fotograf yiiklenebilir ve eger paylasim secenekleri agik olursa bu fotograflar
otomatik olarak gonderilebilir veya birkac fare tiklamasi ile Twitter, Facebook,

Blogger ve diger sosyal aglara gonderilebilir.

Egitim ortamlarinda Flickr Ogrenciler ve Ogretmenler icin c¢esitli bigimde
kullanilabilir. Flickr kullanicilart ugsuz bucaksiz bir sekilde biiyliyen fotograf
arsivinde arama yapabilir, etiketleri veya anahtar kelimeleri kullanabilir. Flickr dijital
okuryazarlik, gorsel sanatlar ve dil becerileri gibi birgok becerinin kazandirilmasinda
yardimci olmaktadir. Sanal miize turunun olusturulmasi, kelimelerin 6gretilmesi,
dijital fotograf makinasinin kullaniminin 6gretilmesi, dijital Oykii olusturma ve
boyamalar ile ilgili beyin firtinasinin yapilmasi, o6rnek smif i¢i veya dist

etkinliklerden bazilaridir. (Vikipedi)

2.4.5. Twitter

Twitter 15 Temmuz 2006 yilinda Twitter Inc tarafindan kurulmustur. Twitter" a
internetin SMS* i de denmektedir. Kurulusun merkezi San Francisco, (ABD)" dir.
Kurucular1 Jack Dorsey, Evan Williams, Biz Stone" dur.190 milyon ziyaretgisi
bulunmaktadir.13 Tweet;140 karakterle sinirli, yazdiginiz mesaj ya da mesajlardir.
Twitter, yazmaktan ziyade bir seyler okutmak demektir. Yani bir anlamda,
yazdiklarimizt kag kisi takip ediyor ise o oranda Twitter" lisiniz. Dolayisiyla
Twitter* da popiiler olmak, takipgilerin sayisini arttirmak, Tweetgilerin tek derdi
haline gelmistir. Kullanicilar takipgisi ¢ok olan popiiler kisilere, yazdiklar1 ya da

wow

giindemdeki konuyla ilgili ,," retweet yapabilecekleri usta isi mesajlar atarlar. Bu
popiiler kisi, kullanicinin yazdig1 mesaji kendi listesine yollarsa kullanicinin binlerce
kisiye reklamini yapmais olur.

Egitim ortamlarinda Twitter etkili bir sekilde giincel olaylari, haberleri 6grenmek,
web site adreslerini paylasmak, diisiinceleri paylasmak, bir olay veya kisiyi talip
etmek, dil 6grenmek, digerleri ile tartismak ve isbirligi saglamak amaciyla egitim

stireclerinde kullanilabilir. (Vikipedi)

2.4.6. Orkut

Orkut; 2004 yilinda Orkut Biiyiikkokten tarafindan Google biinyesinde kurulmus,

sosyal bir arkadashik sitesidir. Brezilya'da 12 milyon internet kullanicis
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bulunmaktayken, Orkut'un 15 milyon civarinda {iyesinin yaklasik 1lmilyonu
Brezilyali vatandasidir. Arkadaglik sitesinin diger en ¢ok kullanici kitlesi Hintlilerdir.
(Vikipedi)

2.4.7. Facebook

Facebook, “insanlarin arkadaglariyla iletisim kurmasmi ve bilgi alis verisini
amaglayan bir sosyal web sitesi olarak tanimlanmaktadir. 2004 yilinda Harvard
Universitesi Ogrencileri tarafindan sadece bu {iniversitenin dgrencileri igin
kurulmustur. Daha sonra diger {iiniversitelere de acgilmis ve giderek herkesin

katilabilecegi bir alan olmustur.

Facebook, kullanicilarinin olusturdugu aglarda farkli izin seviyelerinde 6zel veya
herkese acik yazilarla kullanicilarin birbiri ile baglanmasini, gruplara katilmasini ve

digerleri ile kaynaklarin paylasilmasini saglayan ¢evrimigi sosyal ag yazilimidir

Isbirlikli 6grenme, arastirma, sorgulama, tartisma becerileri, elestirel diisiinme ve
problem ¢ézme becerilerini desteklemek icin Facebook etkili bir sekilde materyalleri
(video dosyalari, ses dosyalari, resimler, kelime islemci, tablolama, sunu, veritabani
ve diger tiirdeki belgeleri igeren web siteleri) paylagsmak, giindelik olaylari,
haberleri, kisileri veya gruplar takip etmek, tartisma ortamlarina dahil olmak i¢in

kullanilabilir

Facebook diger sosyal ag uygulamalar1 gibi kullanicilara iletisim bilgileri, kisisel
bilgileri, arkadas listesi, albiimler, sosyal ilgi gruplar1 vs. igeren kisisellestirilmis bir
profil alani saglar. Kullanicilar Facebook’ta birbirleri ile mesajlasabilir, chat
yapabilir, fotograf paylasarak kisileri etiketleyebilir, fotograflara yorum yapabilir,
arkadaslarinin duvarina yazi yazabilir, sosyal ilgi gruplarina katilabilir ya da
kendilerine grup olusturabilir, gruplarda fikir aligverisinde bulunabilir, c¢esitli
uygulamalari ekleyebilir, oyun oynayabilirler. Facebook sagladig: tiim bu teknolojik
ve sosyal Ozellikler ile kisa siirede milyonlarca kullaniciya ulasmis ve bireylerin
giinliik yasamlarinin bir parcgasi haline gelmis; ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 iliskilerin

yapisi, sosyal iletisim ag1 teknolojik 6zellikleri, kiiltiirel yapilar gibi farkli konularda
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arastirmacilarin ilgi odagi olmustur (Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007; Selwyn,
2007D).

Facebook gibi sosyal yazilimlar, sahip olduklar1 ag kurma ve sosyal iletisim
kapasitesinin yaninda fakli 6grenme stillerindeki Ogrencileri igine ¢ekebilmesi ile
geleneksel egitim formatina bir alternatif saglamaktadir. Ogreticiler tarafindan
pedagojik portfolyolarin1 genisletmek, 6grenme topluluklar1 ile aktif 6grenmeyi
tesvik etmek icin Facebook gibi sosyal aglar {izerinden c¢evrimi¢i Ogrenme

topluluklarmin etkililigini test etmelidir(Munoz&Towner,2009).
2.4.8. LinkedIn

Diger popiiler aglarin aksine daha kurumsal bir platform olan Linkedin sayesinde
kurmus oldugunuz networkler saysinde kariyerinize bir adim daha 6nde olabilirsiniz.
Is diinyasindaki profesyonellerin bulundugu bu ag sayesinde sektdrden yeni
arkadaslar edinip geleceginiz i¢in bir yatinnmda bulunabilirsiniz. Kisaca Linkedin
calisanlar, is arayanlar ve isverenlerin profesyonel anlamda kullanimi amaciyla
tasarlanmis bir sosyal ag sitesidir. 2003 yilinda kurulmus olan Linkedin, 200 tilkede
135 milyondan fazla kullanicist olan bir ag. LinkedIn’in bu kadar hizli biiyiimesinin
en onemli nedeni diinya genelindeki profesyonellere gercek ve etkili bir iletisim ag1
kurma, network gelistirme imkani vermesidir. Tirkiye’de de 1 milyona yaklasan
hatirt sayilir bir kitlesi var. Bu kitleyi elinde tutmak ve daha da biiylitmek igin tiirk

kullanicilarini da unutmadi Linkedin. Arayiiziiniizii http://www.linkedin.com/turkce

adresinden Tiirkce olarak degistirebilir ve hemen kullanmaya baglayabilirsiniz.

Linkedin’e kayit olup profilinizi diizenlemeniz yeterli olmuyor tabi ki de. Eger
sektordeki insanlarin dikkatini ¢ekmek istiyorsaniz gruplara ve etkinliklere dahil
olarak kendinizi géstermeniz gerekiyor. Bunun i¢in sitede insanlar tarafindan sorulan
sorulara cevap vererek konuyla ilgili bilgi ve tecriibenizi paylasabilirsiniz. Ayni
sekilde sizler de merak ettiginiz, bilmediginiz konular1 konusunda uzman insanlarin
gruplarinda paylasarak 6grenebilirsiniz.

Uye olduktan sonra da sizi saatlerce ugrasticagimni diisiindiigiiniiz uzun formlar yok.

Doc veya pdf wuzantilh 6zge¢cmisinizi (CV) kolayca profilinize yiikleyip
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diizenleyebilirsiniz. Profilinizi 6zenle doldurmanizi tavsiye ederim c¢iinkii tam bir
profile sahip olmaniz arama sonuglarinda daha kolay bulunmanizi saglayacaktir.

Giincel bir profille daha gii¢lii bir izlenim birakabilirsiniz. (Vikipedi)

2.4.9. YouTube

YouTube, bir video barindirma web sitesidir. 15 Subat 2005'te 3 eski PayPal ¢alisani
tarafindan kurulmus ve Ekim 2006'da Google tarafindan satin alinmistir. En fazla
izlenen video 15 Temmuz 2012 tarihinde eklenen ve 21 Aralik 2012 tarihinde 1

milyar1 agkin izlenme sayisina ulasan PSY-"Gangnam Style" videosudur.

"Tube" kelimesi Cathode ray tube; Televizyon Tiipiinden gelmistir. Broadcast

Yourself; Kendini Yayinla slogani ile yola ¢ikmistir. (Vikipedi)

2.5. SOSYAL AGLARIN EGITSEL BAZDA ONEMIi

Bilginin {iretilmesi kadar paylagilmasi ve kullanilmasi da onem tasimaktadir.
Internet, iiretilen bilginin eskimesini beklemeden, zamaninda ve etkili kullanimini
saglayan onemli bir aragtir. Internet sayesinde, kisa zamanda toplumun biiyiik bir

boliimii, yasam boyu 6grenen durumuna gelebilecektir(Karasar, 2006).

Teknoloji bilimin {iretim, hizmet, ulasim vb. alanlardaki sorunlara uygulanmasi
stirecinde yararlanilan ve bilim ile uygulama arasinda koprii gérevi goren makineler,
islemler, yontemler, siirecler, sistemler, yonetim ve kontrol mekanizmalarinin
timiidiir (Alkan, 1998). Egitim teknolojisi ise 0grenmenin tiim yonlerini igeren
sorunlar sistemli bir bi¢imde inceleyen, bu sorunlara ¢oziimler gelistirmek amaciyla
insan giicii, bilgi, yontem, teknik, arag-gere¢ ve diizenleme gibi 6geleri ise kosarak
uygun tasarimlar gelistiren, uygulayan, degerlendiren ve yoneten karmasik bir
stirectir (Yalin, 2004). Kisaca egitim teknolojisi 0grenme-0gretme siire¢lerinin

tasarimlanmasi, uygulanmasi ve gelistirilmesi siirecidir (Alkan, 1997).

Bilgisayar ve iletisim teknolojileri ile dar bir kesime yayim yapmanin Otesinde
kisilerin igbirligi, 6grenme ve bilgi yapilandirma i¢in bir araya geldigi topluluklarin

olusumu iizerine odaklanan teknolojilerin hizla yayilmalar1 ve sayilarinin artmasi s6z
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konusudur. Her zaman her yerden erisilen ve yliksek baglanabilirlikli, isteklerin
yonlendirdigi bir ortamda egitimin kapsamini da Ogrencilerin pasif tiiketicilikten
cikarak, aktif olarak katildiklar1 ya da icerigi birlikte iirettikleri ve bdylece
o0grenmenin kisisel yasam hedeflerini ve ihtiyaclarim1 destekledigi sosyal bir siire¢

olarak genisletmek gerekir (McLoughlin & Lee, 2007).

Internetin egitimde kullanilmasiyla birlikte, geleneksel dgretmen kavrami degisime
ugramig, 6gretmen bir otorite figiirli olmaktan ¢ikip 6gretimi kolaylastiran bir rol
almaya baglamistir. Etkilesim 6zelligine sahip olan internet, derslere dogrudan katki
saglayacak her konuda kaynak ve materyaller saglayarak ogretime katkida

bulunmaktadir (Tarcan, 2005).

Bircok klasik web uygulamalari igerigin iletilmesi lizerine odaklanmisken blog, wiki,
podcast, sosyal aglar gibi Web 2.0 araglarinin daha ¢ok sosyal baglanabilirligin
lizerine yogunlastigi ve bu araglarin kullanici katilimi ve etkilesimleri ile
yonetildiginden, sosyal ve aktif 6grenme icin gerekli bilgi paylasimi ve isbirligini

oldukea iyi destekledigi ileri siliriilmiistiir (Ajjan & Hartshorne, 2008).

Sosyal ag ortamlarinin sosyal yapisi, farkli iliski ve baglantilarla bir ag olusunu
saglayan cok c¢esitli bireyler, yazarlar ve okurlar1 icermekle birlikte, igerigin
kisisellestirilmesi, bilgi paylasimi ve isbirligi de sosyal boyutun temelini
olusturmaktadir (Bartlett-Bragg, 2006).

Internetin egitimde kullamilmasiyla birlikte, geleneksel &grenci ve Ogretmen
kavramlar1 degismis, 68renci 6grenen, 6gretmen ise kolaylastiran bir rol {istlenmeye
baslamigtir. Ogrencinin rolii artik sadece kendisine sunulan bilgiyi almak degil, aym
zamanda bilgiyi arayip bulmak, giinliik hayatta kullanilabilecek duruma getirmek ve
ondan yararlanmaktir. Internet sayesinde, “yer” kavrami, egitim hizmetlerinden
yararlanip yararlanmamay1 belirleyen bir kavram olmaktan ¢ikmaktadir. Ciinki
internette “bir yer”, “her yer” dir. Ders programlarinda siki sikiya bagli kalinan
“yerellik”, yerini “kiiresellik” ya da “evrensellik” kavramlarina terk etmek

tizeredir(Karasar, 2006). Giiniimiiz egitim ortamlarinda 6gretmenlerin 6grencilere,
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daha kisa zamanda, daha fazla bilgi 6gretme-sini saglayan en hizli ve erisimi en
kolay bilgi kaynagi internettir. Dolayisiyla, 6gretmenlerin internet hakkinda daha ¢ok

bilgi sahibi olmalar1 ve internetten daha ¢ok faydalanmalar1 zorunludur.

Ayrica sosyal aglarla, sadece icerige erisim olgusu ortadan kaldirilarak, 6grencilerin
paylasilan ortamlarinda sosyal uygulama deneyimlerinin siirekli olarak diizenlendigi
sinirlandirilmamig bir 6grenme saglandigr ifade edilmektedir (Mejias, 2005; akt:

Mazman 2010).

Sosyal ag uygulamalarinin yapisindaki ¢esitli RSS, podcast (ses) ve vodcast (goriintii
ve ses) gibi Ozellikler ile iireticinin verdigi bilgiden ¢ok tiiketicinin istedigi bilgiyi
almasi, yani igerigin Ogrenenin istegine gore alinip tiiketilmesi s6z konusu
olmaktadir.

Her ne kadar egitimciler 6gretim siirecinde kullanmak {izere popiiler, fonksiyonel ve
ilgi ¢ekici egitim teknolojileri gelistirmede zorlansalar da, geng¢ bireyler tamamen
egitsel amag¢ kaygisi tasimadan olusturulmus olan MySpace ve Facebook gibi
binlerce sosyal ag sitelerine iiye olmakta, bloglar olusturup, yazmakta, Flickr gibi
sitelerde fotograflarint paylasmakta, Second Life gibi {i¢ boyutlu diinyalara
katilmakta ve tim bunlarin disinda MSN gibi farkli ¢evrimi¢i mesajlasma
sistemlerini kullanarak sosyal topluluklar olusturmaktadirlar (Attwell, 2006). Bu
yiizden, egitimcilerin etkili ara¢ ve ortam arayislarinda zaten bir¢ok fonksiyonu ile
uygun olan ve Ogrencilerin ilgisini ¢ekmis olan sosyal ag ortamlarinin egitimciler
tarafindan da kullanilmasi 6nemlidir. Albion (2007), yeni teknolojiler hizla gelistikce
ve yayildikca bu araglarin egitim baglaminda kullaniminin 6nemi vurgulanirken
egitimcileri de bu gelisim siirecinin disina birakmanin s6z konusu olmadigini ve
ozellikle oOgretmen egitiminde Ogretmenlerin yetistirilmesini zenginlestirme ve
ogretmen adaylarmi smiflarinda bu uygulamalarn etkili kullanmaya firsatlarim

saglama ve onlar1 bu silirece hazirlama da ayr1 onem tasidigini ifade etmistir.
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu boliimde arastirmanin modeli, evren ve ¢alisma grubu, veri toplanma araglari,

verilerin toplanmasi ile ¢6ziimlenmesine iliskin bilgiler yer almaktadir.

3.1. ARASTIRMANIN MODELI

Bu aragtirma “tarama modeli” olarak tasarlanmistir. “Tarama modelleri, ge¢miste ya
da halen var olan bir durumu var oldugu sekilde betimlemeyi amaclayan arastirma
yaklasimlaridir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar
icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya c¢alisilir. Onlar1 herhangi bir sekilde degistirme,
etkileme cabasi gosterilmez” (Karasar, 2009,s.77). Bu aragtirmada sosyal medya
egitsel kullanim1 ve sosyal medya kullanim amaglarinin hangi diizeyde oldugunun

belirlenmesi hedeflenmistir. Arastirmay1 6zetleyen model asagida goriilmektedir.
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:Ie;:fllur'r: Sosyal Etkilesim
Sethille Tanima ve Taninma
Kaynak Paylagimi

/

o

/

Sosyal Medya Egitsel

Sosyal Medya Kullanim
Kullanimi

Amaglari

Sekil 1. Arastirmanin Modeli
3.2. CALISMA GRUBU

Aragtirmanin evrenini 2012-2013 Egitim-Ogretim Yili Istanbul ili Milli Egitim
Bakanlhigina bagli Haydarpasa Endiistri Meslek Lisesi olugmaktadir. Evrendeki
toplam 6grenci sayis1 yaklasik 6000 kadardir. Orneklem olarak Haydarpasa Endiistri
Meslek Lisesinden elektrik-elektronik, bilisim, metal, mobilya alanlarindan 9-10-11-
12. smmf ogrencileri alinmustir. Orneklem cercevesinde 360 ogrenci anketi
doldurmus, 16 6grencinin anketi degerlendirme dis1 tutularak 344 6grenci anketi

degerlendirmeye alinmistir.
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3.3. VERI TOPLAMA ARACLARI

Arastirmada veri toplama araci olarak sosyal medya sitelerini kullanma
amaglarin1  belirlemeye yonelik ve sosyal medyanin egitsel amach
kullanimina iligkin anket kullanilmigtir. Anketin birinci boliimiinde kisisel
bilgileri ve sosyal medya kullanimini igeren tanimlayict ozelliklere iliskin
sorular, ikinci boliimiinde sosyal medya egitsel kullanim o6lgegi, tigiincii

boliimde sosyal medya kullanim amaclar1 6lgegi bulunmaktadir.

Sosyal medya egitsel kullanim 0Olgegi (Mazman 2009) tarafindan
gelistirilmistir. Sosyal aglarin egitsel baglamda kullanim alanlar1 “iletigim”,
“isbirligi* ve “kaynak/materyal paylasimi” olmak iizere 3 faktor altinda yer

almaktadir. Olgegin genel giivenirligi 0,866 olarak ¢ok yiiksek bulunmustur.

Sosyal medya kullanim amaglart 6l¢egi (Karal ve Kokog¢ 2010) tarafindan
gelistirilmistir. Olgegin alt boyutlar1 sosyal etkilesim ve iletisim, tanima ve
taninma olarak belirlenmistir. Olgegin genel giivenirligi 0,872 olarak yiiksek

bulunmustur.

Uygulama sonucunda katilimcilar tarafindan uygun cevap verilmedigi goriilmiis olan

16 bilgi toplama araci gegersiz sayilarak, 344 bilgi toplama aract degerlendirilmeye

alinmustir.

3.3.1. Verilerin Coéziimlenmesi

Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences)
for Windows 17.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Verileri
degerlendirilirken tanimlayic istatistiksel metotlar1 (Say1, Yiizde, Ortalama,

Standart sapma) kullanilmigtir.

Niceliksel verilerin karsilagtirilmasinda iki grup arasindaki farki t-testi, ikiden
fazla grup durumunda parametrelerin gruplar arasi karsilastirmalarinda Tek
yonlii (One way) Anova testi ve farkliliga neden olan grubun tespitinde
Scheffe testi kullanilmistir. Arastirmanin degiskenleri arasinda korelasyon
analizi uygulanmistir. Elde edilen bulgular %95 giiven araliginda, %5

anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde, arastirma probleminin ¢oziimii i¢in, arastirmaya katilan Ogrencilerin
Olgekler yoluyla toplanan verilerinin analizi sonucunda elde edilen bulgular yer
almaktadir. Elde edilen bulgulara dayali olarak agiklama ve yorumlar yapilmistir.

4.1. OGRENCILERIN TANIMLAYICI OZELLIiKLERE GORE DAGILIMI

Tablo 1. Ogrencilerin cinsiyet degiskenine gore dagilimi

Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Cinsiyet Kiz 12 3,5
Erkek 332 96,5
Toplam 344 100,0

Ogrenciler cinsiyet degiskenine gore 12'si (%3,5) kiz, 332'si (%96,5) erkek olarak

dagilmaktadir.

Tablo 2. Ogrencilerin sinif degiskenine gore dagilhim

Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Simif 1 84 24,4
2 71 20,6
3 95 27,6
4 94 27,3
Toplam 344 100,0

Ogrenciler simf degiskenine gore 84'ii (%24,4) 1, 71'i (%20,6) 2, 95'i (%27,6) 3, 94'ii
(%27,3) 4 olarak dagilmaktadir.

Tablo 3. Ogrencilerin sosyal medya kullanma sikhig1 degiskenine gore dagihm

Gruplar Frekans(n) | Yiizde (%)
Sosyal Medya Kullanma Siklig1 | Giinde Birka¢ Kez 198 57,6
Giinde Bir Defa 59 17,2
Haftada Birka¢ Kez 63 18,3
Ayda Birka¢ Defa 16 4.7
Kullanmiyorum 8 2,3
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin sosyal medya kullanma siklig1 degiskenine gore 198' (%57,6) giinde
birka¢ kez, 59'u (%17,2) glinde bir defa, 63" (%18,3) haftada birkag kez, 16's1
(%4,7) ayda birkag defa, 8'1 (%2,3) kullanmiyorum olarak dagilmaktadir.
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Tablo 4.0grencilerin sosyal medya sitesinde kalma siiresi degiskenine gore

dagilim
Gruplar Frekans(n) Yiizde
(%)
Sosyal Medya Sitesinde Kalma 15 Dakikadan 87 25,3
Stiresi Az
Yarim Saat 87 25,3
Bir Saat 82 23,8
1-3 Saat 60 17,4
3-6 Saat 10 2,9
6-12 Saat 18 5,2
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin sosyal medya sitesinde kalma siiresi degiskenine gore 87'si (%25,3) 15
dakikadan az, 87'si (%25,3) yarim saat, 82'si (%23,8) bir saat, 60" (%17,4) 1-3 saat,
10'u (%2,9) 3-6 saat, 18'i (%5,2) 6-12 saat olarak dagilmaktadir.

Tablo 5. Ogrencilerin sosyal medya iiyesi gruplar olma durumu degiskenine

gore dagilhimm

Gruplar | Frekans(n) | Yiizde (%)
Sosyal Medya tiyesi Gruplar Olma Durumu | Evet 284 82,6

Hayir 60 17,4

Toplam 344 100,0

Ogrencilerin sosyal medya iiyesi gruplar olma durumu degiskenine gore 284

(%82,6) Evet, 60" (%17,4) Hayir olarak dagilmaktadir.

Tablo 6. Sosyal medyada 6grenci gruplarina iiyelik durumlarimin dagilim

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Ogrenci Gruplari Evet 168 48,8
Hayir 176 51,2
Toplam 344 100,0
Mail Evet 64 18,6
Hayir 280 81,4
Toplam 344 100,0
Sanal Ortam Evet 153 445
Hayir 191 55,5
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin 8grenci gruplar degiskenine gore 168'i (%48,8) Evet, 176's1 (%51,2)

Hayir olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin mail degiskenine gore 64'ii (%18,6) Evet, 280" (%81,4) Hayir olarak

dagilmaktadir.
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Ogrencilerin sanal ortam degiskenine gore 153" (%44,5) Evet, 191'i (%55,5) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Tablo 7. Sosyal medyada ortak ilgi gruplarina iiyelik durumlariin dagilim

Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Hobi Evet 173 50,3
Hayir 171 49,7
Toplam 344 100,0
Spor Evet 235 68,3
Hayir 109 31,7
Toplam 344 100,0
Miizik Evet 200 58,1
Hayir 144 41,9
Toplam 344 100,0
Din Evet 61 17,7
Hayir 283 82,3
Toplam 344 100,0
Saglik Evet 27 7,8
Hayir 317 92,2
Toplam 344 100,0
Okul Dersleri Evet 95 27,6
Hayir 249 72,4
Toplam 344 100,0
Yabanci Dil Evet 48 14,0
Hayir 296 86,0
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin hobi degiskenine gore 173"l (%50,3) Evet, 171'i (%49,7) Hayir olarak
dagilmaktadir.

Ogrencilerin spor degiskenine gére 235'i (%68,3) Evet, 109'u (%31,7) Hayir olarak
dagilmaktadir.

Ogrencilerin miizik degiskenine gore 200" (%58,1) Evet, 144'ii (%41,9) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin din degiskenine gore 61'i (%17,7) Evet, 283'ii (%82,3) Hayir olarak
dagilmaktadir.
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Ogrencilerin saglik degiskenine gére 27'si (%7,8) Evet, 317'si (%92,2) Hayir olarak
dagilmaktadir.

Ogrencilerin okul dersleri degiskenine gore 95'i (%27,6) Evet, 249'u (%72,4) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin yabanci dil degiskenine gore 48'i (%14,0) Evet, 296's1 (%86,0) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Tablo 8. Sosyal medyada Internet ve teknoloji gruplarina iiyelik durumlariin

dagilim
Tablolar Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Bilgisayar Evet 228 66,3
Hayir 116 33,7
Toplam 344 100,0
Donanim Evet 83 24,1
Hayir 261 75,9
Toplam 344 100,0
Yazilim Evet 88 25,6
Hayir 256 74,4
Toplam 344 100,0
Oyun Evet 181 52,6
Hayir 163 47,4
Toplam 344 100,0
Mobil Araglar Evet 139 40,4
Hayir 205 59,6
Toplam 344 100,0
Yeni Teknolojiler Evet 116 33,7
Hayir 228 66,3
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin bilgisayar degiskenine gére 228'i (%66,3) Evet, 116's1 (%33,7) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin donanim degiskenine gore 83'i (%24,1) Evet, 261'i (%75,9) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin yazilm degiskenine gore 88'i (%25,6) Evet, 256's1 (%74,4) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin oyun degiskenine gore 181'i (%52,6) Evet, 163'ii (%47,4) Hayir olarak
dagilmaktadir.
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Ogrencilerin mobil araglar degiskenine gére 139'u (%40,4) Evet, 205' (%59,6) Hayir
olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin yeni teknolojiler degiskenine gore 116's1 (%33,7) Evet, 228'i (%66,3)
Hayir olarak dagilmaktadir.

Tablo 9. Sosyal medyada organizasyon ve kurulus gruplarina iiyelik
durumlarmin dagilim

Tablolar Gruplar | Frekans(n) | Yiizde (%)
Sosyal Kuliipler Evet 147 42,7
Hayir 197 57,3
Toplam 344 100,0
Egitim Kuliipleri Evet 70 20,3
Hayir 274 79,7
Toplam 344 100,0
Goniilli Yardim Kuruluglar Evet 32 9,3
Hayir 312 90,7
Toplam 344 100,0
Ticari Amag Giitmeyen Kuruluslar Evet 66 19,2
Hayir 278 80,8
Toplam 344 100,0

Ogrencilerin sosyal kuliipler degiskenine gdre 147'si (%42,7) Evet, 197'si (%57,3)
Hayir olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin egitim kuliipleri degiskenine gore 70'i (%20,3) Evet, 274 (%79,7)
Hayir olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin géniillii yardim kuruluslar1 degiskenine gére 32'si (%9,3) Evet, 312'si
(%90,7) Hayir olarak dagilmaktadir.

Ogrencilerin ticari amag giitmeyen kuruluslar degiskenine gore 66's1 (%19,2) Evet,
278'1 (%80,8) Hay1r olarak dagilmaktadir.
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4.2. SOSYAL MEDYA EGITSEL KULLANIMI VE SOSYAL MEDYA
KULLANIM AMACLARINA iLISKiN BULGULAR

Tablo 10. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullamm amaclarinin

ortalamasi
N Ort Ss Min. Max.
[letisim 344 3,489 0,811 1,000 5,000
Isbirligi 344 3,415 0,983 1,000 5,000
Kaynak Paylasimi 344 3,875 1,004 1,000 5,000
Sosyal Etkilesim 344 3,179 0,808 1,000 5,000
Tanima Ve Taninma 344 3,252 0,780 1,330 5,000

Arastirmaya katilan 6grencilerin “iletisim” diizeyi yliksek (3,489 + 0,811); “isbirligi”
diizeyi yiiksek (3,415 + 0,983); “kaynak paylasimi” diizeyi yiiksek (3,875 = 1,004);
“sosyal etkilesim” diizeyi orta (3,179 + 0,808); “tanima ve taninma” diizeyi orta
(3,252 + 0,780) olarak saptanmustir.

iletisim
4 3,489

- Ishirligi

Tanimave Taninma :
' [ /3,415

3,252 |

/3,875
Kaynak Paylasimi

Sosyal Etkilesim:ﬁ

Sekil 2. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullanim amaclari
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Tablo 11. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullanim amaclarinin
sosyal medya kullanma sikhig1 Gore Ortalamalar:

Grup N | Ort Ss F p | Fark
Tletisim Giinde Birkag Kez | 198 | 3,678 | 0,808 | 10,575 | 0,000 | 1> 2
Giinde Bir Defa 59 | 3,260 | 0,879 4>2
Haftada Birkag 63 | 3,177 | 0,520 1>3
Kez 4>3
Ayda Birka¢ Defa | 16 | 3,729 | 0,520 1>5
Kullanmiyorum 8 |2,500 | 0,939 2>5
3>5
4>5
Isbirligi Giinde Birkag Kez | 198 | 3,574 | 0,976 | 7,666 | 0,000 | 1>2
Giinde Bir Defa 59 | 3,277 | 1,045 1>3
Haftada Birkag 63 | 3,222 | 0,755 1>5
Kez 2>5
Ayda Birka¢ Defa | 16 | 3,479 | 0,973 3>5
Kullanmiyorum 8 |1,875]0,711 4>5
Kaynak Giinde Birka¢ Kez | 198 | 3,957 | 0,971 | 2,906 | 0,022 | 1>5
Paylagimi Giinde Bir Defa 59 13,992 1,173 2>5
Haftada Birkag 63 | 3,706 | 0,765
Kez
Ayda Birka¢ Defa | 16 | 3,500 | 0,876
Kullanmiyorum 8 [3,063]|1,720
Sosyal Etkilesim | Giinde Birka¢ Kez | 198 | 3,354 | 0,738 | 8,832 | 0,000 | 1> 3
Giinde Bir Defa 59 | 3,182 | 0,944 2>3
Haftada Birkag 63 | 2,802 | 0,697 1>4
Kez 2>4
Ayda Birka¢ Defa | 16 | 2,570 | 0,856
Kullanmiyorum 8 | 3,016 | 0,642
Tanmima Ve Giinde Birkag Kez | 198 | 3,426 | 0,725 | 12,470 | 0,000 | 1>2
Taninma Giinde Bir Defa 59 | 3,073 | 0,865 1>3
Haftada Birkag 63 | 3,169 | 0,674 1>4
Kez 2>4
Ayda Birka¢ Defa | 16 | 2,188 | 0,655 3>4
Kullanmiyorum 8 |3,042 0,278 5>4

Arastirmaya katilan Ogrencilerin iletisim puanlart ortalamalarinin sosyal medya

kullanma siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini

belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup

ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=10,575;

p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayici post-

hoc analizi yapilmistir. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde birka¢ kez olanlarin

iletisim puanlar1 (3,678 + 0,808), sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa

olanlarin iletisim puanlarindan (3,260 £+ 0,879) yiiksek bulunmustur. sosyal medya
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kullanma siklig1 ayda birka¢ defa olanlarin iletisim puanlar1 (3,729 + 0,520), sosyal
medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin iletisim puanlarindan (3,260 +
0,879) yiiksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde birkag kez
olanlarin iletisim puanlar1 (3,678 + 0,808),sosyal medya kullanma sikligi1 haftada
birka¢ kez olanlarin iletisim puanlarindan (3,177 £ 0,520) yiiksek
bulunmustur. Sosyal medya kullanma sikligi ayda birkag defa olanlarin iletisim
puanlar1 (3,729 + 0,520), sosyal medya kullanma siklig1 haftada birkag¢ kez olanlarin
iletisim puanlarindan (3,177 + 0,520) yiiksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma
siklig1 giinde birka¢ kez olanlarin iletisim puanlart (3,678 + 0,808), sosyal medya
kullanma siklig1 kullanmiyorum olanlarin iletisim puanlarindan (2,500 + 0,939)
yiiksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin iletisim
puanlar1 (3,260 = 0,879), sosyal medya kullanma siklig1 kullanmiyorum olanlarin
iletisim puanlarindan (2,500 + 0,939) yiiksek bulunmustur. sosyal medya kullanma
sikligi haftada birka¢ kez olanlarin iletisim puanlart (3,177 £ 0,520), sosyal medya
kullanma siklig1 kullanmiyorum olanlarin iletisim puanlarindan (2,500 + 0,939)
yiiksek bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 ayda birka¢ defa olanlarin
iletisim puanlar (3,729 + 0,520), sosyal medya kullanma siklig1 kullanmiyorum
olanlarin iletisim puanlarindan (2,500 + 0,939) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin isbirligi puanlar1 ortalamalarinin sosyal medya
kullanma siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=7,666;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. sosyal medya kullanma siklig1 glinde birkag¢ kez olanlarin
isbirligi puanlar1 (3,574 £ 0,976), sosyal medya kullanma sikligi giinde bir defa
olanlarin isbirligi puanlarindan (3,277 + 1,045) yiiksek bulunmustur. sosyal medya
kullanma siklig1 giinde birkag kez olanlarm isbirligi puanlari (3,574 £ 0,976), sosyal
medya kullanma siklig1 haftada birka¢ kez olanlarin isbirligi puanlarindan (3,222 +
0,755) ytliksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde birkag kez
olanlarin  isbirligi  puanlann (3,574 + 0,976),sosyal medya kullanma
siklig1 kullanmiyorum olanlarin isbirligi puanlarindan (1,875 + 0,711) yliksek
bulunmustur. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin isbirligi
puanlart (3,277 £ 1,045), sosyal medya kullanma siklig1 kullanmiyorum olanlarin
isbirligi puanlarindan (1,875 £ 0,711) yiiksek bulunmustur. sosyal medya kullanma
siklig1 haftada birka¢ kez olanlarm igbirligi puanlarn (3,222 + 0,755), sosyal medya

kullanma siklig1 kullanmiyorum olanlarin igbirligi puanlarindan (1,875 + 0,711)
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yiiksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma sikligi ayda birka¢ defa olanlarin
igbirligi puanlart (3,479 + 0,973), sosyal medya kullanma siklig1 kullanmiyorum
olanlarin igbirligi puanlarindan (1,875 £ 0,711) yiiksek bulunmustur.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin kaynak paylasimi puanlar1 ortalamalarinin sosyal
medya kullanma siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli bulunmustur(F=2,906;
p=0,022<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayic1 post-
hoc analizi yapilmistir. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde birka¢ kez olanlarin
kaynak paylasimi  puanlart (3,957 + 0,971),sosyal medya kullanma
siklig1 kullanmiyorum olanlarin kaynak paylasimi puanlarindan (3,063 + 1,720)
yiiksek bulunmustur. Sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin kaynak
paylasimi puanlar (3,992 + 1,173), sosyal medya kullanma siklig1 kullanmiyorum
olanlarin kaynak paylagimi puanlarindan (3,063 + 1,720) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal etkilesim puanlar1 ortalamalarinin sosyal
medya kullanma siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur(F=8,832;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarin1 belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. sosyal medya kullanma sikligi giinde birkag¢ kez olanlarin
sosyal etkilesim puanlar1 (3,354 + 0,738), sosyal medya kullanma sikligi haftada
birka¢ kez olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan (2,802 + 0,697) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin sosyal etkilesim
puanlar (3,182 + 0,944), sosyal medya kullanma siklig1 haftada birkag¢ kez olanlarin
sosyal etkilesim puanlarindan (2,802 + 0,697) yiiksek bulunmustur. sosyal medya
kullanma siklig1 glinde birka¢ kez olanlarin sosyal etkilesim puanlan (3,354 +
0,738), sosyal medya kullanma siklig1 ayda birka¢ defa olanlarin sosyal etkilesim
puanlarindan (2,570 + 0,856) yiikksek bulunmustur. sosyal medya kullanma
siklig1 giinde bir defa olanlarin sosyal etkilesim puanlari (3,182 + 0,944), sosyal
medya kullanma sikligi ayda birka¢ defa olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan
(2,570 + 0,856) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin Tanima ve Taninma puanlari ortalamalarinin sosyal
medya kullanma siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini

belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
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ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=12,470;
p=0,000<0.05). Farkliliklarin kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayic1 post-
hoc analizi yapilmistir. sosyal medya kullanma siklig1 giinde birkag kez olanlarin
Tanima ve Taninma puanlar1 (3,426 + 0,725), sosyal medya kullanma siklig1 giinde
bir defa olanlarin Tanima ve Taminma puanlarindan (3,073 + 0,865) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 giinde birka¢ kez olanlarin Tanima ve
Taninma puanlari (3,426 + 0,725), sosyal medya kullanma siklig1 haftada birka¢ kez
olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan (3,169 <+ 0,674) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 giinde birka¢ kez olanlarin Tanima ve
Taninma puanlar1 (3,426 + 0,725), sosyal medya kullanma siklig1 ayda birkac¢ defa
olanlarin  Tanima ve Taninma puanlarindan (2,188 + 0,655) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 giinde bir defa olanlarin Tanima ve
Taninma puanlart (3,073 + 0,865), sosyal medya kullanma siklig1 ayda birka¢ defa
olanlarm Tanima ve Taninma puanlarindan (2,188 + 0,655) yiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma siklig1 haftada birka¢ kez olanlarin Tanima ve
Taninma puanlart (3,169 + 0,674), sosyal medya kullanma siklig1 ayda birka¢ defa
olanlarm Tanima ve Taninma puanlarindan (2,188 =+ 0,655) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya kullanma sikligi kullanmiyorum olanlarin Tanima ve
Taninma puanlart (3,042 + 0,278), sosyal medya kullanma siklig1 ayda birka¢ defa

olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan (2,188 + 0,655) yiiksek bulunmustur.
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Tablo 12. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullanim amaclarinin
sosyal medya sitesinde kalma siiresi Gore Ortalamalari

Grup N | Ort Ss F p Fark
Tletisim 15 Dakikadan Az | 87 | 3,335 | 0,780 | 2,225 | 0,051
Yarim Saat 87 | 3,510 | 0,853
Bir Saat 82 | 3,695 | 0,805
1-3 Saat 60 | 3,456 | 0,584
3-6 Saat 10 | 3,100 | 1,142
6-12 Saat 18 | 3,528 | 1,058
Isbirligi 15 Dakikadan Az | 87 | 3,199 | 0,969 | 3,607 | 0,003 | 2>1
Yarim Saat 87 | 3,490 | 1,013 3>1
Bir Saat 82 | 3,736 | 0,867 3>4
1-3 Saat 60 | 3,306 | 0,866 3>6
3-6 Saat 10 | 3,400 | 1,368
6-12 Saat 18 | 3,000 | 1,188
Kaynak Paylagimi | 15 Dakikadan Az | 87 | 3,983 | 0,981 | 1,426 | 0,214
Yarim Saat 87 | 3,736 | 1,005
Bir Saat 82 | 3,939 | 0,947
1-3 Saat 60 | 3,992 | 0,937
3-6 Saat 10 | 3,600 | 1,329
6-12 Saat 18 | 3,500 | 1,295
Sosyal Etkilesim 15 Dakikadan Az | 87 | 3,003 | 0,769 | 3,539 | 0,004 | 4>1
Yarim Saat 87 | 3,144 | 0,845 4>2
Bir Saat 82 | 3,238 | 0,818 4>3
1-3 Saat 60 | 3,510 | 0,665 4>5
3-6 Saat 10 | 2,975 | 0,516 4>6
6-12 Saat 18 | 2,938 | 1,027
Tanima Ve Taninma | 15 Dakikadan Az | 87 | 2,946 | 0,757 | 4,841 | 0,000 | 2>1
Yarim Saat 87 | 3,291 | 0,748 3>1
Bir Saat 82 | 3,386 | 0,779 4>1
1-3 Saat 60 | 3,472 | 0,732 5>1
3-6 Saat 10 | 3,500 | 0,593 4>6
6-12 Saat 18 | 3,056 | 0,887

Arastirmaya katilan Ogrencilerin isbirligi puanlar1 ortalamalarinin sosyal medya
sitesinde kalma siiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel ac¢idan anlamli bulunmustur(F=3,607;
p=0,003<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc analizi yapilmistir. sosyal medya sitesinde kalma siiresi yarim saat olanlarin
isbirligi puanlart (3,490 + 1,013), sosyal medya sitesinde kalma siiresi 15 dakikadan
az olanlarin igbirligi puanlarindan (3,199 + 0,969) yiiksek bulunmustur. sosyal
medya sitesinde kalma siiresi bir saat olanlarin isbirligi puanlann (3,736 +
0,867), sosyal medya sitesinde kalma siiresi 15 dakikadan az olanlarin isbirligi
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puanlarindan (3,199 + 0,969) yiiksek bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma
stiresi bir saat olanlarin isbirligi puanlar1 (3,736 + 0,867), sosyal medya sitesinde
kalma siiresi 1-3 saat olanlarin igbirligi puanlarindan (3,306 + 0,866) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma siiresi bir saat olanlarin igbirligi puanlari
(3,736 = 0,867), sosyal medya sitesinde kalma siiresi 6-12 saat olanlarin igbirligi
puanlarindan (3,000 + 1,188) yiiksek bulunmustur.

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin sosyal etkilesim puanlar1 ortalamalarmin sosyal
medya sitesinde kalma siiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli
bulunmustur(F=3,539; p=0,004<0.05). Farkliliklarin kaynaklarmi belirlemek
amaciyla tamamlayict post-hoc analizi yapilmustir. sosyal medya sitesinde kalma
sliresi 1-3 saat olanlarin sosyal etkilesim puanlar1 (3,510 £ 0,665), sosyal medya
sitesinde kalma siiresi 15 dakikadan az olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan
(3,003 £ 0,769) yiliksek bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma siiresi 1-3 saat
olanlarin sosyal etkilesim puanlart (3,510 + 0,665), sosyal medya sitesinde kalma
sliresi yarim saat olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan (3,144 + 0,845) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma siiresi 1-3 saat olanlarin sosyal etkilesim
puanlart (3,510 + 0,665), sosyal medya sitesinde kalma siiresi bir saat olanlarin
sosyal etkilesim puanlarindan (3,238 + 0,818) yiiksek bulunmustur. sosyal medya
sitesinde kalma siiresi 1-3 saat olanlarin sosyal etkilesim puanlarn (3,510 +
0,665), sosyal medya sitesinde kalma siiresi 3-6 saat olanlarin sosyal etkilesim
puanlarindan (2,975 + 0,516) yiiksek bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma
sliresi 1-3 saat olanlarin sosyal etkilesim puanlari (3,510 + 0,665), sosyal medya
sitesinde kalma siiresi6-12 saat olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan (2,938 =+
1,027) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin Tanima ve Taninma puanlar1 ortalamalarinin sosyal
medya sitesinde kalma siiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik gdsterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel a¢idan anlamli
bulunmustur(F=4,841; p=0,000<0.05). Farkhliklarin kaynaklarmi belirlemek
amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. sosyal medya sitesinde kalma
sliresi yarim saat olanlarin Tanima ve Taninma puanlari (3,291 + 0,748), sosyal
medya sitesinde kalma siiresi 15 dakikadan az olanlarin Tanima ve Taninma
puanlarindan (2,946 + 0,757) yiiksek bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma
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stiresi bir saat olanlarin Tanima ve Taninma puanlar1 (3,386 + 0,779), sosyal medya
sitesinde kalma stiresi 15 dakikadan az olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan
(2,946 + 0,757) yiiksek bulunmustur. Sosyal medya sitesinde kalma siiresi 1-3 saat
olanlarin Tanima ve Taninma puanlar1 (3,472 + 0,732), sosyal medya sitesinde kalma
siiresi 15 dakikadan az olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan (2,946 + 0,757)
yiiksek bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma siiresi 3-6 saat olanlarin Tanima
ve Tanmmma puanlan (3,500 £ 0,593), sosyal medya sitesinde kalma siiresil5
dakikadan az olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan (2,946 + 0,757) yiiksek
bulunmustur. sosyal medya sitesinde kalma siiresi 1-3 saat olanlarin Tanima ve
Taninma puanlar (3,472 + 0,732), sosyal medya sitesinde kalma siiresi 6-12 saat

olanlarin Tanima ve Taninma puanlarindan (3,056 + 0,887) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin iletisim, kaynak paylasimi puanlar1 ortalamalarinin
sosyal medya sitesinde kalma siiresi degiskenine gore anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova)
sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel acidan anlamli

bulunmamistir(p>0.05).

Tablo 13. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullamim amaglarimin
sinifa gore ortalamalar:

Grup | N Ort Ss F p Fark
Iletisim 1 84 | 3,454 | 0,731 | 5,046 | 0,002 | 1>2
2 71 | 3,190 | 0,793 3>2
3 95 | 3,600 | 0,793 4>2
4 94 | 3,635 | 0,858
Isbirligi 1 84 | 3,444 | 0,865 | 3,819 | 0,010 | 1>2
2 71 | 3,089 | 0,927 3>2
3 95 | 3,453 | 0,934 4>2
4 94 | 3,596 | 1,120
Kaynak Paylagimi 1 84 | 3,982 | 0,852 | 1,731 | 0,160
2 71 | 3,648 | 1,135
3 95 | 3,953 | 0,951
4 94 | 3,872 | 1,062
Sosyal Etkilesim 1 84 | 3,086 | 0,839 | 3,372 | 0,019 | 3>1
2 71 | 3,025 | 0,715 3>2
3 95 | 3,386 | 0,779
4 94 | 3,169 | 0,845
Tanmima Ve Taninma 1 84 | 3,155 | 0,838 | 4,076 | 0,007 | 3>1
2 71 | 3,070 | 0,762 3>2
3 95 | 3,460 | 0,720
4 94 | 3,266 | 0,761
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Arastirmaya katilan 6grencilerin iletisim puanlar1 ortalamalarinin sinif degiskenine
gore anlaml bir farklilik gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek
yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=5,046; p=0,002<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarinmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. sinifi 1
olanlarin iletisim puanlarn (3,454 £ 0,731), sinif2 olanlarin iletisim puanlarindan
(3,190 £+ 0,793) yiiksek bulunmustur. Sinifi 3 olanlarmn iletisim puanlar (3,600 +
0,793), smif 2 olanlarin iletisim puanlarindan (3,190 + 0,793) yiiksek bulunmustur.
Smifi 4 olanlarin iletisim puanlart (3,635 £ 0,858), simif 2 olanlarin iletisim

puanlarindan (3,190 + 0,793) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin isbirligi puanlari ortalamalarinin siif degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek
yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=3,819; p=0,010<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarini belirlemek amaciyla tamamlayicit post-hoc analizi yapilmistir. sinifi 1
olanlarin isbirligi puanlar1 (3,444 + 0,865), stnif2 olanlarin isbirligi puanlarindan
(3,089 = 0,927) yiiksek bulunmustur. Sinifi 3 olanlarin isbirligi puanlarn (3,453 +
0,934), simif 2 olanlarin igbirligi puanlarindan (3,089 + 0,927) yiiksek bulunmustur.
Simnifi 4 olanlarin igbirligi puanlann (3,596 + 1,120), stmif 2 olanlarin isbirligi
puanlarindan (3,089 + 0,927) yiiksek bulunmustur.

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin sosyal etkilesim puanlar1 ortalamalarmin sinif
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=3,372; p=0,019<0.05). Farkliliklarin
kaynaklarimi belirlemek amaciyla tamamlayict post-hoc analizi yapilmistir. sinifi 3
olanlarin sosyal etkilesim puanlar1 (3,386 + 0,779), sinif 1 olanlarin sosyal etkilesim
puanlarindan (3,086 + 0,839) yiiksek bulunmustur. Sinif 3 olanlarin sosyal etkilesim
puanlar1 (3,386 = 0,779), simif 2 olanlarin sosyal etkilesim puanlarindan (3,025 +
0,715) ytiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin Tanima ve Taninma puanlari ortalamalarinin sinif
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(F=4,076; p=0,007<0.05). Farkliliklarin

kaynaklarmi belirlemek amaciyla tamamlayici post-hoc analizi yapilmistir. Sinifi 3
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olanlarin Tanima ve Taninma puanlar (3,460 + 0,720), sinif 1 olanlarin Tanima ve
Taninma puanlarindan (3,155 + 0,838) yiiksek bulunmustur. Siif 3 olanlarin Tanima
ve Tanmnma puanlann (3,460 + 0,720), simif 2 olanlarin Tanima ve Taninma
puanlarindan (3,070 + 0,762) yiiksek bulunmustur.

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin kaynak paylasimi puanlar1 ortalamalarmin sinif
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki

fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir(p>0.05).

Tablo 14. sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullamim amaclariin
cinsiyete Gore Ortalamalar:

Grup N Ort SS t p

Tletisim Kiz 12 2,944 0,973 -2,386 0,018
Erkek 332 | 3,509 0,799

Isbirligi Kiz 12 3,722 1,355 1,103 0,271
Erkek 332 | 3,404 0,968

Kaynak Paylasimi1 Kiz 12 3,333 1,528 -1,910 0,232
Erkek 332 | 3,895 0,978

Sosyal Etkilesim Kiz 12 3,104 0,663 -0,325 0,745
Erkek 332 | 3,182 0,814

Tanima Ve Taninma Kiz 12 3,056 0,679 -0,887 0,376
Erkek 332 | 3,259 0,784

Arastirmaya katilan Ggrencilerin iletisim puanlar1  ortalamalarinin  cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlaml
bulunmustur(t=-2.386; p=0.018<0,05). Erkeklerin iletisim puanlar1 (x=3,509),

kizlarin iletisim puanlarindan (x=2,944) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin isbirligi, kaynak paylasimi, sosyal etkilesim,
Tanima ve Tanmma puanlart ortalamalarinin cinsiyet degiskenine goére anlamli bir
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup
ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamustir (p>0,05).
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Tablo 15.sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullanim amaglarinin
sosyal medya gruplarina iiye olma durumu Gore Ortalamalari

Grup N Ort Ss t p

Iletisim Evet 284 | 3,542 0,787 2,627 0,017
Hayir 60 3,242 0,881

Isbirligi Evet 284 | 3,477 0,983 2,556 0,011
Hayir 60 3,122 0,939

Kaynak Paylasimi Evet 284 3,921 1,029 1,847 0,066
Hayir 60 3,658 0,851

Sosyal Etkilesim Evet 284 3,217 0,835 1,937 0,024
Hayir 60 2,996 0,641

Tanima Ve Taninma Evet 284 3,320 0,804 3,603 0,000
Hayir 60 2,928 0,559

Arastirmaya katilan 6grencilerin iletisim puanlart ortalamalarinin sosyal medya liyesi
gruplar olma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamli bulunmustur(t=2.627; p=0.017<0,05). Uye olanlarin
iletisim puanlart (x=3,542), iliye olmayanlarin iletisim puanlarindan (x=3,242)

yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin isbirligi puanlari ortalamalarinin sosyal medya
tyesi gruplar olma durumu degiskenine gore anlamli bir farklihik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(t=2.556; p=0.011<0,05). Uye
olanlarin 1isbirligi puanlart (x=3,477), iiye olmayanlarin isbirligi puanlarindan

(x=3,122) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal etkilesim puanlart ortalamalarinin sosyal
medya tliyesi gruplar olma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(t=1.937; p=0.024<0,05). Uye
olanlarin sosyal etkilesim puanlar (x=3,217), liye olmayanlarin sosyal etkilesim

puanlarindan (x=2,996) yiiksek bulunmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin Tanima ve Taninma puanlari ortalamalarinin sosyal
medya liyesi gruplar olma durumu degiskenine goére anlamli bir farklilik gosterip

gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalar
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arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmustur(t=3.603; p=0.000<0,05). Uye
olanlarin Tanima ve Taninma puanlart (x=3,320), {iye olmayanlarin Tanima ve

Taninma puanlarindan (x=2,928) yiiksek bulunmustur.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin kaynak paylasimi puanlar1 ortalamalarinin sosyal
medya tiyesi gruplar olma durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan t-testi sonucunda grup ortalamalari

arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamistir (p>0,05).

Tablo 16. Sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal medya kullamim amaclar:
arasindaki iliski

Iletisim | Isbirligi | Kaynak Sosyal Tanima Ve
Paylasim Etkilesim Taninma
Tletisim r| 1,000
p| 0,000
Isbirligi r|0,634** | 1,000
p| 0,000 0,000
Kaynak r | 0,488** | 0,509** 1,000
Paylasimi | p | 0,000 0,000 0,000
Sosyal r|0,327** | 0,331** 0,407** 1,000
Etkilesim |p| 0,000 0,000 0,000 0,000
Tanmma Ve | r | 0,255** | 0,239** 0,343** 0,565** 1,000
Taninma p| 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

Isbirligi ile iletisim arasinda istatistiksel acidan anlamli iliski bulunmustur(r=0.634;
p=0,000<0.05). Buna gore isbirligi arttikca iletisim artmaktadir.

acidan anlamli iligki
bulunmustur(r=0.488; p=0,000<0.05). Buna gore kaynak paylasimi arttikca iletisim

artmaktadir.

Kaynak Paylasimi ile iletisim arasinda istatistiksel

istatistiksel

arasinda iliski

bulunmustur(r=0.509; p=0,000<0.05). Buna gore kaynak paylasim arttik¢a isbirligi

Kaynak Paylasimi ile igbirligi acidan anlamh

artmaktadir.

iliski
bulunmustur(r=0.327; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal etkilesim arttik¢a iletisim

Sosyal Etkilesim ile iletisim arasinda istatistiksel a¢idan anlamh

artmaktadir.
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Sosyal Etkilesim ile igbirligi arasinda istatistiksel acgidan anlamli iligki
bulunmustur(r=0.331; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal etkilesim arttik¢a isbirligi
artmaktadir.

Sosyal Etkilesim ile kaynak paylasimi arasinda istatistiksel acidan anlamli iligki
bulunmustur(r=0.407; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal etkilesim arttikca kaynak
paylagimi artmaktadir.

Tanima ve Taninma ile iletisim arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski
bulunmustur(r=0.255; p=0,000<0.05). Buna gore Tanima ve Taninma arttikca
iletisim artmaktadir.

Tanima ve Taninma ile isbirligi arasinda istatistiksel agidan anlamh iliski
bulunmustur(r=0.239; p=0,000<0.05). Buna gore Tanima ve Taninma arttik¢a
isbirligi artmaktadir.

Tanima ve Taninma ile kaynak paylasimi arasinda istatistiksel agidan anlaml iliski
bulunmustur(r=0.343; p=0,000<0.05). Buna gore Tanima ve Taninma arttikca
kaynak paylasimi artmaktadir.

Tanima ve Taninma ile sosyal etkilesim arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski
bulunmustur(r=0.565; p=0,000<0.05). Buna gore Tanima ve Taninma arttik¢a sosyal

etkilesim artmaktadir.

41



5.S0ONUC VE ONERILER

51. SONUC

Sosyal medya 21.ylizyil teknoloji c¢aginda tiim kesimleri etkisi altina almis bir
kavramdir. Sosyal medya, hizli olmasi, giincel olmasi, giivenilir olmasi, iletisimi
kolaylastirmasi, kolay giincellenebilir olmasi, gibi 6zellikleri sayesinde giliniimiizde
geleneksel medyanin yerini almigtir. Sosyal medya ozellikle yeni nesil 6grenciler
tarafindan siklikla kullanilan bir aractir. Gliniimiizde, sosyal medya bilgiye ulagsmay1
kolaylastirdig1 ve zaman ile mekan sinirin1 ortadan kaldirdigr igin egitsel olarak tercih
edilen bir ara¢ halini almistir. Ancak pek tabi, 6grencilerin ya da yeni neslin sosyal
medyay1 kullanma amaci sadece egitsel degildir. Yeni kisiler ile tanisma, sosyallesme,

vakit gegirme ve eglenme gibi amagclarla da sosyal medya kullanilmaktadir.

Bu calismada meslek lisesi 6grencilerinin sosyal medya sitelerini hangi amaglar igin
kullandiklar1 ve bu 6grencilerin egitsel amaglarla sosyal medya kullanim goriisleri
arastirllmigtir. Arastirma kapsaminda oOncelikle meslek lisesi 6grencilerinin sosyal
medya sitelerini kullanma durumlart arastirilmistir. Bu kapsamda varilan sonuglar
asagidaki gibidir;

I.  Arastirmaya katilan meslek lisesi Ogrencilerinin sadece yiizde 2,3’li sosyal
medya sitelerini kullanmadiklarin1 belirtmistir. Geri kalan 6grencilerin
neredeyse tamamina yakii yiizde 74,80 gibi yiiksek bir yilizde ile her giin
sosyal medya sitelerini ziyaret etmektedir. Bu siklik durumu g6z oniine
alindiginda sosyal medya sitelerinin 6grenciler {izerinde mutlak surette etkili

oldugu sonucuna varmak dogru olacaktir.

ii.  Aragtirmaya katilan meslek lisesi 6grencilerinin neredeyse yarisi (% 49,1)
yarim saat ila bir saat arasinda sosyal medya sitelerinde vakit gecirmektedir.
Ogrencilerin sosyal medyaya girme sikhigi ile siire degiskeni beraber ele
alindiginda sosyal medyanin Ggrenciler iizerinde Onemli bir etki araci

oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Vi.

Aragtirmaya katilan ogrencilerin  sosyal medya kullanma durumlar
kapsaminda grup iiyelikleri durumu da sorgulanmistir. Bu kapsamda sorulan
sorulara verilen cevaplar 1s181nda, 6grencilerin yiizde 82,6’sinin sosyal medya
tiyesi gruplar ile iliskisi oldugu goriilmiistiir. Sosyal medya gruplari ile alakasi
olan Ggrencilerin yiizde 50,3’ti hobi gruplarini, yiizde 68,3’ spor ile ilgili
gruplari, yiizde 58,11 miizik ile ilgili gruplar, yiizde 7,8’1 saghk ile ilgili
gruplari, yiizde 17,7’si din ile ilgili gruplan ilgi alanlar olarak gostermistir.
Okul dersleri ile ilgili gruplara iiyelikleri olan 6grenci orani yilizde 27,6’dr.
Diger grup tyelikleri ile kiyaslandiginda, okul dersleri ile ilgili olan grup
tiyeliklerinin yiizdesinin diisiik kaldigini sdylemek, yani diger bir degisle
ogrencilerin Oncelikle eglenceli bulduklar1 gruplara iiye olduklarini soylemek
miimkiindiir. Hatta 6grencilerin teknoloji ile ilgili gruplara - bilgisayar, oyun,
yazilim, donanim igerikli olan gruplara ilgisinin son derece yiiksek oldugunu

belirtmek gerekmektedir.

Arastirmaya katilan 6grenciler, tipki sosyal medya gruplarina tiyelikleri gibi,
sosyal medya organizasyonlari ile olan iliskileri de daha ¢ok sosyal
kapsamdadir. Diger bir degisle arastirmaya katilan 6grenciler, goniillii yardim
kuruluslarina, ticari amag giitmeyen kuruluslara ya da egitim kuliiplerine iiye

olmak yerine sosyal kuliiplere {iye olmay1 tercih etmektedirler.

Yapilan arastirmanin bu asamasina kadar egitim amagh sosyal medya
kullanim davranisinin ¢ok yiliksek olmadigi goriilmiistiir. Ancak kesin bir
yarglya varmak i¢in sosyal medyanin egitsel kullanimi ve sosyal medya
kullanom amaglarma iliskin bulgularin detaylica yorumlanmasinda fayda
vardir. Bu kapsamda 6grencilerin okuduklar siniflarin, cinsiyetlerinin, konuya
olan etkisi ve dgrencilerin sosyal medyay1 ne i¢in kullandiklari incelenmistir.

Arastirma sonuglarina gore;

Cinsiyetin sosyal medya egitsel kullanim1 ve sosyal medya kullanim amaglar1
tizerinde Onemli bir etkisi olmadigi goriilmiistiir. Bunun aksi olarak
ogrencilerin yer aldiklar1 sinifin sosyal medya egitsel kullanimi ve sosyal

medya kullamim amaglar1 iizerinde etkisi oldugu goriilmiistiir. Istatistiksel
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Vii.

viil.

analizlere gore; iletisim, isbirligi, sosyal etkilesim, tanima ve taninma gibi
degiskenlere gore ikinci sinif 6grencilerine nazaran ti¢lincii sinif 6grencilerinin

daha yiiksek puana sahip oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanim amaglarma iliskin verdikleri cevaplardan
da carpict sonuclar elde edilmistir. Bu kapsamda, dgrencilerin yarisina yakini
sosyal medyay1 siif arkadaslar ile iletisim kurma araci olarak gérmektedir.
Ancak o6grencilerin sadece ylizde 10,5’i sosyal medyay1 6gretmenler ile de
iletisim kurma aract olarak gérmektedir. Bu noktada, aslinda arastirmaya
katilan 6grencilerin sosyal medyayr kendi aralarinda iletisim kurmak, kendi
aralarinda sosyallesmek i¢in kullanmay1 tercih ettiklerini sdylemek miimkiin
olacaktir. Bu sonucu destekleyen bir diger nokta ise; 6grencilerin biiyiik bir
kismmin “sosyal medyanin okul, smif ya da dersler ile ilgili duyurularin

yapilmasinda yardimci olur” ifadesine katilmasi durumudur.

Ogrenciler; sosyal medya sitelerini sadece eglence ve sosyallesme amacli
olmadigmin farkindadirlar. Arastirmaya katilan Ogrencilere gore sosyal
medya; 0grenme i¢in zengin kaynak ve materyale erisim imkani vermektedir.
Ayrica, Ogrencilere gore sosyal medya, derslere ya da diger egitsel
caligmalarla ilgili bilgi paylasiminda, kaynak paylasiminda bulunulacak
onemli bir platformdur. Ancak, dgrencilerin sosyal medya araclarini egitim
amacl gruplar1 ve etkinlikleri incelemek igin tercih etme diizeyleri ortadir.
Ama bunun yan sira 6grencilerin, farkli bilgiler elde etmek, yeni diisiinceler
ile tamigmak amaglar1 ile sosyal medya araclarini tercih etme diizeyleri

yiiksektir.

Sonu¢ olarak, sosyal medya arastirmaya katilan 6grenciler tarafindan siklikla

kullanilan bir aractir. Giinde bir ya da birden fazla kereler sosyal medya sitelerine

erisim saglayan ve bu sitelerde vakit harcayan 6grenci sayist azimsanmayacak bir

diizeydedir. Ogrenciler kendi ilgi alanlarmna uyan ve eglenme, iletisim gibi amaclarini

karsilayan sitelere, gruplara, liye olmakta ve genel olarak sosyal medya araglarini

mevcut arkadaglik iletisimlerini devam ettirme amacglh kullanmaktadir. Egitim amagl
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sitelere iiye olan, egitim kulliplerine katilan Ogrenci sayis1 yiiksek degildir.

Ogrenciler, sosyal medyay1 egitsel acidan kullanirken dahi, mevcut sinif iletigimini

devam ettirmek, kaynak iletimi saglamak, ya da sinif ile ilgili karar, konu, duyurulari

tartigmak i¢in kullanmayi tercih etmektedir. Egitim amaclh gruplara katilmak ve bu

platformlarda iletisimlerini siirdiirmek arastirmaya katilan 6grenciler tarafindan tercih

edilen bir uygulama degildir.

5.2. ONERILER

5.2.1.

5.2.2.

Uygulamaya yonelik oneriler

Sosyal medyanin egitim amacl kullaniminin artmasi ig¢in, sosyal medya
kullanimina y6nelik egitimler verilmelidir.
Egitim icerikli kaynak bilgileri sosyal medya {izerinden paylasarak daha fazla

kisiye bilgi kaynag1 saglanmasina yonelik uyarilar yapilmalidir.

Tleriki arastirmalara yonelik 6neriler

Aragtirmanin  benzerleri  farkli  gruplardaki  &grenciler  {izerinde
gerceklestirilebilir.

Aragtirmanin benzerleri daha genis 6rneklemler {izerinde gerceklestirilerek,
¢ikan sonucglar bu arastirmanin sonuglariyla karilastirilabilir. Boylelikle
sonuglardan genellemeye gidilebilinir.

Bu arastirma meslek lisesi Ogrencileri iizerinde gergeklestirilmistir.

Aragtirmanin aynisi, diger lise 6grencileri ilizerinde de gergeklestirilebilinir.
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EKLER

EK-1: ANKET FORMU

Sevgili 6grenciler,

Elinizdeki form, 6grencisi oldugunuz okul 6grencilerinin formdaki sorularla
siirli, belirli verileri toplamak ve bir aragtirma tezinde kullanilmak amaciyla
diizenlenmistir. Form, bir basart testi degildir; Sorulara vereceginiz cevaplarin

sinavlardaki bagarinizi olumlu ya da olumsuz etkilemesi s6z konusu degildir.

Sizden istenen bu formda yer alan sorular1 dikkatlice okuduktan sonra, her bir
madde i¢in sizin durumunuzu ya da gOrisiiniizii dogru yansitan segenegi

isaretlemenizdir. Liitfen her bir soru i¢in sadece tek secenek isaretleyiniz.

Vereceginiz cevaplar sadece ve kesinlikle arastirma amaclar1 dogrultusunda
kullanilacak, cevaplarimizin gercek goriislerinizi yansitmasi arastirma agisindan son

derece onemlidir.
Katkilariniz i¢in tesekkiir eder, saygilar sunarim.

Dereceleme 6l¢ekleri su anlamda kullanilmastir.

Higbir zaman katilmiyorum
Nadiren

Bazen

Cogunlukla

Her zaman

Danigman: Prof.Dr. Hiiseyin UZUNBOYLU

Savas UYSAL
Bahgesehir Universitesi
Fen Bilimler Enstitiisii
Bilgi teknolojileri Dali
Yiiksek Lisans Ogrencisi
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EK:1 KiSISEL BiLGI FORMU

Okulunuzun Adr :

|HAYDARPA$A ANADOLU TEKNIK, TEKNIK VE ENDUSTRI MESLEK LISESI

Cinsiyetiniz : Kz

Yas Grubunuz

Sinif Dlzeyiniz

[ ]
(13-16) [ |
: Lisel I:I

[ ]
(1620 [ |
lise2 [ ]

Erkek

Lise 3

[ ]

Lise 4

[ ]

1.Sosyal Medyayi (Facebook, Twitter, WordPress, Badoo,Windows Live,Bebo, Myspace,Google+,

Yutube,Friendster, Flickr, My Yahoo!,Blog, Blogger vs....)hangi siklikta kullaniyorsunuz?

Glinde birkag kez

Haftada birkag defa.

Giinde bir defa

Yilda birag defa

Ayda birkag defa

Kullanmiyorum

2.Sosyal Medya Sitelerine girdiginizde genellikle ne kadar siire kaliyorsunuz?

15 dakikadan az

Yaklasik bir saat

Yaklasik yarim saat

3-6saat

1-3saat

6-12 saat

3.Sosyal Medyada tiyesi oldugunuz gruplar var mi? |:|Evet

4.Hangi gruplara Gyesiniz?
a.0grenci topluluklari :
Ogrenci gruplar

b.Ortak ilgi Gruplart:
Hobi Spor Mizik  Din

Mail (Mesaj, mektup) gruplari

c.internet ve Teknoloji :
Bilgisayar Donanim  Yazilim

Saglik Okul Dersleri
L] [ ]
Oyun mobil araclar

1 L1 L[]

L] [ ]

d.Organizasyon ve Kurulus :
Sosyal Kulpler

[ ] [ ]

s

|:| Hayir

Yabanci Dil

[ ]

yeni teknolojiler

el

Sanal Ortam (arkadaslik,chat vs)

Egitim Kultipleri GonullG Yardim Kuruluslari Ticari Amag Glitmeyen Kuruluslar
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EK:2 SOSYAL MEDYA EGITSEL KULLANIM OLCEGI
Bu dlcekte sosyal medyayr egitsel amach kullanimina iliskin ifadeler yer almaktadir. Bu
ifadelerle ilgili olarak size en uygun gelen secenegi isaretleyiniz.

MADDELER

Hicbir zaman
Nadiren
Bazen

Cogunlukla

1. Sosyal medya, sinif arkadaslari arasinda iletisim kurulmasina
katki saglar

2. Ogretmen-6grenci arasinda iletisim kurulmasina katki saglar.

3. Sinif igi tartismalarin yaratilmesine yardimei olur.

4. Ders materyalleri ve kaynaklarinin iletilmesine yardimci olur.

5. Okul, sinif ya da derslerle ilgili duyurularin yapilmasinda yardimci olur.

6. Odevlerin ya da ders ile ilgili gérevlerin verilmesine yardimci olur.

7. Ortak ilgi ve gereksinimler dogrultusunda egitim ile ilgili (akademik)
gruplar olusturulmasinda faydalidir.

8.Derslerle ya da diger egitsel calismalarlailgili bilgi paylasiminda
bulunulmasina katki saglar.

9. Grup ¢alismalarinin yiritilmesinde etkilidir.

10. Ogrenme igin zengin kaynak ve materyale erisim imkani vardir.

11.0gretim esnasinda zengin coklu ortam desteginin saglanmasina
(video, animasyon, ses vs..) katki saglar.

EK:3 SOSYAL MEDYA SITELERINI KULLANIM AMACI OLCEGI
Bu 6lcekte sosyal medya sitelerini kullanma amaglarinizi belirlemeye yonelik ifadeler yer
almaktadir. Bu ifadelerle ilgili olarak size en uygun gelen secenegi isaretleyiniz.

MADDELER

Hicbir zaman
Nadiren
Bazen
Cogunlukla

1. Kendime 6zgii alan (profil, kisisel sayfa...) yaratma imkani
sundugu icin kullaniyorum.

2. Yeni insanlarla tanismak icin kullaniyorum.

3. Yeni arkadagliklar kurmak igin kullaniyorum.

4.Mevcut arkadaslarimla iletisimimi devam ettirmek amaciyla
kullaniyorum.

5. Diger insanlar tarafindan taninmak amaciyla kullaniyorum.

6. Okul proje/6devlerimle ilgili aragtirma yapmak igin kullaniyorum.

7. ilgilendigim insanlarin ve arkadaslarimin yasamlarini incelemek
amaciyla kullaniyorum.

Her zaman

Her zaman

8. Eski arkadaslarimla tekrar iletisime gegmek i¢in kullaniyorum.

9. Egitim amacl gruplan ve etkinlikleri inclemek amaciyla
kullaniyorum. 50

10. Distincelerimi baskalariyla paylasmak igin kullaniyorum.

11. ilgimi ¢ceken gruplara katilmak icin kullaniyorum

12. Begendigim nesneleri (video, resim, not ...) paylasmak

trim LiillaninvsAar ima




EK-4: BILIMSEL ARASTIRMA VE YAYIN ETiGi KOMiSYONU ONAYI
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