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OZET

21nci yiizyilda bulundugumuz bugiinlerde, Diinya’da kiiresellesme siireci yasantrken,
iilkeler arasindaki bolgesel entegrasyonlar da hiz kazanmistir. Bu siireg igerisinde
Tiirkiye; simirlan 6tesine tagan niifusu, ekonomik, sosyal, cografik ve tanmsal yapisi,
geligmis iiretim sektorleri ile bolgesel entegrasyonlar agisindan 6nem tagiyan bir tlke

konumundadir.

Tirk ekonomisine yon veren sektorlerden birisi de gida sektoriidiir. Ancak, Tirk gida
sanayiinin en buyiik dezavantajlarindan birisi sektordeki igletmelerin %99’unun Kiigiik
ve Orta Olgekli isletmeler (KOBI) olmasidir. Bu da sektoriin rekabet giiciinii olumsuz
etkilemektedir. Gida sektoriine hammadde saglayan tarim sektériinde uygulanan hatali

iiretim politikalan da sektorii olumsuz etkilemektedir.

Bu araghrmada, Tirk Gida Sanayii ele abnmstir. Ozellikle kiiresellesme siirecinde
islenmis gida trinlerinin iiretim, tiiketim ve ithalat miktarlari aragtirilarak, yillara gore

aralarmdaki iligkiler incelenmistir.

Tiirk tiiketicisinin ithal gida titketim aligkanliklar, titkketim sikhklar, ithal gida tiiketen
tiketici profili ve tiiketicilerin hazir gida ile iglenmis ithal gida iiriinleri tiiketimini
etkileyen etkenler belirlenmeye galigtimugtir. Tiirk tiiketicisinin ithal tiriinlere olan talebi
islenmis gida iiriinlerine . Tiirk pazarinda ‘yerli iirtinlere gore rekabet iistiinligii
saglamaktadir. Ancak tiketicilerin gelir diizeyi bu Ustiinliigii olumsuz yonde
etkilemektedir.

Tirkiye’de islenmis gida iirtinleri sektoriinii korurken, iglenmig ithal gida iiriinlerinin
pazardaki payim ve rekabet gilctini artrmak igin istikrarh hiikiimet politikalari
gerekmektedir. Bunun igin, Tirkiye’de bulunmayan veya talepten daha az bulunan
iriinlerin ithaline izin verilmeli, tanm politikalan giiniimiiz kogullarina gore
diizenlenmeli, gida sanayiinin geligebilmesi igin gerekli destekler verilmeli, KOBI’lerin
rekabet giiglerini artirmak igin tesvik‘ saglanmahdir. Biitiin bunlarin yan: sira tiiketiciler

de egitilmeli ve bilinglendirilmelidir.



ABSTRACT

In recent times that the world experiences the beginning of the 21st century, as a part of
globalization progress, regional integrations are being speed up. Dwelling in this
progress, Turkey, is an important country for regional integrations by her developed
production sectors, demography, economy, geography and, population reaching beyond

her boundaries.

Food industry is one of the leading sectors in Turkish economy. However, this industry
has the disadvantage of being composed of small or medium sized establishments
(SME) up to a rate of 99%. As a result of this fragmented structure, ability of
competition of the food sector is greatly weakened. Improper production policies
applied in the agricultural sector, which supplies the most of commodities, are also

negatively affecting the food industry.

In this research, Turkish Food Industry is discussed. The distribution of production,
consumption, and import ratios of the processed food by the years are examined

especially during the globalization.

The routine of import food consumption of Turkish consumer is investigated as well as
its’ profile, while the factors affecting the convenient and processed food consumption
are being analyzed. The demand for tile imported products provides rivalry advantage
for the foreign producers in Tu:rkishi market. On the other hand, this advantage is

reduced by the consumers’ income.

While protecting the processed food product sector, the market share and competitive
strength of the imported processn;éd food can be increased by consistent governmental
policies. To achieve this goal, importing the rare or absent product should be allowed,
agricultural policies must be upd!;lted, jand, the supports for food industry development
should be provided. Furthermore,; ecox?omical inducements to increase the competition

ability of SMEs must be supplied in corlljunction with consumers’ education programs.



Doktora tezi olarak sundugum “Tirkiye’de Islenmis Gida Uriinlerinin Ithalat1 ve
Dagitim1” adli ¢aligmanin, tarafimdan bilimsel ahlak ve geleneklere aykin1 diigecek bir
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ONSOZ

Yirmi birinci ylizyils yasadigimiz bugtinlerde Diinya hizh bir globallesme ve bolgesel
entegrasyon siireci yagamaktadir. Bu siireg ile birlikte ltlkeler ticari sinirlarini ortadan
kaldirmakta, tek bir iilke imigcesine ortak hareket etmektedirler. Bunun sonucunda
Diinya’daki tiiketiciler her iilkedeki teknolojik, ekonomik, siyasi ve benzeri
gelismelerden siirekli haberdar olmakta, istedigi iilkenin {irliniinii istedigi anda istedigi
yerden satin alabilmekte bu da tiiketim aligkanhiklarinin degismesine neden olmaktadir.

Ulkelerin geleneksel firiinleri bagka iilke tiiketicileri tarafindan da benimsenip
tliketilmeye baglamigtir. Bu tlirlin gegisleri gida {irlinlerinde de hizli bir sekilde
yaganmakta ve iilkelere ait geleneksel tatlar, diger {ilkelerde rahatlikla pazar
bulmaktadir. Bu da Diinya’y1 giderek bir biitlin pazar haline dogru gitiirmektedir.

Tiirkiye’de bu globallegme siirecinde bSlgesel entegrasyonlarda yer almak istemektedir.
Bunun i¢in de, Avrupa Birligi ile arasinda 1996 yilinda ylirlirlige giren Giimrilk Birligi
Anlagmast’n1 gergeklestirmistir. 1980°li yillara kadar disa kapali ekonomi politikast
yiirtiten, 1990’11 yillardan itibaren disa agik politikaya ydnelen Tiirkiye, bu anlagma ile
birlikte her alanda disa agik olmaya girismistir. Bu yﬁnehné gida sektoriine de yansimis
dis ticarette odakli gelismeler kaydedilmistir. Ozellikle islenmig gida tirtinlerinde ithalat
miktar1 artnus, Tirk tiiketicisinin yabanci iirlinler karsisinda damak tadi de§ismeye
baglamgtir. Tirk pazarmin gekiciligini géren ¢ok uluslu isletmeler ise biiytik Tirk
isletmeleri ile ortak girisimler kurmuglar, bylece birgok yabanc: gida {irtinii Tiirkiye’de
iretilmeye ve Tiirk pazarina hakim olmaya baslamugtir.

Islenmis ithal gida tiriinlerinin pazarda goreceli anlamda rekabet tistiinliigi sajlamasina
ragmen, rekabeti fiyat, biirokratik engeller, enflasyon, istikrarsiz d6viz kurlar1 gibi
olumsuz etkileyen etkenler de b‘ulumhaktad:r. Bununla birlikte, Tlrk tiiketicisinin ithal
tirlinlere olan egilimi, bu lirtinler i¢in pazarda en 6nemli rekabet giiciinll yaratan bir
etken goriinmektedir.

Bu caligma; islenmis ithal gida triinlerinin Tirkiye pazarinda rekabet giiciinii, gida

ithalatmin  yapisal durumunu, dagitim politikalarini, pazarlama faaliyetlerini ve

aracilarin iglevlerini belirleyebilglek a}nacl ile gergeklestirilmigtir,



Sevgili Babacigim, sen bu hayatta iken bana verdigin sonsuz destege ragmen doktorami
tamamlayamadim bunun i¢in ¢ok tizgiiniim. Bu doktora senin igin yazilmistir, senin o
sonsuz sevginle. Senin ve annecifimin. Sevgili annecigim, herkes igin annesi ¢ok
Ozeldir, ama ne kadar 6zel oldufunu anlatmada kelimeler ve duygularim yetersiz
kaliyor. Hep yanimdasin, en zor kosullarda bile hep benimle oldun. O nedenle bu
doktora galigmamn size adiyorum, hayatimn en kutsal iki varlifina. Beni higbir zaman
yalmz birakmayan, maddi manevi hep yanimda olan size. Sizi ¢ok seviyorum ve kizimz
olmaktan gurur duyuyorum. TESEKKUR EDERIM.

Hayatimda annem ve babamla birlikte en 6nemli varlik olan hep yammda hissettigim,
sevgili ablam Dog.Dr. Ziynet ONDOGAN, destegini asla unutamam. Hayatimdaki en
biyitk giiglikleri yenmemde hep destek oldun, bana hep inandin, en 6nemlisi benim
kendime inanmamu sagladin, daima dogruya motive ettin ve sevgini hep paylastin. Bir
kiginin sahip olabilecegi en 6zel ablasin. Hayatimm en 6zel ve degerli anlamlarini
seninle yagsadim ve yastyorum, bu nedenle seni ¢ok seviyorum. Tesekkiir ederim.

Ikinci babam yerine koydugum, bana hayallerimi veren, beni destekleyen, yol gosteren
damigmanim ProfDr. Sayin Tuna TANER, bana destek verdiniz, tez galigmalanimda
payuiz biyiik. Tesekkiir ederim.

Artik abla dedigim Prof Dr. Saym Semra ONCU, beni desteklediniz, motive ettiniz, hep

sevginizi sundunuz. Tegekkiir ederim.

Doktora tezi ¢alismalanim sirasinda beni yonlendiren, bilgisi ile destek veren, tez
aligmalarimin yiiritiilmesinde bityilk pay: bulunan ProfDr. Sayin Rezan TATLIDIL,
beni higbir zaman geri gevirmediniz, yol gosterdiniz. Tegekkiir ederim.

Sevgili dostum, bir insanin hayatta sahip olabilecegi en 6zel dosta, Yrd.Dog¢.Dr. Sayin
Cevdet Alptekin KAYALI doktoramin bagindan, sonuna, bana destek veren, ihtiyacim
oldugunda hep yammda olan, gergek dostlugunu sunan en giizel insanlardan birisin.
Tegekkiir ederim.

Doktoram sirasinda bana desteklerini esirgemeyen, doktora sirasinda aldigim dersleri ile
kariyer hayatima ¢ok katkilant bulunan, bilgilerini benimle paylasan Celal Bayar
Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi degerli Ogretim Uyeleri, bana inandiniz,
beni yetistirdiniz, destek verdiniz. Tegekkir ederim.



Tezimin istatistik ¢aligmalarinda sonsuz yardimni aldigim, Yrd.Dog.Dr. Sayin Timur
KOSE, bulunmas: gii¢ dostlardan birisin, dostlufunu paylagabildigim icin kendimi
sansli saytyorum. Her zaman yammdaydin, her eziyetime katlandin, galigmalarimi
yiiriitebilmemi sagladin. Tegekkiir ederim.

Sevgili kuzenim Elif TUNCALP, hayatimda tanidifim en yetenekli insanlardan birisin,
gok iyi bir sanatcisin. Sevgi dolusun, ¢ok zeki ve iyi bir bilim inamsin. Bu zelliklerini
tezime yansitmani, 6zveri dolu destegi unutmam miimkiin degil. Tegekkiir ederim.

Sevgili arkadaglarim ve dostlarim, isimlerinizi sayarsam birinize haksizlik etmekten
¢ekiniyorum. Size tegekkiir etmemek hata olur. Bana destek verdiniz, her yardim
istedigimde yammda oldunuz, tam vazgegmisken beni devam etmem i¢in motive ettiniz,
sevginizi hep paylastimiz. Benim igin ¢ok 6zelsiniz. Tegekkiir ederim.

Ve sevgili yefenim Ege, tezimi yazmam sirasinda, disketlerimi pargalayarak,
kagitlanim yirtarak, bilgisayarimi kangtirarak tezime daha ¢ok énem vermemi sagladin,
Tezimi yazarken en imitsiz oldufum durumlarda bile sevimlifin ve sevginle yiiziimiin
ve gonliimiin giilmesine neden oldun. Hayatimdaki en giizel varliklarin arasindasin, seni

seviyorum. Tegekkiir ederim.
Bana inanan, sevgisini paylagan, destegini hi¢ esirgemeyen, herkese Tegekkiir Ederim.

Tezimin alanindaki galigmalar iginde bilinen bir veri olmast ve hizla asilmast oncelikli
dilegimdir. '

Ece Niiket ONDOGAN, 2004



ICINDEKILER

" Sayfa
ICINDEKILER I
CIZELGELER LISTESI VI
CIZGELER LiSTESI VIII
KISALTMALAR X1
GIRIS 1
BOLUM I
1. ITHALAT KAVRAMI, ISLENMIS GIDA URUNLERINDE DIS TICARET
MEVZUATI 5
1.1. Ithalat Kavrami 6
1.1.1. Ithalat Sekilleri 6
1.1.2. Ithalat Cesitleri 7
1.1.3. Globallesme Stirecinin Diinya Ithalatina Etkisi 8
1.1.4. Globallesme Siirecinin Tiirkiye Ithalatina Etkisi 11
1.2. ithalat Rejimi 17
1.2.1. Tiirkiye’de ithalat Rejimi’nin Geligimi 17
1.2.2. ithalat Rejimi Kapsamindaki Uygulamalar 20
1.2.2.1. Giimriik Vergisi Uygulamas: 20
1.2.2.2. ithalatta G6zetim ve Korunma Onlemleri Uygulamast 24
1.2.2.3. Anti-Damping ve Telafi Edici Vergi Uygulamalan (Ithalatta
Haks1z Rekabetin Onlenmesi) 25
1.2.2.4. Turkiye’nin Ticari Haklarinin Korunmasi 27
1.2.2.5. Tarife Kontenjanlar1 28
1.2.2.6. Belli Kamu Kurumlarina Belli Uriinler Ithal Etme Ayricalig 29
1.2.2.7. Genellestirilmis Prereferanslar Sistemi (GSP) 29
1.2.2.8. Askiya Alma Uygulamas: 30
1.2.2.9. ithalatta Uygulahan Standartlar 30
1.2.2. lthalat Rejimi Karart ‘ 31
| 36

1.2.3. ithalat Yonetmeligi




Sayfa

1.3. Islenmis Gida Uriinleri Ithalatina Iliskin Diizenlemeler 37
1.4. ithalatta Uygunlugun Deéerlendirmesi 37
1.5. Dis Ticarette Standardizafsyon . 38

1.5.1. D1s Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karar
(01.02.1996 Tarih ve 22541 Sayili Resmi Gazete-Milkerrer) 41
1.5.2. Dis Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Yonetmeligi
(27.12.2002 tarih ve 24976 sayil1 Resmi Gazete) 42
1.5.3. D1s Ticarette Islenmis Gida Uriinleri Igin Yiirtirlitkkte Olan Dig Ticaret

Standardizasyon Tebligleri 43
1.5.4. AB Uyum Siirecinde Tiirkiye Islenmis Gida Uriinleri Mevzuati 45
BOLUM 1l
2. TURKIYE’DE ISLENMIS GIDA URUNLERI URETIM, TUKETIM VE
ITHALATI 47
2.1. Islenmis Gida Uriinii Kavrami 47
2.2. Gida Sanayiinin Tantm 48
2.3. Tiirkiye’de Islenmis Gida Uriinleri Sanayii 49
2.3.1. Tiirkiye'de Islenmis Gida Uriinleri Sanayiinin Uretimi, Tiiketimi ve
Gelismeler 51
2.3.2. Tiirkiye’de Islenmig Gida Urliinleri Sanayiinin lthalat1 ve Gelismeler 54
2.3.3. Guimriik Birligi Oncesi Islénrnis Gida Sanayiinin Gelisimi 57
2.3.4. Giimriik Birligi Sonrasi Islenmis Gida Sanayiinin Geligimi 58
2.4. Alt Sektorlere Gore Islenmis Gida Urtinleri Sanayi 61
2.4.1. Bitkisel Sivi ve Kat1 Yagla‘r Sektorii 62
2.4.2. Meyve ve Sebze Isleme Sektorii . 68
2.4.3. Siit ve Siit Urlinleri Sektoril 75
2.4.4. Hububat Uriinleri Sektordl 79
2.4.5. Et ve Uriinleri Sekti)‘r:ﬂ 83
2.4.6. Su Urtinleri Sektorts ' 90
2.4.7. Sekerleme, Cikolata ve Kai(aolu Uriinler Sektorii 93
4.8, Alkolli ve Alkolsiz gecekler Sekiori 97

| I



BOLUM 111
3. TURKIYE'DE iTHAL EDILEN ISLENMIS GIDA URUNLERININ
DAGITIMI 1
3.1. Giiniimiizde Pazarlama Kavrat
3.2. Islenmis ithal Gida Uriinlerinin Tiirkiye Pazarinda Pazarlama ve Dagitimi
3.2.1. Islenmis ithal Gida Uriinlerinde Uriin Politikalari
3.2.2. Islenmis ithal Gida Uriinlerinde Fiyatlandirma Politikalar:
3.2.3. Islenmis ithal Gida Uriinlerinde Dagitim Politikalar
3.2.3.1. Dagitim kavrami, dagitim kanaly, fiziksel dagitim
3.2.3.2. Uluslar aras1 Pazarlamada Dagitim Kanallarinin Onemi
3.2.4. Islenmis Ithal Gida Urlinlerinde Tutundurma Politikalar
3.2.5. Islenmis ithal Gida Uriinleri Pazarlamasinda Kargilasilan Sorunlar
3.2.6. islenmis thal Gida Uriinleri Agisindan Rekabet Giicii
3.2.6.1. Rekabet ve Rekabet Giicii Kavrami, Onemi
3.2.6.2. Islenmis Gida Uriinlerinin Pazarlanmasinda Rekabet Durumu
3.2.6.3. Pazar Rekabeti ve Tiirkiye’de Rekabetle Ilgili Mevzuat
3.2.7. ithal Gidalarin Rekabeti Sonucu Tiirk Gida Sanayinde Yabancilagma
BOLUM 1V
4. ISLENMIS ITHAL GIDA URUNLERI ALAN ARASTIRMASI
4.1. Aragtirmanin Igerigi
4.2. Arastirmanin Amaci
4.3, Tiiketiciler Alan Arastirmasi
4.3.1. Aragtirmada Yanmti Aranan Sorular
4.3.2. Aragtirma Kisitlar
4.3.3, Aragtirma Yontemi
4.3.4. Ornekleme Stireci
4.3.5. Alan Caligmast 1
4.3.6. Verilerin Analiz Yontemi

Sayfa

102
102
108

140
140
140
140
141
142
142
143
144
145

II1



Sayfa

4.3.7. Tiiketici Profiline Yé6nelik Genel Bulgular 145
4.3.8. Tiiketicilerin Hazir Gida Algveris Profiline Yonelik Bulgular 149
4.3.9. Tiiketicilerin ithal Gida Aligveris Profiline Yonelik Bulgular 152
4.3.10. Tiiketici Anketlerinde Khi-Kare Testi Sonuglar 156
4.3.10.1. Egitim Demog?faﬁk Ozelligine G6re Khi-Kare Testi 156
4.3.10.2. Gelir Demogréﬁk Ozelligine Gore Khi-Kare Testi 160

4.5. Gida ithalatgilar1 Derinlemesine Goriisme Alan Aragtirmast 162
4.5.1. Aragtirmada Yanitt A}anan Sorular - 163
4.5.2. Arastirma Kisitlari 163
4.5.3. Aragtirma Yontemi 163
4.5.4. Ornekleme Stireci 164
4.5.5. Verileri Toplama ve Analiz Yontemi 165
4.5.6. ithalat¢1 Profiline Yonelik Genel Bulgular 166
4.6. Aracilar Alan Arastirmast 170
4.6.1. Aragtirmada Yanit1 Aranan Sorular 170
4.6.2. Aragtirma Kisitlart 171
4.6.3. Arastirma Yontemi 171
4.6.4. Ornekleme Siireci 172
4.6.5. Verileri Toplama ve Analiz Yéntemi " 173
4.6.6. Gida Aracilan Profiline Yonelik Genel Bulgular 173
4.6.7. Gida Aracilarinin Hedef Pazar Profiline Yonelik Bulgular 174
4.6.8. Gida Aracilarinin Pazarlama Faaliyetleri Profiline Y6nelik Bulgular 174
4.7. Aragtirma Bulgularinin Genel Degerlendirilmesi 177
SONUC VE ONERILER 183
KAYNAKCA 189

Y



EKLER

EK 1. Dis Ticaret Kavramlari

EK 2. Islenmis thalat Rejimi Karart

EK 3. ithalat Yonetmeligi |

EK 4. Ithal Gida Urtinlerinde Tiiketici Tercihlerini Etkileyen Etkenler
EK 5. Gida Ithalatgilan Analizi Anketi

EK 6. ithal Gida Uriinlerini Satan Aracilar Anketi



CiZELGELER LISTESI

BOLUM 1
(izelge 1.1.
Cizelge 1.2.

Cizelge 1.3.
Cizelge 1.4.
Cizelge 1.5.
BOLUM II
Cizelge 2.1.
Cizelge 2.2.
Cizelge 2.3.
Cizelge 2.4.
Cizelge 2.5.
Cizelge 2.6.
Cizelge 2.7.
Cizelge 2.8.
Cizelge 2.9.

Tiirkiye [thalatinin Diinya Ticareti Igindeki Payr (Milyar Dolar)
1980-2002 Yillari Diinya ve Tirkiye ithalaﬁ Sektdrel Dagilimi
(Bin Ton)

1994-2001 Yillar1 Dis Ticarette ithalat Agisindan Degisme (%)
2002-2003 Yillan t)lke Gruplar Itibar: ile ithalat (Milyon Dolar)

\
[thalat Rejimi Karari’nda yer alan listeler ve igerikleri

Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Uretimi (Milyar TL)

Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Tiiketimi (Milyar TL)

Tiirkiye Toplam Gida Sanayii ithalati (Milyar TL)

Tiirkiye Bitkisel Stv1 ve Kat1 Yaglar Uretimi (Bin Ton)
Tiirkiye Bitkisel Siv1 ve Kat1 Yaglar Tiiketimi (Bin Ton)
Tiirkiye Bitkisel Siv1 ve Kat1 Yaglarin Ithalatt (Milyar TL)
Tiirkiye Meyve ve Sebze Uretimi (Bin Ton)

Tiirkiye Meyve ve Sebze Tiiketimi (Bin Ton)

Turkiye Meyve ve Sebze Isleme Sekttril Ithalati (Milyar TL)

Cizelge 2.10. Tiirkiye Siit ve Siit Urtinleri Uretimi (Bin Ton)
Cizelge 2.11. Tiirkiye Siit ve Siit Urtinleri Tiiketimi (Bin Ton)
Cizelge 2.12. Tiirkiye Yillara Gore Stit Uriinleri Ithalat: (Milyar TL)

Cizelge 2.13. Tiirkiye Hububat Uriinleri Uretimi (Bin Ton)
Cizelge 2.14. Tiirkiye Hububat Urlinleri Tiiketimi (Bin Ton)
Cizelge 2.15. Tiirkiye Hububat irtinleri Ithalati (Milyar TL)
Cizelge 2.16. Tiirkiye Et ve Et Uriinleri Uretimi (Bin Ton)
Cizelge 2.17. Tiirkiye Et ve Et Uriinleri Tilketimi (Bin Ton)
Cizelge 2.18. Tiirkiye Et ve Et Uriinleri Ithalat1 (Milyar TL)
Cizelge 2.19. Tirkiye Su Uriinleri Uretimi (Bin Ton)
Cizelge 2.20. Tiirkiye Su Urﬁnleﬁ,Tiiketimi (Bin Ton)
Cizelge 2.21. Turkiye Su Urtinleri {thalati (Milyar TL)

Sayfa

12

14
15

34

52
53
56
64
65
66
69
70
75
76
77
79
80
81
81
87
88
89
91
92
92

VI



Sayfa

BOLUM 11

Cizelge 2.22. 2000-2002 Yillar Tiirkiye Su Uriinleri Alt Grubu ithalat: (Ton) 93
Cizelge 2.23. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatali Uriinler Uretimi (Bin Ton) 95
Cizelge 2.24. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatalt Uriinler Tiiketimi (Bin Ton) 95
Cizelge 2.25. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatali Uriinler ithalat (Milyar TL) 96
Cizelge 2.26. Tiirkiye Alkollii Igkiler Uretimi (Milyon Litre) 99
Cizelge 2.27. Tirkiye Alkolsiiz igecekler Uretimi (Milyon Litre) 100
Cizelge 2.28. Tirkiye Alkolsiiz Icecekler Ithalat: (Milyon Litre) 100

VIl



Sayfa

BOLUM 1

Cizge 1.1. Tiirkiye Ithalatinin Diinya Ticareti Igindeki Pay1 (Milyar Dolar) : 13
BOLUM 1I

Cizge 2.1. Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Uretimi (Milyar TL) 53
Cizge 2.2. Tiirkiye Toplam Glcfa Sanayii Tiiketimi (Milyar TL) 53
Cizge 2.3. Turkiye Toplam Gida Sanayii Ithalati (Milyar TL) 56
BOLUM 11 |

Cizge 3.1. Pazarlamada Dort P Cergevesi 103
Cizge 3.2. Pazarda degisim yarétan dort temel itici giig 105
BOLUM 1V |

Cizge 4.1. Ankete katilan tﬁketicilerin yas dagilimina gére ylizde oranlari 146
Cizge 4.2. Ankete katilan tiiketicilerin medeni durumlar1 (%) 146
Cizge 4.3. Ankete katilan tiiketicilerin cinsiyet oranlart (%) 147
Cizge 4.4. Ankete katilan tiiketicilerin egitim diizeyi dagilimi (%) 147
Cizge 4.5. Evli tiiketicilerin ¢ocuk sayisi oranlari (%) 148
Cizge 4.6. Tiiketicilerin meslek grubuna gore dagilimlar (%) 148
Cizge 4.7. Tiiketicilerin toplam gelir grubu dagilimlar1 (%) 149

Cizge 4.8. Tiiketicilerin hazir gida aligverislerinde etki eden gevresel etkenler(%) 149
Cizge 4.9. Tiiketicilerin islenmis gida aligveris siklig1 (%) 150
Cizge 4.10. Tiiketicilerin islenmis gida satin alirken etkilendigi tiriinle ilgili

etkenlerin 8nem derecesine gore birincil,ikincil,liglinciil oranlart (%) 151

Cizge 4.11. Tiketicilerin pazarda tanidiklar ilk bes yerli iglenmis gida markas:

(%) - 151
Cizge 4.12. Islenmis ithal gida {iriinii dendigi zaman tiiketici algilamasi (%) 152
Cizge 4.13. Tiiketicilerin iglenmis ithal gida aligverig sikhg1 (%) 152

Cizge 4.14. Tiiketiciler agisindan akla gelen ilk bes islenmis ithal gida {iriinii (%) 153
Cizge 4.15. Tiiketicilerin yerli tiriinler kargisinda siralamaya gore tercih ettikleri

islenmig ithal gida tirlinleri oranlari (%) 156

VIII



BOLUM 1V

Cizge 4.16.

Cizge 4.17.

Cizge 4.18.
Cizge 4.19.

Cizge 4.20.

Cizge 4.21.

Cizge 4.22.

Cizge 4.23.

Cizge 4.24.

Cizge 4.25.

Cizge 4.26.

Cizge 4.27.

Cizge 4.28.
Cizge 4.29.

Cizge 4.30.

Tiiketicilerin islenmis ithal gida tiriinlerine fazla para 6deme
olasiliklar |

Tiiketicilerin islenmis ithal gida tiriinlerinde Tiirk damak zevkini
arama oranlari (%)j

[slenmis ithal gldalérln tiretildigi tilkelere dikkat orami (%)
Tiiketicilerin iglenmiy ithal gida iirtinleri igin birinci sirada ambalaj
tercihleri (%)

[slenmis gida tirtinlerinin satin alinmasinda egitim diizeyi ile
cevresel etkenlerin jetkil¢ri arasindaki iligki

Islenmis gida iirﬁnlrjerinin satin alinmasinda egitim diizeyi ile tiriin
ozelliklerinin etkileri arasindaki iliski

islenmis gida tiriinlerinin satin alinmasinda egitim diizeyi ile tiriine
fazla para 6deme olasilig1 arasindaki iligki

Egitim diizeyi ile isienmis ithal gida iirtinlerinin algilanmasi
arasindaki iligki

Gelir diizeyi ile islenmig ithal gida tirtinlerini satin alma sikhigt
arasindaki iliski

Islenmis gida tiriinlerinin satin alinmasinda gelir diizeyi ile {irline
fazla para 6deme olasiig1 arasindaki iligki

Ankete katilan gida ithalatgilarinin yillara gére kurulug sayilar
Islenmis gida tirtinlerinin ithal edildigi tilkeler

Islenmis gida ithalatgilarinin en ¢ok kargilastiklart sorunlar

Gida ithalatgilart agisindan iglenmis ithal gida tirtinlerine pazarda
rekabet tistiinliigii saglayan etkenler

Gida ithalatgilarinin en gok ithal ettikleri iglenmis gida tiriinleri

otranlari

Sayfa

154

155
155

156

158

158

159

160

161

162

166

166

168

168

169

IX



Sayfa
BOLUM 1V
Cizge 4.31. Ankete katilan aracilarin oransal dagilimlar1 (%) 174
Cizge 4.32. Gida aractlarimn islenmis ithal gida tiriinlerini tiriin karmalarina
birincil, ikincil ve ;igﬁncﬁl derecede ekleme oranlar1 (%) 175
Cizge 4.33. Gida aracilarinin is‘lenmfs ithal gida tiriinleri igin yaptiklan
, pazarlama faaliyetl%:rinin oranlar1 (%) 176
Cizge 4.34. Gida aracilarimin iglenmis ithal gida pazarlamasinda karsilastiklan
sorunlarin oranlar k%) C 176
Cizge 4.35. Aracilarin islenmis ;ithal gida iiriinleri fiyatlandirma oranlar (%) 177
Cizge 4.36. [slenmis ithal gida {iriinlerinin {iriin karmasina girmesini etkileyen

etkenlerin oranlar1 (%) 177



KISALTMALAR

AB
ABD
AET
APEC
BDT
BSE
CE
CEN
CENELEC
CIF
DIE
DPT
DTM
DTO
DTS
EAGU
EFTA
EFTA
FOB
GB
GSMH
GSP
GTiP
GTS
GYU
IMF
IMP
100C
ISIC
I1SO
KDV

Avrupa Birligi

Amerika Birlegik Devletleri

Avrupa Ekonomik Toplulugu

Asia Pasific Economic Cooperation

Bagimsiz Devletler Toplulugu

Bovine Spongiform Encephalopathy

Cominiiy European

Comite European de Normalisation

Comite European de Normalisation Electrotechnique

Cost Insuranée Free

Devlet istatistik Enstitiisii

Devlet Flmlama Teskilat:

Dis Ticaret Miistesarlig1

Diinya Ticaret Orgiitii

Di1s Ticélret Standardizasyonu

En Az Geligmis Ulkeler

EFTA desi Ulkeler

European Free Trade Association

Free On Board

Giimrilk Birligi

Gayri Safi Milli Hasila

Genellestirilmig Referanslar Sistemi

Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonu

Genellegtirilmig Tercihler Sistemi

Gelisme Yolundaki Ulkeler

International Money Fone

Uluslar arast Yonetim Gelistirme

International Olive Oil Council

International Standard Industrial Classification

Uluslar‘Ara‘sil Standardizasyon Orgiitii
; \

Katma Dege# Vergisi

Xl



KOBI
MDM
MPM
NACE
NAFTA
NATO
OGT
SAD
SME
STO
TPA
TPKK
TSE
UASS
URG
USSS
UZK
WCR
WEF

Kii¢iik ve Orta Biiyiikliikte Isletme
Mechanically Deboned Meat
Milli Prodiiktive Merkezi

: Ekonomik Faaliyetler Genel Simiflandirmast

North America Free Trade Association
North Atlantic Trade Organization

Ortak Giimriik Tarifesi

Single Administrative Document

Small and Mej:dium Sized Establisment
Sﬁbvansiyoniar ve Telafi Edici Onlemler
Ticari Politika Araglart

Tiirk Pa}as1 Kiymetini Koruma

Tiirk Standartlari Enstitiisii

Uluslar Arasi Standart Siniflamasi
Uluslar arast Rekabet Giicii

Uluslar }Ara51 Standart Sanayi Siniflandirmasi
Uluslar Aras1 Zeytinyag Konseyi

World ¢0mpétitiveness Report

The World Economic Forum (Dtinya Ekonomik Forumu)

X1l



GIRIS

Diinya ticareti arttk ¢ok uluslu girketlerin hakim oldugu bir pazar igerisinde
yonetilmektedir. Global pazarlama aglar ile triinler izt bir sekilde satilmaktadir. Cok
uluslu girketlerin hakim oldugu sektorlerden birisi de islenmis gida iiriinleri sektoriidiir.
Globallesme ve bolgesellesme siirecinde iilkelerin ekonomik ve yasam kosullarindaki
gelismeler, giderek islenmis gida tiriinlerine olan talebi artirmakta ve talebin yoniinii
etkilemektedir.

Bitkisel veya hayvansal hammaddelerin belirli, kimyasal, fiziksel ve benzeri
iglemlerden gegerek raf omiirlerinin daha dayamkli hale getirilmeleri ile elde edilen
tiriinlere “iglenmis gida iiriing ”}adl verilmektedir. Islenmis gida triinleri, tiiketicilerin
saghk, istek ve gereksinimleriqe gore ozellikleri artinlmig ve kullamma hazir hale
getirilmig iirinlerdir. Tiketime hazir iglenmig gidalarin uzun donemde tiiketilebilmesi,
ailelerin ve tek basina yasayan tiiketicilerin tercihlerindeki degisimleri etkileyen
etkenlerin baginda gelmektedir. Raf dmrii kisa oldugu igin ¢abuk tiiketilmek zorunda
olan taze gida iiriinlerinin iglenmesi 'yolu ile dmiirlerinin uzatilmasi, hem tiiketicinin
isteklerinin kargilanmasi hem d‘e ekonomiye katma deger saglanmasi agisindan onem

tagimaktadir.

Diinya niifusunun hizla artmasi, galisan sayisinin giderek gogalmast ve geligen teknoloji
ile birlikte gida sektoriiniin éjle onemi ortaya c¢ikmustir. Diinya’da oldugu gibi,
sanayilesme Tiirkiye’de de glda;iile baglamistir. Tiirkiye’de toplam niifusun %45’i tarim
kesiminde yer almakta ve bu kesim toplam iretimin yaklagtk %13™inii
gergeklestirmektedir. Bu nedenle tarim, buna bagli olarak da gida sektori
sosyoekonomik agidan biiyiik 6nem tasimaktadir.’

Kiigiik ve orta olgekli igletmelerin hakim oldugu Tirk gida sanayii, hizla biiyiiyen
niifus, globallesme siirecinde degisen tiiketim aligkanliklart dogrultusunda iiretim
teknolojilerinin yenilenmesi ile giinden giine biiyiikk ve ¢ok uluslu igletmelerin de yer
aldigs bir endiistri yapisina kavugmaktadir. Gida sanayiinin geligmesi giiniimiizde
yasanan globallesme siirecinde sadece kendi ilke kogullarina degil, artik diger
' BASER, F., AKGUL, B., 2002, “Dah'ildé Isleme Rejiminde Tanm ve Gida Sanayi Uriinlerinin Yeri”,

Dig Ticaret Dergisi Nisan 2002, Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesatligy Ihracat Genel Midiirliigi.
Ankara, ss.1-2,

1



iilkelere de bagli olmaktadir. Bu konumda da bdolgesel entegrasyonlar - 6nem
kazanmaktadir. Avrupa Birligi (AB) ile Tiirkiye arasinda yapilan Giimriik Birligi (GB)
Anlagmasi da Tiirkiye a¢isindan dnem tagiyan entegrasyonlarin baginda gelmektedir.
Tirkiye'de tarim sektoriiniin 6n planda olmasi nedeni ile bu sektérde devlet tesviki
uygulamalart onemli bir yer tutmaktadir. Buna 6zel sektoriin de ilgisi eklenince
Tiirkiye’de gida sanayii lokomotif sanayi dallar1 arasina girmistir. Yatirimlardaki artis
ile dogru orantih olarak Diinya teknolojisini takip edebilmek amaci ile ileri teknolojileri
kullanan isletmelerin giderek yaygilasmasi, Diinya normlarinda kaliteli tiriin tiretimini
hizlandirarak Diinya ile entegrasyonda Tiirkiye’nin rekabet giiciine olumlu etkide
bulunmaktadir. Cografi kogullarin etkisi ile kolay hammadde temini, iggicii, teknoloji,
hammadde zenginligi nedeni ile {:o;'gu tirtinde ithal girdiye ¢ok fazla gere!(sinim
duyulmamasi, gelenekler, kenQine has damak zevkleri gibi etkenler sayesinde de gida

sanayii rekabet {istiinliigiine sahip sektrlerden biri haline gelmistir.?

Globallesme siirecinde Tﬁrkiyé i¢in, dig ticaret biiylik 6nem kazanmig, bu dogrultuda
ihracat kadar islenmis gida tirtinleri ithalat: da geligme gostermistir. Tiirkiye nin disa
agik politika izlemeye baslamasi ilé Tiirkiye pazan, ok uluslu isletmeler ve yabanci
iilkeler igin tercih edilen bir pazar konumuna gelmistir. Bu gelisme Tiirk gida
sektoriiniin gitgide yabancilagmasina ve iglenmis ithal gidalarin rekabet giiclerinin

artmasina yol agmugtir.

Bu tez ¢alismasinda; islenmis iiT'hal gida iiriinlerinin Tiirk pazarindaki durumlari, rekabet
giigleri, tiiketici tercihleri, ithialatta ve dagitimda karsilagilan sorunlar incelenerek,
konuya 1sik tutulmasi amac;l%nmlstlr. Bu amaglar dogrultusunda, tez dort temel

béliimden olugmustur.

Birinci boliimde; ithalat kavramu ile Tiirkiye’de iglenmis gida tiriinlerinin dig ticaret
mevzuati incelenmis, ithalat rejimi kapsaminda yer alan uygulamalara deginilmistir.
Ayrica dig ticarette bilytik sorunlarajneden olan standardizasyon ile ilgili galigmalar ve
mevzuatlar irdelenmistir. Ancak tei aragtirma konusu olan ithal gida tiriinleri sadece

Tiirkiye pazarinda pazarlanan iglenmis son triinler oldugu igin ithalat mevzuat

2 KOROGLU, K., 1995, “Gimritk Birliginin Turkiye Gida Sanayii Uzerine Etkileri”, Dokuz Eylil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Igletme Ana Bilim Dali Doktora Tezi (yaynlanmamus), izmir,

ss.5, 10-12. i
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icerisinde yer alan “Dahilde Isleme Rejimi” ¢aligma konusu igerisinde degerlendirmeye

alinmanugtir.

Ikinci boliimde; Tirk ekonomisi agisindan biiyiik bir éneme sahip olan Tiitk Gida
Sanayii; Bitkisel siv1 ve kati yaglar sektorti, Meyve ve sebze igleme sektorti, Siit ve stit
tiriinleri sekt6rii, Hububat {iriinleri sekt6rii, Et ve et firlinleri sektorii, Sekerleme.
cikolata ve kakaolu iirlinler sektdrii, Su {irlinleri sektorii ile Alkollii ve alkolsiiz
icecekler sektorii olmak tizere, sekiz alt boliimde {iretim, tiiketim ve ithalat degerleri
acisindan incelenmigtir. AB ile yapilan ve 01.01.1996 tarihinde yiiriirliige giren GB
Anlagmas1 Oncesi ve sonrasi Tirk gida sanayiinin geligimine bakilarak, GB’nin Tiirk

gida sanayiine olasi etkileri aragtirilmistir.

Uclincti boliimde; Turk pazarina giris yapan islenmis ithal gidalarin pazarlama
politikalar, pazarlama karigimlan ele alinmigtir. Burada dort temel pazarlama karigimi
olan iiriin, fiyat, tutundurma cabalari ve dagitim eylemleri incelenmistir. Islenmis ithal
gidalarin  Tiirkiye pazarlndaki rekabet giiclerine bakilarak, rekabet stiinliikleri

belirlenmeye calisiimistir.

Dérdiincii  boliimde; Tiirk tﬁketicisinin islenmis ithal gida f{riinlerini tiiketim
aligkanliklari, bu ahskanllklarm hangi demografik etkenlere gore degistigi, islenmis
ithal gida triinleri hakkinda yeterh bilince sahip olup olmadiklarint belirmek igin
dncelikle tiiketiciler ile anket ¢allsm351 yapilmugtir. Daha sonra tiiketicilere ithal gida
iiriinlerini saglayan gida 1tha1at¢11ar1 ile ithalatta kargilasilan sorunlar, en ¢ok ithal edilen
gidalar, ithal gidalarmm hangi gtkedere gbre ithal edildigi, pazarlama politikalarinin
hangi etkenler dogrultusunda Jlustuéunu belirlemek amaci ile derinlemesine goriisme
yapinustir. Ancak burada dikkfi.t edilmesi gereken nokta, iglenmis ithal gida tirtinlerinin
iireticiden, tiiketicinin tabagina ulagincaya kadar dagitiminda rol oynayan dagitim.kanali
elemanlarinin da g6z ardi edilmemesidir. Bu amagla, son olarak gida aracilarina y6nelik
bir anket ¢alismas1 yapilmigtir. Bu arjlket caligmasinda ise, aracilarin iglenmis ithal gida
iirtinleri igin uyguladiklart pazarlama kargimi elemanlar, karsilastiklan sorunlar,

satmay1 fercih ettikleri ithal gida iirtinleri belirlenmeye ve konuya igik tutulmaya

calisilmustir.



Sonug¢ béliimiinde; yapilan birincil ve ikincil kaynak caligmalart sonucu elde edilen
bulgular irdelenip, tartisiloug, bu tartismalar dogrultusunda, iglenmis ithal gida tiriinleri
acisindan sektore 151k tutulmaya ve sorunlar belirlenmeye c¢ahigilmistir. Daha sonra,

arastirma siiresince elde edilen sonuglar verilerek, sektorle ilgili 6neriler sunulmustur.

Yapilan bu g¢aligmamin Tiirkiye iglenmis gida iiriinleri sanayiine faydali olacagin
umuyor ve Tirkiye’nin gida sektort ile birlikte diger biitiin sektdrlerinin global pazarda

hak ettigi yere en kisa zamanda ulagmasini imit etmekteyiz.



BOLUM L

1. iITHALAT KAVRAMI, iSLENMiS GIDA URUNLERINDE DIS TICARET
MEVZUATI

Bir iilkenin dig ticareti, o iilkenin ekonomik durumunun degerlendirilmesinde en 6nemli
gostergelerden biridir. Bir iilkenin gelecefe yonelik ekonomi politikalarinin
belirlenmesinde, devletin ve 6zel sektoriin gelecekte yapacaklart yatirimlarda dogru
karar vermelerinde ithalat ve ihracat verileri 6nemli yer tutmaktadir. Ciinkii dig ticaret
verileri her kesim tarafindan kullanilmaktadir. Bu nedenle, her iilke 6deme dengelerini
olugturmak igin dig ticaret degerlerini gok iyi hesaplamak zorundadir. Dis ticaret, diger
tilkelerle yapilan iiriin aligverigine ait iglemlerden nelerin kapsandiina bakilarak "genel
ticaret" ve "ozel ticaret" sistemine gore olusturulabilmektedir. Ozel ticaret sisteminde;
gimriik sinir1 esas alinmakta, giimritk sinir1 digindaki alanlara giren ya da ¢ikan iiriinler
kaydedilmemektedir, yani serbest bélge ve giimriik isleme alanlars giimriik sinir1 diginda

yer almaktadir. Tiirkiye'nin dis ticareti, 6zel ticaret sistemine gore diizenlenmektedir.

Ote yandan tilkeler aras1 yapilan aligveriglerde her zaman miilkiyet degigimi olmayabilir
veya bir iglem ticari nitelik taslmayéblhr Bazi iglemlerde de beyanname diizenleme
zorunlulugu yoktur ve bu lslemler lstatxstlklere yansitilamamaktadir, Cilinkii, Giimriik
Miistesarligi’min elektronik ortamma aktarilan giimriikk beyannamelerinden alinan dis
ticaret bilgileri, kontrol ve tasmf 1slemler1nden sonra kullanima hazir hale gelmektedir.
Bu nedenlerle Giimriiklerde | gergeklesen bazi drtin girig ¢ikiglarr  dis ticaret
istatistiklerinin kapsami dlslndagixr Bu islemler; gegici ihracat ve ithalat, kiy1 ve siur
ticareti, yabanct araglarin (ilkejtnizdé satin aldiFt yakit ve kumanyalar ya da bizim
araglarimizin  yurtdiginda aldlklan para tabanli altin, triin sayilmayan, ancak
beyanname diizenlenen 1$lemlei' (nak1t para, kiymetli evrak, pul, vb.), transit ticaret,
yolcu beraberinde getirilen veya goturulen uriinler (bavul ticareti), yabanci elgiliklerin

ya da personelinin sinirdan geglrdlklen ya da satin aldiklan tiriinler gibi iglemlerdir. *

Bir iilkenin ekonomisinin diizenli olabilmesi i¢in ihracat ve ithalat oranlarinda uygunluk

olmasi gerekmektedir. Tiirkiye gibi t:arlma dayal1 iilkelerde tarim {iriinlerinin ham veya

* DIE, 2002, “D1s Ticaret-Dis Ticaret Istatistikleri”, Deviet Istatistik Enstitiistt Di§ Ticaret Istatistikleri
No: 5, Ankara, s.1.
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islenmis olarak ihracat ya da ithalat oranlar1 o iilkenin dig ticareti agisindan onem
tasimaktadir. Ciinkii Gilkede zaten yetisen ve rahatlikla iglenen triinlerin kontrolsiiz
olarak ithalat, tilke Giretimini zarara ugratir. Sadece dig pazara galigarak stirekli i¢ pazar
diisinmeden yapilan ihracat da aym oranda iilke ekonomisi agisindan tehlike arz eder.
Bu nedenle bir iilkenin ihracat ve ithalat miktarlar: ihracatin ithalati karsilama orani, o

tilkenin ekonomisi agisindan biiyiik dnem tagimaktadir.

Bu ¢aligmada; dig ticarette ithalat kavrami incelenmektedir. Bu nedenle ithalat kavramu,
ithalat sekilleri, globalleymenin ithalata etkileri gibi sadece ithalata yénelik konulara
deginilmistir.

1.1. ithalat Kavram

Ithalat; en genel tammlama ile dig alim anlamina gelmektedir ve ihracat gibi bir iilke
i¢in uluslar arast pazarlara agilmann yollarindan biridir. Burada diger itilkelerin tiriiniini
yani dig pazarn trinini kendi iilkesinde yani i¢ pazarda pazarlamak s6z konusudur.
Ithalatin hedeflenene ulagmas: igin, dis ticaret kavramlarinin gok iyi anlagilmas: gerekir.

Ek 1.’de “Temel Dig Ticaret Kavramlan” yer almaktadr.
1.1.1. ithalat Sekilleri
“Dogrudan” ve “Dolaylt” olmak tizere belli bagh iki ithalat sekli bulunmaktadur.

a. Dogrudan Ithalat ;: Uluslar arés1 pazarlarda en gok kargilagilan ithalat seklidir.
Ozellikle diy pazarlardaki hakitﬁiyetleri nedeni ile geligmis iilkelerin ve gok uluslu
sirketlerin tercih ettigi b1r yoldur. Degeri 100.000 USD’1 gegmeyen alimlarda
yapilan bavul ticareti de dbgmdan ithalat kapsaminda yer almaktadir.

b. Dolayl: ithalat : ()zellikl% az éeﬁsnﬁs ya da geligmekte olan iilkeler tarafindan
tercih edilen bir dig aht‘n selgdidir. ithalata yeni baslayan, pazan heniiz ¢ok
tamimayan igletmeler terqih etiinektedir. En bilyitkk dezavantaji aracilara verilen
komisyondur. Ancak araq?.:l islei*,tmeler pazardaki etkinlikleri nedeni ile ithalatgs
agisindan bu dezavantaji )Lok etmektedir. Bazi isletmeler kendi i¢ pazarlarinda dig

pazar iriinleri ile rekabet edebilmek igin disanda kurulmug isletmelerden veya



kendi spesifikasyonlarina gore tretim yapan bagimsiz deniz agir1 igletmelerden

ithalat yapar ya da uluslar arast fason sozlesmeler ile ig yaptirirlar.*
1.1.2. ithalat Cesitleri
Bagslica iki tane ithalat ¢esidi bulunmaktadir.

a. [thalatgi Sertifikasina Bagli Olmayan ithalat : Ozel anlagmali ithalat gesididir.

Ormegin; Izmir Enternasyonal Fuar’nda perakende satisa sunulan iiriinler, doviz

tahsisi yapilan ithalat, sinir ticareti ile getirilen tiriinler, Giimriik Kanunu ve Mevzuati

geregi istisna taninan tiriinlerin ithalat: bu tiir ithalat ¢egidine girmektedir.

e Giimriik Kanunlarma Bagh Olarak Yapilan Ithalat : Ticari olmayan tiirde iiriinler
icin banknot, menkul kiymetler, esantiyonlar, bayraklar, islem go6rmiis
doékiimanlar, Tiirk karasularinda kaza gérmiis ya da batmg iiriinlerin ithali, parasiz
dagitilan duyurular, bayramhik hediyeler, uluslar arasi kongre, spor, sov, ve
benzeri organizasyonlarin malzemeleri, kigisel gereksinimler ig¢in kullanilan
ilaglar, aile fotograflari, basinla ilgili film ve resimler, engelliler igin kullanmlan
arag ve makineler, diplomatik iiriinler, kigisel triinler ile ev egyalarina giren

tirtinlerin ithalat1 bu gegide girmektedir.

o Serbest (Libere) Ithalat : Ithalafa yasaklanmig ve ithalat1 igin izin alinmasina gerek
olmayan trtinler bu kapsatndadjlr. Bu arada yayinlar da serbestce ithal edilebilir.

e [thalat Kisitlamalarma ﬁaglz Olan Uriinler : Kullamlmig, modasi gecmis,
standart dig1 kusurlu matéryal, makineler, araglar, insan kullanimina bagli ilaglar,
kozmetikler ve bunlarin 5hammaddeleri, ihracat Oncesi ve sonrasinda kalite ve
uygunluk kontrollerine ta;bidirf Leasing ve 6zel anlagmalarla ithal edilen iiriinler

igin DTM’ndan izin gerekir.

!

e Gegici Ithalat : Devlet Pianlama Tegkilat1 (DPTY’ nin izni ile ve belli kogullarla
alip, iglemek igin turist otb ve araclan ve iligik iriinlerde, pasaporta kayit sartiyla,

6 aya kadar girigine izin verileﬂ iiriinleri igermektedir.
i !

4 TEK, O.B., 1997, “Pazarlama Ilkéleri (Global Yénetimsel Yaklagim Ttitkiye Uygulamalan)”, Dokuz
Eyliil Universitesi tktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi, fzmir, 5.274.
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e Dy Ticaret Miistesarligr’mn Onayma Bagh Ithalat : Zeytinyagi, ¢avdar, bugday,
aycicek yagi, seker, demir-gelik hurdasi, bigaklar, tabancalar, parlayicilar ve
benzeri iiriinleri igermektedir.

e Doviz Tahsisli Ithalat : Garanti siiresindeki parga ve yedek pargalar, test igin imal
edilmis iiriinlerin ithalati, belli tutan agmazsa giimrik ya da posta idaresi
tarafindan izinle, agarsa Dig Ticaret Miistesarhift (DTM) tarafindan
gerceklestirilir.

o Smmr Ticareti : Belli tutari agmamak iizere yerel olgekli ve sadece kigiler olmak
kosulu ile “bavul ticareti” ve benzeri ithalatlan icermektedir. Bu gesit ithalat igin

ithalat lisanst ve izin alinmamaktadir.
Tiirkiye’de yapilan belli bagl: ithalat gegitleri sunlardir;
& Madde gruplarina gore,
e Sektorlere gore,

e Kaynaklarina gore (liberasyon, fuar tahsisi, izne tabi, North Atlantic Trade
Organization-NATO, yabanci sermaye kredisi, bedelsiz ithalat karsgihfinda yurt
disina doviz tahsisi sz konusu olmayan ithalat),

e Ulke gruplan itiban ile ve
e Ham petrol ithalat:.’
1.1.3. Globallesme Siirecinin Diinya ithalatna Etkisi

| !
21nci yiizyila gelindigi giinimiizde Diinya’da sosyal, ekonomik, politik ve kiltiirel

olmak iizere her alanda mey na gélen degisim; geligmiy, geligmekte ve az geligmis
olmak iizere bitiin dlkeleri hijzla ?tkisi altina alarak, Diinya’da yeni bir diizenin
olusmasina neden olmugtur. Eiski degerler, egilimler yerini yenilerine birakmig ve
Diinya hizla degigmeye baslannstlr.f Bilgi teknolojisinin hizla geligmesi ile iilkeler
birbirilerindeki ve Diinya’daki her geligmeyi aninda takip edebilmektedir. Az geligmig
iilkeler bile diga kapali politikalar: birakirlarken, en geligmig iilkelerde gitgide daha
fazla diga bagimlihik ortaya g:th‘rustlfl Ekonomisini global ekonomiye agmayan iilkeler

5 TEK, O.B., 1997, a.ge., 5.275.



ise Diinya’daki hizl1 gelisimin gerisinde kalmaktadir. Bu nedenle iilkeler, diga yonelik
ekonomi politikasi izlemekte, uluslar aras1 rekabette 6ne gegebilmek igin tiriin, emek ve

sermaye konularinda ekonomik igbirligi ve bolgesel birlesmelere agirlik vermektedir.®

Diinya’da hizla gelisen sanayi ve iletigsim teknolojisi, toplumlarin yagam tarzlarim,
iiretim, titketim ve pazarlama anlayiglarin1 global boyutta etkilemistir. Diinya’da yikilan
siyasi ve ekonomik bloklar, yerlerini ekonomik temele dayanan, bolgesel ve global
isbirligi teskilatlarina birakmugtir. Ulkeler arasindaki bilgi akigi, iiriin ve hizmet
hareketleri globallesme siirecinde bityiik yogunluk kazanmigtir. Ulkeler aras: ticarette,
rekabette 6nemli unsur olan fiyat, kalite, model, gevre dostu tiriinler, iyi servis, izl ve
iyi dagitim fonksiyonlarimin yaninda, pazara giris acgisindan zaman bilyiik onem
kazanmugtir. Bu sire¢ iginde, rekabette ana unsur olarak tiiketici tercihlerini
yonlendirmek igin planlama, iiretim ve pazarlama siireleri olasi oldugunca kisa
tutulmaya baglanmistir. Toplumlar, bagta tedirgin olduklar1 bu globallesme hareketinden
zaman iginde ilkelerini kalkindirabilmek igin iilkelerinin ekonomik ve sosyal

politikalarinda arag olarak yararlénmaya baglamiglardar.”

Globallegsme siirecinde Diinya ekonomisindeki yasanan hizli degigsim yadsinamaz.
Cuinkii globallegsme tercih degil, bir gergektir. Ulkeler nastl Sanayi Devrimi ile ortaya
¢tkan doniisiime kayitsiz kalamadilarsa, ¢agimizda yaganan teknolojik devrimin
yarattif1 doniisime de kayitsiz kalamhmaktadlrlar. Geligmig tilkelerin ve uluslar arasi
kuruluglarin gabalart ve iletigim-ulagim alanindaki teknolojik geliymeler globallesme
olarak adlandirtlan siireci baslatmlstir Globallegsme, “slkeler arasmdaki ekonomik,
siyasi, sosyal iligkilerin yaygmla;masz ve gelismesi, ideolojik ayrimlara dayali
kutuplasmalarmn ¢oziilmesi, farklz loplumsal kiiltiirlerin, inang ve beklentilerin daha iyi
taninmasi, iilkeler arasmdaki llz,sla erm yogunlagmas: gibi farkli gorimen ancak
birbirleriyle baglantili olgulart zyeren bir anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu
degerler g¢ergevesinde olu;mu,s bzrzi‘amlerm milli smirlart agarak Diinya ¢apmnda

yayilmasi:” anlamina gelmektedlr. |
1 ;

6 OZKIVRAK, O, DILEYICI D., 2b03 “Globallesme Bélgesellesme, Mega Rekabet ve Tirkiye”,
Dokuz Eyliil Universitesi, ktisadi ve Idarl Bilimler Fakaltesi, izmir, s.1.
7 DTM, 2003a, “Dis Pazar bTM-mracat Genel Miudtrlisgt, fzmir Ticaret Odas: Dis
Ticaret Egitim Programi, May1s 200 Iznnr s.1.
#  OZKIVRAK, 0., DILEYICI D., 2 3 a.g‘e 5.5.
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Yine Uluslar Arast Para Fonu (International Money Fon-IMF)’nun 1997 yilinda (IMF
World Economic Outlook) yapmig oldugu tamima goére ise globallesme; “iilkeler
arasinda iiriin, hizmet, uluslar arasi sermaye akimlar1 ve teknolojik geligimin hizli bir
sekilde artip ve serbestlesmesi ve bunlarin sonucunda ortaya ¢tkan ekonomik
gelisme”’yi ifade etmektedir.” Yaganan hizh teknoloji degigimi globallesme siirecini
hizla geligtirmektedir. Cagimizin biligim ve iletigim devrimi, Gretim, dagitim, ulagim ve

yonetim sistemlerinde koklii degigikliklerin gergeklesmesine neden olmustur.

Daha once iilkelerin iktisat politikalari, ulusal iiretim ve finans sistemlerine bagli iken,
ekonomik globallegme ile bir yandan iiretim faaliyetinin agamalar1 maliyet avantajlarina
dayali olarak cesitli Glkelere dagilmig, diger yandan da Diinya’daki finans piyasalari
Tokyo, Londra, New York gibi bir kag finans merkezinin kararlarina bagli hale
gelmigtir. Artik biiytik igletmeler global pazarlarda;, hammadde, ara diriinii, emek
maliyeti ve digsal maliyetlerden olugan iiretim maliyetini minimize etmek amac: ile,
iiretim stirecinin farkli agamalarim farkli iilkelerde gergeklestirmeyi hedeflemektedir.
Uluslar arasi pazarlarda hakimiyet kurmak ve pastadan daha fazla pay almak isteyen
¢ok uluslu isletmelerin tretimlerini maliyet avantajt saglayacak sekilde sinir-otesi sabit
sermaye yatirimi, simr-Otesi ortaklik, fason imalat anlagmalan gibi degisik sekillerde
uluslar arasi diizeye genigletmeleri zaman icginde Uretimin globallegmesi ile
sonuglanmigtir. Uretimin globallegmesi ile birgok sektdrde global fabrikalar ortaya
¢ikmig, tiretim-igi uzmanlagma 6nem‘kazanmxst1r. Bunun tizerine ¢ok uluslu isletmeler,
etkinlik ve verimliligi 6n plana glka(tnak ve global rekabet kogullarini kendi lehlerine

gevirebilmek igin siirekli yenilik yapma ihtiyacim duymuglardir.

Iletisim ag1 ve teknolojinin hizla geIijsmesi ile Diinya’nin her yerinden alict ve saticilar
kolaylikla birbirine ulagmaya baslam}.lstlr. Ureticiler arasindaki rekabet de tiiketicilere,
daha ucuz, daha kaliteli ve daha t;esitli firiin ile hizmet olanagi sunmus, bdylece tiiketim
alam geniglemigtir. Sonug olareLk tﬁketlm egilimi artmgtir. Artan tilkketim egilimi ile
ureticilerin daha fazla iirlin satma, daha fazla kir elde etme hedefleri birbirini
besleyerek, ekonomik globallesme ;sﬁrecini hizlandirmig, bu da tretimin yam sira
tilkeler arasi ticaretin hizla ile{tleme;sini saglamigtir. Bu arada milletlerin kiiltiirel ve

| |
I
® EREN, Z., 2003, “Tiirkiye D1 Ticaret Stmtejm (2005-2023)", Bagbakanlik Dig Ticaret Miistegarlifs,

Strateji Dergts: Ankara, 5.28,

J
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geleneksel degerleri arasinda gegisler yaganmaya baglanmig, bir iilkenin geleneksel tad:
bir bagka iilke halk: tarafindan lﬁenimsenip o iilkenin geleneksel tad: arasina girmistir.

Bunun en belirgin 6meklerinden biri de fast-food beslenme tarzinin yayginlagmasidir.

Giiniimiizde globallesme ile birlikte bolgesellesme egilimleri de giderek geligmektedir.
Globallesme siirecinde uluslar arasi rekabetin siddetlenmesi ile iilkeler arasinda bolgesel
biitiinlegmelerin 6nemi artmugtir. Avrupa Kitasinda AB, Amerika Kitasinda Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Anlagmasi (North America Free Trade Association-NAFTA)
ve Asya Kitasinda Asya-Pasifik Ekonomik Igbirligi (Asia Pasific Economic
Cooperation-APEC) gibi bolgesel ekonomik biitiinlegmeler, globallesme egilimleri
kargisinda giigli kutuplagma egilimlerini yansitmaktadir. Ulkeler, bolgesellesme
hareketleri iginde yer alarak, rekabet giiclerini arttirmaya ¢aligmakta, Diinya boylece bir
taraftan globallesirken bir taraftan da bolgesellegmektedir.

1.1.4. Globallesme Siirecinin Tiirkiye fthalatina Etkisi

Tirkiye, 1984 yilina kadar ithal ikdmesine dayanan ve sadece yerli iiretimin
bulunmadifs veya yetersiz kaldi1 hallerde ithalata izin veren bir dis ticaret politikas:
izlemigtir. Bunun dogal sonucu olarak, Tirkiye’nin geleneksel ithalati, agurlikh sekilde,
enerji hammaddesi, makine ve ulagim araglar ile kimyasal tirtinlerden olugan bir iiriin
kompozisyonu g¢izmig, diger alanlarda ise i¢ pazar yabanci rekabete kapali tutularak,
yerli sanayi korunmaya caligtimigtir. Ancak, Diinya’daki globalleyme hareketinin de
etkisi ile 1984 yilindan itibaren disa agik ekonomi politikas: ile dig ticarette ithal
ikAmeci politikalar yerini rekabete agik ve ihracata dayali sanayilegme stratejisine terk

etmigtir.

Global ve bolgesel geligsmeler Diinya’y1 oldugu gibi Tiirkiye’yi de etkilemis, 6zellikle
kurulan Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) ve AB ile yapilan GB Anlagmasi, izlenen ithalat
politikasinda disa donik pohtxkalann geligtirilmesini saglamigtir. Diinya’daki global
hareket ve bolgesel entegrasyonlar 1thalatmuz1n dig kaynakli bilesenlerinin onemini
artirmugtir. 1990 yilina dogru dl$ tlcarette giimrik indirimleri hizlanmig, btirokratik
islemler azaltilmig, seffaflik, sddehk gibi yenilikler ile ithalat gerek tirlin bilegimi ve
menge cesitliligi, gerekse deger k/e hanm olarak giderek biiylimiigtiir.
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1990 sonrasi donemde ithalatta gorillen bu artig egiliminde, Tiirkiye'nin ekonomik
gelismeleri de etkili olmugtur. Yiiksek oranli milli gelir biiyiimesine paralel olarak
ithalatta da artiy goriilmiigtiir. Diga agik politikanin da etkisi ile yabanct tiriinlere yonelik
ithal talepleri 1994 yilinda yasanan ekonomik krizin de etkisi ile azalmig ve bu yil
icinde ithalatta diigiig ?yasanmls"ur. Daha sonra 1996 yilina kadar yiikselis gsteren
ithalat, 1998 yilinda Dt'inya’dai giderek derinlesen ekonomik krizler ve yurt iginde
izlenen makro ekonomik politikalar sonucunda milli gelirin de azalmas: ile diigiis
gostermistir. 2000 yilina kadar diisiiy gdsteren ithalat verilerinde 2000 yilinda milli gelir
ile diretimin artmast sayesinde tilketim talebindeki artiga bagli olarak 6nemli artig

goriilmiigtiir (Cizelge 1.1.) (Cizge 1.1.).

Cizelge 1.1. Tiirkiye Ithalatimin Diinya Ticareti igindeki Pay: (Milyar Dolar)

Yii Diinya fthalati | Tirkiye Ithalat % Pay
1980 1.968 7.9 0,40
1981 1.952 8,9 0,46
1982 1.825 8.8 0,48
1983 1.769 92 0,52
1984 1.885 10,8 0,57
1985 1.995 11,3 0,57
1986 2.185 11,1 0,51
1987 2.547 14,2 0,56
1988 2.908 14,3 0,49
1989 3.145 158 0,50
1990 3.489 223 0,64
1991 3.557 21,0 0,59
1992 3.791 22,9 0,60
1993 3.751 39,4 0,78
1994 4245 23,3 0.55
1995 5.072 35,7 0,70
1996 5.368 13,6 0,81
1997 5.558 T 486 0,87
1998 5.507 459 0,83
1999 5.729 40,7 0,71
2000 6.490 545 0,84

Kaynak : DIE, 2000a; DTM, 2000.




Cizge 1.1. Tiirkiye ithalatinin Diinya Ticareti igindeki Pay1 (Milyar Dolar)
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198¢ 1982 1984 1986 ‘1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000
Yillar

[0 Diinya ithalat Tirkiye ithalat

Son yillarda Diinya’da ve Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizler, globallegme ile birlikte
bitiin iilkelerin global krizden etkilenmesi ve istikrarsiz hikiimet politikalan gibi
etkenler sonucu Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) bityime hizinn dismesi ve doviz
kurunun istikrar kazanamamasindan {iretim ve ihracat gibi ithalat da etkilenmis ve inig
gikiglar gostermistir. 1994 yilinda yaganan kriz sonrast 3 yillik dénemde biiyiimenin
onemli oranlarda olmasi ve TL’nin reel olarak defer kazanmas: sebebiyle 1995-97
yillan arasindaki 3 yilhk ddnemde ithalat yillik ortalama %27,7 oramnda artmugtir. 2000
yilindan sonra son yillarda ekonominin genel performansina bagh olarak ithalat yillik

ortalama %4,1 azalmgtir.
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Cizelge 1.2. 1980-2002 Yillar1 Diinya ve Tiirkiye ithalat: Sektorel Dagilimi (Bin Ton)

Griinler 1980 1990 2000 2002
Diinya (Tiirkiye| Diinya [Tiirkiye| Diinya |Tiirkiye| Diinya [Tiirkiye
Tarmm Uriinleri 15,0 5,0 14,7 25,5 15,2 16,7 9.0 7,7
Gida Uriinleri 112 34 11,4 224 11,6 154 7,2 4.0
Hammaddeler T38| L6 | 34 30| 36 13| 19| 37
Madencilik Uriinleri 28.5 52,6 26,6 6,8 21,6 4,1 13,1 21,4
Metalik Olmayan Madenler 2.1 2,3 1,8 2,7 1,8 1,6 1,0 1,9
Enerji Hammaddeleri 23,7 49,4 23,0 2,3 17,7 1,3 10,2 17.5
Demir digi Metaller 2,6 0,8 1,9 1,8 2,1 12 1,9 2,0
Sanayi Urtinleri 55,1 423 57,0 67,7 59,8 79,1 74,9 70.6
Demir-Celik 3,9 43 38 | 115 3,6 6,5 23 4.4
Kimyasal Uriinler 77 [ 15,4 7.7 58 83 4,2 93 | 136

Diger Yan Mamul San.Urin. | 4,1 | 2,6 | 42 | 52 | 44 | 77 | 73 | 5.1

Makine ve Ulastirma Araglan j 29,8 18,0 32,0 6,6 33,8 18,9 41,5 37.6

Otomotiv Uriinleri 6,4 2,8 6.8 1,2 1,5 5.4 9,2 | 10,7

- Biiro ve Haber. Cihazlan 2,9 0,8 3,6 2,0 5,1 3,1 15,2 10,2

- Diger Mak ve Ulast. Arag.| 20,5 14,4 21,6 34 21,2 10,4 17,1 16,7

Tekstil 2,8 1,0 28 | 11,1 28 | 13,1 2,5 3,9
Hazir-Giyim 2,0 0,0 22 | 257 25 | 245 32 0,5
Diger Tiiketim Uriinleri 42 1,0 43 1,9 45 4,1 9,0 5,4
Diger Uriinler 1,4 0,0 1,6 0,0 3,4 0,2 8,8 0,3
Toplam 100,0 |100,0 | 100,0 |100,0 [100,0 |100,0 | 100,0 | 100,0

Kaynak : DTM., 2003b.

Cizelge 1.2.°de gorildigii gibi, 1980-2002 doneminde, Tiirkiye ithalatinin sektorel
yapisinda onemli degisiklikler meydana gelmistir. Madencilik tirlinlerinin 1980 yilinda
%53 olan pay1 2000 yilinda %21,4’e gerilerken, sanayi triinlerinin pay1r %42’den
%70,6'va, tanm irinlerinin pay1 ise %5'ten %8'e yikselmigtir. Bu geligmede
Tirkiye’nin 1980 sonras: ithalat politikasim kademeli olarak liberallestirmesi etkili
olmugtur. Tiirkiye’nin sanayi ﬁretimindeki artiga paralel olarak da ozellikle makine-
ekipman, ara girdi ve hammadde ithalatinda 6nemli artiglar gorilmigtir. fthalatin Giriin

kompozisyonu genisledikge, enerji h@mmaddelerinin ithalat igindeki payinda bir azalma
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gorilmiigtiir. Bunun diginda petrol fiyatlarindaki azalma da enerji hammaddeleri

ithalatinin genel ithalat igindeki payinin gerilemesine neden olmugtur.'

Tirkiye’nin ithalat: ile Diinya ithalat1 arasindaki paralellik, 2000’1i yillarda, 1980 yilina
gore 6nemli oranda artrmgtir. Bu durum, 1980 oncesinde diganya bityiik olgiide kapali
olan ekonominin giderek diga: agildigi ve Diinya ekonomisine entegre oldugunu

gostermektedir.

Tirkiye’nin tanm iriinleri ithal;éltlndaki artigta, siirekli artan niifus ve talebe ragmen
tarim driinleri iiretim miktarlarjlmn istenilen diizeye getirilememesi, yaganan dogal
afetler, bitki ve hayvan hastahkljén nedeniyle tiretimdeki diigiigler, tiiketici tercihlerinin
degigimi ve bazi temel tarim driinlerinin i¢ piyasa fiyatlarimin kontrol altinda
tutulabilmesi igin ithalatin 6zendirilmesi onemli rol oynamugtir. Ancak artigin asil
nedeni, tannmsal hammadde ithalatinda imalat sanayiinin girdi talebinin artmasi ve bu

artan talebin yurt igi iiretimle kargilanma olanaginin olmamasidir.

Tirkiye’nin ithal ettii tiriinlerin fiyatlart 1994 yilindan 2001 yilina kadar altr yilda
toplam %5,1 diigiis kaydetmigtir. Fiyatlar, tarim ve ormancilik sektoriinde %22,3, imalat

sanayii sektorii iiriinlerinde %11,5 digmiistir (Cizelge 1.3.).

Cizelge 1.3. 1994-2001 Yillar: Dig Ticarette ithalat Agisindan Degigme (%)

Urtinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001

FIYAT (Milyon USD)

Genel 16,8 97 01| 40| 92| 51| 33
"Fanm ve Ormanciiik B3] 132 46| 33| 20,1 23] 238
Maden-Tagocakeiligt 108 244 157| -170| 03| 3553| 543
Tmalat Sanayi 17,4 74| 21| 20| 94| AL5| 99
MIKTAR (Bin ton)

Genel 356]  675] 1072] 10L8] 995] 1645] 959
Tanm ve Ormancilik 748 1122| 1463| 1409 1228| 2196| 1322
Maden-Tagocakgilij1 12| 210] 218| 240| 203| 322| 221
Tmalat Sanayii 354 14| 193| 1i26| 11i7| 1837| 1061

Kaynak: DIE, 2002.

'° EREN, Z., 2003, a.g.e., 55.3,14,16.

!
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Fiyatlardaki diigiige kargin 1994-2001 arasinda toplam ithalat miktar olarak %145,7 gibi
bityiik bir oranda artmigtir. Sektdrel bazda miktar olarak, tarim uriinleri ithalati %76,7
artarken, imalat sanayii iiriinleri ithalats alts yilda %260,9 artmmstir.

Islenmig gida trtinleri ithalatinda artig yaganirken, 2003 yilinda sadece hayvansal ve
bitkisel kati-sivi yag sektoriinde Ocak?Mart verilerine gére %20,6 degerinde bir diisiis
yasanmstir.'' Bu oranla, hayvansal ve bitkisel kati-stvt yaglar en fazla digiig yaganan

tiriin grubunu olugturmusgtur.

En fazla ithalatin 6,095 milyonf USD ile %43 artigla AB iilkelerinden gergeklestigi
gorilmiigtiir. AB iilkelerini sirasi ile Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT) iilkeleri, Orta
Dogu ilkeleri, European Free fTrade Association (EFTA) iilkeleri, Afrika iilkeleri,
Amerika Birlegik Devletleri (ABD) ve Tiirk Cumhuriyetleri izlemistir (Cizelge 1.4.).

AB'den yapilan ithalat 784 milyon USD artrmigtir. AB tilkeleri icerisinde ithalatin en gok
arttigs iilkeler siras1 ile; Almanya, Ingiltere, ftalya ve Fransa olmustur.

Cizelge 1.4. 2002-2003 Yillari Ulke Gruplan itibar fle ithalat (Milyon Dolar)

Uicter Mart Ocak-Mart % Degigim
2002 | 2003 | 2002 | 2003 | Mart |Ocak-Mart
AB 1682 | 2.466 | 4264 | 6095 | 466 43
EFTA 188 296 503 894 | 57,5 77.5
ABD 778 300 698 697 7.8 0,1
Afrika 217 268 678 851 | 23, 25,5
Ortadogu 259 418 717 | 1.150 | 61,5 60,4
BDT 395 734 | 1097 | 1668 | 85, 52.1
Tiirk Cumhuriyetieri 31 70 86 158 | 1239 833
Toplam 3835 | 5.554 | 10222 | 14.090 | 4438 37.8
Kaynak: DTM, 2003

Sonug olarak; ithalattan alinan Katma Deger Vergisi (KDV) verileri incelendiginde,
ithalattaki artign Nisan aymmda da devam ettigi gorilmektedir. Diger tarafian,
Euro/Dolar paritesi ve TL/Dolar kurundaki TL lehine olan geligmenin dig ticaret
degerlerine etkisi Nisan ayindan itibaren daha da belirginlesmistir.

"' DIE, 2003c, “Yaltik Ekonomik Gostergeler”, Basbakanlik Devlet Istatistik Enstitiisti, Ankara, s.55.
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1.2. ithalat Rejimi

Ithalat Rejimi, ithalatin tilke ekonomisi yararina ve uluslar aras: ticaretin geleneklerine
uygun olarak diizenlenmesini saglamaktir. ithalat bu rejim kararna dayamlarak
gikartilacak olan yonetmelikler, tebligler, ilgili kuruluglara verilecek olan talimatlar, gok
tarafli veya iki tarafli anlagmalar ;hﬁkﬁ’mleri cercevesinde yiirtitiilmektedir. Dolay1st ile
ithalat rejimi, ithalatin dﬁzenlenr;hesini saglar denebilir. Bu rejim karan ile ilgili her
tiurlin kanuni yonetmelik, teblig ;haznlama, kontrolleri gergeklestirme gibi iglemleri

yapmaya Bagbakanlik Dig Ticaret; Mﬁstesarllgl yetkilidir. '
1.2.1. Tiirkiye’de ithalat Rejimi’nin Geligimi

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulus;undah gliniimiize Tiirk Devleti’nin uyguladig: ithalat
politikas: siirekli olarak asamalarfian gegmistir. 1929 yilina kadar tiimi ile serbest olan
ithalat politikast 1929 yilindan sonra kontrollii bir yapiya doniigmus, 1950 yilindan
sonra ise liberal bir ithalat politikasi izlenmeye baglanmigtir. 1954 yilindan sonra
tilkenin ekonomisinin korunmasit amaci ile Tiirkiye’ye yapilan ithalatlarda gerek deger
gerekse miktar olarak sinirlamalat uygulamaya konmugtur. Bu kisitlama ve uygulamalar

zaman igerisinde Ithalat Rejimi’nin gelismesine neden olmusgtur.

Turkiye’de istikrar Tedbirleri adi altinda ilk defa 1958 yilinda Ithalat Rejimi
uygulamasi baglamigtir, 1980 yilina kadar bu uygulama devam etmis, herhangi bir
degisiklige ugramamigtir. 24.01.1980 tarihinde Ekonomik istikrar Tedbirleri’nin

yurirlige girmesiyle meveut ithalat Rejimi onemli degisikliklere ugramigtir.”®

1980 yili 6ncesinde uygulanan yiiksek giimrik vergileri, kontrollii ithalat ve kambiyo
rejimleri ile desteklenerek uygulanan ithal ikameci sanayici politikalari 1980 yilindan
itibaren yerini, diga doniik sanayilegyme politikasina birakmugtir. 1980°1i yillarda Ithalat
Rejimi’nde onemli degisiklikler yaptlmlstm. Tiirk dig ticaretinin liberallestirilmesi de bu
politikanin ana unsurunu olusturmaktadir. Geligen ekonomi ve globallegsen Diinya
kosullarina gore siirekli degigiklige  ugrayan serbest ithalat politikast gercevesinde
“thalat Rejimi Karar” (Ek 2.) énenﬂi yaptsal degigikliklere ugramis, kotalar ve ithal

12 SAHIN, A., 1994, “fhracat Prosediirlerini Biliyor musunuz?”, Bagbakanlik Dig Ticaret Miistesarligs
Aragtirma ve Gelistirme Baskanliga IGEME, 2nci Baski, Ankara, s5.40-41,49.
3 KARLUK, SR, 1995, “Tirkiye Ekonomisi-Tarihsel Geligim Yapisal Degigim”, Titiinbank
Yayinlan, Eskigehir, s5.250-252. '
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yasaklamalar1 kaldinlmig ve kambiyo rejimi uluslar arasi kurallar dogrultusunda
serbestlestirilmigtir. 1984 yilinda I ile II sayili Liberasyon Listeleri yiiriirlikten
kaldirlmig ve tamamen yeni bir sisteme gecilmigtir. Yeni sistemde ithali yasak olan
tiriinlere "fthaline fzin Verilmeyen Uriinler Listesi"nde yer verilirken, ithali izne tabi
tiriinler "izne Bagh Urinler Listesi"nde gosterilmistir. S6z konusu listelerin diginda
kalan iiriinlerin ithali ise serbest birakilmistir. Ayrica "Fona Bagli Uriinler Listesi"
agiklanmig ve bu listede yer alaﬁ tirtinlerin ithali sirasinda alinan fon tutarlarimin Toplu

Konut Fonu'na yatirilmast 6ng6riilmﬁstﬁr.

1984 yilinda Ithalat Rejimi’ndé yapilan degisikliklere gore ithal edilen triinler dahil
olduklari rejime gore ii¢ gruba a%mlmlslardlr :

a. Ithaline izin verilmeyen tirtinler,
b. Ithali izne bagli olan tiriinler ve

c. Libere (serbest) tiriinler

Ayrica bu iig grubun diginda fon odeme yolu ile ithal edilen tiriin gruplan yer
almaktadir. Her iiriin grubu icin ddenecek olan fon miktarlan listeler seklinde ithalat

Rejimi’nde belirtilmistir. '*

Zaman igerisinde kimi uriinlerde kotalar kaldinlirken, ithalat listeleri yeniden
diizenlenmig bu arada birgok tiriiniin giimritk vergisi oranlar1 degigsmig, “Toplu Konut
Fonu” adi altinda yeni bir vergi getirilmiy ve ithalat Rejimi’nde ayn bir listede
gosterilmigtir. Toplu Konut Fonu, baglangigta ithaline izin verilmemesi veya sinirh
miktarda ithal edilmesi nedeniyle yurda kagak olarak giren tiriinlere uygulanmig, ancak
zaman icerisinde 6nemli bir koruma araci haline gelmistir."> ithali yasak iriinler,
uyusturucu maddeler basta olmak iizere bir kag kalemle simirlandiriimigtir. Benzer
sekilde “Izne Bagl Uriinler Listesi”nin kapsamt daraltilmig, 1990 yilinda ise

uygulamadan kaldirimustir. 16

14 SEYIDOGLU, H., 1996, Uluslar aras1 iktisat, Teori, Politika ve Uygulama, 12nci Baski, Giizem
Yayinlan Yayin No 14, Istanbul, 5.444. |

5 EKINCI, A, “Giinfimitzde Diinya’da ve Tiirkiye’de Korumacthik Politikalan Uygulamalan, (ithalat
Rejimleri ve Kapsammdalq Uygulémalar)” Doktora tezi (yayinlanmamg), Ankara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Ankara, s.224. ! i

16 ANON., 2003, “Tarm Uriinlerinde 1thalat<;1 Olduk”, Orta Anadolu thracatcy Birlikleri, Ankara, ss.1,5.
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1980’1i yillarda Tiirkiye’de ithalatta 6nemli 6lgiide serbestlestirme saglanmasina ragmen
gumriik vergileri ve biirokrasinin uzun siirmesi nedeni ile iglem yiikii ¢ok artmig ve
karigiklik meydana gelmigtir. Bu nedenle hiikiimet politikasi olarak tek vergi sistemine
geciy benimsenmis ve ithalattan giimriik vergisi diginda bagka bir vergi alinmamasina
karar verilmigtir. Bu . amaglar dogrultusunda Ithalat Rejimi ve Yonetmeliklerinde
bugiine kadar onemli diizenlemeler yapilmig, yapilan bu diizenlemeler ile bir yandan
ithalatta istikrar saglanirken difer yandan da Ithalat Rejimi’ne siireklilik

kazandirilmigtir.

“Tek Vergi” ilkesini dikkate alarak hazirfanan ve 92/3902 sayili Bakanlar Kurulu Karan
ile yiirtirliige giren ithalat Rejimi ile ithalattan alinan Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu
(iiriniin Cost Insurance Free-CIF bedelinin %10’u) kaldinimustir. Ancak Tek Vergi
uygulamaya konurken 1992 yili i(oruma oranlan korunmaya galigiimis, indirim ve uyum
sonunda varnlan oranlan agan bélﬁmler Toplu Konut Fonu’na aktanlmigtir. Ayrica

Topluluga 2 ile 15 puan arasmdaj degigen tercih marjlan saglanmgtir.'’

1996 yilina gelindiginde Tiirkiye AB iiyeligi yolunda AB ile arasinda GB Anlagmasini
yiiriirliige koymustur. GB ile sanayi ve islenmis tanm tiriinlerinde 01.01.1996 tarihinden
itibaren Ortak Gimritk Tarifesi (OGT) uygulanmaya baglamugtir. GB ¢ergevesinde
hazirlanan 1996 Yil thalat Rejimi 31.12.1995 tarihli ve 22510 miikerrer sayili Resmi

Gazete’de yayimlanarak yiiriirlige girmigtir.

1996 yili ithalat Rejimi ile getirilen diizenlemelerden Tarim tiriinleri ile ilgili olant

sunlardir :

e ithalatta Toplu Konut Fonu uygulamas: kaldirilmig olmakla birlikte GB kapsami
diginda tutulan tanim Grinlerinin ithalinde Toplu Konut Fonu 6denmesi
gerekmektedir. Kararin ekinde yer alan listelerde hangi iiriinlerin ne kadar Fon

odeyecegi belirtilmektedir.

e lIthalat Rejimi Karari’'na ekli beg liste toplam 19.269 kalem iriin igin ithalatta
uygulanacak giimrilk vergisi oranlar1 ile ©6denecek toplu konut fonu’'nu
gostermektedir. Bu listelerden I, IIl ve V numaral listeler Tarim tiriinleri ile ilgili

olan listelerdir.

7 ANON., 2003, a.ge., s.127.
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1.2.2. ithalat Rejimi Kapsammdaki Uygulamalar

ithalatin kontrol edilebilmesi, haksiz rekabetin onlenmesi ve iilke ekonomisinin

korunabilmesi igin Ithalat Rejimi kapsaminda degisik uygulamalar yer almaktadir.
Dig ticaret 6nlemleri arasinda uygulanan onlemler arasinda;

— Ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Hakkinda Mevzuat (Anti Damping Vergisi ile)
— Ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri ile flgili Mevzuat (ithal Lisanst ve Gozetim

Belgesi)

olmak iizere iki temel uygulama bulunmaktadir.”® Bu iki uygulama ile birlikte
uygulamada olan ve “ithalat Pdlitikasx Araglart” olarak nitelendirilen uygulamalar alt

bagliklar altinda incelenmigtir : Q

— Gimriik Vergisi Uygulamasi

— lIthalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri Uygulamas:

— Anti-Damping ve Telafi Edici Vergi Uygulamalari (ithalatta Haksiz Rekabetin
Onlenmesi)

— Tirkiye’nin Ticari Haklarmm; Korunmasi

— Tarife Kontenjanlar

— Belli Kamu Kurumlarina Belli Uriinler ithal Etme Ayricalig

— Genellestirilmig Preferanslar Sistemi (GSP)

— Askiya Alma Uygulamasi

— Ithalatta Uygulanan Standartlar

1.2.2.1. Giimriik Vergisi Uygulamasi

Ithal edilecek iirinlerin giimritk vergilerinin diizenlenmesi amac: ile yiriitillen bir
uygulamadir. 1980’li yillardan itibaren ige doniik sanayileyme stratejilerinden diga
donik sanayilesme stratejilerine gecilmesi ile giimritk vergilerinin diizenlenmesi
gereksinimi ortaya gikmugtir. OZelliklé 1984 yilindan itibaren liberal ithalat politikasinin
hedeflerini gergeklestirmede giimriik vergileri ve fon miktan ayarlamalar1 onemli bir

yer tutmustur. Giimritk vergilerinin ayarlanmasinda ilkenin tretimi dikkate alinmus,

'8 ER, 1., 2003, “Dahilde ve Harigte Isiemé Rejimleri lle Vergi, Resim ve Harg Istisnas1 Mevzuati”,
DTM-{hracat Genel Mudiirligi, fzmir Ticaret Odasi Dig Ticaret Egitim Programi, Mayis 2003, {zmir,
s.7. |
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Ttirkiye ekonomisinde iiretim olarak 6énemli yer tutan iiriinlerin sektorleri ithalatta
uygulanan yiiksek giimriik vergileri ile korunmugtur. 1995 yilina kadar gesitli tarihlerde

giimriik vergisi indirimi yapilmgtir.”®

Turkiye 1995 yilinda giimriik vergilerini biiytik oranda indirmigtir. Ancak giimriik
vergilerinin indiriminin yam1 sira AB ve EFTA iilkelerinden yapilan sanayi iiriinleri

ithalatinda gok yitksek diizeyde TL kargilii USD iizerinden Konut Fonu alinmaktadir.

AB ile yapilan GB Anlagmast sonucu, AB mengeli sanayii riinlerinin ithalatinda
uygulanan Giimriik Vergileri sifirlamrken, OGT kapsaminda ithalatta diger tilkelerin
tiriinlerine AB’nin uygulamakta‘oldujgu Gumritk Vergileri uygulanmaya baglanmigtir.
Ciinkii GB Anlagmasi kosullanha gore Tirkiye dig ticaretinde AB’nin ortak ticaret
politikasina uyum saglayacaktir, AB’nin Ortak Ticaret Politikasi’'na uyum Tiirkiye

ekonomisinde koruma oranlarini ‘daha da azaltmaktadir.

Urtinlere uygulanacak giimrik vergileri ithalat Rejimi Kararlar ile belirlenmektedir.
Giumrikk vergilerini belirlerken ;temel Ogeler; yerli sanayii gereksinimleri, kalkinma
planlari ve yillik programlardir. Ancak, globallegme siirecinde bolgesel entegrasyonlarin
da etkisi sonucu GB Anlasmasx%jile b%rlikte, gitgide uluslar aras: yiikiimliilikler ithalat
politikas: iizerinde etkili olmaya baglamgtir. Dolayistyla, DTO Kurulug Anlasmast ve
eki Anlagmalar ile Tirkiye ve AB arasindaki GB Anlagmasini olugturan 1/95 sayili
Ortaklik Konseyi Karari, bir yandan ithalatta ulagilan serbestlesmenin kaynagini
olustururken, difer yandan ithalatta alinacak onlemlerin gergevesini belirlemeye

baglamigtir.

GB Anlagmasi ile birlikte, Tiirk sanayi iiriinlerindeki DTO taahhiitleri fiilen anlamtni
yitirmigtir. Ctinkii, GB Anlagmasmna gére AB'nin OGT oranlart DTO'ne konsolide
edilen oranlarin oldukga altindadir. Ornegin; 2001 yih itiban ile Tiirkiye’nin sanayi
tirtinlerinde konsolide oran ortalamasi %17-18 iken, GB Anlagmasina gore uyguladigi
ortalama oran %4,67dir.

Tarim tiriinleri, ithalatta uygulanan koruma araglar1 esas almgrak, fthalat Rejimi Karar

eki listelere dagitilmig bulunmaktadir. I sayili listede yer alan temel tarim iiriinleri ile

¥ KUCUKAHMETOGLU, O., 1996, “Gumritk Birligi ve Tiirkiye’nin Rekabet Giictt”, Giimrik Birligi
Stirecinde Tiirkiye, Nisan’1996 (Iik 4 aylik), Ankara, ss.25-31.
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GB Anlagmasina dahil olan maddelerin bulundugu II sayili liste kapsami maddelerin
ithalatinda koruma araci olarak yalmzca giimriik vergisi uygulanirken, iglenmis tarim
triinlerinin yer aldig1 IIl sayih liste ile Tiirkiye-EFTA Serbest Ticaret Anlagmas:
kapsamt balik ve diger su iiriinlerinin yer aldig1 IV sayili listede yer alan maddelerin
ithalatinda gimrik vergisi diginda toplu konut fonu koruma araci olarak
kullamimaktadir.

Tanmsal drinlerin ithalatinda uygulanacak koruma oranlant (giimritk vergisi ve/veya
Toplu Konut Fonu) belirlenirken asafida yer alan konular Oncelikle dikkate
alinmaktadir :

e DTO Kurulug Anlagmasi Eki 37 sayth listede yer alan pazara giris tarife taahhiitleri,

® 1/95 sayili ve 1/98 sayih Tiirkiye-AB Ortaklik Konseyi Kararlar,

e FEFTA, Israil, Romanya, Macanstan, Litvanya, Estonya, Cek ve Slovak
Cumbhuriyetleri, Polonya, Slovenya, Letonya ve Makedonya ile imzalanan Serbest
Ticaret Anlagmalart (imzalangcak olan Serbest Ticaret Anlagmalari (STA)’nda tanim
tirtinleri ithalatinda uygulamfn kotuma oranlarna iligkin diizenlemeler bulunmasi
halinde, s6z konusu dﬁzenlemjeler aynica dikkate alinacaktir).

e ¢ ve dig piyasa fiyatlar, |

e Arz-talep dengesi, |

e Yerliiiretim ve ithal maliyalqu

e Hammadde-mamul koruma déngesi ve

e Destekleme politikalar:.

Yukanda belirtilen konulardan ilk (i¢li koruma oranlarinda uygulanabilecek genel ve
tikeler itibani ile 6zel tavan ve oranlar belirlemektedir. Ikili veya ¢ok taraflt uluslar
aras1 anlagmalardan kaynaklanan yiikiimliiliiklerle belirlenen bu tavan ve oranlar,
koruma oranlarinin {ilke ekonomisinin gereksinimleri dogrultusunda yeniden

diizenlenmesi durumunda g6z oniinde bulundurulmas: gereken baglayic1 bir gergeve

olugturmaktadir.

DTO Kurulug Anlagmas: Eki 37 sayili listede yer alan pazara girig tarife taahhitleri,
tanim triinlerinin ¢ok bilyiikk bir kisminin ithalatinda uygulanabilecek azami giimriik

2 EREN, Z., 2003, a.g.c., 5.107-108.
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vergisi hadlerini belirlemektedir. Yuriirliikteki ithalat Rejimi Karar1 eki listelerde de bu
husus dikkate alinnmg ve tarim triinleri ithalatinda uygulanan giimriik vergileri, sifir ile
sOz konusu tarife tavanlan arasinda belirlenmistir. Bu itibarla, 37 sayil1 listede yer alan
bir maddenin ithalatinda, taahhiit edilen tarife tavammin uzerinde bir koruma

uygulanmasina imkan bulunmamaktadir,

DTO Tarife taahhiitleri gercevesinde, tarim iriinleri ithalatinda uygulanan giimrik
vergilerinde, temel vergiler iizerinden her yil %2,4 oraminda olmak iizere, 10 yil
igerisinde (1995-2004 tarihleri arasinda) ortalama olarak %24 oraninda indirim
yapilmasi gerekmektedir. Bu gercevede, 01.01.2002 tarihi itibariyle yapiimasi gereken

8inci dilim indirimler 2002 yil ithalat Rejimi’ne yansitilmustir.

Tiirkiye ile AB arasinda GB Anlasmasim belirleyen 1/95 sayilt Tiirkiye-AB Ortaklik
Konseyi Karar’nin, tarim ﬁrﬁnl(jari ithalatinda uygulanan koruma oranlart bakimindan
getirdigi en Onemli diizenleme ise, iglenmig tarnim Griinleri sisteminin belirlenmesi
edilmesi ve bu drtinlerin ithalatinda uygulanan koruma oranlarinin, sanayi ve tarim
paylari geklinde ikiye ayrilmasidir. Bu sisteme dahil olan tanm iiriinleri, Roma
Antlagmast’nin tarim tGriinleri ekjinde yer almayan ve biinyesinde temel tarim tiriinlerini
(hububat, gseker ve siit) bulun:dura,n maddelerdir. Bu urtinlerin ithalatinda sanayi
paylarna AB’ne karg: gumrt}tk vgrgisi uygulanmazken, igiincii ilkelere karsi
Toplulugun OGT uygulanmaktac}llr. Tgnm paylart bakimindan ise tiim ilkelere karst fon
uygulamasi bulunmaktadir. Digf,r taraftan, 1/98 sayili Tirkiye-AB Ortaklik Konseyi
Karari ile AB’ne ve STA ile anlagma imzalanan tilkelere miktar sinirlamasi olmaksizin
taninan tavizler ve ithalat Rejimi Karar1 eki listelerde ayri ayn siitunlar halinde
gosterilmistir. Bu gergevede, giimriik vergileri ve fonlarda belirli oranlarda indirim
ve/veya muafiyet saglandigi gibi, bail tarim triinleri igin anlagmanin yapildif tarihte

uygulanan koruma oranlarin muhafaza edilmesi yoluna gidilmigtir.

Diger taraftan, ithalat Rejimi Karan ile tarim iiriinleri ithalatinda iiriinlere gore degigen
oranlarda giimritk vergisi ve toplu konut fonu uygulanmaktadir. Bu baglamda, genel
olarak tanm sektoriiniin diigiik ﬁyath ve siibvansiyonlu ithalata karsi korunmasim ve
desteklenmesini teminen giimritk vergisi ve Toplu Konut Fonlari, yerli iiretimi i¢ piyasa
gereksinimini kargilayacak diizeyde olan ve ihrag potansiyeli bulunan iiriinler ile
koruma gereksinimi duyulan Uriinlerde DTO tarife taahhiitlerinin en tist diizeyinde
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uygulanirken, hammadde niteliginde olan ya da yerli iiretimi ig talebi kargilayacak
diizeyde bulunmayan triinlerde gida giivencesinin de saglanmas: amaciyla, Tiirkiye nin

DTO’ne verdigi tarife taahhiitlerinin altinda tespit edilmis bulunmaktadir.
1.2.2.2. ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri Uygulamas:

Tiirkiye, AB ile GB Anlagmasina ve taraf oldugu DTO Kurulus anlagmas: hiikiimleri
dogrultusunda Diinya ekonomileri ile entegrasyona gitmesi sonucu ithalatta kendisini
korumak amaci ile 1995 yilinda “ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri Hakkinda
Mevzuat” olusturmustur. S6z konusu mevzuat hakkindaki 95/6815 sayili karar
01.06.1995 tarih ve 22300 miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige
girmigtir.

Ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri ile Kota Idaresi ve Tarife Kontenjani
Uygulamast, iiye bir tilkenin bir iiriintin kendi topraklarina benzer veya dogrudan rakip
iirtinler treten yerli endiistrisinin ciddi zarar gormesine yol agan veya yol agabilecek
sartlar altinda ve yerli iiretime kiyasla yiiksek miktarlarda ithal edilmesi halinde, zarar
tehdidini ortadan kaldirmak am:acl ile uluslar aras1 yiikiimliiliikkler dogrultusunda iilke
yararina onemlerin alinmasina iliskin usul ve esaslan igerir. Ayrica yerli iiriinler
iizerinde tehdit olugturan ithal irtinin tlke ekonomisinin yarar1 dogrultusunda gozetim

altinda tutulmasini saglar. : \

Piyasa ekonomisi uygulamayajn ve DTO iyesi olmayan iilkelere yonelik olarak
uygulanacak “Belirli Ulkeler fMenseli Mallarin Ithalatinda Gozetim ve Korunma
Onlemleri Mevzuati” da 1995 yilinda yiiriirliige girmigtir. Bu mevzuat hikiimleri,
Azerbaycan, Beyaz Rusya, Erfnenistah, Cin Halk Cumhuriyeti, Kazakistan, Kuzey
Kore, Moldova, Ozbekistan, Rugya Federasyonu, Tacikistan, Tiitkmenistan, Ukrayna ve
Vietnam’dan yapilacak ithalatta uygulanmaktadir.

Belirli Ulkeler Mengeli Mallarin ithalatinda Gozetim ve Korunma Onlemleri Mevzuati,
bahsedilen ulkelere karsi daha kolay onlem alinabilmesine olanak veren hiikiimleri

icermektedir.

Bu mevzuatla birlikte, AB’nin Cin mengeli iiriinlere yonelik gozetim ve korunma
onlemleri de (kotalar) GB Anlagmasimnin yiriirlie girmesi ile birlikte ustlenilmig

bulunmaktadir.
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Kota ve gozetim uygulamasinda entegrasyon ve liberalizasyonlar AB uygulamasina
paralel olarak uygulanmaktadir.”® Jthal bir iiriinin gozetimi ancak, benzer veya ayni
Ozelliklere sahip yerli bir driiniin Gzerinde zarar olugturmasi sonucu gergeklesir.
Gozetimin amaci; bir driniin ithalatinda kaydedilecek geligmelerin yakindan
izlenmesidir. Korunma onlemlerine ise, ithal bir tirlintin ayn1 veya benzer rakip tirlinler
iireten yerli iireticiler iizerinde ciddi zarar tehdidi yaratacak sekilde artan miktarlarda
ithal edilmesi halinde bu zarar tehdidini ortadan kaldirmak amaci ile bagvurulur.
Korunma Onlemleri olarak; gozetim belgelerinin gegerlilik siiresinin kisitlanmast veya
ithal diriin igin belli miktar veya deger belirleyerek DTM’mn iznine tabi tutulmasi

gelmektedir.

Tarife Kontenjant uygulamasinda, bir {riin veya Urin grubunun ithalatinda
uygulanmakta olan giimritk vergisi oranlarinda belli bir miktar veya deger igin indirim

yapilmast veya muafiyet saglanmasi s6z konusudur.

1.2.2.3. Anti-Damping ve Telifi Edici Vergi Uygulamalari (ithalatta Haksiz

Rekabetin Onlenmesi)

Damping, “Bir iilkeden bir bagka ﬂl[ceye ihrag edilen bir diriiniin aym veya benzer bir
tiriin  normal degerinin altmd%z bir ihrag fiyati ile diger ilkeye sokulmas:” dir.
Siibvansiyon ise, “Menge veya fhrac%zt;:z bir iilke tarafindan igletmelere, diger iilkelere
ihrag edilen bir iiriiniin ﬂreﬁmiﬂde, iﬁracatznda veya taginmasinda dolaylt veya dolaysiz
bir faydanmn saglanmasi ”dxr.14f06.15i)89 tarih ve 3577 sayih yasanin kabul edilmesi ile
Tiirkiye’ye dampingli veya sﬁbvansjyonlu bir sekilde yapilan ve serbest dig ticareti
bozan ithalata kars: tedbir almnﬁstlr. |

1989 yilina kadar yiiksek gﬁdrﬁk duvarlan ve tarife digt 6nlemlerle korunan Tirk
sanayisi, uyguladig1 kapali polikika Aedem ile haksiz rekabete kargt ayrt bir korumaya
gereksinim duymamigtir. Ancak, 1980 yilindan sonra ticarette disa agik politika
uygulanmaya baglamasi sonucu ithalatta genel korumanin tedricen kaldirtlmasi ile
zaman iginde damping fiyath ve siibvansiyonlu ithalatin neden oldugu haksiz rekabetin
yarattift baski iyice hissedilmeye t;aslanmlstlr. Bu nedenle, Tiirk sanayiinin haksiz

rekabetin yarattifi zarardan koru#abilmesi igin 1989 yilinda kanun, karar ve

2 EREN, Z., 2003, a.g.c., 55.109-110,
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yonetmelikten olusan “ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Hakkinda Mevzuat”
yuriirlige konulmusgtur. Turkiye’ nin GB Anlagmas ile DTO Anti-Damping Anlagmast
ve Siibvansiyonlar ile Telafi Edici Onlemler (STO) Anlagmasindan kaynaklanan
yﬁkﬁfhlﬁkleri cercevesinde s6z konusu bu mevzuatta 1999 yilinda gerekli degisiklikler
yapilmigtir.

fthalatta haksiz rekabeti 6nleyebilmek igin gtkan s6z konusu Ithalatta Haksiz Rekabetin
Onlenmesi Hakkindaki Kanun 08.09.1989 tarih ve 89/14506 sayili Bakanlar Kurulu
karan ile ¢ikmig ve 27.09.1989 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanarak 01.10.1989
tarihinde yiiriirliige girmistir. Bu kaﬁun; ithalatta haksiz rekabet hallerinden damping
veya siibvansiyona konu olan ithalatin neden oldugu zarara kargi bir tretim dalinin
korunmast amaci ile yapilacak islemfere, alinacak onlemlere, gerekli ilke ve uygulama
kararlarim verecek bir Kurul olugturulmasina ve bunun gorevlerine iligkin usul ve

esaslarint igermektedir.?

Ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Hakkindaki Kanunu 3577 Saytht Kanun ile 4412
Sayili Degigiklik Kanunu Birlikte 25.07.1999 Tarih ve 23766 sayili Resmi Gazete yeni
diizenlenmis hali ile yaymlanarak yuriirlie girmigtir.

30.10.1999 tarihli 23861 sayil Resmi Gazete’de yaymmlanarak yiriirliige giren
“[thalatta Haks1z Rekabetin Onlenmesl Hakkinda Karar” (99/13482) ise; ithalatta haksiz
rekabet hallerinden dampinge veya sﬁbvansxyona konu olan ithalatin neden oldugu
zarara kargt bir tretim dalinin korunmas: amactyla yapilacak iglemleri ve alinacak

onlemleri igerir. |
{

“Ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmési ‘Hakkindaki Karar”, ayrica ithalat ve rekabet ile
ilgili temel kavramlarin tmmlJnnl, Qikayet, inceleme ve sorugturma konularini, 6nfem
alinmasini gerektiren haller veJ énleimlen' gecici ve kesin onlemlerin uygulanmasina
iligkin esaslari, vergilerin gerlyé ddnuk uygulanmasina iligkin esaslan, kesin onlemlerin
ve taahhiitlerin siiresi ve gbzden geqmlmem konularini, yeni ihracat¢t i¢in gozden

gecirme kogullarini, kesin onlemlenn askiya alinmasi durumlanimi, fazla alinan vergi

2 AKGUN, S., 2001, ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Hakkinda Kanun (3577 Sayih Kanun lle
4412 Sayili Depisiklik Kanunu Birlikte) Bagbakanlik Dig Ticaret Miistesarlipy, fthalat Bolimii,
Ankara, s.1.
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iadelerinin nasil olacagini, onlemlerin etkisiz kilinmasinin engellenmesi igin gerekli

kosullar1 ve yiriirliikten kaldirilan kararlar igermektedir.?

30.10.1999 tarihli ve 23861 sayili Resmi Gazete’de yayinlanan “Ithalatta Haksiz
Rekabetin Onlenmesi Hakkinda Yonetmelik”, ithalatta haksiz rekabet hallerinden
dampinge veya siibvansiyona konu olan ithalatin neden oldugu zarara karg: bir iiretim
dalimin korunmas1 amaciyla hazirlanmigtir. Bu Yonetmelik, ithalatta haksiz rekabet
hallerinden dampinge veya siibvansiyona konu olan ithalatin sebep oldugu zarara karsi
bir dretim dalimin korunmasi igin yapilacak iglemleri ve alinacak onlemleri

icermektedir.2*

Geligmis tilkelerde gerek yerli gerek ithal tiriinlerde haksiz rekabete karsi sikayetlerin
hazirlanmasinda ya da sorugturma sirasinda kullanict ve tilketici haklarimin
savunulmasinda meslek kuruluglari onemli gorevler iistlenirken, Tiirkiye’de meslek

kuruluglan sikayet ve sorugturma siirecine aktif olarak katiimamaktadir.
1.2.2.4. Tiirkiye’nin Ticari Haklarmin Korunmasi

Damping veya siibvansiyona kargt énlemler ile korunma (kota ve gdzetim) 6nlemleri
haksiz rekabet yaratan veya agiri artan ithalata karst yerli sanayii korumak igin

bagvurulan mevcut temel araglardandxq.

Bu diizenlemenin amaci, Tﬁrkiyé’nin gdiger tilkelerin koyduklar ticari engeller nedeni
ile sanayi ve hizmetler sektériinii iehdif eden etkenlerin maddi ve ticari olumsuziuklarini
ortadan kaldirmaktir. 95/7608 saylh bu koruma karan kapsaminda Tiirkiye nin gikarlan
on planda tutulmaktadir. Tﬁrklye nin ticari ve maddi agidan zarar ugramasina neden

illke veya iilkeler bu karar kapsammda incelemeye alinir, inceleme sonucunda bir

uzlagmaya varilamazsa Tiirkiye"nin qlkarlarl dogrultusunda ticari 6nlemler alinir. Bu

karar 31.12.1995 tarih ve 22510 ;saylll Resmi Gazete’de yaymnlamp yiiriirlige

girmigtir.?® ;

2 AKGUN, S., 1999, “ithalatta Haks1z Rekabetin Onlenmesi Hakkinda Karar (99/13482)” Bagbakanlik
Dig Ticaret Miistegarli ithalat Boliimil, Say1 : 99-13482, Ankara, s.1.
2 AKGUN, S., 2002, “ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Haklanda Yénetmelik”, Bagbakanlik Dig
Ticaret Mﬁstesarhgl ithalat Bolimi, Ek Yonetmelikler 2002, Ankara, ss.1-5.
Z NURAY, H.; CALIS, S., 1996, “Avrupa Birllgl nde Tarife Dis1 Engeller ve Bu Cergevede Tiirkiye-
AB Giimriik Birligi’nin Degerlendirilmesi, IKV Yayinlan, Yayin No : 140, Istanbul, ss. 89-90.
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Diinya’da Ticari Politika Araglar1 (TPA)’'nin giderek daha fazla kullaniimas: yoniinde
bir egilim vardir. Bu durum dig ticaret agisindan bir tehdit olusturmaktadir. TPA nin
uluslar arasi hukuki cergevesini, DTO Kurulus Anlagmas: ekinde yer alan “Anti-
Damping Anlagmast”, “Siibvansiyonlar ve Telafi Edici Onlemler Anlagmasi” ve
“Korunma Onlemleri Anlagmasi” g¢izmektedir. S6z konusu anlagmalar, TPA’mn
uygulanmasina yonelik usul ve esaslart ayrintilt gekilde ortaya koymaktadir. Cok teknik
hitkitmler igeren bu anlagmalar kapsaminda TPA’nin uygulanmas: bu konuda &6zel
uzmanlik ve deneyim gerektirmektedir. Nitekim, DTO sonrast bu alanda heniiz yeni
uygulamaya gegen geligmekte olan tilkelerin TPA uygulamak (izere gok sayida uzmanin
caligtifi ayr1 bir birim kurdugu, eski uygulamact ilkelerin ise mevcut kadrolarin
takviye ettifi bilinmektedir. Yine bir ¢ok iilkede, uygulama yapan birimlerin kendi
tilkelerinin dig ticaretine karst TPA kapsaminda baslatilan sorugturmalarda savunma

gorevini tistlendigi gozlemlenmektedir.

Bu gergevede, halen Ithalat Genel Miidiirliigt biinyesinde bulunan dairelerce uygulanan
TPA’nin daha etkin kullanilabilmesi ve dig ticarete kargi agilacak sorusturmalarda iilke
gikarlarinin  aktif bir gekilde savunulmasi igin Ticaret Politikasi Araglari Genel

Miidiirligii’ niin kurulmasi yerinde olacaktir.
1.2.2.5. Tarife Kontenjanlar

Tarim tiriinlerindeki kontenjan uygulamasi, hem i¢ kosullara hem de uluslar arasi
yitkiimliiliiklere bagh olarak gergeklestiriimektedir. Mevsim ve iklim sartlarina genis
olgiide bagimli bulunan tanmséh ﬁrétimim miktar ve kalite olarak yetersiz kaldig:
durumlarda bagvurulan ¢ikig | yollimndan birisi “Tarife Kontenjam Agilmast”
olmaktadir. Tarife kontenjanlanmn, gﬁmruk vergilerinin indirilmesine oranla, ithalatin
kontrolii, yonlendirilmesi, behrh mlktarlarla simirlandirilmast ve izlenmesi gibi
avantajlann  bulunmaktadir. Sanayx iminlennde agilan genel tarife kontenjanlan,

hammadde ihtiyacinin ucuz yoldan tennm amacina yoneliktir.

STA’min tarim riinleri tlcaretlnl dﬁzenleyen maddelerinde, belirli tarim dGriinlerinin
ithalatinda tarife kontenjam qygule‘mmasma iligkin hiikiimler yer almaktadir. Bu
cercevede, halen AB igin ve ijkiye-“EFTA STA hari¢ STA imzalanan tiim ilkeler igin

tarife kontenjanlar1 agilmig bulﬁm'majktadlr. Bu kontenjanlar, uygulama donemleri ve
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amaglar1 bakimindan genel nitelikli ve ekonomik saikle agilan tarife kontenjanlarindan
ayrilir. Ekonomik gerekgelerle agilan tarife kontenjanlar, kural olarak agildiklari donem
icinde ve bir defaya mahsus olarak uygulanmakta ve kontenjan déneminin bitmesi ile

birlikte sona ermekte iken STA kapsaminda agilan tarife kontenjanlari, tarife kontenjani

donemi (y1l veya yilin belirli donemleri) itibar1 ile her y1l uygulanmaktadir.
1.2.2.6. Belli Kamu Kurumlarina Belli Uriinler ithal Etme Ayricali:

Tiirkiye’de, ithalat rejimi kapsaminda ithali serbest olan maddelerden bazilarinin ithali
sadece kamu kurumlarnina verilmigtir. Adi1 verilen bu kurumlar diginda yer alan diger
kuruluglar s6z konusu bu iiriinlerin ithalini yapamaz. Ayrica bazi maddelerin ithalatinda
ilgili kamu kurumlarinin izni gerekmektedir. Ornegin; Tiitiin ve alkollii igecekler sadece
bir kamu kurulusu olan Tekel tarafindan ithal edilmektedir. Ancak alkollii igecekler
ithalati 2003 yilinda serbest birakilarak ozel sektoriin de ithal etmesine olanak
taninmigtir.  Yine biitin hazir gida urinleri, 6zel kuruluglar tarafindan ithal
edilebilmesine ragmen, ithalat ancak Tarim ve Koyigleri Bakanligi’ nin izninden sonra
gergeklegebilmektedir. Kamu kurumlarina belli tiriinleri ithal etme ayricalif1 tantyan bu
karar 31.12.1995 tarih ve 22510 miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiiriirliige girmigtir.

1.2.2.7. Genellestirilmis Preferanslar Sistemi (GSP)

Tiitkiye, AB ile kurmug oldugu GB gergevesinde, AB’nin diger tercihli ticaret
diizenlemeleri gibi GSP Rejimi’ni de istlenmek durumundadir. GSP kapsaminda
indirimli veya sifir vergi ile haﬂlmadge ve ara girdi ithal eden Topluluk treticileri, elde
ettikleri maliyet avantajiyla 'jI‘iirki“ye' ve AB pazannda Tirk ireticilerine kargt
kargilagtirmali rekabet Ustunligi sag:layabilmektedir. Ayrica trafik sapmasi sonucunda
Tiirkiye’nin vergi kayb1 da ortaya g1kb,bilmektedir

Gergekgi yaklagimla hazxrlanacdk G§P verilecek maddeler listesi (sektor/madde segimi)
ile tercih marjlarinin ayarlanmaémda dlkkath davranilirsa, GSP'nin 6zellikle iiretimin ve
ihracatin  desteklenmesi a91§1ndap Oonemli ithalat politikass1 aract olacag:
disiiniilmektedir. ‘ [

Bu gergevede bir taraftan GB Anlasx‘nasmdan dogan yiikiimliilikler yerine getirilirken,
diger taraftan Tiirk sanayinin d&sﬁk maliyetli hammadde gereksiniminin kargilanmasina

|
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olanak tamyan GSP uygulamasina 2002 yili ithalat Rejimi gergevesinde baglanmustir.
Anilan sistem baslangigta sanayi iirtinlerinden yerli iiretimi bulunmayan 2459 gimrik
tarife istatistik pozisyonu igin diizenlenmis olup, ileride madde kapsaminin, girdi

gereksinimi dogrultusunda artirtimas1 6ngoriilmektedir.
1.2.2.8. Askiya Alma Uygulamas:

AB'nin “Asktya Alma” uygulamasi, dahilde iiretimi olmayan ve imalat sanayinde girdi
olarak kullamlan spesifik maddelerin giimriik vergilerinin askiya alinmasi, yani sifira
cekilmesi veya belirli oranda indirilmesi yolu ile, sanayicilerin iiretim maliyetlerini
diigiirmeyi, rekabet giiclerini artirmayr hedeflemektedir. GB Anlagmasi sonrasinda
Tirkiye’nin de ustlendigi bu uygulama ile, 6zel nitelikli baz1 kimyasal hammaddelerde
ve elektronik sanayii girdilerinde OGT'nin askiya alinmast sonucunda, yerli iireticilerin
ucuz girdi saglamalar1 ve AB ireticileri ile rekabet edebilmeleri saglanmaktadir.
“Askiya Alma” uygulamasi, Tirkiye’nin bu konuda AB karar alma mekanizmasina
katilmas: sonucunda, son yillarda etkili bir ithalat politikas: aract olma kimligi

kazanmgtir.”®
1.2.2.9. ithalatta Uygulanan Standartlar

Her iilke tiketici ve ¢evre saglifimi korumak amaci ile iiriinlerde standart
kullanmaktadir. Béylece dogrudan yasaklamaya girmeden tilkeler diger iilkelerden
gelen mallarin bu gekilde de kontroliini yapabilmektedir. ithalats dogrudan etkileyen bu
diizenlemeler goriinmeyen ticari enéeller konumunda olup diger tarife digt engeller
kadar etkili olabilmektedir. Bashcaédikkate alinan standartlara 6rnek olarak; kalite
standartlari, paketleme ve etiketlemeye iliskin standartlar, milli standartlar, saglikla
ilgili standartlar, gevre ile ilgili jStandanlar, Community European (CE) isareti

uygulamasi vb. verilebilir.

ithalat Rejimi 2004 yilinda . yenlden diizenlenmigtir. Yenilenmis ithalat rejimi
Tirkiye'nin GB, DTO, 1mza1ad1g1‘ STA ve diger uluslararasi anlagmalarindaki
taahhiitlerine uygun olarak hazlrlanan 01.01.2004 tanhmden itibaren yiiriirliife giren

2004 yili Ithalat Rejimi; tarlm Urﬁnlen sanayi urinleri, islenmig tanim dGriinleri,

?

i
% EREN, Z., 2003, a.g.c., s.111-112, } |
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balikgilik ve su iiriinleri ile giimriik vergisi askiya alinan drinlerin gosterildigi bes

listeden olugmaktadir.

Yeni ithalat Rejimi’nde tarim driinleri agisindan degisikliklere bakilacak olursa; 1 sayili
Liste'de yer alan tarim iiriinlerinin giimritk vergilerinde DTO'ne verilen taahhiitler
gergevesinde %2,4 oranminda indirim yapilmugtir. III sayili liste kapsaminda bulunan
iglenmig tanim tiriinlerinin sanayi paylarina uygulanan giimriik vergisi AB'nin OGT'sine
uyum saglanmigtir. iglenmis tarim iirinlerinde uygulanmaya devam eden tanim pay:
korumasi, Toplu Konut Fonu pay: alinarak yapilmaktadir. IV Sayili Liste kapsaminda
bulunan balik¢ilik ve su tiriinlerinin ortalama koruma orani; bir 6nceki yila gore AB
tilkeleri igin %39,1'den %37,4'e, STA yapilan iilkeler ile diger iilkeler igin %49,7'den
%47,6'ye diigiirilmiigtiir.

Tiirkiye'nin ilk kez 2002 Ithalat Rejimi ile kismen uygulamaya basladig; sanayiciye
daha ucuz hammadde saglamayi hedefleyen ve bu kapsamda tilkede tiretimi olmayan
iiriinlerin ithalatinda g¢ok diigiik veya sifir giimriik vergisi uygulanmasim 6ngoren,
gelisme yolundaki ve en az geligmis iilkelere yonelik tavizli sistemi olan GTS
kapsamindaki iiriin sayis1 arttinlmigtir. Boylece diriinlerin sayis1 2.884' ten 2.936'ya
cikarilmgtir.

Yeni sistem uyarinca; son kullamm amacina gore indirimli giimrikk vergisi
uygulanabilecek iiriinler 2004 yili ithalat Rejimi’nin I Sayili tartm diriinleri, II Sayilt
sanayi uriinleri ve V Sayilt vergileri askiya alinan triinler listelerindeki madde tanimlar

sonlarina (a) isareti konularak belirtilmigtir. %’
1.2.2. ithalat Rejimi Karan

Tiirkiye’nin dig ticaretinde énemli bir yeri olan her sektérdeki ithalat iglemleri her yil
Bakanlar Kurulu tarafindan gikartilan “ithalat Rejimi Karari"na gore ytritiilmektedir.

1993 yili 6ncesine kadar ithalaf yap;mak isteyenler istisnalar diginda ithalat¢i belgesi
almak zorunda kalmiglardir. Ancak GB ile birlikte 31.12.1995 tarihli Resmi Gazete’nin
22510 sayili miikerrer say1s1ﬁda 95/7606 sayili yeni “Ithalat Rejimi ve Ithalat
Yonetmeligi” yayimlanmig ve ?01.04.1996 tarihinde yurirliife girmigtir. Bu tarihten

7 JSUK, H., 2004, “2004 ithalat Rejimi’nin Getirdigi Yenilikler”, Ekonomik Cergeve Platformu
Meslek Komiteleri, Say1 : Mes.Kot’p.09-6”f, 28 Ocak 2004, Istanbul, ss.5-6.
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sonra 95/7606 sayil “Ithalat Rejimi Karar1” geregince bankalarin ithal izni diizenleme
yetkisi kaldirnlmigtir. ithalatclla} sadece iirtin bedelinin bankaya o6denmesi ve Turk
Parast Kiymetini Koruma (TPKK)’ya gore bankalarca takibinin yapilmast gereken
hesaplarin kapatilmast igin banka iglemlerine gereksinim duymaktadirlar. Artik her turli
tiriin ithalatin1 yapanlar dogrudan giimriik idarelerine bagvurmaktadir. Boylece ithalat
yapmak isteyenler ilgili mevzuat hiikiimlerince almalan gereken belgeleri doldurarak
dogrudan giimriik idarelerine bagvurmakta ve giimriik idaresinde baglayan ithalat

iglemleri yine giimriik idarelerinde tamamlanmaktadir.

95/7606 sayil ithalat Rejimi ve her yil gikartilan ek kararlari GB donemine ait ve ona
paralel oldugu i¢in hacim ve igerik agisindan eski ithalat rejimlerinden farklilik
gostermektedir. Ithalat Rejimi Karart: Genel Hiikiimlerinde 7, ithalata Dayali Esaslar
bolimiinde ise 9 temel ve 7 gegici maddeden olmak iizere toplam 16 temel, 7 de gegici
madde igermektedir. Bu maddelerden; Gegici Madde 1; 96/9193 sayih Karar ile
hiikiimsiiz kalmgtir.

Yeni ithalat Rejimi ile birlikte GB Anlagmas:t gergevesinde Giimriik Kanunu’nun
uygulanmasina iligkin olan Giimritk Yonetmeligi de degismistir. Boylece 29.12.1995
tarih ve 22508 sayili Resmi Gazetede yayinlanan “1615 Sayili Giimriikk Kanununun
Uygulanmasina Dair Giimritk Yonetmeliginin Bazi Maddelerinin Degistirilmesi ve Bu
Yonetmelige Bazi Maddeler ile 64, 65 ve 66 Numaral Eklerin I1dve Edilmesine Iligkin
Yonetmelik ve Tek Tip Beyanname Kullanimi Talimati” 01.01.1996 tarihinden itibaren
yiriirlige girmistir. Bu yonetmelikle birlikte Tek Idari Belge-Single Administrative
Document (SAD) adt verilen uygulama da baglamigtir. Bu belgeye gore gimriik gtkis ve
giri beyannameleri, giimriik antrepo beyannamesi, gimriik aktarma ve transit

beyannamesi kaldirilmig ve tek beyanname ile bu iglemlerin yapilmas: saglanmigtir

ithalat Rejimi Karari’'nda yer alan. Inci Madde, Ithalat Rejim Karar’nin amacini
agiklamaktadir. 1nci maddeye gore amag; ithalatin iilke ekonomisi yararina ve uluslar
arasi ticaretin gereklerine uygurf olarajk diizenlenmesini saglamaktir. ithalat, bu Karar ile
bu Karara dayanilarak 91kar11a¢ak y(jmetmelikler, tebligler, ilgili kuruluglara verilecek
talimatlar ve ¢ok tarafli veya ikijtaraﬂg anlagmalar hikiimleri gergevesinde yiiriitiiltir.

B TEK, O.B, 1997, a.ge., 5.274.
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Dig ticarette ithalatla ilgili yonetmelik ve tebli§ler gikarmaya, Karar metninde sozi
edilen izinleri ve talimatlart vefrmeye, ithalatin her agamasinda gerekli goriilecek
degisiklikleri yapmaya ve onlemleri almaya, ithal wriinleri fiyatlaninin gerektiginde
kontroliini yapmaya veya yaptirmaya, ozel ve zorunlu durumlan inceleyip
sonuglandirmaya Bagbakanlik Dlé Ticaret Miistesarligs’min yetkili oldugu ikinci madde
ile belirlenmistir. Buna istinaden fthalat Rejimi Kararr’'m DTM’mn bagh oldugu Bakan
yiiriitmektedir. Tiirkiye ile ticari ve ddemeler dengesini bozacak her tiirlii uygulamayi
yapan, anlagmalarla tagidigt sorumluluklarini yerine getirmeyerek Tiirkiye nin ithalat
rejimi ile bagdagmayan iglemler uygulayan iilkeler veya kuruluglar igin uluslar arasi

anlagmalar gergevesinde gerekli dnlemler alinmaktadir.

Turk ekonomisinin ve ureticisinin korunmasinda korumacilik politikalari olarak,
ithalatta haksiz rekabeti 6nlemek igin “ithalatta Haksiz Rekabetin Onlenmesi Hakkinda
Mevzuat”, trinlerin ithalatinda miktar kisitlamasini saglamak gozetim ve korunma
onlemleri ile ilgili olarak “Ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemleri ile Kota Idaresi ve
Tarife Kontenjani Hakkinda Mevzuat”, Tiirkiye’nin uluslar arasi alanda ticari haklarini
koruyabilmek icin “Tiirkiye’nin Ticari Haklarimin Korunmasi1 Hakkinda Mevzuat” ile
“Belirli Ulkeler Mengeili Mallarin Ithalatinda Gozetim ve Korunma Onlemleri
Hakkinda Mevzuat” hiikiimleri ile ithalat iglemleri yiiristiilmektedir.

Ithalat mevzuatina gore; kamu ahlakina aykirt olmayan, kamu giivenligini tehlikeye
atmayan, insan, hayvan, bitki saglif1 ve ¢evre agisindan tehlike olugturmayan iiriinlerin
ithali serbesttir. Her iiriin igin daha Onceden belli bir ithalat bedeli ve giimriik vergisi
oram ile toplu konut fonu miktén mevzuatla belirlenmistir. Eski, kullanilmis,
yenilegtirilmis, kusurlu ve zamanla dayamklihim yitirmig Griinlerin ithali de yine

ithalat mevzuatina gore 6zel izne baghdir.?

Ithalat mevzuati, AB ile varilan GB karari ve bu karara bagl olarak muhtelif tilkelerle
yapilan STA’lar1 (EFTA, Israil, Rorﬁanya, Litvanya, Macaristan, Estonya, Bulgaristan,
Cek Cumburiyeti, Slovak Cumhuri}"eti, Polonya, Slovenya, Letonya, Makedonya ve
Bosna Hersek Cumbhuriyeti) vé GT# kapsaminda En Az Geligmig Ulkeler (EAGU) ile

bazi Geligme Yolunda ('Jlkeler!(GYtlT)’e taninan tercihli rejimler, kalkinma planlan ile
o

2 SAHIN, A., 2002, “lthalat Mevznatt”, Basbakanlik Dis Ticaret Mistesarlhia Ihracati Gelistirme ve

Etiid Merkezi Yayinlari, Ankara, 8.9, |
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yillik programlarda ongoriilen hedefler gergevesinde, ilgili kurum ve kuruluslarin
goriigleri dahilinde tarim ve sanayi sektorlerinin gereksinimleri ve talepleri dikkate
alinarak iiriinlere uygulanacak giimritk vergisi oranlan ile toplu konut fonu miktarlar,
iilke ve tilke gruplar1 bazinda ayri ayn gosterilmek sekliyle, saydam, agik ve kullanicilar
agisindan kolay anlagilir bigimde bes (I-V) liste igermektedir (Cizelge 1.5.).>° Her

listede kendi icerisinde madde gruplarina gore farkh fasillar bulunmaktadr.

Cizelge 1.5. ithalat Rejimi Karart’nda yer alan listeler ve igerikleri

Liste No Icerdigi Familar Icerigi
| 12456789.101L1213,1516,17,18, | Tanm Grinlerine ygulanan glmrik vergisi ve
19,20,21,22,23,24,35,45,53 toplu konut fonu oranlarn

5,9,12,13,14,17,18,19,20,21,22,24,25,27
28,29,30,31,32,33,34,35,36,37,38,39,40,
41,42,43,44.45,46,47,48,49,50,51,52,53,
I | 54,55,56,57,58,59,60,61,62,63,64,65,66,
67,68,69,70,71,72,73,74,75,76,78,79,80,
81,82,83,84,85,86,87,88,89,90,91,92,93,
94,95,96,97

Sanayi firiinlerine uygulanan giimriikk vergisi ve
toplu konut fonu oranlari

[slenmis tanm iirinlerinin  tarim  paylarina
I 4,7,15,17,18,19,20,21,22,29,33,35,38 uygulanan giimritk vergisi oranlan ile tanm
payina tekabiil eden toplu konut fonu miktarlan

Balik ve difer su firiinlerine uygulanan giimriik

v 2,3,15,16,23 .
vergisi oranlan ile toplu konut fonu miktarlan

Bazi kimyasal hammaddelerin ve elektronik
v sanayii girdilerinin OGT hadlerini indirmekte
veya giimritk vergisinden muaf olarak tutmaktadir

Gelisme yolundaki ilkeler (GYU), En| Gelistirilmis Tercihler Sistemi’nden (GTS)

EK3 az gelismis iilkeler (EAGU) yararlanacak iilkelerin listesi
I, 1L, 1L, 1V, V sayih listelerdeki glimritk vergisi
EK 4 | Kisaltmalar ve toplu konut fonu siitunlarinda kisaltma yapilan
tilke gruplanmn isimleri

Listelerden I Sayilt Listede yer alan 2nci Fasil beyaz ve kirmiz1 et uiriinlerini, 4ncii Fasil

siit ve triinlerini, 7nci Fasil taze sebieleri, 8nci Fasil kabuklu ve kabuksuz gerezler ile

* ERGUN, T., 2003, “2003 Yilt ithalat Rejim Karan lle Yapilan Diizenlemeler”, Basbakanlik Dis
Ticaret Miistesarh1-ithalat Genel Miiditrlagn, Ithalat Programi, Ankara, ss.2-3.
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taze meyveleri, 9ncu Fasil baharatlari, 11nci Fasil piring unu, misir, yulaf, arpa ve piring
gevreklerini, 15nci Fasil zeytinyagy, aygicek yagi ile birlikte diger tohumlu ve gekirdekli
bitkilerin yaglarimi, 17nci Fasil geker ve tiirevlerini, 20nci Fasil fermente, konserve,
regel, marmelat ve pire geklinde sebze, meyve ve g¢erez dondurulmug veya

dondurulmams tiriinler ile kavrulmug ve kavrulmams gerezleri icermektedir.

IIT Sayili Listede yer alan 4ncii l%asﬂ kakaolu Griinleri, 7nci Fasil tathh musir1, 17nci Fasil
ciklet, sekerleme, helva ve lokﬁm iriinlerini, 18nci Fasil siithi, kakao kapli, alkolli,
meyveli veya sert kabuklu meyve igeren gsekerlemeleri, 19ncu Fasil fenilketoniiri
hastalar igin her cesit gida tiriiniinti, 20nci Fasil misir ve hububat tiriinlerini, 21nci Fasil

diyet mamalar1 ve joleleri, 35nci Fasil ise nigastalarn icermektedir.

IV Sayil1 Listede yer alan 2nci Fasil Balina etini, 3ncii Fasil biitiin halinde her tiirlii tath
ve tuzlu su baligmi, 16nc1 Fasil dondurulmug veya kizartiimig su iiriinlerini, 23nci Fasil

ise Balik ununu igermektedir.*!

Uriinlerin ithalatinda uygulanacak Giimriik Vergisi Oranlan ile Odenecek Toplu Konut

Fonunu Gosterir Listeler, ithalat Rejimi’nde armonize sisteme gore stmflandirilmustir.*
Armonize sistemde;

— 21 boliim, 96 fasil,
—~ 1241 pozisyon,
~ 5019 ayn kategoride egya (2450 tek tireli, 2258 iki tireli alt pozisyon)

bulunmaktadir. Boylece Armonize Sistem 5019 ayn kategorideki triinii 6 rakaml
kodlamayla siniflandiran bir sistemdit. Bu 6 rakamlt koda “Armonize Sistem Kodu” ad1

verilmektedir. Bu siralamada;

~

— IIk iki rakam Fasil numarasim
— Ikinci iki rakam Pozisyon numarasini
— Uglincti iki rakam Alt pozisyon numarasin

— Dérdiincii ikinci rakam  Kombine nomanklatér numarasini
— Begsinci iki rakam Milli alt agilim numarasim

( %
— Altinc iki rakam Istatistilj: numarasini ifade etmektedir.

.
31 SAHIN, A., 2002, ag.e., 55.361-369. ;
? SAHIN, A, 2002, ag.e., 58.37-44., i

/ |

i

|
|
!
-
!

35




Diger taraftan :

— ik dort rakam Esyanin pozisyon numarasint

— Ilk alt1 rakam Armonize Sistem kodunu

— 1k sekiz rakam Kot#lbine nomanklatér kodunu

— Oniki rakam ise : Gumk Tarife istatistik pozisyonunu olugturmaktadir.

|
flk gikan ithalat Rejimi Kararlari jle bu Kararlarin uygulamasina iligkin olarak gikartilan

Yonetmelik ve Teblig hﬁk@ﬂeﬁne istinaden, ithalatg1 igletmeler hakkinda
uygulanmakta olan; (siiresiz veyé belirli siireli) ithalat i¢in higbir tahsis yapilmamasi,
ithalat belgesi iptali, ithalattan ve mutemetlikten men geklindeki idari miieyyideler,
01.01.2003 tarihinde yiiriirlife giren son ithalat Rejimi ile birlikte yiiriirliikten
kaldinilmustir. Ithalat Rejimi her yil uluslar arast anlagmalar ve koruma politikalar

dogrultusunda ek kararlar ile degigiklik igermektedir. **
1.2.3. ithalat Yonetmeligi

fthalat Yonetmeligi (Ek 3.) 31.12.1995 tarih 22510 Miikerrer sayili Resmi Gazete ile
yiriirlige girmistir. Bu yonetmelik; yiirirlilkteki ithalat Rejimi Karart'na gore
yapilacak ithalata iliskin iglemlerde, Karar ve bu Yonetmelikle Miistesarhifa taninan
yetkilere dayanilarak cikarilacak tebligler ile verilecek talimatlarda, ¢ok tarafli ve iki

tarafh anlagma hiikiimlerine gore yiiriitiilmesini amaglamaktadir.

Ithalat Yonetmeligi; ithalatta kullanilan ve gerekli olan kavramlanin agiklamalarim
icermektedir. Bu yonetmelikte ithalatta kullanilan; miistesarlik, karar, vergi numarast,
tacir,gimriik beyannamesi, fiili ithal, baglams ithal iglemi kavramlar1 agiklanmaktadir.*

2004 yilinda Ithalat Yonetmeligi'nde de Ithalat Rejimi’nde oldugu degigiklikler
meydana gelmis ve bu degisiklikler.31.12.2003 tarih ve 25333 (1. Miikerrer) sayili
R.G.’de yayimlanms ve 01.01.2004 tarihi itibari ile yirirlife girmigtic. Bu
degisikliklere gore ; 31.12.1995 taﬂhli ve 22510 miikerrer sayili Resmi Gazete’de
yayimlanan Ithalat Yonetmeliginin degigik 14 tincii maddesinin birinci fikrass agagidaki

sekilde degistirilmigtir.

3 ERGUN, T.,2003,age,s2. | |
3 SAHIN, A., 2002, a.g.e., 55.409-410.
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“19/6/2003 tarihli ve 25143 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan (2003/20) sayils
"Gumrik Vergisi Askiya Alinmasi ve Avrupa Birligi Tarafindan Tarife Kontenjani
Agilmast Planlanan Uriinlere Iliskin Teblig", 27/8/2003 tarihli ve 25212 sayili Resmi
Gazete'de yayimlanan (2003/21) sayilt "Bazit Maddelerin Ithalatinin izlenmesine iligkin
Teblig", 22/11/2003 tarihli ve 25297 sayith Resmi Gazete'de yayimlanan (2003/22)
sayth "Giumrik Vergisi Asklyéi Alinmasi ve Avrupa Birlii Tarafindan Tarife
Kontenjam Agilmasi Planlanan Uﬁinlefe Iligkin Teblig" ve 31/12/2002 tarihli ve 24980
miikerrer sayili Resmi Gazete'dejyaylmlanan Ithalat Tebligleri ek ve degisiklikleri ile
birlikte  yiiriirliikten kaldlrllm;stu. Bu Yonetmelik hikiimlerini Dig Ticaret
Miistegarhig’ mn bagli oldugu Bakan yiiritiir >

Ancak tez konusu sadece Tiirkiye pazarinda pazarlanan iglenmis ithal gida wriinleri
oldugu igin, ithalat Mevzuats’ min bir béliimii olan “Dahilde isleme Rejimi” kapsam digi
birakilmig, degerlendirilmemistir. islenmis gida iiriinleri ithalat: ile ilgili mevzuatlara ve

degerlendirmelere yer verilmistir.
1.3. Islenmis Gida Uriinleri ithalatina fliskin Diizenlemeler

Tirkiye ile AB arasinda tanm triinlerinin dig ticaretinin geligtirilmesi, her iki tarafin
haklarinin korunmas: agisindan yapilmig olan “Tarim Uriinleri Ticaretine Iligkin Menge
Ispat Belgeleri Yonetmeligi” yer almaktadir. Bu yonetmelikte, mengeli tirtinlerin tanim1
ve sartlart yer almakta, hangi uriiniin hangi kosullarda hangi tarafin mengeinde yer
alacagi belirtilmektedir. Yonetmelikte yer alan s6z konusu tarim idriinleri armonize
sisteme gore simiflandirtlmigtir. Egyalarin mengeinin ispatt igin EUR1 belgesi, fatura
beyant aranmaktadir. Uriinler kiigiik paketler halinde gergek kisilere gonderilmis ise,
giimriikten gegen yolcunun gahsina ait veya hediye ise yonetmelige gére o iirlinden

menge ispat belgesi aranmaz. Postayla gonderilen egyalarda ise beyan aranir.*
1.4. ithalatta Uygunlugun Degerlendirmesi

Ithalatgi, ithalatta uygunluk degerlendirmesi yaptirmak tizere, Dig Ticarette
Standardizasyon (DTS) (2003/1) éaylll Teblig kapsamundaki tirlinler igin Tiirk

3 ERGUN, T., 2004, “Islenmis ithalat Yénetmeligi”, Bagbakanlik D1s Ticaret Miistesarligi-ithalat Genel
Mudiirligi, ithalat Programi, Ankata, ss.4-5.

% KURAL, Y.N., 2003, “Gitmritk Mevzuati lle 1igili Islemler”, {zmir Ticaret Odas: Dig Ticaret Egitim
Programi, Mayis 2003, 1zmir Ticaret Odags, fzmir, ss.49-51.
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Standartlart Enstitisit (TSE)'ne, Dig Ticarette Standardizasyon (2003/2) sayili Teblig
kapsamindaki Giriinler igin ise ilgili DTS Denetmenleri Grup Baskanlii'na bagvurur.

Gerek DTS Denetmenleri Grup Bagkanliklari, gerekse TSE tarafindan gergeklestirilen
ithalatta uygunluk degerlendirmesi islemleri DTO/Ticarette Teknik Engeller
Anlagmasi'na uygun olarak, can ve iirtin giivenligi, gevrenin korunmast, ulusal giivenlik
gerekleri, tiiketicinin dogru bilgil;endiﬁlmesi gibi konular gergevesinde yapilmaktadir.*’
1.5. Dis Ticarette Standardiza§yon

|
Insanoglunun, kit olan ekononﬁk kaynaklars en iyi gekilde degerlendirebilmek igin

yapmig olduklart c¢aligmalar ssonucu standardizasyon kavrami ortaya g¢ikmustir.
Standardizasyon yapilan iglerde ;bir homojenlik saglanmasi boylece tiretimin en verimli

sekilde kullaniimasi demektir.

Uluslar aras1 Standardizasyon Orgiitii (ISO)’niin yaptif1 tamma gore, standardizasyon,
“belirli bir faaliyetten ekonomik fayda saglamak iizere, biitiin ilgili taraflarin katk: ve
igbirligi ile belirli kurallar koyma ve kurallart uygulama iglemidir”. Standardizasyonun
amacy; Uriin veya hizmetlerin tilkketici gereksinimlerini tam anlami ile karsilayacak
nitelikte olmalarim saglamak igin iiretim yontemlerini gelistirmektir. Bunun igin de
siirekli olarak, gerek ulusal gerekse uluslar arasi standartlarin geligtirilmesi ve

uygulanmasi gerekmektedir.

Genel olarak standart ise, “standardizasyon g¢aligmalar1 sonucunda yetkili kurum
ve/veya kuruluglar tarafindan hazirlanarak onaylanan, yerine getirilmesi gereken
kosullar kapsayarak, uygulanmas: genellikle taraflarin istegine birakilan teknik 6zellik
veya belgelerdir”. Diger bir ifade ile standart kavramy; “imalat, anlayig, Olglim ve test

islemlerinde birlik ve beraberlik” anlamina gelmektedir.

Diy ticarette standardizasyon; ihracat ve ithalatta optimizasyonun saglanabilmesi igin
tiim ilgili taraflarin katki ve isﬁirligi§ile belirli teknik kurallar konulmasi, bu kurallarin
uygulanmasi ile uygunluk degerleﬂdirmesi ve belgelendirme iglemleridir. Belli bir
faaliyetle ilgili olarak ekonomik fayda saglamak tizere biitiin ilgili taraflarin yardim ve
igbirligi ile serbest piyasa ekdnomi;sinin hakim oldugu giiniimiizde artik her alanda

etkileri hissedilen bir globallesme sﬁreci yaganmaktadir. Bu siire¢ i¢inde uluslar arasi

3 ANON., 2003, a.ge., s.1.
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uzakliklar kisalmg ticari ve sinai faaliyetler artik ilke sinirlarini agarak uluslar arasi bir
kimlik kazanmistir. Bunun bilincinde olan iilkeler oncelikle l;ﬁlgesel entegrasyonlar
aracthigs ile ticaret hacimlerini artirmaya caligmiglardir. Bu da yeterli olmayinca
DTO’nin  kurulmasimm  saglayarak Diinya ticaret hacmini artirmaya yonelik
diizenlemelerin yapilmasi igin ilk adimlar1 atmiglardir. Ancak ticaretin globallesme ile
bir biitiin haline doniigmesi her alanda rekabetin iyice artmasina yol agmistir. Bu durum
ise standardizasyon sorununu | ortaya ¢ikarmigtir. Bunun (zerine dig ticarette
standardizasyonlar olugturulmustur. DTO bu gergevede Ticarette Teknik Engellemeler
Anlagmasi ile Uluslar aras1 Standartlar1 (ISO, 1EC) 6n plana almustir. Burada 6nemli
olan noktalardan bir tanesi de ihtandaﬂlarda ortaya konan kriterlerin biitiin ilkelere

uygunlugu ve iyi anlagtimasidir.

AB hukuk diizeni ve DTO Tica{eﬁe Teknik Engellerin Kaldiriimasiyla ilgili Anlagma
sinai triinlerin ve iiriinlerin piyasaya arziyla ilgili temel kriterleri insan can giivenligi ve
saglinin korunmast ile simirlamigtir. Bu gergevede hayvan ve bitki stoklarimin korunmasi
gibi kriterler yine insanin can giivenliginin ve saglifinin korunmasina yonelik ogelerdir.
Ancak tiiketici ekonomik durumu veya ihtiyaclar1 gergevesinde kendisine pazarda
sunulan iiriinler ve hizmetler arasinda tercihte bulunmak konusunda tamamen serbesttir

ve tercihini belli bir yonde kullanmak tizere zorlanamaz.>®

1/95 sayilt Ortaklik Konseyi Karar1’na gore uyum galigmalan gergevesinde Tiirkiye’nin
kararin yiiriirliige girigini takiben 5 yil iginde Ticarette Teknik Engelleri kaldirmaya
yonelik AB mevzuat: ile kendi mevzuatinin uyumunu saglamas: gerekmektedir.
Tiirkiye’nin hangi konularda diizenleme yapacag 21.05.1997 tarih ve 2/97 sayilt AB

Resmi Gazetesi’nde yayimlanan listede belirtilmektedir.

TSE 1987 yilindan itibaren uluslar arasi standartlara uyum konusunda yapilan
caligmalara aktif olarak destek vermistir. TSE 1991 yilinda Avrupa Standardizasyon
Kuruluglar1 olan European Committee for Standardization-Comite European de
Normalisation (CEN)’a ve Eurgpeari Committee for Electrotechnical Standardization-
Comite European de Normalisation I;Electrotechnique (CENELECY)’e iiye olarak kabul

edilmigtir. Bu da TSE’ne yeni kabull edilen bir Avrupa standardini belirlenen zaman

3% CAFOGLU, A., 2000, “AB’ye Uyumda Standartlar ve Kalite”, Titrk Standartlan Enstittisii Bagkans,
Istanbul Sanayii Odast Yayinlari Mayis 2000, Istanbul, 5.23.
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simirlan iginde degil de Turkiye igin uygun olan zamanda yiiriirliife koyma olanag:

vermektedir.

Uretici geligsen teknoloji ve talepler dogrultusunda ortaya gikan standartlar uygulamak
yolu ile daima teknolojisini yenilemekte, kalite kontrol sistemleri gelistirmekte boylece
en kisa zamanda en az maliyetle en iyi irini elde etmenin yollarim bulmaktadir.

Boylece pazarda daha iyi tutunma sansim1 yakalamaktadur.

Standardizasyonun reticiye oldufu kadar ekonomiye ve tiiketiciye de yararlan
bulunmaktadir. Uretimin belirli plan ve programlara gore yaptimasiny saglarken kayip
ve artiklart en aza indirdigi igin verimliligin artmasini saglamaktadir. Ayrica depolama

ve tagimada da kolaylik yaratmakta, béylece maliyetleri de diigiirmektedir.

Kaliteyi tegvik etmesi, zamanr ve hammadde israfim ortadan kaldirir. Bu durum
ekonomik agidan bir fayda yaratmaktadir. Ayrica sanayinin belli hedeflere yonelmesine
ve boylece iiretimde kalitenin aftmasma olanak saglamaktadir. Biitiin bunlarin yam sira
ekonomide arz ve talebin dengelenmesine yardimci olurken ihracat ve ithalatta iistiinlik
saglayip rekabeti gelistirmekte, boylece pazarda daima iyi tiriiniin kalmasmni saglarken

kot tirtinin tutunmasini da 6nlemektedir.

Standardizasyon sayesinde tiiketiciler, daha kaliteli iiriinii daba ucuza daha giivenle
tiketme gansim elde etmektedirler. Tiiketicilerin fiyat veya Kkalite yonlerinden

aldanmalarmi 6nleyerek daha bilingli tiiketici profilinin ortaya ¢tkmas: saglanmaktadir.

Standartlarin iilke sanayinde yayginlagtirilmas: ve sanayiciler ile saglanan yakin iletigim
sonucu standartlarda belirlenen eksikliklerin hizla giderilmesi belgelendirme yolu ile
kolayca saglanabilmektedir. Bdylece yogun ¢abalar sonucu hazirlanan standartlarin

giiniin degisen kosullarina gore sﬁrekﬁ giincellenmesi saglanabilmektedir.

Belgelendirme, “bir tiriin, proses veya hizmetin, belirlenmig bir standart veya ayn bir
dokiimana uygunlugunun tarafsiz bir kurulug tarafindan tescil edilmesi faaliyeti” olarak
ifade edilmektedir.

Tiirkiye’de belgelendirme iglevini yiiriitmekle gorevli olan kurum TSE’diir. TSE uluslar
aras1 belgelendirme usul ve esaslan gergevesinde belirtilen yedi ana grup altinda

belgelendirme galigmalarim stirdiirmektedir. Bu gruplar;
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— Uretim Yerlerinin Belgelendirilmesi (Imalatta Yeterlilik Belgesi),

— Madde ve Mamullerin Belgelendirilmesi,

— Parti Uriinlerinin Belgelendirilmesi (Parti Urtinii Uygunluk Belgesi),

— Hizmet Yerlerinin Belgelendirilmesi (Hizmet Yeterlilik Belgesi),

~ Laboratuar Belgelendirilmesi (Laboratuar Yeterlilik Belgesi),

— Sistem Belgelendirilmesi (Kalite Siétem Belgesi,Cevre Yonetimi Sistemi Belgesi) ve

— Ithalat Urtinlerinin Belgelendirilmesi (ithal Uriin Belgesi) seklinde ayriimugtir. >

Bitiin Diinya’da standartlara uygun olarak hazirlanan bu belgeler tiiketiciler igin bir
gilvence olusturmakta, uluslar arhs1 ticarette ise belgelendirme, giderek artan bir hizla
Onem kazanmaktadir. Giiniimiizde beléelendirme, ticaretin en énemli aracglarindan birisi
haline gelmistir. Global iletisim ve aiger degigimler gereksinim ve degerlerin tiim
Diinya’da benzegmesini saglamlgtlr. Bu stiregler sonunda benzer gereksinim ve istekleri

olan bireylerin olusturdugu 310de pazérlarm temeli atilmagtir.

Biitin bu gelismeler olurken, ﬁ&eler arast kurulan entegrasyonlarda iilkeler kendi
ekonomilerini koruyabilmek amaci ile standardizasyonla ilgili dig ticarette 6nlemler
almiglardir. Turkiye’nin AB’nin ortak ticaret politikasina uyumu kapsaminda da,
ithalatta gozetim ve koruma onlemleri, kota yonetimi, tarife kontenjam, damping ve
silbbvansiyona konu olan ithalatin 6111énmesi, dig ticarette standardizasyon gibi konular
diizenlenmistir.” Bu konulara yonelik olarak her yil gelen talep dogrultusunda tebligler

yayinlanmaktadir.

1.5.1. Dis Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karari
(01.02.1996 Tarih ve 22541 Sayili Resmi Gazete-Miikerrer)

Dis Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karari’min amaci; dig
ticarette uygulanacak teknik mevzuat, spesifikasyon ve standartlarin uluslar aras
ticarete gereksiz engel tegkil edecek bir yapiya doniigtiriilmesini onlemek, ticaret
hacmini artirmak; ihracatta, rtinlerin dig tlkelerdeki iyi g6hretini korumak, gevreye
zarar vermeyen, saglikli, emniyetli firtinler olmasint saglayarak kalitesini ve rekabet
giiciinii yiikseltmek, dig alicilarin Tﬁ(k iiriinlerini tercih etmesini saglamak; ithalatta ise,
ithal tiriinleri ile yerli Giriinler a‘rasm;da farkhlik yaratmayacak sekilde insan saglig ve

3% CAFOGLU, A., 2000, a.ge., 5.25.
 TEK, 0.B., 1997, a.g.c.,5.278.
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emniyetinin, hayvan-bitki varlifn veya gevrenin korunmasimi ve ulusal giivenlik
gereklerini saglamak, diigiik kaliteden kaynaklanan haksiz rekabeti ve yaniltici
uygulamalan onlemek, tiiketiciyi koruyucu ve kaliteyi yiikseltici énlemleri almak igin
dig ticarette teknik diizenleme ve standardizasyon faaliyetlerinde yetkili mercii,
uygulanacak esas ve yapilacak iglemleri belirlemek, GB gergevesindeki teknik

diizenlemelerin dig ticaret sistemine uyarlanmasini saglamaktur.

D1y ticarette teknik diizenleme, standardizasyon, uygunluk degerlendirmesi ve
belgelendirme faaliyetleri, bu Karar ile bu Karara istinaden ¢ikarilacak yonetmelik,

tebligler ve talimatlar ile iki tarafli veyﬁ cok tarafli uluslar aras1 anlagmalar gercevesinde
yuiristiilmektedir.

Bu konuda her tirli kontrol ic;,in‘j DTM yetkilidir. Degerlendirme ve belgelendirmeler,

Miistesarlikga yayimlanacak yénétmelik, teblig ve verilecek talimatlara gore yapilir.*2

1.5.2. D1y Ticarette Teknik @ Diizenlemeler ve Standardizasyon Yonetmeligi
(27.12.2002 tarih ve 24976 sayth Resmi Gazete)

Dig Ticarette Teknik Dﬁzenleméler ve Standardizasyon Yonetmeligi 27.12.2002 tarih
ve 24976 sayili R.G.’de yayimlanarak ylrirlige girmigtir. Yonetmeligin esasi; ihracat
ve ithalata konu iiriinlerden gerekli gorillenlerin standardina veya teknik diizenlemesine
uygunlugunun veya kalitesinin degerlendirilmesi ve belgelendirilmesine dayanmaktadir.
Dig Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karari ve bu Karar’da
degisiklik yapilmasina iligkin Karar ve bu Yonetmelik hiikiimleri, teknik
diizenlemelerde veya standartlarda belirtilen esaslar ve DTM’nca yayimlanacak

Tebligler ve verilecek talimatlara gore yapmaktadir.®

Bu yoénetmelik dig ticarette gerekli olan kavramlan da igermektedir. Bu kavramlarin
tanmimlan dogrultusunda ihracatgi veya ithalatgiya yol gostermektedir. Verdigi bilgiler

arasinda; Temel kavramlar, Ihracatta Zorunlu Standart Denetimi ve Giimriik Idarelerinin

. KOKTURK, K., 2003, “Dig Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karan”,
Bagbakanlik D1 Ticaret Miistesarhig, fthalat Boliimii Mevzuat Birimi, Teblig : 03-04, Ankara, ss.1-2.
2 ANON., 2003, a.g.e., §5.3-4. 1
3 EDREMITLIOGLU, E., 2003, “D1g Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Yonetmeligi”,
Basbakanlik Dig Ticaret Miistesartii Dig Ticarette Standardizasyon Boliimil Yayinlan, Yonetmelik
2003, Ankara, ss.1-5. f ‘
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Miikellefiyeti, Ithalatta Uygunluk Degerlendirmesi ve Giimrik Idarelerinin

Miikellefiyeti, Uriin Sorumlulugu, Cesitli ve Son Hiikiimler yer almaktadir.

1.5.3. Dig Ticarette islenmis Gida Uriinleri I¢in Yiiriirliikte Olan Dis Ticaret

Standardizasyon Tebligleri

Islenmis gida iiriinleri agisindan 1999 yilinda ¢ikmig olan Dig Ticarette Standardizasyon
Tebligi 99/1’e gore 08.01.1996 tarihli ve 96/7794 sayilt Bakanlar Kurulu Karari ile
yiiriirlige konan “Dig Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi
Karar1”nin 2nci maddesinin (a) vje (b) ;bentleri ile D1g Ticarette Teknik Diizenlemeler ve
Standardizasyon Yonetmeligi’nin li;nci maddesi uyannca, yonetmelikte belirtilen
tirtinlerin, fiili ithali sirasinda ilgili sténdardma ve yonetmeligine veya teknik belgesine
asgari saghk, giivenlik ve qev‘renin‘ korunmas, tiketicinin dogru bilgilendirilmesi

yonlerinden uygun olmasi zorunludur.

Anilan liste kapsami {iriinlerin ithalinde uyguniuk degerlendirmesini yapmaya TSE
yetkilidir. Soz konusu liste kap$am1njdaki tiriinler icin ithalatg1 veya temsilci, bagvuru
formunu doldurarak TSE’niin en yakin mahalli temsilciliginé bagvurur. TSE tarafindan
yapilan uygunluk degerlendirmesi olumlu sonuglanirsa, ithalatgya giimriiklere ibraz
edilmek tizere, “Uyguniuk Belgesi” verilir, Uygunluk degerlendirmenin olumsuz
sonuglanmasi halinde ise, keyﬁyZet red nedenlerini de igeren bir yaz ile ilgili igletmeye,
giimriik idaresine ve DTM bildyesinde yer alan Dig Ticarette Standardizasyon Genel

Mudiirliigii’ ne bildirilir. Bu iiriinlerin ithaline giimriik idarelerince izin verilmez.

Ithalatc1 veya temsilcisinin talebi {izerine ilgili mevzuati gergevesinde deniz iistii, vagon
tistii ve kamyon iistii glimriik iglemlerine tabi tutulan driinlerin fiili ithalindeki uygunluk
degerlendirme iglemleri talimatla diizenlenir. Bu tiir iiriinleri igeren tebligde yer alan
hususlarla ilgili olarak uygulamaya yonelik onlemleri almaya ve gerekli diizenlemeleri

yapmaya DTM Dig Ticarette Standardizasyon Genel Midiirliigii yetkilidir. *

Yine iglenmig gida liriinleri agisindan 1999 yilinda ¢ikartilmig Dig Ticarette
Standardizasyon Tebligi 99/2’ye gote, 08.01.1996 tarihli ve 96/7794 sayili Bakanlar
Kurulu Karan ile yiiriirlige konan “Dig Ticarette Teknik Diizenlemeler ve

“ DTM, 1999, “07 Subat 1999 Tarih ve 13604 (Miikerrer) Sayih Resmi Gazetede Yayimlanan Dig
Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon YoOnetmelifi®, Bagbakanltk Dig Ticaret
Miistesarhign Dis Ticarette Standardimsyqn Genel Mudirligi, Ankara, ss.21-22.
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Standardizasyon Rejimi Karar1”nin 2rici maddesinin (a) ve (b) bentleri ile Dig Ticarette
Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Yonetmeligi’nin 11nci maddesi uyarinca,
yonetmelikte belirtilen iriinlerin, fiili ithali sirasinda ilgili standartlarina uygun olmasi

zorunludur.

Bu iirtinlerin ithalinde; ilgili standarda ticari kalite y6niinden uygunlugunun kontrolii
DTM tagra tegkilat1 bolge miidiirtiikleri biinyesindeki Dig Ticarette Standardizasyon
Denetmenleri grup bagkanliklan tarafindan yapilir. S6z konusu liste kapsamindaki
tiriinler igin, ithalat¢1 veya temsilcisi bagvuru formunu tanzim ederek, ilgili D1g Ticarette
Standardizasyon Denetmenleri Grup Bagkanligi’na bagvurur. Bu irinlerle ilgili tebligde
yer alan hususlarla ilgili olarak ungulamaya yonelik onlemleri almaya ve gerekli
diizenlemeleri yapmaya DTMi Dlsf’ Ticarette Standardizasyon Genel Miidiirligi
yetkilidir. ¥’ |

D1y Ticarette Standardizasyon Tebligi 99/5°de ise, verilen iglenmig gida tirtinleri igin,
08.01.1996 tarihli ve 96/7794 sdylh Bakanlar Kurulu Karari ile yiiriirliige konulan Dig
Ticarette Teknik Diizenlemeler ve Standardizasyon Rejimi Karari’nin 2 nci maddesinin
(g) bendine istinaden, bu Teblig eki listelerde yer alan maddelerin fiili ithali sirasinda
insan saglig1 yoniinden uygunlugu, Kontrol belgesi ile belgelenir. Bu belge, fiili ithal

strasinda, ilgili glimriik idaresince aranur.

Kontrol belgesi alinmasi igin; 3 kopya Kontrol Belgesi formu, proforma fatura veya
fatura, Analiz sertifikas ve/veyja Spesifikasyon Belgesi, Pedigri Belgesi, Tohumluk
Sertifikast ve terciimeleri ile Tarim ve Koyisleri Bakanlifi’nca istenebilecek diger
belgeler ile birlikte, ekli listeler kapsaml. maddeler igin Tarim ve Koyigleri Bakanligi’na
veya bu bakanlikc¢a yetki verilen tagra tegkilatina bagvurulur. S6z konusu teblige gore
gida maddelerinin ithalatinda; ithalat¢i igletmenin adi adresi, ibracatg1 igletmenin adi
adresi, liriiniin menge ilkesi, iriiniin adi, 6zelligine gore tirtiniin saflik derecesi, tirliniin
icerigi, tretim tarihi, son kullanma tarihi, seri ve parti no, varsa 6zel uyari notu,
kullanma talimati ve dozaji, beslenme tablosu ve kalori degeri, birim agirlik-hacim

bilgilerinin bulunmas: gerekmektedir. Bu tebligde yer alan hususlarla ilgili uygulamaya

5 DTM, 1999, age., s.99.
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yonelik onlemleri almaya ve gerekli diizenlemeleri yapmaya Dis Ticaret Mistesarligt

Dis Ticarette Standardizasyon Genel Mudirliigii yetkilidir.*
1.5.4, Avrupa Birligi Uyum Siirecinde Tiirkiye Islenmis Gida Uriinleri Mevzuati

Tirkiye’de standardizasyon ve iiriin giivenligi ile ilgili uygulamalar devam ederken
29.6.2001 tarih ve 4703 sayili “Uriinlere iligkin Teknik Mevzuatin Hazirlanmasi ve
Uygulanmasina Dair Kanun” ¢ikarilmigtir. Bu Kanun ile Tiirkiye’de standardizasyon ve
teknik mevzuata iligkin uygulamalardaki kavram ve yetki kargagsasinin giderilmesi
beklenirken, daha da artacagim diigiinenler mevcuttur. Ancak bu Kanun Turkiye’deki
mevcut yapisindaki eksiklikleri tam belirlemeden, konuya iligkin mevzuat yokmus gibi

hazirlanip kabul edilmigtir.

Mevzuat Kanunu igerisinde kavram kargasasim1 kaldiracak tamimlar olmasi gerekirken,

daha da soyut kavramlar ile anlagilmaz halde yiiriirliige girmisgtir.

Tiirkiye’deki mevzuatlarin karmagik ve konuya ait gerekli konulari tam igerememesi
nedeni ile biirokraside kangikliklar meydana gelmektedir. Ornegin; Tiirk pazarina
sunulacak, ithal edilecek veya dis pazarlara ihrag edilecek herhangi bir gida tiriinii igin
4703 sayili Kanunun 5’inci Iﬁaddési (piyasaya arz edilecek yeni iiriinlerin ilgili
diizenlemeye uygun olmasi zopﬂudm) geregi ilgili teknik diizenleme (Kanundaki
tamima goére) bulunmamaktadir. N‘Aym maddenin 3ncii fikras1 ... Teknik diizenlemenin
bulunmadig: hallerde triiniin giivenli olup olmadigs, ulusal ve uluslararas: standardlar
(a); ... dikkate alinarak degerlenjdirilir.” Hiikmii geregi iiriin ile ilgili Tiirk Standardlan
veya uluslar aras1 Standardlara bﬁre islenmig gida Griiniiniin givenli olup olmadiginin
denetlenmesi gerekmektedir. Oysa anilan standardlérda gida iiriindiniin ticari kalitesini
belirleyen hiikiimler yer almakta, Oiriiniin giivenlifini ilgilendiren saghk ve hijyen
(kimyasal ve biyolojik) ozellikleri igeren hiikiimler bulunmamaktadir. Bu da

standardizasyonda amaglananin gergeklestirilememesine neden olmaktadir.

Oysa Tiirkiye’de 560 sayili KHK’nin ¢ikarilmasindan once dahi, mevcut mevzuat
geregi gida uiriinleri dig ticarette standard yoniinden D1y Ticaret Miistesarhigi’nca, saglik
yoniinden de Tarim ve Koyisleri Bakanlig: tarafindan denetlenmekteydi.*’

6 DTM, 1999, a.g.e., s5.170-171.
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4703 sayilt Kanunda, iirtinlerin standardizasyonu konusunda yetersiz hiikiimler yer

X293

almakta “Giriin giivenligi” kavramini 6n plana ¢ikarmakta, ancak teknik diizenlemelerin

bulunmadig: hallerde, standarda gére denetimi 6ngoriilerek geliskiye diigiilmektedir.

Sonug olarak; Tirkiye’de iglenmis gida iirtinleri ile ilgili teknik mevzuatta kullanilan
kavramlar diizenlenerek agikga tarif edilmelidir. Mevcut mevzuatlar sadelestirilmeli,
karmagaya neden olanlar yiiriirlikten kaldinlmali veya birlestirilmelidir. Teknik
mevzuatlar, TSE tarafindan “Tiirk Standards” olarak hazirlanmali ve bu standardlarda
iiriin giivenligini ilgilendiren hiikiimlerde yer almaktadiwr. TSE standard hazirlama
gruplarinda, grubun en az %30’unu standardi uygulayan kamu kuruluglarinin
gorevlendirecegi konusunda uzman temsilcilerden olugturmalidir, Tarim ve Koy Isleri
Bakanlifi kodeks hazirlama ve yayimlama faaliyetlerinden vazgegmelidir. Ciinkii bu

karmagaya neden olmaktadir.

Tanm ve Koy Isleri Bakanli@ tiriin giivenligine iliskin diizenleme ve denetimlere
agirhik vermeli, bu denetimlere de ﬁrun daha tarlada iken baglamalidir. Tiirkiye’'de
bakanliklarin elinde bulunan la{;oratparlar Ozerk hale getirilmeli ve tek ¢at1 altinda
birlegtirilmelidir (Hifzisthha veya TSE gibi).

Tiirkiye’de teknik mevzuat (stapdardizasyon—ﬁrﬁn giivenligi) konusunda kamu kurum
ve kuruluslan ve ilgili 6zel kisi ve kuruluglarin katilima ile genis katilimli bir
sempozyum diizenlenerek, koﬁuyla ilgili mevzuat, kavramlar, kurumsal yapi ve

uygulamalar tartigmali ve ahnacék kararlar gergevesinde yasal yap1 degistirilmelidir.

“ ERTEN, B., 2003, “Tirkiye'de Tanmsal Uriinlere Iliskin Teknik Mevzuat (Standardizasyon ve Uritn
Giivenligi)”, Standard “Ekonomik ve Teknik Dergi” (Sayi: 498 Haziran 2003), Bagbakanlik Dig
Ticaret Miistesarh1, Ankara, ss.34-35, j
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BOLUM 1L

2. TURKIYE’DE iSLENMIiS GIDA URUNLERi URETIM, TUKETIM VE
ITHALATI

Tiirkiye gerek cografik konumu, gerekse stratejik konumu agisindan Diinya’da énemli
bir yere sahiptir. Biitiin Diinya’daki globallesme siirecinde iilkeler arasinda iliski
artmugtir. Bu slireg dahilinde bitiin {ilkeler arttkk en uzaktaki tlkelerde yasanan
olaylardan bile aninda etkilenir hale gelmistir. Tiirkiye de dogal olarak bundan nasibini
almaktadir. Diinya’daki teknolojik ilerlemeler sonucu Tiirkiye'nin iiretimi de her
sektérde olumlu yonde artmaya baglamustir. fthalatta diger sektorlerde oldugu gibi gida
sektoriinde de artiglar meydana gt?lmektedir.48

2.1. islenmis Gida Uriinii Kavrami

Islenmis gida riinleri sana&ii ‘AB Ekonomik Faaliyetler Genel Sanayii
Siniflandirmasi’na (NACE) gore, bﬁtﬁn islenmig tanm triinleri ile ickiler ve tiitiinii
icermektedir. Avrupa’da 6zellikléj= gida ve icki, gerek Uretim, gerekse yan katma deger
agisindan retim sanayiinin en 6nemli ;alt sektorleri olarak kabul edilmektedir.** Diinya
ticareti artik ¢ok uluslu sirketlerin hakim oldugu bir pazar igerisinde yonetilmektedir.
Global pazarlama aglari ile hizl bir sekilde tiriinler satilmaktadir. Cok uluslu girketlerin
hakim oldugu sektorlerden birisi; de i$lemnis gida urtinleri sektoriidiir. Tiirkiye uluslar
aras1 pazarda rekabet edebilmek jigin bu global pazar igerisinde pazarlama politikalarini
yiiriitmektedir. > |

Islenmis gida tranlerinin eldé edilmesini saglayan sanayi dali gida sanayiini
olusturmaktadir. Iglenmis gida ﬁ:rﬁnlerinin temelde belli bagh alt gruplan asagida yer
almaktadir :

— Bitkisel siv1 ve kat1 yag tiriinleri,

“® ENER, F., 2003, “D1g Ticaretin Goriinitmi)”, Bagbakanlik D1 Ticaret Miistesarli, Griiniim Dergisi,
Ankara, ss.1-3.

“ KARABAGLI, A.; ALPKENT, N.,, 1997, “Tiitk Gida Sanayiinin Avrupa Birligi Pazarlarina Uyumu”,
Milli Proditktivite Merkezi Yaymlan No: 600, MPM Yayin ve Halkla lligkiler Boliimit Gelibolu Sk.
No: 5 06690 Ankara, s.13.

3 DEMIR, N.; ATALAY, N., 2000, “Sekerleme ve Cikolata Sanayii’nde Rekabet Giicil ve Pazarlama”,
Milli Produktlvue Merkezi Yaymlan 647 MPM Yayin ve Halkla lligkiler Boliimil Gelibolu Sk. No: 5
06690, Ankara, s5.32-33.
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Meyve ve sebze tiriinleri,

— Siit ve siit tiriinleri,

— Hububat triinleri,

— Et ve et iiriinleri,

~ Sekerleme, ¢ikolata ve kakaolu diriinler,
— Su iirtinleri ile

— Alkollii ve alkolsiiz igecekler.

Islenmis gida iiriinleri, islenmemig gida tiriinlerine gore daha dayamikhidir. Gerek isleme
sirasinda uygulanan 1sisal iglemler, gerek iglerine katilan koruyucular, kivam vericiler
ve benzeri ajanlar, gerekse ambalajlama iglemi raf oOmiirlerini ve 6zelliklerini
artirmaktadir. Bu durum iglenmig gldaz trtinlerine iglenmemig tarim trtnleri kargisinda
rekabet avantaji saglamaktadir. Mevsimsel olan bitkisel kokenli iglenmig gida
iiriinlerinin her mevsim tﬁketilebilmesfi de pazardaki talep agisindan 6nemli bir kriter
olusturmaktadir.

Tiirk tiiketicileri, Tirkiye’nin cografi yapisinin getirdigi avantajla, giinliik
beslenmelerinde genellikle taze (riinlere oncelik vermektedir. Ancak son yillarda,
ozellikle bityiik gehirlerde hazir gida tiriinlerine olan talebin arttig1 dikkat gekmektedir.
Islenmig gida trriinleri, tikketimde }tﬁket}‘iciye birgok kolaylik ve fayda saglamakla birlikte
bu diriinleri satin alirken dikkat eailmési gereken belli baglt noktalar da bulunmaktadir.
Oncelikle, iriiniin saglia zarar\h ka’ékl maddelerini igermemesi, iretiminin sagliga
uygun kosullarda gergeklesmesi, Setike’t bilgilerinin tam ve dogru olmasi, son kullamm
tarihinin gegmemis olmasi gerel;cmek{edir. Bu kogullara uyan islenmig gida iriinleri

tiikketim agisindan uygun olan ﬁrﬁ#xlerdir.
2.2. Gida Sanayiinin Tanim

Ulkeler sanayilestikge iglenmis gida iiriinlerine duyulan gereksinim de artmakta ve daha
gok katma deger yaratilmakta, bdylece iiriinlerin nemli boliimiiniin degerlendirilmesine
ve ekonomik kalkinmaya da katkt | saglanmaktadir. Giiniimiizde geligmekte olan

iilkelerin, ozellikle iglenmis gida tretimini alicilarin kalite ve standartlarla ilgili
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sartlanim da g6z Oniinde tutarak artirdii ve sanayilegmis iilkelerde giderek gelisen

potansiyel talepten daha ¢ok pay almaya caligtiklari goriilmektedir. >

Gida sanayii, bitkisel veya hayvansal tarim tiriinlerini hammadde olarak alip, endiistri
dretimi siirecinde yardimci veya katki maddeleri ile igleyerek daha dayanikli, farkh veya
benzer Ozelliklere sahip katma degeri yiiksek olan yeni iiriinlerin tretilmesini ve
pazarlanmasim1 saglayan bir sanayi koludur. Genellikle iiretim iiriinii degil tiiketim
triinii Greten sektér konumundadir. Gida sanayiinde iiretim yontemleri ile gidalarin
katma degeri artirllmakta, béylece gerek besin igerifi, gerekse ekonomik degeri

agisindan yiiksek degere sahip uriinler ortaya gikmaktadir.

Tiirkiye’de tanm sektoriiniin 6n plaﬂda olmast nedeni ile bu sektorde devlet tegviki
uygulamalar1 6nemli bir yer tutmaktadir. Buna o6zel sektoriin de ilgisi eklenince
Tiirkiye’de gida sanayii lokomotif sanayii dallar1 arasina girmigtir. Cografik kosullarin
etkisi ile kolay hammadde temini, ucuz iggiicii, teknoloji, hammadde zenginligi nedeni
ile gogu triinde ithal girdiye ¢ok fazla gereksinim duyulmamasi, gelenekler, kendine
has damak zevkleri gibi etkenler saypsinde de gida sanayii rekabet istiinliiiine sahip

sektorlerden biri haline gelmistir,**
2.3. Tiirkiye’de islenmis Gida Uriinleri Sanayii

Gida sanayi, uluslar aras: pazarlarda Turkiye’nin kargilagtirmali tstinliige sahip oldugu
sektorlerin baginda gelmektedir. Bu sektortin basarist ise sektére hammadde saglayan

tanim sektoériine baglidir.

Tarim sektor, tilketicilerin gida maddeleri gereksinimini kargilamasi, gida sanayiine
hammadde saglamasi, talep y?ra@asi ve ulusal gelire katkilann ile biiyiik onem
tasimaktadir. Tiirkiye’de toplam niifusun %45°i tanm kesiminde yer almakta ve bu
kesim toplam tretimin yaklasll:c %lé’ﬁnﬁ gergeklestirmektedir. Bu nedenle tarim ve

buna bagli olarak da gida sanayii sosyoekonomik agidan bityitk onem tagimaktadir.”®

' KARABAGLI, A., 1991, “Avrupa Toplulugu’nda Tiirk Meyve ve Sebze Igleme Sanayii Uriinlerinin
Pazar Potansiyeli”, Milli Prodiiktivite Merkezi Yaymnlan : 445, MPM Yayin ve Halkla iligkiler
Bolamii Gelibolu Sk. No: 5 06690 Ankara, s.7.

52 KOROGLU, K., 1995, “Gumritk Birliginin Tiirkiye Gida Sanayii Uzerine Etkileri”, Dokuz Eyliil
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiist, Isletme Ana Bilim Dali Doktora Tezi (yayinlanmamus), izmir,
ss.10-12. ‘

3 BASER, F.; AKGUL, B., 2002, a.g.c., 5.2.
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Tiirkiye’nin tarim uriinleri potansiyelinin degerlendirilmesinde de gida sanayiinin etkin
rolii bulunmaktadir.>® Gida teknolojisinde kaydedilen geligmeler sonucu sektorde
dogrudan ihracata yonelik iiretim olugturularak, uluslar arasi piyasalarda rekabet

edilebilir konuma ulagilmigtir.

Biitiin Diinya’da oldugu gibi, sanayilesme Tiirkiye’de de gida ile baglamigtir. Gida
sektoriindeki ilk kuruluglar kiigiik dlgekli ve mahalli gereksinimleri kargilamaya yonelik
olarak yapilmugtir. >> Milli Prodiiktivite Merkezi’nin (MPM) yaptig1 bir ¢aligmaya gore,
Tiirkiye genel sanayinin %97’si kiigiik ve orta olgekli kuruluglardan meydana gelmekte,
bu oran gida sanayinde %99’a ulagmaktadir. Yani gida sanayindeki biiyiik kuruluglarin
orant ancak %1’de kalmaktadir. Bu tﬁekanizma 1980°li yillara kadar kapali ekonomi
icinde normal olarak iglemis, ancak 1980 sonrasinda sistemdeki aksamalar kendini
gostermistir. Ciinkii bu yillarda, Tirkiye disa agik politikaya yonelmis, boylece dig
ticaret 6nem kazanmaya baglamusg, bﬁnunla beraber gida sanayinde sorunlar ortaya
cikmigtir. >

1990’11 yillarda diinya niifusu ortalama yillik %]1,5 oraninda artmasina ragmen, tarimsal
iiretim igin kullamlabilen alanlarin artmadii hatta gitgide azaldig: goriilmiistiir.
Tirkiye'nin bir tarim iilkesi olm#m ve; buna bagl olarak gida sektorii hammaddesinin
bityitk oranda yerli iiretimle kars‘xlana?)ilmesinin yam sira, Tiirkiye’'nin uygun cografik
ve ekolojik kosullart da gida sektfbrﬂ aéjnsmdan Turkiye’ye avantajlar saglamaktadir.

Yatirimlardaki artig ile dogru oﬁant111§ olarak Diinya teknolojisini takip edebilmek igin
ileri teknolojileri kullanan isletr(helerin giderek yayginlagmasi, Diinya standartlarinda
kaliteli iiriin dretimini hizlandirarak, Diinya ile entegrasyonda Tiirkiye'nin rekabet
giiciine olumlu katkida bulunmal{ttadlri

Orta Anadolu ihracat¢: Birliklgri’ni{n raporuna gore, Tirkiye’nin tarimsal driinler
ihracattmin genel ihracattan aldift pay %13.8’e digerken, ithalattaki payin %7.7’ye
ciktigina dikkat gekilmektedir.i“ Ayni rapora gore, tanimsal riinlerin ihracati 2000
yilinda 3.7, ithalat1 ise 4.1 mil;yar USD’na ulagmigtir. Bu rakamlara gore Diinya’da

% VAROL, M., 2002, “Islenmig Tarim Uriinleri Sekt6rt”, Bagbakanlik Dig Ticaret Milstesarlis, fhracat
Boliimil, Sekt6r Raporlari, Ankara, 5.2, |

> DEMIR, N.; ATALAY, N., 2000, a.g.¢, §.29.

% DUZENLI, N., 2000, “Gida Sanayi Nereye Gidiyor?”, Gida Bilimi ve Teknolojisi Dergisi, Yil: 3,
Say1: 4, Punto Yayincilik, Istanbul, .28, |
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tarim alaninda kendine yeten az sayida tilkelerden biri olan Tiirkiye, tanmda sattigindan
daha fazla alir konumuna gelmigtir. Tiirkiye’nin tarnim iriinleri ithalatinin daha ¢ok
hammadde bazinda olduguna igaret edilen raporda, “Tirkiye'’nin Diinya pazarlarina
daha fazla ve daha iyi kogullarda tarimsal iiriin satmasi, satislarim zaman iginde
hammaddelerden islenmiy iiriinlere dogru kaydirarak artwmas: ve boylece Diinya

pazarindaki paymm biiyiitmesi gerekmektedir” denilmektedir.”’

2.3.1. Tiirkiye’de Islenmis Gida Uriinleri Sanayiinin Uretimi, Tiiketimi ve

Gelismeler

Tiirkiye’de gida sanayii kugiik olgekli igletmelerle dogmustur. Daha sonra sektorde orta
biiyiikliikte igletmeler de soz sahibi olmugtur. Halen Tiirkiye iglenmig gida sanayiinin
%99’u KOBI, ancak %1’lik bir dilimi ise bilyiik isletmelerden olugmaktadir. %1’lik
paya ragmen, gida sanayiini yéniendiren, pazart etkileyenler biyiik igletmeler
olmaktadir. Bu da KOBI’lerin pazardaki rekabet giiciinii diigtirmektedir. 1984 yilindan
itibaren digsa agik politika izleyen Tiirkiye’de islenmig gida triinleri sanayii de bu
politikadan etkilenmistir. Ozellikle 1990’1 yillardan itibaren gok uluslu igletmelerin de
sektore girmesi ile yogun bir rekabet ortamu olugmus, tiiketim artmustir. Pazarda farkli
bilyiiklikte ve farkli teknoloji kullanan igletmelerin olmas: - beraberinde kalite

farkliliklarini ve standardizasyon sorununu da getirmistir.

Islenmis gida tiriinlerinde kalite kriterlerinin saglanmasi, AB’nde de sorun olmaktadir.
Bunun igin Topluluk,kalitenin iyilesti?filmesi konusunu 1989 yilindan itibaren Aragtirma
Programi’na almigtir. 1995 yllm“da AB ile GB Anlagmasi yapan Tiirkiye de bu aragtirma
programini uygulamaya baglamigtir. Buna gore, programda, tagima, sogukta depolama
ciahil hasat oncesi ve sonrasi tel%nikleri ile geleneksel tirtinlerde kalitenin iyilegtirilmesi

ve alternatif kullanim olanaklarmin gelistirilmesi ongorillmektedir.*®

1994 yilindaki ekonomik kriz ile satsilan iglenmis gida driinleri sanayii 1999 yilinda
| ‘

Tiirkiye’yi etkileyen bityiik depfem felaketi sonrast dar bogaza girmigtir. 2001 yilinda,

iilke ekonomisinde yaganan son krizden sonra da gida sanayiinde beyaz et, un, yem,

konserve isletmeleri basta olmak iizere birgok sektorde isletmeler kapanmig ya da

57 DTM, 2003b, “Globallesme Siirecinde D1s Ticaret”, Basbakanlik Di§ Ticaret Miistesarlii, Ankara,
ss.1-2, ‘
% KARABAGLI, A.; 1991, a.g.e., 5.30.
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iiretimlerine ara vermigtir. 2001 yilinda gida sanayi talebi 1998 yili fiyatlariyla %3,1,

iiretimi ise %3,3 oraninda gerileme gbstermistir.

Cizelge 2.1’de Tiirkiye’nin yillara gére toplam gida sanayi iiretimi, Cizelge 2.2’de ise
Tiirkiye’nin yillara gore toplam gida sanayi tiikketimi goriilmektedir.

Cizelge 2.1. Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Uretimi (Milyar TL)

Urlinler 1995 | 1996 1997 1998 1999 2000

Bitkisel Kaf1 ve Stvi Yaglar | 514.613| 464.853| 598.001| 596.526| 621.543| 556.099
Meyve Sebze Isleme Sektoril | 826.492| 823.567| 808.443| 267.052| 942.272| 978.824
Siit ve Uriinleni Sektorl 667.05| 705.040| 753.640| 835578| 816.742| 854.627
Tiububat Urtinleri Sekiord | 2.438.757 | 2.494.046 | 2.569.071 | 2.503.443 | 2.527.337| 2.576.601
Et Urtinleri Sektori 835.889| 786.770| 930.719| 1.035418| 944.186 | 1.004.486
Seker Urituleri Sckiord 564.161| 699.858| 817.902| 674.376] 721.907| 746.782
Su Uriinleri 53.656] 57.946] 62.957| 103.626| 64.568| 69.380
Dier Gida Uriinleri 224264 243023 244406 258670| 314.166] 291.971
TOPLAM 6.127.783 | 6.277.099 | 6.787.136 | 6.276.687 | 6.954.720 | 7.080.770
Kaynak: DPT, 2001

Cizge 2.1. Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Uretimi (Milyar TL)

3000

so00

h: 34 SotOr. 86 Or. ! Hub.Or MeySeb.Or  BikKatrSva  $ckerCiko.0r  DiferGife
g
Orfinler

OB Oron. © 80t Oon. @ 8u Orin. © Hobubet Uiiin. & Megve Scbzo Urtn. @ Bitk Kot $rv1 Yab ® §eker.Cikolata O, @ Difer Gadu.

Cizelge 2.1.°de de goriildiigi gibi, ;en fazla iiretimin gergeklestifi sektor hububat
sektorii olmaktadir. Bunda Tﬁridye’hin bir tarim {ilkesi olmasinin ve bugday ekim
orammn fazla olmasinin da etkisi bﬁyjﬁktﬁr. Tirk bugdaylan kalitesi ile titketici damak
zevkine son derece hitap edens ﬁfutilerdir. Bunun yam sira bakliyat tliketiminin de

Turkiye’de ¢ok olmasi hububat sektdriiniin tiretimini olumlu etkilemektedir. Hububat
52
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iriinlerinden sonra en g¢ok firetilen iriinler sirasi ile et ve et tiriinleri, meyve sebze
tiriinleri, siit ve siit iiriinleri, gekerleme ve gikolatal: iiriinler ile bitkisel kat1 ve siv1 yag
tiriinleri olmugtur. Tirkiye ii¢ tarafi denizle gevrili bir iilke olmasina ragmen su triinleri
tiretiminin diger sektorlerin gerisinde kaldid1 goriilmektedir.

Cizelge 2.2. Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Tiiketimi (Milyar TL)

“Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Bitkisel Katt ve Stv1 Yaglar 514.397| 513.670| 621.543| 580.633| 596.526| 616.496

Meyve Sebze Isleme Sektorti | 204.136| 228.037| 942.272| 253.453| 267.052| 282.273

Siit ve Siit Uriinleri Sektorit 677.448] 719939 816.742| 803.362| 835.578| 873.293

Hub1bat Uriinleri Sektorii 3.357.741] 2.390.411 | 2.527.337 | 2.465.561 | 2.503.443 | 2.542.960

Et ve Et Uriinleri Sektrii 1.055.9301 1.047.935| 944.186} 1.119.092 | 1.035.418 | 1.130.279

Scker Urtinieri Sekibri 599.101| 637.563| 721.907| 667.208] 674376| 693.175
Su Urtinleri Sektord 77531|  71414| 64568] 85.720] 103.626] 106.226
Diger Gida Urinient 227385 234.159| 314.166| 253254 258670| 265431
TOPLAM S715.664 | 5.851.124 | 6.954.718 | 6230281 | 6 276,638 | 6 817,922
Kaynak: DPT, 2001 ~r

Cizge 2.2. Tiirkiye Toplam Gida Sanayii Tuketimi (Milyar TL)
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Cizelge 2.2.’den goriildigu gibi, Tur iye’de iglenmig gida tiiketiminde hububat sektorii
tiretim ile dogru orantihi olaral% ﬂkj irada yer almaktadir. Hububat sektoriinii, et ve et

1
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tirtiinleri sektorii,siit ve sit liriinleri sektorii, sekerleme ve ¢ikolatali iirtinler sektorii ile

bitkisel kat1 ve siv1 yaglar sektorii izlemektedir.

DIE’niin verilerine gore 2003 yilinda biitiin sektorler bazinda en fazla tiretim artig1 gida
sanayiinde yasanmugtir, Bu yil igerisinde devlet igletmeleri yaklasik %85, ozel
isletmeler ise yaklagik %25 iretim artigi gerceklestirmiglerdir. Tiirk tiiketicisi 2002
yibinda gida, icki ve igeceklere 13.024.563.299x10° TL harcarken, bu miktar 2003
yilinda 17.363.533.984x10° TL olarak gerceklesmigtir. Toplam harcamalarin iginde
gida, icki ve icecek harcamalarn 2002 yilinda %36’lik bir pay, 2003 yilinda ise
%35,5’lik bir pay almgtir. 2003 yilinda bu pay azalma gostermekle birlikte, yine de
diger harcamalar arasinda ilk sirada yer almaktadir. 2002 yilinda biiyiime %50,1, 2003

yilinda da %33,3 ile lider olarak yine bu sektore aittir.”
2.3.2. Tiirkiye’de islenmis Gida Uriinleri Sanayiinin ithalat: ve Geligmeler

Globallesen Diinya’da Tiirkiye de 1980°li yillara kadar korudugu diga kapali
ekonomisini birakarak 1980°1i yillardan sonra diga agik politika yiiriitmeye baglamistir.
Ozelikle 1990’11 yillarda dig ticarette dnemli gelismeler gosteren Tiirkiye AB ile yaptig:
GB Anlagmasi ile dig pazarlara daha da agilma géstermistir. Tiirkiye artik sadece kendi
iiriinlerini diy pazarlarda pazarlama degil, diger iilkelerin de triinlerini kendi pazarinda
rahathkla ‘pazarlar hale gelmigtir. AB ile yapilan ve 01.01.1996 tarihinde yiiriirliige
giren GB Anlagmasi sonucu “Mallarin Serbest Dolagimi” ve “Ticaret Politikast”
cercevesinde bugiine kadar gorilmedik bir tarzda Tirkiye pazan Avrupa tiriinlerine
agtlmakta, AB’nden ithalat goriilmedik bir diizeyde artmaktadir. Bu durum, tiiketiciye
alternatif iiriinler segme kolaylig1 saglamakta, boylece pazarda rekabet ortaya
cikmaktadir.

Turkiye’nin ithalatinda on plana gl;kan sektorlerden birisi de Tiirk ekonomisinde
lokomotif gorevi goren gida sanayii olmaktadir. Gida sanayiinde iglenmis ithal Griinlerin
Tiirk pazarna girmesi ile Tiirk titketicisi yabanct damak tadimi giderek benimsemeye
baglamigtir. Bu durum ise yerli iglenmis gida Grtinlerinin pazardaki rekabet giiciini
etkilemektedir. Buna tﬁkﬂiciler%n ya§m01 driinlere olan dzentisi de eklenince iglenmis
ithal gida tiriinlerinin rekabet gucu Tﬁ‘rkiye pazarinda artmaktadir.

* DIE, 2003a, “Son Istatistikler-Harcamalar Yontemiyle Gayri Safi Yurt I¢i Hasila (Cari Fiyatlarla”,
Bagbakanlik Devlet Istatistik Enstitisti, Ankara,
‘ ,
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Turkiye'de gida urinleri dort farkli gekilde ithal edilmektedir : hammadde, katk:
maddesi, yan1 iglenmig iiriin ve‘7 iglenmiy son iiriin olarak. Bu galigmada, dogrudan
tiikketicinin tabagina koyup tﬁketebilecegi iglenmig ithal gida triinleri incelendigi igin
diger gida iiriinlerinin miktarlar dikkate alinmamugtir. Toplulukla 06.03.1995 tarihinde
imzalanan GB Anlagmast’nin 17-21nci maddeleri uyarinca saytlan bu iglenmis tarim
iiriinlerinin  sanayi paylarl igin iki tarafli olarak korumalar kargilikli kaldinlmig
bulunmaktadir. Bu iiriinler Roma Antlagmasi’nin tanim iiriinleri ekinde yer almayan,
biinyesinde hububat, seker ve siit gibi temel tanm iiriinlerini bulunduran gikolata,
sekerlemeler, ¢ocuk mamalari, biskiivi, pastacilik tiriinleri, makarna, dondurma, hazir
gidalar ve margarin benzeri tiriinlerdir.*° GB sonrast en fazla ithalat: gergeklesen iiriinler
arasinda hububat iriinleri bulunmaktadir. Bu tiriinleri hayvansal, bitkisel kat1 ve sivi

yaglar izlemektedir.*!

AB ile Tirkiye arasinda GB Anlagmasi’na ¢ok sinirli sayida iglenmis gida tiriinii dahil
edilmistir. Bu triinler de AB’nin iiretim fazlas: verdigi ve kendine yeterliligin olduk¢a
yitksek oldugu siit, tahil ve gekerleme cinsi iriinlerdir. Tiirkiye’nin avantajli oldugu
meyve ve sebze isleme sektorii liriinlerinden biiyiik boliimii kapsam diginda kalmigtir.

Tirkiye’deki ithal iiriinlere diigklinlitk sonucu iglenmis gida uriinleri ithalatinda bir artig
meydana gelmistir. AB’ndeki gida igletmelerinin globallesme siirecinde uluslar
arastlagma hizi, dagitim kanallarinin éelisme cabalan ve diger bir cok etmenle birlikte
Tiirkiye pazart islenmig gida tiriinleri iagzlsmdan AB tilkelerindeki girigimciler igin cazip
hale gelmistir. Cizelge 2.3. ve Cizge 2.3.’de Turkiye toplam gida ithalat degerleri
gosterilmigtir.

Tiirkiye’de en fazla gelir getiren iglenmis ithal gida tiriinleri bitkisel kat1 ve siv1 yag
diriinleri olmakta, bu tiriinleri hemen dj.rdmdan et ve et Uriinleri izlemektedir. Daha sonra
en ¢ok gelir getiren gida sektérleri isé strast ile; geker ve gikolatal tiriinler, hububat ve
bakliyat driinleri, siit ve siit urﬁnlerq meyve sebze triinleri ile su triinleri olmaktadir
(Cizelge 2.3, Cizge 2.3.). )

i
' i
i '

© TATLIDIL, R, “Tiirkiye-Avrupa Birligi fliskileri ve Gtmrik Birligi Stirecinde Sektdrlerimiz”,
Titrkiye-Avrupa Birligi Iligkileri # G Birligi Siirecinde Sektorlerimiz, fzmir Ticaret Odast

Yaynlar, izmit, s.4. ¥
¢ DPT, 2000b, “Temel Ekonomlk Gostergeler-Main Economic Indicators”, Basbakanlik Deviet
Pianlama Tegkilati (DPT), Kasnnﬁooo 8.54.
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Cizelge 2.3. Tiirkiye Toplam Islenmig Gida Uriinleri Ithalat: (Milyar, TL) (1998 yilt

fiyatlari ile)
Uriinler 1995 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Et ve Et Uriinleri Sekt6rii 136,204 182,202 | 161,134| 118,602 77,862| 90,393
Siit ve Siit Uriinleri SektOrﬁ 16,128 15,274 13,194| 14,574 15,897 17,884
Su Uriinleri Sektorhi ' ‘1,236 1,327 1,524 1,494 1,903 1,934
Hububat Uriinleri Sektdrii 28,954| 21,559| 27,081{ 29,745 19,8201 29,627
Meyve Sebze Isleme Sektdri 5308 10,224 14,213) 12,150 11,200} 16,400

Bitkisel Kati ve Siv1 Yaglar Sekt.| 156,290 | 135,676 173,758 | 142,662| 153,198} 165,359
Seker ve Cikolatali Uriinler Sekt.| 47,243| 78,733 19,113| 10,451| 10,468{ 13,477
Diger Gida Sektorii 18,310] 39,493 | 44,983} 45565 49,450 51,574
Toplam 403,673 | 484,488 | 455,000 375,243 | 339,798 386,648

Cizge 2.3. Tirkiye Toplam Iglenmis Gida Uriinleri Ithalati (Milyar, TL) (1998 yili
fiyatlan ile)
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Hububat ve bakliyat triinleri miktar olarak en gok ithal edilen iglenmig gida triinleri
olmasina ragmen deger olarak en fazl# getiren sivi yag sektorii olmaktadir.

Islenmis gida firlinlerinin ithhlatmfda genelde Tirkiye’de bulunmayan iiriinlerin
olmasina dikkat edilmesi bu urﬁnlenjn rekabet gliciinii ve beraberinde pazar paylarim
giderecek artiracaktir. |
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2.3.3. Giimriik Birligi Oncesi islenmis Gida Sanayiinin Geligimi

Tiirkiye’nin AB ile iligkileri, Avrupa Ekonomik Toplulugu (AET)’'nu kuran Roma
Antlagmas’’ndan ¢ok kisa bir siire sonra, 1959 yilinda Yunanistan’in ortaklik
bagvurusunu takiben baglamigtir. 31 Temmuz 1959 tarihinde Tiirkiye’nin AET na ortak
tiyelik bagvurusu 11 Eyliil 1959 tarihinde Bakanlar Konseyi’nce kabul edilmistir. 12
Eylil 1963 tarihinde imzalanarak 01 Aralik 1964 tarihinde yiiriirliie giren Ankara
Antlagmas: ile Tirkiye Avrupa Ekonomik Toplulugu (AET)’na ortak iiye olmustur.
Ankara Antlagmasi ile Topluluk Tiirkiye’ye 175 milyon dolarlik mali yardim
saglamigtir. Ayrica Tirkiye’nin geleneksel ihrag iiriinleri olan tiitiin, kuru iiziim, kuru
incir ve findik igin indirimli gtimriik tarife kontenjanlari hazirlanmigtir. Buna ek olarak
ii¢ y1l sonra da bazi tarim iiriinleri igin tarife kolayliklan ve kotalar saglanmigtir. Ankara

Antlagmasi, Topluluga tam iiyelik oncesi Tiirkiye igin 3 dénem 6ngérmiigtiir:

— Bes il siireli hazirlik dénemi,
— 12 y1l siireli gegis donemi ve

— Son donem.*

Bu donemleri takiben Tiirkiye AB ile 01 Ocak 1996 tarihinde yiiriirlige giren GB

Anlagmast’n1 gergeklestirmistir.

GB, iki veya daha fazla iilkenin kendi topraklar arasinda tirlinlerin serbestge dolagimini
saglamalar, yani giimriik vergilerini kaldirmalart ve geri kalan iilkelere (iigiincii
iilkeler) aym giimriik vergilerini uygulamalaridir. GB kuran iilkelerin i¢ stmirlarinda
gimriikler kalkar, ancak diger iilkelerden gelen tiriinlere giimriik uygulamir. Uygulanan
giimritk tarifesi biitin gimriik birligine dahil ilkelerde ortaktir. Bagka bir deyisle GB
Anlagmas: yapan iilkeler tigiinci iilkelere karst aym giimriik tarifelerini uygularlar, buna
Ortak Giimriik Tarifesi (OGT) ad1 verilir. Uriinlerin serbest dolagimin: engelleyici her

tiirlii kisitlama ve koruyucu engel GB uygulanan iilkeler arasinda ortadan kalkar *

AB ile Tirkiye arasinda yapilan GB Anlagmasi kapsaminda Ortaklik Konseyi

Karart’nin 17-21nci maddeler ar;'asmqaki kurallara ve iglenmig tanim iiriinleri ithalatinda
!

i
|

{
€2 ARIKBAY, C., 1992, “Avrupa Tc‘)plmuéu’na Tam Uyeligin Tiirkiye’nin Tanimsal Uriinler Uretimi,
Fiyatlan ve Dag Ticaretinde Yaratacagt Olast Degismeler”, Milli Prodiiktivite Merkezi Yayinlart: 479,
MPM Yayin ve Halkla [ligkiler Boliima, s.11.
% TSE, 1995, “Gtimritk Birligi ve Titrk S ”, Tirk Standartlant Enstitdsi Yaynlan, Ankara, s.1.
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uygulanacak sisteme iligkin mevzuata gore; Topluluk mevzuatinda uygun olarak,
iglenmig tanm triinlerindeki sanayii ve tarim paylan belirlenmis ve toplam korumanin
sanayi payma denk gelen klsxﬁlnm Topluluga karst sifirlanmasi 6ngoriilmiigtiir.
Topluluk—Tiirkiye iligkilerinin gblisimine tanm ({iriinlerinde Topluluk¢a Tiirkiye’ye
taninan tavizler, yalmzca gﬁmrtik vetgilerinin kaldirilmas: geklinde olmugtur. Aym
sekilde Topluluk da, Tiirkiye'ye kargt daha once sifirlamadifi sanayi paylanindaki
korumay1 kaldiracaktir. ‘

1990’1l yillardan itibaren diga agik politika yiiriitmeye baglayan Tiirkiye’nin GB siireci
ile birlikte, gida tiriinleri ve igecek ithalati incelendiginde, en biiylik artigin %76,6 ile
1995 yilinda gergeklestigi goriilmektedir. GB’nin imzalandi1 1996 yilinda ise bu oran
diigerek artig %12.8°de kalmugtir.®*

GB oncesinde alkollii igkiler ithalati1 hari¢ biitiin gida sektorii ithalatinda diizenli bir
arhiy yaganmugtir. Ancak en fazla ithalat artigi, hububat iiriinlerinde yaganmig, en az
ithalat artig1 ise alkolsiiz igeceklerde gergeklesmigtir.®®

GB oncesinde Tirk gida sektoriinde yeni yatinmlar hizlanmig, Tiirk isletmeleri dig
pazarlara daha ¢ok yonelmeye baglamigtir. Ozellikle AB igerisinde yer almak isteyen
Tirk gida igletmelerini Avrupa’daki teknolojik yenilikleri izlemeye, AB pazarini
incelemeye baglamugtir. Teknolojileti AB ile uyumlu hale getirmek igin ¢aba
gostermigtir. Bu arada Tirk hitkkiimeti de dig ticaret politikalarim AB ile uyumlu hale
getirmek igin ¢aligmalarina iz kazandirmigtir.

2.3.4. Giimriik Birligi Sonras fslenmis Gida Sanayiinin Geligimi

Tiirkiye daha once imzalanmig Ankara Antlagmasi Katma Protokolii’niin 6ngoriileri
dogrultusunda AB ile GB kararina imza atrmgtir. 06.Mart.1995 tarihli Ortaklik Konseyi
karan Ozde taraflar arasinda Uriinlerin serbest dolagtminda gimriik vergilerinin
kaldiniimasin1 ve tigiincii iilkelere karsi ortak giimriik tarifelerinin uygulanmasim
ongormektedir.

¢ CINARLL, S., 2000, “Tiirkiye-Avrupa Birligi Giimriik Birligi Uygulamasinda Titketicilerin fthal
Oriinlere Yonelme Egilimleri : Gida Urtinleri Uzerine Bir Aragtrma”, Ege Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Yiksek Lisans Tezi (yayinlanmamus), zmir, 5.27.

¢ TEKELIOGLU, Y., PEREZ, R, 1996, “Gumrik Birlii ve Tirk Gida Endstrisi”, Akdeniz
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Féknltesl, CIHEAM Institut Agronomique Méditerranéen de
Montpellier (France), Akdeniz ﬁniversiteéi tktisadi ve fdari Bilimler Fakiiltesi, Antalya, 5.60.
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AB-Tiirkiye Ortaklik Konseyi’nin almig oldugu ana kararlardan birisi de “Uriinlerin
Serbest Dolagimi ve Ticaret Politikasl”dlr. Bu politika kapsaminda; AB ve Tiirkiye
aralarinda, GB’nin baglangig tarihi olan 01.01.1996 tarihinden itibaren, sanayi
tirinlerinin dolagiminda giimriik vergileri ve es etkili vergilerin kaldirilmasi
ongoriilmektedir. Haksiz rekabét yaratacak devlet yardimlari dahil her tirli
uygulamanin da belirli siireler qer‘&evesinde kaldirilmasi 6nerilmektedir. Ayrica Tiirkiye
iceride de Avrupa mengeli ﬁrﬁﬂlere fazla vergi uygulayamayacak, devlet tekelleri

tiimiiyle kalkacaktir. Kamu alimlarinda kargilikl agilma ongorillmektedir.®

AB ile yapilan GB Anlasmasf sonucu “Mallarin Serbest Dolagimi” ve “Ticaret
Politikasi” cergevesinde bugiine kadar gorilmedik bir tarzda Tirkiye pazart Avrupa
tiriinlerine agilmigtir. AB’nden ithalat gériilmedik bir diizeyde artmugtir. Bunun yaninda
Tiirkiye, AB’ne yonelik giimritk vergilerinin kaldirtimasi nedeni ile her yil 6nemli
miktarda vergi kaybina da ugramaktadir. GB sonucu AB kéarli duruma diigserken
Tiirkiye’nin igine diigtiigii istikrarsizliklar, artan ithalat oranlar sonucu dig ticaret agigs
bityitk oranda artmigtir. OGT sonucunda tigiincii iilkelerden ucuz girdi elde edilememesi

dolay1si ile girdi maliyetleri artmigtir. Bu da rekabet giiciinii diigtirmiigtiir.

Toplulukla 06.03.1995 tarthinde imzalanan GB Anlagmasi’nin 17-21nci maddeleri
uyarinca sayilan bu iglenmig tarim iiriinlerinin sanayi paylar1 igin iki tarafli olarak
korumalar karsiliklt kaldiriimig bulunmaktadir, Bu iiriinler Roma Antlagmasi’nin tarim
uriinleri ekinde yer almayan, biinyesinde hububat, geker ve siit gibi temel tarim
iiriinlerini bulunduran g¢ikolata, sekerlemeler, gocuk mamalar, biskiivi, pastacilik
tirinleri, makarna, dondurma, hazir gidalar ve margarin benzeri tiriinlerdir.’” GB sonrast
en fazla ithalati gergeklegen iiriinler arasinda hububat iriinleri bulunmaktadir. Bu

iirinleri hayvansal, bitkisel kat1 ve stv1 yaglar izlemektedir.5?

AB ile Tiirkiye arasinda GB Anlagmasi’na ¢ok sinirlt sayida iglenmig gida tiriinii dahil

edilmigtir. Bu iiriinler de AB’nin iiretim fazlast verdigi ve kendine yeterliligin oldukga

% BOZKURT, V., 1997, “Avrupa Birligi ve Tirkiye-Siyasal Kurumlar, Cikar Gruplan, Kamuoyu,
Ortaklik Belgelen” ALFA Basim Yayim Dagitum, Istanbul, 5.349.

9 TATLIDIL, R., “Tiirkiye-Avrupa Birligi fligkileri ve Giimrok Birligi Stirecinde SektSrlerimiz”,
Tiirkiye-Avrupa Birligi Iliskileri ve Gﬁmrﬂk Birligi Siirecinde Sektorlerimiz, fzmir Ticaret Odasi
Yayinlan, {zmir, s.4.

% DPT, 2000b, “Temel Ekonomik Gﬁsteréeler—Mam Economic Indicators”, Bagbakanlik Devlet
Plantama Tegkilatt (DPT), Kasum ZOQO Anl‘cara, s.54,
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yiiksek oldugu sit, tahil ve sekerleme cinsi triinlerdir. Tiirkiye’nin avantajli oldugu
meyve ve sebze isleme sektorii iirinlerinden bityiik bslimi kapsam diginda kalmugtir.
Bu durum GB’nin Tiirkiye gida sanayii iiretimi artig1 ve Birlige ihracatina fazla bir etki
yapmamugtir, Tiirkiye’deki ithal triinlere diigkiinliik sonucu iglenmiy gida driinleri
ithalatinda bir artiy meydana gelmigtir. AB’ndeki gida igletmelerinin globallegme
siirecinde uluslararasilagsma hizi, Hagltlm kanallarimin gelisme ¢abalarn ve diger bir gok
etmenle birlikte Tiirkiye pazar ;‘ islenmis gida uriinleri agisindan AB iilkelerindeki
girigimciler igin cazip hale gelrﬁistk. Dolayis1 ile GB, AB iilkeleri agtsindan daha

kazangli bir anlagma konumunda 1i)ulunmaktadlr.

Suphesiz GB’nin bazi olumlu etkileri de olmustur. Ornegin, GB oncesinde Tiirkiye’de
bir takim igletmeler yeniden yaplfanma igine girmiglerdir. Ayrica rekabetin uzun vadede

getirecegi baska olumlu etkileri de olacaktir.%’
GB’nin Tiirk gida sanayiine etkileri agagidaki gekilde siralanabilir:

— Gida sanayi GB siirecinde diger sektorleri de etkilemekte veya diger sektérlerden
etkilenmekte, bu da ekonomide degigmelere neden olmaktadir. Gida sanayine
hammadde saglayan sektor konumundaki Tarim sektoriiniin Ortak Topluluk Pazan
(OTP)’na uyum siirecinin hizlanmasi, Tiitk gida sanayinde hammadde eldesi

sorununu bir 6lgiide ¢ézmiistiir,

—~ Gida sanayinde kullanilan bazt ithal girdilerde giimriik vergilerinin kaldirilmasi,
sektore maliyet avantaji saglamigtir.,

— Grida sanayi bir gok alt sektorden olugan bir sanayi konumundadir. Ancak her alt
sektoriin geligimi esdeger degildir, Baz1 alt sektorlerin mevcut teknolojilerinin AB
standartlarinin  gerisinde kalmas;‘ sektoriin rekabet giictinii dugiirmektedir. Alt
sektorlerde modern teknoloji ujgulamasmm artirilmast GB siirecinde rekabeti
artirmigtir. Ancak ekonomik gii¢ dikkate alindiginda bu galigmalar heniiz yetersiz
kalmaktadir. |

— AB iriinlerinin Turkiye pazarinda serbestge dolagmasi Tiirk tiiketicisinin damak
zevkini Batili tiiketicinin damak zevki dogrultusunda degistirmeye baslamustir.
Ancak Tirk ekonomisine parale‘l olarak Tiirk tiiketicisinin alim giiciinin AB

 BOZKURT, V., 1997, age., §5.350-351.
60




titketicisinden digiik olmasi, Tirk tiiketicisinin agik triinlere yonelmesine neden
olmakta, bu da iglenmig ithal gida iitiinlerinin rekabet giiciinii diigiirmektedir. Bunun

sonucunda AB firiinlerinin dagitim kanallarinda kisitlama yaganmaktadir.

— Bir tarim iilkesi olan Tiirkiye’de ozellikle bitkisel yag sanayinde giderek hammadde
ve son iriin agisindan disa bagimhiligin artmas: da sektoriin rekabet giicii agisindan

sorun olugturmaktadir,

— Gerek ihracat gerekse ithalat .‘y'o‘nﬁpden bakildiginda, gida sanayi diriinlerinin gelir
esnekliginin digiik oldugu ve bu ﬁrﬁnlerin farkli kosullardan etkilenme diizeyinin
simrlayici oldugu goz ardi edilmemelidir. Son yillarda ithalatin ihracatin oniine

gectigi goriilmektedir.

— Gida sektoriinde yer alan ancak farkli biiyiikliikteki igletmeler geligmelerden olumsuz

etkilenmektedir.
2.4. Alt Sektiorlere Gore Islenmis Gida Uriinleri Sanayii

Gidalart uzun siireli koruma gereksinimi insanlik tarihi ile baglamig, ortam sartlar1 ve
teknolojiye bagli olarak da geligmistir. Gidalart koruma sekilleri; kurutma, salamura
yapma, konserve etme ve dondurma gibi degisik yontemlerden olugmaktadir. Biitiin bu
koruma yontemleri, gidanin kalite kriterleri ve besin degerlerini en iyi sekilde korumaya
dayanmaktadir.”’ Gidalarin degigik sekillerde islenme yontemleri gida sektoriiniin ana

konusunu olusturmaktadir.

Islenmis gida diriinleri siniflandirilirken, ekonomik faaliyetlerin International Standard
Industrial Classification (ISIC)-Uluslar Aras1 Standart Sanayi Siniflamasi (USSS)’na
uyulmustur. USSS’ na gore, gida sanayii agagida yer alan sekiz temel alt gruba
ayriimigtir:

— Bitkisel siv1 ve kat1 yaglar sektor,
— Meyve ve sebze igleme sektori,
— Siit ve siit tiriinleri sektorii,

— Hububat iiriinleri sektori,

® KUTUP, E. (Ed.), 2001a, “Dondurulinug Gida Sanayii”, Sekizinci Beg Yillik Kalkinma Plan, Gida

Sanayii Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu, Dondurulmus Gida Sanayii Alt Komisyon Raporu, DPT:
2637-0ik: 645, Bagbakanlik Devlet Planlama Tegkilati, Ankara, ss.2,9.
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— Et ve et tiriinleri sanayii,

— Sekerleme, ¢ikolata ve kakaolu iiriinler sektorii,
— Su tiriinleri sektorii ve

— Alkollii ve alkolsiiz igecekler sektorii.

2.4.1. Bitkisel Sivi ve Kat1 Yaglar Sektorii

ooooo

tutan temel gereksinim maddeferindpn biridir. Insan viicudu igin gerekli enerjiyi
safilamas1 yaminda, biinyelerinde esansiyel yag asitlerini ve yagda goziinen vitaminleri
bulundurmalart nedeni ile insar* saghigi bakimindan ayri bir 6neme sahiptir. Viicut

geligimi icin gerekli olan yaflar bitkisel ve hayvansal olmak iizere temelde iki
kaynaktan kargilamir. Bitkisel y@m, hayvansal yaglara gore diigiik oranda doymus
yaglar ile hiicre yapist iin gerekli olan serbest yag asitlerini igermeleri ve A, D, E, K
gibi yagda eriyen vitaminleri ¢6zme 6zellikleri ile biitiin Diinya’da beslenme agisindan
onemli bir degere sahiptirler.”!

Yag Sektorti, bitki ve hayvanlarin biinyesinde bulunan yagin bitkiden o6ziitlenerek
iglenmesi yolu ile yag eldesini gergeklestiren sektordiir. En ¢ok iglenen bitkisel yaglar,
zeytin, aygicek, pamuk, misir ve soya yaf: gibi yag 9e§itleridir. Bu yaglar kat1, viskoz
veya yari viskoz olarak iglenmektedir. Bitkisel yaglar, hayvansal yaglara gore doymug
yag asitlerini daha az igerdikleri ve viicut isisinda eriyebildikleri igin beslenme
agisindan daha ¢ok tercih edilmektedit.

Sektor altinda incelenen baglica tiriinler;

e Insan ve hayvan kullanim amaci ile yagh tohumlardan elde edilen tiriinler-bitkisel
sivi yaglar, kiispe—, protein unlar1 dahil ve benzeri gida igleme sanayi iriinleri,
ekmekgilik tirtinleri, biskiivi ve gekerlemeler i¢in hammaddeler,

e Zeytin isleme sanayi tiriinleri, kullanilan iiretim teknikleri ve tirlintin kalitesine bagli

olarak gesitli marka isimleri tagiyan zeytinyagi,

J
" GOKSU, C., 2002, “Bitkise! Yaglar Sekiorii”, Bagbakanltk Dig Ticaret Milstesarh1 Aragtirma
Gelistirme Bagkanlif1 Tanim Dairesi IGEME, Scktorel Raporlar, Ankara, ss.1-3.
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e Margarin, daha ileri agamalarda bitkisel ve hayvansal kat1 yag imalatinda kullanilan
diigiik yag oranli karigimlan (degigik oranlarda tereyag: ve bitkisel kat1 yag igerenler)

iceren sivi ve kat1 yaglardir.

Bitkisel yaglar; yagli tohum ve meyvelerden presyon ve solvent ekstraksiyon
yontemleri ile elde edilen ve gerek besm, gerekse kimyasal madde olarak kullanilabilen
swvilardir. Zeytinyag: ise, sadece zeytln agam meyvesi olan zeytinden elde edilen yagdur.
Diinya ve Tirkiye literatiiriinde zeytinyag: bitkisel yaglardan ayrn olarak ele alinip

iglenmigtir.”

Diinya bitkisel yag tretimi 1998 yilinda 83,71 milyon ton iken 2002 yilinda 93,46
milyon tona ¢ikmugtir. 2003 yilinda ise, Dinya yagh tohum tretiminin artiy géstermesi
ile birlikte, bitkisel yag ﬁretiminiﬁ de %5,5 oraninda artig gostererek 98,65 milyon tona
yiikseldigi tahmin edilmektedir. IjSitkiSel yag tiiketiminde Diinya’da liderlik yine soya
yagindadir. Siralama iiretimde oldugu gibi soya, palm, kolza ve aygicek olarak devam
etmektedir. Afirlasan yagam kosullari altinda giderek saglikli beslenmenin 6n plana
¢ikmast ile tiiketicilerden gelen talebin artis: sonucu Diinya bitkisel yag tiretimi siirekli
olarak bir yiikselme gostermigtir, Diinya’da bitkisel yaglar iginde en ¢ok iiretilen ve
tiketilen yag soya yagidir. Soya yafm sirasi ile palm, kolza ve aygigek yaglari
izlemektedir. Bu dort yag toplam Dﬁﬁya yag iretim ve tiiketiminin ortalama %80’ini
olugturmaktadir. Tiirkiye i¢in Snemli bir besin kaynagi olan zeytinyag ise, Diinya’da en
az uretilen ve tiiketilen yaglardan birisidir. Bunun nedenlerinden birisi, zeytinyaginin
diger yaglara gore daha yiikksek fiyath olmasidir. Ancak son yillarda Diinya
zeytinyagindaki artiga paralel olarak zeytinyag titketimi de artig gdstermektedir.”

Zeytinyag: tretiminde asil hedef verimin artinlmasidir. Bunun igin de kiiltiirel, teknik,
pazarlama 6nlemlerinin alinarak uygulamaya konmas: ve izlenmesi dnemlidir.” Diinya
zeytinyad: tiikketiminde son yillardaki en biiyiik egilim zeytinyaginin kaliteli ve dogal
sartlarda iglenmis olmasi seklindedir. Ciinkii artan gekilde saglik bilinci 6n plana
gikmaya baglamistir. Bu da zeytinyag ureticilerini pazar paylarint korumak ve yeni

2 ALPKENT, N., 2000, “Stv1 ve Kat1 Yaglar Sektdriinde Rekabet Giicli Olanaklarinin Artinimasi”,
Milli Proditktivite Metkezi Yayinlari : 646, MPM Yayin ve Halkla liskiler Boliimii Ankara, 5.11.

3 USDA, 2003, “Oilseeds”, World ets and Trade, July 2003, USA

™ GOKSU, ., 2000, “Zeytinyag1 Dig Pazar Aragtirmast”, BasbakanlllesTwaret Mistesarhif hracati
Gelistirme ve Etiid Merkezi Aragtirtna Ge’.lsti:me Baskanhgl Tarim Dairesi, Ocak 2000, Ankara, ss.
13-14,
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pazarlara girebilmek igin kaliteli ve natiirel zeytinyag1 lretimine yoneltmektedir. Artan
gelir diizeyi ve yiikselen hayat standartlari zeytinyafi i¢in yeni pazarlarin olugmasina

yol agacaktir,

Diinya’da en ¢ok tercih edilen bitkisel yag olan soya yag: iiretimi pazarin ortalama
%30’unu olugturmakta, ancak Dunya tlcaretlnde palm yagindan sonra ikinci sirada yer
almaktadir. Soya yag: genelde liretICI tilkelerdeki yerel niifus tarafindan tiiketilirken,
palm yag: daha gok Asya Pasifik L]lkelermde tretilmekte, iiretim fazlasi ise ihrag
edilmektedir. Bu nedenle soya yagma gbre Diinya ticaretinde daha fazla yer almaktadir.

1980’1i yillardan itibaren Tﬁrkiyg’nin%dlsa agik bir politika tutumunu benimsemesi ile,
tanimsal sanayi sektoriindeki gelégmel?re paralel olarak, kullanilan teknoloji ve iiretim
agisindan bitkisel yag sektoriinde 6n§mli gelismeler yaganmgtir, Ttirkiye’de ozellikle
biiyiik kentlerdeki biitiin tﬁketici%erde §1v1 yag tiiketimi giderek artmaktadir. Ancak, arz,
talep veya iklim kosullarina bagl‘i olafak, hammadde iiretiminde goriilen dalgalanmalar,
bitkisel yag iiretimi ve ticaretirﬁ etkilemektedir. 1996 yilina kadar iiretiminde siirekli
artig goriilen bitkisel yag sektorii, GB sonrasinda da 1998 yilina kadar diizenli olarak
tiretim artigim stirdiirmiigtiir, 1959 yilinda Tiirkiye’nin yasamig oldugu biiyitk deprem
felaketi, yasanan ekonomik dar bogaz, hammadde fiyatlarindaki diizensizlikler, siyasi
istikrarsizlik, iretim tegviklerinin yetersizlii gibi etkenler sonucu diger sektorlerde
oldugu gibi bitkisel yag sektoriinde de olumsuz yonde gelismeler meydana gelmis ve
tretim miktarinda diigiiy yaganmaya baglamugtir. Cizelge 2.4.’de Tiirkiye’nin yillara
gore bitkisel siv1 ve kat1 yaglar tiretimi, Cizelge 2.5.”de ise tiiketimi goriilmektedir.

Cizelge 2.4. Tiirkiye Bitkisel Siv1 ve Kat1 Yaglar Uretimi (Bin Ton)

Oriinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Zeytinyak: 150 60 | 240 20 | 210 65
Prina 300 | 120 | 480 80 | 420 | 130
Prina Yagt 30 b 23 8 ry) 13
Bitkiscl Ham Yag 564 | 522 | 563 | 837 | 806 | 817
Stvi Rafineri Yag 510 | 525 | 583 | 566 | 533 | 570
Margarin 530 | 553 | 82 | 570 | 562 | 580
Yagit tohum Kaspesi 910 | 860 | 89 | 1235 | 1208 | 1197
Toplam 2994 | 2652 | 3392 | 3336 | 3.781 | 3.372

Kaynak: DPT, 2001. |
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Cizelge 2.3."e bakildiginda yillar itibari ile en fazla toplam yag iiretiminin 1999 yilinda
yasandigi daha sonra yine bir dilgiigiin meydana geldigi goriilmektedir. Bitkisel yag
sektoriiniin iiretiminde diizenli bir artig saglanamamigtir. Tiirkiye’de en fazla iglenen
bitkisel yag irtinii yaglh tohum kiispesi olmustur. Ancak bu iiriin son iiriin yerine
yardimet tiriin olarak kullanilmaktadir. Son tiriin olarak ise en fazla tiretilen yag tiriinii
margarin olmustur. Tiirkiye bir zeytin iilkesi olmasina ragmen zeytinyag tiretimi diger

yaglara gore diigitk kalmaktadir.

Cizelge 2.5. Tiirkiye Bitkisel Siv1 ve Katt Yaglar Tiiketimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 1996 | 1997 1998 1999 2000
Zeytinyag 73 80 85 90 92 95
Prina 300 180 240 270 300 320
Prina Yaj 23 14 16 18 20 22
Bitkisel Ham Yag 1.208 1.064 1.183 1.136 1.094 1.130
Siv1 Rafineri Yag 341 400 420 435 445 460
Margarin 388 2 439 457 470 484
Yagl tohum kiispesi 1215 1.200 1.288 1.641 1.859 1.922
Toplam 3.548 3.360 3.671 4.047 4.280 4.433

Kaynak: DPT, 2001.

Turkiye’de en fazla tiiketilen bitkisel yagin Cizelge 2.5.°den margarin oldugu
gorillmektedir. Zeytinyagi, fiyatimn yitksekligi nedeni ile diger triinlere gore tiiketici
tarafindan daha az tercih edilmektedir. Margarinden sonra en fazla tiiketilen bitkisel siv1

yaglar aygicegi ve misirdzil yagi olmaktadir.

Tiirkiye bulundugu cografi konum ve sahip oldugu Akdeniz iklimi 6zellikleri ile, italya,
Ispanya, Yunanistan ve Tunus gibi difer Akdeniz iilkeleri ile birlikte Diinya’min 6nde
gelen zeytin ve zeytinyagi iireticilerindendir. 1995 yil1 dncesinde ortalama zeytinyagi
tiretimi 61 bin ton iken, bu sezondan sonra ortalama 122 bin ton’a ulagmig, son on yil

ortalamasi ise 102 bin ton olmugtur.

Uluslar Aras1 Zeytinyag: Konseyi (UZK)-International Olive Oil Council (IOOC)’ nin,
2003 y1ili igin Tiirkiye tahmini zeytinyag: tiretimi 65 bin tondur. Toplam tiretimdeki artig
daha gok var yillarindaki iiretim artiglarindan kaynaklanmaktadir. Uretimdeki artigin



sirekli kilinmasi, var ve yok yillarindaki makasin azaltiimasina baghdir.” Tiirkiye
zeytinyagi uretimi agisindan 1995-1997 yillani arast altin yillar olmustur. Bu yillarin
bereketi ve i¢ tiiketimin istenilen diizeyde olmamas: yiiziinden zeytinyaginda biiyiik

stoklar olusmustur.

Margarin tiretiminde de iiretim hedeflerinin agildify, 6zellikle talep fazlasi margarinin
ihrag edildigi Dbelirtilmekte, buna kargthk az miktarda margarin ithalat
gerceklesmektedir (Cizelge 2.6.). Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de son beg yilda
bitkisel yaglar icinde siv1 yag tiiketiminde bir artiy yasanirken, margarin tiiketiminde
biiytik diisiisler meydana gelmisgtir. Bu gerilemede yag oram diisiik kat1 yag tiriinleri ile

siv1 bitkisel yag kullanimindaki artigin 6nemli etkisi vardir.

Tiirkiye’de genel tiiketim ahskénhklémna gore, farkli ve benzer tiirdeki yaglarin her
birinin kullanim alanlan1 yaklagik bellidir. Buna goére agirlikli olarak aygicegi ve
musirdzii yagt kizartmalarda, zeytinyadi salata ve soguk yemeklerde, margarin ise

kahvalt1, hamur igleri, et yemekleri ve sicaklarda kullaniimaktadir.”

Giiniimiizde, Diinya’da oldugu éibi Tiirkiye’de de, bitkisel yaglar hayvansal yaglardan
daha fazla tercih edilmektedir. Bunuxi en bilyiik nedenleri arasinda saglikli olmasi, daha
uzun siire dayanmasi, daha ucﬂz olmasi, sebze yemeklerine kattig1 lezzet ve benzeri
nedenler gelmektedir. Saglifina giderek daha da onem veren tiiketici kitlesi
yemeklerinde lezzetin yan: sira artik saglik faktortinii de 6n plana ¢ikarmaktadir.

Cizelge 2.6. Turkiye Bitkisel S1v1 ve Kat1 Yaglarin ithalat: (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Zeytinyag 0 85 9 36 102] 1334
Bitkisel stv1 yaglar 137.716| 113.776| 136.980| 103.860| 100.884] 105.802
Margarin 0 37 1.261 1.048 61 896
Yagh tohum kiispeleri | 18.390|  21.447| 24.005| 24.269| 38.048| 42.527
Digerleri 184 331| 11504 | 13.450 | 14.103| 14.800
Toplam 156.290 | 135676 | 173.758| 142.662| 153.198| 165.359

Kaynak: DPT, 2001.

» GOKSU, C., 2002, a..g.e., 8.3.
6 ALPKENT, N., 2000, a.g.e., 5.34.
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Cizelge 2.6.’ya gore, 1995 yilinda bitkisel yag ithalati toplam 156,290 milyar TL iken,
2002 yilinda toplam ithalat 165,359 milyar TL’sina ¢ikmugtir. 2000 yili verilerine gore
bitkisel yaglarda en fazla ithal edilen yag 105,802 milyar TL ile palm yaginin da iginde
bulundugu bitkisel yaglar olmakta, bunu strasi ile yagh tohum kiispesi ve zeytinyagi

izlemektedir.

Turkiye’de bitkisel yaglar i¢ talebe yetmemekte bu nedenle de i¢ talebin bir kismi
ithalat geklinde digaridan kargtlanmaktadir. Ozellikle musirdzii yaginda biiyitkk agik
bulunmaktadir. Genel olarak da sektérde yeterli miktarda ve uygun hammadde
bulunmamasi, kapasite kullamm orariml diisiirmekte ve dolayistyla iiretim beklenen

diizeyde gergeklegsmedigi i¢in yetférlilil{le ilgili agik biiylimektedir.
|

Tiirkiye, zeytin iiretiminde kendine yetmesine ragmen, az da olsa zeytinyag: ithal
etmektedir. ithalat daha gok iiretimin ;retersiz oldugu yillarda yapilmakta ve zeytinyag:
ithalatinin gergeklestigi ﬁlkeler§ arasinda Ispanya, Italya ve Suriye bulunmaktadir.
Bitkisel yag sektoriinde Tﬁrhye'ﬂin ithialatmda; zeytinyag1 harig¢ toplam bitkisel siv1 yag
ithalatiin  yaklagik %90°1m aygigeic olugturmaktadir. Aygigegin diginda toplam
ithalatta, musir, soya, pamuk yagi ve palm yag yer almaktadir. Tiirkiye’de bitkisel yag
sanayinin hammaddesini olusturan yagll tohumlann iiretimi yeterli olmadigindan yag
agift ithalat yoluyla karsllanmai(tadlt Sektorde ithalat daha ¢ok ham yag geklinde
gergeklestirilmekte ve bu gekilde ikatma deger yaratiimaktadir,

Turkiye’de devlet tarafindan selétdre verilen destek gok yetersiz kalmaktadir. Verilen
destegin yetersiz, diizensiz, yildan yila dalgalanma ve giderek azalma gosteren bir
yapida olmast da sektorde s1k1nt11anﬁ yasanmasina neden olmaktadir. Oysa AB ile
rekabet edebilmek ve iiretim politikalarim paralel hale getirebilmek igin, uygulamanin
AB ile paralel bir diizende olmas: gerekir. Yine de son yillarda olumlu baz:i adimlar
atilmistir. Ornegin; zeytinyaginda katma deger vergisi %8’den %1’e indirilmis,

urreticilere ek prim 6deme uygulamasi getirilmigtir.

Tiirkiye’nin yag sektoriinde ithalat oram miktar olarak siirekli artiy gostermesine

ragmen, getirdigi deger doviz kurlarmdaki oynamalara gore degigkenlik gostermektedir.

Tiirkiye’nin gelecek yillarda hayvanSal yaglardan daha fazla bitkisel yag tiiketmesi,

sagliklt beslenmenin daha da bllmqh hale gelmesine baglh goriinmektedir. Bunun yani

67



sira kaliteli ve verimliligi yilksek yagli tohumlarin iretimi ig¢in de gelistirme
caligmalarimin yapilmas: gerekmektedir. Bu arada devletin sektore verecegi destekler de

sektoriin geligmesi agisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Sektorde iretim ile ithalat oranlart kargilagtinldigt zaman, GB Anlagmast’nin
Turkiye’ye degil AB’ne yéradlg1 goriilmektedir. Ciinkii bitkisel sivi ve kati yag
iiretiminde sirekli inis ¢ikiglar gosteren ve beklenen diizenli artipn (retimde
saglayamayan Tiirkiye, aymt sektoriin iiriinlerinin ithalatim her yil diizenli olarak artan

sekilde gergeklegtirmektedir.
2.4.2. Meyve ve Sebze Igleme Sektorii

Tiirkiye, tanim alanlarinin genig fVe vetimli olmast nedeni ile meyve ve sebze agisindan
zengin bir tlkedir. Tiirkiye 42 milyoh ton yag meyve ve sebze iiretimi ile Diinya’nin
onemli tretici ilkelerinden birisi kopumundadir. Bu durum yas meyve ve sebze

sektoriinde Tiirkiye’ye onemli bir pazér avantaji saglamaktadir.

Meyve ve sebze isleme sektorii, meyve ve sebzelerin dayanim siirelerini artirmak igin
on igleme, igleme, depolama, tagima, koruma ve pazarlanmasi ile ilgili butiin faaliyetleri
igeren sektordiir. Bu sektorde iglenen baslica uriinler; geftali, armut, narenciye, salga,
salamura sebze ve meyveler, ‘J regel, marmelat, dondurulmug meyve ve sebzeler,
kurutulmug meyve ve sebzeler4 doxﬁates, meyve sulart ve nektarlan ile iglenmemis

meyve ve sebzelerdir.

Meyve ve sebze igleme sektbr(inﬁn ig ve dig talep kargisinda geligebilmesi ve yeterli
olabilmesi igin, kaliteli ve yeterii hammadde ile uygun teknolojilere gereksinim vardir.
Bunun yam sira fiyatlar da Diinya pazarlan ile uyumlu olmalidir. Tiirkiye bir tarim
iilkesi olmasina ragmen, hatali tarim politikalarl ve hatali sanayilesme yiiziinden meyve
ve sebze igleme sektoriinde yeterli ve kaliteli hammadde sikintisi yagamaktadir. Oysa,
globallesen Diinya’da dig pazarlara yonelik riinlerin yabanc: triinlerle rekabet edecek
diizeyde olabilmesi igin, oncelikle kaliteli hammaddeler ile bunlan igleyecek modern
tesislere gereksinim bulunmaktadu. Buna karsin Tirkiye’deki meyve sebze
isletmelerinin %90°1 kiigiik ve orta :6lgekli igletmelerden meydana gelmektedir ve bu

isletmelerde uygulanan teknoloji ilé iiretim kapasitesi dig pazarlarda rekabet edecek
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diizeyde degildir.”” Ambalajlama, iiriinin korunmas, depolanmasi, tiiketicilerin
bilgilendirmesi ve tanitim araci olmast gibi temel fonksiyonlar yerine getirmektedir. Bu
islemler gerek triiniin korunmasi, gerek pazarda satilabilirligin artirilmas: agisindan
ozellikle meyve ve sebze tiriinleri igin oldukga 6nem tagimaktadir.”® Cizelge 2.7’ de
Turkiye’nin yillara gore meyve ve sebze iretimi, Cizelge 2.8’de ise tiiketimi
gorilmektedir.

Cizelge 2.7. Tiirkiye Meyve ve Sebze Uretimi (Bin Ton)

Urtinler 1995 1996 1997 1998 1999 | 2000
Meyve ve Sebze Konservesi 190 210 232 210 212 225
Dondurulmus Meyve ve Sebze 70 78 65 93 95 100
Kurutulmus Sebze 71 12 6 6 7 7
Domates Salgas: 20 | 308 | 205 29 | 296 | 305
Meyve suyu — Konsantresi 205 | 280 290 320 315 340
Salamura Zeytin 215 | 115 185 | 150 | 225 | 175
Kuru incir 49 50 45 52 54 55
Cekirdekli Kuru Uziim 90 85 90 85 90 95
Cekirdeksiz Kuru Uziim 190 179 211 250 255 260
Kuru Kay1s1 ve Zerdali 60 .30 60 77 55 70
i Findik 228 | 226 | 205 | 289 | 247 | 260
Findik Urdinleri 59 57 55 56 57 65
Regel Marmelat Uriinleri 35 37 38 39 40 4
Toplam 1.6118 1667 | 1687 | 1917 | 1948 | 1.999

Kaynak: DPT, 2001,

Cizelge 2.7.°den meyve sebze iiriinlerinde en fazla iiretimin domates salgasinda
gergeklestigi gorilmektedir. Ger;;ekteh de domates salgas1 Tiirk ekonomisi agisindan
onem tagityan ve Diinya’da rekabet ghcu yilksek olan bir iriindiir. Domates salgasini
meyve suyu ve meyve suyu konsantréleri, i¢ findik, salamura zeytin, ¢ekirdeksiz kuru

iziim ve meyve sebze konservesi izlemektedir.

"7 KARABAGLY, A, ALPKENT, N,, 1997, d.g.e., 5.42.
’® GUNDUZ, M, 1990, “Tiirkiye’de Taze Incir Pazarlamasi”, Yitksek Lisans Tezi (yaymnlanmanus),
Ankara Universitesi Fen Bilimleri Enstitfisti Tarum Ekonomisi ABD, Ankara, 5.204.
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Cizelge 2.8. Turkiye Meyve ve Sebze Tiiketimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Meyve ve Sebze Konservesi 20 24 27 29 31 33
Dondurulmus Meyve ve Sebze 22 25 28 30 32 34
Kurutulmug Sebze 2 2 2 2 2 2
Domates Salgas1 68 80 90 95 102 110
Meyve suyu — Konsantresi 148 192 219 230 243 257
Salamura Zeytin 100 115 125 130 140 151
Kuru Incir 8 9 9 8 8 9
Cekirdekli Kuru Uziim 90 90 85 85 86 87
Cekirdeksiz Kuru Uziim 15 15 16 17 20 22
Kuru Kayis1 ve Zerdali 6 6 6 6 6 7
I¢ Findik 30 33 35 37 39 41
Findik Uriinleri 5 5 5 5 5 5
Regel Marmelat Uriinleri 33 35 35 36 37 39
Toplam 547 L 631 682 710 751 797

Kaynak: DPT, 2001.

Cizelge 2.8.’den meyve sebze ﬁrjﬁnlerinde en fazla tiiketimin meyve suyu ve konsantresi
ile salamura zeytinde oldugu, bu irinleri regel marmelat Griinleri, gekirdekli kuru iiziim
ve domates salgasinin lzledlgl gorulmektedlr Domates salgas: Tiirkiye’de en fazla
tretilen meyve sebze Uriinii olmasma ragmen titkketimi diger tiriinler kargisinda diigiik

kalmaktadir. Sektor ihracata dayal: gahigmaktadir.

Turkiye yag meyve iiretimi; izimsii meyveler, yumugak gekirdekli meyveler, turunggil
meyveleri ve tag gekirdekli meyveler olmak tizere dort ana grup altinda incelenmektedir.
Uziimsii meyveler; iiziim, incir gibi kiigitk gekirdekli ve diger meyvelere gore kiigiik
taneli tiriinlerini, yumugak Qekirdekli meyveler; elma, armut gibi Griinleri, turunggil
meyveleri; portakal, mandarin, turung gibi iiriinleri, tag ¢ekirdekli meyveler; kiraz, erik,
seftali, kayis1 gibi iiriinleri iqermektedir.

Tiirkiye’de liziimsii meyveler iiretim agisindan en 6nemli paya sahiptir. Sofralik iiziim

bu grubun ticari 6nemi en fazla olan meyvesidir. Incir ise bu grubun gerek iiretim,
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gerekse ihracat agisindan ikinci 6nemli Griiniidiir. Yumugak ¢ekirdekli meyveler iiretim
agisindan ikinci biiyilkk Oneme sahip meyvelerdir. Elma bu grubun en onemli
meyvesidir. Ugiincii sirada turunggil meyveleri, dordiincii ve son swrada ise tas

cekirdekli meyveler yer almaktadir.

Sogan, patates ve sarimsak diginda, Tiirkiye’nin sebze tiretiminin %45°i meyvesi yenen
sebzelere ait olup domates, patlican, salatalik ve biber ekonomik anlamda bu grubu

temsil eden en 8nemli sebzelerdir.

Sektorde tiretim miktar, endiistri kalitesi, altyap: ve kullanilan girdiler, finans ve pazar
sartlart olarak adlandinlan, Diinya’da kabul gérmiig rekabet kriterleri dogrultusunda
Turkiye yag meyve ve sebze sektoriiniin yapilandirilmas: gerekmektedir. Yag meyve ve
sebzelerin biiyilk bolimiiniin pazarlamast ya ambalajsiz ya da ilkel yontemlerle
gergeklestirilmektedir. Sektordeki kapasite kullamm oram %50-60 diizeylerinde
kalmaktadir.™ Diinya meyve iiretiminin yaklagik %2,5-3%i, sebze iiretiminin ise
yaklagik %5,411 Tiirkiye tarafindan karsilanmaktadir.®

Meyve ve sebze isleme sektoriinde yillar igerisinde mevsimsel iiretimlere, hiikiimet
politikalarina, bilingli—bilingsiz tanimsal iiretime, dig pazarlarda yaganan dalgalanmalara

ve benzeri etkenlere gore, deéiskenlikﬁer meydana gelmektedir.

Turkiye’de taze meyve ve sebze titketimi islenmis meyve ve sebze uriinlerine gore daha
fazladir ve o6zellikle yaz mevs1m1nde tiiketim en iist diizeye ulagmaktadir. Tiirkiye’nin
taze meyve ve sebze titketimi tbplam olarak net gekilde belirlenememistir. O nedenle
eldeki degerler kigi bagina tek urun bazmda ayn ayn bulunmaktadir. Taze sebze olarak
en fazla tiiketim domateste elde ed11mekte daha sonra sirast ile bu {iriinii, patates,
sogan, biber, patlican, lahana, fagulye? pirasa ve sarimsak izlemektedir. Yag meyvelerde

ise en fazla tiikketim, karpuzda gérgekiesmektedir. Daha sonra sirasi ile bu ¢riinii, Giziim,

” YILDIRIM ve Ark., 1989, “Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebzelerin i ve Dig Pazarlamas: le figili
Altyapinn lyilestirilmesi”,Milli Prodiiktivite Merkezi Yayinlari : 388, MPM Yayin ve Halkla fligkiler
Boliimii, Ankara, s.38.

8 GUNDUZ, M,; KOG, D., 2002, “Yag Meyve Sebze Sektorit”, Basbakanlik Dis Ticaret Milstesarh
Aragtirma Gehstume Baskanllgl Tarim Dairesi Sektorel Raporlar, Ankara, 5.2,
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kavun, elma, turunggiller, geftali, armut, incir, erik, kayisi, kiraz, vigne, ayva, ceviz,

kestane izlemektedir. ®!

Dug ticaret verilerine bakildiginda, Tiirkiye sahip oldugu iiretim alan1 ve ekolojik yapisi
itibart ile yas meyve ve sebze iiretiminde kendine yetebilen ve ihracat sansina sahip
sansh ilkelerden birisidir. Bu nedenle meyve ve sebze ithalat1 kisitlidir. Yalnizca ya
Turkiye’de hig yetismeyen, yoreye ozgti veya Tiirkiye’de yetisen ancak miktar: sinirlt
olan meyve ve sebzeler ithal edilmektedir. Bu nedenlerden dolay: Tiirkiye yag meyve ve

sebze ithalatinin yapist agagidaki gekilde dzetlenebilir

— Muz, hindistan cevizi, ananas, avokado armudu gibi Tiirkiye’de yetigtirme olanagt
kisitli olan veya miimkiin olmayan meyveler ithal edilmektedir.

~ Dahilde Isleme Rejimi kapsaminda gida isleme sanayiinin gereksinim duydugu
gesitlerin elde edilmesi amaciyla ithalat yapilmaktadir (elma gibi).

— Sezon dis1 talebi karsilamak amaciyla ithalat yapiimaktadir.

— Zaman zaman re-export yapmak igin yas meyve ve sebze ithal edildigi

goriilmektedir. *

Tirkiye’nin 2002 yili ithalat1 agisindan, 64,6 bin ton ile muz, 53,1 bin ton ile
turunggiller ve 12,8 bin ton ile hurma ithal edilen en 6nemli meyveler olarak dikkati

¢ekmektedir.

2002 yili verilerine gore en fazla ithal edilen meyve muz olmakta, muzu turunggiller,
hurma, elma, armut ve ayva izlemektedir. Turunggilde kendine yeten ve turunggil
ihracatinda ekonomiye 6nemli oranda katma deger saglayan gida sektoriindeki turunggil
ithalat1 dusiindiiriicidiir. Sebzelerde ise en fazla ithalat, patateste gergeklesmekte,

patatesi sarimsak ve sogan izlemektedir.

Konserve sebze tiiketimi kig ayla:rmda‘ agirlik kazanmaktadir. En ¢ok titketilen konserve
sebze iirtinleri, tiirlii, taze fasulye ve Bamyadlr. Konserve meyvelerde ise yaz aylarinda
daha fazla titketim gorilmektedir. Eni fazla tercih edilen konserve meyveler, tropikal
meyvelerdir. Yapilan arasnrmélara gore Tirkiye’de konserve meyve ve sebze

tiikketenlerin orani ancak %14 civarindadir, Sehirlerde bu oran %23 iken, kirsal alanlarda

8 DPT, 2003, “Temel Ekonomik Gostergeler-Main Economic Indicators”, Bagbakanlik Devlet
Planlama Teskilatt (DPT), Mayis 2003, Ankara, ss.48-53,
8 GUNDUZ ve KOG, 2002, a.g.e., 55.6-8.
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%7 olmaktadir. Gelir diizeyi yiiksek olan yerlesim yerlerinde ise bu oramin %35’i

buldugu belirtilmektedir.®

Dondurulmug gida sektorii; sebze ve meyve iriinleri, et diriinleri, unlu iiriinler ve hazir
yemek olmak iizere farkli sektorlerdeki iiriinleri kapsamaktadir. Ancak giivenilir ve
yeterli veri saglanamad@i icin et, su, hububat (unlu mamuller) ve hazir gidalardan gok
dondurulmus meyve ve sebze uriinleri dondurulmus uriinler kapsaminda dikkate

alinmaktadir.

Dondurulmug meyve ve sebze iiretimi Tiirkiye’de 1970’li yillarin baginda baglams,
yaklagik 30 yillik siire igerisinde de, hizlt bir geligim géstermigtir. Dondurulmug meyve
ve sebze triinlerinde iiretim yillar itibari ile dalgalanmalar gostermektedir. Tiirkiye'de
dondurulmus meyve ve sebze uretininde kullanlan ham ve yardimcit maddelerin
tamamu yurt iginden kargilanmakta, ancak sektor, zaman zaman bazi meyve ve sebze
gesitlerinde Gretimin yetersiz oldugu durumlarda ithalata yonelmektedir.** Meyve ve
sebze sektoriinde dondurarak iglenen baslica iiriinler; bezelye, patates, pirasa, yesil ve
kirmiz1 biber, domates, fasulye, erik, kayisi, gilek, kiraz ve vignedir. Dondurulmus
meyve sebze iiriinleri son yillarda 6ze11ik1e calisan kesimin de artmasi sonucu tiiketiciler

tarafindan giderek daha fazla tercih edilmeye baglamigtir.

Turkiye’deki igletmelerin bilytik bir boliimii; dondurulmug meyve ve sebze tretiminin
yam sira dondurulmus su iiriinleri, dondurulmus unlu iiriinler, konserve meyve ve sebze,
meyve suyu, regel, marmelat, kymﬁﬂmus sebze tiretimi gibi fakli iiriin gruplaninda da
faaliyet gostermektedir. Bu nedenle dondurulmus meyve ve sebze isleme agisindan
kapasite kullamim oram %40-50’1erdé kalmakta, sadece dondurulmus meyve ve sebze
iglemek amac1 ile kurulan temslerdein kapasite kullanim oram ise %70-90 diizeyine
¢ikmaktadir. 1999 yilinda yaklaslk 95 bin ton dondurulmus meyve sebze iiriinii
islenmigken, 2000 yilinda yakla’slk IOO bin ton dondurulmus meyve sebze iglenmistir.

|
Bu miktar dnceki yila gore %5 oraninda bir artig oldugunu gostermektedir.®

> KARABAGLI ve ALPKENT, age., 5.49.

8 CIVANER, C., 2003, “Tiirkiye Su Uranleri Pazar”, Bagbakanlik D1y Ticaret Miistesar1 Arastirma
Geligtirme Baskanhis Tanm Daire IGEME, Sekt6rel Raporlar, Ankara, ss.38-42.

8 DPT, 2001, “Sekizinci Beg Yillik Kalkinma Planlamas Oncesi iktisadi Sektorel Geligmeler”,
Basbakanhk Devlet Planlama Tegkilati, Ankara, s5.63-65.
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Tirkiye’de kisi basina dondurulmus meyve ve sebze titketimi diger iilkelere gore gok
diisitk diizeydedir ve ancak 0,3 kg civarinda kalmaktadir. Bunun baslica nedenleri
arasinda taze meyve ve sebzelerin yilin her sezonunda pazarlarda bulunmast, i¢ pazarda
dagitim kanallarinda soguk zincirin az gelismis olmasi, fiyatlarin taze ve konserve

meyve sebzelere gore daha yiiksek olmas: sayilabilir.®

Gidalarin dondurulmas: Tiirkiye igin yeni bir teknik sayilmakta ve dig ticaret agisindan
bityiikk 6nem tagimaktadir. Dondurulmus meyve ve sebze sektoriinde iiretimin yetersiz
kaldi§1 sezonlarda ithalata bagvurulmaktadir. Bu nedenle, ithal edilen meyve sebze
iriinlerinin gesit ve miktarlar yillara gore degiskenlik gostermektedir. 2002 yilinda

ithalatta en onemli tiriinler; sebzede tatll misir, meyvede ise vigne olmustur.*’

Dondurulmug meyve ve sebze ithalatinin yapildig: tilkelerde de yillara gore farklilik
yasanabilmektedir. Tiirkiye’nin dondurulmus meyve sebze ithalatinin biiyiik 6iciide AB
iilkelerinden gergeklestirilmesine kargin 2002 yilt ithalattun 1/3 oranindaki boliimii de

Macaristan’dan yapilmigtir.*®

Tiirkiye’de meyve suyu tiiketimi diger iilkelere gére kigi bagina oldukga diigiik
kalmaktadir. Bunda taze meyve titketim gsansinin fazla olmasin payi biiyiktiir. Ancak
her yil tiiketim daha da artmaktadir. Ozellikle galigma hayatinin yogun oldugu
sehirlerde tiiketim daha ytliksek olmaktadir.

Gida sanayiinde diy ticaret aqnémdan meyve ve sebze igleme sektorii, onemli bir
konumdadir ve yildan yila geligim gﬁstemektedir. Sektdr icin kaliteli, islenebilir
yeterlikte hammadde iiretimi, “doga;l hammaddelerin yetigtirilmesinin artiriimas,
iiriinlere uygun teknolojilerin se&ére daha yaygin kazandmlmam,‘ tiretim, dig ticaret ve
titketimin 6zendirilmesi, sektérﬁnfrekabet giicii agisindan 6nem tagimaktadir. Sektordeki
nitelikli eleman gereksiniminin kms§lanma51 da ig gtcti verimlili§inin artinimas:
agisindan gereklidir. Meyve ve 1 sebzélerin i¢ tuketimi diger iiriinlere gore yiiksek
olmasina ragmen, ihracat ile karsllastmldlglnda diigiik kalmaktadir. Bu nedenle ig
tiketimin daha da artirilmast | 1r,:m tilketicinin bilinglendirilmesi gerekmektedir.
|

l

% KARABAGLI, A.; ALPKENT, N., 1997, a. g e., 88.75; 77.
 KARABAGLL A., ALPKENT, N, 1998, “‘I'ﬁrklye ve AB’nde Dondurulmug Gida Sanayinin Durumu
ve D1y Tncaretmde Geligmeler”, Milli Prodiktivite Merkezi Yayinlan No: 628, MPM Yaym ve Halkla
higkiler Boliimii, Ankara, $.29. |
% DIE, 20033, a.ge., 5.187.
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Bilingsizlik ve egitimdeki yetersizlik, hasat edilen meyve ve sebze iiriinlerinin
hammaddeden baglay1p, son iiriin olarak tiiketiciye sunulduktan sonra bile iiriin kaybina
neden olmaktadir. Bu nedenle, gerek iiretici, gerek araci, gerekse tiiketicilerin bu
konuda egitimleri sarttir. Meyve ve sebze iiriinlerinin tiiketimi, niifus yogunlugu, gelir
diizeyi, cografik kosullar, ve benzeri etkenlere gore degiskenlik gostermektedir.
Ozellikle meyve suyu biiyiik kentlerde ve gelir diizeyi yiiksek tiiketici kesiminde daha
fazla tiikketilmekte, yas meyve ve sebzeler ise normal yetisme mevsiminde daha fazla
tercih edilmektedir. Bu nedenle sektorde yer alan igletmeler bu etkenleri dikkate almak
durumundadir. Cizelge 2.9°da Tiirkiye’nin genel olarak meyve ve sebze igleme

sektoriiniin ithalati goriilmektedir.

Cizelge 2.9. Tiirkiye Meyve ve Sebze Igleme Sektori; Ithalat: (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Cesitli Meyve Sebze Urinleri 5308| 10.224| 14213| 12.150] 11200 16.400

Kaynak: DPT, 2001.

Son yillar itiban ile en fazla ithalat, kurutulmug sebzeler, kavrulmus kuru yemis ve
leblebi, meyve sebze sulart ve kismen de meyve ve sebze konservelerinde

gergeklestirilmigtir.
2.4.3. Siit ve Siit Uriinleri Sektérii

Siit ve tiriinleri beslenme agisindan oldukga biiyiik bir 6neme sahiptir. Ancak bu triinler
diger gida tiriinlerine gore daha kolay bozulabilen bir )}aplda olmalar nedeni ile risk
orant daha yiiksek urinlerdir, Bu,‘ nedenle de iglenme yontemleri biiyilkk 6nem
kazanmaktadir. Diinya’da ve Tﬁrkiyje’de en fazla tilketilen siit irtinleri; pastorize ve
sterilize siit gegitleri, peynir ggsitleﬁ, yogurt gesitleﬁ, ayran, tereyagi ve dondurma

cesitleridir.

1980°li yillara kadar siit urunlepnm Dunya ticaretine peynir ve tereyag: hakimken, son
yillarda siit, dondurma ve yogurt glbi tirtinler de giderek 6nem kazanmugtir. Uriin gesidi
agisindan Tiirk siit sektorii dlger tilkélere gore bir farklilik gostermektedir. Bu da diger
iilkelerde bilinmeyen veya damak zévkl nedeni ile kullamlmayan ancak geleneksel bir

Tiirk igecegi olan ayrandir. O ﬁedenle Diinya tiiketiminde ayran énemsiz bir siit iiriini
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olarak kalirken, Tiirkiye pazarinda oldukga 6nemli bir siit irinii konumundadir ve

tiiketimi de bir peynir veya yogurt kadar olmasa da oldukga yiiksektir.

Turkiye’de siit sektorii diger sektorlerde oldugu gibi aile isletmeleri olarak baglamis,
modern yatirimlarin etkisi ile son yillarda modemn isletmeler hizla artig gostermistir.
Modern isletmeler siit ve siit iiriinlerinin Gretiminde biyilk oranda artig saglamigtir,
Gelir artisn ve tiiketicilerin beslenme konusunda bilinglenmeleri, iiriin gesitliligi gibi
etkenler ile tiiketiciler artik modern yontemlerle elde edilen iiriinleri geleneksel
yontemlerle elde edilen siit iirtinlerine ter\cih etmeye baglamiglardir. Cizelge 2.10’da
yillara gore Tiirkiye siit ve siit firiinleri tiretimi goriilmektedir.

Cizelge 2.10. Tiirkiye Siit ve Siit Uriinleri Uretimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 | 1999 | 2000
Islenmis Igme Siitii 230 257 305 325 345 370
Yogurt 637 680 735 775 810 850
Beyaz Peynir 168 179 188 195 204 215
Kasar Peyniri 41 4 47 49 51 54
Diger Peynirler 40 42 44 47 49 52
Tereyagt 116 | 119 122 124 126 128
Siittozu 5 4 6 5 5 6
Toplam 1237 | 1325 | 1447 | 1520 | 1.590 [ 1.675
Kaynak: DPT, 2001. |

Cizelge 2.10°da goriildiigi gibi, siit ve siit iiriinleri sektdriinlin iretim miktarlar1 yillara
gore incelendiginde; islenmig igme siitii, yogurt ve diger peynirlere ait iiretimlerde
artiglar gozlenmigtir. Bu artiglar ézellikle islenmig igme siitit ve yogurtta énem arz
etmektedir. Bunun yaninda beyai peynir (retiminde dikkati g¢ekici bir artig

gorillmemektedir.

Tiirkiye’de en fazla tiiketilen siit ﬁrﬁhleri, geleneksel Tirk damak zevkine uygun olan
yogurt ve ayran iriinleri olmal';‘tadlr.§ Bu triinleri iglenmis igme siitii, beyaz peynir ve

tereyag izlemektedir (Cizelge 2,1 1.).
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Cizelge 2.11. Tiirkiye Siit ve Siit Uriinleri Tiketimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Istenmis Igme Sto 230| 257|305 325| 345] 370
Yogurt 637] 680  735| 775| 810 850
Beyaz Peynir 168 180|  187] 195 204| 215
Kagar Peyniri " 4 43 47 49 51 54
Diger Peynirier 38 4 a1 45 43 49
Tereyats 119 122 126 129 131 133
Siittozu 11 12 14 13 14 16
Toplam 1244 1335 1455] 1531 1603| 1687

Kaynak: DPT, 2001

Tiirkiye’de diger sektorlerde oldugu gibi, siit sanayinde veri yetersizligi nedeni ile
verilerde uyumsuzluklar bulunmaktadir. DIE verileri gida sanayii envanterine gore diger
kurumlardan farkliliklar gostermektedir. Tiitk gida sanayinde kullamlan siit miktart
iiretilen ¢ig sitiin yaklagtk %5,5-7,7’si arasindadir. Turkiye’nin st ve sit driinleri
tiketimi geligmig tlkelerin tiiketimi ile kargilagtinldifi zaman oldukga disik
kalmaktadir. Dolay1s1 ile Tiirk pazan siit tiriinlerinin tiiketilmesi agisindan iireticiler igin
¢ekici bir pazar goriiniimiindedir. Bu da yabanci yatiimcilarin bu sektorii tercih
etmelerine neden olmustur. Yabanci yatiimcilart bu sektére g¢eken nedenlerinden
birisinin de, yabanci yattrimcilarin i¢ pazara daha rahat girebilmek i¢in yerli igletmelerin

dagitim aglarindan faydalanmayi tercih etmeleri oldugu diigiiniilmektedir.

Sot toketim ahigkanliinin artirilmasi igin Oretici igletmeler Ar-Ge galigmalarina agirlik
vermig, bunun sonucunda da pazara ydbancl tilkelerde de tutulan laktoz icermeyen siit,
yag orani azaltilmig siit, aromali siit, mozarella peyniri ve benzeri iiriinleri pazara
sunmuglardir. Bu yeni uriinler ' niteliklerine gore belirli tiketici gruplarina hitap
etmektedir. Yeni iiriinlerin diginda ayrén, kaymak, peynir cesitleri gibi geleneksel Tiirk
riinleri de modemize edilerek 1albe:djisi yitksek ambalajlarda ve tatlarda tiiketiciye

sunulmaktadir.

Dondurma iiretiminde ise yabanm sermayeh yatinnmlar agirlikta olup, tretimin biiyiik

boliimiini gergeklestlrmekteduler Pazarm doymamig olmast nedeni ile yerli igletmeler
.
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de bu konudaki yatirnmlarin1 hizlandirmiglardir. Bunun yam sira yerel gesitlerin (Maras

dondurmas: gibi) tiretimi de gidefek onem kazanmaktadir, %

Tiirkiye’de halihazirda, siit ve siit tiriinlerinde uygulanmakta olan ve 1999 yilinda
Resmi Gazete’de yayimlanan Giimriik Tarife ve Istatistik Pozisyon (GTIP)
numaralarina goére, giimriikk vergi oranlan %50-140 arasinda degigmektedir. 2000 yili
icin Resmi Gazete’de yayimlanan glimriik vergi oranlari, DTO’ne verilen taahhiitler de
dikkate alinarak artiriimakla birlikte, DTO’ne taahhiit edilmis olan en {ist giimriik vergi
tarife oranlarimin (2004 yil1 igin) oldukga altinda uygulanmaktadir. Yeni uygulamaya
gore gimrik vergileri, %80-170 oranlani arasinda defigsmektedir. Siit iriinleri
ithalatinda 6nemli bir yere sahip olan peynir gesitlerinin tiimiinde de uygulanan giimriik

vergileri artirnlmigtir.

1999 w1l iginde, DTO’ne taahhiit edilen Tiirkiye’nin giimriik vergi oranlari ist sinirlara

-gekilerek ithalattaki koruma oranlari artinlmigtir. Boylece, Tiirkiye'nin geleneksel
peynir gesitleri (beyaz peynir, kasar peyniri ve tulum peyniri) diginda yer alan ve
Tiirkiye’de ¢ok az veya hig tiretilmeyen yabanci peynir gesitleri igin AB’ne ve GB
Anlagmas: hiikiimleri kapsaminda ikili STA yapilmig olan iilkelere gimriiksiiz veya
indirimli tarife kontenjan: agilmigtir. Karsiliginda ise geleneksel Tiirk peynir gesitlerinin
ihracatim kolaylagtirict tavizler alinmigtir.

Ulkeler itiban ile ithalat degerlendirilecek olursa, AB iilkeleri 6nde gelmektedir. AB
iilkeleri arasinda ise Almanya ve Fransa’dan yapilan ithalat digerlerine oranla onemli
miktarlarda goriilmektedir. ithal stit ﬁ;ﬁMeﬁnde siittozu, ithalat miktan agisindan agirhik
tagimaktadir. Diger tirtinler ise tereyadt ve peynir olarak siralanabilir.

Siit ve siit driinleri ithalat1 dzellikle son yillarda Tirk tiiketicisinin yabanci damak
zevklerini tercih etmeye baslamas: ile artig gostermistir. Bu artigta dier sektorlerde
oldugu gibi ithalatta uygulanan devlet politikalar1 da 6nem tagimaktadir. Cizelge
2.12°de Tiirkiye’nin siit urunlen 1thalat1 yillara gore deger bazinda gosterilmistir.

¥ KUTUP, E. (Ed.), 2001d, “Sﬁtve rﬂnlen Sanayii”, Bagbakanlik Devlet Planlama Tegkilati, Sekizinci

Bes Yillik Kalkmma Plam, Gida Sanayii Ozel htisas Komisyonu Raporu, Kanatli Et Uriinleri ve
Yumurta Uriinleri Sanayii Alt Kothisyon Raporu, DPT: 2637-Oik: 645, Ankara, 55.22-25.

| 78

|




Cizelge 2.12. Tiirkiye Yillara Gore Siit Uriinleri ithalatt (Milyar TL)

Uriinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Siit ve Krema 104 160 51 78 25 78
Siittozu 3014 | 4012 | 3937 | 3705 | 4397 | 5263
Tereyag: 1647 | 1772 1966 | 2730 | 2953 | 2.985
Kasar Peyniri 7 51 4 0 12 20
Beyaz Peynir 1014 792 108 179 8 160
Diger Peynirler 58 | L1615 696 | 1328 | 1876 | 2278
Toplam 6372 | 8402 | 6762 | 8029 | 9271 | 10784

Kaynak: DPT, 2001.

Cizelge 2.12.’de de gorildiigii gibi, siit ve siit driinleri konusunda Tiirkiye’nin ithalatina
bakildiginda, son yillarda kagar peyniri harig, siit ve krema, tereyagi, beyaz peynir, diger
peynir gesitleri ve yogurtta bir artig goriilmektedir. Yillar kargisinda azalma gosteren siit
iriinleri ithalat1 2000 yilinda bitiin siit tiriinleri agisindan artiy gostermistir. En fazla
ithalat, beyaz peynir ve siitte goriiliirken, bu triinleri kagar peyniri ve siittozu ile
tereyagt izlemigtir. 2003 yilinda bu rakamlarin daha da artmi oldugu dilgiinilmektedir.

Son yillarda ithalat artarken, ihracat da artmakta ancak ithalat orami ihracat oranindan
fazla olmaktadir. 2000 yilindaki 30 milyon USD’lik ithalata kargilik 17 milyon USD
kargilig1 ihracat yapilmis olup takip eden 2001 yilinda 21 milyon USD’lik ihracat ve 16
milyon USD’lik ithalat, 2002 yilinda ise 27 milyon USD’lik ihracat ve 24 milyon
USD’lik ithalat yapilmustir. Rakamlardan da goriildiigii ithalat ile ihracat arasindaki fark
2002 yilinda azalmgtir.

2.4.4. Hububat Uriinleri Sektorii

Hububat iiriinlerinin kigi beslenmesinde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ulkelerin
ekonomik ve sosyal yapilan1 kigi bagina diigen un tiiketimini dogrudan etkilemektedir.
Gelirler ve kentleyme orami arttikga, tiiketim aligkanliklant da degigmektedir. Orta
diizeyde gelir artist olan iilkelerde unlu mamullere talep artarken, piring talebi
diigmekte, st gelir basamaklan;nda et ve siit triinleri talebi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
durumda un ve unlu ﬁrﬁnlergé olajh talep azalirken yemeklik tahillara olan talep
artmaktadir. Bilinen bir gergekj vard%lr ki hangi gelir diizeyi olursa olsun, hububat ve
iiriinleri tiiketiciler tarafindan daima t:alep edilen Griin olmaktadur.
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Hububat triinleri Tiirk ekonomisinde 6nemli yer sahip olan iiriinleri olusturmaktadir.
Bir bugday iilkesi olan Tiirkiye’de, hububat sektorii oldukga geligmig ve dig pazarlarda
rekabet iistiinliigli saglamig bir sektér konumuna gelmigtir. Isletmelerde modern
teknoloji takip edilmektedir. Genig bir iiriin grubunu igeren hububat tiriinleri sektori,
hem iiretim, hem tﬁkptim, he&l de dig ticaret agisindan biiyilk 6neme sahiptir.
Sektordeki tiriin gegitlerinde agirlik makarna ve biskiivide bulunmaktadir. Bu iiriinlerin
i¢ pazarda oldugu gibi dis pazarlarda da rekabet iistiinliigii bulunmaktadir. Hububat
sektorii diger sektorlerde oldugu gibi alt sektorlerden olugmaktadir. Sektérde yer alan
triinler baglica; makarna, bugday ve ¢avdar unu, diger hububat unlari, biskiivi, bulgur
ve irmik, baklagiller ve unlari, soya unu, ekmekgilik tiriinleridir.’® Tiirkiye’nin hububat
tirtinleri sektoriine ait iretim degerleri Cizelge 2.13.°de, tiiketim degerleri Cizelge
2.14.de, ithalat degerleri ise Cizelge 2.15.’de gorilmektedir.

Cizelge 2.13. Tiirkiye Hububat Urtinleri Uretimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Piring 158 176 173 198 214 221
Bugday Unu ve Irmik 10426 10.471 10.867 10.470{ 10.450( 10.600
Bulgur 924 930 935 940 938 947
Kepek 2.503 2.509 2.557 2.482 2.508 2.544
Makarna vb. 439 463 504 480 428 455
Ekmek 9.190 9.346 9.507 9.669 9.825 9.985
Biskiivi 415 473 505 454 425 445
Toplam 24.055| 24.368| 25.048| 24.693| 24.788| 25.197

Kaynak: DPT, 2001.

Cizelge 2.13.’den goriildiigi gibi, hububat tiriinlerinden un ve irmik tiretiminde yillar
itibart ile bir istikrar goriilmektedir. En fazla tiretilen {irlin un ve irmik olmaktadir. Daha
sonra en fazla iretim ekmek l‘irﬁnlerinde, kepek uretiminde makarna ve biskiivi

iiretiminde gergeklesmigtir.

% KARABAGLI, A; ALPTEKIN, N,, 1998, a.g.c., s5.7-8.
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Cizelge 2.14. Tiirkiye Hububat Uriinleri Tiiketimi (Bin Ton)

Urtinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Piring 410 17 5 134 an 429
Bugday Unu ve Irmik 9.800 | 9.913 | 10016 | 10.119 | 10223 | 10332
Bulgur 505 911 915 919 924 930
Kepek 3573 | 2512 | 2559 | 2577 | 2611 2.669
Makarna vb, 728 354 368 389 204 430
Ekmek 5188 | 9344 | 9504 | 9665 | 9819 | 9.979
Biskavi 307 311 323 335 350 363
Toplam 3511 | 23762 | 24110 | 24438 | 24773 | 25142

Kaynak: DPT, 2001.

En fazla tiiketilen hububat tiriinii, Giretimle paralel olarak un, irmik ve ekmek iiriinleri

olmugtur. Dana sonra bu iiriinleri kepek, makarna ve biskilvi izlemistir. Tiirkiye'de

beslenmek icin alinan kalorinin %70’i tahillardan kargsilanmaktadir. Bu da hububat

sektoriiniin 6nemini iyici ortaya koymaktadir.

Cizelge 2.15. Tiirkiye Hububat iiriinleri ithalat1 (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Piring 26.077 17.272 21.352 22.622 12.754 21.814
Bugday Kepegi 1.180 45 28 1.603 1.735 2.113
Digerleri 1.697 4242 5.700 5.520 5.330 5.700
Toplam 28.954 21.559 27.081 29.745 19.820 29.627

Kaynak: DPT, 2001.

Tirkiye’de en fazla piring ithalati gergeklestirilmektedir. Bunda Tiirk tiiketicisinin

pirince olan talep fazlalifina ragmen bu iriiniin Tirkiye’de yetigmeyisi etkili rol

oynamaktadir.

Tiirkiye’nin cografi konumu, toprak yapisi ve iklim ozelliklerinin uygun olmas:

hububat tiirlerinin bir gogunun yetisﬁlesine olanak saglamaktadir. Bu nedenle Tiirkiye

un sanayi tiretimi agisindan giiclii bir konuma sahiptir.

Tirkiye’nin yaklagik 20 milyon tonluk bugday isleme kapasitesi mevcuttur. Sektor

sahip oldugu iiretim kapasitesi ile 'i‘iirkiye’yi Diinya’da 6nde gelen iilkelerden birisi

yapmugtir. Ancak, sektordeki hizla artan igletme sayist ve iretim kapasitesine paralel
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sektoriin atil kapasite sorunu da biiyimtistir. Sektoér genelinde kapasite kullanim orani

%50 civarlarindadir.

Tirkiye agisindan Hububat Uriinleri Sektorii’niin 6nde gelen iiriinleri arasinda; kirmiz
mercimek, yesil mercimek, nohut, fasulye, bakla, bezelye, borilce, bugday unu,

makarna, piring, ekmek, biskﬁvi,f bulgur ve benzeri iiriinler gelmektedir.

Tiirk gida sanayiinin en eski sektorlerinden birisi olan makarna sektoriiniin tilkeye girigi
Cumhuriyetin ilk donemine rastlamaktadir. Ev tipi iiretimden zamanla sanayi tipi
uretime gegilerek, uretim kapasitesi giderek artmig ve makarna sektorii onde gelen

sektorlerden biri konumuna gelmigtir.

Tiirkiye’de, makarna iiretimi y:hrtig:i talebi karstladigindan, makarna ithalat: oldukga
diigiik miktarlarda gergeklesmektedir. 2002 yilinda Tirkiye’ye ithal edilen makarna
miktan, bir dnceki yila gére miktar bazinda %0,3 azalirken deger bazinda %30,5’lik bir

artig gostermigtir.

Tiirkiye’nin toplam makarma ithalatinin %81°i AB iilkelerinden bu oranin da %42,6’s1

Italya’dan gergeklestirilmektedir.

Biskiivi, Latince’de iki kere pigirilmis anlamina gelen “biscocotus” sozciigiinden
tirretilmis olup, tahil driinlerinin kimyasal yollarla fermente edilerek kabartilarak

pisirilmesiyle elde edilen triinlere verilen isimdir.

Tiirkiye’de biskiivi dretimi 1924 yilinda baglamigtir. Bugiin sektor yillik toplam 780 bin
ton diizeyindeki iiretim kapasitesi ile faaliyet gostermekte, ancak sektordeki kapasite
kullamim oram %60’1n Uzerine ¢ikmamaktadir, Uretimin 2003 yilinda 460 bin ton
oldugu tahmin edilmektedir.”*

Tiirkiye’de, 1994 yilinda 316 bin ton olan tiketim, 1998 yilinda 345 bin tona, 2002
yilinda ise 372 bin tona Wkselmisth. 2003 yilinda bu miktarin, 380 bin ton

diizeylerinde oldugu tahmin edilmektedir.

Son yillarda tretimi giderek gzaln:lasma kargin, ilkemiz halen Diinya baklagiller
iiretiminde 6nemli {iretici ﬁlkel& arasinda yer almaktadir. Toplam bakliyat

tretimindeki artig esas itibhriyle; mercimek ve nohut retimindeki artigtan

® (OZDEN, C., 2002, “Tirkiye ve Diinya’da Bugday Unu”, Bagbakanlik Dig Ticaret Mistesarlif
Aragtirma Geligtirme Bagkanlit Tanm Dairesi IGEME, Sekibrel Raporlar, Ankara, s.2.
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kaynaklanmistir. Bu artiglar nedeniyle Tiirkiye Diinya mercimek ve nohut iiretiminde en
biiyiik diretici iilkelerden birisi olmugtur. Ancak, 1996 yilindan itibaren iiretim genel bir
azalma egilimine girmigtir. Tarla Griinleri igerisinde baklagiller tahillardan sonra en
onemli yeri tutmaktadir ve Tiirkiye’de tarla iriinleri ekilen alanin yaklagik %8’inde
baklagiller yetigtirilmektedir.”>

Tiirkiye’de uretilen bakliyat igerisinde nohut ve mercimek en 6nemli yeri tutmakta,
onlari kuru fasulye, bakla, boriilce ve bezelye takip etmektedir. 2001 yili itibariyle
Tiirkiye toplam bakliyat iiretimi 1.319.700 ton olup bunun igerisinde nohutun pay:
%40,5, mercimegin pay1 %39,4,3fasulyenin payt %17,0, baklanin payt %2,7, bezelye ve
boriilcenin pay: ise toplam %0,4’tiir. 2001 yili verilerine gére toplam mercimek
tiretiminin 460 bin tonunu kirmizi mercimek, 60 bin tonunu da yesil mercimek

olugturmaktadir.

Tiirkiye’de son yillarda 6nemli miktarlarda bakliyat ithal etmektedir. 1994 yilina kadar
bakliyat ithalatinin hemen hemen tamamini kuru fasulye olustururken, 1994 yilindan
itibaren yesil mercimek, 1999 yilindan itibaren de nohut ve kirmizi mercimek ithalati
o6nemli 6lgiide artig gostermigtir. 1999 yilinda 42 milyon USD olan bakliyat ithalati,
2000 yilinda 78 milyon Dolar, 2001 yilinda da 64 milyon USD olarak gergeklesmistir.
Bu durum tretimi, verimi ve kaliteyi artirict gerekli tedbirler alinmadig: taktirde
tilkemiz bakliyat sektoriinde gidigatin olumlu olmadigi yoniinde sinyaller vermektedir.
2001 yilinda gergeklegtirilen bakliyat ithalatinin 38 milyon USD’lik kismini mercimek,
17 milyon USD’lik kismim kuru fasulye, 6 milyon USD’lik kismint da nohut ithalat:

olugturmustur.
2.4.5. Et ve Uriinleri Sektorii

Niifusun hizla arttif1 ve ekonomik kalkinma gabalarinin yogun olarak siirdiirildugu
Tiirkiye’de et ve et uriinleri sektoril, yeterli ve dengeli beslenmenin saglanabilmesi,
istihdam yaratilmasi ve iilke ekonomisi agisindan bliyikk 6énem tasimaktadir. Ancak,
Tirkiye’de et ve et iriinleri sektorii hammadde temininden son tiiketime kadar ¢6ziim

bekleyen pek ¢ok soruna sahiptir, et ve et triinleri iiretiminin biiyiik bir kismunin hald

2 AKOVA, Y., 2003, “Tiirkiye ve Dilnya’da Bakliyat Uretimi ve Di§ Ticareti”, Basbakanlik Dig Ticaret
Miustesarls1 Arastrma Geligtirme Bagkanh Tarim Daitesi IGEME, Sektorel Raporlar, Ankara, s.1.
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insan sagligina uygun sartlarda gergeklestirildigini soylemek miimkiin olamamaktadir.
Bugiine kadar cesitli mevzuatin karmagik sekilde kismen uygulandii bir ortamda
kirmiz1 et sanayii de saghkli bir yapiya kavusamamustir. Belirlenebilen kurulu
kapasitelere bakildiginda Tiirkiye’de et ve tiriinleri agisindan ihtiyacina yetebilecek bir
sanayinin oldugu goriilmekle beraber bu sanayinin nitelik bakimindan yeterli olmadigi

gozlenmektedir.

Et ve et uriinleri sektorii, UASS’nin 3. Degisikliginin 1511 kod nolu siniflandirmasina
gore et ve et triinlerinin muhafazasi, islenmesi ve tretimi; sigir, domuz, koyun, kegi, at,
kanatli, tavsan, av hayvanlan ilé karada veya bu i§ i¢in yapilmig gemilerde iglenen
balinalar ile diger hayvanlarm; mezbahadaki kesim ve takip eden iglemleri ile

paketlenmesini kapsamaktadir.

Taze sogutulmus ve dondurulmug et ve kanath eti iiretimi, et ve et iirtinlerinin kurutma,
dumanlama, tuzlama, tuzlu suda veya konserve olarak hazirlanmasi ve muhafaza
edilmesi, sosis iiretimi, domuz yag1 ve yenilebilir diger hayvansal yaglarin rendering ve
rafinasyonu, et ve sakatatin yem ve un olarak iiretimi, kesim, ham post ve deri, yapagi,
tily, digler ve kemik gibi yan iirtinlerin tretimini de igcermektedir. Ancak Tiirkiye
acisindan en onemli et Griinleri, kirmizi et triinleri, beyaz ve kanatl et tiriinleri ile su

tirtinleridir. >

Tiirkiye’de et ve et iriinleri sanayii, 1998 yili itibariyle 637.343 milyar TL olan gida
sanayii tiretim degerinin %7,82’sini, 86.828 milyar TL olan gida ihracat degerinin
%3,39’unu, 40.195 milyar TL olan gida ithalat degerinin %31,19’unu ve 570.125
milyar TL olan gida ig talebinin %10,03’tinii olugturmaktadir. Sektorde; iiretim ve
talepte bityiikbas hayvan eti, ihracatta kiigiikbas ham deri, ithalatta ise hayvansal kat1 ve
stv1 yaglar ve kiigiikbas ham deri miktar olarak 6n stralarda yer almaktadir.

Devlet igletmeleri ile 6zel igletmelerde et tiriinleri, dondurulmusg, konserve, fiime, sucuk,
sosis, salam, jambon gibi degisik ¢esitlerde islenmektedir. Tirkiye’deki et uriinleri

igletmelerinin gogunlugu geleneksel aile igletmesi geklinde galigan iiretim kapasiteleri

% KUTUP, E. (Ed.), 2001b, “Et Uriinleri Sanayu” Bagbakanlik Devlet Planlama Teskilat, Sekizinci
Bes Yillik Kalkinma Plam, Gida Sanayii| Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu, Et Uriinleri Sanayii Alt
Komisyon Raporu, DPT: 2637-Oik: 645, Ankara, 5.2.
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ve pazar genisligi kigik isletmelerdir®* Et sektoriinde genelde kigiik isletmeler
hakimdir. Ancak kiigiik igletmeler yeterli kosullara sahip degildir. Soguk hava depolar
olmadig1 ya da yetersiz oldugu igin etler yeterince olgunlagtirilamamakta, daha satiga
sunulmadan etlerde bozulma baglamaktadir. Etlerin dagitim1 ve dagitim kosullarinda da
sorunlar yasanmaktadir. Dagitimda kiigiik igletmelerde, maliyeti artirdigs igin genellikle
soguk zincir tercih edilmemekte veya bilingli uygulanmamaktadir. Bu da karkastan

alinacak verimliligin diigmesine neden olmaktadir.

Tiirkiye’de et triinleri; taze et, ;dondurulmus et, islenmig et Grinleri (parga halinde
iglenmis et tiriinleri-pastirma ve ﬁime ;etler), konserve ve hazir yemek iiriinleri, kugbasi
ve kiyma halinde iglenen et iirHMeri (sucuk, kavurma, hamburger koftesi, hazir
kofteler), emiilsiyon tipi et driinleri (sosis-salam), yenilebilir i¢ organlar ile bag ve
ayaklar yani sakatat (beyin, #(Maciger, akciger, dalak, bobrek, ayak, bag, dil,
yumurtaliklar, vyiirek, iskembe,ﬁ yaglar) ve mekanik olarak kemikten ayrilmis et
(Mechanically Deboned Meat = MDM) olarak iglenmektedir.

Taze ve dondurulmusg etlerin yani sira iglenmig et iiriinlerinde, Tiirk geleneksel tad: olan
pastirma da yer almaktadir. Pastirma Tiirkiye’de par¢a halinde iglenen en 6nemli et
triinidor. Turkiye’ye o6zgli bir triin olan pastirmanin dretiminde hald 6nemli bir
teknolojik gelisme saglanamamugtir. Uretim genellikle kiigiik igletmelerde, ustalarin
becerisine bagli olarak dogal kosullarda gergeklestirilmektedir. Bu nedenle de iiretim
mevsimlik olmakta, bazi igletme ve kigilerin tekeli altinda kalmakta, standart ve kaliteli

tiriin elde edilememekte ve yan uriinler degerlendirilememektedir.

Kiir edilerek pigirilmig et tirtinleri iiretimi ise, Tiirkiye’de tam anlamiyla yerlesmemistir.
Bazi igletmelerde kiir edilmig etler pigirilip tiitsiilendikten sonra "fiime et" ad1 altinda
piyasaya sunulmaktadir.

Bir diger iiriin ¢esidi olan; konserve ve hazir yemek tiriinleri gesidi de temel konserve
iiretim teknolojisi uygulanarak iiretilen et uriinleridir. Tirkiye’de etli hazir yemek
konservesi iiretimi de beklenen diizeyde degildir. Ancak iiretimin toplumdaki gerek
sosyal ve gerekse ekonomik degisimlere bagli olarak artacag diigiiniilmektedir.

% KUTUP, E. (Ed.), 2001b, a.ge., s.12.
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Kugbagt ve kiyma halinde iglenen et tiriinlerinden en ¢ok kullanilan1 sucuktur. Sucuk
Tirklere 6zgii fermente bir Giriindiir. Tiirkiye’de en yaygin iiretilen et iiriinii olmasina
ragmen ne yazik ki hald standart iiretim teknigi yoktur, kalite kontroller de yetersiz
kalmaktadir.

Bir diger iglenmiy iiriin kavurmadir. Kavurma, iiretim ve tiikketimi ile Tiirkiye’ye 6zgii
bir tiriindiir. Modern igletmelerde kavurmalar gogunlukla vakumlu porsiyon ambalajlar
halinde piyasaya sunulmaktadir, buna karsin kiigiik igletmelerde uygun olmayan

ambalajlarda sunulmakta ve gogunluqu agikta satilmaktadir.*®

Hamburger koftesi ile hazir kofteler Diinya mutfagindan Tiirk mutfagina girmigtir. Son
yillarda Tiirkiye’de insanlarin q@llsma kosullarinin da etkisi ile hizli yemek tiiketim
aligkanliklarinin artmasi nedeniylle fa# food (lzli gida) tarzi yerlerin tercih edilmesi
Diinya’nin sayili fast food isletm;eleriﬁin Tiirkiye pazarina girmesine neden olmusg bu

durum hamburger koftesi iiretiminde hizl1 bir artis1 beraberinde getirmigtir.

Emiilsiyon tipi et tiriinleri, sosis, salam gibi et iiriinleridir. Sosis ve salam teknolojisi
oldukga spesifik bir teknolojidir ve yetigsmis eleman gerektirir. Tiirkiye’de bu iiriinlerin
formulasyonu ve iiretimi a91s12ndan igletmeler arasinda oOnemli farkliliklar s6z

konusudur.

Yenilebilir i¢ organlar, bag ve ayaklar da (sakatat) Tiirk gida sanayiinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Hayvan kesimi sonucu elde edilen, insan tarafindan tiiketilebilen; bas etleri,
beyin ve dil dahil olmak iizere bag, ayaklar, yiirek, karaciger, bobrekler, dalak, igkembe
ve bagirsak gibi i¢ organlara “sakatat” adi verilmektedir. Ancak AB uyeligi dncesinde
bu tiir triinler AB standartlarina uymadi igin dretilmesi ve tiiketilmesinde sorunlara

yaganmaktadir.

Insan beslenmesi agisindan 6nemli bir yer tutan ve hayvansal protein agisindan oldukga
zengin olan kanath etleri, siirekli geriléyen kirmiz et iiretiminden dogan ag11 kapatma
konusunda da 6zel bir 6neme sahiptir. Diinya’da kanatlt eti kavram iginde pilig, tavuk,
hindi, bildircin, siiliin, ordek, kaz gibi evcil hayvanlarin etleri bulunmasina ragmen
Tiirkiye’de halen tavuk, pili¢ ve hindi eti diginda kalan diger kanathlarla ilgili bir sanayi
bulunmamaktadir. Bu nedenle Tﬁrkiyefde kanatl etleri; tavuk, pili¢ ve diger kanathilar

% KUTUP, E. (Ed.), 2001b, a.ge., ss.2§-27. :
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(hindi harig) ile hindi olmak tizere iki farkli grupta ele alinmaktadir. Tavukguluk
sektorinde hizhi bir gelisme yaganmaktadir. Bu gelisme, kirmuzi et sektoriiniin
gerilemesinden dogan iiretim a¢iZinin mitkkemmel bir gekilde kapatilmasini saglamig, bu

sayede ithalata gerek kalmamigtir.

Kanatli eti ve yumurta.iiretiminde 1970'li yillardan itibaren hizli bir gelisme gosteren
Tiirkiye, bugiin Diinya iilkeleri siralamasinda 6nemli bir konuma gelmisgtir. Son yillarda
Diinya siralamasinda Tirkiye kanath et iretiminde (tavuk, pili¢) 27nci sirada

‘bulunmaktadir.*® Yumurta iiretiminde ise Tiirkiye 17nci sirada yer almaktadir.”’
Yumurta sektori gerek Tirkiye'de gok istikrarsiz bir gidig sergiledifi icin gerekse
istikranin korunmasinda bir anahtar ?niteligi tagimasi ozelliginden dolayt yeni plan

déneminde yumurta sanayiinin gelistirilmesine 6zel dnem verilmesi gerekmektedir.

Tiketicinin bilinglenmesi sonucﬁ piyasada ambalajli ve markal pili¢ eti talebi giderek
artan bir 6nem kazanmigtir.*® Ci:Zelge‘Z. 16’da Tiirkiye’nin yillara gore et ve et iiriinleri

uretimi, Cizelge 2.17.”de ise titketimi gdrilmektedir.

Cizelge 2.16. Tiirkiye Et ve Et Uriinleti Uretimi (Bin Ton)

Uriinler 1§9s 1996 1997 1998 | 1999 | 2000
Karmiz: Et BB 287 260 324 298 774 270
Kirmuz EC KB 103 85 97 110 84 90
Kanath Et Uriinleri 410 440 502 585 662 757
Sakatat 62 55 67 65 58 52
slenmig Et Uriinleri 50 46 50 52 55 58
Toplam 912 886 1040 1110 1133 1227

Kaynak: World Markets and Trade-July 2003; DPT, 2001.

Et ve et iiriinleri sanayinde kirmizi et Uretiminin biyitk bir boliimiinii biiyikbag
hayvanlardan elde edilen etler olugturmaktadir. Biyiikbag kirmizi et iiretimi 1996
yilinda 1995 yilina oranla %9,4 oraninda bir diigtis gosterirken, 1997 yilinda 1996 yilina

% FAO, 2002, “Food Production and Foreign Trade”, Food and Agriculture Organization,
http://www.fao.org, USA.

" Poultry International, 2002, “Poultry Meat Production and Foreign Trade in the World”, Poultry
International Watt Poultry Statistical Yearbook, USA.

% KUTUP, E. (Ed.), 2001c, “Kanath Et Urtinleri ve Yumurta Uriinleri Sanayii”, Sekizinci Bes Yallik
Kalkinma Plam, Gida Sanayii Ozel ihtisas Komisyonu Raporu, Kanath Et Uriinleri ve Yumurta
Uriinleri Sanayii Alt Komisyon Raporu, DPT: 2637-Oik: 645, Bagbakanlik Deviet Planlama Tegkilat,
Ankara, ss.5-8. ;

|
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oranla %24,6 oraninda artmmg, 1998 yilinda ise 1997 yilina oranla %8,0 oraninda
azalmugtir. Kiigiikkbag kirmiz: et iiretimi, 1996 yilinda 1995 yilina oranla %17,5 oraninda
diigmiig, 1997 yilinda 1996 yilina gore %14,1, 1998 yilinda ise 1997 yilina gore %13.4
oraninda artiy gostermigtir. Toplam kirmuzi et iiretimi, 1996 yihinda %11,5 oramnda
diigerken, 1997 yilinda uretim 1996 yilina gore %22 oraninda artmg, 1998 yilinda ise
1997 yilina gore %3,1 oraninda diigmiigtiir.

1996 yilinda kirmizi et iiretim miktanindaki azalma, bazi Avrupa iilkelerinde yeni
Bovine Spongiform Encephalopathy (BSE) vakalarinin ortaya ¢ikmasi ve bu durumun
kamuoyuna genis 6l¢giide yansimas: sonucunda Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de
de kirmizi ete olan talebin bu donem itibariyle ani diigily gostermesinden
kaynaklanmigtir. Daha sonraki yillarda artiy olmakla birlikte diretim istenilen diizeyde
degildir. Tirkiye’de 6zellikle hayvanc#lllk ve buna bagli olarak kayit digt alim satimin
yaygin oldugu et ve et tirtinleri Qazarlan ve kurban kesimleriyle pazara intikal etmeden
dogrudan tiiketim nedenleriyl# gergek iiretim rakamlarina ulagmak miimkiin
olamamaktadir. Yapilan varsayuﬁlar resmi rakamlarin iki kat1 kadar bir tiretimin oldugu

yolundadir.”

Cizelge 2.17. Tiirkiye Et ve Et Uriinleri Tuketimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Kirmizi Et BB 33 278 325 298 274 290
Kirmiz1 Et KB 100 84 95 108 83 88
Kanath Et Urtnieri W5 | B5| 5| 59| 69| 7%
Sakatat 63 55 65 59 51 43
Islenmis Et Uriinleri 50 45 49 52 55 57
Toplam 950 897 | 1029 109 | 1122 1.230

Kaynak: World Markets and Trade-July 2003; DPT, 2001.

Cizelge 2.17.’den goriildigi gibi en fazla et tiriinii titketimi kiimes hayvanlarinda
gorilmektedir. Bu tilkketim oraninda fiyatlarin etkisi gok biyiiktiir. Kimi tiiketiciler de
fiyat etkeninden gok kiimes hayvanlarinin etinin kolestrol yoéniinden daha diigiik olmast
nedeni ile beyaz eti tercih etmekteditler. Kiimes hayvanlarindan sonra en fazla tiiketim

parga halinde iglenip satilan kiigiikbag ve biuyiikbag et iirlinlerinde goriilmektedir.

% KUTUP, E. (Ed.), 2001b, a.g.c., s5.38-39.
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Cizelge 2.18’de Tiirkiye’nin yillara gore et ve et iiriinleri ithalat: goériilmektedir.

Cizelge 2.18. Tirkiye Et ve Et Uriinleri ithalat1 (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Kirmiz1 Et BB 15601 | 6.405 199 0 0] 6918
Sakatat " 368 128 0 12 0 0
Kanath Et Uriinleri 21 34 155 14 6 5
Islenmis Et Uriinleri 10 75 57 62 44 64
Toplam 16.000 | 6.642 411 88 50 | 6.987

Kaynak: DPT, 2001.

Cizelge 2.18.’den de goruldigu gibi, en fazla et iriinii ithalati kirmizi et olarak
bityilkbag parga etlerinde goriilmigtiir. Daha sonraki ithalati sakatatlar olugturmaktadir.
Tirkiye’nin kanath eti titketime cevép verdigi igin kanath eti ithalat miktar1 digiiktir,
ithal edilen kanathilar da o6rdek ve bénzeri kanatlilardir. Sektoriin ithalatinda mevzuat
yoniinden herhangi bir yasaklama y(;ktur. Tirkiye’de kirmiz1 et ithalat1 dzellikle 2000

ytlinda 6nemli bir artig gostermektedir.

Sektorde son iiriin diginda yar iiriin ithalat1 da gerceklesmektedir. Karkas ve parga et
ithalat1 1996 yili ortalarina kadar yapilmakta iken, bu tarihte Ingiltere ve bazi Avrupa
tilkelerinde etkisini gosteren BSE hastali: vakalar sebebi ile kirmizi ete ve 6zellikle
ithal ete olan talepte donem mbarlyle ani bir diigiis meydana gelmigtir. BSE hastaligi
sebebiyle dondurulmug karkasi ve parca etin riskli tlkelerden ithalatina kisitlama
getirilmig, kirmiz1 ete ve 6ze11i:k1e it‘jhal kirmiz1 ete olan talepteki ani diigiiy nedeniyle

diger iilkelerden olan ithalat durma noktasina gelmistir.

Sektorde en fazla ithalat AB‘ iilkelerinden gergeklesmektedir. AB ilkelerini BDT
izlemektedir. Ozellikle son y1llardé ithalat azalmigtir ve gitgide sifira yaklagmugtir.
Bunun en biiyiik nedenleri a.rasmdé, devletin Tiirk iireticisini korumak igin getirdigi
kisitlamalar ile ozellikle son yillarda yurt digindaki hayvanlarda goriilen hastalikiar
gelmektedir. Et ve et tirtinleri sektorii, dig rekabete ok fazla agik degildir. Bu nedenle
de rekabet giicii yoktur. Tiirkiye’de et ve et iiriinleri sektorii iiriinlerinin Diinya
piyasalanindaki pay1 oldukga oOnemsiz bir diizeydedir. Sanayide ihracat diizeyi de

digiiktiir ve bu nedenle de ihracat/ithalat orant genel olarak 1’in altindadir.
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Sektoériin en 6nemli sorunlarindan birisi sanayiye yeterli ve diizenli hammadde akiginin
olmamasidir. Sanayide kapasite kullanimi son derece diisiiktiir. Kurulu kapasitenin tam
olarak kullamlamamasindaki temel etkenlerden birisi hammadde ihtiyacinin diizenli bir

sekilde kargilanamamasidir.

Tirkiye’de kisi bagina kirmizi et tiiketimi oldukga digiiktiir. Tuketici egilimleri kanatli
etine dogru yonelmektedir. Bunun baglica sebebi kirmiz1 etin fiyatinin beyaz ete gore

yiiksek olmas ve tiiketicinin alim giiciiniin oldukg¢a diigiik olmasidir.

Temel gida maddeleri igin uygulanan %1’lik KDV oran1 et ve et trinleri igin de
uygulanmalidir. Ette %8, et tiriinlerinde ise %17 olarak uygulanan KDV oram, yeterli
ve dengeli beslenmek i¢in baglica temel gida maddesi olan et ve et iriinlerinin fiyatini
artirmakta ve bu triinlerin tiiketimini azaltmaktadir. Su anda uygulanmakta olan KDV
toptan satiglar igin %1, perakende satiglar igin %8’dir. Toptan ve perakende satislar
arasindaki bu %7’lik farktan dolgyl kayit digt iglem yapan igletmelerin sayis1 artmakta
ve kanun digt ¢alisan bu tiir igletmeler bu sayede haksiz kazang elde etmekte ve 6nemli
boyutta haksiz rekabet olustufmaktadlr.

Ozellikle kiigiik igletmelerde yeterli sayida teknik personel ve yetigmis kalifiye eleman
istihdami saglanamamakta ve personel egitimine gereken 6nem verilmemektedir. Sektor
ile ilgili kayit ve istatistikler son derece yetersizdir. Mevcut olanlar ise durumu tam

olarak yansitmamaktadir.
2.4.6. Su Uriinleri Sektbrii

Tirkiye su turiinleri konusunda% buyuk bir potansiyele sahip olmasina ragmen, su
iriinlerinin diger triinlere gore ekonomiye katkis1 dugiiktiir. Teknolojik ilerlemelere
ragmen Uretim yildan yila dé dﬁsmektedir. Sekizinci Plan kapsaminda da bu

kiigiilmenin ortalama %-2,2 olmasi beklenmektedir.'%

Su iiriinleri (balik, balik unu, balik yag: ihracat1) uluslar arast alanda en gok ticareti
yapilan iglenmis gida tiriinleri grubudur. 1970’li yillarda Diinya’daki su triinleri ticareti
7-8 milyon USD civarinda iken, bu rakam 2000’li yillarda 55-60 milyon USD degerine

ulagmugtir. S6z konusu deger Diinya iiretiminin yaklagik %37’sine kargilik gelmektedir.

1% DPT, 2000c, “Uzun Vadeli Strateji ve Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plam 2001-2005”, Basbakanlik
Devlet Planlama Tegkilati, Ankara, §,138. |
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Diinya’da avlanan baligin sadece %25’i taze balik olarak pazarlanmakta, kalan %75’
ise iglenmektedir. Islenen baliklarin ise %40’1 balik unu ve balik yag: iiretiminde
kullanilirken, %60’1 insan tiikketimine uygun olarak iglenmektedir. Diinya’daki en biiyiik
balik iireticisi Cin’dir. Avrupa’da ise Diinya siralamasinda onuncu sirada olan Norveg
birinci stradadir. Diinya’daki balik dreticileri arasinda Tiirkiye ise otuz besinci sirada
yer almaktadir. Diinya’da oldugu gibi Tiirkiye’de de su iiriinleri iiretimi ve dig ticareti
son yillarda giderek artan bir grafik gostermektedir. Bunun en biiyiik nedeni ise, deniz
kiiltiiri tiretiminin yayginlagsmas: ve uygun fiyati nedeni ile bu triinlere olan talebin

artmasidir.

1990-2000 yillar1 arasinda su driinlerinin tretiminde, avciliga dayali su Urinleri
tiretimine alternatif olarak yetistiricilife dayali iiretimin pay1 énemli 6lgiide artmustir.
Kiltiir balik iiretiminin toplam su iiriinleri tiretimi igindeki pay1 1990°da %1 iken 2000
yilinda %13,6’ya ulagmig, 2002 yilinda ise %12 olarak gergeklegmigtir.

Tiirkiye’de su iiriinleri Uretiminin ortalama %82’si birbirinden ayn karakterdeki
denizlerimizden, %7’si i¢ sulardan ve %l11%i yetigtiricilikten saglanmaktadir. Toplam
deniz baliklari iiretiminin ise %80’ yjine Karadeniz'den karsilanmaktadir. Su driinleri
iginde ekonomik yonden anlam ifade eden tiirlerin sayis1 ylizii gegmemekte ve balik
iiretiminin %80-90°1 gé¢men (peiajik) tiirlerden olugmaktadir. Su triinleri sektorii, gida
sanayii, saglik, gevre ve turizm ve ulasﬁrma sektorleri ile dogrudan veya dolayl: iligkisi
nedeni ile de ayr bir ekonomlk anlam tagimaktadir. Tiirkiye’deki su tiriinleri sanayii
tiretiminin degerce %89,9’unu 1slenm1$ balik ve kabuklu iiriinler, yaklagik %9’unu balik
unu, %1’ini ise balik yag: olusturmaktadlr Cizelge 2.19’da yillara gore toplam su

trtinleri tiretimi miktarlar, Clzelge 2, 20 *de ise titketimi miktarlar1 verilmistir.'®

Cizelge 2.19. Tiirkiye Su Urunlen Uretnm (Bin Ton)

" Uriinler ' 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Islenmis Balik ve Kabuklu Uriinleri 28 30 34 34 35 38
Bahk Unu 20 21 18 16 17 16
Balik Yai 05 | 06 05 05 05 05
Toplam 53 57 57 55 57 59

Kaynak: DPT, 2001,

191 ¢{VANER, (., 2003, a.g.c., 5.2.
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Tirkiye tig tarafi denizlerle gevrili bir iilke olmasina ragmen, su iiriinleri Gretimi diger
sektorlere gore oldukga diigiik kalmaktadir. Bu diigiik iiretim pay1 igerisinde de en fazla
tiretilen driinler iglenmis balik ve kabuklu iriinleri olmugtur. Sektorde iiretim olduk¢a
diisitk olmasina ragmen Cizelge 2.18.’den de gorildiigii gibi yillar itibari ile diizenli
artiy gostermektedir.

Cizelge 2.20. Tiirkiye Su Uriinleri Tiiketimi (Bin Ton)

“Urtinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Islenmis Baltk ve Kabuklu Uriinleri 40 38 39 43 51 53
Balik Unu 46 57 64 58 75 70
Balik Ya@ 3 3 3 5 5 6
Toplam 89 98 106 106 131 129
Kaynak: DPT, 2001.

Su tiriinleri titketimi de iiretiminde oldugu gibi diger iiriinlere gére oldukga disiiktir.
Tiirk tiiketicisi et ¢egidi olarak dncelikle kanatl etlerini, biiyiikbag ve kiigiikbag kirmizt
eti, en son ise su iriinlerini tercih etmektedir. Tiketim miktar: ok diigitk kalmaktadir.
Toplam tiiketimin %80’nini de denize kiyisi olan bolgelerde gergeklesmekte, ig
bolgelerde tiiketim diisitk diizeylerde kalmaktadir. Cizelge 2.20.’den goriildiigi gibi en
fazla tiiketilen su tirtinleri balik unu vé iglenmig balik ile kabuklu triinleri olmaktadir.

Tiirkiye ithal su iriinleri ile son yillarda daha gok tanigmaya baglamigtir. Bu nedenle
gofu su iiriiniiniin ithalatinda giderek bir artis yasanmaktadir. Su iriinleri ithalatinda
2002 yilinda bir énceki yila gore degerce %58,6 oraninda dnemli bir artig olmugtur. Su

triinlerinin en gok ithal edildigi tilkeler sirasi ile Norveg, Ispanya ve Fransa’dir. 2002
yilinda su iiriinleri ithalatinin %;45.9’:u Norveg'ten gerceklestirilmistir.'® Tiirkiye’nin su
uriinleri ithalat1 Cizelge 2.21’%1e, Cizelge 2.22’de ise 2000-2002 yillar1 arasinda su
uriinleri alt gruplarina ait ithalatJ miktarlari ise gosterilmektedir.

Cizelge 2.21. Tiirkiye Su Urﬁnljeri Ithalat: (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Islenmis Balik ve Kabuklu Uriinler 876 835 864 901 1.055 1.137

Kaynak: DPT, 2001.

12 CIVANER, (., 2003, a.g.c., 5.7.
92



Cizelge 2.22. 2000-2002 Yillar1 Tiirkiye Su Uriinleri Alt Grubu Ithalati (Ton)

Uriin 2000 2001 2002
Canh Balik 122,7 5,6 93,2
Balik (Taze/Sogutulmug) 325,0 2.202,2 293,0
Baliklar (Dondurulmusg) 40.300,0 | 9.174,3 19,0
Balik Filetosu 1.350,6 450,8 606,1
Kabuklu Hayvanlar 55,9 13,0 44.0
Yumusakgalar 20226 | 1.101,4 | 18430
Konserve Edilmig Balik Yumurias: 139,8 156,9 1429
Konserve Balik Havyar ve Yumurtast 142.6 6,6 37,6
Kaynak : DTM, 2003.

Cizelge 2.22’den de goriildiigi gibi dondurulmug baliklarin ithalatinda fazla oranda inig
ve ¢ikiglar yaganmg, ancak 2002 yilinda su tiriinleri ithalatinda ilk siray1 dondurulmusg
baliklar almigtir. Dondurulmug bahiklan yumusakgalar ile balik filetolar: izlemistir. En
az ithal edilen su iiriinleri arasinda, canli balik, konserve edilmis balik yumurtalan ile

konserve edilmig baliklar yer almaktadir.

Sahip oldugu cografi yapisi1 ve iklim kogullar ile gerek deniz balikgiligi ve gerekse tatl
su balik¢iligs ve kiltir balikgilifi yoniinden biiyiik bir potansiyele sahip Tiirkiye’de
kaynaklarin akillica ve planh kullanilmast halinde uluslar arasi rekabet ortamimda

konumunu giiglendirmesi miimkiin ola:baktlr.

2.4.7. Sekerleme, Cikolata ve Kakadlu Uriinler Sektdrii

Sekerli ve g¢ikolatali tiriinler Dunya’da biiyiik bir pazara sahiptir. Bu 6nem tiiketici
talepleri dogrultusunda her gegeﬂ gin, ‘daha da artmaktadir. Diinya gekerli ve gikolatal
tiriinler iretiminin 6nemli bir lgsmlm gelismig iilkelerdeki Diinya capinda faaliyet
gosteren biiyiik olgekli isletmele} yapmaktadir. Diinya’da gekerli ve gikolatali riinler
dig ticaretinin biyiik bir klsmnh gelismis tilkelerin kendi aralarinda yaptigi ticaret
olusturmakta, gelir seviyesi yuksek uli(elerde kigi bagina tiiketilen gekerli ve gikolatali
iiriinler de yiiksek miktarlarda bulunmd(tadlr Diinya gekerleme ve gikolatali iiriinlerin
tiikketiminde siirekli artiglar gomlmektedlr. Bu artiglarin gelecek yillarda da devam
edecegi tahmin edilmektedir. |
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Diinya ithalat1 incelendiginde, onemli ihracatg: iilkelerin pek gogunun aym zamanda
onemli ithalat¢: ulkeler oldugu goriilmektedir. Son beg yildir Diinya’daki en biiyiik
ithalatg1 iilke %11,2’lik payla ABD’dir. ABD’nden sonra en biiyiik ithalatgi iilkeler
ortalama %10,9 ile Almanya, %10,8 ile Fransa, %7,9 ile Ingiltere’dir. Bu dort iilke
Diinya g¢ikolatal: tiriinler ithalatinin yaklagik %41°ini olugturmaktadir. Tirkiye ithalatg:

iilkeler arasinda 35nci sirada yer almaktadir,'®

Tiirkiye’de sekerli ve ¢ikolatali iiriinler sektorii sekerleme, helva ve lokum iireten kiigiik
imalathaneler ile baglamigtir. Ancak giiniimiizde gelisen teknolojiye ayak uyduran bu
isletmeler Tiirk gida sanayine 6nemli gelir getiren bir sektor haline gelmiglerdir. Sekerli
ve g¢ikolatali iiriinler Tiirkiye’nin hemen her yerinde iiretilmektedir. Sektorde iiriin
yelpazesinin ¢ok genis olmasi; sektorle ilgili igletme sayist ve iiretim kapasitesi gibi
istatistiki bilgilerin elde edilmesinde giigliik meydana getirmektedir. Sektor gida sanayii

iginde 6nemli bir yere sahiptir ve son yillarda biiyiik bir geliyme gostermistir.'™

Sektorde, lokum, helva ve sekerleme tretiminin biiyiik bir bolimi kigik o6lgekli
isletmelerce, giklet, gikolata ve gikolata iriinlerinin tamamina yakini ise 50 ve daha
fazla iggi caligtiran igletmelerce gergeklestirilmektedir. Modern iretim teknolojisi
kullanlan igletmelerde her iiriin gegidi i¢in ayri iiretim hatt: kullanilmakta, bu durum da
sabit yatrimlarini yikseltmektedir. $ekerli ve ¢ikolatali iiriin satiglarinin mevsimsel
ozellikler gostermesi Ozellikle kig aylarmda ve dini bayramlarda talebin en yiiksek
seviyeye ulagmasi nedeniyle, uret1c1 1sletme1er stoklar igin de 6nemli harcamalarda
bulunmaktadir. Bu agidan bakﬂdlgmda, sekerli ve gikolatal Giriinler sermaye yogun bir
ig kolu olarak goze qarpmaktadlr Ancak, sektoriin ozelligi ve geleneksel tiretimin emek
giiciine dayaniyor olmas1 nedemyle sektor sermaye ve emek yogun bir sektor olarak ele
alinabilmektedir."®

Geligmis tilkelere bakildig: zamdn Tﬁfkiye’de kigi bagina tiiketilen gekerli ve gikolatali
tiriinler tiikketimi oldukga diigiik kalmaktadlr Ancak yine de bu tiiketim oram son yillara
gore artig gostermigtir. Gelecek ylllérda da sektorde yer alan tiriinlere olan talebin

183 FAOQ, 2002, a.g.e.
14 DEMIR, N.; ATALAY, N., 2000, age.,s.29.
105 KARABAYIR, C., 2003, “Tﬁrklye éSekerll ve Cikolatalh Mamuller Sektorii”, Basbakanlik Dis Ticaret
Miistesarligr Arastlrma Gehsurme ‘askan‘hgl Tanm Dairesi IGEME, Sekt6rel Raporlar, Ankara,ss.2-3.
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artmas: beklenmektedir. Cizelge 2.23’de yillara goére Tiirkiye’nin sekerli ve gikolatal:

tiriinler tiretimi, Cizelge 2.24’°de ise tiikketimi verilmigtir.

Cizelge 2.23. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatali Uriinler Uretimi (Bin Ton)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Seker 1.375 1.862 2371 2.652 1.989 2.050
Helva 45 46 47 48 49 51
Lokum 37 38 38 39 40 41
Ciklet 81 79 80 84 74 77
Sekerlemeler 128 137 144 137 134 139
Cikolata Kakaolu Uriinler 83 111 115 108 108 112
Toplam 1.749 2273 2.795 3.068 2.394 2.470

Kaynak: DPT, 2001.

Cizelge 2.23’den goriildiigii gibi yenilebilir triinler arasinda en fazla iiretim sekerleme
rtinlerinde gorilmektedir. Bu tiriinleri gikolata ve kakao igeren iiriinler izlemektedir.
Geleneksel Tirk tiriinii olan lokum ve helva iiriinleri sektérde iiretim agisindan en az

miktan olugturmaktadir.

Cizelge 2.24. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatal: Uriinler Tiiketimi (Bin Ton)

Triinier 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
Seker 1850 | 1875 | 1900 | 1950 | 2000 | 2050
Helva 3 m 45 26 47 49
Lokum 35 36 37 37 38 20
Ciklet 29 31 32 33 34 3
Sckerlomelor 110 | 116 121 122 123 126
Cikolata Kakaotu Uriinler ol 75 77 79 80 82
Toplam 2114 | 2177 | 2212 | 2267 | 2322 | 2381

Kaynak: DPT, 2001.

Turkiye sekerleme ve gikolatal tirtinler sektoriinde Cizelge 2.24.’den gériildiigii gibi en
fazla tiiketimi gerceklegen iiriin ;sekef, daha sonra gekerlemelerdir. Cikolata iiriinleri
fiyatlarimin daha yiiksek olmasi n?edeni, tiiketiciler tarafindan istenmesine ragmen daha
az tiiketilmektedir. -
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Tiirkiye sekerli ve gikolatali tiriinler sektorii ana hammaddesi olan kakao nedeni ile
ithalata bagimli bir sektordir. Kakao ve kakao iiriinlerinin (tatlandirict madde katilmig
kakao tozu harig) 2001 yili toplam ithalat1 54,9 milyon USD, 2002 yili toplam ithalati
ise 83 milyon USD olarak gergeklesmistir. Kakao ve kakao tiriinleri ithalat1 icinde en
bityitk pay1 kakao taneleri olusturmaktadir. 2002 yilinda 68,9 milyon USD’lik kakao
tanesi ithal edilmis, bu urunu 11 milyon USD’lik ithalatla tatlandirict madde igermeyen
kakao tozu ve yaklagik 1,6 milyon USD’lik ithalatla kakao hamuru izlemistir. Sektériin
diger onemli ithal girdileri ise, siittozu, lesitin, nigasta, laktoz, jelatin, sitrik asit, tartarik

asit, glikoz, pektin, aromalar, sakiz mayasi, vanilya ve gomelastik’tir.

Sekerli ve ¢ikolatali tiriinlerde deger olarak ihracatin ithalata oram 1994 ve 1995
yillarinda ortalama 22 kat olarak gergeklegmistir. Ancak bu oran yillar iginde azalmig ve
2002 yilinda ihracatin ithalata oram yaklagtk 7,7 kat olarak gergeklegmigtir. Bunda
ihracattaki azalmamn yanminda, ithalatta meydana gelen artislar da etkili olmugtur. 2002
yilinda ithalatin deger olarak 7,7 kati gergeklegen ihracat, miktar olarak ithalatin 12,6
katt gerceklegmistir. Bu durum ithalatin yiiksek fiyatli liiks driinlerden olugtugunu

gostermektedir. "%

Cizelge 2.25°de Tirkiye'nin yillara gore sekerli ve ¢ikolatali iiriinler ithalat:

goriilmektedir.

Cizelge 2.25. Tiirkiye Sekerli ve Cikolatali Uriinler Ithalat: (Milyar TL)

Uriinler 1995 1996 1997 | 1998 1999 | 2000
Seker 40.599 65614  6.197 518 174 493
Ciklet 67 129 91 105 168 335
Sekerlemeler §19 1.592 2.002 1.398 2.081 2.748
Cikolata Kakao | 2.549 2.961 3.301 3.181 3618 4575
Kakao Tozu 2186 1852 2039 1.520 1.340 1.579
Kakaolu Uriinler Bz 1446 1.803 1.104 886 1298
Digerleri | ész 5138 3679 2625 2200] 2450
Toplam i 47.243 78733 19.113| 10451 10.468| 13477

Kaynak: DPT, 2001.

1% KARABAYIR, C., 2003, a.g.c.5.8.
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Sekerleme ve ¢ikolatal iiriinler sektoriinde en fazla ithalat: gergeklesen iiriin grubu
sekerler olmustur. Sekerlerden sonra sirasi ile en fazla ithalat gikolata ve kakao ile

kakao tozunda gergeklegmistir.

GB kapsamuinda iglenmis gida iiriinleri olarak ele alinan gekerli ve gikolatal triinler,
icerdikleri hububat, seker ve/veya siit miktarina gore gida pay: itiban ile vergiye tabi
tutulmaktadir. GB sonrasinda sekerli ve gikolatali iiriinler ithalatinda artiglar goriilmekle
birlikte, bu artiglar sektérii olumsuz etkileyecek diizeylere ulagmamigtir. Bu {iriin
grubunun 1996 yil ithalat1 1995 yilina gére %66,7 oraninda artig gésterirken, 1998 yili
ithalat1 ise, bir 6nceki yila gore %45,3 oraninda azalmigtir. 1999 yili toplam sekerli ve
cikolatali iiriin ithalat: ise onceki yila gore yaklagik aym tutarda gerceklegmistir. 2000
yilinda, ithalat %28,8 oraninda artig gostererek en yiiksek seviyesine ulagmig, 2000
yilinda gikolatah uriinler ithalati %26,5 oramnda artiy gostererek toplam ithalat1 en
yitksek seviyesine gikarmugtir. Tiirkiye’ye ithal edilen sekerli ve gikolatali tiriinlerin
biiytik bir bolimi AB iilkelerinden gerqeklestidlmekte, ithalatin %89’unu ¢ikolatali

tiriinler olusturmaktadir.

2002 yili itiban ile Tiirkiye’nin sekerli triinlerde en bilyiik ithalati gergekiestirdigi iilke
Almanya’dir. Bu iilkeyi siras1 ile Endonezya, Ispanya, Rusya, Isvigre, Avusturya
izlemektedir. Geri kalan ithalat diger ilkelerden gergeklestirilmektedir. Cikolatali
iiriinlerde ise en biiyiik ithalat Italya’dan gerceklestirilmektedir. Bu iilkeyi stras: ile
Almanya, Belgika, Litksemburg, Hollanda, Polonya izlemektedir. Geri kalan gikolatah

uriinler ithalati ise diger Avrupa ve Ba}kan tilkelerinden gergeklestirilmektedir.
‘ !
Sektoriin, giinimizde iginde bulundugu durum itibar1 ile diger sektorlerde oldugu gibi
|

sorunlarina yapict g¢dziimler getirilm;elidir. Ciinkii sektordeki igletmeler dig ticarette
darbogazdan ¢ikabilmek igin aray1s ;igine girmiglerdir. Yeni pazar arayiglari, ulusal
pazara ithal iiriinlerle girme, sirket eivlilikleri, kapasite diigiirme, bu arayiglarin bagsta
gelen ¢oziim yollarindandir. Uhislar 5ra31 pazarlarda sektor tiriinlerinin satig glictiniin
artirilmasi ve rekabet stiinliigt daglari;mam gerekmektedir.

2.4.8. Alkollii ve Alkolsiiz icecekler Sektorii

Turkiye’de distile alkollii igkilerin firetim ve denetlenmesi, 28.06.1995 tarih ve 22327
saytli Resmi Gazetede yayinlanan | 560 sayih “Gidalann Uretimi, Tiketimi ve
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Denetlenmesine Dair Kanun Hiikmiinde Kararname” ve buna bagl yayinlanan mevzuat

cergevesinde yiriitilmektedir. Tirk Gida Kodeksi’ne gore, distile alkollii igkiler :

a. Kendine 6zgii organoleptik karakteri olan ve alkol miktar1 +20 0C.de hacmen

%15°den fazla olan,

b. Aroma katilmig veya katilmamig dogal fermantasyon iriinlerinin dogrudan
distilasyonu veya bitkisel maddelerin maserasyonu ile veya tarimsal koékenli etil
alkol veya tarimsal kokenli distilat veya brendilere bu kodeks dogrultusunda aroma

maddeleri ve tatlandiricilarin katilmasi ile iiretilen,

¢. Veya bir distile alkollii igkinin,

Bir veya birden fazla distile alkollii igki ile,

— Tanmsal kokenli etil alkol, tarimsal kokenli distilat veya brendiler ile,

|

Bir veya birden fazla alkollii igki ile,

Bir veya birden fazla igecek ile,

kangtiriimasindan elde edilen ickidir.

Tiirkiye’de genig bir iiriin yelpazesine sahip olan alkollii ve alkolsiiz ickiler sektérii son
teknolojileri takip eden sektorlerdendir. Sektoriin iiretimi yillara gore artis
gostermektedir. Sektérde kamu ve 6zel sektor birlikte iiretim yapmaktadir. 2003 yilina
kadar baz1 sert alkollii ickiler tiretimi oOzellikle Rak1 tiretimi sadece kamu igletmeleri
tarafindan gergeklestirilmigtir. Ancak 2003 yilinda ¢ikan Bakanlar Kurulu karan ile 6zel
sektore de sert alkollii igki tiretim izni verilmigtir. Alkolli igki sektériinde, dogal
tanmsal hammaddeler, geleneksel yontemler, emek yogun ve kiigiik partiler halinde
yapilan iretim, irtin imajina deger k#tmakta ve piyasadaki sati§ degerini arttirmaktadir.
Bu nedenle teknolojik gelismelerin gok dikkatle ve geleneksel yapiyr bozmadan
uyarlanmasi, o6zellikle enerji tasarrufu, ambalaj iyilegtirilmesi, idame yenileme gibi

|,
nedenlerle yatinmlarin projelendirilmesi 6nem tagimaktadir.

Cizelge 2.26.’da Tiirkiye’nin alkoﬂﬁ ickiler iiretimi, Cizelge 2.27.’de ise alkolsiiz

icecekler iiretimi yer almaktadr.

Tiirkiye igme suyu ve maden sular1 agisindan zengin kaynaklara sahip bir tilkedir. Ticari
o
olarak igme suyu sektorii amba‘lajl g?ﬁ doniigiimlii ve geri doniiglimsiiz sular ve maden

sularim1 kapsamaktadir. Tirkiye m;aden sulart agisindan da biiyitkk bir potansiyele
‘ 98
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sahiptir. Tirkiye’deki maden sularinin  mineral konsantrasyonlar1 oldukga yiiksek

bulunmaktadir.'®’

Yabanci ortakli firmalarin da faaliyette bulundugu gazli megrubat sektoriinde modern
‘teknoloji kullamlarak iretim gerceklestirilmekte ve iiretimde yillara gore artiglar
goriilmektedir. En gok: kolalt igecekler iiretilmekte, bu iriinii meyveli igecekler ve

aromali igecekler izlemektedir.

Cizelge 2.26. Tiirkiye Alkollii Igkiler Uretimi (Milyon Litre)

Urtinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Bira 6487 651,0 659,3 660,0 7150 | 7633
Sarap 4338 46,7 46,1 45,0 46,0 46,5
Raki 672 733 72,0 719 78,9 80,7
Votka 6,7 838 7.8 9.6 10,5 6,9
Kanyak 1,0 1,0 0,7 0,8 0,8 1,1
Likor 1.5 2,0 1,9 1,8 18 2,0
Cin 3,2 38 3,1 3,0 23 3,1
Viski 0,1 0,2 0,1 01 | 02 0,2
Brendi 0,3 0,3 0,2 0,3 0,3 0,3
Vermut 0.2 0,1 0.2 0,3 0,3 0,3

Kaynak : DPT, 2001, Tekel Kayitlan, 2001,

Cizelge 2.26.°dan gorildigii gibi, en fazla alkollii icki tiretimi bira triiniinde
goriilmektedir. Biray: geleneksel Tiirk ickisi olan raki izlemektedir. 2003 yilina kadar
devlet kontroliinde olan raki iiretiminin 2003 yilinda alinan Bakanlar Kurulu karar ile

6zel sektor tarafindan da iretilmesine izin verilmigtir.

Alkolsiiz igecekler sektoriinde igletmeler, 6zellikle yabanci ortaklt olanlar, kendilerini
oldukea yenilemis ve iiretim maliyetlerini en aza indirmiglerdir. Ozellikle 1998 yilinda
etkisini gosteren kiiresel kriz masmbét sektoriinii de yakindan etkilemistir. Sektor yeni
teknolojileri hizh bir bicimde adapte edip uygulayan ve kendini AB sartlarina gore

geligtirebilen bir yapiya sahiptir. 3

19 KARABAYIR, C., 2001, “Tiirkiye Alkollti ve Alkolsiiz fgecekler Sektorit”, Basbakanlik Dig Ticaret
Miistesarligi Aragtirma Geligtirme $askanhg1, Sektorel Raporlar, Ankara, §s.2-3.
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Cizelge 2.27. Tiirkiye Alkolsiiz Igecekler Uretimi (Milyon Litre)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Gazozlar 1.301,4 | 13586 13613 1.364,7 1.4100 | 1.650,0
Memba Suyu ve Soda | 1.749.3 15.798,4 1.804,5 1.840,0 | 1.920,0 | 2.000,0

Kaynak: 8. Bes yillik Kalkinma Plani, 2002 Yilt Programi Destek Caligmalani, DPT, 2001.

En fazla iiretimi alkolsiiz igecekler gazh igecekler olmaktadir. Daha sonra memba sulari
bu iriinleri izlemektedir. Alkolli igki sektoriinde; ig pazar titketimi ve ihracat da birinci
sirayi, digerlerine goére biiyiik farklarla, Tiirklerin ulusal igkisi niteligindeki Tiirk Rakist
almaktadir. Ingiltere’de yayinlanan “Global Drinks Record” un Kasim 1999 sayisinda
yer alan istatistie gore, “Yeni Rak1” diinyada iretilerek pazarlanan 217 alkollii igki
arasinda 25. sirada bulunmaktadir. Bu somut verinin, ¢agdas ve uluslararasi bir
teknigi ile Turk Rakist’min
projelendirilmesinde g¢ok 6nemli bir avantaj olarak kullamlabilecegi agiktir. Cizelge
2.28 ’de alkollii igki ithalat1 goriilmektedir.

pazarlama diinya pazarna sunulmasinin

Cizelge 2.28. Tiirkiye’de Alkollil Igkiler ithalat (Milyon Litre)

Uriinler 1995 1996 1997 1998 1999 2000

Bira 0,82 1,12 1,62 -

Sarap, Sampanya 0,04 1,83 2,40 0,06 0,12 0,21
Raki - -- - - -- -
Votka -- - - - - -
Kanyak 0,04 0,04 0,02 0,01 0,01 0,01
Rom 0,11 0,13 0,08 0,09 0,10 0,11
Likor 0,27 0,29 0,20 0,14 0,17 0,16
Cin 0,15 0,10 0,11 0,04 0,06 0,08
Viski 1,37 1,86 1,89 237 2,45 2,51
Diger Ickiler 0,11 0,13 0,08 0,09 0,10 0,09

Kaynak : DIE, 2001, Tekel, 2001 (Vergisiz satislar haric)
Cizelge 2.28.’den goriildiigii gibi, en fazla ithalat viskide gerceklegmektedir. Bu iiriinii
f

yakin degerler ile diger alkollii igkile:'r izlemektedir.

Tiirkiye’deki yaklagik 2,5 milyon litre olan vergisi 6denmis ithal icki pazarinda, ayrica
2 milyon litrelik de kayit dig1 bir itilal icki pazarinin bulundugu tahmin edilmektedir.

Kayit digt Griinler vergisi 6denmis dirtinlerin yar fiyatina pazarda bulunabilmektedir ve

i
| |
|
1
|
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bu da vergisi 6denmis mal alan?dﬁrﬁ‘st perakendecinin rekabet giiciinii azaltmaktadir.
Ozel sektor bu durumun, Tirkiye’de ithal ickilere uygulanan %200’e varan vergilerden
dolay: kayit dig1 iirtinlerle vergifsi Odenmis driinler arasindaki biiyiik fiyat farkindan
kaynaklandigin1 diigiinmektedir. |

Haksiz rekabetin onlenmesi ve tiiketiciyi koruma agisindan en somut ¢oziim, alkollii
icki pazarina sunulacak tiim yerli ve ithal ickilerin bagimsiz bir kurulug (Ulusal Alkol
ve Alkollii Igki Kurulu) taraﬁndﬁn incelenmesi ve denetlenmesidir. Bu organizasyonun
Maliye, Saglik, Tanm Bakanliklari yetkilileri Alkolla Igki Ureticileri Birligi
temsilcileri, Alkollii Igki Pazarlamacilar Birligi temsilcileri gibi sektériin devlet ve 6zel

sektor temsilcilerinden olusturulmass mimkindiir, 18

AB’nde yapilan sektoér degerlendirmelerinde, distile alkolla igki tiiketiminin azalmakta
oldugu goriilmiistiir. Bu da ireticileri AB pazari digina yonlendirmektedir. Tiirkiye bu
nedenle AB pazan agisindan oldukga cazip bir pazar haline doniigmektedir. O nedenle
Tirkiye’de 2003 yilinda baslayan ozellestirme Tiirk iireticilerinin lehine olacak gekilde
hizla yiiriitiilmelidir. Yabanci igletmelere veya ¢ok uluslu igletmelere kars1 gelistirilecek
en saglikli yontem yerli sanayii, tarim fireticilerini, giiniimiz kosullarina en uygun
sekilde olas1 oldugunca korumaktir. Bu da ancak saglikli bir pazar yapist olugturmaktan
gegmektedir.

Gerek alkollii igecekler gerekse alkolsiiz igecekler sektoriiniin rekabet giiciiniin
artirilabilmesi igin, 6zel sekttr yatirimlarinin yabanci igletmeler ile rekabet edecek

diizeyde olmasi ve devletin desteklemesi gerekmektedir.

|
|

|
198 Kutup, E. (Ed), 2001, Icki Sanayii, Babakanlik Devlet Planlama Teskilat Sekizinci Bes Yillik
Kalkinma Plam fcki Sanayii Ozel Ihtisas Ifomisyonu Raporu, Ankara, 85.2,6,16,
| !
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BOLUM 11

3. TURKIYE’DE ISLENMIS GIDA URUNLERI DAGITIMI

3.1. Giiniimiizde Pazarlama Kz‘ivraml

ikibinli yillar, is haya{nmn hetfj}en ﬁer boyutunu kokten degistirmektedir. Yasanan
. degigimler o kadar radikal olmalcjtadn ki, “degismeyen tek gey degisimdir”’ kavrami bir
anlaminm1 yitirmigtir. Pazarda kjhllcl olabilmek icin gereken kriter, herkesten 6nce
degisimi gorebilmek ve degisimi kendi gergeklestirmektir. Tiiketiciler agisindan artik
degisim soz konusudur. Belirgin degigiklikler meydana gelmektedir. Bunlardan en
belirgin olanlar;, kdr kaymas: (profit shit) ve mikro segmentasyondur. Pazarlamada
temel 6ge tiiketicidir. Biitlin galigmalar tiiketici baz alinarak gergeklesmektedir. Ancak
gliniimiizde tiiketiciler de artik igletmelerden pazarlamay1 6grenmis ve pazarda aligveris
taktikleri gelistirmiglerdir. Bu da eskiden oldugu gibi igletmeler agisindan her tiiketiciyi
kérli olmak durumundan ¢ikarmugtir. Artik her tiiketici isletmeler i¢in kirh degildir. Bu
durumda igletmelerin kendileri i¢in en kérh tiketiciyi bulmalarn gerekmektedir. Yani en
sadik olan tiiketiciyi. Birebir tiiketicilere egilerek kendisi igin kirli olan ve olmayan

tiiketiciler igin ayri stratejiler geligtirmelidirler.'®’

Tuketicilerin mikro segmentasyon degigiminde ise, tiimii ile ayn1 olandan daha farkh
olana, daha sonra da en ozel olana dofru ayirmak gelmektedir. Pazarlamacilar
tiiketiciler arasinda farkhiliklari ne kadar iyi belirleyebilirlerse, kendileri igin en iyi olan
tiiketiciyi segmede daha g¢ok kolayhk; yasamaktadir. Mikro segmentasyon igin temelde
ti¢ kogul gerekmektedir. Oncelikle tiiketici cesitliliginde ¢ok fazla bir artig olmalidir
(6zellikle gok uluslu igletmeler i¢in gegerlidir). Sonra tiiketicilerin sofistikasyon diizeyi
yiikselmig olmali ve son olarak isle;tmenin ¢ok sayida segmente hizmet verebilecek
teknolojik alt yap1 ve ﬁnﬁnsal gﬁc‘;e sahip bulunmast gerekmektedir. Bu y6ntemi
Tiirkiye’de uygulayan gida isletmelei'ine omnek olarak Pinar Siit verilebilir. Pinar Siit
apartman kapicilarini egitime tabi tﬁtup, Pmar Siit’iin kalitesini anlatmgtir. Bunun
sonucunda apartman sakinlerinden stit isteyen ancak marka belirtmeyenlere kapicilar

bildikleri ve giivendikleri bir marka olarak Pinar Siit’ii almay: tercih etmektedirler.
o

% KIRIM, A., 2001, “Strateji ve Bire:Bir Pa‘izaﬂama CRM, Sistem Yaymeilik, Istanibul, 5.25.
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Global bir pazarda, uluslar arasi pazarlama yaklagimi ile kanal yonetimi son derece
onemlidir. Ciinkii, Diinya pazarlan kargilagtirildiginda tiiketicilerin heterojen bir yapida
oldugu goriilmektedir. Makroekonomik farkliliklar ve degigik gevresel, globalizasyonda
karhihg etkileyen ekonomik litﬂit]er, kanalda yer alan kanal elemanlarinin arasindaki
davramyg farklihklan meydana gelmektedir. Biitiin bu farkliliklart en aza indirebilmek
icin, pazarlar arasinda standardiiiasyon gerekmektedir. Ancak bunu saglayabilmek de
cok zordur. Baz:1 sektorler gibi Qda sektoriinde yer alan fast-food sektoriinde de uluslar
aras1 pazarlar arasindaki heterojenlik standardize edilebilmektedir.'™®

Pazardaki degigimle birlikte pazarlama kangiminda da degigiklikler meydana
gelmektedir. Ozellikle uluslar arast pazarlarda basar1 elde etmek ve kalict olmak
agisindan pazarlama kangimi bilyiik 6nem tagimaktadir. 4 P olarak adlandinlan temel
pazarlama karigimi, igletmelerin iiriin ve onun 6zellikleri hakkinda karar vermeleri, fiyat
belirlemeleri, iiriinlerin dagitimim nasil yapacaklarina karar vermelerini ve firiinlerinin
tamtim  igin yontem belirlemelerini igermektedir. Kimi elegtirmenler bu karigim
elemanlanimin yetersiz oldugunu, o nedenle hizmet, kigisel satig, ambalajlama gibi bagka
elemanlarin da bulunmas: gerektigini soylemektedir. Oysa bu elemanlar zaten temel 4

elemamn igerisinde kullanilan araglardandir. Bu araglar Cizge 3.1.’de de goriilebilir.

Cizge 3.1. Pazarlamada Dort P Cergevesi

S —

Yer (Place)
act fl:tl:l’ﬁ tanitimi

%&m—) m
K‘;l“‘i;e“"‘“ Satiy ekibi
Tasarm Halkla fligkiler

Dogirudan
Ozellikler Kanallar

azarlama

S opmms S
Boyutlar Iskontolar g::.k: ¥
Hizmetler Kotalar Stoklar
Garantiler Odeme Siirest Nakliye
{adeler Kredi kosullan ‘

110 STERN, L.W., EL-ANSARY A., COUGHLAN A.T., 1996, “Marketing Channels”, Fifth Edition,
Prentice Hall Inc. A Simon & Schuster Company, USA, s5.538-539,
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Pazarlama kangimina dikkat edildigi zaman, bu karigimin sadece isletmeleri diigiinerek
hazirlandig fikrine sahip olunabilir. Oysa igin asil tiiketici boyutu vardir. Tuketiciler bu
kanigim1 kendi bakig agilarindan baktiklarinda igletmeler gibi gormeyebilir. Pazardaki
tiketici davramglart pazarlama kangiminin diizenlenmesinde temel etkenlerdendir.
Tiketicileri inceleyen ,arastumabllar, tiiketicilerin aligveriglerinde, hisleri, diigiinceleri
ve cevrenin etkisi ile hareket ‘ettiklerini belirlemiglerdir. Ancak burada pazarlama

111

kangimim algilamalar1 gok 6nehﬂidk. Bu nedenle bu kangimin tiiketici tarafindan

algilanabilmesi igin tiiketici aglsilndan da her bir P karigim elemam farkli C elemanlari

olarak tanimlanabilir :

Dort P’ler Dort Cler
Uriin (Product) Miisteri i¢in degeri (Customer value)
Fiyat (Price) Miisteriye maliyeti (Cost to the customer)
Yer (Place) Kolaylik (Convenience)
Tamtim (Promotion) iletigim (Communication)

Tiiketiciler agisindan bakildiginda o iiriiniin bir degerinin olmasi, fiyatinin tiiketici igin
uygun maliyette olmasi, yer olarak kolaylikla ulagabilecegi bir yerde olmasi ve

tanitimin yaninda artik iletme ile iletisim kurabilmeyi isterler.!*?

Bu temel karigima global pazarlamada giderek onem kazanan politika ve kamuoyu
elemanlarinin da eklenmesi gerekmektedir. Bagarili bir pazarlama yoneticisi pazarlama
karigtmin1 uluslar arasi pazarlara gére uyumlu hale getirmelidir. Ciinkii uluslar arasi
pazarlama iiriin ve hizmetlerin ulusal simrlarin digina pazarlanmast demektir ve uluslar
arasi1 pazarlar s6z konusu oldugunda pazarlama karigimi gevresel etkilenme agisindan

degiskenlik gostermektedir.!™®

Uluslar aras1 pazarlarda igletmeler iiriin ve hizmetlerini kendi iilke sinirlart diginda bir
veya birden fazla iilkeye, ya da bagka iilkelerin riinlerini kendi iilke sinirlar igerisinde

kendi tiiketicilerine pazarlar. isletméleﬁ uluslar aras1 pazarlamaya iten bir ¢ok etken

I KARDES, F.R., 1999, “Consumer Behavnom” Addison Wesley, An Imprint of Addison Wesley
Longman Inc., USA, ss5.5-6.

12 KOTLER, P., 2000, “Kotler ve Pazarlama” Sistem Yaymncilik : 258, Sirket Kiiltiirti Dizisi, Ceviren:
Ayse Ozyagcxlar Sistem Yayincilik, Istanbul, ss.134-136.

13 CATEORA, P.R,, 1993, “International Marketing’ 8th Edition, The Irwin Series in Marketing, USA.
ss.5-6.
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bulunmaktadir. Pazarda bulunan dort temel itici giig (Cizge 3.2.) igletmeleri siirekli bir
degisime itmekte, bunun sonucu da ulusal pazarlar yetmemekte ve uluslar arasilagma
gelmektedir. isletmelerin uluslar arasi pazarlarda iriinlerini satmasi ve diger iriinleri

pazarlamasi sonucu da gitgide globallesme siireci ilerlemektedir.''*

Cizge 3.2. Pazarda degisim yaratejm dort temel itici gii¢

Pazar " Degigim Dinamii Sonug

Uluslar arasilagma Glol;al isletme ve global pazarlar Artan dalgalanma
Artan belirsizlik

Artan karmaga

Artan kur degisimleri

Deregiilasyon Giri§ engellerinin azalmasi
‘ Artan belirsizlik

VIV V|V VYV

Tiketiciletin bilinglenmesi Bilingli ve zeki tiiketiciler Yapilanmalarda, pazarlarda

ve isgiiciinde azalan istikrar

Teknolojik ilerlemelere ayak | Ozellikli teknolojilere erigim » Kural ve ydntemlerin azalan

nydurma kullanim

» Gelecekteki olaylan tahmin
etmek icin tarihin azalan
kullanim

isletmelerin uluslar aras1 pazarlara girmesi ile birlikte dig ticaret de 6n plana ¢ikmaya
baslamaktadir. Ulkeler dig ticaret politikalarim diizenlerken kendi politikalarinin disinda
artik uluslar arasi pazarlarin konumlarimi da dikkate almak durumundadirlar. ihracat ve
ithalat hem isletmeler, hem iiriinler, hem de devlet ekonomisinin korunmasi agisindan

yasalarla diizenleme geklinde korunur.

Uluslar aras: pazarlara girmeye karar veren igletmeler igin gok farkli stratejiler bulunur.
Bu stratejilere gore igletmelerin pazara niifuz etme dereceleri de degiskenlik gosterir.

Isletme uluslar aras1 pazarlamaya dort farkli diizeyden birini segerek katilabilir ;

e Higbir gekilde uluslar aras1 pazarlamaya katilmamak
e Sik olmayan uluslar arasi pazatlama politikast uygulamak
® Diizenli olarak uluslar arasi pazarlama gergeklestirmek

e Global pazarlama faaliyetlerini yiiriitmek

'Y CENGIZ, E., ve ARK., 2003, “Uluslar arasi1 Pazarlara Giri§ Stratejisi”, Der Yayinlan No: 355,
Istanbul, ss.6-7. ‘ ‘
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Uluslar arasi pazarlamaya katilmama, sadece beklenmedik sipariy verilmesi durumunda
dig pazarlara iriin gonderilmesi geklinde tanimlanabilir. Sik olmayan uluslar arasi
pazarlama faaliyetleri; ulusal pazarin durumuna goére donem donem ortaya gikan tiretim
fazlasi tiriinler igin dig pazarlarda alict aramaktir. Ulusal talep arttikga azalma
gostermektedir. Diizenli uluslar arasi pazarlama, igletmenin tiretim kapasitenin bir
boliimiinii siirekli olarak sadece diy pazarlara ayirmaktir. Uluslar arasi pazarlama
caligmalari bu yontemde diizenli hale gelmektedir. Global pazarlama faaliyetlerinde,
igletme kendini uluslar arasi pa;zarlamaya odaklamaktadir. Diinya tek bir pazar olarak

goriilmekte ve igletme galigmalari bu disiince gergevesinde gergeklestirilmektedir.'*’

Ithalat, ihracat gibi uluslar arast pazarlara agilmanin bir bagka yoludur. Ancak
prosediirlerin igleyisi agisindan iihalat sekilleri ihracat iglemlerinin tersine islemektedir.
Uluslar arasi pazarlama igerisinhe dogrudan ithalat ve dolayl ithalat olmak iizere iki
ithalat gekli bulunmaktadir.'!® Kﬁmi igletmeler ulusal pazarda yabanci iiriinlerle rekabet
edebilmek igin ya yabanci igletmelerden dogrudan kendi uiriinlerini alirlar, ya da iggiici

diigiik olan iilkelerde fason tiretit yaptirip, kendi ulusal pazarlarinda satarlar.

Tirk gida sanayinde yer alan igletmelerden ozellikle ¢ok uluslu olanlar ile biiyiik
igletmeler diizenli olarak uluslar arasi pazarlama g¢aligmalar: ile global pazarlama
caligmalarimi yiiriitmektedirler. Kiigiik ve orta dlgekli igletmeler ise, genel de uluslar
arast pazarlara katilmamay:r veya sk olmayan pazarlama galigmalarini
gergeklestirmektedir. Bu durum genelde ihracatta boyle iken, sadece ithalat yapan gida
igletmeleri kiigiik veya orta 61§eldi olsa da diizenli olarak uluslar arasi pazarlama
caligmas: yiiritmektedirler. Uretim yapan gida isletmeleri ise, genelde hammadde, yari
islenmis iiriin ithal etmekte, bunlarin diginda pazar paylar: ve rekabet giiglerini artirmak
i¢in kendi triinlerine destek amact ile gida ithalati yapmay: tercih etmektedir. Ancak
KOBI’lerin en biiyik sorunlarindan birisi, dig pazarlardan iriin almada pazar
aragtirmasi yapmak igin finansal giictin yeterli olmayigidir. Bunun igin genelde tilkelerin
sanayi ve ticaret odalan, meslek kuruluglarn ile iletisime gegmeyi ya da aym1 zamanda
birden fazla isletmeye ulagabilmek icin uluslar arast fuarlara katilmay: tercih
etmektedir.

15 CENGIZ, E., ve ARK., 2003, a.g.e., 85.9-10,
6 KOTLER, P., et All, WONG, W., 1999, “Principles of Marketing” Second European Edition,
Prentice Hall Inc. A Simon & Schuster Company, USA, ss.203-204,
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Dis pazar aragtirmasi i¢ pazar aragtirmalarindan daha karmagiktir, Bu nedenle yapisal

olarak ig pazar aragtirmasindan farklilik gostermektedir.!’

Dis pazar aragtirmasi; dil, din, kiltiir ve toplumsal gelenekler gibi yonlerden farklilik
gosteren bir pazar ortaminda veri toplanmasi ve bunlarm analizidir. Amaci; en uygun
pazardan en uygun olan {iriiniin nasil alinacagi veya en uygun olan pazara en uygun
uriiniin nastl pazarlanacagim oOnceden tahmin edebilmek igin dogru olan wverileri
toplamaktir. Ancak bu verileri toplarken ; dig pazardan tiriin almaya veya dig pazara
tirlin satmaya karar verme, hangj pazarin dogru oldugu ve pazarin titketici veya Uriin
potansiyeli, hedef pazardaki en uygun irin tirinin segilmesi, triinin dagitimmnda
kullamlacak dagitim kanali ve ﬁziksél dagitimin segimi, promosyon stratejisi ve en

uygun fiyatlandirma politikalari éibi konular ele almak gerekmektedir.

Dig pazar aragtirmasi ile belli bagli saglanacak veriler ; hedef pazarlar hakkinda genel
bilgi, ihrag veya ithal edilecek iiriinle ilgili her tiirlii bilgi, hedef pazardaki mevzuat ve

pazar kogullar: gibi bilgilerdir."®

Ithalatta dig pazar arastlrmasnﬁ yaparken sadece uriiniin saglanacagi diy pazarin
arastirilmasi yeterli degildir. D1g pazarin yam sira iiriiniin pazarlanacagi i¢ pazarn da
¢ok iyi aragtirilmasi, pazar kogullarimn belirlenmesi, tiiketici profilinin ¢ikarilmasi, yerli
veya ithal diger tiriinlerin belirlenmesi ve bunlara kars1 rekabet giiciiniin incelenmesi, ig
pazardaki ekonomik ve siyasi yapinin ortaya konmasi gibi noktalarin aragtiriimasi
gerekmektedir,

Pazar aragtirmasinda su sorulara cevap aranir :

e Neden pazar aragtirmasi yapiliyor? ithalat karan dogru mu? Hedef pazar dogru mu?
o Pazar aragtirmasindan ne elde edilecek? Hedef pazarda tiriine talep var m1?

o Nasil bir pazar aragtirmas: yapilacak? Masa bagi mu alan aragtirmasi m1?

Bu ve benzeri sorulara cevap bulunabiliyorsa pazar aragtirmas: hedeflenene ulagacak

demektir.

"' MALHOTRA, NK., 1996, “Marketing Research”, s. 804, Prentice Hall Inc. A Simon & Schuster
Company Upper Saddle River, USA. 1

'8 TOKOL, T., 2000, “Pazarlama Aragtirmalan”, 10, Baski, Uludag Universitesi Gitglendirme Vakfi

Yayin No: 164, Vipas A.S. Yayin Sira No: 40, Bursa, s.151.
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Ithalatta pazarlama yaparken su belli temel konulara dikkat etmek gerekmektedir :
Isletmenin yoneticileri kararli olmasi, isletmenin iyi bir ithalat ve dagitim stratejisinin
olmasi, stratejiye uygun pazarlama becerilerinin olmasi ve ithalat iglemlerinin

yonetiminin mitkemmel olmast.'"

Isletme ithal iiriinlerin pazarlanmasi agisindan temel konular yerine getirmelidir :

¥

e jthal ariinler icin pazar potansiyelini saptamak

e Pazan degerlendirmek

e Tiketici tutum aragtirmalan yapmak

e Hedef kitleyi belirgin gekilde ortaya koyabilmek

e Satig tahminleri yapmak |

o Uriinler igin tanstim programlian hazirlamak

e Uriiniin ambalaj ve etiket gibf ozellikleri ile ilgili galiymalari yapmak
¢ Dagittm maliyetlerini hesaplajmak

e Satig gabalarini organize etmejk

e Tahmini fiyatlandirmaya yaptjnak.

Isletme bunlan yerine getirdikten sonra yerli tiriinlerle rekabet edebilecek konuma
gelir.'2°

3.2. islenmis ithal Gida Uriinlerinin Tiirkiye Pazarinda Pazarlama ve Dafitim

Tiirkiye’de modern nitelikli gida isletmelerinden %36's1, yurtdig: pazarlani hedefleyerek,
GB cergevesinde dig pazarlarda yer almaktadir. Bu igletmelerin de ancak %7.8'1 kendi
marka ve etiketi altinda pazarlama yapmakta, geri kalanlan ise, yabanci marka patenti
kullanmaktadir. Bu durum, Tirk gida sanayi igletmelerinin gergek Tiirk markas: ile dig
pazarlarda taminmasimt Onlemekte, pazara sunulan tiriinler tiiketiciler tarafindan bagka
tilkenin iiriinteri olarak algilanmaktadir.

Gida tirlinleri yapilan itiban ile diger Griinlerden aynimaktadir. Ciinkii tarladan hasat
edilen meyve sebze urinleri ile hayvansal kaynakli gidalarin yapilarinda zaman
icerisinde kimyasal, fiziksel ve mikrobiyolojik etkenlerle bozulma meydana

"9 YALCIN, S., 2003, “Pazatlama, Dig Pamrlarm Belirlenmesi”, DTM-lhracat Genel Mudiirligii
IGEME Sanayi Dairesi Daire Bagkani, Izmir Ticaret Odas1 D1g Ticaret Egitim Programu, Izmir Ticaret
Odas1, Izmir, ss.2,5.

12°YAL(,‘,IN S., 2003, a.ge., s.3.

108



gelmektedir. Bir gida iiriinii ne kadar ileri teknoloji ile islenmig olursa olsun, igletmeden
tilkketicinin tabagina ulagincaya kadar iyi kogullarda depolanmasi, ambalajlanmasi,
taginmas1 gerekmektedir. Gida pazarlamas:i genel olarak “bir gida igletmesinde
hammadde, yart mamul madde ve yardimci maddelerin islenmesi ile elde edilen gida
siriinlerinin, iireticiden son tilketiciye ulagmcaya kadar yapian her tirlii ¢abalar”
olarak tanimlanabilir. Bir bagka tanimla gida pazarlamasi, “gida iiriinlerinin direticiden
hatta diretimin bagladig tarla, bahge veya hayvan yetistirme ¢itliklerinden tilketimin son
asamasina yani tiiketicinin sofrasima kadar gegirdigi islemleri inceleyen ve diizenleyen
bilim dali”dir.

Gida uriinleri pazan serbest rekabet piyasalarina en yakin olan pazar turidir. Ancak
islenmis gidalarin hammaddesi olan tarim fiirinlerinin devlet miidahalesine konu
oldugu, kendine ozgi yapxlannllalarla tirinden trtine farklilik gosteren gesitli pazar
yapilarinmn olustugu bir gergektir. Bﬁ diizenlemeyi gerceklestiremeyen ya da gerektigi
gibi yapamayan az gelismiy ve gelismekte olan iilkelerde tanm tiriinleri piyasalarinin
onemli sorunlari olugmakta, hegh tiretici hem de tiiketici agisindan onemli aksakliklar
yasanmaktadir.'*! Bu durum yerii driinlerle birlikte iglenmig ithal gida tiriinleri pazarim
da etkilemektedir.

Islenmis gida wronleri ithalatmda diger uriinlerde oldugu gibi iyi bir pazarlama
aragtirmasit gerekmektedir. ithalatm bagarisi yapilacak olan pazarlama aragtirmasina
biiyilk oranda baglidir. Uriiniin nereden elde edilecegi, ithal edilecek ihracatgimin
ozellikleri, tiriiniin ithal edilmesinde ihrag edilecek iilkenin ekonomik, yasal, politik, vb.
Ozelliklerinin belirlenmesi, iiriiniin taginmasi, teslimi gibi konularda ¢ok iyi bir dig pazar

aragtirmas: gerekmektedir.

Ithalat yapan bir igletmenin pazarda hedefine ulagabilmesi olusturdugu uluslar arasi
pazarlama kanigimina baghdir. Pazarlama kangiminin temel elemanlart olan 4P
elemamini genigletmek ve yeniden diizenlemek zorundadir. Burada entegre pazarlama
iletisimini kullanmak isletmeye kolé.yhk saglayacaktir. Isletmeler ithalat yaparken
pazarlama karnigim elemanlarn, ticari iligki kuracags igletmeler ve diger isletmeler ile

kargilagtirip, uyumlagtirmak zorundadirlar. Bu uyumlagtirmada kultiirel, siyasi, cografi

121 REHBER, E.; CETIN B., 1998, “Tarim Ekonomisi”, Uludag Universitesi Giiglendirme Vakfi, Bursa,
§8.177,179. |
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ve benzeri etkenler dikkate ahnmaktadir. Yalmz burada dikkat edilmesi gereken nokta,
ithalatin gekli olmaktadwr. Ciinkii ithalat gekline gore 4P elemanlarimn degisimi de
degiskenlik gostermektedir. Dolayis: ile igletmeler, uluslar arasi pazarda galigirken, tiriin
ve pazarlama kanigimlarini yerel kogullara uyarlayip uyarlamama, uyarlayacaksa ne
kadar ve nasil uyarlamas: konusunda karar vermek zorundadir. Bu konuda igletmeler
sirket politikalarina gore farkli yaklagim igerisine girebilirler. Bir igletme Diinya’nin her
yerinde c¢aligtign ulkeler icin “stan&art pazarlama kangimi”m (Om. Coca-Cola)
uygularken, bir bagka isletme her ilkenin kosullarina gore “tiiketicilere uyarlanmis
pazarlama kangimi” (Omn. Nestléj anlayigini uygulayabilir. Ancak hangisini
kullanacagina karar verirken, pa‘zarlaxéna karigimlarinin eksi ve artilarim goz oniinde
bulundurmak zorundadir. Seg:tigi% pu#lama kangimi irlin ve girket politikasini en iyi

yansitan karisim olmalidir.

Uluslar arasi pazarlamada tipki iﬂracatta oldugu gibi ithalat icin de, tiriin ve tutundurma
politikalar1 biiyilk 6neme sahlptlr Bu nedenle de iiriin ve tutundurma politikalan
konusunda bes temel strateji gehstmlmlstlr [ik strateji ; yabanct iiriin ve hizmeti ulusal
pazara hi¢ degisiklik yapmadan sbnmqktlr. Ancak bunun igin éncelikle o tiriiniin ulusal
pazarda kullanilip kullamlmadlgifm bélirlemek gerekmektedir. Ayrica tiriin titketicinin
damak zevkine uygun olmal, {iriin 1zyadlrgamamahdm Ikinci strateji olarak; igletme
ithal ettigi triinii, geldigi tlkede ?ygulr'anan tutundurma stratejisi ile ulusal pazara sokar.
Yine burada da driniin tutundurma 1 politikalarinin ithal edilen filkedeki tiiketicinin
gelenek ve goreneklerine uyguﬂ olm:'as1 gerekmektedir. Ugiincii olarak; Tutundurma
politikalarim bozmadan iiriin ﬁz{ellikl;eri agisindan ulusal pazara uygun hale getirilir.
Boylece tiiketicinin iiriinii red etmesi \;ey'a yadirgamasi dnlenmis olur. Dordiincii strateji
olarak; igletme hem iiriin, hem de tuturlldurma politikalarin degistirip, ulusal pazara ikili
olarak degigtirerek uyarlayabilir.Besiélci olarak ise; ulusal pazarda gereksinim duyulan
bir triniin geligtirilerek o driine uy@n yeni tutundurma politikalar: ile ulusal pazara

sunulmasini saglayabilir.

Islenmis gida iiriinleri yapllanndan dolayl raf 6miirleri sinirlt olan Griinlerdir. Ne kadar
ambalajli olurlarsa olsunlar, dls etkenlerden etkilenebilirler. Bu nedenle pazarlama
caligmalarinda tirlinlerin dzelliklen HPyﬂk onem tagir. Ayni Ozellikteki gida iiriinleri

benzer veya aym kosullara sahip jbrtamlarda tagimp, depolanirken, farkli 6zellik
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gosteren gidalarla pazarda yan yana sunulmazlar, depolanmazlar ya da taginmazlar.'?
Kimi gidalar viskoz veya yar viskozlzoldugu i¢in ancak ambalajlama yolu ile belli bir
sekle sahip olabilirler. Bu gekil he@ iiriintin satilabilirligi, hem dagittm1 hem de
depolamasi agisindan ©nem tayir. Gerek sekillerinin, gerekse ozelliklerinin
farkliliklarindan dolays, her gida tirtinii i¢in ayn pazarlama galigmalan gergeklestirmek

gerekir. Burada pazarlama karigiminin énemi ortaya ¢tkmaktadir.
3.2.1. Islenmis ithal Gida Uriinlerinde Uriin Politikalar

Pazarlamada onemli yer tutan ve pazarlama karigimini olugturan temel elemanlardan
olan iirtin; bir istek ya da gereksinmeyﬁ karstlamak iizere; tiiketim, kullanim, ele gegirme
ve dikkate alinmast iin pazara sumixlan ve degtigime soz konusu olan kavramdir.'?
Giiniimiizde artik igletmeler uluslar ai:rasx pazarlarin da etkisi ile tek bir tiriinden degil
iriin karmas: kavramindan sz etmeye baglamislardir. Pazarlama politikalarim artik
iiriin karmalarina gore dﬁzenlemékted ler. Uriin karmasinin yani sira artik iglenmis gida
iriinlerine de giren ve pazarda satilabilirligi kolaylagtiran “genigletilmis tirin” kavrami
da 6nem kazanmigtir. Genisletil“mis #ir(in kavrami; maddi triinle birlikte sunulan ek
yarar ve hizmetler bitiintdiir. $u nedenle bu tiir iiriinlere “bitinlegik drin” adi da
verilmektedir. Gida sanayi aglslhdan firiin kavraminin énemi biyiktiir. Ciinkii gidalar
Ozellikleri, gekilleri, raf bmﬁrlep glbL ozellikleri ile iglemede, tagimada, pazarlamada
dikkat edilmesi gereken mﬂnlerlr pldalar titketiciler i¢in zorunlu Uriinler arasinda

ﬁﬂm{erm igletmelerin iiriin yelpazesi igerisinde yerini

almas: tiiketicilere segim sansi tamfmakta, bu da pazarlamada iriin politikalarinin

sayllmasina ragmen, rekabetin 1tgide yogunlagmasi, buna paralel olarak temel gida
tiriinlerinin yam sira ¢ok c;esxthf

geligtirilmesine neden olmaktadlr Isletmeler iiriin kangimlarina bir driinii eklerken,
tiiketicilerin tercihleri, satin alma allsl&anhklm iiriiniin 6zellikleri, pazarda satilabilirligi
gibi etkenleri dikkate almak durumundadlrlar Buna, makarna satigini artirabilmek igin,
domates, 1spanak aromali makarna, gocuklarl ozendirmek icin hayvan gekilli makarna
ya da bitytik, kiigitk gramajli makamd gibi farkli gekillerde makarnalar tiretilmesi 6rnek
olarak verilebilir. Ithal gida ﬂrﬁhleriqda ise durum daha farklidir. Clinkii Gretilmig bir

12 CAKICI, L., 1987, “Igletmelerde Ambalaj Sorunlan ve Ambalajlama Alamndaki Geligmeler”, 2nci
baski, Ankara Universitesi Siyasal Bxlgiler Fakiiltesi Yaymnlart No:559, Isletme Ekonomisi Arastirma
ve Uygulama Merkezi Yayinlan No:2, Ankam, s.77.

B TEK, OB, 1997,a.ge,5340. |
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tiriiniin kendi ulusal sinirlari igerisinde pazarlanmasi s6z konusudur. iglenmis ithal gida
triinlerinde albeniyi artiran, genelde ambalaj ve fiyat olmaktadir. Ciinkii ithal gida
urtinlerinin ambalajlart gogunlukla Tirk trinlerine gére daha canli ve daha fazla

albeniye sahiptir.

Globallegme ile birlikte iglenmisg gida iiriinlerinde de diger tiriinlerde oldugu gibi uluslar
arasi ticaret onem kazanmaya ve giderek gelismeye baglamigtir. Ancak, uluslar arasi
pazarlamada ozellikle gida dirnleri agisindan standardizasyon sorunu yaganmaktadir.
Cunkii gida iiriinlerinde standardizasyon gok zordur. Ulkeye gore zevk ve tercihler,
demografik ozellikler, siyasal yapilar, devlet yaptirimlari, ekonomik yapi ve daha bir
cok etken degiskenlik gostermektedir. Bu da ihracat¢ilar gibi gida ithalatgilarini
zorlamaktadir. Bu degigken yap:i iginde bazt hazir yemek igletmeleri ile fast-food
restoranlar zincirleri gibi igletmeler tipk: tekstil sektoriinde oldugu gibi, globallesen
pazarda franchising yontemi ile tim Diinya’ya yayilma politikasim tagimaktadirlar.
Franchising yontemi, franchise veren igletme ile franchise alan isletme arasinda
gergeklegen ve franchise veren igletmenin franchise alan igletmeye kendi adina belirli
bir iicret veya satiglarin belirli bir yiizdesi geklinde “royalti” adi verilen 6deme
kargiliginda ig yapma olanag saiglad@ karsthkh bir anlagmadir.'®* Bu politikaya gore
her iilkede, igletmenin yerlesit#indeﬁ, diizenlenmesi, iiretimden, sunuma kadar her
asamayi standardize edebilmektédirlef. Franchising, pazara girig stratejileri arasinda en
hizli bitylime gosteren uluslar ardsi paéara girig stratejisidir. Bu igletmelere verilebilecek
en tipik 6rnekler olarak; Pizza Hl\,lt, Kéntucky Fried Chicken, McDonald’s, Burger King
sayilabilir.'* |

Ithalat yapan kimi uluslar aras; igletmeler, pazarlamak istedikleri triinler ile ilgili
sozleymeli iiretimi tercih etméktedi;. Sozlegmeli iiretim; uluslar arasi pazarlarda
caligmak isteyen bir isletmenin, yabanc: iilkelerdeki yerel tiretici igletmelere triinlerinin
iiretim iznini anlagma ile vermesidir. Ancak bu izin tretim ile siurlidir. Bir dig kaynak
kullanma (outsourcing) yontemi olan sdzlesmeli iiretimde, pazarlama faaliyetleri dig
pazara girmek isteyen ve drinlerinin dretim iznini veren igletme tarafindan

gerceklestirilebilir. Gida sektoriinde gogunlukla meyve-sebze suyu tireticilerinin tercih

124 CENGIZ, E. ve ARK., 2003, a.g¢., 5.69.
125 TEK, O.B., 1997, a.g.e., s.277.
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ettigi bir yontemdir. Ozellikle tropikal meyveleri ve sebzeleri kendi yerel iilkelerinde
isleyip, kendi iilkelerine ithal etmek veya bagka iilkelere pazarlamak isteyen igletmelerin
tercih ettigi bir yoldur. Sagladig1 kolayliklar arasinda; iiretimde maliyetin diigmesi, dig
yatirimla biiyiik riskler tistlenmek yerine, o pazan bilen iiretici ile anlagip iiretimi ona
yaptirarak riskin minimize edilmesi, uluslar aras1 pazarda degigen talepleri daha izl
kargilayabilmek, uluslar aras: pazarlarda tarife, kota gibi ithalat engellerini agmak igin

etkenler sayilabilir.'?®

Standardizasyonu saglamak zor olmakla birlikte, iletigim sektoriiniin geliymesi ile
birlikte, artik her iilke istedigi anda istedi3i iilkedeki her tiirlii geligmeyi ve olay1 aninda
izleyebilmektedir. Buna bagli olarak da tiiketiciler arasinda mesafeler azalmakta, bu da
tercihlerin zaman iginde birbiri ile uyumlu ya da yakin olmasina neden olmaktadir.
Bunun tipik 6rnegi, Uzakdogu mutfﬁgmln Avrupa ve ABD’nde benimsenmesi, fast-
food tarzi beslenme tarzinin da giderek Uzakdogu beslenme kiiltiiriine yerlesmesidir.
Ancak 0lkelerin ekonomik diizeyleri, siyasi yapilart degigkenlik gosterdigi igin galigilan
ke kogullarina gore ithalat ve pazarlama karigim1 diizenlenmelidir. Tiirkiye’de ithalat
yasalarla kistlanmustir. fthal edilen her gida tiriinine “T.C. Tanm Bakanli§t’nin .

tarih ve ... sayth izni ile ithal edilmistir” yazisi yazilmast zorunludur. Ithal gida iiriin
Tiirkge etiket bilgilerine sahip degilse mutlaka ek bir etiket yapigtirtimalidir. Tiirklerin
inanglarina gére domuz eti yénmedigi igin, yerli uriinlerde oldugu gibi et igeren
triinlerde mutlaka domuz eti ibulm?lup bulunmadigt belirtilmelidir. Gida triiniiniin
etiketindeki olgiiler metrik sistetne gore degilse mutlaka yerli tilketici i¢in metrik 6lgiim
sistemine gore birimler 9evrileﬁbk elé etiket ile verilmelidir. Etiket bilgilerinde, tiretici
igletme bulunmasina ragmen ithal g1jda'1’irﬁnﬁ oldugu i¢in mutlaka ithalatgi isletmenin

ads, adresi, telefon numaralari sza etikete eklenmelidir.

Ithal edilen gida urinleri ulusal pazarda taninmayan, ozellikleri tam olarak ya da hig
bilinmeyen iiriinlerdir. Bu nedehle; igerigi, saklama kosullari, bilesimi, eger ithal edilen
tilkenin yerel bir iiriinii ise hazirlama talimat1 gibi iiriinle ilgili 6zellikler verilmelidir.

Ithal bir @iriiniin tutundurulmasinda ambalaj 6nem tagir. Gida sanayinde ambalaj; “igine

konulan gidalann, son tiiketiciye, bozulmadan, en az maliyetle, giivenilir bir gekilde

126 CENGIZ, E., ve ARK., 2003, a.g.e. s5.85-86.
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ulagtirilmasim ve tamtilmasim saglayan aragtir” olarak tammlanabilir.'*” Uriniin
ambalaji tiketicinin algilamasim biiyikk oranda etkiler. O nedenle ithal bir riiniin
ambalaji1 ya ithal edilecegi tilkedeki tiretici agisindan ithal edilen tiiketicinin begenisine
ve yasal kisitlamalarina uygun olarak gelistirilmeli ya da ithal edildikten sonra
tiiketicinin begenisini ve bilgisini artiracak gekilde ithal edildigi ilkenin yasalari
dogrultusunda iizerine yapistirilan ek etiket ile desteklenmelidir. Ambalajin yaratacagt

etki pazar aragtirmasinda yapilacak olan ambalaj aragtirmas: ile giiglenir.

Ambalaj aragtirmasi, mevcut veya pazara yeni ¢ikarilan bir Giriiniin ambalajina karst
tilketicinin gosterecegi tepkinin aragtinlmasidir. Ambalajlama aragtirmasi higbir zaman
tirliniin bagarisin1 garanti edemez. Ancak iyi bir ambalaj Giriiniin basar1 olasihi§im artirir.
Ambalajlama aragtirmasi; teknik aragtirma ve tiiketici degerlemesi olmak iizere iki
temel gruba ayrilmaktadir. Teknik aragtirma; ambalajin dayamklilify, koruyuculugu,
sekil vermesi agisindan tretim boliimiini ilgilendirirken, filketici degerlemesi; tiriiniin
satilabilmesi igin tilketicinin {irlinii algilamasi, markamin taninmasi, renk ve bigim
algilamasi ve psikolojik etkilerin Olglilmesi agisindan pazarlama boliimiini

ilgilendirmektedir.'?®

Ambalajdan gerek tiiketici, gerek ithalatgi, gerekse ireticinin beklentileri farklidir.
Tiiketiciler ambalajdan; Griinii ‘kolayllkla taniyabilmeyi, tizerindeki bilgilerden iiriin
hakkinda fikir edinebilmeyi, tirinii gorebilmeyi veya ambalaj geffaf degilse hayalinde
canlandirabilmeyi, kolay aglp,} kaﬁatabilmeyi, cevreye zararsiz olmasini, hilesiz
olmasini, irtini iyi géstennesini, albénisinin olmasim bekler. ithalatcilar; depolamada,
tagtmada kolaylik, albenisi olmaﬁl, po}siyon satiglara uygun olmast, yerel tiiketiciye 151k
tutabilmesi, 6zginliigiinii korumast, | geri alma veya vermede sorun olmamasi gibi
ozellikleri bekler. Ureticiler is‘e; tiriing iiretildigi/islendigi gibi korumasini, iiriinle
etkilesime girmemesini, dayamkli olmasmni, iirine gekil vermesini ya da seklini
korumasini, ambalajlama makinalarlna uygun olmasim, kolay sekil alabilmesini,

gevreye uyumlu olmasini ve benzeri ozellikleri bekler.'”

Bu beklentileri kargilayan
ambalajlar iirin agisindan pazhrda rekabet istinligin saglar. Ciinkii iriine istenen

ozellikleri kazandirmus, bdylece tiriin ek niteliklere sahip olmustur.

127 UGUNCU, M., 2000, “Gidalann Ambalajlanmasi”, Ege Universitesi Bastmevi, lzmir, s.4.
' TOKOL, T., 2000, a.g.e., 5.149,
1% (JCUNCU, M., 2000, a.g.e., 5s.5-7.
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Gida ithalatgilari, gida triinlerini ithal ederken, ulusal pazara iiriinii ii¢ farkli gekilde

sokabilirler :

— Ithal gida tiriiniiniin higbir 6zelligini degistirmeden pazara sunma,

— [Ithal tiriiniin ambalaji ya da tiriiniin 6zelliklerinde degisiklige giderek ulusal pazara
sunma,

— Ulusal pazarda tiiketilme potansiyeli olan, ancak pazarda olmayan bir Griinii, yurt

diginda geligtirip, ulusal pazarda pazara sunma.

Bir igletme gida tiriiniini ithal etmeden 6nce pazarda satilabilecek triinii belirlemek icin
iyi bir pazar aragtirmasi1 yapmalidir, Pazar aragtirmasinda, tiiketici egilimleri, aranan
ambalaj 6zellikleri, deger yargilari, ekonomik diizey gibi etkenler dikkate alintr. Ithal
iiriinlerin ambalajlar: yerli iiriinlere gore pazarda rekabet iistiinligii saglamaktadir. '’

Ithal edilen gida triinlerinin markalar tiiketiciler tarafindan kendi dillerinde rahatlikla
telaffuz edilebilmelidir. Aksi takdirde tiiketicinin adim soyleyemedigi bir uriini

tikketmesi konusunda sorunlar yaganmaktadir.

ithal edilen gida tiriiniin yerel pazara girdigi zaman da oldukca 6nemlidir. Tiiketicinin o
ithal giday1 titketme konusunda hazir olmas: gerekmektedir. Ozellikle o yerel pazara ilk
giren ithal gida tiriinleri agisindan 6hemli bir etkendir. Bir ithal gida iirtiniine ilk defa
girdigi bir pazarda damak zevki agisindan tiiketici titketmek i¢in hazir degilse, ya da
irtinii tantyamamigsa o (iriin pazarx bastan kaybetmis demektir. Ancak ayni tiriin, yillar
sonra veya bir siire sonra aym yerel pazarda hedef kitleyi yakalayabilir. Yillar 6nce
Turk pazarina giren ve tutunamayan, ancak 1990l yillarda Tiirk pazarinda istedigi
hedefi yakalayan misir gevregi ﬁxﬂnd orek verilebilir.

3.2.2. Islenmis ithal Gida ﬁrﬂnlerihde Fiyatlandirma Politikalar:

Fiyat, “pazarlamada pazarlama yonetzczlerz tarafindan kontrol edilebilen, birbirine
bagzmlz olan 4P elemanlarmdan bzriszdtr ve herhangi bir iiriin ya da hizmetin degisim
veya birim degerinin parayla ?fade edilmesi”dir. Fiyat “pazarlamada isletmeye gelir
yaratan eleman”dir. Igletmeler pazarda kalict olabilmek igin tek bir fiyat yerine birden

fazla fiyatla pazara girmeyi termh ederler

130 E1.BEK, A.G., 1995, “Pazar Arastirmas1”, Ege Universitesi Su Uriinleri Fakiiltesi Yayinlan No: 48,
{zmir, s.89.
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Gida iiriinleri pazari tam rekabet piyasasina uygun yapidadir. Tam rekabet piyasast;
ekonomik analizler igin temel alinan piyasa tiiridir ve gergeklesmesi oldukga giic

varsayimlarin kabuliinii gerektirir.

Gida tirtinleri pazarindaki alict ve satici sayisi pazar fiyatini etkilemeyecek kadar goktur.
Cinki, ¢ok sayidaki gida driinii igleyen igletmelere karsilik o iiriinleri kullanan
milyonlarca tiiketici bulunmaktadir. Bu nedenle gida iiriinleri pazarinda tek bir
tireticinin iiretme veya tek bir tiiketicinin tiikketme giicii pazar1 dogrudan etkileyemez.
Ancak Tirkiye’nin gida sektoriiniin %1’ini olugturan biiyiik igletmeler gida pazarnni

etkilemekte ve fiyatlara miidahale etmektedirler.

Gida iriinleri pazarinda gida iiriinleri degerinin diger tiriinler ile homojen oldugu da
varsayilir. Cunkii tarima dayali bu iiriinlerin yapilar: farkli olsa da birbirine benzerlik
gostermektedir. Dolayisi ile bir igletme ile diger bir igletmenin igledigi iiriinler arasinda
¢ok fazla fark yoktur ya da bir igletmenin pazardaki paymin diigiikliigii nedeni ile
rekldm yapilarak tretilen tiriniin farklilagtiriimasi olasi degildir. Ancak gida iiriinleri
temelde benzer olmakla birlikte, igletmeler iiriinlere katki maddesi ekleme ve
ambalajlama yolu ile iiriinlere ek nitelikler kazandirmakta bunun sonucu olarak da
homojenlik bozulmaktadir. Bu durumda da isletmeler fiyatlandirmada diger isletmelerin

kendi driinlerine benzer tiriinlerini de homojenlik agisindan temel almaktadur.

Gida iriinleri pazann aym1 zamanda alict ve saticilarin serbest hareket etmelerini ve
dolagtmim saglamaktadir. Uretici ve éracllann pazara rahat girip ¢gtkmalarinin yaninda
aym serbestlik tiiketiciler ve tiretim falftérleri i¢in de gegerli olmaktadir.

Bu serbest piyasa kogullarinda da gida iiriinlerinin fiyatlar1 arz ve talebin kargilanmasi
sonucu olugsmaktadir. Arz ve talebin esitlendigi nokta piyasa dengesini olusturmaktadir.
Arz ve talepte bir deglslkhk olmadlgl takdirde de piyasadaki denge fiyat:

bozulmamaktadir.

Gida driinleri pazan tanma da&anmésmm da etkisi ile tarim dig1 pazarlardan farkli
ozellik gostermektedir. En bas{a g1da triinleri zorunlu tiiketim maddeleri arasinda
sayildig1 i¢in fiyat esneklikleri| azdu‘ Gida iiriinlerine olan talep mevsimsel ozellik,
teknolojik geligmeler gibi etker‘ller qe sik stk defigmesine ragmen pazara bir biitiin
olarak bakildiginda toplam talep sabit olarak gorulmektedir. Meyve sebze iiriinlerinde
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mevsimler 6nemli bir yer tutmakta, mevsimlere gore taleplerinde degigkenlik meydana
gelmektedir. Ayrica doga sartlan, ekonomik dalgalanmalar, topragin yapisi da iriinlerin
arzini etkilemekte bu da talebe yansimaktadir. Hayvansal kokenli gidalarda ise, doga
kosullar etkili olmakla birlikte meyve sebze iirtinlerinde oldugu kadar belirgin degildir.
Gida tiriinlerinin fiyatlan pazardaki arz ve talebe bagl olarak degigtiginden tam rekabet
kosullarinda gida uriinlerinin fiyatlandiriimalan, ¢ok kisa donem, kisa dénem ve uzun
donem olmak iizere ui¢ farkh gekilde gergeklestirilmektedir.’*® Genellikle agik olarak
pazarda satilan veya tarladan hasat edilen hububat ve meyve sebze tiriinleri gok kisa
donemli fiyatlamaya tabi tutulurlar. Bu tiriinlerin fiyat elastikiyetleri oldukga diigiiktiir,
pazardaki fiyatlan @iriinlerin tiretildifi donemden bir sonraki {iretim donemlerine kadar
gecerlidir. Bir sonraki tiretim déneminde yeniden fiyatlandirilirlar.

Gida igletmeleri tiretim kapasitelerini temel alarak da kisa dénemli fiyatlama yaparlar.
Bu donem igletmelerin tretim miktarlarini degistirebilecekleri bir siireyi igerir.

Isletmeler bityiiyemeseler bile iiretim miktarlarim degigtirebilirler.

Uzun donem ise isletmenin iiretim faktorlerinden, igletme buyikligiine, iretim
teknolojisini gelistirmesine kadar uzun bir siireyi ifade eden donemdir. Bu dénemde
fiyatlar ile maliyetler arasinda 6nemli bir baglant1 s6z konusudur ve fiyatlarin maliyetin
altina diigmesi sonucu, igletme tiretim planlarin1 degistirerek yeni bir firiiniin iiretimine
yonelebilir. Bu durum yildan yila fiyat dalgalanmalarina neden olmaktadr.

Gida iiriinlerinin fiyatlar1 diger Giriinlerin fiyatlarindan yildan yila ve mevsimlere gore
cok biiyitk dalgalanmalar géstejrmelé}ri ozellifi ile ayrilirlar. Ancak gida sekt6riiniin
gitgide ilerlemesi, tiretim ve anibalajiama tekniklerinin geligtirilmesi sonucu iglenmig
her gida iriinii arttk hemen her mevsim pazarda yer alabilmektedir. Bu da fiyat
dalgalanmalarim biraz azaltmaktadlr

Tiirkiye geligmekte olan bir ﬁlke olamk, tam rekabet piyasa kogullarini net olarak
uygulayamamaktadir. Bu durumda da aksak rekabet piyasalar1 olugmaktadir. Bunlardan
birisi olan monopol pazarlar gida sektbrunde alkollti ickilere en tipik 6mek olarak
verilebilir. Ancak bu 6rmek 2003Jy111 1hbar1 ile bozulmusg, devletin tekelinde olan alkollii
ickiler sektérii 6zel sektore de se*best | wrakiimgtir,
o

13! REHBER, E., GETIN, B., 1998, a.gee,, 65.180-182.
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Turk gida triinleri pazarina genelde oligopson (pazarda birden fazla hakim durumdaki
bityiik igletmenin rakip goriinmekle birlikte agik veya gizli gekilde hareket etmesi) ve
oligopol (aym ftriniin birden fazla iireticisi vardir ve bunlar Giriin fiyati ve arzi
konusunda rakip isletmeleri takibe alirlar) pazar hakimdir. Gida tiriinleri pazarinda en
¢ok kargilagilan bir durum igletmelerin pazarda hakimiyeti saglayabilmek igin ortak

hareket etmeleri sonucu ortaya gikan fiyat kartelidir.

Islenmis gida iriinlerinin fiyatlandirimalarinda konjonktiirel dalgalanmalar da etken
olmaktadir. Konjonktiir dalgalanmalar, tannm ve gida sektdrleri disinda yer alan
sektorlerdeki tiretim ve istihdam hacmindeki dalgalanmalardan kaynaklanmaktadir.
Konjonktiiriin yiikselmesi ile birlikte, tiiketicilerin satin alma giicii de artmakta, bu da
gida tirinlerine olan talebi artirmaktadir. Aym durum iglenmis ithal gida tirtinleri igin de
gecerlidir. Bu da gida iiriinlerinin fiyatlarinin talebe bagli olarak yiikselmesine neden
olmaktadir. Konjonktiiriin distigii donemlerde ise, tiiketicinin satin alma giicii
azalmakta bu ise gida iriinleri fiyatlarinin diigmesine neden olmaktadir. Bu durum

ozellikle iglenmis gida tiriinleri agisindan biiyiik 5nem tagimaktadir.'*?

Gida sanayinde iirtinlerin fiyatlandirilmasinda diger sanayi dallarinda oldugu gibi,
toptanciya, perakendeciye, titketiciye ayn fiyat politikalar1 uygulanmaktadir. Genellikle
aractlara uygulanan fiyatlama gekli liste fiyat1 seklinde olmaktadir. Bu arada isletmeler
bityiik aracilara ara fiyat sistemi de uygularlar. Uriinleri icin bir tavan bir de taban fiyat
belirleyip, tiiketicinin o iiriin igin ceﬁinden cikarmay1 goze aldif1 referans fiyat: esas
alarak rayi¢ fiyat1 belirlerler. Tﬁketjicilere karst psikolojik fiyatlamayi1 tercih eden
igletmeler, Girliniin ambalaj 6zelliklerin?e gore de depozitolu fiyat uygulamaktadir.

Gada iiriinlerinde kar marji gok yﬁkseli’: olmad:g1 i¢in fiyatlama politikasinin gok dikkatli
olusturulmas1 gerekmektedir. Amb aj kiigiilip gramaj distitkge trliniin fiyat:
artmaktadir. Son zamanlarda gida isIetmelerinin fiyatlamada bagvurduklar hilelerden
biri birden fazla iiriinii ikinci biridls ainbalajla biraraya getirerek toplu fiyat vermesidir.
Tiiketici satin almak istedigi driine t0plu halde fiyatlandirma yapildifin1 gériince daha
ucuz oldugunu diigiiniip satin almaktadlr Bu arada igletmeler bir yerine daha fazla
trtinil fiyat ustiinligu ile aym dnda ﬁatmaktadlrlar Ama birim fiyata bakildiginda ya
fiyat fark1 olmadi, ya da tek baslna ilmamn daha kérl oldugu gorillmektedir. islenmis

132 REHBER, E., CETIN, B., 1998, a.ge., s.l96.
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yerli gida tiriinlerinde durum béyle iken iglenmig ithal gida tiriinlerinde durum farklilik
gostermektedir. ithal uriinlerde tekrar dis ambalajla sarip topluca satmak yerine

genellikle kiigiik ambalajlar halinde tek tek satmak tercih edilmektedir.

Gida tiriinlerinin fiyatlandiriimasina etki eden belli bagl etkenler ; pazarda Griiniin genel
fiyat diizeyi, Uriiniin arz-talep dengesindeki degismeler, arzi fazla iriinlerin alternatif
kullamm yerleri ya da pazarlan, igletmenin biiyiikliigii, igletmenin iiriinlerini yurtigi ve
yurt dis1 pazarlama olanaklar, iiretim maliyetlerindeki degigsmeler, Diinya iiriin fiyatlar1
ve geligmeler, rakip iilkelerin tiretim durumlar: ile ithalatgt tlkelerin durumlar: gibi
etkenlerdir. islenmis ithal gida triinlerinin fiyatlandirimasinda da; genelde ithalatct
politikalari, déviz kurlan, yerli iiriinlerle rekabet edebilme derecesi, iriiniin pazarda
bulunabilirligi, tiketici talepleri etken olmaktadir. Tiiketici goziinde ithal gidanin
kaliteli oldugu diisiincesinin hakim olmasi nedeni ile kimi ithalatcilar, 6zellikleri nedeni
ile yiiksek fiyat gerektirmeyen iiriinlere bile yiiksek fiyatlama yapmaktadirlar.
Tiirkiye’de olmayan ya da talebin altinda kalan iiriinler igin genelde yiiksek fiyatlama

uygulanmaktadir.

Fiyat promosyonlar1 hemen hemen biitiin igletmelerin bagvurdugu bir yontemdir.
Ancak, fiyat promosyonlar tiiketicilerde uzun siireli baglilik kurmaya yetmemektedir.

Fiyat promosyonu sona erdiginde, tiketiciler istedikleri bagka iiriinleri almaktadir.'**
3.2.3. islenmis ithal Gida Uriinlerinde Dagitim Politikalar:

Tuketiciler gereksinim duyduklar1 gida trinlerini istedikleri anda, istedikleri yerde,
istedikleri kosullardan satin almak isterler. Dolayist ile 6zellikle gida tiriinleri agisindan
bir driiniin yetigmis olmasinin yani sira, iglenip tiiketicinin tabagina ulagabilmesi
tiiketici icin 6nemlidir. Tirkiye’de iélemis ithal gida uirtinleri ig¢in 6zel dagitim kanali

olmadigindan genel dagitim kan‘almd;an yararlantimaktadir.
3.2.3.1. Dagitim kavramu, dafiitim kanab, fiziksel dagitim

Dagitim genel anlami ile; “uygun drinlerin, uygun zaman ve yerlerde alicilara
|

ulagtirimas: ile ilgili igletme ici ve Edl;l kigi, kurum, kurulus, yer, arag ve faaliyetleri

igerir”. Dagitim, iretim ile tiketim arasinda fiziksel ve iletigimsel bir koprii gorevi

| i

g

133 ZYMAN, S., 2000, “Bildigimiz émlqmm Yeni Yiizi-The End of Marketing As We Know It”.
Ceviri : llkay Scvgi COPUR, Kapital Medya A.§., Ankara, 55.246-247.
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gorir. Dagitim alt karmasina iligkin faaliyetler, yer, zaman ve miilkiyet faydasi
yaratarak talep tatminine hizmet etmektedirler. Pazarlamada dagitim alt karmasi, birbiri
ile kargihikli bagimli iki agama geklinde ele alimr : dagitim kanallan segimi ve fiziksel
dagitim (lojistik). Dagitim kanali direticiden ara tiiketici ve/veya son tiiketicilere kadar
siralanan bir dizi 6zel ve tiizel pazarlama kigi veya kuruluglaridir. Dig ticaretin s6z
konusu oldugu durumlarda uluslar arasi dagitim kanali kavrami ortaya gikmaktadir.
Uluslar arasi dagitim kanali ise, ilkeler arasinda dig satimci (iiretici, distribiitor,
ithalatg1, biiyiik perakendeci, vb.) kuruluglarin ve bunlarin ileriye ya da geriye dogru
uzantilaninin olugtugu dagitim kanalidir.** Baglica dagitim kanali iiyeleri, treticiler,

toptancilar, perakendeciler ve tiiketiciler olmaktadir.

Islenmig gida driinleri agisindan dagitim kanallan biiyiik 6nem tagimaktadir. Gida
sektoriinde farkli dagitim kanallar1 kullamlmaktadir. Bunlardan biri, Migros, Tansas,
Kipa gibi ozellikle magazalar zinciri igeren siiper market veya hiper marketlerin,
dagitict konumdaki iken, kendi markalarim iiretip kendi magazalarinda satiga
sunmalarim gosteren dikey pazarlama kanali sistemidir. Sadece araci igletmelerin degil
tiretici konumdaki gida isletmelerinin de kullandig1 bir yontemdir. Uretici isletmeler de
kendi fabrika magazalarint agarak, tiiketiciye birinci elden ulagmayi amaglarlar. Buna
ornek olarak; Kentucky Fried Chicken fast-food zinciri, Sagra special, Pasta villa

restoranlari verilebilir,

Kimi durumlarda pazar kaymalari, rekabetin giderek artmasi, igletmelerde bir igi tek
bagina finans etme giiciiniin bulunmamas:, mevsimsel dalgalanmalar, yatirimlarin pahali
olmast nedeni ile igletmeler iiretimleri igin gerekli olan iglem basamaklarindan bir veya
birkagin1 bagska isletmélere yaptiirlar. Bu durumda yatay pazarlama sistemi soz
konusudur. Gida sektoriinde gok sjlk rastlanilan bir sistemdir. Niksar suyun Izmir
pazarina Efes Pilsen’in dagltlm:kana#lm ile girmesi, igletmelerin kendi iiriinlerini diger

isletmelerde iiretmeleri, ambalajlatm@lan, vb. iglemler 6rnek verilebilir.

Giiniimilzde gogu isletme pazar pa:yxm ve pazar hakimiyetini artirabilmek igin ¢ok
kanall sistemlere yonelmeye béslannslardlr. Cok kanalli sistemlerde, alicilarin istegine
bagh olarak aym uriinii birden fazla dagitim kanalina yonlendirmek s6z konusudur.
Ancak burada isletmeler kﬁqﬁk‘jarac iar ile biyiik aracilara ya da magazalar zincirlerine

| |
'3 TEK, O.B., 1997, a.g.c., 55.519-520 ‘
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sahip siiper market veya hiper marketlere diger isletmelerden farkli fiyat politikast
uygularlar. Bu da biyiik fiyat kirmalar, istenilen bilyiikk miktarlardaki Griinii istenen
anda teslim etmeyi, kirilma, bozulma, g¢alinma gibi etkenlere karsilik bedelsiz olarak
belli bir yiizde oranda iiriin verme geklinde gerceklesmektedir. Bu yontem bagta pazara
yayilmak olarak goriilse de farkli fiyat uygulamasi uzun vadede igletmelere zarar
verebilir. Ornegiin, Coca-Cola, Piyale, Maret vb. gida isletmelerinin farkli aracilara

farkl: fiyat uygulamasi bu sistemdir.

Dagitim kanalindaki tyelerin davraniglari, pazara hakimiyetleri de tiretici igletmelerin
rekabet giicii agisindan 6nem tagir. Bu nedenle dagitim kanalt iiyelerini secerken
pazarlanacak iiriin igin en uygun olan aract segilmelidir. Dagitim kanalinda dogru
tiiketici i¢in dogru aracimun dogru yerde, dogru zamanda bulinmas: saglanmalidir.*®
Dagitim kanalin1 olusturmadan once, dagitum kanali igin hedef belirlenmeli, bu hedef
dogrultusunda olast dagitim kanallart belirlenmeli, son olarak da en uygun dagitim
kanali veya kanallanni seg¢mek icgin segenekler degerlendirilmelidir. Uluslar arasi
dagitim kanal burada dikkat cekmektedir. Ciinkii bilinmeyen bir pazarda bilinmeyen
aracilar ile galigilacaktir ve o aracilar igletmenin iiriiniini kendi tirtinleri gibi satacak m1
emin olmak gerekir. Timii ile farkli kiiltiirlere sahip aracilarin, igletmenin alt

departman gibi ¢aligmasim saglamak zorunludur.

Dagitimda ikinci temel alt karma fiziksel dagitimdir. Fiziksel dagitim; “hammadde,
yarmm iglenmiy iiriin ve son iiriinlerin, ilretim noktasindan tiketim noktasma kadar, etkin
sekilde akisim planlama, uygulama ve kontrol etmek amac ile iki veya daha ¢ok
Jaaliyetin biitiinlegtirilmesini ifade eden kavram"dir. 136 Fiziksel dagittm ozellikle
uluslar aras1 dagitim kanallarinda biyiik 6nem tagimaktadir.

3.2.3.2. Uluslar aras: Pazarlamada Dagitim Kanallarmmn Onemi

Diger sektorlerde oldugu gibi islenmig gida sektoriinde de dig ticarette uluslar arasi
dagitim kanali ile fiziksel dagitim éénemli bir rol iistlenmektedir. Isletmeler pazara
sunacaklar: iiriinlerin dagitimu igin! oncelikle hedef titketicilerini belirlemekte, daha

sonra bu tiiketicilere ulasab%lmek; icin en uygun dafitim kanalinit olugturmaya
| |
|

135 TATLIDIL, R, OKTAV, M., 1992, “Pazarlama Yonetimi”, Dokuz Eylil Universitesi Yaymlan
0906.DK.92.016.095, Izmir, s.145. ‘
BSTEK, 0B, 1997,a.gec., 5.643,
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caligtirmaktadiriar. islenmis gida tiriinii ithalatinda, ithalate1 igletmeler oncelikle, kendi
tiiketicisinin isteklerini belirleyébilmek amact ile pazar aragtirmasina yonelmektedirler.
Daha sonra tiiketicinin istedigi tiriinii en uygun gartlarla hangi dig pazardan alabilecegini
aragtirirlar.  Bunun igin igletmelerin 6niinde iki segenek bulunmaktadir, pazar
aragtirmasii ya kendi elemanlén ile gergeklestirecekler ya da konusunda uzman bir
isletmeden yardim alacaklardir. %99’u kiigiik ve orta olgekli igletme olan Tirk gida
sektoriindeki igletmeler, maliyeti ¢ok yitksek oldugu igin pazarlama aragtirmasinda
genellikle ya pazar aragtirmast igletmelerini, ya ihracatgi iilkenin ya da kendi tlkesinin

ilgili kuruluglarin, sektorel fuarlarim takip etmeyi tercih etmektedirler. 137

Islenmig gida iiriinlerini ya araci ithalatgilardan, ya da iretici ithalatgilardan almay:
tercih ederler. Fiziksel tasima iglenmis gidanin dzelligine, iilkeler arasindaki mesafenin
uzakhigina, pazara girig siiresine, maliyete ve benzeri etkenlere gore degiskenlik
gostermektedir. En cok tercih edilen fiziksel dagitim, karayolu TIR tagimaciligy,
demiryolu konteyner tagimacilifs olmaktadir. Ithal edilen iiriin ABD gibi uzak iilke ise
gemi tagimacihi tercihlerde birinci siraya yerlesmektedir. Ihracatet iilkenin cografi
konumuna, iriniin satin ahndigt isletmenin limana ya da glimriife yakinligina gore,
demiryolu-denizyolu-karayolu ya da karayolu-denizyolu-karayolu geklinde de kombine
fiziksel dagitim gergeklestirilebilmektedir. Gida ithalatgilan, genelde navlun tcretini
tistlenmek istememektedir, ¢iinki tagtma sigortast gibi etkenler maliyeti artirmaktadir,

tagima strasinda olugabilecek riskler de ithalatgilart etkilemektedir.

Kimi islenmig gida ithalatgis: igletmeler bayilik sistemini tercih etmektedirler. Yabanci
bir igletmenin bayiligini alip, Ttirkiye'de o igletmenin iirtinlerini pazarlamaktadirlar. Bu
sistemin igletmeye yararlarindan birisi, bilinen bir Uriiniin strekli olarak satiginin

garantisini almaktir.

Yas meyve sebze ithalat1 yapan ithalétgllar, tiriiniin dzellikleri nedeni ile genelde kisa
dagitim kanahini tercih etmektedirler. 138 Tiurkiye pazarinda uriinlerini toptanci ve
perakendeci seklinde dagltmaktadlrlax‘ Gida iiriinlerinin yapilarindan dolays, siit ve siit

triinleri, meyve sebze tiriinleri, et ve ejt tiriinleri gibi baz1 iglenmig gida tiriinleri sogutma

137 KOZLU, C.M., 2000, “Uluslar arast PazaJiama (likeler ve Uygulamalar)”, Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir
Yaymnlan, Genel Yayin : 488 , Eko oml ':138, s. 136, Istanbul,

13¥ YURDAKUL, O., 1998, “Tanm eri Pazarlamast”, s. 110, Cukurova Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Genel Yayin No:127 Ofse{ Atol i Adana,
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sistemli araglarda taginmak zorundadir. Bunun yam sira 6zellikle hububat iiriinleri igin
taginan aracin nem orani ile depolarin nem orant 6nem tagimaktadir. Tagimann disinda
dagitim sirasinda depolama da: 6nemli bir kriter oldugu igin ithalatgilarin depolama

kogullarin1 ve noktalarini éncedén belirlemeleri gerekmektedir.
3.2.4. islenmis ithal Gida ﬁrﬁpleﬁnde Tutundurma Politikalar:

Tutundurma politikalart islettﬁelerin pazarlama faaliyetlerinde esas aldiklar1 4P
elemanlarindan birisidir ve biylik 6neme sahiptir. Bir iiriin ne kadar iyi olursa olsun
hatali ya da yetersiz tutundurma faaliyeti hedef pazarda istenilenin yakalanamamasina

neden olmaktadir.

Isletmeler, global olarak iglenmis gida Griinleri ithalatinda Coca-Cola 6meginde oldugu
gibi ya standart tutundurma stratejisi uygularlar, ya da tutundurma stratejilerini ve
mesajlarin1 yerel pazarin durumuna gore pazara uyumlu hale getirirler. Kimi markalar,
ya da tutundurma cabalarinda secilen mesajlar o yerel pazardaki tiiketiciler igin gok
farkh bir anlam igerebilir. O zaman yeni mesajin yerel pazardaki tiiketicilere uygun
olarak gelistirilmesi gerekir. Bir mesaj kendi dilince anlam tagirken terciime edildiginde
anlamim ve etkisini kaybedebilir. O zaman mesaj yine diizenlenmelidir. Segilen reklam
araglan da yerel pazardaki tiiketicilerin algilamasina uygun olmalidir. Her iiriin igin en

uygun olan reklam aract segilmelidir.

Son yillarda globalizasyon siirecinin huzlanmasi ve Diinya markalannn gitgide gok
uluslu girketler aractlifs ile yayilmasiyla birlikte uluslar arasi ya da ¢ok uluslu reklam
igletmeleri giderek niifuz alanlarim genigletmigler, Tiirkiye de dahil olmak izere birgok
iilkede ortak girigsimler kurmuglardir tJ.W.Thompsom Saatchi&Saatchi, vb.). Bu arada
uluslar arast rekldm ve promosyon da kiiltiirel, ekonomik, yasal ve hukuki kisitlamalara
tabiidir. Ozellikle radyo, televizyon ve yazil1 basin rekldmlari sik1 denetime tabidir. ithal
gida triinlerinin yerli dirtinler karslsm{.ia haksiz rekabet giicli kazanmasin 6nlemek i¢in
yaniltici rekldm yapmalar1 yasalarla 6nlenmektedir. Bu konuda Rekabet Kurulu kontrol

iglevini yuriitmektedir.

Islenmis ithal gida tiriinlerinin yerel bazarlarda tutundurulmas: agisindan tercih edilen

- f 1 _—_ . "
etkenlerden birisi de sektorel ﬁgarla{ ve sergilerdir. Izmir Enternasyonal Fuani gibi
j i
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fuarlar bu konuda, kiiltiirlere 6zgii gidalarin tamtilmasi agisindan onemli roller

iistlenmektedirler.

Tirkiye’de ithal gida iiriinlerinin tutundurulmas: ig¢in kullamilan rekldm araglan,
genellikle orta ve yiiksek gelir diizeyine sahip olan tiiketicilerin satin aldid1 ayhik veya
haftalik kiltiirel ya da magazin aergileridir. Alkollii igkilerde ise dergilerin yant sira
gazete rekldmlan da kullamltr#ahadu. Kanunlarla tiitiin ve alkollii igeceklerin
televizyon reklamlars yasaklanmn?tlr. Bunun yani sira ithal gida iriinleri genelde biiyiik
siiper market ya da hiper markeder ile luks triinler satan sarkiiteriler de satiimaktadir.
Bu igletmeler genelde fiyat indirimleri ve raf diizenlemesi seklinde tutundurma
cabalarini gergeklestirmektedir. Bu gabalarin yam sira 6zellikle y13ma satilan iiriinlerde
ambalajlama ve etiketleme galigmalari, promosyonlar da goériilmektedirler. Ayrica ithal
gida trinlerini yerli driinlerden ayirmak igin genelde yerlestirildikleri raflar yerli

driinlerden farkli olmakta, ithal iiriinler bir arada yerlegtirilmektedir.
3.2.5. islenmis Ithal Gida Uriinleri Pazarlamasinda Karsilagilan Sorunlar

islenmis gida riinlerinin ithalaty, ilgili ilkenin mevzuatina, dig ticaretini diizenleyen
yasal kurallarina, ikili anlagmalardaki kosullara ve benzeri etkenlere gore

yapilmaktadir.'

Gida igletmelerinde en énemli sorunlardan birisi nitelikli eleman eksikligidir, 6zellikle
dig ticarette elemanlarin yetersiz kalmasi pazar kaybina neden olmaktadir. Bir diger
sorun ise teknolojidir. Igletmelerin neredeyse tamami KOBI statiisiinde oldugu igin,

teknoloji dis iilkelerin teknolojisinden geride kalmaktadir.'*

Turkiye’de gida sektoriiniin baglica sorunlarina genel olarak bakilacak olursa; 1970°li

yillardan beri yapilanma igerisinde blan gida sanayinde hala yapisal ve pazarlama

sorunlari devam etmektedir. Kaliteli hammadde ve yari (riin eldesi dagitiminda
yetersizlikler vardir. Igletmelerde enerji maliyeti yiiksektir ve kapasite kullanim oranlari
en fazla %70’lere kadar glkabilmektedir. Yeterli sermaye olmadigt igin sermaye

maliyeti gok yiiksektir, Devletin korumacilik ve destekleme politikalar1 yetersiz

3 YILDIRIM, §., ve ARK., 1989, a.g.e., 8.31.

10 BAYKAL, O. ve ARK., 1989, “Gida Sanayinde Kiigiik ve Orta Boy Isletmelerin Kargilagtiklar:
Sorunlar ve Coziim Yollan”, Milli Prodiiktivite Merkezi Yayinlan: 382, MPM Yayin ve Halkla
ftigkiler Boliimii, Ankara, s.147. |
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kalmaktadir. ithal edilen kalitesiz islenmis gida iiriinleri nedeni ile, iglenmis ithal gida

riinleri pazan ve tiiketiciler zarar gérmektedir.

Biirokrasi karmagikligi, mevzuatlardaki kangikliklar zaman kaybedilmesine neden
olmaktadir. istikrariz ekonomi, surekli degigen doviz kurlan da sektorii olumsuz yonde
etkilemektedir.

Tiketicinin “iglenmis ithal gida Uriini” kavramini daha tam olarak algilayamamis
olmast da rekabet giiciinii etkilémektedir. Tiiketiciler ozelliklerini bilmedikleri tirtinler
kargisinda giivensizlik duymaktadir. Bu nedenle, iglenmig ithal gida iriinlerinin

hepsinde de Tiirkge etiket bilgilérinin bulunmasi gerekmektedir.
3.2.6. Islenmis Ithal Gida Uriinleri Agismdan Rekabet Giicii

13.12.1994 Tarih ve 22140 Sayih Resmi Gazete’de, 4054 Kanun numarasi ile
Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun yayimlanmig ve yiirirliie girmigtir. Rekabet
Kanunu’nun amaci, Tiirkiye Cumhuriyeti sinirlan iginde iiriin ve hizmet piyasalarindaki
rekabeti engelleyici, bozucu, kisitlayici anlagma, karar ve uygulamalar: engellemek ve
piyasaya hakim olan tegebbiislerin bu hakimiyetlerini kotitye kullanmalarini 6nlemektir.
Rekabet Kanunu, pazarda rekabeti kisitlayict ya da bozucu nitelikte olan; tegebbiisler
arasinda anlagmalar ve uyumlu eylemler, hakim durumun kétiiye kullanilmasi, birlesme
ve devralma olmak iizere ii¢ ayn fiili yasaklamaktadir. Bu fiiller, rekabetin bozulmasi
veya kisitlanmast etkisini yaratmasi durumunda yasaktir, Bununla birlikte Rekabet
Kanunu’nun verdigi yetki ile Rekabet Kurumu, dagtim kanallanmin iyilegmesi ve
rekabetin bozulmamast kosullari ile kamu yararina etki yaratacak olan tegebbiisler

arasindaki anlagmalara ve uyumlu eylemlere muafiyet tamyabilmektedir.'*!

Tiirkiye’ye ithal edilen gida ﬁriinleriﬁin cok az1 (%14,5) yerli gida iiriinlerine gore iyi
kalite, yiiksek gramaj ve aym zamanda fiyatlan diigiik durumdadir. Diger iglenmis ithal
gida iiriinleri yerli uriinler ile benzjer ozellikleri (%18,8) igermektedir. Geri kalan
islenmis ithal gida tiriinleri (%6,7) isej yerli iiriinlere gore ya, ucuz ama daha kaliteliymis
rekldmi ile veya titketicinin ygbancji iiriine ozentisinden yararlanarak ya da albenili
ambalajlarla tiiketicilerin tiiketim ahgkanhiin degigtirmek amach dusuk fiyatls, diyet

' ASOMEDYA, 1997, “Rekabet Kanunu Gercevesinde KOBI’ler”, ASOMEDYA Ankara Sanayi Odasi
Yayin Organy, Mayis’97, Ajans Tiitk A.S., Ankara, 5.30.
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veya besince zenginlestirilmis gida driinleri halinde pazarlandiklari belirlenmigtir.
Tirkiye’de gida sanayii isletmelerinin %27,3'ii AB iilkelerinin subvanse ettikleri gida

iiretici ve pazarlamacilarimin haksiz rekabeti karsisinda kalmaktadir.'*

Caligmalarda islenmis ithal gida tiriinlerinin yerli {iriinlerle genelde ayni niteliklere
sahip oldugu anlagilmugtir. ithal triinler ithal edilen tilkenin kendi ihracateisina sagladig
destekler nedeni ile yerli tiriinlere gore daha kaliteli yiiksek gramajl iirtinlerdir. Ama bu
oran daha once de belirtildigi kiigiik bir oram igermektedir. Bu nedenle de ithal
trtinlerin yerli triinlere gore daha ucuz olmast diigtiniiliir. Ancak Tiirk ekonomisinin
stirekli de@igken olmasi ve yiiksek enflasyon nedeni ile ithal airtinler yerli triinlerden
daha yiiksek fiyath olmaktadir. Ancak bilingsiz tiiketiciler diigiik kaliteli ithal tiriinlerle
yaniltilmaktadir. Bu konuda bilinqli olmayan tiiketiciler yiiziinden yerli triinler ithal
iriinler ile rekabet edememekteciirler. ithal tirtinlerin pazardaki en bilyiik rekabet giicii
albenisi olan canli renklerdeki ambalajlanidir. Yerli diriinlerin ambalajlan ile
kargtlagtinildiginda ithal driinlerin ambalajlarinin tiiketiciyi yerli triinlere gore daha
fazla gektigi goriilmiigtiir. fthal Giriinlere pazarda rekabet giicii saglayan bir diger onemli
etken, Tiirk tiiketicisinin yabanct iiriinlere olan diigkiinligiidiir. Kimi tiiketiciler ise ithal
tiriinleri yerli tiriinlerden tiimi ile farkli oldugu igin tercih etmektedir. ithal tiriinlerin
gogunun ozellikleri yerli tirinlerden ya tiimii ile ya da biiyiik oranda farkli oldugu igin,
yerli iiriinlere gore rahatlikla tercih edilebilir ve tiiketicilerin tiikketim aligkanliklarini
degistirebilirler. Ozellikle Tirkiye’de yetismeyen veya az bulunan gida iriinteri bu
agidan tiiketici goziinde cazip durumda bulunmaktadir. Bu da ithal trtinlere bir rekabet
istiinliigii saglamaktadir.

Biirokratik engeller, iiriinlerin ithal edildigi ilkede meydana gelen hastaliklar (SARS
gibi), siirekli degisen doviz kurlari, dagitim gibi etkenler, iglenmig ithal gida triinlerinin
pazardaki rekabet giiciinii olumsuz etkilemektedir.

3.2.6.1. Rekabet ve Rekabet Giicii Kavram, Onemi

Rekabet ve giicii, giniimiz Diinya’sinin en oOnemli kavramlarindan birisini

olugturmaktadir. Pazarlar artik oligdpol bir diizene geldigi igin, igletmeler arasinda

192 BINGOL, S., 1997, “Dig Pazar Rekabetinde Tirk Gida Sanayii Mamullerinin Nicelik ve Nitelik
Yoniinden Etkilenmesi”, Milli Prodﬂktlvne Merkezi Yaymlan: 603, MPM Yayin ve Halkla Iliskiler
Boliimii, Ankara, s.13.
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pazarda kalabilmek igin agir igleyen verimlilik anlayigini terk edip daha iiretken bir yap:

almaya baslamslardir.'*

Rekabet; gerek ulusal, gerekse uluslar aras1 pazarlarda ekonomik amag ve gikarlarin
korumak isteyen ekonomik birimler arasinda zaman iginde ortaya gikan bir yarigma ve
kargithk geklindeki iligki siireci qlarak tamimlanabilir. Burada ekonomik birimler olarak
iireticiler ile tiiketicilerin birbirlerini kargilikli olarak siirekli etkilemeleri sz konusudur.
Tiiketiciler ile treticilerin birbirlerinden karstlikli etkilenme derecelerinde farkliliklar
meydana gelebilir. Burada “Rekabet Gﬁcﬁ” ortaya gikmaktadir. Rekabet giicii genel bir
tammlama ile; bir tilke veya biif isle):tmenin, rakiplerine oranla, daha fazla ekonomik
amag gerceklestirip, daha fazla ¢1kar elde etme ve bu yolla daha fazla refah olugturma
giicii olarak belirtilebilir. Tammdan da anlagildigis gibi, rekabet giicii, iilkelerin uluslar
aras1 pazarlarda soz sahibi olabijlmeleri icin cok Onemli bir aragtir. O nedenle burada

uluslar aras1 rekabet giicii kavram: ortaya gikmaktadir.'**

Tiirkiye’nin bolgesel entegrasyonlarda ozellikle AB’nde yer almak istemesi sonucu
GB’ne girmesi ile globallesme siirecinde uluslar arasi rekabet giicii de (URG) Tiirkiye
giindemine girmistir. Bunun sonucu olarak da rekabet kelimesi hemen her sektérde
onem kazanmigtir. Rekabet kavrami konusunda gok sayida teori geligtirilmigtir. Ancak
genel olarak rekabet etkileyen dort temel kavram vardir : maliyet, fiyat, verimlilik ve
kalite. Bu temel etkenler igletmelerin pazardaki rekabette rekabet giiglerinin ortaya

konmasim saglar.

Uluslar aras1 Rekabet Giicti kaynaklarda, “Yerli bir isletmenin bir digsatim piyasasinda
veya yurtigi piyasada uluslar aras: rekabet giiciine sahip olmasi demek, rakip yerli ve
yabancr igletmelere oranla, (1) driin fiyat: ve/veya (2) fiyat digt unsurlar agisindan su
anda ve gelecekte aym durumda veya onlardan daha iistin olmasid” geklinde
tanimlanmaktadir.'* Tammdan rekabet giiciiniin unsurlart da ortaya gikmaktadir.
Bunlar fiyat rekabeti ile fiyat dig1 rekhbeﬁir. Bu tamimin en énemli 6zelliklerinden biri,
statik veya belirli bir zaman nokt;asmdaki rekabet avantajin1 degil, dinamik bir

i

'3 The World Economic Forum, 2004, “The World Competitiveness Report 2003-2004”, The World
Economic Forum and The Intemanonal Management Development, htp:/fwww.weforum.org/2003-
2004, Switzerland.

1“4 KEMER, O.B., 1997, “Gida Sanaylmizin Ihracat Potansiyeli ve Gelisimine Etki Eden Etkenler”,
Uludag Universitesi Sosyal Bilimler Enstititsii Doktora Tezi (yaymlanmamus), Bursa, s.160.

15 KIBRITCIOGLU, 1996, Istanbul, 5,12, |
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maliyet/kalite Gstiinligtinin 6nemini vurgulamasidir. Bir tilke rekabet edebilir nitelikte
ne kadar gok igletmeye sahipse, uluslar arasi pazarda o kadar rekabet giiciine sahip
demektir. Bir iirin pazarda satilabiliyorsa rekabet iistiinliiii var demektir. Bu da o
triniin tretilmesi igin kullamlan hammadde ve yardimci maddelere de rekabet
iistiinliii saglar. Bunun sonucu sadece satilan iirliniin bulundugu sektor degil, o iiriine
hammadde ve yardimci madde séglayén sektorler de gelisir. Ulkeler igin dig ticarette iki
kavram onemlidir : dig ticaretin o iilkeye ne kadar kazandirdif, dis ticarette lokomotif
gorevi gorecek sektoriin belirleniP, desteklenmesi. Bu iki kavram dig pazarlarda rekabet

gliciiniin artirtlmasinda 6nemli rol oynar.
|

Ozellikle uluslar arasi pazarlardiji rekabet fiyat ve bunun yant sira fiyat digt etkenlerle
ortaya ¢ikmaktadir. Bir ﬁlkenih rekabet etme dizeyi toplam verimlilige, yasam
standardina ve ekonomik diizeye baghdir. Siiphesiz rekabet giicii sadece tilkesel bazda
algilanamaz. Ulusal diizeyde, sek;c’irel diizeyde, isletme diizeyinde, iirlin diizeyinde veya

herhangi bagka bir diizeyde de rekabet giicii s6z konusu olabilir.

Bir igletmenin pazarda bagarili olabilmesi rekabet giiciine baglidir. Isletmelerin rekabet
giciinii etkileyen temel etkenlerden biri de maliyetlerdir. Maliyetler ; hammadde,
igguicli, enerji, faiz ve kredi, pazarlama maliyetleri ve diger maliyetler olarak ele
alinabilir. Bunun yam sira Uriin fiyatlan, fiyat politikalari, kirlilik orani, kapasite
kullamm oram, isletme igi organizasyon, kurulug yeri ile iiriin kalitesi ve benzeri

etkenler de rekabet giiciinii etkileyen diger etkenlerdir.

Igletmeler igin en giic olan konulardan birisi rekabetin nasil 6iglilecegidir. Olgiimde
igletme hedefleri igin hangi olgiitlerin dikkate alinacagi, hangi etkenlerin daha agirlikh
yere sahip oldugu onem tagimaktadir. Eger rekabet ulusal diizeyde incelenecek ise,

aragtirma geligtirme harcamalarinin Gayri Safi Milli Hasilaya oram esas alinir.

Sektorel bazda uluslar arasi rekabet guiciine bakilacak olursa; yerli ve yabanct
isletmelerden ayni sektorde yer alip rakip durumda olanlan igin fiyat endeksleri

karsilastirilar.

Isletme bazinda rekabet ustunlﬁgu olg:i.ilecek olursa, s6z konusu igletmenin rakiplerine
iretim kapasitesi iistiinltigii, mallyet iistiinliiii, pazardaki hakimiyeti (giivenirlilik,
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pazara yakinlik, politik, vb), finansal kaynaklari, birim maliyetleri, birim kér: ve benzeri

etkenler 6nem kazanir.

Uluslar aras1 pazarda gerek tilke, gerek sektor, gerekse igletmelerin rekabet giicii igin
baglica gostergeler ; iicretler, verimlilikler, kdrlilik oranlar1 ve béliigiim paylar1 olmak
tizere dort temel grupta toplanir. Bir igletmenin rekabet giicii etkenleri ; hammadde
maliyetleri, iggiicii maliyeti, enerji maliyeti, finansal gii¢, iiriin satig fiyati, doviz kurlart,
nitelikli iggiicti, teknoloji, iiriin gésitliligi, pazarlama stratejisi, uluslar aras1 pazar bilgisi,
i¢ ve dig mevzuatlar, verimlilik, orgénizasyon yapisi, isleme kapasitesi, tiriin kalitesi,
satiy sonrast Uriin igin verilen hizmettir. Bitiin bu etkenleri dikkate alan bir isletme

pazardaki rekabet giiciinii artiracaktir,

Yukarida da belirtildigi gibi, bir iilkenin rekabet giiciinii belirleyen etkenler gok
gesitlidir. Ornegin; Micheal Porter rekabet giicii etkenlerini, rekabet giiciiniin kaynagini
olugturan etkenler olarak ve ”D;eger Siralamast” geklinde ele almugtir. Bir sektorde
rekabet ortaminin olugmasinda ;ol oynayan etkenler ; Destek Faaliyetleri (igletme alt
yapisi-finansman, planlama, vb-, insan kaynaklar1 yonetimi, teknoloji, tedarik) ve Ana
Faaliyetler (sirket igi lojistik, islemler-tiretim, girket dis1 lojistik, pazarlama satis, satis
sonrast hizmet) olmak iizere ¢esitli gruplara aynlmgtir. Bu faaliyetlerin hepsi
igletmenin yapti1 caligmalar sonucu elde edecegi kan belirler ve iiriin tiiketiciye
ulagincaya kadar katkida bulunurlar. Bu arada firiinii daha kullamgli ve faydali hale
getirdikleri iin de tiiketici iizerindeki rekabet giictinii artinirlar. '

Rekabet giicii bir igletmenin pazarda kaliciligt ve hakimiyeti agisindan biiytik onem
tagimaktadir. Bir igletmenin pazardaki rekabet giicliniin yiiksekligi, o igletmeye ve
sektore hammadde ve yardime tiriin satan igletmelerin de rekabet giiciini olumlu yonde
etkilemektedir.

Uluslar arasi kuruluglar iginde, iilke rekabet giiciiniin analizi konusunda en fazla
basvurulan kaynaklardan biri, Uluslar arast Yénetim Gelistirme (IMP) ve Diinya
Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan 1979 yilindan bu yana diizenli olarak yayinlanan
ve iilkelerin rekabet giiglerini kargilagtirmali sekilde gosteren Diinya Rekabet Giicii
Raporu’dur (WCR-World Competitiw)eness Report). Bu raporda her iilkenin rekabet

146 PORTER, M., 1990, “The Competitive Advantage of Nations”, The Mac Millan Pres Coop., England,
ss.40-41. ‘
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gucii,yaklagik 390 belirleyici etkenin 8 ana etken altinda gruplandiriimas: ile incelenir.

Bu etkenler sunlardir :

Yurt i¢i ekonomik giig, Uluslar arasilagma, Devlet, Finans, Alt yapi, Yonetim, Bilim ve

Teknoloji ile Insan giicii olmak {izere simflandirilmgtir,

Diinya Rekabet Giicii siralamasinda, 80 iilke iginde Tiirkiye global rekabet giicii
siralamasinda 69ncu sirada yer almaktadir. Yurt ici ekonomik gii¢ siralamasinda 58nci,
bilim ve teknoloji alaminda da 50nci sirada yer almaktadir. Siralamadaki en iyi
derecesini de 50nci sirada yer aldif1 bilim ve teknoloji alaninda gosterdigi geligme hiz1
ile elde etmistir.'*’ Diinya Rekajbet Giicii Raporu, analizlerini gok sayida alt etkenleri
bagimsiz degigken geklinde inceleﬁdigi i¢in, Tirkiye’'nin genel rekabet giiciinin

yansimasi olarak kabul edilebilir.

3.2.6.2. islenmis Gida Uriinlerinin Pazarlanmasimda Rekabet Durumu

Rekabet giici etkenleri, her sanayi dali igin 6nem derecesine gore farkli degerler
alabilmektedir. Buna bagl olara;k da tekabet giicii etkenlerinin agirlik siralamasi sanayi
dallarina gore degismektedir. Gida sanayi i¢in bakildiginda en 6nemli etken hammadde
bulunabilirligi ile kalitesidir. ’i‘abii -buna bagh olarak cografi etkenler de birincil
siradadur. ikinci sirada kalite, 1sgucu verimliligi; tigiincii sirada ise iggiicii maliyeti, tilke
imaji, yurt i¢i rekabet ortamn; dérdiincti sirada teknolojisi ve igletmenin dig iligkileri,
besinci sirada alt yapt ve sermaye maliyeti; altinci sirada ise nitelikli iggiicii yer
almaktadir.

Islenmis gida tiriinlerinde hammadde rekabet giiciinde 6nem derecesine gore ilk sirada
yer almaktadir. Ciinkii bir gida tiriiniiniin kalitesinin belirlenmesinde, dayanikliliginda,
albenisinde, isleme kogullarinda hammadde kalitesi, standardizasyonu ¢ok 6nemlidir.
Tiirk gida sanayinin en bilyilkk sorunlarindan birisi ise kaliteli ve yeterli diizeyde
hammadde eldesi sorunudur. Ciinkii tanm sektériindeki dengesizlikler, bilingsiz iiretim,

yetersiz devlet destegi, teknoloji eksikligi hammadde kalitesini olumsuz etkilemektedir.

Diger sanayi dallarinda oldugu gibi, gida sanayinde de alt yapi, uluslar aras1 rekabet

giiciiniin, dolay1si ile dig ticaret potansiyelinin giiglii olmasinin temel etkenlerindendir.

47 The World Economic Forum, 2004, “The World Competitiveness Report 2003-2004”, The World
Economic Forum and The International Management Development, Switzerland.
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Yeterli bir alt yap: verimliligi de beraberinde getirmektedir. Gida sanayindeki isletme
sayist niceliksel olarak Tiirk ekonomisine getirdigi katki agisindan gelisimde 6nem
tagimaktadir. Gida Sanayi Tiirk ekonomisinde getirdigi katma deger agisindan Tekstil
Sanayinden sonra ikinci sirada yer almaktadir. Tiitk gida sanayi gogunlugunu kiigiik ve
orta olgekli isletmelerin olusturdugu bir sanayi dahidir. O nedenle orta ve kiigiik
isletmelerin toplam katma degerdeki paylarinin artirilmasi igin bu igletmelere,
teknolojilerini gelistirme, daha fazla iggiicii istihdam etme ve bu yolla kapasitelerini
artirip Olgeklerini biiyiitme konqsunda devlet tegviklerinin saglanmasi gerekmektedir.
GB Anlagmasi ile AB pazarina kismen de olsa serbest gegis saglayan gida triinlerinin,
genig pazar talebini kargilayabilmesi ve rekabet edebilmesi igin uygun geligtirme ve

tegvik ortamlarinin olugturulmas: gerekmektedir.

Teknoloji de rekabet glictinii etkileyen bir diger 6nemli etkendir. Tipks alt yap1 gibi
teknoloji de diger rekabet giicii etkenlerden bagimsiz degildir. Omegin; teknoloji, alt
yapi, egitim, Ar-Ge gibi etkenlerle birbirini kargilikli etkilemektedir. Tirk gida
sanayinde kapasite kullanim oranimn disiik olmasinin nedenleri, sonugta teknolojiye de
dayanmaktadir. Tiirkiye geligmis tilkeler ile karsilagtirildigina teknolojik gelismelerde
en alt sirada yer almaktadir. Son yillarda hizlt bir teknoloji degigimi yasanmakla birlikte
uluslar arasi alanda bu gelisme yetersiz dizeyde kalmaktadir. Uluslar arasi diizeyde

rekabet edebilecek diizeyde olan iisletmeler toplam sektoriin %3-5’ini olusturmaktadir.

Tiurkiye gida sanayi tiretimleri igin, teknolojik geligmelere bagl olarak bir siire daha
patent, know-how, kurulug, projelendirme, miithendislik gibi hizmetler ile teknolojik
agidan geligtirilmis bazi makinalart ithal etmek durumundadir. Yani hald Tirkiye
disaridan teknoloji satin almaktadir. Ancak teknik bilgi eksikligi nedeni ile disaridan
transfer edilen teknolojilerin bir kismi tam olarak degerlendirilememektedir. Bunun
sonucu da kapasite kullanim oramt diigmektedir. Gida sanayi agisindan son yillarda
ozellikle bilgisayar kontrollii iiretim teknikleri 6nem kazanmaya baslamigtir. Ancak
yitksek maliyetler getirdigi i¢in her igletme tarafindan satin alinamamakta, bu nedenle
bala ¢ogu igletmede eski teknolojiler zorunlu olarak tercih edilmektedir. Bu da uluslar
arasi alanda rekabet giiciinii diigiirmektedir.

Pazarda rekabet edebilirlik agisindan pazarlama aragtirmast da 6nemlidir. Ancak burada

pazarlama arastirmasi genellikle marka tercihleri, kalite ve fiyat kriterleri {izerinedir, o
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da sadece birkag igletme tarafindan pazar aragtirmas: yapilmaktadir. ithal tiriinlerde ise,
genellikle marketler zincirleri ve ithal iiriin satan sarkiiteriler tercih edildigi igin pazar
aragtirmalart bu yondedir. Rekabet edebilirlik agisindan pazarlama kanallarnn da 6nem

tagimaktadir.

Sektorde dagitim, genellikle bolge bayileri, bolge toptancilari, bolge perakendecileri
seklindedir. Kimi igletmeler toptancilarin yami sira bilyilk siiper marketlerle de
caligmaktadir. ithal iriinlerde dagitim ise genellikle, distribiitor ve biiyiik siiper
marketler seklindedir. Ancak ozellikle gelir diizeyi yilksek semtlerde biiyik siiper
marketlerin yam sira ithal tirtin satan garkiiteriler de dagitim zincirinde yer almaktadir.
Rekabette onemli rol oynayan bir bagka unsur olarak tutundurma galigmalari da
onemlidir. Sektordeki tutundurma éabalan diger sektorlerden biraz daha farklidir.
Ciinkii birkag biiyiik olgekli igletme Hlsmda burada tutundurma caligmalari, genellikle
komisyoncu, toptanci ya da marketler diizeyinde kalmaktadir. Sektorde gorilen en
yaygin tutundurma gabasi ise ﬁyat indirimidir. Iletigim kanallari aracilig1 ile reklam

diger sektorlere gore biiyiik isletmeler de dahil olmak tizere daha siurhidir.

Paketleme, diger iilkeler ile klyé,slandlglnda Tirkiye’de daha standarttir. Yillardan beri
ambalajda ¢ok fazla degisikliic olmamigtir. Bunda tiiketicinin alim giicii de rol
oynamaktadir. Ciinkii 6zellikli ﬁer ambalaj ek bir maliyet demektir. Tiirk tiiketicisinin
alim giicii de ek maliyeti kalc}hrmad@ icin, degigik nitelikte ambalajlar {ireticiler
tarafindan cok fazla tercih edilmemektedir. Ancak son yillarda, az da olsa degisik
ambalajlar pazara sunulmaya baglamugtir. Tiiketiciler sivi yaglarda en ¢ok marka,
saglikli olmasi, fiyat, ambalaj bilyiikligu, besin degerleri, damak zevki gibi kriterlere
dikkat etmektedirler. Margarinlerde ise bu 6zellik, renk, ekmege kolay siiriilebilirlik,

erime hizi gibi etkenler olarak 6n plana gikmaktadir.
3.2.6.3. Pazar Rekabeti ve Tiirkiye’de Rekabetle ilgili Mevzuat

Pazar rekabeti, tiretim planlamast ve liretim kontroliiniin esasi, isletme igi kaynaklarin
en etkin bigimde kullanilmas: esasina dayanmaktadir. Bu nedenle siirekli degigim
gosteren pazar sartlarina ayak uydurabilmek ve artan pazar rekabetinde daha uzun
yagsayabilmek amaci ile giinimiiz igletmeleri ellerinde bulundurduklan kaynaklart en

etkin sekilde kullanmak zorundadirlar. Diinya ekonomisinde yaganan de@isimler,
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globallesme sirecini hizlandirmug, buna bagli olarak uluslar arasi pazarlarda daha
rekabetgi bir ortam olugmusgtur. Yeni teknolojiler, ozellikle bilisim ve iletisim
teknolojilerindeki hizli geliyme, ekonomik ve sosyal yagami dogrudan etkilemistir.
Uriin-hizmet, finans piyasalann ve sirket yapilarindaki globallesme aslinda bu
gelismenin bir sonucu olarak hizlanmaktadir. Globallesen Diinya’da uluslar arasi
sermayenin akig yonii ve iiretim faaliyetindeki gelismede, ucuz iggiicii ve hammadde
bollugu gibi unsurlar gitgide 6nem kaybederken, nitelikli iggiicii, geligmis teknoloji ve
iyi bir alt yapt pazardaki hakimiyet artrmigtir. Diinya’da rekabet politikalart sadece
ulusal pazara yonelik degildir. Ozellikle uluslar aras: iiretim faaliyetleri ve uluslar aras
rekabet giiciinii korumak ve artirmak igin uluslar aras1 alanda rekabet giicii 6lgiiliir ve

gelistirilmeye ¢aligilir.

Tiirkiye’de rekabet VI. Bes Yillik Kalkinma Plam ile giindeme gelmis, bu plan
gercevesinde sanayinin hizlanmasi, enflasyonla miicadele temel hedefler olarak
alinmugtir. Tiirkiye’de 1994 yllln;dan once herhangi bir rekabeti diizenleyici mevzuat
olmamasi, oligopolistik piyas;llanﬂ olugsmasina neden olmugtur. Rekabetin
korunmamas: sonucunda olusaxji oligopolistik piyasa sartlan igerisinde, pazarda
hakimiyet kurmak isteyen bazi i#letm;elerin sadece fiyat hareketleri ile piyasa hakim
olduklar buna kargilik kalite ve?‘ veﬁflllilik ilkelerini gozardi ettikleri goriilmektedir.
Imalat sanayinin alt sektﬁrlerinde’n bkfnde faaliyet gosteren en biiyiikk dort isletmenin
iretimleri toplamumin, alt sektdr iretiminin %50’sini gegmesi halinde igletme
yogunlagma orammn Kritik dﬁzeyj agtif1 ve piyasada oligopolistik bir yapinin olugtugu
kabul edilmektedir. Bu kapsamda igletme yogunlagma oramnin imalat sanayinin alt
sektorlerinin %58’inde kritik diizeyi agtif1 gérilmektedir.

Ozellestirmeye ve dig ticaretteki ilerlemelere ragmen Tiirkiye’de hala tam bir rekabet
ortami saglanamamugtir. Rekabet ortamu saglanamayinca da zaten kit olan kaynaklar
tam olarak kullanilamamakta, atil kapasite ile caligilmakta, Diinya pazarlarina uyumda
sorunlar yasanmaktadir. S6z konusu sorunlarin giderilmesi ve piyasalarda rekabetci
ortamin saglanmasi amact ile rekabetin korunmasina hukuki bir zemin olugturmak ve

hukuka aykir1 rekabet uygulamalanm onlemek amact ile 4054 sayili Rekabetin
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Korunmas: Hakkindaki Kanun.'*® 13.12.1994 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiiriirliige girmigtir. Rekabet ile ilgili mevzuat, rekabetin sinirlanmasi, bozulmasi ya da
engellenmesine yol agacak uygulamalari, kararlar1 ve davramglan belirlemekte, bunlara
uygulanacak yaptinmlan diizenlemektedir. Rekabetin korunmas: hakkindaki kanunu
Rekabet Kurumu uygular. Ozellikle Rekabet Kurulu, piyasada rekabeti bozucu,
engelleyici her tirlii davramgt inceleme sorugturma, gerektifinde ceza yaptirim

uygulama yetkisine sahiptir.'*

Tirkiye’nin AB iiyeligi icin ¢aligmalant sirecinde GB’ne de girmesi sonucu, Tirk
Mevzuatimin AB Mevzuat: ile uyumlagtirilmasi galigmalart baglamigtir. Bu amagla da
AB’nin rekabet politikasina uyum gergevesinde tedbirler ammigtir (Ek. AB’nin rekabet

politikasina uyum gergevesinde alinan tedbirler).

AB’nin temel ekonomik hedefi, tye ilkeler arasinda tiim ekonomik engellerden
arindirilmig bir ortak pazar olugturmaktir. Rekabet hukuku kurallari bu temel amaca
ulagilmasinda Topluluga tiye ﬁfke ve Topluluk organlarinin biyiik bir duyarhilikla
izledikleri araglar olmustur. Dolay1st ile rekabet politikasi, Tiitkiye AB ortaklik iligkileri
ve GB ¢ergevesinde bityiik 6nem tagimaktadir.

Tirkiye ile AB arasindaki GB kapsaminda, rekabet kurallan ve mevzuat uyumu ile
uygulamalarda igbirligine iligkin WMmlﬁlﬁHer 1/95 sayil Ortaklik Konseyi Karari’nin

30 ile 42nci maddelerinde dﬁzenlénmistir

S6z konusu maddelerde, AB ile Tirkiye arasindaki ticareti etkiledigi Olgiide,
“tegebbiisler arasinda rekabeti bozucu veya kisitlayict anlagma, karar ve uygulamalar”
ile “hakim durumun kotiiye kullanilmasi” yasaklanmig ve Tiirkiye’'nin, GB’nin
ongordiigii ekonomik bﬁtﬁnlesmé icin gerekli olan mevzuat uyumunu gergeklestirmesi
yiikiimliiliigiine igaret edilmigtir. ‘Ayrxca, GB’nin yiriirliige girmesinden itibaren bir yil
icerisinde, AB’nde yiiriirlitkte bulunan tiim blok muafiyet yonetmeliklerinde ve AB
makamlarinca geligtirilen igtiliat hukukunda yer alan ilkelerin Tirkiye’de de

uygulanmasinin saglanmas: ongdriilmiigtir. Bunlara ek olarak, séz konusu Karar’in

148 Rekabet Kurumu, 2004, “4054 Sayilt Rekabetin Korunmas: Hakkinda Kanun”, Bagbakanlik Rekabet
Kurumu, Mevzuatlar B6liimil, Ankara.

19 BINGOL, ., 1997, “Di1s Pazar Rekabetinde Tiirk Gida Sanayii Mamullerinin Nicelik ve Nitelik
Yéniinden Etkilenmesi”, Milli Prodﬁktivite Merkezi Yayinlan: 603, MPM Yayin ve Halkla Iligkiler
Bolimi), Ankara, s.15.
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38nci maddesinde, Toplulugun rekabet politikasi kapsaminda alacag ve Tiirkiye'nin
¢ikarlanimi etkileyecek kararlari Tirkiye’ye bildirmesi konusu hilkkme baglanmis;
Karar’in 41nci maddesinde ise taraflar arasinda rekabet konusunda isbirligi yapiimasi

hiikmiine yer verilmigtir.'*

AB’ne 1srarla girmek -isteyen Tiirkiye’nin mevzuat sisteminin AB mevzuat: ile tam
uyumlu olabilmesi igin hala farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklar da dig ticarette
engellemelere neden olmaktadir. Tirk ekonomisinin global pazarda diger ilkeler
kargisinda rekabet giicii elde edebilmek ve hedefledigi paya ulagabilmek igin birincil
derecede, trin, fiyat, tutundurma, dagitim, vergi, mevzuat, pazar, ve benzeri yapilarini,
gerek AB, gerek ABD, gerekse diger pazarlar icin tam analiz edilip her pazara gore

farkli uyumlagtirma 6nlemleri almalidir.
3.2.7. ithal Gidalarmn Rekabeti Sonucu Tiirk Gida Sanayindeki Yabancilasma

Diinya’daki globallesme siireci igerisinde diger iilkelerde oldugu gibi, Tiirk sanayinde
de yabancilagma meydana gelmistir. Bunun en biiyilk nedenlerinden birisi, iilke
ekonomisine getirdigi katma deger ile yabanci sermayenin Tirkiye’ye g¢ekilmek
istenmesi gelmektedir. Ayrica 1990’1l yillara kadar ithal wriinlere yabanci olan, ithal
triinleri kagak olarak ya da ¢ok smrli sayida tiiketebilen Tiirck toplumunun ithal
trtinlere diigkinliigi yabanclj igletmeleri Tiirkiye’ye yonlendirmeye baglamustir.
Yabanci sermaye igin Tiirk de;vleti i‘taraﬁndan saglanan kolayliklar da Tirkiye'yi bu
konuda cazip hale getirmistir. Gida sektorii de diger sektorler gibi gitgide yabancilagan

o IR |
sektorlerden birisidir. w

1987-98 yillan arasinda gida sektoril igerisinde yabanci ve yabanci ortakhi yerli sirket
sayisinda onemli artig olmustﬁr. 1990 yillardan itibaren tanmsal iretim ve gida
sanayiindeki uluslar arasi serméyenin pay1 ve etkileri 6nemli dlgiide artmugtir. 1987-98
yillan arasinda yabanci sirketlér ile yabanci ortakli yerli girketlerin sayisinda 6nemli
yikselme meydana gelmisgtir. Bu yabancilagma siirecinde sektordeki 6nde gelen yerli

sermaye gruplar (Sabanci, Kog, Yagar, Tekfen, vb.) biiyliyen 6lgeklerde ¢ok uluslu

"% FERIK, B., 2004, “AB Rekabet Politikasina Uyum Cergevesinde Alinan Tedbirler”, Bagbakanlik Dig
Ticaret Miistegsarh@1, Ankara, s.4.
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sirketlerle ortakhklara giderek sektorde tekellesmeyi hizlandirmislardir. Bu tekellesme

kiigiik ve orta olgekli igletmelerin rekabet giiciinii olumsuz etkilemigtir.'!

Tiirk ekonomisinin kalkinmasinda énemli bir yere sahip olan gida sanayinin geligmesi,
tanimsal iretimin artirilip kaynaklarin degerlendirilmesi igin, devlet, tarnm ve gida
sektoriinde biiyiik 6lgekli kamu iktisadi tegekkiilleri kurmug ve bunlara yogun yatirim
yapmigtir. Kurulan bu igletmeler, tanm ve gida aragtirma kurumlan, tarim igletmeleri,
seker, gay, titin, alkollii igecekler, hububat, et ve siit iiriinleri iiretimi alanlarinda
etkinlik gostermistir. Bu dénemde artan kamu yatirimlari ve biiyitk devlet igletmelerinin
varlifina kargin, gida sektoriinde kiigiik olgekli ve bagimsiz firetici birimlerin

egemenligi siirmiigtiir.">

Devletin sektore verdigi destegin yam sira ozel sektorde de gelismeler devam etmis,
sektdriin vaad ettigi cekici gelecek giderek uluslar arasi sermayeyi Tiirkiye’ye gekmeye
baglamigtir. Uluslar arasi1 sermaye gida sektoriine ilk olarak 1950’li yillarda Coca-Cola
ve Unilever ile girmigtir. Coca-Cola gazli icecek sektériinden, Unilever ise bitkisel yag

sektoriinden Tiirkiye pazarina girig yapmugtir.

1980’li yillardan itibaren sektorde dig ticaret de onem kazanmaya baglamigtir. 1980
oncesinde Diinya ekonomisine daha kapall bir tutum izleyen Tiirkiye, gitgide uluslar
arast pazarin hakim olmast ile artik diga agilmaya baglamigtir. Bu tarihlerde artik ihracat
on plana gegmeye baslamistir. Bu diﬁnemde dig ticaret rejiminde gida iiriinlerini de
kapsayan énemli degigiklikler oimuﬁjur. Bunlarin baginda gida ve tanimsal iirtinler dig
ticaretinin serbestlegtirilmesi gc%lmektedir. 1984 yilinda gida tiriinlerinin ithalatinda
uygulanan vergi ve harglar 6ne1;hli 61(¢ﬁde disiirilmiisttir, Bunlarin da etkisi ile 1985-
1995 yillart arasinda gida ithalaﬁﬁ geﬁmis yillara gore 6 kat, buna kargthk gida ihracati
sadece 2 kat artmugtir. Oyle ki, 1995 ythinda Cumhuriyet tarihinde ilk kez ithalat ihracati
gecmis; ithalatin ihracata orani 1%10§'y1 bulmugtur. Gida ithalat1 6zellikle, et ve siit

uriinlerinde yogunlagmaktadir. Bu arada, tretim fazlasi bulunmasina kargin, gesitli

151 ORAL, N., 2001, “Gida Sektorii Yabancilagtinhiyor”, Bianet Organizasyonn, Istanbul, ss.2-7.
132 YENAL, N.Z,, 2001, "Tirkiye'de Tanm ve Gida Uretiminin Yeniden Yapilanmasi ve Uluslar
arasilagmasi”, Toplum ve Bilim, Say: 88, Istanbul, s. 32.
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meyve ve sebze (muz, kivi, karpuz) ithalati gergeklegtirilmis, i¢ piyasada haksiz rekabet

 yaratan bu durum yerli iiretim iizerinde olumsuz etki yaratrgtir,'*

1987-98 yillar1 arasinda yabanc: girketler ile yabanci ortakli yerli sirketlerin sayisinda
onemli bir yiikselme meydana gelmistir. Yabanct sermayeli kurulug sayisi tarimda
32'den 65'e, gida iglemie sektoriinde 38'den 139'a, hazir yemek sektoriinde 8'den 198'e
yiikselmigtir. Tirkiye'nin 6nde gelen yerli sermaye gruplan (Sabanci, Kog, Yagsar,
Tekfen, vb.) gida sektoriiniin giderek cazip hale gelmesi ile, giderek biyiiyen
Olgeklerde, cok uluslu sirketlerle ortakliklara giderek et, siit ve siitlii {iriinler iiretimi,
guda paketlemesi, sebze ve meyve iglenmesi ve dondurulmass, gay tiretimi, tam ve hazir
gida iretimi, gida pazarlamas: ve perakendecilifi gibi alanlarda etkinlik géstermeye
baglamiglardir. Cok uluslu gida girketlerinin biiyilkk olgekli ve yiiksek teknolojili
tesislere yatinmlarinin artmasina kogut olarak Tiirkiye'deki gida iiretim yapisi uluslar
arast tarim/gida sanayinin bir pargasi olma yoniinde déniigmeye, Tiirkiye hizla global
tarim/gida komplekslerinin bir parcasi haline gelmeye baglamgtir.'**

Tiirkiye'de bugiin yaklasik 25 bin gida igletmesi bulunmaktadir. Gida igletmelerinin
%56'sin1 un ve unlu mamuller, %18'ini sit ve siit mamulleri, %12'sini meyve-sebze
isleme, %4'unii bitkisel yag ve margarin, %3'Gnii sekerli mamuller, %2.5'ni et
mamulleri ve %4.5ik kismim ise tasnif digt gidalar, alkollii igecekler, su trtinleri
sektorii olugturmaktadir.

Bilyiik igletmelerin ¢ok uluslu igletmeler ile yapmig olduklar ortakliklar sektorde
tekellesmeyi hizlandumigtir, Bir isanayi dalinda 4 sgirket toplam satiglarin %50'sinden
fazlasim gergeklestiriyorsa o seHbrde tekellesmemn varhigi kabul edilmektedir. 1996
yilinda DIE'niin yaptigt arastlrmaya gére 1986-96 yillarim kapsayan dénemde en biiyiik
4 girketin pazar payi su ﬁninlennde 1%80‘den %89,3'e, sarapta %62,4'ten %86,5'e,
alkolsiiz igkilerde %37,9'dan %64 4'e siit ve siit driinlerinde %44,7'den %61,7',
sekerleme ve gikolatada %38, 9'daﬁ %53 9'a yitkselmisgtir.'**

Yillar igerisinde gida sektérﬁnhe yer alan ¢ok uluslu isletmelerin Tirk gida
sektoriindeki gelisimi, hangi 1sletmeler ile ortaklik kurduklari, bunun sonucu

15 ERGIN, G., EYICIL, Z., 2000, "Ttirkiye Tanmi 2000", Ziraat Mithendisleri Odasi Yaymlan, Ankara,

5.2.
'54YENAL N.Z, 2001, age., 542,
155 SECKIN F.S., 2000, "Hangi Sektbre Girlg Daha Kolay?", Capital, Agustos/8, Istanbul, 5,146,
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tekellegsmenin gergeklestigini verilen oOrnekler ile gostermek miimkiindir.

yillarda gida sektoriinde onemli ortak girisimlerden ornekler :

Yerli isletme
Marsa (Sabanci)
Sabanci
Sabanci
Kog
Dogus
Filiz (Dogus)
Piyale
Yasar
Calsberg
Koy-Tir

Ortakhk Kurdugu Yabanci Isletme

Kraft

Danone

Carrefour

Sodial

Lamb-Weston

Barilla

Dr. Oetker (daha sonra ayrilmigtir)
Yadex

Tiirk Tuborg

Duth Development Bank

1990'h yillardan itibaren gida sektoriinde onemli satin almalar :

Satin Alan isletme
Unilever
Unilever
Unilever
Henkel
Coca-Cola
Citibank
Danonesa (Sabanci)
Kog
Bayindir
Bestfoods (Unilever)
Coca-Cola
Nestlé
Danonesa (Sabanci)
Kog
Kog

Satn Alinan Isletme

Unilever I (%75)

Dosan Konserve

Komili

Turyag Henkel (Cukurova)
fmbat

' Merko Gida (%25)

Birtat
Pastavilla

Sagra
Bozkurt Helva

' Schwepps (Cukurova)
- Mis St (Tekfen)

Tikvegli

- SEK (%72)
- Tat Konserve (%17.3)

1990'h
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Tiirkiye'de gida piyasasina hakim olan girket ya da markalar olarak ; Et sektériinde,
Maret (Kog), Pinar (Yasar), Aytag; Siit sektoriinde, Pmnar (Yagar), Mis (Nestlé),
DanoneSA (Sabanci), SEK (Kog), Igim (Ulker); Makarna Sektoriinde, Pastavilla (Kog),
Filiz (Barilla), Oba, Nuh; Bikiivi sektoriinde, Ulker, Eti; Sal¢a sektoriinde, Tat (Kog),
Merko, Oztusan, Demko; Konserve sektoriinde, Tukas, Tamek, Demko; Dondurulmus
gida sektoriinde, Superfresh, Pinar (Yasar), Onentas, 1RO, Apeks; Margarin
sektoriinde, Unilever, MarsaKJS (Sabanci); Zeytinyag sektoriinde, Komili (Unilever),
Tarig, Kristal, Ekiz; Aygicek yagi sektoriinde, Komili (Unilever), MarsaKJS (Sabanct),
Henkel, Trakyabirlik; Meyve suyu sektériinde, Aroma, Dimes, Tamek, Meysu; Bira
sektoriinde, Efes Pilsen, Tuborg, TEKEL; Cay sektoriinde, Caykur, Lipton (Unilever),
Dogus, Sir Winston Tea; Hazir kahve sektoriinde, Nescafé (Nestlé), Jacobs (Sabanci),
Maxwell; Cikolata sektoriinde, Nestlé, Milka (Sabanci), Ulker sayilabilir.

IMF, Diinya Bankast ve yerli tekelci sermayenin dayatmalan ile uygulamaya konulan
yapisal uyum programlarinin bir sonucu olarak Tiirkiye'de gelir dagilimi bozulmus, bu
bozulma biiyiik sermayeli igletmeler lehine iglemistir. Kiigiik ve orta olgekli igletmeler
ile tarim bu geligmelerden zararh ¢ikmis, ¢ok uluslu igletmeler kiigiik ve orta 6lgekli
igletmeler kargisinda haksiz rekabete yol agmugtir. Bu siireg icerisinde tanm ve gida
iiretimi gok uluslu sirketler ile onlarla ortakli yapan yerli tekelci sermayenin denetimine
girmeye baglamistir. Bu siireg, tarimda sozlesmeli tireticilik aracilifiyla yabanci
sirketlerin tarim dogrudan kontrol etmesi ya da hibrit tohum ve onun zorunlu

girdilerinin -giibre, hormon, tanim ilaci gibi- dagitimi yoluyla da ivme kazanmaktadsr.

Sirket evliliklerinde ya da satin ;alma‘harda, gerek yerli gerekse yabanci ortaklar global
pazarda marka olarak daha kalict olrﬁak i¢in yabanci markalarn devam ettirmeyi tercih
etmektedirler. Bunun bir sonu¢u olarak da bir gida drtinii Tirkiye’de iglenmesine
ragmen yabanci marka altinda satlldlgl icin Tirk tiiketicisi tarafindan bile ithal olarak
algilanmaktadir. Bunun en buyuk tehhkes1 Tiirk igletmelerinin global pazarda yer
edinmek istemelerine ragmen, yabanci marka tercih etmeleri, liriinlerinin yabanci olarak
algilanmasina neden olmakta, bu da yabancl iilkelere rekabet iistiinliigii getirmektedir.
Bu nedenle de uzun vadede reicabet stiinliigiinii elde etmek ve kalici kilmak igin,

markada Tiirk isimleri tercih edlllmeh lir.

\
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BOLUM 1V.

4. ISLENMIS iTHAL GIDA URUNLERI ALAN ARASTIRMASI

4.1. Arastirmanm icerigi

Bu aragtirmada iglenmig ithal gida urinleri ile ilgili ii¢ farkli alan aragtirmasi
yapilmigtir. ilk alan arastirmasinda ithal gida tiriinlerini tiiketen tiiketici kitlesi,
Ozellikleri, hazir veya ithal gidalan tiiketim sikliklari, aligveriglerinde etki eden etkenler,
ithal gidalarda rekabet istinlikleri gibi etkenlerin belirlenebilmesi amaci ile
tiiketicilerle anket galismasi yapilmistir. Ikinci alan aragtirmasinda, sektorde yer alan
gida ithalatgilarinin hangi kriterlere gore ithal gida iirtiniinii segtikleri, hangi iilkelerden
gida ithalatimn gergeklestigi, ithalatgtlarin kargilagtiklart sorunlarin neler oldugu, ithal
gudalarda dagitim kanallarinin  nasit  oldugunun belirlenmesi gibi  kriterlerin
belirlenebilmesi igin gida ithalatgilart ile goriigme tarzinda anket galismasi yapilmistir.
Ucglincii alan aragtirmasinda ise; tiiketicilere ithal gida tiriinlerini sunan aracilarla, iiriin
karmalanini neye gore sectikleri, pazarlama faaliyetleri olarak neleri gergeklestirdikleri

gibi kriterleri belirleyebilmek amaci ile anket ¢aligmast yapilmigtir.
4,2. Arastirmanm Amaci

Bu aragtirmanin amaci, farkl: kigilik ve demografik ozelliklere sahip ithal gida tiiketen
tilketici gruplarimi tamimlamak, tiiketicilerin ithal gida kavramindan anladiklarini, ithal

gida aligkanliklarini ve benzeri kriterleri belirleyebilmektir.

Bolgesel entegrasyonlarin 6nem kazajnd}él globallegsme siirecinde, AB ile arasinda GB
uygulayan Tiirkiye’deki tﬁket‘icileri;n ithal gida iiriinlerine yaklagimlar, tiiketim
aligkanliklarinin incelenmesi planlantigtir. Sektore ithalat yolu ile gida tiriinii saglayan
ve satan gida ithalatgilan ile arjacllarlm zorlayan etkenleri, triinlerin rekabet
ustiinliikleri, aract ve ithalatgnla:rm tercih ettikleri tutundurma caligmalari, ithalatgilarin

kullandiklari dagitim kanallan ve fiziksel dagitimin belirlenmesine galigtimigtir.
4.3. Tiiketiciler Alan Aragtirmas:

Globallesme ile birlikte Dﬁnyh’dakf her gelismeden tiiketicilerin en kisa zamanda

haberdar olmasi, her triine u‘las'ma;t olanagina sahip olmalan tiiketicilerin tiketim
o
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aligkanliklarinda degiskenliklere neden olmugtur. Tuketiciler artik sadece kendi
iilkelerine ait uriinleri degil istedikleri iilkenin iiriinlerini tiiketebilir konuma
gelmiglerdir. Bu da beraberinde ithal driinleri titketicilerin goziinde cazip hale
getirmigtir. Ancak siiphesiz ithal triinlerin tiiketilmesinde birgok demografik etken de
rol oynamaktadir. Tiiketicinin o uriinii tiiketmek istemesi yeterli gelmemekte,

demografik etkenlerin de bunu desteklemesi gerekmektedir.

Tiiketicilerin istek ve gereksinimleri, satin alma karar siiregleri ve tiiketim aligkanliklari,
yay, cinsiyet, egitim durumu, medeni durum ve gelirlerine gore degiskenlik
gostermektedir. Bu noktalar dikkate alindifinda, tiiketicilerin tiiketim aligkanlikiar
farkli etkenlere gore degigmektedir.

Bu aragtirmada; tiiketicilerin hangi tiir ithal gida triiniinii daha fazla tercih ettigi, ithal
gtda diriinlerini almadan once hakkinda bilgisi olup olmadigi, dig etkenlerden etkilenip
etkilenmedigi, cinsiyet, egitim durumu, yetistigi yer ve gelir diizeyine gore satin alma
ahgkanliklarinin nasil degistigi incelenmistir. Sonuglar arasinda iligkilendirme yapilarak
hangi ozelligin hangi davramgi etkiledigi belirlenmeye g¢aligilmigtir. Boylece
titketicilerin genel bir profili olugturilmaya c¢aligilmigtir. Anket ¢aligmasinda segilen

ornekler tesadiifi secilmistir. Her drnek ve verdikleri yanitlar birbirinden bagimsizdir.
4.3.1. Arastirmada Yamt1 Aranan Sorular

Bu aragtirma, globallegme siirecinde bolgesel entegrasyonlar igerisinde yer almak
isteyen Tiirkiye’nin ithal gida agisindan tiiketim ahigkanliklarinin irdelenmesi iizerine
diizenlenmistir. Tiketicilerin satin alma davramglary, tiketicileri etkileyen etkenler,
titketicilerin demografik yapilar gibi etkenler incelenmigtir. Bu amaglar dogrultusunda
agagidaki hipotezler 1g1ginda aragtirma yiirtitilmugtor :

a. Tiiketicilerin demografik 6ze1}ikler§ satin alma aligkanliklari tizerinde etken midir?

b. Tiiketicilerin satin alma allskatﬂlklanm ve satin almalarim etkileyen en Onemli
demografik ozellikler gelir ve eéiti*n diizeyi olabilir mi?

c. Cinsiyet satin alma alwkanﬂﬂmmétkiler mi?

d. Tuketiciler ithal gidalan tercih ediyor mu?

e. Tiketicilerin satin alirken egiﬁmlet}:i ve aileleri etken midir?

f. Incelenen kriterler arasinda iliski kbruldugunda anlamh bir iligki s6z konusu mudur?
| |
\
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4.3.2. Arastirma Kisitlan

Bu aragtirma, sadece Izmir ili igerisinde hatta merkezde yasayan tiiketiciler ile sinirl1
kalmugtir. Ornek olarak segilen tiiketicilerin, fzmir’in biyiik marketler zincirlerinden
aligveris eden tiiketicilerden olmast tercih edilmigtir. Bunun en biiyiik nedeni; iglenmig
ithal gida tiriinlerinin temel satig yerlerinin genis bir iiriin yelpazesi seklinde bu aligveris
merkezleri olmasidir. Islenmis ithal gida tiriinleri bu aligveris merkezlerinin diginda liiks
gida satan sarkiiterilerde veya belli semtlerdeki bakkallarda da bulunmaktadir. Ancak
aligverig merkezleri ile kargilagtirildiginda tiiketici potansiyeli ve tiriin yelpazesi olarak
diisiik diizeyde kalmaktadirlar. Perakende satig zincir magazalan, Cigli-Kipa aligveris
merkezi, Cigli-Sabanc1 Carrefour aligveris merkezi, EGS Kargtyaka-Migros aligverig
merkezi, Bornova-Kipa aligverig merkezi, Balgova-Migros aligveris merkezleri olarak
secilmigtir. Bu yontem aragtirmada bir kisit olugturmasina ragmen, yapilan anketleri

kontrol edebilmek amaci ile bu kisit gozardi edilmek durumunda kalinmigtir.
4.3.3. Arastirma Yontemi

Anket galigmas: geklinde yapilan bu aragtirmada tamimlayic (descriptive) bir yaklagim
tercih edilmigtir. Anket caligmalarinda tammlayic1 aragtirmalar; durum ve olaylan
betimleyip tamimlamak amaci ile yiiriitiilen aragtirmalardir. Burada amag; tiiketici igin
pazarin Ozelliklerini ortaya koymaktir. Genellikle degigkenler arasindaki iligki
derecesinin tamimlanmasina dayanir. Bu aragtrmada da tammlayict aragtirma
yapilmasinin nedeni, uygulamada Tiirk tiiketicilerin ithal gida tiiketim egilimleri ve
satin alma aligkanliklarinin belirlenmesidir. Tiiketicilerin kendilerini tanimlamas: yerine
tammlama yapmada kolaylik saglamak, betimleme giiglerini artirmak igin tammlayict
sorular sorulmustur. Alnan yanitlarla deZiskenler arasindaki iligki derecesi
incelenmistir. Caligma, tiiketicilere veriler verilerek bu verilerin ¢oktan segmeli veya

onem derecesine gore siralamali olarak degerlendirmeleri yontemine dayanmaktadir.

Ankette; demografik 6zellikleri, ahéveris aligkanliklari, iglenmis yerli ve ithal gida
iiriinleri ile ilgili olarak, 6zellikle kararsiz ve konu hakkinda bilgisi olmayan tiiketicileri
yonlendirmek amact ile kapali uglar gfeklinde sorulmugtur. Ankette tiiketicilere dncelikle
ithal gida driiniinin ne oldugu kljsaca agiklanmug, b6y1éce ankette daha bilingli

davranmalari amaglanmigtir.
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Anket sorular: tiiketicilerin,

~ Demografik ozellikleri,

~ Islenmis yerli ve ithal gidalarda aligverig sikliklarinin belirlenmesi,
~ Ithal gida @iriinii kullamp kullanmadiklars,

~ Tiiketim aligkanliklari, ‘

~ Islenmis gida satin alirken etkileyen etkenler,

~ En ¢ok kullanilan ithal gida tiriiniiniin belirlenmesi,

~ Islenmig gida Griinlerini satin alirken bagvurduklar kaynaklar,

~ Pazarlama karigiminin satin almalarim nasil etkiledigini,

~ Markaya kars: bagimlilik tagtyip tagimadiklarinin belirlenmesi igin hazirlanmigtir.
4.3.4. Ornekleme Siireci

Ornekleme siirecinde oncelikle ana kiitle tantmlanmistir. Ana kiitle olarak anket yapilan
dort ilgenin niifuslart alinarak “235.000” olmak iizere ortalama bir niifus sayisi elde
edilmistir. Ornekleme yonteminde segilen ana kiitle igindeki drneklerin belirlenmesinde
basit tesadiifi ornekleme yontemi kullanilmigtir. Basit tesadiifi 6rnekleme yonteminde
ana kiitledeki her bir bireyin 6rnek igerigine alinma gansi veya olasiligt aymdir ve 6rnek

bireyleri dnceden bilinen tahmini bir olasilikla tesadiifi olarak secilmektedir.!*®
Ornek biyiikligiini segmek igin, en yaygin kullamlan 6rnekleme formiilii segilmistir ;
(1 —x)
n= . Burada ;
(e/Z)

n : Ornek buyiikliigi

Z : Amaglanan giiven sintrina ait standart sapma miktan

e : Tolerans diizeyi

7 : Omeklerin iginde belli ozellige sahip olanlarn yiizdesidir.

Bu formiiliin kullanilmasmnin nedeni; ana kiitle standart sapma oramnin bu galigmada

| !
onceden bilinmesinin olanaksiz olmasidir. Bu nedenle de tahmin edilmesi tercih

i
|
{

|
|
|
|

1% KURTULUS, K., 1998, “Pazarlama Aragtirmalar”, Genisletilmig Altinc: Bask, Istanbul Universitesi
fsletme Fakiiltesi Yayin No: 274, IFlanbu;, 58.231-232,
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edilmistir. Bu formiil de tahminleme yapilarak en dogru sonucu veren formiildiir."*’

Omeklerin iginde belli 6zellige sahip olanlarin ytizde orani bilinemedigi igin; “x degeri”
0,5 ahinabilir. Bu durumda ;

% (1- x) degeri 0,5%0,5 =0,25 olmaktadir. #’nin 0,5 alinmasinin nedeni ise, en yiiksek
orek buyiiklugiini veren %50 degeri olmasidir.

Tolerans diizeyi olarak “e degeri” +0,05 olarak alinmustir. Bu durumda elde edilen
sonuglar %95’lik giiven sinir i§inde kalmaktadir. %95°lik giiven siirlari igerisinde =
degerinin 0,5 oldugu durumda, kimiilatif standart normal dagilim tablosundan “Z
degieri” 1,96 olarak bulunmaktadir.'*®

Formiilde yerine kondugunda ornek bityiikliigin “385” kisi olarak belirlenmistir. Ornek
biyiikliiginiin ana kiitle igerisindeki ofammn %S5’den biiyiikk olmamas: gerektigi i¢in;
/N oranina bakilmig, bu oran da 0,0016 gikmigtir. Oran %5’den biiyiik olmadig i¢in,
elde edilen 6rnek biiyiikligi temel alinmigtir.

Omekleme plani olusturulup, anket caligmast tasarlanmugtir. Anket tasarlamrken
tiikketicilerin sorulara nastl yanit verecegi dikkate alinmigtir. Bu plan dahilinde bir
tiiketiciden dogruluk payi yilksek yamtlar alinamamigsa, ya da tiiketici yanitlamak
istememigse, keyfi segilen bir bagka 6rnek ile anket yapilmigtir,

Son olarak 6rneklerin nasil segilmesi gerektigine dair masa bagt ve alan galigmasi
yapilmigtir. Tiiketicilerin nasil belirlenecegi, anketi yapmadan 6nce konu hakkinda
yapilmas: gereken bilgilendirme hakkinda caligmalar gerceklestirilmistir. Istenilen
dogruluk derecesini saglayamayacak, ya da eksik yamtlanmig anketler aragtirma digt
birakilarak, yerlerine bagka anketler yapiimigtir.

4.3.5. Alan Cahgmasi

Anket galigmasinda, Ege Universitesi grencileri anketor olarak caligmis, ogrencilere
anket caligmasi yaptirilmadan once konu hakkinda 6n egfitim verilip, ithal gidalar
konusunda bilgilendirilmiglerdir. Anket galigmalarindan 6nce ilgili kuruluglardan anket
yapmak igin gerekli izinler alnrtmwtg. Anketor gorevi yapan Ogrenciler anketi dogru
sekilde yapip yapmadiklan konpmnc?a denetime tabi tutulmuglardir. Her verilen form

; |
157 KURTULUS, K., 1998, 2.g.¢., 55.234-236.
18 KURTULUS, K., 1998,a.g¢.,5.843. '
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gruplarindan sonra anketler incelenmis, degerlendirilemeyecek olan anketler arastirma
digt birakilmigtir. Aragtirma digi brrakilan anketler yerine de yeni 6mekler ile yeni
anketler gergeklestirilmigtir. Anket ¢alismasinda formlaninda istenilen verimi
saglayamayan anketdrler konu hakkinda tekrar egitilmis ve anket galigmasinin onemi
aktanlmigtir. Son olarak elde edilen verilen istatistiksel olarak degerlendirilmis,

degiskenler arasindaki iligki belirlenmeye galigiimgtir.
4.3.6. Verilerin Analiz Yontemi

Anketten elde edilen veriler igifinda, titketicilerin tiiketim efilimleri tizerine, gelir,

efitim, cinsiyet ve medeni durumhn etkileri incelenmigtir.

SPSS for Windows (Version 10.0) paket programi kullamlarak, 6ncelikle her bir soru
icin frekans dagihiglan elde edilmigtir. Daha sonra, tiikketim aligkanbklan ile bunun
iizerine etki edebilecegi diigiiniilen demografik 6zellikler arasinda kros tablolar yapilmig
ve aralanndaki iligkiler Khi-kare (X?) yontemine gore irdelenmigtir. Aragtirmada elde
edilen degiskenlerin biiyitkk ¢ofunlufu nominal (siniflayici-kategorik) skalada elde
edildiginden ve iki nominal de@igken arasindaki iligkiyi 6lgmekte kullanilabilecek
yontem Khi-kare oldugundan analizlerde bu yontem tercih edilmigtir.

Khi-kare dagiligi, temel olarak birbirinden bafimsiz standart normal degiskenlerin
karelerinin toplaminin dagilis1 olarak tanimlanabilir. Khi-kare dagilis: istatistikte en gok
kullamlan temel 6rnekleme dagiliglarindan birisidir."*

4.3.7. Tiiketici Profiline Yonelik Genel Bulgular

Anket, 20 yas ve alt1, 21-35 yas aras, 36-50 yag aras1 ile 51 yas ve istii olmak iizere
450 tiiketiciye uygulanmugtir. Her yag grubundan sayilar1 esit olmasa da yag
araliklarinda oranlarin yakin olmasina dikkat edilmigtir. 20 yag ve alt1 tiiketiciler anketi
yanitlayanlarin %31,4’tinii, 21-35 yag arasi tiiketiciler %30,6’sin1, 36-50 yas arast
tiiketiciler %22,1’ini, 51 yag ve iistii olanlar ise %14,9’unu olusgturmugtur (Cizge 4.1.).

' iK1z, F., ve ARK., 2000, “Istatistie Girl§”, Bang Yayinlan: Fakiilteler Kitabevi, {zmir, ss.219-221.
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Cizge 4.1. Ankete katilan tiiketicilerin yas dagilimina gore yiizde oranlar

Tiketicilerde her yay grubuna gore cinsiyet dikkate alinmigtir, anket yapmadaki
guicliklerden dolay: mutlaka kadin-erkek say1s1 esit olacak diye kogul aranmamugtir.

Tiketicilerin medeni durumlart evli, bekér olarak ele alinmgtir. Evli olanlar ankete
katilanlarin %40,7’sini, bekar olanlar ise %59,3’(inii olugturmugtur (Cizelge 4.2.).

Cizge 4.2. Ankete katilan tiiketicilerin medeni durumiar (%)

% Oram

Evli " Bekar
Medeni durum

Ankete katilan tiiketicilerin cinsiyetlerinin oramna bakildiginda erkek oram1 %70,4 iken,
kadin oram %29,6 olmugtur (Cizge 4.3.).
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Cizge 4.3. Ankete katilan tiiketicilerin cinsiyet oranlan (%)

% Orama

Kadin 1 : Erkek
| Clnsiyet

Tiketicilerin egitim durumu olarak 4 temel kriter alinmigtir. Ankete katilanlarin %6,7si
ilkégretim, %37,1°i ortabgretim, %52,0’1 6n lisans ve lisans, %4,2’1 ise lisansiistii
egitime sahiptir (Cizge 4.4.).

Cizge 4.4. Ankete katilan tiiketicilerin egitim diizeyi dagilim (%)

% Oram

lkofretim  Ortadfrotim | OnL.Limns  Lisantist
' Fgitim diizeyl

Hanedeki toplam birey sayisinin olarak tiiketicilerin satin almasim etkileyen etkenlerden
birisi olan gocuk etkeni dikkate alindifinda, evli olan titketicilerin; %32,6’siin hig
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gocugu olmadig, %53,9’unun 1-2 gocugu oldugu, % 13,5’inin 3 ve istii gocugu oldugu
goriilmigtir (Cizge 4.5).

Cizge 4.5. Evli tiiketicilerin gocuk sayis: oranlar (%)

0 12 3+
Cocuk Sayist

Ankete katilan tiiketicilerin meslek gruplarina gore dagilimlarina bakildiginda, %6,4’i
igsiz, %9,8’1 ev hammi, %15,8°i 6frenci, %24’ memur, %17,5’i isci, %27,3"ii ise
sanayici ya da serbest meslek sahibidir (Cizge 4.6.).

Cizge 4.6. Tiiketicilerin meslek grubuna gore dagilimlar (%)

% Orant
7y

tystz EvH.  Oftnci | Memu lsi  San/Emaf
Meslek

Ankete katilan tiiketicilerin ailelerine jgiren toplam gelir incelendiginde, toplam gelirin

dagilimlan agisindan oransal olarak;: 450 milyon TL ve alti gelir elde eden aileler
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%20,9, 451-750 milyon TL aras: gelir elde eden aileler %31,3, 751-1.500 milyon TL
arast gelir elde eden aileler %34,9, 1.500 milyon TL aras: gelir elde eden aileler ise
%12,9’unu olusturmuslardir (Cizge 4.7.).

Cizge 4.7. Tiiketicilerin toplam gelir grubu dagilimlan (%)

% Oram
N
o

0-450 451-750 751-1.500 1.500 <
Gelir araliklan

4.3.8. Tiiketicilerin Hazir Gida Aligveris Profiline Yonelik Bulgular

Tiiketicilerden hazir gida aligveriglerini etkileyen birden fazla etkeni isaretlemeleri
istendiginde; tiketicilerin %351,1’inin ailesi, %24,4’Uniin arkadagi, %26,2’sinin
rekldmlardan etkilendigi, %44,7’inin ise bagka etkenlerden etkilenmeyip sadece kendi
fikirlerini dikkate aldifi gortlmistir (Cizge 4.8). Buradan da tiiketicilerin en gok

ailelerinin sonra da kendilerinin fikirlerini dikkat aldii1 sonucuna varilabilir.

Cizge 4.8. Tiiketicilerin hazir gida aligveriglerinde etki eden gevresel etkenler (%)

% Oram

Aile Arkadsy  Reklam

Bkl Eden bevresel Etken
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Tiiketicilere hazir gida aligveris sikligi soruldugunda; %75,8’inin 1-2 haftada bir,
%20,7’inin 1-3 ayda bir, %1,8’inin 4-6 ayda bir, %1,4’iniin yilda bir hazir gida
aligverisi yaptif1, %0,2’sinin ise hi¢ hazir gida aligverigi yapmadig1 goriilmiigtiir (Cizge
49)

Cizge 4.9. Tiiketicilerin iglenmig gida aligverig sikli1 (%)

80
70 -
60
50

% Oram

30
20
10-

1-2hafta  1-3 ay ] Yilda Hig
Hazir Gida Aligveris Sikhign

Tiiketicilerden iglenmig gida satm alirken, kendileri igin 6nemli olan kriterleri onem
derecesine gore siralamalart isténdiginde; birinci sirada tercih ettikleri kriterler, %3,1
marka, %22,0 fiyat, %67,6 gereklilik, %2,2 kullamglilik, %0,2 ithal olmas, %4,7
rekldm olmugtur. Gorildiuga éibi birinci derecede 6nemli olan gereklilik ve fiyat
olmaktadir. ikinci derecede tercih edilen kriterlerin oranlarina bakildiginda; %6,7
marka, %28,4 fiyat, %15,6 gereklilik, %15,1 kullamglilik, %0,7 ithal olmasi, %12,9
rekldim olmustur. Tiketicilerin tiglincii derecede tercih ettikleri kriterlerin ise; %4,4
marka, %12,7 fiyat, %15,6 gereklilik, %11,1 kullamghilik, %1,8 ithal olmasi, %9,6
reklam oldugu gorilmigtiir (Cizge 4.10.).
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Cizge 4.10. Tiiketicilerin islenmis gida satin alirken etkilendigi iriinle ilgili etkenlerin

onem derecesine gore birincil, ikincil, tigiinciil oranlar1 (%)

%

oklilik, Kullamghlik lthal Olmas
Istenmis grda tirdmil fle igili etkenler
O 1.derece ' E2.derece

Tiiketicilerin yerli hazir gldalarda yerli driinler arasinda marka olarak akillarina ilk
gelen bes marka; %33 ile Pmar,j %24 ile Eti, %11 ile Aytag, %8 ile Sttas ve %7 ile
Tukag olmug, %17’lik pay: ise diger yerli islenmig gida tiriinleri olugturmustur (Cizge
411).

%

Grdalar

Yerli islenmis gada ﬁrﬂnieﬂnde en ¢ok bilinen markalar
O Pinar CIEt Cl1Aytag | ] Sitag 3 Tukas @ Difer Gidalar
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4.3.9. Tiiketicilerin ithal Gida Algveris Profiline Yénelik Bulgular

Tiiketicilere ithal gida iriinii dendiginde akillarma gelen dort etken soruldugunda;
%67,8’i lirtin ve igletme kalitesi, %10,8’i miisteri prestiji, %42,7’si yiiksek fiyat, %22’si
ise sagliksiz secenegini segmiglerdir. Tiketiciler aym anda birden fazla etkeni
segebilmiglerdir (Cizge 4.12.).

Cizge 4.12. Islenmis ithal gida tiriini dendigi zaman tiiketici algilamas1 (%)

% Oram

Urtin/lgletme ogterl | Yoksck fiyat  Safliksiz
kalitesi prestiji :

Algllalfna kriterd

Tiketicilere iglenmig ithal gida iahsv?ris sikligs soruldugunda; %34,2’sinin 1-2 haftada
bir, %39,3’iiniin 1-3 ayda bir, %7,8’inin 4-6 ayda bir, %5,3’tiniin yilda bir iglenmis ithal
guda drlinii satin aldifs, %13,;b’ﬁ in ise iglenmig ithal gida Griinii satin almadig
goriilmistir (Cizge 4.13.). i ‘

\

|
Cizge 4.13. Tiiketicilerin islenm['is ithal gida aligverig sikliff1 (%)

12bafe 13sy  Asy  Yida i
Istenmiy Lthal g"hda alygveriy skl
‘ i
Tiiketicilerden iglenmig ithal gida Mnﬁ dendiffinde akillarina gelen ilk bey marka
istendiginde, tiiketicilerin %098’inin \gslenmis ithal gida ile Tiirkiye’de tiretilen yabanci
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markalari ayirt edemedigi goriilmiigtiir. Tiiketicilerin, %30’u Coca-Cola, %17’si Milka,
%16’s1 Pepsi-Cola, %12’si Nestlé, %9’u ise Algida olarak yamt vermiglerdir (Cizge
4.14).

Cizge 4.14. Tiiketiciler agisindan akla gelen ilk beg islenmig ithal gida tiriinii (%)

% Oram
S

Cocs-Cola  Milka | Pepsi-Cols  Nestlé  Algida
i

islenmis ithal gida @riind olarak en ¢ok bilinen markalar
1 Coca-Cola [}] Milka; I Pepsi-Cola Nestlé D Algida

Gorildugi gibi, globalleyme ile birlikte, Dinya markalarmin kendi markalan ile
Turkiye’de iiretilmeleri, gida sektGrﬁnﬁn gitgide yabancilagmasi sonucunu ortaya
cikarmistir. Bu markalar da tﬁke’acllerm en ¢ok kullandiklar1 ve bildikleri markalar

“arasinda yerini almgtir.

Tiketicilere yerli tiriinler MIS@M én gok tercih ettikleri iglenmis ithal gida trinlerini
numaralandirma yolu ile belirt?leleri istendiginde; yerli triinlerin kargisinda islenmig
ithal gida iiriinlerinin birinci sirada tercth edilme oranlar; %13,8 hububat iriinleri, %4,7
meyve sebze tiriinleri, %0,7 bitkisel kat1 ve stv1 yag diriinleri, %1,1 siit ve stit Giriinleri,
%1,3 et ve et triinleri, %27,1 alkollil ve alkolsiiz icecekler, %2,0 diyet tiriinler, %24,4
sekerleme ve gikolatali tiriinler olmugtur. Iglenmig ithal gida Griinlerinin ikinci sirada
tercih edilme oranlar; %12,2 hubdbat tiriinleri, %6,2 meyve sebze trinleri, %0,9
bitkisel kat1 ve sivi yad iriinleri, %1;8 siit ve siit tiriinleri, %2,0 et ve et tiriinleri, %9,6
alkollii ve alkolsiiz igecekler, %2,7 diyet triinler, %17,8 gekerleme ve gikolatal tiriinler
olmugtur. Iglenmis ithal gida Griinlerinin tgiincii sirada tercih edilme oranlan ise; %6,9
hububat iriinleri, %4,4 meyve jsebzé; tirtinleri, %0,7 bitkisel kat1 ve siv1 yag driinleri,
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%0,9 siit ve siit Griinleri, %1,3 et ve et tiriinleri, %7,6 alkollii ve alkolsiiz igecekler,
%]1,6 diyet iiriinler, %5,8 sekerleme ve gikolatal: iiriinler olmugtur (Cizge 4.15.).

Cizge 4.15. Tiiketicilerin yerli tiriinler kargisinda siralamaya goére tercih ettikleri
islenmig ithal gida driinleri oranlar1 (%)

Hububat Ortin. Meyve Sebze BitkKative |SttveSat EtveEtOUrin Alkolls- DiyetUrin.  §eker.ve

Urtin.  SwvYagUrtin. . Uron. Alkolst Gikolatalt
‘ {cecekler Urtin.
Urfin Grubu
B 1.Derece 2. Derece E13. Derece

Cizge 4.15.’den de goruldiigi gibi ilk sirada en gok tercih edilen iglenmig ithal gida
| i

oriind, alkollii ve alkolsiiz igecekler (icki, cay, kahve, vb,) daha sonra gekerleme ve

cikolatali tiriinler ile hububat triinleti (makama, biskiivi, bakliyat, vb) olmugtur.

Tiketicilere islenmis ithal glda§ﬁrunﬂerine yerli triinlere gore daha fazla para 6deyip

ddemeyecegi soruldufunda; %2,0’1 her zaman, %50,4°(i ara sira, %40,0’1 ise hayir
olarak yamtlamigtir (Cizge 4.16.). |

Cizge 4.16. Tiketicilerin iglenmiy ithal gida iirtinlerine fazla para 6deme olasihklan

Her zaman Ata sira

i

Fazla pama tddeme blanhgl
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Tiiketicilere ithal gida driinlerinde Tirk damak zevkini araylp aramadiklar
soruldugunda, %63,1’i her zaman, %28,2’si ara sira aradifini, %,8,2’si hi¢ aramadigini
belirtmis, tiiketicilerin %0,4’1 ise soruyu yamtlamamigtir (Cizge 4.17.).

Cizge 4.17. Tiiketicilerin iglenmis ithal gida trlinlerinde Tiirk damak zevkini arama
oranlan (%)

105
60
50
40
30
20 |
10 |

% Oram

Hoeomen  Aramet | N

Tark damak zevkine uygunluk olasthi
Islenmis ithal iiriinlerin ﬁretildigi tilkelere dikkat konusunda tiiketicilerin fikirleri
soruldugunda; %44,1’inin ﬁretildigi tilkeye her zaman dikkat ettigi, %34,7sinin ara sira
dikkat ettigi, %19,6’sinin ise dikkat etmedigi goriilmiis, tiiketicilerin %1,7’si soruyu
yamitlamamistir. Uretildigi tlkeye dikkatin egitimle dogru orantili degistigi gorilmistir
(Cizge 4.18.). |

|
Cizge 4.18. Islenmis ithal gidalann dretildigi tlkelere dikkat oram (%)

% Oram
w
(=]

Islenmiy ithal grdanin Gretildigt flkeleye dikkat

Tiiketicilere iglenmig ithal gida GrGnleri ambalajinda ilk tercihleri soruldugunda;
%58,0°1 cam, %20,7°i plastik, %16,4°t karton, %4,9’u ise metal ambalaji belirtmistir
(Cizge 4.19.).

155



Cizge 4.19. Tiiketicilerin iglenmis ithal gida diriinleri igin birinci sirada ambalaj
tercihleri (%)

Cam Plastik: Karton Metal
islenmis ithal gida Grtinlerinde ambalaj tercihleri

4.3.10. Tiiketici Anketlerinde Khi-Kare Testi Sonuclar:

Bu anket galigmasinda iglenmis ithal gida triinlerinin tiiketim aligkanliklarina etki
edebilecefii diigiinillen demografik 6zellikler olarak gelir ile egitim 6zellikleri arasinda
kros tablolar yapilmig ve aralarindaki iligkiler Khi-kare (X?) yontemine gore
irdelenmistir. Yontemde, degerler arasinda istatistiksel agidan anlaml bir farklilik olup
olmadigit incelenmistir. Aragtrmada elde edilen defiskenlerin biiyikk gogunlugu
nominal (siniflayici-kategorik) si(aladﬁ elde edildigi ve iki nominal degisken arasindaki
iligkiyi dlgmekte kullamlabllecek yﬁﬁtem Khi-kare oldugu i¢in analizlerde bu yontem
tercih edilmigtir.

4.3.10.1. Egitim Demografik 6zelligine Gore Khi-Kare Testi

Bu anket ¢aligmasinda wkaicilgﬁn égitim diizeylerinin ttiketim aligkanliklarim nasil
etkiledigini belirleyebilmek lgm egltlm ozellikleri éncelikle iglenmis gidalarin satin
alinmasi sirasinda tiiketiciyi ‘etklléyen cevresel etkenler ile iligkilendirilmigtir.
fligkilendirme sonucunda, tliketlknlerm iglenmig gida tiriinleri satin almada ailelerinden
en fazla etkilenme derecesinin ‘V 80, 0 ile ilkdgretim diizeyinde oldugu, en az etkilenme
diizeyinin ise lisans egitimine sahip titketicilerde oldugu gorilmagtiir. Degerlendirmeler
egitim diizeyi lisansiistiine geldifi zaman aileden etkilenme oraninin tekrar artarak
%68,4 diizeyine geldigini gostermigtir (Cizge 4.20.). Egitim ile ailenin satin almaya
etkisi arasinda Khi-kare testi sénucu{ anlamh bir iligki oldugu (p=0.003 < 0.005) ve
egitimin aile etkisini degistirdigi gdrﬁimﬁstﬁr.
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Egitim diizeyinin arkadagtan etkilenme oranina da etkisi oldugu ve satin alma strasinda
arkadagtan en fazla etkilenme diizeyinin % 29,5 ile lisans egitim diizeyinde oldugu
gorilmiistiir. Bu egitim diizeyinde aile etkisinin azalarak arkadas etkisinin on plana
gectigi gorillmektedir. Arkadasgtan en az etkilenilen egitim diizeyi ise %3,3 ile
ilkogretim diizeyi olmugstur (Cizge 4.20.). Khi-kare testi sonucu egitim diizeyi ile
arkadag etkisi arasinda da anlamli bir iligki oldugu gozlemlenmigtir (p=0.005).

Egitim diizeyi ile iglenmig gida Uriiniinii satin alma sirasinda reklimdan etkilenme
diizeyi incelendiginde, reklimdan en fazla etkilenmenin % 29,9 ile ortadgretim
diizeyinde oldugu, bunu % 25,6 ile lisans, % 20,0 ile ilkogretim diizeyinin izledigi,
lisansiistti diizeyde ise etkilenmenin giderek diigiip %10,5’de kaldigt gorilmiigtiir
(Cizge 4.20.). Egitim diizeyi ile reklimdan etkilenme derecesi arasinda anlamli bir iligki
ortaya ¢ikmamigtir (p=0.235 > 0.005).

Egitim diizeyi kiginin kendi fikrinin etkisi ile kargilagtinldiginda, en fazla etkilenmenin
%63,2 ile lisansiistii egitim diizeyinde oldugu, bunu sirasi ile % 46,1 ile lisans egitim
diizeyinin, %44,9 ile ortadgretim diizeyinin izledigi, kendi fikirlerini en az 6n plana alan
tiketici kitlesinin ise %23,3 ile ilkogretim diizeyinde oldugu gorilmistir (Cizge 4.20.).
Egitim diizeyi ile kendi fikirlerini 6n plana alma arasinda anlamli bir iligki ortaya
cikmugtir (p=0.004 < 0.005).
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Cizge 4.20. Islenmis gida trlinlerinin satin alinmasinda egitim diizeyi ile gevresel
etkenlerin etkileri arasindaki iligki

Cevresel etkenler (%)

Efitim Duremm
H Aile O Arkadag BReklam B Kendisi

Ikinci olarak egitim diizeyi iglenmig gida tiriiniinii satin alirken etki eden tirlin dzellikleri
ile caprazlanmig, bu kargilagtirmada tiiketicilerin birincil tercihleri dikkate alinmugtir.
Caprazlama sonucunda, etkilenme derecelerinde degisiklik olmasina ragmen, egitim ile
triin 6zelliklerinden olan marka, fiyat, gereksinim, kullamglilik,tiriiniin ithal olmas:
reklam anlaml bir iligki bulunamamigtir (Cizge 4.21.).

Cizge 4.21. Iglenmis gida driinlerinin satin alinmasinda eitim diizeyi ile driin
ozelliklerinin etkileri arasindaki iligki

E11thal Olmas: B Reklam
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Egitim diizeyi iglenmig ithal gidalara fazla para 6deme olasilifx ile gaprazlandiginda,
egitim ile fazla para 6deme olasiifi arasinda anlamli bir iligki gozlemlenmigtir
(p=0.001 < 0.005). Tuketicilerin egitim diizeyi ile ters orantili olarak, iglenmis ithal
gudalar igin fazla 6deme olasiliklan1 degigkenlik gostermigtir. %83,3 ile ilkogretim
diizeyindeki tiiketiciler iglenmig ithal gidalara fazla para 6dememeyi diigiinen en biiyiik
kitleyi, %59,2 ile de lisans diizeyindeki tiiketiciler ara sira da olsa fazla para 6demeyi
goze alan tiiketici kiitlesinde en yiiksek oram olugturmugtur (Cizge 4.22.).

Cizge 4.22. Islenmis gida iirlinlerinin satin alinmasinda egitim diizeyi ile tiriine fazla
para 6deme olasihi@ arasindaki iligki

Fazla para Sdeme olasihih

tikogretim  Ortadfretim OnL-Lisans Lisanstistl}
| Egitim Durunm
1 Her zaman Bl Ara sira. Hayir

Egitim dozeyi ile tiiketicinin' ﬁruﬂﬁ algilamas1 arasinda c¢aprazlama yapildiginda;
triin/igletme kalitesi diigiincesi, mﬁsten prestiji ve safliksiz Griin disiincelerinde
anlaml: bir degigkenlik g6zlene£xezken, egitim ile iglenmiy ithal gidalarin yiiksek fiyatli
oldugu diigiincesi arasinda anlatnh bir iligki kuruldugu gértilmbgtiir (p=0.005). Islenmisg
ithal gida drinlerinin yiksek ﬁyath oldugunu en fazla diigiinen tiiketici kitlesinin %
56,7 ile ilkogretim duzeymdekl tﬁketlcller en az diigiinen tiiketici kitlesi olarak da
lisansiistii diizeyindeki tﬁketlcﬂbr olciugu belirlenmigtir (Cizge 4.23.).

!
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Cizge 4.23. Egitim diizeyi ile iglenmig ithal gida irtinlerinin algilanmasi arasindaki
iligki

Oritnil algilama oram
w £
S o

Tikegretim Ortadfiretim OnL.-Lisens Lisanststi

Fgitim Durumu
[ Urin/i sletme Kalitesi £ Mogteri Prestiji Yitksek Fiyat £ Safliksiz

4.3.10.2. Gelir Demografik Ozelliine Gore Khi-Kare Testi

Bu anket caligmasinda tiiketicilerin gelir diizeylerinin tiiketim aligkanliklarini nasil
etkiledigini belirleyebilmek igin gelir dzellikleri oncelikle iglenmis ithal gidalar satin
alan tiiketicilerin satin ‘alma sikiklann ve driine fazla para 6deme olasilifn ile
iligkilendirilmistir.

Gelir ozelligi, iglenmiyg ithal glda‘ ﬁrﬁn}erinin aligverig siklik oram ile gaprazlandiginda
aralarinda anlamli bir iligki ortayi qm@stn (p=0.004 < 0.005). En diisiik gelir diizeyine
(0-450 milyon TL) sahip olan tﬁkéffﬁci kitlesi iglenmig ithal gida iriinlerini hig
tiketmeyen kitle olarak %26,4 ile ilk sirada gelmektedir. Gelir diizeyi 750-1.500 milyon
TL arasinda olan tiketiciler (%35-42) ile 1.500 TL ve uistit kazanan tuketici kitlesi
(%37,9) islenmis ithal trinleri en fazla tiiketen tiketici kitleleri olmuslardir (Cizge
4.24).
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Cizge 4.24. Gelir diizeyi ile iglenmig ithal gida Griinlerini satin alma siklig1 arasindaki
iligki

1-2 hafia 1-3 ay 4-6 ay Yilda bir Hig

Gelir Durumu
£30-450 E1451-750 O751-1.500 E311.500 -+ D Toplam

Gelir diizeyi iglenmig ithal gidalara fazla para 6deme olasiligi1 ile caprazlandiginda, gelir
ile iglenmis ithal gidalara fazla para 6deme olasilifi arasinda anlamli bir iligki
gozlemlenmistir (p=0.003 < 0.005). Tiiketicilerin gelir diizeyindeki artiga gore islenmig
ithal gidalar icin fazla 6deme olasiliklari defiskenlik gostermigtir. Gelir diizeyi 0-450
milyon TL arasinda olan tiiketicilerih %61,0’1 hicbir zaman daha fazla para 6demeyi
goze almazken en yiiksek gelir diizeyine sahip tiiketici kitlesinde bu oran %35,2
olmugtur (Cizge 4.25.). Her gelir dizeyindeki tilketicilerin gok kiigiik bir oram1 her
zaman fazla para 6demeyi goze almaktadir. Iglenmig ithal gida iriinleri igin ara sira
fazla para 6demeyi en gok goze alan tiiketici kitlesi %63,0 ile en yitksek gelir diizeyine
sahip tiiketiciler olurken, bunu, %6%,9 ile 750-1.500 milyon TL gelir diizeyine sahip
tisketiciler, %53,3 ile 450-750 milyon TL gelire sahip tiketiciler ve %366 ile 0-450
milyon TL gelire sahip tiiketiciler izlémistir (Cizge 4.25.).
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Cizge 4.25. Iglenmig gida iiriinlerinin satin alinmasinda gelir diizeyi ile iriine fazla

para ddeme olasilifi arasindaki iligki

% Oram

0-450 451-750 751-1.500 1.500 - +

[1Her zaman [1Ara sira Higbir zaman

4.5. Gida ithalatcilan Derinlemesine Goriigme Alan Aragtirmas

Diinya’daki globallegme siireci diger iilkeler gibi Tiirkiye’yi de etkilemis, bunun sonucu
olarak Tirkiye kapali ekonomi politikasindan digariya donitk ekonomi politikasina
donigmistiir. Bu geligme ile birlikte dig ticaret Turkiye’nin ekonomisinde dnemli bir
oram olugturmustur. Dis ticarette ihracat kadar ithalatin da onemi biytktiir. Tirk
ekonomisine yon veren sektorlerden olan Gida Sektoriinde de ithalat onemli bir
etkendir. Gida sektoriinde Oncelikle hammadde ve yan Uriin olarak gerceklestirilen
ithalat, son yillarda iglenmig son iiriin olarak da énemli bir yer tutmaya baglamigtir.
Ancak gerek gidalarin ozellikleri, gerek demografik etkenler, gerekse hiikiimet
politikalan gibi etkenler iglenmig gida ithalatinda belli sorunlarin yaganmasina neden
olmaktadir. Tiirkiye’de Ithalatgilar Bkligi’nin daha yeni kurulmug olmas: da sektordeki

sorunlarin simdiye kadar devam etmesine neden olan etkenlerdendir.

Sektordeki islenmis gida ithalatgilar1 hakkinda bir fikir edinebilmek, sorunlarim
Ogrenebilmek, sektdrdeki rekabet ﬁstﬁnlﬁkleri tercih ettikleri dagitim kanallari, en gok
ithal etmeyi tercih ettikleri ﬁrﬁnler urﬁn seciminde dnem verdikleri kriterler ve iglenmis
gidalan ithal ettikleri iilkeler hakkmda bilgi edinebilmek amac1 ile gida ithalatgilan ile
anket yapilmasi planlanmigtir. Bunun 19111 merkezi Istanbul’da bulunan gida ithalatgilar

dernegi ile iletigime gegilmis, bu kohuda kendilerinden yardim istenmig, ancak ortak
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calisma olanag: bulunamammgtir. Bunun iizerine rasgele belirlenen 30 iglenmis gida
ithalatgis1 ile birebir derinlemesine goriigme yapilmugtir. Anket ¢aligmasinda segilen

orekler tesadiifi secilmistir. Her 6rnek ve verdikleri yanitlar birbirinden bagimsizdir.

Islenmis ithal gida Griinlerinin Tiitkiye pazarinda rekabet giicii, sektériin sorunlan, ithal

gida dirtinlerinin dagitim kanallarinin irdelenmesine yoneliktir,

4.5.1. Arastrmada Yamt1 Arahan Sorular
Arastirma globallegme siirecinde uluslararasi pazarlarda yer almak isteyen Tiirkiye’nin
gida iirtinleri agisindan ithalat oranlarinin irdelenmesi tizerine diizenlenmigtir. Bu amag

dogrultusunda agagidaki sorularin yanitlari bulunmaya galigilmagtir

a. Ithalatgilarin segtikleri iilkeler rekabet gliglerini etkilemekte midir?

b. ithalatgilarin segtikleri dagitim kanallar1 rekabet giiglerini etkilemekte midir?

c. Ithalatgilara rekabet astiinliigt etkenlerden biri, Tiirk tiiketicisinin yabanc: iiriinlere
olan diiskiinligii miidiir?

d. Gida ithalatgilarinin hedef kitlesi orta ve iist gelir diizeyindeki tiiketiciler midir?

e. Gida ithalatgilanmin kargilagtiklart en biiyiikk sorun biirokrasi engeli ile doviz

kurlarindaki oynamalar midir?
4.5.2. Arastirma Kisitlan

Arastirma sadece Izmir ve Istanbul illerinde faaliyet gosteren gida ithalatcilari ile sinrl
kalmigtir. Daha fazla ithalatgiya ulagmak ¢ok zaman, maliyet istemektedir. Buradaki

kisitlar, zaman, maliyet ve drnek sayisidir.

Aragtirmada; gida ithalatgilarimin iriin ithalatinda dikkat ettikleri kriterler, rekabet
giiclerini etkileyen etkenler, kargilagtiklar1 giigliikler vb. durumlar incelenmigtir. Anket
yapilan igletme sayis1 az oldugu igin ancak genel bir fikir elde edilmesi saglanabilir.

4.5.3. Arastirma Yontemi

Aragtirmada ithalatgilarin kendilerini kendi yorumlan ile tanimlayabilmesi igin,
ithalatgilara yoruma dayali agik uglu sorular sorulmugtur. Burada konular hakkinda
ithalatgilarin digiinceleri 6§reﬁilme3(e, buna gore sektor hakkinda bilgi edinilmeye
caligilmgtir.
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Aragtirmada veri toplamada anket yontemi kullamlmugtir. Rasgele segilen ithalatgilar
ana kiitle igerisinde istatistiksel degerlendirmede en alt siur olan 30 sayisini
tutturmustur. Ancak bu sayiya gore istatistiksel degerlendirmenin dogruluk pay: da
azalmaktadir. Bu nedenle anket calismasinda, derinlemesine goriigme teknigi tercih
edilmistir. Derinlemesine goriigme tekniginde, anketi yamtlayan bireylerin konu
hakkindaki kendi diigiinceleri 6érenilmeye ve bireylerin kendilerini ifade etmelerini

saglamaya c¢aligtimaktadir.
Anket sorular1 ithalatgilarin;

~— Caligma alanlan,

Gida diriinlerini ithal ettikleri tilkeler,

fthalatta dikkat ettikleri kriterler,

Dagitim politikalar,
— Rekabet giigleri,
~ Ithal ettikleri gida iriinleri,

— Yaptiklan tutundurma galigmalarinin belirlenmesi amact ile hazirlanmistir.

Anket caligmasinda, Ege Universitesi grencilerinden anket6r olarak destek alinmigtir.
Anketor Ogrenciler Ozellikle konuya daha yakin olmalari agisindan gida teknolojisi
boliimii 6grencilerinden segilmiglerdir. Ogrencilere anket galigmas: yaptirilmadan once
konu hakkinda on egitim verilmig, Oncelikle OFrenciler ithal gidalar konusunda
bilgilendirilmistir. Anketor gbrevi yapan Ogrencilerin anketi dogru bir gekilde yapip
yapmadig1 kontrol konusunda denetime tabi tutulmuglardir.

Degerlendirmeden once, 6n degerlendirme sonucu dogruluk derecesi siipheli goriilen,
ya da eksik yanitlanan anketler degerlendirme digt birakilmigtir. Devre digi birakilan
anketler yerine de yeni anketler gergeklestirilmigtir.

4.5.4. Ornekleme Siireci

Ornekleme siirecinde ana kiitle tammlanmigtir. Ana kiitle olarak iglenmig ithal gida

tirtinlerinin ithalat miktarlan, rekabet giigleri, dagitim gekilleri, sektordeki sorunlar

inceleneceginden bu tiriinleri ithal eden gida ithalatgilars ana kiitle olarak secilmisgtir.

Ornekleme ydnteminde segilen ané kiitle icinde drneklerin rasgele segilmesi tercih
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edilmigtir. Ama burada igletmelerin en az 5 yildir faaliyetlerini siirdiiriyor olmalarina
dikkat edilmistir.

Omekleme ¢ergevesinden sonra isletmeler ve nereden segilecekleri belirlenmigtir.
Burada meslek kuruluglarinin rehberlerinden yararlantlmigtir. Omnek  bityikligiint
hesaplamak igin, tiiketici anketinde oldugu gibi en yaygin kullamlan 6rnekleme formiilii
secilmigtir. Burada da ana kiitle Standart sapma orant 6nceden bilinemedigi igin tahmin
edilmig ve “n degeri” 0,5 almninstlr.‘ Tolerans diizeyi olarak “e degeri” +0,08 olarak
alinmagtir, %95°1ik giiven s1n1r1#1 igerisinde n degerinin 0,5 oldugu durumda, kiimiilatif
standart normal dagilim tablosundan “Z degeri” 1,96 olarak bulunmaktadir. Omek
biiyiikliigii hesaplandiginda; ide%ﬂ omek buaytkligi “150” bulunmusgtur. Ancak burada
150 ithalatgiya ulasllamamlstlr.i Bu nedenle de ulagilabilen rasgele 30 igletme anket
yapmak igin segilmigtir. Sonug olarak farkli iiriinleri ithal eden isletmeler rasgele
segilmiglerdir. Cesitli kesimlerden ithalatgilar1 ifade edebilmesi igin, ¢esitli gida

tirtinlerini ithal eden ithalatgilar olmasina dikkat edilmistir.

Ornekleme plam olusturulup, ithalatgilarin sorulara nasil yamt verecegi belirlenmistir.
Bu plan dahilinde bir iireticiden dogruluk pay: yiiksek yamtlar alinamamigsa, ya da

ithalatg1 yanitlamak istememigse, bir bagka tesadiifi secilen igletme ile anket yapilmigtir.

Son olarak orneklerin nasil segilmesi gerektiine dair masa bagt ve alan galigmasi
yaptlmgtir. Ithalatgilarin nasil belirlenecegi, anketi yapmadan once konu hakkinda

yaptlmasi gereken bilgilendirme hakkinda galigmalar gergeklestirilmistir.
4.5.5. Verileri Toplama ve Analiz Yintemi

Aragtirmada birincil veriler, kigisel goriigme yontemine gore anket araciligi ile

toplanmigtir. Anket formu ekte sunulmustur.

Ankette daha once belirtildigi gibi agik uglu sorular tercih edilmigtir. Islenmis gida
tiriinlerini ithal tiiketen ithalatgilarin yanitlari igin yorumlama geklinde degerlendirme

yaptlmgtir.
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4.5.6. ithalatci Profiline Yonelik Genel Bulgular

Anket, toplam 30 gida ithalatgis: ile kargthkli goriigme seklinde gercgeklestirilmigtir.
Olanaklar dahilinde igletmelerin 20 tanesi izmir’den 10 tanesi Istanbul’dan rasgele
secilmigtir.

Secilen igletmelerin en az 5 yillik igletme olmalarina dikkat edilmistir. En eski kurulug
tarihli isletme 1984 yilinda, en yenisi ise 1998 yilinda kurulmugtur (Cizge 4.26.).

Cizge 4.26. Ankete katilan gida ithalatqﬂanmn yillara gore kurulug sayilan

isletme Sayim

S = NW ARV AN O

1 2 3 4 5 6 7 8 9
Isletmelerin Kurulus Yillan

Yillar : 1:1984 2:1988 3:1989 4:1990 5:1992 6:1993 7:1995 8:1996 9:1998

Isletmelerin gida ithalat1 gergeklestirdikleri iilkelere bakildiginda; ithalatin agirhikls
olarak AB iilkelerinden 6zellikle italya, Fransa ve Almanya’dan, daha sonra da Uzak
Dogu iilkelerinden ozellikle Cin Halk Cumburiyeti’nden gergeklestifi goriilmiigtir.
Daha sonra bu iilkeleri ABD ile Arap tilkeleri takip etmigtir (Cizge 4.27.).

Cizge 4.27. Islenmis gida tiriinlerinin ithal edildigi tilkeler

% Oram

! ABD! Arap Diger
.| Olkelori Ulkeler
islenmis gida ithalatimin gerceklestigl Skeler

AB UzakDofu

166



Ithalatgilara hangi tiiketici kitlesi hedef alindig1 soruldugunda, cinsiyet olarak genelde
kadinlan dikkate aldiklarini, yas olarak herhangi bir simirlama olmadiginy, gelir diizeyi
olarak ise asil hedef kitlelerinin orta ve yiiksek gelir diizeyindeki tiiketiciler oldugunu
belirtmiglerdir.

Her iirtin gruplarinin pazardaki toplam aymi driin igindeki payt soruldugunda,
igletmelerden sadece 3 tanesi iiriin grdplarma gore pazar paylarini belirtmiglerdir. Diger
igletmeler ise, bunun igin pa;ar aragtrmalan olmadigimi belirtmigler, o nedenle
pazardaki paylarinin bilinmedigini sOylemiglerdir. Bu durum igletmelerin gelecekteki
gelisme c¢aligmalar1 agisindan i biyilkk sorun yaratabilir. Ciinkii pazar aragtirmasi
yapmayan bir isletme pazara hakimiyetini tam olarak saglayamamaktadir. Nitekim
pazar aragtirmasini yaptiklarini is(‘)yléyen igletmeler, bulunduklarn: sektorde 6nde gelen

!

isletmelerdendir.

Gida ithalatgilarina Giriin seg:erkén dikkat ettikleri kriterler soruldugunda gogu, 6ncelikle
Tiirkiye’de az yetigen iiriinlerin tercih edildigini belirtmiglerdir. Segilen iiriinlerin Tiirk
damak zevkine uygunluguna dikkat ettiklerini, ancak yeterli bir tiiketici aragtirmasina da

sahip olmadiklarim soylemiglerdir.

Islenmis gida iiriinii ithalatinda kargilasilan sorunlar soruldugunda; isletmelerin bityitk
gogunlugu kargilagilan en biiyitkk sorunun birokratik engeller (%79,2) oldugunu
belirtmigtir. Burokratik engeller arasinda, giimritk vergileri, giimritkten triin ¢ekmede
kargilagilan engeller, yasal kisitlamalar, yasal zorunluluklar, izinlerde kargilagilan
sorunlar ile yazigmalardaki fazla evrak sayilmaktadir. Biirokratik engellerden sonra
igletmelerin yine ¢ogunlugu igin yiiksek enflasyon (%75,0), vergi (%70,2) ve siirekli
degisen doviz kurlart (%68,7) olumsuz etki yaratmaktadir. Ayrica iilkeler arasindaki
mevzuat farkliiklarmin da (%48,9) sorun olusturdugu gorilmektedir. I¢ pazarin
ekonomik ve dig tilkelerdeki dalgalanmalardan gok c¢abuk etkilenmesi de iiriinlerin
dagitim1 ve tutundurma caligmalarinda sorunlar yaratmaktadir. Isletmelerin ancak

%6,7’si herhangi bir sorunla kargilamadiklarim belirtmislerdir (Cizge 4.28.).
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Cizge 4.28. islenmis gida ithalatgilarimin en gok kargilastiklan sorunlar

80
70
60
50 |
40
30
20
10

% Oram

Bfirokrasi Yasal Verﬁi Enflasyon Dovizkuru Uyumsuz  Sorunsuz
zorunluluk mev zuat

‘{thalatta karmlagilan sorunlar

Ithalatgilar agisindan bakildifinda yerli Griinlere gore pazardaki en biiyiik rekabet
tistiinligii, Tirk halkinin ithal ﬁxfﬁnlere karst duydugu ilgidir (%81,3). Bunun yam sira
ithal gida iiriin ambalajlarinin yeﬂi tirtinlerin ambalajlarina gére gok daha fazla albeniye
sahip olmasi (%76,7), Tiirk damak zévkine uyguntuk (%58,3), islenmis ithal gidalara
gitven (%30,6) ve fiyatlar (%28,9) ile diger etkenler (%19,5) tutundurma gabalarinda da
yardimei olmaktadir (Cizge 4.29.:).

Cizge 4.29. Gida ithalatgilart agisindan islenmis ithal gida tiriinlerine pazarda rekabet
ustiinliigii saglayan etkenler

% Oram

Ozenti Ambalej Damak Fiyat Given  Difler

Fgitim diizeyi

Ithalat igletmelerinin tercih ettikleri dagitim kanallan, tercih sirasina gore, agagidaki gibi
gergeklesmektedir. En fazla kullamlan dafitim kanalh ; Distribiitor Toptancs
Perakendeci, bu kanaldan hemen' sonra tercih edilen dafitim kanali; toptanci
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perakendeci seklinde gergeklesmektedir. Perakendeci olarak genelde bilyiik aligverig
merkezleri ile siiper market zincirleri ve liikks driinler satan sarkiiterileri tercih
etmektedirler. Dagitim kanalini olugturduktan sonra kanal igerisinde en bilyiik sorunu
fiziksel tagima ve depolamada yagsamaktadirlar.

Ithalatgilarnin en gok ithal ettikleri iglenmis gida Giriinleri arasinda alkollii ve alkolsiiz
igecekler (%68,9), sekerleme ve gikolatal tiriinler (%61,4), hububat Griinleri (%48,8),
meyve sebze iiriinleri (%39,7), siit ve siit iriinleri (27,6) ile diger iglenmig gida tiriinleri
(%21,3) olusturmaktadir (Cizge 4.30).

Cizge 4.30. Gida ithalatgilarinin en gok ithal ettikleri iglenmig gida tiriinleri oranlan

% QOran

Hububat Meyve SOt veSit Alkolli- Seker.ve Diger
Oritn. Sobze Urin.  Alkolstiz Cikolatah Urfinfer
Oriin. fgecek  Ormn.

Urlin Grubu

Gida ithalat: igletmeleri, tutundurma gabas: olarak, genelde biiyiik magaza zincirlerinde
raf diizenleme, tadim yaptirma ya da bu tiir magazalarda fiyat indirimi geklinde
gergeklestirmektedirler. Genelde donmug gida, ¢ikolata ve gekerleme veya alkollii
iceceklerde gazete, radyo, televizyon kuruluglan ve diger kanallar tercih edilmektedir.
En fazla kullandiklart yontem ise gida fuarlarina katilmaktir.

ithalatgilar Birligi’nin yeni kurulmug olmasi, bu nedenle de fhracatgilar Birligi gibi

heniiz aktif olamamasi da sekt6rdeki igletmeler agisindan olumsuzluk yaratmaktadir.
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4.6. Aracilar Alan Arastirmasi

Pazarlamada bagariya ulagmada dagitim kanalinin pay1 g¢ok biiyiiktiir. Dagitim kanali
iginde yer alan kanal elemanlari iiriiniin satilmasinda biiyiik rol oynar. Iyi secilmis kanal
elemanlart igletmenin pazardaki rekabet giciliniin artmasim1  saglayarak pazar
hakimiyetinin elde edilmesine yardimci olur. Gida iiriinlerinin raf omiirlerinin kisa
olmasy, tiir ve geside gore ozelliklerinin degiskenlik gostermesi, 6zelliklerine gore farkh
depolama kosullar gerektirdii goz 6niine alindiginda kanal elemanlarinin 6nemi daha
da ortaya cikar. Igletmenin pazardaki iinvam ve finansal giicii pazardaki rekabet giicii
agisindan onem tagimaktadir. Ciinkii finansal glic pazar pay1 ve tiiketiciye sunulan iiriin

cesitleri agisindan dnemli bir etken olmaktadr.

Bu anket galigmasi; iglenmig ith%ll gida triinlerinin Tiirkiye pazarindaki rekabet giicii,
dagitim kanallar, kanal elemadlannm genel yapisi, tutundurma cabalar, tiiketiciyi

etkileyen ozelliklerinin irdelenmesine yoneliktir.

Arastirmada; gida ve titketim maddeleri satan igletmelerin satigta hangi tiir iglenmis ithal
gida iriiniinii tercih ettigi, islenmis ithal gida triinlerinin satiginda ne gibi tutundurma
eylemlerini yaptiklari, hangi tilkelerin iiriinlerini tercih ettikleri, iinvanlarinin ne oldugu,
hangi tiiketici kitlesini hedef a]ﬂlklMx, ithal gida iiriinlerinin satiginda karsilastiklari
sorunlar ve bu diriinlerin satlslndia, kolaylik saglayan rekabet iistiinliikleri incelenmisgtir.
Sonuglar arasinda iligkilendirme yapilarak araci sektoriindeki sorunlar, fiyatlandirma
politikalari, tutundurma gabalars, hitap ettikleri titketici kitlesi belirlenmeye ¢aligtlmigtir.
Boylece gida aracilan sektoriiniin genel bir profili olugturulmaya caligilmigtir. Anket
caligmasinda segilen Ornekler tesadiifi segilmistir. Her 6rnek ve verdikleri yamitlar

birbirinden bagimsizdir.

Anket caligmasinda igletmelerin {invanlan agisindan ii¢ temel kriter ele alinmgtir ;

bakkal/market, siiper market/zincir market ve hiper market.
4.6.1. Arastirmada Yanit1 Aranan Sorular

Globallegme siireci igerisinde bolgesel entegrasyonlarda yer almak isteyen Tiirkiye’de
iglenmig ithal gida iiriinleri agisindan dagitim kanallarinin ve dagitim kanalinda yer alan
elemanlar1 6nem tagimaktadir. Bu aragtrmada bunlarin incelenmesi Uzerinedir.

Aracilann tutundurma cabalar, 6zellikleri, rekabet giigleri, ithal gida iiriinlerini satarken
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dikkat ettikleri kriterler gibi etkenler irdelenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda agagidaki

sorulara yamt bulunmaya caligtlmgtir :

a. Aracilar tutundurma gabalarim ithalatgiya bagh olarak mu diizenlemektedir?

b. Aracinin sattif1 iiriin gegidinin fazlaliB: rekabet giiciinii olumlu mu etkilemektedir?

¢. Aracilar ithal gida triiniinii iiriin karmalarina katarken tiiketici egilimlerini dikkate
almakta mudir?

d. Isletmenin finansal giicii ve hitap ettifi pazar paymn biiyiikligii ile sattyg1 ithal Griin
cesidinin miktar1 dogru paralellikte midir?

e. Pazarda sayica az olmalarina ragmen hiper marketler mi satig agisindan hakimdir?
4.6.2. Aragtirma Kisitlan

Bu aragtirma sadece Izmir ili igerisinde yer alan gida aracilar: ile siarli kalmigtir. Bu
yontem aragtirmada bir kisit olugturmasina ragmen, yapilan anketleri kontrol edebilmek
amact bu kisit goz ardi edilmek durumunda kalmigtir. Aragtirmanin kisitlari, zaman ve

maliyet olmaktadir.
4.6.3. Arastirma Yontemi

Aragtirmada tanimlayict bir yaklagim tercih edilmigtir. Burada degiskenler arasindaki

iliski derecesi incelenmistir. Cahsmd, aracilara veriler verilerek bu verilerin goktan
!

segmeli gekilde degerlendirmeleri yontemine dayanmaktadir. Aragtirmada veri toplama

amaci ile anket yontemi kullamllﬁxstu.

Ankette aracilara, linvanlan, statiileri, sattiklan tiriin yelpazeleri, hitap ettikleri tiiketici
kitleleri, karsilagtiklari sorunlar, fiyatlandirma ve tutundurma politikalari, iiriin
karmalarim etkileyen kriterler ile ilgili olarak kapali uglu sorular sorulmugtur. Anket

sorulart aracilarin;

— Statiileri,
— Ithal gida tiriinii satiglarindaki rekabet wistiinlikleri,
— lithal gida tiriinii satiglarinda kargilagtiklan sorunlar,

ithal gida tiriinlerini tiriin karmalarina katmalarim etkileyen etkenler,

Ithal gida uriinleri ile ilgili tutundurma gabalars,
ithal gida tiriinleri ile ilgili fiyatlandirma cabalary,
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— Ithal gida tiriinii gesitlerinin belirlenmesi igin hazirlanmigtir.

Anket galismasinda, Ege Universitesi ofrencileri anketor olarak galigmug, ogrencilere
anket ¢aligmasi yaptirilmadan once konu hakkinda 6n egitim verilip, ithal gidalar
konusunda bilgilendirilmiglerdir. Anketér gorevi yapan ogrencilerin anketi dogru bir
sekilde yapip yapmadig: kontrol konusunda denetime tabi tutulmuglardir. Her verilen
form gruplarindan sonra anketler incelenmig, eger degerlendirilemeyecek gibi ise

aragtirma dig1 birakilmgtir.

Istatistiksel degerlendirmeden once, on degerlendirme sonucu dogruluk derecesi giipheli
goriilen, ya da eksik yanitlanan anketler degerlendirme dis1 birakilmigtir, Devre dist
birakilan anketler yerine de yeni anketler gergeklestirilmigtir,

4.6.4. Ornekleme Siireci

Ornekleme siirecinde ana kiitle tammlanmstir. iglenmis ithal gida tiriinlerinin perakende
sati§1 inceleneceginden bu iiriinleri satan gida maddeleri satan market, siiper market ve

hiper marketler ele alinmigtir.

Ana kiitleyi igeren gergeve olarak Izmlr ili aracilan segilmistir. Izmir Ticaret Odasi’na
kayitl araci konumunda 1.410 gida ve titketim maddeleri satig yeri isletmeleri
bulunmaktadir. Bu 1sletmelerden 623 tanesi kayitlarda bakkal, 514 tanesi de siiper
market olarak gegmektedir.'® Il 19er1$mde gida iiriini satan i¢ biyitk hiper market yer
almaktadir. Ornekleme qergevesmden sonra bireyler ve nereden segilecekleri

belirlenmigtir. Orneklemede kullgmlacak bireyler belirlenmistir.

Ornekleme yontemi bellrlenmlgtlr. Omekleme yonteminde segilen ana kiitle iginde
omekler igin basit tesadiifi 6rnekleme yontemi tercih edilmigtir. Bu yonteme gore
anketorler, segilen pilot bélgelefden bireyleri rasgele belirlemiglerdir. Her ii¢ statiideki
igletme ile de anket galigmas: yapilmgtir.

Ornekleme yontemi segiminden sonra, eldeki olanaklar ve amaglanan dogruluk derecesi
g6z oniinde tutularak onceden belirlenen %95 olasilik dogrultusunda diger anket
caligmalannda kullamlan yontem ile ideal 6rnek biiyiikligi “150” olarak alinmastir.

16 1710, 2004, “Uye Firmalar”, fzmir Ticaret Odas1, {zmir.
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Yaklagik 300 anket ¢aliymas1 yapilmasina ragmen, bunlarin 150 tanesi degerlendirmeye

alinmugtir.

Ornek biiyiikliigiinden sonra ornekleme plam olusturulmusg, bireylerin sorulara nasil
yanit verecegi belirlenmigtir. Bu plan dahilinde bir bireylerden dogruluk pay: yiiksek
yanitlar alinamamigsa, ya da yanitlamak istememigse, bir bagka tesadiifi segilen birey ile

anket yapilmigtir.

Son olarak orneklerin nasil segilmesi gerektifine dair masa bagi ve alan galigmasi
yapilmigtir. Aracilarin  nasil belirienecegi, anketin daha ¢ok hangi semtlerde
gergeklestirilecegi belirlenmigtir. Istenilen dogruluk derecesini saglayamayacak, ya da
eksik yamtlanmig anketler aragtuma digt birakilarak, yerlerine bagka anketler
yapilmgtir.

4.6.5. Verileri Toplama ve Analiz Yontemi

Aragtirmada birincil veriler, kigisel goriigme yontemi ile anket aracili ile toplanmustur.
Anket formu ekte sunulmugtur (Ek 5 ) Anket sonuglarina goére, aracilarin iglenmig ithal
gida urinlerini tiriin karmalarina ekléme etkenleri, pazarlama faaliyetleri, tiiketicilerin
ithal gida iiriinlerine karg1 tﬁketijm egilimleri, gelir, egitim, cinsiyet ve medeni durumun
iligkilendirilmesi ile degerlendil;iilmisjtir. Anket sorularimn degerlendirilmesinde SPSS
for Windows (Version 10.0) paket f)rograml kullanilarak, oncelikle her bir soru igin
frekans dagiliglar elde edllmlstﬂ'

4.6.6. Gida Aracilan Profilme\ Yﬁnéhk Genel Bulgular

Degerlendirilme sonucu, anket ;yapll‘an‘lsletmelenn dagilimlarina bakildiginda, anketi
yanitlayanlarin %68,7’ sini bakkal/m#rket statiisiindeki igletmelerin, %28,0'mn siiper
market statiisiindeki isletmeleri%n, %2,7’sinin de hiper market statiisiindeki igletmeler
olugu goriilmiistiir (Cizge 4.31.)1
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Cizge 4.31. Ankete katilan aracilarin oransal dagilimlan (%)
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Bakkal/Market ~ Siper market Hiper market
Islenmiy gada ithalatimin gérceklestipt dlkeler

4.6.7. Gida Aracilarimn Hedef Pazar Profiline Yénelik Bulgular

Gelir diizeyi agisindan igletmelerin hitap ettikleri tiiketici kitlesine bakildiginda, hemen
her gelir diizeyindeki tiiketicilere hitap ettikleri, iglenmis ithal gida driinleri ag¢isindan
%?56,7 ile daha gok yitksek gelir diizeyine sahip tiiketicilere hitap ettikleri anlagilmistir.

Aracilardan titketicilerini yag grubu olarak simflandirmalari istendiginde; her yagtan
titketici gruplan oldugu goritlmigtir. Oransal olarak bakildifinda bu tiiketicilerin
%67’si geng-orta yagli-yagl grubimdan, %3311 ise bebek-gocuk grubun olmaktadir.

4.6.8. Gida Aracilarmm Pazar!ama Faaliyetleri Profiline Yinelik Bulgular

Aracilarda pazarlama faaliyetijeri Eac;lsmdan trin  gesitliligi dikkate alinmgtir.
Aracilardan en fazla sattiklari islpnmié ithal gida tiriinlerini siralama yaparak segmeleri
istendiginde, igletmelerin birincii derecede sattiklan iglenmig ithal gidalarin, %5,3 ile
meyve sebze iiriinleri, %6,7 ile siit \ip siit triinleri, %4,0 ile bitkisel kat1 ve stv1 yag
driinleri, %32,7 ile sekerli ve QiLolathh driinler, %0,7 ile et ve et tiriinleri, %16,0 ile
alkolli ve alkolsiiz igecekler, %2,7 ile diyet tiriinleri, %37,3 ile hububat triinleri oldugu
gorilmistirr. Igletmelerin ikinci derecede arin karmalarima ckledikleri iglenmis ithal
gida iiriinlerinin oranlan ise; %8,;7 ile meyve sebze tiriinleri, %6,7 ile siit ve siit {irlinleri,
%3,3 ile bitkisel kat1 ve stv1 yag Urﬁnlerl, %23,3 ile gekerli ve gikolatal tiriinler, %1,3
ile et ve et driinleri, %16,0 ile alkolli ve alkolstiz igecekler, %2,7 ile diyet tiriinleri,
%27,3 ile hububat iiriinleri olmusturi Igletmelerin tirin karmalarina tigtincti derecede

ekledikleri islenmis ithal gida triinleri ise; %10,0 ile meyve sebze tiriinleri, %9,3 ile siit
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ve siit Girtinleri, %3,3 ile bitkisel kat1 ve siv1 yag tiriinleri, %13,3 ile gekerli ve gikolatal:
tiriinler, %2,7 ile et ve et tiriinleri, %23,3 ile alkollii ve alkolsiiz igecekler, %4,0 ile diyet
iiriinleri, %9,3 ile hububat tiriinleri olmustur (Cizge 4.32.).

Cizge 4.32. Gida aracilarinin iglenmig ithal gida tiriinlerini diriin karmalarina birincil,

ikincil ve tigiinciil derecede ekleme oranlan

% Oran
]

" Meywe Setoe S0 vo S0 Ot Btk Kt vo St vo BwHUm  Aldiave  DiyetOrm Hsbubet O
Oritn, YopOrtin | Gikolatal Oritn, Alkolsty, foecek
Oritn Grubu
Aracilara ithal gidalara yonelik pazg,rlama faaliyetleri soruldugunda ve birden fazla
secenegi igaretleyebilecekleri belirtildiginde, igletmelerin %39,3’iiniin ambalajlama ve
etiketleme, %49,3’liniin ﬁyati indirimi, %45,3’tintin raf yerlesimi, %52,7’sinin
promosyon galigmas: yaptiklari, %8,7’sinin ise broglir/katalog sistemini kullandiklar:
goriilmiigtiir (Cizge 4.33.).
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Cizge 4.33. Gida aracilarinin iglenmig ithal gida triinleri igin yaptiklari pazariama

faaliyetlerinin oranlar1 (%)

% QOram
W
(=]
el

Fiynt indi:in;i RefyerlegimDepo  Promosyon
Pazarlama faaliyetieri

Amba /Etiket. Brogiit/Katalog

Aracilarin en fazla karsilastiklart sorunlann; %69,7 ile fiyat, %5,3 ile iiriin mengei,
%16,7 ile ithalatg1 politikalari, %9,3 ile depolama giigliifi, %23,3 ile raf 6mri, %16,0
ile tiiketici giivensizligi, %39,3 ile degigen doviz kurlan oldugu goriilmiig, aracilarin
%41t sorun yasamadifini belitmigtir (Cizge 4.34.). Aracilar birden fazla sorun
belirtebilmislerdir.

Cizge 4.34. Gida aracilarimn islenmis ithal gida pazarlamasinda karsilagtiklar:

sorunlarin oranlanj (%) |

%
w
S

Ustn men. | .A Refomeft  Glivemsizik  Dovizkern

Hslenmis ﬂ;hal {irfin pazarlamasm kargilagilan soruniar

Aracilarin iglenmig ithal gida irtnlerinin fiyatlandirma politikalarin belirlerken, %54
yerli triinleri, %31,3 doviz ku#lmni, %34,0 ithalatg1 politikalarini, %12,7 talebi temel
aldiklarim belirtmiglerdir (Cizge 4.35.).
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Cizge 4.35. Aracilarin iglenmig ithal gida triinleri fiyatlandirma oranlar1 (%)

% Oram

Yerli trin. Ddviz kum ithnlatvx poli. Talep
islenmts ithal Qiriln pazarlamasin karsilasilan sorunlar

Islenmis ithal gida tiriinlerinin tiriin karmasina katilmasin1 etkileyen etkenlerde ilk etken
%73,3 ile tiiketici istekleri oMadu. Diger etkenler %29,3 ile ucuz olmast, %33,3 ile
airiin dayamklilig1 olmas, %12,3 ile ithalatcs yaptirin olmustur (Cizge 4.36.). Aracilar
birden fazla segenegi segebilmiglerdir.

Cizge 4.36. Islenmig ithal gida Urinlerinin irin karmasina girmesini etkileyen
etkenlerin oranlar (%)

Tok.istef

{ Uctezlul Dayanskliik tthalater
1 yaptirimi
Islenmis ithal ﬁrnn paiarlamasm karsilagilan sorunlar

4.7. Aragtirma Bulgularmm nel Degerlendirilmesi

Aragtirma,; tiiketici aragtirmast, nhaldtgl aragtirmasi ve araci aragtirmasi olmak tizere ii¢
alanda anket tiiriinde gerceklestmlnustlr Anketlerde birincil derecede veriler
kullanilmugtir. Tiiketici ve aracl; anketlerinde 6rnek bilyikliginiin uygun olmasi nedeni
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ile istatistiki agidan degerlendirilebilecegi igin kapali uglu sorular sorulmugtur. Ithalatgi
anketleri ise 6rnek sayisi istatistiki degerlendirmeler igin en alt sinir olan 30°da kaldig:

i¢in, derinlemesine goriigme seklinde gergeklestirilmigtir.

Aragtirma sonuglarina gore; tiiketicilerin biiyiik ¢ogunlugu ithal gida triinlerine kars:
degildir, ancak ithal gida iiriinii ile Tiirkiye’de iglenen yabanci markali gida tirtinlerini
birbirinden ayirt edememektedir. ithal gida titketme oranim en fazla gelir diizeyi daha
sonra egitim etkilemektedir. Aragtirma sonucunda tiiketici davraniglarinin, tek bir
etkene bagh olmadig, gelir, egitim, gevre gibi etkenlerle degistigi gorulmugtiir. ithal
gidalara en iyi yaklasan tiiketici tipleri aylik geliri 1.5 milyar TL’s1 ve istii olan

tilketiciler olmustur.

Tiketiciler iglenmig ithal gida iiriiniinii satin alirken, dncelikle gerekliligine daha sonra

fiyatina dikkat etmektedirler.

Tiiketicilerin yerli tiriin olarak akillarinda en fazla kalan markalarin Pinar, Eti, Aytag,
Siitag ve Tukag, ithal gida iiriinii dendiginde ise tiiketicilerin aklina gelen ilk 5 markanin
Coca-Cola, Milka, Pepsi-Cola, Nestlé ve Algida oldugu gorilmiigtiir.

fthal gida tiriinlerine en bityiik rekabet tistinliigiini titketici 6zentisi, yerli iriin kargilig
olmamas: getirmektedir. Ithal gida iiriinlerinin satiginda kargilagilan en biiyiik sorunlar
ise; birokratik engeller, yasal kisitlamalar, ihracatgt ve ithalatgr politikalan, doviz
kurlarindaki dalgalanmalar, ﬁlkeler arésmdaki mevzuat uyumsuzluklan ile yurt disindan
gelen spekiilasyonlar gibi etkenler olmaktadlr

Ithal gida iirtinlerinin en rahat satlldlgl yerlerin biiyiik hiper marketlerle stiper marketler
oldugu goriilmig, aracilarin 1tha1 glda iiriinlerinin satiginda uyguladiklari en fazla

pazarlama faaliyetlerinin ﬁyatlandnrmd indirimi oldugu gorilmiigtiir.

Egitim ve gelir diizeyine gdre tﬁketlcllerm titketim siklifn ve ithal gida tiiketme
aligkanliklar1 dogru orantili deg1$mekted1r Orneklerin gelir ve egitim diizeylerine gore
incelenmesi  frekans dagllmima \ uymaktadir, Khi-kare analizlerinde kimi
degerlendirmeler degerlerde degyskenllk olugmasina ragmen anlamhi gikmamgtir. Gelir
ve egitim diizeyi arttikga markaj bagimhilifinin da arttifs frekans dagiliminda anlamli

sonug vermigtir. Gelir ve egitimde artiy oldukga ithal gida uriinlerinin tiketiminde

178



tiketiciler kendi fikirlerini 6n plana almaktadir. Fiyat tiiketiciler i¢in bir iriiniin

degerlendirilmesinde énemli bir kriterdir. Tiiketiciler igin ambalaj 6nemlidir.

Egitim; tiiketicilerin tiikketim aligkanliklarimin belirlenmesinde 6nemli bir kriterdir.
Cinkii egitim ile birlikte tiketicilerin bilinglenme diizeyi de artmaktadir. Egitim ile
dogru orantih olarak’ tiketiciler tiikettikleri Uriinlere kargt daha duyarli olmakta,
tikettigi veya tiiketecegi iiriinii 6nceden aragtirmakta, hakkinda bilgi almaktadirlar.
Egitim gelir dizeyini de etkilediginden bu iki kriterin birlikte ele alinmas: daha dogru

sonuglar ortaya koymaktadir.

Anket ¢aligmasinda egitim diizeyinde dort temel kriter ele alinmugtir ; okur/yazar veya
ilkokul mezunu, lise mezunu, 6n lisans/lisans mezunu ve lisansiistii eZitime sahip

tiiketiciler.

Bu ¢alismada gelir diizeyi olarak dort kriter ele alinmigtir. Bir tilketicinin gelir diizeyi
egitim gibi, tiiketim aligkanliklarini etkilemektedir. Tiketiciler gelir diizeylerini gore

beslenmekte, beslenme aligkanliklarini buna gore diizenlemektedirler.
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SONUC VE ONERILER

Tiirkiye globallesen Diinya’da gelismis tilke konumuna gelmek ve Diinya pazarinda
kendisine yer edinebilmek igin, dzellikle 1990’11 yillardan itibaren disa agik ekonomi
politikast uygulamustir. Bu slire¢ igerisinde yine AB ile GB Anlagmas: imzalamis ve dis

politikada AB ile uyum igerisinde ortak hareket etmeye baglamistir.

Gida sanayi de Tiirkiye’nin dis pazarlarda rekabet giiciinii artirmay: hedefledigi temel
sanayi dallar arasinda yer alméktadlr. Bu nedenle, 6zellikle 1970'li yillarda baslatilan
gida sanayii yatirim hamlesi bagari ile glintimiize kadar devam ettirilmistir. Bugiin Tiirk
gida sekt6rii mevcut kurulu kapasitesi ile dig ticarette dikkat alinan bir sektér konumuna
gelmistir. Tilketimde islenmis gida driinlerine 6zellikle, dondurulmus meyve sebze
tirlinleri, meyve sulari, hububat ﬁrﬁnleri ile bitkisel kat1 ve sivi yaglara olan talep

giderek artmaktadir.

Ancak biitlin bu yatirimlara, teknolojik gelismelere ve disa agilmaya ragmen,
Tiirkiye’deki genel ekonomik Yaplnm istikrarsiz olugu, yatirim kayiplarimin yﬁkéekligi,
teknik altyap: gelismesinin yavashigi ile gida sektorii faaliyetlerinde verimlilik artigini
engelleyen idari, mali ve teknik k(j)nularda ve Ozellikle pazarlama alaninda mevcut
degisik sorunlar. biirokratik etigellef, karmagiklig1 ile amagtan uzaklasilmasina neden
olabilen mevzuat sistemi gibi etkenlér sektdriin gelismesinde en 6nemli engeller olarak

goriilmektedir.

Tiirkiye’nin diinyadaki en pahali eﬁeljiyi kullanan tilkelerden biri olmasi, isgiiciiniin
yiiksekligi, yiiksek faizli kredi kullarjnml iretim maliyetlerini artirmakta, bu da maliyeti
diisiik  tutmak isteyen sektbrde ‘ kaliteyi olumsuz etkilemektedir. Uretimdeki
dalgalanmalar ve dis ticaret politikalilrmdaki yanligliklar bitkisel yag sektoriiniin rekabet
giiclinii azaltmaktadir. Bunun éonucgu sektordeki igletmeler zorlanmaktadir, hatta ¢ogu
isletme ne yazik ki tesislerini kapatrins veya satiga gikarmugtir. Isletmelerin kapanmas:,
sektordeki dretimi diiglirmekte, boylece iiretim ile tiiketim arasindaki fark giderek

artmaktadir. |

|

Yapilan ¢aligmada Tiirk ekonjmisjAde Onemli bir rol oynayan Tiirk Gida Sanayinin,
genel ve alt sektorler bazinda, tretim ve tiketim miktarlén, dig ticarette gitgide ihracatin
6niine gecen islenmis gida tirtinleri |ithalat: incelenmigtir. Tilketiciler, aracilar ve gida
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ithalatgilart ile ayr1 anketler yapilarak sektoriin gelisimi, sorunlan belirlenmeye

calismistir. Gida sektdrii galismada sekiz alt sektdr altinda incelenmigtir, Bunlar :
¢ Et ve Et Uriinleri Sektorii

e Su Uriinleri Sektorii

e Siit ve Siit Uriinleri Sektorii

e Meyve Sebze Isleme Sektorii

¢ Un ve Unlu Mamuller ile Bakliyat Sektorii

e Sekerli ve Cikolatal: Uriinler Sektorit

e Kati ve Sivi Bitkisel Yaglar Sektorii

o Alkollil ve alkolsiiz i¢ecekler sektéril

Aslinda bakliyat sektorii kimi kaynaklarda ayri sekt6r olarak ele alinmakta, bakliyat
unlar1 ise hububat sektoriinde yer almaktadir. Bu nedenle bu ¢alismada bakliyat sektorii

hububat sektoriiniin igerisinde incelenmigtir.

Alkollit igecekler ise kimi simiflandirmalar titiin ve alkollii igecekler -olarak
ayrilmaktadir. Tiittin bu calisma kabsaxm diginda kaldig1 i¢in alkollii icecekler ayri

olarak alkolsiiz igecekler ile birlikte iﬁcelenmistir.

Dondurulmus f{irlin olarak, ekonotyiye katk1 agisindan meyve sebze {riinlerinin
disindaki iiriinleri yarattig1 katma deger cok dilgiik oldugu icin, dondurulmus gida
iriinleri dondurulmus meyve sebze iiriinleri olarak ele alinmig ve Meyve Sebze Isleme

Sektoriiniin igerisinde iglenmigtir.

Yapilan galigmalar, anket ¢aligmast ve derleme olmak {lizere iki sekilde
gergeklestirilmigtir. Derleme gallsmaiarlnda, sektérde yillara gére elde edilen istatistiki
veriler ele alinmig, bu konﬂ ile: ilgili 6nceki c¢alismalar incelenmistir. Anket
caligmasinda rekabet gilct, paz?rlama politikalar: ve sorunlarin belirlenmesi agrsindan
tiiketiciler, aracilar ve gida ithﬁlatqll hedef alinmugtir. Caligma, tiiketici aragtirmasi,
ithalatg1 aragtirmasi1 ve araci| araglirmasi olmak {izere {i¢ alanda anket tiirinde

gerceklestirilmistir. Arastlrmade:l; titketicilerin gogunlugunun iglenmis ithal gida triinii

ile Ttirkiye’de islenen yabancT markal gida firiinlerini birbirinden ayirt edemedigi
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goriilmiigtiir. Ithal gida titketme oranini en fazla gelir diizeyi daha sonra egitim
etkilemektedir. Aragtirma sonuéunda tilketici davramiglaninin, tek bir etkene bagl
olmadigy, gelir, egitim, ¢evre g1b1 etkenlerle degistigi goriilmiigtiir. Tiiketiciler islenmis
ithal gida iirliniinii satin alirken, oncelikle gerekliligine daha sonra fiyatina dikkat

etmektedirler.

Tiiketicilerin yerli iiriin olarak akillarinda en fazla kalan markalarin Pinar, Eti, Aytag,
Siitag ve Tukas. ithal gida tirlinti dendiginde ise tiiketicilerin aklina gelen ilk 5 markanin

Coca-Cola, Milka, Pepsi-Cola, Nestlé ve Algida oldugu gériilmiistiir.

Ithal gida iiriinlerine en biiyiik rekabet tistiinliigiinii tiiketici 6zentisi, yerli iiriin kérslllgl
olmamasi getirmektedir. Ithal gida tiriinlerinin satisinda karsilagilan en biiytik sorunlar
ise; biirokratik engeller, yasal kisitlamalar, ihracat¢t ve ithalatgt politikalar, doviz
kurlarindaki dalgalanmalar, tilkeler arasindaki mevzuat uyumsuzluklari ile yurt digindan

gelen spekiilasyonlar gibi etkenler olmaktadir.

[thal gida iiriinlerinin en rahat satildigi yerlerin biiyiik hiper marketlerle stiper marketler
oldugu goriilmiis, aracilarin ithal gida iirtinlerinin satiginda uyguladiklar1 en fazla

pazarlama faaliyetlerinin fiyatlandirma indirimi oldugu gortilmiistiir.

Egitim ve gelir diizeyine gore tiiketicilerin titketim siklif1 ve ithal gida tiiketme
aligkanliklari dogru orantili degismektedir. Gelir ve egitim diizeyi arttikga marka
bagimliligt da artmaktadir. Egitim dﬁéeyi ile dogru orantil1 olarak, tiiketiciler ﬁrﬁ;l satin
almalarda kendi fikirlerini 6n 1‘)lana1i almaya baslamaktadir. Fiyat tiiketiciler igin bir

iiriiniin degerlendirilmesinde énemli bir kriterdir. Tiiketiciler i¢in ambalaj 6nemlidir.

Egitim; tiiketicilerin tiiketim ahskaﬁhklarmm belirlenmesinde 6nemli bir kriterdir.
Ciinkii egitim ile birlikte tiiketicilerijn bilinglenme diizeyi de artmaktadir. Egitim ile
dogru orantili olarak tiiketiciler tﬁi(ettikleri firlinlere karst daha duyarhh olmakta,
tiikettigi veya tiiketecegi (riinii 6nc§den arastirmakta, hakkinda bilgi almaktadirlar.
Egitim gelir diizeyini de etkiledigindén bu iki kriterin birlikte ele alinmasi daha dogru

sonuglar ortaya koymaktadir.

-
Tiirkiye’deki hatali tanim politikalari, yiiksek enflasyon, siyasi istikrarsizhik, doviz
kurlarindaki dengesizlik, nltehkll eleman eksikligi, yeterli bilgiye sahip olunmamast,

Ttirk ekonomisinde 6nemli bir yére sahlp olan gida sanayiini hedefinden saptirmaktadir.
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Tiirk tiiketicisi hala hazir gidalar konusunda yeterli bilince sahip degildir. Cok uluslu
sirketlerin giderek artmasi ve Tiirk sanayiinin i¢inde her gegen yil daha fazla yer almasi
da Tiirk tiiketicisi goziinde yetli {irlin. ile ithal {irliniin birbirine karigmasina neden
olmaktadir. Tiirk tiiketicisinin bﬁyﬁk cogunlugu gerek ekonomik etkenler, gerekse bilgi
eksikligi nedeni ile hala hazir gidalara ya yabanci durumdadir, ya da hazir gidalar
hakkinda yanlis bilgilere sahiptili. Bu da hazir gida {irtinlerinin pazardaki rekabet giiciinii
etkilemektedir. Hazir gida tiiketen tiiketiciler ise hazir giday1 nasil korumasi gerektigini
bilmemekte, her gidayr ayni yerde ve aymi saklama kosullarinda saklamaktadir. Bu da
iiriinlerin dayanma Omriinii, fiziksel, kimyasal ve mikrobiyolojik 6zelliklerini olumsuz

etkilemektedir.

Rekabet giiciinii etkileyen etkenlere bakildiginda gida sanayinin en 6nemli girdisinin
hammadde oldugu goriilmektedir. Hammaddenin asil kaynag: da bilindigi gibi ta‘rlmdlr.
Tiirkiye ise, tarim iilkesi olmasina raémen, diger iilkeler ile karsilastirildiginda hatali
tarim politikalar1 ve bilingsiz tarim kullamimi yiiziinden tanim sektdriinde hammadde
yeterliligi ve Kkalite agisindan geri kalmugtir. Gida sanayinin hedeflenen noktaya
gelebilmesi i¢in 6ncelikle hammadde sorununun ortadan kaldirilmasi gerekmektedir.
Bunun igin. tarim politikalarinin yeniden diizenlenip gelismis {ilkeler ile rekabet
edebilecek  diizeye getirilmesi, tarimda ve hayvancilikta modernizasyona gidilmesi

gereklidir.

Tarima elverisli arazilerin miras yolu ile veya rant diglincesi ile pargalanmasi
onlenmelidir. Topragin yapisina ve cografik konuma gore giftcilere farkli destekler
kullamlmalidir. Tarim sektorti ile glda sanayi arasindaki baglar gii¢lendirilmelidir.
Tarimda giftgi yonteminden ziyada Sirketlesme konusunda iiretici egitilmeli, bilingli
tarima yonlendirilmelidir. Sadece sanzfxyide degil tarimda da nitelikli yetismis isgiiciiniin

ozendirilmesi ve saglanmasi gereklidit.

Sanayi agisindan, enerji maliyetlerinin  diglrtilmesi, isglici maliyetlerinin
dengelenmelidir. Nitelikli eleman yetistirilmesi, {iniversitelerde bu sanayii dalina
eleman yetistiren meslek yﬁksek;okulﬂan ile miihendislik fakiiltelerinin egitimine destek
verilmelidir. Verimlilik konusunda ﬂsletmeler egitilmeli, &zellikle tiretim planlamasi
konusunda bilingli hale getirilmeleridir. Enflasyon dengelenmeli, déviz kurlarinda
i§tikrar saglanmalidir. Yerli ururixlerin‘ korunmast ve rekabet giiglerinin azalmamast igin
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devlet tarafindan tarima destek verilmeli, disaridan tohum almaya Gzendirme yerine,
yerli {ireticinin kendi tohumunu yetistirebilmesi igin egitim ve destek hizmetlerinin
verilmesi gerekmektedir. Sektﬁrﬁn neredeyse tamamint olugturan kiigiik ve orta 6lgekli
isletmeler desteklenmeli, tesvikleri artinlmalidir. Sektorde atil kapasiteyi minimize
etmek igin teknoloji yenile}nesi konusunda isletmeler tesvik edilmeli ve
desteklenmelidir. Vergi sisteminde koklii bir degisiklige gidilmeli, {ireticiyi korkutan
vergi sistemi yerine &zendirici vergi sistemi getirilmelidir. Fizibilite etiidii konusunda
isletmeler egitilmeli, hatali kurulug yerleri daha en bastan belirlenerek onlemi
alinmahdir. Ar-Ge ¢alismalarina agirlik verilmeli, isletmelere disaridan teknoloji satin

almalari yerine kendi teknolojilerini liretebilmeleri igin destek verilmelidir.

Islenmis gida iiriinii ithalatinda, daha ¢ok Tiirkiye’de yetismeyen, Tiirk teknolojisinde
iiretilemeyen, hammaddesi Tiirkiye’de bulunmayan veya ¢ok az bulunan diriinler
ozendirilmeli, boylece yerli tirlinlerin korunmas: saglanirken, Tiirk tiiketicisinin yeni ve
farkli damak zevkine sahip iiriinlere de ulagmast saglanmahdir. Tiirkiye’de iiretilebilen
iiriinlerin ithalatinda uygulanan giimriik vergileri daha yiiksek tutulurken, Tiirk
pazarinda bulunmayan ithal gida tiriinlerine uygulanan vergiler daha disiik tutulmalidir.
Dis pazar arastirmalarinda igletmelere yol gosterilmelidir. Devlet ve sektordeki

isletmeler arasinda iyi bir iletisim ag1 kurulmalidir.

Yapilan anketler Tiirk tiiketicisinin biiyilk bir ¢ogunlugunun Tiirkiye’de islenen hazir
gida iirtinleri ile iglenmis ithal gida tirtinlerini birbirinden ayiramadigini gostermistir. Bu
sonucun elde edilmesinde bilgi ve egi{im eksikligi bilyiik rol oynamaktadir. Cok uluslu
sirketlerin diger iilkelerde oldugu gibi Ttlirk pazarinda da hakim hale gelmesi bu kaninin
olugmasina etkisi biiyiiktiir. Elde edilen bu sonuglar, Tirk gida sanayiinin giderek
yabancilagtigini  gostermektedir. Tiitk ekonomisine kazandirilan gelirin disariya
gitmemesi i¢in ¢ok uluslu sirketleraen cok yerli girketlerin 6zendirilmesi ve bu
sirketlere pazarda rekabet ﬁstﬁnlﬁgq saglayacak destegin verilmesi gerekmektedir.
Ctinkii yerli girketlerin yaklagik %95’1 zaten kiigiik ve orta dlgeklidir. Bu isletmeler de
biiyiik ve ¢ok uluslu girketler ile rekat;et edemedikleri igin, varliklar1 gogunlukla biiyiik
ve ¢ok uluslu sirketlere gore kisa sﬁrrjhektedir. Oysa Tiirk ekonomisinde kiigiik ve orta

olgekli isletmelerin g¢ok biiytik phyl bhlunmaktadlr. Bu nedenle, bu isletmelerin devlet
f
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tarafindan organize edilmesi, desteklenmesi ve tegvik edilmesi gerekir. Ancak bu

sekilde pazardaki rekabet gii¢lerini artirabilirler.

Islenmis Tiirk gida driinlerinin dig pazarlarda rekabet edebilmesi icin, Tiirkiye nin
oncelikle tohumda disa bagimlilik yerine kendi tohumunu iiretmekten vazge¢memesi
gerekir. Clinkd tohumda disa bagimlilik tarim sektorii ve ekonomi agisindan biiyiik
sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir. Dlsandan satin alinan genetik modifiye tohumlar, diger

iilkeler gibi Turkiye’yi de tehdit etmektedir.

Uretim planlamalari daha dikka‘éli hazirlanmaly, kisa vadeli planlar yerine orta ve uzun
vadeli planlar 6n plana geg:melidir. Tiirkiye’nin ekonomik ve siyasi yapisindan dolayi
diger sektorlerde oldugu iglenmis gida sektoriinde de kisa vadeli planlar tercih edilmeye
baglanmugtir. Ancak bu kisa vadede bagar1 getirirken, uzun vadede gida sektdriini

hedeflerinden uzaklastirmaktadir.

Tiirk gida ithalatgilan, iglenmis gida tirlinlerini ithal ettikleri ilkeleri yeteri kadar
tamyamamaktadir. Bu durum, ithalatg1 isletmeleriri ithal ettikleri iglenmis gida
irlinliniin hangi teknoloji ve yontemler ile iretildigi, hammadde o6zelliklerinin ne
oldugu, iriiniin gergekten Tiirk tiiketicisinin damak zevkine hitap edip etmedigi gibi,
Tiirk gelenek ve goreneklerine uyup uymadigi ve benzeri konularda yeterli bilgi elde
edememelerine neden olmaktadir. Bu konuda 6zellikle Dig Ticaret Miistesarligy, Gida
Ithalatgilar Dernegi, Ithalatgilar Birligi, Ticaret ve Sanayi Odalari, gida ithalatgilarina
yol gostermektedirler. {lgili kuruluglarin yaptiklari aragtirmalar ve hazirladiklar raporlar
ithalatgilara 151k tutmaktadir. Islenmis ithal gida iiriinlerinde, pazarda rekabet edebilmek
igin, Ttirkiye’de ¢ok fazla ya da hi¢ yetiyjmeyen gida driinlerinin ithalati tercih
edilmelidir. Satig fiyatlarinin yiiksekliéi ancak bu sekilde gozard: edilebilir. Sektordeki
sorunlarin en iyi sekilde gﬁzﬁmlenebiimesi icin, gida ithalatgilarinin, gida tireticilerinin

ve gida isleme sanayinin gok iyi sekilde drgiitlenmesi gerekmektedir.

Dagitim kanali segiminde daha dikkatli olmak gerekmektedir. Genelliklg gida
ithalatgilarimin  diigtiigi yanilg olarak her gida igin aym dagitim kanahimn tercih
edilmesi yerine her iirlin igin farklt dagitim kanali tercih edilmelidir. Islenmis gida
tirtinlerinde gida ithalatgilarin1 en fa?la rahatsiz eden konular; giimriik vergilerinin

yiiksekligi, ithal driinlere uygulananfkatma deger vergisinin oranlardaki yiikseklik,
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doviz kurlarindaki oynamalar, yabanci iilkelerde ortaya ¢ikan hastaliklar, dagitim
kanallarinin tiiketicilere bagli olarak kisitl kalmasi, istikrarsiz hitkiimet politikalar: gibi

konulardir.

Devlet bazi politik istisnalar diginda, ekonomiye dnemli katk: saglayan gida tiriinlerine
yaptig1 destekleri ya askiya almig ya da kaldirmistir. AB tam tiyeligini isteyen Tiirkiye
i¢in, devletin gida triinlerine destekleme politikalarin: tekrar diizenleyip AB ile uyumlu
hale getirdikten sonra yeniden uygulamaya koymasi Tiirk ekonomisi agisindan

gereklidir.

Dogal gida tiriinlerinin tiretimi e{ﬂlrllmalldlr. Bunun igin de mevcut tarim arazilerinin iyi
korunmast gerekir. Aksi takdirde bir fanm tilkesi olan Ttirkiye, gitgide diga bagiml: hale
gelecektir. Gida ithalat: ihracatfn zamanla Online gececek ve ileride Tiirkiye neredeyse
tiimii ile gida ithal eden tilke konuma diisecektir. Bu da Tiirk tiiketicisini gida iiriinlerini
diinyadaki diger tilkelere gore daha ucuza satin alan tiiketici konumundan daha pahali

satin alan tiiketici konumuna getirecektir.

Bazi gida iiriinlerine uygulanan ayricalikli giimriik vergileri kaldirilmali, Tiirk tarim ve
gida sekioriinti koruyacak uygulamalar getirilmelidir. Zorunlu gida maddelerinde
uygulanan vergi orani sabit tutularak hepsinde de yiizde 1’e indirilmelidir. Bu uygulama
iiriinlerin tiiketilebilirligini artiracaktir. Faturasiz mal satigt da bu sekilde 6nlenebilir.
Devlet tarafindan yapilan denetimler de daha fazla ve objektif yaptlmalidir. Ozellikle
gida konusunda yapilan denetimlerin yetersiz kalmasi sonucu tiiketici saglig: tehlikeye

girmektedir.

ABD ve AB’nde oldugu gibi ¢iftci dogrudan destekleme sistemine gegilmelidir.
Ugramlan her zarar ¢iftginin ve igletmelerin sirtina yiiklenmemelidir. Cift¢i ekolojik

tarim konusunda egitilmesi ve gifigiye tarim planlamasi gdsterilmelidir.

Kaynaklardan alinan veriler birbiljirli tutmamaktadir. Her kaynaktan alinan veri
degiskenlik gostermektedir. Bunda dilzenli bir istatistik tutulmamasinin ve her kaynakta
siniflandirmanin degisik olmasimin eﬂ(isi biiyiiktlir. Bu nedenle, her {iriin igin istatistiki
veriler net olarak tutulmali, smiﬂarlcﬁrmalarda uluslararas: standart siniflandirmalarina

dikkat edilmelidir.
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Tiirk tiiketicileri islenmis ithal glqa tirlinleri kargisinda egitilmelidir. Gida sanayi
isletmelerinin, ithal {riinlerin haksiz rekabetine karsi tsttinliigi bakimindan: pazar
talebinin nicelik ve nitelikge yjéinlendirilmesinde, tiiketicinin bilinglenme diizeyi son
derece  oOnemlidir. Arastirma  verilerine goére tiiketicinin  bilinglendirilmesi
¢alismalarinda; oncelikli konu,? verilerin %50'si oraninda olmak tizere "ithal iriin ve
ambalajlarina iliskin standarl,% kalite, hijyen ve fiyat konusunda mevcut fark vc
eksiklikler" bakimindan tﬁketicjinin égitilmesinin geregi ortaya ¢ikmustir. Ote yandan
aragtirma verilerinin %8,2'sine jgﬁre ithal et ve tirtinleri i¢in yurtdiginda yapilan hayvan
kesimlerinin, islami kurallar‘a ufygun yapilmadigi konusunda da tiiketicinin
uyarilmasinin 6nemi vurgul aktadlr. Islenmis gida ithal eden gida ithalatgilar da
konu hakkinda uyarilmali, kon‘unun; ciddiyeti anlatiimalidir. Ancak nitelikli islenmis
ithal gida iiriinlerinin Ttirk pazarina girisine izin verilmelidir. Bu da ancak (;ok.iyi bir

egitim ve denetimle gerceklestirilebilir.

Dis pazarlarda bagarili olabilmek, ya da nitelikli islenmis ithal gida triinlerini Tiirk
pazarina sunabilmek i¢in, dig pazar durumlarina iliskin akademik aragtirmalarin kisa
stirelerle tekrarlanarak siirekli yapilmasi, pazar arastirmalan ile enformasyon ve dis
tamitim hizmetlerinde devlet ve 6zel sektdr kuruluslarninin igbirligi iginde galigmalari
~gereklidir. Ayrica fuar diizenleme, rekldm calismalari ve pazar aragtimalan ile
enformasyon ve dis tamitim hizmetlerinin profesyonel kadrolarca yiriitiilmesi uygun

olmaktadir.
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EK 1. DIS TICARET KAVRAMLARI

Acente: Ticari miimessil, ticari vekil, satty memuru veya miistahdem gibi bagimli sifati

bulunmaksizin bir mukaveleye dayanilarak belli bir yer veya bolge i¢in daimi surette bir
veya birden fazla tagimaciy1 ilgilendiren sozlegmelerde aracilik etmeyi ve onlar adina

tagima sozlesmesi veya senedi diizenlemeyi meslek edinen kimsedir.

Advalorem Tarife: Ithal edilecek diriiniin kiymetinin belirli bir oram geklinde giimritk

vergisi alinmasidir. Tiirkiye’de ithalatta advalorem sistem uygulanmaktadir. Verginin
hesaplanmasina baz olarak alinan kiymet ise 12.02.1994 tarihinde yurirlage giren

“Cenevre Kiymet Modu”na gore belirlenmektedir.

Akreditif: Dig ticarette en yaygin 6deme gekli olup, ticari bir mektup niteligindedir.
Ihrag edilen driinlerin bedellerinin 6denmesi konusunda belli sartlarin  yerine
getirilmesinden sonra 6demenin yapilacagina dair bir gesit teminattir. ithalatcinin,
bankasina verdigi talimat iizerine ihracat¢i lehine, ihracatginin bankasinda agtirdig:
hesaptir. ihracatci, tiriinii sevk ettikten sonra gerekli evraki bankasina ibraz eder ve

akreditifi ¢6zerek parasim geker.

Anti-Damping Kodu: Damping yapan iilkelere karg:t nasil bir anti-damping vergisi
konulacagini belirten ve General Agreement on Tariffs and Trade (GATT) tarafindan
kabul edilen yasadir.

Armonize Sistem: Armonize {iriin tanimi ve kodlama sistemi s6zlesmesidir. Tiirkiye
tarafindan 3501 sayili kanunla 01.01.1989 tarihinden gegerli olmak iizere 10.11.1988
tarihinde kabul edilmigtir. Birgok uluslar aras1 kurulug, glimriik ya da ekonomik birlik

tarafindan olugturulan ortak kormtenm caliymasi sonucu hazirlanan Diinya’da mevcut

biittin irtinleri igeren smxﬂandlrma sxstémxdxr

ATR-1 ve ATR-3 Dolagim Belgele IAB tilkelerine ve AB ile GB Anlagmasi yapan

tilkelere yapilan ihracatta duzenleneﬂ belgelerdir. Ihracatg: tilkenin giimriik idaresi
tarafindan diizenlenmektedir ve 1tha1at91ya gimrikk indiriminden yararlanma hakk1

vermektedir.

Broad Economic Classification (QEQL Uriinlerin diy ticarette Genis Ekonomik Stmflar
Siniflandirmasina (GESS) gére mwuflandmlmamdlr

i
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C Yetki Belgesi: Karayoluyla uluslar arasi mal tagimaciligt yapanlara verilen belgedir.

Beg ayrt tipi bulunur:
- C1 : Belli bir zaman tarifesine gore tiriin tagiyanlara verilen belgedir.

- C2 : Belli bir zaman tarifesine uymaksizin iiriin durumuna gore sefer diizenleyenlere

verilen belgedir.

- C3 : Ticari amagla kayit ve tescil edilmekle beraber tagimacilik harig tagit sahibinin

esas igtigal konusu ile ilgili tasima yapanlara verilen belgedir.
- C4 : Belirli bir zaman tarifesine uymaksizin ev egyasi tagtyacaklara verilen belgedir.

- C5 : Tagit ve tagit filosu aranmaksizin tagima igini ilizerine alan ve tagima iglerini

organize edenlere verilen belgedir.

Ceki Listesi: Dagitim sirasinda hangi tagita ne kadar iiriin yiiklendigini, her birim, paket,
cuval ve benzeri agirlig: icermektedir. Giimriik idarelerince ve hasar halinde sigorta

sirketlerince istenebilmektedir.

EURI1 Dolasum Sertifikasi; Bir iriiniin AB iilkelerinde serbestge dolagabilmesi igin

Ticaret Odast veya Sanayi ve Ticaret Odalarindan verilen dolagim sertifikasidir.

Giivertede Teslim- Free On Board (FOB): Dig ticarette teslimat tiirlerinden birisidir.

Uriinlerin, ihracatgimn iilkesinde geminin giivertesinde (iistiinde) alicinin miilkiyetine

gegmesidir.

G Yetki Belgesi : Uluslar arasi tiriin tagimaciligi yapan acentelere verilen belgedir.

Giimriik Tarifesi (Customs Tariff); Uriinlerin uluslar aras standartlara gore belirlenmis

gruplarda simflandirilmasini igéren listedir.

Giimriik Vergisi (Customs Duty): Bir tiriinii bir iilkeye sokarken belli bir tarifeye gore

6denen vergidir.

G.T.IP. Gimrik Tarife  Istatistik Pozisyonu. Uriinlerin dig ticaretinde

simiflandinilmasini saglayan kodlama sistemidir.

H Yetki Belgesi: Uluslar arasi ﬁrﬁﬁ tagimaciligt konusunda komisyonculuk yapanlara

verilen belgedir.
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Haks1z Rekabet (Unfair Competition): Bir firmanin bagka bir firmanin pazara girmesini

engellemesi ya da o firmay1 yok etmeye g¢aligmasidir.

Kombine Tagimacilik: Birden fazla tagimacilik tiirii kullanilarak triinlerin tek tagima

birimi ile taginmasidir.

Kongimento (Bill of Loading-Sevk Belgesi): Tren, ugak veya gemi ile yapilan
tagimacilikta kullamlan ve ﬁrﬁﬁﬁn taginmak tizere teslim alindigin1 ve varig noktasinda
kongimento sahibine teslim edilecegini gosteren kiymetli evrak niteliinde bir belgedir.
Uriinlerin listesini igerir ve trtintin yiiklendigine dair bir ispat evrakidir. Bu belge
zaman iginde geminin yikd teslim aldigina dair vermeye mecbur kaldigt bir belge
durumuna doniigmilg, tagiyici ve kaptan bu belgenin igerifinden sahsen sorumlu
tutulmustur.

Konteyner: Tagima iglerinde kullamlan biyiik boyutlu (20-40 ton) hareket ettirilebilen
sarnig veya sandik ve benzetleridir. Igerisine iiriin koymak igin bir kompartman
olusturacak sekilde tamamen veya kismen kapatilmig, 6zellikle bir tagimacilik tiiriinden
digerine transfer halinde pratik kullamm ozelligine sahip, kolayca doldurulup

bosaltilabilecek tarzda yapilmiy, i¢ hacmi 1 m® veya daha fazla olan tagima aracidir.
p

Mense Ispat Belgesi: Uriiniin anlagma hikiimlerinden yararlanabilmesi icin yetkili
kuruluglarca usuliine uygun olarak diizenlenip vize edilen EUR1 Dolagim Sertifikasi

veya fatura beyanini ifade etmektedir.

Mense Sahadetnamesi: Ihracatginin baglht bulundugu Ticaret Odasi tarafindan tasdik

edilen ihrag konusu iriiniin mengeini yani tretildigi tilkeyi gosteren belgedir.

Navlun Faturasi: Naviun tutarimn kesildigi faturadir. CF veya CIF satigta, navlun satict
tarafindan odenmektedir. Uriin ile ilgili satig faturasinda, navlun tutar iiriin bedeline

dahil olarak veya ayr1 gosterilebilmektedir.

Proforma Fatura (Proform Factura): Anlagma asamasinda ihracatt tarafindan ithalatgiya
verilen iiriiniin birim ﬁyatnmn,i 6ze11iklerinin ve satig sartlaninin yer aldigs, bilgi verme

amacin giiden teklifname nitel‘igindéki faturadir.

Spesifik Tarife: ithal edilen ufunﬁd niteligine gore adet, agirlik ve hacim gibi sayisal
birimler tzerinden belli bir milﬁtar vérgi alinmasidir.
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Standard Industrial Trade Classification (STIC): Uriinlerin uluslar arasi Standart Sanayi

Siniflandirmasina (USSS) gore siniflandinlip kodlanmasidir.

Uluslar arasi tagima; Kendi iilkesinden bir bagka iilkeye karayoluyla veya kendi iilkesi

tizerinden karayoluyla transit, kendi tlkesine denizyolu, demiryolu veya havayoluyla

gelen tiriintin karayoluyla iiglincii {ilkelere satilmasidr.

Yetki Belgesi: Karayoluyla uluslar aras: tagima faaliyetinde bulunacak, tagimaci, acente

ve tagima igleri komisyoncularimin ¢aligma izinlerini belirleyen belgedir.
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EK 2. ISLENMIS iTHALAT REJiMi KARARI

(1995/7606 sayih BKK)
31 Arahk 1995 tarih ve 22510 say1l1 Miikerrer
(2004 Yih degisiklikleri ile birlikte)

GENEL HUKUMLER

Madde 1- Bu Kararin amaci, itﬁalatm iilke ekonomisi yararina ve uluslararas: ticaretin
gereklerine uygun olarak diizenlenmesini saglamaktir. Ithalat, bu Karar ile bu Karara
dayamilarak gikarilacak yonetmelik, tebligler, ilgili kuruluglara verilecek talimatlar, ok

tarafli veya iki tarafl anlasmalarz hiikiimleri gergevesinde yiiriitiliir.

Madde 2- Bu Kararda yer alan hususlara iligkin yonetmelik ve tebligler ¢ikarmaya,
Karar metninde sozii edilen izinleri ve talimatlar1 vermeye, ithalatin her agamasinda
gerekli goriilecek degisiklikleri yapmaya ve 6nlemleri almaya, ithal mallan fiyatlarinin
gerektiginde kontroliinii yapmaya veya yaptirmaya, 6zel ve zorunlu durumlari inceleyip

sonuglandirmaya Bagbakanlik Dig Ticaret Miistegarlif: yetkilidir.

Madde 3- Tiirkiye ile ticari iligkilerinde ticaret ve Odemeler dengemizi bozacak
nitelikte kayitlar koyan veya uygulama yapan, anlagmalar ile kararlagtirilan
yuktumliliklerini yerine getirmeyen, ithalat rejimimizin genellik ilkesi ile
bagdagmayacak sekilde ayirici iglemler uygulayan iilkeler, kuruluglar ve firmalar
hakkinda taraf oldugumuz uluslararas: anlagmalar gergevesinde uygun goriilecek gerekli

onlemler alinir.

Madde 4-(2003/5567 sayih BKK ile degisik) Ticaret politikas: onlemleri; Ithalatta
Haksiz Rekabetin Onlenmesi ‘Hakl‘;unda mevzuat, Ithalatta Gozetim ve Korunma
Onlemleri ile Kota idaresi ve Tarife Kontenjam Hakkinda mevzuat, Belirli Tekstil
Uriinleri Ithalatinda Gozetim ve ; Korunma Onlemleri Hakkinda mevzuat, ikili
Anlagmalar ve Protokoller veya Diéer Diizenlemeler Kapsami Diginda, Belirli Ulkeler
Mengeli Tekstil Uriinleri Ithalatinda Gozetim ve Korunma Onlemleri Hakkinda
mevzuat, Tiirkiye’nin Ticari Haklijmmn Korunmas: Hakkinda mevzuat ve Belirli
Ulkeler Mengeli Mallarin Ithalatmda Gozetim ve Korunma Onlemleri Hakkinda
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mevzuat Cin Halk Cumhuriyeti Menseli Mallarin ithalatinda Gozetim ve Korunma

Onlemleri Hakkinda mevzuat hitkiimleri gergevesinde yiiriitiiliir.

Madde 5- Kamu ahlaki, kamu' diizeni veya kamu giivenlifi; insan, hayvan ve bitki
saghginin korunmasit veya sinai ve ticari miilkiyetin korunmasi amagclariyla ilgili
mevzuat hiikiimleri gergevesinde alinan onlemlerin kapsami digindaki mallarin ithali

serbesttir.

Madde 6-ithalat bedellerinin 6denmesi, kambiyo mevzuati hiikiimlerine tabidir.

Madde 7- Eski, kullanilmsg, xjyenilestirilmis, kusurlu (defolu) ve yatik (zamanla
|

dayanikhihigim yitirmis) mallarin ithali izne tabidir.

ITHALATA AiT ESASLAR |

Madde 8- ithalat Yt)netmeliginde belirtilen usul ve esaslar gergevesinde ve istisnalar
haricinde, Vergi Usul Kanunu hiikiimleri uyarinca vergi numaras: verilen her gergek ve
tizel kigi ile tiizel kisilik statiisine sahip olmamakla birlikte yiiriirlilkteki mevzuat
hitkiimlerine istinaden hukuki tasarruf yapma yetkisi taninan kisiler ortakliklar ithalat

islemlerini yiiriitebilir.

Madde 9-(2002/4984 sayih BKK ile degisik) ithalatta uygulanacak giimriik vergisi
oranlan ile odenecek toplu konut fonunu gosterir listeler (Liste I, I, IIL IV, V)
kapsami maddelere ait giimriik vergileri ve toplu konut fonlar: kargilarinda gosterildigi

sekilde belirlenmistir.

Ancak, II sayil1 liste kapsaminda yer alan maddelerin, ayn1 zamanda V sayil listede yer
almas1 durumunda, II ve V sayili listelerde belirtilen giimriik vergisi oranlarindan daha

diisiik olam uygulamr.

Geligme yolundaki iilkeler ile en az geligmig iilkelere yonelik Tirkiye'nin tek tarafl:
tercihli tarifeleri II sayili listesipin "GTS Ulkeleri" (Genellestirilmig Tercihler Sistemi
Ulkeleri) situnu ile dﬁzenlehmisi olup, bu siitunda belirtilen giimrik vergisi
oranlarindan yararlanacak tlkeler (E_I_g—;)jde tespit edilmigtir. (EK-3)'de yer alan
Genellestirilmig Tercihler Sisteminhen yararlanacak gelisme yolundaki iilkelerin
kargilarinda bulunan "Harig Fasillar" ;siitununda belirtilen fasillardan veya giimriik tarife
pozisyonlamidan yapilacak ithalafta,‘; bu iilkeler igin II sayih listenin "D.U." (Diger
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Ulkeler) siitununda ve V sayil listede belirtilen giimriik vergisi oranlarindan daha diisiik

olam uygulamr.

OI sayili liste kapsami maddelerin kargilarinda (T1), (T2) isaretlerinin bulundugu
durumlarda, islenmis tarim ﬁriinlerinin biinyesinde yer aldig1 kabul edilen ve Bilegsim
Tablosunda (Ek:1) belirtilen té;nel tarim firiinleri miktarlarinin esas alinmas: suretiyle
tespit edilecek kod numaralanﬁa, Mde yer alan tabloda tekabiil eden toplu konut

fonu miktarlan tahsil olunur. |

Madde 10-(1999/12331, 2000/217, 2003/6662 sayth BKK ile degisik) Toplu Konut
Fonu o6denerek ithal edileceki maddeler gimritk yikiimliliginin dogdugu tarihte
gecerli miktar ve oranlar kadar fona tabidir.

Ancak; Giimritk Kanunu’nun 167nci maddesi gercevesinde giimriik vergilerinden muaf

olarak gergeklestirilecek ithalat fona tabi degildir.

Fon tutarlar1 giimriik yikiimliliigiiniin dogdugu tarihte giimriik idarelerince tahsil edilir.
Bu fonlann, ilgililerce siiresi icinde yatirilmamasi durumunda, 6183 sayili Kanun

hitkiimleri uygulanir,

Bu Karar eki listelerde yer alan maddelerin kargilarinda nispi (% olarak) Toplu Konut
Fonu bulundugu takdirde, fon, ithal edilen malin ABD Dolan cinsinden degerinin
karsiligs Tiirk Lirasi tzerinden, maktu (EURO/100 Kg/net) bulundugu takdirde de,
EURO cinsinden hesaplanacak fon miktarmn karsiigs Tirk Lirasi tizerinden tahsil

edilir.

Fon odenerek ithal edilecek maddelerin belirlenmesi ile fon tutarlarinin yeniden
diizenlenmesi, D1y Ticaret Mustesarlif’nin baglt oldugu Bakanlifin onerisi tzerine

Bakanlar Kurulu’nca kararlagtirilir,

Yurda gegici olarak getirilen ve giimritk vergileri teminata baglanan maddeler ile
Gumrik Vergisi muafiyeti olan macidelerin gimritk yikimliliginin dogdugu tarihte
fona tabi olanlarinin Fon tutarlan telfninata baglanir. Teminata baglanan bu maddelerin
yurt digina gikariimalan dummuﬁda teminatlar: ilgililerine iade olunur. Kesin
ithallerinde ise, 6nceden teminata t;aglanan fon tutarlan tahsil edilir. Ayrica, siiresi
icerisinde yurt digt edilmeyen mad&elere ait teminata baglanan fonlar, Toplu Konut

Fonuna gelir kaydolunur.
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Madde 11-(2002/4984 sayih BKK ile degisik) Tiirk miiteahhitlik firmalarinin yurt
disinda ingaat, tesisat, montaj, Iﬁﬁhendislik, proje, miisavirlik, isletme, bakim ve onartm
gibi ustlendikleri iglerle ilgili olarak satin aldiklari makine ve teghizatin Tirkiye'ye

kesin ve gegici ithali ile bunlara iligkin siire uzatimlars Mﬁstvesarllgm iznine baghdir.

S6z konusu mallarin gegici ithaiinde‘ise, ddenmesi gereken Glimriik Vergisi miktarinin
tamam: teminata baglanir. Gquici ithali yapilan makine ve teghizatin kesin ithale
doniigtiinilmesi halinde, teminéta baglanan Giimrik Vergisi miktannin tamam: irad
kaydedilir. |

Madde 12- Ulkemizde agilan uluslafaras1 fuar ve sergilerin ithalatla ilgili iglemlerinin

diizenlenmesine ve yiiriitiilmesine D1y Ticaret Miistegarlifinin baglt oldugu Bakan
1

yetkilidir. :

Madde 13-(2001/3479 sayili BKK ile yiiriirliikten kaldirlmigtir)

Madde 14- 26.12.1994 tarihli ve 94/6341 sayil1 Ithalat Rejimi Karart ve buna ek olarak

¢ikarilan Kararnameler yirirliikten kaldirilmagtir.,

Ancak,1.5.1993 taribli ve 93/4417 sayili Karar, 4.5.1995 tarihli ve 95/6818 sayili
Kararin 2,3 ve 5 inci maddeleri, 95/7589 sayili Karar ile 27.12.1989 tarihli ve 89/14910
sayil1 Ithalat Rejimi Karart ve buna ek olarak gikarilan Kararnamelerle diger Kararlarda
degisiklik yapan ve halen yirirliikte bulunan hiikiimler ile 27.12.1989 tarihli ve

89/14910 sayilt Kararin gegici maddesinin son fikrastnin uygulamasina devam olunur.

Ayrica, uluslararasi anlagmalara, resmi dig kredi anlagmalarina veya Ozel kanunlara
dayali olarak ¢ikarlan gimriik muafiyeti veya indirimi igeren ve halen yuriirlikte

bulunan Kararnamelerin uygulanmasina devam olunur.

Milli Savunma Bakanli1 veya adina ithalat yapacak olan kamu kuruluglan ithalde
alinan Giimriik Vergisi ve harglardan muafiir.

Gegici Madde 1- 31.12.1996 tarihine kadar (31.12.1996 dahil), Liste II’'de “Diger
Ulkeler I¢in Gumritk Vergisi Sutunu”nda Gumritk Vergisi bulunan maddelerin, aym
zamanda; Liste VI’da yer almast dhmmundm Gumritk Vergisi oranlart muaf olarak,
Liste VII’de bulunmasi halinde de, Gpmruk Vergisi oranlan % 3 olarak uygulanir.
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Gegici Madde 2- Bu Kararin yayimu tarihine kadar (yayimu tarihi dahil), 26.12.1994
tarih ve 94/6341 sayili Ithalat Rejimi Kararimn 16 nc1 maddesi kapsaminda giimriige
gelmis veya gikig iilkesinde ihracat iglemleri tamamlanmig olan ve Ithalat: (95/9) sayili
Teblig kapsamindan gikarilan maddelerin ithalatina, 6denecek mali miikellefiyetlere
ilave olarak ayrica CIF bedeliﬂ % 50’si oraninda Toplu Konut Fonu tahsil edilmesi

suretiyle Giimriik Idarelerince izin verilir.

Gegici Madde 3-(2002/4984 s“hylll BKK ile degisik) Bu Kararin yurtrliige girdigi
tarihe kadar baglamig bulunan i‘thalat islemlerine, aksine bir hiikiim olmadikga, ilgili
bulunduklan ithalat Rejimi Ka.rhn c;a:rqevesinde devam edilir ve bu Kararin lehte olan

hiikiimleri, baglamig olan ithal is}eml§ﬁne de uygulanr.

Gegici Madde 4- Daha onceki 3ithala?t Rejimi Kararlan ile bu Kararlarin uygulamasina
iligkin olarak ¢ikartilan Yﬁnetmtplik ‘}e Teblig hikiimlerine istinaden, ithalatg: firmalar
hakkinda uygulanmakta olan; j(sﬁreéiz veya belirli siireli) ithalat igin higbir tahsis
yapilmamasi, ithalat belgesi ipfali, ithalattan ve mutemetlikten men geklindeki idari
mileyyideler yurirlikten kaldsrilmastst.

Gegici Madde 5- Bu Karann yiiriirliige girdigi tarihe kadar kiralama yoluyla ithal
edilen maddelere iligkin olarak tahsil edilen Toplu Konut Fonu tutarlan ilgililere iade

edilmez.

Gegici Madde 6- 153.1996 tarihine kadar (15.3.1996 dahil), 8.8.1995 tarihli ve
95/7230 sayili Kararin 2 inci maddésinin uygulanmasina devam olunur. Bu tarihten
sonra, 56z konusu madde kapsammdgi gergeklestirilecek ithal iglemleri bu Karara ek 1

sayili Listede belirtilen Gimritk Vergisi ve Toplu Konut Fonu oranlarina tabidir.

Gegici Madde 7-(96/7924 sayilh Khmr ile eklenmis ve 96/8435 sayih Karar ile
hiikiimsiiz kalmgtir.) 30/6/1996 tarihine kadar (30/6/1996 dahil);

II sayth Liste’nin “Diger Ulkeler Igin Giimrik Vergisi” sitununda Giimriik Vergisi
bulunan maddelerin, aynt zamanda VI sayih Liste kapsaminda yer almasi durumunda,
bu maddelerin ithalatinda VIII say111 Liste’de belirtilen Giimritk Vergisi oranlar
uygulamr. \ ‘ ‘

1/7/1996 tarihinden itibaren s(‘iz 'kdnusu maddeler icin Il sayili Liste’de yer alan

Gumriik Vergisi oranlarinin uyg+.llan asina devam edilir.
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Madde 15- Bu Karar 1.1.1996 tarihinde yuriirliige girer.

Madde 16- Bu Karari1 D1g Ticaret Miistegarliginin bagli oldugu Bakan yiiriitiir.
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EK 3. iTHALAT YONETMELIGI

GENEL HUKUMLER :

Madde 1-Yiiriirlikteki ithalat Rejimi Karan hikiimlerine istinaden yapilacak ithalata
iligkin iglemler, Karar ve bu Yonetmelikle Miistesarliga taninan yetkilere dayamlarak
cikarilacak tebligler ile verilecek talimatlara ve ¢ok tarafli ve iki tarafli anlagma

hiikiimlerine gore ytiriituliir.

TANIMLAR VE KISALTMALAR

Madde 2- Bu Yonetmelikte kullamlat{ bazi terimlerin anlamlar1 agagida gosterilmistir.
Miistesarhik: Bagbakanhk Dig Tiéaret Mﬁstesarllgl,

Karar: 20.12.1995 tarih, 95/7606 say1l; Bakanlar Kurulu Karart,

Giimriik Beyannamesi: Gumritk Kanixnu hitkiimleri ¢ergevesinde giimriik idarelerince

diizenlenen belgeyi,

Vergi Numarast: Vergi Usul Kanunu hiikiimleri gergevesinde, vergi miikellefi her
gercgek ve tiizel kisiye verilen nuf[narayl,'
Tacir; Tiirk Ticaret Kanunu hiikiimleri uyarinca tacir addedilen her gercek ve tiizel
kisiyi,
Fiili Ithal: Giimriik Kanununda §apxlan "fiili ithal" tamiminda belirtilen durumlar,

Baglamig ithal iglemi: ithal edilecek mallanin giimrige gelmig veya cikig dilkesinde

ihracat iglemlerinin tamamlanmig olmas: durumunu ifade eder.

VERGI NUMARASI:

Madde 3- Vergi numarasina sahip her gergek ve tiizel kigi ile tiizel kisilik statiisiine
sahip olmamakla birlikte yiiriirliikteki mevzuat hikkiimlerine istinaden hukuki tasarruf
yapma yetkisi taninan kigiler ortakliklar: ithalat iglemlerini ytiriitebilir. Ancak,

— Ozel anlagmalara dayanan ithalatta,
~ Kitap ve diger yayinlarin ithalatmda,

~ Ulkemizde agilan uluslararasi fuar ve sergilerde Miistegarlikga perakende satigina

izin verilen mallarin ithalatinda,
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vergi numarasina sahip olma sart1 aranmaz.

Tacir olmayan gergek kigiler, 6zellii ve niteligi itibariyle, ozel, sahsi ve ailevi
kullamma mahsus oldugu anlagilan veya hediye amagh olarak getirildigi agik¢a belli
olan maddeleri ithal edebilirler. Buna iligkin usul ve esaslar Bagbakanlik Giimriik

Miistesarliginca belirlenir.

Tarife kontenjanlari ve kota uygulamalann kapsaminda gerceklestirilecek ithalat
islemlerini yapmaya hakki olacak kigilere iligkin olarak, gerektiginde ilgili mevzuatinda
Ozel sartlar belirlenebilir.

Madde 4- Kambiyo mevzuati hﬁkﬁmieri sakl1 kalmak kaydiyla, ithalat yapmak isteyen
]
kisiler, ilgili mevzuat hiikkiimleri gé‘,rqevesinde almalart gereken belgelerle birlikte

dogrudan gimritk idarelerine bagvururlar.

NAVLUN, SiGORTA BEDELI VE FARKLARI :

Madde 5- FOB teslim gekli d1§1ndaki ithal bagvurularinda proforma faturalarda, mal,

navlun ve sigorta bedelleri ayri ayr belirtilir.

Navlun ve sigorta bedelleri ve bunlara ait farklarla ilgili islemler kambiyo mevzuatina
tabidir. ‘

Madde 6- Ithalat1 kanunlarla belirli kurum ve kuruluglara birakilmig maddelerin ithali
ancak, bu kurum ve kuruluglar tarafindan yapilabilir.

Yurda sokulmalan yiiriirlilkteki mevzuat ile kayit ve sarta baglanan veya 6zel izne tabi
bulunan maddeler hakkindaki hiikiimler saklidir.

Madde 7- Kuzey Kibnis Tirk Cumhuriyetinden yapilacak ithalat ile izmir
Enternasyonal Fuari yoluyla yapilacak ithalata iligkin esaslar bu hususta Miistesarlik

tarafindan yayimlanacak Tebliglerle belirlenir.

OZEL ANLASMALARA DAYANAN ITHALAT ;

Madde 8- Ozel anlasmalara da);ananfithalat ile ilgili iglemler agagida belirtilen esaslara
ve Miistesarlikga verilecek ’calimatlara:f gore yiiriitiliir.

t
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NATO ithalat1 igin ilgili kamu kurum ve kuruluglarinca onaylanmig ii¢ niisha "Miiracaat
Mektubu" ile giimrik idarelerine bagvurulur. Giimriik idarelerince, sdzkonusu

basvurular gimriik beyannamesine eklenir.

NATO Ortak Alt Yap: Projelerinin sona ermesinden sonra, ilgili merciin goriigii
alinarak her tirlii mali yikimliliiklerin 6denmesi kaydiyla mal,esya,malzeme ve

araglarin ithalatgilarina birakilmasi Miistesarhigin iznine tabidir.
KESIN iTHAL :

Madde 9- ( 21.12.1996 tarih ve 22854 sayili Resmi Gazete ile degisik) Mali
mukellefiyetleri teminata baglanmak suretiyle gegici olarak yurda giren mallardan
(ATA Karnesi kapsaminda gelenler dahil),

— Kesin ithalinin talep edildigi tarihte yeni ve kullamilmamiy mallarin bedelleri
odenmek suretiyle kesin ithalji (kisitlayica hitkiimler sakli kalmak kaydiyla), giimriik

idarelerince sonuglandirilir,

— Bunun digindaki tiim kesin ;ithal bagvurulari, biri asil iki niisha proforma fatura,
maddelerin yurda girigi sirasinda diizenlenen gegici glimritk beyannamesi ve Harglar
Kanunu uyarinca gerekli harcin yatiriidifint gosteren makbuzun ash ile birlikte
Miistesarliga yapilir. Miistesarlik uygun gordigii talepleri, bagvuru sahibine ve ilgili

|
gumrik idaresine bildirir. |

DEGER VE MIKTAR FARKLILIKLARI ;

_—
Madde 10- Giimriige gelen mallar gimrik mevzuatinda deger veya miktar belirlemeye

iligkin mevcut ilkelere gore, bgyanngmenin diizenlenmesine esas tegkil eden faturada
yazili olan deger ve miktar goz 6niinde bulundurularak giimriikge tespit ve kabul edilen
deger ve miktarda goriilecek eksik veya fazlalikla ilgili biitiin iglemler (iskonto dahil),
kambiyo mevzuati hiikiimleri sakli kalmak kaydiyla, giimriikk idarelerince

sonuglandirilir.

Tarife kontenjanlar1 ve kota uygulamalari konusunu tegkil eden mallara yonelik deger

ve miktar farkliliklar1 ilgili mevzuat hitktimlerine tabidir.

Madde 11- Giimriik idareleri, ithal olhnan maddelere ait faturalarin bir sureti tizerine,

a. Maddelerin cinsini, nevini, mengeini ve giimrik tarife istatistik pozisyonunu,
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b. Gimriik beyannamesinin tarih ve sayisini,
c. Fiili ithal tarihini,
d. Teslim geklini ve degerini,

kaydederek, tarih koymak, miihiirlemek ve imzalamak suretiyle onayladiktan sonra

ilgili ithalatgilara verirler.

Madde 12- ithal edilecek mallarin bedellerinin transferine iligkin olarak bankalarca
veya ozel finans kurumlarinca kambiyo mevzuat1 hiikiimleri gergevesinde yiiriitiilecek

islemlere iligkin usul ve esaslar Hazine Miistegarlif1 tarafindan belirlenir.

Gerekli durumlarda, Merkez Bankasinca bu Yonetmelik esaslar gergevesinde yapilacak

iglemlerle ilgili olarak verilecek talimatlara bankalarca uyulmast zorunludur,

ITHAL SAHADETNAMESI ; |
Madde 13- ihracatgt tilke tarafindan, kritik malzeme ithalatinda, istenilen ithal

sahadetnamesine iligkin baswrhlar, Miistesarhiktan saglanacak ithal sahadetnamesi
formiileri, proforma fatura ve Ornegi Yonetmelige ekli taahhiitname ile Miistesarlia

yapilir.

Mistesarlikga onaylanan ithal gahadetnameleri ilgili yerlere gonderilir. Tagidiklan

tarihten itibaren 3 ay gegerli olari bu belgelerin siiresinin uzatilmast miimkiin degildir.

Madde 14- 31.12.1994 tarihli vfe 221:58 milkerrer sayili Resmi Gazete'de yayimlanmig

Ithalat Yonetmeligi, ek ve tebliéleri ile bu tarihten sonra yayimlanmig bulunan ithalat
I

tebligleri yiriirlikten kaldirimagtur.

Ancak, 17.1.1990 tarih ve 20405 mikerrer sayil: Resmi Gazete'de yayimlanan
Ithalat:(90/12) sayilt Teblig yukaridaki fikra hiikmiine tabi degildir.

Madde 15- Mistesarlikga aksine bir talimat verilmedigi siirece, bu Yoénetmelik eki
Ithalat Tebligleri hitkiimleri gergevesinde yetkili kuruluglardan alinan belgeler, ilgili
kuruluglarca belirlenen siireler igerisinde kullaniimalan kaydiyla, diizenlendigi takvim

yili igerisinde gegerlidir.

Gegici Madde 1- Baglarmg ithal iglemleri ilgili bulunduklan Yonetmelik ve Teblig

hiikiimlerine tabidir.
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Gegici Madde 2- Daha 6nceki, ithalat Rejimi Karar1 ve Yonetmeligi hitkiimlerine gore
alinmig kiralama izinlerine iligkin iglemler, bu Yonetmeligin yayimi tarihinden (yayim
tarihi dahil) itibaren Glimriik Miistegarliinca incelenip sonuglandirilir,

Gegici Madde 3- Gumrilkk Girig Tarife Cetvelinde meydana gelecek degisiklik
dolayisiyla herhangi bir maddenin tarife pozisyonu degistigi takdirde (bu hususta
Gumrilk Mistesarlifinca yayimlanacak genelge hiikiimleri saklidir), Gimrik
Miistesarliginca bu degisikligin yapildig: tarihten 6nceki pozisyonlar iizerinden aligmig
belgelerde yazili tarife pozisyonuna gére maddenin ithaline izin verilmekle berat;éf,

tarife uygulamasi yeni pozisyon tizerinden yapilir.

Bu gibi durumlarda degisikligin yaﬂlldlgl tarihten onceki madde ismine goére iglem

yapilir,

Gegici Madde 4- Kamu sektoriine dahil daire ve kuruluglar; yabanct iilkeler,
uluslararast finans kurumlar v;eya yabanct banka ve kurumlardan, hazine garantisi
altinda saglanan kredilerle yabacaél ithalatla ilgili olarak, ithalatin dig krediyle
kargilanacak boliimii ile bu ersdiniﬁ kullantmumi teminen 6zkaynaklardan yapilacak
pegin Odemelere tekabill edén kismi igin Bagbakanlik Hazine Miistesarligina

bagvururlar.
Madde 16- Bu Yonetmelik ve Ithalat Tebhglerl 1.1.1996 tarihinde ytirtirlige girer.
ITHAL SAHADETNAMESI iLE iLGiLi TAAHHUTNAME

Yurt digindan getirilecek asagxda yaz111 maddenin Miistegarlifin izni olmaksizin tigiincii

bir iilkeye sevk edilmeyecei taahhiit ofunur.
Malin Cinsi :

Malin Miktar :

ithal Edilecegi Ulke :

Firma Unvani

Yetkili imzalar

ithal Sahadetnamesinin tarih ve numaras:

(Bu kisim Miistesarlikga doldurulachtlr.)
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31.12.1995 ve 22510 Miikerrer sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yurirlige

girmistir.
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EK 4. iTHAL GIDA URUNLERINDE TUKETICi TERCIHLERINI

ETKILEYEN ETKENLER
1. Adimz Soyadimiz:
2. Dogum Tarihi
3. Medeni durumunuz? a) Bekér b) Evli
4. Cinsiyetiniz a) Bay b) Bayan
5. Egitim Durumunuz (Diplomasini en son aldiginiz okul)
a) Ilkokul/Ortaokul b) Lise ¢) Onlisans/Lisans d) Lisansiistii
6. Cocugunuzun sayisi (Varsa)
a) 0 b)1-2 ¢)3-+
7. Mesleginiz? (Parantez iginde olanldra iy alanim yazimz)
a) Issiz b) Ev Hanimi | ¢) Ogrenci d) Memur
e) Isci f) Sanayici/isveren g) Emekli

10.

11.

12,

. Ailenize aylik giren toplam gélir? (Milyon, TL)

a) 0-450 b) 451 - 750 ¢) 751- 1500 d) 1.500- +

. Hazir gida aligveriglerinizde %hangi etkenleri dikkate alirsimz? (Birden fazla gikk:

isaretleyebilirsiniz) | |

a) Aile b) Arkadag ¢) Rekldm d) Kendi

Hazir gida iiriinlerinde aligverig s1ki1§1nlz?

a) 1-3 haftada bir b) 1-3 ayda bir ¢ 4-Gaydabir  d) Yilda bir ¢) Hic
Ithal gida uriinlerinde aligverig sﬂdiémw?

a) 1-3 haftada bir b) 1-3 a;lda bir ¢) 4-6 ayda bir d) Yilda bir e) Hig

Ithal Gida Uriinii dendiginde akliniza ilk gelen nedir? (Birden fazla
isaretleyebilirsiniz)

a) Uriin kalitesi ~ b) Miigteri Prestiji ¢) Firma Giivenirliligi

d) Yiiksek fiyat e) Sagliksiz
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13.

14,

15.

16.

17.

18.

19.

Gida urinlerinde tercih ettiginiz 5 yerli, 5 yabanci markay1 soyleyiniz? (Siirekli

kullandiginiz varsa)

Yerli : .............. s e s e, s e, s e
Yabanci: ........... ... y s s e s e s e

Hangi tiir gidalarda yerli gida uiriinleri yerine ithal gida triinlerini tercih edersiniz?
(Birden fazla segebilirsiniz) (Segeneginiz birden fazla ise, tiikketim oranimiza gore
numaralandirimz)

a) Bakliyat ve Hububat Uriinleri b) Meyve Sebze Uriinleri

¢) Bitkisel Kat1 ve Stv1 Yaglar d) Siit ve Siit Uriinleri

e) Et ve Et Uriinleri f) Sekerlemeler ve Cikolata Uriinleri

g) Diyet Uriinler h) Alkolld, alkolsiiz igecekler

Hazir gida tiriini aligveriginizi etkileyen etkenler? (Etkisine gore numaralandiriniz)
a) Fiyat b) Marka ¢) Gereklilik

d) Kullamghltk e) Ithal olmas: f) Reklim

Satin almak istediginiz gida iiriinlerine ithal oldugu igin fazla para 6demeyi goze alir
misiniz?

a) Her zaman b) Ara sira c) Hayir

Satin almak istediginiz/aldiimz ithal gida tiriinlerinin Tirk damak zevkine gore

olmasina dikkat eder misiniz?

. 1
a) Her zaman b) Ara Sira c) Hayir

Satin almak istediginiz/aldlgimz ithal gida driinlerinin tretildigi ilkeye 6nem verir
|

misiniz? ‘
a) Her zaman b) Ara Sira ¢) Hayir

Satin almak istediginiz/aldigimz ithal gida iirtinlerinde asagidaki hangi ambalaj
tiirlerini tercih edersiniz? (Birden fazla gik igaretleyebilirsiniz) (Segeneginiz birden

fazla ise, tiikketim oraniniza gére numaralandiriniz)

a) Plastik (...) b) Karton (...) ¢) Metal (...) d) Cam (...)
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EK 5. GIDA iTHALATCILARI ANALIZI ANKETI

1. Firma Unvam

2. Kurulug Y1l ve Yeri :
3. Firma Adresi

4. Firma Telefonu

5. Yetkili Kigi, Unvam :

6. Firmanin ithal ettigi iglenmig gida Griini gegitleri? (Birden fazla igaretienebilir)

a) Bakliyat ve Hububat Uriinleri b) Meyve Sebze Uriinleri

¢) Bitkisel Kat1 ve Stv1 Yaglar d) Siit ve Siit Uriinleri

e) Et ve Bt Urtinleri f) Sekerlemeler ve Cikolata Uriinleri
g) Diyet Uriinler h) Alkollii, alkolsiiz igecekler

7. islenmis gida triinlerinin ithal edildigi tilkeler? (Birden fazla igaretlenebilir)

a) Bagimsiz Devletler ~ b) Avrupa Birligi ¢) ABD.

d) Arap Ulkeleri e) Asya Ulkeleri f) Kuzey Avrupa Ulkeleri
g) Giiney Amerika h) Afrika Ulkeleri 1) Uzakdogu Ulkeleri

j) Kanada k),Digeir ........................................................

8. Gida ithalatgisinin, islenmisf gida Griiniinii ihrag edecek igletmeyi segme gekilleri?

(Birden fazla igaretlenebilir)

a) Pazar aragtirmasi b)§ Sanasri ve Ticaret Odalani  c¢) Ihracatg: talebi
d) Tamdik )] §;G1da; ithalatgilars Demegi ) Fuarlar

9. Gida ithalatgisinin, islenmié ithzil gida drtinleri agisindan hedef tiiketici kitlesi?

(Birden fazla isaretlenebilir) ‘

a) Bebek-Cocuk b) Geng ¢) Orta Yagh-Yagh
d) Diyabetikler e) Digitk-Orta Gelir f) Yiiksek Gelir
8) DIBET ..ot
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10. Islenmig ithal gida iriinlerinin 6zellikleri agisindan mala yoénelik faaliyetler? (Birden

fazla igaretlenebilir)

a) Ambalajlama b) Etiketleme

¢) Uriin ozelliklerini belirleme d) Diger .....c...coovevenen,

11.islenmis ithal gida iriinlerinin dagtiminda kargilagilan sorunlar? (Birden fazla

isaretlenebilir)

a) Yiiksek dagitim maliyeti b) Fiziksel dagitimda giigliik

¢) Araci sorunu d) Tedarik¢i giigligi

e) Depolama giicliigii £) DIBr oo

12. islenmig ithal gida Girtinlerinin satiginda tercih edilen dagitim kanali? (Temel dagitim

kanal: politikasina gore)

a) Ithalatgi-Distribiitér-Toptanci—Perakendeci-Tiiketici
b) ithalatgi-Toptanci—Perakendeci-Tiiketici

¢) Ithalatgi-Toptanci-Tiiketici

d) ithalatgi—Perakendeci-Tiiketici

e) ithalatgi-Tiiketici

13.Islenmis ithal gida Griiniiniin sati alinmasinda tercih edilen kanal? (Birden fazla

isaretlenebilir)
a) Uretici
b) ihracatg1 (Araci) |
¢) Yurt disindaki kendi isletn‘nesincyien ithal ediliyor

| |
14. Islenmis ithal gida tiriiniine y‘bnelil‘t satig cabalan? (Birden fazla isaretlenebilir)

a) Dergi reklamlan b) Px‘{omosyonlar c) internet
d) Televizyon e) Rédyo f) Rafta yerlesim
! i

g) Diger ........coooovevvvvn. oo beereererenes
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15.Islenmis ithal gida tiriiniine yonelik fiyatlandirma politikalari? (Birden fazla

isaretlenebilir)
a) Yerli tiriinlere gore b) Rakiplere gore ¢) Doviz kuruna gore
d) ihracatg belirler e) Tiiketici taleplerine gore f) Diger ...........................

16. islenmis gida diriinlerinin ithalatinda karsilagilan sorunlar? (Birden fazla

igaretlenebilir)
a) Giimriik b) Vergiler ¢) Ithalat mevzuat:
d) ihracatgi iilke kanunlar1  e) Biirokrasi f) Diger .......coooovvvveei,

17. Ithal edilen islenmis gida triiniiniin belirlenme kriterleri? (Birden fazla igaretlenebilir)

a) Tiiketici istekleri b) Uriiniin ucuz olmas ¢) Diisiik vergi
d) Uriin dayamkhlig: e) Ihracatci yaptirimu f) Diger ...cooooovvvi.

18. Islenmis ithal gida iriinlerinde yerli tiriinlerle rekabette karsilagilan sorunlar? (Birden

fazla igaretlenebilir)

a) Yiiksek fiyatli olmasi b) Tiiketici glivensizligi
¢) Degisen doviz kurlan d) Hukuki yaptirimlar
€) Difer ..o

19. islenmis ithal gida iiriinlerinde sorunlarin ¢éziimi igin devletten beklentiler? (Birden

fazla igaretlenebilir)

a) Tegvikler % i’ b) Vergi indirimi
¢) KDV indirimi : 3 d)Birokrasi kolaylig
€) Difier ......ooooiiiircece s
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EK 6. iTHAL GIDA URUNLERINi SATAN ARACILAR ANKETi

1.

2.

Firma Unvam

Firma Statiisii - (...)Bakkal/Market (...) Siipermarket (...)Hipermarket

. Kurulug Yili ve Yeri

4, Firma Adresi
5. Firma Telefonu
6. Yetkili Kisi, Unvam :
7. Firmamn sattig1 ithal gida tiriin gesitleri? (En ¢ok satilandan en az satilan miktara
gore siralama yapiniz)
a) Bakliyat ve Hububat Uriinleri b) Meyve Sebze Uriinleri
¢) Bitkisel Kat1 ve Stvi Yaglar d) Sit ve Siit Uriinleri
e) Et ve Et Uriinleri f) Sekerlemeler ve Cikolata Uriinleri
g) Diyet Uriinler h) Alkollii, alkolsiiz igecekler

8. ithal gida diriinleri agisindan hitap edilen tiketici kitlesi? (Birden fazla igaretlenebilir,

liitfen asil hedef kitlesini temel alimz)

a) Bebek-Cocuk b) Geng-Orta Yag c) Yash
d) Kadin e) Erkek f) Diisiik-Orta Gelir
g) Yiiksek Gelir h) Diger ........c.cocoooevvenneee.

9. ithal gida tiriinlerine rekabet ﬁstﬁnlﬁgﬁ;;i saglayan etkenler? (Birden fazla igaretlenebilir)

10.

J J
a) Tuketici 6zentisi b) tkame olmamas: ¢) Fiyat tistinligii
d) DIBer ..., f
Ithal gida iriinlerinin satlilnda§ kargilagilan sorunlar? (Birden fazla segenek
isaretlenebilir) |
a) Yiiksek fiyat b) U‘fun mengei (iilke) ¢) Ithalatg1 politikalar1
d) Depolama giigliigii €) Utiin raf dmrii f) Tiketici giivensizligi

g) Defiisen doviz kurlart ) DIFEr ..o

|
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11. ithal gida Giriinleri igin yapilan satig gabalari? (Birden fazla segenek isaretlenebilir)

a) Promosyon b) Fiyat indirimleri

¢) Raf yerlesim diizeni d) Diger ......ccooovvrvveennn,

12. Firmanin ithal gida triinlerinde fiyatlandirma politikalan? (Birden fazla segenek

igaretlenebilir)
a) Yerli tiriinlere gore b) Doviz kuruna gore
c) ithalatc belirler d) Difer ....coooovvvvvereennn.

13.ithal gida driiniinG satigta mal karmasina katilmast igin karar vermede kriterler?

(Birden fazla segenek igaretlenebilir)

a) Tiiketici istekleri b) Uriiniin ucuz olmast ¢) Uriin dayaniklilig

d) Ithalatg1 yaptirimi f) Diger.....ccooovieien,
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