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JÆÛÌ 

Türkiye ile Avrupa Birli i arasındaki ili kiler oldukça uzun bir geçmi e dayanır. 31 

Temmuz 1959’da Avrupa Ekonomik Toplulu u’na ba vuran Türkiye, dört yıl boyunca 

süren geli meler do rultusunda 12 Eylül 1963 yılında Gümrük Birli i’ne tam üyeli i

sa layacak olan Ortaklık Anla ması’nı (Ankara Anla ması) imzalamı tır. Türkiye ile 

Avrupa Birli i arasında Ankara Anla ması ile ba layan ortaklık ili kisi, 23 Kasım

1970’de Brüksel’de imzalanan ve 1 Ocak 1973’ de yürürlü e giren Katma Protokol ile 

devam etmi  ve 1 Ocak 1996 yılında da gümrük birli inin olu turulması ile ileri bir 

noktaya gelmi tir. Bu süre içerisinde Türkiye tam üyeli e do ru önemli adımlar atmı

ve Aralık 1999 tarihli Helsinki Zirvesi’nde Türkiye’nin adaylı ı tescil edilmi tir.

1980’lerden bugüne kadar ihracata dönük sanayile me stratejisi çerçevesinde dı

ticarette liberal politikaları benimseyen Türkiye, Gümrük Birli i ile dünya ekonomisi ve 

ticaretinde bütünle mesini gerçekle tirmi tir. Türkiye-AB Ortaklık Konseyi Kararı’yla 

Türkiye’de ticaret ve rekabet politikalarında önemli mevzuat de i iklikleri yapılmı ,

gümrük duvarlarından arınan piyasaya düzen getirilmesi yanında bürokrasi ve özel 

sektör arasındaki i birli ine de disiplin kazandırılmı tır. Türkiye, Gümrük Birli i ile AB 

ülkelerine yaptı ı ihracatın yanı sıra Serbest Ticaret Anla maları  kapsamında ülke 

pazarlarında e it rekabet ko ulları elde etmi tir. Ancak ihracat artı ının yanı sıra 

ithalatın da artması, AB ülkelerinden gelen rakip malların sayılarının artmasına neden 

olmu , bu durum da piyasada firmaların büyümelerine engel olmakla birlikte iç pazar 

paylarının azalmasına yol açmı tır. Gümrük Birli i sonrasında Türkiye’nin AB’den olan 

ithalatı, makroekonomik geli melere ba lı olarak dalgalı bir seyir izlese de, Türkiye’nin 

AB’ne yaptı ı ihracattaki artı  oranından daha fazla olmu tur. Avrupa Birli i’nin 

Türkiye’den yaptı ı sanayi ürünleri ithalatında, Gümrük Birli i’nin ba lamasından önce 

de sıfır gümrük vergisi uygulaması, Türkiye ihracatının Gümrük Birli i sonrasında

beklenen sıçramayı gösterememesinin nedenlerinden biridir. Di er nedenler ise o 

dönemde uluslararası piyasalarda ya anan mali krizler ve Uzakdo u ülkelerinin bu 

sektörlerde rekabet gücü kazanmalarıdır.
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Son yıllarda Türkiye, uluslararası piyasalarda, elektronik sanayinin gerçekle tirdi i

geli me ile küresel rekabet gücü elde etmi , kendi teknoloji ve tasarımlarını geli tirecek 

güce sahip olmu tur. Elektronik sanayi, katma de eri yüksek, ileri teknolojilerle çalı an

ve dünya genelinde pazar payını sürekli arttıran bir sektör olarak yeni i  kolları ortaya 

çıkarma konusunda en önde gelen sanayi kollarından biri haline gelmi tir. Her ne kadar 

Türk Elektronik Sanayiinin payı, dünya ölçeklerinde ve Türkiye ekonomisinde istenilen 

boyutlarda de ilse de, elektronik sanayi sektörünün dinamizmi gelece e yönelik 

beklentilerin olumlu yönde geli mesini sa lamı tır.
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ÍËÓÓßÎÇ

The relationship between Turkey and European Union has a long history. After 

applying to the European Economic Union in July, 31 1959 Turkey signed the 

Partnership Agreement (Ankara Treaty) after a debate period of four years and became 

a full member of Customs Union in September, 12 1963. This partnership between 

Turkey and the European Union that began with the signing of Ankara Treaty continued 

with the Additional Protocol signed on November, 23 1970 in Brussels and that became 

effective from January, 1 1973 onwards and further developed in January, 1 1996 with 

the establishment of Customs Union with all the involved parties. During this period 

important steps were taken towards full membership and Turkey’s candidacy was 

approved.

From 1980s until today Turkey adopted liberal policies in exports along the 

framework of export based industrialization strategy and with the Customs Union 

succeeded in joining world economy and trade. With Turkey-EU Partnership 

Committee Agreement important regulation changes were made in Turkey for trade and 

competition policies; discipline in the relationship between bureaucracy and private 

sector along with a stability for the market stripped of custom barriers was established. 

As a result of Customs Union Turkey not only started making exports to EU countries 

but also gained equal competition conditions in the market with Free Trade Agreements. 

But since along with the increase of exports there was also an increase in imports, the 

number of rival goods coming in from EU countries increased and this not only 

impeded the growth of companies in the market but also caused a decrease in the 

internal market shares. Even though the imports made by Turkey from EU countries 

showed fluctuations due to macroeconomic developments, it exceeded the ratio of 

Turkey’s export to EU countries. One of the reasons for Turkey’s exports not 

succeeding in making the expected leap after Customs Union is that EU had no customs 

tax for industrial goods imports made from Turkey prior to Customs Union as well. The 

other reasons are the financial crises in international markets and the competitive power 

obtained by Far Eastern countries in these sectors.
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During the last couple of years Turkey gained a global competition power with the 

advancement of electronics industry and is now able to develop its own technology and 

designs. Since electronics sector has a high added value, involves high technologies and 

always expands its market share, it has become one of the leading sectors in creating 

new job branches. Even though the share of Turkish Electronics Industry is not up to 

par with world standards and is not at its desired position in Turkish economy the 

dynamism of the electronics industry ensured the positive fulfillment of future 

expectations.
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        Yüksek Lisans tezi olarak sundu um “ Gümrük Birli i ve Türk malat Sanayinin 
Yapısal De i imi (1990-2005) ” adlı çalı manın, tarafımdan bilimsel ahlak ve 
geleneklere aykırı dü ecek bir yardıma ba vurmaksızın yazıldı ını ve yararlandı ım
eserlerin bibliyografyada gösterilen eserlerden olu tu unu, bunlara atıf yapılarak
yararlanmı  oldu umu belirtir ve bunu onurumla do rularım. 

                                                                                                                          Tarih 
                                                                                                                     31/01/2007  
                                                                                                               Bahar KANTA LI



JÒÍJÆ 

 Son yıllarda ba ta Avrupa olmak üzere dünya genelinde bölgesel ekonomik 

entegrasyon hareketleri yaygınlık kazanmı tır. Dünyanın hemen her bölgesinde yeni 

ekonomik entegrasyon hareketlerine rastlanmakla birlikte, bu hareketlerin ülkeler 

üzerindeki etkileri çe itli ekillerde ortaya çıkmaktadır. Entegrasyon hareketlerinden 

biri olan Gümrük Birli i, Türk ticaret ve rekabet mevzuatı ile politikalarında çe itli

de i ikliklere yol açmı , Türk ekonomisi için yeni fırsatlar ortaya çıkarken, çaba 

gerektiren unsurlar da do mu tur. Bu nedenle Gümrük Birli i’nin kabul edilmesinden 

sonraki süreçte Türkiye ekonomisinin statik ve dinamik etkiler tarafından etkilenmesi 

kaçınılmaz olmu tur.

Bu tezin amacı, Türkiye’nin Gümrük Birli i’ne girdikten sonra imalat sanayinin 

yapısında meydana gelen de i imleri açıklamak, Gümrük Birli i’nin ticaret yaratıcı ve 

ticaret saptırıcı etkilerinin Türkiye’de ortaya çıkıp çıkmadı ını göstermek ve sürekli bir 

de i im ve geli im süreci içinde olan Elektronik Sanayinin, Gümrük Birli i öncesi ve 

sonrasındaki ihracat ve ithalat yapısını incelemektir. 

Bu tezin hazırlanması sırasında anlayı ını ve yardımlarını esirgemeyen tez 

danı manım  Sn. Prof. Dr. brahim Erol’a, Sn. Hocam Prof. Dr. Hüseyin Karakayalı’ ya, 

Sn. Hocam Yrd. Doç. Dr. Tuncer Özdil’e , çalı ma arkada larıma ve bana her zaman 

destek olan aileme te ekkürlerimi sunarım.    

                                                                                                          Bahar KANTA LI

                                                                                                          Manisa-Ocak 2007 
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Ù Î

Son yirmi yılda ba ta Avrupa olmak üzere dünya genelinde, bölgesel ekonomik 

entegrasyon hareketleri oldukça yaygınlık kazanmı tır. Günümüzde dünyanın hemen 

her bölgesinde yeni ekonomik entegrasyon hareketlerine rastlanmaktadır. Tarihte en çok 

görülen ekonomik entegrasyon hareketlerinden biri Gümrük Birli i’dir. Gümrük Birli i

Anla ması ile entegrasyona katılan ülkeler arasındaki mal akımlarının kısıtlanmasına

neden olan ithalat ve ihracat üzerindeki gümrük vergileri, fon, harç vb. di er tüm 

vergiler kaldırılmakta, üçüncü ülkelere uygulanan gümrük vergileri e itlenmekte, ortak 

gümrük tarifesi ve dı  ticaret rejimi uygulama zorunlulu u nedeniyle de üye ülkelerin 

ba ımsız bir dı  ticaret politikası izleme olanakları sınırlandırılmaktadır.

Bu çalı mada birinci bölümde Gümrük Birli i’nin tarihçesi ve Türkiye’nin Gümrük 

Birli i’ne giri i, ikinci bölümde Türk malat Sanayinin yapısı ve Gümrük Birli i

sonrasında meydana gelen de i imler ile Gümrük Birli i’nin Türk Dı  Ticaretine olan 

etkileri ele alınmı , üçüncü bölümde de Elektronik Sanayinin yapısı, Gümrük 

Birli i’nin Elektronik Sanayiine olan etkileri ve elektronik sanayii ihracatına yönelik 

hipotezler incelenmi tir. 

Türkiye, Avrupa Ekonomik Toplulu u ile 12 Eylül 1963 tarihinde kendisini gümrük 

birli ine götürecek ve tam üyeli i sa layacak olan Ortaklık Anla ması’nı (Ankara 

Anla ması) imzalamı tır. O dönemde Türk ekonomisinin Toplulu a giri e henüz hazır

olmaması nedeniyle Ankara Anla ması Türkiye için a amalı bir üyelik öngörmü tür.

Ancak Avrupa Toplulu u’nun Türkiye’ye vermi  oldu u tavizler bir süre sonra 

yıpranınca, Türkiye 14 Nisan 1987 tarihinde Ankara Anla ması’nda öngörülen süreleri 

tamamlamadan Avrupa Toplulu u’na tam üyelik ba vurusunda bulunmu tur.

Gümrük Birli i’nin i leyi ine yönelik ilkeler, Türkiye-AB Ortaklık Konseyi’nin 6 

Mart 1995 tarihli toplantısında belirlenmi  ve böylece 22 yıllık geçi  dönemi 1 Ocak 

1996 tarihinde son bulmu tur.
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Gümrük Birli i’nin uygulandı ı ilk yıllarda Türk Dı  Ticaretinin yapısında önemli 

de i iklikler olmu , dı  ticaret içerisinde AB’nin payı artmı , ihracat ve ithalat 

miktarları yükselmi tir. Ancak Türkiye ekonomisinin Avrupa Birli i ekonomisine göre 

rekabet gücünün dü ük olması, ithalatın ihracattan daha hızlı artmasına neden olmu tur.

Türk malat Sanayiinde yapısal dönü üm 1960-1970 yılları arasında yo unluk

kazanmı tır. Özellikle 24 Ocak 1980 Kararları sonrasında sanayi ürünleri ihracatında 

artı  ya anmı  ve GSMH içinde sanayi sektörü payı giderek büyümü tür. malat sanayi 

ihracatının yapısında meydana gelen de i imler sonucunda gıda, içki, tütün, dokuma 

ürünleri gibi do al kaynaklara dayalı ürünleri dünya ticareti içindeki önemi azalmaya 

ba larken, bilimsel aygıtlar, büro ve haberle me aygıtları, ilaç, uçak, makine gibi ileri 

teknoloji ürünlerinin sa ladı ı gelirler, dünya ihracatının bu yönde yo unla masına yol 

açmı tır.

Türkiye’nin AB ile olan dı  ticareti sektörel bazda incelendi inde, AB’ne olan 

ihracatın %86’sını AB’den olan ithalatında %96’sını sanayi ürünlerinin olu turdu u

görülmektedir. Gümrük Birli i sonrası AB ile olan ticaretinde tekstil ve tarım

ürünlerinin a ırlı ı oransal olarak azalırken, beyaz e ya, mobilya, otomotiv sektörü ve 

demir-çelik ürünlerinin payında önemli artı lar kaydedilmi tir.

1960’lı yıllardan beri sürekli bir de i im ve geli im süreci içinde olan Türk 

Elektronik Sanayi 20. yüzyılın ikinci yarısından itibaren büyük bir hızla geli erek tüm 

faaliyetleri etkileyen temel bir sektör haline gelmi tir. Özellikle tüketim cihazları alt 

sektörü içerisinde renkli televizyon, elektronik  sanayiinde üretim ve ihracat alanında 

lokomotif konumunu sürdürmeye devam etmektedir. 
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II. Dünya Sava ı’ndan sonra, 1948 yılında Tarife ve Ticaret Genel Anla ması’nın

(GATT) kabulü ve daha sonra bunun Dünya Ticaret Örgütü’ne (WTO) dönü erek 

kurumsalla ması ile “ekonomik bütünle me” ya da “ekonomik entegrasyon” kavramı

gündeme gelmi tir. Böylelikle bölgesel ekonomik entegrasyon hareketleri, özellikle son  

yirmi yılda ba ta Avrupa olmak üzere tüm dünya geneline yayılmı tır.

Ülkelerin ekonomik entegrasyon olu turabilmeleri; aralarındaki ticari engellerin 

ortadan kalkmasına, üretim faktörlerinin serbest dola ımının sa lanmasına ve ekonomi 

politikalarının uyumlu hale getirilmesine ba lıdır. Kısacası ekonomik entegrasyonlar, 

siyasal bakımdan ba ımsız olan ülkeleri ekonomik yönden birbirlerine daha ba ımlı

hale getirir. 

Ekonomik entegrasyona katılan ülkeler üretim kapasitelerini, kaynak verimliliklerini 

arttırmayı amaçlayarak toplumsal refah seviyelerini en üst düzeye çıkarmak isterler. 

Ülkelerin entegrasyona katılma nedenlerinden biri; özellikle sanayile mi  ülkelerin hızlı

üretim artı larına kar ın iç piyasalarının yetersiz kalmasıdır. Geni  bir piyasa kaynak 

verimlili ini yükseltmek, teknolojik geli meyi hızlandırmak, içsel ve dı sal ölçek 

ekonomileri sa lamak ve uluslararası pazarlarda rekabeti arttırmak gibi üstünlüklere 

sahip oldu undan, ülkeler birlik olu turma yoluna giderler. 

 Günümüzde ekonomik entegrasyon hareketleri içinde en sık rastlananlardan biri 

Gümrük Birli i’dir. Birbirlerinden gümrük almama esasına dayanan Gümrük Birli i, iki 

ya da daha fazla sayıdaki ülkenin, birbirleri ile olan ticaretlerinde gümrük vergileri, 

kotalar, ithal ve ihraç yasaları gibi her türlü engel veya kısıtlamaların kaldırılarak birlik 
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dı ı ülkelere kar ı ticarette ortak gümrük tarifesi (OGT) ve ticaret rejimini 

uygulamasıdır. Gümrük Birli i Anla ması ile bütünle meye katılan ülkeler arasındaki 

mal akımlarının kısıtlanmasına neden olan ithalat ve ihracat üzerindeki gümrük 

vergileri, fon, harç vb. di er tüm vergiler kaldırılmakta, üçüncü ülkelere uygulanan 

gümrük vergileri e itlenmekte, OGT ve dı  ticaret rejimi uygulama zorunlulu u

nedeniyle de üye ülkelerin ba ımsız bir dı  ticaret politikası izleme olanakları

sınırlandırılmaktadır. Bu nedenle serbest ticaret bölgelerine göre gümrük birlikleri daha 

ileri bir ekonomik entegrasyon düzeyini temsil eder. 

Birçok ba ımsız Alman Devleti’nin 1834 yılında kurdu u Zolverein ve 1957 yılında

kurulan AET, gümrük birliklerine tarihi birer örnek olarak verilebilir. AB’de her eyden

önce bir gümrük birli i oldu undan, AB’deki geli meler, GB’ nin di er bütünle me 

biçimlerini kapsayacak ekilde geni letilmesine neden olmu tur.1

Ekonomik entegrasyon hareketleri, genellikle yakın ili ki içinde bulunan ülkeler 

arasında kurulur. Bu nedenle iki ülke arasındaki co rafi yakınlık son derece önemli bir 

etkendir. Co rafi açıdan yakın ülkeler arasında ta ıma giderleri çok fazla bir sorun 

olu turmaz.Ancak uzak ülkelerin aralarında gümrük birli i kurmaları bakımından,

ta ıma giderleri önemli bir maliyet sorunu do uracaktır.

Ülkeler arasında birlik olu turma sadece co rafi açıdan yakınlı a ba lı de ildir. 

Bunun yanında siyasal, askeri ve ekonomik geli mi lik gibi konularda da benzer 

durumda olmak gerekir. Örne in AB, EFTA, Mercosur gibi birlikler , yakın ekonomik 

i birli inin oldu u ve benzer ekonomik geli me düzeyindeki ülkeler arasında

olu mu tur. Ayrıca yakın tarih, sosyal ba lar ve dil, din gibi ortak kültürel de erler de 

birlik olu turmada önemli faktörlerdir.      

1 Süleyman Uyar, Ekonomik Bütünle meler ve Gümrük Birli i Teorisi, 
http://www.econturk.org/dtp13.htm  ( ubat 2006). 

http://www.econturk.org/dtp13.htm
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kinci Dünya Sava ı’nı izleyen yıllar Avrupa Toplulu u olu turma fikrinin ba langıç

noktası olarak kabul edilebilir. Bu yıllarda ya anan yıkım nedeniyle Avrupa’da yeni bir 

ekonomik ve politik model arayı ı içine giren ülkeler, kinci Dünya Sava ı’nın yarattı ı

olumsuz tabloyu tekrar ya amamak için i birli i yapma yoluna gitmi lerdir. Güçsüz 

Batı Avrupa Ekonomileri, ekonomik potansiyellerini bir araya getirmenin Pazar 

geni lemesine yol açarak sermaye artı ının yükselece ine ve teknolojinin hızla

geli mesini sa layaca ını dü ünmü lerdir. Bu geli meler do rultusunda Batı Almanya,  

Hollanda, Fransa, talya, Lüksemburg ve Belçika 1951 yılında Paris Anla ması’nı

imzalayarak Avrupa Kömür ve Çelik Toplulu u’nu kurmu tur.Avrupa Kömür ve Çelik 

Toplulu u’nun kurulmasına yönelik ilk giri im 9 Mayıs 1950 tarihinde Fransız Dı i leri 

Bakanı Robert Schuman’dan gelmi tir. Bu giri im do rultusunda sava  ve sanayinin ana 

maddeleri olan kömür ve çeli in uluslarüstü bir organ sorumlulu u ile kullanılması ve 

yönetilmesi öngörülmü tür. Avrupa Kömür ve Çelik Toplulu u’nun amacı, ba ta 

Almanya ve Fransa olmak üzere üye ülkelerin kömür ve çelik kaynaklarını ortak bir 

pazar içinde bir araya getirerek Avrupa Ekonomik Birli i’ni sa lamaktı. Altı Avrupa 

ülkesi daha ileri bir birlik olu turma konusunda çalı malar yapmak üzere 25 Mart 1957 

yılında Roma Antla ması’nı imzalayarak Avrupa Ekonomik Toplulu u (AET) ve 

Avrupa Atom Enerjisi Toplulu u’nu (EURATOM) kurmu lardır. Avrupa Birli i’nin 

temelini te kil eden Roma Antla ması’na göre üyeler arasındaki gümrük tarifeleri, 

kotalar ve di er ticari engeller zamanla ortadan kaldırılarak serbest ticaret bölgesi 

olu turulacak, grup dı ı ülkelerden yapılacak ithalatta standart gümrük tarifelerinin 

uygulanaca ı gümrük birli i kurulacak, üretim faktörlerinin serbest dola ımını

engelleyici sınırlamalar kaldırılacak, sermayenin az geli mi  bölgelerden geli mi

bölgelere yönlendirilmesi için yatırım fonu olu turulacak ve ortak tarım politikaları

geli tirilecektir.2

2 Hüseyin Çeken, Bölgesel Ekonomik Bütünle me Sürecinde Avrupa Birli i ve Avrupa Birli i’nin Dünya 
Dı  Ticaret ve Sermaye Hareketlerindeki Yeri  ve Önemi, Ocak 2004,  
http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ocak%202004/bolgesel_ekonomik.htm ( Mayıs 2006). 

http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ocak%202004/bolgesel_ekonomik.htm


6

Avrupa Ekonomik Toplulu u’nun nihai hedefi Avrupa’nın siyasal bütünlü e

ula masıdır. Bu hedefe varmak ve ekonomik dengeyi sa lamak amacıyla üye ülkeler 

arasında eme in, sermayenin, malların ve hizmetlerin serbestçe dola tı ı ortak bir Pazar 

ve gümrük birli i kurulması öngörülmü tür. Roma Antla ması’nın 2nci maddesinde 

AET’nin hedefi “Toplulu un görevi, ortak pazarın kurulması ve üye ülkelerin ekonomik 

politikalarının giderek yakla tırılması suretiyle, toplulu un bütünü içinde ekonomik 

etkinliklerin uyumlu olarak geli mesini, sürekli ve dengeli bir yayılmayı, artan bir 

istikrarı, ya am düzeyinin hızla yükseltilmesini ve birle tirdi i devletler arasında sıkı

ili kileri gerçekle tirmektir” eklinde özetlenmi tir.3

 Paris Anla masını imzalayarak Avrupa Kömür ve Çelik Toplulu u’nu kuran ülkeler 

arasında ba latılan bütünle me çabalarını daha çe itli alanlara yaygınla tırma giri imleri 

içinde olan ve Avrupa genelinde önce siyasi alanda bir bütünle me yoluna giden altı

ülke, 1952 yılında Avrupa Savunma Toplulu u ve 1953 yılında Avrupa Siyasal 

Toplulu u olarak somutla an dı  politika ve savunma politikası alanlarındaki 

bütünle me giri imlerinin ba arısızlıkla sonuçlanması nedeniyle, ekonomik entegrasyon 

gerçekle tirilmeksizin siyasi entegrasyona ula ılamayaca ını anlamı  ve bu do rultuda 

ekonomik entegrasyon çabalarını yo unla tırmı lardır. Bu nedenle kurulan Avrupa 

Ekonomik Toplulukları’ndan biri olan EURATOM; üye ülkelerin, atom enerjisini 

barı çıl amaçlarla kullanmaya yönelik olarak nükleer endüstri kurmalarını

amaçlamaktaydı. Antla manın birinci maddesinde EURATOM’un temel hedefi olarak 

nükleer endüstrinin süratle kurulması ve geli mesi için gerekli artların yerine 

getirilmesi böylelikle üye ülkelerin hayat seviyelerinin yükseltilmesi ve di er ülkelerle 

ili kilerinin geli tirilmesi yer almaktadır.

 ïòïòïòî Ì$®µ·§»�²·² ßª®«°¿ Ûµ±²±³·µ Ì±°´«´« «�²¿ Þ¿ ª«®««

1951 yılında Avrupa Kömür ve Çelik Toplulu u’nun, 1957 yılında da Avrupa 

Ekonomik Toplulu u ve Atom Enerjisi Toplulu u’nun kurulmasından sonra tercihini 

Batı Blo u içinde yer almaktan yana kullanan Türkiye 31 Temmuz 1959’da Avrupa 

3 Ba bakanlık Dı  Ticaret Müste arlı ı, Avrupa Topluluklarının Tarihsel Geli imi, 
http://www.dtm.gov.tr/ab/AB%20Sayfasi/tarhsel.htm  ( Mayıs 2006). 

http://www.dtm.gov.tr/ab/AB%20Sayfasi/tarhsel.htm
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Ekonomik Toplulu u’na ba vurmu tur.4 Türkiye’nin bu talebi ile birlikte taraflar 

arasında  4 yıl boyunca süren geli meler do rultusunda, 12 Eylül 1963 yılında, Türkiye 

ile AET’yi Gümrük Birli i’ne götürecek ve tam üyeli i sa layacak olan Ortaklık

Anla ması’nı (Ankara Anla ması) imzalanmı tır. Ankara Anla ması’nda; iki taraf 

arasında daha sıkı ba lar kurularak Türkiye’deki ya am ko ullarının hızlı bir ekonomi 

ilerleyi i ve Toplulukla uyumlu hale getirilmesi; böylelikle Türkiye ekonomisi ile 

Topluluk ekonomisi arasındaki farkın azaltılması, ekonomik yardımlar ile birlikte Türk 

halkının ya am seviyelerinin yükseltilmesi amaçlanmı tır.

O dönemde Türk ekonomisinin Toplulu a giri e henüz hazır olmaması nedeniyle 

Ankara Anla ması Türkiye için a amalı bir üyelik öngörmü tür.

ïòïòïòîòï Ø¿¦ı®´ıµ Ü*²»³· 

Hazırlık Dönemi, Ankara Anla ması’nın 1 Aralık  1964’de yürürlü e girmesiyle 

ba layan ve 1 Ocak 1973 tarihine kadar devam eden süreci kapsamaktadır. Bu dönemde 

Topluluk üstlenece i tek taraflı yükümlülüklerle Türk ekonomisini güçlendirmeyi ve 

Gümrük Birli i’ne geçi e hazır duruma getirmeyi taahhüt etmi tir. Prensip olarak 5 yıl

sürmesi gerekirken 9 yıla kadar uzayan bu dönemin en önemli tarafı, Türkiye’ye tek 

taraflı “tarife kotaları”nın açılmasıdır. Buna göre tarife kotalarında, kota miktarı limiti 

içinde tercihli bir gümrük vergisi uygulanmakta, kota miktarı a ıldı ında da normal 

tarifelere geçilmektedir. Hazırlık döneminin üçüncü yılında bazı yeni ürünler (portakal, 

limon, taze üzüm, kabuklu deniz hayvanları, arap ürünleri, tekstil ürünleri, el dokuma 

halıları) için de tarife kotaları açılmı tır. Bütün bunlara ra men 1963-1969 yılları

arasında AT’na yönelik ihracat %9 artmı , ithalat ihracattan daha hızlı geli mi ,

AT’ nun Türkiye’nin toplam ithalatındaki payı artmı tır.Bu durum Toplulu a yönelik 

ihracatta önemli bir geli menin olmadı ını göstermektedir.5

4 Ceren Uysal, Türkiye-Avrupa Birli i li kilerinin Tarihsel Süreci ve Son Geli meler, 2001, 
http://www.ceterisparibus.net/ab/ab_makaleler.htm  ( ubat 2006). 
5 Rıdvan Karluk, “Avrupa Birli i ve Türkiye” , stanbul: stanbul Menkul Kıymetler Borsası Yayınları,
1996, ss. 410-411. 

http://www.ceterisparibus.net/ab/ab_makaleler.htm
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ïòïòïòîòî Ù»9·  Ü*²»³· 

Taraflar arasında Hazırlık Döneminin tamamlanmasına yönelik sürdürülen 

görü meler 23 Kasım 1970’de sonuçlanmı , Katma Protokolün yürürlü e girdi i tarihe 

kadar Protokolün ticari hükümlerini uygulamaya koymak üzere Geçici Anla ma 

imzalanmı tır.Geçi  döneminin art ve yöntemlerini belirleyen ve amacı tarafların

kar ılıklı ödünler vererek bir gümrük birli i olu turmaları olan Katma Protokol 1 Ocak 

1973 tarihinde yürürlü e girmi tir. Katma Protokol, Topluluk üyesi devletlerle Türkiye 

arasında ithalatta oldu u gibi ihracatta da miktar kısıtlamalarının ve e  etkili her türlü 

tedbirin, gümrük vergileri, e  etkili vergi ve resimlerin yasaklanmasını, Türkiye’nin 

üçüncü ülkelerle olan ili kilerinde Toplulu un ortak gümrük tarifesinin kabulünü 

öngörmü tür. Buna yönelik olarak 1 Eylül 1971 tarihinde Topluluk, bazı istisna mallar 

dı ında (pamuk ipli i, pamuklu dokuma, rafine petrol ) Türkiye çıkı lı sanayi mallarına

uyguladı ı tüm gümrük vergilerini sıfırlamı  ve miktar kısıtlamalarını kaldırmı tır. 

Buna kar ılık olarak Türkiye de, Topluluk çıkı lı sanayi ürünleri ithalatına gümrük 

vergileri ile e  etkili vergi, resim ve harçları a amalı olarak sıfıra indirme ve yeni 

vergiler koymama taahhüdünde bulunmu tur. Buna göre dı  rekabet oranı daha yüksek 

mallar için gümrük vergileri ve e  etkili vergilerin kaldırılması süresi 12 yıl, rekabet 

olasılı ı daha az olan mallar için de 22 yıl olarak öngörülmü tür.6

Türkiye-AT ortaklık ili kileri  geçi  döneminde beklenildi i gibi geli memi  ve 

1980’li yıllarda donma noktasına gelmi tir.

ïòïòïòîòí Í±² Ü*²»³ 

Geçi  döneminin tamamlanması ve gümrük birli inin olu turulması ile ba layan 

“Son Dönem” Türkiye’nin tam üyeli i için gerekli tüm hazırlıkların yapıldı ı evredir.7

Bu dönemde taraflar arasında ekonomi politikalarının yanı sıra dı  ticaret politikalarının

da tam uyumlu hale getirilmesi, özellikle tarım ürünleri ticaretinde tavizli rejimin 

6 Mehmet Arslan ve di erleri, Gümrük Birli i’nin Türk Ekonomisi ve Bütçesine Etkilerinin Analizi, 
Haziran 2002,  http://www.canaktan.org/ekonomi/avrupa_birli i/linkler_turkce.htm,  (Haziran 2006).    
7 Devlet statistik Enstitüsü, Türkiye-AT li kileri, 12 Eylül 1997, 
http://www.die.gov.re/PROJECTS/GUMRUK/ek.html  (Mart 2006). 

http://www.canaktan.org/ekonomi/avrupa_birli
http://www.die.gov.re/PROJECTS/GUMRUK/ek.html
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geni letilmesi daha sonra da serbest dola ıma geçilmesi, Türkiye’nin rekabet hukuk 

içeri i ve uygulamalarının AT sistemiyle tam uyumlu hale getirilmesi, ekonomik ve 

sosyal politika koordinasyonunun güçlendirilmesi, ki ilerin, hizmetlerin ve sermayenin 

serbest dola ımının sa lanması yönünde adımlar atılması öngörülmü tür.

ïòïòïòí  Õ¿¬³¿ Ð®±¬±µ±´$² Ç$®$®´$ » Ù·®³»· 

23 Kasım 1970’de Brüksel’de imzalanan ve 1 Ocak 1973’de yürürlü e giren Katma 

Protokol, Ankara Anla ması hükümlerinin, Türkiye’nin ekonomik durumuna uygun 

olarak yürürlü e konulmasını sa layan, Türkiye ile Avrupa Toplulu u arasında gümrük 

birli i amaçlayan bir uygulama anla masıdır.8

Katma Protokol Türkiye ile Avrupa Toplulu u arasında gümrük birli inin olu ması

için gereken ko ul, yöntem ve süreleri detaylı bir biçimde belirtmi tir. Toplulu un

Türkiye’ye kar ı yükümlülükleri sanayi ve tarım sektörleriyle ilgilidir. Buna göre; 

ki önemli istisna dı ında Türk Sanayi ürünleri Topluluk pazarına 

serbestçe girecektir. Bu istisnalardan biri, Toplulu un Türkiye’den yapaca ı

petrol ürünleri ithalatına kota uygulayacak olmasıdır. kinci istisna ise tekstil 

ürünleri ithalatında gümrük vergisi indirimlerinin 12 yıllık bir döneme yayılacak 

olmasıdır. Tekstil ürünlerinin ihracatımızda büyük bir yer tutması nedeniyle bu 

durum Türkiye’yi çok olumsuz etkilemi tir.

Toplulu un Türkiye’ye kar ı tarım sektörüyle ilgili yükümlülükleri, tarım

alanında bazı temel ihraç ürünlerimizin Toplulu a serbestçe yani gümrüksüz ve 

kotasız girecek olması yönündedir. Di er tarım ürünlerinin ticareti ise tedricen,  

süreye ba lı olarak serbestle tirilecektir.9

8 Ba bakanlık Dı  Ticaret Müste arlı ı, Türkiye-AB li kilerine Ait Bazı Önemli Tarihler, 
http://www.foreigntrade.gov.tr/AB/Krono.htm  ( ubat 2006). 
9 Cihan Dura ve Hayriye Atik, “Avrupa Birli i  Gümrük Birli i ve Türkiye” , Ankara:Nobel Yayın
Da ıtım, 2003, s. 349. 

http://www.foreigntrade.gov.tr/AB/Krono.htm
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Türkiye’nin Toplulu a kar ı yükümlülükleri ise sanayi ve tarım sektörleri ve di er

hususlarla ilgilidir. Buna göre; 

Türkiye sanayi ürünlerine uyguladı ı gümrük vergilerini tedrici olarak ve 

belli süreler içinde indirecek, sonunda da sıfırlayacaktır. Dı  rekabet gücü 

yüksek olan mallar için bu süre 12 yıl, rekabet gücü dü ük olan mallar için, ise 

bu süre 22 yıl olarak belirlenmi tir.

Türkiye Toplulu un tarım politikasıyla uyumlu bir politika olu turacaktı.

Ancak Türkiye’de çiftçiyi koruma ya yönelik destekleme programlarının

uygulanması nedeniyle bu uyum çok zor sa lanabilirdi. 

Ayrıca gümrük birli inin tarımda gerçekle tirilmesi 22 yıllık bir dönemin sonuna 

bırakılması, bu kesimde “tek yanlı bir ödün rejimi”nin uygulandı ını gösteriyordu. 

Türkiye Protokol’de öngörülen koruyucu nitelikte yeni kota koyma 

hakkına sahip olmakla birlikte, Ortak Gümrük Tarifesi’ni kabul edecek ve 22 yıl

içinde Topluluk’ dan yaptı ı ithalatta miktar kısıtlamalarını, gümrük benzeri 

resim ve harçları kaldıracaktı.

“Ki ilerin ve Hizmetlerin Dola ımı” konusunu ele alan kısımda ise Türkiye ile 

Topluluk üyesi ülkeler arasında i çilerin serbest dola ımı, yerle me hakkı, hizmet edimi 

ba lıkları incelenmi  olup i gücünün serbest dola ımının Ankara Anla ması’nın

yürürlü e giri ini izleyen 12 nci yılın sonu ile 22 nci yılın sonu arası (1976-1986) 

olması kararla tırılmı tır. Bu durum Türkiye’deki i sizli e çözüm olması açısından 

büyük bir önem arz ediyordu. Ancak Topluluk bu konuda sözünde durmamı , Katma 

Protokolün “i gücünün serbest dola ımı” hükmünü uygulamaktan sürekli kaçınmı tır.

Avrupa Toplulu u Katma Protokol çerçevesinde Türkiye’ye 1980 yılına kadar  mali 

yardımda bulunmu  ancak Yunanistan’ın 1981 yılında Avrupa Toplulu u’na tam üye 

olmasından sonra mali yardımını kesmi tir.
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1974 yılında ortaya çıkan petrol krizi nedeniyle Türkiye kar ıla tı ı ekonomik 

güçlükler ve siyasi istikrarsızlıklara ba lı olarak Katma Protokolün öngördü ü

ekonomik yükümlülüklerini önemli ölçüde yerine getirememi  ve 1979 yılında da 

Avrupa Toplulu u ile ekonomik ili kilerini bir süre askıya almı tır. Türkiye 1983 

yılından itibaren Avrupa Toplulu u ile ekonomik ili kilerini geli tirmeye ba lamı  ve 

gümrük vergilerini kademeli olarak Katma Protokolün öngördü ü biçimde indirmi tir.10

 ïòïòïòì Ì$®µ·§»�²·² Ì¿³ D§»´·µ Þ¿ ª«®««

Türkiye 14 Nisan 1987 yılında, Ankara Anla ması’ndan ba ımsız olarak ve bu 

anla mada öngörülen süreleri tamamlamadan  Avrupa Toplulu u’na tam üyelik 

ba vurusunda bulunmu tur. Roma Anla ması’nda yer alan “Her Avrupalı devlet 

Toplulu a katılma talebinde bulunabilir” hükmü, Türkiye’nin Avrupa Toplulu u’na tam 

üyelik ba vurusunun hukuki kayna ını olu turmaktadır. Avrupa Komisyonu bu 

konudaki raporunu 18 Aralık 1989’da Konsey’e sunmu  ve Konsey  bu raporu 5 ubat

1990’da kabul etmi tir.

Türkiye’nin tam üyelik ba vurusunda bulunmasının ba lıca nedenlerinden biri 

Avrupa Toplulu u’nun Türkiye’ye vermi  oldu u tavizlerin bir süre sonra 

yıpranmasıdır. AT’nun üçüncü ülkelerle yaptı ı çe itli anla maların Türkiye lehine olan 

bazı avantajları yok etmesi nedeniyle Türkiye ile Topluluk arasında ba langıçta

sa lanan denge bozulmu tur. Türkiye’de ekonomide ya anan geli meler de ba vuruda

önemli rol oynamı tır. Özellikle 24 Ocak 1980 Ekonomik stikrar Tedbirleri ile 

ba layan Ekonomik Reform Programı çerçevesinde, özelle tirme, vergi sistemi, 

gerçekçi faiz ve döviz politikası, dünya ekonomisi ile bütünle me ve serbest piyasa 

ekonomisi alanlarında atılan önemli adımlarla beraber sanayimizin %75 oranında

Toplulu un rekabetine açılması, Türkiye’nin Toplulu a tam üyelik ba vurusunda güven 

veren faktörler olmu lardır. Bir di er neden ise Toplulu un güneye do ru geni lemesi 

ve bu durumun Türkiye’yi olumsuz yönde etkilemesidir. Yeni üyelerden olan 

Yunanistan, Portekiz, spanya  Türkiye ile benzer ihracat yapısına sahip olmalarına 

ra men tam üye olarak Topluluk pazarında üstünlük elde etmi  ve Türkiye aleyhine 

10 Orhan Morgil, Ekonomik Açıdan Türkiye-Avrupa Birli i li kileri ve Gümrük Birli i’nin leyi i,
Ocak 2003,  http://www.tisk.org.tr/isveren  ( Mart 2006). 

http://www.tisk.org.tr/isveren
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koruyucu önlemler aldırmı lardır.Bu nedenle de Türkiye özellikle Yunanistan’la aynı

konuma gelmek için tam üyelik ba vurusunda bulunmu tur. Toplulu un güneye do ru

geni lemesi Topluluk içinde Türk i gücünün serbest dola ımı ve yerle me  hakkı gibi 

mevcut sorunların çözümlenmesi açısından da olumsuzluk yaratmaktaydı. Toplulu un

anla malar çerçevesinde Türkiye’ye sa ladı ı mali yardımların yetersiz olması tam 

üyelik ba vurusunun bir di er nedenidir. Türkiye, Toplulu a tam üye oldu u zaman 

mali yardımlardan daha fazla yararlanarak ekonomik kalkınmasını daha hızlı

gerçekle tirebilecekti. 

Avrupa Komisyonu Türkiye’nin tam üyelik ba vurusuna ili kin raporunu 18 Aralık

1989’ da açıklamı tır. Aradan geçen iki buçuk yıl, tam üyelik ba vuruları arasında

yanıtlanma açısından en uzun süredir. Avrupa Komisyonu’nun Türkiye’nin tam üyeli i

konusuna yönelik olarak hazırladı ı “Görü  Raporu”nda, Türkiye’nin toplulu a

katılmadan önce ekonomik, sosyal ve siyasal alanlarda geli mesine ihtiyaç duyuldu u

hususuna yer verilerek Toplulu un kendi iç pazarını tamamlayabilme sürecinden önce 

yeni bir üyeyi kabul edemeyece i yer almı tır. Ayrıca raporda Türkiye’de ya anan hızlı

nüfus artı ı, Türkiye’nin ekonomisinin tarıma dayalı olması ve gelir da ılımındaki

bozukluklar nedeniyle Türkiye ile Topluluk ekonomileri arasında olu an yapısal

farklılıklardan bahsedilmi , 1989’dan beri sürekli artan enflasyon ve i sizli in

makroekonomik dengesizli e neden olması, Türkiye ile Topluluk arasındaki kalkınma 

düzeyi ve sosyal güvenlik farkı, sanayideki yüksek koruma oranları olumsuz görü

olarak bildirilmi tir. Bu kapsamda, raporda alınması gereken önlemlerde belirtilmi tir.

Buna göre; Türkiye ile Topluluk arasındaki geli me farkının azaltılması için sınai ve 

teknolojik i birli inin özendirilmesi gerekti i, mali i birli inin yeniden ba latılarak 

Türkiye’ye 50 milyonu kar ılıksız olmak üzere 600 milyon ECU’luk kredinin açılması,

Ortaklık Anla ması’na ba lı olarak gümrük birli inin 1995 sonuna kadar 

gerçekle tirilece i ve bu amaçla Türkiye’nin Ortak Gümrük Tarifesi’ne, Toplulu un

dampingle mücadele ve benzeri konulardaki politikalarına uyum sa laması gerekti i,

siyasal diyalo un yo unla tırılaca ı öngörülmü tür.11

11 Dura ve Atik, a.g.e. , ss. 358-360.  
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6 Haziran 1990 tarihinde, Topluluk Komisyonu, Türkiye ile her alanda i birli inin

ba latılması ve hızlandırılmasına yönelik önlemleri içeren bir “ birli i Paketi”ni 

hazırlayarak Konsey’in onayına sundu.1992-1994 yılları arasında yapılan Ortaklık

Konseyi toplantılarında ticaret ve gümrüklerle ilgili teknik sorunlar görü ülmü  olup 

politik diyalog konusuna da de inilmi tir.

7 ubat 1992 tarihinde AT Konseyi’ni olu turan 12 üye ülkenin devlet ve hükümet 

ba kanları tarafından imzalanarak üye ülke parlamentolarında onaylanan Maastricht 

Anla ması  1993 yılında yürürlü e girmi tir. Maastricht Anla ması, Avrupa Birli i

anayasası niteli ini ta ımakta olup, bu anla ma ile birlikte Avrupa Toplulu u’nun

gerçek bir ekonomik ve siyasal birli e götürülmesi yolunda önemli bir adım atılmı tır.

Maastricht Anla ması ile Roma Anla ması’nda yeni bazı de i iklik ve düzenlemeler 

yapılmı tır. “Ekonomik ve Parasal Birlik” bu yeniliklerden ilkidir. Bu birlik, üye 

ülkelerin ekonomi politikalarının yakınla tırılmasını amaçlayarak 1999 yılında Avrupa 

Merkez Bankası ile tek bir para biriminin olu turulmasına ili kin bir takvim 

öngörmü tür. Di er bir yenilik ise “Avrupa Yurtta lı ı” ba lı ı altında toplanmı tır. Bu 

kurum sayesinde AT yurtta ları, tüm üye ülkelerde oturma, serbestçe dola ma, Avrupa 

Parlamentosu’na dilekçe ile ba vurma, belirli artlar dahilinde Avrupa Parlamentosu ve 

belediye seçimlerinde seçme ve seçilme hakkına sahip olmu lardır. “Ortak Güvenlik ve 

Dı  Politika” kapsamında Toplulu un hem kendi içinde hem de üçüncü ülkeler 

kar ısında adalet ve polisle ilgili olaylarda ortak hareket etmesi amaçlanmı tır.

Yeniliklerden bir di eri de “Tek Pazar’ın kurulmasından sonra çe itli alanlarda ortak bir 

politika benimsenmesi”dir. Bu çe itli alanlar; sanayi politikası, enerji ve ula tırma, 

tüketicinin korunması, haberle me, mesleki e itim, kültür, sa lık gibi konular olup 

Toplulu un bu alanlardaki yetkisinin arttırılması öngörülmü tür.

Katma Protokol’de öngörülen 22 yıllık geçi  dönemi, 1995 yılı ba ında sona 

ermi tir.6 Mart 1995 yılında ise Türkiye ile AB arasında, Gümrük Birli i’nin
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gerçekle tirilmesi ile ilgili ve Gümrük Birli i döneminde uygulanacak usul, esas ve 

süreleri belirleyen “Ortaklık Konseyi Kararı” kabul edildi. Bu anla maya göre; Türkiye 

AB’nin ortak gümrük tarifesine (OGT) tam uyum sa layacak, bazı duyarlı sektörlerle 

ilgili ithalatında, OGT’ den daha yüksek vergiler uygulayabilecek, bu konu ile ilgili 

kararları Ortak Gümrük Birli i Komitesi’nin bilgilendirmesiyle alacaktır. Ayrıca 5 yıl

içinde Toplulu un üçüncü ülkelerle yaptı ı tercihli ticaret anla malarına uyum 

sa layacak, gümrük birli i’nin yürürlü e girdi i tarihten itibaren 10 yıl boyunca ithal 

otomobillerden vergi alabilecektir. AB, Türk tekstil ürünlerine uyguladı ı kotaları

kaldırmak için rekabet ve devlet yardımları ile fikri ve ticari mülkiyet konusu ba ta

olmak üzere Topluluk mevzuatıyla uyumlu yasalar çıkarılmasını art ko makta, 

özellikle Türkiye’de rekabet ko ullarının yaratılması üzerinde ısrarla durmaktadır. 

Türkiye’nin 1995 yılı ba ı itibariyle gümrük birli i ve taahhütleri do rultusunda

sa ladı ı performans göz önünde bulunduruldu unda AB ülkelerine uyguladı ı gümrük 

vergilerini 12 yıllık listede %75,2 , 22 yıllık listede ise %90 oranında dü ürmü  oldu u,

ortak gümrük tarifesine ise 12 yıllık listede %90, 22 yıllık listede %85 oranında uyum 

sa ladı ı görülmektedir.12

Avrupa Toplulu u ile Türkiye arasındaki ili kiler, Avrupa Parlamentosu’nun 19 

Eylül 1996 tarihli toplantısında Türkiye’ye yapılan yardımın durdurulmasına yönelik 

aldı ı kararla yeniden so udu. 16 Temmuz 1997 tarihli “Gündem 2000” ba lıklı

raporda, geni lemeye ili kin komisyon önerileri açıklanmı  olup, Var ova Paktı ülkeleri 

olan “Merkezi ve Do u Avrupa Ülkeleri ile Güney Kıbrıs Rum Yönetimi’nin 2000’li 

yıllarda AB’ye tam üye yapılması öngörülmü tür. Türkiye bu geni leme kapsamına 

alınmayıp, raporda Türk ekonomisinin makroekonomik istikrarsızlı ının devam etti i

insan hakları sorununun var oldu u ve Güneydo u sorununun askeri de il siyasi 

yollardan çözülmesi gerekti i konularına de inilmi tir. Kısacası Gündem 2000 Raporu, 

Türkiye’nin Avrupa Birli i’ne gelecekteki üyeli inin teyit edildi ini ancak kapsamlı,

somut, politik reformlar gerçekle tirmesi gerekti ini, Kıbrıs sorununda yapıcı bir tutum 

sergilemesi ve Yunanistan’la sorunlarını çözmesi gerekti ini belirtmektedir. 

12 Dura ve Atik, a.g.e. , ss. 358-363. 
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12-13 Aralık 1997 tarihinde gerçekle en Lüksemburg Zirvesi, Türkiye’nin tam 

üyelik umudunu iyice yok etmi tir.Lüksemburg Zirvesi Kararları da Gündem 2000 

Raporu ile paralellik ta ımakta, Türkiye ile AB arasındaki ili kilerin güçlendirilmesinin 

siyasal ve ekonomik reformların devamlılı ına,Yunanistan ile iyi ili kiler kurulmasına

ve Kıbrıs sorununun çözümlenmesi için BM gözetimindeki müzakerelerin 

desteklenmesine ba lı oldu unu belirtmi tir.Türkiye’nin bu kararlara tepkisi sert olup 

AB’nin Türkiye’ye yönelik tutumunun ayırımcı ve yanlı oldu unu belirterek bu tutumu 

kınamı tır.Daha sonra AB, Mart 1998’de açıklanan “Avrupa Stratejisi” çerçevesinde 

Türkiye ile ili kilerini düzeltmek istedi ini bildirdi. Bu belgede en önemli konuların

ba ında Türkiye’nin AB’nin geni leme sürecinde yer alaca ı ifadesi gelmektedir. 

ïòïòïòê Ì$®µ·§» ·´» ßª®«°¿ Þ·®´· · ´· µ·´»®·²¼» ïççç Ø»´·²µ· Æ·®ª»· ª» Í±²®¿ı

10-11 Aralık 1999 yılında yapılan Helsinki Zirvesi, Türkiye’nin oy birli iyle “aday 

üyeler listesi’ne alınması bakımından 35 yıldır süren Avrupa Birli i serüveninde bir 

dönüm noktasıdır.

 Zirvede alınan kararlara göre Türkiye, di er aday ülkelere uygulanan ölçütlerle aynı

do rultuda Birli e katılmaya yönelik çalı malar yapan bir “aday” devlettir. Avrupa 

Birli i Konseyi, Türkiye’nin Kopenhag kriterlerine uyum yönündeki atılımlarını ve 

çalı maları do rultusunda sa ladı ı olumlu geli melere sıcak bakmı  Türkiye’nin 

Avrupa Stratejisi’ne ba lı olarak di er aday devletler gibi bir “katılım öncesi 

stratejisi”nden yararlanması gerekti ini öngörmü tür. Katılım öncesi stratejisi, 

Türkiye’nin reformlarını te vik etmek ve desteklemek amacında olup ba ta insan 

hakları, sınır uyu mazlıkları, Kıbrıs Sorunu gibi konularda ilerleme sa lanmasına 

yönelik çalı malara öncelik vermi tir. 

1999 yılında yapılan Helsinki Zirvesi’nden sonra 2000 yılında Ortaklık Konseyi 

toplanmı  ve Katılım Ortaklı ı Belgesi tamamlanmı tır. Katılım Ortaklı ı Belgesi 2000 

yılı sonunda Nice’de yapılan AB konseyi Zirve toplantısında onaylandıktan sonra 

yayınlanmı tır. Bu belgede Türkiye’yi tam üyeli e götürecek süreçte uyulacak esaslar 

ve bu esaslar çerçevesinde Türkiye’ye sa lanacak mali yardım konuları belirtilmi tir.



16

Ayrıca Kopenhag Kriterleri, AB Konseyi’nin Madrid Ko ulu, Lüksemburg Ko ulu ve 

AB Antla maları’nın de er ve amaçları Türkiye’nin AB üyeli i için “olmazsa olmaz” 

ko ulları olarak belirtilmi tir. Her aday ülke için saptanan temel öncelik alanları o 

ülkenin Kopenhag Kriterlerini yerine getirme çabası ile ba lantılı olarak görülmü , bu 

çabaların demokrasi, hukuk devleti, insan hakları, azınlıklara saygı, pazar ekonomisi ve 

üyelik görevlerini yerine getirme gibi kriterlerden olu tu u belirtilmi tir. AB 

Konseyi’nin Madrid Ko ulu’ndaki “her aday ülke katılım ertesinde idari yapısını, AB 

ile uyumlu hale getirmek zorundadır. Topluluk politikalarının uyumlu olarak 

yürütülmesi buna ba lıdır” artını Türkiye yerine getirmek zorundadır.Lüksemburg 

Ko ulu’nda ise ulusal mevzuatın AB müktesebatına uydurulması art ko ulmu  ayrıca

önemli olanın uyum de il uygulama olaca ı vurgulanmı tır. Uyu mazlıkların Birle mi

Milletler Yasası’na uygun olarak barı çı yoldan çözümü ilkesi, aday ülkelerin varolan 

tüm sınır sorunlarını çözmek için her türlü çabayı göstermeleri gerekti i, uygun bir süre 

içinde anla amamaları durumunda aday ülkelerin aralarındaki sorunların Uluslararası

Adalet Divanı’na götürmeleri gere i13 gibi esaslar da Türkiye’nin uyması için art

ko ulan AB Antla maları’nın de er ve amaçlarıdır.

Türkiye 2001 yılında Helsinki Zirvesi ve Katılım Ortaklı ı Belgesi içeri i

çerçevesinde,  AB mevzuatına uyum sa lamak ve Katılım Ortaklı ı Belgesi’nde yer 

alan öncelikleri hayata geçirmek amacıyla Ulusal Program hazırlamı  ve TBMM  

programı  kabul etmi tir. Bu programın hayata geçirilmesi üyelik için gerekli 

sorumlulukların yerine getirilmesi ile birlikte Türkiye’nin geni leme sürecinde önemli 

derecede ilerleme kaydetmesi beklenmekteydi. 13 Kasım 2001 tarihinde AB 

Komisyonu Türkiye için “2001 lerleme Raporu ve Strateji Belgesi” hazırlayarak 

ilgililere sunmu tur.Bu raporda Ulusal Program de erlendirilmi , yeni isteklerde  de 

bulunulmu tur. Ayrıca Türkiye’de meydana gelen krizler makroekonomik analiz 

çerçevesinde de erlendirilmi , ekonomik dengesizliklerin yava  yava  giderilmesine 

ili kin önemli adımlar atıldı ı ve Türk ekonomisinin birçok sektörünün AB kaynaklı

rekabete dayanabildi i belirtilmi tir. 

13 Dura ve Atik, a.g.e. , s. 403. 
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Türkiye 2002 yılında da AB’nin isteklerini yerine getirmek amacıyla birçok alanda 

uyum yasaları çıkarmı tır. Ayrıca ekonomik kriterlere uyum çerçevesinde maliye, 

bankacılık, ihale yasası alanlarında da de i iklikler yapmı tır. 9 Ekim 2002 tarihinde 

Avrupa Komisyonu Türkiye için Be inci lerleme Raporu’nu açıklamı tır. Bu raporda; 

Kopenhag Kriterleri kapsamında Türkiye’nin son bir yılda gerçekle tirdi i siyasi 

reformlarla birlikte önemli adımlar attı ı, ekonomik kriterlere ve Topluluk 

müktesebatına uyum açısından da  olumlu sonuçlar elde etti i yer almı tır. 

 12-13 Aralık 2002 tarihinde yapılan Kopenhag Zirvesi’nde, AB on aday ülkeyi 

geni leme sürecine dahil etmi  ancak Türkiye’yi bunun dı ında bırakmı tır. Türkiye’ye 

ise Kopenhag Siyasi Kriterleri’ni kar ıladı ına karar vermesi durumunda, Türkiye ile 

AB arasındaki müzakereleri gecikme olmaksızın ba lataca ını taahhüt etmi tir.

8 Ekim 2003 tarihinde AB tarafından sa lanan mali kaynakları Türkiye’nin kendi 

ihtiyaçları do rultusunda ve kendi insiyatifi ile kullanması için olu turulan Merkezi 

Olmayan Yapılanma Sistemi AB Komisyonu tarafından akredite edilmi  5 Kasım

2003’de de AB Komisyonu Türkiye için Altıncı lerleme Raporu’nu açıklamı tır. 16-17 

Aralık 2004 tarihinde Brüksel’de gerçekle tirilen Avrupa Konseyi Zirve Toplantısı’nda 

Türkiye ile üyelik müzakerelerinin 3 Ekim 2005 tarihinde ba latılması kararı alınmı tır.

ïòïòî Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Õ¿°¿³ı

1 Ocak 1996 tarihinde gerçekle tirilen Gümrük Birli i’nin i leyi ine yönelik ilkeler, 

Türkiye-AB Ortaklık Konseyi’nin 6 Mart 1995 tarihli toplantısında belirlenmi  ve 

böylece yirmi iki yıllık geçi  dönemi 1 Ocak 1996  tarihinde son bulmu tur.

Gümrük Birli i temelde sanayi ürünlerini kapsamakla birlikte hassas ürünler olan 

otomobiller, ayakkabılar, deriden mamuller ve mobilyalar gibi bazı sanayi ürünlerinin 

ithalatına Topluluk tarafından uygulanan Ortak Gümrük Tarifesi hadlerine uyum, 1 

Ocak 2001 tarihinde gerçekle tirilmi tir.14 Hassas ürünler Türkiye’nin üçüncü ülkeler 

kaynaklı ithalatında AB’nin Ortak Gümrük Tarifesi oranları üzerinde gümrük vergisi 

14 Ortado u Teknik Üniversitesi  Avrupa Birli i Ofisi, Gümrük Birli i ,  
http://www.abofisi.metu.edu.tr/gumruk_birli i.htm  ( Mart 2006). 

http://www.abofisi.metu.edu.tr/gumruk_birli
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uyguladı ı sanayi ürünleridir.Gümrük Birli i’nin bu ürünlerde gerçekle tirilmesi be  yıl

süreyle ertelenmi , Türkiye ancak Gümrük Birli i’nin fiilen yürürlü e girdi i 1 Ocak 

1996 tarihinde Ortak Gümrük Tarifesi oranları üzerinde vergi uygulayabilecektir.

Türkiye-AB Gümrük Birli i’nde sanayi ürünleri ve i lenmi  tarım ürünlerinin serbest 

dola ımı, e it artlarda ticaret yapılabilmesini yani ortak ticaret politikasını ve serbest 

rekabet ortamının sa lanmasını yani ortak rekabet politikasını gerektirmi tir. Buna göre 

Türkiye ile Avrupa Birli i arasında Gümrük Birli i’nin gerçekle mesi Avrupa 

Birli i’nin ortak ticaret ve rekabet politikalarının uygulanmasına ba lıdır.15

Ortak Ticaret Politikası, malların serbest dola ımı ilkesinin herhangi bir sebeple 

bozulmasını ve sonradan do abilecek sapmaların önlenmesini amaçlamakta olup tek ve 

ortak kuralların geçerli oldu u birle ik bir pazar yaratmak amacıyla dı  ticaret 

politikalarının ortak kurallar ve politikalar üzerine kurulması zorunlulu undan

do mu tur.

Türkiye, Ortak Ticaret Politikası kapsamında AB ile birlikte a a ıda belirtilen 

araçları uygulamak zorundadır: 

Ortak Gümrük Tarifesi, 

thalatta Ortak Kurallar, 

Dampingli thalata Kar ı Korunma, 

Sübvansiyonlu thalata Kar ı Korunma, 

Miktar Kısıtlamalarının Yönetimi, 

Haksız Ticari Uygulamalara Kar ı Topluluk Haklarının Korunması,

thalatta Uygulanan, Ticari Markaların Korunması ve Taklit Ürünlerin 

Serbest Dola ıma Girmesinin Önlenmesi, Çe itli Standart ve Teknik artlara

li kin Düzenlemeler ile Tekstil ve Konfeksiyon Ürünleri thalatında Özel 

Düzenlemeler, 

hracatta Ortak Kurallar, 

Resmi Destekli hracat Kredileri. 

15 Karluk , a.g.e. , ss. 530-537. 
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Ortak Rekabet Politikası ise i letmeler arasında olu abilecek rekabeti önlemeye, 

sınırlamaya ya da bozmaya yönelik anla maların, tekellerin olu umunun ve piyasaya 

hakim olmalarının önlenmesini ve devletin sübvansiyon uygulamalarının kısıtlanması

ya da yasaklanmasını amaçlamaktadır. Bu durumda da Türkiye, i letmeler arasında 

rekabeti bozan veya kısıtlayan anla maları önleyecek mevzuatın geli tirilmesini, fikri, 

sınai ve ticari mülkiyetin korunmasına ili kin yasaların çıkarılmasını kabul etmi  ve bu 

konudaki mevzuatlarını yasalla tırmı tır.

ïòî Ûµ±²±³·µ Û²¬»¹®¿§±² Ì»±®·´»®· 

kinci Dünya Sava ı’ndan sonra dünya ticaretini serbestle tirme çabaları iki ayrı

yönde geli mi tir. Gümrük tarifeleri ve Ticaret Genel Anla ması (GATT) çerçevesinde 

gümrük tarifeleri ve kotaların kaldırılması ile uluslararası ticaretin serbestle tirilmeye 

ba lanması bunlardan birincisidir. Bu uygulamaya “evrensel yakla ım” da 

denilmektedir. kincisi ise ülkelerin ekonomik entegrasyonlar  (iktisadi birle meler) 

yoluyla aralarındaki ticareti serbestle tirme çabalarıdır.Bu uygulama da “bölgesel 

yakla ım” olarak bilinmektedir. Ekonomik entegrasyon; kendi refah ve hayat 

seviyelerini yükseltmek amacıyla bir araya gelen ülkelerin aralarındaki 

mal,hizmet,sermaye ve insan hareketlerinin serbest dola ımını sa lamaları ve bu ekilde 

topluluklar olu turmalarıdır.16

 Ekonomik entegrasyonun amacı entegrasyona katılan ülkeler arasında ticareti 

serbestle tirerek ülkelerin refah seviyelerini arttırmaktır. Ülkeler ekonomik entegrasyon 

ile siyasal bakımdan ba ımsızken ekonomik yönden birbirine daha ba ımlı hale gelirler 

ve üretim kapasitelerini, kaynak verimliliklerini arttırıp bölgesel dengesizliklerini 

gidererek toplumsal refah seviyelerini arttırırlar. Sanayile mi  ülkelerde bu gibi 

birliklerin olu ması piyasa hacminin geni lemesini sa layarak bir yandan teknolojik 

geli meyi hızlandırır di er yandan da dı  rekabeti arttırır. Ekonomik entegrasyonun az 

geli mi  ülkelere sa ladı ı avantajların ba ında bu ülkelerin iç piyasalarını birle tirmek 

16 Dura ve Atik, a.g.e. , s. 5. 
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yoluyla sanayile me hızlarının artması gelmektedir.17 Karadeniz Ekonomik birli i

(BSEC), Asya Pasifik Ekonomik birli i (APEC), Latin Amerika Entegrasyon Birli i

(LAIA), Güneydo u Asya Ulusları Birli i (ASEAN) geli mekte olan ülkeler arasındaki

ekonomik entegrasyon hareketlerine örnek olarak gösterilebilir. 

Geli mekte olan ülkeler arasında kurulan ekonomik entegrasyonlar temelde emek 

yo un mallar üreten benzer ekonomik yapılar arasında olaca ından dı  ticarete konu 

olan mallar da benzerlik gösterecek ve böylelikle üçüncü ülkelerin ihracatları

ba langıçta fazla etkilenmeyecektir. Bu nedenle geli mi  ülkeler arasında kurulan 

ekonomik entegrasyonlar ile geli mekte olan ülkeler arasındaki ekonomik 

entegrasyonlar arasında önemli farklılıklar ortaya çıkmaktadır. Geli mekte olan 

ülkelerin ithal ikamesi politikasını uygulamadaki ba arısını veya ba arısızlı ını

belirlemede piyasanın büyüklü ü önemli bir unsur oldu undan geli mekte olan ülkeler 

pazarlarını büyütmek için zorunlu olarak ekonomik entegrasyona yönelmektedirler. 

Geli mi  ülkeler arasındaki entegrasyonun olumsuz  ticaret etkisi geli mekte olan 

ülkeler arasındaki entegrasyonun olumsuz ticaret etkisinden daha zararlıdır. Çünkü 

geli mekte olan ülkelerarası entegrasyonlarda ticaretin olumsuz sapması halinde bile 

genellikle önceden i siz olan emek, ticaretin saptı ı faaliyetlere yönelmektedir. Bu 

nedenle fırsat maliyeti sıfırdır. Ancak geli mi  ülkelerarası entegrasyonlarda genellikle 

önceden çalı an vasıflı i gücü ticaretin saptı ı faaliyetlere çekilmektedir. 

 Geli mekte olan ülkelerarasında kurulan ekonomik entegrasyon içinde 

gerçekle tirilebilecek projeler, ulusal düzeydeki projelere oranla optimum ölçe e daha 

yatkın oldu undan uluslararası kurumlar tarafından daha ciddi kabul edilerek dı

yardımın artmasına neden olur. Entegrasyon yoluyla gerçekle tirilen büyük piyasanın

verimlilik üstünlükleri dı  sermaye için daha cazip bir ortam yarattı ından entegrasyon 

bölgesine dı  sermaye akımı da artar. Ayrıca geli mekte olan ülkeler a ırlıklı olarak 

hammadde ve emek yo un mallar ihracatçısı olduklarından bu ülkelerin dünya ticareti 

içindeki pazarlık güçleri de artmaktadır.18

17 Halil Seyido lu, “Uluslararası ktisat”, stanbul: Kurti  Matbaacılık, 2001, s. 204. 
18 Hasan Sabır, Geli mekte Olan Ülkeler Arasında Ekonomik Entegrasyon: Mercosur Örne i, Temmuz 
2002, http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/temmuz 2002/geli mekte.htm   ( Mart 2006). 

http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/temmuz


21

Ekonomik entegrasyon teorisine ait ilk katkılar Smith, Taussing ve Torrens 

tarafından yapılmı tır. 1776 yılında Smith’ in yazdı ı “Ulusların Zenginli i” adlı

kitabında, gümrük birli inin yararlarından bahsedilmi tir. Smith’e göre, iki ülke 

arasındaki ticarette gümrük vergilerinin kaldırılması ve üçüncü ülkelere kar ı ortak 

gümrük tarifesinin uygulanması durumunda, iki ülkedeki üretici ve satıcılar yarar 

sa layacaklardır. Taussing ise kar ılıklı tarife indirimlerinin faydasının ve maliyetinin, 

ülkelerin dı  ticaretteki paylarına ba lı oldu unu savunmu tur. Ekonomik entegrasyon 

ile ilgili ba ka bir görü  ileri süren Torrens ise, kar ılıklı tarife görü melerinin çok 

taraflı tarife görü melerine tercih edilmesi gerekti ini belirtmi , bunun nedeni olarak da 

çok taraflı tarife görü melerinin ticaret hadleri üzerinde olumsuz etki yaptı ını

göstermi tir.19

1950 yılında Viner’in gümrük birli i teorisi üzerindeki öncü çalı masından sonra bu 

teori Meade tarafından geli tirilmi , 1957 yılında da Lipsey ve Lancester tarafından

genelle tirilmi tir. Lipsey ve Lancester’a göre gümrük birlikleri dünya refahı açısından 

hem faydalı hem de zararlı etkiler içermektedir. Bu anlamda Lipsey ve Lancester’ın

katkıları “ kinci En yi” Teorisi olarak adlandırılmı tır.

Vanek, ekonomik entegrasyon teorisini daha sistemli hale getirmi , 1965 yılında 

yayınladı ı “Uluslararası Yasakçılı ın Genel Dengesi” adlı kitabında, gümrük 

birliklerinin ticaret hadleri üzerindeki etkilerini de incelemi tir. Massel, Johnson ve 

Cooper ise ekonomik entegrasyonların geli mekte olan ülkeler üzerindeki etkilerini 

inceleyen iktisatçılardır. 

ïòîòï Ê·²»® Ì»±®·· 

Ekonomik entegrasyonun entegrasyon sürecine giren ülkelerin ekonomileri üzerine 

nasıl etkilerde bulunaca ı konusunda ilk kapsamlı teori Jacop Viner tarafından 

geli tirilmi tir. Viner’e göre ekonomik bütünle me taraflar arasında gümrük vergileri ve 

ticaret engellerini ortadan kaldırarak serbest ticareti geli tirip dünya refahını arttırmaz.

Bu sürecin olumlu yönleri oldu u gibi olumsuz yönleri de bulunmaktadır. Gümrük 

19 Dura ve Atik, a.g.e. , ss. 9-10. 
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Birli i’nin tam olarak olu ması için üye ülkeler arasında tarifelerin,kotaların ve bu gibi 

kısıtlamaların kaldırılması,birlik dı ı ithalatta tek tarife uygulanması gerekmektedir. 

Ayrıca önceden kararla tırılan bir formüle göre de gümrük gelirleri üyeler arasında 

bölü türülmelidir. Bu ko ulların katma de eri arttırma (trade creation) yarataca ı ileri 

sürülmü tür. Ancak üretim, yüksek maliyetli ülkeden dü ük maliyetli ülkeye 

geçerken,dü ük maliyetli birlik dı ı ülkeden yüksek maliyetli birlik ülkesine geçerek 

ticaret saptıran etki (trade diversion) ortaya çıkabilmektedir. Bu durum da gümrük 

birli inin refah azaltan olumsuz etkilerinden biridir.20

Jacop Viner’ın Gümrük Birli i Teorisi’ne göre, entegrasyonun ticaret yaratıcı veya 

ticaret saptırıcı etkisinin temel belirleyicisi entegrasyona giren ülkelerin ekonomilerinin 

birbirine rakip veya birbirlerini tamamlayıcı karaktere sahip olmasıdır. Jacop Viner’e 

göre; aynı malları üreten rakip ekonomilerin gümrük birli i kurmaları durumunda 

birli in ticaret yaratıcı etkisi daha fazladır. Çünkü bu durumda ticaretin yönü 

de i memekte, birli e katılan ülkelerin birlik dı ı ülkelerden yaptıkları ithalat fazla 

etkilenmemektedir. Emek yo un mallar üreten bir ülke ile sermaye yo un mallar üreten 

ülkeler yani tamamlayıcı ekonomiler arasında kurulan gümrük birli inde ise e er

ithalat, dü ük maliyetli birlik dı ı ülkeden yüksek maliyetli birlik içi ülkeye kaymı sa

ticaret saptırıcı etki meydana gelecektir.21

ïòîòî � µ·²½· Û² §·� Ì»±®··

Jacop Viner’in analizleri do rultusunda “gümrük birlikleri serbest ticaretin 

gerçekle mesi için bir adım olmakla birlikte her zaman dünya refahını arttırmayabilir” 

biçimindeki sonuç “ikinci en iyi” teorisinin geli tirilmesine neden olmu tur.

Dünya refahının en yüksek düzeye çıkartılması  bakımından tam rekabet ve serbest 

ticaret “birinci en iyi” politikadır. Tam rekabetin varsayımlarından birisi özel maliyet-

sosyal maliyet ya da özel fayda sosyal fayda arasında bir farkın olmamasıdır. Buna göre 

20 Turkab, Ekonomik Bütünle me ve Gümrük Birli i, http://www.turkab-net/gb/gbbutun.htm ( ubat  
2006). 

21 Hasan Sabır, a.g.e. s. 2. 

http://www.turkab-net/gb/gbbutun.htm
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piyasa fiyatları bir mal veya hizmetin hem özel ki ilere hem de topluma olan maliyetini 

göstermektedir. Ancak bu varsayım gerçeklere ters dü mektedir. Çünkü gerçek hayatta 

monopollerin varlı ı ve hükümet müdahaleleri sonucunda özel ve sosyal maliyetler 

arasında fark ortaya çıkmakta ve bu durumda da “birinci en iyi” politika geçerlili ini

yitirmektedir. Böylece tam rekabet ve serbest ticaretin sa lanamaması da varolan piyasa 

engellerini ortadan kaldıracak ba ka önlemlerin alınmasını gerektirmektedir (yeni 

gümrük tarifelerinin konulması gibi). Bu da “ikinci en iyi” politikalarını olu turur. 

Gümrük birlikleri “ikinci en iyi” teorisinin en fazla kullanıldı ı alanlardır. Ancak özel 

maliyetlerin sosyal maliyetlerden büyük olması durumunda ithalat kısıtlamaları

toplumsal refahı arttırdı ından ya da özel maliyetlerin sosyal maliyetlerden küçük 

olması durumunda ithalat kısıtlamalarının kaldırılması ülke yararına oldu undan

“ikinci en iyi” teorisinin koruyuculu unu savunan görü ler yoktur. 

ïòîòí Õ«¬«°´¿ ³¿ Ì»±®·· 

“Kutupla ma Teorisi” sveçli ktisatçı Gunnar Myrdal tarafından ortaya atılmı tır. Bu 

teoriye göre farklı geli me seviyelerinde bulunan ülkelerin, mal ve faktör hareketlerinin 

serbest oldu u bir iktisadi gruba katılmaları durumunda serbest piyasa düzeni nedeniyle 

ülkeler arasındaki geli me dengesizli i artar. Bu yöne do ru kümülatif hareketler ortaya 

çıkaca ından zengin ülkeler daha zengin,yoksul ülkeler daha yoksul hale gelirler. 

Ülkelerin teknoloji ve sermaye birikimi açısından di erlerine oranla ileri veya geri 

olmaları ülkeler arasında farklı geli me düzeylerine neden olmaktadır. Az geli mi

ülkelerin sanayilerinin rekabet gücünün geli mi  ülkelere oranla dü ük olması nedeniyle 

bu gibi ülkelerin geli mi  ülkelerle gümrük birli i kurarak serbest ticaret ili kilerine

giri meleri az geli mi  ülkeler açısından sakıncalı bir durumdur. Geli mi  ülkelerde 

sa lanan yüksek gelirler dolayısıyla az geli mi  ülkelerdeki nitelikli emek ve sermaye 

gibi faktörlerin bu gibi ülkelere göç etmek istemeleri de az geli mi  ülkelerin geli mi

ülkelerle gümrük birli i kurması açısından ikinci bir sakıncalı nedendir. Çünkü nitelikli 

emek ve sermayenin geli mi  ülkelere göç etmesi halinde bu ülkelerde üretimde olumlu 

katkı sa lanırken göç eden nitelikli emek ve sermaye ayrıldıkları ülkenin kalkınma 
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hızının dü mesine neden olurlar. Bu nedenle iktisadi grupla maların benzer geli me 

düzeylerindeki ülkeler arasında olması o ülkelerin yararına olur.

ïòí Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Ûµ±²±³·µ Û¬µ·´»®· 

Dünya ticaretinin serbestle tirilmesi, ekonomik entegrasyon hareketleri sonucunda 

üye ülkeler arasındaki ticari engellerin ortadan kaldırılması ile gerçekle mektedir. 

Ancak üye olan ülkelerin üye olmayan ülkelerle yaptıkları ticarette kısıtlamaları devam 

ettirmek istemeleri durumunda dünya ticaretini serbestle tirme çabaları sınırlı kalmı tır.

A a ıda Gümrük Birlikleri’nin statik ve dinamik etkileri incelenmi tir. Gümrük 

Birlikleri’nin statik etkileri teknoloji ve ekonomik yapının sabit kalması varsayımı

altında üretim faktörlerinin yeniden da ıtılması nedeniyle ortaya çıkacak etkileri 

gösterir. Teknoloji ve ekonomik yapı uzun süre sabit kalamayaca ından statik etkiler bir 

defalık etkilerdir. Dinamik etkiler ise ekonomik entegrasyon hareketleri sonucunda 

ortak geni  bir piyasanın olu ması ile teknolojiyi, üretim yönetimini ve kaynak arzını

de i tiren, süreklilik gösteren, kalkınmayı hızlandıran etkilerdir. 

 Türkiye ile Avrupa Birli i arasında 1 Ocak 1996 tarihinde yürürlü e giren Gümrük 

Birli i, Türk ticaret ve rekabet mevzuatı ile politikalarında çe itli de i ikliklere yol 

açmı , Türk ekonomisi için yeni fırsatlar yaratırken çaba gerektiren unsurlar da 

do mu tur.Bu nedenle Gümrük Birli i’nin kabul edilmesinden sonraki süreçte Türkiye 

ekonomisinin statik ve dinamik etkiler tarafından etkilenmesi kaçınılmaz olmu tur.

ïòíòï Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Í¬¿¬·µ Û¬µ·´»®· 

 Faktör donanım, teknolojik seviye ile talep yapısı gibi parametrelerin sabit kaldı ı

varsayımı altında Gümrük Birli i’nin, birlik içinde kaynakların yeniden da ılımı

sebebiyle ortaya çıkan etkilerine statik etkiler denmektedir.22

22 Süleyman Uyar, Gümrük Birli i’nin Türkiye Ekonomisi Üzerindeki Etkileri, 
http://www.econturk.org/dtm8.htm  ( ubat 2006). 

http://www.econturk.org/dtm8.htm
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Gümrük Birlikleri’nin kurulmasından sonra bölge içi ticaretteki geni lemeye ticaret 

yaratıcı etki (trade creation), bölge dı ından yapılan ticaretteki daralmaya da ticaret 

saptırıcı etki (trade diversion) denir. Ticaret yaratıcı ve ticaret saptırıcı etkiler tam 

istihdam varsayımı altında mal ve faktör piyasalarında, tam rekabet artlarının geçerli 

oldu u, fiyatların maliyetler tarafından belirlendi i, üretimin sabit maliyetlerle 

yapıldı ı, ula tırma masraflarının sıfır oldu u, üretim faktörlerinin ülke içinde tam 

hareketli, ülkeler arasında ise hareketsiz oldu u ve advalorem  gümrük vergilerinin 

uygulandı ı durumlarda analiz edilmektedir. Analizlerde üç ülke alınmaktadır. Birincisi 

ev sahibi ülke, ikincisi gümrük birli i’nin di er üyesi, üçüncüsü de “dı  dünya” ya da 

“üçüncü ülkeler” olarak adlandırılan gümrük birli i üyelerinin dı ında kalan ülkedir.23

ïòíòïòï Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Ì·½¿®»¬ Ç¿®¿¬ı½ı Û¬µ·· 

Gümrük Birlikleri’nin ticaret yaratıcı etkileri bir bölge içerisinde ticaret engellerinin 

kaldırılması ve bu bölgedeki ülkeler arasındaki dı  ticaret hacminin geni leyerek 

üretimin daha etkin ellerde toplanması durumunda ortaya çıkmaktadır. Birli e üye 

ülkelerdeki yüksek maliyetli üretim yerine birlik içindeki daha verimli ülkenin üretime 

geçmesi durumunda yani kar ıla tırmalı üstünlüklere uygun bir uzmanla manın

sonucunda ticaret yaratıcı etki meydana gelmektedir. Di er bir deyi le birlik üyeleri, 

birlik kurulduktan sonra daha fazla büyüme gösterecek ve gelirlerinin daha hızlı

artmasına ba lı olarak da ticaret hacmi eskisine göre büyüyecektir. 

 Gümrük Birli ine üye bir ülkeden yapılan ucuz ithalat, pahalı yurt-içi üretimin 

yerini alarak ticaret yaratılmaktadır ve bu etki gümrük birliklerinin “olumlu üretim 

etkisi” (gümrük birliklerinin dünya refahı üzerindeki olumlu yönü) olarak 

adlandırılmaktadır. Ticaret yaratıcı etkinin refah kazançları iki bölümden olu maktadır. 

Yüksek maliyetli ülkede yerli üretimin azalması nedeniyle ortaya çıkan üretim 

kazançları bunlardan birisidir. Di eri de dü ük fiyattan tüketici rantındaki artı ı gösteren 

tüketim kazançlarıdır. Ticaret yaratıcı etkinin do urdu u refah artı ı bu iki etkinin 

toplamına e ittir.

* thal edilen malın de eri üzerinden bir yüzde dahilinde hesaplanan ve alınan vergidir. 
23 Dura ve Atik, a.g.e. ,s. 12. 
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ïòíòïòî Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Ì·½¿®»¬ Í¿°¬ı®ı½ı Û¬µ··

Kısa dönemde birlik içi ülkeler arasında ticareti kısıtlayan engeller ortadan 

kaldırılmı  ancak birlik dı ı ülkelere kar ı gümrük duvarlarının devam etmesi sonucu 

birlik dı ı ticaret azalmı  olabilir. Buna ticaret saptırıcı etki denir. 

Gümrük Birli i’nin kurulması ile en verimli üreticinin birlik dı ında kalması ve bu 

üreticinin mallarının ortak gümrük tarifesine tabi olması dolayısıyla birlik ülkelerinin bu 

ülkeden yapmakta oldukları ithalatın sona ermesi durumunda ticaret saptırıcı etki 

meydana gelir. Ticaret saptırıcı etki nedeniyle ithalatın en verimli ülkeden birli e üye 

olan daha az verimli ülkelere kaymasıyla birlikte kaynakların verimlili i göreceli olarak 

azalır ve refah de i meleri de olumsuz yönde gerçekle ir.

Gümrük Birli i’nin kurulmasında birli e katılan ülkelerin tamamlayıcı ya da rakip 

ekonomiler olmaları, ülkelerin birlikten sa layacakları yararları etkiler. Yüksek gümrük 

koruyuculu u altında üretilmekte olan malların büyük bölümü aynı veya benzer mallar 

ise bu malları üreten ekonomiler, benzer ya da rakip ekonomiler olarak tanımlanır. E er 

üretilen mallar farklı ise bu ekonomiler tamamlayıcı ekonomiler olarak adlandırılır.

J. Viner’a göre rakip ekonomilerin gümrük birli ine gitmeleri durumunda birli in

ticaret yaratıcı etkisi daha fazladır. Böyle bir durumda ticaretin yönü de i memekte ve 

birlik dı ında kalan ekonomiler birlikten daha az zarar görmektedir. Gümrük Birli i’nin 

rakip ekonomilerde meydana gelmesi, birli in ticaret yaratmasına yol açar. Çünkü aynı

üretim listesine sahip ülkelerin gümrük koruyuculu u altında en etkili malı üretmeleri 

durumunda bütün birlik pazarını ele geçirmeleri mümkündür. Bunun sonucunda daha az 

etkin çalı an üretim dalları faaliyetlerini durduracaktır. Tamamlayıcı ekonomiler 

gümrük birli ine giderlerse dünya ticaretinin yönü de i mektedir. Bundan da hem üye 

ülkeler hem de genel dünya refahı olumsuz etkilenecektir. Birlik üyeleri tamamlayıcı

ekonomiler ise, her ülke malları yüksek gümrük koruyuculu unda üretir ve bu tür 

ülkelerin olu turdu u gümrük birli i içinde ticaret sapması meydana gelir. Çünkü 

birli e üye ülkelerden birinin gümrük koruyuculu u altında üretmi  oldu u bir malı,

di er üyenin piyasasına da girmektedir. Bunun sonucunda dünya kaynakları daha dü ük
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etkinlikle yeniden da ıtılmakta ve bundan hem üye ülkeler hem de genel dünya refahı

olumsuz yönde etkilemektedir.24

ïòíòî Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Ü·²¿³·µ Û¬µ·´»®· 

 Statik etkiler bir defalık etkiler olup ekonomik yapıda de i iklik olmadan,tarifelerin 

kaldırılmasıyla birlikte dı  ticaret hacmi ve refah düzeyinde ortaya çıkabilecek 

de i melerle ilgilenir. Bu nedenle Gümrük Birli i sonucunda ortaya çıkacak etkiler 

statik etkiler tarafından yalnız ba ına belirlenemezler. 

Ekonomik entegrasyonlar sonucunda üye ülkelerin ekonomik yapılarında, üretim 

kapasitelerinde ve kaynak verimliliklerinde temel de i iklikler olu ur. Zaman içerisinde 

olu an bu de i iklikler milli geliri, kalkınma hızını ve dolayısıyla ekonomik refah 

seviyesini etkileyen dinamik etkilerdir. Ekonomik entegrasyonlar sonucunda olu an

dinamik etkiler, üye ülkelerin kazanmı  oldukları dinamizm ile birlikte üçüncü ülke 

ekonomilerinin ve dünya ekonomisinin refah seviyesini arttırmaktadır. Kalkınma hızını

etkileyen ve süreklilik gösteren dinamik etkiler; dı  rekabetteki artı , ölçek 

ekonomilerinin do ması, dı sal ekonomilerin meydana gelmesi, teknolojik ilerlemenin 

hız kazanması ve yatırım harcamalarının geni lemesi eklinde ifade edilebilir. 

ïòíòîòï Î»µ¿¾»¬ ß®¬ı ı Û¬µ·· 

Gümrük Birli i Anla masıyla birli e üye olan ülkeler arasındaki dı  ticaret 

kısıtlamalarının ortadan kalkması, yerli üreticilerin dı  piyasa rekabetiyle kar ı kar ıya

gelmelerine neden olur. Bu durum verimlili i dü ük, kalitesiz malları pahalıya üreten 

üreticilerin endüstriyi terk etmelerine, ancak rekabete dayanabilecek güçteki üreticilerin 

faaliyetlerini sürdürmelerine yol açar. Bu yo un rekabet ortamı bir yandan en iyi üretim 

tekniklerinin kullanılmasına olanak sa larken di er yandan yeni teknolojilere geçilmesi 

için de itici bir güç olmaktadır.

24Süleyman Uyar, a.g.e., s.8. 
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Türkiye’nin Gümrük Birli i çerçevesinde rekabet hukuku ile ilgili olarak 

tamamlaması gereken çalı malar, Katılım Ortaklı ı Belgesi’nin kısa ve orta vadeli 

öncelikleri kapsamında yer almaktadır. Devlet yardımlarına effaflık kazandırılması ve  

bu yardımların düzenli bir ekilde izlenmesini sa layacak denetim kurumunun 

belirlenmesine yönelik yasal de i ikliklerin yapılması belgenin kısa vadeli öncelikler 

bölümünde yer alırken, tekel haklarından yararlanan irketlerle ilgili mevzuatın

uyumla tırılması gerekti i de orta vadeli öncelikler bölümünde yer almı tır. Gümrük 

Birli i ile birlikte Dünya Ticaret Örgütü’nün Türk Sanayi’nde çok önemli bir yer tutan 

tekstil ürünlerine ili kin olarak 2005 yılına kadar gümrük vergilerinin dü ürülmesi,

kotaların  a amalı olarak kaldırılması ve di er tarife dı ı engellerin kaldırılması ile 

serbest ticaret düzenine geçme konusundaki yükümlülükleri de gerçekle tirilmi tir. Bu 

çalı malar çerçevesinde Türkiye’nin Avrupa Ekonomisi ile bütünle me yolunda almı

oldu u mesafe, dünya ekonomisi ile de bütünle me yolunda bir rekabet altyapısı

olu turmasını sa lamı tır.

1950’lerden itibaren AB ve OECD ülkeleri Türkiye’nin dı  ekonomik ili kilerinde 

temel ortakları olmu lardır. Bu ülke grupları Türkiye’nin geleneksel pazarları olup 

özellikle AB ülkelerinin Türkiye’nin ithalat ve ihracatındaki payı oldukça yüksektir. 

Yıllar itibariyle Türkiye’nin ticaret hacmindeki artı  ile birlikte ihracat yapısında da 

önemli de i iklikler meydana gelmi tir. Türkiye 1960 ve 1970 yıllarında temel olarak 

bir hammadde ve tarımsal ürün ihracatçısıyken günümüzde sanayi malları, ihracatın

yakla ık %90’ını olu turmaktadır.25

25 Halil brahim ener, Lizbon Stratejisi ve Türkiye’nin Rekabet Gücü, Nisan 2004,  
http://www.foreigntrade.gov.tr/ead/DTDERGI/Nisan 2004/Lizbon.htm  (Mayıs 2006). 

http://www.foreigntrade.gov.tr/ead/DTDERGI/Nisan
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Ì¿¾´±æïóÌ$®µ·§»�²·² Í¿²¿§· Ü¿´´¿®ı ¬·¾¿®·§´» Î»µ¿¾»¬ Ù$½$ 
Õ$9$µ J´9»µ Ñ®¬¿ J´9»µ Þ$§$µ J´9»µ 

Í¿²¿§· Ü¿´´¿®ı Î»µ¿¾»¬  
Ù$½$ øû÷ 

Î»µ¿¾»¬  
Ü$¦»§· 

Î»µ¿¾»¬  
Ù$½$ øû÷ 

Î»µ¿¾»¬  
Ü$¦»§· 

Î»µ¿¾»¬  
Ù$½$ øû÷ 

Î»µ¿¾»¬  
Ü$¦»§· 

Ì¿  ª» Ì±°®¿ ¿
Ü¿§¿´ı D®$²´»® 

87,0 E
Düzeyde 

81,8 E
Düzeyde 

61,3 E
Düzeyde 

Õ·³§¿¿´ D®$²´»® 62,9 E
Düzeyde 

39,9 E
Düzeyde 

55,1 E
Düzeyde 

Ù·§·³ øß§¿µµ¿¾ı
Ø¿®·9÷

46,7 E
Düzeyde 

36,3 E
Düzeyde 

82,6 E
Düzeyde 

Ü±µ«³¿ 43,1 E
Düzeyde 

55,2 E
Düzeyde 

68,7 E
Düzeyde 

Ü»³·®óY»´·µ ß®¿ 
Í¿²¿§· 

41,9 Rekabet 
Gücü Yok 

70,8 E
Düzeyde 

27,2 E
Düzeyde 

Ó»¬¿´ Û §¿ 38,1 E
Düzeyde 

20,6 E
Düzeyde 

49,3 E
Düzeyde 

Û´»µ¬®·µ·¦ Ó¿µ·²» 34.5 Rekabet 
Gücü Yok 

57,4 E
Düzeyde 

21,3 E
Düzeyde 

Û´»µ¬®·µ´· Ó¿µ·²» 27,8 Rekabet 
Gücü Yok 

42,9 E
Düzeyde 

75,6 E
Düzeyde 

Ì¿ ı¬ ß®¿9´¿®ı 32,4 E
Düzeyde 

50,3 E
Düzeyde 

47,5 E
Düzeyde 

Ùı¼¿ô 9µ·ôÌ$¬$² 13,8 E
Düzeyde 

58,3 E
Düzeyde 

48,2 E
Düzeyde 

Ô¿¬·µóÐ´¿¬·µ 12,0 Rekabet 
Gücü Yok 

51,7 E
Düzeyde 

58,6 E
Düzeyde 

Ð»¬®±´ D®$²´»®· ª» 
Ì$®»ª´»®·

Rekabet 
Gücü Yok 

Rekabet 
Gücü Yok 

76,2 E
Düzeyde 

36,2 E
Düzeyde 

Õ¿ ı¬ ª» Þ¿ı³ 0 Rekabet 
Gücü Yok 

43,2 E
Düzeyde 

74,4 E
Düzeyde 

Õ$®µô Ü»®· Ê» 
ß§¿µµ¿¾ı

0 Rekabet 
Gücü Yok 

36,9 Rekabet 
Gücü Yok 

44,4 Rekabet 
Gücü Yok 

Ð±®»´»²óÝ¿³ Rekabet 
Gücü Yok 

Rekabet 
Gücü Yok 

24,1 E
Düzeyde 

54,4 E
Düzeyde 

Ü»³·®óY»´·µ Üı ı
Ó»¬¿´ 

Rekabet 
Gücü Yok 

Rekabet 
Gücü Yok 

20,6 Rekabet 
Gücü Yok 

34,5 E
Düzeyde 

Ñ®³¿² D®$²´»®· ª» 
Ó±¾·´§¿ 

0 Rekabet 
Gücü Yok 

5,6 E
Düzeyde 

84,8 E
Düzeyde 

Õ¿§²¿µæ Osman Demir ve Yusuf Temur, Gümrük Birli i’nin lk ki Yılı De erlendirmesi, 
http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/1ekim98/gmrkbln.htm ( Mayıs 2006). 

Tablo 1’e göre Türkiye’nin sanayi üretiminde rekabet gücü, küçük ölçekten büyük 

ölçe e do ru artmaktadır. Ta  ve topra a dayalı bazı ürünler ile kimyasal ürünler küçük 

ölçekli i letmelerin rekabet üstünlü ü olan sanayi dallarını, elektriksiz makine, ta  ve 

topra a dayalı bazı ürünler, petrol ürünleri ve türevleri, gıda, içki, tütün ve dokuma da 

orta ölçekli i letmelerin rekabet üstünlü ü olan sanayi dallarını olu turmaktadır. Büyük 

http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/1ekim98/gmrkbln.htm
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ölçekli i letmelerin sanayi dalları da; elektrikli makine, ta  ve topra a dayalı bazı

ürünler, lastik-plastik orman ürünleri, ka ıt, basım, giyim ve mobilyadır. Gümrük 

Birli i sonrasında belirtilen bu rekabet gücü yüksek sanayi dallarında verimlilik ve 

üretim artarken,rekabet gücü olmayan sanayi dallarında faaliyet gösteren i letmelerin 

ise üretimleri dü mü , pazar payları giderek yok olmu  ve birço u da kapanmak 

zorunda kalmı tır.

Uluslararası Yönetim Geli tirme Enstitüsü’nün uluslararası rekabet gücünü ölçmede 

kullandı ı; yurtiçi ekonominin genel durumu, uluslararasıla ma, kamu sektörünün 

yapısı ve hükümet politikaları, finans sektörünün yapısı, altyapı, yönetim, bilim ve 

teknoloji ile insan gücü ba lıkları altında topladı ı kriterlerle yaptı ı 1999 yılına ili kin 

47 ülkeyi kapsayan rekabet gücü ara tırmasında rekabet gücü en yüksek ülkeler 

sırasıyla ABD, Singapur, Finlandiya, Lüksemburg, Hollanda, sviçre, Hong Kong, 

Danimarka, Almanya ve Kanada’dır. Türkiye 1998 yılında 46 ülke arasında 

33.sıradayken, 1999 yılında 47 ülke arasında 37. sırada, 2003 yılında da 102 ülke 

arasında 65. sırada yer almı tır.Bu ara tırma sonuçlarına göre genel olarak Türkiye’nin 

rekabet gücünün birçok ülkeye göre dü ük oldu u görülmektedir.26

ç ve dı  piyasalarda Türk Sanayisi’nin yabancı i letmelere kar ı rekabet gücünü 

arttırmak için öncü ve ileri teknolojilere yatırım yapması zorunludur. Ayrıca firmaların

uluslararası rekabette güçlenmesini sa layacak politika, yönlendirme ve mekanizmalar 

olu turulmalı, hükümet, özel sektör ve üniversitelerarası koordinasyon sa lanmalı,

AR-GE faaliyetlerine GSY H’ dan ayrılan pay arttırılarak Türkiye’nin öncelikli ve 

önemli teknoloji alanları ile AR-GE faaliyetlerini yo unla tıraca ı teknolojiler 

belirlenmelidir.27

ïòíòîòî J´9»µ Ûµ±²±³·´»®· Û¬µ··

Gümrük Birli i sonrasında iç piyasanın geni lemesi, artan talebi kar ılamak için 

firmaların üretimlerini arttırmalarına neden olur. Bu durumda firmalar, atıl

26 Özlem Özkıvrak, Globalle me, Bölgeselle me, Mega Rekabet ve Türkiye, Ocak 2001, 
http://www.foreigntrade.gov.tr/ead(DTDERGI/OCAK2001/globalle me.htm  (Mayıs 2006). 
27 Halil brahim ener, a.g.e., s. 6.  

http://www.foreigntrade.gov.tr/ead
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kapasitelerinin varolması durumunda bunu kullanarak ortalama maliyetlerini minimum 

seviyeye çekecek optimal ölçe e varabilirler. Atıl kapasitelerinin olmaması durumunda 

ise kapasite arttırıcı yeni yatırımlara yönelirler. 

 Firmaların büyüklü ünden kaynaklanan makine ve donanım bollu u, i bölümü ve 

uzmanla ma, satı ları arttırmaya yönelik yeni teknikler ve böylelikle kazanılan yeni 

pazarlar ölçek ekonomileri yaratarak firmalarda maliyetlerin dü mesine, verimlilik ve 

üretimin artmasına ve bunların sonucunda da büyük ölçüde tasarrufların olu masına

neden olmaktadır.

ïòíòîòí Üı ¿´ Ûµ±²±³·´»® Û¬µ·· 

 Geni  bir piyasada faaliyet gösteren firma, ölçek ekonomileri, teknolojik geli me ve 

yo un rekabet etkilerinin bir sonucu olarak verimlili ini ve ürünlerinin kalitesini arttırır. 

Di er firmalar da bu firmalardan daha ucuza ve daha kaliteli girdi elde ederler. 

Böylelikle ekonominin genel performansı da artar. 

 Ekonomik entegrasyon sonucu en önemli dinamik yararlardan biri, verimlilik ve 

büyüme hızı üzerinde olumlu sonuçlar do uran dı sal ekonomilerdir. Dı sal ekonomiler 

piyasanın büyüyerek sanayinin geni lemesine, nitelikli i gücü sa lanmasına, tüm 

endüstri dalının yararlanabilece i teknolojik bilginin yayılmasına, kitlesel üretim yapan 

firmaların ba lı bulundu u endüstrinin daha fazla geli erek firma dı ı tasarrufların

do masına yol açmaktadır.

ïòíòîòì Ì»µ²±´±¶·µ ´»®´»³» Û¬µ··  

 Gümrük Birlikleri piyasaların geni lemesine neden olarak büyük i letmelerin 

kurulmasına yol açar. Bu durum büyük i letmelerin yurtdı ındaki ileri teknolojileri alıp

kullanmasına, i letmelerin büyümesi için gerekli olan ara tırma-geli tirme faaliyetlerine 

daha büyük fonlar ayrılmasına olanak sa lar. Böylelikle birli e üye olan ülkelerin 

teknolojik ilerleme hızları zamanla yükselmeye ba lar.
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 Teknolojik ilerlemeyle birlikte firmalar üretim teknolojilerini geli tirerek daha az 

maliyetle daha fazla ürün elde ederler.Bu durum ekonomik yapının canlanıp

büyümesine, refahın artmasına yol açar. 

ïòíòîòë Ç¿¬ı®ı³´¿®ı J¦»²¼·®³» ª» Í»®³¿§» Û¬µ··

Gümrük Birli i, birik içi ticareti serbestle tirip pazarın büyümesini sa layarak birlik 

içi sermayenin daha karlı ve daha verimli olan ülkelere, birlik dı ı sermayenin de birlik 

içine yönelmesini sa lar. Bunun sonucunda birlik içerisinde üretim, yatırım ve gelir 

artar.

Gümrük Birli i, tarifelerin yeniden yükselmeyece i konusunda i  adamlarına güven 

sa layarak yatırımların riskini azaltıp karlılı ı yükseltirken, piyasa hacminin 

geni lemesine, birlik içinde üretimin daha etkin ellerde toplanmasına ve bölgeye büyük 

ölçüde yabancı sermaye yatırımının çekilmesine neden olur. Yatırımların ve buna ba lı

olarak rekabetin artması, bölge içerisinde kaynakların daha iyi kullanılmasına yol 

açarak verimlili in ve refahın yükselmesini sa lar. Yo un rekabet ortamı ve ölçek 

ekonomileri ile birlikte ekonomik entegrasyonun sa layaca ı gelir artı ları tasarrufların

artmasına neden olur ve böylelikle toplam yatırımların gelir içindeki payı da büyür.28

28 Turkab, Gümrük Birli i’nin Türkiye Ekonomisi Üzerindeki Etkileri,  
http://www.turkab.net/gb/gbetki12.htm  (Mayıs 2006). 

http://www.turkab.net/gb/gbetki12.htm
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Ì¿¾´±æîóÜ± ®«¼¿² Ç¿¾¿²½ı Í»®³¿§» Ù·®· ´»®·²·² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                   øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
D´µ» îððî îððí îððì îððë îððê

ßÞ D´µ»´»®· øîë÷ 455 555 1.025 4.981 12.837

Almanya 86 142 73 391 319
Fransa 22 120 34 2.105 336
Hollanda 72 50 568 256 5.005
ngiltere 8 141 126 284 406
talya 241 1 15 692 127

Di er AB Ülkeleri 26 101 209 1.253 6.644
Ü· »® ßª®«°¿ D´µ»´»®· øßÞ ¸¿®·9÷ 64 70 109 1.662 62

ßº®·µ¿ D´µ»´»®· 0 0 - 3 30
ß³»®·µ¿ 9 58 97 122 620
ß§¿ 70 60 60 1.756 208
ßª«¬®¿´§¿ 0 0 - 1 18
Íı²ıº´¿²¼ı®ı´¿³¿§¿² 24 2 - 1 7
Ì±°´¿³ 622 745 1.291 8.526 13.782

Õ¿§²¿µæ Ba bakanlık Hazine Müste arlı ı, Uluslararası Do rudan Yatırım Verileri Bülteni, Aralık 2006, 

s.17.

Uluslararası sermayeli firmaların ülke gruplarına göre da ılımına bakıldı ında 2004 

yılında nakit sermaye giri inin 1.025 milyon doları, 2005 yılında 4.981 milyon doları ve 

2006 yılının ilk on aylık döneminde 12.837 milyon doları AB ülkeleri kaynaklıdır. 2006 

yılının ilk on aylık döneminde AB ülkeleri içerisinde en yüksek pay 5.005 milyon 

dolarla Hollanda’ ya aittir. AB ülkelerinden sonra nakit sermaye giri inin yo un oldu u

di er ülkeler ise sırasıyla; Amerika, Asya, di er Avrupa ülkeleri ile Afrika ülkeleridir.

Siyasi ve ekonomik istikrarsızlık nedeniyle uzun vadeli planların yapılamaması, ülke 

içinde ve kom u ülkelerle ya anan gerginlikler, AB ile ili kilerindeki belirsizlikler, reel 

faiz oranlarının yüksekli i ve kronik enflasyon, kayıt dı ı ekonominin önüne 

geçilememesi, özelle tirmede ya anan gecikmeler, hukuk sistemi ve adalet 

mekanizmasındaki aksaklıklar, bürokratik engeller ve bazı alanlardaki mevzuat 

eksiklikleri, dı  tanıtımdaki yetersizlikler nedeniyle Türkiye, yabancı sermaye çekme 

konusunda birçok ülkenin gerisinde kalmaktadır. Ancak co rafi konumu, satın alma 

gücü ve tüketim kalıpları geli en kalabalık bir nüfus barındırması, AB’ye açılan tam 

 Ocak-Ekim 2006 
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üyelik perspektifi, dünyanın önde gelen çok uluslu irketlerinin varlı ı, yatırıma açık bir 

özelle tirme ve büyük bir enerji yatırımı programının olması, verimli, rekabet edilebilir, 

nitelikli geni  i gücüne ve giri imcilik, yönetim, i letmecilik bakımından ileri bir i

ortamına sahip olması nedeniyle de yabancı sermayeyi cazip kılan bir kapasiteye 

sahiptir.29

29 Özgür Çalı kan, Dünya Yatırım Raporu-2002 Çerçevesinde Do rudan Yabancı Yatırımlar Üzerine 
De erlendirmeler, Ocak 2003, http://www.foreigntrade.gov.tr./ead/DTDERGI/OCAK2003/dünya.htm (17 
Mayıs 2006).  

http://www.foreigntrade.gov.tr./ead/DTDERGI/OCAK2003/d
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Õ ÒÝ  ÞJÔDÓ 

ÙDÓÎDÕ Þ ÎÔ  ÊÛ Ü×  Ì ÝßÎÛÌ Ò ÌDÎÕ ÓßÔßÌ ÍßÒßÇ ÒÛ

ÛÌÕ ÔÛÎ

îòï Ì$®µ ³¿´¿¬  Í¿²¿§··²·² Ç¿°ıı

Türk Sanayi a ırlıklı olarak özel sektör faaliyetlerinden olu maktadır. malat 

sanayinde üretimin % 80’inden fazlası ve gayrisafi sabit sermaye yatırımlarının yakla ık

% 95’i özel sektör tarafından gerçekle tirilmektedir.30

Sanayi kurulu larının belli bölgelerde toplanması Türkiye açısından sorun 

yaratmaktadır. Sanayi kurulu larının % 50’si Marmara, %18,9’u Ege Bölgesi’nde 

yo unla tı ı için iç göçler meydana gelmi , iller ve bölgeler arasında gelir da ılımında 

dengesizlikler ortaya çıkmı tır. Bu ve buna benzer dengesizlikler sonucu ekonomide ba

gösteren istikrarsızlık, Türkiye’nin giderek sanayile me sürecinden ve üretimden 

uzakla masına ve böylelikle rant ekonomisine yönelmesine neden olmu tur. Sosyal 

yararlardan çok bireysel çıkar ve rantların hakim oldu u sektörlerin ço alması, Türkiye 

ekonomisini darbo azlarla kar ı kar ıya bırakmı tır. Söz konusu durum Türkiye’nin 

dünya ülkeleri arasındaki rekabet gücünü olumsuz yönde etkilemi tir.

Türk malat Sanayiinde yapısal dönü üm 1960-1970 yılları arasında yo unluk

kazanmı tır. Bu dönemde sanayide yatırımlar ithal ikamesine dayalı yapılmaktaydı.

Gerek kamu gerekse özel imalat sanayi yatırımlarının toplam yatırımlar içindeki payı

ço almı , imalat sanayinin alt sektörlerinde özellikle metal ana sanayi, tütün, içki, gıda,

dokuma giyim sektörlerinde yatırımlar artmı tır. Emek yo un sanayilerin yerine 

uzmanla mı  sanayilerin payında artı  ya anmı  ve kamu kesimi imalat sanayi 

yatırımlarından hızla çekilmi tir. 1980 yılından sonra dı a açık bir ekonomik politika 

uygulanmaya ba lanırken, dı a açılmayı hızlandırmak amacıyla ihracata yönelik 

yatırımları ve yabancı sermayeyi te vik tedbirleri alınmı tır. Ancak bu politikalara özel 

30 Devlet Planlama Te kilatı, Türkiye Sanayi Politikası (AB Üyeli ine Do ru), Ankara:2003, s. 6. 
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kesimin hemen tepki verememesi nedeniyle 1980 yılından sonra özel kesim yatırımları

içinde imalat sanayinin payı dü meye ba lamı tır. 

malat sanayi içinde ara ve yatırım malları sanayilerinin paylarının belli bir seviyede 

olması, o ülkenin sanayile mi  bir ülke oldu unun göstergesidir. Kalkınma Planlarında 

sanayide yapısal de i im, sanayi üretimi içinde ara ve yatırım mallarının payının

artmasına ba lanmaktadır. Planlı dönem içinde, izlenen ithal ikameci politikalar sonucu 

kinci Be  Yıllık Kalkınma Planı dönemi içinde dayanıklı tüketim mallarında yerli 

üretim büyük ölçüde sa lanmı tır. Bu nedenle Üçüncü Be  Yıllık Kalkınma Planı’nın

yeni stratejisinde, ara ve yatırım malları üretimine öncelik verilmesi hedef olarak 

alınmı  fakat bunda ba arıya ula ılamamı tır. Bu hedefe ula ılabilseydi, bu malların da 

yerli olarak üretilmesiyle sanayile me olgusunun “son a aması” da tamamlanmı

olacaktı.Üçüncü Plan Dönemi sonunda (1977), ara mallarında amaçlanan %40,7 yerine 

%37,7 , yatırım mallarında ise %16,7 yerine %13,3’lük bir paya ula ılabilmi tir.31

2000 ve 2001 yılları itibariyle imalat sanayinin geli im hızı incelendi inde, bu 

yıllarda ya anan ekonomik darbo azlar nedeniyle imalat sanayi geli imi eksilerde 

gerçekle mi tir. Ancak 2002 yılında toparlanmaya ba layan imalat sanayi, 2004 yılının

ilk üç aylık döneminde 2002 yılının tamamından daha yüksek düzeyde geli me 

göstermi tir.2001 yılının ilk çeyre inde ubat Krizinin etkisiyle kapasite kullanım

oranında dü ü  ya anmı , 2002 yılı itibariyle yükselmeye ba layan kapasite kullanım

oranı 2003 yılında ciddi bir geli me göstermi tir. 

31 Rıdvan Karluk, “Türkiye Ekonomisi Tarihsel Geli im ve Yapısal De i im” , stanbul:Beta Basım
Yayım Da ıtım, 1995, s. 89. 
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Ì¿¾´±æíó ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²¼» J²»³´· Í»µ¬*®´»® ¬·¾¿®·§´» D®»¬·³ Ü» · ·³´»®·  øû÷        
D®»¬·³

îððì îððë
³¿´¿¬ Í¿²¿§· Ì±°´¿³ı 10,4 3,6 

Gıda ve çki -0,5 4,9
Tekstil -1,5 -13,4
Giyim 3,5 -11,1
Deri -5,4 -25,6
Petrol Ürünleri -4,7 -3,5
Kimya 16,1 4,2
Plastik ve Lastik 12,7 18,2
Topra a Dayalı Sanayiler 9,1 11,7 
Ana Metal 11,6 3,7
Makine malat 31,0 -3,2 
Elektrikli Makineler -4,6 21,1
Elektronik 35,0 1,1
Motorlu Kara Ta ıtları 53,3 8,1 
Õ¿§²¿µæ Devlet Planlama Te kilatı, 2006 Yılı Programı, http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2006.pdf s.190

s.190. 

malat sanayinde 2004 yılı itibariyle en yüksek üretim artı ı motorlu kara ta ıtlarında

ya anırken bunu % 35’lik artı la elektronik sanayi üretimi izlemi tir. Makine imalat 

sanayi üretiminde ise % 31 oranında artı  ya anırken, Gıda ve içki sektörü üretiminde  

% 0,5’lik, tekstil üretiminde ise % 1,5’ lik  azalma ya anmı tır. 2005 yılının ilk sekiz 

aylık döneminde gıda ve içki sektörü üretimi % 4,9 oranında artarken tekstil üretimi    

% 13,4 oranında azalmı tır. Aynı yılda Elektronik sanayi üretiminde % 1,1’lik artı

ya anmı tır. 2005 yılının ilk sekiz aylık döneminde toplam imalar sanayi üretim artı ı

% 3,6’ dır.

Türkiye’nin ekonomik geli me sürecinin ba arıyla gerçekle ebilmesi, sanayile meye 

ve uygulanacak sanayi politikalarının esnek ve ileriye dönük olmasına ba lıdır. Uzun 

dönemde, verimsiz yatırımlara, dü ük karlılı a ve dü ük ücret düzeyine yönelik olarak 

geli tirilen sanayi politikaları Türkiye’nin sanayile me yolundaki en büyük engelidir. 

Özellikle sanayinin temelini olu turan imalat sanayii, yeniliklere uyum sa laması ve bu 

 Ocak-A ustos 2005 

http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2006.pdf
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yenilikleri teknolojik geli im süreci içinde üretime yansıtması açısından büyük bir 

öneme sahiptir. malat sanayiinin geli mesi ve yapısal olarak de i imin gerçekle mesi 

ayrıca u açılardan da önem kazanmaktadır:

Yeni ürünlerin ve o günün teknolojilerinin geli tirilmesi ve bunun 

ekonominin geneline yayılması açısından, imalat sanayi ve teknoloji yo un

sanayiler itici güç durumundadırlar. Yurt dı ında gerçekle tirilen yeniliklerin 

ülke sanayilerinde de anla ılması ve uygulanması bu sanayiler sayesinde 

mümkün olmaktadır.

Verimlili in ve ücretlerin, teknolojik rantların yüksek oldu u sanayiler 

teknoloji yo un sanayiler oldu undan, ülkenin uzun dönemde geli me 

göstermesi de bu sanayilere ba lıdır. 

Geli mi  ülkelerde, gelirde meydana gelen artı  dü ük teknolojili 

ürünlerden çok yüksek teknolojili ürünlere olan talebi arttırmaktadır. Bu nedenle 

“büyüme sanayileri” olarak adlandırılan teknoloji yo un sanayilerde talep artı

hızı oldukça yüksektir. 

îòïòï Ì$®µ ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²¼» Ì»µ²±´±¶·µ Ç¿°ı ª» Ç»²·´·µ9·´·µ 

Teknoloji ve yenilikçilik politikalarının uygulanmasında, AR-GE ve teknolojik 

yenilik faaliyetlerinin gerçekle tirilmesinde imalat sanayi çok önemli bir yer 

tutmaktadır. Yeni teknolojilerin geli tirilmesi ve bu teknolojilerin ekonominin geneline 

yayılmasında Sanayi Devrimi’nden beri en önemli rol imalat sanayiine dü mektedir. Bu 

nedenle sanayi politikaları; teknolojik yeniliklerin dı arıdan alınması ya da ülke 

içerisinde yaratılması yoluyla ülke geneline yayılmasını, geli me hızı yüksek olan 

sektörde uygulanmasını ve üretkenli i amaçlamaktadır.

Ülke sanayilerinin teknolojik düzeyi, sahip olunan firmaların AR-GE faaliyetlerine 

katılımı ve uluslararası teknoloji payla ımından yararlanabilme ölçüsünü 

göstermektedir. Türkiye’de imalat sanayiinde ço unlu un dü ük teknoloji kullanıldı ı
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sanayiler faaliyette bulunmaktadır. Ancak 1970-1998 dönemi içinde orta teknolojili 

sanayilere do ru bir yönelme söz konusudur. Orta teknoloji kullanan sanayilerin 1970 

yılındaki payı %15,2 iken, bu oran yıllar itibariyle artı  göstermi  ve 1980 yılında 

%22,5’e çıkmı tır. Dü ük teknoloji kullanan sanayilerin ise imalat sanayi içindeki payı

1970 yılında %82,8 iken, 1980 yılında  %82,1’e 1991 yılında %72’ye ve 1998 yılında 

da %73,5’e dü mü tür. Yüksek teknolojili sanayiler yıllar itibariyle az da olsa geli me 

e ilimi göstermi tir.1970 ve 1980 yıllarında imalat sanayi içindeki payı % 2 olan 

yüksek teknolojili sanayilerin 1991yılındaki payı %5,4’e çıkarken 1998 yılında %4’e 

gerilemi tir. Hammadde ve emek yo un sanayiler ile ölçek yo un sanayiler geli mekte 

olan ülkelerde rekabet gücü açısından üstünlük sa layan sanayiler olarak kabul 

edilmektedir. Türkiye’de hammadde yo un sanayilerin imalat sanayi içindeki payı yıllar 

itibariyle dü ü  göstermi tir.1970 yılında %53,1 paya sahip olan hammadde yo un

sanayilerin 1980 yılındaki payı %64,7’ye çıkmasına ra men, 1991 yılında %43,4’e, 

1998 yılında da %44’e gerilemi tir. Emek yo un ve ölçek yo un sanayilerin paylarında

çok fazla bir de i me ya anmamı , imalat sanayi içindeki a ırlıkları büyük ölçüde 

devam etmi tir. 1970 yılında %20,6’lık bir paya sahip olan emek yo un sanayiler 1998 

yılında bu payını %23,8’e çıkarmı tır. Ölçek yo un sanayilerin imalat sanayi içindeki 

payı 1970 yılında %21,2 iken, 1998 yılında %25,4’e yükselmi tir. Bilim içerikli 

sanayilerin imalat sanayi içindeki payı ise oldukça dü üktür.32

32 Mehmet Atalay ve Mustafa Turhan, Küreselle me, Geli mekte Olan Ülkeler ve Türk malat Sanayi, 
http://ekutup.dpt.gov.tr./planlama/42nciyil/atalaym.pdf (Mayıs 2006). 

http://ekutup.dpt.gov.tr./planlama/42nciyil/atalaym.pdf
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Ì¿¾´±æìó µ¬·¿¼· º¿¿´·§»¬ µ±´«²¿ ¹*®» ¬»µ²±´±¶·µ §»²·´·µ §¿°¿² · §»®´»®·²·² ±®¿²ı ª» §»²·´·µ 
º¿¿´·§»¬´»®·²¼» · ¾·®´· · §¿°¬ı ı $´µ»´»® øû÷ 

µ¬·¿¼· Ú¿¿´·§»¬ Ì»µ²±´±¶·µ 
Ç»²·´·µ Ç¿°¿² 

§»®´»®· 

Ì»µ²±´±¶·µ 
Ç»²·´·µ
Ç¿°³¿§¿² 

§»®´»®· 

Ç»®´· ßª®«°¿ 
Þ·®´· ·

ßÞÜ Ö¿°±²§¿ Ü· »®

Ùı¼¿ $®$²´»®· ª» ·9»½»µ 38,1 61,9 86,1 52,8 27,8 2,8 11,1 
Ì$¬$² $®$²´»®· 20,0 80,0 100,0 100,0 100,0  -  - 
Ì»µ¬·´ $®$²´»®· 17,9 82,1 73,9 69,6 43,5 4,3 8,7 
Ù·§·³ » §¿ı 18,7 81,3 66,7 88,9 33,3 11,1 11,1 
Õ¿ ı¬ ª» µ¿ ı¬ $®$²´»®· 20,7 79,3 100,0 50,0 83,3  -  - 
Õ·³§¿¿´ ³¿¼¼» ª» $®$²´»® 44,4 55,6 84,0 64,0 40,0 12,0 12,0 
ß²¿ ³»¬¿´ ¿²¿§·  33,5 66,5 92,3 38,5 23,1 7,7  - 
Î¿¼§±ô¬»´»ª·¦§±²ô¸¿¾»®´» ³»
¬»9¸·¦¿¬ı

37,2 62,8 90,9 54,5 36,4 18,2 45,5 

Ó±¬±®´« µ¿®¿ ¬¿ ı¬ı ª» 
®*³±®µ´¿®  

25,1 74,9 90,0 70,0 40,0 10,0 25,0 

Ü· »® «´¿ ı³ ¿®¿9´¿®ı 62,6 37,4 66,7 33,3 33,3  - 66,7 
Ó¿µ·²» ª» ¬»9¸·¦¿¬ ¸¿®·9 ³»¬¿´ 
» §¿ ¿²¿§· 

35,0 65,0 71,4 66,7 28,6 9,5 9,5 

Ð´¿¬·µ ª» µ¿«9«µ $®$²´»®· 32,8 67,2 80,0 70,0 45,0 15,0 5,0 
Õ±µ µ*³$®$ô®¿º·²» »¼·´³·
°»¬®±´ $®$²´»®· ª» ²$µ´»»® §¿µı¬

31,6 68,4  -  -  -  -  - 

Ó»¬¿´·µ ±´³¿§¿² ¼· »® ³·²»®¿´ 
$®$²´»®  

32,5 67,5 87,5 62,5 29,2 4,2 8,3 

Õ¿§²¿µæ Devlet statistik Enstitüsü, malat Sanayi Teknolojik Yenilik Anketi Sonuçları, Haber Bültenleri, 
Ocak 2004,  http://www.die.gov.tr/TURKISH/SONIST/TEKNYIM/imalatsan0104/pageindex.xls (Aralık
2006). 

ktisadi faaliyet koluna göre teknolojik yenilik yapan i yerlerinden di er ula ım

araçları sektörü % 62,6’ lık oranla ilk sırada yer alırken bunu kimyasal madde ve 

ürünler % 44,4’ lük oranla takip etmektedir. % 38,1’ lik oranla gıda ürünleri ve içecek 

sektörü teknolojik yenilik yapan i yerleri sıralamasında üçüncü sırada yer alırken 

sonrasında % 37,2’ lik oranla radyo, televizyon, haberle me teçhizatı faaliyet kolu ye 

almaktadır. Tekstil ürünleri sektörü ise % 82,1’ lik oranla teknolojik yenilik yapmayan 

iktisadi faaliyet kollarında ilk sırada gelmektedir. Tütün ürünleri sektöründe teknolojik 

yenilik yapan iktisadi faaliyet kolları, AB ülkelerinin tamamı ve ABD ile yenilik 

çalı malarında bulunmaktadır.

Türkiye’nin teknolojik yenilik faaliyetlerini engelleyen en önemli etken yenilik 

maliyetlerinin yüksek olmasıdır.  Ayrıca teknolojik yenilik için gerekli finansal 

kayna ın bulunamaması, ekonomik riskin yüksek olması, teknoloji konusundaki bilgi 

yetersizli i, mevzuat ve standartlardan do an bürokratik sorunlar ve kalifiye eleman 

yetersizli i de yenilikçi faaliyetlerin gerçekle tirilmesini engelleyen di er sorunlardır. 

http://www.die.gov.tr/TURKISH/SONIST/TEKNYIM/imalatsan0104/pageindex.xls
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Dünyada özellikle imalat sanayilerin yapısında hammadde yo un sanayilerden 

yüksek teknolojili sanayilere do ru bir de i im ya anmakta ve bu de i imin

ya anmasında bilim ve teknoloji politikaları ile AR-GE faaliyetlerine ayrılan büyük 

kaynaklar ve süreklilik kazanan yenilikler önemli rol oynamaktadır. AR-GE 

harcamalarının sanayi sektörleri içindeki payının arttırılması ve ileri teknolojilerin 

birçok sanayi dalında kullanılmaya ba lanmasıyla, rekabet gücü artan ülkeler üstünlük 

kazanmaya ba lamı  ve tüm dünyada büyük firmalar aracılı ıyla üretimde küreselle me 

ve rekabet gücü ön plana çıkmı tır. Bu nedenle bütün ülkelerde, bilim ve teknoloji 

politikaları bir sistem olarak ele alınmakta, küreselle en teknolojinin elde edilmesi AR-

GE faaliyetlerine büyük önem verilmesi yoluyla sa lanmaktadır. GSMH içindeki AR-

GE harcaması, 1997 yılı itibariyle ABD’de %2.5, Fransa ve Almanya’da %2.3, 

talya’da %1.1 , spanya’da %0.8 iken , Türkiye’de bu oran %0.5 olarak 

gerçekle mi tir.AR-GE faaliyetleri kapsamındaki imalat sanayinde yer alan insan 

gücünün toplam imalat sanayi istihdamı içindeki payı 1996 yılında %0.50 iken , 1997 

yılında bu oran %0.61 olarak belirlenmi tir.

Tüm bu veriler Türkiye’nin bilim ve teknoloji alanında yetersiz oldu unu

göstermektedir. AR-GE faaliyetlerine yeterli kaynak ayrılamaması nedeniyle,Türk 

sanayisi teknoloji üreten bir yapıya kavu turulamamı  ve bu do rultuda sanayinin 

rekabet gücüne önemli bir katkı sa lanamamı tır. Her ne kadar Altıncı ve Yedinci Be

Yıllık Kalkınma Planları’nda bu konuda hedefler konulmu sa da ülkenin bu sektörlere 

ayırdı ı kaynakların yetersizli i nedeniyle sanayide rekabet gücü elde edilememektedir. 

AR-GE faaliyetlerinin devlet yardımlarıyla desteklenmesine ili kin mevzuat, 1995 

yılında yürürlü e girmi , mal ve hizmet üretiminin rekabet edilebilir duruma gelmesi 

amacıyla kalite altyapısındaki eksikliklerin AB ile Gümrük Birli i’ne uyum sürecinde 

tamamlanmasına yönelik çalı malar hala devam etmektedir.

îòïòî Ì$®µ ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²·² Ç¿¾¿²½ı Í»®³¿§» Ç¿°ıı

kinci Dünya Sava ı’ndan sonra, dünyada hızla yaygınlık gösteren liberalle me 

hareketlerine ba lı olarak, Türkiye’de de yabancı sermaye yatırımlarına kar ı bakı  açısı



42

de i mi tir. Bu tutum özellikle 1950’den sonra daha da belirginle mi  ve 1954 yılında

bugün de hala geçerlili ini koruyan “Yabancı Sermayeyi Te vik Yasası” çıkarılmı tır.

Bu yasa ile daha önce yabancı sermayenin faaliyette bulunabilece i alanlar ile ilgili 

kısıtlamalar kaldırılmı  ve yerli özel giri imcilere açık olan tüm alanlarda, yabancı

sermaye i letmelerinin faaliyette bulunabilece i kabul edilmi tir. Zamanla bu tür 

sermaye giri lerini özendirmek amacıyla Yabancı Sermaye Kanunu’nda birçok 

de i iklik yapılmı , yabancı sermaye i letmelerinin tüm yatırım ve ihracat 

te viklerinden yararlanmaları sa lanmı tır. Tüm bu düzenlemelere kar ın, yabancı

sermayedarlar, uzun süre hem ekonomik hem de siyasal nedenlerle Türkiye’yi çekici bir 

ülke olarak görmemi lerdir. Bunun en önemli nedenleri arasında; Türkiye’de uygulanan 

içe dönük sanayile me politikaları, kambiyo kontrolleri, ulusal paranın a ırı

de erlendirilmesi, bürokrasideki aksaklıklar ve kamuoyunun olumsuz tutumu yer 

almaktadır.

1980’li yıllardan sonra hız kazanan liberal ekonomik politikalarla birlikte, yabancı

sermaye giri leri özendirilmi , bu durumun ortaya çıkmasında da yabancı sermaye 

yasasında yapılan iyile tirmeler, gümrüklerin indirilmesi, bürokrasinin azaltılması ve 

kambiyo rejiminin serbestle tirilmesi etkili olmu tur.

Ì¿¾´±æëóË´«´¿®¿®¿ı Í»®³¿§»´· Ú·®³¿´¿®ı² Í¿§ı´¿®ı²ı² Í»µ¬*®´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı        ø ·®µ»¬ Í¿§ıı÷
Í»µ¬*®´»® îððð îððï îððî îððí îððì îððë îððê
Ì¿®ı³ôßª½ı´ıµôÑ®³¿²½ı´ıµ ª» Þ¿´ıµ9ı´ıµ 6 9 4 29 31 40 31
Ó¿¼»²½·´·µ ª» Ì¿ ±½¿µ´ı ı 8 8 18 12 33 49 32
³¿´¿¬ Í¿²¿§· 94 91 83 268 368 456 376

Gıda Ürünleri ve çecek malatı 8 7 9 18 51 43 34
Tekstil Ürünleri malatı 3 13 12 64 60 79 44
Kimyasal Madde ve Ürünlerin malatı 11 7 6 29 46 41 36
Makine ve Teçhizat malatı 8 6 7 21 25 31 38
Motorlu Kara Ta ıtı, Römork ve Yarı Römork 
malatı

13 12 7 17 18 20 14

Ü· »® ³¿´¿¬ 51 46 42 119 168 242 210
Ü· »® 339 376 393 799 1.688 2.334 2.377
Ì±°´¿³ ììé ìèì ìçè ïòïðè îòïîð îòèéç îòèïê

Õ¿§²¿µæ Ba bakanlık Hazine Müste arlı ı, a.g.e., s.17. 

 Ocak-Ekim 2006 
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Uluslararası yatırımcıların Türkiye’deki yeni veya mevcut irketleri ile i tirak ettikleri 

yerli sermayeli irketlerdeki ortaklık paylarına ili kin transferleri içeren sermaye 

giri inin yo un olarak imalat sanayi sektörlerinde yapıldı ı görülmektedir. 2006 yılının

ilk on aylık döneminde 2.816 adet uluslararası sermayeli irketten 376 adedi imalat 

sanayinde faaliyette bulunmaktadır.

îòïòí Ì$®µ ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²¼» Õ¿³« ª» J¦»´ Í»µ¬*®$² Ç»®· ª» J²»³· 

Türkiye’de kamu sektörüne ve özel sektöre ait i letmeler, ekonominin birçok 

sektöründe birlikte faaliyet göstermektedirler. Ancak 1980 yılı sonrasında izlenen 

sanayile me politikalarında özel sektöre daha fazla önem verilmi  ve bu çerçevede özel 

sektörün dinamikli inden yararlanmak suretiyle dı a dönük ve rekabet gücü olan bir 

sanayi yapısı olu turulması amaçlanmı tır. Bu nedenle, kamu kesiminin imalat 

sanayiindeki nısbi a ırlı ı zamanla azalmı tır. Birinci Be  Yıllık Kalkınma Planı

döneminde (1963-1967), imalat sanayi katma de eri içinde kamu kesiminin payı %56,7 

iken, Be inci Be  Yıllık Kalkınma Planı döneminde (1985-1989) bu pay %39,4’e kadar 

dü mü tür.1980 yılından sonra hem GSMH hem de toplam sabit sermaye yatırımları

içinde kamu sabit sermaye yatırımları zamanla azalma göstermi tir.

Türkiye’de 1980 öncesine kadar kamu kesimine ait i letmelerin en fazla yer aldı ı

üretim dallarından biri imalat sanayii idi. 1980 sanayi sayımına göre 9009 tane büyük 

i yerinden kamu sektörüne ait olan 437 tane i yeri vardır. 1930’lardan itibaren 

Türkiye’de sanayile menin K. .T. aracılı ıyla gerçekle mesinin ilke olarak kabul 

edilmesi ve bu nedenle de birçok alanda K. .T.’e tekel gücü sa lanması, Türkiye’de 

sanayi sektöründe kamu kesiminin a ırlı ının yüksek olmasının ilk nedenidir. kinci

neden ise, özel sektörün ilgi duymaması nedeniyle yatırım yapmadı ı alanlara ve geri 

kalmı  yörelerin kalkındırılması amacıyla yatırım yapma görevinin K. .T.’e 

verilmesidir. Bu sayede K. .T. politik yatırım aracı; bir yandan bölgesel kalkınma aracı,

istihdam aracı, fiyat kontrol ve düzenleme aracı olarak görülürken di er yandan devlete 

gelir sa lama aracı olarak da kullanılmı tır. Ayrıca yakın geçmi e kadar sanayile mede 

öncü olan K. .T.’in, sanayile menin ileri a amalarına geçmede özel sektör 

kurulu larından önce davranması da Türkiye’de sanayi sektöründe kamu kesiminin 
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a ırlı ının yüksek olmasının bir di er nedenidir. Özellikle 1980’lerden sonra özel 

kesimin daha hızlı geli mesine paralel olarak devletin altyapı yatırımlarına yönelerek 

üretken kesimlere daha az yatırım yapması ve K. .T.’lerin kamu açıkları ve kamu 

kesiminin finansman ihtiyacının birinci nedeni durumuna gelmesiyle birlikte devletin 

imalat sanayii üretimindeki payı giderek küçülmü tür.

Ì¿¾´±æêóÍ»µ¬*®´»® ¬·¾¿®·§´» Í¿¾·¬ Í»®³¿§» Ç¿¬ı®ı³´¿®ı øû÷ 
   Çı´´¿® ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððí îððì îððë îððê
Õ¿³« Í»µ¬*®$ 
Tarım 10,2 10,8 8,1 8,4 8,7 10,0 7,9 9,1 7,4 6,1 
Madencilik 1,5 1,6 1,5 1,5 1,2 1,5 1,0 1,5 1,6 2,4 
³¿´¿¬ ìôï îôë îôé îôê îôç ì îôê îôê îôê ïôè 

Enerji 12,9 12,4 16,8 15,4 15,2 13,7 16,7 13,3 13,7 12,1 
Ula tırma 34,7 34,8 34,1 36,9 35,2 27,1 27,2 33,5 30,9 30,7 
Turizm 1,3 0,6 0,5 0,5 0,5 0,6 0,8 0,7 0,5 0,5 
Konut 1,7 1,2 1,1 1,3 0,8 0,9 1,0 1,0 1,7 1,4 
E itim 9,2 12,4 10,8 11,8 11,9 13,7 14,2 13,7 12,8 12,6 
Sa lık 4,1 4,8 4,5 3,8 4,5 5,9 5,7 5,1 5,8 6,0 
Di er Hizmetler 20,2 18,9 20,0 17,9 19,2 22,5 23,0 19,4 23,0 26,4 
Ì±°´¿³ 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 
J¦»´ Í»µ¬*® 
Tarım 4,7 4,3 4,8 2,9 3,3 2,1 2,7 4,1 2,8 2,8 
Madencilik 1,1 1,1 1,4 1,6 1,1 1,6 2,2 2,0 1,9 1,8 
³¿´¿¬ îêôï îîôç îíôì îíôè îêôë îìôè íçôî ìîôî ìïôì ìïôí 

Enerji 1,8 4,0 3,3 2,8 2,4 6,1 3,1 1,7 2,1 1,6 
Ula tırma 17,4 21,6 20,7 20,0 27,9 23,6 16,8 18,8 19,2 19,2 
Turizm 2,3 2,5 3,7 5,5 4,9 6,3 8,5 7,6 7,6 7,7 
Konut 39,8 35,8 34,0 33,5 23,7 23,3 15,1 13,2 14,7 15,3 
E itim 1,1 1,1 0,9 1,7 1,9 1,9 1,6 1,2 0,9 0,9 
Sa lık 1,8 2,9 3,6 3,3 3,7 4,0 4,0 4,1 4,6 4,6 
Di er Hizmetler 4,0 3,8 4,2 4,9 4,7 6,4 6,8 5,2 5,0 4,8 
Ì±°´¿³ 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Õ¿§²¿µæDevlet Planlama Te kilatı, Temel Ekonomik Göstergeler, 2002, s.35. , Temel Ekonomik 

Göstergeler, A ustos 2006,  http://ekutup.dpt.gov.tr/teg/2006/08teg.html ,(Aralık 2006). 

Sabit sermaye yatırımlarının sektörel da ılımı tablo 6’da verilmi tir. 1996 yılında 

özel kesim sabit sermaye yatırımlarının %39,8’ini konut kesimi yatırımları, %26,1’ini 

imalat sanayi yatırımları, %17,4’ünü de ula tırma yatırımları olu turmaktadır. Aynı

yılda kamu kesimi sabit sermaye yatırımlarının %34,7’sini ula tırma kesimi yatırımları

olu tururken, ikinci sırada %12,9 ile enerji kesimi yatırımları yer almaktadır. 1996-1999 

 Program 

http://ekutup.dpt.gov.tr/teg/2006/08teg.html
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yılları arasında özel kesim sabit sermaye yatırımlarında en fazla payı konut kesimi 

olu turmaktadır. Ancak 1999 yılından itibaren özel kesim sabit sermaye yatırımları

içinde imalat sanayi yatırımlarının payı giderek artmaya ba lamı tır. 2000 yılı itibariye 

bu oran %26,5 iken, 2001 yılında %24,8, 2003 yılında %39,2, 2004 yılında da %42,2, 

2005 yılında da %41,4 olarak gerçekle mi tir. Özel kesim sabit sermaye yatırımları

içinde imalat sanayi yatırımlarının artmasına kar ılık, 2000 yılından itibaren konut 

kesimi yatırımlarının payı azalmı tır. 1999 yılında özel kesim sabit sermaye yatırımları

içinde konut kesimi yatırımlarının payı %33,5 iken 2000 yılında bu oran %23,7’ye , 

2001 yılında  %23,3’e, 2003 yılında %15,1’e, 2004 yılında %13,2’ye dü mü tür. Kamu 

kesimi sabit sermaye yatırımlarında ise en fazla pay ula tırma kesimine aittir. 1996 

yılında kamu kesimi sabit sermaye yatırımları içinde %34,7’lik bir paya sahip olan 

ula tırma kesiminin payı 1999 yılında %36,9’a çıkarken, 2001 yılında %27,1’e ,2003 

yılında %27,2’ye dü mü , 2004 yılında tekrar artı  göstererek %33,5’lik bir paya sahip 

olmu tur. Enerji kesimi yatırımları ise kamu kesimi sabit sermaye yatırımları içinde 

ikinci sırada yer almaktadır. 1996 yılında %12,9’luk paya sahip olan enerji kesimi 

yatırımlarının 1998 yılındaki payı %16,8’e çıkarken, 2001 yılında %13,7’ye 

gerilemi tir. 2003 yılında ise bu oran tekrar yükselmi  ve % 16,7’ de gerçekle mi tir.

Bu yıldan itibaren tekrar dü meye ba layan enerji kesimi yatırımları 2004 yılında 

%13,3’e, 2005 yılında %13,7’ye gerilemi tir.

Kamu kesimi yatırımları içinde imalat sanayi yatırımları ise oldukça dü üktür. 1996 

yılında bu oran %4,1 iken 1998 yılında %2,7’ye, 1999 yılında %2,6’ya dü mü tür. 2001 

yılında %4,0’e çıkan imalat sanayi yatırımlarının 2003, 2004 ve 2005 yılları arasındaki

payları %2,6 olarak gerçekle mi tir.

Kamu kesiminin ve K. .T.’lerin yatırımlardan çekilmesi ve imalat sanayi 

yatırımlarının dü ük düzeyde gerçekle mesiyle birlikte, özel kesim yatırımlarının

üretken, verimli alanlardan ve teknolojik yeniliklerden uzak olması sonucu, imalat 

sanayinde yapısal de i me sa lıklı ve hızlı bir ekilde gerçekle ememi tir.
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îòïòì Ì$®µ ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²¼» §»®· Þ$§$µ´$ $

Türkiye’de i yeri büyüklü ünün belirlenmesinde kullanılan kriter; sanayi sektöründe 

çalı an ki i miktarıdır. D. .E. genel sanayi anketlerinde 1983 yılına kadar 10 ve daha 

fazla i gücü çalı tıran i yerleri “büyük” sayılmı , bu yıldan sonra miktar 25’e 

çıkarılmı tır.

1963 yılında Türkiye’de yapılan sayım sonuçlarına göre, toplam i yerlerinin ancak 

%1,94’ü büyük i yeriydi. Küçük i yerlerinin payı ise %98,1’di. 1985 yılında yapılan

sayım sonuçlarına göre ise, büyük i yerlerinin payı %5,5 , küçük i yerlerinin payı ise 

%94,5 idi. Bu i yerlerinden büyük olanlarının %3,7’si kamu kesimine, %96,3’ü özel 

kesime ait i letmelerden olu maktaydı. Tüm bu veriler, Türkiye’de imalat sanayiinde 

özel kesimin a ırlıkta oldu unu ve küçük i letme biçiminin yaygın oldu unu

göstermektedir. 1980 öncesinde uygulanan ithal ikameci sanayile me stratejisi, bu 

durumun en önemli nedenidir. zlenen politikalar sonucunda 1980 yılına kadar içeriye 

üretim yapan, küçük ölçekli ve geri teknolojili üretim birimleri faaliyetlerini devam 

ettirmi lerdir. Bu küçük i letmeler varlıklarını koruyarak Planlı dönemde sayılarını bir 

miktar daha arttırmı lardır. Ayrıca Cumhuriyet’in kurulu  yıllarından itibaren 

günümüze kadar gelen süreçte, ekonomideki sermaye yetersizli i, teknolojik 

yeniliklerin ülkemizde yaratılamaması ye da dı arıdan alınmaması nedeniyle i letmeler 

küçük ölçekli olarak üretim yapmak zorunda kalmı lardır.

malat sanayiinde, küçük ölçekli i letmelerin yo unla tı ı sanayi dalları arasında 

daha çok gıda, dokuma giyim, plastik, deri, a aç ve mobilya, ayakkabı ve basın yayın

sanayileri yer almaktadır. Tütün i leme, tütün mamulleri, madeni e ya, içki, petrol ve 

türevleri, ka ıt ve ka ıt ürünleri, kimya, makine ve ta ıt araçları sanayi dalları ise büyük 

ölçekli imalat sanayi kurulu ları arasında yer almaktadır.
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Ì¿¾´±æéóÌ±°´¿³ ´»¬³»´»®·² Þ$§$µ´$µ Ù®«¾«²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı øîððî÷ 
 Y¿´ı ¿² Í¿§ıı²¿ Ù*®» §»®· Þ$§$µ´$µ 

Ù®«°´¿®ı
Ü¿ ı´ı³ øû÷ 

ÕÑÞ 1-250 99,89 
Mikro 0 1,38 
Mikro 1-9 94,94 
Küçük 10-49 3,09 
Orta 50-99 0,30 
Orta 100-150 0,10 
Orta 151-250 0,08 
Büyük 251+ 0,11 

Õ¿§²¿µæ Figen Yılmaz, Türkiye’de Küçük ve Orta Boy letmeler (Kobi’ler), 2003,  
http://www.tisk.org.tr (Aralık 2006). 

 2002 yılı itibariyle toplam i letme sayısı içinde 10’dan az i çi çalı tıran mikro 

ölçekli firmaların payı % 96,32, 10-49 i çi çalı tıran küçük ölçekli firmaların payı

% 3,09, 50-250 i çi çalı tıran orta ölçekli firmaların payı % 0,48’dir. Bu itibarla, 

Türkiye’deki i letmelerin % 99,89’u AB uyumlu KOB  tanımına girmektedir.33

îòî Ì$®µ·§»�²·² Üı  Ì·½¿®»¬·²¼» Ó»§¼¿²¿ Ù»´»² Ç¿°ı¿´ Ü» · ³»´»® 

îòîòï ¸®¿½¿¬ı² Ù»´· ·³· 

Cumhuriyetin kurulu undan bu yana Türkiye’nin ihracat yapısında önemli 

de i iklikler ya anmı tır. Uzunca bir süre tamamen “korumacı ve müdahaleci” bir dı

ticaret politikası benimsenmi , ekonomi politikası kendi kendine yetecek bir ekonomik 

yapı olu turmayı hedef olarak belirlemi tir.

1963 yılında “Planlı Kalkınma Dönemi”ne geçilmesi ile birlikte, ekonomi ve dı

ticaret politikalarında köklü de i iklikler gerçekle tirilmi , dı  ticaret stratejisi olarak 

“ithal ikameci” politikalar uygulanmaya ba lanmı tır. Bu dönemde ihracata konu olan 

ürün kompozisyonunda de i me olmamı , tarım ürünlerinin payı % 80 düzeyine 

yükselmi tir. 

33 Figen Yılmaz, a.g.e., s.7. 

http://www.tisk.org.tr
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Planlı kalkınma döneminde ihracatta önemli artı ların kaydedilmesine kar ın, dı

ticaret açıklarının büyümesinin nedeni ihracat gelirlerinde öngörülen artı ların plan 

hedeflerinin altında gerçekle mesi yanında, ödemeler dengesini olumsuz yönde 

etkileyen dı  etkenlerin de (ham petrol fiyatlarının hızla artı ı, Türk Lirasının yabancı

paralar kar ısında sürekli de er yitirmesi v.b.) ortaya çıkmasına ba lanabilir. lk üç plan 

dönemi boyunca tarım ürünlerinin payı dü mekle birlikte hedefe ula ılamamı , sanayi 

ürünlerinin payı da saptanan hedefin altında kalmı tır.34

Türk Ekonomisi ve dı  ticaret politikaları açısından 1980 yılı, çok önemli bir dönüm 

noktasıdır. 24 Ocak 1980 Kararları ile bir yandan ithal ikamesine dayalı sanayile me 

politikası terk edilerek dı a dönük bir strateji benimsenmi , di er yandan da ihracatın

te vik edilmesi yönündeki politikalara hız verilerek ihracatın önündeki bürokratik 

engeller büyük ölçüde azaltılmı tır. hracata dayalı büyüme stratejisi çerçevesinde yerli 

hammaddelere dayanan ve dünya pazarlarında rekabet gücü yüksek olan sektörlerin 

desteklenmesi hedeflenmi  ve bu stratejinin uygulamaya konulmasıyla birlikte, ihracat 

gelirlerimizde önemli artı lar ya anmı , ihracata konu olan mallar önemli ölçüde de i ip 

sanayi ürünleri lehine geli me göstermi tir.

1980 sonrasında uygulanan liberasyon ve dünya ile entegrasyona yönelik politikalar 

sonucunda, Türkiye ihracatında önemli artı lar meydana gelmi , ihracatın içinde tarım

ürünlerinin payı hızla gerilerken, sanayi mallarının payı büyük ölçüde artı  göstermi tir.

34 Hüseyin Karakayalı, “Türkiye Ekonomisinin Yapısal De i imi”, zmir:Güleç Matbaacılık,2003,s.446. 
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Ì¿¾´±æèóß²¿ Í»µ¬*®´»®» Ù*®» ¸®¿½¿¬                                                                             øÓ·´§±² Ü±´¿®÷   
Çı´´¿® Ì¿®ı³ Ì±°´¿³ 

9·²¼»µ·
Ð¿§ı øû÷ 

Ó¿¼»²½·´·µ Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

Í¿²¿§· Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

1996 2.153 9,3 369 1,6 20.526 88,4 
1997 2.354 9,0 404 1,5 23.313 88,8 
1998 2.357 8,7 364 1,3 24.065 89,2 
1999 2.058 7,7 385 1,4 23.958 90,1 
2000 1.659 6,0 400 1,4 25.518 91,9 
2001 1,976 6,3 349 1,1 28.826 92,0 
2002 1.754 4,9 387 1,1 33.702 93,5 
2003 2.121 4,5 469 1,0 44.378 93,9 
2004 2.541 4,0 649 1,0 59.533 94,3 
2005 3.328 4,5 810 1,1 68.813 93,7 
2006 1.841 4,0 593 1,3 43.727 94,1 
Õ¿§²¿µæ Dı  Ekonomik li kiler Kurulu, (2005), “Dı  Ticaret statistikleri”, 
http://www.ceterisparibus.net/uluslararası/dı _ticaret.htm  (A ustos 2006).  

Tablo 8’de ana sektörler itibariyle ihracatın yıllara göre da ılımı verilmi tir. 1996 

yılında sanayi ürünleri ihracatı % 88,4’lük payla 20.526 milyon dolara iken, 2004 

yılında % 94,3’ lük payla 59.533 milyon dolar ve 2005 yılında da % 93,7’lik payla 

68.813 milyon dolar seviyesinde gerçekle mi tir. Bu geli mede, sanayi ürünleri 

ihracatını te vike yönelik politikalar, iç talebi kısarak sanayi ürünleri üretimini dı

piyasalara yönlendirmeye yönelik önlemler ve döviz kurlarındaki ayarlamalar etkili 

olmu tur. Sanayi ürünleri ihracatının artı ına kar ılık tarım ürünleri ihracatı yıllar

itibariyle azalma göstermi , 1996 yılında toplam ihracat içerisinde % 9,3’ lük paya 

sahipken, 2004 yılında % 4’e, 2005 yılında da %4,5’e kadar gerilemi tir.   

Sektörel ve bölgesel ba ımlılık Türkiye ihracatının en temel iki sorunudur. Hedef 

bölge-hedef ülke-hedef ürün anlayı ı temelinde planlanacak ve uygulama sürecinde 

yatırım, AR-GE, üretim, pazarlama ve tanıtım faaliyetlerinin ekillendirilece i bir 

politikanın hayata geçirilmesi büyük önem ta ımaktadır.35 Sektörel olarak tekstil ve 

konfeksiyon sektörüne, bölgesel olarak da Avrupa Birli i’ne ba lılık, Türkiye’nin 

ihracat performansını oldukça etkilemektedir. Bu nedenle dünya ticaretinden daha fazla 

pay alma amacında olan Türkiye, ihracat politikasını AB ile birlikte AB dı ındaki di er

 Ocak-Mayıs 2006 
35 Tuncer Kayalar, Cumhuriyetin 80. Yılında hracatımızda Son Geli meler, Temmuz 2003, 
http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ozelsayiekim/mustesar.htm  (Temmuz 2006). 

http://www.ceterisparibus.net/uluslararas
http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ozelsayiekim/mustesar.htm


50

ülke ve ülke gruplarına do ru yönlendirerek tek pazara olan ba ımlılı ını azaltmaya 

yönelik olarak belirlemektedir. 

hracatta ya anan sektörel ba ımlılık da, Türkiye’nin dünya üretimi ve ticaretindeki 

sektörel trendlerin yakalanması sürecini yava latmaktadır. Dünya ticareti ile Türkiye 

ticareti arasında sektörel ihracat arasında önemli farklılıkların olması nedeniyle, tekstil, 

konfeksiyon, demir çelik gibi Türkiye ihracatında yüksek paya sahip sektörlerin dünya 

ihracatından aldıkları pay dü mektedir. Bu nedenle Türkiye ihracat politikası, yüksek 

teknoloji gerektiren, katma de eri yüksek, dünya ticaretinde payı artan ürünlerin 

(otomotiv ana ve yan sanayi, makine imalat, elektrik-elektronik, büro ve haberle me 

cihazları gibi) üretimine ve ihracatına yönelik hedefler belirlemektedir. 

îòîòî ³¿´¿¬ Í¿²¿§·²¼» ¸®¿½¿¬ı² Ù»´· ·³· 

24 Ocak 1980 Kararları’nın Türkiye ekonomisinde meydana getirdi i en önemli 

geli melerden biri sanayi ürünleri ihracatında ya anan artı tır. 1980 yılından itibaren 

toplam ihracat içerisinde tarımsal ürünlerin ihracatı azalırken, sanayi ürünleri ihracatı

sürekli artmı  ve sanayi sektörü payı da GSMH içinde giderek büyümü tür. 1970’li 

yıllarda toplam ihracat içerisinde sanayi ürünleri ihracatı yakla ık olarak % 25’ler 

seviyesindeyken 1980 yılından sonra uygulanan sanayi ürünleri ihracatı te vik

politikaları sonucunda ihracat hızla artmı tır.

1980’li yıllardan itibaren imalat sanayi ihracatının yapısında meydana gelen 

de i meler sonucunda gıda, içki, tütün, dokuma ürünleri ile do al kaynaklara dayalı

ürünlerin dünya ticareti içindeki önemi azalmaya ba larken, bilimsel aygıtlar, büro ve 

haberle me aygıtları, ilaç, uçak, makine ve ta ıt imalatı gibi ileri teknoloji ürünlerinin 

sa ladı ı gelirler, dünya ihracatının bu yönde yo unla masına yol açmı tır. Bu nedenle 

uluslararası ticarette ta ıt araçları, makineler ve kimyasal maddelerin payları giderek 

artmaya ba lamı tır.

malat sanayinin teknolojik yapısı ile ihracatın yapısı aynı özellikleri ta ımaktadır. 

malat sanayinin büyümesinde en önemli unsurlardan biri olan ihracatın yapısına
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bakıldı ında ciddi bir dönü üm gözlenmemekle birlikte 1970’li yıllarda dü ük teknoloji 

ürünlerinin imalat sanayi ihracatı içerisindeki payı % 80- 90 oranındayken, 1980 

yılından sonra bu oran % 75-80’lere inmi tir. Ancak dü ük teknoloji sanayilerinin payı,

geli mi  ve geli mekte olan ülkelere göre oldukça yüksektir. Orta teknoloji ürünlerinin 

payı ise aynı dönemde %15-20 oranında dalgalanmalar gösterirken, yüksek teknoloji 

ürünlerinin mamul mallar ihracatı içerisindeki payı 1980’de % 1 olmasına kar ın

1996’da %5’e yükselmi tir. malat sanayi ihracatı özellikle küresel rekabet sonrası

de i me göstermi tir. 1996-2002 yılları arasında toplam ihracat içinde dü ük teknolojili 

sektörlerin payı % 64,2’den %58,1’e gerilerken, orta ve yüksek teknolojili imalat sanayi 

sektörlerinin payı % 23,4’den % 34,9’a yükselmi tir. Orta ve yüksek teknolojili 

sektörlerden olan makine imalat, karayolu ta ıtları ve elektronik sanayi ile di er imalat 

sektörlerinin payında dikkat çekici bir artı  ya anmı tır.

Ì¿¾´±æç ó ¸®¿½¿¬ı² Ó¿´ Ù®«°´¿®ı²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı  øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
Çı´´¿® Ç¿¬ı®ı³

Ó¿´´¿®ı
Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

ß®¿ Ó¿´´¿® Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

Ì$µ»¬·³
Ó¿´´¿®ı

Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

ïççð 284 2,2 6.050 46,7 6.625 51,1 
ïççï 340 2,5 6.370 46,9 6.883 50,6 
ïççî 487 3,3 6.392 43,4 7.840 53,3 
ïççí 542 3,5 6.589 42,9 8.217 53,5 
ïççì 722 4,0 8.222 45,4 9.161 50,6 
ïççë 831 3,8 8.946 41,3 11.860 54,8 
ïççê 1.123 4,8 9.571 41,2 12.530 54,0 
ïççé 1.327 5,1 10.918 41,6 14.016 53,4 
ïççè 1.412 5,2 11.007 40,8 14.554 54,0 
ïççê 1.821 6,8 10.634 40,0 14.132 53,2 
îððð 2.176 7,8 11.386 41,0 14.212 51,2 
îððï 2.659 8,5 13.142 41,9 15.534 49,6 
îððî 2.790 7,7 14.375 39,9 18.893 52,4 
îððí 4.344 9,2 18.144 38,4 24.765 52,4 
îððì 6.518 10,4 25.286 40,3 30.969 49,3 
îððë 7.974 10,9 30.129 41,0 34.665 47,2 
îððê 7.250 10,7 30.188 44,5 29.929 44,1 

Õ¿§²¿µæ Murat Ertekin, Sektörler tibariyle Üretim-Dı  Ticaret li kisi ve Rekabet Ko ulları, Mart 

2005, http://www.dtm.dov.tr/ead/ticaret/URETIM/DTdoc.  (Haziran 2006). Dı  Ticaret Müste arlı ı,

statistikler, http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/ditcaret.htm  (Aralık 2006).

 Ocak-Ekim 2006 

http://www.dtm.dov.tr/ead/ticaret/URETIM/DTdoc
http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/ditcaret.htm
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Tablo 9’da ihracatın yıllar itibariyle mal gruplarına göre da ılımı verilmi tir. Buna 

göre, yatırım malları ihracatının toplam ihracat içerisindeki payı giderek artmı , 1990 

yılında % 2,2 olan bu oran 2004 yılında % 10,4’e, 2005 yılında da %10,9’a  

yükselmi tir. Ara malları ihracatında ise % 6,5 oranında azalma meydana gelmi tir.

1990 yılında toplam ihracat içerisinde % 46,7’lik oranla 6.050 milyon dolar olan ara 

malları ihracatı, 2004 yılına gelindi inde % 40,3’lük bir payla 25.286 milyon dolara, 

2005 yılında %41,0’’lik oranla 30.129 milyon dolara, 2006 yılının ilk on aylık

döneminde de %44,5’lik oranla 30.188 milyon dolara ula mı tır. Tüketim malı

ihracatının payında ise çok fazla bir de i me olmamı tır. Bu durum, ihracatın

kompozisyonundaki önemli bir de i ikli e i aret etmektedir. Önceki yıllarda ihraç 

edilen ara malları, yava  yava  ülke içinde nihai mal imalinde kullanılmaya ba lanmı

ve üretilen bu nihai mallar ihracata yönelmi tir.36

malat sanayi 1995-1998 yılları arasında hızlı bir büyüme gösterse de son yıllarda 

bilgi teknolojileri ba ta olmak üzere teknolojide ya anan hızlı geli meler ve ticaretin 

giderek serbestle mesi nedeniyle sürekli artan uluslararası rekabetin ve 1998 ile 1999 

yıllarında uluslararası düzeyde ya anan mali krizler ile 2000 ve 2001 yılında yurtiçinde 

ya anan mali krizlerin olumsuz etkileri altında kalmı tır. 2002 yılında Türk Lirasının

yabancı paralar kar ısında de er kazanmasına ra men iç talepteki canlılı ın

beklenenden daha dü ük olması ihracatın artmasına neden olmu tur. malat sanayi 

ihracatı bu yılda % 13,9 oranında artarak 32,7 milyar dolara ula mı tır. Özellikle 

otomotiv, tekstil, elektronik, makine, giyim, lastik-plastik ve mobilya sektörleri 2002 

yılında ihracatta yüksek artı  gösteren sektörlerdir.37 2003 yılında ya anan Irak 

Sava ı’na ra men ekonomide ciddi olumsuzluklar ya anmamı  ve 2003 yılının ilk yedi 

aylık döneminde imalat sanayi ihracatı % 31,5 oranında artarak24,1 milyar dolara 

ula mı tır. Elektrik ve elektronik sanayi, otomotiv sanayi, makine imalat sanayi gibi 

ileri teknoloji gerektiren sermaye yo un sektörlerin toplam ihracat içindeki payları 2004 

yılında artı  göstermi tir. 2005 yılı itibariyle ihracatın % 84,8’ini olu turan sanayi 

ürünleri % 12,7 oranında artmı , toplam ihracat içerisinde sanayi ürünleri payının

36 Murat Ertekin, a.g.e., (Haziran 2006). 

37 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı 2004 Yılı Programı,
http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2004.pdf  (Haziran 2006). 

http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2004.pdf


53

yüksek olması, genel ihracat artı ında da belirleyici olmu tur. Sermaye yo un ve yüksek 

teknoloji gerektiren sektörler bu yılda da toplam ihracat içerisinde artı  göstermi tir.

Otomotiv ana ve yan sanayi % 20,9 oranında bir artı  göstererek genel artı

ortalamasının üzerinde bir orana ula mı  ve 13,1 milyar dolara yükselmi tir.

Ì¿¾´±æïð � µ¬·¿¼· Ú¿¿´·§»¬ µ±´«²¿ ¹*®» ·³¿´¿¬ ¿²¿§· $®$²´»®· ·¸®¿½¿¬ı øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
  ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë îððê
Ùı¼¿ $®$²´»®· ª» ·9»½»µ 2.455 2.734 2.356 2.039 1.835 2.016 1.880 2.649 3.349 4.271 1.673 

Ì$¬$² $®$²´»®· 95 118 68 83 123 81 99 89 78 121 57 
Ì»µ¬·´ $®$²´»®· 3.817 4.450 4.794 4.557 4.614 4.943 5.532 6.841 7.998 8.742 3.388 
Ù·§·³ » §¿ı 4.829 5.442 5.715 5.270 5.417 5.397 6.615 8.153 9.340 9.924 4.022 
Õ¿ ı¬ ª» µ¿ ı¬ $®$²´»®· 125 154 150 148 164 241 302 367 457 559 223 
Õ·³§¿¿´ ³¿¼¼» ª» $®$²´»® 1.244 1.362 1.277 1.234 1.397 1.480 1.580 1.926 2.556 2.818 1.290 
ß²¿ ³»¬¿´ ¿²¿§·  2.233 2.597 2.197 2.063 2.247 2.921 3.239 3.884 6.815 6.887 3.192 
Î¿¼§±ô¬»´»ª·¦§±²ô¸¿¾»®´» ³»
¬»9¸·¦¿¬ı

316 469 862 770 961 1.002 1.574 1.947 2.883 3.150 1.305 

Ó±¬±®´« µ¿®¿ ¬¿ ı¬ı ª» 
®*³±®µ´¿®  

975 879 1.049 1.614 1.745 2.656 3.602 5.436 8.812 10.226 4.852 

Ü· »® «´¿ ı³ ¿®¿9´¿®ı 155 302 315 770 882 948 528 1.037 1.348 1.706 897 
Ó»¬¿´ » §¿ ¿²¿§·ø³¿µ·²» ª» 
¬»9¸·¦¿¬ı÷

461 522 664 647 660 733 932 1.503 2.199 2.684 1.181 

Ð´¿¬·µ ª» µ¿«9«µ $®$²´»®· 510 621 685 667 781 940 1.084 1.464 1.958 2.485 1.081 

Ó»¬¿´·µ ±´³¿§¿² ¼· »®
³·²»®¿´ $®$²´»®  

780 931 944 957 1.121 1.231 1.467 1.800 2.317 2.686 1.070 

Õ¿§²¿µæ Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı 2004 Yılı Programı a.g.e.

Tablo 10’da 1996-2006 yılları itibariyle imalat sanayi ürünleri ihracatı verilmi tir.

Yıllar itibariyle incelendi inde imalat sanayi ürünleri içerisinde en büyük pay tekstil 

sektörüne aittir. Özellikle 2002 yılında artı a geçen giyim e yası ihracatı, 2005 yılında 

9.924 milyon dolara 2006 yılının ilk be  aylık döneminde 4.022 milyon dolara 

yükselmi tir. malat sanayi ihracatında en fazla paya sahip olan di er sektörler metal 

ana sanayi, gıda sanayi ve makine sanayidir. 

 Ocak-Mayıs 2006 
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îòîòí ¬¸¿´¿¬ı² Ù»´· ·³· 

Cumhuriyetin kurulu  yıllarından 1929 yılına kadar Lozan Anla ması’nın Türk 

tarafının 5 yıl süre ile gümrük tarifelerini arttırmaması eklindeki hükmü gere ince 

Türkiye ba ımsız bir gümrük tarifesine sahip olmadı ından oldukça liberal ithalat 

politikalarına sahipti. 

1929 yılından sonra ulusal sanayinin kurulabilmesi ve korunabilmesi için ba ımsız

politikalar olu turulduktan sonra uygulamaya geçilmi , aynı zamanda da ithalatta 

korumacı bir politika ba latılmı tır. Bu amaçla 1929 yılında Menkul Kıymetler ve 

Kambiyo Borsaları Kanun’u çıkarılmı , bu kanun ile yabancı hisse senetleri ile döviz 

alım satımına ili kin bazı kısıtlamalar konulmu tur.

1930 yılında yürürlü e giren Türk Parasının Kıymetini Koruma Hakkında Kanun ile 

kambiyo rejimine bazı sınırlamalar getirilmi tir. Yakla ık 10 yıl boyunca uygulanan bu 

politika ile bazı maddelerin ithali yasaklanmı , alınan tedbirler ve getirilen yasal 

düzenlemelerle çok taraflı mübadele yerine iki taraflı mübadele ve ikili denge 

politikaları tercih edilmi tir. Bu politika ile dı  ticaret dengesi kurulmakla birlikte, dar 

anlamda takas uygulaması sonucunda Türkiye’nin dı  ticaret hacmi önemli oranda 

küçülmü tür. Uygulanan ikili mübadele sisteminin en ilginç sonucu 1930’ların sonunda 

Türkiye’nin dı  ticaretinin a ırlıklı olarak Almanya’ya ba lı hale gelmesi eklinde

ortaya çıkmı tır. 1938 yılında Almanya’nın Türkiye’nin ithalatındaki payı % 47, 

ihracattaki payı % 43 olarak gerçekle mi tir.38

1950 yılında ithalatta kapsamlı bir liberasyon politikası uygulanmaya ba lanmı ,

ancak bu yıldan itibaren dı  ticaret açıklarının büyümesi üzerine 1953 yılı sonunda 

ithalatın yeniden kontrollü yapılmasına karar verilmi tir.

thalat politikalarının temel göstergesi olan ithalat rejimi uygulamasına Türkiye’de 

ilk kez 1958 yılında ba lanmı tır. A ustos 1958 tarihinde alınan istikrar tedbirleriyle 

ithalatın global kotalara göre yapılmasına karar verilmi , kambiyo kontrolü de 

38 Hüseyin Öztürk, Cumhuriyetimizin 75’inci Yılında Ülkemizde Uygulanan thalat Politikalarına Genel 
Bir Bakı , Ekim 1998, http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/EK M98/ithpolitika.htm  (Temmuz 2006). 

http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/EK
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sürdürülmü tür. Belirlenen esaslar 1980’li yılların ba ına kadar uygulanmı , ithalat; 

liberasyon listeleri, tahsisli ithal malları ve anla malı ülkeler kontenjan listeleri 

çerçevesinde gerçekle tirilmi tir.

1963 yılından itibaren ekonomide “Planlı Kalkınma” dönemi ba lamı , “ithal 

ikamesi” sanayi politikası a ırlık kazanmı  ve bu politikanın bir gere i olarak ithalat 

kontrollü bir ekilde arttırılmı tır. 1950 yılından 1984 yılına kadar aralıksız olarak 24 yıl

boyunca ithalat kontrollü olarak yürütülmü , yurtiçi korumayı ve ödemeler dengesini 

sa layan araçlar olarak da gümrük vergileri, gümrük vergisine benzeyen e  etkili 

vergiler, yasaklar, kotalar, ithal teminatları ve döviz kontrolleri kullanılmı tır. Böylece 

ülke içi nispi fiyat yapısı, dı  dünyanın nispi fiyat yapısından soyutlanmı  ve çeyrek 

yüzyıl boyunca Türkiye ekonomisi dünya ekonomisinin dı ında içine kapanık bir 

ortamda üretim yapmaya zorlanmı tır.39

Ayrıca uygulanan bu politikalar, sanayicinin kalitesiz ve pahalı hammadde 

kullanımına yol açarak ihraç edilen malların rekabet gücünün dü mesine neden olmu ,

ça da  teknolojilerin ithal edilememesi nedeniyle de sanayi kapalı bir ekonomik bir 

model içerisinde faaliyetini sürdürmü tür.

1980 yılında yürürlü e konulan 24 Ocak Kararları ile dı  ticarette serbestle menin ilk 

adımları atılmaya ba lanmı tır.40 Bu yıllarda sınırlamalar önemli ölçüde kaldırılarak 

ithalat normal bir düzene kavu turulmu tur. 1984 yılında ba latılan ithalat politikasının

amaçları arasında; tüketicinin korunması ve iç fiyatların artmasını önlemek amacıyla

korunan sanayinin a amalı bir ekilde dı  rekabete açılmasını sa lamak ve dı  ticareti 

mümkün oldu unca serbestle tirmek yer almaktadır. Bu amaçlara ba lı olarak ithal 

ikamesi politikası terk edilmi  ve ihracata dönük sanayile me sistemi esas alınmı tır.

Ba latılan bu liberalle me hareketleri sonucunda ithalatta ciddi bir artı  ya anmı tır.

1985 yılında 11,3 milyar dolar olan ithalat 1989’da 15,8 milyar dolara, 1990 yılında da 

22,3 milyar dolara yükselmi tir. 1995 yılı sonrasında DTÖ ve Gümrük Birli i ile ortaya 

çıkan yükümlülükler çerçevesinde Türkiye’de tarife bazlı korumalar azaltılmı  ve 

39 Karluk, Türkiye Ekonomisi Tarihsel Geli im Yapısal De i im, s. 275. 
40 Hüseyin Avni Egeli, Dı  Ticaret Açısından Sanayile me Stratejileri ve Türkiye Açısından 
De erlendirmesi, http://www.manas.kg/pdf/sbd-2-11.pdf  (Temmuz 2006). 

http://www.manas.kg/pdf/sbd-2-11.pdf
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yapılan Serbest Ticaret Anla maları’na ba lı olarak bölgesel entegrasyon kapsamı

geni letilmi tir. Bu durum 1980’den sonra ikinci bir serbestle me dalgasını

olu turmaktadır. 1995 yılı sonrasındaki liberalle me hareketlerinin yanı sıra yüksek 

oranlı GSMH büyümesi ve 1996 yılında AT ile olu turulan Gümrük Birli i, ithalatta 

ya anan geli melerin ba lıca etkenleri olmu lardır. Tüm bu geli melere ba lı olarak 

1996 yılında ithalat, bir önceki yıla göre % 18,9 oranında artı  göstermi  ve 42,5 milyar 

dolara yükselmi tir.

2001 yılında ise ya anan krizin etkisiyle ithalat, bir önceki yıla göre % 24 oranında

azalmı , 41,4 milyar dolar seviyesine gerilemi tir. Ancak 2002 yılı itibariyle 

canlanmaya ba layan ekonomi sonucunda talep artı ına ve TL’nin ABD Doları ve Euro 

kar ısında de er kazanmasına ba lı olarak ithalat, 2003 yılı ithalatının program hedefi 

olan 55,6 milyar dolar seviyesini a arak 64 milyar dolara yükselmi tir.41 2004 yılında 

faizlerde meydana gelen dü ü  ve kredi imkanlarına getirilen kolaylıklar tüketim 

talebini arttırmı , bu durum da ithalatın 97,5 milyar dolar seviyesine çıkmasına yol 

açmı tır. 2005 yılında da ithalat artı ı devam etmi  ve % 19,7 artı la 116,8 milyar dolar 

seviyesinde gerçekle mi tir.

Türkiye ithalatının bile imi incelendi inde, büyük ölçüde petrol ithalatına ba ımlı

oldu u görülür. Petrol fiyatları, A ustos 1990 tarihinde ortaya çıkan Körfez Krizine 

kadar istikrarını korumu , bunun sonucunda Türkiye petrol ithalatını miktar olarak 

arttırmasına kar ın petrole yaptı ı ödemelerin yükü ödemeler bilançosunda çok fazla 

artmamı tır. 1980 yılında hem petrolün toplam ithalat içerisindeki payı % 37,3 iken bu 

pay 1989 yılında % 15,6 ‘ya gerilemi tir. 1991-1995 yılları arasında petrol ithalatına 

19,1 milyar dolar ödemede bulunulmu , yıllar itibariyle ham petrol ve ürünleri 

ithalatında miktar olarak artı  ya anırken genel ithalat içerisindeki pay ve de er olarak 

azalma görülmü , petrol ithalatı faturasında kayda de er bir de i me ortaya 

çıkmamı tır.  

41 Mehmet Sönmez, Cumhuriyetin 80. Yılında Genel thalat Politikası, Ekim 2003, 
http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ozelsayiekim/mehmet.htm  (Temmuz 2006).    

http://www.dtm.gov.tr/ead/DTDERGI/ozelsayiekim/mehmet.htm
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Ì¿¾´±æïïóß²¿ Í»µ¬*®´»®» Ù*®» ¬¸¿´¿¬                                                                             øÓ·´§±² Ü±´¿®÷   
Çı´´¿® Ì¿®ı³ Ì±°´¿³ 

9·²¼»µ·
Ð¿§ı øû÷ 

Ó¿¼»²½·´·µ Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

Í¿²¿§· Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

1996 2.166 5,0 5.082 11,6 35.207 80,7 
1997 2.417 4,9 5.128 10,5 39.802 82,0 
1998 2.125 4,6 3.747 8,1 39.025 84,9 
1999 1.648 4,0 4.246 10,4 33.936 83,4 
2000 2.123 3,9 7.097 13,0 44.200 81,1 
2001 1409 3,4 6.576 15,8 32.686 78,9 
2002 1.703 3,3 7.192 13,9 41.383 80,2 
2003 2.535 3,7 9.021 13,0 55.690 80,3 
2004 2.757 2,8 10.980 11,2 80.447 82,4 
2005 2.804 2,4 16.322 13,9 94.207 80,6 
2006 1.215 2,2 8.312 15,6 42.204 79,2 
Õ¿§²¿µæ Dı  Ekonomik li kiler Kurulu, (2005), a.g.e., s.13. 

Tablo 11’de ithalatın ana sektörlere göre da ılımı verilmi tir. Tarım sektörünün 

toplam ithalat içindeki payı yıllar itibariyle azalmı , 1996 yılında %5’lik payla 2.166 

milyon dolar iken, bu oran 2005 yılında % 2,4’e inerek 2.804 milyon dolarda 

gerçekle mi tir. 2006 yılının ilk be  aylık döneminde ise 1.215 milyon dolarla toplam 

ithalat içerisinde % 2,2’lik paya sahip olmu tur. Madencilik sektörünün ise 1996 

yılından bu yana toplam ithalat içerisindeki payı dalgalı bir seyir izlemi tir. Bu sektörün 

toplam ithalat içerisindeki payı özellikle 2005 yılında büyük bir sıçrama göstermi  ve % 

13,9’luk payla 16.322 milyon dolar seviyesinde gerçekle mi tir. 2006 yılının ilk be

aylık döneminde ise sektör ithalatı 8.312 milyon dolar seviyesine ula mı tır. Sanayi 

sektörünün toplam ithalat içerisindeki  payı 1996 yılından günümüze kadar istikrarlı bir

seyir izlemi tir. 2005 yılında toplam ithalat içerisinde % 80,6’lık payla 94.207 milyon 

dolar seviyesinde gerçekle en sanayi ithalatı, 2006 yılının ilk be  aylık döneminde % 

79,2’lik payla 42.204 milyon dolara ula mı tır.

 Ocak-Mayıs 2006 
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îòîòì ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²¼» ¬¸¿´¿¬ı² Ù»´· ·³·  

Türkiye’de özellikle 1984 yılı sonrasında ba latılan liberalle me hareketleri 

çerçevesinde, ihracatta oldu u kadar geni  boyutlu olmasa da ithalatta önemli 

de i iklikler meydana gelmi tir.

1981 yılında kotaların tamamen kaldırılması ile ithalat rejimi büyük ölçüde 

serbestle tirilmi , bu konudaki düzenlemeler 1984 yılında gerçekle tirilmi tir. O 

tarihten bu yana ithalat rejiminde fazla bir de i iklik yapılmamı  ve ithalat rejimine 

istikrar kazandırılmı tır. thalat rejimindeki düzenlemelerle birlikte tüketim malları fon 

ödenmek suretiyle ithal edilecek mallar listesine dahil edilmi , böylece daha önce 

ithaline izin verilmeyen ve bu nedenle ço unlukla ülkeye giri i kaçak yollardan 

sa lanan tüketim malları ithalatı normal bir ekilde yapılmaya ba lanmı tır.

Türkiye’de uygulanan sanayile me modeli ve sanayile menin geldi i son nokta, 

ithalatın bile imine bakılarak anla ılabilmektedir. Toplam ithalat içerisinde ara ve 

yatırım malları ithalatının payı oldukça yüksek olmakla birlikte, tüketim malları ithalatı

sınırlı bir yer tutmaktadır. Tüketim malları ithalatının toplam ithalattaki payı 1980’li 

yılların ba ında % 2 dolaylarındayken 1990 yılında % 9,6’ya yükselmi tir.42

Türkiye’de ithalatın serbestle tirilmesine ba lı olarak yapısında olu turulan 

yenilikler ve gümrük oranlarının dü ürülmesi, ara ve yatırım mallarının ithalatını

kolayla tırmı  ve bu durum da imalat sanayinin büyüme hızı üzerinde olumlu etki 

yapmı tır.

1995 yılında ekonomideki canlanmanın yanında, Gümrük Birli i öncesinde ithalatta 

koruma oranlarının dü ürülmesi, TL’nin reel de erindeki artı  sonucunda, imalat sanayi 

ithalatı %56,1 artarak 35,7 milyar dolar seviyesine yükselmi tir. Aynı yılda imalat 

sanayi ithalatının toplam ithalat içerisindeki payı % 83,7 olarak gerçekle mi tir.

1 Ocak 1996 tarihinde Gümrük Birli i’nin yürürlü e girmesiyle imalat sanayi ithalatı

bir önceki yıla göre yakla ık % 25 oranında artarak 43,6 milyar dolara çıkmı tır.

42 Dı  Ekonomik li kiler Kurulu, a.g.e., s.25. 
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Ì¿¾´±æïî � ¬¸¿´¿¬ı² Ó¿´ Ù®«°´¿®ı²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                                             øÓ·´§±² Ü±´¿®÷   
Çı´´¿® Ç¿¬ı®ı³

Ó¿´´¿®ı
Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

ß®¿ 
Ó¿´´¿® 

Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

Ì$µ»¬·³
Ó¿´´¿®ı

Ì±°´¿³ 
9·²¼»µ·

Ð¿§ı øû÷ 

ïççð 4.041 18,1 16.116 72,3 2.146 9,6 
ïççï 4.295 20,4 14.973 71,1 1.779 8,5 
ïççî 4.825 21,1 16.141 70,6 1.904 8,3 
ïççí 7.357 25,0 19.382 65,9 2.690 9,1 
ïççì 5.215 22,4 16.536 71,1 1.519 6,5 
ïççë 8.119 22,7 25.037 70,1 2.551 7,1 
ïççê 10.368 23,8 28.735 65,9 4.524 10,4 
ïççé 11.054 22,8 31.869 65,6 5.635 11,6 
ïççè 10.670 23,2 29.558 64,4 5.693 12,4 
ïççç 8.731 21,5 26.551 65,3 5.389 13,3 
îððð 11.344 20,8 35.708 65,5 7.451 13,7 
îððï 6.966 16,8 29.970 72,4 4.463 10,8 
îððî 8.493 16,5 37.443 72,6 5.618 10,9 
îððí 11.471 16,5 49.490 71,4 8.379 12,1 
îððì 17.350 17,9 65.391 67,3 14.420 14,8 
îððë 20.363 17,4 81.868 70,1 13.975 12,0 
îððê 10.562 13,74 46.620 60,64 8.044 10,46 
Õ¿§²¿µæ Murat Ertekin, a.g.e., s.4, Devlet Planlama Te kilatı, thalatım Mal Gruplarına Göre Da ılımı,
http://ekutup.dpt.gov.tr/teg/2006/08/tv.7.xls (Aralık 2006). 

Tablo 12’de ithalatın ana mal gruplarına göre da ılımı verilmi tir. Son 15 yıllık

dönem içerisinde ara malları toplam ithalatın % 64-70’ini, yatırım malları ise %16 ile   

% 25’ini olu turmaktadır. Kriz dönemlerinde 1994 ve 2001 yıllarında yatırım malları

ithalatının toplam ithalat içerisindeki oranı azalırken, ara malları ithalatının payında 

artı  gerçekle mi tir. 2000 yılında toplam ithalat içerisinde yatırım mallarının payı % 

20,8’e gerilerken, ara ve tüketim malları ithalatı artmı , yatırım malları ithalatında

ya anan bu dü ü  daha sonraki yıllarda da devam etmi tir. 2000 yılından itibaren 

yatırım malları ithalatında görülen bu dü ü , Türkiye’nin yatırım mallarını kendisinin 

üretme a amasında oldu unu göstermektedir. 2001 yılında ara malları ithalatı

% 18,6’lık payla 35,708 milyon dolardan 29.970 milyon dolara dü mü , tüketim malları

ithalatı da % 43,8’lik dü ü le 7.451 milyon dolardan 4.463 milyon dolara gerilemi tir.

2002 yılında ise toplam ithalat içerisinde imalat sanayi ürünleri ithalatı % 26,1 oranında 

artarak 41.900 milyon dolara yükselmi , imalat sanayi ithalatı içinde % 72,6’lık oranla 

en büyük paya sahip olan ara malları ithalatı % 24 oranında artmı tır.

 Ocak-Temmuz 2006 

http://ekutup.dpt.gov.tr/teg/2006/08/tv.7.xls
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2003 yılında Türk Lirasının de er kazanması ve bazı ihraç ürünlerinin ithal 

girdilerine olan talebinin artması nedeniyle imalat sanayi ithalatı % 30,5 artmı tır. Bu 

çerçevede ara malları ithalatı % 33,9 , tüketim malları ithalatı ise %39,3 oranında artı

göstermi tir. 2004 yılında toplam ithalat içerisinde yatırım malları ithalatı % 17,9’luk 

payla 17.350 milyon dolar seviyesine yükselirken, ara malları ithalatı % 67,3’lik payla 

65.391 milyon dolar seviyesinde, tüketim malları ithalatı da % 14,8’lik payla 14.420 

milyon dolar seviyesinde gerçekle mi tir. 2005 yılında ise yatırım malları ithalatı

20.363 milyon dolara, ara malları ithalatı da 81.868 milyon dolara yükselirken tüketim 

malları ithalatı 13.975 milyon dolara dü mü tür. 2006 yılının ilk yedi aylık döneminde

yatırım malları ithalatı 10.562 milyon dolar, ara malları ithalatı 46.620 milyon dolar ve 

tüketim malları ithalatı da 8.044 milyon dolar seviyesine ula mı tır.

Ì¿¾´±æïí � µ¬·¿¼· Ú¿¿´·§»¬ µ±´«²¿ ¹*®» ·³¿´¿¬ ¿²¿§· $®$²´»®· ¬¸¿´¿¬ı                        øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
  ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë îððê
Ùı¼¿ $®$²´»®· ª» ·9»½»µ 2.008 1.761 1.452 1.050 1.155 1.014 1.361 1.633 1.904 2.114 933 
Ì$¬$² $®$²´»®· 34 41 51 45 42 39 45 57 73 93 36 
Ì»µ¬·´ $®$²´»®· 1.882 2.036 2.004 1.645 1.852 1.682 2.500 3.094 3.786 3.974 1.563 
Ù·§·³ » §¿ı 191 276 248 185 266 277 346 449 601 693 358 
Õ¿ ı¬ ª» µ¿ ı¬ $®$²´»®· 836 836 860 897 1.151 784 1.007 1.318 1.712 2.009 886 
Õ·³§¿¿´ ³¿¼¼» ª» $®$²´»® 6.397 7.151 7.197 6.846 8.083 6.775 8.660 11.238 15.134 17.477 7.629 
ß²¿ ³»¬¿´ ¿²¿§·  2.796 3.313 3.140 2.390 3.534 3.612 4.707 7.303 11.083 13.682 6.291 
Î¿¼§±ô¬»´»ª·¦§±²ô¸¿¾»®´» ³»
¬»9¸·¦¿¬ı

1.391 1.943 2.353 3.145 3.993 2.035 2.335 3.029 4.530 4.604 1.895 

Ó±¬±®´« µ¿®¿ ¬¿ ı¬ı ª» 
®*³±®µ´¿®  

3.084 4.397 4.142 3.355 5.965 2.206 2.918 6.410 11.795 12.331 5.468 

Ü· »® «´¿ ı³ ¿®¿9´¿®ı 1.769 1.884 1.285 1.031 1.474 1.360 961 524 1.890 1.926 720 
Ó»¬¿´ » §¿ ¿²¿§·ø³¿µ·²» ª» 
¬»9¸·¦¿¬ı÷

915 977 1.033   872 871 1.085 1.132 1.573 1.943 885 

Ð´¿¬·µ ª» µ¿«9«µ $®$²´»®· 820 888 984 892 1.038 813 1.073 1.433 1.941 2.140 993 
Õ±µ µ*³$®$ô®¿º·²» »¼·´³·
°»¬®±´ $®$²´»®· 

1.096 1.152 961. 1.284 2.587 1.798 2.191 2.832 3.796 5.506 2.896 

Ó»¬¿´·µ ±´³¿§¿² ¼· »® 
³·²»®¿´ $®$²´»®  

459 437 497 411 428 324 411 515 717 1.008 506 

Õ¿§²¿µæ Devlet Planlama Te kilatı, “Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı 2004 Yılı Programı”,
http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2004.pdf  ( Haziran 2006).

1996-2006 yılları itibariyle imalat sanayi ürünleri ithalatında en yüksek pay kimyasal 

madde ve ürünlere aittir. Bu faaliyet kolunda 2004 yılı ithalatı 15.134 milyon dolar 

iken, 2005 yılında bu rakam 17.477 milyon dolara yükselmi , 2006 yılının ilk be  aylık

döneminde de 7.629 milyon dolar seviyesine ula mı tır. Kimyasal madde ve ürünlerden 

sonra en yüksek ithalat motorlu kara ta ıtı ve römork faaliyet kolunda yapılmaktadır.

 Ocak-Mayıs 2006 

http://ekutup.dpt.gov.tr/program/2004.pdf
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îòí Ì$®µ·§»�²·² ßÞ D´µ»´»®· ´» Üı  Ì·½¿®»¬· ª» Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Í¬¿¬·µ 

Û¬µ·´»® ß9ıı²¼¿² Ì$®µ·§» Ûµ±²±³·· D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·´»®·  

12 Eylül 1963 tarihinde imzalanan ve 1 Aralık 1964 tarihinde yürürlü e giren 

Ankara Anla ması ile Türkiye-AB arasındaki ili kiler ortaklık rejimi çerçevesinde 

ba lamı tır. Ankara Anla ması’nda, Türkiye’nin tam üyeli inin üç dönemden geçerek 

gerçekle mesi öngörülmü tür. Bunlar; Hazırlık Dönemi, Geçi  Dönemi ve Son 

Dönemdir. 10-11 Aralık 1999 tarihinde Helsinki’de gerçekle tirilen Avrupa Konseyi 

Zirve toplantısı, Türkiye-AB ili kileri açısından dönüm noktası olmakla birlikte, 

Türkiye’ye resmi olarak adaylık statüsünün verilmesi ve adaylı ının ön ko ul

gerektirmeksizin aday ülkelerle e it artlarda de erlendirilece inin belirtilmi  olması,

Ankara Anla ması’nda öngörülen son dönemin ilk basama ının tamamlandı ını

göstermektedir.  

îòíòï Ì$®µ·§»�²·² ßÞ D´µ»´»®· ´» Üı  Ì·½¿®»¬· ª» ³¿´¿¬ Í¿²¿§··²» Û¬µ·´»®· 

1 Ocak 1996 tarihinde Ankara Anla ması ve Katma Protokol’de yer alan hükümler 

çerçevesinde AB ile Gümrük Birli i gerçekle tiren ve 1980’lerden bugüne kadar 

ihracata dönük sanayile me stratejisine ba lı olarak dı  ticarette liberal politikaları

benimseyen Türkiye, Gümrük Birli i ile dünya ekonomisi ve ticaretinde bütünle mesini 

gerçekle tirmi tir. Türkiye-AB Ortaklık Konseyi Kararı’yla Türkiye’de ticaret ve 

rekabet politikalarında önemli mevzuat de i iklikleri yapılmı , gümrük duvarlarından 

arınan piyasaya düzen getirilmesi yanında bürokrasi ve özel sektör arasındaki i birli ine 

de disiplin kazandırılmı tır. AB’nin Ortak Ticaret Politikası’na uyum yükümlülü ü

çerçevesinde imzalanan ticaret anla maları ile Türkiye ihracatına Pazar çe itlendirmesi 

imkanı sa lanmı tır. Bu amaçla kendi iç pazarını da uluslararası normlara uydurmu , bir 

yandan di er üçüncü ülkelere nazaran AB pazarına daha avantajlı giri  imkanı

sa larken, di er yandan da iç pazarını AB ve di er üçüncü ülkelerin rekabetine açmı tır.

Rekabet ko ulları ve pazara giri  avantajları sonucu Türkiye’nin üretim ölçekleri 

de i mi , AB ve di er ülkelere yönelik ihracatında ürün kompozisyonu farklıla mı tır.
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Türkiye’de tekstil ve konfeksiyon, otomotiv yan sanayi ve seramik sanayi 

sektörlerindeki AR-GE çalı maları AB ülkeleri ile kıyaslandı ında oldukça yetersiz 

düzeyde kaldı ı görülmektedir. Türkiye’de Gümrük Birli i ile artan rekabet ortamında 

mevcut ürün kalitesinin iyile tirilmesi, geli tirilmesi, çe itlendirilmesi, yeni ürün 

taleplerinin kar ılanması için AR-GE çalı malarının AB ülkelerinde oldu u gibi devlet 

tarafından yeterli düzeyde te vik edilmesi, aynı amaçla AB tarafından verilen 

desteklerin fayda sa layacak ekilde kullanılması gerekmektedir.43

Türkiye’nin toplam ihracatının % 50’sinin AB pazarına yönelmi  oldu u ve AB’deki 

ekonomik durgunlu a, ithalattaki daralmaya ve aynı pazardaki üçüncü ülkenin yarattı ı

rekabete ra men, AB’ye ihracatının her yıl belirli bir oranda arttı ı göz önüne 

alındı ında, AB’nin istikrarlı bir pazar imkanı yarattı ı ortaya çıkmaktadır. Gümrük 

Birli i ile bu durum daha da netle mi  ve global ekonomik kriz ile birlikte üçüncü 

ülkelere yönelik ihracatta ya anan azalı , AB ülkelerine yönelik ihracattaki artı  ile 

dengelenmi tir.44

Ì¿¾´±æïìóÌ$®µ·§»�²·² ßÞ D´µ»´»®· ·´» ¸®¿½¿¬ı²ı² Ó¿´ Ù®«°´¿®ı²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı   øÓ·´§±² Ü±´¿®÷                          
ØÎßÝßÌ 

Çı´´¿® Ç¿¬ı®ı³ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ ß®¿ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ Ì$µ»¬·³ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ 
ïççì 252 2,9 2.805 32,5 5.577 64,6 
ïççë 318 2,9 3.528 31,8 7.232 65,3 
ïççê 396 3,4 3.727 32,3 7.425 64,3 
ïççé 423 3,5 4.105 33,5 7.721 63,0 
ïççè 489 3,6 4.612 34,2 8.397 62,2 
ïççç 631 4,4 4.981 34,7 8.737 60,9 
îððð 666 4,6 5.203 35,9 8.631 59,5 
îððï 960 6,0 5.751 35,7 9.359 58,1 
îððî 1.274 6,9 5.834 31,6 11.330 61,4 
îððí 2.077 8,5 7.431 30,4 14.929 61,0 
îððì 3.776 11,0 10.772 31,3 19.759 57,4 
îððë 7.998 10,9 30.290 41,2 34.835 47,4 
îððê 6.550 10,8 27.033 44,5 26.697 44,0 
Õ¿§²¿µæ Dı  Ticaret Müste arlı ı, Dı  Ticaret statistikleri 

http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/dısticaret.htm (Haziran2006).  

43 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı Türkiye-Avrupa Birli i li kileri Özel 
htisas Komisyonu Raporu, Ankara:2000, s. 40. 

44 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı Türkiye-Avrupa Birli i li kileri Özel 
htisas Komisyonu Raporu, s. 35. 
 Ocak-Eylül 2006 

http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/d
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Türkiye’nin AB ülkeleri ile ihracatı mal gruplarına göre incelendi inde ihracatı en 

yüksek olan mal grubu tüketim mallarıdır. Gümrük Birli i’nden sonra yıllar itibariyle 

sürekli artı  gösteren tüketim malları ihracatı 2004 yılında 19.759 milyon dolarla 

%57,4’ lük paya sahipken, 2005 yılında 34.835 milyon dolara yükselmi  ve 2006 yılının

ilk dokuz aylık döneminde de 26.697 milyon dolarda gerçekle mi tir. Tüketim 

mallarından sonra AB ülkelerine yapılan ihracatta en yüksek paya sahip mal grubu ara 

mallarıdır. Bu mal grubunun 2004 yılı ihracatı 10.772 milyon dolar iken bu rakam 2005 

yılında 30.290 milyon dolara yükselmi , 2006 yılının ilk dokuz aylık döneminde de 

27.033 milyon dolar seviyesine gelmi tir. Yatırım malları ihracatı ise 2004 yılında 

3.776 milyon dolar iken 2005 yılında 7.998 milyon dolara yükselmi  ve 2006 yılının ilk 

dokuz aylık döneminde 6.550 milyon dolarda gerçekle mi tir.

hracat açısından bakıldı ında Türkiye’nin Gümrük Birli i sonrasında beklenen 

sıçramayı gerçekle tiremedi i görülmektedir. Bu olumsuz durumun arkasında Gümrük 

Birli i sonrasında uluslararası piyasalarda ya anan mali krizler yatmaktadır. Asya ve 

Rusya Krizleri sonrasında dı  pazarların daralması ve rekabet ko ullarının a ırla ması,

aynı zamanda döviz kuru ve yatırımlar açısından Türkiye’de olumsuz geli melerin 

ya anması, ihracatın beklenen düzeyde gerçekle ememesine yol açmı tır. Ancak 

Türkiye’de 2001 yılı ba ında “Güçlü Ekonomiye Geçi  Programı” nın yürürlü e

girmesiyle uygulanan kur politikası dı  ticaret dengesinin iyile tirilmesine büyük ölçüde  

katkı sa lamı tır.

Türkiye ihracatının Gümrük Birli i sonrasında beklenen sıçramayı gösterememesinin 

bir di er nedeni de Avrupa Birli i’nin Türkiye’den yaptı ı sanayi ürünleri ithalatında, 

Gümrük Birli i’nin ba lamasından önce de sıfır gümrük vergisi uygulamasıdır. 

Dolayısıyla, Gümrük Birli i’nin ba laması Türkiye’ye ihracat açısından ek bir avantajlı

durum yaratmı tır. Tekstil ve hazır giyim ürünlerinde, Birli in Türkiye’ye kar ı kota 

uygulamasına son vermesine ra men, gerek AB ülkelerinin o dönemde genel bir 

durgunluk içerisinde olması, gerek Uzak Do u ülkelerinin bu sektörlerde rekabet gücü 

kazanmaları, Türkiye’nin bu ürünlerde Birli e yaptı ı ihracatını arttırmasını engelleyen 

en önemli iki faktör olmu tur.45

45 Devlet Planlama Te kilatı, Türkiye’nin Üyeli inin AB’ye Muhtemel Etkileri, Ankara:2004, s. 25.s 
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Ì¿¾´±æïëóÌ$®µ·§»�²·² ßÞ D´µ»´»®· ·´» ¬¸¿´¿¬ı²ı² Ó¿´ Ù®«°´¿®ı²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı øÓ·´§±² Ü±´¿®÷                              
ÌØßÔßÌ

Çı´´¿® Ç¿¬ı®ı³ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ ß®¿ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ Ì$µ»¬·³ Ó¿´ı Ð¿§ øû÷ 
ïççì 3.209 29,4 6.912 63,3 795 7,3 
ïççë 4.831 28,7 10.539 62,5 1.491 8,8 
ïççê 7.388 31,9 12.880 55,7 2,87 12,4 
ïççé 7.327 29,5 14.009 56,3 3.535 14,2 
ïççè 7.182 29,8 13.270 55,1 3.622 15,0 
ïççç 6.069 28,4 11.823 55,2 3.525 16,5 
îððð 7.254 27,3 14.116 53,0 5.114 19,2 
îððï 4.317 23,6 11.168 61,1 2.595 14,2 
îððî 5.361 23,0 14.417 61,8 3.196 13,7 
îððí 6.999 22,1 19.233 60,7 5.147 16,2 
îððì 10.672 23,5 26.819 59,0 7.613 16,8 
îððë 20.363 17,4 81.868 70,1 13.975 12,0 
îððê 15.932 15,9 72.315 71,9 11.933 11,9 
Õ¿§²¿µæ Dı  Ticaret Müste arlı ı, Dı  Ticaret statistikleri 
http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/dısticaret.htm (Haziran2006). 

Gümrük Birli i sonrasında Türkiye’nin AB’ den olan ithalat kompozisyonunda 

önemli de i iklikler olmamı , ithalatın % 89’luk bölümü ara ve yatırım mallarından 

olu mu tur. Ancak koruma oranlarındaki dü ü ün ve milli gelir de i imlerinin etkisi ile 

gelir ve talep esnekli i yüksek ürün grubu olan tüketim mallarının ithalatının Gümrük 

Birli i sonrasında nispeten hızlı biçimde arttı ı ve toplam ithalat içerisindeki payının

Gümrük Birli i öncesinde 1995 yılında % 8,8’den 1996 yılında % 12,4’e yükseldi i

yine gelir ve talep esnekli ine ba lı olarak 2001 yılında %  14,2’den 2002 yılında         

% 13,7’ye geriledi i gözlenmi tir.46 2003 yılında bu oran % 16,2’ye, 2004 yılında 

16,8’e yükselmi , 2005 yılında ise % 12’ye gerilemi tir. 2006 yılının ilk dokuz aylık

döneminde tüketim malı ithalatı % 11.9 seviyesinde gerçekle mi tir.

 Ocak-Eylül 2006 
46 Kurumsal li kiler Dairesi Ba kanlı ı Avrupa Birli i Genel Müdürlü ü, Türkiye-Avrupa Birli i (AB) 
li kilerindeki Geli meler ve AB le Dı  Ticaretimiz, 22 Temmuz 2003, 

http://www.dtm.gov.tr./ead/DTDERGI/ozelsayiekim/AB%20yazi.htm  (Temmuz 2006).  

http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/d
http://www.dtm.gov.tr./ead/DTDERGI/ozelsayiekim/AB%20yazi.htm
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Ì¿¾´±æïêóÌ$®µ·§»óßÞ Üı  Ì·½¿®»¬·                                                                                      øÓ·´§±² ¼±´¿®÷    
D´µ»´»®» Ù»®9»µ´» »² ¸®¿½¿¬

  ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë îððê
Almanya 5.036,1 5.186,6 5.253,5 5.459,3 5.474,5 5.179,9 5.366,9 5.868,9 7.485,0 8.745,0 9.435,0 7.789,0 
ngiltere 1.135,6 1.260,6 1.511,3 1.739,6 1.829,3 2.036,8 2.174,9 3.024,9 3.670,1 5.543,0 5.915,0 5.410,0 
talya 1.457,0 1.446,5 1.387,3 1.557,1 1.682,5 1.789,4 2.342,1 2.375,7 3.193,3 4.627,0 5.601,0 5.459,0 

Fransa 1.033,4 1.053,2 1.162,8 1.304,7 1.569,9 1.657,0 1.895,3 2.134,7 2.826,1 3.668,0 3.788,0 3.707,0 
spanya 354,5 363,3 439,3 513,3 763,3 712,9 950,3 1.125,1 1.789,5 2.616,0 3.005,0 2.977,0 

Hollanda 736,7 769,7 779,2 888,7 932,3 874,2 892,4 1.055,7 1.525,9 2.137,0 2.464,0 2.022,0 
Belçika 451,8 492,6 563,6 668,4 623,5 647,1 688,3 693,5 885,5 1.202,0 1.314,0 1.097,0 
D´µ»´»®¼»² Ù»®9»µ´» »² ¬¸¿´¿¬ 

Almanya 5.547,6 7.813,5 8.021,2 7.316,4 5.880,0 7.198,2 5.335,4 7.041,6 9.453,0 12.515,0 13.572,0 11.997,0 
ngiltere 1.829,7 2.510,4 2.763,1 2.683,3 2.189,9 2.747,9 1.913,8 2.438,3 3.499,9 4.317,0 4.663,0 4.168,0 
talya 3.193,2 4.285,7 4.463,1 4.221,8 3.192,1 4.332,8 3.484,1 4.096,9 5.471,5 6.865,0 7.523,0 6.965,0 

Fransa 1.995,8 2.771,4 2.967,2 3.074,0 3.127,1 3.531,8 2.284,0 3.052,7 4.164,2 6.201,0 5.870,0 5.568,0 
spanya 590,8 1.033,7 1.275,7 1.276,4 1.262,1 1.678,2 1.066,1 1.419,2 2.003,7 3.249,0 3.536,0 3.135,0 

Hollanda 1.084,4 1.448,5 1.484,9 1.446,4 1.314,9 1.584,5 1.041,7 1.311,3 1.656,6 1.908,0 2.127,0 1.769,0 
Belçika 912,0 1.128,6 1.216,7 1.202,5 1.133,1 1.660,7 984,6 1.149,9 1.523,6 1.202,0 2.333,0 2.091,0 

Õ¿§²¿µæHalil Seyido lu a.g.e., s. 278, Mustafa Akgündüz, Gümrük Birli i Öncesi ve Sonrasında 
Türkiye le AB Ülkeleri Arasındaki thalat- hracat li kileri: Ekonometrik Bir Analiz, Nisan 2005, 
http://www.tcmb.gov.tr/yeni/ileti imgm/mustafa_akgündüzpdf (Nisan 2006).Dı  Ticaret Müste arlı ı,
Türkiye’nin Dı  Ticaretinin AB Ülkelerine Da ılımı, http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/ditcaret.htm
(Aralık 2006). 

AB Türkiye’nin en büyük ticaret orta ıdır ve Türkiye’nin dı  ticaretinin yakla ık % 

50’lik payı AB ülkeleri ile yapılmaktadır. Tablo 16’dan da görüldü ü gibi Türkiye’nin 

AB içinde dı  ticaretinin en yo un oldu u ülkeler Almanya, ngiltere ,Fransa, talya ve 

Hollanda’dır. Gümrük Birli i Anla masından sonra Türkiye’nin birli e olan ihracatında

önemli bir artı  meydana gelmezken ithalatında önemli derecede artı  ortaya çıkmı tır.

Türkiye ile AB arasındaki ticaret hacminin büyüklü ü, taraflar arasında ticari 

entegrasyonun önemli ölçüde sa landı ının bir göstergesidir. 

îòíòî Ù$³®$µ Þ·®´· ·�²·² Í¬¿¬·µ Û¬µ·´»® ß9ıı²¼¿² Ì$®µ·§» Ûµ±²±³·· 

D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·´»®·  

 Ülkeler gümrük birli i yapısında bir ekonomik entegrasyon olu turduklarında

ekonomideki nispi fiyatlar de i erek üretim, tüketim, ticaretin yapısı ve yönü etkilenir. 

Olu turulan entegrasyon sonrasında ekonomik yapı ve teknolojinin sabit kaldı ı

Ocak-Eylül 2006  

http://www.tcmb.gov.tr/yeni/ileti
http://www.dtm.gov.tr/AB/rakamlar/ditcaret.htm
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varsayımı ile üretim faktörlerinin yeniden da ılımı nedeniyle ortaya çıkan statik etkiler 

“statik etkiler” olarak adlandırılmaktadır.

Gümrük birli inin Türkiye ekonomisine olan etkilerinin Türkiye’nin yararına veya 

zararına oldu u ticaret yaratıcı ve ticaret saptırıcı etkiler incelenerek açıklanmı tır.

îòíòîòï Ì·½¿®»¬ Ç¿®¿¬ı½ı Û¬µ· 

Ülkeler arasında olu an gümrük birli i sonrasında, yüksek maliyetli üretimin yerini 

birlik içerisinde daha verimli ülkenin almasıyla ticaret yaratıcı etki ortaya çıkar. 

Entegrasyon olu turan ülkeler, aralarındaki ticarette uyguladıkları tarife ve kotaları

ortadan kaldırdıkları zaman ticarete konu olan malların fiyatları dü er ve daha ucuz 

kaynaktan daha fazla tüketim yapma imkanına kavu urlar.Böylece üyeler arasındaki

ticaret hacmi de yükselmi  olur.47

47 Süleyman Uyar, a.g.e. , s. 2.  
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Ì¿¾´±æïéóÌ$®µ·§»ù²·² Üı  Ì·½¿®»¬· ª» ßÞù²·² Ð¿§ı                                                           øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
Ù»²»´ Üı  Ì·½¿®»¬ ßÞ D´µ»´»®· ·´» §¿°ı´¿²

Üı  Ì·½¿®»¬ 
ßÞ D´µ»´»®·²·² Ð¿§ı
øû÷

Çı´´¿®

¸®¿½¿¬ ¬¸¿´¿¬ ¸®¿½¿¬ ¬¸¿´¿¬ ¸®¿½¿¬ ¬¸¿´¿¬

ïççí 15.348 29.429 7.599 13.875 49,5 47,1 
ïççì 18.105 23.270 8.635 10.915 47,7 46,9 
ïççë 21.636 35.707 1.1078 16.861 51,2 47,2 
ïççê 23.224 43.627 1.1549 23.138 49,7 53,0 
ïççé 26.261 48.559 1.2248 24.870 46,6 51,2 
ïççè 26.974 45.921 1.3498 24.075 50,0 52,4 
ïççç 26.587 40.671 1.4348 21.041 54,0 52,6 
îððð 27.775 54.503 1.4510 26.610 52,2 48,8 
îððï 31.342 41.399 1.6118 18.280 51,4 44,2 
îððî 36.059 51.553 1.8459 23.321 51,2 45,2 
îððí 47.253 69.339 2.4484 31.695 51,8 45,7 

îððì 63.167 97.540 3.4451 45.444 54,5 46,6 
îððë 73.476 11.6774 3.8400 49.220 52,3 42,2 
îððê 60.697 100.540 3.1625 39.694 52,1 39,5 

Õ¿§²¿µæ Gümrük Birli i'nin Türkiye Ekonomisi Üzerindeki Etkileri, 
http://www.turkab.net/gb/gbetki11.htm, Dı  Ticaret Müste arlı ı, Ülke Gruplarına Göre hracat, 
http://www.dtm.gov.tr/ead/ekolar1/eko04.xls (Aralık 2006). 

    Tablo 17’ye göre 1995 yılında genel ihracat 21.636 milyon dolar iken, AB 

ülkelerine yapılan ihracat 11.078 milyon dolardır. Aynı yıl Türkiye’nin yaptı ı genel 

ithalat 35.707 milyon dolar iken, AB ülkelerinden yapılan ithalat 16.861 milyon dolar 

olmu tur. Gümrük Birli i Anla ması’nın yürürlü e girmesiyle birlikte 1996 yılında AB 

ülkelerine yapılan ihracat 11.549 milyon dolara çıkarken, AB ülkelerinden yapılan

ithalat 23.138 milyon dolara yükselmi tir. Yani bir yıl öncesine göre AB ülkeleri ile 

olan ticarette ihracat % 51,2’den % 49,7’ye gerilerken, ithalat % 47,2’den % 53’e 

yükselmi tir. 1997 yılında da AB ülkelerine yapılan ihracat % 3,1 oranında, AB 

ülkelerinden yapılan ithalat ise % 1,8 oranında gerilememi tir. 1998 yılında ise AB 

 25 Üyeli AB 
*  Ocak-Eylül 2006  

http://www.turkab.net/gb/gbetki11.htm
http://www.dtm.gov.tr/ead/ekolar1/eko04.xls
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ülkelerine yapılan ihracatın toplam ihracat içindeki payı  % 3,4 oranında artmı  ve AB 

ülkeleri ihracatı 12.248 milyon dolardan 13.498 milyon dolara yükselmi tir. AB 

ülkelerinden yapılan ithalat ise bir önceki yıla göre 795 milyon dolar gerileme 

göstermi tir. AB ülkelerinden yapılan ithalatta görülen bu dü ü  1999 yılında da devam 

etmi tir. 2000 yılında ise AB ülkelerine yapılan ihracat 14.348 milyon dolardan 14.510 

milyon dolara yükselirken, AB ülkelerinden yapılan ithalat 21.041 milyon dolardan 

26.610 milyon dolara yükselmi tir. 2001 yılında Türkiye’de ya anan ekonomik krize 

ba lı olarak AB ülkelerinden yapılan ithalat  8.330 milyon dolar gerileme göstermi  ve 

18.280 milyon dolara kadar dü mü tür. Aynı yıl AB ülkelerine yapılan ihracat ise 

14.510 milyon dolardan 16.118 milyon dolara yükselmi tir. 2002 yılında artı

göstermeye ba layan AB ülkeleri ithalatı, bu artı ını daha sonraki yıllarda da devam 

ettirmi  ve 2005 yılında 49.220 milyon dolara yükselmi tir. Aynı ekilde AB ülkelerine 

yapılan ihracatta da yıllar itibariyle artı lar ya anmı  ve 2005 yılında AB ülkeleri 

ihracatı 38.400 milyon dolara yükselmi tir. 2006 yılı Ocak-Eylül ayı verilerine göre 

Türkiye’nin AB ülkelerinden olan ithalatı 39.694 milyon dolar iken, Türkiye’nin AB 

ülkelerine olan ihracatı ise 31.625 milyon dolarda gerçekle mi tir.

 Tablo 17’ deki veriler Türkiye’nin gümrük birli ine girdikten sonra özellikle ilk 

yıllarda AB ülkelerinden olan ithalatının AB ülkelerine olan ihracatından daha fazla 

arttı ını göstermektedir. Gümrük birli inin ticaret yaratıcı etkisi ortaya çıkmı  ancak bu 

etkide ithalatın ihracattan daha büyük bir paya sahip olması, birlik lehine bir durum 

yaratmı tır. Türkiye aleyhine ortaya çıkan bu durumun en önemli sebepleri arasında AB 

ülkeleri ekonomilerine göre Türkiye ekonomisinin rekabet gücünün oldukça dü ük 

olması, AR-GE faaliyetlerine yeterli kaynak ayrılamaması, Türk Sanayisi’nin teknoloji 

üreten bir yapıya kavu turulamaması gibi nedenler yer almaktadır.

îòíòîòî Ì·½¿®»¬ Í¿°¬ı®ı½ı Û¬µ· 

 Üçüncü ülke mallarına kar ı konan ortak tarife sonucunda bu ülkelerin mallarının

pahalı hale gelmesi, ticaretin birlik içine kaymasına neden olur. Ticareti birlik dı ından
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birlik içine kaydıran bu etkiye ticaret saptırıcı etki denir. Bu etki sonucunda birlik 

dı ında kalan ülkelerle yapılan ticaret hacminde daralma ortaya çıkmaktadır.48

48 Süleyman Uyar, a.g.e., s. 2. 
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Ì¿¾´±æïèóÌ$®µ·§»ù²·² Üı  Ì·½¿®»¬·²·² D´µ» Ù®«°´¿®ı²¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                         øÓ·´§±² Ü±´¿®÷
Ç×ÔÔßÎ ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë îððê

hracat 11.549 12.248 13.498 14.348 14.510 16.118 18.459 24.484 34.451 38.400 31.625ßÞ øîë÷ 

thalat 23.138 24.870 24.075 21.041 26.610 18.280 23.321 31.695 45.444 49.220 39.694

hracat 447 611 831 780 895 934 1438 1.928 2.564 2.973 2.137Ì$®µ·§» 
Í»®¾»¬ 
Þ*´¹»´»®· thalat 297 361 418 508 496 303 575 589 811 760 654

hracat 3.020 3.830 3.170 2.242 2.433 2.787 3.554 4.857 6.637 8.820 8.082Ü· »® ßª®«°¿ 

thalat 4.778 5.315 5.127 4.869 7.288 6.613 8.658 11.987 18.416 23.861 21.593

hracat 1.159 1.234 1.818 1.655 1.373 1.521 1.697 2.131 2.968 3.631 3.245ßº®·µ¿

thalat 1.994 2.197 1.758 1.687 2.714 2.819 2.696 3.338 4.820 6.047 5.383

hracat 1.898 2.376 2.657 2.869 3.596 3.685 3.914 4.269 5.733 5.960 4.675ß³»®·µ¿ 

thalat 4.634 5.453 5.016 3.799 4.799 3.841 4.065 4.922 6.595 7.857 6.408

hracat 4.520 4.783 3.984 3.817 3.871 4.592 5.230 7.813 10.465 13.213 10.580ß§¿ 

thalat 7.951 8.791 8.286 7.197 10.306 7.901 9.716 14.099 21.085 28.548 26.489

hracat 65 80 76 87 135 98 122 158 264 271 212ßª«¬®¿´§¿ ª» 
Ç»²· Æ»´¿²¼¿ 

thalat 428 547 439 157 305 232 313 247 302 321 234

hracat 18 447 306 215 385 864 637 197 84 208 139Ü· »® D´µ» ª» 
Þ*´¹»´»®

thalat 29 579 307 621 1.208 741 1.013 662 67 158 85

Í»9·´³·  D´µ» Ù®«°´¿®ı

hracat 14.456 15.609 17.003 18.077 19.006 20.616 23.551 30.425 40.518 44.355 36.534ÑÛÝÜ D´µ»´»®· 

thalat 31.116 34.838 33.496 28.356 35.682 26.011 32.985 43.899 59.650 66.107 52.703

hracat 336 414 357 362 324 316 409 538 667 821 913ÛÚÌß D´µ»´»®· 

thalat 1.112 1.287 1.169 926 1.155 1.481 2.512 3.396 3.911 4.440 3.450

hracat 2.926 3.825 3.290 2.232 2.467 2.932 3.599 5.044 6.779 8.619 7.919Õ¿®¿¼»²·¦ 
Ûµ±²±³·µ

¾·®´· · thalat 3.897 4.495 4.358 4.308 6.746 5.553 6.588 9.298 15.368 20.480 19.310

hracat 1.129 1.286 1.125 866 874 972 1.042 1.569 2.206 2.670 2.258Ûµ±²±³·µ
¾·®´· ·

Ì» µ·´¿¬ı thalat 1.197 1.107 948 1.123 1.543 1.238 1.548 2.736 3.218 5.108 6.161

hracat 2.664 3.512 2.667 1.533 1.649 1.978 2.279 2.963 3.962 5.057 4.703Þ¿ ı³ı¦
Ü»ª´»¬´»®
Ì±°´«´« « thalat 3.074 3.615 3.724 3.734 5.693 4.630 5.555 7.777 12.927 17.252 16.534

hracat 747 908 835 574 572 557 619 899 1.194 1.409 1.346Ì$®µ
Ý«³¸«®·§»¬´»®· 

thalat 304 399 449 457 628 283 468 623 754 1.267 1.377

hracat 4.143 4.218 4.391 3.961 3.573 4.197 4.725 7.205 10.214 13.061 10.332´¿³
Õ±²º»®¿²ı
Ì» µ·´¿¬ı thalat 5.587 5.233 4.238 4.078 6.321 5.540 6.072 8.195 10.631 14.459 14.194

Õ¿§²¿µæDı  Ticaret Müste arlı ı, Ülke Gruplarına Göre hracat, thalat,
http://www.dtm.gov.tr/ead/ekolar1/eko04.xls (Aralık 2006). 

    Türkiye’nin gümrük birli ine girmesiyle birlikte, AB ülkeleri ile olan ihracat ve 

ithalatı önemli ölçüde artmı tır. 1997 yılına kadar süren AB ülkelerinden yapılan ithalat 

 Ocak-Haziran 2006 

http://www.dtm.gov.tr/ead/ekolar1/eko04.xls
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artı ı 2001 yılına kadar dalgalı bir seyir izlese de, bu yıldan itibaren sürekli artı

göstermi tir. Türkiye’nin AB ülkelerine yaptı ı ihracatta ise ilk yıllarda ithalat artı ına 

oranla daha küçük artı lar olsa da, son yıllarda büyük artı lar meydana gelmi tir. 1996 

yılında AB ülkelerine yapılan ihracat 11.549 milyon dolar iken bu rakam yıllar itibariyle 

sürekli artı  göstermi , 2003 yılında 24.484 milyon dolara, 2004 yılında 34.451 milyon 

dolara ve 2005 yılında da 38.400 milyon dolara yükselmi , 2006 yılının ilk altı aylık

döneminde de 31.625 milyon dolar seviyesine gelmi tir. AB ülkelerinden yapılan ithalat 

ise 1996 yılında 23.138 milyon dolar olmasına kar ılık yıllar itibariyle dalgalı bir seyir 

izlemi , 2003 yılında 31.695 milyon dolara, 2004 yılında 45.444 milyon dolara ve 2005 

yılında da 49.220 milyon dolara yükselmi tir. 2006 yılının ilk altı ayında ise bu rakam 

39.694 milyon dolarda gerçekle mi tir.

 Türkiye’nin ihracatında AB ülkelerinden sonra en yüksek pay Asya ülkelerine aittir. 

Yıllara göre artı  ve azalı larla devam eden ihracat 2004 yılında 10.465 milyon dolara 

iken 2005 yılında 13.213 milyon dolar yükselmi  ve 2006 yılının ilk altı aylık

döneminde 10.580 milyon dolar seviyesine gelmi tir. Türkiye’nin ithalatında AB 

ülkelerinden sonra en yüksek pay yine Asya ülkelerine aittir. Bu ülkelerden yapılan 

ithalat özellikle 2003 yılında büyük bir sıçrama göstererek 14.099 milyon dolarda 

gerçekle mi , 2004 yılında 21.085 milyon dolara, 2005 yılında 28,548 milyon dolara 

yükselmi tir. 2006 yılının ilk altı aylık döneminde Asya ülkelerinden yapılan ithalat 

26.489 milyon dolarda gerçekle mi tir.

Türkiye’nin ihracatında AB ülkeleri ve Asya ülkelerinden sonra en yüksek paya 

sahip ülkeler sırasıyla di er Avrupa ülkeleri, Amerika, Afrika , Türkiye Serbest 

Bölgeleri, di er ülke ve bölgelerden sonra Avustralya ve Yeni Zelanda’dır. Sırasıyla

di er Avrupa ülkeleri, Amerika, Afrika, Türkiye Serbest Bölgeleri, di er ülke ve 

bölgeler ile Avustralya ve Yeni Zelanda, Türkiye’nin ithalatında AB ülkeleri ile Asya 

ülkelerinden sonra en yüksek paya sahip ülkelerdir. 

Ülke gruplarından ise Türkiye’nin ihracatında en yüksek pay OECD ülkelerine aittir. 

Bu ülke grubunu daha sonra slam Konferansı Te kilatı, Karadeniz Ekonomik birli i,

Ba ımsız Devletler Toplulu u, Türk Cumhuriyetleri, Ekonomik birli i Te kilatı ve 
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Efta Ülkeleri izlemektedir. OECD ülkeleri Türkiye’nin ithalatında da ülke gruplarında 

ilk sırada yer almaktadır. Karadeniz Ekonomik birli i, slam Konferansı Te kilatı,

Ba ımsız Devletler Toplulu u, Ekonomik birli i Te kilatı, Efta Ülkeleri ve Türk 

Cumhuriyetleri, Türkiye’nin ithalatında OECD ülkelerinden sonra en yüksek paya sahip 

ülkelerdir.

Türkiye gümrük birli ine girmeden önce de dı  ticaretin büyük bölümünü AB 

ülkeleri ile yapmaktaydı. Bu nedenle gümrük birli ine girdikten sonra da üçüncü 

ülkelerle olan ticaretinde büyük farklılıklar gözlenmemektedir. Türkiye’nin AB 

dı ındaki di er ülke ve ülke grupları ile de ikili ili kilerinin olması ticaret saptırıcı

etkinin belirgin bir ekilde ortaya çıkmadı ını göstermektedir.49

49 Süleyman Uyar, a.g.e., s. 3. 
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DYDÒÝD ÞJÔDÓ 

ÌDÎÕ ÛÔÛÕÌÎÑÒ Õ ÍßÒßÇ

íòï Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§·· 

Türk Elektronik Sanayi 1960’lı yıllardan beri sürekli bir de i im ve geli im süreci 

içine girmi , yirminci yüzyılın ikinci yarısından itibaren büyük bir hızla geli erek bütün 

sanayi dalları içerisinde vazgeçilmez bir etkinli e eri mi  ve tüm faaliyetleri etkileyen 

temel bir sektör haline gelmi tir. Bu pazarın zamanla küresel olarak büyümesi de 

Türkiye’yi yabancı sermaye gözünde çekici bir konuma getirmi  ancak do ru

politikaların uygulanamaması sonucunda Elektronik Sanayi gereken büyüklü e

eri ememi tir.

Elektronik Sanayi; katma de eri yüksek, ileri teknolojilerle çalı an ve dünya 

genelinde pazar payını sürekli arttıran bir sektör olarak, yeni i  kolları ortaya çıkarma 

konusunda en önde gelen sanayi kollarından biri haline gelmi tir.

íòïòï Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§·²·² Ù»²»´ Ù*®$²$³$ ª» Ì$®µ·§»�¼»µ· Ç»®· ª» J²»³· 

Son yıllarda elektronik sanayi, bilgi teknolojileri sanayiine dönü erek büyük 

geli meler göstermektedir. Do urgan teknolojilerin en önemlilerinden birisi 

durumundaki bilgi teknolojileri, geli mi  ülkelerin rekabet üstünlü ünü sa lamada 

kullandıkları en önemli araç durumuna gelmi tir. Bu durum kar ısında yirmi birinci 

yüzyılda Türkiye’nin geli mi  ülkeler arasında yer almasında bilgi teknolojilerini 

özümseyip bir üst düzeyde üretime geçmesi vazgeçilmez bir durum haline gelmi tir.

Elektronik sanayi sektörü, dünya genelinde ula tı ı 1,5 trilyon dolarlık pazar hacmiyle 

yirmi birinci yüzyılın en çok i gücü barındıran sektörü olarak tek ba ına bir sanayi 

olmaktan çıkmı  ve di er tüm sektörleri geli tiren temel ve do urgan bir sanayiye 

dönü mü tür. Türk Elektronik Sanayinin payı her ne kadar dünya ölçeklerinde ve 
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Türkiye ekonomisinde istenilen boyutlarda de ilse de elektronik sanayi sektörünün 

dinamizmi gelece e yönelik beklentilerin olumlu yönde geli mesini sa lamı tır.50

Türkiye’de 1950’lerde montaj sanayi olarak kurulmaya ba layan elektronik sanayi, 

son yıllarda rekabet gücü olan, ihracatın en hızlı arttı ı ve en hızlı geli en sektörler 

arasında yer almı  ve kendi teknoloji ve tasarımlarını geli tirecek güce sahip olmu tur.

Son yirmi yıldır ekonomik kalkınmada ihracata dayalı büyüme modeli uygulayan 

Türkiye, elektronik sanayinin gerçekle tirdi i geli me ile küresel düzeyde rekabet gücü 

elde etmi , teknolojinin sa ladı ı fiyat avantajı ile de kalite üstünlü üne ula mı tır. Bu 

nedenle Türkiye’nin uluslararası piyasalarda yer alabilmesi için elektronik sanayinin, 

sanayinin bütün alanları için geli tirilen teknolojilerde ve özellikle ihracata dönük 

ürünlerde öncü sektör olması gerekmektedir. 

Türkiye’de yatırımların ve kapasite kullanım oranlarının artması ve sektörel açıdan

büyümenin sa lanması, elektronik sanayiinde meydana gelen geli melerin ba lıca

nedenleridir. 2004 yılında elektronik sanayi alanına 15 adet yatırım te vik belgesi 

verilmi  ve bu sektörde 113.304.910 YTL tutarında yatırım gerçekle tirilmi tir. Devlet 

statistik Enstitüsü imalat sanayi üretim endeksi verilerine göre 2004 yılında büro, 

muhasebe bilgi i lem makineleri imalatında % 79,4 , radyo, TV, haberle me cihazları

imalatında  %35 oranında büyüme gerçekle mi , kapasite kullanım oranları ise 2004 

yılında radyo, TV , haberle me cihazları imalatında % 91 , büro, muhasebe bilgi i lem

makineleri imalatında % 65,3 olarak saptanmı tır.51

Günümüz ekonomilerinde bilgi ve teknolojiye dayalı, katma de eri yüksek ürünlerin 

üretilmesi, kalkınmada belirleyici olması bakımından en ba ta gelen faktörlerden biridir. 

Bu nedenle Türkiye’nin dünya pazarlarından aldı ı payı arttırabilmesi için, gerek 

üretiminde gerekse ihracatında ileri teknoloji gerektiren ve katma de eri yüksek olan 

mallara a ırlık vermesi gerekmektedir. Türkiye’de di er sektörlerden aldı ı ve birçok 

sektöre sa ladı ı girdilere ba lı olarak zincirleme etki alanı olu turan en önemli sektör 

50 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı Elektronik Sanayii Özel htisas 
Komisyonu Raporu, Ankara:2001, s. 40. 
51 Ba bakanlık Dı  Ticaret Müste arlı ı, Elektrik-Elektronik Sektörü, Ekim 2005, 
http://www.dtm.gov.tr/IHR/madde/elektrik%20elektronik.htm  (Temmuz 2006).  

http://www.dtm.gov.tr/IHR/madde/elektrik%20elektronik.htm
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elektronik sektörüdür. Bu rolüyle elektronik sektörü lokomotif rolü üstlenmekte ve 

böylece Türkiye’de toplam 61 sektörü etkilemektedir. Üretimde kullanılan hammadde 

ve ara mallarında % 30’luk  payla en çok otomotiv sanayiine girdi sa layan elektronik 

sanayi, bu nedenle en çok otomotiv sektörü üretiminden etkilenmektedir. Bu ba lamda 

elektronik sanayiindeki teknoloji de i imlerinde meydana gelecek herhangi bir de i im 

ve kalite artı ları, bu sanayinin ürünlerini kullanan di er sektörde de kalitenin 

artmasında olumlu etkide bulunacaktır.

Elektronik sanayi, üretilen ürünlerin ve kullanılan teknolojilerin ömürlerinin oldukça 

kısa olmasından dolayı sürekli de i im içinde olan dinamik bir sektördür. Bu özellikleri, 

elektronik sanayiinde AR-GE çalı malarının ve nitelikli i gücü istihdamının önemini 

daha da arttırmaktadır. Ancak bu açıdan bakıldı ında AR-GE yatırımları ve yeni ürün 

geli tirme projeleri bakımından Türkiye hala istenilen yere gelememi tir. 1977 yılında 

Türkiye’de sadece 1 adet patent alınmı , yıllar geçtikçe Türkiye’nin di er ülkeler ile 

arasındaki fark derinle mi  ve 1998 yılında toplam patent sayısı ancak 51’e 

çıkabilmi tir. 

Sermaye yo un bir sektör olan elektronik sektöründe, i çilik maliyetlerinin toplam 

maliyetler içerisindeki payı % 9 civarındadır. En önemli maliyet unsuru durumunda ise 

toplam maliyetlerdeki  % 37,17’lik payla hammadde ve ara malı maliyetleri yer 

almaktadır. Üretimde kullanılan malzemelerin  ise % 80’den fazlası yurtdı ından ithal 

edilmekte olup bu durum pazarın geli imini ve rekabet gücünü azaltmakta, sektörün kur 

de i imlerine fazlasıyla duyarlı hale gelmesine yol açmaktadır. Bu tür sorunların

ortadan kalkması için de Türkiye’de elektrik-elektronik sanayi, yan sanayi ve parça 

üretimi tesislerinin kurulmasına öncelik verilmesi gerekmektedir. Ayrıca rekabet 

gücünü arttırmak amacıyla rekabetçi önceliklerin belirlenmesi bakımından TES D (Türk 

Elektronik Sanayicileri Derne i) üyesi 45 firma tarafından, ilk rekabetçi önceli in

“istikrarlı kalite düzeyi” oldu u belirtilmi tir. kinci rekabetçi öncelik olarak 

“güvenilirli i yüksek mamullerin üretilmesi” yer almı tır. “Elektronik sanayinin uluslar 

arası piyasalardaki dinamizmine paralel olarak tasarım de i ikli i hızının

gerçekle tirilmesi” üçüncü rekabetçi öncelik olmakta, “dü ük fiyat” ise rekabetçi 
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önceliklerin dördüncü sırasında yer almaktadır. Be inci rekabetçi öncelik de yine bir 

kalite boyutu olan “satı  sonrası hizmet” olarak belirlenmi tir.52

Ì¿¾´±æïçóÌ$®µ Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§·²·² ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı                                                 øÓ·´§±² ¼±´¿®÷  
Çı´´¿® ¸®¿½¿¬ ¬¸¿´¿¬ 
ïççê 687,5 3.017,2 
ïççé 849,2 3.886,1 
ïççè 1.256,9 4.398,7 
ïççç 1.163,9 5.450,9 
îððð 1.391,9 6.577,1 
îððï 1.515,7 4.118,3 
îððî 2.411,5 4.329,6 
îððí 2.833,0 5.716,7 
îððì 4.029,3 8.940,1 
îððë 4.445,5 10.832,3 
ÌÑÐÔßÓ îðòëèìôì ëéòîêéôð 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, 2005’de Türk Elektronik Sanayii, 
http://www.tesid.org.tr/menu.htm  (A ustos 2006). 

Elektronik Sanayi ihracatı 1996 yılında 687,5 milyon dolar iken yıllar itibariye artı

göstermi  ve 2003 yılında 2.833 milyon dolara yükselmi tir. 2004 yılında ise bu rakam 

4.029,3 milyon dolarda gerçekle irken, 2005 yılında 4.445,5 milyon dolar seviyesine 

gelmi tir. Elektronik sanayi ithalatı ise ihracat artı ından daha fazla yükselmi , 2004 

yılında 8.940,1 milyon dolar iken 2005 yılında 10.832,3 milyon dolarda gerçekle mi tir.

Ì¿¾´±æîðóÛ´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§·²·² ß´¬ Í»µ¬*®´»®» Ù*®» D®»¬·³·                                          øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
ß´¬ Í»µ¬*®´»®óD®»¬·³ ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Bile enler 69,9 96,2 130,0 127,2 165,0 136,0 88,4 105,0 125,0 225,0 300,0 
Tüketim Cihazları 581,6 689,0 1025,0 1216,3 1134,6 1480,0 1083,1 1421,5 2211,5 4293,5 4725,0
Telekomünikasyon Cihazları 365,5 550,9 665,5 624,4 641,6 624,1 503,2 452,2 412,0 975,0 1250,0
Di er Profesyonel ve Endüstriyel 
Cihazlar 

107,7 109,0 195,0 205,0 250,0 255,0 215,0 230,0 280,5 650,0 965,0 

Askeri Elektronik Cihazlar 106,8 130,8 165,0 168,5 210,5 215,5 204,0 240,0 279,0 433,4 450,0 
Bilgisayar Cihazları - - 110,0 148,0 160,0 200,0 205,0 215,0 236,3 427,7 460,0 

ÌÑÐÔßÓ ïîíïôë ïëéëôç îîçðôë îìèçôí îëêïôê îçïðôé îîçèôé îêêíôé íëììôî éððìôê èïëðôð

Õ¿§²¿µæTürk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999,Yayın
No:20, s.11, Temmuz 2006, Yayın No: 27, s.11. 

52 Kobifinans, Elektrik-Elektronik Sektörü, 1 Mayıs 2006, 
http://www.kobifinans.com.tr/sektor/010506/848  (Temmuz 2006).  

http://www.tesid.org.tr/menu.htm
http://www.kobifinans.com.tr/sektor/010506/848
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Elektronik Sanayi içerisinde toplam üretimin büyük ço unlu unu tüketim cihazları

üretimi olu turmaktadır. 1995 yılında 581,6 milyon dolar olan tüketim cihazları üretimi, 

özellikle Türkiye’nin Gümrük Birli i anla masını imzalamasıyla artı  göstermi  ve 

1997 yılında 1.025 milyon dolara yükselmi tir. 2001 yılında ya anan ekonomik krize 

ba lı olarak dü en tüketim cihazları üretimi, daha sonraki yıllarda sürekli artı

göstermi  ve 2005 yılında elektronik sanayi içerisinde toplam üretimin % 57,98’lik 

payını olu turarak 4.725 milyon dolara ula mı tır. Tüketim cihazlarından sonra 

elektronik sanayiinde üretimi en fazla olan alt sektör Telekomünikasyon Cihazları alt 

sektörüdür. 2005 yılında bu alt sektörün toplam elektronik sanayi üretimi içerisindeki 

payı % 15,34’tür. 2005 yılı itibariyle Telekomünikasyon Cihazları üretimini sırasıyla

% 11,84’lük payla Di er Profesyonel ve Endüstriyel Cihazlar Alt sektörü, % 5,64’lük 

payla Bilgisayar Cihazları Alt sektörü, % 5,52’lik payla Askeri Elektronik Cihazlar Alt 

sektörü ve % 3,68’lik payla da Bile enler Alt sektörü izlemektedir. 
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Ì¿¾´±æîïóîððë Çı´ı Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§·· Ì±°´¿³ ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı
Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 

øû÷ 
¬¸¿´¿¬ 

øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ êôð êëìôð ðôì ïéôí 
ß´³¿²§¿  1.021,7  773,5 

Ú®¿²¿  391,7  253,7 
²¹·´¬»®»  289,9  749,3 
¬¿´§¿  377,6  314,4 
°¿²§¿  101,6  269,2 

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹  50,9  51,2 
ßª«¬«®§¿  48,3  39,6 
Ø±´´¿²¼¿  115,6  356,4 
ª»9  431,6  89,3 

Ð±®¬»µ·¦  53,2  36,8 
®´¿²¼¿  189,8  43,8 

Ü¿²·³¿®µ¿  26,7  45,1 
Ó¿´¬¿  18,7  3,5 
Ç«²¿²·¬¿²  2,1  59,1 
Ó¿½¿®·¬¿²  481,4  51,2 
Ô»¬±²§¿  21,0  3,5 
Ô·¬ª¿²§¿  73,9  5,7 
Þ«´¹¿®·¬¿²  16,5  51,8 
Í´±ª¿µ§¿  43,4  32,7 
Í´±ª»²§¿  9,6  13,6 
Û¬±²§¿  730,0  1,4 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬·  185,8  32,0 
Î±³¿²§¿  5,5  93,9 
Ð±´±²§¿  188,0  36,2 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿  342,5  10,4 
ßÞ Ì±°´¿³ ìïôî ëòîïêôè éêôç íòìïéôí 
Ü· »® ßª®«°¿ ïôï ïïêôè ïôç èêôï 
Õ«¦»§ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « ïôë ïëçôð ïðôí ìëëôç 
Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôë ïôç èìôð 
Î«§¿úÜ· »® ðôð ìôð îôë ïðçôî 
Ù$²»§ ß³»®·µ¿ ðôê êðôç ðôí ïíôé 
Ë¦¿µ¼± « ìèôì ëòîíçôï ðôé íðôè 
Ü· »® ïôî ïííôë ëôî ïéëôé 
ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð ïïòëèìôê ïððôð ìòíçðôð 

Õ¿§²¿µæTürk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, Yayın
No: 27, ss. 13-14. 

    Elektronik Sanayinde ihracatın ülke gruplarına göre da ılımında % 76,87’lik 

oranla ve 3.417,3 milyon dolarla ilk sırada AB ülkeleri yer almaktadır. AB ülkeleri 

grubu içinde Almanya 773,5 milyon dolarla ilk sıradadır. kinci sırada 749,3 milyon 
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dolarla ngiltere yer alırken, üçüncü sırada 356,4 milyon dolarla Hollanda, dördüncü 

sırada 314,4 milyon dolarla talya ve be inci sırada da 269,2 milyon dolarla spanya 

bulunmaktadır. AB ülkelerinden sonra elektronik sanayi ihracatının yo un olarak 

yapıldı ı ülke grubu Kuzey Afrika’dır.

 Elektronik Sanayi ithalatının ülke gruplarına göre da ılımında ise % 45.22’lik payla 

Uzakdo u ülkeleri ilk sırada yer alırken % 45,03’lük payla AB ülkeleri ikinci sırada yer 

almı  ve onu % 5,65’lik payla da Kuzey Amerika ülkeleri izlemi tir

íòïòî Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ß´¬ Í»µ¬*®´»®· 

Türk Elektronik Sanayi; Tüketim Cihazları, Telekomünikasyon Cihazları, Bilgisayar 

Cihazları, Bile enler, Askeri Elektronik Cihazlar ve Profesyonel ve Endüstriyel Cihazlar 

olmak üzere teknik ve yapısal açıdan altı alt sektörden olu maktadır.

íòïòîòï Ì$µ»¬·³ Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$

Renkli televizyon, video, video kasetleri, TV uydu alıcıları, ses cihazları, elektronik 

hesap makineleri, elektronik tartı ve cihazları, yazar kasa ve anten santralleri üreten 

tüketim cihazları alt sektörünün üretiminde ve ihracatında ilk sırada renkli televizyonlar 

yer almaktadır.
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Ì¿¾´±æîîóÌ$µ»¬·³ Ý·¸¿¦´¿®ı  ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ı                                                           øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
DÎDÒ Ý ÒÍ  ïççð ïççï ïççî ïççí ïççì ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Renkli
Televizyon 

198,0 244,0 191,0 136,0 153,0 203,0 241,0 439,0 789,0 735,7 844,3 878,6 1.540,1 1.878,7 2.788,5 2.949,1

Audio
Cihazları

21,4 12,7 4,7 3,9 3,3 1,2 0,4 0,3 1,8 1,7 0,9 2,4 5,4 10,1 10,2 3,3 

Video Player 0,3 1,2 0,8 0,8 0,1 0,1 0,2 0,1 0,4 0,4 0,9 1,0 1,4 4,7 65,9 73,4 
Yazar Kasa 0,4 0,6 0,9 2,1 1,2 1,2 1,7 1,2 1,2 0,9 0,8 3,1 1,6 1,6 1,7 3,3 
Elektronik
Hesap
Makinaları

0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2 0,1 0,5 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,3 0,3 0,4 

Audio-Video
Kasetler

39,2 31,9 56,3 64,4 60,4 82,5 117,0 105,0 84,8 35,0 15,5 12,4 15,5 26,4 25,4 23,6 

Radyo ve TV 
Alıcıları,Anten 
ve Anten 
Santralları

0,1 0,3 0,7 1,2 2,3 1,9 4,2 4,5 6,5 6,2 9,3 5,7 6,2 14,1 17,9 26,9 

Elektronik
Tartı ve 
Cihazlar 

0,2 0,6 0,7 0,4 0,4 0,2 0,5 0,5 0,7 0,8 1,3 1,0 0,6 1,6 3,7 4,0 

Ì±°´¿³ 259,6 291,3 255,1 208,8 220,7 290,3 365,1 551,1 884,5 780,7 873,1 904,3 1.570,9 1.937,6 2.913,5 3.083,9

Õ¿§²¿µæTürk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 2001, Yayın
No: 22, s. 28, Temmuz 2004 s. 28, Yayın No: 25, Temmuz 2006, Yayın No: 27, s.28. 

     1995 yılında 290,3 milyon dolar olan tüketim cihazları ihracatı, 1996 yılında 365,1 

milyon dolara 1997 yılında 551,1 milyon dolara ve 1998 yılında da 884,5 milyon dolara 

yükselmi tir. 

2001 yılında ise 904,3 milyon dolar olan tüketim cihazları ihracatı 2002 yılında

1.570,9 milyon dolara yükselmi tir. Bu artı  2003 yılında da devam etmi  ve 1.937,6 

milyon dolarlık tüketim cihazları ihracatı yapılmı tır. 2004 yılında bu rakam 2.913,5 

milyon dolara, 2005 yılında ise 3.083,9 milyon dolara ula mı tır.

Elektronik sanayi sektöründe ihracatı en çok yapılan ürün renkli televizyondur. 1995 

yılında 203 milyon dolar olan renkli televizyon ihracatı, 1996 yılında 241 milyon 

dolara, 1997 yılında 439 milyon dolara ve 1998 yılında da 789 milyon dolara 

yükselmi tir. 

Renkli televizyon, elektronik sanayi sektöründe üretim ve ihracat alanında lokomotif 

konumunu sürdürmeye devam etmi tir. 2002 yılında 11,7 milyon adet renkli televizyon 



81

ihraç edilmi  ve bundan 1.540,1 milyon dolar gelir elde edilmi tir.53 2003 yılında % 21 

artı la 15,6 milyon adet kar ılı ında renkli televizyon ihracatı 1.878,7 milyon dolara 

yükselmi tir. 2004 yılında bu rakam 20 milyon adete kar ılık 2.788,5 milyon dolar 

olmu tur. 2005 yılında ise 19,5 milyon adet kar ılı ında 2.949,1 milyon dolarlık renkli 

televizyon ihracatı yapılmı tır. Bu durum tüketim cihazları alt sektörü içinde renkli 

televizyonun, sektördeki katma de eri yükseltmekte oldu unu göstermektedir. 

Ì¿¾´±æîíóÎ»²µ´· Ì»´»ª·¦§±² ¸®¿½¿¬ı²¼¿ ´µ ïð D´µ»                                                       øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
DÔÕÛ ßÜ× îððð îððï îððî îððí îððì îððë 
ß´³¿²§¿ 169,9 199,4 325,8 394 508,3 624,3 
²¹·´¬»®» 170,1 128,7 313,1 301,7 540,4 546,6 

Ú®¿²¿ 139,8 98,7 151,6 156,9 206,3 196,8 
°¿²§¿ 60,7 66,9 111,9 163,9 234,8 222,1 
¬¿´§¿ 38,9 46,2 87,7 160,8 247,2 244,6 

Ð±®¬»µ·¦ 14,5 21 31,8 37,9 44,9 60,4 
Ø±´´¿²¼¿ 24,5 20,7 48,7 81,1 223,9 274,4 
Ü¿²·³¿®µ¿ 16,2 17,2 27,5 29,6 44,3 55,7 
Î±³¿²§¿ 4,9 8,8 19,6 37,4 72,5 62,3 
ª»9 14,4 12,6 21,6 41,5 69,4 80,6 
´µ ïð D´µ» Ì±°´¿³ı êëíôç êîðôî ïòïíçôí ïòìðìôè îòïçî îòíêéôè 

Õ¿§²¿µæ Ba bakanlık Dı  Ticaret Müste arlı ı, Elektrik-Elektronik Sektörü, 
http://www.dtm.gov.tr/IHR/madde/elektrik%20elektronik.htm ,s.38. 

2000 yılında Türkiye’nin renkli televizyon ihracatında ilk sırada 170,1 milyon dolar 

ile ngiltere yer almaktadır. ngiltere’yi izleyen Almanya 169,9 milyon dolarla ikinci 

sırada yer almakta ve 139,8 milyon dolarla da Fransa üçüncü sırada bulunmaktadır. 

Ancak 2000-2005 yılları arasında bakıldı ında Türkiye’nin renkli televizyon ihracatında

ilk sırada Almanya, ikinci sırada ngiltere ve üçüncü sırada da Fransa yer almaktadır.

2004 yılında Türkiye’nin 2.612,6 milyon dolarlık renkli televizyon ihracatında 540,4 

milyon dolarla ngiltere ilk sırada yer almakta ve onu 508,3 milyon dolarla Almanya, 

247,2 milyon dolarla talya, 234,8 milyon dolarla spanya, 223,9 milyon dolarla 

Hollanda ve 206,3 milyon dolarla da Fransa izlemektedir. hracatın gerçekle tirildi i

di er önemli ülkeler arasında Romanya, sveç, Portekiz ve Danimarka bulunmaktadır.

2005 yılında ise renkli televizyon ihracatının en fazla yapıldı ı ülke  624,3 milyon  

dolarla Almanya olmu tur. Onu 546,6 milyon dolarla ngiltere izlemektedir. 

53 A. Erbil Payzın, Türk Elektronik Sanayinde Yeni Ürün Geli tirme, 
http://www.tyd.org.tr/erbil_elektronik.pdf  (A ustos 2006).  

http://www.dtm.gov.tr/IHR/madde/elektrik%20elektronik.htm
http://www.tyd.org.tr/erbil_elektronik.pdf
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Ì¿¾´±æîìóÌ$µ»¬·³ Ý·¸¿¦´¿®ı  ß´¬ Í»µ¬*®$ ¬¸¿´¿¬ı    øÓ·´§±² Ü±´¿®÷
DÎDÒ Ý ÒÍ  ïççð ïççï ïççî ïççí ïççì ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Renkli
Televizyon 

24,7 28,1 15,4 11,1 3,3 17,3 50,9 75,6 83,6 105,2 147,5 92,5 90,7 118,7 193,7 218,2 

Audio
Cihazları

13,5 15,5 12,0 11,4 9,9 18,8 98,3 132,0 113,0 91,2 109,8 74,0 78,7 142,4 219,6 216,0 

Video Player 7,2 13,2 10,9 10,8 7,4 7,8 12,1 13,5 16,3 19,5 53,7 30,8 28,7 59,2 54,9 78,0 

Yazar Kasa 0,2 0,1 0,4 0,4 0,9 4,4 7,2 9,4 27,5 45,7 56,0 35,3 58,1 55,9 112,7 98,9 

Elektronik 
Hesap
Makinaları

6,2 2,8 1,9 4,8 2,5 7,3 12,9 13,6 16,3 16,6 11,0 13,0 9,5 8,7 19,7 19,5 

Audio-Video 
Kasetler

32,4 26,4 30,5 35,2 27,0 50,9 68,1 76,5 68,7 75,1 69,7 95,8 89,2 82,9 142,5 163,6 

Radyo ve TV 
Alıcıları,Anten 
ve Anten 
Santralları

4,8 4,8 1,7 2,5 1,4 1,5 25,6 56,5 54,4 55,7 64,8 48,8 41,4 138,9 232,4 242,6 

Elektronik 
Tartı ve 
Cihazlar

0,9 3,0 4,4 5,9 3,9 8,4 6,4 9,8 9,9 11,2 11,3 11,2 9,4 10,3 16,3 20,2 

Ì±°´¿³ 89,9 93,9 77,2 82,1 56,3 116,4 281,5 386,9 389,7 420,1 523,7 401,3 405,7 617,1 991,7 1.056,9 

Õ¿§²¿µæTürk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 2002, Yayın
No: 23, s. 28, Temmuz 2006, Yayın No: 27, s.28. 

Tablo 24’e göre yıllar itibariyle tüketim cihazları alt sektörü içinde ithalatı en fazla 

olan ürün audio-video kasetlerdir. 1994 yılında 27 milyon dolar olan audio-video kaset 

ithalatı, 1995 yılında 50,9 milyon dolara yükselmi tir. Bu yıldan sonra sürekli artan 

audio-video kaset ithalatı 1997 yılında 76,5 milyon dolara kadar yükselmi , 1998 

yılında da 68,7 milyon dolara dü mü tür. Yıllar itibariyle sürekli de i im gösteren 

audio-video kaset ithalatı özellikle 2004 yılında büyük artı  göstermi  ve 142,5 milyon 

dolara yükselmi tir. Bu artı  2005 yılında da devam etmi  ve 163,6 milyon dolarlık

audio-video kaset ithalatı yapılmı tır. Bu sektör içerisinde ithalatı en fazla olan bir di er 

ürün ise audio cihazlarıdır. Bu ürünün 1995 yılı ithalatı 18,8 milyon dolar iken 1996 

yılında yani Gümrük Birli i Anla ması’nın yürürlü e girdi i yılda 98,3 milyon dolara 

yükselmi tir. Daha sonraki yıllarda artı  göstermekle birlikte zaman zaman azalan audio 

cihazları ithalatı 2004 yılında 219,6 milyon dolara yükselmi  ve 2005 yılında da 216 

milyon dolarda gerçekle mi tir. Tüketim cihazları alt sektörü ithalatının üçüncü 

sırasında ise renkli televizyonlar yer almaktadır. Bu ürünün ithalatında da 1995 yılı

sonrasında artı lar meydana gelmi tir. 1995 yılında renkli televizyon ithalatı 17,3 

milyon dolar iken 1996 yılında bu rakam 50,9 milyon dolara, 1997 yılında 75,6 milyon 

dolara ve 1998 yılında da 83,6 milyon dolara yükselmi tir. 2000 yılında 147,5 milyon 
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dolara çıkan renkli televizyon ithalatı, daha sonraki yıllarda dü ü  göstermi  ancak 2005 

yılında 218,2 milyon dolara çıkmı tır. Tüketim cihazları alt sektöründe ithalatı yapılan 

di er ürünler ise sırasıyla; Radyo ve TV alıcıları Anten ve Anten Santraları, Video 

Player, Elektronik Hesap Makineleri, Elektronik Tartı ve Cihazları ile Yazar Kasadır. 

Ì¿¾´±æîëóîððë Çı´ı Ì$µ»¬·³ Ý·¸¿¦´¿®ı ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı
Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 

øû÷ 
¬¸¿´¿¬ 

øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ íôï ííôð ðôï íôë 
ß´³¿²§¿   45,5   683,2 
Ú®¿²¿   51,2   220,9 
²¹·´¬»®» 40,7   585,1 
¬¿´§¿ 21,3   271,9 
°¿²§¿ 12,2   231,2 

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹   8,2   40,3 
ßª«¬«®§¿   2,7   32,5 
Ø±´´¿²¼¿   5,3   335,4 
ª»9 60,5   84,3

Ð±®¬»µ·¦   21,6   34,1 
®´¿²¼¿ 12,1   20,8

Ü¿²·³¿®µ¿   2,6   43,1 
Ó¿´¬¿   0,0   1,4 
Ç«²¿²·¬¿²   0,6   48,8 
Ó¿½¿®·¬¿²   39,9   49,0 
Ô»¬±²§¿   0,0   2,5 
Ô·¬ª¿²§¿   0,1   4,5 
Þ«´¹¿®·¬¿²   1,0   21,7 
Í´±ª¿µ§¿   11,9   11,1 
Í´±ª»²§¿   0,1   10,3 
Û¬±²§¿   0,0   1,1 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬·   25,1   28,8 
Î±³¿²§¿   0,0   66,1 
Ð±´±²§¿   11,6   31,6 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿   19,9   9,8 
ßÞ Ì±°´¿³ íêôè íçìôî çíôð îòèêçôì 

Ü· »® ßª®«°¿ ðôí íôì îôï êëôè 
Õ«¦»§ ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « ìôï ìíôì ïôí ìðôï 
Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôð ðôí èôð 

Î«§¿úÜ· »® ðôð ðôð ïôé ëíôî 
Ù$²»§ ß³»®·µ¿ îôí îìôé ðôð ðôï 
Ë¦¿µ¼± « ìçôì ëîîôî ðôî êôé 
Ü· »® íôç ìïôð ïôî íéôí 
ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð ïòðêïôç ïððôð íòðèíôç 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, 
Yayın No: 27, ss. 29-30. 

     Bu alt sektörde toplam ihracatın % 93’ ü (2.869,36 milyon doları)  Avrupa Birli i

ülkelerine , % 2,1’ i di er Avrupa Ülkelerine yapılmaktadır. hracatın 683,2 milyon 
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doları Almanya’ya, 585,1 milyon doları ngiltere’ye, 335,4 milyon doları Hollanda’ya, 

271,9 milyon doları talya’ya, 220,9 milyon doları da Fransa’ya yapılmaktadır. Avrupa 

Birli i ülkeleri ve di er Avrupa ülkeleri dı ında tüketim cihazları ihracatının yapıldı ı

ülkeler arasında 53,2 milyon dolarla Rusya Federasyonu, Ukrayna ve Beyaz Rusya yer 

alırken, ihracatın 40,1 milyon doları Kuzey Afrika ülkelerine yapılmaktadır.

Tüketim cihazları alt sektöründe ithalatın en fazla yapıldı ı ülkelerin ba ında

Uzakdo u ülkeleri gelmektedir. 2005 yılı itibariyle Uzakdo u ülkelerinden 522,2 

milyon dolarlık tüketim cihazları ithalatı yapılırken, 394,2 milyon dolarlık ithalatta 

Avrupa Birli i ülkelerinden gelmi tir.  

íòïòîòî Ì»´»µ±³$²·µ¿§±² Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$

Bu sektörün üretti i ba lıca ürünler; telefon ve telgraf hatlarını birbirine ba lamaya 

mahsus cihazlar (otomatik telefon santrali vb.), uç cihazlar (telefon, tele faks vb.), 

transmisyon cihazları (analog, digital, multipleks cih. TV aktarıcı), telsiz-telefon/telsiz-

telgraf alıcı/verici cihazlar, telsiz telefon/telsiz telgraf alıcı/verici uydu vb. antenler 

Aksam ve parçalar, kablolardır ( telekomünikasyon kabloları, bakır kablolar ve fiber 

optik kablolar). 

Elektronik sanayinin alt sektörleri içinde AR-GE’ ye en fazla kaynak ayıran sektör 

olan telekomünikasyon cihazları alt sektöründe gerçekle tirilen yatırımlarda büyük 

ölçüde yerli sanayiye yer verilmi tir. Türk Telekom A. . , telekomünikasyon teçhizatı

ihtiyacının büyük bir kısmını iç kaynaktan kar ılamaktadır. Türkiye ileti im altyapısını

kurma yolunda önemli ölçüde yol almı  ve bu alanda bilgi birikimi ve deneyimi 

kazanmı tır. Türkiye üretti i sayısal santralleri Orta Asya ülkelerine satarak 

telekomünikasyonda sayısalla ma düzeyinde birçok OECD ülkesini geride bırakmı tır.
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Ì¿¾´±æîêóÌ»´»µ±³$²·µ¿§±² Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ı øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
DÎDÒ Ý ÒÍ  ïççð ïççï ïççî ïççí ïççì ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Telefon ve telefon 
hatlarını birbirine 
ba lamaya mahsus 
cihazlar (otomatik telefon 
santrali, vb.) 

2,2 2,8 12,4 12,5 11,9 13,6 14,9 7,5 7,8 15,6 10,9 13,2 16,0 14,7 5,6 6,4 

Uç cihazlar 
(telefon,telem.,telefaks 
vb.)

0,5 1,4 1,2 1,8 0,7 0,8 1,5 4,9 3,9 1,4 9,5 6,5 3,5 7,3 2,1 2,1 

Transmisyon cihazları
(analog,digital,multipleks 
cih., TV aktarıcı)

10,1 10,4 5,1 9,6 4,9 4,6 25,1 28,1 57,3 37,1 31,9 37,6 21,3 16,0 16,5 13,2 

Telsiz-telefon/telsiz-
telgraf alıcı/verici 
cihazlar 

  0,2 0,1 9,4 8,2 5,9 12,9 28,7 16,8 26,6 38,5 35,9 22,6 8,5 6,5 8,0 

Telsiz-telefon/telsiz-
telgraf alıcı/verici uydu 
vb. antenler aksam ve 
parçalar

1,1 0,5 0,4 0,9 0,8 1,1 9,2 3,6 9,2 4,0 7,4 10,7 7,9 12,9 14,9 23,3 

Telekomünikasyon 
kabloları,bakır kablolar 
ve fiber optik kablolar  

43,8 44,7 51,4 45,5 66,4 81,6 105,0 65,0 56,7 65,1 93,6 191,4 149,8 478,1 557,8 713,0

Ì±°´¿³ ëéôé êðôð éðôê éçôé çîôç ïðéôê ïêèôê ïíéôè ïëïôé ïìçôè ïçïôè îçëôí îîïôï ëíéôì êðíôì éêëôç

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 2001, 
Yayın No: 22, s. 38, Temmuz 2003, Yayın No: 24, s.38, Temmuz 2006, Yayın No: 27, s.38. 

Telekomünikasyon cihazları alt sektörünün ihracatı en yüksek ürün grubu 

telekomünikasyon kabloları, bakır kablolar ve fiber optik kablolardır. Bunu transmisyon 

cihazları izlemektedir. Telekomünikasyon cihazları ihracatı yıllar itibariyle sürekli artı

göstermi , 1996 yılında 168,6 milyon dolara kadar yükselmi tir. Ancak bu yıldan sonra 

dü ü  ya anmı  ve ihracat 1997 yılında 137,8 milyon dolar seviyesinde gerçekle mi tir. 

1998 yılında tekrar bir yükselme meydana gelmi  ve telekomünikasyon cihazları

ihracatı 151,7 milyon dolara yükselmi tir.

2003 yılında ise telekomünikasyon cihazları ihracatı 537,4 milyon dolarda 

gerçekle mi tir. Telekomünikasyon cihazları ihracatının 478,1 milyon dolarını

telekomünikasyon kabloları, bakır iletkenli enerji kabloları ve fiber optik kablolar 

olu turmaktadır. 2004 yılında da 603,4 milyon dolar olan telekomünikasyon cihazları

ihracatının 557,8 milyon dolarını yine telekomünikasyon kabloları, bakır iletkenli enerji 

kabloları ve fiber optik kablolar olu turmaktadır. Kablolardan sonra ihracatı en yüksek 

olan ürün grubu transmisyon cihazlarıdır. 2005 yılında ise telekomünikasyon cihazları

ihracatı 765,9 milyon dolara yükselmi tir. Bunun 713 milyon dolarını kablolar 

olu turmaktadır.
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Ì¿¾´±æîéóÌ»´»µ±³$²·µ¿§±² Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$ ¬¸¿´¿¬ı                                      øÓ·´§±² Ü±´¿®÷
DÎDÒ Ý ÒÍ  ïççð ïççï ïççî ïççí ïççì ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Telefon ve telefon 
hatlarını birbirine 
ba lamaya mahsus 
cihazlar (otomatik 
telefon santrali, vb.) 

10,1 11,1 5,3 15,5 17,4 33,9 26,1 40,0 137,5 268,3 336,0 83,4 17,3 10,6 19,5 74,8 

Uç cihazlar 
(telefon,telem.,telefak
s vb.) 

44,7 53,5 41,1 42,2 32,5 37,3 53,3 80,8 71,9 88,8 87,8 53,2 32,9 47,2 76,9 124,6 

Transmisyon cihazları
(analog,digital,multipl
eks cih., TV aktarıcı)

72,5 85,5 55,5 10,9 2,3 12,5 84,9 118,0 205,2 223,9 359,8 206,0 88,0 119,9 268,1 278,2 

Telsiz-telefon/telsiz-
telgraf alıcı/verici 
cihazlar

19,8 17,1 24,3 132,0 293,0 301,0 326,0 498,0 708,2 1.334,8 1.611,1 550,4 550,1 690,4 1137,1 1.313,8

Telsiz-telefon/telsiz-
telgraf alıcı/verici 
uydu vb. antenler 
aksam ve parçalar 

18,9 11,2 16,5 20,4 14,2 11,1 98,7 80,9 64,2 74,1 55,6 55,8 78,7 103,7 175,7 251,5 

Telekomünikasyon 
kabloları,bakır
kablolar ve fiber optik 
kablolar  

9,1 11,3 16,9 45,1 6,6 23,1 14,6 18,1 13,2 11,9 13,1 23,4 24,9 125,1 233,7 287,3 

Ì±°´¿³ ïéëôï ïèçôé ïëçôê îêêôï íêêôð ìïèôç êðíôê èíëôè ïòîððôî îòððïôé îòìêíôì çéîôï éçîôð ïòðçêôç ïòçïïôð îòííðôî

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 2001, Yayın
No: 22, s. 38, Temmuz 2003, Yayın No: 24, s.38, Temmuz 2006, Yayın No: 27, s.38. 

Telekomünikasyon cihazları ithalatı 1998 yılında bir önceki yıla göre % 47,6’lık

artı la 1.200,2 milyon dolara yükselmi tir. 1998 yılında toplam ihracatın % 59’luk 

kısmı (708,2 milyon dolar) telsiz-telefon, telsiz telgraf alıcı/verici cihazlarına aittir.54

2003 yılında telekomünikasyon cihazları ithalatı 1.096,9 milyon dolar olarak 

gerçekle mi tir. Bunun 690,4 milyon doları telsiz telefon/telsiz telgraf alıcı/verici 

cihazlara aittir. 2004 yılında toplam ithalat 1.911 milyon dolara yükselmi , bunun 

1.137,1 milyon dolarını telsiz telefon/telsiz telgraf alıcı/verici cihazları olu turmu tur. 

2005 yılında da 2.330,2 milyon dolar olan ithalatın 1.313,8 milyon doları yine telsiz 

telefon/telsiz telgraf alıcı/verici cihazlarına aittir. thalattaki bu büyük artı  telefon/telsiz 

telgraf alıcı/verici cihazları ve GSM cep telefonlarından kaynaklanmı tır.

54 stanbul Sanayi Odası, “Avrupa Birli i’ne Tam Üyelik Sürecinde stanbul Sanayi Odası Meslek 
Komiteleri Sektör Stratejileri Geli tirme Projesi Elektronik ve Telekomünikasyon Sektörü”, (A ustos 
2001), No:2001/17, s. 28. 
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Ì¿¾´±æîèóîððë Çı´ı Ì»´»µ±³$²·µ¿§±² Ý·¸¿¦´¿®ı ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı
Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 

øû÷ 
¬¸¿´¿¬ 

øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ îôç êêôì ðôé ëôí 
ß´³¿²§¿   310,1   48,4 
Ú®¿²¿ 97,0   14,2
²¹·´¬»®» 49,7   141,1 
¬¿´§¿   101,3   34,2 
°¿²§¿ 30,0   11,9

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹ 21,3   8,8 
ßª«¬«®§¿ 3,2   4,9 
Ø±´´¿²¼¿ 9,0   3,6 
ª»9   244,1   1,4 

Ð±®¬»µ·¦ 6,1   0,2 
®´¿²¼¿ 6,9   19,1 

Ü¿²·³¿®µ¿ 2,9   0,5 
Ó¿´¬¿ 0,0   1,6 
Ç«²¿²·¬¿² 0,5   4,3 
Ó¿½¿®·¬¿²   312,0   1,2 
Ô»¬±²§¿ 0,0   0,2 
Ô·¬ª¿²§¿ 0,0   0,1 
Þ«´¹¿®·¬¿² 11,1   17,7
Í´±ª¿µ§¿ 3,4   21,3 
Í´±ª»²§¿ 0,0   2,5 
Û¬±²§¿ 0,2   0,1 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬· 10,2   2,2 
Î±³¿²§¿ 3,0   13,3 
Ð±´±²§¿ 27,6   1,6 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿   300,7   0,4 
ßÞ Ì±°´¿³ êêôê ïòëëðôë ìêôí íëìôé 
Ü· »® ßª®«°¿ ðôì çôî ïôì ïðôê 
Õ«¦»§ ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « ðôì çôð íîôë îìèôç 
Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôí ëôë ìïôè 
Î«§¿úÜ· »® ðôð ðôï ïôð éôî 
Ù$²»§ ß³»®·µ¿ ðôî ìôï ïôë ïïôì 
Ë¦¿µ¼± « îçôð êéëôð ðôë íôë 
Ü· »® ðôé ïëôï ïðôè èîôê 
ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð îòíîçôê ïððôð éêëôç 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, 
Yayın No: 27, ss. 39-40. 

Telekomünikasyon cihazları ihracatının % 46,3’ü (354,7 milyon doları) Avrupa 

Birli i ülkelerine yapılmaktadır. 2005 yılı itibariyle 765,9 milyon dolar olan alt sektör 

ihracatının 141,1 milyon doları ngiltere’ye, 48,4 milyon doları Almanya’ya, 34,2 
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milyon doları da talya’ya yapılmı tır. Avrupa Birli i ülkelerinden sonra 

telekomünikasyon cihazları ihracatının yapıldı ı ülkelerin ba ında 248,9 milyon dolarla 

Kuzey Afrika ülkeleri yer almı tır.

Telekomünikasyon cihazları alt sektöründe ithalatın % 66,6’sı Avrupa Birli i

ülkelerinden  yapılmaktadır. 2005 yılında 2.329,6 milyon dolar olan alt sektör 

ithalatının 1.550,5 milyon doları Avrupa Birli i ülkelerinden yapılmı , bu ülke grubu 

içerisinde 312 milyon dolarla Macaristan ilk sırada yer alırken 310,1 milyon dolarla 

Almanya ikinci sırada, 300,7 milyon dolarla da Finlandiya üçüncü sırada yer almı tır.

íòïòîòí Þ·´¹·¿§¿® Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$ 

Donanım, yazılım, hizmet ve tüketim malzemeleri üretilen bu alt sektörün en önemli 

özelli i, hızla de i en teknolojisi ve yüksek katma de eridir. 2001 yılında Türkiye’de 

ya anan krize ra men elektronik sanayi içinde üretimi büyüyen tek alt sektör olmu tur.

Bilgisayar cihazları pazarı  2001 yılında bir önceki yıla göre % 17,64 oranında 

büyüyerek 3,9 milyar dolara ula mı , bu yılda elektronik sanayi içinde üretimi en 

yüksek olan sektör olmu tur.

Ì¿¾´±æîçóÞ·´¹·¿§¿® Ý·¸¿¦´¿®ı ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı
             øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 

Ç×ÔÔßÎ ïççî ïççí ïççì ïççë ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

ØÎßÝßÌ 12,5 5,7 9,9 5,7 23,0 30,7 48,8 65,0 55,0 40,5 32,9 31,9 42,2 57,3 

ÌØßÔßÌ 378,9 419,2 290,2 519,6 695,7 810,8 909,7 1172,7 1451,2 748,2 880,1 1.335,6 1.544,5 2.285,7

Õ¿§²¿µæTürk Elektronik Sanayicileri Derne i, Bilgisayar Cihazları Yazılım ve AR-GE, 
http://tesid.org.tr/tablo/bilgisayar.htm (A ustos 2006). Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid 
Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın No: 20, s. 53. 

Bilgisayar cihazları alt sektörünün 1995 yılı ihracatı 5,7 milyon dolar iken 1996 

yılında bu rakam 23 milyon dolara yükselmi tir. 2000 yılı itibariyle ihracat rakamı 55 

milyon dolar iken, bu rakam 2001 yılında 40,5 milyon dolara, 2002 yılında 32,9 milyon 

dolara, 2003 yılında da 31,9 milyon dolara dü mü tür. 2004 yılında 42,2 milyon dolara 

yükselen bilgisayar cihazları ihracatı 2005 yılında 57,3 milyon dolara ula mı tır.

http://tesid.org.tr/tablo/bilgisayar.htm
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1995 yılı sonrasında ihracatta oldu u kadar ithalatta da önemli artı lar meydana 

gelmi tir.1995 yılında 519,6 milyon dolar bilgisayar cihazları ithalatı 1996 yılında 695,7 

milyon dolara, 1997 yılında 810,8 milyon dolara, 1998 yılında 909,7 milyon dolara ve 

1999 yılında da 1.172,7 milyon dolara yükselmi tir. 2000 yılında ise 1.451,2 milyon 

dolar olan bilgisayar cihazları ithalatı 2001 yılında 748,2 milyon dolara dü mü tür. Bu 

yıldan itibaren tekrar artmaya ba layan ithalat 2005 yılında 2.285,7 milyon dolarda 

gerçekle mi tir.

Ì¿¾´±æíðóÇı´´¿® ¬·¾¿®·§´» Ì$®µ·§» Þ·´¹· Ì»µ²±´±¶·´»®· Ð¿¦¿®ı                                         øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 
  ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 
Ü±²¿²ı³ 888,7 1.187,3 1.445,4 1.775,3 2.278,8 1.054,4 1.193,9 1.540,0 1.930,0 1.980,0
Ç¿¦ı´ı³ 152,0 185,3 234,1 307,8 462,8 292,5 354,5 393,0 460,0 542,0 
Ø·¦³»¬ 135,6 177,9 278,0 457,7 500,5 822,7 755,3 847,0 960,0 1290,0 
Ì$µ»¬·³ Ó¿´¦»³»´»®· 29,6 36,5 52,8 82,9 155,6 74,4 117,3 90,0 105,0 134,0 
ÌÑÐÔßÓ 1.206,0 1.586,9 2.010,3 2.623,7 3.397,8 2.243,9 2.421,0 2.870,0 3.455,0 3.946,0

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No: 20, s. 53, A ustos 2001, Yayın No:22, s. 63, Temmuz 2003,Yayın No:24, s. 62, A ustos 2005, Yayın
No:26, s. 61, Temmuz 2006, Yayın No:27, s. 61.  

Bilgisayar pazarı 1998 yılında bir önceki yıla göre % 26,7 oranında büyüme 

göstererek 1.586,9 milyon dolardan 2.010,3 milyon dolara ula mı tır. 1999 ve 2000 

yıllarında da bu artı  devam etmi  ancak 2001 yılında bilgisayar pazarında dü ü

ya anmı tır. 2002 yılından itibaren tekrar artı  ba lamı  ve 2005 yılında 3.946 milyon 

dolar seviyesine yükselmi tir. Bilgisayar pazarı içerisinde yıllar itibariyle en yüksek 

satı  donanıma aittir. 
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Ì¿¾´±æíïóîððë Çı´ı Þ·´¹·¿§¿® Ý·¸¿¦´¿®ı ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                                       
Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 

øû÷ 
¬¸¿´¿¬ 

øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ ëôç   ïíëôç ìôë       îôê 

ß´³¿²§¿      85,5         5,0 
Ú®¿²¿      17,6         4,1 
²¹·´¬»®»      62,4        1,6 
¬¿´§¿      29,9  0,1 
°¿²§¿         2,5   0,0 

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹         1,8   0,0 
ßª«¬«®§¿         1,3   0,1 
Ø±´´¿²¼¿       21,8   6,9 
ª»9 92,9   0,0 

Ð±®¬»µ·¦   14,5   0,0 
®´¿²¼¿ 149,7   0,6 

Ü¿²·³¿®µ¿   0,9   0,1 
Ó¿´¬¿   0,0   0,0 
Ç«²¿²·¬¿²   0,1   0,2 
Ó¿½¿®·¬¿²   67,7   0,4 
Ô»¬±²§¿   0,0   0,0 
Ô·¬ª¿²§¿   0,0   0,0 
Þ«´¹¿®·¬¿²   0,1   1,1 
Í´±ª¿µ§¿   9,0   0,0 
Í´±ª»²§¿   0,0   0,0 
Û¬±²§¿   0,0   0,0 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬·   59,9   0,1 
Î±³¿²§¿   0,0   1,1 
Ð±´±²§¿   1,5   0,1 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿ 2,0   0,0 
ßÞ Ì±°´¿³ îéôî êîïôï íéôë îïôë 

Ü· »® ßª®«°¿ ðôï îôë ïôí ðôé 

Õ«¦»§ ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « ðôí êôî îéôî ïëôê 

Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôð éôì ìôî 

Î«§¿úÜ· »® ðôï ïôé îôï ïôî 

Ù$²»§ ß³»®·µ¿ ðôð ðôð ðôð ðôð 

Ë¦¿µ¼± « êêôî      ïòëïíôë ïôë ðôç 

Ü· »® ðôî ìôç ïèôê ïðôé 

ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð      îòîèëôé ïððôð ëéôí 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, 
Yayın No:27, ss. 62-63. 

2005 yılı itibariyle 57,3 milyon dolar olan bilgisayar cihazları ihracatının 6,9 milyon 

doları Hollanda’ya, 5 milyon doları Almanya’ya ve 4,1 milyon doları da Fransa’ya 
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yapılmı tır. Avrupa Birli i ülkelerine yapılan bilgisayar cihazları ihracatı 21,5 milyon 

dolar olmakla birlikte bunu 15,6 milyon dolarla Kuzey Afrika ülkeleri izlemi tir.

Bilgisayar cihazları ithalatının en fazla yapıldı ı ülke grubu 1.513,5 milyon dolarla 

Uzakdo u ülkeleridir. Bunu 621,1 milyon dolarla Avrupa Birli i ülkeleri izlemi ,bu

ülke grubu içinde ise bilgisayar cihazları ithalatının en fazla yapıldı ı ülke 149,7 milyon 

dolarla rlanda olmu tur. 92,9 milyon dolarla sveç ikinci sırada yer alırken 85,5 milyon 

dolarla Almanya üçüncü sırada yer almı tır. Uzakdo u ve AB ülkelerinden sonra 

bilgisayar cihazları ithalatının en çok yapıldı ı ülke grubu 135,9 milyon dolarla Kuzey 

Amerika’dır.

íòïòîòì Þ·´» »²´»® ß´¬ Í»µ¬*®$ 

Bile enler alt sektörü sürekli de i en ve dünya da rekabetin oldukça yüksek oldu u

bir sektör olup, elektronik sanayinin di er alt kollarının girdi olarak kullandı ı devre 

elemanları, resim tüpleri, bobin ve transformatörler, akustik elemanlar, elektronik 

röleler ile baskılı devreler gibi ürünleri üretmektedir. Devre elemanları da; 

kondansatörler, elektrikli rezistanslar, diot-tranzistör vb. , entegre devreler olarak dört 

alt ürün grubundan olu maktadır.

Ì¿¾´±æíîóÞ·´» »²´»® ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ı²ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                              øÓ·´§±² Ü±´¿®÷  
ØÎßÝßÌDÎDÒ Ý ÒÍ

ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Ü»ª®» Û´»³¿²´¿®ı øµ±²¼¿²¿¬*®´»®ô 
»´»µ¬®·µ´· ®»¦·¬¿²´¿®ô ¼·±¼ô ¬®¿²¦·¬±® ª¾òô 
»²¬»¹®» ¼»ª®»´»® 

2,3 5,6 7,3 7,5 12,3 6,4 9,3 12,4 16,5 21,9 

Î»·³ Ì$°´»®· 3,9 3,2 2,1 0,9 0,7 0,6 0,6 0,8 1,2 1,1 
Þ±¾·² ª» Ì®¿²º±®³¿¬*®´»® 28,4 28,2 35,2 25,4 20,3 18,6 17,8 14,4 21,5 19,9 
ßµ«¬·µ Û´»³¿²´¿® ø³·µ®±º±²ô¸±°¿®´*®÷ 1,0 0,5 0,9 0,6 0,5 0,7 0,8 1,5 2,0 3,4 
Þ¿ ´¿²¬ı Û´»³¿²´¿®ı ª» Û´»µ¬®±²·µ Î*´»´»® 10,0 3,6 14,1 13,7 18,0 18,9 26,4 35,9 56,4 76,4 
Þ¿µı´ı Ü»ª®»´»® 25,7 21,3 14,8 19,0 11,8 4,8 6,0 7,3 5,9 8,7 
ÌÑÐÔßÓ éïôí êîôì éìôì êéôð êíôê ëðôð êðôç éîôí ïðíôë ïíïôí

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, 
Yayın No:20, s. 16, A ustos 2001, Yayın No: 22, s. 16, Temmuz 2003, Yayın No:24, s. 15, Temmuz 
2006, Yayın No:27, s. 15. 

Bile enler alt sektörü ihracatı 1996 yılında 71,3 milyon dolar iken 1997 yılında 62,4 

milyon dolara dü mü , 1998 yılında da 74,4 milyon dolara yükselmi tir. Bu yıldan 

sonra sürekli dü ü e geçen alt sektörün ihracatı 2002 yılından itibaren tekrar yükseli e
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geçmi  ve 60,9 milyon dolarda gerçekle mi tir. 2003 yılında bu rakam 72,3 milyon 

dolara , 2004 yılında 103,5 milyon dolara ve 2005 yılında da 131,3 milyon dolara 

yükselmi tir. Alt sektörün ürünlerinden olan baskılı devreler, elektronik cihazların

üretiminde kullanılan bobin ve transformatörler, elektronik röleler ve ba lantı

elemanları üretimi, nitelik ve nicelik yönünden bile enler alt sektörünün ihtiyacını

kar ılamaktadır. Bu ürünlerden ihracatı en yüksek olan ürün grubu ba lantı elemanları

ve elektronik rölelerdir. Bunu daha sonra bobin ve transformatörler izlemekte, devre 

elemanları da üçüncü sırada yer almaktadır.

Ì¿¾´±æííóÞ·´» »²´»® ß´¬ Í»µ¬*®$ ¬¸¿´¿¬ı²ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı                                øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No:20, s. 16, A ustos 2001, Yayın No: 22, s. 16, Temmuz 2003, Yayın No:24, s. 15, Temmuz 2006, 
Yayın No:27, s. 15. 

Bile enler alt sektörü ihtiyacının büyük bir kısmı ithalatla kar ılanmaktadır. 2001 

yılında 1.038,3 milyon dolar olan bile enler alt sektörü ithalatı 2002 yılında 1.416,6 

milyon dolara, 2003 yılında 1.735,1 milyon dolara ve 2004 yılında da 2.310 milyon 

dolara yükselmi , 2005 yılında ise 1.990,5 milyon dolara dü mü tür. Bile enler alt 

sektöründe rekabet gücünün az olması di er sektörlerin bu durumdan olumsuz 

etkilenmesine yol açmaktadır. thalatı en yüksek ürün grubu resim tüpleriyken bunu 

devre elemanları takip etmektedir. Dünya piyasalarında rekabetin yüksek oldu u devre 

elemanları ürünlerinde rekabet gücünün sa lanması için teknolojik birikim yanında

büyük sermayeler kullanılarak yatırımlara girilmesi gerekmektedir. 

ÌØßÔßÌDÎDÒ Ý ÒÍ

ïççê ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Ü»ª®» Û´»³¿²´¿®ı øµ±²¼¿²¿¬*®´»®ô 
»´»µ¬®·µ´· ®»¦·¬¿²´¿®ô ¼·±¼ô ¬®¿²¦·¬±® 
ª¾òô »²¬»¹®» ¼»ª®»´»® 

292,0 410,4 409,9 392,1 486,0 447,3 481,1 621,8 872,1 941,7 

Î»·³ Ì$°´»®· 269,5 383,0 404,5 433,6 500,1 464,5 769,3 897,0 1.139,4 707,7 
Þ±¾·² ª» Ì®¿²º±®³¿¬*®´»® 16,8 27,6 34,3 34,2 36,8 23,4 48,6 58,4 87,1 88,6 
ßµ«¬·µ Û´»³¿²´¿® 
ø³·µ®±º±²ô¸±°¿®´*®÷

38,3 45,0 29,0 37,9 55,9 35,3 45,4 72,5 96,1 114,3 

Þ¿ ´¿²¬ı Û´»³¿²´¿®ı ª» Û´»µ¬®±²·µ 
Î*´»´»® 

51,0 63,7 52,9 44,0 48,5 52,5 43,8 73,1 87,4 97,8 

Þ¿µı´ı Ü»ª®»´»® 10,9 13,7 13,7 15,9 19,5 15,4 28,6 12,3 27,9 40,4 
ÌÑÐÔßÓ êéèôì çìíôì çììôí çëéôé ïòïìêôè ïðíèôí ïòìïêôê ïòéíëôï îòíïðôð ïòççðôë
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Ì¿¾´±æíìóîððë Çı´ı Þ·´» »²´»® ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı² D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı
Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 

øû÷ 
¬¸¿´¿¬ 

øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ ëôï ïððôè ðôí ðôí 

ß´³¿²§¿   165,9   6,6 
Ú®¿²¿   106,4   6,5 
²¹·´¬»®»   42,6   6,4 
¬¿´§¿   90,0   1,5 
°¿²§¿   26,1   4,2 

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹   3,9   0,5 
ßª«¬«®§¿   6,1   0,6 
Ø±´´¿²¼¿   32,1   5,1 
ª»9   1,2   0,1 

Ð±®¬»µ·¦   3,0   0,1 
®´¿²¼¿   1,7   0,2 

Ü¿²·³¿®µ¿   1,1   0,0 
Ó¿´¬¿   17,8   0,0 
Ç«²¿²·¬¿²   0,1   2,2 
Ó¿½¿®·¬¿²   60,9   0,5 
Ô»¬±²§¿   0,0   0,8 
Ô·¬ª¿²§¿   73,6   0,8 
Þ«´¹¿®·¬¿²   3,0   7,2 
Í´±ª¿µ§¿   10,2   0,2 
Í´±ª»²§¿   4,3   0,2 
Û¬±²§¿   0,0   0,2 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬·   84,3   0,1 
Î±³¿²§¿   0,2   2,9 
Ð±´±²§¿   137,0   0,5 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿ 0,4   0,1 
ßÞ Ì±°´¿³ ìíôè èéïôè íêôî ìéôë 
Ü· »® ßª®«°¿ ðôî íôë îôè íôé 
Õ«¦»§ ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « íôï êîôê èôê ïïôí 
Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôð ëôê éôð 

Î«§¿úÜ· »® ðôð ðôë îèôè íéôç 
Ù$²»§ ß³»®·µ¿ ïôì îèôì ðôï ðôï 
Ë¦¿µ¼± « ìíôð èëëôð îôë íôí 
Ü· »® íôì êéôè ïëôî îðôð 
ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð ïòççðôë ïððôð ïíïôï 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, 
Yayın No:27, ss. 17-18.  

Bile enler alt sektöründe ihracatın % 36,2’si (47,5 milyon doları) Avrupa Birli i

ülkelerine yapılırken % 28,8’i (37,9 milyon doları) Rusya Federasyonu, Ukrayna ve 

Beyaz Rusya’ya yapılmaktadır. 2005 yılında 131,1 milyon dolar olan bile enler alt 
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sektörü ihracatının 7,2 milyon doları Bulgaristan’a, 6,6 milyon doları Almanya’ya, 6,5 

milyon doları Fransa’ya, 6,4 milyon doları da ngiltere’ye yapılmı tır.

Bu alt sektörde ithalatın en fazla yapıldı ı ülkelerin ba ında Avrupa Birli i ülkeleri 

gelmektedir. 165,9 milyon dolarla Almanya ilk sırada yer alırken 137 milyon dolarla 

Polonya ikinci sırada, 106,4 milyon dolarla Fransa üçüncü sırada yer almı tır. AB 

ülkelerinden sonra bile enler alt sektörü ithalatının en fazla yapıldı ı ülkeler ise 855 

milyon dolarla Uzakdo u ülkeleridir.

íòïòîòë ßµ»®· Û´»µ¬®±²·µ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬ Í»µ¬*®$   

Askeri elektronik cihazlar alt sektörü , Türkiye’nin 1970’li yıllardan beri Türk Silahlı

Kuvvetleri’nin ihtiyaçlarını ve teknolojisini kendisi üreterek yurtiçinden kar ılama 

hedefi sayesinde önemli derecede geli me göstermi tir.

2000 yılından itibaren çok sayıda büyük savunma projeleri gündeme gelmi tir. Ana 

muharebe tankı, helikopter, gemi, insansız hava araçları gibi projeler ilk sıralarda yer 

almakta olup, bu ana savunma sistemlerinin ve bunların elektronik bölümlerinin 

yurtiçinde en yüksek katma de er sa lanarak üretilmesi amaçlanmı tır. Bir di er amaç 

da Türk Silahlı Kuvvetleri’nin sistem gereksinimlerinin planlanan zamanda, istenen 

performansta, gizlilik ve güvenlik ko ullarına uyularak büyük ölçüde yurtiçinden 

kar ılanması gerekti idir. 

Askeri elektronik cihazlarının ihracatı önündeki en büyük engel, devlet kredi 

mekanizmalarının bulunmamasıdır. Bu sektörde Türkiye’nin ana pazarını olu turan

Ortado u ve Güneydo u Asya pazarları, bu tür alımlarının hemen hemen tümünü satıcı

ülkenin Devlet kredilerine dayalı olarak yapmaktadır. Türk firmaları daha iyi ve daha 

ucuz cihazlarla girdikleri ihaleleri, kredi götüremedikleri için devlet kredisiyle gelen 

rakipler kar ısında kaybetmektedir.55

55 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı Elektronik Sanayi Özel htisas 
Komisyonu Raporu, s. 48.  
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Ì¿¾´±æíëóßµ»®· Û´»µ¬®±²·µ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬ Í»µ¬*®$ D®»¬·³ Ü» »®· ª» ¸®¿½¿¬ı²ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» 
Ü¿ ı´ı³ı                                                                                                                                 øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 

  îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

D®»¬·³ Ü» »®· 215,5 204,0 240,0 245,0 433,4 450,0 

¸®¿½¿¬ 177,7 178,5 213,0 125,0 55,8 55,5 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 2001, Yayın
No:22, s. 60 , A ustos 2002, Yayın No:23, s. 60, Temmuz 2003, Yayın No:24, s. 60, Temmuz 2004, 
Yayın No:25, s.59, Temmuz 2006, Yayın No:27, s. 59.   

2000 yılında 215,5 milyon dolar üretim de erine sahip olan askeri elektronik 

cihazların aynı yıldaki ihracatı 177,7 milyon dolar iken, 2002 yılında bu rakam 213 

milyon dolara yükselmi tir. Yıllar itibariyle üretim de eri giderek artan bu alt sektörün 

ihracatı 2004 yılında 55,8 milyon dolara, 2005 yılında da 55,5 milyon dolara dü mü tür.

VHF/FM taktik alan telsizleri, VHF/UHF/FM telsiz aileleri, veri terminalleri, 

VHF/UHF-AM/FM frekans atlamalı hava/yer telsizi, güvenlik sistemleri vb. ürünler, 

ihracatı yapılan belli ba lı ürünlerdir.

íòïòîòê Ð®±º»§±²»´ ª» Û²¼$¬®·§»´ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬ Í»µ¬*®$ 

Profesyonel ve endüstriyel cihazlar alt sektöründe ses ve görüntü sistemleri, 

endüstriyel elektronik cihazlar (statik konvektörler, otomasyon cihazları, sinyalizasyon 

ve alarm cihazları, endüksiyon ocakları), tıbbi elektronik, test ve ölçü aletleri, otomotiv 

elektroni i    (taksimetre, takometre), elektronik saatler ve di er cihazlar üretilmektedir. 

 Profesyonel ve endüstriyel cihazlar alt sektörünü di er sektörlerden ayıran önemli 

özellikler bulunmaktadır. Bunlardan ilki, büyük üretim mekanizmalarında ve 

i letmelerde bu sektör cihaz ve sistemlerinin önemli bir yer tutmasıdır. Hatta 

enformasyon sanayileri ile birlikte üretim süreçlerinin denetimini elinde tutmakta ve bu 

çerçevede bunların teknolojik düzeyini büyük ölçüde belirlemektedir. Özellikle de 

otomasyon ve esnekli in giderek yaygınla tı ı günümüzde sektör kilit nokta durumuna 

gelmektedir. Bu durum sektöre verilmesi gereken önemin düzeyini belirlemektedir. 
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Di er bir önemli husus ise, bu tür cihazların en büyük alıcısının hala devlet olması ve 

bu alımların ço unu dı  krediye dayalı olarak yapmasıdır.56 Profesyonel cihaz ihtiyacı

için kamunun yaptı ı alımlarda yerli üreticiye öncelik verilmemesi hatta dı lanması,

yerli üreticilerin yabancı firmalarla rekabet edememesine yol açmakta ve bu durum da 

sektörün geli mesini engellemektedir. 

Ì¿¾´±æíêóÜ· »® Ð®±º»§±²»´ ª» Û²¼$¬®·§»´ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬ Í»µ¬*®$²¼» ¸®¿½¿¬ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» 
Ü¿ ı´ı³ı                                                                                                                                   øÓ·´§±² Ü±´¿® 

ØÎßÝßÌDÎDÒ Ý ÒÍ

ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Í» ª» Ù*®$²¬$ Í·¬»³´»®· 0,1 0,5 0,3 0,2 0,8 0,7 1362,0 2,5 2,4 
Û²¼$¬®·§»´ Û´»µ¬®±²·µ Ý·¸¿¦´¿®ø¬¿¬·µ 
µ±²ª»µ¬*®´»®ô±¬±³¿§±² ½·¸¿¦´¿®ıô·²§¿´·¦¿§±² 
ª» ¿´¿®³ ½·¸¿¦´¿®ıô»²¼$µ·§±² ±½¿µ´¿®ı÷

16,5 17,8 17,4 14,2 21,2 28,0 166,3 250,2 278,3

Ìı¾¾· Û´»µ¬®±²·µ  6,4 6,4 4,8 6,7 4,5 6,9 7,9 11,5 13,5 
Ì»¬ ª» J´9$ ß´»¬´»®· 6,1 7,4 9,3 6,3 11,2 11,3 15,0 25,0 31,8 
Ñ¬±³±¬·ª Û´»µ¬®ò ø¬¿µ·³»¬®»ô¬¿µ±³»¬®»÷ 0,1 0,2 0,3 0,1 0,2 0,2 0,3 3,7 7,1 

Û´»µ¬®±²·µ Í¿¿¬´»® 1,8 1,8 1,5 2,1 4,7 4,7 5,3 9,4 10,4 
Ü· »® Ý·¸¿¦´¿® 0,6 0,9 1,5 1,3 4,5 5,8 6,9 8,6 8,2 
ÌÑÐÔßÓ íïôì íëôð íëôð íðôé ìéôï ëéôë ïëêíôè íïðôç íëïôê

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No:20, s. 39 , A ustos 2001, Yayın No:22, s. 45, Temmuz 2003, Yayın No:24, s. 45,A ustos 2005, Yayın
No:26, s.45, Temmuz 2006, Yayın No:27, s. 45.   

Bu alt sektörde yıllar itibariyle ihracatı en yüksek ürün grubu endüstriyel elektronik 

cihazlarıdır. 2002 yılında 28 milyon dolar olan alt sektörün ihracatı 2003 yılında 166,3 

milyon dolara, 2004 yılında 250,2 milyon dolara yükselmi tir. 2005 yılında 351,6 

milyon dolar olan toplam alt sektör ihracatının 278,3 milyon dolarını endüstriyel 

cihazlar alt sektörü olu turmu tur.

56 Devlet Planlama Te kilatı, Sekizinci Be  Yıllık Kalkınma Planı Elektronik Sanayi Özel htisas 
Komisyonu Raporu, s. 49.  
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Ì¿¾´±æíéóÜ· »® Ð®±º»§±²»´ ª» Û²¼$¬®·§»´ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬  Í»µ¬*®$²¼» ¬¸¿´¿¬ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» 
Ü¿ ı´ı³ı                                                                                                                                 øÓ·´§±² Ü±´¿®÷ 

ÌØßÔßÌDÎDÒ Ý ÒÍ

ïççé ïççè ïççç îððð îððï îððî îððí îððì îððë 

Í» ª» Ù*®$²¬$ Í·¬»³´»®· 23,2 25,2 23,4 36,1 26,3 33,4 72,8 149,9 199,7 
Û²¼$¬®·§»´ Û´»µ¬®±²·µ Ý·¸¿¦´¿®ø¬¿¬·µ 
µ±²ª»µ¬*®´»®ô±¬±³¿§±² 
½·¸¿¦´¿®ıô·²§¿´·¦¿§±² ª» ¿´¿®³ 
½·¸¿¦´¿®ıô»²¼$µ·§±² ±½¿µ´¿®ı÷

174,8 220,7 236,3 229,6 227,7 213,9 374,0 843,5 1512,2 

Ìı¾¾· Û´»µ¬®±²·µ  230,5 251,7 221,6 221,0 173,9 153,0 206,9 334,8 445,4 
Ì»¬ ª» J´9$ ß´»¬´»®· 290,6 250,7 232,3 269,1 336,2 279,6 367,9 516,7 633,6 
Ñ¬±³±¬·ª Û´»µ¬®ò ø¬¿µ·³»¬®»ô¬¿µ±³»¬®»÷ 15,1 16,9 11,5 16,5 42,3 16,7 30,2 53,7 58,9 
Û´»µ¬®±²·µ Í¿¿¬´»® 109,6 101,1 78,8 81,2 79,5 69,3 87,4 125,2 135,7 
Ü· »® Ý·¸¿¦´¿® 66,4 89,4 94,9 138,5 72,6 69,3 121,6 159,2 186,5 
ÌÑÐÔßÓ çïðôî çëëôê èçèôé ççîôï çëèôì èíëôí ïòîêðôê îòïèîôç íòïéîôð

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No:20, s. 39 , A ustos 2001, Yayın No:22, s. 45, Temmuz 2003, Yayın No:24, s. 45,A ustos 2005, Yayın
No:26, s.45, Temmuz 2006, Yayın No:27, s. 45.   

Di er profesyonel ve endüstriyel cihazlar alt sektörünün ithalatı en yüksek ürün 

grubu ihracatta da oldu u gibi endüstriyel elektronik cihazlarıdır. Yıllar itibariyle 

dalgalı bir seyir izleyen bu ürün grubunun ithalatı özellikle 2003 yılında yüksek bir artı

göstermi tir. Bu yılda 374 milyon dolar olan endüstriyel elektronik cihazlar ithalatı

2004 yılında 843,5 milyon dolara, 2005 yılında da 1.522,2 milyon dolara yükselmi tir.  

Son yıllarda endüstriyel cihazlar grubu (statik konvektörler, otomasyon cihazları,

sinyalizasyon ve alarm cihazları, endüksiyon ocakları) sektöründe olumsuzluklar 

ya anmasına ra men, sektör hızlı bir büyüme göstermi  ve dünyadaki payını arttırmaya 

ba lamı tır.
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Ì¿¾´±æíèóîððë Çı´ı Ü· »® Ð®±º»§±²»´ ª» Û²¼$¬®·§»´ Ý·¸¿¦´¿® ß´¬ Í»µ¬*®$ ¸®¿½¿¬ ª» ¬¸¿´¿¬ı²ı²
D´µ»´»®» Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı

Ù®«° ß¼ı D´µ» ß¼ı Ñ®¿² 
øû÷ 

¬¸¿´¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Ñ®¿² 
øû÷ 

¸®¿½¿¬ 
øÓ·´§±² 
Ü±´¿®÷ 

Õ«¦»§ ß³»®·µ¿ ïðôð íïèôð ïôê ëôê 

ß´³¿²§¿   414,8   30,2 
Ú®¿²¿   119,5   8,1 
²¹·´¬»®»   94,5   15,1 
¬¿´§¿   135,0   6,8 
°¿²§¿   30,8   22,0 

Þ»´9·µ¿óÔ$µ»³¾«®¹ 15,8   1,6 
ßª«¬«®§¿ 35,0   1,5 
Ø±´´¿²¼¿ 47,4   5,4 
ª»9   32,8   3,5 

Ð±®¬»µ·¦ 8,0   2,3 
®´¿²¼¿   19,4   3,0 

Ü¿²·³¿®µ¿ 19,2   1,4 
Ó¿´¬¿ 0,9   0,5 
Ç«²¿²·¬¿² 0,8   3,6 
Ó¿½¿®·¬¿² 5,8   0,2 
Ô»¬±²§¿ 0,0   0,1 
Ô·¬ª¿²§¿ 0,2   0,3 
Þ«´¹¿®·¬¿² 1,3   4,1 
Í´±ª¿µ§¿ 8,3   0,2 
Í´±ª»²§¿ 5,1   0,6 
Û¬±²§¿ 0,5   0,0 
Y»µ Ý«³¸«®·§»¬· 6,3   0,8 
Î±³¿²§¿ 2,2   10,6 
Ð±´±²§¿ 10,2   2,4 

ßª®«°¿ Þ·®´· ·

Ú·²´¿²¼·§¿ 19,5   0,2 
ßÞ Ì±°´¿³ íîôê ïòðííôì íëôì ïîìôí 

Ü· »® ßª®«°¿ íôï çèôí ïôë ëôí 

Õ«¦»§ßº®·µ¿úÑ®¬¿¼± « ïôî íéôè íçôè ïìðôð 

Õ¿ºµ¿´¿®úÑ®¬¿ ß§¿ ðôð ðôî êôë îîôè 

Î«§¿úÜ· »® ðôï ïôè îôè çôè 

Ù$²»§ ß³»®·µ¿ ðôï íôé ðôê îôî 

Ë¦¿µ¼± « ëîôè ïêéìôí ìôé ïêôì 

Ü· »® ðôî ìôé éôî îëôî 

ÙÛÒÛÔ ÌÑÐÔßÓ ïððôð íòïéîôï ïððôð íëïôê 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, Temmuz 2006, 
Yayın No:27, ss. 47-48.  
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Di er profesyonel ve endüstriyel cihazlar alt sektöründe, 2005 yılı itibariyle ihracatın

en fazla yapıldı ı ülkelerin ba ında 140 milyon dolarla Kuzey Afrika ülkeleri yer 

almı tır. 351,6 milyon dolar olan toplam alt sektör ihracatı içerisinde Avrupa Birli i

ülkelerinin payı 124,3 milyon dolarla % 35,4’tür. AB ülkelerinden Almanya 30,2 

milyon dolarla ilk sırada yer alırken, 22 milyon dolarla spanya ikinci sırada, 15,1 

milyon dolarla da ngiltere üçüncü sırada  yer almı tır.

Alt sektörün ithalatında ise 1.674,3 milyon dolarla ve % 52,8’lik payla Uzakdo u

ülkeleri ilk sırada bulunurken, % 32,6’lık payla ve 1.033,4 milyon dolarla AB ülkeleri 

ikinci sırada yer almı tır. 2005 yılı içerisinde Almanya’dan 414,8 milyon dolarlık di er

profesyonel ve endüstriyel cihazlar ithal edilirken, talya’dan 135 milyon dolar, 

Fransa’dan da 119,5 milyon dolarlık alt sektör ithalatı yapılmı tır.
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íòî ïçèçóîððë Ü*²»³· Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı ª» ÙÍÓØ� ²ı² Û´»µ¬®±²·µ 

Í¿²¿§· D®»¬·³· D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·´»®·²·² Ûµ±²±³»¬®·µ ß²¿´·¦· ª» Î»»´ Ü*ª·¦ 

Õ«®´¿®ı²ı² Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı²¿ Ñ´¿² Û¬µ·´»®·²·² ²½»´»²³»· 

A a ıdaki çalı mada 1989-2005 yılları arasında gerçekle en elektronik sanayi 

ihracatının ve bu yıllar arasındaki GSMH’ nın elektronik sanayi üretimine olan etkileri 

ve reel döviz kurlarının elektronik sanayi ihracatı üzerindeki etkileri ekonometrik analiz 

yapılarak incelenmi tir.

íòîòï ïçèçóîððë Ü*²»³· Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı ª» ÙÍÓØ� ²ı² Û´»µ¬®±²·µ 

Í¿²¿§· D®»¬·³· D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·´»®·²·² Ûµ±²±³»¬®·µ ß²¿´·¦·  

1 Ocak 1996 tarihinde Ankara Anla ması ve Katma Protokol’de yer alan hükümler 

çerçevesinde AB ile Gümrük Birli i gerçekle tiren ve 1980’lerden bugüne kadar 

ihracata dönük sanayile me stratejisine ba lı olarak dı  ticarette liberal politikaları

benimseyen Türkiye, Gümrük Birli i ile dünya ekonomisi ve ticaretinde bütünle mesini 

gerçekle tirmi tir. Türkiye-AB Ortaklık Konseyi Kararı’yla Türkiye’de ticaret ve 

rekabet politikalarında önemli mevzuat de i iklikleri yapılmı , gümrük duvarlarından 

arınan piyasaya düzen getirilmesi yanında bürokrasi ve özel sektör arasındaki i birli ine 

de disiplin kazandırılmı tır. AB’nin Ortak Ticaret Politikası’na uyum yükümlülü ü

çerçevesinde imzalanan ticaret anla maları ile Türkiye ihracatına Pazar çe itlendirmesi 

imkanı sa lanmı tır. Bu amaçla kendi iç pazarını da uluslararası normlara uydurmu , bir 

yandan di er üçüncü ülkelere nazaran AB pazarına daha avantajlı giri  imkanı

sa larken, di er yandan da iç pazarını AB ve di er üçüncü ülkelerin rekabetine açmı tır.

Rekabet ko ulları ve pazara giri  avantajları sonucu Türkiye’nin üretim ölçekleri 

de i mi , AB ve di er ülkelere yönelik ihracatında ürün kompozisyonu farklıla mı tır.

hracat içerisinde tarım ürünlerinin payı giderek azalmı , sanayi mallarının payında artı

meydana gelmi tir.

Türkiye’nin dı  ticaretinde son 20-25 yıllık dönemde gerçekle en de i im,bütün 

ekonomik yapıda görülen geli imin genel bir aynası niteli indedir. 1980 yılından sonra 

uygulamaya konan büyüme stratejilerinin temelinde dı  ticaret yer almı tır. Bu yüzden 
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ihracatta görülen geli meler do rudan ekonomiyi etkilemekte, ihracat yapan sektörler 

kimi zaman i gücü talebi yaratmakta, kimi zaman da üretim kompozisyonunu 

de i tirmektedir. hracatın mal kompozisyonunun dünya ekonomisinde ya anan

de i imler çerçevesinde ekillenmesi Türkiye ekonomisinin dünya ekonomisi ile 

bütünle mesinin temel artıdır. Bu noktada, Türkiye’nin dı  ticaretinin rekabet gücü, 

üretim ko ulları ve finansman olanakları önem kazanmaktadır. Türkiye ekonomisinin 

geli mi  ülke ekonomileri ile rekabet edebilmesinin en önemli artı uzun dönemli 

ekonomi politikalarının, ekonominin mevcut artları ve uzun dönemli stratejiler 

çerçevesinde belirlenmesidir. Bu nedenle sanayinin ve ihracat yapan sektörlerin 

yapılarının çok iyi analiz edilmesi gereklidir.57

Gümrük Birli i’nden sonra ihracat kompozisyonunda meydana gelen de i iklikle 

birlikte sanayi sektörü üretimi artmı , özellikle bilgi teknolojileri kullanan, rekabet gücü 

yüksek sektörlerin geli imine önem verilmi tir.

 Bilgi teknolojilerine kaynak olması özelli iyle Elektronik Sanayi, ülke ekonomisinin 

en önemli sektörleri arasında yer alırken aynı zamanda tüm faaliyetleri etkileyen temel 

bir sektör olarak toplam 61 sektörü etkileyerek yeni i  kolları da ortaya çıkarmaya 

ba lamı tır. Bu nedenle elektronik sanayiindeki teknoloji de i imlerinde meydana 

gelecek herhangi bir de i im ve kalite artı ları, bu sanayinin ürünlerini kullanan di er

sektörlerde de kalitenin artmasında olumlu etkide bulunacaktır.

 Türkiye’de 1950’lerde montaj sanayii olarak kurulmaya ba layan elektronik sanayi, 

son yıllarda rekabet gücü olan, ihracatın en hızlı arttı ı ve en hızlı geli en sektörler 

arasında yer almı  ve kendi teknoloji ve tasarımlarını geli tirecek güce sahip olmu tur.

Son yirmi yıldır ekonomik kalkınmada ihracata dayalı büyüme modeli uygulayan 

Türkiye, elektronik sanayinin gerçekle tirdi i geli me ile küresel düzeyde rekabet gücü 

elde etmi , teknolojinin sa ladı ı fiyat avantajı ile de kalite üstünlü üne ula mı tır. Bu 

nedenle Türkiye’nin uluslararası piyasalarda yer alabilmesi için elektronik sanayinin, 

sanayinin bütün alanları için geli tirilen teknolojilerde ve özellikle ihracata dönük 

ürünlerde öncü sektör olması gerekmektedir.  

57 Murat Ertekin, a.g.e., s.2. 
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Bu çalı mada elektronik sanayi sektörü üzerinde çalı ılmasının en önemli 

nedenlerinden biri, bu sektörün Türkiye’nin ulusal ihracat stratejisi olu turulurken, dı

pazarlarda rekabet üstünlü ü sa layacak hedef sektörlerin ba ında gelmesidir. 

Türkiye’de di er sektörlerden aldı ı ve birçok sektöre sa ladı ı girdilere ba lı olarak 

zincirleme etki alanı olu turan, katma de eri yüksek, ileri teknolojilerde üretim yapan, 

AR-GE çalı malarına önem veren ve dünya ticaretindeki payı sürekli artan elektronik 

sanayi sektörünü, üretim ve ihracat içindeki payı da sürekli bir artı  göstermektedir.   

Elektronik sanayi ihracatının ülke gruplarına göre da ılımında 2005 yılı verilerine 

göre % 76,87’lik oranla ve 3.417 milyon dolarla ilk sırada AB ülkeleri yer almaktadır.

Toplam üretimin büyük ço unlu unu ise tüketim cihazları üretimi olu turmaktadır.

Tüketim cihazları içerisinde üretimi ve ihracatı en yüksek ürün grubu ise renkli 

televizyondur. Türkiye özellikle renkli televizyon sektöründe Avrupa’nın önemli bir 

üretim üssü haline gelmi , üretimde kullanılan teknolojisini kendisi üreterek yurtiçi ve 

yurtdı ı AR-GE yatırımlarına da a ırlık vermi tir. 

Bu çalı mada 1989-2005 yılları arasındaki Türk Elektronik Sanayi üretimi ve ihracatı

ile Türkiye’nin GSMH’ sı verilerine ba vurularak, elektronik sanayi ihracatı ile GSMH’  

nın elektronik sanayi üretimine olan etkisi regresyon analizi ile incelenmi tir.
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Ì¿¾´±æíçóÛ´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· D®»¬·³· ª» ¸®¿½¿¬ı ·´» ÙÍÓØ� ²ı² Çı´´¿®¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı

Yıllar
Elektronik Sanayi Üretimi 

(milyon dolar) 
Elektronik Sanayi hracatı

(milyon dolar) 
Türkiye'nin GSMH'sı

(milyon dolar) 
1989 1.157,90 186,37 108.000 
1990 1.957,32 370,76 151.000 
1991 2.208,32 401,18 150.000 
1992 2.022,41 400,61 158.000 
1993 2.010,80 383,25 179.000 
1994 1.160,80 408,28 132.000 
1995 1.230,88 502,25 170.000 
1996 1.575,92 687,49 184.000 
1997 2.180,50 849,22 192.000 
1998 2.341,30 1.256,93 207.000 
1999 2.401,60 1.163,93 185.000 
2000 2.910,65 1.391,89 200.000 
2001 2.298,72 1.515,71 146.000 
2002 2.663,71 2.411,53 181.000 
2003 3.544,23 2.833,08 239.000 
2004 6.814,64 4.029,33 299.000 
2005 8.150,00 4.445,49 361.000 
Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No:20, s.11.  Temmuz 2006, Yayın No:27, s.11, Ba bakanlık Hazine Müste arlı ı,Gayri Safi Milli Hasıla, 
http://www.hazine.gov.tr/stat/e-gosterge.htm (Aralık 2006). 

http://www.hazine.gov.tr/stat/e-gosterge.htm
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Yıllar itibariyle elektronik sanayi üretimi dalgalı bir seyir izlemi tir. 1989 yılından

itibaren artmaya ba layan elektronik sanayi üretimi bu artı ını 1991 yılına kadar 

sürdürmü , bu yıldan sonra sürekli dü ü e geçmi tir. 1991 yılında ba layan elektronik 

sanayi üretimindeki dü ü  1996 yılına kadar devam etmi , bu yıldan sonra üretim tekrar 

artmaya ba lamı tır. Bu artı  2000 yılına kadar devam etmi tir. 2001 yılında tekrar 

dü ü e geçen elektronik sanayi üretimi bu yıldan sonra sürekli artmı  ve 2005 yılında 

8.150 milyon dolar seviyesine ula mı tır (Grafik 1). 

Ù®¿º·µ ïóÛÔÛÕÌÎÑÒ Õ ÍßÒßÇ  DÎÛÌ Ó Ò Ò Ç×ÔÔßÎ Ì ÞßÎ ÇÔÛ ÜÛ Ó

ïçèçóîððë ÜJÒÛÓ  ÛÔÛÕÌÎÑÒ Õ ÍßÒßÇ  DÎÛÌ Ó
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Ç×ÔÔßÎ

»´»µ¬®±²·µ ¿²¿§· $®»¬·³·
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1989-2005 dönemi itibariyle elektronik sanayi ihracatı, 1989 yılından itibaren 1992 

yılına kadar sürekli artmı , 1993 yılında dü ü e geçmi tir. Bu yıldan sonra 1998 yılına 

kadar tekrar artmaya ba layan elektronik sanayi ihracatı 1999 yılında dü mü , 2000 

yılında artmı  ve 2001 yılında tekrar dü mü tür. 2002 yılından itibaren sürekli artan 

sektör ihracatı 2005 yılında 4.445 milyon dolara ula mı tır (Grafik 2).

Ù®¿º·µ îóÛÔÛÕÌÎÑÒ Õ ÍßÒßÇ ØÎßÝßÌ×Ò×Ò Ç×ÔÔßÎ Ì ÞßÎ ÇÔÛ ÜÛ Ó

ïçèçóîððë ÜJÒÛÓ  ÛÔÛÕÌÎÑÒ Õ ÍßÒßÇ ØÎßÝßÌ×
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2.000,00
2.500,00
3.000,00
3.500,00
4.000,00
4.500,00
5.000,00
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»´»µ®±²·µ ¿²¿§· ·¸®¿½¿¬ı
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Sürekli artı  ve azalı lara ba lı olarak de i en GSMH 1989 yılından 1993 yılına

kadar küçük dü ü lerle artmaya devam etmi , 1994 yılında dü ü e geçmi tir. 1995 

yılında tekrar yükseli e geçen GSMH, bu artı ını 1999 yılına kadar devam ettirmi tir.

Bu yıldan sonra GSMH’ da 2001 yılında dü ü  meydana gelmi , daha sonraki yıllarda 

sürekli artı  ya anmı tır (Grafik 3). 

Ù®¿º·µ íóÌDÎÕ ÇÛ ÙÍÓØ�Í×Ò×Ò Ç×ÔÔßÎß ÙJÎÛ ÙÛ Ó
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íòîòïòï Ó±¼»´·² Õ«®«´³¿ı ª» Õ¿¬¿§ı´¿®ı² Ç±®«³« 

Regresyon analizine göre modeli a a ıdaki gibi tahmin edebiliriz: 

Çã óïòíëðôïð õ ðôêí Èï õ ðôðî Èî 

 Elde etti imiz denkleme göre GSMH’ nın elektronik sanayi üretimi üzerindeki etkisi  

sabit alındı ında, elektronik sanayi ihracatında meydana gelen 1 milyon dolarlık artı

elektronik sanayi üretimini 0,63 milyon dolar arttırmaktadır. Elektronik sanayi 

ihracatının elektronik sanayi üretimi üzerindeki etkisi sabit alındı ında ise, GSMH’ da 

meydana gelen 1 milyon dolarlık artı  elektronik sanayi üretimini 0,02 milyon dolar 

arttırmaktadır. Yani elektronik sanayi üretimi, GSMH’ dan çok elektronik sanayi 

ihracatı de i imlerinden etkilenmektedir. Üretimin gerçekle tirilebilmesi için öncelikle 

bir kısım yatırım malına, hammadde veya ara malına gerek vardır. Bu malların

yurtiçinden veya yurtdı ından  sa lanabilmesi ve daha sonraki a amalarda üretimde 

kullanılması için gelire ihtiyaç duyulurken, üretim sonrasında ihraç edilebilmesi için de 

yurtdı ı talebin olması gereklidir. Bu nedenle elektronik sanayi ihracatı ile GSMH’ nın

sıfır olması durumunda elektronik sanayi üretimi yapılamayacaktır.

íòîòïòî Þ»´·®´·´·µ ª» Õ±®»´¿§±² Õ¿¬¿§ı´¿®ı²ı² Ç±®«³«

Elektronik sanayi üretiminde olu an de i imlerin büyük ço unlu u elektronik sanayi 

ihracatı ile GSMH tarafından açıklanmaktadır. Belirlilik katsayısının % 92 olarak 

bulunması bu durumu do rulamaktadır (EK 1). Yani elektronik sanayi üretiminde, 

elektronik sanayi ihracatı ile GSMH’ nın etkisi % 92’dir. Elektronik sanayi ihracatı ile 

GSMH dı ında elektronik sanayi üretimine etki eden faktörlerin oranı ise % 8’ dir. 

Elektronik sanayi üretimi, elektronik sanayi ihracatı ve GSMH arasındaki ili ki

derecesini gösteren korelasyon katsayısı % 96  bulunmu tur. Buna göre elektronik 

sanayi üretimi ile elektronik sanayi ihracatı ve GSMH arasında çok kuvvetli bir ili ki

oldu unu söyleyebiliriz  (0 < r=0,96 < 1).
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íòîòïòí Ó±¼»´·² Þ·® Þ$¬$² Ñ´¿®¿µ Ì»¬ Û¼·´³»· øÊ¿®§¿² ß²¿´·¦·÷ 

Elde edilen regresyon denkleminin bir bütün olarak sıfırdan farklı olup olmadı ını

anlamak için yapılan varyans analizi sonuçları anova tablosunda gösterilmi tir. Varyans 

analizine göre hesaplanan de erler sonucunda F test: 83,08 bulunmu tur (EK 1).             

Buna göre 2 ve 14 serbestlik derecesinde ve çok küçük önem seviyesinde modelin bir 

bütün olarak anlamlı oldu u sonucu ortaya çıkmı tır.

Modelin bir bütün olarak anlamlı oldu unu gösteren bir di er gösterge ise anova 

tablosundaki “anlamlılık F” de eridir. Bu de erin 0,05’den küçük bulunması, modelin 

bir bütün olarak sıfırdan farklı oldu unu göstermektedir. 

íòîòïòì Ü» · µ»²´»®·² Ì»µ Ì»µ Ì»¬ Û¼·´³»· 

Elektronik sanayi ihracatı ile GSMH ba ımsız de i kenleri ile elektronik sanayi 

üretimi ba ımlı de i keninin aralarında tek tek bir ili ki olup olmadı ı anova tablosunda 

gösterilmi tir.

 Elektronik sanayi üretiminin elektronik sanayi ihracatı ile olan ili kisini gösteren t 

test de eri anova tablosunda  2,55 bulunmu tur (EK 1). 14 serbestlik derecesinde ve çok 

küçük önem seviyesinde t de eri t tablo de erinden büyük olmakta (t test > t tablo) ve 

böylelikle elektronik sanayi üretimi ile elektronik sanayi ihracatı arasında ili ki oldu u

do rulanmaktadır.

Elektronik sanayi üretimi ile GSMH arasındaki ili kiyi gösteren t de eri ise anova 

tablosunda 3,20 olarak hesaplanmı tır(EK 1). Bu durumda da 14 serbestlik derecesinde 

ve çok küçük önem seviyesinde t de eri t tablo de erinden büyük olmakta                   

(t test > t tablo) ve böylelikle elektronik sanayi üretimi ile GSMH arasında ili ki oldu u

görülmektedir. 

Görüldü ü gibi her bir ba ımsız de i ken için tek tek t testini uygulayarak ba ımsız

de i kenler olan elektronik sanayi ihracatı ve GSMH’ nın ba ımlı de i ken olan 
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elektronik sanayi üretimi ile ili kili olup olmadı ını test etti imizde, her iki ba ımsız

de i kenin de ba ımlı de i ken ile tek tek ili kili oldu u sonucu ortaya çıkmı tır. Yani 

hem elektronik sanayi ihracatı hem de GSMH  tek ba ına elektronik sanayi üretimine 

etki etmektedir. 

Elektronik sanayi ihracatı ile GSMH’ nın P de erleri anova tablosunda gösterilmi tir. 

Buna göre hesaplanan de erlerin % 5’ den küçük önem seviyesinde olmaları nedeniyle 

ba ımsız de i kenlerin anlamlı oldukları sonucuna varabiliriz.

íòîòïòë Ñ®¬¿´¿³¿ Û´¿¬·µ·§»¬´»®·² Ø»¿°´¿²³¿ı ª» Ç±®«³« 

Modele ili kin ortalama elastikiyetleri a a ıdaki gibi hesaplayabiliriz: 

                     _      _ 
Eyx1 = b1 * X1 / Y   

         = 0,63 * 1.366,90 / 2.742,92 

         = 0,31 

Elektronik sanayi ihracatının % 1 artı  göstermesi durumunda elektronik sanayi 

üretimi ortalama % 0,31 oranında  artmaktadır. Bu durumda ihracattan daha az üretim 

artı ı gerçekle mektedir. 

                     _      _ 
Eyx2 = b2 * X2 / Y 

         = 0,02 * 190.705,88 / 2.742,92 

         =  0,14 

GSMH’ nın % 1 artı  göstermesi durumunda ise elektronik sanayi üretimi ortalama 

% 0,14 oranında artmaktadır. Bu durumda da GSMH’ dan daha az üretim artı ı

gerçekle mektedir. 
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íòîòïòê Ó±¼»´» ´· µ·² Í±²«9´¿®ı² Þ·® ß®¿¼¿ Ü» »®´»²¼·®·´³»·

  Elektronik sanayi üretimi, ihracatı ve GSMH’ nın 1989-2005 yılı verilerine 

ba vurularak yapılan regresyon analizi sonucunda, varyans analizine göre model bir 

bütün olarak anlamlı çıkmı tır. Ayrıca modeldeki ba ımsız de i kenler olan ihracat ve 

GSMH’ nın tek tek ba ımlı de i ken olan elektronik sanayi üretimi ne derecede 

etkiledi ine dair yapılan test sonucunda hem elektronik sanayi ihracatının hem de 

GSMH’ nın elektronik sanayi üretimini etkiledi i görülmü tür. Elde edilen modelde 

elektronik sanayi üretimindeki de i imlerin % 92’si elektronik sanayi ihracatı ve 

GSMH tarafından açıklanmaktadır. Elektronik sanayi üretimi ile elektronik sanayi 

ihracatı ve GSMH arasındaki ili ki derecesi % 96 olarak bulunmu  ve bu durumda da 

de i kenlerin aralarında kuvvetli ili ki oldu u sonucuna varılmı tır.
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íòîòî Î»»´ Ü*ª·¦ Õ«®´¿®ı²ı² Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·· 

Ekonomik faaliyetleri etkileyen en önemli göstergelerden biri döviz kurlarıdır. Döviz 

kurlarındaki de i imler ekonomik faaliyetlerin seyrini etkiledi inden döviz kuru 

de i imlerinin istikrarlı bir çizgi izlemesi, ekonomik istikrarı olumlu yönde 

etkileyecektir.58

1981-1988 döneminde Türkiye’de ihracata dayalı büyüme stratejisi uygulanmı tır.

Bu stratejiyle birlikte hem büyümede hem de ihracatın kompozisyonunda önemli 

de i imler meydana gelmi , imalat sanayinin ihracattaki payı önemli ölçüde artmı tır. 

Bir ülkenin uluslararası rekabet gücünü ölçen reel döviz kurlarının yükselmesi, 

yurtiçinde üretilen malları yurtdı ında üretilen mallara göre daha ucuz hale getirir 

(yurtdı ında üretilen mallar yurtiçinde üretilen mallara oranla pahalıla ır). Bu durum da 

ihracatın artmasına yol açar.59 Reel döviz kurlarının dü mesi durumunda ise yurtiçinde 

üretilen mallar yurtdı ında üretilen mallara göre daha pahalı hale gelir ve bu durumda 

da ihracat azalır.

Döviz kurlarının elektronik sanayi ihracatı üzerindeki etkisini daha iyi görebilmek 

amacıyla, 1989-2005 elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kurları verilerine 

ba vurularak  regresyon analizi uygulanmı tır.

58 O uz Yıldırım, “Döviz Kurları Çerçevesinde Satınalma Gücü Paritesinin Zaman  Serisi Analizi ve 
Türkiye Ekonomisi Uygulaması”, http://www.geocities.com/ceteris_tr/o_yildirim2doc. , 2003, s.2. 
59 Hüseyin Karakayalı, Makro Ekonomi, Manisa:Emek Matbaası, 2005, s. 190. 

http://www.geocities.com/ceteris_tr/o_yildirim2doc
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Ì¿¾´±æìðóÛ´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı ·´» Î»»´ Ûº»µ¬·º Ü*ª·¦ Õ«®«²«² Çı´´¿®¿ Ù*®» Ü¿ ı´ı³ı

YILLAR
Elektronik Sanayi hracatı

(milyon dolar) 
Tüfe bazlı reel efektif döviz kuru 

1995=100 
1989 186,37 98,79 
1990 370,76 111,88 
1991 401,18 114,46 
1992 400,61 109,88 
1993 383,25 122,89 
1994 408,28 92,50 
1995 502,25 100,00 
1996 687,49 102,67 
1997 849,22 109,33 
1998 1.256,93 118,53 
1999 1.163,93 123,10 
2000 1.391,89 136,53 
2001 1.515,71 112,50 
2002 2.411,53 125,31 
2003 2.833,08 136,46 
2004 4.029,33 143,46 
2005 4.445,49 159,99 

Õ¿§²¿µæ Türk Elektronik Sanayicileri Derne i, Tesid Elektronik Sanayii Almana ı, A ustos 1999, Yayın
No:20, s.11.  Temmuz 2006, Yayın No:27, s.11. 
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1989-2005 yılı itibariyle reel döviz kuru küçük artı  ve azalı lara ba lı olarak 

de i im göstermi tir. 1992 yılına kadar reel döviz kurunda küçük artı lar ya anmı ,

1993 yılında ise yüksek bir artı  meydana gelmi tir. 1993 yılının aksine 1994 yılında

dü ü  meydana gelmi  ve bu yıldan itibaren tekrar reel döviz kuru do rusu yükseli e

geçmi tir (Grafik 4). 1994 yılından 2000 yılına kadar istikrarlı artı lar meydana gelmi

2001 yılındaki dü ü ten sonra tekrar artı  ya anmı tır.

íòîòîòï Ó±¼»´·² Õ«®«´³¿ı ª» Õ¿¬¿§ı´¿®ı² Ç±®«³«

Regresyon analizine göre modeli a a ıdaki gibi tahmin edebiliriz: 

Çã óêòîëéôìî õ êìôîî È 

Denkleme göre reel döviz kurlarında meydana gelecek bir birimlik artı  elektronik 

sanayi ihracatını 64,22 birim arttıracaktır.

Olu turulan modelde reel döviz kurunun i aretinin pozitif olması ekonomik teoriyle 

de uyumludur.Yani reel döviz kurunun ihracata olan etkisi anlamlı olmakla birlikte reel 

döviz kurundaki yükselmeler (yerli parada de er kaybı) , ihracata olan talebi arttırır.60

íòîòîòî Þ»´·®´·´·µ ª» Õ±®»´¿§±² Õ¿¬¿§ı´¿®ı²ı² Ç±®«³« 

Regresyon analizine göre modelin belirlilik katsayısı 0,75 olarak bulunmu tur      

(EK 2). Buna göre elektronik sanayi ihracatında reel döviz kurlarının etkisi % 75’dir. 

Reel döviz kurları dı ında elektronik sanayine etki eden faktörlerin oranı ise % 25’dir.

Elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kurları arasındaki ili ki derecesini gösteren 

korelasyon katsayısı ise % 87 olarak bulunmu tur. Buna göre  elektronik sanayi ihracatı

ile reel döviz kurları arasında kuvvetli bir ili ki oldu unu söyleyebiliriz(0 < r=0,87 < 1).

60 Adnan Kasman, Türkiye’de Reel Döviz Kuru Oynaklı ı ve Bunun hracat Üzerine Etkisi: Sektörel Bir 
Analiz, Uluda  Üniversitesi ktisadi ve dari Bilimler Fakültesi Dergisi, 2003, Cilt XXII, Sayı 2 , s. 179. 
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íòîòîòí Ó±¼»´·² Þ·® Þ$¬$² Ñ´¿®¿µ Ì»¬ Û¼·´³»· øÊ¿®§¿² ß²¿´·¦·÷ 

Olu turulan modelin bir bütün olarak sıfırdan farklı olup olmadı ını anlamak için 

yapılan varyans analizi sonuçlarına göre F test: 44,61 bulunmu tur (EK 2). Buna göre 1 

ve 15 serbestlik derecesinde ve çok küçük önem seviyesinde modelin bir bütün olarak 

anlamlı oldu u sonucuna varılmı tır.

Ayrıca anova tablosundaki “anlamlılık F” de erinin 0,05’den küçük olması da 

modelin bir bütün olarak sıfırdan farklı oldu unu göstermektedir. 

íòîòîòì Þ¿ ı³ı¦ Ü» · µ»²·² ¬ Ì»¬· 

Elektronik sanayi ihracatının reel döviz kuru ile olan ili kisini gösteren t test de eri 

anova tablosunda 6,68 olarak hesaplanmı tır. 15 serbestlik derecesinde ve çok küçük 

önem seviyesinde t de eri t tablo de erinden büyük olmakta (t test > t tablo) ve 

böylelikle elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kuru arasında ili ki oldu u

do rulanmaktadır.

Elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kurunun P de erleri anova tablosunda 

gösterilmi tir. (EK 2). Buna göre hesaplanan de erlerin % 5’ den küçük önem 

seviyesinde olmaları nedeniyle ba ımsız de i kenlerin anlamlı oldukları sonucuna 

varabiliriz.

íòîòîòë Ñ®¬¿´¿³¿ Û´¿¬·µ·§»¬·² Ø»¿°´¿²³¿ı ª» Ç±®«³« 

Olu turulan modele göre ortalama elastikiyeti a a ıdaki gibi hesaplayabiliriz: 

                 _    _ 
Eyx = b * X / Y 

       = 64,22 * 118,72 / 1.366,90

       = 5,58
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Reel döviz kurlarının % 1 artı  göstermesi durumunda elektronik sanayi ihracatı

ortalama olarak % 5,58 oranında artmaktadır. Yani reel döviz kurlarından daha fazla 

ihracat artı ı gerçekle mektedir.

íòîòîòê Î»»´ Ü*ª·¦ Õ«®´¿®ı²ı² Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı D¦»®·²¼»µ· Û¬µ·´»®·²· 

ß9ıµ´¿³¿§¿ Ç*²»´·µ Ñ´¿®¿µ Ñ´« ¬«®«´¿² Ó±¼»´·² Ü» »®´»²¼·®·´³»·

1989-2005 yılı elektronik sanayi ihracatı ve reel döviz kuru verileri kullanılarak 

yapılan regresyon analizi sonucunda, tahmin edilen modelin % 5 anlamlılık düzeyinde 

sıfırdan farklı olması, elektronik sanayi ihracatının reel döviz kuru de i imleri 

kar ısında etkilendi ini göstermektedir. Ayrıca t testi sonucunda da reel döviz kurunun 

elektronik sanayi ihracatını etkiledi i görülmü tür. Elde edilen modelde elektronik 

sanayi ihracatındaki de i imlerin % 75’ i reel döviz kuru de i imlerinden etkilenirken, 

elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kuru arasındaki ili ki % 87 olarak bulunmu  ve 

de i kenlerin aralarında kuvvetli ili ki oldu u sonucuna varılmı tır.

Olu turulan modelde reel döviz kurunun i aretinin pozitif olması ekonomik teoriyle 

de uyumludur.Yani reel döviz kurunun ihracata olan etkisi anlamlı çıkmı , reel döviz 

kurundaki yükselmelerin elektronik sanayi ihracatını arttırdı ı do rulanmı tır.

Türkiye’nin ihracatının genel olarak sanayi ürünlerinden olu ması nedeniyle 

çalı madaki elektronik sanayi, ihracatı açıklayan önemli de i kenlerden biri olmaktadır.
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ÍÑÒËY

Türkiye ile Avrupa Birli i arasında 1 Ocak 1996 tarihinde yürürlü e giren Gümrük 

Birli i, Türk ticaret ve rekabet mevzuatı ile politikalarında çe itli de i ikliklere yol 

açmı , Türk ekonomisi için yeni fırsatlar yaratırken çaba gerektiren unsurlar da 

do mu tur. Bu nedenle Gümrük Birli i’nin kabul edilmesinden sonraki süreçte Türkiye 

ekonomisinin statik ve dinamik etkiler tarafından etkilenmesi kaçınılmaz olmu tur.

1 Ocak 1996 tarihinde Ankara Anla ması ve Katma Protokol’de yer alan hükümler 

çerçevesinde AB ile Gümrük Birli i gerçekle tiren ve 1980’lerden bugüne kadar 

ihracata dönük sanayile me stratejisine ba lı olarak dı  ticarette liberal politikaları

benimseyen Türkiye, Gümrük Birli i ile dünya ekonomisi ve ticaretinde bütünle mesini 

gerçekle tirmi tir. Türkiye-AB Ortaklık Konseyi Kararı’yla Türkiye’de ticaret ve 

rekabet politikalarında önemli mevzuat de i iklikleri yapılmı , gümrük duvarlarından 

arınan piyasaya düzen getirilmesi yanında bürokrasi ve özel sektör arasındaki i birli ine 

de disiplin kazandırılmı tır. AB’nin Ortak Ticaret Politikası’na uyum yükümlülü ü

çerçevesinde imzalanan ticaret anla maları ile Türkiye ihracatına Pazar çe itlendirmesi 

imkanı sa lanmı tır. Bu amaçla kendi iç pazarını da uluslararası normlara uydurmu , bir 

yandan di er üçüncü ülkelere nazaran AB pazarına daha avantajlı giri  imkanı

sa larken, di er yandan da iç pazarını AB ve di er üçüncü ülkelerin rekabetine açmı tır.

Rekabet ko ulları ve pazara giri  avantajları sonucu Türkiye’nin üretim ölçekleri 

de i mi , AB ve di er ülkelere yönelik ihracatında ürün kompozisyonu farklıla mı tır.

1980 yılında yürürlü e konulan 24 Ocak Kararları ile dı  ticarette serbestle menin ilk 

adımları atılmaya ba lanmı tır. Bu yıllarda sınırlamalar önemli ölçüde kaldırılarak 

ithalat normal bir düzene kavu turulmu , ihracata dönük sanayile me sistemi esas 

alınmı tır. Ba latılan bu liberalle me hareketleri sonucunda ithalatta ciddi bir artı

ya anmı tır.

Türkiye’de ithalatın serbestle tirilmesine ba lı olarak yapısında olu turulan 

yenilikler ve gümrük oranlarının dü ürülmesi, ara ve yatırım mallarının ithalatını



117

kolayla tırmı  ve bu durum da imalat sanayinin büyüme hızı üzerinde olumlu etki 

yapmı tır.

Gümrük Birli i’nin uygulandı ı ilk yıllarda Türk Dı  Ticaretinin yapısında önemli 

de i iklikler olmu , dı  ticaret içerisinde AB’nin payı artmı , ihracat ve ithalat 

miktarları yükselmi tir. Bu yıllarda dı  ticaretin genel durumu incelendi inde,

Türkiye’nin dı  ticaret hacmi içerisinde AB’ nin a ırlı ını arttırarak sürdürdü ü

görülmektedir.  hracat açısından bakıldı ında  Türkiye’nin Gümrük Birli i sonrasında 

beklenen sıçramayı gerçekle tiremedi i görülmektedir. Bu olumsuz durumun arkasında 

Gümrük Birli i sonrasında uluslar arası piyasalarda ya anan mali krizler yatmaktadır.

Asya ve Rusya Krizleri sonrasında dı  pazarların daralması ve rekabet ko ullarının

a ırla ması, aynı zamanda döviz kuru ve yatırımlar açısından Türkiye’de olumsuz 

geli melerin ya anması, ihracatın beklenen düzeyde gerçekle ememesine yol açmı tır. 

Ancak Türkiye’de 2001 yılı ba ında “Güçlü Ekonomiye Geçi  Programı” nın yürürlü e

girmesiyle uygulanan kur politikası dı  ticaret dengesinin iyile tirilmesine büyük ölçüde  

katkı sa lamı tır. Ancak Türkiye ekonomisinin Avrupa Birli i ekonomisine göre 

rekabet gücünün dü ük olması, ithalatın ihracattan daha hızlı artmasına neden olmu tur.

Türkiye ihracatının Gümrük Birli i sonrasında beklenen sıçramayı gösterememesinin 

bir di er nedeni de Avrupa Birli i’nin Türkiye’den yaptı ı sanayi ürünleri ithalatında, 

Gümrük Birli i’nin ba lamasından önce de sıfır gümrük vergisi uygulamasıdır. 

Dolayısıyla, Gümrük Birli i’nin ba laması Türkiye’ye ihracat açısından ek bir avantajlı

durum yaratmı tır. Tekstil ve hazır giyim ürünlerinde, Birli in Türkiye’ye kar ı kota 

uygulamasına son vermesine ra men, gerek AB ülkelerinin o dönemde genel bir 

durgunluk içerisinde olması, gerek Uzak Do u ülkelerinin bu sektörlerde rekabet gücü 

kazanmaları, Türkiye’nin bu ürünlerde Birli e yaptı ı ihracatını arttırmasını engelleyen 

en önemli iki faktör olmu tur.

AB Türkiye’nin en büyük ticaret orta ıdır ve Türkiye’nin dı  ticaretinin yakla ık

% 50’lik payı AB ülkeleri ile yapılmaktadır. Türkiye’nin  AB ülkeleri içinde dı

ticaretinin en yo un oldu u ülkeler Almanya, ngiltere ,Fransa, talya ve Hollanda’dır.

1996 yılında Gümrük Birli i Anla masından sonra Türkiye’nin Birli e olan ihracatında
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önemli bir artı  meydana gelmezken ithalatında önemli derecede artı  ortaya çıkmı tır.

Türkiye ile AB arasındaki ticaret hacminin büyüklü ü, taraflar arasında ticari 

entegrasyonun önemli ölçüde sa landı ının bir göstergesidir. 

Türkiye’nin toplam ihracatının % 50’sinin AB pazarına yönelmi  oldu u ve AB’deki 

ekonomik durgunlu a, ithalattaki daralmaya ve aynı pazardaki üçüncü ülkenin yarattı ı

rekabete ra men, AB’ye ihracatının her yıl belirli bir oranda arttı ı göz önüne 

alındı ında, AB’nin istikrarlı bir pazar imkanı yarattı ı ortaya çıkmaktadır. Gümrük 

Birli i ile bu durum daha da netle mi  ve global ekonomik kriz ile birlikte üçüncü 

ülkelere yönelik ihracatta ya anan azalı , AB ülkelerine yönelik ihracattaki artı  ile 

dengelenmi tir.

Türkiye’nin gümrük birli ine girdikten sonra özellikle ilk yıllarda AB ülkelerinden 

olan ithalatı AB ülkelerine olan ihracatından daha fazla artmı tır. Gümrük birli inin 

ticaret yaratıcı etkisi ortaya çıkmı  ancak bu etkide ithalatın ihracattan daha büyük bir 

paya sahip olması, birlik lehine bir durum yaratmı tır. Türkiye aleyhine ortaya çıkan bu 

durumun en önemli sebepleri arasında AB ülkeleri ekonomilerine göre Türkiye 

ekonomisinin rekabet gücünün oldukça dü ük olması, AR-GE faaliyetlerine yeterli 

kaynak ayrılamaması, Türk Sanayisi’nin teknoloji üreten bir yapıya kavu turulamaması

gibi nedenler yer almaktadır.

Türkiye gümrük birli ine girmeden önce de dı  ticaretin büyük bölümünü AB 

ülkeleri ile yapmaktaydı. Bu nedenle gümrük birli ine girdikten sonra da üçüncü 

ülkelerle olan ticaretinde büyük farklılıklar gözlenmemektedir. Türkiye’nin AB 

dı ındaki di er ülke ve ülke grupları ile de ikili ili kilerinin olması ticaret saptırıcı

etkinin belirgin bir ekilde ortaya çıkmadı ını göstermektedir.  

Türkiye’de 1950’lerde montaj sanayi olarak kurulmaya ba layan elektronik sanayi, 

son yıllarda rekabet gücü olan, ihracatın en hızlı arttı ı ve en hızlı geli en sektörler 

arasında yer almı  ve kendi teknoloji ve tasarımlarını geli tirecek güce sahip olmu tur.

Son yirmi yıldır ekonomik kalkınmada ihracata dayalı büyüme modeli uygulayan 

Türkiye, elektronik sanayinin gerçekle tirdi i geli me ile küresel düzeyde rekabet gücü 
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elde etmi , teknolojinin sa ladı ı fiyat avantajı ile de kalite üstünlü üne ula mı tır. Bu 

nedenle Türkiye’nin uluslararası piyasalarda yer alabilmesi için elektronik sanayinin, 

sanayinin bütün alanları için geli tirilen teknolojilerde ve özellikle ihracata dönük 

ürünlerde öncü sektör olması gerekmektedir. 

Türk Elektronik Sanayi 1960’lı yıllardan beri sürekli bir de i im ve geli im süreci 

içine girmi , yirminci yüzyılın ikinci yarısından itibaren büyük bir hızla geli erek bütün 

sanayi dalları içerisinde vazgeçilmez bir etkinli e eri mi  ve tüm faaliyetleri etkileyen 

temel bir sektör haline gelmi tir. Bu pazarın zamanla küresel olarak büyümesi de 

Türkiye’yi yabancı sermaye gözünde çekici bir konuma getirmi  ancak do ru

politikaların uygulanamaması sonucunda Elektronik Sanayi gereken büyüklü e

eri ememi tir.

Elektronik Sanayi; katma de eri yüksek, ileri teknolojilerle çalı an ve dünya 

genelinde pazar payını sürekli arttıran bir sektör olarak, yeni i  kolları ortaya çıkarma 

konusunda en önde gelen sanayi kollarından biri haline gelmi tir.

Son yıllarda elektronik sanayi, bilgi teknolojileri sanayiine dönü erek büyük 

geli meler göstermektedir. Do urgan teknolojilerin en önemlilerinden birisi 

durumundaki bilgi teknolojileri, geli mi  ülkelerin rekabet üstünlü ünü sa lamada 

kullandıkları en önemli araç durumuna gelmi tir. Bu durum kar ısında yirmi birinci 

yüzyılda Türkiye’nin geli mi  ülkeler arasında yer almasında bilgi teknolojilerini 

özümseyip bir üst düzeyde üretime geçmesi vazgeçilmez bir durum haline gelmi tir.

Elektronik sanayi sektörü, dünya genelinde ula tı ı 1,5 trilyon dolarlık pazar hacmiyle 

yirmi birinci yüzyılın en çok i gücü barındıran sektörü olarak tek ba ına bir sanayi 

olmaktan çıkmı  ve di er tüm sektörleri geli tiren temel ve do urgan bir sanayiye 

dönü mü tür. Türk Elektronik Sanayinin payı her ne kadar dünya ölçeklerinde ve 

Türkiye ekonomisinde istenilen boyutlarda de ilse de elektronik sanayi sektörünün 

dinamizmi gelece e yönelik beklentilerin olumlu yönde geli mesini sa lamı tır.

Günümüz ekonomilerinde bilgi ve teknolojiye dayalı, katma de eri yüksek ürünlerin 

üretilmesi, kalkınmada belirleyici olması bakımından en ba ta gelen faktörlerden biridir. 
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Bu nedenle Türkiye’nin dünya pazarlarından aldı ı payı arttırabilmesi için, gerek 

üretiminde gerekse ihracatında ileri teknoloji gerektiren ve katma de eri yüksek olan 

mallara a ırlık vermesi gerekmektedir. Türkiye’de di er sektörlerden aldı ı ve birçok 

sektöre sa ladı ı girdilere ba lı olarak zincirleme etki alanı olu turan en önemli sektör 

elektronik sektörüdür. Bu rolüyle elektronik sektörü lokomotif rolü üstlenmekte ve 

böylece Türkiye’de toplam 61 sektörü etkilemektedir. Üretimde kullanılan hammadde 

ve ara mallarında % 30’luk  payla en çok otomotiv sanayiine girdi sa layan elektronik 

sanayi, bu nedenle en çok otomotiv sektörü üretiminden etkilenmektedir. Bu ba lamda 

elektronik sanayiindeki teknoloji de i imlerinde meydana gelecek herhangi bir de i im 

ve kalite artı ları, bu sanayinin ürünlerini kullanan di er sektörde de kalitenin 

artmasında olumlu etkide bulunacaktır.

  Elektronik sanayi üretimi, ihracatı ve GSMH’ nın 1989-2005 yılı verilerine 

ba vurularak yapılan regresyon analizi sonucunda, varyans analizine göre model bir 

bütün olarak anlamlı çıkmı tır. Ayrıca modeldeki ba ımsız de i kenler olan ihracat ve 

GSMH’ nın tek tek ba ımlı de i ken olan elektronik sanayi üretimi ne derecede 

etkiledi ine dair yapılan test sonucunda hem elektronik sanayi ihracatının hem de 

GSMH’ nın elektronik sanayi üretimini etkiledi i görülmü tür. Elde edilen modelde 

elektronik sanayi üretimindeki de i imlerin % 92’si elektronik sanayi ihracatı ve 

GSMH tarafından açıklanmaktadır. Elektronik sanayi üretimi ile elektronik sanayi 

ihracatı ve GSMH arasındaki ili ki derecesi % 96 olarak bulunmu  ve bu durumda da 

de i kenlerin aralarında kuvvetli ili ki oldu u sonucuna varılmı tır.

1989-2005 yılı elektronik sanayi ihracatı ve reel döviz kuru verileri kullanılarak 

yapılan regresyon analizi sonucunda, tahmin edilen modelin % 5 anlamlılık düzeyinde 

sıfırdan farklı olması, elektronik sanayi ihracatının reel döviz kuru de i imleri 

kar ısında etkilendi ini göstermektedir. Ayrıca t testi sonucunda da reel döviz kurunun 

elektronik sanayi ihracatını etkiledi i görülmü tür. Elde edilen modelde elektronik 

sanayi ihracatındaki de i imlerin % 75’ i reel döviz kuru de i imlerinden etkilenirken, 

elektronik sanayi ihracatı ile reel döviz kuru arasındaki ili ki % 87 olarak bulunmu  ve 

de i kenlerin aralarında kuvvetli ili ki oldu u sonucuna varılmı tır.
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Olu turulan modelde reel döviz kurunun i aretinin pozitif olması ekonomik teoriyle 

de uyumludur.Yani reel döviz kurunun ihracata olan etkisi anlamlı çıkmı , reel döviz 

kurundaki yükselmelerin elektronik sanayi ihracatını arttırdı ı do rulanmı tır.

Türkiye’nin ihracatının genel olarak sanayi ürünlerinden olu ması nedeniyle 

çalı madaki elektronik sanayi, ihracatı açıklayan önemli de i kenlerden biri olmaktadır.
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ÛÕ ïò Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· D®»¬·³· ª» ¸®¿½¿¬ı ·´» ÙÍÓØ Î»¹®»§±² ß²¿´·¦·  

J¦»¬ Yıµı ı

Regresyon statistikleri      
Çoklu R 0,960362116  
R Kare 0,922295393  
Ayarlı R Kare 0,911194735  
Standart Hata 566,9142634  
Gözlem 17      
       
ANOVA       

  df SS MS F Anlamlılık F 
Regresyon 2 53405511,02 26702755,51 83,0847489 0,000000  
Fark 14 4499484,949 321391,7821    
Toplam 16 57904995,97        
       

  Katsayılar Standart Hata t Stat P-de eri Dü ük %95 Yüksek %95

Kesi im 
-
1350,095927 731,3851875 -1,845943766 0,086150148

-
2918,762536 218,5706818

X De i keni 1 0,633972399 0,248684445 2,549304598 0,023148589 0,100596838 1,16734796 
X De i keni 2 0,016918422 0,005291434 3,197322933 0,006454815 0,005569416 0,028267428
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ÛÕ îò Î»»´ Ü*ª·¦ Õ«®« ª» Û´»µ¬®±²·µ Í¿²¿§· ¸®¿½¿¬ı Î»¹®»§±² ß²¿´·¦· 

J¦»¬ Yıµı ı

Regresyon statistikleri      
Çoklu R 0,865075603  
R Kare 0,748355798  
Ayarlı R Kare 0,731579518  
Standart Hata 679,2165727  
Gözlem 17      
       
ANOVA       

df SS MS F Anlamlılık F 
Regresyon 1 20579224,61 20579224,61 44,60796993 0,000007  
Fark 15 6920027,289 461335,1526    
Toplam 16 27499251,9   
       

  Katsayılar
Standart

Hata t Stat P-de eri Dü ük %95 Yüksek %95

Kesi im 
-
6257,423072 1153,375265 -5,425314089 0,000070 

-
8715,785767 

-
3799,060378

X De i keni 1 64,21977735 9,615293955 6,678919818 0,000007 43,72525082 84,71430388
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