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OZET

GASTRONOMI FESTiVALLERININ BASARISINI ETKILEYEN
FAKTORLER: EGE BOLGESI ORNEGI

Elif DEMIRBILEK

Yiiksek Lisans Tezi
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dal
Damsmanlar: Dr. Ogr. Uyesi Aylin AKOGLU - Dr. Ogr. Uyesi Serkan SENGUL
Arahik 2018, 174+ xviii Sayfa

Bu calismada gastronomi festivallerinin basarisimi etkileyen faktorlerin Ege
Bolgesi orneginde belirlenmesi amacglanmistir. Ege Bolgesi’ndeki festivaller ziyaret
edilerek festivallere katilan ziyaretgilere anket formu ve gastronomi festivallerinin
organizatorlerine yar1 yapilandirilmis miilakat formu uygulanarak karma bir ¢alisma
gerceklestirilmistir. Calismanin karma bakis acisina sahip olmasi, 6zgiin bir sonug
ortaya cikarmasi nedeniyle Onemlidir. Calismanin nitel boliimiinde 11 gastronomi
festivali organizatoriiyle yapilan yar1 yapilandirilmig goriisme sonucunda veriler
betimsel analiz edilmistir. Yapilan goriismeler sonucunda festival programinin zengin
olmasinin, yeterli ¢esitte etkinlikler yapilmasinin, paydaslar arasindaki is birliginin ve
ziyaretciler tarafindan katilim saglanmasinin festivalin basarisinda ve festivalin
devamliligini saglamasinda olumlu etkilerinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Secilen bes
gastronomi festivaline katilim saglanmis olup 400 ziyaret¢iden elde edilen verilerin
analizinde SPSS ve Amos paket programlar1 yardimi ile Dogrulayic1 Faktor Analizi ve
Yapisal Esitlik Modellemesi testleri gerceklestirilmistir. Arastirmada elde edilen
sonuclara gore festival alan1 ve baglilik faktoriiniin ziyaretcilerin memnuniyetini 6nemli
Olciide etkiledigi goriilmiistiir. Ayrica personel, bilgilendirme yeterliligi ve yiyecek-
icecek faktoriiniin az da olsa ziyaretcilerin memnuniyeti ve bagliligini etkiledigi;

uygunluk faktoriiniin ise ziyaret¢iler i¢cin onemli olmadig sonucuna ulagilmastir.
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ABSTRACT

THE FACTORS AFFECTING THE SUCCESS OF GASTRONOMY
FESTIVALS: AEGEAN REGION EXAMPLE

Elif DEMIRBILEK

Master Thesis
Department of Gastronomy and Culinary Arts
Adyvisors: Assist. Prof. Dr. Aylin AKOGLU-Assist. Prof. Dr. Serkan SENGUL
December 2018, 174+ xviii Pages

In this study, it is aimed to determine the factors affecting the success of
gastronomy festivals in the case of Aegean Region. A mixed study was conducted by
applying semi-structured interviews to the organizers of the festival and questionnaires
to the festival visitors by participating in the gastronomy festivals in the Aegean
Region. The fact that the study has a mixed point of view is important because it
produces a unique result. In the qualitative part of the study, descriptive analysis of the
data obtained as a result of the semi-structured interview with the 11 organizers of
gastronomy festival was conducted. As a result of the interviews, it has been concluded
that the rich festival program, enough kinds of activities, cooperation between the
stakeholders and participation by the visitors have a positive effects on the success and
continuity of the festival. Five selected gastronomy festivals were visited and data from
400 participants were used in the analysis of the research. Confirmatory Factor Analysis
and Structural Equation Modeling tests were performed with the help of SPSS and
Amos statistical analysis programs. According to the results of the study, it was seen
that the festival area and the loyalty factor significantly affected the satisfaction of the
visitors. In addition, informational adequacy and food-beverage factors affect the
satisfaction of visitors in a small although it was observed that the confirmity factor was

not important for the visitors.
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GIRIS

Festivaller ge¢misten giiniimiize kadar toplumlarin 6zel giinleri, iiriinleri, dini
ritielleri ve bunun gibi vazgecilmez unsurlart kutlamak amaciyla diizenlenen
etkinliklerdir. Festivallerin sayisinin artmasiyla beraber festival ¢esitleri de artmistir.
Festivaller aracilifiyla turizmde gelismeler meydana gelmis, ekonomik olarak yerel
halka fayda saglanmistir. Bunun farkina varan festival organizatorleri festivallerde
cesitli etkinliklere yer vererek festival programim gelistirmistir. Ge¢gmisten giintimiize
festivalde her zaman tarim {iriinleri ya 6n planda olmus ya da arka planda devam
ettirilmistir. Tarim {iriinlerinin sergilenmesi, bu {iriinlerden yiyecek ve icecekler
yapilmasi, festivaller aracilifiyla bunlarin ziyaretcilere sunulmasi iiriinlerin

tanitilmasinda 6nemli rol oynamistir.

Gliniimiizde turizm cesitlerinin artmasi, turistlerin yeni turizm cesitlerine
yonelmesine neden olmustur. Birbiriyle rekabette olan destinasyonlar bu rekabette etkili
olarak festivalleri kullanmistir. Bunun sonucunda festivallerin sayisi, cesitliligi artmigve
bu etkinlikler biiyiik bir sektor haline gelmistir. Gastronomi festivalleri de bu
cesitlerden biri olarak 6nem arz etmektedir. Giiniimiizde diizenlenen gastronomi
festivalleri hem yerel bolgelerin hem de turistlerin popiiler cazibe unsuru haline

gelmistir.

Gastronomi festivalleri bir bolgenin sadece mutfak kiiltiiriini degil aym
zamanda bolgenin diger turizm Uriinlerini de ifade etmektedir; i¢ ve dig pazarda olusan
rekabette farklilagsma araci olarak kullanilmaktadir. Gastronomi festivalleri sadece yerli
tireticilere fayda saglamakla kalmaz, aym1 zamanda ¢ok sayida yerli ve yabanci turistin
ilgisini cekerek turistler icin essiz deneyim saglar. Bolgede unutulmaya yiiz tutmus
geleneksel yiyecek ve icecekler festival sirasinda bolgeye gelen ulusal ve uluslararasi

ziyaretciler sayesinde taninma imkani saglar ve bu iiriinlerin marka haline gelmesine



olanak saglar. Bu nedenlerden dolayir festivallerin basarisin1 etkileyen faktorlerin

belirlenmesi 6nem arz etmektedir.

Yapilan literatiir taramasinda festivallerin basaris1 ve devamliligi icin yerel
halkin desteginin oldugu kadar festivalin planlamasinda ve yonetilmesinde festival
organizatorlerinin (belediyeler, kamu kurumlari, 6zel kurumlar vd.) yonetim ve
organizasyon siirecinde roliiniin 6nemli oldugu tespit edilmistir. Bu ¢alismanin amaci,
Ege Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin basarisini etkileyen faktorleri
tespit etmektir. Gastronomi festivallerinin basarisini etkileyen faktorleri ele alirken
festival organizatorleri ve festivale katilan turistlerin goriisleri hakkinda arastirma

yapmak gerekmektedir. Bu nedenle arastirma yontemi olarak karma yontem secilmistir.

Arastirma, karma yontem arastirma desenlerinden yakinsayan paralel desen
kullanilarak yiiriitiilmiistiir. Karma yontemli ¢calismanin amaci nitel ve nicel veriyi bir
noktada birlestirmektir. Calismada festivale gelen ziyaret¢ilere anket formu, festival
organizatorlerine yar1 yapilandirilmis miilakat formu uygulanmistir. Bu arastirmanin
nitel verilerinde katilimcilarin verdigi cevaplarin analiz edilmesi i¢in betimsel analiz
kullanilmistir. Elde edilen nicel verilerin analizi ise SPSS ve AMOS paket programlari
ile gerceklestirilmistir. Arastirmada elde edilen veriler degerlendirilerek yorumlanmis
ve ulasilan sonuclar dogrultusunda festival organizatorlerine ve bu alanda caligsmalar

yapmayi planlayan diger arastirmacilara oneriler sunulmustur.

Arastirmanin birinci ve ikinci boliimiinii teorik, ii¢iincii boliimiinii ise uygulama
boliimii olusturmaktadir. Arastirmanin birinci boliimiinde festivaller ve festival turizmi
ile ilgili kavramlardan bahsedilmistir. Festival turizminin yonetim ve organizasyonu,
festival turizminin tanitim ve pazarlamasi, festival turizminin etkileri ve festivallerde
basariy1 etkileyen faktorler hakkinda bilgiler verilmistir. Arastirmanin ikinci boliimiinde
gastronomi turizmi ve gastronomi festivalleri ile ilgili kavramlardan bahsedilmistir.
Ayrica Diinya’da ve Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri hakkinda genis bir
literatiir taramasi ortaya koyulmustur. Bunun yaninda Tiirkiye’de diizenlenen
gastronomi festivallerinin faaliyet alani, baslangi¢c yili ve diizenlenme siiresi festival

organizatorleri ve Ege Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri hakkinda ayrintili



bir sekilde verilere yer verilmistir. Arastirmanin {i¢iincii ve son boliimiinde yontem,
arastirma problemi, arastirma modeli ve hipotezleri, evren ve Orneklem, arastirmanin
sinirliliklar, veri toplama araglart ve tekniklerine yer verilmistir. Daha sonra
uygulamalardan elde edilen verilerin ve sonuglarin analiz edilmesi ile hipotez sonuglari
ortaya koyulmaya calisilmistir. Sonug boliimiinde ise elde edilen bilgiler 1s1g1nda veriler

degerlendirilmis ve ¢esitli 6neriler sunularak aragtirma tamamlanmaistir.



1. BOLUM

1. FESTiVALLER VE FESTIVAL TURIZMi

1.1. Festival Tanim1

Festival kavrami, Tiirk Dil Kurumu (TDK, 2018) tarafindan “bir bolgenin en
tinli tiriinii ya da bolgenin 6nemli bir degeri i¢in yapilan gosteri, senlik, donemi,
yapildig1 cevre, katilanlarin sayisi veya niteligi programla belirtilen ve 6zel 6nemi olan
sanat gosterisi” seklinde tanimlanmaktadir. Literatiir incelendiginde festival kavramu ile

ilgili gesitli tantmlamalara yer verildigi goriilmiistiir. {lgili bu tanimlara Tablo 1.1°de yer

verilmistir.
Tablo 1.1: Festival kavrami ve tanimlari
Yazar Yil Tanim
Falassi 1987: 1 Festivaller, ’]’cutsal veya kiiltiirel, ozel gelenek, goreneklerle olusturulmug
kutlamalardir.

“Festivaller, bireysel veya toplumsal bir kimligin parcasi olmakla beraber toplum,

Goldblatt 19977 kiiltiirel cevre ve bireyler arasinda baglar: giiclendirme siirecidir.”

1997: “Festivaller, kutsal bir olayin veya ozel bir giiniin periyodik araliklarla
Green »
295 kutlanmasidir.
Dinmock  2001: “Festivaller, toplumun yasam biciminin degerli yonlerini kutlayan ve kisa siireligine
ve Tiyce 375 sahneye konmak icin tasarlanan, belirli bir temayi iceren halk etkinlikleridir.”
. 2001: “Festival, donemi, yapildigi cevre, katilanlarin sayisi ya da niteligi programla
Sezgin .. v 1 . . e
74 belirtilen ve dzel onemi olan sanat gosterisidir.
. “Festival bir etkinliktir etkinlik ise toplumsal kimligin korunmasina ve gelismesine
.. 2006: 2 o . L Y e .. .
Karagoz 25 yardim eden, yapildig1 bolgenin gelisiminde ve ¢ekiciliginin arttirlmasinda onemli
rol oynayan organizasyondur.”
Litvin ve 2006: “Turist ¢eken ve bu yolla yerel konaklama isletmeleri icin de talep yaratan
Fetter 41 etkinliklerdir.”
“Donemi, yapildigi cevre, konusu, katilanlarin sayisi gibi nitelikleri belli bir
Atak 2009:  programla belirtilen ve ozel onemi olan sanat, kiiltiir, bilim, ekonomik faaliyet, iiriin,
37 donem veya belli bir temaya yonelik olarak diizenlenen, bir kez veya belli araliklarla
tekrarlanan gosteri ve etkinliklerdir.”
Bllvglh’ “Festivaller, bir program ddhilinde onceden nitelikleri belirtilmis, sanat, kiiltiir,
Yagmur 2012: - e e i .
ve 118 bilim vb. gibi ozel belirli bir konuya yonelik diizenlenen, bir defaya mahsus veya

belirli araliklarla organize edilen etkinlikler biitiiniidiir.”
Yazarkan




Festivaller, cesitli nedenlerle belirli ay ve giinlerde gerceklestirilen toplumsal
kutlamalar olarak ifade edilmektedir. Festivaller farkli bolgelerde ve farkli dillerde
senlik, karnaval, toren ve kutlamalar olarak adlandirilmakla birlikte genis anlamda
etkinlikler olarak ifade edilmektedir. R;erikleri, amaclari, zamanlari, mekéanlari,
organizasyon sekilleri vb. unsurlar1 farklilik gosterdigi igin festival kavrami {izerine tam
bir tanim verilememektedir. Ayrica, arastirmacilarin diizenlenen festivallere toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik olmak iizere farkli agilardan bakmasi ortaya atilan tanimlarda

ifade birliginin olusmamasinin nedenlerindendir (Sengiil ve Geng 2016: 80).

Etkinlik turizmi i¢inde degerlendirilen festivaller turizm endiistrisinde giin
gectikce biiyiime gostermektedir. Destinasyonlarin gelismesi ve pazarlanmasinda biiyiik
rol oynamaktadir. Ayrica etkinlikler, yabanci turistlerin daha uzun bir siire
destinasyonda kalmasimi ve yerli turistlerin yurtdisina seyahat etmesi yerine iilkede
kalmasint saglayarak ve bolgedeki turizm harcamalarint arttirmak igin 6nemli bir
firsattir. Ciinkii etkinliklerin mevsimsellik etkisini azaltmada 6nemli bir avantaji vardir
ve sezon dis1 donemlerde de bolgeye ziyaretci ¢eker. Bir¢ok destinasyon yerel halkin
kutlama etkinliklerini diizenlemeyi ve bu insanlara daha 0zgiin etkinlikler sunmayi

tercih etmektedir (Getz 1997: 52, 55).

Festivallerde temel amac kutlama yapmaktir. Ziyaretciler temel olarak kutlanan
olaya duyduklart 6zel ilgi nedeniyle festivallere katilmaktadir. Festivallerde yoresel
kiyafetler, yemek kiiltiirii, oyun cesitleri, sanatsal etkinlikler ve spor faaliyetleri gibi
ziyaretgileri ¢ceken bircok unsur bulunmaktadir. Festivallerin iceriginde bazen bir unsur
bulunurken bazen de birden fazla unsur bulunmaktadir. Ornegin; sadece spor alaninda
ya da bir tarim iirliniiyle ilgili diizenlenirken bazen hem tarim hem kiiltiir alaninda
diizenlenmektedir. Boylece birden fazla unsur bir festivalde sergilenmektedir.
“Geleneksel Uluslararas: Kiiltiir, Elma ve Badem Festivali” igeriginde birden fazla
unsur bulundurmasi hem kiiltiirel 6genin hem de bolgenin meyve 6gesinin kullanilmasi

buna 6rnek olarak gosterilebilir.



1.2. Festival Cesitleri

Giin gectikge popiiler hale gelen festivallerin kapsami ve cesitliligi artmistir.
Diinyada ve iilkemizde bir¢ok festival tiirii vardir. Zamanla gelismekte olan, gelistikce
tiirlere ayrilan festival kavrami neredeyse insanlarin sosyal hayatlarinda var olan biitiin
alanlarda yapilabilmektedir (Atak 2009: 39). Sanat, el isi, yoresel {riinler, dini, kiiltiirel
ve tarihi olaylar, hasat giinlerindeki tarim iirlinleri, yemek sarap gibi farkli temalara
ozgii cesitleri bulunmaktadir (Ozdemir ve Culha 2009: 359). Bu temalarin potansiyel
ziyaret¢iler icin 6nemli bir cekicilik unsuru olmasi, festivallere gosterilen talebin
artmasina ve dolayisiyla festivallerin diizenlenmesine Onayak olmaktadir (Felsenstein
ve Fleischer 2003: 385; Prentice ve Andersen 2003: 8). Festivaller i¢in ¢ok 6zel bir
durumun olmasina gerek yoktur istenilen herhangi bir kent ya da kasabaya ait somut ya
da somut olmayan unsurlar yerel idareler tarafindan birer festival unsuruna
doniistiirilmekte ve adina festival tertiplenmeye calisilmaktadir (Richards 2001: 244).
Bu unsurlar yerel halki yansittig1 igin festivallerin merkezinde yerel halkin tarihi ve
kiiltiirel degerlerini yansitan toplum temelli etkinlikler oldugu ifade edilmektedir (De

Bres ve Davis 2001: 329; Getz 2010: 2).

Festivaller yerel, bolgesel, ulusal olarak diizenlenmektedir. Geleneksel olarak
diizenlenen festivaller bazen belli araliklarla bazen de her yil tekrarlanarak
diizenlenmektedir. Baz1 festivaller tek bir unsuru konu alirken bazilar1 birden fazla
unsuru icermektedir. Bunda yorenin tarihi, kiiltiirel, ekonomik, geleneksel, mutfak
kiiltiirii, cografi durumu, tarim {iiriinleri 6zellikleri ve festival organizatorlerinin aldigi
kararda festival temasinin Ozellikleri etkilidir. Tiirkiye’de son yillarda sayisi artan
festivaller belediyeler, kamu kurumlari, 6zel kurulumlar ya da bu iki kurumun ortaklasa
calismasiyla diizenlenmektedir. Tiirkiye’de diizenlenen festivaller hakkinda Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi’nin resmi sayfasinda bilgiler bulunmaktadir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig tarafindan her yil iilkemizdeki ulusal ve uluslararasi nitelikteki festivalleri

kapsayan “Yerel Etkinlikler Takvimi” basilmaktadir.

Festivaller iilkelere ve bolgelere gore degiskenlik gostermektedir, bu nedenle
festivaller hakkinda evrensel siniflama yapmak zordur. Tiirkiye’de diizenlenen

festivaller; bolgesel, kentsel, yoresel, ulusal ve uluslararasi olarak diizenlenmektedir.



Tek unsuru iceren festivallerin kiiltiir, sanat, jazz, opera, piyano, bale, film, tarim,
hayvancilik, miizik, dans, gelenek, turizm, yiyecek, icecek, spor gibi c¢esitleri
bulunmaktadir. Birden fazla unsuru iceren festivallerin ise; kiiltiir ve sanat, film ve
piyano, tarim ve seracilik, yiyecek ve icecek, tarim ve hayvancilik, kiiltiir ve turizm,

spor ve sanat gibi cesitleri bulunmaktadir.

1.3. Festival Turizmi

Festival turizmi, bir festival ya da etkinlik siiresince bolgeye disaridan gelen
insanlarin olusturdugu turistik hareketler olarak ifade edilebilir (O’Sullivan ve Jackson
2002: 325). Bir destinasyonun festival boyunca ziyaret edilmesi festival turizminin
genel olarak ifade edilmesidir. Festivallerin sayisinin artmasi ve talep gbrmesi “festival
turizmi” adi altinda bir turizm c¢esidinin ortaya ¢ikmasma ve hatta diger turizm
cesitlerine gore agirlik kazanmasina zemin hazirlamistir (Kim vd. 2010: 308; Prentice
ve Andersen 2003: 8; Quinn 2006: 288). 1950 yilindan sonra festivaller farkli alanlarda
diizenlenmeye baslamis ve turizm amach diizenlenen festivallerin sayis1 da artmistir

(Bilgili, Yagmur ve Yazarkan 2012: 118).

Turizm sektorii artik ulusal kalkinmanin bir araci olarak kullanilmasinin yani
sira yoresel, bolgesel ve sehirsel kalkinmanin da destekleyicisi durumundadir (Tosun ve
Bilim 2004: 125). Arnold (1999, Aktaran: Houghton 2001: 39) tarafindan festivallerin;
turizm, eglence, egitim, sosyal etkilesim, is, ticaret ve ilham kaynagi olmak iizere yedi
islevi  bulundugu belirtilmistir. Bu islevler g6z oOniinde bulunduruldugunda
organizatorler turistik yorelerde, fuarlar, senlikler, festivaller ve yayla senlikleri gibi
etkinlikler yapmaktadir. Bu etkinliklerin amaci bolgede turizmi canlandirmak, bolgeye
ekonomik katki saglamak, turizmi ¢esitlendirmek, turizm talebinin iilke i¢indeki farkli
bolgelere dagilimin1 saglamak, medyanin ilgisini cekmek ve bolgesel imaji

olusturmaktir (Yiincii ve Kozak 2008: 220).

Festivaller kiiltiirel, sanatsal, sportif organizasyonlar gibi 6zel etkinliklerin,

modern turizmde imaj insa etmede kullanilan en ©6nemli araglarindan biri olarak



goriilmektedir (Smith ve Jenner 1998: 76). Festivaller, turizm ve eglence sektoriinde
biiylimekte olup ayrica festivallerin ev sahibi toplumlara ve turistik bolgeye onemli
ekonomik, sosyo-Kkiiltiirel ve politik etkileri oldugu goriilmektedir (Arcodia ve Whitford
2007: 2). Bununla birlikte, yasam standartlarindaki yiikselme, harcama giiciiniin, bos
zamanin artmasi Kkiiltiirel turizm etkinliklerine olan ilgiyi artirmistir. Arz acisindan
bakildiginda tiyatro ve konser gibi maliyeti yiiksek olan organizasyonlarin yerine diisiik
maliyetli festivaller turistler icin cazip hale gelmektedir (Felsenstein ve Fleischer 2003:
386). Festivallerin diizenlemesi icin az sermaye ve isgiicii yeterlidir. Festival
diizenlenen bolge var olan altyapidan faydalanir ve genellikle yerel halkin goniillii
olarak organizatorler tarafindan yonetilmesiyle is birligi saglanir (Giirsoy, Kim ve Uysal

2004: 171).

Ulasim ve konaklamada yasanan gelismeler turistlerin kolay tatil yapmasina
imkan sunmaktadir. Ulasim ve konaklamanin yani sira destinasyonlar hakkinda bilgiye
kolay ulasilabilirlik de turistlerin onceden gidecekleri yer hakkinda bilgi edinmesinde
ve karar vermesinde etkilidir. Giiniimiizde sosyal medyadan destinasyon hakkinda bilgi
edinebilme de turistler i¢in kolaylik saglamaktadir. Bircok WEB sitesinde oteller,
restoranlar, plajlar, kafeler, ulasim sekilleri ve benzeri konularda bircok secenek ve
turistlerin yorumlar1 bulunmakta olup turistlerin tercihinde etkin rol oynamaktadir.
Festivaller ulusal veya uluslararasi nitelikte diizenlenmektedir. Turistler festivaller
hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in sosyal medyay1 kullanmaktadir. Giiniimiizde medyanin
festivallere olan ilgisi festivallerin pazarlamasinda biiyiik araci olmaktadir. Festivallere
diizenlenen turlar sayesinde hem festivallere katilma hem de bolgedeki diger
ozelliklerden faydalanma imké&nina sahip olunmaktadir. Festivaller bdlgenin tiim
cekicilik unsurlarimi ziyaretciye aktarmaktadir. Festivaller tek bir olgu gibi goriinse de
destinasyonlar i¢in 6nemli cekicilik unsuru olarak ekonomik, cevresel, kiiltiirel ve
sosyal etkilerle bolgelerin kalkinmasinda biiyilk rol oynamaktadir. Ciinkii festivale
katilan ziyaretcilerin konaklama, ulagim, aligveris, yiyecek-icecek gibi ihtiyaglarinin
olmas1 bolgeye yapilacak yatirimlar etkileyecek ve bolgenin gelismesinde biiyiik rol

oynayacaktir.

Bir bolgenin imajin1 olugturmak ya da bolgeye ait negatif imaj ile basa ¢ikmak

icin uygulanacak stratejilerinden biri bolgeye ziyareti tesvik etmektir. Bu strateji i¢in



karar vericiler, kamuoyu liderleri ve benzerlerinin bolgeyi ziyaret ederek gdrmeleri
gerekmektedir. Bolgede turizmi canlandirmak i¢in festival, konferans, sergi, seminer
gibi etkinlikler diizenleyerek bolgeye turist cekmek miimkiindiir. Yetkililerin bolgeyle
ilgili dnyargilari, etkinliklere katilim saglanmasiyla giderilecektir (Avraham 2004: 471-
479).

Festivaller ozellikle kirsal bolgelerde, turistlerin bolgedeki dogal giizellikleri
gormesini, farkli kiiltiirlere sahip insanlarla bir arada olmasini, yoreye 0zgii etkinliklere
katilmasi saglayan turizm etkinliklerini igerir. Bu durum kirsal alanlarda yerel halkin
yorede istihdam olanaklarini arttirir ve bolgesel kalkinmanin hizlanmasi gibi olumlu
sonuglart dogurur (Yemenoglu, Dalgin ve Ceken 2012: 17). Bolgede diizenlenen
festivaller sayesinde bolgeye yonelik olumlu imaj algis1 olmakla beraber bolgenin
yalniz festival siiresince degil diger zamanlarda da ziyaret edilmesine olanak

saglamaktadir (Morais ve Lin 2010: 193).

Gliniimiizde turizm cesitlerinin artmasi, turistlerin yeni turizm cesitlerine
yonelmesine neden olmustur. Birbiriyle rekabette olan destinasyonlar bu rekabette etkili
olarak festivalleri kullanmakta ve bunun sonucunda festivallerin sayisi, cesitliligi
artmakta olup bu etkinlikler biiyiikk bir sektor haline gelmistir. Dogal ve tarihi
cekicilikleri olmayan bolgelerin farkli festival temalar1 secerek bolgesel olarak gelisim

saglamada avantaj sahibi olabilecegi diisiiniilmektedir.

Diinya genelinde festivallerin destinasyonlara her acidan sagladigi katma
degerlerin farkina varilmis olup c¢ok sayida ve cesitte festivaller diizenlenmeye
baslanmistir. Ornegin Cin’de sadece bir yilda yaklasik 5000 festival diizenlenmektedir
(Song, Xing ve Chathoth 2015: 318). Bu islevleri ile festivaller; yoreye ziyaretci
sayisint cogaltmakta, ekonomik getiri saglamakta, yore imajin gelistirmekte ve yerel

halkin gururunu arttirmaktadir (Jago ve Shaw 1998).

1.3.1. Festival Turizminin YOnetim ve Organizasyonu

Festivaller “Belediye ve Diger Kamu Kurumlari, Ozel Kurumlar ve Dernekler

vb. ve Belediye, Kamu Kurulumlari ve Ozel Kurumlar Is Birligi” araciligiyla
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diizenlenmekte ve yonetilmektedir. Bir etkinligin, toplulugun veya olaylarin yonetim ve
organizasyonunu aciklamanin daha sonra da festivallerin yonetim ve organizasyonu
hakkinda bilgi vermenin uygun oldugu goriildiigli bu calismada oncelikle yonetim
kavrami agiklanmis daha sonra yonetimin islevleri ve festivallerin yOnetim ve

organizasyonu hakkinda bilgi verilmistir.

Konunun uzmanlar1 ve akademisyenler tarafindan yonetimin tanimi farkli
bicimlerde yapilmaktadir. Yonetim “isletmede belirlenen hedeflere ulagmak icin isletme
kaynaklarimin, etkin ve verimli bir bicimde planlama, yapilandirma, Yyiiriitme,
koordinasyon ve denetim siireci” olarak tanimlanmaktadir. Yonetim tanimi dort 6nemli
unsur icermektedir bunlar; onceden belirlenen isletmesel hedeflere ulasmak, diger
insanlar aracilifiyla isleri gormek, etkin ve verimli bir bicimde isleri yapmak,
kaynaklari, yonetimin dort islevinden (planlama, organize etme, yiiriitme ve denetleme)
yararlanarak koordinasyon icinde kullanmaktir (Mirze 2010: 118-119). Yonetim siireci
birbiriyle iliskili fonksiyonlardan olusur. Yonetim siirecinin evrensel ve rasyonel
olmasinin en 6nemli nedeni yoneticilerin isletmenin amaglarin1 gerceklestirilmesinde

yonetim fonksiyonlarini yerine getirmeleridir (Dalay 2001: 291).

Yonetimin islevleri:

e Planlama; yonetimin o©ncelikli islevidir. Isletmenin amac¢ ve hedeflerini,
bunlara ulagsmak i¢in kullanilacak yontem ve araglari belirlemesidir.

e Organize etme; amaclar dogrultusunda islerin gruplandirilmasi, boliimlerin
kurulmasi, emir-komuta ve sorumluluklarin belirlenmesini yaparak uygun bir
isletme yapisinin kurulmasidir.

e Yiiriitme; isletmede islerin goriilmesi ve yiiriitiilmesi icin ¢alisanlara etkili
liderlik yapmak, onlart motive ederek ve etkin iletisim saglayarak
yonlendirmek; boylece onlar1 harekete gecirmek, yiiriitme isleviyle ilgilidir.

¢ Denetleme (kontrol); isletmede gerceklesen sonuglarin (performanslarin),
onceden belirlenmis amag, hedef veya standartlara gore durumunu; uygulanan
planlarin, se¢ilen yollarin dogru olup olmadigini belirlemek maksadiyla yapilan

bir faaliyettir (Mirze 2010: 120, 129, 143, 157).
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Organizasyonlar, etkinlikler ve festivaller kiiclik ya da biiyilk O0Olcekte
diizenlenmekte ve yonetime ihtiyac duymaktadir. YoOnetimin islevlerinden olan
planlama, festival programinin olusturulmasinda ve katilimcilarin belirlenmesinde
oldukca 6nemlidir. Festivali olusturan ii¢ unsur vardir;

1. Katilimcilar; yerel ya da disaridan gelen halk, esnaf, iireticiler, bir iiriinii
sergileyen, satis yapan ya da siparis alan, {iriin tanitimi yapan kisilerden
olusmaktadir.

2. Ziyaretciler; festivalde sergilenen {iriinleri ya da hizmeti satin alan,
deneyimleyen, hizmetlerden faydalanan turistlerdir.

3. Organizatorler; festivalin planlanmasi, organizasyonu, pazarlanmasi, satis
cabalari, diizenlenmesi ve degerlendirilmesinden sorumlu kurum, kisi ya da
isletmelerdir. Festival organizatorleri iic bashikta incelenmektedir. Bunlar;
“Belediye ve Diger Kamu Kurumlar1”, “Ozel Kurumlar ve Dernekler vb.” ve
“Belediye, Kamu Kurulumlari ve Ozel Kurumlar Is Birligi” tarafindan
yonetilen festivallerdir. Ayrica kar amaci giiden kuruluslar ve goniillii olarak
yonetilen festivaller olarak ikiye ayrilmaktadir. Bazi festivaller kiiciik olcekte
yerel halkla beraber yoneticiye ihtiya¢c duyulmadan gerceklestirilmektedir.
Fakat festivale olan ilginin ve taleplerin artmasiyla festivallerde biiytlime
meydana gelmekte, boylece festivallerde yoneticiye ihtiya¢ duyulmaktadir.
Bu durumda festivaller organizatorler tarafindan yonetilmekte ve

gelismektedir.

Son yillarda Avrupa’nin bir¢cok sehrinde 6nemli olaylar haline gelen festivallerin
yayginlagmasinda, ekonomik katkilarin getirdigi politikalar etkilidir (Quinn 2005: 927).
Festivallerde, genellikle 0zel girisimcilerden olusan dis organizatorler kar elde etmek
icin kitlesel etkinliklere odaklanmaktadir. Yerel unsurlardan olusan i¢ organizatorler ise,
yerel kimlik olusturmak ve bolgeyi tanitmak igin kiigiik oOlgekli etkinliklere
yogunlasmaktadir (Kozorog 2011: 314). Etkinlikler ve festivaller, genis c¢apl
uluslararast spor etkinliklerinden kirsal alanlara kadar ¢ok cesitli olaylar1 kapsar.
Festival ve etkinliklere artan ilgiyle beraber yerel yonetimler de festivallerin ekonomik

ve sosyal etkileri iizerinde durmaktadir (Wood 2009: 171).
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Festivallerde arastirllmast gereken en o©nemli sey festivalleri yoneten
profesyonel organizatorlerin algilarinin belirlenmesidir. Festivaller ve 6zel etkinliklerde
yerel halkin ve organizatorlerin is birligi i¢inde olmalari, profesyonel organizatorler
tarafindan yonetilmesi festivalin basarist i¢in 6nemlidir (Giirsoy, Kim ve Uysal 2004:
172). Etkinliklerde turizm politikalar1 belirlenirken, yerel halkin ve yerel halki olusturan
tiim unsurlarin goriislerinin alinmasi oldukca onemlidir. Aksi durumda, bu etkinliklere
katilimin saglanmamas1 ve yerel halk tarafindan desteklenmemesi hedeflerin
gerceklesmesini olumsuz etkileyecek ve turizm politikalarinin uygulanmasinda sorunlar
yasanabilecektir (Murphy 1980, Aktaran: Akova 2006: 3). Benzer sekilde Ozdemir ve
Kervankiran (2011: 5) yerel toplumun beklenti ve istekleri dikkate alinmadan yapilan
ekonomik planlamalarda turizmi gelistirme c¢abalarinin basarili olmayacagini ileri
siirmektedir. Bu tiir sorunlarin yasanmamasi ig¢in; festivallerin istihdam, yatinm ve
dogrudan gelir etkisi gibi ekonomik kazanimlarinin yerel halka iyi anlatilmasi
gerekmektedir (Andersson, Armbrecht ve Lundberg 2008: 176). Bu konuda yerel
yonetimlerin etkin rol almasinin ©Onemli oldugu, turizmin olumsuz etkilerinin
azaltilmasinda yerel halkin, esnafin egitilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Bertan 2009:

213).

Andersson ve Getz (2008: 200)’in “Festivallerde Paydaslarin Yonetim
Stratejileri” adli ¢calismasinda festivallerin siirdiiriilebilmesinde paydaslarin politik ve
maddi desteginin 6nemli oldugu vurgulanmistir. Ayrica yapilan calismada paydaslarin
is birligi teorisine gore, yoneticilerin birbiriyle iliski icinde olmasinin etkinlikler igin
biiylik rol oynadigr belirtilmistir. Festivallerin yoneticiler tarafindan organizasyonu
tehdit edebilecegi gibi destekleyip, gelistirebilecegi de vurgulanmistir. Festivallerin
basarisizlikla sonuclanmasinin yoneticilerin cevre ile olan zayif uyumunun etkili
olabilecegi belirtilmistir. Yonetimin eksikligi ya da yoneticilerin gereken destegi ev
sahibi topluluga vermemesi, festivallerin basarisizligiyla sonuglanmaktadir ve bu
festivallere olan ilgiyi azaltmaktadir. Kurumsal teoriye gore ise bir orgiitiin veya
kurumun, sosyal, kiiltiirel ya da ekonomik gereksinime ihtiyaci oldugunu ve bunun

yonetim ve organizasyon sayesinde tamamlanacagi belirtilmistir.
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Giiniimiizde sehir merkezlerinde 6zel kurumlar tarafindan diizenlenen
festivallere ilgi artmistir. Ozel kurumlar tarafindan diizenlenen festivallere genellikle
biletle {iicret karsiliginda katilim saglanmaktadir. S6z konusu organizasyonlarda
festivale 0zel bircok etkinlik diizenlenmektedir. Bu etkinlikler icin fazladan para
O0demeyi tercih eden turistlerin sayist gittikce artmaktadir. Bu festivallerde tanitim

genellikle sosyal medya tarafindan etkin bir sekilde yapilmaktadir.

Ulkemizde diizenlenen festivaller genellikle Kiiltir ve Turizm Bakanhg
tarafindan desteklenerek diizenlenmektedir. Bu etkinlikler yasal olarak yoOnetmelikte
belirtilmektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi’nca yerel yoOnetimlerin, derneklerin,
vakiflarin ve ©zel tiyatrolarin projelerine yapilacak yardimlara iliskin yonetmelikte
belirtildigi sekilde yonetmeligin amaci; kiiltiir, sanat ve turizmi gelistirmek ve tanitmak
icin hazirlanan projelere Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 biitcesinden yapilacak yardimlara
iliskin usdl ve esaslar1 diizenlemektir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 ve yerel yonetimler
olmak iizere yerel halkin, sivil toplum kuruluslarinin katkilariyla gerceklesen festival ve
senlikler Kiiltir ve Turizm Bakanlig’nin yardima iligkin yOnetmeligi ile
desteklenmektedir. Ilgili Madde: Kiiltiir, sanat ve turizm degerlerimizi ve
zenginliklerimizi yasatici, yayici, destekleyici, gelistirici ve tanitici, yerel, ulusal ve
uluslararast nitelikteki senlik, festival, anma giinleri, konser, sergi, gosteri, kongre,
sempozyum, seminer, panel, giizel sanatlar, fuar ve benzeri etkinliklere iliskin projelere
yardimda bulunulabilir (26463 Sayili Resmi Gazete 2007, http://www.resmigazete.
gov.tr, 17 Temmuz 2018’de erisildi).

1.3.2. Festival Turizminin Tanitim ve Pazarlamasi

Turizmde pazarlama konusunun Onemli oldugu gercegi festivaller icin de
gecerlidir. Festivallerin basaris1 ve dolayisiyla katkilarinin elde edilmesi onlarin
pazarlama etkinligi ile dogru orantili olarak artar (Allen vd. 2002: 163). Festivallerin
pazarlama stratejileri ile tiiketicilerin beklentileri belirlenmeli; festival sirasinda,
Oncesinde ve sonrasinda stratejik pazarlama planlamasi yapilmali ve uygulanmalidir.
Pazarlama sadece tiiketicilerle degil ¢alisanlarla, goniilliilerle, paydaslarla ve saticilarla

iliski kurmakla ilgilidir (Getz 1997: 249).
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Jago vd. (2003) medya sayesinde etkinliklere olan ilginin destinasyonun tanitim
ve tutundurma stratejilerine katkida bulundugunu belirtmistir. Ozellikle giiniimiizde
iletisim araglarindaki gelismeler sayesinde insanlar diinyanin her yerinden haberdar
olabilmektedir. Bu durumda kiiciik bir destinasyonun yaptig: yerel festivalin her yerden
duyulabilecegi ve bu sayede giinden giine festivale katilimin artabilecegi gibi festival
dis1 zamanlarda da destinasyona turist ¢cekimi saglanabilecektir (Sengiil ve Geng 2016:

81).

Festivallerin pazarlanmasinda ana faktor etkinlikte bolgenin zenginliklerini 6ne
cikarmaktir. Hoyle (2002: 168)’a gore bu faktorlerden bazilari, destinasyon, mevsim,
eglence nitelikleri, maliyet ve yaratilacak rekabettir. Etkili iletisim kanalinin se¢ilmesi,
tutundurma ve halkla iligkiler faaliyetleri, festivalin tiirii ve iinlii katilimcilarin katilimi
festivalin diger basar1 faktorleridir. Ozellikle iinlii katilimcilarin se¢imi ve tanitiminin
etkin sekilde yapilmasi ile festivale olan ilginin onemli derecede artacag: diisiiniilebilir.
Giiniimiizde festivallere {inlii sanatcilar, alaninda uzman kisilerin katilimi, yarismalarin

diizenlenmesi festivallerin markalagsmasinda biiyiik etkendir.

Bilgili, Onder ve Yazarkan (2012: 121) tarafindan yapilan calismada,
festivallerin pazarlanmasinda en yiiksek etkiye sahip olan faktoriin miizik, eglence ve
sanatsal faaliyetlerin niteligi ve bunun yaninda geleneksel Kkiiltiiriin yasatilmasina
yonelik etkinlikler oldugu bulunmustur. Festivallerin geleneksellesmesi, siirdiiriilebilir
olmast ve bulundugu sehir ile markalasabilmesi i¢in festival programlarin 6nceden
hazirlanmasi, gorsel ve yazili basinin etkin kullanilmasi, dogru pazarlamanin yapilmasi,
devlet temsilcilerinin ve iinlii sanatgilarin katilimimin saglanmasi, geleneksel degerlerin
tanitimina yer verilmesi, yerel yoOnetimlerin, milki idarenin ve sivil toplum

kuruluglarinin desteg8inin saglanmasi gerektigi sonucuna varmiglardir.

1.4. Festival Turizminin Etkileri

1.4.1. Ekonomik Etkileri

Festivallerin diizenlendigi bolgeler festivallerin faaliyet siiresince yogun bir

turist akimina neden olur ve bolgede turist sayisinin artmasini saglar. Festival turizmine
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katilan turistlerin ortalama harcama miktar1 diger turizm tiirlerine katilan turistlerden
daha yiiksektir (Cela, Lankford-Knowles ve Lankford 2007: 183). Festival ve 0zel
etkinlikler, ziyaretcilere seyahat sirasinda harcama yapma ve yerel halka ekonomik gelir
elde etme firsati sunar. Ayrica ziyaretciler onemli aktivitelere katilir ve yerel imaj
gelistigi icin toplumsal yasamda 6nemli rol oynamaktadir (Giirsoy, Kim ve Uysal 2004:
171).

Festivaller, ekonomik kazanmimlar saglayarak yerel halkin dogal kaynaklari
koruma bilincini arttirir, dogal ¢evrenin ve kiiltiirlin korunmasina katki saglamakla
beraber, baz1 durumlarda cevre i¢in bir tehdit olmakta ve baska bazi sorunlara da neden
olabilmektedir (Shyllon 2007: 334). Festival ziyaret¢ilerinin fiyata karsi duyarlilig
diger miisterilere gore oldukga diisiiktiir (Litvin ve Fetter 2006: 48).

1.4.2. Sosyo-Kiiltiirel Etkileri

Festivaller, bireysel veya toplumsal bir kimligin parcasi olmakla beraber toplum,
kiiltiirel cevre ve bireyler arasinda baglar1 giiclendirme siirecidir (Goldblatt 1997: 7).
Bir yere oOzgii kiiltiirel ve geleneksel kimligi sergilemenin en iyi yolu festivaller
araciligiyla bunu sunmaktir (Tugsav 2000: 121). Festivaller yerel halkin kendi
kimligini, inanclarmi ve geleneklerini sergilemek, turistlerle kutlama esnasinda
etkilesim kurup paylasabilmek imkani1 sunar (Long ve Robinson 2004: 8). Bu nedenle,
festivaller geleneksel kiiltiiriin ve geleneksel degerlerin yasatilmasinda bir modeldir
(Shyllon 2007: 335). Diger taraftan festivaller; toplumdaki kiiltiirel farkliliklarin,
kimliklerin, sosyal baglarin ve aidiyetlerin gelismesini tesvik ederek toplumun yeniden

bicimlenmesine de katki saglamaktadir (Duffy 2005: 680).

Arastirmalarin ¢ogu festivallerin basarisinda ekonomik etkiyi incelerken sinirli
sayida aragtirma da sosyo-kiiltiirel etkisi incelenmistir (Fredline ve Faulkner 2000;
Mihalik 2000; Ritchie ve Lyons 1990; Tyrrell ve Johnston 2001). Turizm sayesinde
farkli sosyo-kiiltiirel yapiya sahip olan toplumlar arasinda kiiltiirel etkilesim
saglanmaktadir. Sosyal ¢evrenin etkisi turizm sektoriinde olduk¢a onemlidir. Ornegin;

toplumun benimsemeyecegi, tolerans gosteremeyecegi etkinlikler isletmenin veya yore
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turizminin yasamini sona erdirebilir (Berber 2003: 213). Festivaller 6nemli bir turizm
faaliyeti olarak sosyal yapiy1 degistirme ve etkileme giicline sahiptir. Ge¢miste yapilan
festivallerde otoriteler, festivallerin, karnavallarin ve halk kutlamalarinin yapilmasina
her zaman izin vermislerdir. Politikacilar ve yoOneticiler ayrica toplumda yasanan hizli
degisimleri, sosyal gercekleri sembollestirerek bu etkinliklerin i¢ine yerlestirip toplum
tarafindan daha kolay kabul gormesini saglamayr amaglamiglardir. Toplumlarda
yasanan sosyal krizlere, olaylara, kopmalara, degisimlere festival etkinlikleri eslik
etmistir. Biitiin festivallerin sosyal hayatla i¢ ice oldugu goriilmektedir (Picard ve

Robinson 2006 Aktaran; Sert 2013: 21).

Festivale gelen ziyaretcilerin kendilerini c¢esitli sosyal aktivitelerin iginde
bulmalar1 yore halkinin ziyaretcilerle kaynasmalarini beraberinde getirirken, yeni
kiiltiirlerin taninmasina da olanak saglamaktadir (Sengiil ve Geng¢ 2016: 81).
Geleneksellesen festivaller uzun yillar topluma katkida bulunduklar i¢in insanlarin bir
araya gelmesi, eglenmesi ve iyi vakit gecirmesi icin firsatlar saglamistir ve bdylece
bolge sakinlerinin yasam kalitesini gelistirmesinde etkili olmustur (Yolal, Cetinel ve
Uysal 2009: 277). Ayrica bir degeri veya gelenegi anmak amaciyla diizenlenen
festivallerin zamanla bu gelenegi yasatmak amacina da hizmet ettigi goriiliir (Small,
Edwards ve Sheridan 2005: 68). Boylece, festivaller ve 6zel etkinlikler bir topluluk
icinde gii¢lii baglar kurarak sosyal ve Kkiiltiirel kimligini giiclendirir. Ayrica yeni
rekreasyon firsatlar1 ve aile temelli rekreasyonel etkinlikler saglayarak halkin baglarini

giiclendirir (Giirsoy, Kim ve Uysal 2004: 173).

1.4.3. Destinasyon Pazarlamasina Etkileri

Genel olarak turizm destinasyonu belirli bir bolgeyi temsil eden; kisinin
zihninde bir imaja sahip, 6nemli turistik c¢ekiciliklere, cekim merkezlerine, festivaller,
karnavallar gibi ¢esitli etkinliklere bolge icinde kurulmus; iyi bir iletisim agina, bolgesel
ve ulusal bazda ulasim kaynaklarina ve turistik tesislerin gelisimi i¢in yeterli cografi
alana sahip yerlerdir (Hosany, Uysal ve Ekinci 2006: 638). Yoresel olarak diizenlenen
festivaller bu noktada ¢ok Onemlidir. Ciinkii festivaller ve 6zel etkinlikler iilkelerin
markalagmasinda alternatif bir yontemdir ve iilkeler bunu farklilagtiric1 bir unsur olarak

kullanmaktadir (Atak 2009: 41). Festivaller, toplumsal ve kiiltiirel rolleriyle evrensel
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olarak Onemlidir ve giin gectikce sayisi giderek artarak destinasyonlar icin cazibe

unsuru haline gelmistir. (Andersson ve Getz 2008: 200).

Bolgenin turizm acisindan ¢ekiciligini saglayabilecek Onemli turizm {iriinleri
festival, karnaval, senlik gibi etkinliklerdir. Destinasyonlar acgisindan etkinliklerin
turizm {riinii olarak kullanilmasina etkili orneklerden biri Brezilya’da diizenlenen Rio
Karnavali’dir. Uzun yillardan beri diizenlenen bu karnaval zamani, bolgeye diinyanin
bircok yerinden seyahatler diizenlenmektedir. Tiirkiye’de ise bu konuda Alagati’da
gerceklestirilen “Ot Festivali” onemli 6rnek durumundadir. Bu festival destinasyona bir

kimlik de kazandirmistir (Sengiil, Yilmaz ve Eryilmaz 2018: 55).

Destinasyonlar1 olusturan unsurlarin basinda c¢ekicilikler, ¢ekicilikleri meydana
getiren unsurlarin basinda da o destinasyona ait yoresel yemekler gelmektedir. Yoresel
yemek, kiiltiirel mirasin bir pargasi olup, ziyaret edilen alanin 6zgiin niteligine katkida
bulunan 6nemli cekicilik unsurlarindandir (Giines, Ulker ve Karako¢ 2008). Festivaller

araciligiyla destinasyona ait yoresel yiyecek ve icecekler sunulmaktadir.

Festivaller, diizenli yapilan sehir etkinlikleri olarak bir gsehre kimlik
kazandirilmasinda etkili unsurlardan biridir. Kentin sahip oldugu ¢esitli iiriinlerin kentin
kimliginin olusturulmasinda 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir. Ornegin; Rize nin cayi,
Diyarbakir’in karpuzu, Gaziantep’in Antep fistigl, Adana’nin kebabi ve bunlar gibi
daha bir¢ok ornek kente kimlik kazandirilmasinda ve kent ile 6zdeslestirilmesinde cok
onemli ara¢ olmustur. Festivallerin temalar1 festival bolgelerinde iiretilen tarim
tiriinlerden de olusabilmektedir. Bu festivallere, Karpuz Festivali, Cilek Festivali,

Findik Festivali, Domates Festivali, Kiraz Festivali 6rnek olarak verilebilir.

Sehirlerde festival sayis1 giin gectikce artmaktadir. Ciinkii sehirler artik iiretim
ya da ticaret yerine daha c¢ok tiiketim merkezleri olmuslardir ve her gecen giin
eglencenin tiiketimine odaklanmislardir (Hughes 1998: 445). Ornegin, Limburg (1998:
476)’un Hollanda’daki Hertogenbosch sehrinin algilanisindaki belirleyicileri ortaya
koydugu calismasinda Jazz Festivalinin en cok turist ¢ceken etken oldugu sonucuna

ulagilmistir. Bilgili, Onder ve Yazarkan (2012)’1n turistik iiriin olarak festivallerin
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etkinlik ve verimliligi tizerine Erzurum’un Oltu il¢esindeki ulusal festivali konu alan
caligmasinda ise, turizm agisindan ele alindiginda artik sehirlerin pazarlanmasinda
festivaller gibi 0zel etkinliklerin fiziksel Ozelliklerin Oniine gecmeye basladigini
vurgulamislardir. Sehirlerin markalastirilmasinda festivallerin ve diger kiiltiirel, sanatsal
ve spor etkinliklerinin 6nemi artik kabul gormiis bir olgudur. Rio de Janeiro Karnavali,
Cannes Film Festivali, Berlin Film Festivali gibi diinyaca {inlii festivaller, diizenlenen

sehirlerle biitiinlesmislerdir.

1.4.4. Kursal Turizme Etkileri

Festivaller kirsal turizm acisindan oldukca oneme sahiptir. Kirsal bolgelerde
yoreye 0zgii diizenlenen etkinlikler turistler tarafindan oldukca ragbet gormektedir ve
her gecen giin festivallere olan talep artmaktadir (Felsenstein ve Fleischer 2003: 385).
Yerel festivallerin, turizmde talebi arttirmak icin bir ara¢ olarak kullanilmasiin son
yillarda diinya ¢apinda ivme kazandigi soylenebilir. Turizmde 6nemli cekicilik unsuru
olan festivaller ekonomik, cevresel, kiiltiirel ve sosyal etkilerle bolgelere avantaj
saglamaktadir. Felsenstein ve Fleischer (2003)’e gore geleneksellesmis yerel, kiiltiirel
ya da dini ritiieller, turizm etkinligi olarak ya yeniden canlandirilmakta ya da yeniden
kurgulanip diizenlenmektedir. Festivallerin bazilar1 ise yalnizca sehre veya bolgeye
turist cekmek i¢in diizenlenmektedir. Felsenstein ve Fleischer (2003: 385) yerel
festivallerin turizm tanitim araci olarak popiiler olmasinin nedenlerini s0yle siralamistir:

e Festivaller yerel turizme olan talebi arttirmak icin amag¢ olarak

kullanilabilmektedir.

e Basarli festivaller bolgede olumlu bir imaj yaratmaktadir.

e Festivallerin yerel turizm takviminde yer almasi turizm sezonunun o bolgede

uzamasini saglamaktadir.

Festivaller sayesinde yoresel bolgelerin taninirligr artar. Kirsal bolgelere kiiltiir
akiminin baslamasi, yerel alana yonelik daha genis cografyada ve hatta kiiresel olcekte
bir imaj olusturmaktadir (Kozorog 2011: 302). Kirsal turizm etkinlikleri arasinda
bulunan festivaller; yoresel halk oyunlari, geleneksel el sanatlari, spor yarismalari, fuar

ya da panayirlar, miizik gosterileri gibi cesitli faaliyetleri kapsamasi sebebiyle kirsal
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tiriin cesitliligini arttirmaktadir. Her y1l diizenlenerek geleneksel hale gelmesi sebebiyle
o yore iizerindeki ilgiyi arttirarak kirsal turizmin gelismesine biiyiik katki
saglamaktadir. Festivaller kirsal bolgelerde, turistlerin bolgedeki dogal giizelliklerini
gormek, farkli kiiltiirlere sahip insanlarla bir arada olmak, yoreye 0zgii etkinliklere
katilmak gibi turizm faaliyetlerini icerir. Boylece turistler i¢in rekreatif anlamda onemli
firsatlar yaratirken, kirsal alanlarda yerel halk icin yorede istihdam olanaklarini arttirir
ve bolgesel kalkinmanin hizlanmasi gibi olumlu sonuglart dogurdugu i¢in kirsal turizm

bolgelerinde 6nemli bir firsattir (Yemenoglu, Dalgin ve Ceken 2012: 15-16).



II. BOLUM

2. GASTRONOMI TURIZMi VE GASTRONOMI FESTiVALLERI

2.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi kelimesinin etimolojik kokeni incelendiginde, kelimenin Yunanca
“gastros” (mide) ve “nomos” (yasa, kural) sozciiklerinden olustugu goriilmektedir (Tez
2012: 9). Gastronomi kelimesi ilk defa Fransa’da 1801 yilinda Jacques Berchoux
tarafindan yayinlanan bir siirde bashk olarak kullanilmistir (Scarpato 2002: 3). Kivela
ve Crotts (2005: 41) Britannica Ansiklopedisi’ni kaynak goOstererek gastronomiyi;
“secme, hazirlama, sunum ve yiyecekten tat alma” olarak aciklamis ve “iyi yemek

yemenin ¢alismast” seklinde kisaca belirtmistir.

TDK (2018), tarafindan ise gastronomi; “yemegi iyi yeme meraki, sagliga
uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak ifade
edilmektedir. Hegarty ve O’Mahony (2001: 5) gastronomiyi, “yemekte kullanilan
malzemeleri, yiyeceklerin muhafaza edilmesi, yiyecek ve icecegin hazirlama, pisirme
yontemleri ve sunumunun yani sira hoslanilan ya da hoslanilmayan lezzetleri, mutfak
gelenek ve gorenekleri, yiyecek ve icecekle ilgili inanclart iceren” bir kavram olarak
ifade etmektedir. Sengiil ve Tiirkay (2016: 89) ise gastronomiyi; “mutfak kiiltiirii
icerisinde yer alan yiyecek ve iceceklerin yapilislarini, gorselliklerini, lezzetlerini, sofra
diizenlerini ve bunlar arasindaki iligkiyi irdeleyen, lezzetli yemek ve hos icecekleri
arastiran ve bu aktiviteye katilanlarca sanatsal bir faaliyet olarak adlandirilan bir
disiplin” olarak tamimlamaktadir. Kavram en genel haliyle, yiyecek ve igecek
kiiltiiriiniin bilime ve sanata doniismesi olarak tanimlanmaktadir (Bucak ve Aract 2013;

Siinnetgioglu ve Ozkok 2017). Gheorghe, Tudorache ve Nistoreanu (2014: 14)’a gore
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ayrica gastronomi; turizmi canlandirmak, ¢esitlendirmek ve yerel ekonomik kalkinmay1

tesvik etmek icin bir firsattir.

Gastronomi ve mutfak sanatlar1 kavrami sadece mutfak uygulamalarini icermez.
Mutfakta kullanilan yiyecek ve icecekleri, bu iiriinlerin kimyasini, nasil pisirilip, servis
edilmesi gerektigini, iirtiniin sahip oldugu cografi ozellikleri, yiyecek ve igecegin
kiiltiirel, tarihsel 6zelliklerini ve sanatsal tasidig1 ozellikleri igerir. Pisirilmis ya da ¢ig
olarak sunulan yiyeceklerin hikdyeleri vardir. Ornegin; bir tarhana c¢orbasinin
malzemeleri, nasil yapildig1 ve kiiltiirel 6zellikleri, o yorenin 6zellikleri hakkinda bilgi
verir. Gastronomi ve mutfak sanatlar1 da bu degerlerin yasatilmasi ve korunmasinda

biiyiik rol oynamaktadir.

Gastronomi turizmi ise, “femel motivasyon faktorii, ozel bir yemek tiiriinii
tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gormek amactyla, yiyecek iireticilerini, yemek
festivallerini, restoranlart ve ozel alanlart ziyaret etmek” seklinde tanimlanmaktadir
(Comert ve Ozkaya 2014: 63). Wolf (2006)’a gore, mutfak sanatlar1 ya da gastronomi
turizmi, “bir destinasyonun yiyecek ve iceceklerini kesfetme ve tatma amaciyla seyahat
etmek, kalict ve ender gastronomi tecriibelerinin tadimi ¢ikarmak”  olarak
tanimlanmistir. Gastronomi turizminin bir baska tanimi ise, “gidilen bolgeye 0zgii
viyecek ve icecekleri tatmak, deneyimlemek ve o bolgenin kiiltiiriinii yasamaktir”
(Karim ve Chi 2010: 532). Bir baska ifadeyle gastronomi turizmi, “turistlerin ozellikle
bir destinasyon merkezinin yemek kiiltiiriinii tamimak icin, yiyecek iireticilerini, yemek
festivallerini ve ozel alanlarim ziyaret etmesidir” (Hall ve Sharples 2003: 60). Bununla
birlikte gastronomi turizmi, “yemek turizmi”, “tatma turizmi”, “mutfak turizmi” ve

“g1da turizmi” olarak da isimlendirilmektedir.

Williams, Williams ve Omar (2014), turizmi kategorilere ayirdiklari tabloda
gastronomi turizmini uluslararasi, bolgesel veya yerel seyahatler esnasinda cekici,
otantik, unutulmaz yiyecek ve icecekleri deneyimleme amaciyla seyahat edilmesi olarak
tanimlamakta; gastro-turistler acisindan yiyecegin bir seyahat motivasyonu oldugunu,
mekanlarin ise gastronomik deneyimler i¢in sadece bir ara¢ olarak islev gordiigiine

dikkat cekmektedirler.
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Gastronomi ve turizm, son zamanlarda birbirinden ayrilmaz bir biitiin haline
gelmistir. Bu kapsamda yemek, turist deneyiminin onemli bir pargasi olarak son yillarda
arastirmacilar tarafindan ilgi goren bir konu haline gelmistir. Destinasyonlar sadece
sahip olduklart dogal kaynaklar1 ve kiiltiirel miraslart agisindan degil, turistlere
sunduklar yiyecekler bakimindan da bir rekabet halindedirler (Siirenkok, Baggio ve
Antonioli 2010: 567). Yoresel yemekler, bolge imajini giiclendirerek markalagsmay1 ve
kirsal turizmin giiclendirilmesini saglar. Bu durum o6zellikle yemek, sarap ve turizm
meraklilar1 agisindan biiyilk 6nem tasimaktadir (Green ve Dougherty 2008: 150).
Yoresel yiyecek ve icecekler, turistlerin tatilleri sirasinda destinasyonlardaki yeni tatlar
ve farkli gelenekleri tanimasi agisindan oldukca Onemli bir rol oynamaktadir (Kim,

Eves ve Scarles 2009: 423).

Gliniimiizde, diinyada yerel mutfak deneyimi yasamak ve belli yerlerdeki
ozellikle iinli seflerin yemeklerinden yemek icin seyahat eden insanlarin sayisi her
gecen giin artmaktadir (Hall ve Mitchaell 2000: 447). Bolgelerin turistik iiriinlerini
gelistirmek i¢in gastronomiden faydalanilmalidir; ¢iinkii insanlarin temel ihtiyaci olan
yiyecek ve icecek her alanda 6nemlidir. Temel ihtiyacin yan1 sira yiyecek ve icecekler
bolgenin essiz mutfak unsurlarini turistlere sunar. Yoresel lezzetler turistlerin tesadiifen
ugradiklar1 bir yere tekrar gelmesini de saglamaktadir. Nitekim bazi turistler sirf bir

yere 6zgii yiyecek ve icecegi deneyimlemek i¢in yola ¢ikmaktadir.

2.2. Gastronomi Festivali

Literatiirde “food festival ve food events” olarak ifade edilen festival c¢esidi
calismamizda gastronomi festivali ad1 altinda incelenmistir (Wan ve Chan 2013; Organ
vd. 2015; Mason ve Paggiaro 2012; Markovic, Dorcic ve Krnetic 2015; Kim, Suh ve
Eves 2010). Gastronomi festivalleri her tiirlii yiyecek ve icecegi merkeze alan veya
yiyecek ve mutfak ekseninde organize edilen festivallerdir (Horng, Su ve So 2013;
Lewis 1997). Lee ve Arcodia (2011: 355) tarafindan yapilan tanimlamaya gore ise
gastronomi festivali, “yerel, bolgesel yiyecek-icecekleri one cikaran ve yiyecek icecekle

ilgili programlar ve aktiviteler diizenlenen yiyecek-icecek ozellikli festivallerdir.”
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Giin gectikce biiyliyen festivaller, kirsal bolgelerde, sehirlerde turizmi
canlandirmak icin diizenlenmektedir. Ozellikle diger festival cesitlerinden ziyade
gastronomi festivalleri turistlere essiz deneyimler sunmaktadir. Gastronomi
festivallerinde yeni bir iiriin sunuldugu gibi var olan bir iiriin de sunularak ona deger
katilmaktadir. Gastronomi festivali programlar1 genellikle; yemek yarigsmalari, yemek
tadimlari, yoresel meyve ve sebze toplama, iinlii seflerin katilimi, seflerin gorsel sovlari,
konserler diizenlenerek olusturulmaktadir. Topluluklarin yeme-igme aliskanliklari,
mutfak gerecleri, yemek receteleri, pisirme yontem ve teknikleri turistler tarafindan

birebir deneyimlenir.

Basitgce bir gida bileseni igeren festival bir gastronomi festivali olarak
siniflandirilamaz. Bir gastronomi festivali, bolgenin yerel uzmanlhk alanlarim
vurgulayan yiyecek-icecek igerikli bolgenin kendine 6zgii gidalar ya da gida bazli veya
gastronomi temal1 aktiviteler ve programlara sahip yiyecek temal: festivallerdir (Lee ve
Arcodia 2011: 359). Gastronomi festivali yiyecek ya da onunla iligkili konulari ela alan
toplumun merkezine odaklanan etkinliklerdir. Ozellikle disaridan gelen ziyaretcilere
yoresel mutfagi tanitarak bolgesel turizmin canlanmasina sebep olur (Hu 2010: 8).
Giinlimiizde diizenlenen gastronomi festivalleri hem yerel bolgelerin hem de turistlerin
popiiler cazibe unsuru haline gelmistir. Bu festivallerin merkezinde bolgeye yeni

firsatlar yaratmak ve memnuniyet vardir.

Gastronomi festivalleri ziyaret¢ilerin bilmedikleri yiyecekleri ve tabaklari
tatmalarina ve mevcut bir toplumun Kkiiltiiriinii ve gelenegini 6grenmelerine, yoresel
yiyecek {ireticileri ile yeni sosyal iligkiler ve sosyal baglar kurmalarina olanak
saglamaktadir (Mason ve Paggiaro 2012; Organ vd. 2015; Wan ve Chan 2013).
Sosyolojik ve imgesel olarak yoresel mutfak kutlamalarla, gastronomi festivalleriyle
yiyeceklere anlam katar, yiyeceklere onem kazandirir, topluluklarin bu yolla sosyal bag

kurmasini saglar (Hu 2010: 20).

Hu (2010: 28)’ya gore, giinliik yasamin parcasi olan yiyecekler, festivaller
araciligiyla yerel topluluga ve ziyaretcilere sunulur. Festivallerde yapilan programlarda

ticretsiz hediyeler, cocuklar icin aktiviteler, sanatsal iiriinler ve sergiler, festivalde
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ziyaretci memnuniyetini etkilemektedir. Festivallerde yiyecek ve iceceklerden olusan
iriinler, oturulacak yerler, dinlenme odalari, erisebilirlik ve her seyin temiz olmasi

onemlidir (Cole ve Chancellor 2009: 331).

Yiyecek-icecek tiiketimi toplulugun Kkiiltiirii, bolgenin mevsimi, ekonomik
yapisi, yonetimi, gelenekleri hakkinda bir¢cok mesaj icerir. Gastronomi turizmi ¢ekiciligi
olarak ciftcilik ya da iiziim baglari, gastronomi festivallerini 6zellikle kirsal bolgelerde
popiiler hale getirmistir. Ciinkii bu faaliyetler kirsal bolgeyi kiiltiirel anlamda cazibe
haline getirir (Carmichael 2005: 185). Dolayisiyla yoresel degerlerin ve buna bagh
olarak yoresel yemeklerin turistler icin giin gectikce daha fazla merak uyandiran 6zel
ilgi alanlar1 oldugu ve turistik bir destinasyonun sahip oldugu yiyecek-icecek
kiiltliriiniin, destinasyonun c¢ekiciligini artirici bir tanitim araci olarak goriilebilecegi
belirtilebilir (Kesici 2012: 33). Destinasyonlar yerel yiyecek ve icecekleri turizm iiriinii
olarak birlestirmeyi denerler; ciinkii yoresel yiyecek ve igeceklerin tiiketimi turistlere

kiiltiirel ev sahipligi yaparlar (Plummer vd. 2005: 447).

Ziyaretgilerin karar verme siirecinde bolgenin 6zellikleri olduk¢a dnemlidir. Bu
nedenle turistleri cekme faktorleri olarak kiiltiirel ve dogal ¢ekicilikler, 6zel etkinlikler
ve festivaller, destinasyonun {iiriinlerini kullanma, eglence ve dinlence firsatlari, yerel
halkin sicakkanliligt ve destinasyona o©zgii gastronomik c¢esitliligi deneyimleme
etmenleri kullanilir (Global Report on Food Tourism 2012: 8). Bolgesel turizmin
gelisimi bakimindan gastronomi festivalleri en yaygin festival tiirleri arasinda yer
almaktadir (Markovic, Dorcic ve Krnetic 2015: 183). Lee ve Arcodia (2011: 358)
yiyeceklerin bir bolgenin kiiltiiriinii ifade etmede destinasyonlar tarafindan farklilagma
araci olarak kullanilabilecegini belirtmislerdir. Yoresel yiyecek ve icecekler, turistlerin
festival deneyimleri sirasinda destinasyonlardaki yeni tatlart ve farkli gelenekleri
tanimasi1 acisindan olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir (Kim, Eves ve Scarles 2009:
424). Bu deneyimin sekillenmesinde festivalde sunulan yiyecekler kadar yiyecek
ekseninde gerceklestirilen egitsel, eglencesel ve sanatsal etkinliklerin de 6nemli bir rolii

bulunmaktadir (Cole ve Chancellor 2009: 331).
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Gastronomi festivalleri, genel olarak merak, ilgi, kesif ve eglence ortaminda
otantikligin iiretilmesi icin bilgiler sunarak turistleri ve bolge halkini bir araya getiren
etkinliklerdir (Kim, Suh ve Eves 2010: 225). Ayrica gastronomi festivalleri,
ziyaretcilerin yerel gida iireticileriyle etkilesimde bulunmalarina ve duyusal, duygusal,
biligsel, davranigsal ve sosyal uyaranlar yoluyla, biitiinciil ve haz verici deneyimler
kazanmalarina firsat taniyarak, sunulan yiyecekleri 6grenmelerine ve hos bir ortamda
yeni lezzetlerle deney yapmalarina olanak saglamaktadir (Mason ve Paggiaro 2012:

1335).

Gecmis donemlerde kirsal bolgelerde diizenlenen gastronomi festivalleri
kiiresellesmenin etkisiyle kentlerde diizenlenmeye baslanmis ve sayisinda artis meydana
gelmistir. Gastronomi festivalleri sehirlerde kolaylikla diizenlenir; ciinkii bolgede
niifustan dolayr restoranlar, kafeler ve mutfak okullar1 fazladir. Yogun niifuslu
bolgelerde iinlii seflerle goriigme olanagr ve mutfakta yenilikler deneme istegi (fiizyon

mutfak uygulamalar1 gibi) fazladir (Wolf 2006: 5).

Hashimoto ve Telfer (2008: 272) Japonya’da yiyecek-icecek festivallerini konu
alan caligmalarinda yiyecek festivallerinin bolgenin gelismesinde etkili oldugunu
belirtmislerdir. Yiyecek festivalleri yerel toplulugun ekonomik ve cevresel gelismesi ile
yakindan iligkilidir. Ornegin, diizenlenen festivallerde iilkenin iki 6nemli gelisme
sagladig uluslararasi tren yolu sisteminin gelistigi goriilmiistiir. Bu festivaller sayesinde
gurme ziyaretleri gelismis, yiyecek giivenligi gelismis, ayn1 zamanda saglikli
yiyeceklerle niifus giiclenmistir. Gastronomi festivallerinin sagladig1 avantajlar asagida
belirtildigi gibidir:

e Festivallerde turistlere sunulan yiyecek ve igecekler, turizm
destinasyonlarinin ekonomik, kiiltiirel ve ¢evresel siirdiiriilebilirligi acisindan
farkindalik yaratmanin yani sira yerel kaynakli iriinlere odaklanma
nedeniyle hem yore halki hem de turistler icin fayda saglamaktadir (Sims
2009: 321).

® Gastronomi festivalleri yerel halka ekonomik faydalar saglamasinin yani sira

turistik destinasyonlar agisindan benzersiz bir deneyim olusturan, mekan
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duygusunu gelistiren ve farklilastiran yerel yiyecek ve iceceklerin turistik
destinasyon kimliginin olusturulmasinda etkilidir (Tang ve Jones 2005: 69).
Festivallerde yoresel lezzetler, unutulmaya yiiz tutmus yemek recgetelerinin
sunulmasiyla yerli yabanci turistlerin bu lezzeti deneyimlemesine imkan
saglar, boylece mutfak kiiltiiriiniin tanitimina katk1 saglamaktadir.

Festival diizenlenen bolgede tarim, hayvancilik, ticaret, ulasim ve
konaklamada gelisme saglanmaktadir.

Kentlerde yasayan insanlarin kentlerde diizenlenen yoresel iiriinler
festivaliyle sehir icinde kolaylikla yoresel iiriinleri deneyimlemesini saglar.
Yerel halkin turizm sayesinde kiiltiirel etkilesimi saglanir.

Gastronomi festivalleri siirdiiriilebilir turizm i¢in oldukca onemlidir.
Gastronomi festivalleri, mevsimlerden bagimsiz olarak diizenlenerek turizmi

canlandirir.

Gastronomi festivalleri genellikle yoresel lezzetlerin on planda oldugu

festivallerdir. Gastronomi festivallerinde birden fazla iiriin oldugu gibi tek bir iiriin de

olabilir. Gastronomi festivallerinde yiyecek ve igecekler 6n plandadir. Gastronomi

festivallerinin 6zellikleri asagida belirtildigi gibidir:

Festivalde geleneksel yiyecek ve icecekler agirlikli olmalidir. Ornegin;
Uluslararas1 Tekirdag Kiraz Festivali’nde katilimcilar katildiklar1 bolgede
kiraz yemek ve kiraz almak isterler.

Gastronomi festivalleri diizenlendigi bolgelerde yiyecek-icecek cesitliligini
gelistirerek bir yemek destinasyonu imaj1 ¢izmektedir.

Diizenlenen festivalde yiyecek-icecek sayesinde kirsal turizm gelismekte ve
halk ekonomik kazan¢ saglamaktadir.

Gastronomi festivallerinin biiyiik cogunlugunda zaman 6nemlidir. Festivalde
sunulan iiriinler yilin on iki ayinda degil de sadece belli bir ddneminde taze,
yeni toplanmis, hasat zamani gelmis iiriinler olmalidir. Ornegin; Urgiip
Uluslararas1 Bag Bozumu Festivali icin eyliil ay1 beklenmelidir; ¢iinkii hasat
zamant eyliil ayidir.

Gastronomi festivallerinde festivale katilan kisiler yiyecek ve icecekler

hakkinda bilgi edinmektedir. Yiyecegin ve icecegin toplanmasi, pisirilmesi,
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gelenekleri ve kiiltiirleri ziyaretgilere aktarilmaktadir. Ornegin; izmir/Alagati
Ot Festivali, Alacati halkinin yillardir yetistirdigi ve cesitli yemeklerini
yaptig1 iiriinleri sunmaktadir.

e Gastronomi festivallerinde tema bazen bir yemek olurken olurken bazen
sebze, meyve, kuruyemis ve icecek de olabilmektedir. Ornegin, Uluslararas
Antepfistigr Kiiltiir ve Sanat Festivali, Adana Portakal Cigegi Festivali,
Aydm Cilek Festivali gibi.

e QGastronomi festivalleri bolgenin geleneksel degerlerinin siirdiiriilmesinde
onemli rol oynamaktadir. Bir yemek regetesinin festivalde uygulanmas: ve
bunun herkes tarafindan taninmasi o yemegin onemini arttiracaktir. Yoreye
Ozgii tirtinler araciligiyla diizenlenen festivallerde yoresel iiriinlerin 6nemini

gostermektedir.

2.3. Diinya’da Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Diinya’da gastronomi 1ile 1ilgili olarak yapilan c¢ok fazla festivale

rastlanilmaktadir. Bu festivallerden bazilar1 hakkinda kisa bilgiler agsagida belirtilmistir;

e Pizzafest /Napoli, Italya

Her yil eyliil ayinda Napoli sehrinde diizenlenen festivalin temasi pizzadir. Hafta
boyunca yapilan kutlamalar sirasinda ziyaretciler, Neopolitan, Margherita ve Marinara
gibi ¢esitlerini tadarlar. Ayrica, pizza yapim atdlyeleri ve pizza yapma yarigsmasi

dizenlenmektedir.

e Sacramento Bacon Fest/ Sacramento, Kaliforniya, Amerika Birlesik
Devletleri

Her y1l subat ayinda Sacramento da diizenlenen festivalin temas1 domuz etinden

yapilan yiyeceklerdir. Festivalde domuz etinden iiretilen yiyecekler bulunmaktadir.

Yoresel yiyecekler ve canli miizik esliginde 100'den fazla restoranda servis

edilmektedir.
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e Herring Festival/ Hvide Sande, Danimarka

Her yil ekim ayinda Danimarka’da diizenlenen festivalin temasi balik ve
balikgiliktir. Ziyaretciler iskandinavya’nin yoresel tursusu, filetosu, kizarmis bahig
yemektedir. Ayrica festivalde kizarmis ringa balig1 tursusu yapilmaktadir. Cocuklar i¢in

etkinlikler bulunmaktadir.

e Chinchilla Karpuz Festivali/ Chinchilla, Avustralya
Her yil subat ayinda Avusturalya da diizenlenen festivalin temas1 karpuzdur.
Karpuzdan yapilan etkinlikler, en biiyiik karpuz yarismalari, karpuz yemekleri

festivalde sunulmaktadir.

e (Ottawa Poutine Fest/ Ottawa, Kanada

Her yil nisan-mayis ayinda Ottawa sehrinde diizenlenen festivalin temas1 patates
kizartmasi, baharatli sos ve peynirden olusan Kanada yemegi Poutine’dir. Yiyecek
festivalinde yoresel yemegi kutlamak icin toplanilir. Yiiz boyama etkinlikleri, yemek

atolyeleri ve Poutine yeme yarigmalar1 gibi eglenceli aktivitelere diizenlenmektedir.

e Domates Festivali / Bufiol, ispanya

Her yil agustos aymda Ispanya da diizenlenen festivalin temasi domatestir.
Diinyanin en biiyiik yiyecek savasi olarak adlandirilan Domates Festivalinde yiiz tondan
fazla olgunlagsmis domates kullanilmaktadir (Chong 2015, https://www.foodnetwork.ca/
global-eats/, 26 Temmuz 2018’de erisildi).

e Epcot Uluslararas1 Yemek ve Sarap Festivali, Epcot, Florida

Her yil agusos-eyliil aylarinda diizenlenen Epcot Uluslararas1 Yemek ve Sarap
Festivali Florida, Florida'daki Walt Disney World Epcot parkinda diizenlenmektedir.
Festivalde 25 iilkeden yiyecek ve saraplar, ascilik gosterileri, karma dersleri ve sarap

tadimui ile canli miizik performanslar1 bulunmaktadir.

e Hawaii Yemek ve Sarap Festivali, Amerika Birlesik Devletleri
Her yil eyliil ayinda diizenlenen Hawaii Yiyecek ve Sarap Festivali, Hawaii'deki

James Beard 6diilli sefler Roy Yamaguchi ve Alan Wong tarafindan kurulmustur. Dort
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giinliik festivalde ayrica 50'den fazla lider sef bulunmaktadir. Yiyecek ve sarap

tadimlar1 olmaktadir.

¢ Los Angeles Yemek ve Sarap Festivali, Amerika Birlesik Devletleri
Her yil agustos ayinda Los Angeles da diizenlenen Yemek ve Sarap Festivalinde

30'un iizerinde farkli restoran ve 200 iiziim bagin1 gezme etkinlikleri bulunmaktadir.

e Austin Yemek ve Sarap Festivali, Texas
Her yil nisan ayinda Texas'in baskentinde diizenlenen Austin Yemek ve Sarap

Festivalinde yemek, sarap ve kokteyl seminerleri diizenlenmektedir.

e Napa Truffle Festival/California, Amerika Birlesik Devletleri
Her yil ocak ayinda California da diizenlenen Napa Triif Festivali yabani mantar
kesiflerinden, 6zel kahvaltilara kadar bircok farkli etkinlik; mutfaginda triif mantarim

kullanan Michelin y1ldizli sefler esliginde diizenlenmektedir.

e Vejetaryen Yemek Festivali/ Toronto, Kanada

Her yil eyliil ayinda “Toronto Vejetaryen Is Birligi” tarafindan Kanada’da
diizenlenen festivalde vegan/vejetaryen burgerler, cupcake’ler, pizzalar ve mevsiminde
taptaze  sebze-meyveler, = workshoplar, fitness  programlari, = konferanslar

diizenlenmektedir.

Diger gastronomi festivalleri arasinda Salon du Chocolat, Singapur'un Diinya
Gurme Zirvesi, Italya'min Portakal Savasi, Biiyiik Britanya Peynir Festivali, Tayland
Vejetaryen Festivali bulunmaktadir (https://www.travelchannel.com/interests/food-and-

drink/photos/best-food-and-wine-festivals, 26 Temmuz 2018’de erisildi).

2.4. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Tiirkiye’de ilk defa 1931'de Istanbul'da Ikinci Balkan Konferansi kapsaminda

Beylerbeyi Sarayinda diizenlenen “Balkan Oyunlar Festivali” diizenlenmistir (Makal
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2001, http://www.izmirkitap.com/oguz_makal.htm, 21 Haziran 2018’de erisildi).
Giiniimiizde Tiirkiye’de her yil 1000’in {izerinde festival diizenlenmektedir. Basta
[stanbul, Antalya ve [zmir olmak iizere hemen hemen biitiin sehirlerde ulusal ve

uluslararasi festivallerin gerceklestirildigi goriilmektedir.

Tiirkiye’'nin tarihi, kiiltiirel ve dogal zenginlige sahip olmasi turizm agisindan
cekicilik unsuru olmasinda etkendir. Bu zenginlikler, etkinlikler ve festivaller
araciligiyla ulusal ve uluslararasi alanlarda sergilenmektedir. Tiirkiye’de diizenlenen
bir¢ok festivale ulusal ve uluslararas: ziyaretgiler gelmektedir. Bu festivallere katilimci
sayistin arttirilmasi icin etkin pazarlama yapmak, yoOnetim ve organizasyonlarda
profesyonel olmak oldukca onemlidir. Festivallere yapilan yatirimlarin turizm acisindan
stirdiiriilebilir oldugu unutulmamalidir. Kiiltiirel degerlerin tanitilmasi ve yasatilmasi
acisindan festivaller kullanilmakta ve iilkemizde diizenlenen festivallerde Kkiiltiirel

degere verilen 6nemin fazla oldugu goriilmektedir.

Etkinlikler arasinda iiziim, karpuz, kiraz, kayisi gibi meyvelerin tanittmi ve
pazarlanmas1 amaciyla diizenlenen festival ve senliklerin yogun oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye’nin hemen hemen her il ve ilgesinde diizenlenen ulusal festivallerin yani sira
Istanbul, Ankara, izmir ve Antalya gibi biiyiik kentlerde gerceklestirilen uluslararasi
kiiltir-sanat, tarim, turizm, gastronomi festivalleri de yaygindir. Tiirkiye'de
diizenlenmekte olan, ayn1 zamanda uluslararast deger tasiyan kiiltiir ve sanat festivalleri

uluslararasi platformda her gecen y1l onemini arttirmaktadir.

Tiirkiye’de c¢esitli il ve ilgelerde etkinlikler diizenlemektedir. Bu
organizasyonlarin yapilmasinin temelinde; il veya ilgenin tanitiminin yapilabilmesi,
ekonomik gelismenin saglanmasi ve sahip olunan tarimsal, dogal, kiiltiirel ve arkeolojik
degerler ile ilgili potansiyellerinin degerlendirilerek turizm sektoriiniin gelismesi
yatmaktadir (Kizilirmak 2006: 189). Anadolu'nun zengin kiiltiiriiniin tanitimi ve
korunmasi amaciyla hemen hemen her sehirde ve hatta Tiirkiye'nin bazi kdylerinde
kutlanan ve geleneksel hale gelen etkinlikler ve festivaller diizenlenmektedir. Bu

etkinlik ve festivaller, yorenin kiiltiirel zenginligini tanitmaktadir (Ozalp 2006: 53).
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Giritlioglu, Olcay ve Ozekici (2015) Tiirkiye’de diizenlenen festivallerin
temalarina, diizenlenme zamanina ve diizenlendigi bolgelere gore siniflandirilmasini
arastirmiglardir. Aragtirma sonucunda Tiirkiye’de bir yil icinde farkli icerige sahip olan
toplam 1254 festival diizenlendigi tespit edilmis olup en fazla sayida festivalin Marmara
Bolgesi'nde ve en az sayida festivalin Giiney Dogu Anadolu Bolgesi’nde

gerceklestirildigi belirlenmistir.

Comert ve Cetin (2017: 1099)’in Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi
festivallerinin belirlenmesine i¢in yaptig1 calismada Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
yerel etkinlikler hakkinda bilgi veren internet sitesi incelenmistir. Incelemeler sonunda
Tiirkiye genelinde diizenlenen toplam 178 adet gastronomi konulu festival ve senlik

bulundugu belirlenmistir.

2.4.1. Akdeniz Bolgesi’'nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi i¢in ikincil
verilerden yararlamlmustir. Incelemeler sonunda Akdeniz Bolgesi'nde en cok Antalya
ve Mersin ilinde olmak {iizere toplam 57 gastronomi festivali bulundugu belirlenmistir

(Tablo 2.1).

Tablo 2.1: Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet alanlar1

= = =)
2 = E=z S
S o =0 = <
(== an Q — N
o s = E - = .E
i &2 g s 3% 2 g
= 27 7 S = 7
2 & S & = 2 A3 S
| Saimbeyli Kiiltiir
Adana Sanat ve Kiraz Kiraz 1991 27 Saimbeyli Belediyesi
Festivali
Uluslararasi
2 Adana Ceyhan Karpuzu Karpuz 2005 13 Ceyhan Belediyesi
ve Tarim Festivali
Yoresel ..
3 Adana Kebap ve Salgam ;00 ok 2006 11 Giizel Adana
Festivali : Organizasyon
ve Igcecek
Sarimazi Zeytin . .
4 Adana Festivali Zeytin 2008 10 Ceyhan Belediyesi
5 Adana Bal ve Cilek Balve 500 g Biiyiiksehir Belediyesi

Festivali Cilek
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Tablo 2.1 (devam): Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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Adana Lezzet Yoresel e
6 Adana Festivali Yemek 2017 2 Adana Valiligi
Ormana Mabhalle
Muhtarlii, Ormana
Ormana Uziim ) Kalkindirma ve
7 Antalya Festivali Uziim 1967 50 Yardimlagma Vakfi,
Abdullah Nevzat
Ozgiiven Vakfi, Ormana
Active A.S.
8 Antalya Ayran Festivali Ayran 1969 49 Cevizli Belediyesi
Akseki Kaymakamligi,
. . Yoresel Akseki Belediyesi ve
9 Antalya Pilav Festivali Yemek 1991 21 Akseki Egitim Hayrat
Dernegi
Geleneksel Tarim, Meyve ve
10 Antalya Gida ve Seracilik 1999 19 Kumluca Belediyesi
A Sebze
Festivali
11 Antalya Keskek Festivali ngl:(l 2003 5 Yoruéeagiﬁ(méglﬁinegl
Korkuteli Sehzade
12 Antalya Korkut Senlikleri Mantar 2005 4 Korkuteli Belediyesi
ve Mantar
Festivali
13 Antalya Nar Festivali Nar 2005 12 Dosemealt1 Belediyesi
Manavgat .
14 Antalya Belenobasi %(arpuz Karpuz 2006 10 Manavgat Belediyesi
Festivali
Gazipasa
15 Antalya Cekirdeksiz Nar Nar 2009 8 Gazipasa Belediyesi
Festivali
Antalya Biiyiiksehir
Dogantas Bal Belediyesi, Kag
16 Antalya Festivali Bal 2014 4 Belediyesiyve Dogantas
Muhtarligi
Geleneksel
17 Antalya Ku}t{i‘fl;‘;‘;‘lrsz v  Cilek 2014 4 Serik Belediyesi
Cilek Festivali
18 Antalya Finike Uluslararast = p oo 2015 3 Finike Belediyesi
Portakal Festivali
Finike Belediyesi, Ernez
Mahalle Muhtarligi,
19 Antalya Bal Festivali Bal 2016 2 Ernez Bal Ureticileri

Yardimlagsma ve
Dayanisma Dernegi
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Tablo 2.1 (devam): Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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20 Antalya Portaka.l Cl?egl Portakal 2018 1 Kepez Belediyesi
Festivali
Altin Sipsi Yagh
21 Burdur Pehlivan Gilreslert. — pp tar 1987 30 Altinyayla Belediyesi
ve Kiiltiir Mantar1
Festivali
Barutlu Su ve
22 Burdur Domates Domates 1999 15 Tefenni Belediyesi
Senlikleri
Geleneksel
23 Burdur Domates ve Kiiltir =~ Domates 2003 14 Sogiit Belediyesi
Festivali
Geleneksel
24 Burdur Karamanh Ceviz, o0 9003 15 Karamanh Belediyesi
Mermer ve Yayla
Senlikleri
= .. Yoresel Kozagaglilar Sosyal
25 Burdur I?';)zrahg:il)msrei}]?“c ie Yemek ve 2010 7 Yardimlagsma ve
& Tarhana Dayanigsma Dernegi
Sagalassos Ceviz Ceviz
26 Burdur ve Yoriik Yoresel 2017 1 Aglasun Belediyesi
Senlikleri Yemek
Altinyayla flge Gida,
27 Burdur Kuzu Festivali Kirmizi Et 2017 1 J;;ﬁggeﬁli?ﬂgcgﬁk
Egitim Merkezi
Zeytin ve . .. -
28 Hatay Zeytinyagi ZZe e;g;n Ve 2010 3 Gﬁdﬁie i(f)yu
Festivali yhmyagt uhtariigt
Uluslararasi
29 Hatay Narenciye Kiiltir =~ Narenciye 2011 4 Erzin Belediyesi
ve Sanat Festivali
Dértyol i1k Kursun
30 Hatay Kiiltiir Sanat ve Turunggil 2012 4 Dortyol Belediyesi
Turuncgil Festivali
Balik Ekmek Hatay Biiyiiksehir
31 Hatay Festivali Balik 2015 ! Byeledzlyesi
3 Hatay Kinefe Soleni ot 2017 1 Hat;yei‘g;ekjieh‘r
Kirikhan Ciger L
33 Hatay . Kirmizi Et 2017 2 Kirikhan Belediyesi
Festivali
Altlnézii'Zeytin V€ Zeytin ve Altinozii Kaymakamligi
34 Hatay Zeytinyagi Zey};inyagl 2017 ! ve Altméziinelediyesg{

Festivali
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Tablo 2.1 (devam): Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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Kiiltiir ve Sanat
Senligi (Dut ve Dut ve Siitgiiler Belediyesi
35 Isparta Dut Pekmezi Pekmez 1988 30
Senligi)
Senirkent
36 Isparta Geleme twel »Kl.l.ltur’ Uziim 2010 2 Senirkent Belediyesi
Sanat ve Uziim
Festivali
Sarimsak
37 Isparta Sarimsak Festivali  ve Yoresel 2017 1 Isparta Belediyesi
Yemek
38 Isparta Kayis1 Festivali Kayis1 2018 1 Isparta Belediyesi
Kahramanmaras
Geleneksel Tirsik Yoresel Andirmlilar
39 Kahramanmaras Soleni Yemek 2008 10 Yardimlagsma ve
Dayanigsma Dernegi
40 Kahramanmaras Gelenek.sel Elma Elma 2012 6 Kaymakam.hk ve lge
Festivali Belediyesi
Caglayancerit
41 Kahramanmaras Ceviz ve Kiiltiir Ceviz 2013 5 Caglayancerit Belediyesi
Festivali
Uluslararasi
Kahramanmaras Kahramanmara
42 Kahramanmaras Dondurma ve Dondurma 2017 1 - . v
. Biiyiiksehir Belediyesi
Kiiltiir Sanat
Festivali
Geleneksel Mut
. Karacaoglan N
43 Mersin Kayist Kiltiir ve Kayis1 1961 56 Mut Belediyesi
Sanat Festivali
Geleneksel Mut
. Karacaoglan N
44 Mersin gt ke e Kayis1 1962 56 Mut Belediyesi
Sanat Festivali
45 Mersin Gelenelisel Batmk Yoresel 1998 15 Ermenekliler Damsn{a. ve
Soleni Yemek Dayanisma Dernegi
Geleneksel
. Uluslararasi Elma ve . .
46 Mersin Kiltiir, Elma ve Badem 2002 15 Giilnar Belediyesi
Badem Festivali
Yayla Koyleri Yas Erder'nh.BeledlyesL
. Sebze ve Erdemli Ziraat Odas1 ve
47 Mersin Sebze ve Meyve 2004 10 -
Festivali Meyve Harfilli Mahalle

Muhtarligi
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Tablo 2.1 (devam): Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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Uluslararasi
48 Mersin Kiiltiir ve Muz Muz 2006 12 Anamur Belediyesi
Festivali
Giizelyayla Seftali
49 Mersin Bayrami Kiiltiir ve Seftali 2007 2 Giizelyayla Belediyesi
Turizm Soéleni
Mersin Biiyiiksehir
Uluslararasi Belediyesi, Mersin
50 Mersin Narenciye Narenciye 2010 5 Ticaret Borsasi, Akdeniz,
Festivali Yenisehir, Toroslar ve
Mezitli ilce Belediyeleri
Yoresel Alakart Asgilar Dernegi
51 Mersin Tantuni Festivali 2014 1 ve Mersin Biiyiiksehir
Yemek L
Belediyesi
. Goksu Erik ve . N
52 Mersin Kiiltiir Festivali Erik 2016 3 Mut Belediyesi
53 Mersin Limonata Festivali Limon 2017 1 Erdemli Belediyesi
54 Osmaniye Turp Festivali Turp 1999 4 Kadirli Belediyesi
55 Osmaniye Yerfistig Festivali ~ Yerfistigt 2005 4 Osmaniye Belediyesi
56 Osmaniye Sucuk Ekmek Yemek 2014 3 Kadirli Belediyesi
Festivali
Diizici Atatiirk Mesleki
57 Osmaniye Haslannys F.lsnk Fistik 2017 1 ve Teknik Anadolu
Festivali Sommre 8 TN, ST ST
Lisesi Miudiirlugii

Akdeniz Bolgesi’nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin temasinin biiyiik
cogunlugunun meyve-sebze ve yoresel yemeklerin olusturdugu saptanmistir. Ayrica
Akdeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin organizatorliigiiniin

belediye ve kamu kurumlarinca iistlenildigi gézlenmistir.

2.4.2. Karadeniz Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Karadeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi i¢in

yapilan incelemeler sonucunda sirasiyla en cok Giresun, Kastamonu ve Zonguldak

ilinde olmak iizere toplam 51 gastronomi festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.2).
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Tablo 2.2: Karadeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet

alanlar
o = Q= :E
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! Amasya Clgzkslzséltl?is;ﬁ%:llitur Bamya 2004 7 Tasova Belediyesi
. Saf Kafkas Ari, Bal ve Macahel Egitim Kiiltiir
2 st Ekoturizm Festivali LiE! AU L ve Dayanima Vakfi
Kemalpasa Cay,
3 Artvin Deniz, Kiiltiir ve Cay 2015 3 Kemalpasa Belediyesi
Sanat Festivali
Bartin Kiiltiir Sanat
4 Bartin Turizm ve Cilek Cilek 1981 30 Bartin Belediyesi
Festivali
Uluslararast Mengen Yoresel
5 Bolu Ascilik ve Turizm 1981 33 Mengen Belediyesi
B Yemek
Festivali
6 Bolu Beyaz Et Festivali Beyaz Et 2006 6 Bolu Belediyesi
Geleneksel Seben
7 Bolu Panayiri ve Elma Elma 2002 12 Seben Belediyesi
Festivali
Goyniik Koyii Bag
8 Bolu Bozumu ve Uziim Uziim 2016 2 Goyniik Koyii Muhtarligt
Festivali
Altinkoz Kiiltiir, Sanat
9 Corum Etkinlikleri ve Ceviz Ceviz 1999 14 Oguzlar Belediyesi
Festivali
Osmancik Piring,
10 Corum Kiiltiir ve Sanat Piring 2005 9 Osmancik Belediyesi
Festivali
Yoresel Uriinler Yoresel Evren Belediyesi ve
1 Corum Festivali Yemek 2010 ! Evren Beldesi )]/Z)ernegi
12 Corum Gas trlggfilzik;: ivali | Yemek 2016 2 Bogazkale Belediyesi
Uluslararas1 Akcakoca
13 Diizce Turizm, Kiiltiir ve Findik 1994 12 Akcakoca Belediyesi
Findik Festivali
14 Giresun Camoluk Bal Festivali Bal 1991 25 Camoluk Belediyesi
Piraziz Serefli Koyii
. Mesepuar1 Findik Kalkindirma
15  Giresun Fpes g, Findik 2001 10 Yardumlagma ve
Dayanigsma Dernegi
. . Findik ve
16 Giresun Espiye qulk Ve Pide Yoresel 2006 7 Espiye Ilge Belediyesi
Festivali
Yemek
Sebinkarahisar Kiiltiir . .
17 Giresun Sanat ve Ceviz Ceviz 2009 5 Seb1nka.rah1§ar
.o Belediyesi
Festivali
. Comlekei Deresi . _— <
18 Giresun Findik 2009 7 Giiltepe Koyii Muhtarligt

Findik Festivali
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Tablo 2.2 (devam): Karadeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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. Geleneksel Misir Unu Yoresel Oren Kiiltiiriinii Yasatma
19 Giresun Helva Senligi Tath 2013 4 ve Yardimlagsma Dernegi
. Karagol Keskek Giinii Yoresel G.?n?.hk Giresunlular
20 Giresun . 2013 5 Kiiltiir ve Dayanigsma
Yayla Festivali Yemek 2.
Dernegi
21 Giresun Duroglu Findik Findik 2017 1 Duroglu Belediyesi
Festivali
Uluslar arasi
R Kusburnu, Pestil, Giimiishane Valiligi ve
22 Gumishane Kiiltiir ve Turizm Kusburnu 1994 2 Giimiishane Belediyesi
Festivali
Safranbolu Gida, Tarim
23 Karabiik Ssgr? rg:;sn?fgggﬁ ??1 Uziim 2010 5 ve Hayvancilik
& & Miidiirliigii
24  Karabik  Safran Hasadi Soleni  Safran 2017 1 Safranbolu Rotary
Kuliibii
25 Kastamonu  Bayram Pilavi $6leni ?(Z;elseelf 1892 126 Bozkurt Belediyesi
Uluslar arasi
26  Kastamonu Taskoprii Kiiltiir ve Sarimsak 1985 32 Tagkoprii Belediyesi
Sarimsak Festivali
Seﬁ;féllj fcf’iffglar Arag Belediyesi, Tarihi
27  Kastamonu Sl s Tath 1994 19 Kentler Birligi, Kiiltiir ve
ve Yayla Kiiltiirii . <
. Turizm Bakanlig1
Festivali
Tosya Kiiltiir ve .. .
28  Kastamonu Piring Festivali Piring 1997 21 Tosya Belediyesi
29  Kastamonu Ihlamur. ve .Bal Thiamur 2000 15 Azdavay Belediyesi
) Festivali ve Bal
Ihsangazi Sepet¢ioglu )
30  Kastamonu ve Siyez Bulguru Bulgur 2007 10 Ihsangazi Belediyesi
Festivali
Altin Findik Kiiltiir ve .
31 Ordu Sanat Festivali Findik 2004 11 Catalpinar Belediyesi
. Rize Cay, Turizm ve Rize Valiligi ve Rize
32 Rize Yaz Sporlar1 Festivali Cay 1989 28 Belediyesi
33 Rize Bal, Killdtir ve Turizm Bal 1997 7 Hemsin Belediyesi
Senlikleri
a Ikizdere Belediyesi,
34 Rige  [KzdereAmerBalive —p. 555 Ballikoy Koyil
Yayla Senlikler N
Muhtarligi
35 Samsun Geleneksel Cilek Cilek 2000 17 Canik Belediyesi

Festivali
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Tablo 2.2 (devam): Karadeniz Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar
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Samsun Valiligi, Samsun
Biiyiiksehir Belediyesi,
Yoresel Ot Yemekleri Yoresel Orta Karadeniz
36 Samsun Festivali Yemek 2014 4 Kalkinma Ajansi ve
Samsun Turizmciler
Dernegi
37 Samsun Gelengléﬁﬁl{am“ Ballk 2014 3 Atakum Belediyesi
Boyabat Belediyesi ve
. Boyabat Domates Gida, Tarim ve
38 Sinop Festivali Domates 2017 ! Hayvancilik ilce
Miidiirliigii
39 Tokat Tasova Clgglf.Bamya Bamya 1999 13 Tasova Belediyesi
Senligi
40 Tokat Cilek Festivali Cilek 2002 12 Erbaa Belediyesi
41 Tokat Zile Altin Kiraz Kiraz 2010 2 Zile Belediyesi
Festivali
Niksar'in Fidanlar1
42 Tokat Kiiltiir ve Ceviz Ceviz 2011 6 Niksar Belediyesi
Festivali
Bag Yaprag: Kiiltiir Asma
43 Tokat ve Dayanisma g 2012 4 Emirseyit Belediyesi
. Yapragi
Festivali
Tereyad Kiiltiir ve - .
44 Trabzon Sanat Festivali Tereyag 2001 16 Tonya Belediyesi
Patates, Misir Kiiltir ~ Patates ve Cayirbagi Kiiltiir ve
4 Trabzon ve Sanat Festivali Misir 2007 7 Dayanigsma Dernegi
46  Zonguldak Stt, Yogurt ve ELSatve 997 g Nebioglu Belediyesi
g Hayvancilik Festivali Yogurt & y
Karadeniz Eregli - .
47  Zonguldak Hamsi Festivali Balik 2000 12 Eregli Belediyesi
Alapli Findik Kiiltiir
48  Zonguldak Turizm ve Spor Findik 2000 6 Alapli Belediyesi
Festivali
Boliiklii Yayla ve Bal Alapl ve Giimeli
e Festivali LiE! UL 5 Aricilar Dernegi
Eregli Osmanl Cilegi
50  Zonguldak Kiiltiir ve Sanat Cilek 2011 6 Eregli Belediyesi
Festivali
Zonguldak Kanatl
Hayvan Eti Uretici
Birligi, Zonguldak
Ulusal Teneke Tavuk o
51  Zonguldak Kebabs Festivali Beyaz Et 2012 6 Valiligi, Zonguldak

Belediyesi, 11 Ozel idare
ve Bat1 Karadeniz
Kalkinma Ajansi
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Karadeniz Bolgesi’nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin temasinin biiyiik
cogunlugunun diger (findik, bal, ceviz vd.) oldugu saptanmistir. Bolgenin sahip oldugu
iklimin ve tarim {riinlerinin festival temasinda etkili oldugu gozlenmektedir.
Diizenlenen gastronomi festivallerinin biiyilk kisminin belediye ve kamu kurumlari

tarafindan yapildig1 gozlenmistir.

2.4.3. Marmara Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Marmara Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi igin
yapilan arastirma sonunda Marmara Bolgesi’nde en ¢ok Istanbul ve Bursa ilinde olmak

izere toplam 92 gastronomi festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.3).

Tablo 2.3: Marmara Bolgesi’nde Diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet alanlar

(Demirbilek, Sengiil ve Akoglu 2018)
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. Susurluk Ayran ve .
1 Balikesir Kiiltiir Festivali Ayran 1988 29 Susurluk Belediyesi
Uluslararasi
: Burhaniye Zeytin ve . . .
2 Balikesir Zeytinyag Hasat Zeytin 2004 14 Burhaniye Belediyesi
Festivali
3 Bahkesir AYvahkZeytnHasadi o o o600 Ayvalik Belediyesi
Festivali
4 Balikesir Geleneks'el Uzum Uziim 2009 6 Savastepe Belediyesi
Festivali
5  Balikesir Bigadic Et ve Siit Etve Siit 2014 4 Bigadic Belediyesi
Festivali
6  Balikesir AR Zeytin 2015 3 Edremit Belediyesi
Senligi
. Yoresel Lezzetler Yoresel " .
7 Balikesir Festivali Yemek 2017 1 Alueyliil Belediyesi
8  Bilecik Kaltiir ve Kiraz Kiraz 2013 2 Osmaneli Belediyesi
Festivali
9 Bursa Orhanga.m Z.e ytin Zeytin 1979 39 Orhangazi Belediyesi
Festivali
10 Bursa Siyah Incir Festivali Incir 2000 17 Osmangazi Belediyesi
11 Bursa Hasanaga Enginar Enginar 2007 11 Niliifer Belediyesi

Festivali
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Tablo 2.3 (devam): Marmara Bolgesi’nde Diizenlenen gastronomi festivalleri ve

faaliyet alanlar1 (Demirbilek, Sengiil ve Akoglu 2018)
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12 Bursa Misi Yerel Lezzetler — Yoresel 50, Niliifer Belediyesi
Senligi Yemek
Geleneksel Celtik¢i
13 Bursa Salcalik Yag Biberi Biber 2008 6 Mustafakemalpasa
Lo Belediyesi
Festivali
Kestane ve Kestane Bursa Yildirim
14 Bursa Sekeri Festivali Kestane 2010 3 Belediyesi
Gedelek Tursu . .
15 Bursa R Tursu 2013 4 Orhangazi Belediyesi
Festivali
16 Bursa Ulusal Ge'lstr(?noml Yemek 2013 3 Bursa Tiim ésgﬂar
Festivali Dernegi
Uluslararasi
17 Bursa Cumalikizik Ahududu  Ahududu 2014 4 Yildirim Belediyesi
Festivali
Hamsi ve Kiiltiir Rizeliler Kiiltiir ve
18 Bursa Festivali Balik 2014 4 Yardimlagma Dernegi
Uluslararas1 Gemlik . Gemlik Belediyesi ve
= Bursa Zeytini Festivali Zeytin 2014 3 Gemlik Kent Konseyi
Simdi Mudanya
Zamani (Bagbozumu Incir
20 Bursa Senligi-Kara Incir Zeytin 2015 2 Mudanya Belediyesi
Senligi-Zeytin Uziim
Senligi)
21 Bursa Domates Festivali Domates 2017 1 Karacabey Belediyesi
Umurbey Seftali
22 Canakkale Kiiltiir ve Sanat Seftali 1991 26 Umurbey Belediyesi
Festivali
7 ity s Rl ve Kayist 1994 23 Kepez Belediyesi
Stinnet Senligi y P y
Uluslararasi Gelibolu
24 Canakkale  Altin Sardalya Kiiltiir Balik 1997 21 Gelibolu Belediyesi
ve Sanat Festivali
Bozcaada Kiiltiir .
25  Canakkale Sanat ve Bagbozumu Uziim 1999 18 Bozcaada Belediyesi
Festivali
Bozcaada Yerel Tatlar Yoresel Bozcaada Turizm
26 Canakkale Festivali Yemek 2009 ? Isletmecileri Dernegi
Zeytin Kurtulug . - .
27  Canakkale Seomiten Zeytin 2010 5 Kiiciikkuyu Belediyesi
Geleneksel Geyikli
Belediyesi Yagh
28  Canakkale Giires, Kiiltiir Zeytin 2013 5 Geyikli Belediyesi
Etkinlikleri ve Zeytin
Festivali
29  Canakkale Eceabat Domates Domates 2014 8 Eceabat Belediyesi

Festivali
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30  Edimne Enez Av ve Balik Bahk 1976 24 Enez Belediyesi
) Festivali
31 Edirne Ipsala Celtik Festivali Piring 2000 17 Ipsala Belediyesi
ve Tarim Fuar
32 Edime ~ OwslanmmsiBandove o o ag10 g Edirne Belediyesi
Ciger Festivali
33 Edime  ObslamsiBagalk o o 3 Kircasalih Belediyesi
Festivali
; Silivri Yogurt - e .
34 Istanbul o5 Yogurt 1961 57 Silivri Belediyesi
Festivali
. Uluslararasi Istanbul Tirkiye Asgilar ve
3 Istanbul Gastronomi Festivali Yemek 2002 18 Sefler Federasyonu
36 Iistanbul Ortakby Borek Borek 2009 9 Silivri Belediyesi
Festivali
37 fstanbu  O1IstambulLezzeti 'y, a0 6 Time Out istanbul
Festivali
. Umraniye Belediyesi
38 fstanbul  Oclencksel Hamsive Balk 2013 5 ve Umraniye Rizeliler
Kiiltiir Festivali
Vakfi
Zeytinburnu
; Geleneksel Radyo Yoresel . .
39 Istanbul Festivali ve Yéresel Yemekler 2014 5 Zeytinburnu Belediyesi
Tatlar Soleni
40 Istanbul Hellmar%rési Burger Hamburger 2014 3 Zorlu Center
. Yoresel Tatlar ve Yoresel Usku@ar LSRG
41 Istanbul o . 2015 2 Rize Dernekler
Kiiltiir Festivali Yemekler
) Federasyonu
Ug Tutku: Kitap, Kahve
42 Istanbul Kahve ve Cikolata ) 2015 2 Uc Tutku
LT Cikolata
Festivali
. Seffaf Mutfak Giivenli Cekmekoy Belediyesi
43 Istanbul Gida Festivali Yemek 2016 2 ve Sealed Air
44 istanbul Kaz Eti Festivali  Kumizi Bt 2016 2 Kigikgekmece
Belediyesi
Gurmefest — Istanbul
45  Istanbul Acik Hava Gurme Yemek 2016 2 TUREKS Uluslararas:
A Fuarcilik
Lezzetler Festivali
46 Istanbul Karakdy Bira Festivali Bira 2016 2 Booze Organizasyon
47  istanbul Magka Cikolata Cikolata 2016 1 Medyadoktoru Yapim
Festivali ve Organizasyon
48 Istanbul Begiktag Lahrpacun Lahmacun 2016 1 Szigetist Fun
Festivali
49 istanbul Istanbul Cig Kofte Cig Kofte 2016 1 Istanbul Erasmus Party

Festivali

Point
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50 Istanbul Palamut Festivali Balik 2016 Bayrampasa Belediyesi
: Sokak Lezzetleri Yoresel . .
51 Istanbul Festivali Yemekler 2016 2 Besiktas Belediyesi
; Beef & Fish Sokak Besiktas Belediyesi ve
>2 Istanbul Lezzetleri Festivali Etve Balik 2016 2 Leman Kiiltiir
53 istanbul Makarna Festivali ~ Makarna 2016 Krea Team
~ Organization
54 istanbul Cikolata, Seke.rlen}e Tath 2017 FIO Organizasyon ve
ve Pasta Festivali Tanitim
. Toyota Hybrid . Medyadoktoru Yapim
> Istanbul Cikolata Festivali Cikolata 2017 2 ve Organizasyon
Esenler Belediyesi,
Adiyaman Nar, pernegi ve Ianul.
56 Istanbul Badem ve Cigkofte Cigkofte 2017 rneg .
Festivali Cigkofte ve Etsiz
Cigkofteciler Esnaf
Sanatkarlar Dernegi
. O . O Kiigiikcekmece
57 Istanbul Cigkofte Festivali Cigkofte 2017 el
58 Istanbul Breakfast' Kahvaltl Kahvalt 2017 Breakfast Dergisi
Festivali
Direct Solutions for
59 Istanbul Coffee Festival Kahve 2017 2 Marketing
Organizasyon
_ Direct Solutions for
60 Istanbul Aci Fest Chili & Chill Yemek 2017 Marketing
Organizasyon
- Uluslararas [stanbul :
61 Istanbul e — Cay 2017 2 Marmara Babil
Sancaktepe Belediyesi
62 Istanbul Hamsi Festivali Balik 2017 1 ve Sancaktepe
Trabzonlular Dernegi
] Yoresel iiriinler ve Sultangazi Belediyesi
63 Istanbul . .. Balik 2017 ve Sultangazi Rizeliler
Hamsi Festivali ..
Dernegi
. Hamsi ve Horon .. .
64 Istanbul Festivali Balik 2017 1 Cekmekoy Belediyesi
65 Istanbul Kestane Festivali Kestane 2017 2 Esenler Belediyesi
66 Istanbul Kestane Festivali Kestane 2017 Kugukge:kme.:ce
Belediyesi
67 Istanbul Ortakoy. K“?np“ Kumpir 2018 Festival Kafasi
Festivali
- [stanbul Bira ve Bira ve Istanbul Etkinlik
68 Istanbul Midye Festivali Midye 2018 Rehberi
69  Kirklareli Cilek Festivali Cilek 1991 6 Demirkoy Belediyesi
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Yayla Bolluk,
70 Kirklareli Bereket, Hasat ve Bag Uziim 2008 9 Kirklareli Belediyesi
Bozumu Senlikleri
71 Kuklareli ~ arahdr Kiraz Kiiz 2012 3 Kurklareli Belediyesi
Senlikleri
. Ceviz ve Bal Ceviz ve .
72 Kirklareli Senlikleri Bal 2015 2 Kofc¢az Belediyesi
. Koy Tadinda Yoresel Yoresel Tiirkiye Muhtarlar
73 Kurklareli Lo . 2017 1 Federasyonu ve
Urlinler Festivali Yemekler N .
Liileburgaz Belediyesi
74 Kocaeli Altin Kiraz Festivali Kiraz 1973 44 Korfez Belediyesi
Degirmendere Kiiltiir,
75 Kocaeli Sanat ve Findik Findik 1984 32 Golciik Belediyesi
Festivali
76 Kocaeli  YosillhsaniyeElma o p o095 o5 Golciik Belediyesi
Festivali
77 Kocaeli Eregli Balik Festivali Balik 2007 10 Karamiirsel Belediyesi
Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanlig,
- Kiiltiir ve Turizm
Ulusal Turna Baligi Bakanlis1. Kocaeli
78  Kocaeli  ve Tath Su Levregi Balik 2007 10 MHEL B¢
Tutma Senligi Sportif Amator Olta
Balik¢ilar1 Ve Dogal
Hayati Koruma
Dernegi
. Uluslararasi . . — .
79 Kocaeli it el Pismaniye 2008 9 Izmit Belediyesi
Sogiitlii Tarim
80 Sakarya Hayvancilik Siit Et ve Siit 1985 33 Sogiitlii Belediyesi
Festivali
Sakarya Kiiltiir,
81 Sakarya Turizm ve Findik Findik 1986 19 Karasu Belediyesi
Festivali
32 Sakarya Tarakl H1d1.r}1'k Pilav1 Pilay 1995 18 Sakarya Bgyuksehlr
Senligi Belediyesi
Dartili Keskek
83 Sakarya Tavukculuk Kiiltiir Beyaz Et 2003 3 Kaynarca Belediyesi
Sanat Festivali
84 Sakarya Geyve Ayva Festivali Ayva 2017 1 Geyve Belediyesi
Tekirdag Biiyiiksehir
85  Tekirdag Tekirdag Kiraz Kiraz 1964 54 ve Tekirdag
Festivali Siileymanpasa

Belediyesi
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S Hayrabolu Ayc¢icegi P L
86 Tekirdag Festivali Aycicegi 1990 28 Hayrabolu Belediyesi
. Tarim ve
87  Tekirdag  YiakaraTanm ve Siit Siit 2004 4 Malkara Belediyesi
Urlinleri Festivali e
Uriinleri
Geleneksel Ahievren Kavun
88 Tekirdag Mahallesi Kavun 2012 2 Malkara Belediyesi
g Karpuz
Karpuz Senligi
s Boza Festivali ve .
89 Tekirdag St Sl Boza 2013 4 Ergene Belediyesi
90  Yalova Geleneksel Cilek Cilek 2006 12 Altinova Belediyesi
Festivali
91  Yalova  Balk-Ekmek Festivali ~ Bahk 2013 4 Fisukl Koya
Mubhtarlig
92 Yalova Balik Festivali Balik 2017 1 Ciftlikkoy Belediyesi

Marmara Bolgesi’nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin temasinin biiyiik
cogunlugunun yoresel yemek ve meyve-sebze oldugu saptanmistir. Ayrica diizenlenen
gastronomi festivallerinin biiyiik kisminin belediye, kamu kurumlar1 ve 6zel kurumlar,

dernekler vs. tarafindan yapildig1 gozlenmistir.
2.4.4. Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri
Gilineydogu Anadolu Bolgesi’'nde diizenlenen gastronomi festivallerinin

belirlenmesine i¢in yapilan incelemeler sonunda en ¢cok Gaziantep ilinde olmak iizere

toplam 15 gastronomi festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.4).
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Bal Kiiltiir ve Turizm Celikhan Kaymakamlig1
! Adryaman Festivali Bal 1997 15 ve Celikhan Belediyesi
Bal, Ceviz ve Cilek Bal, Ceviz Sason Kaymakamlig: ve
2 L Festivali ve Cilek 2l ! Sason Belediyesi
. - Gida, Tarim ve
3 Diyarbakir Kaltiir Ve Ka}rpuz Karpuz 2000 7 Hayvancilik i1
Festivali e e
Midurlugi
. Yoresel Uriin Yoresel Fest Travel
4 Diyarbakir Festivali Yemek 2017 ! Organizasyon
. Uluslararasi . - .
5 Gaziantep Antepfisug Killtiir ve Antﬁ?}:flstl 2007 10 Ga21a11;t:1pe (liuzsiksehlr
Sanat Festivali & Y
. Uziim ve Biber Uziim ve ; . .
6 Gaziantep Festivali Biber 2017 1 Islahiye Belediyesi
Geleneksel Nar ve Nar ve
7 ~ Gazantep  Kurutmalk Yoresel oo 2008 9 Oguzeli Belediyesi
Kiiltiir ve Sanat
. k Sebze
Festivali
Biiyiiksehir ve ilce
Belediyeleri, Gaziantep
_ Universitesi, Okan
Uluslararasi Sirehan Yoresel Universitesi, Gaziantep
8 Gaziantep Yiyecek ve Igecek Yiyecek 2013 2 Ticaret Odasi, Gaziantep
Festivali ve Icecek Sanayi Odasi, Tiirkiye
Seyahat Acentalar1
Birligi, Sirehan Otel ve
Sahan Grup
Gaziantep Yoresel . T .
9 Gaziantep Uluslararasi Yiyecek 2018 1 Gaziantep Buqusehlr
. - : Belediyesi
Gastronomi Festivali  ve I¢ecek
Kilis Valiligi, Belediyesi,
. Kara Uziim ve Katmer  Uziim ve Ka{ab.gsoglu A'1le31,
10 Kilis Festivali Katmer 2017 1 Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1 ve Gida Tarim
ve Hayvancilik Bakanlig1
. Uluslararasi Kiraz . Yesilli Kaymakamligi ve
I Mardin Festivali Kiraz 2004 14 Yesilli Belediyesi
< L Mazidagr Kaymakamligi,
12 Mardin YogurtFestivalive - yop i 2016 3 Belediyesi ve lge Milli
Toplu Siinnet Soleni O g
Egitim Midiirliigi
.. Siirt Fistig1 Tegvik ve Siirt Valiligi ve Tarim il
13 Siirt Bal Festivali Fistke 20112 Miidirligi
14 Sanhurfa Isot Festivali Isot 2017 1 et Bl
Belediyesi
Meyve Yemekleri Yoresel Sanlurfa Kaymakamligi
15 Sanhurfa Festivali Yemek 2016 3 ve Belediyesi
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Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin
temasinin biiylik cogunlugunun diger (antepfistigi, bal vs.) ve yoresel yemek oldugu
saptanmustir. Diizenlenen gastronomi festivallerinin biiyiik kisminin belediye ve kamu

kurulumlan tarafindan yapildig1 gozlenmistir.

2.4.5. Dogu Anadolu Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Dogu Anadolu Bolgesi’'nde diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi
icin yapilan incelemeler sonunda en ¢ok Malatya ilinde olmak iizere toplam 28

gastronomi festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.5).

Tablo 2.5: Dogu Anadolu Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet

alanlar
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1 - Pigsmaniye . . o — .
Agn Festivali Pigsmaniye = 2008 9 Agr1 ve Izmit Belediyesi
Gida Tarim ve
2 Agn Agr1 Bal Festivali Bal 2017 1 Hayvancilik

Miidiirlugi
Gole Kiiltiir ve . .. .
3 Ardahan Kasar Festivali Peynir 1996 20 Gole Belediyesi
4 Ardahan Ulusal Kiiltir ve Bal 2001 16 Ardahan Belediyesi
Bal Festivali
Kig1 Seyit Kasim
5 Bingol Doga Kiiltiir ve Bal 2009 7
Bal Festivali

Ceviz Festivali ve

Kig Kiiltiiriinii Yasatma
ve Dayanigsma Dernegi

6 Bitlis Kiiltiir Etkinlikleri Ceviz 1989 24 Adilcevaz Belediyesi
Ao Gezin Cilek . . .

7 Elazig Festivali Cilek 2002 4 Gezin Belediyesi

Agin Kiiltiir Sanat
8 Elazig ve Leblebi Leblebi 2002 12 Agin Belediyesi
Festivali

A= Keban Su ve .

9 Elazig Alabalik Festivali Balik 2010 4 Keban Belediyesi
. _— - - il Gida Tarim ve

10 Elazig Uziim Festivali Uziim 2015 2 T
. Refahiye Kiiltiir ve Refahiye Kaymakamlig1

1 Erzincan Bal Festivali Bal 1998 17 ve Refahiye Belediyesi

12 Erzincan Tulum Peynirive - Elmave 5, Ulalar Belediyesi

Kiiltiir Festivali Peynir
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Uziimlii
13 Erzincan Bele.dlyem I?ul}ur, Uziim 2006 1 Uziimlii Belediyesi
Turizm ve Uziim
Festivali
Kiiltiir Sanat
14 Erzincan Atdiotal, oy Peynir ve 2015 1 Erzincan Belediyesi
Leblebi ve Bakir ~ Leblebi Yy
Festivali
< .. Tortum Aksu Koyii
15 Erzurum Cag Kebgp Yoresel 2004 14 Sosyal Yardimlagsma ve
Festivali Yemek s <
Kiiltiir Dernegi
< Geleneksel Igdir - .
16 Igdir g Il Kayis1 2018 1 Igdir Belediyesi
Uzun Elma Kagizman Meslek
17 Kars Festivali Elma 20104 Yiiksek Okulu
Geleneksel
18 Kars Gravyer ve Kasar Peynir 2011 7 Kars Belediyesi
Festivali
Arapgir . <
19 Malatya Bagbozumu Uziim 1987 23 Arapgir Kayn.laka.mhgl
o ve Belediyesi
Senlikleri
Malatya Fuari ve
Uluslararasi Malatya Biiyiiksehir
20 Malatya Kiiltiir, Sanat ve Kayst 1992 22 Belediyesi ve Fuarcilik
Kayis1 Festivali
Yesilyurt Kili, Yegiyurt Keymakarmi
21 Malatya Kiraz ve Spor Kiraz 1994 24 Sy o £
L ve Istanbul Yesilyurtlular
Festivali Baslad1 .
Dernegi
22 Malatya Dogansehir Elma Elma 2004 9 Dogansehir Belediyesi
¥ ve Kiiltiir Festivali gans y
Hekimhan Ceviz,
23 Malatya Maden ve Kiiltiir Ceviz 2008 7 Hekimhan Belediyesi
Festivali
Bal, Armut Kiiltiir Bal ve - .
24 Malatya v Sirts Sl At 2014 3 Akgadag Belediyesi
. Inonii Universitesi
25 Malatya Kahve ve Cikolata — Kahveve g, Sosyal ve Entelektiicl
Festivali Cikolata . <
Faaliyetler Toplulugu
. Cemisgezek Dut Dut ve . .
26 Tunceli 7 s I el D 2000 17 Cemisgezek Belediyesi
27 Tunceli Bal Festivali Bal 1994 22 Piiliimiir Belediyesi
Kanispi Ceviz, Ceviz .
28 Van Bal, Alabalik ve Bal 2008 9 S B SE VE
Doga Festivali Alabalik Y £
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Dogu Anadolu Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin temasinin
biiylik cogunlugunun diger (bal, ceviz, peynir vs.) oldugu saptanmistir. Diizenlenen
gastronomi festivallerinin biiyilk kisminin belediye ve kamu kurumlar1 tarafindan

yapildig1 gozlenmistir.

2.4.6. Ic Anadolu Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Ic Anadolu Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi igin
yapilan incelemeler sonunda en ¢cok Ankara ilinde olmak iizere toplam 53 gastronomi

festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.6).

Tablo 2.6: Ic Anadolu Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet

alanlari

No
Sehir
Gastronomi
Festivali
Ad1
Tema
Baslangi¢ Yili
Diizenlenme
Siiresi (Yil)
Festival
Organizatorii

Agacoren Ceviz
Festivali
2 Ankara Kavun ve Kiiltir Kavun 1995 13 Yenikent Belediyesi
Festivali
Beypazari
Geleneksel Tarihi
Evler, El
Sanatlari, Havug
ve Giiveg
Festivali
Uluslararasi Tuz
4 Ankara ve Kiiltiir Tuz 2001 14
Festivali
Kurucay Koyii Kurucay Koyii
5 Ankara Visne, Kiiltiir ve Visgne 2001 10 Yardimlasma ve
Dostluk Festivali Dayanigsma Dernegi
6 Ankara Kavun ve Ata . Kavun 2004 2 Kazan Belediyesi
Sporlar1 Festivali
Uluslararasi
7 Ankara Kalecik Karasi Uziim 2004 10 Kalecik Belediyesi
Festivali
Uluslararasi
8 Ankara Cubuk Tursu ve Tursu 2005 12 Cubuk Belediyesi
Kiiltiir Festivali

9 Ankara Kiraz Festivali Kiraz 2006 4 Giidiil Belediyesi

1 Aksaray Ceviz 2013 1 Aksaray Belediyesi

Havug ve
Yoresel 1999 12 Beypazar1 Belediyesi
Yemek

3 Ankara

Sereflikoghisar
Belediyesi
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Kutludiigiin Yoresel
10 Ankara Gozleme ve 2009 5 Mamak Belediyesi
L Yemek
Ayran Festivali
Egitim, Bilim, .
Kiiltiir Senlikleri,  Yoresel LEYIELEILS DR
11 Ankara 2012 3 ve Ilce Milli Egitim
Bayram Araci ve Yemek Midiirliizii
Tirit Festivali &
Ayas Domates,
12 Ankara Tarihi Evleri ve Domates 2014 1 Ayas Belediyesi
Kiiltiir Festivali
13 Ankara Gurme Festivali Yoresel 2017 1 Grapevent Organizasyon
Yemek
Uluslararasi
14 Ankara Ekmek Festivali Ekmek 2017 1 Ruan Fuarcilik
Ankara Kahve .,
15  Ankara i il Kahve —oh18 4 Congresium’da Gl
. ve Cikolata Events
Festivali
Eldivan Hac1
Murad-I Veli'yi
Anma, Kiraz . . .
16 Cankir1 Senlikleri, Kiiltiir Kiraz 1992 23 Eldivan Belediyesi
ve Spor
Etkinlikleri
Geleneksel Yoresel Cardakli Belediyesi ve
L Gt Keskek Soleni Yemek e = Dernekler
Cerkes Piri Sani
Hz. Anma, Cerkes Belediyesi,
18 Cankin Kiiltiir, Bal 2003 14 Kaymakamhk, Resmi ve
Hayvancilik ve Ozel Kuruluslar
Bal Festivali
Geleneksel
19 Cankir1 Kizilirmak Kavun Kavun 2005 12 Kizilirmak Belediyesi
Festivali
Geleneksel
N Mihali¢giklilar . . o
20 Eskisehir Giinii ve Kiraz Kiraz 1978 40 Mihalicgik Belediyesi
Festivali
L Do6vme Sucuk s .
21 Eskisehir . Kirmzi Et 2017 2 Sivrihisar Belediyesi
Festivali
Karaman Kiraz ve Kiiltiir . .
22 Festivali Kiraz 2000 17 Basyayla Belediyesi
23 Karaman Elma Festivali Elma 2003 11 Akgasehir Belediyesi
Gida Tarim ve
24 Karaman Kavun Senligi Kavun 2013 1 Hayvancilik il

Miidurligu
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Akcasehir Yoresel
Yemeklerimizi, .
o Yoresel . .
25 Karaman Geleneklerimizi 2017 1 Akcasehir Belediyesi
Yemek
Yasatma ve
Kiltiir Senligi
26 Kayseri Incesu'UZI.lm Uziim 1994 24 Incesu Belediyesi
Festivali
. Kiiltiir ve Kayis1 e .
27 Kayseri Festivali Kayist 2004 9 Yesilhisar Belediyesi
Akkisla Gomiirgen Belediyesi,
28 Kayseri Geleneksel Yogurt 2007 10 Gomiirgen Kiiltiir ve
Yogurt Festivali Yardimlagma Dernegi
Uluslararasi Kayseri Kiiltiirii Tanitma
Pastirma, Sucuk Yoresel e Yasatma Dernegi
29 Kayseri ve Mant1 2009 1 v satma ernest,
Yemek Kayseri Kiiltiir ve
(Pasuma) : R
. Turizm Midiirligi
Festivali
30 Kayseri  OouaboruveCevizo oo, 2010 3 Melikgazi Belediyesi
Senligi
31 Kayseri Yamula .Patl.lcan Patlican 2017 1 Kocasinan Belediyesi
Festivali
32 Kirkkkale oo Uzimve - Uzimve 55, Delice Belediyesi
Kavun Festivali Kavun
Geleneksel
Kiiltiir, Sanat, . . .
33 Kirikkkale N Yogurt 2015 3 Yahsihan Belediyesi
Spor ve Yogurt
Festivali
Kaman Ceviz
34 Kirsehir Kiiltiir ve Sanat Ceviz 1991 26 Kaman Belediyesi
Festivali
Tuzluk¢u Uziim-
Karpuz-ipek o
35 Konya Halictli@ Kiltir Karpuz 1998 17 Tuzlukcu Belediyesi
ve Sanat Festivali
Geleneksel Beyaz . o .
36 Konya Kiraz Festivali Kiraz 2000 10 Eregli Belediyesi
37 Konya Cilek Senligi Cilek 2000 7 Cakillar Belediyesi
Aksehir Kirazi
38 Konya Kiiltiir ve Sanat Kiraz 2011 7 Aksehir Belediyesi
Festivali
Organik Cilek ve . Hiyiik B.eledl.yesll,
. o Cilek ve Selcuk Universitesi ve
39 Konya Kiraz Kiiltiir . 2012 2 - .
Festivali Kiraz Konya Biiyiiksehir

Belediyesi
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Kadinhani Tahinli Yoresel .
40 Konya Pide Festivali Yemek 2013 3 Kadinhani Belediyesi
Geleneksel Beysehir Belediyesi,
Alkeribalon ol Akcabelen Tarimsal
41 Konya ¢ Fasulye 2013 4 Kalkinma Kooperatifi,
Seker Fasulye P
. Beysehir Kiiltiir ve
Festivali . <.
Turizm Dernegi
. Uluslararas1 Bag - R L
42 Nevsehir Bozumu Festivali Uziim 1971 46 Urgiip Belediyesi
Tiirkiye Asgilar
Federasyonu, Nevsehir
Kapadokya Yoresel _ Hacibektas Veli
43 Nevsehir Geleneksel Yemek 2003 14 Universitesi, Kapadokya
Yemek Festivali Meslek Yiiksek Okulu ve
Kapadokya Ascilar
Dernegi
Kiiltiir Senlikleri
44 Nevsehir ve Kaymak Kaymak 2007 10 Kaymakl1 Belediyesi
Festivali
Geleneksel Uziim, )
45 Nevsehir Pekmez ve Kiiltiir Uziim 2010 2 Guimiigkent Belediyesi
Festivali
46 Nevsehir Geleneksel Fasulye 2013 3 Derinkuyu Belediyesi
¥ Fasulye Festivali y y y
. o Nigde Belediyesi ve
47 Nigde Kiraz Kultiir ve Kiraz 2000 16 Darbogaz Koyil
Sanat Festivali -
Muhtarlig1
Ahmet Ayik
Sivas Karakucak - .
48 Gilresleri ve Bal Bal 1965 52 Dogangar Belediyesi
Festivali
Akincilar Kiultiir,
49 Sivas Sanat ve Kavun Kavun 1995 13 Akincilar Belediyesi
Festivali
Zara Kaymakamlig1,
50 Sivas ZaraBal ve Bal 1997 18  Zara Belediyesi ve Sivil
Kiiltiir Festivali A
Toplum Orgiitleri
51 Sivas Kaltiir Sanat. ve Patates 2001 6 Gemerek Belediyesi
Patates Senligi
Geleneksel Giires, Yoresel
52 Sivas Borek ve Kiilbez 2010 3 Giineykaya Belediyesi
I Yemek
Festivali
53 Yozgat (ayrralan Kultiir Bal 2008 9 Cayiralan Belediyesi

ve Bal Festivali




52

Ic Anadolu Bolgesi'nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin temasinin
biiylik cogunlugunun meyve-sebze ve diger (bal, ceviz, tursu vs.) oldugu saptanmistir.
Diizenlenen gastronomi festivallerinin biiyiik kisminin belediye ve kamu kurumlari

tarafindan yapildig1 gozlenmistir.

2.4.7. Ege Bolgesi Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Ege bolgesinde Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi
icin yapilan incelemeler sonunda en ¢ok Izmir ilinde olmak iizere toplam 93 gastronomi

festivali bulundugu belirlenmistir (Tablo 2.7).

Tablo 2.7: Ege Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivalleri ve faaliyet alanlar1

g S g= E
o= — _— O
(™ g = — ] (2] = a t.; E’
S = S5 = &b = 4= 45
4 2 =2 < ) =] I 'S
ur *5 ) e 2] g — O =
R B % = 3 B~ oo
© m R~ S
Geleneksel
. Kaymak ve Eber . .
1 Afyonkarahisar Golii Kiiltiir Sanat Kaymak 1984 31 Bolvadin Belediyesi
Festivali
. Meyvecilik Kiiltiir e .
2 Afyonkarahisar ve Sanat Festivali Meyve 2002 10 Yesil¢iftlik Belediyesi
Geleneksel
3 Afyonkarahisar Kiiltiir-Sanat ve Bezelye 2003 8 Sinanpasa Belediyesi
Bezelye Festivali
. oo Yoresel -
4  Afyonkarahisar Katmer Senligi Yemek 2003 13 Tazlar Koyii Muhtari
Giiney Bezelye ve
5  Afyonkarahisar Barbunya Bezelye 2004 4 Giiney Belediyesi
Festivali
. Flamingo ve .
6  Afyonkarahisar Yumurta Festivali Yumurta 2005 11 Basmakc1 Belediyesi
7  Afyonkarahisar Orenkayg Pgtates Patates 2006 1 Orenkaya Belediyesi
Festivali
Tirkiye Ascilar
. .. Federasyonu ve
8  Afyonkarahisar Turizm ve ngzet Yoresel 2018 1 Afyonkarahisar
Festivali Yemek
Profesyonel Ascilar
Dernegi
Uluslararasi
Sultanhisar-Atga,
9 Aydin Nysa, Cilek Tarim Cilek 1940 48 Sultanhisar Belediyesi

Kiiltiir ve Sanat
Festivali
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Geleneksel Umurlu . .
10 Aydm Erik Festivali Erik 1990 25 Efeler Belediyesi
11 Aydin Incir Festivali Incir 1999 17 Germencik Belediyesi
Altn Incir Kiiltiir . o
12 Aydin Sanat Festivali Incir 2002 5 Aydin Belediyesi
Geleneksel Cam .
13 Aydin Fistg1 Festivali l'j“lstlk 2004 12 Kogarli Belediyesi
14 Aydin Taze Incir Festivali Incir 2004 14 Buharkent Belediyesi
L N Incirliova Belediyesi,
Incir Festivali ve _ Adnan Menderes
15 Aydin Ulusal Ascilik ve Incir 2004 14 R .
Universitesi ve
Pastacilik Kamp1 . ..
Gastronomi Dernegi
16 Aydin Uluslararasi Didim =7 0 9910 3 Didim Belediyesi
y Zeytin Festivali y y
Zeytin ve . - .
17 Aydin Zeytinyaga Hasat 2000 Ye  on14 1 L
= Zeytinyagi Belediyesi
Festivali
Yenipazar Yoresel
18 Aydm Geleneksel Pide 2014 3 Yenipazar Belediyesi
. Yemek
Festivali
Yoresel Otlar ve .. .
19 Aydin Yoresel Uriinler Yoresel 2015 2 Efeler Belediyesi Ve
. Yemek Efeler Kent Konseyi
Festivali
20 Aydm Yilan Balig: Senligi Balik 2015 3 Soke Belediyesi
Hacikoseler
Antep Fistig1 Giizellestirme ve Yerli
21 Aydin Festivali Fistk 2017 ! Uriinleri Tamtim
Dernegi
Didim Belediyesi,
Tiirkiye Vegan ve
Veoan Vejetaryenler Dernegi,
22 Aydm Didim Veg Fest £ 2017 2 Turizm Arastirmalari
Yemekler - -
Dernegi ve Didim
Turizm Altyap1 Hizmet
Birligi
Geleneksel
23 Denizli Kaledavaz Biber Biber 1994 23 Kale Belediyesi
Festivali
Buldan Yenicekent
Tripolis Kiiltiir ve )
24 Denizli Turfanda Sultaniye Uziim 1995 22 Buldan Belediyesi

Cekirdeksiz Uziim
Festivali
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.o Geleneksel Yoresel . .
25 Denizli Keskek Soleni Yemek 1996 17 Denizli Belediyesi
Uluslararasi
26 Denizli Elma, Tarim ve Elma 1996 22 Civril Belediyesi
Kiiltiir Festivali
Bekilli Uziim )
27 Denizli Kiiltiir ve Sanat Uziim 2001 16 Bekilli Belediyesi
Festivali
_— Kiiltiir Sanat ve . . .
28 Denizli Leblebi Festivali Leblebi 2002 11 Serinhisar Belediyesi
Kara Eren Dede Yoresel
29 Denizli Ziyareti ve Kebap 2014 1 Tavas Belediyesi
iy Yemek
Soleni
Yoresel Denizli Ascilar ve
. Gastronomi Yoresel Pastacilar Dernegi ve
30 Denizli Festivali Yemek 2017 2 Pamukkale Universitesi
Gastronomi Toplulugu
. Bademli Kiraz ve )
31 [zmir Meyve Fidan Kiraz 1969 48 Odemis Belediyesi
Festivali
_ Altin Kiraz,
32 [zmir Kiiltiir ve Sanat Kiraz 1971 46 Kemalpasa Belediyesi
Festivali
Tiirkiye Ziraat Odalar1
Urla Geleneksel Birligi Urla Subesi, Urla
33 [zmir Bagbozumu Uziim 1988 28 Belediyesi, izmir
Senlikleri Biiyiiksehir Belediyesi
ve Urla Kaymakamligi
Germencik Tarim
34 [zmir Incir Kiiltiir ve Incir 2000 17 Germencik Belediyesi
Sanat Festivali
. Kavacik Uziim o 5 o
35 [zmir . Uziim 2000 17 Karabaglar Belediyesi
Festivali
36 izmir Seferihisar . ndalina 2000 18 Seferihisar Belediyesi
Mandalina Senligi
Belenbas1 Yoriik
37 fzmir Kltirind Kirz 2005 13 Buca Belediyesi
Tanitma ve Kiraz
Festivali
38 fzmir Kosedere Uzim ;50 2007 10 Karaburun Belediyesi
Senligi
. Karsiyaka Belediyesi ve
39 [zmir Kargtyaka Hamsi Balik 2007 10 Karadeniz Dernekleri
Soleni
Konfederasyonu
Ot ve
__— Alagat1 Ot . .
40 [zmir Festivali Yoresel 2008 9 Cesme Belediyesi

Yemek
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Ot ve Urla Dogal Sofra
41 izmir Mart Dokuzu Urla g5 ocel 2010 8 Génilliileri ve Urla
Ot Festivali .
Yemek Belediyesi
4 Tzmir MordoganLevrek g1 5910 8 Karaburun Beledigesi
Av1 Senligi
43 Tzmir At Ekmegive g 9011 7 Seferihisar Belediyesi
Armola Senligi
44 Tzmir SopmllBaderls e apn 5 Gimelaige Belathesd
Festivali
— Yoresel Lezzetler Yoresel Tiirkiye Lokantacilar
4 Tzmir Festivali Yemek 2012 2 Federasyonu
[zmir Biiyiiksehir
46 [zmir Nohutala.n Kavun Kavun 2014 3 Belediyesi ve Urla
Festivali .
Belediyesi
— - Yoresel [zmir Biiyiiksehir
47 [zmir Boyoz Festivali Yiyecek 2014 4 Belediyesi
. Girit'ten Tire'ye Yoresel Tire Belediyesi, Giritliler
48 [zmir Lezzet ve Kiiltiir 2014 5 Kiiltiir Dostluk ve
. Yemek ..
Festivali Yardimlagma Dernegi
oo Germiyan Yoresel .
49 [zmir Festivali Yemek 2014 5 Cesme Belediyesi
50 [zmir Geleneksel Klraz Kiraz 2014 1 Bornova Belediyesi
Festivali
51 izmir Balik ve Deniz Bahk 2014 4  Giizelbahge Belediyesi
Festivali
Derekoy- TR, :
52 Tzmir Gokyaka Bal Bal 2015 2 [zmir Buyiksehir
.o Belediyesi
Festivali
. Ovacik Tarim ve
53 [zmir Sakiz Koyunu Kirmiz1 Et 2015 3 Cesme Belediyesi
Senligi _
Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi, Urla
. Uluslararasi Urla . Belediyesi, izmir
ks Tzmir Enginar Festivali Enginar 2015 4 Ekonomi Universitesi ve
Diinya Gurme Kentler
Birligi
Kemalpasa Lzmir Biiyiikgehir
55 fzmir Derekoy-Gokyaka Bal 2015 1 yuKs
N Belediyesi
Bal Festivali
. Ovacik Tarim ve
56 [zmir Sakiz Koyunu Kirmizi1 Et 2015 3 Cesme Belediyesi

Senligi
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[zmir Biiyiiksehir
. . Belediyesi, Orhanli
57 Tzmir Sevgf;ff;“” SBGOVSIESE 2016 3 Muhtarlig ve Orhanls
& Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi
Urla Belediyesi,
. .. Giilbahce Mahallesi
58 Tzmir Ar“%i‘glﬁfregl Yoresel 2016 2 Muhtarh ve Gilbahge
£ Avni Kaya Kokucu
Ortaokulu/ilkokulu
_ Gk Organizasyon ve
59 [zmir Izmlr. Ralg Raki 2016 1 Raki i¢gmeyi Sevenler
Festivali o
Dernegi
[zmir Biiyiiksehir
60 [zmir Incir Festivali Incir 2016 1 Belediyesi ve Menemen
Belediyesi
61 [zmir Cocktail Fest Icecek 2017 2 4Example Creative
Agency
. Geleneksel Yoresel
62 [zmir Uluslararasi 2017 1 Kemalpasa Belediyesi
. Yemek
Yemek Festivali
63 izmir Izmir Kahve Kahve 2017 2 Loc Festvals
Festivali Organizasyon
. eyl iz Zeytin ve
64 fzmir Zeytinyag: YILVE a017 1 Torbali Belediyesi
O Zeytinyagl
Festivali
_ Izmir Cikolata ve  Cikolata ve Loc Festivals
65 Tzmir Tath Festivali Tath 2017 2 Organizasyon
66 izmir [zmir Waffle Tath 2018 1 Konak Belediyesi
Festivali
o KafePi Beach . .
67 Izmir Club Fig1 Fest Icecek 2018 1 KafePi Beach Club
68 [zmir [zmir Tea Festival Cay 2018 1 Opra Team
Tarimsal ve ) Tire Kaymakamligy, Ilce
L . L Yoresel Gida, Tarim ve
69 [zmir Yoresel Uriinler o 2018 1 o o
. Uriinler Hayvancilik Mudiirlugii
Festivali . .
ve Tire Belediyesi
70 Kiitahya Leblebi ve Komir —y pjopi 1999 18 Tavsanh Belediyesi
Festivali
. Geleneksel Gediz . .
71 Kiitahya Tarhana Festivali Tarhana 2002 15 Gediz Belediyesi
- Caltul Koyii
72 Kitahya Baklave Kiiltir — p1j, 2007 10 Giizellestirme ve Egitime
Senligi o
Katki Dernegi
. Yoresel Uriinler Yoresel Tavsanli Belediyesi ve
3 Ktahya Festivali Yemek 2017 ! Deniz Fuarcilik
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Caglak Festivali
74 Manisa ve Zgytlg Zeytin 1459 559 Akhisar Belediyesi
Senlikleri
Manisa Valiligi, Manisa
Biiyiiksehir Belediyesi,
Uluslararast Manisa Sghzedeler
75 Manisa Manisa Mesir Mesir 54 473 Beledivesi, Il Kiltir ve
R Macunu Turizm Miidiirliigi,
Macunu Festivali . 2.
Manisa’y1 Mesir’i
Tanitma ve Turizm
Dernegi
Geleneksel
76 Manisa Golmarmara Kavun ve 1979 35 Golmarmara Belediyesi
Kavun ve Karpuz Karpuz
Festivali
77 Manisa Sapcakhbo; koy Kiraz 1989 26 Sehzadeler Belediyesi
Kiraz Festivali
78 Manisa Seftali Senligi Seftali 1994 24 Salihli Belediyesi
Geleneksel Belediyesi, Setendi
79 Manisa Pinarlar Kiraz Kiraz 2000 17 cyest,
Festivali Belediyesi ve Pinarlar
Mabhalle Muhtarlig1
Kopriibag: Kiiltiir
80 Manisa Sanat ve Cilek Cilek 2000 16 Kopriibas1 Belediyesi
) Festivali
81 Manisa Uziim ve Kltiir Uzim 2001 16 Salihli Belediyesi
Senligi
82 Manisa Kiraz Kultiir ve Kiraz 2004 9 Uluderbent Belediyesi
Sanat Festivali
. Altin Uziim ve I N
83 Manisa Kiiltiir Festivali Uziim 2004 10 Saruhanl Belediyesi
N : Sarigol flgesinde
84 Manisa Sangol Sultaniye Uziim 2006 11 Kaymakamlik ve
Uziim Festivali ..
Belediyesi
85 Manisa Incir Festivali Incir 2017 1 Turgutlu Belediyesi
. Hamsi ve Yoresel .
86 Manisa Kiiltiirler Festivali Balik 2017 2 Cayirova Belediyesi
87 Manisa M11}netler Yoreg Kiraz 2017 2 Demirci Belediyesi
Kiraz festivali
- Bodrum . .
88 Mugla Mandalina Senligi Mandalina 2005 12 Bodrum Belediyesi
Dastar ve Fethiye Belediyesi,
89 Mugla Kuzugobegi Mantar 2009 10 Yesiliiziimlii Tarimsal

Mantar Festivali

Kalkinma Kooperatifi
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Uluslararasi Bodrum Yaves Gari
90 Mugla Bodrum Peynir Peynir 2016 2 Yerel Grubu ve Bodrum
Festivali Belediyesi
91 Mugla Marmaris g.a.m Bal 2017 1 Marmaris Ticaret Odas1
Bali Senligi
Bodrum Belediyesi,
Ot ve Bodrum Ticaret Odasi,
92 Mugla Aci Ot Festivali Yoresel 2018 1 Bodrum Esnaf ve
Yemek Sanatkarlar Odast ve lce
Tarim Midiirligi
Sivash Cilek
93 Usak Kiiltiir ve Sanat Cilek 1986 31 Sivasl Belediyesi
Festivali

Ege Bolgesi'nde diizenenlenen gastronomi festivallerinin temasmin biiyiik
cogunlugunun meyve-sebze oldugu saptanmistir. Diizenlenen gastronomi festivallerinin

biiyiik kisminin belediye ve kamu kurumlari tarafindan yapildig gézlenmistir.

2.5. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivallerinin Analizi

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin belirlenmesi icin ikincil
verilerden yararlanilmistir. Yapilan arastirma sonucunda Tiirkiye’de diizenlenen
gastronomi temal1 festivallerin toplam sayis1 389’dur. Sirasiyla en ¢ok gastronomi
festivali diizenlenen bolgeler Ege Bolgesi 93, Marmara Bolgesi 92, Akdeniz Bolgesi
57, 1¢ Anadolu Bolgesi 53, Karadeniz Bolgesi 51, Dogu Anadolu Bolgesi 28 ve
Giineydogu Anadolu Bolgesi 15’tir.

Belediyelerin resmi internet sitesi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi
internet sitesi ve internette yer alan Ozel sitelerde festivaller hakkinda bilgilere
ulasilmigtir. Bazi internet sitelerinde festival hakkinda detayli bilgi bulunurken
bazilarinda yeterince bilgi olmadig goriilmiistiir. Ayrica tanitim ve reklam bu siteler

araciligiyla yapildigi icin bu sitelerin etkin kullanilmasi gerektigi diisiiniilmektedir.
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Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde Sirnak ilinde, Dogu Anadolu Bolgesi’nde Mus
ve Hakkari ilinde, Karadeniz Bolgesi’nde Bayburt ilinde gastronomi temal1 festival

diizenlenmedigi goriilmiistiir.

Ulke icinde yasanan siyasi ve sosyal olaylar, savaslar ve benzeri durumlar
festivalleri olumsuz etkilemektedir. Bu nedenlerden dolay1 festivaller iptal edilmekte ya
da programinda degisiklik yapilmaktadir. Ornegin; Gaziantep Oguzeli Belediye Baskani
Mehmet Sait Kiiltiir, Sanat, Nar ve Yoresel Kurutmalik Festivali’ni son donemde
yasanan terdr olaylart ve sehitlerin yasi nedeniyle ileri bir tarihe ertelediklerini
aciklamistir. Yine aymi sekilde Dogu Anadolu Bolgesi’'nde yasanan terdr olaylarinin
festivalleri olumsuz etkiledigi goriilmiistiir. Elazig Belediye Bagkani, 5. Keban Su ve
Alabalik Festivali’nin son donemde yasanan teror olaylart nedeniyle iptal edildigi
bildirilmistir. Bolgenin siyasi, sosyal yapisinin festivalleri olumsuz etkiledigi sonucuna
ulasilmistir. Ayrica yasanan siyasi olaylar festivallerin programini etkilemektedir. Vali
yardimcis1 Unal Cakici, Uluslararast Mesir Macunu Festivali'nin her yi1l oldugu gibi bu
yil da geleneksel ruhuna uygun olarak coskuyla kutlanacagini belirterek “Zeytin Dali
Harekati’'nda yer alan kahraman Tiirk askeri ve sehitlerimizle dayanisma amaciyla
daha farkli olarak planladik. Bu kapsamda etkinliklerimizde eglence gibi hususlar
verine daha kiiltiirel anlamdaki faaliyetler ongoriilecek. Geleneksel olarak yaptigimiz
mesir sacim etkinligi aym coskuyla ve giizellikle kutlanacak” seklinde agiklamalarda
bulunmustur (Kilicaslan 2018, http://www.hurriyet.com.tr/mesir-festivalinde-bu-yil-

konser-ve-eglence-yo-40772089, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

Yapilan arastirmada bazi festivallerin isminde siirekli degisiklik yasandigi
goriilmektedir. Ornegin Malatya ilinde diizenlenen festival 2009 yilinda “Malatya Fuar
ve Uluslararas: Kiiltiir Sanat ve Kayis1 Festivali” olarak 2012 yilinda “Uluslararasi
Kiiltiir Sanat ve Kayis1 Festivali” olarak 2014 yilinda “Malatya Sanayi Fuar1 ve Kayisi

Festivali” ismiyle diizenlenmistir.

Yapilan arastirmada bazi festivallerin uzun siire diizenlenmedigi goriilmektedir.
Ornegin; Karadeniz Bolgesi’nde Diizce’nin Akgakoca Ilcesi'nde 12.’si diizenlenen

Diizce-Akgakoca “Uluslararas1 Turizm, Kiiltiir ve Findik Festivali” en son 2006 yilinda
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yapilmistir. Yine aymi sekilde Akdeniz Bolgesi’'nde Mersin “Uluslararast Narenciye
Festivali” en son 2014 yilinda yapilmistir. Bu festivallerin uzun siire diizenlenmeme
nedenlerinin  arastirilmasi  gerektigi  sonucuna  ulasilmistir  (Gokce 2014,
https://www.aksam.com.tr/deniz-gokce/yazarlar/mersinde-uluslararasi-narenciyefestiv

ali/haber-355784, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

Yapilan calismada diizenlenen gastronomi festivallerinde yemek yarigsmalarinin
yapildigi ve kazananlara odiillerin verildigi goriilmiistiir. Ornegin; Antalya ilinde
“Sehzade Korkut Senlikleri ve 2. Mantar Festivali” cercevesinde diizenlenen en iyi
yemek, en iyi mantar yetistiriciligi ve fotograf yarigmalarinda dereceye girenlere
diizenlenen torenle odiilleri verilmistir (2006, https://www.haberler.com/antalya-

sehzade-korkut-senlikleri-ve-2-mantar-haberi/, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

2.5.1. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivallerinin Faaliyet Alan1

Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin temasi incelendiginde (Tablo
2.8) sirastyla en ¢cok meyve ve sebze %38, diger %24, yoresel yemekler-yemek % 20,
et, balik, siit ve siit iirlinleri % 9, zeytin %4, icecek %3, tath ve c¢ikolata %2 temali
festivaller olduklar tespit edilmektedir. Tiirkiye mutfak kiiltiirii, tiriin ¢esitliligi, iklimi
ve bitki ortiisiinden dolay1r zengindir. Meyve ve sebze temasinda olusan yogunlukta
bunun etken oldugu diisiiniilmektedir. Tiirkiye’de her bolgenin yoreye 0zgii yemekleri
bulunmaktadir ve bu yemeklerin festivaller aracilifiyla sunuldugu festivallerin

temasindan anlasilmaktadir (Tablo 2.9).

Tablo 2.8: Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri temasinin igerik analizi

£ g ¥2 3 .

. £ 2 F %% _E % g 3

= E & z= = = ]

QE, E 5 s ;E < g < ) & =

= < ¥ = U=z A< 2 & = —

Meyve ve sebze 28 14 22 4 10 27 42 147 38
Diger 10 23 11 6 14 14 16 94 24
Yoresel Yemek-Yemek 12 8 23 5 1 10 19 78 20
Et, Balik, Siit ve Siit Uriinleri 3 4 19 0 2 1 5 34 9
Zeytin 3 0 7 0 0 0 4 14 4
Icecek 1 2 6 0 0 0 4 13 3
Tatli ve Cikolata 0 0 4 0 1 1 3 9 2
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Tablo 2.9: Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin turistik {iriin ile ilgili

icerik analizi

Tema Turistik Uriin
Uziim, Ahududu, Incir, Kiraz, Seftali, Kayisi, Cilek, Elma, Kavun, Ayva,
Meyve ve Sebze Karpuz, Domates, Biber, Enginar, Nar, Sarimsak, Dut, Mantar, Domates,

Limon, Erik, Turp, Bamya, Yenilebilir Ot, Enginar, Sevketi Bostan

Yoresel Yemek-Yemek Lflehmacun, Cig Kofte, Kahvalti, Makarna, Hamburger, Kumpir, Borek,
Pilav, Tarhana

Et, Balnlk, Siit ve Siit Tavuk, Levrek, Kaz Eti, Ciger, Palamut, Hamsi, Sardalya, Peynir, Yogurt,

Uriinleri Kaymak
T Antepfistigi, Findik, Kestane, Pigsmaniye, Ceviz, Bal, Pirin¢, Tursu, Bulgur,
Ekmek, Leblebi
Icecek Kahve, Cay, Boza, Ayran, Alkollii igecek
Tath ve Cikolata Sekerleme ve Pasta
Zeytin Zeytin ve Zeytinyag1

2.5.2. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivallerinin Baslangi¢ Y1ili ve Diizenlenme

Siiresi

Incelenen gastronomi festivallerinin sayisinda 2001-2010 ve 2011-2018 yillari
arasinda biiyiik artis gozlenmektedir (Tablo 2.10). Baslangi¢ yillarinin 2011-2018 yillar
arasinda %47 oraninda yasanan artis oldukca Onemlidir. Bu sayida yasanan artis
Tiirkiye’de gastronomi turizmine verilen 6nemin arttiginin ve festival organizatorlerinin
buna yatinm yaptiginin gostergesidir. Ozellikle Ege ve Marmara Bolgesi’nde bulunan
biiyliksehirlerde [stanbul, Bursa, Izmir gibi illerde gastronomi festivallerinde son 7 yilda
artis gosterdigi gozlenmistir. Bunda bu bolgelerde iiniversitelerin Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar1 boliimlerinin agilmasi, gastronomiye verilen degerin artmasi, belediye

ve 6zel kurumlarinin gastronomi turizmine ragbet ettigi sonucunu gostermektedir.

Tablo 2.10: Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin baslangi¢ yilina iliskin

igerik analizi

=
S
E g )gn = ?é —g IS
N
TS S T3 < B E o
Baslangi¢c Yii é g 3 S -§ )gn i & —8"' E
< M = O0< A & @ = o~
1960-1970 ve oncesi 3 0 2 0 0 2 5 12 3
1971-1980 1 0 3 0 0 2 2 8 2
1981-1990 2 4 5 0 2 0 5 18 5
1991-2000 5 12 9 2 5 10 11 54 14
2001-2010 20 15 19 4 11 19 26 114 29
2011-2018 26 20 54 9 10 20 44 183 47
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Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin %50’si 1 ve 5 yil arasinda,
%17°si 6 ve 10 yi1l arasinda %19°u ise 11 ve 20 yil arasinda diizenlenmektedir (Tablo
2.11). Gastronomi festivallerinin biiyiik kismimnin son 1 ve 5 yil arasinda
diizenlenmesinin sebebi ise geng olusumlu festival sayisinin fazla olmasidir. 40 yildan
uzun bir siiredir 16 festival diizenlenmistir. Tiirkiye’de en uzun siire diizenlenen
gastronomi festivalleri ise sirasiyla Manisa-Caglak Festivali ve Zeytin Senlikleri (559
yil), Manisa-Uluslararast Manisa Mesir Macunu Festivali (478 yil) ve Kastamonu

Bayram Pilavi Soleni (126 yil)’dir.

Tablo 2.11: Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri diizenlenme siiresine iliskin

icerik analizi

=

S
5§ ¢ B. F 2 <
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- g 32 < 3 E o
< =] = S _ =
Diizenlenme Siiresi = 5 5 g 8 g < s g 3
< M = v< A o= = =
1-5 32 16 57 10 10 24 46 195 50
6-10 8 15 11 3 7 8 12 64 17
11-20 9 12 11 2 6 14 20 74 19
21-30 4 5 7 0 5 3 7 31 8
31-40 0 2 3 0 0 1 3 9 2
40 ve iizeri 4 1 3 0 0 3 5 16 4

2.5.3. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Festivali Organizatorleri

Yapilan inceleme sonunda Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin,
%72 sinin Belediye ve Diger Kamu Kurumlar tarafindan, %16’sinin Ozel Kurumlar ve
Dernekler vb. tarafindan ve %12’sinin Belediye, Kamu Kurulumlar1 ve Ozel Kurumlar
Is Birligi tarafindan organize edilip yonetildigi saptanmistir (Tablo 2.12). Gastronomi
festivallerinin biiyilk kisminin belediye ve kamu kurumlan tarafindan diizenlenmesi
festivallerin hem siyasi hem de ekonomik yonden kamu kurumlarina ihtiya¢ duydugu
sonucunu ortaya c¢ikarmaktadir. En ¢ok belediye ve kamu kurumlari tarafindan festival
diizenlenen bolgeler Ege Bolgesi (68) ve Marmara Bolgesi (60)’dir. En ¢ok oOzel
kurumlar tarafindan festival diizenlenen bdlgeler ise Marmara Bolgesi (23) ve Ege

Bolgesi (11)dir.
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Tablo 2.12: Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivallerinin festival organizatorlerine

iliskin igerik analizi

= -] ’gﬂ %
XN S 5 =2 =2 B = 153
2 = g 2= S & = )
) < L8 B0 s _ =
= 5 5 g S s <« N 2 N
Festival Organizatorii 2 2 = 825 2 & & E

Belediye ve Kamu Kurumlar (Valilik,
Muhtar, Kaymakamhik, Gida, Tarobm ve 40 40 60 11 22 39 68 279 72
Hayvancilik Bakanhgr)

Ozel Kurumlar, Dernekler vd. 9 8 23 2 5 4 11 62 16

Belediye, Kan‘lu‘}(urulumlarl ve Ozel 3 3 9 2 1 10 14 47 12
Kurumlar Is Birligi

2.6. Ege Bolgesi’nde Diizenlenen Gastronomi Festivalleri

Ege Bolgesi mutfak kiiltiirii ve beslenme aliskanliklar1 kiyilardan i¢ kesimlere
gidildikge farklilk gostermektedir. Bunda bolgenin cografi yapisi etkilidir. Izmir,
Aydin, Mugla gibi kiy1 kesimlerde bulunan sehirlerde Akdeniz tipi beslenme Kkiiltiirii
yayginken Afyonkarahisar, Kiitahya, Usak ve Denizli gibi i¢ kesimlerde bulunan
sehirlerde bu beslenme tipinden uzaklasildigi bilinmektedir (Sengiil 2015: 76). Ege
Bolgesi kaliteli zeytin ve zeytinyaginin, zengin ot cesitliliginin, iiziim, incir gibi
meyveleriyle halkin ge¢cim kaynaginmi olusturmakla beraber gastronomi mutfaginin en
biiylik tamamlayicisidir. Zengin ve lezzetli soguk ve sicak yemek cesitlerine ev
sahipligi yapmaktadir; ayrica bolgenin kiy1 kesimlerinde balik¢ilik kiiltiirii geligmistir.
Ege bolgesinde gastronomi turizminde yasanan gelismeler giin gectikce artmaktadir.
Tiirkiye’de en fazla gastronomi festivali diizenlenen bolgelerinden biri Ege Bolgesi’dir
(93). Bu nedenden dolay: arastirma evreni olarak Ege Bolgesi secilmistir. Orneklem
olarak 5 festival belirlenmistir. Calisma yapilan festivaller hakkinda bilgiler asagidaki
sekildedir;

2.6.1. izmir/Alacat1 Ot Festivali

Izmir’in Cesme ilcesinde diizenlenen ve her gecen yil ziyaretci sayisinda artis
yasanan Alacat1 Ot Festivali, her yil nisan ayinda diizenlenmektedir. Diizenlendigi ilk

y1l (2010) sadece 1 giin yapilan festival, ikinci yildan itibaren 2 giine ¢ikarilmistir. Bu 2
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giin i¢inde cesitli etkinliklerin oldugu bir program diizenlenmistir. Her yil yarigmaya
katilanlarin yemeklerinin tarifleri, kiiciik bir kitapcik yapilip gelecek seneki festivalde
ticretsiz olarak herkese dagitilmaktadir. Boylece unutulmaya yiiz tutmus bazi tariflerin
de yeniden ortaya cikmasmna katki saglamaktadir (Ozkar 2014, http://www.milliyet.
com.tr/yurtdisi-turlari-uzmani-sarp-ozkar/alacati-ot-festivali-tatil-1857315/, 24 Temmuz

2018’de erisildi).

Alagati Ot Festivalinin adi 2014 yilinda tescillenmistir. Ayrica Alagati Ot
Festivali, Shining Star Awards 2016’da “En Basarili Festival” ve Izmir 1l Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigii tarafindan diizenlenen 2017 Izmir Turizm Odiilleri’nde “Onur

Odiilii” almistir (http://www.cesme.bel.tr/, 24 Temmuz 2018’ de erisildi).

Cesme’de, 2018 yilinda dokuzuncusu diizenlenen festivale 4 giin boyunca 1
milyondan fazla ziyaret¢i katilmistir. Tiirkiye’nin farkli sehirlerinden yaklasik 1000 tur
otobiisityle Cesme’ye gelenler, 4 giin boyunca ilce merkezlerini de gezmektedir.
Festival dolayisiyla Cesme’deki otellerde doluluk orami yiizde yiize ulasirken, kafe ve
restoranlar da yaz sezonunu erken karsilamaktadir. Festivalle beraber doganin
korunmasi i¢in farkindalik yaratilmakta; esnaflar, ciftciler ve ev kadinlar1 da agilan
stantlarda evlerine ekonomik girdi saglamaktadir. Ayrica Cesme’nin dogasindaki
endemik bitkilerin gelecege tasinmasina festival aracilifiyla katki saglanmaktadir
(http://www.hurriyet.com.tr/alacati-ot-festivali-yine-dopdolu-olacak-40793977/, 24
Temmuz 2018’de erisildi).

Festival programi kapsaminda diizenlenen otlar1 tanima ve ot toplama gezileri,
yemek atolyeleri, yabani ot ve bitkilerle beslenme seminerleri, konserler gibi bircok
etkinlik diizenlenmektedir. Alaninda uzman akademisyenlerin, as¢ilarin ve bloggerlarin
sOylesileri ve atolyeleriyle katilimcilar vakit gecirmektedir. Festivalin baslangicinda
kortej olmakta, korteje yiizlerce kisi eslik etmektedir. Festivalin son giiniinde ise Alacati
Amfi Tiyatro’da, en ¢ok ot toplama ve en giizel ot yemegi yarismalar1 diizenlenmektedir
(https://www.cesmebook.com/alacati-ot-festivali.html, 24 Temmuz 2018’de erisildi).
Festivalin program brosiirleri Ek 1’de goriilmektedir. Ayrica 2018 yilinin temasi

kuskonmaz bitkisi oldugu i¢in Cesme Belediyesi tarafindan kuskonmaz bitkisi hakkinda
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kisaca bilgi ve kuskonmazdan yapilan tarifler festival esnasinda brosiirlerle dagitilmistir

brosiir Ek 2’de goriilmektedir.

2.6.2. Mugla/Yesiliiziimlii Dastar ve Kuzugdbegi Mantar Festivali

Yesiliiziimlii Dastar ve Kuzugobegi Mantar Festivali, Fethiye Belediyesi ve
Yesiliiziimlii Tarimsal Kalkinma Kooperatifi tarafindan her yil geleneksel olarak
diizenlenmektedir. Kuzugobegi, Tiirkiye’de en fazla Fethiye ve Seydikemer il¢elerinde
yetismektedir. Kuzugodbegi’nin 2016’da 3200; 2017°de 1188; 2018’de ise 1968
kilogram ihracati Fethiye'den yapilmistir. Festival sayesinde bolgenin gelismesi Fethiye
Belediye Baskan1 Behget Saat¢1 tarafindan su sekilde belirtilmistir: “Yesiliiziimlii’miiz
beziyle, mantariyla, iiziimiiyle, pekmeziyle sarabiyla tarihi eserleriyle ve doyumsuz
cografyastyla Allah'in bize hediyesidir. Yesiliiziimlii icin yaptiginiz dastarhanemiz bitti,
yollarimiz agildi, saglik ocagimiz hizmete girdi.” (http://www.fethiye.bel.tr, 24 Temmuz
2018’de erisildi).

2018 yilinda diizenlenen festivalde, katilimcilara kuzugobegi corbasi ikram
edilmistir. Festival alaninda, kadinlarin dokuma tezgahlarinda dokudugu dastar bezi,
yoresel el sanatlar1 ve yiyecekler satisa sunulmustur. Bazi yore sakinleri de ormandan
topladiklart Kuzugobegi mantarlarini kilosu 80 ile 100 lira arasinda satisa sunulmustur.
Festival programi Ek 3’te, Kuzugobegi mantari ile yapilan yemek tarifleri ise Ek 4’te
goriilmektedir  (https://www.cnnturk.com/yasam/fethiyede-10-dastar-ve-kuzugobegi-
mantar-festivali?page=11, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

2.6.3. Izmir/Cikolata ve Tath Festivali

Ik olarak 31 Mart 1-2 Nisan 2017 yilinda La Vie Nouvelle’de diizenlenen
festivalde 60 katilimc1 marka ve 14236 ziyaretci ile gastronomi alaninda yapilan 6zel
festivaller arasinda bulunmaktadir. Ikincisi 2018 yili 20-23 Nisan tarihlerinde
diizenlenen festivali 22 bin kisi ziyaret etmistir. Cikolata ve Tath Festivali, 80 markanin
katilimiyla gerceklesmistir (http://www.izmircikolatafest.com/, 24 Temmuz 2018’de
erisildi).



66

2018 yilinda diizenlenen festival 20-23 Nisan’da dort giin siirmiistiir. Festival
saat 12:00’den gece 22:00’ye kadar siirmektedir. Festivale girigler biletli olup giinliik
biletler 25-35 TL aras1 degismektedir. Festival programi brosiirii Ek 5’te goriilmektedir
(http://www .etkinlikgezgini.com/izmir/7165/izmir-cikolata-festivali, =~ 24  Temmuz

2018’de erisildi).

2.6.4. Manisa/Uluslararas1 Mesir Macunu Festivali

Mesir Macunu, Manisa iliyle 6zdeslesmis ve her derde deva oldugu sdylenen
geleneksel ve 6zel bir gidadir. Mesir Macunu sadece her derde deva olusuyla degil, 500
yillik hikayesi ile de olduk¢a Onemlidir. Anlatilan hikaye ise su sekildedir: “Tahta
ctkmadan once, gsehzadelik doneminde uzun yillar Manisa Sancagi’nin basinda kalmuis
olan Kanuni Sultan Siileyman’in annesi Hafsa Sultan, Manisa’da nedeni anlasilamayan
bir hastaliga yakalanir. Bu hastaliga care icin Sultan Cami Medresesi’'nin bashekimi
Merkez Efendi, 41 cesit bitki ve baharatin karisumindan olugan bir macun hazirlar.
Mesir macunu ismiyle giiniimiize kadar ulasan bu sifali karisim, Hafsa Sultan’t kisa
siirede saghigina kavusturur. Yardimsever kisiligiyle bilinen Hafsa Sultan, iyilesmesini
saglayan mesir macununun her yil Nevruz haftasinda halka dagitilmasin ister. Kiiciik
kagitlara sarilan macun, Sultan Cami'nden halka sacilir. O giinden bugiine her yil ayni
donemde Sultan Cami etrafinda toplanan halka, senlikler yapilarak mesir macunu
dagitilir.” (http://www.manisakulturturizm.gov.tr/TR,151860/sifa-sehri.html, 24
Temmuz 2018’de erisildi).

Festival etkinlikleri her yil mesir macununun dua okunarak karilmasi ve
pisirilmesiyle baglar. Festival siiresince sacilmak ve dagitilmak iizere en az ii¢ ton mesir
macunu hazirlanir. Sifa dilekleri ve edilen dualarla karilip pisirilen macun, Sultan Cami
minaresi ve kubbelerinden halka sacilir. Halk konserleri, tiyatro ve halk oyunlar
gosterileri, geleneksel Mesir korteji ile Mesir karma ve dagitma torenleri yapilmaktadir.
Ulusal ve uluslararasi misafirleri de agirlayan festival, 2012 yilinda UNESCO
Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel] Mirasinin Temsili Listesi’ne girmistir. 478’inci kez

diizenlenen Uluslararas1t Manisa Mesir Macunu Festivali, 25 yillik Manisa Mesir Sanayi
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ve Ticaret Fuariyla birlikte yapilmistir. Festivalle ilgili bilgi veren Manisa Biiyiiksehir
Belediye Baskan1 Cengiz Ergiin ise festival kapsaminda Manisa Biiyiiksehir Belediyesi
olarak 2 milyon TL ve Sehzadeler Belediyesinden ise 200 bin TL'lik biitce ayrildigini
sOylemistir. Festival programi, brosiirler Ek 6’da goriilmektedir (http://www.manisa.

gov.tr/, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

2.6.5. Aydin/Uluslararas1 Sultanhisar-Atca, Nysa Cilek Tarim Kiiltiir ve Sanat

Festivali

Sultanhisar ilgesinde, 1940 yilinda Portakal Panayir1 olarak baslayip, sonralar
Portakal Bayrami olarak diizenlenen etkinlik, ilerleyen yillarda daha da biiyiiyiip gelisen
bir festival olarak 2014 yilina kadar Nysa Kiiltiir ve Sanat Festivali adi1 altinda devam
etmistir. Daha once Sultanhisar’la birlikte Atca’da da ayr1 ayr diizenlenen festival, idari
birlesmeden sonra Uluslararast Sultanhisar-Atca, Nysa Cilek Tarim Kiiltiir ve Sanat
Festivali adim1 almis ve 2014 yilindan itibaren tek festival olarak diizenlenmeye
baslamistir. Atca, tarimsal alanda cilegin en cok iiretildigi bolge sayilmaktadir.
Sultanhisar Belediyesi tarafindan gerceklestirilen festivalin 49.’su 08-13 Mayis 2018
tarithleri arasinda diizenlenmistir. Festivalde sanatcilar, yerli ve yabanci folklor
ekiplerinin gosterileri programda sunulmaktadir. Ayrica gorsel solenin yani sira
diizenlenen panayirlar, kiiltiirel faaliyetler, zarafet giizeli, cilek giizeli ve diger sosyal
etkinlikler de festivalde bulunmaktadir. Festival programi brosiiri Ek 7°de
goriilmektedir (Albayrak 2018, http://www.hurriyet.com.tr/aydinda-cilek-festivali-
basladi-40833952, 24 Temmuz 2018’de erisildi).

2.7. Festivallerde Basariy1 Etkileyen Faktorler

Son zamanlarda festivaller hizla biiyiiylip geliserek turizmde c¢ekicilik unsuru
haline gelmistir (Crompton ve McKay 1997; Jago ve Shaw 1998; Thrane 2002).
Festivaller bazi amaclar cercevesinde diizenlenen etkinliklerdir; ancak diizenlenen
festivallerin hepsi belirlenen hedeflere ulasamamaktadir. Festivallerin canliligi, etkinligi

ve siirdiiriilebilirligi arastirllmaktadir. Bazi festivaller de istenilen basar1 saglanmadigi,



68

bazilarinda ise basarili oldugu ve diizenlenlenen bolgelerde onemli bir turistik cekicilik

haline geldigi tartisiimakta, arastirmalara konu olmaktadir.

Festivallerin istenilen basariya ulasmasinda baz1 faktoérler ©nemli rol

oynamaktadir;

Festivallerin basaris1 ve ziyaret¢i memnuniyetini etkileyen Onemli
konulardan biri yerel halkin festivallere katilim gostermesidir (Giil, Erdem
ve Giil 2013; Mogollon, Fernandez ve Duarte 2014; Pragay vd. 2013).
Festivallerin devamliligi ve basarisi i¢in yerel toplumun destegi olmazsa
olmazlardandir (Getz 2012: 55; Kim, Kim ve Agrusa 2008: 367).
Festivallerde basaril1 bir gelisme saglanabilmesi icin yerel halkin festivalleri
algilama bicimi ve buna bagli olusacak tutum iyi planlanmali ve festivallerin
basarili olmasi icin yerel halk iizerindeki sosyal etkilerinin oOlciilmesi
gerekmektedir (Small, Edwards ve Sheridan 2005: 67-68).

Festivalin basarili olmasi, yore halki, belediye, kamu kurumu ve o6zel
kurumlarin koordinasyon halinde ¢alismasiyla miimkiin olmaktadir. Festivali
organize edenler destek ve kaynak saglayacak kurum ve kisileri bir araya
getirerek planlama yapmalidir (Giirsoy, Kim ve Uysal 2004: 172).
Festivallerin basaris1 ve siirdiiriilebilirligi organizasyonu yapanlarin tiim
paydaslar icin zenginlik, deger ve memnuniyet yaratabilmelerine bagl
olmasidir (Andersson ve Getz 2008: 217).

Festival sirasinda yerel halka diisen gorev, deneyimlerini turistlere
aktarmasidir. Boylece turistler festivalden memnun ayrilirlar ve bir sonraki
festivale katilim gosterirler (Chen 2011; Kozorog 2011; Small 2007).
Yoneticiler tarafindan yerel halkin festivalin planlamasi asamasinda yer
vermesi ve yerel halki bilgilendirilmesi gerekmektedir. Bu bakimdan yerel
halkin festivallerde organizasyon ve planlamaya katiliminin saglanmasi
festivallerin basarisi ve siirdiirebilirligi ag¢isindan olduk¢a onemlidir Boylece
festivalin organizasyonu, yliriitiilmesi ve pazarlanmasi sirasinda olumsuz
etkilerle basa ¢cikmak kolaylasir (Small 2007: 29; Pragay vd. 2013: 630).

Bir festivalin basarisinda, festival programinin igerigi ve festival

faaliyetlerinin ©Onceden planlamasi 6nemli bir rol oynar. Bir festival
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programinin kalitesini ise, faaliyet ¢esitliligi, finansal agidan sponsor destegi,
eszamanlilik, tecriibe ederek kazanim saglamasi, festivalin esnekligi ve
geleneksel kiiltiir ve turizm faaliyetleri ile baglantis1 belirlemektedir. Ayrica
bir festival programinin temel amaci; festivalin devamliligini, tutunmasini ve
finansal acidan siirdiiriilebilirligini saglamak olmalidir (Yan, Zhang ve Li
2012: 655-658).

Yapilan ¢alismalarda festival programinin zenginlestirilmesi 6nerilmektedir.
Boylece bu deneyim ziyaretcilerin  memnuniyetini arttiracagini  ve
festivallerde basarili olacagi diisiiniilmektedir (Cole ve Chancellor 2009;

Jung vd. 2015; Papadimitriou 2013).



III. BOLUM

3. YONTEM VE SAHA ARASTIRMASI

Calismanin bu bdliimiinde, gastronomi festivallerinin bagarisim etkileyen
faktorleri Ege Bolgesi orneginde incelemek iizere uygulanmis bir arastirmaya yer
verilmistir. Bu boliimde arastirmanin 6nemi, amaci, problemi, yontemi, hipotezleri,
modeli, evren ve orneklemi, sinirliliklari, veri toplama araclar1 ve teknikleri, verilerin
cOoziimlenmesi, yorumlanmasi, analizi ve sunumu ortaya koyulmustur. Elde edilen

sonuglar ve onerilere boliim sonunda yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Onemi ve Amac1

Yapilan literatiir taramasinda festivallerin basaris1 ve devamlilig: i¢in festivalin
planlamasinda ve yonetilmesinde festival organizatorlerinin yonetim ve organizasyon
sirecinde roliiniin 6nemli oldugu tespit edilmistir. Gastronomi festivallerinin bagarisini
etkileyen faktorleri ele alirken festival organizatorleri ve festivale katilan turistler
hakkinda arastirma yapilmistir. Bu calismanin amaci, Ege Bolgesi’'nde diizenlenen

gastronomi festivallerinin basarisini etkileyen faktorleri tespit etmektir.

3.2. Arastirma Problemi ve Arastirma Sorulari

Aragtirmanin  amact  dogrultusunda  “Organizatorler icin  gastronomi

festivallerinin bagsarisint etkileyen faktorler nelerdir?, Ziyaretciler icin gastronomi
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festivallerinin basarisin etkileyen faktorler nelerdir?, Ziyaretcilerin memnuniyet diizeyi

nedir?” sorular1 aragtirmanin problemleri olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

3.3. Arastirma Yontemi

Arastirmada karma yontem secilmistir. Karma yoOnteme uygun arastirma
problemleri, tek bir veri kaynaginin yetersiz oldugu, sonuclarin aciklanmasi gerektigi,
arastirma bulgularinin genellestirilmesi gerektigi, birinci yontemi gelistirmek i¢in ikinci
bir yontemin gerektigi ve genel bir arastirma amacinin en iyi sekilde birden fazla asama
veya proje ile ele alinabildigi arastirma problemleridir (Creswell ve Clark 2015: 9).
Johnson, Onwuegbuzie ve Turner (2007: 123) karma yontem arastirmasini “arastirmact
veya aragtirma ekibinin, anlama ve dogrulamanin genisligi ve derinligi amaciyla nitel
ve nicel arastirma yaklasimlarin bilesenlerini (6rnek, nitel ve nicel bakis acilari, veri
toplama, analiz ve ¢itkarim tekniklerinin kullanimi) birlestirdikleri bir arastirma tiirii”
olarak tamimlanmistir. Tashakkori ve Creswell (2007: 3) ise ‘“‘arastirmanin veri
topladigr ve analiz ettigi, bulgular: dahil ettigi ve tek bir ¢alismada veya arastirma
programinda nitel ve nicel yaklasim veya yontemleri kullanarak ¢ikarimlarda

bulundugu” bir arastirma olarak tanimlanmistir.

Nicel veri, herhangi bir arastirma problemine yonelik daha genel bir anlayis
ortaya koyarken nitel veri probleme yonelik daha ayrintili bir anlayis saglamaktadir
(Creswell ve Clark 2015: 10). Rossman ve Wilson (1994: 325) karma arastirma
yonteminin avantajlarim1 {i¢ ana baslikta toplamistir. Bunlar; “iki yontemin birbirini
desteklemesi ve onaylamasi, ayrintili ve gelismis bir analiz yapilmasina olanak vermesi
ve olusan yeni anlayislarla diisiilen celiskiler sonucunda yeni arastirma konularinin

ortaya ¢ikabilmesidir.”

Karma arastirmanin asamalar1 Creswell ve Clark (2015: 125) tarafindan
asagidaki gibi siralanmistir:
e Calismanin aragtirma konusunu belirlemek,

e Arastirmanin amacini belirlemek,
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¢ Nitel ve nicel veriler i¢in 6rneklemi belirlemek,

¢ Nitel ve nicel yollarin zamanlamasini belirlemek; es zamanli, sirali veya ¢ok
basamakli bilesim,

¢ Nitel ve nicel yollarin arasindaki ara yliz noktasimi belirlemek; yorumlama,
veri analizi, veri toplama veya desen diizeyi,

e Arastirmanin iki yolu nasil birlestirdigini aciklamak; birlestirme,
iliskilendirme, ic ice ge¢irme, bir teorik ¢erceveye yerlestirmek,

¢ Genel karma yontem desenini belirlemek,

¢ Sonuglar1 ve sonug raporunu yazmaktir.

3.4. Karma Yontem Arastirma Deseni

Bu arastirma hem nitel hem de nicel verilerin kullanildig1 bir ¢calisma oldugu i¢in
oncelikle bu arastirmada kullanilan yakinsayan paralel desen hakkinda bilgi verilmistir.
Yakinsayan paralel desen, karma arastirmalarda en sik kullanilan desendir. Bu desenin
amaci, arastirmaya iligkin tamamlayici veriler toplamak ve arastirmayi daha iyi hale
getirmektir. Bu desen, arastirma siiresinin ayni asamasinda arastirmacinin hem nitel
hem nicel veri topladig1 ve analiz ettigi ve ardindan da iki sonu¢ kiimesinin tek bir

yorum halinde birlestirilmesidir (Creswell ve Clark 2015: 84-85).

Creswell ve Clark (2015: 84-85) yakinsayan paralel desenin ne zaman
secilecegini asagidaki maddeler halinde ifade etmislerdir:

¢ Arastirmacinin veri toplamak i¢in kisith bir zamani vardir ve alana gittiginde
iki tiir veriyi toplamalidir.

® Arastirmaci, problemi anlamak i¢in hem nicel hem nitel verileri toplama ve
analiz etmede esit deger oldugunu hisseder.

® Arastirmaci genis kapsamli veri toplama ve analiz faaliyetlerini yonetebilir.
Bu durumda bu desen en ¢ok ekip arastirmasi veya kisith nicel ve nitel veri

toplayabilecek alan arastirmacisi i¢in uygundur.
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3.5. Arastirma Modeli ve Hipotezleri

Konu ile ilgili kavramsal ve uygulamali ¢alismalarin incelenmesi sonucunda
nicel yontemin arastirma modeli tasarlanmis ve modeli olusturan bilesenler arasindaki
iligkiler belirlenmistir. Arastirmanin amaci ve hipotezleri dogrultusunda hazirlanan

arastirma modeli Sekil 3.1°de yer verilmistir.

Personel

Yiyecek ve Icecek

Bilgilendirme

Yeterliligi Memnuniyet Baglilik

Festival Alani

Sekil 3.1: Arastirma modeli
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Arastirma modelini olusturan arastirma hipotezleri ise su sekildedir:

H;: Gastronomi festivali ziyaretcilerinin gastronomi festivali tercihinde
“personel” faktoriine verdikleri Oonem “memnuniyet” faktorii iizerinde istatistiksel
olarak anlaml etkiye sahiptir.

H,: Gastronomi festivali ziyaretcilerinin gastronomi festivali tercihinde “yiyecek
ve icecek” faktoriine verdikleri onem “memnuniyet” faktorii izerinde istatistiksel olarak
anlaml etkiye sahiptir.

Hs: Gastronomi festivali ziyaretcilerinin  gastronomi festivali tercihinde
“bilgilendirme yeterliligi” faktoriine verdikleri 6nem “memnuniyet” faktorii tizerinde
istatistiksel olarak anlaml etkiye sahiptir.

H4: Gastronomi festivali ziyaretgilerinin  gastronomi festivali tercihinde
“uygunluk” faktoriine verdikleri onem “memnuniyet” faktorii iizerinde istatistiksel
olarak anlaml etkiye sahiptir.

Hs: Gastronomi festivali ziyaret¢ilerinin gastronomi festivali tercihinde “festival
alan1” faktoriine verdikleri onem “memnuniyet” faktorii {izerinde istatistiksel olarak
anlaml etkiye sahiptir.

Hg: Gastronomi festivali ziyaretcilerinin  gastronomi festivali tercihinde
“memnuniyet” faktoriine verdikleri 6nem “baglilik” faktorii tizerinde istatistiksel olarak

anlaml etkiye sahiptir.
Sekil 3.1°de gosterilen aragtirma modelinde yer alan her bir yol bir hipotezi
olusturmaktadir. Bu baglamda hipotezler ve arastirmada bundan sonra kullanilacak olan

kisaltmalara Tablo 3.1’de gosterilmistir.

Tablo 3.1: Arastirma hipotezleri ve kisaltmalari

HIPOTEZ YOL
H, PRS>OMMY
H, Yi>MMY
H, BLY>MMY
H, UYG>MMY
H, FAOMMY

H, MMY->BAG
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3.6. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Calismada ilk olarak Ege Bolgesi’'nde diizenlenen gastronomi festivalleri
konusunda detayl1 bir arastirma gergeklestirilerek bolgedeki festivallerin tespit edilmesi
amacglanmistir. Calisma evreni olarak Ege Bolgesi'nin tercih edilme nedeni Tiirkiye’de
diizenlenen gastronomi festivallerinin sayisinin en fazla olan bolgelerinden biri Ege
Bolgesi (93) olmasi, bolgede diizenlenen gastronomi festivallerinin oldukg¢a fazla
ziyaret¢i ¢cekmesi ve bu festivallerin bolge icin olduk¢a onemli olmasidir. Arastirma,
zaman, maliyet ve erisilebilirlik kisitlar1 g6z 6niinde bulundurularak Ege Bolgesi’ndeki
biitiin festivallere erisim saglanamayacagi i¢in bu bolgeden bes gastronomi festivali ile

sinirh tutulmustur.

Secilen festivallerde zaman sinirlamasi oldugu i¢in 6rnegin ayni zamanda iki
festivalin diizenlenmesi gibi festival seciminde zaman biiyiik rol oynamistir. Festival
seciminde dikkat edilen faktorlerden biri ise festival organizatorleridir. Festival
organizatorlerinin iice ayrildigin1 ve bu iic 6rnekten her birine yer verilmesi gerektigi
diisiiniilmektedir. Bu nedenle Ege Bolgesi’nde belediye tarafindan yapilan en biiyiik
festivallerden biri olan 1zmir/A1agat1 Ot Festivali, 6zel kurum tarafindan diizenlenen en
biiyiik festival olan Izmir/Cikolata ve Tatl Festivali, belediye, kamu kurumlar1 ve dzel
kurumlarin is birligiyle gerceklestiren Fethiye/Yesiliiziimlii ve Yoresi 10. Kuzugobegi
Mantar Festivali secilmistir. Festivalin diizenlenme siiresi faktorii ele alindiginda ise
Ege Bolgesi’'nde en uzun siire uluslararasi olarak diizenlenen ve gastronomi unsurunun
on planda oldugu festivallerden olan Manisa/Uluslararasi Mesir Macunu Festivali ve

Uluslararas1 Sultanhisar-Atca, Nysa, Cilek Tarim, Kiiltiir ve Sanat Festivali se¢ilmistir.

Ege Bolgesi’ndeki festivaller ziyaret edilerek festivallere katilan ziyaretgilere
anket formu, gastronomi festivali organizatorlerine yar1 yapilandirilmis miilakat formu
uygulanmistir. Calismanin karma bakis agisina sahip olmasi nedeniyle 6zgiin bir sonug

ortaya cikarabilecegi diisiiniilmektedir.

Calismanin nitel veri toplama asamasinda, aragtirmada tercih edilen orneklem
yontemlerinden olan maksimum c¢esitlilik Orneklem yontemi ve Olgiit Srnekleme

yontemleri tercih edilmistir. Amacgh ornekleme yontemlerinden maksimumum cesitlilik
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ve Olgiit Ornekleme yonteminin bir arada kullamldigi calismanin evrenini Ege
Bolgesi’'nde secilen bes gastronomi festivali olusturmaktadir. Maksimum c¢esitlilik
yonteminde amac “goreli kiiciik bir orneklem olusturmak ve bu orneklemde ¢calisilan
probleme taraf olabilecek bireylerin cesitliligini maksimum derecede yansitmaktir”
(Yildirrm ve Simsek 2016: 119). Olciit ornekleme yontemindeki temel amag ise
onceden belirlenmis bir dizi Olciitii karsilayan biitiin durumlarin ¢alisilmasidir. Burada
sozii edilen oOlgiit veya Olciitler arastirmaci tarafindan olusturulabilir ya da daha 6nceden
hazirlanmig bir Olciit listesi kullanabilir (Yildirirm ve Simgek 2008: 122). Arastirma
orneklemini gastronomi festivali organizatorleri olan festivalin olusturulma siirecinde
etkin rol oynayan ve bu konuda calismaya katkis1i olacagi diisiiniilen bireyler
olusturmaktadir. Olgiit ornekleme yontemine gore orneklemde yer alan bireylerin
gastronomi festivali yoneticisi olarak ya da goniillii olarak calisiyor olmasi 6zelligi

aranmistir.

Calismanin nicel veri toplama asamasinda ise Ege Bolgesi’nde diizenlenen bes
festivali ziyaret eden turistler olusturmaktadir. Evreni olusturan festivalleri ziyaret eden
turistlerin sayisi ile ilgili bilgiye ulagilmamasi nedeniyle 6érneklem miimkiin oldugunca
genis tutulmustur. Her festival icin 83 anket formu doldurulmus olup toplam 415
katilimciya ulasilmis; eksik bilgiler bulunan 15 anket formu arastirma kapsamindan

cikarilmis ve 400 anket formu degerlendirmeye tabi tutulmustur.

3.7. Arastirmanin Sinirliliklart

Kurumsal internet siteleri ve 6zel siteler giinliik, haftalik, aylik veya yillik olarak
giincellenmektedir. Bu ¢alismada Tiirkiye’nin gastronomi festivallerinin incelenmesi,
2018 Haziran-Agustos aylar1 arasinda elde edilen veriler cercevesindedir. Bu tarih
aralifindan sonra festivallerin kurumsal/6zel internet sitelerinin giincellestirilmesi

yapilmis olabilir.

Calismada ilk olarak Ege Bolgesi’'nde gerceklestirilen gastronomi festivalleri

konusunda detayl1 bir arastirma gerceklestirilerek bolgedeki festivallerin tespit edilmesi
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amaclanmistir. Arastirma, zaman, maliyet ve erisilebilirlik kisitlart goz Oniinde
bulundurularak Ege Bolgesi’ndeki biitiin festivallere erisilemeyecegi i¢in ¢alisma bu
bolgeden bes gastronomi festivali ile simirli tutulmustur. Ayrica gastronomi
festivallerine katilan ziyaret¢ilerin kayit altina alinmamasi nedeniyle her ziyaretgiye

ulasmak hem maliyetlidir hem de ¢cok zaman almaktadir.

3.8. Veri Toplama Araglar ve Teknikleri

Arastirmada veri toplama araci olarak anket ve miilakat formu kullanilmustir.
Calismanin nitel kisminda, festival organizatorlerine veri toplama araci olarak yari
yapilandirilmig goriisme formu uygulanmistir. Mil (2007: 3)’e gore goriisme teknigi,
temel olarak nitel arastirmalarda farkli 6lceklerde kullanilabilen (yapilandirilmis, yari
yapilandirilmis, yapilandirilmamis) ve konu hakkinda derinlemesine bilgi edinilmesini
saglayan onemli bir tekniktir. Bir organizasyonun basar1 faktorlerini belirlemek icin
yonetim siireci hakkinda bilgi sahibi olmak gerektigi diisiiniilmektedir. YOnetim,
isletme kaynaklarin1 planlamak, organize etmek, yiiriitmek ve denetlemek suretiyle
amaclara etkin ve verimli bir sekilde ulagsmaktir. YOnetim, islerin diizenli ve basarili bir
sekilde yiirlimesini saglayan bir siirectir. Yonetim siireci; planlama, yiiriitme, orgiitleme
ve denetim kavramlarindan olusmaktadir (Mankan 2011: 20-21). Ayrica pazarlama ve
satis gelistirme kavramlar1 da bir organizasyon faaliyetlerinin basarili bir sekilde
yiirlitebilmesi icin oldukca ©nemlidir. Calismada yar1 yapilandirilmis goriisme
formunun faktorleri yonetim fonksiyonlarina gore hazirlanmistir. Arastirmada miilakat
soru formu, literatiirden elde edilen bilgilerle ve alaninda uzman akademisyenlerin
gorlisleri alinarak hazirlanmistir. Yar1 yapilandirilmig goriisme formuna ek olarak
bolgesel katki ve ©zel sorular da eklenmistir (Ek 8). Goriisme formu 21 sorudan
olusmakta olup yedi bagliktan olusan sorularda sirasiyla planlama, orgiitleme, yiiriitme,
pazarlama faaliyeti, satis gelistirme, gastronomi unsuru ve bolgesel katki olarak
festivalin  basaris1  hakkinda organizatorlerin  goriislerinin  ortaya ¢ikarilmasi
hedeflenmistir.

Arastirma kapsaminda festival organizatorlerine ulasilip bu konu hakkinda bilgi

verebilecek olan 11 festival organizatorii ile goriisiilmiistiir. Festival katilimcilarindan
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ikisi miilakat formunu mail yoluyla cevaplamis, katilimcilarin biriyle telefon goriismesi
gerceklestirilmis olup diger katilimcilarla yiiz yiize goriisiilmiistiir. Tablo 3.2’de
belirtildigi bicimde yaklasik olarak 30-40 dakika siiren miilakat goriismeleri, ses kayit
cihaz1 1ile kayit altina almarak raporlanmistir. Festival tarihleri goz Oniinde
bulundurularak 5-6 Nisan’da Izmir/Alacat:1 Ot Festivali, 7-8 Nisan’da Mugla/Fethiye
Yesilizimlic ve Yoresi 10. Kuzugobegi Mantar Festivali, 20-21 Nisan’da
1zmir/(;ikolata ve Tathi Festivali, 24-25 Nisan’da Manisa/Uluslararas1 Mesir Macunu
Festivali son olarakta 12-13 Mayis da Aydin/Sultanhisar 49.Uluslararas1 Sultanhisar
Atca, Nysa, Cilek, Tarim, Kiiltiir ve Sanat Festivali’ne katilim saglanmis miilakat ve

anketler arastirmaci tarafindan yiiz yiize yapilmistir.

Tablo 3.2: Miilakat ve anket tarihleri

Mulakat. Ve A.nket Yer ve Festival
Tarihleri
5-6 NISAN Izmir/Alagat1 Ot Festivali
7-8 NIiSAN Mugla/Fethiye Yesiliiziimlii ve Yoresi 10. Kuzugobegi Mantar Festivali

20-21 NiSAN [zmir/Cikolata ve Tath Festivali

24-25 NiSAN Manisa/Uluslararas1 Mesir Macunu Festivali

12-13 MAYIS Aydm/Sultanhlsa.r 49.Uluslararasi Sultanhisar Atca, Nysa, Cilek, Tarim, Kiiltiir
ve Sanat Festivali

Arastirmanin nicel kisminda, katilimcr turistler i¢in veri toplama araci olarak
anket teknigi kullanilmistir. Calismada belirli bir olasilik hesabina dayanmayan kolayda
ornekleme yontemi kullanilarak secilen gastronomi festivaline katilan ziyaretcilere
anket uygulanmistir. Anket formu ii¢ boliimden olusmaktadir (Ek 9). Birinci boliimde,
arastirmaya katilan ziyaret¢ilerin demografik 6zellikleri; ikinci boliimde arastirmaya
katilan ziyaretgilerin kalis siireleri, ziyaret amaglar1 ve bilgi kaynaklari; son boliimde ise
arastirmaya katilan ziyaret¢ilerin memnuniyeti ve baghiligiyla ilgili olarak (Anil 2012;
Lee vd. 2008; Ozdemir ve Culha 2009) 22 énermeden olusan bir 6lcek yer almaktadir
(Ek 10). Uciincii boliimde 5°1i Likert seklinde hazirlanan sorularda derecelendirme
“Kesinlikle Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Ne Katiliyorum Ne Katilmiyorum?”,
“Katiliyorum” ve “Kesinlikle Katiliyorum” seklinde yapilmistir. Festivallere aragtirmact
tarafindan katilm saglanmis olup, veriler yiiz ylize anket teknigi ile festival
katilimcilarindan toplanmustir (Tablo 3.2).

3.9. Verilerin Coziimlenmesi ve Yorumlanmasi
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Bu arastirmanin nitel verilerinde katilimeilarin verdigi cevaplarin analiz edilmesi
icin betimsel analiz kullanilmistir. Betimsel analizde, goriisilen ya da gozlenen
bireylerin goriislerini ¢arpici bir bicimde yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik
yer verilir. Bu tiir analizde amag, elde edilen bulgular1 diizenlenmis ve yorumlanmis
bicimde okuyucuya aktarmaktir (Yildirrm ve Simsek 2016: 239). Arastirmanin nicel
verilerin analizinde ise SPSS ve AMOS paket programlarindan yararlanilmistir.
Ziyaretcilerin demografik ozellikleri belirlenirken betimleyici istatistiklerden yardim
alinmistir. 22 sorudan olusan Olcekteki onermelerin giivenilirligini 6lcmek amaciyla,
Cronbach’s Alpha kat sayis1 hesaplanmistir. Festivali ziyaret edenlerin 06lgek
onermelerine ne diizeyde katildigini saptamak icin yiizde dagilimi, aritmetik ortalama
ve standart sapma degerleri kullanilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda,
calismada elde edilen veriler dogrulayic1 faktor analizi ve yapisal esitlik modeli ile

uzman destegi alinarak yorumlanmaistir.

3.9.1. Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA)

Calismada kullanilan anket formunda yer alan Olceklerin yapr gecerliligi
arastirllmistir. Yapir gecerliliginin tespitinde DFA kullamilmistir. DFA, ¢ok sayida
gozlenen veya Olgiilen degisken tarafindan temsil edilen gizil yapilar1 igeren, ¢ok
degiskenli istatistiksel analizleri tamimlamak amaciyla kullanilmaktadir (Bayram ve
Bilgel 2008). Dogrulayici faktdr analizi YEM’in 6zel bir uygulama alanidir ve 6l¢iim
modeli de dogrulayici faktor analizi olarak ele alinmaktadir (Bayram 2013: 42).

DFA modeli ile 6rneklem verilerinin baslangigtaki teorik modeli dogrulayip
dogrulamadiginin aragtirilmasi amaglanir. Bu durumu saglayan bir faktor yapisinin
varlig1 ve soz konusu yapinin istatistiksel olarak anlamliligi test edilmektedir. Bunun
sonrasinda modele uygun olan ek orneklem verisiyle, hipotezlenen modelin gecerliligi

dogrulanir (Schumacker ve Lomax 2004: 498).

3.9.2. Yapisal Esitlik Modeli (YEM)



80

Yapisal Esitlik Modeli (YEM) gozlenen ve gizli degiskenler arasindaki nedensel
ve karsilikli iliskilerin bir arada bulundugu modellerin test edilmesi i¢in kullanilan
kapsamli istatistiksel bir yaklasimdir. YEM’e, bir konu ile ilgili yapisal kuramin c¢ok
degiskenli analizine hipotez testi yaklasimi getiren istatistiksel yontemler dizisi de
denilebilir. Bu yapisal kuram, bir¢ok degisken iizerinde gdzlemlenen nedensel siirecleri
gostermektedir (Hoyle 1995; Raykov ve Marcoulides 2006; Celik 2009; Yener 2007).
YEM’de kullanilan uyum iyiligi indeksleri ve normal degerleri Tablo 3.3’te

goriilmektedir.

Tablo 3.3: YEM’de kullanilan uyum iyiligi indeksleri ve normal degerleri (Meydan ve
Sesen 2011; Simsek 2007)

Uyum lstatistigi Normal Deger Kabul Edilebilir Deger
%2 “p” Degeri p>0.05 -
X2/df X2/df<2 X2/df<5
RMSEA 0.00<RMSEA<0.05 0.05<RMSEA<0.10
GFI 0.95<GFI<1.00 0.90<GFI<0.95
CFI 0.95<CFI<1.00 0.90<CFI<0.95

NFI 0.95<NFI<1.00 0.90<NFI<0.95




IV. BOLUM

4. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmanin nitel ve nicel yontemlerinin bulgularina yer verilmistir.
Karma yontem bakis agisina sahip olan bu ¢alismada veriler yakinsayan paralel desen

yontemine gore incelenmistir.

4.1. Miilakat Sonuclari

Ege Bolgesi’nde diizenlenen gastronomi festivallerinden secilen bes festivalin
organizatorlerinin festival hakkinda diisiincelerinin belirlenebilmesi i¢in gerceklestirilen
goriismelerin bulgularina deginilmistir. Bu dogrultuda ilk olarak katilimcilar hakkinda
tanimlayic1 bilgilere yer verilmis ve arastirma sorularina verilen cevaplar iizerinden

betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Tablo 4.1 incelendiginde arastirmaya katilanlarin biiyilk kisminin belediye
biinyesinde calistigi goézlenmistir. Katilimcilarin egitim durumuna bakildiginda bir
gorlismecinin lise, bir goriismecinin yiiksek lisans diger goriismecilerin ise lisans
mezunu oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun erkek oldugu sadece 2
gorlismecinin kadin oldugu da arastirmada elde edilen bulgular icerisinde yer
almaktadir. Katilimcilarin yas araligi incelendiginde ise bir goriismecinin 25-34 yas
aralifinda, alti goriismecinin 35-44 yas araliginda, iki goriismecinin 45-55 yas

araliginda ve iki goriismecinin 55 yas tizeri oldugu goriilmektedir.



Tablo 4.1: Miilakat katilimcilarina ait tanimlayici bilgiler
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Katilimei il Egitim Ya
Festival ili ve Adi Organizatoriiniin g ®  Cinsiyet
Kodu - Durumu  Arahg:
Meslegi
K1 Izmir/Alagatl Ot Cesme Belediyesi Lisans 55 yas Erkek
Festivali Baskanm Yardimcisi Mezunu uizeri
o Cesme Belediyesi Yiiksek
K2 Izmir/Alagat1 Ot Basin, Yaym ve Lisans 3544 Kadim
Festivali Halkla Iliskiler
e Mezunu
) Miidiirii
K3 [zmir/Alagat: Ot Emekli/ Yerel Halk DS80S 3385 g
Festivali Mezunu uizeri
Mugla/Fethiye
Yesiluiziimlii ve Yoresi Yesiliiziimli Lise
K4 Kuzugobegi Mantar Mabhallesi Muhtar1 Mezunu 45-53 Erkek
Festivali
Mugla/Fethiye
Yesiliiziimlii ve Yoresi Fethiye Kiiltiir ve Lisans
K> Kuzugsbegi Mantar Sosyal Isler Miidiirii ~ Mezunu 35-44 Erkek
Festivali
K6 Iznnr/Clko!ata ve Tath B Lisans 3544 Erkek
_ Festivali Mezunu
K7 Izmlr/(glkol.ata ve Tath Organizator Lisans 25.34 Erkek
Festivali Yardimcisi Mezunu
Manisa/Uluslararasi Mesiri Tanitma ve Lisans
K8 Mesir Macunu Turizm Dernegi 45-55 Erkek
.. Mezunu
Festivali Baskani
Manisa/Uluslararasi Biiyiiksehir Lisans
K9 Mesir Macunu Belediyesi Kiiltiir 35-44 Erkek
.. . e Mezunu
Festivali Turizm Miidiirii
Aydm/Sultanhisar
Uluslararas: Sultanhisar Lisans
K10 Sultanhisar Atc¢a, Nysa, Belediy_esi Kiiltiir ve Mezunu 35-44 Erkek
Cilek, Tarim, Kiiltiir ve  Sosyal Isler Miudiirii
Sanat Festivali
Aydin/Sultanhisar Sultanhisar
Uluslararast Belediyesi Tanitim Lisans
K11 Sultanhisar Atcga, Nysa, yesi tar ’ 35-44 Erkek
. D Halkla Iligkiler Mezunu
Cilek, Tarim, Kiiltiir ve e
. Miidiirii
Sanat Festivali
Gastronomi festivallerinin ~ Ozellikleri ¢esitli faktorlere odaklanilarak

incelenmistir. Bunlar; planlama, oOrgiitleme, yiirlitme, pazarlama faaliyeti, satig

gelistirme, gastronomi unsurlart ve bolgesel katkidir.

e Planlama

Calismamizda katilimcilara sorulan ilk soru “festival gerceklestirme fikri (tema)
nasil ortaya ¢ikmistir?” sorusudur. Bu soruda gastronomi festivallerinin ortaya ¢ikma

sebebini olusturan faktorler ol¢iilmeye ¢alisilmistir. Katilimceilarin bu soruya verdikleri
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cevaplar incelendiginde katilimcilarin tamamina yakini festivalin gergeklestirilme
fikrinde bolgenin dogal, tarihi, kiiltiirel ©zelliklerinin olmasi ve yoresel {iriiniin,
destinasyonun tanitimi icin ortaya cikmasinda etkili oldugunu belirtmislerdir. Ayni
sekilde Coban ve Sitier (2018) tarafindan yapilan “Destinasyon Markalasmasinda
Festival Turizminin Rolii: Alacati Ot Festivali Uzerine Bir Calisma” adli calismada
katilimcilar Alacat1 Ot Festivali’nin diizenlenme sebebini, Alacati’nin kiiltiir birikimini,
iilkeye ve diinyaya tanitmak, Alacati dogasinin zenginligini, endemik otlarinin
cesitliligini tanitmak ve bu otlarla pisirilen geleneksel yemeklerin kaybolmamasini
saglamak, turizme sezon baslamadan canlilik kazandirip bolgeyi hareketlendirmek gibi

nedenleri belirtmislerdir.

Katilimcilarin planlama ile ilgili cevaplari incelendiginde K3 kodlu katilimci
tarafindan Alagati Ot Festivali’nin, Alagat1 da yasayan 5 yerel kadinin sohbeti esnasinda
bir etkinlik yapma istegiyle basladig1 belirtilmistir. Tk basta goniillii olarak yerel halk
tarafindan diizenlenen festival 7. kez diizenlendiginde ise ¢ok fazla ziyaret¢i olmasi
nedeniyle belediyeye devredilmistir. Yine ayn seklide, K5 kodlu katilimcinin “Fethiye
Yesiliiziimli ve Yoresi Kuzugobegi Mantar Festivali” ile ilgili festivale ilk basta
yeterince destegin olmadigi, ziyaret¢i sayisinin artmasiyla organizasyonun ekonomik
destege ihtiyaci oldugu i¢in belediye tarafindan desteklendigini belirtmislerdir. Bulgular
incelendiginde festivallerin yapildigi ilk donemlerde biitceye ihtiyaglar1 6n planda
degilken festivallere artan ilgi ve ziyaret¢i sayinda yasanan artis ile festivallerin

ekonomik olarak desteklenmesi gerektigi sonucuna ulagilmistir.

Sultanhisar Uluslararas1 At¢a, Nysa, Cilek, Tarim, Kiiltiir ve Sanat Festivali,
hakkinda K11 kodlu katilimer tarafindan dikkat ¢eken ifade ise ilk baslarda festivalin
temasinin portakal sonra seftali ve en son cilek olmasidir. Bu bilgiler dogrultusunda
festivalin adinda yasanan degisikligin bolgede yetistirilen tarim {iriiniinde etkili
oldugunu gostermektedir. Bu bulgulardan yola c¢ikarak gastronomi festivallerinin
temasinin bolgenin tarim {iiriinlerine gore sekillendigi sdylenebilir. Polat, Polat ve Halis
(2012: 8) tarafindan belirtildigi sekilde sestivallerin isimleri genellikle festival

kentlerinde iiretilen tarim iiriinlerden gelmektedir ifadesiyle de uyum gostermektedir.
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Her festival i¢in festivalin ortaya c¢ikma fikri katilimcilar tarafindan asagida
belirtilmistir;

K3: “Alacati’'min en onemli ozelligi dogast ve hichir yerde olmayan bitki
cesitliligi, bunu vurgulayip sezonu da gelistirmek icin bitkilerin en coskulu oldugu
nisan-mart ayinda, Alacati’nin turizmde en az ziyaretcinin oldugu zaman boyle bir sey

kurguladik.”

K5: “Baslangict bu yorede yasayan insanlarin, muhtarligindan ya da belde
belediye baskanligindan bu yorenin etkin insanlarinin tegvikiyle mantari tanitmak icin

yvaptigi bir etkinliktir.”

K7: “Izmir’de Kahve Festivali’ni yaptik, yaklasik 40000 ziyaretci geldi sonra
Cikolata ve Tatli Festivali'ni yapalim dedik. Izmir’in insanlar boyle festivalleri,

eglenmeyi seviyor.”

K9: “478 yillik festivalin baslangi¢c noktasi, Osmanli padisaht Yavuz Sultan
Selim’in esi, Muhtesem Siileyman diye tarihe gecen Kanuni Sultan Siileyman’in annesi
Hafsa Sultan Manisa’dayken hastalanmir. Hastaligina c¢are bulunamayan sultanin
vaptirdigi Sultan Cami Medresenin basina getirilen, donemin iinlii hekimi Merkez
Efendi bitki ve baharatlarin karisimindan olusan bir macun hazirlar. 41 cesit baharat
karistirllarak hazirlanan macunla saghgina kavusan Hafsa Sultan hastalara bu
macunun verilmesini ister. Halktan gelen istegin artmast iizerine kdgitlara sardirilan
macunun her yil Sultan Camisinin kubbe ve minarelerinden sacilmasint buyurur. Bu

tarihten itibaren de Manisa da mesir senlikleri baslanustir.”

K10: “Festival 1940’li yillarda baslamis 20-23 sene boyunca senlik havasinda
folklor grubu gibi etkinliklerle yapilmis, bir bakmuslar festival havasinda gidiyor bunun
adimi koyalim demisler. 1963 yilinda resmi olarak yapilmaya bagslamis. Onceleri
buramin portakal ¢ok iinlii oldugu icin adi Portakal Bayramiydi. Ilk ismi 1977 yilinda
Uluslararasi NYSA Kiiltiir ve Sanat olmus ama halk arasinda Portakal Festivali olarak
gecer. 1970°li yillarda burada seftali de iiretilmeye basladiginda bir ara Seftali

Bayramui olarak anilmig, halk arasinda son yillarda yine adr uluslararasi NYSA Kiiltiir
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ve Sanat Festivali ama biz onu Tarum ve Cilek Festivali olarak ekledik, su anda da c¢ilek

»»

yogun olarak yetismekte cilekle ozdeslesti.

Goriismecilere yoneltilen ikinci soruda, “festivalle ilgili nasil bir planlama
yvapiyorsunuz?” sorusudur. Katilimcilarin tamami tarafindan festival planlama
asamasinin uzun siire¢ oldugu belirtilmistir. Katilimcilar tarafindan ifade edildigi
sekilde festivalin planlama asamasi Sekil 4.1°de gosterilmistir. Katilimcilar festivalin
planlama asamasinda, festival programimi olustururken dikkat ettikleri hususlari
belirtmislerdir. Bu hususlardan biri yerel halka oncelik vermektir. S6z konusu durum ise
festival icin yapilan toplantilara yerel halkin katilmasi ya da stant icin yerel halkin
secilmesidir. Festival programi olusturulurken bu programlarda yerel halka yer verildigi
ve programlarda 6zellikle yerel halkin secildigi katilimcilar tarafindan belirtilmistir.
Bunun festivalin basarisinda ve festivalin devamliligim1 saglamasinda olduk¢a onemli
oldugu sonucuna ulasilmistir. Festivallerde yerel halkin etkin rol oynamas literatiir
calismalarinda da 6nemle vurgulanmistir (Bachleitner ve Zins 1999; Getz 2012; Giirsoy
ve Rutherford 2004; Kiiciik 2013; Mason ve Paggiaro 2012). Festivallerde basariy1
saglamak icin diger festivallerin programlarinin incelenmesi ve diizenlenen festivallerin
yillara gore gelisim gosterip goOstermediginin belirlenmesi festivallerde basariy:
arttiracagim diisiindiirmektedir. Kiigiik (2013) tarafindan da festival stantlarinda yerel
esnafa Oncelik verilerek yerelliklerin on plana ¢ikartilmasi gerektigi belirtilmistir.
Herhangi bir olusumun basaris1 ve siirdiiriilebilirligi yerel toplumlarin aktif destegi
olmadan miimkiin degildir. Bundan dolay1 yerel toplum desteginin 6nemi genis kabul
gormiis ve gittikge gelisen bir arastirma alanmi haline gelmistir (Giirsoy ve Rutherford

2004: 496).
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Sekil 4.1: Festivalin planlama agsamalar1

K1 kodlu katilimci tarafindan planlama asamasinda festivale katilimcilarin
secilmesinde yerel halkin olmasinin 6nemi hakkinda sunlar1 belirtmistir;

“Stant miiracaatlar: 4 giin siirdii. Alacati da degirmen altinda kayitlar yapild,
degerlendirmeler oldu, Belediye Bagkani degerlendirme yapti. Ot satanlara oncelik
verildi; ciinkii bu ot festivali, incik boncuk, el orgii olsun diyorlar;, ama o zamanda
baska yonlere gidiyor. Festivalde otla ilgili enginardan tut da aklina ne geliyorsa var.
Stantlar icin ot satanlara oncelik veriliyor. Ot satmak icin yerel halk, burada
yasayanlar éncelikli. Bazilari wyaniklik yapryor. Izmir’den gelip adres degisikligi
yvapiyorlar; fakat biz bunu anliyoruz. Bu insana mi stant vermeli yoksa yerel halka mi?
Ciinkii 12 ay burada yagayan 30 senedir dogma biiyiime burada olan insan var

hangisini tercih edersin? O zaman da insanlar goniil koyuyorlar.”

K2 kodlu katilimcr tarafindan ise festival ile ilgili planlama asamasi asagidaki
gibi ifade edilmistir;

“Bu ¢ok uzun bir siireg, ilk once o yilin temasin belirliyoruz. Mesela bu sene
kuskonmaz ve sarmagsigi belirledik. Bunun iizerinden soylesiler ve atolyeler yapiyoruz.
Tema kuskonmaz oldugu icin bu konuyla ilgili kimler katilim saglayabilir, saglik
acisindan, yetigtirilmesi acisindan, kullanima bagh olarak o yila bagh olarak mutfakta
kozmetikte tatli, tuzlu, ¢orba otun cinsine bagl olarak bununla ilgili soylesiler

planliyoruz. Bu igin uzmanlart ile soylesiler yapiyoruz.”
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K5 kodlu katilimci tarafindan festival planlama asamasi asagidaki sekilde
belirtilmistir;

“En ge¢ 3 ay onceden festival planlamasina bagliyoruz, baskanligin biinyesinde
bir komisyonumuz var. Buradaki STK’larin ve yoredeki insanlarin katilimiyla bir
kurulumuz var, programda neler yapmaliyiz gecen sene neler oldu, neler eksikti ve

oniimiizdeki sene neler yapacagiz bunlari planliyoruz.”

Katilimcilara yoneltilen {icilinci soru, “festival planlamasinda rol model
aldigimiz festival var midir?” sorusudur. Katilimcilarin tamami tarafindan festival
planlamasinda rol model aldiklar1 festival olmadigi, diizenledikleri festivalin kendine
0zgii festival oldugu vurgulanmistir. Ayrica K1, K2 ve K3 kodlu katilimci tarafindan rol
model aldiklar1 festival olmadigi, diizenledikleri festivalin diger festivaller tarafindan
rol model alindig1 belirtilmistir. Bunda 2018 yilinda Bodrum’da diizenlenen Aci1 Ot

Festivalinin temasinin ot olmastyla iligkili oldugu diisiiniilmektedir.

K2 kodlu katilimer tarafindan asagidaki sekilde belirtilmistir;
“Rol model aldiginiz bir festival yok. Aslinda burast yorenin en iyi festivali,
hem de Tiirkiye’de ¢ok onemli festival arasinda. Bizi rol model alan festivaller var,

>

mesela Ot Festivalleri.’

Sadece K9 kodlu katilimer tarafindan diger festivallerin incelendigi asagida
belirtilmistir;

“Yurtici ve yurtdisinda yapilan festivaller incelenir, goriis alinir; fakat koklii bir
gecmige sahip olan festivalimiz farkli gelenek, gorenek ve yine farkli bir tarihi dokuya

sahip oldugu icin basl basina ozerk bir ¢caligma ile hazirlanir.”

e Orgiitleme

“Festival hazirlik komitesinde hangi paydaslar yer almaktadir?” sorusu
katilimcilara yoneltilen dordiincii soru olmustur. Katilimcilar tarafindan festivalin
hazirlik komitesinde; belediyelerin ilgili kurumlari, yoredeki goniilli halk, kamu

kuruluslari, STK’lar ve 6zel organizasyon sirketinin yer aldig belirtilmistir. Bachleitner
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ve Zins (1999: 200)’e gore ev sahibi toplumun karar verme siirecine katilmasi, dahil

edilmesi, turizmin gelismesi konusundaki tavirlarini etkileyen 6nemli bir faktordiir.

K1 kodlu katilimc tarafindan festival hazirlik komitesinde yer alan paydaslar
asagidaki sekilde belirtilmistir;
“Belediyenin bu yoredeki goniillii kadinlari ve Belediye Baskant gorev aldi.”

K5 kodlu katilimer tarafindan ise festival hazirlik komitesinde yer alan paydaslar
asagidaki sekilde belirtilmistir;

“Organizasyon girketi hepsini gerceklestirdi.”

Katilimcilara  besinci  soru  olarak  “Hangi  paydaslar  festivalin
gerceklestirilmesinde etkin rol oynamaktadir?” sorusu sorulmustur. Katilimcilar bu
sorunun cevabini festival hazirhik komitesinde yer alan paydaslarla ayni oldugunu

belirtmislerdir.

“Festival siirecinde yonetim kim tarafindan saglanmaktadir?” sorusu goriismecilere
yoneltilen altinci sorudur bu sorudaki amag festivalin hazirlik komitesiyle yonetimin
aynt kisiler tarafindan olusup olugsmadigin tespit etmektir. Elde edilen bulgular
incelendiginde dort festivalin Belediye ve Kamu Kurumuu tarafindan, festivallerden
birisinin 0zel kurum tarafindan yonetildigi belirlenmistir. Festivalin  hazirlik
komitesinde bulunanlarin yonetimde soz sahibi olmadiklari, yonetimin daha ¢ok yerel
idareden olustugu goriilmiistiir. Ayrica elde edilen bulgular incelendiginde
katilimcilarin ¢cogunlugu koordinasyonu saglamada belediyenin gorevi iistlendigini ve
festivalin hazirlik asamalarinin toplantilarda goriisiildiigiinii belirtmislerdir. Festivalin
yonetimi tek bir kurum tarafindan yapilirken hazirlik asamasinin birden fazla kurumu
icermesi paydaglar arasinda is birliginin oldugunu gostermektedir. Festivalin hazirlik
asamasinin uzun olmasi da birden fazla kurumun is birligi i¢inde olmas1 gerektigini
diisiindiirmektedir. Can ve Can (2017: 411) tarafindan yapilan “Kiiltiirel Miras
Alanindaki Kiiltiir Festivallerinin Turizme Etkisi: Gilizelyurt Tiirk-Yunan Dostluk,
Kiiltir ve Turizm Festivali Ornegi” adli arastirma kapsaminda yapilan goriismeler

sonucunda katilimcilarin biiyilk cogunlugu, festival planlamasinin genis zamana
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yayillmasi ve iyi bir plan dahilinde tiim paydaslarla ortak hareket edilmesi gerektigi
bulgulariyla katilimcilarin verdikleri cevaplar benzerlik gostermektedir. Tablo 4.2’de

festivallerin hazirlik komitesi ve yonetimi yer almaktadir.

Tablo 4.2: Festival hazirlik komitesi ve yonetimi

Festival Ad1 Festival Hazirhk Komitesi Festival Yonetimi
Alacat1 Ot Festivali Goniillii Yerel Halk ve Cesme Belediyesi Cesme Belediyesi
Kaymakamlik, Fethiye’yi Tanitma Vakft,

Fethiye Yesiliiziimlii ve Yoresi

e Ticaret Odasi, Fethiye’deki STK lar, Fethiye Belediyesi

Fethiye Belediyesi
Satis Yapan Firmalar ve Organizasyon
Sirketi

Manisa valiligi, Manisa Biiyiiksehir
Belediyesi, Manisa Sehzedeler Belediyesi

(Merkez Ilge), 11 Kiiltiir ve Turizm Manisa Valiligi
Miidiirligii, Manisa’y1 Mesir’i Tanitma ve

Turizm Dernegi

ikolata ve Tath Festivali rganizasyon Sirketi
ikol Tatl Festivali Organizasy irketi

Uluslararasi1 Mesir Macunu
Festivali

Sultanhisar 49.Uluslararasi
Sultanhisar Atg¢a, Nysa, Cilek, Sultanhisar Belediyesi
Tarim, Kiiltiir ve Sanat Festivali

Sultanhisar
Belediyesi

K2 kodlu katilimcr tarafindan festivalde yerel halkin olmas1 gerektigi asagidaki
sekilde belirtilmistir;

“Komitede, burada yasayan goniillii insanlar, burada igletme sahibi olan,
isletmesi olmayan ama yasayan, yerel halk var. Yerel halk kortejin daha sanatsal
olmasini  sagliyor. Organizasyon kisnuni  biz  belediye olarak kendi icimizde

hallediyoruz.”

K5 kodlu katilimer tarafindan festival yonetimi agsagidaki sekilde belirtilmistir;
“Kaymakamlik, Fethiye’yi Tanitma Vakfi, Fethiye Ticaret Odasi, Fethiye’de
bulunan turizmle alakali ticaretle alakali biitiin STK’lar var, ana giic kaynagu ise

Fethiye Belediyesi, biitiin paydaslarla beraber yapiyoruz.”

K9 kodlu katilimcr tarafindan ise festival hazirlik komitesi asagidaki sekilde
belirtilmistir;
“Ilin en biiyiik miilki amirligi valilik, Manisa Biiyiiksehir Belediyesi, Manisa

Sehzadeler Belediyesi (merkez ilce), Manisa Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Manisa 'yt
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Mesir’i Tanitma ve Turizm Dernegi, sivil toplum kuruluslart ve derneklerden olusan

paydaslar ile calisiimaktadir.”

Katilimcilara yoneltilen yedinci soru “festival siirecinde paydaslar arasinda

koordinasyon nasil saglantyor? sorusudur.

Katilimcilarin soru ile ilgili verdikleri cevaplardan bazilar1 asagida sunulmustur.
K9: “Festivalin yonetim asamalar yiiriitme komitesi temsilcileri tarafindan

alinan kararlar ile saglanmaktadir.”

K11: “Yapilan planlama neticesinde gorev boliimii yapuiyor. Grup liderleri,

belediye kiiltiir isleri miidiirii ve belediye baskanina bagl olarak.”

® Yiiriitme

“Festivalin amagclanan hedeflere ulasip ulasmadigini nasil tespit ediyorsunuz?”
sorusu katilimcilara yoOneltilen sekizinci soru olmustur. Elde edilen bulgular
incelendiginde katilimcilarin tamami tarafindan festivalin amaclanan hedeflere ulasip
ulagsmadig1 sonucunu ziyaret¢i sayisinin fazla olmasindan, festivalin popiiler hale

gelmesinden, festivale olan ilginin artmasindan belirledikleri saptanmistir.

K2 kodlu katilimci ise festivallerin istenilen amaca ulasilmasi hakkinda
diisiincelerini asagidaki sekilde ifade etmistir;

“Kalabaliga bakvyoruz ¢iinkii ilgi onemli sayisal anlamda bir veri onemli bizim
icin. Onun diginda etkinliklere ilgi nasil ona bakiyoruz. Ciinkii onceden hazirlanmig bir
program var. Bunlara gercekten ilgi var mi, yoksa sadece Alacati’yt gezmek icin mi
geliniyor onlart degerlendiriyoruz. Basin yansimalarina bakiyoruz. Basimin yorumu,

yazarlarin yorumu, ilgisi bunlara bakarak degerlendiriyoruz.”

K5 kodlu katilimcr tarafindan festival programinin insanlar1 bilin¢lendirmesi
asagidaki sekilde ifade edilmistir;
“Festival artik daha cok biliniyor, bir de bilinclenme var. Festival yaparken

haydi davul zurna ¢alsin sonrada insanlari gonderelim degil, insanlart bilgilendirmek
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icin yaptliyor. Kuzugobegi Mantart bir iiriin ama bunun dogal ortamum yagsam alanini
saglamanmiz gerekiyor ki festivalin on birincisini yapabilesin, onun icin iiniversiteden
hocalarimizi  getiriyoruz. Tiirkiye'nin cesitli yerlerinden, mantarla alakali uzman
hocalarla, bag budamayla alakali hocalar, dastar dokumayla uzman hocalar paneller
veriyor; mesela bugiin hocamiz zehirli mantarlar, mantar cegsitliligiyle alakali ilgili bir
sunum yapti, baska bir hocamiz budamacilikla, iiziimle ilgili bilgilendirme yapti.
Etkinligi daha da cazip hale getirmek icin dastarhane yaptik. Etkinlikleri cazip hale
getirebilmek icin sadece caldik oynadik olmamast icin resmi kurum olarak fayda

saglamay diistindiik.”

K6 kodlu katilimci tarafindan istenen amaca ulasip ulasilmadiginin zamanla
anlagilacagini asagidaki sekilde belirtilmistir;

“Festivalin temel amaci gastronomi diinyasina bir etkinlik kazandirmak.
Izmir’de boyle bir etkinlik olmast ve bunun birkac yil sonra diinya capinda etkinlik
haline gelmesi bizim en biiyiik amacimiz. Amaca ulasip ulasamadigimizi zaman icinde
siire¢c bunu gosterecek, katilimci sayisi, gelen ziyaretci sayisi gecen yila gore mesela su

an daha 20 tane daha fazla firmamiz var bu da basariya gittigimizi gosteriyor.”

K8 kodlu katilimci tarafindan ise tanittma vurgu yapilmis olup asagidaki sekilde
ifade edilmistir;

“Boyle onemli organizasyonlarda Manisa’nin yer almasi hem tarihiyle dogal
giizellikleriyle, tarumiyla iilkemizin en gozde sehirlerinden biri olan Manisa’nuz siirekli
biiyiiyen ve gelisen sanayisiyle iilkemiz ihracatina en biiyiik katki saglayan iller
arasinda. Bu baglamda boylesi onemli organizasyonlarda Manisa’nin adinin yer almasi
hem iireticiyle tiiketiciyi aymi platformda bulusturmaya firsat sagliyor hem de

sehrimizin adimin yurt icinde ve yurtdisinda tanitimi acisindan biiyiik imkdn sunuyor.”

e Pazarlama faaliyeti

Katilimcilara yoneltilen dokuzuncu soru, “festival tamitumi icin neler
yapiyorsunuz, sizce bu tamitumlar yeterli midir?” sorusudur. Katilimcilarin tamami
tanittmin yeterli diizeyde oldugunu belirtmistir. Ayrica katilimcilarin biiyiik kismi

tamitim araci1 olarak sosyal medyayr kullandiklarini belirtmislerdir. Giintimiizde
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teknolojinin gelismesiyle beraber sosyal medyanin tanitim araci olarak kullanilmasi
festivaller icin Onemlidir. Katilimcilar tarafindan belirtildigi sekilde tanitim igin
kullanilan araglar sekil 4.2°de goriilmektedir. Ozkan, Curkan ve Sarak (2015) Alacat1 Ot
Festivalinin katilanlar tizerindeki etkilerini belirlemeyi amacladiklar1 arastirmalarinda
festivalin bolgenin tanitiminda olumlu bir faktor oldugunu belirtmistir. Unwin vd.
(2007: 232) tarafindan iyi bir festival pazarlamasinda teknolojinin etkin kullanilmasinin
alt1 ¢izilmistir. Bu kapsamda festivale yonelik iyi tasarlanmig bir web sitesinin ve e-mail
sisteminin  kurulmasi1 katilimc1 adaylarinin = karar vermelerinde etkili olacagi
savunulmustur. Pencere (2014: 198) tarafindan ise aym sekilde festivallerin kurumsal
web sitelerinin etkin bir sekilde tasarlanmasinin hem festivallere katilim etkileyecegi
hem de festival sonuglarinin paylasimini saglayarak ilerleyen yillarda deneyimlerin
paylasilmasina katki saglayacagini belirtmistir. Sengiil ve Gen¢ (2016) medyanin
etkinliklere olan ilgisinin destinasyonlarin tanitim ve tutundurma stratejilerine katkida
bulunarak destinasyona yapilmasi muhtemel ziyaretler i¢cin destekleyici bir unsur

oldugunu vurgulamistir.

Sozyal Medya
(facebook-
instagram-

twitter)

1 3
Ulusal ve Yerel
Basm Radyove . . Bilboardlar
Televizyon
P

Afigve
Gazeteler

Sekil 4.2: Festivalin tanitim araglari

K2 kodlu katilimc1 tarafindan tanitim araglari su sekilde ifade edilmistir;
“Tamitimda basin biiltenini, haber ¢alismasini, sosyal medyayi, bilboard,
instagram, twitter, facebook, Cesme Belediyesi’nin internet sitesi iizerinden yapryoruz.

Bizim icin bunlar yeterli.”
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K4 kodlu katilimcr tarafindan tanitim araglari su sekilde ifade edilmistir;
“Sosyal medyayr kullandik, basin medya, ulusal basindan gazeteci, roportaj
yvapiyor. Bizce yeterli diizeyde; ciinkii gelen rakama baktigumizda bir donceki seneye gore

degerlendiriyoruz.”

K10 kodlu katilimci tarafindan tanitim siireci su sekilde ifade edilmistir;

“5-6 ay onceden yerel ve gorsel basinla afisler basarak cevre ilcelere
gonderiliyor, sosyal medya artik cok etkili, radyo da var. Onceden bu festivali NYSA da
yapiyorduk. Oramin ambiyansi ¢ok daha farkli orast 12.000 kisilik burast su an taslarin
kayma ihtimali oldugu icin kiiltiir bakanligi da tamir edildikten sonra tekrar
vapabilirsiniz dedi. Burada yaparken cevreden; geliyordu Soke’den Cile’den ¢ok daha
fazla insan geliyordu. 4 senedir konserleri meydana aldik gene ziyaretcimiz var; yani
cevre ve ilcelerden Sultanhisar’in koyleri zaten geliyor bir de bilinen bir festival oldugu

icin bu anlamda yeterli.”

Katilimcilara yoneltilen onuncu soru “festivalin tamitim finansmanini nasil
sagliyorsunuz?” sorusudur. “Izmir Cikolata ve Tatli” festivalinin tanitim finansmaninin
organizasyon sirketi tarafindan karsilandig: belirtilirken, diger dort festivalin belediye
biitcesinden faydalandigi belirtilmistir. Ayrica stant kurmak i¢in yerel halkin kira
odedigi belirtilmistir. Alacati Ot Festivali’'nde belediyenin bunun icin iicret talep
etmedigi belirtilirken, Kuzugdbegi Mantar Festivali’nde yerel halkin stantlar icin ciizi

rakamlarda iicret 6dedigi belirtilmistir.

Tanitim finansmani hakkinda K1 kodlu katilimci asagidaki sekilde yorum
yapmuigstir;

“Tamitim finansmanint belediye karsiliyor. Belediye stant kuran yerel halka
licretsiz semsiye, masa, sandalye, onliik veriyor. Renkler farkli olmasin diye tek tip renk
kullaniliyor. Yerel halk stantlara da para vermiyor. Her sey Cesme Belediyesi’'nin

katkilariyla oluyor.”

K4 kodlu katilimci tarafindan festivalin tanitimi i¢in konserin énemli oldugu su

sekilde ifade edilmistir;
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“Bu sene sanat¢iyt ben kendim sponsor bularak sagladim. 5 senedir iinlii sanat¢i
gelmiyor dedik biraz daha popiiler yapalim Tiirkiye’ ye duyuralim maksadiyla Koray
Avcr’'yt getirdik.”

K8 kodlu katilimci tarafindan festivalin tanitim finansmani su sekilde ifade
edilmistir;

“Festival kapsaminda Manisa Biiyiiksehir Belediyesi olarak 2 milyon TL ve
Sehzadeler Belediyesi ise 200 bin TL'lik biitce ayirdigini toplantida belirtti.”

e Satis gelistirme

Katilimcilara yoneltilen on birinci soru, “festival siirecinde sunulan iiriinlerin
satislarim arttirabilmek icin ne gibi teknikler kullaniyorsunuz?” sorusudur. Katilimcilar
sunulan iirtinlerin satiginin arttirilmasi i¢in bir sey yapmadiklarini, satilan iiriinlerin
yerel halkin iirlinleri oldugunu ifade etmistir. Festival organizatorlerinin yerel halkin
driinlerinin ~ satiglarina  karismamast  iirtin -~ satiglarimi olumsuz  etkileyecegini
diisiindiirmektedir. Bu ylizden festival sirasinda, oncesinde ve sonrasinda stratejik
pazarlama planlamas1 yapilmali ve uygulanmalidir. Getz (1997: 249) tarafindan
belirtildigi sekilde pazarlama sadece tiiketicilerle degil calisanlarla, goniilliilerle,

paydaslarla ve saticilarla iliski kurmakla ilgilidir.

K1 kodlu katilimci tarafindan satislar su sekilde ifade edilmistir;
“Satis artirmak icin hicbir sey yapilmiyor, zaten her sey satiliyor. Ama bir

stirlama var. Mesela bir tabaga bes tane sarma koyup 5 lira isteme gibi.”

K4 kodlu katilimci tarafindan festivalde sunulan iirtinler asagidaki sekilde ifade
edilmistir;

“Genellikle dogal iiriinler iiretiliyor. Kendi yerel halkimiz yapiyor. Sadece
digsaridan siis esyasi tarzinda esyalar geliyor. Yeme icme hazirlamak icin disaridan

kesinlikle katilimct almiyoruz. Kendi vatandasiniz faydalansin diye ugrastyoruz.”

K5 kodlu katilimer tarafindan fiyatlarin yiiksek olmasinin sebebi su sekilde

belirtilmistir;
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“Burada oncelik stantlart kullananlar burada 3 giin boyunca bize olumsuz
donen olmadi; ciinkii insanlar eglenmeye yemeye icmeye geliyor, genel itibariyle kotii
doniis olmadi. Festivallerde fiyatlar yiiksektir; ciinkii bu festival pazar giinii bitecek ve
pazartesi kimse burada olmayacak, Anadolu’nun tasra bir mahallesi olarak geri
donecek, dogal olarak 3 lira olan sey 4 lira olmasi da normal; ama 3 lira olan sey 13
lira degil oyle bir fiyat yok ona dikkat ediyoruz. Zaten zabita birimimiz denetleme

yapiyor zaten denetlemesiz hicbir festival olmaz.”

K10 kodlu katilimci tarafindan satis gelistirme ise su sekilde belirtilmistir;

“Uriin satis anlaminda fiziki bir seyimiz yok cilegin daha iyi tamitilmast ve
medyada daha fazla yer almasi icin yarigsmalar diizenliyoruz, teknik cilek yetistiriciligi
yarismast en iyi cilegi kim yetistirir gibi bu sene yapmadik. Bir de okul bazinda cilek
temalt yarigsmalar yapiyoruz resim yarismast dolayistyla basina malzeme oluyor bu

anlamda tamtilmasina daha cok katki sagliyoruz.”

Katilimcilara yoneltilen on ikinci soru “festival siirecinde yapilan satis
gelistirme cabalar sizce yeterli midir?” sorusudur. Elde edilen bulgular incelendiginde
K1, K3 ve K4 kodlu katilimci tarafindan festival esnasinda yerel halkin stantlarda
tiriinleri yliksek fiyatta sattiklar1 belirtilmistir. Ayrica K6 kodlu katilimci tarafindan
reklamin iyi yapilmasinin beraberinde {iiriin satiglarinin artacagi belirtilmistir. Giil,
Erdem ve Giil (2013: 218) tarafindan belirlenen festivallerin olumsuz etkileri festival
siiresince, artan talep nedeniyle yoresel iiriinlerin fiyatlarinda yiikselmeler olmasi ve
festivali firsat bilen yore esnafi, iiriin fiyatlarin1 artirma yoluna bagvurarak, bu
durumdan kisa siireli ¢ikar saglamak isteyebilmektedir sonucuyla benzerdir (Arcodia ve
Whitford 2006: 8). Fiyatlar yiiksek olsa bile yapilan ¢alismalar sonucunda (Everett ve
Aitchison 2008; Selwood 2003; Skarus, Dimara ve Petrou 2006) turistlerin yoresel
yiyecek olarak adlandirilan iiriinlere daha fazla 6deme yapmaya hazir olduklar1 ortaya
koyulmustur. Bu durumda festivallerde yoresel iiriinlerin yiiksek fiyatta olsa bile

satilabildigi sonucu ¢ikmaktadir.

K1 kodlu katilimci tarafindan ziyaretgilerin fazla para 6demeye hazir olduklar

su sekilde belirtilmistir;
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“Insanlart uyartyoruz; ama serbest piyasa oldugu icin bir sey yapamiyoruz.
Insanlar para kazanmak istiyor. Fiyatlar yiiksek oldugunda da miisteri azalryor. Esnafta
ayni seyi yapiyor. Festival zamani 5 liralik seyi 10 liraya satiyor. Fiyatlarda karmasa
oluyor. Festivale gelen turistler de bunun maddiyatin diisiinmiiyor. Papatyadan yapilan
bir taca 5 lira veriyor. Mutlu olmak icin yeterli; ¢iinkii burada herkes kazang sagliyor.
Akilli politika sayesinde; mesela marketten borek aliyor, anne boregi diye satiyor. Boyle
yvapinca da yoreselligin bir anlanmi kalmiyor. Bazi insanlar da boyle bir sahtekadrlik

yapmis bunu duyduk ama bunu engelleyemeyiz.”

K3 kodlu katilimcr tarafindan ise fiyatlandirmayi su sekilde anlatmustir;

“Baslarken ucuz olmali dedik; ama Alacati’da ucuz olmamali diye bir kanaat
var. Insanlar satabildigi kadar yiiksege satmaya calisiyorlar. Evet diger zamanlar
Alacgati pahalr olsun ama festivalde bana gore daha ucuz olabilir; ciinkii insanlar fazla
stkintt cekmeden birkag bir sey alabilir maalesef Tiirk insant ozelligi tabii ki burada da

var sadece.”

K7 kodlu katilimci tarafindan fiyatlart yliksek olan markalarin olumsuz
etkilenecegi su sekilde belirtilmistir;

“Biraz daha stantcilarin kendilerini gelistirmeleri lazim; ciinkii hem ticaret hem
de tamitumla bir arada yiiriitmeye caligstyorlar. Burada tabii ki kendi politikalart ¢ok
onemli fiyatlarint ekonomik tutanlar markalarmm daha iyi taniyorlar, ama fiyatlarin
ekonomik tutmayanlar dolayisiyla bir ikinci kez elenen kitle oluyorlar; ciinkii yiiksek

licret az talep demektir. Bunun farkinda olanlar da var.”

¢ Gastronomi unsurlari

“Festivalde  kullamilan  gastronomi  unsurlari  katilimcilarin ~ festivale
katilmasinda etkili midir?” sorusu katilimcilara yoneltilen on iciincii sorudur.
Katilimcilarin tamami gastronomi unsurlarinin festivalde etkili oldugunu belirtmistir.
Ayrica katilimcilarin biiylik cogunlugu festivallere seflerin katilmasinin ziyaretgi

sayisini arttirdigini belirtmislerdir.
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K2 kodlu katilimci tarafindan festivalde kullanilan gastronomi unsurlarimi
asagidaki sekilde belirtilmistir;

“Evet, ciinkii bu bir ot festivali, otla yapilan yemekler ananeler, babaanneler o
tariflere, mutfaga sahip ¢citkmak amactyla basta aslinda hareket edilmis ve bunun icin en
giizel ot yemegini kim yapacak diye yarigsma yapiyoruz. En cok ot cesidi toplama
etkinligi var. Bu ¢ok onemli, her sene festival sonunda yarisan tarifleri yemek kitabi
yapiyoruz. Bir sonraki festivalde iicretsiz olarak dagitryoruz. Iik ii¢ giin boyunca burada
vemek atolyeleri var sefler, isin uzmani kigiler gelip o senenin temasi hangi otsa onunla

ilgili yemekler yapryorlar. Hem de tarifleri tattirmis oluyorlar.”

K5 kodlu katilimer tarafindan kullanilan gastronomi unsurlarinin katilimcilarin
festivale katilmasinda etkili oldugu asagidaki gibi ifade edilmistir;

“Bizim Ascilar Dernegi’ndeki sefleri kullanmanizin sebebi bu igi uzmanlariyla
vapmak. Tiirkiye’de odiillii sefler, damak tadina uyan yoreye uyan gseyleri yapti.
Levrekle mantarin uymasit lazim, uymuyorsa zaten yapamazsimiz. Ascilarimizda
tecriibeli buramin sarabt da meshur iiziim baglart da var sarap yarismanuz da oluyor.
Yani festivalin icerisine her seyi katmaniz gerekiyor ama temel noktamizin olmasi

gerekiyor, katilim icin her kesime etki etmeniz gerekiyor.”

K6 kodlu katilimci ise gastronomi unsurlarinin katilimcilarin  festivale
katilmasinda etkili oldugunu su sekilde ifade etmistir;

“Tabiki de biz Tiirkiye’nin en biiyiik sefleriyle calistyoruz. Bu basli basina
festivalin ana unsurundan biridir. Sirf sefler var diye ziyaretcilerin yaklasik %40’

festivale geliyor.”

K7 kodlu katilimci tarafindan gastronomi unsurlarinin etkileri asagidaki sekilde
ifade edilmistir;

“Gastronomi uzmanlarmin katildigt yerlere herkes katilmak istiyor, ascilik
ogrenmek isteyenler bile gelip bu festivale katiltyor; ciinkii diinyanin en biiyiik en

meshur sefleri burada.”
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K10 kodlu katilimci tarafindan gastronomi unsurlarinin etkileri su sekilde ifade
edilmistir;

“Etkilidir; mesela daha onceleri cilekli pasta yarismast yaptik, bunun disinda
cilegin degerlendirilmesiyle alakali regel fabrikalariyla goriistiik; yani cilegin

kullanmilabilecegi yerlerle alakali.”

Katilimcilara sorulan on dordiincii soru “festival bolgenin gastronomi kiiltiiriine
ne kadar fayda saglamaktadir?” sorusudur. Elde edilen bulgular incelendiginde yoresel
yemeklerin yemek atolyelerinde yapilarak festivallerde ziyaretcilere sunulmasi,
ziyaretcilerin dikkatini ¢ektigi, bolgenin geleneksel ve yoresel lezzetleri sunmasi
bakimindan gastronomi kiiltiiriine olumlu etkisi oldugu katilimcilarin biiyiik ¢cogunlugu

tarafindan vurgulanmistir.

K1 kodlu katilimci tarafindan gastronomi kiiltiirline saglanan fayda olmadigi
asagidaki sekilde belirtilmistir;

“Gastronomiye bir yatiruim yok; ama Cesme’nin hangi evine girersen gir her
cesit ot bulursun. Bizim yemek kiiltiiriimiiz zengin. Dogu’da kebaplar var, Ege Bolgesi

ot agirlikli.”

K3 kodlu katilimci tarafindan gastronomi Kkiiltiiriine saglanan fayda asagidaki
sekilde belirtilmistir;

“Bu bolge zaten insana agik bir bolge sadece Alacati’nin biraz ¢evre tarafindan
taminmasu sagladi, disaridaki insanlar bir seyler yapip festivale girmek istiyorlar.

Festival demek o yorenin kiiltiiriinii vermek demek.”

K8 kodlu katilimcr tarafindan mesir macununun sagladigi fayda asagidaki
sekilde belirtilmistir;

“Bu tabi standart bir iiriin degil; yani bir banttan cikan iiriin degil icinde 41
cesit baharatin birlesmesiyle olusan sekerleme gibi gormemek lazim, baharatinda insan
viicuduna ayri ayri faydalart var. Bu sekilde bakmak lazim tabi bilimsel ¢calismalarin da
yapildigint biliyoruz. Oniimiizdeki yillarda bilimsel anlamda da etkileri insanlara

sunulacak diye diigiiniiyorum.”
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e Bolgesel Katki

“Festivalin secildigi bolgede etkisi nelerdir, secilen bolgede rolii nedir?” sorusu
katilimcilara yoneltilen on besinci sorudur. Elde edilen bulgular incelendiginde
bolgenin iklimi, kiiltiirii ve o iiriiniin orda yetistiriliyor olmasinin festivalin o bolgede
yapilmasina etki ettigi iki katilimci tarafindan vurgulanmistir. Bu islevleri ile festivaller;
yoreye ziyaret¢i sayisint c¢ogaltmakta, ekonomik getiri saglamakta, yore imajini

gelistirmekte ve yerel halkin gururunu artirmaktadir (Litvin ve Fetter 2006: 44).

K1 kodlu katilimcr tarafindan festivalin segilen bolgede ki rolii su sekilde ifade
edilmistir;

“Bolgenin iklimi, bu yoreye has olmasi etkilidir.”

K5 kodlu katilimci tarafindan festivalin secilen bolgede olan rolii ise su sekilde
ifade edilmistir;
“Mantar burada yetisiyor. Adini da kuzugobeginden alryor, Dastar da buranin

kendi kiiltiirii.”

K8 kodlu katilimer tarafindan festivalin iiretici ve tiiketiciyi etkilemesi ise su
sekilde belirtilmistir;

“Manisa’min adun yer almasi hem iireticiyle tiiketiciyi ayni platformda
bulusturmaya firsat sagliyor hem de sehrimizin adimin yurt icinde ve yurtdisinda
tamitinmu agisindan biiyiik imkan sunuyor. En biiyiik ozelligi bu gelenegi yasatmak ve bu
inanigt siirdiirmektir. Dernegimizin kurulus amact da budur. Bu olay: ticari olarak

diisiinmiiyoruz. Ticaret ikinci planda yer altyor.”

K9 kodlu katilimer tarafindan festivalin secildigi bolgeye etkisi ise su sekilde
belirtilmistir;
“Koklii bir tarihi gecmise sahip olmasi nedeniyle kent merkez ve ilcelerinde

onemli bir role sahiptir.”

K10 kodlu katilimci tarafindan festivalin secildigi bolgede etkisi su sekilde

belirtilmistir;
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“Halka katkist su, esnaf bazinda bakarsaniz mesela Sultanhisar’da 300-400
esnaf yogunluk saglaniyor, daha cok aligveris oldugu icin ekonomik anlamda katki
sagliyor, turizm canlaniyor. Cilek tamitilip da degerinin arttirtlmasiyla alakali
cilekcilige katki sagliyor; ciinkii ne kadar ¢ok alict gelirse cilek fiyatlarinda artis
oluyor, arz talep meselesi. Bu tamitimla alakali ciftcinin cebine daha ¢ok para girmis

oluyor.”

“Festival bolgenin ekonomisine ne kadar fayda saglamaktadir?” sorusu
katilimcilara yoneltilen on altinct sorudur. Katilimcilarin tamami festivallerin bolgeye
ekonomik olarak olumlu etkisinin oldugunu belirtmistir. Literatiirde de benzer sekilde
bolgelerin festival aracilifiyla daha ¢ok ziyaret¢iye adin1 duyurabilme imkanina sahip
olmasinin ekonomik kazanclar1 daha da artiracagn tespit edilmistir (Felsenstein ve
Fleischer 2003: 386). Jurowski, Uysal ve Williams (1997) turizmin yerel halka ve yerel
yonetimlere gelir sagladigimi ortaya koymuslardir. Ozer ve Cavusoglu (2014) yapmis
olduklar1 ¢alismada yerel etkinliklerin kirsal turizmi hareketlendirerek yerel ekonomiyi
canlandirdiginm1 ifade etmistir. Benzer sekilde Dogan ve Ungiiren (2012)’in “Yerel
Halkin Isparta Turizmine Yonelik Goriisleri” adli ¢calismasinda yore halki, festivallerin
bir ilin tamitim1 ve gelisiminde 6nemli rol oynadigim diisiinmektedir. Ozellikle yoresel
capta diizenlenen bu festivaller biiyiik pazarlar olarak nitelendirilebilir. Bu pazarlarda
hem {iriinlerin tamitimi1 yapilmakta hem de bunlarin satis1 ile maddi bir gelir

saglanmaktadir (Gode ve Yigit 2017: 63).

K5 kodlu katilimer tarafindan ise festivalin ekonomik etkileri asagidaki sekilde
belirtilmistir;

“Festival ekonomik olarak turizmi canlandiriyor, buradan diger yakin yerlere
kadar gelen turistler para harciyorlar. Sosyal etkisi olarak insanlarin bir bolgeye bakis

acist degisebiliyor, festivale geldiginde bakis acisi degisebilir.”

K6 kodlu katilimcr tarafindan ise festivalin ekonomik etkileri asagidaki sekilde
belirtilmistir;
“Aslinda cok genis bir yelpaze, biz bunu ol¢meye calistik ama saglikl bir dlciim

yvapamadik. Evet bizim tahsis ettigimiz iicretler var. Sehirlerarasi gelen firmalarimiz da
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var, burast su an ekonomik olarak genig bir alan; nakliye, iiriin tedarigi, hammadde,

reklamcilik akliniza gelebilecek bircok unsuru barindirryor.”

Katilimcilara yoneltilen on yedinci soru “festival bolgenin kiiltiiriine ne kadar
fayda saglamaktadir?” sorusudur. Katilimcilar festivaller aracilifiyla Kkiiltiirel
aligverisin saglandigini, kiiltiiriin olumlu etkilendigini belirtmistir. Ozkan, Curkan ve
Sarak (2015) Alagat1 Ot Festivalinin katilanlar iizerindeki etkilerini belirlemeyi
amacladiklar1 arastirmalarinda aymi sekilde festivalin yerel Kkiiltiiriin korunmasi
konusunda bolge halkinin bilin¢lenmesini sagladig belirtilmistir. Ayrica Gode ve Yigit
(2017:64)’in calismasinda Isparta yoresinde diizenlenen festival ve senlik niteliginde
kutlamalarin kiiltiir turizmine ve kiiltiir ekonomisine katki sagladigi sonucuyla da
benzer ozelliktedir. Giritlioglu, Olcay ve Ozekici (2015) ise turistlerin festivalleri
ziyaret ederek yerel halk ile iletisime ve etkilesime gectigini; yerel halkin turizme ve

turiste yonelik algilarinda 6nemli sosyal gelismeler meydana getirdigini vurgulamastir.

K2 kodlu katilimci tarafindan festivalin secildigi bolgede kiiltiirel etkisi su
sekilde belirtilmistir;

“Burada yapilan soylesiler, otla ilgili tema ile ilgili ve biyocesitlilik projesi var.
Isin akademik boyutu burada uzmanlar ve profesorler var. Buradaki kiiltiirel boyutu soz

konusu, konserler miizik sanat anlanminda, boyle bir fayda sagliyor.”

K4 kodlu katilimer ise ¢ikolata kiiltiiriinden su sekilde bahsetmistir;

“Kiiltiiriin oturmasiyla alakali kiiltiirii de gelistiren etkinlik; ciinkii cikolata
kiiltiirii Tiirk toplumunda oturmus degil. Tiirk toplumu cikolatayr bayramdan bayrama
tiikketiyor. Bunu yavas yavas agilan butik igletmelerle ve degisen festival algisiyla

birlikte daha da arttirtyoruz.”

K9 kodlu katilimci tarafindan festivalin secildigi bolgede kiiltiirel etkisi ise su
sekilde belirtilmistir;
“Tarihi ve kiiltiirel bir festival olmast miinasebeti ile bolge kiiltiiriinde onemli

bir yere sahiptir.”
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K11 kodlu katilimci tarafindan festivalin secildigi bolgede Kkiiltiirel etkisi ise su
sekilde belirtilmistir;
“Diizenledigimiz festival yurt genelinden ve yurt disindan ilcemize bircok

ziyaret¢i gelmesini saglayarak kiiltiir aligverigine vesile olmustur.”

Katilimcilara yoneltilen on sekizinci soru “festival bolgenin turizmine ne kadar
fayda saglamaktadir?” sorusudur. Katilimcilar festivallerin turizme olumlu etki ettigini
ve bolgeye gelen turist sayisinin arttigini belirtmislerdir. Ozer ve Cavusoglu (2014)
arastirmalarinda yerel etkinliklerin kirsal turizmi hareketlendirmekte oldugu ve yerel
etkinliklerin 6nemli bir turizm araci oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica festivallerin
destinasyon i¢in 6nemi, tanitim araci olarak kullanilmasi, turist sayisi ve turizm gelirleri
tizerine etkisiyle ilgili yapilan c¢alismalarda (Bilgili, Yagmur ve Yazarkan 2012;
Giritlioglu, Olcay ve Ozekici 2015; Kim vd. 2010; Rivera, Hara ve Kock 2008: Tayfun
ve Arslan 2013) festivallerin diizenlendikleri bolgelere yogun bir turist akin1 saglayarak
turist hareketliligini olumlu yonde etkilemesine bagli olarak turizm gelirlerinin

artmasina katki sagladigini ifade etmislerdir.

K9 kodlu katilimcr tarafindan festivalin se¢ildigi bolgede turizme etkisi kisaca
su sekilde belirtilmistir;

“Festival yerel turizmi hareketlendirmektedir.”

K10 kodlu katilimci tarafindan festivalin turizme etkisi su sekilde belirtilmistir;

“Halka katkist su esnaf bazinda bakarsamiz mesela Sultanhisar’da 300-400
esnaf varsa yogunluk saglaniyor, daha cok alisveris oldugu icin ekonomik anlamda
katki  sagliyorlar. Boylece turizm canlaniyor. Cilekle tamitilip da degerinin
arttirilmastyla alakali cilek¢ilik katki sagliyor; ciinkii ne kadar ¢ok alict ¢cok gelirse
cilek fiyatlarinda artis oluyor, arz talep meselesi bu tamitimla alakali ¢iftcinin cebine

daha ¢ok para girmis oluyor.”

K11 kodlu katilimci tarafindan festivalin turizme etkisi su sekilde belirtilmistir;
“flce tamitumi ve turizmin gelismesine katki saglar. Ilcemiz sumirlart icerisinde

Nysa Antik Kenti olmasi sebebiyle tanitum sonucu turizm gelismistir.”
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“Festivale kag¢ kisi katilmistir? Bunun icin ne gibi tespit calismalari
yapilabilir?” sorusu katilimcilara yoneltilen on dokuzuncu sorudur. Bu soruda amag
festival katilimci sayisinin belirlenip belirlenmediginin ortaya ¢ikarilmasidir. Cikolata
ve Tatl Festivali hari¢ diger festivallerin katilimer sayist bilinmemektedir. Cikolata ve
Tatli Festivali’nde biletli satis oldugu icin katilimcr sayisimin  tespit edildigi
belirtilmistir. Bir onceki festivale ait katilimci sayist hakkinda katilimcilar yaklasik

rakamlar sdylemislerdir.

K1 ve K2 kodlu katilimcilar tarafindan Alacati Ot Festivali ziyaret¢i sayis1 2018
yilinda tahmini dort giinde 200000’in iizerinde, Fethiye Yesiliiziimlii ve Yoresi
Kuzugobegi Mantar Festivali icin K3 ve K4 kodlu tarafindan 2017 yilinda 60000
ziyaret¢i, Cikolata ve Tatli Festivali i¢cin K6 ve K7 kodlu katilimci tarafindan 2017
yilinda 15000 ziyaretci, Uluslararast Mesir Macunu Festivali i¢in K8 kodlu katilimci
30000 K9 kodlu katilimcr ise 40.000 ziyaret¢i, Uluslararast Sultanhisar Atca, Nysa,
Cilek, Tarim, Kiiltiir ve Sanat Festivalinde ise K10 kodlu katilimci tarafindan 40000

ziyaret¢i oldugu ifade edilmistir.

K3 kodlu katilimci tarafindan festival katilimci sayisini belirleme faaliyetleri su
sekilde belirtilmistir;

“Festivale gecen sene 60000 giris olmus, Fethiye Otelciler Birligi
Dernegi’nden, havayollari, ulasim bilgileri verilerinden aliniyor, turizm otelcilerle
birlikte ¢alisiyoruz. Bu verilere gore festival etkin mi degil mi belirliyoruz, bu sene

rakamin daha fazla olacagi soyleniyor.”

K8 kodlu katilimc tarafindan festival katilimcr sayist su sekilde belirtilmistir;
“Son giin gerceklestirilen mesir sacim seremonisinde yaklasik 30000 kisi katilim
saglamaktadir. Bunun yami sira tiim haftaya yayilan konser sergi vb. etkinliklerde

diisiiniildiigiinde bu say1 2 veya 3’e katlanabilir.”

“Festivalin siirdiiriilebilirligini nasil sagliyorsunuz?” sorusu katilimcilara
yoneltilen yirminci sorudur. Katilimcilardan bazilari bunda festival programinin etkili

oldugunu, ziyaret¢ilerin memnuniyetine 6nem verilmesi gerektigini ifade etmistir. Ayni
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sekilde Erdem, Mizrak ve Aratoglu (2018: 237) tarafindan yiiriitilen “Festivallerin
Bolge Turizmine Katkilar1 ve Siirdiiriilebilirligi: Uluslararas1 Mengen Ascilik ve Turizm
Festivali Ornegi” adli calismasinda festivallerin gelistirilmesi ve siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi icin sektorel katilim ve etkinlikler, yemek yarigmalari, eglence ve konser
aktiviteleri, yemek tadimlari, reklam ve tamitim faaliyetlerinin 6nemli oldugunu ifade

etmistir.

K2 kodlu katilimc1 bunun etkili olmasinda festival programina vurgu yaparak su
sekilde belirtmistir;

“Icerige dikkat ediyoruz. Her sene kaliteli bir icerik olmasina dikkat ediyoruz.
Burada insanlarin bir seyler alarak ogrenerek donmesine dikkat ediyoruz. Stant
katilimcilarina dikkat ediyoruz. Yani oradaki sartlari iyilestirmeye, kortej gorselinin
daha iyi olmasini istiyoruz. Her sene daha da iyilestirerek calistyoruz. Her sene daha

iyisini nasil yapabiliriz diye ¢alistyoruz.”

K3 kodlu katilimer siirdiiriilebilirlikte yerel halka vurgu yaparak su sekilde ifade
etmistir;

“Hijyene dikkat ediyoruz. Insanlari saghkli sekilde gondermemiz lazim, ayni
zamanda egitim onemli; mesela ben en giizel sik elbisenizle gelin diyorum, iistiiniiz
basimiz diizgiin olsun, Alacatili kadinlar olarak diigiine gidiyormus gibi giyinin
diyorum; c¢iinkii biz orada bir keyif aligverigi yapiyoruz. Oraya gelen mutlu olsun
onlarin keyfiyle biz mutlu olalim, Alacati sadece otuyla degil, ayrica insaniyla onemli

diye vurguluyordum.”

K9 kodlu katilimcr ise siirdiiriilebilirlik i¢in yaptiklart caligmalarn su sekilde
ifade etmistir;

“Eskiden sadece mesir macunu sacumi yaptiliyormus, simdi fuarlarla birlikte
etkinlikler var. Katilimin daha fazla olmasi icin her yil biiyiiyerek her kitleye ulasmak
icin devam ediyoruz. Biitiin komite olarak valilik, belediye ve yil icinde de bunu
destekleyecek ¢alismalar yaparak festivalin canliligini siirdiirmek icin gelecek nesillere

aktariyoruz.”
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Katilimcilara son olarak “Sizce festivalin basarili ve basarisiz olmasindaki
etkenler nelerdir?” sorusu sorulmustur. Katilimcilarin yanitlar1 birbirine benzer
ozellikler gostermektedir. Katilimcilarin biiyiik kismi basaridaki en biiyiik etkenin ekip
calismast oldugunu diisiinmektedir. Ayrica katilimcilar festival programimin da
festivalin basarisini etkiledigini belirtmislerdir. Goriisme sonucunda festivalin basarili
ve basarisiz olmasinda ki etkenler Tablo 4.3’te 6zetlenmistir. Bir festivalin basarisinda,
festival programinin igerigi ve festival faaliyetlerinin 6nceden planlamasinin 6nemli bir
rol oynadig1 diisiiniilmektedir. Ayrica bir festival programinin temel amaci; festivalin
devamliligini, tutunmasmi ve finansal agidan siirdiiriilebilirligini saglamak olmalidir
(Yan, Zhang ve Li 2012: 655-658). Yapilan calismalarda festivallerin basaris1 ve
siirdiiriilebilirliginin  organizatorlerin tim paydaslar

icin zenginlik, deger ve

memnuniyet yaratabilmesiyle yakindan durulmaktadir

(Akhoondnejad 2016; Akova 2006; Andersson ve Getz 2008; Arcodia ve Whitford
2006; Giirsoy ve Rutherford 2004; Kim vd. 2008).

ilgili oldugu {izerinde

Tablo 4.3: Gastronomi festivallerinin basaril1 ve basarisiz olmasindaki etkenler

Basarih Olmasindaki Etkenler

Basarisiz Olmasindaki Etkenler

eFestivale katilan ziyaret¢i sayisinin yiiksek olmasi
ve festivallere olan ilginin artmast,

eYoneticiler tarafindan festivale 6nem verilmesi ve
festival organizatorlerinin desteklenerek
paydaslarin igbirligi i¢cinde olmast,

eHem yerel halk hem de esnaf tarafindan festivalde
kaliteli hizmet ve iiriiniin sunulmasi,

eEkip calismasinin sorunsuz sekilde olmasi,

oZiyaretcilerin festival hakkinda sosyal medya
paylasimlarinin olmasi,

oZiyaretcilerin festivalde memnuniyetinin
saglanmasi,
eFestivalde yoresel iriinlerin  sunulmasi ve
satilmasi,

eFestivalden sonra organizatorler tarafindan SWOT
analizi yapilmasi,

eFestival  programinda
gorsellikler bulunmast,

ePaydaslarin planl ve 6zverili ¢caligmasi,

eFestivalde rahat ortamin sunulmasi (park alani,
dinlenme yeri vb.),

eFestival bolgelerine ekonomik yatirimin yapilmast
ve bolgenin gelisim saglamasi.

sovlar, etkinlikler,

eFestivalde yerel halkin ya da esnafin kisa
sirede cok para kazanma 1steginden dolay1
tirtinlerin yiiksek fiyatli olmasi,

ePaydaglarin goniilsiiz ve birbirinden bagimsiz
caligmasi,

eFestival  programinda
olmamasi,

ePazarlama ve tanitimin yetersiz olmast,

e Festival alaninin kiigiik olmasi1 nedeniyle
ziyaretgilerin rahat haraket edememesi ve
boylece festivalden memnun kalmamasi,

eFestivalde sunulan ikramin az olmast.

yeterince  etkinlik
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K1 kodlu katilimci tarafindan festivalin basarili ve basarisiz olmasinda etkenler
su sekilde ifade edilmistir;

“Katilimct sayisina bakabilirsin; ama festivalin basarisint etkileyen sey akilli
politika yapmaktir. Basarisizlik nedeni kisa zamanda ¢ok para kazanma istegidir.
Yiiksek fiyatlar ile satmak istediklerinde iiriinler elinde kaltyor, bozuluyor. Biz de onlar

uyariyoruz. Icine koydugu maddenin hakikisini koy, fiyatlarim fazla yiiksek tutma.”

K2 kodlu katilimci tarafindan festivalin basarili ve basarisiz olmasinda etkenler
su sekilde ifade etmistir;

“Basarili olmasi icin ekibin 6z verili ile ¢calistyor olmasi; zaten bu da yansiyor
gelen kalabalik, yeteri kadar bir ilgi varsa ve insanlar mutlu bir sekilde giileryiiz ile
doniiyorsa seneye tekrar gelecegiz deyip sosyal medyada paylasityorsa bu bizim icin
basaridir. Bagsarisiz olmast buradaki is yapan ekip de gonliinii vermezse emegini
vermezse, sonucta burada ticari amag yok, ajans yok, goniiliiliik ile yiiriiyen bir sey, o

olmazsa basarisiz olur.”

K5 kodlu katilimci tarafindan festivalin basarili ve basarisiz olmasinda etkenler
su sekilde ifade edilmistir;

“Ekip calismast sadece festival olarak degil her seyde gecerli, ozellikle boyle
biiyiik organizasyonlarda c¢ok onemli, ¢ok basli olmamasi gerekiyor. Bir cati olmali
digerleri de genel olarak yoreye ozgii olmasi ve siirekliligi olan bir iiriin olmasi
gerekiyor. Mesela dastar ve kuzugobegi bu yoreye ait; ciinkii altin degerinde bir iiriin

mantar, degerli bir iiriin.”

K6 kodlu katilime ise bir onceki festivalle karsilastirma yaparak su sekilde ifade
etmistir;

“Ekip isi her sey; ekibin dinamik faktorleri, bu bir yiizdedir. SWOT analizi
yvaparsmiz artilarint ve eksileri vardir; artilarmmiz fazlaysa bagarilisimizdir, eksileriniz
fazlaysa basarisizsimizdir. Bu da bir sonraki festivalin olmasim engeller. Ik yil
eksiklerimiz vardi. Elestiri aldik alanimiz ¢ok kiiciiktii, firmalar ikram konusunda
vetersiz kaldi. Bizim ikramlarimiz da yetersiz kaldi. Bunu firma anlaminda geri doniis

olarak aldik. Etkinlik alanimizi biiyiittiik, 3000 m* 170000 m® tasidik, kahve festivali
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yvaptiginuz yere getirdik, kendi ikram alanlarimizi olusturduk, firmalarimizi ikram
konusunda daha cok bilinglendirdik. Bu sekilde bir basart sagliyoruz siirdiirebilirligi

oluyor basarili olursa seneye devam ediyor.”

K10 kodlu katilimct festival basarisimi festivalin programina gore su sekilde
ifade etmistir;

“Alisilagelmis bir diizende olaganiistii bir sey olmadigt siirece bagarisiz olmaz.
Halkin bir beklentisi var, gorsel sov anlaminda, sanat¢i anlaminda, bu citayi
diigiiriirseniz ziyaretci sayisi azaliyor. Ozellikle disaridan gelen gencler konsere
geliyorlar. Iki kasa cilek koyup festival yapamazsiniz. Pazar kurarsaniz; ama zaten artik
her yerde semt pazari var; senlik havast yaratmazsamiz katilimct olmaz. Degisik sovlar
ve gorseller yapilmali. Cilegin onemi yetistirilmesi, burada aromasimn c¢ok Yyiiksek
olmasi, bunlarin paylasimi ortaya bir sey koydugunuzda bunlar: toplarsiniz her sey

birbiriyle baglantili.”

4.2. Anket Sonuglari

4.2.1. Tamimlayici Istatistiksel Analizler

Arasgtirmanin bu boliimiinde ankete katilan ziyaretcilerin demografik 6zellikleri
incelenmistir (Tablo 4.4). Arastirmaya katilan ziyaretgilerin %65,0’1 kadinlardan
%35,0’1 erkeklerden olusmaktadir. Yas gruplarimin dagilimina bakildiginda “18-24 yas”
grubu %39,8 ile gastronomi festivalini ziyaret edenler arasinda en fazla sayida yer
alirken, “65 yas ve iistii” ziyaretcilerin bulundugu yas grubu %7,8 ile en az sayida
katilim gosteren yas grubu olarak karsimiza cikmaktadir. Arastirmaya katilanlarin
egitim diizeyleri incelendiginde “lise” egitimi alanlarin %30,5 ile “lisans” egitimi
alanlarin %29,7 ile en kalabalik ziyaret¢i grubunu olusturdugu, “lisansiistii” egitimi
alanlarin ise %4,8 ile en az ziyaret¢i grubunu olusturdugu goriilmektedir. Calismaya

ALY

katilanlarin medeni durumlar1 incelendiginde %64,5’inin “bekar” ve %35,5’inin “evli”
olduklar1  goriilmektedir. Arastirmaya katilan ziyaretcilerin meslek  gruplar

incelendiginde “6grenci” olanlarin %41,3 ile ilk sirada, “serbest meslek” grubunda yer
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alanlarinda %19,3 ile ikinci sirada yer aldigr goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin
gelir durumlart incelendiginde en fazla gelir durumuna ait ziyaretgilerin %53,3 ile “0-
1500 TL” arasinda aylik gelir durumuna sahip oldugu, en az gelir durumu grubunun ise

%1,5 ile “4501-5000 TL” gelir grubuna sahip olan turistlerden olustugu goriilmiistiir.

Tablo 4.4: Ziyaret¢ilerin demografik 6zellikleri

Cinsiyet Say1 Yiizde % Medeni Durum Say1 Yiizde %
Kadin 260 65,0 Bekar 258 64,5
Erkek 140 35,0 Evli 142 35,5
Toplam 400 100 Toplam 400 100
Meslek Say1 Yiizde % Aylik Gelir Say1 Yiizde %
Memur 28 7,0 0-1500 TL 213 53,3
Isci 50 12,5 1501-2500 TL 108 27,0
Serbest Meslek 77 19,3 2501-3500 TL 45 11,2
Emekli 39 9,8 3501-4500 TL 12 3,0
Ogrenci 165 41,3 4501-5000 TL 6 1,5
issiz 41 10,1 5001 ve Ustii 16 4,0
Toplam 400 100 Toplam 400 100

Egitim Diizeyi Say1 Yiizde % Yas Say1 Yiizde %
flkokul 40 10,0 18-24 yas 159 39,8
Ortaokul 28 7,0 25-34 yas 91 22,8
Lise 122 30,5 35-44 yas 71 17,8

Onlisans 72 18,0 55-64 yas 45 11,8
Lisans 119 29,7 65 ve st 31 7,8

Lisansiistii 19 4,8 Toplam 400 100
Toplam 400 100

Tablo 4.5’te ise arastirmaya katilan ziyaret¢ilerin kalis siireleri, ziyaret amaglar
ve bilgi kaynaklar1 goriilmektedir. Arastirmaya katilan ziyaretcilerin bolgeye gelis
nedeni incelendiginde biiyiikk ¢ogunlugun %81,2’sinin “festival” icin geldigi ve ¢ok az
sayida ziyaret¢inin ise %6,3 “is” icin geldigi goriilmektedir. Konaklama siireleri
acisindan degerlendirildiginde arastirmaya katilan ziyaretcilerin %59,0 ile ilk sirada
“giiniibirlik” cevabini verdigi goriiliirken en az sayida ise %6,5 ile “3-5 gece” cevabini
goriilmektedir. Katilimcilarin konakladiklart yer incelendiginde ilk sirada %356,5 ile
konaklama yapmadiklarmi ve en az sayida cevap olarak %5,5 ile “otel” de
konakladiklar1 goriilmiistiir. Festivale katilan ziyaretgilerin festival hakkinda aldiklari
bilgi kaynaklar1 en fazla %51,0 ile “arkadas/ akraba tavsiyesi”’, %44,0 ile “internet/
sosyal medya” ve en az bilgi kaynag olarak da %?2,0 ile TV-gazete-dergi oldugu

gorilmistiir.
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Tablo 4.5: Arastirmaya katilan ziyaretcilerin kalis siireleri, ziyaret amaglart ve bilgi

kaynaklari
Bilgi Kaynaklari Say1 Yiizde % BOlﬁzﬁigehs Say1 Yiizde %
Arkadas/ Akraba 204 51,0 Festival 325 812
Tavsiyesi
laffzning Syl 176 44,0 Tatil 50 12,5
Medya
TV/Dergi/Gazete 8 2,0 Is 25 6,3
Seyehat acentasi 12 3,0 Toplam 400 100
Toplam 400 100 Konaklanan Yer Say1 Yiizde %
Konaklama Siiresi Say1 Yiizde % Otel 22 5,5
Giiniibirlik 236 59,0 Apart Otel 38 9,4
1-2 Gece 95 23,7 Arkadas 55 13,8
3-5 Gece 26 6,5 Akraba Yaninda 59 14,8
5 Geceden Fazla 43 10,8 Yok 226 56,5
Toplam 400 100 Toplam 400 100

Festivallere kadin, bekar, gen¢ ve ogrencilerin katiliminin yiiksek oldugu
goriilmektedir. “18-24 yas” grubunun yogun olmasi gastronominin popiiler olmasi,
yapilan etkinliklerin gencler tarafindan daha cok ilgi gormesiyle bagdastirilabilir.
Ziyaretcilerin egitim diizeyleri incelendiginde “lise” ile “lisans” egitimi alanlarin en
kalabalik ziyaretci grubunu olusturdugu goriilmektedir. Ogrencilerin bu tiir etkinliklere
katiliminin artmasinin festival programlarinin eglenceli etkinlikler icermesiyle baglantili
oldugu soOylenebilir. Ayrica arasgtirmaya katilanlarin aylik gelirininin diisiik oldugu
goriilmektedir. Ogrencilerin biiyiik cogunlukta olmas1 gelir durumuyla iliskili oldugunu
gostermektedir. Ziyaretcilerin biiyiik ¢ogunlugunun festival i¢in bolgeye geldigi
goriilmiistiir. Bu sonug festivallerin ziyaretgilerin gidecegi yeri segmesinde onemli bir
cekiciliginin oldugunu gostermektedir. Konaklama agisindan ziyaretgilerin biiyiik
kisminin giiniibirlik geldigi goriilmiistiir. Bu sonug festivallere yakin il ve ilcelerden
katilim saglandigimi gostermektedir. Festivale katilan ziyaretcilerin festival hakkinda
aldiklar1 bilgi kaynaklarinin arkadas/ akraba tavsiyesi ve internet-sosyal medya
araciligiyla oldugu goriilmiistiir. Bu durum festival organizatorleri tarafindan belirtildigi
sekilde interneti ve sosyal medyayi etkin kullandiklar1 veya festival takipcilerinin sosyal

medyadan etkilesime agik olduklarin1 gostermektedir.
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4.2.2. Ziyaretgilerin Gastronomi Festivali Tercihindeki Memnuniyet Unsurlart

Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin gastronomi festivali tercihinde etkili olan faktorler hakkindaki
diisiinceleri ile ilgili olarak olusturulmus degerlendirme sorularina verdikleri yanitlarin
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri iizerinden analiz edilmistir (Tablo 4.6).
Boyutlarin ortalamalarina gore gastronomi festivali tercihi boyutlar igerisinde en ¢ok
gozetilen boyutun personel oldugu tespit edilmistir (a.0.=3,82, s.s.=0,931). Bu boyutu
ikinci sirada 3,65 ortalama ile memnuniyetin (s.s.=1,000), {i¢iincii sirada 3,64 ortalama
ile baghligin (s.s.=1,010), dordiincii sirada 3,23 ortalama ile festival alaninin
(s.s.=1,019), besinci sirada 3,19 ortalama ile yiyecek ve icecek (s.s.=1,003), altinci
sirada ise 3,14 ortalama ile bilgilendirme yeterliligi (s.s.=1,001), izlemektedir. Son
olarak uygunluk (s.s.=1,007) boyutunun da 2,066 ortalama degere sahip oldugu tespit
edilmistir. Bu degerler gastronomi festivali tercihleri boyutlar1 icerisinde personel,
memnuniyet ve baghligin daha belirleyici oldugunu ortaya koymakla birlikte
uygunlugun diger boyutlarin biraz daha geride kaldigimi gostermektedir. Uygunluk
faktorii ile ilgili sorulara verilen cevaplarin diisiik aritmetik ortalamaya sahip olmasi

dikkat cekicidir.

Tablo 4.6: Ifadelerin ve boyutlarin aritmetik ortalama ve standart sapmalari

Aritmetik Standart

lFrtite? Ortalama Sapma
Personel 3,82 0,931
1. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) ¢ok nazikti. 3,88 1,021
2. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) festival hakkinda
S - 3,79 0,992
yeterli bilgiye sahipti.
3. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) istegimize hizli bir
. . 3,81 1,038
sekilde cevap vermekteydi.
4. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) bize yardimci
3,81 1,016
olmaya hazird. )
Yiyecek ve Icecek 3,19 1,003
5. Festival sirasinda satilan yiyecekler ¢ok kaliteliydi. 3,53 1,135
6. Geleneksel yemekler vardi. 3,32 1,363
7. Yeterli cesitlilikte yiyecek vardi. 3,35 1,365
8. Gida fiyatlar1 uygundu. 2,60 1,204
Bilgilendirme Yeterliligi 3,14 1,001
9. Brosiirler yeterli bilgi saglamaktaydi. 3,11 1,132
10. Tabelalar yeterli bilgi saglamaktaydi. 3,19 1,087
11. Ziyaretciler icin festival alanini1 gosteren isaretler yeterli bilgi 315 1.165

saglamaktaydi.
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Tablo 4.6 (devam): ifadelerin ve boyutlarin aritmetik ortalama ve standart sapmalari

Aritmetik Standart

lect s Ortalama Sapma
Uygunluk 2,66 1,007
12. Tuvaletler kullanisliydi. 2,59 1,190
13. Dinlenme alanlar yeterliydi. 2,74 1,311
14. Park yeri yeterliydi. 2,68 1,260
Festival Alam 3,23 1,009
15. Festival alaninin biiyiikliigii yeterliydi. 3,10 1,286
16. Festivalde cesitli etkinlikler vardi. 3,37 1,164
Memnuniyet 3,65 1,000
17. Bu festivalde kendimi c¢ok iyi hissettim. 3,59 1,015
18. Bu festivali ziyaret etme kararimdan memnunum. 3,68 1,077
19. Genel olarak bu festivalden memnunum. 3,70 1,097
Baghhk 3,64 1,010
20. Bu festivali arkadaslarima ve komsularima tavsiye ederim. 3,63 1,154
21. Bu festival hakkinda diger insanlara olumlu seyler sdyleyecegim. 3,65 1,118
22. Bu festivali bir dahaki sefere tekrar ziyaret etmek isterim. 3,66 1,170

4.2.3. Olciim Modeline Iliskin Test Sonuglar1 (Dogrulayici Faktor Analizi)

Calismada kullanilan anket formunda yer alan Olceklerin yapr gecerliligi
arastirllmistir. DFA modeli ile verilenin baslangictaki teorik modeli dogrulayip
dogrulamadigi arastirilmaktadir. Bu durumu saglayan bir faktér yapisinin varligi ve s6z
konusu yapinin istatistiksel olarak anlamlilig1 test edilmektedir. Bunun sonrasinda
modele uygun olan ek orneklem verisiyle, hipotezlenen modelin gecerliligi dogrulanir
(Schumacker ve Lomax 2004). Bir modelin biitiin olarak kabul edilebilir olmasi ig¢in,
modelde gosterilen iligkilerin veriyle ne kadar tutarli olup olmadigim1 belirlemeye
calisan bir dizi uyum iyiligi ol¢iitii bulunmaktadir. Bir teorik modelin veri ile uyumunun
analizinde bircok yontem kullanilmaktadir. Bu model ile veri arasindaki uyumu analiz
ederken, uyum 1iyiligi testlerinden birkaci veya hepsi kullanilabilmektedir (Schumacker

2006: 120).

Olgﬁm modelinin uyumunu gostermek amaciyla x2, x2 /df, RMSEA, GFI, CFI
ve NFI gibi uyum 1iyiligi degerleri incelenmistir. Tablo 4.7 incelendiginde DFA
modelinin; x2/df, RMSEA, CFI, GFI ve NFI kriterlerine gore kabul edilebilir diizeyde
uyumlu oldugu goriilmektedir. Arastirmada elde edilen uyum iyiligi degerlerinin
cogunlugunun uyumlu oldugu sonucunu verdigi i¢cin modelin genel olarak kabul

edilebilir oldugu savunulabilmektedir.
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Tablo 4.7: Olgege iliskin uyum degerleri

Uyum Oliisii Olcek Degeri Sonu¢
Ki Kare (x2) 564,782 p=0,000 Model uyumlu degil
x2/df 564,782 /188= 3,004 Model kabul edilebilir diizeyde uyumlu
RMSEA ,071 Model orta derece uyumlu
GFI 0,892 Model kabul edilebilir diizeyde uyumlu
CFI 0,952 Model kabul edilebilir diizeyde uyumlu
NFI 0,931 Model kabul edilebilir diizeyde uyumlu

Calismada 1lgili Olgeklerin yapr gecerliligi icin ML (en ¢ok benzerlik)
algoritmasina dayanan dogrulayici faktor analizi yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda
sorularin tamamina iligkin Cronbach’s Alfa degerleri ve standart yiik degerleri (faktor
yiikleri) kabul edilebilir degerlerin iistiinde (>0,50) yer aldigi goriilmiistiir (Cortina
1993: 101). Kurulan modele iliskin elde edilen uyum degerleri ve anlamlari Tablo

4.8’de verilmistir.

Tablo 4.8: DFA analizi sonucu elde edilen standart yiik ve cronbach’s alfa degerleri

s Standart Yiik Cronbach’s Alfa
Boyut Onerme ..
Degeri Katsayisi
4 877
3 910
PERSONEL ’ 889 ,936
1 ,869
8 ,566
. . 7 ,867
YIYECEK VE ICECEK 6 843 ,829
5 ,721
11 ,804
BILGILENDIRME 10 ,923 ,885
9 ,836
14 ,781
UYGUNLUK 13 ,846 ,824
12 127
. 16 , 739
FESTIVAL ALANI 15 812 ,748
19 ,949
MEMNUNIYET 18 ,948 944
17 ,869
22 920
BAGLILIK 21 ,959 ,962
20 955

4.2.4. Yapisal Esitlik Modeline iliskin Test Sonuclar1 (YEM)

Kurulan modele iligkin yol katsayilar1 ve diger agiklayict bilgiler Tablo 4.9°da
goriilmektedir. Test edilen model sonuglarina gecilmeden Once yapilan incelemede,

negatif hata varyansinin olmadigr ve hata terimlerinin 1’den yiiksek yiiklemeler
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almadi@1 goriilmiistiir. Yapisal esitlik analizi ile 6l¢ciim modeli sonucunda elde edilen ve
genel olarak iyi uyuma sahip oldugu tespit edilen degiskenler ile olusturulan model test
edilmistir ve model sonuglarinin degerlendirilmesine gecilmistir. Tablo 4.9’a gore iki
degisken (gozlenen ve gbzlenemeyen) icin olasilik (p) degerlerinin biri hari¢ digerleri
0,05’den kiiciik oldugu icin regresyon katsayilar1 anlamlidir. Analiz sonucu iiretilen
uyum degerlerinin kabul edilen uyum indekslerinin iizerinde veya altinda olmasi istenir.
Bu calismada da literatiirde en fazla kullanilan uyum indeksleri kullanilmistir. YEM
uyum iyiligi degerleri incelendiginde bu degerlerin daha once gerceklestirilen DFA
uyum degerlerine ¢ok yakin sonuglar (Ki Kare (x): 563,445; x*/df: 2,935; RMSEA:
,070; CFI: 0,953; NFI:0,931) ¢iktig1 goriilmektedir. Boylece YEM’in genel olarak kabul

edilebilir uyuma sahip oldugu belirtilmistir.

Tablo 4.9 incelendiginde, “uygunluk” ile “memnuniyet” arasinda kurulan iliski
disindaki tiim yollar anlamlidir. Aciklanan varyanslar incelendiginde, “memnuniyet’e
iliskin varyansin, %56’sinin  “personel”, ‘“yiyecek ve icecek”, “bilgilendirme
yeterliligi”, “festival alan1”, faktorlerindeki degisimlerden kaynaklandigi; “baglilik’a
iliskin varyansin ise, %76’smin “memnuniyet” faktoriindeki degisimler tarafindan

aciklandigr goriilmektedir.

Tablo 4.9: Yapisal modele iliskin istatistik degerler

Yol Stli‘:xlt(::;:s)lml Standart hata P R2
PRS>MMY 311 064 ,000
Yi>MMY 204 ,107 021
BLY->MMY 174 062 ,005 0.56
UYG>MMY 111 ,102 280 ’
FA>MMY 581 147 ,000
MMT->BAG ,979 ,033 ,000 0,76
Uyum X2= 563445  p=0,000; x2df= 2,935; CFI=0,953;  NFI=0,931;
Degerleri RMSEA=,070

Festivalde yiyeceklerin kaliteli, yeterli cesitlilikte ve geleneksel olmasi gibi
ifadelerden olusan “‘yiyecek-icecek” faktorii ile ziyaretcilerin memnuniyeti arasinda
pozitif yonlii anlaml iliski ortaya ¢ikmistir. Bu sonucun festival organizatorlerinin
festivalde yiyeceklerin yeterli cesitte ve yoresel oldugunu belirttikleri sonucuyla

ortiigtiigli goriilmiistiir. Bu kapsamda festival organizatorlerinin festivalde sunulan
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gastronomi unsurlarina 6nem verdigi belirlenmistir. Festival organizatorlerinin belirttigi
sekilde; yoresel yemeklerin festivallerde ziyaretcilere sunulmasi, yemek atolyelerinin
bulunmasi, iinlii seflerin festivallere katilmasi ziyaretgilerin dikkatini ¢ektigini, bolgenin
geleneksel ve yoresel lezzetleri sunmasinin gastronomi kiiltiirtine olumlu etkisi oldugu
g6z ard1 edilmemelidir. Gida fiyatlarinin uygun oldugunu belirten faktoriin ise diisiik
cikmast dikkat cekicidir. Organizatorler festivalde satisi yapilan iiriinlere miidahale
etmediklerini ve {iriinlerin yiiksek fiyatla satildigin1 belirtmislerdir. Ziyaretcilerin
festival esnasinda iriinlerin yiiksek fiyatta satilmasinin memnuniyetini olumsuz
etkiledigi goriilmektedir. Ayrica 0grenci ve gelir durumu diisiik grubun katilmasininda

bu faktorii olumsuz algilamasinda etkili oldugu diistiniilmektedir.

Arastirma kapsaminda gastronomi festivali tercihindeki memnuniyet unsurlar
icerisinde yer alan “personel”, “bilgilendirme yeterliligi” ve “festival alan1” faktorleri
ile ziyaretcilerin memnuniyeti arasinda pozitif yonlii anlamli bir iliski ortaya ¢ikmastir.
Festivaldeki rehberler ve personeller cok nazikti, yeterli bilgiye sahipti, bize yardimci
olmaya hazird1” gibi ifadelerin yer aldig1 personel faktoriiniin ziyaretgilerin festival
memnuniyetinde pozitif iligskisinin oldugu goriilmektedir. Katilimeilar tarafindan
belirtildigi sekilde festivalde gorev alanlarin ya da goniilliilerin is birligi icinde olduklari
sonucuyla ortiismektedir. Festivaldeki brosiirler ve tabelalar yeterli bilgi saglamaktadir,
ifadelerinin yer aldig1 bilgilendirme yeterliligi faktoriiniin ziyaretcilerin festival
memnuniyetinde pozitif iligkisinin oldugu goriilmektedir. Festival organizatorlerinin bu

konuda bilingli oldugunu gostermektedir.

Ziyaretcilerin festival alanmnin biiyiikliigiiniin  yeterli ve festivalde cesitli
etkinliklerin olmasi gibi ifadelerin yer aldigi festival alami faktOriiniin ziyaretgilerin
festival memnuniyetinde pozitif iligkinin oldugu goriilmektedir. Festival alaninin biiyiik
olmast ve yapilan etkinliklerin cesitli olmas1 yemek yarigmalari, tadim atolyeleri,
workshoplar gibi aktiviteler ziyaret¢ilerin dikkatini ¢cekmekte olup etkinliklere katilimi
arttirdigr diisiiniilmektedir. Katilimcilarin da festival programina 6nem vermesi bu
sonugla dogru orantilidir. Festival programinin zengin olmasi yeterli ¢esitte etkinlikler
yapilmas1 ve ziyaretciler tarafindan katilim saglanmasi festivalin basarisin1 olumlu

etkiledigi sonucuna ulagilmistir.
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Tuvalet, dinlenme alan1 ve park yeri gibi ifadelerin yer aldigi uygunluk
faktoriiniin ise ziyaretgiler icin ©Onemli olmadigi sonucuna ulasilmistir. Bunda
ziyaret¢ilerinin biiylik kisminin 6grenci, geng ve gelir durumunun diisiik olmasinda
etkili oldugu diisiiniilmektedir ciinkii; 6grencilerin kendi araglarina sahip olmamasi ve
festivale toplu tagima araglartyla ulasimin saglanmasi bunun icinde park yerine ihtiyac
duymamasi, gen¢ yasta olmalarindan dolay1r dinlenme alanlarina ihtiyag duyumamasi

bunun yerine daha ¢ok aktivitelere dnem vermesinin etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Arastirma kapsaminda gastronomi festivali tercihindeki memnuniyet unsurlari
icerisinde yer alan “memnuniyet” faktorleri ile baghilik arasinda pozitif yonlii anlaml
bir iligki ortaya cikmustir. Bu festivalde kendimi ¢ok iyi hissediyorum, festivali ziyaret
etme kararimdan memnunum gibi ifadelerin yer aldigi memnuniyet faktoriiniin
ziyaretcilerin festivale olan baghliginda pozitif iliski gosterdigi goriilmektedir.
Katilimcilarin festivalin siirdiiriilebilirliginin saglanmasinda ziyaret¢ilerin memnuniyet
diizeyine oOnem vermesi bu sonucla ayn1 Ozellik gostermektedir. Giiniimiizde
destinasyonlar birbirinden farklilagsmak istediginde ya da birbirlerine rakip olduklarinda
etkinlikler aracihigiyla 6n plana cikmaktadir. Ozellikle kirsal bolgelerde gastronomi
festivaline verilen Onemin arttigi goriilmektedir. Ziyaretgilerin festivalden memnun
kalmalar1 bir sonraki festivale katilimini olumlu etkileyebilecegi gibi festival hakkinda
sosyal medya paylasimlari, ¢evresindekilere festival hakkinda olumlu seyler soylemesi

de festivale katilim sayisinin arttiracagini unutulmamasi gerekmektedir.

Festival turizmi ile ilgili olarak yapilan arastirmalarda (Crompton ve Mckay
1997; Duran, Hamarat ve Ozkul 2014; Lee, Lee ve Wicks 2004; Thompson ve
Schofield 2009; Yuan vd. 2005; Yolal, Cetinel ve Uysal 2009) genis bir sekilde
katilimc1 motivasyonlar1 iizerinde duruldugu goriilmektedir. Calismada elde edilen
hipotez testleri sonucunda gastronomi festivallerini ziyaret eden =ziyaretgilerin
memnuniyetiyle ilgili ortaya koyulan hipotezlerden “personel”, “yiyecek ve icecek”,
“bilgilendirme yeterliligi”, “festival alani” ve “memnuniyet” faktorlerinin kabul
edildigi, “uygunluk” faktoriiniin reddedildigi goriilmektedir. Calismada festival alan1 ve
baghilik faktoriiniin ziyaretci memnuniyetini 6nemli Olciide etkiledigi goriiliirken

personel, bilgilendirme yeterliligi ve yiyecek-icecek faktorlerinin az da olsa
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ziyaretcilerin memnuniyeti ve bagliligim etkiledigi, uygunluk faktoriiniin ise ziyaretciler
icin 6nemli olmadig1 goriilmiistiir. Ozdemir ve Culha (2009) festivallerde ziyaretcilerin
memnuniyeti ve bagliligini; festival alani, personel, yiyecek, uygunluk, hatiralik esya ve
bilgilendirme faktorleriyle incelemis ve benzer olarak festival alaninin ziyaretci
memnuniyetini etkileyen en O6nemli etken oldugunu bildirmislerdir. Ayn1 zamanda
yiyecek, hediyelik esya fiyatlar1 ve kalitesi ile ¢alisan davranislarinin da az da olsa
ziyaret¢i memnuniyeti ve baghligim etkiledigini belirtmislerdir. Anil (2012)’1n
festivallerde ziyaretcilerin memnuniyet ve baghiligini inceledigi ¢alismada da benzer
sekilde festival alani, personel, yiyecek, uygunluk, hatiralik esya, bilgilendirme
yeterliligi  faktorlerini incelemistir. Calismanin  aksine uygunluk faktoriiniin
ziyaret¢ilerin memnuniyetini olumlu etkiledigi belirlenmistir. Yoon, Lee ve Lee
(2010)’nin arastirmasinda ise festival programi, yiyecek-icecek ve hediyelik esya
degiskenlerinin ziyaret¢i memnuniyetini énemli Ol¢iide etkiledigi goriilmiistiir. Lee vd.
(2008)’nin yaptig1 ¢alisma bulgulari icerisinde festival programinin ve gida kalitesinin
ziyaretgilerin bagliligini olumlu etkiledigi ve ziyaret¢i memnuniyetini artirmakta 6nemli

oldugunu belirlemislerdir.

4.2.5. Hipotez Testleri

“Ziyaretciler acisindan  gastronomi  festivallerinin  basarisini  etkileyen
faktorlerin ve ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeyinin” arastirilmasit amaci ile gelistirilen
yapisal model testi sonucunda elde edilen boyutlar arasindaki standart tahmin degerleri

ve arastirma hipotezlerini kapsayan yap1 Sekil 4.3’te  gosterilmektedir.



117

Personel

Hi(ce =,311%)

Yiyecek ve Icecek

Bilgilendirme

Hi(ce =,174%%) Hg(ce =,979%)

Yeterliligi Memnuniyet Baghihk

Aciklama:
Hs(ce =,581%) * (hipotez 0,01 diizeyinde anlamlr)
** (hipotez 0,05 diizeyinde anlaml1)

ce= Standart yol katsayilar1
Festival Alani

red= - --» kabul= —»

Sekil 4.3: Standart tahmin degerleri ve hipotez sonuglari

Hipotez testi sonuglarina iliskin 6zet Tablo 4.10°da gosterilmistir. Bu kapsamda
calismanin basinda 6nerilen 6 hipotezin 5’1 desteklenirken 1 hipotez desteklenmemistir.

Desteklenen hipotezlere iliskin yorumlar asagida degerlendirilmistir:

Tablo 4.10: Hipotez testi sonuclari

Hipotez Kisaltmalar Sonug¢
Hi PRS>MMY Desteklendi (ce= 0,311)
H2 YI>MMY Desteklendi (ce= 0,204)
H3 BLY>MMY Desteklendi (ce= 0,174)
H4 UYG>MMY Desteklenmedi (ce=-0,111)
Hj5 FA>MMY Desteklendi (ce= 0,581)

He MMT->BAG Desteklendi (ce= 0,979)
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H;-Gastronomi festivaline katilan ziyaretgilerin “personel” faktoriine verdikleri
onem arttikca, festivaldeki memnuniyet diizeyleri artmaktadir. Hipoteze iliskin yol
katsayilart1 yorumlandiginda, ziyaretcilerin personele verdikleri 6nemde bir birimlik

artis meydana geldiginde, festival memnuniyetleri 0,311 birim artmaktadir.

H,- Gastronomi festivaline katilan ziyaretgilerin “yiyecek ve icecek™ faktoriine
verdikleri onem arttik¢a, festivaldeki memnuniyet diizeyleri artmaktadir. Hipoteze
iliskin yol katsayilar1 yorumlandiginda, ziyaret¢ilerin yiyecek ve icecege verdikleri
onemde bir birimlik artis meydana geldiginde, festival memnuniyetleri 0,204 birim

artmaktadir.

Hs- Gastronomi festivaline katilan ziyaretcilerin “bilgilendirme yeterliligi”
faktoriine verdikleri onem arttikca, festivaldeki memnuniyet diizeyleri artmaktadir.
Hipoteze iliskin yol katsayilar1 yorumlandiginda, ziyaretcilerin bilgilendirme
yeterliligine verdikleri Onemde bir birimlik artis meydana geldiginde, festival

memnuniyetleri 0,174 birim artmaktadir.

Hs- Gastronomi festivaline katilan ziyaretcilerin “festival alani” faktoriine
verdikleri onem arttik¢a, festivaldeki memnuniyet diizeyleri artmaktadir. Hipoteze
iliskin yol katsayilar1 yorumlandiginda, ziyaretgilerin festival alanina verdikleri 6nemde

bir birimlik artis meydana geldiginde, festival memnuniyetleri 0,581 birim artmaktadir.

Hg- Gastronomi festivaline katilan ziyaretcilerin  “memnuniyet” faktoriine
verdikleri 6nem arttikca, festivale baglilik diizeyleri artmaktadir. Hipoteze iliskin yol
katsayilart yorumlandiginda, ziyaret¢ilerin memnuniyete verdigi onemde bir birimlik

artis meydana geldiginde, bagliliklar1 0,979 birim artmaktadir.

4.2.6. Arastirma Degiskenlerinin Festivallere Gore Farkliliklari

Calismada ikiden fazla grubun karsilastirilmasi gerektigi durumlarda kullanilan

One Way Anova (tek yonlii varyans analizi) testi kullanilmistir (Altunisik 2007: 182).
ANOVA testi, gruplar arasinda farkliligin varligin1 ve hangi gruplarda oldugunu tespit
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edebilmektedir. Tablo 4.11°de farkliliklara ait sonu¢lar One Way ANOVA sonuglaria
gore gosterilmistir. Elde edilen verilere gore ziyaretgilerin ¢alismada kullanilan 6lgekte
yer alan faktorler ile diizenlenen bes festival arasinda cesitli ozellikler baglaminda

anlamli farkliliklar bulunmustur.

Tablo 4.11: Arastirma degiskenlerinin festivallere gore farkliliklar1 (One Way

ANOVA)
Anlamhhk (11111\?0‘@?
Faktor Festival Ortalama Ki-kare Derecesi
(p< 0,05) Ortalama
p<® Sirasi
Izmir/ Alagat1 Ot Festivali 3,9781
Mugla/ Kuzugéb§g1 Mantar 40344
. Festivali
PRS mir/ Clgigta voggil 3,8000 38,143 000 452515355
Festivali
Manisa/ Me.51r Macunu 4.0625
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 3,2113
[zmir/ Alagat1 Ot Festivali 3,6188
Mugla/ Kuzugébctgl Mantar 3.5063
_ Festivali
Yi L LI o el 3,0094 75,382 000 152545355
Festivali
Manisa/ Me'snr Macunu 3.4250
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 2,4344
Izmir/ Alagat1 Ot Festivali 3,1500
Mugla/ Kuzugéb§g1 Mantar 3.3042
. Festivali
BLY Tzmir/ Cikolata ve Tath 3,1750 7,913 105 254535155
Festivali
Manisa/ Me.51r Macunu 3.2250
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 2,8875
[zmir/ Alagat1 Ot Festivali 2,7792
Mugla/ Kuzugébctgl Mantar 2.3750
_ Festivali
UYG [zmir/ Cikolata ve Tath 3,1125 50,932 000 354515255
Festivali
Manisa/ Me'snr Macunu 2.9292
Festivali

Aydin/ Cilek Festivali 2,1458
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Tablo 4.11 (devam): Arastirma degiskenlerinin festivallere gore farkliliklari (One

Way ANOVA)
Anlamhhk (11111\?0‘3?
Faktor Festival Ortalama Ki-kare Derecesi
(p< 0,05) Ortalama
p<® Sirasi
Izmir/ Alagat1 Ot Festivali 3,5000
Mugla/ Kuzugéb§g1 Mantar 3.0250
_ Festivali
FA [zmir/ Gikolata ve Tath 3,4250 39,490 000 154535255
Festivali
Manisa/ Me.51r Macunu 3.5000
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 2,7125
[zmir/ Alagat1 Ot Festivali 3,9083
Mugla/ Kuzugébctgl Mantar 37917
. Festivali
MMY ARG 3,6083 32,417 000 154525355
Festivali
Manisa/ Me'snr Macunu 3.8417
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 3,1208
Izmir/ Alagat1 Ot Festivali 4,0125
Mugla/ Kuzug.t')be.gl Mantar 3,7833
_ Festivali
BAG [zmir/ Gikolata ve Tath 3,5375 37,121 000 152545355
Festivali
Manisa/ Me.51r Macunu 3,7833
Festivali
Aydin/ Cilek Festivali 3,1167

Not: izmir/Alagati Ot Festivali= (1), Mugla/Kuzugobegi Mantar1 Festivali= (2), [zmir/Cikolata ve Tath
Festivali= (3), Manisa/Mesir Macunu Festivali= (4), Aydin/Cilek Festivali= (5)

Tablo 4.11 incelendiginde gastronomi festivallerine katilan ziyaretgilerin ankette
yer alan Olgek faktorleri arasindaki farkliliklara verdikleri cevaplara bakildiginda
“personel”, “yiyecek ve icecek”, “uygunluk”, “festival alan1”, “memnuniyet” ve
“baglilik” faktorlerine verilen cevaplar arasinda anlamli farklar oldugu tespit edilmistir.
“Yiyecek-igecek”, “festival alan1”, “memnuniyet” ve “baghlik” faktorlerine katilimlarin
festivallere gore farkliliklar1 ortalamalar baglaminda incelendiginde “Izmir/Alacati Ot
Festivali” icin bu faktorlere daha fazla katilim gosterildigi goriilmektedir. “Personel”
faktoriine festivallere gore farkliliklar ortalamalari baglaminda incelendiginde

“Manisa/Mesir Macunu Festivali” i¢cin bu faktdre daha fazla katilim gosterildigi

goriilmektedir. “Uygunluk™ faktoriine katilimlarin festivallere gore farkliliklar
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ortalamalar baglaminda incelendiginde “Izmir/Cikolata ve Tath Festivali” i¢in faktore
daha fazla katilim gosterildigi goriilmektedir. “Personel”, “yiyecek ve icecek”,
“uygunluk”, “festival alami”, “memnuniyet” ve “baglilik” faktoriine katilimlarin
festivallere gore farkliliklar1 ortalamalar baglaminda incelendiginde “Aydin/Cilek

Festivali” i¢in bu faktorlere en az katilim gosterildigi goriilmektedir.

Hipotez testlerinden sonra aragtirmaya katilan ziyaretgilerin bes festivalle ilgili
ozellikleri ile ol¢eklerde kullanilan faktorler arasinda anlamli farkliliklar incelenmistir.
Diizenlenen bes festivalde yer alan Olcekteki faktorler arasinda bazi1 anlamli farkliliklar
oldugu ortaya ¢ikmustir. Incelenen festivaller arasinda soyle farkliliklar vardir;

e Izmir/Alacati Ot Festivali’nde ziyaretcilerin “yiyecek-icecek, festival alani,
memnuniyet ve baglihk” faktorlerine daha fazla katilim gosterdigi
goriilmektedir. Bunda festival organizatorlerinin yiyecek-icecek ve festival
alam1 faktorlerinde yer alan ifadelere Onem verdigini gostermektedir.
Izmir/Alacati Ot Festivali’nde katilimcilarin da belirttigi sekilde yeterli
cesitlikte geleneksel yiyecek-iceceklerin ziyaretgilere sunuldugu ve festival
programindaki etkinliklerin ziyaret¢ilerin memnuniyetini olumlu etkiledigi
sonucuna ulasilmistir. Ayrica katilimcilar tarafindan belitildigi sekilde
yiyecek-iceceklerin yiiksek fiyatta olmasi ziyaret¢ilerin memnuniyet diizeyini
olumsuz etkilemedigi sonucu da oldukga dikkat gekicidir. izmir/Alacati Ot
Festivali’nin giin gectikce popiiler olmasi, ziyaretgilerin festivallerden
memnun ayrilmasi da bir sonraki festival katilma istegini olumlu etkiledigini
gostermektedir.

e Manisa/Mesir Macunu Festivali’nde ise ziyaret¢iler “personel” faktoriine daha
fazla katilim gostermistir; bunda festivalin uzun siire diizenlenmesi, yasanan
tecriibeler sonucunda personellerin birbiriyle is birligi i¢cinde gérev almasinin
etkili oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica katilimcilarin da belirttigi sekilde
festivalin Belediye, Kamu kurulusu ve Ozel kurumlar tarafindan is birligi
icinde diizenlenmesinin festivalin basarisint olumlu etkiledigi sonucuna
ulasilmaktadir.

e Izmir/Cikolata ve Tath Festivali’nde ise ziyaretciler “uygunluk” faktoriine

daha fazla katilim gostermistir. Bunda festivalin diizenlenen bolgede etkili
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oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii Izmir/Cikolata ve Tatli Festivali Izmir
Arena’da diizenlenmistir ve ziyaretcilerin dinlenebilecegi yerler, park yeri ve
tuvalet gibi imkanlarda sorun yasamadiklart sonucuna ulasilmistir. Bu
bilgiden hareketle organizasyonun 6zel olarak yapilmasi festivalin
diizenlendigi bolgenin secilmesinde dnemli rol oynadigimi diisiindiirmektedir.
Ciinkii ziyaretcilerin belli bir iicret karsiliginda festivale katilim saglamasi
aldig1 hizmetin de iist diizeyde olmas1 gerektigini diisiindiirmektedir.

Aydin/Cilek Festivali i¢in bu faktorlere en az katilm gosterildigi
goriilmektedir. Bunda festivalin programinin yeterli ¢esitte olmamasi, festival
alaninin ziyaretciler i¢in uygun olmamasi, festivalde gorev alan personellerin
yetersiz olmasi, yeterli cesitte yiyecek ve icecegin olmamasinin etkili oldugu
sOylenebilir. Bu faktorlerin yeterli olmamasi da beraberinde ziyaretgilerin

memnuniyet ve bagliligini1 olumsuz etkiledigi saptanmistir.



V. BOLUM

5. SONUC VE ONERILER

Calismada festivallerin basarisini etkileyen faktorler hem gastronomi festivali
organizatorleri hem de gastronomi festivali ziyaret¢ileri acisindan incelenmistir. Bu
baglamda karma yontem bakis acisina sahip olan calisma bu yoniiyle ©6zgiinliik
tasimaktadir. Bununla birlikte ¢alisma Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri
hakkinda genis bilgi vermesi ve bunlarin analizinin bir biitiin halinde incelenmesi

sebebiyle de onem tasimaktadir.

Gastronomi festivali organizatorleriyle yar1 yapilandirilmis goriisme sonucunda
gastronomi festivallerinin basarisimi etkileyen faktorler tespit edilmistir. Bulgulardan
hareketle katilimcilarin  biiyiik kisminin belediye biinyesinde calistigi, egitim
durumlarinin biiyiikk kismimnin lisans, yas ortalamalarinin biiyilk kisminin ise 35-44
arasinda oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu bilgiler dogrultusunda diizenlenen biiyiik ve
kiiciik organizasyonlarda yOnetimde orta yas grubunun yer aldigi ve festivallerin
organizatOrlerinin mesleki tecriibe ve belli bir egitim diizeyinin olmasi gerektigini
diisiindiirmektedir. Festivallerin temasinin belirlenmesinde katilimcilarin yorumladig:
sekilde bolgenin tarihi, kiiltiirel 6zelliginden dolay: festival diizenlendigi, destinasyonun
tanitimi i¢in ya da turizm sezonunu 12 aya yaymak icin festivallerin diizenlendigi dikkat
ceken en onemli sonuglardan birisidir. Festivallerin kii¢iik bir organizasyonla baglamasi
daha sonra ziyaret¢i sayisinin artmasina bagli olarak festivallerin biiyiimesi ve
gelismesinden dolayi festivallerde yoneticiye ihtiya¢ duyuldugu katilimcilar tarafindan
vurgulanmistir. Ayn1 zamanda festivallerde planlama asamasinda ve ekonomik olarak

destek saglanmasi icin yoOneticilerin olmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica
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festivallerde temayla birlikte festivalin adinda yasanan degisikligin bolgenin tarim

tiriinleriyle belirlendigi de goriilmiistiir.

Arastirmanin bulgular1 kisminda ortaya koyulan sonuglar diisiiniildiigiinde
gastronomi festivallerine ziyaret¢i cekmek, ziyaret¢i sayisim arttirmak ve gastronomi
festivallerinde basarili olmak isteyen organizatorlerin ziyaret¢ilerin memnuniyetlerini
etkileyen faktorlere o©nem vererek basariyr saglayabilecegi diistiniilmektedir.
Festivallerin hazirlik komitesinde ve festivallerin gerceklestirilmesinde paydaslar ile
katilimcilar arasinda is birligi oldugu sonucuna ulasilmistir. Festivallerin basarili sekilde
organize edilmesinin ve yOnetilmesinin paydaslar arasinda is birliginin saglanmasinin
festivalin basarisini olumlu etkiledigi sonucuna ulagilmaktadir. Festivallerde yiyecek ve
icecegin kalitesinin arttirilmasi, festival alaninin ziyaretcilerin ihtiyaglarini karsilamasi

festivallerin bagarisi i¢in dnemlidir.

Katilimcilarin  tamami festivallerin  bolgenin ekonomisine katki sagladigin,
destinasyonlar i¢in tanitim araci oldugu ve bolgede kiiltiirel aligverisin yasandigini
belirtmislerdir. Festivaller araciligiyla bu gelismelerin bolgelerde saglanmast ve
festivallerin bu katkilarinin organizatorler tarafindan farkina varilmasi festivallerde
gelisim saglanacagini gostermektedir. Bu bulgularla bolgede festivaller sayesinde turist
sayisinin ve turizm gelirinin artacagi sonucuna ulasilmistir. Festivallerin basarisi ve
dolayisiyla katkilarimin elde edilmesi onlarin pazarlama etkinligi ile dogru orantilidir.
Organizatorlerin bu konuda bilingli olmasi, tanitima 6nem vermesi festivallerde gelisim
saglanacagin1 gostermektedir. Calismanin en dikkat ¢eken sonuclarindan birisi de
festivallerde ziyaret¢i sayisinin organizatorler tarafindan tam olarak bilinmemesi ve
ziyaretci sayisina ulasilamamasidir. Sadece Cikolata ve Tath Festivali’nde biletli satig
oldugu i¢in katilimci sayisinin tespit edildigi belirtilmistir. Festival organizatorlerinin

ziyaret¢i sayilarinin belirlenmesi i¢in ¢calisma yapmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir.

Gastronomi festivallerinin basarisin1 etkileyen faktorler nicel bir yontem
kullanilarak da analiz edilmistir. Bu baglamda, gastronomi festivaline katilan
ziyaretcilere anket uygulanmistir. Arastirmada elde edilen bulgular dogrultusunda

gastronomi festivaline gelen ziyaret¢i profili hakkinda bazi tamimlayici sonuglara
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ulasabilmemiz miimkiindiir. Turist profilinin agirlikli olarak geng, bekar ve 6grenci
grubundan olusmasi oldukg¢a dikkat cekicidir. Gastronomi festivalini diizenleyen
organizatorlerin basarili olmasi i¢in ziyaretcilerin memnuniyetine 6nem vermeleri
gerekmektedir. Festivalden memnun olan ziyaretciler festivali tekrar tercih etme ve
bagkalarina Onerme konusunda istekli olduklar1 c¢aligmamiza paralel olarak bircok
calisma sonucunda da yer almaktadir. Ziyaret¢ilerin biiylik kisminin festivalde
konaklama yapmadiklar1 goriilmektedir. Organizatorlerin ziyaretgilerin  konaklama
yapmasi i¢in programlarinin gelistirilmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Boylece
ziyaretciler giiniibirlik seyahat etmek yerine birka¢ giin bolgede konaklama yaparak
bolgenin ekonomisine katki saglayabilir. Bunun i¢in organizatorlerin festival

programini olustururken bu faydalar gézden gecirmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Yas, gelir ve medeni durum acisindan festival katilimcilarinin motive edici
faktorleri farklihk gostermektedir. Gergeklestirilecek pazarlama c¢abalarinin  bu
demografik degiskenleri dikkate almasi gerekmektedir. Hedef kitlenin istek ve
ihtiyaclar1 6nceden belirlenip bu talebe cevap verilmelidir. Festival alaninin biiyiikliigii,
festival bolgesine ulasim, planlama ve organizasyonun diizgiin sekilde yapilmasi,
konaklama faaliyetleri, diizenlenen etkinliklere katilim gibi biitiin bu faaliyetler planl
ve zamaninda yapilmalidir. Herhangi bir olumsuzlukla karsilasilmasi durumunda
festival organizatorlerinin sorunun {istiinden gelmesi gerekmektedir. Bu is birligi
sonucunda festival sonrasinda turistler festivalden memnun ayrilmali, festival

sonrasinda da bolgeyi ziyarete tesvik edilmelidir.

Gergeklestirilen analiz  sonuglarindan  hareketle arastirma kapsaminda
gastronomi festivali tercihindeki memnuniyet unsurlari icerisinde yer alan onermelere
verilen cevaplar igerisinde 6n plana c¢ikan ve yliksek ortalamalar alan ifadelerin dikkatle
incelenmesi gastronomi festivallerinde basarili olabilmesi i¢in oldukca Onemlidir.
Hipotez sonuglart dogrultusunda yapilabilecek genel degerlendirme kapsaminda
arastirmanin basinda ortaya koyulan bir¢cok varsayimin desteklendigi goriilmektedir.
Ozellikle yapisal modelin ikinci kismini olusturan hipotezin kabul edilmis olmasi
festivallerin basarisinda ziyaretcilerin memnuniyetinin olduk¢a ©Onemli oldugunu

gostermektedir. Arastirmada elde edilen sonuclara gore festival alami ve baglilik
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faktoriiniin ziyaret¢ilerin memnuniyetini 6nemli 6l¢iide etkiledigi belirlenmistir. Ayrica
personel, bilgilendirme yeterliligi ve yiyecek-icecek faktoriiniin az da olsa ziyaretgilerin
memnuniyeti ve bagliligini etkiledigi; uygunluk faktoriiniin ise ziyaretciler icin énemli

olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

5.1. Teorik Cikarimlar

Calismanin Tiirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleriyle ilgili yazina teorik
ve uygulama boyutlarinda katkilar saglayacag disiiniilmektedir. Calismanin
saglayacagl katkilar arasinda ilk olarak literatiirde ge¢miste yapilmis olan ¢aligsmalarin
taranmasi ve bilgiler verilmesi ile ilgili oldugu soylenebilir. Tiirkiye’de diizenlenen
gastronomi festivalleri ile 1lgili literatiirde yer alan yazinin kisith oldugu goriilmiistiir.
Bu dogrultuda calismada olusturulan literatiiriin konu ile iliskin ileride yapilacak

arastirmalar icin 6nem arz ettigini soylemek miimkiindiir.

5.2. Festival Organizatorleri igin Oneriler

Arastirmanin festival organizatorleri icin faydali oldugu diisiiniilen ilk sonucu,
festival ziyaret¢ilerinin memnuniyetini etkileyen faktorlerinin incelenmesidir. Festival
organizatorleri, gastronomi festivali ziyaret¢ilerinin memnuniyetlerinin Olciilmesi i¢in
olusturulan 6l¢egi kullanarak, ziyaretgilerin bagliligi hakkindaki goriisleri konusunda
fikir sahibi olabileceklerdir. Bu da festival organizatorlerinin bu konuda daha bilingli ve
bilimsel verilere uygun olarak cikarimlar yapmasini saglayabilecektir. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’'nin bu konuda yatirimlar yapmasi, kirsal bolgelerde festival alanlarinin
uygunlugunun saglamasi1 gerekmektedir. Ulusal ve uluslararasi alanlarda diizenlenen
festivallerde bolgeye 6zgii yoresel yemeklerin yapilmasi, bu yemeklerin regetelerinin
ziyaretcilerle paylasilmasi, bu yiyecek ve igeceklerin turistler tarafindan
deneyimlenmesi icin ortamlarin kurulmasi ve bu {iriinlerin satislarin1 arttirmak igin
caligmalarin  yapilmasi gerekmektedir. Festivallere katilan ziyaret¢i sayilarinin

belirlenmesi i¢in c¢aligmalar yapilmasi gerektigi Onemlidir. Belediyeler ve Kamu
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Kurumlari, Ozel Kurumlar ve Dernekler vb. ve Belediyeler, Kamu Kurumlar1 ve Ozel
Kurumlar festival diizenlenen bolgede yonetimde yer almasa bile festival
organizatorlerine destek saglayabilmeli, sponsor olarak reklam ve tanitimlarda yardimci
olabilmelidir. Boylece festival organizatorleriyle is birligi icinde olarak festivallerin
stirdiiriilebilirligi saglanabilir. Festivalin organize edilmesinde yoneticilerin etkin rol
oynamast gerekmektedir. Bu etkinliklerin Oncesinde ve sonrasinda yasanan olumlu
gelismeler festivale olumlu katkilar saglayacaktir. Bu gelismelerin organizatorler
tarafindan denetlenmesi gerekmektedir; cilinkii yapilan etkinliklerin ilgi gbrmesi ya da
gormemesi amaclanan hedefe ulasip ulagilmadiginin belirlenmesi festivallere yol
gosterecektir. Festivallerin programlarinin her yil ayni etkinliklerle degil programlarda
degisiklik ve yenilikler yapilarak sunulmasi festivallerin pazarlanmasi agisindan
onemlidir. Bir onceki festival programinda en cok ilgi c¢eken veya ilgi cekmeyen
etkinliklerin belirlenmesi bir sonraki festivalin diizenlenmesinde buna énem verilmesi
gerektigi diisiiniilmektedir. Gastronomi festivallerinin sayisinin artmast ve diizenlenen
gastronomi festivallerinin 1iyilestirilmesi gerekmektedir. Diizenlenen gastronomi
festivallerinin tanitiminin etkin yapilmasi, gastronomi festivallerinin gastronomi
turizminde diizenlenen seyahat rotalarina eklenmesi, her bolge icin diizenlenen
gastronomi festivallerinin bulundugu brosiirlerin, dergilerin ve bakanligin resmi
sitelerinde bilgilerin olmas1 oldukca oOnemlidir. Festivallerin diizenlendigi bolge
acisindan en onemli etkilerinden olan ekonomik etkinin incelenmesi gerekmektedir. Bu
konu da yapilicak olan c¢alismalar turizm gelirlerinde ©nemli rol oynadigl

diistiniilmektedir.

5.3. Gelecekte Planlanan Calismalar Igin Oneriler

Bu calisma uygulamanin kisitlar1 nedeniyle tek bir bolgede ve bes festivalde
yapilmigtir. Konunun daha kapsamli incelenmesi ve bulgularin genellenebilir olmasi
icin gelecekte yapilacak arastirmanin kapsami genisletilerek birkag farkli bolgede ya da
bir bolgede daha fazla festival lizerinde gerceklestirilebilir. En onemlisi de festivallerin
basaris1 ve siirdiiriilebilirligi icin festival organizatorlerindeki biitiin paydaslarla

goriisme yapilip organizatorlerin memnuniyet diizeyleri de arastirllmalidir. Ayrica
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Tiirkiye’de en fazla ilgi ve ziyaret¢i ceken ve kiiciik capta diizenlenen festival ile
karsilagtirmali olarak da yapilabilecek calisma, Tiirkiye’nin geneli arastirma kapsamina
alinarak da gercgeklestirilebilir. Tiirkiye’de ve diger iilkelerde diizenlenen gastronomi
festivalleriyle ilgili calisma yapilarak iilkeler arasi farklilik ve benzerlikler de ortaya

koyulabilir.
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EK 1: Alacat1 Ot Festivali Programi ve Brosiirii

¥
5 Nisan Persembe
10:30 Soylesi: Yediklerimizin Bize Verdigi
Enerji. Otlanin ve Baharin Etkileri
Silvia Egger Gundevir
Yer: Evliyagil Otel
12:00 Sakiz Fidar Dikimi ve Sakiz A§aci
Koleksiyon Bahcesi Zivareti
(Petek Evler Yeni Sakizlik Sahasi}
Ahmet Kegeci
Hareket: Alacati Eski Belediye Oni
13:30 Yemek Atdlyesi: Sarmasik Corbas,,
Sarmasikl Ekmek ve Sarmasik Soslu
Tam Bugday Eriste
Ayse Nur Mihci
Yer: Asma Yapragi Bahge
15:00 Video gésterimi: Turkiye Biyolojik
¥

Cesitliligi: Beslenme ve Gida icin Biyogesitlilik
1 Birgll Giiner
Yer: Imren Han Otel

15:30 Alacats Bitkileri Uygulama Bahcesi Ziyareti
Aysun Yenice
Yer: Alagati Eski Belediye Binasi Bahgesi

16:30 Sefler Meydani: Cilekli, Cevizli, Tulum
Peynirli Sarmasik Salatasi, Sarmagik ve Tilkisenli
Hoplatma, Sarmagik & Tilkisen Micveri
Gokcen Adar

Yer: Alagati Cargi Meydani

6 Nisan Cuma
13:00 FESTIVAL KORTEJI

15:00 Soylesi: Festival Temasi: Kuskonmaz
we Sarmasik Otlan

Dr. Ayfer Tan & Dr. Saadet Tugrul Ay

Yer: Imren Han Otel

(]
16:00 Tadim: Organik Zeytinyad
Yer: Kostem Otel

16:30 Sefler Meydani: Aydin Demir, Asude
Akinl

Yabani KL{;konmaz Gorbasy, Kugkonmazl
Mantar Kavurma, Kuskonmazl Baklava Béregi
Unsuz Sarmasikll Ekmek, Zeytinyagl Bulgurlu
Sarmasik., Susaml Kuskonmaz Kavurma
Alaq.a_tl Carsi Meydam >

O.ALACGATI
OT FESTIVALI

5-8 Nisan 2018

7 Nisan Cumartesi

12:00 Soyleygi: Baharin Miijdecisi:
Kuskonmaz

Ash Aksoy - Elibelinde Tanm Kurucusu
Yer: K&stem Otel

13:00 Yemek Atdlyesi: Kuskonmazl Bahar

Salatasi, Sarmasikli Taze Baharathi Sucuk Sote

Dilek Yetkiner
Yer: Insula Otel - Restoran

14:30 Séylesi: Brezilya' nin Besleyici Yabani
Bitkileri [Nutritious Wild Plants from Brazil}
Dr. Daniela Moura de Oliveira Beltrame
Yer: Imren Han Otel

15:30 Soylesi
iligkisi

Video gésterimi: Turkiye Bitkileri
Prof, Dr. Galip Akaydin

Yer: imren Han Otel

Anadolu'nun Bitki ve Kaltr

16:30 Sefler Meydani: Tevfik Alparslan,
Burak Sirmacgekici

Muhiidenmis Uskumrulu Yaban Sarmasik
Otu,

Nar Eksili Domates Kremase ile

Cig Sevketi Bostan ile Yaban Kuskonmaz
Salatas), Avclkado, Yesil Zeytin Salsa ile
Sarmagikll Kesme Makarna, Sarmasik Pate,
Sarmag kl Bahar Salatas!

Yer: Alacati Cars) Meydan|

20:00 Konser: Gokge i
¥er: Alagat) Amfi Tiyatro g

Nisan Pazar

12:00 Yarigma: En Fazla Ot Cesidini
Toplamé ve En Guzel Ot Yemedgi
Yer: Alacati Amfi Tiyatro

14:00 Odil Toreni
* Staritlar her gdn saat 11:00'de
agiacalktir.

SERGILER

PORTFOLYO / PORTFOLIO
7O'LERDEN 2018’ E ZANAAT / SANAT
(Lif Sanats .Sgrg:sr - Atolye galigrmasi)

& Subhandan Ozay Demnirkan

5-24 Nisan 2018 Yer: Atdlye /Galeri
Suhandan

Kemalpasa Caddesi No:21 Alacati

ILHAMIM ALACATI / Resim Sergisi
Chermine Vidori Yer: Heavenly Made
12001 Sk. Mo: 84 Hacimemis - Alagat

OLMEZ AGACIN OYKUSU / Fotograf
Sergisi

Zeytin Dostu Dernegi Yer: Késtemn Otel
11003 Sk. Mo:12 Alagat

YARIMADANIN PRENSESI / Resim
Sergisi

Feriha Dagl

Yer: Kostem Otel

11003 Sk. Mo:12 Alacat

KAYBOLAN DISiL CAZIBENIN

' PORTRELERI / Fotograf Sergisi
Peter Schoenborn Yer: Limonaia Hotel
2055 Sk. No: 1 Alagats

GECMISIN iz DUSUMLERINDE (Kapiar
Pencereler} / Tekstil Uygulamalari
Sdkran Tamer Yer: lyi Pizza

Tokoglu Mah. Cumhuriyet Cad. No: 22
Alagat

*5 (=} & MNisan Cume ging saar
18:00'de yapilacakhr

Sergiter 10:00-15:00
agik clacakor
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EK 3: Yesiliiziimlii Dastar ve Kuzugobegi Mantar Festivali Programi

[N > o4 Nisan 2018
Cuma

1808« 1700 > Aqily Etkinliklerl

15:00 > Dl - Tsrna v Dinlbed]

18415 > Friniyw Beledoymal Bando
Gidstensi

1530 > At va Fromlesl Korugeslin
15043 = Yeul (iimid Ortackuds Motk
Gowteral

17,08 -uma'r.mv:..ﬂ
Bl Toewnd 8.
(e Celemi Sarapied - Winwheusel

17:08 » 1800 rd Dig, O L

Mankar

mw,wm
Dulbswlegilar ve Duved Zarna Bl
19:00 = 20:00 > Ber CENOLE Kant

[E0H) > 07 isan 2018 :
Cumartesi

10:00 = 13:00 = Wantsr v

“Hadhyarsda (10 Mgk Gruplar Halinde) Yed Dog O
Hikan ALY v Vel Mantar dilan trderliginde.

(|
s
11.00- 12,80 > Yirens! aene Wik ve Bagolik Panedl

i Vephlmbmil Meydan)
ke, D, Elman BAHAR - MK Zraat Faiciitesi Elahge Bitlolan
Bilmi

12:30 = 14:30 » Hasdyunds Anlik Spar Alsneds Gelestise]
Hegu Yangmas va 080 Torenl

et lie gl Vit ghorlar)

1400 = 1500 3 Marws Preegysnel Aggilar Derray Baghars v
Toiul Akaderri Eifirm Koordnuons fal Onor ARSLAN
Faslrrwyla Yogllrimis) v Wireal Dol Yerel Yemeh Yarpmas
1500 - 1830 > Kunigibafi ve bantarler Panall

* Iehirki Martarlar v Mastsr Dehirarrmaben

* el Dog. D, Hakan ALY/ Miia riversiesd Brysles Béem Dab

1530 = Tda30 > Fathiye Okeullar Ara Mantar Yamaklarl
Yarpmam

G0N BOYY > Dastarhuse, Diyaretierini Bakliyor,

0w movU Winalik Evkinibia
‘mmm;mm-oummr =My
Tarmpmalar

‘F? S:WLEN-err\-{ Serplen Tatl
o =Yoressl Tl
Jﬂu-m-mm =

G0N BOYU = Kansarier {Derutaia)
Ovbeigiar v Davd - Turna Eiibi
FXE0 - 1603 Mattaran

430 - 17,3 Do Foen

1740 « 15,3 Sabri Dwrek | Poed

1000 - 2200 Aderm
ik, Ml
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Kuzugobegi Mantari ile Yapilan Yemek Tarifleri
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FESTIVALS
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FESTIVALI
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SVALETTE

KATSAN GIDA
SA_NAving\(an LIMITED SIRKETI EGE PERLA

iZMiR CIKOLATA & TATLI FESTIVALI ZIVARETCI KURALLARI

Degerli izmir Gikolata & Tath Festivali ziyaretgisi;

Sizinle birlikte buyiiyen izmir’in ilk ve en biiylik 6zel Festivaline hos geldiniz.

Festival alaninda siz ziyaretcilerimizin huzur ve glivenligini saglamak bizler icin en 6nemli
unsurlardan birisi ancak bunu birlikte basarabiliriz. Bu yuzden festivalimize ait bazi kurallari
hatirlatmakta fayda oldugunu diisiiniiyoruz

Festival alanina girdiginiz andan itibaren 6zel esyalarinizi yaninmizdan ayirmamanizi rica ederiz.
Kayip ve calintilardan Festival organizatérleri ya da firmalar sorumlu tutulamaz.

Kayip bir esya bulunmasi durumunda litfen infodeskine teslim ediniz.
Kayip esyalar sahneden duyurulacaktir.

Festival alanimiz deniz kenarn oldugu igin liitfen Deniz kenarindan gecislerde dikkatli olunuz.

Festival alanimizda 1 adet tam donanimli ambulans bulunmaktadir. Kaza ya da yaralanma
durumlarinda Ambulansi kullanabilirsiniz.

Etkinlik alanina disaridan yiyecek ve icecek getirmek yasaktir. Alanda yiyecek satigi olacaktir.

Kollariniza takilmis olan bileklikler tiim giin alana giris cikis yapmanizi saglamak icindir.
Bilekliklerin gikarilmasi ya da kaybedilmesi durumunda yeni bir bileklik verilmeyecektir.

Festival alaninda profesyonel ses ve gorunti cihazlar izne tabidir.

Canli performanslar icin belirli bir oturma diizeni yoktur.

Drone kameralar festival alanina giremez.

Organizatérler festival de bulunmasi igin uygun bulmad g kisilere bilet Gicreti iadesi yaparak
iceri almama ya da alandan ¢ikarma hakkina sahiptir.

Festivale ziyaretci olarak giren kisilerin alan icerisinde, brosiir, kart vs gibi tanitim Grinlerini
dagitmasi kesinlikle yasaktir. Tespit edilmesi durumunda kisi derhal festivalden uzaklastirilacaktir.

Gilizel ve cikolata & tatli dolu bir giin gegirmenizi dileriz.
Saygilarimizla;

LOC FESTIVALS

Cikolata & Tatl Festivali izmir Ekibi

o
2

13:

14:

1s5:

16:
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A BOLGESI ALT AT

Y-100 | SEKERSUGAR MISTIK FISTIK
Y-101 | PALTOTASARIM TEA COFFEE & BOX CUPY CUPCAKE
Y-102 | PALTOTASARIM Sﬂﬁtﬁﬁﬁﬂ&& CHAPTER SAAT&SAAT
G Y-103 | DUAL GOZLUK KRUNCHY'S ELIFLE
Y-104 | mAvi ALYA JEFE GIDA PROMOCUP
Y-105 | MAYRA BUTIK PACO COFFEE CITIR FINCAN
Y-105A | YAZLA ARI CIFTLIGI

Y-105B | ALY CANTA IDE

Y-106 | KAKTUS TASARIM FESTINALS

Y-107 | mimi SUT REGELI

Y-109 | GOKMENTOYS

FESTIVALI

Y-110 | GOLDEN ROSE

Y-111 | BIRMOT - FIAT ” -
11 OT - FIA ﬁﬂ@l‘ r_g’_‘?  —

Y-112 KAPTAN GASTRO
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ELEKTRAL OTOMAT NEV STONE PIDE Y-100 | SEKERSUGAR
ELEKTRAL OTOMAT LEZZETLI YASAM Y-101 | PALTOTASARI
CRYSTALS DANCE AC. KEKIK GOZLEME Y-102 | PALTOTASARI

FITYO YOGURT CARNAVAL HOT DOG Y-103 | DUALGOZLUI

iZMIR FILM PROD. BI CAY Y-104 | mAVi ALYA

iZMIR FILM PROD. DORYAN ART Y-105 | MAYRA BUTIK]

MORE COCTAIL MORE BURGER Y-105A | YAZLA ARICIR
{'S COFFEE FEZ FOOD TRUCK Y-105B | ALY GANTA
('S COFFEE MACFIT Y-106 | KAKTUSTASA
‘ROF. ASCILAR D. GIRNE LOKMA Y-107 | mimi sUT REC
'KONOMI UNiV. TATLIVADI Y-108 | MODA ZEY-

CILEK PASTANESI Y-109 | GOKMENTOY

Y-110 | GOLDEN ROSE
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KATILIMCI FIRMALAR

OR-LADY AMBALAJ

BAST CIKOLATA

DORY’S KITCHEN

ATOLYE Kiwi

PASTA RUZGARI

BELLA MACORONE

VELI USTA - BOSTANLI

PEKMEZCIOGLU BAKLAVA

i.MS.E

GASTRONOMI DERNEGI

IBRAHIM BEY KAHVE&CIKOLATA

HACI SERIF CIKOLATA

CILEK PASTANESI

CILEK PASTANESI

BY TUFEKCI

BY TUFEKCI
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BY TUFEKCI

CHOCO KEBAP

O'LA LA CHOCO BAKERY

O’LA LA CHOCO BAKERY

LEONE PATISSERIE

LEONE PATISSERIE

LA CHOCOLATEIRE

ART CAKE

ARPEGE PATISSERIE

ARPEGE PATISSERIE

CIKOLATA iISTASYONU

MILD CHOCOLATE

CHARLESTON CAKE

MAVI KIRAZ NATUREL

KUCUK PRENSES

COFFEEMANIA

COFFEEMANIA

COFFEEMANIA

COFFEIIEMANIA
—
COFFEE;EMANIA

COFFEEMANIA

COFFEEMANIA

LOOFFYs COFH

LOOFFY’'S COFH

iZMIR FROF. AS

iZMIR EKONOM




1.GUN

SAAT
[ 12:45-13:45

| 14:00-14:45
| '15:00-16:00
| 16:15-17:00
| 17:15-18:15

[ 118:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

| 14:15-15:15
| 15:45-16:45
17:15-18:00

18:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

14:00-14:45
15:00-15:45
16:00-16:45

17:00-17:45

12:00-14:00
14:00-16:00
| 16:00-18:00
18:30-19:15
19:15-19:30

19:30-19:45

|| 19:45-19:55

20:00-22:00

FESTIVAL PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
HAZIRLIK

EMRAH KOKSAL SEZGIN
Gikolatali Corek Yapimi
iMSE / AHMET UGURLU
Krokanh Cikolata Yapimi

iZMiR PRO. ASCILAR DERNEGI / OZAN ARIKAN

Fistik ve Cikolatali Rosh Galismasi
EMRAH KOKSAL SEZGIN

italyan Cikolatali Ekmek Tatlisi Yapimi
YARISMA ODUL TORENI

UYGULAMALI WORKSHOP

FIRMA/UZMAN
BARANSEL DUMAN
Gikolatali Tabak Dekorasyonlari
BETUL CELEBI
Seker Hamurundan Cicek Modelleme
BESTE AKBIYIK USTUN
Seker Hamurundan Madelleme
BAST / BETUL YILMAZ SAKARYA
Katkisiz Cikolata Hayal Mi?
GILEK PATISSERIE /| MURAT ULU
Cizgi Karakterler Modelleme

SUYLES|I PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
EMRAH KOKSAL SEZGIN
Cikolatanin Mutfagimizdaki Yeri
MELIKE BAHCECI

2.GUN

SAAT
12:45-13:45

14:00-14:45

15:00-16:00

16:15-17:00

17:15-18:15

18:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

14:15-15:15

15:45-16:45

17:15-18:00

18:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

14:00-14:45

Yurtici ve Yurtdisinda Gikolata Kullanimi

DYT. DENiZ ZUNBULCAN

15:00-15:45

Hangi Cikolata ? Ne Miktarda Tiiketilmeli ?

RAFET INCE

Gastronomi'de Kisisel Geligim

FiLiZ AKAYDIN

Saghkli Ambalajda Gida Tiiketin
SAHNE PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
MUzZiK

DJ SEZGIN KAYA
DJ SERGEE
DMT KONSERI

DJ SEZGIN KAYA

MAC FiT EGE PERLA ZUMBA GOSTERISsi

CRYSTAL DANS ACADEMY & HAKAN DOGANAY

EVRIM OZKAYNAK KONSERI
COCUK ETKINLIK PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
KUGCUK PRENS’ES
Masallata
PINAR ARAN
Cikolatali Lezzetler Workshop
(Katilim 15 Kisi ile Simirhidir)
DORYAN ART
Mandala Atolyesi
(Katilim 15 Kisi ile Sinirlidir)
PINAR ARAN
Cikolatali Lezzetler Workshop
(Katilim 15 Kisi lle Sinirlidir)
DORYAN ART
Resim Atolyesi

16:00-16:45

SAAT
12:00-14:00

14:00-16:00
16:00-19:00
19:00-19:30
19:30-19:45
19:45-19:55

20:00-22:00

[ZMIR

i%g ETA

FESTIVALI

FESTIVAL PROGRAMI

SAHNE WORKSHOP
FIRMA/UZMAN

izMirR EKONOMI UNIVERSITESI-SELCAN DEBAG

Surilebilir Cikolata Kremasi

RAFET iNCE

Pinar ile Raw Mutfagi

DUYGU TUGCU

Cikolatali Mus Yapimi

iZMiR EKONOMI UNIVERSITESI-OGUZ OLGUN
Kuru Erik ve Cikolatali Ekmek

SULE KUGUK YILMAZ

Seker Hamurundan Karikatiir Mini Blst Yapimi
YARISMA ODUL TORENI

UYGULAMALI WORKSHOP

FIRMA/UZMAN
MELIKE BAHGECI
Chocolate Chip Cookies
METIN SARUHANLI ARPEGE
Cikolatali Franbuazh Tart
BETUL GELEBI
Seker Hamurundan Cicek Modelleme
ILKNUR GURBUZ
S$eker Hamurundan Modelleme
iZMiR EKONOMI UNIVERSITESI-SELCAN DEBAG
Fistik Ezmeli ve Cikolatali Pismeyen Kurabiye

SOYLESI PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
iLKNUR GURBUZ
Cikolata Tadinda Soylesi
DUYGU TUGCU
GCikolatamin Tarihi
COFFEREM/IREM IME
Sosyal Medya Onemi ve Profesyonel Yonetimi
FIKRET SEN -AV.ERALP ORHAN
Franchising Sistemi

SAHNE PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
MUZiK

DJ SEZGIN KAYA
DJ SERGEE
DJ SEZGIN KAYA
MAC FiT EGE PERLA BOGVA GOSTERIsi
CRYSTAL DANS ACADEMY & HAKAN DOGANAY
CHOCOLATE BAND KONSERI

GOCUK ETKINLIK PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
DORYAN ART
Mask Boyama (Katiim 10 kisiile simridir)
PINAR ARAN
Cikolatali Lezzetler Workshop
(Katilim 10 kisi ile simirlidir)
DORYAN ART
Geridonusum Atolyesi
(Katilim 12 kisi ile simirlidir)
PINAR ARAN
Cikolatali Lezzetler Workshop
(Katilim 10 kisi ile simirlidir)
KUGUK PRENS’ES
Masallata

YETISKIN SANAT AKTIVITESI

DORYAN ART
Geri Donlsum Atélyesi




12:45-13:45
J.j’# 0-14:45
11;5:00-16:00
i

16:15-17:00
17:15-18:15
¥s:30»19:15

{8 saaT
13:00-13:45
i
14:15-15:15
1!5:45»15:45
17:15-18:00

18:30-19:15

i SAAT
13:00-13:45

14:00-14:45
I

15:00-15:45
116:00-16:45

0-17:45

T SAAT
112:00-14:00

|18:00-19:00
|29:00-19:30
|29:30-19:45
i

319!4 -19:55

120:00-22:00

FESTIVAL PROGRAMI

SAHNE WORKSHOP

FIRMA/UZMAN
TUGBA FIRAT
Seker Hamurundan ifade Egitimi
ILKNUR GURBUZ
Cikolata Dolgulu Pankek
TUGBA YAVASGA
S$eker Hamurundan Modelleme
SELEN AKMAN
Seker Hamurundan Biist Egitimi
iZMiR EKONOMI UNIVERSITESI-SEMEN ONER
Dresse Noisettes - Fistikli Pralinli Nozet
YARISMA ODUL TORENI

UYGULAMALI WORKSHOP

FiRMA/ MAN
izMir EKONOMi UNIVERSITESI-OGUZ OLGUN
Chocolatte Cips Cookie
SULE KUGUK YILMAZ
Seker Hamurundan Animasyon Modelleme
BAYRAM UMUT
Truffle Cikolata Yapimi
NESLIHAN MENTES
Seker Hamurundan Modelleme
KIVILCIM AKGAY/ATOLYE Kiwi
Cikolatali Brownie

SiiYLESI PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
OZGER TANIK
Pastacilik Egitimi
iZMiR PRO. ASCILAR DERNEGI-BUKET SiSALAN
Gikolata Sisleme ve Spesiya Galisma
DYT.DERYA ZUNBULCAN
Cikolata Agla
BAYRAM UMUT
Cikolataya Dair
FiLiZ AKAYDIN
imalatcilar icin Faydali Kutu Tasarimlan

FIRMA/UZMAN
MUzZiK

DJ SEZGIN KAYA

DJ SERGEE

DJ HAKAN DOGANAY & MC PERFORMANS

DJ SERGEE

MAC FiT EGE PERLA ZUMBA GOSTERIsi
CRYSTAL DANS ACADEMY & HAKAN VDDG'ANAY

MARIA IBIS KONSERI

GOCUK ETKINLIK PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
DORYAN ART
Mandala Atolyesi (Katilim 15 Kisi ile simirlidir.
PINAR ARAN
Gikolatali Lezzetler Workshop
MiIMAR ORHAN AGSAKALLI
Oreolu Cikolatali Toplar
PINAR ARAN
Gikolatali Lezzetler Workshop
GCILEK PATISSERIE / MURAT ULU
Cocukga Tathilar
DORYAN ART
Geri Donusim Atolyesi
(Katilim 12 kisi ile simirlidir)

YETISKIN SANAT AKTIVITESI

DORYAN ART
Geri Donusum Atolyesi

(;‘IK,

]*—E‘STIVALI

4_GiN

SAAT
12:45-13:45

14:00-14:45
15:00-16:00
16:15-17:00
17:15-18:15

18:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

14:15-15:15
15:45-16:45
17:15-18:00

18:30-19:15

SAAT
13:00-13:45

14:00-14:45

1 -15:45

SAAT
12:00-14:00

14:00-16:00
16:00-17:00
17:00-19:00
19:00-19:30
19:30-19:45
19:45-19:55
20:00-21:00

21:00-22:00

ATA
ATIL
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SAHNE WORKSHOP

FIRMA/UZMAN
NESLIHAN MENTES
Seker Hamurundan Modelleme
iZMiR PRO. ASCILAR DERNEGI-OZAN ARIKAN
Fistik ve Cikolatali Rosh Calismasi
BETUL GELEBI
Royal lcing Kura e Yapimi
izMiR EKONOMI UNIVERSITESI-SEMEN ONER
Truffle Gikolata Yapimi
MELIKE BAHQECI
Gikolata Selalesi Yapinm
YARISMA ODUL TORENI

UYGULAMALI WORKSHOP

FIRMA/UZMAN
PINAR ARAN
Gikolatali Muffin
izMir EKONOMI UNIVERSITESI-SEMEN ONER
Yulafli Hurmal Cikolatali Enerji Bar
AHMET UGURLU
Dolgulu Bomba Kurabiye Yapimi
iZMiR PRO. ASCILAR DERNEGI-MEHMET GELIK
El Yapimi Special Cikolata Calismas:
BETUL DOGAN
Seker Hamurundan Modelleme

SUYLESI PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
BETUL GELEBI
Mutfak ve Sanat
TUGBA YAVASGA
Butik ve Pastacilik
iEU-TOLGAHAN KAMILOGLU
Cikolatanin Yiyecek Igecek Sektoriindeki
Yeri ve Konsept Uygulamalarn

FIRMA/UZMAN
MUZIK

DJ SEZGIN KAYA

iLizZyoN GOSTERISi

DJ SERGEE

DJ SEZGIN KAYA

MAC FiT EGE PERLA BOGVA GOSTERISi
CRYSTAL DANCE ACADEMY & HAKAN DOGANAY
GOKHAN GUL KONSERI

FESTIVAL FINAL PARTISI
DJ SERGEE & DJ SEZGIN

GOCUK ETKINLIK PROGRAMI

FIRMA/UZMAN
KUGUK PRENS’ES
Masallata
PINAR ARAN
Cikolatali Lezzetler
iZMIR EKONOMI UNVERSITESI SEMEN ONER
Mozaik Pasta Yapimi
GILEK PATISSERIE MURAT ULU
23 Nisan Ozel Gilek Patisserie Worksh
PINAR ARAN
clknlatalu Lezzetler
izMiR EKONOMi UNVERSITESI SEMEN ONER
Cikolatali Meyve Sis
DORYAN ART
Benim Ugurtmam(Katilim 10
DORYAN ART
Aile Atélyesi-Ebru Sanati
(Katilim 12 Kisi ile simirlidir)
DORYAN ART
Geri Doniigiim Atdlyesi
(Katilim 10 r)

le stmirlhidir)
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EK 6: Uluslararas1t Manisa Mesir Macunu Festivali Programi Brosiirii

festival programi

3 24 NiSAN 2018 SALI iy
15.00 478. Uluslararas: Manisa Mesir Macunu Festivali Agilisi & 25.
‘Yer: Manisa Buyuksehir Belediyesi Fuar Merkezi o

17.00 Albaraka Sanat “Kalemin Bereketi Hat ve Tezhip” Sergisi
‘Yer: Fatih Sergi Salonu

27 NiSAN 2018 CUMA
12,00 Merkez Efendi-Hafsa Sultan ve Mesire Emegi Gegenlerin Ruhuna ithaP’en Meviit
Yer: Sultan Camii

14.00 Pilav Dagitimi
Yer: Sultan Camii Kiilliyesi

14.00 Semazen Gdsterisi
Yer: Sultan Camii Klliyesi

29 NISAN 2018 PAZAR
&3 13.00 Gelencksel Mesir Macunu Hortej Viiriiyiisi
4 7 . Giizergah: Manisa Valiligi Onii — Sultan Camii
uluslararasi 14,00 Hafsa Sultan'in Merkez Efendi’ye Berat Vermesinin Temsili Téreni ve
manisa Geleneksel Mesir Macunu Sagim Toreni
mesir Yer: Sultan Camil
macunu d
festivali

eller havaya
eller sifaya

WWW-MESiro 1q. 1y
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EK 7: Uluslararasi Sultanhisar-Atca, Nysa Cilek Tarim Kiiltiir ve Sanat Festivali

Programi Brosiirii

PROGRAM

08 MAYIS 2018 SALI PROGRAMI
10:00- Panayir ve Sergilerin Agilist
14:00- Nysa Tanitim Gezisi

09 MAYIS 2018 AMBA PROGRAMI

21:00- Yerli ve Yabanci Halkoyunlari Gosterileri
(SULTANHISAR)

21:30- Gocabesli Dernegi Miizik Grubu Konseri
(SULTANHISAR)

21:00- Yerli ve Yabanci Halkoyunlan Gdsterileri (ATCA)
21:30- Aydin B.sehir Bld. Kiiltiir Merkezi Halk Danslari ve
Konseri (ATCA)

10 MAYIS 2018 PERSEMBE PROGRAMI
21:00- KOLIVA Grubu Halk Konseri (SULTANHISAR)
21:00- Efe DUMANCI Halk Konseri (ATCA)

11 MAYIS 2018 CUMA PROGRAMI

16:30 -Tren Istasyonundan Toren Alanina Kortej Yiriytsi
(Bando Egsliginde tiim gruplar) (SULTANHISAR)

17:00- Top Atigl ile Festival Agilisi ve Protokol Konusmalari.
17:30- Yerli ve Yabanci Halk Oyunlan Gosterileri.

18:15- Gilek Yetistiriciliji Tesvik Programi.

.« 21:00- Atakan TORUDU Konseri (SULTANHISAR)

21:00- KOLIVA Grubu Halk Konseri (ATCA)

12 MAYIS 2018 CUMARTESI PROGRAMI (SULTANHISAR)
19:00- Yerli ve Yabanci Halkoyunlan Gosterileri

20:00- Nysa Zarafet Giizeli Yansmasi.

21:00- 62GUN Halk Danslan Toplulugu Gosterisi (Yetenek
Y \ Sizsiniz Yari Finalisti Grup)

Iletisim: 21:30- Emre KAYA Halk Konseri

‘Sultanhisar Belediyesi

" : . 13 MAYIS 2018 PAZAR PROGRAMI ( ATCA MAH.)
% (Cumhuriyet/Meydani 10:00- Boga Giiresi (Atga Arena Sahasi)
S0 S ary/ AYDINSS o g ~ 19:00- Yerli ve Yabanci Halkoyunlari Gosterileri

20:00- Cilek Gizeli Yarismasl.

21:00- 6ZGUN Halk Danslan Toplulugu Gosterisi (Yetenek
Sizsiniz Yari Finalisti Grup)

21:30- Burcu GUNES Halk Konseri

SULTANHISAR Nerede?
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EK 8: Miilakat Formu

Yan Yapilandirilmis Miilakat Soru Formu

Degerli Katilimci; “Gastronomi Festivallerinin Basarisin1 Etkileyen Faktorler:

Ege Bolgesi Ornegi” adli tezim icin goriislerinizi almak istemekteyim. Planlanan

calismay1 gerceklestirebilmek icin siz degerli katilimcilarin bu konudaki goriisleri bizler

icin ¢ok degerli olup, arastirmamiza biiylik katki saglayacaktir. Vakit ayirdiginiz i¢in

tesekkiir ederim.

e A T R o

Miilakat siiresince verdiginiz bilgileri benim disimda kimse bilmeyecek, kisisel
bilgileriniz gizliligini koruyacaktir. Arastirma sonuglar1 yazilirken, isminiz ve

isletmenizin adi kesinlikle kullanilmayacaktir.

Miilakata baslamadan once belirtmek istediginiz bir diisiince ya da sormak
istediginiz bir soru var m1?

Izniniz dahilinde, goriismemizi sesli kayit altina almak istiyorum. Bu kaydi
benden baska kimse dinlemeyecek olup, raporu yazmamda bana kolaylik
saglayacaktir. Sesli kayit alinmasinin sizce bir sakincasi var mi1?

Festival gerceklestirme fikri (tema) nasil ortaya ¢ikmistir?

Festivalle ilgili nasil bir planlama yapiyorsunuz?

Festival planlamasinda rol model aldigimiz festivaller var midir?

Festival hazirlik komitesinde hangi paydaslar yer almaktadir?

Hangi paydaslar festivalin gerceklestirilmesinde etkin rol oynamaktadir?

Festival siirecinde yonetim kim tarafindan saglanmaktadir?

Festival siirecinde paydaslar arasinda koordinasyon nasil saglaniyor?

Festivalin amaclanan hedeflere ulasip ulagsmadigini nasil tespit ediyorsunuz?

Festival tanitimi i¢in neler yapiyorsunuz, sizce bu tanitimlar yeterli midir?

10. Festivalin tanitim finansmanini nasil sagliyorsunuz?

11. Festival siirecinde sunulan {iriinlerin satiglarimi arttirabilmek icin ne gibi

teknikler kullaniyorsunuz?

12. Festival siirecinde yapilan satig gelistirme ¢abalar1 sizce yeterli midir?

13. Festival de kullanilan gastronomi unsurlar1 katilimcilarin festivale katilmasinda

etkili midir?

14. Festival bolgenin gastronomi kiiltiiriine ne kadar fayda saglamaktadir?
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15. Festivalin sec¢ildigi bolgede etkisi nelerdir, se¢ilen bolgede rolii nedir?

16. Festival bolge ekonomisine ne kadar fayda saglamaktadir?

17. Festival bolge kiiltiiriine ne kadar fayda saglamaktadir?

18. Festival bolgenin turizmine ne kadar fayda saglamaktadir?

19. Festivale kag kisi katilmistir? Bunun i¢in ne gibi tespit ¢calismalart yapilabilir?
20. Festivalin siirdiiriilebilirligini nasil sagliyorsunuz?

21. Sizce festivalin basarili ve basarisiz olmasindaki etkenler nelerdir?

Elif DEMIRBILEK

Abant Izzet Baysal Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimii
Yiiksek Lisans Ogrencisi

E-mail: esenelif6 @ gmail.com
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EK 9: Anket Formu

Sayin katilimc1, Dr. Ogr. Uyesi Aylin Akoglu’nun damismanlhiginda yiiriitiilen
“Gastronomi Festivallerinin Basarisin1 Etkileyen Faktorler: Ege Bolgesi Ornegi” adl
yiikksek lisans tezim igin goriislerinizi almak istemekteyim. Yiiksek lisans tezinin
arastirma boliimiinii olusturan bu anket formu ile elde edilen bilgiler yalnizca bilimsel

amach kullanilacaktir ve tigiincii sahislarla paylasilmayacaktir.

Arastirma ile 1ilgili herhangi bir bilgi almak isterseniz asagidaki iletisim

adresinden ulasabilirsiniz. Calismaya gosterdiginiz ilgi i¢in tesekkiir ederim.

Elif DEMIRBILEK

Abant izzet Baysal Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimii
Yiiksek Lisans Ogrencisi

E-mail: esenelif6 @ gmail.com

Cinsiyetiniz: Kadin ( ) Erkek ()
Medeni Haliniz: Evli ( ) Bekar ( )
Yasimz: 18-24 ( ) 25-34 () 35-44 ()

45-54 ( ) 55-64 () 65 yas vedisti( )

Egitim Durumuz: flkokul ( ) Ortaokul ( ) Lise( )

Onlisans ( ) Lisans( ) Lisansiistii ( )

Mesleginizz Memur ( ) Isci( ) Serbest Meslek ()
Emekli ( ) Ogrenci( ) Issiz( )



Aylk Geliriniz (TL): 0-1500( )  1501-2500 ( )

Bolgeye Gelis Nedeniz: Festival ( ) Tatil ( ) Is ()

Giintibirlik ( )
3-5gece ()

Konaklama Siiresiniz:

Konakladigimiz Yer: Otel ( )  Apart Otel ( )
Arkadas ()

Bilgi Kaynaklarimz:
Arkadas/Akraba Tavsiyesi ()
Internet/Sosyal Medya ( )

2501-3500 ( )
3501-4500 ( ) 4501-5000 ( ) 5001 ve istii ()

TV/Gazete/Dergi ()
Seyahat Acentesi ()

1-2 gece ()
5 geceden fazla ()

Akraba Yaninda ( )

Asagida belirtilen ifadelerin hangi diizeyde 6nem tasidigim belirtiniz.

170

-
el §| E &

S EE2|E| g
1 <4 o = =
Lo 2| ZE| 8|=E
=2 8| =5 | 5|28
ZEE|ER|EIES
3 £ QM |8 E
%EM L D 2] &=
M M Z Z M M

1. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) ¢cok nazikti.

2. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) festival hakkinda
yeterli bilgiye sahipti.

3. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) istegimize hizl bir
sekilde cevap vermektedir.

4. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) bize yardimci
olmaya hazird.

5.Festival sirasinda satilan yiyecekler ¢ok kaliteliydi.

6.Geleneksel yemekler vardi.

7.Yeterli gesitlilikte yiyecek vardi.

8.Gida fiyatlar1 uygundu.

9.Brosiirler yeterli bilgi saglamaktaydi.

10.Tabelalar yeterli bilgi saglamaktaydi.
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11.Ziyaretciler icin festival alamim1 gosteren isaretler yeterli bilgi
saglamaktaydi.

12.Tuvaletler kullanighydi.

13.Dinlenme alanlar yeterliydi.

14.Park yeri yeterliydi.

15.Festival alaninin bitytikligii yeterliydi.

16.Festivalde ¢esitli etkinlikler vardi.

17.Bu festivalde kendimi ¢ok iyi hissediyorum.

18.Bu festivali ziyaret etme kararimdan memnunum.

19.Genel olarak, bu festivalden memnunum.

20.Bu festivali arkadaslarima ve komsularima tavsiye ederim.

21.Bu festival hakkinda diger insanlara olumlu seyler sdyleyecegim.

22 .Bu festivali bir dahaki sefere tekrar ziyaret etmek isterim.




EK 10: Arastirma Olgekleri

172

Faktor 1 — Personel

1. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) ¢ok nazikti.

2. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) festival hakkinda yeterli bilgiye sahipti.

3. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) istegimize hizl bir sekilde cevap vermekteydi.

4. Festivalde gorev alanlar (personel, tezgahtar vb.) bize yardimci olmaya hazirdi.

Faktor 2 — Yiyecek ve icecek

5.Festival sirasinda satilan yiyecekler ¢ok kaliteliydi.

6.Geleneksel yemekler vardi.

7.Yeterli gesitlilikte yiyecek vardi.

8.Gida fiyatlar1 uygundu.

Faktor 3 — Bilgilendirme yeterliligi

9.Brosiirler yeterli bilgi saglamaktaydi.

10.Tabelalar yeterli bilgi saglamaktaydi.

11.Ziyaretciler icin festival alanin1 gosteren isaretler yeterli bilgi saglamaktaydi.

Faktor 4- Uygunluk

12.Tuvaletler kullanigliydi.

13.Dinlenme alanlar yeterliydi.

14.Park yeri yeterliydi.

Faktor 5- Festival alam

15.Festival alaninin bityiikliigii yeterliydi.

16.Festivalde ¢esitli etkinlikler vardi.

Faktor 6- Memnuniyet

17.Bu festivalde kendimi ¢ok iyi hissediyorum.

18.Bu festivali ziyaret etme kararimdan memnunum.

19.Genel olarak, bu festivalden memnunum.

Faktor 7- Baghhk

20.Bu festivali arkadaslarima ve komsularima tavsiye ederim.

21.Bu festival hakkinda diger insanlara olumlu seyler soyleyecegim.

22.Bu festivali bir dahaki sefere tekrar ziyaret etmek isterim.




Ek 11: Etik Kurul Onay Belgesi
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Abant izzet Baysal Universitesi
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Elif DEMIRBILEK

Abant {zzet Baysal Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 ABD

Saym Elif DEMIRBILEK,

“Gastronomi Festivallerinin Basarisim Etkileyen Faktorler: Ege Bolgesi
Ornegi” konulu aragtirmaniz ile ilgili olarak Abant [zzet Baysal Universitesi Sosyal
Bilimlerde insan Arastirmalar Etik Kuruluna yapmis oldugunuz 11.12.2017
tarihli basvuru (Protokol NO. 2017/294) kurulumuzun 03.01.2018 tarihli ve
2018/01 toplantisinda degerlendirilerek etik olarak uygun bulunmugtur.

Bilgilerinize sunariz.

7 7
Nty s

“Dr. Hamit COSKUN (Bagkan) Prof. Dr. Mehmet ERYIGIT(Uye)

23 p 7 Il \

M eae
rof. Dr. Altay EREN(Uye) Dog. Dr. H. Birol YALCIN (Uye)

Dog. Dr. Seval ALKOY (Uye) Dog. Dr.7A§§u11ah DURAKOGLU (Uye)

K oth ol

Av. Zuhal Demirci(Uye)
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Adi ve Sovada :

Dogum Tarihi :

Dogum Yeri

Egitim Durumu :

Yabanci Dil :

Deneyimler :
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OZ GECMIS
Elif DEMIRBILEK
13.12.1994
Ankara

2016-2018 Bolu Abant izzet Baysal Universitesi/ Sosyal Bilimler

Enstitiisii/ Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimiinde Yiiksek

Lisans Egitimi

2012-2016 Konya Necmettin Erbakan Universitesi/ Turizm

Fakiiltesi/ Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimii Lisans

Egitimi

Ingilizce
Yokdil 75

2014-2016 Konya Is Basinda Egitim Staj Dedeman Otel
2012-2013 Ozkaymak Otel (Kahvalt: ve Alakart Boliimii)
2016-2017 Ankara Altinel Otel (Kahvalt1 ve Soguk Boliimii)



