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Sayfa Adedi 1152

Demir gelik sektorii gelismekte olan iilkeler agisindan hayati 6neme sahip sektorler
arasinda yer almaya devam etmektedir. Demir ¢elik sektorii; ingaat, otomotiv, savunma,
beyaz esya ve gemi yapimi gibi pek ¢ok sektore girdi saglamaktadir. Sektoriin
uluslararasi alandaki rekabet potansiyelinin belirlenmesi s6z konusu iilkelerde sektoriin

gelecegi agisindan son derece onemlidir.

Tiirkiye demir g¢elik sektorli uluslararast rekabet giiciiniin belirlenmesinin
amaglandig1 bu ¢alismada agiklanmis karsilastirmali iistiinlikkler yontemi kullanilmustir.
Calismada kullanilan, 2007-2016 yillarin1 kapsayan dis ticaret verileri Birlesmis Milletler
Mal Ticareti Istatistikleri veri tabanindan elde edilmistir. Tiirkiye demir ¢elik sektdriiniin,
diinya karsisindaki rekabet giicii 6nce {i¢ haneli alt sektdr bazinda analiz edilmistir.
Ardindan ii¢ haneli sektorlerin daha ayrintili analizi amaci ile bunlarin alt sektorleri olan
dort haneli alt sektorler de analize dahil edilmistir. Bu amagla Balassa’nin ve Vollrath’in
gelistirdigi endeksler ayri ayr1 hesaplanmus, birbiri ile karsilastirilmig ve yorumlari

yapilmistir.

Calisma sonucunda; Tirkiye demir ¢elik sektoriiniin, katma degeri yiiksek
iriinlerin iiretiminde kullanilan yasst mamuller grubunda rekabet giiciiniin diisiik oldugu
ancak katma degeri diisitk uzun mamuller grubunda ise rekabet giiciiniin yiiksek oldugu

sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Uluslararasi1 Rekabet Giicii, Demir Celik Sektorii, Agiklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler, Balassa Endeksi, Vollrath Endeksi.
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The iron and steel industry, which provides input to many sectors such as
construction, automotive, defense, white goods, shipbuilding, etc. has vital importance for
developing countries. For this reason, determining the international competitive potential
of the iron and steel industry is crucial for the future of the industry in these countries.

This study aims to determine the international competitive power of the Turkish
iron and steel industry by using the Revealed Competitive Advantages method. Foreign
trade data covering the years 2007-2016 used in the study were obtained from the United
Nations Commodity Trade Statistics Database. First, the three-digit sub-sectors of the
Turkish iron and steel industry were analyzed. Then, for more detailed results, four-digit
sub-sectors were analyzed. The indices developed by Balassa and Vollrath have been

calculated separately, compared and commented.

In the results of study; the Turkish iron and steel industry has seen a decrease in
competition power in the group of flat products used in the production of high added

value products.

Keywords: International Competitive Power, Iron and Steel Sector, Revealed

Competitive Advantages, Balassa Index, Vollrath Index.



ONSOZ

“Tilirkiye Demir Celik Sektorii Uluslararasi Rekabet Giiciliniin Ampirik
Analizi” baglikli bu ¢aligmada Tiirkiye demir ¢elik sektdriintin uluslararasi rekabet
giici aciklanmis karsilastirmali Ustilinliikler yontemi ile analiz edilmistir.
Calismada Tiirkiye demir c¢elik sektoriiniin hangi alt sektorlerde uluslararasi
rekabet giicline sahip oldugu ve bu rekabet giiciiniin yillar itibari ile degisimi
ayrintili olarak ortaya konulmustur. Calismanin; Tirkiye’de demir ¢elik
sektoriiyle ilgili olarak dis ticarette hangi alt sektorlere agirlik verilmesi ve hangi
alt sektorlere yonelik tedbirler alinmasi gerektigi konusunda faydali olmasi

amagclanmistir.

Calismanin hazirlanmasinda degerli goriis ve Onerileri ile katkida bulunan
saygideger danisman hocam Saym Prof. Dr. Hamza CESTEPE’ye sonsuz

tesekkiirlerimi sunarim.

Ayrica, tez calismam sirasinda destegini her daim yanimda hissettigim
esime, hayat boyu emeklerini esirgemeyen anneme, babama ve varliklar ile

hayatima nese katan ¢ocuklarima tesekkiir ederim.
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GIRIS

Rekabet kavrami, gerek insan iliskilerinde gerekse egitimden ekonomiye
hayatin her aninda karsilagtigimiz bir kavramdir. Kiiresellesmenin tiim diinyay1
etkisi altina almasi, rekabet kavraminin 6nemini daha da artirmistir. Pek cok
tanimi bulunan rekabet kavrami genel olarak karsilikli yarig olarak ifade
edilmektedir. Ekonomi bilimi rekabet kavramimin en ¢ok kullanildigi alanlarin
basinda gelmektedir. Rekabet, bireysel anlamda oldugu kadar firma diizeyinde ve
uluslararasi ticarette de dnemli bir yere sahiptir. Ekonomi biliminde rekabet
kavraminin yani sira rekabet giicli kavrami da siklikla kullanilmaktadir. Firmalar
artik yurt igindeki rakiplerine kars1 oldugu kadar uluslararasi alandaki rakiplerine

karsida da rekabet giicline sahip olmak zorundadir.

Ulkelerin uluslararasi alanda rekabet giiciine sahip olduklar1 sektorleri
bilmeleri ve bu bilgiler 1s181nda ¢esitli kararlar almalar1 dis ticaret performanslari
acisindan olduk¢a oOnemlidir. Bu c¢alismada Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin
uluslararasi rekabet giicli degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Diinya i¢in oldugu kadar
Tiirkiye icin de en temel sektdrlerden biri olan bu sektor, 6zellikle pek ¢ok sektore
girdi saglamasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Demir gelik; 6zellikle otomotiv, insaat,
beyaz esya, gemi insasi ve savunma sanayinin ana girdisidir. Demir ve celigi
hammadde olarak kullanan bu sektorler de iilke ekonomileri agisindan son derece
onemli sektorlerdir. Bu agidan bakildiginda demir gelik sektoriiniin 6nemi daha

iyi anlasilmaktadir.

Gegmisten giinimiize {lkelerin gelismislik diizeyleri, trettikleri ve
tiikkettikleri nitelikli demir c¢elik triinleri miktar1 ile Olgiilmektedir. Gelismis
iilkelerin nitelikli demir celik {iriin iiretimi ve tiiketimi gelismekte olan {ilkelere
gbre daha fazladir. Ozellikle otomotiv, beyaz esya gibi katma degeri yiiksek
sektorlerin hammaddesi olan yassi ¢elik {iretimi ve tiiketimi gelismis tlkelerde
oldukca fazladir. Gelismekte olan iilkelerde ise yassi demir celik {iretimi ve
tilkketimi daha azdir. Bu durum, nitelikli demir ¢elik iretim ve tiiketimi ile
kalkinmishik diizeyi arasinda bir iligski oldugunu ortaya koymaktadir. Demir celik,
sanayinin temel hammaddelerinden oldugu icin sanayilesmek isteyen tlkeler

demir celik sektoriine gereken 6nemi vermek zorundadir.



Demir c¢elik sektorii, ileri teknoloji yatirirmi ve yliksek sermaye
gerektirmektedir. Yatirnm maliyetlerinin yiiksek olmasi nedeni ile demir gelik
sektorii pek ¢ok iilkede kamu onciiliigiinde gelismistir. Diinyada 1980 yilindan
itibaren sektorde tiretim ve yatirim 6zel sektore birakilmaya baslanmistir. Demir
celik sektorii genellikle isbirlikleri ve birlegsmeler yoluyla yiiksek yatirim
yapabilen ¢ok uluslu sirketlerin eline ge¢mistir. Glinlimiizde kiiresellesme,
ekonominin her alanimi oldugu gibi demir gelik sektoriinii de etkilemis, demir
celik tiretimi kiiresel bir nitelik kazanmistir. Bu kiiresel rekabet ortaminda, tlkeler
kendi demir ¢elik iireticilerini korumak ve demir ¢elik sanayilerini uluslararasi

rekabet ortamina hazirlamak zorunda kalmislardir.

Tez c¢alismasinin amaci; sanayinin ana girdilerinden biri olan ve pek ¢ok
sektorle etkilesim halinde bulunan Tiirkiye demir celik sektdriinlin uluslararasi
rekabet giicliniin en alt sektdrlere kadar ampirik olarak incelenmesi; Tiirkiye’nin
demir celik sektorii dis ticaretinde, hangi alt sektorlere agirlik verilmesi gerektigi
ve hangi alt sektorlere yonelik tedbirler alinmasi gerektigi konusunda ilgilenenlere

fikir vermesi, sorunlarin belirlenmesi ve ¢6ziim Onerilerinin sunulmasidir.

Calismada uluslararasi rekabet giiclinii 6l¢gmede kullanilan yontemlerden
biri olan Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler ydntemi kullanilmistir. Bu
amagla hesaplamalar i¢in de Balassa’nin agiklanmis karsilagtirmali iistiinliikler
endeksi (RCA) ve Vollrath’in nispi ticaret avantaji endeksi (RTA) ile Vollrath’in
aciklanmig rekabet {stlinliigli endeksi (RC) seklinde ii¢ farkli endeks
kullanilmistir. Bu ti¢ endeks degerleri birbirleri ile karsilastirilip ayrintili analizler
yaptlmistir. Demir gelik sektoriine ait ii¢ haneli ve dort haneli alt sektorler ayri
ayr1 analiz edilmistir ve Tiirkiye demir c¢elik sektoriinlin diinya karsisindaki

rekabet giicii en alt sektorlere kadar incelenmistir.

Calisma 2007-2016 yillarin1 kapsamaktadir. Tiirkiye’nin ve diger tiim diinya
iilkelerinin demir ¢elik sektoriine ait dis ticaret verileri derlenmistir. Veriler
Birlesmis Milletler Mal Ticareti Istatistikleri Veri Tabani (United Nation
Commodity Trade Statistics Database-UN Comtrade)’ndan elde edilmistir.
Calismada, Uluslararas1 Standart Ticaret Tasnifi olan SITC Rev3’e gore

smiflandirilmis mal gruplar iizerinde hesaplamalar yapilmaistir.



Literatiirde Tiirkiye demir c¢elik sektoriine yonelik yapilan calismalar
smnirhidir. Caligmalar genellikle sektoriin mevcut durumunu ortaya koymak
amaciyla yapilmistir. Sektore ait ihracat, ithalat, iiretim ve tliketim verileri
verilerek sektoriin mevcut durumu yansitilmistir. Bir kisim literatiirde ise Tiirkiye
demir c¢elik sektoriiniin rekabet giicii ya diger sektorlerle birlikte degerlendirilmis
ya da Gimriik Birligi sonrasinda, Avrupa Birligi iilkelerine karsi rekabet giiciiniin
iki haneli sektor bazinda incelenmesi gibi daha dar kapsamli ¢alismalar
yapilmistir. Yapmis oldugumuz ¢alismanin diger ¢alismalardan farki; Balassa ve
Vollrath endekslerinin her ikisini kullanarak Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin en
ayrintili analizine imkan veren ii¢ haneli ve dort haneli alt sektorlerin bir arada
analiz edilmesi, yillar itibari ile degisimin ayrintili olarak incelenmesidir. Bu yoni
ile ¢calismanin, Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin ayrintili rekabet giicli analizine

iligkin boslugu doldurdugu diistintilmektedir.

Calisma ii¢ ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde oncelikli olarak
genel rekabet kavraminin tanimi, fonksiyonlar1 ve rekabet ortami ele alinmistir.
Ardindan ekonomi bilimi ile ilgili olan rekabet giicii kavrami; firma, sektér ve
uluslararasi diizeyde agiklanmistir. Ayrica rekabet giiciinii belirleyen ve etkileyen
unsurlar verilmeye c¢alisilmistir. Uluslararasi rekabet giicii, dis ticaret teorileri ile

iligkilendirilmis ve ayrintili olarak aciklanmaistir.

Ikinci boliimde Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin kilit sektdrlerinden
olan demir gelik sektdrii hakkinda ayrintili bilgi verilmistir. Oncelikle demir celik
sektoriinlin tanim1 ve genel 6zellikleri ortaya konulmustur. Ardindan demir gelik
sektoriindeki ana girdilerle sanayi iriinleri ve demir g¢elik imalat yontemleri
aciklanmistir. Diinya demir celik sektoriinlin kapasite durumu, hammadde
tedarigi, lretim, tiiketim ve ticaret verileri en gilincel sekilde, ayrintili olarak
sunulmustur. Ayni sekilde; Tiirkiye demir gelik sektorii de; hammadde, kapasite,
iretim, tiketim ve dis ticaret alt baglhiklari ile ayrintili olarak ele alimmis ve

sektoriin mevcut durumu giincel verilerle sunulmaya calisilmistir.

Calismanin ampirik kismini olusturan {i¢iincii boliimde ilk olarak ampirik
literatiir verilmistir. Ardindan Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisindaki
uluslararasi rekabet giicli ampirik olarak incelenmistir. 2007-2016 yillar1 aras1 dis

ticaret verilerinin kullanildig1 ¢alismada aciklanmis karsilastirmali dstiinliikler



yontemi kullanilmigtir. Balassa ve Vollrath tarafindan gelistirilen endeksler bir
arada kullanilmistir ve endeks sonuglart karsilastirilmistir. Elde edilen bulgular ii¢
haneli alt sektor bazinda, dort haneli alt sektor bazinda ve calismanin 6zet

degerlendirmesi olarak ii¢ ayr1 basglik altinda sunulmustur.

Calismanin sonug¢ boliimiinde ampirik calismadan elde edilen bulgular
Ozetlenmis ve ulasilan genel sonuglar ortaya konulmustur. Bu boliimde Tiirkiye
demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisindaki durumu da kisaca degerlendirilmistir.
Ayrica, Tirkiye demir ¢elik sektoriiniin  sikintilart ve ¢6ziim Onerileri

sunulmustur.



1. REKABET VE REKABET GUCU: KAVRAMSAL VE
TEORIK CERCEVE

Rekabet kavrami genel rekabet kavrami olarak ele alindiktan sonra ekonomi
bilimini ilgilendiren rekabet giicii kavrami ayrintili olarak agiklanmistir. Ardindan

dis ticaret teorileri ve uluslararasi rekabet giicii iliskisine yer verilmistir.

1.1. Rekabet Kavraminin Tamimi, Fonksiyonlari ve Rekabet Ortam

Rekabet kavramimin farkli tanimlarina ve rekabetin fonksiyonlarma yer
verilen bu boliimde, rekabet ortami da; tam rekabet piyasasi ve monopolcii

rekabet piyasasi varsayimlari ile agiklanmaya ¢alisilmistir.

1.1.1. Rekabet Kavraminin Tanim

Rekabet kavrami ile ilgili pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Tirk Dil Kurumu
rekabeti “ayn1 amaci giiden kimseler arasinda ¢ekisme, yarigsma, yaris” olarak

tanimlar (TDK, 2017).

Rekabet Kurumunun rekabet terimleri sozliigiinde rekabet, “mal ve hizmet
piyasasindaki tesebbiisler arasinda Ozgiirce ekonomik kararlar verilebilmesini

saglayan yarig olarak tanimlamaktadir” (Rekabet Kurumu, 2017).

“Rekabet sosyal hayatta kimin daha iyi oldugunun bilinmedigi durumlarda
bunu belirleme yoludur.” Hem sosyal yasamda hem de ekonomik yasamda
rekabet bize belirli bir durumda kimin daha basarili oldugunu gdsterir. Kisisel
yasamda ise en yakin rakibe karsi daha basarili olmay: ifade eder. Kisilerin
rakipleri karsisinda basarili olabilmeleri tiim beceri ve bilgilerini en etkin sekilde
kullanmalar1 ile miimkiin olmaktadir. Rekabet var olan imkanlar1 en etkin sekilde
kullanmay1 saglar. Bu da toplumsal fayday: artirir. Rekabet ¢ok sayida yeni
toplumsal degerin ortaya ¢ikmasina da yardimet olur (DPT, 1994: 10).

Iktisadi ve sosyal boyutlar1 olan rekabet kavrami tanimlanirken pek ¢ok
farkli amag ve unsurla ifade edilmektedir. Rekabet birey, grup ve organizasyonlar
arast iligkilerde onemli yeri olan ve siirekli olarak gilincelligini koruyan bir
kavramdir. 1990 ile 2000 yillar1 arasinda degisen gevre ve isletme arasi etkilesim

rekabet kavramini daha 6nemli hale getirmistir (Kayabasi, 2010: 29).



Rekabet kavrami bireysel anlamda oldugu kadar firma diizeyinde ve iilkeler
arasi ticarette de Onemli bir yere sahiptir. Her tiirli yaris1 ifade eden rekabet
kavraminin pek ¢ok farkli alan i¢in ayr1 bir tanimi bulunmaktadir. Rekabet insan
faktoriinii igeren bir kavram oldugu i¢in insan degistigi siirece rekabet kavrami da

yeni anlamlar yiiklenmeye devam edecektir.

Rekabet ¢cok farkli amaclar dogrultusunda ve farkli unsurlar vurgulanarak
tamimlanabilen bir kavramdir. Rekabetin iktisadi, siyasi ve sosyal boyutlari
bulunmaktadir. En genis anlamu ile rekabet;

“Kit bir seyi paylasmak veya bir ddiil elde etmek amaci ile belli kural ve kisitlamalar

cercevesinde temel Ozgiirlitklerin garanti altina alindig1 ve higbir ayricaligin olmadigi bir ortamda
birden fazla oyuncunun arasinda oynanan bir oyun veya bir yarigtir” (Tiirkkan, 2017:1).

Bu tanimin ifade ettigi bes husustan ilki amactir. Ulasilmak istenen bir
amacin varligi sarttir. Amacin varliginin yani sira bu amaca ulagsma hususunda bir
¢ekisme olmalidir yani bu amaci zora sokan birilerinin varlig: sarttir. Bu amag her
alanda farklilik gostermektedir. Rekabet ancak kit bir sey igin s6z konusudur. Bol

olan bir kaynak icin rekabet edilmesi diisiniilmemektedir.

Ikinci husus kural ve kisitlayicilarin varligidir. Rekabet ortamu taraflarin
istedikleri gibi Ustiinliik sagladiklar1 bir oyun degildir. Her oyun gibi bunun da
kurallar ve kisitlayicilar: vardir. Rakibin hukuk kurallar1 disina ¢ikilarak ezilmeye

calisilmasi haksiz rekabet olarak nitelendirilir.

Tanimdan c¢ikarilan i¢lincii husus temel 6zgiirliik ve insan haklarinin garanti
altna alinmasidir. Ozgiirliiklerin olmadif1, yarisa giris cikislarin serbestge
yapilamadigr bir ortamda gercek rekabet saglanamaz. Seffaflikta ancak
ozgiirliikler sayesinde saglamir. Iktisadi alanda girisim ozgiirliigii, miilkiyet
Ozgiirligli 6ne c¢ikarken; siyasi alanda ise diisiince 6zgiirliigii ve segme secilebilme
Ozgiirliigline vurgu yapilir. Hi¢ siiphesiz bu o6zgiirliiklerin kullanimi etkin bir

hukuk sistemi ile mumkiindur.

Doérdiincii husus higbir kimsenin veya kurumun ayricalikli konumda
bulunmamasidir. Bu konuda temel gorev devlete diismektedir. Devlet herhangi bir
kuruma veya kisiye ayricalik tanimamali kurallar ve yiikiimliiliikler konusunda

tarafli olmamalidir.



Tanimdan c¢ikarilan besinci ve son husus oyuncu sayisinin birden fazla
olmasidir. Oyuna girisin serbest olmasi mevcut oyuncularin tek basina hakimiyet
kurmalarmi engellemektedir. Tek bir oyuncunun bulundugu bir oyunda serbest
giris miimkiin ise ve diger sartlar mevcutsa rekabetin oldugu kabul edilir. Burada

onemli olan oyuncunun rekabet baskisini hissetmesidir (Tiirkkan, 2017:1).

“ktisadi anlamda rekabet ekonomik faaliyette bulunanlarin daha iyiye
ulagsmak, daha ¢ok maddi imkana kavusmak i¢in yarigmasidir” (Sabir, 2013:123).
Iktisadi anlamda rekabet atomize yani ¢ok sayida alic1 saticinin varlign durumunda
mimkiindiir. Cok sayida alici ve saticinin olmadigr bir ortamda kimse kendi
kendine yaris i¢ine girmez. Yarigma ancak ¢ok sayida yarigmacinin karsi karsiya

gelmesi ile miimkiin olabilir.

Giinlik kullanimiyla rekabet kavrami kendi amaci dogrultusunda diger
firmalarin ¢ikarlarinin aksine davranmak olarak tanimlanmaya devam edilse de
ekonomi bilimi agisindan gilinliik yasamdaki rekabet kavrami rakip olma seklinde
ifade edilebilir. Cok sayida alict ve saticinin bulundugu fakat hi¢ birinin tek
basina piyasayr etkileme giiciine sahip olmadigi durumu ifade eden rekabet
kavrami ile rakip olma durumu birbiri ile i¢ i¢e ge¢mis kavramlardir. Ornegin
tesebbiislerin anlasarak satis fiyatini belirleme veya iiretim kotalarin1 ayarlamalari
durumunda rekabet ortadan kalkmis oldugu diisiiniilebilir. Ancak bu anlagmalari
yapan firmalar arasindaki rakip olma durumu devam etmektedir. Kendi ¢ikarlari
dogrultusunda anlagsma hiikiimlerine miimkiin oldugunca uymayarak daha fazla

kazang elde etmek istemektedirler (DPT, 1994:11).

Rekabetin Korunmasi1 Hakkinda Kanun Genel Gerekgesinde rekabet su

sekilde tanimlanmaktadir:

“Piyasa ekonomilerinde islerligin saglanmasi ve korunmasmin gerekliligi i¢in uygulanan
ekonomik politikanin temel ve merkezi unsurunun rekabet oldugu belirtilmistir. Baska bir deyisle,
rekabet, ancak piyasa ekonomisi ile bir varliga sahiptir ve piyasa ekonomisinin islerligi, saglikli
bir rekabet ortamimin mevcudiyetine baghdir. Genel olarak piyasa ekonomilerinde rekabet; kar,
satis miktar1 ve pazar payr gibi belirli iktisadi hedeflere ulasmak amaciyla ekonomik birimler
arasinda ortaya ¢ikan bir yaris veya karsitlik seklindeki iliskiler siireci olarak tanimlanmaktadir”
(Rekabet Kurumu, 2017).

Rekabet kavraminin iktisadi analizi konusunda iktisat¢ilar fikir birligine
varamanuglardir. iki yilizyildan fazla siiredir giindemde olan rekabet kavrami

iktisat yazininda giinliilk kullanimi ile yer almistir. Smith ve pek c¢ok iktisat¢i



rekabet kavramimin mantiksal Oziinli arastirmayr ve analiz etmeyi gerekli
gormemislerdir. Bunun en 6nemli sebebi rekabet kavraminin ¢ok acik ve belirgin
bir kavram olarak kabul edilmesidir. Smith ic¢in rekabet kavrami ekonomik
stratejilerin belirlenmesinde 6zgiirliiktiir. Piyasanin tam 6zgiirliige sahip olmasi da
fiyatlarin dogal fiyat seviyesinde kalmasini saglamaktadir. Rekabet kavrami ile
ilgili ilk ¢calismalar merkantilistler tarafindan yapilmistir. Merkantilistlerin rekabet
kavramini ilk kez analitik c¢alismalarinda kullanmalarinin temel nedeni
matematiksel yaklasimda rekabet¢i piyasa varsayimlarinin denge analizinin temel

taglarindan biri olmasidir (Tokatlioglu, 1999:5).

1.1.2. Rekabet Ortami

Rekabetin etkin bir sekilde isleyebilmesi piyasanin yapisina baglidir. Tam
rekabet ve monopol piyasalar1 rekabet olgusunun daha iyi anlasilmasini saglar.
Rekabet kavrami agiklanirken genellikle iki u¢ 6rnek olan tam rekabet piyasa

sartlar1 ve monopol piyasasi sartlari ele alinmaktadir.

1.1.2.1. Tam Rekabet Piyasas1 ve Rekabet

Tam rekabet piyasasinin varsayimlari sunlardir:

- Al ve Saticilarin Cok Sayida Olmasi (Atomize): Tam rekabet
piyasasinda piyasada pek c¢ok sayida alict ve satici vardir. Alic1 ve saticilarin tek
baglarina fiyat1 belirlemeleri s6z konusu degildir. Bir firmanin liretimini artirmasi
ve ya azaltmasi fiyatlar1 etkilemez. Ayni sekilde alicilarin da bir maldan az ve ya

cok sayida almalarinin da fiyatlar iizerinde etkisi yoktur.

- Tam Bilgi: Piyasa kosullar1 hakkinda herhangi bir gizlilik yoktur. Mevcut

ve gelecekteki tiim piyasa kosullar1 herkes tarafindan bilinmektedir.

- Giris Cikis Serbestligi: Girisimciler istedikleri her sektére girebilir ve
istedikleri zamanda bu sektdrlerden cikabilirler. Uretici ve tiiketiciler piyasaya

giris ¢ikis husussunda higbir engelle karsilagsmazlar.

- Mallarin Homojen Olmasi: Tam rekabet piyasasinda mallar homojendir.

Mallar herhangi bir acidan farklilik igermezler.



- Kar Maksimizasyonu: Ureticiler karlarmi miimkiin oldugunca artirmak

isterler.
- Mobilite: Uretim faktérleri serbestce dolasabilmektedir.

- Kamu Miidahalesi Yoktur: Piyasaya devlet hicbir sekilde miidahale
etmemektedir (Koutsoyiannis, 1997:179-181).

Rekabet ortaminin tam rekabet piyasasi varsayimlari altinda incelenmesi

baz1 yonlerden elestirilmektedir (Tiirkkan, 2001:72).

Bunlardan ilki tam rekabet piyasasi kosullarmin birlikte gerceklesmesinin
zor hatta imkansiz olusudur. Pratikte rekabet kavramini tam rekabet piyasasi

varsayimlari ¢ergevesinde degerlendirilmeye calisilmasi anlamli olmamaktadir.

Rekabet olgusunun tam rekabet varsayimlari ile agiklanmaya g¢alisilmasina
yonelik ikinci elestiri, tam rekabetin ‘aktif rekabeti’ dislayan bir kavram
olmasidir. Tam rekabetin bazi varsayimlari rekabet stratejilerinin yok sayilmasina
yol agmaktadir. Tam rekabet piyasasinda mallarin homojen olusu kalite rekabetini
engellerken, fiyatin veri olarak kabul edilmemesi de fiyat rekabetini kismen

dislanmaktadir.

Uciincii elestiri, rekabet olgusunun ancak kaynak tahsisinde etkinlik ve
refah artigi ile aciklanabilecegidir. Tam rekabet kosullar1 ancak rekabet ortamini
anlama ve kavrama konusunda yardimci olmaktadir. Pratik hayatta yalnizca tam
rekabet kosullar1 ile rekabet olgusunun aciklanmaya c¢alisilmas: dogru sonuglar
vermeyebilir. Kisacasi tam rekabet modeli, bir referans model niteligi

tasimaktadir.

Hayek’e gore rekabetin tam rekabet kavrami olarak algilanmasi dogru
degildir. Rekabet duragan bir kavram degil bir siiregtir. Bu siirecin nasil ve ne
sekilde isleyecegini bilmek zordur. Rekabetin temelinde de bilinmeme ve risk
olgusu vardir. Rekabet i¢in gerekli olan tek sey piyasa giris ¢ikiglarinin serbest
olmasidir (Oguz, 2005:257).

Tam rekabet modelinde firmalar ve tiiketiciler arasinda herhangi bir rekabet

bulunmamaktadir. Firmalarin kendi trettikleri tirtiniin fiyatin1 belirleyebilmeleri



rekabetin sartlarindandir. Tam rekabet modelinde firma basabas noktasinda
caligmaktadir. Firmanin iretimi piyasa hacmine gore cok daha kiigiik olgekli
oldugu i¢in tek basina denge fiyatim1 etkileme giicii yoktur. Tam rekabet
modellerinde stratejik rekabetten soz edilemez. Tam rekabet piyasasi giiniimiiz
ekonomisini agiklamada kisitlayici varsayimlara sahiptir. Fakat olmasi gereken
durumlar1 gostermesi bakimindan rekabet kavraminin agiklanmasinda tam

rekabetten yararlanilmaktadir (Tokatlioglu, 1999:5-6).

Sonug olarak piyasada gerek alic1 gerek satici her aktoriin serbest giris ¢ikis
yapabildikleri, alict ve saticilarin refahinin maksimum oldugu tam rekabet
piyasasi, gercek hayatta karsilagilmayan bir piyasadir. Tam rekabet piyasasi analiz
kolaylig1 saglamasi agisindan kullanilmaktadir. iktisat bilimi sosyal bir bilim

oldugu i¢in yalnizca olan1 degil olmasi1 gerekeni de incelemektedir.

1.1.2.2. Monopol (Tekel) Piyasasi ve Rekabet

Incelenebilecek en basit eksik rekabet piyasasi da firmanin hicbir rekabetle
kars1 karsiya kalmadigi tam monopol (tekel) diir (Krugman vd., 2017:166). Yakin
ikamesi olmayan bir malin yalnizca bir iretici tarafindan iiretilmesine veya

satilmasina monopol denir. Tekel Piyasasinin 6zellikleri su sekilde siralanabilir:
- Piyasaya serbest giris ¢ikis tekel piyasalarinda miimkiin degildir.
- Cok miktarda alic1 ve satic1 yani atomize yoktur.

- Tekel piyasalarinda tretilen mallarin yakin ikamesi yoktur. Tekelci bir
firmanin arz ettigi mallar kolayca ikame edilemez. Yani tekelci bir firmanin

tirettigi veya sattig1 bir malin baska bir saticidan temin edilmesi ¢ok zordur.
- Piyasa hakkinda bilgi tam degildir.

- Sosyal refah en alt seviyededir. Piyasada tek firmanin olmasi tiiketicilerin

refah kaybina ugramalarina neden olur.

- Kisa déonemde diger piyasa tiirlerinde oldugu gibi asiri, normal ve negatif

kar elde edilebilir.

- Uzun donemde asir1 kar vardir.
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Tam rekabet ve monopol piyasasi arasindaki farklar basitce asagidaki gibi

Ozetlenebilir.

Tablo 1.1: Tam Rekabet ve Monopol Piyasalarinin Karsilastirilmasi

Piyasa Tiirii/ Ozellikleri Tam Rekabet Piyasasi Monopol piyasasi
Atomize Var Yok

Giris Cikis Serbestisi Var Yok

Tam Bilgi Var Yok

Uretilen Mallar Homojen Yakin ikamesi yok
Sosyal Refah Maksimum Minimum

Mobilite Var Yok

Kisa Donem Kar Asir1, normal, negatif kar Asiri, normal, negatif kar
Uzun Donem Kar Sifir, normal kar Asir1 kar, iktisadi kar

1.1.3. Rekabetin Fonksiyonlari

Piyasa sisteminin varligi ve etkinligi agisindan rekabet biiylik Oneme
sahiptir. Piyasa sisteminin temelinde rekabet olgusu yatmaktadir. Rekabetin

ekonomide, sosyal ve ekonomik olmak iizere pek ¢ok olumlu iglevi vardir.
- Tiiketici Egemenligini Saglama Fonksiyonu

Rekabetin etkin oldugu bir ekonomide neyin ne kadar iiretilecegi kimler
igin iiretilecegi tiiketici talebine baghdir. Ureticiler iiretim kararlarmi alirken
tilketicilerin beklentilerini goz ©niinde bulundurmaktadirlar. Neyin ne kadar
uretilecegi kararmin merkezin verdigi ekonomilerde iiriin ¢esidi azalmaktadir.
Rekabetin etkin olarak islemedigi piyasa ekonomilerinde fiyat ve miktar
rekabetinin yeterli olamayisi tiiketici tercihlerini olumsuz etkilemektedir (Han,
2002:5). Genellikle rekabetin, tiiketicilerin ayni mal karsisinda daha az para
O0demelerini temin ettigi goriisii yaygindir. Rekabet sonucu olusan iiretimde verim
artist ve teknolojik gelismeler tiiketicinin daha fazla mal ¢esidi ile karsilasmasina
ve fiyatlarin diismesi ile tiikketicinin korunmasina katki saglamaktadir. Rekabetin

tiiketici tizerine etkisi genellikle olumlu olmaktadir (DPT, 1994:15).
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- Etkin Kaynak Dagilimi Fonksiyonu

Optimal kaynak dagilimi ve optimal verimlilik ancak etkin bir rekabet
ortam1 ile s6z konusudur. Rekabet yoluyla kaynaklarin verimli kullanim1 sonucu
ekonomi yiiksek iiretim ve refah diizeyine ulasir. Piyasa bagimliligi sonucu
verimli ¢alisan fiyat ve kalitede rekabet edebilen iireticiler piyasada kalict
olabilirler. Digerleri ise rekabet ortamina ayak uyduramadiklar i¢in piyasadan
cekilirler. Zarar edilmesi durumunda kaynaklar baska alanlara aktarilir. Boylece
kaynak dagiliminda etkinlik saglanmis olur. Ayrica piyasaya yeni girislerin
varligr ile yiiksek karlarin Oniine gecilmis olur. Bazi durumlarda piyasa
ekonomisin de kaynaklarin yanlis dagilimi s6z konusu olabilir. Bu gibi durumlar

genellikle devletin ekonomiye yanlis miidahalesinin sonucudur (Han, 2002:4).

- Etkin Olmayan Girisimleri Elimine Etme ve Basarih Firmalan

Odiillendirme Fonksiyonu

Rekabet ortaminda kaynaklarmi verimli kullanamayan firmalar basarisiz
olma ve piyasadan cekilme durumunda kalmaktadirlar. Kaynaklar1 verimli
kullanmay1 bilen firmalarsa karlarin1 artirmakta ve kit kaynaklardan daha fazla
getiri elde etmektedirler. Basarisiz firmalar el degistirmekte faktorler daha verimli
alanlara kaymaktadir. Kaynaklar1 etkin kullanamayan firmalarin devamliligin
stirdiirmesi topluma onemli yiikler getirmektedir. Rekabetin kotiileri saf disi
birakma fonksiyonu toplumsal agidan olumludur. Bu fonksiyonun iglerligi igin

cikis serbestisinin olmasi gerekir (Tiirkkan, 2001:86).
- Uretimde Verimlilik

Etkin rekabet ortamu iiretimde verimliligi saglamaktadir. Ureticiler rekabet
ortam1 i¢inde Urettikleri iriinlerin maliyetlerini miimkiin oldugunca diisiik
tutmaya ve karlarin1 artirmaya g¢alismaktadirlar. Bu sebeple daha az kaynak
kullanmay1 tercih ederler. Rekabet piyasasinda fiyat toplam arz ve talebe gore
belirlenir. Firmalar fiyati etkileyemedikleri i¢in ortalama toplam maiyetleri
diistirerek karlarin1 artirmaya calisirlar. Bu durum iiretimde verimliligi saglar.

Ticari faaliyetlerin devami igin tiretimde verimlilik sarttir (DPT, 1994:19).
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- Rekabetin Mikro ve Makro Diizeyde Performansi Artirma Fonksiyonu

Rekabet hem mikro ekonomik diizeyde hem de makroekonomik diizeyde
performans artiric1 etkiye sahiptir. Ureticiler, tiiketiciler ve faktdr sahipleri icinde
bulunduklar1 rekabet ortamindan etkilendiklerinden kamu otoritelerinin makro
diizeyde yapmis olduklar1 diizenlemeleri yakindan takip etmekte ve kamuoyu
baskis1 olusturmaktadirlar. Kamuoyu baskisi hiikiimetleri daha rasyonel kararlar
almaya itmektedir. Rekabetin mikro ve makro diizeyde performans artirici iglerlik
kazanmas1 i¢in etkin demokratik katilim ve Ozgiirliiklerin serbestce kullanimi

sarttir (Tlrkkan, 2001:88).
- Teknolojik Yeniliklere Uyum Fonksiyonu

Teknolojik yeniliklere uyum rekabetin istenen fonksiyonlarindan biridir.
Firmalarin yeni iriinler bulmalar1 karlarini artirmakta veya mevcut durumlarini
muhafaza etmelerini saglamaktadir. Isletmeler yeni iiriinler bulma ve bunlar1 biran
Once piyasaya sunma konusunda birbirleri ile yaris halindedirler. Bunun igin
gerek kalite gerekse pazarlama anlaminda gerekli ¢alismalar1 yapmaktadirlar.
Teknolojik yenilikler yapma ancak arastirma gelistirme calismalarina 6nem
vermekle gerceklesmektedir. Yeni bulunan {iriinlerin benimsenmesi ve taklit

edilmesi teknolojik yeniligi stirekli kilmaktadir.
- Gelir Dagilimi Fonksiyonu

Rekabet¢i ortamda basar1 ancak calisma ile elde edilebilmektedir. Firmalar
en yiiksek kar1 elde edebilmek i¢in yogun ¢aba sarf etmek istemektedirler. Bunun
sonucunda da daha fazla gelir elde etmektedirler Etkin rekabet ekonomik ¢aba ve
basar1 ile dogru orantili gelir elde etmeyi saglamaktadir. Diger yollardan elde
edilen gelirin katkis1 azalmaktadir. Faktor piyasalarinda basartya gore

ticretlendirme s6z konusu olmaktadir (Bekmez ve Terzioglu, 2008:6).
- Secme Ozgiirliigiinii Artirma Fonksiyonu

Rekabet ortaminda tercihlerin fazla olusu segme 6zgiirliiglinii artirmaktadir.
Tiiketiciler, tireticiler ve diger liretim faktorii sahipleri ve girisimciler segme ve
tercth yapma Ozgiirliigline sahiptir Calisanlarin belli bir firmada c¢alisma

zorunluluklar1 bulunmamaktadir. Faktor sahipleri diledikleri alanda diledikleri
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yerlere yatirim yapabilmektedirler. Rekabet ortami bireysel dinamiklerden en iyi
sekilde yararlanmay1 saglamaktadir. Bu fonksiyonun islerligi i¢in piyasada birden
fazla firmanin olmasi ve temel 6zgiirliiklerin garanti altinda olmasi gerekmektedir

(Tiirkkan, 2001:84).
- Bireysel Cikarlar ve Toplum Cikarlarim Bagdastirma Fonksiyonu

Rekabetin hakim oldugu toplumlarda bireyler ve girisimciler karlarin
maksimize etmek istemektedirler. Rekabet ortaminda kar maksimizasyonu adina
gereken her tiirlii cabayr gostermektedirler. Bunu yaparken toplum yararini
diisiinmezler yalnizca kendi karlarini maksimize etmeyi amaglarlar. Klasik
iktisat¢ilara gore, bireylerin ve firmalarin toplum yararmi diisiinmeksizin kendi
karlarini artirmaya yonelik bu davranislar1 ayn1 zamanda toplumun ¢ikarlarini1 da
olumlu yonde etkilemektedir. Bu durumda kendi ¢ikari i¢in ¢alisan birey ya da

firma toplum ¢ikarini da gézetmis olur.
- Zoru ve Baskiy1 Onleme ve Demokratiklesme Fonksiyonu

Rekabet ortami her tiirlii ayrimcilifin ve kayirmanin olmadigi etkin ve
verimli ¢alisanin kazandigi bir ortamdir. Demokratiklesme ve rekabet pek ¢ok
ozellik bakimindan i¢ ige geg¢mis kavramlardir. Hem demokrasi hem rekabet
mekanizmasi kurallara dayalidir ve toplumsal diizeyde adil yarisma anlayisini

benimser (Tiirkkan, 2001:89).
- Regiilasyon ve Uretim Maliyetlerini Azaltma Fonksiyonu

Rekabetin olamadig1 toplumlarda kaynak tahsisinin diizenli bir sekilde
yapilmas: biirokrasinin ¢ok etkin olmasini gerektirmektedir. Ekonomide
kaynaklarin etkin ve tam kullanimi konusunda rekabet oOnemli bir gorev
iistlenmektedir. Rekabetin olmadigi toplumlarda rekabetin saglamig oldugu
kaynak tahsisindeki diizene ve performansa ulasiimasi miimkiin degildir. Uretilen
mallarin dogru zamanda dogru yerde ve gereken miktarda bulunmasini rekabet,
diisiik maliyetle ve yiiksek performansla gerceklestirir. Bu nedenle rekabet
reglilasyon ve yonetim maliyetlerini azaltici bir etkiye sahiptir. Rekabetin bu

etkisi ancak haksiz rekabet kosullarinin olmadigi, temel 6zgiirliiklerin glivence
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altinda oldugu ve fiziki alt yapinin yeterli oldugu toplumlarda aciga ¢ikmaktadir
(Tiirkkan, 2001:90).

1.2. Rekabet Giicii Kavraminin A¢iklanmasi ve Teorik Yaklasimlar

Rekabet giicii kavraminin agiklandigi bu béliimde firma diizeyinde rekabet
giicii kavrami, endiistri diizeyinde rekabet giicii kavrami ve uluslararasi rekabet
giicii kavrami ayr1 ayr1 agiklanmaya ¢alisilmistir. Bununla birlikte rekabet giiclinii
belirleyen ve etkileyen unsurlara yer verilmistir. Ayrica rekabet giliciini

aciklamaya yonelik dis ticaret teorilerine de yer verilmistir.

1.2.1. Rekabet Giicii Kavram ve Boyutu

Rekabet giicii kavramimnin tanimi konusunda iktisat¢ilar ortak bir goriise
varamamislardir. Tanimlamalarda farklilik olmasmin nedenleri su sekilde

siralanabilir: (Atik, 2005:14).

- Rekabet giicli incelenecek alana gore farklilik gostermektedir. Rekabet

giicline yonelik firma, sektdr ve ililke bazinda farkli tanimlamalar yapilabilir.
- Rekabet giicii belirlemede kullanilan pek ¢ok 6l¢iit bulunmaktadir.
- Rekabet giicii mikro ve makro diizeyde ayrima tabi tutulabilir.

Rekabet giicli kavrami ekonomi bilimi tarafindan makro ve mikro diizeyde
incelenmistir. Mikro diizeyli yaklasim isletmelerin kendi aralarindaki rekabet ve
bunun uluslararas1 alandaki etkilerini kapsar. Makro diizeyli yaklasimda ise
tilkelerin uluslararast alandaki konumlar1 incelenmektedir (Civi, 2001:22).
Rekabet giicii kavrami aktif ve pasif olarak da tanimlanabilir. Mevcut rekabet
ortaminda karsilagilan baskiya dayanabilme bu baski karsisinda ayakta kalabilme
yetenegi pasif tamimdir. Aktif tanimsa mevcut rekabet ortaminda rekabet baskisi
olusturabilmeyi kapsar. Gerek aktif gerekse pasif tanimda rekabet giicii rakiplere

gore tanimlanmaktadir (Adigiizel, 2011:11).

Rekabet giicti; bir tilkenin herhangi bir sektoriiniin, diger iilkelerin ayni
sektorlerine kiyasla daha cok gelir ve istihdam yaratma giiciidiir. Bir iilkenin
tirettigi mallar diger {ilkelerin {irettigi mallarla fiyati, kalitesi, tasarimi, teslimi gibi

konularda yarisabilir durumda olmalidir (Giirpinar ve Sandikg1, 2008:106).
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Rekabet giicliniin tam ve dogru olarak tanimlanabilmesi, firmalarin,

sektorlerin ve Tlkelerin stratejik kararlar alimmasini ve saglikli politikalar

izlenmesini saglar (Bahar ve Kozak, 2012:28).

Verimlilik, uzun donemde rekabet giiciiniin gostergelerinden biri olarak

nitelendirilmektedir. Porter, rekabet giiciinii diisiik maliyetlerle veya birim

fiyatlarla kontrol edilen verimlilik artis1 olarak tanimlar. Rekabet giicli kavrami

firma, endiistri, uluslararasi rekabet olarak da ayrilabilir (Kesbi¢ vd., 2005:1-3).

Rekabet giicii kavramu ile ilgili pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Bu tanimlardan

bazilar1 Tablo 1.2°de 6zet olarak sunulmustur:

Tablo 1.2: Rekabet Giicii Tanimlar:

Yazarlar Yil | Tanim
Ulkenin kaynaklarindan sagladiklar kazanclar artarken
Scoot ve Lodge 1985 | uluslararasi ticarete yonlendirilebilecegi tiriin ve hizmetlerin
tiretilip dagitilmasidir.
Hastasapoulos, Yasam standartlarinda kabul edilebilir artislar saglanirken, iilkenin
Krugman ve 1988 i . b, . . < A
dis ticaret bilangosunu dengeye getirebilme 6zelligidir.
Summers
Maiestelerinin Ulkedeki isletmelerin dis pazarlarda basarili bir sekilde rekabet
jesteterinin 1988 | edebilmesidir. Ayrica diger iilkelerdeki pazarlarda elde etmis
Hazinesi, Ingiltere - e AR ;
oldugu pazar pay1 da rekabet giicii i¢in dnemli bir gostergedir.
Ulkenin temel ekonomik hedeflerini gerceklestirmesi, dzellikle dis
Fagergerg 1988 | ticaret bilangosunda problemler yasamadan, gelir ve istihdam
oraninda biiylimenin saglanmasidir.
Diger diinya iilkelerinin saglamis olduklari etkinlik standartlarinin
Velloso 1991 | karsilanmasi, iilkenin uluslararasi pazarlara olan katilim
kapasitesinin artirilmasidir.
Ulkenin ihracat yetenegi, iiretim kaynaklar1 ve dogal kaynaklarin
Haque 1991 | etkin kullanilmas ve {ilkedeki yagam standartlarinin arttirilmasini
saglayan verimlilik artiglarin1 kapsayan ¢ok boyutlu bir kavramdir.
Ulke igindeki reel gelir artis1 saglanirken, yabancr iilkelerdeki
OECD 1992 | miisterilerin zevk ve beklentilerine uygun iirlin iiretebilme
ozelligidir.
Avrupa Birlisi Ulkelerin, isletmelerin, endiistrilerin, bdlgelerin siki rekabet
vrup & 1994 | ortaminda, iiretim faktorlerinin getirilerini arttirmalari, yiiksek
Komisyonu

isglictinii yaratabilmeleridir.

Kaynak: Emin Civi (2001); “Rekabet Giicii: Literatiir Arastirmasi,” Celal Bayar Universitesi
Yonetim ve Ekonomi Dergisi, Cilt 8, Say1 2, S. 24.
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1.2.1.1. Firma Diizeyinde Rekabet Giicii Kavrami

Rekabet giicli kavramini firma diizeyinde tanimlamak iilke ve sektor
diizeyinde tanimlamaktan daha kolaydir (Bahar ve Kozak, 2012:28).

“Firma diizeyinde rekabet giicli, herhangi bir firmanimn, ulusal veya global piyasalarda
rakiplerine kiyasla daha diisiikk maliyetle yenilik ve icatlarda bulunarak daha kaliteli ve ¢ekici
iiriinii veya hizmeti daha cazip fiyatlarla miisterisine sunabilme yetenegidir. Bir baska ifadeyle, bir

firmanin rekabet giicii global diizeyde maliyet, fiyat kalite ve hizmetlerin niteligi agisindan en
elverisli kosullarda mal ve hizmet sunan firmalarla yarisabilme becerisidir” (Aktan, 2004:11).

Bu tanimdan anlagilacagi gibi uluslararasi piyasalarda rekabet edenler
aslinda ne tlkeler ne de endiistrilerdir. Uluslararas: piyasalarda rekabet edenler
firmalardir. Firmalarin rekabet¢i davramiglari uluslararasi rekabeti ve sektorel
rekabeti dogrudan etkilemektedir.

Firmalar rekabet giiclerini artirabilmek i¢in asagidaki sartlar1 yerine

getirmelidir.

- Maliyetleri asgari seviyeye ¢cekmek
- Daha yeni ve kaliteli iiriinleri piyasaya sunmak
- Daha hizli ve kaliteli hizmet vermek

- Rakiplerinden farkli ve 6zgiin mal ve hizmetler sunmak

Firmalarin i¢inde bulunduklar1 ortam basarilarini etkilemektedir. Firmalar
kendi iizerlerine diisen gorevleri yerine getirseler bile bazen basarili
olamayabilirler. Bu gibi durumlarda, devletin piyasa basarisizliklarini ortadan
kaldirma rolii ve rekabet destekleri 6nem arz etmektedir. Firmanin sahip oldugu
yetenek ve beceriler firmanin rekabet giiciinii etkiler. Nitelikli is giicli, dogru
teknoloji kullanim1 ve yeni teknolojilere ulasabilme bir firmanin performansini

dogrudan etkileyebilmektedir (Aktan, 2004:12).

Feurer ve Chaharbaghi (1994:49-50), firma diizeyinde rekabet kavramini
miisteriler ve hissedarlar agisindan agiklamistir. Miisterilerin ve hissedarlarin
beklentileri firmanin rekabet edebilirliginin gostergesidir. Bir firma rakiplerine
gore daha iyi iirlinler iiretir ve hizmetler sunarsa miisteriler tarafindan rekabet
giicii ylksek bir firma olarak kabul edilir. Firmanin miisteriler tarafindan
rekabet¢i bir firma olarak goriilebilmesi, fiyat liderligi ve triin farklilastirmasi
yoluna gitmesi ile miimkiindiir. Firmanin yalniz {iriin farklilastirmasi veya yalniz

fiyat liderligi yapmasi tek basina yeterli olmaz. Her iki stratejinin ayn1 zamanda
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uygulanmasi ile

firmalarin rekabet giicii arttirilabilir.

Ayrica firmalarin

hissedarlarina daha fazla getiri saglamasi rekabet giicliniin yiiksek oldugunu

gostermektedir. Bunlara ek olarak insan giicii kaynagi ve teknolojik yatirim da

firma diizeyinde rekabet giiciinii artiric1 etkiye sahiptir.

Tablo 1.3’de firma diizeyinde rekabet giici tanimlarindan bazilarina yer

verilmistir:

Tablo 1.3: Firma Diizeyinde Rekabet Giicii Tanimlari

Yazarlar Yil | Tamimlar
President’s . . S -
SFnissio R Bir firmanin, yurti¢i veya yurt(.hsl rakiplerinden daha diisiik
Industrial 1985 | maliyetle ya da daha istiin kalitede mal veya hizmet
Competitiveness UrgtgsSidir,
World Economic Girisimcilerin rakiplerine kiyasla fiyat ve fiyat dis1 6zellikleri
Forum 1989 | agisindan daha gekici olan mal ve hizmetleri dizayn etme,
iiretme ve satma yetenegidir.
Uretilen iiriin ya da hizmetlerin miimkiin olan en uygun
; fiyatlarla, uygun zamanda ve uygun yerde miisterilerine teslim
Sharples, Milham 1990 edilmesi, bu iglemler sirasinda en azindan tiiketilen kaynaklarin
firsat maliyeti kadar kazancin elde edilmesidir.
Firmanin, yerli ve yabanci rakip firmalara kiyasla, iiriin fiyati
Ghose. Kharas 1993 ve/veya lirilin kalitesi tesliminde dakiklik ve satig sonrasi servis
' gibi fiyat-dis1 unsurlar agisindan su anda ve gelecekte ayni
durumda veya rakiplerinden daha iistiin olmasidir.
Miisteri degerleri, hissedar degerleri ve organizasyonun
Feurer, Chaharbaghi 1994 | degisen rekabetci ortamu iginde faaliyet gésterme ve bu ortama
tepki verme kabiliyetidir.
Miisterilerin sirketin sundugu mal ve hizmetlerin alternatifleri
TUSIAD 1997 | karsisinda tercih etmelerini siirdiiriilebilir bazda saglama
yetenegidir.
Cockburn, Siggel, 1998 Firmalarin belirli bir pazarda tiriinlerini rakiplerinin fiyatlarina

Coulibaly Vezina

esit ya da daha disiik bir fiyatla satabilme yetenegidir.

Kaynak: Ahmet Karaaslan ve Giiner Tuncer (2010);

“Uluslararas1 Rekabet Giicliniin

Artirllmasinda Temel Devlet Politikalar,” Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Sayt

26, 5.25.
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“Firma diizeyinde rekabet giicli, herhangi bir firmanin ulusal veya
uluslararasi piyasalarda rakiplerine kiyasla daha diisiik maliyetle ve daha yiiksek
kaliteyle iiretim yapabilme yetenegidir” (Bahge, 2011:6). Bir baska tanima gore
firma diizeyinde rekabet giicii, miisterilerin firmanin sundugu mal ve hizmetleri
alternatif mal ve hizmetler karsisinda tercih etmesi ve bunun siirdiiriilebilmesidir.
Firmanin rakiplerine kiyasla daha kaliteli ve maliyet avantaji bulunduran {iriin ve

hizmetleri tiretebilmesidir (Adigiizel, 2011:14).

Porter, firma diizeyinde rekabet giiciinii firma faaliyetlerini birincil ve
ikincil grup faaliyetler olarak acgiklamistir. Birincil grup faaliyetler: Uretim,
pazarlama dagitim ve satis sonrast sunulan hizmetlerdir. Destek faaliyetler ise
birincil grup faaliyetlerin siirdiiriilmesine yardimci olan alt yapi hizmetleri,
teknoloji faaliyetleri ve tiim iiretim faaliyetinin teminini saglayan hizmetlerdir.
Porter, firmalarin rekabet giicliniin bu birincil ve ikincil faaliyetleri siirdiirmek
icin yeni teknolojiler ve yeni yollar bulmalarina bagl oldugunu belirtmistir (Atik,
2005:14-15).

Firma diizeyinde rekabet giicii farkli sekillerde tanimlanmistir. Fakat
tanimlarin ortak noktasi firma diizeyinde rekabet giiciiniin; firmanin daha kaliteli

ve az maliyetli iirlin ve hizmetleri liretmesi ve sunmasidir.

1.2.1.2. Endiistri (Sektor) Diizeyinde Rekabet Giicii Kavram

Endiistri bir malin ya da hizmetin iretiminde birbiriyle rekabet eden
firmalar biitiiniidiir. Bryan, endiistri diizeyinde rekabet giiciinii verimlilige
baglamistir. Ona gore bir endiistri biitiin olarak rakiplerine es ya da onlardan daha
yiksek verimlilige sahipse o endiistri rekabet giicline sahiptir. Markusen
tarafindan yapilan bir tanimlamada endiistriyel rekabet giicili; bir endiistrinin
rakiplerine kiyasla ayni veya daha yiiksek verimlik seviyesine ulagmasi ve bu
verimlilik seviyesinin siirdiiriirken rakipleri ile ayn1 ya da daha diisiik maliyetli
mallar liretme ve satma yetenegi olarak tanimlanmigstir. Her iki tanimin ortak
noktasi, endiistriyel rekabet gliciinii belirleyen unsurun verimlilik kavrami
oldugudur. Ikinci tamimda birinci tanima ek olarak elde edilen verimlilik
diizeyinin siirdiiriilebilir olmas1 yer almaktadir. Bir endistri firmalarin rekabet
giiciinii kazandiklar1 veya kaybettikleri bir yerdir. Firmalar rekabet stratejileri

olusturarak rekabet gli¢lerini artirmaya ¢alismaktadir (Atik, 2005:18-19).
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Endiistri diizeyinde rekabet giicli, herhangi bir endiistrinin uluslararasi
piyasalarda diisiik maliyet, verimlilik, kalite ve yenilik a¢isindan rakiplerine es

veya onlardan daha iistiin olmasi seklinde de tanimlanabilir (Bahge, 2011:6).

Rekabet analizleri ile 6ne ¢ikan ekonomistlerin basinda gelen Porter,
rekabet giicli kavrami yerine daha c¢ok rekabet stratejileri kavramini One
cikarmigtir. Rekabet stratejilerini agikladigi ¢alismalarinda rekabette avantajl
olabilmenin sartlarini siralamistir. Porter’e gore rekabet stratejisinin 6ziinde bir
sirketi cevresiyle iliskilendirme yatar. Bir sektordeki rekabet yogunlugu sektoriin
temel ekonomik yapisina baghdir. Sektordeki rekabetin yapisini belirleyen bes

faktor vardir. Bunlar;

- Sektore yeni girecek firma tehditleri
- Alcilarin pazarlik giicleri

- Ikame iiriin veya hizmet tehdidi

- Tedarikgilerin pazarlik giicleri

- Mevcut firmalar arasindaki rekabet.

Bu bes faktoriin giicii her sektorde farklilik gosterir ve bu farkliliklar uzun
donemde sektoriin karliligini etkiler. Bu bes unsur eger bir sektorde etkinse o
sektordeki firmalarin biiyiik boliimii avantalidir. Ancak bu bes faktdrden birinin
veya bir kaginin etkin oldugu sektorlerde ise karli olan firma sayist azalmaktadir

(Porter, 2015:3-4).

1.2.1.3. Uluslararasi / Ulusal Diizeyde Rekabet Giicii Kavram

Uluslararasi rekabet giicii makro ve mikro olmak {iizere iki bakis acgisindan
ele alinmaktadir. Makro diizeyli yaklasimda iilkenin uluslararasi rekabetteki
konumu incelenmektedir. Mikro diizeyli yaklagimda ise firmalar arasindaki

rekabet ve bu rekabetin uluslararasi etkileri incelenmektedir (Civi vd., 2008:2).

Iyinin degil en iyinin kazandig1 giiniimiizde iilkeler dis ticarette avantajli
hale gelebilmek veya mevcut durumlarini muhafaza edebilmek amaci ile
uluslararas1 rekabet alaninda 6nemli galismalar yapmaktadir. Ozellikle
1970’lerden sonra endiistrinin ve pazarin kiiresellesmesi ekonomik agidan

gelismis {ilkelerin uluslararast rekabete Onem vermelerine neden olmustur.
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Kiiresellesme yiikselen ekonomilerin rekabetci hale gelmeleri agisindan bir sans
olmustur. Gii¢lii ekonomiler ise rekabet¢i konumlarini siirdiirebilmek amaciyla

cesitli bilimsel arastirmalar yaparak durumlarini korumaya calismaktadirlar (Civi,
2001:21).

Teknolojinin  gelisimi, kiiresellesme ve bunun dogal sonucu olarak
uluslararasi ticaret hacminin genislemesi ile uluslararasi rekabet hi¢ olmadigi
kadar onem kazanmustir. Kiiresel ticaretin yapisinin ve yoniiniin de§ismesi
iilkelerin uluslararasi rekabet edebilirlik konusunda daha fazla ¢aba gostermelerini
gerekli kilmistir (Sahin, 2015:242). Ulkeler agisindan bu denli 6énem arz eden
ulusal ve ya uluslararasi rekabet giicii kavrami hakkinda pek c¢ok tanimlama

bulunmaktadir.

Ulusal rekabet giici kavrami firma ve endistri diizeyindeki rekabet
giicinden daha kapsamli olarak bir iilkenin rekabet giiciinii ifade etmektedir.
Ulusal ve uluslararasi rekabet giicii kavramlari genel olarak ayni anlama

gelmektedir (Atik, 2005:21).

Ulkenin gelir ve istihdam diizeyi artis1, yasam kalitesinde istikrarli iyilesme
ve uluslararasi pazar payin artirabilme kabiliyeti iilkenin ulusal rekabet giiciinii

gosterir (Kesbig vd., 2005:1-3).

Uluslararas1 rekabet giiciiniin ii¢ temel 6zelligi bulunmaktadir (Civi vd.,
2008:4).

1) Rekabet giiciine sahip olmadaki amag, iilkenin yasam standartlarini ve
vatandaslarin refah seviyelerini artirmaktir. Bu amagla {iretim, yatirim, ticaret
konularina gereken onemin verilmesi gerekir. Ayrica uzmanlagsma ve kurumlar

aras1 dayanigmaya onem verilmelidir.

2) Rakiplerle yarista iilkenin kendine has dinamiklerini ve 6zelliklerini 6n

plana ¢ikarmasi gerekir.

3) Ulkelerin rekabet giiclerinin analizinde pek ¢ok gdstergeden yararlanilir.
Uretim, istihdam, iilkenin ticari bilangosu ve uluslararasi pazar payr gibi

gostergeler sikca kullanilmaktadir.
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“Uluslararas1 rekabet giicli; iilkede yasayan tliim bireylerin yasam
standartlarinda artis meydana getirecek bir bigimde, iilkede yerlesik isletmelerin
uluslararas1 piyasalarda iirettikleri mal ve hizmetleri satabilme yetenegidir.”
Uluslararast rekabet ortaminda; firmalarin dinamik ve rekabet¢i yOnetim
stratejileri gelistirmeleri rekabet gii¢lerini artirmada yeterli olmayabilir. Bunun
icin bazi ek tedbirler alinmalidir (REF, 2011:12).

Son zamanlarda rekabet giliciinlin hiikiimetin alacagr kararlar ile
yonlendirilebilecegi konusunda fikirler agirlik kazanmaktadir. Japonya ve Giiney
Kore gerek celik ve gemi insasinda gerekse yari iletkenler konusunda devlet
tarafindan desteklenmistir. Hiikiimet uzun vadeli hedefler koyarak; koruma
Onlemleri almig, ihracat tesvikleri ve yardimlar1 yoluyla kilit sektorleri
desteklemistir. Bunun sonucunda Japonya ve Giiney Kore bu endiistrilerde

rekabet giicii elde etmistir (Yalginkaya, 2014:43).

IMD, 2005 tarihlinde yayinlamis oldugu Diinya Rekabet Yilligi’'nda (World
Competitiveness Yearbook) ulusal rekabet giiciiniin altin kurallarini su sekilde
siralamistir (IMD, 2005:615):

- Kararl1 ve 6ngoriilebilir bir yasal diizenlemenin olusturulmasi.

- Esnek bir ekonomik yap1 iizerinde ¢alisma.

- Geleneksek ve teknolojik alt yapiya yatirim yapma.

- Ozel tasarruflar1 ve yerli yatirimlari tesvik etme.

- Uluslararas1 pazarda saldirganlik gelistirme, yabanci sermaye yatirimlari
i¢in cazip hale gelme.

- Kamuda ve yonetimde kalite, seffaflik ve hiza odaklanma.

- Ucret seviyeleri verimlilik ve vergileme arasinda iliski olmast.

- Ucret farkliliklarini azaltarak sosyal yapiyr korumak ve orta smifi
giiclendirmek

- Ozellikle orta 6gretim seviyesinde egitim yatirimlarini artirma ve hayat
boyu egitime onem verme.

- Ekonomik yap1 ve kiireselleseme siireci arasindaki denge korunurken

vatandaslarin istedikleri deger sisteminin de korunmasi.
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1.2.1.4. Rekabet Giicii Diizeylerinin Karsilastirilmasi

Firma, endiistri ve ulusal rekabet giicii diizeyleri yukaridaki agiklamalar

1s181nda biitiinlesik olarak Tablo 1.4’de goriildiigii sekilde degerlendirilebilir.

Tablo 1.4: Rekabet Giicii Diizeylerinin Karsilastirilmasi

Rekabet Giicii Firma Endiistri Diizeyinde Ulusal Diizeyde
Belirleyicileri Diizeyinde
Kéarhhk En Temel Goreceli 6nemi firma Ulusal refah 6n
degiskendir. diizeyine gore azalir. planda oldugu igin
salt,belirli bir karlilik
anlayis1 yoktur.
Verimlilik Onemlidir. Genel olmaktan ¢ikar, emek Kisi bagina
verimliligi ile biitiinlesir. verimlilige doniisiir.
Ancak 6énemini kaybetmez.
Maliyet Isgiicii bazinda Isgiicii bazinda ancak rakip Goreceli olarak
onemlidir. endiistrilerle karsilagtirma belirleyiciligini
yapilarak degerlendirilir. yitirir.
Pazar Pay1 Ikincil 6neme Rekabet alani/cografyasi Onemini yitirir.
sahip genisledigi i¢in 6nemini
korur.
Kisi Basina Onemlidir. Onemlidir. Onemlidir.
Verimlilik

Dis Ticaret

Dikkate alinmaz.

Dikkate alinir.

Dikkate alinmanin

Performansi Otesinde 6neme
sahiptir.

Uretim Faktorii Onemli degil. Maliyete etkisinden dolay1 Onemlidir.
Stoku dikkate alinir.
Toplam Faktor Onemlidir. Cok dnemlidir. Cok 6nemlidir
Verimliligi
Dis Ticaret Dikkate alinmaz. | Dikkate alinmakla birlikte Onemlidir.
Haddi merkezi konumda degildir.
Uriiniin Karlilik 6n planda | Maliyetle karsilastirilir. Onemlidir.
Teknoloji oldugu icin
Yogunlugu dikkate alinmak

zorunda degildir.
Rekabetin Firmanin yénetim | Onemlidir. Cok onemlidir.

Siirdiiriilebilirligi

felsefesine
baghdir.

Kaynak: Murat Ali Dulupgu (2001); Kiiresel Rekabet Giicii, Nobel Yayinlari, Ankara, s.91.
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1.2.2. Rekabet Giiciinii Belirleyen ve Etkileyen Unsurlar

Uluslararas1 rekabet kavramini etkileyen pek ¢ok unsur bulunmaktadir.
Bunlardan bazilari; Isgiicii Maliyetleri, Makroekonomik Ortam, Piyasa Hacmi,
Teknolojik Gelisme ve Ar-Ge, Doviz Kuru, Kalite, Pazarlama, Beseri Sermaye,
Disa Agiklik’tir.

- Isgiicii Maliyetleri: Rekabet giiciiniin belirleyicilerinden birincisi isgiicii
maliyetleridir. Isgiicii maliyeti ve isgiicii maliyetinin en &nemli gdstergelerinden
biri olan birim ticret maliyeti rekabet giicliniin belirleyiciligi konusunda en ¢ok
tartisilan  konulardan biridir. Isgiicii maliyetlerinin rekabet giiciinii olumlu
etkileyebilecegini savunan ekonomistler olmakla birlikte olumsuz yansimalari
olacagini iddia eden ekonomistler de vardir. Birinci goériise gore, iscilere 6denen
ticret, firma ve sektdr bazinda rekabet giicii saglama agisindan 6nemlidir. Yiiksek
isgiicii maliyetleri rekabet giiciinii olumlu yonde etkilemektedir. Ucretin yiiksek
olmasi1 nitelikli isgiicli istthdamin1 saglamakta bu da verimliligi artirmaktadir.
Kaynaklarin etkin kullanilmasi sonucu teknolojik gelistirilme saglayarak

verimlilik-maliyet avantaj1 saglanmakta ve uluslararasi rekabet giicii artmaktadir.

Ikinci goriise gore, yiiksek isgiicii maliyetleri rekabet giicii iizerinde
olumsuz etki yaratmaktadir. Bunun nedeni, ticretlerin iretim maliyetlerinin kiigiik
bir paymni olusturmasi, niteliksiz isgiicii istihdam edilmesi sonucu verimin
diismesidir. (Yaprakli, 2011:378).

- Makroekonomik Ortam: Ekonominin iginde bulundugu ortam ve
uygulanan  politikalar ~ makroekonomik  ortam  olarak  tanimlanabilir.
Makroekonomik ortam orta ve uzun vadede ddemeler bilangosu dengesizliklerini
ortadan kaldirmakta ve rekabet gilicliniin artirllmasini saglamaktadir. Bozuk bir
makroekonomik ortam yatirimlari ve {riin kalitesini olumsuz etkilemektedir.
Istikrar ve siirdiiriilebilir biiylime makro ekonomik ortami olumlu etkilemekte bu

da rekabet giiciinii artirmaktadir (Bekmez ve Terzioglu, 2008:13).

- Piyasa Hacmi: Piyasa hacmi ve potansiyel talep yapisi, iilkelerin
GSYIH’s1 kullanilarak o6l¢iilmektedir. Piyasa hacminin genislemesinin rekabet

giiclinii  artiracag1  disliniilmektedir. Piyasa hacminin genislemesi, 06l¢ek
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ekonomisinden faydalanmay1 saglamaktadir. Bu da kaynaklarin etkin kullanimina

yol acarak rekabet giiciinii artirmaktadir (Yaprakli, 2011:378).

- Teknolojik Gelisme ve Ar-Ge: Uluslararasi rekabet giiclinii etkileyen
belki de en 6nemli unsurlardan biri de teknolojik gelismedir. Giiniimiizde dogal
kaynaklar ve iggiici kaynagi bakimindan zengin bir {ilke bile eger teknolojik
gelismeye Onem vermezse uluslararasi rekabette basarili olamamaktadir. Bu
sebeple gelismekte olan iilkelerin gelismis tilkelerden yapacaklar1 teknoloji
transferi c¢cok Onemlidir. Yabanci kaynaklara ulasmak yeterli olmayip bu

kaynaklari adapte etmekte gerekmektedir (Adigiizel 2011:134).

Uluslararas1 rekabet giictinii bu denli etkileyen teknolojik gelismenin
yalnizca teknoloji transferi yoluyla saglanmasi miimkiin degildir. Arastirma
gelistirme faaliyetlerine 6nem verilmelidir. Geligmis iilkelerin arastirma gelistirme
faaliyetlerine ayirdiklart biitce paylari olduk¢a fazladir. Gelismekte olan iilkeler
ekonomik  kisitlardan  dolayr  Ar-Ge  faaliyetlerine  yeterince  pay
ayrramamaktadirlar. Ar-Ge ¢alismalarma ayrilan paylarin ¢ok kisitli olmasi
teknolojik gelismeyi olumsuz etkilemektedir. Yeni teknolojilerin bulunamamasi

da tilkelerin rekabet giiclinii olumsuz etkilemektedir.

- Doviz Kuru: Doviz kurundaki ylikselmenin uluslararasi rekabet giiciinii
pozitif yonde etkiledigini diislinen iktisat¢ilar oldugu gibi negatif ydnde

etkiledigini diislinen iktisatg¢ilar da vardir.

Doviz kurundaki yiikselmenin uluslararasi rekabet giiciinii pozitif 6nde
etkiledigi diisiinenlere gore, doviz kurlarindaki ylikselme verimliligi artirmaktadir.
Verimlilik artig1, sektoriin ihracatinin ve karinin artmasma imkan saglayarak
rekabet giiciinii olumlu yonde etkilemektedir (Yaprakli, 2011:379). Doviz kurlari
ihrag triinlerinin fiyatlarini etkilemektedir. Kurlarin doviz kuru politikast yoluyla
degistirilmesi dis piyasalarda iilkenin goreli fiyat yapisini etkilemektedir. Kur
politikas1 yoluyla ihra¢ yapilmasi i¢ piyasaya gore daha karl hale gelebilmektedir.
Dolayistyla ihra¢ mallarinin dig piyasalarda fiyatlardan dolayr rekabet giicii
artmaktadir (Atik, 2005:57).

Do6viz  kurundaki yilikselmenin wuluslararast rekabet giiciinii negatif

etkiledigini diislinen iktisatgilar da vardir. Bu goriisii savunanlara gore doviz
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kurundaki yiikselme ihracati olumsuz etkilemektedir. Uretiminde ithal girdi
kullaniminin ¢ok olmasi ve ithal girdi bagimliligi bunun en 6nemli sebebidir.
Ithal girdiler maliyetinin artmasma, ihracatin ve karin diismesine neden
olabilmektedir ve doviz kurunun yiikselmesi rekabet giiciinii olumsuz yo6nde
etkilemektedir. Sonugta doviz kurlarinin rekabet giicii izerindeki net etkisi, pozitif
ve negatif etkilerin biiylikligiine baglidir. Pozitif etki negatif etkiden biiyiikse,
d6viz kurunun yiikselmesi rekabet giiciinii olumlu etkiler. Eger negatif etki pozitif
etkiden biiylikse, doviz kurunun yiikselmesi rekabet giiciinii olumsuz yonde

etkilemektedir (Yaprakli, 2011:379).

- Kalite: Kaliteli mallar {iretmek dis pazarlara ihracat yapabilmenin baslica
sartlarindandir. Kaliteli bir malin dis piyasalarda kabul gorebilmesi ig¢in
uluslararasi kalite standartlarina uygunluk belgesi almalar1 gerekmektedir. AB ve
diger ekonomik entegrasyonlar ithal ettikleri {irtinlerde kalite belgesi olmasini
istemektedirler (Atik, 2005:60). Uluslararasi kalite belgesine sahip olmayan bir
malin dis pazarlarda rekabet etme sans1 oldukc¢a azalmaktadir. Mallarin kalitesinin

artirtlmasi iilke ekonomisi ve vizyonu i¢in de hayati onem tagimaktadir.

- Pazarlama: Pazarlama bir iriiniin diinya piyasalarinda tanitimini
saglamaktir. Ozellikle ihrag edilen iiriinlerin tanitimi énem arz etmektedir. Thracat
yapan llkeler sergi, tanitim, reklam gibi pazarlama yontemlerini en az rakiplerinin
kullandig1 kadar kullanmalidirlar. Bunun i¢in de etkin bir pazarlama departmani

sarttir (Atik, 2005:61).

- Beseri Sermaye: Bir iilkenin en onemli kaynagi hi¢ siiphesiz insan
kaynagidir. Her ne kadar iistiin teknolojiye sahip olunursa olunsun bu teknolojiyi
dogru kullanabilecek insan kaynagi yoksa verimli liretim yapilamayacaktir.
Egitimli ve nitelikli insan kaynagi, gerek Ar-Ge gerekse teknoloji transferi ve
pazarlama konularinda uluslararas1 rekabeti dogrudan etkilemektedir. Egitimsiz

bir isgiicli kaynagi diger faktorlerin de etkisiz kalmasina neden olacaktir.

- Disa Acqikhk: Bir iilkenin disa agiklik derecesi genellikle iilkelerin dis
ticaret hacmi ile Ol¢iilmektedir. Disa agiklik derecesi arttik¢a uluslararasi rekabet

glicii artmaktadir. Disa agik iilkeler etkin kaynak dagilimi, verimlilik artis1 ve
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teknoloji transferi vb. nedenlerle daha rekabetgi olabilmektedirler (Yaprakli,
2011:379).

1.2.3. Dis Ticaret Teorileri ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Rekabet giiclinii agiklamaya yonelik literatiir agik ve sistemli bir sekilde
gelismemistir. Uluslararast rekabet giliciinii agiklamaya yonelik ilk caligmalar
genellikle dis ticaret teorileri ile ele alinmuistir (Atik, 2005:25). Dis ticaret

teorilerinin kisaca hatirlatilmasi konunun anlagilmasini kolaylagtiracaktir.

Dis ticaret teorilerinin standart varsayimlari kisaca su sekilde siralanabilir

(Seyidoglu, 2003:18):

- Ulke iginde ve iilke disinda ticaret takas usulii ile yapilmaktadir.
- Ticaret iki iilke arasinda yapilmaktadir.

- Ticarete konu olan mallar iki tanedir ve homojendir.

- Emek deger teorisi gecerlidir.

- Ulasim, nakliye ve sigorta giderleri sifirdir.

- Maliyetler sabit kalmaktadir degismemektedir.

- Uretim faktdrlerinin iilkeler arasinda mobilitesi yoktur.

- Piyasalarda tam rekabet kosullar1 hakimdir.

- Ticaretten elde edilen kazang gelir dagilimi etkilememektedir.

- Teknoloji ve faktor miktari sabittir.

1.2.3.1. Klasik Dis Ticaret Teorileri ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Klasik iktisat, uluslararas: ticareti agiklarken uzmanlasma ve isboliimiiniin
yararlar1 iizerinde durmaktadir (Seyidoglu, 2003:16). Klasikler uluslararasi
ticarette rekabet iistiinliigiinii Mutlak Ustiinliikler Teorisi, Karsilastirmali

Ustiinliikler Teorisi ve Faktér Donatimi Teorisi ile agiklamaya ¢alisnislardir.

1.2.3.1.1. Mutlak Ustiinliikler Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Adam Smith 1776 yilinda yazdigi “Uluslarin Zenginligi” adli kitabinda
merkantilistlerin devlet miidahaleciligine dayanan fikirlerini reddetmis serbest
ticareti savunmustur. Klasik iktisadin temel teorilerinden olan Mutlak Ustiinliikler
Teorisine gore her iilke mutlak istiinliige sahip oldugu mallar1 {iretmeli ve

satmalidir. Mutlak olarak {istiin olmadigi mallar1 ise bagka iilkelerden satin
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almalidir. Ortaya ¢ikan uzmanlasma sonucunda her iki iilkenin de bu ticaretten

karli ¢cikacagi dolayisiyla rekabet giiclerini artiracaklari diistiniilmiistiir.

Mutlak Ustiinliikler Teorisi iki gelismis iilkenin karsilikli ticaretini
aciklamakta yetersiz kaldigindan Mutlak Ustiinliikler Teorisinin aksayan yanlari

“Karsilastirmal1 Ustiinliikler Teorisi” ile giderilmeye calisilmustir.

1.2.3.1.2. Karsilastirmah Ustiinliikler Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Mutlak Ustiinliiklerin aksayan yonleri David Ricardo’nun gelistirdigi

Karsilastirmal1 Ustiinliikler Teorisi ile giderilmeye ¢alisiimustir.

Karsilastirmali  Ustiinliikler ile rekabet giicii kavrami siklikla birbirinin
yerine kullanilan kavramlar olmuslardir. Eger bir sektor diger sektor karsisinda

karsilagtirmal1 tistlinliige sahipse rekabet giiciine de sahip oldugu diisiiniilmektedir

(Atik, 2005:25).

Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi dis ticarette mutlak degil karsilastirmal
listiinliige dayanmaktadir. Ulkeler arasindaki iiretim maliyetlerindeki mutlak
farkliliklar degil farklilasmanin derecesi dnemlidir. Bir {lilke mallarin {iretiminde
digerine kiyasla mukayeseli bir {istiinliige sahipse yapilacak ticaretten karl

¢ikilacaktir (Arslan, 2014:12-13).

Karsilagtirmali Ustiinliikler Teorisi giiniimiize kadar gegerliligini koruyan
giiclii bir teori olmasmnin yaninda bazi yonlerden elestirilmistir. Ricardo’nun
Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi, Emek Deger Teorisine dayanir. Yani maliyeti
olusturan tek etkenin emek oldugu kabul edilir. Sermaye, girisimcilik ve dogal
kaynaklar maliyetin diginda birakilmistir. Emek faktorii de homojen kabul edilir.
Iscilerin hepsi birbirinin ayni gibi diisiiniiliir. Oysa gercek hayatta bu miimkiin
degildir. Ricardo’nun karsilagtirmali {istiinliikler teorisi her iilkenin isgilicii
verimliliginin neden farkli oldugunu agiklayamamistir. Ayrica isgiicii lilke icinde
tam hareketli olsa bile iilke disinda tam hareketsiz kabul edilir. Arzi temel alan bir
teoridir. Talep kosullar1 dikkate alinmaz. Maliyeti ve fiyat1 arz belirler. Sabit
maliyetlere ve tam uzmanlasmaya dayanir. Statik bir modeldir, zaman ve
degismeye yer yoktur. Uretimin asamalara ayrilip her bir asamanin farkli bir

iilkede yapilmasi s6z konusu degildir (Seyidoglu, 2003:22).
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Ricardo’nun karsilastirmali  iistiinliikler teorisinde emek faktoriiniin
verimliligi rekabet giicliniin belirleyicisidir. Bir iilkenin rekabet giicii ve
dolayisiyla ihracat yapisi emek verimliliginden etkilenmektedir. Fakat rekabet
giiciinii etkileyen diger faktorler ele alinmamistir. Maliyetlerdeki farkliliklar emek
verimliligine  baglanmigtir ~ fakat emek verimliligini neyin etkiledigi
aciklanmamigtir (Atik, 2005:27). Karsilastirmali istiinliikler teorisinin emek

faktoriinii verimliligin tek sebebi olarak gostermesi teorinin en biiylik eksikligidir.

1.2.3.1.3. Faktor Donatim Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicu

Klasik dis ticaret teorisinin maliyetin belirlenmesinde emek disindaki
faktorleri yok saymasi elestirilere yol agmustir. Isvecli iktisatcilar Heckscher ve
Ohlin tarafindan gelistirilen Faktor Donatim1 Teorisi ile maliyetin belirlenmesinde

sermaye faktorli de analizlere dahil edilmistir.

Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisinde bir malin maliyeti yalnizca emek
faktoriine bagli iken Faktdr Donatimi Teorisinde mallarin maliyeti emek ve
sermaye faktorlerinin bolluguna ve bu faktorlerin fiyatlarina baghdir. Teoriye
gore bir iilke hangi iiretim faktoriine bol miktarda ve ucuz olarak sahipse o
faktoriin kullanildigr mallar1 iiretmeli ve mallarin {iretiminde uzmanlagmalidir.
Uzmanlagsma sagladigi mali ihra¢ etmeli ve faktér miktar1 ve fiyat acisindan

dezavantajli oldugu mallar1 ise ithal etmelidir (Arslan, 2014:15).

Heckscher ve Ohlin teorisine gore bir {ilke hangi tiretim faktdriine bol olarak
sahipse 0 mallarin iiretiminde uzmanlasir ve karsilastirmali {istiinliik elde eder
(Bayraktutan, 2003:178). Bir iilke sermaye bakimindan fakirse emek yogun
tirtinleri; emek bakimindan fakirse sermaye yogun iirlinleri iiretip ihrag etmelidir.

Bu sekilde davranirlarsa uluslararasi rekabet giiciine sahip olabilirler.

Heckscher ve Ohlin teorisinin gegerliligi bazi varsayimlar altinda
gerceklesebilir (Seyidoglu, 2003:64; Atik, 2005:28):

- Ulkeler faktér donanimlart bakimindan birbirlerinden farklidir. ki tilke

varsayimi altinda iilkelerden biri sermaye digeri ise emek zengini tilkelerdir.

- Ulusal simirlar icinde iiretim faktorleri benzer olarak kabul edilir. Emek ve

sermaye bolgeler itibari ile ayn1 etkinlige sahiptir.
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- Mallar faktdr yogunluklari ya da nisbi faktdr oranlari bakimindan da
farklidir. Yani bazi mallarin iretiminde daha ¢ok sermaye gerekirken bazi

mallarin tiretiminde ise emek daha ¢ok gerekmektedir.
- D1s ticarette herhangi bir engel s6z konusu degildir.
- Ulastirma maliyetleri yok denecek kadar azdir.

- Bir malin iiretim teknolojisi biitiin iilkelerde aynidir. Yani tiretiminde ayni
teknik kullanilmaktadir. Eger bir mal sermaye yogun olarak firetiliyorsa her

iilkede sermaye yogun olarak tretilir.

- Mallarin tiretiminde kullanilan faktdr yogunluklari tersine donmemelidir.
Emek yogun bir mal sermaye yogun, sermaye yogun bir mal da emek yogun bir

mal halini almamalidir.
- Ulkelerin tiiketim kaliplari mallarin fiyatindan etkilenmemelidir.

Heckscher ve Ohlin teorisine gore iilkelerin rekabet giiciine sahip
olmalarinda faktdor donanimi kadar faktdr yogunlugu da etkilidir. Faktor
yogunlugu bir birim mal igin gerekli olan sermaye- emek orani yogunlugunu ifade
eder. Bir ilkenin karsilastirmali istiinliigii, dolayisi ile rekabet giicii faktor

donanimi ve faktor yogunluguna gore sekillenir.

Tablo 1.5: Faktér Donatimi, Faktor Yogunlugu ve Karsilastirmal Ustiinliik
(Rekabet Giicii) Arasindaki Iliski

Ulkedeki Faktor Donammm | Uriindeki Faktor Yogunlugu | Karsilastirmah Ustiinliik
Yiiksek Yiiksek Yiksek
Yiiksek Diisiik Diisiik
Diisiik Yiiksek Diisiik
Diisiik Diisiik Yiiksek

Kaynak: Hayriye Atik (2005); Yenilik ve Ulusal Rekabet Giicii, Detay Yayncilik, Ankara, s.29.
Tablo 1.5 incelendiginde su sonuglara ulagilir.

- Faktor yogunlugu ve faktér donanim yiiksek ise karsilastirmali iistiinliikte
yiiksektir.
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- Faktor yogunlugu ve faktdr donanimi diisiik ise karsilagtirmali istlinliik

yiiksek olmaktadir.

- Sadece faktor yogunlugu ya da sadece faktor donanimi yiiksek veya diisiik

olursa karsilastirmal1 tistiinliik diisiik olur.

Faktor Oranlari teorisini 1951 yilinda test eden Leontief, Amerika Birlesik
Devletleri’nin sermaye zengini bir lilke olmasina ragmen ihrag ettigi mallarin
emek yogun, ithal ettigi mallarinsa sermaye yogun oldugunu bulmustur.
Heckscher ve Ohlin modelinin 6ngoriisiiyle tamamen zit sonuglar veren bu
calismaya Leontief Paradoksu denmistir. Leontief Paradoksu Heckscher ve Ohlin
modeline yonelik elestirilerin artmasina yol agmistir. Ayrica islenmis mallardaki
ticaretin aciklanmasinda Heckscher ve Ohlin  modeli saglikli sonuglar
vermemistir. Bu nedenle teknolojik yenilik, nitelikli isgiicii, arastirma gelistirme,
pazarlama gibi yeni kavramlar da rekabet giiclinii agiklayabilmek icin dis ticaret
modellerinde kullanilmaya baglanmistir (Yazgan, 2011:64).

1.2.3.2. Modern Dis Ticaret Teorileri ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Gerek klasik dis ticaret teorilerinin kisitlayici varsayimlari gerekse Leontief
tarafindan yapilan ¢caligmanin Amerika’nin dis ticaretini agiklamada Heckscher ve
Ohlin teorisinden tamamen farkli sonuglar vermesi modern dis ticaret teorilerinin
dogmasina neden olmustur. Giiniimiizde ticaret artik iki iilke ve iki maldan ibaret
degildir. Kiiresellesen ticaret klasik teoriler ile izah edilemeyecek kadar
karmasiklagmistir. Bunun sonucunda rekabet giicii de modern teoriler araciligi ile

aciklanmaya calisilmistir.

1.2.3.2.1. Nitelikli Tsgiicii Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Leontief Paradoksunda ABD’nin ticaretinin emek yogun ¢ikmasi emegin
verimliligi konusunda calismalar yapilmasina neden olmustur. Klasik dis ticarette

g0z ard1 edilen emek faktorii analizlere dahil edilmeye baglanmistir.

Keesing ve Kravis tarafindan gelistirilen Nitelikli Isgiici Teorisine gore
gelismis iilkeler arasindaki ticaretin belirleyicisi iilkelerin sahip olduklar nitelikli
isgliciidiir. Nitelikli isgiicii acisindan zengin ilkeler nitelikli isgiicii gerektiren

mallarin iiretiminde uzmanlasir ve bu mallar1 ihra¢ ederler. Emegin bol fakat
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isgliciiniin niteliksiz oldugu iilkeler ise iiretiminde nitelikli igglicii gerektirmeyen

mallar1 liretir ve uzmanlasirlar (Aslan, 2014:17).

Nitelikli isgiicii acisindan zengin olan {ilkeler iiretimi nitelikli emek
gerektiren ileri teknoloji iiriinlerinde uzmanlasirlar ve rekabet giicti elde ederler.
Niteliksiz emegi bol olan {ilkeler ise niteliksiz emege ihtiya¢ duyan mallarda

uzmanlagir ve rekabet giicii elde ederler (Atik, 2005:36).

Nitelikli isgiicii faktorii ilk kez Keesing tarafindan ele alinmistir. Keesing
calismasinda ABD’nin ihrag ettigi sanayi mallarindaki nitelikli isglicii
yogunlugunun sermaye yogunlugundan daha yiiksek oldugu sonucuna varmustir.
Dolayist ile ABD’nin nitelikli isgiicinii gerektiren sanayi mallarinda rekabet
giicline sahip oldugunu belirtmistir. Keesing yaptig1 ¢calismalarda pek ¢ok endiistri
ilkesinin nitelikli iggiicli iceren mallar1 ihrag ettigini tespit etmistir. Dis ticareti

aciklamada nitelikli ig giicliniin 6nemine vurgu yapmistir (Keesing,1965:290).

1.2.3.2.2. Tercihlerde Benzerlik Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Tercihlerde benzerlik teorisi, sanayi mallar1 ticaretini agiklayabilmek amaci
ile 1961 yilinda Linder tarafindan ortaya atilmistir. Bu teori Sanayi mallar ticareti
yapan ilkelerin ¢ogunlukla benzer gelir diizeyi ve benzer tercihlere sahip
olduklar1 goriigiine dayanmaktadir. Linder talebin analizlere dahil edilmesini
saglayan ilk iktisat¢ilardan biridir. Tercihlerde benzerlik teorisi geleneksel
yaklagimin varsayimlarindan farkli bazi varsayimlar icermektedir. Bu varsayimlar

su sekilde siralanabilir (Atik, 2006:33):

- Benzer gelir diizeyine sahip iilkelerin, benzer zevklere sahip olduklart
varsayilir,
- Uriinler birbirinden farklilastirilmstir,

- Olgege gore artan verimler s6z konusudur.

Geleneksel yaklasimlar dis ticareti arz faktorleri ile agiklamaya
calismiglardir. Linder teoreminin benzer gelir diizeyine sahip iilkelerin, benzer
zevklere sahip olduklar1 varsayimi, geleneksel yaklasimdan farkli olarak dis
ticarette talep kosullarinin analizlere dahil edilmesini saglamistir. Geleneksel
yaklasimlar, dis ticarete konu olan iirlinlerin homojen oldugunu varsaymaktaydi.

Tercilerde benzerlik teoremi, tiriin farkliliklarin1 vurgulamakta; homojen olmayan
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{iriinlerin neden dis ticarete konu oldugunu aciklamaya c¢aligmaktadir. Uriin
farklilastirilmas1 varsayimi, zevk ve tercihlerin 6nemine dikkat c¢ekmektedir.
Tercihlerde benzerlik teorisine gore sanayi triinleri ticareti, ¢ogunlukla benzer
zevk tercihlere ve benzer gelir diizeyine sahip iilkeler arasinda yogunlasmaktadir.
Bu baglamda teori, benzer fakat farklilastirilmis sanayi {irlinleri ticaretini
aciklamaktadir. Bir {ilkenin hangi mallarda maliyet {stinliigii saglayacagi ve
dolayisi ile rekabet giicii elde edecegi o iilkenin kendi i¢ talep yapisina ve
talepteki degismelere baghdir. Bir iilkedeki i¢ talep o lilkede iiretilecek ve ihrag
edilecek mallar1 dogrudan etkilemektedir. Ihracattaki uzmanlagsma da rekabet

giiciiniin seviyesini belirlemektedir.(Atik, 2006:34-35).

1.2.3.2.3. Teknolojik Acik Teorisi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Teknolojik Ag¢ik Teorisi 1961 yilinda Posner tarafindan ortaya atilmistir. Bu
teoriye gore her tilkede teknoloji diizeyi aynmi degildir. Teknolojinin yayilmasi ve
baska tilkelere ulagsmasi i¢cin zamana ihtiya¢ vardir. Eger bir iilke yeni bir mal ya
da tiretim teknigi bulursa bu malin ya da tiretim tekniginin ilk ihracatgisi yeniligi
gerceklestiren iilkedir. Fakat zamanla diger iilkeler bu yeniligi fark eder ve
yeniligi kendi ekonomilerine uygularlar. Isgiicii ve dogal kaynaklar gibi bazi
maliyet Ustlinliikleri bulunan {ilkeler zamanla bu iriiniin ihracatgis1 olurlar

(Posner, 1961:323-341).

Gelismis sanayi Ulkeleri arasindaki dis ticaretin nedeni olarak, yeni {iriin
tiretimi ve yeni iretim yOntemleri goriilmektedir. Yeni bir iriin ilk piyasaya
stiriildiiglinde patentler ve fikri miilkiyet haklar1 yoluyla koruma altindadir. Bu
nedenle bu yeni malin tek ve ilk ireticisi bu yeni mali bulan ve yeni iiretim
teknolojisini gelistiren sanayi iilkesidir. Yeni mallar1 ve yeni teknolojiyi serbest
ticaret veya taklit yoluyla elde eden tilkeler, eger isgiicii ve dogal kaynaklar gibi
faktorler yoniinden bazi avantajlara sahipse yeni mali daha ucuza firetebilir.
Bunun sonucunda mali ilk ihra¢ eden yenilik¢i firma, ithalatgr duruma
diiser.(Yiiksel ve Saridogan, 2011:201).

Posner rekabet giiciiniin teknolojik yenilik ile saglanabilecegini savunur.
Teknolojik agik teorisine gore iriin {i¢ asamada taklit edilmektedir. Bu asamalar
taklit zamani, talep zaman1 ve net zaman farkidir. Yeni {irlinlin taklit edilebilmesi

icin gereken zaman taklit gecikmesi, taklit yapan iilkenin i¢ pazarinda bu {irline
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talep yaratilmasi talep zamani ve bu iki gecikme arasindaki zaman da net zaman

farkidir (Posner, 1961:331).

Ulker arasindaki teknolojik gelismenin siirekli olmasmin maliyetleri
diisiiriicti etkiye sahip oldugunu ve dolayisiyla rekabet giiclinii artiracagini ileri
siiren Posner teknolojik gelismenin birim maliyetleri diislirmesini su sartlara
baglamistir (Atik, 2005:38):

- Teknik gelisme siirecinin devamli olmasi
- Uretim tecriibelerinin siirekli kullanilmasi

- Yeni iiretim teknolojilerinin gelistirilmesi

Teknolojik Acik teorisinin temeli yeni {riinler iiretme ve yeni liretim
teknolojileri bulmaya dayalidir. Bir iilkenin uluslararasi rekabet giicii, yeni tiriinler
iiretmesi, bu yeni mallar1 en kisa zamanda dig pazara sunmasinin yani sira
yenilik¢i yabanci mallar1 ve iiretim yontemlerini en kisa siirede kendi iilkesine
tasiy1p uygulayabilmesi ile ilgilidir. Teknoloji acig1 teorisi teknolojik gelismenin
tilkelerin uluslararasi rekabet edebilirligi konusunda itici bir gii¢c oldugunu ortaya
koymus ve iilkeler arasinda dinamik bir karsilastirmali iistiinliikk kavrami 6n plana
cikarmigtir (Aslan, 2014:18). Bu teori iilkeler arasindaki teknolojik agiklarin

bliytikliiglinii ve bu agiklarin nasil ortadan kaldirilacagini agiklayamamustir.

1.2.3.2.4. Uriin Donemleri Teorisi ve Uluslararas1 Rekabet Giicii

Vernon tarafindan gelistirilen Uriin Dongiisii Teorisi, Teknolojik Agik
Teorisinin gelistirilmis halidir. Teoriye gdre her iiriin bulunusundan standart bir
irlin haline gelinceye kadar belli donemlerden gecer. Bu donemler; giris, bliylime,
olgunluk ve diisiis asamasidir. Ayrica yeni mal bu asamalardan gegerek eski bir
mal halini alirken iiretildigi cografya da degigsmektedir. Yeni mallarin iiretilmesi
ve teknolojik yenilikler ancak ileri sanayi {ilkelerinde miimkiindiir. Cilinkii
egitilmis isgiicii ve AR-Ge c¢alismalar1 sebebi ile gerekli teknolojik sartlar bu
tilkelerde bulunmaktadir (Vernon, 1966:197).
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Uriin dongiisii asamalar kisaca su sekilde agiklanabilir (Atik, 2005:43-44):

- Giris Asamasi: Yeni iiretilen mal yalnizca tiretildigi iilkede taninmaktadir.
Yeni {irtiniin tek ihracatcis1 vardir o da iirlinii icat eden iilkedir dolayis1 ile malin

fiyatin1 tek basina belirleyebilir ve rekabet giiciine sahiptir.

- Biiyiime Asamasi: Bu asamada {iretilen mal i¢ piyasa tarafindan taninmis
ve standartlasmaya baslamustir. Uriiniin yurt dis1 satisgindan elde edilen karlar
artmistir. Yeni firmalar bu {riinii iiretip ihra¢ etmek istemektedir. Baska iilkeler
bu triinii taklit etmeye ve ilk {iretici firma ile rekabet etmeye baslarlar. Ulastirma
giderleri ve Ar-Ge giderlerine daha az katlanmak zorunda olan taklit¢i firmalar

rekabet giicii elde ederler.

- Olgunluk Asamasi: Uretim teknolojisi standart hale gelmistir. Diger
firmalar ¢ok rahat bir sekilde standartlasmis teknolojiyi kullanarak iiretim
yapabilirler. Uretim lisans1 vermek yenilik¢i firma agisindan daha karlidir. Yogun
i¢c ve dis rekabet nedeni ile iiretimin tim asamalari ve ya bazi asamalari

gelismekte olan iilkelere kaydirilabilir.

- Diisiis Asamasi: Bu asamada artik {iriinii ilk treten iilke ithalatci
konumundadir. Uriinii son iireten iilkeler ise ihracat¢i durumuna gelmislerdir.

Uriin artik yeni bir iiriin degildir. Uriin son asamaya ulagmustir.

1.2.3.3. Korumac1 Dis Ticaret Politikas1 Tezleri ve Uluslararasi Rekabet
Giicii

Gelismekte olan tilkelerde yeni kurulan sanayilerin gelismis iilkelerin
sanayileri ile rekabet edebilmeleri ¢ok zor olmaktadir. Gelismekte olan iilkeler
yeni kurduklart sanayilerini korumak, dnceden kurulmus olan sanayilerle rekabet
edebilirligini artirmak amaci ile korumacilik 6nlemleri alabilir. Bu amagla yeni

kurulan sanayileri bir siire dis ticarete agmazlar (Atik, 2005:44).

1.2.3.3.1. Geng Endiistri Tezi ve Uluslararasi Rekabet Giicii

Geng Endiistri Tezine gore gelismekte olan iilkeler potansiyel anlaminda bir
karsilagtirmali {istlinliige sahiptir. Yeni imalat sektorleri daha 6nceden faaliyete
gecen sektorlerle esit sartlarda rekabet edememektedir. Bu yeni sektorlerin dis

ticarete agilmadan Once devlet tarafindan bir siire korumasi ve desteklenmesi
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gerekmektedir. Diinya ekonomi devleri de sanayilesmelerine korumacilik ile
baglamislardir. ABD 19. yiizyilda imalata yiiksek tarifeler uygulamis, Japonya ise
1970’li yillara kadar genis c¢apl ithalat kontrolleri uygulamistir (Krugman vd.,
2017:277).

Uluslararas1 rekabette genc endiistrilerin daha gelisemeden saf dist
birakilma ihtimalleri yiiksektir. Geng endiistriler belli bir siire i¢cin korunurlar. Bu
siire gen¢ endustrilerin igsel ve digsal Olgek ekonomilerini kullanabilmeleri
yoluyla maliyetlerini diistirebildikleri zamana kadar siirer. Optimum dretim
seviyesine ulasan endiistrilerin i¢sel ve digsal dlgek ekonomileri sayesinde rekabet
giiclerini artirabilecekleri diisiniilmektedir. Geng¢ Endiistri tezi yeni sanayilesen
ekonomiler i¢in uygundur. Fakat Olcek ekonomilerinden yararlanilabilecegi
diisiiniilen endiistrilere de uygulanabilir. Tez tiim endiistrilere uygulanmaz
yalmzca gelisme potansiyeli bulunan endiistrilere uygulanir. Bu yéniiyle Ithal

Ikamesi Stratejisinden ayrilir.

Pek c¢ok iilkede korumacilik sonrasi yeni endiistrilerin rekabet giicii
kazandig1 goriilmiistiir ancak bu koruma tedbirleri iilkelere onemli maliyetler
yiiklemektedir. Hangi endiistrinin 6l¢ek ekonomisi saglayacagi ve uzun donemde
maliyet diisiislerinin olup olmayacagi iyi hesaplanmalidir. Yanlis endistrilerin
desteklenmesi durumunda en kisa siirede kaynaklar baska alanlara

yonlendirilmelidir.

Gen¢ Endistri Tezinin hangi endiistriye uygulanacagi tahmininin dogru
yapildig1 durumlarda girisimciler koruma sebebiyle elde ettikleri yiiksek karlardan
vaz gegmek istemeyebilirler ve mallarin fiyatini diisirmeyebilirler. Bu durumda i¢
fiyatlar diinya fiyatlarinin {izerinde olur ve dis ticarette rekabet saglanamaz.
Fiyatlarin diinya fiyatlariin altina diisiiriilememesi tiiketici refahini olumsuz
etkiler. Optimum tiretim seviyesine ulasilamadigi i¢in iilkenin kaynaklar1 israf
edilmis olur. Sonu¢ olarak koruma altina alinacak endiistriler ¢ok iyi tespit
edilmelidir. Ayrica girisimcilerin verimlilik artigin1  dnleyici  davraniglarim
engellemek i¢in maliyetlerdeki diisiise paralel olarak glimriik tarifelerinde de bir

miktar indirime gidilmelidir (Seyidoglu, 2003:125-127).
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1.2.3.3.2. Stratejik Ticaret Politikas1 ve Uluslararas1 Rekabet Giicii

Yeni sayilabilecek diger bir korumaci politika Stratejik Dis Ticaret
Politikasidir. Bu politikaya gore;

“Sanayilesmis bir iilke, korumaci dnlemlerle, gelecekteki hizli biiyiimesi igin kilit kabul
edilen yar1 geciskenler, bilgisayar, iletisim araglari ve benzeri endiistrilerde karsilagtirmali
istiinlik yaratabilir. Bunun i¢in koruyucu dis ticaret Onlemlerinden, siibvansiyon ve vergi
onlemleri vb.den gegici olarak yararlamilabilir. S6zii edilen ileri teknoloji endiistrileri, yiiksek
risklerle karsi karsiyadir ve bu alanlarda 6lcek ekonomilerinin gergeklestirilebilmesi igin biiyiik

Olcekli tiretimi gerektirirler. Ancak basarili olduklarinda biiyiik dl¢iide digsal ekonomi saglarlar
(Seyidoglu, 2003:127).

Saglanan digsal ekonomilerden tiim tiilke fayda saglar ve biiyiime imkanlari
artirlmig olur. Stratejik Ticaret Politikasi, Geng¢ Endiistri Tezi ile benzerlikleri
bulunmaktadir. Ancak Gen¢ Endistri Tezi gelismekte olan iilkelerde
uygulanmakta iken Stratejik Ticaret Politikasi gelismis sanayi iilkelerinde yiiksek
sanayi endiistrilerinde uygulanir. Stratejik Ticaret Politikasini Japonya, 1950’lerde
celik endiistrisinde, 1970 ve 1980°de de yar1 geciskenlerin rekabet giiciini
artirmak igin kullanmistir. 1970 yillarda yar1 gegiskenler konusunda rekabet
tstiinliigi  ABD’nin elinde bulunmaktaydi. Japonya, 1970°li yillarda yar1
geciskenler konusunda Stratejik Ticaret Politikasini uygulamaya koymustur.
Yatirimlarda vergilerin distiriilmesi, Ar-Ge’ye ayrilan finansmanin artirilmasi ile
i¢ piyasay1 dis rekabetten korumus ve 1980 yilinda yar1 geciskenler konusunda
rekabet stiinliigiinii ABD’nin elinden almistir. Ayrica Avrupa, Airbus ucaklar
konusunda da Stratejik Ticaret Politikast uygulamistir. Stratejik Ticaret
Politikasinin basarili olabilmesi i¢in uzun vadede biiyiik dissal ekonomi
doguracak endiistrilerin segilmesi gerekmektedir. Ayrica tiim ilkelerin ayni
politikayr uygulama yoluna gitmesi politikanin etkisini azaltmaktadir (Seyidoglu,
2003:127-128).

Stratejik dis ticaret politikasinin varsayimlart; 6lgege gore artan getirinin
saglanmasi, yaparak Ogrenme, arastirma faaliyetlerinin onemli olusu, firmalar
arasinda stratejik bir etkilesimin varlig1 ve devletin miidahalesinin sart olusudur.
Bu politikanin elestirilen yanlart ise; bu politikaya ait varsayimlarin
uygulanabilirligi, stratejik dis ticaret politikasini uygulayan iilkelerin sagladigi
kazanglarin Olgiisiit ve gelismekte olan {lkelerin bu politikayr uygulayip
uygulayamayacagi konusundaki tartismalar olarak siralanabilir (Yiicel ve Ergin

2015:103).
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1.2.3.4. Diger Modern Yaklasimlarda Uluslararasi Rekabet Giicii

Bu boliime kadar aciklanmis teorilerde rekabet giicii, dis ticareti agiklamaya
calisan teoriler icinde ele almmistir. Ulkelerin karsilikli ihracat ve ithalatlarinda
neden bazi mallara yogunlastiklart agiklanmaya c¢aligilmistir. 1990’11 yillardan
sonra ise salt rekabet giicli ele alinmistir. Bazi {ilkelerin neden bazi endiistrilerde
rekabet giiciine sahip olduklar1 belirlenmeye calisilmis ve uluslararasi rekabet

giicii aciklanmaya calisilmistir (Atik, 2005:47).

1.2.3.4.1. M. Porter’in Rekabetci Ustiinliik Yaklasim

M. Porter, 1990 yilinda yaymlanan kitabi Competitive Advantage of
Nations adli ¢aligmasinda iilkelerin rekabet giicliniin analizini yapmistir. Porter
gelistirdigi Elmas Modeli ile iilkelerin neden bazi endiistrilerde rekabet giiciine
sahip olup bazilarinda ise basarisiz olduklarini agiklamaya ¢alismigtir. Calismanin
sonucunda Japonya, italya ve Kore’nin yiiksek biitce aciklarma ragmen, Almanya
ve Isvigre’nin degerlenen ddviz kuruna ragmen, Italya ve Kore’ninse yiiksek faiz
oranlarina ragmen vatandaslarinin yasam standartlarinin  hizla yiikseldigi
sonucuna varmistir. Bu durum ulusal rekabet giiciiniin; biit¢e agiklari, faiz oranlari
ve doviz kurundaki degismelerle aciklanamayacagini gostermistir (Adigiizel,

2011:73).

Porter, ulusal rekabet giicii kavraminin temelinde verimlilik oldugunu ileri
siirmektedir (Porter, 1990:6). Isgiicii ve sermayenin verimliligini 6n plana

cikarmaktadir.

Klasik Karsilastirmali Ustiinliikler Modelinden daha kapsamli bir model
sunmaya calisan Porter, Danimarka, Almanya, italya, Japonya, Ingiltere, ABD
gibi tlkeleri ele alarak bu iilkelerde faaliyet gosteren firmalarin rekabet giiciinii
belirleyen faktorleri agiklamaya calismistir. Porter, Klasik Iktisadin, emek
faktoriiniin ucuz ve bol olmasi ile rekabet giicliniin artirilabilecegi goriislinii
reddetmigstir. Porter giinlimiizde rekabet gliciiniin salt bu faktorlere
indirgenemeyecegi diisiincesini ileri siirmiistiir. Rekabet giiciinlin statik degil
dinamik kavram oldugunu ileri siiren Porter, bu dinamizmin ise ancak firmalar ile

yakalanabilecegini savunmustur (Atik, 2005:47-48).
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Porter, gelistirdigi Elmas Modeli ile bir {ilkenin neden bazi endiistrilerde
basarili, bazilarinda ise basarisiz oldugunu agiklamaya ¢alismistir. Porter’a gore
tilkeler ancak elmasin en verimli oldugu endiistri ve endiistriyel boliimlerinde
basarili olabilirler. Izole olmus endiistrilerin basarili olma sans1 yoktur. Basari
ancak isletme kiimeleri ile elde edilir. Isletme kiimesi; gerek isletmelerin gerekse
kamu ve 0Ozel sektoriin tedarikgileriyle ve gerekli diger baglantilartyla birlikte
faaliyetlerini siirdiirebildikleri endiistri bolgeleridir (Civi vd., 2008:6).

Porter’in Elmas Modeline gore rekabet giiciinlin belirleyicileri dort baslik

altinda toplanabilir (Porter, 1990: 76-108):

1) Faktor Kosullari: Faktor kosullar; isgilici kaynaklari, fiziksel

kaynaklar, bilgi kaynaklari, sermaye kaynaklari, altyapi olarak siralanabilir.

2) Talep Kosullari: Ulkenin yogunlastigi endiistrilerde kaliteli bir yerel
talebin bulunmasi dis piyasada rekabet giicii elde edilmesine yardimci olabilir. I¢
piyasadaki alicilarin kaliteli ve yeni irlinler tercih etmesi {lireticileri bu yonde
liretim yapmaya zorlamaktadir. Bu durum dis piyasaya daha kaliteli {iriin

sunulmasina olanak verir ve rekabet avantajini uyarici etki yapar.

3) Tlgili ve destekleyici sektorlerin durumu: Ulkenin yogunlastigi endiistri
ile ilgili ara mamul {ireten firmalarin ¢oklugu ve ana endiistriye girdi saglanmasi,

maliyet, hiz ve yeniliklerin uygulanmasi agisindan avantaj saglayabilir.

4) Firma yapisi, stratejisi ve rekabet durumu: Her firma kendine 6zgii
bicimde yoOnetilmelidir, tiim firmalar1 ayni sekilde yonetmeye c¢alismak dogru

degildir.

Porter’in onerdigi ikinci model olan Endiistriyel Kalkinma Modelinde ise
ilkelerin dort farkli endiistriyel kalkinma asamasindan gectikleri belirtilmistir.

Bunlar su sekilde siralanabilir (Atik, 2005:51-52):

1) Faktorlere dayali asama
2) Yatirimlara dayali asama
3) Yenilik ve icatlara dayali agama

4) Refah yonlii asama
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1) Faktorlere dayal asama: Bu asamadaki rekabet giicii faktor donanimina
baghdir. Ulkenin mevcut faktér donammma dayali ekonomiler ekonomik
kalkinmanm temelini olusturur. ABD, Isve¢ gibi iilkeler dogal kaynaklar
bakimindan zengin olduklarindan ekonomik kalkinmaya demir ¢elik, orman ve
tarim driinleri ile baslamiglardir. Bu asamada iilkenin refah seviyesi fazla

artmamigtir.

2) Yatirnmlara dayah asama: Birinci asama sonucunda elde edilen gelirler
fabrika ve altyapr yatirimlarina finansman olarak aktarilir. Olgek ekonomileri
ortaya cikmis, verimlilik 6n plana c¢ikmistir. “Rekabet {istiinliigli elmasin iig¢
unsuruna dayanir. Bunlar; faktor kosullari, yurt ici talep kosullari, firma stratejisi,

yapisi ve firmalar arasi rekabet.”

3) Yenilik ve icatlara dayah asama: Yenilikler hizla artmistir. Gelir
seviyesi ve refah artmigtir. Bagarili iiretim dallarinda elmasin dort unsuru da gii¢

kazanmustir.

4) Refah yonlii asama: Elmas modelinin tim unsurlar1 bu asamada da
gecerlidir. Refahin artmasi sebebi ile yenilik ve icatta bulunma istegi azalmistir.

Zenginligin dagitim1 &n plandadir. Uretim ikinci plana atilmistir.

1.2.3.4.2. Paul Krugman’in Yaklasim

Krugman modeline gore, “lilkeler benzer faktér donanimi, maliyet yapilari
ve tercihleri olsa bile hala serbest ticaret yaparak kazang elde edebilirler”. Bunun
sebebi olgek ekonomileri yoluyla ortalama maliyetlerin diismesidir. Uriin
cesitlerinin artmasi ve maliyetlerin diismesi {ilke refahini artirict etki yapmaktadir

(Yiiksel, 2011:202).

Krugman iilkelerin firmalar gibi rekabet edebilecegine inanmadigimni ve
yiiksek iiretimin rekabet ile higbir ilgisi olmadigim1 savunmustur. Ona gore

rekabet giiclinii ancak verimlilik artirabilir (Krugman, 1994:44).

Krugman kiiresel rekabet giiciinii bir anlamda reddetmektedir. Biiytlik
ekonomilerin ulusal diizeyde rekabet giiciine sahip iilkeler olmadigini, asil
rekabetin firmalar diizeyinde gerceklestigini vurgulamistir. Krugman’in rekabet

konusunda asil odaklandigi nokta kiiresel rekabet giicii degil verimliliktir.
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Krugman firma ve ulusal diizeydeki rekabet giiclerinin kismen birbirine
benzedigini belirtmistir. Ona gore firmalar arsindaki rekabette bir firmanin
basaris1 digerinin batmasia neden olabilir; iilkeler arasi rekabette ise rekabette
konu olan mallar ¢ok fazla oldugu icin bir {ilkenin basaris1 diger {ilkenin kaybi
anlamina gelmez. Bundan dolayidir ki uluslararasi ticaret sifir toplamli oyun
degildir. Eski korumacilik politikalar1 da bu yilizden etkisizdir. Krugman, rekabet
gliciinii; bir tilkenin dis ticaretini dengede tutarken hayat standardinin yiikselmesi
olarak tanimlar. “Rekabetin mikro temellerini 6n plana ¢ikararak firma ve endiistri
diizeyindeki rekabet giiclinii kiiresel rekabet giicii ile ikame eder” (Dulupgu,

2001:116).

1.2.4. Rekabet Giiciinii Olcen Nicel Yontemler

Uluslararas1  rekabet  giiciiniin ~ Ol¢iilmesinde  pek  ¢ok  yontem
kullanilmaktadir. Burada, tezin {igiincii boliimiinde kullanilacak olan Agiklanmis

Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksi agiklanmaya calisilacaktir.

1.2.4.1. Aaklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Yontemi (RCA)

David Richardo, Adam Smith’ten kirk yil sonra Mutlak Ustiinliikler
Teorisini gelistirerek Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisini ortaya atmistir. Cok
giiglii bir yapiya sahip olan Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi giiniimiizde dis
ticareti aciklamada hala referans olarak alinmaya devam etmektedir.
Karsilagtirmali Ustiinliikler Teorisinin eksik yanlarini gidermek amaci ile 1919
yilinda Heckscher tarafindan Fakt6r Donatimi Teorisi (Faktdr Oranlar1 Teorisi)
gelistirilmistir. Teori Heckscher’in 6grencisi Ohlin tarafindan genisletilmistir.
Amerikal1 iinlii iktisat¢i Samuelson’un daha sonra katkida bulundugu teori
Heckscher-Ohlin-Samuelson teorisi olarak da adlandirilmaktadir. Agiklanmis
Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed Comparative Advantage) in temelini bu iki

temel teori olusturmaktadir (Utkulu ve imer, 2008:5).

Ricardo’nun Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisine ve Heckscher-Ohlin
Teorisine gore uygulamada mukayeseli tstiinliiklerin 6lgiilmesi oldukca giigtiir.
Bunun nedeni ticaret 6ncesi nispi fiyatlarin bilinmemesidir. Balassa (1965) ticaret

oncesi fiyatlara ulagmanin miimkiin olamamas1 durumunda, ticaret sonrasi ortaya
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cikan verilerin gozlemlenerek de mukayeseli {Ustiinliigiin  ‘agiklanmasinin’

miimkiin oldugunu ileri siirmiistiir (Utkulu, 2005:14).

Rekabet giiciinii 6l¢gmeye yonelik pek ¢ok yaklasim bulunmaktadir. Bunlar
arasinda en fazla kullanilan ve bu alana onciiliik yapan yontemlerin basinda
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU) yontemi gelmektedir (Yalginkaya
vd., 2014:47).

AKU yaklasiminda iilkelerin belli iiriinlerdeki goreli ihracat performanslari
belirlenmek istenmektedir. Liesner AKU yaklasimini ilk ortaya atan iktisatcidir.
Ancak AKU yaklasimin1 Balassa gelistirmistir. Uygulamada ise en cok
Balassa’nin  Agiklanmis Karsilastirmali  Endeksi  olarak bilinen endeks
kullanilmaktadir (Atik, 2005:62).

Ulkelerin karsilastirmali iistiinliiklerinin belirlenmesi, fiyat ve fiyat dis
etkenlerin ¢ok sayida iilke ve mal i¢in Olgiilmesinin zorlugu sebebiyle kolay
olmamaktadir. AKU Endeksi hesaplanirken, ticaret oncesi degil ticaret sonrasi
veriler g6z onilinde bulundurulur ve analizler bu verilere gore yapilir. Burada amag
iilkenin hangi mal ya da endiistrilerde karsilastirmali {stiinliige sahip olup
olmadiginin  belirlenmesidir. Ulkelerin karsilastirmali iistiinliik saglayamama
nedenleri arastirllmaz (Cakmak, 2005:69). Ancak bir {ilkenin ihracat
potansiyelinin belirlenmesi amaci ile siklikla kullanilmaktadir. “Endeks bir
tilkenin, ticaret potansiyeline sahip oldugu mallar: arttirabilecegi bir siireg iginde
mi bulundugunu, yoksa hali hazirda rekabet¢i bir sekilde ihrag edilmekte olan
irtin sayisinin statik oldugu durumda mi bulundugunu gosterir.” Ayrica yeni
ticaret partnerleri ve bunlarla yapilabilecek ticaret hakkinda bilgi verir (Giirpinar

ve Barca, 2007:43).

“Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliik (RCA) katsayilari, iilkenin belli bir
sektor ihracatinin toplam ihracatina oraninin, ayni sektoriin diinyadaki ihracatinin
diinya toplam ihracatina orani seklinde hesaplanmaktadir” (Erkan vd., 2015:70).
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Endeksi; iilkenin bir sektordeki yurtici
uzmanlagmasini, diger iilkenin uzmanlagmasiyla karsilagtirabilecegi gibi diinyanin

uzmanlagmasi ile de karsilastirabilir (Erkan, 2012:195).
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1.2.4.1.1. Balassa’nin Ac¢iklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Endeksi

Balassa (1965) tarafindan ortaya atilan Agiklanmis Karsilagtirmali
Ustiinliikler Endeksi literatiirde en ¢ok kullanilan dlciittiir.

[13%4] [13%4]

Balassa endeksine gore “i” {ilkesinin “j” malindaki (sektoriindeki)

aciklanmis karsilagtirmali iistiinliik katsayist asagidaki gibi gosterilmektedir.
RCA1 = (Xij/ Xit) I (Xwj/ Xwr)
Xij : 1 lilkesinin j mali ihracatini,
Xit : 1 lilkesinin toplam ihracatini,
Xuwj : diinya j mal1 ihracatini,
Xwt : diinya toplam ihracatin1 gostermektedir.

Sonucun 1’den kiiclik olmasi {ilkenin ilgili malda karsilastirmali iistiinliik
bakimindan dezavantajli oldugunu gostermektedir. Sonucun 1’den biiyiik olmasi
ise lilkenin o malda karsilagtirmali {stiinliige sahip oldugunu goéstermektedir

(Balassa, 1965:106-107).

Sonuglar, Hinloopen ve Marrewijk’e gore daha ayrmtili bi¢imde soyle

yorumlanmaktadir (Hinloopen ve Marrewijk, 2000:8):
1. Siniflandirma: 0 <Balassa Endeksi< 1 Karsilastirmali Ustiinliik Yok
2. Smiflandirma: 1 < Balassa Endeksi < 2 Karsilastirmali Ustiinliik Zay1f
3. Smiflandirma: 2 < Balassa Endeksi < 4 Karsilastirmali Ustiinliik Orta
4. Siniflandirma: 4 < Balassa Endeksi Karsilastirmali Ustiinliik Giiglii.

Laursen’e gore RCA indeksinin ekonometrik analizde kullanilmasi
durumunda simetrik versiyonu tercih edilmelidir. RCA endeksinin dogal
logaritmasinin alinmas1 s6z konusu endeksi simetrik hale getirmektedir. Bu

durumda kullanilacak formiil su sekildedir.

InBI - |ﬂ(Xij/ Xit) / (XWj/ th)
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“InBI” endeks degerleri sifirdan biiyiikkse s6z konusu malda uzmanlagsma
mevcuttur ve ticaret performansi yliksektir. Endeks degerleri sifirdan kiiciikse
tilke s6z konusu malda uzmanlasmamustir. “InBI” Endeksi sifira esitse tilkenin s6z

konusu maldaki uzmanlagsmasi diinya ile aynidir (Erkan, 2009:9-11).

Balassa’ya ait olan birinci formiil yalnizca ihracat verilerini baz aldig1 i¢in
elestirilmistir. Balassa tarafindan revize edilen ve ihracatla birlikte ithalat

verilerinin de kullanildig1 bir bagka formiil ise su sekildedir.
RCA; = (Xij/ Xit) I (Mij/ Myy)
Formiilde;
Mi;: 1 lilkesinin j mali ithalatini,
Mii: 1 lilkesinin toplam ithalatini,
Xij : 1 lilkesinin j mal1 ihracatini,
Xit: 1 Ulkesinin toplam ihracatini temsil etmektedir.

Bu endeksin 1’den biiyiik olmas1 6l¢iimii yapilan endiistride ya da malda
rekabet istiinliigii oldugu anlamina gelmektedir. Bu formiil dogal logaritmasi

alinarak da kullanilabilir (Bekmez ve Terzioglu, 2008:19).
RCA;z = Ln(Xij/ Xit) / (Mj;/ M) * 100
RCA >50 ise rekabet giicii yiiksek,
RCA<-50 ise rekabet giicii diisiik,
-50 < RCA <50 ise rekabet giicii sinirda yorumu yapilir.

1.2.4.1.2. Vollrath’mn Nisbi Thracat Avantaji Endeksi (RXA)

Vollrath’in Nispi Ihracat Avantaji indeksi (RXA), Balassa endeksinin
aksayan yonii olan iilkenin ve malin ¢ifte hesaplanmasini ortadan kaldirmaktadir

(Fronberg ve Hartmann, 1997:7).
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Vollrath’in Nispi Thracat Avantaji Endeksi (RXA) formiilii asagidaki
gibidir.

RXA = [(Xij/ (Xie-Xip)] / [(Xuj-Xij) 1 (Kwa-Xir)]

Xij: 1 tilkesinin j mal ihracatini,

Xit: 1 iilkesinin toplam ihracatini,

Xuwj - j mal1 toplam diinya ihracatini,

Xut: diinya toplam ihracatini gostermektedir (Erkekoglu vd., 2014:13).

Endeks degerleri 1’den biiyiikse iilke, s6z konusu iiriin veya Kkategoride
karsilastirmali Gistiinliige sahiptir. Tersi durumda ise karsilagtirmali dezavantaj s6z

konusudur. Endeks 1’e esitse ne avantaj ne de dezavantaj vardir (Erkan, 2009:12).

Hesaplamalarda kullanilan bir diger endeks ise Nispi Ihracat Avantaji
Endeksi Logaritmasidir. Endeks, iilkelerin benzer faktor yogunluklarina sahip
tilkelerin ayn1 piyasada ihracat yapmalari durumunda da rekabet giiclerinin
kargilastirtlmasimni ~ sagladigindan ~ siklikla  kullanilmaktadir  (Erkekoglu
vd.,2014:17). Nispi Thracat Avantaji Endeksi Logaritmas formiilii su sekildedir.

In RXA =In [(X;;/ (Xie-Xii)] / [(Xwj=Xi5) / (Kwt=Xit)]
In RXA degerleri igin :

-0.5 < In RXA < 0.5 ise soz konusu malda karsilastirmali iistiinliik marjinal

sinirdadir.
In RXA < -0.5 ise karsilastirmal iistlinliik distiktiir.

In RXA > 0.5 ise s6z konusu malda iilkenin karsilastirmali istiinliigi
yiiksek seviyededir seklinde yorumlanabilir (Altintas ve Akpolat 2013:38).
1.2.4.1.3. Vollrath’in Nispi Ithalat Avantaji Endeksi (RMA)

Nispi Ihracat Avantaji Endeksine ¢ok benzeyen Nispi Ithalat Endeksi
tilkenin ithalatinin mal gruplar1 bazinda diinya karsisinda sagladigi avantaji veya

dezavantaji gosterir. Denklemde ihracat yerine ithalat yer almaktadr.
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RMA = [(Mjj/ (Mi-Mip)] / [(Myj-Mij) / (Mut-Mir)]

Mi;: 1 lilkesinin j mali ithalatini,

Mii: 1 lilkesinin toplam ithalatini,

My, : j mali toplam diinya ithalatini,

Mut: diinya toplam ithalatin1 gostermektedir (Erkekoglu vd., 2014:13).

Endeks degerleri 1’den kiigiikse iilke, s6z konusu {iriin veya kategoride
karsilagtirmali listiinliige sahiptir. Tersi durumda ise karsilastirmali dezavantaj s6z

konusudur. Endeks 1’e esitse ne avantaj ne de dezavantaj s6z konusudur

(Glirpinar ve Barca, 2007:44).

Nispi Ithalat Avantaji Endeks degerleri lhracat Avantaj Endeksinin tersi
seklinde agiklanmaktadir. Endeks degerlerinin miimkiin oldugunca diisiik ¢ikmasi
istenir. Nispi ithalat avantaji endeksinin diisiik ¢ikabilmesi, s6z konusu iilkenin
s06z konusu maldaki ithalatinin toplam {ilke ithalati i¢inde diisiik bir paya sahip

olmasi ile miimkiindiir. (Altay ve Giirpinar, 2008:270).

1.2.4.1.4. Vollrath’in Nispi Ticaret Avantaji Endeksi (RTA)

“Ticaret teorisi ve kiiresellesme trendleri agisindan RTA indeksi 6nem
tasimaktadir ve endiistri igi ticaretteki artis nedeniyle de s6z konusu indeksin
Oonemi gittikce artmaktadir” (Giirpinar ve Barca, 2007:44). “RTA belli bir mal
grubunun ya da endiistrinin agiklanmig karsilastirmali iistiinliigiinde, ihracat ve
ithalatin dstiinliiklerinin goreli katkisini 6lgme potansiyeline sahiptir” (Altay ve
Giirpinar, 2008:268).

Nispi Ticaret Avantaji Endeksi (RTA) formiilii asagidaki gibidir.
RTA=RXA - RMA
RTA > 0 ise iilke k malinda (sektoriinde) rekabet giiciine sahiptir.

RTA < 0 ise iilke k malinda (sektoriinde) rekabet giicline sahip degildir,
seklinde yorumlanir (Erkan, 2009:13-14).
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1.2.4.1.5. Vollrath’in Agiklanmis Rekabet Ustiinliigii Endeksi (RC)

Balassa Endeksi ve Net Ihracat Indeksi ve Net Thracat Indeksi Logaritmasi
yalnizca ihracat verilerinden elde edilmektedir. Ancak Aciklanmis Rekabet
Ustiinliigii Endeksi (RC) ve Nispi Ticaret Avantaji Endeksi (RTA) hesaplanirken
ithalat verileri de kullanilmaktadir. RTA, In RXA ve RC Endeks degerlerinin
pozitif olmasi1 s6z konusu iilkenin s6z konusu malda karsilastirmali {istiinliige,
negatif olmas1 durumunda ise karsilastirmali dezavantaja sahip oldugu seklinde

yorumlanabilir (Erkan, 2009:14).
Aciklanmis Rekabet Ustiinliigii Endeksi (RC) formiilii asagidaki gibidir.
RC=In RXA- In RMA

Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Yéntemi, rekabet giiciinii iilkelerin
dis ticaret performanslarina gore Ol¢mekte, ihracat ve ithalat verilerini baz
almaktadir. Yontem, yalnizca dis ticaret verilerini igermesi sebebiyle bazi
elestirilere maruz kalmaktadir. Ancak iilkelerin rekabet gii¢lerinin belirlenmesinde
nitel yontemler kadar nicel yontemler de oldukea etkili sonuclar vermektedir. Dis
ticaret teorilerinden Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisine dayanan Agiklanmis
Karsilastirmali  Ustiinliikler Yontemi bazi eksikliklerine ragmen ekonomistler
tarafindan pek ¢ok calismada kullanilmigtir ve kullanilmaya devam etmektedir.
Ulkelerin tarife ve kota uygulamalar1 endeks degerlerinde kimi zaman oynamalara
neden olabilmektedir. Ancak giiniimiizde serbest piyasa ekonomisinin baskin
olmast bu olumsuzlugun etkisini azaltmaktadir. Ayrica A¢iklanmig Karsilastirmali
Ustiinliikler Yontemi ticaret sonrasi olusan fiyatlar1 kullandigi igin veri elde
etmenin zor oldugu durumlar da kolaylikla uygulanabilmektedir. Sektorel ampirik
analizlerde oOzellikle alt sektorlerin analizinde temel olusturabilmekte ve
ilgilenenlere genel bir bakis agis1 sunabilmektedir. Bu ag¢idan bakildiginda
yontemin Ozellikle en alt sektdrlere kadar analiz yapmanin istendigi durumlarda

kullanilmasinin yerinde olacag: diisiiniilmektedir.
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2. DUNYADA VE TURKIYE’DE DEMIR CELIK SEKTORU

Bu boliimde diinya demir ¢elik sektorii ve Tiirkiye demir gelik sektorii en
giincel veriler 1s18inda, ayrintili olarak ele alinmistir. Sektore ait hammadde,
kapasite, tliretim, tiikketim ve dis ticaret verileri tablolar halinde agiklamalar1 ile

birlikte sunulmustur.

2.1. Demir Celik Sektoriine Genel Bakis

Demir cgelik tiriinleri 6zellikle dayanikli tiiketim mallar1 ve yatirirm mallar
sanayinin ana girdisi durumundadir. Insaat, beyaz esya, otomotiv gibi sektdrlere
ham madde saglamaktadir. Demir ¢elik sektorii pek ¢ok sektore girdi saglamasi
nedeniyle iilke ekonomisi i¢in stratejik Onem tasiyan sektorlerin basinda
gelmektedir. Giiniimiizde {ilkelerin gelismislik diizeyleri nitelikli demir ¢elik
trtinleri, tiretim ve tiiketim diizeyi ile paraleldir. Gelismis ve gelismekte olan
ekonomiler demir ¢elik sektdriine 6nem vermekte, iiretim kapasitelerini artirmaya
calismaktadirlar. Gelismis iilkelerde yassi ¢elik iiretimi tiim demir gelik iiretim
kapasitelerinin biiylik bir kismini olusturmaktadir. Gelismis lilkelerde yassi ¢elik
tilketimi de fazladir. Gelismekte olan iilkelerde ise yassi ¢elik tiretim ve tiikketim
oranlar1 daha distiktir. Bu durum nitelikli ¢elik {iretim ve tiiketimi ile
kalkimuislik diizeyi arasindaki iliskiyi ortaya koymaktadir (DISK, 2003:6).

2.1.1. Demir Celik Sektoriiniin Tanim ve Temel Ozellikleri

Demir gelik sektorii “demir cevherinin yiiksek firinlarda veya hurdalarin ark
ocaklarinda eritilmesiyle elde edilen slab ve Kkiitiiglin degisik islemlerden
gecirilerek istenilen kimyasal ve fiziksel ozelliklere sahip mamuller iireten bir
sektordir”. Nihai ¢elik triinleri ve kullanim alanlar1 ¢ok g¢esitlidir. Rekabet
ortami, teknolojik degisimler ve tliketicilerin ihtiyaglarinin degismesi iiriin
cesitlendirilmesini gerekli kilmaktadir. Ayrica sanayi sektoriiniin ana ham madde
kaynaklarindan oldugu i¢in sanayilesmek isteyen lilkeler i¢in kilit Gneme sahiptir

(DOGAKA, 2014:6).



Entegre demir ¢elik tesislerinin kurulmasi bes ana etkene baglidir (DAKA,
2017:6):

1) Demir cevherine yakin olunmasi

2) Kok komiir ve dogalgaz gibi enerji kaynaklarina yakin olunmasi
3) Demiryollarinin ve limanlarin varlhigi

4) Pazar kaynaklarina yakinlik

5) Jeopolitik etkenler

Demir ¢elik sektoriiniin temel 6zellikleri sunlardir:

- Sermaye ve teknoloji yogun yatirimlar gerektirmektedir,

- Demir gelik sektoriinii olusturan alt sektorler, ekonomik ve teknolojik
olarak birbirlerine baglidirlar,

- Sektor triad yapinin denetiminde degildir. Yani Amerika, Avrupa ve
Japonya’nin denetiminde degildir. Tekellesme orani diger sektorlere gore daha
diistiktiir,

- Uretimin yapildi1 yerlesim yerleri arasinda bolgesel yogunlasma
mevcuttur,

- Sektdr kamu énciiliigiinde gelismistir (DISK,2003:6).

2.1.2. Demir Celik Sanayi’nde Ana Girdiler ve Sanayi Uriinleri

Demir c¢elik sektoriiniin ana girdileri demir cevheri, hurda ve enerjidir.

Sektorde yer alan iriinler genel olarak su sekilde smiflandirilmaktadir

(DOGAKA, 2014:7).
- Hammadde ve Yar1t Mamul: Pik Demir, Kiitiik Demir

- Uzun Hadde Mamulleri: Demir Celik Cubuk, Demir Celik Profil
Filmasin, Tel, Civi

- Yass1 Hadde Mamulleri: Sicak Haddelenmis Yasst Mamuller, Soguk

Haddelenmis Yass1 Mamuller, Kaplanmig Yasst Mamuller

- Demir Celikten Mamul Esya: Boru, Boru Baglanti Parcalari, insaat
Aksami, Dovme Taslak, Dokiim Mamul, Demet, Tel ve Halat, Zincir, Radyatér,

Hurda
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Yasst c¢elik drlinleri dayanikli tiiketim mallar1 ve yatinm mallar
endiistrilerinin ana girdisidir. Bu yilizden iilkelerin yassi ¢elik tiiketim diizeyi, o
iilkelerin gelismislik diizeylerinin ve refahimin en 6nemli gostergelerinden biri

olarak kabul edilmektedir.

2.1.3. Demir Celik Sanayi’nde imalat Yéntemleri

Celik iiretiminde iki yontem kullanilmaktadir.

1) Demir cevherinden ham demir tiretilir daha sonra bu ham demirden ¢elik
uretilir.

2) Celik hurdasi kullanilarak ¢elik iretilir.

Entegre tesislerde demir ¢elik dretim siireci pek c¢ok asamada
gerceklesmektedir. Demir cevheri yiiksek firinlarda isitilarak demir oksit haline
getirilir. Bu haldeyken oksijeni alinarak indirgenmekte ve sivi ham demir elde
edilmektedir. Stvi ham demir i¢inde yiiksek oranda bulunan; karbon, silisyum,
fosfor, kiikiirt gibi elementler istenilen Ol¢iilerde aritilir ve nihayet gerekli alasim
maddeleri ilave edilerek ¢elik tiretimi tamamlanir. Bu islemler icin farkli celik

tiretim yontemleri mevcuttur (DAKA, 2017:5).
En ¢ok kullanilan yontemler sunlardir (DAKA, 2017:5):

- Siemens-Martin Ocaklari ile iiretim yapilmasi
- Bazik Oksijen Firinlari ile tiretim yapilmasi

- Elektrik Ark Ocaklart ile tiretim yapilmasi

2.2. Diinyada Demir Celik Sektorii

Stratejik Ooneme sahip olan demir celik sektorii yatirimlarm biiytkligi
nedeniyle birgok iilkede kamu onciiliigiinde gelismistir. Demir ¢elik sektorii
1960’11 yillara kadar baskin sektér olagelmistir. 1960’lardan sonra yerini
enformatik sektoriine birakmistir. Bu yillarda demir ¢elik sektoriiniin sermayesi
ise az gelismis ilkelere ihrag edilmeye baglanmistir. Ayrica demir celik,
petrokimya gibi sanayiler {igiincli diinya iilkelerinde yerlesmeye baslamistir.
Kamu oOnciiliiglinde gelisen demir ¢elik sektorii 1980’11 yillarda, tiim diinyada ve
ozellikle de dogu bloku iilkeleri ile Latin Amerika’da 6zel sirketlere birakilmistir
(DISK, 2003:6).
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2.2.1. Diinyada Demir Cevheri (Hammadde) Uretimi ve Tiiketimi

Celik dogada kendi basina bulunmaz. Celik; demir elementi ve karbonun
birlestirilmesi ile olusan bir alasimdir. Dolayisiyla Demir ¢elik sanayinin ham
maddesini demir cevheri olusturmaktadir. Demir g¢elik sanayisinin ham maddesi
olan demir cevherini iilkeler kendi kaynaklarindan elde edebilecekleri gibi ithalat
yoluyla da elde edebilirler.

Grafik 2.1°de diinyada en ¢ok demir cevherine sahip 12 iilke goriilmektedir.
Tiivenan cevheri degerleri bu iilkelerde bulunan herhangi bir islem uygulanmamis
demir cevherini gostermektedir. Fe igerigi degerleri ise bu iilkelerdeki ham demir
miktarmn1 gostermektedir. En fazla demir cevherine sahip iilke Avustralya’dir.
Onu Brezilya, Rusya, Cin, Hindistan, Kanada ve Ukrayna izlemektedir. Bu yedi
tilke diinya demir rezervi acisindan en zengin iilkelerdir. Bu iilkelerin toplam
rezervi, 180 milyar ton olan diinya demir cevheri rezervinin % 70’inden fazlasini

olusturmaktadir.

Grafik 2.1: Diinya Demir Cevheri Rezervleri (Milyon Ton)

o
60.000 S
3
E Fe igerigi
50.000 —
Tiivenan cevheri
o
40.000 +— S
g & 8 3
30.000 +&3- s O
~ = N Q
3 S
20000 — —8 —2 S
i o o
S =] S 8 S
I I o o AN SN gal B3
0 | . . . . . - . - . - . || . -_'_—_'_—_
SHEEFSEIIC S I VR N T
X @(" S > I P N &
& N & e A
hod & <

Kaynak: TMMOB (2015); Tiirkiye’'de Demir Cevheri Madenciligi, Madencilik Biilteni Maden
Miihendisleri Odas1 Yaymlar: No:2015-114, Ankara, s. 6.

Tablo 2.1°de, 2015 yili diinya demir cevheri (hammadde) iretimi ve
tiketimi goriilmektedir. Avustralya 811,2 milyon ton demir cevheri iiretimi ile
birinci siradadir ve trettigi demir cevherinin tamamina yakinini ihra¢ etmektedir.

Ikinci sirada 422,5 milyon ton ile Brezilya gelmektedir. Brezilya iirettigi demir

51



cevherinin 366,2 milyon tonunu ihrag etmektedir. Demir cevheri ithalati ise
yoktur. Ham maddenin tamamini kendi karsilamaktadir. Nihai tiiketimi ise 56,4
milyon tondur. Avustralya ve Brezilya demir cevheri piyasasinda net ihracatgi
konumundadir. En biiyiik ham ¢elik iireticisi olan Cin’in demir cevheri liretimi
123,5 milyon ton iken, demir cevheri ithalat1 953,4 milyon tondur. Cin hammadde

acisindan diga bagimlidir.

Tiirkiye ise 6 milyon ton demir cevheri tretirken, 0,3 milyon ton demir
cevherini ihrag etmekte, 10 milyon ton demir cevherini ise ithal etmektedir.
Tiirkiye ham ¢elik iiretiminde sekizinci sirada yer almasina ragmen hammadde

acisindan ithalata bagimlidir.

Tablo 2.1: 2015 Yih Diinya Demir Cevheri (Hammadde) Uretimi ve Tiiketimi
(Milyon Ton)

Uretim ihracat (-) | ithalat (+) Til;lli(:?iim
Avustralya 811,2 810,5 2,8 3,5
Brezilya 4225 366,2 0,0 56,4
Cin 123,5 0,1 953,4 1076,8
Hindistan 142,5 4,2 9,5 1478
Tiirkiye 6,0 0,3 10,0 15,7
Avrupa Birligi 27,5 441 153,1 136,5
Bagimsiz Devletler Toplulugu 195,3 75,3 10,5 130,6
Nafta 103,5 45,2 12,6 70,9
Afrika 85,9 85,6 2,9 3,2
Japonya 0 0 131,0 131,0

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/damyjcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf (Erigsim Tarihi:20.07.2017).

2.2.2. Diinya Demir Celik Sanayinde Kapasite

Diinya demir ¢elik sektoriiniin en 6nemli sorunlarindan biri kiiresel kapasite
fazlasidir. 2000°den sonra diinya celik iiretimi ve tiretim kapasitesi artis egilimine
girmigtir. Uretim ve kapasite artisna ragmen diinya celik talebi ayni hizda
artmamigtir. Bunun sonucunda demir ¢elik sektdriinde bir kapasite ve arz fazlasi
ortaya ¢ikmis. 2000°den sonra diinya celik iiretim kapasitesi 1,2 milyar ton
artmasina ragmen, tiilketim 700 milyon ton artmistir. Bu dénemde 500 milyon ton

kapasite artis1 gergeklesmistir (Vakif Yatirim, 2017:3).
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2015 yilinda diinya ham celik iiretim kapasitesi 2,4 milyar tona ulagsmistir.
Bunda Cin’in kapasite fazlasinin etkisi biiyiiktiir. Cin’in kapasitesi 1,12 milyar ton
ile diinya kapasitenin %48,7’sini olusturmaktadir. 2016 yilinda Cin’in ham demir
celik tiretimi 808 milyon ton olurken, kapasite fazlasi ise 350 milyon ton olarak
gerceklesmistir. Olusan 350 milyon tonluk bu kapasite fazlasi Cin hari¢ diinya
ham demir c¢elik {iretiminin %43’line, diinya celik {iretim kapasitesinin %15’ine,
toplam atil kapasitenin de %47’ sine karsilik gelmektedir. Cin bu durum karsisinda
2016 yilinda kapasitesini 45 milyon ton kadar diislirecegini agiklasa da, iiretim ve

yatirimlarini artirmaya devam etmistir (Vakif Yatirim, 2017:3).

Grafik 2.2 incelendiginde ¢elik tiretimi kapasite kullanim orani diinya
ortalamasinin % 68,9 oldugu goriilmektedir. Buna ragmen {ilkelerin demir ¢elik
tretimi kapasite kullanim oranlar1 genellikle diinya ortalamasimin {stlindedir.
Japonya’'nin kapasite kullanim oran1 %80,6, Avrupa Birligi’nin kapasite kullanim
orant %72,9, Birlesik Devletler Toplulugu’nun kapasite kullanim orant % 71,0,
ABD’nin kapasite kullanim orani, % 69,2, Cin’in kapasite kullanim oraninin ise
%70,5 oldugu goriilmektedir. Cin’in demir ¢elik tUretimindeki kapasite fazlasi
diinya demir ¢elik sektoriinde kapasite fazlaligina neden olmaktadir. Tiirkiye’nin
kapasite kullanim oran1 ise %62 dir. Bu oran diinya ortalamasi olan %68,9 oranin

altindadir.

Grafik 2.2: Ulkelere Gore Celik Uretimi Kapasite Kullanim Orani
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Kaynak: Vakif Yatirim (2017); Demir Celik Sektor Raporu, $.3, http://www.vkyanaliz.com/Files
/docs /news_7829-636220563337542037.pdf, (Erisim Tarihi: 25/07/2017).
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Grafik 2.3’te diinya gelik tiretim kapasitesi ve olusan kapasite fazlasi agikca
goriilmektedir. 2005 yilinda diinya ¢elik iiretim kapasitesi 1.354 milyon ton iken
kapasite fazlasi 206 milyon tondur. 2010 yilina kadar kapasite fazlasi artmaya
devam etmistir. 2009 yilinda 532 milyon ton olan kapasite fazlas1t 2010 yilinda
459 milyon tona, 2011 yilinda ise 450 milyon tona diigmiistiir. 2013 yilinda tekrar
artis egilimine girip 623 milyon ton olarak gerceklesmistir. Diinya kapasite fazlasi

2015 yilinda 756 milyon tona ulagmustir.

Grafik 2.3: Diinya Celik Uretim Kapasitesi, Kapasite Fazlas1 (Milyon Ton)
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Kaynak: Vakif Yatirim (2017); Demir Celik Sektor Raporu, $.3, http://www.vkyanaliz.com/Files
/ docs /news7829-636220563337542037.pdf (Erisim Tarihi: 25/07/2017).

Atill kapasitenin yillar itibari ile stirekli artis gostermesi, firmalarin
verimliliginin diigmesine sebep olmaktadir. Firma verimliliginin diismesi fiyatlari
ve karligr asagi cekmektedir. Firmalar kapasite fazlaligindan dolay1 zararina bile
olsa ihracat yaparak stoklarini eritme yoluna gitmektedirler. Sonugta gerek ham
madde fiyatlarinda gerekse mamul fiyatlarinda ciddi diisiisler yasanmaktadir.
Kapasite fazlaligi sonucu iflas eden firma sayisi artmakta, sektordeki istihdam
daralmaktadir. Gereksiz kapasite fazlalig1 enerji israfina yol agmaktadir. Ayrica
kapasite fazlasi tiretimin bolgeler arasinda kaymasina neden olmaktadir. Bu da
iireticilerin zarar gdrmesi demektir. Ureticilerin zarar gdrmesini engellemek
isteyen devletler korumaci egilimler sergilemektedir. Korumaci oOnlemlerse

serbest ticareti sekteye ugratmaktadir (Celik Thracatcilar Birligi, 2017).
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2.2.3. Diinya Demir Celik Uretimi

1950 yilinda 189 milyon ton olan diinya ham celik {iretimi hizla yiikselmis
ve Qrafik 2.4°de gorildiigi gibi, 2000 yilinda 850 milyon tona, 2005 yilinda
1.148 milyon tona ve 2016 yilinda ise 1.630 milyon tona kadar ulagmistir. Uretim
artisinda Cin’in etkisi biiyiiktiir.

Grafik 2.4: 1950-2016 Diinya Ham Celik Uretimi
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Kaynak: Worldsteel (2017b); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/media-
centre/press-releases/2017/world-steel-in-figures-2017.html (Erisim Tarihi:26.07.2017).

Tablo 2.2 diinya ham ¢elik tiretiminde ilk siradaki tilkenin Cin oldugu
goriilmektedir. Diinya ham ¢elik iiretiminde Tiirkiye sekizinci siradadir ve 2016
yilinda bir 6nceki yila gore %>5,2°lik bir iiretim artis1 gerceklestirmistir. Ilk on
celik tireticisi {ilke arasinda 2016 yilinda 2015 yilina gore en ¢ok yiizdelik artist
gosteren lilke %7,4 ile Hindistan olmustur. 2016 yilinda 2015 yilina gore iiretim
artis1 gosteren diger iilkeler Cin, Tiirkiye ve Ukrayna’dir. ilk ona giren diger

tilkelerin ise 2016 yilinda bir 6nceki yila gore tiretimleri azalmigtir.
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Tablo 2.2: Diinya Ham Celik Uretiminde i1k 10 Ulke (Milyon Ton)

2015°den
) 2016’ya 2016
ULKE 2012 2013 2014 2015 2016 Uretimde | Diinya
%’lik pay1 %
Degisim
1 [Cin 731,0 822,0 822,8 803,8 808,4 0,6 49,6
2 |Japonya 107,2 110,6 110,7 105,1 104,8 -0,3 6,4
3 [Hindistan 77,2 81,3 87,2 89,0 95,6 7,4 5,9
4 |ABD 88,6 86,8 88,1 78,8 78,5 -0,3 4,8
5 |Rusya 70,2 69,0 71,4 70,9 70,8 -0,1 4,3
6 |Giiney Kore 69,0 66,0 71,5 69,7 68,6 -1,6 4,2
7 |Almanya 42,7 42,6 43,0 42,7 42,1 -1,4 2,6
8 |Tiirkiye 35,9 34,7 34,0 31,5 33,2 5,2 2,0
9 |[Brezilya 34,5 34,1 33,9 333 31,3 -9,2 1,9
10 |Ukrayna 32,0 32,8 27,1 23,0 242 55 15

Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
[jcr:37ad1117-fefc-4df3-b84f-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erisim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.
org/en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace84ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf
(Erigim Tarihi: 20.07.2017).

Diinya ham celik iiretiminde ilk on iilkenin yiizdelik paylar1 ise Grafik
2.5’de yer almaktadir. Grafikte gorildiigii gibi, 2016 yilinda tiim ¢elik liretiminin
yarisin1 Cin gergeklestirmekte; Tiirkiye ise diinya ¢elik iiretiminde %?2’lik bir paya
sahip olmaktadir.
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Grafik 2.5: 2016 Diinya Ham Celik Uretimi ilk 10 Ulke Yiizdelik Pay
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Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
[icr:37ad1117-fefc-4df3-b84f-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erisim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel. org/
en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf  (Erisim
Tarihi:20.07.2017).

Ulke gruplan agisindan diinya ham celik iiretimi verileri icin, Tablo 2.3
incelendiginde 2016 yil1 itibari ile Asya iilkelerinin ham ¢elik iiretiminin 1125,1
milyon ton oldugu goriilmektedir. Avrupa Birliginin ham ¢elik tiretimi 162,3
milyon ton ve Bagimsiz Devletler Toplulugunun ham celik iiretimi ise 1024

milyon tondur.

Tablo 2.3: Ulke Gruplarina Gére Diinya Ham Celik Uretimi (Milyon Ton)

2016 Diinya
2012 2013 2014 2015 2016 Uretimindeki

%°lik Pay1
Avrupa Birligi 169,0 166,4 169,3 166,1 162,3 % 10
Diger Avrupa Ulkeleri 40,0 39,0 38,3 36,1 35,9 % 2,2
Bagimsiz Devletler 111,0 | 1084 | 1060| 101,6| 1024 %63
Toplulugu
Kuzey Amerika 121,6 119,0 121,1 111,0 111,0 % 6,8
Giiney Amerika 46,3 46,0 45,0 44,0 39,2 % 2,4
Afrika 15,3 16,0 15,0 14,0 13,1 % 0,8
Orta Dogu 25,0 27,0 30,0 29,4 31,5 % 1,9
Asya 1027,0 | 11240 | 11400 | 1113,0 | 11251 % 69
Okyanusya 6,0 6,0 55 6,0 5,8 % 0,4
Diinya Geneli 1560,1 | 1650,4 | 1670,0 | 1620,0 | 1630,0 % 100

Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
/jcr:37ad1117-fefc-4df3-b84f-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erigim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel. org/
en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf  (Erigsim
Tarihi:20.07.2017).
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Grafik 2.6 incelendiginde diinya ham ¢elik tiretiminde Asya tilkelerinin %
69’luk payla birinci sirada yer aldigi goriilmektedir. Bunda Cin’in 6nemli etkisi
vardir. Ikinci sirada ise %10 ile Avrupa Birligi gelmektedir. Rusya’nin ve Tiirki
Cumhuriyetlerin de aralarinda bulundugu Bagimsiz Devletler Toplulugunun pay1
ise %6,3’tiir. Diinya ham ¢elik iiretiminde en diisiik pay %0,8 ile Afrika ve %0,4
ile Okyanusya’ya aittir.

Grafik 2.6: 2016 Y1 Diinya Ham Celik Uretiminin Bélgesel Dagilim
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Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
[jcr:37ad1117-fefc-4df3-b84f-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erisim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel. org/
en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf  (Erisim
Tarihi:20.07.2017).

2.2.4. Diinya Demir Celik Tiiketimi

Demir ¢elik talebi {ilke ekonomilerinin genel durumuna, alt yap1
yatirimlaria, konut yatirimlarina ve genel olarak insaat sektoriiniin gelisme

diizeyine dogrudan baghdir.

2016 yili itibariyle diinya ham ¢elik tiiketiminde 681,0 milyon ton ile Cin
birinci sirada yer almaktadir. Ikinci sirada 91,6 milyon ton ile ABD gelmektedir.
Ucgiincii sirada ise 83,6 milyon ton ile Hindistan yer almaktadir. Tiirkiye 34,1

milyon ton ham celik tiiketimi gerceklestirmis ve yedinci sirada yer almistir.
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Tablo 2.4: Diinya Ham Celik Tiiketimi ilk 10 Ulke (Milyon Ton)

SIRA | ULKE 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
1 Cin 588,6 641,2 660,1 7351 710,8 672,3 681,0
2 ABD 79,9 89,2 96,2 95,7 107,0 96,1 91,6
3 Hindistan 64,9 69,8 72,4 73,7 75,9 80,2 83,5
4 Japonya 63,6 64,1 64,0 65,2 67,7 63,0 62,2
5 Almanya 36,2 40,7 37,5 38,0 39,6 39,3 40,3
6 Rusya 36,7 415 42,8 43,3 43,3 39,7 38,1
7 Tiirkiye 23,6 26,9 28,5 31,3 30,8 34,4 34,1
8 Meksika 17,8 19,8 20,9 20,6 23,4 24,8 254
9 italya 25,7 26,6 21,5 22,0 22,0 24,6 24,2
10 iran 19,7 21,1 19,0 19,8 19,9 19,7 19,1

giei::gl? 1309,6 | 1414,0 | 14425 | 15354 | 15455 | 1500,5 | 15150

Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
[jcr:37ad1117-fefc-4df3-b841-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erisim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel. org/
en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf  (Erisim
Tarihi:20.07.2017).

2016 yilinda diinya ham celik tiikketiminin % 45’ini Cin olusturmaktadir.%
6 orantyla ABD ikinci siradadir. Tiirkiye’nin payi ise % 2,3 tiir.

Grafik 2.7: 2016 Diinya Ham Celik Tiiketimi ilk 10 Ulke Yiizdelik Pay
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Kaynak: Worldsteel (2016); Steel Statistical Yearbook 2016, https://www.worldsteel.org/en/dam
[jcr:37ad1117-fefc-4df3-b84f-6295478ae460/Steel+Statistical+Yearbook+2016.pdf (Erisim Tarihi:
05.05.2017) ve Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel. org/
en/dam/jcr:0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf  (Erigim
Tarihi:20.07.2017).

Grafik 2.8’de goriildiigii lizere diinya toplam ham ¢elik tiiketimi 2016
yilinda 1.594 milyon ton’dur. Geligsmekte olan iilkelerin ham ¢elik tiiketimi 1.182
milyon ton’dur. Gelismis iilkeler ise 411 milyon ton ham g¢elik tiiketmistir.

Gelismekte olan {iilkelerin tiikketiminin olduk¢a fazla oldugu goriilmektedir.
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Grafik 2.8: Ulkelerin Gelismislik Diizeylerine Gore Diinya Ham Celik
Tiiketimi (Milyon Ton)
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2015); Demir Celik Sektorii, .18, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/demir_celik _sektoru.pdf (Erisim Tarihi:11/05/2017).

Diinyada kisi basina diisen ¢elik tiiketimi Grafik 2.9’da goriilmektedir. Kisi
basina diisen ¢elik tiikketimi diinya ortalamasi1 207,9 kg’dir. Giiney Kore’de kisi
basina diisen celik tiiketimi 1.130,2 kg’dir. Bu rakam diinyada kisi basina celik
tiketimi ortalamasinin yaklasik bes katidir. Kisi basia diisen gelik tiiketiminde
ikinci sirada 499,5 kg ile Almanya gelmektedir. Avusturya, Cin ve Japonya’nin
kisi basina diisen celik tiiketimleri ise basabastir. Tiirkiye’nin kisi basina diisen

celik tiiketimi 428 kg ile diinya ortalamasinin istiindedir.

Grafik 2.9: Diinyada Kisi Basina Diisen Celik Tiiketimi (2016) (kg)
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Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445¢5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf (Erigim Tarihi: 20.07.2017).
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Diinya celik tiiketimde Insaat sektdrii % 51°lik orana sahiptir. Otomotiv

sektoriiniin pay1%20, makine ekipmanlarinin pay1 ise %12’°dir

Grafik 2.10: Diinya Celik Tiiketiminin Sektorlere Gore Dagilim
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2015); Demir Celik Sektorii, .19, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/demir_celik_sektoru.pdf (Erisim Tarihi:11.05.2017).

2.2.5. Diinya Demir Celik Ticareti

Diinya demir celik ticareti 2011°den 2016’ya kadar siirekli artmistir. 2011
yilinda diinya ¢elik tiretimi 1.433,6 milyon ton iken diinya toplam demir c¢elik
ithracat1 bu tiretimin %29,2’sidir. 2016 yilinda ise diinyanin demir c¢elik iiretimi

1.519,5 milyon ton olmus, diinya ¢elik ihracati ise % 31,1’e yiikselmistir.

Tablo 2.5: Diinya Demir Celik Ticareti (Milyon Ton)

vl ihracat Uretim ihracat Pay1%
2011 418,7 1433,6 29,2
2012 416,0 1456,0 28,6
2013 412,6 1540,4 26,8
2014 457,3 1558,0 29,4
2015 465,0 1511,0 30,8
2016 473,2 1519,5 31,1

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf (Erisim Tarihi:20.07.2017).

Tablo 2.6’da goriildiigli gibi diinya demir ¢elik sektoriinde ilk {i¢ siradaki
baslica ihracat¢ilar Cin, Japonya, Rusya’dir. Tiirkiye onuncu sirada yer
almaktadir. Diinya demir ¢elik sektoriinde ilk iic siradaki baslica ithalatgilar
Avrupa Birligi, ABD ve Almanya’dir. Tiirkiye ithalat siralamasinda sekizinci

siradadir.
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Tablo 2.6: Diinya Demir Celik Sektoriinde Bashca Ihracatcilar ve ithalatcilar

swalOe [T [ [one [
1 Cin 108,1 1 Avrupa Birligi 40,4
2 Japonya 40,5 2 ABD 30,9
3 Rusya 31,2 3 Almanya 255
4 Giiney Kore 30,6 4 Giiney Kore 23,3
5 g;’r:;’g‘ga 29,9 5 | italya 19,6
6 Almanya 25,1 6 Vietnam 19,5
7 Ukrayna 18,2 7 Tayland 17,6
8 italya 17,9 8 Tiirkiye 17,0
9 Belgika 16,7 9 Fransa 14,6
10 Tiirkiye 15,3 10 Cin 13,6

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https.//Amww.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c¢5df8/World+Steel+int+Figures+2017.pdf (Erigim Tarihi:20.07.2017).

Tablo 2.7°de goriildiigi gibi, diinya demir gelik sektoriinde ilk ii¢ siradaki

net ihracat¢ilar Cin, Japonya ve Rusya’dir. Diinya demir celik sektdriinde ilk ii¢

siradaki net ithalatcilar ise ABD, Vietnam ve Tayland’dir.

Tablo 2.7: Diinya Demir Celik Sektoriinde Net Thracatci ve Net Ithalatc

Olan Ulkeler
Sra Ulke M i}j/f);i'lll'gic—gt)M) Sra Ulke (Miﬁ;g;i;l;?\l;tom)
Cin 94,5 1 ABD 21,7
2 Japonya 34,5 Vietnam 17,0
3 Rusya 26,9 3 Tayland 16,1
4 Ukrayna 17,1 4 Endonezya 11,0
5 Brezilya 115 5 Avrupa Birligi 10,5
6 Giiney Kore 7,3 6 Misir 8,3
7 Tayvan 4,4 7 Meksika 8,1
8 | Belgika 37 g | Sud 62
9 Avusturya 3,0 9 Cezayir 54
10 Slovakya 2,1 10 Polonya 4,7

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445¢5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf (Erisim Tarihi:20.07.2017).
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2.3. Tiirkiye’de Demir Celik Sektorii

Tirkiye demir gelik sektorii 2000 yilindan 2011 yilina kadar hizli bir
kapasite artis1 gerceklestirmistir. 2011 yilindan itibaren kapasite artist sinirlidir.
Bunun sebebi Cin’in baskis1 ve i¢ talepteki azalmadir (Tiirkiye Is Bankas1, 2017:
22). Tirkiye diinya ham ¢elik iiretim siralamasinda sekizinci sirada yer
almaktadir. Tiirkiye’nin kisi basia diisen ¢elik tiiketimi 2016 yil1 itibari ile 428
kg olarak gergeklesmis ve diinya ortalamasinin istiine c¢ikmistir (Worldsteel,
2017).

2.3.1. Tiirkiye Demir Celik Sektoriiniin Tarihi Gelisimi

Tiirkiye demir ¢elik sanayisinin altyapis1 1930°lu yillara dayanmaktadir. ilk
demir gelik iiretimi 1928 yilinda savunma sanayinin ¢elik ihtiyacin1 karsilamak
amaci ile Kirikkale, Makine Kimya Endiistrisi Kurumunda gergeklestirilmistir. 1.
ve 2. Sanayi Planlar1 kapsaminda ilk yatirimlar kamu eliyle gergeklestirilmistir.
1939 yilinda, Karabilkk Demir Celik Fabrikalari (KARDEMIR) iiretime
baglamistir. Bu tesis Tiirkiye’nin uzun mamul iireten ilk entegre demir g¢elik
tesisidir. Ayrica, 1965 yilinda Eregli Demir Celik Fabrikalar1 (ERDEMIR) uzun
mamul {iretmek igin faaliyete gegmistir. Uzun ve yar1t mamul iireten Iskenderun
Demir Celik Fabrikalari (ISDEMIR) ise 1975 yilinda faaliyete gegmistir (TOBB,
2010:2).

Ik 6zel sektdr kurulusu olan METAS 1960 yilinda faaliyete gegmistir.
1980°de Tiirkiye ekonomisindeki serbestlesme politikalar1 demir gelik sektoriiniin
biiyiik élgiide gelismesini saglamistir. Ozel sektdriin onciiliik ettigi elektrikli ark
ocaklarinda {iiretim yayginlasmistir. Tiirkiye’de ham g¢elik tretimi 1980°den
itibaren siirekli olarak artmustir. 1990’11 yillarda kapasite artirimina gidilmis ve
demir celik kalitesi artis gostermistir. 1995 yilinda Avrupa Komiir ve Celik
Toplulugu ile anlagma imzalanmis ve giimriik vergileri kaldirilmistir. Tiirkiye ve
AB iilkeleri arasindaki ticaret hacmi genislemistir. 2006 yilinda ISDEMIR ve
ERDEMIR tesisleri etkin calismadiklar1 ve kamuya yiik getirdikleri gerekgesiyle
Ozel sektore devredilmistir. Boylece MKEK disindaki tiim tesisler 6zel sektor
eline gecmistir. 2004 yilindan bu yana Tirkiye demir g¢elik sanayisi iiretim
kapasitesi yiizde 50’nin iizerinde artis gostermistir (DOGAKA, 2014:13).
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2.3.2. Tiirkiye’de Demir Celik Sanayi Kuruluslar:

2016 yili itibari ile demir gelik sanayinde faaliyet gisteren tesis sayisi; 3
tanesi Karadeniz Bolgesinde, 10 tanesi Akdeniz Bolgesine, 8 tanesi Ege
Bolgesinde, 9 tanesi Marmara Bélgesinde, 2 tanesi ise I¢ Anadolu Bolgesinde
olmak tiizere toplam 32 tanedir. Karadeniz Bolgesinde bulunan tesislerin toplam
tiretimi 8.3 milyon ton, Akdeniz Bolgesinde bulunan tesislerin toplam iiretimi
16.7 milyon ton, Ege Bolgesinde bulunan tesislerin toplam {iretimi 11.3 milyon

ton, Marmara Bolgesinde bulunan tesislerin toplam tiretimi 15,2 tondur.

Tiirkiye’de kapasitesi iki milyon ve lizeri olan 11 tesis bulunmaktadir.
Bunlar; Erdemir (Eregli), Kardemir (Karabiik), Colakoglu ve Kroman (Kocaeli),
Icdas (Canakkale), Habas ve Ege Celik (Izmir), Toscelik ve Bastug (Osmaniye),
Isdemir ve MMK (iskenderun)’dir.

Sekil 2.1: Tiirkiye Celik Haritasi1 (2016)

Turkiye Celik Haritasi
Marmara
Bolgesi
15.2 mt Karadent
¥ Colakogh
Df’l:,w” @EREGLI B? n.'z
olgesi
W Kroman ¥ Erdemir @®SAMSUN 83
@® v Siddik Kardester: ©@KARABUK 7 Yegilyurt 3 mt
TEKIRDAG ¥ Kardemir
% KOCAELI
y ©®aursa h @KIRIKKALE
@BILECIK ¥ MKEK
@©CANAKKALE W Asil Celik ¥ Bliecik D.C @SIVAS
W icday ¥ Cemtay W Sivas 0.C
v Toscellk
®IzmIR
v Bastug
iiroges Iskenderun
Ege Celik lzmlr ¥ Kog Metalurji B5l &
kzmir 0. = v Platinum 0 ges'
w sider Bolgesi 16.7 mt
@®OSMANIYE
V Ede 113 mt
v iabitay ®ISKENDERUN [
¥ Ozkan w ladoniv Kapasite
vE
—— W W 50.000 - 500.000
N
,::“ W 500.000 - 1.000.000
Ekinciler 1.000.000 - 2.000.00(
¥ Egemen 2 OO0 0N w .
W 2.000.000 ve Gzeri

Kaynak: Tiirkiye Celik Ureticileri Dernegi (2017); http://celik.org.tr/harita/ (Erisim Tarihi:
18.03.2017)

2.3.3. Tiirkiye Demir Celik Sanayinde Hammadde Durumu

Celik tretiminde Tiirkiye diinyada ilk siralarda yer almaktadir. Ancak
Tiirkiye demir ¢elik sanayi, ark ocaklarinda hammadde olarak kullandig1 hurdanin

sadece %30’unu yerli kaynaklardan elde etmektedir. %70’ini ise ithalat yolu ile
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temin etmektedir. Entegre tesislerin ihtiyag duydugu hammadde olan demir

cevherinin %40’ yerli kaynaklardan, %601 ithalat yoluyla karsilanmaktadir.

Tiirkiye demir ¢elik sanayinde hammadde agisindan disa bagimlidir (TMMOB,

2015:15).

Tablo 2.8 Tirkiye’nin demir cevheri

ithalatini

ve ihracatini

gostermektedir. 2015 yilindan itibaren demir cevheri ihracatindaki azalis goze

carpmaktadir. Bu azalisin sebebinin Tiirkiye’nin ham madde ihtiyacina bagh

oldugu diistiniilmektedir.

Tablo 2.8: Tiirkiye’nin Demir Cevheri ithalati ve Thracat

vIL IT(g?glggT ITHALAT “:ll;‘fgng THRACAT
(Milyon Dolar) (Miktar) (Bin Ton) (Milyon Dolar) (Miktar) (Bin Ton)
2016 698 10.421 18 399
2015 800 10.011 16 338
2014 1067 8.544 83 1.073
2013 1.160 8.114 85 954
2012 1.149 7.842 31 424

Kaynak: UN Comtrade (2017); https://comtrade .un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

Tiirkiye’nin demir cevheri ithal ettigi iilkeler sirsiyla Brezilya, Rusya, Isveg,
Ukrayna ve Kanada’dir. Birinci sirada Brezilya gelmektedir. Tiirkiye nin
Brezilya’dan yaptigi ithalat 5.172 bin tondur. Dolar cinsinden ithalat ise 289
milyon dolardir. Demir cevheri ithalinde ikici iilke 1.819 bin ton ile Rusya’dir.

Ugiincii sirada ise Isveg gelmektedir.

Tablo 2.9: Tiirkiye’nin Demir Cevheri ithalatinda i1k Bes Ulke (2016)

ITHALAT ITHALAT Tiirkiye’nin Demir Cevheri

ULKE (Miktar) (Deger) (Milyon ithalatindaki %°lik paylar
(Bin Ton) Dolar) (%)
Brezilya 5.172 289 % 41,4
Rusya 1.829 143 % 20,5
isvec 1.499 124 % 17,8
Ukrayna 987 78 % 11,2
Kanada 505 39 % 5,6
Diger Ulkeler 429 25 % 3,5

Kaynak: UN Comtrade (2017); https://comtrade. un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).
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Grafik 2.11°de gorildigi gibi Tirkiye’nin demir cevheri ithalatinda
Brezilya nin yiizdelik pay1 %41,4’tiir. Rusya’nin yiizdelik pay1 20,5, Isve¢’in pay1
ise % 17,8’dir. Tiirkiye demir cevheri ithalatinin yiizde seksene yakini bu ii¢ lilke

tarafindan karsilanmaktadir.

Grafik 2.11: Tiirkiye’nin Demir Cevheri ithal Ettigi Ulkeler

Tiirkiye'nin Demir Cevheri ithal Ettigi Ulkeler- 2016 (%)

11,200 >00% m Brezilya
17,80% = Rusya
Isveg
m Ukrayna

Kaynak: UN Comtrade (2017); https://comtrade .un.org/data/Erisim Tarihi: 01.05.2017.

Entegre tesislerde hammadde olarak kullanilan demir cevherinin %60’dan
fazlas1 ithalat yoluyla karsilanmaktadir. Tablo 2.10’a gore 2012 yilinda
Tiirkiye’nin demir cevheri liretimi 5 milyon tondur. 2012 yilinda yurtigi tiikketim
12,5 milyon ton olarak gergeklesmistir. Tiiketimin 7,8 milyon tonu ithalat yoluyla
gerceklesmistir. 2012 yilinda Tiirkiye’nin yaptigi demir cevheri ihracati ise sadece
0,3 milyon tondur. 2012-2015 yillan itibari ile bakildiginda iiretim, ithalat ve

thracat rakamlari biiyiik degisim gostermemistir.

2015 yilinda ise Tiirkiye’nin demir cevheri iiretimi 6 milyon tona
yiikselmistir. Fakat ithalat daha biiyiik oranda artmis ve 10 milyon dolar olmustur.
Thracat ise énemsiz denecek bir rakamda 0,3 milyon dolarda kalmistir. Bu durum

yurt i¢i demir cevheri kaynaklarinin yetersiz oldugunu gostermektedir.

Tablo 2.10: Tiirkiye’nin Demir Cevheri Uretimi ve Tiiketimi (Milyon Ton)

YIL URETIM IHRACAT ITHALAT NiHAI TUKETIM
2015 6,0 0,3 10,0 15,7
2014 7,0 1,0 8,5 14,5
2013 55 0,9 8,1 12,8
2012 5,0 0,3 7.8 12,5

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445¢c5df8/World+Steel+intFigures+2017.pdf (Erisim Tarihi: 20.07.2017).
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Entegre tesislerde hammadde olarak demir cevheri kullanilmaktadir. Ancak
entegre tesislerde hammadde olarak kullanilan demir cevheri ¢ikarimi Tiirkiye’de
stnirhidir. Elektrikli ark ocaklarinda ise hurda demir ¢elik hammadde olarak
kullanilmaktadir. Uretimin elektrikli ark ocaklarinda daha fazla yogunlagmasinin
en Onemli nedeni entegre tesislerin yatirim maliyetinin digiik olmasidir. 2015
yilinda hurda ithalat1 16,3 milyon ton iken demir cevheri ithalati ise 10 milyon
tondur. Uretim demir cevherinden ¢ok hurda demir agirliklidir. Hurda yurt iginden
karsilanabildigi gibi ithalat yoluyla da karsilanmaktadir. Hurda hammaddesinin
%30’u yerli, % 70’1 ise ithal kaynaklardan karsilanmaktadir. Grafik 2.12°de
goriildiigh gibi Tiirkiye’nin hurda demir ithalati, 2009 yilinda 15,7 milyon tonken,
2012 yilinda 22,4 milyon tona kadar ¢ikmistir. 2015 yilinda ise 16,3 milyon ton

olarak gerceklesmistir.

Grafik 2.12: Tiirkiye’nin Hurda Demir Ithalat

25
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4
15 15,7 16,3
10 +—9 o8 9.4
7.1 7,5 7.2
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2017); Demir Celik Sektérii, s.21, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/sr201703_demircelik.pdf (Erisim Tarihi:10/06/2017).

Tiirkiye’nin hurda ithalati yaptigi ilk bes iilke; ABD, Rusya, Ingiltere,
Hollanda ve Fransa’dir. ABD’den ithal edilen hurda miktari, Tirkiye’nin hurda
ithalatinin %19,2’sin1 olusturmaktadir. ABD, Rusya ve Ingiltere’den yapilan
toplam hurda ithalati ise Tirkiye’nin hurda ithalatinin % 50°sine karsilik

gelmektedir.

67


https://ekonomi.isbank.com.tr/

Tablo 2.11: Tiirkiye’nin Hurda Demir Ithalati Yaptig: ilk Bes Ulke (2016- i1k

On Ay)
Swa | Ulke | Miktar(@inTon) | DB VIVOM | K o
1 ABD 2.688 605 19,9 19,2
2 Rusya 2.270 504 16,0 16,0
3 Ingiltere 2.038 434 14,4 13,8
4 Hollanda 1.904 427 134 13,6
5 Fransa 537 123 3,8 39

Kaynak: TCUD (2016); Celik Dergisi, TCUD Yayinlart No:2016-71, Ankara, s.54.

Tiirkiye bolgeler itibari ile 2015 yilinda en fazla hurda ithalat1 7.937 bin ton
ile AB’den yapmaktadir. ikinci sirada 3.839 bin ton ile ABD, iiciincii sirada ise
3.572 bin ton ile Bagimsiz Devletler Toplulugu gelmektedir.

Tablo 2.12: Tiirkiye’nin Bélgelere Gore Hurda Demir ithalati (Bin Ton)

2011 2012 2013 2014 2015
ABD 5.818 6.297 5.165 3.990 3.839
AB 10.238 11.748 10.742 10.242 7.937
BDT 3.284 2.871 2.465 3.668 3.572
Kuzey Amerika 8 4 6 3 38
Orta Dogu Korfez 880 683 634 479 280
Uzak Dogu /Giiney Asya 0 0 0 1 0
Diger 1.232 813 714 685 584
TOPLAM 21.460 22.415 19.725 19.068 16.251

Kaynak: TCUD (2016); Celik Dergisi, TCUD Yayinlar1 No:2016-71, Ankara, $.53.

Yurt i¢inde, demir cevheri kaynaklariin yetersizdir. Ayrica kalite diistiktiir.
Demir cevheri iiretiminin maliyetli olmasi, bu sektére yonelik madencilik
yatirimlart oldukca sinirlandirmaktadir. Demir cevherinde ithalata bagimliligin
Oniine gecebilmek ic¢in gerekli kamu Onlemleri alinmaya c¢alisilmaktadir. Bunun
icin diisiik tendrlli Uiretimi olanakli hale getiren teknolojilere tesvik verilmesi
konular1 glindemdedir. Diinyadaki tiim iilkeler kendi {ireticilerini korumak adina
hammadde tedarikini garanti altina almaya calismaktadirlar. Hurda ithalati

miimkiin oldugunca sinirli tutulmaya calisilmakta ve gerekli kisitlayici 6nlemler
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alinmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye’nin en ¢ok hurda ithalati gergeklestirdigi
bolge olan AB’de, Avrupa Komisyonu hurda ihracat1 ile ilgili sinirlayici kararlar

almaktadir (Tiirkiye Is Bankas1, 2017: 20-21).

2.3.4. Tiirkiye Demir Celik Sanayinde Kapasite Kullanim

Tiirkiye’nin ham celik iiretim kapasitesi 2005 yilindan 2011 yilina kadar
yaklagik iki kat artis gostermistir. Bu durum Grafik 2.13’de goriilmektedir.
Yatirimlarin hizla artmasi ile Tiirkiye diinyanin 6nde gelen ham ¢elik iireticileri
arasina girmistir. 2011 yilindan sonra ise gerek i¢ talep azalmasi gerekse Cin
mengeli {irlinlerin baskisi ile sektoriin iiretim kapasitesindeki artis yavaslamistir.

2015 yilinda ise kapasite 50,4 milyon ton olarak gerceklesmistir.

Grafik 2.13: Tiirkiye’nin Ham Celik Uretim Kapasitesi

Tiirkiye Ham Celik Uretim Kapasitesi (Milyon Ton/Y1l)
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2017); Demir Celik Sektérii, $.22, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/sr201703 _demircelik.pdf(Erisim Tarihi:10/06/2017).

Tiirkiye’de demir c¢elik sektorii iiretim kapasitesinin %77’si elektrikli ark
ocaklari, %23’i ise bazik oksijen firinlarindan olugmaktadir. 2015 yilinda tim
tesislerin toplam iiretim kapasitesi yillik 38,8 milyon tona ulagmustir (Tiirkiye Is

Bankasi, 2017: 22).

Grafik 2.14: Tiirkiye Demir Celik Sektérii Kapasitesinin Uretim Yontemine
Gore Dagilimi

mEAO
BOF

Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2017); Demir Celik Sektorii, 5.22,
https://ekonomi.isbank.com.tr /UserFiles/pdf/sr201703
demircelik.pdf (Erisim Tarihi:10/06/2017).
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Tiirkiye 2006 yilindan itibaren yassi ¢elik mamullerinde ithalata bagimlilig1
azaltmak icin yassi gelik iiretimine doniik yatirimlarini arttirmaya baslamistir.
2000 yilinda slab iiretim kapasitesi 3 milyon ton iken 2016 yilinda 18,4 milyon
tona yiikselmistir. Kiitiik tiretim kapasitesi de 16.8 milyon tondan, 40 milyon tona
cikmigtir. Tirkiye’nin Slab iiretim kapasitesi i¢ talebi karsilayacak diizeyde
olmasina ragmen slab tiretiminde kapasite kullanim oran1 % 55 diizeyindedir. Slab
kapasitesinin 6nemli bir kisminin atil durumda kalmasinin nedeni kalitesi diisiik,
sertifikasiz dampingli ve tesvikli ithal iriinlerin girigsinin ¢ok fazla olmasidir

(TOBB, 2016:10-11).

2.3.5. Tiirkiye Demir Celik Sanayinde Uretim

Tiirkiye 2016 yilinda yillik 33,2 milyon ton ham ¢elik iretimi
gerceklestirmistir. Bu rakam diinya ham demir celik {iretiminin %2,1 ini
kargilamaktadir. Tiirkiye nin ham demir ¢elik tiretimi yillik birlesik biiyiime orani
son bes yilda % 2 daralmistir. Son on yilda ise % 2,8 oraninda biiylimistiir (Vakif
Yatirim, 2017: 12).

Grafik 2.15: Tiirkiye’nin Ham Celik Uretimi (Milyon Ton)

Tiirkiye'nin Ham Celik Uretimi
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Kaynak: Vakif Yatirim (2017); Demir Celik Sektér Raporu, $.12, http://www.vkyanaliz.com/
Files/docs/news 7829-636220563337542037.pdf (Erisim Tarihi: 25/07/2017).

Tablo 2.13’de goriildiigii tizere, Tirkiye’nin 2015 yili ham ¢elik tiretiminin
% 74’uni kiitik, % 26’smi ise slab iiretimi olusturmaktadir. Kiitiik uzun iirtin
imalatinda kullanilir. Insaat sektoriinde kullanilan uzun demir ¢eliklerin
tiretiminde kullanilir. Slab ise yassi {irlin iiretiminde kullanilir ve yass1 tirlinler de

otomotiv, buzdolab1 gibi esyalarin yapiminda kullanilmaktadir. Bu acidan
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bakildiginda nitelikli iiriin olan slab iiretimi tim tiretimin yalnizca %?26’sina

karsilik gelmektedir.

Uretimin % 65’1 elektrikli ark ocaklarinda % 35’1 ise bazik oksijen
firinlarinda gergeklestirilmektedir. Oysa bu oranlar diinyada %75 bazik oksijen
firinlar1 % 25 elektrikli ark ocaklar1 seklindedir (Vakif Yatirim, 2017: 9).

Tablo 2.13: Tiirkiye’nin Uriinlere ve Yontemlere Gore Ham Celik Uretimi
(Bin Ton)

%

2008 2009 | 2010 2011 2012 2013 2014 | 2015 Pay

Kiitiik 22.650 | 20.524 | 21.827 | 24.400 | 27.054 | 26.294 | 24.612 | 23.231 | % 74

Slab 4156 |4.779 |7.316 |9.707 |8.831 | 8.360 |9.423 | 8.286 | %26

Toplam | 26.806 | 25.303 | 29.143 | 34.107 | 35.885 | 34.654 | 34.035 | 31.517 | % 100

EAO 19.772 | 17.741 | 20.905 | 25.275 | 26.560 | 24.723 | 23.752 | 20.482 | % 65

BOF 7.034 | 7.562 |8.238 |8832 |9.325 |9.931 | 10.283 | 11.035 | % 35

Toplam | 26.806 | 25.303 | 29.143 | 34.107 | 35.885 | 34.654 | 34.035 | 31.517 | % 100

Kaynak: TCUD (2016); Celik Dergisi, TCUD Yayinlar1 No:2016-71, Ankara, s.41.

Grafik 2.16’da goriildiigii gibi; 2015 yili itibari ile Tiirkiye nin uzun iiriin
tretimi 26.4 milyon tondur. Gelismislik gostergesi olarak kabul edilen yassi tiriin
tiretimi ise 10.4 milyon ton olarak gergeklesmistir. Yass1 {irlin tiretiminin yeterli

olmadig: diistintilmektedir.

Grafik 2.16: Tiirkiye’nin Nihai Mamul Uretimi (Milyon Ton)
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Kaynak: Vakif Yatirim (2017); Demir Celik Sektér Raporu, $.12, http://www.vkyanaliz.com/
Files/docs/news 7829-636220563337542037.pdf (Erisim Tarihi: 25/07/2017).
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2.3.6. Tiirkiye Demir Celik Sanayinde Tiiketim

Tirkiye’nin nihai ¢elik tiiketimi 2015 yilinda 34.4 milyon ton olarak
gerceklesmistir. Bir 6nceki yila gore tiiketimde % 11,4 artis olmustur.

Tablo:2.14: Tiirkiye’nin Nihai Celik Tiiketimi (Milyon Ton)
2010 2011 2012 2013 2014 2015
23.6 26.9 28.5 31.3 30.8 34.4

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445c5df8/World+Steel+in+Figures+2017.pdf (Erigim Tarihi:20.07.2017).

Grafik 2.17°de goriildiigii gibi 2015 yilinda insaat sektoriinde kullanilan
uzun mamul tiiketimi bir 6nceki yila gére % 10 oraninda artarak 16,2 milyon
tondan 17,8 milyon tona ulagsmistir. Otomotiv ve beyaz esya sektoriinde kullanilan
yass1 mamul tiiketimi ise % 12,9 oraninda artarak 14,6 milyon tondan 16,5 milyon
tona yiikselmistir. Tiirkiye’nin 2015°teki nihai ¢elik trilinleri tiikketiminin % 52’si

uzun lirlin, % 48’1 ise yassi iriinlerden olugsmaktadir (Vakif Yatirim, 2017: 13).

Grafik 2.17: Tiirkiye’nin Yass1 ve Uzun Mamul Tiiketimi (Milyon Ton)
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Kaynak: DOGAKA (2014); Demir Celik Sektor Raporu, $.18, http://www.dogaka.gov.tr/Icerik/
Dosya/www.dogaka.gov.tr 523 TN1D55SP_Demir-celik-Sektor-Raporu-2014.pdf, (Erisim Tarihi
:22.05.2017) ve Vakif Yatinm (2017);  Demir Celik Sektor Raporu, s$.13, http://www.
vkyanaliz.com/Files/docs/news_7829-636220563337542037.pdf (Erisim Tarihi: 25/07/2017).

Tiirkiye’de kisi basma diisen nihai celik tiiketiminin seyri Tablo 2.15°de
goriilmektedir. Tiirkiye’de 2016 yilinda kisi bagina diisen nihai ¢elik tiikketimi 428
kg’dir. Diinyada kisi basina diisen nihai c¢elik tiiketimi ise 207,9 kg’dir. Kisi
basina diisen nihai c¢elik tiiketimi agisindan Tiirkiye diinya ortalamasinin

istiindedir. Kisi basina diisen nihai ¢elik tiiketimi en fazla olan tilke 1.130,2 kg ile
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Giiney Kore’dir. ikinci sirada 882,1 kg’la Tayvan, iiciincii sirada ise 634,7 kg’la
Cek Cumbhuriyeti gelmektedir. Avrupa birliginde kisi bagina diisen nihai ¢elik
tiiketimi 311,4 kg, Cin’de 492,7 kg’dur.

Tablo: 2.15: Tiirkiye’de Kisi Basina Diisen Nihai Celik Tiiketimi (kg)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

325.9 366.3 380.3 410.6 396.9 437.1 428.0

Kaynak: Worldsteel (2017a); World Steel in Figures 2017, https://www.worldsteel.org/en/dam/jcr:
0474d208-9108-4927-ace8-4ac5445¢5df8/World+Steel+intFigures+2017.pdf (Erisim Tarihi:20.07.2017).

Tiirkiye’nin ¢elik tiiketiminde insaat sektdriiniin payr % 67°dir. Bu rakam
bir hayli fazladir. Tiirkiye demir gelik sektoriiniin etkilesimde oldugu en 6nemli
sektor insaat sektoriidiir. Otomotiv sektoriiniin payr %13, makine ve ekipman
sektoriiniin payr % 6’dir. Demir c¢eligin petrol boru hatlarinda kullanilmasi

nedeniyle petrol ve dogalgaz sektoriindeki pay ise % 6 olarak gergeklesmistir.

Grafik 2.18: Tiirkiye'de Celik Tiiketiminin Sektorlere Gore Dagilim

Tiirkiye'de Celik Tiiketiminin Sektorlere Gore Dagilim (2010)
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2015); Demir Celik Sektorii, $.32, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/demir_celik _sektoru.pdf (Erigsim Tarihi: 11.05.2017).

Tiirkiye’de kullanilan ¢elik iiriinlerinin dagilimi1 Grafik 2.19°da verilmistir.
Tiirkiye’de kullanilan ¢elik iiriinlerinin dagiliminda ilk sirada insaat demiri
gelmektedir. Ikinci sirada sicak sag, ii¢iincii sirada boru, filmasin ve tel

gelmektedir.
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Grafik 2.19: Tiirkiye'de Kullanilan Celik Uriinlerinin Dagihm

Tiirkiye'de Kullanilan Celik Uriinlerinin Dagilhimi (2010)
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Kaynak: Tiirkiye Is Bankas1 (2015); Demir Celik Sektorii, $.32, https://ekonomi.isbank.com.tr/
UserFiles/pdf/demir_celik_sektoru.pdf (Erisim Tarihi: 11.05.2017).

2.3.7. Tiirkiye Demir Celik Sanayinde Dis Ticaret

Tiirkiye diinyadaki ¢elik ihracati yapan iilkeler arasinda onuncu sirada yer
almaktadir. Diinyada ¢elik ithalati yapan {ilkeler arasinda ise yedinci siradadir.
Tablo 2.16 Tiirkiye’nin demir ¢elik ihracatin1 gostermektedir. En ¢ok ihra¢ edilen
{iriin uzun iiriinlerdir. Ikinci sirada ise yassi iiriinler gelmektedir. Yassi iiriinlerde
2016 yilinda 2015 yilina gore artis %12,9°dur. Uzun tirlinlerde ise % 12’lik bir
azalma s6z konusudur. Bu durum, Tirkiye’nin artik uzun iriin ihracatindan daha

cok yassi lirlin ihracatina yoneldigi sonucuna ulastirabilir.

Tablo 2.16: Tiirkiye’nin Demir Celik Thracati (Milyon Dolar)

Uriinler 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 g%gl‘gf‘z‘}m)
Pik 5 4 3 3 3 0,0
Hurda 146 137 235 147 147 0,0
Kiitiik 1.752 825 289 101 89 -11,9
Yass1 Uriin 1.437 | 1.664 | 1592 | 1208 | 1.364 12,9
Uzun Uriin 7515 | 6.778 6.325 4.382 3.855 -12,0
Vasifh Celik Uriinleri 334 374 619 581 511 -12,0
Boru 1.742 | 1.598 1.588 1.280 1.057 -17,4
Boru Baglanti Parcalar: 134 131 138 122 103 -15,6
Insaat Aksam 1.344 | 1.395 1.473 1.245 1.000 -19,7
Demetli Tel Halat 184 197 186 145 138 -4,8
Zincirler 17 19 24 22 18 -18,2
Civi 28 34 37 41 36 -12,2
Vida Civata 248 261 308 287 309 7,7
Radyatorler 456 451 451 388 366 -5,7
Mutfak Esyalar: 233 267 298 255 225 -11,8
Digerleri 1728 | 1.784 1.871 1.693 1.727 2,0
TOPLAM 17.303 | 15.919 | 15.437 | 11.900 | 10.948 -8,0

Kaynak: TUIK (2017); https:/biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=22&param2
=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5802 (Erigim Tarihi: 01.06.2017).
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Tiirkiye’'nin demir celik ihracati yaptigi ilk on iilke Tablo 2.17°de
verilmistir. Tiirkiye’nin en fazla celik ihracati yaptigi iilke ABD’dir. ABD’ye
yapilan ¢elik ihracat1 1.160 milyon dolardir. ABD’ye yapilan demir ¢elik ihracati
Tiirkiye’nin toplam celik ihracatinin %10,6’sina karsilik gelmektedir. Tiirkiye nin
en fazla celik ihracati yaptig1 ikinci iilke Irak’tir. Irak’a yapilan demir g¢elik
ihracat1 641 milyon dolardir. Irak’a yapilan demir ihracati Tiirkiye’'nin toplam
celik ihracatinin % 5,8’ine karsilik gelmektedir. Almanya’ya yapilan demir ¢elik
ithracat1 ise 621 milyon dolardir. Almanya’ya yapilan demir ihracat1 Tiirkiye’nin
toplam ¢elik ihracatinin %35,7 sidir. Tiirkiye’ nin ¢elik ihracat1 yaptig1 diger iilkeler
Misir, Birlesik Arap Emirlikleri, Ingiltere, Israil, Romanya, Italya ve

Turkmenistan’dir.

Tablo 2. 17: Tiirkiye’nin Demir Celik Thracat1 Yaptigi ilk On Ulke

2016 Yili ihracat Toplam Demir Celik

(Milyon $) Thracatindaki % Pay
ABD 1.160 % 10,6
Irak 641 % 5,8
Almanya 621 % 5,7
Masir 599 % 5,5
Birlesik Arap Emirlikleri 511 % 4,7
Ingiltere 504 % 4,6
israil 493 % 4,5
Romanya 412 % 3,8
italya 388 % 3,5
Tiirkmenistan 291 % 2,7

Kaynak: TUIK (2017); https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=22&param2=
0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5802 (Erisim Tarihi: 01.06.2017).

Tirkiye’nin  demir ¢elik ithalatt yaptigi {riinler Tablo 2.18’de
goriilmektedir. En fazla ithalat yapilan {irlin hurda demirdir. Tiirkiye’de demir
celik sektorli iiretim yapisi, demir cevherinden c¢ok hurda demir kullanimi
bagldir. ithalatta hurda demirin birinci sirada yer almasinin nedeninin bu iiretim
yapisindan kaynaklandigi distiniilmektedir. Demir celik ithalatinda ikinci sirada
yassi uriinler, ti¢iincii sirada vasifli ¢elik tiriinleri gelmektedir. Uzun {iriin ithalatt
ise diger {irilinlere nazaran daha sinirhidir. Demir ¢elik ithalatinda 2015 yilindan

2016 yilina genel olarak bir azalma s6z konusudur.
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Tablo 2.18: Tiirkiye’nin Demir Celik ithalat1 (Milyon Dolar)

Uriinler 2012 | 2013| 2014 | 2015| 2016 (Z,I(’)]i:g;%%
Pik 623 414 392 343 274 -20,1
Hurda 9.419 7.511 7.150 4.288 3.962 -7,6
Kiitiik 1.966 2.881 2.515 2.869 1.977 -31,1
Yassi Uriin 3.677 4.019 3.511 3.079 2.757 -10,5
Uzun Uriin 823 902 796 642 553 -13,9
Vasifh Celik Uriinleri 2.358 2.224 2.544 2.952 2.590 -12,3
Boru 634 750 661 687 598 -13,0
Boru Baglanti Parcalar: 155 180 166 187 202 8,0
insaat Aksam 208 238 263 291 392 34,7
Demetli Tel Halat 84 99 115 141 94 -33,3
Zincirler 41 41 42 39 40 2,6
Civi 9 10 11 11 10 -9,1
Vida Civata 527 617 626 664 704 6,0
Radyatorler 22 26 23 21 15 -28,6
Mutfak Esyalari 88 99 93 99 81 -18,2
Digerleri 768 887 714 749 937 25,1
TOPLAM 21.402 | 20.898 | 19.622 | 17.062 | 15.186 -11,0

Kaynak: TUIK (2017); https:/biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=22&param2

=0&sitcrev=0&isicrev=0&sayac=5802 (Erisim Tarihi: 01.06.2017).

Tablo 2.19 incelendiginde; Tiirkiye’nin Demir gelik ithalati yaptig: tilkeler

arasinda birinci sirada %14,8’lik pay ile Rusya gelmektedir. 2016 yilinda

Rusya’dan yapilan ithalat 2.247 milyon dolardir.

Ikinci sirada 1.589 milyon

dolarlik ithalat rakami ile Cin gelmektedir. Tiirkiye’nin demir c¢elik ithalatinda

Cin ‘in pay1 %10,5°dir. Ukrayna’dan yapilan demir ¢elik ithalati 1.162 milyon

dolardir ve Tiirkiye’nin demir ¢elik ithalatinda Ukrayna’nin pay1 ise % 7,7 dir.

Tablo 2.19: Tiirkiye’nin Demir Celik ithalati Yaptigi ilk On Ulke

2016 Y1l ithalat Toplam Demir Celik

(Milyon $) Ithalatindaki % Pay
Rusya 2.247 %14,8
Cin 1.589 %10,5
Ukrayna 1.162 %7,7
Almanya 1.024 %6,7
Giiney Kore 1.001 %06,6
ABD 863 %5,7
Ingiltere 797 %5,2
Belcika 710 %4,7
italya 706 %4,6
Hollanda 683 %4,5

Kaynak: TUIK (2017); https:/biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/disticaret.zul?param1=22&param2

=0&sitcrev=0&aisicrev=0&sayac=5802 (Erisim Tarihi: 01.06.2017).
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3. TURKIYE DEMIR CELIiK SEKTORU ULUSLARARASI
REKABET GUCUNUN ANALIZI

Tiirkiye demir c¢elik sektorii uluslararast rekabet giiclinliin Slglilmeye
calisildigi bu boliimde agiklanmis karsilastirmali tistiinliikler yontemi kullanilmaistir.

Calismaya ait bulgular {i¢ boliim halinde ayrintili olarak sunulmustur.

3.1. Analizin Amaci

Bu béliimde Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin, diinya karsisindaki rekabet
giicii once {li¢ haneli alt sektor bazinda analiz edilmistir. Ardindan ti¢ haneli
sektorlerin daha ayrintili analizi amaci ile bunlarin alt sektdrleri olan dort haneli
alt sektorler de analize dahil edilmistir. Bu amacgla Balassa’nin agiklanmis
karsilastirmali istiinliikler endeksi (RCA) ve Vollrath’in nispi ticaret avantaji
endeksi (RTA) ile Vollrath’in agiklanmis rekabet iistiinliigii endeksi (RC) olmak

tizere ti¢ farkli endeks kullanilmistir

Analiz sonucunda Tirkiye demir ¢elik sektoriiniin hangi alt sektorlerde
uluslararasi rekabet giiciine sahip oldugu ve bu rekabet giiciiniin yillar itibari ile
degisimi gosterilmeye caligilmistir. Boylece c¢alismanin, Tirkiye demir gelik
sektorii dig ticaretinde, hangi alt sektorlere agirlik verilmesi gerektigi ve hangi alt
sektorlere yonelik tedbirler alinmasi gerektigi konusunda faydali olmasi

amaglanmaktadir.

3.2. Ampirik Literatiir

Demir ¢elik sektoriinlin uluslararas1 rekabet giiclinii 6lgmeye yonelik
caligmalar kisitlidir. Bu nedenle ampirik literatiir kisminda oncelikle demir ¢elik
sektoriiniin rekabet giiclinli 6l¢meye yonelik ¢aligmalara deginilecektir. Ardindan
baz1 sektorlerin rekabet giiclinii 6lgmek amaciyla, acgiklanmig karsilastirmali

tistlinliikler yontemini kullanan ¢aligsmalara yer verilecektir.

Yildiz (2008), Avrupa Birligi siirecinde Tiirk ana metal sanayinin Avrupa
Birligi karsisindaki rekabet giiclinii degerlendirdigi caligmasinda 1995-2006
yillarma ait dis ticaret verilerini kullanmistir. Ana metal sanayinin %80’ini demir
celik sektorii olusturdugunu diisiindiigii i¢in demir ¢elik sanayini analiz etmenin

yeterli olacagimi diistinmiistiir. Calismasinda Balassa’nin agiklanmig karsilastirmali



tistiinliikler endeksini kullanmigtir. Tiirkiye’nin Almanya, Avusturya, Danimarka,
Fransa, Finlandiya, Isve¢ gibi iilkelere karsi rekabet giiciiniin diisiik oldugunu;
Belcika ve Liiksemburg karsisinda rekabet giiciiniin sinirda oldugu, Yunanistan,
Portekiz, Italya, Ispanya ve Irlanda’ya kars1 rekabet giiciiniin yiiksek oldugunu

vurgulamaistir.

Bekmez ve Altug (2008), tarafindan yapilan ¢alisma 1996-2006 doénemini
kapsamaktadir. AB (27) iilkeleri ile Tirkiye’nin demir ¢elik sanayisinin rekabet
giicii agiklanmis karsilastirmali iistiinliikler yontemi ile analiz edilmistir. Analiz
sonuglart Tirkiye demir gelik sektoriiniin rekabet giicliniin yillar itibariyle

distiigiini gostermektedir.

Dolun (2007), yaptig1 calismasinda ana metal sanayisinin rekabet giiciinii
1995-2006 dis ticaret verilerini kullanarak analiz etmistir. Aciklanmis
karsilagtirmali istiinliikler endeksinin kullanildigr c¢alisma daha bir¢ok farkli
endeksi de igermektedir. Calismanin sonucunda ana metal sanayi sektoriine ait
RCA degerlerinin, 1995-2000 déneminde art1 degerlerde oldugu fakat dalgalanma
gosterdigi, ayrica 2002-2006 doneminde ise RCA degerlerinin ise negatif oldugu

sonucuna varmistir.

Tiirkiye Kalkinma Bankasi tarafindan 2006 yilinda yaptirilan calismada,
965 imalat sanayi {riiniiniin dis ticaretteki rekabet giiciiniin ac¢iklanmis
karsilastirmali Gstiinliikler yontemi ile 6l¢iilmesi hedeflenmistir. Bu imalat sanayi
kollar1 i¢inde demir c¢elik sektoriiniin de yer aldi§i ana metal sanayisi de
bulunmaktadir. Calismada dig ticaret siniflamalari i¢inde yer alan SITC Rev3
verileri kullanilmigtir. Veriler 2000-2004 yillarin1 igermektedir.  Calismani
sonucunda dis ticarette daha ¢ok rekabet giicii diisiik iriinlerin bulundugu, ancak
bu iirlinlerin rekabet giiclinlin artis trendinde oldugu sonucuna ulasilmistir. Ana
metal sanayi 6zelinde bakildiginda ise rekabet giicii yliksek 17 {iriin, rekabet giicii
diisiik 33 {iriin ve rekabet giicii sinirda olan 6 iiriin oldugu sonucuna varilmistir

(Tiurkiye Kalkinma Bankas1 A.S., 2006).

Erkan vd. (2015), 1993-2012 yillarin1 kapsayan ¢aligmalarinda, Tiirkiye’nin
sebze ihracatinda diinya karsisindaki rekabet giiclinii belirlemeye calismiglardir.

Karsilastirmal1 tistlinliikleri Balassa endeksi ile hesaplamislardir. Calismada;
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sebze ve alt gruplar1 ihracatinda, Tiirkiye’nin diinya piyasalar1 karsisinda rekabet
avantaji oldugu ancak bu avantajin son yillarda nispi olarak azaldigi sonucuna

varmiglardir.

Ignjatijevi¢ vd. (2015) yaptiklar1 g¢alismada Tuna Bolgesi iilkelerinin
islenmis gida {irtinlerindeki rekabet giiciinii 2005-2012 yillar1 verilerini kullanarak
analiz etmislerdir. Caligmalarinda Balassa endeksi ve ticaret performansi endeksi
yaninda Pearson ve Spearman endekslerini de kullanmislardir. Calismanin
sonucunda RCA dagilimimin Bosna Hersek, Macaristan, Moldova ve Slovenya
icin sapma gosterdigi; Cek Cumhuriyeti ile Romanya, Moldova, Sirbistan ve

Bulgaristan arasinda ise gii¢lii bir kolerasyon oldugu sonucuna varmislardir.

Erkekoglu vd. (2014) tarafindan yapilan ¢alismada, Kayseri ili mobilya
sektoriiniin diinya ve Tiirkiye karsisindaki rekabet giicii, 2002-2012 yillart i¢in
aciklanmis karsilastirmali iistiinliikler endeksi ile 6lgiilmiistiir. Calismada Balassa
endeksi yaninda Vollrath’in gelistirdigi ¢esitli endeksler de kullanilmistir. Kayseri
ili mobilya sektdriiniin; diinya ve Tiirkiye karsisinda agiklanmis karsilagtirmal

istiinliige sahip oldugu ancak bu iistiinliiglin zamanla azaldig1 sonucu ¢ikmistir.

Gacaner Atis (2014) yapmis oldugu c¢alismada, Tirkiye'nin tekstil ve
konfeksiyon sektorii ile Avrupa Birligi, ABD, Orta Dogu ve Kuzey Afrika tekstil
ve konfeksiyon sektorleri arasindaki rekabet avantajini incelemistir. 1995-2012
yillar1 aras1 dis ticaret verilerinin kullanildig1 ¢aligmada agiklanmis karsilastirmali
ustiinltikler, goreli rekabet istiinliigii ve karsilastirmali ihracat performansi
endeksleri kullanilmistir. Analiz sonucunda Tiirkiye’nin tekstil ve konfeksiyon
sektoriinde bazi iirlin gruplarinda rekabet avantajinin siirdiigli ancak avantajin

giderek azalma egiliminde oldugu goriilmiistiir.

Altintas ve Akpolat (2013), Tiirk tekstil sektoriiniin 2004-2011 yillart
arasinda AB (27) karsisindaki rekabet giliciinlin tespitini amaglamiglardir
Calismada; Balassa endeksi, Vollrath endeksi ve karsilastirmali ihracat
performansi Olgiitleri kullanilmistir.  Sonucta iki bulgu ortaya koyulmustur.
Bunlar; Tiirkiye AB (27) karsisinda 2004-2011 yillarinda karsilastirmali avantaja
sahiptir ve bu avantaj yillar itibari ile artmaktadir. Bununla beraber rekabet

avantajinin en yliksek oldugu yil 2011 yilidir.
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Erkan (2011) tarafindan yapilan ¢alisma 1993-2009 yillarin1 kapsamaktadir.
Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim sektoriindeki rekabet giicli agiklanmig
karsilagtirmali tstiinliikler endeksi ile hesaplanmistir. Balassa endeksi, Vollrath
endeksi ve ithalat ihracat oran endeksi kullanilmistir. Tiirkiye’nin tekstil
sektoriinde 43 alt liriin grubunda, hazir giyim sektoriinde ise 34 alt iiriin grubunda

rekabet avantajina sahip oldugu ortaya ¢ikmuistir.

Wander vd. (2008), tarafindan yapilan ¢alismada amag; Brezilya’nin piring
ihracatinin diinya piring tiretimi siralamasinda ilk {i¢ sirada olan Cin, Hindistan ve
Endonezya karsisindaki rekabet giiciinii 6lgmektir. Calisma 1995-2005 yillarin
kapsamaktadir ve Balassa endeksi kullanilmistir. Ana bulgu Brezilya'nin, piring
iiretiminde Cin, Hindistan ve Endonezya karsisinda karsilastirmali iistiinliige

sahip olmadig1 yoniindedir.

Altay ve Gilrpmar (2008), Tiirk mobilya sektoriiniin 2001-2006 yillart
arasindaki uluslararast rekabet giiclinli; Balassa ac¢iklanmis karsilagtirmali
iistiinliikler endeksi (RCA), Vollrath Nispi ticaret avantaj endeksi (RTA) ve goreli
ihracat avantaj endeksi (RXA) gibi endeksler kullanilarak hesaplamistir. SITC
Rev 3 Kod 821’in incelemeye alindigi ¢alismada agiklanmig rekabet iistiinliigii
endeksi (RC) degerleri, Balassa agiklanmis karsilastirmali dstiinliikler endeksi
(RCA) degerlerine gore daha diisiik c¢ikmis olmakla birlikte Tiirk mobilya
sektoriiniin uluslararas: rekabet giicliniin oldugu ancak bu giiciin ¢ok yliksek

olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Utkulu ve Imer (2008), tarafindan yapilan calisma 1994-2005 yillarini
kapsamaktadir. Tirk tekstil ve konfeksiyon sektoriinliin Avrupa Birligi tekstil ve
konfeksiyon sektorii karsisindaki rekabet giicii alt sektorler bazinda Sl¢iilmiistiir.
Balassa ve Vollrath endekslerinin yani sira bir¢ok farkli endeks kullanilmistir.
Calismanin sonucunda daha oOnce yapilan c¢alismalardan farkli olarak tekstil
sektoriinde bazi alt sektorlerde rekabet dezavantaji oldugu sonucuna ulasilmistir.
Ayrica konfeksiyon sektoriinde ise Tiirkiye’nin Avrupa birligi karsisinda rekabet
avantaji olmakla birlikte bu avantajin giimriik birligi sonrasi 6nemli olgiide

azaldig1 bulgular arasindadir.
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Cakmak (2005), yaptigi c¢alismasinda; Tiirkiye tekstil ve hazir giyim
sektorliniin 1989-2003 yillar1 arasindaki rekabet giiclinii belirlemeye caligsmistir.
Balassa ve Vollrath endekslerinin bir arada kullanildigi ¢alismada iki ve {i¢ haneli
sektorler incelenmistir. Calisma sonucunda Balassa endeksine gore iki ve ii¢
haneli sektorlerin rekabet giicii oldukg¢a yiiksek ¢ikmasina ragmen Vollrath endeks

sonuclarina gore iki haneli sektorlerin rekabet giicii daha diistik ¢ikmustir.

Hinloopen ve Marrewijk (2000), 1992-1996 yillarini kapsayan ¢alismada 12
Avrupa llkesinden Japonya’ya ihracati yapilan mallarin rekabet giliclinii grup
olarak hesapladigi gibi tek tek de hesaplamistir. Balassa endeksine gore rekabet
avantaji oldugu sonucuna varilmistir. Ancak Yunanistan’in endeks degerleri

istikrarli ¢ikmamustir.

Balassa ve Noland (1989), yaptiklari ¢alismada ABD ve Japonya’nin
karsilagtirmali dstiinliiklerini incelemislerdir. 57 temel iiriin, 167 imalat sanayi
tiriinii ve 20 ileri teknoloji {iriiniinii analiz etmislerdir. Calismanin sonucunda
Japonya’nin rekabet avantajmin niteliksiz emek yogun mallardan nitelikli emek
yogun mallara kaydigi; dogal kaynaga dayali iirlinlerde ise rekabet dezavantajinin
oldugu sonucuna varilmistir. ABD’nin ise hem dogal kaynaga dayali iiriinlerde
hem de nitelikli emek yogun mallarda rekabet giicliniin devam ettigi sonucuna
vartlmistir. Ayrica Japonya ve ABD’nin ileri teknolojili {lirlinlerde karsilagtirmali

istlinliiglinlin giderek arttig1 belirtilmistir.

3.3. Analizin Yontemi

Tiirkiye demir celik sektoriiniin diinya karsisindaki rekabet giiciinii 6l¢gmeyi
amaglayan c¢alismanin yontemi Ag¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Yaklasimi
(RCA)’dir. Calismada Balassa tarafindan gelistirilen Balassa Endeksi (RCA) ve
Vollrath tarafindan gelistirilen; Nispi Ticaret Avantaji Endeksi (RTA), ve yine
Vollrath tarafindan gelistirilen Agiklanmis Rekabet Ustiinliigii Endeksi (RC)

kullanilmistir.
Balassa Endeksi (RCA) formiilii asagidaki gibidir.
RCA - Ln(Xij/ Xit) / (Mij/ Mit) *100

Formiilde;
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Xij : 1 iilkesinin j mal ihracatini,

Xit: 1 Ulkesinin toplam ihracatini,

Mij: 1 tilkesinin j mali ithalatini,

Mii: 1 lilkesinin toplam ithalatini, temsil etmektedir

RCA >50 ise rekabet giicii yiiksek,

RCA<-50 ise rekabet giicii diisiik,

-50 < RCA <50 ise rekabet giicii sinirda yorumu yapilir (Erkan, 2009:16).

Vollrath-Nispi Ticaret Avantaji Endeksi (RTA) formiili asagidaki
gibidir.

NiSpi ihracat Avantajl Endeksi (RXA): [(Xij/(Xit-Xij)] / [(ij-Xij) /(th-Xit)]

Nispi [thalat Avantaji (RMA) = [(Mjj / (Mi-M;j)] / [(Mw-Mij) 1 (Mu-Mid)]
olmak iizere; (Erkekoglu vd., 2014:13).

Xy : ] mal1 toplam diinya thracatini,

Xwt: diinya toplam ihracatini,

Mij: 1 tilkesinin j mal1 ithalatini,

Mi: 1 tilkesinin toplam ithalatini,

My : j mal1 toplam diinya ithalatini,

Mut: diinya toplam ithalatin1 géstermektedir

Vollrath-Nispi Ticaret Avantaji (RTA) = RXA - RMA’dur.
RTA > 0 ise lilke k malinda (sektoriinde) rekabet giiciine sahiptir.

RTA < 0 ise iilke k malinda (sektoriinde) rekabet giicline sahip degildir,
seklinde yorumlanir (Giirpinar ve Barca, 2007:44).
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Vollrath-Aciklanmis Rekabet Ustiinliigii Endeksi (RC) formiilii
asagidaki gibidir.

RC=In RXA- In RMA
RC > 0 ise s6z konusu malda karsilastirmali avantaj
RC < 0 ise s6z konusu malda karsilagtirmali dezavantaj

RC = 0 ise s6z konusu malda ne avantaj ne de dezavantaj s6z konusudur
(Erkan, 2009:14).

3.4. Analizin Veri Kiimesi

Calisma, 2007-2016 yillarini igeren son on yillik siireyi kapsamaktadir. Dig
ticaret verileri United Nation Commodity Trade Statistics Database (UN
Comtrade)’den elde edilmistir. Calisma, Uluslararas1 Standart Antlasma Tasnifi
olan SITC Rev3’e gore yapilmistir. Demir gelik sektoriine ait {i¢ haneli ve dort

haneli alt sektor kodlart soyledir:
67 - Demir Celik
671 - Dokme ve Aynali Demir, Ferro Alyajlar
672 - Demir veya Celikten Kiilge ve Diger Ilk Sekillerde Yar1t Mamuller
673 - Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmamis Yass1 Hadde Mamulleri
674 - Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmis Yass1t Hadde Mamulleri
675 - Paslanmaz veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde Mamulleri
676 - Demir veya Celikten (Alasimli, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk ve Profiller
677 - Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatt1 Malzemesi
678 - Demir veya Celikten Teller

679 - Demir veya Celikten Ince, Kalin Borular ve i¢i Bos Profiller,

Boru Baglant1 Parcalar
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6712 - D6kme Demir (Pik) Aynali Demir (Kiitle, Blok vb. Ik Sekillerde)
6714 - Ferro Manganez

6715 - Ferro Alyajlar(Ferro Manganez Haric)

6724 - Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir

6726 - Demir/Alasimsiz Celikten Yar1t Mamuller Karbon<%0.25

6727 - Demir/Alasimsiz Celikler: Karbon=>%25

6728 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Yar1 Mamulleri

6732 - Diger Demir veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde Uriinleri

6734 - Diger Demir-Yasst Hadde: Soguk Haddelenmis

6735 - Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamululeri

6741 - Cinko Kaplama Demir-Celikten Levhalar

6742 - Yass1 Hadde Mamulii Levhalar

6743 - Boyali, Vernikli, Cilali Plastikle Kaplt Demir-Celik

6744 - Diger Demir-Celik Yass1 Mamulleri

6745 - Demir-Celik Yass1 Mamul Plaka ve Baska Usulle Kaplanmis, Stvanmig
6751 - Manyetik (Silikonlu) Celikler

6753 - Paslanmaz Celik Yass1t Mamul

6754 - Alasimli Celiklerden Sicak Haddelenmis Yass1 Mamuller

6755 - Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller

6756 - Alasimli Celiklerden Soguk Haddelenmis Yass1t Mamuller

6757 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Diger Yass1 Hadde Mamulleri:
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6761 - Demir veya Celikten Filmasinler

6762 - Demir-Celik Cubuklar(Sicak Islenmis)

6763 - Demir-Celik Cubuklar(Soguk Islenmis)

6764 - Demir veya Celikten Diger Cubuklar

6768 - Demir veya Celikten Profiller

6770 - Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatt1 Malzemesi
6781 - Demir/Alasimsiz Celikten Teller

6782 - Celikten Teller

6791 - Dokme Demirden, Demir ve Celikten Tiipler, Borular, i¢i Bos Profiller
6793 - Demir/Celikten Diger ince ve Kalin Borular

6794 - Demir-Celikten Diger Tiipler, Borular, I¢i Bos Profiller

6795 - Demir veya Celikten Boru Baglant1 Parcalar
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3.5. Analize Ait Bulgular

Calisma Once ti¢ haneli alt sektér bazinda yapilmistir. Ardindan ¢alismanin
daha detaylandirilmasi agisindan en alt diizey olan dort haneli alt sektorler de
incelenmistir. Bu da, Tirkiye demir ¢elik sektoriiniin hem ii¢ haneli alt sektor

bazinda hem de dort haneli alt sektor bazinda yorumlanabilmesini saglamistir.

Calismaya ait bulgular {i¢ bolim halinde sunulmaya calisilmistir. Birinci
boliimde; Turkiye demir gelik sektorii rekabet giicliniin ti¢ haneli sektor bazinda
dlciilmesi, Ikinci boliimde; Tiirkiye demir celik sektorii rekabet giiciiniin dort
haneli sektér bazinda dlgiilmesi, Uglincii béliimde ise analiz sonuglarinin genel

degerlendirmesi yer almaktadir.

3.5.1. Tiirkiye Demir Celik Sektorii Rekabet Giiciiniin U¢ Haneli Alt Sektor
Bazinda Analizi

Bu boliimde Tiirkiye demir gelik sektoriiniin rekabet giicii ti¢ haneli (STIC
Rev3) sektor bazinda incelenmistir. Calismada, Balassa’ya ait olan agiklanmig
kargilagtirmali stiinliikler endeksi (RCA)’nin yani sira Vollrath tarafindan
gelistirilen nispi ticaret avantaji (RTA) ve agiklanmis rekabet stiinliigii (RC)
endeksleri de hesaplanmigtir. Her alt sektoriin yillar itibari ile degisimi, bu
endekslerden elde edilen sonuglara gore yorumlanmistir. Ayrica 2007-2016 yillar
ortalama degerleri de hesaplanmis ve yorumlanmistir. Calismanin giivenirligi
acisindan bu {i¢ ayr1 hesaplama yonteminden elde edilen verilerin birbiri ile tutarl

olmasi 6nemlidir.
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Tablo 3.1: 671 Dokme ve Aynali Demir, Ferro Alyajlar Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 671 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -202,38 -1,58 -1,85
2008 -225,76 -1,75 -2,08
2009 -170,55 -1,90 -1,57
2010 -149,72 -1,59 -1,39
2011 -157,60 -1,76 -1,50
2012 -180,28 -2,17 -1,77
2013 -140,68 -1,69 -1,32
2014 -132,24 -1,41 -1,20
2015 -155,97 -1,74 -1,38
2016 -90,42 -1,16 -0,77
2007/2016 160,56 1,67 1,48
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

671 Dokme ve Aynali Demir, Ferro Alyajlar alt grubunun rekabet giicii
analiz sonuglarma bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin 2007-2016
arasindaki tiim yillarda -50’nin altinda oldugu goriilmektedir. RCA >50 ise
rekabet giicli yikksek, RCA<-50 ise rekabet giicii diisiik, -50 < RCA <50 ise
rekabet giicii sinirda yorumu yapilmaktadir. 671 Dokme ve Aynali Demir, Ferro

Alyajlar alt grubunun Balassa endeksine gore rekabet giicii diisiik ¢ikmustir.

671 Dokme ve Aynali Demir, Ferro Alyajlar alt grubunun rekabet giicii
ayrica, Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-aciklanmis rekabet istliinliigi
endeksine gore de hesaplanmistir. Tiim yillarda endeks degerleri negatif ¢ikmistir.
RTA < 0 ve RC<0 oldugundan Tiirkiye diinya karsisinda 671 Dokme ve Aynali

Demir, Ferro Alyajlar alt grubunda rekabet giicline sahip degildir.
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Tablo 3.2: 672 Kodlu Demir veya Celikten Kiilce ve Diger ilk Sekillerde Yari
Mamuller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 672 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -24,90 -0,83 -0,25
2008 -2,00 -0,02 0,00
2009 -7,43 -0,14 -0,03
2010 92,47 5,14 1,00
2011 67,50 2,74 0,74
2012 36,16 1,50 0,30
2013 -64,53 -3,91 -0,76
2014 -144,54 -4,61 -1,42
2015 -196,81 -5,12 -1,84
2016 -201,55 -5,01 -1,88
2007/2016 44,56 11,02 0,41
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

672 Kodlu Demir veya Celikten Kiilge ve Diger Ilk Sekillerde Yari
Mamuller alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina bakildiginda Balassa
endeksi degerlerinin 6zellikle 2013 yilindan itibaren -50’nin altinda oldugu
goriilmektedir. RCA<-50 ise rekabet giicii diisiik, yorumu yapilmaktadir.
Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmis rekabet iistiinliigii endeksine
gore yapilan degerlendirme sonuglari da son dort yilda negatiftir. 2007/2016
ortalama degerleri de negatif ¢ikmistir. Dolayist ile 672 Kodlu Demir veya
Celikten Kiilce ve Diger ilk Sekillerde Yar1 Mamuller alt grubunun rekabet

dezavantajinin oldugu sonucuna varilmistir.
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Tablo 3.3: 673 Kodlu Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmams Yassi
Hadde Mamulleri Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonug¢lar:

SITC REV3 RCA Vallat RC
KODU 673 (Balassa Endeksi) ( otirath -INIspl (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -153,13 -3,32 -1,58
2008 -131,57 -2,98 -1,33
2009 -103,92 -2,34 -1,03
2010 -91,75 -1,97 -0,92
2011 -30,88 -0,64 -0,27
2012 -84,40 -1,52 -0,80
2013 -56,64 -1,16 -0,50
2014 -37,00 -0,64 -0,29
2015 -54,17 -1,05 -0,45
2016 -31,38 -0,83 -0,31
2007/2016 77,48 1,64 0,75
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

673 Kodlu Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmamis Yassi Hadde
Mamulleri alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina goére yedi yilda endeks
degerleri -50°nin altindadir ve rekabet giicti diistiktiir. Fakat 2013 yilindan itibaren
bu alt sektoriin rekabet giicli yavas yavas artma egilimine girmis ve 2016 yilinda

sinir seviyeye ulagmistir.

Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmis rekabet dstiinligi
degerleri ise tiim yillarda negatif olarak gerceklesmistir ve rekabet giicli diistiktiir.
2016 yilinda ise endeks degerleri negatif olmakla beraber sinir seviyesine ¢ok

yakindir.
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Tablo 3.4: 674 Kodlu Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanms Yass1 Hadde
Mamulleri Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 674 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -52,16 -0,51 -0,51
2008 -68,00 -0,69 -0,70
2009 -60,33 -0,66 -0,59
2010 -48,21 -0,52 -0,47
2011 -9,08 -0,11 -0,10
2012 28,21 0,31 0,26
2013 4,59 0,03 0,02
2014 -33,76 -0,41 -0,36
2015 -65,34 -0,71 -0,67
2016 -52,99 -0,73 -0,64
2007/2016 35,71 0,40 0,38
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

674 Kodlu Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmis Yass1 Hadde
Mamulleri alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina goére Balassa endeksi
degerleri bazi yillarda sinir seviyesinde, bazi yillarda ise negatif olmakla birlikte
sinir  seviyesine ¢ok yakin gerceklesmistir. Ortalama degerler ise smir
seviyesindedir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmis rekabet
istlinliigli endeksine gore yapilan degerlendirme sonuglarina gore degerler negatif
olmakla birlikte sinir seviyesine olduk¢a yakindir. Sonug olarak 674 Kodlu Demir
veya Alasimsiz Celikten Kaplanmis Yass1 Hadde Mamulleri alt grubunun rekabet

giiclinilin sin1r seviyede oldugu sdylenebilir.
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Tablo 3.5: 675 Kodlu Paslanmaz veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde
Mamulleri Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 675 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -223,33 -1,61 -2,31
2008 -239,79 -1,77 -2,50
2009 -255,98 -2,35 -2,66
2010 -259,25 -2,35 -2,70
2011 -244,28 -2,18 -2,57
2012 -277,78 -2,32 -2,90
2013 -230,89 -2,10 -2,40
2014 -152,31 -1,97 -1,66
2015 -180,76 -2,86 -1,93
2016 -183,81 -2,98 -1,98
2007/2016 224,82 2,25 2,36
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

675 Kodlu Paslanmaz veya Alasimsiz Celikten Yass1t Hadde Mamulleri alt
grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi
degerlerinin tiim yillarda -50’nin altinda oldugu goriilmektedir. RCA<-50 ise
rekabet giicii diisiik yorumu yapilmaktadir. 675 Kodlu Paslanmaz veya Alasimsiz
Celikten Yasst Hadde Mamulleri alt grubunun Balassa endeksine gore rekabet

giicli diisiik ¢cikmustir.

Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet iistiinligi
endeksine gore tim yillarda endeks degerleri negatiftir. RTA < 0 ve RC<0
oldugundan, 675 Kodlu Paslanmaz veya Alasimsiz Celikten Yassi Hadde
Mamulleri alt grubunun rekabet dezavantaji vardir. Her ii¢ endeks sonuglari

birbiri ile tutarlidir.
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Tablo 3.6: 676 Kodlu Demir veya Celikten (Alasimh, Alasimsiz) Filmasin,
Cubuk ve Profiller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 676 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 219,47 8,99 2,24
2008 268,75 13,23 2,80
2009 249,98 13,91 2,62
2010 223,51 10,07 2,32
2011 230,58 10,77 2,39
2012 231,78 10,49 2,38
2013 221,98 10,06 2,29
2014 211,70 8,34 2,16
2015 182,18 6,16 1,81
2016 179,32 5,74 1,69
2007/2016 221,92 9,78 2,27
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

676 Kodlu Demir veya Celikten (Alasimli, Alagimsiz) Filmasin, Cubuk ve
Profiller alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina bakildiginda Balassa
endeksi degerlerinin 2007-2016 arasindaki tiim yillarda +50’nin {izerinde oldugu
goriilmektedir. RCA >50 ise rekabet giicii yiiksek, RCA<-50 ise rekabet giicii
diisiik, -50 < RCA <50 ise rekabet giicii sinirda yorumu yapilmaktadir. 676 Kodlu
Demir veya Celikten (Alasiml, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk ve Profiller alt

grubunun Balassa endeksine gore rekabet giicli oldukga yiiksek ¢ikmustir.

676 Kodlu Demir veya Celikten (Alasimli, Alagimsiz) Filmasin, Cubuk ve
Profiller alt grubunun rekabet giicii ayrica, Vollrath-nispi ticaret avantaji ve
Vollrath-agiklanmis rekabet istiinliigli endeksine gore de hesaplanmigtir. Tim
yillarda endeks degerleri pozitiftir. RTA > 0 ve RC>0 oldugundan Tiirkiye, diinya
karsisinda 676 Kodlu Demir veya Celikten (Alagimli, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk
ve Profiller alt grubunda yiiksek rekabet avantajina sahiptir.
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Tablo 3.7: 677 Kodlu Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti
Malzemesi Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonugclari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 677 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -249,36 -0,95 -2,39
2008 -271,33 -1,47 -2,56
2009 -316,59 -1,99 -3,23
2010 -72,68 -1,07 -0,65
2011 -6,79 -0,10 -0,07
2012 -63,96 -0,60 -0,60
2013 -18,76 -0,09 -0,09
2014 20,93 0,21 0,29
2015 119,62 1,52 1,30
2016 30,00 0,57 0,34
2007/2016 82,89 0,40 0,77
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

677 Kodlu Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatt1 Malzemesi alt
grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina baktigimizda 2007-2009 yillart arasinda
Balassa endeksi degerleri oldukga diisiik ¢iktigi goriilmektedir. 2010 yilinda
endeks degerleri artis egilimine girmistir. 2011 yilinda sinir seviyesine ulasilmig
olup 2012 yilinda tekrar -50 seviyesinin altina inmistir. 2013, 2014 ve 2016
yillarinda Balassa endeksi degerleri -50 < RCA <50 araliginda oldugundan bu
yillarda rekabet giicii sinir seviyededir. +50 endeks degerine sahip tek yil ise 2015
yilidir. Tim yillar biitiinlesik degerlendirildiginde ortalama Balassa endeksi
degerinin -82 oldugu goriilmektedir. Bu da rekabet dezavantajina isaret
etmektedir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet

istlinliigli 2007-2016 ortalama degerleri negatiftir ve rekabet dezavantaji vardir.
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Tablo 3.8: 678 Kodlu Demir veya Celikten Teller Alt Grubunun Rekabet
Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 678 (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 28,15 0,30 0,30
2008 49,83 0,50 0,50
2009 71,54 0,83 0,72
2010 68,22 0,82 0,67
2011 70,18 0,90 0,69
2012 71,33 0,84 0,69
2013 89,53 1,21 0,89
2014 97,21 1,44 0,96
2015 80,33 1,15 0,80
2016 75,31 1,06 0,73
2007/2016 70,16 0,90 0,69
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

678 Kodlu Demir veya Celikten Teller alt grubunun rekabet giicii analiz
sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin 2008-2016 arasindaki tiim
yillarda +50’nin iizerinde oldugu goriilmektedir. RCA >50 ise rekabet giicii
yiiksek, yorumu yapilmaktadir. 678 Kodlu Demir veya Celikten Teller alt

grubunun Balassa endeksine gore rekabet giicii yiiksek ¢ikmustir.

Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet istiinligii
endeks degerleri tiim yillarda pozitiftir. Dolayisi ile rekabet avantaji soz

konusudur.
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Tablo 3.9: 679 Kodlu Demir veya Celikten ince, Kalin Borular ve i¢i Bos
Profiller, Boru Baglanti Parcalar1 Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz
Sonuclari

SITC REV3 RCA y ”RtThAN_ _ RC
KODU 679 (Balassa Endeksi) (. offrath - |sp| (Vollrath-Agiklanms Rekabet
Ticaret Avantaji) e s
Ustiinliigii)
2007 114,84 1,43 1,15
2008 144,42 1,77 1,44
2009 146,84 2,09 1,53
2010 144,78 2,21 1,47
2011 137,83 1,87 1,36
2012 130,49 1,67 1,29
2013 112,57 1,58 1,14
2014 116,54 1,58 1,25
2015 83,83 1,26 0,86
2016 70,50 0,97 0,62
2007/2016 120,26 1,64 1,21
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmisti. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

679 Kodlu Demir veya Celikten ince, Kalin Borular ve I¢i Bos Profiller,
Boru Baglant1 Pargalar1 alt grubunun rekabet giicli analiz sonuglarina bakildiginda
Balassa endeksi degerlerinin 2007-2016 arasindaki tiim yillarda +50°nin iizerinde
oldugu goriilmektedir. RCA >50 ise rekabet giicli yiikksek yorumu yapilmaktadir.
679 Kodlu Demir veya Celikten Ince, Kalin Borular ve i¢i Bos Profiller, Boru
Baglant1 Parcalar1 alt grubunun Balassa endeksine gore rekabet giicii oldukca

yiiksektir.

Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet istiinligi
endeks degerleri tiim yillarda pozitiftir ve bu endekslere gore de rekabet avantaji

vardir.
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3.5.2. Tiirkiye Demir Celik Sektorii Rekabet Giiciiniin Dort Haneli Alt
Sektor Bazinda Analizi

Bir 6nceki boliimde Tiirkiye demir celik sektoriiniin rekabet giicii ii¢ haneli
alt sektdr bazinda analiz edilmis ve analiz sonuglar1 ayrintili olarak verilmistir.
Tirkiye demir g¢elik sektoriinlin ili¢ haneli alt sektorlerinin daha ayrintili analizi
amaci ile dort haneli alt sektorleri de analize dahil edilmistir. Tiirkiye demir g¢elik
sektoriiniin rekabet giicii Uluslararas1 Standart Antlagsma Tasnifi STIC Rev4’e

gore incelenmistir.

Tablo 3.10: 6712 Kodlu Dokme Demir (pik) Aynalh Demir (Kiitle, Blok vb.
ilk Sekillerde) Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA y ”RtThAN_ _ RC
KODU 6712 (Balassa Endeksi) (. offrath - 'SP' (Vollrath-Ac¢iklanmms Rekabet
Ticaret Avantaji) PR,
Ustiinliigii)
2007 -269,26 -3,96 -2,03
2008 -390,05 -4,11 -3,70
2009 -360,72 -4,61 -3,46
2010 -372,21 -4,02 -3,49
2011 -407,69 -6,36 -4,05
2012 -443,38 -8,17 -4.39
2013 -425,84 -5,87 -4,25
2014 -454,30 -5,51 -4,48
2015 -446,37 -6,56 -4,38
2016 -408,31 7,21 -4,17
2007/2016 397,81 5,64 3,84
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6712 Kodlu Doékme Demir (pik) Aynali Demir (Kiitle, Blok vb. Ilk
Sekillerde) alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina bakildiginda Balassa
Endeksi degerleri tiim yillarda -50’den kii¢iik degerler almistir, bu nedenle
rekabet giicli diisiiktiir. Ayrica nispi ticaret avantaji endeksi ve agiklanmig rekabet

istlinliigli endeksi degerleri de tiim yillarda negatiftir ve yine rekabet dezavantaji
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oldugunu giiglendiren sonuglar elde edilmistir. 6712 Kodlu Dékme Demir (pik)
Aynali Demir (Kiitle, Blok vb. Ilk Sekillerde) alt grubunun hesaplamasi yapilan
tic endekse gore de dezavantajli oldugu sonucuna varilmistir. 2010 yilindan

itibaren dezavantaj oldukga artmistir.

Tablo 3.11: 6714 Kodlu Ferro Manganez Alt Grubunun Rekabet Giicii
Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6714 | (Balassa Endeksi) T( otiratn -NIspl (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
icaret Avantaji) T
Ustiinliigii)
2007 -193,43 -1,89 -1,62
2008 -264,03 -2,35 -2,30
2009 -341,71 -5,33 -2,97
2010 -218,55 -3,09 -1,84
2011 -203,01 -1,85 -1,65
2012 -256,54 -2,02 -2,23
2013 -225,11 -1,60 -1,96
2014 -252,20 -1,70 -2,29
2015 -367,00 -2,49 -3,31
2016 -331,11 -2,47 -2,94
2007/2016 265,27 2,48 231
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6714 Kodlu Ferro Manganez alt grubunun Balassa Endeksi sonuglari tiim
yillarda -50’nin altindadir. Dolayisi ile Balassa endeksine gore rekabet giicii
diisliktiir. Nispi ticaret avantaji endeksi ve agiklanmis rekabet istiinligii endeksi
sonuglar1 ise negatiftir ve bu alt sektérde dezavantaj s6z konusudur. Dezavantaj

durumu her ii¢ endekse gore de 2013 yilindan itibaren artis géstermistir.
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Tablo 3.12: 6715 Kodlu Ferro Alyajlar (Ferro Manganez Hari¢) Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6715 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -182,49 -1,30 -1,53
2008 -202,34 -1,46 -1,73
2009 -122,68 -1,18 -1,10
2010 -110,53 -1,10 -1,04
2011 -99,98 -0,98 -1,01
2012 -106,19 -1,09 -1,14
2013 -72,34 -0,76 -0,68
2014 -74,50 -0,74 -0,68
015 -82,53 -0,71 -0,69
2016 -16,37 -0,08 -0,07
2007/2016 -107,00 0,94 0,97
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

Tiirkiye’nin 6715 Kodlu Ferro Alyajlar (Ferro Manganez Harig) alt grubu
rekabet giicli analiz sonuglarina bakildiginda bu alt sektoriin tiim yillarda diinya
karsisinda dezavantajli konumda oldugu goriilmektedir. Hesaplanan tiim endeks
degerleri (Balassa Endeksi, Vollrath-nispi ticaret avantaji endeksi ve Vollrath
aciklanmig rekabet tistiinliigii) birbiri ile tutarhidir ve dezavantaji1 isaret etmektedir.
2007-2012 yillar1 arasinda rekabet giicli olduk¢a diisiiktiir. Ancak 2016 yilinda
dezavantajda azalma oldugu goriilmektedir. Bu da 6715 Kodlu Ferro Alyajlar

(Ferro Manganez Harig) alt grubunun rekabet giicii agisindan umut vericidir.
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Tablo 3.13: 6724 Kodlu Kiilce veya Diger Ilk Sekillerde Demir Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6724 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -45,95 -0,01 -0,32
2008 -306,27 -0,16 -2,69
2009 -7,99 0,03 0,31
2010 -6,39 0,01 0,23
2011 -6,00 0,03 0,97
2012 -7,67 -0,01 -0,29
2013 -222,30 -0,07 -2,53
2014 -142,96 -0,06 -1,24
2015 -22,65 0,00 0,06
2016 -50,70 0,00 -0,03
2007/2016 81,89 0,02 0,55
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6724 Kodlu Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir alt grubunun rekabet
giicii analiz sonuglarina gore Balassa Endeksi degerleri 2008, 2013 ve 2014
yillarinda -50’den kiigiiktlir. Dolayis1 ile dezavantaj vardir. Ayrica bu yillarda
nispi ticaret avantaji endeksi ve acgiklanmis rekabet istiinliigli endeksi degerleri
negatiftir ve bu endeksler de dezavantaji isaret etmektedir. 2007, 2009, 2010,
2011, 2012, 2015 ve 2016 yillarinda bu alt sektoriin rekabet giiciiniin sinirda
oldugu goriilmektedir. Dikkat ceken bir husus da tiim yillarin tutarsiz
seyretmesidir. 6724 Kodlu Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir alt grubunun

rekabet giicii bir y1l dezavantajli iken ertesi y1l sinirda olabilmistir.
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Tablo 3.14: 6726 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikten Yar1 Mamuller
Karbon<%00.25 Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6726 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -48,51 -1,94 -0,40
2008 0,77 0,57 0,08
2009 5,43 2,00 0,26
2010 95,15 8,48 1,20
2011 59,84 2,53 0,62
2012 3,68 0,63 0,13
2013 -81,70 -4,88 -0,82
2014 -194,97 -6,77 -1,91
2015 -270,50 -6,81 -2,52
2016 -236,32 -6,36 -2,24
2007/2016 66,71 1,26 0,56
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6726 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikten Yart Mamuller Karbon<%0.25 alt
grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina gore 2013-2016 yillar1 arasinda Balassa
Endeksi degerleri -50’nin altinda ¢ikmistir. Bu yillarda dezavantaj s6z konusudur.
2010 ve 2011 yillarinda bu alt sektoriin uluslararasi piyasalardaki rekabet giicii
yiiksek ¢cikmustir. Ortalama degerlere gore de dezavantaj vardir. Ozellikle son dort

yilda rekabet giicii olduk¢a diismiistiir.
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Tablo 3.15: 6727 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikler: Karbon=>%25 Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vell R;AN. . RC
KODU 6727 | (Balassa Endeksi) 'IS oftrath ~VISp (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
icaret Avantaji) T
Ustiinliigii)
2007 3,79 -3,40 -0,27
2008 -33,52 -3,58 -0,46
2009 -84,72 -5,01 -0,95
2010 76,74 3,93 0,51
2011 75,43 1,87 0,25
2012 98,92 3,22 0,31
2013 -40,79 -7,65 -1,10
2014 -78,85 -4,56 -1,13
2015 -194,93 -6,87 -2,06
2016 -335,34 -8,91 -3,38
2007/2016 51,33 3,10 0,83
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6727 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikler: Karbon=>%25 alt grubunun rekabet
giicii analiz sonuglarina bakildiginda 2010, 2011 ve 2012 yillarinda rekabet
avantaji vardir. Ancak son bes yilda avantaj yerini dezavantaja g¢evirmistir.

Ortalama degerlere gore de dezavantaj s6z konusudur.
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Tablo 3.16: 6728 Kodlu Paslanmaz ve Alasimh Celikten Yar1 Mamulleri Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6728 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 140,28 1,88 1,59
2008 219,59 1,84 2,26
2009 50,56 0,33 0,58
2010 149,10 1,32 1,46
2011 164,05 1,74 1,56
2012 159,85 1,89 1,52
2013 174,42 2,47 1,71
2014 139,48 1,99 1,47
2015 122,45 2,13 1,38
2016 88,64 1,19 1,01
2007/2016 140,84 1,68 1,45
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6728 Kodlu Paslanmaz ve Alasimli Celikten Yar1t Mamulleri alt grubunun

Balassa Endeksi sonuglart 2007-2016 arasindaki tiim yillarda 50’nin {istiindedir.

Buna gore rekabet giicli yiiksektir. Vollrath ticaret avantaji ve Vollrath agiklanmis

rekabet glicii endeksine gore de bu alt sektoriin rekabet avantaji vardir.
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Tablo 3.17: 6732 Kodlu Diger Demir veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde
Uriinleri Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6732 | (Balassa Endeksi) 'IS oftrath ~VISp (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
icaret Avantaji) T
Ustiinliigii)
2007 -184,08 -4,96 -1,95
2008 -136,71 -3,70 -1,35
2009 -121,77 -2,99 -1,21
2010 -91,39 -2,39 -0,95
2011 -14,63 -0,34 -0,12
2012 -70,43 -1,41 -0,65
2013 -44.,94 -1,04 -0,38
2014 -26,05 -0,45 -0,17
2015 -47,84 -1,03 -0,37
2016 -29,05 -0,92 -0,32
2007/2016 76,69 1,92 0,75
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6732 Kodlu Diger Demir veya Alasimsiz Celikten Yass: Hadde Uriinleri alt
grubunun, ortalama Balassa Endeksi sonuglarina gore rekabet giicii distiktiir.
Nispi ticaret avantaji ve aciklanmis rekabet iistiinliigii degerlerine gore ise

dezavantaj s6z konusudur.
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Tablo 3.18: 6734 Kodlu Diger Demir-Yass1 Hadde: Soguk Haddelenmis Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6734 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -74,05 -2,21 -0,83
2008 -111,09 -2,44 -1,16
2009 -57,55 -1,51 -0,63
2010 -94,60 -1,78 -1,00
2011 -116,80 -1,78 -1,23
2012 -150,62 -2,10 -1,56
2013 -128,26 -1,75 -1,30
2014 -96,29 -1,32 -0,99
2015 -94,00 -1,21 -0,93
2016 -42,89 -0,82 -0,47
2007/2016 96,61 11,69 1,01
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6734 Kodlu Diger Demir-Yass1 Hadde: Soguk Haddelenmis alt grubunun
rekabet giicli analiz sonuglarina gore uluslararasi piyasalarda 2007-2015 yillar
arasinda rekabet giicii diisiiktiir. Yalnizca 2016 yilinda rekabet giicli sinirdadir. Bu
durum ortalama degerleri etkileyememistir. Ve ortalama degerlerde de rekabet

giicti diisiik ¢cikmustir.
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Tablo 3.19: 6735 Kodlu Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamulleri Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6735 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -19,80 -0,05 -0,21
2008 -8,20 0,06 0,40
2009 -78,01 0,06 0,27
2010 27,33 0,34 1,36
2011 124,90 0,50 2,26
2012 183,07 0,50 2,83
2013 226,98 1,22 3,30
2014 191,85 0,78 2,94
2015 179,02 0,72 2,67
2016 42,08 0,31 0,87
2007/2016 86,92 0,44 167
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6735 Kodlu Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamulleri alt grubunun
rekabet giicii analiz sonuglarma gore 2010 yilindan sonra rekabet giicti yiiksek
seviyededir. Endeks degerleri 2013 yilinda en yliksek seviyesine ulagsmistir. Fakat
bu yildan sonra bir miktar diisiis s6z konusudur. Ortalama endeks degerlerine gore
de 6735 Kodlu Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamulleri alt grubunun rekabet
giicii yiiksektir.
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Tablo 3.20: 6741 Kodlu Cinko Kaplama Demir-Celikten Levhalar Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

RTA

SITC REV3 RCA Vollrath -Nispi RC
KODU 6741 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -58,16 -0,71 -0,55
2008 -88,76 -0,94 -0,82
2009 -48,20 -0,63 -0,46
2010 -47,42 -0,58 -0,46
2011 -10,02 -0,10 -0,08
2012 15,31 0,19 0,15
2013 -23,67 -0,31 -0,24
2014 -73,52 -0,83 -0,74
2015 -88,47 -0,99 -0,87
2016 -54,51 -0,78 -0,62
2007/2016 47,74 0,57 0,47
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

Tirkiye’nin 6741 Kodlu Cinko Kaplama Demir-Celikten Levhalar alt

grubunun Balassa Endeksi ortalama sonuglarina gore rekabet giicti sinirdadir.

Balassa endeksi ortalama degeri -47°dir. Bu deger rekabet dezavantaji sinir1 olan

-50’ye ¢ok yakindir. Volltath-Nispi ticaret avantaji ve Vollrath-aciklanmis rekabet

Ustiinliigii ortalama degerleri negatiftir ve dezavantaj s6z konusudur.
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Tablo 3.21: 6742 Kodlu Yass1 Hadde Mamuli Levhalar Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6742 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -15,60 -0,32 -0,26
2008 -10,09 -0,22 -0,18
2009 -103,73 -1,40 -1,12
2010 -68,84 -1,26 -0,78
2011 -76,19 -1,05 -0,78
2012 -76,38 -0,84 -0,77
2013 -92,50 -1,00 -0,91
2014 -103,81 -1,10 -0,99
2015 -154,69 -1,48 -1,48
2016 -128,05 -1,33 -1,35
2007/2016 82,99 1,00 0,86
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6742 Kodlu Yassi Hadde Mamulii Levhalar alt grubunun rekabet giicii
analiz sonuglarina gore 2008 yilindan sonra Balassa endeksi degerleri dezavantaja
isaret etmektedir. Balassa endeksi ile tutarli olarak Volrath- nispi ticaret avantaji
ve Vollrath-agiklanmig rekabet istiinliigi endekslerine gore de bu alt sektoriin

tiim yillarda rekabet giicii diigtiktiir.
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Tablo 3.22: 6743 Kodlu Boyali, Vernikli, Cilah Plastikle Kaph Demir-Celik
Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6743 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -32,38 -0,43 -0,40
2008 -1,11 -0,19 -0,19
2009 -47,65 -0,54 -0,61
2010 -7,76 -0,24 -0,28
2011 75,14 0,44 0,51
2012 144,68 1,62 1,23
2013 128,43 1,67 1,10
2014 117,94 1,10 0,95
2015 90,28 0,60 0,65
2016 51,13 0,08 0,09
2007/2016 51,87 0,41 0,30
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6743 Kodlu Boyali, Vernikli, Cilali Plastikle Kapli Demir-Celik alt
grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina gore rekabet giicii yiiksek seviyededir.
2011 yilindan itibaren Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig
rekabet tstlinliigli degerleri pozitiftir. Ancak 2016 yilinda rekabet giiciiniin
oldukca azaldig1 goriilmektedir.

108


https://comtrade.un.org/data/

Tablo 3.23: 6744 Kodlu Diger Demir-Celik Yass1t Mamulleri Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6744 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -182,35 -0,76 -1,84
2008 -193,25 -1,21 -1,90
2009 -138,41 -0,56 -1,36
2010 -86,89 -0,42 -0,80
2011 -67,72 -0,26 -0,54
2012 -136,11 -0,51 -1,25
2013 -103,62 -0,43 -0,98
2014 -99,22 -0,64 -0,93
2015 -223,23 -1,03 -2,12
2016 -203,31 -1,40 -2,10
2007/2016 143,41 0,72 1,38
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6744 Kodlu Diger Demir-Celik Yasst Mamulleri alt grubunun Balassa
endeksi degerleri tiim yillarda -50’den kiiciiktiir ve rekabet dezavantaji vardir.
Vollrath nispi ticaret avantaji ve Vollrath agiklanmig rekabet giicii degerleri ise
tiim yilarda negatif sonu¢ vermistir ve diisiik rekabet sonucuna ulasilmistir. Her ii¢

endeks sonuglari birbiri ile uyumludur.
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Tablo 3.24: 6745 Kodlu Demir-Celik Yass1t Mamul Plakaj ve Baska Usulle
Kaplanms, Sivanmus Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vel R;AN_ _ RC
KODU 6745 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -73,16 -0,34 -0,93
2008 -228,45 -0,54 -2,36
2009 -20,14 -0,07 -0,18
2010 -159,50 -0,33 -1,57
2011 -170,15 -0,39 -1,60
2012 -141,33 -0,29 -1,39
2013 -138,21 -0,29 -1,31
2014 -166,84 -0,37 -1,53
2015 -42,16 -0,10 -0,31
2016 -111,38 -0,21 -0,95
2007/2016 112513 0,29 1,21
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6745 Kodlu Demir-Celik Yassi Mamul Plakaj ve Bagka Usulle Kaplanmus,
Sivanmig alt grubunun Balassa endeksi degerleri 2009 ve 2015 yillart harig -
50’den kiiciiktiir ve rekabet dezavantaji vardir. 2007-2016 yillarinda Vollrath
nispi ticaret avantaji ve Vollrath agiklanmis rekabet giicii degerleri tiim yilarda
negatif sonu¢ vermistir ve diisiik rekabet giicli sonucuna ulasilmistir. En diisiik

deger 2008 yilinda gergeklesmistir.
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Tablo 3.25: 6751 Kodlu Manyetik (Silikonlu) Celikler Alt Grubunun Rekabet
Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6751 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -345,86 -2,94 -3,67
2008 -430,95 -2,90 -4,44
2009 -331,00 -3,15 -3,32
2010 -283,43 -2,89 -2,85
2011 -238,73 -2,48 -2,36
2012 419,42 -2,89 -4,17
2013 -465,04 -3,06 -4,60
2014 -446,90 -2,99 -4,47
2015 -325,31 -3,99 -3,30
2016 -211,12 -3,47 -2,22
2007/2016 349,78 3,08 -3,54
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6751 Kodlu Manyetik (Silikonlu) Celikler alt grubunun rekabet giicli analiz
sonuglar1 2007-2016 yillar1 arasinda rekabet dezavantajina isaret etmektedir. Nispi
ticaret avantaji ve agiklanmig rekabet giicii degerleri de tim yillarda negatiftir ve
diisiik rekabet giicli s6z konusudur. Endeks degerleri tiim yillarda oldukga

distiktiir.
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Tablo 3.26: 6753 Kodlu Paslanmaz Celik Yass1 Mamul Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6753 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -168,99 -0,53 -1,85
2008 -167,06 -0,47 -1,76
2009 -174,13 -0,51 -1,84
2010 -182,23 -0,47 -1,83
2011 -115,81 -0,31 -1,18
2012 -155,46 -0,36 -1,56
2013 -245,38 -1,22 2,44
2014 -253,62 -2,35 -2,55
2015 -295,38 -2,65 -2,99
2016 -258,46 -2,43 -2,72
2007/2016 -201,65 113 2,07
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6753 Kodlu Paslanmaz Celik Yassi Mamul alt grubunun Balassa endeksi
degerleri tiim yillarda -50’den dusiiktiir. Vollrat-nispi ticaret avantaji ve Vollrath
aciklanmis rekabet giicii endeksi degerleri de tiim yilarda negatif degerler almistir.

Bu alt sektoriin rekabet dezavantaji1 vardir.
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Tablo 3.27: 6754 Kodlu Alasimh Celiklerden Sicak Haddelenmis Yassi
Mamuller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclari

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6754 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -475,43 -2,20 -4,88
2008 -470,05 -2,33 -4,99
2009 -466,68 -2,81 -4,83
2010 -499,73 -3,72 -5,27
2011 -474,72 -3,63 -5,12
2012 -504,53 -3,81 -5,39
2013 -416,43 -2,22 -4.,44
2014 -233,82 -2,70 -2,71
2015 -567,41 -6,30 -5,98
2016 -489,97 -7,24 5,47
2007/2016 -459,88 -3,70 -4,91
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6754 Kodlu Alasimli Celiklerden Sicak Haddelenmis Yasst Mamuller alt
grubunun rekabet giicii analiz sonuglar1 bu alt sektoriin dezavantaji oldugunu
gostermektedir. Endeks degerleri tim yillarda oldukca diistiktiir. Balassa
endeksinde degerler 2015 yilinda -567’ye kadar gerilemistir. Vollrath nispi ticaret
avantaj1 ve Vollrath aciklanmis rekabet Ustiinliigii degerleri ise 6zellikle 2015 ve
2016 yillarinda -7’lere kadar diismiistiir. Son yillarda rekabet giiclinde meydana
gelen bu asin diistis dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 3.28: 6755 Kodlu Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6755 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -217,77 -2,53 -2,22
2008 -196,40 -2,55 -2,01
2009 -219,80 -3,59 -2,33
2010 -222,04 -3,32 -2,35
2011 -208,53 -2,99 -2,19
2012 -227,95 -3,17 -2,37
2013 -192,58 -3,14 -2,01
2014 -80,54 -1,61 -0,89
2015 -64,88 -1,43 -0,70
2016 -79,23 -1,55 -0,94
2007/2016 170,97 2,59 -1,80
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6755 Kodlu Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller alt grubunun Balassa endeksi
degerleri tiim yillarda -50’nin altindadir. Nispi ticaret avantaji ve agiklanmig
rekabet Ustiinligii degerleri de ayni sekilde tiim yillarda negatiftir. Rekabet
dezavantaj1 s6z konusudur. Ancak 2013 yilinda -192 olan Balassa endeksi degeri
kademeli olarak artarak 2016 yilinda -79 seviyesine yiikselmistir. S6z konusu alta
sektordeki rekabet giiciiniin birkag y1l i¢inde sinir seviyesine ulagabilecegi tahmin

edilmektedir.
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Tablo 3.29: 6756 Kodlu Alasimh Celiklerden Soguk Haddelenmis Yassi
Mamuller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6756 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -44.,55 -0,49 -0,59
2008 -331,23 -0,75 -3,38
2009 -419,88 -1,00 -4,27
2010 -397,15 -1,09 4,11
2011 -379,04 -1,18 -3,81
2012 -402,51 -1,20 -4,08
2013 -167,54 -1,08 -1,72
2014 -213,21 -1,15 -2,17
2015 -278,28 -1,70 -2,83
2016 -260,82 -1,87 -2,71
2007/2016 -289,42 1,15 2,97
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6756 Kodlu Alasimli Celiklerden Soguk Haddelenmis Yassi Mamuller alt
grubunun Balassa endeksi sonuglart 2008 yilindan itibaren oldukga diistiktiir.
Ayni sekilde Vollrath nispi ticaret avantaji ve Vollrath agiklanmis rekabet
ustiinliigli endeks degerleri de negatiftir ve diisiik rekabet giicline isaret

etmektedir.
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Tablo 3.30: 6757 Kodlu Paslanmaz ve Alasimh Celikten Diger Yass1 Hadde
Mamulleri Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonugclar:

SITC REV3 RCA y ”R;AN_ _ RC
KODU 6757 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -147,74 -1,24 -1,70
2008 -208,51 -1,26 -2,22
2009 -235,04 -1,46 -2,50
2010 -298,85 -1,49 -3,13
2011 -343,06 -1,43 -3,56
2012 -280,54 -1,25 -2,92
2013 -196,70 -0,77 -2,05
2014 -119,71 -0,69 -1,35
2015 -117,61 -0,77 -1,29
2016 -155,37 -1,14 -1,60
2007/2016 -210,31 1,15 2,23
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6757 Kodlu Paslanmaz ve Alagimli Celikten Diger Yass1 Hadde Mamulleri
alt grubunun Balassa endeksi degerleri tiim yillarda dezavantaj sonucunu
vermektedir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet
istiinliigli endeksine gore de bu alt sektoriin rekabet giicti diisiiktiir. En diisiik
endeks degerleri 2011 yilinda gergeklesmistir. Bununla birlikte 2014 yilindan

itibaren endeks degerleri diisiik olmakla birlikte bir miktar artis gostermistir.
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Tablo 3.31: 6761 Kodlu Demir veya Celikten Filmasinler Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vel R;AN_ _ RC
KODU 6761 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 87,41 2,01 0,86
2008 104,17 2,76 1,00
2009 125,32 4,61 1,32
2010 120,49 3,80 1,25
2011 140,78 4,13 1,43
2012 113,60 2,84 1,14
2013 94,38 2,07 0,92
2014 65,00 1,54 0,66
2015 35,33 0,72 0,37
2016 55,64 0,96 0,43
2007/2016 94,21 2,54 0,94
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6761 Kodlu Demir veya Celikten Filmasinler alt grubunun rekabet giicii
analiz sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin 50’den yiiksek
oldugu goriilmektedir. Degereler 2009-2012 yillar1 arasinda oldukg¢a yiiksektir.
Son iki yilda ise degerelerde diisiis gdzlenmistir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve
Vollrath agiklanmis rekabet tstiinliigii degerleri oldukga yiiksektir. Bu endekslere
gore de yiliksek derece rekabet avantaji s6z konusudur. Her ii¢ farkli hesaplama

yontemine gore de yliksek derece rekabet sonucuna ulagilmistir.
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Tablo 3.32: 6762 Kodlu Demir-Celik Cubuklar (Sicak islenmis) Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA y ”R;AN_ _ RC
KODU 6762 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 449,48 29,00 4,56
2008 482,13 35,85 5,04
2009 452,30 36,23 471
2010 407,89 25,56 4,20
2011 411,39 24,26 4,19
2012 438,22 24,34 4,44
2013 408,15 2311 414
2014 412,25 17,67 411
2015 348,34 12,99 3,36
2016 335,93 11,88 3,19
2007/2016 414,61 24,09 4,20
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6762 Kodlu Demir-Celik Cubuklar (Sicak Islenmis) alt grubunun rekabet
glicii analiz sonuglarina gore Balassa endeksi sonuglari tiim yillarda +50°nin
tizerinde ¢ikmugtir. Bu da yiiksek derece rekabet giiciine isaret etmektedir. Endeks
degerleri 2008 yilinda en yiliksek seviyesine ulasmis ve +482 olarak
gerceklesmistir. 2016 yilinda ise endeks degerleri bir miktar diismiis ve +335°¢
gerilemistir. 6762 Kodlu Demir-Celik Cubuklar (Sicak Islenmis) alt grubunun
Vollrath- nispi ticaret avantaji degerleri tiim yillarda pozitif olmakla birlikte
oldukca yiiksektir. En yiiksek degerler 2009 yilinda gergeklesirken en diisiik
degerlerse 2016 yilinda gerceklesmistir. 2016 yilindaki diisiis dikkat cekicidir.
Vollrath agiklanmis rekabet {stiinliigii degerleri de tiim yillarda pozitiftir ve
yiiksek derece rekabet avantaji sonucunu vermistir. Hesaplamasi yapilan her ii¢

endeks degerleri de asag1 yukar1 ayni sonuglart vermistir.
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Tablo 3.33: 6763 Kodlu Demir-Celik Cubuklar(Soguk islenmis) Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6763 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -172,41 -1,69 -1,83
2008 -124,95 -1,51 -1,33
2009 -135,48 -2,29 -1,48
2010 -118,70 -1,81 -1,31
2011 -94,90 -1,64 -1,06
2012 -79,41 -1,38 -0,90
2013 -65,77 -1,23 -0,73
2014 -71,04 -1,38 -0,79
2015 -60,84 -1,15 -0,68
2016 -37,39 -0,63 -0,45
2007/2016 -96,09 1,47 1,06
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6763 Kodlu Demir-Celik Cubuklar(Soguk Islenmis) alt grubunun rekabet
giicti analiz sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin 2016 yili harig -
50’nin altinda c¢iktig1 goriilmektedir. Bu da rekabet dezavantaji oldugunu
gostermektedir. En disiikk degerler 2007 yilinda gergeklesmistir. 6763 Kodlu
Demir-Celik Cubuklar(Soguk Islenmis) alt grubunun endeks degerleri 2011
yilindan itibaren artis egilimine girmistir. 2016 yilinda ise smir seviyesine
ulagabilmistir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agciklanmis rekabet
ustiinliigii degerleri de tiim yillarda negatiftir ve diisiik derece avantaj sonucunu

vermistir.
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Tablo 3.34: 6764 Kodlu Demir veya Celikten Diger Cubuklar Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA y ”R;AN_ _ RC
KODU 6764 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -273,49 -1,48 -2,96
2008 -262,48 -1,19 -2,69
2009 -261,20 -1,48 -2,51
2010 -300,38 -1,64 -2,90
2011 -240,37 -1,25 -2,28
2012 -244,73 -1,06 -2,25
2013 -239,77 -1,10 -2,21
2014 -227,25 -1,02 -2,05
2015 -224,34 -1,35 -2,01
2016 -206,45 -1,34 -1,92
2007/2016 248,05 11,29 2,38
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6764 Kodlu Demir veya Celikten Diger Cubuklar alt grubunun Balassa
endeksi degerleri tiim yillarda -50’nin altinda ¢ikmistir. Endeks degerleri ¢ok
diisiik cikmistir rekabet dezavantaji sonucuna ulasilmistir. En diisiik deger 2010
yilinda gerceklesmistir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig
rekabet tistliinliigli degerleri 2007-2016 yillarinda negatiftir ve diisiik rekabet giicli

vardir. Her {i¢ hesaplama yonteminin sonuglari da birbiri ile uyumludur.
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Tablo 3.35: 6768 Kodlu Demir veya Celikten Profiller Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vel R;AN_ _ RC
KODU 6768 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 124,24 4,09 1,10
2008 189,28 5,54 1,86
2009 206,09 7,74 2,04
2010 201,25 7,49 1,99
2011 190,35 7,20 1,86
2012 164,07 6,06 1,65
2013 156,77 5,89 1,58
2014 190,36 6,41 1,93
2015 149,55 4,64 151
2016 129,39 3,68 1,24
2007/2016 170,14 5,87 1,68
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6768 Kodlu Demir veya Celikten Profiller alt grubunun rekabet giicii analiz
sonuglarina baktigimizda Balassa endeksi degerlerinin +50°nin tizerinde oldugunu
gormekteyiz, bu yiiksek derece rekabet avantaji oldugunu goéstermektedir. 2009
yilinda +206 ile en yiiksek degere ulasilmistir. 2016 yilinda ise rekabet giicli
diismeye baslamis ve +129 olarak gerceklesmistir. Vollrath-nispi ticaret avantaji
skorlar1 pozitiftir ve oldukca yiiksektir. Fakat bu endekse gore de yine 2016
yilinda bir diislis s6z konusudur. Vollrath agiklanmis rekabet iistiinliigli degerleri

de diger iki endeksle uyumlu sonuglar vermistir.
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Tablo 3.36: 6770 Kodlu Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti
Malzemesi Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6770 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -249,36 -1,29 -2,64
2008 -271,33 -1,88 -2,76
2009 -316,59 -2,06 -3,25
2010 -72,68 -1,20 -0,69
2011 -6,79 -0,13 -0,08
2012 -63,96 -0,61 -0,61
2013 -18,76 -0,09 -0,09
2014 20,93 0,21 0,29
2015 119,62 1,53 1,30
2016 29,93 0,63 0,40
2007/2016 82,90 0,49 0,81
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6770 Kodlu Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti Malzemesi
alt grubunun rekabet giicti analiz sonuglarina gore Balassa endeksi degerleri 2007-
2010 yillar1 arasinda -50’nin altindadir ve bu yillarda rekabet dezavantaji vardir.
2013 yilindan itibaren endeks degerleri istikrarli olarak artmis ve kimi yillar
siirda kimi yillarsa yiiksek derecede rekabet giicii sonucunu vermistir. Vollrath-
nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet Ustiinligii degerleri 2007-
2013 yillar1 arasinda negatiftir ve diisiik rekabet avantajina isaret etmektedir. 2014
yilindan itibaren degerler Ballassa endeksinde oldugu gibi artmaya baslamistir ve

pozitiftir. Kisaca bu endekslere gore de diisiik rekabet giicii s6z konusudur.
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Tablo 3.37: 6781 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikten Teller Alt Grubunun
Rekabet Giicii Analiz Sonuglari

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6781 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 48,05 0,57 0,47
2008 70,03 0,79 0,67
2009 108,95 1,38 1,05
2010 104,48 1,44 1,00
2011 98,27 1,46 0,94
2012 102,72 1,37 0,96
2013 127,06 2,01 1,24
2014 136,34 2,32 1,32
2015 99,15 1,39 0,98
2016 93,72 1,17 0,89
2007/2016 98,88 139 0,95
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6781 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikten Teller alt grubunun rekabet giicii
analiz sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin 2007 yili hari¢ tiim
yillarda +50°nin tizerinde oldugu ve dolayisi ile rekabet giicliniin yiiksek oldugu
gorilmektedir. Yalnizca 2007 yilinda rekabet giicii sinir seviyededir. Vollrath-
nispi ticaret avantaji degerleri tim yillarda pozitif ¢ikmistir. Bu da yine yiiksek
derece rekabet giicli demektir. Vollrath-agiklanmis rekabet avantaji degerleri de
tiim yillarda pozitiftir ve bu hesaplama yontemine gore de rekabet avantaji yiiksek
seviyededir. 6781 Kodlu Demir/Alasimsiz Celikten Teller alt grubunun her ig
ayr1 hesaplama yontemine gore de yiiksek seviye rekabet giicii oldugu sonucuna
ulagilmistir. En yiiksek deger 2014 yilinda, en diisiik deger ise 2007 yilinda

kaydedilmistir. Ayrica son iki y1lda rekabet giiciinde bir miktar azalma vardir.
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Tablo 3.38: 6782 Kodlu Celikten Teller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz
Sonuclarn

SITC REV3 RCA Vellat RC
KODU 6782 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -7,51 -0,03 -0,03
2008 4,63 0,05 0,05
2009 -29,57 -0,32 -0,36
2010 -25,26 -0,26 -0,31
2011 -3,62 -0,05 -0,06
2012 -4,61 -0,03 -0,04
2013 -13,97 -0,10 -0,12
2014 1,28 0,03 0,03
2015 52,44 0,79 0,55
2016 51,75 0,77 0,52
2007/2016 2 56 0,08 0,02
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6782 Kodlu Celikten Teller alt grubunun rekabet giicii analiz sonuclarina
bakildiginda Balassa endeksi degerleri 2007-2014 yillar1 arasinda siirekli
sinirdadir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath agiklanmis rekabet iistiinliigii
degerleri ise 2013 yilina kadar negatif ¢ikmakla birlikte sinir seviyesi olan sifir
degerine ¢ok yakindir. Ayrica 2014-2016 yillar1 arasinda bu degerler pozitif
cikmistir fakat yine smir deger olan sifira oldukca yakindir. 2015 ve 2016
yillarinda Balassa endeksindeki artis dikkat ¢ekicidir ve bu durum, 6782 Kodlu

Celikten Teller alt grubunun gelecekteki rekabet giicii agisindan umut vericidir.
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Tablo 3.39: 6791 Kodlu Dokme Demirden, Demir ve Celikten Tiipler,
Borular, I¢i Bos Profiller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA y ”R;AN_ _ RC
KODU 6791 | (Balassa Endeksi) | (VO -NIspi 1y ot A cikdanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 -139,83 -0,76 -1,57
2008 -127,70 -0,52 -1,40
2009 -105,30 -0,49 -1,08
2010 -121,13 -0,66 -1,23
2011 -124,20 -0,65 -1,30
2012 -111,09 -0,51 -1,14
2013 -103,79 -0,56 -1,05
2014 -102,65 -0,52 -1,02
2015 -119,08 -0,62 1,14
2016 -147,65 -0,85 -1,53
2007/2016 120,24 0,61 1,25
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6791 Kodlu Dékme Demirden, Demir ve Celikten Tiipler, Borular, i¢i Bos
Profiller alt grubunun rekabet giicii analiz sonuglarina gore Balassa endeksi
degerleri tiim yillarda -50’nin oldukc¢a altindadir. Bu durum rekabet dezavantaji
anlamina gelmektedir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath- agiklanmis
rekabet avantaji degerleri tiim yillarda negatif degereler almistir. Bu da Balassa

endeksi sonuglari ile tutarhdir.
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Tablo 3.40: 6793 Kodlu Demir/Celikten Diger ince ve Kahn Borular Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6793 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 351,33 2,15 3,33
2008 480,50 3,47 4,54
2009 484,35 3,71 4,80
2010 344,82 2,78 3,13
2011 453,71 2,08 4,10
2012 409,67 1,94 3,77
2013 355,58 1,62 3,39
2014 300,24 1,57 2,81
2015 60,64 0,93 0,54
2016 69,50 1,00 0,44
2007/2016 331,03 2,12 3,08
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6793 Kodlu Demir/Celikten Diger Ince ve Kalm Borular alt grubunun
rekabet giicii analiz sonuglarina bakildiginda Balassa endeksi degerlerinin tiim
yillarda +50’nin iizerinde oldugu goriilmektedir. Endeks degerleri 2008 yilinda
+480 seviyesine kadar ulassa da 2015 ve 2016 yillarinda +60 degerlerine kadar
gerilemistir. Bu da son yillarda bu sektoriin rekabet giicliniin azalma egilimine
girdigini ancak hala yiliksek seviye st olan +50’nin altina inmedigini
gostermektedir. Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmis rekabet
Ustiinliigi degerleri tiim yillarda pozitiftir ve yine Balassa endeksi ile uyumlu

olarak yiiksek derece rekabet avantajina isaret etmektedir.
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Tablo 3.41: 6794 Kodlu Demir-Celikten Diger Tiipler, Borular, ici Bos
Profiller Alt Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar:

SITC REV3 RCA y ”R;AN. . RC
KODU 6794 | (Balassa Endeksi) | (VO -Nispi 1\ ot A cikdanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 191,15 5,93 1,89
2008 220,81 6,71 2,26
2009 216,59 7,41 2,21
2010 237,63 7,55 2,40
2011 231,03 6,66 2,34
2012 218,41 6,23 2,22
2013 196,01 6,20 2,00
2014 214,34 5,76 2,15
2015 192,86 5,16 1,97
2016 179,32 4,00 1,75
2007/2016 209,90 6,16 2,12
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6794 Kodlu Demir-Celikten Diger Tiipler, Borular, I¢i Bos Profiller alt
grubunun rekabet giicli analiz sonuclarma gore Balassa endeksi degerleri tiim
yillarda +50’nin tstiindedir ve yliksek derece rekabet {istiinliigii s6z konusudur.
Ayrica; Vollrath-nispi ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmig rekabet {istiinliigi
degerleri tiim yillarda pozitiftir ve olduke¢a yiiksektir. Her ii¢ ayr1 hesaplama

yontemine gore de yliksek derece rekabet avantaji oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Tablo 3.42: 6795 Kodlu Demir veya Celikten Boru Baglanti Parcalar1 Alt
Grubunun Rekabet Giicii Analiz Sonuclar

SITC REV3 RCA Vel RE}AN_ _ RC
KODU 6795 | (Balassa Endeksi) ( otirath -NIspi (Vollrath-Agiklanmis Rekabet
Ticaret Avantaji) P,
Ustiinliigii)
2007 13,69 0,01 0,01
2008 16,10 0,08 0,11
2009 29,69 0,23 0,32
2010 55,02 0,45 0,56
2011 51,03 0,38 0,51
2012 29,17 0,22 0,31
2013 18,91 0,17 0,24
2014 24,63 0,19 0,27
2015 -6,11 -0,03 -0,03
2016 -34,28 -0,31 -0,38
2007/2016 19,79 0,14 0,19
Ortalamasi

Kaynak: Un Comtrade’den alinan verilerle tarafimizca hazirlanmistir. UN Comtrade (2017);
https://comtrade.un.org/data/ (Erisim Tarihi: 01.05.2017).

6795 Kodlu Demir veya Celikten Boru Baglanti Pargalar1 alt grubunun
rekabet giicli analiz sonuglarina gore Balassa endeksi degerleri tiim yillarda -50 ile
+50 arasinda degerler almistir. Bu da rekabet diizeyinin sinirda oldugunu
gostermektedir. Bununla birlikte 2015 ve 2016 yillarinda endeks degerleri ilk defa
negatif degerler almistir. Son yillardaki bu diisiis dikkat ¢ekicidir. Vollrath-nispi
ticaret avantaji ve Vollrath-agiklanmis rekabet istiinliigii degerleri de Balassa

endeksi ile uyumlu sonuglar vermistir.
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3.5.3. Analiz Sonug¢larinin Genel Degerlendirmesi

Tirkiye demir gelik sektoriiniin diinya karsisindaki rekabet giicii once ii¢
haneli alt sektor bazinda analiz edilmistir. Ardindan ii¢ haneli sektorlerin daha
ayrintili analizi amaci ile bunlarin alt sektorleri olan dort haneli alt sektorler de
analiz edilmistir. Bu amagla Balassa’nin aciklanmis karsilastirmali iistiinliikler
endeksi (RCA) ve Vollrath’in nispi ticaret avantaji endeksi (RTA) ile Vollrath’in
aciklanmis rekabet istiinliigii endeksi (RC) olmak {izere ii¢ farkli hesaplama
yontemi kullanilmistir. Uluslararasi Standart Ticaret Tasnifi olan SITC Rev3’e ve

gore yapilan ¢calismanin 6zet verileri asagida sunulmustur.

Tablo 3.43: Tiirkiye Demir Celik Sektorii Rekabet Giiciiniin Uc Haneli
Bazda Ozet Degerlendirmesi

RCA RTA RC
SITC (Balassa Endeksi) (VoIIraLh _N'tSP' Ticaret (Koll(l rstrt]_é‘?.kl?fl s
KODU vantaji) ekabet Ustiinliigii)
2007/2016 Ortalama | 5409/5016 Ortalama | 2007/2016 Ortalama
671 -160,56 diisiik -1,67 dezavantaj -1,48 dezavantaj
672 -44.56 simirda -1,02 dezavantaj -0,41 dezavantaj
673 -77,48 diisiik -1,64 dezavantaj -0,75 dezavantaj
674 -35,71 simirda -0,40 dezavantaj -0,38 dezavantaj
675 -224,82 diisiik -2,25 dezavantaj -2,36 dezavantaj
676 221,92 yiiksek 9,78 avantaj 2,27 avantaj
677 -82,89 diisiik -0,40 dezavantaj -0,77 dezavantaj
678 70,16 yiiksek 0,90 avantaj 0,69 avantaj
679 120,26 yiiksek 1,64 avantaj 1,21 avantaj

Tablo 3.43 de goriildiigii tizere Tiirkiye demir gelik sektorii rekabet giicii lig

haneli sektor bazinda incelendiginde su sonuglara ulasilmistir.
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-Rekabet giicii yiiksek olan ii¢ haneli alt sektorler sunlardir:
676 - Demir veya ¢elikten (alasimli, alagimsiz) filmasin, cubuk ve profiller
678 - Demir veya celikten teller

679-Demir veya c¢elikten ince, kalin borular ve i¢i bos profiller, boru baglanti

pargalaridir.

-Rekabet giicii diisiik olan ii¢ haneli alt sektorler sunlardir:

671 - Dokme ve aynali demir, ferro alyajlar

673 - Demir veya alasimsiz ¢elikten kaplanmamis yass1 hadde mamulleri
675 - Paslanmaz veya alasimsiz gelikten yassi hadde mamulleri

677 - Demir veya gelikten demiryolu ve tramvay hatti malzemesidir.
-Rekabet giicii sinirda olan ii¢ haneli alt sektorler sunlardir:

672 - Demir veya celikten kiilce ve diger ilk sekillerde yart mamuller
674 - Demir veya alasimsiz ¢elikten kaplanmig yass1 hadde mamulleridir.

Tablo 3.44: Tiirkiye Demir Celik Sektorii Rekabet Giiciiniin Dort Haneli
Bazda Ozet Degerlendirmesi

RCA RTA RC
SiTc | (B Enaeky | (YOI Tt | (Yolratcs s
KODU ! &
2007/2016 Ortalama | 5447/2016 Ortalama | 2007/2016 Ortalama
6712 -397,81 disiik -5,64 dezavantaj -3,84 dezavantaj
6714 -265,27 disiik -2,48 dezavantaj -2,31 dezavantaj
6715 -107,00 disiik -0,94 dezavantaj -0,97 dezavantaj
6724 -81,89 diisiik -0,02 dezavantaj -0,55 dezavantaj
6726 -66,71 diisiik -1,26 dezavantaj -0,56 dezavantaj
6727 -51,33 disiik -3,10 dezavantaj -0,83 dezavantaj
6728 140,84 yiiksek 1,68 avantaj 1,45 avantaj
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6732 -76,69 disiik -1,92 dezavantaj -0,75 dezavantaj
6734 -96,61 digiik -1,69 dezavantaj -1,01 dezavantaj
6735 86,92 yiiksek 0,44 avantaj 1,67 avantaj
6741 -47,74 siirda -0,57 dezavantaj -0,47 dezavantaj
6742 -82,99 disiik -1,00 dezavantaj -0,86 dezavantaj
6743 51,87 yiiksek 0,41 avantaj 0,30 avantaj
6744 -143,41 digiik -0,72 dezavantaj -1,38 dezavantaj
6745 -125,13 dugiik -0,29 dezavantaj -1,21 dezavantaj
6751 -349,78 diistik -3,08 dezavantaj -3,54 dezavantaj
6753 -201,65 diistik -1,13 dezavantaj -2,07 dezavantaj
6754 -459,88 diistik -3,70 dezavantaj -4,91 dezavantaj
6755 -170,97 disiik -2,59 dezavantaj -1,80 dezavantaj
6756 -289,42 disiik -1,15 dezavantaj -2,97 dezavantaj
6757 -210,31 diistik -1,15 dezavantaj -2,23 dezavantaj
6761 94,21 yiksek 2,54 avantaj 0,94 avantaj
6762 414,61 yiiksek 24,09 avantaj 4,20 avantaj
6763 -96,09 disiik -1,47 dezavantaj -1,06 dezavantaj
6764 -248,05 disiik -1,29 dezavantaj -2,38 dezavantaj
6768 170,14 yiiksek 5,87 avantaj 1,68 avantaj
6770 -82,90 diistik -0,49 dezavantaj -0,81 dezavantaj
6781 98,88 yiiksek 1,39 avantaj 0,95 avantaj
6782 2,56 smirda 0,08 avantaj 0,02 avantaj
6791 -120,24 disiik -0,61 dezavantaj -1,25 dezavantaj
6793 331,03 yiiksek 2,12 avantaj 3,08 avantaj
6794 209,90 yiiksek 6,16 avantaj 2,12 avantaj
6795 19,79 sinirda 0,14 avantaj 0,19 avantaj
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Tablo 3.44°de goriildiigii lizere Tirkiye demir ¢elik sektorii rekabet giicii

dort haneli sektdr bazinda incelendiginde su sonuglara ulagilmistir.
-Rekabet giicii yiiksek olan dort haneli alt sektorler sunlardir:

6728 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Yar1 Mamulleri

6735 - Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamulleri

6743 - Boyali, Vernikli, Cilal1 Plastikle Kaplt Demir-Celik

6761 - Demir veya Celikten Filmaginler

6762 - Demir-Celik Cubuklar (Sicak Islenmis)

6768 - Demir veya Celikten Profiller

6781 - Demir/Alasimsiz Celikten Teller

6793 - Demir/Celikten Diger Ince ve Kali Borular

6794 - Demir-Celikten Diger Tiipler, Borular, i¢i Bos Profiller

-Rekabet giicii diisiik olan dort haneli alt sektorler sunlardir:

6712 - D6kme Demir (Pik) Aynali Demir (Kiitle, Blok vh. Tk Sekillerde)
6714 - Ferro Manganez

6715 - Ferro Alyajlar (Ferro Manganez Haric)

6724 - Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir

6726 - Demir/Alasimsiz Celikten Yar1t Mamuller Karbon<%0.25

6727 - Demir/Alasimsiz Celikler:Karbon=>%25

6730 - Demir-Celik Soguk, Yass1t Hadde Mamulii (Sadece Soguk Haddelenmis-Diger)
6734 - Diger Demir-Yass1 Hadde:Soguk Haddelenmis

6742 - Yass1 Hadde Mamulu Levhalar
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6744 - Diger Demir-Celik Yass1 Mamulleri

6745 - Demir-Celik Yass1 Mamul Plakaj ve Baska Usulle Kaplanmig, Stvanmis
6751 - Manyetik (Silikonlu) Celikler

6753 - Paslanmaz Celik Yass1t Mamul

6754 - Alasimli Celiklerden Sicak Haddelenmis Yass1 Mamuller

6755 - Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller

6756 - Alasimli Celiklerden Soguk Haddelenmis Yasst Mamuller

6757 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Diger Yass1 Hadde Mamulleri

6763 - Demir-Celik Cubuklar(Soguk Islenmis)

6764 - Demir veya Celikten Diger Cubuklar

6770 - Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti Malzemesi

6791 - Dékme Demirden, Demir ve Celikten Tiipler, Borular, i¢i Bos Profiller
-Rekabet giicii sinirda olan dort haneli alt sektorler sunlardir:

6741 - Cinko Kaplama Demir-Celikten Levhalar

6782 - Celikten Teller

6795 - Demir veya Celikten Boru Baglant1 Parcalar1

Analiz sonuglarinin daha anlamli yorumlanabilmesi acisindan, demir ¢elik

mamullerinin genel siniflandirilmasi asagida verilmistir.
Ham Madde veya Yar1 Mamuller
671 - Dokme ve Aynali Demir, Ferro Alyajlar

672 - Demir veya Celikten Kiilge ve Diger i1k Sekillerde Yar1t Mamuller
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Yass1t Mamuller
673 - Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmamig Yass1 Hadde Mamulleri
674 - Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmis Yass1t Hadde Mamulleri
675 - Paslanmaz veya Alasimsiz Celikten Yasst Hadde Mamulleri

Uzun Mamuller

676-Demir veya Celikten (Alasimli, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk ve

Profiller
677 - Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti Malzemesi
678 - Demir veya Celikten Teller

Borular

679-Demir veya Celikten Ince, Kalin Borular ve I¢i Bos Profiller, Boru
Baglant1 Pargalari

Tiirkiye demir gelik sektorii rekabet giicli analiz sonuglarina bakildiginda ti¢
haneli sektor bazinda yassi mamuller grubunda 2 adet alt sektoriin rekabet giicii
diisiik, 1 adet alt sektoriinse rekabet giicii sinirdadir. Dort haneli sektor bazinda ise
yasst mamuller grubunda 11 adet alt sektoriin rekabet giicii diisiik 1 adet alt

sektoriin rekabet giicii sinirda, 2 alt sektoriinse rekabet giicii yiiksektir.

Tim demir celik sektorii i¢inde ii¢ haneli sektor bazinda rekabet giicli en
diisiik sektor 675 - Paslanmaz veya alasimsiz ¢elikten yassi hadde mamulleri alt
sektoriidiir. Bu sektdr yasst mamul grubuna girmektedir. Bu sektoriin daha
ayrintili analizi i¢in dort haneli alt sektorlerine bakildiginda su sonuglara

ulasilmisgtir:
6751 - Manyetik (Silikonlu) Celikler,
6753 - Paslanmaz Celik Yass1 Mamul,

6754 - Alasiml Celiklerden Sicak Haddelenmis Yass1t Mamuller,
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6755 - Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller,
6756 - Alasimli Celiklerden Soguk Haddelenmis Yass1t Mamuller,

6757 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Diger Yasst Hadde Mamulleri

alt sektorlerinin tamaminin rekabet giicleri ¢ok diisiiktiir. Bunlarin iginde rekabet
giicli en diisiik olan alt sektor 6754 - Alasimli Celiklerden Sicak Haddelenmis

Yass1t Mamullerdir.

Yasst mamul grubunda bulunan ve ii¢ haneli alt sektor siralamasinda yer
alan 673 - Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmamis Yasst Hadde Mamulleri
alt sektoriiniin de rekabet giicii diisiiktiir. Bu alt sektoriin dort haneli alt sektorleri

ayrintili incelendiginde su sonuclara ulagilmaistir:
6732 - Diger Demir veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde Uriinleri

6734 - Diger Demir-Yass1 Hadde:Soguk Haddelenmis alt sektorlerin rekabet giicii
dustiktiir.

6735 - Diger Demir-Celik Soguk Hadde Mamulleri alt sektoriiniin ise rekabet
giicii yiiksektir.

Yasst mamul grubunda bulunan bir diger ii¢ haneli alt sektor ise 674 -
Demir veya Alasimsiz Celikten Kaplanmis Yass1 Hadde Mamulleri alt sektortidiir.
Bu alt sektoriin rekabet giicli sinirdadir. Bu alt sektoriin dort haneli alt sektorleri

ayrintili incelendiginde su sonuclara ulagilmistir:
6742 - Yasst Hadde Mamulii Levhalar,
6744 - Diger Demir-Celik Yass1t Mamulleri,

6745 - Demir-Celik Yass1t Mamul Plakaj ve Baska Usulle Kaplanmig, Sivanmis alt

sektorlerinin rekabet giicii diisiiktiir.

6741 - Cinko Kaplama Demir-Celikten Levhalar alt sektoriiniin rekabet giicii

sinirdadir.
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6743 - Boyali, Vernikli, Cilali Plastikle Kapli Demir-Celik alt sektoriiniin rekabet
giicii yiiksektir.

Tiirkiye Demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisindaki rekabet giicii yassi
mamul grubunda genel olarak diisiiktiir. Yasst mamuller dayanikli tiiketim
mallar1, otomotiv ve yatirim mallar1 endiistrilerinin ana girdisidir. Yasst mamul
tretim ve tiketimi ile iilkelerin gelismislik diizeyleri paraleldir. Gelismis
ilkelerde yass1t mamul iiretimi ve tiiketimi fazladir; dolayisi ile bu {ilkelerin yassi
mamullerde uzmanlasmasi ve rekabet giicline sahip olmalari beklenir. Gelismekte
olan tllkelerde ise nitelikli iirlinlerin hammaddesi olan yass1 mamul {iretimi ve
tiketimi azdir. Cilinkii yass1 mamuller genellikle beyaz esya, otomotiv gibi daha
ileri teknoloji gerektiren mallarin {iretiminde kullanilmaktadir. Geligsmekte olan
tilkeler alt yap1 yatirimlarini tam olarak tamamlayamamislardir. Bundan dolay1 bu
tilkelerde alt yap1 yatirimlart ve insaat sektoriiniin gereksinim duydugu uzun {iriin
tiretimi ve tiiketimi daha fazladir. Dolayisi ile bu iilkelerin yasst mamullerde
uzmanlagmast ve rekabet giicline sahip olmalar1 beklenemez. Bu agidan
bakildiginda nitelikli {iriin iiretiminde kullanilan yassi ¢elik {iretim ve tiiketimi
tilkeler agisindan onem arz etmektedir. Analiz sonuglartyla iliskilendirildiginde
Tiirkiye’nin yasst mamul grubunda rekabet giiciiniin diisiik oldugu goriilmektedir.
Bunun ana nedeni olarak yass1 mamul iiretiminin yetersiz olmasi gosterilebilir.
Yasst mamul {iretim kapasitesi son yillarda artmis olmakla birlikte bu kapasitenin

tamami kullanilamamaktadir.

Tiirkiye’deki yassi ¢elik iiretimi i¢ talebi karsilayamamaktadir. 2015 yili
itibariyle yasst mamul iretimi 10,4 milyon ton olmasina ragmen yasst mamul
tiketimi 16,5 milyon ton civarindadir (Vakif Yatirim 2017:12-13). Bunun en
onemli sebebi atil kapasitedir. Tirkiye’nin slab iiretim kapasitesi i¢ talebi
karsilayacak diizeyde olmasina ragmen slab liretiminde kapasite kullanim oran1 %
55 diizeyindedir. Slab kapasitesinin 6nemli bir kisminin atil durumda kalmasinin
nedeni kalitesi diisiik, sertifikasiz dampingli ve tesvikli ithal {riinlerin girisinin
¢ok fazla olmasidir (TOBB, 2016:10-11). Ciinkii ithal edilen bu {irlinlerin fiyatlari
oldukca dustiktiir. Tiirkiye demir ¢elik sektorii rekabet giicii analizinde yassi
mamullerin rekabet gliciinilin diisiik ¢ikmasinin nedenlerinin de buna bagh oldugu

diistiniilmektedir.
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Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisinda en yiiksek rekabet giicline
sahip oldugu mamul grubu uzun mamullerdir. Tim alt sektorler i¢inde {i¢ haneli
sektor bazinda en yiiksek rekabet giiciine sahip alt sektor 676-Demir veya
Celikten (Alasimli, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk ve Profillerdir. Bu alt sektor dort

haneli alt sektor bazinda incelendiginde su sonuglara ulasilmistir:
6761 - Demir veya Celikten Filmaginler,
6762 - Demir-Celik Cubuklar (Sicak Islenmis),

6768 - Demir veya Celikten Profiller alt sektorlerinin rekabet giicii yiiksektir. Dort
haneli alt sektor bazinda en yiiksek rekabet giiciine sahip alt sektor 6762 - Demir-
Celik Cubuklar (Sicak Islenmis)’dir. Bu alt sektdr uzun mamullerin lokomotifidir

diyebiliriz.
6763 - Demir-Celik Cubuklar (Soguk Islenmis),

6764 - Demir veya Celikten Diger Cubuklar alt sektorlerinin ise rekabet giicii
dustiktiir.

Uzun mamuller genel olarak degerlendirildiginde rekabet giicleri yiiksek
cikmigtir. Uzun mamuller 6zellikle insaat ve otomotiv sektorii ile demiryolu
yapiminda kullanilmaktadir. Tiirkiye’nin 2015 yil1 itibari ile uzun mamul tiretimi
26,4 milyon ton iken yurt i¢i tiiketimi ise 17,8 milyon tondur (Vakif Yatirim 2017,
12-13).

Hammadde ve yari mamul grubunda yer alan ii¢ haneli bir diger sektor olan
671 - Dokme ve aynali demir, ferro alyajlar alt sektoriiniin rekabet giicli diistiktiir.

Dort haneli alt sektorleri ayrintili analiz edildiginde su sonuglara ulasilmistir.
6712 - D6kme Demir (Pik) Aynali Demir (Kiitle, Blok vb. Ilk Sekillerde),
6714 - Ferro Manganez,

6715 - Ferro Alyajlar (Ferro Manganez Harig) alt sektdrlerinin tiimiinde rekabet

giicti diisiiktiir.
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672 - Demir veya Celikten Kiilce ve Diger Ilk Sekillerde Yar1 Mamuller alt
sektoriiniin rekabet gilicii smirdadir. Dort haneli alt sektorleri  ayrintili

incelendiginde su sonuglara ulagilmistir.
6724 - Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir,
6726 - Demir/Alasimsiz Celikten Yar1t Mamuller (Karbon<%0.25),

6727 - Demir/Alasimsiz Celikler (Karbon=>%25) alt sektorlerinin rekabet giicii
diisiiktiir.

6728 - Paslanmaz ve Alasimli Celikten Yart Mamulleri alt sektoriiniin rekabet

giicli ise yluksektir.

Borular grubunda yer alan ti¢ haneli alt sektér 679-Demir veya gelikten
ince, kalin borular ve ic¢i bos profiller, boru baglanti pargalar1 alt sektoriiniin
rekabet giicli yliksektir. Bu alt sektor dort haneli olarak incelendiginde su

sonuclara ulagilmistir:
6793 — Demir Celikten Diger Ince ve Kalin Borular,

6794 — Demir Celikten Diger Tiipler, Borular, ici Bos Profiller alt sektdrlerinin
rekabet giicii yiiksektir.

6791 - Dékme Demirden, Demir ve Celikten Tiipler, Borular, I¢i Bos Profiller alt

sektorlerinin rekabet giicti diistiktiir.

6795 - Demir veya Celikten Boru Baglanti Parcalar alt sektorlerinin rekabet giicii

siirdadir.

Boru mamulleri genel olarak insaatlarda ve alt yapi1 hizmetlerinde
kullanilmaktadir. Tiirkiye’nin boru mamullerinde rekabet giicii yiiksektir. Borular
genellikle tretimde yiiksek kalite gerektirmemektedir. Yiiksek katma degeri
olmayan boru mamullerinde sahip olunan rekabet giicii 2015 ve 2016 yillarinda
Rusya ve Ukrayna gibi BDT iilkelerinin baskisi ile yavas yavas kaybedilmeye

baslanmaktadir. Bu durum analizde elde edilen bulgularla ortiismektedir.
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SONUC

1970’1 yillardan itibaren giderek etkisini artiran kiiresellesme ile birlikte
rekabet hayatin her alanina girmistir. Rekabet kavrami insan faktoriini icerdigi
icin insan degistikce degisebilen, iktisadi, siyasi ve sosyal boyutlar1 olan bir
kavramdir. Tiketici egemenligini saglamadan iiretimde verimliligin artirilmasina,
etkin kaynak dagilimindan demokratiklesmeye kadar bir¢ok fonksiyonu olan
rekabetin etkin bir sekilde isleyebilmesi piyasanin yapisina baghdir. Rekabet,
piyasa ekonomisi ile islerlik kazanabilmekte; piyasa ekonomisi de rekabet

ortamina ihtiya¢ duymaktadir.

Rekabet gilicii kavrami ise daha ¢ok ekonomi bilimi tarafindan
kullanilmaktadir. Rekabet giicii, incelenecek alana gore farklilik gdstermektedir.
Firma, sektor ve uluslararasi bazda farkli tanimlamalar yapilabilir. Rekabet gilicii;
bir iilkenin herhangi bir sektdriiniin diger {ilkelerin ayn1 sektdriine gére daha fazla
gelir ve istihdam yaratabilmesidir. Bir iilkenin rekabet giiciiniin dogru bicimde

tanimlanabilmesi dogru ve etkili kararlar alinmasi agisindan son derece dnemlidir.

Uluslararas1 rekabet giicli kavrami, Ozellikle teknolojinin gelismesi ve
kiiresellesmenin artmasi ile onem kazanmistir. Uluslararasi rekabet giicti, firma ve
endiistri diizeyindeki rekabet kavramindan ¢ok daha genis kapsamlidir.
Uluslararasi rekabet kavrami; tilkedeki sirketlerin, uluslararas: piyasalarda liretmis
olduklar1 mal ve hizmetleri satabilme yetenegi kazanmalar1 ve bunun sonucunda
tilkede yasayan insanlarin refahinda bir artis meydana gelebilmesi seklinde

tanimlanabilir.

Rekabet giiciinii agiklamaya yonelik literatiir miistakil ve sistemli bir sekilde
gelismemistir. Uluslararas1 rekabet giiciinii aciklamaya yonelik ilk yaklagimlar
genellikle dis ticaret teorileri ¢ergevesinde ortaya konulmustur. Bu baglamda ilk
olarak Klasik Iktisat Okulu dis ticarette rekabet iistiinliigiinii; Mutlak Ustiinliikler
Teorisi, Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi ve Faktdr Donatimi Teorisiyle
aciklamigtir. Daha sonra gerek klasik dis ticaret teorilerinin kisitlayict
varsayimlar1 gerekse Leontief tarafindan yapilan uygulamali ¢aligmanin ABD’nin
dis ticaretini agiklamada Faktor Donatimi Teorisinden tamamen farkli sonuglar

vermesi modern dis ticaret teorilerinin dogmasina neden olmustur. Boylece



kiiresellesme ile karmagiklasan dis ticarette rekabet giicii de bu teoriler araciligiyla
aciklanmaya c¢alisilmistir. Bu teoriler yaninda zaman iginde uluslararasi rekabet
giiciinii ampirik olarak olgmek icin bazi yontemler de gelistirilmistir. Bu
yontemlerden en fazla kullanilanlardan biri  Agiklanmis Karsilastirmali

Ustiinliikler Yaklagimidir.

Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Yaklasimi; David Richardo’nun
Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisine ve Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisinin
eksik yanlarin1 gidermek icin ortaya atilan Faktor Donatimi Teorisine
dayanmaktadir. Mukayeseli istiinliiklerin Ol¢lilmesi ticaret dncesi nispi fiyatlar
bilinmedigi i¢in ¢ok zordur. Balassa, ticaret Oncesi fiyatlarin bilinmemesi
durumunda da ticaret sonrasi ortaya ¢ikan veriler yardimi ile mukayeseli
iistiinliiklerin ‘agiklanabilecegi’ goriisiinii savunmustur. Bu bakis agisindan ortaya
¢ikan Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Yaklasimi bir dizi farklh endeks ile
gelistirilmis ve pek cok calismada kullanilmistir. Bu calismada da adi gegen

yaklagim kullanilmastir.

Calismaya konu olan demir c¢elik sektorii pek cok sektdre girdi saglamast
nedeni ile iilkelerin kilit sektorleri arasinda yer almaktadir. Ulkelerin gelismislik
diizeyi ile nitelikli demir c¢elik iiretimi ve tiiketimi arasinda paralellik s6z
konusudur. Sanayilesen veya sanayilesmek isteyen iilkeler demir ¢elik sektoriine
gereken Onemi vermek zorundadirlar. Hikiimetlerin, demir ¢elik gibi Kilit
sektorlere yonelik yonlendirici kararlar almasi, tilkelerin uluslararasi rekabet

giiciinii dogrudan etkileyebilmektedir.

Demir c¢elik sanayisinin ham maddesi demir cevheri ve hurda demirdir.
Entegre tesislerde hammadde olarak demir cevheri kullanilmaktadir. Elektrikli ark
ocaklarinda ise hammadde olarak hurda demir kullanilmaktadir. Tiirkiye’de
liretimin %65°1 maliyeti diisiik oldugu icin hurda demir agirliklidir. Uretimin
%35°1 ise demir cevheri kullanilarak yapilmaktadir. Diinyada hammadde olarak
demir cevheri kullanim oran1 %75, hurda demir kullanimi ise %25°tir. Bu durum
Tiirkiye’nin tam tersidir. Diinyada en ¢ok demir cevherine sahip olan iilkeler
Avustralya, Brezilya, Rusya ve Cin’dir. Tirkiye’nin demir cevheri ithal ettigi

baslica iilkeler Brezilya, Rusya ve Isveg tir.
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Diinya ham ¢elik iiretiminde birinci siray1 Cin almaktadir. Cin’in ham ¢elik
tiretimi diinya ham ¢elik {iretiminin %49,6’sin1 olusturmaktadir. Tiirkiye ise ham
celik iiretiminde diinyada sekizinci siradadir ve diinya ham celik iiretiminin

%2’sine sahiptir.

Diinya ham celik tiiketiminde ilk siradaki iilkeler Cin, ABD, Hindistan ve
Japonya’dir. Cin’in tliketimi diinya ham g¢elik tiiketiminin %45’ine karsilik
gelmektedir. ABD’nin tiiketimi diinya ham g¢elik tiiketiminin %6’s1dir.
Tirkiye’nin ham gelik tiiketimi ise diinya ham c¢elik tiiketiminin %2,3’iine karsilik
gelmektedir. Diinyada kisi basina diisen ¢elik tiiketimi en fazla olan {ilkeler sirasi
ile Giiney Kore, Almanya, Avusturya, Cin, Japonya, Tiirkiye, Kanada, Italya,
ABD ve Iran’dir. Tirkiye'nin kisi basmna diisen celik tiiketimi, diinya
ortalamasinin tizerindedir. Tiirkiye’deki celik tiikketimi agirlikli olarak insaat ve alt

yap1 yatirimlarina yoneliktir.

Diinya celik ticareti 2011 yilindan 2016 yilina kadar siirekli artmigtir. 2016
yil1 itibari ile diinya demir ¢elik sektoriinde baslica ihracatcilar Cin, Japonya ve
Rusya’dir. Tiirkiye onuncu siradadir. Diinya demir ¢elik sektoriinde baglica
ithalat¢ilar ise Avrupa Birligi, ABD, Almanya ve Giiney Kore’dir. Tiirkiye
sekizinci siradadir. Diinya demir ¢elik sektoriinde net ihracat¢ilar Cin, Japonya ve
Rusya’dir. Diinya demir celik sektoriinde net ithalatgilar ise ABD, Vietnam ve

Tayland’dir.

Diinyada demir ¢elik sektoriiniin kapasite fazlast sorunu vardir. 2015 yilinda
diinya ham c¢elik {iretim kapasitesi 1,12 milyar tondur. Diinyadaki bu kapasite
fazlasinda Cin’in pay1 %48.7°dir. Celik iiretimi kapasite kullanim orani diinya
ortalamas1 %68,9’dur. Tiirkiye’nin kapasite kullanim oran1 ise %62 dir ve diinya
ortalamasinin altindadir. Diinya ham c¢elik tliretimindeki atil kapasite verimliligin
diismesine neden olmaktadir. Ureticiler zarar etme pahasma da olsa ellerindeki

¢eligi ucuz fiyattan satmaktadirlar.

Calismanin ampirik analiz boliimiinde; Tirkiye demir ¢elik sektoriiniin
diinya karsisindaki uluslararasi rekabet giicii ol¢lilmeye calisilmistir. Bu amagla
aciklanmis karsilastirmali iistiinliikler yontemi kullanilmistir. Tiirkiye demir ¢elik

sektorii hem ti¢ haneli alt sektér bazinda hem de dort haneli alt sektor bazinda
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analiz edilmistir. Tiirkiye demir gelik sektoriiniin rekabet giicii; Balassa endeksi
(RCA), Vollrath-nispi ticaret avantaji endeksi (RTA) ve Vollrath-agiklanmis
rekabet Ustiinliigli endeksi (RC) olmak iizere ii¢ farkli hesaplama ydntemi ile
analiz gergeklestirilmistir. Bu ti¢ farkli hesaplama yonteminin sonuglari genel

olarak birbirleri ile tutarli ¢ikmustir.

2007- 2016 yillar1 arasinda Tiirkiye demir gelik sektoriiniin Balassa endeksi
(RCA), Vollrath-nispi ticaret avantaji endeksi (RTA) ve Vollrath-agiklanmis
rekabet stiinliigii endeksi (RC) sonuglar1 biitiinlesik degerlendirildiginde ¢

haneli sektor bazinda su sonuglara ulagilmstir.

Rekabet giicli yiiksek olan ii¢ haneli alt sektorler; 676- Demir veya gelikten
(alasimli, alasimsiz) filmasin, cubuk ve profiller, 678- Demir veya celikten teller,
679- Demir veya celikten ince, kalin borular ve i¢i bos profiller, boru baglanti
parcgalaridir. Rekabet giicii diisiik olan {i¢ haneli alt sektorler; 671- Dokme ve
aynali demir, ferro alyajlar, 673- Demir veya alasimsiz g¢elikten kaplanmamis
yasst hadde mamulleri, 675- Paslanmaz veya alasimsiz ¢elikten yassi hadde
mamulleri, 677-Demir veya ¢elikten demiryolu ve tramvay hatti malzemesidir.
Rekabet giicli sinirda olan {i¢ haneli alt sektorler; 672- Demir veya celikten kiilge
ve diger ilk sekillerde yar1 mamuller, 674- Demir veya alasimsiz gelikten

kaplanmis yass1 hadde mamulleridir.

Tirkiye demir ¢elik sektorii rekabet giicii dort haneli sektor bazinda

incelendiginde ise su sonuglara ulagilmistir.

Rekabet giicii yiiksek olan dort haneli alt sektorler; 6728- Paslanmaz ve
Alasimli Celikten Yart Mamulleri, 6735- Diger Demir-Celik Soguk Hadde
Mamulleri, 6743- Boyali, Vernikli, Cilali Plastikle Kapli Demir-Celik, 6761-
Demir veya Celikten Filmasinler, 6762- Demir-Celik Cubuklar (Sicak Islenmis),
6768- Demir veya Celikten Profiller, 6781- Demir/Alasimsiz Celikten Teller,
6793- Demir/Celikten Diger Ince ve Kalin Borular, 6794- Demir-Celikten Diger
Tiipler, Borular, i¢ci Bos Profillerdir. Rekabet giicii diisiik olan dort haneli alt
sektorler; 6712- Dokme Demir (Pik) Aynali Demir (Kiitle, Blok vb. Ilk
Sekillerde), 6714- Ferro Manganez, 6715- Ferro Alyajlar (Ferro Manganez Harig),
6724- Kiilge veya Diger Ilk Sekillerde Demir, 6726- Demir/Alasimsiz Celikten
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Yart Mamuller Karbon<%0.25, 6727- Demir/Alasimsiz Celikler:Karbon=>%25,
6732 - Diger Demir veya Alasimsiz Celikten Yass1 Hadde Uriinleri, 6734- Diger
Demir-Yass1 Hadde:Soguk Haddelenmis, 6742- Yass1t Hadde Mamulii Levhalar,
6744 - Diger Demir-Celik Yasst Mamulleri, 6745- Demir-Celik Yass1 Mamul
Plakaj ve Baska Usulle Kaplanmis, Sivanmis, 6751- Manyetik (Silikonlu)
Celikler, 6753- Paslanmaz Celik Yasst Mamul, 6754- Alasimli Celiklerden Sicak
Haddelenmis Yassit Mamuller, 6755- Paslanmaz Celik Yass1 Mamuller, 6756-
Alasimli Celiklerden Soguk Haddelenmis Yasst Mamuller, 6757- Paslanmaz ve
Alasimli  Celikten Diger Yassi Hadde Mamulleri, 6763- Demir-Celik
Cubuklar(Soguk Islenmis), 6764- Demir veya Celikten Diger Cubuklar, 6770-
Demir veya Celikten Demiryolu ve Tramvay Hatti Malzemesi, 6791- Dokme
Demirden, Demir ve Celikten Tiipler, Borular, ici Bos Profillerdir. Rekabet giicii
smirda olan dort haneli alt sektorler; 6741- Cinko Kaplama Demir-Celikten
Levhalar, 6782- Celikten Teller, 6795 - Demir veya Celikten Boru Baglanti

Parcalaridir.

Analiz sonuglarina gore; Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisindaki
rekabet giicliniin yass1 mamul grubunda genel olarak diisiik oldugu goriilmektedir.
Yasst mamul grubunda 13 alt sektoriin rekabet giicii diisiik, 2 alt sektoriin rekabet
giicii smnirda ve iki alt sektoriin de rekabet giicii yliksektir. Yasst mamuller;
dayanikli tiiketim mallari, otomotiv ve yatirim mallart endistrilerinin ana
girdisidir. Yass1 mamul tretim ve tiiketimi ile ilkelerin gelismislik diizeyleri
paraleldir. Tiim demir ¢elik sektorii i¢inde ti¢ haneli sektér bazinda rekabet giicii
en diisiik sektdr 675 - Paslanmaz veya alasimsiz celikten yass1 hadde mamulleri
alt sektoriidiir. Tirkiye’nin yasst mamul grubunda rekabet giiciiniin disiik
c¢ikmasinin ana nedeni olarak yasst mamul {retiminin yetersiz olmasi
gosterilebilir. Bagimsiz Devletler Toplulugu tilkelerinden ve 6zellikle de Rusya ve
Ukrayna’dan ithal edilen yassi Uiriinlerin yurt i¢i tiretimden daha ucuz olmas1 yerli
tireticiyi iretim yapmak yerine ucuz ithalata yonlendirmektedir. Tirkiye’deki
yassi celik iiretimi i¢ talebi karsilayamamaktadir. 2015 yili itibariyle yasst mamul
tiretimi 10,4 milyon ton olmasina ragmen yass1t mamul tiiketimi 16,5 milyon ton
civarindadir. Yass1 mamul tliretim kapasitesi son yillarda artmis olmakla birlikte

bu kapasitenin tamami kullanilamamaktadir
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Tiirkiye demir ¢elik sektoriiniin diinya karsisinda en yiiksek rekabet giicline
sahip oldugu mamul grubu uzun mamullerdir. Tiim alt sektorler icinde ii¢ haneli
sektor bazinda en yiiksek rekabet giiciine sahip alt sektor 676-Demir veya
Celikten (Alasimli, Alasimsiz) Filmasin, Cubuk ve Profillerdir. Uzun mamuller
ozellikle insaat sektoriinde kullanilmaktadir. Uzun mamullerin genellikle katma
degeri distiktiir. Tiirkiye’nin 2015 yili itibari ile uzun mamul iiretimi 26,4 milyon

ton iken yurt ici tiiketimi ise 17,8 milyon tondur. Uretim fazlasi ihrag edilmektedir.

Hammadde ve yar1 mamul grubunda {i¢ haneli, 671 - D6kme ve aynali demir,
ferro alyajlar alt sektoriiniin rekabet giicti diisiiktiir. 672 - Demir veya Celikten Kiilge

ve Diger Ilk Sekillerde Yar1 Mamuller alt sektdriiniin rekabet giicii ise stmirdadir.

Tiirkiye boru mamullerinde de rekabet giiciine sahiptir. Insaat sektdriinde ve
alt yapt yatirimlarinda kullanilan boru mamulleri genellikle tiretimde yiiksek
kalite gerektirmemektedir. Yiiksek katma degeri olmayan boru mamullerinde
sahip olunan rekabet giicii 2015 ve 2016 yillarinda Rusya ve Ukrayna gibi BDT
tilkelerinin baskisi ile yavas yavas kaybedilmeye baslanmaktadir. Bu durum

analizde elde edilen bulgularla ortiismektedir.

Tiirkiye demir gelik sektorii yapist itibari ile ithalata bagimli durumdadir.
Uretim, elektrikli ark ocaklarmin yatirim maliyetleri az oldugu i¢in %65 hurda
demir, %35°1 ise demir cevheri agirliklidir. Hurda demirin de % 70’i ithal
edilmektedir. Tirkiye’deki demir cevheri rezervleri smirlidir. Demir ¢elik
sektoriiniin ham maddesi olan demir cevherinin %60’1 ithal edilmektedir. Tiirkiye
ham celik iiretiminde sekizinci sirada yer almasina ragmen hammadde acisindan
ithalata bagimhdir. Tirkiye’nin ham madde de oldugu gibi enerjide de disa
bagimli olmasi dis kaynakl etkilere ¢cok ac¢ik olmasia ve maliyetlerin artmasina
neden olmaktadir. Enerji maliyetlerinin diistiriilmesi, miimkiin oldugunca yerli

kaynaklarin kullanima sunulmasi ve verimliligin artirilmasi son derece 6nemlidir.

Cin, diinya demir celik sektoriinde baskin konumdadir. 2016 yilinda diinya
ham g¢elik {iretiminin yariya yakim1 Cin’ e aittir. Cin net ihracatcilar listesinde
birinci siradadir. Gerek iiretimi gerekse dis ticareti ile tiim iilkelerin demir celik
sektorlinii olumsuz etkilemektedir. Ayrica 350 milyon tonluk kapasite fazlas ile

diinya kapasite fazlasinin yariya yakinini olusturmaktadir. Son yillarda Cin’in
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mevcut kapasite fazlasini eritmek istemesi ve fiyatlar1 asagi c¢ekme cabasi
ozellikle ABD ve AB iilkelerinin kendi demir ¢elik iireticilerini koruma amagli
tedbirlere yonelmelerine neden olmustur. Bu amagla AB iilkeleri hurda demir
thracatin1 sinirlandirmistir. AB {ilkelerinin bu karar1 demir c¢elik iiretiminin %
65’ini hurda demirden saglayan Tiirkiye’yi olumsuz etkilemektedir. Ayrica Cin’in
demir ¢elik sektorii lizerindeki rekabet {istiinliigii Tiirkiye demir celik {ireticisini
zora sokmaktadir. Rusya ve Ukrayna’nin gerek zengin demir cevherlerine sahip
olmalar1 gerekse is giicii maliyetlerinin Tiirkiye’den diisiik olmasi, Tirkiye demir

celik sektoriiniin uluslararasi rekabet giiclinii diistirmektedir.

Tiirkiye’de 2008 yilindan itibaren Ozellikle katma degeri yiiksek yassi
mamul tretimindeki kapasite artislar1 tesvik edilmis ve onemli Ol¢lide kapasite
artist saglanmistir. Tiirkiye demir celik sektdriinde, teknoloji ve alt yap1 olanaklari
yasst mamul iiretimi i¢in yeterlidir. Ancak Rusya ve Ukrayna’nin da iginde
bulundugu BDT iilkelerinden ithal edilen diisiik fiyatli ithal mallar mevcut
kapasitenin kullanilmasini Onlemektedir. Bu durum 2000’li yillardan itibaren
biiytik gelisme gosteren Tirkiye demir gelik sektoriinii olumsuz etkilemektedir.
Diinyadaki diger iilkeler gibi Tirkiye’nin de demir ¢elik sektoriine yonelik
tesvikleri artirmasi sektoriin global piyasalarda rekabet edebilirligini artirabilir.
Ayrica, sektoriin maliyetlerini artiric1 ve rekabet gliciinii olumsuz etkileyen vergi

yiikiimliiliikleri de hafifletilmelidir.

AR-GE faaliyetleri tiim sektorlerde oldugu gibi demir ¢elik sektoriinde de
hayati 6neme sahiptir. Kiiresel piyasalarda rekabet edebilmenin en énemli kurali
stirekli degisen ve gelisen beklentilerin karsilanmasidir. Tirkiye demir gelik
sektoriine yonelik yeni {iretim yontemlerinin gelistirilmesi ve yeni iriinlerin

tiretilmesi uluslararasi piyasalarda rekabet gliciinii artiracaktir.

Sektorde 6zel kesimin agirlikli olarak yer almasi kaynak verimliliginin
artirtlmasi agisindan 6nemlidir. Ancak Tirkiye, daha ¢ok katma degeri diisiik ve
yiksek kalite gerektirmeyen uzun mamul iiretiminde uzmanlasmigtir ve bu
mamulleri ihrag¢ eder durumdadir. Katma degeri yiiksek yasst mamul iiretimi ve
ithraci konusunda rekabet giicii diisiiktiir. Katma degeri yiiksek mamullerin tiretimi
konusunda daha fazla devlet destegi verilmesi ve koruyucu 6nlemlerin alinmasi

sektorilin gelecegi agisindan dnemlidir.
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