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OZET

SES TEKNOLOJILERININ REKLAM MUZIGINDEKiI KULLANIMLARI VE
ETKILERI

Gorkem BIR
Ses Teknolojileri
Tez Danigmani: Prof. Dr Hasan Kemal SUHER
Mayis 2019, 55 sayfa

Sesin kaydedilip yeniden ¢alinabilir hale gelmesinden kisa siire sonra miizik kayit
endiistrisi tiim diinyaya yayilmistir. Ses teknolojilerinin tarih boyunca gecirdigi
degisimler ise hem miizik kaydinin yapildigi stiidyolart hem de dogruidan miizik
prodiiksiyonlarin1 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Ayrica, 6zellikle radyonun icadindan sonra
medya, reklam ajanslar1 ve miizik endiistrisi birbirleriyle yakin bir iliski igerisine
girmistir. Reklam ve miizik endiistrisi giiniimiizde de bu iligkiyi devam ettirmektedir.

Eski zamanlardaki radyo programlarinda oldugu gibi miizik, giiniimiizde de reklamlarin
onemli bir pargasidir. Reklam miizigi yapim siirecleri de ses teknolojileriyle birlikte
onemli degisimlerden ge¢mistir. Gegmiste orkestralarla stiidyoda canli olarak kaydedilen
reklam miizikleri gliniimiizde dijital ses teknolojisiyle yalmizca Dbilgisayarda
yapilabilmektedir. Bununla birlikte, reklam miizigi bestecilerinin 6niinde canli enstriiman
kullanimu gibi farkli secenekler de mevcuttur.

Ses teknolojilerinin reklam miizigindeki kullanimlarini, analog dijital ayrimint merkezde
tutarak inceleyen bu caligmanin girisin ardindan gelen ikinci boliimiinde ses
teknolojilerinin tanim1 kapsami ve kisaca tarihi ele alinacaktir.

Ugiincii boliimde reklam miizigi, ses teknolojileri ve popiiler kiiltiir gibi kavramlar
birbirleriyle biitiinlesik bir iligki icerisinde ele alinmistir. Bu baglamda giintimiizdeki
miizik prodiiksiyonuyla ilgili farkli yaklasimlara yer verilmis ve ses teknolojilerinin
reklam miiziklerindeki rolii incelenmistir.

Dordiincii boliimde arastirmada kullanilan veri ve yonteme ve son olarak da besinci
bolumde elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam Miizigi, Analog Teknolojiler, Canli Enstriimanlar
Dijital Yazilimlar, Dijital Ses Teknolojisi, Popiiler Kiiltiir



ABSTRACT

ROLE AND EFFECTS OF AUDIO TECHNOLOGIES IN PRODUCTION OF
ADVERTISING MUSIC

Gorkem BIiR
Audio Technologies
Thesis Supervisor: Prof. Dr. Hasan Kemal SUHER
May 2019, 55 pages

Music industry enlarged to whole world shortly after sound recording had become
possible. Modification and development of audio technologies had affected music
production in music studios to a great extent. Especially, following the invention of radio,
the music and advertising industry began to collaborate closely. This relationship has
lasted and still continues nowadays.

Advertising music production technigiues have changed along with audio technologies.
Back then, musicians had to record live music in studios. However, today, it is possible
to compose a complete music only in computers. Besides, there are many tools, both
analog and digital, available for todays composers.

The study starts with an introductory chapter. Afterwards, in the second chapter, keeping
the digital analog differentiation at the core of the study, a short history, definitions and
also applications of audio technologies are given.

Third chapter includes the concepts of popular culture, advertising and role of audio
technologies. These are discussed in a closely related manner, their interrelatedness being
the main focus. Fourth chapter describes the methods of the study. In this study, semi
structured in-depth interviews are conducted with six person who compose music for
advertisements. Following that, fifth section includes the descriptions of data collected
through interviews. Finally, in the sixth chapter, datas are discussed exhaustively.

Keywords: Advertising Music, Audio Technologies, Digital Audio, Live Instruments,

Popular Culture
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1. GIRIS

Mizik, guinimuzde ticari amaclarla bestelenmektedir. Modern kapitalist ekonomilerde,
kiiltiirel bir alan olan miizik estetikleri, ticari bir alan olan biitceleme, iiretim ve satis ile
biitiinlesik bir iliski i¢erisindedir. GiiniimUlizde, deterjanlar, arabalar veya cesitli hizmetler
gibi miizik kayitlar1 da pazarda satilan metalardir. Reklam endiistrisinde, insani kendine
ceken sesler ve miizikler, miizigi dogrudan tiiketicilere satmak amaciyla degil, ancak
diger Uruin veya hizmetleri tanitmak ve 6n plana ¢ikarmak amaciyla bestelenmektedir. Ses
mithendisligi siireglerinin ardindan ortaya ¢ikan seslerin ve miuzikal eserlerin
reklamlardaki rolii ve etkisi birgok arastirmanin odak noktasi olmustur. Fakat, miizigi
ureten ses teknolojilerinin reklam mdizikleri diretilirken nasil kullanildigi ve bu
teknolojilerin gelisiminin reklam miizigini nasil etkiledigi de aynmi sekilde 6nemlidir.
Reklamlarda, reklam seslerini ve miziklerini tasarlayan besteciler, bu sirecte ses
teknolojilerine bagvurmaktadir. Bu yiizden, ses tasarimlarimin ve miiziklerin
reklamlardaki etkileri incelerken, ortaya ¢ikan eserlerin hangi teknolojik uygulamalarin
sonucunda olustugu ve ayni zamanda teknolojik yonlendirmelerle iletisimin igerisine
nasil dahil edildigi de g0z oOninde bulundurulmahidir. Ses teknolojilerinin reklam
miiziklerindeki  kullanimlari, glinimiizde miizik prodiiksiyonunda  yasanan
dijitallesmenin arastirmanin merkezine alinmasiyla, reklam miizigi bestecilerinin canli
enstrimanlar ile dijital enstriimanlar arasinda yaptiklar1 tercihler kapsaminda
incelenecektir.  Bununla  beraber ses  teknolojilerinin  reklam  muzikleri
prodiiksiyonlarindaki kullanimlariyla ilgili goze carpan diger diizenler de acgiga

vurulmaya c¢alisilacaktir.

Phonograph’in icadindan, bilgisayarin temel kayit mecrasi haline gelmesine kadar miizik
prodiiksiyon teknikleri yeni teknolojilerle birlikte 6nemli degisimlerden gegmistir. Bu
asamada reklam miizigi yapiminda da onemli degisimler yasanmustir. Dijital ses
teknolojilerinin yayginlagsmasindan once reklam miizigi Uretimi igin ayarlanan kayit
seanslarinda gergek miizisyenlerden olusan bir orkestraya ihtiya¢ duyulurken,
gunimuzde dijital ses teknolojisinin gelisimiyle gerektiginde yalnizca tek bir miizisyen
blylk bir orkestranin gérevini iistlenebilmektedir. Bununla birlikte, higbir teknolojinin

tek bir amaca hizmet edecek 6nceden belirlenmis kullanim bi¢imleri yoktur. Bu kullanim



bicimleri toplumsal olarak olusturulmaktadir. Reklam miiziklerinin ve seslerinin kitlelere
hitap edecek sekilde Uretilmeleri beklenmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda da ses
teknolojileri, sesi bazi toplumsal aktorler tarafindan belirli bir kiiltiir ¢ercevesinde
materyallestirmektedir. T{im bu anlatilanlar dogrultusunda tezin ikinci boliimiinde analog
ses teknolojilerinden baglamak {izere ses kaydinin ve ses teknolojilerinin tarihsel gelisimi
anlatilacaktir. Bu gelisimin her bir asamasini detayli bir sekilde incelemek tezin amaglari
dahilinde olmadigindan yalnizca ana hatlar tizerinde durulacaktir. Analog ses
teknolojileri incelendikten sonra dijital ses teknolojisine ve muzik tretimine getirdigi
yeniliklere odaklanilacaktir. Ses teknolojileri genel hatlariyla incelendikten sonra Uglincu
bolimde seslerin ve muziklerin birer populer kaltur drind olarak reklamlardaki
kullanimlar1 incelenecek, reklam muzikleriyle ilgili geleneksel arastirmalara yer
verilecek ve tezin amaci dogrultusunda bu aragtirmalarin genel olarak miizikteki tini,
tempo ve genlik gibi akustik degiskenleri inceledigine fakat miizigi iireten teknolojilerin
kullanimlarina ve etkilerine yer vermedigi, buna ragmen ses teknolojilerinin de iletisim
kapasitesine sahip birer medya oldugu ortaya konulacaktir. Ayni boliimde ses
teknolojilerinin, 6nce medyadaki rolti daha sonra reklamlardaki roli incelenecektir, dijital
ses teknolojilerinin reklam miizigi prodiiksiyonuna etkisi de yine odak noktalarindan biri
olacaktir. Son olarak, tez konusu dahilinde yapilan aragtirmayla ilgili veri ve yontemler

aciklanacak ve arastirma sonucunda elde edilen bulgulara yer verilecektir.



2. SES TEKNOLOJILERININ TANIMI, KAPSAMI VE TARIHI

Ses teknolojileri, sesi Ureten ve Uretilen sesi yeniden ¢alan cihazlardir. GUnumuizde
yaygin olarak kullanilan dijital enstriimanlar ve yazilimlar da yine ses teknolojilerinin
kapsamina girmektedir (Rodgers, 2010 s.18). Dijital ses teknolojisinin ortaya ¢ikisina
kadarki siirecte, analog ses sinyali, kayit format iizerine kesintisiz veya bagka bir deyisle
stirekli bigimde islenmektedir. Sesi siirekli olarak isleyen bu teknolojilere analog ses
teknolojileri, sesin dijital olarak kesintili bir bicimde 06rneklenmesine dayanan

teknolojilere dijital ses teknolojileri denmektedir.

Ses teknolojilerinin evrimini anlatmak, tarihteki belirli icatlarin analizlerini yapmaktan
gecmektedir (Manning,2013 s.395). Miizik produksiyonundaki teknolojik gelismeleri
tarihsel bir bakis agisiyla ele almak, bu gelismelerle muzik Uretiminin etkilesimli iliskisini
aciga cikarmaya olanak saglayacaktir. Anlatima akicilik kazandirmak hedeflenerek
analog ses teknolojileri kapsaminda elektronik teknolojilerin gelisimi akustik
teknolojilerden ayrilmis olsa da bu teknolojilerin gelisimi aslinda dogrusal bir siireg
degildir ve ilk elektronik miizik enstriimanlarina yonelik ¢alismalar 1900’lerin dncesine

dayanmaktadir.

2.1 ANALOG SES TEKNOLOJILERI
2.1.1 Akustik Dénem

Tarih boyunca birgok ses teknolojisi, pratik veya ticari nedenlerden Otirli destek
gérememis veya tamamen unutulmustur. (Engin, 2012 s.40) Ses kaydi yapabildigi bilinen
en eski cihaz Edouard-Léon Scott de Martinville tarafindan gelistirilen
Phonautograph’tir. Ancak, kaydedilen seslerin yeniden ¢alinmasi1 Edison’un 1877 yilinda
phonograph’1 icat etmesiyle miimkiin olmustur. 1880’lerin sonlarinda, phonograph,
bir¢ok kisi tarafindan miizik kaydetmek amaciyla kullanilmaya baslanmistir. Sekil 1.1°de
goriildiigii iizere phonograph ile yapilan kayit, phonograph’in akustik borusunun
karsisina dizilen miizisyenlerle gerceklestirilmektedir. Kayit sirasindaki ses sinyal zinciri
tamamen akustik ve mekaniktir, yani ses seviyesini kontrol edebilmek i¢cin mizisyenlerin
boruya yaklasip borudan uzaklagmasi, daha yiiksek veya daha diisiik siddetle calip
sOylemesi gerekmektedir. (Burgess, 2014 s.2)

3



Sekil 2.1: Phonograph ile yapilan mekanik ses kaydi

Kaynak: http://www.charm.rhul.ac.uk/history/p20 4 1.html

Phonograph kaydi, borudan igeri giren ses dalgalarinin diyafram araciligiyla titresmesi
ve sonrasinda mekanik titresimlerin diyafram {izerine analog oyuklar halinde islenmesi
ile gerceklesmektedir ve ses dalgalarinin bilgisi aliiminyum folyo {izerine aktarilmaktadir.
Aluminyum folyo, bir kayit araci olarak oldukga verimsiz bulunmustur. Bu durumun
farkina varan Graham Bell, Edison’un Sekil 1.2’de gorilebilecek olan aliminyum
folyoyu kayit araci olarak kullanan orijinal phonograph’ini, daha uzun ¢alim siresine
sahip olan ve daha yiiksek kalitede kayit yapabilen balmumuyla kapli bir silindir

kullanarak {iretmeye baslamis ve icadina graphahone ismini vermistir.


http://www.charm.rhul.ac.uk/history/p20_4_1.html

Sekil 2.2: Aluminyum folyoyu kayit araci

olarak kullanan orijinal phonograph

Kaynak: http://www.charm.rhul.ac.uk/history/p20_4_1.html

1887 yilinda, Emile Berliner, gramafonu icat etmistir. Phonograph ile ayni prensibe
dayanan gramafonda, sesin iizerine kaydedildigi arag olarak silindirlerin yerini diskler
almistir. Diskler, seri liretime daha elverislidir ve ses kaydimi ve ¢alimi daha ylksek
kalitede gergeklestirebilmektedir. Emile Berliner, kayit cihazimi ilk basta miizikal
Ozellikleriyle degil, fakat bir oyuncak olarak pazarlamigtir. Dolayisiyla, ilk gramofon
diskleri Alman oyuncak iireticisi Kémme and Reinhardt tarafindan tiretilmistir (Hartsock,
2015 s5.145-148). Ses kaydi bu yillarda akustik, yani elektronik amplifikatorden yoksun
bir sekilde yapilmaktadir. Kayitlarin mekanik bir sekilde gerceklestirilmesi nedeniyle
graphahone ve gramofon teknolojilerine de zaman zaman kisaca phonograph
denmektedir ve bu analog cihazlar ayn1 zamanda pikap olarak da bilinmektedir. 1923
yilina gelindiginde bir¢ok phonograph sirketi birgok Ulkede aktif konumdadir
(Burgess,2014). Yirminci ylzyilin basinda kayit sektorii artik kendini kabul ettirmis ve
rekabetgi bir sekilde faaliyet gostermektedir.

2.1.2 Elektronik Donem

Western Electric Miihendislik Departman, 1911 yilindan itibaren telefon iletimini
iyilestirmek ve telefonun daha uzak mesafelere iletilmesini saglamak i¢in calismalara
baslamistir. Bunun igin gereken cihaz, konusmalar1 diger tarafa tasiyan kiigik, elektrik
akimlarim giiclendirecek bir amplifikatordiir. Lee De Forest’in icat ettigi ilk vakum tiipii,
tipln igerisindeki vakumun seviyesini artirarak pratik anlamda ilk elektronik voltaj
amplifikatorine ceviren ise Harold D. Arnold olmustur. (Hochheiser, 1992 s.278) Telefon

aglarimi iyilestirmek amaciyla icat edilen diger teknolojiler arasinda hoparlorler ve
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kondenser mikrofonlar yer almaktadir. Bu teknolojiler, elektronik ses kaydinin temelini

olusturmaktadir.

Insan sesini telefon hatlar1 aracilifiyla karsi tarafa iletmek icin kullanilan karbon
mikrofonlarin frekans cevabi dengesizdir ve kayitlarda ¢ok fazla arka plan giiriiltiisi
olusmaktadir. Bu nedenle, karbon mikrofonlar mizik prodiksiyonunda veya radyo
yayinciliginda kullanilamamaktadir. Ancak, yine Western Electronic tarafindan
gelistirilen c¢ift butonlu(double button) karbon mikrofon uzun yillar boyunca radyo
yayinciliginda kullanilmistir. (Burgess, 2014 s.30)

Mekanik-akustik kayit yontemlerinin her bir asamasinda akustik giic kaybi
yasanmaktadir, bu nedenle ses kalitesi ve frekans cevabi diiserken kayittaki giiriiltii
seviyesi artmaktadir. 19. yiizyilin sonlarinda, kayit sirketleri ve donemin bilim insanlari
kayitlarin kalitesini artirmanin yollarin1 aramaya baglamistir. Bell Laboratuvarlarindaki
miihendisler, 20. yiizyilin baglarinda elektronik ses kaydi iizerinde ¢aligmaya baslamistir.
(Frayne, 1985 263-270) Bu yillarda, sesin elektronik olarak kaydedilmesini saglayacak
bircok teknoloji, halihazirda Western Electric tarafindan icat edilmis durumdadir
(Schmidt Horning, 2013 s.35) Yapilan ¢alismalar sonucunda yeni elektromekanik kayit
cihazi tasarlanmis, akustik sistemdeki kayit borusunun, diyaframin ve kayit ignesinin
yerini kondenser mikrofon, vakum tupli amplifikator ve elektromanyetik kayit ignesi
almistir. (Schmidt Horning, 2013 s.36) Victor Talking Machine Company, 1925 yilinda

elektronik kayit yapabilmek i¢in gerekli lisanst alan ilk firma olmustur.

Kondenser mikrofonlar icadi ile mikrofon artik miizik stiidyosunda daha uzaktaki seslere
kars1 da hassasiyet kazanmistir. Hochheiser(1992 s.279) ve Schmidt Horning’e gore(2013
s.42),mikrofon, kayit yapacak olan orkestranin stiidyoda daha rahat konum almasini
saglamigtir, fakat ayni zamanda oda akustiginin ve yansimalarin daha iyi kontrol

edilmelerini gerekli kilmistir.

Manyetik bantin 1940’lardan itibaren (Richter & Veitch, 1999) yaygin kayit araci haline
gelmesi, radyo ve muzik endustrileri icin en 6nemli doniim noktalarindan biri olmustur.
Manyetik bant ile yapilan analog kayutta, elektrik sinyali, manyetik enerjiye doniismekte

ve manyetik bant iizerinde saklanmaktadir. (Onen, 2014 s.165) Manyetik bant sayesinde
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miizik performanslari ilk defa diizenlenebilir hale gelmistir. Artik, istenmeyen sesleri yok
etmek ve yeterince iyi olmayan iki performansi birlestirerek giizel bir performans elde
etmek gibi basit ses diizenlemeleri yapilabilmektedir. (Los Senderos Website) Manyetik
bant kaydiyla, Onceki kayitlardaki giiriiltiiler, frekans cevabinin yetersizligi gibi
sorunlarin 6niine gecilmistir. Bant ile ¢alisan kayit cihazlari kayit sektoriinde uzun donem
boyunca kullanilmistir. Ayn1 zamanda bu dénemlerde, baz1 6ncii (Ing. Avant-garde)
besteciler ve mihendisler, disk Gzerine kaydedilen sesleri fiziksel olarak kesip baska yere
koyarak ve diger bazi islemlerden gegirerek, onceden kaydedilen sesler tizerinden farkli
bir miizikal estetik gelistirmistir. 1940’larda ortaya c¢ikan ve dogada bulunan sesleri
elektronik olarak kaydedip seslere farkli islemler uygulayan Musique Concrete, boyle bir

estetigi benimsemistir.

Manyetik bant kaydinin baglamasindan sonraki en dnemli gelismelerden biri ise ¢ok
kanalli kayit teknolojisinin ortaya ¢ikmasi olmustur. Ampex firmasi, 1955 yilinda bant
kullanan 8 kanall1 bir kayit cihaz1 yapmasi i¢in donemin muzisyenlerinden Les Paul ile
temasa gecmistir (Onen,2014 s.164). Bugiin seslerin ayr1 ayr1 kaydedilmesini ve ayri
islemlerden ge¢mesini saglayan kanal kayit tekniklerinin bircogu Les Paul tarafindan

gelistirilmistir (Onen, 2014 s.164).

Sese iliskin birgok elektronik teknoloji, aslinda telefon ve radyo i¢in gelistirilen
teknolojilerdir. Bu teknolojilerin icinde, ses Ureten elektronik devreler olan osilatérler,
farkli ses kaynaklarimi ayni yerde toplayan ve ses seviyelerinin ayni ortamda kontrol
edilmelerini saglayan mikserler ve mikrofonun seviyesini gii¢lendiren amplifikatorler ve

frekanslar Uzerinde oynamalar yapan filtreler yer almaktadir (Russ, 2009 s.100).

[k 6nemli elektronik miizik enstriimam olarak kabul edilen Telharmonium, Thaddeus
Cahill tarafindan 1890’larin sonunda icat edilmistir. Daha sonraki yillarda elektronik
enstriimanlarin gelisimi devam etmistir. 1920’lerden sonra Teremin ve Trautonium gibi
iki 6nemli enstriiman gelistirilmistir. Fakat, higcbiri popller muzikte synthesizer kadar
etkili olmamugtir. Synthesizer, elektronik enstriimanlarin geldigi son noktadir.
Synthesizer’in icadi ile herhangi bir sesi sifirdan baslayarak olusturmak miimkiin
olmustur (Green, 2013 s.3). Harold Bode 1959 yilinda Ring modulatérleri, filtreler ve

reverb efekti gibi ses lireten veya sesi doniistiiren cihazlar1 birbirine baglayan bir sistem
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gelistirmistir. Bu sisteme “Audio System Synthesizer” ismini vermistir. Birgok cihazin
birbirine baglanmasi, yeni seslerin Uretilmesine olanak saglamigtir. Synthesizer ile belirli
frekanstaki sesler, elektronik devreler olan osilatérler yardimiyla tiretilmektedir. Bu
enstriimanlarin tarihteki onemli 6rneklerinden bazilar1 Minimoog, Yamaha DX-7, Roland
D-50 ve Korg M-1’dir (Zorilla, 2008). Ilk synthesizerlar analog olmasina ragmen,
glinimuzde dijital elektronik versiyonlart ve ayni zamanda yazilim versiyonlar1 da
bulunmaktadir. Buna ek olarak, elektronik teknolojilerin gelismesiyle, sinyal
islemcilerinin gelisimi de hiz kazanmistir. Stiidyolardaki miihendisler, ham kayitlara
yansima (Ing.reverberation) eklemenin yollarin1 aramaya baglamistir. Yansima, sesin bir
yiizeye carparak yansimasi ilkesine dayanan akustik bir olusumdur. Bununla ilgili
stiidyoda yapilan ilk deneyler, genellikle performans: kayit sirasinda kontrol altinda
tutmaktan ibarettir. Daha sonrasinda yapilan ¢aligsmalar sonucunda elektromekanik plate
ve spring, reverb initeleri ortaya ¢ikmistir., Bu tiniteler, hoparldre bagl olan yaylarin
veya metal bir tabakanin titresmesiyle ¢alismaktadir. Bu sinyal islemcilerin arkasindan
ton kontrolii saglayan EQ, ses sinyalinin dinamik araligim1 azaltan compression, limiter
ve dinamik araligi artiran expansion gibi dinamik islemciler piyasaya ¢ikmustir.
(Réveillac, 2018). Analog synthesizer, degisken voltaj degerleriyle ses iiretebilen farkli
filtreleri sayesinde ses sinyalinin basladigi, uzadig1 ve zamanla azalip kayboldugu zarfi
ve ayn1 zamanda frekanst gibi farkli 6zelliklerini degistirebilen bir cihazdir. Sinyal
islemciler ise elektronik devreler vasitasiyla yine sesin frekans ve zarf gibi belirli
ozelliklerini degistirebilmektedir. 1950’lerde elektronik olarak sentezlenen sesler ve
sinyal islemciler araciligiyla ilk besteler yapilmaya baglanmigtir. Bu bestelerde,
osilatorler, filtreler ve zarf sekillendiriciler gibi elektronik devreler araciligiyla farkli ve
ilging sesler yaratilmis ve bu seslere hayal giiciiniin el verdigi 6l¢iide farkli modiilasyonlar
uygulanmistir(Jenkins, 2007). Bu durum sonucunda, akustik enstriimanlarinin
kapsaminin disina ¢ikan tinilar (Iverson, 2019 s.20) elde edilmistir Synthesizer’larin ve
sinyal islemcilerin bulundugu, elektronik miizigin ilk 6rneklerinin verildigi stiidyolardan

biri Sekil 2.3’te goriilebilir.

Manyetik bant teknolojisi sayesinde sesin islenebilir ve diizenlenebilir hale gelmesiyle
ortaya ¢ikan Musique Concrete akimi dogada bulunan sesleri kaydedip sese farkli

islemler uygularken, elektronik miizikte sesler elektronik olarak sentezlenmektedir. Yine
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de bu iki yaklasim da seslere alisilagelmis formlardan, ve klasik bat1 miizigi teorisinde
taniklik ettigimizden farkli bi¢cimler kazandirmistir. Yapilan uygulamalardan sonra ortaya
¢ikan eserler bir¢ok tartismanin konusu olmus ve elestirilmistir. Yapilan elestirilerden
bazilari, besteler anlagilamaz ve soyut olsalar dahi cezbedici bir yonleri bulundugunu,
bazilar1 tamamen dinlenemez nitelikte olduklarini belirtmektedir. Bu konuyla ilgili ¢ok
farklilagan goriisler mevcuttur. Demers(2010), mdzikle ilgili konusurken bir kiginin

tamamen hakli olamayacagini ifade etmektedir.

Sekil 2.3: Makara bant iizerine kayit yapilan elektronik miizik stiidyolarinin ilk

orneklerinden biri

Kaynak: Mark Jenkins, (2007) Analog Synthesizers. 2007.

2.2 ANALOG SES TEKNOLOJISIiYLE MUZiK PRODUKSIiYONU

Analog ses ve miizik kaydinda, enstriimanlar olabilecek en yiiksek kalitede kaydedilir,
ancak daha sonraki miks asamalarindan gecerek ortaya ¢ikan iiriin diisiik kalitededir:
Ayrica, analog kayittaki sinyal zincirindeki tiim sinyal islemciler harici ekipmanlardan
olugsmaktadir. Ses kaynaginin girdisi ve ¢iktist her zaman i¢in analogtur (Persson, 2006
s.20). Analog miizik prodiiksiyonunda, tek kanalli, ¢ift kanalli, ikiden fazla kayit

yapabilen ¢ok kanalli veya makara banttan olusan farkli kayit formatlar1 bulunmaktadir
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(Onen, 2014 s.169). Manyetik bantin teknolojisinde dnemli iyilesmelerin yasandig1 1940
ve 1950’li yillarda heniiz farkli enstriimanlart ayr1 kanallara kaydedecek bir teknoloji
bulunmasa da 6nceden kaydedilen bir miizigin yeniden ¢alimi esnasinda mevcut kaydin
Uizerine baska bir enstriman eklemek mimkindir. (Onen, 2014, s. 164) Makara bantlar,
Sekil 2.3’de goriilebilecek olan ¢ok kanalli analog kayit cihazlarina gore daha ilkel bir

teknolojidir.

Sekil 2.4: Manyetik bant ile calisan ¢ok kanalli
analog kayit cihazi

S R ————
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Kaynak: http://www.turtlerecording.com/analog-vs-digital.html
Analog mizik produksiyonu, sekil 2.4’teki gibi biylk mikserler, manyetik bant Gizerine
kayit yapan profesyonel kayit ekipmanlari ve EQ, reverberation gibi harici sinyal
islemciler ile yapilmaktadir. Kaiser, analog kayitlarin stiidyoda kabul goéren ses
karakteristikleri tizerinde oldukga etkili oldugunu ve gunumuizdeki dijital teknolojilerin

bile bu analog cihazlarin simiilasyonlarina dayandigini belirtmektedir. (Kaiser, 2017)
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Sekil 2.5: Analog elektronik miizik ekipmanlariyla donatilms
mizik sttidyosu

Kaynak: htts:/ww.scoop.it/topic/evolutionmusicstudio
Theberge’nin One siirdiigli lizere, analog miizik kaydinda kullanilan vakum tiiplii
amplifikatorler baskin bir sekilde kullanilmadiklarinda dahi, birgok miizisyenin ve
mithendisin 6nem verdigi ve baska vyollarla tretilmesi kolay olmayan bir ses
karakteristigine sahiptir.(Theberge,2001 s.6) Theberge, tiip teknolojisinin hala varligini
siirdlirmesinin, popiiler miizik prodiiksiyonunun basit¢e teknik bir siire¢ olmadiginin
fakat onemli 6l¢iide estetik bir slire¢ oldugunun bir gostergesi oldugunu belirtmektedir.
Buna ek olarak, 90’I1 yillar boyunca ve 21.yiizyil siiresince tiip bazli mikrofon
preamplifikatorlerinin, gitar amplifikatorlerinin, kompresorlerin ve diger sinyal

islemcilerinin tiretimlerinin hizla devam ettigini sdylemektedir.(Theberge, 2001 s.6-7)

2.2.1 Sinyal Islemciler ve Islevleri

Ses kaydinin, kaydedilen seslerin gelistirilmesinin, depolanmasinin ve sonrasinda da
seslerin iletiminin merkezinde sinyal isleme bulunmaktadir (Koontz, 2016). Gunumuzde
plug-in olarak dijital versiyonlari bulunan sinyal islemciler, miizik kaydinin analog kayit
cihazlartyla yapildigi donemde harici ekipmanlardan olusuyordu. Sinyal islemcileri
calisma prensiplerine gore, ton-frekans, dinamik alan, zaman, zaman-pitch, ve
psikoakustik-alansal olmak iizere bes kategoriye ayrrmak miimkiindiir (Onen, 2014,
s.185).
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Frekans kontrolii saglayan EQ, equalizer veya ‘“esitleyici” ilk defa 1920’lerde
Amerika’daki radyo yayinlarinda iist frekanslarin kaybini gidermek i¢in kullanilmistir
(Onen, 2014). EQ ile sesin farkli frekanslar1 artirilip azaltilabilmektedir. Ornegin, bu
frekans kontrolii sayesinde miizik prodiiksiyonunda keman ve cello gibi yayh
enstriimanlarin, birbirlerinden ayristirilarak net bir sekilde duyulmalar saglanmaktadir.
Buna ek olarak, dinamik alan kontrolii saglayan kompresor, (Ing. Compressor) ses
sinyalindeki seviye farkliliklarin1 gidererek cikis sinyalini dengelemeye yaramaktadir.
Ornegin, sabit bir tuseyle ¢alinmayan dengesiz bir davul kaydi kompresor yardimryla
daha dengeli bir hale getirilebilmektedir. Dinamik alan kontrolii saglayan diger bir sinyal
islemci olan limiter, temelde ¢ok yiiksek oranli bir kompresordiir. Ayrica, zaman bazli bir
sinyal islemci olan reverberation ile, stiidyo ortaminda izole bir sekilde kaydedilen
enstriimanlara yansimalar eklemek mimkindur. Son olarak, Pitch shifter islemcileri ile
seslerin perdesi ve psikoakustik islemciler ile beyin tarafindan nasil algilandiklari

degistirilebilmektedir (Onen, 2014 ss 185-221).

2.3 DIJIiTAL SES TEKNOLOJILERININ TANIMI, KAPSAMI VE TARIHI

Tezin bu boluminde dijital ses teknolojisi ve ardindan gelen dijital miizik teknolojileri

incelencektir.

2.3.1 Dijital Ses Teknolojisi

Phonograph kayitlar1 veya kasetler gibi analog kayit formatlar1 ses dalgalarini oldugu gibi
temsil etmektedir. Ancak dijital ses kaydinda bu durum farklidir. Dijital kayitta, ses
dalgasi, birbirlerine aralarinda esit uzaklik olan noktalar kiimesiyle temsil edilmektedir.
Ses dalgasindan alinan her bir noktanin bir rakamsal degeri bulunmaktadir. Dijital ses
kaydinin niteligi temelde sample rate ve bit depth olmak iizere iki faktére baghdir.
Sample rate, ses dalgasinin dijital ortamdaki temsili i¢in ses dalgasindan her saniyede kag
ornegin ya da sample’in alinacagimi belirten degerdir. Analog ses sinyalinden her
saniyede alinan orneklerle sesin genlik degerlerine karsilik gelen voltaj seviyeleri temsil
edilir. Bu deger ne kadar biiyiik olursa analog ses sinyali dijital ortamda o kadar dogru
temsil edilir. Ancak, yuksek sample rate degerlerinin bilgisayar islemcisine fazla yiik

bindirerek probleme neden olabilecegini akilda tutmak gerekmektedir. Bit depth,
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kaydedilen sesin dinamik araligini belirleyen degerdir. Orneklemi alinan bir sesin, dijital
ortamdaki genligi ikili kodlarla temsil edilir. Genligi temsil eden bu degerin biiyiikliigline
bit depth denmektedir. Sample rate igin yapilan uyar1 gecerli olmakla birlikte, bit depth
ne kadar biiyiik olursa analog sinyalin dinamik araliginin dijital ortamdaki karsiligi o
kadar dogru olur. Ses dijital olarak kaydedilirken, analog kayittaki gibi mikrofon ve
hoparlor gibi elektronik ses teknolojilerinden yararlanilmaktadir. Analog ve dijital ses

kayd1 arasindaki ayrim, ses sinyalinin siirekli ve siireksiz olarak kaydedilmesidir.

2.3.1.1 Dijital Ornekleme

Stirekli haldeki analog ses sinyalinin siireksiz olan kesintili degerlere doniistiirtilmesine
dijital 6rnekleme denmektedir. Dijital ses teknolojisinde, analog dijital dontstiiriicii
yardimiyla dijital olarak drneklenen ses sinyali, RAM araciligiyla depolanir ve daha sonra
dijital halden analog hale doniistiiriilerek calinir. Giiniimiizde dijital o6rnekleme
teknolojisiyle ¢alisan bircok enstriman muzik prodiksiyonunda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Bu enstriimanlara 6rnekleyici veya dijital ornekleyici denmektedir.
Russ(2009 s.316), 6rnekleyiciyi sesi kaydeden, depolayan ve diizenlemelere tabii tutan
daha sonra da istenildigi zaman yeniden c¢alan elektronik bir miizik ekipmani olarak
tanimlamaktadir. Giiniimiizde, genellikle sesleri RAM’e kaydeden elektronik miizik
ekipmanlarina 6rnekleyici denirken, Russ’in tanimina gore, bant ile ¢alisan analog kayit
cihazlar1 da temelde birer 6rnekleyicidir (Russ, 2009 s.317). Analog ses sinyali ile dijital
olarak drneklenen ses sinyali arasindaki fark Sekil 2.5 ve Sekil 2.6’ya bakarak daha net

goralebilir.
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Sekil 2.6: Surekli haldeki analog ses sinyali

ks

Kaynak: https://www.tutorvista.com/content/physics/physics-iv/icommunication
systems/amplitude-modulation.php

Sekil 2.7 Dijital olarak drneklenen ses sinyali
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Kaynak: https://digital-audio.fandom.com/wiki/Pulse-Code_Modulation?file=SamplingPic.jpg

Buna ¢k olarak, bu yaklasimla bakildiginda 6rnekleme yontemi, 1940’larda Pierre
Schaeffer gibi Oncii besteci ve miihendislerin dogada bulunan sesleri kaydederek ve
sonrasinda bu sesleri tersten c¢alarak, hizlandirarak ve bolerek yaptigi deneysel
uygulamalarda bile gorilebilmektedir. Glnlmuizdeki gelismis dijital 6rnekleme
teknolojisiyle bilgisayar ortaminda geleneksel miizik enstriimanlarinin kusursuza yakin
simiilasyonlar1 yapilmaya baslanmistir. Teknik olarak bakildiginda herhangi dijital bir ses
kayd: aslinda birer 6rneklemdir, fakat ginimuzdeki kullanimlarinda genel olarak kisa

streli perkusif sesler, loop, dogadan ve giinliik ortamdan alinan sesler, sentezlenen veya
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teknolojiyle donilistime ugratilan sesler veya bir MIDI klavye ile tetiklenen enstriiman

orneklemleri olarak diigiiniiliirler.

2.3.1.2 Nyquist Kurami

Dijital ses kaydmin temeli Nyquist kuramina dayanmaktadir. Bu kurama gore, sample
rate, orneklemi alinacak olan en yiiksek frekans degerinden minimum iki kat daha fazla
olmalidir. Giiniimiizde dijital kayitlar genel olarak 44100 Hz. sample rate degeri ile
yapilmaktadir. Teorik olarak, bu sample rate degeriyle dijital ortama aktarilabilecek olan

sesin en fazla 22050 Hz. frekansinda olmas1 gerekmektedir.

2.3.2 Dijital Ses Teknolojilerinin Kisa Tarihi

Dijital ses kaydimin tarihi, 1930’larda telefon sinyallerini siirekli bir akis yerine kiiglik
parcalara bolmek icin yapilan deneylere kadar geriye gitmektedir. Dijital kayit
teknolojisi, Alec Reeves tarafindan 1939’da gelistirilen pulse-code modulation’a
dayanmaktadir. Pulse-code modulation, gunimizde analog bir ses sinyalinin dijital
olarak o6rneklenmesi sirasinda kullanilan standart tekniktir. Dijital kaydin ilk yillarinda
dijital olarak doniistiiriilen sesler manyetik bant iizerine kaydedilmektedir, ancak kisa
sure sonra ses kayitlar1 disketler, sabit diskler ve ayn1 zamanda mikroislemciler i¢inde
saklanmaya baglamistir (Danielsen , Brgvig-Hanssen, 2016 s.10).

Sesi dijital veriye doniistiiren teknolojiler, 1950’li ve 60’11 yillarda da mevcut olmasina
ragmen, gercek “dijital devrim” 1980’den itibaren gerceklesmistir ve bu slregte dijital
synthesizer, dijital sampler, MIDI iletisim protokolii, CD ve MP3 kayit formatlar1 ve
bilgisayar tabanli kayit platformlar1 olan Dijital Sinyal Isleme Istasyonu muzik
endiistrisinde kiiltiirel bir doniisiime neden olmustur.(Brevig-Hanssen, Danielsen, 2016
s.9) Dijital Sinyal Isleme Istasyonlarinin ve bu yazilimlarin ¢ok yonliiliigii ve bu
yazilimlarin birgok uygulamada ortak 6zellikler ile kullanilmalar1 s6z konusu farkliliklar
bulaniklastirmistir. (Manning, 2013 s.395) Bilgisayar icin gelistirilen dijital miizik
teknolojileri bir siire i¢in sinirh sayida olmalarina ragmen, 1980’lerin sonlarina dogru

onemli ilerlemeler kaydetmistir (Manning, 2013, s.395).
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2.3.2.1 Dijital kayit cihazlart ve kayit formatlar

Dijital kayit cihazlar1 bant veya disk formatinda olabilmektedir. Ilk dijital ses kaydi
yapabilen ilk cihaz Japonya’da The NHK Technical Research Laboratory tarafindan 1967
yilinda tanitilmasina ragmen, ticari anlamda piyasaya surtlen ilk cihaz 1970’li yillarin
sonlarinda Uretilen Sony PCM-1 olmustur. Dijital kayit cihazlari, yiiksek maliyetleri
nedeniyle 1990’larin erken donemlerine kadar miizik stiidyolarinda pek goriilmezken,
dijital 6rnekleyici enstriimanlar, dijital synthesizer ve dijital sinyal isleme araglari
1970’lerin sonu ve 80’lerin basinda miizik endiistrisi tarafindan benimsenmistir

(Danielsen, Brgvig-Hanssen, 2016 s.10).

1982 yilinda Sony ve Philips ile yapilan ortaklik sonucunda seri iiretime elverisli yeni bir
kayit formati olan Compact Disc, ya da CD piyasaya siiriilmiistiir. (Morton, 2004 5.172)
CD, optik bir kayit format1 oldugu i¢in dijital kayit 6ncesinde mekanik yontemlerle
kaydedilen seslerdeki citirtilar1 ve giirtiltiileri ortadan kaldirmistir. Ayni1 zamanda CD ile
beraber sesler daha genis dinamik araliklarla kaydedilebilir hale gelmistir. CD’den birkac
sene sonra piyasaya suriilen ve bantli bir sistem olan Digital Audio Tape (DAT) ¢ok fazla
popiilerlik kazanamamuistir, ¢linkii yiiksek kalitede kopya yapabilme 6zelligi sektorde
kaygiya neden olmustur. Yine de bazi profesyonel stiidyolarda veri depolama birimi
olarak varligin1 devam ettirmeyi basarmistir. Sony, 2005 yilinda DAT kayit cihazlarinin
tiretimini durdurmustur. Dahasi, bilgisayarlarin miizigin kaydedildigi, dagitildigi ve
depolandigi temel mecra haline gelmesiyle birgok dinleyici miziklerini CD’lerden
bilgisayarlara aktarmaya baslamis, bununla beraber miizigin dagitimi giderek daha yogun
bir sekilde internet araciligiyla gerceklesmeye baslamistir. (Butz, 2017 s.81) CD
glinimuzde popiiler bir kayit aract olarak varligmi siirdiirmesine ragmen, giderek
6nemini kaybetmektedir. Miizik dagitimi ise giderek artan bir sekilde internet ortaminda

gergeklesmektedir.

2.3.2.2 Miizik enstriimanlart dijital arabirimi

Miizik enstriimanlari dijital arabirimi(MIDI), bilgisayarlarin, miizik enstriimanlarinin ve
diger ekipmanlarin birbirleriyle iletisim kurmalarini saglayan bir arabirimdir ve ilk olarak

analog synthesizer’larin birbirlerine entegre halde kontrol edilmeleri amaciyla
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kullanilmistir. MIDI teknolojisinin 1983 yilinda ortaya c¢ikmasi, synthesizerlarin
gelisimiyle yakindan iliskilidir. Moog, ARP ve EMS gibi analog synthlerin ilk érneklerini
iireten firmalar kapiyr aralamis olsa da, MIDI’nin mevcut potansiyelini genis kitlelere
ulastiranlar Korg, Roland ve Yamaha gibi Japon firmalar olmustur. MIDI ile gelen “dijital
iletisim dili” sayesinde bu firmalarin iirettikleri synthler birbirlerine baglanabilir hale
gelmistir ve kisa siire sonra synthlerde oldugu gibi diger kayit ekipmanlarinin MIDI
araciligiyla kontrolii miimkiin olmustur. MIDI Manufacturers Association’un da 6ne
stirdiigii tizere(2013), Miizik Enstriimanlar1 Dijital Arabirimi, ya da kisaca MIDI, ayni
zamanda bilgisayarin miizik 0Oretiminin bir pargast olmasini saglamis ve dijital
enstriimanlarin kontrol edildigi iletisim protokolii olarak standart hale gelmesiyle kayit
endiistrisinde bir devrim yaratmistir. Giinlimiizdeki Cubase ve Logic gibi modern

DAW’larin 6nciileri, Pro-16 ve Notator’s Logic gibi MIDI bazl platformlardir.

Kaydedilen MIDI bilgisi tek basina bir ses degildir. Bunun yerine ses lireten bir araci
sembolize etmektedir. MIDI ile kayit yapilirken, kaydedilen tininin nasil bir tin1 oldugu
tizerinde ¢ok fazla diistinmeye gerek yoktur. Ciinkdi, tinilar kayit asamasindan sonra da
degistirilebilmektedir. Ornegin, “gitar” enstriiman1 yerine “piyano” enstriman
eklentisinin kullanilmasiyla kaydedilen notasyonun farkli tin1 ile yeniden g¢alinmasi
miimkiindiir. (Danielsen, 2010 s.215) MIDI kontrol cihazlar1 tuslu ¢alg1 veya iiflemeli
calgt gibi farkli bigimler alabilmesine ragmen, giiniimiizde yaygin olarak klavye
biciminde olurlar. Giiniimiizde yalnizca MIDI kontrol cihaz1 kullanarak, eski zamanlarda
bir orkestranin varlifina ihtiyag duyan miizikler {iretmek miimkiindiir. MIDI
teknolojisinin ortaya c¢ikmasi, gelismis programlama dillerinin ve bestecilere ses

sentezlemeleri i¢in olanak saglayan arayiizlerin gelisimine zemin hazirlamistir (Markaki,

Kokkalidis, 2016 ss.144-145)

2.3.2.3 Sayisal ses ¢calisma sistemi

Gunumuzde artik kayitlarin bir¢ogu bilgisayan tabanli dijital sistemlerde yapilmaktadir.
Bu sistemlerde kayit ve diizenleme islevleri neredeyse beraber yapilmaktadir. Bu
sistemler sayesinde kaydedilen bir kismi alip kolayca baska bir yere kopyalamak,
kayitlardaki istenmeyen sesleri temizlemek ve buna benzer diger islemler kolaylikla

yapilabilmektedir (Onen, 2014 s.330)
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Sayisal ses calisma sistemi(DAW), miizigin bilgisayar araciligiyla kaydedildigi ve ayni
zamanda diizenlendigi yazilimlardir. Bu yazilimlarin kokleri 1970 yilina kadar
uzanmasina ragmen, modern anlamda bilinen ilk orneklerinden biri bilgisayar bazh
yazilim-donanim karigimindan olusan Sound Tools’tur. Sound Tools’u piyasaya siiren
Digidesign 1991 yilinda programin devami niteligindeki Pro Tools’u gelistirmistir. Pro
Tools su anda miizik endistrisinde birinci siradaki konumunu koruyor olsa da, Ableton,

Logic ve Cubase gibi daha birgok Dijital Sinyal Isleme Istasyonu bulunmaktadr.

Dijital teknolojinin miizik alanma getirdigi yenilikler, bilgisayarin ve dolayisiyla
DAW’1n sagladig1 olanaklarla iligkilidir. DAW lar1 kullanarak canli enstriiman kayitlar
yapilabildigi gibi Cogu DAW, kullanicilarin yazilim tizerine video yiklemelerine izin
vermektedir. BOylece, besteciler miizikleri, diyaloglar1 ve sesleri goriintiilerle uyum
icinde tasarlayabilmektedir (Walzer, 2016). Pro Tools un grafiksel arayiizii Sekil 2.7°de

goralebilir.
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Sekil 2.8: Pro Tools grafiksel kullanic arayiizii
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Kaynak: https://www.lynda.com/Final-Cut-Pro-tutorials/Audio-Post-Workflow-Final-Cut-Pro-X-v101x-
Pro-Tools/191330-2.html

2.3.2.4 Dijital Enstriman ve Sinyal Isleme Yazilimlar:

Digidesign’in 1992 yilinda modern anlamda bilinen ilk dijital sinyal isleme istasyonu
olan Pro Tools’u piyasaya siirmesinden Once, yine Digidesign tarafindan enstriiman
yazilimlarinin ilk orneklerinden biri gelistirilmistir (Russ. 2009 s.449). Bu yazilim,
Turbosynth isminde bir synthesizer yazilimidir, ancak ses tretmek icin osilatorler ile
osilatorlere etki edecek modiilleri birlestirmeyi saglayan grafiksel kullanici arayiizii

nedeniyle bir ¢esit dijital sinyal isleme istasyonu olarak degerlendirilmesi de miimkiindjir.

1996 6ncesinde DAW’larin1 kullanarak miizik yapanlar, MIDI araciligiyla klavyelerini
ve sampler’larini kontrol ediyor ve sonrasinda geleneksel miks masasi araciligiyla sinyal
Sve mdd herh tinitelerinin bilgisayar ortamlarinda VST eklentileri halinde simiilasyonlar1
yapilabilir hale gelmistir. (Tanev, 2013 s.182) Steinberg birka¢ yil sonra yaptigi
guncellemeyle plug-in’lerin veya eklentilerin MIDI verisi igleyebilmesini saglamistir.
Boylece dijital synthesizerlar, dijital davullar gibi biitiin dijital enstriimanlarin bilgisayar
ortaminda yeniden yaratilmalar1 miimkiin olmustur. Virtual Studio Technology veya

gunimuizdeki genel gecer tabiriyle dijital studyo teknolojileri yiiksek seviyede dijital
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ornekleme teknolojisine ihtiya¢ duymaktadir. (Tanev, 20k13 s.182) Dijital 6rnekleme,
kisaca analog bir sinyalin dijital bir sinyale donistiirilmesidir ve dijital miizik

enstriimanlarinin sesleri isleyebilmesinin temelini olusturmaktadir.

Savage’ye gore(2011, s.5) dijital sinyal islemeyle gelen yenilikler analog diinyada hicbir
sekilde karsiligi bulunmayan 6zelliklerdir. Bu 6zellikler arasinda, pitch’i degistirmeden
sesi hizlandirip yavaglatmak ve Auto-Tune gibi araglar yardimiyla pitch’lerdeki kuguk
niianslart degistirebilmek gibi 6zellikler vardir. Fakat, ses iceriginin detayli analizine
dayanan ve yalnizca dijital teknoloji yardimiyla calisan sinyal isleme araglarinin sayisi

giderek artmaktadir.(Savage,2011 s.5)

Dijital sinyal islemciler, miizik prodiiktorlerine esi benzeri goériilmemis bir kontrol
vermistir. Prodiiktorler, bu efektlerin dijitallesmesiyle bilgisayarda tek bir tusa tiklayarak
sesin herhangi bir 6zelligini degistirme kabiliyetine sahip olmustur. Bu efektlerin genel
performanslarinin da gelistirilmesiyle miizik bestecileri bunlar1 kolaylikla kullanabilir
hale gelmis ve akustik mekanlari, dijital ortamda oldukga titiz bir sekilde yeniden
canlandirma sansi1 yakalamistir. Dahasi, dijital reverb efekti, analog plate reverb’in
metalik sesin kiyasla ¢ok daha temiz bir ses vermektedir, ayni sekilde dijital delay
efektinin  ses kalitesi, analog delay Gnitesi gibi otomatik bir sekilde
bozulmamaktadir(Brgvig-Hanssen, Danielsen, 2016 s.134). Gunumuzde, c¢ok bulyik
gelisme kaydeden bilgisayar islemcileri sayesinde Pro Tools, Cubase veya Logic gibi bir
host program Uzerinde plug-in olarak ¢alisan 6rnekleyiciler veya synth’ler ¢cok popler
hale gelmistir. VST format1 haricinde kullanilan diger formatlar RTAS, MAS, AU ve
AAX’tir (Onen, 2014 5.306). e

2.4 DIJITAL SES TEKNOLOJILERININ MUZIK PRODUKSIYONUNA
GETIRDiGI YENILIKLER

Kil ve sabun bir heykeltras i¢in ne ifade ediyorsa, sesler de besteci i¢in aynisini ifade

etmektedir. Sesler, bestecilerin tekstiir yaratmak icin kullandigi materyallerdir.

Gunlmduzde bilgisayar1 merkezine alan dijital ses teknolojileri, fiziksel materyalin

koydugu smirlar1 agmistir ve ayn1 zamanda bestecinin paleti artik ¢ok farkli segcenekler

icermektedir (Knakkergaard, 2016).
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Dijital ses teknolojisi muzik tretimini 6nemli dlctde etkilemistir. Miizik stiidyolarindaki
kayit zincirinde degisiklikler meydana gelmistir. Dijital ses kaydinin merkezinde,
bilgisayar, analog dijital doniistiiriicii ve preamplifikatérlerin bulundugu bir arayiiz yer
almaktadir. Dijital ortamda farkli sample rate ile kayitlar yapilabilmektedir, ama bunun
sonucunda farkli kalitede sonuglar elde edilmektedir. Dijital kayitta fiziksel olarak
kablolama yapilabildigi gibi routing islemleri bilgisayarda yapilip yine bilgisayar iizerine
kaydedilebilmektedir. Dijital kayit teknolojisi ile analog kayitta kullanilan harici
ekipmanlar, yazilim eklentileri ile bir arada kullanilabilir olmustur. Analog kayitta, ses
kaynagi her zaman analog formattadir, ancak dijital kayit teknolojisinde analog ses
kaynaklarimi bilgisayara aktarmak icin analog dijital doniistiiriiciiler kullanilmalidir.
Analog kayitlarda ortaya ¢ikan iriinler manyetik bant Gzerine kaydedilebilirken, dijital
kayitlar bilgisayarlarin sabit disklerine kaydedilmektedir. Bununla birlikte, dijital kayit
teknolojisinin heniiz gelismekte oldugu zamanlarda manyetik bant veya disk tizerine kayit
yapan cihazlar da gelistirilmistir. Dijital ortamda kaydedilen ses (izerinde dizenleme
yapmak ¢ok daha elveriglidir. Prodiiksiyonun herhangi bir asamasinda diizenleme
yapilabilmektedir. Yalnizca bilgisayar faresi kullanilarak kaydedilen ses verilerini
kesmek, kopyalamak veya bagka bir yere yapistirmak miimkiin hale gelmistir. (Persson,
2006 s.21-22)

Rudi’ye gore(2015, s.34) dijital teknolojiler glinlimiizde problemler ve onlarin ¢éziimleri
hakkinda yeni stratejiler gelistirmemizi saglamaktadir. Dijital araclar toplumdaki bir¢ok
sektoriin i¢ine islemistir ve toplumun is ya da eglence amagh birgok seviyesinde kendini
gostermektedir. Dijital ses ve muizik teknolojileri de bu dijital devrimin dogal bir
bilesenidir. Dijitallesme yalnizca miizik kompozisyonlarinda kullanilan yontemleri veya
ekipmanlar1 etkilememistir, ayni zamanda miizigin modern yasamdaki roliinii
degistirmis; belirli kapsamlar dahilindeki sosyal bir aktiviteyi, bireysellesmis ve kisisel
bir deneyimin {rinii haline getirmistir. Dijital ses teknolojilerinin popiiler miizik
prodiiksiyonunun igine dahil olmasiyla, dijital uygulamalar Bati’da artik herkesin
hayatinin normal bir pargasidir. (Rudi, 2015, s.34) Bir¢ok enstriimanin ve sinyal isleme
araclarinin DAW’larda plug-in’ler olarak kullanilabilecek dijital karsiliklari mevcut
oldugundan, ve bestecilerin artik bu dijital diinyadaki bir¢cok secenek arasindan diledigini

secip kullanma 6zgiirliigii bulundugundan, Rudi’nin dijitallesmenin miizik prodiiksiyon
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stirecini daha bagimsiz ve bireysel bir aktivite haline getirdigi argiimani oldukca
mantiklidir. Dahasi, Parc ve Kawashima,(2018) dijiitallesme ile hem donanim hem
yazilimlara gelen yeniliklerin miizik prodiiksiyon siirecini kisalttigini soylemektedir.
Mizik prodiiksiyonundaki geleneklerin yerini yeni teknolojiler almis ve miizik endiistrisi
bu degisimlerle karmasik bir yapidan daha basit bir yapiya donligmiistiir. Yine de, dijital
ses teknolojilerinin getirdigi ozgiirliiklerin, yaraticiligi kisitladigini ve miiziklerin
kalitesini diisiirdiigiinii diisiinenler de vardir. Ornegin, Pixar’m Bolt isimli animasyon
filminin kapanis miiziginin miksini yapan Trina Shoemaker, analog kayit stirecinde kisitlt
kanal sayisiyla ¢aligmanin miks miihendislerini ve produktorleri strekli olarak ortaya
cikacak olan {iriin lizerinde diistinmeye tesvik ettigini, DAW’larin getirdigi sinirsiz kanal
kullanabilme 6zelliginin ise miizik prodiiksiyonunun aleyhinde isledigini belirtmektedir.
Shoemaker, dijital teknolojilerden yararlandigini ancak bunu yaparken analog kayit

zamanlarindaki zihin yapisini korudugunu belirtmektedir. (Phillips,2010 s.287-291)

Phillips’e gore(2010, s.305), dijital dinyada DAW’larda miks yapmanin birtakim
avantajlar1 vardir. Giiniimiizde miks mithendisinin “in the box’” ¢alistigi, yani biitiin miks
stirecini yalnizca bilgisayar ile yonettigi durumlar mevcuttur. Miks miihendisi bu sekilde
sese uyguladigi tiim islemleri bilgisayardaki yazilimlar araciligiyla uygular ve bunun
disinda harici hicbir ses islemcisinden faydalanmaz. Bazilar1 yazilimlarin analog
karsiliklar1 kadar iyi duyulmadigini 6ne siirse de, bu yontem ile bilgisayar hafizasina
kaydedilen dosyaya istenilen zamanda hizl1 bir sekilde ulasmak miimkiin hale gelir. Buna
karsin, harici ses isleme birimleriyle islem yapilan miksleri yeniden acarken, analog
ekipmanlardaki ayarlarin her sarki i¢in manuel olarak yeniden ayarlanmasi
gerekmektedir. Sadece tek bir enstriimanin sesi agilacak olsa dahi, oncelikle miksin
tamamin1 duymak gerekeceginden bu islem yine de uygulanmaktadir (Phillips,2010
5.305).

Arditi’ye gore(2014), davulcularin ve genel olarak miizisyenlerin kayit stiidyolarinda
eskisi kadar titiz bir performans sergilemelerine gerek duyulmamaktadir. Ciinkii yeni
teknolojilerle kaydedilen miizigi sonradan diizenlemek, daha basit ve daha ekonomik bir
stire¢ haline gelmistir. Diizenleme islemleri eskiden manyetik bant1 gercek anlamda

kesmeyi ve bolmeyi gerektiren, yiiksek is giicline ihtiya¢ duyan bir siire¢ iken, dijital
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teknolojiler ile tim bunlar Pro-Tools gibi Dijital Sinyal Isleme Istasyonlari ile yapilabilir
duruma gelmis, ve bu teknolojiler ile bir sarkidaki istenilen bir detaymn veya bir
enstrimanin, analog  sistemlerde  miimkiin  olmayan  sekillerde  6zglrce
diizenlenebilmesine, dijital ses verilerinin istenildigi gibi hareket ettirilmesine olanak
saglanmustir. Dijital Ses Isleme Istasyonlari, ses manipiilasyonu igin ¢ok cesitli yeni
olanaklar saglamistir. DAW bazli ses diizenlemesinde, halihazirda kaydedilmis olan sesle
ilgili yikic1 olmayan alternatif islemler yapilabilir. Bu islemler yikici degildir, ¢inki
manyetik bantin fiziksel olarak kesilmesi ve boliinmesine bagli olan bant bazh
diizenlemenin aksine, DAW’da yapilan diizenlemeler bilgisayarin sabit diskinde kayitl

olan orijinal kayda zarar vermemektedir. (Savage,2011 s.5)

Reklam miizigi bestecileri de dahil olmak (izere genel anlamda muizik bestecileri, muzik
medyasini liretirken analog veya dijital enstriimanlardan, yine analog veya dijital sinyal
islemcilerden yararlanmaktadir. Prodiiktorler, reverb, EQ gibi sinyal islemcilerin analog
ve dijital versiyonlari arasinda da farkli se¢imler yapabilmektedir. Bu islemcilerden EQ,
ton kontrolii saglayarak hem filmlerde hem de reklam filmlerinde kapali bir mekanin
disindan gelen sesler, telefondan gelen sesler gibi sesleri yaratmada ve cansiz, soniik,

ugultulu sesleri diizeltmede kullanilmaktadir.
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3. POPULER KULTUR, REKLAM MUZiGi VE SES TEKNOLOJILERIi

Ses teknolojilerinin  reklam miizigi {retimindeki etkilerinin ve kullanimlarinin
incelenmesinde, reklam miizigi iretimini ¢evreleyen ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
iliskiler dikkat edilmesi gereken durumlardir. Bununla baglantili olarak, ses teknolojileri,
popiiler kiiltiir ve bu kiiltiirin bir alt katman1 olan popiiler miizikle beraber incelenecek
ve bu dogrultuda ses teknolojilerinin reklam miizigine 6zgii kullanimlar agiga

vurulacaktir.

3.1 POPULER KULTUR VE REKLAM MUZIiGi

Strinati’ye gore(2004 s.10), popdiler kiltlir, seri tiretimi saglayan endiistriyel tekniklerle
kitlelerin kullanim1 igin tretilen ticari bir kalturdir. Hem seri Uretim yapan endstriler
hem kitlesel pazarlar, kitle kiiltiiriinii desteklemektedir. Bu yaklagima gore, kitle
kiiltiirtiniin belirleyicisi, bu kiiltiiriin {iretilmesi ve pazarlanmasi halinde elde edilecek
olan kardir. Bu yaklasimda materyal ve kiiltiirel lirtinler arasinda bir fark yoktur. Tipki
bir arabanin iiretimi gibi bir miizigin {iretimi de standartlasmis ve formiillere dayanan bir
slrectir.  Bu  yaklasgimi  benimseyenler, popiiler kiiltir iriinlerinin  sanati
degersizlestirdigini, gercek sanatin daha yaratict ve karmasik siireglere dayanmasi

gerektigini belirtmektedir (Strinati, 2004).

Miizigin tanimin1 yapmak kolay degildir ve miizik farkl kisilere farkli anlamlar ifade
edebilmektedir. Grove. sesler ve miizikler ile iletisim kurmak s6z konusu oldugunda
¢ogunlugun algisinin géz onilinde bulunduruldugunu ifade etmektedir (Grove, 2011 s.51)
Miizigin 6znel oldugu ve herkese ayni sekilde hitap etmeyecegi 6ne siiriilmesine ragmen,
miizik dinleyenlerin birgogu miizigin i¢indeki duygusal igeriklerleri benzer sekillerde
algilamaktadir (Grove 2011, s.56). Grove(2011 s.55), farkli tinilara sahip bir esneklikte
olsa dahi, melodinin bir dongii iginde ve kolaylikla fark edilir bir yapida olmasinin
seslerle kurulacak iletisimde Onemli oldugunu belirtmektedir. Grove’un tanimi
dogrultusunda reklam seslerinin ve miiziklerinin kitlelere hitap edecek popiiler miizik

unsurlar1 icermesi beklenmektedir.

Cambridge Dictionary, popiiler miizigi, genellikle elektrikli veya elektronik bir

ekipmanla Uretilen gicli bir ritime sahip, dinlemesi ve hatirlamasi kolay olan modern
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muzik, Britannica ise ticari bir amagla genis dinleyici kitlesine hitap etmesi amaglanan
ve genellikle sehir kiiltiiriiniin egemen oldugu, teknolojik yonden gelismis toplumlarda
goriilen miizik seklinde tanimlamaktadir. Adorno, populer kiltir gercevesinde Gretilen
populer muziklerin formiiller ve standartlar araciligiyla iiretildigini belirtmektedir ve bu
miiziklerin mekanik bir yapisinin oldugunu, herhangi bir bdliimiin rahatlikla baska bir
boliimle yer degistirebilecegini ifade etmektedir. Dahasi, Adorno, guinimiz toplumunda
tiretimin ve tiiketimin standartlastigini sdylerken, Gendron ise Adorno’yu elestirerek
teknolojik yeniliklerin araba gibi islevsel {iriinlerin iiretimini standartlastirdigin1 ancak
Beatles’in manyetik bant iizerine kaydedilen seslere uyguladigi islemlerde gordiigiimiiz
tizere miizikal eserleri farklilastirabilecegini belirtmektedir(Strinati, 2004 s.62). Buna ek
olarak, Frith’e g6re(1983), gunumizde muizik endustrisi fikirlerine ticari bir bigim
kazandirabilmesine ragmen, miizigin nasil kullanilacagini ve nasil anlamlandiracagini
kontrol edememektedir. Golding ve Murdock(1991) ise populer muzik ile kurulan
iletisim de dahil olmak {iizere, kitle iletisiminin sembolik ve ekonomik boyutlar arasindaki
iliskilere dayandigini bu iliskinin incelenmesiyle kiiltiirel tirtinlerin arkasindaki finansal
destegin ve organizasyonlarin izlerinin siiriilebilecegini 6ne siirmektedir. Adorno’nun
popiiler miizigin sanat1 degersizlestirdigi goriisiiniin karsisinda yer alanlar, Adorno’nun
ve onun goriiglerini benimseyenlerin elitist bir tavir sergilediklerini belirtmektedir.
Grove’a gore(2011 s.87), reklamlarda mizik se¢imini yapacak olan kisiye gore ortaya
cikacak olan sonug farklilik gosterebilmektedir. Reklam miizikleriyle ilgili yaygin olarak
gorilen sorunlardan biri miiziklerin pazarlama yerine estetik odakli iretilmesi ve
secilmesidir. Grove, profesyonel pazarlamacilarin ve reklam ajanslarinin kreatif
ekiplerinde ¢aliganlarin miizigin iletisime yonelik olanaklariyla ilgili ¢ok az bilgi sahibi
oldugunu ve bu ylizden miizik se¢imlerinde yanilgiya diisebileceklerini belirtmektedir.
Moby, Buddha Bar, Massive Attack, Fatboy Slim ve benzerleri tarafindan iiretilen
miiziklerin c¢ogunun demografik agidan elit miiziklerdir ve ancak azinliga hitap
etmektedirler. Grove(2011, s.88), bu miiziklerin bestecide bir modernlik algisi
yaratabileceklerinii fakat reklamin hedefledigi kitleye uymayabileceklerini ifade

etmektedir.

Reklam, herhangi bir (riniin, hizmetin veya amacin tanitilmasi i¢in 6deme yapilan bir

pazarlama stratejisidir. Reklamlar, gondericiyle alict arasinda kopri kurmaya
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calismaktadir. Bu kopriiye iletisim denmektedir. Ornegin, bir gazetenin bir sayfasi satin
alindiktan sonra o sayfanin ¢ogu zaman hem resimler hem de kelimelerle bir seyin
iletisimini kurmasi gerekmektedir(Winston, 2010 s.2). Reklamda iletisim esnasinda
verilen bilgiler kisa ve net olmalidir. Buna ek olarak, 6zellikle gorsel isitsel medyada,
bilgi aktarimi sirasinda ses ve miizik kullaniminda izleyici de meydana gelen biligsel
faaliyetlerin yUkl azaltilmak amaglanabilmektedir (Tahiroglu ve digerleri,2014)., 2014
5.38). Ancak glnimizde reklamlarda gordiigiimiiz ve genel anlamda popdiler miiziklerde
olan miizikal estetikten farkli estetikler de vardir. Ornegin, kayit teknolojilerinin
gelisimiyle dogrudan baglantili olarak 1940’larda ortaya ¢ikan Musique Concrete akimi
temsilcileri dogada bulunan tren sesleri, 1slik sesleri gibi sesleri kaydedip bu sesleri
tersten c¢alarak, hizlandirarak, dongiiye sokarak eserler iiretmistir (Manning, 2003 s.7).
Bahsedilen bu dizenlemeler fiziksel olarak manyetik bant iizerindeki islemlerle
gerceklestirilmistir ve bu islemler giiniimiizde dijital teknolojilerle yapilan
duzenlemelerden ¢ok daha uzun sirmektedir. Musique Concrete, sesin ¢agrisimsal
nitelikleri araciligiyla anlamlarla iletisim kurma amaci glitmeyen bir akimdir ve Musique
Concrete’te eserleri meydana getiren teknolojik islemler oldukca belirgindir. Tipki
Musique Concrete gibi Elecktronische Musik’te sesin gagrisimsal niteliklerinden ¢ok
teknolojik manipiilasyonlara ugratilmasina énem veren bir akimdir, ancak bu akimin
temsilcileri dogada bulunan sesleri kullanmamaktadir, bunun yerine sesi elektronik olarak
sentezlemektedir. Bu iki okulun ortak olduklar1 nokta ise klasik bat1 miizigi teorisini baz
alan ses organizasyonlarinin yerine herhangi bir sesin miizigin bir pargasi olabilecegini
diistinmeleridir. Denis Smalley, miizik yerine miizigin ardindaki tekniklerin veya
teknolojilerin algilanmasinin, dinlenen miizikten gergek bir miizikal anlam ¢ikarilmasini
engelleyebilecegini ifade etmektedir (Smalley, 1997 s.110). Mizik, anlam iceren bir
sistem olarak degerlendirildiginde, zenginligi, karmasiklig1 ve birgok seyi simgeleyebilen
niteligi sayesinde karsimiza baz1 zorluklar ¢ikarmaktadir. Elektroakustik miizik, farkli
materyalleri kullanmasi, farkli bir anlatim yoluna gitmesi nedeniyle miizikal anlamlarin
karmasikligina katkida bulunmustur. Bu miizik tiirlinde seslerin teknolojik
manipiilasyonlar aracilifiyla aldigi big¢imler, miizikal baglamlarla ilgili geleneksel
anlayisimizin ¢ok oOtesindedir (Atkinson, 2007 s.121). Farkli bir miizikal estetigi

icerisinde barindiran bu akimlar, seslerin farkli sekillerde nasil kullanilabilecegini dair
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ornek teskil etmektedir. Ancak, bahsedilen farkli miizikal yaklasimlar ayri bir tez

konusudur, dolayisiyla incelemede daha derine inilmeyecektir.

Reklamlarda kullanilan seslerin ve miiziklerin ¢agrisimsal nitelikleri 6n plandadir.
Miizigin duygular kars: tarafa aktarma giicli vardir, reklamda miizik kullanimi reklami
basartya ulastirabilecegi gibi reklamin basarisizligina da yol acabilmektedir. Mizik
reklamlarda birkac farkli sekilde kullanilabilmektedir. Ilk olarak, yansitilan duygulara
katki saglamasi amaciyla arka plan miizigi konumunda bulunabilmektedir. Ikincisi,
reklamdaki bir sahneden digerine gecerken gegis miizigi olarak rol alabilmektedir.
Ornegin, ilk basta sakin bir miizik ¢alarken, Ur(in(in insanlara gdsterildigi anda miizik bir
anda sekil degistirebilmekte ve hareketlenebilmektedir. Ugiinciisii, ses efektleri, dogal ses
kaynaklart veya miizik olarak gorsellerdeki hareketlere uyum saglayacak bicimde
tasarlanabilmekte, ve son olarak da miizigin ritmi reklamdaki 6nemli anlar1 vurgulayacak
ve izleyicilerin dikkatini ¢ekecek bicimde ayarlanabilmektedir (Lane ve digerleri, 2007
5.605). Lane ve digerlerine gore(2007), miizik insanlarin belirli ruh halleri igine
girmelerini saglamaktadir. Ayrica, 6zellikle radyo reklamlarinda tiiketicilerin hayal

giiclerini harekete gecirmek icin ses efektlerinden bolca yararlanilmaktadir. (s.635)

Wang, miizigin medyada birincil veya ikincil tlirden bir igerik olabilecegini
s0ylemektedir. Buna gore, miizigin 6n planda oldugu birincil tiirden i¢eriklerde insanlarin
dikkatini ¢gekmek i¢in Madonna ve Lady Gaga gibi popiiler figiirlerden yararlanilmakta
ve miizik genis kitlelere ulagtirilmaktadir. Reklamlarda kullanilan mizik ise ikincil tirden
bir igeriktir ve dnemli olan miizigin reklam i¢in uygun ortami yaratmasidir. (Wang, 2012)
Reklamlarda belli fiiriinlerin ve hizmetlerin tanitilmasi igin orijinal miizikler de
tiretilebilmektedir. Diger zamanlarda ise onceden kaydedilmis olan stok muziklerden
yararlanmak daha verimli bir girisimdir. (Russell & Lane, 1999 p.549) Ayrica, gorsel
Isitsel mecralardaki sesler, izleyicilerin reklamlari algilama ve yorumlama seklini
degistirmektedir. Sarkilar, ses efektleri ve bunun gibi diger araclar, estetik ve reklamdaki

hikaye anlatimiyla ilgili elementlerin olusturulmasinda biiyiik pay sahibidir.
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3.1.1 Reklam miiziginin tarihsel gelisimi

Radyonun icadindan sonra radyo dinleyicileri giderek artmis ve radyo endiistrisi
ilgilenenlere yayin zamani satmaya baglamistir. Birlesik Devletler’de radyo’nun ilk
zamanlarinda kar edebilecegi iki faktor bulunmaktadir. Birincisi, pazarda satilan herhangi
bir tirlinde oldugu gibi radyonun satisindan da kar elde etmek amaglanmaktadir. Radyo
satin alindiktan sonra mevcut olan tim programlar Ucretsiz dinlenebilmektedir. Fakat,
ayni zamanda programlarda reklamlarda yer almaktadir. Radyo endiistrisi biiyiidiikge,
radyo reklamciligi da biiyiimiistiir. 1927 yilinda Birlesik Devletler’de reklamcilarin
radyo endustrisine 6dedigi ticret 4.8 milyon dolar iken, bu deger 1944’¢ gelindiginde 392
milyon dolara yiikselmistir (Berkowitz 2010, s.46). Reklam miiziginin ortaya ¢ikisi radyo
yayinciliginin ilk yillarinda saklidir. Radyo’nun ilk yillarinda radyoyu insanlara satmanin
en iyi yolunun kaliteli radyo programlari tasarlamaktan gegtigine kanaat getirilmistir.
Radyo yayincilarmin, radyoya finansal destek saglamak i¢in reklamcilik diinyasini
radyonun kayda deger bir kanal olduguna ikna etmesi kolay olmamaistir. Reklam ajanslart,
radyoda reklam yapmanin ne kadar verimli olabilecegiyle ilgili ikna edilmeye
basladiginda, radyo departmanlarinda calisan gorevlilerin, reklami yazili basinin bir
parcasi olarak goren is arkadaslarini bu aracin 6nemini anlatmasi gerekmistir. (2012,
Taylor s.17) Buna ek olarak, ilk yillardaki programlarin igerigi nedeniyle yayimciligi
reklamciliktan ayirmak neredeyse imkansizdir. Taylor’un 6ne stirdiigii lizere, miizik tarihi
ve radyo reklamciligi, 1920’lerden 1930’larin baslarina kadar reklamlarla ilgili olmaktan
¢cok, markalarin isimlerinin gegtigi ve satisa yonelik ikna konusmalarinin yapildigi
programlarin  kendisiyle iliskilidir. (Taylor, 2012 s.21) Reklamcilar, miizik
programlarinin dinleyiciler arasinda popiiler oldugunu erken yillarda kesfetmistir. Radyo
yayinciligi yapan NBC firmasinin yoneticisi Frank A. Arnold’a gore, miizik insanlar1 bir

araya toplayan ortak faktordr.

Medya, reklam ajanslar1 ve miizik endiistrisi birbiriyle olduk¢a yakin bir iligki
icerisindedir. Miizik endiistrisi de tipki reklamlar gibi toplumun dikkatini ¢ekmeyi
amaglamaktadir. (Wang,2012). 1920’lere kadar insanlar1 eglendiren miizikler yalnizca
kayit endiistrisi tarafindan insanlara ulastirilirken, bu tarihten itibaren radyo da bu goéreve

ortak olmustur. Kayit endiistrisi, Birlesik Devletler’de radyonun yayginlasmasini bir
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tehdit olarak gérmiistiir. Bu durum, phonograph sirketlerinin, baglarda radyoyu kendi
miiziklerini insanlara tanitabilecegi potansiyel bir platform olarak gérmek yerine ortadan
kaldirilmasi gereken bir platform olarak gérmelerine neden olmustur (Tschmuck, 2012
5.62). 1929 ve 1938 wyillar1 arasinda kayit endiistrisi onemli yapisal degisimlerden
gecmistir. Kayit sirketlerinin bircogu bu donemlerde tiim diinyay: etkisi altina alan
ekonomik krizden etkilenerek iflas etmis, etmeyenlerin birgogu da radyo yayincilarinin
boyundurugu altina girmistir. 1920’lerde kayit sirketlerinin radyo teknolojisini
benimseyerek bu ara¢ iizerinden kendi kayitlarin1 yayinlama firsati varken, bu
zamanlarda kayit sirketleri kendilerini phonograph iireticileri olarak konumlamis ve
radyoyu bir rakip olarak gérmiistiir. Sonrasinda ise kaginilmaz son gergekleserek radyo

yayincilari kayit endiistrisinin kontroliinii eline almistir (Tschmuck, 2012 ss.70-71)

Reklam muzikleri ilk baslarda duygular ve duygu aktarimlari g6z 6niinde bulundurularak
bestelenmemistir. Aslinda duygular reklam miiziklerinin bir par¢asi olmus ancak hemen
hemen her seyin satilmasi i¢in canli, enerjik sesler kullanilmistir. Mizik reklamlarda
ancak 1950’lerin sonlarinda televizyonun ortaya ¢ikmasiyla bir duygudurum belirleyicisi
haline gelmis ve gorselleri desteklemek i¢in kullanilmaya baslamistir. (Taylor, 2012
$s.101-102) Miizigin, duygu yaratma amaciyla reklamlarda kullanilmasi filmlerden gecen
bir gelenektir. Werner Jauk’a gore(2014), miizigin ve sesin ¢ok medyali reklamlarda
oynadigi rol, bilgilendirici reklamlardan, imaj reklamlara gegis ile belirginlesmistir. Bir
triin hakkinda bilgi vermeyi amaglayan reklamlar, bilgilendirici kelimelerin ve
betimleyici resimlerin kullanilmasina olanak saglayan medyalari tercih ederken, duygusal
anlamlarla iletisim kurmak isteyen reklamlar miizigin kullanilabilecegi gorsel isitsel
medyalari tercih etmektedir (Jauk, 2014 s. 163-164). Kleine’e gore (2010), reklam
estetiklerini degisimi agisindan en O6nemli olaylardan ikisi, metin bazli reklamlardan
gorsel bazli reklamlara ve ayni zamanda bariz agiklamalarin yapildig1 bilgilendirici
reklamlardan, dolayli yoldan bir yasam tarzi veya deger imajlar1 olusturan reklamlara
yapilan gecistir. Bu degisimlerin her ikisi de ses ve miizigin reklamlarda oynadig: rolii
degistirmis ve reklamlardaki ses tasariminin sinema filmi kalitesinde olmasini
saglamistir. Ayrica Klein, reklamlardaki popiiler miizik kullaniminin, eski zamanlardaki
jingle kullanimindan ¢ok, filmlerdeki soundtrack kullanimiyla daha yakin bir iligkisi

oldugunu belirtmektedir (Klein, 2010 s.43).
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Ozellikle 1980’lerden sonra miizikler reklamlarda siklikla kullanilmaya baslamistir.
Miizigin reklamlarda yaygin olarak kullanilmaya baslamasi, miizik ve reklam
endiistrilerini de giderek birbirlerine yakinlagmistir. Reklam sektoriindeki insanlarla kayit
sektoriindeki insanlar glinimiizde aym1 miizik dilini konusmaktadir. Bu iki endistri

arasindaki sinirlar giderek kaybolmaktadir (Taylor 2012, 5.206)

3.1.2 Reklam Miizigi Arastirmalari

Reklamlarda kullanilan sesler ve miizikler reklamin etkisini artirmaya yonelik bir
girisimdir. Reklamlardaki ses ve miziklerin kitle iletisim araglarindaki tasarimi, frekans-
zaman araligindaki akustik degiskenler ile insan algis1 arasindaki iliskiye dayanmaktadir.
Genlik, frekans, doguskanlar, doguskanlarin aralarindaki iliskiler ve de atak zamani,
sesteki fiziksel iligkileri ve sesin keskinlik, yumusaklik, yogunluk, parlaklik ve sertlik
gibi belirgin duyusal ozelliklerini ortaya cikaran temel degiskenlerdir. Imgelerin
yonlendirdigi bir toplumda, kitle iletisim araglarinda kullanilan seslerin ve miizigin daha

ani ve sezgilere hitap eden bir iletisim kurmasi1 beklenmektedir (Beathe, 2014).

Alpert ve Alpert’in belirttigi lizere(1990), geleneksel reklam arastirmalarinda reklam
miiziginin etkileriyle ilgili “yapisal” ve “yapisal olmayan” olmak {izere iki temel
yaklasim bulunmaktadir. Yapisal yaklasimlarda miizigin tini, armoni, melodi, ritim,
tempo gibi yapisal bilesenlerine uygulanan manipiilasyonlarin etkileri incelenmektedir.
Yapisal olmayan yaklasimlarda ise, miizigin neyi simgeledigi, reklama uygun olup
olmadig1 ve muzik-mesaj uyumlulugu kriterlerine uyup uymadigi géz 6niine alinmaktadir
(Turhan, 2015 s.23).

Miizigin bilesenleri inceleyen pek ¢ok arastirma bulunmaktadir. Miizigin temposunun
farkli duygusal durumlarla iligkili oldugu gdsterilmistir (Rigg, 1940; Crowder, 1984).
Ayni zamanda, majér ve mindr tonlarin farkli duygularin olusumundaki etkisi de
incelenmistir. Infante ve Berg(1979), aym1 melodinin hem majér hem mindr tonda
calindig1 bir deneyde, major tonlarin 6zellikle iiziintii verici gorsellerle eslestigi takdirde
izleyicilerin algilarin1 olumlu sekilde etkiledigini ortaya koymustur. Miizikteki hizli ve
yavas tempolarin da tuketici davranislarinda farkli etkiler yarattigi kanitlanmistir

(Brooker, 1994 ; Kellaris ve Kent, 1991).
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Reklam miizigi arastirmalarinda yapisal olmayan yaklasimlar da mevcuttur. Gorn’a
gore(1982), reklam miiziginin tiiketici tarafindan keyif verici bulunmasi, reklama verilen
tepkiyi 6nemli derecede etkilemektedir. Dahasi, miizik ve reklam mesaj1 arasindaki
uyumlulugu inceleyen arastirmalar (Kellaris ve digerleri, 1993; Maclnnis ve Park, 1991,
Alpert ve Alpert, 1990) bu uyumun yiiksek olmasi durumunda reklamin daha etkili
oldugu sonucuna ulasmigtir. Bir diger goriisii benimseyen arastirmacilara gore, reklam
miizigini konu alan geleneksel arastirmalarda bazi hatalar mevcuttur. Ornegin, Bode
(2006 s$5.580-585), bu arastirmalarin miizigi tarih boyunca hi¢ degismeyen duragan bir
olgu olarak gordiigiinii, dinleyicilerin biligsel yetileri hesaba katilmaksizin miizige duygu
miihendisligi yapilan bir siire¢ olarak yaklastigini, ayrica miizigin yapisal bilesenlerinin
birbirlerinden bagimsiz bir sekilde incelenmesinin miizigi akustik bir uyariciya
indirgedigini ve son olarak kendi baglamindan koparilip deney ortamina getirilenn
miizigin reklam baglamindaki kullanimiyla ayni etkiyi yaratmayabilecegini One
stirmektedir. Bode, reklamdaki ses ve miizik kullanimini inceleyen arastirmalarin
yalnizca miizikal bir modeli benimsemek yerine, ¢ok modelli bir yaklasim1 benimsemesi
gerektigini sOylemektedir. Reklamdan cikarilan anlamlar, ¢ok nadir olarak yalnizca
miizikal kriterlere dayanmaktadir, fakat yaygin bir sekilde gorsel ve isitsel metinlerin

birbirleriyle etkilesimi sonucunda olusmaktadir.

Scott(1990), Bode ile benzer sekilde, miizigin reklamlardaki sozlii ve gorsel
elementlerden ayrilarak analiz edilmesiyle, tiiketicinin, miizigi reklamdaki anlatinin bir
parcasi olarak yorumlama kabiliyetine yiizeysel bir sekilde yaklastigin1 soylemektedir.
Mizik, sesin kiiltiirel ve toplumsal olarak yapilandirilmasidir ve besteleme, performans
ve dinleme siireclerinde materyallesmektedir. Yorumsamacit reklam miizigi
arastirmalarinda, miizik her zaman i¢in bir baglamsallik ¢ercevesinde ele alinmaktadir.
Bu yaklasimda temel odak noktasi notalar, akor veya sarkilar degildir, fakat sesin belirli

bir sekilde materyallesmesidir.

3.2 SES TEKNOLOJILERININ REKLAMLARDAKI KULLANIMI

Bu bolumde ses teknolojilerinin, reklam muziklerinin veya Kitlelere hitap etmesi
beklenen herhangi bir miizigin {iretiminde nasil kullanildigi ve etkileri ortaya

konulacaktir.
31



3.2.1 Medya ve Ses Teknolojileri

20.yiizyilin en etkili medya kuramcilarindan Jacques Ellul, Harold Innis ve Marshall
McLuhan, séylemlerini teknolojik belirlenimcilik etrafinda sekillendirmistir. Teknolojik
belirlenimcilik, sosyal degisimin teknolojik yenilikler araciligiyla gerceklestigini One
siiren bir kuramdir. Medya alaninda oldukga etkili olan bu kurama genellikle farkl iki
yaklasim tarafindan karsi ¢ikilmaktadir. Bunlar, sosyokiiltiirel belirlenimcilik ve
gonilliiliiktiir. Teknolojik belirlenimcilik, medyanin teknolojilerin gelisimine ve belirli
tarihsel ve sosyopolitik baglamlardaki kullanimlarina bagimli oldugunu belirtirken,
digerleri bireylerin araclar tUzerinde hakimiyet sahibi oldugunu ve araglar arasindan
istediklerini secebilecegini vurgulamaktadir (Gunkel & Taylor, s.18) Teknoloji yerine
kullanic1 odakli olan baska bir kuram ise kullanimlar ve doyumlar kuramidir. K&D
kurami, medya kullanimlarina islevsel bir yaklasim sunmaktadir. Buna gore, bireyler
medyalari ihtiyaglar1 ve arzular1 dogrultusunda kullanmaktadir(Rui & Stefanone, 2016
pp.399-418). Buna ek olarak, Heidegger’e gore, teknolojiler belirli bir amaca yonelik tek
bir anlam tasimamaktadir. Yani, teknolojiler enstriimantel degildir. Ayn1 zamanda
teknolojinin 6zii, teknolojinin kendisinde sakli degildir. Teknolojiyi belirli kaliplara
sokan, dogada bulunan objeleri belirli bir sekilde diizenlemeye iten insan zihnidir.
Teknolojik olusumlarin giinliik hayattaki islevlerini belirleyen de yine insan zihnidir. Bir
aparatin, objenin kendi igsel nitelikleri kadar, insanin zihninin sinirlartyla belirli bir

cercevede nasil kullanildiklar1 da 6nem arz etmektedir (Heidegger. 1977).

Ses teknolojilerinin tasarimcilar ve kullanicilar tarafindan iletisim kapasitesine sahip
oldugu distiniilmektedir (Rodgers, 2010 s.18). Lisa Gitelman’a gére(2006 s.7), medya,
toplumsal olarak insa edilen iletisim yapilaridir. Bu yapilar, hem teknolojik formlar1 hem
de onlarla iliskili protokolleri icermektedir. Ornegin, telefon kullanimi, telefonu agarken
alo demek, periyodik olarak faturalandirilmak, ve telefonumuza fiziksel olarak birtakim
kablolar baglamak gibi protokolleri icermektedir(Gitelman, s.7). Rodgers’in(2010) da
belirttigi izere, ses teknolojileri, Lise Gitelman’in medya taniminin i¢ine girmektedir. Bu
baglamda ses teknolojileri de birer medyadir. Reklamlardaki ses tasarimlari ve miizikler,

ses teknolojileri araciligiyla iletisim kurmaktadir (Rodgers, 2010 s.18).
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Reklamlardaki sesler ve muziklerle ilgili yayinlarda, ses miihendisliginin sonucunda
ortaya ¢ikan miizikal eserlerin (Greene, Porcello, 2005 s.269) etkilerini incelemeye
yonelik bir egilim s6z konusudur. Bu arastirmalar, tutum modeli, klasik kosullama teknigi
ve ruh hali yaratma gibi farkli modeller kullanarak miizigin reklama yonelik tutumu nasil
etkiledigine, satin alma niyetini nasil gii¢lendirdigine, miizigin tiiketici iizerindeki
duygusal etkilerine ve markanin hatirlanmasini nasil sagladigina odaklanmaktadir
(Turhan, 2015). Miizikler, reklamlarda konusmalar, metinler ve gorsellerle bir araya
gelerek anlam yaratan kiiltiirel bir sembol olarak kullanilmaktadir (Hung, 2000, s.25).
Fakat, bir¢ok yonden ses miihendisligindeki siiregler de kiiltiirel bir Gneme sahiptir. Bu
yaklasimla, bu siire¢ler amaca giden yolda yalnizca bir ara¢ degil, toplumsal bir uygulama
olarak gorulebilmektedir. Paul Greene’e gore(1999), ses miihendisligi, sesin toplumsal
bir stratejiyle teknolojik maniptlasyonudur. Teknolojilerin islevi kultirel olarak
olusturulmaktadir ve ayni zamanda teknolojinin kullanim alanlar1 da yine ilgili kiiltiir

cercevesinde belirlenmektedir.

Medya, yalnizca algisal ihtiyaglar, rekabetci baskilar ve sosyal yenilikler dogrultusunda
degil, ayn1 zamanda teknolojik gelismelerin etkisiyle de doniisiime ugramaktadir (Fidler,
1990). Dahasi, Beath’e gore(2014), teknolojik gelismeler, medyanin kullanimini ve ayni
zamanda medyanin igerikleri ile bu igeriklerin tasarimini etkilemektedir. Fidler, eski
medyalarin tamamen degismedigini ancak doniisiime ugradiklarmi belirtmektedir.
Ornegin, bu boliimiin basinda belirttigimiz iizere ses teknolojilerini birer medya olarak
gordiigiimiizde, dijital 6rnekleme (Ing. Sampling) teknolojisi, manyetik banta yapilan
analog kayittan birgok 6zelligi devralmistir. Dijital drnekleme ile iligkili olarak kullanilan
loop, splice, crossfade, gibi bircok terim aslinda manyetik bant {izerinde yapilan

uygulamalardan dijital ortama miras kalmistir (Harkins, 2006).

Kitle iletisiminde kullanilan sesler, teknolojik gelismelere ve bu gelismelerin mevcut
kiiltiir ¢er¢evesindeki uygulamalarina baglhidir (Flath, 2014 s.34). Mekanik ses kaydinin
ortaya c¢ikisi medyanin teknoloji etkisindeki doniisiimiiniin modern dinyadaki ilk
basamaklarindan biridir. Bu doniisiimiin belirtisi olan diger 6nemli asamalar ise radyo ve
televizyonun icadidir. (Lexmann, 2008). Blaukopf’a gore (1994), radyo yayinciligi ve

kayit teknolojilerindeki yeniliklerle medyanin miizik ve ses araciligiyla iletisim kurma
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giicii artmistir. (s.340) Miizik, eskiden yalnizca canli performanslar ile dinleyiciye
ulastirilabilirken, teknolojik gelismelerle birlikte ses kayit cihazlari ortaya ¢ikmig ve
radyo yayinlari ile stiidyoda dnceden kaydedilen miizigin kitlelere ulastirilmast miimkiin

hale gelmistir (Blaukopf, 1994 s.3).

3.2.1.1 Reklam Miizigi ve Ses Teknolojileri

Kitle iletisiminin temel prensiplerinden biri duygusal bag kurmaktir ve reklamlarda
teknoloji etkisindeki ses ve miizik kullanimlari bu siirecin bir parcasidir. Jauk un belirttigi
tizere(2014), duygusal bag kurma siirecinde heyecan1 ve reklamin etkisini artirmak i¢in
ses teknolojilerinden yararlanilmaktadir. (s.155) Reklam miizigi bestecileri de dahil
olmak iizere genel anlamda miizik bestecileri, miizik medyasin iiretirken analog veya
dijital enstrimanlardan, yine analog veya dijital sinyal islemcilerden yararlanmaktadir.
Produktorler, reverb, EQ gibi sinyal islemcilerin analog ve dijital versiyonlar1 arasinda
da farkli seg¢imler yapabilmektedir. Bu islemcilerden EQ, ton kontrolii saglayarak hem
filmlerde hem de reklam filmlerinde kapali bir mekanin disindan gelen sesler, telefondan
gelen sesler gibi sesleri yaratmada ve cansiz, soniik, ugultulu sesleri diizeltmede

kullanilmaktadir.

Miizigin i¢inde bir iletisim sistemi mevcuttur. (Woodruff, 2009 s.2) Miizik, bu sistem
sayesinde reklamlarda islevsel olarak reklamin etkisini artirmaya yoOnelik
kullanilmaktadir. Muzik prodiiktorlerinin  reklam miizigi besteleme siirecinde
faydalanabilecegi birgok ses teknolojisi vardir, ancak, besteciler ihtiyaglari ve reklam
prodiksiyonunun  gereklilikleri  dogrultusunda bu teknolojiler arasinda seg¢im
yapmaktadir. Ozcan(2014) ve Karaoglu’'nun(2008) arastirmalarma gore, Tiirkiye’deki
reklam muzisyenleri, kayit teknolojilerinin ve genel olarak ses teknolojilerinin reklam

miizigini 6nemli 6l¢iide degistirdigini belirtmektedir.

1980’11 yillarin baginda, analog kaydin manyetik bant {izerine yapildigr donemde reklam
miizigi Uretimi i¢in ¢ok kanalli, 4 kanalli, iki kanalli veya tek kanalli analog kayit cihazlari
kullanilmaktadir. Dijital kayit teknolojisinden Once miizik stiidyosundaki gorevliler,
besteci, miizisyen, sarkici, ses mithendisi ve kayit veya miizik prodiiktorii gibi farkli

rolleri olan kisilerden olusmaktadir. Reklam miizigi kayit siirecinde, reklamin miizik
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kismuyla ilgilenen kisilerle, kreatif direktor, metin yazar1 ve sanat direktori gibi reklam
ajansindaki gorevliler arasinda fikir aligverisi yapilabilmektedir (Miller, 1985 s.3)
Reklam icin bestelenen ses ve mizikler, jingle denilen ve hatirlanmasi kolay olan s6zlii
melodiler, reklam icin bestelenen orijinal bir mizik, énceden kaydedilmis ve kullanima
hazir olan stok muzikler veya ilgili reklamda kap1 kapanmasi, ugagin havalanmasi gibi
gorsellerle anlamli bir biitiin olusturacak seslerin kullanimini igermektedir (Miller, 1985
s.6). Miller(1985, s.33), kayit tamamlandiktan sonra stiidyodaki ses miihendisi tarafindan
genel olarak enstriman seslerinin dengelerinin ayarlandigini, harici EQ ekipmanlarinin
kullanilmasiyla enstriimanlarin tiz, pes ve orta frekanslarindaki dengelerinin
belirlendigini ve gerekli oldugu takdirde diger sinyal islemcilerin kullanildigini ifade
etmektedir. Gerekli gorildugii takdirde kompresor, EQ ve limiter gibi sinyal islemcilerin
ayarlar1 degistirilmektedir. Son olarak, ortaya ¢ikan miks kiiciik hoparlérlerde veya
gergek bir televizyonda tiiketicinin duyacagi bigimlerde test edilmektedir (Miller, 1985
5.49).

Turkiye’de mizigin analog olarak kaydedildigi 1970 ve 1980’lerde reklam miiziklerinin
birgogu TRT Hafif Miizik ve Caz Orkestrasi’nin kurucularindan Siiheyl Denizci’nin
kurdugu Ses Prodiiksiyon isimli sirket ve Daghan Baydur’un aralarinda bulundugu
Istanbul Gelisim Orkestras1 tarafindan yapilmaktadir. 1970°li yillardaki reklamlar
incelendiginde miiziklerin canli orkestra ile kaydedildigi ve teknolojik kosullar geregi
kayitlarin kismen diisiik kalitede oldugu gériilmektedir. Bu yillardaki cekilen bir Istanbul
Bankasi reklaminda canli olarak kaydedilen bir piyano duyulmaktadir. Yine bu yillarda
cekilen Murat 124 araba reklaminda hikayenin karakterin i¢ sesiyle anlatilmasi sirasinda
arka plan miizigi olarak piyano ile ¢calinan ve caz miizigini andiran tinilar duyulmaktadir.
Dahasi, eski donemlerdeki bir Girgir siipiirgesi reklaminda karakterin 61diikten sonra ruh
olarak diinyaya geri donen babasiyla konusmasi sirasinda babanin elektromekanik
reverb/delay tinitesi araciligiyla islenmis olan sesi dikkate degerdir. Burada, sinyal
islemci aracilifiyla sesin yankilanmasi saglanarak dogatistii bir varligin sesine anlam
kazandirilmaya caligilmistir. Bu yillarda reklamlardaki miizikler canli orkestralar ile

stiidyoda kaydedilen miziklerdir.
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1970’lerin sonlarinda yayinlanan Mintax krem deterjan reklami, bundan sonraki
donemlerde synthesizer’in reklam miizigi iiretiminde etkin bir sekilde kullanilacaginin
gostergelerinden biridir. Mintax reklaminda geleneksel anlamda alisilagelmis bir miizik
kullanim1 yoktur. Ancak synthesizer araciligiyla yaratilan degisik seslerle reklamda ses
tasarimi yapilmistir. Reklamin ortalarinda Mintax logosu arka plandan 6ne dogru
yaklasirken logonun hareketine eslik eden bir ses efekti duyulmaktadir. Canli
enstrimanlarla yapilan kayitlar 1980°li yillarda da devam etmesine ragmen 1980’lerin
ortalarinda ¢ekilen TAT domates salcasi reklami, bu yillarda synthesizer’in reklam
miiziginde etkin olarak kullanilmaya basladigini kanitlar niteliktedir. Reklam ile ilgili
g6ze carpan diger bir unsur ise, synthesizer ile reklam miiziginin yani sira, reklamdaki
ses tasariminin da yapilmis olmasidir. Ornegin, reklamin sonlarma dogru TAT konservesi
ekranda goriildiigii anda, goriintiiyle es zamanli bir sekilde synthesizer ile yaratilmis olan
bir ses efekti duyulmaktadir. Synthesizer’in ses tasarimin da kullanildigi baska bir reklam
ise yine bir Mintax krem deterjan reklamidir. Reklam filminde ocaktaki, ¢amasirlardaki
ve lavabo fayanslarindaki lekeleri ¢ikarmakta zorlanan kadinlarin yaninda bir anda
Mintax deterjan belirmektedir. Mintax krem deterjan ortaya cikarken synthesizer ile
tasarlanan yaratic1 bir ses efekti duyulmaktadir. Synthesizer’in etkin kullanimlarina
verilebilecek bir diger o6rnek ise Peysan’in “la vache qui rit” peynir reklamidir. Burada
hem baslar hem de melodiye eslik eden diger bazi sesler synthesizer ile iiretilmistir. Bu
durum, synthesizer ile ¢ok farkli seslerin yaratilabilecegini ve bu 6zelligin reklamlardaki

islevsel kullanimin1 ortaya koymaktadir.

1990’11 yillara gelindiginde Firatpen, Omo, Bonibon, Dixi gibi markalarin reklamlarinda
synthesizer’in reklam miiziklerinin tiretiminde hala 6nemli bir rol oynadig1 goriilmektedir
(Coskun Akalin, 1999). Ozulu(1994), bu dénemde synthesizer’in reklam miiziklerindeki

etkisini soyle aciklamaktadir:

“Elektronik alaminda yaratilan yenilikler sonucunda ¢agimizin enstriimani
diyebilecegimiz yeni bir ¢algi(synthesizer) ortaya ¢ikti. Bu aletin kiigiik biitceli islerde
yvarattigi olanaklar ve kolayliklar onu reklam miiziklerinde en gecerli enstriiman
durumuna getirdi. Tuslu ¢algilar sinifindan olan synthesizer ' sinirsiz ses ve tonlama
kapasitesi ile ¢alicinin veya bestecinin yaraticulik giicii birlesince olduk¢a basarili
sonuclar almak mimkindr.
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Ozulu’nun bu agiklamasi dogrultusunda Tiirkiye’de 1990’11 yillarda reklam miizigi
uretiminde ses teknolojilerinin kullanimiyla ilgili olarak, synthesizer’in yaygin olarak
kullanilmaya baslamasinda enstriimanin yaraticilik olanaklar1 kadar ekonomik etkenlerin
de on planda oldugu ¢ikarimini yapmak miimkiindiir. Buna ek olarak, Coskun
Akalin(1999), bu yillarda reklamlarda Tiirk¢e popiiler miiziklerin siklikla kullanilmaya
baslandigini ifade etmektedir.

3.2.1.2 Dijital ses teknolojilerinin reklam miizigine etkisi

Greene ve Kulezic-Wilson’a gore (2016 s.57), bilgisayar, gorsel isitsel medyadaki
miiziklerde 6nemli degisiklikler yaratmistir. Greene ve Kulezic-Wilson (2016 s.58),
gunimuzdeki miiziklerin yapiminda dijital miizik enstriimanlarinin
kombinasyonlarindan, gercek zamanli kayitlardan ve sinyal isleme tekniklerinden olusan
bir hiperorkestranin var oldugunu belirtmektedir. Toplumdaki gercekliklerin yerini
semboller ve isaretler almistir. Boylelikle, insan deneyimleri artik gercek olanlarin yerine
gegen simiilasyonlar etrafinda ger¢eklesmektedir. Benzer sekilde, hiperorkestra, ger¢ekci
duyulsa bile miizigi yalnizca fiziksel araglarla {iretmeyen bir miizik orkestrasidir. Dijital
enstriimanlar, sentezleme yoluyla elde edilen sesler veya geleneksel kayit yontemiyle
elde edilen sesler arasindan se¢im yapilip kullanilacak olan ses kaynagi belirlendikten
sonra, ses kaynagi, gorsel-isitsel medyada anlam yaratmasi igin belirli doniisiimlerden
gecmektedir. Bu doniisiimler veya bir diger deyisle sese uygulanan manipiilasyonlar,
farkli sinyal igleme teknikleri ile gergeklesmektedir (Greene, Kulezic-Wilson, ss.64-65).
Gorsel-isitsel medya, hiperorkestradan olusan bir modeli kullanarak miizikal estetiklerin
icerisine birbirinden farkli, genis bir dizi ses kaynagi eklemistir. (Greene, Kulezic-
Wilson, s.70). Ancak, dijital ses teknolojilerinin getirdigi olasiliklarin yalnizca teoride
kaldigin1 ve gercege yansimadigini diisiinenler de vardir. Chagas (2014), dijital
sistemlerin analog sistemlere gore cok daha yiksek kesinlik ve kontrol faktorleriyle
calistigin1  belirtmektedir. Dijital sistemler seslerin bir araya getirilmesi ve
doniistiiriilmesine dayanan yeni yaraticilik olanaklar1 getirmistir. Buna ragmen, dijital
teknolojiler, imitasyonu ve yiizeyselligi temel alan simiilasyon cihazlar1 gibi faaliyet
gostermektedir. Chagas’a gore (2014), bu teknolojiler sayesinde ses ve muzik tretiminde

kullanilabilecek olan araglar hi¢ olmadigi kadar genis ¢esitlilige ulagsmasina ragmen,
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dijital ses teknolojilerinin giinimuzdeki kiiltiirel kullanimlari, elektroakustik miizikteki

gibi deneysel uygulamalar1 devre dig1 birakmaktadir.

Lane ve digerlerine gore, eskiden cok kanalli miizik kaydi yapmak ve miizikleri
televizyondaki gortintiilerle eslestirmek, kayit firmalari, post-prodiksiyon firmalar1 ve
diger ticari organizasyonlarin is birligiyle ger¢eklesmektedir. Ancak bilgisayar
yazilimlarinin ve MIDI teknolojisinin gelismesiyle, dijital ortamda en basit fikirleri
aninda miizige doniistiirmek ve gerektiginde kolayca diizenlemek miimkiin olmustur.
(Lane ve digerleri, 2008 s.637) 1980’lerde piyasaya ¢ikan MIDI bazli synthesizer ve
kontrol cihazlarinin ve ayn1 zamanda dijital drnekleyicinin, dijital ses teknolojilerinin

popiiler miizige iliskin uygulamalarina 6nemli katkilar yapmistir (Chagas, 2014 s.120).

Silverman’a gore(1989), miizik teknolojisi, reklamcilarin miizik prodiiktorlerine
verdikleri gorevler tizerinde daha fazla hakimiyet sahibi olmalarini saglamistir. Dijital ses
teknolojisi sayesinde, mduzikler kolayca bestelenebilmekte ve daha sonra gerekli
goriildiigii takdirde kolayca diizenlenebilmektedir. MIDI teknolojisi ile jingle yaratmaya
yarayan synthesizer gibi muzik teknolojileri kolayca kontrol edilebilmektedir. Silverman,
bazi1 prodiiktorlerin miizik performanslarin1 canli olarak kaydettiklerini bazilarininsa ses
sentezleme yoluna gittigini belirtmektedir (Silverman, 1989). Buna ek olarak, ses
kaydinin dijital ortama gegmesiyle, dijital 6rnekleme sayesinde reklamlarda farkli miizik
eserlerini mikslemek, farkli sesleri kmolayca bir araya getirerek dinleyicilerde yeni

duygular uyandirmak miimkiin olmustur (Marie, 2013 5.37).

Dijital ses teknolojilerinin, gorsel isitsel medyanin bir parcasi olan reklamlardaki
kullanimlari, reklamlarin anlamlar araciligiyla mesaj verme hedefiyle paralel olarak
gerceklesmektedir. Bu dogrultuda, kullanilan seslerin ve miiziklerin ¢agrisim yapmalari
beklenmektedir. Reklam mduziklerini yaparken ve reklam seslerini tasarlarken dnemli
olan mevcut teknolojilerin neredeyse sinirsiz olanaklarindan yararlanmak degil, fakat

reklamin amacina uygun olarak en yiiksek verimlilikte kullanmaktir.

Taylor (2012), dijital mizik teknolojilerinin reklam endistrisinde bir doniisiime neden
oldugunu belirtmektedir. Bu teknolojileri kullanmay1 en iyi bilenlerin ticari miizik {iretimi

islerini elde etmede daha ¢ok sansi oldugunu ifade etmektedir (5.208). Uzun suredir
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reklam sektoriinde ¢alisan miizisyenler canli enstrimanlarla yapilan kayitlarin giderek

azaldigini sdylemektedir (Taylor 2012 5.208).

Grove’un(2011) bilgisayar ortaminda miizik iiretimiyle ilgili baz1 siipheleri mevcuttur.
Grove’a gore(2011 s.68), televizyon igin yapilan miizik iiretiminde birbirlerine bagh
sekilde ¢alinmayan yaylilar ve plastik karakterli obualar standart hale gelmistir. Eski
donemlerde yapilan miizik iiretimlerinde aranjor, orkestra sefi, teknisyen, prodiiktor ve
miizisyen arasinda gorev dagilimi yapilirken, gliniimiizde miizik besteleme surecindeki
rollerin tamamini besteci tistlenmektedir. Groves(2011 s.68), gee¢mis donemlerde
ekipmanlarin yliksek maliyetleri nedeniyle yalnizca en ciddi ve kendini miizige en ¢ok
adayan insanlarin bu ekipmanlara sahip oldugunu ancak giiniimiizde benzer islemlerin

yalnizca bilgisayar araciligiyla yapilabildigini sdylemektedir.

2000’ler ve sonrasinda dijital ses teknolojileri sayesinde reklam muziklerinde dnemli
degisimler yasanmistir. Ornegin, yatasin yeni teknolojilerle iiretilen konforlu yataklarini
tanittigr yakin zamanl bir reklam filminde piyano ile baslayan reklam miizigine daha
sonra yayl1 enstriimanlar da dahil olmaktadir. Reklamin, mesajin iletilecegi son anlarda
tipk1 bir orkestra tarafindan ¢alinmis gibi duyulmaktadir. Burada gergek enstriimanlar
degil dijital enstrimanlar kullanilmaktadir. Yatas’in bu reklami, bilgisayarin ve dijital ses
teknolojisinin gelismis olanaklariyla yakindan iligkilidir. Dahasi, Mavi markasi’nin 25.y1l
reklamindaki miizik kullanimi, 6dnceden iiretilmis olan bir popililer miizik par¢asininn
dijital ses teknolojisi sayesinde kolayca diizenlenerek ve mikslenerek reklamlarda pratik
sekilde kullanilabilecegni gozler Oniine sermektedir. Mavi'nin reklaminda Franz
Ferdinand grubunun Take Me Out sarkisi kullanilmistir. Reklamda miizigin yanisira ayni
zamanda bir ses tasarimi da mevcuttur. Reklamda yer alan yagmur sesleri, kap1 gicirtilari,
koridorda yiiriiylis seslerinin, bununla birlikte Take Me Out sarkisina gegmeden 6nce
orijinal olarak iiretilmis olan yumusak tinilar ve son olarak, goriintiilerle uyumlu olmasi
acisindan miizige yapilan diizenlemeler, dijital ses teknolojisinin islevselligine ve ¢ok
yonliiliigiinli vurgulamaktadir. Film miizikleri ve aym1 zamanda reklam miizikleri de
besteleyen iinlii prodiiktor Rahman Altn, dijital teknolojinin etkisini s0yle
betimlemektedir:
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Isimizi kolaylastiran, zaman kazandiran bir etkisi oldu. Ozellikle bir parcay: yaparken
taslak ¢alismalart sirasinda, neye benzeyecek surada biraz davul nasil olur, bir
synthesizer mi ekleyelim derken gercegini ¢aldirmadan dnce nasil oldugunu gérmek
i¢in biiyiik zaman ve maliyet avantaji sagladi. Miizisyeni stiidyoya getirdiginizde
“zamanin varsa birde séyle mi denesek” gibi bir durum oluyordu. Simdi bu kismi
dijital olarak onden denedigimiz i¢in miizisyen stiidyoya geldiginde aslinda zaten son
hali verilmis halini ¢alip gidiyor. Bu biiyiik bir avantaj.*

Altin, buna ek olarak, analog enstriimanlarin dijital enstriimanlara gore derinlik ve giic
acisindan daha 6nde gelmelerine ragmen, giintimiizde artik bu farkin kapandigini ve artik
tamaminda dijital enstriimanlar kullandigini belirtmektedir. Ayni1 zamanda, “...isi
kolaylastirmakla beraber bunlarin dogru oranlarda kullanimi bence en miihimi,” diye

eklemektedir.

Giiniimiizde reklam miizigi yapan bir diger énemli isim olan Omer Ozgiir’e gore reklam
durumdur. Ozgiir, herhangi bir popiiler miizik pargasi iiretirken bir siire kisitlamasinin
olmadigini, senkronize edilecek goriintiilerin bulunmadigini ve isi sirastyla yonetmene,

yapimciya, reklam ajansina ve miisteriye begendirmek gerektigini sdylemektedir.?

! Dijital enstriimanlar, yazilimlar ¢ikti mertlik bozuldu mu? 2014. https://digitalage.com.tr
[erisim tarihi 12.04.2019]
2 Miizik, reklamin yiizde kagini olusturur? 2014. https://www.aksam.com.tr [erisim tarihi
24.04.2019]
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4. VERI VE YONTEM

Bu bolimde arastirmanin amacina, Orneklemine ve veri toplama yoOntemine
deginilecektir. Ses teknolojilerinin reklam miiziklerindeki kullanimlarim1 ve etkilerini
konu alan tez arastirmasi kapsaminda veri toplama yontemi olarak yar1 yapilandirilmig
derinlemesine goriismeden yararlanilmigtir. Kisilerin konuyla ilgili farkli tutumlarini,
algilarin1 ve acgiklamalarini dogru bir sekilde ortaya gikarabilecegi diisiiniildiigiinden
derinlemesine goriisme yontemine bagvurulmustur. Bununla birlikte, goriisiilen kisilerin
farkli bakis agilarim1 agiga vurmalarim1 saglamak amaciyla goriismeler yari
yapilandirilmis olarak gergeklestirilmis ve dolayisiyla zaman zaman 6nceden hazirlanan
sorularin disina ¢ikilmigtir.  Goriislilecek olan kisiler belirlenirken, tezin amaci
dogrultusunda giivenilir bilgiye verimli bir sekilde ulasilmasini saglayacagi diisiiniilen
amacli 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Goriismeler sirasinda telefonla ve kayit
cihaziyla ses kaydi yapilmis ve daha sonra ses kayitlar1 yaziya dontistiirilmistur. Ses
teknolojilerinin reklam prodiiksiyonlnarina 6zgli kullanimlarin1 ve dijitallesmenin hem
reklam hem de diger ticari miizik prodiiksiyonlarina etkisini inceleyen tez aragtirmasinda

katilimcilara sorulan sorular asagidaki gibidir:

Si: Sizi biraz tanmyabilir miyim? Egitiminizden, reklam miizigi yapmaya nasil

basladiginizdan bahseder misiniz?

S2: Reklam miizigi prodiiksiyonlarinda kullandiginiz tekniklerden bahseder misiniz?
Ornegin, canli enstriimanlar, analog islemciler kullantyor musunuz? Yoksa tiim miizigi

bastan sona bilgisayarda m1 yapiyorsunuz?

Ss: Prodiiksiyon agamasinda yaptiginiz tercihleri belirleyen etkenler neler? Pazarlama

odakl1 bir prodiiksiyona kendi tercihlerinizi nasil dahil ediyorsunuz?

Sa: Reklam filmi i¢in yapilan miizik prodiiksiyonlar genel miizik dinleyicisi i¢in yapilan
miizik prodiiksiyonlarindan hangi a¢ilardan farklilagiyor? Teknik anlamda bir farklilik

gOsteriyor mu?
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Ss: Dijital ses teknolojisi reklam i¢in yapilan miizik prodiiksiyonlarint nasil etkiledi?
Bununla birlikte genel miizik dinleyicisi i¢in yapilan miizik prodiiksiyonlarina nasil bir

etkisi oldu?
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5. BULGULAR

Bu boliimde yapilan derinlemesine goriismeler sonucunda elde edilen bulgulara yer
verilecektir. Katilimcilarin verdikleri cevaplarin kodlanmasiyla olusturulan kategoriler

ayr1 bagliklar halinde incelenecektir.

5.1 KATILIMCILARIN PROFILI

Farkl1 yas gruplarindan olan katilimeilarin tamami erkektir. Ayrica katilimeilarin biiyiik
cogunlugu isletme, gazetecilik, sinema televizyon gibi miizik haricinde bagska
boliimlerden mezundur. Miizik alanindaki gelisimleri kendi c¢abalarinin bir getirisidir.
Ayrica, katilimcilarin hepsi reklam miizige yapmaya baslamadan once farkl tiirlerde

miizikal aktiviteler yapmaktadir.

5.2 REKLAM MUZIKLERINDE CANLI VE DiJITAL ENSTRUMANLARIN
ORTAK KULLANIMI

Katilimcilarin ¢ogu reklam miiziklerini hem canli hem de dijital enstriimanlarla
Uretmektedir. Prodiiksiyonlarin birgogunun bilgisayar ortaminda dijital yazilimlarla
yapildig1 gozlemlense de, besteciler canli enstriimanlarin daha farkli, daha duygulu
algilandiklarini belirtmektedir ve gerekli gordiikleri yerlerde canli enstriimanlar da
kullanmaktadir. Katilimcilardan birinin, reklam miiziklerini tanimlarken kullandig1 “one
man show’” ifadesi, reklam muzikleri prodiiksiyonunun dogrudan bir kisinin kontroliinde
olan dijital yazilimlarla iligkili bir siire¢ oldugunu ifade etmesi bakimindan dikkate
degerdir. Katilimcilarin ¢ogu, dijital teknolojinin artik c¢ok gelistigini ve analog
enstriimanlarin dijital diinyada ¢ok iyi bir sekilde taklit edildigini soylemektedir. Reklam
miizigi bestecileri arasinda analog sinyal islemci kullandigini belirten bulunmamaktadir.
Katilimcilardan birinin analog sinyal islemcilere sahip oldugu gdzlense de, VST
yazilimlarin ayn1 etkiyi yarattigini belirterek bunlar1 kullanmamaktadir. Reklam miizigi

yapiminda kullanilan dijital sinyal islemcilerden bazilar1 Sekil 5.1 ve Sekil 5.2°de

goruebilir.
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“...Ne bilgisayardan vazgegebilirim ne canhdan. Ikisini harmanlamak miks isi. Miihendislik isi.

Ancak kendi stiidyonuzda ¢alisabilme imkaniniz varsa ve iistelik gitar bas vs gibi bir
enstriiman ¢alabiliyorsaniz elbette uygun islerde canli kayittan da hala yararlaniyorsunuz...
Ben de ajansin/miisterinin briefine gére kafamda bir taslak olusturup buna gore canli

enstrimanlar: diledigim gibi kullaniyorum.

“Eger buradan kurtarabileceksek buradan tercih ediyoruz. Ama canli enstriiman
gerekiyorsa o zaman miisterimize diyoruz ki (ki bizim miisterimiz ajanslar veya prodiiksiyon
firmalaridir 1.miisteriyle muhatap olmayiz) burda burda saksafon kaydina ihtiyacimiz var
cunki bu MIDI ortaminda saglikli bir duyum yaratmaz. Dolayisiyla, biitgesini soyliiyoruz

eger onaylanirsa ¢cagirip burda kaydimizi yapryoruz.”

Genelde reklam miizigi yapimi one man show’dur. Yani bir besteci bilgisayarimin bagina
gecer orda hayal ettigi seyi ortaya koyar ve miisteriyle paylasir. Bu one man sov dedigimiz
hikayenin igerisinde bir sanat¢inin o aranjmanla ilgili o gitarin nasil ¢alinacagiyla ilgili o
davulun nasil ¢calinacagiyla ilgili kendi fikrinden olusan ve olabildigi kadar kendi elindeki
vst enstrimanlarla yapzig istir. Ancak soyle bir ger¢ek var miizik duygu isidir ve kolaboratif
bir seydir . Ne diyoruz orkestra diyoruz. En basit orkestra davul bas gitar ii¢ kisidir di mi.
Simdi o gitaristin bir ¢alma teknigi ve ruhu, davulunun ve bas¢int bir ¢alma teknigi ve ruhu

var. Biz biitiin bunlari one man sov diinyasi i¢inde hayata gecirmeye ¢alistyoruz

5.2.1 Dijital ses teknolojisinin kullanimlar1 ve yararlari

Katilimcilarin hepsi dijital ses teknolojisinin reklam miiziklerinde énemli rol
oynadigin1  belirtmektedir.  Dijital  teknolojinin  reklam  miizigi
prodiiksiyonlarinda 6zellikle dar zaman araliklarinda daha yaratici ve hizli
calisma imkani saglamasi ve diisiik maliyeti bakimindan fayda sagladig
gorulmektedir. Buna ek olarak, dijital teknolojilerin bestecilerin reklam
muzikleri olarak gelen talepler veya reklamin igerigi dogrultusunda ¢ok farkli
tarzlarda besteler yapmalar1 gerekmektedir. Bu dogrultuda, farkli nitelikte
cesitli dijital yazilimlara sahip olmanin farkli tarzlarda mizik yapma
konusunda fayda sagladig1 anlasilmaktadir. Bununla birlikte reklam miizigi
bestecilerinin cevaplarindan dijital ses teknolojisinin amag degil, ara¢ oldugu
anlagilmaktadir. Katilimcilar, dijital teknolojiler ile reklam miizikleri
yapiminin daha hizli ve daha az maliyetli bir siire¢ haline geldigini vurgulasa

da, aym zamanda dijital olarak c¢alinan seslere uygulanan bazi
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manipiilasyonlar ile sesin canli ¢alinmig gibi duyulmasinin saglanmaya
calisildigi ve bunun da gegmisten gelen bir bilgi birikimine bagli oldugu
gorilmektedir. Fakat ornekleme teknolojisi ylksek seviyede olup
kendiliginden canli olarak ¢alintyormus gibi his yaratan yazilimlar da mevcut
oldugundan, dijital yazilimlar ile prodiiksiyon yaparken, miizigin canli ve
kaliteli duyulabilmesi icgin bestecinin mudahalesine ne kadar ihtiyac
duyacagi, ilgili teknolojilerin ne kadar yiiksek seviyede orneklendigine
baglidir. Son olarak, dijital ses teknolojisinin nasil kullanildigina bagl olarak

bazi olumsuzluklara neden oldugu diisiiniilmektedir.

*“...Her ne kadar yonetmen veya ajans veya marka sana bir referans miizik vermis olsa da onun igin de
ozgiin ve iyi bir sey yapmakla sorumlusun. Ve bunu yaparken bazi kaliplardan bazi matematiklerden
swyrilman gerekiyor. Nedir o? “Adam béyle dedi ben buradan ¢ikmyyim. “ Hayw oradan ¢ik, adamin
dedigini de yap ama alternatifini de iiret. Alternatif nasil iiretebilirsin? Zamamn varsa... Bu kadar dar
zamanda kendine nasil zaman yaratabilirsin kullandigin teknolojiyle.. Kullandigin teknolojiyle yarattigin
ekstra zamanu ikinci alternatif bir miizik iiretmeye harcayabilirsin. Ikinci miizik yine biraz on-brief

olabilir ama biraz daha senden olabilir....”

“Aklimizdaki miizigi daha az kisitlamayla ortaya ¢itkarma olanagina sahip olmak essiz bir sey...Negatif
tarafi sadece dijital imkanlarla miizik yapabilecegini zanneden bir kitle olusturmasi... Dijital imkanlar
yalnizca kafanizdakini miizige ¢evirmenize yardimci olur ve kolaylik saglar. Ama beyniniz ve ruhunuzda

bir birikim yoksa sifirt neyle carparsaniz sifir elde ederseniz.”

“Davul tusesinden insanlarin nefes sesine kadar drneklem alabiliyorlar. Simdi béyle bir sey kullanmak
tabii ki bize ¢ok biiyiik hiz katiyor ve maliyet acisindan da ¢ok daha hesapli... Bunu kotii bir sey gibi lanse

etmemek gerekiyor aslinda bu ¢cok é6nemli bir sey...”

Yarin tarz olarak ne tarz yapacagimizi bilmiyoruz, bir glin hip hop bir giin rap bir gun tirkd bir
giin sinematik miizik bir giin tamamen dramatik miizik yapryoruz. Ciinkii fazla fazla markayla
fazla fazla is yaptuiginda gelen talepler ¢ok farkli oluyor. Dolayisiyla bana gore bilgisayar
teknolojilerindeki yatirtminin bana gorve en iist seviyede olmast lazim, canli enstriimanlarin
yvamnda. Ciinkii her tarzdaki miizigi en dogal en kaliteli sekilde tiretebilmek icin ¢ok fazla sayida

toola ihtiyacin var.

“...Reklam miizigi ¢ok acelesi olan bir sey. Bugiin geliyor yarina istiyor. Senin lizerinde biraz daha titiz

davranayim, makyaj yapayim diyecek vaktin yok. Cok stresli bir is o anlamda. Yayma ¢ikacak son halka
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sen oluyorsun bazen. Miizigi gondermezsen yayina ¢tkamiyoruz diyorlar. Dolayisiyla, bizim butin ekip,

yazilim ve donanim yapist ¢ok hizli aksiyon almaya hazirdir. Dijital de bu anlamda ¢ok onemli.

“...Tiim miizikte dijitallesme bize sonsuz secenek sundugu icin aklimizdaki miizigi daha az

kisitlamayla ortaya ¢ikarma olanagina sahip olmak essiz bir sey...”

“Simdi boyle bir sey kullanmak tabii ki aranjore, bize , miizik prodiiksiyonunu yapan kigiye

¢ok biiyiik hiz katiyor ve maliyet agisindan da ¢ok daha hesapli.”

“...Hem miisteri/dinleyici beklentisi hem de maliyet kaygisiyla dijital oramin yiikseldigini

sOyleyebiliriz...”

““...Ben her seyi canli ¢almak isterim a¢ik¢asi. Ben zaman problemini onemli derecede atlatmuig
oldugumuzu diistiniiyorum ¢iinkii bizim su anda beraber ¢calistigimiz 16-17 tane ¢ok degerli enstriimanist
var her biri zehir gibi. Gelip stiidyoda en fazla yarim saat 45 dakika igerisinde istenileni ok daha iyi bir
sekilde verebilecek kalitede insanlardan bahsediyoruz. Dolayisiyla zamandan ¢ok para ile olan boliimii

onemli igin.

“...Elbette bir teknoloji firmasinin miizigini akustik olarak tasarlamak miizikal olarak yaniis
olacaktir. Ama zeytinyagi firmasi igin ¢alisiyorsaniz neden herseyi canli calmayasiniz. EDM
bir miizik gerektiren firma ya da filme akustik gitar ¢calmak ne kadar yanlissa, tiirkii temali

bir Anadolu miizigi isteyen miisteriye synthesizer agirlikly bir is teslim etmek o denli hatali...”
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Sekil 5.1: Seventh Heaven dijital reverb yazilimi
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Katilimeilarin  ¢ogunlugu, miisteriden gelen biitce ve zamanin prodiksiyonla ilgili
tercihleri etkiledigini belirtmektedir. Bununla birlikte, dijital drneklemenin yetersiz
kalacagi disliniilen yerlerde canli enstriman kayitlarina bagvurulmaktadir.
Katilimcilardan biri biitge ve zamanin belirleyici etkenler oldugunu sdylerken aymi
zamanda miizikten c¢ikarilacak anlamin, reklami yapilan iiriin veya hizmet ile
bagdaslagmasi gerektigini belirtmektedir. Sonug olarak reklam miizigi prodiiksiyonuna
tamamen bilgisayarin hakim olmadigi, sartlar elverdigi siirece farkli seceneklerin,

enstriimanlarla kayit yapmanin her zaman degerlendirilebilecegi anlasilmaktadir.
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Sekil 5.2: Dijital kompresorler

“...Cok daha diiz nota basan bir nefesli partisiyse ve buradan canl gibi duyurabiliyorsak burada yapmay:
tercih ediyoruz. Ciinkii zaten sikistk zamanda ¢alisilan bir sektor. Yine bir enstriimanmin gelmesi,
kaydedilmesi ve mikslenmesi de ayri bir zaman ve maliyet. Eger buradan Kurtarabileceksek buradan tercih
ediyoruz... Sinyal islemci bazinda, bu islere eskiden baslamis olanlar analog kullantyor olabilir ancak ben
yalnizea dijital yazilimlar kullaniyorum... Bazen MIDI iizerinden hazirladigimiz bir altyapiya canli

saksafon ilave ediyoruz.”

“...Bunlar éyle duruyor hi¢ kullanmiyorum bunlari....Gitarla da kayit yapiyorum evet....Bu biraz énce
gordiigiin kompresériin dijital hali.. Bu yazilimlarin hepsi asagi yukar:t ayni seyi yapiyor, o yiizden
analoglart hi¢ kullanmiyorum. Bir arkadasim elinin altinda varken kullansana diyor ama.... ses rengi

bazinda da kimse o farki duymaz. Akustik bir miizik yapiyor olsaydim kullanabilirdim belki...”

“...Biz “in the box” dedigimiz durumun oénciilerinden sayiliriz.... Onceleri Atari marka bilgisayarimiz
vardi yalnizca midiydi tabi. Kendi analog donanimlarimiz da vardr onlart analog kaydediyorduk... Atari,
VHS Video ve makara bant birlikte senkronize bir sekilde ¢alistyorduk... Simdi isler %70 %75 in the box,
tabii %100 in the bitiyor zaten. Ama Tiirk miizigi enstriimanlarin canli kaydediyoruz, hangi enstriimana

daha ozel bir sey gerekiyorsa onu canli kaydediyoruz.”
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5.2 REKLAM MUZIGININ GENEL MUZiK DINLEYIiCiSi iCiN YAPILAN
MUZIK PRODUKSIYONUNDAN AYRILMASI

Katilimeilarin biiyiik gogunlugu, reklam miizigi prodiksiyonu ile genel mizik dinleyicisi
icin yapilan ticari miizik prodiiksiyonunun teknik ac¢idan oldukg¢a benzer oldugunu
sOylemektedir. Reklam miizikleri yapimini etkileyen faktorler, teknolojik siireglerden cok
miizigin reklamin amacina nasil hizmet etmesi gerektigiyle iligkilidir. Reklam
muziklerinin prodiiksiyonlarini, genel miizik dinleyicisi i¢in yapilan ticari miizik
prodiiksiyonlarindan ayiran temel etken miizigi yaparken bir iiriinlin veya hizmetin
pazarlanmasinin  6n planda tutulmasidir. Ancak bu durum, reklam mizigi
prodiiksiyonunu kisisel tercihlerin devre dis1 kaldigi yalnizca belirli formiillere dayanan
bir mizik haline getirmemektedir. Buna ek olarak, katilimcilardan bazilar1 Turkiye’de
reklamlarda ses seviyeleriyle ilgili standartlarin ve diizenlemelerin olmadigini ve bunun
reklam miizigi prodiikksiyonuna olumsuz yansidigini belirtmektedir. Yine de, ses
seviyelerinin bestecilerin isleri bittikten sonra sonra bir post prodiiksiyon firmasi
tarafindan belirlendigi saptanmistir. Reklam miizigi prodiiksiyonlarina 6zgii teknik
sireclere yalnmizca bir katilimci deginmistir. Baska bir katilimeir reklam miizigi
prodiiksiyonunun eski yillarda popiiler miizik prodiiksiyonlarindan ayr1 bir yol izledigini
ancak giinimiizde her iki tiirdeki prodiiksiyonlarin da benzer sekilde gerceklestigini

belirtmektedir.
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Tablo 5.1: Reklam miizigi prodiiksiyon siireci

PRODUKSIYON TEMEL
YONERGELERIi DEGISKENLER
BELIRGIN BIR:

oMLk | - RITIM Produksiyon

FARKLILASIM MELODI

ESNEKLIK TON/TINI

““Gliniin sonunda insanlar televizyon hoparlérlerinden dinleyecekleri igcin buna gére miks master yapmak
gerekiyor. Normalde miizik dinledigimiz kolonlardaki frekans araliklari ¢cok daha genis, dolayisiyla alt sesler
100-200 Hz. Asadisindaki bas kick tonlari televizyonda cok daha ciliz duyuluyor. Ornedin, pop parcasina
glimbiir giimblir kick gelme durumu televizyonda biraz daha diisiik ve séniik kaliyor. Dolayisiyla onlari
biraz daha parlatmak igcin mid ve tiz sesleri 6n plana ¢ikarip biraz daha parlak seyler yapmak gerekiyor

televizyona ¢ikarilacak seylerin miksajinda.”
... Teknik anlamda hi¢bir fark yok, bunlar hep teknolojik igler.”

“...Dinleyicinin donemsel begenileri biiyiik ol¢iide miizik prodiiksiyonlariyla olustugu icin reklam miizigi

yapininda da ayni yeniliklerden yararlanmak ka¢inilmaz. Zaten temel kayit donanim ve yazilimi aymidr.”

*“...Rahmaninov gibi bir eser yazalim diyor. Ve tabii Tiirkiye'de bu isi yaptigimiz igin tirk insaninin
sevebilecegi temalart bu stiller i¢erisinde tiirk insanina en yakin nasil yapabiliriz gibi talepler geliyor. Caz
miizigi, klasik miizigi ¢ok fazla insan sevmez. Yani evet biz bir klasik miizik eseri yaziyoruz ama bunun
icindeki melodiler veya harmonik yaklasimi, bunun tirk insanimin en ¢ok sevebilecegi bir yaklasimda
olmast gibi gibi birtakim fiizyonlar olusturmak gerekiyor. Giiniimiiziin popiiler miizigiyle ilgili diinya ¢ok

daha kolay, simdi bizim ge¢misi giiniimiizle birlestirmemiz gereken bir is yapmamiz gerekiyor.”

“...Reklam miiziklerinin sesleriyle ilgili ¢cok ciddi sikintilarimiz var...Bu aslinda EBU standard: dedigimiz
Avrupa standartlart gergevesindeki standartlart Tiirkiye televizyonlarimin uygulamamasindan ve biitiin

>

markalarimizin benim sesim daha ¢ok ¢iksin diye bir diinya igerisine girdiginde goriilen durumdur.’
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5.3 KiSISEL TERCIHLERIN PAZARLAMA ODAKLI URETIME
DAHIL OLMASI

Bir {riiniin veya hizmetin pazarlanmasi amacia hizmet eden reklam
miiziklerinin yapimina, bestecilerin kisisel tercihlerinin nasil dahil oldugu
incelenerek, reklam miiziklerinde belirli formiillerin ve standartlarin varlig
ve reklam miizigi bestecilerinin gorsel isitsel medya i¢in yapilan miizik
prodiiksiyonlarindaki yaratici siirece nasil yaklastiklart incelenmistir. Bu
baglamda miizigin, kampanyayla, hedef kitleyle ve markayla ilgili
pazarlamaya yonelik olarak bilinenler dogrultusunda bestelenmesi
gerektigine vurgu yapanlar oldugu gibi, her ne kadar ortada bir siparis olsa da
0zglin ve iyl bir miizik yapmanin bestecinin sorumlulugunda oldugu
diisiincesini 6ne ¢ikaranlar da bulunmaktadir. Elde edilen bulgular, reklam
miizigi bestecilerinin miizik yapimini yalnizca pazarlamaya yonelik olarak
degil aym1 zamanda sanatsal bir siire¢ olarak gordiigiine isaret etmektedir.
Katilimeilarin ¢ogu, reklamin amacinin 6n planda tutulmasi gerektigini
sOylese de, bu durum kisisel se¢imlerin ve begenilerin miizik yapimina dahil

olmasimi engellememektedir.

“Reklam miiziginde estetik ve sanatsal bir durum var fakat ondan biraz daha birincil olmas1
gereken konu sonugta burada bir iiriiniin tanittm1 yapildigi i¢in ve bu bir reklam oldugu i¢in
en nihayetinde miizigin de reklam gibi olmasi gerekiyor. Televizyonda dizi izleyenler bir
saniye i¢in reklami gordiigiinde daha ilk goriiste aklinda ondan kiigiikk bir sey kalmasi
gerekiyor, dolayisiyla bizim piyasamizda en ¢ok dikkat edilen konu ajanslarin ve reklam
verenlerin de istedigi sey o miizigi o sesi o sinyali, her neyse onu duydugu anda kafasinda
bir seyin olusmasi... Yine de bunu yaparken sanatsal olarak ¢ok kotii bir seyin yapilmasi

miimkiin degil. Dolayisiyla ikisinin harmanlanmasi gerekiyor.

“Beni soracak olursan, her ne kadar ydnetmen veya ajans veya marka sana bir referans
miizik vermis olsa da onun igin de 6zgiin ve iyi bir sey yapmakla sorumlusun. Ve bunu
yaparken bazi kaliplardan bazi matematiklerden siyrilman gerekiyor. Nedir 0? “Adam boyle
dedi ben buradan ¢ikmiyim. “ Hayw oradan ¢ik, adamin dedigini de yap ama alternatifini de
tiret. Alternatif nasil iiretebilirsin? Zamanin varsa... Bu kadar dar zamanda kendine nasil

zaman yaratabilirsin kullandigin teknolojiyle.. Kullandigin teknolojiyle yarattigin ekstra
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zamant ikinci alternatif bir miizik iiretmeye harcayabilirsin. Ikinci miizik yine biraz on-brief

olabilir ama biraz daha senden olabilir.”

“...Reklam miizisyenligi dedigin hikaye, bizim tek basina golii attigimiz bir diinya degil. Golii
biz o isin kreatifi, yonetmeniyle beraber attigimiz bir gol. Yani ben boyle muzik yaptim ne

kadar giizel miizik yaptim diye bir sey olmaz yani...”

“Ben yaptigim islemler sonucunda mutlu oluyorum.. Ozetle, kim kendi yaptigi miizigi giizel
duymak istemez, radyoda ¢ok giizel duyuluyo yaptigin is deseler ¢ok sevinirim. Oncelikle,

bana iyi gelsin bana yeter. Ben ikna olursam miisteriyi ikna etmem daha kolay oluyor ...

“..Kisisel begenilerim ancak ve ancak proje ile uyumlu ise kullanilabilir oluyor. Amaca yonelik degilse
salt ilhamla elde ettiginiz bir miizigi miisteriye teslim etmeniz ticari ve teknik olarak kesinlikle dogru degil...
Temel motivasyonunuz iiriiniiniizii miisteriye begendirmek oldugundan nihai iirtiniin gériintiisii ile kisisel

s’

begeniniz arasinda disaridan en azindan ilk bakista kolayca goriinen bir bag yoktur.’
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6. TARTISMA VE SONUC

Reklam miizigi prodiiksiyonlar1 ajanstan veya miisteriden gelen yoOnergeler
dogrultusunda gerceklesmektedir. Reklam miizigi bestecilerinin miizik bestelerken hem
canli enstriimanlara hem de dijital enstriimanlara bagvurduklar1 gézlemlenmistir. Dijital
ortamda muzik yapmak, reklam miizigi besteciliginin énemli bir kismini olustursa da,
dijitallesmenin reklam miizikleri yapimina tamamen hakim olmadigi anlasilmaktadir.
Dijital teknolojiler, 6zellikle dar zaman araliklarinda calisilan kosullarda biiyiik kolaylik
saglasa da, baz1 durumlarda reklamin amaci1 dogrultusunda daha dogal, akustik bir miizik
elde etmek i¢in canli enstriimanlara bagvurulmasi gerekmektedir. Bu baglamda reklam
miiziginde var olmasi istenen Kkiiltlirel ve miizikal degerlerin, bazi durumlarda
kullanilacak olan teknolojileri belirledigini soylemek miimkiindiir. Bir diger deyisle, ses
teknolojilerini miizik {ireterek iletisim kurmayr saglayan birer medya olarak
gordiigimiizde, dijital ses teknolojileri, zaman ve maliyetle ilgili sagladig1 faydalar
bakimindan siirekli olarak tercih edilse de, reklam miiziginin tarzina veya dijital
orneklemesi heniiz yetersiz olan bir enstriimanin varligima gore canli enstriimanlardan
yararlanilabilmektedir. Prodiiksiyonda kullanilacak teknolojilerde, muzik besteleme
stirecindeki ekonomik gereklilikler etkin bir rol oynasa da, miizikal estetiklerin 6nemi de

g0z ard1 edilemeyecek durumdadur.

Miizik prodiiksiyon asamalarinda yapilan tercihler miizigin icsel niteliklerinden ¢ok,
bestelenen miizigin reklamin amacina hizmet etmesiyle ilgilidir ve bestecilerin kendi
kisisel tercihleri her zaman igin pazarlanan {iriin veya hizmetle ayni1 dogrultuda
olmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar teorisini baz alarak, ¢alismanin “Medya ve Ses
Teknolojileri” bdoliimiinde yapildigir gibi ses teknolojilerini bir medya olarak
gordiigiimiizde, reklam miizigi bestecilerinin farkli amaglar dogrultusunda farkli tercihler
yaptig1 goriilmektedir. Ancak, yine de bu sec¢imler ilgili reklam projesinin amaglariyla
sinirlanmaktadir. Arastirma sonucunda, reklam miizigi bestecilerinin yalnizca analog ve
dijital teknolojiler arasinda degil, ayn1 zamanda dijital yazilimlar arasinda da farkli
tercihler yaptig, farkli firmalarin dijital yazilimlarini tercih ettigi gozlemlenmistir. Ancak
tezin kapsami dahilinde olmadiginda katilimcilarin hangi firmanin yazilimlarim

kullandig1 derinlemesine sorgulanmamustir. Miizigin estetik odakli degil pazarlama
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odakli iiretilmesi temel esastir. Reklam miizigiyle ilgili literatiirden de ¢ikarilabilecek

olan bu bilgi yapilan goriismeler tarafindan da desteklenmistir.

Bulgular dogrultusunda yapilacak olan diger bir ¢ikarim, reklam miizigi
prodiiksiyonlarinin genel miizik dinleyicisi i¢in yapilan miizik prodiiksiyonlariyla teknik
acidan benzerlik gostermesidir. Bu durum ayni zamanda “reklam miiziginin tarihsel
gelisimi” alt bolumunde bahsedilen, Klein’in reklam miziklerinin ginimizde bir
jingle’dan ¢ok soundtrack haline geldigi diisiincesini desteklemektedir. Reklam miizigini,
genel miizik dinleyicisi i¢in yapilan miizik prodiiksiyonlarindan farklilastiran nokta
teknolojik islemler degil, reklam miiziginin sosyal politikasidir. Reklam miizikleri
bestelerken projeyle ve hedef kitleyle uyumlu bir miizik yaratmak, miizigin nasil ve hangi
islemler sonucunda yaratildigindan daha dnemlidir. Yine de, katilimcilardan biri reklam
miiziginin televizyon hoparloriine gére mikslenmesi gerektigini belirtmistir. Ancak, ¢ogu
katilime1 bunu prodiiksiyon teknigi bakimindan bir farklilik olarak gérmedigi
anlasilmaktadir. Bu goriis, ayn1 zamanda yadsinamayacak bir ger¢ek oldugu icin reklam
miizigine 6zgill prodiiksiyon tekniklerini diger miizik prodiiksiyonlarindan ayiran baska
unsurlar olabilecegini de diisiindliirmektedir. Sonraki arastirmalarda tamamen reklam
miiziklerinin miks ve mastering asamalarin1 incelenerek reklam miizigine Ozgi
prodiiksiyon teknikleri hakkinda daha farkli sonuglara ulasilmasi miimkiin

g6zikmektedir.

Reklam miizigi bestecilerinin tamami dijital ses teknolojisinin reklam miizigi
prodiiksiyonlarin1 6nemli Olglide etkiledigini belirtmektedir. Katilimcilar, dijital ses
teknolojisinin olumlu yanlarina vurgu yaptig1 gibi bu teknolojiden alinacak faydanin
tamamen bunun nasil kullanildigina bagl oldugunu ifade etmektedir. Buradan hareketle
dijital teknolojilerin bir amag degil, ara¢ oldugu anlasilmaktadir. Dijital yazilimlarin, ok
onemli gelismeler olmakla birlikte, ancak belirli bir bilgi birikimiyle kullanildiginda

avantaj saglayacagi goriilmektedir.

Sonug¢ olarak, ses teknolojilerinin analog ve dijital teknolojiler olarak reklam
miiziklerindeki kullanimlarinin ve dijital teknolojilerinin etkilerinin incelendigi bu
arastirmada reklam miizigi bestecilerinin biitge, zaman ve reklam filmiyle iliskili

ozellikler dogrultusunda canli enstriimanlar kullandigr gibi, cogunlukla bilgisayar
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teknolojisinden yararlandigr goriilmektedir. Ancak, bilgisayar teknolojisinin verimli
kullanimlarmin bestecilerin mevcut bilgi birikimlerine bagli oldugu anlagilmaktadir.
Bununla birlikte, goriismeler sonucunda literatiirde de belirtildigi gibi reklam
miiziklerinin prodiiksiyon bazinda popililer miiziklere benzer hale geldigi sonucuna
ulagilmistir. Reklam miizigini farklilagtiran etken miizik prodiiksiyon teknikleri degildir.
Bir bagka deyisle, genel miizik dinleyicileri i¢in ve reklamlar i¢in yapilan miizikler
arasinda yapisal bir farklilik olmas1 mutlak bir sart degildir. Ancak, yine de gliniimiizde
reklamin amaci dogrultusunda reklamlar igin daha basit yapida miizikler bestelenmeye
devam etmektedir.Dijital teknolojilerin reklam miiziklerinde ve diger miizik
prodiiksiyonlarinda 6nemli etkiler yarattig1 anlagilmis olup, bu teknolojilerin saglayacagn
faydalarin ise kullanicilarin bilgi birikimine bagli oldugu goriilmektedir. Ileride yapilacak
olan arastirmalarda, ses teknolojilerinin reklam miiziklerindeki kullanimlarim1 ve
etkilerini daha da ileriye gotiirerek, yalnizca dijital teknolojilere odaklanilmasi, ve
boylece reklam miizigi prodiiksiyonunun énemli bir boliimiinii olusturan dijital diinyanin
arastirilmasiyla hem bestecilerin se¢imlerine, hem de reklam miizigi prodiiksiyonundaki

diger inceliklere ve diizenlere 151k tutulmasi miimkiin goriinmektedir.
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