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OZET

SINEMADA URUN YERLESTIRME

2005-2010 YILLARI ARASINDA CEKILMIS TURK KOMEDI FILMLERIN
INCELENMES

Guler, Gulay

Sosyal Bilimler EnstitiisiReklamcilik ve Markdletisimi Yonetimi

Tez Dangmani: Yrd. Dog. Dr. Cisil Sohodol Bir

Eylul 2010, 229 sayfa

Gunumuzde, pazarlamacilar ve reklamcilar, tiKeteiulgmak icin ¢cok fazla ileim araci
kullanmaktadirlariletisim araclarin ve markalarin galmasi nedeniyle tiketiciler, gan bir
mesaj bombardimanina maruz kalmaktadirlargddlarak tuketiciler de reklama kaicok
buyuk bir direng gostermektedirler. Reklamcilarmpazarlamacilar; tiketicilerin klasik reklam
ve mesajlara kar takindgi duyarsizigl yikmak igin tiketicilere mesajlarini sirekli vikié

bir sekil iletebilecekleri farkli ve etkili mecralar wetisim taktikleri ve stratejileri bulmaya
yonelmilerdir. Uriin yerlgtirme ise yillardir uygulanan, ulkemizde ise yeenykeafedilen
bu kuguk, sinsi, taktik; markay fark ettirmedenetakarmaktadir. Tlrk sinemasinin son
yillardaki ytkseRiyle, Tirk sinemasindaki Urin yegtgeme uygulamalari da pazarlama ve
reklam alanlarinda son derece 6nemli bir bicimdesigee gostermektedir.

Tez de urun yerigirmeyi reklam kavrami cergevesinde incelenecekoftrigu ve nasil
uygulandgl ifade edilerek, ilk Grin yerjirme 6rneklerinden danarak drtin yerkgirmenin
gelisimi, sureci, turleri, Grin yerigirme ile ilgili dizenlemeler; mesleki, yasal velah
acidan incelenecektir. Daha sonra, Urin yeraenin; Turkiye icinde gelimi, kullanilan
araclar icin Grin yergirme o6rnekleri verilmgtir.

Ikinci bolimunde ise; Turk komedi filmlerinde Urimerestirme uygulamalarinda goriilen
nicel ve nitel dgisimlerin analizi igcin 1995-2000, 2001-2005 ve 2008Q yillarinda



gosterime giren ve en fazla seyirci sayisina sdtep5 yil icin 5 film olmak tzere toplam 15
Turk komedi filmi, icerik analizi yontemi ile incehmitir. Orneklemde yer alan filmlere
yoOnelik analizlerin yapilabilmesi icin bu filmlerlie Grinlerin yerlgtiriime stratejileri ve
yerlestirilen drtnlerin - sponsor olma durumlari, Grindnayol 6rgisine yerérilip
yerlestirilmedigi, oyuncu tarafindan kullanilip kullaniimadigibi bilgilere ulgabilmek icin
var-yok analizi yapilngtir.

Anahtar Kelimeler: Reklamcilik, Uriin Yerlgtirme, Marka Yerlgtirme, Tirk Sinemasi,
Markailetisimi, Sponsorluk



ABSTRACT

PRODUCT PLACEMENT IN MOVIES
ANALYZING TURKISH COMEDY FILMS BETWEEN 1995 AND 2010

Guler, Gulay

Science of Communication, Advertisement and Managgraf Brand Communication

Thesis Suprvisor: Yrd. Dog. Dr. Cisil Sohodol Bir

September 2010, 229 pages

In today’s world marketers and publicists use m#mls of communication. Due to the growing
nature of these tools and brands, consumers aoseao a overwhelming amount of messages. This
undoubtly leads consumers to develop a strongtaesis against the advertisment. That is why
marketeers and publicists move towards new stegegnd communication tactics in order to
overcome the consumers’ general indifference toveotonal methods. A catty method called
‘product placement’, which has been common in athesnent world for many years, however
somehow newly established in Turkey, aims to hggttlthe product on the sly.

Recent rise in Turkish movie industry has greattpmpted an improvment in using of product

placement as a mean of marketing and advertisermethiis thesis | have analysed product placement
as a tool of advertisement and explained how lieisig used. Its evolving since the first examples,
process, regulations have also been analysed frprofessional, legal and ethical perspective. And |
have also pointed out some facts about producteplant's progress in Turkey as well as some
product placement examples for existing areas.

In the second part of the thesis, | have analygedurkish comedy pictures which were released
between 1995 and 2015, by using content analysteadeand picked 5 movies from each 5 year
period according to their box office success. Analfy, in order to maintain a sound analysis amd t
find out if there are any plot placement as wellsponsorship relations with the brands used in
product placement or if the product has ever bessdl by any member of the cast, | have excersized a
‘present-none’ analysis.



Keywords: Advertisement, Product Placement, Brand Placemdnitkish Cinema, Brand
Communication, Sponsorship
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1. GIRIS

Kitle iletisim araclariyla ve onlarin iletileriyle bombardimaittinda olan ttketiciler giinde
yaklasik 3000-5000 reklama maruz kaliyor ve bu reklandardyalnizca bir tanesi onu
alisverise yonlendirebiliyor ( Petrecca 2006). Bu duruminkih pazarlama taktiklerinin, Grin
ve hizmetleri dgerlerinden farklilatiramadgini agikga gostermektedir.

Geleneksel reklamlarin maliyetleri artmaktadir e&lamlarin etkinki kanal dgistirme ve
televizyon programlarini kaydedip, reklamlari agydbilen dijital gorinti kayit

cihazlarindaki argiytiziinden azalmaktadir.

Oregonlu bir firma olan CNW Marketing Researchatarxdan 2002 yilinda yapilan bir
argtirmaya gore Dijital video kayit cihazi veya DVRdd&larinda insanlarin yizde 72,3'U
reklamlari atlamaktadirlar. Forrester Research,22@indaki “Will Ad-Skipping Kill
Television?”(Reklamlar1 atlamak televizyonu oOldée& mi?) balikli raporunda 2007 yili
itibariyla DVR ve VOD’lerin Amerika'daki evlerin yide 50’sinde olagani tahmin
etmgtirler. Su anki DVR sahipleri ve yeni kullanicilarin da y&z80'si reklamlari atlamaya
devam ederse 7 milyar dolarlik reklam harcamasalmdecgini 6ngormilerdir (Bernoff
2002).

Turk izleyicisi de, yeni yeni piyasaya ¢ikmayaslbgan DVR-Dijital Video Kaydediciler
sayesinde, cihazi seglidizinin saatine programlayarak daha sonra “reldmmatlayarak”

izleyebilmektedir. Bir argtirma sirketinin verilerine gére 2000 yilinin sonunda dérgapinda,
dijital video kaydi, izleme siresine #addeme, TV tabanl kumar, ticaret, oyun ve in&trn
baglantisi imkanlarina sahip 14,9 milyon etkilli (interactive) televizyon abonesi
bulunmaktadir (Olsen 2001).

Uzun yillardir, kéta reklamlarin insanlarin ilgisikaybetmesine sebep olglunu bilinmekteydi.
Ama bu digunceyi destekleyen veriler mevcutgdéi. TiVo benzeri cihazlara sahip sderin
izleme algkanhklari ile ilgili yakin zamanda yayimlanan \erj ilk bata pazarlama
toplumunda alarma ve televizyonda reklam vermek#gka bir sey yapmayanirketlerin bu



bagliligi gbzden gecirmesine sebep oytow. Bu ylzden tuketicisinin yam tarzini gézlemleyen
reklamcilar alternatif, geleneksel olmayan yeni rakee tretmek zorundadirlar. Ozellikle daha
geng ve zengin Kitleleri hedefleyen trtn ve hizeretl reklamini yapan reklamcilar i¢cin bu durum
daha gecerlidir. Clinki s6z konusu sosyo-ekonontikléi televizyondaki reklamlara karbtyik
bir dirence sahiptirler (Nebenzahl ve Secunda 19@8)erilen ve benimsenen yeni mecralar

arsinda en ¢ok Urun yegteme dikkat cekmekte ve incelenmekte ve cokgdmaktadir.



2.URUN YERLESTIRME KAVRAMI VE GEL iSiMi

2.1 URUN YERLESTIRME KAVRAMI

Uriin yerlgtirme kavramini, bazi yazarlar bir reklam, bazilhalkla iliskiler, bazilariysa
sponsorluk faaliyeti olarak gormektedir. Bu shla altinda farkh yazarlarin literatire

kazandirdiklari farkli tanimlar, benzerlikler vekhliklar incelenecektir.

Murdock (1992); Sinema filmlerinde, televizyon praglarinda ya da ger araglarda kullanilan
gercek drunlerin ve markalarin isimlerininggokez acikga gorulebilegai, ancak para ya da
benzeri bir aklveris olmadgl surece bu Orneklerin  Urin yetieme olarak
nitelendirilemeyecgini belirtmistir.

Nebenszahl ve Segunda (1993); Uriin yérme; uzun metraj filmlerde nakit para giri
saglamak ya da karlikli tutundurma etkisi yaratmak icin buyik Hollped stiidyolar tarafindan

tuketici trdnlerinin ya da hizmetlerinin sinemarflerine dahil edilmesidir diye belirtgierdir.

d’Astous ve Chartier (2000)'e goreyse Urln yifee bir Grindn, marka ya dgletme adinin

sinema filmi ya da televizyon programina ticari ghada dahil edilmesidir derglerdir.

Babin ve Carder (1996) isgdyle bir tanim yapnstir: Marka yerlgtirme marka adinin,
ambalajinin, logosunun ya daei ticari mallarinin sinema filmlerine, televizypnogramlarina

ya da muzik kliplerine dahil edilmesidir.

Karrh’a gore markal Griinlerin, sinema filmlerigbea olmak tizere televizyon dizi ve programlari,
muzik klipleri, video ve bilgisayar oyunlari, kitp gibi iletisim ortamlariyla buttnigirilmesi
olarak tanimlangtir. Uriin yerlgtirme; temelde reklam amacl bir pazarlamagieti faaliyetidir.
Diger bir desisle ise, “marka yerkgirme iletsim ortamlarinasitsel veya gorsejekilde markal
urunlerin, belirli bir bedel karliginda dahil edimesidir’ (Karrh 1998, s. 33). Uruerlgtirmeyi,



klasik reklamdan ayiran temel 6zellik, tGrinin dgiksekilde deil, dolayl yollarla tanitilmasi

olarak belirtmglerdir.

Karrh (1998) ile Babin ve Carder (1996) tanimlarda baktgimizda ‘marka yerigirme’
kavrami bu konuyu tanimlamak icin kullaniimaktadkarrh (1994)'in da belirtgi gibi

yerlestirme yoluyla konumlanan driin gig belirli bir markadir.

Reklam terimleri sOzkiinde urin yerlgirme sOyle tarif edilmektedir: “Konulu filmlerde
markall bir tGrindn (6rrign otomobil) ya da triine gkin reklamin (6rngin magaza tabelasi) yer
almasi, televizyon programlarinda sunucunun maftkaltirin (6rngin iceceksisesi) tgimasi

gibi yollarla reklam oldgu belirtiimeden yapilan reklam.”(Gilsoy 1999, s1)1

Urtin yerlgtirme diger bir adiyla gizli reklam konusunda gatialar yapan Ali Atif Bire gore,
televizyon veya sinemada oynayan dizi program viipalerin iclerine, belirli bir markanin
yediriimesine, pazarlama ilgiminde teknik olarak Griin yeddgrme denilmektedir. Bir, konuyu
ayrica bir makalesinde Ozetlemektedir. “Diyelim Kizi mutfakta gecgiyor, rafta da belirli
drdnlerin bulunmasi gerekiyor. Dizinin yapimcise/idi markalarla para karligl anlgiyor ve siz
diziyi izlerken, rafta Lipton Cay, Tat Ketcap, Kmdforba goriyorsunuz. Saniyorsunuz ki, dizi
kahramanlari 6zgur iradeleri ile evlerinde bu mkaka kullaniyorlar veya hicbirsey
sanmiyorsunuz. Diziyi izlerken bir sure raftaki kelara maruz kaliyorsunuz ve beyninizin
dogal isleme sirecinde bu markalar beyninizde bir yerleaeirkyor. Pazarlama ilgtminde bu
uygulamaya teknik olarak, riin yetieme denilse de, Avrupa Sinir Otesi Televizyon
Sozlemesi'ni esas alan RTUK’ iin kitabinda bunun adii gidlam ve uygulanmasi yasak” (Bir
2004).

Birin belirttigi gizli reklam ifadesi, daha o6nce atifta bulunul&adyo ve Televizyon
Yaymnlarinin Esas ve Usulleri Hakkinda Yonetmeék'yer almaktadir. Yonetmgin 4.22
maddesinde agiklanan tanimlar boéluminde gizli rekldyayinci tarafindan reklam yapma
maksadiyla, mallarin, hizmetlerin, ismin, ticari tke@nin veya Uretici veya hizmetg@ayicinin
faaliyetlerinin, para karligi veya benzer sebeplerle, programlarda logo, ticakian, tescilli
marka, goruntu, sozlu ifade veya bunlarigrggirabilecek imalar yoluyla tanitimidir’(

www.rtuk.org.tr, 2009 ) olarak tanimlanmakta valildiger bolim ve maddelerde yasaklandi
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acikca ifade edimektedir. RTUK igin oturmayan builrii yerlatirme kavrami reklam verenler

reklamcilar ve kanallar ve produksiysirketleri acgindan buyuk sorunlara yol agmaktadir.

Tezin bir sonraki kisimlarinda gizli reklam ve Uryarlestirme kavramlari detayl bigekilde
incelenecek arasindaki farklar somut g@kilde aciklanmaya caliacaktir. Yerlgtirme yoluyla
konumlanan urin ¢@ belirli bir marka olmasi dolayisiyla marka yetieme kavrami daha
dogru olmasina kain reklam literattirde Uriin yeglgrme kavrami daha yaygin kullangdliicin

tezde Urun yerkgirme kavrami kullantingtir.



2.2 URUN YERLESTIRMENIN TARIHSEL GEL iSiMi

Social Research Inc.’nin 1951 yilinda ygpbir calsma,” Toplumun televizyondaki reklamlari
besenmediklerini, televizyon reklamlarinin koéti sonusasuk kanlhlikla beklediklerini ortaya

cikarmstirlar( Lawrence 1951).

Yapilan cagmalardan ankaldigina gore, o zamanlar izleyiciler, $&i reklamlari sevmemelerine
ragmen yine de, dilinceler, sosyal siniflara goregignekteydi. Reklam verenler, programa para
Odedikleri icin, satl mesajlarini dinlemek geregini disiinen; alt orta sinif ise en toleransli

olanlardi(Learmer ve Simmons 2008, s.169).

Ellili ve altmgh yillarda bir reklam veren, hem programi yapmakteem de parasini
vermekteydi. Amerika’da yayinlanan, Playhouse 9Qisdi bir sigara sirketi tarafindan
sunulmaktaydi. Maliyetler artmasi ve tek bir reklaerenin herhangi bigeyi finanse etmesi cok
zorlastirmaktaydi. Tek reklam verenler guclerini kaydetd, tcret, pek cok reklam veren
tarafindan payklmaya balamslardir. Ellilerin sonlarinda televizyon kanallagiiclerini fark
edip kontrolu ele gecirmeye flamslardir. O zamana kadar butiin programlar yaratiklane
ajanslarinin ellerindedir. Altmglarin  sonlarinda ise uzaktan kumandanin, izleyeile
koltuklarindan kalkmadakanal dgistirme avantajini vermesiyle hgey bir kez daha ggsmistir

(Learmer ve Simmons 2008, s.170).

1950 yilinda Zenith Electronics Corporation, Le2gnes adi verilen ilk uzaktan kumandayi
gelistirmistir. 1956 yilinda, ilk kablosuz uzaktan kumandayeni#h Space Command,
gelistirmistir. ABD Tuketici Elektrongi Dernesi'ndenalinan verilere gére, ancak 1985'ten sonra

kumandali televizyon; kumandasiz televizyondina ¢cok satiimaya damstir (Rosen 2005).

ABD’de, 2000 yilindan itibaren, bir hanede ortalamért uzaktan kumanda vardizleme
alskanliklarinda ise, zaping yapmayagdo bir de&isim yasanmstir. Program yapimcilart;
izleyicileri programa hizli bigekilde b&lamak icin, hizli kesintilertzel efektler ve pahali agili
sahneleri ile ilgilerini cekmeleri gereftni anlamglardir. Kanallarin, reklamlar konusunda ¢ok
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fazla bir kontrol gict kalmamasi; yayincilarialeyicinin nefret edeceklerini bildikleri bir
reklamlari yayinlamayi reddedememesi nedeniyleeyizller kanal dgistirme algkanlgi

gelistirmislerdir (Learmer ve Simmons 2008, s.171).

Urtinler; sinemanin ilk ginlerinde, filmlere aksesular aracilglyla girmitirler. Film
esyalarindan sorumlu olan aksesuarcilar (dekorcutarkestimctler), reklam verenler adina
hareket eden uzman aracilarla galive onlardan cekimler icin bedavayalar almglardir.
Bedava gyalar ve Urlnler yapim masraflarini azaltmasi gggalardan sorumliu kilerin islerini

kolaylsstirmasi yoniunden 6nemliydi(Learmer ve Simmons 280873).

Clark Gable’in 1934 tarihli It Happened One Nigliir(Gecede Oldu) filminde gdmini
cikartip, ic camgri giymedgini gosteren ciplak dggsinun gorindgii sahneden sonra, i¢
camairi satglari Amerika’da ulusal capta dinistir. Bu digis sinemadaki bir gérintindn
tuketicilerin tutum ve satin alma davrglari Uzerindeki etkisini gostermesi agisindan 6mdml|

Goldwyn-Mayer” adlsirketin yerletirme ofisi actg gozlemlenmitir (Gallician 2004, s.17).

Bir sinema yildizinin markah bir Grind kullagdiilk belgelenmg fiimde izleyiciler Warner
Brothers dramasi olan 1945 tarihli * Mildred PiérGieninde Joan Crowford’u bir Jack Daniels
viskisi yudumlarken izlengtir (Brennan ve Derleri 1999). 1950’lerin sinema idolti James Dean,
Rebel Without a Couse filminde Ace marka bir kakallanmg ve sonucunda markanin satin
rekor seviyelere cikarmtir.

Thomas’a gore, 1951 tarihli ’Afrika Kralicesi (Afran Queen) adli fimde Gordon’'s Gin de
bilinen ilk profesyonel Urin yegérmedir. Fimin bir sahnesinde k@l oyunculanndan
Katherine Hepburn, Humphrey Bogart'a Bige Gordon’s Dry Gin firlatmaktadir (Thomas
2002, s.1). Bu agidan uriin yatlemenin nasil bgadigl veya ilkk hangi yapimda kullanigina
dair goriler farkhlik géstermektedir.



Fotograf 1. 1: Pearl Harbor Filminde Coca Cola Negatif Win Yerlestirme Orne gi
Kaynak: http://worstproductplacement.com/pearl-harbor/, 2010

Fotograf 1. 2: Pearl Harbor Filminde Pepsi Uriin Yerlestirme Orne gi

Kaynak: http://worstproductplacement.com/pearl-harbor/, 2010

1978 klasti Grease filminde arabaya servis restoranlarinmgigdeki Coca-Cola tabelalart,
Pepsi ile yapilan bir andma gergi bulanik goruldgu icin olumlu bir anlama olarak
gorulmdstir. Pepsico Inc, fim yapimcisina rakibini kotu stgrmesi ise etik olmayan bir
anlamaya o6rnek gosterilebilmektedir. Affleck'in filmieRrl Harbor'da, Coca-Colgiselerinin
askeri hastanede kanstaak icin kap olarak kullanilimive birka¢ dakika sonra ekrana gelen
Pepsisiselerinin ise daha tanidik bgekilde iceceksisesi olarak sergilenmtir. Fakat, Pepsico

Inc.'nin bunu ayarlagina dair kanit bulunmamaktadir (Learmer ve SImm@o82s.174).



Fotograf 1. 3: ET Filminde Reese’s Pieces Urlin Yerg@irme Orne i
Kaynak: http://worstproductplacement.com/tag/chevrolet/ 2010

Uriin Yerlgtirme, 1960’larin sonuna kadar yavéir gelsim gostermstir. Studyolarin
1970’'lerin bainda icerisine dgtikleri ekonomik bunalm Grin yeglermenin bir gelir kayng
olarak artagekilde vurgulanmasina yol aggtw. Steven Spielberg’in 1982 yapimi filmi E.T. de;
“Reese’s Piecesekerlemelerinin Amerika’'nin dost canlisi uzaylisirfavori yiyecgi olarak
betimlenmesi, modern Urtin yetiemenin gelsimi acisindan 6nemli bir yere sahiptir”. Filmde
Hershey’s’in driinanun, 9 yandaki Elliot'un E.T.'yi caliliklardan c¢ikarmak igiseker uzatg
sahnede kullaniimasinin bir sonucu olargkkerlemenin satlari G¢ ay icinde %65 oraninda
artmstir. Bu gelgme, trln yerlgirmenin ticari etkisinin pazarlamacilar tarafindam anlamiyla

anlsilmasina neden olmngtur ( Galician ve Bourdeau 2004, s. 17).



2.3 URUN YERLESTIRME VE ILETiSiM SURECI

GURULTU

aksakliklar (S

Oyuncunun cazibesi ya da
senaryodaki akis veya cevresel

es diizeni vb.)

Ammsama Tanima
Olumlu Tutum

MESAI
o “Al v
i LAk Beni!” KOD ALICI
(Isletme. (Senaryo » . j (Azlevici
Satict, vb..) > yazims, o ACMA (Izleyici)
goriintd, vb..) ) .\"IED‘I.‘\' (Markay:
(Sinema, TV, tanima,
DVD, vs...) mesaji
algitama)

Satin Alma \

Geri Beslkeme

Ammsamarma o

IZ1EYICI TEPKISI

'y

Olumsuz Tutum
Satin Almama

Sekil 1. 1: Uriin Yerlestirmede fletisim Sureci

Kaynak: Mehmet Tigli, Bir Aktor Olarak Markalar: Uriin Yerle stirme, (Istanbul:

Tuarkmen Kitapevi 2004, s.29)’dan uyarlanmstir.

Kaynak; Urinu Ureten, reklam vereglatmeyi kapsamaktadir. Yesgl&ilen sinema filmi ya da
televizyon programinin uluslararasigdani yapiliyorsa reklam veren genellikle uluslasar
faaliyet gosteren bir marka iken, yerel yapimlandizsal markalar reklam veren olabilmektedir.

Adidas gibi global bir markanin Turk komedi filmilam Arog filminde drtn yerigirme

yapabilmektedir.

Kodlama; bilginin, distincenin, duygunun mesaj haline getiriimesidir. Uriarletirme

kodlanirken sorumlu &iler; filmin yapimcisi, senaryo yazari, yaraticlipgk. Hollywood
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filmlerinde kodlama daha film projes@masindayken tagtimaktadir. Oyuncu tarafindan
kullanihp kullanilmayacg, olay 6rgusune yedérilip yerlestirilmeyecesi gibi stratejilere karar

verilir.

Mesaj, Sinema filmlerinde ya da gBr mecralarda, drinlerin beligdi gorsel ve/veya sozel
sahneleridir.

Kod acma, filmler ya da déer mecralar tGzerinden, Urlnle iletilen mesajirgyidi tarafindan
fark edilip yorumlanmasidir. Bazen urunler geringla kaldiklari icin fark edilmezken bazen de

cok bariz bicimde gosterilerek ya da bahsedileré&yiciyi rahatsiz edebilir.

Hedef kitle ya da alici ilk bgta filmin izleyicisi gibi gdriinse de, uUrin yegleme acgisindan
stratejisini uygulayacak birsletmenin hedef kitlesi ile filmin izleyici kitlesarasinda keskin
farklar bulunmamalidir. (Eh 2004, s.29). Filmin ve markanin uyumu ne kagasglanirsa
istenilen baarida o kadar yiksek olacaktir. Filmlerde yer atearkalarin hedef kitleleri Gilkeden
ulkeye dgisebilmektedir. Orngin Cezalandirici-Demolition Mar{1998) filminin Amerikan
kopyasinda yerigirlen Taco Bell, uluslararasi alanda fazla tarad®@ icin, filmin
Japonya’daki gosterimlerinde bu markapenine Pizza Hut ve Pepsi yer ajbm ( Duraiswamy ve
Gupta 2001).

Geri Besleme urin yerlatirme faaliyetinin bagarisint ya da barisizlgini géstermektedir.

Izleyicinin filmdeki Griinleri fark etmesi, yegrilen mesajlarin tutumlarini olumlu yénde

desistirmesi ve son olarak satin alma davsama girmesidir.
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2.4 URUN YERLESTIRME ve PSKOLOJ i KURAMLARI

Pazarlama uygulayicilarinin triin yetieme bigcimini diger iletsim turleri karsisinda tercih
etmeleri icin mantikli sebepleri vardir. Balasubaamian (1994) bu sebepleri psikolojideki ¢

kuramsal gerekce ile aciklagtr:

* Nitelik Teorisi,
* Klasik Kosullanma,
* Model Alma.

Ik olarak, nitelik teorisine gore; izleyiciler reithi aktaranin ekonomik olarak destekleyirdi
fark ederlerse, 6rrgn bir Gnliinin ya da bir otoritenin (6rgia bir diyetisyenin) Grint reklamda
tanitmasi kamnlginda para al@gini ogrenirlerse verilen mesajin inandingiliazalabilir. Oysa
bunun tam tersine, film oyuncularinin reklam venedgil, yalnizca film yapimcilarinin etkisi
altinda oldgu varsayilirsa oyuncunun inanilghartar, ¢cinkt drtnd kullanarak izleyiciye gore

para kazanmayacaktir.

Ikinci olarak,Klasik kasullama teorisi: Pavlovun deneyinde zil sesi ve salya arasindagkiiklasik
sartlanmanin uyaran- tepki gkisi sekilde aciklanmaktadir. Tepkisel sdlanmanin meydana
gelebilmesi icin ilk 6nce Paviown deneyinde ortaya konulgu gibi dgsal uyarici tepki ilgkisinin
bulunmasi gerekir. Daha sonrasktiu uyaricinin (zil sesi) kaulsuz uyaricidan (yemek) hemen 6nce
verilmesi ve bu iki uyaricinin beklenen tepki yodén birlgtirilmesi gerekmektedir. Son olarak da

s6z konusu olan kaolsuz tepkiyi yaratacak kallu uyarici ve kegulsuz uyarici arasindaki pa
tekrarlanmasi gerekmektedir(Elden 2003, s.2§Jasik kosullanma teorisi Urlin yerjérme
uygulamalarina uyarlanginda; uriin (ksullu uyarict) yuksek itibarli bir tnliyle (kalsuz
uyarici) birlikte defalarca gosterilirse, fdsuz yanit yani arzulanan tuketici tepkisi meydana
gelir. Orngin, filmde surekli Marlboro sigarasi icen bir aktd@igara icme davragini
reklamcilgin geleneksel bicimleriyle yaratilacak durumdan alaagsal aktarabilir ve daha az

ticari gibi gérinmesine yardim edebilir.
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Uclinci olarak, model alaralgi@nme kuramina gére (sosya@rénme kurami olarak da bilinir);
bakalarinin davraslarini gbzlemleyerek olumlu sonug¢ alingcgahmin edilen davraglarin taklit
edilmesi s6z konusudur. Burada temel nokta birelgendini cekici, cazip bir model ile
Ozdsslestirmesidir.  Unlilerin, sevilen sporcularin, sankign reklamlarda kullaniimasi, ev
hanimlarinin kendileri gibi bir kinin reklamda guzel yemekler gnidigini, beyaz camgarlar
yikadgini gérmeleri, Unlulerin gitfi mekanlarin (gece kulibd, otel vb.) kullangdiiriinlerin ¢gitli
programlarda yergirimesi model alip grenmeye 6rnektir (Elden 2003, s.25)riin yerlgtirme;
izleyicilere filmde gorinen markayla dolayll denagi imkan tanir. Bu deneyim kaliginda
izleyiciye aktérun rolintn anlamini 6zimsemesioianlami filmi izlerken ve daha sonra Urini

tiketirken yerlstirilen trinle 6zdgesmesine yardimci olur (Akkan 2006).
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2.5 URUN YERLESTIRMENIN ETiK BOYUTU

Uriin yerlgtirmede iki ¢git etik sorundan bahsediimektedir. Bu sorunlardaidisi Griiniin
kendisiyle ilgili ortaya ¢ikan sorunlardir. §&r bir sorun ise bir pazarlama stratejisi olan Urin
yerlestirmenin kendisiyle bglantili etik sorunlardir. Her iki etik sorun da palamacilar ve
tuketiciler arasinda tagtnalara neden olmaktadir ( Gould vezBileri 2000, s.41).

Bununla beraber, trin yegteme calgmalarinda etik ve kabul edilebilirlik agisindan iKir
endiseden sz edilmektedir. 1) Genel etik kaygilar, peSfik trlinler hakkindaki etik kaygilar
(You 2004, s.10).

2.5.1 Uriin Yerlestirmede Genel Etik Kaygilar
2.5.1.1 Uriin Yerlgtirmenin Yeti skin Tiketiciler Uzerindeki Etkileri

So6z konusu etik kaygilar, genellikle Grin ygtilenenin d@asinda yer alg 6ne surilen algisal
aldatma ilgili ilgilidir. CUnki yerlgtirme calsmalarinda trtiin ya da markanin reklami acikga belli
ediimemektedir. Bu nedenle bunlar gizli ancak parédenen bilingalti mesajlari olarak

tanimlanmaktadir( Balasubramanian 1994, s.29).

Uriin yerlatirme uygulamasinin yaygiskmasiyla beraber tiiketici derneklerinin eyedéri de
artmaktadir. Televizyon reklamlariyla triin yetiene arasinda yapilacak bir kdastirma bu
kaygilarin nedenlerini ortaya koyabilmektedir. Rekl mesajlarinda, reklam veren acikca
taninabilmekte; bu yizden izleyici mesajlarin ticaiteligini kavrayabilmektedir. Ayrica
izleyicinin bu mesajlardan kanali gigtirerek, televizyonu kapatarak veyashka seylerle
ilgilenerek rahatlikla kacabilmektedir ( Gupta, &albramanian ve Klassen 2000, s.41-52)
Ancak uriin yerlgtirmede bu mimkun d@ddir. Ayrica Uriin yerlgtirme uygulamasinda izleyici
hicbir zaman mesajin ticari boyutundan tamamiylaneolamamaktadir. Bu sebepten; urin

yerlestirme kavraminin, ‘gizli reklam’ olarak adlandiriémina neden olmaktadir.
Miller (1990) urun yerlgtirmenin bilingalti iknaseklinde gledigini, ciinkii goringteki icerigin

bir reklam dgil film oldugunu, onun ig¢in her birinin reklam @énis gibi bize verildgini
belirtmistir (Karrh 2003, s.31-49).
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Murter (2002)’e gore bir mesajin bilincalti reklastabilmesi icin, bilincalti reklamcilik teorisine
gore ; “Uyaran, kiinin bilingsiz algilamasina yetecek kadar belirgekat kiinin bilingli olarak
farkinda olmamasini geyacak kadar da belirsiz olmalidir.” Reklamlar@idingaltt mesajlar tg¢
sekli kullaniimaktadir: Bunlar iseok kisa bir stre icinde gosterilip kaldirigngoérsel
uyaranlargok kisik bir volimde verilngi seslerresim icinde saklanmicinsel imgeler iceren
mesajlar (Muter 2002, s. 82).

2.5.1.2 Uriin Yerlestirmenin Cocuklar Uzerindeki Etkileri.

Cocuklar medya aracgiyla her gin ¢ok sayida ticari mesaja maruz kaladhkiar. Gunumuizin
ilkokul ¢agindaki gocuklar; hem satin alma gucleriyle hem kleveynlerinin satin alma kararlarini

etkileyerek pazardaki dnemli bir yere sahip(il@dabal ve Oyman 2003, s.437).

Bunun sonucu; buyugirketler, dgrudan gocuklari hedeflemektedir. TiUm Pokemon flkiiyik bir
arun yerlgtirme sirecidir. Televizyon serileri sinema bilstttirmakta, sinema bileti gig tokus
kartI sattirmakta, ajveris karti oyuncak sattirmakta, oyuncak kiyafet satkia, kiyafet televizyon
serisi sattirmakta ve bu boyle devam etmekteg@a(ician 2004, s.250Y0zenilen rollerin tiketim
davranglari, kitle Gzerinde, dzellikle de gocuklar Gzernuyik dneme sahiptir. Kendini sinemadaki
kahramanlarla 6zgeestiren ya da bu kahramanlari model alan ¢ocuk oglar giyinmeyi, sahip
olduklar1 gyalara sahip olmayi, bu kahramanlarin, oyuncakdariposterlerine sahip olmayi
istemektedirlef Pelenk 2003, s.17).

2.5.2 Spesifik Uriinlerleilgili Etik Kaygilar

Aslinda; etik agidan uriin yegirmede dgerlendirimesi gereken belli kla Grtinlerin oldgu ifade
edilmektedir(Moser 20Q4s. 7). Sigara ve alkol trlnlerin reklamlarinin yagmiasinin zor olmasi
nedeniyle televizyonlarda yayinlanan filmlerdelgasia yerlgtirmeleri bu Grtnler i¢in gegerli olan
reklam yasgini delme cabalari olarak nitelendiriimektédBould, Gupta ve Krauter 2000, s. 41-
58).
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Silahlar, alkollii icecekler ve sigara gibi Urunletik yonden dgerlendiriimekte ve federal
dizenlemeler gercevesinde urtnlerin riskli yontgiz 6nunde tutularak filmlerde yegteilmesine
dikkat edilmektedir. Orngn filmlerde ve televizyon programlarinda sigararmllaniimasi gok
elsstiriimektedir. Bu tepkiler dylesine buyuk noktayese ki, 1991'de sigara endustrisinde yer alan

firmalar gonullii olarak filmlerden ¢ekilmeyi kabedmislerdir (Moser 2004s 8).

Bundan bgka pek cok film stiidyosu alkol ve sigara gibi Uil yerlatiriimesiyle ilgili tedbirlerini
almslardir. Bu tedbirler sik sik dronin yasc¢a kuguknolasilerce kullanimina ve senaryonun
uygunlusuna bakilarak deerlendirilmektedir. Bu tedbirlerin ardinda sosyal ahlaki bir sorumluluk
yatmaktadir. Tum bunlar da, bu taktkullanan sletmeleri iyi, sgduyulu gostermekte, olabilecek

negatif tanitim ¢aymalarina kayn kendi kendilerini korumalarini gemaktadir (Moser 2004.8).

Sigara ve alkolli Urinler, federal dizenlemeleceeesinde tehlikeli yonleri gz 6niinde tutularak
degerlendirmekte ve filmin icinde yer alip almaygoea karar veriimektedir. Televizyon k&sinda
bu tur ticari mesajlarla kar kagiya kalan seyircinin kendi deneyimleri sonucundarbasajlara
direnmesi s6z konusu olabilmekte beraber tam terSlm ya da program iginde verilen mesajin

direktiflerine de uymasi mimkin olabilmektedir (@Gbve Digerleri 2000 s.43).

Gupta ve Gould ( 1997) Urun yeyemede kagilasilan etik sorunlar Gizerinde fazlasiyla durgandir,
kisisel farkhliklar temelinde gefiirdikleri modelde trun yerkigirmede kullanilan Griin kategorisini
ikiye ayirmslardir. Buna gore sigara, alkol, silah gibi trideeretik kavrami daha 6n plandayken;
alkolsuiz icecekler, otomobil ve kamera gibi Urudéeretgin 6n planda olmagi goraimilerdir.
Bunun dginda, Urun yerlgirmenin gecerlilgi ya da kabul edilebilirii konusunda, film izleme
aliskanlig ve cinsiyet gibi faktorlerin Grin yerfgrmeye kagi tutumlari etkileyebildii belirtilmistir.
Buna yonelik yapilan ankette sorulara yanit vererilgin yerlgtirmeye yonelik tutumlarin ortaya
cikmasinda Uriin yeggrme bigiminin ve 6zellikle spesifik Griin yegle#Eme calsmalarinda yer alan
kahramanin o urinle ilgli soylegli seylerin hedef kitleler Gzerinde daha etkili ofgmu dile
getirmislerdir(Gould ve Dgerleri 2000 s43).

Ayrica Urun yerlgtirme ile ilgili sinirlamalarin yapilmasi gerefitide hemfikir olunurken; erkeklerin

silah, alkol, sigara gibi Uriin yestirmelerde “etik” agidan farkl bir beklentileri dugu ve kadinlara
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nazaran urin yegérmeyi daha kolay kabul ettikleri dikkat ¢ekgtardir (Gould ve Dgerleri 2000 s.
44).

Nebenzahl ve Secunda (1993) ise Urun yemeeye kasl tutumlari ve kabul edilebilirgi
incelemslerdir (You 2004, s. 11). Bu camalarla ¢gunlukla drin yerlgtirmeye kagi misterilerin
olumlu bir tutum sergiledikleri ortaya c¢ikgtwr. Pazarlama ilegimi bicimlerinden biri olan urin
yerlestirme her ne kadar yaniltict bir ilgin stratejisi olarak eklgirilse de fimdeki dger reklam

bicimlerine gore tuketicilerin gounda daha az sikinti verici bir etki yaratmaktécdfou 2004 s11).

2002 yili itibariyle, Avrupa’daki 40 Ulkede; ulusgdlevizyon kanallarinda sigara reklami tam yasak,
8 ulkedeki ulusal televizyon kanallarinda ise kiamgsak kapsamindadir. Sinema filmleri ve
televizyon programlarina urin yegleme ise sadece 21 ulkede tam yasak ve 1 Ulkestedn yasak
kapsamindad f McCarthy 2001).

Turkiye’'de de sigara, titun drunleri ya da alkalgki markalarina veya bunlari gastiracak her
tarl gérintl ve sese, her gekilde olursa olsun, hicbir program icerisinde yerilmemektedir(

Avsar ve Elden 2005, s.350 ).
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2.6 URUN YERLESTIRMEDE KULLANILAN MECRALAR

Uriin yerlgtirmede kullanilan araglar zaman iginde atmakiadiBu araglar; Sinema Filmleri,
Televizyon Programlari, Bilgisayar Oyunlagarki ve Video Klipler, Roman ve Oykiiler, Tiyatro

ve Opera Eserleri ve Karikatirler ve Viral Videalar

2.6.1 Sinema Filmleri

Il. Dinya Saval ve Oncesinde iktidarlarin propaganda icin kuli@dinema, gunumizde de
markalarin kendilerini gostermekte kullandiklarieami bir ara¢ haline gelntir. ABD’ye
baktgimizda sinema ile markalar arasindakgkinin geldigi boyut dikkat cekmektedir. Dean
Ayers ve Norm Marshall'in Brandweek'teki yazilaratelirttisi gibi “1997°de sadece Kuzey
Amerika’daki sinema izleyicisi sayisinin 1.2 milyaristiinde, tim dinyadaki izleyici sayisinin
ise bu sayinin iki kati oldiw” g6z dniinde bulundurulursa “dinya capindaki Heyizi sayisi
Hollywood filmlerini tiiketici Gstinde ¢ok gucli biletisim araci haline getirmektedir”. Tiketici
Uzerinde bu kadar gucli olmasi da markalar acisusgdeemanin énemini adturmaktadir. Odak

noktasinda ise uriin yegteme bulunmaktadir (Oztiirk 2005).

Uriin yerlgtirme uygulamalari en ¢ok sinema filmlerinde goréktedir. ilk bilinen Griin
yerlestirme Orngi olarak gosterilen E.T filmindeki Reese's Pieceslggtirmesi gibi, Tom
Hanks'in Cast Away (Yeni Hayat) fimindeki FedexheT Italian job italyan ki) filmdeki
BMW’nun renkli MINI Cooperlar yerlgtirmeleri kagiliginda yapimcilara para ¢demagtini
Bunun tersine, James Bond serisinin 1995 yilindalege filmi Goldeneye'da, BMW'nin Z3
modeli 20 milyon dolar kariginda filmde yer alabilngtir( Karrh, Frith, Callison 2001, s. 3-24).

Ayni firma 1999 yilinda Z8 modelinin tanitimini “Dya Yetmez-The World is Not Enough”
filminde yapms, seckin otomobil tiiketicilerini kazanmak i¢in aladicilarin film setini ziyaret

etmelerine izin verngive Frankfurt otomobil fuarindaki 6zel bir resesija misterilerin sirket
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muhendisleri ve tasarimcilariyla sohbet etmelesailamslardir. Finlandia marka votka,
Bollinger's sampanyasi ve Aston Martin gibi en az yirmi markara&i Bond filmi “bagka Gin
Ol-Die Another Day” (2002)'de gdsterilen reklamlagin yiiz yirmi milyon dolar harcargiardir.
Ingiltere’de, yirminci Bond filmi “baka Giin Ol- Die Another Day”(2002) éncesi a¢ilangss
onceki on dokuz filmde kullanilan driinler sergileigtin. Ornesin “Beni Seven Casus-"The Spy
Who Loved Me” (1977) filminde ufacik bir denizathyddnigen Lotus Esprit, “Gunslginda
Suikast-The Living Daylights” (1987)'da donuk gdtdiinde lastiklerini yitirince yanlarindan
kayaklar cikaran Aston Martin V8 Volante, “Yarinla®lmez-Tomorrow Never Dies”(1997) de
BMW 750 goOsterilmgtir. Serginin en 6nemli amaci Bond efsanesini yemictanlandirarak,
dikkati vizyona girecek son Bond filmi “bka Giin Ol-Die Another Day” (2002) filmine
cekmektipkkan 2006).

o THE DIRECTOR OF “DUDE, WHERE'S My g 5p,,

AL

Fotograf 1. 4: Harold & Kumar Film Afi si

Kaynak: http://www.impawards.com/2004/harold _and kumar _go @ white castle.htm/ 2010

Yine para ankmasi yapilmayan yegérmelere bir 6rnek: 2004 yapimi Harold and Kumar (G
White Castle adli fiimde, Marihuana icen karakterstirmak istemekte ama yiyecekleri

hamburgerin mutlaka White Castle olmasinda israektedirler. Bu hikayede, fast food zinciri,
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iki aktor ile daha 6nceden agitaa yapmanstir ama gordukleri iigiden memnun kalmalari nediniy
filmin ardindan koleksiyon kupalar, @aza af§leri, cantalar, tepsiler ve hatta radyo dgste
gelistirmislerdir (Learmer ve Simmons 2008, s.175).

Cogu anlgma, film bagina yapiimakta olsa da reklamcilar ve stidyolasiadaki uzun vadeli
iliskiler de yaygin birsekilde gorulmektedir. Bunlarin en bigii, NBC Universal ve Kuzey
Amerika Volkswagen Cars arasindaki birka¢ yillika@hk anlgamasidir. Otomobikirketi, 200
milyon dolarak yatirdii anlamayi gbz 6nune alarak, stidyo tarafindan yapilémidide ve
televizyon programlarinda arabalarinin 6ncelikliarak gdsterilmesini isteme hakkina sahip
olmaktadirlar (Learmer ve Simmons 2008, s.177).

Urtin yerlatirme kagiliginda ya belli bir bedel édenmekte ya da Ucretsiziioiin yerlgtirme
yapmak miumkin olabilmektedir(Vollmers 199814). VP of UPP Entertainment Marketing'ten
Gary Mozzatesta, filmde gorulen markalarin en azdgi80’nin pgin 6deme yapmagini ileri
surmektedir(Vollmers1995s14). Cato Johnson USA’in keani Allen Winneker, bazen drin
yerlestirmelerinde ddemeli sistemslerken bazilarinda yiksek bir komisyon aldiklarifade
etmektedirler(Vollmers 1995.15).

Buna gore Urlin yegérmede pgin 6deme sdz konusu olgunda, filmdeki oyuncular ve ekip ile
ilgili intiyaclari ve promosyon faaliyetleri ileglli eksiklikler iki tarafca tespit edilmekte; ardian

ddemeyle ilgili tanimlamalar yapiimaktadir (Vollnset995, s.18).

Urtin yerlgtirmenin birgok film tiri icerisinde yer almaktad@inumuizde komedi turinin gaaili
bir Grdin yerlgtirme icin en uygun tir olabilegmi 6ne surtlmektedir. Cunkl komedi turd gehir

izleyici kitlesine sahiptir ve karli bir pazar paptusturmaktadir(Garza 2003.34).

Jin ve Villegas'in (2007) ¢camalarinda komedi filmlerinde trin yestemenin tiketici kararlarina
etkisini argtirmiglar ve sonuglar ise filmlerin mizah igeren sahnakeririn yerlgtirimesinin,
tiketiciden Uruin hakkinda pozitif bir duygusal yaalinmasini sgadigini gostermitir. Bir Grun

yerlestirmenin etkin olmasi, tuketicinin, duygu ve kavraya dayali olarak Urtine nasil tepki

20



verdiginin anlgiimasina baldir. Duygu, tiketiciyi ikna etme ve davranbigimini belirlemekte
biayuk rol oynar. Bir tuketicinin o drin igin hidgkleri, tiketicinin Urine kan duygularini
olusturur. Lazarus duyguyu, bir kavrama tepki olarakitgar. Dolayisiyla kavram gstiginde

ardindan gelen duygu dagigecektir (Jin ve Villegas 2008.245).

Mizah, ayni zamanda reklamdaki Ortine skatiketicinin geltirdigi pozitif yaklasimi kamgcilar.
Mizahin asil amaci bir reklamin agilabilirli gini arttirmak, tiketicinin reklama pozitif bir yadim
gelistirmesini s&lamak ve bdylece tiketicinin Urine yakgnh arttirmadir. Bir ¢ok asairmact,

mizahin reklamin dikkat ¢ekiclini arttirdigini da 6ne sirmektedir (Jin ve Villegas 209246).

2.6.2 Televizyon Programlari

Donaton’a gdre Urin mesajlarinin televizyon'daknasgolu (sitcom'lar, pembe diziler) ve
senaryosuz (realite show'lar, talk-show'lar) prageaa entegrasyonu televizyon programlarinda

urdn yerlgtirme olarak adlandirmaktadir (Donaton 2003, s.23B-2

Televizyon programlarini ve filmlerdeki yegtemeler ile kiyaslandindaki avantajlari (1) daha
geni izleyici kitlesine sahip olma; (2) daha sik goster (3) kiresel capta izleyicilere
ulasabilmesi sayillmaktadir. Ozellikle diinya capindagpamlarin tekrarlari yayinlanglizaman
bu avantajlar daha da artmaktadir (Shimp 2007).uBlenbirlikte televizyon programi izleyicileri
hoslarina giden programlari ganlukla uzun zaman dilimleri boyunca izlediklerimd&onuya
derin bir bicimde dahil olmakta ve karakteregya surekli bir baimlilik gelistirmektedir (Tgili
2004, s.38).

Ancak sinema ortaminda izlenen igerik suresinceumd@linan dikkat datici etkenler ev
izleyicisine oranla ¢cok daha azdir. Evde telefoneveglerinin dikkat d&itmasi mumkundur.
Ayrica sinemada resim kalitesi, ekran boyutu sekteka gibi 6zellikler satin alinabilecek

herhangi bir ev sinema sisteminden ¢ok daha Ustifidgli 2004, s.38).

Donaton (2003)’e gore Coca-Colanin, American '&dlirsla sponsor olmasi, muhtemelen,
senaryosuz programlarda yapilan en guzel Uriresyiemie 6rneklerindendir. Sahnede, buyuk
odul icin yarsan gencg katilimcilarigarkilarini dinleyen juri tyeleri, logolu buyuk batdardan

Coca-Cola'larini yudumlarken ayni zamanda kulgéeismacilar sonuclan Coca-Cola kirmizisi
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kanepeli, Coca-Cola saatli, Coca-Cola makinelmim oda'da beklemektedirler. Program amaci

tum hatlanyla izleyicilerin evinde de bir cola adaluturmaktadir (Donaton 2003, s.20-25).

Fotograf 1. 5: American Idol, Coca Cola Uriin Yerlegtirme Orne i

Kaynak: http://money.howstuffworks.com, 2009

Fotograftaki karede soldan ga dgru, American Idol juri tyeleri yer almaktadir. Co€ala
bardaklari American Idol juri Uyeleri 6ninde dizebir sekilde durmakta ve bardaklar
Uzerindeki Coca Cola logosu kamera tarafindan histeagorilebilecelsekilde yerlatiriimistir.
Hem logonun izleyici tarafindan iyi algilanmasglams, hem de Coca Cola ile bUtlsdm
tasarimli bardaklar kullanilarak yeglemenin etkisi arttirilmgtir. Bilin¢li bir dizenlemeyle
yapilan yerlgtirme Coca Cola imaji ile American Idol ygmasini butlnlgirmekle kalmamakta,

Coca Cola’nin bir Amerikan idolu olggu mesaji vermektedir (Demir 2008).

Survivor'da da Urin yerygirme etkin bir bicimde yapilngtir. Belli bir yargi kazanana, Orrgn

gunlerce bgurtlenle veya bdceklerle beslenen birine, DominBigza, biutin gin sicak gire

altinda ar fiziki yorgunluk yasams birine alti kutu sguk bira verilmitir. izleyiciler programda
ardin yerlgtirmeyi ¢ok etkileyici bulmamgiar ancak uygun diiigti konusunda hemfikir olmglardir.

Yine kismen de olsgov biciminin sansasyona yonelik olmasi izleyici leekilerinin dizmesine
neden olmgtur ( Donaton 2003, s.56).

Diger yandan CBS B&ani ve YoOnetim Kurulu Bgani (CEO) Leslie Moonves “Survivor'in

sggladigl etki fenomendir” diyerek onemini vurgulagniyarsmacilardan birinin tutup “Aman
Tanrim, bir Doritos cipsi!” veya “Aman Tanrim, lBudweiser icegg@m! DOrt haftadir gzima alkol
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surmedim. “Bu bira o kadar lezzetli ki”, demesi Sfhiyelik bir reklamdan hatta peeklamdan elde
edecginizden kat kat etkili olmaktadir ( Donaton 208%7).

Buna gore reklamcilar yeglgrmeyle ilgili 6deme yaparlar ve bunlar genellikém cok gorilen
reklamlar olarak dgerlendirilmektedirler. Bunu, ABC’deki ‘The Runngytograminin yapimcilarinin
hangi drtinlerin hangi bolimde yer algoea karar vermeleri ve programin gk uygun bir bigimde
yerlestirme cgalgmalan yapmalari desteklemektedir. “Survivor” pragmnda Reebok, Pepsi, Target
gibi isletmeler yargmacilarina ihtiyaglarina uygun bisya dolabi olgtururlar. Target ve Pepsi
arunlerinin yerlgtirilebilmesi i¢cin olduk¢a fazla 6deme yapmaktaahrl Reebok ise daha zor
algilanan bir tarzi benimsemektedir. Ayrica Reepaksmacilarin kendisi dindaki rakip markalarin
hi¢ bir egyasini kullanmamasi gerefii s6zlgmesinde belirterek yamacilarin gyalarini temin

etmektedir.(Moser ve Rerleri 2004 s 8-9)

WPP Group'un medya alim bolumi Group M'in bir psrgalan Mindshare tarafindan 2005
yiinda Amerika’da yapilan bir agairma, tiketicilerin ytizde 80'inin televizyon pragnlarindaki
arin yerlatrmeye aldirmadini gostermektedir.Simdiye kadar evdeki insanlar bunlari
Onemsememekte veya buna dikkat etmemektedir anetidiilkoruma komisyonu Commercial
Alerts gibi kurumlar durumdan rahatsiz olmaktadiriayrica televizyon yazarlari, etik agidan
urdn yerlgtirmenin daha siki kurallari olmasi icin lobilerpraaktadirlar. Kasim 2005’te yazarlar
birligi, bir nevi yapimcilar kanunu c¢ikariimasi icin fatle bulunmugtur. Uyelerin dortte (g,
icerik ile reklam arasindaki cizginin daha keskimasi gerekgiini ve program aggiarinda,
programa dahil olabilmek icin programa para ddesgdiam verenlerin gdsterilmesi geradi
soylemslerdir (Writer Guild of America, West Agtirmasi 2005).

Cogu program, markalari yeniden tasarlamak i¢in coksgektadir. Sadece biraz gerceklik
eklemek icin dgil, kisith prodiksiyon butcelerine katkida bulurkmacgin yerletirme
uygulamalari kullaniimaktadir. Orgi@ Mounk Dizisi'nin, bir béliimiinde bir uriin, cinatyaleti
olarak kullaniimgtir. Ustelik burada biiyiik paralardan bahsediimesdikt Verimliligi 6lcmek
zorlastikca fiyatlandirmakta zormaktadir. Olgciim metotlarinin sayisi, bir metodokajrmak
isteyen firmalar kadar coktur ve her biri, endistandardi olmak istemektedir (Learmer ve
Simmons 2008, s.178).
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Baz! reklam verenler, endustri standartlarinin ngekgini konuya hi¢ kagmamak icin sebep
gosterirken, c¢pu; bir standardin olmasi gerektie inanmamaktadir. Birsova bir sey
yerlestirmek, Digittirk gibisirketlerin 6niine gecmek icin bir yol olsa da, samrsadece ustinu

Ortmekte ve bazengenceyi ucuzlgtirmakta ve en 6nemlisi markaya zarar vermektedir.

Fotograf 1. 6: Seinfeld Dizisi, Junior Mints, Urln Yerlestirme Orne gi

Kaynak: www.seinfeld-fan.net, 2009

1990’'larin populer Amerikan sitcomu Seinfeld’in HIGliminde ana karakterlerden Jerry ve
Kramer, bir ameliyati izlerken, Kramer ‘Junior Mingekerlerinden yer ve tesadifen, Jery'ye
uzatgl anda, sekerlerden biri firlar ve ameliyat edilen hastangmne diser. Bu da urin
yerlestirmenin &lenceli bir sekilde de yapilabildiini gostermektedir. Seinfeld dizisinin bu
bolumi Seinfeld Junior Mint olarak anilmaktadiu &a bize trin yerf@rmenin ne kadar etkili

oldugunu gostermektedir (Unal 2008).

2.6.3 Bilgisayar Oyunlari

Erken dénem Urin yerrme calgsmalarl video oyunlarinda da gdzlemlenmektedir. 198&da
karsimiza ¢ikan 13-19 yas arasindaki kitleye hé@den Ninja Kaplumbgalar adli oyunda ‘Pizza Hut’
yerlestirmesi gortlmektedir (Ozturk 2007).

Artik video oyunlari, sadece erkek gocuklari idegil, ayni zamanda her yerdeki her cinsiyetten
yetiskin i¢in buyik bir bg zaman aktivitesidir. Bir@ence mecrasi olarak dneminin yiksigle
birlikte oyunlar; reklam verenlerin, dikkatle hetbefmi kampanyalari aracgiyla, tiketicilere

ulssmalarini sglamaktadir. Video oyunlarini daha ¢ok ¢ocuklarimamyalarina r@gmen 15 ya
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altt cocuklarin yiuzde 61'i her giin oynadiklarinyl&gor oyuncularin buydk bir gunlugunu,
cocuklardan ziyade yekinlerin olwsturdusu da bir gercektir. Sonug olarak butin video oyun-
cularinin sadece (cte biri, 18syadan kucukler olgturmaktadir(Entertaintment Software goére
ylUzde 35'i 18 yaindan kiicuk) State of the Industry Address, Enidnteent Software Association
Bagkani Douglas Lowenstein ‘in Electronic Expo 20054aptgl kongmada Oyuncularin ya
ortalamasi 30 oldtunu soylemti. Oyuncularin ise ytzde 38inin kadin ofdu belirtmitir
(Entertaintment Software Associatiamyw.theesa.com/facts/top_10facts.pBp10).

The Godfather filmini seyretmek, tuketicileri 2098inda EA tarafindan piyasaya c¢ikarilan The
Godfather The Game'i oynamaya veya satin almagaktedebilmektedir. Ayngekilde, Lara
Craft Tomb Raider adl video oyununu oynamak kaiik&itaplarini okumak veya online Lara
Croft'a uzun uzun bakmak onu sinema ekranda goistekelerini sglamaktadir (Learmer ve
Simmons 2008, s.197).

“ICM”, sinema filmlerini, video oyunlarina ve videoyunlarini da sinema filmine ceviren ilk
ajanstir. “Tomb Raider” ile “Lara Croft” karakterinyunlardan perdeleregianis; “Harry Potter”

ve “Orimcek Adam” adli karakterlerin video oyunudénismesine de katkida bulungtur.
Tom Hanks, Tom Cruise, Julia Roberts ve Steven li@pig gibi Unlilerin ajansi “CAA”,
“Avon”“Coca-Cola”, “eBay” ve “Motorola” gibi miterilerine tanitim faaliyetleri konusunda
dangmanlk vermektedir. Reklam verenler ve reklam slgn Hollywood'un bu gucini goz
ardi etmemektedir. Bu alana ayrilan butgeler heegegiin daha da artmaktadir. 2002 yilinda
tanitim faaliyetlerine 3,5 milyar dolar harcayam@&eal Motors’un pazarlama birimidani C. J.
Fraleigh, geleneksel reklam ajanslarinin artik tickerle trin arasinda duygusalghkuracak
buytk fikirlerle ortaya cikmagdini soyluyor. Fraleigh ajanslagbyle uyariyor: “Eser reklam
ajanslar1 kendilerine gelmezlerse, pazar payladaha yaratici olan yeni ajanslara kaptirma

riskiyle kas1 kariya olduklarini belirtiyor” (Tekinay 2003yww.capital.com.tr2009).

Pazarlamacilarin, video oyunlarini pazarlama ejisihe entegre etmeleri icin U¢ yol

bulunmaktadir: Oyun i¢i reklamlarin, sponsorluk'advergaming."”
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Fotograf 1. 7: American Wasteland, Video Oyunlarinda Urin Yerlestirme Ornegi
Kaynak: www.frankwbaker.com/videogameads.htm 2010

Activision Inc.'nin Tony Hatuk's American Wastelaadli oyunu, Gnli kaykayci Tony Hawk ve
Chrysler Jeep markasi i¢cin bir aragtir. NielseneBatnment'in aghirmasina gore; oyuncular,
oyunun ilk yirmi dakikasi icinde Barili bir 3-D Jeep canlandirmasini yirmi U¢ kezdjikterini
sdylemglerdir("Rate M for Mad Ave,” Business Week 2006Hawk'in barolu Ustlendii
oyunda Jeep Wrangler, Grand Chero-kee ve Jeep tyleerde yan rollerde kamizda
cikmsglardir. Ayrica Nielsen verilerine gdre, bu modelldratirlayanlarin ytzde 96'sinin
goruntilerle ilgili bir sorun ygmadgini belitmglerdir. Arastirmaya katilan oyuncularin
yarisindan fazlasi, arkagarina Jeep'i 6nereceklerini ve neredeyse (ctd dés koltuktan
kalktiklari gibi bir tane almayi diinduklerini sdylenslerdir. Dangmanlarin dile getirdikleri
gibi, Jeep'in American Wasteland" daki triin ygnte hem Chrysler icin hem de Activision i¢in
iyi olmustur. Nokia ve Motorola ile yapilan yeglrme anlamalari sayesinde Activision, Grin
yerlestirmeleri ile prodiksiyon maliyetlerinin yizde 10w geri kazanmglardir (Learmer ve
Simmons 2008, s.200).

Reklam verenler, oyunun nerede ve ne zaman oypaadigbre online mesajlarini
verebilmektedir ve stratejilerinde ince ayar yajmbktedirler. Yankee Group'a gdre 2010
yiinda oyun ici yerlgtirmelerinin dgeri 700 milyon dolara udacaktir (Yankee Group 2006).
Yankee Group asil geiin, tek baina oynanan konsol oyunlarindangtieonline oynanan
oyunlardan gelegeni dngormigtir. Cunki o alanda reklam verenlerin oyuncunurutdilizu

yere, gunun saatine ve hatta tahmini ruh hallegive reklamlar veya yegigrmeler yapabilecek
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etkili yontemleri vardir. Akamlari oyun oynarken Main Drag'deki sanal bir fastd dikkani
butin sandvicleri sosisli pizzaya cevrilmektedinin'@eki sanal bir soda, Fransa'da icilenden
farkli bir isme sahip olabilmektedir. Veya mes&la). ve New York'ta yapilacak bir film galasi

icin, sadece bgehirlerde oyun oynayan insanlara yonelik reklamiarna eklenebilmektedir.

Bunun gibi oyun ici yerlgirmelerde uzmanfan ve 2004 yilinda faaliyet gbstermeyslagan
Massive Inc. Ajansi, Microsoft tarafindan yuklideriktar kagiliginda satin alngtir. Massive,
reklamlar izlenmedi takdirde tipki online reklamlar gibi reklam veterden tcret almaktadir.
Massive, argtirmaci Nielsen Interactive'le, para veren reklaerenlerin verileri her gun internet
aracilglyla gorebilmesini ve stratejilerinde gunluk, s#atlve dakikalik duzeltmeler

yapabilmesini sglamaktadir ( Learmer ve Simmons 2008, s. 204).

Oyun ici reklam sektorintn bir gbr buyuk ismi olan IGA Worldgroup’un misyonu, rekia
verenlerin oyun i¢i reklam kampanyalarinigeti reklam formatlari ile uyumiu olmalari agisindan
denetleyecek ve guncelleyecek yollar bulmaktir. 1@ g1 Radial; mizik, video ve 3 boyutlu
nesnelerin oyun sirasinda sorunsuz sekilde yerlgtiriimesine ve yer d&stirmesine olanak
tanimaktadir. Sony Online Entertainment'in bir ayuolan Everquest II'de oyuncular,
aciktiklarinda "pizza" yazarak, Pizza Hut'a yaraatscinde kendilerine ugacaksekilde online

sipars vermg oluyorlar( Learmer ve Simmons 2008, s.205).

Advergame: Reklam verenler sadece video oyunlar icine reklymerletirmekle ve

yarsmalardaki kiilere sponsor olmakla kalmamaktadirlari pazarlamacilar, bir birinden etkili
reklam-oyunlar (advergame) yaratmaktadirlar. Onlirgrisimlerde kullanicilarin  oyun
oynamalarn Ucretsiz oynamaktadirlar. Advergamiiggeticileri, tamamen markali bir deneyime
baglamak ve gelecek pazarlama kampanyalan icin bNgi veri toplamak amaciyla

tasarlanmaktadirlar.
2008 yilinda 1,5 milyar dolara ylacak olan mobil oyun endustrisi ve Amerika'daki 100

milyonun Ustiindeki oyun oynanabilir cep telefonyesande, reklam-oyunlarin telefon veya
PDA'lara yuklenebilmektir. (Pazar istihbaratiglsgan ve Enternational Date Group’un sahip
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oldugu IDC tarafindan 2004 yilinda yapilan “U.S Wirde&aming Forecast Analysis 2004-
2008: Gaming Together,” agarmasindan alinrgtir).

Fotograf 1. 8: ” Range Rover Sport Tourer "Mobil Advergame Ornegi

Kaynak: http://www.adkritik.com/category/advergame/

Range Roverjngiltere’de “Range Rover Sport Tourer ” adli miokgklamcilik uygulamasina
bavurmutur. Katiimcilar oyunda ve dinya sinirlari icinderlamakta ve ayni zamanda
gezindginiz bolgelerde fotgraf cekebilmektedirler. Mobil oyunlarin her geceingreklamcilik

kavrami altinda daha yaratici uygulaniyor olmasklara verenleri sevindirmektedir(

http://www.adkritik.com/category/advergama009).

Fotograf 1. 9: Absolut Search Advergame Orngi

Kaynak: . http://www.adkritik.com/category/advergame/
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Bagska baarili advergame Orgge olan Absolut Search’'un amaci Absolgitesini New York

sehrinde bulabilmektir bttp://www.adkritik.com/category/advergam2010).

2.6.48arki ve Video Klipler:

Aslinda video Kliplere driin yeg#érme yonteminin duyulmasi ilk olarak Sting'in DeseRose
sarkisini ceken yonetmenin klibe bir Jaguar katnasoymustur. Mizik sektord igin bu olay kivilcim
niteliginde olmw, bir dizi reklam anlgmasi bu olay! izlemtir. Ornesin, Celine Dion'un
otomobillerini sarkilarinda tanitmasi ve reklam filmlerinde yer asgmicgin Chrysler Group, u¢ yih
kapsayan on dort milyon dolarlik bir agpaa yapmytir. Mc Donald’s geng kizlarin gozdesi Justin
Timberlake ile firmanin temel pazarlama mesaji dlan lovin'it’ sarkisini yazmasi igin arganistir.

Bu anlgma bir dizi konser ve reklam filmini de kapsamakta(Donaton2003). Ayrica Mc
Donald’s, buylk pazarliklar sonucunda, Tony Romle sadkicininsarki sézlerinde bir Grindnin

adinin gecebilmesi iznini algtir.

Sarki ve video Klipler icindeki markalara en cok kagwkilarinda rastlanmaktadir. ABD’'de 2003 yili
basinda “Hot 100 Billboard$arki listesinde yer alan ragrkilarinin igerisinde en fazla gecen marka
Mercedes-Benz olmtur(104 kez). Bunu Lexus(48 kez), Gucci (47 Kezyrhierry (42 Kez) gibi

markalar izlemjtir (Poray 2004, s.22).

Ayrica Run DMC grubunun Raising Hell alblimlerindéli sarkilarinin adi ‘My Adidas’ dir(Neer
2005). Grup markaya yaptl bu destek i¢in bir buguk milyon dolar aknr. ( Parker 2005'ten
aktaran Akkan 2006)
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Fotograf 1. 10: Lady Gaga Klibi, Virgin Mobile, Uriin Yerlestirme Orne gi

Kaynak: http://x17online.com/celebrities/lady gaga/the lady gaga for product placement in her
new_telephone music video-03122010.pHp010

Lady Gaga'nin 9 dakikalik son mizik videosunda 9w markanin Uriin yerle stirmesi
yapilmistir. (The Lady’s Gaga for Product Placementin Her New Telephopne Music Video,

2010,
http://x170online.conycelebrities/lady gaga/the lady gaga for product placement in_her new telephone m

usic vide 0-03122010.php2010).

2.6.5 Kitap ve Dergiler :

GunUmuizde Urin yeggrme uygulamalar kitap ve dergilerde de kullaraktadir. Artik bazi
kitaplar belirli markalar icin yazilabilmekte, maillr Oykullerde roller kapabilmektedirler.
Friedman, 1945-1975 yillarinin en ¢ok satan otuZAmerikan romanini incelegiromanlarda
toplam be yuz yedi farkli marka adinin gegii, yer alan markalarin yillar itibariyle, atifysal
ve ¢ait bakimindan yuksek bir hizla agtni saptanstir (Friedman 1985, s.927-938).

30



Edebiyat alaninda 6zellikle Stephen King'in romandykulerine yerlgirdigi marklar icin trtin
yerlestirme s6zlemesi yapti bilinmektedir (Tgil 2004, s.31). ABD'de sat cikan “Cathy’s
Book” adl kitapta, yayin eviyle andmma yapan Procter&Gamble’in Lipsticks adli ruj, kita
kahramani tarafindan bol bol kullaniimakta bunun yayinciya bir bedel 6demeyeginket, ruj

icin hazirlanan internet sitesinde kitabin tanminkoymutur(Saydam 2006).

Ingiliz edebiyatcisi Fay Weldon'un 2001 yilinda kake aldgi “The Bulgari Connection”

(bulgari ba&lantisi) adli kitabinin ilk sayfalarinda Londra’dgloane Caddesi'ndeki Bulgari
mucevher mgazasinin cazibeli dekoru detayli bgekilde tarif edimekte, 18.000 pound
deserindeki bir gerdanlik satin algnidetayl birsekilde anlatilmaktadir(Yurdda 2002, s. 54-

55). Yazar, ankmasinda Bulgari firmasina kitapta en az on iki kef yapacgini taahhit

etmitir. (Nelson 2004, s.203).

Sinema filmleri ya da televizyon programlarina goméitevazi sayilacak miktarda bir yatirim
olarak sayilsa bile kitap yeskrmeleri icinde dgerlendirilebilecek dier drneklerden biri de
Amerika’da gocuklarin grenme kitaplaridir. Birkag 6rnejoyle siralanabilir: Cheerios Sayma
Kitabi (Yazari: Rob Bolster), Hershey’in Sutli Clita Parcgalari Kitabi (Yazari: Jerry Pallotta),
Daha Fazla M&M Cikolatali Bonbon Matemgti(Yazari: Barbara Barbieri), Cheerios Noel
Oyun Kitabi (Yazari: Lee Wade), Reese's Piecesr&ekeBeser Beser Sayma Kitabi (Yazarlari:
Jerry Pallotta ve Rob Bolster), (Akkan 2006).

Tutun sirketleri gittikce artan reklam ve sponsorluk Kesmalari nedeniyle, Bta televizyon ve
sinema olmak Uzere bircok kulturel faaliyetler @gnacik veya gizli reklamlara pairmaktadir.

Bu reklamlar, 6zellikle Turkiye gibi sigara yasaklalan tlkelerde kendi sigara markalarini daha
On plana c¢ikarma, sglarini artirma amaciyla kullaniimaktadir. Yakin zarda ilk kez bir Turk
romancisi, Orhan Pamuk, Nobel Edebiyat Odiilii ilglléddirilmistir. Yazarin, diinyada en ¢ok
satilan romanlardan birisi olan 'Kar' adli romaandd kez 'sigara’ soOzgiinin, 9 kez de
'‘Marlboro' markasinin gegii saptanmytir. Baska sigara markasi ise saptanmgmi Sigara

betimleme ve sahneleri gonlukla romanin bgkarakteri etrafinda gecmektedir (Karlikaya 2008
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Dergilerde artin yerlgirme gizel bir 6rmek: Vogue ve Vanity Fair dergien yayincisi Conde
Nast Publications, okurlarina son moda giysilerikyag trtnlerini ve takilari gdstermekle
kalmayan, ayni zamanda sayfalarindaki keyi aninda sipagi verebilsinler diye fiyatlar ve
telefon numaralari da veren Lucky adl bir dergiagmaya bglamstir. En iyi kalitedeki k&ida
baskili dergi, geleneksel dergilerin editorlerigilkayetci olmalarina neden olmgtur. Clnku
reklamlariyla, derginin kendi yazilari birbirindayirt edilememektedir. Okur kitlesinde hemen
baarili olan dergi kisa bir siire icinde 800.000 #rajilamistir. Uriin gosterme, rin
entegrasyonu ve icerik-ticari mesaj dayamasi ¢evresinde yeni sektorler ghiaya bglamistir.
(Donaton 2005, s.25).

2.6.6 Tiyatro ve Opera Eserleri

Reklamcilar Uruin yerigirmeyi Londra tiyatrolarinda ilk kez kullanmayi giintrlerken, 2002 yilinda
Broadway, bu tarz bir pazarlamgeklini sinirlh bir bicimde “Cie” adli oyunun rekldarinda
denemgtir. (Akkan 2006).“Sweet Charity” adli oyununun bir bolimunde vislkeiybalantili
diyaloglarda garson viskiysaret edip: “Grand Centenario, Tequila ister mishidiye sorar ve aktor
de viskisini onerilen marka ile @tirmeyi kabul eder. Oyunun dekorlari tequila markas
logolariyla kaplidir(Akkan 2006)'La Boheme” adli opera oyununda markall bir dolmekave

sampanya arka planda gorinmektedir (Matthews 208}, s

Amerikali pazarlamacilar reklam veslenceyi bulgturmak igin tiyatroya dnemli bir mecra
gozuyle bakmaya BEamslardir. Broadway showlarina sponsorluk yenigely desildir ama isim
haklari, tiyatro icinde reklam, driin yefieme gibi alanlar pazarlamacilarin ilgisini cekneey
balayan alanlardir. Broadway'in bir 6zgllide kadinlara ulananin etkili bir yollarindan biri
olmasidir.  Serino Coyne reklam ajansina gore izleyinin yizde 64'U kadinlardan
olusmaktadir (Pazarlamacilar gozlerini tiyatroya dikti 2004,
http://www.marketingturkiye.com/yeni/Haberler/NewsBiled.aspx?id=3779201Q.

2005 yilinda Leo Bumettingiltere'de "Saturday Night Fever' adli sahne gisten
yapimcilariyla bir ekip olgturarak canh reklam hazirlaghardir. Londra'da Apollo Theatre'da

sahnelenen"The Worst Fucking Idea | Have Ever HéariMy Life" adli canli showda, Leo
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Burnett'in miterileri P&G, McDonald's, Kellog's, Heinz, Scottig¥idows gibi markalarin canli
reklamlarinin yapilgn aralar sunulmgtur. Ayrica gosterinin diyaloglari vearkilari da Grdn
yerlestirme 0Orngi sergilenerek yeniden duzenlestmi (Leo Burnett'ten Tiyatroda Canli
Reklam, 2005http://www. marketingturkiye.com/yeni/Haberler/NevetBiled.aspx?id=3772010)

Fotograf 1. 11: Tiyatro Eserinde Urlin Yerlestirme Ornegi

Kaynak: ( http://www.coloribus.com/adsarchive/prints/adve rtisng-age ncy-worst-fing-idea-242676/2010)

2.6.7 Karikatir ve Animasyonlar

Uruin yerlgtirme icin kullanilan araglarindan biri de karikagiidir. Karikatiirlerdeki mizah kullanim
sekli hedef kitleye nerde olursa olsun gnfekta ve okuyucu ger reklamsekillerinde oldgu gibi
reklamdan kagmamaktadir. g@r mecralarla butund&k olarak kullanildginda, karikatirlerde
uygulanan Urin yerggirmeler, firmanin saglarinin artmasinda etkili olabilmektedirler. Sfita
Kurumsal iletisim Mudiri Sedat Ririci, karikatlrler sayesinde Sigtaliriinlerine tuketicinin
sempatisinin art@ini, bu sempatinin yeni triin talebi yagati, tiketicilerin sadece karninin gle
ruhunu da doyurmasindan dolayi, tiketicileringlbglarinin daha da guclengini belirtmistir(‘

Gillimseten ReklamlaMarketing Turkiye, 2003)
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Fotograf 1. 12: Karikatirlerde Uriin Yerle stirme Ome gi

Kaynak: ( http://www.sutas.com.tr/eglence/karikatur.aspx 2010)

Sita"1 tuketicinin zihninde ilk gelen marka yapmak \ekabetten farkllgtirmak ve sinirli batge ile
reklam kirliligini agmak igin Turkiye'nin en buyilk gazetelerinden Huetiye karikatir bolima
yaratip ve sahiplengtir. Karikatir inek karakterlerini kullanarak marklearakterinin Undnu
artirmstir. Diger medyalarin da kullanimiyla birliktev bir yildé@itgs markasinin marka bilinigi

yuzde 60 diuzeyinde artirgtir. Karikatlrler okuyucu tarafindan Hurriyet gagshin bir parcasi
halinde algilanmakta ve reklam ofgdu disinilmemektedir (Suga Uriin Entegrasyonu

http://www.iaatram.com/downloads/Sutas,p@010 ).

Fotograf 1. 13: "Shorties Watchin 'Shorties, Red Bull, Yerlestirmesi

Kaynak: ( http://www.nytimes.com/2004/10/21/business/mediad2b.htm|? r=12010)

Animasyonlarda gercellen vyerlatirmelere 6mek olarak; Amerika ‘da Comedy Center

kanalinda yayinlanan ygkinler icin animasyon serisi olan "Shorties Watclshorties™in 30
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dakikalik bolimlerine, animasyon olarak canlanchgl Domino's Pizza, Red Bull enetji icegte
ve Vans ayakkabi yeggrimelerini verebiliriz (Elliot 2004).

2.6.8 Viral Videolar

Gunumiizde Urin yegtrme uygulamalari viral videolar icine de yatiemektedir. Uriin
Yerlestirme kavramini internet ortaminast@aylr misyon edinen ajans Brandfame; Video
paylaim sitelerinin web lzerindeki baskin giclunu farkigtir; YouTube, Metacafe, AOL
Video, Revver, vb bircok sitede yayinlanacak videoicin drin yerlgmi ve sponsorluk
antlgmalari yapmaktadirlar. Yapimcilar videolarina ygitdikleri GUrtnlerden para

kazanmaktadirlar. Reklamcilar da markalarini vigallla milyonlara ulatirmaktadirlar. (

http://www.adkritik.com/category/urun-yerlestirm&010 )

o RELGN EEE vimeo O e 423

L+BRANDFAME o

ik E
Youlll) “¥metacate REIAS =
VImeo Dailymotion AoLw video
@ BRE—hK L1 and many meore

Fotograf 1. 14: Brandframe Ajansi, Web Sayfasi

Kaynak: http://www.adkritik.com/brandfame-videolara-urun-ye rlestirme/, 2010
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2.7 TURKIYE'DE URUN YERLE STIRME UYGULAMALARI VE GEL iSiMi

2.7.1 Turkiye’de Uriin Yerlestirme Konusundaki Yasal Diizenlemeler:

Turkiye'de televizyon ve sinema dahil her tirll @eatrin yerlgtirme uygulamasina yasal
olarak olanak taninmamaktadir. 3984 sayili “RadgoTelevizyonlarin Kurulgi ve Yayinlari

Hakkindaki Yasa’'nin reklamlari duzenleyen 4. bolimimii 21. maddesgoyledir: “Reklamlar

program arasina yegkrilir. Programin butunlgl, deseri ve hak sahiplerinin haklari
zedelenmeyecek bicimde bir program icine de yerlebilir. Her turli yayinda gizli reklam
yapilmasi yasaktir(Oztiirk 2003, s. 24 - 32).

Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleakkinda Yonetmedi'nin 4. maddesinde,
gizli reklam soyle tanimlanmaktadir: “Yayinci tarafindan reklampyna maksadiyla, mallarin,
hizmetlerin, ismin, ticari markanin veya uretici ya hizmet sgayicinin faaliyetlerinin, para
karsiligl veya benzer sebeplerle, programda logo, ticaranntescilli marka, goruntt, sozlu ifade

veya bunlari garistirabilecek imalar yoluyla tanitimidir(Avsar ve Elden 2005, s. 340

Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleakkinda Yonetmegi'nin 14. Maddesi de
drdin yerlgtirme acisindan onemlidir: “Programlarda, agikddamn oldwgu belirtiimedikge drin

veya hizmetler, reklam amacinstgansekilde sunulmamalidir(Avsar ve Elden 2005, s.350).

Orttli/ gizli reklam kavrami biz Turklerin uydurgu bir kavramdir. Yabanci literatiirde bu tiir
reklamlar subliminal (bilincaltr), hidden (gizlenghiya da product placement (Uriin ygtiene)

olarak gecmektedir(Bir 2006). Pazarlama gietinde bu uygulamaya teknik olarak, Grin
yerlestirme dense de, Avrupa Sinir Otesi Televizyon Siaési'ni esas alan RTUK (in kitabinda

bunun adi'gizli reklam' ve uygulanmasidir ve Yasd Bir 2004 ).

Reklam yasgn konusu son olarak Sanayi ve Ticaret Bakani Nib@fiin tarafindan gindeme
getirilmistir. Bakan Ergln, Unli tiyatrocu Yilmaz Ergen'in "Yeni filmimi o6rtalt reklam
uygulamasi yuzinden ¢ekemiyorugiKayeti Uzerine yagan yumuatilabilecegini agiklamstir.
Bu cercevede yapilan gahalara, Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) da daddilmistir.
Yetkililer, bu konuda adimlarin atigini ve triin yerlgtirmeye belirlisartlarda izin verilecgini
belirtmislerdir. Sinema ve televizyon icin yapiknfilmler, diziler, spor ve genel gence
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programlarinda ortili reklama izin verilmesi belde@n, bunun dinda kalan tim programlar
yasaklar devam edegai belirtmislerdir. Ortiilii reklam uygulamasinda izleyiciler,ogramin
bainda, sonunda ve reklam arasindan sonra, Urtnstrerienin varlgl hakkinda gozle goéralur
bir sekilde bilgilendirilecektir. Editoryal bamsizlgin ve sorumlulgun etkilenmesine izin
verilmeyecektir. Uriin yerigirmede, Uriin veya hizmetlerin kiralanmasi veyansatinmasi
dogrudan tgvik edilemeyecek ve ayrica uringravurgu da yapilamayagei, belirtmglerdir.
(Ortiilil Reklamin Onii Aciliyor, 04.07.2010, Marketiliurkiye, 2010).

Sanayi Bakangi'na b&li Reklam Kurulu'nun son donemde ortult reklam sekastgi filmler
arasinda Cem Yilmaz'in uzay filmi 'Gor§ghan Gokbakar'in fimi 'Recejvedik 2' ile Haluk
Bilginer ve Mehmet Ali Erbil'in oynagh 'Hirsiz Var' filmi yer almgtir. Ortlili reklam diinyanin
bircok yerinde uygulanmaktadir. ABD ve bircok Aveupirligi tilkesinde de 'Uriin Yer§eirme'
uygulamalari yapilmaktadir. Yeni diizenlemeyle, h&Brmevzuatina tam uyumun ganmasi
hem uygulamada paralgdin olusturulmasi amaclaniyor (Ortili Reklamin Oniu Acilyor
04.07.2010, Marketing Turkiye, 2010).

Salik Bakanlgl, sigara yerlgtirmesi yapan kurumlardan 19 Temmuz 2009 tarihindaryana
toplam 247 bin 961 denetim yapgshi belirtirken, kontrollerde 2 bin 94 adet cezglem
uygulandgini duyurmgtur. Denetimlerde toplam 575 bin TL para cezasilkestir. Gecen vyil
sigara firmalarina toplam 3 milyon TL'lik gizli ridm cezasi verilmgtir. Denetimci sayisi
Onumuzdeki aylarda 8 bine tamamlanacaktir (Gizkl&aa 3milyon TL’lik Ceza, 09.01.2010,
Marketing Turkiye, 2010).
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2.7.2 Turkiye'de Televizyonda Uriin Yerletirme:

Uriin yerlgtirmenin ilk gorildigi 90’ yillarin bainda Bizimkiler dizisinde kahramanlarin
kullandgi ayni model araclari, otomobil firmasinin dcretdemin etmg olmasi gazete

haberlerine tepki dolu yorumlara yol agtm (Ertas 2003).

Ulkemizde, uzun reklam kaklarindaki ygllmadan kacabilmek icin tercih edilen uygulamalarin
ilki mesajlarin programlar sirasinda bant reklandsacilglyla iletilmesidir. Son donemin en
basarili uygulamasi program igine riin ygtiene calsmalari olarak gorilmektedir. Ozellikle
yapim maliyeti yiksek olmayan komedi dizilerinin emvilen format haline gelmesiyle, TV

kanallari kendi dizilerini yaratmay1 tercih etmekitder.

TURK MALI

Fotograf 1. 15: Turk Mali Dizisi, Pizza Pizza, Urtin Yetestirme Orne gi

Kaynak. (http://www.youtube.com/watch?v=ppgO vime2k| 2010)

2010 yilinin en ¢ok sevilen komedi dizisi Turk Madla ise nerdeyse her bolimimde “Pizza
Pizza” Urin vyerlgtirmesine rastlamaktayiz. Cunki “Pizza Pizza” idizolay o6rgusiine
yerlestirilmistir. Senaryonun ¢ikartilamaz bir parcasidir. A&biuzu’'nun kardg Yarcan, Pizza
Pizza’da caymaktadir. Abiye Kuzu da yemek yapm@adicin ev halki surekli pizza ile
beslenmektedirler. Dizinin ilerleyen bolimlerindegmazan ayinda, Kuzular iftar sofrasinda pide

aras| “Pizza Pizza" bile yemektedirler.

Turkiye, buyuk butceli yabanci yapimlarin yerin@yK dizilerini tercih edilmektedir. Formatlari

yabanci olan diziler de Turlgerilmektedir. Dizilere talep arttikga, dizilerireklam geliri de
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yukselmektedir. Reklam bitcelerinin etkiihi yukseltmek igin trtn yerigirme calsmalarina

bavuran kurulglarin sayisi giderek artmaktadir (Karahasan 2004).

Fotograf 1. 16: Ask-1 Memnu Dizisi, Givenchy Absolutely Irresistible, Uriin Yerlestirme
Ornegi

Kaynak: http://www.marketoloji.com/2010/02/27/urun-yerestime-en-cok-“e zel-ve-ask-i-memnu’-

ya-yakisiyor/

Reyting rekorlari kiran gk-i Memnu dizisinin bgrol oyuncusu Bihter de dizide *Givenchy
Absolutely irresistible” parfum kullanmaktadir. Yayinlanan biélimde Sayid, Ziyagil
Yalis’ndan caldii Bihter'in kokusunu Behlil'iin Riva’'daki evinin giéi yerlerine sikarken
“Givenchy” sisesi yine baroldedir. *Givency” dizinin senaryosu icine yeglerilmistir. Dizide

zaman zaman Bihter odasinda dolanirken de “Givghdhinlerini etrafta gortiimektedir.

Yini sdiin

Wﬁ'kafbr

y sofrada atar.

Fotograf 1. 17: Melekler Korusun, Coca Cola Uriin Yerlatirme Orne gi

Kaynak: ( http://www.youtube.com/watch?v=XOOfI8xUmWk, 2010, (sn.03.16-03.26 ))
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izleme oranlari yiiksek dizilerdeki oyuncularin katlaklari gyalar, yedikleri, ictikleri, sik sik
gériinen mekanlar riin yegteme icin birebirdir. Ancak heniiz RTUK bu tiir uylgmalara
iliskin hitkimler mevcut d@ldir. Reklamcilar ve yayinci kuruflar genelde sanal reklam ve alt
bant reklam hukumlerinin kiyasen uygulanmasi yoamdararlanip bir takim uygulamalar

yapabilmektedirler. Reklam Kurulu da bazen bu lgaarldigu gibi yakalamaktadirlar.

Sanayi ve Ticaret BakagliReklam Kurulu tarafindan 25.06.2009 tarihindeat karar metni:

2) 2009/335- AKS Televizyon Reklamcilik ve FilmkilBan. Ve Tic. AS. 'ye ait “Show TV”
logolu televizyon kanalinda, 28.03.2009 ve 04.0@82Qarihlerinde yayinlanan “Melekler
Korusun” isimli dizide; ayni zamanda programin sgum olan Coca Cola isimli Grtinleskin
olarak, dizi oyuncularinin gzindan, “O halde yenge keyif katalim... Vb.” ifadelere yer
verildigi, Coca Cola logolu bardaklarin yemek masasinddaizive tek tek dolduruldgu ayni
anda alt bantta tam olarak yemek masasi lUzerintlsndousiseye denk gelecekekilde Coca
Cola'nin ortdlt reklaminin yapilghy Bu durumun, 4077 sayili Kanun'un 4822 sayil aa
desisik 16 nci maddesi hikmine aykiri offina, AKS Televizyon Reklamcilik ve Filmcilik
San. Ve Tic. AS. hakkinda idari para ve anilan reklamlari durdueaalari verilmesine, para
cezasinin, 4077 sayil Kanun'un 26/1 ve Reklam Kubnetmelgi'nin 15 inci maddeleri

uyarinca, 67.200 TL uygulanmasina karar vestim{ Aksu 2009 ).

Sanal reklam uygulamasi altinda yapilan bircokamklLygulamasi aslinda kanunda belirtilenin
disinda, tanimlanmamiuygulamalardir. Fiili durum ile hukuk yaratmayaligan reklamcilar
aslinda simdiye kadar bsgarili da olmglardir. Show TV ve derlerinin de yapgi Urin
yerlestirmeler hentiz kanun metinlerinde yer alngaulan uygulama hep sanal reklam adi altinda
yapillimaktadir. Aslinda yapilan sanal reklangitiériin yerlatirmedir. Reklam kurulu da mevzuat
geresi bu tiir uygulamalara izin vermemektedir. RTUK eekicilarin taleplerini mevzuata aykiri

olsa bile zaman zaman zimni amiealar yoluyla kabul etmektedir (Aksu 2009).
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2.7.3 Tiirk Sinemasinda Uriin Yerlgtirme

Turk sinemasi agisindan bakgdida; bu drin yerigirmeyle ilgili ayrintili ve kayith bilimsel
kayitlarin olmadii dikkat cekmektedir.

1984 yilinda Kartal Tibet'in yonefti Sen Dul Saban isimli filmde Omo oOylesine siklikla
karsimiza ¢ikmasi rastlanti olarakgbglendirmei zorlastirmaktadir (Oztiirk 2004).

Daha sonra “Kagik Pizza” (1998) isimli Turk fiminde Pizza Hut'aegk Olctde yer verildi
gOzlenmektedir( Bh 2004, s.35).

Balalayka (2000) isimli filmde, filmin sponsoru al&fes Pilsen urlnlerinin yemek sofralarina
dogal bir sekilde yerlgtirilmektedir ( Turksoy 2006, s.254).

Erdal Murat Akta'in yonettgi ve Misir —Turk ortak yapimi olan Mumya Firard®@2) filminde
de Ford yerlgtirmesi siklikla kagimiza ¢ikmaktadir ( Turksoy 2006, s.254).

Zeki Alasya’nin yonetfi Rus Gelin(2002) filmine, Star televizyonu ve Stgazetesi
yerlestirilmistir ( Turksoy 2006, s.54).

2004'te cekilen G.O.R.A.,; urun yerlgtirmenin bilin¢li ve amacl bisekilde, olay orgustine
yedirilerek kullanildgi ilk Tark filmidir. Avea, Fanta ve Kutahya Porselgibi Turkiye’de kendi

alanlarinda sz sahibi markalar filmde yer atmiUnal 2008).

Fatih Akin'in 2007 yilinda cekti ‘“Yasamin Kiyisinda' (Auf der Anderen Seite) adl fimde
dogrudan bir Grliin yerlgirme uygulamasi vardir. Filmde Baki Davrak'in camdlirdgl Nejat
Aksu karakteri filmin ilk sahnelerinden birinde,d@es1 Ali Aksu’nun (Tuncel Kurtiz) ziyaretine
gelir. Al'nin mutfakta yemek girdigi sahnede buzdolabini acar ve dolaptan 1.5 litetikli su
petsisesi cikararak etiketi kameraya gelegekilde masanin ustiine koy#erleyen sahnede Ali,

Nejat ve Al'nin genelevden cikagli Yeterin raki ictgi sahnede, Erikli pesisesi ismini
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gormedgimiz raki sisesinin hemen yaninda ve etiketi gorulecek bicimdendhktadir. Olgan

kosullarda akg icinde d@alligi vurgulayan, basit bir hareket olarak kalmasi kenesahne,
ariniin air agik bir bicimde yerlgiriimesinden 6turd, filmin dgal aksini bozmaktadir(Unal
2008).

Ozellikle son yillarda gosterilmeye ganan fimler artik bircok uriine ev sahjfilyapmaktadir.
Filmler ve trunlerin kullanimi arasindaki @antida, reklam verenlerin artik Turkiye’'de de yeni
mecralar arayl dikkat cekmektedir. Bu anlamda son yillarda siaganolan ilginin argr reklam
verenlerin dikkatini arttirmaktadir. Yerli yapiméawolan bu izleyici ilgisi reklam verenlerinde
dogal olarak ilgisini gekmektedir( Demir 2008).

2.7.4 Diger Araclarda Uruin Yerle stirme

2.7.4.1 Muzik Klipleri

Turkiye’'de Urln yerlgtirme 6rneklerine muzik kliplerinde de rastlanmakta Tarkan’in “Dudu

Klibi'nin “Opet” istasyonunda ge¢cmekte (Sariye0@5, s. 221), Emrah, “Ray-Ban” marka
gozlik kullanmakta, Celik ‘in klibinde ‘““Rover’ ma otomobil kullanmakta, Mustafa
Sandal’in klibinde “Tuborg” kamyonunu sollamaktadYakin zamanda da “Penti’ ¢oraplarini

drdnlerini Hepsi grubunun kliplerine yegtemistir (Bozkurt 2008).

2.7.4.2 Ana Haber Biltenleri

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) uzmani Nerdikinci, Tirkiye'de sponsorfun
yayinlara "Urun yerigirmeye" dongtigtini, bunun 6meklerine dizi, klip ve ygmalarda sik sik
rastlandgini ifade etmgtir. Akinci, markalarin ticari mesajlarinin, agldr, defileler vesovlara
iliskin haberlerde haber formati icinde yayinlagmuai, bunlarin kanmiza reklam formatinda
desil, haber formatinda cikiini sOylemektedir. Ayrica bu reklamlarda so6zlu @ tngtuli
mesajlarin dier haberler gibi haber bilteninde sunucu tarafindeber aky icinde
duyuruld@gunu belirterek, asil tehlikenin de burada sladgini  belirtmitir.  (
http://arsiv.kazete.com.tr/sayilar/2005/46/indexpsayfa=kultursanat2&bolum=haberl2010)
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2.8 URUN YERLESTIRME TURLER 1
2.8.1 d’Astous ve Seguin’nin Siniflandirmasi

Uriin yerlatirme; sinema fimlerinde, televizyon programlarande video oyunlarinda olabilir.
ABD’de tiyatrolar benzeri canh gosterilerde de rigerlstirme yaygin olarak kullaniimaktadir.
Uriin yerlatirme desisik sekillerde gercekigmektedir. Uriin ya da hizmetin adi, kendisi ya da
logosu go6zikebilir ya da daha kapsaml bir biginiidién ya da hizmetten s6z edilebilinmektedir
(d'Astous Seguin 1999, s.896).

d’Astous ve Seguin’e gore ise televizyon ve fildielyer alan drin yegerme, t¢ dgisik tirde
(ortalu, acik-entegre (butluni&), entegre olmayan acik yegteme) gelktirilecek strateji ile
gerceklamektedir. Bu stratejiler ayni program oruntusu igjade birlikte yer alabilmektedir.
So6z konusu Urun yederme turleri gagidaki gibi agimlanabilmektedir (d’Astous ve Seguin
1999, s.896 — 910):

2.8.1.1 Ortiiltr Urtin Yerlestirme: Ortuli Grin yerlgtirmede ise marka, firma ya da trin, ilgili
kurgunun icinde aktif olarak gortuntiilenmemekte@u yontemle s6z konusu urin yatleme
firma adi, logosu ya da marka adinin fazla onergrkadan gosteriimesi ile geanmaktadir.

Ornegin, bir otomobil markasinin yoldan gecerken logasuhir kismin géziikmesidir.
2.8.1.2Acik-Entegre ( Butunlesik) Yerle stirme:

Bu tur Urun yerlgtirmede Uriin filmin ya da programin icinde bellsli rol oynamaktadir. Uriin
hem kullaniimakta hem de kendisinden bahsedimaktddriiniin 6zelliklerine, faydalarina
Ozellikle desinilmektedir: Butunlgik Grtin yerlgtirmede ilgili firma ya da marka aktif bgekilde
goruntiide yer almaktadir. Programdalkiller de gdsterilen Grinden faydagksyabilmektedir.
Bir haber programinda, programin sponsoru olan otivm firmasinin dretfii yaris
otomobillerinin habere konu edilmesi de bultgike Grin yerlgtirmeye 06rnek olarak

gOsterilmektedir.
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2.8.1.3Entegre olmayan acik (Kismi ) yerlgtirme: Bu tlr Grtn yerlgtirmede trlin programin
icerigine dahil edilmemektedir. Bu tir trin yetieme daha cok sponsorluk sayiimaktadir.
Sponsorun adi programingnada ya da sonunda belirtilebilir, ya daslb@n bir parcasi olabilir,
ama programa dahil olmamaktadir. Kismi Griin yérmede; ilgili firma, marka ya da Urun aktif
bir sekilde goruntulenir fakat programa uranle ilingktif bir katihm s6z konusu olmamaktadir.
Sponsorlu programin bmda ya da sonunda sponsor olarak tanitilan firmdaymarka, ya da bir
kurgunun sonunda jenerik olarak verilen firma adayar adlari bu tire o6rnek olarak
gosteriimektedir. Ornek olarak Banvit Beyaz Showetilebilir.

2.82 Shapiro’nun Siniflandirmasi

Urtin yerlgtirmede bir dger siniflandirma ise Steward Shapiro tarafindaiipiim kurgusal
oruntide kullanim derecesine gére yapgtni S6z konusu tirler; yalniz acik olarak gosterme
dranuan film icinde aktor tarafindan kullangdikonumlandirma, film igindeki korgmalarda bir
Kullanim yonli gésterme, markaya atifta bulunmaltinin aktor tarafindan kullanifidive

s0zlu olarak da bahsinin gegitolmak tzere dérde ayrilir.

2.8.2.1 Acik Olarak Gosterme Urinin ambalajinin, logosunun, adinin ya da ksinidi
gosterildgi yerlestirmedir (Tigill 2004, s.54).

2.8.2.2 Kullanim Yonlt Gosterme Filmde, markal Grindn oyuncular tarafindan kullaken
gOsteren yerlgirmedir (d’Astous ve Seguin, 1999).

2.8.2.3 Bahsetme ya da So6zlu Atif:Filmde oyuncunun bir regdinde marka ya da Urinden
bahsetmesi, atifta bulunmasidir (Akkan 2006).

2.8.2.4 Bahsederek KullanimFilmde oyuncunun trind kendisinin kullanmasi, agamanda
markadan bahsetmesidir (Odabee Oyman 2006, s.379).
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YERI B0LIm X : VENI BBLON

MELIXLER KDRUSUN

Fotograf 1. 18: Melekler Korusun, Bahsederek Kullanim’aOrnek
Kaynak: http://www.youtube.com/watch?v=t4wDCZRZVLw, 2010

En c¢ok Urin yerlgirme yapilan Turk genclik dizilerinden olan MeleklDuymasin adl dizide
dart oynayan gretmenlerden biri Cornetto getirmektedir ve ’Kemidisman igin. Belki bu sefer
12’den vurursun?”’der ve Cornetto’lart uzatir vendarmalari yerler. Televizyonda da ayni
zamanda Algida Cornetto TV reklam mgizlan Bediksarkisi A Kendini'nin klibi fon muzgi

olarak da kullanarak cift tarafli etki yaratiimagalsiimaktadir.
2.8.3 Gupta ve Lord’nun Siniflandirmasi
Uygulama bazina goére siniflandirilan ve literatirdaygin bir bicimde kullanilan drin

yerlestirme ¢ temel stratejiden alur. Bunlar; gorsel (visual) yesggrme, sozel (audio)

yerlestirme ve hem s6zel hem de gorsel (audiovisualpytmne stratejileridir.

Tlriin Yerlegtirme
Giirsel -Tsitsel Girsel Tirim Isitsel Triin
{iriin Yerlegtirme Yerlegtirme Yerlegtirme

Sekil 1. 2: Urtin Yerlestirme Tirleri |
Kaynak Gurel, Alem 2005, s.135
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2.8.3.1 Gorsel urun yerlestirme; Grin, marka veya logonun ekranda goérinmesinieifad
edilmektedir. Ekrana gorintiyu yetieme farkh dizeylerde olabilmektedir. Markan inrakda
kac kez gorundgil, kameranin markayi sahnede ¢cekme bigcimi markalgitanmasi ve hatirlama
tizerinde etkiye sahip olabilmektedir.

2.8.3.2 So6zel Urin vyerlgirme, marka veya drinden diyalogda s6z ediimesi olarak
aciklanabilmektedir. Korgmada markadan ka¢ kez sdz edilddiyalog icinde markanin nasil
gectii, sahne veya durumla glanti derecesi veya Blanti giici, marka isminden s6z ederken
kullanilan vurgu ve ses tonu gibi gigkenler de markanin hatirlanmasi Uzerinde etkili
olabilmektedir.

2.8.3.3 Hem stzel hem gorsel yesteme; Filmde kullanilan marka hem gérinti olarak yer al
hem de aktor markadan bahsetmesi s6z konusudysir@man siniflandirmasindaki, bahsederek
kullanim yerlgtirme sekline benzemektedir. Ancak burada, Grtiniin oyuacafindan kullanimi
sart desildir. Ornegin bir filmdeki iki oyuncunun driin reklamini teleyionda ya da Gruni

magaza vitrininde gortp yorum yapmasi verilebilir g1 2004, s.55).
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2.8.4 Russell'in Siniflandirmasi

Russell ise U¢ bolimden gkn Urln yerlgtirme tipolojisinde Urin yerggirmeyi ¢ boyutta
kategorize etmgtir: SO0zIU sung bicimi (senaryoya yerktirme/ script placement), gorsel syricgimi

( ekrana yerlgirme/ screen placement) ve senaryoyla / olaylantlyla bglantili suny bicimi ( olay
orgusine yerkgirme). (Glrel ve Alem 2006 22) (bk. Sekil -3')

Russell Grtin yerigirmenin t¢ alanda gercekkbileceini belirtmektedir:

Uriin Yerlatirme

Ekrana Senaryoya Olay Orgiisiine
Yerlestirme Yerlestirme Yerlestirme
|

erlatime S
& Yerlestirme

Sekil 1. 3: Uriin Yerlestirme Tiirleri 11

Kaynak: (Gurel ve Alem 2006)

2.8.4.1Gorsel Suny Biciminde ( Ekrana Yerlestirme ( Screen Placement ):Gorsel sunu
biciminde sahnede gorintide marka gorilir. Bu ysmee bicimi ise yaraticl yerjirme ve
sette yerlgtirme olarak ikiye ayrilifGurel, Alem 2006, s. 133 - 156).

2.8.4.1.a Yaraticl Yerlgtrme (Creative Placement): Film icindeki triin ya da marka,
‘yaraticl’ bir bigcimde filme vyerlgtirilir. Ara¢c cephelerinde gorulen reklamlar, achava
billboardlari, oyuncularin giydi kiyafetler ya da yedikleri / ictikleri Gzerindeégilen trtnlerin
logolari yer alabilir (Vollmers 1995, s.13)zellikle bir televizyonda yayinlanan filmlerde gek
televizyonreklamlarinin dgru bir bicimde kullaniimasi da mimkun olabilmektedviesela, 1994

yapimi bir film olan “Natural Born Killers” adll inde barol oyuncularikatillerin bulund@gu bir
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bara gider ve orada Coca Cola’nin reklag@rilmektedir. Bu durum Coca Cola'nin daha ¢ok

kaygilanmasina neden olgtur (Vollmers 1995, s. 14).

2.8.4.1.b Sette yerlgirme (On-set Placement);ise bir marka ya da trtnun filmin ¢ekgdi
dogal mekanda gorinmesi ya da yetilmesi anlgiimaktadir Bir ofiste Apple bilgisayarlari,
camairhanede Omo marka cagmamakinesi ya da mutfak raflarinin Gizerinde Cocda@arkasinin
gorinmesi gibi 6rneklerin tamami sette Urlin yéirime olarak karsimizgikmaktadir. Sette trin
yerlestirmede bir de drliin ya da markanin bir aktor veyaaktris tarafindan kullanilmasi s6z konusu

olabilmektedir (Vollmers 199%. 14).

2.8.4.2 Sozel SunuBiciminde (Senaryoya yerlgtirme (Script Placement)): S6zli sung
biciminde, program diyaloglarinda markadan stz reekitedir. Gorsel sugubigciminde sahnede
markanin gorulmesi sz konusudur. Konuylglbatili suny bigciminde hikayenin konusu ile marka
birlestirilir veya markaya katkida bulunacajekilde hikayeye bir ilave yapmaktadir. Marka bir
karaktere burundiiinde veya hikayede markaya 6zel bir rol vegiliie konuyla bglanti yliksek
olurken; hikaye ile bglanti dizuk oldusunda hikayenin markaya cok fazla katkiglsanadgi
gozlenmektedir(Girel ve Alem 2006. 22). Robert Zemeckis'in Oscar Oduillii Forrest Guauh
flmde Tom Hanks’in filmle ayni adi ¢eyan karakteri, bir replikte “Beyaz Saray'da Keulyeile
tansmanin en iyi taraflarindan birisi, istgh kadar Dr. Pepper igcmekti.” diyerek markaniméesi

icin Gnemini gok samimi olarak vurgulamaktadirgilii2004, s. 56).

2.8.4.3 Olay Orgiisuine Yerlgtirme (Plot Placement ): Konuyla b&antili sung biciminde
ilgili konuda sdz konusu olan olay ya da 6ykl 6ftgils marka birlgtiriimektedir veya markaya
katkida bulunacaksekilde kurguya ek yapilmaktadir. Burada drin ya mharka Grdn
yerlestirmenin  s6z konusu olguw filme konu olan olay Orgusinin pargasl olarak
konumlandirilarak 6ykiide ya da karakterlerigilkginde énemli bir gleve sahip kilinmaktadir.
Diger yerlgtirme tirlerinden daha etkilidir. Uriiniin senaryeriginde anlami ¢ok biytktir.
Uriniin  senaryodan cikariimasi filme konu olan oléygusiinin bozulmasina sebep
olabilmektedir. Cunki Uran fimde bir oyuncu gibiety almaktadir. Ulkemizde bu drin
yerlestirmeye 6rnek olarak; YahBati fimindeki Cola Turka yerlgirmesi verilebilir. Lemi ve Aziz
Beyler Amerika’da gecinebilmek icin vizkiden esinégek kolayi icat etrgler ve Cola Turka
olay 6rgusiine yerdirilmislerdir.
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Russell (2002) bi¢cim ve senaryoylaghenti arasinda bir sgéesme olup olmadiini tartsmaktadir.
Russell burada gérsel bigimin - konuylaglamtisi daha djilk ve s6zli surnubigiminin - konuyla
baglantisi daha yuksek olmasi halinde arasinda bimugdrinirken; gorsel susibicimi ve konuyla
baglantisi daha d{ilk olansekil arasinda bir uyumsuzluk olgunu gozlemlensiir. Buna gore, bir
hikayede marka isminin hikaye ile @antisi yiksekse sozllu soylegiside daha etkili olmakta ve
Eslestrmede de buna dikkat edilmesi gerekmektedir. Gysauyla bglantisi diguk bir s6zIG Grin
yerlestirmede bir karakter marka ismini soylggide hikaye ile pek k#anti sg&lanamamakta ve

uyumsuzluk ortaya ¢ikmaktadir (Russell 2082314).

Yine yapilan ¢akbmalarda gdze carpan ya da etkileyici Grun wérime uygulamalarinda daha iyi
bicimde tanima ve hatirlanma g&andg tespit edilmg ve marka ismi bir karakter tarafindan
soylendginde, cok etkili olmayan bir Grin yegle@me calgmasina ( mesela arka planin bir
boéliminde markanin gorilmesi gibi) gore etkin lwns; elde edilngtir. Uriin yerlgtirme sung
bicimi ve senaryoyla uygunsuzluk durumunda ise, kietam dikkat cekfii ve tanindgl ancak
inandirncilginin azaldgl gézlenmgtir( Russell 2002). Burada pazarlamacilarin markgigiemek

istemeye kan ciktiklary, fakat reklam niyetlerini gizlemek éstiklerine de dikkat cekilngiir
(Rodrigue 2006s. 39).

2.8.5 Murdock’un Siniflandirmasi
Murdock (1977) urtn yerigirmeyi ikiye ayirmstir:

2.8.5.1 Yaratici Yerlestirmeler de; trlinler, medya araclariyla dolayli olarak dahihaktadir.
Yaratici yerlgtirmelere 6rnek olarak, bilboardlar, otobis ve lakgizerinde kullanilan reklam
uygulamalari verilebilmektedir. Yegltrme, oyuncunun giydi baskil kiyafetler tzerinden de

verilebilmektedir.

2.8.5.2 Dgal Yerlestirmeler: Uriinii dgal ortaminda gosteren yegtiemelerdir. Barda gecen
bir sahnede masada J&B viskisi durmasini 6rnek egéisiliriz. Buradaki amac¢ gercekgili
arttirmaktir ve reklam amacistdigini gizlemektir. Brennan ve Berleri (1999) filmlerdeki
dogal yerlsstirmelerin, yaratici yerigirmelere goére daha yiiksek tanima oranlagisshgini tespit

etmglerdir.
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2.8.6 Gupta ve Dgerleri’nin Siniflandirmasi

Urinlerin televizyon programlarina, sinema filmtexive dger iriin yerlgtirme araclarina gisi
sekilleri, gerceklik diizeyine gore de bolimlendioilr. Bu agidan bir Uriin, kitle medya aracina

iki tarla girebilir (Gupta, Balasubramanian ve Klassen 2000, s. #1-52

2.8.6.1 Sanal Yerlgtirmeler: Bir dizi goruntl teknolojisi slrecinden sonra morgdilen
yerlestirmelere sanal yerigirmeler denir. Futbol ya da basketbol maglarinddese televizyon
izleyicilerinin gorebilecgi sanal afjler ve reklam panolari bu konuya iyi bir 6rnek#yrica
Hollywood’'da tamami perde 6niinde c¢ekilerek timveedekor unsurlari daha sonra bilgisayarda
yaratilan uzun metraj filmlerde ya da yine bilgiaeda yaratilan animasyon filmlerinde markalar,
sonradan benzer teknolojilerle filmlere eklenmektetWill & Grace” (1998-2006), “Friends”
(1994-2004) ve “The Drew Carey ShoW1995-2004) durum komedilerinde siklikla gortlen
mutfak tezgahi, kahve masasi gibi sahnelerin enalaz saniyelik goruntuleri 6nceden
kaydedilerek daha sonra istenilen markalar progreamlyerlstirilebilmektedir. Boylece
sponsorlarin talepleri doultusunda modasi gegcen markalar ¢ikarilip yeremilgri konulmakta,
bunun yaninda 6demeyle ilgili uymazliklarda marka hizli bir bicimde programdan

cikarilabilmekte, yerine ger sponsorlarin markalari konulabilmektgdiriedman 2005).

_ ;:

Beysb0| Oyununda arka p|an mavi Vey@ib;g(’jr[)n[]r_ TV teknoloji Sayeind, yt')netmen reklamlari ek'eUIEb

Fotograf 1. 18: Sanal Afi Ornegi

Kaynak: http://www.frankwbaker.com/prodplacementtv.htm, 2010
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Fotograf 1. 19: Frends Dizisi, Orreos Kurabiyeleri, SanhUriin Yerlestirme Orne gi
PVI & Mediapost's Media Magazine, 2002

Kaynak: http://www.frankwbaker.com/prodplacementtv.htm, 2009

Orreos kutusu, Frends dizisi NBC ‘de ilk kez yagmdginda masanin tzerinde geir. Kutu
dizinin DVD’ si icinde yayinlannsgtir.

Fotograf 1. 20: Kurtlar Vadisi, Sanal Uriin Yerle stirmesi
Kaynak: http://www.adkritik.com/sanal-reklamlar-ve-kurtlar- vadisi/, 2010

2005 yilinda, milyonlari ekranlara kilitleyen Klart Vadisi dizisinin merakla beklenen ilk
bolimiunde ik kez sanal reklam uygulamalari yagtimiPepsi ve Caykur markalarinin sanal
aran yerlgtirmeleri yapilmgtir. Dizin bainda alt yazi olarak verilen ““Dizi icinde sanal reklam
uygulamasi yapilyor’ ibaresi gecstir. Fakat Pepsi ve Caykur'la yapilan sanal reklam
anlgmasi yuzinden dizinin hic olmadik yerlerinde, olnkachekanlarda gorilmesi, bir de
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montajinin amatoérce yapiimasi ve bu uygulamaromséntreyi bozmasi izleyicinin tepkisine
yol  acmstir. (Kurtlar ~ Vadisi  seyirclyi sanal reklamla  tatudi, 2005
http://haber.gazetevatan.com/haberdetay.asp?Ne@idd2 &Categoryid=4&wid=02010).

Fotograf 1. 21: Guimiis Dizisi, Sanal Uriin Yerlegtirmesi

Kaynak: http://www.youtube.com/watch?v=IgvuVi7Ktao , 2010, sn. 0.0

Yine kotu montaj edilngi bagka bir sanal reklam 6rgge Gumds Dizisinde, Gumg, Mehmete
kapiy1 acarken odadaki gaboya tablosu 7 saniye boyunca Knorgiadlarak goriilmektedir.

2.8.6.2Gercek Yerlestirmeler: Film yapiminin oyuncularin ve set unsurlarinin lkatni
gerektiren parcasidir. Filmde gorulen trin, cekiddesette kullanilingtir. Yani izleyici, barol
oyuncusunun elinde bir kutu Coca-Cola goruyorstn fcekilirken set ekibi de ayngeyi
gormtar.

2.8.7 Uriin ya da Markanin Realite Diizeyine Gore Uin Yerlestirme Turleri

Ayrica Urin yerlgtirme, gercek ygamda var olan markalari konu alan Grin yerame ile
gercek ygamda var olmayan hayali ya da kurgusal markalanukalan trin yerigirme olmak
tzere de iksekilde incelenebilir. Bu hdamda Urin yerlgirme uygulamalarinda farkli bir boyut
olarak nitelenebilen kurgusal Uriin yetiene, gercek ygamda var olmayan Urin ve markalarin
iletisim ortamlarina yerlgiriimesi anlamina gelmektedir. Uriin yettiemenin hayali boyutunu
tanimlayan kurgusal Uriin yeyteme, gunuimuizde taklit -fake- markalarin yaragiidve
kullanild gl milyon dolarlik bir endtstri halini alrgtar.
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Uriin Yerlgstirme
(Product Placement)

Gercek Yaamda Var Olmayan Hayali
ya da Kurgusal Markalari Konu Alan
Uriin Yerlagtirme

Gercek Yaamda Var Olan Markalari
Konu Alan Uriin Yerlgtirme

Sekil 1. 4: Uriin Yerlestirme Turleri 1l

Kaynak: (Gurel ve Alem 2006)

2.8. 8 RoOssler ve Bacher’in Siniflandirmasi

Rd&ssler ve Bacher urun yegieme tirlerini gagidaki gibi nitelemgtir:

Kurumsal Yerlestirme: Bu tir, kurumsal imaji sdamlastirmaya yoneliktir. Yerlgtirmedeki
amag; kurum itibarinin diizeltiimesi ile ilgilidir.

imaj Yerlestirme: Bir fime veya programa senaryo ile driiniin imej yerlgtirimesidir.
Jenerik Yerlestirme: Jenerik bir Grintn ve markanin yatlemesidir.

Hizmet Yerlestirme: Gizli veya acik bir bicimde bir hizmetin sunulmasi

Distnce Yerlestirme : Bir sahne veya senaryoya fikirler, ifadeler vaydr hakkindaki yorumlar

dahil edilmesidir.

Ulke, Kisi ve Muzik Yerlestirme: Bir 6rgiide; bir tlkenin, belirli bir kinin ya da ezginin

kullaniimasi yoluyla tanitilmasidir.
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Tarih Yerle stirme: Tarihsel acidan kokli bir markanin ya da tariselolgunun, sergilenen
olay 6érgusiinde kullaniimasidir.

Negatif Yerlestirme: Rakip markalari temsil edenlerin, kdrolduklari markalarin aleyhinde
konumlandirma yaptirmasidir.

Yenilik Yerle stirme: Yeni ¢cikmg bir Griintin tanitiimasi yer a@gliyerlestirme turaduar.

(Rossler, Bacher 2002, s. 98 — 108'den aktaraal PBOS)
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2.9 URUN YERLESTIRMENIN AVANTAJLARI VE DEZAVANTAIJLARI

“Markali eglence" elde etmenin en kolay yolu, Urin ygitenedir. Bu kiguk sinsi taktik,
markay! caktirmadan 6ne cikarmaktadir (Learmer wantdns 2008, s. 173). Farkindal
arttirmakta ile mgteri tercihi ve satin alma amaci uzerinde olumludiki yaratabilmektedir.
Reklamlarin sayica agtive geleneksel ticari mesajlarin olasi stedilere ulamasinin ve etki
etmesinin zorlgmasi yuzinden, Grin yegteme geleneksel pazarlama ifgtn araglarinin ilgi
cekici bir alternatifi olarak gorilmektedir( d’Asts ve Chartier 2000, s. 31-40).

Gunumuizde reklam ve gkence arasindaki sinirlar belirsigheis ve reklamin ikna etme
yontemleri esneklerek daha dolayli bir hale gekti. Bu da hem reklamcilikta hem de
medyada reklamin genceye, glencenin de reklama dostagii yeni bir ¢gir acmstir.
Televizyon dizileri ve programlari sirasinda aray@n reklamlar, seyircinin maruz kagdimesaj
bombardimanini arttirarak etkifiini yitirirken, diziyle ya da programla bir aradaimilan
reklam, o dizinin ya da programin ¢kaisi olabilmektedir. Ya da laoldeki ki, 0 marka icin
billboard klevi gorebilmektedir. Ustelik triin yegrmeyle yapilan tanitim, hem programin ya
da oykinin akini bozmayip ona katilir hem de maliyeti, 30 salikygeleneksel televizyon
reklamlarindan ¢ok daha giktir (Kretchmer 2004).

Bu durum reklamcilarin 0rin yegt@meye olan ilgilerini arttirmstir. Reklamcilar markalarinin
filmlerde, televizyon programlarinda, videyunlarinda ve dier araclardaki rollerini korumak igin
nakit 6deme (markanin filmdgbsterilmesi igin para 6denmesi), takas (markainmde gosteriimesi
karsiligi nakitodeme yerine herhangi bir hizmegganasi. Orngin Wilson'in bir filmde gorinmek
icin para 6demek yerine altgnadet voleybol topu gamasi) ve satltutundurma (promosyon)
anlamalarini (markanin, filmde gdrunmesi kg filmin sats tutundurma faaliyetlerine katkida

bulunmasi) artarak kullanmaktadiri@riedman 2005).
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2.9.1 Urin Yerlestirmenin Avantajlari

Urtin yerlgtirme calsmalarinin pek ¢ok avantaja sahip aidwozlenmektedir.

Dustik Maliyet: Oncelikle trin yerkgirme maliyet acisindan biyik bir etkiye sahip@inkd Grin
daha yuksektir. Bunun nedeni ise Urin ywgime sirasinda merilerin Uriin ya da markay!
kesfedebilmek icin cok fazla gu¢ ya da caba sarf eimeegerek kalmamasidir. Yine drun yatiame
calsmalarinin stidyo prodiksiyon maliyetlerini dengedgen yardimci oldgu gozlemlenir.
Urtinlerin ¢aggu, stiidyodaki ihtiyaci karlamaya cakir. Kostiim, arag-gereg, set tasarimi gibi bircok
ihtiyag drtin yerlgtirme ile gideriimektedir. Burada gercekgi Urtintekiullaniimasiyla hem filme ya
da programa gergeklik duygusu katmakta hem de blgagnliginda o Uriin ya da marka belli bir
bedel 6demektedir ( www.thereelrossgroup.com, 2009)

Klasik televizyon reklam ucretleri 50.00@en 400.000 $a kadar cikabimektedir. Buna lgdrk
urun yerlgtirmenin maliyeti daha azdir ve daha yiiksek biiletke giici mevcuttur. Orgim, Walt
Disney Firmasi Mr. Destiny filmi icinde yapilacakiia yerlgtirme maliyetlerini su sekilde
belirleyerek pazarlamacilara bildirgtir. Bir markanin filmde gdrilmesi 20.000$, aktérafindan
adinin kullaniimasi 40.000%, aktor tarafindan manka&ullaniimasi 60.000%d ir(Balasubramanian
1994 s. 45). Ayrica urin yerkgirmenin gletmenin yeni pazarlardaki rpierilerine trininu tanitma
ve Urin farkindafiini arttirma gibi katkilar1 da bulunmaktadmww.thereelrossgroup.cqr2009).

Genis Erisim Gucu: Global olgekli geni dagitim kanallariyla Griin yerg@irmenin yer aldil
filmlerin genk bir erisim glcine sahip oldiw gozlenmektedir. Pazarlarin gma; film, video ya da
televizyon aracifiiyla ulgabilmektedir. Tim bu geler birlgtiginde ise gletmeler giclenebilmekte,
sahip oldgu Urin ya markada farkindalik @anabilmekte, gletmenin sahip oldgu imaj
dizeltilebilmekte ve bu Urinlerden kargmabilmektedir (Moser ve Berleri, 2004:3-4). Buna ek
olarak urun yerlgirmenin buyuk bir izleyici grubu tzerinde buylk geni bir alanda egim imkani
bulunmaktadir. Bunda kablolu televizyon yayingiin da dnemli bir yere sahip olgiu sGylenebilir.
Gunku bu kanallarda sik sik uluslararasi film pemdan bgariyla ¢ikmg filmlerin yayinladgi

gozlenmektedir( You 2004. 7).
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Basaril filmlerdeki Ortin yerlgirmenin global pazardaki mgierilere ¢ok sayida firsat sunglu
gorulmektedir. Bu suretle, Urin yeylemenin izleyiciye erebilme olasilg oldukca yuksektir.

Ayrica bir filmin tamami izlenmese sadece bir sahridense bile televizyondaki bir filmin bir

sahnesinin gorulmesi dahilinde bile izlenebilgaasi olmaktadir ( You 2008.7).

Guvenilirlik:  Televizyon programlari ve filmler gerge benzemek durumunda olduklarindan
sovlardaki ve filmlerdeki Urlin yer$&irmeler izleyiciye guvenilirlik vermektedir. Cunktiiketiciler
gercek ygamdaki Uriinin ya da urtnlerin rollerini burada gékiedirler. Spesifik bir Urin ise
tuketicilerin algilarini etkileyebilmektedir. Filmride yapilan Grun yegérmelerde program ve gergek
yasam arasinda daha c¢ok ga&uruldusu  gdzlenmektedir (www.thereelrossgroup.com, 2009)
Arastirmalara gore, izleyiciler televizyon programlagerisinde gordikleri markalari, reklam

kusaklarinda gordikleri markalara gore iki kat dézla hatirlamaktadirlgAkkan 2006).

Ustii Kapali Reklam: Bununla birlikte televizyon programinda veya filrkdéiriin yerlgtirme
uygulamalar1 sayesinde, Urin ya da marka bir karakieya starla #kilendirilmektedir. Bu
iliskilendirme Ustu kapal olarak yapilir ve bazen dhieliriin belirli Gnlulerle ilskilendirilerek
tiketicinin zihnine kazinarak desteklenmeye sglahaktadir. Stratejik yerlgirmede Grdnin dgru
yerde d@ru oyuncuyla igkilendirilmesi gerekmektedir. Bazgletmeler buylk isim yaprgiaktor
veya aktrisleri kullanarak sadece bir kez yaptiklarin yerlgtirmelerle Urdnlerinin dgerini

arttirmslardir ( www.thereelrossgroup.com, 2006).

Uzaktan Kumanda Digmesinin Olmamasi: ERMA’ya gore ise Urln yer§érme televizyon
reklamlar1 gibi dgildir. Belli bir program suresi igerisinde televiy reklamlarinin ortaya ciig
kusaklar gorulmektedir. Uriin yegérmede ise uriin ya da markanin filmin ya da prognaigine
ilistirilmis haldedir. izleyicilerin dikkatini Uriinlere c¢ekmeyi bardgl belirtiimektedir. Uriin
yerlestirmeler reklam gibi dgillerdir. Uriin yerlgtirme icin programin kesilmesine gerek yoktur.
Urtin yerlgtirmeyle pazarlama uzmanlari o filmi, programi yde ya da o video oyununu oynayan

kisinin bilincine eninde sonunda Urin ya da markayrrleggrmenin mimkin oldguna

inanmaktadirlaf http://www.erma,org2009).
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2.9.2 Uriin Yerlestirmenin Dezavantajlari

Birgok guglu 6zellikleri yaninda triin yegteme uygulamalarinin bazi eksiklikleri ve dezaalati

bulunmaktadir. Bu zayif yonleri U¢ anasblkta toplamak mimkidnddr:

Etkinli gin Olgulememesi: Urlin yerlgtirmenin dezavantajlarina bakiainda, ik bata yapilan
argtirmalar Uriin yerlgirmenin markaya yonelik olarak tiketicilerin tuturnatirlama, satin alma
niyetlerini etkiledgi ortaya koysa da, gundelik hayatta Urin ygileenin satin alma davrasari
tzerindeki etkisini 6lcmek zordur (You 2Q04. 7). Bununla birlikte, Uriin yerjérmenin say
Uzerinde dgrudan bir etkisi oldgu sodylenemez. Bu yuzden Urin ygtiene tek baina bir
tutundurma araci ya da @ tutundurma araclarnin yerinde kullanilabiledek ara¢ olarak
disunulmemeli, bunun yerine butlugle pazarlama iletimi stratejilerinin bir pargasi olarak ele
alinmalidir(Tiwsakul, Hackley, Szmigin 1995, s. 95-111).

Olumsuz Yerlestirme ve istenmeyen Durumlar: Yine Griin yerlgtirme, driin hakkinda detayl
bilgi verme imkanindan yoksun olmakla birlikte, mfianin Grin veya markasinin nereye
yerlestirilecegi, nasil bir sahnede yer alagakonusunda kontrol eksilfine sahip oldgu
gozlenmektedir (Odalgave Oyman 2006, s.380). Cunkd Grin ygnenede bir marka, dgu
olmayan veya yandibir sekilde betimlenebilmektedir ( You 200g. 7).

Fotograf 1. 22: Katil Doganlar Filmi Coca Cola Negatif Uriin Yerlestirme Ornegi
Kaynak: http://www.youtube.com/watch?v=6¢c5zuGdmM Oc&featurexelated , 2010,
(sn:4.26)
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Markalar, filmlerde her zaman buyuk gemi toplayan yildizlar tarafindan kullaniimamaktadi
Ozellikle sinema filmleri kot karakterlegiddet ve sug da icermekte ve bu karakterlerde bjzkm
gibi markali trtinler kullanmaktadirlar. Orgie populer filmlerde siklikla gérulen diinyanin einykik
markalarindan biri olan Coca-Cola’nin kutup ayéklami “Katil Doganlar-Natural Born Killers

(1994) filminde vaket dolu sitcom sahnesinden sonra yer gimi

Kulturel Farkhlhklar:  Pazarlamacilar, kiresel filmlerdeki yerel urin lggirmelerini, yerel
reklamlar kadar kolay tasarlanmasi zordur. Bu stmefircok Amerikan filmi dinya capinda
dagitilsa da, bu filmlerdeki Uriin yedtrmeler genellikle kiltirel olarak uyarlanmatm (Gould,
Gupta ve Grabner, Krauter 2000, s. 41-58)

Hollywood filmleri ve dizilerindeki uriin yerigirme uygulamalarini her llkede ayni etkiyi
yaratamayabilmektedir. Aynen uluslar arasi pazaatdamoldgu gibi filmlerdeki bu uygulamalarin
farkl Glkelere uyarlanmasi gerekmektedir. Clnkiklifallkeler farkli kiltirlere sahiptir. Bu durum
begeniler, tutumlar ve temel davranbicimlerinin Ulkeler arasinda farklh olabilegesonucunu
dogurur. Orngin, Cin ve Amerikan televizyon reklamlarini keastiran bir arsgtirmada Cin
televizyon reklamlarindaki baskin gexlerin aile, teknoloji ve ticaret olgu; buna kayin Amerikan
reklamlarinda baskin gerlerin elence, bireysellik ve ekonomi olgu ortaya ciknytir. Asya'da
gosterime giren Amerikan filmlerinin populer muakihin yerini, bazi durumlarda Asygarkilari
almaktadir. Amerikan ve Cinli tlketicilerin Urin ngtirmeye olan tutumlarini katastirdiklar
calsmalarinda McKechnie ve Zhou (2003) Amerikali iztgrin Cinli izleyicilere nazaran urin
yerlestirmeyi daha fazla onaylagiisonucuna ukanislardir. Kuzey Amerika, Asya Pasifik ve Avrupa
olmak Uzere yirmi farkli Ulkedeki 11.300 skile gergeklstirilen bir argtirmada Asya Pasifik
ulkelerindekilerin filmlerdeki triin yerigirmeyi diger Ulkelere gore daha gabuk kabullgndirtaya
cikmistir (Akkan 2006)

Sonugc olarak driin yeg@érmeyi bir tutundurma araci olarak kullanmak isteypazarlamacinin, triin
yerlestirmeyi yerlatirilen Grtne, kgisel Ozelliklere, cinsiyete, gaimin yapildg tlkeye ve de
kullanilan Uriin yerlgirme aracina gore farkh tutumlara neden ofmeagdz éninde bulundurmasi

gerekmektedir.
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Diger Zayif Yonler: Film yapimcilari, birgok Griin yegérme firsatlari sunsalar da bunlardan ¢ok
azi herhangi bir sponsor icin uygun ya da miumkiabitrhektedir. Dolayisiyla higbir sponsor

gelecekteki Urun yerggirme firsatlarinin sayisini gou  deserlendirememekte ve pazarlama

biitcesinde uriin yerjgrmeye iliskin ayrintili planlar yapilamamaktaqi©ztiirk 2003, s. 24-32).

Uriin yerlatirmenin dger bir avantaji her film, dizi, kitap vb.'inde Uriyerlestirilememesidir.
Donem fimlerinde yani eski zamanlarda gecen @imdroy gibi tarihi filmde ya da Star Wars
gibi dinya dji uygarliklarda gecen bilim kurgu filmlerine Cocala veya Mercedes gibi
markalar yerlgtirilememektedir (Tgil 2004).

Ayrica realite show formatindaki TV programlarindak tgimaktadir. Bu programlara her an
olumsuzseyler yaanabilir. Orngin A.B.D ‘de Big Brother (Biri bizi gozetliyor) pgraminda bir
yarismacinin dgerini bigakla tehdit etmesi Uzerine Buick firmasogramdan ayrilngtir (Tigili
2004).
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3.1995 - 2010 YILLARI ARASINDA TURK KOMED 1 FILMLER INiN URUN
YERLE STiRME ACISINDAN INCELENMESI

3.1 1995 — 2000 YILLARI ARASINDA TURK KOMED i FILMLER INiN URUN
YERLE STiRME ACISINDAN INCELENMESI

3.1.1 Amag ve Kapsam

Turk filmlerinde Urun vyerlgirme yapilan film sayisina bagtmizda, Urin yerligirme
uygulamalarinin Turk komedi filmleri icinde yuksekanda tercih edilen uygulamalar ofiu
gorulmdstar (Taskaya 2009). Bu dgrultuda, argtirmanin kapsami 1995 ile 2010 yillari arasinda
cekilen Turk komedi filmleri olarak secilgtir.

Pazarlamacilar icin trin yegtemenin temel dlevi, marka bilinirlgini artirmak oldgu igin,
filmlerin sponsor destg alabilmesi, tahmini ge baarisinin yiksekdi ile iliskilidir. Bu nedenle
Bu calsmada 1995-2000, 2001-2005 ve 2006-2010 yillarmddegine giren ve en her yil i¢in

en yiksek izleyici sayisina sahip 15 film incelédize

1995- 2000 : Heey Cok Guzel Olacak, Kahbe Bizans, Propaganda, @&iié&, Abuzer
Kadayif

2001- 2005 : GORAVizontele, Vizontele Tuuba, Organikder, Hababam Sinifi Askerde
2005- 2010: Recejvedik 3, Recejivedik 2, Recefivedik 1, Yali Bati, AROG

Toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara vekilere ulgmak icin icerik analizinden
yararlaniimgtir (Yildirm ve Simsek 2003, s. 162).icerik analizinde 6ncelikle, verilerin
kodlanmasi demi yapilir. Uriin yerlgirmede kullanilan stratejiler ve d’Astous ve Cheatin
(2000) kodlamaemasi on bir temay1 kapsamaktadir. Bunlar: sozeh&l markanin gérinimdi,
logo yerlgtirme, oyuncularin marka/triint sozel olarak ifattaederi, oyuncunun triin/markayi
kullanmasi, markanin net olarak ayirt edilebilmefmin dogal aksi icinde kullanilmasi,

kullanim sayisi, kullanim sdresi, kullangdiortam, markayi acgik-gizli yegarme durumu ve
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markalardir. Buna ek olarak Russell(1998) Uriin egéirmeyi gorsel sungbiciminde (ekrana
yerlestrme / screen placement)ve so6zli sunbiciminde (senaryoya yegrme/ script
placement, olay orgusine yatieme ( plot placement ) diye lice ayirmaktadir. £8brSung
Biciminde (Ekrana Yerlgirme / screen placement ) da Yaratici ygiieme ve Sette yerkirme

(on-set placement)alarak ayrir.

Murdock (1977) ise yaraticl yestemeler ve dgal yerlgtirmeler diye ikiye ayirir. Gupta ve

Digerleri (2000) ise kurgusal yestermeler, gercek yerigirmeler olarak siniflandirir.

Taskaya(2009) ise optik dal yerlestirme, optik yaratici yerlgirme, akustik yaratici, akustik
dogal, optik okustik dgal yerlestirme, optik akustik yaratici yegierme olarak siniflandirir.

Bu argtirmada urin yerlgirme yontemleri, d’Astous ve Chartier (2000), Gapte
Digerleri(2000) , Russell (1998), Murdock (1977) sKaya (2009) tarafindarsaret edilen
ybntemlerden yola ¢ikarak kategogtiemistir.

Gorsel Dgal Yerlgstirme: Uriiniin ve/veya markanin, kendi ya da ambiditagrinde, Griinin
dogal olarak bulunmasi muhtemel olan filmdeki sahrisdegdrsel olarak yer almasidir 6rnek

olarak mutfak masasinin tizerinde coca sslesinin durmasi verilebilir.

Sozel Yaratici Yerlgirme: Uriine ait reklamlarin veya haberlerin filmiginde iletsim aragclari
aracgl ile sesli sunulmasidir. Orpim, Hesey Cok Giizel olacak fiminde Bodruma go

gittikleri sahnede arabada Telsim reklamin duyulnm@sek olarak verilebilir.

Sozel D@al Yerlestirme: Filmlerde triinden veya markadan s6z eglisihnelerde sesli olarak

yer almasidir. Barda, barmenin Efes veya Milleciteni sormasi 6rnek verilebilir.

Gorsel ve Sozel Yaratici Yegtirme: Uriiniin veya markanin TV reklami, billboadgrgi vb,

vasitasl ile gorsel ve sesli olarak sunulmasidir.

Gorsel ve Sozel Ol Yerlgtirme: Uriiniin ve/veya markasinin, kendi ya da aajbéaterinde,
druinun dgal bir sekilde filmdeki sahne/lerde gorsel olarak yer @mlayni zamanda bir diyalog

icinde trinden s6z edilmesi (Skaya 2009) olarak belirlenstir.
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3.1.2 YOontem

Tezde, Turkiye'de trun yeskrme uygulamalarida gorilen nicel ve nitegg@mlerin analizi igin
1995-2000, 2001-2005 ve 2006-2010 yillarinda gistegiren ve en fazla seyirci sayisina sahip,
her 5 yil igcin 5 film olmak Uzere toplam 15 Turkrkedi filmi, icerik analizi yontemi ile

incelenmgtir.

Icerik analizinde genellikle iki tir kodlamadan s@&zimektedir. Bunlar geleneksel ve
yorumsayicl kodlamalardir. Belirlenen temalar itiple, temalarin buyik gaunlugu geleneksel
kodlamaya uygundur. Markanin net olarak ayirt eddimfilmin dagzal akisi iginde kullaniimasi

olay drgusuine yenrdrilmesi gibi temalar yorumsayici olarak glendirilebilir.

Orneklemde yer alan filmlere yonelik analizlerimpjlabilmesi icin bu filmlerdeki triinlerin
yerlestirilme stratejileri ve yerlgtirilen Urlinlerin sponsor olma durumlar, Grin ggitme

uygulamalari icin ayrilan sire, kronometre yardlendlgtlmdstar.

Uriin yerlatirme yapilan sahne sayilari ise fim icindeggen sahnelerin sayiimasi ile tespit
edilmitir. Uriiniin olay orglisiine yeskrilip yerlestiriimedigi, oyuncu tarafindan kullanilip
kullanilmad g gibi bilgilere ulgabilmek i¢in var-yok analizi yapilrtur.
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3.1.3 Arastirma Sorulari

Tezde, bu yotemler ve kapsamlar ¢cercevesigdiaaaki sorulara cevap aranmaya gahistir.

Soru 1: Turk komedi filmlerinde 1995'li yillardar020 yilina kadar olan siirede trlin ysgitene
uygulamalannda, yesdgrilen triin sayisi, Uriin yegrme suresi, Grin yegérme yapilan film ve

sahne sayllarinda arigorilmekte midir?

Soru 2: Turk komedi filmlerinde Urin yeyteme stratejileri icinde en fazla gorulen, gérdelal
yerlestirmedir ve 1995l yillardan 2010l yillara kadawlan strede en belirgin artbu tor

yerlestirmede gorulmekte midir?

Soru 3: Turk komedi fimlerinde Uriin yegteme uygulamalannda drinin oyuncu tarafindan

kullanilma durumunda 1995'l yillardan 2010 yila@gru arty var midir?

Soru 4: Turk komedi filmlerinde Urin yegteme uygulamalar, sponsorlukskileri kapsaminda

yapilimaya bgamis midir?

Soru 5: Turk komedi filmlerinde Urin yegteme uygulamalannda drdnin olay o6rgustne

yerlestirme durumunda 1995 yilindan 2010 yilina dogng g&r midir?
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3.2 1995 — 2000 Yillar Arasinda Tirk Komedi Filmlginin Uriin Yerle stirme Agisindan
incelenmesi (Hersey Cok Giizel Olacak, Kahbe Bizans, Propaganda, @ike, Abuzer
Kadayif)

3.2.1 Hesey Cok Guizel Olacak Filmi

Hersey Cok Giizel Olacak Filmi’nin Uriin Yerlestirme Acisindanincelenmesi

‘Hersey Cok Guzel Olacakfilmine vyerlestirilen Urin/markaya iikin stratejiler analiz
edildiginde; yuzde 87.5 gorsel yegteme, yluzde 12.5 sOzel yegtemedir. Yazi olarak
markalarin yerlgiriime orani ylzde 68.8, logo olarak yatleme yiizde 62.5, markalarin net
olarak ayirt edilme orani ytzde 68.8, sesli olayakestirme orani 5.8, oyuncunun urin veya
markalardan bahsetmesi ylzde 31.2, ve oyuncu rideafl kullaniimasi ise yizde 56.3'tur.
Yerlestirmenin senaryo ile ortine orani ise yizde 100’dur. Olay Orglsine yanae orani ise
11.2’dir. Markalarin film icinde gorulme sayisi dmaedildiginde ylzde 37.5'i bir kez, ylzde
35.7'si iki kez ve yuzde 12.5'1 u¢ kez, yuzde 1216 4 kez gorulmgitr. Toplam saniye
gorunumu olarak yergeirilen markalarin ytuzde 25'i 18-20 saniye, yuzda53 8-10 saniye,
ylzde 12.5'i 6-8 saniye ve yuzde 12.5'i ise 2-4igargorinmigttr. Markanin kullanim alani
itibariyle kapali alanda kullanilan markalarin argiizde 43.7, acik alanda kullanilan markalarin
orani ylzde 56.3'dir. Acik bicimde yegteilen markalarin orani ylizde 31.2, gizli bicimde
yerlestirilen markalarin orani ise yizde 68.8'dir. Kulllam markalarin Yuzde 100U gergektir.
Yerlestirme stratejileri bakarsak ylizde 93.7ight, 6.3'U ise yaratici yerdarmedir. Son olarak
markalarin sponsor olma yulzdesi ise yluzde 25'tl{@al). Telsim ve Motorola filme sponsor

olmustur.
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Fotograf 2. 1: Hersey Cok Giizel Olacak, Coca Cola, Gorsel al Uriin Yerlestirme,
0.05.18, 8-10 sn.

Taksim’de bir bifede yillar sonra kdasan iki karde kavgaya kasirlar ve Altan’in kafasina
Coca Colasisesiyle vururlar. Filmin ilk yerlgirmesi gorsel Uriin yegéirme olup yazisi ve
logosu net gorilmemektedir. Gizli yegtemedir. Yerlatirme kapali alana yedérilmistir.

Gorsel dgal yerlgtirmedir. Coca Cola, filmin sponsoru gleir. Yerlestirme senaryo ile

Ortismektedir.

Fotograf 2. 2: Hersey Cok Giizel Olacak, Sonofi, Gorsel Ogal Uriin Yerlestirme, 0.09.12,
4-6 sn.

Nuri, eczane deposunda gaiaktadir. Depoda bir sirt ila¢ olmasina ramen sa&anofi film
boyunca 2 kere, toplam 6-8 saniye gorigtiicc Markanin yazisi ve logosu net gorilmektedir.
Acik yerlsstirmedir. Yerlstirme kapali alana yedérilmistir. Dogal bir yerlgtirmedir. Sonafi,

filmin sponsoru dgidir. Yerlestirme senaryo ile orimektedir.
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Fotograf 2. 3: Hersey Cok Giuizel Olacak, Renault, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.14.16,
4-6 sn.

Renault, film boyunca 4 kere, toplam 60 saniyedsriaf gorilmgtir. Gorsel Grin yerigirme
olup yazisi ve logosu net goriilmemektedir. Giztirlgstirmedir. Acik alana yerlgirilmis, dogal

bir yerlestirmedir. Renault, filmin sponsoru gikdlir. Yerlestirme senaryo ile 6rgimektedir.

Fotograf 2. 4: Hersey Cok Guizel Olacak, Turk Telekom, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme
0.38.08, 18-20 sn.

Turk Telekom Yerlgtirmesi; gorsel dgal drin yerlgtirme olup yazisi ve logosu net
gorilmektedir. Acik  yerlgirmedir. Acik alana vyerkgirilmisti. Oyuncu tarafindan

kullaniimstir. Turk telekom, filmin sponsorudur. Yegteme senaryo ile 6riiimektedir.
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Fotofraf 2. 5: Hersey Cok Giizel Olacak, Porche, Gorsel Ogal Uriin Yerlestirme, 0.40.31,
4-6 sn.

Altan, abisinin araba dkunliginden yararlanmak icin Porche marka araba caladay O
Orgusune yeridirilmistir.  Porche, film boyunca 3 kere, toplam 18-2(iga goralmitor.
Gorsel dgal Urun yerlgtirmedir. Logosu net gérilmemektedir. Gizli yatlemedir. Acik alana
yerlestirilmistir. Porche, filmin sponsoru diédir. Yerlestirme senaryo ile driimektedir.

Fotofraf 2. 6: Hersey Cok Giizel Olacak, Pepsi, Gorsel Uriin Yerigirme, 0.54.19, 6-8 sn.

Altan ile Nuri Bodrum’a giderken marketegnarlar. Pepsi yerlgiremesi, Gorsel dgal
yerlestirmedir. Pepsi markasinin; yazisi ve logosu natilgtemektedir. Gizli yerlgirmedir.
Acik alana vyerlgtirilmistir. Pepsi, filmin  sponsoru @ddir. Yerlestirme senaryo ile
Ortismektedir.
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Fotograf 2. 7: Hersey Cok Guizel Olacak, Camel, Gorsel Uriin Yerigirme 1.04.20, 2-4 sn.

Nuri, Japon sevgilisi ve Altan, bodrumda bir bad#ms etmektedirler. Camel yastieme, gorsel
dogal yerlstirmedir. Yazisi ve logosu net gorilmemektedir. IGiztn yerlagtirmedir. Acgik

alana yerlgtirilmistir. Camel, filmin sponsoru g#dir. Yerlestirme senaryo ile 6riimektedir.

Filme sponsor olan Telsim’in ki sesli yegtemesi vardir. Filmin 0.37.19 saniyesinde taksici
arkadal Altan’a uywturucu saticisinin  telefon numarisini verir, ntanaise ‘0542 425 16
07'dir. Dogal yerlsstirmedir. Kapal alanda soylengtir. Senaryo ile 6rtgfmektedir. Sonraki
yerlestirmede ise Altan abisini kandirir ve Bodrum’agde yola c¢ikarlar. Filmim 0.55.45'inci
saniyesinde radyoda Telsim reklami duyulur: “Yakiar, yakinlgtirir, Telsim...”. 4-6 saniye

boyunca surer. Yergerme sesliyartici yerlgirmedir.
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Tablo 1. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yazi Logo | Ayirt Sozl Bahs | Oyu Sena | Olay Top. Kullani | Kullan1 | Acik- Gercek— | Spons¢
E_dilme i} edil | ncun | yo ile | 6rglsin | Sn. m lan. Gizli Kurgu r
Marka si mesi | un ortis. | de Sayisi Alan
Kul.

Cola E E H H H E E H 8- 1 Kapali Gizli Gergek H

Cola 10sn.

Sonofi 2E 2E 2E 2H 2H 2H E H 8- 2 2Kapal | 2Acgik Gergek H
10sn. 1

Rerault 4E 4H 4H 4H 4H 4E E H 60+s 4 4Acik 4Gizli Gergek H
n.

Turk E E E H H E E H 1& 1 Acik Acik Gergek E

Telkekom 20sn.

Porche 3H 3E 3H 3H 3E 3E E E 1& 3 3Acik 3Gizli Gercek H
20sn.

Pepsi E E H H H H E H 6- 1 Acik Gizli Gergek H
8sn.

Canmel 2E 2E 2H 2H 2H 2H E H 2- 2 2Kapal | 2Gizli Gergek H
4sn. 1

Tekim 2H 2H 2E E/H | 2E 2H E H 8- 2 2Kapal | 2Acgik Gergek E
10sn. 1

8 1.2 1€ 2
dk.

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 1. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Gorsel Soze | Hemsoze Yaratici -
Hemgodrsel dogal
Marka
ColaCola | E Dogal
Sonofi 2E 2Dogal
Re nault 4E 4Dogal
Tark E Dogal
Telekom
Porche 3E 3Dogal
Pepsi E Dogal
Camel 2E 2Dogal
Telsim 2E Dogal
Nyaratici
Toplam 14 2 16

*E:Evet
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Tablo 1. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine 1liskin Temalarinin Dagilimi

F | % F | %
Yazi olarakmarka T?p!am Sf:miye
Evet 11 | 68.8 | gorunumu
Hayir 5 | 312 2-4 sn. 1 |125
Logo 4-6 sn. 0|0
Ever 10| 625 6-8 sn. 1 |125
Hayir 6 | 375 8-10 sn. 3 | 375
Markanin net olarak ayirt 18-20sn. | 2 | 25
edilmesi 60"+"sn. 0|0
Ever 5 | 312 | Markanin gériinme
Hayr 11 | 68.8 | SayIs!
S62U olarak marka 1kez 3 375
Ever 1 |58 2 kez 3 | 375
Hayir 16 | 94.2 3kez 1 |125
Oyuncunun Uriinden/markadan 4 kez 1 |125
bahsetmesi Kullanilan alan
Ever 5 | 31.2 Acik 7 | 43.7
Hayir 11| 68.8 Kapali 9 | 56.3
Oyuncunun markay! kullanmas Markaninagik-
Ever 9 | 56.3| gizlilik dur.
Hayir 7 | 437 Acik 5 | 312
Dogal aks icinde kullanim Gizli 11| 68.8
(6rtisme) Markaninrealite
Ever 8 | 100 | durumu
Hayir 0|0 Gergek 8 | 100
Olay 6rgusiine Kurgusal 0|0
Evet 1 | 11.1 | Marka stratejileri
Hayir s | 888 Dgal 15| 93.7
Marka stratejileri Yaraticl 1 163
Gorsel 14 | 87.5 | Sponsor olma
Sozel 2 | 12,5 | durumu
Hem gorsel hem sozel 010 Evet 2 |25
Hayir 6 | 75
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3.2.2 Propaganda Filmi

Propaganda Filmi’nin Uriin Yerlestirme Acisindan incelenmesi

Efes Pilsen ve Tikwdi filmin resmi sponsorudur. 1948 yilinda gecen eidnfilmi oldugu icin

ardn yerlgtirmeye rastlanmangtir.

3.2.3 Kahbe Bizans Filmi

Kahbe Bizans Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi
Filmin resmi sponsoru yoktur. Donem filmi olwicin triin yerlgtirmelere rastlanmarstir.

3.2.4 Giule Gule Filmi
Filmi’nin Uriin Yerle stirme Acisindanincelenmesi

‘Gule Gule’ filmine yerlestirilen trin/markaya ikin stratejiler analiz edilginde; gorsel
yerlestirme orani ylizde 80, sOzel yatieme orani ylzde 20’dir. Yazi olarak markalarin
yerlestirilme orani yizde 80, logo olarak yatieme ytzde 80, markalarin net olarak ayirt edilme
orani yuzde 40, sesli olarak yatieme orani 20, oyuncunun uriin veya markalardanesGesi
ylzde 20, ve oyuncu tarafindan kullaniimasi isedgi@0'dir. Yerlgmenin senaryo ile Orine
orani ise yuzde 100’dur. Olay 6rgusine yilme orani ise yuzde 33.3' Markalarin film icinde
gorulme sayisi analiz ediglhde ylzde 66.6 'si bir kez, yluzde 33.3'U0 U¢ kezugnUstur.
Toplam saniye goérinumu olarak yetlalen markalarin yiizde 33.3’ U 60saniyeden faylazde
33.3'i 2-4 saniye, yuzde 33.3'l 1-3 saniye gorusgtinti Markanin kullanim alani itibariyle kapali
alanda kullanilan markalarin orani yiuzde 40, adanda kullanilan markalarin orani yizde
60'dir. Acik bicimde yerlgtirilen markalarin orani ytuzde 20, gizli bigcimde riggtirilen
markalarin orani ise yuzde 80'dir. Kullanilan maakan Yizde 100’0 gercektir. Yeggrme
stratejileri bakarsak ylzde 100U g, yuzde Qi ise yaratici yegermedir. Son olarak
markalarin sponsor olma yiizdesi ise yluzde O'dir.LD#ponsor olmgtur fakat yerlgtirmesi
yapilimamgtir (Tablo 2).
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Fotograf 2. 8: Giile Gile, Yeni Raki, Gizli Urtin Yerlestirme, 0.18.17, 1-3 sn.

Filmin ilk yerlestirmesi, gorsel dgal bir yerlgtirmedir. Yeni Raki markasinin yazisi ve logosu
net gorialmemektedir. Gizli Uriin yegtemedir. Acik alana yerigirilmistir. Oyuncu tarafindan

kullaniimaktadir. Yeni Raki, filmin sponsorugildir. Yerlestirme senaryo ile orimektedir.

Fotograf 2. 9: Gille Gille, Horoz, Gorsel D@al Uriin Yerlestirme, 0.23.03, 2-4 sn.

Horoz vyerlatirmesi, gorsel dgal olup yazisi ve logosu net gorialmemektedir. Gizli
yerlestirmedir. Acik alana yerigiriimistir. Horoz, filmin sponsoru dédir. Yerlestirme senaryo
ile 6rtismektedir.
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Fotograf 2. 10: Giile Gille, Chevrolet, Gérsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.58.27, 4-6 sn.

Semsi'nin tek hayali Chevrolet marka arabasini trekedstirmaktir. Galip’i Kuba'ya yollamak
icin banka soyarlar ve soygunu en sonunda tamin @&evrolet ile gercelkdérirler. Film
boyunca 3 kere, toplam 60 saniyeden fazla gorgtimti Yerlestirmelerin ikisi gorsel dgal drin
yerlestirme olup yazisi ve logosu net goriilmemektedirzliGiirin yerlgtirmedir. ik iki
yerlestrme kapal alana, tguncusu acik alana yerienistir. Chevrolet, filmin sponsoru
desildir. Yerlestirmelerden ikincisi sozel d@l yerlgtirmedir. Filmin 1 09.02 saniyesinde
bankaya kredi icin &uran iki ihtardan, teminat isteyen banka memuruismet: © Chevrolet
var ya gte”’ diyerek cevap verir. Yerigirmeler, senaryo ile Ortinektedir ve olay oOrgisine

yerlestirilmi stir.

Tablo 2. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yaz Logo | Ayt Sesl | Bah | Oyu | Senar | Olay Top. | Kullani Kullan | Aclkk | Gercek— | Spons
ed sedil_ ncu yo org. Sn. m sayisi | ilan -gizli | kurgu or
Marka mesi | n ortus. .alan
kul.
Yeni E E E H H E E H 1- 1 Acik Gizli | Gergek H
Raki 3sn.
Horoz E E H H H H E H 2- 1 Acik Gizli | Gergek H
4sn.
Chevrole | 2EH | 2EMH | E2H | 2H/ 2H/ | 2E/ E E 60+s | 3 2Kapa | 2Giz | Gergek H
t E E H n. I/AGIk li
IAGI
k
3 1k. | 5 0

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 2. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Gorsel Sozel Hemsdze Yaratici
Hemgorsel -dogal

Marka
Yeni E Dogal
Raki
Horoz E Dogal
Chevrole | 2E E 3Dogal
t
Toplam 4 1 5

*E:Evet
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Tablo2. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yaz olarak marka Toplam saniye
Evet 4180 gorindmi
Hayir 1120 1-3 sn. 1133
Logo 2-4 sn. 1133
Ever 4|80 4-6 sn. olo
Hayr 1120 6-8sn. olo
Markanin net olarak ayirt edilmes 8-10 sn. 0|0
Ever 2 | 40 60+ sn. 1133
Hayir 3 | go | Markanin gériinme
S6zlu olarak marka sayisi
Ever 1120 1 kez 2|66
Hayir 4180 2 kez 0|0
Oyuncunun uriinden/markadan 3kez 133
bahsetmesi 4 kez olo
Ever 1 | 20 | Kullanilan alan
Hayir 4180 Acik 3|60
Oyuncunun markay1 kullanmasi Kapall | 2|40
Ever 3160 Markanin agik- gizlilik
Haylr 2 | 40 durumu
Dogal aks icinde kullanim Acik 120
(6rtlsme) Gizli 4180
Ever 3 | 100 | Markanin realite
Hayir olo durumu
Olay orgusine Gergek 31100
Evet 11333 Kurgusal olo
Hayir 2 | 66.6 | Marka stratejileri
Marka stratejileri Dgal 5 | 100
Gorsel 4|80 Yaraticl olo
Sozel 1120 Sponsor olma durumu
Hem gorsel hem sozel 0 Evet olo
Hayr 3| 100

77



3.2.5 Abuzer Kadayif Filmi

Abuzer Kadayif Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Abuzer Kadayiffilmine yerlestirilen tUriin/markaya ifkin stratejiler analiz edilgdinde; gorsel
yerlestirme orani ylizde 85.8, hem gorsel hem sbtzel gtariee orani ise 14.2°dir. Yazi olarak
markalarin yerlgiriime orani ylzde 78.5, logo olarak yatleme yilizde 42.8, markalarin net
olarak ayirt edilme orani yuzde 35.7, sesli olayakestirme orani 14.2, oyuncunun uriin veya
markalardan bahsetmesi yuzde 14.2, ve oyuncu rdeafl kullaniimasi ise yuzde 28.6'drr.
Yerlesmenin senaryo ile Orgine orani ise yuzde 90'dir. Olay Orgisiine ywér@e orani ise
yuzde 10’dur. Markalarin film iginde gorilme sayasializ edildginde ylizde 70'i bir kez, ytzde
20'si iki kez,yuzde 10'u U¢ kez gOrulgtir. Toplam saniye gorinimi olarak yetiglen
markalarin ylizde 10'u 60saniyeden fazla, ylzde 188440 saniye, yiuzde 20'si 24-26
saniye,ylzdelO'u 12-14 saniye, yluzde 30’'u 6-8 sgrjizde 10'u 4-6 saniye, yuzde 10'u ise 2-4
saniye gorunmgitir. Markanin kullanim alani itibariyle kapal atnkullanilan markalarin orani
yuzde 64.3, aclk alanda kullanilan markalarin osdimde 35.7°dir. Acik bicimde yeqérilen
markalarin orani ylizde 35.7, gizli bicimde yghilden markalarin orani ise yuzde 64.3'tlr.
Kullanilan markalarin yuzde 40’1 gergcek yuzde @Qirgusaldir. Yerlgtirme stratejileri bakarsak
yuzde 100'U dgal, yuzde Qi ise yaratici yeggrmedir. Son olarak markalarin sponsor olma
yuzdesi ise yuzde O0’'dir (Tablo 3).

Alarko Alkentistanbul 2000, Arto-andiamo Gomlek- Kravat, BiileReklamcilik, Birlik Medya

Reklamcilik, Birlaik Metal Is Sendikasi, Condrad Otel, Clebration, Dema, Fordsen,

Fullstudio, Garanti SigortafETT Genel Mudurlgl, Kekeva Plakgilik, LCW, Metabronz
Mobilya, Mydonoz Showland, Modium, Ntv Pop Radyomut Coculari Deng, Turksis,

Ipekyok filme katkida bulunnardir.
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Fotograf 2. 11: Abuzer Kadayif, Gazino Maksim, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.02.10,
4-6sn.

Abuzer Kadayif Maksim Gazino’sunda cikan assotisgilmin ilk yerlestirmesi, gorsel dgal

yerlestirmedir. Yazisi net gorulmektedir. Acik yeyemedir. Yerlgtirme acik alana

yerlestirilmi stir. Maksim, filmin sponsoru dgldir. Yerlestirme senaryo ile 6riiimektedir.

Fotograf 2. 12: Abuzer Kadayif, RLK, TV LINT, Gorsel Dogal Uriin Yerlestirme, 0.08.11,
6-8sn.

Yerlestirmeler, gorsel dgal urin yerlgtirmelerdir. Kanallarin yazilari net gorilmemektedi
Yerlestirme kapali alana yegérilmistir. RLK, TV LINT, filmin sponsoru dgidir. Senaryo
desteklemek icin kurgulangtir. Yerlestirme senaryo ile drgiimektedir.
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Fotograf 2. 13: Abuzer Kadayf, Pepsi, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, ,0.20.14, 2-4 sn.

Pepsi yerlgtirmesi, gorsel dgal yerlstirmedir. Pepsi markasinin yazisi ve logosu net
gorulmemektedir. Gizli triin yeggrmedir. Agik alana yerigirilmistir. Pepsi filmin sponsoru

desildir. Yerlestirme senaryo ile driimemektedir.

Fotograf 2. 14: Abuzer Kadayif, Cer Cop Toplama Derngi, Kurugusal Uriin Yerle stirme,
0.39.38, 60+ sn.

Abuzer Kadayif Cer Cop Toplama Degneadina bedava konser vermek zorunda kglmi
Yerlestirme hem s6zel hem gorsel gt yerletirmedir. Derngin yazisi net gorilmektedir. Agik
yerlestirmedir. Yerlgtirme kapali alana yenarilmistir. Kurgusal yerlgtirmedir. Yerlatirme
senaryo ile ortgmektedir.
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Fotograf 2.15: Abuzer Kadayif, Eti Fleuer, Gergek Uriin Yerlestirme, , 0.41.49, 6-8 sn.

Abuzer Kadayif Eti Fleur un rekalmlarinda oynayitea Yerlestirme gorsel dgal olup
markanin yazisi ve logosu net gorulmektedir. Aceétlggtirmedir. Yerlgtirme kapal alana

yerlestirilmistir. Eti filmin sponsoru dgldir. Yerlestirme senaryo ile driiimektedir.

Fotograf 2.16: Abuzer Kadayif, Mercedes, Gergek Uriin Yelestirme, 0.57.31 4-6 sn.

Abuzer Kadayif Mercedes marka araba kullanmakta@arsel dgal yerlgtirmedir. Markanin

logosu gorunur fakat net gielir. Gizli  yerlestirmedir. Yerlgtirme acik alana yerérilmistir.

Dogal bir yerlatirmedir. Film boyunca 3 kere gorulir toplam 12-%dniye. gorulmgtir.
Mercedes filmin sponsoru gieir. Yerlestirme senaryo ile orimektedir.
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Fotograf 2.17: Abuzer Kadayif, Kurgusal Uriin Yerlestirme,01.06.24 38-40 sn.

Abuzer Kadayif, kendi Talkshow’'unu sunmaktadirrl¥girme gorsel d@al yerletirmedir. Net
bir sekilde ayirt edimektedir. Acik yeggrmedir. Yerlatirme kapali alana yegérilmistir.

Senaryo icin kurgulanmtir. Yerlestirme senaryo ile drtiimektedir.

Fotograf 2. 18: Abuzer Kadayif, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, Ses, Giin 01.20.41, 24-26
sn.

Gorsel dgal urin yerlgtirmeler olup kanallarin yazilari net gdorilmemektedGizli
yerlestirmedir. Yerlgtirme kapali alana yegérilmistir. Gin, Ses, filmin sponsoru gigirler.

Senaryo icin kurgulanrgtir. Yerlestirme senaryo ile drtiimektedir.
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Tablo 3. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yaz Log | Ayir | Sesl | Bah | Oyu | Ser Ola Top. Kullani Kullan | Aclkk | Gercek— | Spons
o] ted. sedil_ ncu aryo |y Sn. m sayisi | . Alan -gizli | kurgu or
Marka mesi | n. Orts. | Org.
kul.
Maksim E E E H H E E E 46sn. | 1 Acik Ackk | Gergek H
RLK 2E 2H 2H 2H 2H 2H E H 6-8sn. | 2 2Kapa | 2Giz | Kurgu H
I fi
Tv LINT 2E 2H 2H 2H H2 2H E H 6-8sn. | 2 2Kapa | 2Giz | Kurgu H
I fi
Giin E H H H H H E H 24-26 1 Kapall | Gizli | Kurgu H
sn.
Ses E H H H H H E H 24-26 1 Kapall | Gizli | Kurgu H
sn.
Pe psi E E H H H H H H 2-4sn. | 1 Acik Gizli | Gergek H
CarCop | E H E E E H E H 60+sn. | 1 Kapali | Acikk | Kurgu H
Eti E E E H E H E H 6-8sn. | 1 Kapall | Aclkk | Gergek H
Merede | 3H 3E 3H 3H 3H 3E E H 12-14 3 3Acik 3Giz | Gergek H
s sn. fi
Abuzer E H E E H H E H 38-40 1 Kapall | Ack | Kurgu H
Kadayif sn.
Tolkshow
1C 27k | 14 0

E:Evet H:Hayir

83



Tablo 3. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Gorsel Soze | Hemsozelhen | Yaratici
| gorsel -dogal
Maksim E Dogal
RLK 2E Dogal
Tv LINT 2E Dogal
Giin E Dogal
Ses E Dogal
Pepsi E Dogal
Car Cop E Dogal
Eti E Dogal
Mercedes 3E Dogal
Abuzer E Dogal
Kadayif
Tolks how
Toplam 12 2 14

E:Evet
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Tablo 3. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine 1liskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka

Evet
Hayir
Logo
Ever
Hayir
Markanin net olarak ayirt edilmes
Ever
Hayir
S6zIU olarak marka
Ever
Hayir
Oyuncunun triinden/markadan
bahsetmesi
Ever
Hayir
Oyuncunun markayi kullanmasi
Ever
Hayir

Dogal aks icinde kullanim
(6rtisme)
Ever
Hayir
Olay 6rgusiide
Evet
Hayir
Marka stratejileri
Gorsel
Sozel
Hem gdrsel hem sozel

78.5
215

42.8
57.2

35.7
64.3

14.2
85.8
14.2
85.8

28.6
71.4

90
10

10
90

85.8

14.2

Toplam saniye
gorinimi
1-3 sn.
2-4 sn.
4-6 sn.
6-8sn.
12-14 sn.
24-26 sn.
38-40 sn.
60+sn.
Markanin gériinme
sayisi
1 kez
2 kez
3kez
4 kez
Kullanilan alan
Acik
Kapali
Markanin agik- gizlilik
dur.
Acik
Gizli
Markanin realite
durumu
Gergek
Kurgusal
Marka stratejileri
Dgal
Yaratici
Sponsor olma durumu
Evet
Hayir

PRPNRWRRO

N~

10
10
30
10
20
10
10

70
20
10

35.7
64.3

35.7
64.3

40

60

100

100
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3.3 2001 — 2005 VYillari Arasinda Turk Komedi Filmérinin Uriin Yerle stirme Agisindan
incelenmesi (GORA Vizontele, Vizontele Tuuba, Organider, Hababam Sinifi Askerde)

3.3.1 Gora Filmi

Gora’'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Gora’ filmine yerlsstirilen triin/markaya ikin stratejiler analiz edilginde; gorsel yerlgirme
orani yuzde 78.3, stzel yestieme orani ylizde 4.3, hem gorsel hem sozel yeree orani ise
yuzde 17.4'tlr. Yazi olarak markalarin yetidime orani ytuzde 52, logo olarak yefieme
yuzde 30.4, markalarin net olarak ayirt edilme oxgizde 43.4, sesli olarak yeyleme orani
21.7, oyuncunun Uran veya markalardan bahsetmegdeyi43.4 ve oyuncu tarafindan
kullaniimasi ise yuzde 74’dir. Yegkmenin senaryo ile Ortine orani ise ylzde 93.1'dir. Olay
drgusune yerigirme orani ise yuzde 13.3'tur.. Markalarin filminide gorilme sayisi analiz
edildiginde yluzde 60’1 bir kez, yizde 33.3'U iki kez, y@z8.6's1 Ui¢ kez gorilngtiir. Toplam
saniye gorunumi olarak yegteilen markalarin ylzde 20’'si 12-14 saniye, yuzi@ 10-12
saniye, ylzde 6.6'si 6-8 saniye, yuzde 20’si 1-8iysa gorunmitir. Markanin kullanim alani
itibariyle kapali alanda kullanilan markalarin argizde 87, agik alanda kullanilan markalarin
orani yuzde 13'tir. Aclk bicimde yesterilen markalarin orani ytzde 56.6, gizli bicimde
yerlestirilen markalarin orani ise yuzde 43.4dir. Kulilam markalarin yltizde 93.1'i gergek
yuzde 6.9'u kurgusaldir. Yegrme stratejileri bakarsak ylzde 95.6'i g@d, yuzde 4.4'u ise
yaratici yerlgtirmedir. Son olarak markalarin sponsor olma y@ede yiuzde 40’'dir (Tablo 6).
MNG, Oztiryakiler, Aytag, Yedigiin, Samsung, J&B ®eea, Aytac markalari fime sponsor
olmustur. Uriin yerlgtirme agisindan ¢ok zengin olan Gora, Tirkiye'defgsyonel anlamda
marka yerlgtirme stratejilerinin bgarili bir bicimde uygulanabilege gostermekteditGORA’
filminde yerlatirilen markalarin dnemli sayilabilecek bir kismgara ve alkollu urlnlerdir.

Yerlestirilen markalarin kabuliine gkin bir takim etik problemler mevcuttur.
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N

Fotograf 2. 19: Gora, Avea, Marka ve Logo ‘nun Goérilmesi02.19, 4- 6 sn.

Avea ‘nin ilk yerlgtirmesi Gorsel dgal Grin yerlgtirmedir. Avea markasinin acik hiekilde
yazisi ve logosu gorulmektedir. Acik alana ygntdmistir. Avea Filmin ana sponsoru olup
yerlestirmeleri senaryo ile 6riiimektedir.

“G.0.R.A” da bir cok markanin yegeriimesine r&men, Avea'nin dierlerine nazaran daha
baskin bir rol aldii gozukmektedir. Filmin bandaki uydu gorintust Avea’ya mukemmel bir
buylklik imaji kazandirmaktadir. Uzaydan Tirkiye Avea Uzerinden gogtnek de iyi bir
‘kapsama alani gegligi mesaji vermektedir. Avea film gdsterime girmedéemen once
bslattigi kampanyada filmden Avea logolu goruntiler kullakacift tarafli etki yaratmaya
calsmistir. Konuyla ilgili agiklamasinda donemin Avea Gengidurd, “...Filmin uzay ¢ginda
gectiini, uzay c&inda iletsimde en iyi 6rnek tabi ki Avea olmaliydl.” diyeréikmde yer alma

nedenlerini aciklangtir (Andag, 2004).

Fotograf 2. 20: Gora, Mustang, Gizli Uriin Yerlestirme, 0.04.22, 10-12 sn.
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Arif Mustang marka araba kullanmaktadir. Markad« get gozikmez gizli bir yegéirmedir ve
acik alanda gercelden, gorsel dgal yerletirmeye Ornektir. Oyuncu tarafindan kullaniimaktadi

Mustang filme sponsor olmastir.

Fotograf 2. 21: Gora, Kutahya Porselen, Hem Gorsel Hem@&el Yaratici Uriin Yerlestirme,
0.03.43, 1-3 sn.

Arif, Kitahya Porselen marka tabak kullanarak safdamgraf cekip para kazanmak icin
yayinciya gider. Yayinci resme buyutecle bakar e\’ Bak burada resmen Kitahya porselen

yazlyor der. Kitahya porselen markasinin ismikeg gorinmekte oyuncu tarafindan
kullanilmakta ve markadan bahsedilmektedir. Henseidrem sozel yaratici trtin yagtlemedir.
Fotograf agik alanda cekilsede yatieme kapali alanda gorilngtiir.  Agik yerlagtirmedir.
Kutahya Porselen filme sponsor olgnwe senaryonun bir parcasi olup olay o6rgustne

yerlestirilmi stir.

Fotograf 2. 22: Gora, Avea, Marka ve Logo’nun Gorulmesi, 0.14.38, 1-3 sn.
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Arif uzayhlar tarafindan kaciringive hicresinden Avea hatli, Samsung marka telefdaun
dunyadaki arkadani ararken “Hadi olum, hani her yerden cekiyorduh diyerek Avea
markasina sozIi atifta bulmuAvea markasinin kapsama alaninin gegini vurgulamstir.
Yerlestirme kapali alanda gercekiais ve gorsel dgal yerlgtirmedir. Yerlgtirme senaryo ile
Ortismektedir.

Fotograf 2. 23: Gora, Samsung, Gizli Uriin Yerlgtirme, 0.15.48, 10-12 sn.

Arif uzaydan ve dinyadaki arkaglaon saniyeden fazla Samsung marka telefonlariyla
konusmaktadirlar. Yerlgtirme kapali alanda gercekfaistir. Gorsel dgal drin yerlgtirmedir.
Samsung markasi ¢ok net gozukmemektedir. Gizli enestirmedir. Film boyunca iki sahnede
toplam 10-12 saniye gorungtir. Samsung markasi filme sponsor ofinu Senaryo ile
Ortismektedir.

N

Fotograf 2. 24: Gora, Samsung TV, Gercek Uriin Yerlgtirme, 0.01.03, 1-3 sn.
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Gora’nin prensesi Ceku, Samsung marka televizyortddn filmi izlemektedir. Yerlgtirme
gorsel dgal yerlgtirmedir. Kapali alana yedériimistir. Samsung markasinin yazisi ve logosu
net bir sekilde ayirt edilemektedir. Gercek urtin ystignedir. Samsung markasi, Gora’'ya
sponsor olmgtur. Futlristik yerlgtirme olmakla birlikte Samsung markasina buyukliiaji

yaratmaktadir. Gora ulkesinde de Samsung marklankyor, algisiyaratilmaya c¢gllmistir.

Fotograf 2. 25: Gora, izmit Pismaniye, Hem Sézel Hem Gorsel Ogal Yerlestirme, 0.20.19,
4-6sn.

Logar diinyadan hediye olardkmit pimaniye getirmtir. Logar'in s& kolu Kuna hediyenin
ismini sdyleyerek Gora’nin Bkanina takdim eder. Yeggrme, kapali ortamda gercekiaistir.
Hem gorsel hem sozel gal Griin yerlgtirmedir. Uriiniin ismi net olarak goriilmemektediizic

ardin yerlgtirmedir. Marka filme sponsor gédir. Senaryo ile 6rtgmektedir.

Izmit Psmaniye’nin ikinci kullaniminda Gora’nin gkaniizmit Pkmaniye yemektedir. Oyuncu
tarafindan kullanima oOrnektir. gfnaniye 2-4 saniye kadar gorulgtiir. Gene gizli olarak

yerlestirilen yerlestirme sozlu dgildir. Sadece gorsel gal yerlestirmedir.
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Fotograf 2. 26: Gora, Yedigiin, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, Uriiniin Kendisinin ve

Logosunun Goérinmesi, 0.22.54, 4-6 sn.

Yedigln i¢cin uzayda 6zel olarak ggiiilen bir makinenin igine portakal atilmakta, ardan ayni
makineden otomatik olaragiselenms halde Yedigin ice@ ¢ikmaktadir. Oyuncu tarafindan
kullanima oOrnektir. Kapali alanda gercelda yerlgtirmede urinin logosu ve yazisi net bir
sekilde gorulmektedir. Yerigirme gorsel dgal olup acik bir yerlgirmedir. Yedigin Filme

sponsor olmgtur. Senaryo ile 6rigmektedir.

Fotograf 2. 27: Gora, Tekel 2000, Gizli Uriin Yerlgtirme, 0.38.54, 1-3 sn.

Arif, kagmak icin uzayl asker k@ina girer ama sigara yakinca asker Arif'in uzaymadigini

anlar ve Arifi yakalar. Film boyunca Tekel 200@arasi 4 kere gorinmektedir. §ad gorsel
yerlestirmedir. Yerlgtirmeler oyuncu tarafindan kullanima o6mek olup &ap alanda
gosterilmgtir. Sigara markasi net ayirt edilememektedir veli girin yerlgtirmeye oOrnektir.
Tekel markasi filmin sponsoru giélir.
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Fotograf 2. 28: Gora, Marlboro, Gizli Uriin Yerle stirme, 0.37.33, 4-6 sn.

Bob Marley Faruk’a diinyadan Marlboro sigara hedjgdmitir. Yerlestirme gizi olup gorunti
net ayirt edilememektedir. Yestrme kapali alanda gorilmtiir. Marlboro, Gora’ nin resmi
sponsoru dgldir. Oyuncu tarafindan kullanima ornektir. Sermaile 6rtismektedir.

Filmin 36.56 saniyesinde §an yapimci:’Kent var Marlboro var hangisinden iste”’der ve
sigaralari uzatir oyuncu tarafindan kullangtmive sozel dgal trlin yerlgtirme yapiimstir. 6-8

saniye surer. Marlboro ve Kent markalari fiminmesponsoru dgldirler.

Fotograf 2. 29: Gora, JB, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 01.19.02, 1-3 sn.
Logar bardaki JBisesinden icer. Bu sahnede toplam 10-12 dakika baywticekli JBsisesi

gorunmektedir. Kapali alanda gecen gorsgadgerlestirmedir. Gizli yerlgtirmedir. Ve barol

oyuncusu tarafindan kullanilgtir. JB markasi filmin sponsoru olstur.
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Fotograf 2. 30: Gora, Aytac, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 01.20.36, 10-12 sn.

Filmin sponsoru olarak yazil ifade edilen Aytaarka sucuklari filmin icinde marka olmaksizin
gosterilmg, filmin basinda sonunda ise sponsor agiduyazi olarak belirtilmgtir. Oyuncu
tarafindan kullanilan dl gorsel yerlgmedir. Acik alanda goriilen yegtae gizli yerlgtirmedir.
Bununla birlikte filmin énemli sayilabilecek bir lsaesinde yerlgirilen sucuk markasi, jenerik

urdin gibi gosterildii icin izleyiciler tarafindan hatirlanmasi pek mkiin desildir.

Fotograf 2. 31: Gora, Yeni Raki, Gorsel Dgal Uruin Yerlestirme, 01.32.44, 4-6 sn.

Garavel, Arif'e "Egitime balamadan bir yem# ne dersiniz? Ayrica raki da var. “der. Oyuncu
tarafindan bahsediime Omgdir. Ve markanin yazisi ve logosu net bgekilde ayirt
edilebilmektedir. Acik yerlgirmedir. Gorsel dgal yerlgtirmedir. Senaryo ile Ortimektedir.
Yeni Raki filmin sponsoru dddir.
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Fotograf 2. 32: Gora, Commodore 64, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 01.37.35, 4-6 sn.

Garavel, Arife Commodore 64 ile yukleme yaparakitraektedir. Matrix’e gdénderme
yapilimaktadir. Bob Marley Faruk “"Commodore 64illeni bu ya?” der. Hem s6zel hem gorsel
dogal yerlgtirme olup markanin yazisi ve logosu gdrilmektedsenaryo ile 6rigmektedir.
Kapall alanda gorilen yeglerme net olarak ayirt edilmemektedir. Acik bir igtirmedir. Marka

filme sponsor dgldir.

Fotograf 2. 33: Gora, Karonives, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 01.39.30, 1-3 sn.
Arif Karonives marka boya ile kung-fugtenmektedir. Gorsel d@al yerlgtirmedir. Boyle bir

marka olmayip kurgusal bir yestrmedir. Net olarak ayirt edilmekte ve acik ystilenedir.
Senaryo ile 6rtgmektedir.
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Fotograf 2. 34: Gora, Doluca, Gergek Urlin Yerlgtirme, 01.48.01, 3-5 sn.

Doluca markasinin yazisi net kekilde gorilememektedir. Gizli triin yeflemedir. Ve kapali
alanda gercekidgr. Gorsel Dgal Yerlgtirme olup, senaryo ile drginektedir. Doluca filmin

sponsoru déldir.

Sanayi ve Ticaret Bakagh Reklam Kurulu tarafindan 12.11.2004 tarihindenah karar
metnil2 Kasim 2004'te sinemalarda gosterime sokulan REA0.isimli filmde "Avea" GSM
operatdrunun, "Samsung" marka telefonun, "Tekel02Gfgaranin, "Yeni Raki"'nin, "Kitahya
Porselen"in, "Yedigin" marka icegia ve "J&B" marka ickinin ortultu reklaminin yapifdive
4077 sayili Kanun'un 4822 sayill Kanun'laggé& 16. maddesi hiukmine aykiri oElina;
reklam veren Bgktas Kultir Merkezi Ltd.Sti'ye 44.975 YTL idari para cezasi ile durdurma ve

duzeltme cezalari verilmesine karar veritimi(Aksu, 2009).
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Tablo 4. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yazi Log | Ayrt | Sesli | Bahs | Oyu Sene | Olay | Top. Kullanim Kullani | Agk- | Gergek — | Spore
o) Ed. edi | neun | ryo org. Sn. sayisl lan gizli kurgu or

Marka mesi | kul. orts. Alan

Avea 2E 2E 2E 2H H /E H/E | E H 12- 2 Ack/K | 2AgI 2Gercek E
14sn. apall k

Kitahya E H E E E E E E 1-3sn 1 Kapali Ack Gergek E

porselen

Mustang | H E H H H E E H 1C 1 Acik Ack Gergek H
12sn.

Samsung | 2H 2H 2H 2H 2H 2E E H 1C 2 2Kapal | 2Gizl | Gergek E
12sn. I i

Izmir 2E 2H 2E E/H | E/H | 2E E H 1C- 2 Kapall 2Gizl | Gergek H

pis maniy 12sn. i

e

Yedigin E H E H H E E H 4-6sn 1 Kapali Ack Gergek E

Tekel 4jH 4H 4H 4H 4E 4E E H 1C- 4 4Kapal | 4Gizl | Gergek H

2000 12sn. | i

Marbor 2H 2H 2H H/E | 2E 2H E H 12 2 2Kapal | Gizi Gergek H

o] 14sn. | IAGIK

Kent H H H E E H E H 6-8sn 1 Kapali Ack Gergek H

J&B 2E 2E 2E 2H 2H 2E E H 12 2 2Kapal | 2Gizl | Gergek E
14sn. I i

Yeni E E E H E E E H 4-6sn 1 Kapali Ack Gergek H

Raki

Comodor | E E H E E E E E 4-6sn 1 Kapali Ack Gergek H

e 64

Karonive | E H E H H H E H 1-3sn 1 Kapali Ack Kurgusal H

s

Doluca E H H H H H E H 1C 1 Kapali Gidi Gergek H
12sn.

Aytac H H H H E E H H 1C- 1 Agik Gizi Gergek E
12sn.

Toplam 1t 2.2. 23 6

E:Evet H:Hayir
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Tablo 4. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

*E:Evet

Gorse | Soze Hem Gorsel| Yaratici -

| Hem Sozel Dogal
Marka
Aveas 2E 2Dgzal
Kutahya E Yaratici
porselen
Mustang | E Dogal
Samsung | 2E 2Dgzal
izmir E E 2Dazal
pis maniy
e
Yedgin E Dogal
Tekel 4E 4Dgzal
2000
Marbor E E 2Dgzal
o
Kent E Dogal
J&B 2E 2Dagzal
Yeni E Dogal
Raki
Comodor E Dogal
e 64
Karonive | E Dogal
s
Doluca E Dogal
Aytag E Dogal
Toplam 18 1 4 23
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Tablo 4. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka

Evet
Hayir
Logo
Ever
Hayir
Markanin net olarak ayirt
edilmesi
Ever
Hayir
Sozlu olarak marka
Ever
Hayir
Oyuncunun uriinden/markadan
bahsetmesi
Ever
Hayir
Oyuncunun markayi kullanmasi
Ever
Hayir
Dogal aks icinde kullanim
(Ortigme)
Ever
Hayir
Olay 6rgustine
Evet
Hayir
Marka stratejileri
Gorsel
Sozel
Hem gorsel hem so6zel

12
11

52
48

30.4
69.6

43.4
56.6

217
78.3

43.4
56.6

74
26

93.1
6.9

13.3
86.7

78.3
4.3
17.4

Toplam saniye
gorinumi
1-3 sn.
2-4 sn.
4-6 sn.
6-8sn.
10-12sn.
12-14sn.

Markanin gériinme
sayIsl
1 kez
2 kez
3kez
4 kez
Kullanilan alan
Acik
Kapali
Markanin agik-
gizlilik dur.
Acik
Gizli
Markanin realite
durumu
Gergek
Kurgusal

Marka stratejileri
Dgal
Yaratici
Sponsor olma
durumu
Evet
Hayir

WOoORrRrWODN

= O O1©

N W

133

20
6.6
40
20

60
33.3

6.6
13
87

43.4
56.6

93.1
6.9

95.6
4.4

40
60
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3.3.2 Vizontele Filmi

Vizontele Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Vizontele’ filmine yerlestirilen Griin/markaya ifikin stratejiler analiz edilginde; gorsel
yerlestirme orani ytzde 75, sGzel yatieme orani yluzde 8.3, hem gorsel hem stzel ytenee
orani ise yuzde 16.7'dir. Yazi olarak markalarinrleggriime orani yizde 91.6, logo olarak
yerlestrme ylzde 58.3, markalarin net olarak ayirt edilmrani yizde 75, sesli olarak
yerlestirme orani 25, oyuncunun Uriin veya markalardansethesi yizde 25, ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise ytzde 25'tir. Yergenin senaryo ile 6rgine orani ise ytuzde 100°dir.
Olay orgistne yerdirme orani ise yuzde 14.3'dur. Markalarin fiimnde gortilme sayisi analiz
edildiginde ylUzde 57’si bir kez, ylizde 28.5'1 iki kez, ylez14.3'0 dort kez gorulmgtiir. Toplam
saniye gorinuimu olarak yegtegilen markalarin yiizde 14'G 60 saniyeden fazlazge 14’0 10-
12 saniye, yuzde 281 6-8 saniye, yluzdeld'ii 4-6iysanlizde 14’0 1-3 saniye goringtir.
Markanin kullanim alani itibariyle kapali alandall&nilan markalarin orani ylizde 8.2, agik
alanda kullanilan markalarin orani yizde 91.6'4icik bicimde yerlgtirilen markalarin orani
ylzde 75, gizli bicimde yenérilen markalarin orani ise ytuzde 25'tir. Kullaaml markalarin
yuzde 100’0 gergek yuzde 0’1 kurgusaldir. Ygtikene stratejileri bakarsak ylzde 100U géd
yuzde Q'i ise yaraticl yegérmedir. Son olarak markalarin sponsor olma y8rde ytuzde O'dir

(Tablo 4).Telsim filme sponsor olmtur ama film icinde yerkgirmesine rastlanmastir.

Fotograf 2. 35: Vizontele, Morris, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.15.53, 8-10 sn.

Filmin ilk yerlestirmesi gorsel dpal yerlstirme olup yazisi net gdérilmemektedir. Gizli
yerlestirmedir. Yerlgtirme acik alana yedérimistir. Morris, filmin  sponsoru daldir.

Yerlestirme senaryo ile 6riimektedir.
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Fotograf 2. 36: Vizontele, Kadin isterse, Vurguncular,Gorsel Dagal Uriin Yerlestirme,
0.33.16, 6-8 sn.

Yerlestirmeler, gorsel dgal yerlestirmelerdir. Agik birsekilde filmlerin isimleri gorulmektedir.
Yerlestirme acik alana yen#rilmistir. Filmin sponsoru deldirler. Yerlestirme senaryo ile
Ortismektedir. Filmin 34.39'uncu saniyesinde, 6-8 boga megafondan s&mki film anons
edilir:"Vurguncular, Cirkin Kralin filmi bu akam Lale Sinemasrnda’”.

Fotograf 2. 37: Vizontele, Motorola Megafon, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.34.31, 1-3

sn.

Motorola yerlgtirmesi, gorsel dgal Grin vyerlgtirmedir. Markanin yazisi ve logosu
gorulmektedir. Yerlgtirme acgik alanda gorulmektedir. Motorola filmin posisoru dgidir.

Yerlestirme senaryo ile ortiimektedir.
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Fotograf 2. 38: Vizontele, TRT, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.39.23, 6-8 sn.

TRT yerlstirmesi, gorsel dgal Urin yerlgtirmedir. Acik bir sekide kanalin yazisi
gorulmektedir. Yerlgirmenin tcu acik biri kapall alana ystieilmistir. Film boyunca 4
sahnede, 12-14 saniye boyunca gorinmektedir. Filr88.06’inci saniyesinde sesli byekilde
yerlestirilmistir. Sadece televizyona bakmakla gorevli olagi KCikti, ¢cikti TRT c¢iktl...” diye
herkese seslenir. TRT filmin sponsorugidtr. O dénemin tek kanall olmasi nedeniyle ve
gerceklik duygusu katmasi amaciyla ygit@mistir. Yerlestirme senaryo ile 6rtiinektedir. Olay

Orgisundedir.

Fotograf 2. 39: Vizontele, Dodge, Gorsel Ogal Uriin Yerlestirme, 1.23.54, 60+ sn.

Yerlestirme, gorsel dgal yerlstirmedir. Markanin yazisi net biekilde gorilmemektedir.
Yerlestirme acik alanda gercekhaistir. Film boyunca 2 sahnede, 60 saniyeden fazla
gorinmektedir. Oyuncu tarafindan kullaniimaktadibodge filmin sponsoru ¢édir.

Yerlestirme senaryo ile ortimektedir.
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Fotograf 2. 40: Vizontele, Philips, Hem Gorsel Hem S6zdlriin Yerlestirme, 1.41.57, 4-6 sn.

Yerlestirme, Hem gorsel hem stzel g Grin yerlgtirmedir. Philips markasinin yazisi net bir
sekilde gorulmektedir. Yerigirme acik alanda gercekmmistir. Cem Yilmaz: ” Damadin
amcasindan Philips marka televizyon” der. Philiimin sponsoru dgldir. Yerlestirme

senaryo ile ortgmektedir.
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Tablo 5. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yazi Log Ayirt Sesl Bahs | Oyun | Sen¢ Olay | Top. Kullanim Kullan. Acik- | Gercek— Sponsc
o ed. ed_ilm cun ryo org. Sn. sayis| alan gizli kurgu r
Marka esi kul. orntis
Monis E H H H H H E H 8-10sr. 1 Acik Gizli Gergek H
Kadin E H E H H H E H 6-8sr. 1 Acik Acik Gergek H
Isterse
Vurguncu | 2E 2H 2E H/E H/E 2H E H 6-8sr. 2 2Acik 2Acik | Gergek H
lar
Motrola E E E H H H E H 1-3sr. 1 Acik Acik Gergek H
TRT 3E/1H 3EAN | 4E 3HA 3H/1 4H E E 1G12sr. | 4 3Acik 4Acik | Gergek H
H E E /kapal
Dodge 2E 2E 2H 2H 2H 2E E H 60+sr. 2 2Acik 2Gizl Gergek H
i
Philips E E E E E E E E 4-6sr. 1 Acik Acik Gergek H
7 14dk. 12 0
*E:Evet H:Hayir
Tablo 5. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari
Marka Gorsel S6zel | Hem Yaratici
gosel -dogal
hemsdzel
Morris E Dogal
Kadin E Dogal
isterse
Vurguncu E E Dogal
lar
Motorola E Dogal
TRT 3E E Dogal
Dodge 2E Dogal
Philips E Dogal
Toplam 9 1 2 12

*E:Evet
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Tablo 5. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine 1li skin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka Toplam saniye
Evet 111 916 gorunima
Hay1r 1182 1-3sn. 1|14
Logo 2-4 sn. 0 0
Ever 7 | 583 4-6 sn. 1|14
Hayir 5 | 417 6-8 sn. 2 |28
Markanin net olarak ayirt edilmesj 8-10 sn. 010
Ever 9 75 10-12 sn. 1 14
Hayr 3 | 25 60+ sn. 1 |14
Sozlii olarak marka Markanin goriinme
Ever 3 25 Say|S|
Hayir 9 |75 1kez 4 |57
Oyuncunun Uriinden/markadan 2 kez 2 | 285
bahsetmesi 3 | 25 3kez 0|0
Ever 9 | 75 4 kez 1 |143
Hayir Kullanilan alan
Oyuncunun markay1 kullanmasi Acik 11| 91.6
Ever 3 |25 Kapali 1 (82
Hayir 9 | 75 | Markaninagcik- gizlilik
dur.
Dogal aks icinde kullanim Acik 9 |75
(6rtisme) Gizli 3 |25
Ever 7 1100 Markanin realite
Hayr 010 durumu
Olay orgusiine
Evet 1 | 143 Gercek 7 | 100
Hay1r 6 | 857 Kurgusal 010
Marka Stratejilen Marka stratejileri
Gorsel 9 |75 Dgal 12| 100
Sozel 1 183 Yaraticl 010
Hem goérsel hem sozel > | 16.7| SpPonsor olma durumy
Evet 010
Hayr 7 | 100
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3.3.3 Vizontele Tuuba Filmi

Vizontele Tuuba Filmi'ninUriin Yerle stirme Agisindanincelenmesi

‘Vizontele Tuubafilmine yerlsstirilen Grin/markaya ifkin stratejiler analiz edilginde; yazi
olarak markalarin yerigirilme orani yiuzde 94.4, logo olarak yatieme ylzde 72.2 markalarin
net olarak ayirt edilme orani yiizde 100, sesliakarerlatirme orani 16.4, oyuncunun drtin veya
markalardan bahsetmesi ylzde 33.3 ve oyuncu tdafinkullaniimasi ise yizde O'dir.
Yerlesmenin senaryo ile Orgine orani ise yizde 100'dir. Olay Orgisiine yértee orani ise
yuzde 0’dir. Markalarin film icinde gorilme sayasializ edildginde yuzde 33'U bir kez, ylzde
33.3'U iki kez, yuzde 33.3'U U¢ kez gorulstiir. Toplam saniye gorinimu olarak yetilen
markalarin yizde 7’si 48-50 saniye, ylzde 7'si B&aniye, ylzde 7'si 12-14 saniye, yluzde 21’i
10-12saniye, yuzde 7'si 6-8 saniye, yuzde 14’Ulise saniye gorunmstiir. Markanin kullanim
alani itibariyle kapali alanda kullanilan markadanrani yuzde 27.8, acik alanda kullanilan
markalarin orani yluzde 72.8'dir. Acik bicimde yetielen markalarin orani ytuzde 100, gizli
bicimde yerlegtirilen markalarin orani ise yizde 0'dir. Kullamlanarkalarin yizde 77.7'0 gergek
yuzde 22.2's1 kurgusaldir. Yeglrme stratejileri bakarsak yizde 88.8'ighd, yiizde 11.1'i ise
yaratici yerlgtirmedir. Son olarak markalarin sponsor olma yirdss yizde 11'dir (Tablo
5).Vizontele Tuuba Filmine MNG kargo, HP, lzocamygaz, Mutlu, Reis Sponsor olrstur.
Sadece Mutlu markasinin film icinde yatiemesi mevcuttur.

Fotograf 2. 41: Vizontele Tuuba, Salina Tuz, Gorsel Yaraci Uriin Yerlestirme, 05.27, 1-3

sn.
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Filmin bainda 80l yillari betimlemek igcin TRT goruntilene o ddénemin reklamlari
goOsteriimektedir. Salina yegigrmesi, gorsel yaratici driin yegtemedir. Acik bir sekilde
markanin yazisi ve logosu gorulmektedir. Ygnme kapall alana yegérilmistir. Salina

filmin sponsoru dgidir. Yerlestirme senaryo ile orimektedir.

"'sJ

i

m“‘wm T

Fotofraf 2. 42: Vizontele Tuuba, Mutlu Akil, Goérsel Yaratict Uriin Yerle stirme, 05.43 1-3

sn.

O doneme ait sa bir reklam. Yerlgtirme, gorsel yaratici Uriin yegteme olup acik bigekilde
markanin yazisi, logosu gorulmektedir. Ygiitene kapal alana yegérilmistir. Mutlu markasi

ise filme sponsor olnyiur. Yerlestirme senaryo ile 6riimektedir.

A

S

'1‘ l{? l‘

Fotograf 2. 43: Vizontele Tuuba, TRT, Gorsel Uriin Yerlgtirme, , 05.45, 1-3 sn.

TRT yerlstirmesi, gorsel dgal urun yerlgtirmedir. Acik bir sekilde kanalin logosu
gorulmektedir. Yerlgtirme kapali alana yeg#riimistir. Film boyunca 2 sahnede, toplam 6-8

saniye boyunca gorinmektedir. Filmin ilerleyen ssimde sesli yegérme vardir. TRT filmin
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sponsoru dgldir. Donemin hala tek kanali olmasi nedeniyle gerceklik duygusu katmasi

amaciyla yerlgirilmistir. Yerlestirme senaryo ile ériimektedir.

Fotograf 2. 44: Vizontele Tuuba, Adalet Partisi, GorseDogal Uriin Yerlestirme, 0.58.06, 4-
6sn.

Adalet Partisi’'nin yerlgtirmesi, gorsel dgal urtun yerlgtirme olup acik birsekilde partinin

yazisi ve logosu  gorulmektedir. Yetiemelerin ikisi acik biri kapall alana yegtailmi stir.

Dogal bir yerlstirmedir. Film boyunca 3 ayri sahnede, 28-30 sahigyunca gorinmektedir. AP

filmin  sponsoru dgldir. Donemi yansitmak icin yen@rilmistir. Yerlestirme senaryo ile

Ortismektedir.

Fotograf 2. 45: Vizontele Tuuba, Topgam, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.15.04, 12-14
sn.

Topcam Turizm, gorsel dal Uriin yerlgtirme olup agik bigekilde markanin yazisi ve logosu
gorilmektedir. Yerlgtirmelerin biri acik alana yenérilmistir. Film boyunca 3 ayri sahnede,
12-14 saniye boyunca goriinmektedir. Topcam, filmjponsoru d&ldir. Yerlestirme senaryo ile

Ortismektedir.
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Fotograf 2. 46: Vizontele Tuuba, DFKD, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 0.40.17, 1-3sn.

Gorsel dgal Urun yerlgtirmedir. Acik bir sekilde DFKD partisinin yazisi goérilmektedir.
Yerlestirmelerin ikisi acik alana yedérimistir. Film boyunca 3 ayn sahnede, 8-10 saniye
boyunca goriinmekteditkisi gorsel biri sdzel yerigirmedir. Filimin 0.25.35 ‘inci saniyesinde
Yoldaslardan biri:”’Kocaman harflerle DFKD Yazacaksin”ed Bodyle bir parti olmayip o

donemdeki siyasi atmosferi yansitmak i¢cin kurgukimiYerlestirme senaryo ile oriiimektedir.

Fotograf 2. 47: Vizontele Tuuba, DEKD, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 0.43.16, 1-3 sn.

Gorsel dgal Urun yerlgtirmedir. Yazisi net olarak  gortlmektedir. Yetieneler agik alana
yerlestirilmistir.. Film boyunca 2 ayri sahnede, 8-10 sn. bopup@rinmektedir. Birincisi gorsel
ikincisi hem gorsel hem sozel gl yerlestirmedir. Filimin 44.32 ‘inci saniyesinde yolglardan
biri:” DEKD yapmiglar” der. O dénemdeki siyasi ¢akneyi yansitmak i¢in kurgulastir.
Yerlestirme senaryo ile driimektedir.
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Fotograf 2. 48: Vizontele Tuuba, Milliyet, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.08.35 4-6 sn.

Milliyet yerlestirmesi, gorsel dgal dGrin yerlgtirmedir. Agik bir sekilde gazetenin yazisi ve
logosu gorilmektedir. Yegermeler acik alana yerérilmistir. Film boyunca 2 kere, toplam
10-12 saniye boyunca gorinmektedir. Milliyet, fimsponsoru dgldir. Yerlestirme senaryo ile

Ortismektedir.

Fotograf 2. 49: Vizontele Tuuba, PTT, Gorsel Dgal Uruin Yerlestirme, 1.00.37, 48-50 sn.

PTT yerlgtirmesi, gorsel dgal Urun vyerlgtirme olup acik birsekilde PTT'nin  logosu
gorilmektedir. Yerlgirme acik alana yenérimistir. Film boyunca toplam 48-50 saniye
boyunca gorinmektedir. PTT, filmin sponsorgithr. Yerlestirme senaryo ile ortiimektedir.
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Tablo 6. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yaz Log Ayirt Sesli | Bahs | Oyun | Sene¢ | Olay Top. Kullanim Kullan. Acik- | Gergek— Sponst
o) Ed. edilm | cunu | ryo org. Sn. says| alan gizli kurgu r
esi n. Ortus
Marka Kul. .
Salina E E E H H H E H 1-3sn 1 Kapali Acik Gergek H
Mutlu E E E H H H E H 1-3sn 1 Kapali Acik Gergek E
TRT 2E 2E 2E HIE H/E 2H E H 6-8sn. 2 Kapall 2Acikk | Gergek H
AP 3E 3E 2E 3H 3E 3H E H 28-30sr. | 3 2Acik/1 | 3Acik | Gergek H
kapali
Topgam 3E 3E 3E 3H 3H 3H E H 12-14sr. | 3 3Acik 3Ackk | Gergek H
DFKD 2E/1H 3H 3E 2H1 | 2H 3H E H 1C-12sr. | 3 2Acik/1 | 3Acik | Kurgu H
E IE kapali
DEKD 2E 2H 2E H/E H/E 2H E H 1C-12sr. | 2 2Acik 2Acikk | Kurgu H
Milliyet 2E 2E 2E 2H 2H 2H E H 1C-12sr. | 2 2Acik 2Acikk | Gergek H
PTT E E E H H H E H 48-50sr. | 1 Acik Acik Gergek H
9 2.2ck. 18 1

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 6. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Gorsel S6zel | Hemsoze Yaratici
hemgorsel -dogal
Salina E Yaraticl
Mutlu E Yaraticl
TRT E E 2Dogal
AP 3E 3Dogal
Topcam 3E 3Dogal
DFKD 2E E 3Dogal
DEKD E E 2Dogal
Milliyet 2E 2Dogal
PTT E Dogal
Toplam 1t 3 18

*E:Evet
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Tablo 6. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka

Evet
Hayir
Logo
Ever
Hayir
Markanin net olarak ayirt edilmes
Ever
Hayir
Sozlu olarak marka
Ever
Hayir
Oyuncunun uriinden/markadan
bahsetmesi
Ever
Hayir
Oyuncunun markayi kullanmasi
Ever
Hayir

Dogal aks icinde kullanim
(6rtlsme)
Ever
Hayir
Olay 6rgusiine
Evet
Hayir

Marka stratejileri
Gorsel
Sozel

Hem gorsel hem so6zel

15

w o

94.4
5.6

72.2
27.8
100

16.4
83.3

33.3
66.6

100

100

100

83.3

16.7

Toplam saniye goérinimu
1-3 sn.
2-4 sn.
4-6 sn.
6-8sn.
8-10 sn.
10-12 sn.
12-14 sn.
28-30 sn.
48-50 sn.
Markanin gériinme
saylisi
1 kez
2 kez
3kez
4 kez
Kullanilan alan
Aclk
Kapali
Markanin acik- gizlilik
dur.
Acik
Gizli
Markanin realite durumu
Gergek
Kurgusal
Marka stratejileri
Dgal
Yaraticl
Sponsor olma durumu
Evet
Hayir

PRPPRPWOWOPRFRPROODN
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33
33

72.2
27.8

100

7.7

22.2

88.8
111

111
88.8
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3.3.5 Organizelisler Filmi

Organize Isler Filmi'nin Uriin Yerle stirme Agisindan incelenmesi

‘Organize Isler’ filmine yerlestirilen Griin/markaya ijikin stratejiler analiz edilginde; gorsel
aran yerlgtirme orani yizde 78.9, s6zel olarak marka wéri@e orani yizde 10.5, hem gorsel
hem sdzel trin yegdgrme orani yiuzde 10.5'tir. Yazi olarak markalayerlestirilme orani ylzde
57.8, logo olarak yeriirme ylzde 47.3, markalarin net olarak ayirt edilorani yiizde 84.2,
sesli olarak yerlgirme orani 5.2, oyuncunun trin veya markalardamsetmnesi yliizde 36.8 ve
oyuncu tarafindan kullaniimasi ise yluzde 43.6'derlesmenin senaryo ile Ortine orani ise
ylzde 100’dur. Olay 6rgustine yatieme orani ise yiuzde 0'dir. Markalarin film icingérilme
sayisi analiz edig@inde yuzde 55.5'i bir kez, yuzde 18i ki kez, yidl7.5i U¢ kez
gorilmistir. Toplam saniye gérinimu olarak yetiglen markalarin ytizde 27.2’'si 60 saniyeden
fazla, yizde 9'u 10-12 saniye, yuzde 9'u 8-10 sanijiizde 9'u 6-8 saniye, yuzde 18.1'i 2-4
saniye, yuzde 27.2'si 1-3 saniye goruktiii. Markanin kullanim alani itibariyle kapall atén
kullanilan markalarin orani ylzde 36.8, acik alakdlanilan markalarin orani ylizde 63.2'tur.
Acik bicimde yerlgtirilen markalarin orani yizde 36.8, gizli bicimgerlestirilen markalarin
orani ise yuzde 63.2’tir. Kullanilan markalarin ¢éz81.8'i gergek yuzde 18.2’si kurgusaldir.
Yerlestirme stratejileri bakarsak yuzde 100’0 gddy yluzde 0’1 ise yaratici yeglgrmedir. Son
olarak markalarin sponsor olma yuzdesi ise yuZldirl(Tablo 7).Garanti Bonus Card, NTV

filme sponsor olmgtur. Film icinde yerlgtirmeleri bulunmaktadir.

113



Fotograf 2. 50: Organizelsler, Birlik Duygusu Geli smemis Toplumlar ve Avrupa Birli gi,
Kurgusal Uriin Yerle stirme, 0.11.16, 6-8sn

Sosyolog, yazar olan Yusuf Ziya, Birlik Duygusu @@lemi Toplumlar ve Avrupa Birfi isimli

kitab1 yazar. Kitap senaryo i¢in kurgulargom.

:s_:.-s.u:uh

Fotograf 2. 51: Organizeisler, Pepsi, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.12.18, 1-3 sn.
Yusuf Ziya ve Nuran Hanim market@trisi yaparlar. Nuran Hanim’in raftan Pespi Cola

aldigi net olarak ayirt edilmektedir. Kapall alanda gé&feen gorsel dgal yerlstirmedir. Pepsi

filme sponsor dgldir. Dogal aks icinde kullaniimgtir.
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Fotograf 2. 52: Organizelsler, Garanti Bonus Card, Gizli Uriin Yerlestirme, 0.12.43, 3-5 sn.

Yusuf Ziya Kasadaki kizin sagini goriince bosalsasi yapmaya kalkar ama kasadaki kiz sert bir
sekilde kagi koyar. Sesli dgal yerlgtirmedir. Kapali alanda gercekén gizli yerlgtirmedir.

Uriinden bahsedilngir. Garanti Bankasi filme sponsor olgtur.

Fotograf 2. 53: Organizelsler, Pepsi, Tansg, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.17.06, 6-8

sn.

Yusuf Ziya ve ailesi marketten getirdikleri Urinleyerlestirirken masada Pepsiisesi ve
sandalyede Tansaposeti net olarak ayirt edilmektedir. Gorsel gad yerlestirmedir. Kapall
alanda gercekien yerlgtirme net olarak ayirt edilmekte acik yagtlanedir. Pepsi ve Tansa

filmin resmi sponsoru dgdirler.

115



Fotograf 2. 54: Organizelsler, Wolksvogen, Jeep, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.35.23,

60+ sn.

Yusuf Ziya, kitabinin, AB tarafindan satin aligain 6grendikten sonra kizi Umut’a c¢alinti Jeep
marka araba alir. Umut, énce Wolksvogen'nin kerdbasi oldgunu dundr. Yerlgtirmeler
acik olanda gerceklemgorsel dgal yerlstirmelerdir. Araba markalarinin logolari ¢ikartiktn.
Sadece markalari taniyansiler tarafindan sadece ayirt edilebilecektir. Gigérlestirmedir.
Yerlestirmeler senaryo ile orimektedirler. Markalar filmin sponsorlari gilirler. Arabalar bir

dakikadan fazla film boyunca 2 sahnede gorilerdir.

w

—@ai‘;en Cheerokee'daltuldmﬁ
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-Tak bakayim

Fotograf 2. 55: Organizelsler, Pepsi, S6zel Dgal Uriin Yerlestirme , 0.38.44, 1-3 sn

Yerlestirme acik alanda gerceklegtir. S6zel dgal yerlgtirmelerdir. Yerlgtirme senaryo ile

Ortusmektedir. Marka filme sponsor gélir.
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Soruyu anlayamadim®aGIkGasi®

Fotograf 2. 56: Organizelsler, Roys Roys, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.54.54, 60+ sn.

Asim Noyan, Roys Roys marka, araba kullanmakt&dim boyunca bir dakikadan fazla 3 ayri
sahnede gorunmgtur. Gorsel d@al yerlstirmedir. Acik alanda yergirilmistir. Araba’nin

markas! ¢ok net ayirt edilemeyip gizli yetiemedir. Yerlgtirme senaryo ile Orgimektedir.
Marka filmin sponsoru dgidir.

Fotograf 2. 57: Organizelsler, Barisa Rock, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.06.57, 1-3 sn.
Barsa Rock miizik festival gonilluleistiklal caddesinden gecerken 1-3 saniye goriindirsé

dogal urun yerlgtirmedir. Agik alanda gercelden yerlgtirme net olarak ayirt edilmekte, agik
yerlestirmedir. Bargsa Rock filmin sponsoru gédir. Senaristin festivale olan degt®labilir.
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Fotograf 2. 58: Organizelsler, NTV, Gorsel Dagal Uriin Yerlestirme, 1.28.09 2-4 sn.

Muslim Duralmaz, evindeki plazmalarindan NTV zl@-4 saniye gortlen yegiirme Gorsel
dogal yerlgtirmedir. Yerlgtirme kapali alanda gercekie NTV net olarak ayirt edilnstir ve

acik yerlgtirmedir. Senaryo ile 6riinektedir. NTV filminin Resmi sponsorudur.

)

Fotograf 2. 59: Organizelsler, Ewreseli Stipermen, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.34.00,
1-3 sn.

Samet hayalini stand-up gosterisini sahneler. Ksafjuriin yerlgtirmeye 6rnektir. Senaryo

gerezi kurgulanmgtir. Kapal alanda gerceldmistir. Acik trtin yerlgtirmedir.
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Tablo 7. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log | Ayr Sozl Bahs | Oyu Olay | Senary Top. Kulla Kullan. Acik- | Gercek | Sponsol
o] ted. i} edi ncun | Org. o) ie | Sn. nim Alan gizli —Kurgu

mesi | kul. Orts. sayis|

Birlk E E E H E E H E 6-8sr. 1 Acik Acik Kurgu H

Duygusu

Gelismemi

$

Toplumlar

ve AB

Pepsi 2E 2E 2E 2H 2H 2E H E 8-10sr. 2 2Kapall | 2Ack | Gercek | H

kola

Garanti H H E H E H H E 2-4sr. 1 Kapali Gizli Gercek | E

Bonus

Card

Tansg 2E 2E 2E 2H 2H 2E H E 10 2 2Kapall | 2Gizl | Gercek | H

12sn. i

Wolksvo | 3H 3H 3E 3H E 3E H E 60+ 3 3Acik 3Gizl | Gercek | H

gen I2H i

Jeey 3E 3H 3E 3H 2E 3E H E 60+sr. 3 3Acik 3Gizl Gercek | H
H i

Chee rok H H E E E H H E 1-3sr. 1 Acik Acik Gercek | H

ee

Roys 3H 3E 3H 3H 3H 3E H E 60+sr. 3 3Acik 3Gizl Gercek | H

Roys i

Bansa E H E H H H H E 1-3sr. 1 Acik Acik Gercek | H

Rock

NTV E E E H H H H E 2-4sr. 1 Kapali Acik Gercek | E

Eveseli E H E H E H H E 1-3sr. 1 Kapali Acik Kurgu H

Siiperme

n

11 3.6dk. 1¢ 2

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 7. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Gorsel Soze Hem osel | Yaratici
Hemsodzel -dogal

Birlk E Dogal

Duygusu

Gelismemi

§

Topumlar

ve AB

Pepsi 2E 2Dogal

kola

Garanti E Dogal

Bonus

Card

Tansa 2E 2Dogal

Wolksvo 2E E 3Dogal

gen

Jeer 2E E 3Dogal

Chee rok E Dogal

ee

Roys 3E 3Dogal

Roys

Bansa E Dogal

Rock

NTV E Dogal

Eveseli E Dogal

Siiperme

n

Toplam 18 2 2 1¢

*E=Evet
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Tablo 7. 3: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yazi olarak marka Toplam saniye
Evet 11 | 57.g| 9orunumu
Hayir 8 | 422 1-3 sn. 3 | 27.2
Logo 2-4 sn. 2 |18
Ever 101 52.6 4-6 sn. 0olo
Hayir 9 | 473 6-8 sn. 119
Markanin net olarak ayirt edilmes 8-10 sn. 119
Ever 16 | 84.2 10-12 sn. 119
Hayr 3 | 158 12-14 sn. 01lo0
S6zIU olarak marka 28-30 sn. o1lo
Ever 1 |52 60+ sn. 3 |27.2
Hayir 18| 94.8
Oyuncunun urtinden/markadan
bahsetmesi 7 | 36.8| Markanin gérinme
Ever 12 | 63.2| Sayis!
Hay!r 1kez 6 |55.5
Oyuncunun markay1 kullanmasi 2 kez 2 |18
Ever 14| 736 3kez 3 175
Hayir 5 | 263 4 kez 00
Kullanilan alan
Dogal aks icinde kullanim Acik 12| 63.2
(6rtisme) Kapali |7 | 368
Ever 11| 100 | Markanin agik- gizlilik
Hayir 0lo0 dur.

Olay orgustine Acik 7 1368
Evet 0lo0 Gizli 121 63.2
Hayir 11 | 100 | Markanin realite

durumu
Gergek 9 |81.8
Marka stratejileri Kurgusal 2 |18.2
Gorsel 15 78.9 -
Sozel 2 | 105 | Marka stratejileri 19| 100

Hem Gorsel Hem Sozel 2 1105 Dgal 010

Yaraticl

Sponsor olma durumu| 2 | 18
Evet 7 | 82
Hayir
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3.3.5 Hababam Sinifi Askerde Filmi

Hababam Sinifi Askerde Filmi'nin Uriin Yerlestirme Agisindan incelenmesi

‘Hababam Sinifi Askerdéilmine yerlestirilen Grtin/markaya ifikin stratejiler analiz edilginde;
gorsel Urin yerlgirme orani yizde 100’dur. Yazi olarak markalarerlgtirime orani ylzde
100, logo olarak yergirme ytuzde 100, markalarin net olarak ayirt edilomani ylizde 0, sesli
olarak yerlgtirme orani 0, oyuncunun Urin veya markalardan dtahmessi yliizde O ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise yuzde 50'dir. Ygneenin senaryo ile Orine orani ise yiuzde
100’dir.Olay 6rgusiine yegrme orani ise yuzde 0'dir. Markalarin film icind@rilme sayisi
analiz edildginde yuzde 100 bir kez gorilmgtiir. Toplam saniye gorinimu olarak ystielen
markalarin ytzde 50'si 8-10 saniye, yluzde 50’sisbBiye goruimgtir. Markanin kullanim alani
itibariyle kapali alanda kullanilan markalarin argidzde 50, a¢ik alanda kullanilan markalarin
orani ylzde 50dir. Acik bicimde yegkrilen markalarin orani ytzde 0, gizli bigcimde
yerlestirilen markalarin orani ise yuzde 100'dur. Kullam markalarin yizde 100U gercektir.
Yerlestirme stratejileri bakarsak yuzde 50’'sighh, ylizde 50'si ise yaratici yegtemedir. Son
olarak markalarin sponsor olma ytzdesi ise yluzde OQrablo 8).Gencallar, Nescafe, Haznedar,
Cagri Sigorta, Duzey, Acartistic filme sponsor olghwr ama film iginde yerlgirmelerine

rastlanmanstir.

Fotograf 2. 60: Hababam Sinifi Askerde, Tasarim VeyselGorsel Yaratici Yerlestirme,
0.07.56

Tasarm Veysel c¢alnlari, Hababam sinifi giencilerinin saglarini keser. Tasarim Veysel
calsanlarinin gdmleklerinde ve 6nliuklerde markalaripazisi ve logosu goérilmektedir. Net bir
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sekilde ayirt edilmemektedir. Gizli yegiermedir. Film boyunca, 1 sahnede toplam 10-12\sani
gorunmigtar. Yerlstirme acik alanda olup, gorsel yaratici ygitenedir. Filmin sponsoru

desildir. Senaryo ile 6rtgmektedir.

Fotograf 2. 61: Hababam Sinifi Askerde, Marlboro, GizliYerlestirme, 0.18.21, 1-3 sn.

Erciment askere Marlboro Light uzatir. Yatienenin yazisi ve logosu net hiekilde ayirt
edilmemektedir. Gizli yerlgirmedir. Yerlgtirme kapali alanda olup gorselgt yerletirmedir.

Oyuncu tarafindan kullanima 6rnektir. Filmin spomsdesildir. Senaryo ile 6rtgmektedir.

Tablo 8. 1: Yerlestirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Logo Ayit | S6zIC | Bahs | Oyun | Senaryo | Olay Top | Kulla Kullan. Acik- | Gergek Sponsol
ed. edil cun ile org. .Sn. | nim Alan gizli —Kurgu
mesi | kul. orntis. sayisi

Tasarim  E E H H H H E H 1C- 1 Acik Gizli Gergek H
Veysel 12s

n.
Mabo E E E H H E E H 1- 1 Kapali Gizli Gergek H
ro 3sn.
2 0.1¢ | 2

dk.

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 8. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Gorsel Soze Hem sbéze | Yaratici
Hemgorsel -dogal

Tasarim E Yaratici
Veysel

Marlboro | E Dogal
Toplam 2 2

*E:Evet

Tablo 8. 3: Yerlestirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Yazi olarak marka Toplam saniye
Evet 21100 gorinimi
Hayir olo 1-3sn. |1 |50
Logo 8-10 sn. | 1 50
Ever 2 1100
Hayir olo Markanin
S6zIi olarak marka gorunme sayisi
Ever olo 1 kez 2 |100
Hayir 2 1100 2 kez 0 0
Oyuncunun 3kez o |o
uriinden/markadan 4 kez 0 |o
bahsetmesi olo Kullanilan alan
Ever 21100 Actk 1 50
Hay1r Kapall | 1 |5gg
Markanin net olarak ayirt Markanin agik-
edilmesi olo gizlilik dur.
Ever 21100 A(_;'K 0 0
Hay r Gizli 15 1100
Oyuncunun markay! 1150 Markanin realite
kullanmasi 1| 5o | durumu
Ever Gergek | 5 1100
Hayir Kurgusal o | o
Dogal aks i¢inde kullanim L
(Grtisme) 51 100 Marka stratejileri
Ever olo Dgal |1 |50
Hayr Yaratici | 50
Olay érgiisiine olo Sponsor olma
Evet > | 100 durumu o lo
Hayr Evet 1 100 | 100
Marka Stratejileri Hayir
Gorsel 2 | 100
Sozel olo
Hem gorsel hem sdzel olo
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3.4 2006 — 2010 Yillan Arasinda Tirk Komedi Filmérinin Uriin Yerle stirme Agisindan
incelenmesi(Recepivedik 3, Recefivedik 2, Recefivedik 1,Yalsi Batl, AROG)

3.4.1 Arog Filmi

Arog’un Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Arog’ filmine yerlsstirilen Grin/markaya iikin stratejiler analiz edil@inde; gdrsel Urin
yerlestirme orani ytzde 95.2, sozel yatleme orani yiizde 0, hem gorsel hem stzel yenee
orani ise yuzde 4.8'dir. Yazi olarak markalarin lggiriime orani yizde 88.2, logo olarak
yerlestirme yuzde 58.8, markalarin net olarak ayirt edilmrani ylzde 84.2, sesli olarak
yerlestirme orani 4.8, oyuncunun Urin veya markalardahséemesi ylizde 17.7 ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise ytzde 35.3'tlir. Ygmenin senaryo ile Ortine orani ise yiuzde
74.2'dir. Olay Orgusune yegrme orani ise yuzde 11.8'dir. Markalarin filmniie gorilme
sayisi analiz edil@ginde yuzde 82.5'1 bir kez, yuzde 12.8'i iki kez, zgle 5.8'i U¢ kez
gorulmdstar. Toplam saniye gérunimu olarak yetiglen markalarin ytuzde 5.8'i 120 saniyeden
fazla, yuzde 5.8'1 60 saniyeden fazla,ylizde 5.8208saniye, yluzde 5.8’i 10-12 saniye, ylzde
5.8'i 6-8 saniyeyylzde 17.6'sI 4-6 saniye,yizde9%R.1-3 saniye gorunngiiir. Markanin
kullanim alani itibariyle kapali alanda kullanilanarkalarin orani yluzde 64.7, acik alanda
kullanilan markalarin orani ytuzde 31.6'tur. Acikcimde yerlgtirilen markalarin orani yizde
68.4, gizli bicimde yerlgirilen markalarin orani ise yuzde 31.6'dir. Kulleam markalarin ytizde
47'si gercek yuzde 53’0 kurgusaldir. Yatieme stratejileri bakarsak yuzde 94.2°igd, ylzde
5.8 ise yaratici yerlgirmedir. Son olarak markalarin sponsor olma y8rdse yizde 17.7°dir
(Tablo 9). Turk Telekom, TT NET, AVEA, Adidas Filmsponsorlaridir.
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Fotograf 2. 62: Arog,, TT NET, Gorsel Yaratici Yerletirme, 0.00.17, 18-20 sn.

Ceku, dunya ile ilgili argtirmalarini TT Net Uzerinden yapmaktadir, yani ogw tarafindan
kullanima 6rnektir. Yerkgirmenin yazisi ve logosu net Bekilde ayirt edilmektedir. Yerfirme
kapali alanda gorulmstiir. Gorsel d@al yerlstirmedir. TT Net filmin ana sponsorlarindan
biridir. TT net senaryo ile 6rtimektedir. Olay 6rgustndedir. Film boyunca 2 kéoplam 18-20

i F) Y .\ Evde ev w, g
oo 3 /'x’ isteist 1 kullanilir.

saniye gorianmgidr.

MAKYA]

ADELLA SELZER

Fotograf 2. 63: Arog,, Tirk Telekom, Gorsel Yaratici Uriin Yerlestirme, 0.01.29, 10 sn

Logar dunya'ya indiinde hava alaninda kendisinin bulugduTurk Telekom bilboardunun
oninden 10 saniye boyunca gecer. Kapall alandangegiirsel yaratici yeslarmedir. Turk
Telekom filmin ana sponsoru olmasinaskaryerlatirme senaryo ile 6riimemekte ve olay

Orgusi uzak zoraki bir yedgrme olmutur.
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Fotograf 2. 64: Arog,World, Kurgusal Uriin Yerle stirme, 0.02.34, 1-3 sn.

Ceku, dunya hakkinda bilgi edinmek i¢cin Word derglaumaktadir. Marka gercek olmayip

Kurgusal Uritin yerigirmedir. Yerlgtirme kapali alanda gorulmgtiir ve acik bir yerlgirmedir.

\ v
APARTMANDA TOPLU SEKS SKANDALI
]

VERRTENEREIITs) . obvuLoy
= > - om—

Fotograf 2. 65: Arog, En Real Gergcek TV programi, Kanal21, Kurgusal Uriin Yerlestirme,
0.03.17, 1-3 sn.

Ceku, bg vakitlerini kadin programlari izleyerek gecirir.e@aryoyu guiclendirmek icin
hazirlanan kurgusal marka ile ginimuz kadin rephtgramlarina gonderme yapilimaktadir.
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Fotograf 2. 66: Arog, Apple, Dagzal Uriin yerlestirme, 0.03.24, 1-3 sn.

Ceku, Apple marka bilgisayar kullanmaktadir. Gialerlestirmedir. Kapali alanda gercekin

gorsel dgal yerlstirmedir. Apple fiime sponsor @édir. Yerlestirme senaryo ile oriimektedir.

Fotograf 2. 67: Arog, Arif's Hall & Kilim, Kurgusal Uriin  Yerlestirme, 0.06.11, 6-8 sn.
Acik alanda gorulen, acik bir yegtemedir. Senaryoyu guclendirmek i¢in kurgulagtm

Fotograf 2. 68: Arog, Avea, Gergek Urlin Yerlgtirme, 0.15.06, 1-3 sn.

128



Logar, Arif’ i bir milyon yil 6ncesine yollar ve badan Ceku'yu Avea hath telefondan arar.
Yerlestirme acik alanda gortulmektedir. Gorsel gdb yerlestirmedir. Avea filme sponsor

olmustur. Senaryo ile drimektedir.

Fotograf 2. 69: Arog, Nokia, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.21.03 sn.

Arif, Nokia marka cep telefonu kullanmaktadir. Tap 2 kere ve 1 dakikadan fazla
gorulmektedir. Yerlgtirmeler genelde cok net olmayip Nokia yazisi algilanmamgtir. Gizli
yerlestirmedir. Gorsel dgal yerlstirmedir. Nokia Filme sponsor didir. Yerlestirme senaryo ile

Ortismektedir.

Fotograf 2. 70: Arog, Sony Beta Max Video, Hem Gorsel Bim Sézel Dgal Uriin
Yerlestirme, 52.23-41 6-8 sn.

Taso, Arife goklerden gelen icadi gosterir. Arif sieinir ve “Beta Max video bu, kaseti bile

bulunmuyor bunun “der .Hem go6rsel hem sdzelaourin yerlgtirmedir. Kapali alanda
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gerceklgen yerlgtirme de marka cok net ayirt edilememektedir. Agaklestirmedir. Uriiniin o

gecmsteki baarisizlgina atifta bulunmaktadir.

Fotograf 2. 71: Arog, Adidas, Olay Orgustiine Uriin Yerlgtirme, 38.50, 24-26 sn.

Logar'in biyik buyuk babasi, Gora’dan aroganligetecekten Adidas top hediye eder. Gemi
kalkarken Kayaa‘'nin babasi yastm bu ylizden Kayaa icadl yasaklatm Acik alanda
gerceklgen yerlgtirme topun Adidas oldgu net birsekilde godrilmekte logosu ve yazisi
gorilmektedir. Bu sahnede 24-26 saniye gorgtinti Adidas senaryo ile dgihekte ve olay

drgusunun ¢ok énemli bir parcasidir.

Fotograf 2.72: Arog, Adidas, Bahsederek Kullanima Ornek]1.36.05-27, 20-22 sn.

Arif futbol magini kazanmak icin Adidas krampon mmstir. Soyle der: “iste sizle igin

hazirladgim prototip. Ay& ylzde yuz sarar. Topa sahip olma oraninda yuZdettiran by ik
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bir silah.”. Krompon’un Adidas oldgu U¢ ¢izgiden anfaimakta gorunimu filmin gergekcdini

bozmamaktadir.

Fotograf 2. 73: Arog, Adidas, Oyuncu Tarafindan Kullanma Ornek, 1.43.05,

10+ sn.

Film icin hazirlanan Adidas top, filimin sonunda dfkikadan fazla stren ma¢ sahnesi boyunca
toplam 1 dakikadan fazla gorulgtir. Cozu sahnelerde goze batmasin diye kirli ve eski top

kullanilirken sadece bir iki saniye net fpakilde Adidas topu gorulur.

CINM v

BREAKING NEWS

Fotograf 2. 74: Arog, CNM, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 01.57.01, 4-6 sn.

CNN kanalina atifta bulunmak amaci ile CNM kurguntagtir. Gorsel d@al yerlatirmedir.
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Fotograf 2. 71: Arog, Nation Geography, Kurgusal Uriin Yelestirme 01.57.36

National Geography markasina atifta bulunmak iciatidhs Geography kurgusal urin

yerlestiriimesi yapiimstir.

AFYON'DAKI ARKEOLOJIK BULUNTULAR

INSANLIK TARIHINI DEGISTIRECEK
T

Fotograf 2. 72: Arog, NTV Gercgek Uriin Yerlestirme, 01.57.45, 4-6 sn.

Filmde CNN kanali kurgulanirken NTV markas! gerg@ékin yerlgtirmedir. Goérsel dgal

yerlestirmedir.
43.30-50 saniyede Arif goklere ¢ikan kuleden atteyaoganliya sigara uzatir iki eliyle siper

eden adam d@r ve Arif “Adam sigaradan gitti iyi mi ?"’der. Fnde iki kez sigara gorulnsiir.
Ama markalari goérinmestir. Fiimde Raki icat edilmgi ve senaryoda etkin kullanilgtr.
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Filmde Arifin ¢akma Rolex markall saati Uzerindenlama s&lanamadii icin dikkate

alinmamgtir.

Sanayi ve Ticaret Bakanlg Reklam Kurulu tarafindan 10.03.2009 tarihinde alnan karar
metni:

2009/133- Fida Film Yapm [@Zam ve Reklamcilik AS.'nin yapimcilgini Ustlendii
“A.R.0.G” isimli sinema filminde yer alan “Evde delefonu gte i telefonu kullanihr” ibareli
gorsel ile “Turk Telekom” unvanl firmanin; “Aveaje “TTNet” goruntilerine yer verilmesi
suretiyle de adi gecen markalarin acgikga reklanugoldbelirtiimeksizin ortult reklaminin
yapildgina, Bu durumun, 4077 sayili Kanun'un 4822 sayanthla dgisik 16’ inc1 maddesi
hikmulne aykiri oldguna, Fida Film Yapim Datim ve Reklamcilik AS. hakkinda ulusal
duzeyde (67.200 TL) idari para ve anilan ortulilareari durdurma cezalari verilmesine karar

verilmistir.
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Tablo 9. 1: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log Ayirt | Soz Bah | Oyun | Oriism Olay Kulla | Top. Kullan. Acikk- | Gercek | Yarat | Spons
o) ed i} sedil | cunu e org. nim sn. alan gizli kurgusa | ici- or
mesi | n kul. sayisl | dogal
TTrer 2E 2E 2E 2H 2H 2E E E 2 18 2Acik 2Ack | Gergek | 2Dog | E
20sn. a
Tirk E E E H H H H H 1 10sn. Kapali Acik Gercek | Yarat | E
Telekom il
Word E E E H H E E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Internati E H E H H H E H 1 4 Acik Acik Kurgus Dogal | H
onal 6sn. a
Teminal
2
En Real | E H E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
Gergek 3sn. al
Kanal 21 E E E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Apple H E E H H E E H 1 1- Kapali Acik Gercek | Dogal | H
3sn.
Arif E H E H H H E H 1 6- Acik Acik Kurgus Dogal | H
Hal& 8sn. a
Kilim
Avea E E E H E E E H 1 1- Acik Acik Gercek | Dogal | E
3sn.
Nokia 2E 2E 2E 2H 2H 2E E H 2 60+s 2Acik 2Gizl | Gergek | 2Dog | H
n i a
Sony E H H E E H E H 1 1- Kapall Acik Gercek | Dogal | H
Beta 3sn.
Max
Adidas 3E 3E ERH | 3H ER2 3E E E 3 1204s | 3Agik Acgik/ | Gercek | 3Dog | E
H n 2 a
Gizli
CNM E E E H H H E H 1 4 Kapali Acik Kurgus Dogal | H
6sn. a
NTV E E E H H H E H 1 4 Kapali Aclk Gercek | Dogal | H
6sn.
Nation E H E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
Geograph 3sn. al
y
History E H E H H H E H 1 1- Kapali | Gizli Kurgus | Dogal | H
3sn. a
Line E H E H H H E H 1 1- Kapali Gizli Kurgus Dogal | H
3sn. a
17 21 4.1dk 4

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 9. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

*E:Evet

Marka Gorsel S6z! | Hem gorsel Yaratici
Hemsodzel -dogal

TTrer 2E 2Dogal

Turk E Yaratici

Telekom

World E Dogal

Intemati E Dogal

onal

Terminal

2

En Real | E Dogal

Gergek

Kanal 21 E Dogal

Apple E Dogal

Arif E Dogal

Hali&

Kilim

Avea E Dogal

Nokia 2E 2Dogal

Sony E Dogal

Beta

Max

Adidas 3E 3Dogal

CNM E Dogal

NTV E Dogal

Nation E Dogal

Geograph

y

History E Dogal

Line E Dogal

Toplam 2C 1 21
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Tablo 9. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka

Evet
Hayir
Logo
Ever
Hayir
Markanin net olarak ayirt edilmes
Ever
Hayir
S6zIU olarak marka
Ever
Hayir
Oyuncunun triinden/markadan
bahsetmesi
Ever
Hayir

Oyuncunun markayi kullanmasi
Ever
Hayir

Dogal aks icinde kullanim
(6rtisme)
Ever
Hayir
Olay 6rgusiine
Evet
Hayir

Marka Stratejileri
Gorsel
Sozel
Hem Gorsel Hem Sozel

=

95.2
4.8

76.1
23.8

85.7
14.2

4.8
95.2

14.2
85.7

47.6
52.4

74.2
5.8

11.8
88.2

95.2

4.8

Toplam saniye
gorindmi
1-3 sn.
2-4 sn.
4-6 sn.
6-8sn.
8-10 sn.
10-12 sn.
18-20 sn.
28-30 sn.
60+ sn.
120+sn.

Markanin gériinme
sayisl
1 kez
2 kez
3kez
4 kez
Kullanilan Alan
Acik
Kapali
Markanin Agik-
Gizilik dur.
Acik
Gizli
Markanin realite
durumu
Gergek
Kurgusal

Marka Stratejileri
Dgal
Yaraticl

Sponsor olma durumu

Evet
Hayir

PRPORFRPPFPORFRL WOO

OFrRr NE

© 00

52.9

17.6
5.8

5.8
5.8

5.8
5.8

82.5
12.8
5.8

47.6
52.4

71.4
28.6

47
53

95.2

4.8

17.7
88.3
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3.4.2 Recefvedik Filmi

Recepivedik Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acgisindanincelenmesi

‘Recepivedik 1’ filmine yerlestirilen Griin/markaya ikin stratejiler analiz edilginde; Gorsel
Urdin yerlgtirme orani yuzde 100'dur. Yazi olarak markalaremlgstirilme orani ytizde 54.5, logo
olarak yerlgtirme yilizde 63.6, markalarin net olarak ayirt edilorani ytizde 100, sesli olarak
yerlestirme orani 0, oyuncunun Uriin veya markalardan étamesi yizde 0 ve oyuncu tarafindan
kullaniimasi ise yizde 81.8'dir. Yeglmenin senaryo ile orgine orani ise yiizde 100'dir. Olay
orgusune yerlgirme orani ise yiuzde 50'dir. Markalarin film iciedgorilme sayisi analiz
edildiginde yluzde 50's1 bir kez, yluzde 25'i 4 kez, yuz&& 2 kez gorulmitur. Toplam saniye
gorunumu olarak yerigirilen markalarin yliizde 25'i 60 saniyeden fazldzge 25'i 18-20saniye,
ylzde 25'i 8-10saniye, yuzde 25'i 2-4 gortmgtiii. Markanin kullanim alani itibariyle kapal
alanda kullanilan markalarin orani yuzde 0, acéndh kullanilan markalarin orani yizde
100’dur. Acik bicimde yerigirilen markalarin orani yizde 45.5, gizli bicimgerlestirilen
markalarin orani ise yuzde 54.5'dir. Kullanilan kadarin yizde 75'i gercek yuzde 251
kurgusaldir. Yerlgtirme stratejileri bakarsak yuzde 100'U gy ylzde 0’1 ise yaraticl
yerlestirmedir. Son olarak markalarin sponsor olma ylrdsess yiuzde 25°'tir (Tablo 11). Joly

Group Nashira Otel filmin sponsorudur. Film igind®lestirmesi yapilmgtir.

Fotograf 2. 73: Receplvedik, Fiat Bis,Gorsel Dagal Uriin Yerlestirme, 0.01.18, 4-6 sn.

Recep Fiat Bis Marka araba kullanmaktadir. Y¢rme acik alanda yapilgtir. Gorsel dgal
yerlestirmedir. Fiat Bis 4 sahnede, toplam 2 dakikadaef&ullaniimstir. Fiat Bis, Recefivedik
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karakteri ¢ok iyi 6zdgesmis arabanin ikici el fiyatlarini ylkseltgtir. Fiat filmin sponsoru

desildir. Senaryo ile ortgmektedir. Olay drgustundedir.

Fotograf 2. 74: Receplvedik, TV 22, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 00.03.02, 6-8 sn.

Recep TV 22 ekranindan ciizdanini bglduisadamini gorir. Marka gercekte var olmayip

senaryo icin kurgulanrgtir.

\

e

B ivel B

Fotograf 2.75: Recepivedik, Joly Group Nashira Otel, Gérsel Dgal Uriin Yerlestirme,
0.22.10,2-4 sn.

Receplivedikin kaldgi otel Joly Group Nashira Oteldir. Fimin biylk lbmi bu otelde
gecmgtir. 5 sahnede gorilmtiir. Toplam 16-18 saniye gorungtiir. Acik alanda gercekden
dogal acik yerlgtirmedir. Markanin logosu ve yazisi net fkilde ayit edilmektedir. Joly Group

filmin sponsorudur.
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Fotograf 2. 76: Receplvedik, Renault, 1.36.27, 2-4 sn.
Recep, sinir oldgu otel mudurinin Renault marka arabasinin akusliniYarlestirme acik

alanda olup dgal gercek yerlgirmedir. Arabanin logosu net olarak ayirt edilngglt. Renault
filmin sponsoru dgildir.

Tablo 10. 1: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log Ayirt | S6z Bah | Oyun | Senaryo | Olay Kul. Top. Kullani Aclk- | Gercek | Yarat | Spons
o] ed i} sedil | cunu ile org. sayisi | sn. m alani gizli kurgusa | ici- or
mesi | n Otlisme | dogal
Kul.
FiatBis 4H 4H 4E 4H 4H 4E E E 4 120+s | 4Acik 4Gid | Gercek | 4Dog | H
n i a
TV 22 E E E H H H E H 1 4- Acik Acik Kurgus | Dogal | H
6sn. a
Joly Group | 5E 5E 5E 5H 5H 5E E E 5 18 5Acik 5Ack | Gercek | 5Dog | E
Nashira 20sn a
Otel ’
Renault | H E E H H H E H 1 10 Acik Gizli Gercek | Dogal | H
12sn.
4 11 2.5dk 11 1

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 10. 2: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Gorsel Sozel Hem gorsel | Yaratici-
Marka Hemsodzel dogal
Fiat Bis 4E 4Dogal
TV 22 E Dogal
Jdy Group | 5E 5Dogal
Nashira
Otel
Renault | E Dogal
Toplam | 11 11

*E:Evet
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Tablo 10. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka Toplam saniye
) Hay1r 5 |455 2;&3”5:” 1 gg
0go - :
Ever 7 1636 égfgﬁn 1125
Hayir 4 |36.4 1 112
Markanin net olarak ayirt edilmes Markanin gorinme
Ever 11| 100 | Sayis!
Hayr o lo 1kez 2 |50
S6zlii olarak marka 421kkez 010
Ever 0o1lo0 ez 11|25
Hayir 11 | 100 5 kez 1|25
Oyuncunun tiriinden/markadan KuIIanllin lf“an
bahsetmesi Iilapal | 11| 100
Ever 0 1lo0 .10 |0
Hayir 11| 100 (I;/Iuarrkanln acik- gizlilik
Oyuncunun markayi kullanmasi | Acik
Ever ¥ o 5 1455
Hayir 3 %g ark G'Z"I_t 6 | 545
Dogal aks icinde kullanim duar[;rizm realite
ortisme
forts Ezler 4 | 100 Gercek 3 |75
Hayr o lo Kurgusal 1 |25
Olay orgustiine
y E\%et > |50 Marka stratejileri
Hayir > | 50 Dgal 11| 100
Marka §trateji|eri S onsort)?rrszg(gu umu 010
Gorsel 11 100 | =P Bvot
Sozel 0|0 1|25
Hem gorsel hem sdzel 0olo Hayir 3 |75
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3.4.3 Recevedik 2 Filmi

Recepivedik 2 Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Recepivedik 3’ filmine yerlestirilen Griin/markaya iikin stratejiler analiz edildginde; gorsel
yerlestirme orani ylzde 76.2, sozel yatleme orani ylizde 0, Hem gorsel hem stzel yiriae
orani ise yuzde 23.8'dir. Yazi olarak markalarinrleggriime orani yizde 85.7, logo olarak
yerlestrme yuzde 76.2, markalarin net olarak ayirt edilmrani yizde 100, sesli olarak
yerlestirme orani 25, oyuncunun drin veya markalardanséihesi ylizde 28.6 ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise ytzde 71.4’tir. Yemenin senaryo ile Ortine orani ise yilzde
100'drr. Olay 6rgustine yegigrme orani ise yuzde 25’dir. Markalarin fiim iciadorilme sayisi
analiz edildginde ylzde 81.2'si bir kez, yuzde 12.5'i iki keZjzgle 6.3's1 ¢ kez gorulngtiir.
Toplam saniye gorunimu olarak yatlalen markalarin yiizde 12.5’i 120 saniyeden fagiézde
12.5’i 60 saniyeden fazla, ylizde 6.3'U0 18-20 sanyiezde 6.3'Gi 8-10 saniye, ylzde 12.5'i 6-8
saniye, yuzde 12.51 4-6 saniye, ylzde 6.3'U 2-hiygg yluzde 34.2'si ise 1-3 saniye
gorunmigtir. Markanin kullanim alani itibariyle kapal athnkullanilan markalarin orani ytizde
71.4 acik alanda kullanilan markalarin orani yuzZ2g6'dir. Acgik bicimde yerlgtirilen
markalarin orani ylizde 85.7, gizli bicimde yghilden markalarin orani ise yuzde 14.3'tlr.
Kullanilan markalarin ytuzde 50’si gercek yuzde 6b(Kurgusaldir. Yerlgirme stratejileri
bakarsak ylzde 88.8'1 d@al, ylizde 21.2'si ise yaraticl yeglemedir. Son olarak markalarin
sponsor olma yizdesi ise yuzde 25tir (Tablo #)as Jet, Starbucks, Sushico, Alaadin filme
sponsor olmglardir ve film iginde yerlgtirmeleri gorilmektedir. Datron Kim, Leon Clup, Am
Bahcgehir Tip Merkezi, Aldora, Mp, Isom Merkezi, Jav sHykurun, Cacelik, Hatuny,
Freelora, by Mustafa, Cicek Zamani, Karakdy Ggkip Depa kirtasiye, Ozdilek, Medyal,
Kuzey Ozalit, Osis+, Ani bisklivi, Ozata, Modesasp®nsor olup film iginde yerldrmelerine

rastlanmanstir.
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Fotograf 2. 77: Receplivedik, Gergek Uriin Yerlestirme, Fiat Bis,0.00.53, 7-9 sn.

Recep, bu filmde de Fiat Bis marka araba kullanadhkt Gorsel dgal yerlsgtirmedir. Arabanin
markasi gene bantlarla kapatdbm Film boyunca Bis, 3kere 18-20 saniye boyunca

gorunmigtur. Senaryo ile 6rgmektedir. Fiat filmin sponsoru didir.

Fotograf 2. 78: Recepivedik, Is Gazetesi, Kurgusal Uriin Yerlgtirme, 0.07.03 1-3sn.

Recep,is gazetesinden kendising bakmaktadiris Gazetesi film icin kurgulanmtir. Gorsel

dogal yerlestirmedir.
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Fotograf 2. 79: Recepivedik, Kopernik Pizza, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 0.10.32, 2+ dk.

Recep, ilk gini Kopernik Pizza’da bulmgiur. 0.09.36 Recep:”’Efendim, Kopernik Pizza'dan

geldim. Galaksinin en guzel pizzasi Kopernik, Kopler..” der. Hem gdrsel hem so6zel gal
yerlestirmedir. Recep dayanamaz promosyon olan pizzayi ¥®@pernik Pizza 2 sahnede ve 2

dakikadan fazla gorulir. Kopernik pizza film icinrigulanmgtir.

Fotograf 2. 80: Recepivedik, Motex Love Prezervatif, Kurgusal Uriin Yerlestirme, 0.13.12,
2-4 sn.

Durex Love markasina atifta bulunmak icin Moterve kurgulanmtir. Kapali alanda

gerceklgmistir. Acik Grin yerlgtirmedir.
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Fotograf 2. 81: Recepivedik, Atlasjet, Gegek Uriin Yerlestirme, 0.20.51, 1-3 sn.

Recep’ in sonrakisi Atlasjet'te hostluktur. Agik alanda gorulen rkanin yazisi ve logosu net
olarak ayit edilmektedir. Agik yedarmedir. Gorsel dgal bir yerlgtirmedir. Olay 6rgusiine
yerlestirilmistir, senaryo ile drt§mektedir. Baarili bir yerlgtirme olup olmadii ise tartgma
konusudur. Bir(2009) ise yeskrmeyi sOyle yorumlar: * "Ucak disme" olayi hala beyinlerde
atilamamgken Atlasjet'i Recefvedik'lerin galstigi bir havayolu olarak "resmederek Atlasjet'e
buylk kotiluk yapilngtir. * Bir Grtin yerlgtirme ile bir havayolu markasi bu kadar yara ali?’m

demeyin. Etkili olmayacaksa niye yapiliyor ki buidryerlatirmeler!” . Atlasjet filme sponsor

3 #
| L »

|
|
ol ) wmo T

olmustur.

alaad

Fotograf 2. 82: Recepivedik, Alaaddin Adworks, Gorsel Dogal Uriin Yerlestirme, 0.26.54,
4-6sn.

Recep’in dedesinin kurgu ve kuzenin banda oldgu ajans Alaaddin Adworks’tur. Yeggrme
kapali alanda olup gorsel gl yerlgtirmedir. Alaaddin filme sponsor olngtur. Senaryo ile

Ortismektedir. Olay 6rgusiine yegteilmi stir.
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Fotograf 2. 83: Recepivedik, Starbucks, Gergek Uriin Yerlgtirme, 0.43.20, 2-4 sn.

Recepinternetten tagugl kiz ile Starbuks’ta bukacaktir. Recep kapidan girerken kapidaki
kocaman Starbucks logosu kamiza c¢ikar. Agik alanda gdsterilen @b gorsel yerlgtirmedir.

Bir sonraki sahnede kasadaki gorevliden limonatasgdep vs. ister ve 0.43.32 saniyede Recep:
“Starbucks dgil mi ya burasi, o yok bu yok”der. Hem s6zlu hendrggl yerlgtirmedir.
Starbucks’'in urun elili gine atifta bulunulmgtur. Kasadaki goérevlinin tGzerinde Starbucks
logosu net olarak gorilmektedir. Gorsel yaraticrlegirmedir. Toplam 1 dakika boyunca

gorilur. Starbucks filme sponsor olgtur. Senaryo ile oriiimektedir.

Fotograf 2. 84: Recepivedik 2, imac, Gorsel Dagal Uriin Yerlestirme, 0.46.41, 6-8 sn.

Reklam ajansindiamac Bilgisayar kullaniimaktadir. Yeskirme kapali alanda olup, gorsel g

yerlestirmedir. Logosu gorinmektedir. Imac, filmin sponsdeildir.
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Fotograf 2.85: Receplivedik 2, Sushico, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.50.08, 62-64 sn.

Recep internetten bulgu diger kiz ile bulgma yeri Sushico’dur. Acik alanda gercelee

yerlestirme gorsel dgal yerlestirmedir. Yerin tabelasi gorinmektedir.

Fotograf 2.86: Recepivedik 2, Sushico, Hem Gorsel Hem Soézel Bal Uriin Yerlestirme,
0.51.29, 60+ sn.

Bir sonraki sahnede restoran gorevlisi Sushico mbl&iyafet giymektedir. Kapal alanda
gerceklgmektedir. Recep 0.51.32’inci saniyede: “Omrimdedefa Suschico’ya geliyorum”
der. Hem sesli hem gorsel g yerlstirmedir. Sushico filme sponsor olgtur. Senaryo ile

Ortismektedir.
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Fotograf 2.87: Recepivedik 2, Sansia, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.00.21, 14-16 sn.

Recep, kiz bulmaansini bu sefer Sansia Yoga Center'da arar. Keglahda gercekien

yerlestrme dazal gorsel yerlgtirmedir. Sansia filme sponsor olgtur. Senaryo ile

Ortismektedir.

Fotograf 2. 88: Receplvedik 2, Adidas, Gérsel Dgal Uriin Yerlestirme, 1.00.53, 60+ sn.

Recep yogaya Adidassgfmanlariyla gelmtir. Kapidaki gorevlinin; “Bu Ustuntzdekilerle mi
katillacaksiniz?” diye sormasi lzerine Receflkdkuldan beri bunu giyerim kalitesefman,
cakma dgil.”der. Recep gibi bir karakterin orijinal Adidagiymesi dgunduricudir. Adidas

filmin resmi sponsoru d@dir. Senaryo ile ort§mez.
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Fotograf 2. 89: Recepivedik 2, Kurgusal Uriin Yerlestirme, Biiyad, 1.20.47, 6-8 sn

Japonlarla imzalanan agtaadan sonra Alaadin Adworks adina, Recep BuyaduGdlir.

Tayap’ a atif yapmak i¢in kurgulansgtir.

\\()Rl D

USSIN Ez7

Fotograf 2. 91: Receplvedik 2, Kurgusal Uriin Yerlestirme 1.25.36, 1-3 sn.
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Recep Buyadda yagm konusmadan sonradhret sahibi birsiadam olur. Birgok dergiye kapak

olur. Senaryoyu pe#tirmek icin kurgulanan dergiler sektor dergilereugfta bulunmaktadir.

Fotograf 2. 92: Recepivedik 2, Gergek Uriin Yerlestirme, Playstation 3, 1.25.58, 4-6 sn.

Recep, Un veobhret kazandiktan sonra ve oyun delisi olan nireegtaystation alir. 1.25.58
saniyede “Playstation aldik getirdik gene yarangmruz’ der. Hem sodzel Hem gorsel
yerlestirmedir. Senaryo ile Ortiimektedir. Olay 6rgusine yegtailmistir. Kapal alanda

gerceklamis, gorsel dgal yerlstirmedir. Marka filme sponsor gedir.
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Tablo 11. 1: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log Ayirt | Soz Bah | Oyun | Senaryo | Olay Kul. Top. Kullani Aclk- | Gercek | Yarat | Spons
o) ed i} sedil | cunu ile org. sayisi | sn. m alani gizli kurgusa | ici- or
mesi | nkul. | Otusme | dogal
FiatBis 3H 3H 3E 3H 3H 3E E E 3 18 3Acikk 3Gid | Gercek | 3Dog | H
20sn. i a
is E H E H H E E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
Gazetesi 3sn. a
Kopemik | 2E 2E 2E E 2H E E H 2 120+s | 2Kapall | 2Acikk | Kurgus | 2Dog | H
Pizza n a a
Motex E E E H E H E H 1 2- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
Love 4sn. a
Atlasjet E E E H H E E E 1 6- Acik Acik Gercek | Dogal | E
8sn.
Alaaddin E E E H H E E E 1 4 Kapali Acik Gercek | Dogal | E
Adworks 6sn.
Stabuck | 2E 2E 2E H/E HE | 2E E H 2 60+s Acik/K 2Ack | Gercek | Dogal | E
s n. apall Nara
tici
Imac E E E H H E E H 1 6- Kapali Acik Gercek | Dogal | H
8sn.
Sushico 2E H/E | 2E H/E HE | 2E E H 2 120+s | Acik 2Ack | Gercek | Dogal | E
n. /Kapali Nara
tici
Adidas E E E H E E E H 1 60+s Kapall Acik Gercek | Dogal | H
n
Biyad E E E E E H E H 1 6- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
8sn. a
iskolik E E E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Genious E E E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Sexies! E E E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Businezz | E E E H H H E H 1 1- Kapali Acik Kurgus Dogal | H
3sn. a
Playstatic | E E E E E E E E 1 4 Kapali Acik Gercek | Dogal | H
n3 6sn.
1€ 21 7.01d 4
k.

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 11. 2: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

*E:Evet

Marka Gorsel Soze Hem sbéze | Yaratici-dogal
Hemgorsel

Fiat B 3E 3Dogal

is E Dogal

Gazetesi

Kope rnik E E 2Dogal

Pizza

Motex E Dogal

Love

Atlasjet E Dogal

Alaadin E Dogal

Adworks

Starbuck E E Dogal/Yaratici

s

Imac E Dogal

Sushico E E Dogal/Yaratici

Adidas E Dogal

Biyad E Dogal

Iskolik E Dogal

Geniows E Dogal

Sexiesl E Dogal

Businezz | E Dogal

Playstatio E Dogal

n3

16 1€ 0 5 21
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Tablo 11. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka Toplam saniye
Hayir 3 | 143 1-3 sn. 5 | 31.2
Logo 2-4 sn. 1 /63
Ever 16| 76.2 4-6 sn. 2 | 125
Hayir 5 | 238 6-8sn. 2 | 125
Markanin net olarak ayirt edilmes 8-10 sn. 1 /63
Ever 21| 100 18-20-sn. 1|63
Hayir 0 |0 60+ sn. 2 | 125
120+ sn. 2 1125
S6zIU olarak marka
Ever 5 | 23.g| Markanin gérinme
Hayir 16 | 76.2 | SIS
Oyuncunun Uriinden/markadan 1kez 13| 81.2
bahsetmesi 2 kez 2 | 125
Ever 6 | 286 3kez 1 1]6.3
Hayir 15| 71.4
Kullanilan alan
Oyuncunun markayi kullanmasi Ali:pah 6 | 28.6
Ever 15| 714
Hayir é5 Zég Markanin agik- gizlilik
Dogal aks icinde kullanim | dur. ‘
(Grtisme) A‘?'I_ 18| 85.7
Ever 16| 100 Gizli 3 |14.3
Hayr o lo Markanin realite
Olay 6rgusiine durumu K
Evet 4 |25 Gerge | 8 | 50
Hay1r 12| 75 Kurgusa 8 |50
Marka stratejileri Marka stlrjate{ileri
Gorsel 16| 76.2 g@a 19| 90.4
Sézel 0 | o Yaratici 2 |95
Hem gorsel hem sozel 5 | 238 Sponsor olma durumu
. Evet
4 |25
Hayir 12| 75
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3.4.4 Recedvedik 3 Filmi

Recepivedik 3 Filmi'nin Uriin Yerle stirme Acisindan incelenmesi

‘Recepivedik 3’ filmine yerlestirilen Griin/markaya iikin stratejiler analiz edildginde; gorsel
olarak yerlgtirme orani ytzde 43.9 sdzel yatieme orani yuzde 0, hem gorsel hem s6zel olarak
yerlestirme ise ylzde 57.1'dir. Yazi olarak markalarimlggirilme orani ytuzde 85.7, logo olarak
yerlestirme yuzde 28.6, markalarin net olarak ayirt edilmrani ylzde 71.4, sesli olarak
yerlestirme orani 57.1, oyuncunun Urtin veya markalardahsbtmesi yizde 71.4 ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise ytzde 100'dir. Yemenin senaryo ile Ortine orani ise yiuzde
100’dur. Olay oOrgusine yesgrme orani ise ylzde 16.7'dir. Markalarin film ricie gorilme
sayisi analiz edildinde yuzde 83.3'si bir kez, yluizde 16.7’si iki kegjralmGtir. Toplam saniye
gorunumu olarak yerggirilen markalarin yizde 20’si 12-14 saniye, yuz# 10-12 saniye,
ylzde 6.6'si 6-8 saniye, ylzde 20’si 1-3 saniyetginistir. Markanin kullanim alani itibariyle
kapali alanda kullanilan markalarin orani ytuzdel53acik alanda kullanilan markalarin orani
yuzde 43.9'dir. Acik bicimde yerérilen markalarin orani yuzde 57.1, gizli bicimgerlestirilen
markalarin orani ise ytuzde 43.9'dur. Kullanilan kadarin ylizde 66.6's1 gercek ylizde 33.3'U
kurgusaldir. Yerlgtirme stratejileri bakarsak yuzde 100'U gy ylzde 0’1 ise yaraticl
yerlestirmedir. Son olarak markalarin sponsor olma y8rdee yuzde 33.3'dir (Tablo 13).
Exper, Bimex, Burn, Collezione, Ash Borek, @sit, Ozkayyday filme sponsor olmgur.
Fimde sadece Exper markasinin uriin yérlaesi goriiimektedir. Asli borek, Ozgiingoren
Baklavacisi olarak kurgulangtir.
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Fotograf 2. 93: Recepivedik 3, Ozgiingéren Baklavacisi, Gorsel Gial Yerlestirme, 0.16.59,
6-8 sn.

Recep depresyona girgtir ve doktora be gitmek istemez baklava alip gotirtr. Recep: “ ka0
amaseffaf “der doktorun sekreterine baklavayr uzali-14 saniye gorinur. Hem gorsel hem
sOzel dgal yerlstirmedir. Asli Borek fimde Ozgungéren ismiyle ddiir. Asli borek
sponsordur. Kurgusal, gizli yesirmedir. 0.19.11 saniyesinde Recep bu sefer daki@20 kat

amaseffaf arkasini gosterir “diye yineler. Bu sahnatk6-8 saniye gorunur.

SERIFE HANIM
e

Fotograf 2. 94: Recepivedik 3, Evien Benimle, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.25.17, 1-3

sn.

Recep can sikintisindan evlilik programi izler. ¢ Uriin Yerlgtirmedir. Kapali alanda

gorulen yerlgtirme gorsel dgal yerletirmedir.
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Fotograf 2.95: Recepivedik 3, Maymun 3,Kurgusal Uriin Yerlestirme, 0.26.35, 4-6 sn.

Nuri Bilge Ceylan’in 3 Maymun filmine atifta bulurak icin kurgulanmnstir. Satici: ** Nuri Bilge

Ceylan'in fimi” der. Recep'te; Ben de cok sewm onu” der. Oyuncu tarafindan

bahsedilmektedir.

Fotograf 2. 96: Receplvedik 3, Issiz Adam, Hem Gorsel Hem Sozel @al Uriin
Yerlestirme, 0.27.01, 1-3 sn.

Saticinin dnergi ikinci film Issiz Adamdir. Hem gorsel hem s6zelgdl yerlstirmedir, 0.34.05

saniyesinde Zeynep televizyonda Issiz Adam Filrganitr ve “Bu Issiz Adam d#l mi bu ya,

sen bunu mu izliyorsun’ diye sorar. Hem gorsel hetizel dgal tirtin yerlgtirmedir.
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Fotograf 2. 97: Recepivedik 3, Fiat Bis, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.28.37, 6-8 sn.

Recep’ in arabasi bu filmde de gorinmektedir. Mankayazisi ve logosu gene kapatgtmi
Acik alanda gorulen gorsel gal yerlstirmedir. Fiat filmin sponsoru @ddir. Senaryo ile
Ortismektedir. Bis, Recep karakteri ile 6ztsstiginden olay o6rgusinin c¢ikarmak mimkin

desildir.

Fotograf 2. 98: Receplvedik 3, Exper, Gorsel Dgal Uriin Yerlestirme, 0.43.12, 30-32 sn
Recep sinek yakalamak icin Exper Bilgisayari kulawe bilgisayari ikiye ayirir. Oyuncu

tarafindan kullanima drnektir. Gorsel g@d yerlgtirmedir. Exper filme sponsor olmgtur.

Senaryo ile 6rtgmektedir.
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Tablo 12. 1:

Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log Ayirt | Soz Bah | Oyun | Senar | Olay Kulla | Top. Kullan. Aclk- | Gercek | Yarat | Spons

o) ed i} sedil | cunu yo ile | 6rgls | nim sn. Alan gizli kurgusa | ici- or

mesi | nkul. | Otus inde | sayisi | dogal
me
Ozgungdr | 2E 2H 2H 2E 2E 2E E H 2 2C- 2Kapall | 2Giz | 2Kurgu | 2Dog | E
en 22sn. i sal a
Borekgisi
Evlen E E E H H E E H 1 1-3sn.. Kapali Acik Gercek | Dogal | H
Benle
Maymun E H E E E E E H 1 4-6sn. Ack Acik Kurgus Dogal | H
3 al
Issiz E H E E E E E H 1 1-3sn. Ack Acik Gercek | Dogal | H
Adam
FiatBis H H E H H E E E 1 6-8sn. Acik Gizli Gercek | Dogal | H
Exper E E E H E E E H 1 3C Kapall Acik Gercek | Dogal | E
32sn.

6 7 1.1 dk. 2

*E:Evet H:Hayir

Tablo 12. 2: Yerlsstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

*E:Evet

Gorsel SOzl | Hem gorsel | Yaratici-
Marka Hemsodzel dogal
Ozglingdt 2E 2Dogal
en
Borekgisi
Evlen E Dogal
Benle
Maymun E Dogal
3
Issiz E Dogal
Adam
FiatBis E Dogal
Exper E Dogal
Toplam | 3 4 7
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Tablo 12. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka

Evet
Hayir
Logo
Ever
Hayir
Markanin net olarak ayirt edilmes
Ever
Hayir
Sozlu olarak marka
Ever
Hayir
Oyuncunun triinden/markadan
bahsetmesi
Ever
Hayir
Oyuncunun markay!1 kullanmasi
Ever
Hayir
Dogal aks icinde kullanim
(6rtlisme)
Ever
Hayir
Olay orgusiine
Evet
Hayir
Marka Stratejileri
Gorsel
Sozel
Hem Goérsel Hem Sdzde

O W

85.7
14.3

28.6
71.4

71.4
28.6

57.1
43.9
71.4
28.6

100

100

83.3
16.7
43.9

57.1

Toplam saniye
gorinimi
1-3 sn.
2-4 sn.
4-6 sn.
6-8 sn.
20-22 sn.
30-32 sn.
Markanin gériinme
sayisi
1kez
2 kez
Kullanilan alan
Acik
Kapali
Markanin agik-gizlilik
dur.
Acik
Gizli
Markanin realite
durumu
Gergek
Kurgusal

Marka Stratejileri
Dgal
Yaratici
Sponsor olma durumu
Evet
Hayir

PRRRON

[ )]

AW

33.3

16.7
16.7
16.7
16.7

83.3
16.7
43.9
57.1

57.1
43.9

66.6
33.3

100

33.3
66.6
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3.4.5 Yalyi Bati Filmi

Yahsi Bati'nin Uriin Yerle stirme Acgisindan incelenmesi

‘Yahsi Batl’ filmine yerlestirilen trin/markaya ifkin stratejiler analiz edilginde; Gorsel
yerlestirme orani ylzde 58.8, sOzel yatileme orani yiuzde 35.2, hem gorsel hem so6zel
yerlestirme orani ise yuzde 5.8'dir. Yazi olarak markalayerletiriime orani ytiizde 41.2, logo
olarak yerlgtirme ytizde 0, markalarin net olarak ayirt edilnrano yizde 100, sesli olarak
yerlestirme orani 41.2, oyuncunun Uriin veya markalardahsbtmesi yizde 100 ve oyuncu
tarafindan kullaniimasi ise ytzde 52.9'dur. Y@rienin senaryo ile Orine orani ise ylzde
100’dir. Olay drgusune yeggrme orani ise yiuzde 14.3'dir. Markalarin film nclie gorulme
sayisi analiz edil@ginde yuzde 82.5'1 bir kez, yuzde 12.8'i iki kez, zgle 5.8'i U¢ kez
gorilmistir. Toplam saniye gérinimi olarak ystielen markalarin yiizde 14.3'G 60 saniyeden
fala, yizde 14.3'0 20-22 saniye, yuzde 43U 4-6iysgryltizde 28.5'i 1-3 saniye gorulgtir.
Markanin kullanim alani itibariyle kapali alandall&ailan markalarin orani ytizde 35.3, acik
alanda kullanilan markalarin orani ylzde 64.7Acik bicimde yerlgtirlen markalarin orani
ylzde 64.7, gizli bicimde yed@rilen markalarin orani ise yizde 35.3'dir. Kullam markalarin
yuzde 100’0 gergek yuzde 0’1 kurgusaldir. Yghikene stratejileri bakarsak ylzde 100U géd
yuzde 01 ise yaraticl yegarmedir. Son olarak markalarin sponsor olma y8rdse ylzde
14.3'dir (Tablo 10). Yai Bati filmi ve 1800’ lu yillarda gegti icin ¢cok fazla triin yerlgirme
bulunmamaktadir. Gorsel olarak gercelggilbozmamak icin gorsel yegermeler cok azdrr.
Avea Tiirk, Telekom, TT Net, Cola Turka, Ulker ¥atBati Filmine sponsor olmgur. Ama
sadece Cola Turca yegtemesi bulunmaktadir. Avea ile tutundurma faaligg tie in yada
cross promotion) gercekkrilmistir. Avea kullanicilariYahsi Bati'ya ait mobil icerikleri; filme

ait fragmani ve Duvar Kadi, Video ve Muzikkategorileri altindan "Yai Batr filmiyle ilgili
istedikleri icerikleri cep telefonlarina indirebiller. Sesli yerlgtirmeleri yapilan markalar da
filmin resmi sponsoru ddlerdir.
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Fotograf 2.99: Yahsi Bati, Cola Turka, Gorsel Dgal Urtin Yerlestirme, 0.20.44, 2-4 sn.

Lemi ve Aziz uyum sglamaya caktiklar bu Amerika’da hayatta kalma muicadelesi nken,
viskiden yola ¢ikip kola ice@ni kesfediyorlar. Lemi Bey’ de kgflerine Cola Turka ismini verir
ve logosunu tasarlamaktadir..Yarattiklari bu loggygiimin Gzerine monte ederler.

Fotograf 2.100: Yahsi Bati, Cola Turka, Gercek Uriin Yerlestirme, 0.24.44, 4-6 sn.

Lemi ve Aziz, kaptirdiklari parayi tekrar toparldimigin 6dul avcilgl yapar. Gordukleri Wanted
ilanlarini kendilerine uyarlayip, sirasiyla ararmydutlarin yerine gecer ve 6dul avgiia para
kazanmaya calirlar. Kacs ise ikram ettikleri kolaya koyduklari ilagla mimkolur. Bu sahnede
24.42 saniyesinde Lemi Beerife: “Bir kola icer miyiz?” diye sorar. Kolaningine ilag

koyarak Aziz Bey’'i kacirir. Daha sonra gerifi daha cola ile bayiltirlar.
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Fotograf 2. 101: Yahsi Bati, Cola Turka, Gergek Uriin Yerlestirme, 0.26.09, 4-6 sn.

Cola Turka yazisi surekli gorulgiinden Cola Turka markasi sesli soylenmesadece kola
denmgtir, Cola Turka, 7 kez toplam 60 saniyeden fagailmistiir. Cola Turka, senaryo ile

Ortismektedir ve olay 6rgusunin gdtiee yerlatirilmi stir.

Cola Turka yazisi 4 kez kapali alanda 3 kez a@kdd gorilmgtir. Yazilarin 4 kez net ayirt

edilmekte dgerleri net ayirt edilememektedir. Gorsebdbyerlestirmelerdir.

Yahsi Bati filminin Cola Turka'nin “Cilgin Turk” markadzu ile ¢ok iyi ortigtaguina belirten
Yildiz Holding Siit ve Sitlii Uriinledgecekler, Alpella Pazarlama Genel Muduri Tolga Beze
“Bu birliktelik klasik sponsorluklardan ¢ok farkbir ¢izgidedir. Cola Turka, Yah Batr'nin
0ziinde ve hikayenin kalbinde yer almaktadir” d&eizer stzleringdyle strdirdi: “2003 yilinda
piyasaya ¢ikan Cola Turka KMG Markags& argtirmasina gore kisa sirede en ¢ofdoglen,
tercih edilen ve bilinen ikinci marka konumuna ggbin Bu noktaya gelmemizde spor
sponsorluklarinin 6nemli cok buyuktir. Bunun yara,smikemmel bir birliktelik yakalagimizi
grubumuzun misyonu 6zellikle genc tiketicilerin il ihtiyacini, sundgu geng portfoyu ile
karsilayan Turkiye'nin en hizla buyuyen icecelrketi olabilmektir. Bu d@rultuda gencg

tuketicilerin ilgi alanina giren spor kadar mizi&k sinema dinyasini da 6nemsiyoruz.”

‘Kolay! aslinda Turkler bulmgi fikri hem filmin senaryosuyla, filmdeki Amerikddra meydan
okuyan atmosferiyle uwmaktadir. Ayrica popiler kiltirimizde d@a buna benzer bircok

iddia benzgtigi icin izleyici tarafindan kolayca anldabilecek bir 6nermedir. Bu Urdn
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yerlestirme calgmasinin dayangi meydan okuma fikri ise, uzun suredir yugak bir iletgim
stratejisi izleyen Cola Turka'nin, 2003 yazindaslégr lansman kampanyasinda ortaya
koydusu marka 6zune geri dongiint gostermektedir. Markaya yeni bir algi kazarchksak
bile, eski marka algisini timuyle bir kenara birakmdyle bir algi hi¢ yokmugibi davranmak
dogru bir yol olmamaktadir. Yeni bir algiy1 yaratmakn de eski algidan yola ¢ikmaldir. %ah
Bati da Cola Turka i¢in bunu fsrmaktadir (Baysal 2010).

Fotograf 2. 102: Yahsi Bati, Kentucky Fried Chicken Negatif Uriin Yerlestirme, 22.14, 3-5

sn.

Aziz ve Lemi Cola Turca ve tavuk kizartma satmdkiar. Kagisinda da yerli esnaflari rahatsiz
oluyor ve kahramanlarimizin tezgahgdgorlar sonra bardan silahli KFC’'nin kurucusu @l
Sanders cikiyorAziz de Colonel'i goriince:Kentucky de tavuk ekmek satacaklagmsattir mi
hic? Adam orda tezgahini kurmyedirir mi hi¢c?”’der. Lemi Bey “Kim 0?” deyince, Aziz
"Reklamini yaptirmasu adamlarin.” der. Markay1 yermek icin yapilanrbegtirme negatif
yerlestirmedir. Sanders bir sonraki bar sahnesinde desdnr3/e gorundr.
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Fotograf 2.103: Yahsi Bati, Jack Daniels,Gorsel Dogal Uriin Yerlestirme, 26.26, 4-6 sn.

Jack Daniels icegerife Aziz, Cola Turka ikram edegise 2 kere toplam 18-20 saniye gorunur.

Kahramanlarimiz Jacksesini de alip kagalafisenin yazisi ¢ikarnlingtir. Gizli yerlestirmedir.

Fotograf 2. 104: Yahsi Bati, Jack Daniels Bahsederekkullanima Ornek, 26.26, 8-10 sn.

Basrol oyunculan Jack Daniels viskilerini icerleroi@a Lemi Bey: “Araniyor yazisina ne
yazalim?” der ve Aziz. "Jack Daniels yaz" deye agwerir. Jack Daniel ismini yazarken Lemi
Bey, bastira bastira 3 kez daha Jack Daniels deyuncu tarafindan hem kullanilir hem

bahsedilir.
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Fotograf 2. 105: Yahsi Bati, Tirk Lokumu , Bahsederek Kullanima Ornek, 39.16, 10-12 sn.

Suzan Van Dyke’a Lemi'nin Johny Lesh olma&di, Osmanli olduklarini anlatmak igin eski
tiyatro oyunlari ve skecler sergilerler en sonuridak lokumu uzatirlar ve Suzan lokumu
goriince iknaolur. Aziz film boyunca Turk kahvesi icmekte ve Kuhamami 6vilmektedir.

Jenerik Urin kategorisinde bulunduklari icin ygitene olarak alinmangtir.

Filmdeki diger yerlgtirmelerin hepsi sesli olarak bahsedilen ygnenelerdir. 56.48’ inci
dakikada kahramanlarimizin tging! sef’ kendini tanitir. “Ben Kizilkayalar, @um Bambi “der.
Ozkan urun oynadii "Kizilkayalar" karakteri, Taksim'de ayni adll kiden; "Bambi"
karakteri yine Bambi Cafe'den gelmektediilmin sonun da ise Kizilkayalar, kizi Suzan’dan
dogacak cocuklarinin adini da dilli §@& koymalarini istemektedir. Bambi’'nin ve Kizilkdg@n

bu yerlatirmeler igin tcret 6deyip 6denmédibilinmemektedir. Kizilkayalar ve Bambi filmin
resmi sponsorlari gddir. 0.57.29 dakikad&ef: *'Cheerokeeliler bizim dostumuzdur’ der. Jeep
Cheerokee ile Cheerokee kabilesi arasinddaba kurulmaktadirl.27 dakikad&erif, Aziz ve
Lemi'nin isini bitirtmek icin Buck Berry adinda azili bigugluyu c&ir. Blackberry’e atifta
bulunurlar. Cem yilmaz Karakter ve isimleri markdin se¢gmesin nedeni esinlenmek mi yoksa
sponsorluk mudur bilinmemektedir. Fakat sponsoaiukl dgru kullanildginda ne kadar etkili
olabilecesini “ Yalyi Batl’ bize gostermektedir.
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Tablo 13. 1: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

Marka Yazi Log Ayirt | Soz Bah | Oyun | Senaryo | Olay Kulla | Top. Kullanil | Agik- | Gergek | Yarat | Spons
o] ed i} sedil | cunu ile org. nim Sn. an alan | gizli kurgusa | ici- or
mesi | nkul. | otisme sayisl | dogal
Cola 7E 7H 7E 7H 7E 7E E E 7 60+s 4Ackk/3 | 4Ack | Gergek | 7Dog | E
Turka n. Kapali 13 al
Gizli
KFC 2H 2H 2E 2H 2E 2H E H 2 4 Kapali/ 2Ack | Gergek | 2Dog | H
6sn. Acik al
Jack 2H 2H 2E E/H 2E 2E E H 2 20 Kapali/ 2Gid | Gergek | 2Dog | H
Danials 22sn. | Ack i al
Kizil 2H 2H 2E 2E 2E 2H E H 2 4 2Acik 2Ack | Gergek | 2Dog | H
Kayalar 6sn. al
Bambi H H E E E H E H 1 1- Agik Agik Gercek | 1Dog | H
3sn. a
Cheerok | H H E E E H E H 1 1- Acik Acik Gercek | 1Dog | H
ee 3sn. al
Buck 2H 2H 2E 2E 2E 2H E H 2 4- Kapali/ 2Ack | Gergek | 2Dog | H
Ben‘y 6sn. Aclk al
7 17 1.5dk 17 1

*E:Evet H:Hayir
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Tablo 13. 2: Yerlstirilen Markalara Gore Strateji Temalari

*E:Evet

Marka Gorsel Soz Hem so6ze | Yaratici-
Hemgorsel dogal

Cola 7E 7Dogal

Turka

KFC 2E 2Dogal

Jack E E 2Dogal

Danials

Kizil 2E 2Dogal

Kayalar

Bambi E 1Dogal

Cheerok E 1Dogal

ee

Buck 2E 2Dogal

Berry

toplam 1C 6 1 17
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Tablo 13. 3: Marka Yerlestirme Stratejilerine iliskin Temalarinin Dagilimi

Yazi olarak marka Toplam saniye
Evet 7 412 gorinumi
Hayir 10| 58.8 1-3 sn. 2 | 285
Logo 2-4 sn. 0 0
Ever 0o lo 4-6 sn. 3 |43
Hayir 17 | 100 20-22 sn. 1 ]14.3
Markanin net olarak ayirt edilmes 60+ sn. 1 |143
Ever 17 | 100 -
Hayir 0o lo Markanin goriinme
S6zlu olarak marka saylisl
Ever 7 | a1.2 1kez 14| 82.5
Hayir 10| 58.8 2 kez 2 | 12.8
Oyuncunun Uriinden/markadan 3kez 1 |58
bahsetmesi 4 kez 010
Ever 17 | 100 | Kullanilan alan
Hayir o lo Acik 11| 64.7
Kapall 6 |35.3
Oyuncunun markay1 kullanmasi Markanin acik- gizlilik
Ever 9 |529|dur
Hay!r 8 | 471 Acik 11| 64.7
Dogal aks icinde kullanim Gizli 6 |353
(©rtisme) Markanin realite
Ever 7 | 100 | durumu
Hayir o lo Gergek 7 | 100
Olay 6rgiistinde Kurgusal 010
Evet 1 [143
Hay1r 6 | g5.7| Marka stratejileri
Marka stratejileri Dgal 17 | 100
Gorsel 10| 58.8 Yaraticl 0|0
Sozel 6 | 35.2| Sponsor olma durumu
Hem gorsel hem sézel 1 |58 Evet 1 |14.3
Hayir 6 |85.7
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3.5 1995'ten 2010 Yilina Tirk Komedi FilmlerindeUriin Yerlestirme Uygulamalarinda

Gorulen Nitel Degisimin Incelenmesi

Gedik Yatirim'in, AFM Sinemalar! i¢in 27 Aralik 86 yilinda yapftl argtirma raporuna goret995
yili sonrasinda canlanmayaslayan sinema sektori hizla getistir. 1995-2000 yillari arasinda
seyirci sayisinda ortalama yillik yizde 18eggelirlerinde ortalama yillik ytizde 27 blytume
saglanirken, 2000-2005 yillari arasinda seyirci saylal ortalama yuzde 7,sgi gelirlerinde
ortalama yuzde 12 agtsgslanmstir. Ayni trendin devam edegiedngorilen 2005-2010 yillari
icin, sektdr temsilcilerinin seyirci sayisinda dataa yillik buyime tahmini yuzde 5 ikens@i
gelirlerinde ortalama yillik buyime tahmini yizd® blmaktadir (Mutlu 2006) Bu veriler

dogrultusunda, akgirma kapsami 1995-2010 yillari arasi olarak kerdinhtir.

Turk filmlerinde Urtun vyerlgtirme yapilan film sayisina baktmizda, Urin yerligirme
uygulamalarinin Turk komedi filmleri icinde yluksekanda tercih edilen uygulamalar ofgu
goralmistir (Taskaya 2009). Pazarlamacilara gore, Urtn ygriaenin temel glevi, marka
bilinirli gini artirmak oldgundan, filmlerin sponsor degiealabilmesi, tahmini ge bagarisinin
yukseklgi ile iliskilidir. Bu nedenle Bu dgrultuda aratirmanin kapsami 1995 ile 2010 yillari
arasinda cekilen g hasilati bir milyonun tzerinde olan ve en ¢gk piasilati yapan Turk komedi
filmleri olarak secilmgtir.
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3.5.1 Turk Komedi Filmlerinde Uriin Yerlestirme Uygulamalarin Uriin Sayisi, Sire

ve Sahne Sayisinda 15 Yillik Déneriginde Gorilen Degisim

Tablo 14.1, 1995-2000, 2001-2005 ve 2006-2010 YiHlda En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi icinde Uriin Yerlestirme Uygulamalari Sikliginda Goriilen Degisimin

Dagilimi

Filmde Uriin Yerlgtirme Durumu|Filmlerin Gosterim Yillari Toplam
1995-2000 2001-2005 |2006-2010

Uriin Yerlgtirme Yapilan Film3 5 5 13

Uriin Yerlgtirme Yapimayan |2 0 0 2

Fim Sayis

Toplam 5 5 5 15

Tablo 14.1'e gore uriin yeskerme yapilan film sayilari 1995’'ten 2006 yilinadia on yillik

donem icinde anlaml bir agtsergilemektedir. Uriin yegérme yapilimayan iki film ( Kahpe

Bizans, Propaganda) vardir. Uriin ygtilene yapilmayan film sayisi gdimi icinde en yiiksek
dagihm 1995-2000 yillarina aittir. 1995- 2010, ydm gorulen ge hasilatindaki ve seyirci

suresindeki argi Turk filmlerindeki trun yerlgtirme yapilan film sayisindaki aga da

yansimgtir.
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Tablo 14.2, 1995-2000, 2001-2005 ve 2006-2010 Yilda En Cok izlenen 5er Tiirk
Komedi Filmleri icinde Uriin Yerlestirme Uygulamalarinin Goriildiigii Siire, Sahne ve

Siklik Ortalamalari

Filmlerin Gosterim Yillari Ortala
ma

1995-2000 | 2001-2005 | 2006-2010

Turk Komedi Fimlerinde; Uriin  Yerigirme
Uygulamalarinin Gérildiii Sire, Sahne ve Siklk

Ortalamalarn

Her bir film icin ortalama film uzunigu 111 118 110 113
(dakika)

Her bir film icinde Grtn yerlgirme yapilan 1.1 1.9 3.2 1.9

markalarin ortalama goriinme siresi (dakika)

Her bir film icin markalarin ortalama goriinmeyyn 9 %1.6 %2.9 %1.8

sirelerinin, ortalama film sirelerine orani

Yerlestirilen 0riin sayisi 21 44 50 38
Her bir filme yerlgtirilen Urtin sayisi ortalamasi | 4 9 10 7
Her bir filme Urtin yerlgtirme yapilan sahne saysi 35 75 77 62

Tablo 14.2; 1995-2000 ve 2001-2005 yillar1 arasknéinlerin ortalama uzunlgunun artgini
2001-2005 ve 2006-2010 yillari arasindaki fiimlewrzunluklarinin ortalamasinin azadi
gorulmdstar. Fakat, her bir film icinde markalarin ortalam@orinme siresinde 1995-2010 yillari
arasinda anlamh bir agtigoruimdstir. Tablo 14.2'e gore, markalarin ortalama gérénm
surelerinin ortalama film strelerine oranlarn dayllbik donem igcinde argi gostermektedir. Ayni
tabloda, 1995-2010 yillari arasinda Turk komednlérinde yerlgtirilen Griin sayisinda ve bu
yerlestirmelerin yapildgl sahne sayisinda belirgin bir amvidugu gorulebilmektedir.
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Tablo 14.3, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yrda En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi iginde Uriin Yerlestirme Realite Durumun Dagilimi

Yerlestirilen Urinun Filmlerin GésterimYillar Toplam

Realite durumu

1995-2000 | 2001-2005 | 2006-2010
Gercek Uriln Yerlgirme Sayi¢ 17 39 30 86
Kurgusal Urin Yerlgirme 6 5 20 3
Sayisi
Toplam 21 44 50 117

Uriin yerlgtirmenin gercek triin ve markalar yoluyla yapilaigicgibi, filmin inandiriciligini
arttirmak ve olay oOrgusunun sk desteklemek amaciyla kurgusal drunler aragla da
yapilabildgi calismanin énceki bolumlerinde bahseditii Recepivedik 2 filminde kullanilan

Kopernik Pizza markasi, kurgusal markalara guizel bir 6rnektir.

Turk Komedi Filmlerinde; gercek uriin yefiemeler, kurgusal Griin yegérmelere oranla daha
fazla tercih edildii bulgulanmstir. 2006-2010 yillar1 arasinda en fazla Uriin wérme yapilan
ve bilin¢li bir sekilde yapiimaya bganan dénemdir.
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3.5.2 Tirk Komedi Filmlerinde Urin Yerlestrme Uygulamalarinda Kullanilan

Stratejilerin 15 yillik donem iginde Gorulen Degisim

Tablo 15.1, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yiflda En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi icinde Uriin Yerle stirme Aciklik Gizlilik Durumu Da gilimi

Yerlestirilen Uriiniin Filmlerin Gosterim Yillar Toplam
AciKlik/Gizlilik Da gilimi

1995-2000 2001-2005 | 2005-2010
Acik 11 44 24 79
Gizli 24 30 53 107
Toplam 35 74 77 186

Arastirma konusu filmlerdeki tGriin yegtarmeler, acik ve gizli Griin yegérme kapsaminda ele
alindginda, gizli Grin yerligirmenin 107 adet agik Urin yeglemenin ise 79 adet oldu

gorulmektedir. Bu durum; marka sahiplerinin, giziiin yerlgtirmeyi daha ¢ok tercih ettiklerini

gOstermektedir.
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Tablo 15.2, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yiflda En Cok izlenen 5er Tiirk
Komedi Filmi iginde Uriin Yerle stirmenin Kullanildi g1 Alan Dagilimi

Yerlestirilen Uriinun Filmlerin GosterimYillar Toplam
Kullanildi g Alan

1995-2000 | 2001-2005 | 2005-2010
Acik 18 52 36 106
Kapali 17 22 41 80
Toplam 35 74 77 186

Arastirmada yer alan filmlerdeki triin yegtemelerin, acik ya da kapall alanda yer almasi ile
ilgili veriler genel olarak incelendinde; 106 adet yer#éirme ile acik alandaki urin

yerlestirmelerin yggunlugu gbze carpmaktadir.
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Tablo 15.3, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yiflda En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi iginde Uriin Yerlestirme Stratejilerinin Da gilimi

Urinuin Yedestirme | Filmlerin GésterimYillari Toplam
Stratejileri

1995-2000 | 2001-2005 | 2005-2010
Gorsel 30 60 60 150
Sozel 3 4 6 13
Hem Gorsel Hem 2 10 11 23
Sozel
Toplam 35 74 77 186

Arastirmada yer alan fiimlerdeki Grin yegtemelerin sahne sayisi incelepuide, 150 adet
yerlestirme ile gorsel Grin yeggéirmelerin ygunlugu goze carpmaktadir. 23 adet hem sozel
hem gorsel yerigirme yapilmgtir. 13 s6zel yerligirme yapilmgtir. Bu veriler d@rultusunda

reklam verenlerin daha ¢ok gorsel ygtileneleri tercih ettikleri sdylenebilir.
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Tablo 15.4, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yiflda En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi iginde Uriin Yerlestirme Stratejilerinin Da gilimi

Urinuin Yedestirme Filmlerin Gosterim Yillan Toplam
Stratejileri

1995-2000 | 2001-2005 | 2005-2010
Dogal 34 70 74 174
Yaratici 1 4 3 8
Toplam 35 74 77 186

Arastirmada yer alan fiimlerdeki Grin yegtemelerin sahne sayisi inceleputide, 174 adet
yerlestirme ile dg@al Urin yerlgtirmelerin ygsunlugu g6ze carpmaktadir. Sadece 8 adet yaratici
yerlestirme yapilmgtir. Dekorun iginde onun d@l bir pargasiymi gibi markanin yerlgirimesi,

s6z konusu izleyiciyi rahatsiz etmemektedir. Timlaun etkili bir bigcimde gercgekdgiriimesi saty
oranlarina yansiyabilmektedir (Akkan 2006). Bu y&rzdeklam verenler, reklam niyetini giziemek ve

tiketici rahatsiz etmemek i¢in en fazlgdbyerlatirmeleri tercih etmektedirler.
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Tablo 15.5, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yulida En Cok izlenen 5'er Tiirk

Komedi Filmi iginde Uriin Yerlestirme Stratejilerinin Da gilimi

Filmlerin Gosterim Yillan Toplam

Uriniin ~ Yerlestirilme

1995-2000 | 2001-2005 | 2005-2010

Gorsel Dgal Yerlestrme Yapilan 30 56 59 145
Sahne Sayisi
Gorse Yaratici Yerlgtirme 0 3 1 4

Yapilan Sahne Sayisi

Sbze Dogal Yerlgtirme 2 4 6 12
Yapilan Sahne Sayisi

Sozel Yatici  Yerlgtirme 1 0 0 1
Yapilan Sahne Sayisi

Sozel ve Gors Dogal 2 9 9 20
Yerlgtirme Yapilan Sahne

Sayisi

Sozel ve Gorsel VYarati 0 1 2 3
Yerlgstirme  Yapilan Sahne

Sayisi

Toplam 35 74 77 186

Mattelart'a (2005) gore, urun yetieme dgallastikca, icsellemesi kolaylamaktadir. O ylzden
gorsel dgal yerlatirmeler, en ¢ok tercih edilen yegteme stratejisidir (Tgkaya 2009). Siklik
dagiiminda ikinci sirada yer alan Grin yagtiame sekli s6zel ve gorsel dal yerlestimedir. Sikhk
daziiminda (giincli sirada da sozelgdb yerlatirme vardir. Uriin yerltirmenin reklama
benzememesi nedeniyle tercih edildibilinmektedir. izleyici reklam izledi hissinden
uzaklatigl 6lctide reklama yakalanma orani artmaktadir. Bmnrve kurallarin belirsiz kilingh

ve bu belirsizlgin serbest yonde @smesi, reklam verenler, reklamcilar ve prodiksiyon
sirketleri tarafindan tercih edilmektedir (Jkaya 2009).

Gorsel yaratici yerigirmede; Urinun dgal ortaminda gorilmesi yada oyuncunun Grind

kullanmasi s6z konusu gi&ir. Uriiniin bir reklam mecrasi vasitasiyla fimig¢inde sunumu s6z
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konusudur. Siklik daliminda doérdincu sirada yer alan Urin ytee sekli olan gorsel
yaratici yerlgtirme ile sunulan trin markalar, genellikle telenn, billboard gibi mecralar
vasitasiyla ve basili materyal olaralgeidendirilen giysi (t-shirt, mont, elbisesi vb.)swasiyla

aktariimstir.

Sozel yaratici yerigirmede; Radyo reklami ya da sadece televizyondayuldn bir Grin
reklaminin filmin icine yerlgiriimesiyle gerceklemektedir. Oyuncunun Grinu kullanmasi,
hatta Griiniin goriilmesi s6z konusu degildir. Urtisiinumunda dikkat cekici unsurlargéi
arin vyerlatirme sekillerinde oldgundan daha az olasi sebebiyle; sesli yaratici Grin

yerlestirmenin en seyrek rastlanan Uriin ygmene seklidir.
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Tablo 15.6, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 Yitlda En Cok izlenen 5”er Turk

Komedi Filmleri iginde Uriiniin Olay Orgiisiine Yerlgtiriime Durumunun Da gilimi

Urtindin Olay Orgiisiine Filmlerin Gosterim Yillari Toplam
Yerlestirime Durumu

1995-2000 |2001-20052006-2010
Urtiniin Olay Orguisiine Yestrilmedigi 3 3 0 6
Film Saysi
Urtiniin Olay Orgusiine Yestrildi gi 2 2 5 9
Film Saysi
Toplam 5 5 5 15

Aragtirmalar Urtnleri bir karakter olarak ve olay orglisinde gdstermenin; ismini anma ya da bir
kac saniye gostermeye gore daha etkili gldw gosterdiinden, artik gunimizde pazarlama
uygulayicilart Granlerin filmlerde daha etkin rollalmalarini istemektedirler(Akkan 2006). Bu da,
aruna olay 6rgusine yegkirmekle gerceklgmektedir.

Pazarlamacilarin, artik olay 6rgisiine yginme stratejilerini daha fazla tercih etmeleri:ritu

komedi filmlerinde, Grinun olay 6rgusune ygtileldi gi film sayisi incelengjinde, 1995'ten
2010 yihna d@ru sayica artmasinin nedeni sayilabilir.
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Tablo 15.7, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010 YiHda En Cok izlenen 5”er Turk

Komedi Filmleri iginde Uriiniin Olay Orgiisiine Yerlgtiriime Durumunun Da gilimi

Urtindin Olay Orguisiine Filmlerin Gosterim Yillari Toplam

Yerlestiriime Durumu

1995-2000 |2001-20052006-2010
Urtiniin Olay Orgusiin¥erlestiriimedigi| 31 68 57 153
SahneSaysi _
Urtiniin Olay Orgusiine Yestrildi gi 4 3 18 25
SahneSaysi
Toplam 35 74 77 186

Urtinlerin, filmlerin icine yerlgtirilmesi icin kullanilan bir dder strateji olan olay 6rgusiine
yerlestirme, bu argtirmada incelenen Turk filmleri icinde 25 sahneigiapiimstir (bkz. Tablo
15.7 ). Argtirmada, Turk fimlerinde Uriin yegrme uygulamalarinda genegiémin trindn
olay orgusune yergirilerek sunumu olmagi bulgulanmgtir. Ama bu statejinin 1995-2010

yillari arasinda anlamli bir agticinde oldgu gérulmektedir.

Olay orgustne yergirilen Uriin, fime konu olan olayin bir parcasak sunuldpu igin Urintn
kimligi ile karakterin kimlgini butlnlgtirmeye yonelik bir cajma yapilimaktadir. Cunkd bu
durumda Urdn, film icinde oyuncu gibi rol almaktadiBoylece urtunin film igcindeki vagh
dogallastinimis olmaktadir. Miller'e (1995) gdre olay Orgusiindaggtirme stratejisiyle uygulanan
drin yerlgtirmeler, pluglar olarak derlendiriimektedir. Pluglar; gence endustirisinde
performans ya da sunum boyunca bir tGrin tGzerindeklai konuulmasi, bir tur tanitim olarak
tanimlanmaktadir. Miller, pluglarin, sunulanin him&klami dgil, film olarak algilanmasi yoniinde
bilin¢ds iknaya yonelik ¢agma old@gunu, bu yizden her bir gorinttiniin reklam olarakssignamak
Uzere gizlendi belirtmektedir (Tgkaya 2009).
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Tablo 15.8, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010, avillda En Cok izlenen 5er Turk
Komedi Filmi icinde Yerlestirilen Uriinin Oyuncu Tarafindan Kullanilma Durumun un

Dagilimi

Yerlestrilen  Uriinin  Oyuncu Filmlerin Gosterim Yillari Toplam
Tarafandan Kullaniima Durumu

1995-2000 2001-2005 |2006-2010
Oyuncunun  Urtini Kullanirken 3 3 5 11

Gosterildig Film Sayisi

Oyuncunun  Uriini  Kullanirken 2 0 2

Gosterilmed§i Film Sayisi

Urtin Yerlgtirme Yok 2 2
Toplam 5 5 5 15

Bu argtirmada yapilan analizler sonucunda Turk filmleakidirtin yerlgtirme uygulamalarinda
oyuncunun yerlgdirilen drint kullanma sikbinin kullanmadii durumlardan daha yuksek
oldugu bulgulanmytir. (bkz. Tablo 15.8). Uriin yegirme uygulamalarinda oyuncunun driini
kullanmasi, referans ¢tin Unli bir oyuncu olmasi nedeniyle reklam vetamafindan tercih
edilmektedir ( Tekaya 2009).
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Tablo 15.9, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010, avitida En Cok izlenen 5'er Tiirk
Komedi Filmi icinde Yerlestirilen Uriinin Oyuncu Tarafindan Kullanildi g1 Sahne Sayisi

Dagilimi

Yerlestirilen Urlinin Oyuncu Filmlerin Gosterim Yillar | Toplam

Tarafindan Kullaniilma Durumu

1995-2000 [2001-2005 |2006-2010
Oyuncunun Uriind Kullanirken Gosterig 15 35 39 89
Sahne Sayisi
Oyuncunun Uriind KullanirkeiGésterilmedy 20 39 38 97
Sahne Sayisi
Toplam 35 74 77 186

Urtinlerin, oyuncu tarafindan kullanigdi sahne sayilarinin siglnin yer aldgl Tablo 15.9'a
baktgimizda, dgilimin 1995-2010 yillari arasinda argosterdgi gorilmektedir.

Izleyici icin, besenilen bir oyuncunun kullangh tGriinii kullanmak, o oyuncu ile 6zdesmeyi
saglarken, rnarkanin bu slrecte ed@idiarsayilan imaj, izleyicinin sahip olmagiimaja denk
dismesi nedeni ile ymnan 6zenme duygusu, izleyiciyi tiketime yOonlenektadir. (Takaya

2009)
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3.5.3. Tirk Komedi Filmlerinde Sponsorluk iliskileri ile Uriin Yerle stirme Uygulamalari
Arasindaki ili skinin On bes Yillik Periyotta Gosterdigi Degisim

Tablo 16.1, Tirkiye'de 1995-2000, 2001-2005 ve 262810, Yillarinda En Cokizlenen 5'er

Filmin Sponsor Dest&i Alma Durumunun Dagilimi

Filmlerin Gosterim Yillari Toplam
Filmlerde Sponsor Destgi Dagilimi
1995-2000 2001-2005 2006-2010
Sponsor Destegi Alan Film Sayisi 4 5 5 14
Sponsor Destegi Almayan Film Ssi 1 0 0 1
Toplam 5 5 5 15

Doksanli yillarda, reklam verenlerin televizyon gramlarinin ve filmlerin sponsogiuna ve
yapimina yonelik ilgilerinin artgn sdylenmektedir (Mattelart 1995). Orneklemde batu 15 film
icinde sponsor destealmayan sadece bir film vardiizleyici sayisida goriilen agtisponsorluk
uygulamalarinda da aga neden olmaktadir. Turkiye'de izleyici sayisinddirdgin arts 1995'li
yillarda balamstir.  izleyici sayisi bir milyon (izerinde olan filmlerimn@klem olarak alg bir

calsmada, sponsorluk alan film sayisigranlamlidir.
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Tablo 16.2, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010, arifida En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmleri iginde Yerlestirilen Uriinlerin Filme Sponsor Olma Durumu

Yerlestirilen  Uriiniin Filmlerin Gésterim Yillari Toplam
Sponsor Olma
1995-2000 2001-2005 2006-2010
Urlin Sponsor Dgl 33 Sahn 62 Sahn 50 Sahn 14E Sahn
Urlin Sponsc¢ 2 Sahne 12 Sahni 27 Sahn 41Sahn
Toplam 35 Sahn 74 Sahn 77 Sahn 18€ Sahn

Uriin yerlatirme uygulamalarinda beklenen durum, daha cok sporiiriinlerin  kullanimasi
yonundedir. Sponsor degtaalan film sayisindaki agi yerlestirilen Urdntn sponsor olma sahne
sayisindaki aga da sebep olmaktadir. Uriin yefiene yapilan 186 sahne icinde sadece 41
sahnede sponsor trtnlere yonelik ygidame yapilmg, Grin yerlgtirme yapilan dier 145 sahnede

yerlestirilen triinlerin filme sponsor olmaglibulgulanmgtir.
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Tablo 16.3, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010, arifida En Cok izlenen 5er Tiirk

Komedi Filmi Iginde Yerlestirilen Sponsor Uriiniin Goriindiigii Film, Sahne ve Siire

Dagilimi

Filmlerin Gdsterim Yillar Toplam

1995-2000 |2001-2005|2005-2010

Sponsor Uriinin Goril@l Film Sayisi |1 3 5 9
(Toplam Film Sayisi:15)
Sponsor Urtinin Gorulgii Sahne Sayisi [2 Sghne 12 Sahne |27 Sahne |41 Sahne
(Toplam Sahne Sayis1:186)
Sponsor Urliniin Gorllg Sure (Toplam |9 gn. 57 sn. 472sn. 583 sn.
Uriin Yerlgtirme Siresi: 30.6 dk 1836 sn.) (7.8dK)
Sponsor  Uriiniin -~ Oyuncu  Tarafinds
Kullanildigg Sahne Sayis(Sponsor Urindn 0 9 Sahne | 26 Sahne |35 Sahne
GorindEi ToplamSahne Sayisi: 41)
Sponsor  Urlinin  Oyuncu  Tarafindg( 44 sn. 462sn. 506 sn.
Kulanildig  Sire  (Sponsor  Uriiniin (7.7dk.)

Gorundigt Toplam Sire: 583 sn.)

Sponsor Urdnidn sahnelenmesi sirasinda oyuncuntaafikullaniimasi, talep yodnlendirici bir
uygulama olarak kabul edifginden, reklamveren tarafindan tercih edilen biudodlur. Turkiye’ de

de 2000 yihindan itibaren Sponsor Urinin oyuncafitatan kullanildii sahne sayisi ve suresi
artmstir. Ancak Aragtirma kapsamindaki Turk komdi filmerinde, sponsioinler dgindaki
driinlerin de film iclerine yerlgirildi gi, Grin yerlgtirme uygulamalari yapilan sahne sayisi 181 ve
bu sahnelerde yer alma suresi toplam 1836 sanken, isponsor Urintn gorunglii sahne
sayisinin 41, surenin ise 583 saniye olmasi orkayaaktadir (Tablo 16.3). Sponsor trindn
oyuncu tarafindan kullanilgsahne sayisi 35'tir ve bu sahnelerde sponsormnidnincu tarafindan

kullanildg1 stire sadece 506 saniyedir.
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Filmlere markali Urtnlerin yegérilmesinin Nike, Macintosh, Sony, Starbucks venberleri
gibi buylk sirketler icin kaginiimaz bir pazarlama araci olmasimlerin de giderek
‘markalanmg medya mallarr’ olarak kavramglmasina neden olngtwr. "Yeni birlesmis buytk
eglencesirketleri, daima birbiriyle ilgisiz holdinglerini&silikli promosyon uretengdar seklinde
birlestirebilecekleri araclar ararlar ve bu genellikleIdavood'un etkileyici ksilikleri tarafindan
yaratilmg bir Gnli olmaktadir. Filmler, kitaplarda, dergder ve televizyonda ksaiikl
promosyon yapabilmek icin yildizlar yaratir ve spefevizyon ve miuzik yildizlarinin da kendi
markalarini 'yayacaklari' temel araclaglad’ (Klein 2002, s. 65, aktaran gikaya 2009.
Reklamlarda unlulerin kullaniimasi, film kahramammian belli arunleri kullanirken
gOsterilmeleri, programlarin sunucularinin Uriavsiyeleri bu taktiklerin 6érnekleridir (
Baudrillard 1997, s. 243, aktaran skKaya 2009). Uriinlerin tiiketimi, Grin yefleme

taktikleriyle tgvik edilirken, sinema filmleri de gaunlukla bu trunlerce desteklenmektedir.
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Tablo 17.1, 1995-2000, 2001-2005 ve 2005-2010arufida Tirk Komedi Filmleri iginde En
Cok Gorulen 10 Markanin Film ve Sahne Bazinda Gortime Sikligi Dagilimi

Marka GoOrinme sayisi Film sayisi
Fiat 8 3
Renault 5 2
Pepsi 3 3
Adidas 4 2
Marlbora 3 2
Avea 3 2
Cheerokee 2 2
Yeni Raki 2 2
NTV 2 2
Turk Telekom 2 2

Turk komedi filmlerindeki marka ygunlasmasina bak@imizda en sik kullanilan markanin Fiat
oldugunu Tablo 17.1'de gorebiliriz. Renault ikinci swaglmaktadir. Urlin yerigirme
uygulamalarinda gorinme silien fazla olan ilk on marka i¢cinde ¢ Urin otonhoii Urtin

tatiin ve alkol; iki Grtiin de iletim sektorine aittir.

Turk komedi sinemasinda urun yagtleme uygulamalarin sektorlere goéregdaninda otomobil
sektéru birinci sirayr almaktadir. Otomobilin, Kaamasi veya satin alinmasi, film
yapimcilginda yiksek gider t&il etmektedir. Yapimlarda, otomobil ihtiyaci gelidé
sponsorlar aracg ile kagilanmaktadir. Tablodaki gdimda tutiin ve alkol trtnleri tGginci
sirada yer almaktadir. Reklam kisintisi olan buésék ytksek sikfia sahip olarak bulgulanmasi,
urtn yerlgtirme ve sponsorluklar aragliile tanitim yoluna gitmekte olgunu gdstermektedir.
Ayni Tabloda Marlboro sigarasi da ilk on igindesibei sirada Yeni Raki yedinci sirada yer
almaktadr.
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4. SONUC

Dijital video kaydedicilerin reklamlari atlamamizan vermesi nedeniyle biyuk reklam verenler
gerek marka k#ili g1 olusturmak, gerekse uzun vadede satanlarini arttirmak amaciyla, drin
yerlestirme tekngini kullanma yolunu segmektedirler. Beliglirketler ait markalar, filmlerde 6n
planda olmayi tercih etmekte ve genellikle sadecdilm yoluyla degil, surekli olarak bir ¢ok

film ve yapim iginde bulunarak triun yedfieme etkisini arttirma yoluna gitmektedirler.

Uriin yerlgtirme, klasik reklamcifia gére daha avantajlidir. Hem maliyet avantajlesaasi
hem de klasik reklamlara gore daha etkili olmasdemgyle etkin bir reklam metodu olarak
reklam dinyasinda yerini alpnbulunmaktadir. Bir firma acisindan satiyani sira marka
imajinin gucli olmasi da ve markalarin bireyleriayatinda yer edinmesi de ¢ok dnemlidir.
Markanin bireylerle 6zdéestirime siresi uzun vadede glmaktadir. Hem marka imaji hem de
uzun vadede satarttirici etkileriyle Grtin yerigirme teknginin, gelsen teknoloji ile beraber
yeni alanlarda da kemiza cikmaktadir.

Reklam verenler agisindan gelendirildiginde Grin yerlgtirme oldukga etkin ve ucuz bir
reklam alani olarak reklam piyasasinda yerini at@k. Tirk sinema ve televizyon sektdriinde
yasanan gefimelerle birlikte bu arsin surecgi yuratulebilir bir tahmin olarak durmaktadir.
Kitlelerin sinema izleme oranlarinin artmasi, telgen bainda gecirilen saatlerin ¢olgu gibi
faktorler nedeniyle, reklam sektori igcin sinemateé&evizyon gunimizde hala populgiti
koruyan alanlardir. Bu populegin yani sira 6zellikle televizyon izleyicisinin dekn izlemekten
kacinmasi veya reklamlari izlemeyi engelleyen yeériinlerin (DVR) piyasada bulunmasi,
reklam verenleri yeni agihmlar yapmaya zorlamaktaBlu acilimlardan en 6nemlisi elbette; bant

reklamlar ve Uriin yergirme tekngi olacaktir.

Uriin yerlatirme tekngi avantajli bir reklam mecrasi olarak kmniza ¢iksa da, yeggrmenin
yanls yapildgl durumlarda marka imajini zedeleyecek etkilerbdtaektedir. Uriin yerlgtirme
etkili, fakat etkinlgi tamamen yerigirmenin sekline dayall bir yontemdir. Markanin uygun
filmde ve uygun oyuncunun kullanmasi 6nemlidir. Akaktirde marka imajini olumsuz bir

sekilde etkileyecektir.
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Ulkemizde yasal olarak Uriin yeflgme heniiz kanuni olmasa da, bircok fim veya dial
teknigin kullanildigi, tez icerisinde verilen 6rneklerden anllmaktadir. Bu agidan yasak olan bu
teknigin kullaniimasi konusunda yasaklar bir an 6ncerkakdir. En sonunda Uriin Yegteme
yasa@l konusu gejfimeler vardir. Son olarak Sanayi ve Ticaret BakanRadyo Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) ile birlikte calgip drin yerlgtirmeye belirli sartlarda izin verilecgini
belirtmislerdir. iznin kapsami sadece sinema ve televizyon icin yapfilmler, diziler, spor ve
genel glence programlarinda 6rntili reklama izin verilmesklenirken, bunun ginda kalan tim
programlar yasaklar devam edgioé belitmislerdir. Ortiilii reklam uygulamasinda izleyiciler,
programin bginda, sonunda ve reklam arasindan sonra, Urinstenenin varlgi hakkinda
gozle gorulir bir sekilde bilgilendirilecektir. Editoryal kBamsizligin ve sorumlulgun
etkilenmesine izin verilmeyecektir. Uriin yatiemede, (riin veya hizmetlerin kiralanmasi veya
satin alinmasi dpudan tgvik edilemeyecektir. Ayrica uUrlinesia vurgu da yapilamayagmi,

belirmislerdir.

Uriin yerlgtirme tekngi her ne kadar tesadiifen ortaya cikarilsa da, gizden tum kan

distincelere ramen etkin olarak kullaniimaktadir. Bu tekai yosun olarak destek veren
uluslararasisirketlerin ilgisi artmg ve Ulkemizde de Tirk sinemasindaki yukdeliberaber
onlimuzdeki yillarda artarak devam edgaatadadir. Uriin yerlgirme sektoriiniin, Hollywood

sinemasini bir sponsorlar cennetine cegirdibi Turk sinemasini da ele geciédortadadir.

Sinema sektdriinde ortaya ¢ikan urin wérlme teknginin Turkiye'de de televizyon dinyasinda
yer almasi fazla uzun zaman almsimni Yasaklari delmeye c¢ahn reklamcilar Grin
yerlestirmeyi alttan bant reklamlariyla bigermeye cakmis fakat bunu RTUK bunu da g6zden
kacirmamgtir fakat son zamanlarda RTUK ve Sanayi bakamin yasaklari esnetme cabalari
gorulmektedir. Bunun yani sira yeni Urin yghitene alanlarinin ortaya c¢ikgtir. Bu agidan
sinema veya televizyon ile yetinmeyen Urin widme tekngi uygulamalari ginumizde
dergilerde, kitaplarda, tiyatrolarda, video kligle hatta internet ortaminda kadargidé&

alanlarda kendini hissettirmektedir.
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Arastirmada sunulan video oyunlari Grin yglilenenin gelstigi alternatif alanlardandir ve bu
alanda video oyunu oynayan kitlelerin buyumesiyitekite biytmektedir. Ayrica internet ortami

yeni bir Grtin yerlgtirme alani olarak kendini sunmaktadir.

Bu argtirmada incelenen Turk komedi filmlerindeki Grdnrlggtirme uygulamalarinda reklam
kisiti olan Urunlerden tutun ve alkol Grinleriniek®rel d&hmda Gglncl sirada yer gdi

bulgulanmgtir. Bu durum reklam kisintisinigimasi niyeti ile aciklanabilir.

Turk komedi filmlerinde, Grin yegéme uygulamalarinin realite durumu incelgimlide gercek
markalarin daha fazla tercih edgdtespit ediimstir. Markalari yermek, yiiceltmek, atifta bulunmak
icin reklamcilar kurgusal Grinleri filmlere yeytemektedir. Turk komedi filmlerinde kurgusal

yerlestirmeler, Uriin katogorisi olarak dergi ve televimykanallarinda daha fazla gorultiir.

Turk komedi fimlerinde Urin yer@rme stratejileri icinde en fazla gorilen, gorsdgal
yerlestirmedir ve 1995l yillardan 2010l yillara kadawlan strede en belirgin artbu tir
yerlestirmede gorulmektedir. Turk komedi filmlerinde, irlyerlstirme uygulamalarinda
kullanilan stratejiler, reklam yapma niyetinin gmmesine yonelik secilgtir. 186 sahnenin
107 sahnesi gizli bigekilde yerlgtiriimistir. En fazla tercih edilen strateji, gorsel ghd
yerlsstirme olarak adlandirilan, Grtiintin gid ortaminda sunuldiu stratejidir.

Tark komedi filmlerinde Urin yegéirme uygulamalannda drinun oyuncu tarafindan kit
durumunda 1995'i yillardan 2010 yilina dogrusavardir. Uriiniin oyuncu tarafindan kullanilirken
sunulmasi ise beklenen etkiyi gugclendirmektedir. kKIRmcilik uygulamalarinda siklikla
bagvurulan bir yontem olan 'reklamda Unlu kullaniniiiketicinin talebini yonlendirici etkiye
sahiptir. Uriin yerlgtirme uygulamalarindaki talep yonlendirme niyeti luygulamalarin
yogunlsstigl  stratejiler  (oyuncunun  markayr kullanirken  godtersi) Uzerinden
okunabilmektedir. Bu asirmada incelenen filmler icinde Urin yetiemeye konu olan
aranlerin film icinde c@unlukla oyuncular tarafindan kullaniliyorken gogteesi, Urin

yerlestirme uygulamalarinin, filmi desteklemekten coklask amaci tadigini géstermektedir.
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Olay orgustne yer#rilen trun, filme konu olan olayin bir par¢asardk sunuldgu icin Grindn
kimligi ile karakterin kimlgini butlnlgtimeye yonelik bir cagma vardir. Bu durumda uriin, film
icinde oyuncu gibi rol almaktadir. Turk komedi fieninde Urin yerlgirme uygulamalannda
Urinin olay orgusine yegteme durumunda 1995 yiindan 2010 yilina dogrus avardir.
Aragtirmada, Turk filmlerinde uriin yegrme uygulamalarinda genegiémin Uriinin olay

drgustne yerlgirilerek sunumu olmagi bulgulanmgtir.

Turk komedi filmlerinde goriilen izleyici sayisid@rglen arg, sponsorluk uygulamalarinda da
artsa neden olmgur. Tiirkiye'de izleyici sayisinda belirgin gr1095'l yillarda bglamstir. izleyici
sayis! bir milyon Uzerinde olan fimlerin 6reklestarak alirgi bir calsmada, sponsorluk alan fim
sayisi art anlamlidir. Turk komedi filmlerinde Urtin yegteme uygulamalari, sponsorlukskileri

kapsaminda yapiimaya gtamstir.
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EK 1: Hersey Cok GiizelOlacak Filminin K linyesi ve Ozeti

Filmin Kinyesi
Ozgiin Ad; Hersey Cok Giizel Olacak

Yonetmen; Omer Vargi
Senaryo Yazari;Omer Vargi, Hakan Haksun, Cem Yilmaz
Yapimci; Mine Vargi

Oyuncular; Cem Yilmaz, Mashar Alanson
Yapim Yil, Ulkesi; 1998, Tiirkiye
Gosterim Tarihi; Turkiye: 27.11.1998
Prodiiksiyon sirketi. Filma-Cass

Sire; 105 dakika.
Dil; Turkce

Tur ; Komedi, Dram
Gise:1.239.015

Filmin O zeti

Altan, kargtigl kavga sirasinda yillardir gormgdNuri'nin ¢alstigl ecza deposunu, uzun suredir
acmay! planladg bar icin bir para kayra olarak gormektedir. Géli ugraslardan sonra Nuri'ye
tekrar yakinlamay! baaran Altan, farkina varmadan hem kendisini hem deri'\l
tehlikeli maceralarinicine sdrikler. Nuri ve Altanher seyin c¢ok guzel olagani
umarak ygamla mucadeleye devam ederléttg:/www.imdb.com/fing
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EK2: Propaganda Filminin Kiinyesi ve Ozeti
Filmin Klnyesi

Ozgiin Ad; Propaganda

Yonetmen; Sinan Cetin

Senaryo Yazari;Sinan Cetin

Yapimcl; Plato Film

Oyuncular; Kemal Sunal, Metin Akpinar, Meltem Cumbul, Ra&Roman, Meral Orhonsay ,

Ali Sunal, Sinan Cetin

Yapim Yil, Ulkesi; 1999, Tirkiye
Sire; 116 dk.

Dil; Turkce

Tur; Komedi, Dram

Odiiller: Alinamadi

Filmin O zeti

Yil 1948 dagup buyudigi Hisli Hisar kasabasina, Gumruk Muhafaza Mudurérad donen
Mehdi ve cocukluk arkaga Rahim in ailelerinin kasabanin ortasindan gecemr selleri ile
parcalanan hayatlari anlatilmaktadir. Neredeyseylé ir birlikte yagayan Hisli Hisarllarin
altiist olan sosyal yamlarini, aklarini, ticaretlerinin 6ntinde duran dikenli tellee merkezi
otoriteye kagli hayatlarini nasil savunduklarina, 1948 dgaypan bu trajikomik dykinun yarim
asirdir cok fazla dgsime usramadgina taniklik edilmektedir. Bu arada Mehdi'niglwAdem ile
Rahim'in kizi Filiz arasindaki tutkuluslg aralarindan gecen sinir c¢izgisi nedeniyle iyice

imkansizlamaktadr.(http://www.imdb.com/find)
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EK 3: Kahbe Bizans Filminin Kiinyesi ve O zeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Hersey Kahbe Bizans

Yonetmen; Gani Mujde

Senaryo Yazari;Kemal Kenan Ergen, Gani Mujde, Fatih Soyarslan
Yapimci; Mehmet Soyarslan, Ferdgimez

Muzik; Ugur Dikmen, Cem Karaca, Mehmet Soyarslan

Oyuncular; Mehmet Ali Erbil, Cem Davran , Hande Ataizi ,Simi@magc, Aysegul Alding,
Nurseliidiz, DemetSener, Yilmaz Koksal

Yapim Yil, Ulkesi; 1999, Tirkiye

Sure:100 dakika

Dil; Turkce

Tir; Komedi,

Prodiiksiyorsirketi; Ozen Film, Arzu Film

Gise:2.472.162

Filmin O zeti

Film, anayurtlari Avustralya’dan kuraklik ve kangusaldirilari nedeniyle Fransa’'ya go¢ etmek
zorunda kalan Nacagallar’'nin 6nlerine ¢ikan bir ko yol géstermesi sonucu kendilerini
Anadolu'da bulmalariyla sayor. Anadolu, Bizans hikimdagh altindadir. Bizandmparatoru
Illetyus (M. Ali Erbil) gordigl bir riiyay1 kahine yorumlatir. Kahidmparatorilletyus’a o giin
dogan bir cocuk tarafindan yillar sonra élduriigioe soyler. Bunun tzerindlletyus, Nacarlar
obasinda yeni d@n batin c¢ocuklarin oldirtlmesini emreder. O sir@dwmdolu’ya gelen
Nacargullari kuguk bir obada ywamaktadir. Bizans askerlerinin saldirilari Uzerine
Nacargullarrndan Super Gazi karisindan ¢ocuklarini ebiiryere gotiirmesini ister. Kadin ayni
gun da@an uguzlerini U¢ ayri sepete koyarak nehre bira¥Xiar gecer cocuklar biyur ve

birbirlerinden habersiz entirikalarin kahramanlaturlar. Biri Bizans tahtinin varisi olarak
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sarayda, @jeri obada birisi ise nehirde gamini strdurur. Ancak ¢ocuklar bluyudukten soglea i
karsir. (http://www.imdb.com/find

208



EK 4: Glile Giile Filminin Kiinyesi ve O zeti

Filmin Kinyesi
Ozgiin Ad; Giile Giile

Yonetmen; Zeki Okten

Goruntda Yonetimi; Frenc Pap
Senaryo Yazari;Fatih Altin6z
Yapimci; Faruk Aksoy, Age Germen,
Kurgu; Nevzat Dsgiagik

Muzik; Engin Duzyol

Oyuncular; Metin Akpinar, Yildiz Kenter, §ef Kolgcak, Zeki AlaskaStkran Glungor
Yapim Yili, Ulkesi; 1999, Tiirkiye Prodiiksiyogirketi; VFP

Sire; 108 dk.
Dil; Turkce
Tir; Komedi, Dram

Gise; 1.275.967

Filmin O zeti

Cocukluklarindan beri birarada ggans dort erkek ve bir kadindan gln bu grubu hayata
baslayan teksey birbirleriyle olan ilgkileri, birbirlerine duyduklari dostluk ve sevgidiAraba
tamircisi Semsi Sukran Gungor), karisindan yillar 6nce ayrgmiek cocgundan uzakta ve
yalniz ygamaktadir. Celal (fef Kolcak), Zarife (Yildiz Kenter) ile evli, dislimli bir emekli
albaydir.ismet (Zeki Alasya), hayatini adada geginigedoniik bir sinemasever, Galip (Metin
Akpinar) ise sadece bir gin gogiliiKiba'll Rosa ile kendi halinde, garip bigkayasayan ve
yillardir mektuplatigi bu kadina hi¢ ihanet etmepolan sadik bir platoniksaktir. Parasizliktan
Kliba'ya gidemengj Rosa'yl da getirtemegolan Galip, bir giin hastalanarak kanser gichw
Ogrenir. Arkadalari, onu 6lmeden bir kez olsun mutlu edebilmek ieilerinden geleni yaparlar,

hatta evlerini sata cikarirlar. Ancak yine de para yetmeyince yapKatek sey kalmstir:
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Galip'i Kilba'ya gondermek icin gereken parayi eddmek; be sevimli ygli banka soymaya

karar verirler. littp://www.imdb.com/find
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EK 5: Abuzer Kadayif Filminin Kuinyesi ve O zeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Abuzer Kaday|f

Yonetmen; Tung Baaran

Senaryo Yazari;Kandemir Konduk
Yapimci; Necati Akpinar

Oyuncular; Metin Akpinar, Talat Bulut, Sibel Turnagdél, Ozledava, Aziz Ustel

Yapim Yil, Ulkesi; 2000, Tiirkiye
Sire; 127 Dakika

Dil; Turkce

Tur ; Komedi

Gise;1.064.062

Filmin O zeti

Ersin Balkan bir yuksek okuldagietim gorevlisi olarak ¢cajmaktadir. Ersin’in hamile karisi
tinerci cocuklar tarafindan oldaralar. Bunun Gzeripevresinde cok bkarili ve saygin bir insan
olarak taninan Ersin Bey, tinerci gocuklarin maté@mliliklarindan kurtulmalari ve de topluma
kazandiriimalari icin @im merkezi kurmak istemektedir. 360 milyon liraasla bunu
yapamayagani anlayan Ersin Beyarkici olur ve ¢ok iyi para kazanir. Villalar, agdd, filmler,
klipler derkensarkici Abuzer Kadayif olarak gordi buyidk ilgi bainin mafya ile belaya

girmesine neden olurhftp://www.imdb.com/fing
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EK 6: Gora Filminin Kiinyesi ve Ozeti

Filmin Kinyesi
Ozgiin Ad; Gora

Yonetmen; Omer Faruk Sorak

Senaryo Yazari;Cem Yilmaz

Yapimci; Necati Akpinar

Oyuncular; Cem Yilmaz, Ozan Guven, Rasim Oztekin, OzkgoryCezmi Baskin, Ozge
Ozberk, Engin Gunaydin

Goruntd Yonetmeni; Veli Kuzlu

Kurgu; Mustafa Prgeva

Film Muzikleri ; Ozan Colakglu, Rahman Altin

Yapim Yil, Ulkesi; 2004, Tirkiye

Yapim Sirketleri ; Bocek Yapim, BKM film

Dagitim Sirketleri ; Besiktas Kultir Merkezi

Sire; 127 Dakika

Dil; Turkce,ingilizce

Tir; Komedi

Bitce 5 milyon $

Brut Gelir (Gross Revenue) 26.2 milyon $

Gosterim Tarihleri; 12 Kasim 2004 Turkiye ve Avrupa

Odiiller: Ahinamadi

Gise:4.001.711
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Filmin O zeti

Gora, Cem Yilmaz tarafindan yaziip Omer Faruk Boasafindan yonetildi. Tirk sinemasinda
bilimkurgu turtiyle alay eden ilk film olarak kabatiilen eserin adi da kendi gibi bir ilgingdi
sahiptir. Isim, Gora adli bir fast food yiyegieaden alinmy ve daha sonra harflerin aralarina
noktalar koyularak kisaltma haline getirifisi. Absitrd komedi tarzindaki anlatimda, Arif adli
karakterin turizm alaninda faaliyet gosteren bectirken uzaylilar tarafindan Gora gezegenine
kacirilip oradan dunyaya donmek icin v@idmucadelede yadiklari anlatilir. Farkl Dbir
gezegende tutsak olan Arif'in tek hedefi oradanikaltinyaya donmenin yollarini aramaktir;
Onundeki en biyluk engel ise gezegenin idaresingef@rmeye cajan ve dinyalilardan nefret
eden komutan Logardir. Arif, bu komutanla giidniicadelede bir desk macerasi yarak
gonlund Ceku adl uzayh kadina kaptirir. Arif'eckaas! icin daha dnce uzaya kacirgoir Ttrk
olanBob Marley Faruk ile 216 adinda bir robot yardim ederler. Cem Yilmagkideki en
komik dort ayri karakteri canlandirmaktadir(S6z€di@.

Filmin icerik boyutunda s6zii ediimeyege olanlar ise pek ¢ok filme yapilan gbndermelerdir
Birer past§ ve parodi nitefii kapsaminda kullanilan (ki bunlarin post-moderrastamdaki
kullanimlar olmadiklarini hemen belirtelim) bu g@nchelere, dykilemenin absird komedi
tarzini guclendirmek amaciyla yer verijii. So6zgelimi, 1980 darbesve erotik filmlerin
cekildigi doneme yapilan gbnderme olan sahne; sessiz bggaiz eski filmler tarzinda ¢ekilen
sahne; 5.EIment, Uzay Yolu/Star Trek; Yildiz Sdaa/Star Wars ve Matrix filmlerine yapilan
esprili gdndermeler 6rnek olarak verilebilir. Yaglgondermelerin Turk sinemasindan daha ¢ok,
Hollywood Sinemasr'nin drtnlerine yapilmasinin n&dise, sinemamizda ve edebiyatimizda
bilim-kurgu gelenginin/eserlerinin olmayidir. Filmi bicimsel olarak dgerlendirdgimizde uzay
ortaminin ve geminin gergeklik izlenimi yaratimkimé anlamda oldukca barilidir. icerik
duzeyinde fiimdeki bazi 6zelliklerin agiémasi icin de 1970 lerde Hayan mizah gelergnin

acik ve gizil kodlarinin filmin anlatisina uyarlakngerekmektedir(S6zen 2010).
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EK 7: Vizontele Filminin Kiinyesi ve O zeti

Filmin Kinyesi
Ozgiin Ad; Vizontele

Yo6netmen; Yilmaz Erdgan,Omer Faruk Sorak
Senaryo Yazarl;Yilmaz Erd@an
Yapimci; Necati Akpinar

Oyuncular; Yilmaz Erdgan, Demet Akbg, Altan Erkekli, Cezmi BaskinCem YilmazSebnem

S6nmez, Bican Ginallan, Erdal Tosun.

Gorintu Yonetmeni; Omer Faruk Sorak
Kurgu; Mustafa Prgeva

Film Muzikleri ; BU Gosteri Sanatlari Toplugu
Yapim Yil, Ulkesi; 2001, Tirkiye

Yapim Sirketleri ; BKM film

Dagitim Sirketleri ; Besiktas Kultir Merkezi
Sire; 127 Dakika

Dil; Turkce,ingilizce

Tir; Komedi

Gise:3.308.320

Filmin Ozeti

1974 yilinda bginda Van'in Gewvailgesine televizyon gelmesini anlatiyor. Bunu duyahali
televizyonun ne oldgu hakkinda bir bilgileri yok ve nasil bjey olduzunu ¢ok merak ediyorlar.
Herseyin en son ukigl bir sehirdir. TRT tarafindan oraya strgin génderilen msdan aliciyi
kurmadan geri donerler. Belediyeggani Nazmi (Altan Erkekli) Busin Ustesinden gelmek igin
Sehrin delisi olarak bilinen Emin'den (Yilmaz Egm) yardim alir. Emin aslinda deli olmayan
ama teknolojik aletlere ilgisi olan ve bitlin radyoktamir eden ilging bir ywantiya sahip olan bir
karakter. TRT gorevlilerinin tarif efii gibi yuksek yerlerde vericiyi kurarlar. Ama bitirt
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televizyonu caftiramaz. sonunda tesadif eseri sogag&lari hiisrandan sonra tesaduf eseri
televizyonu caftirirlar. Fakat Siti Ana glunun sehit dtiguinu televizyondan genince tum

hirsini o televizyondan alir.
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EK 8. Vizontele Tuuba Filminin Kiinyesi ve Ozeti
Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Vizontele Tuuba

Yonetmen,; Yilmaz Erdgan

Senaryo Yazarl; Yiimaz Erd@an

Yapimci; Necati Akpinar

Oyuncular; Yiimaz Erdgan, Demet Akbg, Altan Erkekli, Tarik Akaniclal Aydin, Tuba
Unsal, Tolga Cevik

Gorunt Yonetmeni; Ugur igbak

Kurgu; Engin Oztiirk

Film Muzikleri ; Rahman Altin, KardeTurkller
Yapim Yil, Ulkesi; 2004, Tirkiye

Yapim Sirketleri ; BKM film

Dagitim Sirketleri ; Besiktas Kultir Merkezi

Sire; 111 Dakika

Dil; Turkce

Tir; Komedi

Gise:2.894.802

Filmin O zeti

Hikaye, Turkiye'nin guneydgusu’'nda, herkesin ve hereyin “uzginda’ kigik bir masal
sehrinde gecer. 1980 yilinin yaz aylandir. Tumelgkyasi bir kaosun i¢indedir. Siyasddet
ulkeye egemendir. §da ve solda onlarca gigik fraksiyon turemtir. Bu anlgilmaz sagma,
aclkh ve komik “anagik” atmosfer “Vizontele” sehrine cok bgka ve kendine 6zgl bicimde
yansimgtir. Bu sehirde hi¢c sgci yoktur. Bunun yerine tam hangi konuda aafadg
bilinmeyen iki dernek vardir;, DEKD ve DFKD. Guneer8ikli bu uzaksehre strgin edilrgibir
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devlet memurudur. Hefeyin sagma bir rota izlegii giinlerde Sernikli ailesi uzun ve cileli bir
yolculugun sonunda “Vizontele’sehrine gelirler. Kizi Tuba ise belki de shre “dsandan”
gelmk en guzel $ey’dir. Sehre gelen tum aykigeylerin tangacasl bir baka “sey” ise Deli
Emin’dir. Sernikli Ailesi, o yazsehre sanki bir hediye paketi gibi gelir. Giner lyilg Tuba
guzelligi, safiyeti ve bizzat &’1 getirir. Baskan Nazmi Dgan ve Deli Emin bu “guzeleylerin
kiymetini bilenlerin safindadir. Ama azinliktadrla Donem kagiktir.
(http://www.imdb.com/fing
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EK 9: Organizeisler Filminin Kiinyesi ve Ozeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Organizeisler

Yonetmen,; Yilmaz Erdgan

Senaryo Yazarl; Yilmaz Erdgan

Yapimci; Necati Akpinar

Oyuncular; Yiimaz Erdgan, Tolga Cevik, Demet AkizaAltan Erkekli, Ozgii Namal, Cezmi
Baskin, Cem Yilmaz

Kurgu: Mustafa Pretiva

Yapim Yih, Ulkesi; 2005, Tiirkiye
Dagitim Sirketleri ; Kenda
Produksiyonsirketi; BKM

Sure; 114 dakika

Dil; Turkce

Tar; Komedi, Aksiyon

Gosterim Tarihleri; 30 Kasim 2005
Odiiller: Alinamadi

Gise:2.472.162

Filmin O zeti

Supermen kiyafeti ile komedyenlik yapan gedeSamet bir giin intihar etme tzere iken Asim
Noyan ile targir. Asim her turlt dalavereyi yapabilecek bir dalarcidir. Yusuf Ziya karakteri
ise sosyolog bir yazardir. Fizik profesori kavsibir kizi vardir. Asim genel olarak araba calip
bunlan satmaktadir. Bir gin Yusuf beyin kizi Ungih araba alacak olurlar vgns eseri bu

ceteye denk gelirler. Umut ve annesi ¢etenigineedser ve bir araba icin daha agriaa yapmak
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isterler. Bu sefer arabay! yeni eleman Samet sittacama Umut'a sk olur. ingiliz dili ve
filolojisi okumus olan Umut ise reisini Cem Yilmaz'in canlandgdbir cete icin ge girecektir.
Ve bu cete Asim, Samet ve ekibin gerisini doverelsf Ziya'dan caldiklari parayi geri alr.

(http://www.imdb.com/find
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EK 10: Hababam Sinifi Askerde Filminin Kiinyesi veOzeti

Filmin Kinyesi
Ozgiin Ad; Hababam Sinifi Askerde

Yonetmen; Ferdi Esilmez
Senaryo Yazari;Kemal Kenan Ergen

Yapimcl; Ferdi Egilmez

Oyuncular; Mehmet Ali Erbil, Hilya Agar, Halit Akcatepe
Kurgu: Mustafa Prestiva

Yapim Yil, Ulkesi; 2004 , Tiirkiye
Dagitim Sirketleri ; Ozen Film
Produksiyonsirketi; Fida Film, Arzu Film
Sure; 115 dakika

Dil; Turkce

Tar; Komedi, Aksiyon

Gosterim Tarihleri; 30 Kasim 2005
Oduller: Alinamadi

Gise:2.586.132

Filmin O zeti

Neredeyse (Universiteden mezun olacakslaydaki haylaz “Hababam Sinifi” bir sabah
uykularindan yatakhanelerine giren askeri inzilitlasyanir. Madir Deli Bedri'nin Hababam
sorununa buldgu kalici bir ¢6zimdur bu. Apar topar kamyonlaradmiiterek kglaya teslim

edilirler. Bu haylaz genclerden iyi birer asker atanak isteyen Binla ile Hababam Sinifi
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arasinda amansiz bir micadelglina Birlikteki diger komutan Zehra Binlganin kizlarin askere
alinmasiyla ilgili Genel Kurmay’a vergidilek¢e kabul edilince Hababam Sinifi kinhie ilk kiz
taburu gelir. Bedri Binbsa komutasindaki Hababam Sinifi ile Zehra Bigib@mutasindaki kizlar

taburunun rekabetiyle ortalik bir anda kari(http://www.imdb.com/fingl
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EK 11: Arog Filminin Kuinyesi ve O zeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Arog

Yonetmen; Ali Taner Baltaci/ Cem Yilmaz

Senaryo Yazari;Cem Yilmaz

Yapimci; Murat Akdilek / Cem Yilmaz

Oyuncular; Cem Yilmaz, Ozan Given, Ozkargw#, Nil Karaibrahimgil, Ozge Ozberk, Zafer
Algdz, Hasan Kagan, Muhittin Korkmaz

Goruntd Yonetmeni; Soykut Turan

Kurgu; Erhan Acar

Film Mdazikleri ; Jingle House

Yapim Yili, Ulkesi; 1999 / ABD

Dagitim Sirketleri ; United International Pictures (Turkiye), Maxximwn(tdsi).
Sure; 128 Dakika

Dil; Turkce

Tir; Komedi

Bitce 8,5 milyon $

Brit Gelir (Gross Revenue) 19,736,975 -
Gosterim Tarihleri; 5 Aralik 2008 Turkiye ve Avrupa
Odiuller : Alinamadi

Gise:3.707.086
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Filmin O zeti

Filmin anlatisina bakgimizda onun bir anlamda Gora'nin devami/farkl J@rsiyonu oldgu
kolayca gorebiliriz. Gora gezegeninden Ceku ileaber dinyaya kacmay! ¢gaan Arif tekrar
isinin bagindadir, karisi Ceku ise insan olmay! internet smygke @renmekte ve hamile olup,
dogacak cocgunu beklemektedir. Ceku, bebei ‘memleketi olan Gora'da diurmak ister.
Oyki, Arif'in eski dgmani komutan Logar'in diinyaya gelip Arifi bulmdsaipalar. Lagar'in bu
kez farkli davranmakta, Arif'le artik dostluk glaminda ilet§im kurmak istediini sdyler ve
buna kanan Arif, onu evine davet eder. Oysa Lagasil amaci Ceku'yu kacirmak ve Arifi de
zaman makinesiyle gecsei gondermektir. Arif gecrpe (bir milyon yil dnceye) goénderilir, ik
Once cevresinde insan goremez ve maymunlari@mngaya bslar. Onlari gitmeye, insana
donistirmeye cafir ama baaramaz.ilkel insanin bulma umuduyla yollara gi. Filmin
ilerleyen boélimlerinde Arif insanlari bulngtwr ama insanlarin iki sinif halinde ggalgin1 gordar.
Aroganlar denilen bir kabile, Aroglular denilenska bir kabile Gzerinde baski kurgjdeodal bir
yapl, toprak galigi olusturmuslardir; bilimi, icad1, sanati yasaklagtar ve onlardan her giin vergi
almaktadirlar; oysa Arifin kendi zamanina donek#micin zaman makinesi yapilana kadar
teknolojinin ilerlemesi gerekmektedir. Arif de emnl toplumu etkileyerek onlarin dnderi olur ve
hizli bir devrim icin kollari sivar; hi¢ yoktan bmedeniyet kurmaya klar. Bunun Uzerine
Aroganlar bir saldiri diizenleyerek hgyi yakip yikarlar. Arif ise sagaak yerine iki tarafin
futbol magi yapmasini ister. Arif bu kez de onlartbol dgretir; mag gerceklgr ve zor da olsa
Arif'in tarafi kazanir. Magin sonunda Arif'i bir giriz beklemektedir; Ceku, zaman makinesiyle
onu almaya gelmglir; kendi zamanlarina geri donerler ve gegmiogar’t gonderirler. (S6zen
2010)

Gora gibi bu fimde de Holywood sinemasina biridipnderme yapiimaktadir. Arog'da 6nce
Gozleri Tamamen Kapal/Eyes Wide Shut'a bir gonégten kasilasiyoruz. 'Su Tom Cruise
filmindeki aletten getir" diyen Arif'e Tom Cruiseiunaskeli orji partisine giderken satin gid1
Venedik maskesi verilir; oysa o Steven Spielberdiminlik Raporu/Minority Report'daki ses
desistirme cihazindan istemektedir. Birgk@a gonderme Stanley Kubrick'in Bir Uzay Macerasi:
2001 filminedir: Maymun-neandertallergiemeye cakan Arif, butiin ¢cabalarina kan baarisiz
oldugunu gdrunce onlari terk etmeye karar verir; tamatdn ayrildil sirada gokten bir §a

diser; bu 2001'in macerasina yapilans Hor gondermedir. Benzer bir gdnderim de Steven
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Spielberg’in Jurassic Park filminedir: Arif dinazdrRex'le kagilasir, onunla keyifli bir tonla
konuwur. Gora gezegeninde galgl maceradan sonra yaninda s@vdiadin Ceku ile beraber
dunyaya donen Arif mutlu bir yam kurmy, dogacak ¢ocuklarinin tath tejaicinde ygamini

surdumektedir. (S6zen 2010)
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EK 12: Recepivedik Filminin Kiinyesi ve Ozeti

Filmin Kimyesi

Ozgiin Ad; Recepivedik

Yonetmen; Togan Gokbakar

Senaryo Yazari;Sahan Gokbakar, Serkan Altgne
Yapimcl; Faruk Aksoy, Mehmet Soyarslan
Oyuncular; Sahan Gokbakar, Hakan Bilgin, Fatma Tapfeulug Cizgen, Nedim Dgan, Hakan
Akin, ismail Hakki,Volkan Can

Yapim Yih, Ulkesi; 2008 , Tiirkiye

Dagitim Sirketleri ; Ozen Film

Prodiiksiyonsirketi; Aksoy Film, Ozen Film
Sure; 90 dakika

Dil; Turkce

Tur ; Komedi

Gasterim Tarihleri; 22 Subat 2008

Odiiller : Alinamadi

Gise:4.301.641

Filmin O zeti

Recepivedik sokakta buldgu bir clizdanin Antalyali cok 6nemli bis adamina ait oldtunu
Ogrenince guneye dou yola koyulur. Yol boyunca birbirinden komik siigerle kagilasan
Recep sonunda Antalya'ya varir ve ciuizdani turizvidnsin Bey'e teslim eder. Muhsin Bey ona
para ile otelinde kalmasini teklif eder. Recep bkalbul etmez ve tam giderken, cocuklukia
Sibel'i gorur ona kendini lgFendirmeye c¢adir. Ancak Sibel, onu tanimaz. Bunun Uzerine Recep
otelde kalmayi kabul eder. Recep otelde Sibel'anraaya cagirken birbirinden komik olaylar

yasar. (http://www.imdb.com/fing
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EK 13: Recepivedik 2 Filminin Kiinyesi ve Ozeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Recepivedik 2
Yonetmen; Togan Gokbakar

Senaryo Yazari;Sahan Gokbakar, Serkan Altgne, Togan Gokbakar
Yapimci; Faruk Aksoy, Mehmet Soyarslan

Oyuncular; Sahan Gokbakar, Giilsen Ozbakan, Efe Babacan

Kurgu: Ertun¢Senkay

Yapim Yil, Ulkesi; 2009 , Tiirkiye
Dagitim Sirketleri ; Ozen Film
Produksiyonsirketi; Aksoy Film
Sure; 107 dakika

Dil; Turkce

Tur ; Komedi

Gasterim Tarihleri; 13 Subat 2009
Odiiller: Alinamadi

Gise:4.330.714

Recepivedik 2 Filmi'nin Ozeti

Recep'in tek yakini, wa ve zamanini Playstation oynayarak geciren babasidir. Babaannesi

Recep'in ygadgl sarhg, aylak ve avare hayati birakip bulmasini, evlenmesini ve sayginlk

kazanmasini ister. Recep babaannesinin isteklarhgril haril kendisinesiaramaktadir. Recep

Ivedik her e gider, gittgi islerde de ortag birbirine katar. Kuzeni Hakan'in yakin cevresk co

gen oldugu icin sahip oldgu is yerinde ona yeni birsiverir. Torpilli Recep, bir yandan

isyerinde ter0r estirirken, bir yandan dadgrenecektir. ittp://www.imdb.com/fing
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EK 14: Recepivedik 3 Filminin Kiinyesi ve Ozeti

Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Recepivedik 3

Yonetmen; Togan Gokbakar

Senaryo Yazari;Sahan Gokbakar, Serkan Altgne, Togan Gokbakar
Yapimcl; Faruk Aksoy, Mehmet Soyarslan

Oyuncular; Sahan Gokbakar, Zeynep Camci
Kurgu: ErtungSenkay

Yapim Yil, Ulkesi; 2010, Tirkiye
Dagitim Sirketleri ; Ozen Film
Produksiyonsirketi; Aksoy Film
Sure; 107 dakika

Dil; Turkce

Tur ; Komedi

Gasterim Tarihleri; 13 Subat 2009
Odiiller: Alinamadi

Gise: 3.325.639

Filmin O zeti

Babaannesinin 6liimiinden sonra Redepdik depresyon belirtileri gostermektedir. Bu hali
slirerken hayatina uzak akrabasi Zeynep girer. Zeysenbul'da lniversiteye gidegiaden bir
slire Recep’in evinde yayacaktirikisi beraber kgu, karate yaparlar, tiyatroya giderler. Ancak
Recep’in sikintisi gegcmez. Ta ki Zeynep bir gin bmayagamadgl bir sey yapincaya kadar.
(http://www.imdb.com/fing
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EK 15. Yahsi Bati Filminin Kiinyesi ve Ozeti
Filmin Kinyesi

Ozgiin Ad; Yahsi Bati

Yonetmen; Omer Faruk Sorak

Senaryo Yazari;Cem Yilmaz

Yapimci; Murat Akdilek / Cem Yilmaz

Oyuncular; Cem Yiimaz, Ozan Giiven, Demet Evgar, OzkanrJZafer Algoz

Goruntd Yonetmeni; Mirsat Herovic

Kurgu; Cagri Turkkan

Film Muzikleri ; Omer Ozgur, Mert Oktan
Yapim Yil, Ulkesi; 2009, Tiirkiye

Dagitim Sirketleri ; VIP Filcilik
Produksiyonsirketi; Bocek Yapim, Fida Film
Sure; 1 saat 59 dk.

Dil; Turkce

Tir; Komedi

Bitce 2 milyon dolar (yaklgik)

Gosterim Tarihleri; 1 Ocak 2010 Turkiye ve Avrupa
Oduller : Alinamadi

Gise:2.323.061

Filmin O zeti

Film 1800lu yillarin sonunda Osmanli padhi tarafindan Amerika’'ya gonderilen Aziz Bey ve
Lemi Beyin yanlarinda hediye olarak verilmek lUze®k deserli bir elmas ta ve yuksek

miktarda para vardir. Aziz ve Lemi Bey Amerika'yarinca, gidecekleri yere ylaak igin bir
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posta arabasina binerler.Lemi Bey ile Aziz Bey, kwlculuk sirasinda soyulur.
Once ellerinden elmasstagider, sonra da paralarini kaptiiki Osmanli, kaptirdiklari paray!
tekrar toparlamak icin 6dul avaih yapar. Gordukleri Wanted ilanlarini kendileringadayip,
siraslyla aranan haydutlarin yerine gecer ve oddlligiyla para kazanmaya catlar. Biri
haydut olur, dieri onu yakalar ve Barina her defasinda bin bir olay gelir. Tam canldan
olacakken Aziz Bey aslinda 6dul avcisi ve haydataaliklarini, ikisinin de Osmanli olgunu

anlatmaya cajir( http://www.beyazperde.com/film/4908/arama/YahsitB&010). Her zaman

glugstizden yana olan Osmanli, yine gerekeni yapgadKizilderililerle el ele verip Amerikal

kotu serifi yeniyor. EImasi geri aliyor ve ABD blanina sunuyor. Gérev sonunda tamamlaniyor.
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