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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

Yasam Boyu Ogrenme Baglaminda Kamu Spot Gostergeleri Hakkinda Universite
Ogrencilerinin Gériislerinin Incelenmesi (Bartin Universitesi Ornegi)

H. Altug TANCA
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Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yasam Boyu Ogrenme Anabilim Dah
Yasam Boyu Ogrenme Bilim Dal
Tez Damismani: Dog. Dr. Fatma UNAL
Bartin-2017, Sayfa: XV + 102

Bu aragtirmanin amaci, yasam boyu 6grenme baglaminda kamu spot gostergeleri
hakkinda iiniversite Ogrencilerinin c¢esitli degiskenlere goére goriislerini incelemektir.
Spotlar igerisinde bireylere verilmek istenen mesajlarin ve bilgilendirmenin istenilen
diizeyde hedef kitleye ulasabilmesi ve kurgusal yapiyla olusturulmus mesaj ile alici
arasindaki algilanigta asimetrik bir yapinin varlifinin incelenmesi ¢ok dnemlidir. Bir biling
yaratmay1 ve toplumsal bilinci arttirmay1 amaglayan kamu spotlar1 ve yasam boyu 6grenme

kavrami agisindan bu arastirma 6nem tasimaktadir.

2015-2016 akademik yilinda Bartin Universitesi’nde farkli fakiiltelerde dgrenim
goren 915 lisans 0grencisi arastirmanin drneklemini olusturmustur. Arastirmada, evrenden
her bir 6rneklemin esit olasilikla secilmesi temeline dayanan basit seckisiz drnekleme
yontemi ile 6rneklem belirlenmistir. Bu arastirmada kamu spot gdstergelerinin yasam boyu
ogrenmeye katkis1 ile ilgili tiniversite Ogrencilerinin goriisleri alinmistir. Goriisler,
gelistirilen bir anket ile nicel olarak ve secilen katilimcilara yapilan goriismeler ile nitel
olarak es zamanl elde edilmistir. Hazirlanan anket, 915 lisans 6grencisine gerekli izin
almarak arastirmaci tarafindan uygulanmistir. Istatistiksel verilerin derlenmesi ve analizi
icin IBM SPSS 22.0 yazilimi kullanilmistir.  Veriler non-parametrik analizler
gerceklestirilerek betimlenmistir. Nitel ¢alismada, hazirlanan goériisme formu ile yasam
boyu 6grenme, kamu spotlar1 ve “Kitap okuma kiiltiirii” konulu kamu spotu hakkinda

katilimeilarin bilgi, goriis ve Onerilerini ortaya koymak ve konularin kendi aralarindaki

\



iligkileri agiklamak amaglanmistir. Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan hazirlatilan kitap
okuma kiiltiirii kamu spotu, egitim ve yasam boyu 6grenme kavramlarina yakinligindan
dolayr uygulamalarda ornek olarak secilmistir. Bu kamu spotunun kavramsal yapisinin
iletisim disiplini ile iliskili kavramlarla ifade edilebilmesi i¢in hazirlanmis olan kamu

spotunun gostergebilim analizi gerceklestirilmistir.

Arastirmanin  sonucunda, kamu spotlarinin az sayida yayimnlanmasi, etkileyici
olmamasi, kitle iletisim araglarimin genelinin etkin kullanilmamasi sonuglarinin yaninda;
cinsiyete, Ogrenme siirecine, Ogrenim gordiigi fakiilteye gore, katkisinin farklilik

gostermesine yonelik dikkat ¢ekici sonuglara ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kamu spotu, kamusal teblig duyurusu, yasam boyu 6grenme,

gostergebilim.
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ABSTRACT

Master's Thesis

Examining the University Students’ Views on Public Spot Indicators in the Context of

Lifelong Learning (Bartin University Sample)
H. Altug TANCA
Bartin University
Institute of Educational Sciences Department of Lifelong Learning
Lifelong Learning
Thesis Advisor: Assoc. Prof. Fatma UNAL
Bartin-2017, Pp: XV + 102

The purpose of this research, is to investigate the views of the university students
on public service announcements (PSA), according to different variables, in the context of
lifelong learning. It is very important that the message can be given to the target audience
on the desired level and the examination of the asymmetric existence of a structure
between the fictional informative message and perception of the receiver. This research is
important for the conception of lifelong learning and for the PSAs that are aiming to create

consciousness and increase public awareness.

915 undergraduate student of Bartin University who are studying in different
faculties, during the academic year of 2015-2016, are the sampling of this research. In this
research, samples are being determined by the method of simple random sampling, based
on the principle of each sample from the universe, has the equal probability of being

selected.

In this research, views of the university students about the support of PSA
indicators to the lifelong learning are obtained. Their views are obtained through a
quantitative survey and through interviews qualitatively with the selected attendees. The
researcher, with the permission of 915 undergraduate students, has done the survey. The
software of IBM SPSS 22.0 has been used for the evaluation and analysis of the statistical

data. Data are described by doing the non-parametrical analysis. In the interview form of

Vi



the quantitative study, it is aimed to explain the relations between lifelong learning, PSAs
and the PSA of “book reading habits” and having the knowledge, opinions and suggestions
of the attendees on these matters. The PSA of “book reading habits”, prepared by the
ministry of education, has been selected as a model for the applications, because of it’s
connection to the concept of lifelong learning and education. To be able to express the
conceptual structure of this PSA, with the concepts related to the communication

discipline, the semiotics analysis of the prepared PSA has been made.

According to the results of the research; we have reached to the remarkable
outcomes like: low number of broadcast, unimpressive PSAs, inefficient use of mass media
tools. Also PSAs effects may vary according to gender, learning process and the faculty of

the attendees.

Keywords: Public spot, public service announcement, lifelong learning, semiotics.

VIl



ICINDEKILER

KABUL VE ONAY 1
BEYANNAME 11
ON SOZ v
OZET \Y
ABSTRACT Vil
ICINDEKILER I1X
TABLOLAR VE SEKILLER LIiSTESI X1
EKLER LISTESI XV
BiRiINCi BOLUM: GIRi$ 1
1.1.  Problem Durumu 1
1.2.  Arastirmanin Amact 6
1.3.  Arastirmanin Onemi 6
1.4.  Problem Ciimlesi 6
1.4.1. Alt Problemler 6
1.5. Sayiltilar 7
1.6.  Smnirhiliklar 7
1.7.  Tamimlar 8
1.8. Kisaltmalar 8
IKiNCi BOLUM: KURAMSAL CERCEVE VE ILGILI ARASTIRMALAR 10
2.1.  Kuramsal Cergeve 10
2.1.1. Yasam Boyu Ogrenme 10
2.1.2. Kamu Spot Kavrami1 14
2.1.3. Gosterge, Gostergebilim ve Kamu Spotu 17
2.1.4. Yasam Boyu Ogrenme ve Kamu Spotu Kavrami 21

IX



2.1.5. Yasam Boyu Ogrenme ve Kamu Spot Gostergeleri

2.2. llgili Arastirmalar

2.2.1. Yurt iginde Yapilan Ilgili Arastirmalar

2.2.2. Yurt Disinda Yapilan Ilgili Arastirmalar

UCUNCU BOLUM: YONTEM

3.1.  Arastirmanin Modeli

3.2. Evren Orneklem

3.3.  Veri Toplama Araglar1 ve Verilerin Toplanmasi

3.3.1. Kamu Spotu Gostergeleri Anketi

23

29

29

34

37

37

37

40

40

3.3.2. Kamu Spotlarmin Yasam Boyu Ogrenmeye Katkisin Yénelik Goriisme Formu__ 43

3.3.3. Gostergebilim Analizinde Veri Se¢imi

3.4.  Verilerin Analizi ve Coziimlenmesi

DORDUNCU BOLUM: BULGULAR

4.1. Katilimeilarin Televizyon ve Kamu Spotu Izleme Durumlari

4.2.  Birinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

4.2.1. Cinsiyet Degiskenine Iliskin Bulgular

4.2.2. Smif Degiskenine Iliskin Bulgular

4.2.3. Televizyon Izleme Durumu

4.2.4. Haftada Izlenen Televizyon Siiresi

4.2.5. Fakiilte Degiskeni

4.3. Ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular

4.3.1. Kamu Spotlar1 izleme Durumu

4.3.2. Haftada Karsilasilan Kamu Spotu Sayisi

4.4.  Ugiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

4.4.1. Cinsiyet Degiskeni

4.4.2. Smif Degiskeni

44

44

47

47

50

51

o1

52

52

53

54

54

55

56

S7

57



4.4.3.

4.4.4.

4.45.

4.5.

45.1.

45.2.

4.6.

4.7.

4.8.

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.
4.8.4.
4.8.5.
4.8.6.
4.8.7.
4.8.8.
4.8.9.
BESINCi BOLUM: SONUC VE ONERILER
5.1. Tartisma ve Sonuglar
5.1.1.
5.1.2.
5.1.3.
5.1.4.

5.15.

Televizyon Izleme Durumu

Haftada Izlenen Televizyon Siiresi

Fakulte

Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Bulgular

Kamu Spotu izleme Durumu

Haftada Karsilasilan Kamu Spotu Sayisi

Besinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

“Kitap Okuma Kiiltiirii” Konulu Kamu Spotunun Gostergebilimsel Analizi

Gortigmelerden Elde Edilen Bulgular

Yasam Boyu Ogrenme

Egitim Konulu Kamu Spotlar1

Yasam Boyu Ogrenme Deneyimi Kazanimi ve Ogrenme Siirecine Katkilari

Paylagim

Tutumlar

Gorsel Kodlama

Kitap Okuma

Dikkat

Sloganlar

Birinci Alt Probleme Iliskin Sonuclar

Ikinci Alt Probleme Iliskin Sonuglar

Ucgiincii Alt Probleme Iliskin Sonuglar

Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Sonuglar

Besinci Alt Probleme Iliskin Sonuglar

Xl

58

58

59

59

60

61

61

62

69

69

70

. n

71

72

74

75

76

77

78

78

78

79

80

82

83



5.1.6. “Kitap Okuma Kiiltiiri” Konulu Kamu Spotunun Gostergebilimsel Analizine

Iliskin Sonuglar 83
5.1.7. Goriismelerden Elde Edilen Sonuglar 84
5.2.  Oneriler 88
KAYNAKLAR 90
EKLER 96
OZ GECMIS 102

Xl



TABLOLAR VE SEKILLER LiSTESI

TABLOLAR LiSTESI:

Tablo Sayfa
No No
1: Cinsiyete gore 0grencilerin dagilimi........cccocvviiiiiiiiieiiiie e 38
2: Siniflarina gore 6grencilerin dagilimi .........coovveiiiiiiiiiiii 38
3: Boliimlere gore dgrencilerin dagilimlart ..........cocviviiiiiiiiiiie e 39
4: Katilimcilarin televizyon izleme durumlarina ait betimsel istatistikler ..............cc.cce.e. 47
5: Kamu spotu izleme durumlart ile ilgili betimsel istatistikler...........cccoovvvirieniiniiiiennnn, 48
6: Birinci alt probleme iligskin bulgulara yonelik normallik testi ........cccovvvririirieniinienriennnn, 50
7: Kamu spotlarinin yasamboyu Ogrenmeye katkisina iliskin puanlarin cinsiyete gore
farkliligini test eden Mann-Whitney U testi SOnUGIArt .........cocvvvvieiiiienenenesiseseeieeees 51
8: Kamu spotlarinin yasamboyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin siniflara gore
farkliligini test eden Mann-Whitney U testi SONUGIATIT .......ccovvvviiiiiiiiieieicescscseeeeee 51

9: Kamu spotlarinin yasamboyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin televizyon izleme
durumlarina gore farkliligini test eden Mann-Whitney U testi sonuglart..........cccccveiueenens 52
10: Kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin haftada izlenen
televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal Wallis sonuglart...........c.ccccveernneene 52
11: Katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiilte tiirline gore kamu spotlarinin yasam boyu
o0grenmeye katkisina yonelik goriislerinin farkligini test eden Kruskal Wallis sonuglari... 53
12: Ikinci alt probleme iliskin bulgulara yonelik normallik testi............cecovrererrerererrerennnne, 54
13: Kamu spotlarinin yasam boyu o6grenmeye katkisina iliskin puanlarin kamu spotu
izleme durumlarina gore farkliligini test eden Mann Whitney U sonuglart ................o....... 94
14: Kamu spotlarinin yasam boyu oOgrenmeye katkisina iliskin puanlarin haftada
karsilasilan kamu spotu sayisina gore farkliligini test eden Kruskal Wallis sonuglart ....... 55
15: Ugiincii alt probleme iligkin bulgulara yonelik normallik testi.............cccoervviirevernae. 56
16: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotunun cinsiyet degiskenine gore farkliligini test
eden Mann-Whirney U testi SONUGIATT..........coviiiiiiiiiiicrcee e 57
17: Kamu spotlarin yasam boyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin smif degiskenine
gore farkliligini test eden Mann-Whirney U testi SONUGIATT .........cccvvvviiiiiiiiiiiiiiciiin, 57
18: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin televizyon izleme
durumuna gore farkliligini test eden Mann-Whirney U testi sonuglart..........c.ccoevvervinennen, 58
19: Kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin haftada izlenen
televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal Wallis sonuglart...........c.ccccveernnene. 58
20: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin
puanlarin haftada izlenen televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal Wallis

103810 o] ' PRSP 59
21: Dordiincii alt probleme iliskin bulgulara yonelik normallik testi .........cccoceviiiiiiinnnne 60
22: Kitap okuma Kkiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin kamu spotu izleme
durumlarina gore farkliligini test eden Mann Whitney U sonuglart..........cccocvevivieiinnnnnen. 60
23: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin puanlarin haftada karsilagilan kamu
spotu sayisina gore farkliligini test eden Kruskal Wallis sonuglart.........cccooocvveviiieiinnennnen. 61

X1



24: ML.E.B. “Kitap okuma konulu” kamu spotu gOStergeleri .........cocovvvveriiiinieniniiinennnn, 62
25: “Kamu spotlarinin yasam boyu Ogrenmenize katkida bulundugunu diisiiniiyor
musunuz? Neden?” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi................... 69
26: “Egitim konulu kamu spotlarin1 yeterli buluyor musunuz? Neden?” sorusuna verilen
cevaplarin kodlamalaria gore dagilimi .........cccovviiiiiiiiiiiii 70
27: “Kamu spotlarindaki egitici bilgilerin size yasam boyu Ogrenme deneyimi
kazandirdigini1 diisiiniiyorsunuz? Yasam igerisindeki 6grenme siirecinize katkilar1 nelerdir?
Aciklayiniz.” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi .........ccoceeevinennn, 71
28: “Kamu spotlarindan 6grendiginiz bilgileri ve haberleri ailenizle ve arkadaslarizla
paylasir misimz? En ¢ok hangilerini paylasirsimz? Ornek vererek aciklayiniz.” sorusuna
verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi.........cccoooviiiiiiiiniciice e 72
29: “Kamu spotlar1 hakkindaki diisiince ve goriisleriniz nedir? Olumlu ve olumsuz
yonlerini a¢iklaymiz.” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi .............. 73
30: “Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan hazirlatilan kitap okuma aliskanliklarina iliskin
kamu spotunda bir kadin ve bir cocuk yatakta kitap okumaktadir. Kadin ve g¢ocuk
arasindaki iliskiyi nasil tanimlarsiniz? Neden bu sekilde diisiindiigiiniizii agiklayiniz?”
sorularia verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi ..o, 74
31: “Parkta yash bir adam kitap okumaktadir. Parkta yasl bir adamin kitap okumasi
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizde nasil bir izlenim olusturuyor?” sorularina verilen
cevaplarin kodlamalarima gore dagilimi ..........ccooviiiiiiiiiici s 75
32: “Kafede bir kadin kitap okumaktadir. Bu sahnede dikkatinizi ¢eken bir durum var m1?
Kafedeki kadimin kitap okunurken, kitabin sayfalarini 1 saniyeden kisa bir siirede
cevrilmesi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Neler hissetiniz? Ac¢iklayiniz.” sorularina verilen

cevaplarin kodlamalarma gore dagilimi .........ccooviiiiiiiiiiii 76
33: “Kamu spotlarinin ¢ogunlukla sonlarinda yaymlanan sloganlar hakkindaki
diisiinceleriniz nedir?” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilima.............. 77
SEKIL LISTESI:

Sekil Sayfa
No No
1. Shannon ve Weaver’n iletisimi lineer olarak tanimlayan “matematiksel modeli™......... 26

XV


file:///D:/Dropbox/01girisyontem/Giris_22_11_16_1.docx%23_Toc467576465

EKLER LiSTESI

Ek Sayfa
No No
1. Kamu Spotu GOStergelers ANKET ........voiiveeiiiiiiiiiiiiie i 96
R € 1) 43 13 s 1S3 o) ' 4 L0 PR PRRPPPSI 98
3. Bartin Universitesi Arastirma 1Zin Bel@esi......c.ceceeveverererereeeieeeeeeee e, 100

XV



BIRINCi BOLUM
GIRIS

Bu bolimde, problem durumu, arastirmanin amacit ve Onemi, problem cilimlesi, alt

problemler, sayiltilar, sinirliliklar ve tanimlar yer almaktadir.

1.1. Problem Durumu

Toplumlarin kalkinmalar1 ve yeni teknoloji gelistirmeleri; bunlar1 toplumsal, sosyokiiltiirel
yasantiya gegirebilmeleri yoluyla gerceklesmektedir. Teknolojik gelisim beraberinde
epistemolojik sorunlar1 ortaya c¢ikarmaktadir. Bilginin giicliniin yadsinamayacagi
yasantimizda, bilgiyi edinmede harcanan giiciin azalmasina karsin dogru ve nitelikli

bilgiye ulagsma gibi problemler beraberinde olugmaktadir.

Bilgiyi edinme ve dogru (islevsel, giincel ve iliskilendirilmis) bilgiyi secebilme bireyin
farkindaligiyla dogru orantihidir. Wells’e (2002, 95) gore farkindalik, uzak bir bakis agisi
icermekte, farkindalikta olusan bilissel uzaklagma etkisiyle, islevsiz iist bilis inanislarinin
etkisi azalmakta ve boylece kendine odakli yineleyen diisinme Orlintileri
degisebilmektedir. Bireyin konuya kars1 goriis ve bakis acilarina sahip olmasi ve duruma
birden c¢ok perspektiften bakabilmesi, nitelikli bilgiye ulagsma amaciyla edinmesi gereken
farkindalik sayesinde gerceklesir. Epistemolojik kavramlarin farkindalik durumu ile
dogrudan iliskili oldugu siklikla dile getirilmektedir (Demir ve Doganay, 2009; Bedel ve
Cakar, 2013; Giiltekin, 2013).

Edinilen bilgiye yonelik elestirel bakis acis1 farkindalik ile iliskilidir (Flavell, 1979, 906).
Giindelik toplumsal yasayis icerisinde elestirel bakis giindelik olaylar hakkinda edinilen
bilgilere kars1 gerceklestirilmektedir. Bireyler ilgi alanlarina ve/veya giindemlerinde olan
konulara gore ilgili olduklar1 veri kitlesine kars1 yapmis olduklari elestirel yaklasimlarda
gecmis kazanimlarina bagli olarak ve/veya giincel destekleyici veriler ile ilgili konuyla
iliskilendirmede bulunarak degerlendirmektedir. Ister ge¢mis kazanimlari olsun ister
giincel verilerin degerlendirilmesi olsun varilacak sonug kisinin yasantisi boyunca edinmis
oldugu farkindalik diizeyi ile iliskili olacaktir. Farkindalik diizeyinin uygulamadaki
yansimasi bir filtre gibi diisiiniilebilir. Ancak edinilen bilgiler ile olusan 6grenme
kazanimi, bu filtrenin dinamik ve karsilikli olarak birbirlerinden etkilenen organik bir yap1

oldugunu ortaya koyar. Ogrenme ile birlikte farkindalik ve farkindalik ile epistemolojik



yap1 etkilenir. Bireylerin farkindalik diizeyinin arttirilmasi, yasam boyu 6grenme kavrami
ile dogrudan iligkilidir. Yasam boyu 6grenme kapsaminda bireylerin yeni gelismelere ve

degisimlere ayak uydurmasi oncelikle farkindaligin arttirilmasi ile saglanabilir.

Farkindalig1 ilgilendiren bir diger kavram ise gostergebilimdir. Gostergebilim herhangi
formda karsilagilan ifadenin alt metin igerigi ile ilgilenir. Barthes’e (1979, 101) gore

gostergebilim su sekilde tanimlanmistir:

“Kuramin amaci ne gosterge dizgelerinin gercek anlamini bulmak, ne yepyeni anlamlar
ortaya c¢ikarmak ne de dis yaratimsallik kosullarini sergilemektir. Bu kuramin amaci, bir
gosterge dizgesinde ne sOyleniyor neyi kim soyliiyor, bu sorularin yanitint da arastirmak
degil gostergebilim kuraminin tasarisi, bir gosterge dizgesi sozgelimi bir yazinsal ya da
bilimsel sOylem, bir goriintii bir mimari yap1 bir tiyatro gosterisi vb. hangi anlamsal

katmanlardan olusuyor, bunun yeniden bir iist-dil araciligiyla dizgelestirerek sunmaktir.”

Bireyin belirli bir konu iizerindeki farkindaligi, iletilmek istenen mesajin “somut”
ifadesinin haricinde kodlar ve gostergeler ile ifade edilmek istenen alt metinleri
okuyabilmesini saglar. Konu hakkinda yeterli farkindalifa sahip olmayan bir kisi alt
metinleri degerlendiremez. Ancak bu durum alt metinlerden etkilenmedigi anlamina

gelmez.

Gostergebilimin ¢ikis noktasi; yapisalcl yaklasgimin anlamlama ve anlamin iiretilmesi,
bireyi sarmalayan i¢inde yasadig1 diinyay1 kavrama ve yeniden anlamlandirma kazanimidir
(Sivas, 2012, 528). Birey, dogumundan itibaren 6grenim siireci ¢cevresinde gerceklesen ve
var olan gostergeleri okuma ve yorumlama siireci igerisindedir. Bu durum, epistemolojik
kazanimlarimizin sezgisel O6grenim yoluyla c¢evremizi tanima durumudur, biling ve
farkindalik ile bir nevi okumaya donligmekte ve yorumlanabilmektedir. Bu kosullar

saglandiginda gostergebilimin kavramsal yapisi olugsmaktadir.

Gostergebilimin kavramsal yapisi ile olusturulmus ¢esitli modeller mevcuttur. Modellerin
temelinde; alici, ileti ve verici unsurlar1 yatmaktadir. Gilindelik yasantida siklikla gesitli
vericiler (Medya aygitlari, afis ve reklam panolari, tabelalar vb.) ile mesajlar alinmaktadir.
Bir bireyin trafik sinyalizasyon gostergeleri karsisindaki davranig ve secimleri
gostergelerin farkindalik, egitim ve 6grenimle ilgili bir durum olduguna Srnektir. Mesajlar
igcerisinde gecen alt metinlere farkinda olarak veya farkinda olmadan maruz kalinmaktadir

ve bu metinlerin igerigine adapte olma ihtiyaci olugmaktadir. Bireyin iist biligsel



farkindalig1; gostergeleri, kodlar1 ve alt anlamlar1 okumadaki becerisiyle dogru orantilidir.

Flavell (1979, 906) iist bilisi su ifade ile agiklamaktadir:

“Eger A islemini Ogrenmenin B islemini Ogrenmekten daha fazla zor oldugunun
farkindaysam; eger C’nin dogru oldugunu kabul etmeden 6nce onu tekrar kontrol etmek
zorunda oldugumu hissediyorsam; eger unutabilme ihtimalim oldugu i¢in D’ye daha iyi
calismam gerektigini hissediyorsam; eger E’nin dogru olup olmadigim1 anlamak igin

birisine sormayi diistiniiyorsam {ist bilisle mesgul oluyorum demektir.”

Bireyin karsilagtigi gostergeleri algilamasi, anlamasi ve alt metinler agisindan
anlamlandirmasi; yasadigi siireci, kendi durumunu ve karsilastigt durumu sorgulamasi ve
farkinda olmas: ile ilgilidir. Farkindalik ve 6grenme bu baglamda birbirleri ile dogrudan
iligkilidir. Medya okuryazarligt yasam boyu Ogrenmenin farkindalik boyutundaki
yansimasina bir ornektir. Kavramsal yapisi toplumsal farkindaligi, bilgi akisini, algiy1 ve
O0grenmeyi isaret eden medya okuryazarligi bireylerin s6zii gegen konularda kitle iletisim
araglart hakkinda biling olusturmayi, sorgulatmayi ve bu baglamda degerler olusturmay1
amaglamaktadir (Altun, 2008). Karaman ve Karatag’nin (2009, 807) yaptig1 arastirmada,
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu, bilgisayar sahibi
olmanin, internete erisimin, diizenli gazete takip etmenin, haftada 10-20 saat televizyon
seyretmenin, medya okuryazarligini anlamli ve olumlu etkiledigi ayrica internet kullanim
sikliginin artmasiyla medya okuryazarlik diizeyinin artmakta oldugu sonucuna varilmstir.
Bu aragtirma sonucunda oldugu gibi; medyada karsilagilan gdstergeler, bireylerin yasam

boyu 6grenmelerine ve farkindaliklarina katkida bulunmaktadir.

Gostergebilim, gorsel ve duysal metinlerle; gorsel ve duysal metinler siklikla iletisim
disiplini ile iligkilendirilmektedir. Gorsel medyada kullanilan 6gelerin alt metinler icermesi
cesitli elestirileri beraberinde getirmekte ve farkindalik durumu bu noktada Onem
kazanmaktadir. Gorseller icine yerlestirilmis gostergelerin ne amagla kullanildigi, izleyen
birey i¢in ne sonuglar doguracagi ve benzeri alt problemler olusturmustur. Alanyazinda
gorsel ve duysal metinlerle ilgili, gostergebilim baglaminda, ¢esitli arastirmalarin yapildigi
goriilmektedir (Ozcan, 2007; Kumral, 2009; Lyth, 2009; Rossolatos, 2013; Cakir, 2015).
Bu caligmalar gorsel ve duysal 6gelerin barindirdig1 amaglari, alt amaclart ve alt mesajlari
gostergebilim kavramlar1 ile ortaya g¢ikarmayi, iletiyi alan kisi agisindan etkilerini ve

toplumsal diizeyde etkilerini arastirmaya yoneliktir.



Medyadaki gostergebilim alt metinleri, iletisim disiplininin kendi problematigi olarak ifade
edilmektedir. Gorsel medyada islenen konular goriintiisel gosterge basligi altinda kiiltiirel,
sosyal ve tilketime dayali ekonomik yapilar1 toplumsal boyutta etkisi altina almaktadir.
Medyadaki gostergebilim alt metinlerin etki ettigi diger bir durum ise stereotip® ifadelerdir.
Sterotip ifadeler toplumsal durumlar1 ifade eder: Toplumsal cinsiyet, 1rkeilik, toplumsal
roller, toplumsal degerler ve bu durumlarin birbirleri arasindaki iliskiler medyadaki
gostergebilim alt metinlerin konularini ifade eder. Toplumsal cinsiyet basligi; cinsiyete
dayali olgularin medya yoluyla bilingli ve/veya bilingsiz iletilmesi ile ilgilidir. Toplumsal
cinsiyet, 1rk, din, dil ve benzeri ayrimciliklar; toplumsal roller ve degerler ile iliskili olarak
sterotipler baslig1 altinda degerlendirilir. Cinsiyete dayali ve rollere dayali ayrimciliga
ornek olarak kadmlarin is diinyast {iizerindeki donemsel istihdami gosterilebilir.
Medyadaki sterotipler ile ilgili olgular1 Kaypakoglu (2003, 95), medya kurumlarinin
kadinlarla ilgili basmakalip imajlar kullanmasimna yonelik, imajlarin kadinlarin
bagimliligin1 ve ikincil konumunu pekistiren bir ideolojiye hizmet etmekte oldugunu ve
kadinlarin eve ve aileye iliskin rollerinin 6nceligini vurguladigi goriislinii savunmaktadir.
Bu baglamda, hazirlanan spot reklamlarda cinsiyete dayali; durumlarin, metinsel iliskilerin
ve gostergebilim durumlarinin incelenmesi yasanilan diinya diizeni igerisindeki konuya
iligkin kavramlarin anlasilmasinda yol gdsterici olmaktadir. Hazirlanan kamu spotlarinin

kadinlar ve erkekler lizerindeki etkilerinin ayrica incelenmesi gerekmektedir.

Medya organlarinin siyasal ve toplumsal olaylar1 belirleme anlaminda, bir propaganda
araci olarak kullanimi s6z konusudur. Toplumsal kurallari, rolleri, inan¢ ve bakis agisini
yonlendirir. Bu yonlendirme toplumsal yapiya ve devlet ideolojisine paralellik gosterecek
bicimde kurgulanmaktadir. Propagandayr yoneltmekte kullanilan yontemler c¢esitli
metodolojilerin kullanimiyla saglanir. Propagandanin tanimlayici tarihsel gelisimine
bakildiginda birtakim cagdas ve geleneksel tanima gore; propaganda manipiilasyon ve
kontrol karinesi olarak tanimlanmistir (Paul ve Elder, 2006, 9,12, 22-23). Bu durum
diipediiz bir zorlamayla, amac1 ve seyirciyi insaniyetten uzaklastirmayla gergeklesmez.
Propaganda ‘“kurbanlar1”; propagandacilar ve propaganda hedefleri arasinda caresi
bilimsel temellere dayali, sozbilim, semantik, ve aydin veya acik fikirli, egitimli olan;
reretorik, politik, ekonomik ve benzeri bir giic dengesizligine maruz kalirlar (Black, 2001,
121). Propagandalardan etkilenme bireysel farkindaligin kitle iletisim araglar1 karsisinda

etkisiz kaldig1 bu durum ancak toplumsal diizeyde bireysel farkindaliklar ile en diisiik

1 Stereotip: Basmakalip (diisiince) (TDK, 2016).
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diizeye diisliriilebilmektedir. Bu baglamda medya elemanlar1 toplumsal yasayist

diizenlemede biiyiik rol oynamaktadir.

Iletisim disiplini igerisinde kitlesel kosullara uygun 6grenme araglarindan biri kamu
spotlaridir. Kamu spotlar1 gesitli kitle iletisim araglarin1 kullanarak topluma biling ve
farkindalik kazandirmay1 amagclar. Bireylerin i¢inde yasadigi topraklardaki devletin sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel politikalarinin yapisina uygun olarak, toplumsal bilincin olusmasinda
etkin rol oynayan kamu spotlari; cevre, saglk, egitim gibi 6grenmeye dayali igerigi
islerken toplumsal cinsiyet, irkeilik, siddet gibi toplumsal sorunlar1 konu edinmektedir.
Tirkiye’de 2012°den bugiine (2016) kamu spotlart tekrardan kayit altina alinarak
yayimlanmaya baglanmistir. 2012 ile 2014 yillar1 arasinda TRT’nin (Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Kurumu) yayinlayarak resmi sitesinde duyurdugu 251 adet kamu spotu var
olup bunlardan 95’i sadece 2014 yilinda yayinlanmigtir (TRT, 2016). Unal ve Tanca
(2016) tarafindan yapilan calismada; yayinlanmis olan kamu spotlarinin, saglik, duyuru,
dogal yasam, kurumsal kimlik, militarizm, sosyal destek, trafik, e-uygulamalar, afet,
egitim, tasarruf, israf, engellilik ve benzeri 53 tema ve alt kategorili temaya sahip oldugu

tespit edilmistir.

Kitleleri bilin¢lendirme ve kitlelere ulasmanin tasidigi anlamlar, bu anlamlar
degerlendirmek ile benzerlik gostermektedir. Ortak diinya goriisiine sahip birbirine ve
yasadig1 ¢evreye saygili ve duyarli bireyler yetistirmenin, yasam boyu Ogrenmenin
hedefleri igerisinde yer almasi ve bu hedefleri gerceklestirmede kullanilacak yollardan
birinin iletisim olmas1 nedeniyle, kamu spotlar1 iizerinde yapilacak arastirmalar hem

iletisim disiplinine hem de yasam boyu 6grenmeye katki saglayacaktir.

Genis kitlelere bir iletinin istenilen algiyr olusturacak formda iletilebilmesi iletisim
disiplininin problemlerinden biridir. Gostergebilim, bir mesajin iletici ve alic1 arasindaki
slirecini problem olarak kabul eder. Delors’a (1996) gore yasam boyu ogrenmenin dort
temel dayanagi vardir. Bunlar; bilmek i¢in, yapmak igin, birlikte yasamak igin, olmak
ogrenmedir. Ozellikle birlikte yasamak igin Ogrenme (learning to live together),
dayanismayi takdir eden, ortak ¢alismalar yliriitebilen, ¢catismalar1 kontrol etmeyi 6grenen,
cogulculugun degerlerine saygi duyan bir anlayis gelistirmektir (Delors, 1996). Buna gore,
yasam boyu 6grenme kavrami, toplumsal yapida birlikte yasamayi/entegrasyonu saglamayi
amaglarindan biri olarak kabul eder. Bu ¢alismada, yasam boyu 6grenme baglaminda kamu

spot gostergelerinin bireylere katkilar incelenmistir.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, yasam boyu 6grenme baglaminda kamu spot gostergeleri hakkinda
tiniversite 0grencilerinin ¢esitli degiskenlere (cinsiyet, sinif, fakiilte ve televizyon izleme
durumu, haftada izlenen televizyon siiresi, kamu spotu izleme, haftada karsilasilan kamu
spotu sayisi, kamu spotu izleme, haftada karsilasilan kamu spotu sayisi, kamu spotu ile
nerede karsilagildigi, izlenen kamu spotlarimin konusu, kamu spotlarinda dikkati ¢eken

konular) gore goriislerini incelemektir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirma, bireylerin yasam boyu Ogrenme siirecinde kamu spot gostergelerinin
katkilarin1 ortaya koymak amaciyla yapilmistir. Spotlar icerisinde bireylere verilmek
istenen mesajlarin ve bilgilendirmenin istenilen diizeyde hedef kitleye ulasabilmesi ve
kurgusal yapiyla olusturulmus mesaj ile alici arasindaki algilanista asimetrik bir yapinin
varligiin incelenmesi 6nem teskil etmektedir. Zira alici ile kurgulanmis mesaj arasinda
kurulacak diizgiin bir algisal iliski mesajin muntazam amacina ulastifini ortaya
koymaktadir. Bu sebep ile ortak bir biling yaratmayir ve toplumsal bilinci arttirmay:
amaclayan kamu spotlar1 ve yasam boyu 6grenme kavrami agisindan bu arastirma dnem
arz etmektedir. Yasam boyu 6grenme disiplini i¢inde kitlesel etkileme giicline sahip kamu
spotlarinin etkinliginin izleyici goriisleri ile incelenmesi dogrudan sonug¢ odakli bir
calismanin varliga isaret etmektedir. Toplumsal yasayisi diizenleyici etkisinin olmasi

baglaminda yasam boyu 6grenme a¢isindan 6nem tagimaktadir.

1.4. Problem Ciimlesi

Kamu spotlarinin yasam boyu oOgrenmeye katkisi ve egitim konulu kamu spotu
gostergelerine iligkin lisans Ogrencilerinin goriisleri nelerdir? Bu goriisler demografik

ozellikler ve kamu spotu izleme durumuna gore anlamli farklilik gostermekte midir?

1.4.1. AltProblemler

Bu arastirmada amaca yonelik sorularin cevaplanmasinda yol gosterici olmasi ve alt

problemler ile iliskileri nedeniyle ayn1 zamanda su sorularin cevaplari aranacaktir:

2014 yilinda yayinlanmis;



1. Kamu spotlariin yasam boyu 6grenmeye katkisina iliskin lisans 6grencilerinin gortisleri
demografik bilgilerine (cinsiyet, smif, fakiilte ve televizyon izleme durumu, haftada

izlenen televizyon siiresi) gore anlamli farklilik géstermekte midir?

2. Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin lisans 6grencilerinin goriisleri
kamu spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme, haftada karsilasilan kamu spotu sayisi)

gore anlaml farklilik gostermekte midir?

3. Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iliskin lisans ogrencilerinin goriisleri
demografik bilgilerine (cinsiyet, sinif, fakiilte ve televizyon izleme durumu) gére anlaml

farklilik gostermekte midir?

4. Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iligkin lisans 0grencilerinin goriisleri kamu
spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme ve haftada karsilasilan kamu spotu sayisi) gore

anlamli farklilik gostermekte midir?

5. Lisans 0grencilerinin, kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye katkis1 ve egitim konulu

kamu spot gostergelerine iligkin goriisleri arasinda anlamli bir iliski var midir?

6. Egitim konulu kamu spotu (kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotu) gosterge bilimsel

analizi sonuglar1 nelerdir?

7. Kamu spotlarinin yasam boyu Ogrenmeye katkisi, egitim konulu kamu spot

gostergelerine iligkin lisans 6grencilerinin goriisleri nelerdir?
1.5. Sayiltilar
Bu arastirma:
1. Arastirmada kullanilan veri toplama araclari yeterlidir.
2. Arastirmaya, 0grenciler goniillii katilmig ve sorulara igtenlikle cevap vermislerdir.

1.6. Simirhiliklar

Bu arastirmada:
1. Bartin Universitesi lisans 1. ve 4. smif 6grencileri ile sinirlidir.

2. TRT tarafindan 2014 yilinda yayinlanan kamu spotlari ile sinirlidir.



3. TRT tarafindan yayimlanan kitap okuma konulu kamu spotlari ile sinirhidir.
4. Gorls ve gorigsmeler 2015-2016 akademik yili ile sinirhidir.

1.7. Tanimlar

Yasam Boyu Ogrenme: Bilgiyi, beceriyi ve yeterlikleri ilerletme amaciyla kisisel, sivil,
sosyal ve is ile ilgili perspektiflerden yasam boyunca yiiriitiilen tiim 6grenme faaliyetleridir

(Avrupa Komisyonu, 2015).

Kamu Spot ve/veya Kamusal Teblig Duyurusu: Kamu kurum ve kuruluslari ile dernek
ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve st kurul
tarafindan yayimlanmasinda kamu yarar1 olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici

nitelikteki film ve sesler ile alt bantlaridir (RTUK, 2012).

Gostergebilim: Gosterge, kendi disinda bir bilgiyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil
ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit bi¢im, nesne, olgu vb. olarak tanimlanir

(Rifat, 1996, 9).

1.8. Kisaltmalar

AB: Avrupa Birligi

ABD: Amerika Birlesik Devletleri

AIDA: Attention (Dikkat), Interest (ilgi), Desire (Istek) ve Action (Hareket)
ANOVA: Analysis of variance (Varyans Analizi)

BESYO: Beden Egitimi Spor Meslek Yiiksek Okulu

Cev. : Ceviren

HBO: Hayat Boyu Ogrenme

[IBF: iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi

MANOVA: Multivariate Analysis of Variance (Cok Degiskenli Varyans Analizi)

MEB: Milli Egitim Bakanlig1



MYK: Mesleki Yeterlilik Kurumu

NAIDAS: Need (ihtiyag) Attention (Dikkat), Interest (ilgi), Desire (istek), Action

(Hareket) ve Satisfaction (Memnuniyet)

No: Numara

OECD: Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii

PSA’s: Public Service Announcement (Kamusal Teblig Duyurusu)
RTUK: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

T.C. : Tiirkiye Cumhuriyeti

TRT: Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu

TV: Televizyon

UNESCO: Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii

vb. : Ve benzeri

VOIP: Voice Over Internet Protocol [Internet Protokolii Uzerinden Ses (iletimi)]

YEM: Yapisal Esiklik Modeli



IKiNCi BOLUM
KURAMSAL CERCEVE VE ILGILIi ARASTIRMALAR

Bu boliimde, yasam boyu 6grenme ve kamu spotlari ile ilgili kuramsal gerceve ve ilgili

arastirmalar yer almaktadir.

2.1. Kuramsal Cergeve
2.1.1.  Yasam Boyu Ogrenme

Bireylerin varolus bi¢imi toplumsal durumlar ile sekillenmektedir. Bu degisim bireyin
dogumuyla basladigi yanilgist geneldir. Annenin dogum oncesi bilinci, farkindaligi ve
yasam kalitesi dogan bireyin iizerindeki etkisi biiyiiktiir. Sadece fizyolojik etkiler degil,
psikolojik gelisimi ve anne ile bebek baginin olusmasi agisindan 6nem tasimaktadir.
Annenin yasadig1 stres, diisiik yasam Kkalitesi ve hayat standartlar1 bebegin de
etkilenmesine sebep olmaktadir. Hamilelik sirasinda bir bebege baglanma; hamile bir
kadinin dogmamis bebegine iligskin duygularini, onunla etkilesimlerini ve gebelik sirasinda
kendini bir anne olarak tanimlamasini, yani anne kimligini gelistirme siirecini ifade eder
(Duyan, Kapisiz ve Yakut, 2013, 1610). Bu bag bireyin diinyaya gelmesinden &nce
olusmaya baslar ve birey diinyaya geldikten sonra sekillenmeye devam eder. Bu ardisik
iliski bireyin hem kisiligini hem de kisisel beceri ve bakis agisin1 dogrudan etkilemektedir.
Yasam siiresi boyunca 6grenme siireci devam etmekte ve kazanimlar sonraki kusaklara
aktarilmaktadir. Yasam boyu 6grenme kavrami bireysel anlamda kisinin kazanimlarini
isaret etmektedir. Bu kazanimlar bireysel olmasina karsin toplumsal yasayis1 da diizenleme
amaci giitmektedirler. Yildirimoglu’un (2005, 14) calismasindan yola c¢ikilarak, yasam
boyu 6grenmenin amaglarindan biri, bireyin kendi kimligine ait kiltiir ve alt benligi

asimile olmadan toplumsal yasantiya entegrasyon ve/veya biitiinlesme ¢abasidir.

Ulasim, teknoloji ve iletisim becerilerinin gelisimi ile bireylerin hareket, beceri ve
farkindalik diizey ve kapasiteleri gelisme gostermistir. Diinya tlizerindeki ulasilabilirligin
artmasiyla farkli sosyokiiltiirel motiflerin i¢i i¢e gegmesi so6z konusudur. Hareket
kabiliyetinin artmasi, {iilkeler arasi ulasim siirelerinin kisalmasi ve bu hareketi
gerceklestirme zorluklarinin azalmasi her bireyin yasam siireleri boyunca farkli sehir, iilke
ve/veya kitanin yasam tarzlarini tecriibe etmesine sebep olmaktadir. Teknolojik ilerleme ile

bilgiye erismenin ve bilgi paylasiminin kolaylagmasi ayni zamanda bilgi kirliliginin



artmasini ve dogru bilgiyi edinme becerilerinin kazanimini saglamaktadir. Bu kazanimlar
ayni zamanda yasam boyu Ogrenme kavraminin ortaya ¢ikmasinda rol oynayan bazi

problemleri giindeme getirmistir.

Yasam boyu 6grenme kavraminin ortaya ¢ikmasinda rol oynayan 6nemli problemlerden
biri isgiicti talebidir. 1950’lerde Bati Avrupa’da niifusun yavas gelisim oraninin hizla
gelisen endiistrilesme karsisindaki dengesiz seyri karsisinda isgiicii talebi ortaya ¢ikmustir.
Avrupa tlkelerinin caligabilir isgiicii ihtiyac1 nedeniyle yurtdisindan yabanci is¢i saglama
diisiincesi ortaya konulmustur. Bu diisiincenin onemli 6rneklerinden biri, Tirkiye ile
donemin Almanya’s: arasinda gerg¢eklesen anlagmalar ile Tiirkiye’den Almanya’ya ¢ok
sayida calisma amaciyla is¢i gociiniin gerceklesmesidir. ilk is¢i go¢ii antlasmasi 1957°de
Tiirk Disisleri Bakanligr ile Schleswig-Holstein Calisma Bakanlig1 arasinda 12 zanaatkar
ailenin Kiel’e gitmesiyle olmustur (Yildirimoglu, 2005, 6). Devlet kontrollii bu siire¢ sonra
kapsami1 genigletilerek devam etmistir. Bu siirecte ortaya bazi problemler ¢ikmigtir. Tiirk
gocmenlerin Almanya’daki yasayisa adaptasyonu, entegrasyonu, kiiltlirel asimilasyonu ve
mesleki becerilerinin gelistirilmesi problem olarak goriilen bu konu basliklarindan
bazilaridir. Bu siiregte, go¢menlerin iilke diizenine adapte olmalari, sahip olduklari
kiltiirleri ile bulunduklar iilkenin kosullarina uyum saglamalari, saygi gostermeleri ve
saygi gormeleri hedeflenmistir. Yasam boyu 6grenme ve yetigkin egitimi kavramlari ile bu

sorulara cevap aranmaya calisilmistir.

Yagsam boyu Ogrenme kavraminin sosyal boyutunun yaninda istihdama dayali sosyo-
ekonomik boyutu da vardir. Yasam boyu 6grenme; kisisel, vatandaslikla ilgili, sosyal
ve/veya istthdamla ilgili acilardan bilgi, beceri ve ustalik gelistirmeyi hedefleyen hayat
boyunca lstlenilen tiim 6grenim aktiviteleri olarak tanimlanmaktadir (Kaya, 2014, 1185).
Yasam boyu 0grenme bireylerin is giiciine katilimini, teknoloji ve ¢agin gerekliliklerini
yerine getirebilen nitelikli personel yetistirme amact giiderek gerceklestirmeye
calismaktadir. Bireyin ¢alisma hayatina basladigi zamandaki mevcut bilgi ve becerileri,
emeklilik siiresine kadar is gereksinimlerini karsilayamayacak diizeye gelmektedir.
Teknolojinin hizla ilerlemesi konuya iliskin problemlerin artmasina neden olmaktadir.
Orgiin egitimde edinilen bilgi ve becerilerin, rekabete dayali is piyasasinda yetersiz
kalmasi istihdama yonelik problemlerin artmasina neden olmaktadir. Yasam boyu 6grenme
tizerine hazirlanan ilk belgelerden biri 1972°de Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir

Orgiitii’'ne (UNESCO) Uluslararas1 Egitimin Gelistirilmesi Komisyonu tarafindan “Var
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Olmak Igin Ogrenme” adiyla hazirlanmistir (Steffens, 2015, 41). Bu komisyon Edgar
Faure tarafindan yonetilmis ve bu raporun adi Faure Raporu olarak adlandirilmistir (Elfret,
2015, 88). Giileg, Celik ve Demirhan (2012, 35) yasam boyu 6grenmeyi, UNESCO’nun
1970°de politikalarinda kabul etmis olmasi ve beraberinde 1970’ler ile 1980’lerde
Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiiti'niin (OECD) egitimcilerin ve egitim
politikacilarinin  siirekli egitim kavrami ile bagdastirarak kabul gormesi olarak
tanimlamakta ve yaygin egitimin ihtiyaglara cevap vermekte eksik kaldigini ifade
etmektedirler. The World Bank’a (2003, XVII) gore, yasam boyu 6grenmenin kavramsal
cercevesi erken ¢ocukluktan emeklilige degin olan yasam siirecini kapsayan, formal egitim
(okullar, egitim enstitiileri, tiniversiteler); nonformal egitim (istihdam iizerine yapilanmig
egitim); ve informal egitim (aile lyelerinden veya cevredeki insanlardan Ogrenilen
beceriler) olarak tanimlanmustir. Orgiin egitim kavraminin disinda kalan; informal egitim,
yaygin egitim ve nonformal egitim kavramlar1 giincel mesleki becerilerin, toplumsal
yasayisit diizenleyici davraniglarin, bireysel ve kiiresel anlamdaki farkindaliklarin
kazanimin1 saglamaktadir. Steffens’a, (2015, 43) gore dijital teknolojiler ile 6grenme
alanindaki en giincel gelismelerden birisi Kitlesel Serbest Cevrimigi Kurslar (MOOCs)
olarak tanimlanmakta ve nispeten yeni bir gelisim oldugundan 6grenme {izerine etkisinin

potansiyeli hakkinda bir tanimlama yapmak i¢in ¢ok erken oldugu ifade edilmektedir.

EURYDICE programmin 2000 yilinda uygulanan sonuglarma gore; sosyal ve ekonomik
baglamda iletisim ve bilgi teknolojilerinin hizli gelisimi ile kiiresellesmenin hiz kazanmasi
Avrupa Birligi'nde (AB) bazi1 problemleri beraberinde getirmistir. Bunlar; niifusta
meydana gelen degismeler, Kiiltiirlerin karsilasmasi, c¢evresel konular, sosyal
marjinallesme, demokrasiye yonelen tehditler basliklar ile ifade edilmektedir (Akbas ve
Ozdemir, 2002).

Yasam boyu &grenme Kavrami sadece kiiresel baglamda diisiiniilmemektedir. Ulkelerin
kendi degerlerine; genel ve cografyaya bagl Kkiiltiirel, ahlaki ve sosyo-politik yapisina
uygun stratejiler lilke yonetimlerince gerceklestirilmektedir. Tiirkiye’de “Tiirkiye Hayat
Boyu Ogrenme Stratejisi ve Eylem Plan1 2014-2018” MEB tarafindan diizenlenerek 13
Mayis 2014 tarihinde kabul edilmistir. MEB’e (2014) gore, hayat boyu 6grenme kavrami
cagin ihtiyaglar1 dogrultusunda, hizla gelisen ve degisen sosyal ve kiiltiirel hayattaki
degisimlere ayak uydurabilmek amaciyla ortaya c¢ikmis, gelismis ve gelismekte olan

iilkelerde egitim seviyesi ve istthdam kosullart agisindan 6nemli bir gosterge ve egitim
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baglaminda zaman ve mekandan bagimsiz hem okul egitimini hem de okul dis1 egitimini
kapsayan tiim egitimsel etkinliklerin temel bileseni olarak ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda
Avrupa Birligi Komisyonu tarafindan 2000 yilinda yapilan Hayat Boyu Ogrenme (HBO)

Memorandumunda alt1 temel strateji belirlenmistir. Bunlar:
1. Herkes i¢in yeni temel beceriler,
2. Insan kaynaklarinda daha fazla yatirim,
3. Egitimde yeniliklerin ve yeni yontemlerin gelistirilmesi,
4. Her tiirli egitme deger verilmesi/belgelendirilmesi,
5. Rehberlik ve danismanlik hizmetlerinin yeniden gézden gegirilmesi,

6. Egitimin miimkiin oldugunca 6grenenlere yakinlastirilmasi ile erisim zorlugu
olan kimselere ulagmak i¢in bilgi ve iletisim teknolojisinden yararlanma, yerel
ve bolgesel merkezli girisimler icin HBO yaklasimi, ¢ok amacli dgrenme

merkezleri, 6grenen toplum i¢in aglardan yararlanmadir (MEB, 2014).

Hayat Boyu Ogrenme Stratejisi'nde beyan edilen maddeler yasam boyu &grenme
kavraminin istthdam boyutunu destekler niteliktedir. Temel beceri kazanimi, insan
kaynaklarmin desteklenmesi, egitim ve o&grenme ulasilabilirligi ve belgelendirme
yaklasimlari nitelikli personel yetistirme ve meslek sahibi olmaya yonelik stratejileri ifade
etmektedir. Bu amagclar igerisinde toplumsal yasayisi destekleyici, ¢evre bilincini asilayici,

tarihi ve kiiltiirel miraslarin 6nemini ifade eden herhangi bir ifadeye rastlanmamaktadir.

Yasam boyu &grenmenin; bireysel, iilkesel ve kiiresel 6lgekli olmak iizere ii¢ boyutta
uygulanabilirligi mevcuttur. Ayn1 zamanda eckonomik ve sosyal iki platformda da
degerlendirilebilmektedir. Platformlarin ve boyutlarin kombinasyonlar1 stratejileri,
amagclar1 ve problemleri isaret etmektedir. Yasam boyu 6grenme kavraminin isaret ettigi
amaglar gonilliilik ilkesi baglaminda degerlendirildigi siirece olumlu elestirel
yaklasimlarla ifade edilebilmekte, aksi halde kiiresel egemenlik olgusu ile temsil ettigi

degerlerin diginda ¢ikmaktadir (MEB, 2014).
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2.1.2. Kamu Spot Kavrami

Reklamcilik anlayigt ilk alim-satim ya da degis-tokus faaliyetlerinin baglamasi ile
dogmustur (Tayfur, 2008, 5). Insanlar ticarete sunduklari iiriinlerin ve/veya hizmetlerin
Ozelliklerini ve avantajlarin1 6ne ¢ikarmaya, satmaya ve fiyatim arttirmaya c¢alismislardir.
Matbaanin 15. yilizyilda bulunmasiyla William Caxton’in, Londra’da bir kilisenin kapisina

astig1, sattigi kitaplari tanitan ilan, ilk duvar afisidir (MEGEP, 2007, 10).

Kamu spotlar1 bir reklam ve iletisim cesididir. iletisim disiplininde reklam sanatin gesitli
dallariyla desteklenen, hedef kitlenin tutum ve davraniglari iizerinde etkili olabilmek i¢in
psikolojiden yararlanirken bunun yaninda sinema, grafik, fotograf ve miizigin bileskesi ve
disiplinler arasi bir diislinceyi satmaya calisan bir olgu ve iletisim bi¢imidir (Peltekoglu,
2010, 1). Bu durumda reklamlar birgok disiplinin bilgilerinin bir araya getirilmesi ile

basarili olmaktadir.

Bir reklam c¢esidi olan kamu spotlar1 hazirlanitken c¢esitli  durumlara gore
siiflandirilmaktadir. Tayfur (2008, 38-42) reklamlari; reklami yapanlar agisindan, hedef
pazar agisindan reklam, talep acisindan reklam, konu agisindan reklam, mesaj agisindan
reklam, 6deme acisindan reklam, cografi acidan reklam, sosyal amacli reklam, iletisim
araglarina gore reklam ve wuygulanan stratejiye gore reklam ana bagliklariyla
siiflandirmistir. Bir reklamin diizenlenme asamasinda hedef kitle, amaglar, tema, mesaj ve
benzeri problemler cevaplanmalidir. Dolayisiyla reklamlarin bagariya ulasmasi bu
basliklarin olusturdugu sorulara ve alt sorularma dogru cevap vermekle miimkiin

olabilmektedir.

Peltekoglu (2010, 7) reklamin, reklam veren bakis agisiyla stratejisini bilgilendirmek, ikna
etmek ve hatirlatmak olarak {li¢ baslikla ifade etmistir. Bu baglamda kamu spotlariin
bilgilendirici, ikna edici ve hatirlatict olmasi gerektigi s6z konusudur. Kamu spotlari
bireylerin kendi farkindaliklarint arttirmayr hedefler, bu nedenle hatirlatict ve
bilgilendiricidir. Kamu spotlart isledigi konularin ¢esitli agilardan (toplumsal, sosyal,

cevresel vb. ) 6nemini ifade etmesi gerekliliginden dolay1 ikna edicidir.

Ertike’ye gore (2009, 22), yapisal olarak reklam AIDA olarak tanimlanan attention
(dikkat), interest (ilgi), desire (istek) ve action (hareket) kelimelerinin bas harfleri ile
tanimlanmis formiille olusmaktadir. Reklam hedef kitlenin dikkatini ¢ekmelidir, hedef

kitlede ilgi uyandirmalidir, igerdigi reklam nesnesine ve/veya konusuna karsi istek
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uyanmali ve son olarak hedef kitleyi harekete ge¢irmelidir. Ancak degisen dinamiklerin
etkisinde kalan disiplin, bu siireci etkilemis ve siirecin basina need (ihtiyag) ve sonuna da
satisfaction (memnuniyet) kavramlari eklenerek gilincel adiyla NAIDAS olarak
adlandirilmistir. Hedef kitleyi ilgili konuya dikkatini ¢ekebilmek ig¢in ilk 6nce hedef
kitlenin konuya iliskin ihtiyacinin olduguna inandirilmaktadir ve iligkili konu hedef kitle
tarafindan uygulanmasi sonucunda memnuniyet duyacagina inandirilmaktadir (Ertike,
2009, 22-23). Elden’e (2009, 393-395) gore, reklamcilikta Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi
kurami; ihtiya¢ guruplarini, hedef kitlenin davraniglarii yonlendirmek ve ilgi ¢ekici bir
icerik hazirlamak i¢in kullanilmaktadir. Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine gore, hiyerarsik
siralamada bulunan insani isteklerimiz bir iist dncelikte bulunan ihtiya¢ giderilmedikge alt
maddelerin gergeklesmesi giictiir. NAIDAS formiiliiniin basinda bulunan ihtiya¢ kavrami

bu baglamda 6nem kazanmaktadir.

Bir kamu spotunun basariya ulasmasimi saglayan kavramsal c¢ok disiplinli yapisinin
yaninda bi¢imsel yapisi da biiylikk onem tasimaktadir. Bicimsel yapisi beraberinde
problemleri getirmektedir: Kamu spotunun yaymlanmasi amaclanan ortam (radyo,
televizyon, afis, internet ve benzeri...) neresi olmalidir? Cevaba goére kamu spotunun
formunda degisiklikler olmaktadir. Radyo programinda yayimlanan bir kamu spotu hedef
dinleyici kitlenin radyo dinlerken baska bir isle (yemek yapmak, ara¢ kullanmak, sohbet
etmek ve benzeri...) mesgul oldugu varsayimindan yola ¢ikarak yorucu ve dikkat dagitict
olmayacak bir bi¢gimde hazirlanmaktadir. Peltekoglu’na (2014, 252-254) gore, kamu
spotlariin 60, 30, 20 veya 10 saniyelik kisa siirelerle yayinlanmasi, yayincilar tarafindan

tercih edilmekte ayn1 zamanda izleyicinin ilgisini konuya daha ¢ok odaklayabilmektedir.

Kamu spotlari, toplumsal yasayisi bireyler arasi ortak paydalarin saglanmasi ile
diizenlemeyi amag edinen kitlesel etkiye sahip bir 6grenme aracidir. Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’'nun (RTUK) 8/8/2012 tarih ve 2012/45 sayili toplantisinda kabul edilerek
yiriirlige girmis olan Kamu Spotlar1 Yonergesi’ne gére kamu spotu/spot; kamu kurum ve
kuruluglart ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan
ve Ust Kurul tarafindan yaymlanmasinda kamu yarari olduguna karar verilen bilgilendirici
ve egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlar1 seklinde tanimlanmigtir. Ayn1 yonergede
“Kamu spotlari, ancak toplumu ilgilendiren ve yayimlanmasinda kamu yarari bulunan olay
ve gelismelere iligkin konularda hazirlanir.” ifadesi ile toplumsal yasayis1 diizenleyici rolii

dile getirilmistir. Kamu spotlar1 kurum, kurulus ve/veya derneklerin tek veya ortak
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katiliml1 olarak diizenledikleri; sosyal sorumluluk amaci giiderek saglik, egitim, milli
degerler, ¢cevrenin korunmasi, vatandaslik haklar1 ve benzeri temalarda diizenlenmektedir
(Yaman ve Gogkan, 2015, 56). Kamu spotlart ayn1 zamanda kamu hizmetine yonelik
duyuru, kamusal teblig duyurusu (Public Service Announcement/ PSA’s), sosyal
pazarlama, sosyal reklam ve kamu reklami (government commercial) olarak ifade
edilmektedirler. Toplumun refahini arttirmak amaciyla kar gayesi giiden veya giitmeyen
kuruluslar tarafindan belirli fikirlerin saglanmasina doniik sosyal amagli reklamlar bu
guruba girer (Tayfur, 2008, 41). Yesilay gibi kuruluslarin igkinin zararlar1 konusunda halki
uyarici nitelikte bir reklam hazirlamasi veya bir yakit firmasinin trafik kazalar1 konusunda,
uyaricit mesajlarin iletildigi bir reklam kampanyasi yliriitmesi sosyal reklamlara giizel birer

ornektir.

Devletler toplumsal yasayist c¢esitli enstriimanlar kullanarak diizenlemektedir. Bu
enstriimanlar bireylerin iilke ve diinya diizeni igerisindeki duruslarini iilkelerin politik
stratejilerini ve diinya diizeni igerisindeki duruslarini belirlemek amacina yonelik olarak
kullanilmakta olup bu enstriimanlar ayn1 zamanda propaganda araglaridir. iletisim disiplini
icerisinde incelendiginde reklam ve/veya sosyal pazarlama/kampanya olarak da
nitelendirilmektedir. Reklamlar kitlesel etkisi, tekrar edilebilmesi ve pazarlama yonteminin
verilmek istenen mesaj igeriginde belirleyici olmasi Ozelliklerini tasirlar (Altunisik,
Ozdemir ve Toprak, 2006, 120). Bu &ézellikleri nedeniyle devletlerin toplumsal yasayist ve
kendi i¢ stratejilerinin toplumsal yansimalarini diizenlemek adina kamu spotlart ve
kampanyalar etkin rol oynamaktadir. RTUK ’iin Kamu Spotlar1 Yonergesi ne (2012) gore;
kamu spotlari, ancak toplumu ilgilendiren ve yayinlanmasinda kamu yarari bulunan olay

ve gelismelere iliskin konularda hazirlanmaktadir.

Kotler ve Keller’e (2012, 638) gore, sosyal pazarlama yillar 6ncesine dayanmaktadir.
1950°li yillarda Hindistan aile planlama kampanyasina baslamis, 1970’lerde Isvec kendini
sigara ve alkolsiiz ulus olarak tanitmis, Avustralya hiikkiimeti “Emniyet kemerinizi takin.”
kampanyalarin1 baglatmis ve Kanada hiikiimeti “Uyusturuculara Hayir De!”, “Sigaraya Son
Ver.” ve “Saglik Igin Egzersiz Yap.” kampanyalarini baslatmistir. Kotler ve Keller’in
(2012) arastirmasinda verilen 6rnekler devletlerin kurumsal kimliklerini toplumsal yasayisi
diizenlerken olusturmakta ve iilkelerin temsil ettikleri kimlikler haline biirlinmektedirler.
Kamu spotlarinda c¢esitli sloganlar kullanilmaktadir. Radyo ve televizyonlarda yayinlanan

kamu spotlarmin sloganlar1 biiylik bir genellemeyle reklamin sonunda yer verilmektedir.
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Bu durum ilgili konuya olusan dikkati arttirmaktadir. Spot agik, anlasilir ve eyleme cagri
niteliginde baslangi¢ ciimlesi kadar etkili bitis climlesi olmali ve mevzunun esasina
odaklanmalidir (Peltekoglu, 2014, 254). Sloganlarin bu tanima uygun kullanimi ile sonug

ifadesi olusmakta ve izleyicinin dikkati olusan bu sonug ifadesine ¢ekilmektedir.

Insanlar arasindaki farkindalik diizeyi, biling yapisi ve olaylar1 yorumlama becerileri
toplumsal yasayis1 dogrudan etkilemektedir. Bu durumlar insanlar arasindaki ortak ifade
bigimi becerilerini ve ortak dil becerilerini etkilemektedir. Kamu spotlarinin, bu baglamda,
toplumlarin yasayisini diizenleme amaci giitmesi ve kitlesel bir etkiye sahip olmas1 nedeni
ile etkisi vardir. Bu durum devletlerin yonetim ve toplumsal yasayis politikalarina hizmet
etmektedir. Kamu spotlarinin hangi amagla kullanilacagi ve toplumsal yasayisin bu

baglamda hangi noktalara tasinacagi devletin izledigi politik rota ile ortiigmektedir.

2.1.3. Gosterge, Gostergebilim ve Kamu Spotu

Gosterge kavrami kelime anlami eski Yunanca’daki gosterge ve isaret anlamina gelen
semeion kelimesine dayanmaktadir (Sivas, 2012, 528). Gostergebilimsel (semiyolojik)
bilimsel kimligi 20. yiizyilin baglarinda gostergebilim (semiology, semiotics) bilim dalinin
kurucularindan olan Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussuer (1857-1913) ve Amerikali
felsefeci Charles Sunders Peirce (1839-1914) ile olugmasina ragmen, gostergebilimsel
caligmalar1 Ortagag filozoflarina, John Locke’a kadar indirgemek miimkiindiir (Parsa ve
Parsa, 2012, 3). Birbirlerinden farkli yerlerde ayn1 donemde yasamis bu iki bilim insani,
birbirlerinden habersiz olarak gostergebilim ile ilgili ¢alismalar yiiritmiiglerdir. Saussure
gosterge bilimi semiology olarak adlandirirken, Peirce ise semiotics olarak adlandirmistir
(Parsa ve Parsa, 2012, 3).

Giincel yasant1 icerisinde, ortalama hayat dinamiklerine sahip bir insan giindelik siirecin
igerisinde hayatin1 yonlendiren ve bilgilendiren binlerce ileti ile bilingli ve/veya bilingsiz
olarak karsilagsmaktadir. Cesitli medya ve iletisim araglarinin giindelik yagantiya baglanilan
andan itibaren amaca yonelik mesajlar1 alinmaya baslanilmaktadir. Rifat (1997, 17), homo
semioticus, anlamlandiran insandir tanimlamasini yapmistir. Bu ifadeyle bireyi ¢evreleyen
anlamlar ve bu anlamlarin birbiri ile cesitli etkilesimleriyle olusan yeni anlamlar
sorgulanir. insani kusatan anlam etkileri, anlami olusturan iliskiler, kavranabilir ve/veya
duyumsanabilir olmalarina karsin her zaman belirgin, agik secik, kendini kolayca ele

veren, rahatlikla gozlemlenebilen ve tartismasiz olarak algilanabilen nitelikte degildir.
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Bireylerin gilindelik yasamlar1 igerisinde karsilastiklar1 i¢ bilgi akisi, bu bilgi akisini
olusturan bireysel tecriibeye dayali iligkilendirmeler, bireysel farkindalikla her zaman
dogrudan verilen bilginin tamaminin kavranabilmesini miimkiin kilmamaktadir. Rifat’a
(1997, 17) gore insans1 diisiince yapisi goz oniline alindiginda, epistemolojik bilginin insan1

cevreleyen gizli ve azmettiren bilgiler yoluyla sekillendigi gdzlemlenebilmektedir.

Kiran’a (2009, 15) gore gostergebilim, “bir¢ok bilim dalinin daha kapsamli olarak da
bilissel bilimlerin (iletisim bilimleri, dilbilim, bilgi kurami vb.) ortlistiigii bircok alanda
hem soyut hem somut hem her yerde hem higbir yerde ¢eliskili diislinceler yaratan bir
bilim dalidir” olarak tanimlanmistir. Parsa ve Parsa’ya (2012, 1) gore gostergeler iletisim
icin kullanilan her seyin (duysal metinler, gorsel metinler, isaretler, semboller, miizik vb.)
iletisimde kullanimi1 ve kurgusuna hiikmeden kurallar1 vurgular. Iletisim disiplininde
oldugu gibi kuramsal baglamda kavramlarin tanimlanmasi i¢in ¢esitli modiiler yapilar
olusturulmustur. Rifat (1979, 192) gostergebilim dilbilim ile ilgili gostergebilimi

tanimlayici iki modiiler yapiy1 karsilagtirmistir. Bunlar:

- Jakobson’un Bildirisim Ornegi:

Gonderen — Baglam / Bildiri / Baglant1 / Diizgili — Gonderilen

- Bahtin’in Kuramsal Ornegi:

Konusucusu — Nesne / Sozce / Betliklerarasi iliski / Dil — Dinleyici

Verilen iki 6rnekte gdstergebilim iletim sistemi farkli degiskenler ve farkli adlandirmalar
ile tanimlanmaktadir. Temelde benzer kavramlardan s6z etmelerine karsin var olan durumu
aciklarken birbirlerinde farkli ifadeler ve kavramlar kullanmiglardir. Gostergebilimin
kavramsal yapisi ve uygulama pratikleri disipline, goriise, amaca ve icerige gore degisiklik
gostermektedir. Jakobson’un bildirilmis 6rnegi merkezde dilbilim olacak bi¢cimde sirasiyla
kavranandan kavrayana dogru: dilbilim, gostergebilim, antropolojik iletisim bilimi ve

biyolojik iletisim bilimi seklinde ifadelerine dayanmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012, 5).
Ozcan (2007, 9-10) gosterge tiirlerini tanimlarken su ifadeleri kullanmaktadir:

1. Dogal nitelikli gostergeler: Var olan bagintilar ya da neden-sonug iliskileri s6z
konusudur. Gézlem sonucu dolaysiz algilanabilir. insan yaratimi olmadigindan

toplumsal nitelik tasimazlar (Ornegin, bulut-yagmur iliskisi).
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2. Yapay nitelikli gostergeler: Insan yaratimidir. Toplumsal anlasma sonucu

olusurlar ve belli anlamlar aktarma amac1 giiderler.

3. Goriintli gostergeler: Benzerlik iliskisi vardir. Yansitma ve Oykiileme islevi

goriirler. Insan yapisidir. Nedene bagli olusurlar (Ornegin, fotograf, resim gibi).
4. Saymaca/uzlasimsal gostergeler:

a) Dilsel gostergeler: Bir gosteren (isitim imgesi) ve bir gosterilen (igerik)
olusur. Buyruntusaldir. Cagrisim s6z konusudur. Cizgisel ve ayrik

nitelik tasir.

b) Dil-dis1  gostergeler (simgeler): Belli bir ekinsel ¢evrede
anlamlandirilabilir, deger kazanir. Soyut anlam aktarmak amaciyla

kullanilan somut bi¢imlerdir. Bigimsel niteligi nedenlilik katar.

Gostergebilim kavramsal yapisinda olusturulan kategoriler gostergeleri ve tanimladiklar
gosterenleri ifade etmekte kolaylik saglamaktadir. Kategoriler gostergelerin amacina ve
islevine gore olusturulmaktadir. Iletisim disiplini icerisinde bir analiz s6z konusu olmasi
durumunda smiflandirma yapmak ifade bi¢imini ve anlagilirhigi agik héle getirmeye

yardimc1 olmaktadir.

Gostergebilimsel yap1 bir mesajin kaynaktan aliciya gonderilis siirecini kapsar. Barthes,
gostergebilim analiz gergeklestirilirken iki semiyolojik diizene sahip dilim objesi ile meta
dil ve ti¢ boyutlu bir yapidan; gosteren (signifier), gosterilen (signified) ve gosterge (Sign);
soz etmektedir (Akt. Dagtas, 2003, 68). Dil objesi olarak gosteren; diiz anlamsal ifade,
gorsel imaj1; gosterilen ve ikisi birlikte diiz-anlamsal gostereni (denotative sing)
olustururlar. Bu durumda yan-anlamin gostereni (connatative signifier) ortaya cikartirlar
(Dagtas, 2003, 69). Yapilan analizlerin uygulamalarinda kuramsal boyutlar ve modeller
katildiginda ortak bir ifade bigimi konunun anlagilirligini arttirmaktadir. Soyut kavramlarin
goreceli anlatim bigimlerini ispatlama g¢abasi ortak ifade yontemleri ve modellemeler

sayesinde fayda saglamaktadir.

Bir reklam bicimi olan kamu spotlari, reklamin kavramsal yapisinin c¢ok disiplinli
olmasindan etkilenmektedir. Gostergebilimin reklam {izerindeki birden ¢ok boyutta etkisi
mevcuttur. Televizyonda yaynlanan kamu spotlari ele alindiginda; reklamin hazirlig:

esnasinda verilmek istenen mesajin hangi yapida, kosullarla ve bi¢imde uygulanacag: bir
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problemdir. Fisk’e (2003, 62) gore, gosterge bilimin ii¢ ¢alisma alani; gosterge ¢esitlerinin,
anlam tasima yollarimin ve gosterge kullananlar ile iligkilendirilmesi gostergenin kendisi
olarak; metin i¢inde gecen gostergelerin kodlar1 ve sistemleri; kodlar ve gostergeleri iginde
isledigi kiiltiir ile dikkatini 6ncelikle metne yoneltmektedir. Kamu spot mesaji, senaryosu,
gorselleri ve duysallar1 birer metin olarak degerlendirildiginde; metnin anlamsal yapisi
icerisinde yan-anlamin gostereni ifade etmektedir. Gostergebilimsel analiz metodu, ses
olgusuna kuramsal yaklasimlardan biridir (Metz, 1980, 154-156). Metz’in “Isitsel
Nesneler” (Aural Objects) adli calismasinda, sesin nasil algilandigi sorgulanmaktadir.
Metz’e (1980, 155) gore ses, “bir nesnenin olusturdugu sese” bagli olarak anlasilir; bir 1slik
sesi “agaclara vuran riizgarin 1shigl” seklinde tanimlanincaya kadar, tam olarak
belirlenmeyebilir. Metz (1980), sesin isitsel bir nesne olarak, goriintiiniin statiisiine benzer
sekilde algilanabilir bir gosteren (signifer) oldugunu belirtmektedir. Bunun sonucu olarak
nesnelerin tanimlamalar1 gorsel metinlere dayali tasvirler ile gergeklestigi gliniimiizde
duysal metinlere dayali tasvirler tanimlamada yardimci ifadeler olarak kullanilmaktadir.
Duysal anlamda 6rneklendirildiginde: reklam akisi igerisinde miizigin ritmik, melodik
yapisindaki degisiklikler ve armonik yapisi algisal bir ortam olusturmak igin veya duygusal
durumu pekistirmek i¢in kullanilabilmenin yaninda 6grenilmis bilgiye dayali pekistirmeler
ile yan-anlamin gésterenlerinin algisal platformunu ortaya koymaktadir. Algisal platform
kiiltir ve alt kiiltiir imgeleri de ifade edebilmektedir. Gorsel metinler, senaryo metinler ile
iliskilendirildiginde senaryoda yaziya dokiilmekte ancak bu yazinin kamu spotu igerisine
gorsel sahneler ile ifadesi temsili gorseller ile olugsmaktadir. Temsil ettikleri degerler

senaryo igerisindeki metin ve alt metinlerdir.

Yeygel ve Yakin’a (2007) gore, reklamlarin algilanmasinda yardimci olan doneler
gostergebilimsel analiz yoluyla elde edilebilmektedir; gostergebilim dilbilim modelinin
icerdigi kavramlar iletisim fenomenlerine (reklam, televizyon dizisi, sinema filmleri vb.)
uyarlanarak, metinlerdeki (text) gostergebilimsel ¢oOziimlemeler, gostergeler ve
gostergelerin metinler ile olan iliskileri incelenmesi yoluyla uygulamaya dokiildiigi
yoniinde goriis bildirmektedir. Bu baglamda yapilan ¢aligmada logo, arka plan, karakterler
ve benzeri gorsel metinler; miizik ile dis ses benzeri duysal metinler ve hem duysal hem de
gorsel metin olan slogan gostergebilim iletisim analizi baglaminda gosterge, gosteren ve

gosterilenlerin karsilastirmali incelemesi uygulanmaktadir.
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Gostergebilim iletisimi analiz eder. Temel olarak mesaj1 ileten, mesaj ortami, mesaj ve
mesajt alandan olusmaktadir. Bu durum ¢esitlendirilebilmekte ve bigimsel yapist amaca
yonelik olarak farkliliklar gosterebilmektedir. Reklam, iletisim disiplininin bir alt basligidir
ve reklam da bir iletisim bi¢imidir. Bu baglamda bir reklam bi¢imi olan kamu spotlari,
analiz edilirken gostergebilimsel olgulardan bahsedilmesi ve iliskilendirilmesi O6nem

tasimaktadir.

2.1.4.  Yasam Boyu Ogrenme ve Kamu Spotu Kavram

Toplumsal diizeyde farkindalik ve biling yaratmanin en dogrudan yolu kitlesel hitabet
giiclinli kullanmaya olanak saglayan kitle iletisim araglaridir. Her kitle iletisim aracinin
bulunduklar fiziki ve kavramsal platformuna bagli olarak avantajlar1 ve dezavantajlari
mevcuttur. Yasam boyu 6grenme kavramsal ¢ergevesinin farkindalik olusturma cabasina
girildiginde s6z konusu olan avantaj ve dezavantajlar amaca yonelik kullanim agisindan

dikkatle degerlendirilerek se¢ilmelidir.

Tiirkiye’de HBO’ye iliskin stratejiler MEB’in Tiirkive Hayat Boyu Ogrenme Stratejisi ve
Eylem Plam 2014-2018’de agiklanmigtir. MEB (2014) eylem planina gore dncelikler su
bagliklar altinda toplanmaktadir:

1. Toplumda hayat boyu 6grenme kiiltiirii ve farkindaliginin olusturulmasi,
2. Hayat boyu 6grenme firsatlarinin ve sunumunun arttirilmasi,

3. Hayat boyu 6grenmeye erisimin arttirilmast,

4. Hayat boyu rehberlik sisteminin gelistirilmesi,

5. Onceki 6grenmelerin degerlendirilmesi sisteminin gelistirilmesi,

6. Hayat boyu 6grenme izleme ve degerlendirme sisteminin gelistirilmesi.

Tiirkiye Hayat Boyu Ogrenme Stratejisi ve Eylem Plani’nda birinci 6nceligin ilk
maddesinde, “Toplumda hayat boyu 6grenme bilincini arttirmaya yonelik TV, radyo ve
ilgili mecralarda programlar yayinlanacaktir.” ifadesine yer verilmektedir (MEB, 2014).
Bu madde ile sorumlu kurumlar ve/veya kuruluslar ayni tabloda MEB ve TRT olarak
belirlenmistir. RTUK ve Mesleki Yeterlilik Kurumu (MYK) ile bu kurumlar ve/veya

kuruluglar ile igbirligi icerisinde olacaklar1 belirtilmistir. Bu eylem planmin ilk sirasinda
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kamu spotlarinin da bulundugu ilgili programlarin yaymlanmasi ifadesi, kamu spotlarinin
Tiirkiye acisindan Onemini ifade etmektedir. MEB’e (2014) gore, HBO’ye katilimimn
sagladig1 faydalar, kiiltiir ve farkindalik topluma olumlu bir anlayis olusturarak yararlarinin
daha etkin bir bi¢cimde anlatilmasmin gerekliligi, ulusal ve il diizeyinde kampanya
olusturularak medya kuruluslari, sosyal ortaklar ve sivil toplumla igbirligi icinde yapilacag:
ifade edilmistir. Medyanin kampanyadaki rolii; paneller, atdlye calismalar1 aktiviteleri ve
brosiirler, poster, kisa film gibi tanitim materyallerinden olusmaktadir. Kisa film olarak
ifade edilmis olan televizyonda yayinlanan kamu spotlarinin énemi bu sézler ile ifade

edilmektedir.

Yasam boyu 0grenme anlaminda televizyonda yayinlanan kamu spotlarini diger araglardan
ayiran cesitli Ozellikler mevcuttur. Televizyonda yayinlanan kamu spotlar1 gorsel ve
duysala hitap edebilmektedir; gorsel ve duysal metinleri iginde barindirmakta ve konunun
algisal baglamda etkin bir bicimde anlasilmasini saglamaktadir. Televizyonda verilen
reklamlarin mesajlar izleyici tarafindan daha kolay anlasilmaktadir (Cardakli, 2008, 43).
Kamu spotlar1 televizyon kanallarinda yaymlanmakta ve genis kitlelere hitabet giiclinii
saglayan televizyon kanallari sayesinde kitlelere ulasabilme anlaminda biiyikk Onem
tasimaktadir. Televizyon kanallar1 agisindan bir diger durum ise yaymlanan kamu spot
reklamlarinda {cretlendirme ve/veya vergilendirme yapilmamaktadir. Program akisi
igerisindeki bosluklarin doldurulmasi, kanallarin almis olduklar1 cezalarin bedellerini bu

yol ile 6demeleri uygulamalar dahilindedir. Bu yollarla ortak fayda saglanmaktadir.

Toplumsal  bilinglendirme  kampanyalar1  sadece  kamusal yap1  tarafindan
uygulanmamaktadir. Farkindalik yaratma calismalari dernekler, 6zel sektér kurum ve
kuruluglar1 gibi 6zel sermaye ile idare edilen yapilarda da siirdiiriilmektedir. Bu durum bu
yapilara baz1 avantajlar1 saglamaktadir. Sirketlerin yasam boyu 6grenme amaglarina iliskin
problemlerine karsi duyarli bir imaj ¢izerek halkla iliskiler baglamida olumlu bir profil
Olusturmalari, sirketin reklami yapilirken kanallar ile olan kamu spotu yayinlama sartlar
dahilinde sadece reklam c¢ekim maliyetinin yiiklenilmesi ve reklamin kanallarda iicretsiz
olarak yayinlanmasi bu avantajlardan birkacidir. Yaymnlanan kamu spotlari suiistimale
maruz birakilmamas1 amaciyla kavram ve gergeveler RTUK f{ist kurulunun Kamu Spotlari
Yonergesi ile giivence altina alinmistir (RTUK, 2012). Konuya iliskin Kamu Spotlari

Y 6nergesi’nin ikinci boliimiinde belirtilen ilkeler sunlardir:
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. Kamu spotlari, ancak toplumu ilgilendiren ve yayinlanmasinda kamu yarari
bulunan olay ve gelismelere iliskin konularda hazirlanir. Bagvuru yapan
kuruluglar, hazirladiklar1 spotlarda belirtilen konu disinda sadece kendi

faaliyetlerinin tanitimini yapamaz.

. Kamu spotlari; Kanunun 8 inci maddesinde belirlenen yayin hizmet ilkelerine

ve ilgili mevzuata uygun olarak hazirlanir.

. Kamu spotlarinda gizli ticari iletisim de dahil her tiirlii ticari iletisime yer
verilemez. Spotun hazirlanmasinda katkist olan gercek veya tiizel kisilerin
adini, markasini, logosunu, imajini, faaliyetlerini veya iirlinlerini tanitmak
amaciyla programlara yonelik yaptigi her tirlii katkiyr igerdigi tespit edilen

basvurular dogrudan reddedilir.

. Reklam biit¢esi bulunan ve baska mecralarda reklam olarak yayinlanan spotlar,

kamu spotu olarak kabul edilmez.
Gergek kigiler adina kamu spotu bagvurusu yapilamaz.

Spot basvurusu yapacak olan kurum ve kuruluslar i¢in, bir takvim yili i¢inde,

zorunlu haller disinda, en fazla 3 (ii¢) kamu spotu tavsiye karar1 alinir.
. Prodiiksiyon kalitesi Ust Kurulca yetersiz bulunan kamu spotlar1 iade edilir.

. Kamu spotlarinda siyasi parti logolarina ve siyasi figiirlere yer verilemez

(RTUK, 2012).

RTUK (2014, 56) raporuna gore, Tiirkiye’de yasam boyu &grenme konularmin

televizyonda kamu spotu olarak islenmesindeki en Onemli sebep, diinya iizerindeki

televizyon izlenme oranlari siralamasinda ikinci sirada bulunuyor olmasidir. Bu durum

medya okuryazarligi tarafindan degerlendirilmesine karsin farkindalik diizeyini arttirici

kamu spotlarinin hedef kitleye ulagmasi1 anlaminda biiyiik 6nem tagimaktadir.

Yasam Boyu Ogrenme ve Kamu Spot Gostergeleri

Insan toplu halde yasama ihtiyaci duyan, konusan ve diisiinen sosyal bir varliktr;

mevcudiyetinin geregi iletisim kurma ihtiyacin1 giitmektedir. Iletisim bireyin, yasamin

dinamiklerini kavrama ve birey olarak toplumsal statikleri ve degiskenleri anlamlandirarak
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kendi farkindaligini yaratmasini saglar (Isik, 2012, 9). Bilgi ve iletisimin gii¢ olarak ifade
edildigi cagimizda medya organlar1 yagam siirecimizin i¢inde hatir1 sayilir 6l¢tide varligini
gostermektedir. Usher ve Edwards (2007, 10) gore, gosteren ve gosterilen arasindaki iliski;
cagristirdigi anlamlar genelde yorumlayicinin smifi, yasi, cinsiyeti, etnik kokeni
baglaminda siibjektif olsa da, sadece 6znel olarak yorumlanmamali, ¢linkii ¢agristirdigi
anlamlar yorumcunun erisimi olan kodlar tarafindan sarmalanmig ve bununla beraber
kiltiirel kodlar, zithiklar ve yokluklar ¢evresinde organize olmus ¢agrisimsal bir ¢erceve
sunar, sozleriyle ifade edilmektedir. Bu baglamda c¢agrisimsal (connotational) anlamlar
gosterimsel (denotational) anlamlara gore daha agiktir ya da ¢ok anlamlidir ve yasam boyu
O0grenmenin gosterimsel anlami vardir ve yagsam boyu 6grenmenin ¢agrisimsal anlamlari da
konunun odak noktasi olarak tanimlanmaktadir. Kitle iletisim kavrami, bireylerin diinyada
yasanilanlar hakkinda bilgi edinmelerini ve diinyevi dinamikleri (sosyal, siyasi, ekonomik,
kiltirel vb.) anlamlandirmasini saglamakta 6nemli bir rol oynamaktadir. Teknolojik
gelismelerle beraber medya nesneleri de gesitlilik gostermektedir. Interaktif medya, sosyal
medya, basin ve yaym bu nesnelerin en yaygin kullanilanlaridir. Ortaya ¢ikan nesneler
beraberlerinde alt disiplinleri ve akimlar1 olusturmaktadir. Medya organlari baslica;
propaganda, manipiilasyon, egitim, pazarlama, tanitma, toplumsal biling olusturma ve
benzeri amaglar i¢in kullanilmaktadir. Toplumsal etkinin en ¢ok hissedildigi kitle iletisim

alanlarindan birisi reklamlardir (Black, 2001, 125-127).

Unal ve Tanca’ya (2016, 44) Kitlelerin yasantilarmin cesitli dlceklerde (kiiresel, iilkesel,
bolgesel, etnik koken, yasayis bigimleri vb.) diizenlenmesi, yasam boyu Ogrenme
kavramimin amaclar1 i¢inde bulunmaktadir. Bireysel Olcekte, insanin toplumsal diizen
icerisindeki yasayisi problemi kitlesel bir iletisim bi¢imi ile uygun araclarin kullanimi
sayesinde etkin ¢oziimlere ulastirilabilmektedir. Bunlarin iletildigi ortamlardan en etkilisi
kitlesel iletisim araglaridir. Radyo, televizyon, internet tabanli uygulamalar (internet
siteleri ve tiirevleri), siireli ve siiresiz yayimlar genis 6lgekli zaman diliminde Kitlelere
ulasan en etkin araglardandir. Yazili metinler, duysal metin olan konusma i¢indeki
entonasyonu?, tonlamalari, jestleri, pozisyonu ya da hareketi barindirmaz. Bu nedenle
gorsel ve duysal metinlerin etkin kullanim1 radyo, siireli ve siiresiz yayinlarda, televizyon
ve internet tabanli uygulamalar kadar miimkiin olmamaktadir. Tirkiye’deki televizyon

izleme oranlar1 goz Oniine alindiginda, en etkili uygulamalar televizyonda yayimlanan

2 Entonasyon: Sesin istenilen ton ve/veya tonalite i¢erisinde uygulanan sisteme gore
hatasiz ¢ikmasi.
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kamu spot reklamlaridir. Toplumsal olaylari; egitimi, sagligi, cevreyi, okul sonrasi
ogrenimi, militarizmi, milli degerleri ve benzeri birgok konuyu ele almaktadir (Unal ve

Tanca, 2016).

Televizyonda yayinlanan kamu spotlart yasam boyu 6grenmenin dayanaklarini (bilmeyi
Ogrenme, yapmayi 6grenme, birlikte yasamayr 6grenme, olmay1 6grenme) ve stratejilerini
iceren mesajlar tasimaktadir. Bunlar, devlet stratejilerine bagli kitlesel diizenlemeleri
olusturmak amaciyla hazirlanmis kamu spotlari ile reklamcilik ilkeleri ve teknikleri temel
alinarak hazirlanmaktadir. Bu baglamda gostergebilimsel degerlendirmelerin, yasam boyu
ogrenmenin dayanaklarini ve stratejilerini iletme yiikiimliiliigii olan kamu spotlarini analiz
ederken, reklam analiz ¢aligmalarinda oldugu gibi kullanilmasi kamu spotlarinin da bir
cesit reklam oldugu ifadesi ile desteklenmektedir. Ancak karsit goriis bir olarak, Metz
(1980, 157), gorsel ve duysal nesnel belirleyicilerin neden oldugu o6znel duygulari,
gostergebilimle degil goriingiibilimle daha iyi agiklanabilir oldugu ifadesini

kullanmaktadir.

Kamu spotlarinda ifade edilen konular sloganlar, iist metinler ve/veya gostergebilim
metinler ile mesajlar tasimaktadir. Bu mesajlar gostergebilim acisindan ele alindiginda
hazirlanan reklam kurgusunda gesitli ¢éziimlemeler; hedef Kitle, hedef kitlenin; hangi
kiltir ve alt kiltlirlere sahip oldugu, hangi cografi bolgede bulundugu, etnik kdkeni,
yasayislari, eglence anlayislari, popiiler kiiltlirleri, sahip olduklar1 agiz ve diyalektikleri,
ahlaki yasantilar1 ve topluluk i¢i diizenleri gdz Oniine alinmaktadir. Bu ¢o6ziimleme
konular1 ayn1 zamanda yasam boyu 6grenme kavrami icerisinde de ifade edilmektedir.
Gostergebilim analizinde bu konularin amaca yonelik degerlendirilmesi hedef kitleye
mesajin iletilmesinde ve alinmasinda yol gosterici olmaktadir. Ege bolgesi, Aydin ili ¢evre
ilgelerinde, sehir hayatindan uzak yasayan ev kadinlarini hedef kitle olarak tanimlayan bir
reklamda, bolgeye ait sivenin yorenin popiiler bir sanatcisi tarafindan sagliklari konulu bir
mesaj1 halk dilinde ifade etmesi bu duruma &rnektir(Ustaahmetoglu, 2016, 145). Iletilen
mesaj ve gostergebilim metinleri, olusturulan bu degerler platformu iizerinde

degerlendirilmektedir.
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II. Diinya Savasi’nda iletisim kanallarinin verimli olarak, en ¢ok enformasyonun nasil
gonderilebilecegine; hangi g¢esit iletisim kanalinin  maksimum miktarda sinyal
tagiyabilecegi ve Ol¢iilebilecegine: iletilen sinyallerin ne kadar1 alicidan vericiye iletilirken
giirtilti tarafindan yok olacagina dair Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD), Bell Telefon
Laboratuvari’nda Shannon ve Weaver Modeli gelistirilmistir (Mcquail ve Windahl, 2015,
16). Teknolojik problemler insanlara ait olan problemlere gore farklilik gdstermesine
karsin sonraki zamanlarda ¢ikan insan iletisimi modelleri, Shannon ve Weaver modelinin

izlerini tasimaktadir.

Bilgi LN N — N
Kaynagi | Mesaj fletici | Sinyal | \‘fkliﬁiﬁi&e%yal Alici Mesaj Ul&%ﬁgak
(Information|(Massage) | (Transmitter) (Signal) | ! signal (Receiver)| (Massage) (Destination)
Source) [V —W —
Giiriiltii Kaynagt

(Noise Source)

Sekil 1. Shannon ve Weaver’1n iletigimi lineer olarak tanimlayan “matematiksel modeli”
(Mcquail ve Windahl, 2015, 17).

Sekil 1°deki modele bakildiginda bilgi kaynagi (information source) hangi iletinin
iletileceginde karar merciidir; iletilecek mesaj veya bir mesaj zinciri {iretilmektedir.
Sonraki adimda mesaj (massge), iletici (transmitter) tarafindan sinyal (signal) formuna
dontistiriilmektedir. Sinyal aliciya (receiver) yonlendiren kanala uyarlanmalidir. Alicinin
fonksiyonel ozelligi ileticinin yaptigimin tam tersidir; alici, mesaji sinyalden yeniden
yapilandirir. Alinan mesaj ulasilacak noktaya (destination) iletilir. Giiriiltii kaynag1 (Noise
Source) alict ve verici arasindaki sinyale zarar verebilir, sinyalde parazitlenmeye veya
bozulmalara sebep olabilir, es zamanl diger sinyaller ile karisabilir (interfelance). Ornek
olarak; internet protokolii lizerinden ses (VOIP) iletimi saglayan bir program ile a kisisi
sesini internet ag1 lizerinden bir bagka program Kullanicisi olan b kisisine iletilmesi
senaryosunda: A kisisi, bilgi kaynagidir. A kisisinin agizindan cikan analog ses®,
analog/dijital (A/D) ¢evirici olan bilgisayar ve kodlayici bilgisayar programi yani iletici ile
dijital veriye cevrilir. Dijital veri sinyaldir. Dijital veri akiginin hat zayiflamasindan, sebeke
problemlerinden ve benzeri durumlardan etkilenmesi durumundaki dis etkenler giiriiltii
kaynagidir. Dijital verinin disg faktorlerden etkilenmis, kesintiye ve/veya doniisiime

ugramis formu alinan sinyaldir. Aliman dijital veri b kisisine ait dijital/analog (D/A)

3 Analog ses: Sesin akustik 6zellige sahip fiziksel dzellige sahip olmas1 durumu.
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cevirici olan olan bilgisayar ve kodlayici bilgisayar programi yani alic: tarafindan analog
sinyale doniistiiriiliir ve mesaj analog olarak hoparlor tarafindan ulasilacak nokta olan b
kisisine iletilir. Bu senaryoda sinyalin bozulmasi b kisisi tarafindan analog seste
bozulmalar, kesilmeler, gecikmeler ve/veya karismalar gibi duyulacaktir. Iletisim
disiplininde kullanilan Shannon ve Weaver’in bu modeli ¢esitli diizeylerde problemlerin ve
alt problemlerin olusmasina ve var olanlarin agiklanmasi g¢abasina girilmesine sebep
olmustur. Fiske’ye (2003, 23) gore problemler, Shannon ve Weaver’in bu modeli iizerine

ti¢ diizeyde olusturulmus olup bu problemler séyledir:

- A diizeyi (teknik sorunlar): iletisim simgeleri ne kadar kusursuz bicimde

aktarilabilmektedir?

- B diizeyi (anlamsal sorunlar): Aktarilan simgeler istenen anlamlari1 ne kadar kesinlikte

iletebilmektedirler?

- C diizeyi (etkililik sorunlar1): Alinan anlamlar, davranisi arzu edilen yonde ne olgiide

etkileyebilmektedir?

Olusturulan bu temel model iizerine cesitli modellemeler olusturulmus ve ifade edilen
sorunlara ¢Oziimler olusturulan modeller ile iretilmeye c¢alisgilmaktadir. Modellerin
olusturulmasi beraberinde disiplin i¢i kavramlarin olusmasina neden olmaktadir: Giiriilti,
enformasyon, tekrar, belirsizlik, kanal, arag, kod ve geribesleme kavramlart modellerin
iletisim disiplini iizerindeki yansimasini agiklamak i¢in kullanilmaktadir. Giiriilti; iletici ve
alici arasinda iletilenin niteligini degistiren, etkileyen ortamdir. Enformasyon; iletinin
kestirilebilirligi, iginde ne farklilikta anlam ve/veya bilgi tagidigin1 géstermektedir. Tekrar;
enformasyon kavrami ile dogrudan ilintilidir. Ornegin “Merhaba” sik tekrarlanan bir
iletidir ve enformasyon diizeyi diisiiktiir. Cilinkii kestirilebilirligi; ifade edilmek ve/veya
aktarilmak istenen net bicimde aliciya aktarilabilmektedir. Tekrar1 ¢ok olan iletilerin
enformasyon degerinin diisiik olmasina karsin bu siklik hatirda kaliciligi arttirmaktadir. Bu
nedenle reklamlar siklikla, 6nceden belirlenmis zaman ve ortamlarda tekrar edilmektedir.
Belirsizlik; yiiksek oranda kestirilmezliktir ve bir iletisim sorunudur. Tekrarin artmasi ve
bu durumu etkileyen degiskenlerin farklilik gdstermesi belirsizligi azaltmaktadir. Kanal;
sinyalin aktarildig1 fiziki ara¢ yolu, ortamdir. Arag; iletiyi ortama gondermek icin sinyale
doniistiiren nesne ve/veya teknik uygulamadir. Bu baglamda agzimiz bir aragtir. Kod:

kiltir, alt kiiltiir; cografya, yasam bigimi, popiiler algi ve benzeri durumlarin bir topluluk
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ile paylasilmast durumunda olusan anlam sistemidir. Mesajin iletimi ve yorumlanmasi isi
kodlara baglidir. Geribesleme; gonderilen iletinin alicida olusturdugu tepkinin gonderici
tarafindan alinmasi1 ve degerlendirilmesidir. Geribesleme ile gonderici mesaji
yorumlayabilir, anlasilirhi@ini test edebilir, tekrar edebilir (Fiske, 2003, 24-41). Bu
kavramlar iletinin degerlendirilmesi, yorumlanmasi ve gelistirilmesi i¢in anahtar gorevi
gormektedirler. Modeller iizerinde bu anahtar kavramlar sayesinde ortak anlayiglar

saglanmakta ve kavramsal yapinin mekanik yaklagimi olusturulmaktadir.

Roman Jakobson’un modeli analitik degerlendirmeye uygun olmakta ve gostergebilim ve
siire¢ arasindaki iliskiyi kurmaktadir. Bu model temelde iki boyutludur. Ik boyutta
gonderen ve alict arasindaki kavramlar; baglam, ileti, temas ve kod olarak ifade
edilmektedir. Jakobson modelinin uygulanmasi iletinin kendisinden bagka bir
enformasyonu nitelemesi tizerine kuruludur. Bu kurguda baglam; gonderen ve alict
arasindaki yeriyle nitelenmektedir. Temas; gonderen ve alici arasindaki fiziksel ve/veya
psikolojik baglantilardir. Kod; iletinin yapildig: anlam(landirma) sistemidir. ikinci boyutta
gonderen, alic1, baglam, ileti, temas ve kod etmenlerinin her birinin dilin farkli bir iglevini
belirttigi ve aralarinda hiyerarsik baglamda amaca yonelik iligki bulundugu ifade
edilmektedir. Gonderen ile iliskisi islevsel olarak duygulandirici olarak betimlenmektedir.
Hiyerarsik durumda, islevsel olarak tist noktada bulunmasina ask siirleri, en alt
islevsellikte bulunmasi ise gazete haberleri 6rnek olarak verilmektedir. Duygulandirici
islevden baslayan siire¢ alic1 kavramina karsilik gelen c¢agri islevi mevcuttur. Cagri isleri
iletinin alict  iizerindeki etkisini niteler. Propagandalardaki hiyerarsik Onemi
vurgulanmaktadir. Baglam kavramina karsilik gelen gondergesel islev nesnel ifadelerdeki
anlatimlart gosterir ve bu islevin degeri iletinin dogruyu ve gergekleri tam olarak
yansitmasiyla Olgiilmektedir. Temas kavramini ifade eden iliski amagl islev, iliski
kanallariin agik olmasi ve alict ile gonderen arasindaki miinasebetin siirerliligi ile
saglandigi ifade edilmektedir. Fiziksel ve psikolojik bagin var olmasi ile saglanir ve tekrara
dayalidir. Kod kavramu istdilsel islev olarak tanimlanmaktadir, kullanilan kodun degisken
degerler ile tanimlanma islevini yerine getirmektedir. Ileti kavramini gosterir olan siirsel
islev, iletinin estetik degerlerini, metafor anlamlandirmanin ve lirik islevini vurgulamasina
karsin siradan konusmalarda ge¢mesi ifade edilmektedir (Fiske, 2003, 56-59). So6zel
bilimlere dayali kavramlarin bilimsel ortamda ifade etme yontemlerinden biri de bu ve
benzeri modellerin disiplin yapisi i¢erisinde kullanilarak ortak bir dil olusturma ¢abasindan

stire gelmektedir. Yasam boyu 6grenme kavrami igerisinde iletisim disiplini; bilginin
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yayllmast ve ortak diinya bilincine sahip olunmasi baglaminda o6nemli bir rol

oynamaktadir.

Yasam boyu o6grenme konularinin kitlesel o6lgeklerdeki iletiminin kamu spotlari
baglaminda, iletisim disiplinin s6zii gecen kuramsal yapisi ve igerdigi problemlerin
gostergebilimsel yaklasimlarla ¢oziilmeye calisilmasi durumu, her iki kavramin cevabi

aranan sorularinin birbirleriyle benzerlik gosterdigini ifade etmektedir.

2.2. Ilgili Arastirmalar

Bu boliimde yurt iginde ve yurt disinda yapilmis olan konuya iliskin ilgili ve konuyu

tamamlayici aragtirmalar sunulmaktadir.

2.2.1. Yurticinde Yapilan flgili Arastirmalar

Cakir ve Cakir’in (2007) “Televizyon reklamlarinin algilanan degeri ve reklam tutumu
iligkisi: Bir yapisal esitlik modeli” adli ¢aligmasinda; reklam degeri konseptini olusturan
reklamin eglendiriciligi, bilgilendirici diizeyi, rahatsiz ediciligi, aldaticiligr ile reklam
tutumu ve reklam degeri arasindaki iliskiler incelenmistir. Bu g¢alismanin amaglari;
Ducoffun Reklam Degeri Olgeginin psikometrik &zellikler acisindan nitelikli Tiirkge
yorumunu elde etmek ve televizyon reklamlarinin reklam tutumu ile algilanan degeri
arasindaki nedensel iliskileri arastirmaktir. Bu calisma Selguk Universitesi'nde 6grenim
goren 282 dgrenciye tesadiifi olarak uygulanmistir. Yapilan arastirmada edinilen bulgular
dogrultusunda; bilgilendiricilik ve eglendiricilik degiskenlerinin reklam tutumunu
dogrudan etkiledigi ve bu durumun reklam degerini de sebep sonug iligkisi baglaminda
etkiledigi; reklamin rahatsiz ediciligi ve aldaticiligina dair algilarla aralarinda bir iliski

bulunmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Ozcan (2007) “Géstergebilimsel agidan reklam dilinin tiiketim toplumuna etkileri” adli
caligmasinda; kendi disinda olami isaret eden, insan elinden ¢ikan gdstergelerin modern
insan yasantisini ¢evrelemis oldugu ve tiiketimine dayali davramislarin tesvik edildigi
toplumlardaki reklamlarin 6nem kazanmasina iliskin konular1 ele almistir. Bu ¢alismada
gostergelerin tanimlanmasi, tiirleri, kullanim alanlari, tarihsel siireci ve reklamlardaki yeri
ifade edilirken fark etme, anlama, algilama cagrisim yoluyla siiflandirma, yorumlama ve
tepki olusturma becerileriyle gostergenin kodlanmasiyla beraber insan {izerindeki etkisi

incelenmektedir. Arasgtirmanin amaci tiiketim aligkanliklarina yon vererek tutum ve
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davraniglarini etkileyen reklam dilinin anlagilmasini saglamaktir. Bu amaca yonelik olarak

gostergebilimden yararlanilmistir.

Altun (2008) “Tirkiye’de medya okuryazarligi” adli arastirmasinda, medya okuryazarligi
lizerine yapilmis calisma ve uygulamalar1 degerlendirerek medya okuryazarligi dersi
programini incelemistir. Ilkdgretimde medya okuryazarlig: alaninin mevcut programlarda
“ara disiplin” veya “beceri” olarak yer almasi ve orta 6gretimde ders olarak okutulmasini
Onermistir. BOoylece daha etkin medya okuryazarligi egitimi gerceklestirilebilecegini ve

dezavantajlarinin ortadan kaldirilabilecegini belirtmistir.

Ergec’in (2009) “Reklama siipheci yaklasim incelemesi” baslikli ¢alismasi sliphenin bir
egilim olarak kabul edilerek siipheyi etkileyen unsurlar ele alinmis ve alan arastirmasi
yapilmistir. Yapilan ¢calismanin amaci; katilimcilarin reklama yonelik siipheci egilimleri ile
yas seviyeleri arasinda, egitim seviyeleri arasinda ve cinsiyetleri arasinda anlamli bir farkin
var olup olmadigini1 sorgulamaktir. Kisilik 6zelliklerinin, slipheci egilimi belirleyen bir
etken olarak kabul edildigi bu c¢alismada “Reklama Yénelik Siiphe Olgegi” Gazi
Universitesi'nde 6grenim goren 256 dgrenciye ve galismakta olan 236 akademik ve idari
personele; toplam 492 kisiye uygulanmistir. Arastirmada siiphe 6lgegine verilen cevaplarin
ortalamalarina gore reklama yonelik siiphe egilimi tespit edilmistir. Katilimcilarin,
Olcekteki “reklamlarin ¢ogunun dogruluguna giivenebiliriz”, “reklamlar genel olarak
giivenilirdir”, “reklamlar iirliniin kalitesi ve Ozellikleri konusunda giivenilir bir bilgi
kaynagidir”, “reklamlar gergekleri iyi ifade eder” ve “insanlar reklamlarin g¢ogunda
gordiiklerine inanmalidir” maddelerine genel olarak “katilmiyorum” cevabini verdikleri
tespit edilmistir. Reklamdaki bilgi unsurlarina inangsizlik alt 6lgeklerindeki maddelerde ise
kararsiz olduklar1 ve katilmiyorum cevabina yakin bir egilim gosterdikleri belirtilmistir.
Yapilan aragtirmada egitim seviyesinin siipheci yaklasimda ©nemli olduguna, reklam
izleyicilerinin reklamlara giivenme konusunda siipheci bir egilim igerisinde oldugu ve

reklamlar1 genel olarak giivensiz bulduklar1 sonuglarina ulagilmistir.

Karaman ve Karatas (2009) tarafindan yapilan “Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik
diizeyleri” adli ¢calismanin amaci, 6gretmen adaylarinin okuryazarlik diizeyleri ile iliskili
oldugu diisiiniilen gazete/dergi takip etme, internet erisimi, bilgisayar sahipligi, televizyon
izleme ve internet kullanma sikliklarinin medya okuryazarligi iizerindeki etkisinin
arastirllmasidir. Arastirmada, Usak Universitesi Egitim Fakiiltesi, simif ve sosyal bilgiler

ogretmenligi bolimiinde okuyan 495 o6gretmen adayma “Medya Okuryazarlik Diizey
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Belirleme Olgegi” uygulanmistir. Arastirmada, gazete/dergi takip etme, internet erisimi,
bilgisayar sahipligi, televizyon izleme ve internet kullanma sikliklarinin anlamli farklilik

olusturdugu ve medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu sonucuna varilmistir.

Kuzu ve Kaya’nin (2011) “Yaratict yazma c¢alismalarinin ¢esitlendirilmesi baglaminda
toplumsal igerikli tanitim-reklam metni olusturma Ogretimi” baslikli aragtirmasinda;
ogrencilerin yaraticiliklarinin gelistirilmesi, toplumsal konulara duyarliliginin arttirilmasi
amaglamakta ve birden ¢ok alanin is birligiyle gergeklestirilen uygulamaya dayali bir
calisma oldugu ifade edilmektedir. Yaratici yazma c¢aligmalarina ¢esitlilik ve yeni boyutlar
kazandirilmasi bu ¢aligmanin amagclari arasindadir. Bu ¢alisma gozleme dayal1 betimsel ve
yaratic1 yazma becerilerinin karsilastirmali olarak degerlendirildigi deneysel bir ¢alismadir.
Uygulama evreni ilkdgretim ikinci kademe Ogrencileri ve Orneklem ise Bagkent
Universitesi Ozel Ayseabla Ilkdgretim Okulu’nda okuyan 102 6grenciden olusturulmustur.
Uygulama iki asamadan olusmaktadir: ilk bdliimde Ogrencilerin tamamina ayni konu
verilmis ve sonraki boliimde ogrencilerin uygulayicilar tarafindan olusturulmus olan
listeden sectikleri ya da liste disindan kendi bulduklari ilgi duyduklari konu hakkinda
yazmalar1 saglanmistir. Aragtirmada senaryo, kamu spot, slogan, yaratici egitim ve yaratici
yazma konular1 hakkinda kavramsal cerceve olusturmak amaciyla alanyazin taramasi
yapilmistir. Yapilan ¢alismada; sozel dille olusturulan yazma galigmalarinda kullanilan
yaratici yazi tiirlerine; ¢izgi, grafik, goriintii, miizik gibi 6gelerin katkist ile cok boyutlu bir

tasarim olarak senaryonun da eklenebilecegi sonucuna ulagilmistir.

Becerikli (2012) tarafindan yapilan “Saglikli iletisim ¢alismalarinda alimlama analizinin
kullanim1: Odak grup ¢alismasi yoluyla kamu kampanyalar1 ve reklam metinlerine iliskin
capraz bir okuma pratigi” adli ¢aligmada, en 6nemli kitle iletisim araci olarak addedilen
televizyon yoluyla iletilen mesajlarin nasil anlamlandigini ortaya koymak amaclanmaistir.
Alimlama analizleri yoluyla izleyici kitlenin birgok deneyim ve pratikle donanimli bir
farkindalar zemini olarak isaret edilmesiyle kitle iletisim araglarinda yayinlananlarin
iletmis oldugu metinlerin izleyiciler tarafindan mesaj olarak nasil yorumlandigina dair
verileri sagladig1 ifade edilmektedir. Bu calismada Okur/izleyici Saglik Bakanligi’nin
“Sigara Pismanliktir” sloganli ve temali kamu spotu ile AVEA firmasinin sigarayr bir
metafor olarak kullandig1 ifade edilen “Siz de Birakabilirsiniz” sloganli reklam filmi
okuma/izleme pratigi ile ¢coziimlenmektedir. Coziimlemede odak grup goriisme yontemiyle

kamu spotu ve reklam filmi hakkinda okuyucu/izleyici degerlendirmeleri analiz
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edilmektedir. Uygulama c¢alismast 9 odak grup ile gerceklestirilmistir. Odak gruplar alt1 ile
sekiz kisi arasindaki katilimcilardan olugmaktadir. Arastirmanin sonucunda; izler Kitleler
tarafindan bu iki metini bagimsiz bir bi¢imde degerlendirdigi ve mesajlarin birbirlerinin

etkinlik diizeyine iligskin bir roliiniin bulunmadig ifade edilmektedir.

Yakin, Ay ve Yakin (2014) “Reklamlarda kullanilan marka kisilik arketiplerinin
gostergebilimsel analizi” isimli ¢aligmasinda, markalarin reklamlar ile kisilik arketiplerinin
gostergebilimsel analizle belirlenmesini amaciyla, diinya havacilik sektoriiniin en basarili
on firmasina ait reklamlar analiz edilmis ve 6rnek olarak bir firmanin gostergebilimsel
analizi yapilmistir. Arastirmada “Basarili markalar marka kisiligi gelistirmek amaciyla
kisilik arketiplerinden faydalaniyorlar mi?” “Diinyanin en basarili biiyiilk hava yolu
firmalar1 reklam mesajlarinda hangi kisilik arketiplerini kullaniyor?” ve “Arastirma konusu
markalarin reklamlarinda kisilik arketiplerinin varligina isaret eden gostergeler nelerdir?”
sorularia yanit aranmigtir. Aragtirmada, nicel arastirma yontemi; gostergebilimsel analiz
tekniginden yararlanilmistir. Marka kisiligi i¢in arketiplerin dogru belirlenmis olmasinin
tek basma yeterli olmadigi; kisilik arketiplerinin dogru mesajla iletilmesi gerektigi
sonucuna ulasilmistir. Arastirmada kisilik arketiplerinden firmalarin faydalandiklar1 ve

cogunlukla yardimsever ve soytar1 kisilik arketiplerinin kullanildig1 sonucuna ulagilmistir.

Yaman ve Gockan (2015) tarafindan yapilan “Kamu spotu reklamlarinin sigara
kullanicilar tizerindeki etkisi: Afyonkarahisar ilinde bir uygulama” isimli ¢alismada, 2014
yilinda Afyonkarahisar ilinde sigara ile ilgili kamu spotu reklamlarmin, sigara igenler
tizerindeki etkisi ve sigara igen kisileri etkileyip etkilemedigi arastirilmistir. Veriler, yedi
adet demografik bilgi sorusu ve yirmi maddeli 5°1i Likert Olgegi ile toplanmistir. Afyon
ilinde yasayan sigara kullanicis1 400 kisiyle yapilan arastirma sonuglarinda; geng niifusta
sigara icme aligkanlhiginin yetiskin niifusa gore daha fazla oldugu, yas1 ilerlemis niifusun
saglikla ilgili sebeplerden dolayi sigara tiiketimlerinin daha az oldugu, 6grencilerde sigara
tiketiminin yogunlukta oldugu; diisiikk gelir diizeyine sahip olanlara gore gelir diizeyi
yiiksek olanlarin daha az sigara ictigi; aliskanligin sebebinin 6zenme ve/veya
arkadaslarinin etkisi altinda kalma sebebiyle kazanildigir ifade edilmistir. Calismada,
reklam izleme sikliklar1 arastirilmis ¢ogunlugun reklam izledigi ortaya cikmistir. Bu
calismada; cinsiyete yonelik yapilan degerlendirmede sigara kullanimu ile ilgili kamu spot
reklamlarina kadinlarin daha olumlu baktigi, erkek sigara kullanicilariin kamu spot

reklamlarinin daha kaliteli olmasi gerektigi yoniinde goriis bildirdigi ve higbir seyin
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kendilerine sigaray1 biraktiramayacagi ifadesini kullandiklar1 belirtilmistir. Arastirmaya
gore; erkek kullanicilar, kadin kullanicilara gére kamu spot reklamlarina daha onyargili

olup geng niifus kamu spot reklamlarina olumsuz yaklasim sergilemektedirler.

Aytekin (2016) tarafindan yapilan “Gorsel-isitsel medyada saglik - giivenlik halleri:
tartisilmasi gereken bir alan olarak kamu spotu” adli calismada kamu spotlarinin akademik
anlamda yeterince calisilmamis risk degerlendirilmesi pek yapilmaksizin “yararl” olarak
kabul gormekte oldugu ifade edilmektedir. Calismada kamu spotlarinin kavramsal ve
islevsel yapisi {lizerinde durulurken hazirlanmasinda rol oynayan ve/veya saglayan kurum
ve kuruluslarin gosterdigi sivil toplum kuruluslarindan 6zel sektore dogru erozyona
ugramakta oldugu belirtilmektedir. Bu arastirmada iki kampanyanin igerik ¢oziimlemesi
yapilmigtir: Bunlar Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligi ile Is Cinayetlerini Durduralim
Sivil Platformu tarafindan hazirlanan ve/veya hazirlatilan kampanyalaridir. Kampanyalarda
kullanilan “Gtivenle biiyii Tiirkiye” ve “Bir imza da sen ver” sloganlarina sahip olan bu iki
kamu spotunun “kamu yarart kavraminin zeminini kaydirdig1” ifadesiyle aragtirmacinin
olumsuz yondeki gozlemi agiklanmaktadir. Ayrica bu calismada bakanligin spotlarinda
hedeflenen “yarar” ifadesi kamu sozciiglinlin halk anlamindan ziyade iktidar politikalarmin
lamsmanina vurgu yaptigr goriisii savunulmaktadir. Sivil toplum kuruluslarinin kamu
spotunda is giivenligi temasmin emek-sermaye sOylem anlaminda amacindan saptig
goriisli de belirtilmektedir. Bu baglamda hazirlanan ¢alismada kamu spotlarinin
uygulamadaki kavramsal gostereni olan halkla iliskiler ya da propaganda uygulamasina
doniistiigii goriisii hakimdir. Incelenen kamu spotlarindaki betimleyici 6zellikler; spotlarda
yer alan s0z, yazi, goriintii unsurlar1 nicelik olarak ve spotlar sinematografinin yarattigi
anlam baglaminda niteliksel olarak ifade edilmistir. Arastirmada elde edilen bulgular
dogrultusunda; kamu spotlarinda kullanilan teknikler ve kamu spotlarinin igeriklerinin
0zensizligi barindirdigy, is saghigi ve gilivenligi olgusunun anlaminda sapmalara yol actig1
ve konunun paravan bir temayla neo-liberal biiylime fikir ve stratejisi bu paravanin
temellerini olusturdugu sonuclari elde edilmekte 6te yandan bakanlik spotlarinda verilen
bilgilerin eksik ve yiizeysel oldugu; soylenen ve kastedilen arasinda anlamli farkliliklarin
olustugu sonuglarina varilmistir. Ayrica ¢alismada kamu spotlarinin goriintii tekniklerine

dair bigimsel unsurlara iligskin analiz yontemi tablolar halinde sunulmustur.
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2.2.2. Yurt Disinda Yapilan flgili Arastirmalar

Galst (1980), “Television food commercials and pro-nutritional public service
announcements as determinants of young children’s snack choices*” baslikl1 ¢alismasinda;
3 ila 6 yaslan arasindaki ¢ocuklar, 4 haftalik siire boyunca, tasvir edilen iiriin hakkinda
yetigskin yorumlariyla ya da yorum olmaksizin, seker muhteviyat eklenmis tirtinlerle ilgili
cizgi filmler ile ilave seker icermeyen yiyecek {iriin reklamlar1 ve/veya yanlis beslenme
konulu kamu spotlarina maruz birakilmiglardir. Uygulamada, c¢ocuklarin her giin
televizyon seyrettikten sonra atigtirmaliklarini  se¢melerine miisaade edilmistir. Bu
arastirmanin sonucu, ¢ocuklarin seker muhteviyat eklenmis atistirmalik se¢imini diisliren
midahale ilave seker icermeyen yiyecek iiriin reklamlarin ve olumlu degerlendirmelerde
bulunan bir yetiskin gozetmen esliginde yanlis beslenme konulu kamu spotlarinin

izlenmesi olarak agiklanmaktadir.

“Undressing The Ad: Reading Culture in Advertising> adli kitapta Montes-Armenteros
(1997) tarafindan hazirlanan “Chapter 7: Ideology in public service advertisements®”
baslikli ¢alismada, ticari reklamlarin kapitalist ekonominin iriinlerinden biri oldugu, en
belirgin hedefinin de benzer 6zellikteki bir {iriin veya servisin miimkiin oldugunca tiiketici
tarafindan alinmasina ikna etmektir tanimiyla reklamin tanimini yapmaktadir. Bu
baglamda reklamin amaglarini tekrarlama, giiglendirme ve kiiltiirel aligveris tarafindan
garanti altina alinmis sosyal cerceve dahilindeki iligkilerin devam ettirilmesi olarak
tanimlamaktadir. Bu arastirmada reklamin degerleri, ideolojik degerleri ve reklam
olusturan kavramsal degerleri baglaminda, kapitalist piyasalarda kitle iletisim araglarinin
mesajlarmin Ornekleri tasiyan kamu spot reklamlar1 incelenmektedir. Bu arastirmanin
amaci reklamlarin analizleri semiyotik araclar ve Marksist temelli elestirel yaklasim ile
muhtemel gomiilii ideolojik igeriin ortaya cikartilmasidir. Incelenen reklamlar
Communication Arts, The Art Directors Annual ve Print Magazine gibi dergilerden 6diil
kazanmig veya oOvgiiye layik goriilmiis reklamlardan segilmistir. Arastirmada kodlarin

¢Oziimlenmesinde gostergenin, konsept olarak da tanimlanan gosterilen ve fotograf

4 Television food commercials and pro-nutritional public service announcements as
determinants of young children's snack choices (Cev.): Kiigiik ¢ocuklarin atigtirma
aliskanliklarini ve belirleyici olarak televizyon yemek reklamlar1 ve yanlis beslenme kamu
spotlari.

® Undressing The Ad: Reading Culture in Advertising (Cev.): Reklam1 Soymak:
Reklamlardaki Kiiltiirleri Okuma.

® Chapter 7: Ideology in public service advertisements (Cev.): Béliim 7: Kamu
Spotlarindaki Ideoloji.
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illistrasyon veya bir s6z olan gosterenin kombinasyonundan olusma séz gelimi sarti
koyulmustur. Bu arastirma, gorliniisiin ve seksapelin sosyal kabuliin {izerine iletilen
mesajlarm konu alindigi “Sigara karsiti reklamlarm ideolojileri’”’; uyusturucu kullanimi
karsiti reklamlarda kullanilan mantiga aykir1 sekilde kisiliksizlestirme yoluyla
otekilestirmenin konu almdig1 “’Otekiyi’ olusturmak®”; kamu spotlarinda islenen sosyal
problemleri gizli i¢ varsayimlar1 ve ¢eliskileri ortaya ¢ikartmak amaciyla bariz olan anlam
ve biitiinliiglinii yikma yoluyla analizleri iceren “Kamu spotlarindaki sosyal problemleri

Qs

tekrar insa etme”” basliklarindan olusmaktadir.

Tower’m (2000) “In our own image: Shaping attitudes about social work through
television production'® baslikli calismasinda sosyal hizmetlerin popiiler medya iginde bir
imaj sorunu oldugu ve sosyal hizmet uzmanlar1 kamu goriislerini sekillendirmeyi kontrol
etmeyi gelecegin meslegi lizerine hicbir yatinm yapmayan medya yapimcilarina
biraktiklarini ifade etmektedir. Bu duruma bagli olarak 1992°den beri Reno’daki Nevada
Universitesi, Sosyal Hizmetler Okulu’ndan dgrenciler, yazar ve meslektaslar1 yaymlanma
amactiyla bagimsiz televizyon belgeseli hazirlanmis ve medya egitimi i¢in sistematik bir
yaklasim gelistirilmistir. Bu yaklasimi, yenilik¢i bir egitim yaklasimi olarak geleneksel
sosyal hizmetler egitim programi igerisine uygulamaya tesvik etmek yapilan ¢alismanin

temel amacidir.

Lancaster ve Lancaster’in (2002) yaptiklar1 “Reaching Insomniacs with Television PSAs:
Poor Placement of Important Messages''” adli calismada, bircok arastiranin, mesaj
dizaynlar1 ve miinasip hedefleme gibi reklamin i¢ karakteristigini gelistirme tlizerine kamu
spotlarinin etkinligi odakli olarak hazirlamakta oldugu ve medya yerlestirme kosul ve/veya
sartlar1 acisindan kamu spotlariin etkinligi iizerine yapilmis olan c¢aligmalarin yetersiz

oldugunu belirtmektedir. Yapilan calismanin amaci, Reklam Konseyi’nin sarhos

’The ldeology Of Antismoking Advertisements (Cev.): Sigara karsit1 reklamlarin
ideolojileri.

s Constructing "The Other" (Cev.): “Otekiyi” olusturmak.

® Deconstructing Social Problems In PSAs (Cev.): Kamu spotlarindaki sosyal problemleri
tekrar insa etme. Deconstructing; yapiy1 bozarak semiyotik analiz yapmak anlamiyla
kullanilmaktadir.

10'1n our own image: Shaping attitudes about social work through television production
(Cev.): Kendi imajinda: Televizyon prodiiksiyonu araciligiyla sosyal hizmet hakkindaki
tutumlari sekillendirmek.

11 Reaching Insomniacs with Television PSAs: Poor Placement of Important Messages
(Cev.): Televizyon kamu spotlariyla uykusuzluk hastalarina ulasma: Onemli mesajlarin
kotii yerlestirilmesi.
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stiriciiligii engelleme kampanyasinin televizyonda erisilebilen izleyici kitlesini 6lgmektir.
Arastirmada elde edilen sonuglar ortalama, bir aylik kampanya icerisindeki en az bir kamu
spotuna ilk 30 pazarin icerisinde ev halkinin %11,2’si maruz kaldigini gostermektedir.
Arastirmaya gore yayinlanan reklamlarin %10’undan daha azi prime time!? siiresince
yayinlanmakta oysaki toplamda yaymlanmig 902 reklamin neredeyse yarisi gece geg
saatlerde (saat 1:00 ile saat 6:59 aras1) yaymlanmakta oldugu tespit edilmektedir. Genel
olarak edinilen bilgiler dogrultusunda, televizyon istasyonlar1 tarafindan kamu spotlarina
goriiniiste biiyiilk miktarda paranin yaym zamanina ve medyaya hibe edilmis olmasina
ragmen televizyon kamu spotlar1 ¢ok simirli sayida insana ulagsmaktadir. Her kamu servisi
mesaji*® dnemli olmas1 baglaminda, yaymcilari siirdiirdiigii tavirlar yiiziinden olusan kotii
yerlestirme sebebiyle olusan kamu spotlarimin alici/izleyiciye ulastirilmasindaki

basarisizlik ele alinmasi gereken bir sorun olarak belirtilmistir.

Stokes ve Hull’un (2002) “Every drop counts: students develop public service
announcements on the importance of water conservation*” bashkli ¢alismasinda;
Ogretmenlerin glinlimiiz teknoloji diinyasindaki hizli degisimleri ve tempoyu yakalayarak
ogrencilerin ilgilerini cekmek ve miicadeleye dayali bir yarisma igerisinde tutmak i¢in yeni
ve heyecan verici yollar bulmak zorunda olduklar: ifade edilmektedir. Yapilan ¢alismada;
ogrencilerden yerel televizyonlarda hazirlanarak yayinlanmasi i¢in su kaynaklar ve
tasarrufu hakkinda, 6zgiin ortak projede kamu spotu tasarlamalar1 istenmektedir. Bu
calismadaki proje sayesinde Ogrenciler; tuzdan arindirma, su aritma, su kalitesi, artezyen
depolama ve diizenleme gibi yerel su kaynaklar1 sorunlari hakkinda arastirma c¢alismasi
yaparak edindikleri bilgileri genis bir kitleye kendi su tasarrufu mesajlarin1 yaymak i¢in
kamu spotlar1 yoluyla aktarma g¢abasina girmislerdir. Bu c¢alismada; hem 0Ogrencileri
motive edici hem de 6grenim siirecini onlar igin ilgi ¢ekici kilarak, dgrencileri toplumla
birlestirecek ve 0gretmenleri i¢inse canlandirict baska bir faaliyete girismesini saglayacak

ortak proje olarak tanimlanmustir.

12 Prime Time (Cev.): Yayincilikta sozii gecen; en ¢ok dinleyiciyi/seyirciyi cezbeden saat
(20.00-23.00).

13 Kamu servisi mesaji: So6zii gegen arastirmada kamu spot reklamlarinda deginilen
konular1 ifade eder.

14 Every drop counts: students develop public service announcements on the importance of
water conservation (Cev.): Her damla sayilir (6nemsenir): Ogrenciler su tasarrufunun
Onemi lizerine kamu spotu gelistiriyor.
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UCUNCU BOLUM
YONTEM

Bu boéliimde; arastirmanin modeli, evren ve Orneklem, veri toplama araci, verilerin

toplanmasi ve analizi hakkinda bilgilere yer verilmektedir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, yasam boyu O6grenme baglaminda kamu spot gostergeleri hakkinda
tiniversite Ogrencilerinin goriislerinin incelenmesi amaglandigindan, aragtirma hem nitel
hem de nicel arastirma yontemlerinin kullanildig1 paralel desene sahip karma yontem ile

gerceklestirilmistir.

Nitel ve nicel yontemin beraber kullanildig1 karma yontemde arastirmacinin nicel ve nitel
yontem arasindaki hiyerarsik ve/veya birbirleri arasindaki destekleyici iligkiye bagli olarak
desenlenmektedir. Paralel karma yontem, arastirma problemini anlamak i¢in nitel ve nicel
verileri es zamanli elde edilen verilerin birlestirilmesi ile ortaya ¢ikan sonuglarin
kullanilmasidir (Firat, Yurdakul ve Ersoy, 2014, 72). Firat, Yurdakul ve Ersoy’a gore
(2014) paralel desenli karma yontem, arastirmadaki cevaplari aranan sorulara tek basina
nicel veya nitel aragtirma yontemlerinin ulagilamadigi arastirma yontemleri ile es zamanl

veri toplanarak birlestirildigi durumlarda kullanilmaktadir.

Bu arastirmada da kamu spot gostergelerinin yasam boyu 6grenmeye katkisi ile ilgili
tniversite Ogrencilerinin gorisleri; gelistirilen bir anket ile nicel olarak ve segilen

katilimcilara yapilan goriisme ile nitel olarak es zamanli olarak elde edilmistir.

3.2. Evren Orneklem

Arastirmanin ulasilabilir evrenini 2015-2016 akademik yilinda Bartin Universitesi’nde
lisans diizeyinde bir ve dordiincii siniflarda 6grenim goren 5308 Ggrenci olusturmustur.
Sosyal konularda yapilan arastirmalarda dis-gerceklik genellenebilme giicli diistiktiir
(Kaptan, 1998, 51). Bu nedenle yapilan uygulama Bartin Universitesi evren alinacak

bicimde secilmis ve uygulama goriisme teknigi ile desteklenmistir.

Arastirmada, evrenden her bir 6rneklemin esit olasilikla se¢ilmesi temeline dayanan basit

seckisiz ornekleme yontemi ile 6rneklem belirlenmistir. Segkisiz 6rnekleme yontemlerinin



temel 6zelligi, 6rneklemin evreni temsil etme giiciiniin yliksek olmasidir (Biiytlikoztiirk vd.,
2009, 84). Arastirmada katilimcilarin, lisans 6grenimine yeni baslayan birinci siniflar ile
lisans Ogreniminin son sinifinda 6grenim goren Ogrenciler olmasina karar verilmistir.
Bunun temel sebebi lisans 6grenimin 6grencilerin bakis acilarinda bir degisiklige/farkliliga
neden olup olmadiginin ortaya konulmak istenmesidir. Arastirmanin 6rneklemini, 2015-
2016 akademik yilinda Bartin Universitesi’nde farkli fakiiltelerde 6grenim géren 915 lisans
Ogrencisi olusturmustur. Arastirmaya katilan, Orneklemde yer alan &grencilerin

cinsiyetlerine gére dagilimlar1 Tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1: Cinsiyete gore 6grencilerin dagilimi

Cinsiyet Frekans (f) Yiizde (%)
Kadin 487 53,2
Erkek 428 46,8
Toplam 915 100

Tablo 1°de belirtildigi iizere, Bartin Universitesi’nde uygulanan ankete goriis bildiren 915
katilimcinin -~ %53,2°s1  kadin, %46,8’si erkek 0Ogrencilerden olusmaktadir. Anket

uygulamasinda cinsiyet baglaminda beklenen homojen dagilima ulasiimaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin tiniversite igerisinde 6grenim gordiikleri siniflarina gore

dagilimi Tablo 2’de gosterilmektedir.

Tablo 2: Simiflarina gore dgrencilerin dagilimi

Siif Frekans (f) Yiizde (%)
1. 565 61,7
4. 350 38,3
Toplam 915 100
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Tablo 2’de drneklemdeki 1. sinifta 6grenim goren 565 (%61,7), 4. sinifta 6grenim goren
350 (%38,3) ogrencinin oldugu belirlenmektedir. Bu tabloya gore ankete katilan

ogrencilerdeki cogunlugun 1. sinif 6grencilerinde oldugu gozlenmektedir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin iniversite igerisinde 6grenim gordiikleri boliimlere gore

dagilimlar1 Tablo 3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Boliimlere gore dgrencilerin dagilimlart

Bolim Frekans (f) Yiizde (%)
Siyaset Bilimi ve Kamu Y 6netimi 52 5,7
Isletme 61 6,7
Tiirk Dili ve Edebiyati 93 10,2
Yonetim Bilisim Sistemleri 152 16,6
Temel Islami Bilimler 52 5,7
Molekiiler Biyoloji ve Genetik 57 6,2
[k gretim Matematik Ogretmenligi 51 5,6
Peyzaj Mimarlig 70 7,7
Tarih 29 3,2
Tiirkge Ogretmenligi 37 4
Beden Egitimi Spor Ogretmenligi 95 10,4
Metalurji ve Malzeme Miihendisligi 89 9,7
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Bolim Frekans (f) Yiizde (%)

Din Kiiltiri ve Ahlak Bilgisi 35 3,8
Ogretmenligi

Cevre Miihendisligi 11 1,2
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 31 3,4
Toplam 915 100,0

Yapilan anket calismasmin 915 6grencinin Bartin Universitesi’ndeki boliimlere gore
dagilimi; Siyaset Bilimi ve Kamu Yénetimi 52 (%5,7), Isletme 61 (%6,7), Tiirk Dili ve
Edebiyat1 93 (%10,2), Yonetim Bilisim Sistemleri 152 (%16,6), Temel Islami Bilimler 52
(%5,7), Molekiiler Biyoloji ve Genetik 57 (%6,2), Ilkogretim Matematik Ogretmenligi 51
(%3,6), Peyzaj Mimarlig1 70 (%7,7), Tarih 29 (%3,2), Tiirkce Ogretmenligi 37 (%4) Beden
Egitimi Spor Ogretmenligi 95 (%10,4), Metalurji ve Malzeme Miihendisligi 89 (%9,7),
Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi Ogretmenligi 35 (%3.8), Cevre Miihendisligi 11 (%1,2),
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 31 (%3,4) dir.

3.3. Veri Toplama Araclari ve Verilerin Toplanmasi
3.3.1. Kamu Spotu Gostergeleri Anketi

Yasam boyu Ogrenme baglaminda kamu spot gostergeleri hakkinda {iniversite
ogrencilerinin goriiglerinin belirlenmesi amaciyla arastirmada veri toplama araci olarak
arastirmaci tarafindan hazirlanan “Kamu Spotu Gostergeleri Anketi” (EK-1) kullanilmustir.
Anket, demografik, kamu spotlarinin yasam boyu d6grenmeye katkisi, Kitap okuma kiiltiirii
konulu kamu spotu olmak iizere ii¢ bolimden olusmaktadir. Anketin hazirlanmasinda,
kamu spotlarinin yapist ve mevcut durumu hakkinda alanyazin taramasi yapilmistir.
Yapilan tarama ile yasam boyu 6grenmenin, kamu spotlarinin, géstergebilimin ve birbirleri

arasindaki iligkilerin kavramsal yapisi ve su anki durumlari betimlenmistir.

Demografik veriler, kisisel bilgiler ve kamu spotu izleme durumu olarak iki temel baslik
altinda toplanmaktadir. Kisisel bilgiler basligi altinda katilimcinin cinsiyet, yasadigi yerde

televizyon izleyebilmesi, haftada kag¢ saat televizyon izledigi, izlemeyi tercih ettigi
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programlarin hangi temalar1 igerdigi, 6grenim gordigii smif ve boliim degiskenlerine yer
verilmigtir. Kamu spotu izleme durumu baslhig: altinda katilimcinin kamu spotu; izleme ve
haftalik karsilasma durumu, nerede karsilastiklari, karsilastiklar1 kamu spotlarmin hangi
konularla ilgili olduklar1 ve hangilerinin dikkat ¢ekici oldugu degiskenlerine yer

verilmigtir.

Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisi basliginda tiniversite lisans 6grencilerinin
kamu spotlarmin yasam boyu Ogrenmeye katkisina iligkin gortislerinin belirlenmesi
amaclanmistir. Bu amagla aragtirmaci tarafinda 43 madde yazilmis ve 5°li likert tipi
dereceleme kullanilmistir. Maddeler olusturulurken kamu spotlarina iliskin duyussal
(Kamu spotlari: eglendiricidir, sikicidir, yenilik¢idir ve benzeri) o6zelliklerini ve yasam
boyu 6grenme baglaminda etkinliginin sorgulanmasini iceren goriislerin saptanmasina

calisiimastir.

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotu bagliginda M.E.B. tarafindan hazirlatilan “Kitap
okuma kiiltliiri” kamu spotuna iligkin {iniversite &grencilerinin gorlslerinin ortaya
konulmas1 amaglanmistir. Kamu spotlar ile ilgili yapilan tarama sonucunda yasam boyu
ogrenme ile iliskilendirilebilecek 2014 yilina ait 95 adet kamu spotu oldugu goriilmiistiir.
Egitim disiplini ile ilgili kamu spotlarinin sayisinin yetersiz olmasit ve Tlniversite
ogrencileri ile calisilmasi sebebiyle kitap okuma kiiltiiri konulu kamu spotu tercih

edilmistir.

Veri toplama aracinin  kapsam gecerliligini belirlemek i¢in uzman goriigiine
bagvurulmustur. Konularinda uzman bes akademisyene sunularak goriisleri alinmistir.
Uzmanlardan tigii ile yiiz ylize goériisme yontemiyle, iKisi ile ise e-posta tizerinden goriisleri
alinmigtir. Egitim bilimleri, yasam boyu 0grenme ve iletisim disiplinlerinde ayri ayri
uzman kisilerden goriis istenmistir. Bu goriislere gore hazirlanan yapi iizerinde ¢esitli

diizenlemeler yapilmistir. Bu goriislere gore:

Kisisel bilgiler baghig: altinda 6grencilerin fakiilteleri ve boliimleri ayri iki madde halinde
sorulmustur. Boliim bilgisinin fakiilteyi isaret etmesinden Otiirii fakiiltenin ayrica
belirtilmesine gerek goriillmemis ve 6grencinin 6grenim gordiigii fakiilte veya yiiksekokul
ibaresi sorulardan ¢ikartilmistir. Aileleri ile yasadiklar1 ilin neresi oldugu sorusu
sorulmustur. Bu sorunun sorulmasindaki amag¢ yasam alanlar1 igerisinde kendilerinin

kullanabilecegi bir televizyon olup olmadigimi &grenmektir. Ancak katilimcinin bir
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pansiyon, otel veya yurtta kalmasi durumlari s6z konusu olabilmektedir. Tam olarak
aranan bilgiyi yansitmamakta oldugu i¢in soru “Yasadiginiz yerde televizyon izleyebiliyor
musunuz?” olarak diizenlenmistir. Kamu spotu izleme durumu bashgi altinda kamu
spotlar1 ile katilimcilarin nerelerde ve hangi ortamlarda karsilastiklari sorulmaktadir.
Sorunun cevap seceneklerin arttirilmasi Onerisi getirilmis ve cevaplar arasina sinema
secenegi eklenmistir. “Haftada kag¢ saat televizyon izliyorsunuz?” sorusunun cevaplari
zaman araliklar1 ile ifade edilmektedir. Ifade edilen zaman araliklar1 kisa ve belitleyici
olmamasi1 durumuna isaret edilmis ve siklarda belirtilen araliklar bu goriise gore
diizenlenmistir. Giinliik televizyon izleme siirelerinin 6l¢iilmesine iliskin soru, haftalik
izleme siireleri belirleyici olmasindan ve birbirlerini igaret etmelerinden Otiirli
cikartilmistir. Haftalik televizyon izleme durumunu gosterir madde kisisel bilgiler baslig
altina tasinmistir. Veri girisini ve okumayi kolaylastirmasi amaciyla cevaplar kod
numaralart ile belirlenmistir. Katilimeilarin goriislerini ifade etmesini kolaylagtirmak ve
bilgi ¢esitliligi saglamak amaciyla izlenilen kamu spotlarin konulari, televizyondaki
programlarin temalar1 ve dikkat ¢ekici kamu spotlar ilgili sorulara “Birden fazla secenek
isaretleyebilirsiniz.” ifadesi yerlestirilmistir. Katilimcinin izlemeyi tercih ettigi programlar
ile ilgili soru kisisel bilgiler baslig1 altina tasinmis ve siklarin isaret ettigi temalar oneriler
dogrultusunda tekrar diizenlenmistir. Kamu spotlarindaki katilimcinin dikkatini ¢eken
konular ile iligkili sorunun cevaplarinda 6zel bir konuyu isaret etmesinden ¢ok genel

konuyu ifade edecek segenekler verilmistir.

Kamu spotlarinin yasam boyu 0Ogrenmeye katkisi basglikli katilimcilarin  goriislerini
belirttigi boliim katilim dereceleri ile ifade edilmektedir. Bu boliimde bes adet “Kesinlikle
Katiliyorum”, “Katiliyorum”, “Kismen Katiliyorum”, “Katilmiyorum” ve “Hig
Katilmiyorum” goriis bulunmaktadir. Hazirlanan uygulamanin anket olmasindan Gtiirii
uzmanlarin Onerisi dogrultusunda bes derece yerine ii¢ dereceye (“Hi¢ Katilmiyorum”,
“Kismen Katiliyorum” ve “Kesinlikle Katiliyorum”) doniistiiriilmiistir. Bu bashigin
altinda, genel kamu spotlar1 hakkindaki “Kamu spotlarinin yagsam boyu 6grenmeye katkis1”
ve sadece kitap okuma kiiltliriine iliskin hazirlanmis kamu spotu hakkindaki goriisleri
iceren “Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotu” bagliklart bulunmaktadir. Genel kamu
spotlar1 hakkindaki goriislerin belirlendigi béliimde 43 adet soru bulunmaktadir. Ancak
aliman goriisler sonrasinda; maddelerin azaltilmasi, birbirini gosterir maddelerin
birlestirilmesi ve alt temalar olusturularak derlemeye gidilmesi sebeplerinden 6tiirii madde

sayisi 25’e diigmiistiir. Kitap okuma kiiltiirine iligkin hazirlanmig kamu spotu hakkindaki
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goriigleri igeren boliimde kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotunu izleme durumlarini ve
etkilerinin belirlenmeye ¢alisildigi iki segenekli 3 adet maddenin yani sira goriislerinin
katilim dereceleri (Uclii likert: “Hi¢ Katilmiyorum”, “Kismen Katiliyorum” ve “Kesinlikle
Katiliyorum ) ile belirlenmeye calisildigi 19 madde bulunmaktadir. Madde sayisinda bir
degisik yapilmamis, Sorular uygun goriilmiistir. Maddelerin anlasilirligini arttirmak
amactyla goriisler sunulmus ve bu goriisler degerlendirilerek uygulanmiglardir. Yapilan
tiim bu ¢alismalar sonucunda uzman goriislerine gore diizenlenen ankete son sekli verilmis
ve Orneklemde yer almayan iki farkli sinifa toplamda 70 lisans 6grencisine 6n uygulama
yaptlmistir. On uygulama sonuglarina gére anketin Cronbach alpha i¢ tutarlilik katsayist
.88 olarak bulunmustur. On uygulama sonuglar1 da dikkate alinarak anket asil uygulamaya
hazir hale getirilmistir. Hazirlanan anket, 2015-2016 akademik yilinda Bartin
Universitesi'nde farkli fakiiltelerde dgrenim goren 915 lisans dgrencisine izin almarak

(EK-3) aragtirmaci tarafindan uygulanmaistir.

3.3.2. Kamu Spotlarmmin Yasam Boyu Ogrenmeye Katkisin Yonelik Goriisme

Formu

Hazirlanan goriisme formu (EK-2) ile yasam boyu 6grenme, kamu spotlar1 ve “Kitap
okuma kiiltiiri” konulu kamu spotu hakkinda katilimecilarin bilgi, goriis ve Onerilerini
ortaya koymak ve konularin kendi aralarindaki iliskileri agiklamak amaglanmistir. Yasam
boyu 6grenme, iletisim, egitim ve sosyal bilgiler disiplinleri igerisinde yapilan alanyazin
taramasi sonucunda edinilen bulgular dogrultusunda on adet soru uzman goriisleri de
alinarak hazirlanmistir. Hazirlanan sorular test edilmek amaci ile bir goriismede
uygulanmis tutarlilik ve mantiksal durumlart diizeltilmistir. Son hali verilen dokuz adet
soru goriisme yapilan 11 katilimciya uygulanmistir. Bu goriismelerden bir tanesi sorularin
sinanmas1 amaci ile yapilmis ve bir tanesi ise katilimcinin konu hakkindaki anlamsal

biitiinligli saglayamamasindan 6tiirii degerlendirmeye alinmamastir.

Gorlisme yapilacak katilimecilar goniillii ve arastirmaya destek veren lisans Ogrencileri
arasindan random (rastgele) yontemiyle kura cekilerek secilmistir. Arastirmaci tarafindan
goriismeler birebir yapilmistir. Gorligmenin yapildigir ortam dikkat dagitict unsurlardan
uzak izole bir mekanda gerceklestirilmistir. Uygulama katilimciya veri giivenligine dair
etik bilgilendirme yapilarak baslamigtir. Gorligmeye katilimcinin kendisini rahat hissettigi
diistintildiigiinde baslanmistir. Sorular yoneltilmeden once kitap okuma kiiltiirti konulu

kamu spotu izletilmistir. Objektif goriislerin etkilenmemesi amaciyla sorularda tekrar ve ek
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bilgilendirmelerden ka¢iilmistir. Katilimcilarin adi, soyadi, egitim gordiigii boliim ve
smifi hakkindaki demografik bilgilerin arastirma amaci haricinde kullanilmayacag: ifade
edilmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlar ses kayit cihazi ile kayit altina alinmistir. Her

goriisme ortalama 30 dakika stirmiistiir.

3.3.3.  Gostergebilim Analizinde Veri Se¢imi

Alinyazin ¢aligmalar1 sonucunda elde edilen bulgular ve 6nceden yapilmis olan galigmalar
dogrultusunda M.E.B. tarafindan hazirlatilan kitap okuma kiiltiirii konulu egitim temali
kamu spotunun gostergebilim analizinin hazirlanmast i¢in ii¢ esas akisa dikkat edilmistir.
Bu akiglar kamu spotunun i¢inde gecen duysal, gorsel ve metinsel baglamlardir. Akis

icerisinde gergeklesen olaylar sahnelere gore ayrilmaktadir.

Gostergebilim duysal, ¢ozlimlemesi amaciyla ii¢ alt unsur incelenmistir; spot boyunca siire
gelen miizik, kullanilan ses efektleri ve konusmalardir. Spot i¢inde konusmalar monolog
olan “dis ses” olarak degerlendirilmektedir. Segilen kelimeler, sloganlar ve kullanim
yerleri ve zamam analiz igerisinde; kamu spotunda kullanilan miizigin kompozisyonu,
armonik yapisi, enstriiman se¢imi ve kullanimi, sahne tizerindeki etkisi ve tiim kamu spotu

i¢indeki etkisi; ses efektlerinin kullanimi yeri ve ne amagla kullanildig1 incelenmistir.

Gostergebilim gorsel, ¢ozliimlenmesi amaciyla sahne icindeki kamera hareketleri gorsel
efektler ve gorlintii gegisleri incelenmistir. Konu ve sahne igerisindeki biitiinliigiin ve
gosterir ifadelerin acgiklanmasinda fayda saglayacak veriler ortaya konulmaya ¢aligilmistir.
Kamu spotu igerisinde gecen oyuncularin canlandirdig: karakterler gostergedir ve gorsel
durum igerisinde degerlendirilmistir. GOstergebilim metinler, senaryo akisi igerisinde
bulunan konuya iligkin gostergelerin analiz edilmesi amaciyla ortaya ¢ikartilmistir.
Hikayenin akis diizeni ile ilgili gostergeler belirlenmistir. Elde edilen verilerin birbirleriyle
olan iliskileri dogrultusunda isaret edilen, imgelestirilen ve/veya iletilmek istenen

gostergeler karsilastirmali olarak ortaya ¢ikartilmistir.
3.4. Verilerin Analizi ve Coziimlenmesi
Arastirma kapsaminda toplanan verilerin analizi i¢in su ¢alismalar yapilmistir.

1. Anket yoluyla toplanan nicel verilerin analizinde betimsel istatistiklerden
yararlanilmustir. Istatistiksel verilerin derlenmesi ve analizi i¢in IBM SPSS 22.0 yazilimi

kullanilmistir.
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2. Elde edilen anket sonuclari dogrultusunda betimsel veriler diizenlenmistir. Verilerin
normallik degerleri Kolmogorov-Smirnov testi ile simanmigtir. Edinilen bulgular
dogrultusunda non-parametrik analizler gerceklestirilmesine karar verilmistir. Demografik
bilgiler ile yapilan karsilastirmalarda degisken durumlarina gore veri analizi yontemlerine
bagvurulmustur; iki degiskenli verilerde non-parametrik Mann-Whitney U testi; ikiden
fazla degiskene sahip olan veriler non-parametrik Kruskal Wallis testi ile sinanmis ve elde
edilenler sonuclar bulgular basligi altinda verilmistir. Katilimcilarin 6grenim gordiikleri
fakiiltelere, haftada karsilasilan kamu spotu sayisina gore kamu spotlarinin yasam boyu
ogrenmeye katkisina iliskin gorliglerin anlamli farklilik gosterme durumlart sinanmis ve
farkliligin hangi guruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Bonferroni diizeltmesi
uygulanmistir. “Lisans 6grencilerinin kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisi ve
egitim konulu kamu spot gostergelerine iliskin goriisleri arasinda anlamli bir iliski var

midir?” problemine cevap bulmak amaciyla korelasyon hesaplanmustir.

3. M.E.B. tarafindan hazirlatilan kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotunun kavramsal
yapisinin iletisim disiplini ile iligkili kavramlarin ifade edilebilmesi i¢in hazirlanmis olan
kamu spotunun gostergebilim analizi gergeklestirilmistir. Yapilan analiz, bulgular

boliimiinde tablo ve yorumlar seklinde verilmistir.

4. Gorismeler sonrasinda ses kayitlar1 ¢ozlimlenerek metne donistiiriilmiistiir.
Coziimlemeyi iki farkli kisi farkli zamanlarda yapmis ve elde edilen metinler
karsilagtirilmistir.  Goriismeden elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle
degerlendirilmistir. Betimsel analizde veriler, daha Onceden belirlenen temalara gore
Ozetlenir ve yorumlanir. Veriler arastirma sorularinin ortaya koydugu temalara gore
organize edilebilecegi gibi, gorlisme ve gozlem siireclerinde kullanilan sorular ya da
boyutlar dikkate alinarak da sunulabilir. Betimsel analiz dort asamadan olusur. Bunlar;
betimsel analiz i¢in bir ¢erceve olusturma, tematik cerceveye gore verilerin islenmesi,
bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasidir (Yildirnrm ve Simsek, 2011, 224-225). Bu
calismada alanyazin temel alinarak veri analizi i¢in bir ¢ergeve olusturulmustur. Temalar
aragtirma sorularina gore organize edilmis, bireylerin goriislerini yansitmak amaciyla
dogrudan alintilara yer verilerek tanimlamalar yapilmis ve arastirmaci tarafindan alanyazin
dikkate alinarak yorumlanmistir. Analizin gecerlik ve gilivenirligine iliskin ayni1 metinler
baska bir arastirmaci tarafindan daha incelenmis ve arastirmacilarin tespitleri ve analiz

sonuclart  karsilagtirilmistir.  Arastirmacilarin = ortak karart dogrultusunda bulgular
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yazilmistir. Arastirmada goriislerine bagvurulan 6grencilerin kimlik bilgilerini gizli tutmak
amaciyla, gorlisme yapilan kisiler K1, K2, K3, ... seklinde kodlanarak verdikleri

cevaplardan alintilar yapilmistir.
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR

Bu béliimde, katilimceilarin televizyon ve kamu spotu izleme durumlari ile arastirmanin alt

problemlerine yonelik elde edilen bulgulara yer verilmistir.

4.1. Katihmeilarin Televizyon ve Kamu Spotu izleme Durumlari

Katilimcilarin demografik 6zellikleri ve kamu spotu izleme durumlar ile ilgili betimsel

istatistikler Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4: Katilimcilarin televizyon izleme durumlarina ait betimsel istatistikler

Degisken Cevap Frekans (f) Yiizde (%)
Yasadiginiz yerde Evet 545 60,6
televizyon izleyebiliyor
musUnuz? Hayir 355 39,4
Haftada kag saat televizyon Hig 223 25,3
izliyorsunuz? 1 Saatten Az 346 38,9
1-14 Saat 285 32,0
15-28 Saat 18 2,0
28 Saatten Fazla 16 1,8
Televizyon izlediginiz Oyun, Yarisma 246 26,9
zaman, izlemeyi tercih Uriin Tanttimi 17 1.9
ettiginiz programlar hangi Dizi, Film 553 60,4
temay1 igerir?
Belgesel 215 23,5
Miizik, Klip 218 23,8
Realite Sov 51 5,6
Haber 331 36,2
Tarih 2 14
Spor 46 5
Izdivag 2 0,2
Sohbet Programi (Talk-Show) 1 0,1
Tartisma Programi 2 0,2
Eglence 1 0,1
Kiltiir, Sanat 1 0,1
Diger 1 0,1

Tablo 4 incelendiginde, 6grencilerin iiniversiteye farkli il ve/veya ilgelerden gelebilme

durumlar1 goz Oniine alinarak, barindiklar1 yasam alanlar1 igerisinde televizyon olup



olmadig1 arastirllmig ve barindiklar1 yasam alani igerisinde 545 (%60,06) Ogrencinin
izleyebilecekleri bir televizyon varken 355 (%39,4) Ggrencinin izleyebilecekleri bir
televizyona sahip olmadiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerinin belirli bir duruma bagh
kalmaksizin bir hafta icerisinde televizyon izleme araliklari; hi¢ seyretmeyen 223 (%25,3),
1 saatten az seyreden 346 (%38,9), 1 ile 14 saat arasinda seyreden 285 (%32), 15 ile 28
saat arasinda seyreden 18 (%2,0), 28 saatten fazla seyreden 16 (%]1,8) 0grenci oldugu
tespit edilmistir. Bartin Universitesi 6grencilerinin televizyonda izlemeyi tercih ettikleri
programlarin temalarina gore dagilimi incelendiginde en ¢ok “Dizi, Film” temasinin
(%60,4) tercih edildigi ve “Dizi, Film” temasini takiben “Haber” temasinin (%36,2) geldigi

goriilmektedir.

Katilimcilarin kamu spotu izleme durumlar ile ilgili betimsel istatistikler Tablo 5°te

sunulmustur.

Tablo 5: Kamu spotu izleme durumlari ile ilgili betimsel istatistikler

Degisken Cevap Frekans (f) Yiizde (%)
Kamu spotu izliyor  Evet 660 73,7
musunuz? Hayir 236 26,3
Haftada kag¢ kamu Hig 120 13,7
liz(r)stijk:;yorsunuz? b2 407 463

3-4 248 28,2
5-6 74 8,4
7‘den fazla 30 34
Kamu spotlar ile Internet 331 36,2
izﬁlzzf;z:zg;? Televizyon 611 66,8
Radyo 9 1
Sinema 19 2,1
Kamusal Alanlar 1 0,1
Belediye Otobiisii 1 0,1
Tiitiin Paketlerinde 2 0,2
Kargilagsmiyorum 5 0,5
Diger 4 0,4
[zlediginiz kamu Saglik 740 80,9
spotlart hangi Egitim 344 37,6
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Degisken Cevap Frekans (f) Yiizde (%)

konularla ilgilidir? Trafik 332 36,3
Spor 129 14,1
Teknoloji 97 10,6
Se¢me ve Secilme 50 55
Toplumsal Yasam 2 0,2
Siyaset 1 0,1
Engelliler 1 0,1
Zararl Aliskanliklar 1 0,1
Yardimlagsma 1 0,1
Dogal Kaynaklarin Kullanimi 1 0,1
Bilim 1 0,1
Hepsi 1 0,1
Diger 7 0,8

Kamu spotlarindaki ~ Saglik 558 61
Toplumsal Olaylar 365 39,9
Aile 252 27,5
Spor 207 22,6
Teknoloji 202 22,1
Vatandaslik 120 13,1
Medya Okuryazarlig 56 6,1
Avrupa Birligi 24 2,6
Trafik 2 0,2
Hayvanlar 1 0,1
Higbiri 1 0,1
Diger 5 0,5

Tablo 5 incelendiginde katilimcilart % 73,7°Sinin  kamu spotlarin1 izledikleri
goriilmektedir. Ogrencilerin bir hafta icerisinde kamu spotlar1 ile ne kadar siklikla
karsilastiklar1 arastirilmis; hi¢ karsilasmayan 120 (%13,7) 6grenci, 1 ile 2 adet kamu spotu
ile karsilasan 407 (%46,3) 6grenci, 3 ile 4 adet kamu spotu ile karsilagan 248 (%28,2)
Ogrenci, 5 ile 6 adet kamu spotu ile karsilasan 74 (%8,4) 6grenci ve 7’den fazla kamu spotu
ile karsilasan 30 (%3,4) 6grenci oldugu tespit edilmistir. Ankete katilan 6grencilerin kamu

spotlart ile hangi ortamda karsilastiklar1 incelendiginde en ¢ok televizyonda (%66.8) ve
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internette  (%36,2) cevabr verilmistir. lgi duyulan kamu spotlar1 incelendiginde;
Ogrencilerin en ¢ok “Saglik” %80,9 ve “Egitim” %37,6 temalarina ilgi duyduklar
belirlenmistir. Kamu spotlarinda dikkat ¢ceken konulardan; “Saglik” 558 (%61), “Egitim”
(%42,3), “Toplumsal Olaylar” 365 (%39,9), “Aile” 252 (%27,5), “Spor” 207 (%22,6),
“Teknoloji” 202 (%22,1), “Vatandaslik” 120 (%13,1), “Medya Okuryazarlig1” 56 (%6,1),
“Avrupa Birligi” 24 (%2,6), “Trafik” 2 (%0,2), “Hayvanlar” ve “Hig¢biri” 1’er (%0,1) kisi

tarafindan secilmistir.

4.2.  Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular

“Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin lisans 6grencilerinin goriisleri
demografik bilgilerine (cinsiyet, sinif, fakiilte ve televizyon izleme durumu) gore anlamli
farklilik gostermekte midir?” seklindeki problem ciimlesine iliskin analizler yapilmadan

once normallik testi yapilmistir ve elde edilen sonuglar Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: Birinci alt probleme iliskin bulgulara yonelik normallik testi

Degisken Cevap Kolmogorov-Smirnov Sd P
Cinsiyet Kadin 0,079 440 0,00
Erkek 0,078 396 0,00
TV izleme Evet 0,077 518 0,00
Hayir 0,08 318 0,00
Simif 1 0,084 524 0,00
4 0,075 325 0,00
Haftada kag saat TV~ Hig 0,069 225 0,01
izlendigi 1 saatten az 0,082 346 0,00
1-14 saat 0,085 285 0,00
15-28 saat 0,122 18 0,2
28 saatten fazla 0,134 16 0,2
Fakiilte [iIBF 0,08 265 0,00
Edebiyat 0,08 122 0,05
Egitim 0,07 154 0,20
Besyo 0,10 95 0,02
Orman 0,09 70 0,20
Miihendislik 0,07 157 0,03
Islami Bilimler 0,11 52 0,10
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Normallik testi sonuglarina gére dagilimlarin normal olmadigi goriilmiistiir. Bu sebeple
non-parametrik testler yapilmistir. Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina
iliskin puanlarin cinsiyet, sinif, fakiilte, televizyon izleme durumu ve haftada kag¢ saat
televizyon izledigi degiskenlerine gore farkliligi test edilmistir ve elde edilen sonuglar

sirasiyla sunulmustur.

4.2.1. Cinsiyet Degiskenine Iliskin Bulgular

Kamu spotlarinin  yasam boyu 06grenmeye katkisina iliskin lisans 6grencilerinin
goriiglerinin cinsiyete gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla

Mann-Whitney U testi yapilmistir ve sonuglar Tablo 7°de gosterilmistir.

Tablo 7: Kamu spotlarinin yagamboyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin cinsiyete

gore farkliligini test eden Mann-Whitney U testi sonuglari

Cinsiyet N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamm U P
Kadm 487 486,17 236762,50 90501,500 0,00*
Erkek 428 425,95 182307,50

Tablo 7 incelendiginde kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin
cinsiyete gore anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir [U=90501,500; p<0,05]. Bu
durum kadin katilimcilarin kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin

goriislerinin erkek katilimcilardan daha yiliksek oldugunu ortaya koymaktadir.

4.2.2. Smf Degiskenine iliskin Bulgular

Kamu spotlarinin yagam boyu Ogrenmeye katkisina iligkin lisans Ogrencilerinin
goriislerinin 6grenim gordiikleri simiflarina gore anlaml farklilik gosterip gdstermedigini
belirlemek amaciyla Mann-Whitney U testi yapilmistir ve sonuglar Tablo 8’de

gosterilmistir.

Tablo 8: Kamu spotlarinin yasamboyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin siniflara gore

farkliligini test eden Mann-Whitney U testi sonuglari

Simif N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamn U P
1 565 488,26 275865,00 81780,000 0,00*
4 350 409,16 143205,00
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Tablo 8 incelendiginde kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin
smiflara gore anlamlh farklilik gostermektedir [U=81780,000; p<0,05]. Bu farkliligin

birinci siifta 6grenim géren katilimcilarin lehine oldugu goriilmektedir.

4.2.3. Televizyon izleme Durumu

Kamu spotlarinin yasam boyu 06grenmeye katkisina iliskin lisans Ogrencilerinin
goriislerinin televizyon izleme durumlarina gére anlamli farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla Mann-Whitney U testi yapilmistir ve sonuglar Tablo 9°da

gosterilmistir.

Tablo 9: Kamu spotlarinin yasamboyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin televizyon

izleme durumlarina goére farkliligini test eden Mann-Whitney U testi sonuglari

izleme Durum N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamm U P
Evet 545 446,92 243571,50 94786,500 0,608
Hayir 355 456,00 161878,50

Tablo 9 incelendiginde kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin
katilimcilarin televizyon izleme durumlarina gore anlamli bir farklilik gdstermedigi

goriilmektedir [U=94786,500; p>0,05].

4.2.4. Haftada izlenen Televizyon Siiresi

Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gore kamu spotlarinin yasam boyu
ogrenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla Kruskal

Wallis testi sonuglar1 Tablo 10°da gosterilmistir.

Tablo 10: Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin haftada

izlenen televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal Wallis sonuglari

Haftahk izleme/Saat N Sira Ortalamasi NG P
Hig 225 423,46 7,68 0,104
1 saatten az 346 463,48

1-14 saat 285 450,17

15-28 saat 18 415,53

28 saatten fazla 16 317,28
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Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gore kamu spotlarinin yasam boyu
O0grenmeye katkisina iliskin goriislerin anlamli farklilik gostermedigi sonucuna ulasilmistir

[X(,)=7.68; p>,05].

4.2.5. Fakiilte Degiskeni

Katilimcilarin  6grenim gordiikleri fakiilte tiirline gore kamu spotlarinin yasam boyu
o0grenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla Kruskal

Wallis testi sonuglar1 Tablo 11°de gosterilmistir.

Tablo 11: Katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiilte tiirine gére kamu spotlarinin yasam

boyu oOgrenmeye katkisina yonelik goriislerinin farkligini test eden Kruskal Wallis

sonugclari

Fakiilte N Sira X2 P ikili Karsilastirmalar
Ortalamasi

[IBF 265 458,44 15,02 0,02* Edebiyat-Miihendislik

Edebiyat 122 422,32 Egitim-Miihendislik

Egitim 154 420,86

BESYO 95 481,67

Orman 70 429,96

Miihendislik 157 518,29

[slami Bilimler 52 461,93

Katilimcilarin - 6grenim  gordiikleri fakiiltelere gore kamu spotlarimin yasam boyu
ogrenmeye katkisina iligkin goriislerin anlamhi farklilik gosterdigi belirlenmistir
[X(26)=15,02; p<0,05]. Farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla
Bonferroni diizeltmesi uygulanmistir. Mihendislik Fakiiltesi ile Edebiyat Fakdiltesi
arasinda (U=7549,p<0,007) ve Miihendislik Fakiiltesi ile Egitim Fakiiltesi arasinda
(U=9542,p<0,007) Miihendislik Fakiiltesi lehine anlamli farklilik oldugu goriilmektedir.
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4.3. 1Ikinci Alt Probleme iliskin Bulgular

“Kamu spotlarinin yagsam boyu 6grenmeye katkisina iliskin lisans 6grencilerinin gortisleri
kamu spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme, haftada karsilasilan kamu spotu sayisi)
gore anlamh farklilik gostermekte midir?” seklindeki probleme climlesine iligkin 6nce

normallik testi yapilmistir ve elde edilen sonuglar Tablo 12°de sunulmustur.

Tablo 12: Ikinci alt probleme iliskin bulgulara y&nelik normallik testi

Degisken Cevap Kolmogorov- Sd P
Smirnov
Kamu spotu Evet 0,069 628 0,00
izliyor mu?
Hayir 0,059 221 0,62
Haftada izlenen  Hig 0,105 111 0,00
kamu spot adedi
1-2 adet 0,096 394 0,00
3-4 adet 0,065 242 0,02
5-6 adet 0,119 73 0,01
7 adetten fazla 0,121 29 0,2

Normallik testi sonuglarina gére dagilimlarin normal olmadigi goériilmiistiir. Bu sebeple
non-parametrik testler yapilmistir. Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina
iliskin puanlarin kamu spotu izleme ve haftada izlenen kamu spot adedi degiskenlerine

gore farkliligr test edilmis ve elde edilen sonuglar sirasiyla sunulmustur.

4.3.1. Kamu Spotlar izleme Durumu

Katilimeilarin kamu spotu izleme durumlarina gore kamu spotlarinin yasam boyu
o0grenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla Mann

Whitney U testi sonuglar1 Tablo 13°te verilmistir.

Tablo 13: Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iliskin puanlarin kamu spotu

izleme durumlarina gore farkliligini test eden Mann Whitney U sonuglari

izleme Durumu N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamm U P
Evet 660 499,22 329484,00 44406,000 0,000*
Hayir 236 306,66 72372,00
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Tablo 13’te katilimcilarin kamu spotu izleme durumlarma gore kamu spotlarinin yasam
boyu 6grenmeye katkisina iliskin goriislerin anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir
[U=44406; p<0,05]. Kamu spotu izleyen 6grencilerin izlemeyen Ogrencilere kiyasla, kamu
spotlarinin yasam boyu O&grenmeye Kkatkist oldugu yoniinde goriis bildirdikleri

goriilmektedir.

4.3.2. Haftada Karsilasilan Kamu Spotu Sayisi

Katilimcilarin haftada karsilastiklart kamu spotu sayisina gére kamu spotlarinin yasam
boyu Ogrenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla

Kruskal Wallis testi sonuglar1 Tablo 14’te verilmistir.

Tablo 14: Kamu spotlarinin yasam boyu dgrenmeye katkisina iligkin puanlarin haftada

karsilagilan kamu spotu sayisina gore farkliligini test eden Kruskal Wallis sonuglari

Haftalhik/adet N Sira Ortalamasi X2 P ikili Karsilastirmalar
Hig 120 313,95 35,72 0,000* 1-2°

1-2 adet 407 463,27 1-3*

3-4 adet 248 464,49 1-4™

5-6 adet 74 444,89

7 adetten fazla 30 413,78

“:Hig ile 1-2 adet; ™ : Hig le 3-4 adet; ™" : Hig ile 5-6 adet

Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gore kamu spotlarinin yagam boyu
ogrenmeye katkisina iliskin goriiglerin anlamli farklihk gosterdigi belirlenmistir
[X (24)235,72; p<0,05]. Haftada izlenen kamu spotu sayisinin kamu spotlarinin yagsam boyu
ogrenmeye katkisina iligkin goriislerde etkili oldugu goriilmektedir. Hangi gruplar arasinda
anlaml fark oldugunu belirlemek amaciyla Bonferroni diizeltmesi uygulanmistir. Yapilan
karsilagtirmalar sonucunda hi¢ karsilagsmayanlar ile 1-2 adet karsilasanlar arasinda
(U=16274, p<0,01), hi¢ karsilasmayanlar ile 3-4 adet Karsilasanlar arasinda
(U=9756,p<0,01) ve hi¢c karsilasmayanlar ile 5-6 adet karsilasanlar arasinda
(U=3044,p<0,01) anlamli farklilik bulunmaktadir. Katilimcilarin en az 1 defa kamu spotu
ile karsilagsmasi, hic kamu spotu ile karsilasmayanlara nazaran, kamu spotlarinin yasam

boyu 6grenmeye katkisi {izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
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4.4. Uciincii Alt Probleme iliskin Bulgular

“Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iliskin lisans Ogrencilerinin goriisleri
demografik bilgilerine (cinsiyet, sinif, fakiilte ve televizyon izleme durumu) gore anlamlt
farklilik gostermekte midir?” seklindeki probleme ciimlesine iliskin analizler yapilmadan

once normallik testi yapilmis ve elde edilen sonuglar Tablo 15°te sunulmustur.

Tablo 15: Ugiincii alt probleme iliskin bulgulara yonelik normallik testi

Degisken Cevap Kolmogorov-Smirnov ~ Sd P
Cinsiyet Kadin 0,085 440 0,00
Erkek 0,048 396 0,03
TV izleme Evet 0,061 518 0,00
Hayir 0,085 318 0,00
Sinif 1 0,069 524 0,00
4 0,068 325 0,01
Haftada kag saat  Hig 0,078 207 0,04
TV izlendigi
1 saatten az 0,072 327 0,00
1-14 saat 0,063 270 0,12
15-28 saat 0,154 18 0,20
28 saatten fazla 0,111 14 0,20
Fakdilte [iIBF 0,081 265 0,00
Edebiyat 0,097 122 0,00
Egitim 0,069 154 0,07
Besyo 0,066 95 0,20
Orman 0,110 70 0,04
Miihendislik 0,136 157 0,00
[slami Bilimler 0,092 52 0,20

Normallik testi sonuglarina gére dagilimlarin normal olmadigi goriilmiistiir. Bu sebeple

non-parametrik testler yapilmistir. Egitim konulu kamu spot gdstergelerine iliskin olarak
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kitap okuma konulu kamu spotu seg¢ilmistir. Katilimcilarin kitap okuma kiiltiiriic konulu
kamu spotu ile ilgili goriislerinin cinsiyet, sinif, fakiilte, televizyon izleme durumu ve
haftada kag saat televizyon izledigi degiskenlerine gore farklilig: test edilmis ve elde edilen

sonuglar sirasiyla sunulmustur.

4.4.1. Cinsiyet Degiskeni

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iligkin goriislerin cinsiyete gore anlamli
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Mann-Whitney U testi yapilmigtir.

Igili sonuglar Tablo 16°da verilmistir.

Tablo 16: Kitap okuma kiiltiiri konulu kamu spotunun cinsiyet degiskenine gore

farkliligini test eden Mann-Whirney U testi sonuglari

Cinsiyet N Sira Ortalamas1  Siralar Toplami1 U P
Kadin 487 495,45 241282,50 85981,500 0,00*
Erkek 428 415,39 177787,50

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin gorliglerin cinsiyete gore anlamli
farklilik gosterdigi bulunmustur (U=85981,500;p<0,05). Bu durum, kadin &grencilerin
kitap okuma kiiltiiriine iliskin goriislerinin erkek Ogrencilerden daha olumlu oldugunu

sonucunu ortaya koymaktadir.

4.4.2. Smif Degiskeni

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin sinif degiskenine gore anlaml
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla Mann-Whitney U testi yapilmigtir.

Igili sonuglar Tablo 17°de verilmistir.

Tablo 17: Kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin sinif

degiskenine gore farkliligin1 test eden Mann-Whirney U testi sonuglari

Simif N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamm U P
1 565 472,31 266857,00 90788,000 0,04*
4 350 434,89 152213,00

Sinif degiskenine gore kitap okuma kiiltlirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerinin

anlamli farklilik gosterdigi bulunmustur (U=90788; p<0.05). Birinci sinifta 6grenim
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gormekte olan 6grencilerin kitap okuma kiiltiirii kamu spotu ile ilgili goriislerinin dordiincii

siif 6grencilerinden daha olumlu oldugu goriilmektedir.

4.4.3. Televizyon izleme Durumu

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin televizyon izleme durumuna
gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Mann Whitney

U testi sonuglar1 Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin televizyon izleme

durumuna gore farkliligini test eden Mann-Whirney U testi sonuglari

izleme Durum N Sira Ortalamas1  Siralar Toplamm U P
Evet 545 447,46 243867,00 95082 0,66
Hayir 355 455,16 161583,00

Tablo 18 incelendiginde kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotlarina iligkin goriislerin
televizyon izleyip izlememeye gore anlamli farklilhik gostermedigi goriilmektedir

[U=95082; p>0,05].
4.4.4. Haftada izlenen Televizyon Siiresi

Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gére kamu spotlarinin yasam boyu
ogrenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla yapilan

Kruskal Wallis testi sonuglar1 Tablo 19°da verilmistir.

Tablo 19: Kamu spotlarmin yasam boyu 6grenmeye katkisina iligkin puanlarin haftada

izlenen televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal Wallis sonuglari

Haftalik izleme/Saat N Sira Ortalamasi X2 P
Hig 225 435,08 2,435 0,65
1 saatten az 346 453,02

1-14 saat 285 450,26

15-28 saat 18 427,69

28 saatten fazla 16 364,69
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Haftada izlenen televizyon siiresine gore kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna ait

goriislerin anlamli farklilik gostermedigi goriilmektedir [X, (24):2,435; p>0,05].

44,5, Fakiilte

Katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiilte tiiriine gore kitap okuma kiiltiiriic konulu kamu
spotuna iliskin goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis

testi sonuglar1 Tablo 20°de verilmistir.

Tablo 20: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye katkisina
iligkin puanlarin haftada izlenen televizyon siiresine gore farkligini test eden Kruskal

Wallis sonuglar1

Fakiilte N Sira X2 P ikili Karsilastirmalar
Ortalamasi

[IBF 265 437,20 15,497 0,02* Miihendislik ve [IBF

Edebiyat 122 408,20 Miihendislik ve Edebiyat

Egitim 154 456,44

Besyo 95 480,02

Orman 70 456,46

Miihendislik 157 520,68

[slami Bilimler 52 458,08

Katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiiltelere gore kitap okuma kiiltlirii konulu kamu
spotuna 1iligskin goriislerinin anlamli farklilik gostermektedir [X(26) = 15,497; p<0.05].
Farkliligin hangi guruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Bonferroni diizeltmesi
uygulanmistir. Miihendislik Fakiiltesi ile IIBF arasinda (U=16939; p<0.007) ve
Miihendislik Fakiiltesi ile Edebiyat Fakiiltesi arasinda (U=7219; p<0.007) anlamli farklilik
oldugu ve bu farkliligin Miihendislik Fakiiltesi lehine oldugu goriilmektedir.

4.5. Dérdiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

“Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iligkin lisans 6grencilerinin goriisler1 kamu
spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme ve haftada karsilagilan kamu spotu sayis1) gore

anlamli farklilik gostermekte midir?” seklindeki problem ciimlesine iliskin analizler
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yapilmadan ©nce normallik testi yapilmistir ve elde edilen sonuglar Tablo 21°de

sunulmustur.

Tablo 21: Dérdiincii alt probleme iligskin bulgulara yonelik normallik testi

Degisken Cevap Kolmogorov-Smirnov Sd P

Kamu spotu Evet 0,075 619 0,00

izli 2

izliyor mu Hayir 0,054 217 0,20

Haftada izlenen  Hig 0,067 109 0,20

kamu spotadedi 4 5 et 0,076 388 0,00
3-4 adet 0,061 239 0,03
5-6 adet 0,121 71 0,01
7 adetten fazla 0,184 29 0,01

Normallik testi sonug¢larina gore dagilimlarin normal olmadigi gériilmiistiir. Bu sebeple
non-parametrik testler yapilmigtir. Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iligkin
puanlarin kamu spotu izleme ve haftada izlenen kamu spot adedi degiskenlerine gore

farklilig: test edilmistir ve elde edilen sonuglar asagida sunulmustur.

45.1. Kamu Spotu izleme Durumu

Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iligkin goriislerin kamu spotu izleme
durumlarina gore nasil degistigini belirlemek amaciyla yapilan Mann Whitney U testi

sonuglar1 Tablo 22°de verilmistir.

Tablo 22: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin kamu spotu izleme

durumlarina gore farkliligini test eden Mann Whitney U sonuglari

izleme Durum N Sira Ortalamas1  Siralar Toplam1 U P
Evet 660 479,63 316557,50 57332,500 0,000*
Hayir 236 361,43 85298,50

Tablo 22°de katilimcilarin kitap okuma konulu kamu spotuna iligkin goriislerinin kamu

spotu izleme durumlarina gore anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir [U=57332,500;
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p<0,05]. Kamu spotu izleyen 6grencilerin izlemeyen ogrencilere kiyasla, kitap okuma

kiiltiirti konulu kamu spotuna iligkin goriislerinin daha olumlu oldugu goriilmektedir.

4.5.2. Haftada Karsilasilan Kamu Spotu Sayisi

Katilimcilarin haftada karsilastiklar1 kamu spotu sayisina gore kamu spotlarinin yasam
boyu 6grenmeye katkisina yonelik goriislerinin nasil degistigini belirlemek amaciyla

yapilan Kruskal Wallis testi sonuglar1 Tablo 23’te verilmistir.

Tablo 23: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin puanlarin haftada karsilasilan

kamu spotu sayisina gore farkliligini test eden Kruskal Wallis sonuglari

Haftalik/adet N  Sira Ortalamasi X2 P ikili
Karsilastirmalar

Hig 120 386,36 10,251 0,036* 14

1-2 adet 407 442,39 1-5™

3-4 adet 248 439,67

5-6 adet 74 485,33

7 adetten fazla 30 513,05

*:Hig ile 5-6 adet; ™ : Hig Ile 7 adetten fazla

Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gore kitap okuma kiiltiirii konulu
kamu spotuna iliskin goriislerin anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir [X(24):10,251;
p<0,05]. Hangi guruplar arasinda anlamh fark oldugunu belirlemek amaciyla Bonferroni
diizeltmesi uygulanmistir. Yapilan karsilastirmalar sonucunda hi¢ karsilasmayanlar ile 5-6
adet karsilasanlar arasinda (U=3450,5; p<0,01) ve hi¢ karsilasmayanlar ile 7 adetten fazla
karsilasanlar arasinda (U=1278; p<0,01) anlaml1 farklilik bulunmaktadir.

4.6. Besinci Alt Probleme iliskin Bulgular

“Lisans 6grencilerinin kamu spotlarinin yasam boyu 6renmeye katkisi ve egitim konulu
kamu spot gostergelerine iliskin goriisleri arasinda anlamli bir iliski var midir?” sorusuna
cevap bulmak amaciyla kolerasyon hesaplanmustir. iliski kat sayis1 0,54 bulunmustur ve bu
katsayr 0,05 diizeyinde anlamli bulunmustur. Bu durum kamu spotlarinin yasam boyu
o0grenmeye katkisi ile kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iligkin goriisler arasinda

pozitif bir iligki oldugunu ortaya koymaktadir.
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4.7. “Kitap Okuma Kiiltiirii” Konulu Kamu Spotunun Goéstergebilimsel Analizi

Arastirmanin  bu  bolimiinde

“Kitap okuma kiiltiirdi”

konulu

kamu spotunun

gostergebilimsel analizi sunulmustur. Gostergebilim analizi kamu spotunun sahnelerine

gore ayrilarak kamu spotunun igerdigi miizik, ses efektleri, sahnedeki olaylar, dis

sesler/monologlar ve/veya diyaloglara gore Tablo 24’te gosterilmistir.

Tablo 24: M.E.B. “Kitap okuma konulu” kamu spotu gostergeleri

Sahne ve

Siire Miizik

Ses Efekti

Olay

Dis Ses /
Diyaloglar
/Monolog

Sahne 1
00:00:00

Genre:

miizik.

Cagdas,
minimalist, klasik
Miizik
keman ile baglar.

SENo1%;
sesleri"
SENo2: Dis ses
giiriiltiisii

"Kus

Sahne, genel goriintiide
baglar. Goriintii yavasca
merkeze dogru yaklasma
hareketi yapmaktadir.
Yasli, gozlik takmis ve
giindelik giysiler giymis
bir erkek bir parkta ahsap
bir bankta bacak bacak
istiine atmis, oturmaktadir.
Ellerinin arasinda tuttugu
kitabt okumaktadir. Yan
bankta sohbet eden, Dbiri
erkek digeri bayan iki geng
oturmaktadir. Yash adamin
onlinden biri erkek digeri
bayan iki geng¢ ylirilyerek
gecer.

Sahne 2
00:00:02:12

Sahnenin

miizige
olur.

sonunda piyano
dahil

SENol:
civiltist sesleri.
SENo2: Dis ses
giiriiltisii azalmaya
baglar.

Kus

Sahne, parkta yakin ¢ekim
devam eder; adam tek
basina pakta kitap
okumaya devam
etmektedir. Gorilintii
yavasca merkeze dogru
yaklagsma hareketi
yapmaktadir. Kitabin
sayfasini ¢evirmesiyle
birlikte, bank ve yash
adamin arkasindaki plan
degisir ve Kapadokya'da
giin batiminda ugan sicak
hava balonlarinin
gorlintiisii gelir(SENo2
biter); adam kitab1
okumaya devam
etmektedir.

Sahne 3
00:00:08:13

artmaya baslar.

Sahnenin sonuna
dogru kademeli
olarak ses siddeti

Sahne bir kafede baslar.
Goriintii yavasca merkeze
dogru yaklasma hareketi
yapmaktadir. Bes masanin
bulundugu modern tarz bir

15 SENo: “Ses Efckt Numaras1” tablo icerisindeki ses efektlerinin siralanmasi ve numaralandiriimasi amaci

ile kodlanmustir.
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Sahne ve
Siire

Miizik

Ses Efekti

Olay

Dis Ses
Diyaloglar
/Monolog

/

kafenin iginde geng
yaslarda bir bayan ve bir
erkegin beraber oturdugu
iki masa ve on planda tek
basma bir gen¢ yaslarda
bayanin oturdugu masa
goriintiide  vardir.  Cift
oturanlar  birbirleri ile
sohbet etmektedir. Tek
basina  oturan  bayan
masasinin {izerinde agik
duran kitab1 yiiziinde bir
tebessiim ile okumaktadir.

Sahne 4
00:00:09:24

Ses siddeti
artmaya devam
eder.  Sayfanin
cevrilmesi ile
birlikte kontrbas
girer.  Ardindan
melodik  tema
piyano tarafindan
islenmeye baglar
ve tema
belirginlesir.

Sahne, kafede geng¢ bayani
ve oturdugu masayt yakin
kadraja  alarak  baglar.
Goriintlii yavasca merkeze
dogru yaklasma hareketi
yapmaktadir. Kadraj i¢inde
3. sahnede arka masada
oturan ¢ift bu sahnede
yoktur. Geng  bayan
yiiziindeki tebesiim devam
etmektedir. Okudugu
kitabin sayfasini ¢evirmesi
ile birlikte bayanin kendisi,
oturdugu  sandalye ve
masanin arkasinda kalan
kafe gorintiisii degiserek,
miizik  portrelerinin  ve
cesitli miizik
notasyonlarinin yazil
oldugu bir kitabin
sayfalarinin yakin ¢ekim
goriintiisii  olur. Kitabin
sayfalari tizerindeki notalar
sayfanin iizerinden
ayrilarak yilikselmeye
baglar. Kadin, c¢evirdigi
sayfay1 2 saniye okuyarak
diger sayfaya geger.

Sahne 5
00:00:15:00

Miizik
eder.

devam

SENo3:
(enstriiman)

Chimes

Sahne bir yatak odasinda
baglar. Goriintli yavasca
merkeze dogru yaklasma
hareketi yapmaktadir. Orta
yasl bir bayan ve bir erkek
gocuk yatakta
uzanmaktadirlar. Yaklagik
A4 kagit ebatlarinda 3 adet
kitap cocuk ve bayanin
ayak uglarinda, bir adet
kitap  yatagin  yaninda
duran komidinin {izerinde
abajurun altinda ve bir adet

kitap da  kucaklarinda
durmaktadir. Bayan ve
cocuk  gilerek  kitaba
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Sahne ve .. . D}S Ses /
Siire Miizik Ses Efekti Olay Diyaloglar
/Monolog
bakmaktadirlar. Bayan bir
heyecan ifadesi ile kitabin
sayfasini  g¢evirmesi ile
birlikte (SENo3 hafifce
duyulur.) arka yatagin ve
komodinin ardinda
bulunan oda duvari
goriintiisii degiserek uzay
ve Karlhdaglar1 igeren
fantastik  bir  cografya
goriintiisiine doniisiir.
Sahne 6 Miizik devam | SENo4: Ugaklarin | Sahne, bir kiitiiphanede | Dig ses 1
00:00:21:03 | eder. Dis sesin | ugus sesi. kadraj1 ortalayacak | "Okudugumuz
girmesi ile ses bicimde masaya oturmus | her Kitap, bizi
siddeti azalir ve bir geng erkegin goriintiisii | bagka diinyalara
arka planda ile baglar. Goriintii yavasca | tasir." Dis ses 2
devam eder. merkeze dogru yaklagsma | : "Okuyun."

Tempo azalirken,
piyano VII-I
kadansi yapar ve

I.  sesi diger
sahneye  kadar
tutar.

hareketi yapmaktadir.
Gencin oturdugu masada;
not kagitlary, 3 adet kapali
kitap ve gencin Oniinde
bulunan bir Kkitap vardir.
Geng, elindeki kalem ile
oniinde a¢ik duran kitaba

bakarak not almaktadir.
Geng  elindeki  kalemi
birakarak (D1s  ses 1

duyulur) arkasina yaslanir
ve oniindeki  kitabin
sayfasini cevirir. Sayfanin
cevrilmesi ile birlikte arka
plandaki kiitiphane
goriintiisti degiserek ugan
ucaklara kusbakisi bakan
siyah-beyaz (tarihi  bir)
filim  goriintiisi  girer
(SENo4 duyulmaya
baslar). Gen¢ cevirdigi
sayfayt 3 saniye kadar
incelerken goriintiiniin sol
alt kosesinde T.C. Milli
Egitim Bakanligi'nin
logosu ve sag iist kosede
biiyiik puntolar ve harfler
ile "OKUYUN" yazisi
belirir (D1s ses 2 duyulur).
Ardindan gen¢ erkegin
kitab1 kapatmasi ile birlikte

arka plana  kiitiiphane
goriintiisi  geri gelmeye
baglar.
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Dis Ses /

gg?ge ve Miizik Ses Efekti Olay Diyaloglar
/Monolog
Sahne 7 Piyano I. sesi Sahne 6. sahnenin kaldigi | Dig ses 3
00:00:27:24 | tutarken -1 hareketten devam eder. | "Diinyaniz
gecisi ile ikinci Goriintlii yavasca merkeze | zenginlessin."
bir kadans dogru yaklagsma hareketi
olusturuyor  ve yapmaktadir. 6. sahnede
sahnenin sonuna "OKUYUN" yazisinin
kadar sesi devami aynm1 punto ve
tutuyor. Ses biiyiik harflerle gériinmeye
azalarak baslar: "DUNYANIZ
soniimleniyor ZENGINLESSIN"(D1s ses
(fade out). 3 duyulur). Kitab1 kapatan
geng erkek; kitabi, kalemi
ve notlarini alarak
masadan kalkar.

Tablo 24’te ifade edilen veriler gostergebilim acisindan gosterir, gostergeleri isaret
etmektedir. Sahnelerin belirlenmesinde gorsel metinler esas alinmaktadir ve her sahne
(resim) gegisi belirlenmektedir. Gostergeler sahne siireleri, miizikler, ses efekti, olay ve dis
ses diyalog / monolog basliklari ile ifade edilmektedir. Duysal metinler; miizik, ses efekti
ve dis ses / diyalog / monolog basliklariyla ifade edilmektedir. Gorsel metinler olay, sahne
ve slire bagliklart altinda ifade edilmektedir. Duysal metinler miizik, ses efekti ve dis ses
/diyaloglar /monolog basliklar1 altinda ifade edilmektedir. Duysal metinler olay basligi

altinda senaryo icerisindeki durumu ve kullanimi isaret edilmektedir.

Sahne 1 ve Sahne 2 parkta kitap okuyan yagl bir adami resmetmektedir. Toplam 8 saniye
33 salise siirmektedir. Miizik basligi altinda Sahne 1°e karsilik gelecek bigimde kamu
spotunun tamaminda kullanilmakta olan miizigin genresi'®: “Cagdas, minimalist, klasik
miizik” olarak belirtilmektedir. Miizigin “Cagdas Miizik” genresine sahip olmasi i¢inde
bulundurdugu miizikal yapinin modern miizik 6gelerine sahip olmasindan 6tiiriidiir. I¢inde
bulunulan yiizyillin miizikal ifadesini icerisinde barindirmakta ve modernist bir anlayig
sunmaktadir. Bu durum kamu spotu senaryosundaki izdiigiimii gostergebilim baglaminda
degerlendirildiginde; hazirlanan miizigin kamu spotunun c¢agin yapisini yansitma amaci
tasidigi, gilincel konulara deginme, modern ve arayis igerisinde bir yol sundugu kanisinm
olusturmaktadir. Miizigim minimalist bir yapiya sahip olmasi amaci ifade etmeye yonelik
yapilmis hareketlerin azami diizeyde oldugunu isaret etmektedir. Minimalist miizik
tiirliniin senaryo akisi i¢indeki ifadesi; islenen konunun isaret ettigi sorunu ve ¢oziimiinii en
etkin bicimde, en az eleman1 kullanarak olgular aciklamay1 amaglamak seklindedir. Kamu

spotu igerisinde klasik miizik genresi; iligkili oldugu diger genrelerin klasik miizigin temel

16 Genre: Miizikal anlamda hazirlanan kompozisyonun hangi akimi ve/veya miizik tiiriinii yansittigin1 ifade
eden miizikal terimdir.
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ve/veya miizikal tematik yapisina sahip veya iliskili oldugunu gostermektedir. Bu
baglamda kavramsal yaklasimlarin kompozit ve dinamik birer yapiya sahip oldugu
diisiiniilmektedir. Kamu spotunun miizigi keman ile baslamaktadir. Klasik miizik
orkestralarinda 6nem sirasi s6z konusu oldugunda orkestra sefinden sonra 1. keman
gelmektedir. Bu 6nem miizikal hiyerarsinin bir ifadesidir. Senaryo akiginin keman ile
baslamasi temanin girisinin sade ancak en biiyiikk dnemi arz ettigi ifadesini vermektedir.
Sahne 1°’de kus sesleri ve dis mekan giiriiltiisii ses efekti olarak kullanilmaktadir. Bu
durum, olusturulmak istenen ambiyansin ilkbahar zamaninda gectigi duygusunu
giiclendirmektedir. ilkbahar yeniden dogusu, yeni hayati gostermektedir. ilk resimde
“Yash, gozlik takmis ve giindelik giysiler giymis bir erkek bir parkta ahsap bir bankta
bacak bacak iistiine atmis, oturmaktadir. Ellerinin arasinda tuttugu kitabr okumaktadir.”
goriintlileri mevcuttur. Calisma yasini asmis bir bireyin giindiiz gec¢irdigi vaktini parkta
kitap okuyarak gecirmesi resmedilmektedir. Okumanin bir yasinin olmadig: ifade
edilmektedir. Ancak Sahne 1 genc¢ kisilerin parkta kitap okumak haricinde aktivitelerde

bulundugu gosterilmektedir. Bu durum yasa bagli bir kiyas olusturmaktadir.

Sahne 2, Sahne 1’in devami niteligindedir. Sahne 2’de kadraj yash adama dogru
yaklagsmaktadir. Yaklagma hareketinin merkezi bankta oturan yasli adamdir. Bu ifade
bi¢imi énemli olan unsurun yash adam oldugunu, sahne igerisinde geg¢en her seyin onunla
ilgili oldugunu ve tiim bu ifadelerin merkezinde bulundugunu ifade etmektedir. Kitabin
sayfasinin ¢evrilmesi ile birlikte bankin arka plan1 park goriintlisiinden degiserek
Kapadokya’da giinbatiminda sicak hava balonlarmin goriintiisii verilmeye baslanmaktadir.
Gosterge bu gecis hareketi ile saglanmaktadir. Bu ifade bankta kitap okuyan kisinin,
okudugu kitap ve hayal diinyasindaki goriintiileri ifade etmek i¢in kurgulanmaktadir.
Arkadaki goriintii gercek mekéan ve zaman kavramindan uzaklasarak kitabi okuyan kisinin
zihninde gergeklestirdigi yolculugu ifade etmektedir. Bu ifade ile kitabin hayal giicii
tizerindeki etkisi yansitilmaktadir. SENol (kus civiltist sesleri) ve SENo2 (dis ses
giriiltiisii) sahnenin bu bolimiinde azalmaya baslamaktadir. Kus seslerinin azalmasi
gercek yasamdan kitap okuyan kisinin hayal diinyasina gecisi sembolize etmektedir. Sahne
1 ve Sahne 2’de yash bir adamin kitap okumasi, sahnelerdeki genc¢ kisilerin bos vakit
gecirme durumlarini yas iligkilendirmesi yaparak elestirir bir durus gostergesidir. Bu iki

sahne sekiz saniye on li¢ salise siirmektedir.
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Sahne 3 bir kafe igerisindedir. Tek basina masada oturan gen¢ kadin Oniinde acik olan
kitaba bakmaktadir. Sahne 1 ve Sahne 2’de yasli adam ve adamin okudugu kitap 6n
plandadir. Sahne 3’de benzer bir bi¢imde gen¢ kadin ve kitap 6n plana getirilmektedir.
Arka planda toplam dort kisi oturmaktadir. Bu kisiler birbirleri ile sohbet etmektedirler.
Kitap okuyan gen¢ kadin kafede bulunan diger kisilerden farkli olarak tebessiim

etmektedir. Miizigin ses siddeti sahnenin basindan sonuna dogrusal olarak yiikselmektedir.

Sahne 4, Sahne 3’lin devamui niteligindedir. Kurgusal yapisi Sahne 1 ve Sahne 2’yle
benzesmektedir. Bu durum bir tekrar durumudur. Tekrar durumu iletilen mesajin icerisinde
barindirdig1 bilgi degerini disiiriirken, anlasilirligl arttirmaktadir. Adi gegen sahneler
arasindaki kurgusal benzerlik, gostergelerin alici ve verici arasinda iletilmek istenen mesaji
kaynak ve alic1 arasinda herhangi bir bilgi kayb1 olmaksizin gerceklesmesini saglamak
amaci ile gerceklestirilmektedir. Kamera goriintiisii Sahne 4’de kitap okuyan gen¢ kadina
dogru yaklagsmaktadir. Kitap okuyan gen¢ kadin haricindeki diger kisiler kadrajdan
cikmakta bu sayede kitap ve okuyucu arasindaki hayal giiciinii ifade eder iliskiyi
belirginlestirmektedir. Bu durum Sahne 2’de oldugu gibi arka planin degismesi ile
gerceklesmektedir. Sahne 2’de sayfanin ¢evrilmesi ile arka planin degigsmesi Sahne 4’de de
gerceklesmektedir. Arka planda, sayfalar {izerindeki notalar animasyon teknikleri ile
hareketlendirilmistir. Sahne 2’den farkli olarak miizikal duygu ylikselerek artmaktadir. Ses
siddeti artmaya devam ederken sayfanin ¢evrilmesi ile kontrbas miizige dahil olmaktadir.
Bas kelime kokeni olarak temel yapiy: isaret etmektedir. Miizigin temel yiiriiylisiini bass
line olusturmaktadir. Bu baglamda sahnede kontrbasin girisi ile isaret edilmek istenen
temellere dikkat c¢ekilmektedir. Melodik yap1 beraberinde piyano ile sunulmaya
baslanmaktadir. Gorsel ve duysal ilerleyis, beraber gerceklesmekte ve mesajlar gosterir
gorsel ve duysal hareketlerle izleyiciye iletilme ¢abasi gostermektedir. Sayfa iki saniye gibi
kisa bir siirede c¢evrilmektedir. Bu durum kitap okuma kurgusunu bozmakta ancak akis

icerisindeki gegisler sebebiyle hissedilmemektedir.

Sahne 5’de miizik melodik ve ritmik kurgusu anlasilir bir bigimde devam etmektedir. Bu
sahnede yatak odasinda orta yaglarda bir kadin ile erkek ¢ocuk yatakta oturur vaziyette
uzanmaktadirlar. Kadin, ¢ocukla birlikte tuttuklari kitaba bakmaktadirlar. Goriintii diger
sahnelerde oldugu gibi genis kadrajdan merkeze dogru yaklasmaktadir. Sahne 5 gorsel
yapis1 bir ¢ocugun yatak odasini gosterir bicimdedir. Yatak {lizerinde, ayakucunda ti¢ adet

kitap ve bir adet de komodin {izerinde mevcuttur. Kiiclik bir ¢ocugun yatak odasinda

67



oyuncak olmamasi ve yerine kitap bulunmasi durumu bir iletidir. Bu sahnede kadin oyuncu
gostergesi bir anne olarak kurgulandigi gosterir bicimdedir. Keza c¢ocuk ile aralarindaki
iliski bu baglamda anne ve cocuk olarak ifade edildigi varsayimina gidilebilmektedir.
Sahne 2 ve Sahne 4’de gerceklesen kitabin sayfasinin ¢evrilmesi ile arka plan gorsellerinin
degismesi tek sahnede: Sahne 5’de gerceklesmektedir. Kitabin sayfasinin ¢evrilmesi ile
birlikte SENo3 (chimes enstriiman sesi) duyulmaktadir ve arka plan goriintiisiindeki oda
duvarnt kaybolarak karli daglar ve uzay gorintiilerinin bir kompozisyonu ortaya

koyulmaktadir.

Sahne 6 bir kiitiiphanede gegmekte oldugu gosterilmektedir. Masaya oturmus iiniversite
caglarinda bir erkek kitap okuyarak not almaktadir. Kadraj yavas bir sekilde resmin
merkezine dogru yaklagmaktadir. Geng erkegin Oniinde kitaplar, not defteri ve kalem
bulunmaktadir. Bu durum geng erkegin bir 6grenci oldugunu gdsterir durumdadir. Gencin
elinde kalem vardir. Miizik siirerken monolog ve/veya sloganlari bildiren dis sesin
girmesiyle beraber miizigin ses siddeti azalmaktadir. D1s ses kalemin masaya birakilmasi
ile duyulmaktadir. Geng erkek kitabin sayfasini gevirmesiyle arka plan degiserek siyah
beyaz bir flim igerisindeki ugan ugaklari; tarihsel bir imge bi¢giminde gosterir durumdadir.
SENo4 (ucak motoru sesleri) duyulmaya baslamaktadir. Dis ses sloganin ilk boliimiinii
soylemektedir: “Okudugumuz her kitap, bizi baska diinyalara tasir”. Ekranin sol alt
kosesinde M.E.B. logosu goriinmektedir. Logoya diyagonal bi¢cimde ekranin sag iist
kosesine “Okuyun” yazisi belirmektedir. Duysal metin ile gorsel metin es zamanli olarak
ilerlemektedir. Tempo diiserken piyano VII-I ile tonalite icerisinde gegis yapar ve L.
derecenin 1. sesini tutarak uzatmaktadir. Geng erkegin okumakta oldugu kitab1 kapatmasi

ile arka plandaki goriintii tekrar kiitiiphane ortamina geri donmektedir.

Sahne 7, Sahne 6’nin devami niteligindedir. Piyano 1. sesi tutarken III-I gegisi ile ikinci bir
kadans olusturulmus ve I. derece 1. ses uzatilarak sahne sonuna kadar siirdiiriilmektedir.
Sahne 7, Sahne 6’nin kaldigi yerden devam eder. Goriintii yavas bir sekilde merkeze
yaklagsmaktadir. Ekran goriintiisiiniin sag lis kisminda bulunan “Okuyun” yazisinin hemen
devamina dis sesin sdylemesi ile birlikte “Diinyaniz zenginlessin™ yazis1 belirir. Gorsel ve
duysal metinlerde bir birliktelik s6z konusudur. Bu vurgu slogan iizerinde yogunlagsmakta
ve sloganin gosterirleri olmaktadir. Geng masadan esyalarini alarak uzaklasir ve miizik sesi

azalarak soniimlenir. Bu kamu spot 27 saniye 24 salise siirmektedir.
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4.8.  Goriismelerden Elde Edilen Bulgular

Bu bolimde kamu spotlart ve kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotu hakkinda yasam
boyu Ogrenme baglaminda betimsel veri analizi yontemiyle 11 katilimci ile yapilan
goriismelere ait bulgular sunulmustur. Bu gériismelerden birisi sorularin sinanmasi amaci
ile yapilmig ve birisi ise katilimcinin konu hakkindaki anlamsal biitiinligi
saglayamamasindan  otiiri  degerlendirmeye  alinmamistir.  Katilimeilar  Bartin
Universitesi’nde 6grenim goren goniillii birinci ve dérdiincii smifta cesitli boliimlerde
okuyan Ogrencilerden olusmaktadir. Goériisme yapilan kisiler K1, K2, K3, ... seklinde

kodlanarak verdikleri cevaplardan alintilar yapilmistir.

4.8.1. Yasam Boyu Ogrenme

Katilimcilara “Kamu spotlarinin yagam boyu dgrenmenize katkida bulundugunu diisiiniiyor
musunuz? Neden?” sorusu sorulmustur. Bu soru ile katilimcilarin yasam boyu 6grenme
kavrami1 hakkindaki bilgi diizeyleri smanirken, kamu spotlari baglaminda 6grenim
durumlarina iligskin farkindaliklarinin incelenmesi amaglanmistir. Bu soruya verilen

cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi Tablo 25°’te gosterilmistir.

Tablo 25: “Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmenize katkida bulundugunu diisiiniiyor

musunuz? Neden?” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
5 Kitle iletisim araglari ile ulasilabilirligi
3 Bilgi katmasi
2 Akilda kalicilik

Yasam boyu 6grenme

2 Egitici olmas1
1 Farkindalik yaratmas1
1 Etkileyici olmasi

Tablo 25’te katilimcilarin verdikleri cevaplar genel olarak degerlendirildiginde kitle
iletisim araglar1 ile kamu spotlarinin ulasilabilir olmasi yoniinde olumlu goriisler
belirtilmektedir. Katilimecilar, kamu spotlarinin yagam boyu 0grenmeye katkisinin kitle
iletisim araglart ile ulasilabilirligi (5), bilgi katmasi (3), akilda kalicilik (2), egitici olmasi
(2), farkindalik yaratmasi (1) ve etkileyici olmasi (1) yonleriyle gergeklestigini ifade
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etmektedir. Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisinin oldugunu diisiinen 8
goriigmeci bulunurken 1 goriismeci konuya iliskin olumsuz goriis bildirerek katilmadigini

belirtmektedir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek climleler asagida gosterilmektedir.
K1: “Televizyondan veya diger medya kanallarindan insanlarin zihnine daha ¢ok giriyor.”
KS5: ““...7°den 70’e herkese ulasabiliyor televizyon yoluyla.”

K8: “...televizyonda, internet ortami; sanal ortamda daha yaygin oldugu i¢in ve bu

ortamlar daha yaygin kullanildig1 i¢in herkese ulasabiliyor.”
4.8.2. Egitim Konulu Kamu Spotlar:

Katilimcilara “Egitim konulu kamu spotlarini yeterli buluyor musunuz? Neden?” sorusu
sorulmustur. Bu soru ile katilimcilarin egitim konulu kamu spotlar1 hakkindaki goriisleri
alinarak yaymnlanan egitim konulu kamu spotlarinin yeterliliginin incelenmesi
amaglanmistir. Bu soruya verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi Tablo 26’da

gosterilmistir.

Tablo 26: “Egitim konulu kamu spotlarin1 yeterli buluyor musunuz? Neden?” sorusuna

verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
5 Karsilasilmamasi ve az sayida olmasi
Egitim konulu kamu spotlari 1 Dikkat cekmemesi
1 Gelistirilme beklentisi olmast

Tablo 26°’da katilimcilarin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde; kamu spotlariyla
karsilasilmamasi ve az sayida olmasi (5), kamu spotlarinin dikkat ¢cekmemesi (1) ve kamu
spotlarinin gelistirilme beklentisi olmasi (1) betimlemeleri ile {i¢ii kadin, dordii erkek; yedi
katilimcinin olumsuz goriislere sahip olduklar1 goriilmekte olup katilimeilar egitim konulu

kamu spotlarini yetersiz bulduklarini belirtmislerdir.

Katilimeilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek climleler asagida gdsterilmistir.
K2: “Karsilasma orani diigiik.”
K4: “Egitim konulu kamu spotlarinin arttirilmasi gerektigini diisiiniiyorum.”

KS8: “Dikkatimi ¢ekmiyorsa yetersizdir.”
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4.8.3. Yasam Boyu Ogrenme Deneyimi Kazanimi ve Ogrenme Siirecine Katkilar

Katilimeilara “Kamu spotlarindaki egitici bilgilerin size yasam boyu 6grenme deneyimi
kazandirdigini diislinliyorsunuz? Yasam igerisindeki 0grenme siirecinize katkilart nelerdir?
Aciklaymiz.” sorular1 sorulmustur. Bu sorular ile katilimcilarin kamu spotlarinin yasam
boyu oOgrenme deneyimi ve Ogrenme siirecine dair kazamimlarina iliskin goriisleri
alimmistir. Kamu spotlar1 baglaminda temanin islevsellik durumunun incelenmesi
amaglanmistir. Bu soruya verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi Tablo 27°de

gosterilmistir.

Tablo 27: “Kamu spotlarindaki egitici bilgilerin size yasam boyu 6grenme deneyimi
kazandirdigini diislinliyorsunuz? Yasam igerisindeki 0grenme siirecinize katkilart nelerdir?

Aciklayiniz.” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalaria gore dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler

Yasam boyu 6grenme deneyimi 4 Kazanim saglamiyor

kazanimi ve 6grenme siirecine
katkilar 4 Kazanim sagliyor

Tablo 27°de katilimcilarin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde esit dagilima sahip
gorislerin oldugu tespit edilmistir. Temaya ait kodlamalara iligkin betimlemelerde ortaya
cikartilan gorilislerde gruplanmalara ve ortak goriislere rastlanmamustir. Goriisler su
durumlarla ifade edilmektedir: Kamu spotlar1 ile karsilasiimamasi, egitsel olmamasi,

deneyim kazandirmamasi, sadece bilin¢lendirmesi ve daha sik yayinlanmasidir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek ciimleler asagida gosterilmistir.
K2: “... az karsilastigim i¢in bence bulunmuyor.”

K4: “Cok da egitsel olarak gelmiyor benim i¢in kamu spotlar1.”

KS5: “Sadece bilinglendirme boyutunda fayda veriyor.”

K9: “... her sey unutuluyor, yani daha ¢ok giindeme getirilmesi gerekiyor.”

4.8.4. Paylasim

Katilimcilara “Kamu spotlarindan 6grendiginiz bilgileri ve haberleri ailenizle ve
arkadaslarinizla paylasir mismiz? En c¢ok hangilerini paylasirsimiz? Ornek vererek
aciklaymniz.” sorusu sorulmustur. Bu soru ile katilimcilarin izledikleri kamu spotlarini

paylasim durumlart ve hangi kamu spotlarint paylasmayi tercih ettiklerine iligkin
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goriiglerinin alinmasi amaclanmistir. Bu sayede katilimcilarin segimlerine iliskin bilgiler
edinilmeye ¢alisilmistir. Bu soruya verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi Tablo

28’de gosterilmistir.

Tablo 28: “Kamu spotlarindan 06grendiginiz bilgileri ve haberleri ailenizle ve
arkadaslarimizla paylasir musimz? En ¢ok hangilerini paylasirsimz? Ornek vererek

aciklayiniz.” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
6 Saglik ve sigara konulari
2 Cevre ve doga konulari
Paylagim
1 Akilda kalmamasi
1 Egitim

Tablo 28’de katilimcilarin verdikleri paylasim temasmna ait cevaplar ile olusturulan
kodlamalara iligkin betimlemeler; saglik ve sigara konular1 (6), ¢evre ve doga konular1 (2),
akilda kalmamasi (1) ve son olarak egitim (1) olarak ifade edilmektedir. Verilen cevaplarin
sekizi kamu spotlarinin paylasildigi yoniinde olumlu goriis bildirirken, bir katilimer akilda
kalmamas1 sebebiyle olumsuz goriis bildirmektedir. Katilimcilarin  kamu  spotu
konularindan saglik ve sigara konularimi daha ¢ok paylagmay1 tercih ettikleri ve en az
egitim konusunu paylasmay1 tercih ettikleri gozlenmektedir. Katilimcilar goriislerde
izledikleri spotlarda paylagilma sebeplerinin daha ¢ok komedi unsuru oldugunu

belirtmektedirler.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek ciimleler asagida gosterilmistir.

K2: “Daha fazla olursa, daha akilda kalic1 seyler olursa daha iyi olur.”

K3: “Yine sigarayla ilgili bir kamu spotudur muhtemelen, komik gelen kisimlarini ancak.”
K4: “Daha ¢ok bir ormanci olarak dogayla ilgili olan kamu spotlarin1 yakin, samimi
buldugum cevre ile paylasirim”

K7: “Ve yine sigara kamu spotu: orada biraz da saka mahiyetinde kendi aramizda...”
4.8.5. Tutumlar

Katilimcilara “Kamu spotlar1 hakkindaki diisiince ve goriisleriniz nelerdir? Olumlu ve

olumsuz yonlerini agiklayiniz.” sorulari sorulmustur. Bu sorular ile katilimecilarin kamu
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spotlarinin yagsam boyu 6grenmeye iligkin tutum ve goriislerinin alinmasi amaglanmustir.

Bu soruya verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi Tablo 29°da gosterilmistir.

Tablo 29: “Kamu spotlar1 hakkindaki diisiince ve goriisleriniz nedir? Olumlu ve olumsuz

yonlerini ac¢iklayiniz.” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
3 Bilinglendirme olmast
3 Bilgilendirici ve egitici olmasi
Tutumlar 2 Ulasilabilir olmasi
2 Az miktarda olmasi
6 Diger*

*:Cevreden olumlu etkilenme (1), spottan olumsuz etkilenme (1), gercekgilik (1), bilingsizligin ifadesi (1), farklt
yayim araglari kullanilmamasi (1), olumlu konulara sahip olmasi (1)

Tablo 29°da katilimeilarin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde yedi adet olumlu, iki
adet olumsuz cevap verildigi belirlenmistir. Katilimcilarin kamu spotlart hakkindaki
gorlslerinin genel olarak olumlu yonde olmasma karsin siklikla kamu spotlarinin
eksikliklerine yonelik goriislerde bulunmuslardir. Katilimeilar siklikla kamu spotlarinin
bilin¢lendirici, bilgilendirici ve egitici oldugu yoniinde paydas goriislere sahip oldugu
gozlenmektedir. Yaygin kullanimina yonelik az miktarda olmasi ve farkli yayim
araclarinin kullanilmamasi seklinde goriisler dile getirilmistir. Bu goriisler arasinda
bilingsizligin ifadesi goriisii digerlerinden anlamsal olarak farlilik gdstermekte ve dikkat

¢ekmektedir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek ciimleler asagida gosterilmistir.

K3: “... daha ¢ok hayatimiza yonelik daha ayrintili daha gercekci olsa belki bir nebze
faydasi olabilir...”

K4: “Halki bilinglendirmeye sevk etmesi olumlu bir yandir.”

KS5: “... sadece televizyonlarda degil de yolda yiiriirken pankart seklinde de olabilir.”

K6: “Yani, bizim Kkisiligimizin ya da bilingsizligimizin geri planda oldugunun

gostergesidir.”
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4.8.6. Gorsel Kodlama

Katilimcilara “Milli Egitim Bakanlig: tarafindan hazirlatilan kitap okuma aligkanliklarina
iliskin kamu spotunda bir kadin ve bir ¢ocuk yatakta kitap okumaktadir. Kadin ve ¢ocuk
arasindaki iligskiyi nasil tanimlarsiniz? Neden bu sekilde diislindiigiiniizii aciklaymiz?”
sorular1 sorulmustur. Bu sorular ile katilimcilarin izlemis olduklar1 sahnedeki aktorlerin
rollerini nasil ve hangi degiskenlere gore kodladiklar1 sorularina cevap aranmistir. Sahne
icerisindeki gostergelerin izleyici tarafindan nasil belirlendigi mesaj, gosterilen, gosterge
ve yorumlanan mesaj arasindaki iligkiyi tanimlamak amaciyla énem arz etmektedir. Bu
baglamda gorsel kodlama temas: iliski ve neden alt basliklari ile ikiye ayrilarak Tablo

30°da sunulmustur.

Tablo 30: “Milli Egitim Bakanligi tarafindan hazirlatilan kitap okuma aligkanliklarina
iliskin kamu spotunda bir kadin ve bir ¢ocuk yatakta kitap okumaktadir. Kadin ve ¢ocuk
arasindaki iliskiyi nasil tanimlarsiniz? Neden bu sekilde diisiindiigiiniizii ac¢iklayimiz?”

sorularina verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler

7 Anne ve ¢ocuk

Gorsel kodlama(iliski) _
1 Nine-cocuk
5 Aliskanlik kazandirma
4 Genelleme

Gorsel kodlama(neden) 3 Ozdeslestirme
2 Aile egitimi
1 Miski yok

Tablo 30’da katilimcilarin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde alt1 katilimc1 olumlu
goriis bildirmekte ve ii¢ katilimcinin verdikleri cevaplarda herhangi olumlu ya da olumsuz
cevap belirlenmemektedir. Goriis bildiren katilimeilar kadin ve gocuk arasindaki iligkiyi
yedi kisi anne ve c¢ocuk olarak tanimlarken, bir kiside nine ve c¢ocuk olarak
tanimlamaktadir. Sahnede gegen oyuncularin rolleri biiylik bir ¢cogunlukla anne ve ¢ocuk
olarak tamimlanmasi dikkat ¢ekicidir. Belirttikleri diisiincelerin nedenleri aliskanlik

kazandirma (5), genelleme (4), 6zdeslestirme (3), aile egitimi (2) ve iliski olmadigi (1)
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yoniindedir. Nedene yonelik alinan goriislerde aliskanlik kazandirma nedeni; oyuncularin

rollerindeki gosterir olan iliski durumunu agiklama amaci giitmektedir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iliskin 6rnek climleler asagida gosterilmistir.
K1: “Annem bir kitap alip gelirdi, okurdu, anlatird1.”

K2: “Ciinkii hep 0yle oluyor. Genelde anneler ¢ocuklarina okurlar kitap...”

KS5: “Bir ¢ocuga annesi daha yakindir."

K6: “Annesi ¢cocugu tesvik ediyor aslinda.”
4.8.7. Kitap Okuma

Katilimcilara “Parkta yasli bir adam kitap okumaktadir. Parkta yash bir adamin kitap
okumas1 hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Sizde nasil bir izlenim olusturuyor?” sorusu
sorulmustur. Bu soru ile katilimecilarin kitap okunmasi ile ilgili izledikleri sahne de
siiregelen durumlart degerlendirmeleri ve bu degerlendirmeler arasinda anlamhi
farkliliklarin olup olmadig1 incelenmek istenmistir. Bu soruya verilen cevaplarin

kodlamalarina gore dagilimi1 Tablo 31°de gosterilmistir.

Tablo 31: “Parkta yagli bir adam kitap okumaktadir. Parkta yasli bir adamin kitap okumasi
hakkinda ne diisiinliiyorsunuz? Sizde nasil bir izlenim olusturuyor?” sorularina verilen

cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
3 Gergek dis1
2 Ozendirici
Kitap okuma
1 Yasam boyu 6grenme
1 Bilingalt1 mesajia sahip

Verilen cevaplar degerlendirildiginde {i¢ olumsuz altt olumlu goriis elde edildigi
belirlenmektedir. Bulgular dogrultusunda gercek disi olmasi (3), 6zendirici olmast (2),
yasam boyu Ogrenmeyi ifade etmesi (1) ve bilingalti mesajlarima sahip olmast (1)
ifadelerine ulagilmaktadir. Olumsuz goriise sahip olan katilimcilarin hepsinin izledikleri

kamu spotunun gercek dis1 oldugu goriisiinii ifade etmesi dikkat ¢ekicidir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iligskin 6rnek climleler asagida gosterilmistir.

K1: “... hi¢ kitap okuyan yash gérmedigim i¢in bana biraz yapmacik geldi o sahne.”
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K5: “Ogrenmeye devam ediyor.”

KS8: “Genglere 6rnek olmast acisindan, tesvik edici olmasi agisindan ¢ok giizel.”
4.8.8. Dikkat

Katilimcilara “Kafede bir kadin kitap okumaktadir. Bu sahnede dikkatinizi ¢eken bir
durum var m1? Kafedeki kadinin kitap okunurken, kitabin sayfalarni 1 saniyeden kisa bir
siirede c¢evrilmesi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Neler hissetiniz? Agiklaymiz.” sorulari
sorulmustur. Sorulan sorular kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotu i¢indeki kafe
sahnesinde gergeklesen mantik hatasina yonelik katilimeilarin - dikkati  Glglilmeye
calisilmaktadir. Bu sayede katilimcilarin izledikleri gorsel metinlere karsi gosterdikleri
dikkat durumunun incelenmesi amaglanmaktadir. Tema Farkindalik ve Hissettirdigi olarak
iki alt baglik altinda incelenmistir. Bu soruya verilen cevaplarin kodlamalarina gore

dagilimi1 Tablo 32’de gosterilmistir.

Tablo 32: “Kafede bir kadin kitap okumaktadir. Bu sahnede dikkatinizi ¢eken bir durum
var m1? Kafedeki kadinin kitap okunurken, kitabin sayfalarini 1 saniyeden kisa bir siirede
cevrilmesi hakkinda ne diisliniiyorsunuz? Neler hissetiniz? Aciklaymiz.” sorularina verilen

cevaplarin kodlamalarina gore dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler

8 Durumu fark edilmemis

Kitap okuma (Farkindalik)
1 Durumu fark edilmis
4 Sahnenin inandirict bulunmamasi
2 Durumun gérmezden gelinmesi

Kitap okuma (Hissettirdigi)
1 Sahne okumaya 6zendiriyor
1 Izleyicide dikkat eksikligi hissettiriyor

Verilen cevaplar degerlendirildiginde bes olumlu dort olumsuz gorlis oldugu
belirlenmektedir. Farkindalik diizeyinde sahnede mevcut olan mantik hatasini fark eden bir
katilimc1 olmasia karsin durumu fark etmeyen sekiz katilimer olmasi dikkat g¢ekicidir.
Sahnenin katilimcilardan dort tanesi sahneyi inandirict bulmamakta; ikisi sahnede olanlari
gormezden gelmekte, dnemsememekte; bir kisi sahnenin okumaya 6zendirdigi hissine
sahip oldugunu diisiinmekte ve bir katilime1 da kendisinde dikkat eksikligi hissinin hakim

oldugu goriisiinii bildirmektedir.
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Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iligkin 6rnek ciimleler asagida gosterilmistir.
K1: “Su anda dikkat eksikligi oldugunu hissettim diyebilirim.”
KS5: “Kitap okumaya yonlendirme var.”

K7: “... kitap okumanda verdigi mesaj1 aliyorum, geri kalan kismi1 beni ilgilendirmiyor.
4.8.9. Sloganlar

Katilimcilara “Kamu spotlarinin ¢ogunlukla sonlarinda yayinlanan sloganlar hakkindaki
diisiinceleriniz nedir?” sorusu sorulmustur. Bu soru ile kamu spotlarinda yer alan
sloganlarin etkinligi degerlendirilmeye c¢alisilmak istenmistir. Bu soruya verilen cevaplarin

kodlamalarina gére dagilimi Tablo 33’te gosterilmistir.

Tablo 33: “Kamu spotlarinin ¢ogunlukla sonlarinda yayinlanan sloganlar hakkindaki

diisiinceleriniz nedir?” sorusuna verilen cevaplarin kodlamalarina gére dagilimi

Tema Frekans (f) Kodlamalara Iliskin Betimlemeler
5 Iletmesi gereken mesaj1 vermektedir.
2 Akilda kalicidir.
Sloganlar 2 Dabha etkileyici olmalidir.
1 Akilda kalic1 degildir.
1 Sloganlar rahatsiz edicidir.

Verilen cevaplar degerlendirildiginde bes olumlu dort olumsuz goriis oldugu
belirlenmektedir. Cogu katilimcinin yanitlarina gére kamu spotlariin genellikle sonlarinda
yayinlanan sloganlarin gereken mesaji iletmekte oldugu (5) ifadesi hakimdir. Katilimcilar
arasinda yayinlanan sloganlarin rahatsiz edici oldugu olumsuz goriisiine sahip bir kisinin

bulunmasi diger olumsuz goriislerden farklilig: ile dikkat cekmektedir.

Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplara iligkin 6rnek ciimleler asagida gosterilmistir.

KS5: “... daha ciddi ve etkileyici olmasi lazim.”

K6: “Yani giizel ama benim vicdanimi yaraliyor.”

K7: “... amacma uygun sloganlar vermek istedigi mesaj1 gayet giizel karsisindakine
aktarabiliyor.”

K8: “En dikkat ¢geken kismin da bu oldugunu diisiiniiyorum.”
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BESINCI BOLUM
SONUC VE ONERILER

Bu boéliimde, arastirmanin alt problemlerine yonelik tartisma, sonu¢ ve Onerilere yer

verilmistir.
5.1. Tartisma ve Sonuglar

Bu boliimde yasam boyu 6grenme baglaminda genel kamu spotlarina ve M.E.B tarafindan
hazirlatilan kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin Bartin Universitesi’nde
Ogrenim goren 1. ve 4. sif dgrencilerinin goriisleri, katilimeilarin demografik bilgileri,
kamu spotlarini izleme durumunun degerlendirilmesine; kitap okuma kiiltiirii konulu kamu
spotunun gosterge bilimsel igerik analizine ait bulgularla ilgili tartismalara ve sonuglara

yer verilmistir.

5.1.1. Birinci Alt Probleme iliskin Sonuglar

Arastirmanin birinci alt problemi olan “Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina
iliskin lisans 6grencilerinin goriisleri demografik bilgilerine (cinsiyet, sinif, fakiilte ve
televizyon izleme durumu) gore anlamli farklilik gostermekte midir?” sorusuna yonelik
elde edilen sonuglara gore; kamu spotlarinin yagam boyu 6grenmeye iligkin puanlarin
cinsiyete gore anlamli farklilik gosterdigi ve kadin katilimecilarin erkek katilimeilara gore
kamu spotlariin yasam boyu 6grenmeye katkisi olduguna iligkin goriiglerinin daha ytiksek
oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda, cinsiyet ayrimciligy, stereotip ve benzeri toplumsal
cinsiyet kavramlarinin problematikleri baglaminda kamu spotlarmin olumsuz bir seyir

1zledigi sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada, kamu spotlarinin yasam boyu o6grenmeye iliskin puanlarinin smifa gore
anlamli farklilik gosterdigi ve bu farkliligin birinci siifta 6grenim goren katilimcilarin sira
ortalamalarinin dordiincii sinif 6grencilerine gore daha yiiksek oldugu ve sonucun birinci
siif dgrencilerinin lehine oldugu goériilmektedir. Tight’in (1998) yaptig1 calismada, yasam
boyu 6grenme aktivitelerinin yliksek egitim kurumlarinin disinda tutulmasinin gerektigi
yoniinde sonuca ulasilmistir. Bu baglamda birinci ve dordiincii siniflarin arasinda olusan
farkliligin  yasam boyu Ogrenme aktivitesi olan kamu spotlariin etkinliginin

sorgulanabilecegi yoniindeki goriisleri kuvvetlendirmektedir.



Arastirmada kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye iliskin goriislerinde katilimcilarin
televizyon izleme durumlarma gore anlamli bir farklilik gostermedigi belirlenmistir.
Katilimcilarin haftada izledikleri televizyon siiresine gore kamu spotlarinin yasam boyu

ogrenmeye katkisina iliskin goriislerinde anlamli farklilik olmadigi sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiiltelere gore kamu spotlarinin yagsam
boyu 6grenmeye katkisina yonelik goriisleri arasinda anlamli farklilik ¢ikmistir. Aragtirma
bulgularina gore; Miihendislik Fakiiltesi ile Egitim Fakiiltesi arasinda, Miihendislik
Fakiiltesi ile Edebiyat Fakiiltesi arasinda anlamli farkliliklar vardir. Farkliligin olustugu
guruplar arasinda Miihendislik Fakiiltesi’nin sira ortalamasinin  diger anlamhi
farkliliklarinin olustugu fakiiltelere gore daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Sozel ve
sayisal alanlarda 6grenim goren 6grencilerin kamu spotlarinin etkinligine ve yasam boyu
Ogrenime katkisina yonelik goriislerinin sdzel ve sayisal alanlarda Ogrenim goren
ogrencilerin arasinda farklilik gostermesi, disiplinlerin 6grenci algilarinda farklilik
yarattig1 ve/veya disiplinlerde 6grenim goren o6grencilerin algilariin soézel ve sayisal

alanlarda 6grenim gormelerine gore farklilik gosterdigi goriisiinii ortaya koymaktadir.

5.1.2. Ikinci Alt Probleme iliskin Sonuclar

Arastirmanin ikinci alt problemi olan “Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina
iligskin lisans 6grencilerinin goriisleri kamu spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme,
haftada karsilasilan kamu spotu sayis1) gore anlaml farklilik gostermekte midir?” sorusuna
yonelik elde edilen sonuglara gore; katilimcilarin kamu spotu izleme durumlarina gore
kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisina iliskin goriislerinde anlamli farklilik
gosterdigi tespit edilmistir. Bu baglamda kamu spotu izleyen dgrencilerin kamu spotlarinin

yasam boyu 6grenmeye katkisi oldugu yoniinde olumlu goriis bildirdikleri goriilmektedir.

Arastirma sonuglarina gore; haftada izlenen televizyon siiresine gore kamu spotlarinin
yasam boyu Ogrenmeye katkisina iliskin goriislerde anlamli farklilik oldugu tespit
edilmistir. Haftalik karsilasilan kamu spot adetleri arasinda farklilik gosteren hig
karsilagsmayanlar ile 1-2 adet karsilasanlar arasinda, hi¢ karsilagsmayanlar ile 3-4 adet
karsilasanlar arasinda ve hic¢ karsilasmayanlar ile 5-6 adet karsilasanlar arasinda anlamli
farklilik  bulunurken; belirtilen gorilislerin  swra ortalamasina bagli olarak hig
karsilagmayanlar lehine oldugu belirlenmistir. Bu baglamda katilimcilarin en az 1 defa

kamu spotu ile karsilasmasi, hi¢c kamu spotu ile karsilasmayanlara nazaran, kamu
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spotlarinin yasam boyu Ogrenmeye katkisi {lizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu

sOylenebilir.

5.1.3. Uciincii Alt Probleme Iliskin Sonuclar

Aragtirmanin lig¢iincii alt problemi olan “Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iliskin
lisans 6grencilerinin goriisleri demografik bilgilerine (cinsiyet, sinif, fakiilte ve televizyon
izleme durumu) gore anlamli farklilik gostermekte midir?” sorusuna yonelik elde edilen
sonuglara gore; kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriiglerin cinsiyete gore
anlamli farklilik gosterdigi bulunmus ve kiz 6grencilerin goriislerinin erkek ogrencilere
gore olumlu oldugu sonucuna ulasilmistir. Kiz dgrenciler kitap okuma kiiltiirii konulu
kamu spotlarin gostergebilmsel yapist hakkinda diizenlenmis sorular konusunda daha
olumlu katilimec1 gériisler bildirmislerdir. Bu durumun cinsiyete bagl olarak genel kamu
spotlarinda da farklilik gostermekte oldugu dikkat cekicidir. Kamu spotlarinin amacinin,
toplumun her kesimine iletilmek istenen mesaj1 algi farkliliklar1 olusmadan iletmek oldugu
gdz Oniine alindiginda; bu durum cinsiyete baghh bu farkliligin kamu spotlarinin
islevselliginin sorgulanmasina neden olmaktadir. Ayn1 zamanda gerek kamu spotu, gerekse
kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotunda kadin katilimeilarin lehine sonuglarin ¢ikmasi
kamu spotlarmin cinsiyete yonelik tek yonlii bir tutum igerisinde bulundugu goriisiinii

kuvvetlendirmektedir.

Arastirmada birinci ve dordiincii siniflarin belirttikleri goriislere gore kitap okuma kiiltiirii
konulun kamu spotunun anlamli farklilik gésterdigi sonucuna ulasilmistir. Elde edilen
bulgu dogrultusunda birinci simifta 6grenim gormekte olan Ggrencilerin kitap okuma
kiiltiiric konulu kamu spotu ile ilgili gorislerinin dordiincii siif dgrencilerinden daha
olumlu yonde oldugu sonucu elde edilmistir. Kamu spotlarinin ve kitap okuma konulu
kamu spotunun smif degiskenine yonelik goriislerinin sonuglari birinci sinif 6grencilerinin
lehine gerceklesmistir. Bu durum iki &nemli noktayr isaret etmektedir: Ogrencilerin
toplumsal olaylar1 isaret eden kamu spotlarina kars1 farkli gorisleri lisans 6grenim siireci
icerisinde kazandiklar1 ve hazirlanan kamu spotlarinin kitlesel etkisinin sinif degiskenine

gore degisiklik gostermekte oldugudur.

Arastirmada, kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin televizyon
izleme durumuna goére anlamli fark gostermedigi belirlenmistir. Bu durum genel kamu

spotlarinda da anlamli fark gostermediginden &tiirii kamu spotlarinin televizyon haricinde
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baska kitle iletisim araglar1 ile hedef kitleye ulasabilecegi diisiincesini ortaya koymustur.
Katilimcilarin 86,3’ kamu spotlar ile karsilastiklarini belirttikleri géz oniine alindiginda,
televizyon izleme durumunda anlamli bir farkliliga rastlanmamasi, ¢esitli kitle iletisim

araclariin islevselligini ortaya koymaktadir.

Arastirmada, kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iligkin goriislerin televizyon
izleme durumuna gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amact ile
yapilan sinamada anlamli bir farkliliga rastlanmamistir. Tiim kamu spotlarma iliskin
goriislerin ve kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriislerin bireylerin
televizyon izleme siirelerine gore yasam boyu Ogrenme baglaminda bir etkisinin
olamamasi ortak bir nokta olusturmustur. Bu baglamda, televizyon izlenen siireden ziyade,
gecen zamanin nitelikli degerinin 6n planda oldugu; izlenen siirede yasam boyu 6grenme
acisindan gegirilen zamanin etkinliginin 6nemli oldugu goriisii ortaya ¢ikmustir. Ancak
Karaman ve Karatas’in (2009) yapmis oldugu aragtirmanin sonuglarina gore televizyon
izleme siiresinin, internet kullanim sikliginin ve gazete okumanin medya okur yazarlig

baglaminda olumlu etkilerinin oldugu belirlenmistir.

Arastirmada, katilimcilarin 6grenim gordiikleri fakiiltelere gore kitap okuma kiiltiirii
konulu kamu spotuna iliskin goriislerinin anlamli farklilik gosterdigi sonucuna ulasilmistir.
Miihendislik Fakiiltesi ile IIBF ve Edebiyat Fakiiltesi arasinda farklilik olusmakta oldugu
belirlenmistir. Sira ortalamasi incelendiginde, farkliligin Miihendislik Fakiiltesi lehine
oldugu tespit edilmistir. Ortaya ¢ikan bulgular arasinda sayisal becerilerin 6n planda
oldugu egitim yapisina sahip miihendislik alani ile s6zel becerilerin 6n planda oldugu ve
kitap okuma ile dogrudan iligkili olan edebiyat alani arasinda olusan farklilik dikkat
cekicidir. Diger bir onemli nokta da bu sonuclarin miithendislik alanin lehine sonug¢ vermis
olmasidir. Benzer sonuglar birinci alt probleme iliskin sonuglarda bulunan fakiilte
degiskenine gore kamu spotlariin yasam boyu 6grenmeye katkisina yonelik goriislerinde
ifade edilmistir. Bu durum sézel ve sayisal disiplinler arasinda olusan Ogrenci ve/veya
ogrenim temelli farkliligi gostermektedir. Bu farkliligin sayisal disiplinin 6grencileri
tarafindan olumlu goriislerle ifade edilmesi kamu spotlarinin hedef kitle se¢ciminde belirli

bir algiya hizmet ettigi goriisiinii kuvvetlendirmektedir.
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5.1.4. Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Sonuclar

Aragtirmanin dordiincii alt problemi olan “Egitim konulu kamu spotu gostergelerine iliskin
lisans 6grencilerinin goriisleri kamu spotu izleme durumuna (kamu spotu izleme ve haftada
karsilagilan kamu spotu sayisi) gore anlamli farklilik géstermekte midir?”” sorusuna yonelik
elde edilen sonuglara goére; katilimcilarin kamu spotu izleme durumlarina gore, kitap
okuma kiiltiiri konulu kamu spotuna iliskin goriislerin anlamlhi farklilik gosterdigi
belirlenmistir. Kamu spotu izleyen 6grencilerin kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna
iliskin goriislerinin daha olumlu oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda katilimcilarin
kitap okuma kiiltiiri konulu kamu spotu hakkinda olumlu goriise sahip olabilmesi,
izleyicinin kamu spotlar1 hakkinda bir alt-kiiltiire, 6n bilgiye ve/veya farkindaliga sahip

olmasi ile gergeklestigi goriisiini giiclendirmistir.

Arastirmada, katilimcilarin haftada karsilastiklar1 kamu spotu sayisina goére kamu
spotlariin yasam boyu ogrenmeye katkisina yonelik goriislerinin degisimini belirlemek
amactyla uygulanan testler sonucunda anlamli farkliliklar olustugu tespit edilmistir.
Yapilan karsilastirmalar sonucunda haftada kamu spotlart ile hi¢ karsilasmayanlarla,
haftada 5 ile 6 adet kamu spotuyla karsilasanlar arasinda bir fark olustugu belirlenmis ve
sira ortalamasia gore 5 ile 6 adet kamu spotu ile karsilasanlarin, hi¢ karsilasmayanlara
kiyasla kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna iliskin goriiglerinin daha olumlu oldugu
sonucuna ulasilmistir. Kamu spotlariyla hi¢ karsilasmayanlar ile 7 adetten fazla
karsilaganlar arasinda anlamli farklilik belirlenmis ve haftada 7 kamu spotu ile
karsilasanlarin hi¢ karsilasmayanlara kiyasla kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna
iligskin goriislerinin daha olumlu oldugu belirlenmistir. Lancaster ve Lancaster (2002) kamu
spotlariin yerlestirme sikliklari ve zamanlarinin, kamu spotlarinin etkinligi tizerinde etkisi
tizerine yapmis olduklar1 ¢alismanin sonucunda yetersiz yerlestirmenin kamu spotlarinin
etkinligi iizerinde olumsuz etkisi oldugu sonucuna ulagmislardir. Bu baglamda izleyici
kesimin, ne kadar kamu spotu ile karsilasirsa yasam boyu 6grenme baglaminda kamu
spotlar1 hakkinda o kadar olumlu goriislere sahip oldugu kanisina varilmistir. Bu goriis
ikinci alt probleme ait sonuglar ile desteklenmektedir: Kitap okuma kiiltiirii konulu kamu
spotu baglaminda hem de tiim kamu spotlar1 baglaminda kamu spotunu hi¢ izlemeyenler

ile herhangi miktarda izleyenler arasinda olusan fark bu kaniy1 gosterir niteliktedir.

82



5.1.5. Besinci Alt Probleme iliskin Sonuclar

Arastirmanin besinci alt problemi olan “Lisans &grencilerinin kamu spotlarinin yagam
boyu o6grenmeye katkisi ve egitim konulu kamu spot gdstergelerine iliskin goriisleri
arasinda anlamli bir iligki var midir?” sorusuna yonelik elde edilen sonuglara gore; kamu
spotlarinin yagsam boyu 6grenmeye katkisi ile kitap okuma kiiltiirii konulu kamu spotuna
iliskin goriigler arasinda pozitif bir iliski oldugu ortaya c¢ikmistir. Bu baglamda kamu
spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisi ve egitim konulu kamu spot gostergelerine
iliskin goriisleri arasinda yapilan karsilagtirmalarda ortaya ¢ikan sonuglarin pozitif bir iliski

icerisinde oldugu sonucuna ulagilmistir.

5.1.6. “Kitap Okuma Kiiltiirii” Konulu Kamu Spotunun Géstergebilimsel Analizine

fliskin Sonuclar

Bu boliimde M.E.B. tarafindan hazirlanmis olan egitim temal1, kitap okuma kiiltiirii konulu
kamu spotu Tlizerinde gergeklestirilen gostergebilim analizleri hakkinda sonu¢ ve

tartismalara yer verilmektedir.

Hazirlanan kamu spotunda kullanilan miizigin genresi; ¢agdas miizik, minimalist, miizik ve
klasik miizik olarak belirtilmistir. Kullanilan miizik ile hazirlanan kamu spotunun arasinda
olumlu yonde bir benzesme ve konuyu destekler durum vardir. Miizigin ve senaryo
akiginin minimalist olmasi, senaryoda olabildigince mesaja odaklanilarak gereksiz goriinti,
ses, monolog ve/veya diyaloglardan kag¢inilarak etkin kullanimlara yonelinmesi ile
miizigim minimalist bir genreye sahip olmasi, birbirlerini destekler nitelikte olmasi
hazirlanan kamu spotunun amacina yonelik oldugu ifadesini kuvvetlendirmistir. Keza
cagdas miizik 6gelerini i¢inde barindirmasi, sahnelerde gegen karakter ve ortamlarin
modern bir sdyleve sahip olmasi, konsept baglaminda biitlinliik ifadesini vurgulamistir.
Miizikal boliimlerin iginde bulunan enstriiman se¢imi tematik ilerleyisin hiyerarsisi ile
uyusmakta oldugu belirlenmistir. Bahsi gecen bu durumlar, duysal metinlerin gorsel
metinleri tamamlar ve destekler bicimde kullanimini sembolize etmekte oldugu dikkat
cekicidir. Gorsel atmosferin desteklenmesi amaci ile duysal Ogeler; ses efektleri

kullanilmistir.

Sahnelerde gerceklesen bir takim gorsel imgelestirmeler mevcuttur, spotta sayfalarin
cevrilmesi ile arka plan goriintiilerinin degiserek “okunan kitabin konusunun okuyucunun

zihnindeki yansimasi” gorseline donlismesi, gostergebilim gorsel metinleri ifade
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etmektedir. Gosterenler; kitap, arka plan goriintiisii ve sayfa cevrilmesidir. Icerdigi mesaj,
“okunan kitabin konusunun okuyucunun zihnindeki yansimasi” ile iliskili olarak kitap
okumanin okuyucuyu hayal diinyasinda bir yolculuga ¢ikardigi yoniindedir. Sahnelerde
yapilan kamera hareketlerinin tekrarinin, Fiske’nin (2003, 26) “Tekrar yiiksek
kestirilebilirligin, belirsizlik ise diislik kestirilebilirligin bir sonucudur.” ifadesi ile
ortiigerek, bu tekrarli hareketlerin iletilmek istenen mesajin “anlasilabilir olma” durumunu
giiclendirdigi dikkat ¢ekicidir. Tekrar 6geleri, gorsel olarak farkli karakterin oynadigi her

sahnelerde siklikla mevcuttur.

Sahnelerde gecen karakterler kurgusal biitiinliige destek verecek bigimde olusturulmustur.
Gortindiikleri sahnenin dekoru ile gerceklestirdikleri roller birbirlerini destekler

niteliktedir.

Sloganin gegtigi sahnelerde gorsel ve duysal akis degismekte oldugu gozlemlenmektedir.
Bu durum logo ile beraber slogani igeren yazinin ¢ikmasi ve miizigin tonal yapisinin
spotun sonuna geldigini kadansla isaret etmesi ile belirginlesmektedir. Akisin bozulmasi
dikkat ¢ekici bir durumdur ve sloganin kamu spotunun mesajini etkin sekilde iletebilmesi
agisindan; sloganin mesajimin iletim giiciinii bu bozulma desteklemektedir. Slogan hem
s0zIlii hem de yazi bir bicimde sunulmustur. Bahsi gecen durumlar iki noktada 6nem
kazanmaktadir: ilk olarak masajin iletim giiciinii arttirmasi ve ikinci olarak isitme
engellileri de kamu spotuna erigebilir kilmasi, dikkat cekicidir. Kamu spotunun 30
saniyeden kisa bir siire icerisinde yaymlanmasi kamu spotunun kisa ve 6z iletim giiciinii
isaret etmektedir. Cimen’in (2011) arastirmasinda, slogani seslendiren kisinin bir erkek
olmasi dikkat ¢ekicidir. Reklamlarda kullanilan seslerin cinsiyeti ve seslerin kullanildiklari
yerleri de birer gosterge olarak anlam tasidiklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu goriis tematik
durumlar ve hedef kitleye gore farkli ses karakterlerinin ve seslerin cinsiyetlerin

sloganlarin etkisini dogrudan etkiledigini isaret etmistir.

Genel olarak hazirlanan reklam, gosterge bilim kamu spotu tanimina ait bir¢cok gerekliligi

yerine getirmektedir.

5.1.7. Goriismelerden Elde Edilen Sonuclar

Arastirmanin yedinci alt problemi olan “Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmeye katkisi,
egitim konulu kamu spot gostergelerine iligkin lisans 6grencilerinin goriisleri nelerdir?”

sorusuna yonelik elde edilen sonuglara gore; katilimcilarin yasam boyu 6grenmelerine
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katkisina yonelik olumlu yonde goriislere sahip oldugu belirlenmistir. Bu durum kamu
spotlarinin etkin bir bi¢gimde amacina yonelik bir bicimde kullanildigi yoniindeki
diistinceyi destekler niteliktedir. S6zii gegen katki, 6zellikle kamu spot ile verilmek istenen
mesajlarin kitle iletisim aracglar1 ile iletilebilir olmasi ve herkes tarafindan kolaylikla
ulagilabilir olmasi1 goriisii dikkat ¢ekicidir. Ancak kamu spotlarinin katilimeilarin verdikleri
cevaplar ayni zamanda kamu spotlarinin etkileyici olmasi ve farkindalik yaratmasi
baglaminda beklenenin altinda goriis degerlerine ulasilmasi ile su durumu ortaya
koymaktadir: Kamu spotlar1 herkes tarafindan ulasilabilirdir ancak etkileyici ve farkindalik

yaratmasi konusunda zayiftir.

Arastirmada, katilimcilarin  egitim konulu kamu spotlarinin  yeterliligi hakkindaki
diisiincelerine gore; egitim konulu kamu spotlarinin yetersiz oldugu yoniinde olumsuz
goriigler elde edilmistir. Bu durum egitim konulu kamu spotlarinin karsilasilmasi zor ve az
sayida olmasi tasvirleri ile katilimcilar tarafinda nitelendirilmistir. Bu durum yayinlanan
tim kamu spotlarin karsilagilma sikligi durumundaki goriisleri ile egitim konulu kamu
spotlarmin karsilagilma sikligi durumundaki goriisleri arasinda egitim konulu kamu
spotlarinin lehine dikkat ¢ekici bir farklilik olusturmaktadir. Bu baglamda egitim konulu

kamu spotlar1 nicelik olarak yetersiz oldugu goriisii belirginlesmistir.

Aragtirmada, katilimcilarin hayat tecriibelerine kamu spotlarindaki bilgilerin yasam boyu
O0grenme baglaminda etkisi incelenmis ve katilimcilarin goriislerine gore; kazanimlar
yoniindeki goriislerin esit Olciide dagilmasindan otlirii bir farklihik olmadigi ortaya
cikmistir. Ancak kazanim saglamasi yoniinde goriis bildiren katilimcilar karsilastiklar:
kamu spotlarinin gesitli eksiklikleri hakkinda elestirel ifadeler kullanmiglardir. Bu durum,
kamu spotlariin tam anlami ile yasam boyu 6grenme baglaminda deneyimler kazandiklar:

ancak yetersiz kaldiklar1 goriigiinii ortaya ¢ikarmistir.

Arastirmada, katilimecilarin  kamu spotlar1  hakkindaki begenileri ile bu yodndeki
paylasimlar1 hakkindaki goriislerine gore; yayinlanan kamu spotlari cevreleri ile
paylastiklar1 yoniinde olumlu goriis bildirirken, saglik ve sigara temalar1 hakkinda yapilan
kamu spotlarinin siklikla paylasildig goriisii ortaya ¢ikmaktadir. En az paylasilan temanin
da egitim olmasi1 dikkat ¢ekicidir. Ayrica izlenen kamu spotlarinin paylasilma sebebinin
senaryoda gecen komedi unsurlar ve/veya kamu spotu icinde olusan absiirt durumlarin

oldugu ifade edilmektedir. Bu baglamda komedi unsurunun kamu spotlar1 {izerinde dikkat
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cekici, paylasimi arttirict oldugu ve iliskili olarak da paylagimi arttirdigi ortaya
cikmaktadir.

Aragtirmada, katilimcilarin kamu spotlar1 hakkindaki diisiinceleri ve kamu spotlarinin
olumlu ve olumsuz yonleri hakkindaki goriislerine gore; katilimcilarin olumlu diistincelere
sahip oldugu belirlenmistir. Katilimcilar tarafindan bildirilen elestirilerin kamu spotlarinin
bilin¢lendirici, bilgilendirici, egitici ve ulasilabilir olmast yoniinde olumlu goriislerden
olustugu gozlenmistir. Cakir ve Cakir (2007) reklamin bilgilendirici olmasinin reklam
tutumunu dogrudan etkiledigi sonucuna ulagmistir. Ancak katilimcilarin goériisleri arasinda
yer alan kamu spotlarinin bilingsizligin bir ifadesi olmasi yoniindeki genelleme dikkat
¢ekicidir. Bu baglamda kamu spotlar1 hakkindaki; bilinglendirici olmasi ile hali hazirdaki
toplumsal durumu isaret eden bilingsizligin bir ifadesi olmasi1 goriisleri dikkat ¢ekicidir. Bu
durum toplumun bilinglendirilmeye olan gereksiniminin ne derece ihtiya¢ halinde
oldugunu ifade etmektedir. Stokes ve Hull’un (2002) 6grenciler tizerinde yapmis oldugu
caligmasinda kamu spotlarinin ve bu konuda yapilan uygulamalarin egitici, bilgilendirici

ve gelistirici oldugu yoniinde goriis bildirmistir.

Aragtirmada, katilimeilarm izledikleri kamu spotundaki kurgu ile izleyicinin kamu spotunu
nasil hayal ettigi, kurguladig1 ve gorsel kodlar1 nasil yorumladig:r yoniindeki goriislerine
gore; cogunlugun olumlu yonde cevaplar verdikleri belirlenmistir. Bu durum Kitap okuma
kiiltiirti konulu kamu spotunun gostergebilimsel analizinde Sahne 5 olarak ifade edilmistir.
Sahnede gecen kadin ve erkek ¢ocuk oyuncu, katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan
anne ve cocuk olarak kodlanmistir. Diger cevaplardan farkli olarak bir katilimei,
oyuncularin nine ve ¢ocuk oldugu yoniinde goriis bildirmis ve bu durumu cevaba iliskin
aciklamasinda Ozdeslestirme yapilmakta oldugu belirlenmistir. Bu durum reklamlarda
izleyicinin birtakim gorsel kodlar1 yorumlayarak geri kalan kurguyu kendisinin tamamlama
gayreti icerisinde oldugu sonucunu ortaya g¢ikarmistir. Tower (2000) yapmis oldugu
calismada televizyon yapimlariin insanlarin gosterge kodlarin1 ¢éziimlenmesi ile tematik
ve stereotip ifadeler kullandiklarimi belirlemistir. Olusturulan sesler, oyuncularin
oynadiklari rolleri, kamera planlari, gorsel imgelemeler ve/veya metinler izleyicinin ortada
herhangi bir diyalog, agiklayici ifade veya yazi olmamasma ragmen sahneyi onceden
kodlanilmis bilgiler ile yorumladigi ve ortak bir ¢ikarima gittigi sonucunu olusturmaktadir.
Katilimcilarin en c¢ok, bir biiyligiin yetismekte olan ¢ocuga kitap okuma aliskanligi

kazandirmasi yoniinde cevabini verirken, sirasinca: toplumsal olgulara degin genelleme
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yapmast ve kendi yasantisina iligkin 6zdeslestirmelerde bulunmasi dikkat cekicidir. Bu
durum, yapilan kodlama yonteminin kisinin gostergeyi yorumlarken hangi degiskenleri
nasil baglanti ile kullanildig1 yoniinde dikkat ¢ekici ifadeler olusturmaktadir. Bu baglamda
kisilerin gostergeleri yorumlama yonteminin kendi yasanmisliklar1 ve yasama dair olan
tecriibelerin sosyolojik etkisiyle gerceklestigini isaret etmekte ve buna bagli yasam boyu
Ogrenme pratiklerinin etkilerinin de bu duruma yon verdigi sonucuna ulasilmasina sebep
olmaktadir. Aytekin’in (2016) yapmis oldugu c¢alismada, kamu spotlarinda gecen
kavramlarin anlamsal zeminin kaydirildigi ve kamu spotlarinin amacindan saparak bir
propaganda aracina doniistiigii ifade edilmistir. Izleyici tarafindan sosyolojik yapiya bagh
alt kiiltiirler ile desifre edilen mesajlarin igeriklerinin dikkatli analiz edilmesi gerektigi,
aksi taktirde yasam boyu Ogrenmenin olumsuz yonlerini destekler nitelikte sonuglarin

cikabilecegi goriisii ortaya ¢cikmaktadir.

Arastirmada, katilimcilarin kitap okuma kiiltiirii konulu, parkta yasli bir adamin kitap
okudugu kamu spotunun birinci ve ikinci sahnesinde yer alan kitap okuma temasina
yonelik gorilislerine gore; katilimcilarin genel olarak olumlu bir tutum sergiledikleri
belirlenmistir. Ancak bu durum olumlu katilmlarin olumlu yoéndeki goriislerini
yansitmasina ragmen ifadelerinde izledikleri sahnenin olumsuz yonlerine “gercek dis1” bir
sahne olmasi yoniinde elestirel durus sergiledikleri belirlenmistir. Goriismelerde siklikla

gercek dis1 olmasi goriisiiniin ifade edilmesi bu baglamda dikkat ¢ekici olmaktadir.

Arastirmada, katilimcilarin izletilen kitap okuma konulu kamu spotundaki iigiincii ve
dordiincii sahnede kafe ortaminda kadin oyuncunun okumakta oldugu kitabin sayfalarinm
bir saniyeden kisa bir siirede ¢evirmesine yonelik dikkatleri 6lciilerek bu konuya yonelik
goriisleri alinmistir. Buna yonelik goriislerine gore; olumlu veya olumsuz belirgin goriis
farkliliklarina rastlanmamuis, gergeklesen olay1 bir kisi hari¢ kimse fark etmemis ve ¢cogu
goriise gore sahne inandirict bulunmamas, bir kismi da gergeklesen durumu goz ardr ederek
gormezden gelmislerdir. Bu baglamda izleyicilerin genel goriisleri degerlendirildiginde bu
durum goz Oniine alinmasi gerektigi sonucuna ulasilmis ve izleyicilerin kamu spotlarinda

gecen mantik hatalarinin bilyilik oranda farkinda olmadiklar1 belirlenmistir.

Arastirmada, kamu spotlarinin sonlarinda yayinlanan sloganlara yonelik katilimcilarin
diisiincelerine gore; olumlu veya olumsuz goriisler arasinda belirgin bir farklilik olusmamais
ancak sloganlarin vermesi beklenen mesaji basariyla ilettigi yoniinde olumlu elestirel

yaklasimlara sahip olundugu belirlenmistir. Belirtilen katilimer goriigleri arasinda
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sloganlarin rahatsiz edici oldugu goriisii kamu spotlarinin islevselliginin sorgulanmasi
baglaminda dikkat ¢ekicidir. Cakir ve Cakir (2007) tarafindan yapilan ¢alismada reklamin
rahatsiz ediciligi ve aldatici oldugu yoniinde anlamli farklilik bulunmadigr sonucuna
ulasilmistir. Bu durumu goriis bildiren katilimcinin vicdanen rahatsizlik duydugu ifadesini
icermekte oldugunda; kamu spotlarinda verilen sloganlarin duygusal somiirii unsurlarini
barindirmasi yoniindeki diisiinceleri kuvvetlendirmistir. Shanahan, Hopkins, ve Carlson
(2010), kamu spotlarinda ajite unsurlarin ve/veya yontemlerin kullanilmasinin rahatsizlik

verebilecegini belirtmektedir.

5.2.  Oneriler

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara dayali olarak yasam boyu 6grenme baglaminda
kamu spotlarmin etkinligini artiracak uygulamalara ve ileride yapilacak arastirmalara

yonelik su oneriler sunulmustur.
1. Kamu spotlari ile karsilagsma oraninin nicelik olarak arttirilmasi gerekmektedir.

2. Kamu spotlarinin televizyon haricinde kalan diger kitle iletisim araglarinca daha fazla

yayinlanmasi gerekmektedir.

3. Kamu spotlarinin kadin ve erkek izleyiciler iizerinde esit islevsellige sahip olmasi ve

herhangi stereotipin olusmasinin 6niine geg¢ilmesi i¢in ¢alismalar yapilmalidir.

4. Lisans Ogrenim siirecinin kamu spotunun etkinligine yonelik etkileri derinlemesine

arastirilmalidir.

5. Hazirlanan kamu spotlarinin izleyici goziindeki kalitesinin artirilmasina yonelik

caligmalar yapilmalidir.

6. Kamu spotlarinin gostergelerinin izleyici algist acindan ¢odziimlenmesine yonelik

aragtirmalar yapilmalidir.

7. Egitim konusunda daha fazla kamu spotlar1 hazirlanmali ve bu konuda toplumsal

bilinglendirme ¢alismalar1 baslatilmalidir.

8. Bolgesel olgekte kamu spotlart ile yasam boyu 6grenme baglaminda bilinglendirme

projeleri hazirlanmalidir.
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9. Toplumsal iletisim ve algida mesaj ¢oziimlemelerin gostergebilim boyutunun

aragtirtlmasi yapilmalidir.

10. Bir bilgi tiiketici seckisinin olusturulmasina yonelik dikkat ve farkindalik arttirici
medya okuryazarligr bilinglendirme ¢alismalariin yapilmasi ve arastirma bilinci altinda

tiniversite 6grencilerine ders olarak okutulmasina yonelik ¢aligmalar yapilmalidir.

11. Kamu spotlarmin degeri ve kamu spotlarina karsi tutum arasindaki nedensel iliskiler

arastirmalidir.

12. Kamu spotlarinin yagam boyu dgrenme baglaminda etik ve etkin kullanimina yonelik

caligmalar yapilmalidir.
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EKLER

EK-1: Kamu Spotu Gostergeleri Anketi

EGITIM KONULU KAMU SPOT GOSTERGELERININ LISANS OGRENCI GORUSLERINE GORE DEGERLENDIRILMESI
(Bartin Universitesi Ornegi)

Degerli katilimei;

Bu aragtirmada, egitim konulu kamu spot gostergelerinin degerlendirilmesine iliskin sizlerin degerli fikirlerinin ortaya g¢ikarilmasi
amaglanmistir. Arastirmanin amacina uygun olmast sizlerin anket formunu samimi ve eksiksiz doldurmaniza baglidir. Liitfen maddeleri dikkatle
okuyunuz ve her bir maddeyle ilgili ifadelerden size uygun olani (X) isareti ile belirtiniz. Katiliminiz ve yardimlariniz igin tegekkdir ederiz.

H.Altug TANCA
Bartin Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Yasam Boyu Ogrenme A.B.D.
Yiiksek Lisans Ogrencisi
A. KiSISEL BILGILER

1. Cinsiyet O Kz O Erkek

2. Kaginci siniftasiniz? O1 O 20 3 O 4

3. Ogrenim gordiginiiz bolim/Program (Lilfen YAZINIZ,)............ccmwmeeeissessemsasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss s ssnsnne
4. Yasadiginiz yerde televizyon izleyebiliyor musunuz? o) Evet o) Hayrr

5. Haftada kag saat televizyon izliyorsunuz? o) Hig o) | saatten az 0 1-14 saat

() 15-28saat o) 28 saatten fazla
6. Televizyon izlediginiz zaman, izlemeyi tercih ettiginiz programlar hangi temay: icerir? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)

o  Oyun/Yarisma 00 Uriin ve/veya hizmet tanitimlari 03O) Dizi/Film 01O Belgesel o) Mizik/Klip
o) Realite Sovlari o) Haber 08Q) DIZEr(Liitfen yaziniz.)..........c..veeeeeeeeieeereeeeneeanaeeenns
B. KAMU SPOTU iZLEME DURUMU
6. Kamu spotu izliyor musunuz? o) Evet oD Hayir
7. Haftada kag kamu spotu ile karsilagtyorsunuz? o) Hig o) 1-2 adet o 3-4adet () 5-6adet
o) 7 adetten fazla
8. Kamu spotu ile daha gok nerede karsilagiyorsunuz? o) Internet oD TV (O Radyo 00 Sinema

050 DIZer (Liitfen Yaziniz.)..........cceeeeereeeeeeeeeeeeeeenanens
9. izlediginiz kamu spotlari hangi konularla ilgilidir? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)
o) Egitim o) Saglik () Trafik o) Segme-secilme 00O Spor o) Teknoloji
07Q) DIBEE (Liltfen YAZINIZ.) .....oeeeeeeeeeeeeeeee e e eee e eeenaae e e e
10. Kamu spotlarindaki hangi konular dikkatinizi ceker? (Birden fazla segenek isaretleyebilirsiniz.)
oD Saglk () Spor Q) Aile 04O Toplumsal olaylar ~ osQ) Vatandaslik(oy verme, askerlik)
o) Egitim () Avrupa Birligi 080 Teknoloji () Medya okuryazarligi 100 Diger(Liitfen yaziniz.)....... ... ........

C. KAMU SPOTLARININ YASAM BOYU OGRENMEYE KATKISI
1. Kamu Spotlarinin Yasam Boyu Ogrenmeye Katkisi

Katilma Dereceniz

Sira Kamu spotu ile ilgili asagidaki ifadeleri dikkatle okuyup size ne

% AR 01. Hi 02. Kismen 03. Kesinlikle

No derece.uydufunu isaretleyiniz. kaulmlyo:;'um katiliyorum katiliyorum
1 Izledigim kamu spotlari aklimda kalmaz hemen unuturum.
2 Kamu spotlari sundugu konu hakkinda olumlu diisii i saglar.
3 Internet iizerinde kamu spotlari ile siklikla karsilasiyorum.
4 Kamu spotlar gereksiz konular hakkinda yapilmaktadir.
5 Kamu spotlar sayesinde insanlar ihtiya¢ duyduklari yasam

kalitesine ulagirlar.
6 Bir olayla ilgili karar verirken kamu spotlarini dikkate alirim.
. Kamu spotlari beni daha olumlu bir birey yapar.
8 Kamu spotlari beni daha faydal bir birey yapar.
9 Yayinl s bir kamu spotunu baskalari ile paylagirim.
10 Kamu spotlari davraniglarimi olumlu etkil
11 Kamu spotlari eglendiricidir.
12 Kamu spotlar sikicidir.
13 Kamu spotlari yenilikgidir.
14 Kamu spotlari kafa karistiricidir.
15 Kamu spotlar: gereklidi
16 Kamu spotlari izleyiciyi bilgilendirmeyi hedefler.
17, Kamu spotlari gergegi yansitir.
18 Topl 1z kamu spotlari olmadan daha iyi bir durumda olacaktir.
19 Kamu spotlari toplumsal yasam hakkinda bilgi edinmek igin bir

dir.

J
Kamu spotlarinin yayinlanmasi aldatmak ve/veya kandirmak igin

20 PN i1 O
yapilmus bilingli bir girisimdir.

21 Kamu spotlarinda kullanilan bilimsel verilerin giivenilmez oldugunu
diisiiniiyorum.

22 Kamu spotlarinda belirgin bilgilendirme yapil ktadir.

23 Kamu spotlari duygularimizla oy ktadir.

24 Kamu spotlari vurguladigt konuyu tiim gercekligiyle
yansitmamaktadir.

25 Insanlar kamu spotlarinda gordiiklerine i hdir.
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2. “Kitap Okuma Kiiltiirii” Konulu Kamu Spotu

2.1. “Kitap Okuma Kiiltiirii” konulu kamu spotunu daha nce izlediniz mi? O Evet O Hayrr
2.2. Eger izlediyseniz, izlediginiz kamu spotu sizi harekete gegirdi mi? O Evet O Hayrr
2.3. Ele alinan “Kitap Okuma Kiiltiirii” konusunun 6nemli oldugunu diisiiniiyor musunuz? (O  Evet O Hayrr
" aviE G o . Katilma Dereceniz
Sira “Kitap Okuma Kiiltiirii” konulu kamu spotu ile ilgili asagidaki
No ifadeleri dikkatle okuyup size ne derece uydugunu isaretleyiniz. 1. Hig 2. Kismen | 3. Kesinlikle

katilmiyorum | katihyorum katiliyorum

“Kitap Okuma Kiiltiirii” adli kamu spotunun:

1 Onemli oldugunu diisiiniiyorum.

2 Bilgilendirici oldugunu diisiiniiyorum.

3 Eglendirici oldugunu diisiiniiyorum.

4 Sikicr oldugunu diisiiniiyorum.

5 Kafa karistirici oldugunu diisiiniiyorum.

6 Rahatsiz edici oldugunu diisiiniiyorum.

7 Akilda kalic1 oldugunu diisiinityorum.

3 B.enin_l kitap okuma ahskanhgima olumlu katki sagladigin
diisiiniiyorum.

9 Eflgnel!.ilere de gerekli mesaji ulastirabilecegini
diisiiniiyorum.

“Kitap Okuma Kiiltiiri” adli kamu spotundaki:

10 Verilmek istenen mesajin anlagilir oldugunu diisiiniiyorum.

11 Gorsel dgelerin ilgi ¢ekici oldugunu diistinityorum.

12 Duysal (ses) dgelerin ilgi ¢ekici oldugunu diisiiniiyorum.

13 Senaryonun etkileyici oldugunu diisiiniiyorum.

14 Kullanilan sloganlarin etkileyici oldugunu diisiiniiyorum.

15 Yfrileg mesaji ¢evremdeki insanlarla paylasmay:

stiniiyorum.
16 Goriintiiler kitap okurken hissettiklerimi yansitiyor.
“Kitap Okuma Kiiltiirii” adli kamu spotunu:

17 izleyen insanlarin olumlu etkil Fini diistiniiyorum.

18 i;leﬂyinge daha ¢ok ve diizenli kitap okumam gerektigini
qusundum.

19 Izleyince ¢evremdeki insanlar: kitap okumaya

yonlendirmek istedi

Tesekkiir ederim.
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EK-2: Goriisme Formu

D. KAMU SPOTLARNIN YASAM BOYU OGRENMEYE KATKISINA YONELIK GORUSLERINIZ

1.

Asagida yer alan agik uglu sorularin cevaplarini altlarinda birakilan bosluga yaziniz.
-Kamu spotlarinin yasam boyu 6grenmenize katkida bulundugunu diisiiniiyor musunuz?
-Neden?

-Egitim konulu kamu spotlarini yeterli buluyor musunuz?
-Neden?

-Kamu spotlarindaki egitici bilgilerin size yasam boyu 6grenme deneyimi kazandirdigini
diigiiniiyorsunuz?

-Yasam igerisindeki 6grenme siirecinize katkilari nelerdir?

-Agiklaymniz.

-Kamu spotlarindan 6grendiginiz bilgileri ve haberleri ailenizle ve arkadaglarinizla paylasir misiniz?
-En ¢ok hangilerini paylagirsiniz?
-Ornek vererek agiklayiniz.

-Kamu spotlari hakkindaki diisiince ve goriisleriniz nedir?
-Olumlu ve olumsuz yénlerini agiklaymniz.(Genel olarak kamu spotlarina kargi tutumlar)

Milli Egitim Bakanlig; tarafindan hazirlatilan kitap okuma aliskanliklarina iligkin kamu spotunda bir kadin
ve bir gocuk yatakta kitap okumaktadir.

- Kadin ve ¢ocuk arasindaki iligkiyi nasil tanimlarsiniz?

- Neden bu gekilde disiindiigiiniizii agiklaymniz?

Parkta yash bir adamin kitap okumaktadir.
-Parkta yasli bir adamin kitap okumasi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
-Sizde nasil bir izlenim olugturuyor?

Kafede bir kadin kitap okumaktadur.

-Bu sahnede dikkatinizi ¢eken bir durum var mi1?

-Kafedeki kadinin kitap okunurken, kitabin sayfalarini | saniyeden kisa bir siirede gevrilmesi hakkinda ne
diigiiniiyorsunuz?

-Bu durum sizi nasil hissettiriyor?

Kamu spotlarinin ¢gogunlukla sonlarinda yayinlanan sloganlar hakkindaki diisiinceleriniz nedir?

98




Katilimer 1
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagmer smiftasimiz? Q1 O2 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz bolim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katihmer 2
Cinsiyet (OKiz (OErkek
Kagmer smiftasmiz? Q1 O2 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katihmer
Cinsiyet (OKiz (OErkek
Kagmar simiftasimiz? Q102 O3 O4

Ogrenim gérdiigiiniiz bolim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilmer
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagma simiftasimiz? Q1 02 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilmer
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kaginar siftasimiz? Q1 02 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz bolim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katihmer
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagina siiftasimiz? Q102 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katihmer
Cinsiyet (OKiz (OErkek
Kagmer simftasimiz? O1 O2 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

VL
VIL
VIIL

Katilimer 1

Cinsiyet OKiz Erkek

Kagmer simiftasimiz? Q1 02 O3 O4
Ogrenim gordiigiiniiz bliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilimer 2
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagmer smiftasiniz? Q1 02 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../12016

Katihimai
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagmer simftasimiz? O1 02 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz bolim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilime
Cinsiyet OKiz (Erkek
Kagmner simftasimz? Q1 02 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../12016

Katihmer
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagmer smftasimz? Q1 02 O3 O4

Ogrenim gordigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilimei
Cinsiyet OKiz (OErkek
Kagmar simftasimz? Q102 O3 O4

Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016

Katilimcr

Cinsiyet OKiz (OErkek

Kagmar smiftasimiz? O1 02 O3 O4
Ogrenim gordiigiiniiz boliim, program:

Ad, Soyad:
Tarih: .../.../2016
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EK-3: Bartin Universitesi Arastirma izin Belgesi

TiCi
BARTIN UNIVERSITESI
Egitim Bilimleri Enstitiisii Midiirliigii

Sayi : 36823621-302.08.01-1600013325 . 11/07/2016
Konu  : Arastirma izni

Saymn Hadi Altug TANCA
Yasam Boyu Ogrenme Anabilim Dali
Tezli Yiiksek Lisans Ogrencisi

lgi : Ogrenci Isleri Daire Bagkanhiginin 30.6.2016 tarihli ve 44030360-302.08.01-
1600012534 sayili yazist.

figi yazi geregince "Egitim Konulu Kamu Spot Gostergelerinin Lisans Ogrenci
Goriislerine Gore Degerlendirilmesi (Bartin Universitesi Omegi)" konulu aragtirma 6neriniz ile
ilgili veri toplama araglarimi uygulamamzin uygun goriildiigiine dair Bartin Universitesi Ogrenci
Isleri Dairesi Bagkanliginin yazist ekte sunulmustur.

Bilgilerinize sunulur.

o
=111 1

Prof. Dr. Cetin SEMERCI
Miidiir

Exrak [ lamak Icin: hiip: - ubys bartin.cdu w’ERMSRecord/Contirmati I ex adresinden JCIB2AE kody girerck evraks dogrulavabilirsiniz

Adres - Aduct Maliallesi Fakiilic Caddesi Yahya Kemal — Bilgi lgin Ietibat s Suzan ESEN - Memur

Denligi Telefon : (0 378 2235495 (Santral)
Belgegeger No @ (0 378) 2235496
e-posta © suzanesen@bartin.edwir Internet Adresi :
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TE.
BARTIN UNIVERSITEST REKTORLUGU
Ogrenci Tsleri Dairesi Bagkanhg:

Sayi : 44030360-302.08.01-1600012534 30/06/2016
Konu  : Arasurma izni (Hadi Altug
TANCA)

EGITIM BILIMLERI ENSTITUSU MUDURLUGUNE

ilgi : 28.6.2016 tarihli ve 36823621-302.08.01-1600011949 sayili yazimz.

Enstitiiniiz Yasam Boyu Ogrenme Ana Bilim Dali, Yasam Boyu Ogrenme Bilim
Dalt (Tezli) Yiiksek Lisans 6grencisi Hadi Altug TANCA' min “Egitim Konulu Kamu Spot
Gostergelerinin Lisans Ogrenci  Goriislerine Gore Degerlendirilmesi (Bartin  Universitesi
Ormnegi)" konulu aragtirmasi kapsaminda, 2015-2016 Akademik Yili igerisindeki 1. ve 4. simifta
Ogrenim goren 6grencilere veri toplama araglarint uygulayabilmesi Rektorliglimiizce uygun
gorilmiistir.
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Kisisel Bilgiler
Ad1 Soyadi
Dogum Yeri ve Tarihi

Egitim Durumu
Lisans Ogrenimi

Yiiksek Lisans Ogrenimi
Bildigi Yabanci Diller
Bilimsel

Faaliyet/Yaymlar
Aldig1 Odiiller

Is Deneyimi

Projeler ve Kurs

Belgeleri

Calistig1 Kurumlar

Tletisim
E-Posta Adresi

Tarih

OZ GECMIS

: Hadi Altug Tanca
:Ankara, 22.12.1980

: Yildiz Teknik Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi,
Miizik ve Sahne Sanatlar1 Bolimi, Duysal (Ses)
Tasarimi Programi, Miizik Teknolojileri A.B.D.

: Yasam Boyu Ogrenme A.B.D. (Tezli)

: Ingilizce, Almanca

: Unal, F. ve Tanca, H.A. (2016). Yasam Boyu Ogrenme
Kapsaminda Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu
Tarafindan Yaymlanan Kamu Spotlarinin Incelenmesi,
International Journal of Social Science, 51, 43-56.

: “Weltmusik, Musikalische Integration,
Tontechnikpraktikum bei den live Konzerten und
Aufnahme im Studio fiir eine CD-Produktion”

: Dogan Music Company-istanbul(2005), TRT Ankara
Televizyonlar1 — Ankara (2007), Gramofon Ses, Isik ve
Prodiiksiyon — Istanbul (2008), Baris TV —
Istanbul(2008-2010), ABA TV — Bartin (2011-2012),
Etisan LTD. — Ankara, Bartin (2012-2013), Bartin
Universitesi — Bartin (2013-...)

-altugtanca@hotmail.com

: 14.02.2017
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