XXX XXX
i1STANBUL

T.C.
ALTINBAS UNIVERSITESI

Sosyal Bilimler Enstitlsu
Sanat Ve Tasarim Anasanat Dali
SURREALiZM BAGLAMINDA
MODA MARKA SANAT iLiSKisi
Gonca Gil Ozer

Yuksek Lisans Tezi

Danisman :

Dr. Basak Ozkendirci

istanbul, 2018




SURREALiZM BAGLAMINDA MODA MARKA SANAT iLiSKiSi

Gonca Giil Ozer
Lisans, istanbul Universitesi, 2003

Yiiksek Lisans, istanbul Universitesi, 2006

Altinbas Universitesi

Yiuksek Lisans, Sanat ve Tasarim Ana Sanat Dali’'na

sunulmustur.



Bu ¢aligma tarafimizca incelenmis olup, kapsam ve kalite agisindan Yiiksek Lisans tezi olmaya yeterli

bulunmusgtur.

Dr. Ogr. Uyesi Basak Ozkendirci

(Unvan ve isim) (Unvan ve isim)
Es Danisman Danigman

inceleme Komitesi Uyeleri (ilk isim jiiri baskanina, ikinci isim tez damismanina aittir.)

M. e /‘
Prof. Mustafa Orkun Miiftioglu (Jari) o Ly k,/ \ L(/\, (S \
Dr. Ogr. Uyesi Basak Uzkendirci (Jiiri) g A&yﬁ%@,:mwx
( =
Dr. Ogr. Uyesi Nihan Akdemir (Jiri) i 7 S/
o
.

Bu galisma bir Yuksek Lisans tezinin tim gerekli sartlarini tasimaktadir.

N hed e

Do¢. Nedret Yasar

Bolum Baskani

Dog. Dr. Banu Kavakli
[Universite] onayi /)

Enstiti Muduri




Bu dékiimandaki tiim bilgilerin akademik kural ve etige baglh kalinarak yazildigini ve tez yazim
kurallari kapsaminda bu galismada bulunan ve orjinal olmayan biitiin bilgi ve materyallerin

referanslandirildigini temin ederim.

onca Giil Ozer




ITHAF

Bu c¢alismanin ortaya c¢ikmasindaki buylik emeklerinden ve 6zverisinden dolayl, tez
danismanim Dr. Basak Ozkendirci'ye cok tesekkiir ederim. Ayrica degerli katkilarini
esirgemeyen Prof. Mustafa Orkun Miuftlioglu, Dr. Nihan Akdemir ve Dog¢. Nedret Yasar'a

tesekkir ederim.



OZET

SURREALIZM BAGLAMINDA MODA MARKA SANAT iLiSKisi

Gonca Gl Ozer
Yiiksek Lisans, Sanat ve Tasarim, istanbul Altinbas Universitesi
Danigman:

Dr. Basak Ozkendirci

Sosyal, politik ve kiltirel anlamda ¢ok genis etkilere sahip olan siirrealizm felsefesi, moda
tasariminda ve moda enddstrisi Gizerinde de etkili olmustur. Sirreal ideolojinin modayla olan
etkilesimi, sanatsal boyutta algida farklilik yaratirken, ilerleyen sireclerde ticari tasarim
stillerinin olusmasinin 6nde gelen yapi taslarindan biri olmustur. Sirrealist sanatgilar ile
moda tasarimcilari arasindaki isbirlikleriyle baslayan bu etkilesim, glinimiiz cagdas
modacilarinin modaya olan bakis agisini da degistirmistir. Bagimsiz ve yaratici bir distince
sekli olan siirrealizm, moda alaninda yeni ifade sekillerinin yolunu agmistir. Daha 6zglr ve
daha yaratici tasarimlarin ortaya cikisiyla birlikte modanin yorumlanisi ve algilanisi da
degismistir. Sanatsal kimligi yeniden sekillenen tasarimci, 6zgirlesmis, bununla birlikte
markalasma sireci ivme kazanmistir. Siirreal distince sistemi, etkin bir markalasma stratejisi
yaratma slirecinde 6nemli bir konum elde etmistir. Surrealist diisiince yontemleri, zihinde
ayirici algilamalar olusturmasiyla, bireysel ve kurumsal markalari gliniimiz ticaret ortaminda
daha tercih edilir kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler : Sirrealizm, Moda, Sirrealist Moda, Sanat, Markalasma, Pazarlama
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ABSTRACT

THE RELATIONSHIP BETWEEN FASHION, BRAND AND ART IN THE CONTEXT OF
SURREALISM

Gonca Gl Ozer
Master Degree, Art and Design, Istanbul Altinbas University
Consultant :

Dr. Basak Ozkendirci

Surrealist philosophy, that has social, political and cultural effects, pioneered new beginnings
in the fashion industry. The interaction between surreal ideology and fashion cretaed
diversity in perception in artistic dimension. The beginning of this interaction relied on the
cooperation between the surreal artists and fashion designers. This caused to change the
standpoint of today’s contemporary fashion designers too. Surrealism is an independent and
creative kind of thinking and it brought about new forms of expressions in fashion. The
interpretation and the perception of fashion was changed together with occurance of more
independent and creative designs. Designer, whose artistic’s identity was formed again,
became free and his / her branding process accelareted. The way of surreal thinking took an
important position to create an effective branding strategy. This thinking way makes the
corporational and individual brands preferable by generating distinctive perceptions in
personal mind in present-day business.

Key Words : Surrealism, Fashion, Surrealist Fashion, Art, Branding, Marketing
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GiRi$

“Moda, sirrealizmin takipgisi degil , ebedi 6nctsadar.”
Walter Benjamin

Kokenleri fantastik sanatta yer alan sirrealizm akimi, hem estetik, hem politik, hem de felsefi
acllardan kendisinden sonra gelen akimlar Uzerinde de etkili olan, kolektif bir entelektiel
direnistir. Sirrealizm, sanat akimi olmanin disinda, bir disince sekli, bir bakis agisidir.
Surreal sanat anlayisi, rasyonal kontrolden arindiriimis, yaratici riiyalar ve vizyonlarin ifade
giicliyle diinyanin algisini degistirme girisiminde bulunan, sinirsiz bir 6zgirlik arayisidir. ilk
zamanlarda kabul gérmeyen bu akim, ilging fikirleri ve benzersiz teknikleriyle sanatta yeni bir
formun yolunu agmistir. Walter Benjamin, siirrealizmle ilgili makalesinde, radikal bir 6zgtrlik
fikrinin Avrupa‘da yalnizca sirrealistlere ait oldugunu belirtir. Politik reaksiyonlarla temeli
atilan bu ideal, modanin cazibeli ve materyalist diinyasinda da kendini gostermistir. Moda,
surreal fikirlerin ifadesinde yeni ve dogal bir yol olusturmustur. Baslangicta kavramlardan ve
kelimelerden olusan, sonradan goérsel imajlarin eklendigi bilingalti hayallerinin yarattig bir
sanat, nasil modayla ahenkli bir iliski kurabilmistir? Bu soruyu cevaplamak igin, ¢alismanin
ilerleyen boélimlerinde surrealizmin felsefesi, modadaki kokenleri, glinimiz moda
endustrisine kadar slregelen etkileri arastirilacaktir. Bu esnada akimin kurucu kéklerinden,
manifestosundan, en taninan formuna gecis slirecindeki anahtar basamaklara 1sik
tutulacaktir.

Moda tasarimcisinin, slrreal sanatla kurdugu yakinlik, sanatsal kimligini sekillendirerek,
kendini moda tasarim alaninda 6zglrlestirmesinin onlini acgarken, markalasma slrecine
ivme kazandirmigtir. Bu tezin amaci, slirrealist ideolojinin moda endustrisi Gzerindeki énemli
roliini ortaya ¢ikarirken, tarihsel bir bakis agisiyla modanin algilanis seklinde nasil bir farklilik
yarattigini, glinimizde cagdas tasarimcilar tarafindan yorumlanisini ve markalasmaya
etkisini irdelemektir.

Surrealizm akiminin ilk yillarinda moda endistrisi ve slrrealist sanatgilar arasinda heniiz
baslamakta olan etkilesim, 1930’lu yillara gelindiginde iki tarafin da kazandigi ortak
calismalara donuslir. Salvador Dali, Man Ray, Rene Magritte ve Jean Cocteau gibi sanatgilarin
blylk magazalar, moda evleri ve magazin dergileriyle yaptiklari calismalar sadece finansal bir
dayanak ve so6hret derecelerini arttirmalarini saglayan bir imkan olmakla kalmamis, ayni
zamanda sanatsal vizyonlarini farkli noktalara tasiyan yeni ifade sekilleri kazanmalarinda rol
oynamistir.



Moda diinyasi bir taraftan taninmis sanatgilarin isimlerinin getirdigi avantaji yasarken, diger
taraftan provokatif tasarimlarla musterilerinin dikkatini Gizerine ¢ekerek canli tutmustur. Bu
yeni algi daha cesur ve daha sarsici bir moda endistrisinin olusmasina 6ncilik etmistir.

Surrealizmin moda alanindaki kralicesi Elsa Schiaperelli, sirreal fikirleri tasarimlarinda
kullanarak, sanatla modayi birlestiren ilk isim olmus, sanatgilarla yaptig isbirliklerindeki
yaraticihgl, ustaligi ve stili, endustrideki ilk sok dalgalarini baslatmistir. Sanatgilar ve
tasarimcilar arasinda baslayan ortak ¢alismalar, modanin esine rastlanmadik sekilde ilerleyen
adimlar atmasina katki saglamistir.

Modadaki sirreal yaklasimlar, bugiin sadece dev moda evleri tarafindan degil, bireysel
markalagsma yolunda, pop kiltirinin goéz onlindeki, etkin figlrler tarafindan da
kullanilmaktadir. Hi¢ beklenmedik sekillerde, olmayacak seylerden ve tezatlklarin gliclinden
yararlanarak olusturduklari sansasyonel etki yaratan performanslari, glinimiizde de
slrrealizm akiminin modayla etkilesimine benzer 6zellikler gésterdigini diisindirmektedir.
Bu noktada, stirrealizm felsefesi modayi ne yonde ve nasil etkilemektedir sorunsali Gzerinde
arastirma yapma gerekliligi gorerek, marka algisi tGzerinde de gliclii etkisi olan bu unsurlar
farkh bakis agilariyla degerlendirilmistir.



1. SANAT AKIMLARI VE MODA
1.1.Tarihsel Siireg igerisinde Sanat Akimlarinin Moda ile iliskisi

“” Moda ve sanat Ugcli bir iliskiye; yapit, yaratici ve
izleyici iliskisine basvurarak estetik bir hazzin olusmasini saglamaktadir. Moda ile sanati
birlestirmek hem artik herkesin bildigi bir gercek, hem de tam anlamiyla glincel bir konu
olmaktadir.”

Givry

Sanat hepimizin hayatinda oldukga 6nemli bir konuma sahiptir. Yaraticiliga izin veren sanat,
kendimizi ifade etmede ayricalikli bir platformdur. Bazen onun oynadigi roliin farkinda
olmasak da hayatimizin biylik bélimini kapsamaktadir. O, bazen hayat deneyimlerimizi
yeniden yapilandirmak ve duygularimizi bildirmek igin, bazen de dislince ve gorislerin
disavurumu igin bir ara¢ olmaktadir. Bu noktada moda da duygular uyandirma ve yeni
ifadeler yaratma konusunda sanatla benzer bir yeri paylasmaktadir. Hic stiphe yoktur ki sanat
ve moda arasinda, birinin digerini etkilemesi ve ilham kaynagi olmasi bakimindan her daim
bir iliski olmustur.

Her jenerasyon sanat ve modanin etkilesimine dair farkli bir yorum getirmis ve sanat akimlari
her zaman modayi etkilemistir. Antik Yunan’da, Misir'da ve Roma’da resimler ve heykeller
hep o ¢agin insanlarinin ne giymekte oldugunu yansitmaktadir. 1350 ve 1650 yillari arasinda
sosyal, ekonomik, politik ve dinsel sartlar ¢ok buylk degisikliklere ugramistir. Yine de
insanlarin ne giydiginin dnemine dair siregelen ilgi degismemistir (Richardson, 2004: 1-2).
16.yy ile birlikte sanat ve moda diinyasinda yeni bir ¢cag baslamistir. Alice Macrell bu konuya
kitabinda soyle deginmektedir: ”’ 16.yy, diger milletlerin geleneklerini ve kostimlerini
arastirmaya yonelik seyahat ve kesif cagl olmustur. Bunun moda Uzerinde ¢ok buyik etkileri
goritlmuis, yuzyihin ikinci yarisinda yeni bir gorsel kaynak olusturan kostim kitaplar
basilmistir.” (Mackrell, 1997: 14) Ozellikle ingiltere’de Kralice 1. Elizabeth déneminde ( 1158
— 1603 ) ingiltere’de bulunan liiks Fransiz ve italyan mallarini da kapsayan, siklik sergileme ve
sinif farkhliklari Gzerine konugmalar yapilmistir (Craik, 2009: 64). Moda dodnglilerinin dnemini
ve sonuclarini vurgulayan, 1566 yilinda yazilmis bir siir su ifadeleri kullanmistir (Foley, 1893:
458-474) .

Tim jestlerimizde moda
Tum giysilerimizde moda
Onlarla birlikte bilge distndr gibi
Donen bir girdabin icine giriyoruz.



Ronesans doneminden bu yana resim sanati ve moda arasindaki baglantilar siiregelmektedir.
italyan sanatgilar Jacopo Bellini, Antonio del Pollaiuolo ve Antonio Pisanello modaya sadece
resimlerinde yer vermemis, kostlim tasarimi, desen tasarimi ve slislemeler yapmislardir
(Mackrell, 2005: 5). Sanat ve modanin etkilesimi 17. yy boyunca devam etmistir. Fransa’da
Kral 13. Louis doneminde ( 1610-1643 ) Jacques Callot, Jean de Saint-lgny ve Abraham Bosse
gibi sanatcilar modayla yakindan ilgilenmistir. 17. yy’ da giyim, Avrupa’daki sanatgilar
tarafindan ilham kaynagi olarak kullanilmig, flaman resimleriyle bilinen Barok D&nemin
onemli ressamlarindan Rubens, resimleri ve portreleri igin kostim c¢alismalari yapmistir.
18.yy. Rokoko Dénemi ressamlarindan ingiliz ressam Thomas Gainsborough, rokoko
modasina portrelerinde yer vermis, rokoko sanati ve modasini birlestirmistir. Rokoko akimini
takip eden Neo Klasik akim da, 18. yy’in ge¢ donemlerinde, glizel sanatlar, mimari ve modada
etkili olmustur. Neo klasik dénemden sonra gelen romantik akim, modaya uygun sosyete
portrelerine yeni bir soluk getirmis, romantik anlayis sanat ve moda Uzerinde gigcli etkiler
birakmistir. Modern realizm de kendi ¢agini yansitan romantik bireyciligin hedeflerini devam
ettirmistir (Rubin, 1980: 49). Empresyonistler ise, sanat calismalarinda moday c¢agdas
yasamla bagdastirmislardir. Edouard Manet’inin onderligini yaptigl empresyonizmin
vizyonunda kiyafet, modernligin tespiti icin ¢arpici bir isarettir. 19.yy’in sonunda ortaya ¢ikan
“ Art Nouveau “ akimi ise, modern uluslararasi bir stil olusumunda ilk toplu girisim olmustur.
Macrell, kitabinda Art Nouveaou ve Art Deco’yu anllattigi bélimde, Art Nouveau hakkinda
soyle soyler: “ Art Nouveau aslinda sofistike sanatgi ve tasarimcilarin kentsel yaratimidir ve
trendlerin gesitliligini yansitir. Dogal diinya en 6nemli tek kaynaktir.”

20. yy’a gecisle birlikte koklu degisiklikler yasanmis, ancak sanat diinyasinin, kendine 6zgii
estetik degerleriyle modayi etkileme sireci sonraki dénemler boyunca da slregelmistir.
Moda ve sanatta yasanan bicimsel donistmler, 6zellikle 20. yy’da artan degisim hizina ivme
katmistir.



1.2. Modern Sanat Akimlarinin Moda ile iliskisi

20. yy boyunca moda, glizel sanatlar, muzik, politika veya reklamcilik medyasi gibi giiclerden
de beslenerek, toplumun 6zlinli yansitmaya devam etmistir. Ne giydigimize bakarak tarihsel
slrec icerisinde hem geriye dogru adim atabilmekte, hem de gelecegimize dair bir 6ngori
elde edebilmekteyiz. Sanatla moda arasindaki mekanizmanin isleyisinde birgok farkli etken
gortlmektedir. Birbirlerinin estetik kodlarini kopyalayip yeniden yansitabilmektedirler. Bir
moda egilimini bicimlendiren ilham kaynaklari, diger sanat dallarinin bigcimlenmesinde rol
alabilmektedir. Modanin disiplinlerarasi karakteri, diger gorsel sanatlarla benzer ozellikler
tasiyabilmesini aciklamaktadir.

Modern moda kavraminin olusumu, 19.yy’in ortalarinda sanat ¢alismalarinda goérilen temel
degisimlerle es zamanhdir. Bu bir tesadif degildir. Avrupa modasi 19. Yy’in ortalarindan
itibaren Gstln bir moda sistemi haline gelmistir. Bunu ortaya cikaran iki sebepten biri tiketici
kalturayle baglantili olarak ilerlemesi iken, ikinci sebep diger moda sistemlerinden daha kisa
bir dongliye sahip olmasidir (Craik, 2009: 63). 19. yy'in ikinci yarisinda modern moda
endustrisi dogmus, Charles Frederick Worth gibi tasarimcilar giysilerin nasil Uretilecegi ve
pazarlanacagina dair olusumlari dontsiime ugratmistir. Ayni donemlerde magazalasma ve
moda magazinleri glindeme gelmeye baslamistir. Yeni endlstri ve onun getirdigi dinamikler
gorsel sanatcilar ve yazarlari da etkisi altina almistir. Modern modanin kiltirel tarihi, son
yuzyil slresince birgok Uslupsal ve bicimsel degisiklik gostermistir. 1900’lerin ilk yillarinda
modada demokratiklesme baslamis, korseler kalkmis, saglar kisalmis, makine yapimi
kiyafetler yayilmistir. Orta sinif byirken, aristokrat sinif kiigilmustdr. Orta sinifin artisinin
bir sonucu olarak, Uretim, reklam ve pazarlama tekniklerini iceren ekonomik faktorler
devreye girmistir. 20. yy'in baslangicindan itibaren takip eden otuz yil boyunca haute
couture’un giderek azalmasina karsilik, hazir giyim gittikce glic kazanmistir. Haute
couture’den hazir giyime ve daha sonra sokak stiline dogru ilerleyen donisimi, gizel
sanatlar, film ve fotografcilikla oldukga ilintilidir. Hazir giyimin domine ettigi bolgesel, ulusal
ve uluslararasi moda pazarinda, endistriyel devrimin cikisiyla birlikte kiltlirel sinirlar ortadan
kalkmistir. Artik uluslari bigimlendiren fikirlere bagh olmayan moda sinirsizlasmistir. Global
moda beraberinde global Uretimi, global pazarlamayi ve global dagitimi getirmistir. Cagdas
global kiltirde, modern hayat tarzi icinde mimari veya dekorasyona dair g boyutlu formlar
da, moda estetiginde yer alabilmektedir.

20. yy'in ilk yirmi yilinda avangart sanatgilar, sanatin son bes yliz yil buyunca siregelen
dizenine yeni bir perspektif getirmislerdir. Ekspresyonistler, kiibistler, dadaistler ve
sUrrealistler, glizel sanatlarin konu, renk, proporsiyon, perspekitif ve mekan kanunlarina karsi
gelmekle birlikte; gerceklik, orjinallik ve gorislerini sorgulamislardir (English, 2007: 3). Ayni
yillarda bircok 6nemli mize, kostiim, moda ve tekstil koleksiyonlarina yer vermis, donemin
baslica moda tasarimcilarinin ¢alismalarini satin almislardir. Bu olusum etkili bir sekilde,
modanin, sanatin yasayan bir formu haline geldigini gozler 6nline sermektedir.



Richard Martin, “ Kiibizm ve Moda “adli kitabinda, Chanel’in tasarimlarindan ornekler verir
ve bu konu hakkinda sunlari savunur: “ O, kiibizm sanatinin degil, kiibizmin tiyatro, edebiyat
ve hatta filmler Uzerinde yarattig yeni fikirlerin, yani kiibizm kuiltirinin modaya olan
etkilerini gostermektedir.” Moda kariyerine sanat agirlikli baslayan Elsa Schiaparelli de,
¢alismalarina sembolik anlamlar ylkleyen dadaistler ve sirrealistler ile yakin iliski icinde
olmustur. Schiaparelli’nin tasarim kariyeri, moda ve sanat arasindaki karsilikli iliskiyi yeniden
tanimlanir hale getirmistir. 1960’l yillardan itibaren moda hi¢ olmadigi kadar hizli degismeye
baslamistir. Moda ve sanat, politik ve sosyal gostergeler olarak kullanilmaya baslanmis,
bireylerin kendilerini sosyal ortamlarda sunma ve reklam yapma kapasitelerini vurgular hale
gelmistir. Postmodernist tasarimin amaci bir anlamda provokatif olmaktir. Bu dénemle
birlikte hem sanat hem de moda cevaplar aramaktan ziyade daha ¢ok soru sormaya
yonelmistir. Son 50 yil boyunca ayni sanatgilarin “ sanat nedir? ”’ sorusuna cevap aradiklari
gibi, modacilar da “moda nedir? " sorusuna cevap bulmaya calismis, irk, cinsiyet, ahlaki
farkhliklarin yarattig1 degerleri sorgulamiglardir.

1960’lardan itibaren bir obje olmanin disinda, bir fikre déniisen sanat higbir zaman iyi olmak
icin inovatif olmaya ihtiyac duymamistir. Ginlimizin moda tasarimcilari ise, moda defileleri
esnasinda, resim, heykel, mimari, fotografcilik, film, tiyatro ve performans sanatlari
arasindaki sinirlari kaldirmak ve inovatif olmak igcin savasmaktadir.



2. SURREALIZM
2.1. Siirrealizm Akimi
2.1.1. Ortaya Gikisi, Amaci ve Kapsami

“Surrealizm, bir stil degildir. Kendine donen bir zihnin ¢ighgidir.”

Antonin Artaud

Surrealist sanat hareketinin ilk tohumlari fantastik sanatta yer almaktadir. Fantastik sanatin
kokenleri ise, romantik akima, barok doneme, aydinlanma doénemi ve cennet cehennem
tasvirlerinin yer aldigi Ronesansa kadar uzanmaktadir. Fantastik sembollerin sanatta
kullaniminin izlerine tarihin ilk gaglarinda yer alan en eski mitoloji olan misir mitolojisinde de
rastlanmaktadir. Bu ifade stili her ¢cagda farklh bir form ve role birinerek, sanat akimlari
icinde baskin bir faktor olmustur ve yazi araciliglyla anlatiimaya, resim araciligiyla
gorsellestiriimeye devam etmistir. “Dislerin resimle anlatiimasi, ylzyillar boyunca tekrarlana
gelmis ve zaman zaman her birine mitolojiler ya da dinler sahip ¢ikmis olsa da, gliciinden
hicbir sey yitirmeyen fantezi, simgecilik, ima, byl ve cilginliklar sayica zenginlesmeyi,
bollagmayi sirdirmuslerdir.”(Passeron, 1996: 23)

20. yuzyilda slrrealizm adiyla anilacak olan akimin izleri, 16. ylzyilda Kuzey Avrupa erken
Rénesans déneminde “ilk Siirrealist” olarak tanimlayabilecegimiz Hieronymus Bosch’un
resimlerinde gorilmektedir. Silirreal gotik karakterdeki gorsel anlatimlariyla “Ortacag
Surrealisti” olarak anilmaktadir. 19. yy’da romantik akim etkisindeki On-Raffaeloculuk
akiminin 6ncilerinden olan Dante Gabriel Rossetti, William Holman Hunt ve John Everett
Millais’in resimlerinde de fantastik etki yer almaktadir.

Zengin tarihine ragmen 20. ylzyilin fantastik sanati, dncekilerden oldukga farkli olmustur.
20.Ylzyil basi, birgok yeniligin ve degisikligin ayni anda yasandigi bol kargasa iceren bir
zaman dilimi olmustur. Birinci Dlinya Savasinin patlak vermesi, Rus devrimi, Freud ve
Einstein’in kesifleri ve yasanan teknolojik icatlar, insan bilinci ve farkindahg izerinde kokli
degisikliklere yol agmistir. Birinci Diinya Savasina reaksiyon olarak 1916 yilinda dogan, ikinci
Diinya Savasinin bitmesine yakin 1940 yilinda son bulan, 20.yy fantastik sanati, savasin
olusturdugu yikima ve ilerleyen teknoloji tehditine karsi, alternatif bir diislince ve yasam
sekline duyulan ilgiyi vurgular.

1916 yilinda baslayan dada hareketi, 1923’de son bulurken, 1924 yilinda dogacak olan
slrrealizmin temellerini olusturur. Dada ve sirrealizm akimlari savaslarla bozulmus toplum
dizenini radikal anlamda degistirmeyi hedef almis, 6zgiir diisiince sistemini getirmek icin
caba gostermislerdir. Hem dadaizm hem de siirrealizm, akademik sanat ve degerlerinin
olusturdugu geleneklere karsi c¢ikarak, temel karakter ozelliklerinde benzerlik



gostermektedir. Her iki akim da zihinsel arastirmalarin 6nemle vurgulanmasini 6n plana
almstir.

Gegtigimiz ylzyilin diger akimlarina kiyasla, dada ve sirrealizm, kiltirler izerinde ¢ok daha
genis etkilere sahip olmustur. Geriye donilp bakildiginda, dada baskaldirisi, olduk¢a komik ve
cllginca hatta saf bir protesto gibi goriinir. Fakat sirrelistler icin dadaizmin yol actig tecriibe
onemli bir ders niteligindedir. ilk etapta sanati estetik deneyimlerin olusturdugu ozel
alanlardan cikarmis, ahlaki ve sosyal problemlerin yer aldigl halk arenasinda yer edinmesini
saglamistir. Geleneksel degerlere karsi sirrealistlerde derin bir sliphe duygusu uyandirmis,
kdltir ve toplumun rehberi olan mantiga inanglarini kokten sarsmistir. Bltlin bu kanaatler,
Freud ve onun bilingalti teorilerine iliskin kapilarin agilmasina neden olmustur.

“Dada ve Gergekusticulik, sosyal ve politik koktenciligin sanatsal yenilikle sinirlanmasi
gerektigini soyleyen avangard inanci paylasiyordu. Sanatcinin gorevi estetik hazzin 6tesine
gecmekti, insanlarin yasamlarini etkilemek ve onlarin nesneleri farkl sekillerde gérmelerini
ve deneyimlemelerini saglamakti. Gergekisticuliik, 6rnegin, Fransiz sair Arthur Rimbaud’nun
yasami degistirmek dedigi seyden daha azini amaglamiyordu.” (Hopkins, 2004: 19)

iki akim arasindaki en ©nemli farkhilhk, kullandiklari metodlardaki zithktir. Dadaistler
negatiflikten beslenirken, slrrealistler, daha secici, daha yaratici ve pozitif bir filozofinin
arayis! icindedir. Gergekustictler, strrealitenin daima insan bilincinin bir par¢asi oldugunu
ve tasvirlerinin temeli fantezi ve sembolizme dayanan belirli sanatgilarin bunun kaniti
oldugunu iddia ederler. Sirrealistler, sadece bilgi ve deneyimlerimizin gerceklerine itibar
eden rasyonal diinyay! reddederler, adina “Siirrealite’” dedikleri riiyalarinin ve hayallerinin
olusturdugu simgeler diinyasinin, yeni bir realite seklinin pesinden giderler.

Surrealizmin kurucusu Andre Breton, 1924’de ilk siirrealist manifestosunu yayinladiginda ,
surrealizmi ; “Kisinin, disiincenin gergek isleyisini soézel, yazih ya da baska herhangi bir
sekilde ifade etmeyi sectigi katiksiz ruhsal otomatizm.” olarak tanimlar, “ Estetik veya ahlaki
kaygilardan arinmis olarak, mantik tarafindan uygulanan higbir kontroliin gegerli olmadigi,
dislincenin kendini ortaya koydugu bir diizlem.” oldugunu soéyler. “Sirrealizm’in bitin
amaci, ona bilincin mevcut kralligli icinde rekabetci olamayacak pratik olanaklar
saglamaktir.””(Breton, 2009: 81) Dadaizm ve Freud’un teorilerinin ana fikirlerini baz alan
slrrealizm, geleneksel estetik fikrini, sanat ve gizellik arasindaki dogrusal iliskiyi reddeder.
Andre Breton “estetik” tanimini yeni bastan yapar. “Sirreal gizellik” , kendi formunu
yeniden kuran, formsuzluktan dogan sarsici bir glizelliktir artik.

Surrealizm felsefesi 6zellikle, uyku ve uyaniklik, riiya ve gercek, akil ve delilik, biling ve
bilincalti , birey ve toplum , subjektif ve objektif arasindaki celiskileri azaltmayi ve ¢ozmeyi
hedef alir. Hayal gliclini, fiziksel ve sosyal ifadelerin mekanizmasindan 6zgir birakmak onun
birincil onceligidir. Bilimsel seviyede bilhassa Freud’un bulgularinin etkisi altinda kalir.



Gergekisticiler icin Freud ve diger psikologlarin deney ve kesifleri, sadece insanin
varolusuna ve 6zlemlerine dair olasi alternatif yol sunmaz, bu altenatifin kesin kanitidir.



2.1.2. Bilingaltinin Kesfinde Yeni Yollar ve Siirrealist Diislince Yontemleri

“ imge katiksiz olarak zihnin bir yaratimidir. iki yan yana gergeklik
arasindaki iliski ne kadar birbirinden uzak ve yerindeyse, imge ve imgenin duygusal glicli ve
siirsel gercekligi de o denli gliclii olacaktir.”

Pierre Reverdy

insan aslinda bilingaltinin kontroliinde yasayan bir varliktir. Caglarin en &énemli sirri,
bilingaltimizin sinirsiz glicinde yatmaktadir. Zihnin derinliklerindeki potansiyel bir kez
kesfedilmeye baslandiginda, dis diinyada da kendi ifade bigimlerini kusursuz bir sekilde
yaratir. Bilingaltinin etkisi ve sezgiselligi, aklin ve mantigin 6tesindeki evrensel kaynaklara
ulasma imkani, gercek disindan ziyade aslinda esas gerceklere ulasmaya olanak tanir. Bu
sayede yeni fikir tohumlarinin algilanabilirligi, yeni sanat eserlerinin olusumuna zemin
hazirlar. (Murphy, 2009)

Bilingalti diinyasinin sanatta ifade yollarini arayan sirrealistler icin, Sigmund Freud’un
Psikanaliz Kurami, akimin ana yapi taslarindan birini olusturmustur. Freud, bilingaltini ruhsal
aktivitenin yer aldigi kritik bir alan olarak tanimlar. Onun teorisinde, tim ruhani enerjinin
bulundugu yer bilingaltidir. Bilingalti, kiltir ve toplumun neden oldugu belirli yasaklar,
kurallar, davranis zorunluluklari ylzinden karsi konulan, bastirilan, reddedilen tim
icgUdulerin, arzularin ve dirtilerin kaynagidir. Her ne kadar baskilanmis ve inkar edilmis olsa
da bu icgudiiler ve arzular yok edilemez, bireyin kisiliginin gelisimine etki ederek varligini
suardardar.

Freud’a gore, bilincalti kendi adini séyleyemeyen bir lisan gibidir. Ona gore, sosyallesmenin
keskin kurallari, ilkel arzulari ve temel igglduleri baski altina alir. Kisinin bilinci, gdmula
degerlerinin yerine yenilerini koyarak kendi idare sistemini kurar. Dolayli yollara mahkim
olan bilincin bu bolimiu, artan metaforlarla kendini dengeler. Sonug, kisinin erisilemeyen i¢
diyaloglarinin, realite ve riyalari icinde barindiran metamorfozlari seklinde olur. Zihnin igerigi
gizli bir dilde konusurcasina 6zel ve bireyseldir (Freud, 2016). Sirrealizm, dissel imgeleri
sanatsal calismalara donistirmek icin bu gizli dilin pesinden gider. Siirrealistler, kisinin
bilincaltinin derinliklerinden gelen yaraticilligin, bilingli disiincenin Ulretebileceklerine goére
¢cok daha gticlii, gergek ve glivenilir oldugunu soyler.

Andre Breton siirrealizmle ilgili ilk manifestosunda bu konudan soéyle bahseder:

“Goriiniise bakilirsa, tamamen sans eseri olarak zihin diinyamizin artik ilgilenmiyormus gibi
goriindiigiimiiz bir béliimii ve benim diisiinceme gére, en 6nemli bélimii isiga ¢ikarild.
Bunun icin Sigmund Freud’un kesiflerine siikranlarimizi sunmamiz gerekiyor. Bu kesifleri esas
alarak, arastirmaci kisinin bundan béyle kendisini yalnizca en 6zet halindeki gercekliklerle
sinirlandirmamasi kosuluyla, incelemelerini ¢ok daha ileri tasiyabilecegi ara¢lar sayesinde
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nihayet bir diistince akimi olusmaktadir. Belki de hayal giicii varligini yeniden hissettirme,
haklarini yeniden talep etme noktasinda bulunuyor. Sayet zihnimizin derinlikleri kendi
icerisinde, ylizeyde bulunan seyleri bliyiitmeye veya bunlara karsi muzaffer bir savas agmaya
muktedir tuhaf gligcler barindiriyorsa, bunlari énce ele gegirmek, ardindan gerekirse
mantigimizin kontroliine birakmak igin her tiirlii gerekgcemiz var.”’ ( Breton, 2009: 14)

Psikanaliz ve slrrealist dlisiince sistemi arasindaki temel ayrimi yaratan anahtar nokta; Freud
icin bilingaltinin sesi, kisilik dinamiklerini arastirmak ve akli dengesizliklerin tedavisi igin bir
aracken , slirrealistler icin, o ses, kehanet gibi devrimci bir sestir. Bilingalti ve onun etkilerini,
kisisel ve sosyal mutlulugu saglayan dinamik bir denge olarak goren Freud’a karsilik,
surrealistler, onu limitsiz bir potansiyel olarak gorir. Aklin ve mantigin saltanatini yikmak
isteyen siirrealistlere, Freud “bilingalt’”” ile kusursuz bir model vermistir. insanin icglidii ve
arzularinin kaynagi olarak, kisinin kendisine ve 6zlemlerine iliskin daha derin ve daha gergek
bir tasvir sunmustur (Freud, 2016).

Freud’'un bakis agisindan bilingaltinin dili, kisinin durumunu goézler 6niine serebilmesi
bakimindan taransparan olmaliyken, sirreal dislinceye gore aksine anlagilmaz kalmaliydi.
Gergek dinyanin kurallarinin yikildigl, beklenmedik giizelliklerin ve gizemlerin hikim
sirdugl, tuhaf, masum, biyileyici akil almaz bir hayal diinyasi olmustu siirreal diinya. Asil
amag, rasyonal dustncenin bel kemigini tahrip ederek, toplumun baskici kurallarini
devirmeye c¢alismakti. Bunu basarabilmek igin, bilingalti zihnin Ustin gergekligiyle baglanti
kurmuslardir.

Bilimsel tanimlara farkli bir yorum getiren siirrealistler icin, slirreal sanatin basarisi, bilingalti
malzemeleri ne derece yogun uyarabildigi ile 6lclliyordu. Bilingaltinin glgleriyle temas
kurarak, bunlari ortaya cikarabilmeyi isteyen slrrealistlerin bir boélimi otomotizmi*
deneyimlerken, diger bir boélimi, bilingcaltinin sanattaki olasi disavurum tekniklerini
kesfetmeye calisiyordu. Ressamlardan olusan bu ikinci grup, veristik slirrealizmi* baz alarak
rdyalari ve riiya resimlemelerini kesfetmeyi tercih ediyordu. Fantastik kurgular yapiyor veya
bilinen objeleri olagandisi cevreyle tasvir ederek gizemli, esrarengiz ve bilingalti ile ilgili olani
kesfetmeye calisiyorlardi (Thomson, 2014).

Siurreal calismalar mantik icermeyen stiline ragmen bir anlamda gercekci olarak da kabul
edilebilir. Rlya gibi fantazilerin tasvir edildigi, René Magritte, Salvador Dali ve Yves Tanguy
gibi veristik slrrealist sanatcilarin calismalari buna 6rnektir. Veristik sirrealistler otomotizm
fikrini bir soyutlama olarak yorumlamazlar. Onun yerine bilingaltinin imajlarini, Carl Jung’un
anlatimlarina da atfedebilecegimiz gibi, ylzeyde karisiklik yaratmayacak sekilde kullanirlar.
Onlara gore akademik disiplin ve akademik form, imajlari yaratmaya ve bilincaltindan
ciktiklari sekilde korumaya yarayan bir aractir. Diger bir taraftan Joan Miro, Max Ernst, Andre
Breton gibi sanatcilarin daha soyut bir yaklasim iceren calismalari , Freud’un serbest iliski
teorilerini temel alir. Breton, otomotizme duyulan ilginin orijinal kaynaginin Freud oldugunu
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iddia eder (Ades, 1981: 124). Soyutlama, onlar icin, imajlara herhangi bir mana yiklemeden,
onlari bilingaltindan bilince gikarmanin tek yolu olmustur. Otomotizm ve veristik stirrealizmi
kullanan sanatcilar farkl fikirlere ve ifade yollarina sahip olmalarina ragmen, iki grup da
dogasi geregi bilingalti zihnin kesfi icin ayni saf diisiincenin arayisi icindedir. Umduklarinin
0zl, goremediklerinin kaniti olarak, herhangi bir zihinsel resmi ifade araci olarak
kullanmiglardir.

Sanatginin i¢ dlinyasini ve bu dinya Uzerine bilincini yansitan sirrealizm, her zaman bir
formda varhgini strdirecektir. Sirrealist sanatcinin buglnl anlayisi ve yarina bakisinin
yansimasi, kimi agik kimi ortik olarak, eserlerinde yer bulacaktir. Hayal kurarken,
distnirken veya derin dlsincelerle gelismeye devam ederken, siirreal deneyim yasanmaya
devam edecektir.
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2.1.3. Siirrealizm ve Ozgiirliik Arayisi

“Ozgiirlik”tin sdzcligl dahi beni hala heyecanlandirmaya yetiyor. Onun insanoglunun bildik
bagnazligini sonsuza dek korumaya muktedir oldugunu distiniyorum. Bu, kuskusuz benim
tek mesru emelimi de tatmin eden bir sey. Mirasgisi oldugumuz pek ¢ok bahtsizlik bir yana,
bize en genis dlsiince 6zglrligl alaninin tanindigini kabul etmek adilane olacaktir. Bunu
kotlye kullanmamak bize kalmis. Her ne kadar amiyane sekilde mutluluk adi verilen seyin
ortadan kaldirilmasi anlamina geliyorsa da, hayal gliciini tutsaklastirmak, insanin kendi 6z
varhgindaki mutlak adalet duygusuna ihanet etmektir.”
Andre Breton

Surrealistler, 6zglrligl bulmaya calismaktan ziyade, ne anlama geldiginin Gzerinde durarak,
nasil elde edilebilecegini kesfetmek istemislerdir. Strrealizm, dinyanin algisini degistirmek
isteyen, politik acidan radikal bir hareket olmustur. Dogruyu, zihinlerinin gizli stidyosunda
gelistirdikleri duslincelerle bulmak isterler. Ama¢ dogruyu bilmek ve dogrunun getirdigi
Ozglrligu yasamaktir. Fikirlerini bir insanin distnebilecegi en sade sekilde saf bir formda
ifade etmeyi arzularlar. ifade dillerinde ¢ocukga bir masumluk gézlemlenir. Yonettikleri her
sanat formunda ayni masum dili kullanirlar. Uyeleri icin bu akim, hayaller {lkesinde realite
duyusunu kaybettikleri bir kagistir. Kisinin hayat yoniinde hareket eden bilingaltinin sinirsiz
zeka ve glciyle uyum iginde olmasidir (Spies, 2003).

Andre Breton, sirrealizmin sadece ortaya cikan sanat Urini ve onun felsefesiyle ilgili
olmadigini 6ne sirerek, ayni zamanda sirrealizm ile marksizmi birlestiren iliskiye dikkati
cekmistir. Gergekuistl zihinsel imgeler de, Marks’in fikirler arasi geliskisine dayanan diyalektik
dislince gibidir. Hem sirrealist distiince hem de marksizim 6nceki dénemlerin toplumsal
degerlerini ve varsayimlarini sorgulayan, modern ¢agin parcasi haline gelmistir. (Breton,
2011).

Surrealizmin aslinda bir isaret verme gabasi iginde oldugu gergeginden kaginmamiz mimkin
degildir. Bu gercek o donemdeki tiim diktatorliklere, Stalin Rusya’sina, Hitler Almanya’sina,
Franko ispanya’sina, Hirohito Japonya’sina, Mao Cin’ine karsi sirdiriilen harekettir.
Surrealistler, kendilerini devrimin hizmetinde, onun entelektiiel kanadi olarak gérmusler,
yaptiklari katki, zihnin kurtulusunu saglamak olmustur. Sirrealistlerin hizmeti komdinistler
tarafindan slipheyle karsilanmistir ama aslinda onlar insan 6zgirligu ve esitlikten daha azini
amaclamamislardir. Her bireyin kendi arzusu dogrultusunda hareket edebilecegi yeni bir
toplum yapilanmasinda gorev almak en 6nemli hedefleri olmustur. (Harris, P.)

Kurtulus ve o6zgirlik arayan bir akim olarak yanlis yorumlamalara maruz kalmis, donemi

icerisinde, hakkinda en ¢ok yalan soylenen kiltlirel hareketi olmustur. Siirrealistlere karsi
duyulan nefret kapitalist bir toplumda siirpriz olmamistir. Kapitalist kiiltir 6zellikle calisan
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kesimin zihnini mekanik tepkilerle ele gecirmisken, sirrealistlere 6zgi hayal kurma eylemi
somurilen sinifa zarar veremeyen miikemmel bir kanala dontismustdir.

Farkh Glkelerdeki farkh gruplar, strrealist fikirlerin degisik yonlerine karsi farkh yorumlar
getirmistir. Ancak bu farkh gruplarin ve onlarin kiltlr birikimlerinin baskin yapiya ayak
uydurmasi ile strrealizmin asimilasyonu gergeklesmistir. Strrealizm, politik prensiplere karsi
¢ikisinin yani sira ticari dinyaya girisiyle birlikte bir sanat hareketinden, sanatgilarin ve
tasarimcilarin siirreal imge ve teknikleri alintiladiklari ticari bir fenomene dontgmustur.
Surrealist sanatcilar tasarimci olarak ¢alismaya baslamis, gorsel stratejiler, bu stratejilerin
kullanildig ticari isletmelere donlismustir.
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2.2. Siirrealizm Akiminin Oncii Sanatgilar

2.2.1. Rene Magritte
“Sanatin gergek degeri, onun 6zglrlestirici agiklama glicinde yatar.”

Rene Magritte

Resimlerinde genellikle siradan konulari ele alan Rene Magritte, izleyicisinin dikkatini onlarin
ardinda gizlenenlere ¢ekmek istemis ve gizemli bir hava yaratmayi amaglamistir. Sanatgi
kendi yazisinda, diisiincelerin gozle gorilemez olmasi nedeniyle, belirli bir resmin ardindaki
diisiincenin de o resimde gorilemeyecegini dile getirmistir (Klingséhr ve Leroy, 2006) .

Magritte’i en ¢ok etkileyen sey karsitliklar arasindaki baglanti olmustur. Buna en gilizel 6rnek,
“Isik Imparatorlugu” adli eseridir.

Resim 1. Rene Magritte, Isik imparatorlugu, 1953-54

Manzara geceyi hatirlatirken, goky(zi ise giindlize vurgu yapmaktadir. Magritte, bu resmi ile
ilgili, “ Gece ile glindiziin akla getirdiklerinde bizi sasirtacak ve sevinderecek bir gli¢ vardir.
Ben ona siir diyorum, nedeni, gece ile giindlize, birini ya da 6tekini yeglemesem de 6teden
beri duydugum 6zel ilgidir. Her ikisi de beni sasirtir ve meraka dustrir.” der. Bu celiskili iliski
sadece Magritte’i etkilemekle kalmamis, ayni zamanda siirrealist dislincenin de temelini
olusturmustur.
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Resim 2. Rene Magritte, Mack Sennett Anisina, 1936

Magritte’in kadin formunu kullanma tarzi (Resim 2) — kadin bedenin bireysel 6gelerine
indirgenmesi — sirrealist dncelleriyle uyumludur (Thomson, 2014: 75).

Erken donem sirrealist sanatgilar, 19. Yy’da idealize edilmis kadin tasvirlerine tamamen
farkh bir yon vererek, modellerini kolsuz, goglissliz, hatta bassiz olarak yeniden
tasarlamislardir. Disi formunun bu seklide indirgenmesi cinsellik anlayisini da altist etmistir.
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2.2.2. Max Ernst

"Iki uzak gercekligin yabanci bir diizlemde sans eseri
bulusmasinin kullanimi ya da kisaca gergegin sistemli bicimde degistirilmesinin kiltlri benim
resmimin temelidir.”

Max Ernst

Max Ernst, kendi yaraticiiginin kaynagini kesfetmek igin Sigmund Freud’un riya teorilerini ilk
uygulayan sanatcilardan biridir. Tuhaf imge bilesimleri lreterek, sirrealist akim daha ortaya
¢ikmadan onun estetigini hayata gecirmistir (Thomson, 2014: 15). Serbest ¢agrisima duydugu
ilgi ile otomotizm yontemini kullanmis, kompozisyonlarini serbestce gelistirmistir.

Resim 3. Max Ernst, Fil, 1921

“Fil” adh eserindeki fil formunu elde edebilmek icin, Ernst , birbirine hi¢ benzemeyen
nesneleri kullanmistir. Birbirinden cok ayri nitelikteki nesneleri bir arada bulundurarak ,
nesnelere yeni ve degisken anlamlar ylklemistir.

Resim 4. Max Ernst, Gelinin Kiyafeti, 1940
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Max Ernst, bir veristik sirrealizm o6rnegi olan “Gelinin Kiyafeti” (Resim 4) tablosunda,
geleneksel bir teknikle aykiri ve sarsici bir konuyu ele almistir. Yarattig tiyatral sahnenin
kokeni, 19. Yy sonlarina dogru goriilen sembolist resimde, 6zellikle Gustave Moreau’nin
resimlerinde yatmaktadir. Ayni zamanda 16. Yy Alman sanatinin kurgu ve motiflerinin etkileri

gorilmektedir (Guggenheim).
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2.2.3. Giorgio de Chirico

“Bir yapitta ne sagduyu ne de mantik olmali. Ancak bdylece
duslere ve cocuk aklina yakin olabilir.”
Giorgio de Chirico

Daha ¢ok ©nsokratesgilerin, Nietsche’nin ve Immanuel Kant'in disiincelerinden beslenen
Giorgio de Chirico, nesnelerin gizemini yakalamanin pesinden gitmistir. O, dinyadaki
farkindaligin kisisel bilince dayali oldugu fikrine varmistir. Bu sebeple birbiriyle baglantisiz
gozuken malzemeler arasindaki iligskileri anlatmayi hedef almistir.

Resim 5. Giorge De Chirico, Ask Sarkisi, 1921

Sigmund Freud’un psikanaliz kuraminin da etkisi altinda olan Giorgio De Chirico,
kompozisyonlarinda her nesnenin hem kisisel hem de evrensel ¢agrisimlarla yiikli sembolik
bir nitelik almasini istemistir. “Ask Sarkisi” adli tablosunda da sembolik degerleri olan Ug
uyumsuz nesneyi mantik disi bir oOlgekle bir araya getirerek taninabilir gercgeklikten
uzaklastirmistir (Thomson, 2014: 11). De Chirico, her objenin iki ortaya ¢ikis nedeni oldugunu
beliritir: birincisi hemen hemen her zaman gordigimiiz, herkes tarafindan genellikle
algilanan su anki anlami, digeri ise sadece saggori sahibi kimi kisiler tarafindan gorulebilen
hayali ve metafiziksel anlamidir.

19.Yy sonlarinda endistriyel ve toplumsal alanda yasanan gelismeler, Giorgio De Cihirico’nun
da ge¢mise duydugu oOzlemi arttirmis ve bulundugu cagda yasamaktan memnun olmayan
sanatclyl, insanoglunun varhginin sebeplerini sorgulamaya itmistir.

“ Yasadigimiz ¢agin gitgide daha cok maddecilige ve yararliliga yonelmesi karsisinda... gelecek
icin zihinsel hazlarla yasayanlarin kabul gérmedigi bir toplum 6ngérmek yanhs olmayacak.
Yazar, disundr, hayalci, sair, metafizikci, gozlemci...bir bulmacayi ¢6zmeye calisan ya da
dislincesini aciklayan her kisi, yanhs bir caga diismus gibi, tipki dinazorlar ya da mamutlar
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gibi yeryliziinden yok olmaya yazgil olacak.” (Klings6hr ve Leroy, 2006) Giorgio de Chirico bu
climleleriyle dinyanin anlamsizlastigina vurgu yaparak, artik insanlarin diinyaya anlam
katmak icin caba sarf etmediklerinden bahsetmektedir.
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2.2.4. Man Ray

“Resim vyapmak saf anlatisal ve islevsel rolliinden
kurtariimistir ve son iki kusakta, fotograf sayesinde, daha dnce hig goriilmemis bir yaraticiligi
yakalamistir.”

Man Ray

Daha ¢ok fotograflariyla taninan Man Ray, fotograf sanatinda devrim yapmis yaratici bir
fotografci olmasinin yanisira, kariyerine ressam olarak baslamistir. Fotografi ¢cekilemeyecek
olanin, hayal Urlini olan seylerin veya bir riiyanin ya da biling digi bir dirtiiniin resmini
yaptigini sdyler. Resim sanatinin dissel bir anlatiminin olmasi gerektigine vurgu yapan Man
Ray’in felsefesi siirrealist dogma ile uyusmaktadir.

Resim 6. Man Ray, Siluet, 1916

Siluet, Man Ray’in en basarili resimlerinden biridir. Resmin konusu, degisen pozlar serisi
halinde verilmis danscinin hareketleridir. Man Ray’in dondurulmus ardisik hareketlere
duydugu ilgi, ayni siralarda  baslamis oldugu fotografcillk  deneyimlerinden
kaynaklanmaktadir.

Sekil 1. Man Ray, Hediye, 1921
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Duchamp’in etkisiyle dada hareketinin de etkisi altinda kalan Man Ray, alt ylzeyine civiler
yerlestirilmis bir Gt yapmistir. “Hediye” adl bu eseri (Sekil 2), siurrealizmin en Unli
ikonlarindan biri olmustur.

Surrealistlerin eserlerinde, kadin bedeni her zaman bilingalti diinyasinin simgesi olarak kabul
edilmistir. Man Ray de fotograflarinda kadina sirrealist bir bakis agisi vermeye c¢alismistir.
Kadin bedeninin tek tek pargalarini fetislestirmistir.

Sekil 2. Man Ray, Gézyaslari, 1930

Man Ray, “Gozyaslar’” fotografinda oldugu gibi, diissel bir anlatim giici yaratmis,
goruntileri keserek, objeleri alisilmis anlamlarindan kopararak, izleyende tuhaf bir duygu
uyandirmak istemistir.
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2.2.5. Meret Oppenheim

Surrealizmin baslica sanatcilarindan biri de Meret Oppenheim’dir. Tablolarindan ziyade
olaganustl fetisci asamblajlariyla* taninir. Riya gibi anlatilar diizenler. Disiligi, kimligi ve
istismar edilmeyi yansitmak maksadiyla yan yana olmasi imkansiz glinliik objeleri biraraya
getirir. (Sekil 4)

Sekil 3. Meret Oppenheim, Kiirkte Kahvalti, 1936

“Karkte Kahvalti” (Sekil 4), karkle kaplanmis fincan, fincan tabagi ve kasiktan olusan
calismasi, en ikonik eseri olmustur. Meret Oppenheim ev obijelerini, diistindirici erotik
dizenlemelere donistirir, bu objelerle rahatsiz edici bileskeler yaratir, kadinsi ve ev
hayatini yansitan nesneleri erotik semboller haline getirir.

Sekil 4. Man Ray, Ortiilii Erotik Meret Oppenheim, 1933

Oppenheim, Man Ray igin birgok poz vermistir. 1933 yilinda verdigi bu poz (Sekil 5), gengligi,
cekiciligi ve ciplakligi yansitmasiyla, sirrealistler icin romantik ideallestirmenin bir objesi
haline gelmis, Meret Oppenheim siirrealist grubun Uyeleri icin ilham perisi olmustur.
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2.2.6. Salvador Dali

“Insan ne gittigi yeri biliyor ne de kendisini oraya yénlendireni...Artik

kendisine yabanci olmus bir diinyada yasiyor.”
Salvador Dali

Salvador Dali’nin olagandisi resimleri, heykelleri, filmlerdeki vizyoner kesifleri, yasam boyu
interaktif sekilde devam ettirdigi sanatsal calismalari, hayali ifadenin yeni bir jenerasyonunun
mujdeler. Dali’'nin dusler ile gergekler arasinda baglanti kurma sekli Rene Magritte’in iligki
kurma sekliyle benzerlikler gostermektedir. Kendini en korkung gorintilerin bile odagina
yerlestiren Dali , Magritte gibi reklamini yapma konusunda ¢ok basarili olmustur.

Salvador Dali de c¢ogu surrealist sanatci gibi, Sigmund Freud’'un ve onun bilingalti
kuramlarinin izinden gider. Mantikdisi ve riiyalari andiran eserleri, kendi ruhsal durumundan
izler tagir.

Riyalar ile gergeklik arasindaki iliskiden esinlenen Dali, kendiliginden tetiklenen psikotik
sanrilar sirasinda deneyimledigi gorilerden kaynaklanan “Bellegin Direnci”’nden “elle
yapilmig riya fotografi” diye s6z eder (Thomson, 2014: 57). Resimde goriilen Erimis saatlerin
yer c¢ekimi tarafindan zamanin bikilmesini tasvir ettigi, bunun da 1930’lardaki savas
tehdidinin metaforu oldugu varsayiimaktadir.

Resim 7. Salvador Dali, Bellegin Direnci, 1931 Resim 8. Salvador Dali, Cekmeceli Milo Venlisii, 1937

Freud’un psikanaliz kuraminin etkisi altinda calismalar yapan Dali, “Cekmeceli Milo Venus{”
eserinde (Resim 9), heykelin ardinda gizlenenlere ulasmak icin ¢ekmece imgeleri
olusturmustur. Dali’nin amaci insan ruhunun derinliklerine ulasmaktir, acilan cekmecelerle
ruhun derinliklerinin gorilebilir oldugunu ifade etmektedir.
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3. MODA VE SURREALIZM

3.1. Siirrealist Sanat Akiminin Onciilerinin Moda Diinyasindaki Calismalari

3.1.1. Kostim Tasarimi

Tarihteki ilk sahne deneyimlerinden glinimiize kadar kostim tasarimina yonelik anlayis ve
uygulamalar cesitlilik gostermistir. Ornegin Antik tiyatrodaki sahne kostiimii, dénem
kostimunin stilize edilmesi, gunlik giysilere ilaveler yapilmasi yoluyla tasarlanmistir. Barok
ve rokoko dénemlerinde oyunun gectigi zaman goz ardi edilerek saray giysileri tercih
edilmistir (Aksel, 1988: 24).

Bilindigi gibi resim ve gosterim sanatlari arasindaki baginti oldukca eskilere dayanmaktadir.
Ozellikle ispanya'da, Altin Cag tiyatrosu resim sanatiyla karsilikl etkilesim icinde gelismistir.
Uzun bir siire sahne sanati gercegi yansitma, kopya ya da taklit etmeye dayanan bir ¢izgi
izledikten sonra XIX. ylzyilin sonlarinda karsi gergekgi gorisiin hakim oldugu yeni egilimler
ortaya cikmaya baslamistir. 1880 yilinda, Moskova'da Mamontov adinda bir sanayici,
konaginda sahnelenen vyapitlarin dekorlarini tasarlamalari igin ressamlara ¢agrida
bulunmustur (Yaycioglu, 2001: 105). Ozellikle 19. yiizyila kadar sahne tasarimi ¢calismalarini
ressamlar mimarlar gibi ¢ok yonli sanatcilarin yaptigi gorilmektedir. 19 yuzyilin ikinci
yarisindan sonra bu durum degismis ve bu alana 6zgl egitimli sanatgilar gorsel tasarimlari
ustlenmiglerdir. Bu gegis suirecinin gerekgeleri ve sahne tasarimi bilgisi Gzerine 6zellikle 20.
yuzyilda 6nemli adimlar atilmistir. (Cevik, M.)

20. yuazyilin baslarinda ise geleneksel anlayisin asilmasini 6ngéren avant-garde akimlarin
ortaya cikisiyla yeni anlatim olanaklari gindeme gelmistir. Siir ve plastik sanatlarda goriilen
yenilikler sahne sanatlarina da uygulanmis, sanatlar arasi baginti 1920 ve 1930'lu yillarda bu
akimlarin destegiyle oldukca zenginlesmistir. Vassily Kandinsky, Fernand Leger, Lissitsky,
Casimir Malevitch, Lazlo Moholy-Nagy, Oscar Schlemmer, Francis Picabia gibi sanatcilarin
katkilariyla yeni boyutlar kazanarak en yiliksek noktasina ulasmistir. Kokoschka, Kandinsky,
Picabia ve Picasso gibi bazi ressamlar dramatik oyunlar bile yazmistir. Sair ve ressamlar tlkesi
olan ispanya'dan da bu harekete katkisi olan sanatgilarin sayisi olduk¢a fazladir. Ornegin,
1922 yilinda Jean Cocteau, Sofokles'in Antigone'undan uyarladigi gosteri icin oldukga ilging
bir ekip olusturmustur. Yapiti Charles Dullin yonetmistir. Miizigi Honegger, kostiimleri Unlu
modaci Gabrielle Chanel, dekoru ise Picasso Ustlenmistir. O dénemde, Picasso basta olmak
Uzere, bir dlzineden fazla bale ve tiyatro gosterisi icin dekor ve kostiim tasarimi yapan
Salvador Dali, Giorgio de Chirico, Joan Miro, Juan Gris bu sanatcilardan sadece birkacini
olusturmustur. (Yaycioglu, 2001: 102-105).
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3.1.1.1. Giorgio de Chirico

Giorgio de Chirico, sadece gercekiistli bir diinyada, hayal ile gercegi bulusturan bir ressam
degil, ayni zamanda bir dekor ve kostiim tasarimcisidir. Monte Carlo Rus Balesinin ve isvec
balesinin c¢esitli gosterileri icin dekor ve kostimler tasarlamistir. Chirico’nun kostim
tasarimlari, boyamalarla dekore edilmis 18. Yy kiyafet modellerinin daha sade hale getirilmis
versiyonlaridir.

Sekil 5. Giorgio de Chirico, Monte Sekil 6. Giorgio de Chirico, Rus Sekil 7. Giorgio de Chirico, Monte
Carlo, Kostiim Tasarimi, 1929 Balesi, 1929 Carlo, Kostiim Tasarimi, 1929

Giorge de Chirico, “Metafizik estetigin basta gelen ilkeleri, kentlerin kurulmasinda, evlerin
mimari formlarinda, meydanlarda, yollarda, limanlarda, tren istasyonlarinda bulunur.”,der.
Mimari unsurlari resimlerinde sik¢a kullanan Chrico, ayni resimlerinde oldugu gibi, tasarladigi
dekor ve kostlimlerde de, mimariyi animsatan hareketli elementler kullanir. Ceketler ve
pantolonlar, dort koseli stitun ve kolonlara donislir. Gomlekler ve elbiseler ise, klasik tarzin
daha kaba eskizleri gibidir.

Resim 9. Giorgio de Chirico, Bir Giiz Ogleden Sonrasi Enigmasi, 1910

26


https://www.google.com.tr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=0ahUKEwj5qPPRxLDRAhWLbBoKHXJHAigQjRwIBw&url=http://www.flickriver.com/photos/crossettlibrary/sets/72157624533663287/&psig=AFQjCNFQGNugga1v9y2F7rH6eB8Xdbuskg&ust=1483895765929095&cad=rjt
http://www.danzaballetblog.com/2011/04/designed-by-georgio-de-chirico.html

3.1.1.2. Joan Miro

Sekil 8. Sekil 9.
Joan Miro, Romeo Juliette Kostiim Tasarimi, 1926 Joan Miro, Romeo Juliette Kostiim Tasarimi, 1926
( Fotograf, Man Ray ) ( Fotograf, Man Ray )

Surrealist Joan Miro, 1926 yilinda Monte Carlo’da gosterime giren Romeo Juliet Balesi igin
kostiim tasarimlari yapmistir. Bu yapim igin yedi ayri tasarim hazirlayan Miro, basroller Serge
Lifar and Tamara Karsavina dahil karakterlerin gogunu giydirmistir.
(Harvard College Library). Romeo Juliet Balesi’nin senaryosu, sirrealist manifestonun

amaglarini yansitmis, siirrealite yaratarak bilingaltinin fantazilerini giinlik rasyonal diinyaya
aksettirmistir.

Sekil 10. Joan Miro, Romeo Juliette, Sekil 11. Joan Miro, Kostlim Tasarimi,adi bilinmeyen performans
Sari Kostiimlii Dansgi, 1926

Joan Miro, bu balenin sahne tasarimlari icin de ressam Max Ernst ile birlikte calismistir.
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3.1.1.3. Salvador Dali

New York’da 40’l vyillar boyunca gorsel sanatgilar, miuzisyenler, dansci koreograflar
arasindaki stregelen yakinlik, tiyatro isbirliklerinde beklenmedik firsatlar sunmustur (Neese,
2005). Dali’nin bale ve tiyatrolar icin hazirladigi kostiim ve dekorlar, 20. Yy’'in bu isbirliklerine
katkida bulunanlari arasinda daha énemli bir yere sahip olmasini saglamistir.

Salvador Dali'nin Ana Maria Balesi i¢in hazirladigi kostiimler, dansgilarin bireysel
karakterlerine uygun olarak tasarlanmis, oykisel 6geleri tamamlayici rol oynamistir. Dali,
tasarladigl bu kostiimlerle Ana Maria’nin ispanyol stili danslarinin ambiyansini yakalamayi
amaglamigtir. Karakter, konum ve folklor baz alinarak belirlenen kategorilere ayrilan
kostlimler ¢cok katmanli, yiksek belli ve dizle ayak bilegi arasi bitimlidir (Carter, 2000: 7-13).

Sekil 12 Sekil 13 Sekil 14 Sekil 15

Salvador Dali, Ana Maria Balesi, Miller ve Miller’in Karisi igin Kostiim Tasarimi, 1949

Sekil 16. Salvador Dali, Jota’daki Dansgi igin Sekil 17. Salvador Dali, Ana Maria Balesi, Don Eugenio

Kostiim Tasarimi, 1949 icin Kostiim Tasarimi, 1949
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3.1.2. Reklamcilik

19. Yuzyilin sonlarina dogru dogan reklam endistrisi, glizel sanatlar ve reklam arasinda
meydana gelen bu yeni ortlismeden yararlanmis ve daha goz alici kampanyalar ortaya
¢itkarmistir. Sirrealizmin yansimalari, sadece moda diinyasi Gzerinde gorilmemis, reklam
endustrisini de kapsayan genis bir etki alanina sahip olmustur. Sirrealist etkilerin
reklamcihikta kullanimi, atipik ve alisiilmamis olanin dikkat gekmesi yoluyla gergeklesmistir. Bu
sayede reklami vyapilan dGrinle ilgili niteliklerin akilda kalicihg kolaylastiriimaktadir.
Surrealizm ve kontrast etkilerin birlikte kullanimi etkilesimli olarak satin alma niyetini tesvik
etmektedir (Homer ve Kahle, 2013).

3.1.2.1. Rene Magritte ‘in Reklam Calismalari

Onemli bir siirrealist sanatci olan Rene Magritte, yaklasik 50 yil boyunca reklam alaninda
calismis (1918 - 1966), gliclini reklam diinyasindan kazanmis ve endistri icinde glicli
etkilere sahip olmustur. Magritte, reklamciliktan absirt olarak nitelendirebilecegimiz
¢alismalarina kadar, 20. Yy kosullarinin olusturdugu ruhu c¢ok iyi yakalamis bir sanatgidir.
Rene Magritte, kariyerine ticari bir sanatgi olarak baslamistir. Siirsel resimleri ve onun imzasi
haline gelen motifleri, sapkalar, elmalar, kus kafesleri, bagetler, pipolar ve terzilik ile ilgili
temalar, Volkwagen arabalardan Fransiz demiryollarina kadar sayisiz reklamda yer almistir.

Magritte’in reklam diinyasinda olusturdugu yankilar, 1924’de serbest grafik tasarimci olarak
calismasiyla baslar. Bes yil boyunca brostirler ve magazin dergileri icin posterler ve reklamlar
hazirlar. Misterilerinin arasinda Belgikali Gnli bir moda evi olan Norine de vardir.

Sekil 18. Rene Magritte, Norine Reklam Posteri, 1925 Sekil 19. Rene Magritte, Norine Reklam Posteri, 1925
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Rene Magritte, ayni zamanda, donemin popdler sarkilari igin kirka yakin kapak tasarimi
yapmistir.

Sekil 20. Rene Magritte, “Marche des Snobs”’sarki kakapagi, 1924

Diger bircok farkli musterilerinden bazilari, kitapgcilar, kuyumcular ve bir otomotiv firmasi
olan Alfa Romeo’dur.

Sekil 21. Rene Magritte, Alfa Romeo Reklami, 1924

Rene Magritte’in, parlak mavi gokyuziine karsi ylizen siskin beyaz bulutlari yansitan kirpiksiz
bir gozi resmettigi 1928 tarihli “Sahte Ayna” adli eserini, Amerikan CBS Haber Kanali logosu
icin ilham kaynagi olarak kullanmigstir (Delacare, E.).
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Resim 10. Rene Magritte, Sahte Ayna, 1928 Sekil 22. Amerikan CBS Haber Kanali Logosu

Rene Magritte’in sirreal resimleri, Commes des Gargons, Victor & Rolf, Mary Katrantzou gibi
moda tasarimcilari tizerinde de siliregelen bir etkiye sahip olmustur.
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3.1.2.2. Salvador Dali’nin Bryans Hosiery Firmasi igin Gergeklestirdigi Calismalar

20.Yy'in ilk yarisinda avangart sanat akimi sanatcilarindan Salvador Dali, bulundugu dénemin
tasarim siirecinin icinde yer almasi sebebiyle, sanat ve tasarim arasindaki gli¢li baglarin
olusmasinda bizzat rol oynayan sanatgilardan biri olmustur. Salvador Dali reklam alanindaki
¢alismalariyla adini diinyaya duyurmus, taninirlik derecesini arttirmis bir sanatgidir. O,
sansasyonel yaniyla adinin dudaklardan hi¢ dismemesini saglamis, Amerikan gazeteleri
kendisiyle ilgili her glin yeni haberler yayinlamistir. Bu sekilde Dali, sanat dinyasinin ilk
uluslararasi stiperstari olmustur.

Dali’nin ¢alismalarinda kullandigi fantastik imgeler, bugliniin ticari sanatinda da etkili olmaya
devam etmektedir (Sylvester, 1992). Salvador Dali’'nin eserlerinin, cesitli posterlerde,
reklamlarda ve magazinde yer alan illistrasyonlarda kullanilmasinin en 6nemli nedeni,
imgelerinin farkli yorumlarinin yapilabiliyor olmasidir.

Dali’nin en taninmis reklam projelerinden biri de, yeni gelistiriimis sentetik kumastan naylon
corap Uretimi yapan Bryan Hosiery firmasi icin yaptigi calismalardir. Dali bu firma icin kolaj
elementleri ve eglenceli diizenlemeler iceren 15 farkh illistrasyon hazirlamistir. Bu
tasarimlar, her ay Harper’s Bazaar dergisinde tam sayfa renkli olarak yayinlanmistir. On plana
kadin bacagini yerlestiren Dali, arka planda sirreal manzaralar kullanmistir. Dali’'nin bu
siradan Grln(n illistrasyonunu, macera iceren fantastik kolajlara ¢evirmesi ¢agdas medya
ustasi olusunun kehaneti gibidir.

Sekil 23. Sekil 24. Sekil 25.
Salvador Dali, Bryans Hosiery i¢in,  Salvador Dali, Bryans Hosiery, 1944  Salvador Dali, Bryans Hosiery,
Vogue, Temmuz 1945 1944
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1930’lu ve 40’li yillarda, Dali 6zellikle Amerika’da kalmaya basladiktan sonra, farkh Grlinler
icin sayisiz reklam firsati olusur. Araba, televizyon, kozmetik, parfim, kiyafet, soda, cikolata
gibi bir¢ok trunin reklami stirrealist sanatginin imzasini tagimaktadir.

Salvador Dali bir kozmetik firmasi olan Chen Yu'ya 6zgl cizdigi illistrasyonda, ruj ve oje
reklami igin sahnenin tam ortasina bir kadinin ellerini yerlestirmistir.

Portrait of an exeiting woman
by Salvador Dali

Sekil 26. Salvador Dali, Chen Yu, makyaj reklami, 1940, New York

Salvador Dali’'nin diger bazi ¢alismalari, “ Cafe De Chinitas, 1943”, “Mad Tristian, 1944”,
“Sentimental Colloquy, 1944” tiyatro ve bale gosterimlerinin sahne arkasi icin yapiimistir.

Sekil 27. Salvador Dali, Cafe De Chinitas , 1943
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3.1.3. Vitrin Tasarimi

3.1.3.1. Salvador Dali’nin Bonwit Teller Markasi icin Gergeklestirdigi Vitrin Dekorasyonlar

1936 yilinda, Newyork Modern Sanat Miizesi, “Fantastik Sanat, Dada ve Sirrealizm’ konulu
bir sergi dliizenler. Bu sergide Salvador Dali’'nin ondort eseri yer alir. Bonwit Teller markasina
ilham veren bu durum, bu markanin Salvador Dali’ye vitrin dekorasyonlarini yapmasi igin
teklif gotirmesini saglar. Boylece 1936 ve 37 yillarinda ilk defa sirreal sanat blyilk bir
magazanin vitrinlerinde yer almis olur. Dali, yaptig vitrin dekorasyonlariyla tim dikkatleri
Uzerine ¢ceker (Wood ve Ghislaine, 2007: 56).

Salvador Dali, Bonwit Teller icin sekiz vitrin tasarimi hazirlamistir. ilk vitrini, kendi
skeglerinden birini baz alarak hazirlayan Dali, digerlerini de ondan ilham alarak tasarlamistir.
Sanatgl, vitrin araciligiyla kendi calismalarinin prezantasyonunu da yapmis olur.

Vitrinin tam ortasina uzun siyah bir gece kiyafeti giymis bir manken yerlestirmistir. Mankenin
kafasinin yerine kirmizi bir gl buketi koymustur. Vitrinin yan duvarlarindan ¢ikan uzun kollar,
kadin figlriine degisik hediyeler uzatmaktadir (Sekil 27). Dali diizenledigi vitrinlerde
genellikle “narsistik kompleksi” tasvir etmek istemistir ( Neese, 2005: 76).

Sekil 27. Salvador Dali, Bonwit Teller igin Sekil 28. Salvador Dali, Bonwit Teller igin
Vitrin Dekorasyonu, 1936 Vitrin Dekorasyonu, 1936
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3.1.4. Man Ray ve Moda Fotografciligi

Surrealist moda fotografgiliginin en 6nde gelen temsilcisi Amerikali sanatgi Man Ray’dir. Ray,
1930’lu yillarda moda dergilerinin modernizasyonuna ve sirrealizmin ayni anda farkh
alanlarda kendini gostermesine katkida bulunmustur. George Hoyningen Huene, Horst P.
Horst ve Erwin Blumenfeld gibi bircok Unli moda fotografcisi onun izinden giderek
fotograflarinda siirreal 6gelere yer vermistir.

Man Ray vyaklasik 20 yil boyunca, Charm, Harper’s Bazaar, Vogue ve Vanity Fair icin
¢alismistir. Bunun yani sira Paul Poiret, Vionnet, Jeanne Lanvin, Coco Chanel ve elbette Elsa
Schiaparelli gibi Gnli modacilarin kreasyonlarini sahnelemistir. Ray, 6zellikle 1934’den 1940’a
kadar Harper’s Bazaar'da gecirdigi stire boyunca etkileyici calismalar ortaya koymustur. Bu
calismalar, 1990’da uluslararasi fotografciligin merkezi Manhattan’da “MAN RAY/BAZAAR
YILLARI: Bir Moda Retrospektifi’”’ bashgi adi altinda sergilenmistir. Bu sergi, Man Ray’in moda
fotografciligiyla ilgili ilk sergi olma 6zelligini tasimaktadir (Foresta, Hartsorn ve Willis, 1990).

Ray’in moda endustrisindeki kariyeri, 1921 yilinda Newyork’dan Paris’e tasinmasiyla birlikte
baslar (Naumann ve Francis, 1994: 51-87). Paris’e giden Ray, modaci Paul Poiret’in tim
koleksiyonunu, o gline kadar cekilmis moda fotograflarindan cok farkli ve modern tarzda
fotograflar. Moda, sanat ve disilik unsurlarini biraraya getiren kendine 6zgi bir birlesim
ortaya cikar. Buna gilizel bir 6rnek, Ray’in, yanina bronz bir heykel yerlestirerek fotografladigi
gece elbiseli modeldir.

Sekil 29. Man Ray, Poiret, Kuyruklu Palto, 1922
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Modellerini uzak mesafeden fotograflayan Man Ray, kullandigi 6zel teknikle puslu ve ayni
zamanda ideal bir tasvir olusturarak, ¢cekimlerinde romantik bir tarz yakalamistir. Bu etki,
Peggy Guggenheim’in altin islemeli Poiret elbisesi icinde 1924 vyilina ait fotografta
gorilmektedir.

Sekil 30. Man Ray, Peggy Guggenheim Poiret Tasarimiyla, 1924

Guggenheim’in arkasinda acik bir sekilde gorilen, duvara yansimis golgesi, fotografin puslu
havasiyla kontrast etki yaratan, Man Ray’in fotograflarinin popiiler bir elementidir (Foresta,
Hartsorn ve Willis, 1990: 115).

Man Ray, 1930’lu yillarin ortalarinda Alexey Brodovitch’in onu resmi olarak Harper’s Bazaar
dergisine fotografci olarak almasiyla moda endustrisindeki kariyerinin zirvesine c¢cikmistir.
Ray, 1936 yilinda Harper’s Bazaar i¢in olusturdugu bir kompozisyonda kendi tablosunu da
fotografa yerlestirir. Kanepede yatan mankenin kadinsi kivrimlari, tablodaki dev dudaklarin
kavisli formunda yeniden gorilmektedir.

Sekil 31. Man Ray, Harper’s Bazaar, Kasim1936
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Sanat yapitiyla model arasindaki iliskiyi gdsteren bir diger referans, mankenin yukariya dogru
Ozlemle bakisi ve yukari uzanan koludur (Martin, 1989: 99). Man Ray fotograflarinda
kullandigi modellere poz segimlerinde higbir 6zglrlik vermemis, aksine onlar
kompozisyonun bir pargasi olana kadar yonlendirmeye devam etmistir.
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3.2. Elsa Schiaparelli ve Siirreal Moda

Surreal moda lzerine duslinildigiu zaman akla ilk gelen isim olan Elsa Schiaparelli, tarihte
yer alan en 6nemli tasarimcilardan biridir. italyan tasarimci, ironiyi modaya tasiyan ve her
sezon yeni bir tema belirleyerek ona uygun koleksiyon hazirlayan ilk tasarimci olma lnvanina
sahiptir. Schiaparelli, espri anlayisi ve mithis hayal gicl ile zamaninin en etkili moda
tasarimcilari arasinda 6ne ¢ikmistir. Stirrealizmin etkileri onun tasarimlarinda belirgin sekilde
gorilmektedir.  Schiaparelli’nin  tasarimlari  hem nikteli hem distnduricudar.
Schiaparelli’'nin yenilik¢i tavri sadece slrreal unsurlara yer verisinde degil ayni zamanda
malzeme kullanisinda da yatmaktadir. Modern sanat 6zellikle strrealizm ve dadaizm, onun
icin en 6nemli ilham kaynaklari olmustur. Shiaparelli, yaptigi isler, gordigl sanat egitimi, o
zamanki avangartlarla ortak ¢alismalari dolayisiyla siklikla tasarimcidan ziyade sanatgi olarak
tanimlanmistir. Man Ray, Alberto Giacometti, Leonor Fini, Jean Cocteau ve Salvador Dali gibi
sanatgilar, sadece tasarimcinin ¢alismalarina saygi duymakla kalmamis, 1920’li ve 30’lu
yillarda onunla birlikte slirreal sanat yapitlari olusturmuslardir. Elsa Schiaparelli’'nin en
onemli isbirlikleri ise siirrealizm akiminin 6nde gelen sanatgilari Salvador Dali ve Jean
Cocteau ile olmustur.

3.2.1. Schiaparelli Koleksiyonlarinda Siirreal Resim Dili

Elsa Schiaparelli, 1920’li yillarin sonu 30’lu yillarin basinda 6ncelikle zamanin ruhunu yansitan
geometrik desenleri ve gosterisli sik gizgileri kullanan bir spor giyim tasarimcisi olmustur. Bu
ilk koleksiyonlar, 30’lu yillarin sonlarina dogru elde edecegi stilinin isaretlerini tasimaktadir.
Genellikle sentetik olarak tercih ettigi yenilikci kumas kullanimlari, dikkat cekici renk
kontrastlari, fermuarlar gibi beklenmedik baglanti noktalari ve eksantrik kostiim takilari o
zamanki tasarimlarinda da gorilmektedir. 30’lu yillar boyunca moda silueti degismis,
Shiaparelli’nin bu yillarin basinda gelistirdigi vatkali omuzlar onun olgunlasmis stilini
karakterize etmistir. Bu dénemde verevine kumas kesimine baslayan Schiaparelli, viicudu
saran elbiselere de yeni bir form kazandirmistir. 30’lu ve 40’ yillar boyunca Elsa Schiaparelli
moda diinyasini oldukga farkli yonlere tasimistir.

1930’lu yillarin ortalarinda Schiaparelli’nin modasinda sirreal goriintdiler, tim tasarimlarinda
yer almaya baslamistir. 1935 yilinda ise Schiaparelli ilk temali koleksiyonlarini ve defilelerini
hazirlamaya gec¢mistir. Bunlardan ilki, Stop Look and Listen (1935) ve digerleri Music (1937),
Zodiac (1938), Pagan (1938), Circus (1938), Commedia dell* Arte (1939)"dir.
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Schiaparelli’'ye ait 1927 sonbahar/ kis koleksiyonunda, ilk defa sanatsal Usluplarin etkileri
gorilmeye baslar. Dénemin modasinda bulunan Trompe-I’ceil-Motifini, Schiaparelli spor bir
orme sweaterde kullanir.

Sekil 32. Elsa Schiaparelli, el 6rmesi siiveter, Kasim 1927

1920’li yillarda, yeni modern kadin tipi giyiminin énemli bir pargasi olan stveter kullandig
Trompe-I'ceil-Motifiyle tasarimci, rénesans ve barok donemlerinde popliler olan sanatsal bir
Uslup kullanmistir. Bu Uslup, g6z yanilsamasina dayanan (¢ boyutlu boyama vasitasiyla,
perdeler, dolaplar, cicekler ve meyvelerin mimkin olan en natirel haliyle yansitilmasidir
(Mauries ve Patrick, 1998: 8).

Schiaparelli daha sonraki donemlerde de tasarimlarinda Trompe-I’ceil-Etkisini kullanmaya
devam etmistir. En Gnli 6rneklerden biri de, Salvador Dali ile ortak ¢alismasinin sonucunda
ortaya ¢ikan, 1938 ilkbaharina ait “Sirk Koleksiyonu”ndan “Gd6zyaslari Elbisesi”’dir. Dali ve
Schiaparelli bu gece elbisesinde, izleyeni sasirtip, U¢ boyutlu gozyasi etkisi olusturarak
illizyon yaratmislardir.

Sekil 33. Elsa Schiaparelli, Gézyaslari Elbisesi, 1938
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Diger bir Trompe-I'ceil-Etkisi, Man Ray tarafindan fotograflanan, Schiaparelli’'nin 1931 yilina
ait sonbahar koleksiyonunda, beyaz sifon bir gece elbisesinde goriilmektedir. Schiaparelli
burada, kath drapeleri sablonlardan kumasa boyayan heykeltras ve ic mimar Jean Dunand ile
birlikte ¢alismistir (Blum ve Dilys, 2003: 42). Trompe-I'ceil-Etkisi, etegin 6n ylziindeki siyah
plise katlarinda gergegi carpitmikta, drapelerle antik yunan heykellerini animsatmaktadir.

Sekil 34. Elsa Schiaparelli, Gece Elbisesi, 1931

Elsa Schiaparelli'nin modasinda bir baska énemli konu metamorfozdur. Tasarimci 1937 yaz
koleksiyonunun tamamini kuslar, kelebekler ve cicekler gibi motiflerle tasarlamistir.
Schiaparelli’'nin tasarimlarinda kelebek, sadece modaya 6zgii dekoratif bir unsur olmaktan
ziyade daha ¢ok sembolik bir rol kazanmaktadir. 1937 yaz koleksiyonunda, Schiaparelli, (¢
boyutlu kahverengi siyah kelebek seklinde diigmeleri olan yesil bir ceketle beraber kelebek
motifli gece elbiseleri sunmustur.

Sekil 35. Elsa Schiaparelli, Yesil Ceket, 1937
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Sekil 36. Elsa Schiaparelli, Kelebek Motifli Elbise, 1937

Kelebek ve onun renkli muhtesem gorinimia Schiaparelli icin kadinsi giizelligin metaforu
olmustur (Watt, 2013: 105). Gece elbisesinde kullandigi farkl renklerde ve buyukliklerde
ucan kelebeklerin hafifligi, etegin salinimlarinda disiligi yansitmaktadir.

Schiaparelli, tasarimlarinda kus figlirint de kadinla bagdastirmis, tlylerle bezenmis elbiseler
ve aksesuarlar koleksiyonlarinda sikca yer bulmustur. Bir insanin kusa donidsimiinin en
gorundr ornegi sliphesiz Max Ernst’in 1940 yilina ait kanath bir gelini tema olarak kullandigi
tablosudur. Max Ernst’in bu resmi, Elsa Schiaparelli'nin Man Ray tarafindan fotograflanan
Uzerinde tlylerle kaph bir pelerin tasidigi 1934 yilindaki portresini hatirlatmaktadir.

Resim 11. Max Ernst, Gelinin Kiyafeti, 1940 Sekil 37. Man Ray, Elsa Schiaparelli, 1934
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1930’lu yillarin 6zellikle ilk yarisinda, tiyler Elsa Schiaparelli’nin koleksiyonlarinda biyiik rol
oynamistir. Buna glizel bir 6rnek George Hoyningen Huene tarafindan cekilmis, Eylil 1932’'de
Vogue dergisinde yayinlanan Schiaparelli’nin fotografidir.

Sekil 38. George Hoyningen Huene, Horoz tiylerinden yapil
beyaz gece elbisesi icinde Schiaparelli, Vogue, Eylil 1932

Elsa Schiaparelli, koleksiyonlarinda kusun yerine sikca siirreal eserlerde bilinmeyenin yerine
bir metafor olarak koyulan kus kafeslerini de kullanmistir. En Gnli 6rnek, Rene Magritte’in
“Terapist’”” adli eseridir. Bu resimde viicudunun Ust kismi agik bir kafese oturtulmus yash bir
adam tasvir edilmektedir. Eserin isminden de anlasildigi gibi, psikanalizin metaforsal bir
temsili goriilmektedir. Kuslar, terapiyle bilinmeyenin icinden ¢ikarilacak kilitli kalmis korkular,
nevrozlar ve arzulari sembolize etmektedir (Martin, 1989: 192) .

Resim 12. Rene Magritte, Terapist, 1937 Sekil 39. Jean Michel Frank, Schiaparelli’nin Vitrini,1947

Schiaparelli, kafes motifini sadece koleksiyonlarinda kullanmamis, ic mimar Jean Michel
Frank’in hazirladig biyik boy kus kafesine butiginin vitrininde de yer vermistir.
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1939 yih sonbahar koleksiyonunda, Schiaparelli, kafes formunu animsatan peceli sapkalar
tasarlamistir (Pass, 2011: 252). Basin arka tarafindan bir seritle tuttturulan bu siradisi
sapkalar, alin bolgesine oturtulmus, pece, takan kisinin tim ylzinli kaplayacak sekilde
hizalanmistir (Blum ve Dilys, 2003: 156).

Elsa Shiaparelli'nin metamorfoz amaciyla severek kullandigl bir baska materyal kirk
olmustur. Schiaparelli’nin koleksiyonlarindaki kiirkler, sadece metaforsal anlamlar tasimamis,
kiirklerin fetissel karakteri onun tasarimlarinda biyik rol oynamistir. Schiaparelli 1930’Ilu
yillara ait koleksiyonlarinda goril kirkiinii de severek kullanmistir. Goril kiirkiniin uzunlugu
ve parlak siyah renginin insan sac¢ini andirmasi, kiyafetlere ve aksesuarlara daha farkli bir
surreal karakter kazandirmistir. Buna bir 6rnek 1938 yilina ait bir ¢ift bottur.

Sekil 40. Andre Perugia, Elsa Schiaparelli Goril Kiirklii Botlar, 1938

Siyah goril kirki, botlarin icinden ¢ikmis yere kadar uzanmistir. Bu tasarim, Rene Magritte’in
“Silahsiz Ask’” adli tablosunu hatirlatmaktadir.

Resim 13. Rene Magritte, Silahsiz Ask, 1935
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Schiparelli, Meret Oppenheim’la da ortak g¢alismalar yapmistir. Bunlardan biri bronz Uzeri
kunduz kurkl kaplama manset bir bileziktir.

Sekil 41. Meret Oppenheim, kiirk manset bilezik, 1935
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3.2.2. Schiaparelli Koleksiyonlarinda Yer Degistirme ve Yabancilastirma

Metamorfozun yani sira, yer degistirme ve nesneleri orijinal hallerine yabancilastirma
dadaizmde ve daha sonra da sirrealizmde biyik rol oynamistir. Schiaparelli ile birlikte
glndelik esyalardaki yabancilastirma modaya girmis, Schiaparelli, Duchamp veya Magritte’in
sanatindaki gibi insan aklini sasirtmada basarili olmustur. Kiyafetlerden ziyade, sapkalar,
takilar ve digmeler gibi aksesuarlar, Schiaparelli'nin bu konsepti uyguladig oyun alanini
olusturmustur. ikonik tasarimlar olan “Televizyon Sapka’’(1935), “Ayakkabi Sapka’’(1937-38),
“Yuvadaki Tavuk Sapka’’(1938), "Koyun Pirzolasi Sapka’”’(1937), “ Mirekkep Hokkasi
Sapka’’(1938) ortaya ¢ikmistir.

Sekil 42. Elsa Schiaparelli , Yuvadaki Tavuk Sapka, 1938 Sekil 43. Elsa Schiaparelli, Ayakkabi Sapka, 1937-38

Sekil 44. Elsa Schiaparelli, “Koyun Pirzolasi Sapka’’(1937), “Miirekkep Hokkasi Sapka’’(1938)
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Schiaparelli taki tasarimlarinda da ayni uygulamaya gitmis, bu sekilde yaratici bircok tasarim
Uretmistir. Bunlardan biri, bugiin Newyork’daki Brooklyn Miizesi’'nde sergilenen 1938 yilina
ait “Bocekli Kolye”’dir (Martin, 1989: 170).

o=

Sekil 45. Elsa Schiaparelli, Bécekli Kolye, 1938
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3.2.3. Schiaparelli Koleksiyonlarinda Viicut Boliimleri

1930'lu yillarda sirrealizmde, farkh vicut boélimlerinin degisik sekillerde temsillerinin
kullanilmasi, Schiaparelli’'nin modasinda da uygulama buldugu gibi, biyik cazibeye sahipti.
Ozellikle gézler, dudaklar, eller, bacaklar ve ayaklar gibi uzuvlar ve duyu organlari viicuttan
ayrilmis, bagimsiz temalar olarak kullaniimistir. Ayrimin sonucu olarak fonksiyonunu
kaybeden ve duyarsizlasan viicut parcalari nesnellesmistir.

En c¢ekici sembollerden biri olarak dudaklar kullanilmistir. Sirrealizm sanatinda dudak
seklinde ruj izleri ilk defa 1929 yilinda Andre Breton’un ikinci manifestosunda gorilmistur.

SECOND MANIFESTE DU SURREALISME

Sekil 46. Andre Breton, ikinci Siirrealist Manifesto, Aralik 1929, Paris

Schiaparelli’'nin Unli dudak takim elbisesi, Fransiz moda dergisi L'Officiell’in Ekim 1937
baskisinda yayinlanmistir. Model burada siyah ceket ve ona uygun renkte bir etekten olusan
“Dudak” isimli takim elbiseyi tasimaktadir. Siyah ceket, dudak seklinde ¢ nakisla
sislenmistir. iki nakis bel hizasindaki cepleri siislerken, ticiincii dudak sembolii yakanin tam
altina yerlestirilmistir ( Blum ve Dilys, 2003: 96).
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Sekil 47. Elsa Schiaparelli, Dudak Takim Elbiseli Model, L’ Officiel, Ekim 1937, Paris

Schiaparelli, butiginin ic mekan tasariminda da dudak figlirtini kullanmis, Salvador Dali ile
birlikte olusturdugu dudak kanepeye butiginde yer vermistir.

Sekil 48. Salvador Dali, Dudak Kanepe, Nisan 1937, Harper’s Bazaar, New York

Surreal resim dinyasinda siklikla kullanilan diger bir sembol, bilinmeyene agilan kapiyi
yansitan insan gozi olmustur. Uykuda veya transta, gorme duyu organi kapaliyken,
bilinmeyenler diinyasina bir pencere olarak, fantazilerin, korkularin ve arzularin gizli kaldig i¢
goz acilir (Partsch, 2002). Buna bir 6érnek Rene Magritte’in “Sahte Ayna” adli eseridir.
Magritte realitenin aynasi olarak gézii resmetmistir.
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Resim 14. Rene Magritte, Sahte Ayna, 1928

Schiaparelli agikga ilk g6z motifini ilk defa 1938 ilkbaharinda, altin kirpiklerden olusan nakis
formunda “Sirk” adl koleksiyonunda kullanmistir. Ayni yil tasarimci siirreal sanatgl Jean
Cocteau ile birlikte “G6z Bros” u tasarlar. Bu sis brosu, onu takan kisiye, kiyafetinin her
parcasina surreal bir karakter tasimasina imkan vermistir.

Sekil 49. Elsa Schiaparelli, Jean Cocteau, Géz Bros, 1938

Bundan 11 yil sonra ise Salvador Dali, Arjantinli taki tasarimcisi Carlos B. Alemany ile birlikte
adini “Zamanin GozU" olarak koydugu benzer bir bros tasarlar.

Sekil 50. Salvador Dali, Carlos B. Alemany, Zamanin Gézii, 1949

iris, burada saat kadranin fonksiyonuna sahip olmustur. Sanat¢i gériis siireci ile zaman
arasinda baglanti kurmus, soyut fakat ayni zamanda somut bir karaktere sahip zamana isaret
etmek istemistir.
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Son derece enteresan bir uygulama ile goz motifi, Schiaparelli'nin koleksiyonunda “ Go6z
Sapka” ismini verdigi bir aksesuarda yer almistir. Schiaparelli g6z béliminde, badem
seklinde, tamamen aradan bakisa izin veren bir bosluk birakmistir. G6z seklindeki agikligin
yardimiyla, yizin geri kalanindan géziin optik izolasyonu, boylece gdziin nesnellestiriimesi
amagclanmistir.

Sekil 51. Elsa Schiaparelli, G6z Sapka, 1949

Elsa Schiaparelli, bircok tasariminda “el” semboliine de yer vermistir. 1934 sonbahar kis
koleksiyonunda, bu sirreal motif minyatir bir formda, kemer tokalarinda, canta
kapanislarinda, diigmelerde gorilmustir.

Sekil 52. Elsa Schiaparelli, Kemer, 1934

Kirmizi tirnakli fildisi ellerden olusan tokaya sahip siyah bel kemeri, Dali’'nin Harper’s Bazaar
dergisi icin yaptigi illistrasyonu hatirlatmaktadir.
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Resim 15. Salvador Dali, Cicek Basl Kadin, 1935

Manzaranin tam ortasina cicek buketinden olusan bir basa sahip, uzatilimis disi bir figr
yerlestirilmistir. Bu figlr bel hizasindaki hayalet gibi ellerinin siki kavrayisina sag eliyle engel
olmaya calismaktadir. Ellerin viicuttan ayri olusu ve bu sayede kazandiklari bagimsizlik ve
anonimlik, onalara urkitlcl ve kontrol edilemez bir 6zellik kazandirmistir (Martin, 1989: 90).

Schiaparelli’nin el sembolilne yer verdigi en 6nemli tasarimlarindan biri de stiphesiz 1936/37
kis koleksiyonuna ait siyah ve beyaz olarak bulunan “kirmizi tirnakli yilan derisi
eldivenler”’dir. Bu tasarim, Man Ray’in 1935 yilinda, Pablo Picasso tarafindan elleri boyanmis
bir kadini fotografladigi resimle benzerlik gostermektedir.

Sekil 53. Elsa Schiaparelli, Kirmizi Tirnakli Sekil 54. Man Ray, Pablo Picasso, Boyali Eller, 1935
Eldivenler, kis 1936/37
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3.2.4. Schiaparelli - Jean Cocteau isbirligi

20. Yy'In basindan itibaren, sanatsal isbirliklerinin bir bolimiinde sanatgilarin ilgisi kiyafet
tasarimina yonelmistir (Loschek, 2007: 204). Sirrealistler, Elsa Schiaparelli’nin tasarimlariyla
birlikte fikirlerini dogrudan insan viicudu lGzerinde dile getirerek hayat kazandirmislardir.

1930’lu yillarin basinda, Schiaparelli ilk sanatgi isbirliklerini gerceklestirmeye baslamistir.
Oldukga sansasyonel tasarimlar, Elsa Schiaparelli ve Jean Cocteau arasinda gergeklesen ortak
calismalar sonucunda ortaya cikmistir. Sirrealist hareketin ilk Uyelerinden olan Fransiz
yazar, rejisor ve ressam Jean Cocteau, Schiaparelli igin gece ceketlerinin sirt boliminde ve
omzunda kullanilmak tzere yaratici bas ¢izimleri yapar.

6
MODEL 1995

Sekil 55. Elsa Schiaparelli, Jean Cocteau, Sekil 56. Elsa Schiaparelli, Jean Cocteau,
Nakisl Ceket, 1937 Nakish Gece Paltosu, 1937

1937 sonbaharinda sunulan keten ceketin ( Sekil 55 ) sol omzunda, disi bir figlirlin yan profili
kullanilmistir. Ceketin sag kolu boyunca asagi dogru uzanan altin ipliklerden isleme, dalgah
saclari ifade ederken, ceketin 6n yiziinde disi figliriin kolu golgeli bir sekilde betimlenmistir.
Kadin figlrli, gozlerinin rengini izleyiciye yeniden yansitmakta olan yanardéner mavi bir
kumasi parmaklariyla sarmistir (Watt, 2013: 136).

Schiaparelli, ayni koleksiyon cercevesinde ipek jarseden siyah bir gece mantosu ( Sekil 56 )
sunmustur. Bu mantonun sirtinda dor siitunlar Uzerinde goblet sekilli vazo nakisi
bulunmaktadir. Vazo formu, iki yiz profilinin karsi karsiya getirilmesinden olusturulmus, ¢cene
ve dudaklarin birlesimi, vazonun saft kismini betimlemeye olanak tanirken, burun képrileri
ve alinlarin birlesimi kupa bolimini yansitmistir. Kupadan disariya, ceketin tim omuz hatti
boyunca uzanan, ipek islemeden pembe giller ¢ikmaktadir. Nakis islemelerinin renk
dizeninde altin rengi agir basmis, gozler koyu mavi, dudaklar metalik kirmizi olarak
verilmistir.
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3.2.5. Schiaparelli — Salvador Dali isbirligi

En dogurgan, yenilikci ve iddiah fikir alisverisleri Salvador Dali ve Elisa Schiaparelli arasinda
olmustur. ikisi de, orjinalde kendi ¢ekingen kimliklerini gizlemek adina olagandisi kiyafetler
sahnelemeye karsi tutku duymuslardir. Dali ve Schiaparelli, galismalariyla izleyende sok etkisi
yaratmayl amac edinmis ve bu sayede bakanin ufkunu genisletmek istemislerdir.

Elsa Schiaparelli’'nin Dali ile yaptig1 ilk isbirligi 1936/37 Kis Koleksiyonunda sergiledigi
“Cekmeceli Takim”dir. ingiliz fotografci Cecil Beaton, Vogue Dergisi’nin Ekim 1936 sayisi icin
Schiaparelli’nin kreasyonunu fotograflamistir.

Sekil 57. Cecil Beaton , Cekmeceli Takim, Vogue, Ekim 1936, Paris

Resim 16. Salvador Dali, Antropomorfik Cekmeceli Sandik , 1936

Dali’'nin resminde gorduglimiz baslica motif, yerde yatmakta olan ¢iplak kadin figlirtidiir. Bu
figtir, kash viicut yapisi ve gergin adaleleriyle kendini dik tutmakta zorlanmaktadir. Yizi
taninmayan kadinin bakislari asagl dogru vicudunun (st govdesini olusturan acik
cekmecelere yonelmistir. Bu kadin bir alegoriye gore Freud’un psikanalisttik fikirlerini
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imgelemektedir. Clinkl kadinin viicudu, Freud’un sadece psikanalizle acgilabilecegini sdyledigi
cekmeceler bulgusuna gore resmedilmistir (Descharnes ve Gilles, 2004: 276).

Schiaparelli’'nin yetenekleriyle glcinl birlestiren Dali, “Cekmeceli Kadin”ina hayat
kazandirarak, tekstil sayesinde gercek bir kadin viicudu lzerine fikrini yansitmistir.

1937 yilina ait, bir baska Dali ve Schiaparelli ortak kreasyonu diinyaca taninan “istakoz
Elbise”dir. Yere kadar uzanan, bel kisminda turuncu renkte kumas kullaniimis, beyaz ipek
organze bir elbisedir.

Sekil 58. Salvador Dali, Elsa Schiaparelli, istakoz Elbise, 1937

A-formundaki etegin Ustlinde, antenleri neredeyse etegin kivrimlarina kadar ulasan, bas
asagl konumda buyilk bir istakoz resmi bulunmaktadir. Salvador Dali’'nin o dénem iginde
ortaya cikardigl sanat eserlerine bakildiginda, gercek bir diskiinliikle turuncu renkte kabuklu
deniz hayvanlarini kullandigi gérilmektedir.

Sekil 59. Salvador Dali, istakoz Telefon, 1936

Moda diinyasinda en c¢ok heyecan uyandiran ve zihinlere kazinan Dali-Schiaparelli
isbirliklerinden birinin sonucunda da “Gézyast illuzyonu Elbisesi” dogmustur.
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Sekil 60. Elsa Schiaparelli, Gézyasi llluzyonu Elbisesi, 1938

Richard Martin, “Gdzyasi illuzyonu Elbisesi”’ni, Andre Breton’un giizellik idealinin tekstil
formunda kendini gerceklestirmesi olarak kabul etmistir (Martin, 1989: 114).

Sarsici etkileri gorilen, Elsa Schiaparelli’nin Sirk Koleksiyonuna ait, Salvador Dali ile birlikte
yarattigi trpertici tasarim “iskelet Elbise” de, ayni “Goz Yasi illizyonu Elbisesi”’ gibi sok edici
bir gorinim sunmakta, izleyende derinlik hissi uyandirmaktadir. Ancak bu elbisenin
tasariminda Dali ve Schiaparelli bir adim daha ileri giderek, siyah ipek krebin altindaki iskelet
formuyla illizyonun olusmasina izin vermistir. Schiaparelli, aralarina pamuk doldurdugu
dikisler vasitasiyla elde ettigi kemik gorintiisini yeniden sekillendirmistir. Bu sekilde
kabartma yollu képriclk, kaburga, legen ve bacak kemikleri elbisenin 6n ylzliinde, omurgayi
olusturan diger kaburga kemikleri arka ylizde olusturulmustur.

Sekil 61. Salvador Dali, Elsa Schiaparelli, iskelet Elbise, 1938

“iskelet elbise” icin Dali'nin yaptig cizimler de kiyafetin icindeki 6rtiilii iskeleti
gostermektedir.
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Sekil 62. Salvador Dali, Elsa Schiaparelli’nin iskelet Elbisesi icin Skecler, 1938

Elbiseyi tasiyan kisinin elbiseyle kurdugu baglanti, canli beden ve iskelet elbise arasindaki
iliski, canli ve cansizin karsithgini birlestirmektedir. Bu iliski, Sigmund Freud’un endise verici
bir yabancilik ve terk edilmislik hissini sorgulayan “Das unheimliche’”” adli denemesinin beden
bulmus hali gibidir. Urkitiict 6lim ¢agrisimini giiclendirmek adina, elbise, mat siyah ipek
krep kullanilarak dikilmistir.
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3.3. Coco Gabrielle Chanel ve Siirreal Moda

” Moda sadece elbiselerde var olan bir sey degildir. Moda
gokyuzil ve sokaktadir, onun bizim diisiincelerimiz ve olan bitenle ilgili olmasi gerekir.”
Coco Chanel

Tarihteki en (nll tasarimcilardan biri olan Gabrielle (‘Coco’) Chanel 6liiminden kirkbes yil
sonra bile hayranlikla anilmaktadir. Hi¢bir moda tasarimcisi onun, modern kadinin gardrobu
Uzerinde olusturdugu etkiye erisememistir.

Coco Chanel, 20. Yy'in ilk yarisinda moda dlinyasini tamamen donlstirurek, triko giyim,
takim elbise, kisa gece elbisesi, siyah mini elbise, inci kolye ve bircok yeni fikrin yaraticisi
olmustur. Chanel, “Belle Epogue”* doneminin yasandig, moda diinyasina tepki olarak
kadinlarin sosyal hayat iginde yer almalarinda rahatlik saglayacak kostiimler tasarlayarak
“Radikal Devrim” yaratmistir. Kat kat etekleri, abartili siisli kostiimleri reddeden Chanel ,
yerlere kadar uzanan etek boylarini kisaltmis, dar diiz etekler ve sade ceketler ile yarattig
yeni stili ile kadinlara rahatlik getirmeyi amacglamistir Dereboy, 2008: 44). Kadina benzersiz
hareket 6zglirligl saglayan bu giysiler, geleneksel ve spor erkek giyiminden yola c¢ikarak
tasarlanmistir.

Chanel’in kadin giyiminde koklu degisiklikler yaratarak devrim yapabilmesi kadar, yarattig
satis rekorlari kiran parfiimleri de moda tizerinde etkili olmustur.

Coca Chanel’in Elsa Schiaparelli ile olan rekabeti, stirrealist sanat¢i Eduardo Benito’nun 1938
yilinda Vogue Dergisi igin yaptigi bir gizimle baslamistir. Bu illistrasyonda, Chanel’in siyah
dantel gece elbisesiyle, Schiaparelli'nin krep kumastan gece elbisesi yer almistir. 1930’lu
yillarin moda illistrasyonlarinda, stirrealizm etkin bir sekilde goérilmektedir.

Sekil 63. Eduardo Benito, Shiaparelli, Chanel Haute Couture, Vogue, 1938
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“Gergekistlicii modadaki uygulamalari tek basina Else Schiaparelli’nin yaptigi diisiiniilse de,
Coco Chanel sanat ve modayi Paris’de biraraya getirmistir. Coco Chanel, Picasso, Diaghilev,
Igor Stravinsky, Jean Cocteau, Christian Berard, Eduardo Garcia, Marcel Vertes ve Salvador
Dali'nin de arkadasiydi. Chanel, Cocteau’nun Antigone Oyunu (1922), Diaghilev ve
Cocteau’nun Le Train Bleu (1924, Blue Train), Stravinsky Balesi Apolle Musagetes (1929),
Cocteau’nun Oyunu Oedipe Roi (King Oedipus) (1937) ve Dali’'nin Rus Balesinin Monte
Carlo’daki Baccanale Balesi (1939) icin kostimler hazirlamistir. Chanel’in siirrealizme cesaret
etmesi kaginilmazdir ve 1930’un sonlarinda sanat ve moda arasinda buyduleyici bir karsilikli
etkilesim getirmistir.” ( Mackrell, 2005: 137)

Salvador Dali, Christian Bérard ve Jean Cocteau gibi slirrealist sanatgilar, Chanel ile isbirlikleri
yapmis, onun icin tekstil motifleri ve desenler tasarlamislardir.

Sekil 64. Jean Cocteau, Chanel Haute Couture, 1937

Coco Chanel, her ne kadar yasadigi donem icersindeki sirreal akimin etkisinde tasarimlar
Uretmis olsa da, aslinda maskilen ve klasik bir tarza sahip olan bir tasarimcidir. Chanel,
Schiparelli’nin tasarimlarinda tamamen igsellestirdigi stirreal anlayisa, sadece belli bir donem
zarfinda yer vermistir. Elsa Schiparelli ise surrealist bir moda tasarimcisidir.
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3.4. Siirreal Sanat Akimindan Etkilenen Cagdas Moda Tasarimcilari

GUnumizde tasarimcilarin gérevi bir meydan okuma gibidir. 1960’li yillara kadar “Haute
Couture” tarafindan domine edilen moda enddstrisi, hazir giyim sitilistlerinin 6ne ¢ikmasiyla
geri planda kalmistir. Miuccia Prada, degisen zamani ingrid Sischy ile 2006 yilinda yaptigi bir
roportajda soyle dile getirmektedir: “ Genellikle gegmis donemlerin tasarimcilari, Fransa,
italya, Amerika veya ingiltere’de yasayan kiiciik bir burjuva topluluguna hitap etmekteydi...
Bu kisiler icin kiyafetler tasarlamak bir anlamda daha kolaydi, ¢linkl basitti. Simdi ise farkh
kalturler, farkh uluslar, farkh dinler ve farkli diinyalardan insanlari giydirmek zorundayiz.”
( Polan ve Tredre, 2009: 3)

Son yirmi yil icinde modayla iliskilendirilen “tasarimci” teriminin anlami, ¢ok gesitli yorumlari
kapsayabilecek herkese acik bir yarisma alanina dénismistiir. is diinyasindaki dnemli
kisilerden Unlilere kadar herkesi icerebilen kisiler arasindan yaratici dahiler dogabilmekte,
herhangi bir kimse tasarimci statiisiini elde edebilmektedir. Son yillarda tasarimciligin daha
genis kapsamli bir anlam igerir hale gelmesi gercek azametin de tanimini degistirmistir.
Bircok tasarimci arkasindaki ekip ne kadar gli¢liiyse o derece basari elde edebilmektedir.
Uriin yéneticisinin de bir tasarimci olup olmadigi; bir séhret markasinin ardindaki taninmis
bir kisiligin tasarimci olarak nitelendirilip nitelendirilemeyecegi sorgulanmaktadir. Cagimizda
moda dlnyasi heyecan verici bir zaman diliminden ge¢mektedir. Teknoloji fikirleri,
surdarilebilirlik ve kimlik fikirleri, yaratici sekilde gelisen 21. Yy'in degisen ihtiyaclarini
karsilamak igin siirekli yenilenmektedir. Modanin kisa streli egilimlerini yonlendirmek igin
cogu tasarimci sabit bir stil veya marka kimligi gelistirmektedir.

Cagdas tasarimcilarin, stil ve marka kimligi olusturmada kullandiklari sanat akimlarindan biri
de siirrealizmdir. Siirrealizmin yer aldigi 6rnekler, Elsa Schiaparelli’'nin Salvador Dali ile olan
isbirliklerinin gorildigd 1930°lu yillara kadar dayanmaktadir. 30’'lu ve 40l yillarda
surrealizmin moda endistrisine, reklamciliga ve vitrinlere girmesiyle baslayan doénem
glinimizde de devam etmektedir. John Galliano, Alexander Mc Queen, Jean Paul Gaultier,
Victor & Rolf, Thierry Mugler, Maison Martin Margiela, Rei Kawakubo - Comme des Garcons,
Hiseyin Caglayan gibi tasarimcilar stirrealizmin izinden gitmektedir.
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3.4.1. John Galliano

” Baslangic zamanlarimda sadece ilging olmanin ne kadar
onemli oldugunun farkina vardim. Korkmamali ve oOnyargili fikirlerin ardina
saklanmamalisiniz. Deneyimlemek zorundasiniz. Sadece yapin ve sizi besleyecek olan enerjiyi
kesfedin. Glizel ¢link( kurallar yok.

John Galliano

Moda tasariminin hayallerin siizlilmesine izin veren ve nefesleri kesen fantastik nitelikleri,
John Galliano’nun tasarimlarinda hayat bulmaktadir. Defileler onun igin dislerin kol gezdigi
bir tiyatrodur. 20. Yy'in ge¢ dénemlerinin ve 21. Yy'in erken ddnemlerinin en glzel
giysilerinin bir bolimiindn tasarimi, romantik ruhu ve kisisel cezbediciligi ile Galliano’ya aittir.
Gegmisin zengin etkilerini iceren birgok stille oynamasi ve onlari kombine etmesi, Galliano’ya
cagdas moda pazarinda kolaylikla rastlanamayacak romantizm ve cosku yaratmasina izin
vermektedir.

Postmodernist bir tasarimci olan John Galliano, ilham kaynagi olarak her zaman tarihi
donemlerin pesinden gitmistir (Palomo ve Lovinski, 2010: 139). Tarihi yeniden canlandirmak
degil, cagdas sartlara zahmetsizce uyum saglayan tamamen yeni bir moda fikri yaratmanin
arayis! icindedir.

Tarihsel idol kadinlardan esinlenerek tasarladigl “ imparatorice Sisi ”’ koleksiyonunda, hacimli
kostiimlerini tamamlayan, kraliyet taclari, volanlar, drapeler, farkh, ulasilmaz zarafet
anlayisini simgelemis, taftalar, muareler, sifonlar, nakiglarla bezenmis kostlimleri, sa¢ ve
makyaj stili John Galliano’nun fantastik ¢izgisini sergilemistir.

Sekil 65. John Galliano, “imparatorice Sisi”’, Dior Haute Couture, sonbahar/kis 2004
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Onun koleksiyonlari moda endustrisinin tiim yonlerini etkisi altina alan, romantizm ve teatral
kurgular sunar (Palomo ve Lovinski, 2010: 154). Galliano, modern diinyayla az iliski kuran,
kostlime dogru yonelmis kiyafetler tasarlamaktadir.

Sekil 66. John Galliano,”Floral Line ”, Dior Haute Couture, sonbahar/kis 2010/11

Christian Dior’'un 2010 sonbahar kis Haute Couture “Floral Line” koleksiyonunda, John
Galliano, degisik cicek formlarini elbiseye cevirmistir. Ciceksi elbiselerin olusturdugu bu
koleksiyon, modern feminen renklerin ve soyutlamanin hos bir karisimidir. Ust kisimlarda
sanatsal kesim teknikleri ile gicek sekilli yapilar desteklenmis, glizel ve zarif bir gériiniim elde
edilmistir.

Surrealist temalar, Galliano’nun 2013 ilkbahar yaz erkek giyim koleksiyonunda iyice 6n plana
¢itkmis, erkek giyimine oyunsu bir hava katmigtir. Man Ray, Salvador Dali, Rene Magritte ve
Andre Breton’dan alintilar yapan Galliano, onlarla iliskili imgeleri harfi harfine giysilere
transfer etmistir. Verev kesimli grafik desenli siyah beyaz takimlar, ciplak gogisli mankeni
slsleyen Salvador Dali'nin istakozu ve akillica kesimi yapilmis cekete uygulanan salyangoz
kabugu baskilari, Rene Magritte’in pamuksu yumusak bulutlari ve mavi gokytzi koleksiyonda
yer almistir.
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Sekil 68. John Galliano, Dior Erkek Giyim, ilkbahar/ yaz 2013
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3.4.2. Alexander Mc Queen

” Moda ve sanat birbirine ¢ok yakindir ve ikisi de gorsel
uyaricilar oldugundan muazzam sekilde birbirlerine karismalari kaginilmazdir.”
Alexander Mc Queen

20. Yy'in tasarimcilari hep kendinden evvelki on yillik dilimin modasini takip ederken, 90’lara
gelindiginde ise bu silire¢ degismis, tasarimlar, tim asrin igindeki tarzlarin bir karisimi haline
gelmistir. Diger pek ¢ok ¢agdasi taninmis tasarimci gibi, Mc Queen, 21. Yy’da modanin nasil
bir hal alacaginin habercisi olmasi bakimindan 6nem tasimistir. O, modanin eski anlamyla,
gelecek vylzyildaki sanayi yonlyle olusacak olan artistik ifade ve kavram degisikliginin
yarattigl yeni anlami arasinda bir kopri olmustur.

Alexander Mc Queen ingiliz tasarimci John Galliono gibi 20. Yy’in son yillarinda en ¢ok ses
getiren tasarimcilardan biri olmus, haute couture’un modern bir tarzda yeniden
canlanmasina onculik etmistir. Mc Queen’in moda uzerindeki etkisi egilim veya stil
diktesinin 6tesine gegcmistir. O, moda ve sanati, hayret verici bir terzilik ve teknik dehayla
kaynastirmis, modayi giyimin 6tesinde bir alana sevk ederek ileri tasimistir.

Mc Queen ¢agdasi ingiliz sanatgilar Dinos Chapman ve Damien Hirst gibi giizelligi estetik bir
algiyla gorinirde cirkin olanda goérmistir. Mc Queen 2002 vyilinda kendi ifadesiyle
“Insanlarin sadece beyinlerinde saklamaya calistiklari seyleri kullaniyorum.” der ve sdyle
devam eder “savas, din, seks hakkinda, her zaman disindigimiz ama glindeme
getirmedigimiz konular hakkinda distndurip, onlara bakilmasi igin zorluyorum.” ( Polan ve
Tredre, 2009: 243)

Queen’in vizyonunda karanlik siklikla dominant unsurken, tasarimci romantizme de esit
sekilde tamamlayici olarak koleksiyonlarinda yer vermistir. Erken donem koleksiyonlarinda
daha cok tarihsel referanslardan, Victoria Dénemi korse ve elbiselerden esinlenmistir.

Alexander Mc Queen’in koleksiyonlarinda en ¢ok yer alan ifade 6zglrligu saglayan slrrealist

etkiler olmustur. Siradani alip olagandisina geviren siirrealizm Mc Queen igin temel felsefe
niteligindedir.
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Sekil 69. Alexander Mc Queen,” La Poupee”, ilkbahar/yaz 1997

Alexander Mc Queen’in ilk koleksiyonlarindan biri olan ve kdkeni siirrealizme dayanan “La
Poupee” koleksiyonu, siirrealist fotografci Hans Bellmer’e adanmistir. 1997 yilina ait ilkbahar
yaz defilesinde Hans Bellmer'den esinlenen Mc Queen, modellerini suda yuriterek, o
zamana kadar kullanilan en rahatsiz edici aksesuarlara defilesinde yer vermistir. Dikdortgen
metal bir cergeveye baglanan Amerikali model Debra Shaw, muhtesem bir moda tiyatrosuyla
seyirciyi buyulemistir (Palomo ve Lovinski, 2010: 176).

Sekil 70. Alexander Mc Queen,” La Poupee”, ilkbahar/yaz 1997

Mc Queen, mankenlerini tliyler ve deniz kabuklariyla giyidirmis, baslarini kuslar, kelebekler
ve agac dallariyla donatmis, onlari satrang taslarina ve platon’un efsanevi atlantisinin
sakinlerine cevirmistir (Hirshlag, J.).
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Sekil 71. Alexander Mc Queen, sonbahar/kis 2009/10

Alexander Mc Queen’in 2009 yilina ait sirrealist Paris Moda Gosterisinde, demir maskeli
kadinlar, semsiyelerden yapilmis sapkalar, abajurlar ve tekerlekler yer almistir. Daha ¢ok
1950’li yillarin haute couture’nden etkilenen bu koleksiyonda, Mc Queen, gece elbiselerinde
parlak kirmizilar ve dramatik baski desenleri kullanmistir. Rengarenk baskilarsa, kaz ayagi
desenleriyle zit bir durus sergilemektedir. Saksagan baskili bir elbisenin yaninda, abajurdan
elde edilmis bir sapkaya rastlamak bdyle bir koleksiyonda stirpriz olmamaktadir.

e

Sekil 72. Alexander Mc Queen, sonbahar/kis 2009/10

Tamamen kugu tiylerinden Uretilen bir kiyafet, kivrimli hatlariyla mankenin viicudunu dyle
sarmistir ki, manken mermerden 6rili gibi durmaktadir.
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Sekil 73. Alexander Mc Queen,”’siyah érdek tiiylerinden elbise”, sonbahar/kis 2009/10

Ayni koleksiyon iginde yer alan siyah boyali 6rdek tiiylerinden yapilmis elbise, kuzgun izlenimi
vermektedir. Olimiin romantik bir sembolii olan kuzgun, romantizmin yani sira
melankolikligi de ¢agristirmaktadir. Alexander Mc Queen’in deyisiyle: “ Hayatin bir pargasi
olan 6lime bakmak &énemlidir. Oliim, hiziinlidir, melankoliktir fakat ayni zamanda
romantiktir de. Her seyin bir sonu oldugu gibi, o da bir déngtinlin sonudur. Hayat déngus
aslinda pozitiftir, ¢linki stirekli yeni seyler icin kapilar agar.”

Mc Queen’in sevdigi sert omuzlar ve ince bel ve oranlarla oynama bu giyside de

gortlmektedir. Tlyler, Mc Queen’in calismalarinda her zaman énemli bir rol tasimis, revize
edilerek tekrar kullanilmistir.
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3.4.3. Jean Paul Gaultier

“ Guglu kiyafetlerin sdyleyecek bir s6zii olmaldir. Onlar
toplumda olan biten her seyin birer yansimasidir. Basari dogru zamani se¢mektir, boylece
insanlar daha 6nce farkina varmamis olsalar bile, “evet, iste bu’’ derler.

Jean Paul Gaultier

20. Yy'in sonlarina dogru kadin bilinci daha gigli ve kendinden emin bir hale gelirken, Jean
Paul Gaultier gibi tasarimcilar, cinsel esitligi calismalarinda en o©nemli konu olarak
kullanmislardir. Gaultier, kendi adimlarini takip ederek su anki ¢ok kalturlilik ve cinsel esitlik
anlayisinin tanimlanmasina yardim eden ve diger tasarimcilar icin yol gosterici bir tasarimci
olmustur. Gaultier, sorulari modanin olusumuna yonlendirerek, yeni bir moda fikri yaratmak
istemistir. O, ideal glizellik fikrini degisik yollarla ele almis, caddelerde gordlgi ya da yasli
modellere, kilolu ve farkli etnik kokenlerden gelen modellere yer vermis, estetik dizeyini
pejmiirde olarak algilanabilecek noktalara cekmistir. Erkekleri de etekler ve korselerle
giydiren Paul Gaultier, kadinlar igin erkek kiyafetleri giymek kabul edilebilirken, erkekler igin
kadin kiyafeti giymenin neden kabul edilemez oldugunu sorgulamistir.

Jean Paul Gaultier, tasarlamis oldugu erkek, kadin koleksiyonlarinda biylk basari elde etmis,
kisa sirede gen¢ kesime hitap eden modacilar arasinda yer almis, tarihsel dénemlerden
esinlendigi, balenli, siki korseleri ve sutyenlerin yeni versiyonlarini moda sahnesine sunmus,
tasarimlarinda maskilen mini deri ceketler ve korseleri ile “Fransiz Haute Couture”lnde,
modanin slper stari ve yeni estetigin onclisii olarak kabul edilmistir. 1984’de Jean Paul
Gaultier, kendine 6zgi ¢ilgin tasarimlariyla, 6zellikle erkekler igin tasarladigl eteklerle moda
dinyasinda blyik yankilar uyandirmis ve etekleri diinya ¢apinda 3000 adet satmistir. 1993
yilinda ise Paul Gaultier, sinir tanimayan avangard kadin stilini yaratarak, modada kadin
siluetini belirlemis, klasik erkek takimlari lizerine giydirdigi klos kolsuz elbise tasarimlariyla,
zithk yarisinda yaptigi defile ile modanin asi gocugu oldugunu ispatlamis, desenli stiveterler,
zit renkler, uzun 6rgi saclar, asker postallari ile defilesini moda gosterisine donlstirms,
Unlt sarkict Madonna icin hazirladigl koleksiyonu ile buyik begeni toplamistir (Dereboy,
2008: 196-197). 1980’li yillarda Madonna’nin meshur ettigi, koni seklinde gogus, Gaultier’in
imzasi niteligindedir.

Sekil 74. Jean Paul Gaultier, Madonna, 1990
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Sekil 75. Jean Paul Gaultier, Madonna igin Kostiim, 1990

Barok doénemden bu yana, korse hep erotik auraya sahip giyimin bir pargasi olarak
gorilmistir. Madonna da, Paul Gaultier’in korsesiyle abarti ve dramatizasyon iceren erotik
bir aura gelistirmistir. 1990 yilindaki bu kostiimden 22 yil sonra 2012’de, Madonna ve Jean
Paul Gaultier Klasigi yeniden yorumlanmis, fakat bu sefer korse, disi parlak siyah deri, ic
tarafi metalik deri olmak Gizere 3 boyutlu kafes seklinde tasarlanmistir.

Sekil 76. Jean Paul Gaultier, Madonna igin Kostiim, 2012

Paul Gaultier soyle demistir: “ Farkhliklari agmak istiyorum, ¢ok farkli kisi tarzlarindan, farkli
glzellik tarzlarindan ve yasam tarzlarindan hoslaniyorum.” (Palomo ve Lovinski, 2010: 74)
Gaultier, farkh kiltirlerin ve giyim sekillerinin cazibesine kapilmis; Cin, Mogolistan, ispanya,
Meksika ve birgok farkl yeri ilham kaynagi olarak koleksiyonlarinda kullanmistir. Gaultier’in
bu koleksiyon gelenegini Alexander Mc Queen miras almis, 2003 sonbahar koleksiyonunda
Bati Dlinyas! ve Japonya arasindaki cinsiyet politikalarinin farklihgina odaklanmistir.
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Sekil 77. Alexander Mc Queen, sonbahar/kis 2003

Modelin tasidigl sapka Japon bayragini animsatmakta ve Japon kimonosu disi formu

saklamaktadir. Fakat Queen’in kimono stili Usti Bati musteri tarzinin formunu aciga
vurmaktadir.

Sekil 78. Jean Paul Gaultier, “’Siirrealistler”, Sekil 79. Jean Paul Gaultier,”’[skelet Korse”,
sonbahar/kis 2006 sonbahar/kis 2010

Jean Paul Gaultier'in “ Sirrealistler” adli sonbahar kis 2006 koleksiyonu, Elsa Schiparelli’nin
Salvador Dali ile olan isbirliginden ortaya cikan “iskelet Elbise”’den esinlenmistir. Modelin
tasidigl sapka da kendi sagindan elde edilmis, saclarina sapka formu verilmistir. Gaultier’in
2010 yilindaki defilesinde de “ iskelet Korse” tasarimini Dita von Teese sergilemistir.

Sekil 80. Jean Paul Gaultier, “iskelet Korse”, Dita von Teese,2010
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3.4.4. Victor & Rolf

” Modanin kisinin yaraticiligini ¢ok ¢esitli yollarla
ifade etmesini saglayan genis bir alan olmasi yaklasimindan hoslaniyoruz. Yarattigimiz marka
bu yaklasimin bir sonucudur.”

Victor & Rolf

Victor & Rolf, basta moda enddstrisinin kendisi olmak lzere, pek ¢ok diger gdzlemin yani sira
sOhret kultliriinin etkisini, modanin sanat dinyasiyla olan baglantisini ve haute couture’un
onemini sorgulayan ve elestiren tasarimcilardir.

Bagari anahtarinin markalagsma oldugunu anlayan Victor & Rolf, yerlerini saglamlastirmak
icin, sanat piyasasini giderek artan bir sekilde kullanmislardir. Bu markanin kuruculari olan iki
tasarimci, soyut fikirleri ve kavramlari Gzerine yogunlasmis, moda araciligiyla giyinmeye ait
fikirlerini sanatsal sekilde yansitmiglardir.

2007 sonbahar kis koleksiyonlarinda, Victor & Rolf, dikkatleri modelin séhreti ve kiyafetin
sergilenme sekli arasindaki dengeye cekmislerdir. Spot isiklarin takili oldugu bir yapi iskelesi,
her modelin viicuduna sabitlenmistir. Boylece manken podyumda ylridigi middetce, her
modelin sundugu kreasyon bireysel olarak isiklandirilmis sekilde sergilenmis ve bu donanimla
kiyafetlere isik halesinden ziyade bir aura kazandirilmistir. Bu gosteri daha g¢ok tinlii olmanin
ve kendi reklamini yapmanin ¢agdas kultlrdeki yansimalarina dair bir elestiridir.

Sekil 81. Victor Rolf , Sonbahar/ Kis 2007
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Sekil 82. Victor Rolf, ilkbahar Yaz 2010

Victor Rolf’lin en ikonik modellerinden olan siirreal “cut out” elbiseler, slrrealist sanatgi
Rene Magritte’in resimlerini referans almistir.

-

-

-

e

Resim 17. Rene Magritte, “Biiyiik Aile”’, 1963 Resim 18. Rene Magritte, “Harikalar Diyari”’, 1967

Victor & Rolf, sonbahar/kis 2017 haute couture defilesinde, dev boyutlu hayat bulan oyuncak
bebeklerden olusan bir gecit téreni diizenlemistir. Bu bebekler, yaratici, farkl, ekolojik
bilincten dogan siirreal oyuncu bir moda takimi kurmustur.

Sekil 83. Victor Rolf , Haute couture, Sonbahar/Kis 2017
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3.4.5. Thierry Mugler

“ Insanlara hayal kurdurtmayi ve bir hikaye anlatmayi
seviyorum.”’
Thierry Mugler

Thierry Mugler tiyatroyu ve bilim kurguyu andiran tasarimlariyla tasarimci olmanin ne demek
oldugunun alternatif bir vizyonu gibidir. Bu yizdendir ki etkisi yeni tasarimcilar lizerinde
siklikla gortlmektedir. Bu etki, sanat ve moda arasindaki baglantilari ve moda defilelerinin bir
performans gibi gorilmesini de icerir. Mugler’dan 6nce moda defileleri, satin almacilar ve
Unlaler igin tasarimcilarin koleksiyonlarina genel bir bakis seklinde olmustur.

John Galliano, Victor & Rolf ve Alexander Mc Queen gibi Thierry Mugler defilelere
performans sanati uygular gibi tiyatral yaklasmistir. Lady Gaga’nin eski stilisti ve tasarimcisi
olan Nichola Formichetti, tiyatral dokunusunu Thierry Mugler markasina da getirmistir.
Mugler igin giysi tasarimi, kendi kisisel vizyonunu yaratmasinda bir amag¢ degil sadece bir
ara¢ olmustur. Bir sanatci yaklasimiyla, Mugler kendisini bir giysi tasarimcisi olarak
sinirlandirmamistir. Onun kariyeri fotografcilik, kostiim tasarimi, fim ve sahne yénetmenligini
de kapsamistir (Palomo ve Lovinski, 2010: 132).

Mugler istikrarl bir sekilde Hollywood ihtisamindan, Rus konstriktivizminden, robotlardan,
boceklerden, cyborglardan ilham almistir, bu nedenledir ki ¢agdas tasarimcilar Gzerindeki
etkisi rahatlikla ayirt edilebilmektedir. Bu ilham kaynaklarini ifade etmede Unilnin ¢ogunu
yarattigi fantezi kostiimlerden aliyor olsa da, onun ginlik giyimi, 80’li yillarin kadinlarini
temsil etmektedir. 40’li ve 50’li yillarda Hollywood’un moda diinyasini etkilemesi ve Unli
starlarin giysilerinin modaya yon vermesi, 80’li yillarda da devam etmis, Cher, Jessica Lange,
Sally Field, Candice Bergen, Amy Irving, Shirley MacLaine, Raquel Welch, Merly Streep, Angie
Dickenson, Nastassja Kinski, Jane Seymour, Bo Derek Oscar torenleri ve filmlerinde giydikleri
kostiimlerle moda diinyasini etkilemeye devam etmigler, ayrica moda dilinyas! televizyon
dizilerinden de etkilenmeye baslamis, “Dallas” dizisindeki Sue Ellen karakterini canlandiran
Linda Gray ve “Dynasty” dizisindeki Alexis karakterini canlandiran Joan Collins yansittiklari
glcll kadin imajlari, kostlimleri, aksesuarlari, sag stilleriyle moda ikonlari ilan edilmis ve tim
diinya modasini etkileyerek tarzlari, imajlari, gérintmleri taklit edilmistir (Dereboy, 2008).

Her sekilde erkege esit olma arzusunda olan 70’li ve 80’li yillarin kadinlari igin, Mugler,
Hollywood filmlerinden ilham alan, genis omuzlar, sert hatlar ve canli renklerden olusan
takimlar tasarlamistir. Mugler, 80’li yillarda fatlristik giyimin cinsiyet normlarini yikma
potansiyelini gormiis ve modada yeni bir ifade tarzi yaratmis ve soyle demistir: “Kiyafetler
yapiyorum c¢linkdl var olmayan bir seyi ariyorum. Denemek ve kendi diinyami yaratmak
zorundayim.” O, giyeni yeni bir yolla tanimlayan, iyi ve kotlyu, kabul edilebilirlik dizeyini
sorgulatan kiyafetler yapmak istemistir. Buna bir 6rnek PVC malzeme ile olan ¢alismalaridir.
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Mugler, parlakligi ve netligi bana deriyi hatirlatiyor dedigi PVC'yi yepyeni bir sekilde tanitan
kullanim sekli ile onu zarif bir kumas gibi gdstermistir.

O, motosiklet korse orneginde oldugu gibi, insanlar ve makinalar arasindaki baglantilari
sorgulayan parcalari defilelerinde kullanmistir. ilk defa 1992 ilkbahar defilesinde gériiciiye
cikan motosiklet korse, burada sarkici George Michael’in 2007 yilindaki “ Too Funky”
videosunda da gorilmektedir.

Sekil 84. Thierry Mugler, “Motosiklet Korse”, ilkbahar 1992 Sekil 85. George Micheal, “Too Funky’’, 2007

Thierry Mugler, 1997 ilkbahar/yaz haute couture defilesinde, siyah kadife bir gece elbisesinin
arkasina blyuk renkli bir kelebek monte etmistir. Romantizmden bu yana popliler bir tema
olan “kus Kadin” temasi, masumiyetin ve nesenin sembolli olmustur. Sirrealizm icin de
onemli bir sembol olan kelebekler, en ¢ok Salvador Dali’nin eserlerinde yer almistir. Kelebek,
kadin ve kus arasinda sirreal yaratim yoluyla kurulan baglanti, kadinin benzersizligini ve
egzotikligini vurgulamaktadir.

Sekil 86. Thierry Mugler, Haute Couture “Kelebek”, ilkbahar/yaz 1997
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3.4.6. Maison Martin Margiela

” Moda bir zanaat ve teknik know-how’dur,
zihinlerimizde yer aldigi gibi sadece bir sanat bigimi degildir. Her donem birbirinden ¢ok farkh
medya sureglerini kullanarak, yaraticilik yoluyla kendi ifadesini paylasir.”

Maison Martin Margiela

80’li yillarin sonlarina dogru Belgikali modacilarin ortaya ¢ikisi, moda tarihinde beklenmedik
onemli bir donemeg olmustur. Bu dalganin en tepesindeki isim Martin Margiela’dir. Margiela
essiz fikirleriyle yeni bir moda anlayisi yaratmistir. 90’ yillarin dekonstriktivist hareketinde
olan etkisi kadar, sahne 1si8inl tamamen reddetmesiyle de Unli olan Margiela’nin filozofileri
bir cok tasarimciyi etkisi altina almistir ((Palomo ve Lovinski, 2010: 170).

Martin Margiela bilindik kiyafetlerin yeni ve degisik yollarla kullanimini gostermis,
bitpazarlarindan ilham almis, fonksiyonel estetik iceren yeni bir moda alani sunmustur. Onun
koleksiyonlari eski giysilerin yenilerine donustirilerek yeniden yapilandirilmasindan
olusmaktadir. Bunu cevreci bir yaklasimla degil, degisim ve tekrarlardan olusan moda
dongusiyle iliskimizi agiklamak icin yapmaktadir.

Martin Margiela, sadece giyim tasariminda degil, onlarin sunulus biciminde de yeni bir yapi
olusturmayi hedeflemistir. Star mankenlere yer vermemis, her tirli aldatici sohret reklamini
reddetmistir. Margiela, ilkbahar yaz 2006 defilesinde, mankenlerini yari dikili kiyafetlerle
platform U(zerinde sahneye cikartmistir. Amaci yaratim sirecinin spontanhgina dikkati
cekmektir. Bu defilesinde ve diger bircok defilesinde mankenlerinin yilzlerinin 6rtili
olmasinin arkasindaki felsefe, modelin Unlnlin sergilenen giysinin 6nline gec¢cmesini
engellemektir. Bu sebepten o6tirl, Magiela tasarimlarini modellerden ziyade gergek kisiler
Uzerinde sergilemeyi tercih etmistir.

Sekil 87. Maison Martin Margiela, ilkbahar/yaz 2006



Saclarini 6ne tarayarak veya bir materyal kullanarak modellerinin vyizlerini gizleyen
Margieala, onlarin kisisel kimligini agiga vurmamis, kimin kime baktigiyla ilgili asil soruya
odaklanmak istemistir. Martin Margiela, sonbahar kis 2006/2007 haute couture
koleksiyonunun her bir kreasyonunu, bir modelin siluet fotografi izerine projekte etmistir.
Bu yolla slrreal bir prezentasyon tarzina ulasmistir.

Sekil 88. Maison Martin Margiela, haute couture sonbahar kis 2006/07, fotograf: Marina Faust

Ayni Margiela’nin sunus tarzina benzer sekilde, giyim bir dis kaplama veya i¢sel duygularin
kisisel bir mesaji olarak, Salvador Dali'nin 1936 yilina ait “ Vicudun Gece ve Gilndiz
Giysileri” adl resminde sergilenmistir (Loschek, 2009: 85).

Sekil 89. Salvador Dali, “Viicudun Gece ve Giindiiz Kiyafetleri”’, 1936
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Maison Martin Margiela’nin, ilkbahar/yaz 2009 koleksiyonuna ait “Peruk Ceket”, slrrealist
sanatcl Rene Magritte’in yiizii olmayan, yiiziiniin yerine tors yerlestirilmis ucusan sacli kadin
gizimini animsatmaktadir (Hirshlag, J).

Sekil 90. Maison Martin Margiela, Sekil 91. Rene Magritte, “Tecaviiz”’, 1934

“Peruk Ceket”, ilkbahar/yaz 2009
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3.4.7. Rei Kawakubo — Comme des Gargons

“Guzelligin  tanimi nedir  bilmiyorum.
Guzelligin ne olduguna dair bir bakis agisina da sahip degilim. Benim fikrime gore glizellik
surekli degisir.”

Rei Kawakubo

Rei Kawakubo, erkek egemen bir toplumda, kadin olmanin ne demek oldugunu, Japon
kavramlariyla agiklayarak, giyimin tasidigi anlam Uzerinde blyik etki sahibi olmustur.
Kawakubo, hem Japonya’da hem de Bati kiltiriinde c¢agdas toplumun farkl yonlerini
sorgulamistir. Japon etkisini Paris’e getirmede, diger Japon tasarimcilar, Yohji Yamamato ve
Issey Miyake ile iligkilendirilmis olsa da, Kawakubo, feminen perspektifi konusunda tek
olmustur. O, daha 6nce kimsenin bulamadigini bulmak istedigini soylemis, gizelligi farkh
yerlerde aramis, tahmin edilebilir seyler yaratmanin anlamsizligina dikkati ¢ekmistir. Onun
calismalari ayni zamanda Japonlarin estetik filozofisini de yansitmistir. Eksik, kusurlu, gegici
olandaki glizelligi kabul etmis, asimetri ve uyumsuzlugu 6n plana gikarmistir.

Rei Kawakubo, vicut sitslemesi hakkinda da Bati perspektifini degistirmis, modada
entelektielligin  beslenmesine yardim etmistir. Onun etkileri diger tasarimcilarin
koleksiyonlarinda ¢esitli sekillerde yer almistir. Kavramsal moda ve artistikle olan gliclu
baglarina ragmen, Kawakubo, tasarimlarinin sanat olarak algilanmasini istememistir. Bu
konuda soyle demektedir: “ Moda sanat degildir. Sanati tek bir kisiye satarsiniz. Moda seriler
halinde gelir ve daha ¢ok sosyal bir fenomendir. O, kisiliginizi ifade ettigi icin bireyseldir ve
aktif bir katimdir, sanat ise pasiftir.”

Comme des Garcons’un sonbahar kis 2007 koleksiyonu, Elsa Schiaparelli’'nin el seklindeki
tasarimlarindan referanslar icermektedir. 1937 yilinda Schiaparelli, slirrealist sanatgi Jaen
Cocteau ile isbirligi yapmis, bu ortak calismadan porselen el formunda kapanislar iceren
ceketler ortaya cikmistir. Ayni Schiaparelli’'nin 1930’larin kiltlriinde referans verdigi gibi, Rei
Kawakubo karikatiiriize kulaklar formunu da kullanarak pop kiltiire de gonderme yapmistir.
Kawakubo, izleyicilerinin yerlesmis sabit fikirlerini yeniden degerlendirmek adina, olglleri,
renkleri, sembolizmi ve pop kiiltlirli deneye tabi tutmustur. Elsa Schiaparelli’nin amacladigi
gibi, Kawakubo da, kendini ifadenin bir fonksiyonu olarak sok etkisi yaratmayi amacglamistir.
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Sekil 92.Rei Kawakubo, Comme des Gargons, sonbahar/kis 2007

Rei Kawakubo’nun Comme des Gargons icin hazirladigi 2009/10 sonbahar kis “Harikalar
Diyar1” koleksiyonu, Rene Magritte’in 1935 yilina ait slrreal resminden esinlenmistir (Murek,
D.). Rene Magritte de “Kirmizi Model” adl eseri igin, Van Gough’un “Bir Cift Ayakkabi”
resminden ilham almistir (Magritte, R.).

Resim 19. Vincent Van Gough, “Bir Cift Ayakkabi”, 1886

Resim 20. Rene Magritte,Kirmizi Model, 1935 Sekil 93. Rei Kawakubo, Comme des Gargons, kis 2009
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3.4.8. Hiiseyin Caglayan

“ Gergekten fikirler insani oldugumu disiniyorum.
insanlar genellikle bir fikrin ne oldugunun farkina varmazlar, fikirler her zaman degerlidir.
Kokeninin ne oldugu 6nemsenmeden her verilen kararda saygi duyulmasi gereken bir sey
vardir.”

Hiseyin Caglayan

Hiseyin Caglayan, modanin gecmiste ne oldugunu, su anda nasil bir slirecten gectigini ve
gelecekte nasil olacagini sorgulayan en iyi orneklerden biridir. Caglayan, moda endustrisinin
finansal hareketleri iginde surekli degisim icin olan istekleri dengede tutabilmis bir
tasarimcidir. O, moday! sorgulamak, yorumlamak ve toplumlari birbirine baglayan fikirler
dretmek icin kullanmistir. Caglayan siklikla farkh disiplinlerden sanatgilarla is birligi yapmis,
modayl mimarlik, heykel, endistriyel tasarim ve teknoloji ile birlestirmistir. Huseyin
Gaglayan’in modaya yaklasimi ¢ift yonli olmustur. Onun galismalari hem ucu agik sorular
iceren bir sanatgininki gibi hem de viicut ve imaja odaklanan bir tasarimcininki gibidir. O,
glinimlzde moda endustrisine olan entelektiel ve kavramsal etkisiyle, bircok kitaba,
makaleye, sergiye ve gosteriye konu olmustur. Caglayan, teknolojiyi ve ona olan bagimizi,
modern toplumda yer degistiren duygulari, uzay ve zaman kavramlarini incelemis, modanin
geleneksel konularini genisletmistir. O genellikle kiltiirel sembolleri, kisisel kimlikleri ve
zaman ve mekana gore giyinme algisini sorgulamistir. Hiseyin Caglayan, geleneksel
defilelerin 6tesinde yaptigl prezentasyonlarla, kreasyonlarini sahneye koyma tarziyla, moda,
tasarim, performans ve sanat arasindaki sinirlari yitkmistir.

Maison Martin Margiela ve Rei Kawakubo’nun tersine, Caglayan kendini glizel sanatlar
dinyasindan uzak tutmaya calismamis, kendi tasarimlarini siklikla performans sanati gibi
sunmustur. Daha c¢ok Yohji Yamamato gibi asimetri ve kumas katlarina odaklanmistir.
Caglayan, modaya olan kavramsal yaklasimina ragmen giyimin fonksiyonel olmasi acgisindan
moda enddustrisi icindeki mevcut sartlarin farkinda olmustur : “ Bir seyi modern yapanin,
onun fonksiyonelligi oldugunu dislinliyorum. Modernizm bunun igin yaratilmistir. Bir seyin
tasarim ihtiyaci onun fonksiyonundan otiridur.” (Palomo ve Lovinski, 2010)

Moda endustrisi icinde inovasyonun bas temsilcisi olan Hiseyin Caglayan, teknoloji ile
duygusal insan ihtiyaglarinin karsilanmasi arasindaki iliskiyi karsilastirmistir.  Birgok
koleksiyonunda realizm ile siurrealizm arasindaki sinirlari kaldiran Caglayan, fantastik giysiler
tasarlamistir.
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Sekil 94. Huseyin Caglayan, sonbahar/kis 2000

Hilseyin Caglayan’in, sonbahar kis 2000 koleksiyonunda, modellerinden biri kahve sehpasinin
ortasina adimini atar ve onu ortasindan yukari dogru kaldirir ve olusan ahsap siralardan bir
etek formu eder. Bu masa etek, 1936 yilinda Elsa Schiaparelli'nin, Salvador Dali'nin
resminden esinlenerek yarattig “desk suit”i hatirlatmaktadir. Schiaparelli igin fonksiyonel ve
anti fonksiyonel ceplerle olusturdugu “desk suit’”, glinlin sosyal gergeklerini yansitan bir
aractir.

Sekil 95. Elsa Schiaparelli, Salvador Dali 1936
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3.5. Siirrealizm ve Moda iliskisinin Genel Degerlendirmesi

Surreal akimin yasandigi donemden glinimiize gelinceye kadar olan siire¢ icerisinde,
surrealist sanatgilarin bilingalti diistincelerini ve 6znel duygularini yansittig igsel yaklagim,
moda araciligiyla nesnel bir yaklasima dontismustlir. Bu slireg, sanat degerinin disinda farkli
bir alginin olusmasina katkida bulunmustur. Satilabilir tasarim nesnesi ile birlikte, izleyiciyi
etkileme ve sasirtmayi 6n plana gikartan daha yuzeysel ticari bir anlayis benimsenmistir. Bu
anlayisin getirdikleri, bircok sektori etkisi altina almis ve bu sektérlerin siirreal yaklasimlari
reklam ve pazarlama araci olarak kullanmalarina olanak tanimistir.

Veristik silrrealistler ve otomotistler olmak (zere ikiye ayrilan sirreal sanatgilarin
yapitlarinda form bulan imgelerin, moda tasariminda hayat bulus tarzi ¢ok farkl bir nitelige
blarinmistir. Tasarimlari olusturan yapilar, ne riiyalar ve sanrilara dayanan formel isleri ne
de bilingsizce otomatik bir bicimde yapilan sanatsal ¢alismalari andirmaktadir. Genellikle
basit, olagan ve gergek haliyle aktarilan objeler, bambaska bir forma kavusmaktan ziyade,
kendi basina bir metaya dénismiistiir. Ornegin John Galliano’nun , 2013 ilkbahar yaz erkek
giyim koleksiyonunda, Salvador Dali'nin “istakoz”’unu isleyis tarzi (Sekil 67), izleyicinin
dikkatini cekmek Gzerine yogunlasmistir. Buna benzer bir 6rnek “Peruk Ceket’te ( Sekil 90),
Martin Margiela’nin Rene Magritte’e ait “Tecaviz” adli eserini canlandiris tarzinda da
gorulmektedir.

Cagdas modacilar, diger bircok akimdan ve farkl temalardan faydalanmakla birlikte
surrealizmin glinimuize ulasan etkilerinden esinlenerek de koleksiyonlar olusturmuslardir. Bu
akimin hayat buldugu donemde, Elsa Schiaparelli ise tamamen igsellestirdigi stirreal anlayisla
tasarimlarini Gretmistir. Sirrealist modaci Elsa Schiaparelli ve aslinda klasik bir tarzi olan
Coco Chanel, siirreal sanatin giysilerde ve aksesuarlarda form bulmasini saglamistir.

Surreal akimin yansimalarinin kapitalist kiltirde edindigi yer ile moda tasarimindaki
etkilerinin ortaya cikis tarzi paralel bir cizgide ilerlemektedir. Moda sektorii de benzer
sekilde, ticari amacglari dogrultusunda sireal akimin glinimiize ulasan etkilerinden
faydalanmaktadir. Bu baglamda hem moda sektériiniin hem de farkh sektorlerin, marka
olma c¢alismasi icine girdiklerinde neden silirreal ifade tekniklerine basvurduklar
aciklanabilmektedir.
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4. MODA MARKA PAZARLAMA ALANINDA SURREALIZM

4.1. Moda Pazarlamasinda ve Reklamcilikta Siirrealizm

Bana Soyle ama unuturum,
Bana Goster belki hatirlarim,
Beni Dahil et o zaman anlarim.

Confucius

Moda iletisime dayal sosyal ve ekonomik bir sistemdir. Ayni zamanda moda, sanatsal,
bilimsel, endustriyel, populer kiltir ve gesitli medya kaynaklariyla stirekli olarak yeniden
kurgulanmaktadir. Moda tasarimcisi, yaratict fikirlerini tekstil Grinleri, kiyafet veya
aksesuarlar kullanarak sergiler. Bu tasarim araglari birer stil rehberi olarak egilimlerin
belirlenmesinde rol oynamaktadir. Giyim stilleri sadece yildan yila degil, moda tasariminda
inovasyonun yolunu agan teknolojik gelismeler ve sosyal yapida olusan farkliliklarla da
degismektedir. Ginimuzde moda karsilikli iletisime baghdir. Bu iletisim bireyden bireye
olmaktan ziyade, medya ve reklamin hakimiyeti altindadir. Nasil ki haberciler ve gazeteciler
gercek haberlerle birebir iletisim halindeyken, biz sadece onlarin yaptigi haberleri
gozlemeyebiliriz, ayni sistem modadaki bilgi akisi icin de gegerlidir. Modanin sosyal formu ve
medya sisteminin evrimi arasinda ¢ok yakin bir iliski vardir. 18. yy’'in ortalarinda moda
magazinlerinin ortaya c¢ikisina dek, moda kiguk bir aristokrat sinif arasinda kalmistir. 20 yy.
ile birlikte bilginin dagitim ve erisim hizi arttik¢a, moda daha ulasilabilir ve iletisime bagl hale
gelmistir.

1924 yilinda Andre Breton’un, Sigmund Freud’un bilingalti zihinle ilgili fikirlerini
yayinlamasiyla dogan sirrealizm, insani bir biitiin olarak algilama ve elestirmede hizla
ilerlemistir. Rasyonel dislinceyi tahrip etme yoluyla, sirrealistler, modern toplumun baskici
kurallarini yikmak istemislerdir. Reklam diinyasinda da sirrealizm ve toplumsal gergeklik
kesismektedir. Buglin moda alaninda neredeyse 100 yasini doldurmakta olan siirrealist akim,
canlihgini korumakta ve 0Ozellikle reklam dinyasinda glinden giline blylimeye devam
etmektedir. Bunun nedenleri, sirrealist etki ve reklamciligin ve dolayisiyla pazarlamanin ayni
ortak amaci paylasiyor olmalarinda yatmaktadir. Sidrrealist akimin modern reklamcilik
Uzerindeki etkilerini hafife almak imkansiz gibidir. O glinimiizde cok yaygin olarak, hatta
bazen kurnazca kullanildigl i¢cin gézden kacirilabilmektedir. Son on yilda, hakkinda en ¢ok
konusulan reklam tiirt slirreal reklamlar olmustur. Stratejik iletisim, bir markanin
digerlerinden ayrilabilmesi icin, insanlarin ilgisini uyandirmayi, belirli bir mesaji zekice, carpici
ve cesur bir ifadeyle verebilmeyi gerektirmektedir. Bu noktada reklam kullandigi araclar ve
temel degerleri bakimindan sirrealizme olduk¢a baghdir. izleyicinin zihninde yanki
uyandirmak ve gizli dirttileri harekete gecirmek icin alisilmadik gorsel imajlar kullanilmakta
ve dolayl yoldan tiiketici arzularina dokunmak hedeflenmektedir. Glinimiuizde slrrealist
yaklasimin reklamlardaki kullanim amaci, seyirciyi sasirtmak, provoke etmek ve bastan
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cikartmaktir. Bu sekilde verilen marka bilgisinin akilda kaliciigi ¢ok daha fazla olacaktir.
Modadan otomotiv sektorline kadar bircok endistri reklam kampanyalarinda sirrealist
etkileri kullanmaktadir.

Postmodernite, merak ve kesif icin ugrasan slirreal sanatin, kazan¢ arttirma cabasindaki
reklamlarda kullanilabilmesi igin temel olusturmustur. Degerler ve kiilturler bakimindan ikisi
birbirini beslemis ve buyltmustir. Bu iliski, sirketler icin kendi markalarini 6ne sirmede yeni
bir yol agmistir. Ornegin bir Victor & Rolf kampanyasina odaklandigimizda, sanata mi yoksa
reklama mi bakmakta oldugumuz, kesin bir ayrim icermemektedir. Siirrealist reklamlar sanat
yoluyla yapilan manipllasyonlari arttirmistir. Tarihte sanat sadece kendine has varligini
tanimlarken, giinimizde bu kural yikilmigtir. Sanat belirli bir misteri kitlesine hitap ederek,
metalasmis bir reklam araci olarak hizmet edebilmektedir.

Reklamciligin yizyilin basindan glniimiize tarihsel gelisimi, tiketim kiltlrine paralel bir
seyir izler. Bu evrelerde reklamcilik, Griin 6zellikleri ve islevsel yarar baglamindan uzaklasarak
bilgiden ¢ok imajlar, tarzlar ve kisilikler Giretme noktasina ulasmistir. ingiliz psikolog Edward
de Bono, entellektiiel veya algisal provokasyondan agikca yaratici teknik diye bahsetmektedir
(Loschek, 2009: 38). Giyimde provokasyonun amaci sinirlari ve normlari asmak, gercekdisi
yeni bir alg yaratmaktir. Ornegin Alexander Mc Queen’in dehasi, onun kreasyonlari ve
kisilerin genel giyim tarzi arasindaki biyilk farkliigin sonucu olarak gelisen provokasyonla
bitlinlesmesinde yatmaktadir. Bu sekilde yaratilan marka algisi daha dikkat cekici ve etkili
olmaktadir. izleyicide uyandirilan bu algi diizeyi, pazar payini ve marka bilinirligini devam
ettirmek acisindan, global pazarlama stratejileri icinde etkin bir yontemdir. Bu nedenlerle
reklamcihk ve pazarlama tiketim ideolojisinin en ©6nemli araglarindan biri olarak
gorulmektedir (Uztug, 2002: 187). Modern pazarlama stratejileriyle markalasmada gorilen
evrim, tasarimcinin kendisini yarattigi Griinlerden daha ticari bir deger haline getirmistir. Bu
olusum gelecegin moda enduistrisinin daha provokatif bir bakis acisina sahip olacaginin 6n
izlenimlerini vermektedir.

Sanat ve reklamin birlesimi ilk defa Andy Warhol’un islerinde yansima bulmustur. Kendi
calismalarinda reklam unsurunu kullanan Warhol, bunu sorgulamis ama reklam yapmamistir.
Sanat ve ticareti ilk kez biraraya getiren en eski magazin ise, Newyork’da 1893 yilinda her ay
yayinlanan “Reklamda Sanat”’ adl dergidir. Daha sonra Berlin’de 1905 yilinda kurulan “Das
Plakat” ( Das Verein der Plakat Freunde ), posterler ve grafik tasarimi tizerine kesfedilmemis
estetik ve kiltiirel degerler kullanan tek magazin olmustur (Heller, S.). Siirrealizmin reklam
diinyasinda kullanilmasi, Fransa’da 20. Yy’in basinda baslamistir. Ordan Almanya’ya sigramis,
 Das Plakat "’ gibi gruplar cagdas reklamin temelini olusturmustur.
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Sekil 96. Das Plakat, Magazin Kapagi,1921

0O zamandan beri sirrealist ¢alismalar musterilerin dikkatini cekmekte hep basarili olmustur.
Surrealist etkilerin kullanimi, tiketici kiltiriinde gittikge artan bir yer edinmistir. Strrealizm
ve onun temel yap! taslari, 1930’lardan bu yana mizah ve ironinin gizemli yanlarini
bulusturmasiyla, reklamcilar icin zengin bir kaynak olusturmustur. 30’lu yillarin sonuna
dogru Shell ve Ford gibi sirketler, siirreal sanati poster kampanyalarinda coktan referans
almaya baslamistir. Rene Magritte’in “g6z”” adli eseri, “Ford V8" reklaminda yer almis ve
Shell’in 1938 “zero” posterinde ise gene benzer bir imaj kullanilmistir.

THESE MEN USE SHELL

|

nnnnnnnnnnn 2e

YOU CAN BE SURE OF SHELL

Sekil 97. Zero, Shell Posteri, 1938

Elizabeth Arden markasi, 1937 yilinin subat ayinda “ Blue Grass Perfume " sirreal motifleri
kullandigi bir reklam kampanyasiyla satisa ¢ikarmistir (Zalman, 2015). New York Times
gazetesinde yayinlanan bu reklamda iki el birbirine uzanmaktadir, ancak bunlardan biri
sadece bir golgedir. Uzakta uzun golgeli yalniz bir figlir tugladan bir kemerin 6niinde, ayni
Giorgio De Chirico’'nun resimlerinde oldugu gibi ayakta durmaktadir.
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Sekil 98. Elizabeth Arden, Blue Grass Perfume Reklami, New York Times, 7 Subat 1937

Resim 21. Giorge De Chirico, Ask Sarkisi, 1914 Resim 22. Giorgio De Chirico, Piazza d'ltalia, 1913

o

1970’lerde ingiliz reklam ajansi Collett Dickenson Pearce “in belki de en meshur

o

denilebilecek siirreal reklam kampanyasi Benson &Hedges altin serisi “ni piyasaya

siirmesiyle, strrealizm etkisi yeniden yaygin olarak gérilmeye baslanmistir.

PEACE & QUIET A
BENSQN.& HEDGES

Sekil 99. Collett Dickenson Pearce, “’Benson &Hedges altin serisi”’, 1978
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B&H gibi markalar icin, gorsel olarak sasirtici ve dikkat cekici stiller dayanilmazliklarini
kanitlamistir. Robin White, bu konuyla ilgili su ifadeleri kullanir: “ Sirrealizm gergekligi
carpitmaktadir. Fakat Bill Bernbach’in reklamcilik okulu gercek olmakla ilgili gok sey anlatir.
1970’lerde 6zellikle B&H kampanyasinda gordugiiniz gergekligin kurallariyla sinirlandiriimis
bir diinyadir. Ornegin sigara icmenin iyi bir sey oldugunu séyleyemezsiniz. Tek secenek
gercek olmayanlarin diyarina gegcmektir.” (Nettleton, K.). Ajanslarin sirrealizme
bagvurmalarina neden olan sadece reklamcilar Uzerindeki kisitlamalar degil, hem
surrealizmin hem de reklamciligin izleyicinin zihniyle ilgili saplantiya sahip olmasidir. “ Bu ikisi
arasindaki iliski kacinilmazdir.” der Parke Taylor ve séyle devam eder: “ Reklam enddstrisinin
tohumlari sirrealizmin derinliklerinde gomultdiar. Sirrealizm bilingaltini derinlemesine
arastirmayla ilgiliyken, reklamcilik da ayni slrrealizme benzer sekilde satis ve arzunun
yonlerini kesfetmekle ilgilidir.”” (Nettleton, K.).

Bir cok marka icin global olarak artan online seyirciyi cekmenin yolu, sok edici tuhaf bir sey
yaratarak onlari bastan c¢ikarmak ve buna iliskin davranislarini hizlandirmakta yatmaktadir.
Bugilin yeni moda koleksiyonlar ve reklam kampanyalari siirrealist yaklasimlari pazara
uygulamakta ve biiyiik yankilar uyandirmaktadir. Ornegin Diane Von Furstenberg’in ilkbahar
yaz 2012 kampanyasi sirrealist sanat¢i Salvador Dali’'nin hi¢ alisiimadik imajlar kullanan
eserlerini referans almistir.

Sekil 100. Diane Von Furstenberg, Reklam Kampanyasi, ilkbahar yaz 2012

Bu kampanyanin ¢agdas bir moda c¢ekimini animsatiyor olmasinin tek gostergesi modelin
sergiledigi pozlardir, geri kalan tim igerik izleyiciye Dali’'nin 30’lardaki tablosunu
hatirlatmaktadir. Arka planda riiya gibi bir ¢ol ve parlak mavi bir gbkylzi beklenmedik bir
tasarimla boélinmektedir. YUzl oval kesimli bulut fotografiyla kaplanmis olan modelle ayni
zamanda Rene Magritte’den de esinlenildigi izlenimini vermektedir. Magritte’in Gnla
resimlerini arka planda kullanan bir diger marka Da-Sein Corap, sanati ayaklara uygulamistir.
Markanin tasarimcilari su aciklamada bulunur: “ Biz bir ¢ift corabin bile dikkatlerin odak
noktasi olabilecegine ve diinyayi sarsabilecegine tamamen inaniyoruz.”(Young, M.).
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Sekil 101. Da-Sein Gorap, Reklam Kampanyasi, mart 2012

Sanat ve reklam arasindaki ¢izgiyi bulaniklastiran, Salvador Dali, Rene Magritte ve 15.yy.
fantastik ressami Hieronymus Bosch’u ilham kaynag olarak alan Volkswagen Polo
Bluemotion reklamlari eglenceli ve fantastik bir yaklasimda bulunmustur. Bir dizi siirreal
reklam sunan Volkswagen’in reklam illistrasyonlarini Kirill Chudinskiy hazirlamistir (Macleod,
D.). Bu illustrasyonlarda Dali'nin eriyen zamani, Volkswagen’in eriyen yakit Olcerine
dontsmiustir. Magritte’in  sapkali beyzbol oyuncusu ise, istasyon gorevlisi olarak
yansitilmistir. Arka plandaki satran¢ oyunu petrol endistrisini yenilgiye ugratan yesil agaclari
vurgulamaktadir.

Sekil 102. Volkswagen Polo Bluemotion, Reklam Kampanyasi illlistrasyonlari, 2008
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Surekli yeniligi ve arayisi gerektiren hem bir bilim hem de bir sanat dali olan reklamcilik,
ahsilmisin diginda dislinmeyi ve yaratmayi gerektirmektedir. Pazarlama teknikleri iginde
kendisinden en c¢ok fayda beklenen reklamlardir. Sirreal ydntemlere bagvurularak
kurgulanan, orneklerine degindigimiz reklamlar, tiiketicinin zihninde reklamin hatirlanma
fonksiyonuna arti bir deger katmaktadir. Algilama Uzerindeki etkileri yogun bir sekilde
yasanan slrreal reklamlar, markalarin daha elegan ve prestijli gérilmesine yardimci olur.
Moda alaninda buna en iyi 6rnek markalardan biri Victor&Rolf'dur.

FLOWERBOMB

W, 7

Sekil 103. Victor&Rolf, Flowerbomb Parfiim Reklami, 2016

Markanin 2016 yilina ait parfim reklami igin tasarimcilari sunlari dile getirir: “ Bir gicek
bombasi fikrinin evrimi olabilecek bir imaj hayal ettik: herhangi bir seyi pozitif ve glizele
donustlrebilecek mistik, strreal, glcli ve enerjik bir kadin “, “Mankenin ugusan saglarinin
Uzerindeki sirreal gicek buketi, pozitif dislinceyi cagristiran bir metafordur. “ diyerek devam
ederler. Bu sekilde c¢icek buketine modern bir yoén veren tasarimcilar, yeni goérsel bir
pazarlama teknigine odaklanmislardir.

Bir diger Unli marka Prada, slirrealizmin moda diinyasindaki mirasini, gectigimiz yil David O.
Russell tarafindan marka icin cekilen “ Past Forward: Prada’nin Sirreal Riyasi “ filmi ile
sorgulamaktadir. Bu film, Rene Magritte’in, Salvador Dali'nin, Luis Bunuel’in resimlerine ve
Freud’'un riya yorumlamalarina atifta bulunarak strrealist 6érneklerden biyik bir bolim
kapsamaktadir.

Sekil 104. Prada, “’Past Forward” surrealist kisa film, Fotograf: Prada Arsivinden, 2016
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Prada bu onsekiz dakikalik siirrealist kisa moda filmiyle, markanin reklami ve pazarlamasi
adina yeni bir adim atmis, icerigi pazarlama olan bir sanat yapitina yatirrm yapmistir. Daha
sonra bu film Prada’nin moda baskentlerindeki 2017 ilkbahar defilelerinde yer almistir.

Kenzo, 2013-14 sonbahar kis sezonu icin hazirladigi reklam kampanyasinda, pazarlamada
gorsel sinirlart  zorlamig, hazirladigl sirreal kampanyayla hedef kitlesinin algilariyla
oynamistir.

K<l

Sekil 105. Kenzo, Reklam Kampanyasi, Fotograf:Pierpaolo Ferrari, 2013

Bu kampanyada yapay g6z kolajlari sergilenmis, hayvanlardan ilham alan aksesuarlar, canli
parlak baskilar ve siirreal imajlar korkusuzca kullaniimistir. Bu sekilde fantaziyi dahil ederek
kurgulanan reklamlar, sanatsal ve yaratici dogasiyla stratejik avantajlar saglamaktadir.
Surrealizmin reklam dinyasindaki etkileyiciligi, pazarlamacilari ve reklam ajanslarini onun
izinden gitmeye ydnlendirmektedir. Oyle ki siirrealist reklami benimseyen Romain Laurent,
Yeva Babayan ve Armands Leitis’in ajanslari inovasyon esiginde kabul edilmektedir (Young,
M.).

Moda markasi Moncler, iskandinav peri masalarini andiran “ Siirreal Fantezi” adini verdigi
reklam kampanyasini, markanin ana unsurlarindan olan kari da kullanarak, fotograf¢i Annie
Leibovitz dnderliginde hazirlamistir.

Sekil 106. Moncler, Reklam Kampanyasi, Fotograf:Annie Leibovitz, 2016
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Sirrealist sanatcl Rene Magritte’in 1937 yilina ait “Terapist”” adli resmi aynen canlandirilarak
fotograflanmistir. Bilinmeyenin simgesi olan kus, Magritte’in tasvirledigi gibi kafesin
icindedir, ancak bu kez genc bir bendene oturtulmustur. Gizemin ve dogalistliniin ¢ekiciligine
fotograflarinda yer veren marka, bu ¢ekimleriyle ilgi odagi olmayi basarmistir.

Cikolatadan sigaraya, arabadan giyime her alanda kendine yer bulan sirreal pazarlama
teknikleri, cagdas reklamciligin en 6nde gelen elementlerinden biridir. Modern reklamcilik
teknikleri Uzerinde en ¢ok etkisi gorilen siirreal metoddur. Salvador Dali'nin eserlerinde
kullandigi titiz elestirilerinden, Rene Magritte’in birbirinden ¢ok farkl objeleri yan yana
yerlestirmesine kadar her tiirli benzer kurgular reklamlarda dikkat ¢ekmektedir. imajlarin
manipllasyonu yoluyla olusturulan g¢agrisimlar, zihnimizdeki belli bir Grliine ait fikri
pekistirmektedir. Ornegin Magritte’in objelere, izleyicinin tanidik olmadigi bir baglamda yer
vermesi, havada sizilen bir kaya pargasini resmetmesi gibi bir konsept, sekersiz bir icecegin
ne kadar hafif hissettirebilecegine dair bir reklamda kullanilabilmektedir.

Reklam ve pazarlama tekniklerinde kullanilan sirrealizm, mesajin karsi tarafin bilingaltina
direk olarak aktarilmasinda gergekten etkin bir yoldur. Marka agisindan ulasiimak istenen
hedef kitle 6zellikle genclerden olusmaktaysa, cok daha fazla basari sansina sahip olacaktir.
Bu tarz reklam uygulamalari, internetin genisleyen gorsel diinyasiyla gergek ve dissel olani
yan yana kullanmaya alismis olan genglerin zihninde daha hizli bir etki elde edecektir.

Surrealist reklam artik sadece bir ara¢ degil, toplumun bir yansimasidir. Glinimizde hepimiz
celiskili duygulara sahibiz, gizemliyiz ve sosyal aglar araciligiyla sesimizi duyurabiliyoruz.
Gergekten kim oldugumuzsa ancak derin arkadaslhk iliskileriyle kesfedilebilmektedir. Bununla
birlikte artik glinimiizde yer ve mekan da hicbir marka icin sinirlandirici bir faktor
olmamaktadir. Her ne kadar bdlgesel yorumlamalar ayirt edici 6zellikler tasiyor olsa da,
bliyiyen mobilite ve global pazarlama teknikleri modayi ve markalari her yerde ulasilabilir
kilmaktadir. Cagimizin global rekabet ortami, markalar i¢in kendilerini en hizli sekilde
digerlerinden ayristirmalarini ve tiiketicinin zihninde kalici yer edinmelerini gerektirmektedir.
Kampanyalarda sirreal imajlarin kullanimiyla elde edilmek istenen, bir Griin veya hizmetin
desteklenmesinden ¢ok daha fazlasidir. Asil amag¢ bitin bir hikaye kurgusu saglayarak,
izleyicinin rahatlikla hatirlayabilmesinin yolunu agmaktir.
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4.2. Markalagmada Siirrealizm

 Para kesemi calan degersiz bir sey ¢calmis olur.
Fakat benim ismimden bir sey calarsa beni gercekten fakir birakmis olur.”

William Shakespeare

Marka kavraminin ortaya cikisi, gecen ylzyilda yapilmis ticari uygulamalardan g¢ok daha
eskidir. Markanin isletmeler igin 6nemli bir pazarlama stratejisi olmasi ise 1950°li yillara
dayanmaktadir (Toksari ve inal, 2012: 15). ilk érnekler, bir kurum ya da isletmenin fark
yaratan Ozelliklerini vurgulama Uizerine yogunlasmistir. Modern cagda ise markalasma
yaklagimi, daha resmi ve profesyonelce ele alinmis, zaman iginde bu yaklasim geliserek
ayrintili ve daha kapsamli uygulamalar toplulugu haline gelmistir (Davis, Eylul 2011: 31).

Yizyihn ilk yillarinda hizla gelisen is ortami ve 1990’lardaki hizli teknolojik ilerlemelerin
ardindan, markalasmanin tarifi gecen yirmi bes yil iginde iyice gelismistir. Daha erken
donemlerde, bir markanin digerlerinden ayrismasini saglayan uriin ve hizmetleri, o markanin
kimligini olusturmaktayken, bugiin marka, daha kompleks bir yapiya sahiptir ve giinimuziin
pazarlama diinyasinda ¢ok daha énemli bir konumdadir.

Marka, tiketicinin firma ismini ve firmanin sundugu Urin veya hizmeti duydugu ve
distindGgi zaman sahip oldugu algidir. Keller’'e gére marka, pazarlama stratejileri acisindan
rakipler karsisinda uriine kimi zaman rasyonel ve somut vaatlerle kimi zaman da somut
olmayan sembolik ve duygusal mesajlarla kimlik ekleyerek rekabetci farkhilik kazandirmadir
(Keller). Bu baglamda marka veya markalasma, tiiketicilerin davranislariyla gelisen canli bir
olgudur. Glinim{z tuketicisi icin Grln ile ilgili cok 6nemli bir bilgi kaynagl olan markanin,
tiketici icin tasidigl 6nemin artmasi firmalarin da markayi, marka yénetimini daha stratejik
acidan ele almalarina neden olmustur (Deniz, 2013: 49). Markalasmanin beynini olusturan
dogru stratejiler, rekabet avantaji yaratmaktadir. Bu avantajlar rakip firmalar arasindan
tercih edilmek icin dnemli bir etkendir. Oncelikle markalasma pazarlama stratejisinin bir
parcasidir. Taninmislik dizeyi ylksek bir marka, isletmenin en glgli reklam ve pazarlama
aracidir. Bu da sonug olarak markanin rakipler karsisindaki performansini arttiracak ve

rekabet avantaji kazandiracaktir.

Firmalar agisindan basarili bir marka yaratmanin en temel adimi, markanin tiiketici zihninde
konumlandiriimasiyla iliskilidir. Bu baglamda marka yaratabilmek adina ilk yapilmasi gereken
calisma konumlandirmadir. Bir markayi en yiksek yerlere tasiyabilecek en hassas element
olan marka konumlandirmasi, zihinlerdeki gériinimlere odakhdir : (Tosun, 2010: 33)
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1. Konumlandirma, insanlarin zihinlerinde bir pencere bulmak ve daha sonra bu pencereyi
agmak icin yapilan bir ¢galismadir.

2. Konumlandirma uriine ne yaptiginiz olmaktan ziyade, tiiketicilerin zihnine ne yaptiginizdir.
3. Konumlandirmanin basarili olabilmesi igin rakiplerden once tliketicinin zihninine, bir ayirici
ozelligi kullanarak ilk giren olabilmek 6nemlidir.

Nasil ki gtizellik gorecelidir, algl da bakanin goziinde sakhdir ve kisiden kisiye degismektedir,
her tiketici farklidir, farkh bir zihniyete, farkh algilara ve farkli degerlere sahiptir. Markanin
konumlanmasi da bu algi, ifade, fikir ve duygularin toplami sonucunda olusmaktadir. Onemli
olan bir markanin, ayni Grliin grubuna sahip diger markalara kiyasla, kendi hedef kitlesi
tarafindan ne kadar benzer veya ne kadar farkh algilandigidir. Misteri icin markanin yarattigi
algi diizeyi var olan gergeklikten daha énemli bir konuma sahiptir. Alginin dinamik yorumunu
ise, bilincaltinin arzulari, yasaklari ve endiseleri ile yapabiliriz. Bilincaltinin gliclini ortaya
koyan silirreal akimin bu noktada markalasma (izerinde ne kadar etkili oldugunu
aciklayabilmekteyiz. Freud’a gore bilingalti zihin, insan davranisinin bir numarah kaynagidir.
Surreal dlinyayi icinde barindiran bilingalti zihin, duygulari, davranislari ve kararlari yéneten
mental siireglerin aslinda tek hakimidir. Bir buzdag gibi zihnin en 6nemli boélimi
gorinmeyen kismidir. Bu bakis agisiyla stratejik bir marka yonetimi uygulayan firmalar,
aslinda tiketicinin zihninde sanilandan c¢ok daha ote bir etkiye ulasmaktadir. Moda
endustrisine yeni giris yapan markalar icin de izleyicisinin dikkatini ilk seferde yakalamak ve
hatirda kalmak agisindan marka yapilanmasinda uyguladiklari siirrealizm politikasi basarili
olmaktadir.

1920’li yillarda rasyonellik ve bilingaltl arasinda bir kopri gorevi goren siirrealizm, buglin
markalagsma agisindan gerekli bir olgudur. Psikolojik ve sosyo-psikolojik nedenlerden 6tiri
kisilerin gizli dilnyalarina seslenme, 0zellikle ginimizde markalarin yogun olarak
kullandiklari bir yontemdir. Bu yontemi izlemelerindeki temel etken, tiiketicilerin bilingalti
duygularini harekete gecirmektir. Baskilanmis o6rtili duygulara seslenmek, musterinin ilgisini
cekmenin ve/veya var olan ilgisini arttirmanin en etkili yollarindan birisidir. Bu faktorin
markalagsma asamasinda ve tiketicinin marka seg¢iminde ¢ok 6nemli olmasinin nedenini
Keller tarafindan gelistirilen ARCS Modeli kapsaminda da agiklamak mimkinduir:

ARCS Modeli; Attention ( Dikkat ), Relevance ( Uygunluk ), Confidence ( Gliven ) ve
Satisfaction ( Tatmin ) olmak tzere dort temel 6geden olusmaktadir. Bu modelin bir numaral
O0gesi, “ Dikkat ( Attention )”, motivasyon olusturmanin ilk ve en 6nemli asamasi
konumundadir. Bu asamanin gerceklesmesi icin, dikkat cekme yoluyla elde edilen algisal
uyarilmaya ihtiyac vardir. Keller, “ Stratejik Marka Yonetimi “ adli kitabinda da bu modelin
onemine vurgu yapmistir.

Sirrealizm ve markalasma arasindaki paralel cizgiyi gormek adina, Promax BDA sunumunda,
” Best Practices of 2009 “da, Lee Hunt markayi soyle tanimlar : “ Benlik ve derin algiyla
yaratilan beklentiler dizisi “ (Hunt, Feb 2010).

92



Bu nedenledir ki daha etkili bir markalasma stratejisi yaratmada ayni temellere dayanan
sUrrealist distince sistemi 6nemli bir yer tutmaktadir. Basarili markalar yaratmak tek yonli
bir aktivite degildir. Markalasma, sanatla bilimi bir arada ylriitmeyi gerektirir ve marka
stratejisi higcbir zaman her marka igin ayni sekilde ilerlememektedir. Marka stratejisi
olusturmak, insanlarin 6nemseyecegi ve hatirlayacagl hikayelerden olusan bir mitoloji
yaratmak gibidir. Tiketiciler Grlnleri satin almaz, Grinlerin hikayesiyle iliskili kisilikleri ve
anlamlari satin alirlar. Markalarda bulunan en degerli sey, kisilikle bagdasan anlamlardir.

Yapilan g¢ahismalar, kisilerin bilingalti duygulari araciligi ile marka ¢agrisimi olusturmanin
satislari da olumlu etkiledigini ortaya koymaktadir (Geuens ve Pelsmacker, International
Journal of Advertising: 121-129). Tuketicilerin markaya yonelik olumlu hissi gorisleri ve
tepkileri “ marka duygusu “ olarak tanimlanir (Tosun, 2010: 91). Marka duygusu olustugunda
ise markaya yonelik rasyonel dislincelerin yerini duygusal cagrisimlar almaktadir. Bu
duygusal animsamalar genelde soyut degerlerle bagdastirilir. Deneyimleri animsatma
aracthgl ile olusturulan duygular markaya transfer olmakta, marka duygusu haline
dontsmektedir. Bugin “ndéro pazarlama” alani da, karar alma asamasindaki bireylerin
beyinlerinin  duygusal kisimlarini  rasyonel kisimlardan daha c¢ok kullandiklarini
savunmaktadir. Ayrica marka sadakati yaratmanin 6n kosulu, tiiketici ile marka arasinda
duygusal bir bag olusturmaktir (Tosun, 2010: 117). Marka sadakatinin yiksek olmasi ise,
surekli satin almaya yonelik bir davranisa neden olmaktadir.

Markalasmanin giiciini 6rneklendirmek agisindan, bireylere Gnli markalarla ilgili akillarina
gelen ilk sifati sormak bile, bu konuya iyi bir agiklama getirecektir. Kisi ne kadar hizli ve emin
bir sekilde yanitliyorsa, marka o derece arzulanan etkiye ulagsmayi basarmis demektir.
Tiketicilerin markayla ilgili uzun dénemli ve pozitif bakis agilari, o markanin degerini insa
etmektedir. Martin Lindstrom bu konuda su ifadeleri kullanir : “ Marka yaratmak algi
yaratmayi gerektirir — ne daha fazlasidir, ne de daha azi. “
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4.2.1. Kurumsal Markalagsma

1920'li yillarda moda alaninda marka olma kavrami sekil degistirmeye baslamistir.
Markalarin kullandigi reklamlar da nesnelerin 06zellikleri yerine, musteriye yasatacagi
hosnutlugu tasvir etmeye odaklanmistir. Uzerinde énemle durularak vurgulanan kavramlarin
degisimiyle birlikte, modern sanat stilleri moda Uzerinde giderek baskin hale gelmistir. Art
deco, kibizm, fltlirizm, empresyonizm ve soyutlama da slirrealizm kadar dénemin moda
magazinlerinde yer almistir. Tabi bu akimlarin iginde, en 0&ncelikli amaglarindan biri,
izleyicinin bilingaltina ulasmak olan siirreal sanat akimi, tiiketicinin bilingalti fantazileriyle
direk iliski kuran akim olmustur. Bu yolla siirrealizm, tretim odakli bakis acisindan tiiketim
odakli bakis agisina gegisi hizlandirmigtir. Siirrealizmin 1930 — 1950 vyillari arasinda, moda
reklamciliginda ve markalasmada goriilen etkisi, daha ¢ok zamanin modern sanat stillerinin
kurgulanan reklamlara uyarlanmasi seklindedir. Daha 6nceki dénemlerde tlketicilerini
sadece Urunle ilgili bilgilendirmekle yetinen moda firmalari, alicilarini nasil daha iyi
hissettirebilecekleri veya onlarin hayatlarina ne sekilde daha iyi bir yon verebileceklerine dair
bir marka imaji yaratmakla ilgili kaygi tasimamislardir. Bu dénemde ise markalar, tiiketiciler
uzerinde duygusal bir gekicilik uyandirmak igin, fantezi elementlerine yer vermislerdir. 30’lu
yillarin basinda sirreal anlayis, hem dénemin popller sanat akimi olmasi bakimindan hem de
markalarin dikkat c¢ekiciligini ve akilda kalma oranini arttirmasi bakimindan tercih sebebi
olmustur. Firmalar da bu dogrultuda reklamlardan destek alma yolunu se¢mis, tiiketicilerin
urdnlere kendilerini yakin hissetmelerini saglayarak marka kimliklerini olugturmuslardir.

Surrealist tekniklerle olusturulan dikkat c¢ekici reklamlar da yeni bir kavrayis seklinin dnind
acmaktadir. Bu noktada sirrealizmin en 6nemli gorevi, izleyiciyi bilingli etkinin digina
¢ikarmak, spontane bir rastlantisallik kazandirarak, bakan kisinin bilingaltina inmektir.
Surrealizm glnimuize dogru yaklasirken yeniden yiikselise gecmis, tiiketici kiltlirinde yerini
almistir. Moda markalarinin yeni koleksiyonlari ve reklam kampanyalari siirreal yaklasimlari
piyasaya adapte etmis, Victor & Rolf, Alexander Mc Queen gibi markalasmalarinda
siirrealizmi  éne c¢ikaran firmalar bu konuda éncii olmustur. icinde bulundugumuz
postmodernist donem de bir bakima sirreal etkilerin markalasmada kullanilmasinin
temellerini atilmasina katkida bulunmustur. ikisi de birbirlerini tasidiklari degerler ve kiltiir
bakimindan besleyerek blytutmustdr.

Moda enddstrisi tim diinya genelinde blytk bir yarisla karsi karsiyadir. Hicbir moda markasi
tuketicinin dikkatini kendinde tutma konusunda bir digerinin gerisinde kalmak
istememektedir. Uriin niteligi, uygulanan fiyat politikasi, uygun kaynaklardan tahsisat,
reklam kampanyalari ve markanin performasi, piyasadaki yaris acisindan en o6nemli
faktorlerdendir. Ornegin; genis Uriin yelpazesine sahip, siirreal ideolojiyi benimseyen Victor
& Rolf markasi, benzer Urin gizgisine sahip, Zara, Gucci, D&G, Armani, Balenciaga gibi bircok
Unli markayla rekabet halindedir. Bu markalarin hepsi moda endustrisi icinde bulyulk bir
pazar payina sahiptir ve piyasadaki yerlerini korumak adina ciddi bir savas icindedirler.
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Ornegini verdigimiz geleneksel reklamcilik kurallarini yikan ve hem koleksiyonlarinda hem de
reklamlarinda sirreal yaklasimla ilerleyen Victor & Rolf markasi, yaratici ve yenilikgi
fikirleriyle Urlnlerini piyasaya siirerken sektordeki bu yarisa énde baslamaktadir. Fantastik
abartili siluetleri, dikkate deger defile performanslari Victor & Rolf’'un marka kimliginin
bicimlenmesinde bitilinleyici bir rol oynamaktadir. Ayni zamanda moda medyasina da cazip
gorinerek, gosterileri esnasinda izleyiciyi riyalarina dogru ilerleten bir patikada, fantezi,
glzellik ve sihirle bir araya getirmektedir. Markanin tasarimcisi Rolf Snoeren soyle
demektedir: “ Her sey her zaman gerceklikten kagmak Uzerine kurulu, bu anlamda
ilerlediginizde glizellik ve umut ilk ifade edilen olmakta, ¢uinkl bildiginiz gibi kinizm her seyi
oldiriyor.” Bu markanin bir gosterisini ele aldigimizda, orijinal slirreal ruhun merkez
temasliyla, bir dizi ticari tutum arasinda gelip giden bir anlayis fark edilmektedir. Bu
gosteriler, slirrealizmin ticaretle olan iliskisini ve avangart bir sanat akimindan ticari bir
tasarim stiline gegisi arasindaki iki anlamlilhigi sinamaktadir.

Surrealizm fikrini ticarilestiren ve pazarlanabilir hale getiren ilk sanatgilardan biri Salvador
Dali olmustur. Fakat zaman ilerledikce slirrealist temalara yer veren sanatgilar giderek daha
basarili hale gelmistir. Surrealist ideolojinin ilk modaya uyarlanisi, Dali’nin Elsa Schiaparelli ile
olan isbirligi sonucunda ortaya ¢ikmistir ( bkz.s.55-58 ). Dali ve Schiaparelli’den sonra bir ¢cok
moda tasarimci sirrealizme koleksiyonlarinda yer vermistir. Slrrealist moda objeleri
figtirlerin yap1 bozuma ugratilarak giysilere uyarlanmasinda en gliclii etkiye sahip olmustur.
Nasil ki muzik hem soyut bir form hem de fiziksel bir varlik olarak dngérilmektedir, strreal
sanata yon veren soyutlamalar da kiyafetlerin serbest formlarinda fiziksel olarak hikim
sirmistur. Amerikali moda tarihgisi Richard Martin’in sozleriyle : * Sirrealizm modanin en
sevdigi sanat akimi olmustur.” Sirrealizmin ticari diinyayla kurdugu baglanti, onu avangart
bir sanat akimindan ticari tasarim stillerinin olusmasinda rol oynayan bir fenomene
dondstirmustir. Sirreal ruhun yeniden yorumlanmasiyla olusan ticari anlayis, Alexander Mc
Queen , Victor & Rolf, Hiseyin Caglayan gibi bircok ornegini verebilecegimiz cagdas
tasarimcinin markalasmasinda rol oynamistir. Bir moda firmasinin da en 6nemli varlig
markasidir.

Markalasma ya da daha acik sekliyle, bir markayi, yatirim gerektiren stratejik bir deger olarak
dustinmek, hizmetlerini farklilastirmak ve piyasada itibar kazanmak isteyen sirketler igin
onemlidir (Davis, 2011: 48). Markalasmanin 6n kosulu, hedef kitlenin zihninde istenilen
algilarin  yaratilmasidir.  Algilarin  olusumunda da c¢agrisimlardan yararlaniimaktadir.
Cagrisimlar, markanin rakiplerinden farklilasmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
cagrisimlar, tlketicinin zihninde markayr konumlandirmasina, satin almasina, marka
sadakatinin olusmasina blyik katkir saglamaktadir (Toksari, 2012: 89). Cagrisimlarla birlikte
kurulan marka algisinin yaratilmasinda sirreal ideoloji ve sosyal gerceklik ortlismektedir.
Stratejik iletisim bir markanin digerlerinden ayrilmasini saglamak lizerine kurulurken, ayni
zamanda insanlarin ilgisini uyandirmali, belirli mesajlari cesur bir yolla dile getirmelidir. Bu
baglamda markalar icin yeni ve 6nemli olan ayirdedicilik dizeyleridir. Sirketler, cagimizda bir
seyler yapmanin 6tesinde, ilging ve farkl bir seyler yapmaya dogru gitmektedir.
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Giunlmuizde markalasma karari, firmalar acisindan Uzerinde dikkatle disliniimesi ve genis
kapsaml ele alinmasi gereken bir konudur. En temel konu ise, tiketicinin zihninde
sekillendiriimek istenen alginin belirlenmesi ve bu dogrultuda marka kimliginin
olusturulmasidir.
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VIKTOR&ROLF

Sekil 107. Victor & Rolf , Uriin Tanitim
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4.2.2. Bireysel Markalasma

Bazi profesyoneller hangi isi yaparsa yapsin, hangi egitimden ge¢mis olursa olsun,
kariyerlerinde basarili olmanin anahtarinin taninmis bir markaya sahip olmak oldugunu
anlamis durumdadir. Ciinkii sadece firmalarin, Unlilerin ya da sirket liderlerinin degil, her
profesyonelin markalasmaya ihtiyaci vardir. Marka olan kisi, kalici hale gelir, tin kazanir,
istikrarl gelir saglar ve 6rnek teskil eder. Kisisel markayi yaratmak ise farklilagsmakla, yapilan
ise ayri bir deger katmakla ve insanlarin markayi nasil algilayacagini yénetmekle mimkin
olmaktadir. iste siirrealizm de tam da bu noktada devreye girer, modayi ve diger bircok
sektorlu etkisi altina alan surrealizm, sonuglarinin ne derecede basarili oldugunu
inceleyecegimiz kisisel markalarin yapilanmasinda da glicini gostermistir. Sirrealizmin
sasirtict ve kafa karistirici dogasi, onu reklamlarda etkili bir ara¢ haline getirirken, ayni
zamanda geleneksel mesajlarin disina gikarak farkli bir marka imaji olusturulmasina katkida
bulunmaktadir.

Surrealizmin etkisi, provokatif olanlar gibi cok daha derin bir kurguya sahip tasarim projeleri
Uzerinde de gorulmektedir. Bu etki, ylzeysel zevkleri provoke edebilen yaratici bir forma
donisebilmektedir. Kisisel markalasmanin saglanmasinda, slrrealizm etkisi altindaki bu
fantezi dinyasina dayandirilan provoke edici etki oldukga sik kullanilmis ve istenilen amag
elde edilmistir. Buna en iyi 6rneklerden birini pop muzik solisti Lady Gaga teskil etmektedir.
Gaga, en az provokatif performanslari kadar farkl gériiniim stilleriyle de taninmaktadir. Lady
Gaga, bir marka olarak, bilinmezlik asamasindan sohrete ¢ok hizli bir sekilde ylkselmistir.
Markanin ve markalasmanin ne olduguna dair tanimlamalar, en az Lady Gaga’nin kiyafet
stilleri kadar ¢ok sayidadir. Unli bir kisi olarak Lady Gaga da bir markadir ve giiclii bir
markanin sahip oldugu karakteristik 6zelliklere onda da rastlanmaktadir. Bireyler kendilerini
marka ile ne derece 6zdeslestirirlerse, marka da o denli daha glicli ve etkili olmaktadir.
Gaga’nin kurdugu iletisim de oldukca etkili ve kisisel olmustur, takipcilerinin korkularina,
motivasyonlarina, arzularina deginmis, bilingalti zihinleriyle siki bir bag kurmustur. Lady
Gaga’nin provokatif sirreal teknikleri, insanlarda onun siradan olmayan seyler yaptig
distncesini uyandirmis, o, davranislariyla bu beklentiyi yaratmis ve tesvik edici bir 6rnek
olmustur. Bir sonraki adimda hi¢ kimsenin Gaga’nin ne yapacagini tahmin edemiyor olmasi,
merak ve ilgiyi sirdirmekte, hakkinda konusulmasina ve giincel konu olarak kalmasina
neden olmaktadir. Business Today Online Dergisi séyle demektedir : “ Hipotez, Lady Gaga’'nin
canli performanslar seklinde fantastik imajlardan yararlanarak, asiri ifsa ile youtube - twitter
gibi medya kanallarina taze malzeme veriyor olmasidir.”” (Li, 2009)
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Sekil 108. Lady Gaga, Et Elbise, 2010 MTV Video Miizik Oddilleri

Lady Gaga, yasamin derinligini simgeleyen felsefi kavramlar araciligiyla fantastik goriinisler
aciga cikarmistir. O, hem giyimin 6zline yeni bir yorum getirmis, hem de provokatif bir durus
sergilemistir. Bu durus onun markalasmasinin altindaki en biyiik etkendir. “ Lady Gaga’dan
Ogrenilecek Dersler “ adli blogda, Dr. Lois Frankel'in 2010 yilina ait bir yazisi, Gaga’nin
beklenmedik hareketleriyle cektigi dikkatten bahseder. O, bu sekilde kendine yonelik
bakislari aktif tutmakta ve kendini odak alaninin merkezine yerlestirmektedir. Lady Gaga,
benzer tarzda bir strateji icinde olarak beklenmedik seyler yapmayi, “ Tuzel kisiliginizin ve
sirket kaltlrlntzin kabul edilebilirlik sinirlari icinde, umulmadik reklamlar ve tanitimlar
hazirlamak, digerlerinin sizinle, fikirlerinizle ve Urilnlerinizle ¢ok daha yakin temasta
kalmasini saglayacaktir.”, diyerek tavsiye etmektedir. “insanlar farkli olani dnemsemek
Uzerine programlanmistir, yani az da olsa farkli olun.”” (Neumeier, 2003: 37)

Gunlmuiz pazarlamacilarinin Lady Gaga’dan 6grenecegi pek cok sey oldugunu rahatlikla
soyleyebiliriz. Moda markalari da benzer derecede siirreal imajlari, inovasyonu, cesitliligi ve
yeniligi tiketici deneyimlerine sunmayl amag¢ edinmelidir. Ornegin magazada sabit bir
dizenleme yerine, bu alani da ilgiyi ayakta tutacak calisma asamasi olarak gorip, sira disi bir
kullanim sergilenebilir. Ayni sekilde web tasarimi, logo ve burada kullanilan gorsel imajlara
kilitlenmek yerine, tiketicilere yeterli siklikta cezbedici gériinmek ve onlarin dikkatlerini
¢ekmek daha dnemli bir yer tutmalidir.
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Sekil 109. Lady Gaga, istakoz ve Telefon Sapka, 2010

Surrealizm 6zellikle Salvador Dali’nin eserlerinde benlik ve kendine giiven lizerinedir (Cobb,
B.). U¢ noktalarda bireycilik, ayni sekilde Lady Gaga tarafindan da giindeme getirilmistir.
Sirreal akim, Salvador Dali’nin siirreal “ istakoz Telefon “calismasi gibi, Lady Gaga’nin artistik
kostimlerini etkisi altina almis, onun ¢ilgin moda kreasyonlari arasinda istakoz ve telefon
sapkalar da yer almistir. Gaga siklikla klasik hale gelmis sanat parcgalarina tam anlamiyla
aslina uygun yonde referans vermistir.

Kisilerin marka olma gerekliligi glinimizde yaygin olarak kabul edilen bir egilimdir.
Politikacilar, sanatgilar, sporcular gibi halkin destegine ihtiya¢ duyan ve onlarin nezdindeki
cagrisimlari ile degerleri artan kisiler, bu sirecin gerceklesmesi icin marka olma ¢abasina
girmektedir. Farkli alanlarda g¢alisan kisilerin marka olabilmesi, onlarin bu alandaki mesleki
basarilarinin yani sira marka olma g¢alismalarini gergeklestirmelerini de gerektirir. Ancak,
marka olacak seyin “insan” olmasi calismayi zorlastirmaktadir. Bu nedenle marka olmak
isteyen kisinin kendisini, ayni somut bir trin gibi yapilandirmasi gerekir (Tosun, 2010: 18).

Lady Gaga’nin kisisel markasini olusturmak icin kullandigi provokatif gosterilerinde de
gorebildigimiz, strreal ve fantastik 6gelerin birlesimiyle saglanan hikaye anlatimlari, hedef
kitlesi ile arasinda duygusal baglar yaratmaktadir. Yapilan arastirmalar, kisilerde bir markaya
iliskin tutum olusmasinda 6zellikle duygularin daha etkili oldugunu ortaya koymaktadir (Biel,
1993). Benzer yontemlerle duygusal baglar yaratan kurumsal markalarin da misterileriyle
olan iliskileri gelismektedir. Firmaya ait olagan alisilagelmis bir hikayeye karsilik, markanin
benzersizligini anlatan bir hikaye, markayl anlamli ve benzersiz kilan marka kimliginin
olusturulmasi bakimindan ¢ok daha basarili olacaktir. Dikkat cekme yoluyla markaya iliskin
bir algi bellege yerlestikten sonra o marka ile ilgili yeni bilgileri iletmek cok daha kolay
olmaktadir.
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SONUC

Bagimsiz dislince ve yaraticiligin gercek giiciini baski altindan ¢ikaran siirrealistler, rlyalar
ve gerceklik arasinda yapay bir ayrimi kabul etmektense, Andre Breton’un da vurguladigi gibi
ikisinin birlikte hareket ettigini savunmuslardir. Bu akim, sosyal ve politik devrimler, adalet ve
Ozgurlik igin savagsmistir. Buglin diinyanin her yerinden birgok Ulkede, surrealist fikirler ve
surrealist gruplar, kollektif veya bireysel olarak ilham kaynagi olmaya ve aktif sekilde orijinal
fikirler Gretmeye devam etmektedir.

Surrealizmin modayla olan orjinal birlesimi, modaya dair enstriimanlari, zihnin yarattig
objeler ve gercek dilinya arasindaki korelasyon olarak diisiinmenin yolunu acmistir.
CGagimizda surrealizmle iliski kuran moda, psikanaliz baglaminda da yeni ve yaratici bir yol
olarak olarak tanimlanabilmektedir. Freud’un da dedigi gibi, gercekte bize esrarengiz gelen,
aslinda ¢oktan zihinde yerlesik olanin bir pargasidir. Modanin sirrealizmle kurdugu diyalogla
birlikte, avangart sanat, modanin daha yeni ve Uretici bir yol izlemesine olanak vermistir.
Moda obijesi, figliriin yapisinin bozulmasi ve kacinilmaz sekilde yeniden hatirlanmasina
olanak veren dikkat ¢ekici varligiyla en gligli etkisine ulasmistir. Hem soyut bir forma, hem
de duyusal olarak algilanan fiziksel bir forma sahip olan miuzik gibi, sirreal etki de
kiyafetlerde elde ettigi serbest formlarla viicut boélimleri arasinda akiskanlik kazanmustir.
Surrealizmin, hem beden hem de zihinle ilintili olan modayi, hangi sartlarla etkisi altina aldigi
ve sonuglarin ne derece etkin oldugu goérilmektedir.

Surrealist sanatcilarin zihinsel resimlerini ifade etmede arac olarak kullandiklari yontemler,
metalagsmis, farkl sektorleri kapsayacak sekilde, reklam ve pazarlama alaninda yer
edinmistir. Gizemli bir hava yaratmayi amaclayan, en ¢ok karsitliklar arasindaki baglantiyi ele
alan Rene Magritte; tuhaf imge bilesenleri ireterek, nesnelere yeni ve degisken anlamlar
yukleyen Max Ernst; birbirleriyle baglantisiz goziiken malzemeler arasindaki iliskileri anlatan
Giorge de Chirico; goruntileri keserek, objeleri alisilmis anlamlarindan koparan Man Ray;
riyalar ve gercekler arasindaki iliskiden esinlenen Salvador Dali gibi sanatcilarin kendilerini
ifade edis tarzlari yeni bir yapilanmanin yolunu agmistir. Hem moda sektorii hem de farkh
sektorler ayni yontemlerden ilham alarak kendi tanitimlarini yapmislardir.

Son yirmi yilda modanin kendi kendisini algilayis bicimi bile farklilasmis, hi¢ sliphesiz bununla
birlikte kendini sunus bigimi de degismistir. Gliniimizde yasanan yogun rekabet, kurumsal ve
bireysel markalarin, rakiplerinden farklilasmasi ve tercih edilir hale gelmesi icin hedef
kitlelerinin zihninde ayirici algilamalar olusturmasini zorunlu kilmistir. Stirekli yeni Grinlerin
ve hizmetlerin girdigi piyasalarda tlketicilerin dikkatini cekmek ve onu canli tutmak gittikce
zorlagsmaktadir. Elde edilen sonuglar gostermektedir ki, stirreal tekniklerle islenen konular ve
verilen glcli mesajlar, aktarilan bilginin onaylanmasi, geri cagrilmasi ve tiketicilerin
planlanan davranislari sergilemesini saglamak bakimindan sirecleri cok etkin kilmaktadir.
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Surreal yonelimler, stratejik acidan rakiplerden ayrismak, marka farkindalgi yaratmakla
geleneksel yontemlere alternatif olan glicli bir markalasma aracidir.

Rekabetin yiksek seviyelere ulastigi, tirtiinler arasindaki fonksiyonel farklarin giderek azaldigi
cagimizda, isletmeler hizl bir degisim siirecinin icinden gecmektedir. is diinyasinin daha basit
oldugu zamanlarda, sirketlerin sahip oldugu giice karsin, tiiketicilerin hig glicii yokken, simdi
glic sirketlerden tiketiciye gegmistir. Bu da yaratici uygulamayr mecbur kilmistir. Burada
onemli olan sadece akilli ve yaratici reklamlar yapmak degil, markalarin hatirda kalma
oranlarini ylkselten cekici muisteri deneyimleri yaratmaktir. Markanin hedef kitlenin
zihninde olusan bir algli olmasi gergegi, markalagsmanin, surreal tekniklerin etkisi altindaki
tlketici davranisi baglaminda gergeklestiriimesini agiklamaktadir. Ticari sistemin en dnemli
tamamlayicisi olan markalasma ile sirreal akimin kullanildig pazarlama anlayisi artik el ele
ilerlemektedir. Bu rekabet ortaminda ayakta kalmak isteyen isletmelerin, markalarini
glglendirmek ve varliklarini devam ettirmek igin slirreal pazarlama stratejilerinden
yararlanmalari neredeyse bir zorunluluk halini almistir.
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SOzLUK

Otomotizm : Hicbir estetik 6n vyargiya, ilke ya da kurala bagl kalmayan, beyinle
denetlenmeyen, bilingsizce otomatik bir bicimde yapilan sanatsal calisma. 1910'lu yillarda
dadaci sanatgilarin yarattigl bu davranis bicimi, 1920 ile 1930 arasinda Gergekdisticllerce de
kullantimistir.

Veristik Siirrealizm : Riyalarin yorumlanmasina dayanan Freud’cu bir bilingalti okumasini
dne cikarir. imgenin bilincaltinin dili olduguna inanan veristik siirrealistler kendi riiyalari ve
sanrilarina dayanan formel isler yaratirlar. Obje, basit, olagan ve gergek haliyle aktarilir ancak
surrealizmin kendi igerisinde bambagska bir forma kavusur.

La Belle Epogue : 1900 — 1914 yillari arasinda modaya hakim olan, 1. Diinya Savasi’nda sona
eren déonem, moda tarihinde, modada, mimaride, yasam sitilinde etkin olan akim, goris.

Asamblaj : Asamblaj terimi ilk defa Jean Dubuffet tarafindan 1953'te dogal veya hazir
malzemelerin pargalarindan olusturulan sanat eserlerini tanimlamak igin kullaniimistir. Genel
anlamiyla asamblajin, fotomontajlardan mekan dizenlemelerine kadar genis bir yelpazede
yer alan sanat eserlerini kapsadigi soylenebilmektedir.
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