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OZET

Arastrma konusu olarak, X ve Y kusaklart kadmlarmm giysi tercihleri almmustir.
Arastrmada FErzincan i merkezinde bulunan X ve Y kusagma mensup kadmlar
random yontemi ile secilerek gorilisleri almmustr. Anket sorulart olusturulan soru
havuzundan uzman onayr almarak se¢imigtir. 193 X, 191 Y kusag olmak {izere
toplam 384 kadma anket uygulanmustr. Yaklask olarak aym yillarda dogmus, aym
cagm sartlarmi yasamig, dolayisiyla birbirine benzer sorumluluklarla yiikiimli olmus
kigiler topluluguna kusak denilmektedir. Her kusagm kendine has oOzellikleri,
degerleri, algilar, gorisleri, bakis acilari, yargilar, tutum ve davranglan, gicli ve
zayif taraflart bulunmaktadr. Kusaklar ve kusaklar arasi etkilesim ¢esith acilardan
birgok arastrmaya konu olmustur. Bu aragtrma ile X ve Y kusaklarnn kadmlarmmn
giysi tercihleri tespit edilmis ve bu alanda eksikligi hissedilen bilimsel bir ¢alisma
hazrrlanmustr. X Kusagmm giysiyi kendi dikmek\ diktirmek ile pazardan almayr daha
fazla tercth ederken Y kusagmn mnternetten ahsverise yoneldigi gorimiistir. X
kusagmn parayr birkktirme, Y kusagmmn ise parayi harcama tutumunu giyime de
yansittiklar1 tespit edilmisti. X kusag ihtiya¢ icin giysi ahsverisini tercin ederken Y
kusagmmn kafa dagitmak ve imaj degisikligi icin tercih ettifi goriilmiistir. Y kusag
teknoloji kullanmum bu alanda da tercih etmektedir. X kusag giivendigi markalart
tercih ederken, magaza dolasmanin da zaman kaybi oldugunu disinmektedirler. Y
kusagmn daha rahat giyimi tercih ettikleri ve modayr X kusagndan daha fazla takip
ettikleri goriilmiistir. X kusag, Y kusag hakkmnda dikkat cekici giyindikleri, giyim
icin ¢ok para harcadiklar, modayr takip etmek adma kendilerine yakismayan seyler
giydiklermi ve moda iirin satm almak i¢in difer harcamalarm kisitladiklarmi
disiinirken; Y kusag, X kusag i¢cin kendilerine yakisam giydigini belirtmistir. X ve
Y kusaklarmn giysi tercihleri géz Oniinde bulundurularak hazr giyim isletmelerinde
tiketici talepleri belirlenebilir. Y kusagmmn teknolojiyi etkin kullanmu sonucundan
yola c¢ikilarak, isletmeler nternetten satis politikalarmi iyilestirmeye cahsabilir. X
kusagma internet kullanmm konusunda bilgiler verilerek internetten ahsveris
yapmalarma, begendikleri giyim markalarmn ve g¢esiti moda bloglarmi takip
etmelerine yardime1 olunabilir.
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ABSTRACT

As a research topic, the preferences of the women of the X and Y generations were
taken. Women in the X and Y generations were selected by randomly from thecenter of
Erzincan province. Survey questions were selected from the questionpool by taking an
approval of an expert. A total of 384 survey, including 193 from X, 191 from Y, were
implemented. Generation means a group of people who were born in approximately
same years, who were obliged to the conditions of the same time period and here fore
with similar responsibilities. Each generation has its own characteristics, values,
perceptions, opinions, perspectives, judgments, attitudes andbehaviors, strengths and
weaknesses. Inter generational interactions and generations have been the subject of
many researches from various angles. X and Y generations of women have been
identified in this research and a lack of scientific studies was prepared in this area. It has
been seen that Y generation is more interested in purchasing clothes from the bazaars
or sewing clothes by themselves, while Y is heading towards shopping from the
internet. It has been seen that the X generation reflects the money accumulation while
the Y generation reflects the money expenditure attitude also in the clothing. The X
generation prefers to buy the clothes for the necessity, while the Y generation seems
to prefer have an image of a certain brand or buy things for chill out. X generation
prefers trusted well- know brands while Y generation uses internet in this area and
think that physically shopping and visiting shops are waste of time. It has been seen
that Y generation prefers to wear more comfortable clothes and they follow the latest
fashion trends more than the X generation. Consumer demands can be identified in
garment enterprises, by taking into consideration the clothing preferences of the X and Y
generations. As a result of the efficientuse of technology of the Y, enterprises can try to
improve their internet sales policies. X generation can also be educated about the
internet sales by giving them information about the use of internet, they can get help for
following their clothing brands and various fashion blogs.
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1. GIRIS

Bu bolimde; problem durumu, arastrmann amaci, arastrmann Onemi, smirhhklar,

sayiltilar ve tanmlara yer verilecektir.
1.1.Problem Durumu

Her donemin, kendine has hakim degerleri, kiiltiirel kodlart ve bunlarn
sekillendirdigi diistince ve davrams kalplari bulunmaktadr. Bu donemleri anlamak
ve cesith Ongoriilerde bulunabimek i¢in; bu donemlerin kusaklar iizerinden ele
almmas1t ve kusaklar {iizerindeki etkilerinin incelenmesi gerekmektedir (Altundag,
2012, s. 203).

Kusak Kuranmu aym zaman diliminde dogan, benzer ekonomik iklimde yetisen
kisilerin tikketim ihtiyag, istek ve tutumlarmm de benzer olacagm one siirmektedir
(Caligkur, 2014, s. 59).

Aym tarihsel zamanda ve aralklarda dogan, ekonomik ve sosyal hareketlerden
olusmus zaman aralklarma ya da belli bir sosyal gruba mensup olanlar i¢in yapilan
tanmmlamalara kusak (jenerasyon) denimektedir. Kusaklar yetisme tarzlan ve
icerisinde bulunduklari ortam degisikliklerinden kaynaklanan farkliliklara sahiptirler.
Bu farkhliklar; kusaklar arasmda hem karakter, hem c¢ahsma yasamlari hem de
sosyal hayatlarmda Onemli ayrigmalar oldugunu ortaya koymaktadr. Farkh vyas
gruplarmm br arada bulunmasmndan kaynaklanan sorunlarm O6nemli bir kismu
kusaklararas1 alg, yontem, iletisim ve uygulama farkliliklarmdan kaynaklanmaktadir
(Adigiizel, Batur ve Eksili, 2014, s. 166).

Diinyada yasanan Onemli kirimalar, bu kirimalara denk gelen kusaklarm diisiince ve
davranglarmi  etkilemektedir. Buna bagh olarak da kusaklar arasmda giysi
tercthlermi  belirleyen  faktorler, giyim esyast satm alma yontemleri  giysi
algverisinde  dikkat ettikleri noktalar, kusaklarm giyim konusundaki fikirleri
farkliiklar gostermektedir. Kusaklarla ilgii pek ¢ok konu farkh agilardan ele alnsa
da X ve Y kusaklarmm giyim tercihini konu alan bir ¢algmaya rastlanmamasi bu
alanda bir aragtrmanin yapimasi gerekliligini ortaya koymustur.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastrmada X ve Y kusaklari kadmlarmmn giysi tercihleri incelenmistir. Bu
amacla asagidaki sorulara cevap aranmustir:

o Arastrmaya katilan X ve Y kusaklart kadmlarinin demografik 6zellikleri nelerdir?

e X ve Y kusaklart kadmlarinin giyim esyasi satm alma yontemleri nelerdir?

e X ve Y kusaklar1 kadmlarinin giysi algverisinde dikkat ettikleri noktalar nelerdir?

e X ve Y kusaklar1 kadmlarmm giysi tercihlerini belirleyen faktorler nelerdir?

e X ve Y kusaklann kadmlarmm birbirlermin  giyimi  hakkindaki  karsitikh

distinceleri ve giyim ile ilgili paylasimlar1 nelerdir?

1. 3. Arastrmamin Onemi

Ayni yillarda dogmus, benzer ekonomik iklim ve sosyal yasantilar i¢inde yetisen
bireylerden olusan kusaklar; ait olduklari kusak toplulugunun davranslan ile
benzerlikler  gosterirlerken,  diger kusaklarm  tutumlarmdan  farklh  Gzellikler
gostermektedirler (Berkup, 2015, s.51)

Insanoglunun varolusuyla beraber giyim, dogal sartlardan korunma ve Ortiinme
ihtiyactyla baslaylp devirler boyunca geliserek giinimiizde ¢ok farkh bir boyut
kazanmigtir (Pamuk, 2002, s. 10).

Kendini ifade etmenin en Onemli araci, adeta sessiz bir konusma bigimi olan giyimle
ilgili kusaklar arasmda da g¢esitl diisiince farkhlklart bulunmasi da olast bir
durumdur.

Bu arastrma X ve Y kusaklart kadmlarmm giysi tercihlerini, giyim esyasi satm alma
yontemlerini, giysi ahsverisinde dikkat ettikleri unsurlar ile iki kusagmn giyimle ilgili
diisince ve paylasimlarm ortaya koyma ac¢ismdan Onem tagimaktadwr. Ayrica
kusaklarm giysi tercihlerinin ortaya koyulmasi ile hazir giyim isletmelerin de tiiketici
taleplerinin  belirlenmesine katki saglanacaktr. Cahsmann bu alanda ¢alisacaklara

yol gostermesi agismdan da onemlidir.



1.4. Sayiltilar

Bu arastrmada;

1. Cesitl kaynaklardan saglanan bilgilerin gercegi yansittig,

2. Orneklemin evreni temsil ettigi,

3. Anket sorularmm X ve Y kusag kadmlart tarafindan ger¢ege uygun olarak
samimi bir sekilde cevaplandirildigy,

4. Arastrmada kullamlacak yontem, teknk ve araglarm bu aragtrmanmn amacma
uygun oldugu,

5. Veri toplama amaciyla olusturulan araglarm arastrma amacma uygun Dbilgileri
elde etmeyi saglayabilecek gecerliik ve gilivenilirlige sahip nitelikte oldugu
varsayllmak tadr.

1.5. Simirhliklar

1. Arastrmanin konusu X ve Y kusaklart kadmlarinin giysi tercihleri ile smirlidir.

2. Arastrma Erzincan i merkezinde bulunan X ve Y kusagma mensup kadmlardan
random yontemi ile secilmis olan 384 kadma uygulanmustir.

3. Aragtrma ayrica anketin uygulandig 03.03.2018- 21.5.2018 tarihleri arasmnda
ulagilan kisiler ile smrh tutulmustur.






2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu boliimde literatlir taramasi yapilarak olusturulan kavramsal cerceve ve konu ile
ilgili arastrmalara yer verilmistir.

2.1. Kusaklar

Kusaklar, diinya genelinde teknolojik, ekonomik ve sosyal hareketlerle olusmus
zaman aralklardrr; icatlar, salgm hastaliklar, miizik akmlar, ve savaglar gibi olay
ve durumlar kusaklarm donemlerini olusturmakta, aymici niteligini  belirlemektedir.
Her kusagn bireyleri de, degerler ve yasamlarmi bigimlendiren olaylar temelli
ozelliklere sahip olmaktadir (Uysal, 2015, s. 439).

Ayni donemin kosullarmda yasayan, aym sorumluluklarla yiikiimli olmus ve aym
zaman arah@nda diinyaya gelmis kisilerin olusturdugu kitleye kusak denimektedir
(Fndik, 2013, s.44)

Kusaklar arasmda, diinyaya bakis acilarmda ve sahip olunan deger yargilarmda
Onemli  farkhliklar  bulunmaktadwr. Bireyler icerisinde  bulunduklar1i  kusagm,
davranglarmi, mang ve deger yarglarmi paylasrken diger kusaklardan
farkhlasmaktadrlar.  Bununla  birlikte  kusaklar arasmda  bireylerin  tavir  ve
davranglarinda  6nemli  degisimler gozlemlenmektedir  (Bernstein, Alexander ve
Alexander, 2008, s. 17).

Birbirleri ile yakin donemlerde dogmus olan bireyler genellikle benzer toplumsal
Ozellikler sergilerler. Sosyologlar bu durumu kusak etkisi olarak tammlamaktadir.
Bir kusagm yasadigi donem, o kusagm bireylerinin yasadiklarma dair c¢ok sey
anlatmaktadr. Beklenmedik tarihsel olaylar, degisen siyasi kosullar, sosyal Ve
kiiltiirel egilimler kusaklarm genel seklini olustururken bireylerin kendilerine yonelik
algllarm ve hayat gorislerini de etkiler. Kusaklar; tarihsel sartlar, niifus egilimleri ve
toplumsal degismelerle de bibirne baghdrlar. Ayrica kusaklar, toplumsal
degismelerden  etkilenmenin  yaninda, toplumsal deg8isime de katki saglarlar
(Newman, 2013, s. 217). Aym donem kusaklar savastan, teknolojik gelismelerden
veya sosyal, siyasal ve ekonomik olaylardan birlikte etkilenirler. Yasanan olaylar



dogrultusunda hayatlarmda benzer degismeler olur ve sonugta birbirine yakmn
davranig Ozellikleri sergilerler (Gurlas, 2016, s. 4).

Chen (2010, s. 132) kusak teorisinin, ayri zaman dilimlerinde dogmus olan kisilerin
benzeyen deger yarglar, davramig bigimleri ve yasamlarmnm, belirli bir donemde
dogmus olmalar1 ile ilgili oldugundan bahseder. Her bir kusak kendi igerisinde belirl
karakteristik Ozelik ve deger yarglarmi bulundurur. Kisiler dogmus oldugu kusak
toplulugunun ~ davranmglar1 e benzerlkler  gosterirlerken,  diger  kusaklarm
tutumlarmdan farkl Gzellkler gostermektedirler. Lower (2008, s. 80) her kusagn
kendine Ozgii Ozellikleri, algilary, goriisleri, bakis acilar, tutum ve yargilar ile gigli
ve zaylf taraflart bulundugunu savunur. Bu Ozellikleri ile yeni bir kusagm, catigma ve

anlasmazliklara sebep olabilecegini One siirer.

Farkh donemlerde dogan ve c¢agm gereklilikleri ile bambaska kosullarda biiyiiyen
kusak tyeleri, hayata bakislarmdan aile yasantilarma, egitim donemlerinden is
hayatlarma, tikketim algkanlklarmdan teknoloji bagmbhliklarma kadar pek c¢ok farkh
konuda farkh karakteristik Ozelliklere sahiptirler. Diinya devamh bir degisim siireci
icerisindedir. Ekonomik, sosyal, kiiltiirel, siyasal, teknolojik, sanatsal olarak degisik
alanlarda gerceklesen degisimler yasammn biitiiniinde hissedilmekle birlikte bireylerin
algt durumlarmi, yasamdan beklentilerini, Onceliklermi, hayata bakis acilarm,
davramslarmi  etkilemektedirler. Bu etkilesimler; kusaklarm donemini olusturmakla
birlikte karakteristiklerini de belirlemektedir (Is¢imen, 2012, s. 2).

2.2. Kusaklann Kronolojik Olarak Smiflandinlmasi

Giiniimiizde meydana gelen teknolojik gelismeler, kariyer anlayismm degisimi ve
degerlerdeki hizh doniisiimler neticesinde “bir ebeveynin dogumu ile onun kendi
cocugunun dogumu arasmdaki ortalama zaman” olarak bahsedilen biyolojik tanm
gecersiz hale gelmistir.  Artik, kusaklarm degisimi daha kisa bir siire icerisinde
meydana  gelebimektedir. Ayrica  biyolojk tanmm, giinlimiizdeki demografik
degisimler agismdan disiiniildiigiinde; evlenme ve cocuk sahibi olma yasmn 30’hu
yaslara yaklasmasi nedeniyle de giinimiizde kusaklari tammlama agisimdan yetersiz
kalmaktadr (McCrindle ve Wolfinger, 2011, s. 1-2). 1982 yiinda ik bebegini
diinyaya getren bir kadnm ortalama yast 25 iken, 2010 yilmda bu yas 31’e



ulasmistir.  Giiniimiizde bu durum, kusaklarm biyolojik olarak degil sosyolojik olarak
tanmlanmalarmm  gerekliligini ortaya koymaktadr (Onat ve Akm, 2016, s. 145).
Giiniimiizde kusaklar sosyolojik boyutuyla degerlendirilerek; aym donem igerisinde
yasayan, yakmn yaslarda olan ve benzer olaylardan etkilenen bir kavram olarak

distiniilmek ted ir.

Cesitli  yazarlara gore yapilan smiflandrmalarda  bir  kusagm hangi  yillar
kapsayacagma iliskin fikkir ayriiklari bulunmaktadr. Bu c¢ahgmada kusaklarm
smiflandriimast  literatirde ~ hdkim  olan  genel kabul gOormiis  bigimiyle

degerlendirilmistir.

Bugiiniin bireyleri bes kusagn {iyelerinden olusmaktadir;

Sessiz Kusak, Gelenekgiler; 1925 — 1945 aras1 doganlar

Bebek Patlamasi Kusagi (Baby Boomers- BB); 1946 — 1964 arasi doganlar

- X Kusag, Kayp Kusak, Golge Kusak (Generation X); 1965 — 1979 arasi
doganlar

Y Kusag, Milenyum Kusagy (Generation Y); 1980 — 1999 aras1 doganlar

- Z Kusag, Internet Kusag (Next Generation); 2000 ve sonrast doganlar (Oz, 2015,
s. 5).

2.2.1. Sessizkusak (1925 — 1945 aras1 doganlar)

1929 Biiyik Buhran'm ve Ikinci Diinya Savas'm yasayan Sessiz Kusak, bu iki
Oonemli olaym etkilerini yasam boyu hissetmiglerdir. Bu kusagm 2018 yii itibarn ile
en geng iyesi 73, en yashst 93 yasmdadr. Ozellkle Biiyiik Buhran’m yaratmis
oldugu ekonomik kriz sonrasmda maddi agidan oldukca zor donemler geciren
kusagm, az harcama ve birikim yapmaya onem vermeleri sebebiyle A.B.D.’deki en
zengin kusak oldugu bilinmektedir. Sessiz kusagn tutucu, disiplinli, kurallara bagh
bireyler olduklart gozlemlenmistir. Bu Ozelliklerini pekistirici  sekilde hiyerarsi ve
emir-komuta  zincirinden  hoslanan, saygt bekleyen, karar verirken ge¢mis
deneyimleri g6z ardi etmeyen bireyler olarak nitelendiriimektedirler (Bektas, 2014, s.
8).



Egitim: Okuryazar orannmn en diisiik oldugu donemde yasadiklarmdan dolayr kadn
ve erkek arasmda egitim seviyesi farki yiksektir (Daloglu, 2013, s. 32). Sessiz kusak
iiyeleri ¢ok erken yasta evlenip c¢ocuk sahibi olduklarmdan dolayr ¢ogunlugu lise
egitimini bile tamamlayamamistr ve cok az Universiteye gidebilmisti. Bu kusagm
doneminde kadmlarm egitimne Onem verimemesinden dolayr okuyanlarm c¢ogu
erkektir (Delahoyde, 2009, s. 33).

Is hayati: Bu nesil hukuk ve ahlak kurallarma deger vermisler, otoriteye sessiz bir
sekilde saygi gostermiglerdir. Bir kurum igerisinde veya bir hiyerarside Omiir boyu
isthdamlarmi saglamalarinin en dogru yol oldugunu disiiniirler (Etlican, 2012, s. 4).

Teknoloji: Bu kusak doneminde c¢evirmeli telefonlar kullamimaktaydi (Aygenoglu,

2015, s. 19).

Bu gruba ait olanlar1 nitelendirebilecegimiz temel degerler sunlardir:

e Cagmuzin en yash kusagidir ve %95°1 emekldir,

e Sabrh ve fedakardrrlar,

e Siki gahsrlar ve gorevleri her zaman once gelir,

e Genis aile, sosyal gruplar ve komsuluk iliskilerine 6nem verirler,

e Onurlu, sadik ve otoriteye saygiidirlar,

e Giiven duygusuna Onem verirler

e Tedbirli davranrlar, risk alma egilimleri yoktur (Mercan, 2016, s. 61; Zemke,
Raines ve Filipczak, 2013, s. 28).

Tirkiye acgismdan bu kusagm 1923-1929 wyillar1 arasmdaki bolimi, Cumhuriyet'in
kuruldugu yillara, sonrasi ise Cumhuriyet Donemi'nin tek partili oldugu doneme
denk gelmektedir. (Ayhiin, 2013, s. 102).

2.2.2. Bebek patlamas1 kusagi (1946 — 1964 arasi doganlar)

Bebek patlamasi kusag ismini, ikinci diinya savasmdan sonra bebek dogumundaki
artistan almistr. Ayrica aymt donemde tiptaki gelismelerden dolayr bebek o6lim oram
da digmiistir (Zemke ve digerleri, 2013, s. 61, 62). Kusagm 2018 yih itibar ile en



geng Uyesi 54, en yashst 72 yasmdadr. Bebek patlamasi kusagi son derece
yarismacidir (Lanchester, 2002, s. 52).

Egitim: Blylk bir cogunlugunun egitim diizeyinin disik oldugu bu kusakta erken
yasta evlendirilen kadmlarin okur-yazarlk oram da diisiiktir (Akten, 2016, s.38).

Is hayati: Bu kusagn iyelerinin temel felsefesi “Cabismak icin yasamaktr”. Bu
kusak uzun donemli istihdam disiincesiyle Orgiitlerde yer almak, kidem ve
sadakatlerine bagh olarak yiikseltimek istemektedir. Genel olarak c¢ahskan, idealist,
kanaatkar, sadakat duygulart yiiksek ve iskolik bireyler olarak tammlanilar (Uslu ve
Kedikli, 2016, s. 524). Baby Boomers kusagy is yerlerine en bagh kisiler olarak
nitelendirilmektedirler (Daloglu, 2013, s. 32). Bebek patlamasi kusag evlerini
gecindirebilmek  igin ki gelire ihtiyag¢ duymuslardr. Bu nedenle uzun saatler
boyunca yogun cahsmakta, bos zamanlari son derece smwrh ve stres altmda kalan
kusaktr (Sandeen, 2008, s. 15).

Teknoloji: Bu kusak tyeleri teknolojiden uzak olarak biiyiiseler de, rekabetgi ruhlart
nedeniyle teknolojiyi 6grenmeye bir 0 kadar isteklidirler (Delahoyde, 2009, s. 34-
35).

Sahin' ¢ gore (2018), bebek patlamasi (baby boomer) kusagmmn ypranan giysilerini
onarmalar, bozulan radyoyu tamir ettirmeleri, Sadece Yyoksulluktan ve tutumluluktan
degildir. Onlar bunlart yapmakla, kendinden sonraki nesile onaricy, telafi edici,
arabulucu gbi ¢ok Onemli mesajlar vermislerdir. Bu kusagm temel degerleri
sunlardir:

e Biiyiimeye ve ilerlemeye manmaktadrrlar,

e Toplumu yeniden bigimlendiren kusaktir,

e Adm adm ilerler ve kendilerini motive ederler,

e lyimserdirler, saghkli yasam ve Kisisel gelisime onem verirler.

e Rekabet¢i ve takim odakhdirlar (Mercan, 2016, s. 62; Zemke ve digerleri, 2013, s.
63, 67).



Tiirkiye agisindan bu kusak, ara kusak anlamma gelen gecis donemi ¢ocuklar olarak
adlandrilmustr.  Tirkiye’de;  biiylimenin, refahm, mal ve  hizmetlere 6zen
duygusunun agr bastimi bir kusaktr (Keles, 2013, s. 27). Ayrica radyonun altn
cagmt yasadig, tek partiiden ¢ok partili siirece gecildigi ve ihtilalin yasandid
doénemdir (Miicevher, 2010, s. 8- 9).

2.2.3. X kusagi (1965 — 1979 aras1 doganlar)

Dogduklar1 donemde c¢esitl ekonomik ve sosyal krizler yasanmis olmasi nedeniyle
Kayp Kusak olarak adlandmilan bu kusak aym zamanda Bebek Patlamasi Kusag
iyelermin  gOlgelerinde  kalarak  biiylidiikleri icin  GOlge Kusak olarak da
adlandmimaktadrlar. Baby Boomers’'m ve Y Kusag’nn popilisyonu, X
kusagndan fazla oldugu i¢in X kusagt arada kalan bir kusak olarak
nitelendiriimektedir. Kusagm 2018 yili itbari ile en geng {iyesi 39, en yashst 53
yasindadr. Bu kusagm belirleyici olaylar1 bosanmalar, AIDS, Berlin Duvar’nn
yikiisy, Susam Sokag ve ik kisisel bilgisayarlardr. Bebek Patlamasi Kusaginn
yiksek sayl, kendine giivenleri yiikksek bireyleri tarafindan yetistirilen ve bu
nedenle onlarm etkisinde biiyliyen X kusagi iiyeleri, Bebek Patlamasi Kusaginn da
baz1 6zelliklerini yansitmaktadirlar (Toruntay, 2011, s. 73).

Genellikle c¢alsan ebeveynlerin ¢ocuklaridirlar. Ebeveynleri olmadan kendi baslarma
okuldan eve gidip gelerek kendi baglarma biiylimeyi 6grenmislerdir. Tiirkiye’de aile
yapismin birbirine bagh ve bireysellkten uzak olmasi sebebiyle bu durumdan s6z
edilemez (Aygenoglu, 2015, s. 11). X Kusag, soz konusu yillarda diinyann 6nemli
degisin ve doOnigiimler yasamaya baslamasmdan dolayr gecis donemi olarak da
adlandriimaktadr (Berkup, 2015, s. 80). Toplumsal sorunlara karsi duyarh ve is
motivasyonlar1 yiiksek olan bu kusakta yer alan bireyler otoriteye saygiidilar.
Kadmlarm is giicline baglamast ve az c¢ocuk sahibi olunmasi bu kusagn ortak
Ozelliklerindedir (Keles, 2011, s. 131).

X Kusag kendilerini topluma aykm olarak ifade ederler. Omegin sert ve keskin
politik davranglar, degisik giyim tarzlari, daha baskin miizik ¢esitleri ve degisik
yasam tarzlari gbi topluma kendilermi aykm hissettirecek tercihlerde bulunabilirler
(Mercan, 2016, s.64).
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Egitim: Bu kusak egitimi istediklerine ulasmak i¢in bir yol olarak gormiislerdir
(Aygenoglu, 2015, s. 19). Ekonomik Ozgiirlige ve Ozgirligii elde edebilmek iginse
egitim ve bilgiye Oonem vermiglerdir (Aydm, 2013, s. 33). Siirekli 6grenmeye ve
kisisel gelisime deger verirler. Kendi sorunlarm kendileri ¢ozer (Bektas, 2014, s. 10
ve Mercan, 2016, 5.62 ).

Is hayati: Bu kusaktaki insanlar daha iyi yasamak icin, daha az cocuk sahibi
olmuslardr. Smrrh is giicii hareketliligi ile biiyiidiler ve anne babalarmdan daha az
kazanan ik kusak oldular. Paraya daha fazla odaklanmslardr ve bu kusakta
bireycillk 6nem kazanmustr (Toruntay, 2011, s. 73). Cok erken yasta finansal
sorumluluk ile tamsan bu kusak {iiyelerinin diinya gorisleri diger kusaklara gore daha
pratiktik. Erken yasta yetiskin olmuglardr, O©nceki kusaklara gore ailelerinin
sorumlulugunu daha g¢abuk iistlenmislerdir ve bu nedenle de kendilerine giivenleri ve
is yapabilirlikleri daha yiksektir. Ailelerine ise gore daha fazla 6nem verirler, aileleri
onlar icin daha degerlidir. Bu kusak iiyeleri becerikli saygih olmayr ve kendi
kendilerini yonetmeyi  Ogrenmislerdir  (Bezirci, 2012, s. 12, 13). Ogzgiiven
sahibidirler, esnek is takvimini tercih ederler ve gerbildirim almaktan hoslanrlar. s
motivasyonlar1 yiiksektir ve aym iste uzun yillar cahsabilirler. Odiillendirme ve terfi
beklerler ve degisime uyum gosterirler. Otoriteye saygih olan bu kusagn felsefesi
"yasamak i¢in cahsmaktr” (Mercan, 2016, s.62; Zemke ve digerleri, 2013, s. 61, 62;
Bektas, 2014, s. 10; Akdemir ve digerleri, 2013, s. 16).

Teknoloji: X Kusagt bir gecis kusagidr ve teknolojiyi zoruniu kullanir (Mercan,
2016, s.62). Teknoloji bu donemde ¢ok hizh gelismistir. Kablolu televizyon ile
tamisan ik kusaktr. X kusagi televizyonun evlere girisi ile birlikte ¢ok fazla siddete
ve negatif olaya tankhk etmistir. Giiniimiizde kullalan teknolojik {irtinlerin ¢ogunu
bu kusak lyeleri gelistrmis olmalarma ragmen, teknolojiyi kullanmada Y
Kusagi'nin ¢ok gerisinde kalmslardwr (Toruntay, 2011, s. 73).

Tiirkiye Istatistk Kurumwnun (TUIK) “Hane halki Isgiicii Istatistikleri” 2017 yih
raporunda yaymlanan verilere gore Tirkiye’deki X kusag niifuisunun 15 milyon 471
bin 428 kisi oldugu belirtimisti. TUIK verilerine gore Tiirkiye niifusunun yiizde
19,14'i X kusagindadir. Bu kusagmn iiyeleri;
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o Gergekeidirler,
e Mal miilk edinme ve saygm bir statiiye sahip olma kaygsi tagrlar (Mercan, 2016,
5.62).

Bu donemde Tirkiye’de ise; petrol krizleri, ekonomik sarsmtiar, tniversite olaylari,
sol- sag catigmasi ve televizyon donemin en Onemli olgulardr. Tiirkiye’de de
kadmlar bu donemde yogun olarak is giicine katimaya baslamiglardir (Toruntay,
2011, s. 73).

2.2.4.Y kusagi (1980 — 1999 arasi doganlar)

Her seyi sorgulayan bir yapida olmalari sebebiyle Y kusagma Ingilizce karsiigi olan
“WHY” kelimesini kisaltarak “Y” kusag deniimisti. Bu kusagm 2018 yili itibart ile
en yash tiyesi 38, en gen¢ liyesi 19 yasmdadwr. Y kusagmm genel karakteristigini
belirleyen iki biiyikk etken vardwr. Bunlar kiiresellesme ve teknolojidir. Kurallari
sorgulamann swadan, bir konuyu arastrmann hizh ve basit oldugu bir diinyada

yasamaktadrlar (Tulgan, 2009, s. 7).

Aile ve yuva bu kusak icin degerlidir (Saracel, Tasseven ve Kaynak, 2016, s. 54).
Bircok Y kusag kendisiyle daha ¢ok wvakit gecirilen kiicik ailelerde diinyaya
gelmislerdir. Daha az kardes ile rekabet etmek Ozgilivenlerini artrmada yardimci
olmustur. Y kusagma has tammlayict oOzellikler, egitimli olmalar, c¢okca seyahat
etmeleri, birden fazla dil konusmalar, gilicli kiiltiirel bilince sahip olmalaridir
(St.Claire-Ostwald, 2012, s. 54, 55). Y Kusag i¢cin “farkhik” onemli bir kavram
iken; ahlaki unsurlar géz ardi edimektedir. Bununla birlkte, Y Kusag igin manevi
anlamda gelisim beklentisi en yiiksek kusak olduklart sdylenebilir (Espinoza, Ukleja
ve Rush, 2010, s. 11) .

Y kusagi zamanm tiketici tercihlerme yon vermektedir ve tatmin olmalar1 kolay
degidir (Kuru, 2014, s. 4). Haksizhga asla tahammiill edemeyen, karsismdaki ne
statlide olursa olsun bu haksizhig1 dile getiren, sabwsiz ama giiven duygulant yiiksek
bir kusaktr (Gabriel, Silva ve Amaral Moretti, 2014, s. 35). Giiniimizde Y Kusag
tyelerinin farkll ilkelerde olmalarma kargm aym internet sitelerini ve sosyal aglar

kullanmalar1  onlar1  “diinyann ik  kiiresel kusag” yapmustr (McCrindle ve
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Wolfinger, 2011, s. 2). Refah diizeyi yiksek, iletisim ve bilgi teknolojilerinin
patladig bir dénemde diinyaya gelmislerdir. Is, eglence ve sosyal aktivitelerle ic ice
yasarlar. Cesitlilik ile biliyliyen bu kusak, msanlar arasmdaki etnik farkliliklar
dikkate almamaktadmlar (Aygenogli, 2015, s. 12). Tarihteki en fazla gesitlilige sahip
ve en egitimli nesil oldugu disinilmektedir (Cekada, 2012, s. 40). Y kusagmnmn
sadakat duygusu azdr (Akdemir ve digerleri, 2013, s. 16).

Egitim: Y bireyleri igin basarmm anahtaridir ve bunun gostergesi olarak giiniimiizde,
tiniversite sayilart giderek artmus, mesleki kurslar Onceki yillara gore fazlalasmis ve
cesitlenmis, yiliksek lisans ve doktora gibi lisansiistii egitim alanlarm sayis1 Onceki
yillara gore daha fazla olmustur (Etlican, 2012, s. 6). Egtim ve Ogrenmenin
stirekliligine manmaktadrlar ve idealleri ugruna kendilerne yatrm yapmaktadirlar
Farkli alanlarda  sorumluluk almaya isteklidirler, kendilerini ifade etmekte
yetkindirler ve tercinlerini rahatlikla ortaya koyabilmektedirler (Kuru, 2014, s. 4).

Is hayati: Dbecerilerini  gelistirmeye o6nem verirler ve yeni firsatlari denemekten
hoglanirlar. X kusag gii iyimserdirler, i yasaminda tercih edililer. Kendilerine
giivenleri olduk¢a fazladwr, insanlarla birlikte hareket etmeyi severler ve sosyaldirler
(Corum, 2012, s. 15). Otoriteyi zor kabullenirler ve ¢ok sik is degistirirler (Akdemir
ve digerleri, 2013, s. 16). Es zamanh olarak birkag isi birden yapabilen Y Kusag
calisanlar1 1iyi yonetildikleri takdirde O©nemli bir yetenek kaynag olmaktadilar
(Murphy ve Raines, 2007, s. 13 ). Emir komuta zincirinden hoslanmamakla birlikte,
lider yoneticiler ile c¢ahsmak istemektedirler ve yikksek otoriteden rahatsiz
olmaktadrlar (Kuru, 2014, s. 4). Y kusagn mensuplar1 sosyal bilince sahip, iliski
odakh, isbirlk¢i ve Ogrenmeye istekli olarak tammlanken, bu kusak ozellikle isle
ilgili agtk ve net talimatlar olmasmi, is performansiyla ilgii dogrudan geri bildirim
saglanmasmi,  kendisine  damsimasmi, — yonetim  kararlarma  dahil  edimeyi
istemektedir. Y kusag, grup igerisinde Ogrenmeye daha agiktr. Dolayisiyla onlara
grup icerisinde Ogretmek daha cabuk ve daha cok Ogrenmelerini saglayacaktir
(Twenge, 2006, s. 16). Isbirliginden hoslanrlar, isyerinde yonetim kararlarma déhil
edilmeyi isterler ve takim calismasma deger verirler. Sosyal iletisim agiyla (Twitter,
Facebook, YouTube, Google, MSN...) isyeri smrlar i¢inde siirekli olarak baglantida
olabilmek isterler (Saracel, Tagseven ve Kaynak, 2016, s. 54). Y kusagnn en Onde

13



gelen karakteristik Ozellikleri, yiiksek i ahlaki, bilgi yoniinden zengin, girisimei ruha
sahip, sorumluluk sahibi, degisime agik, sosyal Orgiitlenebilen, hedeflere ulasma
konusunda dayamsma icinde bulunan, Ozgliven sahibi, gelecekten umutlu ve egitimh
oluglaridrr (Tulgan ve Martin, 2001, s. 11, 14). Y kusag yeni kavramlan ve fikirleri
hzla benimsemektedir (Cheong, Islam, Yusuf ve Desa, 2011, s. 1802). Bu kusagn
tiyeleri diizenli gerbildirime ©Onem vermektedir. Bunun nedeninin ise, aileleri
tarafindan ‘el {stiinde” yetistirilmeleri oldugu oOne siirtilmektedir (Espmoza, Ukleja
ve Rush, 2010, s. 11). Y kusag calsanlarmmn esneklik beklentisi icinde olduklari,
sikki  denetime tabi olmalarmm  kendilermi  glivenimedigi  algis1  yaratarak
motivasyonlarm olumsuz etkiledigi tespit edilmisti. Aym zamanda Y kusag icin
istlerinden  gerbildirim almalarmm  veya {stlerinin ~ kendilerine  rehberlk —etmesi
Oonemlidir (Keles, 2011, s. 129- 139). Bireyler aras1 farkliliklarm dikkate alnmasi Y
kusagl i¢in olduk¢a 6nemlidir (Richardson, 2008, s. 11- 19).

Teknoloji: Y kusagi teknolojiyle biiylimiistir ve hayatlarmmn biyik bir kisminda
teknolojiye sahip olmaya ahsmislardr. Kendi ebeveynlerinden farkh bir diinyada
biliyiiyen Y kusagmin ¢evresinde modern teknolojiler ve tikketim toplumu yer almustir
(Puybaraud, 2010, s. 19). Internet iizerinden ahsveris yaparlar (Saracel, Tasseven ve
Kaynak, 2016, s. 54). Y Kusag temsilcileri tarafindan aligkanlk olarak kabul edilen
teknoloji, yalnizca is icin degil aym zamanda is/ yasam dengesini saglamak iizere
kullandiklar1 bir aragtr (Espinoza, Ukleja ve Rush, 2010, s. 11). Cok kanall
televizyon ile biylimiislerdir ve internete ¢ok yatkindwlar. Teknolojiyi son derece 1yi
kullanmaktadilar (Kuru, 2014, s. 3). Y Kusaginda, blog ve sosyal aglar, yeni iletisim
trendleri haline gelmis ve Facebook, Twitter, Myspace gibi web aracglart Y kusag
arasinda cok popiler olmustur. Ayrica, Y Kusag dlyelerinin teknoloji e i¢ ice
bliylidiigli, c¢ok erken vyaslarda bilgisayar kullanmaya basladig, 7/24 cevrimici
oldugu ve i hayatma basladim donemde beklentismin  yiikksek  oldugu
belirtilmektedir (Murphy ve Raines, 2007, s. 13). Tirk' e gore (2014) sosyal
medyada paylasim yapma tutkulari ‘Facebook fotografi’, ‘tam twittlk climle’ gibi
ginlik yasamda yeni teknik terimler kullanmalarma neden olmaktadr. Y kusag
reklam bombardimanmmn farkinda olup bundan bikmus bir kusaktwr. Markalara
sadakat oranlar ¢ok yiksektir, bu sebeple markalar bu kusagi kendilerine ¢ekmek
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icin sectikleri {iniversite  Ogrencileri ile tanmmlklarmi arttrmaya cahsmaktadilar.

Tapscott (2009, s. 73) Y kusagmin sekiz temel 6zelligi sOyle swralanmustir;

o Ozgiirliik: Her alanda  ozgirlik ararlar.  Ogzgiirliiklerine  diiskiindiirler,
smrrlandirildiklarinda tepkiseldirler.

» Kigisellestirmek: Y Kusag tyelerinin teknolojiyi kullanarak begendikleri seyleri
kisisellestirdikleri  goriilmektedir. Ornek olarak hoslandiklart bir miizigi telefon
melodisi olarak kullanirlar.

* Arastirmak: Satm aldiklan tiriinler ya da basvuru yaptiklan isyerleri hakkmnda
detayh bilgiler edinirler.

» Seffaflik: Bir iriin satin alrken veya calsabilecegi isyerini segerken diiriistlik ve
seffaflig1 tercih ederler.

* Eglence: Is, egitim ve sosyal hayatlarmda eglenceye 6nem vermektedirler.

o [liski: Ozellkle sosyal medya iizerinden akranlarmm fikirlerini almak ve kendi
fikirlerini paylasmak bu kusak i¢in dnemlidir.

o Hiz: Tletisim esnasmda hizh bilgi paylasmm ve cevaplama  beklentisi
gorilimek tedir.

* Inovasyon: Y Kusad igin anahtar kavramlardan bir digeri olan “inovasyon”, soz

konusu kusagm isyeri tercihlerini degistirmektedir.

Y Kusag'nn Tiirkiye’de ekonomik, sosyal, siyasi ve teknolojik nedenlerle 1980
yilindan itibaren basladigi disiiniilmektedir. Bu doénem 1980 Darbesi ile basladig
icin genclerin siyasetten uzak tutulmaya cahgildig, kiiresellesme siirecine uyum
saglamaya calsan ihracata dayah sanayilesme ile toplumda tiiketim kiiltliriiniin
arttmldigi  ve hizmet sektoriinin - geniglemesi ile  birlikte kredi ekonomisinin
yaygmlagtizt bir zaman diimidir. Bireyselik, mutsuzluk ve giivensizligin arttigs;
medya araclarmm degistii; teknolojinin  yaygmlastig;, okullasma oranlarnn arttig
ve egitim siirelernin uzadigy;, kentsel niifusun oransal olarak kirsal niifisu gectigi;
cekirdek aile yapismn yaygmlastigi ve Tirkiye’'nn  Avrupa Birligi'ne adaylk
statlistiniin teyit edildigi goriilmektedir. S6z konusu tiim gelismelerin Tiirkiye’deki Y
Kusagrnn sekillenmesinde etkili olabilecegi diisiiniilmektedir (Kayacan, 2016, s.
93).
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Tiirkiye Istatistk Kurumuw'nun (TUIK) “Hane Halki Isgiicii Istatistikleri” 2017 yih
raporunda yaymlanan verilere gore ise Tirkiye’deki Y kusag niifusunun 25 milyon
545 bin 672 kisi oldugu belirtimistir. TUIK verilerine gore Tiirkiye niifusunun
yizde 31,61’1 Y kusagnda bulunmaktadw. Tirkiye gen¢ niifusa sahip bir iike
olarak, Y kusagmm niifus i¢inde orami X kusagmndan daha biiyliktir ve gelecek 5-10
yil igerisinde i hayatmda en cok orana sahip olacak olan kusaktr. Y kusag
Diinya’da ve Tiirkiye’de kisa vadede is hayatmda baskmn rolii sahiplenecektir.

2.2.5. X ve Y kusaklarimin Kkarsilastirilmasi

Farkh zamanlarda diinyaya gelen, yasadizi donemin getirdigi baz kolaylklar ve
zorluklarla biiyliyen X ve Y kusak iyeleri, pek cok farkh konuda farkh ozelliklere
sahiptirler. X ve Y kusaklar1 arasmdaki baz farklhliklara tablo 2.1.’de yer verilmistir.

Cizelge 2.2. X ve Y kusaklarmin karsilastirilmasi

(Gurlas, 2016, s. 13; Aygenoglu, 2015, s.19; Izmirlioglu, 2008, s.49; Reeves ve Oh, 2008, s.299)

X Kusag Y Kusag:

Calistig1 kadar tiiketme egilimi vardr | Az calisip ¢ok tliketme egilimi vardir

Yaratic1 yetenek sahibidir Dijital yatkinlik ve kiiresel bakis
acisina sahiptir

Calisan anne ve babaile biiyiidiiler Birlesmis ailelerde biiyiidiiler

Cahsma ve sosyal yasamlar arasmda | Sosyal yasam odakhdirlar
denge vardir

Otoriteye kars1 giiven diizeyleri Otoriteye kars1 yiiksek giiven duyarlar

zayiftir
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Tablo incelendiginde Y kusagmda aile kavrammnda X kusagma gore iyilesme oldugu
sOylenebilir. X kusagi calstizi kadar, Y kusag az caligip cok tiketme egilimindedir.
Y kusag Ozgirligine diskin olsa da otoriteye karsi yiksek giiven duyduklart
goriilmiistiir. Sosyal yasam odakli olan bu kusak i¢in internet {izerinden dahi olsa
arkadaglan ile goriismek Onemlidir.

2.2.6. Z kusag1 (2000 ve sonrasi doganlar)

7 kusag,, dinyanmn, internet, cep telefonu, tablet veya bilgisayarsiz halini bilmeyen
bir nesil olarak karsimiza ¢ikmaktadw. Bu kusagm 2018 yih itibart ile en biiylik iiyesi
18 yasndadr. Tablet kusag, nano teknoloji ¢ocuklari da denilmektedir. Teknoloji
icinde dogmalar1 ve birden fazla konu ile ilgilenebilmeleri nedeniyle Z kusag
tyelerimin el, g6z ve kulak motor becerilermin diger kusaklara gore daha gelismis
oldugu soylenebilir. Sanal diinyada ¢ok fazla zaman gegirdikleri i¢in bir konuya
adapte olmalar1 uzun siirmektedir, dikkat ve konsantrasyon zorlugu yasamaktadirlar
(Cetin ve Karalar, 2016, s. 161). Bireyselligi ve Oznelligi tercih ederler.
Bagmswzliklarma  diiskiindiirler. Anlayish olmayr ve empati kurmayr onemserler
(Unal, 2017, s. 26- 27).

Tatminsiz oldugu savunulan Z kusag, hem tikketinden etkilenen hem de tiiketim
trendlerini etkileyen bir profil ¢izmektedir (Altundag, 2012, s. 204- 210; Akdemir ve
digerleri, 2013, s. 16).

Egitim: Olduk¢a hmrsh olan ve materyalist diisiincelerle hareket eden Z kusag,
onceki kusaklara kiyasla bilgiyi daha cabuk yorumlayabilmektedir. Ciinkii diger
kusaklara gore hizi daha ¢ok seven ve daha hizh yasayan kusaktr (Cetin ve Karalar,
2016, s. 161). Z kusag problemleri kendi ¢abalaryla ¢6zmek yerine bir an Once
¢oziilmesini beklemektedirler. Istedikleri her tirli bilgiye zahmetsizce ve cok hizh
bir sekilde ulasabilmektedirler (Baran, 2014, s. 20, 21). Z kusag i¢in iyi bir egitim
ve ifade Ozgiirliigii 6nemlidir. Bilgiye ik elden erismek isterler (Unal, 2017, s. 26-
27 ). Bu kusak iicin geleneksel egitim yontemleri yerine yaraticithfa izin veren

aktivitelerden oluisan yontemler Onerimektedir (Toruntay, 2011, s.82). Isbirlikei,
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yaratici, geleneksellikten uzak ve sonug¢ odakhdrlar (Bakirtag, Divanoglu ve Akkas,
2016, s. 21).

Is hayati: Yaslan itibari ile is hayatma heniiz atlmamus olsalar da birka¢ sene sonra
karsmiza c¢ikacaklardr. Bu kusak {iyelermin ahsiimis calsma ortamlart dismda yeni
ihtiyaclar ~ karsismda  yaraticibklartyla  yeni  meslekler  ortaya  ¢ikaracaklar
diisiiniilmektedir (Acihoglu, 2017, s. 31).

Teknoloji: Teknoloji ¢ag cocuklari olan Z kusagy, uzakta olsalar bile ,bir tik™
tabiriyle istedigi bilgiye ulasabilir, sozel ve gorsel olarak birbirleriyle iletisime
gecebilir.  Yiksek igerikli teknoloji icinde yetismelerinden dolayr sanal alan ile ilgili
konularda Y Kusagmndan daha fazla uzmandrlar. Birbirlerine yakin donemler
Olmasma ragmen Y ve Z kusag arasmdaki en temel farkhlk Y kusagi internet
teknolojisine gegis ve donisim donemini yasamalardr. Z kusagl ise internet ve
teknoloji devrinde dogduklart i¢in  bunlarm olmadi® bir hayatt hayal bile
edememektedirler (Oral, 2013, s. 19). Teknoloji ile donanmus bir diinyada dogduklar
icin bunu bir ihtiya¢ olarak goriirler (Unal, 2017, s. 26- 27 ). Yiksek icerikli
teknoloji icinde yetismelerinden dolayr sanal alan ile ilgii konularda Y kusagmndan
daha fazla uzmandwlar. Bilgisayar1 kitaba; hazr mesaj, metinler, sembol ve
simgeleri konusmaya tercih ederler. Anhk sonuglar isteyen bu kusak bireyleri cep
telefonsuz bir hayati diisinememektedir (Oz 2015, s. 14). Teknolojinin i¢ine dogan
Z kusagmn sosyal aglara X ve Y kusaklarmdan farkh anlamlar yiikledig, bu
nedenle Z kusagmm X ve Y kusagma gore farklh bir mahremiyet algisma sahip
oldugu tespit edimisti. Z kusagnm, diger iki kusak gibi sosyal aglar1 ayr bir
gerceklik alami olarak gormedigi icin  gercek hayatta mahremiyetini ne kadar
paylasiyorsa, sosyal aglarda da mahremiyetini o diizeyde paylastig saptanmistir
(Cayc1 ve Karagiille, 2014, s. 196 ). Z kusag sanal ortamda iliski kurmada iyi
olduklan i¢in fiziksel olarak tek ve yalniz kalmay: tercih ederler ve disarida cok fazla
zaman gecirmezler (Bakirtas, Divanoglu ve Akkas, 2016, s. 21).
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2.3. Kusaklar ve Giyim

Sembolik bir iletisim bicimi olan giyim, giyenin toplumsal roliind, statiisiini ve
kisiligini yansttir. ik olarak cografi sartlardan korunma amactyla dogan giyim
ortiinme hissi ile beraber uygarliklarin kiiltiirleriyle gelisen sosyal bir olgu olmustur.

Kisiye Ozel giysi dikiminin pahah olmasi ve zaman almasi ile beraber yiliksek talebe
cevap verilemediginden, dikis makmnesinin ik kullanlmaya baslandigi 1970’k
yillardan beri seri {iretim olan hazir giyim giindeme gelmistir (Kaynak, 2005, s. 23).

Ginimiiz de Kkentlesme, hareket hizhhg, kadmlarm ¢ahsma hayatmda hizla yer
almalari, msanlarm giyim esyalarm diktirmek veya dikmek icin yeterli zamanmnm
olmamasi, hazr giyim sanayinin siirekli olarak genisleyen bir pazar haline gelmesine
neden olmustur (Safa, 2007, s. 6).

Giyim tarthi gozden gegiridiginde modanm yaylma hizmmn, iginde yasamlan
donemin sosyal, ekonomik, Kkiiltiirel, teknolojk vb. gelismeleriyle dogru orantih
oldugu goriilmektedir. Toplumun i¢ dmamiklerinde olusan en kiicik bir degisiklik,
giyimi dogrudan etkilemistir. (Agag, Civitci, Bogday Saygili, 2007, s.2)

Giliniimiiz diinyasmdaki teknolojik gelismeler; ekonomik, sosyal ve politik olaylar;
bilimsel ilerlemeler insanlarm yasam bicimleri ile kiiltiirlerini  etkilemektedir. Bu
durum, insanlarm yetisme tarzlarmdan yasam sekillerme, ¢alisma hayatlarmdan
sosyal cevrelerine, duygu ve his diinyalarmdan bagkalart ile iletisimleri ve

etkilesimlerine kadar bircok durumu etkilemektedir.

Diinyamizdaki  gelismeler ve degisiklerin  etkisi ile olusan zaman dilimlerine
jenerasyon, nesil ya da kusak denimektedir. Her kusagmn farkli imkanlara sahip
olmasy, bu bireylerin farkh sekillerde yetismesini beraberinde getirmektedir. Bu
degisiklerde kusaklar arasmnda algl, yargy, goris, tutum, davranig, yasayis ve iletisim
gbi konularda farkhliklara sebep olmaktadr. Bu farkhliklar1 anlamak gliniimiiz
diinyasinda birgok alanda 6nemlidir (Miicevher, 2015, s.1).
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Giinlik yasam bi¢imini yakindan ilgilendiren arkadas ve es se¢imi, giyim tercihi,
gelenek ve gorenekler ile internetin kullanmu gibi pek c¢ok konuda kusaklar arasmda
catismalar yasandigi goriilmektedir (Anid, 2011, s. 155, 157).

Bebek patlamasi kusag bireyleri savas ve yokluk donemini yasadiklarn i¢in, tiketime
akilc1 yaklasip kanaatkar davranmiglardir.

X kusagt calstign kadar tiketicken birkkime de Onem vererek tutumlu bir tavir
sergiler. Bu kusagn sadakat duygulart degiskenlik gosterdigi igcin  glivendigi
markalar1 kullanmay1 tercih eder.

X kusagmn bos zamam daha verimli kullandig, harcamalarm dikkath planladiklar
ve zamam bosa harcamamaya dikkat ettikleri goriilmistiir. Buna karsilk Y kusagmnm
zamami daha fazla bosa harcadiklari ve bagmmsiziga daha fazla 6nem verdikleri
saptanmustir (Daloglu, 2013: s. 52).

Y kusag, tikketimle anlan ik kusaktr. Internetin katkisiyla absveris tutkunu olan,
kendi kararlarm kendi veren ve tiiketimi eglenceli bir oyun olarak goren bir kusaktir.
Y kusag absverise diiskiin olup, Oncesinde internetten arastwmr, sosyal medyadaki
kisi ile gruplarm fikirlerini aldiktan sonra kararmi veren kusaktr. Sanal ortamda
moda ve yemek bloklarmi takip ettikleri gibi aym zamanda marka konusunda

paylasimlarda bulunurlar. Kredi kartt kullanimi ise bu kusakta oldukca yaygindir.

Z kusag istedigi her irlinii hemen almak ve tiiketmek; sonrasmnda ise yeni tiketim
deneyimlerine yonelmek istemektedir (Altundag, 2012, s. 210).

Z kusag tiketimi ve mobil yasamu temsil eden aym zamanda yakmn gelecegin en
biiyiik tiiketici grubu olarak goriilmektedir. Z kusagmmn kendine 6zgii bir imaja sahip
oldugu ve kisisellesmis f{irtinleri tercih ettikleri, fakat marka sadakatlermin diger
kusaklara gore daha diisik oldugu goriilmiistir (Bakwrtas, Divanoglu ve Akkas, 2016,
S. 63- 70).

Giyim kisinin  kendine giiven duygusunu Dbeslemektedir. Bireylerin  ekonomik,
kiiltiirel, smifsal yapilart veya toplumdaki yerlerine gore giyimleri degisiklik
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gosterir. Kusaklarm tiiketim algkmbklar, teknolojiyi ve parayr kullanma bigimleri

giyimlerine, giysi satm alma yontemlerine ve tercihlerine de yansmmistur.

Kusaklar arasmda giysi tercihlerinde, giyim esyasi satm alma yontemlerinde ve farkh
kusaklarm giyimleri hakkmda degisik fikirlerin olmas1 da dogal bir durumdur.
Kusaklar arasmdaki giyim konusundaki farkhliklar1 anlamak ve bu farkhliklardan
olusan c¢atismalara ¢O0zim bulmak toplumun yap1 tasi olan aileden hazr giyim
sektoriine kadar bircok farkh alanda Onem teskil etmektedir. Bu durumun ¢oziime
kavusturulmast i¢cin  kusaklarm giysi tercihleri, giyim ahgverisinde tercih ettikleri
yontemler Ve diger kusaklarla giyim konusundaki paylasmlarmm  bilinmesi
gerekmektedir. Giyim ile ilgli kusaklar {izerinde ¢alsmalarm yapilmasi ve uygun
stratejilerin gelistirilmesi hazir giyim isletmelerine poztif deger katacaktir.

2.4. T1gili Aragturmalar

Bu bolimde X ve Y kusagt kadmlarmm giysi tercihleri konusunda bulunan
arastrmalara yer verimisti. Kusaklarla ilgili cesitl alanlarda yapilan arastrmalara
ulasimis  yalniz  kusaklar ve giyim konusunu inceleyen, kusaklarm giyime yonelik
tutumlarmmn  arastriddig  bir caligmaya rastlanmamustr. Bu durum  arastrmanmn
gerekliligini ortaya koymustur.

Altundag (2012) Kusaktan Kusaga Tiiketim Olgusu ve Gelecegin Tiiketici Profili adh
makalesinde gelecegin tiiketici profilini  belirlemek i¢in  kusaklarm  Szelliklerini,
hayati alglayis sekillerini  ve ideallerini anlamakla miimkiin olabileceginden
bahsetmistir. Buna bagh olarak pazarlamacilarm elinde de her kusak mensubunu

ikna ve tatmin edecek hazir regeteler bulunmasi gerektigini One siirmiistiir.

Anil (2011) Kiiltiirel Degisme A¢isindan Kugaklar Arast Catisma Kkonulu tezinde
kusaklarm sosyallesme siirecinde sahip olduklar1 degerlerin degismesiyle, genclerin
arkadas seciminden giyim kusama, okul ve meslek se¢iminden giinliik yasam
bicimine varmcaya kadar bircok konuda Onemli tartisma konularmm ortaya ¢iktigmi
saptamustr.  Kiiltirel degisme, kusak, c¢atisjma kavramlar {izerinde durulmustur.
Sevgi, ilgi, sefkat, giiven, korunma, barmma ve beslenme gibi temel ihtiyaglarm
karsilanmas1 konusunda kusaklar arasi Onemli bir c¢atisma olmadig gorilmiistiir.
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Kusaklar arasmda arkadas ve es secimi, kiik ve kiyafet tercihi dini ve siyasi
konular, gelenek ve gorenekler ile giinlik yasam bi¢imini yakmndan ilglendiren pek
¢cok konuda aym zamanda giiniimiizin en Onemli teknolojik araglarmdan biri olan
mternetin  kullanmu konusunda da goreceli olarak degisen diizeyde tartigma ve
catisma yasandi@i tespit edilmistir. Geng¢ kusaklarm daha bagmmsiz hareket etmek ve
kendileri ile ilgili konularda kendilerinin  karar vermeleri, yash kusaklarm
beklentilerine uygun davranis sergilememeleri bu tiir catismalarm en Onemli nedeni

olarak goriilmiistiir

Aydm (2013) Y Kusagimn Internet Uzerinden Turizm Uriinii Satin  Alma
Davramslart Uzerine Bir Arastwma adh tezinde ise Y kusagmn is hayatma ait
beklentilerinin, X ve Bebek Patlamasi kusagmmn beklentierinden farkh oldugu
gorilmiigtiir.

Bakirtag, Divanoglu ve Akkas (2016) Y Kusagr adh kitaplarmda kusak kavramma ve
kusaklarm farkllklarma deginmisti. Kusaklarm genel olarak tikketim davranslarm
inceleyerek Y kusagmnn tiketim davramisi lizerinde detayh bilgilere yer verilmistir.
Y kusagmnmn tiketim davranis1 ile diger kusaklar karsilastrimistr. Kitapta ilgi ¢ceken
ise 'Y kusagmmn ailelerini etkilemek i¢in izledikleri stratejilerin  anket yolu ile

saptanmasidir.

Cayct ve Karagiille (2014) X Kusagindan Z Kusagina Degisen Mahremiyet Algist
konulu makalelerinde Y kusagmmn diger kusaklara gbre mobil ¢alisma yani e-deviet,
e-ticaret, e-ulasm, e-medya vb. internet ortaminda yapilan tim islerde daha istekli
oldugunu gostermektedir.

Cetin ve Karalar (2016) X, Y ve Z Kusagi OSrencilerin Cok Yonlii ve Smirsiz Kariyer
Algilar1 Uzerine Bir Arastvma adh makalelerinde Y kusag mensubu dgrencilerin
cok yonlii ve smwsiz kariyer alglarmm diger kusaklara kiyasla daha yiiksek oldugu
sonucunu ortaya koyulmustur.

Daloglu (2013) Calisma Algisi Uzerine Kusaklararas: Bir Analiz konulu tezinde
Tirkiye’de ve diinyada i3 gOrme anlayisi ve nesillerin genel Ozellklerine ilisgkin
olusturulan bir teorik ¢erceveye dayanarak, deneysel bir arastrma gergeklestirmistir.
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110 kisi tizerinde yapilan anket c¢algmasmmn sonuglarma gore 1980 Oncesi ve
sonrasmda dogan kisiler arasmda cahsma algismm isi Gnemseme, bos zaman, ahlak
ve etk, tasarruf ve zaman harcama boyutlarnt arasmda farkhlklar oldugu ortaya
cikmugtr. 1980 Oncesi doganlarm bos zamam daha verimh kullandigi, otoriteye daha
fazla saygl gosterdigi ve ahlak/etk konusunda daha dikkath davrandig, yaptig
calymann karsiigmda Odiile daha fazla deger gosterdigi ve harcamalarm dikkath
planladiklart ve zamam bosa harcamamaya dikkat ettikleri gOriilmiistiir. Buna
karsiik 1980°den sonra dogan neslin dinlenmeye daha Onem verdigi, is giiniini fazla
planlamadiklart ve zamam daha fazla bosa harcadiklari, otoriteye 1980 Oncesi
doganlara gore daha az sayg gosterdikleri ve bagmsiziga daha fazla Onem
verdikleri, ahlak/ etk konusunda daha diisik degerlere sahip olduklar1 saptanmustir.
Geleneksel degerlerin  brakip modern yasama gecimesinden dolayr kisilerin
konforuna daha diskiin olduklar1 gézlenmistir.

Etlican (2012) X ve Y Kusaklarimn Online Egitim Teknolojilerine Karst
Tutumlarimin  Karsuastirdmas: konulu tezinde X ve Y kusaklarmm ozellikleri ile
kurumlarda uygulanan egitim yontemleri incelendikten sonra bu iki kusagm web
tabanh egitim teknolojilerme karst tutumlarmi “Web tabanh tutum Olgegi” ile
Olcmiistir.  Arastrmanm  sonucunda X ve Y  kusaklarmn online  egitim
uygulamalarma  karsi  tutumlar1 arasmda anlamh farkhlk oldugu  sonucuna
ulagilmistir.

Oral (2013) Calisma Hayatinda Kusaklar ve Catismalar adl aragtrmasma gore;
kusaklarm hepsinin birbirlerinden farkh olmakla beraber Y harig¢ tiim kusaklarn
bireylerinin  birbirlerine baz  noktalarda benzedig, Y kusagmmn karakteristik
Ozelliklerinin kendinden Onceki kusaklara hig¢ benzemedigi ve bunun sonucunda ise,
sitketlerde catigmalar yasandigi tespit edilmisti. Cabsmasinda i3 hayatnda g
kusagn yasadig catismalar ile birlik olabildikleri durumlar1 saptanmustir.

Oz (2015) X-Y-Z Kusaklarmin Ozellikleri ve Y Kusagimn Orgiitsel Baghlik Diizeyi
Analizi adh arastrmasmda Y kusag bireylerinin bulundugu oOrgiitte istedigi sartlar
saglanmaz ya da kendini o Orgiite ait hissetmez ise Orgiitsel baghlk gostermeyecegi
ortaya ¢ikmuistir.
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3. YONTEM

Bu bolimde; aragtrmann modeli, evren ve Orneklem, verilerin toplanmasi, verilerin

islenmesi, ¢Oziimii ve yorumlanmasina yer verilecektir.

3.1. Arastirmamin Modeli

Aragttma da X ve Y kusaklarmm giysi tercihlerini belirlemek amaglanmistr. Bu

ama¢ dogrultunda arastrmada betimsel (survey) yontem kullanilmistir.

Arastrmann hazrlanmasmnda kusaklar ve kusaklar arasmdaki farhiklar ele ahnarak,
X ve Y kusaklarmn daha detayh kapsayan literatiir taramasi yapimustr. Kusaklar ile
llgili yerli ve yabanci kitaplardan, tezlerden, makalelerden, bildirilerden ve internet
sitelerinden  faydalanlmistr.  Yapilan arastrmalarda c¢ogunlukla  kusaklar turizm
algis, tiketim, i hayaty, egitim gibi degisik alanlarda karsilastrimstr. Kusaklari
giyim agisindan karsilastran bir ¢alismaya rastlinmamast X ve Y kusaklarmmn giyim
tercthleri yoniinden karsilastrildii bu ¢ahgmayr 6nemli kilmaktadr. X wve Y
kusaklarma mensup olan kadmlarm giysi tercihleri giyim ahgverisinde dikkat
ettikleri  noktalar, kusaklarm giyim alskanlklar1 ve  birbirlerinin  giyimleri
hakkmndaki diisiincelerini belirlemek amaciyla anket formu diizenlenmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Bu arastrmanin evrenini Erzincan ili sehir merkezinde yasayan X ve Y kusagma ait
kadn bireyler olusturmustur.  Aragtrmann  Orneklemini ise anket sorularm
sordugumuz; random yolu ile segilen X ve Y kusaklarma ait kadmlardr. Anket
uygulanacak  drneklem  biiyiikliigiiniin  belirlenebilmesi icin TUIK  Adrese Dayah
Nifus Kayit Sistemi verilerinden yararlamhstr. Erzmcan i merkezinde X kusagma
mensup kadm sayist 11382, Y kusagma mensup kadm sayist ise 14154'tiir. Orneklem
grubu ile evreni dogru temsil edecek sekilde bir kitleye ulasmak icin, Anderson' un *
Sosyal Bilimler I¢in Farkh Biiyiiklilkteki Evrenler Ig¢in  Kuramsal Orneklem
Biiyiiklikleri Tablosu” dikkate almmustr (Balci, 2013, s.108). Bu tablodan % 5'lik
tolerans gosterilebilir hata payr baz almarak ewren biyikligline uygun olan
orneklem saysmn 381 kisi oldugu gorilmistir. Anketlerin  cevaplanmama ve
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gegersiz olma ihtimalleri gbz Oniine almarak 400 anket uygulanmstr. Eksik ve
yanhs doldurulmasmdan dolayr degerlendirmeye 16 tanesi almmamustr. Dolayisiyla
orneklem 384 katimcidan olusmaktadr. Buradan hareketle o6rneklem grubunu
random yolu ile segilen 193 X ve 191 Y kusaklarina ait 384 kadin olusturmustur.

Evren olarak segilen Erzincan ili sosyo- Kkiiltiirel agidan farkh diisiince ve yasam
bicimlerine sahip olan gen¢ kusaklar ile yash kusaklari bir arada barmdirmasi
sebebiyle secilen Orneklem grubunun  goriisleri  arastrmanm  amacma  katki

saglamigtir.

3.3. Veri Toplama Teknikleri

Arastrmada kusak kavramu, kusaklar arasi farklar ve X ve Y kusaklarmm o6zellikleri
ile ilgili kaynak taramasi yapilarak konu ile ilgili kuramsal ¢ergeve olusturulmustur.
X ve Y kusaklarmm giysi tercihlerini belirlemek amaciyla anket formu

hazirlanmustir.

Anket sorular1 ve cevaplan kusaklarm Gzellikleri ve temel degerlerinden yola ¢ikarak
hazrlanmustr.  Etkilesim  boyutunu  6lcen  sorularda  kusaklarm  verebilecekleri
cevaplar bizzat kusak iyelerme yoneltlerek derlenmistir. Karsiikh paylasmlar
Olcen soruda kusak iiyeleri gozlemlenmistir. Anket sorulari olusturulurken bir soru
havuzu olusturulugtur. Olusturulan sorular uzman goriistine sunulmustur.  Secilen

sorularla veri toplama araci hazrlanmistir.

Anketi uygulamada siire kwsthgr oldugu i¢in cahsma evreni olarak biiyikk sehirler

yerine arastrmacinin yasadig il olan Erzincan sec¢imistir.

Arastrmada Y kusagmm teknolojiye yatkmhklari g6z Oniine almarak bu kusagn
bliyik bir kismma anketler online olarak gonderimistr. X kusag teknolojiye Y
kusag kadar yatkm olmadigi icin anketleri elden basih olarak yantlamak istemistir.

Anketin ik boliiminde demografik verileri 6lgen 4 soru yer almustr. Birinci soruda

yas aralklarmm ik t¢ii X kusagmi difer ki aralk ise Y kusagm niteleyecek sekilde
verimistir. Ikinci boliimde giysi esyasi satm alma yontemlerini dlcecek sorular yer
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alustr.  Uciincii  bolimde giysi absverisinde dikkat ettikleri noktalar, dordiincii
boliimde giysi tercihlerini belirleyen faktorler, besinci bolimde giyim hakkmda X ve
Y kusaklarmm goriisleri yer almaktadwr. Anket ikinci bolim de 4, {iclincii bolim de
2, dordiincii boliim de 4 ve besinci boliim de 2 soru olacak sekilde toplam 5 bokim
ve 16 sorudan meydana gelmektedir. 6. ve 12. sorularda Akgiil (2008, s. 106)
tarafindan  gelistirlen hazr giym ve smarlama giyim miisteri profilinin
karsilastmldigi Glgekten; 5., 12.,13. ve 14. sorular da ise Budak (2012, s. 237)
tarafindan gelistirilen hazir giyim sektoriinde tiketicilerin satm alma davraniglarm
etkileyen psikolojik faktorlerin  biitiinlesik analizni  6lgmek amaciyla hazrlanan
Olcekten yararlanilmustir.

Ankette kusaklarm giyim ile ilgii karsihkh goriis ve paylagimlarmm soruldugu 5.
bolimden Once kusaklari tantan kisa bir bilgi verimistir. Daha sonra X ve Y
kusagmin kapsadig yas arahgi belirtilmistir.

Yas aralklart verilirken kusaklarm en geng ve en yash olduklani aralk belirlenerek
gruplandmimistr. X kusagi igin 39- 53 yas araligi (39 - 45) ve (46 - 53); Y kusagi
icin 19- 38 yas arali@ (19 - 25), (26 - 30) ve (31 - 38) olacak sekilde gruplama
yapimistir.

3.4. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Anketlerden elde edilecek \verilerin analizi SPSS 22 programinda yapimustr. ki
grubun verdigi cevaplar Kkarsilastrilarak X2 (ki-kare) testi uygulanmus, p< 0.05
anlamhlik ~ diizeyinde analiz edilmisti. ~ Arastrmaci tarafindan uygulanan anket
sorularmin say1 ve yiizde dagilimlar1 hesaplanmis ve tablolar olusturulmustur.
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4. BULGULAR VE YORUM

Bu bolimde arastrma kapsammnda Orneklem grubuna uygulanan anket formundan
elde edilen bulgular yer almaktadr. Arastrma da elde edilen veriler SPSS (Statistical
Package for Social Sciences) for Windows 22.0 programu kullanilarak analiz
edilmistir.  Verilerin degerlendirilmesinde tanmmlayict  istatistiksel yontemleri olarak
sayt ve yizde kullanidmustr. Gruplu degiskenler arasmdaki iliski ki-kare analizi ile
test edilmistir. Elde edilen bulgulara dayal olarak agiklama ve yorumlar yapilmistir.

Alt Ama¢ 1: Arastirmaya katilan X ve Y kusaklan kadmlarmmin demografik

ozellikleri nelerdir?
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Cizelge 4.1. Kadinlarm demografik 6zellikleri

Tablolar Gruplar Say1 Yiizde
X Kusagi 193 50.3
Kusak Y Kusagi 191 49.7
Toplam 384 100.0
Okuryazar 8 21
Tlkokul mezunu 63 16.4
Ortaokul mezunu 47 12.2
Egitim Durums Ijise mezunu 119 310
Universite mezunu 110 28.6
Yiiksek lisans 27 7.0
Doktora mezunu 10 2.6
Toplam 384 100.0
Ogrenci 59 154
Ev hanim 172 44.8
Isci 18 4.7
Meslek Memur 79 20.6
Isveren 2 05
Diger 54 14.1
Toplam 384 100.0
Yok 155 404
501-1000 TL 21 55
1001-1500 TL 43 11.2
Gelir Dizeyi 1501-2000 TL 40 10.4
2001-2500 TL 43 11.2
2500-5000 TL 59 154
5001 TL ve tizeri 23 6.0
Toplam 384 100.0

X ve Y kusag kadmlarmm %50.3"1 X kusagl, %49.7'si Y kusagmdadir.

X ve Y kusag kadmlarmn %2.1 'i okuryazar, %16.4'G ilkokul mezunu, %12.2'si

ortaokul mezunu, %31'i lise mezunu, %28.6's1 tniversite mezunu, %7'si Yiiksek

lisans, %2.6's1 doktora mezunudur.

X ve Y kusag Kadmlarm %15.4'G 6grenci, %44.8 'i ev hanm, %4.7'si is¢i, %20.6's1

memur, %0.5'i igveren, %14.1 'i diger olarak dagimaktadir.
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X ve Y kusagt kadmlarmmn gelir dizeylerine bakidignda  %40.4'{niin geliri yok,
%5.5'i 501-1000 TL, %11.2'si 1001-1500 TL, %10.4't 1501-2000 TL, %11.2'si
2001-2500 TL, %15.4'% 2500-5000 TL, %6's1 5001 TL ve tizeridir.

Cizelge 4.2. Kadmlarm demografik 6zelliklerinin kusaklara gore karsilagtiriimasi

Kadmlarm Demografik Ozelliklerinin X Kusagi Y Kusagi
Kusaklara Gore Karsilagtiriimasi Say1 | Yiizde [Say | Yiizde X2 P
Okuryazar 5 2.6 3 16
Ilkokul mezunu 60 | 31.1 3 16
Ortaokul mezunu 29 | 150 | 18 9.4
Egitim Durumu Ijise mezunu 45 233 |74 | 387 77310 0.000
Universite mezunu 46 238 |64 | 335
Yiiksek lisans 7 3.6 20 10.5
Doktora mezunu 1 0.5 9 47
Ogrenci 1 05 |58 | 304
Ev hanum 126 | 653 | 46 | 24.1
Meslek Isci 6 31 |12 | 63
Memur 37 192 | 42 | 220 97.771 0.000
Isveren 0 0.0 2 1.0
Diger 23 119 |31 | 16.2
Yok 8l | 420 | 74 | 387
501-1000 TL 9 4.7 12 6.3
1001-1500 TL 19 9.8 24 | 126
Gelir Diizeyi 1501-2000 TL 28 145 | 12 6.3 27565 0.000
2001-2500 TL 29 150 | 14 7.3
2500-5000 TL 24 124 | 35 | 183
5001 TL ve lizeri 3 1.6 20 | 105
Toplam 384

Egitim durumu ile X ve Y kusagi kadmlart arasmda anlamh iliski bulunmustur
(X?=77.310; p=0.000<0.05). X kusagmn %?2.6'st okuryazar, %31.1'i ilkokul
mezunu, %15'1 ortaokul mezunu, %23.3'0 lise mezunu, %23.8'i tniversite mezunu,
%3.6's1 yiiksek lisans, %0.5'1 doktora mezunudur. Y kusagmn %1.6's1 okuryazar,
%1.6's1 ilkokul mezunu, %9.4'U0 ortaokul mezunu, %38.7'si lise mezunu, %33.5'i
tiniversite  mezunu, %10.5'1 yiikksek lisans, %4.7'sinin doktora mezunu oldugu
gorlilmektedir. Egitim durumlarmi incelediginde X kusagma gore Y kusaginda lise,
tiniversite, yiiksek lisans ve doktora egitimi alanlarm sayisimmn oldukga fazla oldugu
gorlimektedir. X kusagmn c¢ogunlugu ikokul mezunudur. Buradan yola ¢ikarak Y
kusagt bireylerinin  egitimi basarmm anahtar1 olarak gordiikleri i¢cin egtime X
kusagmdan daha fazla 6nem verdikleri sdylenebilir.
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X ve Y kusag kadmlar1 arasmda meslek ile anlamh iliski bulunmustur (X2=97.771;
p=0.000<0.05). X kusagmn %0.50'1 ogrenci, %65.31 ev hanmu, %3.1' isci,
%19.2'si memur, %11.9'u diger; Y kusagmn %30.40 O6grenci, %24.1'1 ev hanmu,
%6.3'0 is¢i, %22'si memur, %1'i igveren, %16.2'si diger oldugu goriimektedir.
Meslek durumu  incelendiginde X kusagmmn c¢ogunlugu ev hanmudwr, Y kusagmmn
cogunlugu ise Ogrencidir. Bunun sebebi olarak kusagin kapsadigi yas arali@i oldugu
sOylenebilir. Ayrica X kusagmnn cogunlugunun ev hanmu olmamasmmn sebebi Y
kusagmdaki kadar egitimin 6n planda olmamasi olabilir.

X ve Y kusagt kadmlar1 ile gelir diizeyi arasmda anlamh iliski bulinmustur
(X?=27.565; p=0.000<0.05). X kusagmn %42'sinin gelirinin olmadig, %4.7'sinin
501-1000 TL, %9.8'inin 1001-1500 TL, %14.5'inin 1501-2000 TL, %15'inin 2001-
2500 TL, %12.4%nin 2500-5000 TL, %1.6'smm 5001 TL; Y kusagmm %38.7'sinin
gelirnin  olmadig, %6.3"lniin 501-1000 TL, %12.6'smmn 1001-1500 TL, %6.3"liniin
1501-2000 TL, %7.3%inin 2001-2500 TL, %18.3%inin 2500-5000 TL, %10,5'inin
5001 TL wve iizeri oldugu goriimektedir. Gelir diizeyi durumunda X kusagmm %
42'sinin  geliri olmadig goriiir. Bunun durum, grubun cogunlugunun ev hanmmu
olmasmdan kaynaklanabilir. Y kusaginda ise %38.7'sinin geliri yoktur. Bunun sebebi
ise cogunlugun Ogrenci olmasi sebebiyle aile destegiyle veya burslarla egitim
hayatlarina devam etmeleri olabilir.

Alt Amag¢ 2: X ve Y kusaklan kadinlarinin giyim esyasi1 satin alma yontemleri
nelerdir?

Cizelge 4.3. Kusaklarin giysialigverigi yapma sikliginm dagilmu

X Kusagi Y Kusagi
Kusaklarin Giysi Aligverisi Yapma Sikligi )
Sayr |Yiizde | Say1 | Yiizde X p

En az haftada bir 19 9.8 30 15.7
Ayda bir 38 19.7 61 319

Giysi aligverisi yapma ) )

siklig1 Birka¢ aydabir 89 46.1 7 40.3 17670 l0.001
Yilda bir ya da iki kez 44 22.8 20 10.5
Birkag yilda bir 3 16 3 16

Toplam 384
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Giysi algverisi yapma sklg e X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iligki
bulunmustur ~ (X?=17.670; p=0.001<0.05). Giysi ahsverisi yapma skhgina X
kusagmmn %9.8'i en az haftada bir, %19.7'si ayda bir, %46.1'i birka¢ ayda bir, %22.8'i
yilda bir ya da iki kez, %1.6's1 birkag yilda bir; Y kusagnm ise %1.6's1 birkag yida
bir, %15.7'si en az haftada bir, %31.9'u ayda bir, %40.3'i birkag ayda bir, %10.5'i
yilda bir ya da iki kezcevabm vermistir. Giysi aligverisi yapma sikhg durumunda Y
kusagmm daha sk aralklarla ahsveris yapmayr tercih ettigi goriilmiistir. Bu durum
X kusagnn parayr biriktirme, Y kusagnm ise harcamak icin kazanma egiliminde
olduklarindan kaynaklanabilir.

Cizelge 4.4. Kusaklarin giysitemin seklinin dagilum

X Kusag Y Kusagi

Kusaklarm Giysi Temin Sekli P
’ v 3 Say: | Yiizde |Say1 | Yiizde | X2

Evet | 158 | 819 |166 | 86.9
Hayr | 35 | 181 | 25 | 131 | 185 | 0111
Evet | 11 | 57 | 8 | 42
Hayir [ 182 | 943 |183 | 958 | 0.466 0.328

Hazir giyim satan magazalardan aliyorum

Terzi de yada modaevlerinde diktiriyorum

Evet | 23 | 119 | 7 | 37
Hayir [ 170 | 881 [184 | 963 | 9.077 0.002

Kendim dikiyorum

Evet | 30 | 155 | 17 8.9
Hayrr | 163 | 845 | 174 | 911

Evet | 11 | 57 | 22 | 115
Hayir | 182 | 943 | 169 | 885 | 4.138 0.031
Toplam 384

Pazardan aliyorum 3.944 0.033

Internetten alyorum

Hazir giyim satan magazalardan giysi temini ile X ve Y kusag kadmlar1 arasmda
anlamh iliski bulunmamustr (X?=1.854; p=0.111>0.05). X kusagmm %81.9'i evet,
%18.1'i hayr cevabmi vermisti. Bu segenege Y kusagmmn %86.9'u evet, %13.1'i
hayr olarak yantlanustr. Her iki kusakta en fazla tercih edilen siktwr, her iki
kusagnda en fazla hazrr giyim tirlinlerini tercih etikleri goriilmektedir.

Terzi ya da modaevierinden giysi temini ile X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamlt
iliski saptanmamustr (X?=0.466; p=0.328>0.05). X kusag olanlarm %5.7'si evet,
%94.3'i hayr; Y kusagmn %4.2'si evet, %95.8'1 hayr cevabmi vermistir. Bu
secenegl evet olarak yantlayan Y kusagr lyelerinin sayis1 az olsa bu durum hayati
kendilerinden onceki kusaklardan daha hizh yasayan bu kusak i¢cin olduk¢a dikkat
cekicidir.
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"Kendim dikiyorum" segenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iligki
goriimiistir (X?=9.077; p=0.002<0.05). X kusagmmn %11.9'u evet, %88.1'i hayr
derken Y kusagmn %3.7'si evet, %96.3'li hayr seklinde yantlamustr. Bu segenege
diisiik bir oranda olsa Y kusagndan evet yantmm gelmesi dikkat ¢ekicidir Ciinkii Y
kusag tyeleri sabwsizdr. Bu yaniti verenlerm giyim- moda okuyan Y kadmlar
olduklar1 dusiiniimektedir. X kusagmm "kendim dikiyorum" tercihi Y kusagmdan
fazladwr. Bu durum bu kusagn tasarrufa daha 6nem vermesinden kaynaklanabilir.

"Pazardan aliyorum" secgenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamh iligki
saptanmamustr  (X?=3.944; p=0.033<0.05). X kusagmn %15.5' evet, %84.5'i
hayr derken Y kusagmn 9%8.9'u evet, %91.1'i hayr olarak cevaplandirmustr. X
kusagmn '"pazardan ahyorum" tercihleri Y kusagmndan fazladw. Bu durum bu
kusagn tutumlu oldugunun bir gostergesi sayilabilir.

"Internetten ahyorum” segenegi e X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iliski
goriimiistiir (X?=4.138; p=0.031<0.05). X kusagmmn %>5.7'sinin evet, %94.3"liniin
hayr; Y kusagmn ise %11.5'inin evet, %88.5'inin hayr dedigi gorilmektedir. Y
kusagnda mternetten ahyorum secenegi X kusagmdan daha fazla tercih edilmistir.
Bu durumun bu kusagmn teknolojiyi daha etkin kullanmasmdan dolayr oldugu

sOylenebilir.
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Cizelge 4.5. Kusaklarin giysialigverisine birlikte gittikleri kisilerin dagilim

Kusaklarm Giysi Aligverigine X Kusagi Y Kusag X2
Birlikte Gittikleri Kigiler Say1 | Yiizde |Say | Yiizde P
vl Evet | 6L | 316 | 53 | 277
ani Hayr | 132 | 684 | 138 | 723 0.684 0.237
Esin Evet | 48 | 249 | 49 | 257
1
© Hayr | 145 | 751 | 142 | 743 0.031 0.476
Evet 5 2.6 30 15.7
Anneml .
nnemie Hayr | 188 | 974 | 161 | 843 19.936 0.000
o cocuklar Evet | 62 | 321 | 13 | 68
gocuidarimia Hayr | 131 | 679 | 178 | 932 39.153 0.000
Evet 1| o5 | 2| 10
Erkek ¢ocuklarmmla Ve 0.347 0.496
Hayr | 192 | 995 | 189 | 99.0 :
Evet | 26 | 135 | 30 | 204
Arkadaslarml
o Hayr | 167 | 865 | 152 | 796 3.295 0.046
Evet | 30 | 155 | 19 | 99
Kiz kardegimle
> Hayr | 163 | 845 | 172 | 90.1 2.701 0.068
Diger Evet 5 2.6 9 47
8¢ Hayr | 188 | 974 | 182 | 953 1.230 0.202
Toplam 384

Giysi algverisine "yalniz' gitme secenegi lle X ve Y kusag kadmlari arasnda
anlamh iliski saptanmamustr (X?=0.684; p=0.237>0.05). X kusagmm %31.6'smmn
evet, %68.4'liniin hayr; Y kusagmm %27.7'sinin evet, %72.3niin hayr dedigi
goriilmiis tiir.

Giysi aligverisine esi ile gitme durumunda X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh
iliski gdriilmemistir (X?=0.031; p=0.476>0.05). Bu segenege X kusagmm %24.9'U
evet, %75.1' hayr; Y kusagmin %25.7'si evet, %74.3'li hayr cevabmi vermistir.

Giysi ahgverisine birlikte gittikleri kisiler sorusuna "annemle " cevabr ile X ve Y
kusagi  kadmlar1  arasmda  anlamh  iliski  tespit  edilmistr  (X?=19.936;
p=0.000<0.05). X kusagmn %2.6's1 evet, %97.4 hayr cevabmi verirken Y kusagmmn
%15.7'si evet, %84.3'si hayr seklinde yamtlamiglardir.

Giysi ahgverisine " kiz cocuklarmla" giderim segenegi ile X ve Y kusag kadmlar
arasmda anlamh iliski bulunmustur (X?=39.153; p=0.000<0.05). X kusagmmn
%32.1'1i evet %67.9'u hayr; Y kusagmm %6.8'1 evet, %93.2'si hayr yamtm
verdikleri  goriilmektedir. Kusaklarm biyolojik tanmmndan Y kusag tyelerinin X
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kusagr tyelerinin ¢ocuklart olduklar1 bilinmektedir. Buna dayanarak bu soruyu
cevaplayan X kusagl kadmlarmm en c¢ok kizlari ile, Y kusag kadmlarnt ise en cok
anneleri ile gitmeyi tercin etmesi cevaplarm tutarh oldugunu gosterir. Ayrica bu
yantta bakarak X ve Y kusaklarmm ahgverise beraber gitmek istedikleri sonucu
¢ikarilabilir.

Giysi ahgverisine " erkek cocuklarmla" giderim secenegi ile X ve Y kusag kadmlart
arasmda anlamh iliski bulunmamstr (X2=0.347; p=0.496>0.05). X kusagmmn %0.5'i
evet, %99.5'1 hayr; Y kusagmm ise %1'i evet, %99'u hayr seklinde yantlanistir.

Giysi algverisine birlikte gittikleri kisiler sorusuna " arkadaslarmla" cevabi ile X ve
Y kusagi kadmlar1 arasmda anlamh iliski saptanmustr (X?=3.295; p=0.046<0.05). X
kusagmn %13.5'1 evet, %86.5'1 hayr; Y kusagmn %20.4G evet, %79.6's1 hayr
cevabmi  vermist. Bu yamt Y kusagmmn akran iliskilerini  ve fikirlerini

onemsediginin gostergesi sayilabilir.

Giysi aligverisine birlikte gittikleri kigiler sorusuna " kiz kardesimle” cevabi ile X ve
Y kusag  kadmlarn  arasmda  anlamh  iliski  goriimemistir  (X?=2.701;
p=0.068>0.05). X kusagmmn %15.5'1 evet, %84.5'i hayr; Y kusagmn %9.9'u evet,
%90.1'i bu durumu hayr seklinde yanitlamistir.

Diger secenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iliski tespit edilmemistir

(X?=1.230; p=0.202>0.05). X kusagmmn %?2.6'smm evet, %97.4'{nin hayr; Y
kusagmin  %4.7'sinin evet, %95.3"liniin hayr dedigi goriilmektedir.
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Cizelge 4.6. Kusaklarin giysialigveris seklinin dagilimm

o i . X Kusag1 | Y Kusagi
Kusaklarm Giysi Alsveris Sekli X2 p
Say | Yiizde [Say | Yiizde

Evet | 29 | 150 | 28 | 14.7

Algverislerimi asla planlamam

e P Hayir | 164 | 850 |163 | 853 | 234 | 0160
Algverislerimi hep planlayarak Evet | 54 | 280 | 44 | 23.0
gergeklestiririm Hayrr | 139 | 720 |147 | 770 | %010 | 0517

Evet | 112 | 580 | 87 | 455
Hayr | 81 | 420 [104 | 545 | 9990 0.009

Sadece ihtiyacim olan tiriinleri satn alm

Tesadiifen vitrinde gérdiigiim iiriinleri satm ~ [Evet | 28 | 145 | 43 | 22.5

alm Hayrr | 165 | 855 | 148 | 775 | %982 | 0.029
Evet | 4 | 21 | 13 | 68
Her sezon basmda gardirobumu yenilerim
Fneas Y Hayr| 178 | 932 | 189 | 979 | 5084 | o021
Toplam 384

Giysi ahsveris seklinde “ahsverislerimi hep planlayarak gergeklestiririm” segenegi ile
X ve Y kusag kadmlarn arasmda anlamh iliski bulunmamstr (X%=1.234;
p=0.160>0.05). Bu secenegi X kusagmmn %281 evet, %72'si hayr; Y kusagmn
%23' evet, %77'si hayr seklinde yanitlamustir.

"Algveriglerimi asla planlamam” secenegi e X ve Y kusagi kadmlari arasinda
anlamh iliski goriilmemistir (X?=0.010; p=0.517>0.05). X kusagmmn %15'i evet,
%85'i hayr; Y kusagmin %14.7'si evet, %85.3'i hayr cevabmi vermistir.

"Sadece ihtiyacim olan {irlinleri satm alrm” secenegi ile X ve Y kusag kadmlart
arasmda anlamh iliski saptanmanustr (X?=5.990; p=0.009<0.05). X kusagmmn %58'i
evet, %42'si hayr; Y kusagmmn %45.5'i evet, %54.5'i hayr olarak cevaplamislardir.
Her iki kusakta da "sadece ihtiyacim olan irlinleri satm alrm" secenegi en fazla
tercth edilirken bu oran X kusagmnda daha fazladr. Bu durum X kusagmmn kanaatkar
olmasmdan ileri gelmis olabilir. Ayrica bu durum ileride ag¢iklanmis olan giyim
esyast satm alma nedenlerini Olcen soruya verilen cevaplarm tutarh oldugunu
gostermektedir. X kusag i¢in giysi ahgverisinde ihtiyac olan iiriinleri almak daha
onceliklidir. Bu durumun kusagn oOzelliklerinden ve sahip oldugu degerlerden
kaynakland1g1 sOylenebilir.

"Tesadiifen vitrinde gordiiglim {Urinleri satm alrm” segenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski tespit edilmistr (X?=4.082; p=0.029<0.05). Bu
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duruma X kusagmn %14.5'i evet, %85.5'i hayr; Y kusagmn %22.5 evet, %77.5'
hayr cevabm vermistir. Y kusagmnda "tesadiifen vitrinde gordiiglim {iriinleri satm
alrm” segenegini tercih edenlerin sayis1 X kusagmdan daha fazladwr. Bu durum Y
kusagmin daha 6zgiir davrandigini gosterebilir.

Her sezon basmnda gardrobumu yenilerim secenegi ile X ve Y kusagt kadmlar
arasmda anlamh iliski bulinmustur (X2=5.084; p=0.021<0.05). Bu secenegi X
kusagmn %2.1'1 evet, %97.9'u hayr; Y kusagmn %6.8'i evet, %93.2'si hayr
seklinde yantlanmustr. Y kusagnda her sezon basmnda gardrobumu yenilerim
secenegini tercth edenlerin sayist X kusagindan daha fazladr. Bu durum Y kusagmm
cabuk sikilan bir yapismim oldugunu gostermektedir.

Alt Ama¢ 3: X ve Y kusaklan kadinlarmmin giysi ahsverisinde dikkat ettikleri

noktalar

Cizelge 4.7. Kusaklarin giysi alisverislerinde dikkat ettikleri noktalarm dagilum

Kusaklarin Giysi Alisverislerinde Dikkat Fttikleri | X Kusagi | Y Kusag X2

Noktalar Say | Yiizde |Say | Yiizde P
Tanmnus markalarin giysilerini almay1 Evet | 40 | 20.7 | 47 | 24.6
tercih ederim Hayir | 153 | 79.3 |144 | 754 0.826 0.216
Indirimde olan giysileri almay1 tercih Evet | 93 | 482 |101 | 529
ederim Hayir [ 100 | 51.8 | 90 | 47.1 0.846 0.207

Ev 7 | 451 |1 .

Kaliteli olan giysileri almay1 tercih ederim Haiftlr 1806 529 8065 151:8 3761 0,033
Dayanikli olan giysileri almay1 tercih Evet | 70 | 363 | 77 | 40.3
ederim Hayir | 123 | 63.7 [114 | 59.7 0.665 0.239
Giydigimde rahat edebilecegim giysileri Evet [127 | 658 |131 | 68.6
almay1 tercih ederim Hayrr | 66 | 342 | 60 | 314 0.337 0.318
Farkhi ortamlarda (¢aligirken, eglenirken Evet | 41 | 212 |76 | 39.8
\e/(l:j)é)rignl]yeblleceglm giysileri almay1 tercih Hayrr | 152 | 788 |115 | 602 15.587 0.000
Toplam 384

"Tanmmus markalarin giysilerini almayr tercih ederim” secenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski gorilmemistir  (X?=0.826; p=0.216>0.05). X
kusagmmn %20.7'si evet, %79.3W hayr; Y kusagmn %24.6's1 evet, %75.4i hayr

cevabmi vermistir.
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Eminler (2012 s.93) "Marka imajimin tiiketicilerin satin alma niyetlerine etkisi: hazir
giyim sektoriinde bir arastirma” adh ¢alismasmda marka imajmm tiketicilerin satn
alma niyetlerini etkiledigi sonucunu ortaya koymustur. Satm alma siireglerinde
isletmelerin ~ tiriinleri  igin  planladiklarn  markaya iligkin  strateji ve taktiklerin
tikketiciler icin ¢ok Onemli karar ve referans araglar olabilecegini vurgulanustr. X ve
Y kusaklarmm giysi tercihlerinde tanmmis markalarm tercih etme Oranlart %20'lerde

kalmistir. Bu durum s6z konusu ¢aligma ile tutarhlik gostermemektedir.

"Indirimde olan giysileri almay1 tercih ederim” secenegi ile X ve Y kusag kadmlar:
arasmda anlamh iliski saptanmanustr (X?=0.846; p=0.207>0.05). X kusagmm
%48.2'si evet, %51.8'i hayr; Y kusagmn %52.9'u evet, %47.1'i hayr seklinde

yanitlamustir.

"Kaliteli olan giysileri almayr tercih ederim” secenegi ile X ve Y kusagt kadmlart
arasmda anlamh iliski tespit edimistir (X2=3.761; p=0.033<0.05). X kusagmm
%45.1'i evet, %54.9'u hayr; Y kusagmn %55'i evet, %45'i bu segenege hayr olarak
cevaplamslardr. X kusagmm degerleri geregi kaliteyi daha fazla Onemseyecekleri
distiniiirken bu secenegi Y kusag iiyeleri X kusagmdan daha fazla tercih etmistir.
Bu durum sosyal yoni ile tanman Y kusagmmn giyimi ile karsismdakilere iyi izlenim
brakmak isteyebilecegi seklinde yorumlanabilir.

"Dayanikl olan giysileri almayi tercih ederim” secenegi ile X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski bulunmamustr (X?=0.665; p=0.239>0.05). Cevaplar X
kusaginda 9%36.3'0 evet, %63.7'si hayr; Y kusaginda 9%40.3'i evet, %59.7'si
hayirdir.

"Giydigimde rahat edebilecegim giysileri almayr tercih ederim” secenegi ile X ve Y
kusagi kadmlari arasmda anlamh iliski saptanmamustr (X?=0.337; p=0.318>0.05). X
kusagmmn %65.8'1 evet, %34.2'si hayr; Y kusagmn %68.6's1 evet, %31.4'G hayrr;
yanitinl  vermistir.

"Farkh ortamlarda (calsrken, eglenirken vb.) giyebilecegim giysileri almay1 tercih
ederim” secenegi ile X ve Y kusagi kadmlar1 arasmda anlamh iligki tespit edimistir
(X?=15.587; p=0.000<0.05). X kusagmmn %21.2'si evet, %78.8'i hayr; Y kusagmnn
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%39.8'i evet, %60.2'si hayr olarak cevaplamistir. Bu segenege evet cevabmi veren Y
kusag tyelerinin daha diisiikk bir oranda olmasi diisiiniiirken c¢ikan sonug dikkat
cekicidir. Cinkii Y kusagmnm sahip oldugu para harcamak igin kazaniir degerleri ile
bu durum tezatlk olusturmaktadwr. Bu durumda aym giysi farkh ortamlarda giyilerek
tasarruf yapilabilir. Ayrica bu durumun Y kusagmmn giysi ahsverisine ayrdig
zamant kisaltarak zamandan tasarrufu sagladi®i seklinde de yorumlanabilir; bu
distince hayatm her alaninda hizh olmak isteyen Y kusagmm ozellikleri ile paralellik

gostertr.

Cizelge 4.8. Kusaklara gore giysialsverisine iliskin diisiinceler

o . . X Kusagi Y Kusagi
Giysi Alisverisine Iliskin Diisiinceler X2 P
Say1 |Yiizde [Say1 |Yiizde
Evet | 139 [ 72 (154 | 80.1

Hayir | 54 | 28 |37 | 199 | 8407 0.002

Giysi ahgverisi yapmaktan hoslanirim

Herhangi bir ihtiyacim olmasa da yeni bir sey |Evet | 74 | 383 | 86 | 45.0

var mi diye magazalan gezerim Hayir | 119 | 61.7 | 105 | 55.0 1.765 0.110
Giysi ahsverisi icin magaza dolagmak zaman |[Evet | 35 | 181 | 21 | 11.0

kaybidir Hayr | 158 | 81.9 |170 | 89.0 | 3929 0.033
Hep ayni magazadan alisveris yapmak giiven [Evet | 54 | 280 | 36 | 18.8

verir Hayir [ 139 | 720 [155 | 81.2 | 4.460 0.023
Toplam 384

"Giysi abgverisi yapmaktan hoslanrm” segenegi ile X ve Y kusagi kadmlar
arasmda anlamh iliski bulmmustur (X?=8.407; p=0.002<0.05). X kusagmm %72'si
evet, %28'i hayr; Y kusagmn %80.1'i evet, %19.9'u hayr olarak yantlamstr. Giysi
ahgverisine iligkin dusiincelerde her iki kusagnda absveris yapmaktan hoslandig
gorilmiis tiir.

"Herhangi bir ihtiyacbm olmasa da yeni bir sey var mu diye magazalar1 gezerim"
segenegi e X ve Y kusagt kadmlart arasmda anlamh iliski gOriilmemistir
(X2=1.765; p=0.110>0.05). X kusagmn %38.3' evet, %61.7'si hayr; Y kusagnm
%45'i evet, %55'i hayr yanttini vermistir.

"Giysi aligverisi i¢in magaza dolasmak zaman kaybidr" secenegi ile X ve Y kusag
kadmlart arasmda anlaml liski tespit edilmistir (X?=3.929;

p=0.033<0.05). Cevaplarm X kusaginda %18.1'i evet, %81.9'u hayr; Y kusagnda
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%11'i evet, %89'u hayr oldugu gorilmektedir. Bu segenege evet yamtmi Y
kusagmmn daha fazla vermesi dusiiniiirken X kusagi daha fazla evet yanitmm
vermisti. Y kusagmm sahip oldugu degerler agismdan hiz ve zaman kavramlar
Oonem tagmaktadr; fakat bu secene§e bakarak zamam yoOnetme konusunda X

kusagmin daha yetenekli oldugunu diisiinebiliriz.

"Hep aym magazadan algveris yapmak giiven verir" secenegi ile X ve Y kusagt
kadmlar1 arasmda anlamh iliski saptannmustr (X2=4.460; p=0.023<0.05). X kusagmmn
%28'1 evet, %72'si hayr; Y kusagmmn %18.8'1 evet, %81.2'si hayr cevabm
vermistir. X kusagmmn "hep aym magazadan alsveris yapmanmn giiven verir"
siklarmi daha fazla tercih etmesi onlarm giivendikleri magazalara karst sadakat
gosterdikleri seklinde yorumlanabilir.

Alt Amac¢ 4: X ve Y kusaklan kadilannmn giysi tercihlerini belirdeyen faktorler
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Cizelge 4.9. Kusaklara gore giysitercihlerinizi belirleyen faktorlerin dagilin

o X Kusagi Y Kusagi
Giysi Tercihlerinizi Belirleyen Faktorler - - X2 p
Sayr |Yiizde | Say1 | Yiizde
di o Her zaman 168 | 87.0 | 160 | 83.8
Kendi tarzama uygun giysiler  1p-70n 23 | 119 | 3L | 162 0185
segerim — 3.370 .
Higbir zaman 2 1.0 0 0.0
di o3 Her zaman 110 | 57.0 96 50.3
Kendi meslegime uygun Bazen 65 | 337 | 76 | 308
giysiler secerim — 1.826 0.401
Higbir zaman 18 9.3 19 9.9
S . Her zaman 93 48.2 74 38.7
Ailemin giyinmeme izin Bazen 50 138 | 72 | 387
verdigi tiirde giysiler segerim . : 0.118
g gy ¢ 4,272
Hicbir zaman 31 16.1 43 22.5 )
o Her zaman 131 [ 679 | 135 | 70.7
Dini inanglarima uygun Bazen 51 | 264 | 39 | 204
giysiler segerim — . : 2936 0.230
Higbir zaman 11 5.7 17 8.9 ’
- \ Her zaman 130 | 674 | 102 | 534
Yasadigim sehrin sosyal
yaprsma uygo NEhsiler Bazen 49 [254 |5 [300 | |
segerim Higbir zaman 14 | 73 | 30 | 157 3 '
. .. Her zaman 142 | 736 | 137 | 717
Yasadigim sehrin iklimine Bazen 47 | 244 | 47 | 246
iysil i - . 0.638
uygun glystier segerm Hicbir zaman 4 |21 | 7 | 37 | 089
. - . . Her zaman 153 | 793 | 161 | 84.3
Viicut tipime uyan giysileri Bazen 2 176 >7 a1
segerim — ' : 1.997 0.368
Higbir zaman 6 31 3 1.6
S da ol sileri Her zaman 35 18.1 56 29.3
S:”er”;i a olan glysfiert Bazen 102 | 528 | 106 | 555 |13489 | o001
¢ Higbir zaman 56 29.0 29 15.2
Sadece bi silers Her zaman 113 | 585 90 47.1
adece butgeme uyanglystierl g oy 71 | 368 | 88 | 461
secerim — 5141 0.077
Higbir zaman 9 4.7 13 6.8
Zevki Kieki Her zaman 116 | 60.1 | 121 | 634
f‘;ll'gf S‘?’gz;re” ex Bazen 72 | 373 | 63 | 330 0508
g ¢ Hicbir zaman 5 | 26 | 7 | a7 |108 | 7
Kumasmln desenini yada Her zaman 126 65.3 120 62.8
kalitesini begendigim giysileri |Bazen 63 32.6 60 314
segerim Higbir zaman 4 | 21 | 11 | 58 | 3476 | 0176
Zevki hit d Her zaman 137 710 159 83.2
eviame hrtap eden — IBazen 51 | 264 | 30 | 157
modellerdeki giysileri se¢erim — 8.355 0.015
Hi¢bir zaman 5 2.6 2 1.0 '
Toplam 384

'‘Kendi tarzima uygun giysiler segerim” segenegi ile X ve Y kusagi kadmlarr arasmda
anlamh iliski bulunmanustr (X2=3.370; p=0.185>0.05). X kusagmm %87'si her
zaman, %11.9'u bazen, %1'i hicbir zaman; Y kusagmmn %83.8'i her zaman, %16.2'si
bazen seklinde yantlamigtir.
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"Kendi meslegime uygun giysiler secerim” secenegi ile X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski goriilmemistir (X?=1.826; p=0.401>0.05). X kusagmm %57'si
her zaman, %33.7 si bazen, %9.3'i hicbir zaman; Y kusagmmn %50.3'i her zaman,
%39.8'i bazen, %9.9'u hicbir zaman segeneklerini tercih etmislerdir.

"Ailemin giyinmeme izin verdigi tiirde giysiler secerim” secenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski tespit edimemistir (X?=4.272; p=0.118>0.05). X
kusagmn %48.2'si her zaman, %35.8' bazen, %16.1'i higbir zaman; Y kusagmmn

%38.7'si her zaman, %38.7'si bazen, %22.5'i hicbir zaman yanitini vermistir.

"Dini  nanglarma uygun giysiler secerim” secenegi idle X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski bulmmamustr (X2=2.936; p=0.230>0.05). X kusagmm
%67.9'u her zaman, %26.4'1 bazen, %5.7'si hichbir zaman; Y kusagmmn %70.7'si her
zaman, %20.4'u bazen, %8.9'u hicbir zaman olarak yantlannmustr. Bu sonuca
bakarak {iikemizde X ve Y kusaklart kadmlarmmn giyimlerinde dini inanglarmmn etkili
oldugu sdylenebilir.

"Yasadigim sehrin sosyal yapisma uygun giysiler secerim” segenegi ile X ve Y
kusag kadmlar1 arasmda anlamh iliski saptannmustr (X2=10.113; p=0.006<0.05). Bu
secenege verilen yantlarm X kusagmm %67.4'G her zaman, %25.4G bazen, %7.3'%
hicbir zaman; Y kusagmmn %53.4't her zaman, %30.9'i bazen, %15.7'si hicbir zaman
seklinde oldugu goriimektedir. Y kusagt yasadi@im sehrin sosyal yapisma uygun
giysiler secerim secenegini diger kusaktan daha az tercih etmistr. Bu durum Y
kusagmin Ozgiirliiklerinden taviz vermediginin gostergesi sayilabilir.

"Yasadigm sehrin iklimine uygun giysiler secerim” segenegi ile X ve Y kusag
kadmlari arasmda anlamh iliski goriilmemistir (X?=0.897,;
p=0.638>0.05). Cevaplarm X kusagmda %73.6'smda her zaman, %?24.4'tinde bazen,
%2.1'inde hicbir zaman; Y kusagmda %71.7'sinde her zaman, %24.6'sinda bazen,
%3.7'sinde higbir zaman oldugu goriimektedir.

"Viicut tipime uyan giysileri segerim” segenegi ile X ve Y kusagt kadmlari arasmda
anlamh iliski tespit edimemistir (X?=1.997; p=0.368>0.05). X kusagmm %79.3'ii
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her zaman, %17.6'st bazen, %3.1'i higcbir zaman; Y kusagmnn %84.3'0 her zaman,
%14.1'i bazen, %1.6's1 hicbir zaman yanitin1 vermistir.

"Son moda olan giysileri segerim” secenegi dle X ve Y kusag kadmlar1 arasmda
anlamh iliski bulunmustur (X?=13.48; p=0.001<0.05). X kusagmm %18.1'i her
zaman, %52.8'i bazen, %29'u higbir zaman; Y kusagmmn %29.3'i her zaman, %55.5'i
bazen, %15.2'si hicbir zaman olarak cevaplamistr. Bu segenegin Y kusagnda daha
fazla tercih edilmesi X kusagma gore modayr daha yakmndan takip ettikleri anlamm
ifade etmistir.

"Sadece biitgeme uyan giysileri segerim”’ secenegi e X ve Y kusag kadmlari
arasmda  anlamh iliski goriilmemistir  (X?=5.141; p=0.077>0.05). X kusagmm
%58.5'i  her zaman, %36.8'i bazen, %4.7'si hicbir zaman; Y kusagmmn %47.1'i her
zaman, %46.1'i bazen, %6.8'i hicbir zaman yanitlarmi vermiglerdir. Bu secenege her
ki kusagmn cogunlugu da '"her zaman" yamtmi vermust. Bu X kusagmm ozellikleri
ile tutarllk gosteren bir durumdur. Fakat s6z konusu durumun Y kusag iiyeleri igin
gecerli oldugu soylenemez. Ciinkii bu kusak iiyelerinin tatmin olmasi kolay degildir,
bu tutumun giysi absverisine de yansidig disitiniilmektedir. Ayrica Y kusaginda
kredi karti kullanmu olduk¢a yaygmndr, bu da biitgeleri yeterli olmasa da aliveris
yapabildiklerini gosterir. Bu segenege verilen yantlar Y kusagmn Ozellikleri ile
uyumluluk gostermemektedir.

"Zevkime uygun renkteki giysileri segerim” secenegi ile X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski tespit edimemistir (X?=1.028; p=0.598>0.05). X kusagmm
%60.1'i her zaman, %37.3'U bazen, %2.6's1 higbir zaman; Y kusagmn %63.4'14 her

zaman, %33'i bazen, %3.7'si higbir zaman seklinde cevaplamustir.

"Kumasmmn desenini yada kalitesni begendigim giysileri secerim” segenegi e X ve
Y kusag kadmlarn arasmda anlamh iliski  saptanmamustr  (X?=3.476;
p=0.176>0.05). Bu segenege verilen cevaplar X kusagnda %65.3'st her zaman,
%32.6's1 bazen, %2.1'i hicbir zaman; Y kusagmda %62.8'i her zaman, %31.4'i
bazen, %5.8'i highir zaman seklindedir.
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"Zevkime hitap eden modellerdeki giysileri segerim' segenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski bulmmustur (X?=8.355; p=0.015<0.05). X
kusagmmn %71'i her zaman, %26.4'i bazen, %2.6'st higbir zaman; Y kusagmnmn
%83.2'si her zaman, %15.7'si bazen, %1'i hicbir zaman olarak yantlamustir.

Cizelge 4.10. Kusaklara gore satin alman giyim esyalarmm dagilimu

o X Kusag1 | Y Kusagi
Satin Alman Giyim Esyalar - - X2 p
Say | Yiizde |Say1 | Yiizde

Evet | 57 | 298 | 47 | 244

I¢ giyim (i¢ ¢amasmn, korse, jiipon)

Hayrr | 134 | 702 |146 | 756 1.465 0.137
Ev giyimi (esofman takimi, pijama, Evet | 38 | 199 | 34 | 176 0330
sabahlik, gecelik, tayt, sort) Hayrr [ 153 | 80.1 |[159 | 82.4 0.327 '

Evet | 62 | 325 | 24 | 124
Hayir | 129 | 675 |169 | 87.6 | 22150 0.000

Spor giyim (sweatshirt, jean, t-shirt)

Evet | 79 | 414 | 49 | 254

Elbi

o8 Hayrr [ 112 | 58.6 |[144 | 746 | 11.021 0.001
e kaza O Evet [115 | 602 [107 | 55.4
Bluz- kazak " Haywr | 76 | 398 | 86 | 446 | 0.89 0.200

Evet | 17 8.9 2 1.0
Takim elbise 12.624

Haywr | 174 | 911 (191 | 99.0 0.000
Erek Evet | 68 | 356 | 72 | 373
Hayrr | 123 | 644 |121 | 627 0.120 0.405
Evet | 84 | 440 | 48 | 249
Pantolon Hayir [ 107 | 56.0 [145 | 75.1 | 15.538 0.000
Evet | 68 | 356 | 56 | 29.0
Esar, sal, atk Hayrr | 123 | 644 |137 | 7.0 | 1905 0.102
Dis giyim (kaban, mont, yagmurluk, Evet | 58 | 304 | 62 | 321
pango) Hayrr | 133 | 69.6 |131 | 67.9 0.138 0.397
Evet | 62 | 325 |39 | 202
Aksesuar (kemer, taki, ¢anta, ayakkab1 ) Hayr | 129 | 675 | 154 | 798 7436 0.004
Toplam 384

"I¢ giyim (i camasm, korse, jiipon)" secenegi ile X ve Y kusag kadmlar1 arasmda
anlamh iliski goriilmemistir (X?=1.465; p=0.137>0.05). X kusagmn %24,4'i evet,
%75.6'smm hayrr; Y kusagmin %29.8'i evet, %70.2'si hayr yantlarmni vermislerdir.

"Ev giyimi (esofiman takm, pijama, sabahlk, gecelk, tayt, sort) " secenegi ile X ve
Y kusa@m  kadmlarn  arasmda  anlamh  iliski  saptanmanustr  (X2=0.27;
p=0.330>0.05). X kusagmmn %]17.6's1 evet, %82.4'( hayr; Y kusagmmn %19.9'u evet,
%80.1'l hayr olarak cevaplamustir.
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"Spor giyim (sweatshirt, jean, t-shirt) " secenegi ile X ve Y kusagi kadmlar1 arasinda
anlamh iliski tespit edilmistir (X?=22.150; p=0.000<0.05). Bu segenege X kusagmm
%12.4G evet, %87.6'st hayr; Y kusagmn %32.5'i evet, %67.5'1 hayr yanitm
vermistir. Bu secenege evet diyen Y kusag liyelerinin sayist X kusagindan fazladir.
Bu durum Y kusagmn oOzgir ve rahat giyimden yana olduklarmi gostermektedir.
Ayrica Y kusag lyelerinin yas aralig itibari ile bir kismmu iiniversite Ogrencileri
olusturdugu icin "spor giyim"
edebilmesinin olagan bir durum oldugu séylenebilir.

secenegnin - X kusagndan daha fazla tercih

"Elbise” segenegi e X ve Y kusagt kadmlari arasmda anlamh iliski bulumnmustur
(X?=11.021; p=0.001<0.05). Cevaplarm X kusagmda %25.4'0 evet, %74.6's1 hayr;
Y kusagmnda %41.4'G0 evet, %58.6's1 hayr seklindedir. Bu segenege evet yanit veren
Y kusag sayist X kusagmndan daha fazladw. Bu durum Y kusagmm bir kismmnn is
hayatma baglamasindan otiirii elbiseyi daha fazla tercih ettikleri diistiniilmektedir.

"Bluz- Kazak- Hrka" segenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iligki
goriimemistir (X?=0.895; p=0.200>0.05). X kusagmmn %55.4'ii evet, %44.6 s1 hayr;
Y kusagmin %60.2'si evet, %39.8'i hayr cevabmi vermistir.

"Takim elbise” secenegi ile X ve Y kusagi kadmlart arasmda anlamh iligki
saptanmustr.(X?=12.624; p=0.000<0.05). X kusagmn %]1'i evet, %99'u hayr; Y
kusagmmn %8.9'u evet, %91.1'i hayr olarak yantlamustr. Bu segenege iki kusagmn
cogunlugu da hayr cevabmi verirken bu oran Y kusaginda daha diisiiktiir. Takim
elbisenin tercth edilme sebebi Y kusaginda is hayatnda olan {iyelerin olmasmdan
dolayr kaynaklanabilir.

"Etek™" secenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamh iligki tespit ediimemistir
(X?=0.120; p=0.405>0.05). Cevaplar X kusagmmn %37.3'iinde evet, %62.7'sinde
hayr; Y kusagmm %35.6'sinda evet, %64.4'tinde hayrdrr.

"Pantolon” segenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamh iliski bulunmustur
(X?=15,538; p=0,000<0.05). X kusagmm %24.9'u evet, %75.1'i hayr; Y kusagmn
%44'i evet, %56's1 hayr olarak yantlamistir.
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Satm alman giyim esyalari sorusunda "Bluz- Kazak- Hwrka" ve "Pantolon”
secenekleri Y kusagnda, X kusaginda daha fazla tercih edimist. Bu durumun
kusaklarm kapsadigi yas arahfndan dolayr oldugu diisiiniilebilir. Y kusag hayati
hizh yasayan, bir kismu Ogrenci olan kusak olarak pantolon ile giyebilecegi bluz-
kazak- hrrkayr daha fazla tercih ederken X kusag ise "etek" segenegini Y kusagmdan
daha fazla tercih etmistr. Bu durum X kusagmm bulundugu sosyal ortamlarm Y
kusagndan farkhlik gdstermesi olabilir.

"Esarp, sal, atki" segenegi ile X ve Y kusagt kadmlari arasmda anlamh iligki
goriimemistir  (X?=1.905; p=0.102>0.05). Cevaplarm X kusagmmn %29'unda evet,
%71'inde  hayr; Y kusagmn %35.6'smda evet, %64.4'linde hayr oldugu
goriilmek tedir.

"Dis giyim (kaban, mont, yagmurluk, pango) " segenegi ile X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski saptanmamustr (X?=0.138; p=0.397>0.05). X kusagmm
%32.1'1 evet, %67.9'u hayr; Y kusagmn %30.4'0 evet, %69.6'u hayr yanitlarm
vermis lerdir.

"Aksesuar (kemer, taki ¢anta, ayakkabi ) segenegi ile X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski bulunmustur (X2=7.436; p=0.004<0.05). X kusagmmn %20.2'si
evet, %79.8'i hayr; Y kusagmm %32.5'i evet, %67.5'i hayr olarak cevaplamistir.

Budak (2012, s. 109) "Hazwr giyim sektoriinde tiiketicilerin satin alma davramglarini
etkileyen psikolojik faktorlerin biitiinlesik analizi" adh ¢ahsmasmda en sk satn
alman giyim esyalarmi Olcen bir soruya yer vermisti. Calgmada katilimcilarm yas
aralklart X ve Y kusaklarmm alt ve Ust smrlarma olduk¢a yakmdwr. Katiimcilar en
cok spor giyim, bluz, elbise ve pantolon aldiklarmi belirtmislerdir. Buradan yola
cikarak X ve Y kusaklarmmn yas arahgm kapsayarak yapilan c¢algmalarda en cok
satm alman giyim esyast sorusuna verilen cevaplarm benzerlk  gosterdigi

gorilmistiir.
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Cizelge 4.11. Kusaklara gore giyim aligverisinde en sik faydalanilan bilgi kaynaklarmm dagilum

Giyim Alsverisinde En Sik Faydalanilan Bilgi X Kusag1 | Y Kusagi

Kaynaklan Say1 | Yiizde |Say | Yiizde X2 P
. . . Evet 116 | 60.1 (108 | 56.5
Magaza gorselleri (vitrin, afig vb) Hayrr — T390 183 | 35 0,500 0.273

Evet 26 | 135 |54 | 283
Hayr |167 | 865 |137 | 717 | 12750 0.000

Firmalarm internet sayfalar

Evet 20 | 104 |19 [ 99

Tv reklamlan Hayr |173 | 896 |172 | 901 | 0.018 0514
. Evet 10 | 52 22 | 115
Dergi-gazete-radyo-katalog Hayr | 183 | 948 |169 | 885 5047 0.019
Arkadas - aile ¢evresinden duyulanlar El\;iltlr 1758 gji 15392 282 2 684 0,063
Unlitlerin giyinleri Evet 7 3.6 7 3.6
Hayr |186 | 96.4 |186 | 96.4 0.323 0.393
Toplam 384

"Magaza gorselleri (vitrin, afis Vb)" segenegi lle X ve Y kusagi kadmlari arasinda
anlamh iliski tespit edilmemistir (X2=0.500; p=0.273>0.05). Cevaplarm X kusagmm
%60.1'inde evet, %39.9'unda hayr; Y kusagmmn %56.5'inde evet, %43.5'inde hayr
oldugu goriilmektedir.

Kigiikikiz (2007, s. 100) " Hazir giyim iiriinlerini satin almada miisterilerin magaza
vitrinlerinden etkilenme durumlart” adh cahsmasmda" X ve Y kusagma benzer
yaglarda kadn ve erkeklere anket uygulamustr. Bu g¢ahsmann sonunda kadmlarm
magaza vitrinlerinden giysi fiyatt ve modeli konularmda etkilendiklerini ortaya
koymustur. Bu c¢alymada da benzer sonuglar ortaya cikmustr. X ve Y kusad
kadmlarmm giyim abgverisinde en sk faydalandiklar1 bilgi kaynaklarmm en fazla
tercih edilen sikki "Magaza Gorselleri (vitrin, afis)" olmustur.

"Firmalarm internet sayfalari’ secenegi dle X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh
iliski goriilmiistir (X?=12.750; p=0.000<0.05). X kusagmn %13.5'i evet, %86.5'i
hayr; Y kusagmn %28.3'1 evet, %71.7'si hayr olarak cevaplamstr. Giyim
algverisinde en sk faydalamlan bilgi kaynag sorusunda Y kusagmin teknolojiye
olan yatkmlklarindan Otliri internet sayfalarm tercih etme oram diger kusaktan

yliksektir.
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Unver (2013, S. 82) "Hazir giyimde geleneksel pazarlama ile internetten
pazarlamanin karsiastirimasina yonelik alan ¢alismasi™ adh ¢alismasmnda, modayla
ilgilenmenin  internetten ahsveris yapmada etkili olmadi@imi buna karsmn internetten
algverisle 1ilgili olmann evden ahgveris yapma deneyimi ile birlestiginde sagladig
rahathgn mnternet yoluyla moda fdirlinleri satm almada etkili oldugu kantlanmustrr.
S6z konusu durum bu cahsmadaki giyim abgverisinde en sik faydalanlan Dbilgi
kaynaklarmdaki, '"Firmalarm internet sayfalar" segenegi ile uyumluluk gOsterdigi

sOylenebilir.

"Tv reklamlari” segenegi e X ve Y kusagi kadmlart arasmda anlamh iliski
saptanmamustr  (X?=0.018; p=0.514>0.05). Cevaplar X kusagnda %10.4'i evet,
%89.6's1 hayr; Y kusagnda %9.9'u evet, %90.1'1 hayrdr.

Arslan (2012, s. 74) "Hazir giyim reklamlarmin cinsiyete gore satin alma
davramglarma etkisi' adh ¢aliymasmda kadmlarm reklamlardan etkilendigi ve
reklamlarm kadmlar1 satm alma davramsma iten Oneml bir faktor oldugunu
belirtmektedir. Bu sonu¢ ile cahsmadaki "giyim abgverisinde en sik faydalanlan
bilgi kaynaklar" sorusundaki "Tv  reklamlarl" secenegi arasmda bir ilski
goriilmemistir.

"Dergi-gazete-radyo-katalog” secenegi ile X ve Y kusagl kadmlari arasmda anlamh
iliski bulmmustur (X?=5.047; p=0.019<0.05). X kusagmm %5.2'si evet, %94.8'i
hayr; Y kusagmm %11.5'i evet, %88.5'i hayr seklinde cevaplamustr. Y kusagmmn
en sk yararlanlan bilgi kaynagma "firmalarm internet sayfalar" ve “dergi-gazete-
radyo-katalog" seceneklerine verdigi evet yanti sayist X kusagndan fazladr. Bu
duruma bakarak Y kusagmn modayr X kusagndan daha fazla takip ettikleri

sOylenebilir.

"Arkadas- aile ¢evresinden duyduklarm” segenegi ile X ve Y kusag kadmlar
arasmda anlamh iliski tespit edilmemistir (X?=2.684; p=0.063>0.05). X kusagmm
%38.9'u evet, %61.1'l hayr; Y kusagmn %30.9'u evet, %69.1'1 hayr olarak

yanitlamug lardr.
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"Unlillerin  giyimleri" secenegi ile X ve Y kusagn kadmlari arasmda anlamh iliski
goriimemistir (X?=0.323; p=0.393>0.05). X kusagmm %3.6's1 evet, %96.4'li hayrr;
Y kusagmim %2.6's1 evet, %97.40 hayr yanitt vermistir.

Artukoglu (2013, s. 57) "Popiiler Kiiltiir Ve Moda Etkilesimi" adh cahsmasmnda
moda ikonlar,, bilinirlikleri medya tarafindan desteklenerek genis kitlelere yayilan bu
nsanlarm, tarzlariyla, giyimleriyle, yaptklari sovlar ile popiiler moda ikonuna
doniisen kisilerin, giyim tarzlari, takip edildikleri yaygm izleyiciler tarafindan, taklit
edilerek tikketim alskanhklarma doniistigiinii belirtmektedir. S6z konusu durum bu
caligmada benzer bir sonu¢ ortaya ¢ikarmamaktadwr. X ve Y kusaklarmmn ¢ok az bir
kismi giyim abgverisinde en sk faydalamlan bilgi kaynag olarak {nliilerin
giyimlerini tercih etmistir.

Cizelge 4.12. Kusaklara gore giyim esyasisatm alma nedenlerinin dagilmm

X Kusag Y Kusagi

Giyim Esyas1 Satin Alma Nedenlerin - . X2 P

Say: | Yiizde |Say1 | Yiizde

A iy Evet |24 | 124 | 27 | 141
Moday1takip etmek igin Hayr | 169 | 87.6 | 164 | 859 | 0.241 0.367
Aligveris yaparak kafamu dagitmak igin Ii\;iltr 12667 ;22 ]110 3;: 4.260 0.027

L . .. . Evet 8 4.1 29 15.2
lmajum - degistirmeldpeldstimek Igin e S 760 [ 848 | 13433 | 0.000

Fiyatt uygun oldugu icin Evet |48 | 249 | 26 | 136
Hayir | 145 | 75.1 | 165 | 86.4 7.821 0.004

fleride giymek icin Evet |44 | 228 | 29 | 152
Hayir | 149 | 77.2 | 162 | 84.8 3.615 0.038

ihtiyacm oldugu icin Evet [146 | 756 |128 | 67.0
Hayir | 47 | 244 | 63 | 33.0 3.499 0.039

Sadece begendigim icin Evet |60 | 311 | 59 | 309
Hayrr | 133 | 689 | 132 | 69.1 0.002 0.527

Sik ve giizel goriinmek Igin Evet | 59 306 | 76 | 398
Hayrr | 134 | 69.4 | 115 | 60.2 3.580 0.037

Kars1 cinsi etkilemek igin Evet ! 05 > 26
Hayir | 192 | 995 |186 | 97.4 2.752 0.105

o . . Evet | 16 8.3 10 5.2
Giyimimle dikkat gekmek igin Hayr | 177 | 9L7 | 181 | 948 | 1419 0.162

Toplam 384

"Modayr takip etmek i¢in" secenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh
iliski bulunmanustr (X2=0.241; p=0.367>0.05). X kusagmm %]12.4'i evet, %87.6's1
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hayr; Y kusagmn %14.1'i evet, %85.9'u hayr seklinde cevaplamist. Bu soruya
verilen yantlara bakildignda her iki kusaginda giyim esyasi satm alma nedenlerine
bakidignda modayr takip etmek i¢in segenegi az bir grup tarafindan tercih
edilmistr. Oysa kusak Ozellklerine ve yas arahgma bakidignda gen¢ olan Y
kusagmin bu segenedi daha fazla tercih etmesi diistinilmiistiir.

"Abgveris yaparak kafamu dagitmak i¢in" secenegi e X ve Y kusag kadmlari
arasmda anlamh iliski saptanmustr (X?=4.260; p=0027<0.05). X kusagmn %13.5'i
evet, %86.5'1 hayr; Y kusagmn %21.5'1 evet, %78.5'1 hayr cevabmi vermistir.
Giyim esyasi satm alma nedenleri sorusuna Y kusagmnda "alisveris yaparak kafami
dagitmak icin" segenegl kusagm karakteristik Ozeliklerine uyumiu olarak X
kusagmdan daha fazladr. Cunkii bu kusak fiyeleri paranm harcamak i¢in

kazanllacagmi ve harcanmasi gerektigini disiinmektedirler.

"Imajmu degistirmek/pekistirmek icin" secenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda
anlamh iliski gdriilmiistiir  (X?=13.433; p=0.000<0.05). Cevaplarm X kusagnda
%4.1'i evet, %95.9'1 hayr; Y kusagmda 9%15.2'i evet, %84.8'1 hayr oldugu
goriilmektedir. Bu soruya Y kusagi X kusaginda daha fazla evet cevabi vermistir.
Sosyal yam giicli olan ve akran gruplarmm diisiincelerine deger veren Y kusagi

tiyelerinin, 1yi bir izlenim brakmak i¢in bu segenegi tercih ettikleri disiiniilebilir

"Fiyatt uygun oldugu i¢in" segenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh
iliski tespit edilmistir (X?=7.82 ; p=0.004<0.05). X kusagmmn %24.9'u evet, %75.1'i
hayr; Y kusagmm %13.6's1 evet, %86.4'i hayr olarak cevaplamustir.

"lleride giymek icin" secenedi ile X ve Y kusagn kadmlari arasmda anlamh iligki
bulunmustur  (X?=3.615; p=0.038<0.05). Cevaplar X kusagmda %22.8'i evet,
%77.2'si hayr; Y kusagnda %15.2'si evet, %84.8'hayrdr.

"fhtiyacm oldugu i¢in" secenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh iliski

saptanmustr (X2=3.499; p=0.039<0.05). X kusagmmn %75.6's1 evet, %24.4'(i hayr; Y
kusagmin %67'si evet, %33l hayr olarak yamtlamustir.
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" "

"Fiyatt uygun oldugu icin", ‘ileride giymek icin" ve ‘ihtiyacbm oldugu i¢in
seceneklerinde evet yantmi daha fazla tercth eden X kusagidr. Bu durum kusagmn
tutumiu olma, birikim yapma tutumlarm giyim absverislerine de yansittiklarm

gostermektedir.

"Sadece begendigim i¢in" secenegi ile X ve Y kusagl kadmlar1 arasmda anlamh iligki
goriimemistir (X2=0.002; p=0.527>0.05). X kusagmm %31.1'i evet, %68.9'u hayr;
Y kusagmin %30.9'u evet, %69.1'i hayr yamti vermistir.

"Sk ve giizel goriinmek i¢in" segenegi e X ve Y kusag kadmlari arasmda anlamh
iliski tespit edilmistir (X?=3.580; p=0.037<0.05). Cevaplarm X kusagmn %30.6'smda
evet, %69.4'Uinde hayr; Y kusagnn %39.8'inde evet, %60.2'sinde hayr oldugu
goriilmektedir. X ve Y kusaklart kadmlarmmn biiylik bir kisnm giyim ahgverisini sk
ve giizel gorinmek i¢cin yaptigm belirtmisti. Bu durum bize her iki kusak icin de sik

ve gilizel gdriinmenin 6nemli oldugunu gostermektedir.

"Karg1 cinsi etkilemek icin" secenegi ile X ve Y kusagt kadmlar1 arasmda anlamh
iliski bulunmamustr (X?=2.752; p=0.105>0.05). Cevaplar X kusagmda %0.5'i evet,
%99.5'i hayrr; Y kusaginda %2.6's1 evet, %97.4"i hayrdir.

"Giyimimle dikkat ¢ekmek icin" segenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasnda
anlamh iliski saptanmamustr (X?=1.419; p=0.162>0.05). X kusagmm %8.3'ii evet,

%91.7'si hayr; Y kusagmmn %5.2'si evet, %94.8'i hayr olarak cevaplamistir.

Alt Ama¢ 5: X ve Y kusaklan kadmlarnnin birbirlerinin giyimi hakkmdaki
karsihkh diisiinceleri
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Cizelge 4.13. Giyim hakkinda X ve Y kusaklarmm

goriislerinin dagilim

. X Kusagi Y Kusagi
Giyim Hakkinda X ve Y Kusaklarmm Goriisleri - - X2 p
Say | Yiizde |Say | Yiizde
L Evet | 13 6.7 19 9.9
Gok sikicr giyiniyorlar Hayr | 180 | 933 |172 | 901 | 1296 | 0.170
Eglenceli ve renkli giyiniyorlar Evet | 54 | 280 | 42 | 220
Hayrr | 139 | 72.0 |149 | 78.0 1.837 0.108
. L Evet | 69 | 358 | 39 | 204
Dildkat gekici giyiniyorlar Hayr | 124 | 642 | 152 | 796 | 11164 | 0001
o . Evet | 79 | 409 [105| 550
Kendilerine yakigani giyiniyorlar Hayr | 114 | 91 | 86 | 450 7584 0.004
Kendilerine yakigani giyinmiyorlar Evet | 47 | 244 | 55 | 288
Hayrr | 146 | 756 |136 | 71.2 0.972 0.192
Giyim igin ¢ok para harciyorlar Evet | 64 | 332 |42 | 220
Hayir | 129 | 66.8 |149 | 78.0 5.995 0.010
. .. ° ) Evet | 23 | 119 | 30 | 157
Giyim i¢in biit¢elerinden para aymmiyorlar Hayr | 170 | 881 | 161 | 843 1.159 0177
. . . Evet | 55 | 285 | 52 | 27.2
Oldukga zevkKli ve sik giyiniyorlar Hayr | 138 | 715 | 139 | 728 0.077 0,435
Moday1 hig takip etmiyorlar EVEmPZY | LSEFINh, 204
Hayrr | 164 | 85.0 |152 | 79.6 1.916 0.105
. . Evet | 45 | 233 | 44 | 230
Moday1 cok siki takip ediyorlar Hayr | 148 | 767 |147 | 77.0 0.004 0522
Moday1 takip etmek adna kendilerine Evet | 65 | 33.7 | 48 | 251
yakismayan seyler giyiyorlar Hayrr | 128 | 66.3 |143 | 74.9 33717 0.042
Giysilerin kalitesi hakkinda fikir sahibi Evet | 54 | 28.0 | 49 | 257
degiller Hayrr | 139 | 72.0 |142 | 743 0.264 0.345
Modaolan giysileri satm almak i¢in diger |Evet | 50 | 259 | 19 | 99
harcamalarm1 kisithyorlar Hayrr [ 143 | 741 [172 | 90.1 16.587 0.000
Ihtiyaclarmdan fazla paralan oldugunda Evet | 57 | 295 | 40 | 20.9
bunu giyime ayiryorlar Hayir | 136 | 705 | 150 | 785 4.654 0.098
Toplam 384

"Cok sikic1 giyiniyorlar" segenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamh iliski
goriilmemistir (X?=1.296; p=0.170>0.05). X kusagmmn %6.7'si evet, %93.3'ii hayr;

Y kusagmm %9.9 u evet, %90.1'1 hayr yanit1 vermistir.

"Eglenceli ve renkli giyiniyorlar" segenegi ile X ve Y kusagt kadmlari arasinda

anlamh iligki tespit edilmemistir

(X2=1.837;

p=0.108>0.05).

Cevaplarm X

kusagnda %28'i evet, %72'si hayr; Y kusagmnda %22'si evet, %781 hayr oldugu

gorilimek tedir.
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"Dikkat ¢ekici giyiniyorlar” segenegi ile X ve Y kusagt kadmlar1 arasmda anlamh
iliski buhmmustur (X?=11.164; p=0.001<0.05). Cevaplar X kusagnda %35.8'i evet,
%64.2'si hayr; Y kusagmin %20.4'0 evet, %79,6's1 hayrdir.

"Kendilerine yakisam giyiniyorlar" segenegi ile X ve Y kusagi kadmlari arasinda
anlamh iliski saptanmustr (X?=7,584; p=0,004<0.05). X kusagmm %40.9'u evet,
%59.1'l hayrr; Y kusagmm %55'i evet, %45'i hayr cevabmi verdigi goriillmektedir.

"Kendilerine yakisam giyinmiyorlar" secenegi ile X ve Y kusagl kadmlari arasmda
anlamh iliski goriilmemistir (X?=0.972; p=0.192>0.05). X kusagmm %24.4'i evet,
%75,6's1 hayr; Y kusagmin %28.8'i evet, %71.2'si hayr olarak yanitlamustir.

"Glyim i¢in ¢ok para harciyorlar” segenegi ile X ve Y kusagt kadmlari arasmda
anlamh iliski tespit edilmistir (X?=5,995; p=0,010<0.05). X kusagmmn %33.2'si evet,
%66.8'i hayr; Y kusagmin %22'si evet, %78'i hayr olarak yamtlamustir.

"Giyim icin biitgelerinden para ayrmuyorlar” segenegi ile X ve Y kusagt kadmlart
arasmda anlamh iliski bulmmamustr (X?=1.159; p=0.177>0.05). Cevaplarm X
kusaginda %11.9'unda evet, %88.1'inde hayr; Y kusaginda %15.7'sinde evet,
%84.3'linde hayr oldugu goriilmektedir.

"Oldukga zevkli ve sik giyiniyorlar” secenegi ile X ve Y kusag kadmlari arasmda
anlamh iliski saptanmamustr (X?=0.077; p=0.435>0.05). X kusagmm %28.5'i evet,
%71.5'1 hayr; Y kusagmn %27.2'si evet, %72.8'i hayr cevabm verdigi
goriimek tedir.

"Modayr hi¢ takip etmiyorlar” segenegi ile X ve Y kusag kadmlar1 arasmda anlamh
iliski gdriilmemistir (X?=1.916; p=0.105>0.05). X kusagmm %15'i evet, %85'i hayr;
Y kusagmin %20.4'0 evet, %79.6's1 hayr olarak yanitlamistir.

"Modayr ¢ok siki takip ediyorlar" segenegi lle X ve Y kusagt kadmlari arasmda

anlamh iliski tespit edilmemistir (X?=0.004; p=0.522>0.05). X kusagmnm %23.3'i
evet, %76.7'si hayr; Y kusagmin %23l evet, %77'si hayr cevabmi vermistir.
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"Moday1 takip etmek adma kendilerine yakismayan seyler giyiyorlar” segenegi ile X
ve Y kusagt kadmlani arasmda anlamh iliski bulinmustur (X?=3.377;
p=0.042<0.05). Cevaplarm X kusagnda %33.7'si evet, %66.31 hayr; Y kusagnda
%25.1'i evet, %74.9'u hayr oldugu goriimektedir.

"Giysilerin  Kkalitesi hakkinda fikir sahibi degiller” segenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski saptanmanustr (X?=0.264; p=0.345>0.05). X
kusagmn %?28'i evet, %72'si hayr; Y kusagmn %25.7'si evet, %74.3'0 hayr
seklinde cevaplamistur.

"Moda olan giysileri satn almak i¢in diger harcamalarm kisithyorlar” secenegi ile X
ve Y kusagn kadmlari arasmda anlamh iliski goriilmistir (X?=16.587;
p=0.000<0.05). Cevaplarm X kusagnda %25.9'u evet, %74.1'i hayr; Y kusagnda
%9.92 u evet, %90.1'i hayr oldugu goriilmektedir.

“[htiyaglarmdan fazla paralari olduunda bunu giyime aymiyorlar" segenegi ile X ve
Y kusa® kadmlar1 arasmda anlamh iliski tespit edilmemistir (X?=4.654;
p=0.098>0.05). X kusagmmn %?29.5'i evet, %70.5'i hayr; Y kusagmm %20.9'u evet,
%78.5'i hayr cevabmi vermistir.

Giyim hakkinda X ve Y kusaklarmm goriiglerine bakildignda X kusag kadmlar
verdikleri cevaplarla Y kusagi i¢in olduk¢a tammlayici olmuslardr. X kusagi Y
kusagmm dikkat cekici giyindigini, giyim i¢in ¢ok para harcadiklarmi, moday: takip
etmek adma kendilerine yakismayan seyler giydiklerini ve moda iirin satm almak
icin diger harcamalarm kisitladiklarmi  diigiinmektedir. Bu diisiinceler Y kusagmmn
sahip oldugu degerlerle uyum gostermektedir. Y kusagmn dikkat cekici giyinmesi
kusagm hem sosyal hem de Ozgirliklerine diskiin olmasiyla ilgili oldugu
disiiniilebilir. Giyim i¢in ¢ok para harcamalart Y kusagmmn "para harcamak icin
kazanilr"  diisiincesiyle iliskilendirilebilir. Modayr takip etmek adma kendilerine
yakismayan seyler giymelerinin sebebi, modayr takip ederek akran gruplari iginde
yada ig hayatlarinda 1yi bir izlenim brakmak istemeleri olabilir.

Y kusagi ise X kusagmmn kendilerine yakisani giydiklerini belirtmistir. X kusag
kadmlar1 genel olarak Y kusag kadmlarmm anneleridir. Bu soruda tercih yaparken
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bu disiinceye sahip olmalart diigiiniilebilir. Moda {iiriin satm almak i¢in diger
harcamalarmi  kisttlamalarmm sebebinin  yenilk ve degisiklk yapma tutkusunun en
gortinlir ve basit yolunun giyim olmasi olabilir. Y kusaginda kredi karti kullanmm da
oldukca yaygndwr. Bununla beraber internetten ahlgverigi tercih etmeleri de bu
tutumu olusturmus olabilir.

Cizelge 4.14. X ve Y kusaklarn kadnlarmm giyim hakkinda yaptiklart paylagimlarin dagilin

X ve Y Kusaklari Kadmlarmm Giyim Hakkinda | X Kusagi | Y Kusag X2
Yaptiklarnt Paylagimlar Say1 | Yiizde |Say | Yiizde P

Kargmmdakinin giyim tarzi hakkindaki Evet | 27 | 140 | 19 9.9
diigiincemi sylerim Hayrr | 166 | 86.0 |172 | 90.1 1.487 0.144
Kargimdakine giyimle ilgili tavsiyelerde [Evet | 17 | 88 |27 | 141
bulunurum Hayir [ 176 | 91.2 [164 | 59 2.686 0.069
Son moda giysi, renk ve tarzlar hakkinda |Evet | 34 | 176 | 45 3.6
konugurum Hayir [ 159 | 824 |[146 | 76.4 2075 0.094

di eivimim hakknd e al Evet | 56 [ 290 | 75 | 39.3
Kendi giyimim ha a tavsiye alnm Hayr [137 | 710 | 116 | 60.7 4.489 0,022
Eger begendiysemkarsimdakinin giyim  |Evet | 59 | 30.6 | 71 | 37.2
tarzm1 ek alirm Hayrr | 134 | 69.4 [120 | 628 | 1.869 0.104
Kargmmdakinin begendigim giyim esyas1 |Evet [ 72 | 37.3 | 86 | 45.0
varsanereden ahigveris yaptigmni sorarm  |Hayrr | 121 | 62.7 |105 | 55.0 2.363 0.076
Karsimdakinin begendigim giyim esyas1  [Evet | 63 | 326 | 82 | 42.9
varsa fiyatmi sorarim Hayrr [ 130 | 67.4 [109 | 57.1 4.325 0.024
Kalitesinden memnun kaldig1 markalari Evet [ 59 | 306 | 87 | 455
sorarim Hayirr [ 134 | 69.4 [104 | 54.5 9.141 0.002
Aligveris yaptigim magaza ve Evet | 61 | 316 | 65 | 34.0
markalardaki kampanyalari paylagirim Hayrr [ 132 | 684 [126 | 66.0 0.256 0.346
Internetten alisveris hakkinda giivenilir Evet | 25 | 130 |57 | 29.8
sayfaonerileri alirm Hayrr | 168 | 87.0 |134 | 70.2 16.306 0.000
Giivenebilecegim terzi veya moda evi Evet | 41 | 212 | 36 | 188
onerisi alirmm Hayrr | 152 | 788 |155 | 81.2 0.344 0.323
Ozel giinlerde giyinilebilecegim giysi Evet | 83 | 430 | 90 | 47.1 0,657 0.240
onerileri alrmm Hayrr | 110 | 57.0 |101 |52.9 : '
Giyim tarzim1 6mnek aldigim {inliilerin giysi |Evet | 17 | 88 |31 | 16.2
tercihleri hakkinda konusurum Hayrr | 176 | 91.2 [160 | 83.8 4.835 0.020
Viicut tipime gidebilecek giysi dnerileri Evet | 90 | 46.6 |107 | 56.0
alirmm Hayir | 103 | 534 | 84 | 440 3.387 0.041
Toplam 384

"Kargimdakinin giyim tarzi hakkmndaki disiincemi sOylerim" segenegi ile X ve Y
kusagi kadmlari arasmda anlamh iliski bulunmamustir (X?=1.487; p=0.144>0.05). X
kusagmmn %140 evet, %86's1 hayr; Y kusagmm %9,9'u evet, %90,1'i hayr cevabm
vermistir.
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"Karsimdakine giyimle ilgili tavsiyelerde bulunurum” secenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski saptanmamustr (X?=2.686; p=0.069>0.05). Bu
secenegl X kusagnm %8.8'l evet, %91.2'si hayr; Y kusagmmn %14.1'i evet, %85.9'u
hayr olarak yantlamistir.

"Son moda giysi, renk ve tarzlar hakkmnda konusurum" segenegi ile X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski goriilmemistir  (X?=2.075; p=0.094>0.05). X
kusagmmn %17.6's1 evet, %82.47 hayr; Y kusagmmn %23.6's1 evet, %76.41 hayr
oldugu goriilmektedir.

"Kendi giyimim hakkmnda tavsiye alrm” segenegi e X ve Y kusagi kadmlari
arasmda anlamh iliski tespit edilmistic (X?=4.489; p=0.022<0.05). X kusagmm
%29'u evet, %711 hayr; Y kusagnn 9%39.3'U evet, %60.7'si hayr seklinde
yantlamigtir. 'Y kusagt bu secenege X kusagmndan daha fazla evet cevabm vermistir.
Y kusag i¢in ailesi degerlidir. X kusagmm cofunlugu Y kusagmm annelerinin yas
araligidr. Bu segenegi tercih  etmelerinin - sebebinin  annelerinin  diislincelerini

Oonemsemelerinin yansmas1 oldugu sdylenebilir.

"Eger begendiysem karsimdakinin giyim tarzmi Ornek alrm” segenegi ile X ve Y
kusagi kadmlar1 arasmda anlamh iliski bulunmamustr (X2=1.869; p=0.104>0.05). X
kusagmn %30.6's1 evet, %69.4'0 hayr; Y kusagmn %37.2'si evet, %62.8'i hayr

cevabmi vermistir.

"Kargimdakinin begendigim giyim esyasi varsa nereden alisveris yaptigmi sorarmm’
secenegi e X ve Y kusagi kadmlari arasmda anlamh iligki  goriilmemistir
(X?=2.363; p=0.076>0.05). X kusagmm %37.3'i evet, %62.7'si hayr; Y kusagmmn
%45'i evet, %55'i hayr olarak yanitlamistir.

"Kargimdakinin begendigim giyim esyasi varsa fiyatim sorarm” segenegi ile X ve Y
kusag kadmlari arasmda anlamlt iliski saptanmistir (X?=4.325;
p=0.024<0.05). Cevaplarm X kusagmda %32.6's1 evet, %67.4'i hayr; Y kusagm
%42.9'u evet, %57.1'i hayr seklindedir.
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"Kalitesinden memnun kaldigi markalart sorarm” segenegi e X ve Y kusag
kadmlar1 arasmda anlamh iliski tespit edilmistir (X?=9.141; p=0.002<0.05). X
kusagmn %30.6's1 evet, %69.4'0 hayr; Y kusagmn %45.5'1 evet, %54.5'1 hayr

olarak yantlamustir.

"Karsimmdakinin  begendigim giyim esyas1 varsa fiyatmi sorarm" secenegi ile
"kalitesinden memnun kaldigi markalar1 sorarm” segenegine Y kusagi X kusagmdan
daha fazla tercih etmistir. Bu secenek Y kusagmnm; giyim ile ilgii X kusagiyla daha
fazla paylasim yaptigi ve giyim ile X kusagindan daha fazla ilgilendigi seklinde

yorumlanabilir.

"Algveris yaptiZim magaza ve markalardaki indirim ve kampanyalarn paylagrm®
secenegl e X ve Y kusagi kadmlar1 arasmda anlamh iliski bulmmanmust
(X?=0.256; p=0.346>0.05). X kusagmm %31.6's1 evet, %68.4'ii hayr; Y kusagmn
%34l evet, %66's1 hayr cevabm vermistir.

"Internetten alveris hakkinda giivenilir sayfa Onerileri alrm" secenegi ile X ve Y
kusag kadmlart arasmda anlamh iliski gorlimiistiir (X2=16.306;
p=0.000<0.05). Cevaplar X kusagmnda %131 evet, %87'si hayr; Y kusaginda
%29.8'1 evet, %70.2'si hayr seklindedir. Bu segenegi Y kusag iyeleri daha fazla
tercth etmist. Bu durumun Y kusagmn teknolojiye daha yatkm olmasi ve
teknolojiyi etkin bir sekilde kullanmalarmin sonucu oldugu gosterilebilir.

"Giivenebilece@im terzi veya moda evi Onerisi alirm™ segenegi ile X ve Y kusag
kadmlart arasmda anlamh iliski saptanmamistir (X2=0.344;
p=0.323>0.05). Cevaplarm X kusagnda %21.2'si evet, %78.8'i hayr; Y kusagmnda
%18.8'i evet, %81.2'si hayr oldugu gorilmektedir.

"Kargimdakinin  giyim tarzsan hakkmndaki dislincemi  sOylerim" secene8i ile
"glivenebilecegim terzi veya moda evi Onerisi alrm” seceneklerine evet demeyi X
kusag tyeleri daha fazla tercih etmisti. X kusagmmn terzi ya da moda evi Onerisi
almakla terzi yada modaevini Y kusagmdan daha aktif kullandigi soylenebilir. Y
kusagr kadmlar1 yas arah@ itbar ile c¢ogunlukla X kusagt kadmlarmmn kizlaridr. Bu
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sebeple "karsimdakinin giyim tarzi hakkmndaki disiincemi soylerim”" seceneginde X
kusagmm daha rahat paylasim yaptig1 disiinilebilir.

"Ozel giinlerde giyinilebilecegim giysi onerileri alrm” ile kusak arasmda anlamh
iliski tespit edilmemistir (X?=0.657; p=0.240>0.05). X kusagmm %43'ii evet, %57'si
hayr; Y kusagmin %47.1'i evet, %52.9'u hayr cevabmi vermistir.

"Giyim tarzmn Ornek aldigim {nlilerin  giysi tercihleri hakkmda konusurum®
secenedi dle X ve Y kusag kadmlar arasmda anlamh iliski bulnmustur (X?=4.835;
p=0.020<0.05). X kusagmmn %8.8'i evet, %91.2'si hayr; Y kusagmmn %16.2'si evet,
%83.8'l hayr olarak yantlamustr. Y kusaga bu soruya daha fazla evet yanitim
vermisti. Bu durum Y kusagmm nlilerin giyimni X kusagmndan daha fazla takip

ettifi ve bu konu lizerine paylasimlar yaptifi sonucuna gotiirebilir.

"Viicut tipime gidebilecek giysi Onerileri alrm” secenegi le X ve Y kusag kadmlar
arasmda anlamh iliski goriimiistir  (X?=3.387; p=0.041<0.05). Cevaplarm X
kusagmm %46.6'smda evet, %53.4Unde hayr; Y kusagmm %56'smda evet,
%44'tinde hayr oldugu goriilmektedir. Bu secenege her iki kusak {iyelerinin
cogunlugu da evet yanitin1 vermistir.

X ve Y kusaklart kadmlarmm giyim hakkmnda yaptiklari paylasimlara bakildiginda Y
kusagmm X kusagryla giyim lizerine daha fazla paylasm yaptig, X kusagmnmn ¢ok az
konuda Y kusag ile giyim tlizerine paylasim yaptigt sonucuna ulagimistir.

59






5. SONUC VE ONERILER

Bu boliimde, arastrmanm amaglari dogrultusunda elde edilen bulgular 6zetlenmekte,
bulgulardan varilan sonuglar sralanmakta ve buna dayah baz Onerilere yer

verilmektedir.
5.1. Sonu¢

X ve Y kusaklar1 kadmlarmm giysi tercihlerini incelemeyi ama¢ edinen bu arastrma;
betimsel (survey) yontem kullamimistr. Bu arastrma X ve Y kusaklar kadmlarmm
giysi tercihlerini  belirleyen faktorleri, giyim esyast satm alma yontemlerini, giysi
ahgverisi srasmda dikkat ettikleri noktalar ve her iki kusagmnda giyim konusundaki
diisince ve karsihkh paylagimlarmi saptamak, ¢ozim aramak ve Oneriler getirmek
lizere yapimustr. Arastrma Erzincan i merkezinde yasayan bu kusaga mensup 384
kisiye uygulanan anketlerden alman cevaplarla smrhdr. Orneklem grubuna
yonlendirilen sorularm ik bolimiinde kisilerin demografik ozelliklerini  belirlemeye
yonelik bilgiler yer alrken, diger boliimlerde ise arastrma konusuna yonelik sorular
yer almaktadr.

Sonu¢ bolimiinde, ik olarak kisilerin demografik Ozelliklerine iliskin bulgularm
sonuclarma degmnilmis, daha sonra da X ve Y kusag kadmlarmm giyim ile ilgik
gorislerine ait bulgularin sonuglarma yer verilmistir.

Aragtrmaya katilan 384 kadmm 193'i X, 191'i Y kusagma mensuptur.

Egitim durumlarma bakildiginda X kusagmmn biyik kismmm ikokul mezunu iken,
Y kusagmn da ise lise mezunu ¢ogunluktadwr. Ayrica Y kusagnda lise, iiniversite,
yikksek lisans ve doktora egitimi alanlarm sayis1 X kusagma gore oldukca fazladw. Y
kusagmin egitime daha fazla 6nem verdikleri sonucuna ulasgimistir.

Meslek durumunda ise X kusagmmn biiylik kisom ev hanmu iken, Y kusagmnmn

cogunlugu ogrencidir. Bunun sebebi olarak kusagin kapsadiyi yas araligi oldugu

sOylenebilir.
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Gelir diizeyinde her iki kusagnda c¢ogunlugunda kendi gelirlerinin  olmadig
goriimiigtir. Bunun sebebi X kusagmn g¢ogunlugun ev hanmu olmasi Y kusagmm
Ogrenci olmalar1 sebebiyle aile destegiyle veya burslarla egitim hayatlarma devam
etmeleri olabilir.

Arastrma kapsammnda Erzincan i merkezinde bulunan X ve Y kusag kadmlarmm
giyim ve diger kusakla giyim etkilesimi konusunda elde edilen sonuglar asagidaki
gibidir:

Giysi ahgverisi yapma sikhgmn dagiiminda her ki kusagnda en fazla "birka¢ ayda
bir* yanttmu tercih ettigi goriiirken Y kusagnda "ayda bir" yanmti X kusagma gore
olduk¢a fazladw. Y kusagmn daha sk araliklarla algveris yapmay: tercih etmesi bu
Kusagn harcamak i¢cin kazanma, X kusagmn ise parayr biriktirme egiliminde
olmalarmdan kaynaklanabilir. Bu durum Y kusagmm modayr X kusagndan daha
fazla takip ettigi seklinde yorumlanabilir.

Kusaklara gore giysi temin yerlerinin dagihminda her iki kusagmnda en fazla hazr
giyimi tercih ettigi goriimiistiir. X kusaginda "kendim dikerim" ve “pazardan alrm”
yantlari 'Y kusagndan oldukga fazla iken “internetten alrm” yamtmm oram Y
kusaginda X kusagma gore oldukca yiiksektir. Bu durum X kusagmmn tasarrufa dnem
vermesi, Y kusagm ise teknolojiyi daha etkin kullanmasmdan dolayr oldugu

sOylenebilir.

Giysi algverisine birlikte gidilen kisilerin dagimmnda Y kusagi ¢ogunlukla annesi ve
arkadastyla gitmeyi tercih ederken X kusagt g¢oguniukla kiz cocuklart ile gitmeyi
tercih etmigti. Bu durumun kusaklarm kapsadi@i yas araligiyla ilgili oldugu
sOylenebilir. Y kusagt genellikle X kusagmn c¢ocuklardr. X ve Y kusaklarnm
aligverise beraber gitmek istedikleri ve Y kusagmn akran gruplarmm giyim

konusunda fikirlerini 6nemsedikleri sonucuna ulasilabilir.

Satn alma kararlarmm dagilimmnda her iki kusakta ¢ogunlugun sadece ihtiyaci olan
irtinleri satm almayr tercih ettifi gorilmiistir. X kusaginda "sadece ihtiyacim olan
tirtinleri satm alrm" yamtmi tercth edenlerin oram Y kusagmna gbre daha fazladr.
Ayrica Y kusagi "tesadiifen vitrinde gOrdiigim {riinleri satm alrm™ ve "her sezon
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basmda gardwrobumu yenilerim" seceneklerini X kusagndan daha fazla tercih
etmistr. Bu durum X kusagmm kanaatkdr olmasndan ileri gelmis olabilir. Y
kusaginda ise az ¢ahsp cok tiiketme ve sabwrsizlik tutumlarii yansitti§i soylenebilir.

Abgveriste dikkat edilen etmenlerin dagilimu seceneginde “kaliteli olan giysileri
almayr tercih ederim" ve "farkh ortamlarda giyebilecegim giysileri almayir tercih
ederim” siklari Y kusagmda X kusagmndan fazla tercih edilmisti. Y kusagmmn Kaliteli
olan giysileri tercin etmeleri giyimleri ile karsisndakilere iyi izlenim brakmak
istemesiyle  iliskilendirilebilir.  "Farkh  ortamlarda  (¢alsirken, eglenirken vb.)
giyebilecegim giysileri almayr tercth ederim" segenefine verdikleri cevap dikkat
¢ekicidir. Ciinkii bu durumda aym giysiyi birgcok yerde giyerek tasarruf yapmak
mimkiindiir. Oysa Y kusagnda para harcamak i¢in kazamilr diisiincesi egemendir.
Bu sonu¢ hayatn her alannda hizh olmak isteyen Y kusagmin giysi ahgverisine

ayrdig1 zamam kisaltarak zamandan tasarrufu sagladigi seklinde de yorumlanabilir.

Giysi ahgverisine iliskin disiinceler incelendiginde her iki kusak da cogunluk "giysi
ahgverisi yapmaktan hoslanmm” cevabmi vermiglerdir. Bu soruda giiven iginde
hissetmeyi seven X kusagmn ‘“giysi ahsverisi igin magaza dolagsmak zaman
kaybidr" ve '"hep aym magazadan algveris yapmak giiven verir" yantlarn Y
kusagmdan daha yiiksektir. Bu durum X kusagmmn daha sadik olmasi ve zamam daha
iyl kullanmalariyla da tutarlihk gosterir.

Kusaklara gore giysi tercihlerinizi belirleyen faktorlerin  dagiimm incelendiginde X
kusagmin c¢ogunlufunun herzaman ‘viicut tipime uyan giysileri secerim” cevabmi
verdigi, Y kusagmn ise bireysellk Ozellklerinin yansmmasi olarak "kendi tarzima
uygun giysiler secerim" cevabmi verdigi goriilmiistir. ''Yasadi@im sehrin sosyal
yapisma uygun giysiler segerim” yantinda ise X kusagmmn g¢oguniukla “her zaman”,
Y kusagmn ise hig bir zaman" cevabi cogunluktadr. Bu durum Y kusagmmn
Ozgiirliklerinden taviz vermediginin  gOstergesi sayilabilir. "Zevkime hitap eden
modellerdeki giysileri segerim" ve son moda olan giysileri segerim se¢enegini tercih
edenlerin oranmmn Y kusagmnda daha fazla olmasi modayr X kusagmdan daha siki
takip ettikleri anlammi ifade ettigi sOylenebilir. Bu soruda her iki kusaginda biiyik
cogunlugu "dini manglarmma uygun giysiler segerim' yanitmm vermisti. Bu duruma
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bakarak X ve Y kusaklari kadmlarmn giyimlerinde dini inanglarmm etkili oldugu

sOylenebilir.

"Almayr en c¢ok tercih ettiniz giyim esyasi" sorusunun yanitlarma bakildigmnda
"spor giyim (sweatshirt- jean, t-shirt), elbise, pantolon ve aksesuar (kemer, taki,
canta, ayakkabi )" tercihlerinin Y kusagnda oram X kusagma gore oldukca fazladr.
"Takim elbise” tercihinde Y kusagmm evet cevabi ¢ogunlukta iken, X kusagmda bu
oran ¢ok azdr. Bu durumun Y kusagmm bir kismmmn Ogrenci, bir kismmmn ise
meslek hayatma atimasmdan otiirii  ¢esitliik gosterdigi disiiniilebilir. Y kusagmm
spor giyimi tercih etmesi Ozgiirlik ve rahatlklarma diskiin olan bu kusagn giyimde
de rahathktan yana olduklarmi gostermektedir. Y kusagmm bir kismmmn is hayatma
baslamasmdan  Gtlirii elbiseyi X  kusagndan daha fazla tercih  ettikleri
distiniilmek tedir.

Giyim abgverislermizde en sk faydalandan bilgi kaynagi daglmmnda Y kusag
"internet sayfalari" ve "dergi- gazete- radyo- katalog" cevaplari X kusagmdan daha
fazladr. Bu durumu modayi X kusagmdan daha yakmn takip ettikleri seklinde
yorumlanabilir. Ayrica Y kusagmn internet sayfalarmi tercih etme oranmmn X
kusagmdan fazla olusu teknolojiyi kullanmada yetenekli oluglarmdandir.

Giyim esyast satm alma nedenlerinin dagiimu incelendiginde sosyal yam giiclii olan
ve akran gruplarmmn disilincelerine deger veren, parann harcanmasi i¢in kazanidmasi
gerektigni  diisinen Y kusag ‘“algveris yaparak kafamu dagitmak Ve imajmmu
degistirmek/pekistirmek i¢in" segeneklerini X kusagndan daha fazla tercih etmistir.
Tutumly, biriktiren Ozellklerine uygun olarak X kusagt Y kusagmdan daha fazla
tercth ettigi secenekler ise " fiyati uygun oldugu icin", "thtiyacm oldugu i¢n" ve
“ileride giymek i¢in" dir. "Sik ve gizel gorinmek i¢in" segenegini her iki kusak
kadmlarmn c¢ogunlugu da tercih etmisti. Bu durum her iki kusak i¢cin de sk ve

glizel gdrinmenin Oonemli oldugunu gosterir.
X kusagt Y kusagmn giyimi hakkmda dikkat cekici giyindigi, giyim icin ¢cok para

harcadiklar, moday1 takip etmek adma kendilerine yakismayan seyler giydikleri ve
moda iriin satm almak icin diger harcamalarmi kistladiklarmi belirtmistir. 'Y kusag
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ise X kusag hakkmnda kendilerine yakisam giydigini belirtmistir. Bu soru kusaklarm

birbirlerinin giyimleri hakkmndaki diislinceleri tanmlamistir.

X ve Y kusaklart kadmlarmmn giyim hakkmnda yaptiklari paylagimlarda Y kusagi en
fazla "kendi giyimim hakkinda tavsiye alrm", “karsimdakinin begendigim giyim
esyast varsa fiyatmi sorarmm”, ‘kalitesmden memnun kaldi® markalar1 sorarm',
"internetten ahgveriy hakkmnda giivenilir sayfa Onerileri alrm", “giyimini G6rnek
aldigim inlii  kisilerin = giydikleri  hakkmda  konusuruz" cevabm vermistr. X
kusaginda ise en c¢ok tercih edilen yamt '"karsimdakinin giyim tarzi hakkmdaki
distincemi sdylerim" ve ‘"glivenebilecegim terzi veya moda evi Onerisi alrm"
olmustur. Bu durum Y kusagmn moda ve giyim ilizerine X kusagi ile daha fazla
paylasim yaptigi sonucuna gotiirebilir. "Viicut tipime gidebilecek giysi Onerileri
almm" secenegine her iki kusak iiyelerinin ¢ogunlugu da evet yanitmn vermistir. Bu
durum X ve Y kusaklar1 kadmlarmmn giysi tercihlerinde viicut tipini Onemseyerek
algveris yapti@i sonucuna gotiriir. X ve Y kusaklarn kadmlarmn giyim hakkmnda
yaptiklar1 paylagimlara bakildignda Y kusagmn X kusagiyla moda ve giyim tizerine
daha fazla paylasim yaptigi sonucuna ulasilmustir.

5.2. Oneriler

X ve Y kusaklar1 kadmlarinin giysi tercihlerine iliskin sunlar Onerilebilir:

e Arastrmada X ve Y kusaklan kadmlar1 Kkarsilastrimustr. Ilerleyen zamanlarda Z
kusag da karsilastrilabilir.

e Arastrmada Erzncan i merkezi Omeklem grubu olarak sec¢imistir. Biiyik
sehirler ve daha fazla katihm ile arastrma dermlestirilebilir.

e X ve Y kusaklarmm giysi tercihleri g6z Oniinde bulundurularak hazr giyim
isletmelerinde tiiketici talepleri belirlenebilir.

e Y kusagmn teknolojiyi etkin kullanmm sonucundan yola c¢ikilarak isletmeler
mternetten satig politikalarmi 1yllestirmeye calisabilir.

e Bu cahsmada her iki kusak giyim konusunda genel olarak karsilastrimistr.
Ayakkabi, canta, sag, parfim tercihi gibi konular ¢esitlendirilebilir.
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e X kusagma internetten ahsveris konusunda ¢esitli platformlarda bilgi verilerek

mternetten ahgveris, marka takipleri yapmalarma yardimci olunabilir.
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EK - 1: Tablo

Anderson’ un “ Sosyal Bilimler i¢in Farkh Biiyiiklikteki Evrenler I¢in Kuramsal
Orneklem Biiyiiklikkleri Tablosu”

Kaynak: Balci, A. (2013). Sosyal bilimlerde arastirma: Yontem, teknik ve ilkeler
(s.108).

Evren %5 %4 %03 %02
100 79 85 91 96
500 217 272 340 413
1000 277 375 516 705
5000 356 535 879 1622
50.000 381 593 1044 2290
100.000 382 596 1055 2344
1.000.000 384 599 1065 2344
25.000.000 384 600 1067 2400
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EK - 2: Anket Formu

ANKET FORMU

Bu anket " X ve Y kusaklart kadmlarmmn giysi tercihleri" konulu yiiksek lisans tez
cahgmasi i¢in hazrlanmustr. Sorulart igten ve samimi olarak cevaplamaniz arastrma
sonuclarmmn ger¢edi yanstmasi agismdan biiyik 6nem tasmaktadwr. Liitfen cevapsiz
soru brakmaymiz. Sonuglar yalnizca bilimsel arastrma amaciyla kullanilacak olup,
bilgileriniz gizli tutulacaktir. Ilginiz ve katkilarmizdan dolay1 tesekkiir ederiz.

Oznur Silahsor
Boliim 1: Demografik Ozellikler

1.Yasmiz:
()19-25
()26-30
()31-38
()39-45
() 46 -53

2 .Egitim Durumunuz:

() Okuryazar

() Ikokul mezunu

() Ortaokul mezunu
() Lise mezunu

() Universite mezunu
() Yiksek lisans

() Doktora mezunu

3. Mesleginiz:

() Ogrenci
() Ev hanmu
() Isgi

() Memur
() Isveren

( )Diger
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4. Gelir Diizeyiniz : (TL)

() Yok

() 501-1000 TL

() 1001-1500 TL
() 1501-2000 TL
() 2001-2500 TL
() 2500-5000 TL
() 5001 TL ve iizeri

Boliim 2: Giyim Esyasi Satin Alma Yontemleri
5.Ne kadar siklkla giysi aligverisi yaparsmiz?

() En az haftada bir

() Ayda bir

() Birka¢ ayda bir

() Yida bir ya da iki kez
() Birkag yida bir

6.Giysilerinizi en ¢ok nereden temin ediyorsunuz?

Evet

Hayrr

Hazr giyim satan magazalardan ahyorum

Terzide yada modaevierinde diktiriyorum

Kendim dikiyorum

Pazardan alyorum

Internetten ahyorum

7.Giysi aligverislerinize genellikle kiminle gidersiniz?

Evet

Hayrr

Yalmz

Esimle

Annemle

K1z cocuklarimla

Erkek cocuklarimla

Arkadaslarimla

Kiz kardesimle

Diger
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8.Giysi algverislerinize iliskin satm alma kararlarmizi asagidaki ifadelerden hangisi

en iyl sekilde tanmlamaktadir?

Evet

Hayrr

Algveriglerimi asla planlamam.

Algverislerimi hep planlayarak gergeklestiririm.

Sadece ihtiyacim olan triinleri satm alrim.

Tesadiifen vitrinde gordiigiim iirtinler1 satm alrim.

Her sezon baginda gardirobumu yenilerim.

Boliim 3: Giysi Alisverislerinde Dikkat Edilen Noktalar

9.Giysi aligverislerinizde dikkat ettiginiz noktalar nelerdir?

Evet

Hayr

Tanmmis markalar1 almayr tercih ederim

Indirimde olan giysileri almayi tercih ederim.

Kaliteli olan giysileri almay1 tercih ederim.

Dayanikl1 olan giysileri almay1 tercih ederim.

Giydigimde rahat edebilecegim giysileri almay1 tercih ederim.

Farkli ortamlarda (gahswken, eglenitken vb.) giyebilecegim giysileri
almay1 tercih ederim

10.Giysi ahsverislerinize iliskin diistinceniz nedir?

Evet

Hayr

Giysi algverisi yapmaktan hoslanirim.

Herhangi bir ihtiyacim olmasa da yeni bir sey var mu diye magazalar
gezerim.

Giysi aligverisi igin magaza dolasmak zaman kaybidr.

Hep aym magazadan algveris yapmak giiven verir.
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Boliim 4: Giysi Tercihlerini Belirleyen Faktorler

11.Giysi tercihlerinizi belirleyen faktorler nelerdir?

Her

zaman

Bazen

Hicbir

Zaman

Kendi tarzima uygun giysiler segerim.

Kendi meslegime uygun giysiler secerim.

Allemin giymmeme izin verdigi tirde  giysiler
secerim.

Dini manglarima uygun giysiler secerim.

Yasadigim sehrin sosyal yapisma uygun giysiler
secerim.

Yasadigim sehrin  klim tiirline  uygun  giysiler
secerim.

Viicut tipime uyan giysileri segerim.

Son moda olan giysileri secerim.

Sadece biitceme uyan giysileri secerim.

Zevkime uygun renkteki giysileri secerim.

Kumagmmn desenini yada kalitesini  begendigim
giysileri secerim.

Zevkime hitap eden modellerdeki giysileri segerim

12. Almay1 en ¢ok tercih ettiginiz giyim esyasi hangisidir?

Evet

Hayrr

I¢ giyim (i¢ ¢amasmi, korse, jiipon)

Ev giyimi (esofman takmmi, pijama, sabahlk, gecelk, tayt, sort)

Spor giyim (sweatshirt- jean, t-shirt, )

Elbise

Bluz- kazak -hrka

Takm elbise

Etek

Pantolon

Esarp, sal, atk1 v.b

D1 giyim (kaban, mont, yagmurluk, panco v.b.)

Aksesuar (kemer, taki, ¢anta, ayakkabi )
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13. Giyim ahgveriglerinizde en sik faydalandiginiz bilgi kaynagi hangisidir?

Evet | Hayr

Magaza gorselleri (vitrin, afig v.b.)

Firmalarim internet sayfalari

TV reklamlan

Dergi-gazete-radyo-katalog

Arkadas - aile ¢evresinden duyduklarim

Unliilerin giyimleri

14.Giyim esyas1 satin alma nedenlerinizi isaretleyiniz.

Evet | Hayr

Moday takip etmek

Algveris yaparak kafamu dagitmak i¢in

Imajmu degistirmek /pekistirmek icin

Fiyati uygun oldugu i¢in

Ileride giymek icin

Thtiyag oldugu icin

Sadece begendigim i¢cin

Sik ve glizel goriinmek i¢in

Kars1 cinsi etkilemek i¢in

Giyimimle dikkat ¢ekmek i¢in

Ay tarihsel zamanda ve aralklarda dogan, ekonomik ve sosyal hareketlerden
olusmus zaman arabklarma mensup olanlar i¢in yapilan tammlamalara kusak
denilmektedir.

X Kusagr: 1965 — 1979 aras1 doganlar

Y Kusagr: 1980 — 1999 aras1 doganlar

Boliim 5: X ve Y Kusaklanmn Giyim Hakkindaki Goriisleri
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15.Dogum yiniza gore diger kusaga mensup kadmlarm giyimleri hakkmnda ne

diisiinityorsunuz?

Evet | Hayr

Cok sikic1 giyiniyorlar.

Eglenceli ve renkli giyiniyorlar

Dikkat cekici giyiniyorlar.

Kendilerine yakisam giyiniyorlar

Kendilerine yakisam giyinmiyorlar.

Giyim i¢in ¢ok para harciyorlar.

Giyim i¢cin biitgelerinden para aymrnuyorlar.

Oldukca zevkli ve sk giyiniyorlar.

Moday1 hi¢ takip etmiyorlar.

Moday1 ¢ok siki takip ediyorlar.

Moday takip etmek adma kendilerine yakismayan seyler giyiyorlar.

Giysilerin kalitesi hakkinda fikir sahibi degiller.

Moda olan giysileri satmn almak i¢in diger harcamalarini kisithyorlar

Ihtiyaclarindan fazla paralar1 oldugunda bunu giyime aymriyorlar.

16.Dogum yilniza gore diger kusaga mensup kadmlarla giyim hakkinda yaptigmiz
paylasimlar nelerdir?

Evet | Hayr

Karsimdakinin giyim tarzi hakkmndaki diistincemi soylerim.

Karsimdakine giyimle ilgili tavsiyelerde bulunurum.

Son moda giysi, renk ve tarzlar hakkinda konusurum.

Kendi giyimim hakkmnda tavsiye alrm.

Eger begendiysem karsimdakinin giyim tarzin1 6rnek alrim.

Kargimdakinin  begendigim giyim esyasi varsa nereden algveris
yaptigini sorarm.

Karsimdakinin begendigim giyim esyasi varsa fiyatin1 sorarm

Kalitesinden memnun kaldig markalar1 sorarm.

Algveris yaptiZim magaza ve markalardaki kampanyalar1 paylagrim.

Internetten ahsveris hakkinda giivenilir sayfa onerileri alrmm.

Giivenebilecegim terzi veya moda evi Onerisi alirim.

Ozel giinlerde giyinilebilecegim giysi Onerileri ahrim.

Giyim tarzmi Ornek aldigim tnlilerin giysi tercihleri hakkmnda
konusurum.

Viicut tipime gidebilecek giysi Onerileri alirim.
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