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Jiri: Prof. Dr. Adem YILMAZ
Prof. Dr. Naci iSPIiR
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Bu tezin amaci, elestirel ekonomi politik bir perspektifle Hakkari yerel
medyasinin durumunu yeni iletisim teknolojileri ¢ercevesinde ortaya koyabilmektedir.
Bu amagla calismada yerel basin olgusunun gelisimi ve tarihsel siireci 6zetlenerek
internet gazetelerinin geleneksel medya tizerindeki etkilerine deginilmistir.

Ozellikle 1980°li yillardan sonra iilkemizde geleneksel medya yapilarinda koklii
degisimler yaganmistir. Bu donemde medya sektoriinde tekellesmeler hiz kazanmis ve
holdinglesmeler baslamistir. Yine internet ve internet gazetelerinin ortaya c¢ikmasi,
geleneksel medyanin biiyiik déniisiimler yasamasia neden olmustur. Istanbul kaynakl
medyanin yasadigi bu degisim ve doniisiimlerin; c¢ogunlukla kiiclik matbaa
kuruluglarindan ibaret, ayakta kalabilmek i¢in resmi ilan ve devlet destegine ihtiyag
duyan yerel basini ne dl¢iide etkiledigini incelemek bu ¢alismanin amaglar1 arasindadir.

Calismanin son bolimiinde ise Hakkari’de yerel basin faaliyetlerinin 1955 yilinda
bagsladig1 ve yerel basin kuruluslarinin basta ekonomik olmak tizere, teknolojik altyapi,
kalifiye personel, tiraj ve dagitim gibi sorunlarla miicadele ettigi tespit edilmistir.
Bununla birlikte, yaygin basindaki tekellesmelerin yerel basinda da yasandigi ancak
buradaki temel amacin, resmi ilan pastasindan pay alabilmek oldugu anlasiimistir.
Ayrica internet ve dijitallesmenin, yerel gazetelerin dnemli gelir kaynaklari arasinda
bulunan matbaalarda yapilan isleri olumsuz yonde etkiledigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Elestirel Ekonomi Politik, Yerel Basin, Geleneksel Medya,
Internet Gazeteciligi, Hakkari
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The aim of this dissertation is to reveal the present situation of Hakkari local
media from political and critical economics perspective within the framework of new
communication technologies. For this purpose, the development of the local press case
and its historical process were summarized, and the effects of Internet newspapers on
traditional media were discussed.

Especially after the 1980s, there have been profound changes in traditional media
structures in Turkey. During this period, monopolies in the media sector gained
momentum, and conglomeration began. Again, emergence of Internet and Internet
newspapers has led to major transformations in traditional media. Examining the extent
to which these changes and transformations experienced by the media originated in
Istanbul have affected the local press, which consist of mostly small printing
organizations and are in need of official notices and government support to survive, is
one of the objectives of this study.

In the conclusion section of the study, it was determined that local press activities
started in Hakkari in 1955, and local press organizations struggled mainly with
especially financial problems, as well as problems such as technological infrastructure,
skilled personnel, circulation and distribution. However, it was understood that the
widespread media monopolization was also experienced in the local press, and main
purpose here was to get a share of the official notices pie. It was also concluded that
Internet and digitization adversely affected the work done in printing presses that were
among the important sources of income for local newspapers.

Keywords: Critical Economy Politics, Local Press, Traditional Media, Internet
Journalism, Hakkari
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ONSOZ

Hakkari medya tarihi envanterinin olusturuldugu ve yerel medyanin ekonomi
politik analizinin yapildigi bu tez calismasinda; bilgi ve tecriibeleriyle konunun
sekillenmesini saglayan ve yardimlarini esirgemeyen danmigsmanim Prof. Dr. Adem
Yilmaz’a, degerli oneri ve fikirleriyle aragtirmaya katki saglayan Prof. Dr. Abdiilrezak
ALTUN’a, Dog. Dr. Besim YILDIRIM’a ve Dog. Dr. Omer ALANKAya, calismanin
tamamlanmasina dnemli katkilar1 olan arkadaslarima, Hakkari Valiligi il Basin ve
Halkla liskiler Miidiirii Cemal ARMAGAN’a, Hakkari yerel medyas1 ¢alisanlarina ve

yoneticilerine tesekkiirlerimi sunmay1 bir borg biliyorum.

Calismanin her asamasinda yanimda olup bana destek veren sevgili esim Emine

AYDOGAN’a ve aileme sonsuz siikranlarimi sunarim.

Erzurum-2019 Taner AYDOGAN



GIRIS

1980°1i yillarla birlikte, Tiirkiye’de uygulanmaya baslanan neo-liberal politikalar
sonrasinda bagka sektorlerde dnemli sermaye birikimi saglayan miiteahhit ve bankaci
gibi sermaye sahipleri basin alanina yonelmistir. Bu donemde basin kuruluslar
holdinglesmeye baslamis ve tekellesmeler giderek artmistir. Bu yeni aktorlerin sektdre

egemen olmaya baglamasiyla geleneksel yap1 koklii bir degisim yasamistir.

Ozellikle, 1990’11 yillarda hiz kazanan medya dis1 sermayenin sektdre yonelmesi,
geleneksel medya sahiplerinin tamamen tasfiye edilmesiyle sonuglanmis; medyada
milkiyet ve kontrol, el degistirmistir. Boylece Tiirk medyasi gazetecilik ilkelerinden
uzaklagsmaya ve yozlasmaya baslamistir. Bu dénemde, kamu hizmeti yayinciliginin
yerine kisisel ticari ve siyasi ¢ikarlarin 6n planda tutuldugu yeni bir yaymncilik mantig
gelismistir. Nitekim okuyucunun tiiketici ya da miisteriye, haber igeriklerinin ise ticari

bir iiriine dontistiigi bir yap1t meydana gelmistir.

Ulkemizde basmin gelismesinde biiyiik katkis1 olan yerel gazeteler, dzellikle bu
donemde giiclii teknolojik yatirimlar gerceklestiren ve yayilmaci politikalar sergileyen
yaygin basin karsisinda gii¢ kaybetmeye baslamistir. Bununla birlikte, 20. yiizyilin
sonlarinda ortaya ¢ikan internetin hizla yayginlasmast ve hemen hemen her alanda
kullanilmaya baglanmasiyla gazetecilik acisindan Onemli doniisiimler yasanmistir.
Ulkemizde bir yandan yaygmn medya kuruluslar1 bu alana yatirimlar yapmaya baslarken,
diger yandan da yalnizca sanal ortamda faaliyet gdsteren internet haber siteleri ya da

portallari ortaya ¢cikmustir.

Ozellikle habercilik agisindan sagladigi kolayliklar ve getirdigi yeniliklerle kisa
zamanda iilkemizde de yayginlasan internet gazeteleri, bilgiye ulasma ve bilgiyi yayma
konularinda geleneksel medyadan onemli Olgiide farklilasmaktadir. Bu anlamda
geleneksel medyayr doniisiime zorlayan internet gazeteleri, ayrica medya alanindaki

mevcut tekel yapilarina karst da bir alternatif olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Yaygin basina gore; hedef kitleye ulasma konusunda sorunlar yagayan yerel
gazeteler, gilinimiizde yeni medya dedigimiz bu mecralar araciligiyla yalnizca
yayimlandig1 yorede yasayan insanlara degil, biitlin diinyaya ulagabilme olanagina sahip

olmustur. Internet gazetelerinin getirdigi bu yenilikler ve sagladig1 olanaklarin yani sira



geleneksel medya iizerinde birtakim olumsuz etkilere neden olmustur. Internet
gazeteleri, 6zellikle yazili basin iizerinde etkili olmus ve gazete satislarinin 6nemli

Olgiide diismesine neden olmustur.

Bu c¢alismanin amaci; internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik iizerindeki
etkilerini ve geleneksel gazeteciligin yasadigi doniisiimii, Hakkari yerel medyasindan
hareketle ortaya koymaktir. Elestirel ekonomi politik bir yaklagimla ele alinacak olan
yerel medyanin miilkiyet iliskileri, teknolojisi, kadro durumu ile gazetelerin dagitimi ve
tirajlarini inceleyerek degerlendirmek amaglanmaktadir. Medya kuruluslarinin sahipleri
ve calisanlariyla yapilan miilakatlarla, Yyerel medya konusunda, Hakkari Ornegi
tizerinden bilimsel veri tabani olusturulmasi da bu galismanin amaglar1 arasindadir.
Ayrica bu calismayla Hakkari’nin medya tarihi envanterinin olusturulmasi

amagclanmaktadir.

Bu caligmanin, Hakkari ili 6rneginden yola ¢ikarak yerel medyayi, elestirel
ekonomi politik bir yaklagimla inceleyip konuyla ilgili somut bilgiler ortaya koymasi
bakimindan ve literatiirde Hakkari yerel medyasi lizerine kapsamli bir calismanin

bulunmamasi nedeniyle 6nemli olacag diisiniilmektedir.

Calismamizin kuramsal ¢ergevesini olusturan elestirel ekonomi politik yaklagim,
ilk boliimde tanimlanmis ve medyanin ekonomi politik incelenmesi hakkinda bilgiler
verilmistir. Bu boéliimde diinyada medya alanindaki tekellesme konusuna deginilerek
Tiirk basin sektoriindeki tekellesme egilimleri sonucunda degisen miilkiyet yapisiyla

geleneksel yapinin gecirdigi doniisiim agiklanmaya ¢aligilmastir.

Ikinci béliimde, diinyada ve iilkemizde yayincilifin baslangig seriiveni ve gelisim
siireci hakkinda bilgiler verilerek tarihsel siire¢ icerisinde Tiirkiye’de yerel basinin
gelisimi ve gegirdigi asamalara deginilmistir. Bunun yaninda, geleneksel basindan yeni

medyaya geg¢is slireci, yeni iletisim teknolojileri ¢cer¢evesinde irdelenmistir.

Calismamizin tiglincii boliimiinde ise, Hakkari 6zelinde yerel basin kuruluslarinin
sahipleri, calisanlar1 ve lgciincii kisilerle yapilan goriigmeler, Milli Kiitiiphane Siireli
Yaym Arsivi'ndeki arastirmalar ile Hakkari Valiligi Basmn ve Halkla iliskiler
Miidiirliigii’nden elde edilen bilgi ve belgelerle Hakkari’nin basin tarihi olusturulmaya

calistlmistir. Ayrica bu bdliimde, Hakkari’deki basin kuruluslari; ekonomik yapisi,



sahiplik yapisi, teknolojik altyapisi, yayimn siireleri, personel durumu, dagitim ve tiraj

acisindan incelenmis; yeni medyanin Hakkari basini iizerindeki etkileri ele alinmustir.



BIiRINCi BOLUM
EKONOMI POLITIiK

1.1. EKONOMI POLITIGIN TANIMI

Ekonomi politik, toplumlarin sahip oldugu maddi varliklarin {iretimi ve liretim
tarz1 gibi toplumlarin gelismesinin temelini olusturan olgulart inceler. Toplumlarin
temelini arastirirken, iretimi tek basina degil, {iretim siirecinin igerisinde olan
insanlarin kurmus oldugu iliskiler yoniiyle ele alir. Ekonomi politik, toplumsal siniflar1
bir biitiinliik icerisinde inceleyerek, iiretici giicler ile iiretim iligkileri arasindaki ortak
bagi da silirecin bir pargasi olarak degerlendirir. Kisacast ekonomi politik, maddi
varliklarin  iretimini, dagitimini ve paylagilmasini, iiretim araglarinin  miilkiyet
sekillerini, toplumlardaki farkli simif ve gruplarin konumunu, bu siirece dahil olan
insanlarin kurmus oldugu iligkiler agisindan arastirarak insanlarin ekonomik iligkilerini

biitiinsel ve tarihsel olarak anlamlandirmamiza yardimci olur (Nikitin, 1990: 20).

Ekonomi politigi, en genel anlamiyla ifade edecek olursak; insanlarin maddi
varliklarinin devamliligini siirdiirebilmek amaciyla ihtiyact olan araglarin iiretim ve
degisim olgularini inceleyen bir bilimdir. Kendilerine has farkli i¢ dinamikleri bulunan
iretim ve degisim, farkli birer toplumsal isleve sahip olmalarinin yaninda birbirleri
tizerinde Onemli etkiye sahiptirler. Tarihsel olarak bakildiginda, insanlarin iiretim
tarzlar1 ve degisim bicimleriyle ilgili bazi ortak noktalar bulunmakla birlikte genel
olarak degerlendirildiginde, iiretim kosullari, toplumlarin ve iiretim araglarinin zaman
icerisinde gecirdigi degisimlere bagli olarak yeniden sekillenmistir. Bu sekillenme
zaman, mekan ve topluma gore degiskenlik gosterdigi igin ekonomi politik, esas olarak
tarthsel bir bilim olmakla birlikte, ayrica toplumsal bir bilimdir (Engels, 1977: 249-
250). Uretim iligkileri tarihi dénemlerin kosullarma ve toplumlara bagli olarak zaman
icerisinde doniisiimler yasamistir. Bu nedenle {iretim iligkilerinin biitiin toplumlar1 ya da
tarithsel donemleri kapsayabilecek ortak ve genel yasalarinin varligindan s6z etmek

miimkiin degildir.

Buna karsin, Alaattin Bilgi {retim iliskileri hususunda her zaman kabul

gorebilecek genel yasalarin miimkiin olabilecegini dile getirir. Ona gore, lretim



iligkilerinin her zaman gecerliligini siirdiirebilecek genel yasalarmin varligi yalnizca
ekonomi politigin, liretim ve degisim konularinda yasanan evrimin her asamasina has

yasalar1 tek tek irdelemesine baglidir (Bilgi, 1992: 60-61).

Engels’e gore, ticaretin yayginlagsmasinin tabii bir sonucu olarak ekonomi politik
dogmustur. Bu gelismeyle birlikte ilkel ve bilimsellikten uzak ticaret, yerini
zenginlesme bilimine birakmistir. Ticaret faaliyetleri igerisinde bulunulan toplumlardan
daha fazla para temin edebilmek i¢in, tiiccarlar her tiirli yola basvurmaya basladi.
Ticcarlarin bu aggozliiliigii ve birbirlerine duyduklar diigmanlik, zenginlesme bilimi

olarak goriilen ekonomi politik i¢in kara bir lekedir (Engels, 2011: 352-353).

Zenginlesme bilimi olarak da bilinen ekonomi politik ¢esitli teorilere
dayanmaktadir. Bu cesitli yaklasimlardan iki temel noktaya dikkat ¢eken Erdogan’a
gore; ekonomi politik ilkin, 19. yiizyilin sonunda “economics” diye adlandirilan bir
disiplin olarak ortaya ¢ikisindan 6nce, ekonomiyi arastiran bir disiplin olmasidir. kinci
temel noktasi ise; ekonomi politik en genel ifade ile toplumlarda insanlarin en temel
materyal ihtiyaclarinin iiretim ve degisim kurallarim1 ydneten bir bilim disiplini
olmasinin yani sira konusu, inceleme sekli yoniiyle tarihsel boyutlar1 olan bir bilim

olarak temellendirilmektedir (Erdogan, 2001: 279).

1.2. ILETiSIMIN EKONOMIi POLITIiGi

Bir bilim olarak 17. yiizyilin sonunda ortaya ¢ikan ekonomi politik, 18 ylizyilda
fizyokratlar ve Adam Smith’in yapmis oldugu ¢aligmalar neticesinde bir bilim olma
niteligi kazanmistir. Sanayi devrimiyle birlikte daha da giiclenen kapitalist sinifin
zenginlesmesini ifade etmek iizere gelistirilmistir. Smith ve daha sonraki déonemlerde
takipgisi olan klasik ekonomi politik¢iler ve neo-klasik iktisat¢ilar kapitalist iiretim
iligkilerini doga kanunlar1 olarak benimsemis ve bu iligkilerin tarihsel kosullara bagl
olarak degistigi gercegini gormezden gelmislerdir. Nihayetinde, bu yaklagim ekonomi
politigin kapitalist iiretim ve {ilesim iligkilerini mesru kilan bir bilim olarak dogmasina
neden olmustur (Yaylagiil, 2014: 141). Ekonomi politik yaklagimin {izerinde durdugu
asil konu iiretim degildir. Uretim igerisindeki insanlarin toplumsal iliskileri ve bu

iligkilerin sonucu olarak ortaya ¢ikan iiriinlerin paylagimi ile ilgilenir (Lenin, 1975: 46-

47).



Iletisimin ekonomi politigi hakkinda genel kabul goren gériis; 1960°larin sonunda
ortaya c¢iktig1 ve tarihsel siirec icerisinde 6zellikle 1970’li yillarda gelisim gosterdigidir.
Iletisimin ekonomi politigi ile ilgili ilk ¢alisma 1957°de yapilmis, Smythe, Schiller H.
L, Guback, Williams, Nordenstreng, Hamelink, Garnham, Murdock, Mattelart A. gibi
onemli yazarlar bu yaklasima katki saglamislardir (Micge, 2004: 1-2).

Bu baglamda, 1960 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde Dallas Smythe
ekonomi politik yaklagimi iletisim arastirmalarina uygulamistir. Buradaki temel amag,
iletisim kurumlarinin yapilanma bigimleri ile igleyis politikalarinin iletisim etkinlikleri
tizerinde nasil bir etkisi oldugunu ortaya koymaktir. Baska bir sekilde ifade edecek
olursak; iletisimin ekonomi politigi, iletigim kurumlarinin i¢inde bulunduklari toplumsal
sartlar cergevesinde, bu kurumlarin politikalar1 ve yapilarinin incelenmesidir. Smythe
temel olarak, iletisim kaynaklarmin dagiliminin nasil gerceklestigi, kimin, ne zaman,
nerede mal ve hizmetleri satin aldigi, bu mal ve hizmetleri temin etmek i¢in kimlerin ne

gibi faaliyetlerde bulundugunun incelemesinde bulunmustur (Wasko, 2006: 188)

1996 yilinda Mosco, elestirel, geleneksel ve yeni-geleneksel kuramlar
cergevesinde, belgesel ozellikler tasiyan ve iletisimin ekonomi politiginin gelisim
asamasi iizerine yogunlagtirmig oldugu disiincelerini kaleme almistir. Mosco bu
calismasinda toplumsal yasamdaki yeniden iiretim ve kontrol olgular1 arastirmis ve
dretimin ¢Ozlimlemesini yaparak, Ozellikle de kaynaklarin degisim ve dagitimini
toplumsal iligkiler yoniiyle ele almistir. (Miege, 2004: 2). Dolaysiyla, toplumsal
baglaminda iletisimin analizinin yapilabilmesi, iiretim ve yeniden {iretim sistemi olarak
kapitalizmin ge¢irdigi evrimi ve bu sistem igerisinde iletisimin roliiniin anlagilmasina
baghdir. Gerek ulusal gerekse uluslararasi siyasi yapilanmalarda enformasyon/iletisim
endiistrileri ile diger endistriler arasindaki bagin teshis edilmesiyle, gercek iktidar

yapilar1 ortaya konabilir (Wasko, 2006: 192).

Ayrica, ekonomi politigin hem dar hem de genis tanimini yapan Mosco’ya gore,
dar anlamda ekonomi politik, toplumsal iligkileri olusturan, kaynaklarin tiretim, dagitim
ve tikketiminin, ozellikle de gii¢ iliskilerinin, iletisim kaynaklarinin da dahil edilerek
incelenmesidir. Genis anlamda ise ekonomi politik, sosyal yasamda hakimiyet ve

miicadelenin incelenmesidir (Akt. Boyd-Barret, 2006: 2).



Bunlarin yaninda iletisimin ekonomi politigini desteklemek amaciyla farkli
kuramsal tartismalar devam etti. Ekonomi politik yaklasimi, Murdock ve Golding
(1974) endiistri vasitasiyla satilan emtialar olarak iletisimin incelenmesi seklinde tarif
ederek onu kitle iletisimine uygulamis ve endiistrilesme siirecini arastirmiglardir.
Garnham (1979) ise kapitalist toplumlardaki kiiltiirel iiretim ve tliketim bigimleri
tizerinde durmus ve kitle iletisiminin ekonomi politik incelenmesini, bu iiretim ve
tilketim bic¢imleri i¢in kiiltiiriin endiistrilesmesi siirecinin énemine odaklanmasi olarak
tanimlamistir. En genis anlamda ifade edecek olursak iletisimin ekonomi politik
yaklasimi, iletisim ve kapitalizme ilgi duymaktadir. Yaklagim, yalnizca sahiplik ve
kontrol tizerine yogunlagmaz, bununla birlikte sermaye hareketlerini, devletin rolii ile

ideolojik yeniden {iretim amaciyla bu siirecin etkilerini de ¢oziimler (Wasko, 2006:

189).

Ote yandan, iletisimin ekonomi politigi, her iilkeye 6zgii yasanan gercekliklerin
(iilkeye iletisim teknolojilerinin girmesindeki temel 6zellikler, toplumlarin temeli olan
i¢ sinif yapisi, temsil bicimi ile uluslararasi is boliimiine istirak sekli) ortaya g¢ikan
sonuclarda belirleyici bir rol iistlendigini kabul etmektedir. Bu baglamda, iletisimin
ekonomi politigi ¢alismalari, gelistikleri donemin sartlart ile calismanin gerceklestigi
veya caligmaya konu olan cografyanin 6zgiinliikleri temelinde farkliliklar gosterir. Bu
farklilasma neticesinde iletisimin ekonomi politi§i, zaman ve uzama gore
smiflandirilabilir bir yapiya doniisiir (Basaran, 2014: 12). Ozetle, iilkelere ve tarihi
donemlere gore yasanan olgularin farkliligi, ekonomi politigin de bunlara bagli olarak

degiskenlik gostermesini beraberinde getirmistir.

Kimilerine gore, iletisimin ekonomi politik yaklasimi, fazlasiyla dar ve asiri
belirlenimci, yalnizca ekonomik faktorler hakkinda bilgi verdigi ve ideolojik sorunlar
veya medya igerikleri konusunda cok fazla bir sey sOylemedigi diistiniilmektedir.
Ekonomik ve ideolojik olanin rolii iizerine yapilan tartismalar, son donemlerde Marksist
iletisim kuraminin gelismesine 6nemli katkida bulunmustur. Her ne kadar bu yaklasim
klasik Marksist kuramdan esinlense de yaklagimin, 6teki analiz bigimlerini dislamamasi
gerektigi one siiriilebilir (Wasko, 2006: 190-191). Diger ekonomi politik yaklagimlarda
oldugu gibi iletisimin ekonomi politiginin temelini de Marksist kuramlar

olusturmaktadir.



1.3. ELESTIiREL EKONOMI POLITIK

fletisimin elestirel ekonomi politiginin temeli Avrupa’da atilmis, toplumsal
iletisime ve kiiltiire kuramsal bir temel olusturdugu ve bu kuramsal temel iizerinden
toplumsal iletisim kurumlarini analiz etmeye yoneldigi iddia edilebilir.  Avrupa
merkezli olan iletisimin elestirel ekonomi politiginin temel konularina bakildiginda,
donemin Marksist tartismalar1 ekseninde oldugu ve bunlarin; “altyapi- {istyapi modeli,
medya kurumlar1 ve ideoloji, altyapmin son kertede belirleyiciligi, teknolojik

belirleyicilik, kiiltiirel materyalizm” gibi konular1 barindirmaktadir (Bagaran, 2014: 13).

Ekonomi politik genellikle birlesme, cesitlilik, ticarilesme ve uluslararasilasma
stireclerini, izleyici kitlesinin avlanmasinda ya da reklamcilik alaninda kar gilidisi
siirecinin medya pratikleri ve medya igerikleri {izerinde var olan etkilerini arastirir.
Bununla birlikte, genellikle medya miilkiyeti ve kontrolii gibi makro sorunlarla
baglantili olan ekonomi politik terimi, medya sektoriindeki arastirmalarda genel olarak
elestirel bir anlam teskil etmektedir. Ekonomi politigin bu elestirel anlamina karsin,
kendi ekonomi politik gelenegi icinde Mosco (1995), bu gelenege biitiiniiyle ait olan
klasik ekonominin, bireyler ve pazar arasinda var olan iligkileri indirgemeci bir yolla
aciklamaya calistigini, bunu yaparken de ekonomik kanunlar ya da formiiller ortaya

koydugunu iddia etmektedir (Boyd-Barret, 2006: 1).

Ote yandan, Golding ve Murdock ana akim ekonomi bilimi ile elestirel ekonomi
politik yaklasim arasindaki farklar1 dort kategoride siniflandirmiglardir. Onlara gére bu
farklarin;

“Ilki, biitiinciildiir (holistic). Ikincisi, tarihseldir. Ugiinciisti, merkezi olarak

kapitalist tesebbiis ile devlet miidahalesi (publicintervention) arasindaki

denge ile ilgilenir. Sonuncusu ve belki de en onemlisi, adalet, esitlik ve
kamu yarart gibi temel ahlaki sorunlarla ilgilenebilmek icin verimlilik

(efficiency) gibi teknik konularin otesine gider.” (Golding ve Murdock,
1997: 53-54).

Burada yazarlarin asil iizerinde durduklart konu, elestirel ekonomi politigin ana
akim ekonomi bilimi gibi yalnizca teknik konularla degil, kamu yarar1 ve temel ahlaki

sorunlarla da ilgilemesidir.

Bunun yaninda, kiiltliriin elestirel ekonomi politigi i¢in dort tarihsel siirecin

olduguna dikkat ¢eken Golding ve Murdock, bunlarin merkezi konumda oldugunu ifade



etmektedirler. Onlara gore, bu siirecler; medyanin gelismesi, sirket menzilinin
genislemesi, metalastirma ile devlet ve hiikiimet miidahalesinin degisen roliidiir
(Golding ve Murdock, 1997: 57). Yazarlarin ortaya koydugu bu dort tarihsel siireg,
Mosco’nun ekonomi politigin iletisim alanina uyarlanabilmesi i¢in sundugu li¢ kavrami
temel almaktadir. Bunlardan ilki; kullanim amaciyla degeri belirlenen iiriinleri ya da
hizmetleri satin alma ve bunlar pazar ortaminda kazanca doniistiirebilecekleri
emtialasma kavramidir. Ikinci olarak, sosyal hayatin zaman ve mekana dair
sinirlamalarin iistesinden gelme siireci olan uzamsallastirma ve son olarak da sosyal
stireg ile sosyal pratik diisiinceleri, yapilarin ¢dziimlemesi igerisinde toplayan yapilasma

kavramidir (Boyd — Barret, 2006: 3).

Elestirel ekonomi politik, ilk olarak Kkiiltiirel iiretimin kiiltiirel tiikketim alanini
kisitlayan bir etkisinin oldugu hipotezine 6nem gosterir. Bu kurumlarin, sahiplik
yapilart ile denetim bigimlerinin faaliyetler lizerindeki sonuglarinin yaninda, devlet
diizenlemesi ve iletisim kurumlarmin karsilikl1 iliskilerini arastirmasini kapsar. Ikincisi
olarak, medya irilinlerinin sundugu temsillerin, onlarin {iretimi ile tiiketimlerinin
materyal gercekligiyle olan bagini gosterebilmek i¢in metinlerin kod agilimini yaparak
onlarin ¢éziimler. Son olarak, materyal ve kiiltiirel esitsizlik arasinda var olan bagi
ortaya koymak icin kiiltiirel tiiketimin ekonomi politiginin analizini yapar (Fung, 2006:

43).

Bununla birlikte, Golding ve Murdock elestirel ekonomi politik ile ana akim
ekonomi bilimi arasindaki farka vurgu yaparken ayrica liberal ekonomi politikgiler ile
elestirel ekonomi politikciler arasindaki farklara da dikkat ¢ekmektedirler. Onlara gore;
(Golding ve Murdock, 1997: 54), ekonomiyi ayr1 bir alan olarak goéren ana akim
ekonomi bilimi kapitalizmin egemen bireyleri iizerine yogunlagsmasina karsin, elestirel
ekonomi politik yaklasim, ekonomik orgiitlenme bi¢imlerinin siyasal, toplumsal ve
kiltiirel yasam ile olan etkilesimine odaklanmistir. Liberal ekonomi politikgiler,
tiikketicilerin {irtinleri segme Ozgiirliiglinlin pazar giiclerinin hareket serbestisi ile
dogrudan iligkili oldugunu savunurlar. Bu bakimdan, pazardaki miibadele {izerine
yogunlagirlar. Elestirel ekonomi politik¢iler de liberal ekonomi politik¢iler gibi pazar
ortaminda kiiltiir Uretici ve tiiketicilerinin devamli olarak tercih yapmasi gerektigini

gormezden gelmez, fakat bu konuyu daha genel kapsamda degerlendirirler.
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Ayrica yazarlar, klasik ekonomi politikgiler ile elestirel ekonomi politikgiler
arasindaki farklara da deginmektedirler. Ekonomi politik yaklagim, baslangicindan
itibaren 6zellikle devlet miidahalesinin uygun etkinlik alani iizerine odaklanmistir. Bu
nedenle, kagiilmaz olarak rakip politikalarin degerlendirilmesi konusuyla ilgilenir.
Ekonomi politik, diinyay1 analiz ettigi kadar onu degistirmeye de ugrasir. Klasik
ekonomi politikgiler ve giiniimiizde onlarin destek¢isi olanlar, devlet miidahalesinin
minimum seviyeye diisiiriilmesi ve pazar gii¢lerine ise maksimum isleme serbestisinin
verilmesi hipoteziyle ¢oziimlemeye koyulurlar. Diger yandan elestirel ekonomi
politik¢iler ise, pazar sisteminin kusurlarina ile esitsizliklerine dikkat cekerler.
Miidahalenin bi¢imleri konusunda anlagsmaya varamamalarina ragmen, bu kusurlarin
yalnizca devlet tarafindan miidahale ile diizeltilebilecegini iddia ederler (Golding ve
Murdock, 1997: 59-60).

Mosco, ekonomi politigin {i¢ temel &zelliginin oldugunu vurgular. lk olarak,
ekonomi politik, her seyden Once toplumlarin degisimini ve tarihsel dontigiimleri
arastirmay1 hedefler. ikinci olarak, ekonomi politigin; ekonomik, siyasi, toplumsal ve
kiiltiirel alanlar1 olusturan toplumsal iliskilerin tamamini veya toplumsal biitlinii
aragtirmasinda menfaati vardir. Son olarak, toplumsal degerler ile toresel unsurlara ilgi
duyarak ahlak felsefesiyle arasinda bir iligki kurar. Mosco’nun ortaya koydugu bu ii¢
temel 6zelligin yani sira, Golding ve Murdock (1991) tarafindan tanimi yapilan ve esas
ilgi alani, kapitalist tesebbiis ve kamu miidahalesi arasindaki denge olan elestirel

ekonomi politik de dordiincii 6zellik olarak ilave edilebilir (Boyd — Barret, 2006: 2).

Ekonomi politigin, devrimei bir yoniiniin oldugunu vurgulayan Alaattin Bilgi’ye
gore, ekonomi politik; somiirii sisteminin carklarmin nasil calistigin1 izah ederek bu
sistemi afise eder. Bunula birlikte bu sistemden kurtulus yollarimi da agikladigi icin
egemen kapitalist siniflarca tarafsiz olarak goriilmez. Halbuki ekonomi politigin ulastigt
sonuclar, kapitalist sistemin dogal verilerinin incelenmesinden ibarettir (Bilgi, 1992:
61). Ozetle (Akt. Coban, 2014: 42), elestirel yaklasim, giiciin ve hakimiyetin suiistimal
edilmesinin tiim bi¢imlerine karsi siirdiiriilmekte ve hakimiyetin ideolojik temeline

yogunlagmaktadir.

Ayrica, elestirel analiz siirecinin, yalnizca bir tanimlamadan ibaret olmadigini,

aslinda bir miidahale bi¢gimi oldugunu belirtmek Onemlidir. Bu, tahakkiim siirecini
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aragtirmanin 6nemli bir pargasi olmakla birlikte, ayrica kendi i¢inde kiiltiirel bir
direnistir (Wasko, 2006: 193). Bu direnis aslinda kapitalizme karsidir ve bu direnisin
basarili olabilmesi, kapitalizmin biitiin boyutlarinin irdelenerek, toplum {izerindeki
etkilerinin ortaya konmasina baghdir. Diger bir ifadeyle, kapitalizmin ekonomik, siyasi,
kiiltiirel ve teknolojik boyutlarinin hepsinin irdelenmesi ve tam olarak anlagilmasiyla
basarili olabilir. Ciinkii kapitalizm toplumsal yasamdaki her alanda giiglii etkilere

sahiptir ve bu etki genelde tahakkiim araciligiyla kendini gosterir.

Ote yandan, elestirel bakis agis1, iletisim endiistrilerindeki emegin konumunu
detayli olarak planlamamiza yardimci olacak dort siireci belirledigini dile getiren
Mosco’ya gore bunlar; tahakkiim (domination) / hegemonya (hegemony), celiski
(contradiction), karsitlik-muhalefet (opposition) ile doniisiimdiir (transformation). Bu
slireglerden tahakkiim, hegemonya vasitasiyla gii¢lendirilir. Hegemonya, yonetimsel
kontrolii saglar ve bu kontrolii, ¢alisanlarin beklentilerine, tutumlarma ve diigiiniis
stirecine yavas¢a konumlandirir. Hegemonya siireci, aslinda yonetimsel kontroli, isyeri
kiiltiirinlin bir parcasi haline getirir. Bununla beraber, is etkinliklerinin kapsamli olarak
gbozlemlenmesine olanak saglayan bilgisayar iletisim sistemleri, hegemonyanin
giiclenmesine katkida bulunur. Celigkiler ise, iletisim endiistrilerindeki emegin roliinii
niteler ve tahakkiim/hegemonya giiclerini zorlayacak olan karsitlik/muhalefet
yaratilmasina yardimci olmakla beraber bazi durumlarda is yerindeki toplumsal

iliskilerin dontisiimiinii saglar (Mosco, 2006: 225-230).

1.4. MEDYANIN EKONOMI POLITIiGi

Wittel’e gore, medyanin ekonomi politigi, az miktarda olan iireticiden, ¢ok
miktarda olan tliketiciye dogru icerigin gonderildigi, ¢izgisel bi¢cimli ve akisin tek tarafli
oldugu kitle medyas1 doneminde akademik bir alan olarak kuruldu. Bu alanin ne {izerine
olduguyla ilgili yaygin bir uzlasma vardir. Bu alandaki calismalar incelendiginde
(Mosco 1996; Devereux 2003; McQuail 2005; Durham ve Kellner 2006; Laughey 2009;
Burton 2010) medya ile iletisimin ekonomi politigi alanlarindaki temel meseleler,
sorunlar, tartisma ve ortaya konulan bulgular {izerine anlagmazliklarin c¢ok fazla

olmadigi goriilmektedir (Wittel 2014: 391).
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Kitle iletisimi: ekonomi, kiiltiir, ideoloji ve siyaset ile birbirinin i¢ine ge¢mis olan
orgiitlii bir pazardir ve kitle iletisimini dogru bir bi¢cimde incelemek i¢in Oncelikle
tarihsel olarak toplumsal iretim tarzlari ve tretim iligskileri ¢ergevesinde
degerlendirilmelidir. Bunun yaninda kitle iletisiminin kendi orgiitlenme big¢imlerinin,
tirettigi iceriklerin, iiretim sekillerinin ve iiretim iliskilerinin ele alinmas1 gerekmektedir.
Kitle medyasinin iirettigi meta ile iretilen ya da iiretilmek istenen “izleyici-tiiketici”
arasindaki iligkiler ile bagli oldugu ya da olmadigi endiistrilerle olan iligkilerinin
arastiritlmasi, oncelikli sorunlardir ve bunlar kitle iletisimin temel dayanak noktasini
olusturur. Bu baglamda ekonomi politik, kitle iletisimi ile ilgili ekonomik ve politik
bicimlenmeleri ve bunlarin ulus i¢in ve uluslararasi ekonomik ve politik unsurlarla olan
iligkilerini, bu bicimlerin tarihsel gelisimini, zaman ve mekana gore durumunu, iletisim
teknolojileri aracilanan iletisimin tiretim ve tiretim iliskilerini ile bu iligkilerin birbiriyle
olan baglarin1 ortaya koyarak kitle iletisimini izah etmek i¢in ugrasir (Erdogan, 2001:

281).

Herman ve Chomsky (1988), medya kuruluslarinin miilkiyet yapilarini ve bunun
medya igerikleri iizerindeki etkilerini {iretim, goOsterim ve dagitim yoniiyle
arastirmiglardir. Bu arastirmaya gore, iletisim ve enformasyon teknolojileri var olan giig
ve iktidar iligkileri etrafinda gelismekte ve bu dogrultuda kullanilmaktadir. Medya,
iletisim teknolojileri ve genel anlamda Kkiiltiirel iiretim alani sermaye kontroliinde
olmakla birlikte bunlar sermaye tarafindan kisitlanir. Ciinkii sermaye, gelistirilen
teknoloji (Ar-Ge) ile iiretilen igerigi etkilemektedir. Bu baglamda, ekonomi politik
yaklagim, iletisim teknolojilerinin kaynagini bulmamiza ve iretilen igeriklerin neden o
bicimde tretildiklerinizi anlamamiz igin yararli bir bakis acis1 saglar (Yalyagiil 2013:
216). Ekonomi politik, giic ve iktidar iliskilerini inceleyerek medyayi, iletisim
teknolojilerini ve iiretilen igeriklerin 6zlinli anlamamiz bakimindan énemlidir. Bununla

beraber, sermayenin giiclinii ve etki alanin1 de ortaya koymaktadir.

Herman ve Chomsky “Rizanm Imalati” adli bir eseri kaleme almis ve burada
“Propaganda Modeli” olarak adlandirilan modeli gelistirmislerdir. Onlara gore, bu
modelin gecerliligi, glic ve iktidara gore farkliliklar gostermekte ve bu da firetilen
medya igeriklerine dogrudan etki etmektedir. Giiciin devlet biirokrasisinde toplandigi
iilkelerde, genellikle medya tlizerinde tekelci denetim saglanmakta ve bu denetim resmi

sansiir yoluyla pekistirilmektir. Bu sayede, medya egemen seckin grubun ¢ikarlarina



13

hizmet etmektedir. Resmi sansiiriin uygulanmadigi, medyanin 6zel sahislarin ellerinde
bulundugu yerlerde isleyen bir propaganda sisteminin oldugunu sdylemek daha giictiir.
Medyanin aktif bir sekilde rekabette oldugu, periyodik olarak sirketlerin ya da
hiikiimetin yolsuzluklarin1 desifre ettigi ve saldirgan bir bicimde kendini ifade
Ozgirliigii ve toplumun ¢ikarlarinin sézciisii olarak gordiigii yerlerde, bilhassa bu durum

gecerli olmaktadir (Herman ve Chomsky, 2012: 72).

Bu model, sermaye ve iktidarin adil olmayan dagilimima, kitle medyasinin
menfaatleri ve sec¢imleri tizerindeki ¢ok boyutlu etkisine yogunlagsmaktadir. Bununla
birlikte, sermaye ve giiciin haber igerikleri iizerindeki etkisini gosterir. Iceriklerin
stizgeclenerek nasil basima uygun hale geldigini, muhalefetin 6tekilestirdigini, hiikiimet
ile egemen ¢ikar gruplarinin mesajlarini topluma hangi yollarla génderildigi konularini
ortaya koyar. Yazarlar, modelin onemli bilesenleri veya haber filtreleme “siizgecleri”

kiimesini bes baslik altinda toplamislardir. Bunlar:

1. Egemen kitle medyas: sirketlerinin biiyiikliigii, tekellesmis miilkiyeti ile
sahiplerin servet ve kar yonelimleri,

2. Reklamciligin kitle medyasinin en 6nemli gelir kaynagi olmasi.

3. Medyanin, iki temel kaynagi olan hiikiimet ile i diinyasindan ve bunlarin
ekonomik destek sagladigi “uzmanlardan” edindikleri bilgileri temel almasi.

4. Medyanin kontrol altina almarak, disipline edilmesini saglamak amaciyla
kullanilan bir arag¢ olan “tepki liretimi”.

5. Milli bir din ve kontrol mekanizmasi olan “anti-komiinizm” (Herman ve

Chomsky, 2012: 72).

Bu bilegenler birbiri ile etkilesim halinde olmakla beraber birbirlerini pekistirir.
Bu siizgecler, sdylemin ve yorumun Onciillerini belirler, haberin ne oldugunun tanimini
yaparak, propaganda kampanyalarina doniisen asamalarin temelini ve isleyisini agiklar
(Herman ve Chomsky, 2012: 72-73). Oteki ekonomi politik yaklasimlarda oldugu gibi
propaganda modeli de medyanin elit bir sinif tarafindan dogrudan denetlendigine vurgu
yapar (Shoemaker ve Reese, 1997:115). Bu vurgu, aslinda sermaye ve iktidar giicliniin

medya ve liretilen i¢erigin lizerinde ne denli etkili oldugunu gostermektedir.

Ote yandan, ekonomi politik yaklasimm giindemine almadigi bir konunun

oldugunu dile getiren Fung (2006), bunun ekonomi politik aragtirmalarinin bir eksikligi
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oldugunu One siirer. Ona gore: “medya iizerindeki ideolojik simirlamanmin yani sira
ekonomik mekanizmanin ozgiilliigiinii ve hepsinin iistiinde her ikisinin arasindaki
iliskinin ozgiilliigiinii agiklama gayretidir” (s. 41). Bu eksikligi giderebilmek igin,
iletisim arastirmacilari, sadece kitle medyasinin 6zgiirliigiinii kisitlayan politik ya da
iktisadi etmenler lizerine degil, bununla birlikte bu etmenlerin isleyis mekanizmasinin

kendine 6zgii 6zelliklerine de vakif olmalar1 gerekmektedir (Fung, 2006: 41).

Sonug olarak medya tizerinde ekonomik yaklasimi uygularken, ekonomik yapinin
asamalar1 ile pazar giiclerinin medyaya nasil hakim oldugunu gdstermemiz gerekir.
Bunun yaninda, ekonomik yapinin medya iizerinde kurmus oldugu bu hakimiyetin
medyada {retilen igeriklere nasil etki ettigini, diger bir deyisle, ekonomik yap1
vasitastyla medyada iiretilen iceriklerdeki ideolojiyi arastirmaliyiz. Medya tizerindeki
bu karmasik kontroliin mantikli bir agiklamasini yapabilmek i¢in, ekonomik ve politik
asamalarin  reel biitiinlesmesini, farkli  toplumsal baglamlar cergevesinde

degerlendirmeliyiz (Fung, 2006: 49).

1.4.1. Medyada Sermayenin Doniisiimii ve Tekellesme

Tekellesmenin, kapitalist pazarin biiyiime ile kontrole doniik dogasinin
kacinilmaz bir sonucu oldugunu dile getiren Erdogan’a gore; medyadaki tekellesme iki
bicimde gerceklesmistir: Ilki, medyanin kamu hizmeti fikrine kosut olarak kamu tekeli
bi¢iminde &rgiitlenmesidir. Ikincisi ise, ozel sirketlerin kapitalist pazardaki arz, talep ve
dagitim {iizerindeki kontrolii elde etmesini saglayan cesitli stratejiler araciligiyla
biiyiimelerinin bir sonucu olarak medyada tekellesmeler yaganmistir (Erdogan, 2002:

418-419).

Bu tiir tekellesmenin tasiyicisi olan Orgiitsel yapilara literatiirde Ekonomik Grup
(EconomicGroup) ya da kisaca Grup adi verildigini belirten Katircioglu; bu gruplarin {i¢

temel 6zelligini su sekilde siralamaktadir:

1. Genellikle grubun sermayesi ve iist diizey yoneticileri tek bir aileye mensuptur.
Birden fazla oldugu durumlarda ise grup tek bir ekonomik birim 6zelligine
sahiptir.

2. Gruplar yalnizca bir {iriin lizerinde uzmanlasmaz, bunun yerine birgok {irlin

uretirler.
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3. Gruplar, mevcut sermayelerini kullanabilmek i¢in banka ya da finans

kuruluslarina da sahiptir (Katircioglu, 1996: 686-687).

Tekellesme, fikirlerin serbest akisina iligkin liberal ¢ogulcu diistinceye karsi bir
meydan okumadir. Marksist bakis agisina gore ise, ideolojik iretim araglarinin egemen
smifca sikilagtirllmig kontroliiniin ileri diizeyde dogrulanmasi olarak goriilmektedir.
Bunun yaninda asil soru, isleyen kontroliin tarz1 nedir? Her iki yaklagim da bunun, basin
ve medya patronlarinin ¢alisanlari iizerinde bir tiir sansiir mekanizmasi olusturduklarini
varsaymaktadir. Bu sansiir, patronlarin ¢alisanlarina belirli tarzdaki iirtinleri
tiretmelerini, oteki triinleri ise iretmemelerini emretmeye dayalidir. Bu tiirde bir sansiir

ve komplonun isledigine dair kanitlar reddedilemez (Garnham 2008: 77).

Buna karsin, Erdogan ise bu konuya farkli yaklagmaktadir. Ona gore, medya
patronlarinin ¢alisanlarina yapacaklarini dikte ettikleri, dolaysiyla da sahiplikle kurulan
boyle bir kontroliin olmasi, tekellesme konusunda ileri siiriilen yanlis bir
degerlendirmedir. Buradaki asil mesele, medyada calisan profesyonellerin medya
sahipleri tarafindan kontrolii degildir ve bu aslinda sahte demokrasinin biling yonetimi
stratejisidir. Medyadaki profesyonellik anlayisinin tarihsel bir gegmisi vardir ve bundan
dolay1, medyadaki profesyonel kavrami 6zelde sahibinin genelde ise sermayenin sesi
anlamina gelmektedir. Baska bir ifadeyle, konu sahip ile licretli kolesi arasindaki
Ozgiirlik miicadelesi olmanin ¢ok Otesinde, endiistriyel bir isin yapis bi¢iminin
dogasidir. Sonug olarak medyadaki profesyonel ideolojiler sahibinin ¢ikarlarini en iyi
bilen ve bunlar1 gergeklestirmeye c¢alisanlarin tagimis oldugu bir pazar ideolojisidir

(Erdogan, 2002: 424).

On dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisiyla birlikte, endiistriyel girisimde 6dnemli bir
dontisiim yasandi. Bu donemden once, bircok firma sahislar ya da aileler tarafindan
yonetilirken, bu donemli beraber girisimciler sahip olduklar1 hisselerini yatirim yapacak
giiclii sermaye sahiplerine satmaya baslamistir. Bunun sonucu olarak, hisse sahipleri
firmalarin yasal sahipleri konumuna geldi ve anonim sirketler ya da holdingler hizli bir
sekilde gelismeye basladi. Bu durum, ilerleyen zamanlarda basini da kapsayan
endiistrinin  biitlin sektorlerinin temelini hizli bir bicimde ele gec¢irdi. Gazete
vergilerinin kaldirilmast ile sirket hukukunda yapilan degisiklikler neticesinde,

gazetelere yatirim yapmak 1850’lerin ortalarinda hem daha kolay hem de daha ¢ekici
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bir hale doniistii. Bunu takip eden otuz yil boyunca dort yiizden fazla basin sirketi
kuruldu ve yiizyilin sonunda ise, birgok yayimci anonim sirket organizasyonlarinin

birtakim tiirlerine sahip olmustu (Akt, Murdock 2006: 84-85).

O zamana kadar bazi hisseler de yalnizca elit bir kesimin ilgisine degil, halka da
acilmaya baslamisti. Bu yoniiyle, 1897 yilinda Ingiltere’de medya sektdriinde halka
acilan ilk onemli sirket, Northcliffe’nin Daily Mail gazetesi oldu (Murdock, 2006: 85).
Bu ¢ergevede, Biiyiik Britanya’daki “Northcliffe Devrimi” ile basin sektoriiniin temel
ekonomik konumu degisime ugramistir. Ulusal giinliik gazetelerin reklam gelirlerinde
Oonemli Olgiide artis yasanmig ve buna bagli olarak gazetelerin rekabet bi¢cimlerinde de

degismeler olmustur (Brown, 1983: 32).

Daha onceleri tek bir zenginin ya da ailenin sahipliginde bulunan basin yayin
kuruluslar ile devlet kurumu olarak orgiitlenmis kitle iletisim kurumlari, kapitalizmin
gecirdigi doniisiime kosut olarak, hizli bir bicimde dev tekeller ve oligopoller haline
geldigini belirten Erdogan’a gore; bu da beraberinde uluslararasi dev sirketlerin
olusmasina neden olmustur:

“Kitle iletisiminde tekelci yonelim kapitalist pazar yapisimin getirdigi

kosullara bagh olarak ortaya c¢ikar. Bunun nedeni, biiyiik sermaye

gereksinimi otesindedir: Uriin tiretimini kontrol etmek, rekabeti ezerek veya
ortadan kaldirarak pazar egemenligini elde etmek, kendi iiriiniiniin fiyatini
belirlemek, pazara yeni firmalarin girisini engellemek ve c¢alisma

maliyetlerini kontrol etmek gibi nedenler tekellesmenin en basta gelen
amaglaridr.” (Erdogan, 2001: 283).

Hizla artan tekellesme egilimini yeni olusumlar1 da beraberinde getirmistir.
Nitekim Murdock (2006: 63-64), kapitalist sistemdeki bu tekelci yapi, amaglarina
ulagabilmek i¢in zamanla daha da biiyliyerek dev holdingleri medyana getirdiler. Ayrica
Murdock, bu holdinglerin en giizel 6rneklerinden birinin, S.Pearson and Son oldugunu
belirtir. ikinci diinya Savasi’nin sonunda bu firma birgok holdingle ortaklasa olarak
seramik, petrol, bankacilik ve yerel gazetelerde biiyiik hisselere sahip olmus ve genis
ol¢iide yayillmustir. 1950’11 yillarin ortasina gelindiginde, iletisim alanina yonelmis ve
bu sektore biiyiik yatirimlar yapmustir. 1974 yilinda ise bu sirket, 1941 yilinda sahip
olduklarinin ii¢ kat1 kadar biiyiimiis ve biinyesinde bulundurdugu 96 farkl: baslik sirketi,

sektorde ¢ok giiclil bir konuma getirmistir.
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Goriildiigii tizere, sirketlerin holdinglesme siirecine bakildiginda, bir¢ok farkli
sektorde yatirnmlar yaparak biiyiimiislerdir. ilerleyen zamanlarda, bu holdinglerin

bliyiime politikalari, medyanin biitiin alanlarina yayilmalarini1 beraberinde getirmistir.

Gelisen iletisim teknolojileriyle sayesinde bu sirketler giderek medya tizerindeki
hakimiyetlerini pekistirmistir. Bu baglamda, Herman ve Chomsky sirketlerin giicliniin
ve diinyanin her yanina ulagabilme olanaklarinin artmasi, birlesmeler ve medyanin
giderek tekellesmesi, kamusal yayinciligin ¢okiisii, Birlesik Devletler de oldugu gibi
disarida da bilanco sonuglarina odaklanma yoneliminin daha etkili olmasina neden
oldugunu dile getirirler. Boylece, rekabetin reklamlar {izerine yogunlagsmasini, editorliik
ile reklamcilik departmanlar1 arasindaki sinirlarin  giderek ortadan kalkmasini
beraberinde getirmistir. Biitce kesintilerinin yani sira idarecilerin, iktidar yapilarina
meydan okuyan arastirmaci gazetecilige yonelik isteklerinin kirilmasiyla beraber, haber
odalar1 biiyiik ulus Gtesi sirketlerle tamamen biitiinlesmis oldu (Herman ve Chomsky,

2012: 21).

Medyadaki tekellesme siireci, gazetecilik pratikleri lizerinde de etkili olmus ve
basindaki rekabet bicimlerinin degismesini de beraberinde getirdigi soylenebilir. Ote

yandan, yaganan bu degisimler sadece glinlimiize ait bir olgu degildir.

Diinyada kitle iletisiminin bugiinkii durumu 1980’lerden ¢ok daha farkli bir
durumda degildir. Glinlimiizde de ABD ile 6teki gelismis kapitalist {ilkelerin biiyiik ve
cokuluslu sirketleri, yasadigimiz diinya sistemini Orgiitleyerek, onun gelismesini ve
yasamasini saglamaktadirlar. Egitim ve bilimsel aragtirmalar ile birlikte, biitiin
uygulamalar bu sistemin ihtiyaglarima yonelik yiriitilmektedir. Bununla birlikte,
orglitlerin c¢alismasi, profesyonellik anlayisi ve is yapma bigimleri bagka iilkelere
aktarilmaya devam etmektedir. Daha dnceden bunlar1 aktarmis olanlar ise pekistirme

faaliyetlerini yiiriitmektedir (Alemdar ve Erdogan, 1992: 9).

Cokuluslu sirketlerin bu yapisi, kiiresellesmenin dogal bir sonucudur. Kisacasi
kiiresel captaki bu sirketler, diinyanin her bir yanma yayilmis, sadece ekonomik
giiclerini arttirmakla kalmamis, toplumsal yasamdaki hemen hemen her alana niifuz
edecek bir giice sahip olmuslardir. Zamanla tekellesme faaliyetleri basin sektoriinde de

yasanmaya baslanmis ve sektorde koklii degisimlere neden olmustur.
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Giliniimiizde medyadaki tekellesme egilimi, gerek basinin kendisi gerekse de
hedef kitlesi olarak gordiigii toplumsal kesimler icin tehlikeli bir hal almistir. Ayrica bu
durum basinin, istlendigi sorumluluklardan ve baglamindan uzaklagsmasima neden
olmaktadir. Bu yiizden basindaki bu durumun Oniine gecilebilmesi adina birtakim
onlemler alinmasi gerekmektedir. Ne yazik ki, mevcut yapinin olusmasina neden olan
aktorler bu tarz politikalarin gelistirilmesine miisaade etmemektedir. Medyadaki bu

sorunun ¢oOziilmesi, var olan dengenin degistirilmesine baghdir (Giingér ve Tellan,

2017: 467).

Medyadaki tekellesme neticesinde, basin artik temel gorevi olan kamu hizmetini
yapmaktan ¢ok uzaktadir. Tek amaci, kar saglamak olan basin isletmelerinin, okuyucu
ve izleyici kitlesine olan yaklasimi da degismis ve onlart bir miisteri gibi gérmeye

baslamistir.

1.4.2. Yogunlagsma

Murdock ve Golding, birkag biiyiik sirketin medyanin istiindeki denetimini
yayginlagtirma siireciyle 6zellikle ilgilenmis ve medya endiistrilerinin degisimine neden
olan faktorler ilizerine tartismislardir. Konsantrasyon (yogunlagsma) medyanin kendi
icindeki sirketlerle ya da medya dis1 sektorlerle olabilmektedir. Yani, yatay ve dikey
olarak gerceklesebilen biitiinlesme olgusu menfaatlerin g¢esitlenmesi ile —Schiller’in
ornekler vererek ortaya koydugu mekanizmanin uluslararast bir hale doniismesi-
asamalarinin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Schiller ile birlikte Murdock ve Golding’in
caligmalarindaki ayrintilarin farkliligina ragmen, 20-25 yillik siire¢ icerisinde yasanan
yogunlagsma faaliyetlerinin ne kadar arttigin1 ortaya koymaktadirlar (Boyd — Barret,
2006: 7-8). Iletisim endiistrilerinin yapisinda birbiriyle baglantili olan —yogunlagma ve
holdinglesme- iki hareket nedeniyle dnemli medya sirketlerinin giicii ile potansiyel

alani, glinlimiizde her zamankinden daha biiyiik bir durumdadir (Murdock 2006: 62).

Her seyden Once iiretim seviyesinde sahiplik yogunlagsmasina yonelik devamli ve
1yl belgelendirilmis bir egilimim mevcut oldugunu dile getiren Garnham’a gore; bu
egilim, zamani geldiginde basta izleyici maksimizasyonu ile yliksek bi¢imsel verimliligi

saglamak amaciyla devamli bir arastirma ile pekistirilmektedir:
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“Yogunlasma bir konglomeramin her iki pazara birden yayilmasina ve
boylece bu iki katmanli yapiy1 hem yaratmasina hem de sémiirmesine izin
verdigi icin bu iki katmanli yapi, medya endiistrilerinde oligopolistik
kontroliin dogasina geri dondiiriir. Ust katman dogrudan bir kar kaynagi ve
stklikla kismi olarak halkin ciizdanmindan (kitle pazarlarinda somiirmek
tizere en basartlh malzemelerin secildigi tiyatroda oldugu gibi) siibvanse
edilen tiriin denemeleri kaynagi olarak hizmet eder. En can alict olani, iist-
katman, kitlesel tiiketicinin yalnizca agitk maddi kisitlarla degil, fakat zeka
ve begeni yoksunlugu —tiiketicilerin kendilerinin hem deneyimledikleri hem
de mesrulastirdiklart bir yoksunluk- nedeniyle de dislandigi bir zenginligin,
tiiketici tercihi zenginliginin agik se¢ik bir resmini sunarak bir biitiin olarak
sistemin megsrulugunun saglanmasina hizmet eder” (Garnham, 2008: 77-

79).
1.4.3. Uretim Teknolojileri

Yeni teknolojiler temelde sirketin ihtiyaclarin1 karsilamak {izere hizmete
sokulmaktadir, fakat son yillarda gelisen teknolojiler, medya sirketlerinin ¢alistirdigi
personel sayisini azaltmada ve daha fazla ¢ikti elde etmelerine olanak saglamistir.
Bunun yam sira bu teknolojiler, medya sirketlerinin sayisini azaltan kiiresel dagitim
sistemlerini de olanakli hale getirmistir. Interaktif kapasitelerin gelismesiyle birlikte
kullanict kitlesinin etkilesimi kolaylagsmis ve bu kitlenin alis veris yapmalarina hizmet
etmistir. Ancak bu, ayni zamanda medya kurumlarimin kullanicilar hakkinda detayli
bilgi toplamasini da miimkiin kilmistir. Dolaysiyla, medya sirketleri, programlar1 ve
reklamlar bireysel karakteristiklere uyarlayarak, programlar esnasinda bir tiklanmayla
iirtin ya da hizmet satabilmek amaciyla ince ayar yapma olanagina sahip olurlar. Bu da
beraberinde, ticarilesmeyi arttirirken, mahremiyeti azaltacaktir (Herman ve Chomsky,

2012: 21).

Ote yandan, Alemdar ve Erdogan’a gore, kapitalizmin iletisim teknolojisi ile bu
teknolojide gerceklesen degisimler, kapitalist yapilarin kendi ifadesinden bagka bir sey
degildir. Bu yapilar da devamli olarak kendini koruyan, kendi yasam alanii
gelistirmeye  c¢alisan  kapitalist  diretim ve  iliski  sekilleri  aracilifiyla
bicimlendirilmektedir. Bu nedenle kapitalist kiiltlirtin teknolojisi, kalkinma yaratma
mottosuyla gitmis oldugu iilkelerde ne yeni bir toplum ne de yeni toplumsal sartlar
olusturabilmistir. Bunun yaninda yeni sartlarin olusmasi olanagi olan yerlerde de

tiikketici bir yapinin olusmasinda katki saglamistir (Alemdar ve Erdogan, 1992: 9).
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Ayrica, medya icerik sermayesinin birtakim tiirleri ile kesimlerinde (Fuchs ve
Mosco, 2014: 32-33), sermaye birikimi izleyici kitlesinin, demografik o6zellikleri
araciligiyla belirlenmis olan fiyata, reklam verenlere bir meta olarak satmasiyla elde
edilir. Alicilar 6zellikle son yillarda artan bir bigimde, icerik ve teknoloji iireten etkin
bir konuma gelmistir. Bu durum, medyanin demokratiklesmesi anlamia gelmemekte,

asil olarak izleyici ile kullanicilarin sémiiriilmesinin yeni bir bigimidir.

Ozetle, gelisen teknolojiler, izleyici ve kullanicilarin daha etkin olmasina katk1
saglamislardir. Ancak temelde bu teknolojiler kapitalistlerin bir iirliniidiir ve bu sisteme
hizmet etmektedir. Her ne kadar bu teknolojiler, alicilarin lehine gibi goziikse de aslinda
kapitalist sermayenin emelleri dogrultusunda gelisir. Bu, sadece kapitalizmin yeniden
yapilanmasiyla alakalidir ve sOmiirii glinden giline artmaktadir. Sonug itibariyle,
kapitalistler her zaman oldugu gibi sermaye birikimlerini arttirmanin farkli yollarni
aramakta ve bunda basarili olmaktadirlar. Uretim teknolojileri ise kapitalist sistemin

yeni somiiri stratejilerinin 6nemli bir parcasini olusturmaktadir.

1.4.4. Miilkiyet Yapisi ve Kontrol Iliskileri

Medya miilkiyeti, egemen sinifin medya kurumlarini kontrol edebilmesinin temel
araci olarak goriilmektedir. Nihayetinde, ekonomi politik yaklasim bizi, kapitalistlerin
medya kararlari ile medya iceriginin ekonomik giicii elinde bulunduran egemen sinifa
iltimas gosterecegi beklentisine yoneltir. Ekonomi politik perspektiften bakildiginda,
medya miilkiyetindeki degisimler iktidar iliskileri iizerinde ¢ok fazla etkili degildir,
clinkii biitlin medya sahipleri sermayenin ¢ikarlarina uyumlu davraniglar sergiler

(Shoemaker ve Reese, 1997: 109).

Iletisimin ekonomi politiginin giindemindeki merkezi soru, kiiltiirel {iretim ve
dagitimda kontrol sahibi gii¢lerin cephesinde meydana gelen degisimlerin, kamusal
alani nasil sinirlandirdigl ya da 6zgiirlestirdigini incelemektir. Bu da dikkatleri iki ana
konuya ¢eker. Ik olarak, bu tiir kurumlarm miilkiyet yapisi (pattern) ile faaliyetler
iizerindeki kontrolii bakimindan bu modelin sonuglanidir. Ikinci olarak, devlet

diizenlemesi ile iletisim kurumlarinin arasinda var olan iliskinin icerigidir (Golding ve

Murdock, 1997: 62).
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Bu baglamda, medya sektoriinde miilkiyet iliskileri; sinif esitsizligini ve bunun
uzantis1 olarak cesitli tahakkiim bigimlerini mesrulastirmada igerik {ireticisi olarak
oynadig1 rol nedeniyle 6zel bir 6neme sahiptir (Adakli, 2006: 65). Murdock, medyadaki
kontrol konusunda Pahl ve Winkler’i (1974) takip ederek, bu kontroliin iki diizeyde
oldugunu ve bunlarin Isletimsel ve dagitimsal kontrol oldugunu belirtir. Dagitimsal
kontrol, sirket etkinliklerin dort temel alanini kapsadigi ifade eden Murdock’a gore

bunlar;
Genel politika ve stratejinin formiile edilmesi,

1. Birlesme ile satin alma yoluyla veya yeni pazarlar gelistirilmesiyle, biliyliylip
bliylimemeye ve hangi yone dogru yayilacagina, ne zaman ve hangi sekillerde
tesebbiisiin unsurlarim1 satma ya da personel cikarma yoluyla yapacagi
kesintileri sonuca baglamak,

2. Piyasaya yeni hisse senedinin ne zaman siiriilecegi ve biiyiik miktarda 6diing
para ihtiyact olup olmadigi, ihtiya¢ varsa kimden, ne kadar siireyle alinacagi
gibi 6nemli mali politikalar tiretmek,

3. Hissedarlara 6denen kar paylarinin biiytikliigiiyle birlikte, bu karlarin dagitimi

ve midiirler ile anahtar konuma sahip yoneticilere 6denen iicret miktari

iizerindeki kontroldiir (Murdock, 2006: 69).

Bunun yaninda isletimsel kontrol ise, daha alt seviyede kullanilir ve daha 6nce
tahsis edilen kaynaklarin etkili bir sekilde kullanilmas1 hakkindaki kararlarin alinmasi
ile dagitimsal seviyede uygun goriilen politikalarin yiiriitiilmesiyle smirli kalir.
Isletimsel yoneticiler mevcut iiretim iizerinde var olan kontrol diizeyinde oldukca
Ozerklik sahibi olabilirler. Buna ragmen, tercih alanlari, ¢alistiklart kuruluslarin

amaglari ile bu yoneticilere saglanan kaynaklarin diizeyi tarafindan kisitlanir (Murdock,

2006: 69).

Adakli, bu iki kontrol bi¢cimi arasinda geciskenlikler oldugunun altini1 cizen
Murdock’in (1977), iiretim tizerinde nihai belirleyici olanin, dagitimsal kontrol islevini
iistlenenler de oldugunu belirttigini soylemektedir (Akt. Adakli, 2006: 73). Dagitima
dayali kontrol islevinin ana kaynagi da miilkiyettir. Marksist argiimana kars1 yonetici
devrimi savunuculart ise, miilkiyet sahibi smiflarin kontrolii de ellerinde

bulundurduklar1 dénemin artik gectigini savunmuslardir. Yonetici devrimi savunuculari,
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bu tezi desteklemek amaciyla bir énerme kullanmiglardir. Bu 6nerme; 19. yilizyilin
sonlartyla birlikte sirketlerin hissedar tabanina yayilarak, sirket kontroliiniin tek bir
sahibin elinden ¢iktigini ve sahiplerin gittik¢e iiretim siirecinden koptugunu, alinan
stratejik kararlarda teknik uzmanlik ile yonetim konusundaki niteliklerinden dolay1
etkin bir hale gelen sirket yoneticilerinin kontroliin asil kaynagi oldugu Onermesidir
(Adakli, 2006: 73).

Bu onermeye karsilik Murdock (2006), medya sirketlerini kimin kontrol ettigi
sorusuna net bir cevap vermenin kolay olmadigini dile getirir. Ona gore, ancak,
isletimsel ve dagitimsal kontrol arasindaki farki ortaya koyan ii¢ dogru soruyla birlikte
bu soruyu sorarsak o zaman bu karmasik sorunun bir temele oturtulabilecegini savunur.
Bunlar; “’Biiyiik iletisim sirketleri iizerindeki dagitimsal kontrol nerede yogunlagir?”,

‘kimin ¢ikarina hizmet eder’ ve ‘giindelik iiretimin icerigini ve alanmini nasil

bicimlendirir? " (s. 69-70).

Bununla birlikte Adakli, miilkiyet ve kontrol {izerindeki ayrimin aslinda imgesel
oldugunu ve sahipler ile yoneticiler arasinda yapilan bu kategorik ayrimin yaniltici

oldugunu su sekilde ifade eder:

“Cok farkli alanlara yayilan medya sermayesinin, medya disina da yayilan

farkly sirket ¢ikarlarint bir arada diistiniip sinerji olanaklarint genigletme
gereksinimi, 1980’°lerden itibaren stratejik yonetimin onem kazanmasina
neden olmugstur. Miilkiyet ve kontroliin imgesel olarak ayrilmasina duyulan
gereksinim, 1950°lerden sonra 1980°li ve 90°li yillarda bir kez daha
siddetlenmistir. Aslinda sahipler ve yoneticiler arasinda kategorik bir ayrim
yvapmak, yanitict olmaktadir. Burada soz konusu olan, ne miilkiyetin
denetimden ayrilmasi ne de sahiplerin geri plana gecerek biitiin idareyi
yoneticilere devretmesidir, soz konusu olan genel olarak ydnetimin
stratejiklesmesidir. Stratejik yonetimde miilk sahipleri, ‘dogrudan’ séz
soylemiyor olsalar bile —ki genellikle islerinin basindadiriar- miilkiyet ve
suif iligkileri klasik anlamda siire gitmektedir.” (Adakli, 2006: 83-84).

Sonug itibariyle, genellikle biiyiik sirketlerde ekonomik sahip, en biiyiik ve en 1yi
orgiitlenmis hissedarlarin, sirketin sermaye temelini olusturan kiigiik yatirimcilar adina
politikay1 belirleyen yonetim kurulunun kompozisyonunu belirledigi bir piramit gibi
sekillenmistir. Bu tip yapilanmaya, Associated Communications Corporation sirketi
giizel bir 6rnek olarak gosterilebilir. Son hazirlanan raporlara gore, sirketin 13 binden
fazla yatirnmcist oldugu ve yasal sahipliginin bu hissedarlar arasinda bolistiiriildigii

gorilmistir. Cogunlukla, yliz ile bin birim arasindaki kii¢iik pargalardan olusan,
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dolasimdaki 54.2 milyon olagan ‘A’ hissesiyle ¢ok genis bir yelpazeye yayilmistir.
Bunun yani sira ekonomik sahiplik, oy hakki olan hisselerin ¢ogunlugu merkez
konumdaki ii¢ yoneticide toplanmistir. Kontrol ve sahiplik arasinda var olan iliskiden
s0z ettigimizde, Oncelikli olarak dagitimsal kontrol ve ekonomik sahiplik arasindaki
iliskiden bahsediyoruz zaman, kontrol {lizerinde yapilacak net bir analiz i¢in iiretim
stirecinin her agamasinda bilingli eylem ve yapisal sinirlama arasindaki karsilikli ve

karmasik etkilesim incelenmelidir (Murdock, 2006: 70-74).

1.4.5. Metalasma

Metalagsmanin iletisim yoniiyle ikili bir 6nemi oldugunu ifade eden Mosco’ya
gore; bunlardan ilki, toplumda genel metalasma asamalarna iletisim pratikleri ve
teknolojileri katki saglar. Ikici olarak metalasma, iletisimin bazi kuram ve pratikleri
hakkinda degerlendirme yapmamizi kolaylastirir. Ekonomi politik incelemeler,
metalagma, smifsal giic, medya seckinleri ve miilkiyet kaliplari {izerine yogunlasir.
Bunula yaninda hakim sinifin menfaatleri, sermaye birikimi ile toplumsal kontrolii

arastirir (Akt. Yildirim, 2002: 16).

Medya endiistrisinin diger endiistriler gibi olmadigindan sorun teskil ettigine
dikkat ¢eken Wittel’e (2014: 391-392) gore; bu sorun, medya kuruluslarinin giinden
giine daha hizli bir sekilde 0Ozellestirilerek birer ticarethane haline geldiginin
gozlemlenmesiyle baglar. Medya endiistrisinin kendine 6zgii dinamiklerinin anlagilmasi
i¢in, hem meta hem de kamu mal1 olarak goriilen medya igeriginin, oncelikle dogasini
sorgulamak gerekir. Medya endiistrileri {iirettiklerini kar birikimi yapmak amaciyla
kullandig1 i¢in tiretilen aslinda 6zel bir metadir. Kamusal alanin inga edilmesine katki
sagladig1 i¢in bu igerik, ayrica kamuya ait bir maldir. Bu nedenle, medya kurumlar
toplumsal, kiiltiirel ve politik bir fonksiyona sahip olmakla beraber ekonomik c¢ikar
sahipleri aracilifiyla manipiile edilirler. Medya igeriginin bu ¢ift yonlii dogasi,
medyanin 6zgiir bir gii¢ oldugu, demokrasi ve kamu yararint korudugu varsayimlari
tizerine kuskuyla bakilmasina neden olur. Ayrica kitle medyasinin yalnizca kamuoyunu

temsil ettigi hipotezi de ayn1 sekilde siiphelidir.
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Gliniimiizde medyanin yalnizca kar amaci giiden isletmelere doniismesi, medya
iceriklerinin ¢ift yonlii dogasinin bozulmasina neden olmustur. Bu bozulma neticesinde,

medya igeriklerinin artik kamu mali olmanin ¢ok 6tesinde oldugu sdylenebilir.

Ote yandan (Cakmur, 1998: 118), hem medya kurumlarinin hem de medya
dolayimi araciligiyla gergeklestirilen iiretimin, genel anlamda kapitalist bir yapinin
gerektirdigi sekilde orgiitlendigi ileri siiriilebilir. Bunun yani sira, medya dolayimi ile
gergeklestirilen liretim, ayn1 zamanda endiistriyel bir iiretimdir. Bagka bir anlatimla,
kiltiir endiistrilerinin gercgeklestirdigi miizik, haber, film, TV programi gibi tiretimler
aslinda bir meta tlretimidir ve bu tiirlinler bir iicret karsiligindaki emekle iiretilmistir.
Ayrica bu iriinler, pazarda miibadeleye konu olan ve boylelikle bir miibadele degeri

olan metalardir.

Bunun yaninda, birer meta olarak goriilen medya iirlinlerinin treticisi olan
kapitalistlere sadece kar ve birikim saglamadigini belirten S6nmez, bunlarin ekonomik
olmayan getirilerinin de bulundugunu belirtir. Medyanin ekonomik bir alana doniismesi
hatta endiistrilesmesi siirecinde ideolojik yeniden iiretime katkisindan dolayr kontrol
sahibine giiclii bir niifuz saglamaktadir. Uretilen metanm getirisinin iistiinde bir bu
fayda saglayan bu durum i¢in kontrol sahipleri, ekonomik olarak zarar etmeyi bile goze
alabilir. Bu nedenle, medya Kkiiltiir endiistrilerinin iiretim siiregleri ile girisimcilerin
davraniglarin1 kar-zarar ya da arz-talep gibi ekonomik yasalarla degerlendirmek
yetersizdir. Bu siireglerin neden-sonug iligkilerini daha iyi anlayabilmemiz igin politik
ve ideolojik kategorileri de bunlara dahil etmemiz gerekmektedir (S6nmez 2014: 87-
88).

1.4.6. Medyada Emegin Somiiriilmesi

Kitle iletisiminin tiretimi sermayenin kontrolii ve egemenligi altinda miicadele
eden insanlarin emegiyle gergeklesir. Emekle yalnizca kitle iletigimi {iriinii degil, bunun
yaninda ayrica emegin yoksunlugu ile sermayenin zenginligi de iretilir. Kitle
iletisiminde emek, isin Orgiitlii dogas1 geregi isbdliimiiyle farklilagir. Bu acidan orgiitsel
yapilarin emegi kullanma big¢imleri detayli olarak arastirmalidir. Ciinkii her medya
organin Orgiitlenmesi ve is yapis bi¢cimine bagli olarak emegin somiirii bi¢imi de

farklilik gostermektedir (Erdogan, 2001: 287).
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Kiiltiir endiistrilerinin, insanlari siirekli olarak istihdam etmedigini, bunun yerine
firmalarin bu insanlar arasindan ayiklama yaparak, segebildigi fikirleri tireten kiiltiirel
iireticilerle aralarinda gevsek bir bag kurdugunu ifade eden Cohen’e gore, kiiltiirel isin
nasil deneyimlendigini tamamen anlamanin kosulu; sOmiiriiniin isi ve c¢alisanlarin

yasamlarini nasil sekillendirdigini ortaya koymaktir (Cohen, 2014: 63-69).

Marx’a gore kapitalist sistemdeki sOmiirii, toplam yasanan calisma zamani ile
caligma giicilinii yeniden iiretmek i¢in ihtiya¢ duyulan zaman arasindaki farkla iligkilidir.
Bugiin 6zelikle medya alaninda {icretlerin diisiikliigii ile ticretler iizerinde oynanan
oyunlar bu farkin artmasina yonelik uygulamalardir. Bu baglamda, somiirii licretlerin
diisiik ya da yiiksel olmasiyla alakali bir durum degildir. Ucrettin yiiksek olmasi,

sOmiiriiniin olmadig1 ya da az oldugu anlamina gelmemektedir (Erdogan, 2001: 289).

1.4.7. Medyada I¢erigin Uretim, Tiiketim ve Dagitimi

Uretim kavrami, yalnizca maddi iiretim degil, diisiince, biling, yasa, ahlak, din,
siyaset ve biitiin toplumsal orgiitlerin, yani toplumsal yagamin toplam iiretimi anlamini
tagir. Bu kavram, “liriin tiretimi” kapsami i¢inde kullanilir ve iirlin {iretimi, teknolojik
bir aracin iiretimi olabilecegi gibi bu aracin iirettigi de olabilir. Bu baglamda, televizyon
programi bir Uriindiir ve bunu {ireten teknolojik araglar da bu araglart ireten
teknolojilerin bir iriiniidiir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, iiriin kurulan
nedensellik bagindaki bir sonugtur ve bu sonu¢ materyal olabilecegi gibi diisiinsel de

olabilir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 237-238).

Bununla birlikte konuya iiretim siirecinden bakildiginda, belirli sembolik
bigimlerin kiiltiirel treticiler tarafindan tamamen amagsiz veya rastlantisal olarak
uretildigi sdylenemez. Kiiltiirel tirlinlerin tiiketimi, insanlara hos¢ca zaman gecirmeyi
iddia etmesine karsin, aslinda bir sosyal denetim mekanizmasi islevi de gormektedir. Bu
durum, iiretim ve tiikketim arasindaki iligkinin tek yonlii olmadigin1 gostermekte ve ayni
zamanda iiretim ve tliketimin degisik alanlarda farkli bicimlerde eklemlenmesine de
neden olmaktadir. Baska bir ifadeyle, “lretimin ve tiiketimin eklemlenme bigimleri
iktidar iliskilerinin bir uzantist olarak kiiltiirel tiriinlerin kullanim degeri ile tiiketici

arasinda kurulan devingen iliskide saklidir.” (Cakmur, 1998: 117).
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Gliniimiizdeki kapitalist {iretim bi¢iminin kapitalizm oncesine gore zit oldugunu
vurgu yapan (Waters, 2008: 159-160), kapitalist iiretim bigiminin bes temel 6zelligi
oldugunu belirterek, onlar1 su sekilde siralamaktadir: Birincisi, iiretim dagitiminin ve
degisiminin (sermaye) araglar1 bireyler tarafindan kendi maddi ¢ikarlart igin
sahiplenilmektedir. Ikinci olarak, iiretimin yapilmasi biiyiik capta teknolojik arag ve
gerece bagli oldugundan, sahiplik nispeten az ve belirli ellerde toplanma egilimindedir.
Ucgiinciisii, iiriinler onlar1 iiretenlerin miilkiyetinde degil, genelde piyasada alinip satilan
mal gibi degerlendirilmektedir. Dordiinciisii, liretim araglarina sahip olmayanlar da
liretim asamasina dahil olabilir, fakat bunlar sadece belli bir iicret karsiliginda is giicii
saglayan kontratl ig¢iler olabilir. Son olarak ise, fiyat rekabeti ve kar1 arttirma yonetici
siifin1 “emek siireciyle” mesgul olmaya zorlar. Bu durum, yonetici siifin hizmetleri
profesyonellestirmeye ve standartlastirmaya ¢alismasina neden olur. Boylece ¢alisanlar
niteliksizleserek ticret artisi talep etme konusunda kifayetsiz kalacaklardir. Sonug olarak

yOneticilerin, ¢alisanlar1 yonetmesi ve denetlemesi kolaylasacaktir.

Medya igeriklerini birer metaya doniistliren kapitalist sistemde medya sektoriinde
sermaye birikiminin saglanmasi, hedef kitlenin bu metalar1 tiikketmesiyle olanakli
olmaktadir. Tiiketimin artmasi pazarin genislemesini ve sermayenin dolagimini

hizlandirmaktadir.

Kitle iletisiminde izleyici, seyirci, dinleyici ve okuyucu kitle tarafindan tiiketimin

gerceklestigini belirten Erdogan, ayrica bu konuyla ilgili olarak sunlar1 sdylemektedir:

“Bu insanlar kitle iletisim firmasimin varolus kosuludur, Onlar olmaksizin,
cok ozel kosullar disinda, bir medya kurulusunun uzun siire dayanma
olasiigi yoktur. Izleyiciler kitle iletisiminin en tipik iiriinleri olan
reklamlarla ve reklamasyona dayali medya c¢iktilaryla yonlendirilen
tiiketim kaliplar1 ve davramslariyla biitiin medya endiistrisinin temel
unsurlaridirlar. Dolayisiyla, kitle iletisiminin izleyicileri iirtin tiiketimiyle
hem medya firmalarimin ekonomik varligimin garantisi olurlar hem de bu
firmalarin ekonomik varligimi saglayan kamusal ve 6zel yapilarin ekonomik
ve ekonomik olmayan amacglarinin gerceklesmesi olasiligini artirirlar.
Boylece izleyici tiiketimle fiziksel ve psikolojik olarak kendini yenileme,
rahatlama, dinlenme, eglenme doyum saglama isini yaparken, ayni
zamanda tiiketime kadar olan biitiin asamalardaki egemenlik ve miicadele
kosullarimin siiregelen ve tiiketimin dogasiyla yeniden olusan dogasini
tiretir.” (Erdogan, 2001: 291).

Bu kitleler ne kadar medyanin var olmasinin bir kosulu olsa da, gii¢lii ve orgiitlii

olmadiklar1 i¢in iiretim ve dagitim konusunda kendi isteklerine gore politikalar
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tiretememektedir. Bu nedenle, gerek ekonomik gerekse siyasal diizenlemelerin
yapilmasinda etkin bir role sahip degillerdir (Erdogan, 2001: 291). Bundan &tiiri,
kapitalistlerin istekleri dogrultusunda gelistirilen politikalara bagli olarak tiiketimi
gerceklestiren izleyici, dinleyici ve okuyucu Kitlesinin, kapitalistlerin sermaye birikimi

saglanmasina katkida bulunduklari sdylenebilir.

Giiniimiiz iletisim teknolojilerinin geldigi noktada medya iceriklerinin dagitimi
onemli dlgiide hem hizlanmis hem de kolaylasmistir. Ozellikle internetin hizli bir
sekilde hayatimiz her alanina niifuz etmesi, medya sahiplerinin bu yonde yatirim
yapmasin1 da beraberinde getirmistir. Internetin yayilmasiyla basili gazeteler yerlerini
yavas yavas c¢evrimici (online) gazetelere birakmakta ve diinyanin her yerine aninda
ulagabilmektedirler. Bu durumun gazete dagitimi konusunda maliyetleri de en aza
indirdigi ve gazete igeriklerinin zaman ve mekana bagli kalmadan her yere ulagmasini

miimkiin kildig1 sdylenebilir.

Ote yandan bu durum, (Uzun, 2017a: 577-578) gelecekte basili gazetelerin
tamamen ortadan kalkip kalkmayacagi konusunu da giindeme getirmistir. Ticaretin
internet tabanli bir yapiya donlismesinin yaninda medya gruplarinin ¢evrimig¢i reklam
ticaretlerini giderek gelistirmesi géz Oniine alindiginda dijital haber dagitiminin da

giderek artacagi kesindir.

Ozetle, kapitalist sistemin bir iiriinii olan ve kapitalistlerin amaglar1 dogrultusunda
sekillenen teknolojideki gelismelere kosut olarak, dagitimin yeni bir boyut kazandig1 ve

tiretici konumda olan kapitalistlerin ¢ikarlarina hizmet ettigi sdylenebilir.
1.5. MEDYADA YOGUNLASMA VE TEKELLESME SURECIH

1.5.1. Diinya Medya Sektoriinde Tekellesme

Medya sektoriinde yogunlagsma, 20. yiizy1l boyunca siirekli gozlemlenmis bir
egilim olmasma karsin, giinlimiizde ozellestirmeler ve deregiilasyonlar neticesinde,
bunun ivme kazanarak yeni bir boyut kazanmasidir. Gelinen noktada, medya alaninda
hakimiyeti bulunan az sayidaki sirketin boyutlari, daha 6nceki yillarla kiyaslanmayacak

dlgiide biiyiimiistiir. Oyle ki, bu dev medya sirketleri is ve sermaye cevrelerince yapilan
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siralamalarda, artik O6n siralarda kendilerine yer bulmaktadir (Kaya, 2016: 158). Bu
sirketlerin bu denli biiylimeleri ¢esitli yollarla gerceklesmistir.

Bu anlamda birlesmeler, devralmalar ve baska farklilastirma bi¢imleri sonucunda
bliyiik iletisim holdingleri ortaya ¢ikmistir. Medya sektoriinde 6nemli roller listlenen bu
holdingler, iletisim ve enformasyonla ilgili farkli endiistri sirketleriyle ilgilenen,

uluslararasi ve multimedya sirketlerdir. (Thompson, 2008: 125).

Ornegin, diinyanin en biiyiik kitap ve dergi yaymncilarindan Time, 1989°da 14
milyar dolar karsiliginda Warner Communications’t satil almasiyla birlikte Time
Warner kurulmustur. 2000 yilinda ise, ABD’nin en biiyiik internet servis saglayicisi
konumunda olan America Online (AOL) ve Time Warner birlesmis ve bu birlesme 11
Ocak 2011 tarihinde onaylanmistir. Bu olay, iletisim sektoriinde hizla yayginlasan
igerik-tastyict (content + network) evliliginin, yani yakinsamanin gérkemli bir 6rnegidir
(Adakli, 2006: 37). Bu birlesmenin ardindan, yine medya kuruluslari arasinda yiiksek
bedeller karsiliginda “evlilikler” gerceklesmistir (Kaya, 2016: 156).

Bu baglamda, AOL/Time Warner birlesmesinin sektdrde benzer baska birlesme
girisimlerini hizlandirdigin1 belirten Capli, endiistri analistlerinin; CBS/Viacom ve
Yahoo ya da Disney ve Lycos gibi sirketlerin, birlesme girisimlerinin potansiyel
anlagsmalar olacagini diisiindiiklerini sdylemektedir. Bunun yaninda, Alman kokenli
medya devi Bertelsmann AG ise, sahip oldugu internet birikimlerden ikisinin %20
kadarini, halka daha hizli bir sekilde satabilmek icin bir plan gelistirmis ve bdylece
AOL/Time Warner birlesmesine karsilik vermistir. Sirketin bu ya da benzeri
girisimlerdeki temel amaci, daha cok internet sirketini ele gegirebilmenin yollarini

aramasidir (Capli, 2001: 62).

Bununla birlikte, kiiresel medya pazarinin 7 ¢okuluslu sirketin egemenligi altinda
bulundugunu belirten Adakli (2006: 38), bu sirketlerin; Disney, Sony, AOL-Time
Warner, Viacom, Vivendi, News Corporation ve Bertelsmann oldugunu sdylemektedir.
Dagtas ise, bu sirketlerden higbirinin, bir medya sirketi olarak pazara girmedigine
dikkat cekmekte ve bunlarimin hepsinin 2001 yilindaki, diinyanin en biiyiik 300 finansal
olmayan sirketler listesinde yer aldigini1 ifade etmektedir. Bununla birlikte, bu
sirketlerin temel faaliyet alanlar1 ABD olmasina karsin, ger¢ek anlamda yalnizca

Viacom, Disney ve AOL-Time Warner sirketleri ABD koékenlidir. Bunun yaninda, Sony
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(Japon), Vivendi (Fransiz), Bertelsmann (Alman), News Corporation (Avustralya)

kokenlidir (Dagtas, 2013 43).

Ote yandan Bagdakian, sektdre egemen olan sirket sayisinin yillar gegtikge
azaldigina dikkat ¢cekmekte ve bu firmalarin sayisinin 1984 yilinda elli oldugunu, ancak
bu saymin 1987°de yirmi alti, 1990 yilinda yirmi ii¢, 1993’de yirminin altinda ve 1996
yilinda ise, ona distiiglinii belirtmektedir (Akt. Kaya, 2016: 159). Alger ise, 1998
yilinda yapmis oldugu calismasinda, sektore egemen olan sirket sayisini on iki olarak
belirtmektedir. Bununla birlikte Alger, bu sirketlerin biiyiikliigline gore bir siralama
yapmig ve siralamanin en tepesinde, Time Warner-Turner ile Disney-Capital Cities-
ABC sirketlerinin birlikte yer aldigini1 belirtmektedir. Bu sirketlerin yan1 sira, Alger’in
siralamas1 su sekilde devam etmektedir: “Murdoch’'un News Corporation’t ile
Bertelsmann, General Electric-NBC, CBS Inc., Newhouse/Advance Publications,
Viacom, Microsoft, Matra-Hachette-Filipacci, Gannet, Tele-Communications Inc.
(TCI)” (Akt. Kaya, 2016: 159-160).

Ozetle, medya sektdriindeki tekellesmeler giin gegtikge artmis ve piyasada
egemenlik, az sayidaki sirketin kontroliine geg¢mistir. Ozellikle, birlesmeler, satin
almalar ve biiyiik sirket evliliklerinin yan1 sira, bu sirketler sektordeki egemenliklerini
pekistirmek i¢in- Bertelsmann 6rneginde oldugu gibi- zaman zaman farkl stratejiler de
gelistirmiglerdir. Nitekim diinyada medya sektoriinde yasanan bu gelismelere paralel

olarak, iilkemizde de sektdrde 6nemli degisimler yasanmaya baslanmistir.

1.5.2. Tiirk Medya Sektoriinde Yogunlasma ve Tekellesme

1980 sonrast Tirk basmim ele aldigimizda oOncelikle, {ilkemizin ekonomik
yapisindaki koklii degisimin ve bunun toplumsal ve siyasi kurumlar iizerinde yarattigi
etkileri incelememiz gerektigini dile getiren Kologlu’na gore; iktidarin 24 Ocak 1980°de
almis oldugu ekonomik kararlarin, Tiirkiye’yi kisa vadede geri doniilemez bir liberal
ekonomi raymin {izerine oturtmustur. 12 Eylil 1980 darbesi ile de bu yapinin
gerektirdigi kurumlar ile yasal diizeni saglamakla gorevli olan kadrolar isbasina
getirildi. Bu donemde gazetelerin resmi ilanlardan sagladigi gelirler ciddi anlamda
azalmis, bu da gazeteleri, 6zel sektdrden gelen kaynaklara bagimli bir hale getirmistir.

Bunlarin yaninda 24 Ocak kararlar1 neticesinde, devletin kagida vermis oldugu
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kaldirilmig ve kagidin kilosu 13 lira iken 41 liraya ¢ikmigtir. Neticede, 6zel sektdrden

reklam alamayan basin isletmeleri piyasadan silinmislerdir (Kologlu, 1995: 134).

Kagit fiyatlarindaki bu yiikselis, Tiirk medyasinin gelisim ¢izgisini degistirerek,
reklam ve ilana sarilmalarini beraberinde getirmistir. Boylece, yeni reklam stratejisi
gelistirilmis, haber mi reklam mu ikiliginde “reklam haberlerin” agirlik kazanmasina
neden olmustur. Buradaki asil vurgu, okuyucularin tiiketiciye, haberlerin de ticari birer
{iriine doniismesidir (Yagli, 2005: 126). Ozetle, basinin geleneksel yapist ile gazetecilik
pratiklerinin degismesinde siyasi iktidarin almis oldugu kararlarin 6nemli etkileri

olmustur.

Bu cercevede, medya ve siyasi iktidar iliskisini havug-sopa iliskisine benzeten

Dogan Tilig, bu konuda sunlar1 séylemektedir:

“Son on yilda, gazetelerin ilk sayfalarinda koca puntolarla atilan
mangetlerin, hiikiimetleri elestirmekten desteklemeye, desteklemekten
elestirmeye nasil dondiigii dikkatli okurlarin gozlerinden ka¢madi. Hatta bu
okurlar, manset degisimlerinin altinda yatan nedenin medya sahibinin kredi
gereksinmelerinin  karsilanmasindaki  tatmin veya tatminsizlikle ilgisi
oldugunu hissetmeye basladilar. Hiikiimetler de bu iliskiyi medyay1 kontrol
edebilecekleri bir tiir havug-sopa iliskisi olarak gérdiiler. Anti-demokratik
vasalar, tutuklamalar ve cezaevlerine koymalar yanminda, kredi
musluklarimin kistimasit ya da kesilmesi de hiikiimetlerin elinde medyaya
vonelik etkili bir sopa oldu. Medya sahiplerinin baska sektorlerde onemli
yvatirimlart oldugundan bu islerin maliye miifettisleri tarafindan siki
denetime tutulmasi da bir tiir sopa islevi gorebiliyordu. Havug ise ornegin

kamu bankalarimin kredilerini medya patronlarina kullandirmak oluyordu.”
(T1lig, 1998: 90)

Mustafa S6nmez ise, daha onceki donemlerde oldugu gibi bu dénemde de siyasi
iktidar ve muhalefetin medyay: etkilemek, yanlarina ¢ekebilmek i¢in ugrastigini dile
getirerek, bunu gerceklestirmek amaciyla devletin bir takim olanaklarini havug ve sopa
olarak kullandigina vurgu yapar. Ona gore, kagit, resmi ilanlar, devlet bankalarinin
verdigi diisiik faizli krediler, yine devletin ekonomik kuruluslarinin reklam biitgeleri ile
yatirim tesviklerinin yani sira Bagbakanliga bagli ortiili 6denekler bu baglamda
Ankara’nin kullanmis oldugu baslica sopa ve havuclar olarak siralanabilir (Sonmez,

1996: 77).
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1980’11 yillarda Tiirkiye’ bas gosteren disa agilma girisimleriyle birlikte kiiresel
diizene entegre olabilme politikalar1 sonucunda, biiyiik sermaye sahibi kisilerin basina
olan ilgisi artmistir. O doneme kadar olan siirecgte, Tiirkiye’de basin, gazeteci kokenli
ailelerin bu meslegi icra ettigi bir sektdrken, 1990’11 yillarin ortalarindan itibaren
sermaye sahiplerinin kontroliine ge¢cmis ve holdinglerin egemenlik kurdugu yeni bir
yaptya doniismistlir. Nitekim holdinglerin kontroliine gegen basin sektoriinde de

tekellesmeler ortaya ¢ikmistir (Bulunmaz, 2011: 242).

Basin kurumlari, 1980°lerle birlikte ticari nitelikli yapilarin yan kurulusu bigimine
dontistiiler. Biiylik holdingler, biinyelerinde bulunan {iretim ve yatirnm sirketlerinin
islerini yiirlitebilmek i¢in, kendi gazete, radyo ve televizyonlarin1 kurmaya bagladilar.
Boylece, kendi pazarlama, dagitim ve reklam mekanizmalarini da tekel bigiminde
yiirlitmeye basladilar (Kologlu,http://www.birikimdergisi.com/birikim-
yazi/5329/medya-devlet-ve-sermaye#. XH6pxogzaUl).

Tiirkiye’de 1980’lerde sermayenin medyaya girisini O6zendirecek sartlarin
yeterince olgunlastigini belirten S6nmez, Filler ve Cimenler adli kitabinda bunlar1 su

sekilde siralamaktadir:

“Neydi bu neden? “Dérdiincii giicii” paylasma, siyasi ¢evrelerde itibar
gorme ve gerektiginde elindeki silaht savunma, yeri gelince saldiri amaglh
kullanma. Bu sayede, diger sektorlerdeki yatirimlarin etkinligini artirma
(devlet ihaleleri alma, ozellestirmelerden pay alma, deviet bankast
kredilerinden yararlanma vb.), devlet tesviklerinden ve diger rantlardan
oncelik kapma, medyayi, diger banka ve sirketlerinin reklaminda kullanma,
medyayr kullanarak pazarlama faaliyetlerini artirma, finans sektoriiniin
gozde oldugu 1980 sonrasi donemde itibar, giiven isteyen finans¢ilikta
medyadan yararlanma. Ovyle ki, finans, medya, telekomiinikasyon hatta
hipermarket¢ilik alt dallari, belli bir biiyiime modelinin ayaklarin
olusturmaya  bagladilar. Yatirnmci  sermayedarlar, medyay, diger
ozelliklerinin yaninda, nakit girise imkdn tantyan “perakendeci” ozelligiyle
de ¢ekici buldular ve sahip olunan sirketler arasinda sinerji yaratmanin kilit
alt dallarindan biri gérdiiler.” (Sonmez, 2003: 35).

Bu baglamda, Tiirkiye’nin tekeller cenneti oldugunu vurgulayan Nebiler,
tekellesme olgusunun, herhangi bir iiretim alanmin tek elde tutulmasiyla birlikte,
iriiniin satisinin da tek elden yonetilerek fiyatlara egemen olunmasi oldugu dile getirir.
Medya sektoriinde tekellesmelerin olusmasi beraberinde, bilginin {iretilmesi ve

yayilmas1 gibi medyanin temel fonksiyonlarini yerine getirememesine yol acar. Bunun
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neticesinde, nesnel bilginin taginmasi ve aktarilmasi siireci tamamen bozulmaya ugrar

(Nebiler, 1995: 36-40).

Giiniimiizde Tiirkiye’de medya sektoriindeki tekellesme, devlet tarafindan kamu
zenginliklerinin satilmasi ve yasal siirecleri uygun hale getirmesiyle biitiin imkanlariyla
tesvik etmis oldugu 6zellestirme politikalariyla ortaya ¢ikan bir yapidir. Konu artik TRT
veya Basin Kurulu’nun devlet aracilifiyla kontrolii sorunu olmaktan ¢ikmis, medya
sektoriinde uluslararasi sirketlerle saglanan anlagmalarla olusan 6zel pazar ile devletin
yarattifi pazar kosullariyla alakali bir duruma doniigmiistiir. Bu pazar kosulunda
tekellesme, hakim olan iktisadi yapinin karakteri, sahipligin sekillenmesi ile sahiplik
iligkileri, uzman ideolojiler ve c¢aligma bigimleri, yasalarin sekillenmesi ve
uygulanmasiyla iliskili bir durumdur. Kiiresellesme ile kiiresellestirme faaliyetlerinin
hiz kazandigi 1980’lerden itibaren Tiirkiye’de liberal politikalar benimsenmis, bu
cercevede siyasal iktidar tesvikler, krediler gibi yollarla sermaye gruplarin
giiclenmesinde etkili rol oynamistir. Bu durum, kaynaklarin ciddi bir bi¢imde kdtiiye
kullanilmasini, bankalarin i¢inin bosaltilmasini ve biiyiik yolsuzluklar1 da beraberinde
getirdi. Iletisim araglarina sahip gruplar, tekellesmenin saglamis oldugu giicle birlikte,
bir yandan siyasi arenada etkin olmaya diger yandan ise Ozel sektoriin yoniini
belirlemeye ¢alistilar (Erdogan, 2002: 419). Tiirkiye’de medya sektoriindeki tekellesme,
sermaye birikiminin diger alanlara kaymasini beraberinde getirmistir. Sonuc¢ta medyada

doku bozulmalar1 yaganmis ve asil fonksiyonunu yitirmistir (Nebiler, 1995: 42).

Bu gelismelere kosut olarak, medya alanindaki yatirimlarin hizla arttigin1 ve bu
yatirnmlarla birlikte Tirkiye’de tekellesmenin yayginlastigini, Erdogan (2002) su

sekilde ozetlemektedir:

“Ulastirma sektorii icinde yer alan iletisim alammin payr 1980°de %
14.2°den 1996 yilinda % 20.9’a ¢ikti. Ozel sektoriin ulasim ve iletisim
yvatirimlart 1980 yilinda toplam yatirim hacminin yiizde 9.7 siyken 1996 °da
yiizde 17.6 ya yiikseldi. Yatirimlarla birlikte sirketlerin biiyiimesi geldi. Ayni
zamanda pazarda tekellesme yayginlasti. Ornegin Aydin Dogan grubu hem
medya (gazete, televizyon) hem de medya disi (pazarlama, dagitim)
yvatirimlara sahiptir. Hiirriyet Holding daha yaygin bir dikey ve yatay
entegrasyona gitmistir. Holdingin dis ortakliga da sahiptir. Cesitli medya
(radyo, televizyon, gazete, mecmua, miizik, kitap) sahipligi yaninda medya
disinda turizm, otomobil, saglhk, bankacilik, sigorta ve finans alanlarinda
yatirimlart vardwr. Benzer sekilde Cem Uzan’in holdingleri ve Medya Grup
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isletmeleriyle medyada tekellesme ornekleridir. Kisaca Tiirkiye iletisim
pazart dis ortakliklar: da olan birkag dev sirketin elindedir.” (. 421-422).

Babiali’ye disaridan en etkili giris, 1982 yilinin basinda Libya’daki miiteahhitlik
islerinden 6nemli sermaye saglayan Kozanoglu-Cavusoglu grubunun Giines gazetesini
kurmasiyla oldu. Libya’da elde ettikleri sermayeyle zor durumda olan bazi sanayi
kuruluglarini satin alip, Hisarbank ile Odibank’1 da biinyesine katmasiyla bir holding
olma yolunda ilerleyen bu grup, kompleksine bir de gazeteyi dahil ederek daha da
giiclenmeyi denedi. Fakat Libya’daki islerinin iyi gitmemesi ile mali sektorde patlak
veren Banker Kastelli kriziyle birlikte yonetimi yine baska bir miiteahhit olan Mehmet
Ali Yilmaz’a birakmak zorunda kaldilar. Yilmaz, devlet ihalelerini alabilmek igin
Giines’in giiciinden faydalanmay1 ihmal etmedi, fakat bir siire sonra gazeteyi, Kibrisl

uluslararasi bir yatirimei olan Asil Nadir’e satt1 (Sonmez, 2003: 36-37).

Bu tarihten itibaren, diinya basininin en biiyiik sorunlarindan biri olarak goriilen
tekellesme olgusu, Tiirkiye’de de kendini gostermeye baslamistir. Birden fazla yayin
organina sahip olan bu yeni patron profili gazeteyi bir fikir araci olarak degil, sermaye
birikimini arttirabilecegi ticari bir meta olarak gormekte ve gazetenin bir gazeteci
mantifiyla degil, bir tiiccar mantigiyla yonetilmesine neden olmustur (Gezgin, 2004a:

11).

Tiirk basinina sektor disindan yapilan bu yatirimlarin, sadece birkag gazeteyle
sinirli kalmadigini, bu yatirimcilarin sektor lizerinde egemenlik kurmaya calistiklarini
ve sektorde biiyiik tekellerin olusmasini da beraberinde getirdigi sdylenebilir. Sonug

olarak ilerleyen donemlerde Tiirk basininda bunun 6rnekleri goriilmektedir.

Asil Nadir, 1988°de ilk 6nce Haldun Simavi’nin elinde bulunan Veb grubu ile Tan
ve Glinaydin gazeteleri ve Gelisim grubunu 43 bucuk milyar liraya satin aldi. Daha
sonra da Giines gazetesini bunlara ekledi. Bunun sonucunda Tiirk basininin %30’ undan
fazlasini elde etmis oldu. Bu yillarda, gilinliik ii¢ gazete, bes dergi ve bir ekonomik haber
biilteninin yaninda modern bir matbaa Asil Nadir grubunun biinyesindeydi. Asil
Nadir’in medya iizerindeki egemenligi ¢ok siirmedi ve 1991°de Londra’daki islerinin
yolunda gitmemesi nedeniyle sona erdi. Giinaydin ve Tan gazeteleri ¢alisanlari, 8 aylik
maas ile yaklasik olarak 50 milyar tutarindaki kidem tazminatlarini alamadiklari i¢in
direnige gecerek icraya basvurdular. Giinaydin gazetesinde ¢alisanlar yonetime el koydu

ve Yeni Glinaydin ile Siiper Tan gazetelerini ¢ikarttilar. Bu gazeteleri ilk olarak Mustafa
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Siizer, daha sonra Selahattin Beyazit ve en son olarak da Ahmet Ozal almak istedi, fakat
anlagsmaya varilamadi. Haziran 1993’te bu iki gazeteyi Kutman Yayincilik A.S.
Yonetim Kurulu Bagkani olan Bekir Kutmangil adinda bir isadami satin aldi. Bir siire

sonra Kutmangil vurularak o6ldiirtldi (Topuz, 1996: 164-165).

Bu geligsmelerin, Babidli’deki geleneksel yapiyr bozdugu ve dengelerin
degismesine neden oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Clinkii yasanan bu degisimler,
basin sektoriinde sadece sahiplik ve miilkiyet yapilarini degistirmekle kalmamais, ayrica
sektoriin tamamen tekel yapilarina doniismesine neden olan rekabeti ve yatirimlar1 da

arttirdig sOylenebilir.

Babiali’nin geleneksel dengesini bozan temel olay ise, Izmir’de bolgesel
gazetecilik yapan Bilgin ailenin Istanbul’a gelerek Sabah gazetesini kurmasiyla yasandi.
Bilgisayar destekli olarak gazete c¢ikartan ve uzman bir ekibi toplayan Bilgin ailesi,
Babidli patronlarinin engellemelerine ragmen kisa siirede sektorde biiyiidii (Sonmez,
2003: 37). Ilerleyen donemlerde Sabah, giderek tirajlarmi yiikseltti ve kimi zaman
Tiirkiye’nin en fazla basilan gazetesi konumuna geldi. 1987 yilinda Ding¢ Bilgin, Erol
Aksoy ve Ercan Arikli ile birlikte seckinlere yonelik olarak Sozcii gazetesini ¢ikardilar.
Bunun yaninda Ding Bilgin, zamanla farli iglere giristi ve Medya Holding, ATV, Medya
Basin Servisleri, Bir Numara Yaymcilik, IPR Ulusal TV, Donemli Yayincilik
(Aktiel...), Gelisim Yayinlari, Yeni Yiizyil, Birlesik Basin Dagitim (BBD), Takvim,
Bugiin, Fotomag’1 kurdu (Topuz, 1996: 175).

Artik 1980’lerin sonlarina gelindiginde, sektérde Hiirriyet, Medya, ihlas, Dogan,
Asil Nadir ve Terciiman olarak alti tane holding ya da grubun bulundugunu belirten
Kologlu; bunlarin her birinin birka¢ gazetesi, birka¢ dergisi, kendi haber ajansi,
pazarlama ve ticaret girketine sahip oldugunu soylemektedir. Ayrica bu grup ya da
holdinglerin siirekli yeni yaynlar piyasaya siirmeleri, gazetecilik gereksiniminden
kaynaklanmadigini, yatirimlarii verimli bir sekilde kullanmak istemelerinin bir sonucu
oldugunu ifade eder. Bu sekilde hem giiniin biiyiilk ¢ogunlugunda bosta duran
makinelerden yararlanirken hem de reklam alma olanaklarini arttirma imkanlarma sahip

olacaklardr (Kologlu, 1995: 136).

Bu donemde yayin faaliyetlerinde hizli bir artis yasanmasina ragmen, bunlarin

okuyucu odakli yapildigin1 sdylemek miimkiin degildir. Artik gazetelerin ticari bir mala
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doniistiigi, gazetecilik gereksinimlerine pek 6nem verilmedigi bu yeni siirecte, sektdrde

sirketler aras1 reklam savaslarinin yasandigini sdylemek pek yanlis sayilmaz.

Mehmet Ali Ilicak ise, dnce Aksam daha sonra ise Dost gazetesini kurarak yazili
basina girmistir. 1995 yilinda Alem FM’i daha sonra P.M (Popiiler Miizik Dergisi) ve
Alem Dergisi kurarak medyada dikey olarak biiyiimiistiir. Uzan grubu, Ahmet Ozal’la
birlikte Inter Star’1 (Star TV) kurmus, daha sonra aralarindaki ortaklik birince, Ahmet
Ozal Kanal 6’y1 kurmus, faka kisa siire sonra Korkmaz Yigit’e satmistir. 1996 yilinda is
adam1 Cavit Caglar da medyaya yatiim yapan isadamlarindan biridir. Ilk &nce
Tiirkiye’nin ilk haber kanali olan NTV’yi kurmus, ardindan bolgesel olarak yayin yapan
Olay TV-Olay Fm ile Olay Gazetesi’ni kurmustur. Daha sonra 1999 yilinda yasanan
global kriz neticesinde NTV’yi Dogus Grubu’na satmistir (Kuyucu,2011: 184,185).

Yayincilik alaninda 1990’11 yillar boyunca “6zel tekeller” bigimine gelen 5 biiyiik
grubun (Dogan, Bilgin, Aksoy, Ihlas, Uzan) egemen oldugu yapi, 1990’11 yillarin
sonlartyla beraber Erol Aksoy’un hisselerini satarak sektorden g¢ekilmesi ve Dogus
(Sahenk Ailesi), Cukurova (Karamehmet Ailesi) ile Park (Turgay Ciner) gruplarinin
iddial1 bir sekilde sektore girmesiyle birlikte radikal olarak degismistir (Adakli, 2006:
236).

2000 yilina gelindiginde, Bilgin grubunun biinyesinde bulunan Etibank’a devlet el
koymustur. 20 Ekim 2000 tarihinde ise, Sabah Grubu’nun c¢ogunluk hisseleri, Park
Holding’in sahibi Turgay Ciner’e devredilmistir. Boylelikle, Turgay Ciner, Sabah
Yayimcilik, Birlesik Basin Dagitim, ATV, 1 Numara Yaymcilik ile Sabah Pazarlamay:
blinyesinde bulunduran Medya Holding Yonetim Kurulu’na girdi. Sabah Grubu’nun
Ciner’den kalan diger yaris1 da 29 Kasim 2000 tarithinde Mehmet Emin Karamehmet’in
eline gecmistir (Adakli, 2006: 172-173). Yasanan bu gelismeler neticesinde, medyanin

artik yeni bir doneme girdigini sdyleyebiliriz.

Bu yeni donemin kurallarimin, medyadaki sermaye sahiplerine bazi seyleri
Ogrettigini ifade eden Sonmez’e gore, sadece gazete ya da dergi basarak, TV kanali
isleterek sermayenin biiyiitiilmesinin mimkiin olmadigini, sermaye sahipleri
ogrenmigstir. Bu alanda biiyiimenin temel kosulu; bir sanayi kompleksi durumuna
gelmek ya da iginde bankalarin, diger sanayi ve hizmet sirketlerinin bulundugu bir

holding yapisinin par¢asi durumuna gelmektir (Sonmez, 1996: 78).
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Yap: Kredi-Pamukbank sahibi Cukurova Grubu, Aksam gazetesi ile yazili
basina, Superonline ile internet yayinciligina giris yapmis, Turkcell’in en biiyiik ortag
olarak da telekomiinikasyon-finans sacayaklarina medyay1 da eklemistir. Milliyet’in
sahibi Aydin Dogan da 1995°te Hiirriyet Grubu’nun yaninda Kanal D’nin ¢ogunluk
hisselerini Dogus Grubu’ndan devralarak TV isletmeciliginde de etkili olmaya
baslamistir. Sabah Grubu ise Finansbank ve Cukurova Grubu’nun ortakligiyla ATV ile
TV yaymciligma girmistir. Ozellestirmeden Caglar Grubu ile Etibank’1 almistir. Dogus
Grubu, Cavit Caglardan NTV’yi daha sonra kii¢iik bir girisimciden Kanal E’yi alarak
sektore girdi. Garanti, Osmanli ve Korfezbank ile finans sektoriinde 6nemli bir gii¢ olan

Dogus Grubu, boylece finans ayagina medyayi da eklemis oldu (S6nmez, 2003: 43-44).

Sonug¢ olarak Sonmez’in daha once de ifade ettigi gibi medya patronlar
Sermayelerini arttirabilmek i¢in yatay ve dikey tekellesmelere yonelmistir. Bu da
beraberinde, dev sirketlerin ya da holdinglerin olusumunu hizlandirmigtir. Tiirkiye’de
tekellesme siirecine bakildiginda, degisimlerin yalnizca patron profili ya da sektorel
hakimiyet olmadig1 acikc¢a goriilmektedir. Bu siirecle birlikte, gazete, gazeteci, yonetim

bicimi, igerik ve hedef kitle gibi olgularin da degisime ugradigi sdylenebilir.

1.5.3. Dagitimda Tekellesme

Kapitalist sistemin medya iizerindeki hakimiyeti {iretim asamasindan tiiketime
kadar her alan1 kapsamaktadir. Boylece sermaye sahipleri, birikimlerini artirabilmek ve
giderleri en aza indirebilmek i¢in medya igeriklerinin dagitilmasinda da tekellesmeye
gitmislerdir. Baska bir ifadeyle, medya patronlar1 daha fazla kar edebilmek amaciyla,
giderleri en aza indirme yoluna basvurmuslardir. Bunun sonucunda da diinyanin bir¢ok
yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiik basin isletmeleri dagitim konusunda da s6z

sahibi olmuslardir.

Tiirk basin sektoriinde, dagitimda orgiitli yapilar kurulup, tekellesmeler
yasanmadan once, her gazete kendi kamyonlariyla gazetelerini dagitmaktaydi. Genelde
Istanbul’da basilan gazeteler, Ankara ve Anadolu’nun diger sehirlerine bu kamyonlar
vasitastyla dagitiliyordu. Nitekim yasanan bu durum gazetelerin dagitimi konusunda,
kiyastya bir rekabeti de beraberinde getiriyordu. Ciinkii erken giden gazeteler satilirken,

gec kalanlar ise gazete isletmelerinin elinde kaliyor ve isletmeler zarar ediyordu. 1964
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yilinda Nevzat Pesen’in yonettigi “Hizli1 Yasayanlar” adli film, bu donemde sektorde

yasanan duruma 1s1k tutmaktadir.

Gazeteler dagitim maliyetleri diisiirmek ve aralarindaki rekabeti bitirmek
amaciyla (Terctiman, Milliyet, Cumhuriyet, Yeni Sabah ve Diinya gazeteleri ile Tifdruk
Matbaacilik ortakligiyla) 4 Eylil 1959 yilinda Tiirkiye’nin ilk dagitim sirketi olan
GAMEDA (Gazete Mecmua Dagitimi Ltd. Sti.) kurulmus oldu (Sénmez, 2010: 47).
Sirketin kurulmasiyla beraber ulusal gazetelerin birgogunun dagitim faaliyetlerini, bu
sirket yiiriitmeye baglamistir. Nitekim GAMEDA 'nin kurulmasiyla birlikte Tiirk basini
dagitim faaliyetleri konusunda orgiitlii bir yapiya kavusmasina ragmen, esas olarak,
dagitim tekel altina alinmistir. 1962 yilinda ise Hiirriyet tarafindan Hiir Dagitim Limited
Sirketi kurulur ve dagitim pazarinda GAMEDA’ya rakip olur. Daha sonra bu sirket,
Hiirriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. ve Veb Ofset A.S. ile 1968’de ortaklik kurarak
anonim bir sirkete doniismistiir. Kisa siirede Hiir Dagitim A.S. etkinligini artirmis ve
Tiirkiye’de ¢ikan gazetelerin yarisina yakin bir kismmi GAMEDA ile paylagmaya
baslamistir. 1978 yilinda ise, is¢i ve igveren anlasmazligl nedeniyle Hiir Dagitim tasfiye
edilmis, bunun yerine Hiirriyet biinyesinde dagitim faaliyetlerinden sorumlu olan bir
midirliik (Hiirriyet Holding A.S Pazarlama ve Dagitim Miidiirliigli) kuruldu (Glingor,
2017a: 317-318). Bu orgiitlii yapilarin kurulmasi, beklenildigi lizere gazetelerin dagitimi
konusunda yasanan rekabeti bitirmemis, aksine rekabetin daha da kizismasini

beraberinde getirmistir.

Dagitimda medyana gelen bu kartellesme egilimlerine devlet sessiz kalmamaistir.
Dagitimdaki bu egilimlerin 6niine gegebilmek amaciyla 1979 yilinda devlet destekli
olarak Anadolu Dagitim A.S. Anadolu Ajansi’nin biinyesinde kurulur. Ne var ki, daha
once kurulan iki sirket sistemini oturtmus ve mevcut gazetelerin dagitimini kendi
aralarinda paylasmislardir. Herhangi bir gruba ait olmayan Anadolu Dagitim A.S. bu iki
sirket arasinda varlik gosteremez ve bir siire sonra kapanir. Sonug olarak dagitimdaki
kartellesme egilimlerini engellemede devlet basar1 saglayamamistir (Gilingor, 2017a:
318). Ilerleyen dénemlerde, pazara yeni aktorlerin de girmesiyle, dagitimdaki
tekellesme stireci hiz kazanmistir. Kurulan yeni ortakliklar, bu pazardaki egemenligin el

degistirmesini beraberinde getirmistir.



38

Ekim 1990 yilinda, Birlesik Basin Dagitim A.§. (BBD) Sabah ile Hiirriyet
gruplarinin ortakligiyla kuruldu. Hiirriyet grubu 1994 yilinda Milliyet grubuna satilinca,
ortakliktan ayrilma karar1 aldi ve hisselerini Feza grubuna satti. GAMEDA 1992 yilinda
kapandi1 ve Eyliil 1992°de Milliyet ve Tiirkiye ortakliginda Yayin Satis Pazarlama ve
Dagitim A.S. (YAYSAT) kuruldu. Sirket, kurucu yayinlarin dahil olmasi ve daha sonra
ise Hirriyet’in Temmuz 1994’te Dogan Grubu’na satilmasiyla birlikte dagitim
pazarinda onemli bir giic haline geldi. 27 Mayis 2001 tarihinde YAYSAT A.S. Dogan
Yaym Holding, Hiirriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. Milliyet Gazetecilik A.S. ve
Simge Yayincilik A.S. ortakliginda Dogan Dagitim ve A.S. kuruldu. Bu sirket,
pazarlama ile mali konularda faaliyet yiiritmeye baslamis, YAYSAT ise dagitim
tizerindeki gorevini siirdiirmeye devam etmistir. Mayis 1996’da dagitim pazarinda tekel
olan iki sirket BBD ve YAYSAT anlasarak, Birlesik Yaymn Dagitim A.S.’yi (BIRYAY)
kurdular (Uzun, 2017a: 567-568).

BIRYAY mn hisselerine bakildiginda, %49 hissesi YAYSAT 1 elindeyken diger
%A49°1luk hissesi de BBD’aya ait oldugu ve geriye kalan %?2’lik sembolik hissenin ise
Aydin Dogan, Din¢ Bilgin ve sirketlerine esit olarak dagitilan paylar oldugu
gdziikmektedir. BIRYAY fiilen dagitim yapan sirket olarak goriinmemesine karsin,

aslinda fiilen dagitim yapan iki sirketin sahibidir. (Ekzen, 2017: 427).

Sonmez (2003: 46), yasanan bu gelismenin, Tirkiye’de kartellesme silirecinde
yeni bir donlim noktasi oldugunu ve bunun dagitim pazarinda bir tiir tekeli medyada
getirdigini belirtir. Bununla birlikte, boyle bir yapilanmanin bu iki grubun pazara
tamamen hakim olacagi, sektore girmek isteyen yeni girisimleri engelleyebilece8i ve
istemedikleri hamleleri engelleyebilecekleri iddia edilmekteydi. Tam da bu iddialar
lizerine BIRYAY, okuyucuya vaat ettikleri promosyonlar1 dagitmadigi ve okuyuculart
magdur ettigi, dolaysiyla sektore olan giiveni zedeledikleri gerekgesiyle o donem Ilicak

ailesinin elinde bulunan Aksam Grubu’nun gazetelerini dagitmadi.

Bu olayin ardindan Aksam’in yayincilar1 kendi dagitimlarini yapabilmek amaciyla
1997 yilinda Dost Basin Dagitim A.S. (DBD) adiyla yeni bir sirket kurdular. Ancak bu
sirketin diger dagitim sirketleriyle olan anlagsmazliklar1 sonucunda ayn1 sene igerisinde
faaliyetlerine son vermek zorunda kalmistir. 2000 yilinda ise Sabah Grubunu satin alan

Turgay Ciner, yeniden yapilanmaya giderek Sabah Grubu biinyesinde kurdugu yeni
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sirketlerin hepsinin adinda “Merkez” sozciigiinii kullandi. Bu baglamda, 2 Eyliil 2002
tarthinde Merkez Dagitim Organizasyon Pazarlama Sanayi ve Ticaret A.S (BBD
Merkez) kuruldu. Ding¢ Bilgin ile Turgay Ciner’in aralarinda yapmis oldugu gizli
anlagsmalar ve protokoller ortaya ¢ikinca, Sabah Gazeteci ve ATV ile birlikte Ciner’e ait
olan 63 sirketin yonetim ve denetimini 2007 Nisan’inda Tasarruf Mevduat1 Sigorta
Fonu (TMSF) tarafindan devralindi. 2008’de ise TMSF ATV-Sabah medya grubunu
ihaleye cikarttt ve ihaleyi 1.1 milyar dolarla Calik Grubu kazanmasinin ardindan
Merkez Dagitim’in adinda degisiklige giderek, Turkuvaz olarak degistirdi (Uzun,
2017a: 569: 575).

Bu gelismelerin yani sira 2018’de Dogan Medya Grubu, Demiroren Grubuna
satilmistir. Boylece Tiirkiye dagitim pazarinin en biiytik giiclerinden biri olan YAYSAT
da el degistirmis oldu. Giinlimiizde Turkuvaz Dagitim Pazarlama A.S. ile YAYSAT

Tiirkiye’nin en giiglii iki dagitim sirketi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yukaridaki ifadelerden de anlagilacagi iizere, sermaye sahiplerinin medya
lizerinde tamamen hakimiyetlerini saglanabilmesi yolu; dagitim {izerinde kontrol
saglamalarina baghdir. Tekellesme siireci hizlandik¢a, dagitim gibi merkezi konumda
bulunan organizasyonlara olan baglilik, piyasaya girmeye calisan kiiciik gruplarin,
tekellerin etrafindan toplanmaya ya da onlarin koydugu kurallara uymaya itmektedir
(Adakl1,2006: 252). Gilinlimiizde, YAYSAT ve Turkuvaz’in Tirkiye’deki dagitim

sektoriine egemen olduklar1 goriilmektedir.

YAYSAT, kuruldugunda biinyesinde; 15 gazete, 100 dergi, 60 personel, 80
araghik filo, 700 basbayi, 18.000 son satic1 ile sektoriin %28’lik payma sahipken,
giinlimiizde 40 gazete, 611 dergi, 324 personel, 359 araclik filo, 165 basbayi, 25.200
son satict ile sektoriin %431k payina sahiptir

(http://www.yaysat.com.tr/corporate/history/).

Turkuvaz Dagitim Pazarlama A.S. 5 Bolge Midiirligi, 2 Bolge Temsilciligi ile
bunlara bagh 182 yetkili satici, 22.301 son satict + 3.427 6zel bayilik olmak {izere,
toplam 25.728 satis noktasi aracilifiyla dagitimini stlendigi yayinlar1 okuyucularina
ulagtirmaktadir. Turkuvaz Dagitim Pazarlama A.S. Turkuvaz Medya Grubu Yayinlar
olan; Sabah, Takvim, Fotomac¢ ve Yeni Asir gazetelerinin yani sira Hiirriyet, Posta,

Fanatik, S6zcii, Cumhuriyet, Korkusuz, Diinya, AMK Aksam, Giines, Star, Tiirkiye,
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Milliyet, Yeni Akit, Milli Gazete, Aydinlik, Birgiin, Yenisafak, Yenicag, Dirilis Postasi,
Harbi, Yeni Birlik, Yeni So6z, Milat, Ortadogu, Karar, Yeni Mesaj, Yeni Asya
gazetelerinin ve degisik periyotlu yaklasik 450 adet derginin dagitim ve pazarlama

faaliyetlerini yiirtitmektedir (http://www.tdp.com.tr/).

1.5.4. Tiirk Basin Sektoriiniin Doniisiimii

1980’1 yillarda kapitalizmin neo-liberal sermaye birikimi modeline evirilmesiyle
birlikte “Yeni Sag” ideolojinin hegemonyasini kurmasi ile baglayan siirecin gliniimiizde
ulastigi bigime kisaca kiiresellesme denilmektedir. Bu siirecin sosyo-ekonomik ve
siyasal gelismeleri, medya alanindaki gelismelerle ortiiserek biitiinlesmektedir. Iginde
bulundugumuz donemi kitle iletisimine damga vuran kavramlar c¢ergevesinde
isimlendirmek gerekirse “basin dénemi” olarak bilinen bir donemden “medya” olarak

nitelendirilen yeni bir doneme gegilmistir (Kaya, 2017: 404-405).

Yirminci yiizyilin ikinci yarisinda, diinyada iletisim ve teknoloji alanlarinda
devrim niteliginde gelismeler yasanmustir. Kejanlioglu, 1970’lerde yasanan bu iletisim
devrimini neticesinde; bilisim, telekomiinikasyon ve kitle iletisim araclarinin
birbirlerine entegre olmalarin1i miimkiin hale geldigini belirtir. Bunun yani sira bilginin
depolanmast ve islenmesindeki gelismelere ek olarak kablo ve uydu gibi dagitim
teknolojileri ile birlikte biiylik capta bilginin hizli bir sekilde akis1 saglanmis oldugunu
dile getirir. Bu 6nemli degisimlerdeki anahtar sdzciik ise, ‘birlesme’ydi (convergence).

(Kejanlioglu, 2004: 80-81).

Bu terim, temel olarak bilisim, telekomiinikasyon ile geleneksel medyanin teknik
ve sektorel diizeyde i¢ ice gegmesi olgusuna deginmekle birlikte, ayrica bu olgu iletisim
sektoriindeki tekellesme egilimlerinin temellerinden biri olarak kabul edilmektedir
(Adakli, 2006: 58). Yondesme, gerek soz konusu alanlara yeri iiriin ve hizmet olanaklari
getirmis gerekse de bu sektorlerle ilgili yasal diizenlemelerin gozden gecirilerek

deregiilasyona gidilmesini beraberinde getirmistir (Mutlu ve Tuncel,1996: 713).

Iletisim teknolojilerindeki biitiinlesme/birlesme/benzesme olgularinin sanayilesme
stireciyle i¢ ice bir gelisim gosterdigini belirten Yilmaz’a gore, daha dnceleri birbirine
yabanci olan telekomiinikasyon ve bilisim alanlarinin ulusal, uluslararast ve ¢okuluslu

orgiitler temelinde birliktelik sergilemesiyle “yondesme” olarak adlandirilan 6nemli bir
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siirece girmistir. Iletisim alanmin sayisal hizmetlere yonelmesi, bilgisayar sebekelerinin
yaygin olarak kullanilmasin1 beraberinde getirmis ve bir takim hizmetlerin aglar

vasitastyla uzaktan sunumunu da olanakl kilmistir (Y1lmaz, 2009: 297).

Yasanan bu degisimlerle ilgili olarak ekonomik yondesme kavramina vurgu yapan
Tas, kavrami su sekilde ifade eder:

“Ekonomik yondesme, medya endiistrisindeki sektorlerin farkl iletisimsel

etkinlikleri gerceklestirdikleri bir orgiitlenmeden, tek ve tiimlesik bir pazar

vapilanmasina gegisi ifade eder. Basili yaywncilik, radyo televizyon

vaywmnciligi, telekomiinikasyon ve enformasyon sektorleri arasindaki

smirlarin  ortadan kalkmast fiiretim, dagitim ve tiiketim siireclerinde

sektorler  arasi  gegisgenligin  artmasi  ekonomik  yondesmenin
gostergeleridir” (Tas, 2006: 44).

Bu baglamda, 1980°li yillarla beraber basin alaninin disinda da yatirimlar
bulunan biiyiik basin gruplari, diger sektorlerden gelip basin sektoriine girmeye calisan
gruplarla yarismistir. 1990°1h yillarin ortalarina gelindiginde ise gazeteci kdokenli
patronlarin, bu sektordeki egemenligi ortadan kalmaya baslamistir. Bunun en 6nemli
nedenlerinden biri, kamunun elinde bulunan radyo ve televizyon yayinciligi tekelinin
fillen son bulmasidir. Uzan Grubu ile dénemin Bagbakani olan Turgut Ozal’m oglu
Ahmet Ozal’la birlikte 1989 yilinda Almanya iizerinden televizyon yayinina baslamas,
basin sektoriiniin yerini medya sektoriine birakacaginin belirtisidir. Bu gelisme
neticesinde, 1990’11 yillarda basin sektoriinde giiglii olan gruplar, radyo ve televizyon
yayinciligi alanina yonelmis ve basin sektorii artik, “medya” sektorii olarak anilmaya
baslanmigtir. Nitekim medya sektorii, bankaciliktan finansa, enerji dagitimindan ingaata
kadar bir¢cok farkli girisimin biitiinlestigi dev holdinglerin egemenligine girmistir

(Adakli, 2006: 136).

1.5.5. Tiirkiye’de Medyanin Sahiplik Yapisi

1980’lerden sonra Tiirkiye’de medya sahipligi yapisinda kokli bir doniisiim
yasandigini ifade eden Tilig’a (1998) gore; bu donemle birlikte geleneksel sahiplik
yapist kalkmis, yerine yeni sahiplik yapist gelmistir. Tilig’in yeni sahiplik lizerine
sOyledikleri, ayrica medyada yasanan doniisiimii de agiklar niteliktedir:

‘... geleneksel medya sahibi, c¢ogunlukla aileden gazeteCi ve ailenin
gazetesinde yillarca ¢alistiktan sonra gazetenin sahibi ve yédneticisi olmus
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bir kisi. Gazetecilik bu kigilerin tek isi. Geleneksel sahipler yalnizca patron
degil ¢ogunlukla gazetelerinde c¢alisanlarin meslekteki ustalart da. Yeni
medya sahipleri ise aslinda bu sektore yabancilar. Gazetecilikle ge¢cmiste
hi¢bir iligkisi olmamuis, sermaye birimini baska alanlarda saglamis bir
zengin yeni sahip. Onca birikimi, degisik isleri ve sirketleri oldugu halde,
neden ¢ok da karli olmayan medya sektoriine girdigi sorusuna verilen yanit
ise hep ayni: kisisel siyasi ve ekonomik ¢ikarlar i¢in daha da giiglenmek ve

sirketlerinin oniinde biitiin kapilarin a¢ilmasim saglayabilmek!” (Tilig,
1998: 245-246).

Tiirk basininda yasanan bu yeni sahiplik yapisinda hi¢ kuskusuz 1980°de baglayan
liberallesme politikalarmin etkisi biiyiiktiir. Bu politikalar neticesinde, geleneksel
sahiplerin ekonomik gelirlerinde 6nemli 6l¢iide azalmalar medyana gelmis ve sektérden

cekilmelerine neden oldugu sdylenebilir.

Nitekim on yil gibi kisa bir zaman zarfinda Karacan, Nadi ve Simavi gibi
Tiirkiye’nin 6nde gelen gazete sahipleri gliglerini ya yitirdi ya da basindan ¢ekilmek
zorunda kaldilar. Ote yandan basin dis1 sermaye de bu alana ydneldi ve Aydin Dogan,
Mehmet Ali Yilmaz, Asil Nadir, Erol Aksoy gibi bankacilik, insaat ve otomotiv gibi
degisik alanlarda sermaye birikimi saglamis isadamlar1 da sektdre girmistir. Boylece,
hareketlenmeye baglayan basin sektorii, 1989 yilinda Kibrisli isadami Asil Nadir’in
sektore yaptig1 biliylik yatirimlar sonucunda altiist olmustur. Asil Nadir kisa bir siirede
Mehmet Ali Yilmaz’dan Gilines’i, Haldun Simavi’den Glinaydin’1 ve Ercan Arikli’dan

ise Gelisim Yayinlari’ni satin almistir (Giir, 1995: 145).

1980’lerin ekonomi politik ikliminde, geleneksel medya sahipleri, medya dist
alanlardaki yatirimlarini genisletirken, sektdr disindan gelen biiyiik sermaye gruplari ise
medya sektoriine yatirimlarini hizlandirmislardir. Geleneksel medya sahipliginin bir
ornegi olan Hiirriyet Grubu, yasanan bu durumun 1yi bir 6rnegi olarak gosterilebilir.
(Adakli, 2006: 341). Sonug¢ olarak ilerleyen donemlerde geleneksel medya sahipleri
sektorden birer birer uzaklasirken medya disindan sektore giren yeni aktorlerin 1990’11

yillarda sektore egemen olduklar1 sdylenebilir.

Ote yandan, Tiirk basminda 1980’1 yillarla birlikte, gazetecilik meslegi ile bu
meslegin icra edildigi geleneksel aile isletmeleri ortadan kalkmistir. Boylece sektorde
yalnizca miilkiyet ve sahiplik iliskileri degismemekle kalmamis, ayrica bu isi, bir
meslek olarak benimsemis insanlarin da sektorden uzaklagmalarini beraberinde

getirmistir.
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1990’11 yillarin ilk yaristyla birlikte, yeni patronlarin medya sektdriinii isgali veya
geleneksel medya sahiplerinin ortadan kalkmasi tamamlanmigtir. Eski yapinin en
onemli medya sahipleri olan Karacanlar ve Simaviler sektdrden biitiiniiyle el ¢ekerken,
yalnizca Cumhuriyet gazetesi eski sahiplik yapisini devam ettirebildi. Geleneksel
medya sahibi ailelerinden biri olan Simaviler’in sektordeki son temsilcisi konumunda
olan Erol Simavi de Agustos 1994’te Hiirriyet gazetesinde bulunan %20’lik payim
Aydin Dogan’a satarak sektorden ayrildi (Tilig, 1998: 254-255). Boylece yazili basin,
iki biiyiik grup olan Dogan Grubu ile Sabah Grubu’na kalmist1 (Sonmez, 2010: 29).

1980’li yillarda Tiirk basininda bas gosteren tekellesme siirecine bakildiginda,
genel olarak basin sektoriine disaridan giris yapan biiyiik sermaye sahiplerinin 6ncelikle

geleneksel sahipleri tasfiye etme yoniinde bir egilim gosterdikleri sdylenebilir.

Kuyucu’ya gore, Aydin Dogan’in Milliyet gazetesini ele gecirmesi ve gazetenin
kiinyesinde “imtiyaz sahibi” olarak geg¢mesi, Tiirk medyasinin en onemli kirilma
noktalarindan birini teskil etmektedir. Ciinkii Tiirk basininda ilk defa yiiksek tiraja sahip
bir gazetenin miilkiyeti, daha 6nce gazetelik ge¢misine sahip olmayan bir is adamina
geemistir. Bu durum, Tiirk medya sektoriinde 1980°li yillarla birlikte baslayan ve 2010
yilinda tamamen kendisini gosteren medyadaki miilkiyet ve kontroliin, sektor disindan

gelen isadamlarinda olmasi siirecinin de ilk basamagidir (Kuyucu, 2012: 249).

Tiirk basininda meydana gelen bu degisimler yalnizca yerli sermaye sahipleriyle
siirli kalmamistir. TV ve yayincilik alaninda alinan yeni kararlar, yabanci sermayenin
de ilgisini ¢ekmis ve Tiirkiye’deki medya sektoriine yonelmelerini beraberinde

getirmistir.

Ornegin, News Corp. Sirketi, Atlantic Records sirketiyle birlikte TGRT’yi satin
almis ve Fox TV adiyla yayincilik faaliyetlerine baglamistir. 2011 yilinda ise, ¢ikartilan
6112 sayill RTUK Kanunu ile 6zel medya organlarinda yabanci sermayenin sahip
olacagi en yiiksek pay %50’ye ¢ikartilmig, boylece Katar sermayeli Al-Jazeera ve Cin
sermayeli GB Times adli medya kuruluslar1 Tiirkiye’de televizyon, radyo ve internet
yayinciligi alanlarinda yatirnmlar yapmistir (Basin-Yaymn ve Enformasyon Genel

Miidiirliigii [BYEGM], 2013: 10).

2001 krizinden sonra bazi medya gruplari piyasadan cekilirken bazilarina ise

sahiplerinin karigmis oldugu yolsuzluklar yliziinden devlet tarafindan el konulmus ve



44

TMSF’ye devredilmistir. Bu medya kuruluslar1 devredildikten birkag¢ yil sonra TMSF
tarafindan ihale yoluyla satilmistir. Bunun sonucunda, 2001 krizi Tiirkiye’deki medya

sahipligi yapisinda yeniden bir degisime neden olmustur (Kurban ve Sozeri, 2012: 54).

Bu ¢ergevede, (Sonmez, 2003: 51), Ding Bilgin’in Etibank’ina el konulmasiyla
birlikte Sabah Gazetesi, ATV ve dergi grubu biiylik Olgiide zarar gérmiistiir. Erol
Aksoy’un Iktisat Bankas1 da fona devredilince Cine 5; Kamuran Cortiik ve Siizer’in
bankalarma da el konulunca BRT ve Kent TV, Ceylanlarin Bank Kapital’ine el
konulunca CTV sektdr dist kalmistir. Bununla birlikte Ihlas Finans’a el konulmasiyla

birlikte Tiirkiye Grubu da ciddi olarak sarsilmistir.

2002 yilinda AK Parti iktidara geldiginde baslangigta medya destegini de arkasina
almistir. Yasanan bu olumlu hava AK Parti’nin 2004 yilinda ikinci se¢im zaferini
kazanmasiyla bozulmugstur. Siyasi bir grup elitin baz1 medya patronlariyla birlikte AK
Parti iktidarina son vermeye yonelik girisimleri, medya ile iktidarin arasinda geri
doniisii olmayan bir gerilim yaratmistir. Tiirkiye’nin en biiyiik medya gruplarindan biri
olan Dogan Grubu’nun iktidara yonelik muhalefetini arttirmasiyla, AK Parti buna
karsilik olarak ikili bir strateji izlemistir. Bir taraftan agir vergi cezalar1 uygulayarak
Dogan Grubu’nu kiigiilmeye zorlamig, diger taraftan ana akim medyayr yeniden

sekillendirmistir (Kurban ve Sozeri, 2012: 54).

AK Parti hiikiimetinin Dogan Grubu’nu hedef almas1 ve 2011 yilinda yiiriirliige
giren 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda
Kanun’un 19. maddesi birinci fikrasinin (d) bendi ile getirdigi medya kuruluslarinin
pazar paylarinin %30 ile sinirlanmasi kuraliyla beraber, 6nce Dogan Grubu’nun 2005
yilinda TMSF’den satin aldigi Star TV, Dogus Grubu’na satilmis, ardindan Dogan
Grubu aynm yil icinde Milliyet ve Vatan gazetelerini de Demirdren ve Karacan Grubu
ortakligiyla kurulan DK Gazetecilik ve Yaymcilik AS’ye satmigtir. Subat 2012°de bu

sirketin kontrolii tamamen Demirdren Grubu’na ge¢mistir (Sozeri, 2015: 12).

Gortldugtu tzere, Tirkiye’de 1980°li yillarda yasanan siyasi ve ekonomik
degisimlere bagli olarak gerceklesen koklii degisimler, medya sahipliginde Onemli
geligsmeleri beraberinde getirmistir. 24 Ocak kararlartyla baslayan bu siirecle birlikte,
devletin kagida vermis oldugu siibvansiyonu kaldirmasi ve buna bagli olarak kagit

fiyatlarindaki biiyiik artis ile resmi ilanlardaki diisiis, o donemde ancak kendine
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yetebilen gazeteleri ekonomik olarak biiylik bir sikintiya sokmus ve medyada

sahipliklerin degismesinde 6nemli rol oynamistir.

Bu durum, o doneme kadar bu sektérde olan bir takim gazete ve derginin
kapanmasina ve el degistirmesine neden olmustur. Aydin Dogan’in Milliyet
Gazetesi’nin tamamim satin almasiyla baslayan yeni sahiplik yapisi, Omer Cavusoglu,
Ahmet Kozanoglu Asil Nadir ve Erol Aksoy gibi baska sektorlerde faaliyet gdsteren is
adamlarinin bu sektdre girmeleriyle devam etmistir. Boylelikle liberallesme politikalari
sonucunda girilen bu yeni donemle birlikte basin sektoriinde rekabetin arttii, yeni
ortakliklarin kuruldugu, yeni teknolojilerin kullanilmaya baglandig1 ve bu alana yapilan

yatirimlarin arttig1 dikkat gekmektedir.

1990 yilinda Cem Uzan ile Ahmet Ozal’in Tiirkiye nin ilk 6zel televizyon kanali
olan Star 1’1 kurmalartyla TRT nin bu alandaki tekeli yikilmis ve bunu izleyen siirecte
bu alana yeni yatirimlarin yapilmasiyla 6zel televizyon kanallarinin sayist artmistir.
1980 ile 2000’li yillar arasinda medyadaki sahiplik yapisinin degisimine bakildiginda,
geleneksel yapinin, donemin ekonomik sartlarima bagli olarak ortadan kalktigi ve

ekonomik giicii bulunan biiyiik gruplarin alana hakim oldugu sdylenebilir.

Yogun rekabetin yasandigi bu donemde 2001 krizinden sonra devletin bazi
bankalara el koymas1 ana faaliyet alani finans olan is adamlarinin medya sektoriinden
uzaklagsmasini ve sahiplik yapilarinda yeni olusumlari beraberinde getirmistir. Ozetle,
sektoriin  her donem cazibesini korudugu, bu g¢ercevede oOzellikle sektor dist
sermayedarlarin yatirnmlarini bu alanda yogunlastirdigi ve sektdorde yondesmelerin
yasandigl, olusan yeni sahiplik yapisinin aile sirketlerinden biiyiik grup ya da
holdinglerine dogru el degistirdigi soylenebilir. Bu baglamda, olusan yeni sahiplik
yapisinda alinan siyasi kararlarin ve yasanan ekonomik krizin 6nemli rol oynadig:

sOylenebilir.

Siyaset ve ekonomi pratiklerinin birbirine girdigi bu zeminde medya sahipligi
yapisini tespit etmenin miimkiin olmadigim1 belirten Adakli bu durumu, medya
gruplarimin siirekli el degistirmesi, sirket evlilikleri, tageron sirketler kurma gibi stratejik
kararlarin yogunlugu, hizi ile bunlarin seffaflik ilkesinden uzak olarak gerceklesmesine
baglamaktadir (Adakli, 2001; 162). Buna ragmen, ulasabildigimiz veriler dahilinde
giinlimiizde Tiirkiye’de medyadaki sahiplik yapis1 asagidaki tablolarda verilmistir.
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Medyaya Hakim Olan Medya Sahiplerinin Sektor ici ve Sektér Dis1 Yatirimlar:

Tablo 1.1. Acun Ilicali

Sektor ici Yatirnmlar

Televizyon: TV 8, TV 8.5

Online Hizmetler: tv8.com. acunn.com

Yapim: Acun Medya Prodiiksiyon ve Reklam Hizmetleri A.S.,Onsekiz Reklam
Prodiiksiyon Medya Yapimevi A.S., Sekiz Prodiiksiyon ve Reklam A.S., MNG Reklam

Pazarlama ve Prodiiksiyon A.S.

Sektor Dis1 Yatirimlar

Denizcilik: A F Yat Isletmeciligi ve Turizm A.S.
E-Ticaret: MNG Sanal Uriin Pazarlama Sanayi ve Dis Tic. A.S.
Havacihk: A F Havacilik

Tablo 1.2. Albayrak Grubu

Sektor I¢i Yatirnmlar

Gazeteler: Yeni Safak

Televizyonlar: TVNET, Tempo TV

Dergiler: Derin Tarih, Lokma, Nihayet, Derin Ekonomi, Cins, Ger¢ek Hayat, Kirmizi
Beyaz, Skyroad, Bilge Cocuk, Bilge Minik

internet Yaymcihg:: Piri Medya A.S. biinyesinde (yenisafak.com, tvnet.com.tr,
gzt.com, gazetemanset.com, dergilik.com, nedersiniz.com, derintarih.com,
lokmadergisi.com, nihayet.com, derinekonomi.com, cins.com.tr, gercekhayat.com.tr,
Kirmizibeyaz.com, skyroad.com.tr, bilgecocuk.com, bilgeminikdergi.com,
portakalagaci.com).

Reklam ve Pazarlama: Reklam Piri A.S.,Arkitekt

Dagitim: Birlikte Dagitim A.S.
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Tablo 1.2. (Devam)

Sektor Dis1 Yatirimlar

Insaat: Albayrak Insaat

Sanayi: Tiimosan Traktdr ve Motor Fabrikasi, Kademe Arag¢ Ustii Ekipmanlar1, Eregli
Entegre Tekstil Fabrikasi, Varaka Kagit

Lojistik: Trabzon Limani, Mogadishu Limani, Albayrak Ara¢ Kiralama, Personel
Tasimacilig1

Hizmet: Bilgisayar Ticaret ve Destek Hizmetleri (ALBIL Merkezi Hizmetler), Yesil
Adamlar Atik Yonetimi, Personel Hizmetleri (Saya¢ Okuma)

Otelcilik: Birun Kiimbet Dag Evi

Tablo 1.3. Bein Medya

Televizyon: Bein Sports, Bein Sports Haber
Dijital Platform: DijiTirk

Online Hizmetler: digitiirk.com, beinsports.com, digiturkplay.com

Sektor Dis1 Yatirnmlar

Tablo 1.4. Beyaz lletisim A. S.

Sektor i¢i Yatirnmlar

Televizyonlar: Kanal 7, Ulke TV, Kanal 7 Avrupa, TVT
Radyolar: Radyo 7, Radyo Home, Ulke Radyo
Online Hizmetler: haber7.com, izle7.com, yasemin.com

Pazarlama: Mepa Medya

Sektor Dis1 Yatirimlar

Meslek ve Sanat Egitim Kurslari: Istanbul (Ismek), Bursa (Busmek), Kocaeli (Ko-
mek), Sakarya (Samek), Inegdl (Inesmek), Kegidren (Kegmek), Isparta (Ismek),
Odunpazar1 (Omek)

Genglik Merkezleri: Lise Ders Takviye Kurslari, Universite Hazirlik Kurslar1 ve

Okuma-Yazma Kurslari
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Tablo 1.5. Ciner Grubu

Sektor ici Yatirnmlar

Televizyonlar: Show TV, Habertiirk TV, Bloomberg HT, SHOWTURK, SHOWMAX
Radyolar: Habertiirk Radyo, Bloomberg HT Radyo

Online Hizmetler: Haberturk.com, Bloomberght.com, showtv.com.tr, showturk.com.tr,
showmax.com.tr

Matbaa: Haber Tiirk Matbaacilik

Yapim: C Yapim

Sektor Dis1 Yatirimlar

Enerji ve Madencilik: Park Termik, Park Teknik, Park Elektrik, Silopi Elektrik, Park
Toptan Elektrik, Konya Ilgin

Cam ve Kimyasallar: Eti Soda, Ciner Resources LP, Kazan Soda Elektrik, Park Cam
Denizcilik: Ciner Denizcilik, Ciner Gemi, Park Denizcilik

Otelcilik: LaresPark Hotel

Ulasim ve Hizmet: Ciner Hava Tagimaciligi A.S., Havas Turizm Seyahat ve Kargo

Tasimacilig1 A.S., Denmar Depoculuk, Park Sigorta Aracilik Hizmetleri Limited Sirketi

Tablo 1.6. Demiroren Grubu

Sektor Ici Yatirnmlar

Gazeteler: Milliyet, Vatan, Hiirriyet, Posta, Fanatik, Hiirriyet Daily News
Televizyonlar: Kanal D, Euro D, Kanal D Romanya, CNN Tiirk

Radyolar: Radyo D, Slow Tiirk, CNN Tiirk Radyo

Dijital Platform: D Smart

Online Hizmetler: milliyet.com, vatan.com, milliyet.tv, skorer.com, fanatik.com,
hiirriyet.com, hiirriyetdailynews.com, hiirriyetaile.com, mahmure.com,
hiirriyetemlak.com,  hiirriyetoto.com,  yenibiris.com, ekolay.net,  kanald.com,
cnntiirk.com, bipara.com

E-Ticaret: milliyetemlak.com

Haber Ajansi: Demiroren Haber Ajansi (DHA)

Basim: Media Print Center

Dagitim: Yaysat
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Tablo 1.6. (Devam)

Sektor Dis1 Yatirimlar

Enerji: Milangaz, Oto Milangaz, Milan Petrol (Moil)

Sanayi: Demiréren Agir Metal, Parsat Piston, MS motor Servis, D-Mermer

Turizm: Kemer Country, Kemer Country Club, Kemer Country Hotel, Demirdren
Istiklal Palas

Ingaat: Lidya Yap1

Konut Projesi Yatirnmlari: Lidya Flats, Seyhan Park Evleri

AVM Isletmeciligi: Demiroren Istiklal

Liman Isletmeciligi: Zeyport, Dolfen Iskelesi

Egitim: Ata Egitim Kurumlari

Tablo 1.7. Dogus Grubu

Sektor Ici Yatirnmlar

Televizyonlar: NTV, Star TV, Kral TV, Eurostar

Radyolar: NTV Radyo, Kral FM, Kral World, Kral POP

Online Hizmetler: ntv.com.tr, ntvspor.net, startv.com.tr, kralmuzik.com.tr, Puhu TV,
vogue.com.tr, gg.com.tr,mobilet.com, pozitif.com

Dergiler: Vogue Tiirkiye, GQ Tiirkiye, Miss Vogue

Sektor Dis1 Yatirnmlar

Insaat: Dogus Insaat, Ayson Geoteknik ve Deniz Insaat A.S., Teknik Miihendislik Ve
Miisavirlik A.S.

Otomotiv: Dogus Otomotiv

Otelcilik: D-Hotels and Resorts

Marinacilik: D-Marin

Seyahat Yonetimi ve MICE: Antur

Saat ve Miicevherat: D-Saat

Yeme-i¢me: D.ream, Adile Sultan Saray1, Amazonico, Angie, Borsa Restaurant, Coya,
Cubuklu 29, Da Mario, Delimonti, d.ream Akademi, Eat.Stop, El Paraguas, Fenix,
Kebapei, Giinaydin Et ve Restaurantlar Grubu, Gina, Kilimanjaro, Kitchenette, Kiva

Bomonti, La Petite Maison, Lacivert Restaurant, La Vifla, Masa restaurant, Mezzaluna,
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Tablo 1.7. (Devam)

Monochrome, Numa Pompilio, Nusr-Et, Oblix, Parlé, The Populist, Ultramarinos
Quintin, Roka Restaurant, Riiya, Sait Restaurant, SELE Restaurant, Ten Conten, Vogue
Restaurant, Ulus 29, Zuma, Alla Dolce
Gayrimenkul: Dogus Gyo, Dogus Gayrimenkul Yatirim ve Isletme A.S. Dogus Center
Maslak, Dogus Center Etiler, D-Ofis Maslak, Gebze Center Avm / Otopark, Istinye
Park
Enerji: D Enerji Uretim ve Yatinm A.S., Boyabat Elektrik Uretim ve Ticaret A.S.,
Dogus Enerji Uretim ve Tic. A.S. (Artvin Hidroelektrik Santrali), Aslancik Elektrik
Uretim A.S.

Perakende: Gucci, Loro Piana, Eleventy, Orlebar Brown, In4out, Under Armour, Kiko

Milano, In-Formal
Yeni Yatirnmlar: Bomontiada, Dogus Miisteri Sistemleri A.S., Dogus Teknoloji,
Galataport Istanbul Liman Isletmeciligi ve Yatirimlar1 A.S., LeicaStore, Leica Akademi,

Leica Gallery, N11.Com, Reidin, Related, Tdb

Tablo 1.8. Fox Grubu

Sektor I¢i Yatirnmlar

Televizyonlar: Fox, Foxlife, Fx, Foxcrime, Foxsports, National Geographic, NatGeo
Wild, NatGeo People, BabyTv ve 24kitchen

Reklamcilik: Foxlab Proje Ekibi

Yapim:Foxlab Productions

National Geographic Partners Tiirkiye c¢atisi altinda, National Geographic markasina
ait kanal, dergi, Kitap, harita, etkinlik, seyahat modelleri, dijital platformlar,

uygulamalar ve lisansli liriinler basta olmak {izere tiim is kollarindan sorumludur.

Sektor Dis1 Yatirimlar
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Tablo 1.9. Thlas Grubu

Sektor ici Yatirnmlar

Gazete: Tirkiye Gazetesi

Televizyonlar: TGRT Haber, TGRT Belgesel TV

Haber Ajansi: ihlas Haber Ajansi (IHA)

Radyo: TGRT FM

Online hizmetler: turkiyegazetesi.com.tr, tgrthaber.com.tr, iha.com.tr, netgazete.com,
ihlassondakika.com, mavikadin.com, yemekzevki.com.tr

Reklam ve Pazarlama: ihlas Medya Planlama ve Satinalma Hizmetleri

Sektor Dis1 Yatirnmlar

Insaat ve Gayrimenkul: fhlas Insaat Holding, Thlas Gayrimenkul Proje Gelistirme ve
Ticaret A.S., Armutlu Tatil ve Turizm Isletmeleri A.S., Kuzuluk Kaplica Insaat Turizm
Saglik ve Petrol Uriinleri Tic. A.S., Ihlas Yapr Turizm Saglik Ticaret A.S. (Istanbul
Gaziosmanpasa (GOP) Kentsel Doniisiim Projesi)

Uretim ve Ticaret: [hlas Pazarlama, Thlas Ev Aletleri, KPT Lojistik, Sifa Yemek
Saglik ve Egitim: Tiirkiye Hastanesi, Thlas Egitim Kurumlar

Tablo 1.10. Turkuvaz Grubu (Zirve Holding Kalyon Grubu)

Sektor I¢i Yatirnmlar

Gazeteler: Sabah, Takvim, Fotomag, Daily Sabah, Yeni Asir, Fikriyat

Sabah Avrupa, Sabah USA, Daily Sabah

Televizyonlar: ATV, A2 TV, A Haber, A Spor, Yeni Asir TV, ATV Avrupa, Minika,
Minika Cocuk, Minika Go, A News

Dergiler: Bebegim ve Biz, China Today, Cosmopolitan, Cosmopolitan Bride, Esquire,
Forbes, Harper’s Bazaar, Home Art, House Beautiful, Lacivert, Minika Cocuk, Minika
Go, Aktiiel, Otohaber, Para, Sofra, Samdan Plus

Radyolar: A Haber Radyo, Radyo Turkuvaz, A Spor Radyo, A Para Radyo, Vav
Radyo, Turkuvaz Efsane, Turkuvaz Romantik, Radyo Enerji, Radyo Soft, Turkuvaz
Anadolu, A News Radio

Basim ve Dagitim: Turkuvaz Matbaacilik, Turkuvaz Dagitim Pazarlama

Kitap ve Yaymahk: Turkuvaz Kitapgilik Yaymecilik Sanayi A.S. D&R Kitap, Idefix
Kitap
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Tablo 1.10. (Devam)

Sektor Dis1 Yatirimlar

Ingaat: Kalyon Insaat

Enerji: Kalen Enerji Elektrik Uretimi A.S., Inegdl Gaz Dagitim Sanayi ve Ticaret A.S.

Tablo 1.11. Tiirk Medya

Sektor Ici Yatirnmlar

Gazeteler: Aksam, Giines, Star
Televizyonlar: 24 TV, 360 TV, TV 4
Dergiler: Alem, Platin

Radyolar: Alem FM, Lig Radyo
Baski: Star Matbaacilik

Dijital: Tirk Medya Dijital

Sektor Dis1 Yatirimlar

*Not: Tablolardaki bilgiler (Seker ve Uzun, 2018: 128-129) ile verilen medya gruplarinin internet
sayfalarindan yararlanilarak hazirlanmistir.

Tablodaki veriler incelendiginde, 2000 yilindan gilinlimiize kadar olan siirecte
Tiirkiye medya sektoriine hakim olan sahis ya da gruplarda birtakim degisikler
yasandig1 gozlenmektedir. Bu degisimleri kisaca 6zetlemek gerekirse, 2001°de yasanan
ekonomik krizle birlikte, 2004’te Aydin Dogan ile siyasi iktidar arasinda yasanan
gelismelerin, gelinen noktada 6nemli etkilerinin oldugu sdylenebilir. Bu cercevede,
Cem Uzan ve Aydin Dogan gibi biiylik medya patronlar ya sektdrden tasfiye edilmis ya
da kiiclilmeye zorlanmstir.

Sonu¢ olarak Tiirkiye medyasindaki sahiplik yapisinin, 1990’dakinden farkl
olarak bankacilik-finans sektorii gruplarinin egemenliginden c¢iktigi ve genel olarak
ingaattan turizme, sanayiden enerjiye, ulasimdan egitime kadar birgok farkli sektore
yatirrm yapmis capraz tekel gruplarmmin egemenliginde oldugu sdylenebilir. Bu
durumun, gerek basin organlarinin gerekse de g¢alisanlarin haklar1 ve basin 6zgiirliigi

konularinda gelinen noktanin ne kadar vahim oldugunu gézler oniine sermektedir.
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1.5.6. Tekellesmenin Nedenleri

Diinyada 1960’11 yillarda tartisilmaya baslanan tekellesme olgusu, Tiirkiye’de
medyanin ¢ok sesli bir goriinlime sahip oldugu doksanli yillarda tartisiimaya
baslanmistir. Bu kapsamda, Uluslararas1 Basin Enstitiisii (IPI) kongresi tekellesmenin
nedenlerini arastirmak amaciyla ilk olarak 1967 yilinin Eyliil ayinda Tel Aviv’de
toplanmis ve tekellesmenin nedenlerini dort temel baglik altinda degerlendirmistir. Bu
kongreden giinlimiize kadar bircok kongrede tekellesme kavrami tartisma konusu olmus
ve tekellesmenin nedenleri hakkinda ¢ok sayida arastirma yapilmistir (Kuyucu, 2011:
24).

Goneng, Tiirkiye’de ise medya sektoriinde tekellesme siirecinin neden ve nasil
basladigint Cumhuriyet Gazetesi Genel Yaym YoOnetmeni Orhan Ering sOyle ifade
etmektedir:

“Tekellesmenin nedeni ne olabilir diye baktigimizda ozellikle gazete

ctkarmak igin gerekli maliyetlerin siirekli yiikselmesi, matbaa, bilgisayar,

renkli baskidaki film maliyetlerinin ¢ok yiiksek olmasi gibi nedenlerle

Tiirkiye 'de gazete ¢ikarmak ancak biiyiik para sahiplerinin, dolayli olarak is

adamlarimin yapabilecegi bir ig haline geldigini goriiriiz. ”(Akt. A. GOneng,
2002: 37).

Daha once de deginildigi iizere, Tiirkiye’de 1980’li yillardan itibaren basin
sektorlindeki sahiplik yapis1 degismis ve sektore giren yeni aktorlerle birlikte sektdrde
holding ve tekel yapilari olusmustur. Devletin liberallesme yoniinde aldigi kararlar
neticesinde, basin sektorii bliylik 6l¢iide kan kayb1 yasamis ve sektdre egemen olan yeni
bir patron sinifi ortaya ¢ikmistir. Basin sektoriinde bu kadar derin yaralarin agilmasina
karsin yeni patronlarin bu donemle birlikte sektore bu kadar ilgi gostermesinin,
konunun temelde gazete satis1 ile sermaye birikimi saglamak olmadigini

gostermektedir.

Bu cergevede Tiirkiye’de bazi holding patronlar1 basinin kamuoyu iizerinde var
olan giiciinii siyasi ve ticari iligkilerinde de kullanma gayreti gostermislerdir. Bu durum,
basin sektoriinde kapanmasi ¢ok zor olan bir¢ok yaranin acgilmasi ile birlikte

tekellesmenin olugsmasina neden olmustur (Bulunmaz, 2011: 245).

Ozetle, dordiincii gii¢ olarak kabul edilen medyanin bu giiciinii her alanda kendi

cikarlart dogrultusunda kullanmak isteyen bir takim holding patronun Tiirkiye’de
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medya sektoriinde tekellerin olusmasina neden oldugu goriilmektedir. Patronlarin siyasi
ve ticari iligkiler kurmak ve gelistirmek i¢cin medyayr bir silah olarak kullanmak

istemelerinin temelinde, ekonomik nedenlerin yogunlukta oldugu sdylenebilir.

Bu baglamda, 1980’nin sonlarinda baslayip 1990’11 yillarda devam eden
medyadaki tekellesme siirecinin alt1 tane kilometre tasi oldugunu belirten Sénmez,
bunlar1 soyle siralamaktadir: “7-Siyasi arenada medya destegine talep, 2-Promosyonla
biiyiime; 3-Ozel TV’ye gecis; 4-1989-1993 déneminde hizli biiyiime; 5-Dagitimda,
reklamda kartel anlasmalari,; 6-Anti-sendikal mutabakat.” (Sonmez, 2003: 40).

1.5.7. Tekellesmenin Sonuglari

Daha onceki bolimlerde Tiirkiye’de medya sektoriindeki tekellesme siirecinde
yasanan gelismelere deginilmis ve bu durumun medya {zerindeki sonuglari
aciklanmaya ¢alisilmistir. Medya alanindaki miilkiyet ve sahiplik yapisinin degisimiyle
baslayan siiregle birlikte, ekonomik olarak bir takim faydalar sagladig: diisiiniilse bile
tekellesmenin gazetecilik mesleginin deger ve pratikleri yaninda gazetecinin hak ve
ozgirliikleri {lizerinde biiylik tahribata neden olmustur. Boylece tekellesme hem
medyayr hem de medya biinyesinde iiretilen igerik ile iiretici konumundaki calisani

koklii bir bigcimde degistirmistir.

Yine bu tekellesme sonucunda belli gruplarin, belli politikalar araciligiyla kamu
yayinciligina karsi ¢ikmasi ve piyasayi ticari olarak tamamen ele gecirmek istediklerini
ifade eden Demirkent, bu gruplart kendilerince hakli goérmektedir. Diinyadaki
gelismeler bakildiginda durumun bu yonde oldugu goriilmektedir, fakat orada yasalar
giicli var ve bu yasalar islerlik kazanmistir. Bizde ise maalesef bu konudaki kiiltiir fazla
olugsmamis, buna bagli olarak da insanlardan ¢ok gruplarin istekleri ortaya ¢ikmaktadir.
Medyada kiigiik olusumlar insanlara umut verse de giicli ve korkutucu boyutta
yogunlasmalarin olustugu goriilmektedir (Demirkent,

https://www.rekabet.gov.tr/Dosya/persembe-konferanslari- ayinlari/perskonfyyn57.pdf).

Bu cercevede Tiirkiye’de medya sektoriindeki tekellesmenin sonuglarint Hifzi

Topuz yedi maddede siralamaktadir:

1. Her seyden oOnce medya alanindaki tekellesme diisiince ve anlatimda

cogulculuga karsi bir olusumdur.  Kitle iletisim araglarinin sermaye
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sahiplerinde toplanmasi, diisince ve anlatim oOzglirligiini kisitlayan bir
durumdur. Bu sektorde calisanlarin sayisi azalir ve genelde medya tekdiizelige
dogru yonelir.

2. Tekel yapilar sendikaciliga karsidir.

3. Tekel sahipleri iktidar1 paylasmak ve hiikiimetten birtakim ¢ikarlar elde etmek
igin tirli tiirlii 6diinler vermektedir. Bu durum, sektorde ¢alisanlar1 baski altina
almaktadir.

4. Medyanin bliyiik sermayeye dayanmasi, magazin programlari ile haberciligin
gelismesine de yol agarak kiiltiiriin yozlasmasina sebep olmustur.

5. Kiigiik ve orta Ol¢ekli yayin organlart zamanla piyasadan silinmekte ve
holdingler, sinirsiz egemenliklerini ilan etmektedir.

6. Tirkiye’de medya zaman igerisinde paralel bir iktidar mekanizmasi
olusturmakta ve yoneticilerin kimi zaman medyadan gelen baskilara boyun
egdigi goriilmektedir.

7. Tekelci sermaye ile holdingler IMF gibi kuruluslara bagimlidir. Boyle bir disa
bagimlilik da iilkenin bagimsizligina aykiridir (Topuz, 2016: 347-348).

1.5.8. Tekellesme ve Gazeteci

Tiurkiye’de 1990l yillarda gazetecinin kimliginde de doniisiim yasanmis,
gazeteci-siyaset¢ci ya da medya patronu-siyaset¢i kimliklerinin olusan yeni diizene
uygun bicimde getirilmesi ve yeniden tanimlanmasi i¢in caba gosterilmistir. Bunun
devamindaki siiregte de toplumsal yasantinin ve gilindelik yasam tarzlarinin
degistirilerek, bireylerin kimliklerinin de buna uygun hale getirilmesi izlemistir (Yagli,

2005: 130).

Medyanin bu kadar gii¢lii oldugu giiniimiizde gazetecilik mesleginin tiimiiyle
tahrip olmanin esiginde oldugunu belirten Kaya, bu durumu sdyle 6zetlemektedir:
Oncelikle gazeteler artik baslica ugrasi gazetecilik olmayanlarca yonetilmektedir.
Ayrica gazetecilik kimliginin yozlastig1 bir baska konu da medyada “igcerik™ lireten
“digerleri” ile gercek gazeteci ayriminin yapilmasinin kolay olmamasidir. Bu baglamda,
Tiirkiye’de gazetecilerin mevcut konumlarma bakildiginda iki temel kategoriye ayrildigi
sOylenebilir. Bunlardan ilki, tiraj sagladig1 varsayilan yazarlar/yoneticilerken, ikinci

grupta ise, 0zel tiraj saglamadig1 halde gazeteci kimlikleri sayesinde kurduklar iligkiler
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bakimindan “igletme igin islevsel” olanlar ve gergek haber {ireticileri bu kategoride

bulunmaktadir (Kaya, 2017: 413-414).

Tekellesmenin basini medyada doniistiirdiigli, gazetecilik pratiklerinin yozlastigi
ya da bunlar1 gérmezden gelindigi boyle bir ortamda, medya ve ¢alisanlarina duyulan

giivenin azaldig1 sdylemek yanlis olmaz.

1.5.9. Tekellesme ve Haber

1980’lerdeki neo-liberal ekonomi politikalar sonucunda medya alanindaki
miilkiyet yapis1 degisime ugrasmis ve bu degisim yogunlagsma ve tekellesmeye neden
olmustur. Bu degisim, medyada iiretilen iceriklere de yansimis ve medya igerigindeki
enformasyon, bakis agilari, kiiltiirel tiir ile ifadeler konusundaki ¢esitlilik ve farkliliklar

(¢ogulculuk) kisitlanmustir (Yaylagiil, 2018: 150).

Bu baglamda, ticarilesme ve tekellesme siireci, haberlerin {iretim siireci {izerinde
de 6nemli rol oynamistir. Bu siiregle birlikte, haberin iiretimi medya kurumunun ticari
ve siyasi menfaatleri dogrultusunda belirlenen yayin politikalarina uygun bir bicimde
tretilerek bir meta haline doniismiistiir. Artik gelinen noktada, haberler medya
kurumunun ekonomi politigi ¢ergevesinde bir takim se¢imlere maruz kalarak, sirketin
cikarlarina uygun olanlar yayinlanirken, bu ¢ikarlara uygun goriilmeyenler ise

elenmektedir (Oztekin, 2008: 130).

Tirkiye’de medya alanindaki tekellesmenin haber {izerindeki etkilerini ve buna
bagh olarak giiniimiizde geldigi noktay1 gazeteci Omer Sahin su sekilde ifade
etmektedir:

“Tiirk medyasinda 1980 sonrasinda baglayan ve 1990’larda hizlanan bir

siire¢ sonunda her sey televolelesti... Baslangi¢cta yalnizca ‘televoleler’

vardi ve bizler onlari medyanin eglendirme islevi cergevesinde kabul

edebilirdik. Ancak zamanla haberler de televolelesti ve bunu kabul etmek
miimkiin degil.” (Sahin, 2012: 21).

Ozetle, medyadaki yogunlasma ve tekellesmeler neticesinde, medyanin dogru,
tarafsiz haber ve bilgi yayma islevinin ciddi anlamda zarar gérdiigii ve herhangi bir
medya organmin takipcisi ya da okuyucusu olan kitlenin {retilen igeriklerin

inandiriciligina olan kuskularinin giderek arttig1 sdylenebilir.
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1.5.10. Sendikasizlastirma

Tiirk basminda Aydin Dogan’in Milliyet Gazetesi’ni tageronlastirma ve baski
yaparak sendikadan istifa ettirme ¢abalar1 sonucunda Milliyet’in sendikasizlastirildigini
belirten Nebiler (1995: 66), bunun altinda yatan nedenin tekellesme mantig1 oldugunu
sOylemektedir. Bunu izleyen siirecte Asil Nadir, Giines ve Giinaydin gazetelerinin

battig1 doneme kadar sendikadan kurtulmaya c¢alismis ama basarili olamamastir.

Basinda sendikasizlastirma tekellesmelerin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.
Medya patronlarinin daha fazla kar edebilmeleri, maliyetlerin diisiirtilmesiyle
baglantilidir. Bu maliyetler sadece tiretilen {iriin {izerinden degil, calisanlarin aldig
ticretler, primler ya da fazla mesai yapmaya zorlanarak, emegin somiiriillmesi yoluyla da
gerceklesebilir. Bu ¢ercevede, patronlarin sermaye birikimlerini arttirma amaclarinin,
basin  calisanlarinin  temel hak ve  Ozgirlikklerinin  kisitlanarak  onlarin
sendikasizlagtirmalariyla saglandigi soylenebilir. Boylelikle basin ¢alisanlarinin mesleki
orgiitlenmesinin 6nii kesilerek, temel hak ve 6zgiirliiklerini savunmalar1 imkansiz bir

hale getirilmekte ve bunlari patronlarin keyfine birakildigi sdylenebilir.

1.5.11. Havuz Sistemi

Biiytik medya gruplarinda uygulanan havuz sistemi ile birlikte {retilen igerik,
fotograf ya da goriintii tek bir {icret karsiliginda isverenin sahip oldugu biitlin gazete,
radyo ve televizyonlarda kullanilmaktadir. Boylece gazetecilere telif haklari
verilmeyerek diisiik iicret karsiliginda kole gibi ¢alistirilmaktadirlar. Ayrica patronlar da
sahip olduklar1 gazeteci kadrolarini birden fazla gazete veya dergide kullanarak en
yiiksek kazanci elde etmektedir. Hatta bazi gazeteler muhabirsiz yaymlanmaktadir
(Yilmaz, 2011: 248). Sonu¢ olarak medyadaki havuz sistemi istthdami daraltirken,

haberin biitiinliigiiniin parcalanarak yeniden kurulmasini neden olur (Uzun, 2007: 267).

1.5.12. Issizlik

Basin sektoriinde gazetecinin is glivencesinin olmamasi, agir sartlar altinda
calistirilmalarina neden olmaktadir. Sektdrde giinden giine isten cikartilmalar artmakta
ve bunlarin bircogunun gerekgesi bile belirtilmektir. Medya patronlarmin keyfi

davraniglar1 altina ezilen gazeteciler, tekellesmenin getirdigi biitlinlesik yapilar
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nedeniyle is bulma konusunda da ciddi sikintilar yagamaktadir. Bu nedenle daha 6nce

belirtilen durumlara g6z yummak durumunda kalmaktadirlar.

Bu baglamda Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin (TGC) 2015 yilinda hazirladig
“Medyanin Sorunlar1 ve C6ziim Onerileri baslikli raporda sektdrdeki issizlik sorunuyla

ile ilgili su ifadelere yer verilmektedir:

“Tiirkiye’de son 10 yildir basin tarihinin en agir issizlik sorunu
yasanmaktadir. Ozellikle merkez medyada, televizyon ve gazetelerde
alanminda uzman haberciler iktidar baskisiyla tasfive edilmistir. Ajans
araciligiyla tek tip habercilik anlayist yerlestirilmeye ¢alisiimaktadr.
Gazeteciler kidem tazminatini bile alamadan kapinin éniine konulmustur. 15
bin gazetecinin en az 5 kati kadar gazeteci medyada gorev yapmaktadir.
Bunlarin ¢ogu da kadrosuz, sigortasiz ya da isgi sozlesmeleri gibi
sozlesmelerle calistiriimaktadir. 5953 sayili yasamin biitiin is yerlerinde

gecerli olmasi  saglanmalidwr.”  (https://www.tgc.org.tr/raporlar/faaliyet-
raporu.html).
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IKiNCi BOLUM
YAYINCILIGIN GELiSiMi, YENi MEDYA VE YEREL YAYINCILIK
2.1. YAYINCILIGIN GELiSiMi

2.1.1. Diinyada Yayincihigin Gelisimi

Bu boliimde yayincilik kavraminin tarihsel silirecteki gelisimi, gazete ve
gazetecilik kavramlar1 c¢ergevesinde incelenecektir. Bu nedenle diinyadaki ilk
gazetelerin Orneklerine gecilmeden Once, basin ve yaym kavramlarinin tanimlarinin

yapilmasi uygun olacaktir.

Bu baglamda, basin ve yaym kavramlarmm hem dar hem de genis tanimini Inugur
su sekilde yapmaktadir: Genis anlamda basin; belirli zamanlarda basilip, her tiirli
haberin ve fikrin topluma ulagmasini saglayan tiim yayn triinleridir. Genellikle giinliik
basin iirlinlerine gazete, haftalik, on bes giinliik ya da aylin basin iirlinlerine ise dergi
denilmektedir. Genis anlamda yayin ise; gazete ve dergilerle birlikte radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglari vasitasiyla kamuoyuna sunulan her seydir. Dar
anlamda basin, sadece gazete ve dergileri yani mevkuteleri kapsarken, dar anlamda
yayin ise, basin kapsami disinda kalan, fakat basili olan kitap, brosiir ve resim gibi
tiriinlerdir (Inugur, 1993: 19). Insanlarin haber ya da bilgi alma isteklerinin bir iiriinii

olan gazetelerin kokenleri ilk Cag’a kadar uzanmaktadir.

Ilk Cag uygarliklarinda haberlerin dolastig1 panayir, agora, forum veya tapimak
gibi ayricalikli yerler bulunmaktaydi. Eski Yunan ve Roma medeniyetlerinde giiniin
haberlerinin agora ve pazar yerlerinde ilan edilmesi 6rnek olarak gosterilebilir. Yine
Roma’da bir tiir resmi gazete niteliginde olan Acta Publica, Acta Diurna halkin okumasi
icin duvarlara asilirdi. Bu durum, 15. yiizyilda baglayan ve 16. ylizyil boyunca devam
eden ve buglinkii gazetelerin atalar1 olan el yazmasi haberlerin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Ug uca eklenerek yazicilar vasitasiyla 100, 200,300 niisha seklinde hizli bir
bicimde cogaltilan bu el yazmalari; 15. yilizyilin sonlarindan itibaren Venedik’te
“Avvisi”, Hollanda’da ise “Zeytungen” olarak adlandirilmistir (Jeanneney, 2006: 23-
24). Buna karsin Yiiregir, yeryiiziindeki belki de ilk basili gazetenin 911 yilinda Cin’de
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dogmus olan “King-pao” adindaki risale oldugunu sdylemektedir. Bu risale 1351

yilindan sonra ise siireli olarak yayinlanmaya baslamistir. (Yiiregir,1969: 11).

Insanlik tarihinin modern ¢ag olarak adlandirilan dénemin ¢ok dncesinde haberin
dolasimi, uzun ¢aglar boyunca devam etmekteydi. Bu nedenle, ilk insanlardan beridir
iletisimin ya da haberlesmenin var oldugu sdylenebilir, fakat basin tarihi denildiginde
bu kadar eskiye gitmek miimkiin degildir. Bu nedenle, yazili basin déneminin
matbaanin icadiyla bagladigi sOylenebilir (Jeanneney, 2006: 19). Matbaanin icadi
modern basimin temelini de olusturmaktadir. Bugiinkii anlamiyla miiteharrik (oynar)
maden harflerle dizginin yapilmasi ve baski makinesi olan matbaayr 1440°da

Almanya’nin Mainz kentinde icat eden Johann Gutenberg’dir. (inugur 1993: 50).

Buna karsin, Poe (2015:168) Gutenberg’in aslinda ¢ok da fazla bir sey icat
etmedigini, onun matbaa sisteminde bulunan neredeyse biitlin 6gelerin, ¢ok dnceleri var
oldugunu soylemektedir. Cin’de ve Japonya’da matbaacilik 7. yiizyildan itibaren
yapilmaktaydi. Genellikle oyma aga¢ kalibiyla bir metnin tek sayfasini “kalip bask1”
olarak bilinen yontemle basiyorlardi. (Briggs ve Burke, 2011: 25). Manuel Castells de
bu ifadeleri su sozleriyle dogrulamaktadir: kagit ve matbaa Cin icadiydi ve kagit
Bati’dan bin yil 6nce Cin’de ortaya ¢ikmis, matbuat da muhtemelen 7. yilizyilin
sonlarinda baglamist1 (Castells, 2008: 9). Kologlu da ilk kez Cin’de kullanilmaya
baslanan matbaanin, oradan Kore, Uygur ve Japon toplumlarina gectigini belirtmektedir
(Kologlu, 2015, 12). Ancak Gutenberg’den c¢ok Onceleri matbaacilik var olmasina
karsin, Gutenberg’in icadi yarattig1 sonuglar yoniiyle digerlerinden ayrilir (Poe, 2015:

168).

Matbaanin icat edilmesi, basili metinlerin c¢ogaltilmasina, daha c¢ok insana
ulagsmasina ve bdylece insanlarin bilgi edinmelerine olanak saglamistir. Matbaa ile
birlikte; haber verme, yonlendirme, etkileme gibi kavramlar daha etkin bir duruma
gelmistir. Ayrica, matbaanin icadi, gazeteciliin gelismesi ve bir meslek olarak ortaya
cikmasina yol agmis ve bdylece iletisimin en 6nemli arac1 olan gazeteler, insanlarin
yasaminin vazgecilmez bir parcast konumuna gelmistir (O. Géneng, 2007: 95). Bununla
birlikte, bir meslek olarak gazeteciligin gelismesi, Ozcaglayan’a (2008:134) gore;

esasinda Endiistri Devrimi’yle birlikte ger¢eklesmistir.
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Gazetenin Onclisii olan “Haber Yapraklari”nin Avrupa’da 1450’lerde ortaya
ciktigini belirten Kologlu: “17. yiizyilin ilk yillarinda “siireli (muntazam) yaymn” —Ki
genelde “Gazete” adiyla anilmistir- ve 1660 da ise ilk giinliik yayin ortaya ¢ikmistir.”
demektedir (Kologlu, 2015: 11). Inugur (1993: 57) ise, bugiinkii anlamda ilk gazetenin
1609 yilinda Strasbourg’da haftalik olarak yayinlanan (Avisa, Relation oder Zeintung)
oldugunu belirtirken, Thompson ise, bunun o6ncesinde 1607 yilinda Amsterdam’da
haftalik bir gazetenin yayimlandigina dair bazi kanitlar oldugunu ifade eder. Bunun
yaninda 1609’da Almanya’nin Ausburg, Strasbourg ve Wolfenbiittel sehirlerinde
haftalik gazeteler yayimlanmistir. Haberlerin derlendigi ilk dénemlerde ‘“korantolar”
(corantos) adiyla bilinen bu haftaliklar, diger sehirlerde ve dillerde ortaya c¢ikmaya
basladi. Korantolardaki haberler; genellikle bulunduklar1 bélgelerdeki haberleri toplayip
bunlar1 biiylik sehirlere gonderen posta miidiirleri tarafindan tedarik edilir ve diger
dillere gevrilen korantolar, farkli sehir ve iilkelere satilirdi (Thompson,2008: 106-107).
16. ylizyilda Venedik’te halka son haberleri aktarmak amaciyla basilan siireli yayinlarin
fiyat1 bir “Gazetta” yani bir metelikti. Iste giiniimiizdeki “La Gazette”, bizde ise Gazete

ad1 bu Gazetta kelimesinden gelmektedir (Yiregir, 1969: 12).

Bunu izleyen yillarda Avrupa’da gazeteler yayginlasmaya baslamistir. Inugur
(1993) bu gazeteleri soyle siralamaktadir: 1619 yilinda Anvers sehrinde (Nieuwe
Tijdinghe) adinda Hollanda gazetesi ¢ikmis ve bunu 14 Mayis 1622 tarihinde Londra’da
ilk ingiliz gazetesi olan (The Weekly News From Italy and Germany) gazetesi, Paris’te
1631°de ilk Fransiz gazetesi olan (La Gazette) adindaki haftalik yayinlanan gazete ve
1640°da Roma’da yaymlanan ilk Italyan gazetesi (Gazetta Publica) bu gazeteleri takip
etmistir. Bunlarin yaninda Polanya’da ilk gazete ise 1661 yilinda yayinlanmstir (s. 57-
58). Boylece, Avrupa’da onemli ticaret yollar: {izerinde bulunan Cologne, Frankfurt,
Antwerp ve Berlin gibi sehirler, ilk gazetelerin iiretim merkezleri haline geldi
(Thompson,2008: 106). Ayrica, Gutenberg’in kurdugu basim sanati gezici Alman
ustalar vasitastyla 15. yiizyiln ikinci yarisinda Italya, Fransa ve Ispanya’da hizla
yayilmigtir. Dante’nin [lahi Komedyasi ilk defa 1470 yilinda Foligno sehrinde Johann
Neumeister ile Stephan Arndes adindaki iki Alman tarafindan basilmigtir. Basim sanati
1470’te Paris’e, 1471°de Napoli ve Hollanda’ya, 1473’te Macaristan’a, 1474’te
Cenova’ya, 1476°da Ispanya ve Ingiltere’ye, 1482°de Danimarka’ya, 1483°de Isve¢’e ve
1488°de ise Cekoslovakya’ya ulagsmistir. Bu durum, basilan kitap sayisinin biiyilik bir
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oranda artmasim saglamistir.1500 yilna kadar sadece Italya, Hollanda, Fransa ve
Isvigre’de 30 binden fazla kitap basilmistir. Basilan bu kitaplarin ¢ogunlugu ise, din
kitaplarindan olusmaktaydi. Ingiltere’de 1476 yilinda William Caxton tarafindan
Westminister’de kurulan ilk basimevi, Avrupa’dakilerinden farkli olarak Latince yerine
Ingilizce yayma baglamis ve din kitaplar1 yerine halka gesitli konularda bilgiler veren
kitaplar basilmistir. Caxton, 1483 yilinda Esope’un (Hikayeler ve Masallar) adl1 eserini
Ingilizceye cevirerek basmistir. Bir siire sonra bu durum, Avrupa’da da benimsenmis ve

ulusal dillerde kitaplar basiimaya baslanmistir (Inugur, 1993: 52).

Ote yandan Yiiregir, Avrupa gazeteciliginin baslangicinda Hollanda’nin biiyiik rol
tistlendigine dikkat ¢cekmektedir. 1618-1619 yillarinda Amsterdam’da “Courante uyt
Italien, Duytslandt etc” ve “Tijdinghen uyr verscheyde Quertierek” adli gazeteler
yayimlanmakta; ayrica 1645’te Amsterdam’da cesitli 10 gazetenin ¢iktig1 bilinmektedir.
[k Fransizca gazete olan “Courant d’Italie et Almaigne” 1620 yilinda, “Courante out of
Italy, Germany etc adli ilk Ingilizce gazete yine 1620 Amsterdam’da yayimlanmstir.
Bunlarin yaninda, Ingiltere’deki, ilk gazete, Newsbooks 1622°de, Isveg’teki ilk gazete,
Hermes Gothicus 1624’te yaymlanmistir. “1622 yilinda Strassburgda yayinlanan
“Relation” gazetesinde yer alan kitap¢t Johann Carolus’un goékyiizii iizerinde
vazdwrttigr “Tractaetlein” adli kitabin ilani, belki de ilk gazete ilamdir.” (Yiregir,
1969: 15-16). Bu donemle birlikte yayginlasan basim faaliyetleri sonucunda, ilk dergiler
de ortaya ¢ikmustir.

Paris’te 1665 yilinda ¢ikarilan “Journal des Savants” adindaki dergi, bilinen en
eski dergidir. Bu dergiyi, yine 1665 yilinda Londra’da yayimlanan “Philosophical
Transactions” (Acta philosophica) izlemistir. Bu iki derginin ardindan, Roma’da 1668
yilinda “Giornale di Letterati” ve 1682’de “Acta Eruditorum” yayimlanmistir (Girgin,
2009: 6). Yiregir, Anvers’te kitapci olan Abraham Verhoeven’in, tahta oyma klise ile
resimli ilk dergiyi yaymladigimi belirterek bu derginin adinin, “Tijdinghe ut weenen
ende Praghe” oldugunu sodylemektedir (Yiiregir, 1969: 15). Ayrica, Avrupa’dan yiiz
yillik bir gecikmeyle Amerika’da 1741 yilinda “American Magazine” ve “General

Magazine” adinda iki dergi yayimlanmistir (Varlik, 1985a: 112).
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Yaklagik iki ylizyillik siirede gazetenin saygin bir konum kazanamadigini dile
getiren Aydeniz’e gore; bu durum Bati’da yasanan sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal
degisimlerin tamamlandigr Fransiz Devrimi’ne kadar devam etmistir. Bu dénemle
birlikte yeni bir toplumsal yapi olusmus ve gazete de bu yeni diizende sayginlik
kazanmaya baglamistir (Aydeniz, 2007: 2). Yine bu donemde toplumun bir¢ok
kurumunda oldugu gibi basinda da onemli gelisme ve degisimler meydana gelmistir.
Gerek teknik gelismeler gerekse de diisiinsel ve siyasal alandaki kokli degisimler
nedeniyle basimevleri birer sinai kurulusa doniismiis ve boylece yaymlanan gazetelerin

icerikleri de zenginlesmistir (inugur, 1993: 87).

Gutenberg’in icat ettigi matbaayla birlikte basim sanati, Avrupa’dan baglayarak
hizla diinyaya yayilmis ve bdylece yayincilik faaliyetlerinde biiyiik artis yasanmistir. Bu
duruma, Avrupa’da baslayan Ronesans Hareketlerinin biiyiik katki sagladigi ve bundan
sonraki donemlerde yapilan yeni icatlarin gazetelerin gelismesinde dnemli rol oynadigi

sOylenebilir.

19. yiizyila gelindiginde, telgraf, telefon, daktilo ve fotograf gibi 6nemli icatlar
yaptlmisti. Biitiin bu yeni teknolojilerin gazetecilikte kullanilmaya baglanmast,
gazeteleri bu teknolojileri kullanan bir kitle iletisim aracina doniistiirdi. Boylece
gazeteler daha hizli hazirlanmis ve gazetelerin i¢cinde fotograf gibi gorsel 6gleler daha
fazla kullanilmistir. Bu gelismelerin bir sonucu olarak gazeteler, okuyucunun ilgisini

ceken birer kitle iletisim arac1 haline gelmistir (Ozcaglayan, 2008:135).

Bu icatlarin yani sira, radyonun icat edilmesi ve bir kitle iletisim araci olarak
kullanilmaya baslamasiyla birlikte, basin alaninda birtakim degisimler yasanmistir.
Yasantimizin bir parcast haline gelen radyonun bir iletisim aracit olarak ortaya
¢tkmasinda bir¢ok bilim adaminin katkisi bulunmaktadir. Farkli tarihlerde ve farkli
cografyalarda bilim insanlarimin yapmis olduklari teknik buluslar neticesinde, radyo
bugiinkii duruma gelmistir. Bu bilim adamlarinin sayilar1 fazla olsa da teknik olarak
radyonun gelismesinde baslica dort bilim adaminin katkisindan s6z edilebilir. Bunlar:
Heinrich Hertz, Guglielmo Marcori, Lee de Forest ve James Clerk Maxwell’dir (Aziz,
1981: 8).

Bununla birlikte, 6zellikle ayn1 tarihlerde baska iilkelerde, birbirinden habersiz

olarak ayn1 bulusu gergeklestiren bir¢ok bilim adaminin olduguna dikkat ¢eken Aziz, bu
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nedenle radyonun tarihgesi lizerine yapilan g¢alismalarda, ilk bulusun kimin yaptigi

konusunda farkliliklarin oldugunu vurgulamaktadir(Aziz, 1981: 8).

Ote yandan, radyonun belirli asamalardan gecerek bugiinlere geldigini belirten
Jeanneney (2006: 143), radyoya bilinen ilk adini1 verecek olan gercegin “telsiz telgraf”
oldugunu sdylemektedir. Briggs ve Burke ise, radyo yayinciligindan bir nesil 6ncesinde,
1890’larda Marconi’nin Onciiligiinii yaptig1 telsizin yaymciliga ilisgkin emareleriyle
ortalikta oldugunu séylemektedirler (Briggs ve Burke, 2011: 181). Sonug olarak bilim
insanlarimin yapmis oldugu ¢alismalar ve yeni buluslar, radyonun icat edilmesine olanak

saglamistir.

Ornegin, telsizin babasi olarak bilinen James Clerk Maxwell 1860 yilinda, radyo
dalgalarinin (elektromanyetik) var oldugunu bulmus (Aziz, 1981: 8), Alman bilim
adami Hertz ise, Maxwell’in bu teorisini kanitlamistir (Kaptan, 1999: 18). Yine 1894
yilinda Italyan bilim adami Marconi, Bologna Sehri’nde ilk kez mors alfabesiyle, artik
Hertz adin1 almis ses dalgalariyla uzaktan haberlesme denemesini basariyla
gerceklestirmistir. Onceleri 400, daha sonra 2000 metreyi bulan bu denemelerin
ardindan, Marconi, Atlantik asir1 ilk baglantiyr 1901 yilinda gerceklestirdi (Jeanneney,
2006: 143-144). 1907 yilinda ise, radyonun babasi olarak bilinen Lee De Forest’in
bosluk tiiplinii bulmasiyla, radyonun teknik buluslar1 yeni bir boyut kazanmistir. 1909
yilinda Eyfel Kulesi’ne taktig1 bir anten ile bulusunu deneyen Forest basarili olmustur.
Daha sonra Birlesik Amerika’da ¢aligmalarina devam eden Forest, burada radyoculugun

gelismesine Onciiliik etmistir (Kaptan, 1999: 19).

Bununla birlikte, radyonun ilk defa iletisim araci olarak kullanilmasi; once
gemiden gemiye, daha sonra gemiden karaya olmustur. “Radyo Telsizi” denilen bu
teknik bulus, daha sonraki zamanlarda farkli haberlesmelerde kullamlmistir. Ornegin,
1910-1912 yillarinda batan Republic ile Titanic gemilerinde radyo telsizinin bulunmasi
ve bunlar aracilifiyla haberlesmenin saglanmasi, can kaybinin daha az olmasinda etkili
olmustur. Bunun sonucunda bu yeni bulusun gerek iinii gerekse 6nemi daha da artmistir

(Aziz, 1981: 9).

Ote yandan, bu aracin ABD’de hizla yayginlasmasi, bununla ilgili diizenleyici
yasalarin ¢ikarilmasina neden olmustur. Bu anlamda, ABD’de 1910°da “Telsiz Gemi

Yasas1” c¢ikartilmis ve radyo telsizi araciligiyla yapilan haberlesmeye birtakim
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diizenlemeler getirilmistir. Bunun yaninda, Avrupa’da 1914 yilinda ilk diizenli telsiz

kullanim1 Almanya’da gergeklesmistir (Aziz, 1981: 9).

1910 yilinda ise, tinlii bir tenor olan Caruso’nun Metropolitan Operasi’ndaki
aryalarinin, radyo araciligiyla yayinlanmasi diinyada yankilara neden olmustur. 1917
yilinda ise, ABD’de egitim yaymnlar1 iizerine c¢alismalara baslamig ve 1919 yilinda
WHA istasyonunda ilk yayinlar gergeklesmistir. Bu deneme yayinlari 1921 yilinda
normal yayina doniismistiir. (Oskay, 1971: 13).

2 Kasim 1920 tarihinde siirekli ilk radyo vericisi ABD’de ¢alismaya baslamistir.
Pittsburg’da KDKA adli bir istasyonda se¢im haberleriyle baslayan bu yayini 500 ile
2000 arasinda degisen bir kitle dinlemistir. Bu ilk radyo istasyonu aksam saatlerinde
yayin yapmis ve 2 yili agkin bir siire bu istasyonda haber, spor ve miizik programlari
yaymlanmistir. Bu ilk radyo istasyonunun ardindan, ABD’de diizenli yayin yapan
istasyonlarinin sayis1 1921°de 4’e yiikselmistir. Ozellikle 1922 yilinda bu radyo
istasyonlariin sayis1 hizla artmis ve Mayis ayinda 29, Aralik ayi itibariyle de bunlarin
sayist 392 olmustur. Yine ilk tecimsel yayin bu yil WEAF’de baslamistir (Aziz, 1981:
10). Boylelikle, ilk siireli yaymnlarin baslamasindan kisa bir siire sonra radyo ticari

amagla kullanilmaya baslanmistir.

1923 yilinda ise, ABD’deki radyo istasyonlarinin sayis1 600’e ulasmistir. Yasanan
bu artisla birlikte, 1927°de RCA sirketi tarafindan Ulusal Yaymn Sirketi/National
Broadcasting Company (NBC) kurulmustur. NBC’nin sektore girmesiyle, yazili basinin
egemenliginde bulunan reklam sektorii radyoya yonelmeye baslamistir. Bu durum,
radyo teknolojisi ile yayin igeriklerine olumlu yonde etki etmis ve radyo yayginlagarak

televizyonun icadina kadar medya alaninin hiikiimdari1 olmustur (Bulduklu, 2016: 24).

ABD’nin ardindan, diinyanin diger {iilkelerinde de diizenli yayinlar baslamistir.
1922 yilinda Ingiltere, Fransa ve Sovyetler Birligi’nde 1923 yilinda ise, Almanya’da
radyo yayinlart baslamistir. “Sonra sirasiwyla 1927 yiuina kadar Arjantin, Avusturalya,
Italya, Japonya, Norveg, Yeni Zelanda, Hollanda, Isvec, Isvigre, Cekoslovakya, Giiney
Afrika Birligi gibi iilkelerde radyo yayinlart baglamistir.” (Kaptan, 1999: 19).

1920 yilinda ABD’de ilk radyo lisansinin alinmasiyla beraber, yazili basinin
tekelinin kirildigini ve elektronik medyanin hizla yayginlastigini belirten Goneng (2010:
184), 1929 yilinda yasanan “Biiyiik Ekonomi Bunalimi” ile Ikinci Diinya Savasi
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yillarinda, radyonun en Onemli haber alma araci haline geldigini sdylemektedir.
Jeanneney de radyonun ortaya ¢ikisinin iki savas arasindaki doneme damga vurdugunu
belirtmekte ve o doneme kadar yazinin tek basina egemenligini siirdiirdiigiinii, ancak
sonraki yirmi yil igerisinde yeni bir rekabetin ortaya ¢ikmasiyla manzaranin degistigini

ifade etmektedir. (Jeanneney, 2006: 143).

Isik ise, radyo haberciligi ve radyo yayinciliginin ozellikle 1924-1945 yillar
arasinda altin ¢agini yasadigina dikkat ¢ekmekte ve savas alanindan haber vermesinden
otiirli, radyonun ilgi odag haline geldigini soylemektedir. Bununla birlikte, Ikinci
Diinya Savasi boyunca Hitler’in radyoyu etkili bir bigimde kullandigint ve Hitler’in
iktidara gelmesinde de radyoyu usta bir bicimde kullanmasinin énemli rol oynadigini
ifade etmektedir (Isik, 2008: 13). Boylelikle radyo bir kitle iletisim araci olmanin
Otesinde, siyasal alanda bir propaganda araci olarak da kullanilmaya baglanmistir.
Nitekim o donemde almman sonuglara bakildiginda, radyonun kamuoyu olusturma ve

insanlar1 etkileme konusunda ne kadar etkili oldugu goriilmektedir.

Ote yandan, ABD’de 1933-1945 yillar1 arasinda baskanlik yapan Franklin
Roosevelt de radyonun potansiyelinin farkina varmistir. Bu anlamda Roosevelt, ikinci
Diinya Savasi esnasinda “Ateshatti Sohbetleri” adli bir radyo programi yapilmasini
istemis ve bu program aracilifiyla, halkin hizli bir sekilde savasta yasanan
gelismelerden haberdar olmasimi saglamistir (Goneng, 2010: 184). Ilerleyen dénemlerde
de radyoyu propaganda araci olarak kullanmaya devam eden ABD, radyonun kamuoyu

olusturma giiclinden yararlanmigtir.

Ornegin, “Kore Savasi sirasinda ABD, Voice Of America (VOA) araciligiyla
vaptigr yaywinlarla savasi uluslararasi zeminde mesrulastirma ¢abasiyla karsimiza
ctkmaktadir. Kore Savasi radyonun kamuoyu olusturmadaki etkisine en Dbilindik
ornegini teskil etmektedir.” (Karakog, 2016: 16).

Yildirnm ise, Almanya ve Amerika disinda farkli tilkelerde de radyonun
propaganda araci olarak kullanildigini ifade etmekte ve Sovyetler Birligi’nde radyonun
halka sosyalist sistemi anlatmak ve egitim vermek amaciyla kullanildigim
sOylemektedir (Yildirim, 2018: 12). Radyonun eglendirme, miizik, bilgilendirme ve

propaganda islevlerinin yaninda, ilerleyen donemlerde radyo, kiiltiirel ve sanatsal
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etkinliklere katki saglama, kamuoyu olusturma, tanitim ve sosyallestirme gibi 6nemli

vazifeler de listlenmistir (Karakog, 2015: 20).

Bununla birlikte, radyo teknigindeki bazi gelismeler radyonun yayginlagsmasinda
etkili olmustur. Ornegin, FM bandmn bulunmasi ile birlikte, sesin daha net alinmasi
saglanmistir. Yine 1955’lerde ozellikle miizik yayinlarinda, stereo yaymlariin
kullanilmasi radyonun gelismesine katki saglayan temel adimlardir (Aziz, 1981: 11). Bu
teknik gelismelerin yani sira, gazeteler gibi okuma yazma gerektirmemesi ve daha az
caba ile takip edilebilmesinden dolay1 radyo, kitlelerin ilgisini ¢ekmis ve kisa zamanda
en Oonemli kitle iletisim araci haline gelmistir (Yildirim, 2018: 12). Goriildigi iizere,
gecen siireg igerisinde gerek teknik gelismeler, gerekse radyonun Oneminin

anlasilmasiyla radyo giderek yayginlasmistir.

Radyonun diinyadaki gelisiminin dort donemde incelenebilecegini belirten Aziz,

bu donemleri so0yle siralamaktadir:

1. 1922’den 1927’ye Kadar Ge¢cen Donem: Bu donemde farkli iilkelerde radyo
yayinlar1 basladi ve ilk denemeler tamamlandi. 1927 yilina gelindiginde, Asya
ve Afrika’da bulunan az sayidaki iilke disinda, diinyanin her yerinde radyo

yayinlar1 baglamist.

2. 1927°den 2. Diinya Savasi Sonuna Kadar Gegcen Donem: Bu donemde,
radyo yayinlarinda her agindan gelismeler olmustur. Pradalie’nin “olgunluk
cag1” olarak nitelendirdigi bu donemde, savasin etkisi radyolar iizerinde de

hissedilmis ve radyo yayinlar1 propaganda amaciyla kullanilmistir.

3. Savas Sonrasi (1945), 1960 Yilina Kadar Gecen Donem: Bu donemde yeni
yayillmaya baglayan televizyon karsisinda, radyo yayinlar1 kendini yenilemeye

calismis ve izleyicisini kaptirmamak i¢in savagmustir.

4. 1960’dan Zamanimiza Kadar Gecen Donem: Televizyonun altin ¢agini
yasadig1 bu donemde radyo gerek alici sayis1 ve istasyon giicii, gerekse teknik
gelisiminin etkisiyle (stereo yayinlar, yayin konularinin fazla olmasi, alicilarin
ucuzlugu ve tasinma kolaylig1 gibi) ailenin ya da “evin” degil, kisinin arkadas,

dostu olmus yani bireysellesmistir (Aziz, 1981: 24).
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Ote yandan, ABD’deki gelismelerden farkli olarak Avrupa’da, 1960’lilarin sonu
ile 1970’lerin basindan itibaren yayincilik sisteminin giderek farklilastigini belirten
Timisi, bu degisimin 1980’lerin ortalarina kadar siirdiiglinii sOylemektedir. Bu degisim
siireci, yayincilik lizerindeki devlet tekelinin kirilmasi ile serbest piyasa kurallarinin bu
sisteme egemen olmasiyla son bulmustur. Ayrica yasanan bu siiregte 3 temel degisim

kendini gostermektedir:

1. “Elektronik iletisim araglarimi toplum ag¢isinda daha fazla erisebilir hale
getirmek.

2. Radyo ve televizyon sistemindeki merkeziyetci yapiyr  degistirerek
yerellestirmek.

3. Yayincilik sistemindeki siyasi nitelikteki baski ve yonlendirmeleri ortadan

kaldirmak.” (Timisi, 2005: 67).

Niliifer Timisi’nin Bati Avrupa’daki yerel medyanin ortaya ¢ikisinin izini
siirdiigline dikkat ¢eken Alankus ise, Batt Avrupa’da yasanan bu siirecin ekonomik,
siyasal ve teknolojik olmak {iizere, iic nedenin bulunduguna vurgu yapmaktadir.

Alankus, bu siirecin siyasal nedenleri soyle belirtmektedir:

“Siyasal nedenlere bakilinca Bati Avrupa’da 1960°l yillarin sonlarindan itibaren
vasanan siyasal ¢alkantilarin, demokratiklesme yoniindeki (gencglik, kadn, is¢i sinifi
hareketlerinin, etnik azinliklarin wrk¢ilik ve ayrimcilik karsiti miicadelelerinin) asagidan
yukariya baskilarimin etkisiyle Bati Avrupa demokrasilerinin merkeziyet¢i, ulusal birligi
vurgulayan siyasalar yerine, c¢ok-kiiltiirliiliiklerini kabul eden, adem-i merkeziyetci

siyasalara dogru kaymaya basladiklar: goriiltiyor.” (Alankus, 2005a: 43-44).

Bununla birlikte Alankus (2005a: 44), yerel radyolarin ilk 6rnekleri konumunda
olan “Korsan Radyolar” ve “Topluluk Radyolar’”nin yaganan bu miicadelede dnemli
roller oynadigim ifade etmekte, Timisi ise: “Iste, yerel radyolarin onciisii olan
“korsan” (ticari ya da politik) radyolar, insanlarin zorla igine sigdirilmaya
calisildiklart ortak kimliklere karsi bir diren¢c olarak karsimiza c¢ikmaktadir.”
demektedir (Timisi, 2005: 66). Yerel medya iginde 6nemli bir yere sahip olan yerel
radyolar gerek kamu hizmetlerinin duyurulmasinda, gerekse kamuoyunun
sekillenmesinde 6nemli bir isleve sahiptir. Bunun yaninda, radyonun egitme ve bilgi

verme islevlerine de hizmet etmektedir (Kuyucu, 2016: 14).
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Avrupa yerel yayimnciligin, Amerika’da yasanan gelismelere paralel olarak
ilerlemedigini belirten Bulduklu (2016: 24-25), ingiltere’de 1972 yilinda BBC’nin
tekelinin kirilmasi sonrasinda, yerel yayinciligin 6zel tesebbiisiin tasarrufuna agildigini
sOylemektedir. Bunun yaninda, iilkelerin radyoya olan yaklagimlar1 bu gecikmenin
temel nedenidir. Ornegin, Amerika’da radyonun diizenli olarak kullanilmasiyla birlikte,

radyo ticari bir mecraya doniismiistiir.

Buna karsin, siyasi ve toplumsal calkantilar ile ugrasan Avrupa’da ise, bu
gelismelerin  etkisiyle radyolara egitim, kamu yarar1 ve propaganda ekseninde
yaklagilmistir. Bu nedenle, 20. yiizyilin biiyilk bir kisminda Avrupa’da radyo,
devletlerin, iktidarlarin ve hiikiimetlerin korumaciliginda gelismistir (Bulduklu, 2016:
25).

Ote yandan, Ozgiir Géneng (2010: 184), savas sonrasinda televizyonun
yayginlagmasi ile birlikte, radyonun gii¢ kaybettigini ifade etmektedir. Balci ise,
televizyonlarin yaygilasmasiyla radyonun, evlerdeki yerini televizyonlara biraktigini
belirtmektedir. Bunun yaninda, cep ve otomobil radyolar1 ile birlikte, insanlarin
eglenme ve haberdar olma ihtiyaclarini farkli mekén ve program igerikleriyle
kargilamaya baslayan radyonun bir doniisiim igerisine girdigini sdylemektedir. Ayrica
bu yillarda yasanan teknolojik gelismeler, radyoculugun temel taglar1 olan uydu
teknolojileri ve teknolojik alt yapinin olusturulmasini saglamistir (E. V. Balci, 2018:
22). Teknolojik gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikan internetin yayincilik alaninda
kullanilmasiyla birlikte, gilinlimiizde radyolar akilli cep telefonlari, tabletler gibi
teknolojik araclar vasitasiyla dinlenebilmektedir.

“Internetin yaymcilik alamna kazandirdigi “Rich Site Summary (Zengin

Site Ozeti) (RSS)” yayin teknolojisi, radyo yayinciliginin ¢ehresini

degistirerek haber ve miizik yayin formatlarin degistirmistir. RSS ve Haber

Feed kullanimiyla, internete bagl bulunmaksizin giincellenen icerige kolay

ve ticretsiz ulasim, anlik giincellenen icerikler sayesinde dinleyicinin

tercihine uygun haber ve benzeri igeriklere erisim saglanmaya baslanmistir.

RSS  okuyucu programlarimin  kullamima sunulmasiyla  birlikte hem

yaymcun hem de dinleyicinin, radyo yayinlarina ulasmada kullandiklar

veni imkdnlar ortaya ¢ikmistir. RSS okuyucular ve Apple firmas: tarafindan

gelistirilen “Podcast” teknolojisi ile yayinlar tasinabilir cihazlarda

dinlenebilir, izlenebilir ve hatta indirilebilir medya dosyalarina
doniistiiriilmiistiir.” (E. V. Balci, 2018: 23).
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Boylece dinleyici kitlesinin igeriklere, artik tasinabilir mobil cihazlar ve
oynaticilar aracihigiyla ulasabildigini belirten Balci, Internet Cagi olarak adlandirilan
giinimiizde, radyolarin internet yayincilifini 6nemsedigini ve bu nedenle fark

yaratmaya basladigini sdylemektedir (E. V. Balci, 2018: 23).

Bununla birlikte, gegen siire¢ icerisinde radyonun fiziki yapisinin doniistiiglinii ve
dinleyici kitlesinin ise, hatir1 sayilir bir degisim yasadigini belirten Yilmaz, radyo
dinleme aligkanliklarinin da farklilagtigin1 ifade etmektedir. Boylece daha onceleri
islerini radyoya gore ayarlayan dinleyici kitlesinin yerine, zamanla yarisan yeni bir
dinleyici kitlesi gelmistir. Glinlimiizde kitle iletisim araglarinin artmasinin yaninda, hizl
yagsam ve tiiketim toplumu olmanin neticesinde degisen radyo ile birlikte, dinleyicilerin
radyodan beklentileri de bu anlamda degismistir. Bunun yaninda, 6zel yayinciligin

ortaya ¢ikis1 ve radyonun ticarilesmesi, program igeriklerine etki etmistir (Yilmaz 2018:

23).

Radyonun yasadigi bu evrimin onu yok etmedigini, tersine radyoyu daha da
gelistirdigini ifade eden Kuyucu’ya gore; yeni medya ile yasanan yakinsama radyonun
Ozelliklerini arttirmistir. Yeni medya ve sosyal medya vasitasiyla radyo, artik sadece
isitsel bir mecra olmanin 6tesine gegmis ve boylece hem isitsel hem de gorsel bir medya
haline gelmistir. Diger bir ifadeyle, geleneksel medya ile yeni medya arasinda
gerceklesen yakinsama neticesinde radyo, boyut degistirerek yeni bir kimlige
kavugsmustur. Bu yeni kimlikle birlikte radyo hem kiiresellestirmis, hem de
mobillestirmistir. (Kuyucu, 2015: 912). Yine bu yeni kimlikle beraber giiniimiizde yerel
radyolar da, internet araciligiyla kiiresel diizeyde dagilmis olan alicilara bireysel olarak

ulasabilmektedir (Yildirim, 2016: 19).

Gilinlimiizde diinya genelinde 80 bin civarinda radyo kanali ile 2 milyara yakin
radyo alicisinin oldugu tahmin edilmektedir. Radyonun yayginligi bakimmdan ABD,
diinyada ilk siradadir. Bunun nedeni ise radyo kanali, alic1 ve verici sayilart bakimindan
diinyadaki istasyonlarin, verici ve alicilarinin iigte birinin burada bulunmasidir. Sonug
olarak tiim bu sayilar, radyo yaymlarinin tekniginde yasanacak her tiirli degisime
ragmen, radyonun yayin hayatina devam edeceginin gostergesidir (Karakog, 2015: 20-

21).
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Radyonun yani sira, 20. yiizyillin en énemli buluslarindan birisi olan televizyon,
kisa zamanda 6nemli bir kitle iletisim aract haline gelmistir. Ancak televizyon her ne
kadar 20. yiizyillda ortaya c¢ikmis olsa da, bunun bir kitle iletisim araci olarak
kullanilmasi, ¢ok daha Onceleri yapilan c¢alismalar ve teknik buluslarla miimkiin

olmustur.

Omegin, Volta ve Faraday’n 19. Yiizyil baslarinda yapmis olduklar1 ¢alismalar
sonucunda elektrik bulunmus, 1873’de Irlandali bir telgraf¢i olan May ise, 1s1k
dalgalarin1 elektrik akimina doniistiirmenin yollarin1 bulmustur. 1884 yilinda Alman
Paul Nipkov tarafindan goriintiiyli kiiciik delikli karton ile satir satir izleyen bir tarama
cihaz1 yapilmistir (Kaptan, 1999: 22). Yine bu konudaki caligmalara 1890 yilinda
ABD’de Jenkins adinda fizik¢i baslamistir. 20. yilizyilin ilk yillarinda Fransa’da
Rignoux ve Fournier adl1 fizik¢iler ilk televizyon deneyini yapmislardir. 1923 yilinda
Zworykin tarafindan televizyon tlipii olan “iconoscope”un patenti alinmis, 1925°de
Jenkins ilk mekanik TV setini yapmistir. Bu gelismelerin yaninda, 1926-1927 yilinda
Farnsworth, Alexanderson, Baird yaym denemeleri yapmistir. 1927 yilinda Bell
Telephone Laboratuari, New York ile Washington arasinda bulunan tel araciligiyla ilk
TV yayminin naklini gerg¢eklestirmistir. Yine bu laboratuvar ertesi yil ilk kapali devre
deneme yayinlarina baglamistir. 1928 yilinda ise, Amerika’da ilk naklen tiyatro yayini
yapilmigtir. (Oskay, 1971: 17). Westinghouse ve Fansworth’un katkilariyla 1930’1larda
televizyon alic1 ve verici sistemleri gelistirilmistir (O. Goneng, 2007: 98). Gériildiigii
lizere, televizyonun toplumsal yasamin bir pargasi olabilmesi, -ayni radyoda oldugu

gibi- farkli iilkelerde, farkli zamanlarda yapilan ¢aligmalarin ortak bir sonucudur.

Bununla birlikte, yapilan denemelerin ardindan, 1936 yilinda Ingiltere’de
elektronik tarama teknigiyle ilk diizenli televizyon yayimni baglamistir. Londra sehrinde
yapilan bu ilk yayin biiyiik ilgi uyandirmasina karsin, alic1 sayisinin az olmasi nedeniyle
genis bir seyirci kitlesi tarafindan izlenememistir. 1939 yilinda ikinci Diinya Savasi’nin
cikmastyla birlikte yayinlara ara verilmis ve savasin bitiminde tekrardan devam etmistir

(Aziz, 1981: 14).

Ingiltere’deki ilk diizenli televizyon yaymninn ardindan, 1939 yilinda ABD’nin
New York sehrinde diizenlenen Diinya Fuarinda televizyon yaymlari baslamistir.

Bunlarin disinda, Fransa’da 1936’da, Rusya’da 1937°de, Almanya’da ise, 1938 yilinda
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televizyon yayinlar1 baslamis, ancak bu yayinlar sadece kurulan istasyonlara yakin

semtlerde izlenebilmistir (Kaptan, 1999: 24).

Ote yandan, 1939 yilinda Mihvaukee Journal gazetesinin, Federal Komiinikasyon
Komitesine bagvuru yaparak “ticari TV isletmeciligi i¢in” izin talep ettigini belirten
Oskay, komisyon ve bazi teknik kuruluslar arasinda 1941 yilina kadar yapilan gériisme
ve ¢aligmalar neticesinde, 1 Temmuz 1941°de ticari TV yayinlarinin baglatilmasina izin
verildigini ifade etmektedir (Oskay, 1971: 17-18). Diinyada televizyon yayinciligi ilgili
bu gelismeler yasanirken, Ikinci Diinya Savasi’nin baslamasi, televizyon yaymlarini

olumsuz etkilemistir.

Ikinci Diinya Savasi nedeniyle televizyon yaynlari duraklamis, ancak 1945’ten
sontra ABD, Sovyetler Birligi ve bazi Bati Avrupa iilkelerinde yayinlara yeniden
baslanmistir. Diizenli yayinlarin basladig: ilk iilke olan Ingiltere’de ise, savastan dolayi
“Londra Televizyon Istasyonu” 1946 Haziran’ma kadar kapali kalmistir. Bununla
birlikte televizyon, radyo yayimciligiyla neredeyse ayni donemde baslamis olmasina
karsin, daha maliyetli bir teknoloji olmasindan 6&tiirii gelismekte olan iilkelerde Avrupa
ve ABD’ye gore ¢ok geg baglamistir (RTUK Radyo ve Televizyon Yayimncilifi Sektor
Raporu, 2014: 14).

Bununla birlikte, sonraki siirecte televizyonun gelisimi devam etmistir. Baslarda
siyah beyaz olarak izlenebilen televizyon yayinlari, daha sonraki yillarda teknik
gelismeler neticesinde renkli olarak izlenmeye baslanmistir. Bu anlamda,
televizyonunun evlere girebilmek amaciyla goriintiiniin ¢ekiciligini arttiran teknik
gelismelerden faydalandigina dikkat ¢eken Jeanneney, renkli televizyonun ABD’de
1953 yilinda, Kanada’da 1956’da, Avrupa ve Japonya’da ise, 60’11 yillarda ortaya
ciktigini sdylemektedir (Jeanneney, 2006: 283).

Ote yandan Goneng, ABD’de ilk kez 1952 yilinda siyasi parti kongrelerinin
televizyon araciligiyla verilmesiyle birlikte yeni bir donemin basladigimi ifade
etmektedir (O. Géneng, 2007: 98). Boylelikle 6nemli bir siyasi giic durumuna gelen
televizyon, ABD’de baskanlik secimlerinde de gii¢lii bir bicimde kullanilmistir. Bu
durum, bugiinkii anlam ile siyasal iletisimin dogusunu getirmistir. 1963 yilinda ABD

Bagkan1 Kennedy’nin oldiiriilmesi, televizyonun haber verme konusundaki hizim
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kanitlamigtir. 1990°da ise, “Korfez Savasi” televizyondan naklen yaymlanmistir (Akt.

O. Géneng, 2007: 98).

1950’1i yillarda diinyada yayginlasan televizyon, 1960’11 yillarda altin ¢agini
yasamistir.  Renkli  yayinlara  gecilmesi, wuydular ile naklen yayinlarin
gerceklestirilebilmesi televizyonun diger kitle iletisim araglart karsisinda istiinliik
kazanmasini saglamistir (Isik, 2008: 14). Sonug olarak televizyonunun yayginlagsmast,

gazete ve radyonun etkisinin azalmasina neden olmustur.

Genel olarak degerlendirildiginde, diizenli televizyon yayinlarimin baslamasinda
ve diinya geneline yayilmasinda gelisen teknolojinin 6nemli etkisi olmustur. Bununla
birlikte gelisen teknoloji, televizyon izleyicisine de biiylik avantajlar saglamistir. Daha
onceleri yalnizca televizyon cihazi aracilifiyla ve es zamanli olarak izlenebilen
televizyon programlari, giiniimiizde zamana ve mekina baglh kalmadan
izlenebilmektedir. Diger bir ifadeyle, gelisen teknolojiyle birlikte ortaya ¢ikan akilli cep
telefonlari, tabletler gibi iletisim araglariyla glinlimiizde televizyon yayinlari, internete
erisimin oldugu herhangi bir yerden takip edilebilmekte ve bdylece izleyicilere
mekansal 6zglirliilk sunulmaktadir. Bunun yaninda, daha 6nce yayinlanan bir programin,
istenilen herhangi bir zamanda izlenebilmesini miimkiin kilan teknolojik gelismeler, bu
anlamda televizyonun es zamanli olarak izlenmesi zorunlulugunu da ortadan

kaldirmustr.

2.2. TURKIYE’DE BASININ GELIiSiMI

Tiirkiye’deki kitle iletisim sistemini dogru anlayabilmek ve degerlendirebilmek
igin Osmanli Imparatorlugu’ndan Cumbhuriyet’e miras kalan yapmin bilinmesi
gerekmektedir (Alemdar, 2017a: 3). Bu baglamda, Girgin (2009: 29), Avrupa’dan 300
yil sonra Osmanli Imparatorlugu’nda basimevinin kuruldugunu belirtir. Ismet Binark
(1996: 1599), matbaanin ge¢ gelmesinin bir¢ok nedeni oldugunu belirterek, bu
nedenlerden en 6nemlisinin Islamiyet oldugu egemen bir gériis olarak bazi dénemlerde

tekrarlandigin1 sdylemektedir.

Buna karsin, Berkes (2003: 58), matbaacilia karsi konan sinirlamalarin seriattan
degil, Osmanli’daki devlet sistemine 6zgii lonca smirlamalarindan kaynaklandigini

ifade eder. Bununla birlikte, matbaanin agilmasina ulemanin kars1 koyduguna dair higbir
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kayit olmadigini belirten Berkes (2003: 61), Osmanli dilinde basimin gecikmesinin,
basladiktan sonra da gelismenin ¢ok agir gitmesinin nedenlerini; teknik ilerlemenin
olmayisi, yeterli kagit iiretiminin olmayisi ve basim sanatinin beslenmesi i¢in yeterli bir
okuyucu kitlesinin olmamasi olarak agiklarken, Korkmaz Alemdar ise bunun en énemli
nedenini, Bati diinyasinda kapitalizm aracilifiyla gelisen iletisim olanaklarinin

Osmanli’da yaratilamamis olmasina baglamaktadir (Alemdar, 2017a: 3).

Osmanl1 Imparatorlugu’ndaki ilk Tiirk basimevi 1727 yilinda ibrahim Miiteferrika
ile Sait Efendi tarafindan kurulmustur (Tilig, 1998: 77). Ering (2007: 107),
Osmanli’daki ilk Tiirkge gazetenin 11 Kasim 1831 'de yayimlanan Takvim-i Vekayi
oldugunu soylerken, Kologlu ise, Osmanli’daki ilk Tiirk¢e gazetenin 20 Kasim 1828
tarithinde Kahire’de yaris1 Tiirkce yarist Arapga olarak yayimlanan Vekayi-i Misriye
oldugunu soyler (Kologlu, 2015: 24). Ancak bunun dncesinde iilkede baska gazetelerin
oldugunu belirten A. Rasit Kaya’ya gore; Osmanli Imparatorlugu’ndaki ilk gazeteler,
yabancilar tarafindan yabanci bir dilde yayimlanmis ve temel olarak yabancilarin
cikarlarim1 seslendirerek, Osmanli topraklarinda kapitalizmin gelismesine olanak
saglayabilecek tiiketim kaliplarinin yesertilmesi amaciyla ¢ikarilmistir (Kaya, 2016:
252). Eraslan (2017: 7) ise, bu gazetelerin Osmanli Imparatorlugu’nda gazetecilik

faaliyetlerinin dogup gelismesine Onciiliik ettigini belirtir.

Tiirkiye’deki ilk gazete Fransiz elgisi Vermaniac tarafindan 1795 yilinda
yayimlanan Bulletin des Nouvelles adli gazete Fransizca gazetedir (Gezgin, 2004b, 12).
Fransiz Ihtilali sonrasinda iilkesinden kagarak Osmanli’ya gelen, karsi devrimci
Alexsander Blacque tarafindan 1801 yilinda Izmir’de ilk 6zel gazete Spectateur Oriental
yayimmlanmistir (Tilig, 1998: 77-78). Osmanli Devleti’ndeki ikinci Tiirk¢e gazete ise,
William Churchill adli bir ingiliz tarafindan 1840 yilinda ¢ikartilan Ceride-i Havadis’tir
(Kabacali, 1990: 14). Sinasi ve Agah Efendi’nin girisimleriyle 21 Ekim 1860 tarihinde
ilk 6zel Tirkge gazete niteligi tasiyan Terciiman-1 Ahval ¢ikartilmistir (Kologlu, 2015:
43). Fakat (Mardin,1996: 283) Sinasi, bir silire sonra Terciiman-1 Ahval’den ayrilmis
ve 1862°de Tasvir-i Efkar gazetesini yayimlamistir. Kologlu (1992: 33), Tasvir-i
Efkar’in kamuoyunun 6nemini 6n plana ¢ikaran ilk gazete oldugunu sdylemektedir.
Gezgin (2004b: 16) ise, hiirriyet diisiincesini yaymasi yoniiyle Tasvir-i Efkar’in basin

tarthimizde ¢ok 6nemli bir yere sahip oldugunu belirtmektedir. Duman’a gore; oncii ve
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model konumundaki bu gazetelerin ardindan, istanbul basta olmak iizere, Osmanl

topraklarinda basin yavag yavas gelismeye baslamistir (Duman, 2007: 79).

Goriildiigii  tizere, Osmanli’da basinin  temelleri 18. yiizyilda, Osmanl
topraklarinda yasayan yabancilar tarafindan atilmistir. Osmanli’da Tirklerin basin

faaliyetlerine baslamasi ise, 19. ylizyilda gerceklesmistir.

Osmanli Imparatorlugu’nda bu dénemde yaymlanan diger gazeteler ise; Ali
Suavi'nin yonetiminde c¢ikan Muhbir (1866), Basiretgi Ali Bey’in kurdugu Basiret
(1869), Aleksan Sarrafyan Efendi tarafindan kurulan ve 1872 yilinda Namik Kemal’in
yonetimine gecen Ibret (1870), El Cevaib (1860), Egribozlu Mehmet Arif Bey’in
cikarttigi Ayine-i Vatan (1866), Muhip (1867), Utarit (1867), Ali Rasit ve Filip Efendi
tarafindan ¢ikartilan Terakki (1868), Miimeyyiz (1869), Hakayikiil Vakayi (1870), Asir
(1870), Ahmet Mithat Efendi’nin ¢ikarttig1 Devir (1870), Asir Efendi’nin sahibi oldugu
Hadika (1869), Hiilasatiill Efkar (1883), Egribozlu Mehmet Arif Bey tarafindan
yayimlanan Medeniyet (1874), Sadakat (1875), Teodor Kasab’in ¢ikarttigi Istikbal
(1875), Filip Efendi’nin tarafindan ¢ikartilan Vakit (1875), ilk olarak Papadopulos
adinda birinin ¢ikarttigi ve 1882 yilinda Mihran Efendi’nin devraldigi Sabah (1876)
(Inugur, 1993; Topuz, 2016).

Ulkemizde “Tanzimat” hareketlerinden sonra yeseren basim, hicbir donemde
sansilir ve baskidan kurtulamamistir (Kabacali, 1990: 8). Bu doneme kadar Osmanl
topraklarinda yaymlar i¢in izin alma zorunlulugu olmadigimi belirten Ering’e (2007:
107) gore; baz1 gazetelerin kurulurken padisahtan izin istemesi, padisahin bir 6l¢iide
gazeteye katkida bulunmasina yonelik bir bagvuru oldugunu sdyler. Ancak, ilk defa 1
Ocak 1865 tarihinde bugiinkii Tiirkiye sinirlari iginde yayinlanan gazetelere izin alma
zorunlulugu getirilmis ve Istanbul’da Osmanli uyruklularin Egitim Bakanligi'na,
yabanct uyruklularin ise Disisleri Bakanligi’na; diger bdlgelerde ise, Osmanh
uyruklular Igisleri Bakanligi’na, yabanci uyruklular da Hariciye Nezaretine yani
Disisleri Bakanligi’na basvuru yaparak izin almalar istenmistir (Ering, 2007: 107-108).
Gezgin (2004a: 9) ise Tiirk basininda neredeyse her donem devlet denetiminden sz
etmenin olas1 oldugunu belirterek, Tiirkiye’de basin alanindaki ilk diizenleme dogrudan
gazetecilerle ilgili olmayip matbaalarla baglantili olan 1857 yilinda yiirlirliige giren

“Matbaa Nizamnamesi” olup, matbaa agmak isteyenlere hiikiimetten izin alma
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zorunlulugunun getirildigini sdyler. Osmanli Imparatorlugu’nda tam anlamiyla basina
yonelik olarak ¢ikartilan ilk yasal diizenleme ise, 1864 yilinda ¢ikartilan Matbuat
Nizamnamesi’dir. (Ozgen, 2005: 16). 27 Mart 1867 tarihinde Ali Pasa tarafindan
cikartilan ve “Kararname-i Ali” adiyla bilinen bir kararnamenin ¢ikarildigin1 belirten
Inugur’a gore; bu kararnameyle hiikiimete gazete kapatma yetkisi verilmis ve basina
yonelik ¢ok siki tedbirler almmustir (Inugur, 1993: 205). Basim susturmak igin bu
kararname de yeterli olmamistir. Bu donemde iilkedeki tiim sorunlardan basin sorumlu
tutularak, hiikiimetin en ufak bir elestiriye dahi tahammiilii kalmamis ve 11 Mayis 1876
tarthinde Sansilir Kararnamesi ¢ikartilmistir (Topuz, 2016: 47). Bu kararnamelerin
cikartilmasindaki amacin basin yoluyla hiikiimet aleyhtar1 fikirlerin yayilmasinin
onlenmesi oldugunu belirten Gezgin (2004: 9b), Osmanli’da I. Mesrutiyet’in yiiriirliige
girilmesiyle birlikte Kanuni Esasi kabul edilmis ve basin 6zgiirliigii acisindan olumlu
gelismeler yaganmistir. Kanuni Esasi’nin 12. Maddesinde “Matbuat kanun dairesinde
serbesttir” hiikmii bulunmaktadir. II. Abdiilhamit’in 1878 yilinda Rusya ile olan
gerginligi One siirerek meclisi kapatmasiyla bu donemin kisa siirdiigiinii belirten
Gezgin, bu donemde de Tiirk basininin ger¢ek anlamda ozgiirlige kavusamadigini

soylemektedir (Gezgin, 2004a: 9-10).

1908°de II. Mesrutiyetin ilan edilmesiyle hem yerel hem de ulusal gazetelerin
sayillarinda Onemli artislar olmus ve basin, devlet baskisinin olmadigi diisiince
platformlarima doniiserek, gercek anlamda toplumun iletisim kurumu olma islevi
kazanmigtir (C1g, 2007: 49-50). II. Mesrutiyetin ilan edilmesi, 6zgiir basin konusunda
gecmisin act deneylerini silen bir etki yarattigini belirten Alemdar’a gore; bu donemde
Osmanli’da yayinlanan gazete sayisindaki artig, toplumda sdyleyecek s6zii olanlarin
bunlar1 gazeteler araciligiyla aktarmaya calisacak giice ulastiginin bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Ancak bu cabalar, Trablusgarp, Balkan ve Birinci Diinya Savasi gibi
Osmanli Imparatorlugu’nun dagilmasina neden olan biiyiik ¢atismalar nedeniyle yine

kisa dmiirlii olmustur ( Alemdar, 2017a: 5).

Ikinci Mesrutiyet’in ilk giinlerinde Istanbul basinini temsil eden ve halk tarafindan
benimsenen ikdam, Sabah, Terciiman-1 Hakikat ve Saadet adl1 gazetelerin bulundugunu
ifade eden Girgin (2009: 148-149), mesrutiyetin yeniden ilan edilmesinin ardindan
gecen Uic bucuk yil icerisinde 607 gazete ve derginin ¢ikarildigin1 sdylerken, Topuz;

1908’den 1918 yilinin sonuna kadar gegen siirede 918 gazete ve derginin
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yayimlandigii belirtmektedir (Topuz, 2016: 84). Inugur, bu dénemde cikan bazi
gazeteleri; Tanin (2 Agustos 1908), Hukuk-u Umumiye (3 Eyliil 1908), Serbesti (6
Aralik 1908), Suray1 Ummet (23 Eyliil 1908), Volkan (9 Kasim 1908), Mizan, Sadayi
Millet, Yeni Gazete, Osmanli ve 29 Temmuz 1908’de yeniden yayinlanmaya baslayan
Takvim-i Vekayi olarak belirtmektedir (inugur, 1993: 308-312). Bu dénemde gazete

sayisindaki artigin yaninda basinla ilgili bazi1 6nemli gelismeler yaganmaistir.

II. Abdiilhamit doneminde uzun yillar siiren sansiir rejiminin 1908 Devrimi’yle
fiilen kalkmasiyla, Osmanli’da “basin patlamasi1” olarak nitelenebilecek bir kitle iletisim
ortami olustugunu belirten Odabasi’na (2017: 14-15) gore; patlama sadece siireli
yayinlarin adetinde degil, tiraj ve okur sayisinda da yasanmistir. Bu donemde ilk kez
Siiryanice, Kiirtce, Cerkezce ve Rusga siireli yayinlar ¢iktigini belirten Odabas1 (2017:
16-17), ilk meslek orgiitleri kurulmus ve “Basin kart’” uygulamasina baslanmstir.
Kologlu ise, 1910 yilinda Osmanli Telgraf Ajansi’nin kuruldugunu ve ilk kez bu
donemde gazetelerde telefonun kullanildigini séylemektedir (Kologlu, 1992: 58).

Cumbhuriyetin ilan edildigi ilk donemlerle birlikte basinla ilgili yasal diizenlemeler
devam etmistir. 4 Mart 1925 tarihinde Takrir-1 Siikkun yasasiyla basin siki bir denetim
altina girmis (Alemdar 2017b: 33), 1931°de Matbuat Kanunu ve 1950 yilinda ise 5680
sayill Basin Kanunu kabul edilmistir (Gezgin, 2004a: 10). DP iktidar1 doneminde de
basinla ilgili 6nemli bir yasal diizenleme yapilmistir. 20 Haziran 1952 tarihinde “Basin
Mesleginde Calisanlarla Calistiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda
Kanun" bashgmi tagtyan 5953 sayili yasa yiiriirliige girmistir (Ozgen, 2005: 19). Ayrica
1961 yilinda gazetecilere birtakim haklar taniyan 212 sayili yasanin yiiriirliige
girmesiyle basin rahat bir nefes almig, ancak 12 Mart 1971 muhtirasiyla birlikte basin
yeniden siki bir denetim altina alinarak basin 6zgirliigii kisitlanmistir. Yasanan bu
durum, 12 Eyliil 1980°de baslayan ii¢iincii askeri siiregte devam etmistir. 1980°1i yillarin
sonlarinda ise Tiirk basini yeni bir sayfa agarak kendisini bugiinlere tasimistir (Gezgin,

2004a: 10).

Cumhuriyet donemiyle birlikte bircok gazete yayin hayatina baglamistir. 8 May1s
1924’te Yunus Nadi’nin kurdugu Cumhuriyet, 1 Mayis 1948’de Sedat Simavi’'nin
cikarttigi Hiirriyet, 3 Mayis 1950°de Ali Naci Karacan tarafindan kurulan Milliyet
gazeteleri bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. (Topuz, 2016: 162- 209). Ayrica 6 Nisan
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1920'de Anadolu Ajansi kurulmasi (Ozkay, 2001: 78), 1927 yilinda Tiirkiye nin ilk
radyo merkezinin kurulmasi (C. Yilmaz, 1996: 1045), 25 Mayis 1935 tarihinde Tiirkiye
genelinde ilk basin kongresinin Ankara’da diizenlenmesi (Topuz, 1996: 196), 1948
yilinda Tiirkiye’nin ilk gazetecilik egitimi veren kurumu olan Istanbul Ozel Gazetecilik
Okulu’nun kurulmasi (Altun,1999: 245), 1964 yilinda Tiirkiye’nin ilk televizyonu olan
Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT) kurulmas: (Alemdar, 2017¢c: 332)

Tiirk basin tarihindeki bazi1 6nemli gelismeler arasindadir.

Bunun yani sira daha 6nceki boliimde agiklandigi tizere, 1990 yilinda Tirkiye’nin
ilk oOzel televizyon kanali olan Star 1’in kurulmasinin ardindan, 6zel televizyon
kanallarinin sayis1 giderek artmistir. Bu nedenle, “Ozel radyo ve televizyon yayinlarin
diizenleyen Miilga 3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda
Kanunun 1994 yilinda yiiriirliige girmesiyle, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
kurulmustur. ”(https://www.rtuk.gov.tr/hakkimizda/3803/878/hakkimizda.html).

Yine Cumhuriyet’in ilanindan sonraki donemde yasanan bazi1 énemli gelismelerin
Tiirk gazeteciligini biiylik Olciide etkiledigini belirten Girgin bu gelismelerin; Latin
harflerinin kabulii, dizgi makinelerinin kullanilmasi, gazetelerin igeriginde degisiklik,
ofsete gegis ve bilgisayar teknolojisinin kullanilmast oldugunu sdylemektedir (Girgin,

2009: 220-227).

Tiirk basin tarihi agisinda onemli bir diger gelisme ise, gazeteci cemiyetleri ve
sendikalarinin kurulmasidir. Topuz, Tirkiye’de gazeteciler ilk kez 1908’de bir dernek
kurmak i¢in Sirkeci’de bir gazinoda toplanarak bir komisyon sectiklerini ve bu
komisyonun iki yillik siire igerisinde zaman zaman toplanarak Matbuati Osmaniye
Cemiyeti olarak adlandirilan bir dernegin tliziiglinli hazirladigini, fakat gazetecilerin bir
tirli bu cemiyetin kongresini toplayamadigi i¢in dernegin dogmadan oldiigiini
sOylemektedir (Topuz, 1996: 158). Bu girisimin ardindan; Osmanli Matbuat Cemiyeti
(1917), Tirk Gazeteciler Birligi (1930), Basin Birligi (1939), Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti (1946), Basin Birligi Dernegi (1946), Ankara Gazeteciler Cemiyeti (1946),
Istanbul Gazeteciler Sendikas1 (1952), Tiirkiye Gazete Sahipleri Sendikasi (1954),
Tiirkiye Gazeteciler Sendikalar1 Federasyonu (1958), Cagdas Gazeteciler Dernegi
(1978) Tirkiye’de kurulan sendika ve cemiyetlerdir (Topuz, 1996: 195-200).


https://www.rtuk.gov.tr/hakkimizda/3803/878/hakkimizda.html
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Sonu¢ olarak, baslangicindan glinimiize kadar Tirkiye’de gazetecilik
faaliyetlerinin, hiikiimetlerin ekonomik veya siyasi baskisindan kurtulamadigini dile
getiren Mora, basmmin kamuoyu olusturma giliciinii siirekli tehdit olarak goren
hiikiimetlerin, basin1 dogrudan denetim altina alamayinca, basinin temel gelir kaynaklari
olan ilan ve reklamlar1 rlisvet veya yandas gazeteci yaratmak i¢in kullandiklarini

sOylemektedir (Mora, 2002: 111-112).

Gazetenin yaninda 20. yilizyilda icat edilen radyo, bir kitle iletisim araci olarak
kullanilmaya baglanmis ve kisa bir siire igerisinde diinya genelinde yayginlagmistir.
Radyo yayinlarinin basladigi 1920’lerinden kisa bir siire sonra -gazetenin aksine-

tilkemizde de ilk radyo yayinlar1 baglamistir.

Ulkemizin kurtulus miicadelesi verdigi doénemde, diinyada radyo yaymciligi
basladigini belirten Balci’ya gore, iilkemizde radyoculugun amatér ya da profesyonel
olarak kullanilmasi bu nedenle gecikmistir. Bunun yaninda, yurt dis1 yayimlariin
1920’11 yillarda iilkemize ulagtig1 ve belirli bir oranda takip edildigini ifade eden Balci,
1923 yilinda ise, telsiz telefon vasitasiyla amatér anlamda ilk yayin denemelerinin
Istanbul’da  gerceklestirilerek sinirli  sayida insan tarafindan  dinlenebildigini

sOylemektedir (E.V. Balci, 2018: 22).

Cumhuriyetin ilanindan sonra yoneticiler, hem yurt i¢ci hem de yurt dis1 iletisimin
Oonemini ve geregini kavramiglardir. 1925 yilinda bu amagla “Telsiz Tesisi Hakkinda
Kanun” adiyla bir yasa ¢ikartilmis ve PTT Miidiiriyet-i Umumiyesi’nde bir komisyon
kurulmustur. Bu komisyondan Istanbul ve Ankara’da birer telsiz telefon istasyonu
kurulmasi amaciyla ¢alisma yapmalari istenmistir (Kuyucu, 2015: 912). Bu sehirlerde
telsiz telgraf vericilerinin hizmete girmesiyle, belirli tllkelerle baglanti saglanmis ve
telsiz telefon yaymni yapabilecek donanimlarin bu vericilere eklenmesiyle radyo

yayinlari gergeklestirilmistir (E. V. Balci, 2018: 22).

Ote yandan Yilmaz, kuruldugu yillarda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ruhunu,
batililasma hedeflerini ve modernlesme anlayisini topluma aktarma konusunda,
radyonun onemli bir ara¢ haline geldigini ifade etmekte ve milli kimligin insa edilmesi

stirecinde biiyiik rol oynadigini sdylemektedir (Y1lmaz, 2018: 24).

Tirkiye’de haberlesme sisteminin hiikiimetin tekelinde bulundugunu belirten

Aziz, hiikiimetin 1926°da Ankara ve Istanbul’da iki kiiciik radyo vericisinin kurulmasini
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ve bunun igletme hakkinin ise, yabanci bir sirkete 10 yillik bir sdzlesme ile verilmesini
kararlagtirdigin1 sdylemektedir. "Telsiz Telefon Tiitk Anonim Sirketi" ismindeki bu
ortaklik, 1927 yilinda ilk olarak istanbul radyosunu, kisa bir siire sonra da Ankara
radyosunu kurmustur (Aziz, 1981: 112). Bu sirket her ne kadar 6zel tesebbiise ait olsa

da, kurulusundan 1936’ya kadar devlet gilidiimiinde faaliyetlerine devam etmistir
(Kuyucu, 2015: 913).

1930’1 yillarda Tiirkiye’de devlet¢ilik anlayisinin giiglenmesiyle 1933 yilindan
baslayarak radyonun millilestirilmesi amaciyla calismalar yogunlastirilmistir. Bu
amacla 18 Agustos 1936 tarihinde bir kararname ¢ikartilarak radyo yaymlariin devlet
tarafindan yliriitilmesi benimsenmistir. Boylece, daha Once isletme hakkini elinde
bulunduran Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi’nin bu yetkisi sona ermistir (Yiiksel,
2017: 329). Nitekim 1936 yilinda, radyo yaymlar1 PTT tarafindan devlet eliyle
gerceklestirilmeye baglanmistir (Giilliipunar, 2016: 20). Bu gelismenin ardindan,
yirirlige giren 9 Haziran 1937 tarihli ve 3222 sayili “Telsiz Kanunu” ile radyonun
devlet tekelinde oldugu, bu alanda 6zel kisi ve kuruluslara ruhsat verilmeyecegi kesin

olarak hiikme baglanmistir (Yiiksel, 2017: 329).

Goriildiigi lizere, iilkemizde 6zel girisimcilikle kurulan radyo, daha sonralari
kamu yayincist olarak faaliyet gostermeye baslamistir. Bununla birlikte, radyo
yayinciliginin gelisimi siirecinde hem miizik icerikli hem de séze dayali programlar
sayica artmistir. Bu anlamda radyo tiyatrosu, egitim, tartisma, spor, kiiltiir ve sanat
programlar1 gibi farkli radyo program tiirleri tiretilmistir (Yilmaz, 2018: 24). Bununla
birlikte, lilkemizde 1946 yilinda ¢ok partili yasama gecilmesinin ardindan, radyonun
gerek Orgiitsel gerekse teknik ve yayin durumunda degisiklikler medyana gelmistir.

1949 yilinin sonlart da ise, radyolarda reklam yayinlarina yer verilmistir (Cankaya,
1996: 1078).

“Temmuz 1963 tarihli ve 265 sayili kanunla Tiirkiye Radyolari,
gecici olarak, Turizm ve Tanitma Bakanligina baglanmis; bu arada, 1961
Anayasasimin  121. Maddesine dayanarak 359 sayili Tiirkive Radyo-
Televizyon Kurumu Kurulus Kanunu ¢tkarilmis ve 1 Mayis 1965 tarihinde
radyo televizyon yayinciligi gérevi Tiirkive Radyo Televizyon Kurumu'na
verilmigtir. Bu tarihten sonra Tiirkiye radyo ve televizyon yayinciliginda
veni bir doneme girilmistir.” (Oskay, 1971: 16).
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Boylece 1963 yilina kadar devlet eliyle yiiriitiilen radyo yayinlari, TRT nin 1964
yilinda kurulmasiyla 6zerk bir yapiya kavusmustur. Ancak, 1972 yilindaki askeri darbe
sonucunda, gerek bu 0Ozerklik gerekse olusturulan demokratik yayincilik anlayisi
sekteye ugramistir. 1990’11 yillarda neo-liberal politikalarin etkisi ile tilkemizde ilk 6zel
radyolar kurulmaya baslanmis ve radyo yayimnciligindaki doniigiimler hiz kazanmistir

(Yildirim, 2018: 12).

Yilmaz, Tirkiye’de radyo yaymciliginin basladigi dénemden giiniimiize kadar
gecen siire¢ igerisinde, gerek yapisal gerekse de igerik bakimindan bir doniistim
yasadigin1 belirtmektedir. Bununla birlikte, Yilmaz, radyolarin Onceleri kamusal
yayinciligin tekelinde varligini siirdiirdiigiinii, ancak 1991 yilindan sonra ise, var olan
yasal bosluktan faydalanarak 6zel yayincilik ile birlikte mevcut varligini pekistirdigini
sOylemektedir. Boylece, hayatimiza girdigi ilk yillarda haber ve bilgi almak amaciyla
yogun olarak tercih ettigimiz radyo; daha sonralar1 toplumsal hayatin sosyal, siyasal ve
ekonomik agidan cesitlenmesiyle beraber miizik ve eglence araci haline gelmistir

(Y1ilmaz, 2018: 23).

Ote yandan, Tiirkiye’de radyonun yaym hayatina baglamasi diinyadaki diger
tilkelerle hemen hemen ayni donemde olmasina karsin, televizyonun yayina baslamasi
farkli sekilde olmustur. Ozellikle, Tiirkiye’de arazi yapisinin engebeli olmas,
televizyon sebekelerinin kurulmasini giiclestirmistir (O. Goneng, 2003a: 68). Bununla
birlikte, Tiirkiye’de ilk televizyon yayin sebekesi kurma girisimlerine 1949 yilinda ITU
tarafindan baglanmistir. ITU’ye bagl Magka Maden Fakiiltesi binasinda bulunan yaym
stiidyolarinda 9 Temmuz 1952 tarihinde iilkemizdeki ilk televizyon deneme yayini
gerceklestirilmistir. Haftada bir defa yaymlanan gece programlarina biytik ilgi
gosterilmesine ragmen, ililkemizde 1950’li yillarda televizyon yayinciligi konusunda
onemli bir gelisme yasanmamustir (RTUK Radyo ve Televizyon Yaymciligi Sektor
Raporu, 2014: 15).

12 Kasim 1961 yilinda ise, ilk naklen yayin gerceklestirilmistir. Mithatpasa
stadinda Tiirkiye ile Sovyetler Birligi arasinda bu tarihte oynanan futbol karsilagsmasi,
Taskisla binasinin damina kurulan bir kamerayla yaymnlanmistir. Ses olarak da
karsilasmay1 radyodan anlatan Halit Kivang’m sesinden yararlamlmustir. iITU TV de ilk

Tirk Miizigi konseri, Feritha Tunceli ve saz arkadaglar1 Hiisnii Cosar-Cevdet Cagla
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esliginde verilmistir. Bununla birlikte, televizyonda ilk show programlari sunucusu
Fecri Ebcioglu, ilk hava durumu tahmini konusmacist Ali Esin, spor programcisi Pertev
Tunaseli ve yine ilk yarigma programi sunucusu Halit Kivang’tir (Kaptan, 1999: 26).
Goriildiigii iizere, iilkemizde -diizenli olmasa bile- televizyon yaymciligi ITU TV ile
baslamistir. Bu anlamda, ITU TV iilkemizdeki televizyon yaynciliginin dogusunu
temsil etmektedir. Ayrica, birbirinden farkli programlarin yayinlandigi televizyon,

tilkemizde bu alanda bir¢ok ilke de imza atmustir.

ITU TV’nin Istanbul’da yaymnlar1 1970’e dek siirerken, 1968 yilinda Ankara’da
TRT televizyon yayinlarina baslamistir (Demirkiran, 2008: 253). 1 Mayis 1964
tarihinde Ozel bir yasa ile 6zerk tiizel bir kisilige sahip olarak kurulmus olan TRT, ilk
deneme yaymmni Ankara’da Mithatpasa Stiidyosu’'nda 31 Ocak 1968’de
gergeklestirmistir. Onceleri haftanm 3 giinii, iiger saat olarak baslayan deneme yayinlari,
ertesi yil 4 saate ¢ikmustir. 1970°de izmir Televizyonu’nun ardindan, 1971 yilinda
Istanbul Televizyonu faaliyete gecmistir (https://www.trt.net.tr/Kurumsal/tarihce.aspx).
Ozerk bir yapida kurulan TRT’nin, ilerleyen siiregte yayincilik alaninda gikarilan

yasalarla birlikte bu statiisii degismistir.

“Kamuoyu yaratma potansiyeli acgisindan oénemli bir ara¢ oldugu fark
edilen TRT nin ozerkligi, 1971 askeri darbesi ve sonrasinda ¢ikarilan yeni
anayasa ile sonlandirilmistir. 1971 Anayasasi sonrasinda, yayinciligi
diizenleyen 359 sayili yasa, 29 Subat 1972 tarihinde ¢ikarilan 1778 sayil
vasa ile degistirilmistir. Bu yasa, TRT nin ozerk statiisiinii kaldirmig ve bu
kurumu tarafsiz olarak nitelemigtir.” (E. Balc1, 2008: 50).

Ote yandan, 1977 yilindan sonra renkli program g¢ekimlerine deneme amagla
baslandigi belirten Ozgaglayan, 1982 yiliyla birlikte bazi spor karsilagmalarinin yani
sira, haber filmleri de renkli olarak yayinlandigini ifade etmektedir. Bununla birlikte, 1
Temmuz 1984 tarihinden itibaren llkemizde tamamen renkli yaymna gegilmistir

(Ozgaglayan, 2000: 42).

Televizyon yayinlar1 1974 yilinda Tiirkiye niifusunun %55°1 ile yiizélgiimiiniin
%28’ine ulagsmaktayken, 1977°de ise, lilke niifusunun %81°1 ve yiizélgiimiiniin %60’ 1na
ulasir hale gelmistir. 6 Ekim 1986 tarihinde ikinci kanal (TV-2), 2 Ekim 1989°da ise,
TRT-3 ile Dogu ve Giineydogu Anadolu’da bulunan 22 ili kapsayan GAP-TV yaymn
hayatina baslamistir. Bununla birlikte, 28 Subat 1990 tarihinde ilk kez uydu teknolojisi
kullanilarak TRT-INT, ayn1 y1l 30 Temmuz da ise, egitim kanali olarak TRT-4 yayina


https://www.trt.net.tr/Kurumsal/tarihce.aspx
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baslamis ve bu donemde TRT, 1’1 yurt dis1 olmak iizere toplamda 6 kanala ulagsmistir
(RTUK Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu, 2014: 15).

Bilindigi tizere, 1990 yilinda Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu olan Star 1’in
yaymna baslamasiyla birlikte, ililkemizde radyo ve televizyon yayincilifinda yeni bir
doneme girilmistir. Bu yeni donemle, iilkemizde 6zel yaymncilik hayati baslamis ve

bdylece TRT nin tekelinde bulunan yayincilik anlayisi son bulmustur.

2.2.1. Tiirkiye’de Yerel Yayimncihk

[13

Gilintimiiz Tirkiye’sinde basin, “ ulusal ya da yaygin basin” ve “yerel basin”
olarak iki gruba ayrildig1 sdylenebilir. Bu nedenle, yerel basini dogru bir sekilde

inceleyebilmek i¢in bu yaygin basin kavramini da agiklamak gerekmektedir.

Yaygmn basin kavrami, cogunlukla merkezi istanbul’da bulunan, yiiksek tiraja
sahip olan ve iilke genelinde dagitimi yapilabilen basin kuruluslarini ifade etmektedir.
Ulkemizde 1960 sonrasinda gazete ve mecmua dagitimi yapan kurulusun (GAMEDA)
kurulmasiyla birlikte yaygin basin olugsmus ve gelismistir. (Giircan, 1992: 141). Genelde
mesleki ve akademik dilde, Tiirkiye i¢inde ve disinda dagitimi yapilan basin, “ulusal
basin” olarak adlandirildigini dile getiren Girgin’e gore; “bazi ¢evre ve kaynaklar ise
yverel basin mensuplarimin  “ulusal” sifatina yonelik, “Biz milli degil miyiz?”
bicimindeki elestirilerini goz oniine alarak, “yaygin basin” deyimini kullanmay:

yeglemektedirler.” demektedir (Girgin, 2009: 219).

Her toplum, kendi kimligini, varligimi, kiiltiirinii ve yasam bi¢imini koruma
icglidiistiyle davranir. Bu nedenle, her toplumun kendi i¢inde daha yerel kurumlara,
iletisime ve yasama gereksinim duyarak, yerel iletisim araglarina 6nem vermesi bu
cabanin bir gostergesidir. Clinkli birey, yerel iliskiler vasitasiyla yasadigi cevreye,
kiiltiire ve topluluga daha yakin bir baghilik duygusuyla yaklagmaktadir (Girgin, 2007:
245). Iste bu nedenlerden otiirii, tiim gelismis ya da gelismekte olan iilkelerde kitle
iletisim araglar1 iki yonlii bir ilerleme siireci gostermektedir. Bu anlamda, bir yandan
sinirlart agan bir biitlinlesme siireci yasanirken, 6te yandan hemen hemen her kasaba,
semt ve mahalle yerel bir gazete ve radyoya sahip olmaya ¢alismaktadir (Vural, 1996:
1063).
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Yerel basin, ulusal haberlerden farkli olarak yerel haberlerin ve konularin yer
aldig1, yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve okunan gazeteler ya da daha genel bir
ifadeyle, bir kasaba ya da kentte yasayan insanlari ilgilendiren haberlerin bulundugu ve
o kentte yayimlanan gazete olarak tanimlanmaktadir (Girgin, 2009: 235). Unal (1996:
1068) yerel basini, yurdun ¢esitli yerlerinde, 6zellikle de biiyilik kentler disinda bulunan
yerlesim yerlerinde, il, ilge ve beldelerde; giinliik, haftalik veya daha fazla zaman
araliklariyla yayinlanan ve yayilandiklar1 yerlerdeki haber, havadis ve sorunlar1 dile
getiren, halkin istek ve taleplerinin ilgili yerlere ulagsmasini hedefleyen yazili basin
organlari olarak tanimlarken, Vural ise yerel basinin, sinirlar1 dar ve tanimlanmis olan
bir bolgede yasayan halki bilgilendirmeye, egitmeye, eglendirmeye ve o bolgedeki
kamuoyunun serbest olusumunu saglamak amaciyla yayincilik faaliyeti icinde bulunan
ve bolge halkinin iletisim kurumu olmasi 6zelligine sahip iletisim araglarinin biitiinii

oldugunu belirtir (Vural,1996: 1060).
Ote yandan, yerel basin kavramu ilgili olarak Yasin:

“Yerel basin kavrami yaygin olmayan, cografi olarak tiim iilkeye
dagitilmayan, ulusal okuyucu kitlesine ulasmayan mekansal veya cografi
kavramlara gonderme yaptigi gibi, “tasra gazeteleri” gibi mekansal
tamimdan bir yasam biciminin temsili gibi kiiltiirel aidiyet ekseninde merkez
cevre baglaminda da tanimlanmaktadir.” demektedir (Yasin, 2009: 116).

Sonug olarak, (Alankus, 2005b: 17) yerel basin ile yaygin basin birbirlerinin
yerini kismen doldurabilecek bi¢imde tiretimler hedefleyen ve birbirinin yerini almadan,

birlikte isleyen kanallar olma 6zelligine sahiptir.

Yukaridaki tanimlar dogrultusunda, yalnizca belli bir sehir ya da ilcede faaliyet
gosteren ve hedef kitlesi genellikle bu yorede yasayan halk olan gazete, televizyon,
radyo ve internet haber siteleri yerel basin kavrami icerisinde yer almaktadir. Ayrica
giinimiizde yerel basin ya da yerel medya olarak kullanilan bu kavramlarin
anlasilabilmesi igin Osmanli Imparatorlugu’'nda yerel basmin olusum ve gelisim

stireclerinin incelenmesi ¢alisma adina 6nem arz etmektedir.

Yerel basin, gerek kamuoyu ve gazetecilik ¢evrelerinde gerek siyasi veya basina
iliskin egitim, Ogretim ve arastirmalarin yapildigi ¢evrelerde Anadolu Basini ya da
Tasra Basini olarak nitelendirilmekte ve ayni sekilde konuya iligkin literatiirde de bazen

Anadolu veya Tasra Basini olarak anilmaktadir (Vural, 1996: 1060). Bununla birlikte,
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Anadolu ya da Tasra Basini kavramlarinin yaninda Mahalli Basin kavramimin da
kullanildigin1 belirten Erdem’e gore; Tiirkiye’deki yerel basinin dnciisii sayilabilecek ilk
gazetelerin  Osmanli doneminde yayimlanan Vilayet Gazeteleri oldugunu ifade
etmektedir (Erdem, 2007: 112). Topuz da giliniimiizdeki yerel gazetelerin en eski adinin
Vilayet Gazeteleri oldugunu belirterek, daha sonralari bunlarin, Tasra Gazeteleri ya da
Anadolu Gazeteleri olarak adlandirildigini dile getirmektedir. Ayrica bu kavramlarin
zamanla 6nemini yitirdigini ve gliniimiizde yerel gazeteler olarak bilinen gazetelerin,
Ankara ve Istanbul disinda ¢ikan gazeteleri kapsadigini sdylemektedir (Topuz, 1996:
206). Tokgoz (2001: 5) ise, lilkemizde Anadolu Basini olarak anilan yerel basinin, 19.

yiizyilin ikinci yarisina kadar uzanan koklii bir gegmisi oldugunu dile getirmektedir.

Osmanli Devleti 19. yiizyihn baslarinda i¢c karigikliklar, dis baskilar ve
imparatorluk simnirlar1 i¢cinde yasayan yabanci unsurlarin bagimsizlik hareketlerinin
orgiitlenmesi ve yayilmasi ile miicadele ediyordu. Bunun yaninda, yurtdisinda basilip
imparatorluk i¢inde dagitilan yayinlarin etkinligi karsisinda, Osmanli Devleti’ni kendi
ideolojini savunmak, yabanci unsurlarin bagimsizlik hareketlerine katiliminin 6niine
geemek, iktidarin giiclii oldugu imajini Tiirk ve yabanci unsurlara gostermek amaciyla,
yayin organlarindan faydalanma konusunu islahat programlarina dahil etmistir (Ulus,

1993: 78).

Bu anlamda, Osmanli Imparatorlugu’nda yerel yonetimlerle ilgili diizenlemeler
cercevesinde, 1864 yilinda Eyalet Sistemi kaldirilip yerine Vilayet Sistemi getirildi.
Boylece, sirasiyla Tuna, Bosna, Suriye, Erzurum, Halep, Edirne ve Trablusgarp
vilayetleri kuruldu ve bu vilayetlerin hepsinde kendi gereksinimlerini karsilamak tizere
bir basimevi kuruldu. Temel islevleri valiliklerin kirtasiye ihtiyaglarini karsilamak olan
bu basimevlerinde, resmi yayinlarin yaninda 6zel sahislarin da yayin yapmalar ilkesi
benimsenmisti. Bunun sonucu olarak da bir yandan Vilayet Salnameleri’nin (yilliklar)
basilmasi gibi bir gelenek yerlestirilirken, 6te yandan resmi vilayet gazetelerinin yayini
yoluna gidilmistir (Kologlu, 1992: 20-21). Ayrica, valilik biinyesinde agilan bu
matbaalarda takvimler, dini, edebi ve bilimsel kitaplar da basilmis ve bu matbaalar

vasitastyla birgok ilde “resmi vilayet gazetesi” ¢ikarilmistir (Varlik, 1985b: 99).

Bu donemde Osmanli Imparatorlugu’nun sinirlari iginde bulunan Suriye’de

devam eden i¢ karigikliklar1 bastirmak i¢in olaganiistii yetkilerle gorevlendirilen Fuat
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Pasa 1860 yilinda Beyrut’ta ¢gikmakta olan Hadikat al-Ahbar ismindeki Arapca gazeteyi
yerel yonetimin resmi sozciisii haline getirmis ve bdylece Tiirkge-Arapga olarak ilk
vilayet gazetesini yaymlamistir (Kologlu, 1992: 20). Osmanli’daki ilk yerel gazetenin
faaliyete baslamasimin ardindan yerel gazetelerin ikincisi ise Tuna Vilayeti Valisi Mithat
Pasa tarafindan 14 Mart 1865 tarihinde ¢ikarilan ve Tiirk¢e-Bulgarca yayimlanan Tuna
Gazetesi’dir (N. Atabek, 2005a: 64). Tuna valisi olan Mithat Paga tarafindan 1865
yilinda Rusguk’ta ¢ikartilan ve ilk donemlerde haftada bir, daha sonralar1 ise haftada iki
kez yaymlanmaya baslayan Tuna Gazetesi, 1 Haziran 1877 yilina kadar siirekli olarak
yaymlanmaya devam etmistir. ilk sayilari Tiirkce ve Bulgarca olan Tuna gazetesi,
dokuzuncu sayidan sonra Tiirkge ve Bulgarca olmak iizere iki ayri gazete seklinde

basilmistir (Ulus, 1993: 78).

Bu ifadelerden de anlasilacag iizere, Osmanli’daki ilk yerel gazeteler, devlet
aracilifiyla ortaya ¢ikmis ve Tirkge’nin yani sira bolgede halkin yogun olarak
kullandig1 ikinci bir dilde de basimistir. Bu durum, Osmanli Devleti’nde yerel
yoneticilerin, vilayet gazeteleri vasitasiyla yorede yasayan halka ulasabilmeyi

hedeflemelerinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir.

Bununla birlikte, bir¢ok vilayette yayimlanan bu gazeteler, yorenin ilk siireli
yayinlar1 oldugu i¢in, gazeteciligin alfabesinden baglanilmis ve yore halkinin basin
vasitasiyla egitilmesinde biiyiikk ve onemli bir rol oynamislardir (Varlik, 1985b: 100).
Bu gazeteler araciligiyla vilayetteki haber ve bilgilerin yayinlanmasi amaci
giidiildiigiinii belirten Ering’e gore; ilk yerel gazete olarak tanimlanabilecek bu
gazetelerin bugiinkii Tiirkiye simnirlar1 igindeki ilk ornekleri 1869’da Erzurum ve

Diyarbakir’da yaymlanmistir (Ering, 2007: 108).

Bu gazetelerden, 1866 yilinda Erzurum’da g¢ikarilan Envéar-1 Sarkiyye,
Anadolu’daki ilk gazete olma 6zelligine sahiptir (Polat, 2002: 9). Bu anlamda, Envar-1
Sarkiyye Anadolu’da yayimnlanan ilk Tiirkge gazete oldugundan, o donemde
yasananlarla ilgili bilgiler igermekte ve o doneme ayna tutmaktadir (Kdseoglu, 2017:

152).

O doneme bakildiginda, Erzurum vilayetinin sekiz sancagin i¢inde bulundugu bir
bolge oldugu goriilmektedir. Bunlar; Hakkéri-Van Sancagi, Bayazit (Agr1) Sancagi,

Bitlis-Mus Sancagi, Kars Sancagi, Erzincan Sancagi, Cildir (Oltu) Sancagi, Erzurum
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Sancagi ile Karahisar-1 Sarki (Sebinkarahisar) Sancaklaridir. Erzurum vilayetindeki
bulunan bu sancaklar toplamda 83 il¢eyi kapsamakta ve vilayetin toplam niifusu ise
yaklasik olarak 650 bin civarindadir. Bunun 110 bini Ermenilerden olusmaktadir

(Topuz, 2016: 32-33).

Yukaridaki ifadeler genel olarak degerlendirildiginde, Anadolu’nun ilk gazetesi
konumunda bulunan Envar-1 Sarkiyye ile birlikte, Anadolu’da yerel basinin basladig
gorilmektedir. Diger 6nemli bir nokta ise, vilayet gazetelerinin o dénemde bolgede
yasananlar1 aktarmasi ve bunlara 151k tutmasidir. Bu anlamda, Hakkari- Van Sancaginin
da i¢inde bulundugu Erzurum vilayetinde 1866 yilinda Envar-1 Sarkiyye ile baglayan
yerel basin faaliyetlerinin, tezin ana konusunu olusturan Hakkari Yerel Basinini da
kapsadigi ve bizzat bu yorede olmasa da yoreyi iceren yerel basin faaliyetlerinin bu

gazete ile basladig1 sOylenebilir.

Ote yandan, Osmanl’daki vilayet gazetelerinin sayilart giderek artmustir.
1897°den itibaren Istanbul disindaki Osmanli vilayetlerinde 29 gazete yayimlanmaya
baslandigin1 belirten Farag, bu gazetelerden 22’sinin vilayet gazetesi oldugunu dile
getirmektedir. Bu gazeteler, Beyrut’tan Girit’e kadar cogunlukla bulunduklar
vilayetlerin isimlerini tasimakta ve gazetelerin bir¢ogu Tiirkge-Arapga ya da Tiirkge-
Rumca olarak yayimlanmaktaydi. Tirajlar1 500’ gegmeyen ve genellikle haftalik olarak
cikan bu gazeteler, basmin Istanbul Vilayeti’nin tekelinden ¢ikmasma da katkida
bulunmuslardir. Ancak Anadolu’da yerel basinin yayginlagsmasi adina bir boliimii devlet
tarafindan bir siire sonra kapatilmis olmasina karsin, bu gazetelerden bazilar
giiniimiizde halen yayinlarina devam etmektedir (Farag,

https://www.jurnal.net/2008/11/18/trkiyede-yerel-basn/).

Osmanli’da ilerleyen siiregte gazetelerin genel durumu ile ilgili olarak, Varlik
(1985b: 100), su bilgileri aktarmaktadir: 1906 tarihli Salndme-i Devlet-i Aliyye-i
Osmaniye'ye gore, iilke genelinde yayimlanan siireli yayimnlarin toplami 147°dir ve
bunlarin 52’si Istanbul’da olmak iizere, 20’si Beyrut’ta, 20’si Izmir’de, 10’u ise
Selanik’te yaymlanmaktadir. Bununla birlikte, bu siireli yayimnlarin yirmiden fazlasi
vilayet gazetesidir. Yine bu yayinlarin 36’s1 bugiinkii sinirlar i¢inde bulunan yerlerde

cikmaktaydi.


https://www.jurnal.net/2008/11/18/trkiyede-yerel-basn/
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Yerel basinin teknolojik temellerini de olusturan vilayet gazetelerinin ihtiyag
duyulan yeni toplumsal Orgiitlenme big¢imine uygun bir iletisim sisteminin pargasi
olarak tasarlandigimmi dile getiren Cig’a (2007: 29) gore; bu gazetelerin donemin
blirokratlar1 i¢in hem biirokrasi hem de gazetecilik alaninda bir okul islevi gérmelerinin
yaninda 6zel girisim gazeteleri i¢in de bir hazirlik asamasi niteliginde oldugunu dile
getirirken Atabek ise, yerel gazetelerin bir taraftan Osmanli Imparatorlugu’nda hizla
artan ayrilik¢r egilimleri dengeleme amaci tagirken 6te yandan da yonetici, yerel sivil ve
asker biirokrat ile merkezi hiikiimet arasindaki iletisimi sagladigini sdylemektedir (N.

Atabek, 2005a: 64).

Bu yoniiyle vilayet gazeteleri, yalnizca insanlarin olaylardan haberdar olmasi
gorevini lstlenmemis, lilkede birlik ve beraberligin saglanmasina da katki saglamistir.
Bununla birlikte, Tiirkiye’de hem gazetecigin gelismesinde hem de gazetecilerin

yetismesinde 6nemli rol oynamistir.

Ote yandan, vilayet gazetelerinin basildigi matbaalarda ¢alisan personelin ilk
donemlerde Istanbul’dan geldigini belirten Varlik’a gore, daha sonraki zamanlarda
bolgeden matbaacilarin yetistigini soylemektedir. Baz1 vilayetlerde agilan sanat okullar
ile sanayi okullar1 araciligiyla mevcut matbaalar bir uygulama alani haline getirilmis ve
bu yolla da matbaacilar yetistirilmistir (Varlik, 1985b: 100). Bu durumun, iilkede basim

faaliyetlerine verilen 6nemin arttiginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Bu personelin yani sira bu gazetelerin basinda genellikle vilayet mektupgularinin
bulunmaktaydi (Kologlu, 1992: 22). Gazetelerin basindaki bu kisiler tayin ya da siirgiin
edildiklerin de bile gittikleri yerlerde genellikle yapmis olduklar1 isi devam ettirerek,
gazetecilik mesleginin gelismesine katki saglamislardir. Ornegin, Tuna gazetesinde
calisip, deneyim kazanan Ahmet Mithat Efendi, Mithat Pasa’nin Bagdat’a tayin
edilmesiyle, onunla beraber Bagdat’a giderek burada Zevra Gazetesi’nin sorumlusu
olmustur. Yine Istanbul’da bir gazetede yazdig1 bir yazi nedeniyle Trablusgarp’a siirgiin
edilen Semseddin Sami, burada Trablusgarp gazetesinin basina getirilmistir (Varlik,

1985hb: 101).

Goriildigl iizere, Osmanli’da devlet aracilifiyla kurulan vilayet matbaalartyla
birlikte, yerel basinin dogmasi ve gelismesinin ilk adimlart resmi yollarla da olsa

baslamistir. Bu matbaalarla ilgili olarak Caner Arabaci, Vilayet Matbaalar1 ve Konya
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Vilayet Matbaasi adli makalesinde sunlari dile getirmektedir: Kurulusu ve isleyisi
genelde resmi olan bu matbaalarin faaliyete ge¢meleri; hiikkiimetin vilayet merkezlerine
birer tas baski ya da tipo makinesi kurdurmasi yoluyla ger¢eklesmistir. Fakat daha
sonralar1 devlet merkezindeki Takvim-i Vekayi Gazetesi tipinde resmi vilayet gazeteleri
cikmigtir. Bu gazeteler Onceleri, ciilGs, veladet, tayin, nakil gibi konularin yaninda yore
halkinin yazi, siir gibi {irlinlerine de yer vermislerdir. “Ne zaman ki yerel 6zel gazeteler
ctkip ¢ogalir, resmi gazeteler;, once yazi siirden uzaklasirlar. Sonra da birer birer
hayatimizdan el etek c¢ekerler. Clinkii yoneticiler, islevlerini bitirdiklerine

inanmislardwr.” (Arabaci, 2002: 122).

Yine ayni sekilde hizla artan 6zel matbaalar, resmi vilayet matbaalarinin sonunu
getirmistir. Zaten yenilik ve gelismeleri tepeden gérmeye alismis bir toplum icin vilayet
matbaalar islevlerini yerine getirmislerdi ve bu nedenle elden cikarildilar. Tanzimat’tan
Cumbhuriyet’e gecis silirecinde fiilen gorevini yerine getirmis birer kiiltiir kurumu olan
vilayet matbaalari, yerel gazete ve basimciligin gelismesinde; gorerek etkilenen

topluma, 6rnek olarak tarihteki yerlerini almislardir (Arabaci, 2002: 122).

Her ne kadar vilayet gazeteleri giiniimiizde artik islevlerini kaybetmis olsa da
1866 yilinda ¢ikarilan Envar-1 Sarkiyye Gazetesi uzun bir siire daha yaymn hayatina
devam etmistir. Bu konuyla ilgili olarak Topuz (1996: 207), Envar-1 Sarkiyye’nin adinin
1929 yilinda Erzurum olarak degistigini ve 1969°da ise yeniden Envar-1 Sarkiyye adiyla
yayin hayatina devam ettigini sdylemektedir. Bu gazete, 1970’li yillarda 6denek
yoklugundan dolay1 siiresiz olarak kapatilmistir (Akt. Taner, 2016: 63). Gortldigi
lizere, Anadolu’da yerel basinin temellerini olusturan Envar-1 Sarkiyye de giiniimiizde
yerel basinin Oniindeki en biiyiik ¢ikmaz olan ekonomik nedenlerden dolay: tarihteki

yerini almigtir.

Ulkemizde yerel basinin olusmasi ve gelismesinde biiyiik katki saglayan vilayet
matbaalarinin, 6zel matbaalar karsisinda daha fazla direnememesi her ne kadar iiziici
bir durum olsa da o0zel matbaalarin yayginlasmasiin; iilkemizde yayimcilik
faaliyetlerinin ivme kazanmasia ve buna bagli olarak da yerel basinin gelismesine

katk1 saglayan bir gelisme olarak degerlendirilebilir.

Bunun yaninda vilayet gazetelerinin basmin, Istanbul tek elinde toplanmasinin

Oniine gectigini ifade eden Erdogan (2007: 33), bu gazetelerin, Osmanli’nin
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egemenliginde bulunan yorelerde gazeteciligin yayginlasmasinda Onemli rol
iistlendigini soylemekte ve bugiin Anadolu’daki birgok ilin diginda, Ortadogu’daki
iilkelerin de basin tarihlerinin yine bu vilayet gazeteleriyle basladigina vurgu

yapmaktadir.

Ote yandan, Milli Miicadele yillarinda da yerel basin iistiine diisen gérevleri
yerine getirmis ve halkin bu miicadele oOrgiitlenmesinde Onemli rol oynamistir. Bu
nedenle, Akcan (1996: 1073), yerel basin yani Anadolu basininin ayni zamanda
Kurtulus Savas1 Basini olarak da degerlendirilmesi gerektigini soylemektedir. Farag ise;
Kurtulus Savast yillarinin yerel basinla halkin biitlinlestigi ve yerel basinin en etkin
oldugu donem oldugunu dile getirerek, bu nedenle, Atatiirk’iin bu gazeteleri “ Fazilet
Adalar1” olarak tanimladigini belirtmektedir. Bu gazeteler, Anadolu’nun diisman isgali
karsisinda gosterdigi direnisin sesi olmuslardir. Hatta o dénemde Sivas’ta etkin olan
frade-i Milliye’nin ilk sayisindaki yazilarin tiimii Atatiirk’iin direktifleriyle kaleme
alimmistir. Yine 1920 yilinda, meclisin bahgesine kurulan matbaada Hakimiyet-i Milliye

gazetesi ¢ikartilmistir (Farag, https://www.jurnal.net).

Dolayisiyla, yerel basinin giiciiniin ve 6éneminin anlasilmasi i¢in ulusal miicadele
yillarinin iyi incelenmesi gerekmektedir. Milli Miicadele doneminde iistlendigi 6nemli
gorevi layikiyla yerine getiren, toplumda birlik ve beraberligin saglanmasina katki
saglayarak, kazanilan zaferde biiylik rol oynayan ve bdylece toplumda saygin bir yer
edinen yerel basin gilinlimiizde islevlerini biiylik Olcilide yitirerek, giinden giine kan
kaybetmektedir. Bugiin gelinen noktada, devlet destegiyle ayakta kalma miicadelesi

veren yerel basinin, eski goriiniimiinden ¢ok uzakta oldugu séylenebilir.

Cumhuriyet’in ilanmyla birlikte, yonetimi ele alan Cumhuriyet Halk Partisi’nin
(CHP) tek parti iktidar1 doneminde de yerel basinin 6nemini korudugunu ifade eden
Atabek’e gore; 1946 yilinda Demokrat Parti’nin (DP) kurulmasiyla birlikte bu partiyi
destekleyen gazeteler yurdun dort bir yaninda yayimlanmaya baslamislardir. Cok partili
doneme gec¢ilmesinin ardindan Tiirkiye’de yerel basin ivme kazanmis ve yerel basin i¢in

yeni bir 6zgiirliikk ve yapilanma siireci baglamistir (N. Atabek, 2005a: 66).
1950°de iktidarin el degistirmesinin ardindan, Halkevleri’nin kapatildigini ve
boylece dergiciligin sona erdigini dile getiren Kologlu, en siddetli siyasi polemiklerin

siitunlara tasindigi bu donemde, yerel basmin politik iliskilerin ¢ikar araci haline
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doniistiiglinii soylemektedir. Yine bu donemde, temel islevlerinden ¢ok uzakta olan
yerel basin i¢in “Besleme Basin” deyimi ¢ok yaygin olarak kullanilmig ve yerel basinin

bliyiik ¢ogunlugu bu sinifa girmistir:

“Savas sonrasi ekonomik acilmada Istanbul biiyiik basiminin iilkeye yeni
teknolojileri ve dinamik bir gazetecilik anlayisi getirisi, sadece yerel basinin kavrulmasi
sonucunu yaratmadi, Ankara gazeteciligi de tasra niteligine dondii. Ucakla, o6zel
kamyonla génderme, matris gonderip Ankara' da basma ve nihayet Izmir, Ankara,
Adana, Erzurum ve son olarak Antalya'da basimevleri kurup faksla sayfa ge¢me

uygulamalart ve nihayet bolge ilaveleri yayini, yerel basinin gelismesini frenledi.”

(Kologlu, 1993: 132).

1970’11 yillarla birlikte, kar amaci tagiyan biiyiik sermayenin kontroliine girmeye
baslayan Istanbul basminin teknolojiye biiyiik yatirrm yapmasiyla yerel basin zor bir
doneme girmistir. Yeni teknolojiyi yakalayamamis, yalnizca devlet tarafindan verilen
ilan ve reklam geliriyle ayakta kalma miicadelesi veren, kalifiyeli eleman sikintist ¢eken
yerel basin, karsisinda iilke geneline dagitim yapabilen, ileri teknoloji kullanan,
promosyona bagvuran ve yliksek fiyatli yaygin basini bulmustur (Yiicel,1999: 175). Bu
donemde, Yiicel’in belirttigi gibi yerel basin, yaygin basin karsisinda bir¢ok nedenden
dolay1 gili¢ kaybetmistir. Kapakli (2014: 55-56) da o nedenlerden birini soyle dile
getirmektedir: 1980 oncesinde yaygin basin, tasra baskilarini arttirmis ve kimi gazeteler

ise bolge sayfalar agarak kentteki en kii¢iik olaylar bile sayfalarina tasimistir.

Dolayisiyla, biiyiikk sermayenin elinde bulunan Istanbul basim bu dénemde
ekonomik giiciinii 1yice hissettirmeye baslamis, gerek teknik gerekse teknolojik agidan
yeni yatirimla birlikte, yerel basin karsisinda iyice gili¢ kazanmistir. Bununla birlikte,
Istanbul basminm bu dénemde izledigi yayilmaci politikalar, zaten bircok konuda
yaygin basmin karsisinda zaten ¢ok zayif kalan yerel basim1 daha da zor bir duruma

sokmustur.

Yine de yasanan (Yiicel,1999: 175), bazi gelismeler bu giigliikkleri agma
konusunda umut verici niteliktedir. Ornegin, Istanbul’da bulunan Hiirriyet ve Giinaydin
gibi gazeteler, artan yerel reklam pastasindan yararlanabilmek ic¢in nispeten yiiksek

tirajli yerel gazeteler ile sermaye ve teknik isbirligi yapmistir. Hirriyet Gazetesi
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Trabzon, Giinaydin Gazetesi ise, Bursa, Eskisehir, Izmir ve Adapazari’nda bu yénde

faaliyet gostererek, bu gazetelerin daha kaliteli ¢ikmasini saglamiglardir.

Bu gelismeler olumlu olarak degerlendirilse de genel olarak, yaygin basinin
sermaye birikimini arttirmaya yonelik bu faaliyetlerin uzun soluklu olmadig ve
giiniimiizde yerel basina olan bu destegin saglanmadig1 goriilmektedir. Nitekim bunun
kiiresellesmeye bagl olarak iilkemizde de ortaya ¢ikan tekellesmenin bir sonucu oldugu
sOylenebilir. Ciinkii tekellesme mantigi, piyasanin hepsine ya da biiylik boliimiine
egemen olmay1 gerektirmekte ve boylece ekonomik anlamda kii¢iik olanlarin, biiyiik

olanlarin giiciiniin karsisinda ezilip yok olmasina neden olmaktadir.

Ote yandan, Osmanli Devleti’nden (Topuz, 2016: 383), giiniimiize kadar yaym
hayatina devam yerel gazetelerin en eskisi 1895 yilinda Selanik’te kurulan ve daha
sonra Izmir’de yaymina devam eden Yeni Asir Gazetesi’dir. Bununla birlikte, ilk
deneme sayisini1 9 Eyliil 1918 tarihinde ¢ikartan Yeni Adana Gazetesi; Fransiz isgalinin
basladig1 giinlerde Pozanti’da bir vagonun i¢inde basilmistir. Daha sonra 25 Aralik
1918’de yayimna baslayan ve kuruculari Ahmet Remzi Yiiregir ve Avni Dogan olan
gazete giiniimiizde de yayin hayatini siirdiirmektedir. Bunlarin disinda en uzun ge¢mise
sahip olan gazeteler sunlardir: “Antalya (1922); Bartin (1924); Trakya’da Yesil Yurt
(1925); Yesil Giresun (1925); Ulker (Kayseri, 1927); Turan (Elaz1g, 1930); Siirt
(1937).” (Topuz, 2016: 383). Yeni Adana Gazetesi 6rneginde de goriildiigii lizere, genel
olarak yerel basinimiz ¢ok zor sartlar altinda faaliyetlerini siirdiirmiis ve yasanan bunca

sikint1 ve olumsuzluga ragmen, gliniimiize kadar gelebilmeyi basarmistir.

Sonug¢ olarak, iilkemizde kokenleri 1860 yilinda ¢ikarilan Hadikat al-Ahbar
Gazetesi’ne kadar uzanan yerel basin, bugiinlere gelene kadar -kismen hak ettigi degeri
ve ivmeyi yakalamis olsa da- genelde hak ettigi degeri yeterince gérmedigi, teknik ve
ekonomik sikintilarla miicadele i¢inde oldugu goriilmektedir. Bu nedenle, giiniimiizdeki
yerel basinin i¢inde bulundugu durumun, Osmanli’da basladig: ilk yillardan ¢ok farkl

olmadig1 sdylenebilir.

Ote yandan, Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayimcilii uzun siire devlet eliyle
yapilmistir. Ulkemizde 1990’1 yillarin basindan itibaren yaymcilik {izerindeki devlet
tekelinin kirilmasiyla birlikte, 6zel radyo ve televizyonlar kurulmustur. Bu gelismelere

paralel olarak, lilkemizde yerel radyo istasyonlar ile televizyon kanalarinin kurulmasina
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baslanmistir. Boylece yerel basin kavrami gazetelerin yaninda, radyo ve televizyonlarin
da dahil oldugu yeni bir boyut kazanmistir. Nitekim yerel basinin gelisimi agisindan

yeni bir siirece girilmistir.
2.3. YENI ILETiSiM TEKNOLOJILERI VE DEGISEN YAYINCILIK

2.3.1. internet ve Gelisim Siireci

Internet terimi, international (uluslararasi) ile network (ag yapisi) kelimelerinin
birlesmesinden meydana gelmistir. (Karaduman, 2005: 142). Diinyadaki milyonlarca
bilgisayar ile bilgisayar kullanicisini birbirine baglanmasini saglayan sanal bilgi agina
internet denilmektedir. Sanal bir varlik olmasindan 6tiirii, “siber uzay” veya “siiper bilgi
otoyolu” olarak da adlandirilmaktadir (Atakan, 1996: 90). Gliniimiizde kullandigimiz
internet agmin kokeni 1969 yilina dayanmaktadir. 1958°de donemin ABD bagkani
Eisenhower’in talimatiyla ARPA (ileri Arastirma Programlari Ajansi) kurulmustur.
Ruslar 1957 yilinda Spunik’le uzaya ¢ikmis, bu durum ABD icin gergek bir tehdit
olarak algilanmistir (Geray, 1996: 62).

Bu gelisme karsisinda ARPA, teknoloji tarihini degistiren ve Enformasyon
Cagi’'nin Onciisii niteliginde olan bir dizi girisimde bulunarak, niikleer saldirilar
karsisinda etkilenmeyecek bir iletisim sistemi tasarlamaya basladi. Bu sistem paket-
anahtar iletisim teknolojisine dayanmakta, agin komuta ve kontrol merkezlerinden
bagimsiz olmasini saglayarak, mesaj birimlerinin agin i¢inde kendi yollarin1 bulmasini
ve agin rastgele bir noktasinda tutarli bir bicimde tekrardan toplanmasini miimkiin
kilmaktaydi. Daha sonralari sayisal teknoloji, ses, gorlintii veya her tiirlii iletinin
paketlemesini olanakli hale getirdiginde, kontrol merkezleri kullanmaksizin baglantilari
iletebilen bir ag meydana getirildi (Castells, 2008: 58). Iletisim alaninda 6nemli
gelismeleri beraberinde getiren ve gilinlimiizde internet olarak adlandirilan bu iletisim
agl, 1969 yilinda ABD Savunma Bakanligi’nca kurulan ARPANET’tir (Advanced
Research Programme Agency) (Ozgen, 2000: 59). internetin anlasilmasi i¢in onun
askeri kaynakli bir teknoloji oldugunun bilinmesi gerektigini belirten Atabek gore, bu
nedenle c¢ok gii¢lii bir denetim imkani bulunan internet, gerek ozgiir bir cografya
olusturmas gerekse demokratik agilimlar sunmasi yoniiyle énemli bir teknolojidir (U.

Atabek, 2005: 67). Askeri kaynakli bir teknoloji olan interneti, giiniimiizde yalnizca
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bilgisayarlar vasitasiyla degil, akilli cep telefonlar1 ve tabletler gibi farkli elektronik

araglar vasitastyla diinyadaki milyarlarca insan kullanabilmektedir.

Internet, bir konferans araciligiyla 1972 yilinda kamuoyuna tanitilmistir.
Baslangicinda askeri amagh olarak gelistirilen bu proje, ilerleyen zamanlarda basta
tiniversiteler olmak iizere, devlet kuruluslarindan 6zel sirketlere kadar ¢cok genis bir
alanda kullanmaya bagslanilmistir. ABD’deki faaliyetler devam ederken, Avrupa ve
Uzakdogu’da da basta {iniversiteler, stratejik resmi kurumlar ve aragtirma merkezlerinde
bilgisayar aglarinin kullanimina baglanmistir (Giigdemir, 2003: 373). 1980’11 yillarda
ise, TCP/IP olarak bilinen, biitin marka ve modeldeki bilgisayarlarin degisik isletim
sistemlerinde kullanilabilecek bir protokol gelistirildi. Boylelikle, farkli cografyalardan
milyonlarca bilgisayar bu protokol araciligiyla iletisim kurabilecek duruma gelmistir.
Ortaya ¢ikan bu devasa iletisim ag1, 1985 yilindan sonra ¢ogunlukla akademik tabanli
kuruluslar tarafindan benimsenmis ve gelismistir. 1992’den sonra da ticari kuruluslarin
kullanimiyla biiyliyen bu iletisim ag1, milyonlarca bilgisayarin birbirine baglanmasini
saglayan biiylik bir “network™ yapisina donilismiis ve buna da “internet” adi verilmistir

(O. Goneng, 2003b: 89).

Grafik aktarim kapasitesinin son derece sinirli olmasi, istenen bilginin bulunmasi
ve indirilmesinin oldukca gii¢ olmasi nedeniyle internetin kullanimi, yeni baslayacaklar
icin zordu. 1990 yilina gelindiginde internetin toplum geneline yayilmasini miimkiin
kilan bir gelisme yasandi. Cenevre’de diinyanin onde gelen fizik aragtirma
merkezlerinden biri olarak bilinen, Avrupa Niikleer Arastirma Merkezi’nde (CERN)
gorev yapan Tim Berners-Lee ve Robert Cailliau onciiliiglindeki bir ekip World Wide
Web (www) adinda yeni bir uygulama tasarlandi. Bu uygulama kullanicilarin
istedikleri enformasyonu bulabilmelerine olanak saglayan kolay bir arama sistemi
sunmaktayd: (Castells, 2008: 64-65). Bu yoniiyle www ya da web, muhtemelen

internetin hem en 6nemli hem de en hizl biiyiliyen parcgasi olmustur (Pavlik, 2013: 96).

1990 yilinda yerel bilgisayar aglarmin ile genis alan aglarinin birbirine
baglanmasi yoluyla olusan ve “aglarin ag1” olarak da tanimlanan internet, dnce ABD’de
ve daha sonra diger iilkelerde {iniversite ve devletler tarafindan kullaniminin yaninda
ticaretten sanayiye, reklamciliktan gazetecilige kadar birgok sektorde kullanilmasinin

neticesinde, 1994 yilinda hizli bir bi¢cimde diinyanin bir¢ok {ilkesinde yasami
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etkilemeye baslamistir (Giircan, 1998: 144-145). Iinternetin bu kadar hizh
yayginlagmasinin nedenini, insanlarin farkli cografyalardaki enformasyona hizla
ulagabilmesi ve bilgiden maksimum diizeyde yararlanma ihtiyact duymalarindan
kaynaklandigin1 belirten Giircan (1998: 144), gliniimiizde biitlin sektorlerde yasanan
hizli degisimlerin sonucunda, insanlarin yasanan gelismeleri yakindan izlemesi ve
degisimleri yakalayabilmesi icin ihtiyac1 olan bilgiye en kolay ve en hizli siirede
internet vasitasiyla ulagabilmesi onu diinya genelinde cazip bir iletisim araci durumuna

getirdigini sdylemektedir.

1993 yilinda ilk ag tarayicisi yazilimi Marc Andreesen tarafindan gelistirilmis ve
Mosaic adiyla piyasaya siiriilmiistiir. Bu yazilim daha sonra Netscape admi almis,
kullanish ve kolay tasarimi sayesinde diinyanin en popiiler ag tarayicisi haline gelmistir.
Netscape’in yakaladigi bu hizli ¢ikis, yeni iletisim ortaminin gelismesinde dnemli rol
oynamis ve yazilim diinyasinda da yeni bir ticari alanin olusmasini da beraberinde
getirmistir. Olusan bu rekabet ortamina 1995 yilinda Microsoft firmasi Internet Explorer
ile giris yapmistir (Birsen, 2013: 41). Giiniimiizde de varligini siirdiiren bu ag
tarayicilarinin yaninda Google Chrome, Mozilla Firefox ve Opera gibi bir¢cok ag

tarayicisi da kullanilmaktadir.

1995 yilinda belli basliklardaki enformasyona erisime olanak saglayan bir web
sitesi olan Yahoo kullanima girmis, bundan birkac yil sonra ise, yeni medya alaninda
giinlimiiziin en biiyiik sirketlerinden biri olan Google kurulmustur. Yine 1995 yilinda
internet {izerinden satis olanagi sunan amazon.com ve ebay siteleri kurulmus ve bdylece
e-tacaret donemi baslamistir (Aydogan ve Basaran, 2012: 228-229). Elektronik ticarette
yasanan aksakliklara ve iflaslara ragmen, parali igerik sunan sitelerin artmasi, reklam ve
pazarlama araci olarak kullanimi, elektronik bankacilik uygulamalart ile sirket ici
iletisim amaciyla kullanilan internet, gliniimiizde giderek artan ¢ok ciddi bir bigimde

ticarilesmektedir (U. Atabek, 2005: 68-69).

Glinlimiizde enformasyona en hizli ve kolay erisimin saglandigi internet
ortaminda, gerek kamu gerek 6zel kurum ve kuruluslardan hemen hemen her iglem
yapilabilmekte ve sagladigi bu olanaklar nedeniyle diinyada interneti kullananlarin
sayisi giinden giine artmaktadir. Bu yoniiyle internetin 6nemi zamanla herkes taratindan

anlasilmis ve interneti hem kullanmak hem de internet ortaminda var olabilmek bir
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zorunluluk haline gelmistir. Bu zorunluluk, enformasyon ¢agi olarak adlandirilan
giiniimiizde tiim hayati1 ¢evreleyen koklii degisimlere neden olmustur. Ciinkii internet,
yalnizca bir iletisim teknolojisi degil, enformasyona, mal ve hizmete erisim olanagi
sunan, insanlarin bilgilerini aktarabilecegi yeni alanlar olusturmasina olanak saglayan,
kisacast neredeyse insan yasamindaki her tiirli ihtiyacin karsilanmasina yonelik

islemlerin yapilabildigi, cografi olarak sinirlardan bagimsiz bir diinyadir.

Sonug olarak giinlimiizde yaygin bir bi¢cimde kullanilan internet kendisinden
onceki kitle iletisim araclarinin birtakim 6zelliklerini biinyesinde barindirmakta ve
bunlardan yararlanmaktadir. Bu nedenle Internet, aslinda kendisinden &nceki kitle
iletisim araglarmin gelismis versiyonu olarak da tanimlanabilir. Ancak burada
deginilmesi gereken 6nemli bir husus daha vardir; o da internetin yalnizca tek bir kitle
iletisim aract olmanin Otesinde, iletisim tarihindeki biitiin kitle iletisim araclarin
ozellik ve fonksiyonlarini tek bir cati1 altinda toplayan ¢ok yonlii bir teknoloji oldugu

sOylenebilir.

2.4. TURKIYE’DE INTERNETIN GELIiSIMi

Internetin ABD’de ortaya cikmasindan ardindan, diinyadaki diger iilkelerde
oldugu gibi Tiirkiye’de de internet teknolojisinin kullanilmast i¢in ¢alismalara
baslanmistir. Bu baglamda, Goneng, (2003b: 95), internetin Tirkiye’ye gelisi 1980°1i
yillarin sonlarina denk gelmektedir. Internet, ilk olarak 1989°da Ege Universitesi’nin
onciiliigiinde kurulmus olan Tiirkiye Universite ve Arastirma Kurumlart Ag
(TUVAKA) araciligiyla iilkemize gelmistir. Yalnizca akademik tabanli bir ag olan
TUVAKA, iilke i¢i genis alan aglar iizerine ¢alismalar yiiriitmekteydi.

Tiirkiye’de 1ilk internet baglantisi, Devlet Planlama Tegskilatt (DPT) projesi
cercevesinde, Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK) ile Orta
Dogu Teknik Universitesi (ODTU) isbirligiyle ger¢eklesmistir (Karaduman, 2005: 142).
Bu ilk baglanti, 12 Nisan 1993 tarihinde 64 Kbit/s hizinda ODTU- Washington arasinda
yapilmistir (Goneng, 2003: 95). Bu nedenle, 12 Nisan tarihi Tiirkiye’de internetin
dogum giinii olarak kabul edilmis ve Internet Haftas1 adiyla, iilke genelinde iki hafta

stiren etkinliklerle kutlanmaya baglanmistir (Saka, 2017: 958).
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Kiralik bir hat araciligiyla Ankara-Washington arasinda gergeklesen bu baglanti
ile Tiirkiye internet teknolojisiyle gergek anlamda tanismis ve internet vatandaslarin
kullanimina acgilmistir (Goneng, 2003b: 96). Ote yandan, ODTU’de gergeklesen ilk
internet baglantisinin ardindan (Karaduman, 2005: 142), 1994 yilinda Ege Universitesi,
1995 yilinda Bilkent ve Bogazi¢i Universiteleri ve 1996°da ise Istanbul Teknik

Universitesi (ITU) internet baglantilarni gerceklestirmistir.

1993-96 yillar1 arasinda iiniversitelerin yani sira ¢esitli kamu kuruluslar1 da
ODTU’niin kullandig1 bu hat iizerinden internete baglandi. Gegen bu siire zarfinda
internetle tanigsan 6zel kuruluslarin sayis1 da hizla artt1. Tiirkiye’nin ilk internet sitelerini
ODTU ve Bilkent Universitesi kurdu. Tiirk Telekom’um 1996 yilindaki TURNET
Projesi’yle birlikte, ticari kuruluslar ile internet servis saglayicilar1 internetten
faydalanmaya basladi. 1997 sonlarina gelindiginde, TURNET in ikisi Istanbul biri ise
Ankara’da bulunan 2 mbps hizindaki ii¢ hattindan faydalanan internet servis
saglayicilart 80’e ulasmis ve Superonline gibi internet servis saglayicisi olan bu
firmalar, kendi tarifeleriyle iciincii kisilere internet hizmeti sunmaya baslamisti

(Denizer, 2019: 418-419).

Tiirkiye’de 1999 yilinda TTNET adinda yeni bir internet ag altyapisiyla internetin
yayginlasmanin yolu acilmistir. Giliniimiizde internet, iletisimin her alaninda
kullanilmakta ve her kesimin ihtiyaclar1 arasma girmistir. Uluslararast Telekom
Birligi’ne (ITU) gore, 2000’1 yillarin basinda Tirkiye’deki internet kullanici sayisi
yaklasik 2 milyon civarindayken, son 10 yil igerisinde yiizde 1750 artarak, niifusunun
yaklasik ylizde 44’nii gectigi belirtilmistir (Alemdaroglu, 2017: 1077). Giinlimiize
gelindiginde bu sayinin giderek arttigi, We are social ve Hootsuit tarafindan hazirlanan
internet ve sosyal medya kullanim istatistiklerinin yer aldig1 “Digital 2019 Turkey” adli
raporda goriilmektedir. Bu rapora gore; 2019 Ocak ayinda Tiirkiye’de niifusun yiizde
72’sini olusturan 59,3 milyon internet kullanict bulunmakta ve 56,3 milyon kullanicinin
internete akilli cep telefonu araciligiyla baglandigi goriilmektedir. Yine bu rapora gore;
tilkemizde 2019 yilinda, 2018 yilina oranla internet kullanicist sayisinin 5 milyon arttig1

belirtilmektedir (https://datareportal.com/reports/digital-2019-turkey).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi gibi, iilkemizde 1993 yilinda

gerceklestirilen ilk internet baglantisinin ardindan, basta liniversiteler olmak lizere kamu
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ve oOzel kuruluslar bu teknolojiden yararlanmaya baslamistir. Diinyada yasanan
gelismelere paralel olarak, lilkemizde de Onemi anlasilan internet hizli bir yiikselise
gecmistir.  Teknolojik anlamda yasanan gelismeler ve iilkemizde yapilan yeni
yatirimlarla yayginlagsan internet, zamanla sagladigi yeni olanaklarla yalnizca bir
iletisim teknolojisi olmaktan ¢ikmis, insanlarin yasamlarinin vazgecilmez bir unsuru

haline gelmistir.

Daha oOnceleri yalnizca bilgisayarlar aracilifiyla kullanilabilen internet,
teknolojideki gelismeler neticesinde, yeni iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasini
beraberinde getirmis ve giiniimiizde internetin her an her yerde kullanilabilir olmasini
miimkiin kilmistir. Sonug olarak 1993 yilindan giliniimiize kadar gegen 26 yil igerisinde
Tiirkiye’de internet hizla yayginlasmis ve gelismistir. 2019 itibariyle, Tirkiye
niifusunun %72’sine tekabiil eden 59,3 milyon internet kullanicisinin olmasi, bu

durumu kanitlar niteliktedir.
2.5. YENi MEDYA VE DEGISEN YAYINCILIK

2.5.1. Yeni Medya Kavram

[letisim tarihine baktigimiz zaman, zellikle de kitle iletisim araglarmin toplumsal
yayllmast gbz Oniine alindiginda, her aracin bir Oncekine goére yeniliginin ve
askinligimin vurgulanmakta oldugu goriilmektedir. Ortaya c¢ikan her yeni iletisim
teknolojisi aslinda kendisinden 6nce kullanilan teknolojinin zemininden, kiiltiirel pratik
ve aliskanliklarindan yararlanmakta bunun yani sira {iiretim, tiiketim ve kullanim
pratiklerinde birtakim yenilikler sunmaktadir (M. Binark, 2015: 9-10). Bu yoniiyle
giinlimiizde yaygin bir bigimde kullanilan yeni medya ortamlar1 da kendisinden 6nceki

kitle iletisim araclarinin temellerinden yararlanmaktadir.

Gazete, televizyon radyo gibi geleneksel medyanin disinda CD, VCD, DVD,
etkilesimli CD, GSM-WAP-GPRS ve Internet benzeri olan, tamamen dijital teknolojiyle
tretilmis ve igerigi iireten ile tiiketen arasinda yeni bir iliski tanimlayan medyaya yeni
medya denilmektedir (Tuncer, 2013: 6). Diger ifadeyle yeni medya; ses, goriintii ve veri
igeriklerinin etkilesim unsurunu da bir arada toplayan, olusturulmasi bilgisayarlarin

islem giictine bagli olan ortamlar olarak tanimlanabilir (Aydogan ve Kirik, 2012: 59).
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Yeni medyalar1 teknik kullanim kolayliklarina bagli olarak iki farkli grupta
toplamak miimkiindiir. Ilk grupta verilerin, metinlerin, goriintiilerin ya da sesin iletimini
ve yayimmini saglayan araglarin kapasitesini arttiran veya genisleten kablo, uydu ve
bunlarin olasi bilesenlerinin oldugu teknik ve teknolojiler yer alir. Diger grupta ise,
isteyen herkesin basit komutlarla istenilen hizmet ya da programa ulasmasini saglayan

donanimlar bulunmaktadir (Balle ve Eymery, 1991: 34-35).

1970’11 yillarda enformasyon tabanli ¢aligmalar yliriiten arastirmacilar tarafindan
ortaya atilan yeni medya kavrami, 1990’lara gelindiginde bilgisayar ve internetin
gelismesinin yaninda iletisim teknolojilerinde yasanan baska gelismeler neticesinde
daha genis bir anlam kazanmustir. Internetin yeni medya olmasi 6zelliginin artmasinda,
farkli olanaklarla farkli amaglar dogrultusunda kullanilmasi etkili olmustur (Vural ve
Bat, 2010: 3371- 3372). Enformasyon alanlarinin artmasi ve farklilagsmasi iletisim
hakkinda sdylenen ve onaylanan diisiincelerin artik tartigma konusu haline gelmesi yeni

medyalarin ortaya ¢ikisi siirecini hizlandirmistir (Balle ve Eymery, 1991: 128).

Yeni medyanin ortaya ¢ikmasi temelde iletisim ve bilisim alanlarinda yasanan
gelismelerle ilgilidir ve ortaya cikan bu teknolojiye, yeni iletisim teknolojileri de
denilmektedir (Vural ve Bat, 2010: 3350). iletisim teknolojisi ile medyanin birlikte
kullanilmasimin sonucu olarak toplumun Kkitle iletisim araglarina yonelik algilar1 da
degistirmis ve boylece insanlarin gerek kitle iletisim araglarini kullanma amaclari
gerekse de bunlar1 kullanma bigimleri doniismiistiir. Nitekim bireyler artik yalnizca
okuyucu/dinleyici/izleyici  degil, katilimct  okuyucu/dinleyici/izleyici  konumuna

gelmislerdir (Ozcan ve Tugen, 2014: 260).

Balle ve Eymery’e gore; yeni medyalar bize pahali ve sinirh iletisimin sona
erdigini ve insanlar, gruplar, farkli cografyalar ya da kiiltiirler arasinda hem daha gercek
hem de daha yogun bir iletisim doneminin geldigini duyurmaktadirlar (1991: 95).
Goriildiigi iizere yeni medya ortamlart iletisimle ilgili olarak, teknik konularin yaninda
ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal birtakim olumlu gelismelerin yasanmasina da katki

saglamislardir.

Bugiin yeni medya diye adlandirdigimiz bu ortamlar1 yeni olarak nitelememizin
nedenini Binark (2015: 10), geleneksel medya metinlerindeki iiretim ile tiiketim

siireclerindeki profesyonellesmeyi, kurumsallasmayi, izler kitlenin edilgenligi ile
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tilketiciligini ortadan kaldiran birtakim bilesenlerinin olmasina baglamakta ve bu
bilesenlerin etkilesimsellikten hipermetinsellige, kullanic1 odakli igerik {iretiminden
orada bulunma hissine ve ag tabanli yayilimma kadar uzandigini sdylemektedir. Ozetle,
medyanin yeni medya bi¢iminde ifade edilmesinin nedeni, iletisim sektdriinde yasanan

gelismelere baglidir (Vural ve Bat, 2010: 3372).

Giliniimiizde yeni medyanin olusturdugu sanal ortamlarda kullanicilar; neredeyse
her tiirlii bilgi, belge ve dokiimana erisebilmekte, duygu ve diisiincelerini etkilesimli
olarak paylasabilmekte, fotograf, video ve ses gibi Ogeleri yayinlayabilmektedir.
Bununla birlikte, sosyal aglar ve bloglar gibi alternatif platformlarin ortaya ¢ikmasi
bunun yayginlasmasinda énemli rol oynamistir. Yeni medyalar olarak adlandirilan bu
platformlar icerisinde 6zellikle sosyal paylasim siteleri giiniimiizde hizla yayginlagmis
ve bunun sonucunda sosyal medya olarak adlandirilan yeni bir iletisim ortami
dogmustur. Giiniimiizde sayilar1 hizla artan Facebook, Youtube, Twitter gibi bu sanal
ortamlara giinde milyonlarca insan baglanmaktadir. Bu da yeni medyalarin ¢agimizda

ne derece onemli olduklarini kanitlar niteliktedir.

2.5.2. Yeni Medyamin Yayincihiga Sagladigi Olanaklar

Medyanin tekellesmesi sonucunda, yonlendirilmis, igeriksiz, sansilirlenmis, medya
patronlarinin renge, lotaryaya ve promosyona yoneldigi bir ortam olusmustur. Boyle bir
ortamda geleneksel medyanin giin igerisinde giincellenme, etkilesim ve hiz gibi
ozelliklerinin bulunmamasi, internet haberciliginin geleneksel basinin karsisina bir
alternatif olarak ¢ikmasini beraberinde getirmistir (Cakir, 139: 2007). Bu durum,
geleneksel medyada kokli degisimlerin yasanmasina neden olmustur. Nitekim
geleneksel medyada bu degisimlerin yasanmasindaki en 6nemli aktoriin, kiiresellesmeye

bagli olarak ortaya ¢ikan internet teknolojisi oldugu goriilmektedir.

Internetin dogas1 nedeniyle sahip oldugu hiz, karsilikli etkilesim, giincellenebilir
olmas1 ve diisiik maliyet gibi avantajlarinin yani sira multimedya ozelliklerini de
kullanabilmesi ona biiyiik bir istiinliik saglamaktadir. Bu durum, giiniimiizde internete
paralel olarak ortaya ¢ikan yeni medya ve iletisim teknolojilerinin, geleneksel yapidaki
medya ya da kitle iletisim araglar1 karsisinda 6nemli bir gli¢ kazanmasina neden

olmustur (Bulunmaz, 2014: 23).



101

Dolayisiyla internetin sahip oldugu bu gii¢, diger sektorlerde oldugu gibi
geleneksel medya yapisinin da internetin sagladigi bu olanaklardan faydalanmasini bir
zorunluluk haline getirmis ve gelenekselden yeniye dogru bir gecisin yasanmasina

neden olmustur. Béylece, medya da sanal ortamin bir pargasi olmustur.

Sanallasan diinyada yeni bir tiir gazetecilik olarak karsimiza ¢ikan yeni medya
gazeteciligiyle birlikte, yalnizca geleneksel olarak adlandirilan basilt gazeteler
dijitallesmekle kalmamis, geleneksel yapidaki bircok sey de degismistir. Her ne kadar
bu degisimlerin geleneksel yapi lizerinde birtakim konularda olumsuz etkileri olsa da

yasanan degisimlerin genel olarak olumlu oldugunu sdylemek pek yanlis olmaz.

Giiniimiizde sayilar1 hizla artan internet gazetelerinin gerek okuyucuya gerekse
gazete sahiplerine sagladigi birtakim avantajlar bulunmaktadir. Internet gazetelerinin
okuyucuya bir¢ok kolaylik sagladigini belirten Gezgin’e gore; geleneksel gazeteden
farkli olarak, okuyucu anahtar kelimeyi yazip “ara” butonuna basarak istedigi yaziya
kolay bir sekilde ulagsmasi olanakli olmus, boylece daha elestirel ve daha yiiksek
beklenti igerisinde olan okuyucu kitlesi medyana gelmistir. Ayrica, internet gazeteleri
okuyuculara, gazete ve haber kaynaklarimi kendi ilgi alanlarina gore kisisellestirme
olanagi sunmaktadir (Gezgin, 2002: 31-32). Bununla birlikte, okur/gazeteci arasinda
bulunan denge, okur lehine degismis ve okur aracisiz bir sekilde tepkisini aninda

verebilme olanagina sahip olmustur (Cakir, 139: 2007).

Bunun yaninda, internet medya calisanlari i¢in yeni olanaklar sunmaktadir.
Bilgiye erisimde siirekli engellerle karsilagilan iilkemizde bile kaynak niteligindeki
raporlara, istatistiklere ve hukuki metinlere internet {lizerinden erisim kolaylikla
saglanabilmektedir. Ornegin, Hazine Miistesarlifi’nin internet sayfas1 iizerinden
Tiirkiye’nin IMF’ye vermis oldugu niyet mektubunu veya Devlet Istatistik
Enstitiisii’niin (DIE) sayfasindan ¢esitli ulusal verilere ulasmak miimkiindiir (Tuncel,

2005: 94).

2.5.3. Yeni Medyanin Geleneksel Medyadan Farklari

Geleneksel medya ile yeni medya temelde ayni ama¢ dogrultusunda faaliyet
gostermektedir. Bununla birlikte yeni medyanin sektdre sagladigi yeni olanaklar bu iki

yap1y1 birbirinden biiyiik 6l¢iide farklilastirmaktadir. Yeni medya, yalnizca dijitallesme
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yoniinden geleneksel yapidan ayrilmaz. Bunun yaninda okuyucuya, haberciye ve gazete
sahibine sagladig1 imkanlardan Gtiirii, geleneksel medyadan gerek teknik gerekse pratik

yonlerden farklilagsmaktadir.

Ispir, yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran iic temel 6zellik oldugunu
belirtmekte ve bunlarin; etkilesim, Kkitlesizlestirme ve eszamansizlik oldugunu
sdylemektedir (Ispir, 2013: 22). Yeni medyanin bireylere sundugu etkilesim olanagiyla
bireyler artik pasif birer alic1 olmaktan ¢ikmis ve kendi ihtiyag, istek ve beklentilerine
gore igerikleri yonlendirebilen aktif bir konuma gelmistir. Yine geleneksel medyada,
gonderilen iletiler biitiin okuyucu, izleyici ve dinleyici kitlesini kapsamaktayken, yeni
medyada ise, gonderilen iletiler, kitle icerisindeki herhangi bir bireye 06zel
olabilmektedir. Dolaysiyla kullanicilar, yeni medyayi kendi ihtiyaglarina yonelik olarak
diizenleyerek, yalnizca kendi beklentilerini karsilayabilecek igerigi alma olanagina
sahip olmustur. Son olarak, yeni medya geleneksel medyanin aksine enformasyonun
eszamanli bir bi¢cimde karsilikli iletimi ve igerigin verildigi anda alinmasi
zorunlulugunu ortadan kaldirmistir. Boylece yeni medya ile enformasyona ulagsma, alma

ve iletme anlaminda birey daha da 6zgiirlesmistir (Ispir, 2013: 18-20).

Yeni medyanin sahip oldugu (Aydogan ve Kirik, 2012: 60) bu ii¢ temel vasif
igcerisinde hi¢ kuskusuz en onemlisi etkilesimdir. Ciinkii geleneksel medyada bireyler
pasif bir durumdayken, yeni medya ile birlikte aktif bir duruma gelmislerdir. Boylece,
kaynak ile hedef arasinda enformasyon akis1 saglanmis ve ¢ift tarafli bir boyut
kazanmigtir. Siiphesiz ki bu durumun olugmasinda en Onemli gorevi internet

ustlenmistir.

Ote yandan profesyonel olarak gazetecilik yapanlar acisindan bakildiginda,
meslegi yapis biciminde bir¢ok seyin degistigi goriilmektedir. Daha dnceki donemlerde
gazeteciler haberi yazmak ya da baskiya gondermek gibi benzeri siirecler i¢in bazi
mekan ve konumlara bagh kalmak durumundaydi, fakat gilinlimiizde ise tasinabilir
sayisal teknolojiler aracilifiyla bulunduklar1 yerden haberin verilerine ulasabilen
gazeteciler, haberi cep telefonlarindan yazabilmekte ve baskiya ya da online yayina

yollayabilmektedirler (Giingdr, 2017b: 1189).

Nitekim gazetecilerin yalnizca bilginin dagitilmasinda degil, bilgiye erisebilme ve

toplama agisindan da yeni olanaklara sahip oldugu goriilmektedir. Boylece, gazeteciler
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zaman ve mekana bagli kalmaktan kurtulmus ve mesleklerini daha hizli ve kolay bir
bi¢imde icra etme olanagi bulmuslardir. Bununla birlikte yeni medya, geleneksel
yapidan farkli olarak, gazetecilere mesleki agidan baska olanaklar da saglayarak

geleneksel yapidan farklilagsmaktadir.

Bu anlamda, Hakan Kara sunlari dile getirmektedir: 1980’lerde gazeteciler, ismet
Sezgin ne zaman Maliye Bakanlig1 yapt1? gibi sorularla karsilasabiliyor ve bu sorulara
rahat bir sekilde yanit verebilen gazetecilerin daha bilgili olduklar diisiiniiliiyordu.
Ayrica, o donemde bu gazetecilik agisindan avantajli bir durumdu. Fakat gliniimiizde
durum bundan farklhidir. Tiirkiye Cumhuriyeti hiikiimetleri konusundaki veriyi ele
aldigimizda, 30.10.1923 tarihinde kurulan Ismet Indnii hiikiimetinden bu yana 58
hiikkiimet kuruldu. Kurulan tim bu hikiimetlerin bakanlar kurullarini, hiikiimet
programlarint ve koalisyon protokolleri eklendiginde 2.5 Megabayt biiyiikliigiinde bir
bilgi ortaya ¢ikmaktadir. Gegmiste mesleki agidan {istlinliik saglayan bu bilgilere,
giintimiizde gazeteciler internet araciligiyla ezber yapmadan kolay, hizli ve daha net
cevap verebilmektedirler. Bu anlamda gelisen teknolojiler, bazi seyleri degistirmekte ve
gecmiste onemsenenler bugiin dnemsizlestirirken, yine ge¢miste dnemsenmeyenler de

bugiin 6n plana ¢ikarak 6nemli bir hale gele gelmektedir (Kara, 2005: 101-102).

Dolayisiyla interaktif olabilen, talep dogrultusunda metin, goriintii, ses ve hareket
eden resimlerin farkli kombinasyonlarini bir araya getirebilen yeni medya, bu yoniiyle
geleneksel medyada miimkiin olmayacak bir bigimde gazetecilige iliskin derinligi,

dokuyu ve baglami sunabilmek adina sinirsiz bir alana sahiptir (Pavlik, 2013: 48).

Ayrica, internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikten ayiran birtakim teknik
ozellikler de bulunmaktadir. Halici’ya gore; giincelleme olanaklarinin bulunmasi, arsiv
ve depolama olanaklari, kullanicilara etkilesim imkani tanimasi, multimedya (¢oklu
ortam) kullanim ayricaligi, ana metinle iligkilendirilebilen hiper-metinlerden; yani
baglantilardan (link) yararlanma olanagi sunmasi ve kisisellestirme gibi 6zelliklerinden
dolay1 haberciligin bu yeni tiirii, geleneksel gazetecilikten ayrilmaktadir (Halic1, 2005:
156-162).

Gortildigu tizere, yeni medyanin habercilik sektoriine getirdigi yenilikler sadece

sektore ya da burada g¢alisanlara yeni olanaklar saglamamis, bunun yaninda sektoriin
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hedef kitlesine de biiyiik yenilikler sunmustur. Boylece geleneksel yapidan farkli olarak

hedef kitlesi de sektoriin aktif bir aktorii duruma gelmistir.

Ayrica, yeni medyanin okuyucu, izleyici ve dinleyici kitlesinin geleneksel
medyayla olan iliskisini de degistirdigi sOylenebilir. Yeni medyayla birlikte, insanlarin
enformasyona ulagsma noktasinda biiylik 6neme sahip geleneksel medyadan bagimsiz
olarak bilgiye erisebilmesi olanakli olmustur. Bdylece, insanlar enformasyona ulasma
noktasinda yalnizca geleneksel medyaya bagli olmaktan kurtulmustur. Giiniimiizde
internete erisim saglanabilen her ortamda insanlar, diinyanin her yerindeki haber ya da
olaylardan haberdar olabilmektedir. Ozetle yeni medya, insanlarin geleneksel medyanin
disinda, bagka ortamlardan da habere ulasmasina olanak saglamakta ve insanlara daha

fazla enformasyona erisebilme 6zgiirliigii sunmaktadir.

Sonu¢ olarak internetin biinyesinde barindirdigi avantajlari kullanabilen yeni
medya ortamlari, geleneksel medyadan bu anlamda farklilagmakta, bununla birlikte
internet tabanlt yeni medya, geleneksel yapiya gore daha fazla olanaga sahip
olmaktadir. Bu anlamda, yeni medyanin farkliliklarin1 ve olanaklarin1 Murad

Karaduman su sekilde siralamaktadir:

e Haberi ¢ok hizli olarak verebilmesi ve her an giincellenebilmesi

e Okurlarin habere zaman kisitlamasi olmadan 24 saat boyunca ulasabilmesi

e Multimedya 6zelligini kullanabilme

e Kolay arsivleme olanagi ve arsive kolayca erisebilme

e Okurla etkilesimde bulunabilme; okurlarin yorumlarini hizla iletebilmesi

e Haberin konusuyla ilgili olarak, bagska web sitelerinin linklerinin
verilebilmesi ve boylece arka plandaki bilgilere kolayca erisebilme

e Bagka medyalarda yer bulmayan farkli haberlere ulagabilme (Karaduman,

2005: 146-147).

2.5.4. Yeni Medyanin Yerel Yayincihiga Sagladigi Olanaklar

Yerel medyanin faaliyet alan1 ve hedef kitlesi yaygin basina gore daha sinirhidir.
Buna ragmen yerel medya, basta ekonomik olmak {izere bir¢cok sorunla
karsilagsmaktadir. Genel olarak bakildiginda, giinlimiizde sanal gazetelerin ortaya

cikmasi, yeni medya ortamlarinin giderek artmasi ve kullanimimin yayginlagmasi,
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insanlarin gazete okuma pratiklerinin de degigsmesine neden olmustur. Bu durumun bir
sonucu olarak da basta ulusal basin olmak iizere, bolgesel ve yerel gazeteler tiraj
kaybetmektedir. Bu anlamda yaygin basina gore tirajlar1 daha diisiik olan yerel
gazeteler, dagitim konusunda da sorunlar yasamakta ve hedef kitlesine ulasabilme

noktasinda sorunlar yasamaktadir.

Bu nedenle yerel gazeteler, faaliyet gosterilen cografyadaki hedef kitleyle
arasindaki bagi tam anlamiyla kuramamaktadir. Bunun sonucu olarak da yerel
medyanin hedef kitlesi konumunda bulunan okuyucular, haber ya da bilgiye erisme
konusunda yaygin basini tercih etmektedirler. iste bu noktada yeni medya, ulusal
medyaya sagladig1 teknik ve pratik olanaklarin yaninda, yerel medyaya ayrica birtakim
avantajlar saglamistir. Artik web sayfalari araciligiyla zaman ve mekana baglh kalmadan
insanlar bulundugu ya da merak ettigi bir yerle ilgili yerel haber ya da bilgiye kolay ve
hizli bir sekilde erisebilmektedir. Boylece yeni medya, yerel medyanin hedef kitlesine
ulasabilmesine olanak saglamakta ve hedef kitlesiyle olan bagin kurulmasina yardimci

olmaktadir.

Dolayisiyla, yeni medya aracigiyla yerel gazeteler, kendi kentlerinden ya da
yorelerinden ¢ok uzakta olsa bile insanlara erisebilmekte ve boylelikle, bir yandan kendi
yorelerinden ve kiiltiirlerinden haberi ulastirirken diger yandan bir aidiyet duygusu
aktarma islevi istlendikleri de sGylenebilmektedir. Bagka bir ifadeyle, internet ortamina
uyum saglayan yerel gazeteler i¢in sinirlar buharlagmis ve internetin uzaklar
yakinlagtirmasi 6zelligiyle bezenmis yeni bir yerellik anlayisi olugsmustur (Giircan ve

Bekiroglu, 2007: 24-29).

Ote yandan bu gelisme, yerel gazetelerin faaliyet gosterdigi cografyaya degil,
biitlin diinyaya seslenebilmesine katki saglamistir. Ayrica, yeni medyada igerigin
cevrimici ortamlarda hazirlanmasi iiretim, baski ve dagitim siireclerinde ortaya ¢ikan
maliyetleri ortadan kaldirmistir. Kisacasi, yeni medya dedigimiz internet tabanh
ortamlarda igerigin hazirlanabilmesi, yaygin ve yerel olarak ayrilan medya arasindaki

keskin ¢izgiler ortadan kaldirmaktadir (Degirmencioglu, 2011: 29).

Yeni medyayla birlikte, yerel medya sadece dar bir cografyaya ya da belirli bir
okuyucu kitlesine hitap etmekten oteye gecmistir. Dijital ortama gecen yerel medya da

boylelikle kiiresel capta yayincilik yapabilir bir duruma gelmis ve sesini diinyanin her
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yerine ulastirabilme olanagina kavusmustur. Bagka bir deyisle yerel gazetelerin

sanallagmasi, onlara yeni bir diinyanin kapilarini aralamistir.

2.6. INTERNET GAZETECILIGIi

1980’1i yillar ve sonrasinda ortaya cikan kisisel bilgisayar kavrami ve bunun
oldukca hizli bir bicimde yayginlasmasiyla bir degisim yasanmistir. Yirminci yilizyilin
son ceyreginde kitle iletisim modelinde 6nemli iki degisiklik yasanmistir. Bunlardan
ilki, enformasyonun yayilmasi, islenmesi ve ¢oziimlenmesinde bilgisayarlarin bir arag
olarak kullanilmasidir. Ikinci olarak da iletisimde zaman ve mekan kisitlamalarini
kaldiran ve yeni olanaklar sunan teknolojideki kapasitenin arttiritlmasidir. Yasanan bu
degisim rilizgarlarindan yayincilik ve iletisim sektorii oldukca fazlasiyla yararlanmigtir
(Dilmen, 2005: 92). Bununla birlikte, kitle iletisim modelinde yasanan bu iki 6nemli

gelisme, basin sektoriinde calisan gazeteciler lizerinde de etkili olmustur.

Bugiin geldigimiz noktada, gazetecilik meslegi agisindan da somut ve Onemli
birtakim degisimler yasanmaktadir. Yasanan bu degisimin temel nedeni ise teknolojidir.
Bilisim teknolojisinde yasanan gelismeler, basin {izerinde etkili olmakta ve yeni
actlimlar saglamaktadir (Giingdr, 2007b: 1209). Bu etkilerden birinin de gazetecilik
tirlerinde ortaya ¢ikan kavram karmasast oldugunu dile getiren Uzun’a (2017b: 1212)
gore; gelisen enformasyon ve iletisim teknolojileriyle birlikte geleneksel gazetecilik
tirleri olan, fikir gazeteciligi, arastirmaci gazetecilik ve magazin gazeteciliinin

yaninda, yeni gazetecilik bigcimleri ortaya ¢ikmustir.

Ozellikle internet kullammmin yaygimnlasmasiyla; gerek bireysel gerekse
toplumsal mirasin kusaktan kusaga aktarilmasinda, kamuoyu olusumunda ve tarihsel
bilgilerin ham olarak ilk derlenip toparlandigi yerler olan geleneksel gazetelerin
yaninda, giinlimiizde internet gazeteciligi ya da elektronik gazetecilik olarak
adlandirilan yeni bir gazetecilik tlirii ortaya cikmistir (Gezgin, 2002: 30). Yine
giiniimiizde sanal veya dijital gazetecilik olarak adlandirilan bu yeni habercilik tiiri,
geleneksel gazetecilik alaninda biiyiik degisimlerin yasanmasina neden olmus ve

gazetecilige farkli bir boyut kazandirmistir.

Diinyanin pek cok iilkesinde bircok gazete teknolojik olarak 1994 yilindan

itibaren biiylik bir de§isim igine girmistir. Bu zamana kadar gazete teknolojisi
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denildiginde akla editoryel ve iiretim sistemlerindeki basili materyal {iretimine yonelik
gelismeler gelmekteyken, 1994 yilindan sonra internetin “WWW?” aracinin gelismesi ve
gazetelerin bu aracla tanismasinin ardindan, artik gazete teknolojisi kavrami interneti ve

elektronik yayimcilig1 da kapsamaya baglamistir (Giircan, 1998: 145).

Her ne kadar giinlimiizdeki anlamindan farkli da olsa internet gazeteciliginin ilk
bi¢imi, 1970 yilinda Ingiltere’de icat edilen, televizyonda metin ve grafiklerin
iletilmesini olanak saglayan teletekstir (Kilig, 2015: 81), Bugiinkii anlamda internet
gazeteciligi ise 1993 yilinda Wired Magazine ile baglamistir (Akt. Giircan, 2002: 28).
Bu donemle birlikte, yazili basin yayinlarini internet ortamina aktarmaya devam
etmistir. 1995 yilinda Amerika’da New York Times, The Washington Times gibi
gazeteler yayinlarini birebir internet ortamina aktarmaya baslarken yine aymi yil
Avrupa’da International Herald Tribune ile Daily Mirror gibi gazeteler de internet
gazeteciligine baslamislardir (Golli, 2017: 62). Ortaya ¢ikan bu elektronik medya
gercegi sonrasinda, diinyadaki belli basli gazeteler de buna kars1 gerekli 6nlemleri alma
zorunlulugu hissetmistir. Financial Times, The Wall Street Journal gibi gazeteler,
internetteki yerlerini alarak bundan para kazanacak duruma gelmislerdir (Gezgin, 2002:
30).

Gazetelerin asil islevi; dogru ve tarafsiz bilgi ya da haberi kamuoyuna en hizl bir
bicimde ulastirmaktir. Bu anlamda, gelisen teknolojinin bir {iriinii olan internet, bunu
gerceklestirebilmenin en ucuz ve hizli yoludur. Internetin sagladigi bu imkanlar, diger
sektorlerde oldugu gibi gazetecilik alaninda da kullanilmaya baslanmis ve sonug olarak
yeni bir habercilik tiirli olan internet gazeteciligi ortaya ¢ikmistir. Bu yeni mecrayla
birlikte, gazete artik basili bir enformasyon araci1 olmaktan ¢ikmistir. Boylelikle giiniin
her ani1 her yerde giincellenme imkan: bulunan, goriinti ve ses 0Ogelerinin
kullanilabildigi, diinyanin her yerinden aninda erisilebilen, kisacasi o giine dek gazete
denildiginde akla gelen bircok seyi tamamen degistiren yeni gazetecilik ortami

dogmustur.

Ayrica, bu gazetecilik tiiriiniin ortaya ¢ikmasinda ve gilinlimiizde diinyanin her
yerinde yaygimnlik kazanmasinda, hi¢ siiphesiz yeni iletisim teknolojilerinin de etkili
oldugu soylenebilir. Ciinkii glinlimiizde sadece bilgisayarlara bagli kalinmadan, akilli

cep telefonu, tablet gibi teknolojik araclarla da internete erisim olanaklarinin bulunmasi,
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internet kullaniminin yayginlasmasinda 6nemli rol oynamistir. Sonug olarak glinlimiizde
internet, hemen hemen biitlin sektorleri i¢ine alan, hayat1 her yoniiyle kusatan bir yeni

bir yagam alan1 olusturmustur.

2.7. TURKIYE’DE INTERNET GAZETECILIiGi

Internet gazeteciligi olgusunun ortaya c¢ikmasindan c¢ok kisa bir siire sonra
tilkemizde de bu yeni habercilik tiiriiniin ilk 6rnekleri belirmistir. Ortaya ¢ikan bu yeni
alana, Tiirkiye’deki geleneksel medya yapilar1 da kayitsiz kalmamis ve bu alana yonelik

girisimlerde bulunmuglardir.

Ulkemizde geleneksel medyaya egemen olan bilyilk medya gruplari, zaman
kaybetmeden internet gazeteciligi olarak adlandirilan bu yeni alana yatirim yapmus,
basili gazete ve elektronik ortamlar i¢in hazirlamis olduklar {iriinlerini internet ortamina
da tasiyarak kisa silirede bu alanda etkin ve gii¢lii bir konum kazanmislardir. Bugiin
tilkemizdeki internet gazeteciligi faaliyetlerinin 6nemli bir boliimiini internet siteleri

aracilifiyla, yine bu geleneksel medya kuruluslar yiiriitmektedir (Cevikel,2004: 150).

Gelisen teknolojiyle birlikte ortaya c¢ikan internet, {ilkemizde de hizla
yayginlagmis ve hemen hemen her alanda kullanilan bir teknoloji olmustur. Bu durum,
Tirkiye’de geleneksel gazetecilik alaninda da yeni ve 6nemli gelismeler yasanmasina
neden olmustur. Bu gelismelere paralel olarak, basili gazetelerde biiylik bir degisim
yasanmis ve internet ortamina uyum saglamislardir. Boylece diinyanin bir¢ok {ilkesinde
oldugu gibi ililkemizde de elektronik ortama uyum saglayan dijital gazeteler ortaya

cikmustir.

Bu anlamda, Tiirkiye’de internet ortamina gecis yapan ilk basili yayin 19 Temmuz
1995’de Aktiiel Dergisi’dir (Acar, 2002: http://www.dorduncukuvvetmedya.com/arsiv/
dkm/articleba9e.html?sid=1209). Bunu Ekim 1995°de Leman Dergisi izlemistir (Ozgen,
2000: 60). Bu dergilerin internet ortamina ge¢mesinin ardindan, basili gazeteler de
internetten yayinlanmaya baslamistir. Tiirkiye’de 2 Aralik 1995 tarihinde Zaman
Gazetesi  internet  ortamina  gegen  ilk  basili  gazetedir = (Eryazar,
2011:http://www.dorduncukuvvetmedya.com/konukyazarlar/3774-turkiyede-internet-

gazeteciligi.html).
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Tiirkiye’de 1995 yilinda yaymn hayatina baslayan ilk sanal gazetenin ardindan,
iilkemizdeki diger geleneksel gazetelerin de zaman kaybetmeden internetten de
yayincilik faaliyetlerine basladiklar1 goriilmektedir. Bunlar sirasiyla (Karaduman, 2002:
174), Turkish Daily News (19 Mayis 1996), Milliyet (27 Kasim 1996), Sabah ve
Hiirriyet (1 Ocak 1997), Aksam (15 Eyliil 1997), Radikal (28 Mart 1998), Giines (2
Nisan 1998), Cumhuriyet (7 Mayis 1998), Tiirkiye (9 Kasim 1998) gazeteleridir. Ote
yandan 27 Kasim 1996 tarihinde Milliyet Gazetesi internete adim atarak igeriginin
tamamini bu ortama aktaran ilk gazetedir. Yine bu gazetelerin yaninda (Giircan, 1998:
146), 1997 yilinda ise Chip, Byte, ComputerWorld, PC World gibi bilgisayar dergileri
ve 12 Haziran 1997 tarihinde ise Kanal D televizyonu internet ortaminda yayin

yapmaya baslamis, daha sonra bunu diger televizyon kuruluslari izlemistir.

Bugiin internet ortaminda geleneksel mecra iiriinlerinin disinda, yalnizca
internette faaliyet gosteren birgok yayin da mevcuttur (Sozeri ve Giiney, 2011: 77).
Bunlarin ilk 6rnegi, geleneksel medyadan farkli olarak Ocak 1996’da gazetecilik
faaliyetlerini yalnizca internet ortamindan yapmaya baslayan ve Tiirkiye’nin ilk internet
gazetesi olan Xn’dir (Milliyet, 1996:http://gazetearsivi.milliyet.com.tr/
GununYayinlari/L7AEUDmMWt1Wp7kAgOPsR4Q x3D__ x3D_). Ote yandan daha 6nce
televizyonda bir program olarak yayinlanan Dordiincii Kuvvet Medya, daha sonra bu
olanagin1 kaybetmis ve gazeteci Ahmet Tezcan www.dorduncukuvvetmedya.com
adresini  kurarak, internet ortamindan Yyayincilik faaliyetlerine devam etmistir
(Acar,2002: http://www.dorduncukuvvetmedya.com/arsiv/dkm/articleba9ehtml|?
sid=1209).

Bunlarin yaninda, dilimize internet giinliigii olarak da c¢evirebilecegimiz “blog”’lar
da giiniimiizde internet gazeteciliginde dnemli birer aktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Sozeri ve Gliney, 2011: 77). Boylece, geleneksel gazetelerin yaninda sadece internetten
yayin faaliyetlerini siirdliren gazeteler ya da platformlar ortaya ¢ikmis ve internet

gazeteciligi olgusu lilkemizde hizla yayginlagsmistir.

Internet gazeteciliginin {ilkemizde hizla yayginlasmasinin bize &zgii nedenleri
oldugunu ve bu nedenlerden birinin iilkemizde yasanan ekonomik kriz oldugunu
belirten Cakir’a gore; medya sektorii bu krizden etkilenmis ve bunun sonucunda dort

bine civarinda medya ¢alisani issiz kalmistir. Yasanan bu talihsiz durumdan sonrasinda
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gazeteciler, gerek seslerini duyurabilmek gerekse daha 6zglir bir bigimde mesleklerini
yapabilmek adina, fazla bir yatirim gerektirmeyen internet gazeteciligini kendilerine

yeni bir ekmek kapisi olarak benimsemislerdir (Cakir, 2007: 126).

Gorildigi iizere, lilkemizde 1995 yili internet gazeteciligi acisindan bir doniim
noktasidir. Aktiiel Dergisi’yle baslayan bu siireg, giinliik gazetelerle devam etmis daha
sonra, goOrsel medya da bu alana yoOnelmistir. Diinyada internet gazeteciliginin
baslangici olarak kabul edilen Wired Magazine’den iki yil sonra iilkemizde de bu yeni
alanin onciiliigiinii yine bir dergi olan Aktiiel yapmistir. ilerleyen dénemlerde gerek
sundugu olanaklar gerekse diger kitle iletisim araclarindan daha ucuz bir maliyetle
kurulmasi bakimindan internet gazeteleri ivme kazanmistir. Cakir’in da belirttigi gibi
internet gazetelerinde bdyle bir ivmenin yasanmasinda iilkemizde yasanan ekonomik

krizin de biiyiik rol oynadig1 goriilmektedir.

Sonu¢ olarak her ne kadar Tiirkiye’de internet gazeteciligine ilk yatirimlar
geleneksel medyaya hakim olan gruplar tarafindan yapilmissa da, ilerleyen zamanlarda
bu gruplardan bagimsiz internet gazeteleri ortaya c¢ikmis ve yayginlasmistir.
Gilinlimiizde gelisen bu yeni gazetecilik anlayisi, geleneksel medyayr doniisiime
zorlamig ve bununla birlikte, Tiirk basimninda var olan tekel yapilarma karst da bir

alternatif olmustur.
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UCUNCU BOLUM
HAKKARIi YEREL MEDYASI VE EKONOMI POLITIiK ANALIiZi

3.1. HAKKARI YEREL BASININA GENEL BiR BAKIS

Bu boliimde Hakkari kentinde daha 6nce faaliyet gdstermis ve gilinlimiizde halen
bu faaliyetlerine devam eden yerel gazete, televizyon, dergi ve radyolara yer
verilecektir. Diger bir ifadeyle, yapilan calisma sonucunda ulasilabilen veriler
cergevesinde, calismanin yapildigi kentte yayin hayatini slirdiirmiis ve siirdiirmekte olan

basin organlar1 hakkindaki bilgiler verilmeye ¢alisilacaktir.

Yerel basin kuruluslarinin kurulus tarihi, kullandig1 teknoloji, yayin siireleri, tiraji,
yiizOlglimleri ve calisan sayist hakkindaki verilerin incelenmesi; o kurulusun nasil bir
isletme olarak faaliyet gdsterdigine 1sik tutmaktadir. Il ve ilge diizeyinde ¢ikan
yayinlarin sayist da o ildeki gazeteciligin rol ve 6nemine isaret etmektedir. Siiphesiz ki,
sayilan bu 6gelerin her biri yerel gazeteciligin gelisiminin ortaya konulmasi bakimindan
onem arz etmektedir (Tokg6z,2001: 15). Bu nedenle, ¢alismamizda Hakkari yerel
basininin gelisimini ve meveut durumunu ortaya koyabilmek i¢in Tokg6z lin ifade ettigi

bu 6gelerle ilgili olarak elde edilen veriler ortaya konacaktir.

Tiirkiye’de yerel medyayla ilgili olarak ii¢ temel saptama yapilabilecegini belirten

Tokgoz, bunlart su sekilde siralamaktadir:

1. “Yerel medya hakkinda istatistik olarak tutulmus bilgiler bulunmamaktadir.

2. Yerel medya hakkinda daha ¢ok sayisal olarak tahmine dayanan bilgiler
mevcuttur.

3. Yerel medyayr sayisal olarak betimlemenin giicliigii yaminda, bu konuda

bulunabilen yazili kaynagin sayisi azdir ve yeterli degildir.” (Tokg6z,2001: 8).

Yapilan arastirmalar sonucunda, Hakkari yerel basiniyla ilgili olarak akademik
caligmalara katkisi olacak detayli bir kaynagin bulunmadigi tespit edilmistir. Bazi
akademik c¢alismalar igerisinde Hakkari basmnindan s6z edilmesine ragmen kapsamli
olarak bu konu ile ilgili hazirlanmis herhangi bir esere rastlanmamistir. Bu durum
Tokgoz’lin, yerel medya ile ilgili olarak, yazili kaynak sayisinin az ve yetersiz oldugu

yoniindeki saptamasini dogrulamaktadir. Bu nedenle, ¢alismanin ii¢lincli boliimii; Milli
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Kiitiiphane Siireli Yayin Arsivi’nde bulunan eski gazete sayilarindan, Hakkari Valiligi Il
Basin ve Halkla iliskiler Miidiirliigii’ndeki verilerden, yerel basin kuruluslarinin

sahiplerinden, ¢alisanlarindan ve ii¢ilincii sahislardan alinan bilgilerle olusturulmustur.

3.2. TARIHSEL SUREC ICERiSINDE HAKKARi YEREL BASINI

Osmanli’da eyalet sistemi kaldirilarak, vilayet sistemine gecilmistir. Bu anlamda,
kurulan vilayetlerden biri de Erzurum vilayetidir. Hakkari- Van Sancagiyla birlikte
toplamda sekiz sancagi i¢inde barindiran Erzurum vilayetinde 1866 yilinda Envar-1
Sarkiyye Gazetesi’nin ¢ikarilmasi, Anadolu’da ve bolgede yerel basinin dogup
gelismesine Onciiliik etmistir. Buna ragmen yapilan arastirmalar sonucunda elde edilen
veriler incelendiginde, Hakkari yoresinde yerel basin olgusunun ¢ok geg¢ olustugu ve ilk
basin faaliyetlerinin Envar-1 Sarkiyye’den yaklasik bir asir sonra basladigi

gbzlemlenmistir.

Hakkari’de yerel basinin dogusu 1950’11 yillara tekabiil etmektedir. Bu donemden
sonra yorede gazete sayilarinin arttigit ve yerel basin olgusunun gelistigi
gozlemlenmistir. Tiirkiye’de 6zel televizyon yaymlarinin bagladigi 1990’ yillarla
birlikte Hakkari’de de yerel televizyon, radyo ve dergi faaliyetleri baslamigtir. Bu
durum, Hakkari yerel basini i¢in umut verici bir gelisme olmasina karsin ¢alismanin
yapildigi donemde Hakkari’de 6zel miitesebbis yoluyla yayin hayatini siirdiiren

herhangi bir yerel televizyon ve derginin bulunmadig: tespit edilmistir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte, Hakkari yerel basminda da
degisimler yasanmustir. Ozellikle internetin yayginlasarak hemen hemen her alanda
kullanilmasi, Hakkari’de basili gazetelerin yaninda yalnizca internet lizerinden faaliyet
gosteren internet haber sitelerinin ya da internet gazetelerinin ortaya c¢ikmasini

beraberinde getirmistir.

Hakkéri yerel basininin giiniimiizdeki durumuna ge¢meden Once ulasilabilen
veriler 1s18inda Hakkari yerel basininin tarihsel siireci incelenmistir. Asagidaki tabloda
gecmisten giinlimiize kadar Hakkari’de faaliyet gosteren ve hala gostermekte olan

gazetelerle ilgili bilgiler verilmistir.
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Sira Gazetenin Gazetenin Kurulus Basildigi
No Adi Sahibi Tarihi Yer
1 | Hakkari Tayran Koyuncu 05.05.1955 Gliven Basimevi
2 Yiiksekova Fahrettin Bagibiiyiik 1962 —
3 | Hakkari Postasi Y. Izzettin Yoriikoglu | 24.01.1963 Birlik Matbaasi
4 | Hakkari Sesi Mehmet Onal 11.03.1963 Onal Matbaasi/Merkez
5 | Uyanis Ibrahim Hatipoglu 29.04.1967 Hatipoglu Matbaasi
6 Demokrat Hakkari G. Seven 02.05.1968 —
7 | Hakkari Sesi Mehmet Onal
Abbas Koyuncu 1970 Birlik Matbaasi
Ibrahim Hatipoglu
G. Seven
8 | Halkin Sesi Abdurrahman Keskin 1976 Halk Matbaast
9 | Hakkari Uyanig Aziz Hatipoglu 1976 Hatipoglu Matbaasi
10 | Hakkari Halkin Sesi Ibrahim Hatipoglu
Abdurrahman Keskin 1979 Halk ve Birlik Matbaasi
Mehmet Onal
11 | Hakkari Demokrat Engin Onal 1980 Hakkari Demokrat Matbaasi
12 | 11 Sesi Kasim Ciftci 1982 11 Sesi Matbaas1
13 | Yeni Hakkari Ibrahim Hatipoglu 1984 Hatipoglu Matbaas1
14 | Yiiksekova’nin Sesi Aydi Onal 1989 Onal Matbaas1
Yiiksekova
15 | Dogu’nun Sesi Selahattin Onal 04.06.1993 Dogunun Sesi Matbaasi
16 | Hakkari Ekspres Adnan Onal 2002 Ekspres Matbaasi
17 | Hakkari Posta Rahmi Er 04.06.2003 | Erguvan Matbaasi/Merkez
18 | Ova’nin Sesi Ali Yigit 2003 Halkin Sesi Matbaast
Yiiksekova
19 | Hakkari Bergelan Adil Boga 2003 Dilek Matbaasi
Metin Kagmaz
20 | Yiksekova Halkin Sesi Ali Yigit 2004 Halkin Sesi Matbaast
Yiiksekova
21 | Semdinli Haber Sefer Er 22.03.2005 Semdinli Haber Gazetesi
Matbaast
22 | Semdinli Yorem Haber Halit Yigit 27.06.2005 Yigit Matbaast
Semdinli
23 | Yiiksekova Haber Necip Capraz 2006 Halkin Sesi Matbaasi
Yiiksekova
24 | Hakkari Haberdar Abdulkadir Kog 20.10.2011 Kog¢ Matbaast
25 | Hakkari Haber 30 Metin Keskin 02.01.2012 Keskin Matbaasi
26 | Hakkari Yanki Ishak Ertus 20.02.2013 Ertus Matbaasi/Merkez
27 | Haber Cukurca Rahmi Er 10.04.2013 Erguvan Matbaasi
Semdinli
28 | Cukurca Sesi Yiiksel Onal 15.04.2013 Cukurca Sesi Gazetesi
Matbaasi
29 | Cukurca Objektif Ishak Ertus 07.07.2014 Ertus Matbaasi
Cukurca
30 | Cukurca Yenigiin Rahmi Er 11.08.2014 Erguvan Matbaasi
Cukurca

*Not: Bu tablodaki veriler Milli Kiitiiphane Siireli Yaymn Arsivi, Hakkari Valiligi il Basin ve Halkla
Mliskiler Miidiirliigii, Tiirkiye’de Gazeteler-Dergiler ve Basimevleri (1964) ile Hakkari kentinde yapilan

aragtirmalardan derlenmistir.
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Tablodaki veriler incelendiginde, Hakkari ilinde Cumhuriyet’ten giiniimiize kadar
gecen siirede otuz gazetenin yayimlandigi anlagilmaktadir. Hakkari’de yerel basinin 5
Mayis 1955 tarihinde Tayran Koyuncu tarafindan c¢ikartilan “Hakkari Gazetesi” ile
basladig tespit edilmistir. Hakkari’de yerel basinin ilk 6rnegi olan Hakkari Gazetesi, bu
yoniiyle ayrica onem teskil etmektedir. Bu nedenle “Hakkari” adli gazeteden kisaca

bahsetmek geregi duyulmaktadir.

Hakkari’nin ilk yerel gazetesi konumunda bulunan Hakkari Gazetesi’ninlilk
sayisina bakildiginda gazetenin tesis tarihinin 28 Nisan 1955 oldugu fakat ilk sayisinin
5 Mayis 1955 tarihinde yayimlandigi goriilmektedir. Giinliik siyasi gazete olup 10
kurusa satilan gazetenin sahibi ve yazi islerini fiilen idare eden mes’ul miidiirii Tayran
Koyuncu ’dur. Bunun yaninda gazetede “Simdilik Pazartesi ve Cuma Giinleri Cikar”
ibaresi yer almaktadir. Giliven Basimevi’'nde yayimlanan gazetenin ilk makalesi,
“Hakkari’de ilk nesriyat” basligiyla donemin Hakkari Valisi Aldettin Sarialioglu

tarafindan yazilmistir.

Arastirma sirasinda bu gazeteyle ilgili olarak bilgilerine basvurulan Ercan

Koyuncu o donemle ilgili olarak sunlar1 aktarmistir:

“Haydar amcamin Siirt’ de bir matbaasi vardi. Tayran amcam da ticari amagli
olarak bu isi bakir bir yer olan Hakkari'de yapmaya basladi. Daha sonra matbaayt
babam Abbas Koyuncu’ ya bwrakip Siirt’e geri dondii.” (Ercan Koyuncu ile kisisel
iletisim, 01. 09. 2018).

Bu ifadelerden anlasilacag lizere Hakkari’deki yerel basin faaliyetleri, Hakkari
disindan birinin ticari amacla kurdugu matbaa vasitasiyla baslamistir. Yorenin ilk
gazetesi olan “Hakkari” adli gazetenin ardindan yorede baska gazeteler de ortaya
cikmistir. Bu durum, Hakkari’de yerel basin olgusunun gelismeye basladiginin bir

gostergesi olarak kabul edilebilir.

Hakkari Gazetesi’nin 289. sayisinda sahibi ve yazi islerini fiilen idare eden mes’ul
miidiiriiniin Abbas Koyuncu olarak degistigi gézlemlenmistir.? Hakkari’de yerel basimin
temellerini olusturan bu gazetenin akibetiyle ilgili olarak Aziz Hatipoglu sunlari dile

getirmistir:

! Hakkari Gazetesi (5 Mayis 1955).
2 Hakkari Gazetesi (1May1s 1961).



115

“1967 yilinda rahmetli babam, Ibrahim Hatipoglu “Uyamis” adli gazeteyi kurdu.
Bizden once 1963 yilinda Mehmet Onal adinda Hakkdrili bir arkadasimiz matbaa
agmisti. Onun ¢ikardigr gazetenin adi “Hakkdari Sesi” idi. Bunun yaminda Abbas
Koyuncu adinda Siirtli bir arkadasimiz, dostumuz vardi. Onun da bir matbaast ve
gazetesi vardi. Bu ii¢ gazete masraf, kira ve eleman sikintist ¢ektigi icin 1969 yilinda
birlesme karari alarak Hakkari Sesi adi altinda toplandi. 1970 ya da 1971 yiiinda
Abbas Koyuncu hisselerini satarak Batman’a yerlesti.” (Aziz Hatipoglu ile kisisel

iletisim, 07.07.2018).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacag: ilizere giiniimiizde yerel basinin iginde
bulundugu ekonomik sikintilar, o donemde de yasanmis ve gazetelerin farkli yollara
bagvurmalarina neden olmustur. Bu nedenle Hakkari’de yerel basinin ilk 6rnekleri olan
Hakkéri, Hakari Sesi, Uyanis ve Demokrat Hakkari gazetelerinin yasadiklar1 ekonomik
sikintilardan dolayr “Hakkari Sesi Gazetesi® biinyesinde birlestikleri goriilmektedir.
Bununla birlikte, 1979 yilinda ii¢ gazete sahibinin tekrar “Hakkari Halkin Sesi

Gazetesi®” ¢atis1 altinda toplandiklar goriilmektedir.

Sonug olarak Hakkari yerel basmnimin ilk temsilcisi olan “Hakkari” adli gazete
ekonomik nedenlerden dolay1 daha fazla ayakta kalamamis ve diger gazetelerle birlesme
yoluna gitmistir. Bu gelismeden bir siire sonra Hakkari adli gazete, bir daha ¢ikmamak
izere tarihteki yerini almistir. Ayrica ilerleyen donemlerde gazete birlesmelerinin tekrar
etmesi, Hakkari yerel basmminin icinde bulundugu ekonomik sikintilardan

kurtulamadiginin gdstergesi olarak yorumlanabilir.

3.2.1. Sayisal ve Yapisal Olarak Giiniimiizde Hakkari Yerel Basim

Gilintimiizde Hakkari’de yayinlanan giinliik ve haftalik yerel gazeteler ile yayin
yapan radyolarla ilgili bilgilere yer verilecek olan bu boliimde, yorede daha 6nce
faaliyet gostermis olan radyo, televizyon ve dergilere de deginilecektir. Hakkari yerel
medyasinin 2019 itibariyle genel goriinlimii ortaya konulurken Hakkari’deki yerel

basinin ge¢misi de ortaya konulacaktir.

3 Hakkari Sesi Gazetesi (1 Temmuz 1970).
4 Hakkari Halkin Sesi Gazetesi (15 Mart 1979).
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3.2.1.1. Gazeteler

Tiirkiye’nin en dogusundaki illerden biri olan Hakkari’de yerel basin olgusunun
olusmasi ve gelismesi, iilkemizdeki bir¢cok yere gore daha ge¢ olusmustur. Yorede basin
faaliyetleri Siirt’te matbaacilik yapan bir ailenin girisimleriyle baglamistir. Bu anlamda,
Tayran Koyuncu tarafindan 28 Nisan 1955 tarihinde Hakkari’nin ilk matbaasi olan
Giliven Basimevi’nin kurulmasiyla Hakkari’de yerel basin faaliyetleri baslamistir.
Hakkari’de yerel basin faaliyetlerinin bu doneme kadar baglamamasi; yorenin sosyo-

ekonomik yapisi, cografi konumu, ulagimi gibi nedenlere baglanabilir.

Halil Ibrahim Giircan’in 1992 yilinda yapmus oldugu “Tiirkiye'de Yerel Basin ve
Baski Teknikleri Acisindan Gosterdigi Ozellikler” adli ¢alismasinda; Tiirkiye’de
yayimlanmakta olan gazetelerin cografi bolgelere gore dagilimi agisindan, il basina
diisen gazete oraminin en diisiik oldugu yerin Dogu Anadolu Bolgesi oldugunu
belirtmektedir. Bolgede bulunan 12 ilde toplam 66 gazete yaymlanmakta ve il basina
sadece 5,5 gazete diismektedir. (Giircan, 1992: 146). 1989 yilinda Tirkiye’nin 71 ilinde
toplam 739 gazete yayinlandigini belirten Giircan (1992: 148), yerel gazetelerin illere
gore dagiliminda ise niifus, ekonomik ve kiiltlirel gelismislige bagli olarak farkliliklar
gostermekte oldugunu ifade etmektedir. Bu nedenlerden otiirii il basina 10’ar gazete
diismesi gerekirken Adana’da 23, Hakkari’de ise 4 gazete yayinlanmaktadir. Tokgoz de
giinlimiizde Tiirkiye’de gazetelerin yayimlandigini, dagitildigini ve insanlar tarafindan
okundugunu belirterek bu gazetelerin biiyiikk cogunlugunun istanbul, Ankara ve Izmir
gibi bilyiik sehirlerde bulundugunu, 6te yandan Anadolu’nun i¢ kesimlerinde 6zellikle
de Dogu ve Giineydogu Anadolu’da ise ¢ok az sayida gazetenin yayimlandigina dikkat

cekmektedir (Tokgdz, 1972: 90).

Tablo 3.1.’deki veriler incelendiginde Hakkari’de 1955 yilindan giiniimiize kadar
gecen 64 yil icerisinde 30 farkli gazetenin yayinlandigi goriilmektedir. 1955 yilindan
2002 yilma kadar gecen 47 yillik zaman zarfinda yorede yalnizca 15 gazete
yayimlanmasina karsgin; 2002 yilindan 2014 yilina kadar gegen 12 yil igerisinde 15 yeni

gazetenin faaliyet gostermeye basladig1 anlagilmaktadir.

O dénemde yoredeki gazete sayilarmin hizla artmasinin gerekgelerini Engin Onal

sOyle dile getirmektedir:
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“Gazetede sadece gazetecilik yapimiyordu. Bunun yaminda resmi kurumlarin
matbaa isleri de yapiliyordu. Tabii sehir biiyiidii, niifus ¢ogaldi, bir takim farkliliklar
oldu. Gazete sahipleri bakular ki gazete ile yeterli gelir elde edemiyorlar. Bu sefer
Hakkdri’'de gazeteden ziyade matbaa sektériine bir yonelme oldu. Masraflarin tamamini
karsilamadigindan dolayr matbaacilik sektorii, gazete sektoriiniin Oniine gecti.
Kurumlarin matbu evrak ihtiyact ¢ogalinca Hakkdri’de sadece 3 gazetenin bu pastay
kendi aralarinda paylasmasi, gazetelerin eski c¢alisanlarimin istahini kabartmaya
basladi. Onlar da burada iyi bir gelir vardir, masrafi azdir, kar fazladwr diisiincesiyle
kar amacgh olarak matbaacitliga onem vermeye basladilar. Matbaalar kuruldukca
Hakkari’de matbaa sahipleri, ilaveten gazete a¢maya da bagsladilar. Boylece

Hakkdri'de gazete sayisi artmaya basladi.” (Engin Onal ile kisisel iletisim,
11.07.2018).

Bu ifadeler 1s181inda, Hakkari’de o donemde yerel basin faaliyetlerinin artis
gostermesinin, matbaacilik sektoriine yapilan yeni yatirimlar neticesinde oldugu
anlagilmaktadir. Yorede matbaacilik sektoriiniin gelismesinin, yerel basinda niceliksel
bir artis sagladigi, 6te yandan bu artigin salt ticari amagh yapilan yeni yatirimlar ile
gerceklesmesine bagli olarak Hakkari yerel basinini olumsuz yonde etkiledigi

sOylenebilir.

Yerel medyanin sayisal olarak g¢oklugunun “medya enflasyonu” olarak
tanimlanabilecegini dile getiren Tokgdz’e gore, bu durum hi¢ siiphesiz hareketli bir
medya yapisina neden olmakta fakat buna ragmen yerel medya kuruluslari uzun émiirlii

olmamaktadir (Tokg6z,2001: 6).

Tablo 3.3.teki verilerde goriildiigli iizere 2016 yili itibariyle Hakkari’de 21 tane
gazete yayimnlanmasina kargin 31.12.2016 tarihinden sonra yayinlanan gazete sayisinin
10’a distiigii gozlemlenmektedir. Ayrica Hakkari yoresi ile ilgili olarak yapilan
aragtirmalar sonucunda hazirlanan tablo 3.1. ile tablo 3.3.’teki veriler, Tokgdz’iin

yukarida yapmis oldugu saptamay1 dogrulamaktadir.

Ote yandan, gazete sayilarindaki bu diisiisiin en énemli nedeni, yorede 2016 yili
sonunda ger¢eklesen gazete birlesmeleridir. Hakkari merkezde bulunan 11 gazete,
Anadolu Gazetecilik ve Matbaacilik Ltd. Sti. ile Hakkari Medya Basin Yaymn
Gazetecilik ve Matbaacilik Reklamcilik Taah. San ve Tic. Ltd. Sti. adli iki sirket
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bilinyesinde birlesmislerdir. Ayrica Hakkari’nin Yiksekova ilgesinde de bu doneme
kadar faaliyet gosteren ii¢ gazete, Yigit Ajans Gazetecilik Sanayi Ltd. Sti. biinyesinde
birleserek 1iki gazete olarak faaliyetlerine devam etme karar1 almislardir. Bu

birlesmelerle ilgili veriler, tablo 3.2. ile tablo 3.3.’te gosterilmistir.

Tablo 3.2. Hakkari’de 2016 Yilinda Birlesen Gazeteler

Sira Anadolu Basin Yayin Anadolu Gazetecilik ve
No Gazetecilik ve Matbaacihik Matbaacilik Yigit Ajans
Reklamcilik (Hakkari 11 Sesi Gazetecilik
(Hakkari Halkin Sesi Gazetesi) Gazetesi)
1 | Hakkari Demokrat Gazetesi Hakkari Bergelan Gazetesi | Yiiksekova’'nin Sesi
Gazetesi
2 | Hakkari Ekspres Gazetesi Hakkari Haberdar Gazetesi | Ova’nin Sesi Gazetesi
3 | Halkin Sesi Gazetesi 11 Sesi Gazetesi Yiiksekova Halkin Sesi
Gazetesi
4 | Hakkari Haber 30 Gazetesi Yeni Hakkari Gazetesi
5 | Hakkari Yanki Gazetesi Hakkari Posta
6 | Dogunun Sesi Gazetesil/2 Dogunun Sesi Gazetesil/2
*Not: Tablodaki veriler, Hakkari kentinde yapilan arastirmalar sonucunda hazirlanmustir.

Hakkari merkezde 2017 itibariyle birlesen gazeteler ilk olarak, Hakkari Medya
Sirketi’ni kurmus ve 11 gazete bu sirket blinyesinde toplanarak “Hakkari Halkin Sesi”
ve “Hakkari 11 Sesi” gazetelerini ¢ikarmaya baslamislardir. Ancak gazetelerin ortaklari
arasinda ekonomik konular nedeniyle birtakim ayriliklar yasanmis ve bu ortaklik 2018
yilinda bozulmustur. Ortaya ¢ikan bu durum karsisinda, gazete sahipleri yeni bir sirket

kurarak bu defa iki sirket ¢atis1 altinda yeniden birlesmislerdir.

Bu birlesme sonucunda Hakkari merkezinde faaliyet gosteren Hakkéari Demokrat,
Hakkari Ekspres, Halkin Sesi, Hakkari Haber 30, Hakkéri Yanki ve Dogunun Sesi
gazeteleri Hakkari Medya Sirketini kurarak Hakkari Halkin Sesi Gazetesi biinyesinde;
Hakkari Bergelan, Hakkari Haberdar, il Sesi, Yeni Hakkari, Hakkari Posta ve Dogunun
Sesi gazeteleri ise Anadolu Gazetecilik Sirketini kurarak Hakkari i1 Sesi Gazetesi
blinyesinde toplanmiglardir. Bdylece Hakkari merkezde 2016 yili sonuna kadar
yayinlanan 11 gazetenin sahibi, iki farkli sirket kurarak Hakkari Halkin Sesi ve Hakkari

11 Sesi gazeteleri olarak faaliyetlerine devam etme karar1 almislardur.

Burada deginilmesi gereken dnemli konulardan biri de Hakkari merkezdeki gazete
birlesmelerinin yeniden yasandigi 2018 yilinda 2 sirket biinyesinde birlesme karar1 alan

11 gazete, saymin esit olarak boliinememesi nedeniyle 2 ortagi bulunan Dogunun Sesi
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Gazetesi’nin hisselerini 2 sirket arasinda boliistiirmiislerdir. Gazetenin 2 ortagindan biri
olan Necip Onal, Hakkari Medya’ya ortak olurken gazetenin diger ortagi olan Murat
Onal, Anadolu Gazetecilik Sirketi’ne ortak olmustur. Yiiksekova ilcesinde bulunan
Yiiksekova’nin Sesi Gazetesi ise 2016 yil1 sonunda yasanan bu birlesme sonucunda,
Ova’nin Sesi ile Yiiksekova Halkin Sesi gazetelerine ortak olmus ve kapanmustir.®

Boylece, ilgedeki gazete sayisi da ikiye diismiistiir.

Gazetelerin i¢inde bulundugu ekonomik sikintilarin giinden giine biiyiimesi ve
gazetelerin kapanma noktasina gelmesi, gazete sahiplerinin birlesme kararindaki temel
unsurdur. Ayrica bu birlesmelerden dnce yorede bulunan 14 gazetenin her birinin ayri
ayr1 kira, personel maaslari, vergi, sigorta primleri gibi giderleri karsilamasi yerine
birlesme sonucunda yayin hayatina devam eden 4 gazetenin bu giderleri karsilamasi
yoluna gidilmistir. Boylece giderlerin en aza indirilmesi yoluyla yerel gazete

sahiplerinin ekonomik olarak rahat bir nefes almas1 amaglanmustir.

Calisma kapsaminda goriisiilen gazete sahiplerinin tiimii, 2016 yilinda Hakkari
yerel Dbasininda yasanan bu Dbirlesmelerin tamamen ekonomik nedenlerden
kaynaklandigini ve birlesmekten baska segeneklerinin olmadiklarini ifade etmektedirler.
Bu anlamda yerel gazetelerin giinden giine eridigini belirten Hakkari Halkin Sesi
Gazetesi hissedarlarindan Metin Keskin, bu durumun ilan gelirlerinin azalmasma ve
internet gazetelerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte tirajlarin diismesine bagli oldugunu
soylemektedir. Bununla birlikte isverenlerin biiyiik sikint1 yasadigini; sigorta primleri,
vergi ve personel maaglarimi 6demede biiyiik zorluklar yasadigimi ifade etmektedir.
Ayrica 2016 yilinin sonunda yasanan gazete birlesmeleriyle ilgili olarak sunlar da dile
getirmektedir:

“Gazete birlesmeleri sektor agisindan iyi oldu. Birlesmis olmasaydik, su

anda emin olun gerek personelin ozliik haklarini vermekte, gerekse de SGK

ve vergi bor¢larint 6demekte ¢ok biiyiik sikintilar yasayacaktik. Ve Sonunda

gazetenin kapisina kilit vurup evimize gidecektik. Yani diisiiniin, o seviyeye

gelmistik. Son ¢urpmiglardr. Birlesmeden baska hichir alternatif ¢oziim
bulamiyorduk.” (Metin Keskin ile kisisel iletisim, 31.07.2018).

5 Bu birlesmeden bir siire sonra Aydin Onal ortakliktan ayrilmistir.
(Aydin Onal ile kisisel iletisim 12.06.2019).
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Bu birlesmelerin yan1 sira Yiiksekova’da yayimlanan Yiiksekova Haber Gazetesi
ise, Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK)® ile kapatilmistir. Cukurca ilgesinde
yayimlanan Cukurca Yenigiin Gazetesi ise, 07.01.2019 tarihinde sahibi tarafindan
kapatilmis ve boylece Hakkari’de faaliyet gosteren yerel gazete sayist dokuza

dismiuistiir.

Nitekim 2017 yilina girildiginde Hakkari’de yayimlanan 14 gazetenin 10’u yayin

faaliyetini sonlandirmis ve 4 gazete olarak yollarina devam etme karar1 almislardir.

Tablo 3.3. 2016 Yili Sonu Itibariyle Hakkari’deki Yerel Gazetelerin Durumu

Sira iice Gazetenin Ad1 Kapanma | Sayfa | Yiizol¢iimii Durumu

No Tarihi Sayisi

1 Merkez Dogunun Sesi 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

2 Merkez Hakkari 31.12.2016 Birlesme sonucu
Demokrat 4 0,60 kapandi.
Gazetesi

3 Merkez Hakkari Ekspres 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

4 Merkez Halkin Sesi 6 0,60 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

5 Merkez 11 Sesi Gazetesi 4 0,60 Faaliyetine

devam ediyor.

6 Merkez Yeni Hakkari 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

7 Merkez Hakkari Posta 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

8 Merkez Hakkari Bergelan | 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

9 Merkez Hakkari Haberdar | 31.12.2016 6 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

10 Merkez Hakkari Haber 30 | 31.12.2016 6 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

11 Merkez Hakkari Yanki 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Gazetesi kapandi.

12 Yiksekova | Yiksekova’nin 31.12.2016 4 0,60 Birlesme sonucu
Sesi Gazetesi kapandi.

13 | Yiiksekova | Ova’nin Sesi 4 0,60 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

14 | Yiksekova | Yiiksekova Faaliyetine
Halkin Sesi 4 0,60 devam ediyor.
Gazetesi

15 Yiiksekova | Yiksekova Haber 2016 4 0,60 KHK ile kapatildi.
Gazetesi

16 Semdinli Semdinli Haber 6 0,90 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

bYiiksekova Haber Gazetesi, 2016 yilinda 675 sayili KHK ile kapatilmustir.
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2016/10/20161029-4.htm
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17 Semdinli Semdinli Yorem 0,90 Faaliyetine devam
Haber Gazetesi ediyor.

18 | Cukurca Haber Cukurca 0,60 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

19 | Cukurca Cukurca Sesi 0,60 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

20 | Cukurca Cukurca Objektif 0,60 Faaliyetine
Gazetesi devam ediyor.

21 | Cukurca Cukurca Yenigiin | 07.01.2019 0,60 Sahibi
Gazetesi tarafindan

kapatildi.

*Not: Tablodaki bu veriler Hakkari Valiligi il Basin ve Halkla iliskiler Miidiirliigii’nden elde edilen
bilgiler ile hazirlanmistir.

Tablo 3.4. Glinlimiizde Hakkari’deki Yerel Gazetelerin Mevcut Durumu

Sira Gazetenin Adi Gazetenin Sayfa | Yiizol¢iimii Vasif
No Yaymlandigi Yer | Sayisi Durumu
1 | Hakkari Halkin Sesi Merkez 8 1,12 Vasifli
2 | Hakkari I Sesi Merkez 8 1,12 Vasifli
3 | Ova’nin Sesi Ilce 8 1,12 Vasifli
4 | Yiiksekova Halkin Sesi flce 8 1,12 Vasifli
5 | Semdinli Haber Gazetesi Ilge 6 0,75 Alt Vasifli
6 Semdinli Yoérem Haber ng 6 0,75 Alt Vasifl
7 | Haber Cukurca Ilge 4 0,60 Alt Vasifli
8 | Cukurca Sesi flce 6 0,75 Alt Vasifli
9 | Cukurca Objektif Ilce 6 0,75 Alt Vasifli

*Not: Tablodaki bu veriler Hakkari Valiligi il Basin ve Halkla iliskiler Miidiirliigii’nden elde edilen
bilgiler ile hazirlanmistir.

Tablo 3.4.’teki veriler incelendiginde 2019 yili itibariyle Hakkari’de; Hakkari
Halkin Sesi, Hakkari il Sesi, Ova’nin Sesi, Yiiksekova Halkin Sesi, Semdinli Haber,
Semdinli Yo6rem Haber, Haber Cukurca, Cukurca Sesi ve Cukurca Objektif olmak iizere
9 tane yerel gazetenin halen yayin hayatlarina devam ettikleri tespit edilmistir. Bunun
yaninda, bu 9 yerel gazeteden 2’si Hakkari merkezde, 2’si Semdinli, 2 tanesi

Yiiksekova’da ve 3 tanesi ise Cukurca’da faaliyet gostermektedir.

Yasanan gazete Dbirlesmelerinin sonucunda yorede yayinlanan gazetelerde
birtakim degisiklikler gdze carpmaktadir. Ozellikle Hakkari merkez ile Yiiksekova’daki
gazetelerin birlegsmelerinden sonra gerek sayfa sayilarinda gerekse yiizol¢timlerinde bir
artis meydana gelmistir. Cukurca ve Semdinli ilgelerinde gazete birlesmeleri
yasanmamasina ragmen, Cukurca il¢esinde bulunan gazetelerden Cukurca Objektif ile

Cukurca Sesi gazetelerinde de bu anlamda bir artis gézlemlenmektedir. Ancak Haber
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Cukurca Gazetesi’nde herhangi bir degisimin yasanmadigi anlagilmaktadir. Semdinli’de
yayimlanan gazetelerin ise sayfa sayilart ayni kalmakla birlikte yiizélgiimlerinde bir

diislis yasanmustir.

2017 yilindan sonra gazetelerde niteliksel olarak da bazi degisimler yasanmustir.
Bu anlamda Hakkari merkezde yayinlanmaya baslayan Hakkari Halkin Sesi ile Hakkari
Il Sesi gazetelerinin ortaklari bir araya gelerek gazeteleri renkli basma karari
almiglardir. Gazetelerde renkli baski yapabilecek teknik altyapi olmasina ragmen
Hakkari’de bu baskiyr yapabilecek teknik personelin bulunmamasindan 6tiirti gazete

sahipleri, sehir disindan konuyla alakali olarak teknik personel getirmislerdir.

2018 yilmin ilk aylarinda Adana’dan bu isi yapabilecek bir teknik personel
getirdiklerini belirten Engin Onal, ilk etapta halka iyi bir gazete sunmak ve sehrin
sorunlarini ilgili makamlara ulastirabilmek amaciyla gazeteleri gerek niteliksel gerekse
niceliksel olarak donanimli bir hale getirdikleri sdylemektedir. Ayrica bu konuyla ilgili
olarak sunlar1 ifade etmektedir:

“2018 yihimin ilk ayinda renkli olarak 120 kategorisinde iki tane gazete

pivasaya stirdiik. Teknik elemanlart Adana’dan getirdik. Hakkari tarihinde

ilk defa renkli gazete basimini gerceklestirdik. Her bir gazete 10 sayfaydi...

Fakat buna ragmen Dbirlesmemize ragmen, ne acidwr ki bizim hep

karsilastigimiz aci gergek su; ekonomik sorunlardan dolayr biz bu gazeteyi,

bu kalitede halkimiza sunmaya devam edemedik. Bu is yaklasik 3 ay stirdii.”
(Engin Onal ile kisisel iletisim, 11.07.2018).

Personel maaglari, kira, vergi gibi giderlerin yani sira renkli gazete basmak i¢in
kullanilan kalip, miirekkep gibi ekstra maliyetler g6z oniine alindiginda Hakkari yerel
gazetelerinin mevcut sermaye yapist ve gelir kaynaklar1 ile bu isi daha fazla
siirdiirmelerinin miimkiin olamayacag1 ortadadir. Bu nedenle, yoredeki yerel gazeteler
renkli baski yapmayi kisa bir siire devam ettirebilmislerdir. Nitekim Hakkari’de yerel
basina yonelik birtakim olumlu gelisimler yasansa da yerel gazetelerin giiclii sermaye
yapilarina sahip olmamalarina bagli olarak, bu gelismelerin devamlili§inin

saglanamadig goriilmektedir.
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3.2.1.2. Televizyonlar

Hakkari kentinde yapilan arastirmalar neticesinde 2019 itibariyle yorede herhangi
bir yerel televizyonun bulunmadigi ancak Hakkari’de ge¢mis donemlerde yerel

televizyonlarin faaliyet gosterdigi tespit edilmistir.

Gazete, radyo ve dergiye oranla televizyon kanali agmanin daha maliyetli oldugu
bilinmektedir. Bu maliyetlerin biiyiikk kismi, teknik ekipmanlarin yani sira lisans
ticretlerinden olusmaktadir. Bu anlamda yorenin sosyo-ekonomik yapisi ile televizyon
kanali agma maliyetleri g6z oniline alindiginda ydrede televizyon kanali agmanin ya da

acilan bir kanalin uzun siire ayakta kalmasimin miimkiin olamayacag sdylenebilir.

Gliniimiizde yorede aktif olarak faaliyet gOsteren bir televizyon bulunmamasina
ragmen iilkemizde 6zel televizyon kanallarinin kurulmaya baslandigi 1990’1l yillarla
birlikte yorede de bu yonde girisimler olmustur. Bu anlamda Hakkari’nin Yiiksekova
ilgesinde 1993 yilinda televizyon kurmak i¢in altyapi ¢alismalarina basladiklarini ifade
eden Senar Yildiz, 1994 yilinda “Yiiksekova Feza TV” adiyla bir televizyon
kurduklarini, bu kanalin ilk onceleri resmi miiracaat yapilmadan faaliyet gdsterdigini
fakat daha sonra Yorem Radyo-Televizyon A.S.’yi kurarak kanalin yasal bir zemine
oturtuldugunu ve faaliyetlerine devam ettigini belirtmektedir. Bunun yaninda Yildiz,
Feza TV ile ilgili olarak sunlar1 sylemektedir:

“Yiiksekova Feza TV’yi Ben, Necip Capraz ve Nevzat Alter birlikte kurduk.

Ama televizyonu bize kim kurdu? Donemin milletvekili Mustafa Zeydan

kurdu. Mustafa Zeydan destek vermese kuramazdik... Biz televizyon

kurdugumuzda, Tiirkiye'de ¢ok az yerde televizyon vardi. Mesela, Van’da
bile yoktu.” (Senar Yildiz ile kisisel iletisim, 28.06.2019).

Tiirkiye’de 6zel televizyon yaymciligiin baglamasindan kisa bir siire sonra kentin
ilk televizyon kanali olan Yiiksekova Feza TV, donemin Hakkari milletvekili Mustafa
Zeydan’in destekleriyle kurulmus ve yoredeki yerel televizyonculuk faaliyetleri
baglamistir. Bu kanalin 3 y1l boyunca faaliyet gosterdigini belirten Yildiz, o donemde
ekonomik sikintilar yasadiklarinmi fakat kanalin asil kapanma sebebinin “Bir canli yayin
swrasinda malzemelerimize el konuldu.” oldugunu belirtmekte ve bunun gerekcesini de
sOyle ifade etmektedir: “Dénemin HADEP milletvekili adaylarimi, diger adaylarla
birlikte biz yaymma ¢ikarttik. O zaman malzemelerimize el konuldu.” (Senar Yildiz ile
kisisel iletisim, 28.06.2019).
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Yiiksekova Feza TV’nin kurulmasi, ekonomik olarak giiclii sermaye vasitayla
gerceklesmistir. Yayimncilik faaliyetleri esnasinda ekonomik sikintilar yasansa da kanalin
asil kapanma nedeninin ekonomik olmadig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin o donemdeki
siyasi konjonktiiriine bakildiginda; Kiirt siyasi partilerinin kapatildigi, milletvekillerinin
dokunulmazliklarimin kaldirildigi ve hatta tutuklamalarin gerceklestigi bir siirecin
yasandigi bilinmektedir. Bu nedenle, Feza TV ’nin donemin siyasi kosullarina baglh

olarak kapatildig1 sdylenebilir.

Hakkari’de Yiiksekova Feza TV ile baslayan yerel televizyon hayati, aym
donemlerde kent merkezinde de baslamigtir. Liseyi bitirdikten sonra yerel gazetelerde
alayli olarak yetisen ve yillarca burada gazetecilik yapmis olan Hakan Tas tarafindan

1995 yilinda, Hakkari’nin ikinci yerel televizyon kanali olan “Zap TV” kurulmustur.
O donemle ilgili olarak Hakan Tas sunlar1 dile getirmektedir:

“Yillarca Hakkari'de gazetecilik yaptim. Tiirkiye'de dzel televizyon
kanallarmin agiimasiyla birlikte Hakkadri'de bunun boslugunu hissettim ve
bu yonde ¢alismalara basladim. O zamanlarda ben bir video ve kiiciik bir
alici ile seytamin aklina gelmeyecek ilkel cihazlarla 1995 yilinda Hakkari'ye
televizyon kazandirdim. Adini Zap TV koydum. Belki mecburiyetten belki de
olmadigindan dolayr herkes izlemek zorundaydi. Ciinkii baska yer yoktu,
baska kanal yoktu. Orada yine amatordiik. Kisitl imkdanlara ragmen
Hakkari’de olup biten her seyi ekrana getirebiliyorduk. Ondan sonra yavas
vavas ilgelere agildim. Hep boyle Hakkari’'nin giizelliklerini, dogasini,
kiiltiiriinii yansittim. Yetismig eleman yoktu. Yani boyle ¢ok gorkemli haber
programlari, belgeseller, kiiltiirel etkinlikler yapabilecek bir kadro ve
ekibim yoktu. Tek basimaydim ve tek basima oldugum icin her geye
vetisemiyordum. Ama yine de Hakkdri'de olup biten her seyden millet
haberdar olabiliyordu.” (Hakan Tas ile kisisel iletisim, 09.07.2018).

1995 yilinda Zap TV’nin kurulmasiyla Hakkari merkezde yaymncilik faaliyetleri
baslamis fakat uzun soluklu olamamistir. Resmi basvuru yapilmadig: i¢in ayni yil
icerisinde Zap TV’nin kapatildigini belirten Tas, resmi bagvuru yapamamasini bu isin
cok maliyetli olmasindan kaynaklandigini sdylemektedir. Bunun yaninda:

“Imkéanimiz olmadig1 icin resmi olarak acamiyorduk. Simdi gelir yok.

Mesela her yerde bu isi yapanlar, reklam karsiligi gelir saglayabiliyorlar.

Bizde boyle bir gelir yoktu. Hakkari kiigiik bir yer oldugu i¢in
yasatamiyorduk.” demektedir (Hakan Tas ile kisisel iletisim, 09.07.2018).

Bu olaydan sonra yeni bir kanal agmak igin tekrar girisimlere baslayan Tas, 1996
yilinda “Kanal 30” adiyla yeni bir televizyon kanali agmis fakat yayina basladiktan 1 ay
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sonra ayn1 gerekceyle kapatilmistir. Bundan 1 yil sonra tekrardan “Hakkari TV” adiyla
yeni bir televizyon kanali agtigin1 dile getiren Tas bu kanalla ilgili olarak: “Ben son bir
defa 1997 de Hakkdri TV adiyla yeni bir kanal a¢tim. Bu defa yasa dis1 kanal actigim
gerekgesiyle yargilandim ve malzemelerime el konuldu.” demektedir (Hakan Tas ile
kisisel iletigsim, 09.07.2018).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacag: iizere, yorede televizyon yaymnciligl i¢in
girisimlerde bulunulmus ancak ekonomik nedenlerden dolayr uzun silirmemistir.
Hakkari’de 1994 yilinda Yiiksekova Feza TV ile baslayan yerel televizyon hayati, 1995
yilinda Zap TV, 1996’da Kanal 30 ve 1997°de ise Hakkari TV ile devam etmistir.
Ancak yasal olmadig1 gerekcesiyle kent merkezinde bulunan ii¢ televizyon kanali

kapatilmistir.

Ote yandan yorede dort farkli televizyon kanali kurulmus olmasina ragmen
bunlardan Zap TV, Kanal 30 ve Hakkari TV’nin birbirinin devami olduklar
goriilmektedir. Bu durum Tokgo6z’iin yapmis oldugu “Yerel medya kuruluslari yayin
vasamina baslayabilmekte, kapanabilmekte, yeniden yayin yasamina girebilmektedirler.

Bu yapt siiregelmektedir.” saptamasini dogrular niteliktedir (Tokg6z, 2001: 6).

Sonug olarak Hakkari’de 3yil kadar siiren yerel televizyon faaliyetleri, Yiiksekova
Feza TV ile Zap TV’nin devami niteliginde olan Hakkari TV nin teknik ekipmanlarina
devletin el koymasiyla birlikte sona ermistir. Bu anlamda Yiiksekova Feza TV ile
Hakkéri TV nin ikisi de devlet tarafindan kapatilmistir. Ancak Hakkari TV, ekonomik
olarak gii¢lii yatirimlarla kurulmadig: i¢in gayri resmi faaliyet gostermis ve yasal bir
zemini olmadigi gerekgesiyle kapatilmistir. Yiiksekova Feza TV ise giiglii sermaye
destegiyle kurulmug fakat donemin siyasi nedenlerine bagli olarak kapatilmistir.
Nitekim bu iki televizyon kanalinin kapatilmasindan sonraki siirecte, yorede televizyon
alanma bagka yatirnmlar yapilmamigtir. Boylece Hakkari’deki yerel televizyon hayati

glinlimiize kadar fiilen sona ermistir.

Tirkiye’de 1980 yilindan sonra degisen ideolojik ve siyasal iklim sonrasinda
bolgede silahli ¢atigmalarin yasandigi bir ortam olusmustur. Olusan bu ortam, bolgede
sosyal ve kiiltiirel] yasamin yaninda sanayi ve ticaretin gelismesini de olumsuz yonde
etkilemistir. Bu durumun, gii¢lii sermaye sahiplerinin -diger sektdrlere oldugu gibi-

yorede medya sektoriine biiyiikk yatirimlar yapmamasina neden oldugu sdylenebilir.
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Ayrica bu durumun yorede ozgilir bir bigimde gazetecilik meslegini icra etmeyi
zorlastirdigint ve buna bagl olarak yerel basiin gelismesini olumsuz yonde etkiledigi

sOylenebilir.

3.2.1.3. Radyolar

Hakkari yoresindeki ilk yerel radyonun yaym hayatina baslamasi, 1994 yilina
tekabiil etmektedir. Hakkari’nin Yiiksekova ilgesinde 1994 yilinda kurulan Yiiksekova
Feza TV’den birka¢ ay sonra yine 1994 yilinda Feza FM’i aymi ekiple kurduklarini
belirten Yildiz, bu radyonun da Yiiksekova Yorem Radyo-Televizyon A.S. biinyesinde
kuruldugunu ve radyonun da 1997 yilinda televizyon ile birlikte kapatildigini
sOylemektedir (Senar Yildiz ile kisisel iletisim, 28.06.2019).

Aslen Izmirli olan Muzaffer Kaya ve ailesinin 1995 yilinda Hakkari’ye gelerek
Klas FM’1 kurdugunu belirten Tas, 1997 yilinda kendilerinden radyoyu satin aldigini ve
adim1 Hakkari FM olarak degistirdigini ifade etmektedir (Hakan Tas ile kisisel iletisim,
16.06.2019). Bununla birlikte radyonun yorede ¢ok sevildigini ve tutuldugunu dile
getiren Tas, tek mikrofon ve tek vericiyle radyonun 10 yil devam ettigini fakat
ekonomik nedenlerden dolay1 radyoyu 2007 yilinda Yiiksekovali bir is adamina sattigini
dile getirmektedir (Hakan Tas ile kisisel iletisim, 09.07.2018). Radyoyu 2007 yilinda
Sadrettin Giivener adli bir i adaminin satin aldigin1 ve bu donemde radyoda ¢aligtigini
belirten Kaya ise, radyonun bu donemde de icinde bulundugu ekonomik sikintilari
asamadigini ve reklam geliri elde edemedikleri i¢in 2009 yilinda radyonun kapatildigini

sOylemektedir (Serkan Kaya kisisel iletisim, 18.06.2019).

1996 yilinda kapatilan Feza FM’in ardindan yine Mustafa Zeydan’in destegiyle
ayni yil igerisinde Yiiksekova’da Dogu Radyo’yu Necip Capraz ve Nevzat Alter ile
birlikte kurduklarmi ifade eden Yildiz, reklam geliri elde edemedikleri i¢in vergi
borg¢larini ve personel maaslarini 6demediklerini ve bundan 6tiirii, bu radyonun 2005 ya
da 2006 yilina kadar faaliyet gosterebildigini sdylemektedir. Bu ise ilk once 3 ortak
olarak basladiklarin1 belirten Yildiz, daha sonra Kemal Arslan adinda baska birinin de
kendilerine ortak oldugunu ve “Hakkdri'de radyo- televizyon kurmamiza en biiyiik

destegi Mustafa Zeydan verdi. O olmasaydi, biz yapamazdik, a¢amazdik. Her
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asamasinda bize ekonomik destegi saglayan oydu. Biz sadece girigimde bulunduk.”

demektedir (Senar Yildiz’ ile kisisel iletisim, 28.06.2019).

Goriildigi tizere 1994 yilinda yorede faaliyetlerine baslayan yerel radyolar,
ekonomik nedenlere bagli olarak kapanmistir. Hakkari’deki radyolarin faaliyetlerine
devam edebilmesi i¢in kurulan yeni ortakliklar ya da radyolarn el degistirmesi de
¢oziim olmamis ve 2009 itibariyle yoredeki son radyo da yeterli finansman destegi
saglayamadigi i¢in kapanmistir. Bu anlamda, yerel radyolarin 6zellikle reklam geliri

toplayamadiklari i¢in kapandig1 sdylenebilir.

Yapilan aragtirma sonucunda 2009 yilindan 2018 yilina kadar gecen siirede
yorede baska bir radyonun faaliyet gostermedigi anlasilmigtir. Ancak 2018 yilinda
yoredeki yerel radyo faaliyetleri yeniden baslamistir. Asagidaki tabloda Hakkari’deki

yerel radyolarla ilgili bilgilere yer verilmistir.

Tablo 3.5. Giiniimiizde Hakkari’deki Yerel Radyolar

Sira Radyonun Adi Kurulus | Bant | Frekans Internet Adresi
No Yili
1 Cukurca FM 2018 FM 911 http://cukurcafm.com
2 Yiiksekova FM 2019 FM 95.1 -
3 Hakkari FM 2019 FM 96.6 http://www.hakkarifm.com
4 | Hakkari Sesi Radyosu® 2019 FM 95.0 -

*Not: Tablodaki veriler yoredeki arastirmalar sonucunda hazirlanmistir.

2018 yilinda, yoredeki yerel radyo faaliyetlerine devlet tarafindan tekrardan
baslandigini belirten Bekir Ozarslan:

“Gegtigimiz yil mayis ayinda Igisleri Bakanhgi ve TRT'nin ortak

protokoliiyle “Cukurca FM” kuruldu. Daha sonra orada olumlu tepkiler

alinca Yiiksekova ve Hakkari'yve de radyo kuruldu... Cukurca’dan sonra 1

Mayws 2019 tarihinde Hakkari merkez ve Yiiksekova ilgesine radyo, ayni
anda kuruldu.” demektedir (Bekir Ozarslan ile kisisel iletisim, 17.06.2019).

Tablo 3.5.’e bakildiginda 2019 itibariyle yorede dort® tane yerel radyonun yayin
yaptig1 ve bu radyolardan Cukurca FM ile Hakkari FM’in kendilerine ait internet

sayfalar1 iizerinden de faaliyet gosterdikleri anlagilmaktadir. Bu dort radyo igerisinde

7 Ayrica Senar Yildiz, Dogu Radyo’nun faaliyet gosterdigi dénemlerde, Hakkari’nin Semdinli flgesi’ne
verici kurduklarini ama ekonomik nedenlerden dolay1, burada radyoyu kuramadiklarini ifade etmektedir.
8 Hakkari Sesi Radyosu, 2019 yilinda Hakan Tag tarafindan kurulmus ve giiniimiizde test yayinlarina
baglamustir.

°Bu radyolarin yam sira, Hakkari’nin Otluca Kdyii’nde bulunan Dag ve Komando Tugay1’nda bir dSnem
Stimbiil FM adiyla bir radyo kanali kurulmus ve faaliyet gdstermistir.



http://cukurcafm.com/
http://www.hakkarifm.com/
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Hakkari Sesi Radyosu; Cukurca FM, Yiiksekova FM ve Hakkari FM’den farkli olarak

6zel miitesebbis tarafindan kurulmustur.

Sonu¢ olarak 2018 yiliyla Hakkari’de devlet eliyle radyolarin kurulmasinin
yorede Ozel sektoriin bu alana yeniden yatirirm yapmasini beraberinde getirdigi ve

yorede unutulmaya yiiz tutmus bir sektdr olan radyoculugun, yeniden canlanmaya

basladig1 sdylenebilir.

3.2.1.4. Dergiler

Hakkari ilinde giiniimiizde 6zel olarak yaym hayatini devam ettiren bir dergi
bulunmamasina karsin daha dnceki yillarda Hakan Tas tarafindan “Bergelan” adiyla bir
dergi yayinlandig: tespit edilmistir. Bergelan Dergisi’nin 1998 yilinda yayin hayatina
basladigini ifade eden Tas, bu konuyla ilgili olarak sunlar1 sdylemektedir:

“lik dergi siyah beyaz c¢ikti. Baskiyr kimi zaman Erzurum Bakanlar

Matbaast 'nda kimi zaman Kahramanmaras'ta yapiyorduk. Imkdnlar kisitl

oldugu icin baskiyi, Hakkari ve Van'da yapamiyorduk... Dergiyi ayda bir

ctkartryordum. 21 sayist ¢ikti. Yani iki yil siirdii. Teknoloji gelistik¢e ben de
dergiyi gelistiriyordum. Dergi, Erzurum ve Maras baskilariyla once siyah
beyaz basladi. Daha sonra Izmir, Istanbul baskilariyla renkli ve orijinal
dergiler ¢ikarttim. Daha sonra derginin ismini “Hakkdri Dergisi” olarak

degistirdim. ” (Hakan Tas ile kisisel iletisim, 09.07.2018).

1998 yilinda yayin hayatina baslayan Bercelan Dergisi’nin, 2 yil faaliyet
gosterdikten sonra kapanmasinin yine ekonomik nedenlerden kaynaklandigin1 séyleyen
Tas, derginin ¢ok ilgi gordiigiinii fakat yeterli destegi alamadig1 i¢in kapandigini su
sozleriyle ifade etmektedir:

“Yani simdi abone usulii yapamiyorsun, satamiyorsun, kimseden
para alamiyorsun. Insanlar begeniyor, alkiglyyor ama destek vermiyor.

Hakkari ortami bu sekilde. Cok az kisi destek veriyordu. Ben dergi yasasin

diye ¢ok ciizi bir fiyat koyuyordum ama destek vermiyorlardr.” (Hakan Tas
ile kisisel iletisim, 09.07.2018).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacag1 iizere yorede dergicilik faaliyetleri
cesitlilik arz etmemektedir. Hakan Tas’in girisimleriyle Hakkari’de dergicilik
faaliyetleri baglamis fakat ekonomik nedenlerden dolayr fazla uzun siirmemistir.
Nitekim Hakkari’de 6zel dergicilik faaliyetlerinin uzun soluklu olmadig: ve yalnizca iki

yil varlik gosterebildigi anlagiimaktadir.
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3.2.1.5. Hakkari’de Internet Gazeteciligi

Diinyada internet gazeteciliginin baglangici olarak kabul edilen 1993 yilindan kisa
bir siire sonra iilkemizde de bu konuda gerekli yatirimlar yapilmistir. 1995 yilinda
Aktiiel Dergisi’nin internet ortamina ge¢mesinin ardindan geleneksel yapidaki basili
gazetelerin yani sira yalnizca internet iizerinden yayincilik yapan internet gazeteleri

ortaya ¢ikmis ve hizla yayginlagmistir.

Hakkari’de 2002 yilinda basili gazetelerin disinda yalnizca internet ortami
lizerinden faaliyet gdsteren ve sehirdeki gelismelerin yani sira bolgesel, ulusal ve diinya
gindeminden de haberlerin paylasildigi internet haber siteleri de faaliyetlerine
baslamistir. Basili gazetelerden bagimsiz olarak faaliyet gdsteren bu gazeteler, anlik
paylasim yapabilmekte ve sosyal medya hesaplar1 {izerinden de okuyucuya

ulasabilmektedirler.

Calisma kapsaminda yapilan arastirmalar neticesinde 2002 yilinda baslayan bu
stirece Hakkari’deki geleneksel gazetelerin biiyiik ¢ogunlugunun uzun bir siire kayitsiz
kaldig1 ve 2015 yili 6ncesinde yerel gazetelerin (Yiiksekova Haber ve Hakkari Posta
gazeteleri disinda) internet ortaminda faaliyet gostermedigi tespit edilmistir. Goriisiilen
gazete sahipleri bu durumu, ekonomik nedenlere baglamaktadirlar. Basin flan Kurumu
tarafindan yerel gazetelerin internet sayfasi kurma sartinin getirilmesinden sonra
internet ortamina gectiklerini belirtmektedirler. Boylece Hakkari’de yayinlanan gilinliik
ve haftalik basili gazetelerin kendilerine ait web sitelerini kurmalariyla basili
gazetelerde yer alan haberler, internet ortamindan da okuyucularla paylasilmaya

baglanmistir.

Internet gazeteciliginin iilkemizde hizla yayginlasarak geleneksel yapilar iizerinde
neden oldugu doniisiim g6z oniine alindiginda Hakkari’deki geleneksel gazetelerin bu
durumdan ¢ok etkilenmedigi sdylenebilir. Ayrica Hakkari’deki geleneksel yapidaki
gazetelerin gelisen iletisim teknolojilerini etkin bir bigimde kullanarak hedef Kitlesine
ulagsma noktasinda yetersiz kaldig1 da sdylenebilir. Giinlimiizde Hakkari’deki internet

haber siteleri agagidaki tabloda gosterilmektedir.
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Tablo 3.6. 2019 Y1l itibariyle Hakkari {linde Faaliyet Gosteren Haber Siteleri'®

Sira | Haber Sitesinin Internet | Kurulus Tarihi Imtiyaz Sahibi
No Adresi
1 www.hakkarihabertv.com 2009 Savas Tas
2 www.hakkarihalkhaber.com 2016 Necman Ertus
3 www.hakkariobjektifhaber.com 2015 Mehmet Ozkan
4 www.hakkariprestijhaber.com 2012 Saban Celik
5 www.hakkariajans.com 2019 Cetin Ozdemir
6 www.yuksekovagundem.org 2011 Musa Diizenci
7 www.yuksekovaguncel.org 2008 Cahit Yigit
8 www.yuksekovahaber.com.tr 2002 Erkan Capraz
9 www.semdinlihaber.gen.tr 2019 Azer Demir

*Not: Tablodaki veriler haber sitelerinin web sayfalarindan ve yorede yapilan arastirmalar sonucunda
hazirlanmastir.

3.2.2. Yapisal Ozellikleri Bakimindan Hakkari Yerel Basimi
3.2.2.1. Sahiplik Yapisi

Hakkari’de yerel basinin gelisimi, matbaacilik sektoriine yapilan yatirimlar ile
paralellik gostermektedir. Girgin, yerel gazete sahiplerinin biiyiikk bir kisminin asil
mesleginin matbaacilik oldugunu séylemektedir (Girgin, 2009: 262). Bu anlamda
Nejdet Atabek de yerel gazete ¢ikaranlarin biiylik g¢ogunlugunun asil islerinin
matbaacilik olduguna dikkat ¢ekmekte ve bu gazetelerin bir kisminin sadece resmi ilan
almak igin c¢iktiklarma vurgu yapmaktadir. Bununla birlikte yerel gazetelerin
bircogunun gazetecilik yapmak gibi bir amaci olmadigmi belirten Atabek, bu
gazetelerde Tiirkge’nin ¢ok kotii kullanildigini ve haber yazim kurallarina uyulmadigini
ifade etmektedir. Bu nedenle yerel basinin; faaliyet gosterdigi yoredeki insanlari
haberdar etme, yerel yonetimler ile yerel halk arasinda bir koprii islevi gorme ve
kamuoyu olusturma gibi demokratik islevlerini tam olarak yerine getirememektedir (N.
Atabek, 2005a: 73).

Yerel basinda bulunan gazetelerin bir boliimiiniin babadan ogula gectigini ifade
eden Girgin, bu gazetelerin teknolojik olarak ¢aga kendini uyarlayamadigini ve eski
yontemlerle dizilip basildigini sdylemektedir. Bununla birlikte, iki ya da tg¢ kisinin

calistigi ve 50 ile 150 arasinda bir satisi olan bu gazetelerin; resmi ilan gelirlerinin

10 Tabloda verilen haber sitelerinin yam sira, Hakkari’de farkli donemlerde faaliyet gostermis, fakat gesitli
nedenlerle kapanmis baska haber siteleri de bulunmaktadir. Bu haber siteleriyle ilgili kesin bilgiler elde
edilmediginden tabloya konulmamastir.
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yaninda matbaada yapilan diger islerle ayakta kalmaya c¢alistigini belirtmektedir
(Girgin, 2009: 240).

Irfan Erdogan, 2007 yilinda “Tiirkiye’de Gazetecilik ve Bilim iletisimi” adli
calismas1 kapsaminda yapmis oldugu aragtirmalardan elde ettigi bulgular neticesinde;
yerel gazeteci ile gazete ¢ikartan matbaact sermeyenin biiyiik ¢ogunlugunun (%70.3)
matbaa ve gazete diginda yatirimi olmadigini, 6te yandan yerel basin sermeyesinin
%19.1’nin ise gazete ve matbaa disinda tek bir alana yatirnm yaptigini sdylemektedir.
Bunun yaninda insaat, reklam ve diger medyanin ( dergi, radyo, tv gibi) yan1 sira elli
kadar farkli alanda faaliyet gOsterenlerin gazetecilik yaptigim1 ifade etmektedir

(Erdogan, 2007: 139).

Hakkari yerel basininin miilkiyet yapisi hakkinda yapilan arastirma sonucunda

hazirlanan Tablo 3.7’deki veriler ile yukarida verilen bilgilerle 6rtiismektedir.

Tablo 3.7. Hakkari Basininin Miilkiyet Yapisi

Yayinin Adi Yayinin Sahibi Sektorel Sektor Disi
Yatirimlari Faaliyetleri
Hakkari Halkin Sesi Fatih Keskin Matbaacilik Siyasetci
Gazetesi Metin Kagmaz Matbaacilik -
Metin Keskin Matbaacilik -
Ishak Ertus Matbaacilik
Engin Onal Matbaacilik -
Adnan Onal Matbaacilik —
Necip Onal Matbaacilik —
Hakkari i1 Sesi Gazetesi Hekim Ciftci Matbaacilik Ciftci
Kadir Kog Matbaacilik Giivenlik Gorevlisi
Adil Boga Matbaacilik —
Adnan Hatipoglu Matbaacilik Emekli
Rahmi Er Matbaacilik —
Murat Onal Matbaacilik =
Ova’nin Sesi Gazetesi Ali Yigit Matbaacilik —
Yiiksekova Halkin Sesi Ali Yigit Matbaacilik —
Gazetesi
Semdinli Haber Gazetesi | Sefer Er Matbaacilik —
Semdinli Yorem Gazetesi | Halit Yigit Matbaacilik —
Haber Cukurca Gazetesi | Yiiksel Onal Matbaacilik -
Cukurca Sesi Gazetesi Ishak Ertus Matbaacilik -
Cukurca Objektif Rahmi Er Matbaacilik —
Gazetesi
Hakkéri Sesi Radyosu Hakan Tas Radyo —

*Not: Tablodaki veriler Hakkari kentinde yapilan arastirmalar sonucunda hazirlanmistir.
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Tablo 3.7°e bakildiginda Hakkari’de yerel gazetecilik yapanlarin biiylik
cogunlugunun asil mesleklerinin matbaacilik oldugu gozlemlenmektedir. Tablo 3.1. ile
Tablo 3.7.’deki veriler karsilastirildiginda yoredeki medya yapilanmasinin yaygin
basindan farkli olarak geleneksel yapisin1 korudugu sdylenebilir. Hakkari yerel basinin
ilk ornekleri konumunda bulunan Hakari Sesi, Uyamis ve Halkin Sesi gazeteleri
giintimiizde faaliyet gostermemelerine karsin aile bireylerinin babadan kalma meslekleri
devam ettirdikleri ve bu anlamda geleneksel yapinin korunmasina katki sagladiklari

diisiiniilebilir.

Hakkari yerel basini genel olarak degerlendirildiginde yaygin basinda goriilen
tekellesmelerin  yasandigi fakat bunun lIstanbul kaynakli medyada gériilen
tekellesmelerden birkag yoniiyle farklihk gosterdigi sdylenebilir. Oncelikle yorede
giiclli bir sermaye yapisinin olmamasi ya da gii¢lii sermaye sahiplerinin medya alanina
yatirim yapmamasi nedeniyle, yasanan tekellesmeler yaygin basindakinden farkli olarak
yalnizca gazete/matbaa sektoriinde gergeklesmistir. Bu yoniiyle, yaygin basinda goriilen
dikey ve capraz tekellesmeler yasanmamaistir. Ayrica gazetecilik/matbaacilik sektoriinde
yasanan bu tekellesmeler, yaygin basinda goriilen biiyiik sermayenin kii¢iigii ezdigi ya
da yok ettigi bir yapida degildir. Hakkari yerel basininda gergeklesen tekellesmelerin

tek amaci, resmi ilan pastasindan daha fazla pay alabilmektir.

Basin ilan Kurumu’nun (BIK) Resmi Ilan ve Reklamlar ile Bunlar1 Yayinlayacak
Siireli Yayinlar Yonetmeligi’nin 9. maddesinde, vasifli statiisiinde olan gazetelerin
yayinlandigi yerlerde bulunan alt vasifli gazetelere resmi ilan verilmeyecegi
belirtilmektedir. Ayrica ayn1 yonetmeligin 83. maddesinde, valiliklerin gérev alaninda
bulunan bolgelerde resmi ilan yaymlama hakkini kazanmis ya da devam ettiren vasifli
bir gazetenin olmamasi durumunda alt vasifli gazetelere resmi ilan yayinlama hakkinin

verilebilecegi yazmaktadir (https://www.bik.gov.tr/mevzuat/).

Tablo 3.4.’teki verilere bakildiginda Hakkari’nin Semdinli ve Cukurca ilgelerinde
yayinlanan 5 gazetenin de alt vasifli oldugu goriilmektedir. Bu ilgelerde vasifli bir
gazetenin olmasi durumunda var olanlarin resmi ilan yaymlama hakki elde edemeyecegi
yonetmelikte de belirtilmektedir. Bu anlamda, Hakkari’de yasanan tekellesmelerin
yaygin basinda goriilenden farkli olarak sektorde hakimiyet kurma mantigiyla degil;

resmi ilanlardan daha fazla yararlanabilmek amaciyla gerceklestigi ortadadir.


https://www.bik.gov.tr/mevzuat/
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Tablo 3.1.°deki bilgilere bakildiginda resmi ilan pastasindan daha fazla pay
alabilmek i¢in yasanan tekellesmelerin kentin farkli bolgelerinde oldugu goriilmektedir.
2003 yilinda Hakkari merkezde Hakkari Posta Gazetesi’ni yaymlamaya baslayan Rahmi
Er, herhangi bir yerel gazetenin bulunmadigi Hakkari’nin Cukurca ilgesinde 10 Nisan
2013 tarihinde 6nce Haber Cukurca Gazetesi’ni daha sonra 2014 yilinda Cukurca
Yenigiin Gazetesi’ni ¢ikarmaya baslamistir. Yine, Ishak Ertus’un ilk olarak 2013
yilinda Hakkari merkezde Hakkari Yanki Gazetesi’ni ¢ikarmasi, 2014 yilinda ise
Hakkari’nin Cukurca ilgesinde Cukurca Objektif adiyla ikinci bir gazete yayimlamaya

baslamasi buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Hakkari’deki medya yapilanmasia bakildiginda yaygin basinda goriilen sektor
dis1 giiclli yatirimlarin olmadigi, sektor disinda faaliyetleri bulunan kisilerin ¢ogunun ise
babadan kalma meslekleri devam ettirebilmek adina bu isi yaptiklar1 goriilmektedir.
Sektor disinda faaliyetleri bulunan kisiler, asil olarak gazetecilik ve matbaacilikla

ilgilenmemektedirler.

Genel olarak Hakkari medyasinin sahiplik yapisina bakildiginda ise gazetecilik ve
matbaacilik alanlarinin birbirine eklemlendigi ve 6zellikle birkag ailenin agirlikli olarak
gazetecilik/matbaacilik sektdriinde yogunlastigi goriilmektedir. Onal ailesi kentin gesitli
bolgelerinde bu alanda faaliyet gostermektedir. Yigit ailesinin ise Yiiksekova ve
Semdinli ilcelerinde yogunlastigi ve Yiiksekova’da bu alanda tekel konumunda
olduklar1 anlasilmaktadir. Ayrica Er ailesinin de Hakkari merkezinde, Cukurca ve

Semdinli il¢elerinde faaliyet gostermesi buna drnek olarak gosterilebilir.

Sonu¢ olarak sanayi ve ticaret hacmi bakimindan gelismemis olan Hakkari
kentinde yerel medyaya, giiclii sermaye sahipleri tarafindan yatirimlar yapilmamuistir.
Bunun en 6nemli sebebi, gii¢lii sermaye sahiplerinin yerel medya araciligiyla daha fazla
kar etme olanaklarinin bulunmamasi olarak degerlendirilebilir. Ticari olarak fazla bir
getirisi olmayan hatta giintimiizde ekonomik nedenlerden &tiirii birlesen ya da kapanan
yerel medya kuruluslarinin bu yoniiyle giiclii sermaye sahiplerini cezp etmedigi
goriilmektedir. Bundan otiiri giinlimiizde Hakkari yerel medyasinda faaliyet gosteren
herhangi bir televizyon kanali ya da dergi bulunmamaktadir. Mevcut yapilar ise

ekonomik olarak biiyiik zorluklar yasamakta ve kapanma tehlikesiyle kars1 karsiyadir.
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3.2.2.2. Yayin Siireleri

Yerel basinin en 6nemli sorunlarindan birisi de devamliligi saglayamamaktir. Bu
durum, kurumsal agidan ticari isletmelerin ayakta kalamamasina ve kapmasina giden bir
stirece neden olmaktadir. Ekonomik yapilarinin zayif olmasi nedeniyle birgok gazete
kapanmasa bile yayin siirelerinin aksamasi ya da degismesi s6z konusudur (Yasin,

2009: 129-130).

Gazetelerle ilgili olarak {izerinde durulmasi gereken bir diger nokta da giinliik
olarak ¢ikan gazetelerin yani sira diger gazetelerin yayin siireleridir. Bu yayin siireleri
cesitlilik gostermekle beraber haftalik, haftada iki, on giinde bir, on bes giinliikk ya da
aylik olarak degismektedir. Bunun yaninda, bazi gazetelerin yayin siireleri ile ilgili
kesin bilgi edinmek oldukga giigtiir (Tokgoz, 1982: 305). Ayrica belirtilmesi gerekir ki
giinliik olarak yayinlanan gazetelerin disinda kalan bazi gazeteler yayin siirelerine
uymamakta, gazetede vyer alacak kadar haber veya metin bulundugunda
yayimlanmaktadir (Girgin, 2009: 264).

Hakkari’de ¢ikan dokuz gazete giinliik ya da haftalik olarak yayilanmaktadir. Bu
gazetelerden vasifli durumunda olanlar giinliikk yayinlanirken alt vasifli olanlar ise
haftada bir yayinlanmaktadir. Bunun yaninda haftalik olarak yayimlanan gazetelerden
Cukurca il¢esindekiler pazartesi, Semdinli il¢esindekiler ise sali gilinleri ¢ikmaktadir.
Hakkari’deki yerel gazetelerinin yayin siireleriyle ilgili bilgiler asagidaki tabloda

verilmistir.

Tablo. 3.8. Hakkari’de Yayimlanan Gazetelerin Yayin Periyodlari'!

Sira No Yaymnin Adi Yayin Periyodu
1 Halkin Sesi Gazetesi Giinliik
2 Il Sesi Gazetesi Giinliik
3 Ova’nin Sesi Gazetesi Giinliik
4 Yiiksekova Halkin Sesi Gazetesi Giinliik
5 Semdinli Haber Gazetesi Haftalik
6 Semdinli Y6rem Haber Gazetesi Haftalik
7 Haber Cukurca Gazetesi Haftalik
8 Cukurca Sesi Gazetesi Haftalik
g Cukurca Objektif Gazetesi Haftalik

*Not: Tablodaki bu veriler Hakkari Valiligi il Basin ve Halkla iliskiler Miidiirliigii'nden elde edilen
bilgiler ile hazirlanmusgtir.

11 Hakkari’deki giinliik gazetelerden hicbiri Pazar giinii yayimlanmamaktadir.
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3.2.2.3. Personel Sayisi

Gazetelerin  kadro yapist, haber {iretim siireci ile gazete igeriginin
hazirlanmasinda biiyilk Oneme sahiptir. Gazetelerde calisan personel yapisi ise,
gazetelerin kurumsallasma diizeylerine ve mali yapilarina baglh olarak degismektedir
(Yasin, 2009: 144). Ekonomik yonden ¢ok kisitli imkanlarla hayatta kalmaya g¢alisan
yerel gazetelerin bu nedenle yeterli sayida eleman istihdam edemedigini belirten Gezgin
(2007: 178), bu gazetelerin O6zellikle uzman personel istihdam etme konusunda
ekonomik yapilarina bagl olarak sikintilar yasadiklarini séylemektedir. Ulusoy da yerel
gazetelerin ekonomik nedenlere bagli olarak ihtiyaci oldugu halde ¢ok az eleman
istihdam edebildigine dikkat ¢cekmekte ve bu nedenle yerelde ¢alisan bir muhabirin giin
igerisinde 5-6 farkli isi takip etmek zorunda kaldigma vurgu yapmaktadir (Ulusoy,
2003: 105).

Gezgin (2007: 192), yerel basinda ¢alisanlarin biiyiik bir kisminin ¢ok diisiik ticret
karsiliginda ¢alismakta oldugunu belirtmekte; Nalcioglu ise diisiik maaslarla ¢alisan bu
gazetecilerin gecimlerini saglayabilmek igin gazeteciligin yaninda ikinci bir is daha
yaptiklarina dikkat cekmekte ve gerek yerel basinda gerekse ulusal basinda caligan
gazeteciler arasinda temelde hicbir farkin olmadigmma vurgu yapmaktadir (Nalcioglu,
2007: 198). Giireli de baz1 yerel gazetelerin sahipleri ile ¢alisanlarinin ayni zamanda
ulusal bir gazetenin muhabirligini de yaptiklarini ifade etmekte ve ulusal medyada
calisan muhabirlerin ¢ogunun da gecimlerini saglayabilmek i¢in ikinci bir is daha
yapmak zorunda kaldiklarini belirtmektedir. Ayrica bu durumun ilkesel agidan,
gazetecinin bagimsizlig1 ve tarafsizligiyla bagdasmadigini sdylemektedir (Gtireli, 2007:

174-175).

Diistik ticretlere calistirilan bu personelin kalifiye de olmadigini belirten Ulusoy
(2003: 105), bu nedenle gerek haber gesitliligi gerekse de inceleme arastirma ve kose
yazilar1 bakimindan yerel gazetelerin siirli bir yapiya sahip oldugunu séylemektedir.
Gezgin ise bu durumun yerel gazeteleri hem sekil hem de igerik bakimindan olumsuz
yonde etkiledigini belirtmektedir. (Gezgin, 2007: 178).

Tokgoz (1981: 288) ise Anadolu Basini’nin haber malzemesi bulma bakimindan
da gercekten biiyiik zorluklar i¢inde oldugunu ifade etmektedir. Bunun yaninda, haber

icin gerekli malzeme bulunsa bile, bunu degerlendirebilecek eleman sayisi fazla degildir
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ya da hi¢ yoktur demektedir. Vural da Dogu ve Giineydogu Anadolu’daki gazetelerin en
onemli sorunlarindan birisinin kalifiye eleman bulmak olduguna dikkat ¢cekmekte ve
yerel gazetelerin eleman bulsalar bile, bunlar ellerinde tutmakta giicliik yasadiklarimi
sOylemektedir (Vural, 1990: 248). Bu durumun yasanmasinin nedenlerinden biri de,
1970’li yillardan sonra yerel gazetecilerin; Istanbul kaynakli gazetelerde, Anadolu
Ajansi’nda, TRT’de ya da diger haber ajanslarinda muhabir olmaya yonelmesidir

(Tokgoz, 2001: 12).

Irfan Erdogan ise, daha once belirtilen ¢alismasinda, gazetelerin gazeteci olarak
istihdam etti§i personel sayisi ile ilgili olarak elde edigi bulgulara gore; “yerel
gazetelerin yarisinda (% 50,4) gazeteci olarak sadece 3 personel ¢alismaktadr.
Gazeteci sayist 5’e ¢iktiginda bu oran % 74.8 olmaktadwr. Giinliik olmayan gazetelerin
hi¢biri besten fazla kadroya sahip degildir.” Kuskusuz, tim gazetelerin belirttigi bu 5
kisinin i¢inde, biiyiik ihtimalle gazete sahibi ile yaninda ¢alistirdig1 oglu, yakini ya da
gazeteci sifatiyla isi yiiriiten birilerinin olduguna dikkat ¢eken Erdogan, yerel basindaki
onemli sorunlardan birinin ise, vasifli gazeteciye duyulan ihtiya¢ oldugunu, ancak buna
ragmen profesyonel gazetecilerin yerel basini tercih etmediklerini belirtmektedir

(Erdogan, 2007: 179).

Yerel gazetelerin profesyonel ve nitelikli eleman istihdam etmelerinin zorunlu
oldugunu dile getiren Girgin ise, bu durumun olusabilmesi i¢in ¢alisacak olanlara uygun

ortamin saglamasi ve tatminkar bir licret ddenmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedir

(Girgin, 2009: 257).

Nitekim gazeteci de dahil olmak iizere gazetelerde ¢alisan uzman kadro dagilimi
ile ilgili bulgulardan hareketle yerel gazetelerin profesyonel kadro agisindan ne kadar
yeterli olduklarin1 gegerli ve giivenilir bir sekilde kestirmek oldukga giictiir. Cilinkii
gazetenin yapisal gereksinimine gore, personel yeterliligi de degiskenlik gostermektedir

(Erdogan, 2007: 243).

Hakkari’deki yerel gazetelerin i¢cinde bulundugu ekonomik sorunlar goz oniine
alindiginda, yeterli sayida ve kalifiye eleman istihdam edebilmelerinin miimkiin
olmadig1 goriilmektedir. Bu anlamda, goriisiilen gazete sahipleri, gazetelerinde
ekonomik sartlardan dolayi, ancak asgari diizeyde kadro olusturabildiklerini

vurgulamaktadirlar. Bununla birlikte, daha fazla personel istthdam etmek istediklerini,
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ancak ekonomik olarak bunun miimkiin olmadigini belirten Adnan Hatipoglu ise, ayrica
Hakkari’de nitelikli personel bulma konusunda da sikinti yasadiklarimi dile

getirmektedir (Adnan Hatipoglu ile kisisel iletisim, 19.07.2018).

Nitelikli personel bulunmamasinin yani sira, gazete calisanlarinin Hakkari
kosullarinda, kendilerini gelistirebilmeleri de sorun teskil etmektedir. Cilinkii Hakkari’de
gazetecilik konusunda egitim alabilecekleri herhangi bir yap1 bulunmamakta, Ote
yandan, yerel gazetelerin de ¢alisanlarii alanlariyla ilgili olarak egitim alabilecekleri
bir yere gondermeleri ekonomik nedenlerden otiirii olanakli gortinmemektedir. Bu

konuyla ilgili olarak Cengiz Harmanci sunlar1 dile getirmektedir:

“Gazetelerin maddi sorunlart olmast nedeniyle, muhabirlimizin ekipman
stkintist var. Ayrica konularinda ve alanlarinda yetersizler. Bunlari
seminerlere yollayamiyoruz, egitimlere yollayamiyoruz. Bu konuda
kendilerini gelistirmeleri i¢in onlerinde hi¢ secenekleri yok. Yani gazeteler,
personellerine maas disinda hi¢bir katkida bulunamiyorlar. Mesela,
muhabirim sen Ankara’ya git, haber nasil yapilir? bununla ilgili bir kursa
git, egitim al diyebilecek durumda degiller.” (Cengiz Harmanci ile kisisel
iletisim, 02.08.2018).

Tablo 3.9. Hakkari’deki Yerel Gazetelerin Personel Dagilimi

Yaymin Adi Sorumlu Yaz Sayfa Muhabir Kose
Isleri Miidiirii Editorii Yazari
Halkin Sesi Gazetesi 1 1 2 1
11 Sesi Gazetesi 1 1 2 1
Ova’nin Sesi Gazetesi 1 1 2 -
Yiiksekova Halkin Sesi Gazetesi 1 1 2 1
Semdinli Haber Gazetesi 1 1 2 2
Semdinli Yorem Haber Gazetesi 1 1 1 -
Haber Cukurca Gazetesi 1 1 1 -
Cukurca Sesi Gazetesi 1 1 1 -
Cukurca Objektif Gazetesi 1 1 1 -

*Not: Tablodaki veriler Hakkari kentinde yapilan arastirmalar sonucunda hazirlanmistir.

Hakkari’deki yerel gazetelerin personel durumunun gosterildigi Tablo 3.9.’daki
verilere bakildiginda yerel gazetelerin mevcut personelinin yaninda kose yazari
konusunda da 6nemli 6l¢iide yetersiz olduklar1 goze carpmaktadir. Hakkari’deki gazete
sahipleri bu konuda farkli goriisler dile getirmektedir. Bazilar1 bu durumun ekonomik
nedenlere bagli oldugunu belirtmekteyken, bir kismi1 da yorede bu isi yapabilecek

kisilerin az oldugunu ve genelde bunlarin yerel basimi tercih etmediklerini ifade
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etmektedir. Nitekim gazetelerde kdse yazarligi yapanlarin ayrica isttihdam edilmedigini,
genel olarak gazete sahipleri ya da ortaklarinin gazetelerde kose yazisi yazdiklarini

sOylemektedirler.

Hakkari’deki yerel gazetelerde kose yazari kadrosunun yaninda baski, dizgi,
dagitim gibi kadrolarin da olusturulmadigi da dikkat cekmektedir. Bu anlamda
goriisiilen gazete calisanlari, bir kisinin sadece bir gérevi olmadigini, zamana ve duruma
gore farkli isler yaptiklarmi sdylemektedirler. Ornegin gazetede ¢alisan bir muhabir

ayni zamanda gazetenin baskisindan ya da dagitimindan sorumlu olabilmektedir.

3.2.2.4. Teknolojik Altyap1

Yerel basinin sahip oldugu teknoloji, onu olumlu ya da olumsuz olarak
etkilemektedir. Bunun yaninda, sahip olmadig1 teknolojinin de bunda rolii vardir. Ciinkii
yerel basin, artik sahip oldugu teknoloji kadar ulasilabilir olmakta, okunabilmekte,
etkileyebilmekte ve kamuoyunun araci olabilmektedir. Diger bir ifadeyle teknolojiye
hakim olabilme ve teknolojiyi kullanabilme giicii, ayn1 zamanda yerel basinin da giicii

demektedir (Vural, 1997: 188).

Tiirkiye’de yayinlanan yerel gazeteler biiyiilk ekonomik sikintilar ¢cekmektedir.
Bundan 6tiirti, teknolojik agidan kendilerini yenileyememekte ve hem bigimsel hem de
icerik olarak iyi gazete c¢ikaramamaktadir (N. Atabek, 2005b: 52). Bu gazeteler
icerisinde teknolojilerinin yani sira teknik donanimlart da c¢ok eski olanlar
bulunmaktadir. Hatta aralarinda halen elle dizilen ve pedalli makineyle basilanlara

rastlanmaktadir (Girgin, 2009: 262).

Bu matbaa ve gazetelerin bircogunun aile mali oldugunu ve babadan ogula
kaldigin1 belirten Vural (1990: 245), ekonomik sikintilardan veya teknolojiye kapali
olan diisiince yapilarindan o6tiirii, bunlarin gerekli teknik gelismeyi saglayamadiklarini
sOylemektedir. Erdogan ise bu durumu, sermaye yetersizliinin yaninda, modern basim
araglarinin pahali olmasina ve yerel sermayenin sorunlari ¢ézmek icin ortak hareket

etmemesine baglamaktadir (Erdogan, 2007: 62).

Anadolu’da birka¢ kentin haricinde,1990°l1 yillara kadar teknolojik altyapiya
yonelik yatirimlar yapilmamistir. Ofset teknolojisinin Anadolu’ya gelisi, Istanbul basini

karsisinda ezilmek isteyemeyen birkag yerel girisimci vasitasiyla olmustur. Cogunlukla,
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Istanbul’da bulunan gazetelerin elden ¢ikartmak istedigi makineleri ucuza satin alan
yerel basin bu yéniiyle istanbul basmin ikinci el makine ve ekipman ¢pliigii haline

gelmistir (Vural, 1997: 189-190).

Tasarim ile basimda bilgisayarlarin kullanilmasiyla birlikte, yerel gazeteler de
hizli bir sekilde bu teknolojiden faydalanmaya baslamistir. Bircok yerel gazete
baskilarin1 yapmak amaciyla 1990’larda hizla artan bir sekilde Masaiistii Ofset Baski
makinelerini kullanmaya baglamistir. Bazi kentlerde ve biiyilik ilgelerde ¢ikan yerel
gazeteler mali yapilarina bagli olarak, 2 renk ya da 4 renk basabilen ofset matbaalar
kurmuslardir. Bu tiir matbaalara sahip olan yerel gazetelerin bir¢ogu, aslinda matbaa
isleriyle birlikte gazetecilik de yapmaya baslamig olan kiiclik sermaye sahiplerinindir

(Erdogan, 2007: 63).

Yerel basinda dikkat ¢ceken en Onemli noktanin dizgi ve baskida en modern
teknolojilerin yayginlagsmasi oldugunu ifade eden Kologlu, 1989 yilinda yalnizca 77
yaym yani %10’unun bilgisayar dizgi ve ofset baskiya sahipken 1992 yilinda ise
189’unun yani %22.8’nin bunlara sahip oldugunu sdylemektedir. Bununla birlikte,
bilgisayarli olmayan dizginin 347’si makineyle yapilmaktayken, 280’inin ise halen elle
dizildigini belirten Kologlu, baskida g¢ogunlugun tipoda oldugunu ve yalnizca 30
yayinin pedal ile baski yaptigini sdylemektedir (Kologlu, 1993: 135).

Giircan ise, bircok yerel gazetenin 100-200 tirajin iistiine ¢ikamadigi ve bu
gazetelerin ofset teknolojisiyle donatmanin ancak kaynak israfi oldugunu belirtmekte,
yerel gazetelerin teknolojik olarak yenilenmesinin “ofsete doniislim” ya da “ofsetlesme”
olarak algilanmasinin yanlis bir tutum oldugunu sdylemektedir. Giircan, yerel basinin
teknik olarak giiclenmesinin yolunun ofsetlesme yerine sahip oldugu mevcut
makinelerden daha iyi yararlanabilmek i¢in teknik careler aranmasi olduguna dikkat
cekmektedir. Bununla birlikte, iilkemizin kiiciik baski makinelerinin {iretildigi bir
kurulusa kavugmasinin yerel basinin i¢cinde bulundugu teknik darbogazi belli 6lciide

kiracagin1 vurgulamaktadir (Giircan, 1992: 158).

Baskida kalitenin artisinin, naylon basmin tiimiiyle ortadan kalkmasi anlamina
gelmedigini ancak bu anlamda atilan 6nemli bir adim olduguna dikkat ¢eken Kologlu,
Basin Yayin Genel Miidiirliigii ile yerel Gazeteci Cemiyetleri’nin diizenlemis olduklari

yarigmalarla gerek haber ve yorum gerekse de mizanpaj acisindan yerel gazetelerin
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ileriye doniilk adimlar atmasina tesvik edildiklerini vurgulamaktadir. Ayrica Yyerel
basinin daha iyi bir konuma gelebilmesinin yayin sayisinin azalmasina bagli oldugunu
soylemektedir (Kologlu, 1993: 135).

Genel itibariyle Hakkari’deki yerel gazetelerin sahip oldugu ya da kullandiklar
teknolojilerin birbirine yakin oldugu Tablo 3.10.’da goriilmektedir. Gazetelerin hepsinin
ajans aboneligi bulunmakta ve biiyiik cogunlugunun Thlas Haber Ajans1 (IHA) abonesi
olmasi da dikkat ¢ekmektedir. Bu durumun gazetelerin yeterli haber toplayabilecek

kalifiye elemana sahip olmamasindan kaynaklandigi soylenebilir.

Gerek vasifli gerekse de alt vasifli gazetelerin kendi baski makinelerine sahip
olmasi ve ofset teknigiyle baski yapmasi, sahip olduklari teknoloji bakimindan
onemlidir. Ancak kullanilan makinelerin bir¢ogu ¢ok eskidir. Bunun yaninda, renkli
baski yapabilme olanaklar1 oldugu halde, gazeteler siyah beyaz olarak basilmaktadir. Bu
nedenle, yerel gazetelerin sahip oldugu teknolojilerden yeterinde yararlanamadigini
sOylemek yanlis olmaz. Ancak burada belirtilmesi gereken bir husus da, gazetelerin
siyah beyaz baski yapmasi, isletmelerin mali yapilariyla alakahidir. Ayrica gazete
sahiplerinin giiclii sermayeleri bulunmamasi ya da giiclii sermaye sahiplerinin bu
sektore yatirim yapmamasindan dolayl, Hakkari’de gelismis baski tesisleri de
bulunmamaktadir. Bu nedenle, Hakkari basmminin modern anlamda gazeteciligin

gerektirdigi teknik olanaklar yoniinden yetersiz oldugu soylenebilir.

Hakkari yerel basininin ofsetle tanigsmasi 1980°li yillarin sonunda olmustur. Bu
konuyla ilgili olarak Engin Onal, Hakkari’ye ilk ofset makineyi kendisinin getirdigini
ifade etmekte ve “1989 yilinda, Ankara Karinca Pasaji’ndan 45 bin Alman Mark:
karsiiginda, HEIDELBERG 46x64 ofset makine aldim” demektedir (Engin Onal ile
kisisel iletisim, 11.07.2018). Sonug olarak 1989 yilinda Hakkari Demokrat Gazetesi’nin
sahibi Engin Onal’in énciiliigiinde Hakkari’ye ofset teknolojisi gelmis ve daha sonra

bunu diger gazeteler izlemistir.
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Yaymnin Adi Sahip Oldugu Teknoloji Baski Kullanilan Internet Adresi
Teknigi Programlar
2 bilgisayar, www.hakkarihalkin
Halkin Sesi 2 dijital fotograf makinesi, Ofset Corel Draw, sesigazetesi.com
Gazetesi 1 yazici, Photoshop
internet baglantisi,
IHA aboneligi
2 bilgisayar, www.hakkariilsesig
il Sesi Gazetesi 1 yazici, Ofset Quark Express, azetesi.com
2 djjital fotograf makinesi, AdobelnDesign,
2 ses kayit cihazi, Photoshop
internet baglantisi,
AA aboneligi
4 bilgisayar, Edius, www.yuksekovahal
Ova’nin Sesi 2 dijital fotograf makinesi, Photoshop Kinsesigazetesi.com
Gazetesi 1 ses kayit cihazi, Ofset L2
2 yazicl,
internet baglantisi,
IHA aboneligi
4 bilgisayar, Edius, www.yuksekovahal
Yiiksekova 2 dijital fotograf makinesi, Photoshop Kinsesigazetesi.com
Halkin Sesi 1 ses kayit cihazi, Ofset
Gazetesi 1 yazici,
internet baglantist,
IHA aboneligi
2 bilgisayar, Office Publisher | www.semdinlihaber
Semdinli Haber | 1 dijital fotograf makinesi, .net
Gazetesi 1 yazici, Ofset
internet baglantist,
IHA aboneligi
Semdinli Yorem 1 bilgisayar, Ofset Corel Draw
Haber Gazetesi | 1 dijital fotograf makinesi,
1 yazici, -
internet baglantist
Haber Cukurca | 2 masaiistii bilgisayar,
Gazetesi 1dijital fotograf makinesi, Ofset Office Publisher
internet baglantisi, -
IHA aboneligi
Cukurca Sesi 2 bilgisayar,
Gazetesi 1 dijital fotograf makinesi, Ofset Corel Draw -
DHA aboneligi
Cukurca 1 bilgisayar,
Objektif 1 dijital fotograf makinesi, Ofset Corel Draw
Gazetesi 1 yazici, =
internet baglantisi,
IHA aboneligi

*Not: Tablodaki veriler, Hakkari kentinde yapilan arastirmalar sonucunda hazirlanmistir.

2yiiksekova Halkin Sesi ile Ova’nin Sesi gazetelerinin ikisi de www.yuksekovahalkinsesigazetesi.com
adresini ortak kullanmaktadir.



http://www.hakkarihalkinsesigazetesi.com/
http://www.hakkarihalkinsesigazetesi.com/
http://www.hakkariilsesigazetesi.com/
http://www.hakkariilsesigazetesi.com/
http://www.yuksekovahalkinsesigazetesi.com/
http://www.yuksekovahalkinsesigazetesi.com/
http://www.yuksekovahalkinsesigazetesi.com/
http://www.yuksekovahalkinsesigazetesi.com/
http://www.semdinlihaber.net/
http://www.semdinlihaber.net/
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3.2.2.5. Ekonomik Yapisi

Besim Yildirirm’in 2002 yilinda Dogu Anadolu yerel medyasi {lizerine yapmis
oldugu calismasinda bolgedeki yerel medya kuruluslarinin iki grupta incelenebilecegini
soylemektedir. ilk grupta bulunan basm kuruluslari, ekonomik sikintilar1 asamayan ve
bu nedenle yasam miicadelesi veren, ayakta kalmasi tamamen resmi ilanlara bagli olan,
bunun yani sira 6zel reklam gelirleri ¢ok diisiik olan yayin organlaridir. Bu gruptaki
gazeteler, geleneksel miilkiyet yapilarmi korumaktayken goriintii itibariyle

digerlerinden oldukga ilkel bir goriiniime sahiptirler (Yildirim, 2002: 94-95).

Ote yandan, ikinci grupta bulunanlar ise basin sektdriinde hakimiyet elde etmenin
getirecegi siyasi ve ekonomik getirilerin farkinda olan isadamlari tarafindan satin alinan
yaym organlaridir. ilk gruptakilere gére daha etkin ve giiclii olan bu kuruluslar,
teknolojik altyapr bakimindan da bélge standartlarinin iistiinde bir yapiya sahiptirler
(Yildirim, 2002: 95).

Yildirim’in yapmis oldugu bu degerlendirme c¢ergevesinde, Hakkari yerel basinin,
ilk grupta bulunan yayin organlar1 arasinda oldugu goriilmektedir. Hakkari yerel basini,
kisith ekonomik imkénlarla yayincilik faaliyetlerine devam etmekte fakat yaymciligin
gereklerini tam anlamiyla verememektedir. Gerek yorede yasayan halkin isteklerine
cevap vermekte gerekse daha nitelikli gazetecilik yapma noktasinda ekonomik
nedenlere bagl olarak sorunlar yasamaktadir. Ornegin, Hakkari’deki yerel gazeteler
halen siyah beyaz baski yapmaya devam etmekte, bu yoniiyle teknolojik agidan ¢agin

gerisinde kalmis bir gazetecilik goriintiisii sergilemektedirler.

Bununla birlikte, gazete gelirlerinin kira, personel maagslari, kagit, miirekkep,
sigorta primleri gibi giderleri karsilayamadigi, hatta bazi gazetelerin daha Onceki
donemlerden kalan sigorta primlerini bile 6deyemedikleri anlagilmaktadir. Bunun en
onemli sebebi, yorede 6zel reklam gelirlerinin yok denebilecek kadar az olmasi ve

yalnizca resmi ilanlar araciligiyla maddi gelir saglamalaridir.

Ozellikle, ticari reklam gelirlerinin bulunmamasi, yoredeki yerel basin
kuruluglarint  resmi ilanlara ve buna bagli olarak devlete bagimli birer yap1 haline
getirmektedir. Bu durum, yorede yerel basinin 6zgiir ve objektif olmadigi yoniindeki
sOylemlerin artmasina ve yodre halkinin yerel basmma duydugu giivenin sarsilmasina

neden olmaktadir.



143

Yerel basin kuruluslarinin, devamliligini saglayabilmesi ya da daha nitelikli isler
ortaya koyabilmesi icin ekonomik ydnden giiclii bir konumda olmasi gerekmektedir.
Oysa Hakkari yerel basini i¢in durum tam tersidir. Yorenin ekonomik durumu goz
Oniine alindiginda, bunun yerel basin kuruluslarini da olumsuz etkiledigi goriilmektedir.
Yapilan calisma sonucunda, Hakkari yerel basininin ekonomik olarak bir ¢ikmazda
oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle, yerel basinin iizerine diisen sorumluluklar1 tam

anlamiyla yerine getiremedigi ve yore halkinin sesi olamadigini sdylemek yanlis olmaz.

Sonug olarak Hakkari yerel basini ekonomik nedenlerden dolay1 yasam savasi
veren bir goriiniim sergilemekte ve teknolojik gereksinimlerden personele, kagittan
miirekkebe kadar bir¢ok gideri karsilayamamaktadir. Kisacasi ihtiyaglart i¢in gereken

biitceyi ayirramamakta ve boylece yorede isteneni verememektedir.

3.2.2.6. Gelir Kaynaklari

Hakkari’deki yerel basinin en 6nemli gelir kaynagi resmi ilan ve reklamlardir.
Diger gelir kaynaklari, ticari reklam ve gazete satislarindan olusmaktadir. Kiigiik bir
kent olan Hakkari’de ticari reklam Kkiiltiirinlin gelismemis olmasi, gazete satig
bedellerinin maliyetleri bile karsilamakta yetersiz kaldigi ve bu nedenle yerel

gazetelerin bu gelir kaynaklarindan yaygin basin gibi faydalanamadigi s6ylenebilir.

3.2.2.6.1. Resmi Ilan Gelirleri

1931 senesinden bu yana, yerel gazetelere devlet tarafindan resmi ilan ve reklam
verilmekte ve bdylece ekonomik olarak destek saglanmaktadir. 1961 yilina kadar bu
destege iligkin farkli diizenlemeler yapilmig, fakat 1961°den sonra bu destegin Basin
[lan Kurumu vasitasiyla yapilmasina baslanmistir (Seker, 2005: 102). Basin Ilan

Kurumu’nun subesinin bulunmadig1 yerlerde ise, bu gorev valiliklere verilmistir.

Basin Ilan Kurumu, resmi ilan ve reklamlarm dagitilmas: konusunda, iktidarin
keyfi davraniglarini onlemek ve besleme gazetecilige son vermek amaciyla Kalite
Olctilerine gore resmi ilan dagitimi uygulamasina baslamistir. Ancak, bu uygulamanin
da bazi olumsuz sonuglari olmustur. Oyle ki, yalnizca resmi ilandan pay alabilmek
amaciyla ¢ikan, haber verme ya da egitme gibi islevleri bulunmayan ve “naylon” olarak

adlandirilan yeni gazeteler ortaya ¢ikmistir (Yiicel, 1999:175).
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Cem Yasin’in 2009 yilinda yerel basin iizerine yapmis oldugu arastirmasinda,
gazetelere en 6nemli gelir kaynaklarinin ne oldugu sorusuna, 536 gazetenin Basin Ilan
Kurumu ve resmi ilanlar, 106 gazetenin diger olarak yanit verdigini, 6te yandan 90
gazetenin ticari ilanlar ve 46 gazetenin ise, satis geliri olarak bu soruyu
cevaplandirdiklarin1 sdylemektedir. Ayrica bu soruya diger cevabini verenlerin en
onemli kisminin (28 gazete) diger reklamlardan olustugunu belirtmektedir (Yasin, 2009:
137).

Hakkari kentinde yapilan arastirmalar da yukaridaki ifadeleri dogrular niteliktedir.
Yoredeki yerel gazetelerin yasamasi, devletin vermis oldugu resmi ilan ve reklamlara
baglhidir. Bunun en O6nemli nedeni ise, yoredeki yerel gazetelerin kendini finanse
edebilecek baska bir gelir kaynaginin olmamasidir. Hakkari’de yasanan gazete
birlesmelerinin ardindan, bazi gazete sahipleri matbaalarini satarak yalnizca gazeteden
gelir ederken, bir kismi ise matbaacilik faaliyetlerine devam etmistir. Bu nedenle,
goriigiilen gazete sahipleri arasinda birtakim fikir ayriliklari bulunmaktadir. Ancak genel
olarak birlestikleri noktalardan biri ise son donemlerde resmi ilan sayilarinin azalmasi
ve buna bagl olarak gazete gelirlerinin 6nemli olglide diismesidir. Bu konuyla ilgili

olarak Ali Yigit™® sunlar1 sdylemektedir:

“2016 ve 2017 yihinda de gayet iyiydik, fakat 2018 ve 2019 yilinda 50 bin
lira zararim var. 2019 Ocak ayinda bir iki ilan alabildim. Nisan ayinda 20
bin lira giderim oldu, bir ilan aldim. Su anda, gelir gideri karsilayamiyor ...
2019 yilinda 25 bin lira vergi verdim, halen 47 bin lira vergi borcum var.
SGKya da yaklasik 30 bin lira civarinda borcum var. Aylardir ¢calisanlarin
maaslarini  6deyemiyorum... Su anda sadece kar edelim mantigiyla
calismiyoruz. Biz kdri bir kenara koyduk, kendimizi amorti etmeyi de bir
kenara koyduk. Az bir zararla gidelim diye ugrasiyoruz... Bu nedenle,
bugiin yarin kapatmayr diistiniiyorum.” (Ali Yigit ile kisisel iletisim,
26.06.2019).

Yukaridaki ifadelerin yaninda, yapilan ¢alisma sonucunda, Hakkéri’de yayinlanan
diger yerel gazetelerin de durumunun bundan farkli olmadigi anlasilmistir. Bununla
birlikte yerel gazete sahipleri, son bir iki yil i¢erisinde resmi ilan sayisinin azalmasina

baglh olarak yerel gazetelerin ekonomik olarak bir ¢ikmaza girdiklerini

belirtmektedirler.

Byiiksekova’da yayilanan Yiiksekova Halkin Sesi ve Ova’nin Sesi gazetelerinin biinyesinde birlestigi
Yigit Ajans ve Gazetecilik Sanayi Ltd. $ti. Genel Miidiirii
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Ote yandan, 2002 yilindan sonra Hakkari’de yerel gazete sayilarinin hizla artmasi,
resmi ilan gelirlerinin diismesine neden olmus ve 2016 yilinda yasanan gazete
birlesmelerdeki en 6nemli unsur olmustur. Bu nedenle, resmi ilanlarin yoredeki yerel

gazeteler acisindan hayati bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir.

3.2.2.6.2. Reklam Gelirleri

Yaygin basmin oldugu gibi yerel basinin da 6nemli gelir kaynaklarindan biri 6zel
reklam gelirleridir. Ancak, Hakkari’nin ekonomik yapisi (ticaret hacmi, sanayi ya da
liman kenti olmamasi gibi) nedeniyle kentte kiigiik ve orta Olgekli isletmeler
bulunmaktadir. Bununla birlikte, Hakkari’nin kiiglik bir sehir olmasi da yerel

gazetelerin reklam geliri saglamalarina olanak vermemektedir.

Daha onceki donemlerde yorede faaliyet gosteren medya kuruluslarinin bir¢ogu
yeterli finansal girdiyi saglayamadigi i¢cin kapanmistir. Bundaki en 6nemli neden, kentte
medya kuruluslarina verilen destegin yeterli diizeyde olmamasidir. Diger bir deyisle
sadece Hakkari kentinde bulunan ticari isletmelerin verdikleri reklamlar ile yerel medya
kuruluslarmin ayakta kalmasi miimkiin degildir. Bu konuyla ilgili olarak Hakkari il Sesi

Gazetesi ortaklarindan Adnan Hatipoglu sunlar1 sdylemektedir:

“Hakkdri’de bir esnafin, her ay bir ilan vermesi soz konusu degil. Ayrica
Hakkari kiiciik bir yer, herkes her seyin farkinda ve her seyi goriiyor. Yani
sehir turu yaptigimizda biitiin igletmeleri gérme imkdniniz var. Yani bu
konuda, bir isletmenin yeni bir iiriin satiyorum, kampanya ya da indirim
yapiyorum demesine gerek yok... Bu nedenle hemen hemen herkes aninda
ogreniyor. O yiizden, burada ozel radyo ve televizyonun kurulmasinda
cekilen sikintilar daha sonra kapanmasindaki sikintilar hep ozel sektériin
ilan vermemesinden dolayi. Ozel sektér ilan verseydi kapanmazdi.” (Adnan
Hatipoglu ile kisisel iletisim, 19.07.2018).

Yukaridaki ifadelerden de anlasilacagi Ttizere Hakkari’de ticari reklam
potansiyelinin bulunmadigi, var olanin ise yerel medyay1 ayakta tutmaya yetmeyecegi
goriilmektedir. Bu nedenle Hakkari ve Hakkari gibi ekonomik yonden gii¢lii olmayan

kiiciik bolgelerde faaliyet gosteren yerel medya kuruluslarinin ayakta kalabilmesi i¢in

devlet tarafindan daha fazla desteklenmesi gerekmektedir.
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3.2.2.6.3. Diger Gelirler

Yasal destekle yerel basinin ihtiyaclarinin temin edilmesini, “tasima suyla
degirmen dondiirme”ye benzeten Erdogan, kendi kaynaklariyla ayakta kalamayan
sermeyenin kisa siirede ortadan kalkacagini soylemektedir. Yerel gazetelerin devamli
batmasinin, bunun en somut Ornegi olduguna dikkat c¢eken Erdogan, batmayan
gazetelerin ise yan faaliyetlerde bulunarak ve basin dis1 mali destek saglamalarina bagl

olarak ayakta kaldiklarina vurgu yapmaktadir (Erdogan, 2007: 68).

Calisma kapsaminda goriisiilen yerel gazete sahipleri, reklam ve ilan gelirlerinin
yant sira matbaalarda basilan davetiye, brosiir, irsaliye ve resmi kurumlarin matbu
evraklari gibi islerle de maddi olarak bir gelir elde ettiklerini ifade etmektedirler. Yalniz
burada belirtilmesi gereken bir husus da Hakkari Halkin Sesi ve Hakkari il Sesi
gazetelerinin basiminin gergeklestigi matbaalarda, yalnizca gazetecilik faaliyetleri
yapilmaktadir. Yorede matbaacilik sektoriine yapilan yatirimlarla, yerel gazeteciligin
gelistigi gbz Oniline alindiginda matbaalarda yapilan bu islerden elde edilen gelirin yerel

gazetelerin ayakta kalmasinda biiyiik 6neme sahip oldugu soylenebilir.

Dijitallesme ve gelisen internet teknolojisiyle matbaalarda yapilan bu islerde
biiyiik diisiislerin yasandigimi belirten Hakkari 11 Sesi gazetesi ortaklarindan Metin

Kagmaz, sunlari ifade etmektedir:

“Dijital ortama gegtikten sonra resmi kurumlarin matbu evrak ihtiyaci
biiyiik oranda azaldi. Ayrica internetin gelismesiyle birlikte, brogiir,
davetiye gibi islerde de biiyiik diistisler yasandi. Artik insanlar internet
ortamindan brogsiir ya da davetiyesini begenip siparis ediyor. Hem daha
uygun hem de kapisina kadar teslim ediliyor. Bu nedenle matbaalarda
vapilan islerde biiyiik bir diisiis soz konusu.” (Metin Kagmaz ile kisisel
iletisim, 20.06.2019).

Ote yandan, dijitallesmeyle birlikte matbaacilik sektdriiniin 6ldiigiinii ifade eden

Cengiz Harmanc1 ise bu konuyla ilgili olarak sunlar1 s6ylemektedir:

“Bir stirii evrak ortadan kalkti. Eskiden matbaada gazete yan gelirdi, ¢iinkii
gazeteye hemen hemen zaman bulamazdik. Makineye, gazetenin kalibini
takmaya firsat bulamazdik. Makine devamli dolu olurdu. Mesela tagit gorev
emri, bunu basmak icin bile iki iic matbaa gerekirdi. Bunun yaninda maas
bordrosu, recete gibi bir siirii evrak dijitallesmeyle beraber ortadan kalkt:.
Bunun yaminda Internet ortami da yereli cok biiyiik etkiledi. Mesela
Hakkari’deki bir vatandas diigiin davetiyesini eskiden Hakkdri’de bastirmak
zorundayken su an internet iizerinden Istanbul’dan bile siparis edebiliyor.
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Dolaysiyla matbaanin isi bitiyor. Gazete disinda, bir matbaanin davetiye ya
da evrak isiyle ailesini ge¢indirmesi zor gibi goriintiyor.” (Cengiz Harmanci
ile kisisel iletisim, 02.08.2018).

3.2.2.7. Dagitim

Hakkari’deki yerel gazetelerin sorunlarindan biri de dagitim konusudur. Yo6rede
bayii kiiltiirii olusmadigindan abone sistemiyle gazeteler dagitilmakta ve gazetelerin
hepsi elden dagitilarak abonelerine ulastirllmaktadir. Tablo 3.9.’a bakildiginda
gazetelerin higbirinin dagitim ig¢in ayrica bir personele sahip olmadigi goriilmektedir.
Bu nedenle dagitim isini gazetelerin farkli kadrolarinda ¢alisan elemanlarindan biri

yapmaktadir.

Gazetelerin bir kismi ise satilmasi amaciyla bayilere birakilmakta ancak birakilan
gazeteler satilmamaktadir. Bu durum, internet gazeteciliginin yayginlasmasi ve basili
gazetelere olan talebin azalmasiyla da ilgilidir. Bu anlamda internet gazeteciligi ulusal
basmin yaninda yerel basinin da tirajlarinin diismesinde 6nemli rol oynamaktadir.
Nitekim bayilere birakilan yerel gazetelerin satisindan, gazetelerin herhangi bir gelir

saglanamadig1 anlagilmaktadir.

Calisma kapsaminda goriisiilen gazeteciler, dagitim1 abone sistemiyle yaptiklarini
belirtmekte ve yore halkinin, yerel gazetelere ilgi gostermediklerini ifade etmektedirler.
Ayrica insanlarin artik internetten haberleri takip ettikleri bir ortamda yerel gazetelerin
bu durumunun dogal oldugunu ve abone bulma konusunda da zorluklar yasadiklarini
sOylemektedirler. Bu durum gazetelerin, gazete satisindan elde ettikleri gelirleri de

olumsuz yonde etkilemektedir.

Sonug olarak dagitimda yasanan sorunlar tirajlara da olumsuz yonde etkilemekte
ve bdylece gazete satisindan da yeterli bir gelir saglamayan yerel basinin ayakta
kalabilmesinin tek yolu resmi ilan gelirleri olmaktadir. Bu yoniiyle de devlete olan

bagimli yapilar1 da daha giliglenmektedir.

3.2.2.8. Tiraj

Ulkemizde basinin en biiyiik sorunu olarak gosterilen tiraj konusu, Dogu ve
Gilineydogu Anadolu’daki yerel gazetelerin de sorunu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu

bolgelerdeki gazeteler, tirajlarini yiikseltebilmek amaciyla herhangi bir faaliyette
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bulunamamaktadirlar. Bunun nedeni ise ekonomik bir giice sahip olamamalarindan

kaynaklanmaktadir (Vural, 1990: 248).

Anadolu’da yaymlanan gazetelerin en onemli 6zelligi, kismen ya da tiimden
yalnizca abonelerine dagitilmasidir. Bunun yaninda bu gazetelerin tirajlar1 hakkinda
kesin bir bilgi sahibi olmak oldukca glictiir. Yine bu gazetelerin yayimlandiklar1 kent ve
kasabalarda satildigin1 gormek, gercekten ¢ok zordur. Oyle ki yorede yasayan cogu
kimsenin, buradaki gazetelerden haberdar olmadig: sdylenebilir (Tokgoz, 1982: 283).

Calisma kapsaminda yapilan arastirmalar, yukaridaki ifadeleri dogrular
niteliktedir. Bu anlamda, Hakkari’deki yerel gazetelerin tirajlarinin100 ile 350 arasinda
degismekte oldugu gozlemlenmektedir. Ayrica bu gazetelerin tirajlariyla ilgili olarak
herhangi yazili bir veriye ulasilamadigi i¢in Hakkari’deki yerel gazetelerin tirajlari,

gazete sahiplerinden elde edilmistir.

Gelisen iletisim teknolojileri ve internetin yayginlasmasi, yoredeki yerel gazete
tirajlarin1 olumsuz yonde etkilemistir. Cukurca Sesi Gazetesi’nin sahibi Rahmi Er,

internetin tirajlar tizerindeki etkilerini su sekilde 6zetlemektedir:

“Eskiden internet teknolojisi bugiinkii kadar yaygin bir bi¢cimde
kullanmadigindan, insanlar yorede yapilacak olan ihalelere yalnizca yerel
gazeteler araciligiyla ulagabiliyordu. Bu nedenle ihaleler hakkinda bilgi
edinmek isteyenler, gazete almak zorundaydi. Artik boyle bir zorunluluk
yok. Dileyen herkes, internet itizerinden bu konularla ilgili olarak bilgiye
erisebiliyor. Dolayisiyla bu da yerel gazetelerin tirajlarint olumsuz
etkiledi.”(Rahmi Er ile kisisel iletisim, 20.06.2019).

Tablo 3.11. Hakkari ilinde Yayimlanan Gazetelerin Tirajlar114

Sira No Yaymnin Adi Yayinn Tiraji
1 Hakkari Halkin Sesi Gazetesi 300-350
2 Hakkari Il Sesi Gazetesi 300-350
3 Ova’nin Sesi Gazetesi 100
4 Yiiksekova Halkin Sesi Gazetesi 100
5 Semdinli Haber Gazetesi 250
6 Semdinli Yorem Gazetesi 100
7 Haber Cukurca Gazetesi 150
8 Cukurca Sesi Gazetesi 140
9 Cukurca Objektif Gazetesi 100

14 Tabloda verilen tiraj oranlari, resmi ilanlarin yaymlandig1 dénemlerde degiskenlik gdstermektedir.
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Internet gazetelerinin yayginlasmasinin, her ne kadar gazete tirajlarini olumsuz
yonde etkiledigi sdylense de tirajlarin diisiik olmasmin temel nedeni bu degildir.
Ekonomik olarak yeterli giice sahip olmayan Hakkari yerel gazeteleri, hem goriintii hem
de igerik olarak ulusal basina gore ¢agin ¢ok gerisinde bir goriinlimdedir. Bu nedenle
yorede yasayan insanlarin ilgisini ¢ekmemekte ve kendi hedef kitlesine
ulasamamaktadir. Dolayisiyla yerel gazetelerdeki tiraj diistislerinin asil nedeni, ¢agin

gerektirdigi gazetecilik standartlarinin ¢ok altinda bir durumda olmalaridir.

Sonu¢ olarak internet gazetelerinin yayginlasmasimin, Hakkari’deki yerel
gazetelerin tirajlart iizerinde ¢ok onemli bir etkisinin olmadigi sOylenebilir. Burada
belirtilmesi gereken bir diger husus da daha onceki dénemlerde de tiraj oranlarinin,
giiniimiizden pek farkli olmadigidir. Bunun yaninda, Hakkari yerel basini i¢in higbir

zaman gazete satig bedeli 6nemli bir gelir kaynagi olmamistir.
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SONUC

Ulkemizde gegmisi 1860 yilma kadar uzanan yerel gazeteler, insanlarmn iilkede
yasanan olaylardan haberdar olmasinin yaninda toplumdaki birlik beraberligin
saglanmasinda, 6zellikle de Milli Miicadele yillarinda 6nemli gorevler iistlenmistir. Bu
donemde toplumda saygin bir yer edinen, savasin kazanilmasinda etkin bir rol iistlenen
yerel basin, giiniimiizde Istanbul kaynakli basin karsisinda ekonomik nedenlere baglh

olarak bu gii¢lii konumunu kaybetmistir.

Ozellikle istanbul kaynakli medyanin sahip oldugu giiclii sermaye yapisiyla,
teknolojik olarak biiylik yatirimlar gergeklestirmesi, Anadolu’nun cesitli yerlerinde
basimevleri kurmasi, promosyona basvurmasi, tasra baskilarini arttirmasi, bolge ekleri
cikartmaya baslamasi ve dagitim konusunda da 6rgiitlii yapilar olusturmasi bu durumun

ana nedenleri olarak siralanabilir.

Resmi ilan ve reklam gelirleriyle ayakta kalmaya ¢alisan, yeni teknolojiye yatirim
yapamayan, kalifiye eleman ve dagitim konularinda da sikintilar yagayan yerel basin,
gii¢lii mali yapilara sahip olan Istanbul kaynakli basin karsisinda iyice giic kaybetmistir.
Istanbul kaynakli basinin izledigi yayilmaci politikalarin bir iiriinii olan bolge eklerinde,
bolgedeki haberlere genis yer vermeleri de yerel basinin okuyucu kaybetmesinde 6nemli
rol oynamistir. Bugiin gelinen noktada, devlet destegiyle ayakta kalma miicadelesi veren

yerel basinin, eski goriiniimiinden ¢ok uzakta oldugu soylenebilir.

Hakkéri Ozelinde yerel basinla ilgili yaptigimiz arastirmalar, yorede basin
faaliyetlerin 1955 yilina kadar uzandigim gostermektedir. Ozellikle matbaacilik
sektoriine yapilan yatirimlar sonucunda, Hakkari’de yerel basin olgusu gelismistir.
Diger bir ifadeyle, matbaalarin kurulmasi ve matbaaciligin gelismesine bagli olarak
yorede yerel basinin gelisimi ivme kazanmistir. 2002 yilindan sonra yerel gazetelerin
sayilarinda hizli bir artis yasanmistir. Bu durum, Hakkari yerel basini i¢in olumlu bir
gelisme gibi goriinse de bu artisin temel nedeni, basina verilen énem degil, resmi ilan
pastasindan pay alabilmektir. Bagka bir ifadeyle, Hakkari yerel basimninda niceliksel bir
artls yasanmasina ragmen bu artis salt ticari amagli olarak yapilan yeni yatirimlar ile
gerceklesmistir. Bu nedenle yasanan bu artisin Hakkari yerel basinini olumsuz yonde

etkiledigi sOylenebilir.
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Yorede, 1955 yilindan giiniimiize kadar toplamda 30 tane farkli gazete yayincilik
faaliyetlerinde bulunmus ancak bircogunun yayin hayati ¢ok uzun siireli olmamigtir. Bu
gazeteler igerisinde Abdurrahman Keskin’in kurdugu Halkin Sesi Gazetesi 1976
yilindan giinlimiize kadar yaymn hayatina devam etmistir. Bu anlamda, Hakkari’de (43

y1l) en uzun siire yayin faaliyetlerine devam eden gazete olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yerel medyanin miilkiyet yapisina bakildiginda yaygin basindakine benzer
yapilarin bulunmadigi ve geleneksel yapiy1 korudugu tespit edilmistir. Yerel medya
kuruluglarmin kii¢iik ve orta diizeydeki sermaye sahipleri tarafindan kurulmasi, gii¢li
sermaye sahiplerinin olmamasi ya da var olan gii¢lii sermayenin bu sektdére yatirim
yapmamasi bu durumun nedenleri olarak gosterilebilir. Hakkari’de herhangi bir yerel
televizyon ve derginin bulunmamasi, var olan 4 radyodan 3’iiniin devlet tarafindan
kurulmus olmasi, giiclii sermaye sahiplerinin medya sektoriine yatirirm yapmamasindan
kaynaklanmaktadir. Bu agidan Hakkari’de yerel medyanin cesitlilik arz etmedigi ve

zay1f bir konumda oldugu sdylenebilir.

Hakkari’nin sanayi ve ticaret hacmi agisindan gelismemis kii¢iik bir kent olmasi,
ticari reklam potansiyelinin bulunmamasi, giicli sermaye sahiplerinin medya
sektoriinden uzak durmasina neden olmaktadir. Baska bir ifadeyle, yorenin sosyo-
ekonomik yapisi, sermaye sahiplerinin medya alanina yatirim yaparak Ssermaye
birikimlerini arttirmalarina olanak saglamadigi igin yerel medya giiglii sermayedarlara
cazip gelmemektedir. Hakkari’de daha oOnceleri faaliyet gosteren gazete, dergi,
televizyon ve radyolarin genel olarak ekonomik nedenlere bagli olarak kapanmasi,
yorede yasanan gazete birlesmeleri, yerel gazetelerin resmi ilan disinda 6nemli bir gelir

kaynaklarimin bulunmamasi bu durumu desteklemektedir.

Ote yandan -giiniimiizde yerel medyaya sektdr digt yatirimlar yapilmasa da- 1994
yilinda Yiiksekova’da Feza TV ile Feza FM kurulmasi, sektor dis1 yatirimlar vasitasiyla
olmustur. Ancak bu yatirnmlar yaygin basindakine benzer bir yapida degildir. Bu
yatirimlarin yapilmasindaki temel amag; sektorde hakimiyet kurmak degil, ilgede yerel

radyo ve televizyon hayatinin baglamasina katki saglayabilmektir.

Genel olarak Hakkari medyasinin sahiplik yapisina bakildiginda gazetecilik ve
matbaacilik alanlarin birbirine eklemlendigi ve yorede gazetecilik yapanlarin asil

mesleklerinin matbaacilik oldugu goriilmektedir. Gazetecilik/matbaacilik disinda,
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genelde biiyiik ¢ogunlugunun yatirimi bulunmamaktadir. Sektor disi faaliyetleri bulunan
kisiler ise aktif olarak gazetecilik meslegini icra etmemektedir. Babadan ya da dededen
kalan matbaalar1 satmamis olan bu kisiler, yine ayn1 yontemle matbaa ve gazetelerin
idaresini ¢ocuklarmma ya da akrabalarma birakmislardir. Diger bir deyisle, bu kisiler
resmi olarak gazetenin sahipleri olarak goriilmelerine karsin Hakkari’de asil olarak
gazetecilik yapanlar bunlarin akrabalaridir. Ancak bu sinifta bulunanlar igerisinde
Hakkari 1 Sesi Gazetesi ortaklarindan Adnan Hatipoglu halen gazetecilik meslegini icra

etmekte ve gazetede kose yazilar1 yazmaktadir.

Yine sahiplik yapisina bakildiginda 2016 yilina kadar gazetelerin genelde tek bir
sahibi olmasina kargin 2016 yilinin sonunda bir¢ok gazetenin birlesme yoluna giderek
sirket kurduklart ve bu nedenle sahiplik yapilarinda degisimler yasandigi
anlasilmaktadir. 1969 ve 1979 yillarinda da yorede gazete birlesmeleri yasanmis ancak

kurulan bu ortakliklar sirketlesme diizeyinde olmamustir.

Gazete birlesmelerinin temel nedeni, yerel gazetelerin yasadigi ekonomik
sikintilardir. Ancak 2016 yili sonu itibariyle yasanan gazete birlesmelerinin iki 6nemli
sonucu olmustur. Bunlardan birincisi, kapanan 10 gazetede ¢alisanlarin isine son
verilmistir. Her ne kadar {iiziicii bir durum olsa da yapilan gériismelerde bu gazetelerde
calisanlarin ¢ogunun naylon kadrolardan olustugu ifade edilmektedir. ikincisi ise gazete
calisanlarinin daha oOnce yillarda yasadiklar1 en ©nemli sorun, O6zlik haklarinin
verilmemesi konusudur. Yerel gazetelerde yillarca cep hargligi denebilecek bir iicret
karsihiginda ve sigortasiz olarak calisanlarin oldugu bilinmektedir. Bu birlesmelerin
ardindan bu uygulamalar son bulmus ve gazete ¢alisanlarinin 6zliik haklar1 gilivence
altina alinmistir. Yani gazetelerde aktif olarak c¢alisanlarin aldiklar1 maas ve SGK
primleri diizenli olarak yatirilmaya baglanmistir. Ayrica gerek Hakkari Valiligi il Basmn
ve Halkla liskiler Miidiirliigii gerekse BIK tarafindan bu konunun denetimi siki bir

sekilde yapilmaktadir.

Bunun yaninda, Hakkari’de faaliyet gosteren yerel gazeteler; BIK’in belirlemis
oldugu personel, baski sayisi, yiizolglimii gibi sartlar1 asgari diizeyde yerine
getirmektedir. Ozellikle yerel gazetelerin personel sayilarmin asgari diizeyde olmasi,
calisanlarin gorev tamimlar1 konusunda biiyiik sorun yaratmaktadir. Ornegin gazetenin

muhabir kadrosunda calisan bir personel, haber toplama ve yazmanin yam sira
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gazetenin tasarimini ya da baskisin1 da yapmak durumunda kalmaktadir. Calisanlarin
gorev tanimlarinin genis olmasi, yerel gazetelerin elemanlarindan maksimum verim
alamamasina neden olmaktadir. Bununla birlikte, ¢alisanlar gazetede birden fazla is
yapmasina ragmen ekstra bir iicret alamamaktadir. Bu durum, yerel basin ¢alisanlarinin
somiiriilmesine ve emeklerinin karsiligin1 tam olarak alamamalarina neden olmaktadir.
Bu bakimdan Istanbul kaynakli medyada goriilen havuz sistemine benzer bir yapmin,

yerel medyada da olustugu soylenebilir.

Asgari diizeyde personel istihdam eden yerel gazetelerin hi¢birinde dizgi, baski,
dagitim ve kose yazart gibi kadrolar bulunmamaktadir. Baz1 gazetelerde kose yazari
bulunmasina ragmen bunlar ¢ogunlukla gazetenin ya sahibi ya da bagka bir kadroda
istihdam edilmis personelden olusmaktadir. Hakkari Il Sesi Gazetesi’nin ortagi olan
Adnan Hatipoglu ile Hakkari Halkin Sesi Gazetesi’nin ortagi olan Engin Onal ve Metin

Keskin’in gazetelerinde kose yazilar1 yazmalar1 buna 6rnek olarak gosterilebilir.

Oysa yerel basinin temel islevlerinden biri de yoredeki sorunlari, halkin beklenti
ve isteklerini gerekli makamlara ulastirmaktir. Bunun yapilabilmesinde kose
yazarlarinin etkin bir rolii vardir. Cilinkii gazetelerde haberlerin yaninda kose yazilar1 da
icerik anlaminda 6nemli bir yere sahiptir. Kose yazar1 kadrolarinin bulunmamasi, yerel
gazetelerin igerikleri bakimindan zayif bir yapida olmalarima neden olmakta ve bu

nedenle, kentte yasayanlarin yerel gazetelerden beklentilerini karsilayamamaktadir.

Hakkari yerel basininda goriilen bir diger sorun da gazetecililerin kendi aralarinda
birlik ve beraberligi saglayamamasidir. Ciinkii glinlimiizde Hakkari’de gazetecilerin
gorlis ve Onerilerini paylasabilecegi, sorunlarini tartisabilecekleri ya da bu sorunlari
yasal bir zeminde dile getirebilecekleri herhangi bir dernek ya da cemiyet
bulunmamaktadir. Ayrica 2009 yilinda Hakkari Gazeteciler Cemiyeti kurulsa da bu
cemiyet uzun siire faaliyet gdsterememistir. 2016 yilinda gazetecilerin fikir ayriliklari
nedeniyle cemiyetin feshedilmesi, gazeteciler arasinda birlik ve beraberligin

olmadiginin gostergesidir.

Hakkari’de gazetecilik yapanlar, yerel yonetimlerle aralarinda genelde olumlu bir
iletisim oldugunu, kendilerine bilgi verme konusunda yardimeir olduklarini belirtmekte
ancak buna ragmen, kentte haber niteligi tasiyan her olay1 sayfalarina tasiyamadiklari

ifade etmektedirler. Bu durumun olusmasinda, yerel yoneticilerin rolii olsa da bunun
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temel nedeni, kentteki akrabalik iliskilerinin ve asiret¢iligin ¢ok giiclii bir yapida
olmasindan yani y&renin sosyo-kiiltiirel ozelliklerinden ileri gelmektedir. Ornegin
herhangi bir kurum hakkinda yapilan olumsuz bir haberin ardindan habere konu olan
kurumun yoneticisinin akrabalar1 olaya midahil olabilmekte ya da haberi yapan
gazetecinin ailesine bu durum tasmabilmektedir. Dolayisiyla kimi zaman ailevi ya da
agiretler arasinda sikintilar ortaya ¢ikabilmektedir. Bu anlamda gerek gazete sahipleri
gerekse calisanlar baski altinda kalmaktadir. Bu nedenlerden 6tiirii, yoredeki gazeteciler
Ozgiir bir bicimde mesleklerini icra edememekte, gazeteler haber degeri tasiyan her
konuyu sayfalarina tasiyamamaktadir. Nitekim yerel basin, ydrede kamuoyunu
bilgilendirme konusunda sorunlar yasamakta ve bu nedenle tam anlamiyla islevini

yerine getirememektedir.

Bunun yaninda, Hakkari yerel medyasinda tekellesme egilimleri goriilmektedir.
Ancak bu tekel yapilari, yaygin basindaki gibi “ele gegirme” yoluyla ya da sektore
hakim olabilmek amaci tasimamaktadir. Hakkari’de yerel medyanin, sermaye
sahiplerine ekonomik olarak biiyiik getiri saglamadig1 ortadadir. Ozellikle bu nedenle,
giiclii sermaye sahiplerinin bu alana yatirnm yapmadigr goriilmektedir. Ayrica
Hakkari’deki mevcut medya kuruluslarina bakildiginda Hakkari Sesi Radyosu disinda
sadece yerel gazetelerden ibaret oldugu anlasilmaktadir. Gegmiste faaliyet gosteren
dergi, televizyon ve radyolarin sayica az olmasi, yoredeki giiclii sermaye sahiplerinin
bu alana yatirim yapmadigini destekler niteliktedir. Dolayisiyla Hakkari medyasinda
goriilen tekellesmeler, yaygin basindakinden farkli olarak yalnizca gazetecilik alaninda
gerceklesmistir. Bu anlamda, ulusal medyada goriilen dikey ve capraz tekellesmeler

Hakkari medyasinda yasanmamastir.

Ote yandan Hakkari’deki tekellesme egilimlerine bakildiginda, bunlarin 2004
yilinda bagladigi goriilmektedir. 2003 yilinda Yiiksekova ilgesinde, Ova’nin Sesi
Gazetesi ile sektore giris yapan Ali Yigit, bundan bir yil sonra, Yiiksekova Halkin Sesi
adiyla ikinci bir gazete daha ¢ikarmaya baslamistir. 2003 yilinda Hakkari merkezde,
Hakkari Posta Gazetesi’ni ¢ikarmaya baslayan Rahmi Er, herhangi bir yerel gazetenin
bulunmadigr Hakkari’nin Cukurca ilgesinde, 2013 yilinda 6nce Haber Cukurca
Gazetesi’'ni, 2014 yilinda ise, Cukurca Yenigiin Gazetesi’'ni ¢ikarmaya baslamistir.
Bununla birlikte Ishak Ertus, Hakkari Yanki adiyla 2013 yilinda Hakkari merkezde bir

gazete ¢ikarmasinin ardindan 2014 yilinda Hakkari’nin Cukurca ilgesinde Cukurca
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Objektif adiyla ikinci bir gazete daha yayinlamaya baglamasi ydrede yasanan
tekellesmelere 6rnek olarak gosterilebilir. Ayrica bu tekellesmeler biiyiik sermayenin
giicii karsisinda, kiiclik isletmelerin ezildigi ya da ortadan kalkmasina neden olan bir
yapida degildir. BIK’in yerel gazetelerin resmi ilan yaymnlamasi hakkindaki
yonetmelikte, vasifli bir gazetenin yayinlandigi yerde, alt vasifli gazetelerin resmi ilan
alamayacagi belirtilmektedir. Oysa Hakkari’nin Semdinli ve Cukurca ilgelerinde
faaliyet gosteren gazetelerin tiimii de alt vasifli oldugu halde, buralarda vasifli bir
gazetenin kurulmamasi, yukaridaki durumu destekler niteliktedir. Bununla birlikte, bir
gazetenin vasifli kategorisinde degerlendirilebilmesi i¢in saglamasi gereken sartlar,
daha fazla sermaye gerektirmekte ve bu durumun olusmasma etki etmektedir. Bu
konuda asil olarak sdylenmesi gereken ise, yaygin basinda goriilen tekellesme
mantiginin, yerel medyay1 da etkiledigi, ancak yoredeki tekellesmelerin asil nedenin,

resmi ilanlardan daha fazla pay alabilmek oldugudur.

2002 yilindan sonra genel olarak bu amagcla sayilar1 hizla artan yerel gazeteler,
Hakkari yerel basinini ekonomik olarak ¢ok zor bir duruma sokmustur. Daha 6nceki
donemlerde Hakkari’deki gazetelerin temel gelir kaynagi; matbaalarda basilan kartvizit,
davetiye, brosliriin yaninda resmi kurumlarin matbu evraklarindan olusmaktayken,
ozellikle dijitallesme ve internetin yayginlasmasiyla beraber bu durum degismistir.
Ciinkii kurumlarin kullandig1 bir¢ok evrak ya ortadan kalkmis ya da dijital ortam
tizerinden kullanilmaya baslanmistir. Boylece kurumlarin matbu evrak ihtiyaci biiyiik
oranda azalmistir. Yine internet {izerinden davetiye, brosiir gibi ihtiyaglarin daha uygun
bir fiyata temin edilebilmesi, yerel gazetelerin matbaalarda yapilan bu islerden elde
ettigi gelirin diismesinde 6nemli rol oynamistir. Bununla birlikte internet gazetelerinin
yayginlagsmasi, yerel gazetelerin tirajlarinin diismesine neden olmustur. Nitekim bu
nedenlerden 6tiirii, yerel basinin gelir kaynaklar1 ciddi anlamda azalmis ve bdylece yerel

gazetelerin temel gelir kaynagi resmi ilanlar haline gelmistir.

Resmi ilanlarin, yerel gazetelerin temel gelir kaynagina haline gelmesi; onlarin
devlete bagimli birer isletmeye doniismelerine neden olmustur. Bu durum, yoredeki
sorun ve aksakliklarin yerel basin araciligiyla 6zgiir ve tarafsiz olarak dile getirilmesi
konusunda sorunlara neden olmaktadir. Bagka bir ifadeyle, yerel basin kuruluslarinin
resmi ilanlarla varligini siirdiirebilen bir yapida olmasi, tarafsiz ve objektif habercilik

ilkesiyle olaylar1 sayfalarina tagimalarina engel olmaktadir. Bu anlamda denilebilir ki,
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yerel gazetelerin ekonomik kaygilari, nitelikli gazetecilik yapilmasi anlayisinin oniine
geemistir. Dolayisiyla bu durum, yerel basinin 6zgiir ve objektif olmadigr yoniindeki
sOylemlerin artmasma ve yore halkinin yerel basina duydugu gilivenin sarsilmasina
neden olmaktadir. Ciinkii yerel basin kuruluslarimin 6zgiir ve tarafsiz habercilik

yapabilmesi i¢in ekonomik olarak bagimsiz bir yapiya sahip olmalari sarttir.

Yorede gazete sayilarmin fazla olmasi, resmi ilan gelirlerinin diismesine neden
olmus ve bu nedenle yerel basin ekonomik olarak tam bir ¢ikmaza girmistir. Bunun
sonucunda kapanma noktasina gelen yerel gazeteler, 2016 yili sonu itibariyle zorunlu
olarak birlesmislerdir. Sonu¢ olarak, bu durumun ydredeki gazetecilik faaliyetlerini

olumsuz yonde etkiledigi sOylenebilir.

Ote yandan yerel gazetelerin sahip oldugu teknoloji kadar bu teknolojiden etkin
bir bicimde yararlanmasi da Onemlidir. Gazetenin igeriginin yaninda goriintiisii de
okuyucularin tercihleri lizerinde etkili olmaktadir. Bu nedenle, daha fazla okuyucuya
hitap edebilmek ve tirajlar1 yiikseltebilmek icin yerel gazetelerin mevcut
teknolojilerinden etkin olarak faydalanmasi gerekmektedir. Bu anlamda, Hakkari’de
yayimlanan yerel gazetelerin sahip oldugu teknolojiye bakildiginda, renkli gazete
basabilecek teknolojik altyapiya sahip olmalarina ragmen giiniimiizde halen siyah beyaz
baski yaptiklar1 goriillmektedir. Bunun tek nedeni ise yerel gazetelerin renkli baski
yapmanin getirdigi ekstra maliyetleri karsilayabilecek sermaye yapilarina sahip
olmamalaridir. Nitekim Hakkari’deki yerel gazeteler, hedef kitleye ulasabilmek
konusunda sorun yasamakta ve gerek okuyucuya ulasabilmek gerekse kamuoyu

olusturabilmek adina yetersiz kalmaktadir.

Gorildigi tizere yerel gazeteler; basta ekonomik olmak tizere kadro, teknoloji,
dagitim ve tiraj gibi bircok sorunla karsi karsiyadir. Ayrica kentin sosyo-ekonomik
yapist ve sosyo-kiiltiirel Ozellikleri de yorede yerel basinin gelismesinin Oniindeki
onemli engeller olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genel olarak degerlendirildiginde, biitiin
bunlar Hakkari’de nitelikli gazeteciligin yapilmasini olanaksiz bir hale getirmektedir.
Ancak Hakkari yerel basmin icinde bulundugu bu durumun iyilestirilmesi adina

birtakim ¢6ziim Onerileri sunulabilir.

Bunun oncesinde belirtilmelidir ki, bu sorunlarin bir¢ogunun asilabilmesi i¢in

gazetelerin ekonomik olarak giiclii bir yapida olmalar1 gerekmektedir. Hakkari’nin
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sosyo-ekonomik yapisi, internetin gazete ve matbaalar iizerindeki olumsuz etkileri goz
Oniine alindiginda giinlimiizde yerel basinin kendi imkanlariyla bunu basarmasinin
miimkiin olmadig1 ortadadir. Bu nedenle, yerel basinin giiclii bir konuma gelebilmesi
icin devlet tarafindan yeterli derecede ekonomik destegin saglanmasi gerekmektedir.
Yalniz burada ifade edilmesi gereken bir diger husus da devlet destegiyle giiglii bir
konuma gelebilecek olan yerel gazetelerin, devlete bagimlilik diizeylerinin de ayni
oranda gii¢lenecek olmasidir. Dolayisiyla bu durumun, ilerleyen siirecte yerel basinin
Ozgiir ve tarafsiz olmadig1 lizerine yapilan tartigmalarin artmasina neden olacagi
sOylenebilir. Yerel basina kaynak aktaracak olan kurum ya da kuruluslarin 6zerk bir

yaptya kavusturulmasi, yerel basinin gelismesine katki saglayacag diisiiniilebilir.

Devlet, yerel basin kuruluslarina resmi ilanlar disinda alternatif gelir kaynaklari
olusturabilir, faizsiz uzun vadeli krediler verebilir ya da hibe yoluyla destek
saglayabilir. Bununla birlikte vergi, gazete kagidi, miirekkep ve c¢alisanlarin SGK
primleri gibi gazetelerin 6nemli giderlerinin bir kismi, devlet tarafindan karsilanarak
gazetelerin ekonomik yiikleri azaltilabilir. Ancak saglanacak bu destek ve yardimlar
biitlin basin kuruluslarini  kapsamamalidir. Devlet tarafindan birtakim standartlar
belirlenmeli ve bunlar1 yerine getirenlere yani ger¢ek anlamda gazetecilik yapmaya
calisanlara bu olanaklar saglanmalidir. Bu yolla, kaynaklarin dogru yerlere aktarilmasi

saglanarak yerel basinin gelismesine katkida bulunulabilir.

Ekonomik olarak giiclenen yerel gazetelerin, gerek kentin sesi olabilmek gerekse
de daha nitelikli gazetecilik yapmak adina muhabir ve kose yazari kadrolarini
giiclendirmesi gerekmektedir. Bdoylece kentteki sorunlari sayfalarima daha fazla
tasiyabilir ve igerik bakimindan daha nitelikli gazeteler ¢ikarabilirler. Bunun yaninda,
baski, dizgi, dagitim gibi alanlara istthdamlar saglanarak ¢alisanlarin is yiki
azaltilmalidir. Bu yolla ¢alisanlarin gazetede birden fazla is yapmalarina ihtiyag

kalmayacaktir.

Bununla birlikte, kalifiye eleman isttihdam edebilmek icin personellere uygun
calisma ortaminin saglanmasi ve g¢alisanlarin iicretlerinde iyilestirme yapilmasi sarttir.
Gazete calisanlarinin yaptiklart isteki deneyim ve uzmanligi, gazetenin niteligine
dogrudan etki etmektedir. Bu nedenle, gazete calisanlarinin kendilerini gelistirebilmeleri

amaciyla hizmet i¢i egitim alabilmeleri saglanmalidir.
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Okuyucularin ilgisini ¢ekebilmek ve hedef kitlesini genisletmek adina yerel
gazetelerin Oncelikle mevcut teknolojilerinden yararlanarak renkli gazete basmalidirlar.
Ayrica teknolojik olarak yeni yatirimlar yapilarak modern anlamda gazeteciligin

gerektirdigi teknik olanaklara sahip olunmalidir.

Gazetecilerin goriis ve Onerilerini paylasabilecegi, sorunlarini tartisabilecekleri
veya bu sorunlart yasal bir zeminde dile getirebilecekleri bir dernek ya da cemiyet
kurulmalidir. Sonug olarak yukaridaki Onerilerle beraber yoredeki gazetecilerin kendi
aralarindaki birlik ve beraberligi saglamasi, Hakkari yerel basinin gelismesine katki

saglayacaktir.
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https://www.yuksekovahaber.com.tr/, Erisim Tarihi: 29.06.2019
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« 20 Aralik '1955

Sahibl ve yaz islerini

HAK

KARI

“ Weviet Jlghihe v

Dizildigi ve Bam!didi ver

fiilen idare eden mes'ul Giiven Basizevi
miidir Hakknrl
Tayran Koyuneu GUNLUK . SIYASI GAZETE OLUP | tdare yeri esti bt net
SNy g Simdilik Pazartesi ve Cuma Giinleri Cikar konag:
Yil; 1 Sayx: 1 ( Tesis Tarihi 28/ Nisan/ 1955) 5 / Mayis / 955/ Persembs.

Hakkari'de ilk nesriyat

Yazan: Alie!:tm Sanaliogle”

Hakkari  vilaystinde
bu gazets ile ilk negriyat
hayet: haglamis  bulun-
malktadi

Tirkiyemizin en vzak
hilers kdgesinde bulunan
Hakkari'de negriyat haya-
tiin baglamesi. bu vatan
kégesin e memnuniystle
karglanmistr,

Yile - yillarco. Tﬁ'k
olan va bagrinda Tirk
evlﬂun bulhdm Hek-
kan vihye(i uzan yllar
famale  ugrims bskr -
sirve gerl kelodovel
kal“inina hamlesn : maz-
har olmamng bir yart prr
cas idi. son gnilarda 12-
dirabinr etesf na dayuran
ba msmlekat hitkin itin
gefilc ve alakal elini Us-
tine ¢ekmis ve bu giln,
yapiel ve bagarier  hitka-
matin bii'n yardimlarmna
mazhar of nustur.

H.r sene hiksmetin

4 dger kbyelorine ulashra.

Hakdkéri Valisi

baglar s nig bolunul-
maktadye, Hakkari vilayz-
tin'n- merkezini  Van'a

milkkemmel gekitds ivga
sina bqhm!\ixm mesl-
nuniystie  ifads etmel
yerinde olne

Biithin b harcket va

miyeye aks:ttr ook va-
sitadan  m haam  ofan
halikari vilay»ti bu cii-
don sonvs da bu inkara
a3hip bulen naftadis B

(Hatkari) Gaz:t:sia'n
~WWWM
kallmma ve i I mela-
rebotiorint  memlsketin

"cag n emin ve kani ofi-
rak  Hakkari'de gavete
ckermak su-e iz hizmot
yapna emelini giden ga
z te sahipleins  hakic-
sililer adina  gakraniani-
ot Bu satrclarda ifadeyi
borg hilir ve gezetzys mu
vaffakiy=tler dileklarimi
sunanm,

baglayas yelun ba gin enf

fasliyetierini efkari uwus |

Bu gin Tirkiyenin
her vilayetinde; bir ok
ilgelerinde hile efkari u-
numiyeye tzrcuman olan
gozeteler jnti ar etnekt -
dir, Devrimizin zaruri bir
neticsai o'aak memlzke-
tirizie yerlogen Doinok-
rasinin mudsfiini yapacak
Hd:m ve millet mefham-
lammen he=r tardd  gakai
menfaathvn Gstinde tu-
tle‘MnB kadar Hak-
karide bdyle bir ne;n'
o'g i intisar etmedi
den bizi bu sesir hayati-
na 83 dkl-di,

: V}imut .gan.u' 'Ala f;!'n
‘Sswial ogla :Iel,hhyle Lis

Sitin ks Fadetim s yale k|

ya::luuhny{- tx.‘aall!uk'

Nicin ¢ikiyoruz

etmis bulunuyor. lde -

mizi ve mefkiiremizin 5 -

bolu vatan ve millete hiz

met oldufunu sayin oku-

yucularimzs gimdiden ary
ederiz,

Vatan ve millzt yolun
da hizmet etmok sian-
‘mizd1:, Bitim bu nzjic
haystimza On ayak olan
ve her yardimini bizdsn
esirgamiyecedi kansatindy
buluadugnau:  Valimiz
Saym Alastiin Sanzhog-

in- | lu'na biitin mealekeat bi-

zimle beraber  tegekkir

chmesi en bityik vazfele
Calizmak bizden ma-

vafigbi_ygg allahtands,

§ Haldein §

\r ALIMIZ SRYIN

kol b ol yardinlanma
kavosan hakkasi vilaystis
nin merkez vo bitddin ka
zalanyl kylerinle kal-
lanma hareket va faaliyet
lsri gbze carpmakiadi,
Merkez  ve kazalannda
saglk merkezleri, hitka-
met binzlan, su ve elsk-
trilc tesisleri, kylirind:
okullar ve su tesisleri in-
gasina baglamlms olan

Bicki Dikis Sergisi
NG A ¢1 Id1

3/5/955 giindi zaat 18
da Bigli - dikiz kursu ord
t1 o'tul binasinda Valimiz
Sayin Alastiin Sarialioglu
pun veciz bir hitabesin-
dea sonra seclin davetl-

SaralioFlu’nun cent

maktadir.

——

ALARETTIN SA-

RIALIOGLUNA ACIK
TESEKKUR

Siirtten kalkip Hakkari vilayetinde
Giiven Basimevi adiyla bir matbaa kur- |
mug ve Hakkari adli bir gazete crkarmak
iizere tegebbiise geemis bulundugumuz
ssrada Hakkari vilayetinin en biiyitk ida
re amiri bulunan Valimiz Saym Alaettin

bizi her baklmdan memnun etmis bulun

ilmence hareketi xle2
( Dev. sa. 2. de) i

lar huzurunda agilmigtir,
Kisa bir zamanda ye

bu vilayetin en mihim
derdi bulunan yolisr mey-
zun da el: alinmig ve ige

az bir talebe mevcudu ile

( Dzv. sa. 2. de)

Gelecek Sayimizda

Valimiz Saym Aldsttin Saralioglu'na agk maktup

Yazan: Tayran Koyuncu
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Hakkari

5 Nisan 955

Bicki Dikis Sergisi
Acildi

calisan kurs &gretmeni
bayan Rukiye Yavas'in
bagarih caligmast gdzden
kagmamigtir. Milli egitim
miidiiriimiiz Saym Ahmet
Olkay'in da sahsen ala-
kadar olmas: dolayisiyla
gerek kendisine ve ge-
rekse kurs gretmeni ba-
ysn Rukiye hamma tesgek-
kiir ederiz.

S REHR
TESERKUR

Kendilerine bundan
otiirii gazetemiz yaz aile-
si alenen tesekkiir et-

mektedir.

Hakkari gazetesi

yazi ail:si

SAYIN VALIMIZE|

Sehrimiz Elekririge kavustu

Aldigimiz  malémata
gore sehrimizde hidro e-
lektrikli olan motor alt
aya yakin bir zamandan
beri makinest'i olmadi-
gmndan gayri faal bir du
rumda bulunmakta idi.

Ankara fller  bankas:

tarafindan tayin edilen

-makinest hafta icinde gel-

mis motor ve sebekeyi
monte ettikten sonra seh-
re ceryan vermege basla-
mistir halk bu duruma
cok sevinmigtir,

LR NAT

Hakkariden Vana ve

Van'dan

Hakkari'ye

tenkit

yapacagmmz yolculugu sofér Esekcioglu Memet ve
Tiickoglu Suphi kamyonlan ile yapmaniz menjaatiniz
icabidir. Onlarla bir defa giden onlarm gelis ve

Demokrasi rejiminde
basinin esash vazifesi ye
rinde olmiyan hikimet
icraatim serbest bir sekil
de tenkit etmesidir.

Matbuatin yapacag
bu tenkitlerden dolay: hi¢
sorguya maruz kalmama-
s1 icap etmektadir.

Bu tenkit hududu yeni
kanualar gkarilarak da-
ratihrsa Demokratik ge-
lismesine engeller hasil
olacag: ve fikir hiirriye-
tinin  zedeleneceginden

kimsenin siiphesi olmiyz-
cakh,

Tenkit mahiyetinde
yazilan har hangi bir ya-
zidan dolayr dzrhal sav-
cihga c:lp edilmesi yols
takip edilirss mathuat hii
riyetine biyitk bir darbe
indirilmis  olur,

Bu vaziyet kersisinda
siiphesiz memleketie De-
mokrasinin yalmz ismen
meveudiyeti kalmis olur,
iste isin en fena ciheti

budur.

DIKKAT

[stanbuldan yeni getirmis oldugum yazhk
kumaslart gormeden karar vermemeniz
menfaatmz icabidir.

DIKKAT

Mahger_ Ozak ]
SIK D:KIM EVI

gidisler'ni giirlerce bekler,

konfor rahat ve yolda

dikkath gidislerine insan hayran kalwr.

Hakkari

Giinlitk ~ Siyasi
GAZETE
ABONE SARTLARI
19 lira
6 ayhk S
3 aylik 3

Resmi ilan tarifesi

Seveligi

”

Resmi ilénlariu santimetre
karesi 50 kurustur
Hususi ilanlar p2zarhikladir
ilinlardan wesuliyet
kabul edilmez.
Gazetemize gdnderilen

GUVEN BASIM
EVI

Matbaamiz ea titiz miis-
terilerinim mnun edecek
bir sekilde her nevi def-
ter, cetvel, duvar afisleri,
kartvizit, davetiye, el ilan
lan, zarf ve kagit bashk
lan temiz, itinali olarak
ve istenilen giinde tesli-
me améadedir,

Sayin miisterilerimizin
matbaamiza ugramadan
karar vermemeleri menfa-
atlan icabidir,

yaular nesr:dilsin  veya
edil nesin iade edilmez,
Giinti gscen sayilar
50 kuragtur

Aziz okuyucu

Hakkari Koyleri

hemseri

Kiz ve erkek ¢ocugunu
okullara kad ettir.

Cesme, su, ve okula
kavusmuslardir. Halen bu

Gizetemizi  vakt'ude

Bu gazetzyi okuduktan sonra 20 pirabk p u I
yapisticarak yurdun diger yerlerindeki dost, ahbap
ve hamserilerine gonder. Bu suretle hem memleke-
tini tamtmus, hemde onlari memnun etmis olursun,

alamiyan saymn okuyucu-
larimiz gazetemiz idaraha-
nasindan - almalan
olunur.

hizmetler kjyliiniin emri-
ne devamlt ve hummah
fasliyetle hizmet etmek-
tedir,

rica

Aziz OKUYUCU HAKKARI GAZE

TESI SENINDIR OKU VE OKUT

Reklam ticaretin ruhudur
s
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SAHIRI
0. Seuen

N
yast Ioleri Mes'ul Madara

ﬂw@ani Clmas

Umumi Negriyat \Madurd
35/‘21 Korkmaz

Tarihi : 2/5/1968

C 1969

Demokrat
HAKKARi1:

« HAKKIN YOLUNDA, HALKIN HIZMETINDEDIR »

184

e—
-E‘A

‘ pDeviet Rk

B i

8/May|';
1968
CARSAMBA |

Fiat1 15 Kurugtur.

ldare yerl: Comhuriyet

Caddesi. No: 23
11 AKKARI l

Teels — GUNLUK SIYASI MUSTAKIL GAZETE —
A

Yil: 1 — PAZAR HARIG HERGUN GIKAR — Sayr: 3
—

Havadan
Sudan

Millet geg¢imi Unuttu - herkes Se¢im derdinde:
bir bir ¢esni vermek igin ha-

Biz bu atmosfere
vadan - sudan bahsedelim biraz.
Al Orhan Veliden bir $iir
« Ne Atom bombas: .
Ne Londra Konferansi
Bir elinde cimbiz
Bir elinde ayna
Umurundami diinya»
¥ Tabii arkadas Rind olmali insan, yagamasint
sevmeli, bilmeli yasamasim Léle Devrine dzlem
duymalism bu ¢ikmaz sokaklarda Ve bu fasit da
ireye « $ahane Azap » diyebilmelisin Filozof Nige
gibi, Yiiziin Van Gog Sarisi gibi ise, yine iiziil-
memelisin fazla Birsiirii Vitaminler boguna yara
tilmadi ya.... 6lsen ne ¢ikar...
Ne demis Koroglu
Olen oliir
Kalan saglar bizimdir»
Her ne kadar Rahmetli Refik Saydam isler
A dan Z ye kadar bozuk demis isede yinede
Rind olmah insan ve Umit Yasar Oguzcan gibi
agik olmali A-dan Zeye kadr santim santim sev
meli,

(To bi or nat to bi) Bu kadar iste....

Sonra efendim ne demis Sair

« Bahar mevsimi geldi
Pirildiyor her Qicek
Durmak zamam degil
Kalk bir iki tezbih Cek»

Degilmi efendim lekette D y? i var
istiyen ya sabir Istiyen tesbih, arzu edende bur-
nunu ceker. Cekecek bir geyi olmiyanda gider
nutuk geker Tabi-i ki bu arada Cile Cekenlere

siz devam eden yag-| lamaya baglamigtir.
TEDBIR
Siiphesiz yagmura
te 1bir olmaz. Allahin
nrahmeti istedigi
zaman yegdirir. ancak
medeniyet ilerledikgo)

Iki giindiir arahk:l Ii evlerinde gogu dam

murlar sehrimzde ha
sara sebebiyet vermisg|
tir. Bu ciimleden o—
larak baz: Lelpig ya-
pilarin duvarlarr yi—
kilmig ve toprak dam

IKRAMIYELI BILMECE
VEYA
8 Bilinmiyenli denklem

Segmen Sayisi (2200 )

Aday Sayis1 (8)

Her aday (500) oy alacagim diyor
ettimi (4000 )

Bulun bakahm; nameveut ve
muhayyel (1800) oyu - .
Bulana bir kat hint kamas:
Hediye edecegiz.

vardir. Mesela biilbiiliin cilesi edebiyatla beraber
baglar. Haldda bitmedi Bazi insanlarda biilbiil-
diir. zahir....

Neyse Orhan Veliyle bagladik Orhan Veliyle
bitirelim. e

Bu giinkii Sohbetimizi

«Neler yapmadik bu Vatan igin

Kimimiz 6ldiikk kimimiz nutuk cektik »

DEMOKRAT HARKKAI

il ‘.

STOP

o
Dilbilgisi
Agda@h Tirkge
Rey Rey Rey
Oz Tirkce LB
Oy Oy Oy

Sehir Haberleri

2508508 555885858588 8 3B D o po 3 P

Yagmur Sehrimzde
Hasara sebep ¢ dn

tabii afotlere  kars:
insan zekas1 yeni ye-
ni buluglaria nisoten
afetleri bertaraf ede—
bilir.

Mescinstdekkari'de
kalak illosmig toprak
damh evlere simdiki
verilen meyil yerine
60-70 derece bir me-
yil verilirse e v i
domlsmalctan koruya
cadl gibi ayni zaman

da kar kiiremesine
daha eclverighh o
lacaktar.

..ve BIR TEMENNI

Gons!  avzu wder
diki, Devlet tarafin
dan Ha' ' ‘ri gibr Ki

s1 Uzun yazi kisa ay
n1 zamanda maddi
imkanlan mahdut o
lan beldelere Konut
Uzmanlart iklime ve
keseya uygun iktisa
di ev tipi drnekleri-
ni vererek halkt bu
yonden iyi Konut sa
hibi olmaya tagliket

sinler.
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A
K ve BIRLIK
IMaTBAASI
Cum. Cad. No:13
L f Ter: 1037128

catl migboziyerlede ¢
! vesira ile

$ov! 0

s #0a0r Nad




189




190




191

. &
Yem B s
YamtsleﬁMMﬁd-A

;H Ibrahim HATIPOGLU
akkarn_ ...
|HATIPOGLU MM'BAASL

Sinlak  Mastakil — Fiyasi  Sagete M

, «CUMARTESI PAZAR HARIC H I-IERGUN glxm» Fiyat: ,.mn.

) UV'W;
"n&“-" Z..:
N ol 12 salfibe

< Mahalli
 segimierle
ilgili siyasi |
~ partilerin
calisma
faaliyetleri
f‘hté’landz ; '“_”""”?‘
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" EVLIYA PARLAK YENi TURKIYE PARTiSi
'GENEL SEKRETER YARDIMCISI

DSP’den istifa eden milletvekilimiz Gaminy 01“_““.1;. p
Evliya Parlak  lsmail CEM’in Genel  Olugum; (YBNI TORKIYE)
Bagkanhgn tetlendigi YENI TURKIYE * Tirkiyenin biitintinG, tiim

Partisi genel sekreter yardimcihigina insanlarn kucaklavarak beraberce
atandi. ¢ag1 vaylasmay.,.

Girigmi, fireti i
Peki bu yeni olugumun yail i .:"":‘v m1, emegi gézetmeyi .
YENI TURKIYE partisinin R, b,::;xpm:ug {;..m“d"
T : . ® giiglii bir da.
ncdu‘ ] ’ devleti olugturmay... oy
* |lnsanhgn evrensel ilkelerinden, . i
By [ : trkiyenin tim ga3da
e d?gep SlgRaeringen; i bikimlerini sesyal de:ukusi
- * Tirkiyerin tarihsel venilesme ekseninde cagdas cogunluk
Szlemlerinden: ! iktidarina doniistiirmeyi,..
! ustafa Kemal Atatirkiin | Jobgepn ACE i
Ry din) ¥-ig rsevin en giizelini, en yenisini
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