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Yerel basinin verdigi haberler i¢in ayn1 zamanda hayatin ve yayin yapilan yorenin
dogrudan kendi giindemidir denilebilir. Yerel basin yoresel bir 6zellik tasir, yaygin
basina gore hedef kitlesi dar ve smirli oldugu gibi haber ve bilgi kaynaklarmni da
bulundugu yore, yorede gelisen olaylar ve yorede yasayan insanlar olusturur. Yerel
basin yayinlandigi bolgedeki yasami destekler ve canlandirir. Yerel basin, giindemine
tasidig1 konular ile toplumsal diisiincenin eyleme gegirilmesinde ve yerel kamuoyu
olusturulmasinda etkili bir yere sahiptir. Toplumsal kurum olarak yerel basin, toplumun
iletisim yapis1 iginde kendine 6zgii merkezi bir konuma sahiptir. Verdigi haberler ve
isledigi konular bakimindan yerel basin, okurlar, olaylar, kurumlar ve deger yargilari
arasinda baglantilar kurarak sosyal yasamda devamlilik saglamakta ve giindeme tasidigi
konularla kamuoyu olusturmaktadir. Ulusal basindan farkli olarak yerel basin, yayin
yaptig1 yore halkinin sorunlarini, taleplerini ve yasamlarindaki gelismeleri giindemine
tasiyarak yerel halk ile erk arasinda bir baglanti saglamaktadir. Ulusal giindem
igerisinde yer bulamayan ancak yerel halk i¢in 6nemli olan konularda yerel basin halkin
sesi, gozll ve kulag1 gibi davranarak toplumsal bir yansima sunmaktadir. Bu ¢aligmada
yerel basin 0rnegi olarak Yesilgiresun Gazetesinin giindem ve kamuoyu olusturmast ile
ilgili bir arastirma yapilmistir. Arastirmadan elde edilen genel sonuca gore Yesilgiresun
Gazetesinin, kentle ilgili olan ¢ok ¢esitli konular1 her ag¢idan kendi giindemine aldigi,
yorenin ekonomik ve sosyal refahina oldukca O6nem verdigi, haberlerin verilisinde
dengeli bir dagilimi gozettigi, kentin sorunlarini ilgi mercilere aktarma konusunda
basarili bir kamuoyu olusturabildigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yesilgiresun Gazete, Yerel Basin, Giindem Kurma,

Kamuoyu.
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The local press reports can be said to be the direct agenda of the broadcasting area.
According to the general or general press, the local press has a smaller target group and is
more limited. For this reason, the sources of information, news sources and the
developments in the local region are composed of people and local institutions. The local
press supports and revitalizes life in the region where it is broadcast. The local press
influences the thinking structure of the society by using the issues it has put on its agenda. It
also creates an impact that stimulates thoughts in society. As a social institution, the local
press has a central position in the communication structure of the society. Since the main
task of the local press is to inform the community, it provides continuity by establishing
links between readers, events, institutions and value judgments and creates public opinion
by bringing facts to the agenda. The local press gives importance to the problems of the
people in a smaller region compared to the general press. Local people's problems, demands
and developments in their lives makes the agenda. In this way it provides a link between the
local people and the political authority. The local press offers a social reflection by acting as
the voice, eyes and ears of the public on issues that are not included in the national agenda
but which are important for the local people. In this study, a study was conducted on how
the Yesilgiresun Newspaper, which is an example of local media, determines the agenda
and how it forms the public opinion. According to the general result obtained from the
study, it is understood that Yesilgiresun newspaper handles many issues related to the city
from different angles. The newspaper used its own point of view when creating agenda
topics. The main issues he considered were about the agricultural and economic activities of
the local population and the development of social welfare. It has been determined that the
city has shown an example of a successful public opinion in order to transfer its problems
to the official authorities.

Key Words: Yesil Giresun Newspaper, Local Press, Agenda, Public Opinion.
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GIRIS

Sosyal, kiiltiirel ve demokratik isleyis bakimindan gelismis toplumlarda kamuoyu,
yoneticilerin vatandaslarina yonelik sorumluluklarini denetler. Genelde hukuk 6zelde
yasalar bir denetim islevi gormekle birlikte, giinliik hayatin akisi icerisinde bir konu
veya durum hakkinda eger kamuoyu olugsmuyorsa yoneticilerin aldiklar1 kararlar ve
yaptiklar1 iglemler kendiliginden mesruiyet kazanir. Nitekim genis anlamda kamuoyu
kavraminin 6zii, halki ilgilendiren belli bir mesele hakkinda, belirli bir zamandaki genel
yargi, hakim gorilis veya ortak kanaatlerdir. Dar anlamda kamuoyu ise medya araglarini
kullanarak seslerini duyurmaya calisan sosyal gruplar, sendika, dernek vb. gibi sivil
toplumlarin arzlarinin veya taleplerinin icraci durumda olan yasal, idari ve siyasi
otoritere ilettikleri goriislerin ve fikirlerin ortalamasidir. O halde genel kanaatin
olusabilmesi i¢in, meydana gelen olay veya durumlarin halk tarafindan bilinmesi, halkin
haberdar edilmesi gerekmektedir. Bu noktada baslica gdorev basin kurumlarina ve
gazetecilere diismektedir. Bu yonii ile gazetecilik meslegi, ¢agdas demokratik iilkelerin

hukuklarinda demokratik rejimdeki rolii ile tanimlanmakta ve degerlendirilmektedir.

Glinimiiz modern toplumlarinda bireylerin sosyallesmesi basin organlari
vasitasiyla miimkiin oldugundan, yazili ve gorsel basin c¢agimizin vazgecilmez
unsurlarindan biri haline gelmistir. Demokratik yapilarda siyasal sistemin saglikli bir
sekilde isleyebilmesi i¢in yonetim ile halk arasindaki iletisim hayati bir 6neme sahiptir.
Bu iletisimi saglayan baslica kanal ise basindir. Yonetim ve halk arasindaki iletisim
siirecinde basinin {istlendigi temel fonksiyon bilgi ve haber vermektir. Bu siirecte
basinin temel rolii giindeme belirlemek suretiyle kamuoyunu olusturma, agiklama,
toplumsallastirma, egitme ve eglendirme, yonetimle halk arasinda koprii vazifesi
gorerek yonetimi denetleme, azinlik/yerel gruplarinin istek ve ihtiyaglarini yonetime
iletme, tartisma ortami hazirlama gibi unsurlardan olusmaktadir. S6z konusu fonksiyon
ve roller biitiin olarak degerlendirildiginde basin organlarinin devlet kurumlari ile halk
arasindaki isleyisi diizenleyen etkili kurumlar oldugunu ifade etmek miimkiin olup

basinin, esasinda tolumun ve insanlarin ne konusacagina yon verdigi ileri siiriilebilir.

Insanlarin ne konusacagina yén vermek basmnin giindem olusturmasi, insanlarin
neyi ne kadar ¢cok konusacagina yon vermek ise kamuoyu olusturmak seklinde ifade

edilebilir. Bu iki durum bir araya islevsel bir sekilde getirilebildigi 6l¢iide basinin etki



giiciinden ve giindem kurma basarisindan s6z edilebilir. Diger yandan basinin giindem
olusturmak suretiyle kamuoyu olusturabilmesinin iki temel kaynagindan s6z edilebilir;
birincisi halk adina olusturulan basinin kendi giindemi, ikincisi olusan/olusturulan

giindem konularinin muhataplarinca yiiksek derecede goriiniirliigiiniin saglanmasidir.

Basinin hangi konular {lizerinden giindem belirleyecegi konusunda ulusal ve yerel
diizeyler olmak {izere iki durumdan s6z edilebilir. Ulusal diizeydeki konular daha ¢ok
siyaset, politika, ekonomi gibi agirlikli olarak iilke meselelerinden olusmakta iken yerel
diizeydeki konular ise genellikle bir yoreye has igeriklerden meydana gelmektedir.
Dolayisiyla ulusal giindem ile yerel giindem birbirinden farkli olabilmektedir. Yerel
gelismelerin dile getirilmesi, taleplerin ortaya konulmasi, ¢dziim mercilerinin dikkatinin
cekilmesi ve sorunlarin giderilmesi i¢in yumusak baski kurulabilmesinde yerel basin,

yayin yaptig1 yerin gozii, kulagi ve sesi durumundadir.

Yerel basimn, yayin yaptifi yerdeki tarimin, ekonominin, sosyo-kiiltiirel
hareketliligin, siyasi ve politik aktorlerin toplumsal formasyonun kamusal temsilcisi
gorevi istlendiginden iktidar erki ile toplumun kesistigi noktada yer almaktadir.
Dolayisiyla yerel basinin giindeme tasidigi konular, verdigi haberler ve igerikleri yayin
yaptig1 yerdeki iliskilerinden teskil etmektedir. Haber kaynaklar1 ise belediye, polis,
adliye, yerel idari teskilatlar ile sivil organizasyonlardir. Yerel basin, yerel kaynaklardan
elde ettigi haberleri kendi giindemine tasiyarak kamuoyu olusturan veya olusturmaya
calisan kurumlardir. Bu nedenle yerel basinin baslica amacinin ve hedefinin yoresel
meseleleri islemek oldugu ifade edilebilir. Diger yandan, yerel basinda ¢ikan haberler
yine yerel kaynaklardan elde edildigi i¢in yayin yapilan yorenin halki ile bir biitiinlesme
durumu s6z konusudur. Yerel basin ve halk biitiinlesmesinin en belirgin gdstergesi ise

yerel basinin kendi giindemine haberlerin aslinda halkin giindemi olmasidir.

Bir ulus i¢in 6zel donemlerin yasandig siirecler disinda yerel basin kurum ve
araclarinda ideolojik ve politik soylemler ile giindem konularmma agirlik verilmez.
Ornegin; Osmanli’nin son dénemleri ve Cumhuriyetin kurulus yillarinda Anadolu’da
tiim basinin baglica konular1 bagimsizlik, milliyetcilik, egemenlik, isgale karsi durus,
milli miicadeleye destek vb. gibi konular islenmis ve siirekli olarak giindemde
tutulmustur. Olagan dis1 sartlar1 haricinde hayatin normal akisinda, yerel basin kendi

yayin yaptig1 yoreyle ilgili haber ve icerikleri vermekle birlikte, nemli olan bir takim



gelismeleri (tarim, sanayi, yerel kisilikler ve siyasi aktorler) giindemine alarak kamuoyu
olusturur. Bu siirecte de toplumun her kesimine dengeli bir yer vererek hem varligini
siirdiirme hem de yerel kamuoyu olusturmada etkinligini siirdiirmeye c¢alisir. Ulusal
basin araglarinin belli siyasal ve politik eksenlere toplanan haber ve giindem konularini
one ¢ikarmasi mimkiin olabilmektedir. Zira ulusal basinin haber kaynaklarini, haber
sunumunu ve hedef kitlesini konumlandirmast miimkiin olmakla birlikte reklam ve
diger gelirler bakimindan faaliyetlerini siirdiirmesi gorece daha kolay olabilmektedir.
Yerel basin tarafindan bakildiginda, yerel dergiler hari¢ olmak iizere zaten dar bir
¢evrede yaym yapan bu kurumlarin, daha 6zel ve daha kiiclik bir gruba veya diinya
goriigiine gore kendini konumlamasi oldukga gilic hatta miimkiin degildir. Aksi halde
yayin hayatinin kisa siirmesi s6z konusu olabilecegi gibi glindem olusturmasi da pek

mumkin olamaz.

Yerel basinda halk adina giindem konulari belirlenitken bdlgenin yoresel
Ozellikleri ve gelismeleri her zaman genis yer bulmaktadir. Bu ozellikler {izerinden
islenen konular ve gelismeler etrafinda ana giindem konusu olusturulmaktadir. Bununla
birlikte yerelde meydana gelen ve yereli ilgilendiren her tiirlii konu, sorun, beyanat ve
gelisme halk adina glindeme getirilmektedir. Bu sekilde bir kamuoyu olusturularak

yerelden genele dogru bir akig saglanir.

Bu c¢alismanin amaci, yerel basimnin kamuoyu olusturma siirecinde verdigi
haberlerin igeriklerini ve niteliklerini ortaya koyarak halk adina olusturdugu giindem
konularini degerlendirmektir. Bu kapsamda yaklasik 90 yildir yaymn yapan Yesilgiresun
Gazetesi’nin 2017 ve 2018 doneminde verdigi haberler ile giindemine aldigi konular

incelenmistir. Ug boliim halinde hazirlanan ¢alismanin béliim icerikleri su sekildedir:

Birinci boliimde, yerel basin kavrami hakkinda agiklama ve bilgilere yer
verilmistir. Yerel basinin haber kaynaklar1 ve hedef kitlesi ile yerel basinin 6zellikleri
ve islevleri hakkinda aciklamalar yapildiktan sonra yerel basin ve yerel gazeteciligin
gelisimi hakkinda bilgiler verilmistir. Ardindan genel bir profil ortaya koyabilmek
amaciyla Tirkiye’de yerel ve ulusal basinin goriiniimii hakkinda agiklamalar

yapilmustir.

Ikinci boliimde, yerel basinda kamuoyu olusturma ve giindem belirleme ana

baslig1 altinda medya etki teorileri, kamuoyu kavrami, basin glindemini etkileyen



unsurlar, kamuoyu olusturma stirecinde habercilik ilkeleri, kamuoyu olusturma, giindem
koyma ve saptama konular1 hakkinda agiklamalara yer verilmistir. Ayrica kamuoyunu

olusturma siirecinde basinin kullandig1 kuram ve modeller anlatilmistir.

Ugiincii  béliimde  Yesilgiresun Gazetesinin  giindemini nasil  belirledigi,
giindemine aldigr haberleri nasil verdigi ve bu haberlerin igeriklerinin nasil
olusturuldugunu tespit etmek {lizere bir arastirma yapilmistir. Arastirmada Yesilgiresun
Gazetesinde verilen haberler 12 grupta incelenerek, bu haberlerin igeriklerine ve verilis
bicimlerine bakilmistir. Gazetede yayimlanan haberler 2017 ve 2018 yillar itibariyle
aylara gore incelenmistir. S6z konusu gruplar itibariyle ¢ikan haber sayilari ile oranlari
verilmigtir. Daha sonra toplam 6 kategoride haberlerin verilis bigimleri ve igeriklerine

dair analizler yapilmistir.

Calismanin yontemi liclincli boliimde ayrintilarina yer verildigi {izere su
sekildedir; Arastirma Yesilgiresun Gazetesinin 2017 yili Ocak-Aralik donemi ile 2018
yili Ocak-Eylil doneminde ilk sayfada verilen haberlere gore hazirlanmistir.
Arastirmanin kisit1 Yesilgiresun Gazetesinin kendi arsivinden elde edilen bilgiler olup
bunlar 2017 ve 2018 yillarim1 kapsamak {izere her ay kendi i¢inde ayr1 ayr1 giinliik
olarak incelenmistir. S0z konusu donemlerdeki haberler oncelikle 12 gruba ayrilarak
once her bir grupta yer alan haberler aylik bazda sayr ve ylizdelik gruplara gore
siniflandirilmistir. Bu sekilde hangi grup haberin aylar itibariyle hangi sayida ve hangi
oranda verildigi tespit edilmistir. Daha sonra, verilen haberler, haberlerin verilisine ve

haberlerin igerigine gore olmak tizere ikili bir siniflamaya tabi tutulmustur.



BIiRINCI BOLUM
YEREL BASIN KAVRAMI, HABER SUNUMU, ISLEVLERI VE GELIiSIiMi

Calismanin bu kisminda temel kavram, bilgi ve aciklamalara yer verilmistir.
Oncelikle yerel basin kavramini hakkinda agiklamalar yapildiktan sonra yerel basimin
hedefleri, ozellikleri ve islevleri, Tiirkiye’de yer basmin gelisimi ile son olarak
Tiirkiye’de yerel ve ulusal basinin goriiniimii hakkinda 6zet niteliginde agiklamalar

yapilmustir.

1.1. YEREL BASIN KAVRAMI

Yerel basin, gazetecilik g¢evrelerinde, siyasi ¢evrelerde, kamuoyunda ve basina
iligkin egitim, 0gretim ve arastirmalarin yapildig1 c¢evrelerde “Anadolu basini” veya
“tagra basimi” olarak da adlandirilmaktadir. Yerel basinin tanimlanmasinda pek cok
yazarin katki verdigi goriilmekle birlikte genel olarak yerel basinin sinirlar1 dar ve
tanimlanmis bir bolgede, (bu bolge yalnizca bir kent ya da kasaba olabilir) o bolge
halkin1 haberdar etmeye, egitmeye, eglendirmeye ve o bolgede kamuoyunun olusumunu
saglamaya yonelik yayincilik faaliyeti i¢inde bulunan, bdlge halkinin iletisim kurumu
Ozelligini tagiyan kitle iletisim araci veya araglarinin biitiinii oldugunu ifade etmek

miimkiindiir (Vural, 1999: 41).

Yerel basinin hedef kitlesi ile ele aldig1 haber ve konular dncelikle yaym yaptigi
yerel ¢evreyle ilgilidir. Bu nedenle yerel basinin igerigi, o yorenin sorunlar1 ve baglica
giindem konular1 olmaktadir. Ornegin; yeni yapilacak bir kamu binasi, temiz su

getirilmesi, tarimsal faaliyetler, is yeri agilislar1 gibi hayatin iginden konular olmaktadir.

Unal’a (1996) gore yerel basin; “yurdun muhtelif yerlerinde 6zellikle biiyiik
kentler disindaki yerlesim birimlerinde il, ilge ve beldelerde glinliik, haftalik veya daha
fazla araliklarla yayimlanan, yaymlandiklar1 mahallin haber, havadis ve sorunlarini dile
getiren, halkin istediklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen basin organlaridir”
(1996:1068).

Yerel basini siyaset ve demokrasi alaninin 6nemli aktorlerinden biri olarak géren
Kayacan (1996), yerel basin kurumlariin, ulusal demokrasiye yerel diizeyden katki

veren onemli bir katilimer oldugu goriisiinii ileri siirerek yerel basinin, dncelikle yerel



yonetimler, yerel sivil aktorler ve yerel toplum i¢in vazgecilmez oldugunu
vurgulamaktadir. Yazar, ayrica yerel basmin, yerelden genele dogru bir {ilkenin
demokratik gelisimi i¢in kiiglimsenmeyecek 6neme sahip oldugunu ifade etmektedir
(1996: 74-75). Bu acidan bakildiginda yerel basin, haber bakimindan yaymlandigi
yoredeki olaylara agirlik veren, yerel sorunlari objektif ve dogru bir sekilde dile
getirerek, yoresinde kamuoyu agisindan etkili olabilen, yorenin kalkinmasi ve gelismesi
icin ¢aba sarf eden, kendi mahallindeki sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal gelismeleri

saglikl1 bir sekilde okurlarina aktarabilen yayin organlaridir (Kayacan, 1996: 74-75).

Yaymin yapilan cografi alan bakimindan degerlendirmeler yapan Vural (1999),
yerel basini, Istanbul disindaki yerlerde yayin yapan, kendi bulunduklar1 yoreyle smirl
olan hedef kitlesi de ayn1 sekilde yalnizca yorede yasayan insanlar olan, sinirli sayida
okuyucusu bulunan basin kuruluslart olarak degerlendirmektedir. Yazara gore “nitelik
bakimindan yerel basin, simirlart dar ve tamimlanmis bir ydrede o yore halkini
bilgilendirmeye, egitmeye, eglendirmeye ve yore kamuoyunun olusumunu saglamaya

yonelik yayincilik faaliyeti i¢inde bulunan, iletisim kurumudur” (Vural, 1999: 44).

Biilbiil’e (2001) gore yerel basin, bir yerlesim biriminde hazirlanip basilan,
dagitim1 sadece basildig1 yerde yapilan, o yerlesim birimindeki 6nemli olaylari, olup
bitenleri, genel bilgileri, her tiirlii etkinlikleri vs. haber, diger yazinsal tiirler, fotograf ve

goriintiileri ile yansitan basin kurumlaridir (2001: 10).

Literatiirde caligmalari bulunan pek ¢ok yazar, cografi alan kriterini merkeze
alarak yerel basini, bir bolgenin ve 0 bolgede yasayanlarin her tiirlii gelismeyi sorunu
dile getiren, sorunlarin karsisinda yasanan durumlari ortaya koyan, tartisan, ¢6ziim
onerilerini giindeme getiren, yerel yonetim ile merkezi yonetim arasinda koprii islevi
goren, halkin gozii kulagi oldugu kadar, yerel yonetimin dili de olabilen bir isleyisle
yaym yapan kurumlar olarak nitelemektedir (Girgin 2001: 161; Biilbil, 2001: 10;
Giircan ve Yiiksel, 2001: 7).

Yapilan tanimlardan yola ¢ikarak yerel basin i¢in sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:
Yerel basin, yoresel sorun ve olgulart giindeme getirmekte ve dagitim bakimindan
siirh bir bolgeyi kapsamaktadir. Sahip oldugu bu nitelikler ile yerel basin, yayinlandig

yerlesim biriminin konusan dili, géren gozii ve isiten kulagi olarak degerlendirilebilir.



Dolayis1 ile yerel basinin kapsami ve islevi ile yerel bir kurum olarak

degerlendirilmekte ancak tilke demokrasisi agisindan 6nemli bulunmaktadir.

Genel olarak yerel basinin, yalnizca haber aktaran bir ara¢ olarak goériilmemesi,
yerelde yasanan her tiirli gelismeyi “yetkililere aksettirme” fonksiyonu bakimindan bir
aktarma islevi de tstlendigi ifade edilebilir. Ciinkii yerel basin halkin istediklerini
ilgililere iletmenin yaninda olaylarin perde arkasimi arastiran, ¢esitli konularda halki
bilgilendiren, olaylarin pesini birakmayarak denetleme fonksiyonunu yerine getiren,
sorunlara kalic1 ¢Oziimler tiretilmesini saglayan, bu iiretim siirecine aktif bir sekilde
katkida bulunan ve bu sayede yerel halk ile yerel yonetim arasinda koprii vazifesini tam
ve dogru bir sekilde gerceklestiren bir yapiya sahiptir (Bekiroglu, 2006: 19; Yazici,
2014: 10). Bu kapsamda degerlendirildiginde yerel basin giiniimiiz i¢in demokrasinin

onemli aygitlarindan biridir denilebilir.

1.2. YEREL BASININ HABER KAYNAKLARI VE HEDEF KIiTLESI

Haber denilen olgu, olaylari arastirip ortaya c¢ikaran sunum bi¢imi olarak
nitelendirilebilir. “olay” kavrami ise ortaya ¢ikan, olusan durum, ilgiyi ¢eken ya da
cekebilecek nitelikte olan her tiirlii 15, yasam Ornekleri ya da kesitleri olarak tanimlanir.
Bir olay, bir olgu iizerinde edinilen bilgi, cok sayida kisiyi ilgilendiriyor ve bir deger
tastyorsa haber niteligi tasimaktadir (Torun, 2011: 19). Bennet (2000), haber siirecinin
lic bas aktorii olarak politikaciyl, gazeteciyi ve kamuoyunu gérmektedir. Bu {i¢ aktor
politik mecradaki farkliliklarina karsin, haber olarak adlandirilan seyin ingasina katkida
bulunan unsurlardir. Olayin meydana gelmesi ile birlikte haberin olusturulmasi
siirecinde Ozellikle gazetecinin yaklasimi oldukca dnemlidir. Gazeteci haberi gerceklik
ve tarafsizlik gibi mesleginin geregi olan ilkeler dogrultusunda hazirlamalidir (2000:

16).

Haber, ger¢ek diinyada bir yerlerde meydana gelen olaylar, kisiler ya da seyler
hakkindaki en son, en yeni ve ilgi ¢ekici enformasyondur. Bunu saglamada biitiin
sorumluluk ve gorev, esik bekgileri (sorumlu kisi, editér vb.) ile muhabir ya da
gazeteciye diismektedir. Gazetecinin profesyonel olarak performansinin garantisi ise
onun habere konu olan olaya ve kisilere yaklagimidir (Giiller, 2007: 165-166). Gazeteci
olaylarla ilgili bilgilere gerekli arastirmalar1 yaparak ulagabilmektedir. Dogru bilgiye



ulasma noktasinda hassasiyet gosteren gazeteci haberini olusturarak insanlara

aktarmaktadir (Tokgoz, 2013: 249-205).

Haber ve haber sunumu bakimindan yerel basin, haber kaynaklar1 ve hedef kitlesi
bakimindan daha ¢ok Normatif Medya Kuramlar1 igerisinde yer alan Sosyal Sorumluluk
Medya Kurami baglaminda ele alinabilir. Bu kuramin disiinsel temeli 1947 yilinda
Amerika Birlesik Devletlerinde faaliyet gosteren Hutchins Komisyonunun hazirladig:
“A Free and Responsible Press (Ozgiir ve Sorumlu Bir Basin)” bashkli rapora
dayanmaktadir (Irvan, 1994: 213-214). Her ne kadar ulusal basin isaret edilse de yerel
sorunlara ve haberlere dair kaynak ve hedef bakimindan daha yakin baglamlar kurabilen
Sosyal Sorumluluk Medya Kurami yerel basin i¢in de gecerlidir. Kurama gore, “Basin
ozgtirdiir, fakat ayni zamanda bir kamu hizmeti yerine getirmektedir. Basin alanindaki
venilikler (ticari ve teknolojik) bazi bireylerin ve gruplarin basindan yararlanma
olanagint azaltmigtyr” (Demir, 2007: 54-56). Dolayisi ile bireye ve topluma daha yakin
olan yerel basinin sosyal sorumluluk gorevi artmaktadir denilebilir. Baska bir ifade ile
sosyal sorumluluk kuramina gére basmin amaci, toplumu olup bitenlerden haberdar
etmenin yani sira, temelde giindem olusturmak ig¢in tartisilacak konular bulup

cikarmaktir.

Hedefi yayin yaptig1 yerlesim birimindeki yerel halk olan yerel basinin baslica
haber kaynaklar1 ise yine yerel aktorlerdir. Yerel basinin haber kaynaklari; valilik,
belediye ve yerel idareler, ¢esitli miidiirliikler, emniyet miidiirliigii ve adliye, jandarma
ve silahli kuvvetlere ait birlikler, odalar, birlikler, dernekler ve 6zel sektor kuruluslari,
kiiltiir, sanat ve eglence yerleri, egitim kurumlari, spor kuliipleri ve tesisleri, uluslararasi
kuruluslarin temsilcilikleri, varsa yabanci iilkelerin temsilcilikleri veya konsolosluklari
vb. mecralardir (Aydin,1992: 35). Bu mecralar yerel basinin haber kaynagi oldugu gibi

ayni zamanda okur kitlesini de olusturmaktadir.

Yerel basin yoresel bir dzellik tasir, ulusal basina gére hedef Kitlesi dar ve sinirh
oldugu gibi haber ve bilgi kaynaklarini da bulundugu yore, yorede olan olaylar ve
yorede yasayan insanlar olusturur. Yerel halk kendi gazetesinde “kendini” gérmek ister.
Kendisiyle ilgili her seye daha duyarlidir, yakindan izler ve sahip ¢ikar. Yerel basin
mensubu, bolge halkiyla i¢ ige yasadigi icin bolgede gelisen olaylara da yakindir,

bolgeyi ve bolge halkini iyi tanir. Ayrica yerel basinin hedef kitleleri ulusal basina



oranla daha tlirdes (homojen) bir yap1 gosterdiginden yerel basin daha yakin ve sicak
gelir. Ciinkii haberler ve olaylar tanidik yakin bir ¢evre ile ilgilidir. insanin kendinden
s0z edilme doyumunu yerel basin daha kolay karsilayabilir (Girgin, 2001:162; Alankus,
2005: 16-17).

1.3. YEREL BASININ OZELLIKLERi VE ISLEVLERI

Yerel basin yaymlandigi bolgedeki yasami destekler ve canlandirir. Ayrica
toplumsal etkinlik ve gelisimin de ivmesidir. Bolgede yasayan toplumun diisiincelerinin
ortak kaynagi olarak mesaj iletimi sayesinde ayni topluma ait olma duygusunu
giiclendirir. Toplumsal diislincenin eyleme gecirilmesinde ve toplumsal beklentilerin
karsilanmasinda itki olma roliinii iistlenir. Ayrica yerel basin, bolge insaninda ortak bir
baglilik duygusu, dayanisma ve anlayis ¢abasinin olusmasina da katkida bulunur. Bu
bakimdan kitle iletisim araglar1 arasinda toplumsal kurum olarak yerel basin, toplumun
iletisim yapisi1 icinde kendine 6zgii merkezi bir konuma sahiptir. Temel islevi haber
vermek olan yerel basin bu oOzelligi ile toplumda cesitli girdiler, olgular ve deger
yargilar1 arasinda baglantilar kurarak devamlilik saglar. Toplumsal islevleri yaninda

asagida aciklanan bir¢ok psiko-sosyal islevleri de yerine getirir.

1.3.1. Haber Verme Islevi

Kitle iletisim araclari i¢inde en uzun ge¢gmise sahip olan gazetelerin birinci gorevi,
okuyucusuna en yeni haberleri aktarmak olmustur. Bu nedenle gazeteciligin temel islevi
haber vermek olarak tanimlanir. Bireyler gilinlimiizde, siiratli haber alma bakimindan
internet, radyo, televizyon ve sosyal medya mecralarindan yararlanmaktadir. Ancak
kendileri ve bolgeleriyle yakindan ilgili olan olaylar1 derinligine 6grenmek, baska bir
acidan degerlendirebilmek ve Onciil-ardillar1 hakkinda yoruma varabilmek i¢in ise bu
mecralarin yerel kaynaklarina daha fazla 6nem vermektedir. Clinkii yerel haber kaynagi

yerel basin, birey ile biitlinleserek haberleri aktarabilme 6zelligine sahiptir.

Yerel haberlerin temel niteligi daha oncede ifade edildigi gibi yayin yaptigi
yoredeki gelismeleri haberin kaynagindan dogrudan aktarabilmesidir. Ornegin; bir
yoredeki kamu yatirimlarinin seyri, bir egitim birimindeki etkinlik, sosyal bir hadise vb.

konularda daha 6zel daha igeriden bilgi temin edebilmektedir. Bu nedenle yerel basinin
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haber igerikleri ve haber islevi, bireysel yasama yonelik oldugu gibi iilke genelindeki
gelismelerle yerel yasam arasindaki bagintiy1 yansitmaktadir. Ancak, yerel basin bu
islevini yerine getirirken sadece haber unsurunu kullanmaz. Bu baglamda yerel basinin

temel ozelliklerini su sekilde siralamak miimkiindiir:

- Haberi sunmak ve haberlere bagl kanaatleri izlemek,

- Duygu ve yonelimleri organize etmek, onlar1 giiclendirmek,

- Ortak diisiincede, eylemde ve tavirda toplamak, materyalleri kullanmak,

- Haber sunumunda fotograflar, makaleler, sdylesiler, roportajlar kullanmak,

- Giindemi takip eden deneyimli ve gozlemci kose yazarlarinin
degerlendirmelerine yer vermek,

- Analizleri, okuyucu mektuplarini ve makaleleri derlemek,

- Anlatimi gii¢lendirmek tizere istatistiksel grafikler, tablolar ve gorsel
tasarimlar kullanmak,

- Toplumdaki ortak kanaatlerin, duygu ve taleplerin olusmasina zemin

hazirlamak ve bunlar1 anlamli sonuglar alinabilmesi i¢in duyurmak.

Yerel basin haber verme igleviyle ayni1 zamanda bazi fikirlerin de savunuculugunu
yaparak, topluma belirli yonde fikri degisiklige kanallar agarak yeni tutumlarin
gelistirilmesini saglar. Bir anlamda, verilen enformasyon ile yerel halka dnciiliik eder ve
halki yonlendirici bir misyon istlenir. Boylece bireyin edilgen bir sekilde olaylardan
habersiz kalmasina izin vermeyerek, dolayli yoldan da olsa yoOnetime, kararlara,
gelismelere katilmasini saglar. Diger yandan yine haber verme islevi icinde, yoredeki
ekonomik sistem ve isleyis hakkinda halki bilgilendirir ve bilinglendirir. Boylelikle
yerel basin var olan veya yeni kurulan isletmeler, onlarin iiriin ve hizmetleri hakkinda
yerel halkin olumlu tarzda tutum ve davranig gelistirmelerine olanak saglar, bolgedeki
ekonomik canliligin olugsmasma ve duyarliligina katkida bulunur. Yore halkina bu
enformasyonun iletilmesine, toplumda yeni yasam bigimlerinin olusmasina Onciiliik
eder. Bu sekilde toplumda belli tiiketim bi¢imleri ve ekonomik gelisme modelleri

yayginlagsmaya baslar.



11

1.3.2. Kamuoyu Olusturma Islevi

Yerel basinin bir diger 6nemli islevi kamuoyu olusturmak ve olusan kamuoyunu
yansitmaktir. Yerel basin bireylere, olaylari, haberleri agiklamali bir sekilde sunarak,
onemli toplumsal, siyasal ve ekonomik gelismelerin, konu ile ilgilenen kamuya
aktarilmasini saglarken, ayn1 zamanda 6nemli konularda ilgili kamunun dikkatini ¢eker
ve bdylece kamuoyu olusmasina da yardim eder. Bunun yanmi sira, kamunun ¢esitli
konulara iliskin orgiitlenmis goriislerine yer vererek, bir kamuoyu aragtirmacisi islevi
gormekte, dolayisiyla kamuoyunun yansitilmasina yardim etmektedir. Yerel basin
yalnizca topluma ait gorlslere yer vermekle yetinmez, bilimsel kamuoyu

arastirmalarinin sonuglarini topluma iletmekle de yiikiimliidiir.

Yerel basin araciligiyla bilginin  toplumdaki akist iki yonlii olarak
gerceklesmektedir. Yerel basin bir yandan haber verici (muhabir) olarak, hem konuyla
ilgilenen kamuya, hem de politikacilara toplumda gelisen olaylari ve durumlari aktarir.
Diger yandan bir kamuoyu arastirmacisi gibi, kamunun siyasal erkin politikalaria olan
tepkilerini ve cevaplarini yansitir. Yerel basin haber verme islevi ile sorunlarin
bilinmesini saglarken, kamuoyunu yansitma isleviyle de konuyla ilgilenen kamunun
kanaatlerini siyasilere ileterek, olusmus kamuoyunun politikacilar tarafindan farkina

varilmasini saglar.

Basimin etkili bir kitle iletisim araci olarak kamuoyu olusmasina yardim etmesi,
hatta kamuoyunu yonlendirmesi, aslinda kamuoyunun olugmasina bir katki olarak
degerlendirilmelidir. Kamuoyunun olusmasinda basin ve diger kitle iletisim araglarinin
yaninda asil gorev bizzat toplum iiyelerine diismektedir. Kamuoyu belli ve hazirlanmis
birtakim fikirlerin gazeteler yardimiyla evlere ulagsmasi degildir. Burada basina diisen
gorev, birtakim gorilislerin dogrudan savunulmasini ve propagandasini yapmadan,
halkin uyanlarinin da belli orandaki etkisiyle kendi basma belli durumlar i¢in belli

gorisler gelistirmesine katkida bulunmaktir.

Basin enformasyonu basli basina bir amag¢ olarak degil, bireyin ve bir biitiin
olarak toplumun gelisimine katkida bulunmanin bir araci olarak kabul etmelidir. Bu
nedenle nasil ki basinin asil amact kamuoyunu egitmek (her ne kadar bu konuda giiglii

etkileri olsa da) ya da kendilerini resmi olmayan kararlar veren yargi benzeri karar alma
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organlar olarak kabul etmek degilse, kamuoyunu dnceden belirlemek ya da yaratmak

da olmamalidir.

Basmin hedefi, kamuyu ilgilendiren konulara iliskin c¢esitli enformasyonu ve
kanilar1 aktarmak olmalidir. Avrupa Parlamentosunun 21 Nisan 1989 tarihli raporunda
957 sayili karar1 uyarinca, kani; disiincelerin, inanglarin ve deger yargilarinin ifade
edilmesi, enformasyon ise; haber degeri ya da kamusal 6nemi olan olaylarin aktarilmasi
anlamin1 tasimaktadir. Bu bilgiler hem halkin egitimi ve kiiltiirii tlizerinde Onemli
etkilerde bulunacak, hem de diger insanlar ve kurumlar hakkinda kendileriyle ilgili

konularinin olusumuna hizmet edebilecektir.

1.3.3. Egitim Islevi

Yerel basinin diger bir kamusal gorevi de egitme ve eglendirmedir. Basin bireyin
kiiltiirel] yasamini zenginlestirici ve kiiltiiriin yayilmasint saglayic1 bir goérev
tistlenmektedir. Daha once de ifade edildigi lizere, bir kitle iletisim araci olarak basin,
sahip oldugu iletisim giicii ile farkli diisiince ve kiiltiir yapilarimi kaynastirma,
birbirlerinden haberdar etme ve kiiltiirel alig-veris ortamini saglama, boylelikle kiiltiirel

acidan toplumu zenginlestirme ve ¢esitlendirme yoniinde aract olmaktadir.

Yerel basin bu amagla, yerel kisilik ve degerleri referans alarak sanatsal ve
kiltiirel alandaki kisilere ve portrelere, tarihi anilara, dnemli tarihsel olaylara, tanitici
yazilara, yerel tarihte iz birakmis 6nemli donemlere ve degerlendirmelere, pratik
bilgileri igeren yazilara yer verir. Bunlarla birlikte, toplumdaki olaylardan bireyleri
haberdar ederek, farkli goriis agilarinin ve kanaatlerin olugsmasia ve bilgi diizeyinin

artmasina da yardime1 olur.

Ote yandan teknik gelismelere bagl olarak yerel basmn kendi yéresi ile dis diinya
arasinda bilgilendirici iliskiler kurarak yeni bir iletisim kanali acabilmektedir. letisimin
hizla gelismesi, cesitli kitle iletisim big¢imlerinin ve 0&zellikle de enformatigin
genellesmesine, birlesik gorsel-isitsel iletisimin yayginlasmasi ise, yeni perspektiflerin
ortaya ¢ikmasina yaramaktadir. Iletisimin egitici potansiyelinin artmas: ile birlikte
“egitici bir ortam” yaratilmaktadir. Egitim sistemi egitim konusundaki tekelci
konumunu yitirirken iletisimin kendisi bir egitim konusu haline gelmektedir. Egitim de

insanlara daha 1iyi iletisimde bulunmayi ve aralarinda olusan iliskilerden daha iyi
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yararlanmay1 0gretmenin zorunlu bir aract olmustur. Bu baglamda, iletisim ve egitim

arasinda stirekli olarak zenginlesen karsilikl bir iligki bulunmaktadir.

1.3.4. Kiiltiirel Islevi

Kitle iletisim araglar1 yapisal olarak toplumun var olan kiiltiirel yapilanmasini
korumak ve siirdiirmek gibi 6nemli bir giice sahiptir. Bu anlamda yerel basinin, kiiltiir
konusundaki islevini ikiye ayirmak miimkiindiir. Birincisi, yerel kiltiiriin korunmast,

ikincisi de yerel kiiltiiriin dayanaklarini canli tutularak gelistirilmesidir.

Yerel basin yerel kiiltlire hizmet etmek iizere, yore halkinin haklarina sahip
cikmak, yoreye saygin bir konum kazandirmak ve yore halkinin kiiltiirel kimligini
korumak islevini yerine getirir. Bununla birlikte yerel basinin kiiltiir konusundaki bir
diger islevi ise, yerel kiiltiiriin gelistirilmesidir. Yerel basin, bolgedeki sanatsal ve
kiiltiirel faaliyetleri duyurarak, halkin katilimini saglar ve halkta bu konulara yonelik
ilgi uyandirmaya yardime1 olur. Ayrica yerel basin, kiiltiirel iletisim konusunda, halkin
ve sanatcilarin beklentilerinin yerel yoneticilere iletilmesinde koprii rolii oynar. Olumlu

sonuclarin alinabilmesi icin bir farkindalik gelistirme unsuru olusturur.

1.3.5. Toplumsal ve Kentsel islevi

Yerel basmin toplumsal islevlerinin ilki yaym yaptigi yorenin ve kentin
sorunlaria dikkat ¢cekmesidir. Toplumsal bir mecra olarak yerel basin, kentsel yasam
hakkinda ortak bilgilerin paylagimini saglayarak kentlilerin toplumsallagsmasi
asamasinda roller iistlenir. Kent sorunlarinin ¢éziimiine yonelik Oneriler gelistirip bu
onerileri kentsel siyasete girdi olarak sunar. Bu siirecin bir pargasi olarak da kentsel
kamuoyunun olusturma giiciinden yararlanir. Boylelikle farkli toplumsal yapilar

arasinda iletisim siirecinin yaganmasina onciiliik eder.

Kent yonetimlerinin izleyecekleri politikalar dogrultusunda kamusal onay elde
edilmesi, takip ve destek kazanilmasi, toplumsal davraniglarin kontroliiniin olusturulup,
kaynaklarin verimli bir sekilde kullanilmasimin saglanmasi da bu islevler arasinda
sayilabilir. Bu anlamda yerel basin, yerel yonetimlerle halk arasinda bir diyalog

kanalidir.
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1.4. TURKIYE’DE YEREL BASIN VE YEREL GAZETECILiGiN GELIiSiMi

Yerel basin, en basit haliyle iilkenin farkli yerlerinde daha ¢ok biiyiik sehirler
disindaki yerlesim birimlerinde, il, ilge ve beldelerde, giinliik, haftalik ya da daha fazla
araliklarla yayimlanan, yayimlandiklari yOrenin haberlerini veren, sorunlarimi dile
getiren, halkin isteklerini ilgililere aktarmay1 hedefleyen yazili basin organlaridir. Yerel
basin, yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve okunan, ulusal haberlerden farkli
olarak, yerel haberlerin ve konularin yer aldig1 gazeteler ya da genel olarak bir kasaba
ya da kentte yasayan insanlar1 ilgilendiren haberlerin yer aldigi ve o kentte yayimlanan
gazete olarak da tammlanmaktadir (Unal, 1996: 1068; Bodur 1997: 29). Yerel basn,
Tirkiye’de, “yoresel basin”, “Anadolu basim1” ya da “tasra basin1” olarak da

adlandirilmaktadir.

Basin tarihi incelendiginde goriildiigli lizere gazetelerin biiyiikk bir bdliimiiniin
yerel olarak dogdugu, ekonomik olanaklar ve teknolojik gelismelerden yararlanabilmeyi
basarinca da ederek ulusal nitelige kavustugu goriilmektedir. Tiirkiye’de halen tim
illerde ve yiizlerce ilgede yaymlanan pek ¢ok yerel ve ulusal gazetenin atalari, Osmanl
doneminde eyalet sistemine gecis ile yayinlanmaya baslayan “vilayet” gazeteleridir

(Vural, 2001: 125-127).

Tanzimat’1n ilanindan sonra, Sultan I. Abdiilaziz doneminde mahalli idarelere dair
diizenlemeler yapilmig, 7 Kasim1864 tarihinde c¢ikarilan nizamname ile eyalet
sisteminin yerine vilayet sistemi getirilmistir. Yeni sistemde her vilayete bir matbaa
kurulmustur. Bu matbaalarda resmi nitelikli vilayet gazeteleri ¢ikarilmigtir.
Tiirkiye’deki Anadolu basinina, yerel basina onciilik ve rehberlik eden vilayet
gazeteleri genellikle haftalik olarak ¢ikmus, basinin Istanbul vilayetinin tekelinden

cikmasina katki saglanmistir (Ibrahimov, 2016: 87).

Vilayet matbaalarinin kurulmasi, bolge gazeteciliginin dogmasin1 saglarken,
yonetenler ile yonetilenler arasinda bir bagin olusmasina da aracilik etmistir. Bu yolda
Midhat Pasa’nin onciiliiglinde ilk adim atilmistir. 3 Mart 1865 tarihinde Tiirkce ve
Bulgarca olarak, ilk basta haftada bir defa olmak iizere “Tuna Gazetesi” yaymn hayatina
baslamistir. Gazete muntazam bir sekilde yayin hayatim1 1 Haziran 1877 yilina kadar
devam ettirmistir (Gengoglu, 2011: 30). Vilayet gazeteleri yoluyla birgok yorede ilk kez

siireli yayin c¢ikarilmis, gazetelerin basildiklari matbaalar, kamu islerinin yani sira, 6zel



15

kesimin iglerine de acik tutuldugu i¢in yerel basinin baglamasi ve sayginlik kazanmasi
icin onemli adimlar atilmistir. Baz1 vilayetlerde matbaalar birer uygulama yeri haline
getirilerek matbaacilik egitimi verilmeye baslanmis, zaman i¢inde bdlgeden de
matbaacilar yetismeye baslamistir. 1865-1923 doneminde yayinlanan vilayet
gazetelerinin sayis1 47°dir. Bu gazetelerin 22’si bugiinkii siirlarimizin disinda kalan

yerlerde yayinlanmistir (Ayhan, 2007: 284).

Tirajlart diisiik olan bu gazeteler yaymlandiklar1 yorelerin ilk siireli yayinlari
oldugu i¢in kitlelerin basin araciligiyla egitilmesinde 6nemli konuma sahip olmuslardir
(Sentiirk 1992: 168-181). Osmanli Devleti’nin egemenligi altinda bulunan ydrelerde
gazeteciligin yaygmlik kazanmasinda vilayet gazeteleri 6nemli rol oynamistir,
Anadolu’da birgok ilin ve Ortadogu’daki baz iilkelerin basin tarihleri vilayet gazeteleri
ile baglamistir. Anadolu’da yerel gazeteler yayinlanirken, vilayet gazetesi deneyiminden
yararlanmistir (Atalay, 2006: 56-58).

Tiirkiye’de yerel basimnin halkla biitlinlestigi ve etkin oldugu doénem ise siiphesiz
Kurtulus Savasi yillar1 olmustur. Mustafa Kemal Atatiirk’iin “Fazilet Adalar1” olarak
tanimladig1 yerel gazeteler, bu dénemde bir yandan kurtulus hareketinin onciiliigiini
yaparken, diger yandan Anadolu’nun diigman isgali karsisinda gosterdigi tepkilerin sesi
haline gelmistir. Mustafa Kemal Atatiirk, miicadelesini daima bir yayinla desteklemis,
mesajlarim1 ve Anadolu insanmin destegini, o donemin kit imkéanlarimi zorlayarak
yayinladigi gazetelerle duyurmustur. Kurtulus Savasi’nda Milli Iradenin sesi ve yurdun
savunucusu olan Anadolu basini, birlestirici ve biitlinlestirici kimligiyle, milli iradeyle
sagladig1 dinamik gii¢le bugiin ulastigimiz “Cumhuriyet Tiirkiye’si” temelinin de harci

olmustur (Farag, 1999: 22; Akg¢akoca, 2006: 11).

14 Eyliil 1919 tarihini tasiyan Irade-i Milliye gazetesinin ilk sayisinda yazilar
tamamen Atatiirk’{in direktifiyle kaleme alinmig, Sivas Kongresi’nin zabitlari, Mustafa
Kemal’in nutku ve aciklamalari yaymlanmistir. Sivas Kongresi’nin 6nemini halka
anlatmak i¢in de bu gazeteden yararlanilmistir. Mustafa Kemal 1919’da Ankara’ya
gelince, burada Anadolu’nun Sesi gazetesini ¢ikarmaya basladi. Sonradan adi
Hakimiyet-i Milliye olan gazete, millete 6zgiirlik ve bagimsizlik fikrini asilamistir.
Atatiirk’iin basyazilarin1 yazdig1 500 kadar gazete dzel kuryelerle Istanbul’a ve Anadolu

kentlerine gonderilmistir. Kurtulus Savas1 devam ederken, miirekkep ve kagit bulmanin
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hemen hemen imkénsiz oldugu bir déonemde yayinlanan ve milli miicadeleye onciiliik
eden ve destekleyen gazeteler arasinda yer alan; Sivas’ta “Miicahide-i Milliye”, “Gaye-i
Milliye”, Adana’da “Yeni Adana”, Amasya’da “Emel”, “Hakikat”, Ankara’da
“Yenigiin”, Antalya’da “Anadolu”, Eskisehir’de “Yeni Diinya”, Erzurum’da
“Albayrak”, Balikesir’de “Ses”, “Izmir’e Dogru”, Trabzon’da “Istikbal” gazeteleri geng
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin istikbalini hazirlamistir. Demokrasinin yeserip, ¢cogulcu ve
katilimer 6zelligiyle yerel yonetim teskilatlarinin da yayginlagsmasinda yerel gazetelerin
katkis1 inkar edilemez bir gergektir (Dervisoglu, 2009: 161-163; Pagacioglu, 2003: 96;
Ertan, 2009: 771).

Tiirkiye’de yerel basinin yagsam donemleri toplumun sosyal, ekonomik ve siyasi
gelisim donemleri ile yakin iliskili olarak birtakim gelismelerden etkilenmistir. Bu
gelismelerin ayrintilar1 basin tarihi konusu olmakla birlikte 6nemli oldugu diisiincesi ile

genel hatlari ile asagida siralanmustir.

1.4.1. Cumhuriyet Donemi Basim

Cumbhuriyet’in ilk yillar1 basin igin son derece zor donemler olmustur. Ancak
Kurtulus Savasi yillarindaki zorluklarin hepsi geride kalmistir. Artik yeni bir donem,
yeni bir yasam baslamistir. Cumhuriyet’in ilanindan sonra Mustafa Kemal, basina,
devrimleri ve kendi ideolojisini halka anlatma, yayma gorevi vermistir. Mustafa Kemal
kamuoyunu aydinlatma ve yonlendirme araci olan basini fazlasiyla dikkate almis, eldeki
tim olanaksizliklara ragmen, Tiirkiye’de basin araglarimi kamuoyunun saglikli
olugsmasina yonelik kullanmak i¢in biiyiik ¢abalar gostermistir (Vural, 1999: 63; Yavuz,
2016: 109). Fakat bu kamuoyu yonlendirme siireci kolay olmamistir. Ocak 1923°de
[zmit’te yapilan toplantiya Istanbul’dan alt1 gazeteci ¢agrilmis, kendilerine kurulmasi
diistiniilen parti ve partiye ad olacak “halk” kavrami etrafindaki tartigmalar ve

kavramdan ne anlasilmasi gerektigi agiklanmistir (Giirkan, 1998: 35).

Diger yandan 1 Kasim 1922 tarihinde Saltanat’in kaldirilmasi ile bozulan Istanbul
basini ve Mustafa Kemal arasindaki iliskiler, 3 Mart 1924 tarihinde Hilafet’in
kaldirilmas1 ile iyice gerilmistir. Muhalefetin dikkate alinmadan Hilafet’in
kaldirilmasinin sonuglart kisa ve uzun vadede muhalif akimlarin ve tepkilerin artmasina

yol agmistir (Giirkan, 1998: 36). Bu tepkiler yiiziinden Mustafa Kemal, basindan
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istedigi verimi alamanmugtir. Basindaki muhalefetin devami sonucunda Istiklal
Mahkemelerindeki ilk basin davalari ortaya c¢ikmustir. Istanbul Baro Baskani Liitfi
Fikri’nin Halife’ye seslenen mektubunun, Hiiseyin Cahit Yal¢in’in Hilafet’e dort elle
sarilmak gerektigini anlatan yazismin ve Hintli Miisliimanlarin Ismet Pasa’ya
gonderdikleri Hilafet’in desteklenmesini istedikleri mektubun Tanin, fkdam, Tevhid-i
Efkar gazetelerinde yayimlanmasi, gazetecilerin Istiklal Mahkemelerine verilme nedeni
olmustur. Gazeteciler bu davalardan beraat etmislerdir (Aybars, 2009: 177; Yalman,
1997: 907; Tuncgay, 1992: 85).

1.4.2. Takrir-i Siikiin Yasasi

Terakki Perver Cumhuriyet Firkasi (TCF)’nin kurulmasi Atatiirk’iin Tiirkiye i¢in
cok partili bir sistem diislindiigiinii ortaya koymaktadir. 1924 ve 1930 yillarinda ¢ok
partili hayata gidilmek istenmesi, ancak Cumhuriyet’in tehlikeye diisecegi endisesiyle
bundan vazgecilmesi, gercek demokratik rejimden uzaklasildiginin bir mazereti degil,
samimi olarak ¢ok partili demokratik bir hayat:1 isteyenlerin 6zlemi, Tiirk devriminin
gercek gayesinin de ¢ok partili demokrasi istegi oldugunu ifade eder (Aslan ve Diindar,
2014: 31). Ancak, TCF’nin kurulmasiyla birlikte iilke i¢inde baslayan huzursuzluk ve
Dogu bolgelerindeki isyanlarin yarattigi c¢alkantilar hiikiimetin sert Onlemlere
basvurmasina yol agmustir. Dogu’da meydana gelen Seyh Sait Isyan1 sonucunda
hiikiimete olaganiistii kisitlamalar igin iki yil siireyle genis yetkiler taniyan Takrir-i
Siik(in Yasasi 4 Mart 1925 tarihinde Meclis’ten gegmistir. Bu kanunla; Tevhid-i Efkar,
Son Telgraf, Istiklal, Sebiliirresat, Aydinlik ve Orak Cekic gazeteleri 6 Mart 1925
tarihinde kapatilmistir. 7 Mart 1925°te Toks6z, 9 Mart 1925°te Sada-y1 Hak, Istikbal,
Kahkaha, Savha, Presse du Soir gazeteleri, 15 Nisan 1925’te Tanin gazetesi ve Resimli
Ay dergisi, 12 Agustos 1925’te de Vatan gazetesi kapatilmistir (Aybars, 2009: 204;
Akyol, 2012: 472-474).

Bu donemde Mustafa Kemal Atatiirk, toplumun ihtiyaclarini ve yapisini da temel
alarak, basin sisteminde bazi degisiklikler yapmustir. Atatiirk’iin basma yonelik
politikalarina bakildiginda Basindaki Ozgiirliik¢i Kurami yeniden ele almus, Otoriter
Kurami, Toplumsal Sorumluluk Kurami ve Sovyet Totaliter Kurami birlestirip, yeni bir
sentez kuramla basini kontrol altinda tutmak istedigini ifade etmek miimkiindiir. Bu

amacin temel gerekcesinin ise donem itibariyle uluslagsma siirecinin basin yoluyla
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sekteye ugramamasi ve ugratilmamasi oldugu anlasilmaktadir. Dolayist ile reformlarin
gerceklestirilebilmesi i¢in basinin siki diizenlemelere ve kontrole tabi tutuldugu

gorilmistir (Glindiiz, 1996: 66; Adakli, 2006: 101).

Gliniimiiz itibariyle elestirel ifadelere konu olabilecek bu durumu agiklarken iki
kavram iizerinden “makul” gerekge ileri siiriilebilmektedir. Birincisi, Osmanli’dan kalan
giiclii geleneksel anlayisin ardindan nihai hedef olan liberal basin olgusunun hemen
devreye alinmasi halinde; ulus olma yolundaki adimlarin ayrilik¢1, isyanci veya dis
kaynakli unsurlarin basin kurumlar1 araciligi sekteye veya akamete ugratilabilmesi
ihtimalinin giiclii olmasidir. ikincisi, geng Cumhuriyetin, devlet baglaminda heniiz
kurumsal bir orgiitlenmesinin gerceklestirilememis olmasi nedeniyle basin yoluyla
ortaya ¢ikmast muhtemel yikici fikirlerin yayiliminin kontrol altina alinabilmesidir
(Demir, 2007: 119- 120; Alemdar, 2009: 11; Goélcii, 2015: 108). Bagimsizlik
miicadelelerinin ve her yeni devlet olusumunun bir takim zorluklarin agilmasi ve cesur
kararlarin alinmasi ile miimkiin oldugu gergeginden hareketle, olaylarin meydana
geldigi kosullarin dikkate alinarak degerlendirmeler yapilmasi basin i¢in de gegerlidir

denilebilir.

Zira donem itibariyle Takrir-i Siikiin Yasas1t ve diger basin denetimlerinin en
onemli sebeplerinden ve gerekcelerinden biri Seyh Sait isyaninda oldugu gibi ayriliket
teroriin basin yolu ile gergeklestirdigi bozucu etkileri onlemektir. Nitekim ayrilik¢i
teroriin ideolojik sdylemi, sag ve sol terdriin sdylemine nazaran daha basit ifadelerden
olusur. Ornegin; ayrilmak istenen bdlgenin sémiirge durumunda olusu veya bu bicimde
algilanisi, etnik ve sosyo-kiiltiirel yapisinin farkliligi ve tim bunlarin yarattig
sorunlardan savasarak kurtulmay:r 6ngormektedir. Bu goriislerin yerelden genele dogru
basin yoluyla yayilmasi oldukga elverisli oldugundan bir takim diizenlemeler getirilmesi

olagandir denilebilir (Glindiiz, 1996: 66; Adakli, 2006: 103-104).

Diger yandan, basin kullanilarak Dogu’da kurulmas: diisiiniilen Ermeni ve Kiirt
Devletinin dogmasini kolaylastirmak i¢in, oradaki vatandaslar kiskirtilmis, bunun da
onciiliigiinii Ingilizler ve Fransizlar yapmislardir. Boylece Dogu ve Giineydogu
Anadolu’da pek ¢ok ayaklanma ¢ikmis, yeni Cumhuriyet iftira ve karalamalarla isnat
edilmistir. Bu yikict ve bozucu faaliyetler nedeni ile Mustafa Kemal Atatiirk,

Cumhuriyet’i her tiirli tehlikeye karsi korumak adina bozguncu basimi kontrol altina
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almaya, uluslasmay1 destekleyen basinla da isbirligi iginde olmayr amaglamistir
(Mumcu, 1981: 63; Kologlu, 1993: 64). Ancak, Takrir-i Siikkiin Yasas1 ve Istiklal
Mahkemeleri, donemin basinini genel olarak baskilamis ve uzun siireli bir sessizlige
itmek zorunda kalmistir. Gazetelerin diisen tirajlar1 9 Agustos 1928 tarihinde yapilan
harf devrimiyle birlikte iyice azalmigtir. Baz1 gazeteler de bu sebeple kapanmistir. Hatta
44 binlik bir tiraj1 bulunan Resimli Gazete’nin satiginin yiize kadar diisiip kapandig

ileri siirtilmektedir (Ova, 2005: 85).

Ardindan 1931 yilina gelindiginde Matbuat Kanunu kabul edilmis ve gazetecilik
faaliyetleri bir diizene tabi tutulmustur. Ornegin bu kanunla intihar olaylarmin yayin,
lotaryacilik, Hilafet yanlist yayin yapilmasi, komiinistlik, anarsistlik ve su¢ islemeye
kiskirtici yazilar yasaklanmistir. Bununla birlikte gazetecilik mesleginin standartlarinin
yiikseltilmesi amaciyla gazetelerin/dergilerin genel yaymn miidiirleri, bagyazarlari, yazi
isleri miidiirlerinin yiiksekogrenim gormiis olmalari ve gazete g¢ikarmak igin ruhsat

alinmasi zorunlu hale getirilmistir (Sentiirk, 2015: 205).

1.4.3. Sikiyonetim Donemi (1940 — 1947) ve 5680 Sayil Basin Kanunu (1950)

Ikinci Diinya Savasi’na Tiirkiye girmemistir ancak bu savas dolayisi ile birtakim
onlemler alinmistir. Bu 6nlemlerden her zaman oldugu gibi basin da paymna diiseni
almistir. Matbuat Kanunu’na cesitli maddeler eklenerek diizenlemelere gidilmistir. Buna
gore 24 Nisan 1940 tarihinde, Tiirklerin ulusal duygularini inciten ve tarihini yanlis
gosteren yazilar ile iilkenin giivenligi ile ilgili meseleler hakkinda yapilmakta olan
sorusturmalardan ve yine giivenlik bakimindan alinan 6nlemlerden s6z eden yazilarin
yayimmlanmas: yasaklanmistir. Daha sonra 25 Mayis 1940 tarihinde ise Orfi Idare
Kanunu’nun 3. maddesi gere8i Sikiyonetim Komutanlarina basili seylerin yaymini
engelleme, matbaalar1 kapatma ve basina sansiir koyma yetkileri verilmistir (Kologlu,

1998: 104; Ozsoy, 2001: 89).

Bu donemlerde gazete yaymlamanin ve gazeteciligin zorlugunu Orhan Kologlu
(1998)su sekilde aktarmaktadir: “O savas yillarinda herhangi bir kentin alinmasi, bir
nehrin gecilmesi, tek satirla da olsa mansetlik haber olurdu. Ne var ki, Londra, Berlin
gibi biiyiik kentlerin agir bombardimana ugradigi haberlerinin halka biiyiikk heyecan

verdigi diislincesiyle yalniz tek siitun olarak yayinlanmasi zorunlulugu getirilmisti.
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Gazeteler tek siitun da olsa o dnemli haberin basligin1 6nce iri puntolarla hazirlar, sonra
asagiya dogru indik¢e puntolar1 kiicliltiir, daha sonra haberin metnine gecerdi.”

(Kologlu, 1998: 105).

Sikiyonetim ile basin iyice bunalmis ve sansiirler daha da etkili hale gelmistir.
Bedii Faik (Akt. Ozsoy, 2001: 90) savas sonrast durumu su sekilde aktarmaktadr:
“Basin Birligi bir ¢esit basin barosu gibi bir yar1 devlet kurulusuydu. Meslegin her
seyine karisir merkezi bir yonetim icindeydi. Gazetecilerin, gazeteci olduklarini
gosteren ve devlet nezdinde tek gegerli belge olan sar1 basin kartlarini bu birlik verir,
meslege ait bazi kararlar alir ve gerekli goriirse de sar1 kart1 geri alip sizi gazetecilikten

dislar.” (Ozsoy, 2001: 90).

Savas bitmistir ancak basin hala kontrol altinda tutulmaktadir. Nitekim ardindan
gelen siirecte 15 Temmuz 1950 tarihinde 5680 Sayili Basin Kanunu ¢ikarilmistir. Buna
gore daha once ¢ikarilan 1931 tarihli Matbuat Kanununca koyulan gazete ¢ikarmak igin
ruhsat alinmasi gerekliligi bu yasanin 8. maddesi ile kaldirilmig, bildirimde bulunma
gerekliligi getirilmistir. Bu kanunla basin suglarinin Toplu Basin Mahkemeleri’nde
yargilanmas1 ve gazete sahiplerinin yayinlardan dolayr cezai sorumluluk tasimadigi
hilkkmii getirilmistir. Daha sonralar1 yapilan eklerle ve degisikliklerle bu kanun ilk

cikarildigi halinden ¢ok farkli duruma gelmistir (Y1ldiz, 1996: 487).

1.4.4. Muhtira ve Darbe Donemleri (27 Mayis 1960, 12 Mart 1971, 12 Eyliil 1980)

27 Mayis 1960 tarihinde yapilan darbe sonrasinda basminin tutumu “yanli”
olmustur. Darbeler ve Tiirk Basin1 adli eserin sahibi Hayati Tek’e (2003) gore, ister
iktidar isterse de muhalefet yanlist olsun, tim gazeteler 27 Mayis’t ayakta
alkislamiglardir. Basin darbeyi olumlu karsilamig, herhangi bir elestiri yapan gazete
bulunmamuistir. Ancak darbe sonrasi basin i¢in iddia edildigi gibi tam bir hiirriyet ortanu
saglandigini1 sdylemek zordur. 27 Mayis 1960 darbesinin hemen ardindan darbeciler ilk
olarak basini kontrol altinda tutmayi amaglamislardir (Tek, 2003: 135). Bu kapsamda

1961 Anayasasi’na hiikiim! konulmus, donemin resmi ideolojisinin ve elitlerinin basin

11961 Anayasasi’min 20. maddesi ile diisiince ve basin dzgiirliigiinden bahsedilmis ve 22. maddesi ile bu
Ozgiirligiin sinirlart ¢izilmistir. Bu maddeler su sekildedir:
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lizerindeki ekonomik vesayetlerini siirdiirebilmesi adina Basin ilan Kurumu Kanunu

cikartlmistir.

Ardan gegcen on yildan sonra tekrar gelisen ve darbe niteliginde oldugu
degerlendirilen 12 Mart 1971 muhtirasindan sonra 13 Mayis 1971°de 1402 sayili
Sikiyonetim Kanunu ¢ikarilmistir. Kanuna gore sikiyonetim komutanina, “hicbir
gerekce gostermeden, evleri, kigileri arama, partilerin, sendikalarin, derneklerin
faaliyetlerine son verme, mektup ve haberlesmeleri sansiir etme, basini ve her tiirli
yayini denetleme, basim evlerini kapatma yetkisi” verilmistir. Ayrica “basin ve haber
alma hiirriyeti, ancak devletin iilkesi ve milletiyle biitiinliigiinti, kamu diizenini, milli
giivenligi ve milli glivenligin gerektirdigi gizliligi veya genel ahlaki korumak, kisilerin
haysiyet, seref ve haklarna tecaviizii, su¢ islemeye kiskirtmayir 6nlemek veya yargi
gérevinin amacina uygun olarak yerine getirilmesini saglamak ic¢in kanunla
sinirlanabilir.” seklinde hiikiimler getirilmistir. Yasaklamalarin getirdigi baskilar 27
Mayis 1960 darbesinde oldugu gibi 12 Mart 1971 muhtirasinda da basmin birlikte
hareket etmesini engellemistir. Ornegin; Cumhuriyet, Milliyet ve Aksam gazetelerinin
darbeyi destekledigi Diinya, Ulus ve Son Havadis gibi gazetelerin ise karsi tavir

aldiklar1 goriilmistiir (Neziroglu, 2009: 79-80; Salep, 2017: 42).

12 Eylil 1980 darbesinden ilk payini alanlardan biri yine basin olmustur. 2
Haziran 1981°de teskil edilen Milli Giivenlik Konseyinin 52 nolu karariyla basina yeni
yasaklar getirmistir. Buna gore; “Sikiyonetim uygulamalarma iligkin olarak,
sikiyonetim komutanliklarinin koyduklar1 yasaklarin ve aldiklar kararlarin herhangi bir
sekilde tartisilmasi, kamu davasi acilincaya kadar haklarinda sorusturma ve kovusturma
yapilan siyasi parti, isci tesekkiilleri, meslek kuruluslari, dernek ve siyasi kisilerle ilgili
olarak kamuoyunu yanilticy, ilgilileri etkileyici yaz1 yazmak, s6zlii veya yazili basinda
beyanda bulunmak, yorumlar yapmak, agilan kamu davalarinda verilecek mahkimiyet
veya beraat kararlar1 kesinlesinceye kadar, ilgilileri suglayic1 veya savunucu herhangi

bir yorum veya yayinda bulunmak yasaklanmistir.” Bu darbede basinda genel olarak

20. Madde: “Herkes diisiince ve kanat hiirriyetini sahiptir; diistince ve kanaatlerini sz, yazi, resim ile
veya bagka yollarla tek basina veya toplu olarak aciklayabilir veya yayabilir. Kimse diigiince ve
kanaatlerini agiklamaya zorlanamaz.”

22. Madde: “Basin ve haber alma hiirriyeti, ancak milli giivenligi veya genel ahlaki korumak, kisilerin
haysiyet, seref ve haklarina tecaviizii, su¢ isletmeye kiskirtmayr 6nlemek ve yargi gorevinin amacina
uygun olarak yerine getirilmesini saglamak i¢in kanunla sinirlanabilir.”
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olumlu bir sekilde karsilanmis ya da Oyle olmasi saglanmigtir. Darbenin dinamikleri
“seriat”, “komiinizm”, “devlet otoritesi”, “bozulan diizen”, “giiven kayb1” vb. amil ve
kavramlar iizerine kuruldugundan elestirenler i¢cin cezai miieyyideler getirilmis veya
baskilar yapilmistir. Bu nedenle de basinin tutumu konusunda “darbe yanlisi-darbe
karsit” gibi net bir ifade kullanmak eksik bir yargi olacaktir (Erdogan, 2007: 39-40;

Cayir, 2008: 42).

1980’lerin sonuna dogru darbe havasmmin yumusamasi, diinyada yasanan
gelismeler, Sovyetlerin dagilmasi, kiiresellesme gibi gelismelerin yasanmasi ve en
onemlisi de internet ile bilgisayarlarin giinliik hayata girmeye baslamasi sadece basin
i¢in degil toplumun geneli i¢in yeni bir ¢agin baslangici olmustur. Ozellikle 1990’lardan
sonra gelisen teknolojilerle birlikte basim ve matbaa sanayisinin hiz, kalite ve maliyet
bakimindan sagladigi avantajlart degerlendirmeye baslamasiyla yazili basin ig¢in
elverigli bir ortam olusmustur. Bununla birlikte yeni iletisim araglari, bilgisayarlarin ve
giiniimiizdeki gibi olmasa da internetin basin hayatina girmesiyle habere erisim ve haber
aktarma eskiye gore oldukca hizlanmistir. Tiraj, sosyal ve siyasal etkiler bakimindan
Tiirk basi i¢cin 1990’lar olduk¢a hareketli ge¢mistir (Yedig ve Akman, 2001: 15;
Kabacali, 2000: 183).

Doénem itibariyle “milenyum” adiyla beklenen 2000’11 yillara gelindiginde ise
“bilgi ¢ag1” kavrami topluma niifuz etmis ve basimin bir kardesi diinyaya gelmistir;
“sosyal medya”. Artik darbeler doneminin tekelci baskilart altinda yaymn yapan basin
kavrami dnce bir biitlin olarak medyaya doniismiis, ardindan da herkesin her seyi aninda

ogrendigi “sosyal medya” fenomeni haber kaynaklari arasina dahil olmustur.

1.5. TURKIYE’DE YEREL VE ULUSAL BASININ GORUNUMU

Tiirkiye’de yerel basinin son yillarda daralma yasadigini ifade etmek miimkiindiir.
Ozellikle basili materyallere dayali basinda nicel bir azalma goriilmektedir. Bunun da
baslica nedeni olarak maliyetler, isletmecilik sorunlar1 ve haberciligin internet

ortamindaki ylikselen yapis1 gosterilebilir.

Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) 2017 yili itibariyle yaynladigi Yazili
Medya Istatistiklerine gére Tiirkiye’de 6 bin 124 adet gazete ve dergi bulunmaktadir.

Bunlarin yiizde 59,6’s1 dergilerden, kalani ise gazetelerden olusmaktadir. Bir 6nceki
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yila gore gazete ve dergi sayist 2017 yilinda ylizde 2,3 oraninda azalmistir. 2017 yili
toplam tiraji yaklagik 1,66 milyar adet olup bu rakamin yiizde 93,9’u gazetelerden
olusmustur. Dagilima bakildigindan Tirk basmindaki gazetelerin yiizde 90,8’i yerel,
yiizde 7,1°1 ulusal ve yiizde 2,1°1 ise bolgesel yayin niteligindedir. Dergilerin ise 61,2si
ulusal, yiizde 33,7’si yerel, yiizde 5,1’ bolgesel yayn yapmaktadir (TUIK, 2017).

Tiirkiye’de 2017 yilinda yayimlanan gazetelerin yiizde 90,81 yerel, yiizde 7,1’
ulusal, yiizde 2,1°1 ise bolgesel yaym yapmaktadir. Dergilerin ise, ylizde 61,2’si ulusal,
yiizde 33,7’si yerel, yiizde 5,1°1 bolgesel yaym yapmaktadir. Gazetelerin yiizde 15,7’si
aylik, 30,4’0 haftalik, ylizde 26°s1 ise haftada iki-alt1 giin arasi seklinde yayin yapmustir.
Dergilerin ise yiizde 24,81 aylik, yiizde 22,1°1 li¢ aylik, ylizde 16,2’si alt1 aylik seklinde
yayin yapmustir (TUIK, 2017). Tiirkiye’de yazili basinin durumu bdyle iken genel
olarak medya yatirimlarinda artis goriilmekle birlikte basili medya yatirimlarinda diisiis

goriilmektedir (Sekil 1.1).

Dijital 2.078 Televizyon 3.834
Display 1.265 (Reytingi) Olciilen 3.199
Arama motoru 812 - (Reytingi) Olciilmeyen 635
Dijital
25,9%
TV
47,8%
Acikhava
10,0%
Acgikhava 805
Olgu'len 491 BaSIn
Olgtilmeyen 314 12,0%
2017 dénemine iliskin tahmini
Basin 963 i rakamIZS;TIgaeklalri\II:raaKg\;ndlahil
Gazete 880 Sinema_—— ——_ Radyo edimemistir.
Dergi 83 1 ; 1% 3' 2%
85 255
Kaynak: DELOITTE, (2018). Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari. Reklamecilar Dernegi
Raporu 2017, [https://www2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/tr/Documents/technology-media-

telecommunications/RD%20Medya%20ve%20Reklam%20Yatirimlari%202017%20Raporu.pdf] .

Sekil 1.1. Tiirkiye’de Medya Yatirimlar: (Milyon TL)

Sekil 1.1°de goriildiigii izere Tiirkiye’de 2017 yil1 itibariyle dijital medyada 2,078
milyon TL, a¢ik havada805 milyon TL, televizyonda 3,834 milyon TL, radyoda 255
milyon TL ve sinemada 85 milyon TL yatirim oldugu goriilmektedir. Mecra bazinda

degisime bakildiginda ise 2017 yilinda 2016 yilina gore; dijital medyada yiizde 19,7
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artig, agik havada yiizde 9,4 artig, radyoda yiizde 5,5 artis, televizyonda yiizde 4,2 artis,

sinemada yiizde 5,3 artis ve basinda da yiizde 9,9 azalig vardir (Tablo 1.1) (Deloitte,
2018).

Tablo 1.1. Tiirkiye'de Medya Yatirimlart Mecra Bazinda Degisim

Mecra 2017 Pazar Pay1 2016-2017
(milyon TL) (%) Degisim (%)
Televizyon 3.834 %47,8 %4,2
Basin 963 12,0 -9,9
Agikhava 805 10,0 9,4
Radyo 255 3,2 55
Sinema 85 11 53
Dijital 2.078 25,9 19,7
Toplam 8.020 %100 %6,3

Kaynak: DELOITTE, (2018). Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari. Reklamcilar Dernegi
Raporu 2017 (https://wwwz2.deloitte.com).
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IKiNCi BOLUM

YEREL BASINDA KAMUOYU OLUSTURMA VE GUNDEM BERLEME

Calismanin bu bashg altinda medya etki teorileri hakkinda agiklamalar
yapildiktan sonra kamuoyu kavrami ve bu kavramla ilgili olan teorilere deginilecektir.
Ardindan basin giindemini etkileyen unsurlar hakkinda agiklamalar yapildiktan sonra
kamuoyu olusturma siirecinde habercilik ilkeleri; kamuoyu olusturma, giindem koyma
ve saptama; kamuoyunu olusturma siireciyle ilgili kuram ve modeller konusunda

aciklamalar yapilacaktir.

2.1. MEDYA ETKI TEORILERI

Diinya tarihi i¢in ¢cok 6nemli olaylarin yasandig1 20. ytlizyil baslari, kitle iletisim
araglarmin etkilerinin de en ist diizeyde oldugu doénemlerdir. Bu dénemde yapilan
arastirmalar, Ozellikle propaganda acisindan, bu araglarin vazgecilmez olduklarim
ortaya koymustur. Birinci Diinya Savasi, Bolsevik Ihtilali, 1929 Diinya Ekonomik
Krizi, Almanya ve Italya gibi pek cok iilkede totaliter rejimlerin iktidara gelmesi, Ikinci
Diinya Savasi vs. biitin bu yasananlarin getirdigi karmasa ortami, toplumlar iizerinde
derin izler birakmis, giiven ortamini yok etmis, insanlari biiyiik bir umutsuzluga
stiriiklemistir. Dolayisiyla toplumlar her seyden etkilenir hale gelmistir (Odyakmaz,
2005: 81).

20. Yiizyihn baslarinda en etkili kitle iletisim araci olan radyonun etkisini
gostermesi bakimindan en ilging olay, ABD’de 1938 yilinda Orson Wells isimli yazarin
“Diinyalar Savag1” adli eserinin radyoda piyes olarak yayinlanmasiyla yasanan
olaylardir. Piyeste sozii edilen Marshilarin ileri teknoloji araglariyla gelerek diinyayi
isgal etmekte olduklari bolimii bir haber biiltenine benzetilerek yayimlaninca bunu
duyan insanlar sokaklara dokiilmiis ve bilyiik bir panik yaganmistir (Tiifek¢ioglu, 1997:
30-32).

Ikinci Diinya Savasi sonrasi yapilan arastirmalar kitle iletisim araglarmin sanildig1
kadar etkili olmadig1 sonucunu vermeye baglamistir. 1960’lara gelindiginde ise, kitle
iletisim araglarinin kisa donem etkilerinin Olgiilmesi seklindeki ampirik caligmalar

yeterli bulunmamis, ¢aligma alan1 bu araglarin toplumsal islevleri lizerine kaydirilmistir.
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Arastirma alaninin geniglemesi, kitle iletisim araglarinin etkilerinin daha kapsamli
olarak ele alinmasini saglamis ve bu yolla, ilk donem kadar olmasa da, kitle iletisim
araclariin toplum davranislar iizerinde etkili oldugu yoniinde kanitlar elde edilmistir.
Ornegin; Bernard Cohen’in 1963’te dile getirdigi “Medya insanlara ne diisiineceklerini
sOylemede basarili olmayabilir, ama okuyucularina ne hakkinda diistinmeleri gerektigini
sOylemede son derece basarilidir.” (Akt. Rigel, 2000: 27) sozii medyanin izleyici,
dinleyici, okuyucu iizerinde ne kadar etkili oldugunu vurgulamasi bakimindan

Onemlidir.

Haber verme, egitme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi, kitle iletisim
araclarinin baslica iglevleri arasinda yer alir. Medya bu islevlerini yerine getirirken
toplumdaki cesitli goriisleri dile getirerek bir taraftan kanaatlerin iletilmesi roliinii
tstlenir, diger yandan da izleyicileri belirli goriisler dogrultusunda etkiler. Medya,
toplumu olusturan bireylerin ekonomik, sosyal, siyasal geleneklerinden etkilendigi gibi
onlart etkiler. Medyanin biitiin bu alanlardaki etkisi, medya organizasyonunun finansal
yapisi, ideolojisi ve teknolojisiyle yakindan ilgilidir. Medya organizasyonu olusturmak
oldukga pahali bir is oldugundan, 6zellikle 1980 sonrasi varlikli kisiler medya patronu
olmakla birlikte bunlarin tek isleri medya patronlugu da degildir (Odyakmaz, 2005: 84).
Bu nedenle medyanin haber konularini segerken patronun ¢ikarlarina ters diisecek,
reklam verenlerle ve diger kesimlerle iliskilerini bozacak bir se¢cim yapmasi miimkiin
degildir. Aym sekilde ideolojisi de sahibinin ideolojisiyle genellikle ters diismez veya

diisemez.

Yerel de olsa ulusal da olsa yazili veya gorsel herhangi medya aracini isler tutmak
pek ¢ok faktor bakimindan oldukga zor ve stratejik dengeler bakimindan da oldukga
karmagiktir. Ancak, tarihi siiregte de goriildiigii iizere medya toplumun gelismesi,
bilgilenmesi ve demokratiklesmesi siirecinde vazgegilmez bir 6ge olarak yerini almistir.
Bu anlamda medyanin toplumu yonlendirmede ve belli bir diisiinceye dair kamuoyu
olusturmada ne derece etkili oldugu tartigsmalar1 popiilerligini devam ettirmektedir. Bazi
iletisim bilimciler medyanin etkili oldugunu savunurken bazilart da bu etkinin fazla

abartildig1 konusunda gortisler ileri siirmektedir.
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Medyanin toplumu etkileme ve dolayisi ile bir kamuoyu olusturarak diisiinsel bir
akim meydana getirmesinde yiiksek etki, diisiik etki ve yiiksek etkiye doniis teorileri

ileri siirtilmiis olup bunlar hakkinda asagida agiklamalar yapilmustir.

2.1.1. Yiiksek Etki Teorisi

Medyanin etkileri {izerine ilk arastirmalar 19. yiizyilda baslamistir. Bati’da kitle
iletisim araglarinin (yerel gazeteler, el ilanlari, radyo vb.) heniliz ortaya c¢ikmaya
basladigi bu donemde bu araglar insanlar iizerinde oldukga etkili olmustur. Kirsal
yasamdan kentsel yasama dogru bir doniisiim yasandigi Bati toplumlarinin yeni
yasantilarina uyum saglamalarinda kitle iletisim araclarinin rolii olduk¢a fazladir.
Donemin kuramcilar, kitle iletisim araglarinin insanlarin diisiincelerini, inanglarint ve
yasam bicimlerini degistirebilecek kadar giiclii oldugunu 6ne siirmiiglerdir. 1930’lara
dek siiren bu donemde kitle iletisim araglarmin giiglii etkilerini agiklamak amaciyla
“Siringa Kuram1” ya da “Sihirli Mermi Kurami1” gibi goriisler ileri stirilmistiir (Yiiksel,

2004: 12).

Sihirli Mermi Kuramu, kitle iletisimin etkilerinin ilk kavramlarindan birisine
verilen isim olup “hipodermik igne kurami” ya da “iletim kurami1” olarak da
adlandirilmaktadir. Bu goriis, kitle iletisimine maruz kalmig tiim insanlar i¢in genel ve
kuvvetli bir kitle iletisim etkisini ongdrmektedir. Goriig, Birinci Diinya Savasi’ndaki
propagandanin giiciinden etkilenmistir. Sihirli Mermi Kurami, Ikinci Diinya Savasi
oncesi bir¢ok kisinin, Hitler benzeri bir demagogun kitle iletisim araglarini kullanarak
ABD’de iktidara gelmesinden korkmasina yol agmis ve Amerikan halkina propaganda
tekniklerini Ogreten “Propaganda Analizi Enstitiisi”’niin bu korkuya tepki olarak

olusturulmasina neden olmustur (Odyakmaz, 2005: 85).

2.1.2. Diisiik Etki Teorisi

1930’lara kadar Sihirli Mermi Kurami, medyanin etkisini agiklamak i¢in gegerli
olsa da, 1930’lardan sonra pek fazla taraftar bulamamistir. Hatta medyanin etkisi
lizerine yapilan pek c¢ok arastirma, toplumun medyadan korkuldugu kadar

etkilenmedigini ortaya koyacak sonuglar vermistir.
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Hovland’in, uyum saglamaya yonelik filmlerin bilgi iletmede etkili olduklarini
fakat tutumlar1 degistirmedigini saptadigt silahli kuvvetler arastirmasi; Cooper ve
Jadoha’nin secici algm, iletinin etkisini azaltabilecegi sonucuna vardiklari
arastirmalar1; Lazarsfeld, Berelson ve McPhee’nin segimler iizerine yaptiklar1 ve az
sayida kisinin se¢im kampanyalari siiresinde yiiriitiilen iletisim kampanyalarindan
etkilendiklerini ortaya koyan arastirmalar bu teoriyi kuvvetlendiren arastirmalardir.
1960’11 yillarin sonuna kadar gecerli olan bu goriis, toplumu olusturan bireylerin, sosyo-
kilttirel, ekonomik durumlarinin ve siyasal goriislerinin algilarimi etkiledigini, kitle
iletisim araglarindan gelen iletilere bu etkenler dogrultusunda temkinli yaklastiklarini,
dolayisiyla etkinin zannedilenden ¢ok daha az oldugunu Ongoriiyordu. Kitle iletisim
araclarmin etkilerinin sinirh oldugu iizerine en etkili goriisii Joseph Klapper “kitle
iletisimi genellikle gerekli ve yeterli etkiye yol agmaz, bunun yerine arabulucu
faktorlerin bir pargasi olarak islev goriir.” sozleriyle ortaya koymustur (Severin ve

Tankard, 1994: 435-437).

2.1.3. Yiiksek Etkiye Doniis Teorisi

1960’lardan sonra medyanin etkisinin sanildigindan ¢ok daha az oldugu goriisii,
arastirma tekniklerinde yasanan gelismelerin de etkisiyle, terk edilmistir. Ozellikle
televizyon teknolojisinde yasanan gelismeler, bu donemde yapilan arastirmalarin
yoniinii degistirmis, medyanin etkileme giicii farkli etmenler goz oniinde tutularak

derinlemesine incelenme imkani bulmustur (Odyakmaz, 2005: 85).

Bu doneme damgasin1 vuran kuramlar; medya ile gerceklesen toplumsal degisimi
sorgulayan Stuart Mill, Emile Durkheim, Ferdinand Tonnies ve Wilhelm Reich basta
olmak iizere bir kistm bilim insaninin gelistirdigi “Kitle Toplumu Kuram1”; Medyanin
zaman icerisinde egemen ideolojiyi mesrulastirict islevler gordiiglinii ileri siiren
“Marksist Kuram”; Stuart Hall’un ismini duyurdugu ve temelde Frankfurt Okulu’nun
medya ve toplum hakkindaki diisiincelerinin elestirisine dayanan “Sosyal Kiiltiirel
Kuram”; ve toplumun farkli kesimleri arasindaki uyumu ve devamliligi saglayan
medyanin, mekanizmanin 6nemli bir pargasi oldugunu savunan ve her bir parcanin
sisteme etkide bulunan pargalardan meydana geldigi goriisii lizerine kurulu “Yapisal

Islevei Kuram”dir (Yiiksel, 2004: 15-16). Giiglii etkilerin devam ettigi diisiiniilen
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tigtincii donemde 1960’11 yillardan itibaren televizyonun yayginlagsmaya baslamasiyla

medya etkilerine karsi olan tutum tamamen televizyon tizerine yogunlasilmistir.

[letisim bilimi iizerine galisan ve kitle iletisim araglarinin toplum iizerine etkilerini
farkli yaklagimlarla inceleyen ii¢ degisik akim vardir. Bilinyesinde barindiklar1 okullarin
adlariyla anilan bu akimlar, iletisimi tiim yonleriyle kavramaya ¢abalamaktadir. Medya
etki teorileri hakkinda yapilan bu 6zet niteligindeki agiklamalari daha goriiniir hale

getirmek lizere asagida Sekil 2.1°de bu teorilerin evreleri gosterilmistir.

Yiiksek Etki Teorisi (Mermi Kurami) Yiiksek Etkiye Doniis Teorisi

Yiiksek

Orta Diizey
Etkiler

1973

Elisabeth Noelle-
Neumann’in
“Suskunluk Sarmali”

» Diisiik Etki Teorisi Hinotesi
Diisiik
f t f f t f f >
1920 1930 1940 1950 1%60 1970 1980 1990 2000

1937 1972

Propaganda McCombs ve 1982 .

Analizi 1947 Shaw’in Televizyon ve Davramg Uzetine

Enstitiisti Cooper ve “Giindem Akil Saghg Ulusal Enstitiisiintin

Jadoha’nin » Raporu
. Olusturma’ P!
1927 Mr. Biggoft Hipotezi
Lasswell'in Karikatiirli
L. Diinya Arastirmasi 1976
Savaginda Ball-Rokeach 1984
Propaganda 1942-1945 1970 ve DeFlerun Biyik
Teknikleri Carl Hovland’in 1960 . Tichenor, Donohue “Bagmlilik” Amerikan
Uzerine Birlesik Joseph Klapper'in ve Olien’in “Bilgi Teorisi Degerleri Testi
Calismast Devletler K‘_ﬂe !13“5"“”‘ Agig” Hipotezi -
Ordusu Etkileri”
Arastirmast Uzerine Kitabt

Kaynak: Severin ve Tankard, 1994: 459°dan akt. Odyakmaz, 2005: 275.

Sekil 2.1. Medya Etki Teorilerinin Evreleri

2.2. KAMUOY”U KAVRAMI

Kamuoyu kavrami hakkinda yapilan tanimlamalar politika bilimi ve diger sosyal
bilimler agisindan olmak iizere iki kisimda incelenmektedir. Siyaset bilimine gore
kamuoyu, devletin erklerinin davranig ve icra yontemlerini belirleyen bir dizi norm
olarak ifade edilmektedir. Diger sosyal bilimlerde ise kamuoyu, bireyin davranisini,
kanaatini ve galistig1 is yeri, ailesi ve i¢inde yasadigi yakin g¢evresiyle ve toplumun
biitliniinli  igeren sosyal grubun davranisi  ve Kanaatiyle iliskili olarak

degerlendirilmektedir (Ertas, 2010: 4-6).
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Daver’e (1993) gore “genis anlamda kamuoyu, halki ilgilendiren belli bir mesele
hakkinda, belirli bir zamandaki ‘genel yargi’ veya ortak kanaattir. Ancak, burada su
hususu unutmamak gerekir ki, belirli bir mesele hakkinda herkesin ayni ortak goriisii
benimsedigi hi¢cbir zaman sdylenemez. Tam tersine, s6z konusu mesele ile ilgili olarak
toplumda birbirine karsit birgok goriis ortaya ¢ikacaktir. Cogu zaman kamuoyu olarak
kabul goren kanaatin, ¢ogunluk tarafindan desteklenen goriisleri igerdigini iddia etmek
miimkiin ise de, ayni sekilde bu kanaatlerin birka¢ kisi tarafindan kuvvetlice
desteklenmesi de miimkiindiir. Kanaat (oy), yani arzulanan bir durum, genel olarak

olan1 veya olmas1 gereken durumu gosterir.” (Daver, 1993: 251).

Dar anlamda kamuoyu ise medya araglarin1 kullanarak seslerini duyurmaya
calisan sosyal gruplar, sendika, dernek vb. sivil toplum kuruluslarinin arzlarmin veya
taleplerinin icract durumda olan yasal, idari ve siyasi otoritere ilettikleri goriislerin ve
fikirlerin ortalamasidir. “Ortalama” ifadesinden kast edilen ise s6z konusu fikirleri ileri

stirenlerin goriislerinin toplandigi bir agirlik olmasidir (Ertas, 2010: 4).

Kamuoyu kavrami hakkinda cesitli yazar ve arastirmacilar tarafindan pek ¢ok
tanim yapilmis olmakla birlikte Kapani’nin (1992) yaptigi su tanim genis kabul
gormektedir: “Kamuoyu, belli bir zamanda, belli bir tartismali sorun karsisinda, bu
sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina hakim olan kanaattir.” Yazar bu tanimi
yaptiktan sonra ilgili grup icinde hakim kanaat nasil ortaya c¢ikar ve kamuoyunun
belirmesinde rol oynayan baglica faktor veya faktorler nelerdir sorularini sorarak soyle
bir agiklama yapmaktadir: “ Hakim kanaat olarak ifade edilen hususta etkili olan iki
unsurdan ilki say1r yani g¢ogunluktur. Kamuoyuna cogunlugun kanaati desek de
‘cogunluk’ faktorii her zaman ve her kosulda gerekli olan bir sart degildir. Bazi
durumlarda kamuoyunun belirmesinde ¢ogunluk faktoriinden daha 6nemli bir ikinci
unsur yogunluk ya da etkinliktir. Azinligin kararli bir bicimde benimsedigi bir goriis
cogunlugun gevsek olarak benimsedigi bir goriisti geride birakabilir dolayisiyla belli bir
konuda hakim kanaatin ortaya ¢ikisinda kanaatin derinligi kadar onun yayilmasinda
harcanan ¢abanin yogunlugu da rol oynamaktadir. Iyi drgiitlenmis ve belirli amaglara
empoze olmus gruplarin goriisleri, orgiitlenmesi zayif kalabaliklarin kararsiz ve yalpali
egilimlerine oranla daha etkili olabilmektedir. Yani kamuoyu olayinda ‘nitelik’ faktorii

‘nicelik’ faktoriinden daha agir basmaktadir. Bu anlatimlardan sonra kamuoyunu



31

‘kendini etkin olarak duyuran kanaat’ olarak tanimlamak dogru bir tahlil olacaktir”
(Kapani, 1992: 147).

Ancak genelin kanaati olarak kabul edilen kamuoyu kavraminin olusum siirecine
ve buna araci olan faktorlere dair “sahte ¢evre” ve “yonlendirilmis algi” gibi elestiriler
de vardir. Kamuoyunun olusumunu ve gelisimini etkileyerek giindem olusturacak
gercekler ile halki arasindaki iliskiyi keserek gelismeleri farkli noktalara veya mecraya
cekerek, gercek kamuoyu olusumunu engelleyen bozucu etken “sahte ¢evre” dir. Sahte

cevre i¢in Lippmann, “kafamizdaki resimler” ifadesini kullanmistir (Giirel, 2011: 130).

Lippmann’a (1946) gore bu sahte ¢evreyi meydana getiren etkenler, haberlerin
¢ikis yerine miidahale edilmesi (sansiir, ¢arpitma, gercegi aykirilik vb.), fiziksel ve
toplumsal engeller, anlatim yetersizligi, dalginlik, siddet gibi psikolojik etmenlerdir. Bu
durumda yazar, “kamusal kan1” diye bir seyin olmadigini, ancak “hayalet kamu”dan s6z
etmenin miimkiin oldugunu ileri siirmektedir. Yazar ayrica kamuoyunun kesin kanaatler
yerine sekilsiz hayallere dayanmasinin sebebini, “basmakalip fikir” olarak adlandirdigi
s0z, yaz1 veya hayal kliseleri olarak gostermektedir. Bireyin kendisi ile gercek cevresi
arasinda yer alan “sahte ¢evre”, kamunun davraniglarini tayin edici 6zelliklere sahiptir.
Kisilerin kafalarindaki tasavvurlarin, amaglarin ve aralarindaki iligkiler hakkindaki
varsayimlarin ise kamuoyunu olusturdugunu 6ne siirmektedir (Lippmann, 1946: 13-

14’den akt. Oz, 2003: 27).

Herkesin yasanan gelismelerden haberdar olamayacag: kadar genis sinirlara sahip
olan toplumlarda, bireyler bilgilenmek icin kitle iletisim araglarina yoneleceklerdir. Bu
kaynaklar ise glivenilmez olabilirler. Bireyler kitle iletisim araclarindan gelen siirl ve
gercegi oldugu gibi yansitmaktan uzak bilgiler yiiziinden ger¢cege uzak kalabileceginden
bireylerin kanilarina giivenilemeyecegini belirtir. Ciinkii bireylerin kanilari, gercek dis
diinya hakkindaki yetersiz bilgilenmeye dayanarak olusmus olan zihindeki resimlerden
ibarettir. Kisi hayat1 boyunca yasadig1 diinya hakkinda eksik ve hatali gézlemler elde
etmekte, bunun sonucunda ise kiside yine ‘“kliseler” olarak adlandirilan kati diisiince
kaliplar1 ve hatal1 yargilar olusmaktadir. Halk, rasyonel kararlar vermekten uzak oldugu
icin halk adina yargilar verecek birtakim insanlar, yani “kamuoyu olusturma uzmanlar1”

ortaya ¢ikacaktir (Giiz, 2005: 54-55).
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Kamuoyu kavramini sosyolojik acidan agiklayan kuramlar ise kamuoyu olgusunu
grup kavrami ve grup kanaati ile ele almaktadir. Kamuoyu kavramini sosyolojik olma
ozelligi ile ele alan yazarlar, ortak kanaatlerin yalnizca belirli nitelikleri tasiyan bir
gruba ait olabilecegini ileri siirmektedirler. Buna karsin kamuoyuna psikolojik bakis
acisindan yaklagarak kavrami; “bireysel kanaatlerin bir liriinii” olarak ele alan yazarlar
da vardir. Ornegin; kamuoyu, bireylerin kanaatlerinin toplami seklinde kabul edilir.
Diger yandan bazi yazarlar gére ise kamuoyu, tartismali bir konuda herhangi bir gruba
dahil bireylerin birbirleri lizerindeki karsilikli etkileri sonucunda ortaya g¢ikmaktadir.
Kamuoyunun bir grup olusumu sonucunda ortaya ¢ikan karsilikli etkilesimin iirtini

oldugu da ileri siiriilmektedir (Oz, 2003: 28; Giiz, 2005: 54-55; Ertas, 2010: 33).

Kamuoyu kavraminin alt unsuru olan yerel kamuoyu ise yerel basin kavraminda
oldugu gibi daha mahalli 6l¢iilerde gergeklesen, belirli bir yore ile sinirli konularda o
yorenin halkinin ortak kanaatleridir. Kamuoyunun yerel diizeyde olusumunda ve arka
planinda aynt mekanlarin paylasiimasindan dogan “kentlilik bilinci” bulunmaktadir.
Yani yerellik olgusu ile kentlilik bilincinin temelindeki mekan kavrami arasinda bir
iligki vardir. Sosyal felsefe ilkesi olarak yerellik ilkesi, toplumsal ve siyasal yasamin her
alaninda bireye ve bireye yakin alt diizeylere dncelik verilmesini 6ngoriir. Asiliskender
(2004)’e gore yerli olmak, uzun siire kentsel mekanin sinirlar1 dahilindeki her sey ile
etkilesim i¢inde olmak, liretmek, paylasmak ve sisteme dahil olmaktir. Kentsel aidiyetin
gelismesi ve bu aidiyet neticesinde de paylagimin ve etkilesimin olusabilmesi i¢in ortak

deneyimlerin yasanmasi gerekmektedir (Asiliskender, 2004: 86).

2.3. KAMUOYU KLASIK VE MODERN TEORI

Kamuoyu kavrami ile ilgili literatiirde pek cok calisma yer almaktadir. Bu
calismalarda kamuoyu kavramina dair farkli goriis ve yaklasimlar oldugu goriilmekle
birlikte kavramsal ve kuramsal olarak klasik teori ve modern teori olmak tizer iki olgu

etrafinda sekillenmektedir. Bunlar hakkinda asagida agiklamalar yapilmistir.

2.3.1. Klasik Teori

19. ylizyilin hakim fikir akimi olan rasyonalizm, kamuoyu arastirmalarinda da

kendini gostermektedir. Insan davranislari gercekeilik ve akil iizerine kurarak
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degerlendiren rasyonalizmin kamuoyu baglaminda ihmal ettigi durum, insan
davraniglarinin pek ¢ok degiskenden beslenerek sekillenmesi olmustur. Klasik teoriye
gore insan olaylari, gelismeleri ve siirecleri degerlendirirken salt akli melekeleri ile
hareket eder. Buna gére kamuoyu da rasyonel diisiinen bireyin ve rasyonel bireylerden
teskil eden toplumun 6lgiilii kanaatidir (Gokge, 1996: 223-225).

Diger yandan ile heyecan, sevgi, Ofke, baglilik vb. duygulardan arinmis bir
kamuoyu oldugu degerlendirmesi yapilmistir. Bu donemin kamuoyu kuramcilari, insan
davraniglarin1 rasyonellige yiikleyerek “insani” boyutlar1 ihmal etmis veya yeterince
onem vermemislerdir. Bu donemin kuramcilarinin kamuoyu kavramini agirlikli olarak
seckin bir sinifin “digerleri” adina verdigi kararlar ya da “digerlerinin” yerine diistinme
yetkisi olarak algiladigi anlagilmaktadir (Gokge, 1996: 223-225). Bu tutumun kdkeninde

ise eski Yunan ve Roma gelenegindeki demokrasi anlayisinin oldugu ileri siiriilebilir.

2.3.2. Modern Teori

Kamuoyu kavramini seckin elitlerin ve rasyonel kuramcilarin tekelinden ¢ikarip
toplum geneline bir “arz” mantig1 lizerine kuran modern teori toplumdaki “ortalama”
nitelikteki yani u¢ davranista bulunmayan olagan yasam bigimi, gosteren insani
merkeze almaktadir. Bu diisiince tarzinin énde gelen temsilcilerinden biri Ingiliz James
Bryce’dir. Demokratik toplumlarda iktidar eksenli kamuoyunun kazandigi 6neme
dikkati ¢eken yazar, kamuoyunu her yerde var olan ve ¢esitli araglarla goriis ileri
stirmeye hazir bir kavram olarak gormektedir. Yazara gore kamuoyu; “vasat bir insanin
sOylenen veya yapilan bir seyi gormesi veya duymasi iizerine kafasinda kendiliginden
bir duygunun belirmesi ve bunun sozle ifadesidir. Ayrica yazarin eseri ‘“Amerikan
Siyasi Rejimi” olup degerlendirmesine Amerikan kamuoyunu dikkate alarak devam
etmis ve kamuoyu i¢in “huzurunda biitlin hizmetkarlarin titredigi, kudretli efendi”
ifadesini kullanmistir (Bryce, 1962: 154-156). Ote yandan siyaset teorisinde rasyonel
akilla beslenen “huzurunda titrenen” kamuoyu yerlesik kiiltiirel unsurlardan etkilenen
ancak cogunlukla kendiliginden meydana gelmeyen ve bazi dinamiklerle bir yone
kanalize edilebilmektedir. Kamuoyu “iktidar” olgusuna yonelik bir kimlik ve
bagimsizlik durusu olup dolayistyla bir anlamda iktidara yonelik denetim ve elestiri

fonksiyonudur (Bryce, 1962: 154-156).
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Esasinda modern teorinin tarihsel kokeni Birinci Diinya Savast sonlarina
rastlamaktadir. Savastan sonra ABD Baskani Wilson’un yaptigi baris antlasmasi
Amerikan toplumunda tepkilere neden olmus ve ileri siiriildiigii tizere bu tepkiden
dolayr Kongrenin de anlasma igin engelleyici tutum sergilemesi ABD’li siyaset
bilimcilerin ve sosyologlarin dikkatlerini kamuoyuna yoneltmelerine neden olmustur.
Bu gelismeden sonra klasik kuramda ileri siiriilen rasyonel kanaatlere gore olustugu ileri
stiriilen kamuoyu kavrami terk edilmistir. Yeni nesil kamuoyu kavrami i¢in artik insan
faaliyetleri ve bu faaliyetlerin gergeklestigi ¢evre, kii¢iik veya biiyiik olaylara karsi
gosterilen tepki, toplum yasaminin ortaya ¢ikardigi sonuglar vb. ampirik aragtirmalara
konu edilmeye ve bu kapsamda kamuoyunun agiklanabilecegi goriisii agir basmaya
baslamistir (Ertas, 2010: 22).

Modern teorinin gelisimine 6nemli katkilar1 olan Lippmann (1922: 256-258), bir
toplumun saglikli temeller tizerinde yiikselebilmesi ig¢in elestirinin  Gnemini
vurguladiktan sonra, halkin her zaman neyin kendi menfaatine uygun oldugunu
bilmesinin miimkiin olmadigini, halkin aldatilmasinin kolay oldugunu, kalabaligin
goriiglerinin her zaman halkin goriisii olmayabilecegini ve kalabaligin aslinda halkin
goriiglerini yansitmaya engel olduguna dikkat ¢ekmistir. Yazara gore ortalama bir
vatandas kamu ile ilgili sorun ve durumlar1 degerlendirmek i¢in yasaminda kii¢iik bir
zaman dilimi ayirmaktadir. Bu sinirh ilgi ise s6z konusu sorun veya durum eger
vatandas1 ilgilendirmekteyse uzun siire devam etmektedir. Bununla birlikte sorunlarin
karmasik  yapisini, Onciil ve ardillarim1  yeterince  kestirememekte  veya
anlayamamaktadir. S6z konusu hususlar hakkinda daha iyi ve dogru degerlendirmeler
yapabilmesi i¢in yalmzca bilgi edinme kaynaklar1 yeterli olmayip 6zel bazi deger
yargilarina gereksinimi vardir. Iste bu noktada “6zel baz1 deger yargilar1” igin referans
aldig1 kisi, grup, yapi, olusum vb. varsa ve bunlara inanmaktaysa onlarla birlikte hareket
eder ve onlar gibi diisiinmeye baglar. Artik bir kamuoyu grubunun pargasi olur ve
olusan kamuoyu da bazen tartismali hale gelebilir. Bu durumda bahsi gegen kamuoyu
ile “halkin sesi” olan kamuoyu arasinda farkliliklar goriilebilir (Lippmann, 1922: 256-
258’dan akt.Temizel, 2008: 134). Modern teoriler Etkili Cogunluk Teorisi ve Kuvvet

Teorisi olmak iizere iki teori olup bunlar1 kisaca su sekilde agiklamak miimkiindiir:

- Etkili Cogunluk Teorisi: Kamuoyunun ortaya ¢ikmasi ve etkili olmasinda

azinlik-cogunluk durumu tartismali olmustur. Kuramsal temeli Rousseau’nun “Genel
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frade Tezi”nden alman bu goriise gore “kamuoyunun olusumu igin say1 ¢ogunlugu sart
degildir ve fikir birligi de gerekmez. Fakat kanaat o sekilde olusmalidir ki, azinlik o
kanaati paylasmasa bile, korktugundan degil, inan¢larindan dolayr onu kabul etmelidir”

(Ozsoy, 1998: 24).

- Kuvvet Teorisi: Bu teoride toplumsal dengenin ortasina konuslandirilan
kamuoyunun bagdastirici roliine degil sosyal giiciin ¢esitli siyasal siireglerde yerini
almasina deger verilmektedir. Kuvvet Teorisine gore yonetilenler ile siyasal iktidarin
deger yargilar1 birbirinden farklidir ve bunlarin arasinda da karmasik bir iligki vardir.
Bundan dolay1 siyaseti tanimlanirken “kim, neyi, ne zaman ve nasil alir” kavrami
tizerinde durulmaktadir. Teorinin Onciisii Lasswell’e gore “her sistemde siyasal iktidar
bir seckin grubun elindedir. Fakat demokrasilerle diktatorliikler arasindaki fark, ilkinde
etkilemenin iki yonlii olmasina karsilik, ikincisinde sadece devletten halka dogru, yani
tek yonludiir.” (Temizel, 2008: 135).

2.4. MEDYA VE KAMUOYU

Medya ve kamuoyu kavramlarinin ele alindigi ¢alismalarda yazili ve gorsel
medya kavramlarma siklikla vurgu yapilmaktadir. Giiniimiizde ise bu kavramlara ek
olarak sosyal medya ve dijital medya da eklenmis durumdadir. Bu nedenle klasik medya
araclart bu yeni donemde artik her an, her yerde ve daime giincel yaym yapabilme
olanag taniyan dijital unsurlardan da yararlanarak daha etkili hale gelmistir. Ote yandan
dijital olanaklar ile kurumsal organizasyon sistemi kurma, belli bir isletmecilik yapisina
sahip olma ve biiylik yatirnmlar yapma zorunlulugu gibi faktorler biiylik dlciide daha

basit ve ucuz hale gelmistir.

Medya ve kamuoyu olusumu iizerinde pek ¢ok calisma yapilmis ve teori ileri
stiriilmiistiir. Bu calismalarda medyanin bazi sorun, konu veya temalar1 giindeme
tasiyarak bunlardan hangisinin daha onemli oldugunu noktasinda bir algi cergevesi
olusturdugu dolayisiyla da bir kamuoyu olusturdugu ileri siiriilmektedir. ileri siiriilen
goriigler lizerinde tam bir mutabakat olmamakla birlikte medyanin kamuoyu
olusumunda bireyler ve toplum iizerinde etkili oldugunda ortak bir kanaat vardir. Bu
alanda ilk onermeleri dile getirenlerden Macgregor ve Peltason (1972), Rubin (1977),

Rogers ve Dearing (1988) gibi yazarlara gére medyanin giindem olusturma siirecinin
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arkasinda yani “segici algi” lizerinde siyasal aktorler, toplumca hassas olunan konular,
dini ve kiiltiirel temalar, 6nemli bilimsel-sanatsal etkinlikler, spor vb. olgular yer
almaktadir. Ancak bu olgular her zaman var olmakla birlikte bunlar1 giindeme tasiyarak
bir kamuoyu olusturma siirecinin mimarlar1 ise haberciler, yayincilar, editorler, kose

yazarlar, elestirmenler ve karikatiiristler gibi medyanin en 6nemli varlig1 olan kisilerdir.

Weaver’e (1987:178-179) gore medyanin giindem belirleme yoluyla kamuoyu

olusturmasi siirecinde ii¢ yaklasim vardir:

1. Medya; kamuoyunu belirlemek i¢in zorunludur ve bu konuda yeterlidir.
2. Medya; kamuoyunu belirlemek igin zorunludur ancak tek basina yeterli
degildir.

3. Medya; kamuoyunu belirlemede yeterli olmadigi gibi zorunlu da degildir.

Weaver (1987), medyanin kamuoyunu belirlemede ve belirlenen kamuoyunu
giindemde tutmakta zorunlu ve yeterli oldugu goriisiinii savunurken, kisilerden ¢ok,
belli sosyal topluluk, belli konular ve belli zaman periyotlari ile bunlari ele alan medya
tiirleri iizerinde durmustur. Ornegin; ekonomik zorluklar, ahlaki yap1 ve bunlar1 tehdit
eden unsurlar, saglik ve egitim sistemi meseleleri vb. Bu nedenle yayin politikasi
geregince belli konularda daha hassas davranan medya ile bu konularda “segici algi”’ya
sahip sosyal gruplar icin kamu giindemi daha canli ve dinamik olabilmektedir. Ornegin
cocuksuz bir bireyin egitim sistemi hakkinda medya tarafindan olusumuna katki
saglanan bir kamuoyuna ilgisi gorece daha az olabilmektedir (Weaver 1987:178-179).
Buna gore medyanin giindem belirleme silirecinin bagsarili  ¢iktis1  olarak
degerlendirilebilecek kamuoyu olusturabilmesinde; ilgili sosyal topluluk, dogru zaman,
secici algi ve ilgi uyandirici veya dikkat cekici unsurlart 6nemi bir faktor olan “es

zaman ¢ergevesinde bir araya getirmesi gerekmektedir.

Bu baglamda McCombs ve Gilbert (1986:8) zaman gergevesini bes baslik altinda

incelemistir. Buna gore zaman ¢ergevesi sunlardan olusmaktadir (McCombs ve Gilbert,
1986: 8):

1. Toplam zaman cergevesi; yapilacak arastirmada dikkate alinmasi gereken

toplam zaman dilimini ifade etmektedir.
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2. Zaman aralig1; bagimsiz degisken olan medya giindemi ile bagimli degisken
olan kamu gilindeminde bir konunun goriilmesi arasinda gegen zamani
anlatmaktadir.

3. Devam siiresi; medya glindeminin tutarli ve siirdiiriilebilir devam siiresini,

4. Olgiim; kamu giindeminin ekili olma diizeyinin 6l¢iim siiresini,

5. Etki araligy; ileri siiriilen kamu giindeminin, kamu giindeminde vurgulanmasi

esnasinda gegen siiredir.

McCombs vd. (1997: 719-720) ise medya giindemindeki bir konunun kamu
giindeminde de dikkat ¢ekmesi i¢in gereken siirenin genelde bes ile yedi hafta arasinda
degistigini, ancak sorunlarin ve olgularin niteliginin bu durumu etkiledigini, bazi
yerlesik hususlarin kamuoyu giindemine kolaylikla girebilecegi halde, yeni hususlarin
kamuoyu giindemine girebilmek icin yogun caba sarf etmesi gerektiginin altini

cizmektedirler.

Medyanin giindem belirlemesinde diger bir varsayim olan “medya kamu
giindemini belirlemede zorunlu fakat yeterli degildir” goriisiinii ileri siiren Weaver’e
(1999) gore bu varsayim, arastirmacilarin hepsinin goriis birligi igerisinde oldugu bir
durumu ifade etmemektedir. Ornegin, yazarmm ABD’deki Watergate olayim
degerlendirdigi ¢alismasinda medyanin bu olaya dikkat ¢ekmekle birlikte, bu olayin
gindeme gelmesinde sadece medyanin yeterli olmadigini, mahkemeler, Kongre gibi
diger kurumlarin katilim1 ve diger politik elitlerin ise karismasiyla, konunun giindeme

geldigini ortaya ¢ikardiklarinin altini ¢izmektedir (Weaver, 1999: 143-147).

2.5. BASIN GUNDEMINI ETKIiLEYEN UNSURLAR

Gilindem belirleme arastirmalarinda, medya giindemini etkiledigi diistiniilen pek
cok unsurdan bahsedilmektedir. Medya glindeminin gerek kurum ig¢i, gerekse kurum
dis1 birtakim faktorlerin etkisi altinda olustugu belirtilmektedir. Yapilan c¢alismalarda,
medya igeriginin olusmasinda, Oncelikle medyanin oOrgiitlenme yapisinin ve haber

uretim stirecinin 6nemi uzerinde durulmaktadir.

Haber iiretim siirecinde dort modelden s6z edilebilir. Bu modeller; ayna modeli,
profesyonel model, orgiitsel model ve politik modeldir. Ayna modelinde; haber

gercegin bir yansimasi olarak ele alinmakta ve dogruluk, nesnellik gibi kavramlar 6n
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plana ¢ikarilmaktadir. Ancak bu model pek ¢ok acidan elestirilmekte ve gergekci
bulunmamaktadir. Profesyonel modelde; haber iiretimi olduk¢a yetenekli
profesyonellerin ¢abasi olarak goériilmekte ve bu modelde, izleyici zevkleri, ekonomik
sebepler nedeniyle, en 6nemli etmen olarak ele alinmakta ve hangi haberlerin segilecegi
ve hangilerinin goz ardi edilecegi, bu kritere bagl olarak sekillenmektedir. Orgiitsel
model; Orgiit teorisine dayandirilmaktadir. Bu modelde; oOrgiit i¢i baskilar 6n plana
cikmakta ve bu baskilardan, kisilerarasi iligkiler, medya orgiitiiniin kendisi i¢in énemli
olarak gordiigii profesyonel normlar, kar-maliyet hesaplari, yasal diizenlemeler vb.
onem tasimaktadir. Politik model ise haberin, habercilerin kisisel ideolojik egilimleri
kadar, haber organizasyonun i¢inde bulundugu siyasal ¢evrenin baskilariyla olustugunu
varsaymaktadir (Terkan, 2007: 564-565). inal, ise haber metinlerinin iiretiminde etkili

olan unsurlar su sekilde siralamaktadir:

- Haberin sdylemi; gazeteciligin giinliik pratikleri icinde olugsmaktadir.

- Haberin sdylemi; gazetecilerin profesyonel ideolojileri icinde olugsmaktadir.

- Haberin sdylemi; haber metinlerinin tiretildigi somut tarihsel kosullar ve liretim
an1 ile belirlenmektedir.

- Haberin sdylemi; medyanin ekonomi politikasi i¢inde yapilanmaktadir (1996:
95-96):

Gorildigi gibi medya iceriginin belirlenmesinde izleyici zevkleri, ekonomik
sorunlar, yasamdan kesitler, politik ¢evre gibi pek ¢ok unsurun rolii olabilmektedir.
Ayrica medya giindemi iizerinde gergek yasam olaylarinin, kitle iletisim araglarinin
birbirleri {izerindeki etkisinden de bahsedilmektedir. Bu kapsamda medya igerigini
etkileyen unsurlari, bes kategori icerisinde ele almak miimkiindiir. Bunlar; bireysel
diizey, medya rutinleri diizeyi, kurumsal diizey, medya dis1 diizey ve ideolojik diizeydir.

Asagida basin glindemini olusturan faktorler hakkinda agiklamalar yapilmistir.

2.5.1. Medya Cahsanlarindan Kaynaklanan Etkiler

Medya giindemi arastirmalarinda, medya calisanlarindan kaynaklanan etkilerin,
medya igerigi lizerinde etkili olup olmadigi, tartigmali bir konu olarak kendini
gostermektedir. Medya calisanlarindan kaynaklanan etkiler, genellikle gazetecilerin

cinsiyeti, ideolojisi, egitim seviyesi, etnik kokenleri, tutumlari, degerleri, inanglari,
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profesyonellik anlayislart mesleki deneyim ve birikimleri, kisisel birikim ve
deneyimleri, mesleki rol algilamalar1 ve ahlak anlayislar1 gibi unsurlar1 icermektedir.
Belirtilen unsurlar Shoemaker ve Reese’in (2002) hiyerarsik modelinde, bireysel diizey
olarak incelenmektedir (Shoemaker ve Reese, 2002: 130°dan Akt. Terkan, 2007: 564).

Bireysel seviyedeki bu analizlerde, gazetecilerin bireysel tutumlarimnin,
degerlerinin, demografik 6zelliklerinin haberin icerigine etkide bulunup bulunmadig:
ele almirken, izleyici ve haber kaynaklari algilamalarinin, haber degeri ve haber
kavramalarinin, kisisel ozelliklerin ve ideolojik egilimlerin, kisisel bir deger olarak
objektifligin  6nemli konular oldugu belirtilmektedir. Dolayisi ile medya
profesyonellerinin  inanglari, degerleri, c¢alisma usullerinin  incelenmesinde,
profesyonelligin, “meslegin inang ve degerlerini tanimlayan, kabul edilir ve uygun
mesleki davranmis i¢in kurallar1 koyan; meslegin kontrol kaynaklarini ve meslegin
kendisi ile iiyelerini kontrol ve diizenleme hakki lizerindeki 1srar1t mesrulastirma hizmeti
goren bir mesleki kiiltiir ve ideolojinin gelismesi” seklinde anlasilmasi gerekmektedir

(Curran, vd., 1994: 239).

2.5.2. Medya Rutinlerinden Kaynaklanan Etkiler

Medya rutinleri; haber iretim siirecinde olduk¢a dikkat ¢ekmektedir. Medya
rutinleri; “haber degeri Olciitleri ve profesyonel gazetecilik kodlar1 gibi alici merkezli;
esik bekciligi, sponsorluk, siirii gazeteciligi, haber atlatma, haber acigim1 kapatma,
haberleri temalarina gore siniflandirma, rutin haber kaynaklarina duyulan giiven, haber
yazim kaliplarin1 benimseme, haberin yogun oldugu yerlere muhabir gorevlendirme,
yayin politikasina baglilik, 6ne ¢ikarma ve ¢erceveleme, haberlerin son teslim an1 gibi
kurum merkezli ya da off the record gibi haber kaynagi merkezli” olabilmektedir.
Bennett, medya rutinlerinin haber igerigini nasil etkiledigi konusunun olduk¢a dnemli
bir konu oldugunu ve medya rutinlerinin habere hem giliven unsurunu kattigin1 hem de
rekabetgi bir piyasada bir iiriin olarak ekonomik gegerlilik kazandirdiginin altin
cizmekte ve mesleki normlarin da gazetecileri, bireysel karar vermekten ve yaptiklarini

mesrulastirmaktan uzaklastirdigini vurgulamaktadir (2000: 232).
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2.5.3. Kurumsal Amaglardan Kaynaklanan Etkiler

Medya kurumlarmin tagimis oldugu ekonomik o&zellikler, iletisim araglarinin
isleyisleri lizerinde ¢esitli etkilere neden olmaktadir. Medya oOrgiitleri de diger ekonomik
kurumlar gibi islemekte ve onlar1 karakterize eden 6zelliklere sahip bulunmaktadir. Bu
ozellikler; “ hiyerarsik yapilar; kurum i¢i isboliimii ve rol farklilagsmasi; belirli siyasalar
ve oOrgiitsel pratiklere terclime edilmis bulunan, agik¢a belirlenmis ve kabul edilmis
orglitsel amaclar; genel olarak hiyerarsik yapiy1 takip ve temsil eden, acik¢a ¢izilmis
iletisim ve sorumluluk hatlari; degisik rollerdeki gorevliler arasindaki etkilesimi

diizenleyen, esitler arasi ve {ist-ast iligki tarzlar’” seklinde karsimiza g¢ikmaktadir
(Bennett, 2000: 242).

Kurumsal diizeyde yapilan incelemelerde, medya kurumlari arasindaki farkliliklar,
medya giindeminin belirlenmesinde de farkliliklara yol agmaktadir. Bu farkliliklar,
medya politikalarindan kaynaklanmaktadir. Medya politikalar1 sadece endiistriyel
gelismenin evrelerini ve toplumsal iliskilerin genel yapisini yansitmakla kalmamakta,
orgiitlenme bicimine bagl olarak, 6zel ve kamusal denetim ve sanatsal, siyasal ve
ekonomik politika diislincelerine verilen Onceliklerle, bunlarin genel isleyisini
yonlendirmekte ve diger kuramlarla iliskileri etkileyerek, kamusal islevleri de

bi¢imlendirmektedir (irvan, 2001: 76).

2.5.4. Kurum Dis1 Etkiler

Kurum dis1 etkiler ele alinirken, 6zellikle, gazeteci ve haber kaynag: iliskileri 6n
plana c¢ikmaktadir. Baski ve ¢ikar gruplarinin, belli bir konu iizerine egilmeleri ya da
lobicilik faaliyetinde bulunmalari bu kapsamda degerlendirilebilir. Ayrica hiikiimet
yetkilileri ile gazeteciler arasindaki iligkiler de kurum dis1 etkiler kapsaminda
degerlendirilebilecek bir konudur. Bunun en oOnemli sebeplerinden biri, medya
giindeminin belirlenmesinde en etkili kurum dis1 unsurun hiikiimet yetkilileri olmasidir

(Irvan, 2001: 81).

Medya galisanlar ile siyaset ve devlet kuramlarindaki haber kaynaklar1 arasindaki
etkilesim, medyada iiretim siirecinin iyi bir analizi i¢in gerekli ve dnemli goriilmektedir.
Medya orgiitlerinin, pek ¢ok cevre ile etkilesim icerisinde faaliyette bulundugu ve bu

cevrelerle olan iligkileriyle var olabildikleri bilinmektedir. Bu durumun sadece
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ekonomik acidan degil, igeriklerin iiretilmesini saglayan malzemeler agisindan da

gecerli oldugu kabul edilmektedir (Curran, vd., 1994: 241).

Gazetecilerin, smirlt haber kaynaklarina sahip olmalari, onlarin siirekli olarak
haber degeri olan materyaller liretmelerine neden olabilmekte, bir¢ok grup icin 6zellikle
kaynaklart sinirli olan gruplar i¢in, medya ilgisi; mesru politika aktorleri olarak kabul
edilmenin bir yolu olarak goriilebilmektedir. Taninmig 6nemli insanlarin ve gruplarin ve
hiikiimet yetkililerinin, haber konusu olmaya yeni veya diizen karsit1 aktorlerden ¢ok
daha kolay erisime sahip olabildikleri bir gercektir. Toplumdaki bir¢ok c¢ikar ve baski
grubunun eylemleri, medya ilgisini ¢gabuk ¢ektiginden dolay1, diger politika aktorleri de,
baskalarmin reaksiyonlarint goz Oniine alarak, davraniglarini degistirmek zorunda

kalabilmektedir (Terkan, 2005a: 55).

2.5.5. ideolojik Etkiler

Medya igerigi tlizerinde, ideolojinin rolii, medya c¢alismalarinda genis bir yer
bulmaktadir. Haber verme eylemi temelde segici bir eylemdir, tiim olaylar ve konular
haberde ele alinmamaktadir. Burada dikkat ceken nokta, belirli bir olaya iliskin
olusturulan haberin o hikaye ile ilgili olarak belirli bir ideolojik referans cercevesinin
aktif secimini ve insasini kapsamasidir. Bazi yazarlarca medya igerigi iizerindeki
ideolojik diizeyin, diger tim diizeyleri igine aldigin1 ve ideolojinin toplumdaki en
yiiksek iktidar odaklar1 yararina ¢alistigt ve medyanin ideolojik roliiniin, iktidarin
mesrulastirilmasi oldugu ileri siiriilmektedir. Bu anlamda medyanin kendisini ekonomik
olarak destekleyen kisi, grup veya kurumlarin ideolojisini yansitti1, medya igerigindeki
ideolojinin dort kaynak tarafindan belirlendigi ileri siiriilmekte ve dort model iizerinde

durulmaktadir. Bu modeller sunlardir (Terkan, 2005a: 59):

1. Resmi model: Bu model, medyanin komiinist iilkelerde oldugu gibi devlet
tarafindan denetlendigini vurgulamaktadir.

2. Ticari model: Ticari modelde medya igerigi, medya sahipleri ile reklam
verenlerin ideolojisini yansitmaktadir.

3. Cikar gruplar1 modeli: Bu modelde, medya igerigi siyasal partiler, dinsel
gruplar gibi medyaya mali destek saglayan gruplarinin ideolojisini

yansitmaktadir.
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4. Gayri resmi model: Bu modelde medya igerigi, kendi goriislerini iletmek

isteyen kisilerin amag ve ¢ikarlarini yansitmaktadir.

Sonug olarak gelistirilen kuramsal yaklagimlarda, ideolojinin
kavramsallastirilmasinda farkliliklar goéze ¢arpsa da, medyanin giicliniin ideolojik
oldugu noktasinda bir uzlagsma saglanmaktadir. Medya igeriginin sekillenmesinde,

ideolojik unsurlarin rolii, goz ard1 edilemeyecek kadar 6nem tasimaktadir.

2.5. KAMUOYU OLUSTURMA SURECINDE HABERCILIK ILKELERI

Genel olarak basinin ve 6zel olarak gazetecilik mesleginin toplum nezdindeki
saygimhiginin siirdiiriilebilmesi ve basin mecrasinin kamuoyu olusturabilmesi igin
birtakim ilkelere 6zenle sahip ve sadik olmasi gerekmektedir. Bunlar ayni zamanda
haberciligin temel ilkeleri olarak da kabul edilebilecek olup; kisisel ve kurumsal
giivenirlik, haberin degeri, haberin giincelligi, haberde kaynak kullanilmasi ile haberde

dogruluk ve nesnelligin gozetilmesi seklide ifade edilebilir (Tokgdz, 2006: 211-213).

Bu kavramlara riayet edilmeyen bir gazetecilik mesleginin ve basin kurumunun
ayakta kalmasi, sayginligin1 korumasi, giivenilir olmasi ve yaptig1 haberler ile kamuoyu
olusturmast miimkiin olamayacaktir. Bu ilkelerin gozetilmedigi bir habercilik
anlayisinda, giivenirlik siiphesi ortaya c¢ikacagindan kamuoyu olusturulmasi
beklenemez. S6z konusu ilke ve kavram hakkinda asagida kisaca acgiklamalar

yapilmistir.

2.5.1. Haber Degeri

Haber degeri kavrami; haber toplama, degistirme, reddetme veya onaylama
siireclerinde iletisimcilerin  bagvurduklar1 profesyonel Olgiilerin analitik olarak
anlagilmasii ve agiklanmasini amaclar. Haber degeri kavrami ile gazetecilerin hangi
mesleki Olciitlere gore haber secimi eyleminde bulunduklar1 sorusundan hareket ederek
bunlarin cevaplarinin verilmesine caligilir. Bu kavrama gore, bazi haberlerin elenmesi,
ayiklanmasi, kapsam dis1 birakilmasi, bazilarinin onaylanip degistirilerek medyada
yayimlanmasini belirleyen temel Olciitler ortaya konulur. Buna gore bir olayin haber

degeri ne kadar biiyilikse, bu olaym haber olarak yayimlanma sans1 o kadar yiiksektir.
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Bu da beraberinde degeri belirleyen etkenler nelerdir sorusunu ortaya g¢ikarmaktadir

(Aslan, 2002: 61-62).

Giindelik yasamda, yerel veya ulusal anlamda sayisiz olay ve gelisme meydana
gelmekle birlikte bunlarin timiiniin yayinlanmasi olanaksizdir. Bundan dolay1 bir se¢im
yapilmasi gerektiginden, haber degeri adi verilen yaklasimla medya giindemini

olusturacak haberler ile haber igerikleri olusturulur.

Haber degeri hakkinda olduk¢a uzun ve iizerinde uzlasilmamis onermeler ileri
siiriilmekle birlikte genel olarak; yasamin olagan akisina uymayan, genis etkiler
meydana getiren, onemi bakimindan insanlar1 ve toplumu yakindan ilgilendiren,
birtakim degisim ve gelismelere neden olan veya olabilecek her olgu haber degeri
tasimaktadir (Karabay, 2000: 92). Nitekim klise tanimina gore “képek adami 1sirdiginda
degil adam kopegi 1sirdiginda haber olur” deyisi haber degerinin niteligini ve kapsamini

ortaya koymaktadir.

Kamuoyu olusturma baglaminda degerlendirildiginde, haber degeri tasiyan bir
olayin haber olarak verilis bigimi bakimindan birtakim hususlar dikkate alinmadiginda
basinin kamuoyu olusturmasinda basarisizlik sz konusu olabilir. Ornegin; bir salgn
hastalik vakasi da bir park-bahge agilisi da haber degeri tasimaktadir. Ancak agilis
haberinin st sirada ve genis bir sekilde verilmesi hastalik haberinin ise alt sirada ve
kiiciik bir sekilde verilmesi haber degerine gore olayin giindeme tasinmasi konusunda
hatal1 bir yaklasim olacaktir. Elbette bdyle basit bir hatayr hemen hemen hicbir gazeteci
ve yonetici yapmayacaktir. Rigel’e gore, haber degerinin tayininde en onemli gorev
“esik bekgileri” olan sorumlu yoneticilere diismektedir. Bu kisiler, meydana gelen bir
olayr haber degeri ilkelerine gore glindemine aldiginda, okuyucu nezdinde dikkat

¢ekmek ve kamuoyu olusturmak miimkiin olabilecektir (2000: 202-204).

Esik bekgileri “kapilar1 kontrol eden adamlar” olarak tanimlanmaktadir. Basinda
her arag¢ ve her muhabir degisik yollarla islevlerini yerine getirmektedir ancak temel ilke
aynidir. Bir muhabirin haberi oncelikle ilk evredeki “kapiciya” ulasir; ardindan baska
bir kapiciya ulastirilir. Boylelikle baglangigtaki 6zgiin ilk haber metni kisaltilabilir,
uzatilabilir, yeniden yazilabilir ya da tlimiiyle disarida birakilabilir. Dolayisiyla, haberin
olusumundaki ilk evrelerden sorumlu bir dizi editér, okuyucuya ulasacak haberin ne

olacagin1 ve nasil verilecegini belirlerken ayn1 zamanda kamuoyunun olusumundaki
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siireci de belirler. Iste bu haber degeri belirlemedeki etkinlik ve basar1 hem basin
kurumunun hem de gazetecinin gilivenirligi ve sayginlifini artirabilecegi gibi ayni

zamanda kamuoyu olusturma siirecindeki basariy1 da etkiler (Rigel, 2000: 202-204).

2.5.2. Haberde Kaynak Kullanimi

Gazetecilik mesleginin icrasinda iki kaynak merkezinden soz edilebilir. Birincisi
verilen habere ait resim, kisi bilgisi, demeg, roportaj, resmi veri, fotograf vb. temel
unsurlardir. Bunlar verilen haberin herhangi bir yerinde belirtilir; gazeteci veya basin
kurumu yaptig1 haberi agik¢a bir yerlere dayandirir. ikincisi ise basin ve gazetecilik
mesleginde en ¢ok tartisilan soyut kaynaklar mevzusudur. Bu tiir kaynaklardan elde
edildigi one siiriilerek yapilan haberler “isminin agiklanmasini istemeyen bir yetkili”,
“kulis bilgisi”, “edinilen bilgiye gore”, “isimsiz kaynaga dayandirilan habere gore”,
“sizan bilgilere gore” vb. sekillerde verilmektedir. Bu haberler 6znel olabilecegi gibi
son derece nesnel ve dogru da olabilmektedir. Ancak, boyle kaynaklardan yola
¢ikildiginda kamuoyu olusturma siirecinde bu haberlere inananlar, inanmayanlar ve nort

tutum sergileyenler seklinde pargali kavrama ve algilar meydana gelebilmektedir
(Tokgoz, 2006: 63; Cetinkaya, 2016: 385).

Bu tiir kaynaklardan yola ¢ikilarak haber yapilmas1 ve ifadeler kullanilmas: yasal
ve etik anlamda oOteden beri tartisilmakla birlikte bir gazetecinin her zaman kaynagini
aciklamak zorunda olup olmadig: gibi felsefi tartigmalar: da beraberinde getirmektedir.
Boyle bir siirecte kamuoyu olusturabilmesi ise verilen haberden daha ¢ok haberi veren
basin kurumu ile gazetecinin gilivenirligi ile daha ¢ok ilgilidir. Eger haberi verenin
sayginligr genel bir kanaat ile kabul edilmisse s6z konusu haber deger kazanarak

kamuoyu olusturabilecektir (Kose, 2007: 2-4).

Haberde kaynak kullanma veya kaynak gdsterme durumuna ulusal basin ve yerel
basin ayrimi baglaminda da bakilmasinda fayda vardir. Ulusal basin araglari, nemli ve
biiylik ticari isletmeler, yasal ve idari merciler, hiikiimet mensuplari, etkili Siyasi
kisilikler vb. ile yakin iliskilere sahip olabildiginden makul olcililerde isimsiz
kaynaklardan yola ¢ikarak haber yapabilmektedirler. Yerel basinin ise haber kaynaklari
arasinda bu tiir kurumlar ve iligkiler yoktur; onlarin haber kaynaklar1 belediyeler, yerel

idari teskilatlar, polis, adliye vb. gibi kii¢iik birimlerdir. Dolayisi ile yerel gazetelerin
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haber kaynaklari biiyiik Olciide agiktir. Diger yandan yerel gazeteciler, islerini
yapabilmek i¢in devamli olarak bahsi gecen bu birimler ile iliskilerini siirdiirmek
zorunda olduklarindan isimsiz kaynaktan haber verdiklerinde bir sonraki asamada haber

kaynaklarindan mahrum kalabileceklerdir.

2.5.3. Haberde Dogruluk ve Nesnellik

Nesnellik kavrami sosyal bilimlerde 6nemli bir kavram olmakla birlikte
gazetecilik meslegi acisindan yorumdan arindirilarak bir duruma dair haber metninin
raporlastirilmasi veya yaziya doniistiiriilmesi baglaminda ifade edilebilir. Farkli fikirler,
diinya goriisleri, yasam stilleri vb. bakimindan habere konu olan her olgu ile ilgili olarak
gazetecinin sahsi diigiincelerini bir kenara birakmasi ve farkli goriislere esit oranda yer

vermesi dengelilik ve nesnelligin temel kosullarindandir (Aslan, 2002: 64).

Gazeteciligin olmazsa olmazi olan etik ilkelere riayet edilmesi gazetecilerden ve
basin kurumlarindan beklenen en 6nemli gorevlerden biridir. Bununla birlikte yansiz ve
deger yargisi tasimayan bir enformasyon (haberlesme) diistinmek giictiir. Enformasyon
sOzciigii her anlamiyla bir giigtiir ve giiciin yansizlifint savunmak olduk¢a zordur.
Haberdeki her sozciik, her kavram, her tlimce, her paragraf, her konu ve her resim belli
bir anlam tasir, tasinan anlam ise tarafsizlik ve nesnellige engeldir. Ayrica gazeteci her
ne kadar bunlara azami Olgiide riayet etse de okuyucunun kendi bakis agist ve 6znel
degerlendirmeleri haberin yapisi ve igerigindeki nesnelligi olumsuz etkileyebilir
(Taskiran ve Kirik, 2016: 231). Nitekim Edgar (1998), “nesnel gazetecilik olamayacagi”
iddiasindadir. Clinkii gazeteciligin nesnel olabilmesi, bir eylem bi¢imindeki olayin,
haber olarak aktarilmasindan Once bozulamayacak bi¢imde yorumlanmis olmasini
gerektirir. Edgar, “Bir haberi gergekleri carpittigi igin elestirmek tutarli olmaz, ¢iinkii en
iyi yorum bile gercekligi ¢carpitmak zorundadir.” der (Edgar, 1998: 151).

Erdogan’a gore ise insanin tek bildigi “ger¢egin”®, kendi bilinciyle
bi¢imlendirilmis bir ger¢ek oldugunun gbézden uzak tutulmamasi gerektigidir. Yazara
gore “bilme eylemi” gozlenebilir verilerin bir toplum i¢inde yasayan ve belli bir
konuma sahip insanlar tarafindan diizenlenmesidir. Bu bakimdan insanin iletisim
eyleminde, sadece dis gergek degil eylemin iiretilen ve toplumsal kosullar tarafindan

belirlenmis belli bir bilgi vardir. Yani bir haberi kim yaparsa yapsin daima yeniden
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diizenleme, iiretme ve yanllik s6z konusudur. Iletisimci en yiiksek ahlaki degerlere
sahip bir insan, sadece gergekleri sunma amaci giiden bir idealist olsa bile, o iletisimci
oncelikle kendi agisindan yiiksek ahlakin ve gerceklerin ne oldugunu tanimlamak
zorundadir. Bu tanimlamay1 yapar yapmaz yansizlik ortadan kalkar ve gazeteci taraf
olur (1997: 282-283).

Goriildiigii iizere yayimlanmak amaciyla segilen bir haberin tiirii, dili, tislubu,
sOylemi, formu ve takdim bi¢imi bakimindan habercilikte mutlak anlamda nesnelligin
miimkiin olmadigimi ifade etmek miimkiindiir. Ancak nesnellige 6zen gdosterilmesi

mimkindiir denilebilir.
2.6. KAMUOYU OLUSTURMA, GUNDEM KOYMA VE SAPTAMA

2.6.1. Kamuoyu Olusturma

Yukarida ifade edildigi gibi baslangicta kamuoyu kavrami daha cok politika
alaninda kullanilan bir kavram olarak geligsmistir. Nitekim 1950’lere kadar genellikle
siyaset bilimine ait bir konu olarak ele alinan kamuoyu, giiniimiizde iletisim biliminin
temel ve Onemli bir inceleme sahasi i¢ine girmistir. Kamuoyu kavraminin
aciklanmasinda siyasal propaganda ve karar alma mekanizmalar1 arasinda ince bir ¢izgi
oldugu goriilmektedir. Bu nedenle kamuoyunun serbestge olusmasi ve gelismesi igin
bilinglendirme ve bilgilendirme islevlerini {istlenen iletisimciler, kitle iletisim
araclarindaki gelismelerle birlikte 6nemli gorevler iistlenmislerdir. iletisim bilimine
gore kamuoyu, toplumsal etkilesim ve iletisim siireci igerisinde olusmaktadir.iletisim ve
siyaset bilimlerinin gelisimleriyle dogru orantili olarak kamuoyu kavrami da
popiilaritesini artirmig, toplumun ve iletisimin oldugu her yerde toplumsal yasamin bir

pargast olmustur (Yiiksel, 2007: 573).

Kamuoyunun olusumunu tanimlayabilmek igin oncelikle kamuoyunun kuramsal
bir yap1 oldugunu, 6lgiilebilir gercek bir nesne veya ozellik olmadigini dikkate almak
gerekmektedir. Halkin inang ve tutumlari, konudan konuya degisim gostermektedir.
Ayrica inanglar, siyasal bilgiye ulasma kolayligi, siyasal segkinlerden kaynaklanan
iletisimin igerigi gibi Ozellikleri tarafindan etkilenebilir. Kamuoyunun kendisini

meydana getiren kisilerden ayr1 bir varligi ve kendisine 6zgii baz1 kurallar1 ve siireci
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vardir. Fikirlerin olusumu i¢in iletisim Oncelikli bir 6n kosuldur. Bir toplumda
kamuoyunun nasil olustugunun anlasilabilmesi toplumu olusturan bireylerin kendi

aralarindaki iletisim biciminin nasil gelistiginin anlasilmasi gerekmektedir (Yegen,
2014: 21-23).

Bireyler tutumlarmi ve diislincelerini iletisimsel eylemlerle ifade ettiginden
toplum igindeki iletisim bi¢cimi kamuoyu gelisim siireglerinin igerigine ve yoniine dair
onemli ipucglar1 vermektedir. Ayrica birey tarafindan diger insanlarin tutumlarinin
bilinmesi toplumsal anlamda ortak deneyimlerin bir parc¢asini olusturmaktadir. Bu
deneyimler, insanlarin toplumla ilgili goriislerinin bigimlenmesinde etkili olmaktadir.
Sahip olunan tutumlar bireyi ¢evreleyen toplum igerisindeki tutumlardan bagimsiz
degildir. Dolayisiyla toplumsal aglarin yapisinin durumu da kamuoyu olusumu ve

stiregleri hakkinda fikir vermektedir (Yegen, 2014: 21-23).

Bireyler toplumsal olay ve sorunlarla karsilagtiklarinda ve bu sorunlara tepkide
bulunduklarinda fikir siirecleri islemeye baslar. Bu nedenle ilk andaki fikir olusumunun
kisisel bir niteligi vardir. Buradan hareketle bireysel ilgilerin, kamuoyu olusum
siirecinin baslangic asamasinda belirleyici bir rol oynadigi sdylenebilir. Insanlar bir
sorunla ilgilenmeye basladiktan sonra, yapilacak olan sey zihinsel diizenleme ve
degerlendirmedir. Ancak Kisisel ilgi bir sorun hakkinda degerlendirme yapilip bunun bir
sorun olup olmadigini tespit etmek i¢in yeterli degildir. Bunun i¢in en azindan iki sartin
daha yerine gelmis olmasi gerekmektedir. Birincisi, sorunla ilgili tartisma yapilabilmesi
icin karsit goriisler olmalidir. Karsit fikirlerin glindeme gelmesi, sorunun kisisel
diizeyden, fikir olusturmay1 gerekli kilan kamusal diizeye tasmnmasim saglar. Ikincisi,
bireyler tutum ve diisiincelerini kamusal alanda ifade etmelidirler. Kisisel ilgi,
farklilasan tutumlar ve goriis alisverisi her fikir silirecinin baglangicinda bulunan énemli

ogelerdir (Yegen, 2014: 21-23).

Kamuoyunun olusumunda baslangic asamasindan sonra fikir olusumu asamasi
gelmektedir. Soruna gosterilen ilgi, tutumlar1 kontrol ve fikir aligverisi siireci yavas
yavas daha fazla sayida kisinin sorundan haberdar olmas1 ve fikir iiretimine katilmasini
saglar. Bu noktada iletisim ve onderlik 6n plana ¢ikmaktadir. Iletisim eylemleri
vasitastyla bir sorun genel yayginlik kazanir. Sorun genel ilgi diizeyine ulastiktan sonra

ise siire¢ etkilesimei bir diizeye kavusur. Bu andan itibaren bireyler etraflarini
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gozlemeye baglarlar. Kendi goriislerini baskin olarak goriirlerse diisiincelerini ifade
etme egilim icerisine girerler. Ancak kendi diisiincelerini baskin olarak gérememe

durumunda biraz daha sessiz kalmay1 yeglerler (Tutar, 2003: 76-78).

Kitle iletisim araglarinda kurumsallasmis konular yaygin bir sekilde yer
almaktadir. Ornegin; trafik, egitim, ekonomik sorunlar, siyaset, siddet haberleri vb. kitle
iletisim araglarinda siklikla karsilagilan konulardandir. Kamunun oyunu ortaya koymast
i¢cin bu tiirden kurumsallasmis bir problemin varligi belirleyici olmaktadir. Bununla
birlikte kesin degerlere, ilkelere ve inanglara dayanan konulara karsi gosterilecek
davraniglar standartlagsmigsa, davranis normlar1 belirmisse, bu konular hakkinda “oy”
anlaminda kanaatlerden s6z edilemez. Kanaatler ilgili grubun genel olarak dogru kabul
ettigi degil, tartismali konular hakkindaki anlatimlaridir. Bununla birlikte bireylerin
aralarindaki iletisim siirecinde simgesel ortamdaki, kisilere, nesnelere ve diger unsurlara
anlamlar yiiklenmektedir. Bu sekilde bireylerin kendi simgeleri de olugmakta ve
kanaatlerinin gelisiminde etkili olmaktadir (Tutar, 2003: 76-78).Kamuoyunu belirleyen

kanaatlerin (oylarin) olusumu bes asamada gerceklesir; bunlar asagida siralanmistir:

- Sorun Asamasi: sorun asamasindan s6z edilebilmesi i¢in herhangi bir durumun
birgok kisi agisindan bir sorun olarak algilanmasi ve kabul edilmesi gerekir. Boyle bir
durumda sorunun ¢oziimiine yonelik caligmalarin yapilmasi i¢in faaliyetler baslar.
Cesitli yazili ve sozlii veya eyleme dayali faaliyetlerle halk sorununa ¢6ziim ararken,

kamuoyu da yavas yavas olugsmaya baslar.

- Oneri Gelistirme Asamasi: Kamuoyu tartismali bir ortamda olusan kanaatler
biitiinii ise tartigilacak bir konunun olmasi i¢in birden fazla eylem ¢izgisinin bulunmasi

gerekir. Kanaat farklilig1 yoksa kanaatler olugmaz.

- Politikanmin Saptanmasi: Politikalar, alternatif eylem Onerilerinden biri

secildikten sonra bu eylemi bagariya gotiirecek faaliyetlerin planlanmasiyla olusur.

- Program Asamasi: Tartismalarin sonucunda ortaya ¢ikan kanaatlere uygun bir
eylem programi hazirlanir. Eylemin siiresi, faaliyetlerin uygulanacaklar yer, zaman ve
bunlarin kimler tarafindan gergeklestirilecegi bu asamada belirlenir. Program asamasi

orgiitlii faaliyetler biitlintidiir.

- Degerlendirme: Bu asamada ger¢eklesen sonuclarla beklenen sonuglar

karsilastirilir ve yeni sorunlar tanimlanir. Degerlendirme asamasi yeni toplumsal
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davranig dongiisiiniin basladig1 asamadir ve bu asamada kamuoyu gruplarinin yaninda

bask1 gruplari da belirleyicidir (Bing6l, 2004: 14-15).

2.6.2. Giindem Koyma ve Saptama Kurami

Kitle iletisim kuramlarinin ilk donem c¢alismalarinda kitle iletisim araglarinin
istlin giic ve sosyal etkilere sahip oldugu tizerinde durulmustur. Ardindan “sinirl
etkiler” kurami savunulmus, daha sonra ise yeniden “giiclii etkilere” geri doniilmiistiir.
“Giindem Koyma ve Saptama” kurami, bu kapsamda “giiclii etkiler” fikrini
savunmaktadir. Kuram, 1970’lerde gelistirilmesine karsin bugiline uzanan siiregte gok
sayida arastirmaya konu olmus, etkileri defalarca sinanmistir. Kitle iletisim kuramlari
icinde en fazla On plana ¢ikan etki arastirmalari, giindem belirleme {izerinedir.
Yaklasimin ortaya kondugu 1970’lerden bu yana ¢ok sayida arastirma ile yaklagimin
degisik yonleri stnanmistir. Bu kapsamda etki arastirmalart iginde 6nemli bir baglik
olarak ortaya ¢ikmakta, diger etki arastirmalari ile yakinligi da bu Onemini

arttirmaktadir (San, 2010: 100).

Ingilizce karsihg ‘“agenda-setting” olan ve Tiirkgeye genellikle “giindem

2 (13

belirleme” olarak g¢evrilen kavramin bazi ¢aligmalarda “giindem olusturma”, “giindem

kurma”, “giindem hazirlama”, “giindem koyma” ve “giindem koyma ve saptama” gibi

bagka karsiliklarina da rastlanmaktadir.

Kurama iligkin ilk bilgiyi veren Bernard Johen (1963)’e gore basin, insanlara
neyi diisiinmeleri gerektigini anlatma konusunda c¢ogu kez basarili olmayabilir ama
okuyuculara ne hakkinda diistinmeleri gerektigini anlatma konusunda son derece
basarilidir. 1972’de Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw buna kitle iletisim
araclarinin “giindem olusturma” kapasitesi adim1 vermistir ve daha sonraki bircok

calisma bu etkiyi destekleyen kanitlar elde etmistir (Yiiksel, 2001: 19).

Kuram, kitle iletisim araglariin haberleri sunus bi¢imi yoluyla bazi konulara
agirlik vererek, kamuoyunun giindemini olusturdugu goriisiine dayanmaktadir. Kitle
iletisim araglar belirli bilgileri sosyal sdylem i¢inde sunmak yoluyla diger bazilarini da
geri planda tutarak giindemi belirlemektedir. Kurama gore kitle iletisim aract kamunun
tartisacagi konulari belirler; onlara neleri diistinmelerini degil, ne hakkinda diisiinmeleri

gerektigini, diger bir deyisle nelere onem vermeleri gerektigini sdyler. Kitle iletisim
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araglari, haber ve bilgilerin 6nem siralamasimi belirleyerek, toplumun neyi ne kadar
bilmesi gerektigine onlar adina karar vermektedir. Kitle iletisim araglarinin glindemine
alarak verdigi haberler toplum tarafindan 6nemli olarak algilanmakta, diger konular ise

onemsiz kabul edilmektedir (San, 2010: 101).

Kurama gore insanlar diinyada neler oldugunu anlamak i¢in medyaya baglidirlar.
Kitle iletisim araclar1 toplumda meydana gelen bazi olaylara daha cok ilgi gosterir;
bazilarma daha az ilgi gdsterir ya da onlar1 gérmezden gelir. Insanlar kitle iletisim
araclariin verdigi bilgiler sayesinde bilgilenmekte ve medyanin olaylara verdikleri
onem derecelerini kabul etmeye meyilli olmaktadirlar. Daha genel bir ifadeyle
izleyiciler, okuyucular ve dinleyiciler kitle iletisim araglar1 sayesinde kendilerini ve
toplumu ilgilendiren konularin neler olduklarini 6grenmezler, ayni zamanda kitle
iletisim araclarinin bu olaylara verdikleri 6nemden dolay1 bir soruna ve konuya ne kadar

onem vereceklerini de dgrenirler (Isik, 2002: 75).

Glindem koyma ve saptama yaklasimi en basit olarak su sekilde de ifade
edilebilir; Kitle iletisim araglari bazi haber kaynaklarini seger ve bu konulara yer
verirken, izleyicilerin bu konular1 ne derece benimseyeceklerini de belirlemektedir.
Diger bir deyisle kitle iletisim araglarinca konulara verilen énem derecesi ile ayni
konulara kamunun verdigi 6nem derecesi arasinda nedensel bir bag oldugu varsayilir.
Baz1 konular1 6nemseyip bazilarini onemsemeyerek kitle iletisim araclar1 kamunun

tartisacag1 konular giindeme getirmis olur (Yaylagiil, 2006: 68).

Gilindem koyma ve saptama kuraminin temelindeki olgu gazetelerin sayfalarina
girecek haberleri segme gorevini iistlenen sorumlu kisileri, diger bir tanimlama ile esik
bekeilerinin islevidir. Yukarida da bahsi gecen esik bekgisi ile “baz1 seyleri gegirtip
bazilarin1 durdurabilen pozisyondaki kisi” ifade edilmektedir. D.M. White tarafindan
gelistirilen “Esik Bekg¢iligi” modelinde, haber iiretim siirecinde neyin haber olacagina

ya da olmayacagina karar vermede esik bekgisi nemlidir (San, 2010: 102-103).

Medya, enformasyon {izerinde bir kontrol mekanizmasi kurarak toplumsal
iktidarin siirdiiriilmesi i¢in cok 6nemli olan bilgiyi kontrol eder. Iletisimin akisini
kontrol edenler, insanlar {izerinde iktidar kurma giiciinii de ellerinde tutarlar. Bunlar
(esik bekgileri) medyada yer alan mesajlarin segilmesini, big¢imlendirilmesini,

zamanlanmasini, tekrarin1 kontrol ederler. Artik haber degeri ve esik bekciligi
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kriterlerinin, haberlerin se¢iminde ne derece etkili oldugu herkes tarafindan kabul
edilmekte ve medyanin giindem belirleme islevi, esik bekgiligi anlayisinin bir uzantisi

olarak goriilmektedir (Yaylagiil, 2006: 69).

Giindem belirleme, medyanin ilk diizey etkisine gonderme yapmaktadir. Ciinki
medyanin insanlar lizerindeki etkilerinden s6z edildiginde artik, belli diizeylerden sz
edilir olmustur. Ik diizey, “farkinda olma” ya da “farkina varma veya vardirma”
diizeyidir. Ardindan ikinci diizey olan “bilgi edinme” diizeyine gegilir. Uciincii asamada
ise “tutum” gelistirme diizeyine ulasilir. Iletisimin {izerinde en ¢ok sozii edilen etkilerine
yonelik diizeyi ise dordiincli asama olusturur. “Davranis degisikligi” iletisimin
etkilerinin en son ve de dordiincii diizeyi anlamina gelmektedir. O halde iletisimin bes
ayri diizeyde tanimlanan etkileri arasinda, giindem belirleme yaklasimi, hangi
arastirmadan yola ¢ikarak hangi diizeyi agiklamaktadir? McCombs ve Bell (1996) bu
sorunun yanitini “bilissel diizey” seklinde oOzetlemekte ve kendi adlarini tagiyan
“Arastirma Tipolojisi”nde (Tablo 2.1) belirtmektedirler. Baska bir ifade ile giindem
belirleme kavrami, medya etkilerinin arastirmalardan elde edilen bir seylerden haberdar

olma ve o seylerin farkina varma anlamindaki ilk diizeyini agiklamaya ¢alismaktadir.

Tablo 2.1. McCombs’un Arastirma Tipolojisi

Bir Gruptan Toplanmis Bireysel Veri
Veri

= TiP 1 TiP 2
[ .
o Bir dizi 6nemli sorun konusundaki haber | Medya giindemini bir dizi sorun agisindan
ks yayimu ile bir gruptan elde edilen verileri | incelemektedir, kamu glindeminin analiz
2 iceren kamu giindemini kiyaslamaktir. birimlerini  toplam  niifustan  bireylere
g kaydirmaktadir.
= TiP 3 TiP 4
< Tek bir konunun medya igeriginde ve | Tek bir sorun konusundaki medya yayinlari
=< kamuoyu arasinda belli bir zaman i¢indeki | ile o sorunun tek bir birey giindemindeki ilgi
= durumunu aragtirmaktadir. cekiciligi arasindaki eslesmeyi incelemektedir

Kaynak: (McCombs ve Bell 1996:98-99°dan akt. Terkan, 2005a: 74)

Tablo 2.1°de gosterilen McCombs ve Bell’in (1996) arastirma tipolojisindeki
kaynaklardan elde edilen verilere ek olarak medyanin giindemine aldig1 konular1 nasil
sundugu da o6nemlidir. Clinkii medyanin meseleleri ya da haberleri sunum bigimi,

kamunun herhangi bir olaya nasil bakacagini, konuyu nasil degerlendirecegini ve nasil
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diisiinecegini de etkilemektedir. Ornegin herhangi bir konu hakkinda haberlerde gegen
nitelemeler, ifadeler, alintilar vb. medyanin o konu hakkinda nasil disiiniilmesi
gerektigini veya haberde geg¢en 6zne hakkinda nasil bir betimleme yapilmasina dair
kamu nezdinde giindem belirleme ¢abasina isaret etmektedir. Bu durum haberin
gergevesi ile yakindan ilgilidir. Bir haber ger¢evesi 6rnegi olarak, kimilerinin “terérist”
diye adlandirdigr kisilere, digerlerinin “bagimsizlik ya da kurtulus savasegilart”

tamiminda bulunmasi gosterilebilir(Erdogan ve Alemdar, 2010: 214-215).

Orneklerden yola ¢ikaran medyanin giindem belirleyen konularda haberi verme
bicimi bakimindan bir tipoloji olusturdugu anlasilmaktadir. Bunu yaparken de dil,
icerik, kavram ve diger girdileri kullanarak meydana gelen olaylar arasinda bir se¢im
yapmaktadir. Bunu yaparken de bazi haberlere hi¢ yer verilmemekte, bazilar1 biiyiik
puntolarla mangetten yaymlanmakta bazilar1 da sayfanin alt kisminda
yayinlanabilmektedir. Bu sekilde hem bi¢imsel hem de igerik olarak giindem konulari

aktarilabilmektedir.

Giindem Koyma Kurami pek ¢ok yazar, akademisyen ve arastirmacinin iizerinde
calistig1 bir konu olusmustur. Bunlardan ilki ABD’de 1968 yilindaki bagkanlik segimleri
tizerine ¢alisma yapan Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw’dir. Kuramin insacisi
olarak kabul edilen yazarlarin elde ettikleri sonuglara gére medyanin 6nemli gordiigi
olaylar segmenler i¢in de Onemli olaylar haline gelmeye baslamistir. Yani medya
herhangi bir konuda kendi giindemine aldig1 konular1 verdikce, halkin giindemi ile
medya giindemi arasinda egilimin degiserek medya neyi en ¢ok veriyorsa halkin da
giindeminin o yone veya konuya dogru kaydig: ileri siiriilmistiir. Kararsiz durumda
olan segmenlerin zihinlerindeki 6nemlilik derecesinin medyanin giindem kurma
kuramina gore degisebildigini tespit etmislerdir (Yiiksel, 2007: 577). Bunun gibi
yapilan pek ¢ok aragtirmanin gosterdigi tizere medyanin kendi giindemi, halkin giindemi
haline  doniisebilmekte  ve  izleyicilerin/okuyucularin  biligsel  diinyalari

bicimlenebilmektedir.

Yiiksel (2007), giindem belirleme calismalarinin 1970’li yillarda daha popiiler
hale geldigini, bundaki temel etmenin de yaklasimin daha Onceki yaklagimlara gore
alternatif bir nitelik tasimasi ve onceki aragtirmalarin daha ¢ok sinirli medya etkileri

baglaminda yapilmasi oldugunu ifade etmistir. Sinirli medya etkileri kuraminin kapsam
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bakimindan dar nitelikte olmasi nedeniyle giindem koyma/belirleme kuramina dogru bir
gecis olmustur. Bu gecisin bir diger nedeni de medyanin kendi glindemini halkin
giindemine doniistiirebilme potansiyelinin giiclenerek artmasi olmustur. Giindem koyma
kurami ile medya/basin ile ilgili kuramlar disiplinler arasi boyuta gecerek sosyal
psikoloji gibi alanlar1 da kapsayacak sekilde genislemistir. Ayrica, bilim insanlarinin
farkli agilardan bakis gelistirebilmesine olanak saglamis, bireysel diizeyde kisinin “ne
diistinecegi” yoniindeki dogrudan medya etkilerine alternatif bir bakis agis1 olarak “ne
hakkinda diisiinecegi” baglamimda da Kuram kendisini kabul ettirmistir (Yiiksel, 2007:
578).

Gilindem belirleme kurami kapsaminda deneysel arastirmalari ile tanian Iyengar
ve Kinder’in ABD Bagkanlik se¢imlerine yonelik ¢alismasi ise ilk kez “cerceveleme ve
one ¢ikarma” unsurlarini icermesi agisindan dikkat ¢ekicidir. Yazarlara gére medyanin
bir konu hakkindaki haberleri bol bol vererek, diger konular1 yadsimasi, politik hayatin
belirli yonlerinin 6nemli ve diger yonlerinin Onemsiz gosterilmesi anlamina
gelmektedir. Shanto lyengar, Mark Peteres ve Donald Kinder (1982), degisik ulusal
sorunlarin 6nemlilik algilamalari, diger bir deyisle, kitle iletisim araclarinin giindem
belirleme islevleri tizerinde haber igeriklerinin etkilerine iliskin de bir deney
yapmiglardir. Burada da kitle iletisim araglarinin 6nemli olarak sectikleri haber
Oykiilerinin izleyicilerin o sorunlara iligkin 6nem degerlendirmelerinde esdeger artislarla

sonuglandigini gostermislerdir (San, 2010: 104).

Kitle iletisim araglarinin 6zgiil sorunlara ilgisinin ne Olgiide gercek diinya
olaylarini yansitmakta oldugu konusunda Behr ve lyengar (1985) {i¢ alanda giindemde
bulunan kosullarin gostergeleri ile birlikte, en 6nemli soruna iliskin kamuoyu zaman
dizileri verilerini kullanarak bu soruya yanit aramislardir. Yazarlarin ulastiklar1 sonuca
gore, kitle iletisim araglar1 kamunun glindemini gergek diinya olaylarindan biitiiniiyle
bagimsiz olarak olusturamaz ama giindem olusturmada etkili olduklarina dair gii¢li

kanitlar bulunmaktadir (Yiiksel, 2007: 579).

Everett M. Rogers ve James W. Dearing, bu smama calismalarini yapan
arastirmacilar arasindadir. Onlar giindem belirleme siirecinde “medya giindemi” ve
“kamu giindemi” yanina “siyaset glindemini” de eklemistir. Medya giindemindeki bir

konunun 6nemliligi kamu giindemini bigimlendirmektedir. Bi¢imlenen kamu giindemi
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de siyaset adamlarinin ilgilendigi konular1 olusturmaktadir. Yani siire¢ igerisinde haber
degerleri ya da izleyenlerin tercihleriyle fark edilen medya glindeminin, kamu
giindemini ve onun da siyasal ya da baski gruplarinin belirledigi siyasal glindemi
etkiledigi ve yine ayni sekilde medya glindeminin siyasal giindemden ve kamu

giindeminden etkilendigi ifade edilmektedir (Yiiksel, 2007: 579-580).

Vural (1999), giinden olusturma ve giindem kurma kavraminin béliinerek giindem
yapilandirma durumuna genisledigini ileri siirmektedir. Bu genisleme ise su sekilde

olmaktadir:

- Basin bazi olaylar1 ya da faaliyetleri aydinlatir ve onlar1 ayakta tutar.

- Degisik tiirdeki sorunlara dikkat ¢ekmek icin degisik tiir ve miktarda haberin
islenmesini gerektirir.

- Dikkatin odaklastig1 olaylarin “sinirlari ¢izilmis” olmalidir veya anlasilabilecek
kavramlar icerisinde verilmelidir.

- Medyanin kullandig dil, bir konunun 6neminin algilanmasini etkileyebilir.

- Medya, politik goriinimdeki yeri kolayca taninan ikincil sembollere karsi
dikkat odag1 olmaya baslayan faaliyet ve olaylar1 birbirine baglar. Insanlar
konuyla ilgili taraf olmak i¢in bir temele gereksinim duyarlar.

- Giindem yapilandirma, iyi taniman ve gilivenilir kisiler bu konu hakkinda

konusmaya basladiginda hizlandirilir (Mural, 1999: 101-102).

Gilindem belirleme c¢alismalarinda kisisel 6zellikler, bireylerin ve toplumun
ihtiyaglar1 gibi degiskenler de ele alinmis, bu kapsamda Kkitle iletisim araglarinin bazi
ara degiskenlere gore giiclinii kistig1 ya da c¢ogalttigi ileri siiriilmiistiir. Ancak kurama
yonelik ikinci asama calismalar giindem belirlemenin geleneksel ¢izgisi yerine “nasil
diisiinecegini de belirleme” yoniinde etkiler tagidigini ileri siirmektedir. Geleneksel
asamada konularin Onemliliklerinin medyadan kamu gilindemine gegisi s6z konusu
edilmekte iken, ikinci asama calismalarda haberlerin ¢ercevelenmesi yoluyla konulara
eklenen sifatlarin ve tutumlarin 6nemliliklerinin gectigi varsayilmaktadir. Dolayisiyla
artik medyanin ne hakkinda diisiineceginden daha fazlasini sdyledigi, konulara yonelik
tutumlart da etkiledigi ileri siiriilmektedir. Dolayisiyla giindem belirlemeye yonelik
arastirma ve c¢alismalar uzun siire pek cok bilim adaminin ana konusu olusmus, bugiin

de iizerinde durulmaya devam etmektedir (San, 2005: 107).
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Diger yandan “basinin dogrudan giindem olusturmasi” ya da “giindemin basinin
da yardimiyla olusmasi” aslinda birbirinden farkli iki siiregtir. Giindemin olusmasi,
olusma stiresi, etkisi, sonuglari, her toplumda farkliliklar gostermektedir. Kitle iletisim
araclarinin yapisi, bu araglardaki orgiit kiiltiirii, yayinlarin igerik ve teknik kalitesi ile bu
araglarda gorev yapan gazetecinin egitim diizeyi, yetistigi manevi degerler, ekonomik
gelir ortam1 ve en sonunda da gazetecinin kisiligi, giindem olusturma siirecini tamamen
etkileyebilmektedir. Ayni sekilde toplumun genel egitim, kiiltiir, ekonomi, siyasi ve
orglitsel yapilanma diizeyleri de kitle iletisim araglarindan gonderilen iletiler 1s181indaki
gindem etrafinda birlesmelerinde, glindemin konusunu anlama ve kabullenme
Olciilerinde son derece 6nemlidir. Bir iilkenin kitle iletisim araglarinin yarattiklart ya da
yaratamadiklar1 ger¢ek anlamdaki c¢ok seslilik, toplumdaki ger¢ek konularda gergek
giindemin saglikli ve hizli olusmasinda en biiyiik etkendir (Vural, 1999: 107).

Esasinda medya, kamuoyu ve siyaset arasindaki iliskileri konu alan ve adina
“agenda-building” denilen bagka bir yaklagim daha tanimlanmistir. “Giindem kurma” ya
da “glindem koyma ve saptama Otesi”, glindem koyma ve saptama yaklasimindan
beslenmektedir. S6z konusu yaklasimda giindem koyma ve saptama yaklagiminda
oldugu gibi sadece kitle iletisim aract giindeminin kamuoyu olusumunda etkisi
incelenmez ayrica siyasal giindemle olan iliskisi de ele alinir. Boylece ii¢ degisken;
siyasal giindem, kitle iletisim araci giindemi ve bunlara ek olarak bir¢ok ara faktor
(izleyicinin kimler oldugu, dolayisi ile yonelim gereksinim diizeyi, ele alinan Kitle
iletisim arac, kitle iletisim aracinin islevini siirdiirdiigli siyasal sistem gibi) ile iletisim
siireci aciklanmaya calisilir. Kurama gore maddi glic ve iktidar sahipleri sistemi

yiiriitmekte, enformasyon ise yalnizca yol gdstermektedir (Ozdemir, 1998: 46).

Bu baglamda, son yillarda medya arastirmalar1 alaninda ¢alismalarimi siirdiiren
bilim insanlari, medyanin giindem koyma ve saptama roliinii arastirmaktan ziyade,
“giindem kurma” yaklasimi lizerinde giderek artan ilgiye odaklanmaktadirlar. Genel
olarak, giindem kurma yaklagimi, medyanin, siyasetcilerin ve kamunun karsilikli olarak
birbirlerini etkiledigini varsaymaktadir. Bu varsayim da, kamu glindeminin belirlenmesi
icin medyanin diger kurumlarla etkilesiminde, haber kaynagi ile medya arasindaki
iliskiye isaret etmektedir. Goriildiigli lizere giindem belirleme kuramina yonelik farklh
donemlerde yapilan aragtirmalar farkli arglimanlar ortaya koyabilmektedir. Ancak net

olan konu, giindem belirlemenin her toplumda bu toplumlarin sahip oldugu kitle iletisim
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araglarinin igerik giiciine gore degistigidir. Tiirkiye’de sik sik medya glindemiyle halkin
giindeminin birbirinden farkli oldugu ve gittikce de uzaklagtigi yoniinde elestiriler
yapilmaktadir. Bu elestirilerin temelinde Tiirk toplumunun siyasi tercihleriyle, medya
calisanlarinin tercihleri arasindaki dengesizlik ve farklilik yatmaktadir (Ozdemir, 1998:

47-49).

2.6.3. Kitle Tletisim Araglarinin Kamuoyu Olusturmasi

Basinin kamuoyunu belirlemesi pek ¢ok asamadan gecerek ve belli degerlendirme
kriterleri ile olusmaktadir. Bu siiregte kitle iletisim araglar1 giindemini belirleyen
unsurlar ve kamu giindemini belirleyen unsurlar olmak tizere iki nokta tiizerinde
durulmaktadir. Kitle iletisim araglarinin kendi giindemlerinin ne sekilde meydana
geldigi ve bunun da topluma olan etkilerinin ne sekilde olduguna dair ilk
arastirmalardan birini Lazarsfeld ve Merton (1948) yapmistir. Buna gore kamu
gindeminin sekillenmesinde, oncelikle varligi tam olarak belirlenemeyen soyut gii¢
cevreleri ile sermaye merkezlerinin etkileri, ardindan basinin egemen giigleri (yazarlar,
sahipler, yayin yonetmenleri vs.) gelmektedir. Yazarlar gorislerini iki dnerme iizerine
oturtmaktadirlar. Birincisi iletisim araclarinin statii kazandirict fonksiyonudur. Statii
kazandirma ise bir kisiye, bir fikre, bir olaya veya bir duruma dair olabilmektedir.
Basimin yaptig1 hedef kitlenin dikkatini ve ilgisini orgiitler, kurumlar, kisiler, olaylar,
sorunlar veya hareketlerin iizerine cekmek veya uzaklastirmaktir. Ikinci fonksiyon ise
hem ahlaki hem de etik boyutludur. Bu boyutta ideal olan, olmasi gereken, toplumsal ve
bireysel iyilik savunulmaktadir. Dolayis1 ile sosyal kurallar1 giliglendirmek ve toplum
refahina katki vermek iizere sapmalar varsa bunlar iizerinden kendi giindemlerini

olustururlar (Gtiz, 2005: 12; Ertiirk, 2009: 92).

Yerel, ulusal ve diinya genelinde meydana gelen sayisiz, olay, olgu ve durum
bulunmaktadir. Bunlardan belli bir kismu haber niteligi kazanmakta ve
yayinlanmaktadir. Bu smurlilik kapsaminda basinda yer alacak haberler de belli
kriterlere gore ya haber olma niteligi kazanmakta ya da bir sekilde bir kenarda
kalmaktadir. Medya igerigini etkileyen unsurlar Bennett’in (2000) “medya rutinleri”
bahsinde ifade ettigi goriislerine benzer sekilde Shoemaker ve Reese (2002)’ye gore
asagida Sekil 2.2°de gosterilen medya igerigini etkileyen unsurlar igten disa dogru

olmak tizere bes sinifta degerlendirilebilmektedir (Shoemaker ve Reese, 2002: 130).
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Bireysel Dlizey

Medya Rutinleri
Duzeyi

Kurumsal Diizey

Medya Disi
Duzey

ideolojik Diizey

Kaynak: Shoemaker ve Reese (2002)’den uyarlanmustir.

Sekil 2.2. Medya Igerigini Etkileyen Unsurlar

Sekil 2.2°de goruldigi tizere bireysel unsurlar kapsaminda, kurumda calisan
bireylerin davraniglari, mesleki deneyimleri, inandig1 degerler ve kokeni ve birgok
kisisel unsur, haber iceriginin olusturulmasina etkide bulunmaktadir. Diger bir unsur,
kitle iletisim araglari rutinleri diizeyidir. Bu kisimda da kitle iletisim araglarinin ¢aligma
stilinden olusan etkenler s6z konusu olmaktadir. Nesnellik, zaman, yayimn araligi, dil
bilgisel kurallar, haberin deger unsuru gibi degiskenler devreye girmektedir. Kurumsal
diizey kisminda da kitle iletisim aracglar1 kuruluslarinin da diger sirketler gibi
uzmanlagmasi sonucu, belli bir 6rgiitlenme ve is boliimiine gitmeleri, kamusal ve maddi
amagclar ile miilkiyet bigimleri bu kategori igerisinde ele alinmaktadir. Bunun yani sira
diinya tlizerinde goriilen genel egilim olan tekellesme, kitle iletisim araglar sirketlerinin
ticari yapilari, is ortakliklart bu kategori igerisine girmektedir. Kurum disindan gelen
etkilerden bahsetmek gerekirse su noktalar géz 6niinde bulundurulmaktadir: Bu noktada
haber kaynaklar igerisinde haber degeri bularak alabilmek adina haberin aktorleri ve
haberin sdyleminden bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle siyasal veya toplumsal erk
sahipleriyle baski gruplarmin basinda yer almak istedikleri i¢in gosterdikleri ¢abadan
soz edilmektedir. Ya da bunun tam tersi olarak, yukarida bahsi gegen haber aktorlerinin
konu olmak istemedikleri durumlarla ilgili olarak etki gostermeleri de s6z konusu

olabilmektedir. Sonuncu unsur medyanin haber igerigini belirlemesi bakimindan 6nemli
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islevi olan ideolojik etkilerdir. Basin kuruluslarindaki yapinin yakin ya da uzak oldugu
ideolojik yaklagim, haberi olusturan diger unsurlar {izerinde biiyiik bir etki giicii

yaratmaktadir (Iirvan, 2001: 74; Yiiksel, 2001: 2; Erdogan ve Alemdar, 2010: 214).

Sonug olarak, bir durumun, olayin ya da bir olgunun medyanin kendi giindemini
olusturacak bir haber niteligine ulasabilmesi i¢in, yukarida bahsi gecen asamalardan
gecip, ilavelere ya da degisikliklere maruz kalarak ambalajlanmis bir iiriin olarak ortaya
cikmasi1 gerekmektedir. Yukaridaki agiklamalardan anlagilacag iizere, hiikiimetler hem
bir sekilde kendi halkla iliskilerini yapmak adina hem de kitleler topluluguna sunulmasi
planlanan ger¢egin olusturulmasinda ¢ok onemli bir role sahip olmaktadir. Bir igerik
olusturulurken insanlarin ilgisini cezbetmek 6n plana ¢ikarken, gerceklerin anlasilmasi

ve agiklayict bir misyon iistlenmek ikinci planda kalmaktadir.

2.7. KAMUOYUNU OLUSTURMA SURECIYLE ILGILI KURAM VE
MODELLER

Basin kamuyu aydinlatma siirecinde verdigi haberler ile toplumu
yonlendirmektedir. Bu anlamda basin etkili bir haber kaynagi olmakla birlikte diger
kitle iletisim ortamlarinin da(dijital medya, sosyal medya vb.) kamuoyu olusturmada
onemli rolleri vardir. Ayni sekilde kamuoyunu dolayli olusturan sosyolojik araglar (aile,
egitim, kiiltiir) ve psikolojik araglar (kanaat, motivasyon, algilama, tutum) kamuoyunun

olusum siirecinde devreye girerek etkili olmaktadir (Yaylagiil, 2006: 31-32)

Basin, toplumsal sorumluluklarini yerine getirirken, toplumdaki biitiin goriisleri
dikkate alarak kamuoyunun serbestge olugmasini saglamalidir. Haberin amaci salt bilgi
sunmak ve bilgilendirmek degil, bir sinyal vererek sorgulamayi ateslemektir. Bu
gorevden uzaklagsan basin belirli goriislerin propagandasim1 yapan durumuna diiser.
Basin organlarinin gorevi toplumda belirli bir kesimin goriis, diisiince ve kanaatlerini
kamuya zorla kabul ettirmek degil, kamunun bilgilenmesini saglamak olmalidir. Basinin
haber ve bilgi verirken de miimkiin oldugu kadar yansiz davranmasi gerekmektedir.
Fakat basinin yanl veya yansiz davranip davranmadigmin tespit edilmesi ¢ok giigtiir.
Yanlis bilgilerin topluma aktarilmas: neticesinde basina olan giivenin azaldigi
goriilmistiir. Bu nedenle basin kamuoyunu olustururken inandirict oldugu kadar diiriist

de davranmalidir (Terkan, 2005b: 28-30).
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Oteden beri basimn iizerinde yapilan arastirmalar ve gelistirilen fikirler 1980°li
yillara gelindiginde farkli bir boyuta taginir. Kiiresellesmenin ve bilginin yayiliminin
hizlandig1 bu donemde artik basinin “giiglii” ve “dordiincii erk” oldugu gibi ifadelerin
alt1 cizilmeye baglanir. Basinin kamuoyu olusturma ve bu siiregteki fonksiyonlarimi
aciklamaya yonelik kuram ve modellerin olusumu ile bunlar {izerindeki tartigmalar ise
esasinda sosyolojik temellere dayanmakta olup bu kuramlar ve donemleri kisaca su

sekildedir (Terkan, 2005b: 28; Yaylagiil, 2006: 31-32);

- Birinci Donem: S6z konusu tartismalar ve gelismeler baglaminda,
toplumbilimciler kitle iletisim araglarinin topluma ne gibi etkileri oldugunu Toplumsal
Medya Kuramlar ile agiklamaya c¢alismislardir. Bu kuramlar arasinda doneme
damgasin1 vuran, sanayilesmenin yeni basladigi ve endiistri toplumunun gelismeye
basladigr donemlerde ileri siiriilen kitle iletisim araglariyla gerceklesen toplumsal
degisimi sorgulayan Stuart Mill, Emile Durkheim, Ferdinand Tonnies ve Wilhelm

Reich basta olmak {izere bir kisim bilim insanin gelistirdigi Kitle Toplumu Kurami,

- Ikinci Dénem: Kitle iletisim araclarinin zaman igerisinde egemen ideolojiyi
mesrulastirict islevler gordiigiinii ileri siiren Marksist Kuram ve buna bagli olarak
ideolojinin ekonomik temele bagimli oldugunu savunan ve kitle iletisim araglarinin
sahipleri ile sektOriin pazar giiclerinin isleyisi lizerinde durarak, kitle iletisim araclarinin
sistemin bir parcast olduklarim1 ve bu ylizden siyasal yapr ile yakin iligkide

bulunduklarin1 vurgulayan Siyasal ve Ekonomik Kuram,

- Uciincii Donem: Kitle iletisim araclarmin egemen smiflar lehine oynadig
ideolojik rol iizerinde durarak maddi yapidan cok fikirler iizerine odaklanmasiyla
dikkatleri ¢ceken ve Adorno, Marcuse ve Horkheimer isimleriyle 6zdeslesmis Elestirel

Medya Kurami,

- Déordiincii Donem: Sosyal gelismede ekonomik ve sinif faktdrlerinin yani sira
ideolojinin de Onemini vurgulayan Althuser ve Gramsci’nin temsilcisi bulundugu

Medya Hegemonyasi1 Kurami,

- Besinci Donem: Stuart Hall’m ismini duyurdugu ve temelde Frankfurt
Okulu’nun kitle iletisim araglari ve toplum hakkindaki diisiincelerinin elestirisine
dayanmakla birlikte kitle iletisim araglarinin iiriinleri hakkinda sergiledigi olumlu tavir

acisindan farklilik tasiyan Sosyal Kiiltiirel Kuram,
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- Altinc1 Dénem: Toplumun farkli kesimleri arasindaki uyumu ve devamlilig
saglayan kitle iletisim araglarinin, mekanizmanin 6nemli bir par¢asi oldugunu savunan,
1950’lerde Merton’un ¢alismalariyla anlam kazanan ve her bir parganin sisteme etkide

bulunan pargalardan meydana geldigi goriisii iizerine kurulu Yapisal Islevei Kuramdir.

Genel olarak ilk iki donemde (I. Dénem; Giiglii Etkiler Donemi,II. Donem; Sinirh
Etkiler Donemi) medyadaki igeriklerin etkiyi olusturmada belirleyici oldugu
savunulmustur. Ucgiincii ve dérdiincii donemde bireysel zelliklerin &n plana ¢iktigs,
besinci ve altinc1 donemde de (Giuglii Etkilere Geri Doniis Donemi) bunlar arasinda bir
senteze varilmigtir. I. donemde medya her seyi yapabilecek giigte, II. donemde giigsiiz

ve III. donemde giiglii goriilmistiir (Yaylagiil, 2006: 31-32).

2.7.1. Bilgi Acig1 Kuramm

Kuram, Phillips J. Ticheneor, George A. Donohue ve Clarice N. Olien’in (1970)
yaptiklar1 “Kitle Medyasimnin Akist ve Bilgideki Farkli Biiyiime” adli ¢alisma ile
sekillenmistir. Kitle iletisim araglarinin etkisi tizerinde durulan bilgi agig1 kuraminda
kitle iletisim araclarindan yayilan enformasyonun toplumsal siniflara farkli bigimlerde
ulastig1, boylece siniflar arasi bilgi acigina yol agtig ileri siiriilmiistiir. “Kitle iletisim
araglarindan yayilan enformasyon toplumsal bir sistem iginde yerlesiklik kazandik¢a, bu
enformasyonun niifusun daha yiiksek sosyo-ekonomik statiide bulunan dilimleri, daha
diisiik sosyo-ekonomik statiide bulunanlardan daha hizli bir oranda elde edilme
egilimine girerler. Boylece toplumsal katmanlar arasindaki bilgi ag18, kiiciilmek yerine

daha da biiyiir” denilmistir (Severin ve Tankard, 1994: 410; Giiz ve Yanik, 2017: 2).

Kuramin ¢ikis noktasi bilginin temel kaynak ve bir degerinin oldugudur. Bilgi ile
insanlarin  bagska sekilde yapamayacaklar1 seyleri  yapabilmelerine  olanak
saglanmaktadir. Yani bilgi bir giictiir ve bu da basit olarak insanlarin istedikleri seyleri
yapabilmeleri ve firsatlardan yararlanabilmelerini saglar. Demokrasinin isleyebilmesi
halkin bilgilenmesine baghdir; yonetime katki saglayabilmesi ise bilginin elde
edilmesiyle miimkiin olmaktadir (Terkan, 2005a: 14). Bilgi a¢ig1 hipotezinin goriiniimii

Sekil 2.3’de gosterilmistir.
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Yiiksek Sosyo Ekonomik

Bilgi

Disiik Sosyo Ekonomik Statl

Zaman(Bilgive Maruz Kalma)

Kaynak: (Giiz, 2017: 2).
Sekil 2.3. Bilgi Acig1 Hipotezinin Goriiniimii

Kitle iletisim araglar1 yalnizca sinif yapisindaki esitsizlikleri korumakla kalmayip,
onu artirmaktadir. Bilgi toplumda esit dagitilmadigindan enformasyon edinme agisindan
gorece alt siniflar digerlerinde gore daha yoksun/eksik kalmaya devam etmekte, hatta
daha da yoksunlagsmakta, buna karsilik yiiksek sosyo-ekonomik sinif dilimleri bilgi
bakimindan daha da zenginlesmektedir. Buna goére bilginin 6nemine dikkat ¢ekenler,
bilimsel ve teknik bilginin sosyal tabakalasmada en belirleyici faktor oldugunu ve
bunun da yiiksekdgretimlilerden olugan bir smifin elinde toplanacagini ileri

stirmektedir. Toplumdaki bilgi agiginin olusmasinda bazi faktdrler rol oynamaktadir
(Windahl ve McQuiail, 2005: 153).

Zaman i¢inde kamuoyunu yakindan ilgilendiren konularla ilgili bilgiler, iyi egitim
gormiis insanlar arasinda, iyi egitim gormemis olanlara gore daha hizli elde
edilmektedir. Yine kamuya daha az yansimis konulara gore daha fazla yansimig
konularda bilginin elde edilmesi ve egitim arasinda yiiksek bir baginti s6z konusudur.
Dolayisiyla, sosyo-ekonomik statiisii yiiksek olanlar daha fazla iletisim becerisine
sahiptirler ve genel olarak egitim farklilig1 vardir. Iyi bir egitim gérmek okuma, anlama,
kavrama, hatirlama agilarindan bireyi {istiin duruma getirir. Yiiksek sosyo-ekonomik
statiiye sahip olanlar bir konuyu egitim yoluyla daha dnceden biliyor olabilir ya da
gecmiste medyayla olan etkilesimleri nedeniyle fazla bilgi sahibi olabilirler.
Depolanmis bilgiler medyadan alinacak bilgiler icin taban olusturur. Yine yiiksek

sosyo-ekonomik sinifin daha uygun sosyal iliskilere sahip olabilecegi ve arkadaslar ile
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konu tartigsmalarina girebilecegi ileri siiriilmektedir. Kitlesel medya sisteminin dogasi
yiiksek sosyo-ekonomik simifin kisilerine yoneliktir. Basili medyada ¢ikan kamusal
islerin ve bilimsel haberlerin bircogu yiiksek statiideki kisilerin zevklerine, ilgilerine
gore uyarlanmaktadir (Yaylagiil 2008: 74; Iplikci, 2015: 22).

Toplumu ilgilendiren konularda bireylerin bilgi ve haberlere daha fazla agik
olduklari, bu nedenle de bu agig1 kapatmak icin basin organlarina basvurduklari
goriilmektedir. Daha ¢ok kendi goriislerine uygun basin organini takip eden bireyler,
siyasetin devreye girmesi ve belirleyici rol oynamasindan dolayr farkli gorisleri
ogrenmek icin kendisine zit olan yayin organini da okuma yoluna gidebilmektedir.
Boyle durumlarda, basin organlari haber ve yorumlariyla bilgi gediginin giderilmesine
yardimc1 olmakta, gerektiginde belge, fotograf ve kanitlara bagvurarak inandiriciligini
arttirarak kamuoyu olusumuna katkida bulunmaktadir. Bununla birlikte insanlarin
toplumsal konularda bilgilenme i¢in sadece basin organlarina ve diger kitle iletisim
araglaria bagimli olmadigi, bunda kisisel deneyim ve kisilerarasi iletisimin de 6nemli

rol oynadig1 bilinmektedir (Tekinalp ve Uzun 2009: 134-136).

2.7.2. Suskunluk Sarmali Kurami

1965 yilinda Almanya’daki segimleri kazanacagina dair hicbir isaret
bulunmamasina ragmen sec¢imlerin yapilmasina kisa bir siire kala Hristiyan
Demokratlarin kazanacagina dair emarelerin belirmesi Ve se¢imi bu partinin kazanmasi
Elisabeth-Noelle Neumann’mn “Suskunluk Sarmali” adini verdigi kurami gelistirmesine
zemin hazirlamistir. Neumann’in (1974) temel 6nermesi Severin ve Tankard’in 1941
yilinda ileri siirdiikleri “basin organlarimin kamuoyu iizerinde giiclii etkileri oldugu,
fakat bu etkilerin g¢esitli arastirma kisitlamalar1 nedeniyle gecmiste kestirilemedigi ve
sezilemedigi” fikrine dayanmaktadir (Severin ve Tankard, 1994: 443). Neumann’a
(1974) gore “kisinin disiincesi baskalarmin ne dislindiigiine ya da bagkalarinin
diisiincesini nasil algiladigina bagli olmaktadir. Buna gore bireyler toplumda yalniz
kalmaktan ve yalitilma korkusundan dolay1 ¢evrelerini siirekli denetlemekte, toplumda
yayginlasan ve gozden diisen kanilarin neler oldugunu saptayarak, kendi goriisleri
yayginlastik¢a fikirlerini agikca dile getirmekte, aksi durumda ise sessiz kalmayi tercih

etmektedirler” (Neumann, 1974’den akt. Go6lbasi, 2017: 128).
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Suskunluk sarmali kuramina gore, kitle iletisim araglarinin kamuoyu {izerinde
giiclii etkileri vardir. insanlar cogunlukta olup olmadiklarinin kararini vermeye ve sonra
da toplumun kendileriyle aymi fikirlerde olacak sekilde degisip degismedigine karar
vermeye calisirlar. Insanlar azinlikta olduklarini hissederlerse konu hakkinda sessiz
kalmayr tercih ederler, eger kamuoyunun kendilerinden farkli yonde degistigini
hissederlerse yine diglanma korkusuyla sessiz kalirlar (Dik, 2015: 13-14). Bu dislanma
korkusundan dolay1r bireyler “hangi gorlislerin yayginlasmaya basladigin1 veya
kuvvetlendigini ya da hangilerinin daha az gegerli oldugunu veya geriledigini 6grenmek
icin insanlar1 ve ¢evresini siirekli gozler. Bireyler kendi fikirlerinin azinlikta oldugunu
diistindiiklerinde, daha dikkatli davranir ve susmay tercih ederler. Boylece bireylerin

toplum ic¢indeki goriisleri, fikirleri gercekte oldugundan daha zayif bir izlenim yaratir

(Mutlu, 2008: 271-272).

Benzer bigimde Tiirkdz’iin (2016) ifadesi ile “birey kendi fikirlerinin baskin,
yaygin olan kategori i¢cinde olduguna inanirsa fikrini agiklamakta daha istekli olacaktir.
Bireyler goriislerinin toplumun geneliyle uyum i¢inde oldugundan emin olduklarinda,
gerek Ozel gerekse kamusal alandaki konugmalara kendinden emin bir bi¢imde katilir.
Boylece digerlerini daha ¢ok baski altina almaya baslar ve oOtekiler bunu kabullenir.
Baskin goriisii savunanlarin daha sesli, digerlerinin daha sessiz kalma egilimi, bir fikri
yaygin bir fikre dOniistiiren sarmallama siirecini baslatir (Tirkdz, 2016: 106).

Suskunluk sarmali kuraminin yapisi agagida Sekil 2.4’de gosterilmistir.
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{— Kigiler arasinda ve/veya
Kitle lletigim Araglar) (Medya) gruplar arasinda varolan,
tarafindan siirekli dile getirilen,
yaratilmaya calisilan —> fakat
ve en sonunda baskin gelen (— toplumca kabul gBrmeveceEi

I s
aley varsayilan fikirler

— -

Diglanma korkusu nedeniyle
fikirlerini agikea soylemeyen
ve/veya
fikirleri "aykan' addedilen sinif ile
‘genel geger' addedilen sinifa dahil olmak
arasinda kararsiz kalan kigilerin toplami

Kaynak: (Erden, 2016: 45).
Sekil 2.4. Suskunluk Sarmali

Sekil 2.4’te gosterilen modelde devrede olan tek faktor sadece bireyin ¢evresini
algilamasi degildir. Kisinin ve toplumun giindemini basin da belirler. Basinin giicii,
toplumda hangi goriis ve davranig sekillerinin kabul gordiigii, hangilerinin ise
reddedildigi hususunda dogrudan bireylerin tasavvurlarini yonlendirme potansiyelinden
kaynaklanmaktadir. Bu siirecte etkili olan bir diger gii¢, bireyin yakin ¢evresindekilerin
verdigi destek ve etki derecesidir. Eger bir kisi kendi basina sessiz kalirsa ¢evresindeki
insanlar da ayni seyi yapacaktir. Boylece medyanin olaylarla ilgili yapacaklari
tanimlamalar, saptamalar ve bireyler arasi iletisimde kisinin goriislerine baskalarinin

destek vermesi sarmali ortaya ¢ikaracaktir (Erden, 2016: 45).

Cakici’ya (2007) gore suskunluk sarmali modeli; “basinin belirli konulari
kamunun goriis ve tartisma alanina yerlestirebildigi veya uzaklastirabildigi
diisiincesinden hareket etmektedir. Suskunluk sarmali modelinde bireylerin ¢ogunluk
yaninda davranig sergilemesinin temelinde toplumla ve diger bireylerle biitiinlesme
amaci yattifindan, birey toplum baskisindan uzaklagmak icin digerlerine benzemeye,
onlara benzer sekilde davranmaya calisacaktir. Bu durumda basin organlan fikirlerin
gelisim siirecine etki etmektedir. Belirleyici olan etmen ise fikirlerin biiyiikliiglinden
cok, taraftarlarin bu fikirleri ifade etme istegi ve yetenegi olmaktadir. Kamuoyunun
onaylamadigi, disladigi, gorislerin, diger goriisler karsisinda tartisilmasi glindeme

gelmesi zayif bir ihtimaldir.” (Cakici, 2007: 153).
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Cogunlugun kanaatleri gibi algilanan kanaatler suskunluk sarmalinda bir azinlik
tarafindan da benimsenebilmektedir. Medyanin tekel olma niteligi ve belli bir azinlikta
bulunmasi, medyalarin kendi gergekliklerine dair hangi goriislerin sunulmasi gerektigi
konusunda olduk¢a yiiksek bir oydasma ya da uyumluluk derecesi i¢inde oldugu
bilinmektedir. Medyanin sadece tek bir goriisler demetini sunmasinda, onaylamasinda
bas gosterecek bir asinma, muhtemelen uzun siire bastirilmis bulunan tutum, goriis ve

kanaatleri 6ne ¢ikartacaktir.

2.7.3. Bagimhlik Modeli

1976 yilinda Ball Roeach ve De Fleur tarafindan “Kitle iletisimi Etkilerinin
Bagimlilik Modeli” adli makalede ileri siiriilmiis olup kitle iletisim sistemi ile toplumsal

sistem arasinda karsilikli bir iligki yani bagimlilik oldugu varsayimina dayanmaktadir.

DeFleur ve Rokeach (1989)’a gore;

“Bu bagimhilik iliskisi tek yonlii degildir. Gii¢ iktidar denklemi, yalnizca
baskalarimin kendi 6zel amaglart icin medya kaynaklarina bagimliliklarini icermez,
fakat medya sisteminin de kendi amaglart vardir ve bu amaclar icin kontrol altinda
bulunan kaynaklardan daha fazlasina ulasmast gerekir. Medya sistemi, kendisini
olusturan bir¢cok par¢ayi, yazili basin (6rnegin gazeteler) ve yayin(ornegin
televizyon) bicimlerini, enformasyonun toplanmasi/yaratilmasi, islenmesi ve
dagitimi yapan biitiin medya orgiitlerini (6rnegin Associated Press, reklamcilar,
tiretim girketleri), profesyonel kuruluslary, sendikalar: ve kitle iletisim tiriinlerinin
tiretiminde yer alan diger orgiitleri i¢ine alan bir sistem olarak kavranabilir”
(DeFleur ve Rokeach, 1989: 304’den akt. inal, 1996: 143).

Toplumlar ve toplumsal yapilar giinden giine karmasiklastik¢a bireylerin de kendi
yakin ve uzak ¢evrelerinde meydana gelen gelismeler hakkinda kitle iletisim araglarina
olan bagimliliklar1 artmaktadir. Bagimliligin derecesi ve tiirli toplumsal yapinin
sartlarima, toplumun degisim oOzelliklerine, istikrar/istikrarsizlik durumuna gore
degisiklik gostermektedir. Okuyucunun veya izleyicinin basindan/medyadan sagladigi
enformasyona bagimlilig1 arttik¢a bu araclardan gelen etkinin diizeyi ve tiirli (duygusal,
biligsel, davranigsal vb.) artar. Boylece kitle iletisim araglarinin rolleri nitelik, nicelik,
otorite ve giivenilirlik bakimindan toplumsal sartlara gore degisebilecektir (Windahl ve
McQuail, 2005: 130-132; Hazar 2011: 32).

Kitle iletisim araclarmin bireyler {izerinde; belirsizligi ortaya ¢ikarma, tutum
olusturma, giindem kurma, halkin inang¢ sistemlerini gelistirme-yayma ile degerleri

aciklama ve netlestirme biciminde zihinsel etkileri bulunmaktadir. Duygusal etkiler
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korku veya seving olusturma, moral verme veya bozma olarak siralanmaktadir.
Davranigsal etkiler arasinda ise aktif veya pasif hale getirme, yardimlagsmaya itme ve
politik gdsteri yaptirma gibi olgular yer almaktadir. Kitle iletisim araglarinin yol acacagi
olas1 etkilerin ortaya ¢ikabilmesi yapisal olarak toplumun kosullarma bagli olmakla
birlikte kisiden kisiye gore bu baglilik degigsmektedir. Alict durumunda olan hedef
kitleler, aktif bir sekilde kitle iletisim araglarindan doyum ararlar ve boylece etki
tizerinde kendileri karar verirler. Bazilarinin siyasete, bazilarinin ise eglenceye genis
ilgisi vardir. Toplumla kendilerini Ozdeslestirenler ve/veya uyumlu bir birliktelik
kuranlar kitle iletisim araclarina daha fazla bagimli olurken, toplumun kiyisinda
gezenler kitle iletisim araglarin1 daha az kullanmaktadirlar (Ayhan ve Cavus, 2014: 47-
48).

Modelin agikladigi belki de en 6nemli ve 6zgiin fikir, karmasik bir toplumda
bireyin kendi toplumlarinda ne olduguna dair bilgilendirilmek, yonlendirilmek {izere
kitle iletisim araglarinin enformasyon kaynaklarina gitgide daha fazla baglanmalaridir.
Bu bagimliligin cesitliligi ve derecesi iki duruma gore degisir: Birincisi toplumun
gecirdigi degisim ve catisma ve istikrarsizligin derecesi, ikincisi kitle iletisim
aracglarinin gercekte enformasyon kaynagi olarak merkezi konumu ve 6nem derecesidir.
Kuram, kitle iletisim araglarinin bireysel eylemlerin yan1 sira toplumsal diizeylerde de
hayati oneme sahip enformasyon sistemleri oldugunu savundugu icin de Onem

kazanmaktadir (Isik, 2007: 56; Kopan, 2010: 67).

2.7.4. Secici Algilama

Algilama i¢inde yasanan diinyanin silibjektif bir goriintiisiidiir. Bireyin
algilamasinda o zamana degin almis oldugu egitim, toplumsallastig1 sosyal ortamlar ve
onlarin kiiltiir yapisi, inanglar, gelenek ve gorenekler hep yonlendirici etkilere sahiptir.
Bireysel tavir ve tutumlar gercekte bireyin kendine 6zgii yapisinin degil; i¢inde dogup
biiyiidiigii yapmin birer disavurumudur. Insanm yiiklendigi tim bu etkenler diger
insanlarla iliskilerinde ve etkilesiminde Onemlidir. Her insan olaylari, nesneleri ve
durumlart ig¢ine dogup biyiidigi kiltiirel ortamin ve icinde yer aldig iliskilerin
etkilesimi dogrultusunda algilar. Bireylerin ¢evrelerinde olup-bitenleri kendilerine 6zgii
algilama egilimleri “secici algilama” olarak adlandirilir. Algilama bilincin ilk 6gesidir.

Bilingli yasam, dis diinyadaki nesnelerin, insanda var olan agik ya da gizli on algilara
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sunulmasi yani algilanarak 6n algilar kitlesine katilmasi olarak tanimlanir. Insanlarm
diinya ile iliskileri duyular araciligiyla gerceklesmekte; “iyi” ya da “koti” gibi
degerlendirmeler hep duyular araciligiyla edinilen mesajlarla yapilmaktadir. Dolayisiyla
iletisim calismalar1 agisindan da algi ve tutumlarin bilinmesi 6nemlidir (Yiiksel, vd.,

2011: 39)

2.7.5. Kullanimlar ve Doyumlar

Izleyici/okuyucu/dinleyicilerin, kendileri i¢in en doyurucu olan kitle iletisim
igeriklerini etkin bir bi¢imde aradiklar1 varsayimina dayali bir modeldir. Geleneksel etki
arastirmalarini “iletisim araglarin insanlara ne yaptigi” seklinde ortaya koyan sorusu
yerine “insanlarin iletisim araglariyla ne yaptigi” sorusunu ikame eden, boylelikle de

ara¢ ya da mesajdan ziyade hedef kitleyi ele alan bir yaklasimdir (Acar, 2006: 40).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi “kaba hazcilikla” da elestirilmektedir. Sosyo-
kiiltirel baglami ihmal etmekte, bireyci ve psikolojiyi 6n plana koyan bir durus
sergilemektedir. Bireysel psikolojik ve kisilik etkenlerini 6n plana ¢ikarmis, toplumsal
yorumlar1 arka plana itmistir. Yaklasim, bu yoniiyle kisilerin var olan toplumsal yap1
icinde bicimlendigini gbz ardi ederek statiikoyu korumaya yaramaktadir. Kullanimlar ve
doyumlarin islevselci vurgulart siyasi olarak tutucudur. Eger insanlarin herhangi bir
medya kullanimindan her zaman bazi doyumlar saglayacagi diisiincesinde 1srar edersek,
kitle iletisim araclarinin siirekli giincel olarak ne sundugunu umursamayan, halinden
memnun ve elestirel olmayan bir durusu benimseyebiliriz. Kullanimlar ve doyumlar
yaklagiminda enformasyonla doyumun amaci arasinda da celiski vardir. Yaklasim,
kisinin 6nceden bilmedigi bir sey ile nasil doyuma ulasabilecegini agiklayamaz. Ayrica,
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi izleyicinin ne dereceye kadar aktif oldugunu
aciklayamaz. Bunun yaninda, iletisim siirecindeki diger ogelerin (gonderici/kaynak,

iletisim Orgiitleri) 6nemini de gérmezden gelir (Yiiksel, vd., 2011: 96).

2.7.6. iki Asamal Akis

Secim kampanyalar1 ve se¢menlerin oy verme davranmislari lizerinde yapilan
calismalardan ilki, 1940°da Ohio eyaletinde gerceklestirilmistir. Segmenlerin oy verme

tercihlerini etkilemede, kitle iletisim araglarinin giiciinii ortaya koymay1 hedef alan bu
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ilk arastirmada Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet, bireysel iliskilerin oy verme kararini
etkilemede, kitle iletisim araglarina gore daha etkili oldugu sonucuna varmislardir.
Arastirma sonucunda ki Asamali Akis Kurami gelistirilmistir. iletilerin iki asamada
yayildigin1 savunan kuram, kitle iletisim araglarinda iletilen iletilerin toplumda ilk 6nce
kanaat Onderlerine (muhtar, imam, Ogretmen gibi toplumda saygi goren ve sozil
dinlenen kisilere) ulastigini, daha sonra da bu kisiler araciligiyla daha az aktif olan
yakin c¢evrelerindeki insanlara ve takipgilerine aktarildigini ileri slirmiistiir. Bu
boyutuyla arastirma medya etkisinin az oldugunu ve modelin alict Kitlenin sosyal
gercekligini, politik bilgilenme ve disiince olusumu siirecini iyi yansitmadigini

gostermistir (Yiiksel, vd., 2011: 22)

2.7.7. Biligsel Celiski ve Uyum Kuram

Biligsel Celiski Kuramina gore, insanlar davranislarim1 ve diisiincelerini 6nceki
degerlerine gore belirler. Bu degerler; inanglar, tutumlar ve gereksinimleri olabilir.
Zamanla veya cevresel faktorlerle edindigimiz tiim bu degerler kisiligimize yon verir.
Insan, birgok degere sahip olabilir. Futbol takim taraftarligi, bir dine dahil olma, siyasi
bir partiyi tutma gibi genel bir toplumsal konu da olabilecegi gibi; daha 6zel bir takim
konular da olabilir.  1950°li yillarda insanlarin algilarini anlama ve davranislarini
aciklamaya yonelik calismalarda ortaya ¢ikan en 6nemli kuramlardan biridir. Kuram
Biligsel ¢atisma, Bilissel tutarlilik ve ¢eliski kuramlarinin yani sira kurami ortaya koyan
kisi olan ABD’li sosyal psikolog Leon Festinger’in ismiyle de anilmakta ve “Festinger
Biligsel Uyum Kurami” da denmektedir. Orijinal ismi “Cognitive Dissonance” olarak
bilinir. Bu kuram “Iletisim Modelleri” ve “Kitle Iletisimi” konularini da ilgilendirmekte
ve insan iletisimine yonelik ilgisi 6nemlidir. Bu kurama gore bireyin davraniglar ile
tutumlar1 arasinda uyum s6z konusudur ve sonug olarak bireyin eylemleri arasinda da
bir tutarlilik mevcuttur. Festinger’e gore biligsel 6ge; bilgiler, kanaatler ve inanglardir
ve uyumsuzluk bu biligsel 6gelerin bir veya birden fazlasi arasinda meydana gelebilir

(Tekinalp ve Uzun, 2009: 114).

Biligsel uyum kuramina gore insanlar davraniglarini ve diislincelerini onceki
degerlerine gore belirler. Bu degerler: Inanglar, tutumlar ve gereksinimler olabilir.
Deneyimlerden ve ¢evreden edinilen bu degerler kisilige ve hayata bakis agisina yon

vermektedir. Giiniimiizde bu degerlerin goz 6niinde olanlar1 ve yogun yasananlari; dini
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inanglar, takim taraftarligi, siyasi bir partiyi tutma gibi genel konulardir. Bu genel deger
yargilarinin yani sira 6zel degerler de olabilir (komsusu hakkindaki diisiinceleri ve 6n
yargilar1 gibi) Bilissel c¢eliskinin olusabilmesi ise kisi veya Kkitlelerin bu deger
yargilarina zamanla tezat olusturabilecek verilerle karsilasmalariyla baslar. Bu verilere
kars1 aldigimiz tutumlar, gerceklere ya da karsit gorlise karsi durusumuzu tanimlar.
Kisiler, kendi inanglari1 i¢in sonradan ortaya c¢ikan uyumsuzluklari kabul etmeme
iradesini gosterebilir ki bu ¢ok dogaldir. Bir konuya tam olarak inaniyorsa o durum
yanlis olma ihtimalini diisiinmek bile istemez. Gergeklerle yiizlesmekten ya kacar ya da
saldirgan bir tavir ile disiincelerini savunmaya ge¢cmektedir. Karsit goriis hi¢ var
olmamig gibi davranip kendini kandirmaya devam edecek veriler bulur ancak bunu
yaparken kendini kandirdigim1 fark etmeyecek kadar basarilidir. Bu tutumun birkag
adim oOtesi ise sadece karsit goriisii clirlitmek istemesi degil onu yok etme arzusu icine

girmesidir. Bu kendine yapilmis saldiridir (Yaylagiil, 2010: 58, 59; Aslahan, 2014: 1-2).

2.7.8. Gindem Kurma Modeli

Bir¢ok aragtirmaya konu olan “glindem belirleme yaklagimi” kitle iletisim
araglarmin kamu tizerindeki etkisini ortaya koyan en 6nemli aragtirmalardan birini teskil
etmektedir. Kitle toplumu olarak adlandirilan giiniimiiz ¢aginda kisiler yiiz yiize
iletisimden Gte, kitle iletisim araglar1 aracilifiyla dis diinyadan haberdar olmaktadir.
Cevresini anlamlandirmada kitle iletisim araglarini kullanan bireyler bu araclara biiyiik
anlamlar atfetmektedirler. irvan’a gore “giindem belirleme yaklasiminin ¢ikis noktasini,
medya etkilerinin ilk basamagi olan ‘haberdar etme’ asamasi olusturmaktadir. Insanlar
kitle iletisim araclarini ya da genel adiyla medyay: izleyerek ‘neler olup bittigini
ogrenmekte’, hangi konularin giindemin st siralarinda yer aldigini, olaylarin 6nem

strasin1 gorebilmektedir” (2001: 69).

Bir konuyu giindeme neyin getirdigi diisiincesi giindem belirleme ¢aligmalarinin
temel sorusunu olusturmaktadir. Bireyler ile dis diinya arasinda koprii gorevi goren kitle
iletisim araglarinin okuyucularin, dinleyicilerin ya da izleyicilerin ne hakkinda
diistineceklerini ve neyi 6nemli olarak algilayacaklarini etkilemesini iceren giindem
belirleme yaklasimina gore, kitle iletisim araglarinin 6nemli olarak segtikleri haberler ve
olaylar ile bireylerin bu haber ve olaylara verdigi onemlilik siras1 arasinda dogru

korelasyon bagintis1 bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle, kitle iletisim araglari tarafindan
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Oonemli goriilen haberler, bireyler i¢in de Onemlilik arz etmektedir. Kitle iletisim
araglarmin giindem olusturma islevine iliskin bu varsayimin belki de en kisa ifadesi
medyanin insanlara ne disiinmeleri gerektigini soylemek konusunda basarili
olamadigini, ancak okuyuculara ne hakkinda diistinmeleri gerektigi konusunda oldukc¢a
basarili oldugunu ifade eden Bernard Cohen (1963) tarafindan yapilmistir. Bu
formiilasyon, medyanin tutumlarin yogunlugu ya da yonelimi {izerinde kiigiik bir etkiye
sahip olabilirken, kitle iletisim aracglarinin her politik kampanya icin dikkati politik
konulara ¢ekerek etkide bulundugunu ve giindemi diizenledigini, kitle iletisim
araglariin siyasal enformasyon i¢in kullanilisi ile araglarin tizerinde durdugu konularin
grup icindeki 6nemi (ya da goriiniimii) arasinda pozitif bir iliski oldugunu ve kisinin
siyasal konulara yonelme diizeyinin kitle iletisim aracinin siyasal enformasyon igin
kullanilmastyla pozitif olarak iliskili oldugunu o6ne siirer (Erdogan ve Alemdar,

2010:212-213).

Onde gelen enformasyon kaynaklarindan biri olan kitle iletisim araglar1 halkin
niifuz alaninda bulunan konular1 idrakinin gelismesinde rol oynayarak farkinda olmay1
yaratir. Boylece, kitle iletisim araglarinin oncelik verdigi konular halkin da oncelikleri
arasinda yer alir. Verici ile alici 6geler arasinda etkin bir rol oynayan kitle iletisim
araglariin duyurma, yayma, ilgi ¢ekme, inandirma ve ikna etme gibi konularda énemli
ustiinliiklerinin  bulunmas1 ve bu nedenlerle izleyici tlizerinde dikkate deger bir
egemenlik kurmasi ve benimsenmeye yol agmasi onu, toplumun giindemini belirleme
ve olusturma yoluna itmektedir. Giindem belirleme modeli hakkinda yapilan
arastirmalar kitle iletisim araglariin kamu iizerinde etkilerini ortaya koymaktadir.
McCombs ve Shaw yaptiklar1 arastirmada, kitle iletisim araglarinin bir konuya
verdikleri 6nem ile izleyenlerin arasinda bir paralellik oldugunu ifade etmektedirler

(Ozkan, 2003: 65).

Medya giindemiyle kamu glindemi arasindaki paralelligi bir model araciligiyla
aciklayan McCombs ve Shaw, kitle iletisim araclarinin belirli bir konuya ayirdig: yer ya
da zaman miktarinin 6l¢iilmesi ile elde edilen verilerin, kamunun ayni konuya
gosterdigi ilgi miktaria ¢ok yakin oldugunu belirtmektedirler. Yani medyada biiyiik yer
tutan konular, kamu giindeminde de 6nemli konulardir (Yiiksel, 2010: 26).
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Belirli bir konu veya basliklar arasinda kitle iletisim araglarinca daha cok ilgi
gorenlerin belli bir siire sonra kaniksandiklarini ve algilamadaki 6nemlerinin arttigini,
daha az ilgi goérenlerin ise kisa zamanda unutuldugunu belirten McCombs ve Shaw,
giindem konularinin bazen ¢abuk degistigini, bazen de konularin, olaylarin digerlerine
gore daha uzun siire giindemde kaldigin1 vurgulamistir. Yazarlar ayrica konularin,
sorunlarin veya kisilerin giindemde uzun siire kalmasinin kamunun algilamasia bagl

oldugunu da belirtmistir (Yumlu, 2005; 123-124).

Giindem belirleme alaninda yapilan bir diger arastirma ii¢ farkli giindemin
oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. James W. Dearing ve Everett M. Rogers’in farka dayali
giindem belirleme modeline gore kitle iletisim araglarinin, kamunun ve siyasetgilerin
kendilerine ait glindemlerinin bulundugu ve bunlar arasinda etkilenimlerin oldugunu
belirlemislerdir. Buna gore; kitle iletisim araglar1 kamu giindemini ¢ektigi dikkat ve
kitle iletisim otoritesi ile etkiler. Kamu giindemi (kamuoyu), politikacilar,
se¢menlerin ne isteyebilecegine cevap aradikca, siyasal giindemi etkiler (Yumlu,
2005: 126).

Kitle iletisim araglari zaman zaman siyasal giindemi belirleyebilmektedir. Kitle
iletisim araglarin bu giicii/etkisi politikacilar tarafindan kamuoyunu anlamada rehber
olarak kullanilmaktadir. Benzer bigimde siyasal giindem de kitle iletisim araglarinin
giindemini dolaysiz ve kuvvetli bir sekilde etkileyebilmektedir (Yumlu, 2005:126).

Cok kisa siirede ¢ok genis kitlelere ulasabilen kitle iletisim araglarinin bu
Ozelligi kamu ve siyasal giindemi etkilemede en Onemli 6zelliktir. Ancak, Kkitle
iletisim araglar1 giindem olusturmada pek ¢ok etkiye de maruz kalmaktadir. Diger
bir deyisle, kitle iletisim araglarinin giindem olusturma siirecinde pek ¢ok unsur yer
almaktadir. Giiglii sermaye gruplari, medya ¢alisanlari, caligma diizenleri, kurumsal
amaglar, kurum disindan gelen etkiler ya da baskilar, ideolojik egilimler (Yiiksel,

2010: 71) medya giindemini belirlemede 6nemli bir etkiye/giice sahiptir.
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UCUNCU BOLUM

YEREL BASININ GUNDEM OLUSTURMA GUCU: YESILGIRESUN
GAZETESiI ORNEGI

Calismanin bu baghigi altinda Yesilgiresun Gazetesi’'nin ilk sayfasinda yer alan
haberlere gore Gazete’nin giindem olusturma kapsaminda verdigi haberler ile bunlara

dair alt unsurlar incelenmistir.

3.1. YESILGIRESUN GAZETESI

Gazetenin dijital arsivinden ve Ahmet Ogiitcii ile yapilan goriismeden elde edilen
bilgilere gore Yesilgiresun Gazetesi’nin tarihi gegmisi, yayin hayatindaki gelismeler ve

kisilikleri hakkinda asagida agiklamalar yapilmistir.

Yesilgiresun Gazetesi 1925 yilindan bu yana yaym hayatina Giresun kentinde
devam etmektedir. Giresun’da ilk matbaa 1908 yilinda Muhasebe-i Hususiye nin (Ozel
Idare’nin) biinyesinde kurulmus, ayni yil, “Gireson Maarifi” adiyla ilk yerel gazete
Giresun’da yayin hayat1 baglamistir. Matbaa, Almanya’dan getirilen biiyiik bir pedal, bir
el makinesi ve bir litografi makinesi ile kurulmus daha sonra matbaanin gelistirilmesi
i¢cin Birinci Diinya Savasi’ndan once biiylik bir baski makinesi siparis edilmis ancak
bedeli 6denemeyen makine, bir siire Osmanli Bankasi’nin ardiyesinde alikonulmus.
Feridunzade Osman Aga’nin devreye girmesiyle baski makinesi “Gireson Matbaasi”’na
nakledilerek faaliyete gecirilmis. Yeni makineyle matbaa, Karadeniz Bolgesi’nin en
biiyiilk matbaas1 haline getirilmis. Hatta Milli Hiikiimet’e bu matbaadan baski isleri,
Maliye Vekaleti’nin defterleri, bandrolleri, Posta-telgraf makbuz ve kagitlar1 basilmas.
Ayrica Giresun’da yayin hayatina devam eden “Isik”, “Gedikkaya”, ve “Karadeniz”
gazetelerinin de basimi burada yapilmistir (Cimsid, 1940: 32’den akt. Giirsoy, 2000: 7,
Giilsen, 2014: 58-59; Baskaya, 2017: 1806).
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Yesilgiresun

GUNLUK SiYASI TARAFSIZ GAZETE 1 925
LU

Sekil 3.1. Yesilgiresun Gazetesi Logo

1918’de Milli Miicadeleye destek vermek i¢in “Isik Gazetesi”’ni yayinlamaya
baslayan “Cimsid (Cimsit)” (Girgin, 2001: 91-92) kardesler 1924 yilinda “Isik
Matbaasi”n1 kurmuslar, matbaa, giinlimiizde sanat galerisi olarak kullanilan ancak
1900’lerin basinda manifaturaci diikkdni olarak insa edilen 1909 yilinda Giresun
Belediyesine gegen 2 katli bir binada faaliyete gegmistir. 1927 yilinda Ozel idare’den
Giresun Matbaasinda bulunan baski makineleri ihaleyle satin alinarak “Isik Matbaasi”na
tagindiktan sonra matbaa Karadeniz’in en biiyiikk matbaalarindan biri haline gelmistir.
Yesilgiresun Gazetesi (O donemki adi ile ‘Yesilgireson Gazetesi’) Isik Matbaasinda
basilan 02 Haziran 1925 tarihli ilk sayisiyla yayima girmistir. Sahibi, sorumlu miidiirii
ve basyazar1 Nuri Ahmet CIMSIT’in yonetiminde haftalik olarak yayinlanan gazete,

Carsamba giinleri 57x82 cm ebat ile 4 sayfa olarak yaymlanmistir.

Yesilgiresun Gazetesi, geng Cumhuriyetin biitiin devrimlerine taniklik etmis ve
onlarin uygulanmasima onciiliik etmis bir gazetedir (Girgin, 2001: 91-92). Ornegin 1
Kasim 1928’de kanunlasan harf devriminden 6nce yeni alfabe kullanilmaya baglanmas.
30 Agustos 1928 giinlii gazetenin ¢ogunlugu eski harflerle basilmigsa da digerlerinden
farkli olarak gazetenin adi, tarihi ve sayisi ilk kez yeni harfler ve rakamlarla basilmis ve
07 Ekim 1928 giinlii say1 ile yaymini tamamen yeni harflerle siirdiirmeye baslamistir
(Sarisaman, 2006: 111). 1928 yilinda Giresunlu Sair Can Akengin’in nesirlerinin de
yayina girmesi ile sanat yazilarina daha ¢ok 6nem verilmis ve geng yetenekleri ortaya
cikarmak ve geng kalemleri yazmaya tesvik etmek i¢in 1929 yilinda “Geng¢ Mektepliler”
kosesi agilmistir. “Yesil” Gireson, bashgr 1929 yilinda kirmizi boya ile basilmaya

baslandi, giintimiizde de bir gelenek olarak baslik kirmizi basilmaya devam etmektedir.
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Cumhuriyetin onuncu yilinda yayinlanan gazete on alti sayfa olarak basilmus,
Gazetenin yonetildigi ve basildigr “Isik Matbaasi1”, 21 Haziran 1941 tarihinde isim
degisikligi ile “Yesilgiresun Matbaas1” adin1 almistir. 1944 yilinda aylik olarak bir sayfa
“sanat sayfas1” diizenlenmis 1946 yilindan sonra iSe sanat sayfasi gazeteden ayri
basilarak edebiyat ilavesi haline getirilmistir. S6z konusu sanat ve edebiyat sayfalarinda
Fahir ONGER, Oktay AKBAL, Naim TIRALI, Ali Avni ONES ve, Sabih SENDIL gibi
taninmis isimlerin yazilar1 yaymlanmistir. Gazete, isim yapmis yazarlarinin olusturdugu
kadrosuyla iiniinii il smirlar1 disina tasimis, 1943-44 yillarinda Galatasaray Lisesinde
okuyan Cetin Altan’in ilk kose yazilari, eski Adalet Bakan1 Hikmet Sami Tiirk’iin

Bafra’da lisede okudugu sirada kaleme aldig1 yazilar bu gazetede yaymlanmistir.

Gazetenin sahibi Naci CIMSIT in yashlig1 ve o giiniin zorlu sosyal ve ekonomik
kosullar1 nedeniyle gazetenin yaymn hayatina bir siire ara verilmistir. 14 Mayis 1974
tarihinde Hasan OGUTCU matbaayr Naci CIMSIT’ten satin almistir. Ahmet
OGUTCU niin anlatimina gore;

“O donemde gazete yayint Naci Amcanin (Cimsit) Yaslanmast sebebiyle bir
siire durmustu ama matbaa ve gazete yer olarak duruyordu. Babam Hasan Ogiitcii,
Halkali Ziraat Mektebi mezunu bir ziraat teknikeri idi ve Findik Arastirma
Enstitiisiinde 25 yil ¢alusip emekli olduktan 15 giin sonra gazeteyi aldi. Gazetecilik,
babamin ¢ocukluk hayali idi; Ortaokul yillarinda akrabasi Ali Avni Ones ile
beraber kuru boyama kalemleri kullanarak tamamen el yazisi ile hazirladiklar
okul gazeteleri hala duruyor. Tabi aslinda gazeteyi alirken en biiyiik amaci
Giresun’a faydali olmakti, gazete sayesinde bir kamuoyu olusturarak Giresun’a
daha iyi hizmetler getirmek en biiyiik ideali idi.”

Ahmet OGUTCU sézlerine syle devam ediyor;

Yesilgiresun Gazetesi, 29 Ekim 1975 tarihinde sekiz siitun tizerinden dort
sayfa olarak giinliik yayina basladi. O giin gazeteyi ¢ikartabilmek igin sabaha
kadar calistik. Babam matbaayr alip gazeteyi ¢ikartana kadar gecen 1 yu icinde
bazi diizeltmeler yapti ama makineler 1927 de satin alinan makinelerdi ve artik
eskimislerdi, hepsinin tek bir motoru vardi o motor bir mil iizerinden diger
makinelere giic saglyordu. Makineye milden gii¢ saglayan kayisin kopmast bizim
sabaha kadar ¢aliymamiza neden oluyordu.

1976 yilindan itibaren Gazete daha diizenli ve nitelikli bir sekilde ¢ikarilmaya
baslanmistir. Gazete geleneginde oldugu gibi kiiltiir sanat ve elestiri yazilarina her
zaman O6nem verilmistir. Bu kapsamda “Damla”, “Fikir Meydan1”, “Oykii”, “Giiniin

Konusu”, “Yasamdan Gézlem”, “Istanbul Mektuplar1”, “Sizin Kdseniz”, “Arastirma-
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Inceleme” kdse basliklariyla geng kalemlere yer verilmis ayn1 zamanda Késelerde ilin

sorunlaria deginilmistir (Yesilgiresun Gazetesi, 12 Mayis 1976).

Gazetenin li¢ sayfasi amator ve profesyonel spor dallarinda yapilan miisabakalara
ve haberlere ayrilarak sporseverlere hizmet verdi. Bu da oOzellikle amatér spor

kuliiplerine biiyiik katki saglamistir.

Ahmet OGUTCU’niin o dénemi anlatimi sdyle devam ediyor; 1974 yilinda
gazeteyi satin aldigimizda matbaanin bulundugu eski binay1 da Giresun Belediyesinden
kiraladik. “Isik Matbaasi”’nin  kuruldugu yillarda diizenlenen tarihsel “Duvar
Albiimii’niin bulundugu idare odasi, gegmis degerleri yansitan bir fotograf galerisi
gibiydi. “Duvar Albiimii” eski Giresun manzaralari, ge¢misin isim yapmis kalemleri ve
Giresun i¢in ugrag verenlerin fotograflart siisliiyordu. Matbaa 1987°de ayni cadde
giizergahindaki yeni binasina tagindi. “Duvar Albiimii” dagildi. Ancak diizenlenen 6zel

albiimlerle eski fotograflar muhafaza edildi.”

1976 yilindan bu yana gazetenin sahibi Aygiizen OGUTCU olup yazi isleri
miidiirliigiinii 12 Haziran 2015 tarihinde vefatina kadar Hasan OGUTCU tarafindan
yiiriitmiistiir. Bu tarihten itibaren Ahmet OGUTCU yaz1 isleri miidiirliigii grevini
iistlenmistir. Genel yayin yonetmeni Egemen OGUTCU’diir. Zengin yazar ve muhabir
kadrosuyla gazete giinliikk yaynini siirdiirmekte ve Gazetenin baski halen giinliik bin

adettir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirmanin amaci bir yerel basin kurulusunun giindemine aldig1 haber, yazi,
gelismeler ve bunlara dair diger hususlarin islenisi, ele alinma sikligi1 ve kamuoyu
olusturmak iizere verilis biciminin incelenmesidir. Ayrica bir yerel gazetenin kendi
giindemini nasil belirlediginin, donemler itibariyle hangi haberlere yer verdiginin,

haberleri verig bigiminin ve halkin giindemini nasil aktardiginin tespit edilebilmesidir.

Bu kapsamda uzun bir yaymncilik gegmisi bulunan ve Giresun kentinde yayin
yapan Yesilgiresun Gazetesi’nin (YGG) haber ve haber igerikleri incelenmistir.
Arastirma neticesinde su sorularin cevaplanmasi amaglanmigtir: Yerel bir gazete

kamuoyu olusturmak ve yaymn yaptig1 bolgede halkin dikkatini belli konulara ¢ekmek
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lizere nasil yayin yapmaktadir? Hangi konu, bilgi, haber vb. unsurlari glindemine

almaktadir? Bunlarin igeriklerini nasil olusturmaktadir?

Aragtirma yerel gazetelerin habercilik anlayislar1 baglaminda, giindem belirleme
ve kamuoyu olusturma yaklasimi ¢ergevesinde Yesilgiresun Gazetesi odaga alinarak
“giindemler aras1 karsilastirma” seklinde ifade edilen arastirma gelenegine gore
yapilandirilmistir. Basin ve glindem kavramlarini inceleyen ¢alismalar pek ¢ok sekilde
smiflandirilabilmektedir. Bundan dolay1 arastirmacilarin belli esaslara bagli kalarak
caligmalarin1 siirdiirdiikleri goriilmiistiir. Ayrica giindem kavrami alaninda yapilan
caligmalar donemsel olarak da farkliliklar gostermektedirler. Basinin glindem
belirlemesi baglaminda kitle iletisim araglarinin izleyicilere/okuyuculara kamuoyu
olusturmak tizere haberleri nasil verdigi arastirilirken iki tiir arastirma geleneginden
yola ¢ikilmistir. Birincisi, bir siire¢ araciligiyla kitle iletisim araglarinin gesitli konularin
ve olaylarin gorece onemliligini kamuya iletmesi yani giindem belirlemedir. Bu
yaklasim, kitle iletisimi arastirmacilari tarafindan izlenmektedir. Ikincisi ise Kitle
iletisim aracglar1 ile giindeme alinan konu, haber, igerik vb. gibi unsurlarin belli
sekillerde ve belli amacglara gore verilerek giindemin yapilandirilmasidir. Her iki
yaklagim da birbirinden ayr1 olmadigi gibi tamamlayici niteliktedir. Dolayisi ile medya
iceriginde, medyanin kendi giindemi ile kamuoyu olusturmak iizere belli kaynak ve
amaclardan beslenerek verilen ileti ve haberler giindeme tasima yoluyla kamuoyu
olusturulmasin1 saglayabilmektedir. Bahsi gecen “belli kaynak ve amaglar” ise yerel
basin icin yerel halkin sorunlari, beklentileri ya da yerelde gergeklesen olay ve

gelismelerdir (Atabek, 1997; Yiiksel, 2004; Kosedag, 2016: Melek, 2017).

Glindemler arasi karsilagtirma geleneginin 6ziinde yerel ya da ulusal bir medyanin
giindeme ald1g1 konularin kendi icerisinde karsilastirilmasi vardir. Ornegin bir konunun
basin organlarinda nasil yer aldigi gibi bir karsilastirma yapilabilmekte ya da ulusal
basil ile yerel arasinda benzer bir konuda karsilastirma yapilabilmektedir. Bu ¢alismada
ise benzer bir anlayisla yazili yerel basinin glindemine aldigi konular oncelikle kendi

icinde siniflandirilmis ve bu konularin nasil verildigine dair karsilastirmalar yapilmistir.

Arastirmada Yesilgiresun Gazetesi’nin giindeminde sik¢a yer bulan ve yerel
halkin yasaminda onemli olan kavramlara ve haberlere yer verilmistir. S6z konusu

haberlerin se¢imi ve siniflandirilmasi Gazetenin ilk sayfasinda en ¢ok yer bulan haberler
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incelenerek belirlenmistir. Ornegin findik, siyaset, egitim, kiiltiir, olay ve gelisme vb.

seklinde kategorize edilerek ilgili haberlere ve giindem konularina yer verilmistir.
Arastirma ti¢ husus etrafinda hazirlanmistir:

Birincisi; bireysel ve toplumsal yasamda medya araglarinin belli konularda
toplumun dikkati ¢ekmesi, farkindalik olusturulmasi ve toplumsal aklin bazi konulara
odaklanmasinin saglanmasinda “besinci giic” dnermesi ve 6n kabulii ile yerel medyanin

tutumuna yer verilmistir.

Ikincisi; toplumun ve insanlarin kendilerine yakin olan yerel kaynaklardan
edindikleri bilgi ve haberlere dair tutumlarina ve tepkilerine yon verdikleri
diisiincesinden hareketle yerel gazetelerin kamuoyu olusturma yontemleri agiklanmaya

calisiimastir.

Uglinciisii; yerel gazetelerin kamuoyu olusturma baglamindaki igerik ve haberleri
degerlendirilerek bir sonuca varabilmek iizere 12 giinden maddesinde Yesilgiresun

Gazetesi hakkinda degerlendirmeler yapilmistir.

Arastirma kapsaminda Yesilgiresun Gazetesi’nin igerigi su basliklar altinda

incelenmistir:

1. Findik 2. Balikgilik ve Tarim 3. Ekonomi 4. Siyaset/Politika

5. Saglik 6. Kiltiir 7. Turizm 8. Havaalani

9. Hava 10. Sug 11. Egitim  12. Olay/Gelisme/Etkinlik

3.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Yaklagik 90 yildir yayin yapan Yesilgiresun Gazetesinin pek ¢ok ulusal gazeteden
daha uzun bir gegmisinin bulunmasi dikkat g¢ekicidir. Uzun yillardir yaym hayatinda
bulunmasi Yesilgiresun Gazetesinin yaym yaptigi kentte kamuoyu olusturma
kapasitesinin bulundugunun, giindem belirleme kapasitesinin oldugunun ve halk
tarafindan takip edildiginin baglica gostergesi olarak kabul edilmistir. Bu kapsamda
Yesilgiresun Gazetesinin 2017 yili Ocak-Aralik donemi ile 2018 yili Ocak-Eyliil
doneminde giinliik yayinlar1 ve haber bagliklar1 arastirmanin sinirlarint olusturmustur.

Arastirma Yesilgiresun Gazetesindeki haberler ile sinirlidir.
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3.4. ARASTIRMANIN SAYILTILARI

Arastirmanin temel sayiltilar su sekildedir:

- Yerel gazeleler yayin yaptiklar yerlerle ilgili konulara daha ¢ok hakimdir.

- Yerel gazetelerde toplumsal farkindalik olusturma ve bunlara dikkat ¢gekmek
tizere haberlere ve konulara yer verilmektedir.

- Yerel gazeteler siyasi amaclardan daha ¢ok yayin yaptiklar1 yerdeki halkin
yararina yonelik haberler yapmaktadir.

- Yerel gazeteler 6zellikle se¢im donemlerinde siyasilerin miiracaat ettikleri bir
iletigim kanalidir.

- Yerel gazete calisanlari, habercileri ve yazarlar1 genellikle yayin yapilan
bolgenin insani oldugu igin g¢evrelerinde taninan kisilikler olarak giindeme
tasidiklar1 olaylar, gelismeler ve olgularla i¢ ice yasamaktadirlar. Bundan
dolay1 yaptiklar1 haberler hayatin i¢inden gelmektedir.

- Yaklastk 90 yildir faaliyette bulunan ve arastirma kapsaminda incelenen
Yesilgiresun  Gazetesinin  kamuoyu olusturma  giicliniin  bulundugu

varsayilmistir.

3.5. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Aragtirmanin evreni Giresun’da yayin yapmakta olan alti yerel gazete
(Yesilgiresun Gazetesi, Giresun Ileri Gazetesi, Yeni Giresun Gazetesi, Giresun Ekspres
Gazetesi, Giresun Giinden Gazetesi, Giresun Oncii Gazetesi) olup bunlarin icerisinden

Yesilgiresun Gazetesi 6rneklem olarak segilmistir.

Arastirma, Yesilgiresun Gazetesinin ilk sayfasinda verilen haberler {izerinden
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda gazetenin 2017 yili Ocak-Aralik donemi ile 2018 yili
Ocak-Eyliil doneminde yaptigi haberler ve igerikler olusturmustur. S6z konusu haberler
gazetenin arsivinden temin edilmistir. Haberler tarama yontemi ile siniflandirilmistir.
Haberler 12 baslik altinda (findik, siyaset, egitim, havaalani gibi) toplanmistir. Bunlarin
yaymlanma sikligi, haber bagliklar1 ve haber sayilari gibi hususlara gore analiz
yapilmistir. Boylece yukarida verilen varsayimlar baglaminda Yesilgiresun Gazetesinin
nasil kamuoyu olusturduguna dair bir degerlendirme yapilabilmesinin miimkiin

olabilecegi diistiniilmiistiir.
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3.6. ARASTIRMANIN YONTEMIi

Arastirma Yesilgiresun Gazetesinin 2017 yili Ocak-Aralik donemi ile 2018 yili
Ocak-Eyliil doneminde ilk sayfada verilen haberlere gore hazirlanmistir. S6z konusu
donemlerdeki haberler 6ncelikle 12 gruba ayrilarak 6nce her bir grupta yer alan haberler
aylik bazda say1 ve ylizdelik gruplara gore smiflandirilmistir. Bu sekilde hangi grup
haberin aylar itibariyle hangi sayida ve hangi oranda verildigi tespit edilmistir. Daha
sonra, verilen haberler, haberlerin verilisine ve haberlerin igerigine gore olmak tizere

ikili bir siniflamaya tabi tutulmustur. Arastirmanin yontemi asagida Sekil 3.2°de

gosterilmistir.
Findik Balik. ve Tatim Ekonomi Siyaset/Politi Saghk Kiiltiir
Havaalan Hava Sug Egitim Olay/Gelisme Turizm
Haberlerin Veriligi Haberlerin Sayilar Haberlerin ierikleri

I.}aynal{ Bilgilendirme

Onvargl Haber gruplarnna Nl

Tarafl ﬁk Aar ve vizdeler Agiklama
agla 1‘ sayilar ve viizdeler Elestiri
onug Yorum

Sekil 3.2. Aragtirmanin Y 6ntemi

Arastirmada s6z konusu donemler itibariyle her aya ait haberlere giinliik olarak
bakilmistir. Bakilan haberler Sekil 3.2°de gosterilen unsurlara gore incelenmis ve

bulgular MS Excel ortaminda hazirlanan formiillere gore analize tabi tutulmustur.

3.7. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirmanin bulgular1 Ocak-Aralik 2017 donemi ve Ocak-Eyliil 2018 donemi

olmak {izere iki gruba ayrilmis olup bunlar hakkinda asagida agiklamalar yapilmistir.
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3.7.1. Ocak-Aralik 2017 Donemine Ait Bulgular

Asagida Ocak-Aralik 2017 doneminde Yesilgiresun Gazetesinin kamuoyu
olusturma siirecinde ilk sayfada yer alan baslica giindem maddeleri, haberlerin verilis

sekli ve haber iceriklerine dair aylara gore bulgular aktarilmistir.

Tablo 3.1. Ocak 2017 Giindem Konularmin Dagilimi

) AYLIK HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 26 14,3%
BALIKC.-TARIM 11 6,0%
EKONOMI 13 7,1%
SIYASET/POLITIKA 22 12,1%
SAGLIK 14 7,7%
KULTUR 2 1,1%
TURIZM 4 2,2%
HAVAALANI 2 1,1%
HAVA 11 6,0%
SUC 14 7,7%
EGITIM 18 9,9%
OLAY/GELISME/ETKINLIK 45 24,7%
TOP. HABER SAYISI 182 100,0%

Tablo 3.1°de gosterildigi tizere YGG’nin ilk sayfasinda Ocak 2017°de toplam 182
adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina gore

verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin yiizdelik dagilimlar1 su sekildedir:

45 haberle (%24,7) Olay/Gelisme/Etkinlikler, 26 haber ile (% 14,3) Findik ve
findikla ilgili konular, 22 Haber (% 12,1) ile siyaset/politika, 18 haber ile (%9,9) egitim,
14 haber ile (%7,7) saglik, 13 haber ile (%7,1) ekonomi, 11 haber ile (%6,06) hava
haberleri takip etmis digerleri de bunlarindan ardindan gelmistir. Buna gore Ocak
2017’nin YGG giindeminde Olay/Gelisme/Etkinlikler ile Findik ve findikla ilgili

konularn ilk siralarda kamuoyuna tasindigi gorilmektedir.
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Tablo 3.2. Ocak 2017 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILISINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

103 56,6% 79 43,4% 32 17,6% 150 82,4%
Toplam Haber 182 | Toplam Haber 182
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

15 8,2% 167 91,8% 47 25,8% 135 74,2%
Toplam Haber 182 | Toplam Haber 182
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN ICERIGINDE
ACIKLAMA BILGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

110 60,4% 72 39,6% 139 76,4% 43 23,6%
Toplam Haber 182 | Toplam Haber 182
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

89 48,9% 93 51,1% 69 37,9% 113 62,1%
Toplam Haber 182 | Toplam Haber 182
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Ocak 2017°de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.2’ye gore sunlari ifade etmek miimkiindiir:

103 haber (%56,6) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verilirken 79 haber (%43,4) kaynaksiz olarak verilmistir. 150 haberde (%82,4)
on yargi olmadig1 32 haberde (%17,6) kismen bir 6nyargt oldugu goriilmiistiir. Verilen
haberlerin 167’sinde (%91,8) herhangi bir taraflilik olmadigi, 15’inde (8,2) siyasi
bakimdan bir taraflilik s6z konusu oldugu anlagilmaktadir. Verilen haberler sonug

baglaminda degerlendirildiginde 135 haberin (%74,2) sonug igermedigi, 47 haberin
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(%25,8) ise onceki zamanda verilen haber veya bir gelisme hakkindaki sonug igerdigi

anlasilmaktadir.

110 haberin (%60,4) aciklama niteliginde oldugu, 141 haberin (%77,5) beklenti,
istek veya olumlu bir sonug¢ elde edilecegi kanaati ile giindeme alindig1r goriilmiistiir.
Beklenti iceren haberlerin ise genellikle findik ve yerel gelismeler etrafinda yogunlastigi
tespit edilmistir. 113 haberin (%62,1) yorumsuz, 69 (%37,9) haberin yorumu ile birlikte
verildigi, 139 haberin (%76,4) calisma kapsaminda belirlenen 12 giindem maddesi
baglaminda bilgilendirme igerdigi tespit edilmistir. Verilen haber igeriklerinde elestiri
unsurunun neredeyse yart yariya oldugu tespit edilmistir. Yapilan elestiriler ayni
zamanda kismi olarak yorum icermis, elestiriler findik konusundaki sorunlar ile yerel

kalkinma konular etrafinda toplanmistir.

Tablo 3.3. Subat 2017 Giindem Konularinm Dagilimi

) AYLIK HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 26 16,6%
BALIKC.-TARIM 4 2,5%
EKONOMI 7 4,5%
SIYASET/POLITIKA 36 22,9%
SAGLIK 6 3,8%
KULTUR 5 3,2%
TURIZM 1 0,6%
HAVAALANI 3 1,9%
HAVA 8 5,1%
SUC 10 6,4%
EGITIM 6 3,8%
olay/geligme/etkinlik 45 28,7%
TOP. HABER SAYISI 157 100,0%

Tablo 3.1°de gosterildigi tizere YGG’nin ilk sayfasinda Subat 2017°de toplam 157
adet haber tespit edilmistir. 12 baglik altinda degerlendirilen giindem konularina gore

verilen haberlerin sayisi ve bunlarin yiizdelik dagilimlari su sekildedir:

45 haberle (%28,7) Olay/Gelisme/Etkinlikler, 26 haber ile (% 16,6) Findik ve
findikla ilgili konular, 36 Haber (% 22,9) ile siyaset/politika haberleri ilk {i¢ sirada yer
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almistir. Buna gore YGG’nin Subat 2017 giindeminde Olay/Gelisme/Etkinlikler ile

Findik ve findikla ilgili konularin ilk siralarda kamuoyuna tasindig1 goriilmektedir.

Tablo 3.4. Subat 2017 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

114 72,6% 43 27,4% 12 7,6% 145 92,4%
Toplam Haber 157 | Toplam Haber 157
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

13 8,3% 144 91,7% 39 24,8% 118 75,2%
Toplam Haber 157 | Toplam Haber 157
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iICERIGINDE
ACIKLAMA BILGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

122 77,7% 35 22,3% 27 17,2% 130 82,8%
Toplam Haber 157 | Toplam Haber 157
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

59 37,6% 98 62,4% 24 15,3% 133 84,7%
Toplam Haber 157 | Toplam Haber 157
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Subat 2017°de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine

bakildiginda Tablo 3.4’e gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

114 haberde (%72,6)
haberde (%27.,4) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 145 haberde (%92,4) 6n yargi olmadig,

resim, fotograf veya resim+fotograf kullanilmistir. 43

12 haberde (%7,6) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmistiir. Verilen haberlerin 114’{inde
(%91,7) herhangi bir taraflilik olmadigi, 13’linde (%8,3) siyasi bakimdan bir taraflilik

S0z

konusu

oldugu

anlasilmaktadir.

Verilen

haberler

sonug

baglaminda
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degerlendirildiginde 118 haberin (%75,2) sonug icermedigi, 39 haberin (%24,8) ise
onceki zamanda verilen haber veya bir gelisme hakkindaki sonug¢ igerdigi

anlagilmaktadir.

122 haberin (%77,7) agiklama niteliginde oldugu, 130 haberin (%82,8)
bilgilendirme amagli verildigi goriilmiistir. Bilgilendirmeli haberlerin ise genellikle
hava kosullari, meydana gelen bir olay/durum/etkinlik, alinmasi gereken Onlem
baglaminda verildigi, bu haberler igerisinde de findik ve findik tarmm ile ilgili
durumlarin 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir. Verilen haberlerin 98’inin (%62.4) elestiri
icerdigi, 59’unun (%37,6) elestiri igermedigi gorilmiistiir. Elestiriler yine findikla
ilgilidir. 133 haberin (%87,7) yorumsuz, 24 haberin (%15,3) yorumlu oldugu tespit
edilmistir. Verilen haber iceriklerinde artan bir bi¢imde findikla iliskili elestiriler
bulundugu goriilmiistlir. Yapilan elestiriler ayn1 zamanda kismi olarak yorum igermis,
elestiriler findik konusundaki sorunlar ile yerel kalkinma konular1 -etrafinda
toplanmistir. Subat ayinda agirlikli olarak elestirildigi gozlenen konu Giresunlu Milli

Miicadele kahramani Osman Aga hakkinda TRT de gegen ifadeler olmustur.

Tablo 3.5. Nisan 2017 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 35 20,8%
BALIKC.-TARIM 2 1,2%
EKONOMI 7 4,2%
SIYASET/POLITIKA 49 29,2%
SAGLIK 3 1,8%
KULTUR 7 4,2%
TURIZM 4 2,4%
HAVAALANI 2 1,2%
HAVA 4 2,4%
SUC 7 4,2%
EGITIM 13 7,7%
olay/gelisme/etkinlik 35 20,8%
TOPL. HABER SAYISI 168 100,0%
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Tablo 3.5’de gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Nisan 2017°de toplam
168 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

Ik sirada 49 haber ile (% 29,2) siyaset ve politikanin yer aldig1 goriilmektedir.
YGG’nin siyasi ve politik haberlere digerlerinden fazla yer vermesinin nedeni olarak 17
Nisan 2017 tarihinde yapilan Cumhurbagkanligi Hiikiimet sisteminin oylandigi
referandumun etkili oldugu anlasilmistir. Ardindan ikinci ve {i¢iincii sirada 35 haberle
(%20,8) findik, yine 35 haberle (%20,8) olay ve gelismelere yonelik haberler yer
almaktadir. Buna gore Nisan 2017’nin YGG giindeminde siyaset ve politika, findik ve
olay/gelisme/etkinlikler ile ilgili konularin ilk siralarda

kamuoyuna tasindigi

goriilmektedir.

Tablo 3.6. Nisan 2017 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

129 76,8% 39 23,2% 21 12,5% 147 87,5%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

19 11,3% 149 88,7% 7 4,2% 161 95,8%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIiRME
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

136 81,0% 32 19,0% 141 83,9% 27 16,1%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

83 49,4% 85 50,6% 14 8,3% 154 91,7%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
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Nisan 2017°de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis big¢imine

bakildiginda Tablo 3.4’e gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

129 haberde (%76,8) resim, fotograf veya resim+fotograf kullanilmis ve haberler
kaynag ile birlikte verilmis, 39 haberde (%23,2) kaynak olmadigi gériilmistiir. 147
haberde (%87,5) 6n yargi olmadigi, 21 haberde (%12,5) kismen bir 6nyargi oldugu
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 149’unda (%88,7) herhangi bir taraflilik olmadig,
19’unda (11,3) siyasi bakimdan bir taraflilik s6z konusu oldugu anlasilmistir. Verilen
haberler sonu¢ baglaminda degerlendirildiginde 161 haberin (75,2) sonug icermedigi, 7
haberin (4,2) ise daha once verilen haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi

anlagilmistir.

136 haberin (%81,0) agiklama niteliginde oldugu, 32 haberin (%19,0) aciklama
icermedigi, 141 haberin (%83,9) bilgilendirme amacgh verildigi, 27 haberin (%16,1)
bilgilendirme amaci tasimadig1 goriilmiistiir. Bilgilendirmeli haberlerin siyasetin yogun
bir donemde olunmasi nedeniyle politika, siyasi kisilikler, elestiriler seklinde oldugu
anlagilmistir. Verilen haberlerin 83’iiniin (%49,4) elestiri igerdigi, 85’inin (%50,6)
elestiri icermedigi goriilmiistiir. Elestirilen hususlarin basinda siyasilerin karsilikli
politik sdylemleri yer almis, elestirinin s6z konusu olmadigi haberlerde ise yerel
gelismelerin aktarildigi anlagilmistir. YGG’nin genel olarak yerelde sivil toplum, siyasi
kisilikler, kurumlar ve olaylar baglaminda yansizlig1 ge¢mis aylardaki haberlerinden
yola c¢ikarak anlasilmaktadir. Bu durumun bir gostergesi olarak Nisan ayinda yogun
siyasi glindeme karsin YGG, verdigi haberlerde yorum ve benzeri ifadelerden uzak
durmustur. Nitekim verilen haberlerin 154’tiinde (% 91,7) yorum olmadigi tespit

edilmistir.
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Tablo 3.7. Mayis 2017 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 30 17,0%
BALIKC.-TARIM 1,7%
EKONOMI 5,1%
SIYASET/POLITIKA 21 11,9%
SAGLIK 3 1,7%
KULTUR 16 9,1%
TURIZM 2 1,1%
HAVAALANI 4 2,3%
HAVA 1,1%
SuC 9 5,1%
EGITIM 20 11,4%
olay/geligme/etkinlik 57 32,4%
TOPL HABER SAYISI 176 100,0%

Tablo 3.7°de gosterildigi tizere YGG’nin ilk sayfasinda Mayis 2017°de toplam
176 adet haber tespit edilmistir. 12 bashik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin yiizdelik dagilimlari su sekildedir:

Bu haberler arasinda ilk sirada 57 haber ile (% 32,4) olay/gelisme/etkinliklere
iliskin haberler yer almistir. Bu grupta genellikle Giresun’daki giindelik hayatta
meydana gelen hadiseler yer almaktadir. Ardindan ikinci sirada findik ve findikla ilgili
konulardaki haberler gelmekte olup bunlarin sayis1 30 (%17,0)’dur. YGG’ nin Mayis
2017 giindeminde iigiincii sirada gelen haberler siyaset/politika haberleri olup bunlarin
sayist 21 (%11,9)’dir. Dordiincii sirada gelen giindem konusu ise 20 haber ile (%11,4)
egitimle ilgili konulardir. Besinci siradaki giindem konusu ise 16 haberle (% 9,1) kiiltiir
ve kiiltiirel etkinliklerdir. Buna gore Nisan 2017 nin YGG gilindemindeki ilk ii¢ sirada
olay/gelisme/etkinlik gibi gilinliik yasamdan haberler ile siyaset/politika ve findik

konular1 yer almaktadir.
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Tablo 3.8. Mayis 2017 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Igerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

132 75,0% 44 25,0% 17 9,7% 159 90,3%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

9 5,1% 167 94,9% 33 18,8% 143 81,3%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

119 67,6% 57 32,4% 69 39,2% 107 60,8%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

41 23,3% 135 76,7% 31 17,6% 145 82,4%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

Mayis 2017°de ' YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.8’e gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

132 haber (%75) resim, fotograf veya resim+fotograf kullanilarak kaynagi ile
birlikte verilmis, 44 haberde (%25,0) kaynak olmadigi gorilmiistiir. 159 haberde
(%90,3) 6n yargi olmadigi, 17 haberde (%9,7) kismen bir 6nyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 167 sinde (%94,9) herhangi bir taraflilik olmadigi, 9’unda (% 5,1)
siyasi bakimdan bir taraflilik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonug

baglaminda degerlendirildiginde 143 haberin (%75,2) sonug igermedigi, 33 haberin
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(%18,8) ise daha once verilmis olan haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi

anlasilmaktadir.

119 haberin (% 67,6) agiklama niteliginde oldugu, 57 haberin (% 32,4) agiklama
icermedigi, 107 haberin (%39,2) bilgilendirme amagli verildigi, 69 haberin (% 39,2)
bilgilendirme amaci tasimadigi goriilmistir. Bilgilendirmeli haberlerin  giindelik
yasamdan gelismeler basta olmak {izere yogun olarak tarim ve findikla ilgili oldugu
goriilmistiir. Verilen haberlerin 41’°inin (%49.,4) elestiri icerdigi, 135’inin (% 76,7)

elestiri icermedigi ancak beklentilere yer verdigi gorilmiistiir.

Nisan 2017 giindem konular1 igerisinde elestirilen hususlarin basinda siyasilerin
politik tartismalar1 agirlik kazanmisken, Mayis 2017°de findik ve findikla ilgili atilmasi
gereken adimlar 6ne ¢ikmistir. Bununla birlikte siyasi ve politik haberlerin Mayis 2017
giindem konular1 icerisinde Onemli bir yer tutmaya devam ettigi gorlilmiis ve
elestirilerin Giresun halkinin refah1 ve findik ¢iftgisinin menfaatlerinin korunmasi
tizerinde yogunlastigi tespit edilmistir. Bununla birlikte yapilan elestiriler siyasi,
ekonomik ve yerel yonetimler baglaminda olup, karsilikli su¢lama, itham etme, polemik
cikarma seklinde degil yapici yonde dillendirilmis ve bdylece konunun taraflar

arasindaki gereksiz tartismalari igermemistir.

Bir onceki ayda da goriildiigii tizere YGG’nin genel olarak yerelde sivil toplum,
siyasi kisilikler, kurumlar ve olaylar baglaminda yansizlig1 devam etmektedir. Her bir
giindem konusunda ilgili sahis ve kurumlara yer verilirken dagilimda esitlige ve etik
ilkelere riayet edildigi tespit edilmistir. Nitekim verilen haberlerin 145’inde (% 84.,4)

yorum olmadigi tespit edilmistir.
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Tablo 3.9. Haziran 2017 Giindem Konularinin Dagilim1

AYLIK
i HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 27 17,5%
BALIKC.-TARIM 8 5,2%
EKONOMI 6 3,9%
SIYASET/POLITIKA 15 9,7%
SAGLIK 5 3,2%
KULTUR 3 1,9%
TURIZM 6 3,9%
HAVAALANI 5 3,2%
HAVA 0 0,0%
SUC 4 2,6%
EGITIM 18 11,7%
OLAY/GELISME/ETKINLIK 57 37,0%
GUNLUK HABER SAYISI 154 100,0%

Tablo 3.9°da gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Haziran 2017°de toplam
154 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayist ve bunlarin yiizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin glindeme tasidigt haberlerin ilk sirasinda 57 haber (%37,0)ile
olay/gelisme/etkinlikler yer almistir. Ornegin mevcut valinin degisimi ile yeni atanan
valinin beyanatlarina genis yer verilmistir. Ayrica adli ve diger biirokrasideki gorev
degisikliklerine genis yer verilmistir Giindemin ikinci sirasinda 27 haber (% 17,5) ile

findik, tiglincii sirada 15 (% 9,7) haber ile siyaset/politika haberleri gelmektedir.
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Tablo 3.10. Haziran 2017 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

129 83,8% 25 16,2% 14 9,1% 140 90,9%
Toplam Haber 154 | Toplam Haber 154
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

17 11,0% 137 89,0% 18 11,7% 136 88,3%
Toplam Haber 154 | Toplam Haber 154
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BILGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

103 66,9% 51 33,1% 71 46,1% 83 53,9%
Toplam Haber 154 | Toplam Haber 154
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

43 27,9% 111 72,1% 29 18,8% 125 81,2%
Toplam Haber 154 | Toplam Haber 154
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

Haziran 2017°de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.10’a gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

129 haberin (%83,8) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynag ile

birlikte verildigi, 25 haberde (% 16,2) kaynak olmadig goriilmiistiir. 140 haberde (%

90,3) 6n yargi olmadigi, 14 haberde (%9,1) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmistiir.

Verilen haberlerin 137’sinde (% 89,0) herhangi bir taraflilik olmadigi, 17’sinde (%

11,0) bir tarafliik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonug

baglaminda degerlendirildiginde 136 haberin (% 88,3) sonug icermedigi, 18 haberin (%

11,7) ise onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.
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103 haberin (% 66,9) agiklama niteliginde oldugu, 51 haberin (% 33,1) agiklama
icermedigi, 83 haberin (% 53,9) bilgilendirme amagl verildigi, 71 haberin (% 46,1)
bilgilendirme amaci tasimadigi goriilmiistiir. Bilgilendirme yapilan haberlerin giindelik
yasamdan gelismeler basta olmak iizere findik, ekonomi, politika ve glindelik konularda
yogunlastig1 goriilmiistiir. Verilen haberlerin 43 iiniin (% 27,9) elestiri igerdigi, 111’inin
(% 72,1) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi goriilmiistiir. Verilen
haberlerin 125’inin (%81,2) yorum igermedigi, 29 unun (%18,8) habere konu aktorlerin

yorumlari ile beraber verildigi gérilmiistiir.

Haziran 2017, YGG i¢in bir onceki aya gore daha diisiik yogunluklu bir dénem
olarak degerlendirilebilir. Zira kentteki hareketliligin az olmasi, ele alinan konular ve

giindeme tasinan haberlerin igeriklerini veya sayisini sinirlamistir denilebilir.

Tablo 3.11. Temmuz 2017 Giindem Konularinin Dagilimi

i AYLIK HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 27 17,1%
BALIKC.-TARIM 5 3,2%

EKONOMI 3 1,9%
SIYASET/POLITIKA 29 18,4%

SAGLIK 5 3,2%

KULTUR 8 5,1%

TURIZM 8 5,1%
HAVAALANI 1 0,6%

HAVA 2 1,3%

su¢ 4 2,5%

EGITIM 7 4,4%
OLAY/GELISME/ETKINLIK 59 37,3%
GUNLUK HABER SAYISI 158 100,0%

Tablo 3.11°de gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Temmuz 2017°de
toplam 158 adet haber tespit edilmistir. 12 bashk altinda degerlendirilen giindem

konularina gore verilen haberlerin sayist ve bunlarin yiizdelik dagilimlart su sekildedir:

YGG’nin Temmuz 2017°deki ilk sirada yer alan glindem konular1 59 haber
(%37,3) ile olay/gelisme/etkinlik gelmektedir. Miistakil olarak ise ilk sirada 27 haber ile
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(% 17,1) findik haberleri goriilmektedir. Bu donemde siyasi ve politik haberlerin hem

sayica hem de ilk sayfadaki verilis bicimi bakimindan &nemli bir yere sahip oldugu

gorilmektedir. Bunun temel nedeni 15 Temmuz’un yil doniimii olmasindandir. 15

Temmuz haberleri, yildonliimiinden dnce ve sonra genis yer bulmustur.

Tablo 3.12. Temmuz 2017 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILIiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

103 65,2% 55 34,8% 7 4,4% 151 95,6%
Toplam Haber 158 | Toplam Haber 158
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

18 11,4% 140 88,6% 48 30,4% 110 69,6%
Toplam Haber 158 | Toplam Haber 158
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

126 79,7% 32 20,3% 117 74,1% 41 25,9%
Toplam Haber 158 | Toplam Haber 158
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

34 21,5% 124 78,5% 21 13,3% 137 86,7%
Toplam Haber 158 | Toplam Haber 158
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Temmuz 2017°de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.12’ye gore sunlar ifade etmek miimkiindiir:

103 haberin (%65,2) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 55 haberde (% 34,8) kaynak olmadig1 gériilmiistiir. 151 haberde (%

90,3) 6n yargi olmadigi, 7 haberde (% 4,4) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmistiir.
Verilen haberlerin 140’1inda (% 88,6) herhangi bir taraflilik olmadigi, 18’inde (% 11,4)
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bir taraflilik s6z konusu oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 110 haberin (% 69,6) sonug igermedigi, 48 haberin (% 30,4) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

126 haberin (% 79,7) agiklama niteliginde oldugu, 32 haberin (% 20,3) ac¢iklama
icermedigi, 117 haberin (% 74,1) bilgilendirme amagl verildigi, 41 haberin (% 25,9)
bilgilendirme amaci tagimadigr goriilmistiir. Bilgilendirmeli haberlerin genellikle
giindelik yasamdan gelismeler basta olmak iizere findik, ekonomi, politika ve glindelik
konularda yogunlastigi goriilmiistiir. Verilen haberlerin 34’iiniin (% 21,5) elestiri
icerdigi, 124’Uniin (% 78,5)’de elestiri i¢ermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmustiir. Verilen haberlerin 137’sinin (86,7) yorum igermedigi, 21’inin (% 13,3)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

Temmuz 2017 doneminde 15 Temmuz olayma genis verildigi tespit edilmistir.
Diger yandan bolgede Agustos aymin findik hasadi donemi olmasi nedeniyle ¢iftcilere
yonelik bilgilendirme amaglt haber ve gelismelerin gliindeme daha fazla tasindig

gOriilmiistiir.

Tablo 3.13. Agustos 2017 Giindem Konularinin Dagilimi

AYLIK
) HABER AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 67 39,0%
BALIKC.-TARIM 1 0,6%
EKONOMI 2 1,2%
SIYASET/POLITIKA 32 18,6%
SAGLIK 1 0,6%
KULTUR 2 1,2%
TURIZM 1 0,6%
HAVAALANI 0 0,0%
HAVA 0 0,0%
SUC 2 1,2%
EGITIM 1 0,6%
OLAY/GELISME/ETKINLIK 63 36,6%
GUNLUK HABER SAYISI 172 100,0%
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Tablo 3.13’de gosterildigi tizere, YGG nin ilk sayfasinda Agustos 2017°de toplam
172 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Agustos 2017°deki giindem konular1 arasinda 67 haber (% 39,0) ile
findik ile ilgili haberlerin ilk sirada geldigi tespit edilmistir. Ikinci sirada 63 haber ile (%
36,6) olay/gelisme/etkinlikler yer almistir. Ugiincii sirada 32 haber (%18,6) ile siyaset
ve politika haberleri yer almistir. Agustos 2017 donemi Giresun ve tiim Karadeniz
bolgesinde findik hasadi yapilmakta oldugundan findik ile ilgili haberler 6nceki aylara

gore daha fazla yer bulmustur.

Tablo 3.14. Agustos 2017 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

145 84,3% 27 15,7% 26 15,1% 146 84,9%
Toplam Haber 172 [ Toplam Haber 172
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

22 12,8% 150 87,2% 39 22,7% 133 77,3%
Toplam Haber 172 | Toplam Haber 172
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

134 77,9% 38 22,1% 128 74,4% 44 25,6%
Toplam Haber 172 | Toplam Haber 172
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

43 25,0% 129 75,0% 33 19,2% 139 80,8%
Toplam Haber 172 | Toplam Haber 172
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
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Agustos 2017°de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine

bakildiginda Tablo 3.14’e gore sunlari ifade etmek miimkiindiir:

145 haberin (% 84,3) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 27 haberde (% 15,7) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 146 haberde (%
84,9) on yargt olmadigi, 26 haberde (% 15,1) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 150’sinde (% 87,2) herhangi bir taraflilik olmadigi, 22’sinde (%
12,8) bir taraflillk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 133 haberin (% 77,3) sonug igermedigi, 39 haberin (% 22,7) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlasilmaktadir.

134 haberin (% 77,9) agiklama niteliginde oldugu, 38 haberin (% 22,1) agiklama
icermedigi, 128 haberin (% 74,4) bilgilendirme amagli verildigi, 44 haberin (% 25,6)
bilgilendirme amaci tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 43’iiniin (% 25,0)
elestiri igcerdigi, 129’unun (% 75,0) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldig
goriilmustiir. Verilen haberlerin 139’unun (86,7) yorum igermedigi, 33 iiniin (% 19,2)
habere konu aktdrlerin yorumlar: ile beraber verildigi goriilmiistiir. Diger yandan
bolgede Agustos aymin findik hasadi donemi olmasi nedeniyle ciftcilere yonelik

bilgilendirme amagli haber ve gelismelerin giindeme daha fazla tagindigi goriilmiistiir.

Tablo 3.15. Eyliil 2017 Giindem Konularimin Dagilimi

AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 58 38,2%
BALIKC.-TARIM 1 0,7%
EKONOMI 3 2,0%
SIYASET/POLITIKA 29 19,1%
SAGLIK 3 2,0%
KULTUR 1 0,7%
TURIZM 1 0,7%
HAVAALANI 1 0,7%
HAVA 0 0,0%
SUC 0 0,0%
EGITIM 11 7,2%
OLAY/GELISME/ETKILIK 44 28,9%
GUNLUK HABER SAYISI 152 100,0%
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Tablo 3.15’de gosterildigi tizere, YGG’nin ilk sayfasinda Eyliil 2017°de toplam
152 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlar su sekildedir:

YGG’nin Eyliil 2017°deki glindem konular1 arasinda 58 haber (% 38,2) ile findik
ile ilgili haberlerin ilk sirada geldigi tespit edilmistir. Ikinci sirada 44 haber ile (% 28,9)
olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Uciincii sirada 29 haber (%19,1)
ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Agustos 2017 déneminin Giresun ve tiim
Karadeniz bolgesinde findik hasadi yapilmakta oldugundan Eyliil 2017°de findik hasadi

ile ilgili haberler 6nceki aylara gore daha fazla yer bulmustur.

Tablo 3.16. Eyliil 2017 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Igerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

125 82,2% 27 17,8% 13 8,6% 139 91,4%
Toplam Haber 152 [ Toplam Haber 152
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

18 11,8% 134 88,2% 24 15,8% 128 84,2%
Toplam Haber 152 [ Toplam Haber 152
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIiRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

129 84,9% 23 15,1% 117 77,0% 35 23,0%
Toplam Haber 152 [ Toplam Haber 152
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

53 34,9% 99 65,1% 48 31,6% 104 68,4%
Toplam Haber 152 [ Toplam Haber 152
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
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Eylil 2017°de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine
bakildiginda Tablo 3.16’da gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

125 haberin (% 82,2) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynag ile
birlikte verildigi, 13 haberde (% 8,6) kaynak olmadig:1 goriilmiistiir. 134 haberde (%
88,2) On yargi olmadigi, 18 haberde (% 11,8) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 128’inde (% 84,2) herhangi bir taraflilik olmadigi, 24’tinde (% 15,8)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 128 haberin (% 84,2) sonug igermedigi, 24 haberin (% 15,8) ise

onceki zamanda verilen haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

129 haberin (% 84,9) agiklama niteliginde oldugu, 23 haberin (% 15,1) agiklama
icermedigi, 117 haberin (% 77,0) bilgilendirme amagh verildigi, 35 haberin (% 23,0)
bilgilendirme amaci tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 53’iiniin (% 34,9)
elestiri icerdigi, 99’unun (% 65,1) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldig
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 104 {iniin (% 68,4) yorum i¢ermedigi, 48’inin (% 31,6)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

Tablo 3.17. Ekim 2017 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

) AYLIK HABER [ AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 28 17,6%
BALIKC.-TARIM 7 4,4%
EKONOMI 10 6,3%
SIYASET/POLITIKA 20 12,6%
SAGLIK 6 3,8%
KULTUR 4 2,5%
TURIZM 3 1,9%
HAVAALANI 3 1,9%
HAVA 0 0,0%
SUC 3 1,9%
EGITIM 13 8,2%
OLAY/GELISME/ETKILIK 62 39,0%
GUNLUK HABER SAYISI 159 100,0%

Tablo 3.17°de gosterildigi lizere, YGG’nin ilk sayfasinda Ekim 2017°de toplam
159 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve ylizdelik dagilimlari su sekildedir:
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YGG’nin Ekim 2017°deki giindem konular1 arasinda 62 haber (% 39,0) ile
olay/gelisme/etkinliklere yer verilmistir. Ikinci sirada 28 haber ile (% 17,6) findikla
ilgili ilgili haberler yer almistir. Ugiincii sirada 20 haber (% 12,6) ile siyaset ve politika
haberleri yer almaktadir. Dordiincii sirada 13 haber (% 8,2) ile egitime yer verilmistir.
Ekim 2017’nin 6nceki aylara gore haber igerik ve yogunlugunun azaldigini ifade etmek

mimkindiir.

Tablo 3.18. Ekim 2017 Giindem Konularinin Dagilim1

HABERLERIN VERILIiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

131 82,4% 28 17,6% 37 23,3% 122 76,7%
Toplam Haber 159 [ Toplam Haber 159
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

30 18,9% 129 81,1% 41 25,8% 118 74,2%
Toplam Haber 159 | Toplam Haber 159
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

122 76,7% 37 23,3% 96 60,4% 63 39,6%
Toplam Haber 159 | Toplam Haber 159
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK

F % f % f % f %

32 20,1% 127 79,9% 51 32,1% 108 67,9%
Toplam Haber 159 | Toplam Haber 159
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

bakildiginda Tablo 3.18’e gore sunlari ifade etmek miimkiindiir:

Ekim 2017°de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bi¢cimine
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131 haberin (% 82,4) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 28 haberde (% 17,6) kaynak olmadigi goriilmiistiir. 122 haberde (%
76,7) 6n yargt olmadigi, 37 haberde (% 23,3) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 129’unda (% 81,1) herhangi bir taraflilik olmadigi, 30’unda (% 18.9)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 118 haberin (% 74,2) sonug igermedigi, 41 haberin (% 25,8) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

122 haberin (% 76,7) agiklama niteliginde oldugu, 37 haberin (% 23,3) acgiklama
icermedigi, 96 haberin (% 60,4) bilgilendirme amagl verildigi, 63 haberin (% 39,6)
bilgilendirme amaci tasimadigi goriilmiistiir. Verilen haberlerin 32’sinin (% 20,1)
elestiri igerdigi, 127 sinin (% 79,9) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 108’inin (% 67,9) yorum icermedigi, 51’°inin (% 32,1)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmistiir.

Tablo 3.19. Aralik 2017 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 18 10,2%
BALIKC.-TARIM 3 1,7%
EKONOMI 10 5,7%
SIYASET/POLITIKA 36 20,5%
SAGLIK 10 5,7%
KULTUR 8 4,5%
TURIZM 3 1,7%
HAVAALANI 1 0,6%
HAVA 1 0,6%
SUC 6 3,4%
EGITIM 13 7,4%
OLAY/GELISME/ETKILIK 67 38,1%
GUNLUK HABER SAYISI 176 100,0%

Tablo 3.19°da gosterildigi tizere, YGG’nin ilk sayfasinda Aralik 2017°de toplam
176 adet haber tespit edilmistir. 12 baglik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ytizdelik dagilimlar su sekildedir:



101

YGG’nin Ekim 2017’deki giindem konulari arasinda 67 haber (% 38,1) ile
olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada 36 haber (% 20,5)
ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 18 haber (% 8,2) ile findik

ile ilgili konulara yer verilmistir. Dordiincli ve besinci sirada 10’ar haberle (% 5,7)

saglik ve ekonomi ile ilgili haberler yer almistir.

Tablo 3.20. Aralik 2017 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILIiSiINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK
f % f % F % f %

149 84,7% 27 15,3% 32 18,2% 144 81,8%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK
f % f % F % f %

33 18,8% 143 81,3% 139 79,0% 37 21,0%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % F % f %

148 84,1% 28 15,9% 109 61,9% 67 38,1%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % F % f %

44 25,0% 132 75,0% 57 32,4% 119 67,6%
Toplam Haber 176 | Toplam Haber 176
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Aralik 2017°de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.20’ye gore sunlari ifade etmek miimkiindiir:

149 haberin (% 84,7) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 27 haberde (% 15,3) kaynak olmadigi goriilmiistiir. 144 haberde (%
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81,8) On yargi olmadigi, 32 haberde (% 18,2) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 143’{inde (% 81,3) herhangi bir taraflilik olmadigi, 33’iinde (% 18,8)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 139 haberin (% 79,0) sonug igermedigi, 37 haberin (% 21,0) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlasilmaktadir.

148 haberin (% 84,1) agiklama niteliginde oldugu, 28 haberin (% 15,9) agiklama
icermedigi, 109 haberin (% 61,9) bilgilendirme amagli verildigi, 67 haberin (% 38,1)
bilgilendirme amaci tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 44’iniin (% 25,0)
elestiri igerdigi, 132’sinin (% 75,0) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 119’unun (% 67,6) yorum igermedigi, 57’sinin (%

32,4) habere konu aktdrlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

3.7.2. Ocak-Kasim 2018 Donemine Ait Bulgular

Asagida Ocak-Kasim 2018 doneminde Yesilgiresun Gazetesinin kamuoyu
olusturma stirecinde ilk sayfada yer alan baslica giindem maddeleri, haberlerin verilis

sekli ve haber igeriklerine dair aylara gore bulgular aktarilmistir.

Tablo 3.21. Ocak 2018 Giindem Konularinin Dagilim1

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 19 9,8%
BALIKC.-TARIM 7 3,6%
EKONOMI 5 2,6%
SIYASET/POLITIKA 50 25,9%
SAGLIK 8 4.1%
KULTUR 3 1,6%
TURIZM 6 3,1%
HAVAALANI 2 1,0%
HAVA 2 1,0%
SUC 5 2,6%
EGITIM 9 4,7%
OLAY/GELISME/ETKILIK 77 39,9%
GUNLUK HABER SAYISI 193 100,0%
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Tablo 3.21°de gosterildigi tizere, YGG’nin ilk sayfasinda Ocak 2018’de toplam

193 adet haber tespit edilmistir. 12 baglik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Ocak 2017°deki giindem konular1 arasinda 77 haber (% 39,9) ile

olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada 50 haber (% 25,9)

ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 19 haber (% 9,8) ile findik

ile ilgili konulara yer verilmistir.

Tablo 3.22. Ocak 2018 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %
159 82,4% 34 17,6% 20 10,4% 173 89.6%
Toplam Haber 193 | Toplam Haber 193
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

23 11,9% 170 88,1% > 29.,5% 136 70.5%
Toplam Haber 193 | Toplam Haber 193
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIiRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

161 83,4% 32 16,6% 158 81,9% 35 18,1%
Toplam Haber 193 | Toplam Haber 193
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

63 32,6% 130 67,4% 55 28,5% 138 71,5%
Toplam Haber 193 | Toplam Haber 193
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
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Ocak 2018’de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine
bakildiginda Tablo 3.20’ye gore sunlart ifade etmek miimkiindiir:

159 haberin (% 82,4) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 34 haberde (% 17,6) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 173 haberde (%
89,6) On yargi olmadigi, 20 haberde (% 10,4) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 170’inde (% 88,1) herhangi bir taraflilik olmadigi, 23’tinde (% 11,9)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 136 haberin (% 70,5) sonug igermedigi, 47 haberin (% 29,5) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlasilmaktadir.

161 haberin (% 83,4) agiklama niteliginde oldugu, 32 haberin (% 16,6) agiklama
icermedigi, 158 haberin (% 81,9) bilgilendirme amagli verildigi, 35 haberin (% 18,1)
bilgilendirme amaci tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 63’iiniin (% 32,6)
elestiri igerdigi, 130’unun (% 67,4) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldig
goriilmustiir. Verilen haberlerin 138’inin (% 71,5) yorum i¢cermedigi, 55’inin (% 28,5)
habere konu aktorlerin yorumlar: ile beraber verildigi goriilmiistiir. YGG’ nin Ocak
2018’de one ¢ikan giindem konularini baginda Giresun’un 6360 sayili yasa kapsaminda

“biitiin sehir” olmas1 gelmektedir.

Tablo 3.23. Mart 2018 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 22 11,1%
BALIKC.-TARIM 8 4,0%
EKONOMI 8 4,0%
SIYASET/POLITIKA 44 22,1%
SAGLIK 4 2,0%
KULTUR 8 4,0%
TURIZM 2 1,0%
HAVAALANI 2 1,0%
HAVA 2 1,0%
SuC 3 1,5%
EGITIM 15 7,5%
OLAY/GELISME/ETKILIK 81 40,7%
GUNLUK HABER SAYISI 199 100,0%
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Tablo 3.23°de gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Mart 2018’de toplam

199 adet haber tespit edilmistir. 12 baglik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Ocak 2017°deki giindem konular1 arasinda 81 haber (% 40,7) ile

olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada 44 haber (% 22,1)

ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 22 haber (% 11,1) ile

findik ile ilgili konulara yer almistir.

Tablo 3.24. Mart 2018 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % F % f % f %

167 83,9% 32 16,1% 39 19,6% 160 80,4%
Toplam Haber 199 [ Toplam Haber 199
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

26 13,1% 173 86,9% 59 29,6% 140 70,4%
Toplam Haber 199 [ Toplam Haber 199
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

173 86,9% 26 13,1% 181 91,0% 18 9,0%
Toplam Haber 199 | Toplam Haber 199
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

71 35,7% 128 64,3% 62 31,2% 137 68,8%
Toplam Haber 199 | Toplam Haber 199
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Mart 2018’de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.20’ye gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:
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167 haberin (% 83,9) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 32 haberde (% 16,1) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 160 haberde (%
80,4) on yarg1 olmadigi, 39 haberde (% 19,6) kismen bir 6nyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 173’iinde (% 86,9) herhangi bir taraflilik olmadigi, 26’sinda (% 13,1)
bir taraflilk oldugu anlagilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 140 haberin (% 70,4) sonug igermedigi, 59 haberin (% 29,6) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

173 haberin (% 86,9) agiklama niteliginde oldugu, 26 haberin (% 13,1) agiklama
icermedigi, 181 haberin (% 91,0) bilgilendirme amagl verildigi, 18 haberin (% 9,0)
bilgilendirme amaci tasimadig1 goriilmiistiir. Verilen haberlerin 71’inin (% 35,7) elestiri
icerdigi 128’inin (% 64,3) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldig1 gorilmustiir.
Verilen haberlerin 137’sinin (% 68,8) yorum icermedigi, 62’sinin (% 31,2) habere konu
aktorlerin yorumlart ile beraber verildigi goriilmiistir. Mart 2018’de YGG’nin 6ne
cikan giindeminde ithal findik getirilecegi iddiasina verilen tepkiler ile

Cumhurbaskaninin kente yaptig1 ziyarete genis tutmustur.

Tablo 3.25. Nisan 2018 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 11 5,5%
BALIKC.-TARIM 3 1,5%
EKONOMI 3 1,5%
SIYASET/POLITIKA 41 20,4%

SAGLIK 3 1,5%

KULTUR 12 6,0%

TURIZM 3 1,5%
HAVAALANI 1 0,5%

HAVA 0 0,0%

SUC 3 1,5%

EGITIM 15 7,5%
OLAY/GELISME/ETKILIK 106 52,7%
GUNLUK HABER SAYISI 201 100,0%

Tablo 3.25°de gosterildigi iizere, YGG’ nin ilk sayfasinda Nisan 2018’de toplam
201 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina
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gore verilen haberlerin sayist ve bunlarin yiizdelik dagilimlar su sekildedir:

YGG’nin Nisan 2018’deki giindem konular1 arasinda 106 haber (% 52,7) ile
olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada 41 haber (% 20,4)
ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 12 haber (% 6,0) ile

kiiltiirel etkinlikle ilgili konulara yer verilmistir. Dordiincii sirada ise 11 haber (%S5,5)

findik ile ilgili konulara yer verilmistir.

Tablo 3.26. Nisan 2018 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

171 85,1% 30 14,9% 36 17,9% 165 82,1%
Toplam Haber 201 | Toplam Haber 201
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

25 12,4% 176 87,6% 57 28,4% 144 71,6%
Toplam Haber 201 | Toplam Haber 201
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIiRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

177 88,1% 24 11,9% 183 91,0% 18 9,0%
Toplam Haber 201 | Toplam Haber 201
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

84 41,8% 117 58,2% 59 29,4% 142 70,6%
Toplam Haber 201 | Toplam Haber 201
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Nisan 2018’de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bicimine

bakildiginda Tablo 3.26’ya gore sunlar ifade etmek miimkiindiir:
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171 haberin (% 85,1) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynag ile
birlikte verildigi, 30 haberde (% 14,9) kaynak olmadigi goriilmiistiir. 165 haberde (%
82,1) on yargi olmadigi, 36 haberde (% 17,9) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 176’sinda (% 87,6) herhangi bir taraflilik olmadigi, 25’inde (% 12,4)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 144 haberin (% 71,6) sonug igermedigi, 57 haberin (% 28,4) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlasilmaktadir.

177 haberin (% 88,1) agiklama niteliginde oldugu, 24 haberin (% 11,9) agiklama
icermedigi, 183 haberin (% 91,0) bilgilendirme amaglh verildigi, 18 haberin (% 9,0)
bilgilendirme amaci tasimadigir goriilmiistiir. Verilen haberlerin 84’iiniin (% 41,8)
elestiri igerdigi, 117’sinin (% 58,2) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 142’sinin (% 70,6) yorum icermedigi, 59’unun (%

29,4) habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi gorilmistiir.

Nisan 2018’de YGG’nin giindemine tasidigi baslica konular, Milli Miicadele
kahramani1 Osman Aga anma etkinlikleri, Egribel tiinel yapimi siireci, 23 Nisan Ulusal
Egemenlik ve Cocuk Bayramu ile bir 6nceki yilda da zaman zaman giindeme alinan hizl

tren projesine Giresun hattinin da dahil edilmesi talepleri olmustur.

Tablo 3.27. May1s 2018 Giindem Konularinin Dagilimi

GUNDEM-MANSET AYLIK HABER | AYLIK HABER
KONULARI SAYISI ICINDE PAYI
N %
FINDIK 14 5,6%
BALIKC.-TARIM 5 2,0%
EKONOMI 2 0,8%
SIYASET/POLITIKA 79 31,5%
SAGLIK 2 0,8%
KULTUR 5 2,0%
TURIZM 6 2,4%
HAVAALANI 4 1,6%
HAVA 3 1,2%
SUC 2 0,8%
EGITIM 19 7,6%
OLAY/GELISME/ETKILIK 110 43,8%
GUNLUK HABER SAYISI 251 100,0%




109

Tablo 3.27°de gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Mayis 2018’de toplam

251 adet haber tespit edilmistir. 12 bashik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Mayis 2018’deki giindem konular1 arasinda ilk sirada 110 haber (%

43,8) ile olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. ikinci sirada 79 haber

(% 31,5) ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 19 haber
(%7,69) ile egitimle ilgili haberler, dordiincii sirada ise 14 haber (%5,6) ile findikla

ilgili konulara yer verilmistir.

Tablo 3.28. Haziran 2018 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Igerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

192 76,5% 59 23,5% 46 18,3% 205 81,7%
Toplam Haber 251 | Toplam Haber 251
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

39 15,5% 212 84,5% 64 25,5% 187 74,5%
Toplam Haber 251 | Toplam Haber 251
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

188 74,9% 63 25,1% 215 85,7% 36 14,3%
Toplam Haber 251 | Toplam Haber 251
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

101 40,2% 150 59,8% 73 29,1% 178 70,9%
Toplam Haber 251 | Toplam Haber 251
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Mayis 2018’de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine

bakildiginda Tablo 3.28’e gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:
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192 haberin (% 76,5) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynag ile
birlikte verildigi, 59 haberde (% 23,5) kaynak olmadigi goriilmiistiir. 205 haberde (%
81,7) on yarg1 olmadigi, 46 haberde (% 18,3) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 212’°sinde (% 84,5) herhangi bir taraflilik olmadigi, 39’unda (% 15,5)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 187 haberin (% 74,5) sonug igermedigi, 64 haberin (% 25,5) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

188 haberin (% 74,9) agiklama niteliginde oldugu, 63 haberin (% 25,1) agiklama
icermedigi, 215 haberin (% 85,7) bilgilendirme amagl verildigi, 36 haberin (% 14,3)
bilgilendirme amaci tagimadigi gorilmistiir. Verilen haberlerin 101’inin (% 40,2)
elestiri icerdigi, 150’sinin (% 59,8) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 178’inin (% 70,9) yorum igermedigi, 73 iintin (% 29,1)
habere konu aktdrlerin yorumlar: ile beraber verildigi goriilmistiir.YGG’nin Mayis
2018 glindem konularmin yogun oldugu ve haber sayilarinin da onceki aylara gore
yiikseldigi tespit edilmistir. Bunun nedeni24 Haziran 2018 tarihindeki milletvekili genel
secimleri ile Cumhurbagkanlig1 se¢imlerinin yaklasmasi nedeniyle siyasi parti ve siyasi
Kisiliklerin etkinliklerinin fazla olmasidir. Bununla birlikte 19 Mayis Atatiirk’ii Anma

Genglik ve Spor Bayramu etkinlikleri de genis yer tutan haberler arasindadir.

Tablo 3.29. Haziran 2018 Giindem Konulariin Dagilimi

. AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET ;e
KONULARI SAYISI ICINDE PAYI
N %
FINDIK 11 6,6%
BALIKC.-TARIM 2 1,2%
EKONOMI 6 3,6%
SIYASET/POLITIKA 69 41,3%
SAGLIK 5 2,4%
KULTUR 2 1,2%
TURIZM 3 1,8%
HAVAALANI 2 1,2%
HAVA 1 0,6%
SUC 0 0,0%
EGITIM 8 4,8%
OLAY/GELISME/ETKILIK 59 35,3%
GUNLUK HABER SAYISI 168 100,0%




111

Tablo 3.29°da gosterildigi tizere, YGG’nin ilk sayfasinda Haziran 2018’de toplam

168 adet haber tespit edilmistir. 12 baglik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Haziran 2018’deki giindem konular1 arasinda ilk sirada 69 haber (%

43,3) ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir ikinci sirada 59 haber (% 35,3) ile

olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ugiincii sirada 11 haber (% 6,6

ile findikla ilgili konulara yer verilmistir.

Tablo 3.30. Haziran 2018 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

107 63,7% 61 36,3% 16 9,5% 152 90,5%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

23 13,7% 145 86,3% 32 19,0% 136 81,0%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIiRME
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

114 67,9% 54 32,1% 126 75,0% 42 25,0%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

79 47,0% 89 53,0% 33 19,6% 135 80,4%
Toplam Haber 168 | Toplam Haber 168
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Haziran 2018’de YGG’nin haber icgeriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.30’a gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:
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107 haberin (% 63,7) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 61 haberde (% 36,3) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 152 haberde (%
90,5) 6n yargi olmadigi, 16 haberde (% 9,5) kismen bir 6nyargi oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 145’inde (% 86,3) herhangi bir taraflilik olmadigi, 23’tinde (% 13,7)
bir taraflilk oldugu anlagilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 136 haberin (% 81,0) sonug igermedigi, 32 haberin (% 19,0) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.

114 haberin (% 67,9) acgiklama niteliginde oldugu, 54 haberin (% 32,1) ac¢iklama
icermedigi, 126 haberin (% 75,0) bilgilendirme amagl verildigi, 42 haberin (% 25,0)
bilgilendirme amaci tagimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 89’unun (% 53,0)
elestiri igerdigi, 79’unun (% 47,0) elestiri igermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmiistiir. Verilen haberlerin 135’inin (% 80,4) yorum igermedigi, 33 iiniin (% 19,6)
habere konu aktorlerin yorumlar: ile beraber verildigi gorilmistiir.Haziran 2018’in
secim donemi olmasi nedeniyle siyaset giindem konularinin iist siralarinda yer almigtir.
24 Haziran sonrasinda Tiirkiye geneli ve kentteki secim sonuglarina genis yer
verilmistir. Bununla birlikte ayni donemde YGG’de sehit haberleri ile Giresun

kirsalindaki terdr operasyonlarina genis yer verilmistir.

Tablo 3.31. Temmuz 2018 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %

FINDIK 38 19,7%
BALIKC.-TARIM 4 2,1%
EKONOMI 0 0,0%
SIYASET/POLITIKA 21 10,9%
SAGLIK 3 1,6%
KULTUR 7 3,6%
TURIZM 5 2,6%
HAVAALANI 0 0,0%
HAVA 0 0,0%
SuC 4 2,1%
EGITIM 5 2,6%
OLAY/GELISME/ETKILIK 106 54,9%
GUNLUK HABER SAYISI 193 100,0%
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Tablo 3.31°de gosterildigi lizere, YGG’nin ilk sayfasinda Temmuz 2018’de

toplam 193 adet haber tespit edilmistir. 12 baslhk altinda degerlendirilen giindem

konularina gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin yiizdelik dagilimlar su sekildedir:

YGG’nin Temmuz 2018’deki glindem konular1 arasinda ilk sirada 106 haber (%

54,9) ile olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada38 haber

(% 19,7) ile findikla ilgili konular ve 21 haber ( %10,9) ile iiciincii sirada siyaset ve

politika haberleri yer almaktadir.

Tablo 3.32. Temmuz 2018 Haberlerin Verilis Bicimi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

110 57,3% 82 42,7% 31 16,1% 161 83.9%
Toplam Haber 192 [ Toplam Haber 192
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

27 14,1% 165 85,9% 47 24,5% 145 75,5%
Toplam Haber 192 [ Toplam Haber 192
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

135 70,3% 57 29,7% 148 77,1% 44 22,9%
Toplam Haber 192 | Toplam Haber 192
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK
f % f % f % f %

51 26,6% 141 73,4% 26 13.5% 166 86.5%
Toplam Haber 192 [ Toplam Haber 192
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%
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Temmuz 2018’de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bigimine

bakildiginda Tablo 3.32’ye gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

110 haberin (% 57,3) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 82 haberde (% 42,7) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 161 haberde (%
83,9) On yargi olmadigi, 31 haberde (% 16,1) kismen bir onyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 155’inde (% 85,9) herhangi bir taraflilik olmadigi, 27’sinde (% 14,1)
bir taraflilk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 145 haberin (% 81,0) sonug igermedigi, 47 haberin (% 24,5) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlasilmaktadir.

135 haberin (% 70,3) agiklama niteliginde oldugu, 57 haberin (% 29,7) agiklama
icermedigi, 148 haberin (% 77,1) bilgilendirme amagli verildigi, 44 haberin (% 22,9)
bilgilendirme amaci tagimadigi gorilmistiir. Verilen haberlerin 141°nin (% 73,4)
elestiri icerdigi 51'nin (% 26,6) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmistiir. Verilen haberlerin 166’sinin (% 86,5) yorum igermedigi, 26’sinin (% 13,5)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

Temmuz 2018’de YGG’nin baslica giindem konusu kirsalda devam etmekte olan
teror operasyonlart ve 15 Temmuz yildoniimiidiir. Bununla birlikte yasandigi donemde
Tiirkiye giindeminde de genis yer bulan bir doktorun 'beyaz kod' alarmi vermesi ile
polisin tutuklama yaparken kalp krizi gecirerek vefat eden kisi ile ilgili haber giindeme

taginmustir.
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Tablo 3.33. Agustos 2018 Giindem Konularinin Dagilimi

) AYLIK HABER | AYLIK HABER
GUNDEM-MANSET SAYISI ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 43 28,3%
BALIKC.-TARIM 3 2,0%
EKONOMI 4 2,6%
SIYASET/POLITIKA 18 11,8%
SAGLIK 6 3,9%
KULTUR 3 2,0%
TURIZM 3 2,0%
HAVAALANI 0 0,0%
HAVA 1 0,7%
SUC 2 1,3%
EGITIM 6 3,9%
OLAY/GELISME/ETKILIK 62 40,8%
GUNLUK HABER SAYISI 152 100,0%

Tablo 3.33’de gosterildigi lizere, YGG nin ilk sayfasinda Agustos 2018’de toplam
152 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularina

gore verilen haberlerin sayist ve bunlarin yiizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Agustos 2018’deki giindem konular1 arasinda ilk sirada 62 haber (%
40,8) ile olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. ikinci sirada 43 haber
(% 28,3 ile findikla ilgili konulara yer verilmistir. Ugiincii sirada 18 haber (% 11,8) ile

siyaset ve politika haberleri yer almaktadir.
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Tablo 3.34. Agustos 2018 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin Icerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE
KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

114 74,5% 39 25,5% 23 15,0% 130 85,0%
Toplam Haber 153 | Toplam Haber 153
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

19 12,4% 134 87,6% 36 23,5% 117 76,5%
Toplam Haber 153 | Toplam Haber 153
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

133 86,9% 20 13,1% 127 83,0% 26 17,0%
Toplam Haber 153 | Toplam Haber 153
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRi YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

54 35,3% 99 64,7% 21 13,7% 132 86,3%
Toplam Haber 153 | Toplam Haber 153
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

Agustos 2018’de YGG’nin haber igeriklerine ve haberlerin verilis bi¢imine

bakildiginda Tablo 3.34’e gore sunlar1 ifade etmek miimkiindiir:

114 haberin (% 74,5) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile
birlikte verildigi, 39 haberde (% 25,5) kaynak olmadig1 goriilmiistiir. 130 haberde (%
85,0) on yarg1 olmadigi, 23 haberde (% 15,0) kismen bir 6nyargt oldugu goriilmiistiir.
Verilen haberlerin 134’linde (% 87,6) herhangi bir taraflilik olmadigi, 19’unda (% 12,4)
bir tarafliblk oldugu anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda
degerlendirildiginde 117 haberin (% 76,5) sonug igermedigi, 36 haberin (% 23,5) ise

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.
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133 haberin (% 86,9) agiklama niteliginde oldugu, 20 haberin (% 13,1) agiklama
icermedigi, 127 haberin (% 83,0) bilgilendirme amagl verildigi, 26 haberin (% 17,0)
bilgilendirme amaci1 tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 99’unun (% 64,7)
elestiri icerdigi, 54’tinlin (% 35,3) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
gOriilmistiir. Verilen haberlerin 132’sinin (% 86,3) yorum igermedigi, 21 inin (% 13,7)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

Agustos 2018’de YGG’nin baslica gliindem konusu hasat donemi olmasi itibariyle
findiktir. Diger yandan bir onceki ayda da giindem konular1 i¢erisinde bulunan ‘beyaz

kod’ vakasina yer verilmeye devam edilmistir.

Tablo 3.35. Eyliil 2018 Giindem Konularmin Dagilimi

GUNDEM-MANSET AYLIK HABER SAYISI | AYLIK HABER ICINDE PAYI
KONULARI N %
FINDIK 35 16,9%
BALIKC.-TARIM 4 1,9%
EKONOMI 4 1,9%
SIYASET/POLITIKA 36 17,4%
SAGLIK 5 2,4%
KULTUR 6 2,9%
TURIZM 0 0,0%
HAVAALANI 2 1,0%
HAVA 1 0,5%
SuC 4 1,9%
EGITIM 17 8,2%
OLAY/GELISME/ETKILIK 93 44,9%
GUNLUK HABER SAYISI 207 100,0%

Tablo 3.35’de gosterildigi iizere, YGG’nin ilk sayfasinda Eyliil 2018’de toplam
207 adet haber tespit edilmistir. 12 baslik altinda degerlendirilen giindem konularia

gore verilen haberlerin sayis1 ve bunlarin ylizdelik dagilimlari su sekildedir:

YGG’nin Eyliil 2018’deki giindem konular1 arasinda ilk sirada 93 haber (% 40,8)
ile olay/gelisme/etkinlik ile ilgili haberlere yer verilmistir. Ikinci sirada 36 haber (%
17,4) ile siyaset ve politika haberleri yer almaktadir. Ugiincii sirada 35 haber (% 16,9 ile

findikla ilgili konulara yer verilmistir.
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Tablo 3.36. Eyliil 2018 Haberlerin Verilis Bi¢imi ve Haberlerin igerikleri

HABERLERIN VERILiSINDE

KAYNAK ONYARGI
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

159 76,8% 48 23.2% 25 12,1% 182 87,9%
Toplam Haber 207 | Toplam Haber 207
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

TARAFLILIK SONUC
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

29 14,0% 178 86,0% 21 10,1% 186 89,9%
Toplam Haber 207 | Toplam Haber 207
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

HABERLERIN iCERIGINDE
ACIKLAMA BiLGILENDIRME
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

154 74,4% 53 25,6% 161 77,8% 46 22,2%
Toplam Haber 207 | Toplam Haber 207
Toplam % 100,0% | Toplam % 100,0%

ELESTIRI YORUM
VAR YOK VAR YOK

f % f % f % f %

63 30,4% 144 69,6% 41 19,8% 166 80,2%
Toplam Haber 207 | Toplam Haber 207
Toplam % 100,0% [ Toplam % 100,0%

Eylil 2018’de YGG’nin haber iceriklerine ve haberlerin verilis bigimine

bakildiginda Tablo 3.36’ya gore sunlar ifade etmek miimkiindiir:

159 haberin (% 76,8) resim, fotograf veya resim+fotograf seklinde kaynagi ile

birlikte verildigi, 48 haberde (% 23,2) kaynak olmadigi goriilmiistiir. 182 haberde (%
87,9) 6n yargi olmadigi, 25 haberde (% 12,1) kismen bir dnyargi oldugu goriilmistiir.
Verilen haberlerin 178’inde (% 86,0) herhangi bir taraflilik olmadigi, 29’unda (% 14,0)
bir oldugu
degerlendirildiginde 186 haberin (% 89,9) sonug igermedigi, 21 haberin (% 10,1) ise

taraflilik anlasilmaktadir. Verilen haberler sonu¢ baglaminda

onceki haber veya bir gelisme hakkinda sonug igerdigi anlagilmaktadir.
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154 haberin (% 74,4) agiklama niteliginde oldugu, 53 haberin (% 25,6) agiklama
icermedigi, 161 haberin (% 77,8) bilgilendirme amagh verildigi, 46 haberin (% 22,2)
bilgilendirme amaci1 tasimadigr goriilmiistiir. Verilen haberlerin 63’iiniin (% 30,4)
elestiri igerdigi, 144’lniin (% 69,6) elestiri icermedigi ancak beklentilerin yer aldigi
goriilmistiir. Verilen haberlerin 166’sinin (% 80,2) yorum igermedigi, 41’inin (% 19,8)

habere konu aktorlerin yorumlari ile beraber verildigi goriilmiistiir.

Eylil 2018’de YGG’nin baglica giindem konular1 arasinda terdr operasyonlari ile

Atatiirk’iin Giresun’a gelisinin 94. y1ldoniimii haberlerinin 6ne ¢iktig1 goriilmistiir.

3.8. ARASTIRMA BULGULARININ DEGERLENDIRILMESI

Yesilgiresun Gazetesinin (YGG) olaylari ve haberleri giindemine tagima niteligine
bakildiginda {i¢ tiir haberin 6ne ¢iktig1 ve merkeze alindigi goriilmektedir. Bunlardan
birincisi findik, ikincisi siyaset/politika ve {iglinciisii de olay/gelisme/etkinliklerdir.
Diger haberler ise bunlarin arkasindan gelmektedir. Arastirma kapsaminda incelenen
donemler itibariye YGG’nin baslica giindem konular ile ilgili su degerlendirmeleri

yapmak miimkiindiir:

Findik Haberleri; Karadeniz bdlgesinin baslica ge¢im kaynaklari arasinda olan
findik, anavatani olan Giresun halki i¢in olduk¢a Snemli bir yere sahiptir. Bundan
dolay1 findik tarimi, findik fiyat1 ve findik ile ilgili olan diger haberler baslica giindem
konular1 arasinda yer almistir. Bu konuda verilen haberlerin igerik ve niteliklerine
bakildiginda genellikle findik fiyatlarinin diisiik olmasindan kaynaklanan tepkiler
agirhiktadir. Tepkilerin dile getirildigi muhatap mecra ise genel olarak siyasi iradedir.
Ancak findik fiyatlarinin baglica giindem konusu yapilmast ve kamuoyundaki hakim
tepkilerin dile getirilmesinde siyasi irade ile birlikte bu konu ile ilgili kurumlara ¢agrilar

yapildigi da goriilmiistiir.

Diger yandan findik iizerinden goriislerini ileri siiren siyasi kisilikler ve sivil
toplum kanaat dnderlerinin beyanatlarina da genis verilmistir. Findikla ilgili haberlerin
giindeme taginmasindaki amacin yore halkinin refahina hizmet etmek ve yore halkinin
taleplerini yiiksek sesle duyurabilmek oldugu anlasilmaktadir. Findik haberlerinin

veriligsinde ve tepkilerin dile getirilisinde siyasi malzeme olarak kullanilmamasina 6zen
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gosterildigi, taraflar arasinda gerilime neden olabilecek beyanatlarin aktarilmasinda

ihtiyath bir dil ve yaklagima 6zen gosterildigi anlagilmistir.

Siyaset / Politika Haberleri; YGG’nin siyasi/politik haberleri olduk¢a basarili bir
sekilde giindemine tasidigini ifade etmek miimkiindiir. Tiirkiye siyasetinde de etkili olan
Giresunlu siyasi kisiliklerin kente yaptiklari ziyaretlere, beyanatlarina ve faaliyetlerine
oldukga genis yer veren gazete ayni zamanda muhalefet partilerine ve bunlarin
temsilcilerine de genis yer vermistir. Bu yonii ile taraflar arasinda oldukga dengeli bir

haber politikas giidiildiigilinii ifade etmek miimkiindiir.

Siyaset/politika haberlerinin verilisinde iki unsurdan so6z edilebilmektedir.
Birincisi Nisan 2017°deki referandum ile Haziran 2018’deki genel se¢imlerden dolayi
hemen her siyasi aktore YGG’nin ilk sayfasinda yer verilmistir. Bu haberlerin iktidar
yanlisi veya muhalefet yanlist1 baglaminda bir degerlendirme yapilmasina olanak
vermeyecek sekilde dengeli bir sekilde verildigini ifade etmek miimkiindiir.Bununla
birlikte zaman zaman muhalefet kanadina daha fazla yer verildigi goriilmistiir. Bunun
nedeninin kentin ve yore halkinin menfaatine bir konunun kamuoyu olusturularak
¢dziime kavusturulmasi amact oldugu anlasilmistir. Ornegin findik fiyati, kente
yapilacak yatirimlar, hizli tren gibi haberlerin bu amacgla daha ¢ok muhalefet kanadi

tizerinden aktarildigi goriilmiistiir.

Olay/Gelisme/Etkinlik Haberleri; YGG, Giresun kent merkezi ile simirh
kalmamakta, ilgeleri ve koyleri de takip ederek igerikler olusturmaktadir.
Olay/gelisme/etkinlik haberleri kapsaminda sivil toplum kurum ve kuruluslarinin
etkinlikleri, kaza haberleri, kanaat Onderleri, biirokrasiden haberler yer almaktadir.
Oldukga genis bir bilgi kaynag ile derlenebilecek gelismelerin gazete giindeminde yer
almasi, YGG’nin amator ruhla ancak bir o kadar da uzun yillara dayanan habercilik
deneyimi ile harmanlanarak verilmesi; kentin sesi, gozii ve kulagi olmasini saglamistir

denilebilir.

Balik¢ilik ve Tarim Haberleri; Giresun, findik ile anilmakla birlikte balik¢ilik ve
aricilik faaliyetlerinin de gerceklestirildigi bir kenttir. Her ne kadar diger haberlere
nazaran daha az yer verildigi izlenimi olussa da gazete bu alanda yasanan her gelismeyi

giindemine almistir.
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Ekonomi Haberleri; Kentin findik ile 6zdeslemesi nedeniyle aslinda findigin konu
edildigi her haber bir anlamda ekonomi haberi olarak da degerlendirilebilir. Arastirma
kapsaminda findik disindaki ekonomi haberleri incelenirken YGG nin ihracat, bolgesel
kalkinma, yatirimlar, istihdam gibi konulari giindemine nasil tasidigina bakilmistir.
Buna gore gazetenin ekonomi haberlerini verirken iilke giindemi ile paralel olarak yereli
ele aldigi anlasilmistir.  Ornegin Giresun ayagi bulunmayan hizli tren projesine
Giresun’un da dahil edilmesi taleplerine genis yer verilmistir. Diger yandan findigin
iilke ekonomisine saglayacagi katma deger vurgulanarak, bu konunun kalkinma planlari
ve politikalart icerisinde degerlendirilmesi baglaminda giindem konulart olusturuldugu

gorilmiustir.

Saglik Haberleri; Saglik haberleri kapsaminda kentteki hastaneye dair haberler ile

birlikte, halk saglig1 etkinlikleri ve eczacilarla ilgili haberler giindeme tasinmustir.

Turizm Haberleri; Giresun, tarihi ge¢misi, Unlii kalesi, yaylalar1 ve dogal
giizellikleri ile ayn1 zamanda turizm bakimindan da 6nemli potansiyeli olan bir kent
olmasi nedeniyle YGG’ nin bu konudaki her haberi glindemine tasidig1 goriilmiistiir. Bu
nedenle turizme dair haberler ile turizme katki verecek projelere giindem konulari
arasinda yer verilmistir. Ornegin Ordu ilinde bulunan teleferigin en kisa zamanda
Giresun’a da yapilmas1 gerektigi sikca ifade edilmis ve bu konuda o6zellikle iktidar

partisine yonelik taleplere yer verilmistir.

Kiiltir ve Egitim Haberleri; YGG’nin 6zel bir 6nemle yer verdigi ve giindemine
tasidigr konular arasinda kiiltiirel etkinlikler ile egitim haberleri de bulunmaktadir.
Gazetenin bu tiir haberlere kiiciik-bliyiik, dnemli-6nemsiz ayrimi yapmaksizin her
zaman yer verdigi goriilmiistiir. Bu kapsamda kentin tarihi bir mirasi olan Kus Dili
etkinliklerinin 6ne ¢ikarildigi anlagilmustir. Diger yandan Giresun Universitesi kentin
onemli bir degeri olarak goriildiigii i¢in iiniversite kaynakli neredeyse her gelismeye
giindem konular1 arasinda yer verilmistir. Genel olarak bakildiginda YGG’nin kiiltiir ve
egitim ile ilgili her konuya 6zel bir 6nem verdigi, kentte gergeklesen egitimle ilgili her
cesit etkinlige ve gelismeye yer verildigi tespit edilmistir.

Havaalan1 Haberleri; Ordu ve Giresun arasinda bulunan havaalani her iki kent igin

olduk¢a 6nemli bir yatirim olarak goriilmektedir. Havaalanindaki etkinlikler gazetenin

giindeminde yer bulmustur. Gazete, Ordu-Giresun Havaalani’nin adinin yerel kanaat
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onderleri ile bazi siyasi kisiliklerin Atatiirk Havaalani olarak degistirilmesi talebine 6zel
bir dnemle yer vermistir. Istanbul’daki Atatiirk Havaalani’nin kapanacak olmasi ve
Atatiirk ismiyle bir havaalaninin bulunmasi geregi gazetede siklikla islenen bir konu

olmustur.

Hava Haberleri; Karedeniz bolgesinin iklim olarak yagisl olmasi siklikla heyelan
ve sel olaylarinin yasanmasina neden oldugundan, hava olaylarma dair uyarilarin
yapildig1 tespit edilmistir. Bununla birlikte findik tarimi ig¢in olduk¢a 6nemli olan
sicaklik degisimi ve don olaylar1 gibi hava hadiseleri hakkinda uyarilara yer verildigi

gorilmiistir.

Sug¢ Haberleri; Giresun genel olarak sakin bir sehir oldugundan YGG adi suglari
giindemine tasimakla birlikte giindeminde bunlara kiigiik yer vermektedir. Ancak, her
ne kadar Giresun sakin ve milli degerlere olduk¢a dnem verilen bir sahil kenti olsa da
kirsal kesimi olduk¢a daglik oldugundan terér olaylarinin veya yuvalanma
faaliyetlerinin  goriildiigli bir yerdir. Bu nedenle kent kirsalinda terdre karsi
gerceklestirilen pek cok operasyon s6z konusu olup bunlar da gazetenin giindem

konular1 arasindaki yerini almistir.

YGG’nin genel yayin politikasina bakildiginda oncelikle tarafsizligin1 korumaya
onem verdigi ve bu konuda da basarili oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Nitekim
gazetenin giindemine tasidigi konulara ve verdigi haber iceriklerine bakildiginda
aragtirma kapsaminda incelenen donemlerde yiizde doksanlara varan oranlarda taraflilik
ve On yargi olmadigi tespit edilmistir. Bununla birlikte YGG’nin elestirel haberlere
stkca yer verdigi, bu haberleri kentin sorunlarina ¢éziim getirilmesi amaciyla yaptigi
anlasilmistir. Gazetenin haber politikasinda degerli bulunan bir diger husus, verilen
haberler ile giindeme tagman konularda bilgilendirmeye 6zen gosterildigidir. Gazete
haberleri verirken belli bir biitiinliikk i¢inde ve nitelikli olarak vermekte, 6nceki bir
zaman diliminde herhangi bir konu hakkinda sonu¢ baglamindaki gelismeleri

aktarmakta ve okuyucuyu ilgilendiren konularda bilgilendirme yapmaktadir.

YGG’nin giindemine aldig1 konular1 aktarirken fotograf ve diger kaynaklarn ile
birlikte verdigi, ayrica habere konu olan kisiliklerin ifadeleri disinda yorum yapmaktan
kacindig1 tespit edilmistir. Ayrica ulusal glindem ile yerel giindem arasinda basarili

baglamlar kurabildigi goriilmiistiir.



123

YGG’nin sehit haberlerine oldukga duyarli oldugu,hem ulusal hem de sehre gelen

sehitlere tam sayfa ve bazen iki giin {ist liste olmak {izere genis yer verdigi gorilmiistiir.

Kent ekonomisi i¢in oldukc¢a onemli oldugundan giindem konularinda findik
miistakil olarak her zaman ilk sirada yer almistir. Findik disinda giindeme tasinan

konularin olduk¢a dengeli dagildig tespit edilmistir.

Iktidar partisi ile muhalefet partilerinin haberlerine dengeli bir yaklasimla yer
verildigi tespit edilmistir. Muhalefet partilerine baz1 aylarda veya arka arkaya daha fazla
yer verildigi goriilmektedir. Bu durum ilk bakista YGG’nin muhalif eksenli bir gazete
oldugu algisina neden olabilmektedir. Ancak yukarida da ifade edildigi gibi, YGG nin
genel yayin politikasina bakildiginda bu durumun nedeni anlagilmaktadir. Zira YGG,
Giresun’un kentsel ve yoresel meselelerine olduk¢a 6nem veren bir yayin politikasi
izlemekte, muhalif parti temsilcilerinin de yoresel konulardaki etkinlik ve taleplerini
daha One ¢ikararak bir kamuoyu meydana getirmeye ¢alismaktadir. Baska bir a¢idan
degerlendirildiginde iktidar partisinin dikkatini kente ¢ekmeye calistigini sdylemek

mumkindiir.
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SONUC

Yerel basin kavrami yerli literatiirde vilayet gazetesi, Anadolu basini veya tasra
basimi gibi adlarla anilmaktadir. Vural’a (1999) goére “yerel basin smurlari dar ve
tanimlanmis bir bolgede (bu bolge yalnizca bir kent ya da kasaba olabilir) o bolge
halkin1 haberdar etmeye, egitmeye, eglendirmeye ve o bolgede kamuoyunun olusumunu
saglamaya yonelik yayincilik faaliyeti i¢inde bulunan, bolge halkinin iletisim kurumu
Ozelligini tasiyan kitle iletisim araci veya araclariin biitiiniidiir.” Yerel basinin hedef
kitlesi ile ele aldig1 haber ve konular o6ncelikle yayin yaptig1 yerel ¢evreyle ilgilidir. Bu
nedenle yerel basinin igerigi, o yoOrenin sorunlari ve baslica giindem konular
olmaktadir. Ornegin yeni yapilacak bir kamu binasi, temiz su getirilmesi, tarimsal veya

sanayi faaliyetler, is yeri agislar1 gibi hayatin icinden konular olmaktadir.

Hedefi yayin yaptig1 yerlesim birimindeki yerel halk olan yerel basinin baglica
haber kaynaklari ise yine yerel aktorlerdir. Bu haber kaynaklari, valilik, belediye ve
yerel idareler, cesitli miidiirliikler, emniyet miidiirliigii ve adliye, jandarma ve silahli
kuvvetlere ait birlikler, odalar, birlikler, dernekler ve 6zel sektor kuruluslari, kiiltir,
sanat ve eglence yerleri, egitim kurumlari, spor kuliipleri ve tesisleri, uluslararasi
kuruluglarin temsilcilikleri, varsa yabanci tilkelerin temsilcilikleri veya konsolosluklari

vb. mecralardir.

Yerel basin, hem kurum hem de calisanlar1 ile yayin yaptiklari yerde ve halkla i¢
ice yasayan, her an haber kaynaklari ile temas halinde olan mecralardir. Bu nedenle
yerel basinin verdigi haberler ayn1 zaman da hayatin ve yayin yapilan yorenin dogrudan
kendi giindemidir denilebilir. Yerel basin yoresel bir 6zellik tasir, ulusal basina gore
hedef kitlesi dar ve sinirli oldugu gibi haber ve bilgi kaynaklarini da bulundugu yore,
yorede olan olaylar ve yorede yasayan insanlar olusturur. Yerel halk kendi gazetesinde
“kendini” gormek ister. Kendisiyle ilgili her seye daha duyarlidir, yakindan izler ve
sahip cikar. Yerel basin mensubu, bolge halkiyla i¢ ige yasadigi i¢in bolgede gelisen
olaylara da yakindir, bolgeyi ve bolge halkini iyi tanir. Ayrica yerel basinin hedef
kitleleri ulusal basina oranla daha tiirdes (homojen) bir yap1 gosterdiginden yerel basin

daha yakin ve sicak gelir. Ciinkii haberler ve olaylar tanidik yakin bir ¢evre ile ilgilidir.

Yerel basin yaymlandigr boélgedeki yasami destekler ve canlandirir. Ayrica

toplumsal etkinlik ve gelisimin de ivmesidir. Bolgede yasayan toplumun diisiincelerinin
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ortak kaynagi olarak mesaj iletimi sayesinde aymi topluma ait olma duygusunu
giiclendirir. Toplumsal diisiincenin eyleme gecirilmesinde ve toplumsal beklentilerin
karsilanmasinda itki olma roliinii listlenir. Ayrica yerel basin, bolge insaninda ortak bir
baglilik duygusu, dayanisma ve anlayis ¢cabasinin olusmasinda da katkida bulunur. Bu
bakimdan kitle iletisim araglar1 arasinda toplumsal kurum olarak yerel basin, toplumun
iletisim yapist icinde kendine 6zgii merkezi bir konuma sahiptir. Temel islevi haber
vermek olan yerel basin bu 6zelligi ile toplumda cesitli girdiler, olgular ve deger
yargilar1 arasinda baglantilar kurarak devamlilik saglar. Toplumsal islevleri yaninda
birgok psiko-sosyal islevleri de yerine getirir. Bu kapsamda yerel basin dort temel
gorev ve islevi yerine getirmektedir, bunlar haber verme, kamuoyu olusturma, egitim,
kiiltiirel, toplumsal ve kentsel islevlerdir. Dolayisi ile yerel basin, yayin yaptigi yorenin
gozl, kulagi ve sesi niteliginde olup bir anlamda yerelin aynasi niteligindedir

denilebilir.

Kavram itibariyle belli bir yoreye has olma niteligi arz etmekle birlikte yerel basin
aslinda oldukga etkilidir. Nitekim Cumbhuriyetin kurulusunda ve ilk yillarinda Milli
Miicadelenin 6nemli aktorlerinden olmustur. Ciinkii yerel basin, yore halkinin sesi ve
kulag1 oldugu gibi ayn1 zamanda kiiltiir, sosyallesme, etkilesim, iletisim ve sivil siyasal
temsil merkezleri olma durumundadir. Bu nedenle buralardaki etkinlikler ve
hareketlilikler zamanla bliyliylip geliserek ulusal satihta etkiler olusturabilmektedir.
Nitekim Irade-i Milliye gazetesinin ilk sayisinda yazilar tamamen Atatiirk’iin
direktifiyle kaleme alinmig, Sivas Kongresi’'nin zabitlarini, Mustafa Kemal’in nutkunu
ve aciklamalarin1 yayinlamig, Sivas Kongresi'nin 6nemini halka anlatmay1
amaclamistir. Mustafa Kemal 1919°da Ankara’ya gelince, burada Anadolu’nun Sesi
gazetesini ¢ikarmaya bagladi. Sonradan adi Hakimiyet-i Milliye olan gazete, millete

ozgilirliik ve bagimsizlik fikrini agilamistir.

Gliniimiiz itibariyle de yerel basin etkisini ve 6nemini siirdiirmektedir. Nitekim
secim donemlerinde, yeni yatirim projelerinin giindeme alinmasinda, yerel onceliklerin
(0rnegin, yoresel tarimsal faaliyetler) tespitinde siyasetciler ve diger aktorler yerel basin
yoluyla halkla yakindan temas etmekte veya yerel basin araciligi ile halkin goriislerini
tespit etmektedir. Hali hazirda Tiirkiye’de yaym yapan gazetelerin yaklasik yiizde
90’dan fazlas1 ve dergilerin de yaklasik yilizde 34’1 yerel niteliktedir. Bu nedenle yerel
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basin halkin taleplerini dile getirmekle birlikte erk ile halk arasinda etkili ve dnemli bir

iletisim kanal1 roliinii de tistlenmektedir.

Genelde yaygin, 6zelde yerel basinin giindem belirleme yoluyla kamuoyu
olusturmas1 pek ¢ok faktére baghdir. iletisim arastirmacilari basinin  kamuoyu
olusturma becerisini ve giiciinii medya etki teorileri kapsaminda izah etmistir. Bemard
Cohen (1963) “medya insanlara ne diislineceklerini soylemede basarili olmayabilir, ama
okuyucularina ne hakkinda diisiinmeleri gerektigini sdylemede son derece basarilidir”
diyerek kamuoyu olusumunda basmin Onemini ifade etmistir. Basinin kamuoyu
tizerindeki etkilerine yonelik kuramcilar Yiiksek Etki Teorisi, Diisiik Etki Teorisi ve
Yiiksek Etkiye Dontis Teorisi kapsaminda degerlendirmelerde bulunmaktadir. Bu
teoriler 1. Diinya Savasindan giiniimiize degin basmin halk {izerindeki etkilerinin

durumunu ve kamuoyu olusturma giiciinii agiklamak {izere gelistirilmistir.

Kamuoyu kavrami ise baglangicta siyaset biliminin konusu olmakla birlikte,
basinin bu konuda kat ettigi mesafe ve gelismelerden sonra iletisim bilimleri ve
gazeteciligin alanina da girmistir. Siyaset bilimine gore kamuoyu, devletin erklerinin
davranig ve icra yontemlerini belirleyen bir dizi norm olarak ifade edilmekte iken
basiin devreye girmesi ile birlikte kavram toplumun ve bireyin hakim davranis bigimi,
genel kanaati ve yasam big¢imi, degerleri, diinya goriisii ve i¢inde yasanilan ¢evreye dair
gorisleri kapsayacak sekilde genislemistir. Dolayisi ile kamuoyu kavrami genis ve dar
anlam bakimindan iki sekilde degerlendirilebilmektedir. Genis anlamda kamuoyu, halki
ilgilendiren belli bir mesele hakkinda, belirli bir zamandaki ‘genel yargi’ veya ortak
kanaattir. Ancak burada su hususu unutmamak gerekir ki, belirli bir mesele hakkinda
herkesin ayni ortak goriisii benimsedigi hicbir zaman sdylenemez. Tam tersine, sOz
konusu mesele ile ilgili olarak toplumda birbirine karsit birgok goriis ortaya ¢ikacaktir.
Cogu zaman kamuoyu olarak kabul gdren kanaatin, ¢cogunluk tarafindan desteklenen
gorisleri icerdigini iddia etmek miimkiin ise de, ayni sekilde bu kanaatlerin birkag kisi
tarafindan kuvvetlice desteklenmesi de miimkiindiir. Kanaat (oy) yani arzulanan bir
durum, genel olarak olan1 veya olmasi gereken durumu gosterir (Daver, 1993). Dar
anlamda kamuoyu ise medya araglarin1 kullanarak seslerini duyurmaya ¢alisan sosyal
gruplar, sendika, dernek gibi sivil toplum kuruluslarinin arz veya taleplerinin icraci
durumda olan yasal, idari ve siyasi otoritelere ilettikleri goriislerin ve fikirlerin

ortalamasidir. “Ortalama” ifadesinden kast edilen ise s6z konusu fikirleri ileri stirenlerin
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goriiglerinin toplandig1 bir agirlik olmasidir (Ertas, 2010). Kamuoyu kavraminin alt
unsuru olan yerel kamuoyu ise yerel basin kavraminda oldugu gibi daha mahalli
Olctlilerde gerceklesen, belirli bir yore ile sinirli konularda o yorenin halkinin ortak
kanaatlerini ifade eder. Kamuoyu konusunda ileri siiriilen pek ¢ok kuram ve Onerme
bulundugundan, kamuoyu kavrami klasik ve modern teori baglaminda
degerlendirilmektedir. Ozetle klasik teori rasyonalist bir yaklasimla degerlendirme
yaparken modern teoride insan faktorii ve insan dair olgular merkeze alinmaktadir.
Modern teori Etkili Cogunluk Teorisi ve Kuvvet Teorisi olmak iki alt teori ile

desteklenmektedir.

Medya/basin ve kamuoyu olusumu tlizerine daha pek ¢ok caligma yapilmis ve teori
ileri siiriilmiistlir. Bu calismalarda medyanin bazi sorun, konu veya temalar1 giindeme
tagiyarak bunlardan hangisinin daha 6nemli oldugu noktasinda bir algi g¢ercevesi
olusturdugu, dolayisiyla da bir kamuoyu olusturdugu ileri siiriilmektedir. ileri siiriilen
goriigler tizerinde tam bir mutabakat olmamakla birlikte medyanin kamuoyu
olusumunda bireyler ve toplum iizerinde etkili olduguna dair ortak bir kanaat vardir.
Bazi yazarlara gore medyanin giindem olusturma siirecinde siyasal aktorler, toplumca
hassas olunan konular, dini ve kiiltirel temalar, onemli bilimsel-sanatsal etkinlikler,
spor gibi faktorler etkili olmaktadir. Ancak bu faktorler her zaman var olmakla birlikte
haberciler, yayincilar, editorler, kdse yazarlar, elestirmenler ve karikatiiristler bunlari
giindeme tasiyarak bir kamuoyu olusturma siirecinin mimarlari olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Basinin giindem belirleme ve dolayisi ile kamuoyu olusturma siirecinde etkilendigi veya
beslendigi pek ¢ok faktorden soz edilebilir. Bunlar medya ¢alisanlarindan kaynaklanan
etkiler, medya rutinlerinden kaynaklanan etkiler, kurumsal amaclardan kaynaklanan
etkiler, kurum dis1 etkiler ve ideolojik etkiler seklinde siralanabilmektedir. Diger
yandan basmnin bir konuda giindem belirleyebilmesi ve bu giindemin de kamuoyu
Olusturabilmesini saglayabilmesi icin riayet edilmesi gereken temel deger ve ilkeler
vardir. Zira basin giindem ve kamuoyu baglamlarinda haber faktorii ile rol
iistlendiginden verdigi haberlerde genel olarak haber degeri, giincellik, haberde kaynak
kullanim1 ile haberde dogruluk ve nesnellik ilkelerini gozetmek durumundadir. Bu
ilkeler ve degerlerle birlikte basinin kamuoyu olusturabilmesi siireci giindem koyma ve

giindem saptama kuramlari ile agiklanmaktadir.
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Basin giindemlerinin ne sekilde meydana geldigine ve bunun topluma olan
etkilerinin ne sekilde olduguna dair pek ¢ok calisma yapildig1 goriilmiistiir. Lazarsfeld
ve Merton (1948)’e¢ gére kamu giindeminin sekillenmesinde, Oncelikle varligi tam
olarak belirlenemeyen soyut gii¢c cevreleri ile sermaye merkezlerinin etkileri, ardindan
basinin egemen giigleri (yazarlar, sahipler, yayin yonetmenleri vs.) gelmektedir.
Yazarlar goriislerini iki 6nerme iizerine oturtmaktadirlar. Birincisi iletisim araglarinin
statli kazandiric1 fonksiyonudur. Statii kazandirma bir kisiye, bir fikre, bir olaya veya bir
duruma dair olabilmektedir. Basin hedef kitlenin dikkatini ve ilgisini 6rgiitler, kurumlar,
kisiler, olaylar, sorunlar veya hareketlerin iizerine ¢ekerek veya uzaklastirarak onlara
statii kazandirir. Ikincisi fonksiyon ise hem ahlaki hem de etik boyuttur. Bu boyutta
ideal olan, olmas1 gereken, toplumsal ve bireysel iyilik savunulmaktadir. Dolayisi ile
sosyal kurallar1 giligclendirmek ve toplum refahina katki vermek iizere sapmalar varsa
bunlar iizerinden kendi giindemlerini olustururlar. Bir durumun, olayin ya da bir
olgunun medyanin kendi giindemini olusturacak bir haber niteligine ulasabilmesi i¢in
bireysel diizey, medya rutinleri diizeyi, kurumsal diizey, medya dis1 diizey ve ideolojik
diizey asamalarindan gecip, ilavelere ya da degisikliklere maruz kalarak ambalajlanmis

bir iiriin olarak ortaya ¢ikmasi gerekmektedir.

Kamuoyunu olusturma siirecinde basinin kullandigi kuram ve modellere
bakildiginda basinin kamuoyu olusturma ve bu siiregteki fonksiyonlarini acgiklamaya
yonelik kuram ve modellerin olusumu ile bunlar iizerindeki tartismalarin sosyolojik
temellere dayandigi ve alti doneme ayrilarak degerlendirildigi gériilmektedir. 1920°li
yillarinda baslarindan giiniimiize degin bakildiginda; genel olarak ilk iki donemde (I.
Donem; Giiglii Etkiler Donemi) kitle iletisimi etki arastirmalarinin medyadaki igerik
faktorlerinin etkiyi olugturmada etkili oldugunun savunuldugu, iiglincii ve dordinci (11.
Doénem; Sinirl Etkiler Donemi) donemde bireysel 6zelliklerin 6n plana ¢iktigi, besinci
ve altinct (II1. Donem; Giiglii Etkilere Geri Doniis Donemi) donemde de bunlar arasinda
bir senteze varildig ileri siiriilebilir. I. donemde medya her seyi yapabilecek giigte, II.

donemde gii¢siiz ve III. donemde gli¢lii goriilmiistiir.

Sonu¢ olarak bircok arastirmaya konu olan giindem belirleme ve kamuoyu
olusturma siirecinde bir konuyu gilindeme neyin getirdigi ve hedefinin ne oldugu
diisiincesi giindem belirleme kurami ile agiklanmaya c¢alisilmaktadir. Toplum ve

bireyler ile dig diinya arasinda koprii gorevi goren Kkitle iletisim araglarinin
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okuyucularin, dinleyicilerin ya da izleyicilerin ne hakkinda diisiineceklerini ve neyi
onemli olarak algilayacaklarini etkilemesini iceren giindem belirleme yaklagimina gore,
kitle iletisim araglarinin 6nemli olarak sectikleri haberler ve olaylar ile bireylerin bu
haber ve olaylara verdigi Onemlilik sirasi arasinda dogru korelasyon bagimntisi
bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle, kitle iletisim araglar1 tarafindan 6nemli goriilen
haberler, bireyler i¢in de onemlilik arz etmektedir. Basin yoluyla olusan kamuoyu,
halkin niifuz alaninda bulunan konular1 idrakinin gelismesinde rol oynayarak
farkindalik yaratir. Bu sekilde basin halk ile erk arasinda aktarma fonksiyonu

gerceklestirmis olur.

Arastirma sonuclarina bakildiginda Yesilgiresun Gazetesi’nin (YGG) oldukca
genis bir alana yayilan igerikler ile yaym yaptigimi ifade etmek miimkiindiir. YGG,
giindemin yer alan haberlerin, toplumun yasamindan kesitler sundugu ve toplum
nezdinde 6nem verilen konularin giindeme tagindigi goriilmiistiir. Giresun halk1 i¢in
baslica ge¢im kaynaklar1 arasinda yer alan findik ile ilgili haberlerin daima tist siralarda
yer aldig1 goriilmiistiir. S6z konusu findikla ilgili haberlerin icerigine bakildiginda ise
findigin fiyatindan, findik tarimima yonelik bilgilendirmeye, piyasa haberlerinden
siyasal alanda dikkat ¢eken gelismelere kadar genis bir agidan yaklagildig1 goriilmiistiir.
YGG’nin diger giindem maddeleri arasinda énem verdigi politika ve siyasi haberlerde
de oldukga diizeyli, esitligi gozetici, ithamdan uzak, yapici elestiriye 6nem veren ve
bolgenin kalkinmasina destek olmak {izere siyasi kisiliklere halkin gereksinimleri
bildiren nitelikte giindem olusturulmaya c¢alisildigi anlagilmistir. YGG’nin pek ¢ok
giindem konusu bulunmakla birlikte 6zellikle egitim, kiiltiir, sanat ve sosyal etkinliklere
0zel bir 6nem verdigi tespit edilmistir. Bu durum YGG’nin yayin politikas1 bakimindan
her alan kapsayict bir glindem olusturma politikas: izlediginin gostergesi olarak kabul

edilmistir.

YGG’nin haber igerikleri, haber sunus bi¢cimi, olay ve gelismelerin amillerine
yaklagim big¢imi, halkin giindemi ile kendi giindemini paralele hale getirebilme durumu,
haber c¢esitliligi vb. unsurlar bakimindan basarili ve etkili bir yerel gazete oldugunu

ifade etmek miimkiindiir.
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