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Calismanin amaci, okul 6ncesi 0gretmenlerinin medya okuryazarlik algilarinin
baz1 degiskenlere gore Olgiilmesidir. Arastirmada Oncelikle nitel veriler toplanip
degerlendirilmis sonrasinda ise nicel verilerden elde edilen bulgular olusturulmus

hipotezler ile karsilastirilmistir.

Arastirma 2018-2019 egitim-6gretim yilinda Erzurum il merkezinde yapilmistir.
Arastirma devlet okullarinda yapilmistir. Anaokulu ve ilkokullarda calisan toplam 146
okul 6ncesi dgretmeni arastirmanin drneklemini olusturmustur. Ogretmenlere Aykut Ozel

tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlig1 Alg1 Olcegi” uygulanmustir.

Olgekten elde edilen veriler sorulan degiskenlere gére hipotez buldurmaya
yonelik olan Anova ve t testi ile sinanmigtir. Verilerin ¢dziimlenmesi sonucunda, okul

oncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarlik algilar1 “katiliyorum” diizeyinde ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Okul Oncesi Egitim, Okul Oncesi

Ogretmeni
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ABSTRACT
MASTER THESIS

AN INVESTIGATION OF PRESCHOOL TEACHERS' PERCEPTION OF
MEDIA LITERACY: CASE OF ERZURUM PROVINCE
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Jury: Assist. Prof. Dr. Halit Buluthan CETINTAS (Advisor)
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The aim of this study is to measure media literacy perceptions of preschool teachers
according to some variables. In the research, qualitative data were first collected and
evaluated, and then the findings obtained from the quantitative data were compared with

the previously established hypotheses.

The research was conducted in Erzurum city center in 2018-2019 academic year.
The research was conducted in public schools. A total of 146 preschool teachers working
in kindergartens and primary schools formed the sample of the study. “Media Literacy

Perception Scale” developed by Aykut Ozel was applied to the teachers.

The data obtained from the scale were tested with Anova and t test for finding
hypothesis according to the variables asked. As a result of the data analysis, the preschool
teachers' media literacy perceptions were found to be “egree”. It was concluded that the

age of the teachers affected the media literacy perception scores.

Keywords: Media Literacy, Preschool Education, Preschool Teachers’
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GIRIS

Yasadigimiz c¢agda teknoloji hemen her alanda hayatin igine dahil olmus
durumdadir. Radyo, televizyon, bilgisayar, internet gibi medya ortamlarina en son
Android cihazlar dahil olmustur. Yasamin ayrilmaz parcasi olan medya ortamlari,
kullani1lan medya araglari ile yeni birer kitle iletisim araci haline gelmistir. Sosyal medya
ortamlar1 ortaya ¢ikmis egitim, eglence ve bos vakti degerlendirme gibi amagclar icin
kullanilmaya baslanmustir. Ote yandan medya kanallarinin/ortamlarimnin gesitlenmesi, her
bireyin ilgi alanina uygun bir ortamin bulunmasi, medyay1 daha da ilgi ¢ekici bir hale

getirmistir.

Medya araclarinin ¢esitlenmesiyle giiniimiizde bilgi, hizli ulasilabilen genis bir alan
haline gelmistir. Bugiin diinyanin diger ucundaki olaylardan haberdar olmak teknolojik
imkanlarin ne denli gelistiginin 6rnegidir. Bilgiye erisim kolayligi, hangi bilginin dogru
oldugunu anlamak i¢in yeterli olmadigindan bireylerin daha bilingli olmas1 gerekliligi
ortaya ¢cikmistir. Bilgi artis1 ve teknolojik gelismelerle birlikte bireylerin 6zelliklerinde
de degisim beklenmektedir. Yasadigimiz yiizyilin bilgi ve iletisim teknolojileri, bireylerin
daha bilingli ve tecriibeli olmalar1 yoniinde bir hareketlilik olusturdugundan bireyler artik
bilgiyi dogrudan alan degil, elestirel gézle bakan bilgiyi yorumlayarak yeniden sekil
veren ve bunu yasamlar1 boyunca devam ettirecek dinamik bir yapiya sahip roller

iistlenmeye baglamiglardir (Som ve Kurt, 2012: 104).

Ancak medya kullanicilarinin bir¢ogu medyanin isleyisi ve bireyleri nasil etkiledigi
hususunda yeterli bilgiye sahip degillerdir. Medya kullanicilarinin biiyiik bir cogunlugu
giiniin 6nemli bir bolimiinii medya ile i¢ ige gecirdiginin farkinda bile degildir.
Teknolojinin gelismesiyle birlikte kitle iletisim araglarinin sayisindaki artis, bu araglarin
verdikleri mesajlarin igeriginde ve niteliginde ayni Slgiide gelismeyi getirmemistir.
Ozellikle giiniin tamamii aktif sekilde kullanan TV ve radyo gibi kitle iletisim
araglarinda yaym ve igerik doldurma isteginin 6n plana ¢ikmasi niteliginin géz ardi
edilmesine neden olmustur (Semiz, 2013: 23). Medyanin olumsuz etkilerini beraberinde
getiren bu durum, siddet icerikli davraniglarin yayginlagmasi, ortiik veya aleni bir bigimde
cinsellikle alakali iceriklere maruz kalma, hayali beden imgelerinin tesviki, ilgi ¢ceken

etkinliklerle sagliga zarar veren aligkanliklarin sunumu ve ¢ocuklar1 hedef alan inandirici



ve ikna edici reklam igeriklerine maruz kalma seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Goérmez,
2014: 1).

Normal bir gocugun 6 yasindan 18 yasina gelene kadar zamaninin %25’ten fazlasini
medya araglar1 karsisinda tiiketmektedirler. Cocuklar bu yas dilimine gelinceye kadar

medya diinyasi ile gergek diinya arasindaki farki anlamaya calisarak gegirirler (Sanders,
1999: 135).

Medyanin zararli etkilerine maruz kalan ve kendilerini koruma becerisine sahip
olmayan ¢ocuklar, yaslari, yetersiz bilgileri ve deneyimsiz olmalar1 nedeniyle gercek ile
kurguyu ayirt edememektedir. Yasadiklari, gozlemledikleri her olayr gercek olarak
diisiinebilmektedir. Dolayisiyla bu gibi durumlarla basa ¢ikabilmesi i¢in ¢ocuklarin
birtakim beceriler kazanmasi 6nemli ve gereklidir. Biitiin medya mesajlar1 karsisinda
savunmasiz alic1 olarak kalan ¢ocuklar1 6n yargilarla veya yasaklamalarla engellenmenin
yerine, egitim hayatlarmin ik  yillarindan baslayarak, medya karsisinda

bilinglendirilmeleri gerekmektedir. (Inan ve Bayindir, 2009: 3).

Bilimsel arastirmalara gore medyanin etkisi belli bir yas araligi ile
sinirlandirilmamakla birlikte artitk anne karninda baslamaktadir. Yetisen c¢ocuklar ve
gengler erken yaglarda vakitlerinin bir kismini sayisiz medya kodlarini anlamlandirmakla
harcamaktadir. Gigli medyanin, ‘¢cocuklar ve gencler i¢in iki karsit etki sunabilmektedir:
Firsatlar ve riskler. Kiiresellesen medya g¢ocuklarin bakis agilarinin gelisimine, yeni
yeteneklerin ¢ocuklar arasinda daha fazla paylasimina ve bilgiye esitlik¢i bir zeminde
ulagmasina imkan sagladigi gibi kiiltiirel 6zdeslesmeye, degerlerin yitirilmesine ve
cocuklugun yozlasmasimna da neden oldugunu’ savunuyor. Cocuklarin ve genglerin
medyanin sundugu firsatlardan daha iyi faydalanmalarini saglarken ayni zamanda onlarin
medyanin neden oldugu risklerden korumanin yolu medya okuryazarligi egitimidir

(Aktaran: Gormez, 2014: 1-2).

Egitim siireci, yasam boyuca iliskide bulunulan olgu ve olaylar1 bireylerin
algilamasina ve anlamasina yardimci olan temel kavramlari ve davranig bigimlerini
kazandirmaktadir. Cocuklarin aile i¢cinde baslayan egitimi okulla devam etmektedir.

Medya okuryazarlig ise egitim noktasinda, igerisinde binlerce veriyi barindiran medya



ortamlarini insan zihninde diizenli bir hale getiren sistemli bir 6grenim sekli olarak ortaya

cikmaktadir.

Diger yandan ¢ocuk ve medya ¢ok katmani olan ve belirsizlikler igeren bir
konudur. Bu konunun taraflar1 da yalnizca ¢ocuklar ve medya degildir. Medya, anneler
ve babalar, 6gretmenler ve dgrenciler dahil olmak tizere tiim toplum olarak hepimizi
ilgilendiriyor (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu [RTUK], 2013). Giiniimiizde
ebeveynlerin dogdugu ve yasadigi ¢ag ile ¢ocuklarinin dogdugu cag arasinda teknolojik

gelismeler acgisindan farkliliklar vardir.

Bilgi ¢aginda dogan cocuklar1 bu ¢aga hazirlamak konusunda birgok ebeveyn
yeterli bilgi birikimine sahip degildir. Ebeveynin medya yetkini olmasi ¢ocugun kiiciik
yaslardan itibaren medya okuryazari olma, iletilere elestirel bakabilme ve yorumlama
yeteneginin gelismesi i¢in ilk adimlarin atilmasini saglayabilir. Medya ile yasamay1
ogrenmek c¢ocuklar kadar anne ve babalar i¢in de gereklidir. Ayrica ¢ocuklarin medya
okuryazar1 olmalar1 yolunda dgretmenler de gok énemli bir yer tutmaktadir. Oncelikle bu
alanda egitim almus kisilerin ve dersi verecek dgretmenlerin medyanin ¢éziimlemesini
yaparak Ogrencilerin bakis agilarin1 bigimlendirmesi i¢in medyaya yakin olmasi

gerekmektedir (Kalan, 2010: 62; Soylemez, 2012: 27).

|. KONUNUN ONEMI

Tiirkiye’de medya okuryazarligi caligmalar1 2004 yilinda Devlet Bakanligi
biinyesinde kurulan, Siddeti Onleme Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun
ilk kez ilkogretim okullarinda medya okuryazarlig derslerinin okutulmasini 6nermesiyle
baslamistir. 2007-2008 egitim-0gretim doneminden beri ilkogretim 6, 7, 8. smiflarda

secmeli ders olarak sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan okutulmaktadir.

Medya okuryazarligi egitimi ililkemizde yeni bir ¢aligma alanidir ve sadece
ortaokullarla siirlt kalmistir. Konunun iilkemizde giindeme gelmesinden bu yana ilgili
kurumlar medya okuryazarhg: egitimin okul 6ncesi ¢ocuklar i¢in gerekliligini ayrica ele
almamuslardir. Oysaki giliniimiiz ¢ocuklari, medya araglariyla ilkdgretim ¢agindan once
erken cocukluk doneminde tanigmaktadir. Medya okuryazarliginin erken yaslardan

itibaren baslayarak hayat boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul



oncesinden baglayarak yetiskin egitimine uzanan bir silirece yayilmasini gerekli

kilmaktadir (Altun, 2009: 99).

Dolayistyla bu donemlerde medyayla yasamay1 6grenmeleri ve ilerideki egitim
hayatinda medya okuryazarligini sadece bir ders olarak degil yasamin her bir pargasina
medyay1 dogru bir sekilde yerlestirmeyi 6grenmeleri gereklidir. “Gengleri, giiclii imgeler,
kelimeler ve sesler diinyasinda yasamak i¢in hazirlamaliyiz.” (UNESCO, 1982). Bilgi
caginda dogan c¢ocuklarin dogduklar1 ve yasamaya devam edecekleri ¢aga hazirlamada
okul oncesi O6gretmenlerine biiyiik gorev ve sorumluluk diismektedir. Bu cagdaki
cocuklarin diinyay1 6grenme ve anlamlandirmada biiylik katkist olan okul Oncesi

ogretmenlerinin de ¢aga ayak uyduracak medya okuryazari bireyler olmalar1 6nemlidir.

Ulkemizde medya okuryazarlig1 ve egitimi yeni bir ¢alisma alan1 sayilmaktadur.
Medya okuryazarlig1 egitimi calismalar1 ortaokullarla ve dersi veren brans 6gretmenleri
ile sinirl kalmistir. Oysaki yasam boyu 6grenmenin i¢ine dahil olan medya okuryazarligi
egitiminin, belli bir brans veya belli bir egitim kademesiyle sinirli kalmasi biiyiik bir
eksikliktir.

Medya okuryazarlig1 egitimi okul 6ncesi donemden itibaren verilmelidir ancak
cocuklarin yaglari itibariye medya algilarin1 yonlendirmek oldukg¢a zordur. Bu noktada
okul oncesi 6gretmenlerinin Oncelikle medya araglarini/ortamlarini kullanirken neyin
gerekli oldugunu, gercek ile kurguyu ayirt etmeyi yani medyay: elestirel bir gozle
degerlendirebilen egitimci olmalar1 cocuklarin medya algilarini sekillendirme noktasinda
onemlidir. Dolayistyla okul oncesi ogretmenlerim medya okuryazarligi algilar: arastirma
konusunu olusturmaktadir. Konu ilgili ¢alismalar yetersiz kalmaktadir. Bu c¢alismanin
okul dncesi 6gretmenlerinde medya okuryazarligi farkindaligi olusturmaya, konunun
giindeme getirilmesine ve daha sonra yapilacak ¢alismalara kaynak saglamaya katkida

bulunacag diisiintilmektedir.
Il. AMAC, PROBLEM VE HiPOTEZ

Gelisen teknoloji beraberinde medya ortamlarmin cesitlenmesi sayisiz medya
metninin liretilmesi sebep olmustur. Kurgulama {izerine kurulmus gorsel ifade bigimi
olan medya, bireyleri olumlu ya da olumsuz iletilere maruz birakmistir. Bilginin hizla

yayilmasi gercek olan ile olmayanin farkinda olup-olmama karmasasina yol agmis,



nitelikli ve niteliksiz bilgiyi ayirt etmek zorlagmistir. Yetiskinlerin medyay1
anlamlandirmasi bu denli zorken yeterli gelisimsel 6zelliklere sahip olmayan ¢ocuklarin

maruz kaldiklari iletileri anlamlandirmalar1 oldukea giigtiir.

Onemi gittikge artan yasam boyu 6grenme siirecine dahil olan medya okuryazarlig
becerileri erken ¢ocukluk doneminden baslayarak, ¢ocuklara hayatin her alaninda bu
becerileri etkili ve verimli bir sekilde kullanmalarini saglayacak temel alt yap1 egitimciler
tarafindan dogru sekilde verilmelidir. Egitimcilerin ¢ocuklar1 hayata hazirlarken cagin
gereklerine uygun bir birey olarak kendilerini gelistirmeleri neredeyse zorunlu hale
gelmistir. Egitimcilerin kendi medya okuryazarligi becerileri ile birlikte, 6gretmenlik
egitimi verilirken ya da meslegi yaparken medya okuryazarlik egitimi almalari, bilgi
birikimlerini dgrencilerine aktarmalari bulunduklart ¢aga hazir bireyler yetismesini

saglayacaktir.

Egitimin saglam temeller iizerine kurulmasinda, gelecek nesillerin hayata
hazirlanmasinda okul 6ncesi egitimin 6nemli bir rol iistelendigi ve 6neminin her gegen
giin artt1g1 glinlimiizde egitim veren 0gretmenlerin, 6zellikle bu meslegi yaparken medya

okuryazarlig1 becerilerine sahip olmalar1 6nemlidir.

Yukarida anlatilanlardan yola ¢ikilarak arastirmada, okul oncesi 6gretmenlerinin
bakis acilarina gére medya okuryazarlik algilarini 6lgmek amaglanmistir. Arastirmanin

alt amagclar1 ise soyledir:

e Medya okuryazarlig1 ve egitimini tiim yonleriyle ortaya koymak,

e Okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarligi algilarin1 6lgmeye yonelik
uygulama yapmak,

e Elde edilen sonuglari degerlendirerek bu dogrultuda konuya yeni bir bakis agisi

kazandirmaktir.

Arastirmanin problemi, okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarlik algilarinin

belirlenmesidir.

(Calismada medya okuryazarligi algi 6l¢eginin hazirlanan anket sorularindaki
degiskenler ile Oolgiilerek oOgretmenlerin medya okuryazarligi algilarmin ¢esitli

degiskenlere gore nasil sonu¢ verdigine ulasilmak istenmistir. Anket sorular1 li¢ ana



degisken altinda temellendirilmistir. Bu baglamda okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya
okuryazarlik algilarin1 degiskenlere gore belirlemek amaci ile {i¢ hipotez olusturulmustur.

Bu hipotezler su sekildedir:

Hi: Ogretmenlerin demografik 6zelliklerine gére medya okuryazarhigi algilari

farklilik gostermektedir.

H2: Ogretmenlerin medya ortam/araclarini kullanim durumlarma gére medya

okuryazarligi algilar farklilik gostermektedir.

Hs: Ogretmenlerin medya okuryazarlig1 bilgi altyapilarma iliskin diisiinceleri ile

medya okuryazarligi algilar1 arasinda anlamli bir farklilik géstermektedir.
I11. KAPSAM, EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin  evrenini  Erzurum’da gérev yapan okul Oncesi ogretmenleri
olusturmaktadir. Ancak bu denli kapsamli bir ¢alisma yapmak zaman ve maliyet agisindan
zor ve zahmetli oldugundan tiim evreni olusturan hedef kitleden yeterli veri alinacak bir

orneklem secilmesi uygun bulunmustur.

Arastirmada amacli Ornekleme yontemlerinden kolay ulasilabilir durum
orneklemesi kullanilmistir. Kolay ulasilabilir durum 6rneklemesinde arastirmaci yakin
olan ve erisilmesi kolay olan bir durumu seger. Bu yontem arastirmaya hiz ve pratiklik
kazandirir. Ayrica bu yontemin maliyeti de diger yontemlere gore daha azdir (Yildirim

ve Simsek, 2016).

Bu arastirmanin orneklemini Erzurum il merkezinde gérev yapan okul Oncesi
Ogretmenleri; arastirmanin kapsamini ise Erzurum il merkezinde bulunan ve devlet

biinyesinde hizmet veren anaokullar ile anasiniflari olusturmaktadir.

Bu baglamda Erzurum il merkezinde yer alan 14 anaokulu ile 38 ilkokulda gorev
yapan toplam 176 okul oncesi 6gretmeni oldugu tespit edilmistir. Bu kisilerin tamami
calismaya dahil edilmistir. Ancak 30 kisi ankete katilmak istemediginden anket

uygulamasi 146 kisiye yapilmis ve 146 anketin tamami degerlendirmeye alinmistir.



IV. YONTEM VE VERi TOPLAMA TEKNIiKLERI

Bu calismada sosyal bilimlerde sik¢a tercih edilen nitel ve nicel arastirma
yontemleri birlikte kullanilmistir. Arastirmada var olan durumu ortaya c¢ikarmak,
noksanliklarin1 bulma, gidisatini gosterme ve c¢oziim Onerileri getirebilme adina
kullanilan nitel aragtirma yontemi, disiplinler aras1 biitiinciil bir bakis agisin1 esas alarak,
arastirma problemini yorumlayici bir yaklagimla incelemeyi benimseyen bir yontemdir.
Uzerinde arastirma yapilan olgu ve olaylar kendi baglaminda ele alinarak, insanlarin

onlara yiikledikleri anlamlar agisindan yorumlanir (Altunisik ve Digerleri, 2010: 302).

Calismada icin kullanilan diger yontem olan nicel arastirma yontemi ise, sayisal
olarak ol¢iilebilen verilerin istatistiki yontemlerle ¢oziimlemeleri yoluyla sosyal olgularin
incelendigi ve bu olgular arasindaki neden-sonug iliskilerinin ortaya koyularak sosyal

diizenin problemlerini ortaya koymayi amaglamaktadir (Savran, 2009: 79-80).

Nicel aragtirmalar i¢in bir¢ok veri toplama aract vardir. Bu arastirma igin Vveri
toplama araci olarak anket kullanilmistir. Anket, belli bir konuda belirlenmis hipotezlere
ya da sorulara bagl olarak, bir evren ya da 6rneklemi olusturan kaynak kisilere sorular

yoneltmek suretiyle sistemli veri toplama teknigi olarak tanimlanmistir (Sahin, 2013:

126).

Anket sorulari, okul 6ncesi 6gretmenlerinin demografik 6zelliklerine (1, 2, 3 ve 4.),
medya ara¢ ve ortamlarinin kullammmma (5, 6, 7, 8 ve 9.), katilmcilarin medya
okuryazarhigi bilgi altyapilarina (10, 11, 12, 13, 14 ve 15.) yonelik sorular ve medya
okuryazarlik algilarini 6l¢gmeye yonelik 16 ifadenin bulundugu Medya Okuryazarligi Alg:
Olgegi (MOAO) olmak iizere 4 boliim ve 31 sorudan olusmaktadir.

(Calismada okul dncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarlik algilarii belirlemek
amaciyla Aykut Ozel (2018) tarafindan gelistirilen 16 maddeden olusan ‘Medya
okuryazarh@ Algr Olgegi’ kullanilmistir. Anket olusturulurken ilgili literatiir taranarak
arastirma konusuna uygun sorular hazirlanmistir. 1lgili anket formu EK-1’de
sunulmustur. Medya okuryazarhig1 alg 6lcegi besli likert tipindedir. Olgek i¢in asagidaki
deger araliklar1 kullanilmistir (Ozdamar, 2001: 145):

e 1.00-1.80 = kesinlikle katilmiyorum,



1.81-2.60 = katilmiyorum,

2.61-3.40 = kararsizim,

3.41-4.20 = katiliyorum

4.21-5.00 = kesinlikle katiliyorum

Anket sorulari basili olarak hazirlanmig EK-2’de belirtilen okullara gidilerek bizzat
uygulanmistir. Okul dncesi 6gretmenlerine yonelik hazirlanan anket uygulanmadan 6nce
Il Milli Egitim Miidiirliigiinden gerekli izinler alhnmus ilgili izin belgesi EK-3 de
sunulmustur.

Arasgtirmadan elde edilen verilerin istatistiksel analizi SPSS 20.0 (Statistical
Program for Social Sciences) programinda gergeklestirilmistir. Calismada kullanilan
Aykut Ozel (2018) tarafindan gelistirilen Medya Okuryazarligi Algi Olgegi’nin Cronbach
Alfa giivenirlik katsayis1 0,86’dir. Mevcut ¢alismanin Cronbach Alfa giivenirlik katsayisi
ise 0,80 olarak 6lgiilmiistiir. Olgek giivenilirligi deger araliklar1 su sekildedir (Kalayci,
2010: 405):

e 0,00 <a<0,40 i¢in gilivenilir degildir,

e 0,40 <0 <0,60 icin glivenilirlik diisiiktiir,
e 0,60 <0 <0,80 i¢in oldukca giivenilirdir,
e 0,80 <a<1,00 icin glivenilirlik yiiksektir.

Yukarida verilen deger araliklarina gore bu calisma “oldukg¢a glivenilirdir”
dinilebilir. Olgege iliskin Cronbach Alfa, madde/degisken degerlerinin tutarlilig1 igin
gelistirilen yaklasim olan Kaiser-Meyer-Olkin (KMO), Bartlett (korelasyon matrisinin
anlamlili@inin 6lgtldigi test) degerleri tespit edilmistir. Calismada t testi, One-Way

Anova (tek yonlii varyans analizi) testi ve Games-Howel testi kullanilmistir.
V. KAYNAKLAR

Arastirmada kuramsal bilgilerin elde edilmesi agsamasinda tarama yapilan basili ve

elektronik kaynaklar asagida siralanmisgtir:

e Dergipark



EBSCOHOST Research
ELSEVIER

HiperLink

JMLE

JSTORE

NAMLE (Internet sitesi)
ProQuest Dissertations and Theses Global — Full text
ResearchGate

Science Direct

Taylor&Francis

TO-KAT Ulusal Toplu Katalog
Wiley Online Library

YOK Tez Katalogu

Arastirmada ayrica Google ve Google Akdemik arama motorlarindan tarama

yapilmistir. Tarama yapilirken “medya okuryazarligi, medya okuryazarligi egitimi, okul

oncesi egitim, cocuk ve medya” gibi anahtar kelimeler kullanilmistir.

Aragtirma raporunun yazininda Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii

“Tez Yazim Kilavuzu (2014)” esas alinmustir.
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BIiRINCi BOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI

1.1. MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI
1.1.1. Medya Okuryazarhg Tamimi ve Kapsam

Kitle iletisim araglar1 ve medya ortamlar1 bireylerin sosyo-ekonomik imkanlar,
cinsiyet, irk, ayirimi olmaksizin hemen herkesi i¢ine almis durumdadir. Giin i¢inde
medya ile gegirilen siire her gegen giin artmakta, ¢ogu islem medya araclari ile
gerceklesmektedir. Bu denli hayatimizda yer edinen medyanin gonderdigi iletileri dogru
anlamak ve anlamlandirmak gerekmektedir. Medya okuryazarligi ihtiyaci bu noktada

ortaya ¢cikmaktadir.

Oncelikle medya ve okuryazarlik kavramlarmi bilmek sonrasinda ise medya
okuryazarliginin biitiiniinii kavramak gerekir. Medya okuryazarligi kavrami ortaya
cikisindan bu yana yerli ve yabanci olmak iizere farkli arastirmacilar tarafindan gesitli
sekillerde yorumlanmig ve tanimlar yapilmistir. Asagida medya okuryazarligina yonelik

bazi tanimlar verilmistir.

Ulusal Medya Okuryazarhigi Egitimi Birligi' (NAMLE) medya okuryazarlig
kavraminin, medya ve medya teknolojileriyle ilgili diger terimlerin birbirinin yerine
kullanildigint bu nedenle kavramin ne anlama geldigini netlestirmek ic¢in su tanimlari

yapmuistir:

* Medya, tiim elektronik veya dijital araclar1 ve mesaj iletmek i¢in kullanilan basili
veya sanatsal gorselleri ifade eder.

* Okuryazarlik, sembolleri kodlama ve kod ¢6zme, mesajlar1 sentezleme ve analiz
etme yetenegidir.

* Medya okuryazarlig1, medya yoluyla aktarilan sembolleri kodlama, kod ¢ézme

ve aracilt mesajlar1 sentezleme, analiz etme ve iiretme yetenegidir.

! Ulusal Medya Okuryazarhigi Egitimi Birligi 2008 yilinda ABD’de kurulmustur. Oncelikli hedefi, alandaki en iyi
uygulamalar1 6rnekleyen ve modelleyen bir mekanda, egitimciler ve uzmanlara medya egitimi ilkelerini 6grenmek igin
bir araya gelebilecekleri yillik ulusal medya egitim konferans: diizenlemek ve sunmaktir.
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* Medya egitimi, “uygulamali” deneyimler ve medya iiretimini igeren medya
calismasidir.
* Medya okuryazarlig1 egitimi, medya okuryazarligi ile ilgili becerileri 6gretmeye

adanmis bir egitim alanidir.

Medya okuryazarlign kavrami Ingilizcede “media” ve “literacy” sozciiklerinin
karsiligidir. “medyay1 okumak” anlaminda kullanilacag: gibi “anlamak, anlamlandirmak™
olarak da ifade edilebilir. Medyay1 anlama, anlamlandirma ve medya mesajlarini kisinin
kendi degerlendirmelerine gore yeniden iiretmesi medya okuryazarligir kavramini ifade

etmektedir (Kogak, 2011: 78).

Medya okuryazar1 olmak, medyay1 bilingli ve etkili bir bicimde kullanmak, farkli
kaynaklardan gelen iletilerin dogrulugunu degerlendirmek, medyanin bireylerin tizerinde
ne tiir etkiye sahip oldugunun bilincinde olmak, degisik medya kanallar1 araciligi ile etkili

iletisim kurmaktir (Potter, 2001).

Avrupa Komisyonu’nun 2007°de yaptig1 tanima gore, medya okuryazarlig “kisisel
yeteneklerle mevcut medya araglariyla iletisime ge¢gmenin yaninda ¢agdas diinyanin
onemli bir pargasi olan ve giinliik olarak karsilagtigimiz iletilere, imgelere ve seslere
ulagsma, onlar1 analiz etme ve degerlendirme yetene8i olarak tanimlanabilir. Medya
okuryazarlig1 televizyon ve film, radyo ve kaydedilmis miizik, yazili medya, internet ve

diger iletisim teknolojilerini i¢eren biitiin kitle araclariyla iliskilidir” (Gérmez, 2014: 13).

RTUK {in (2007) Medya okuryazarligim “yazili olan ve yazili olmayan, biiyiik
cesitlilik gosteren formatlardaki medya mesajlarina ulagma bunlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak tanimlamistir. Ek olarak medya
okuryazarligmin izleyicinin medyay1 bilin¢li okumasina katki yapmakla birlikte etki
alanini, insanin 6zgiirce kendini ifade etmesini, toplumsal hayata daha aktif ve yapici
katilim, yerel, ulusal ve kamusal medyanmn iyilestirilmesiyle ilgili hareketleri
desteklemek icin biling olusturma gibi ¢esitli konulara kadar genisletilebilecegini ileri

stirerek kapsamini belirlemistir (s.15).

Bu yaklagimlardan yola ¢ikilarak medya okuryazarligi kavrami genel bir ifadeyle
iiretilen medya ¢iktilarini anlama, ¢6ziimleme ve geri doniis yapma olarak tanimlanabilir.

Medya okuryazarligi kapsami ise su kavramlar1 barindirmaktadir (Inceoglu, 2007: 23):
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* Medya Kullanimi: Kitle iletisim araglarini etkin bicimde kullanma olarak da
adlandirabilecegimiz bu kavram, bireyin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla ihtiyac
duydugu bilgiye ulasabilme becerisidir.

* Medya Farkindaligi: Medya metinlerinin altinda yatan politik ve sosyolojik
icerigin farkinda olmak.

* Medya Elestirisi: Kitle iletisim araclarmin verdigi mesajlart ve bu mesajlari
verirken kullandiklar1 yollar elestirel gozle degerlendirebilme yetenegi.

* Teknoloji Kullanimi: Kitle iletisim araglarinin nasil faaliyet gosterdiklerini daha
1yl anlayabilmek amaciyla, izler kitleye kendi medya iirlinlerini ortaya ¢ikarma

olanag1 verilmesi.
1.1.2.Medya OKkuryazarhigmim Onemi ve Amaci

Bugiiniin medyasiyla yasayan insanlarin bircogu medyanin isleyisi ve bireyleri
nasil etkiledigi konusunda yeterli 6lciide bilgiye sahip degillerdir. Zamanin énemli bir
kismin1t medya ortamlariyla i¢ ice gecirdiginin farkinda bile olamamaktadirlar. Zaman
icinde gelisen teknoloji medya ortamlarindaki icerikleri arttirmis fakat niteliginde ayni
orantida gelismeyi getirmemistir. Ozellikle giiniin tamamin1 aktif sekilde kullanan TV ve
radyo gibi medya araglar1 yayin ve icerik doldurma amaci giiderek niteligin 6nemini alt
seviyeye ¢ekmislerdir. Bdylece medya araglarinda yayin kirliligine ve kalitesizlige sebep
olmus, giindelik yayinlardan uzak, 6zensiz ve birbirinin kopyasi yayinlarla bireyler kars

karstya kalmiglardir (Semiz, 2013: 23).

Gengler artik, degerli bir tiiketici pazar1 olarak hevesli bir sekilde hedeflenmelerine
ragmen, medyaya esi goriilmemis diizeyde erisimin tadini ¢ikariyor. Cogu ¢ocuk i¢in,
bilgisayar artik 10-15 yil 6nce oldugu gibi artik bir egitim aracit degildir. Evdeki
bilgisayar kullanimlarina biiylik oranda video oyunlar1 hakimdir; ve internetin bos zaman
kullanimi (6rnegin sosyal ag, anlik mesajlasma ve eglence siteleri seklinde) giderek daha

fazla 6nem kazaniyor. Geng insanlar (Buckhingam, 2007: 112).

Medyanin gorevi demokratik uluslarda halki bilgilendirmek ve bilinglendirmektir.
Glinlimiizde medya araglar1 bilgilendirme gorevinden ¢ok eglendirme gorevini
gerceklestirmektedir. Bulundugumuz yiizyilinin bireyi, kisa yoldan bilgiye erismek igin

en fazla internet ve televizyonu kullanmaktadirlar. Bilgiye ulasmada bu ara¢ ya da
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ortamlarin kullanilmasinin nedeni iletilen mesajlarin daha ¢abuk anlasilmasinin diger
ortamlara gore daha basit olmasidir. Ancak internet ortamlarinda ¢ok fazla igerigin yer
almasi, televizyon yayinlariin ¢ogunun belli bir amaca gore hazirlanmasi basit bilgiye
ulastirdig1 gibi bireylerin bilingaltina milyonlarca gerekli ya da gereksiz mesajlarin
yerlesmesine sebep olabilmektedir. Medya okuryazarliginin bu noktada énemi ortaya
cikmaktadir. Medya okuryazarlig1 bilincinde olan bireyler bahsedilen kalitesiz yayinlari
ya da internet sitelerini analiz edilerek ve secerek dikkate alacaklardir. Bu durumda

kaliteli medya ortamlarini segen kaliteli bireyler de ¢cogalacaktir.

Diger yandan medya okuryazarligi bilincine ulasmis bireyler, “dijital yerliler”
olarak adlandirilan giiniimiiz ¢ocuklarinin erken yaslarda medya ile olan iliskilerini dogru
bir sekilde yiirlitmelerinde yardimci olacaklardir. Diinya var olduk¢a medya her gecen
giin daha da geliserek biiylime gosterecektir. Bu durum korkutucu gibi goriinse de medya
okuryazari bireyler yetistigi slirece medya sorunlarinin hepsinin iistesinden geleceklerdir

ve medya okuryazarligi daima Onemli bir unsur olarak varligini devam ettirecektir.

Medya okuryazarliginin amaci, gilindelik yasantimizda farkli sekillerde
karsilagtigimiz medya mesajlarina karst farkindaligin  arttirllmasidir.  Medya
okuryazarligr vatandaglara, medyanin inanglarimi ve algilarimi, popiiler kiiltiirii
bicimlendirisini ve kisisel se¢imleri ilizerindeki etkisini nasil ¢ozlimleyecegini fark

etmelerine yardimci olmalidir.

Medya okuryazarlifindaki amag¢ “medya mesajlarinin dogru algilanmasi, elestirel
bir bakis agistyla alinabilmesi, gergeklik-Kurgusallik ayriminin yapilabilmesi, medyanin
sundugu diinyanin gercegin kendisi olmayabileceginin anlagilmasi, medyanin
yonlendirme ve yonetme fonksiyonlarinin oldugunun farkina varilabilmesi, mesaji
gonderenlerin  kendi diisiincelerini dayatama gayreti icinde olabileceklerinin
degerlendirilmesi gibi amaclar1 icermektedir. Yani medya okuryazarligi, kaynagi her ne
olursa olsun, bilgiyi degerlendirip onu yerinde kullanabilen bireyler olmayi, bdyle

bireyler yetistirmeyi amaglamaktadir.” (RTUK, 2008).

Bireyler medya tarafindan kullanilan degil medyay1 belli bir bilince ulasarak

kullanan olmalidir. Kendisine sunulan diinyanin ardindaki gercekligi gorebilmeli ve
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elestirel bir bakis agis1 kazandirilmalidir. Biitiin bu yetenekleri kazanabilmesi ve medya
okuryazar1 birey olabilmesi i¢in medya okuryazarligi egitimi alinmasi1 gerekmektedir
(Séylemez, 2012: 3-4). Ozetle medya okuryazarligmin temel amaci topluma medyanin

Oziinli goriip dogru degerlendirme yapabilen bireyler kazandirmaktir.
1.1.3. Diinyada ve Tiirkiye’de Medya Okuryazarhginin Gelisimi

Tarihsel siireg i¢inde arastirildiginda Medya okuryazarliginin ortaya ¢ikisi 1960’lar
oncesine kadar uzanmaktadir. 11k olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) ortaya
cikmistir. Medya Okuryazarligi Merkezi? (CML) tarafindan medya okuryazarliginin

tarihsel gelisimini su sekilde 6zetlenmistir:

1960 oncesinde, erken vizyonerler medya okuryazarligi yolunu agmistir. John
Culkin® medya okuryazarhigini ortaya atti, Marshall McLuhan* medya devrimini

gerceklestirdi.

1960-1970 yillar1 arasinda okullarda medya ile ilk deneyler: ilkokul ve liselere TV

stiidyosu kurulmustur. Medya egitim okul miifredatlarinda yer almasi fikri ortaya cikti.

1970 - 1980: TV programlari medyanin Oniinii acti fakat tam olarak altyap1
olusmamustir. Ekran egitimi, ebeveynler ve yetiskinler icin TV farkindalik

egitimini baglatilmis 6ncelikle TV okuryazarligi ile baslamistir.

1980 - 1990: Bu tarih araliginda diinyada medya egitiminde gelismeler yasanmistir.
Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiiti UNESCO "Grunwald Belgesi" ile
medya egitimi zorunlulugunu belirtmistir. Ingiliz egitimci Len Masterman medya
egitiminin 18 temel ilkesini yaymlamistir. Kanada Egitim Bakanli§i, medya
okuryazarligmin 8 temel kavraminiigeren medya okuryazarligi kaynak rehberini
yaymladi. Fransa Toulouse'daki UNESCO Konferansi pedagojiyi netlestiriyor ve

herhangi bir lilkede medya egitiminin uygulanmasinda basar1 i¢in kriterler belirliyor.

2 Medya Okuryazarligi Merkezi, ulusal ve uluslararasi diizeyde liderlik, halk egitimi, mesleki gelisim ve
kanita dayali egitim kaynaklari saglayan bir egitim kurumudur. Elizabeth Thoman tarfindan 1989°da
California’da kurulmustur.

3 John Culkin, 6nde gelen bir medya akademisyeni ve elestirmeni, egitimci, yazar ve danisman olan
Amerikal1 bir akademisyen. Medya okuryazarligini ilk olarak ortaya atmustir.

4 Marshall McLuhan, Kanadal iletisim uzmanidir. iletisim teknolojisindeki gelismelerin insanin diisiinme
bi¢imini etkiledigini ileri siirmiistiir. Medyaya yonelik ilk kitabi yazmustir.
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1990 - 1995: Miifredat baglantilar1 ve 6gretmen egitimi ivme kazanmustir. 90'l1
yillarda oncii projeler hazirlannstir. Medya okuryazarligi Ulusal Ingilizce Komisyonu

Ogretmenler Konseyi tarafindan medya egitimi tavsiye edilmistir.

1995- 2000: Isbirlikci gabalar, yayimcilik ve ulusal konferanslar, harekete gecme ve
profesyonel gelisim igin firsatlar saglanmistir. Birinci Ulusal Medya Okuryazarhigi
Konferansi diizenlenmis Gengler i¢in medya okuryazarligim1 onaylanmistir. “Dijital
Diinyadaki Okuryazarlik” egitim baglaminda medya okuryazarligini tanitan ilk Kitap
olarak yaymlamistir.

2000 - 2010: Yeni devlet ¢ikarlar1, meslek orgiitii ve genisleyen egitim baglantilari
biiyiime igin kurumsal bir temel olusturmustur. Basta Ingiltere olmak iizere cesitli
tilkelerde konferanslar diizenlenmistir. Medya okuryazarli ¢alismalar1 hiz kazanmustir.
Medya okuryazarlig1 egitiminde Elizabeth Thoman, Renee Hobbs gibi egitimciler nemli
katk1 saglamis ve meslek Orgiitlerine 6ncii olmuslardir. Medya okuryazarlig egitimi ig¢in

ders bir ders plan1 hazirlanmistur.

2010’dan gilinlimiize medya okuryazarlig1 tiim diinya da popiiler bir alan haline
gelmistir. Egitimin belli kademelerinde medya okuryazarligi egitim miifredatlarina
girmistir. Akademisyenler tarafindan hala arastirmalar devam etmektedir. Sivil toplum
kuruluslari, dernekler ve uzmanlar tarafindan medya okuryazarligi c¢alismalari

surdiirilmektedir.

Geligmis iilkelerde medya egitimi ya da medya okuryazarligi dersleri 20. yy.
sonlarma dogru yayginlik gostererek medya ortamlarinin egitimde kullanilmasi ile
birlikte ¢esitli seviyelerde okullarda ders olarak okutulmaya baslanmisgtir. Bu dersler, ya
dogrudan miifredata konmakta (Ingiltere, Fransa, ABD vb.) ya da miifredatta ilgili dersler
igcinde (sanat, dil bilgisi, edebiyat, vatandaslik vb.) okutulmaktadir (Kanada) (Solmaz ve
Yilmaz, 2012: 56).

Ulkemizde ise uzmanlarin ve egitimcilerin, basta televizyon, internet ve radyo
olmak {izere kitle iletisim araclarinin ¢ocuklar tizerinde olumsuz etkiler yarattigina iliskin
goriigleri, okullarda siddet olaylarinin meydana gelmesi ve bu olaylara televizyon

yayinlarindaki ve internet oyunlarindaki siddet i¢eriginin neden olduguna iliskin goriisler
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ortaya konmas1 hasebiyle ilk olarak Radyo ve Televizyon Ust Kurulu konuyu giindemine

almustir.

2004 yilinda Devlet Bakanligi biinyesinde kurulan, iilkemizin 6nde gelen kamu
kurumlarinin, sivil toplum &rgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkdgretim okullarinda medya

okuryazarlig1 derslerinin okutulmasini 6nermistir.

2005 yilinda Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan Tiirkiye’de ilk kez
diizenlenen Uluslararas1t Medya Okuryazarlig1 Konferansinda Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu medya okuryazarligimin neden gerekli olduguna iligkin resmi bir

bildiri sunmustur.

24 Kasmim 2006 tarihinde Ankara’da Uluslararasi Medya Okuryazarligi
Paneli diizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci iilkelerde gorev yapan yetkililerin
goriisleri ve deneyimleri paylasiimustir. “Ilkogretim Segmeli Medya Okuryazarlig1 Dersi
Ogretim Programi” 31.08.2006 tarihinde Milli Egitim Bakanligi (MEB) Talim ve Terbiye
Kurulunda goriisiilerek kabul edilmistir (RTUK, 2008).

Ulkemizde medya okuryazarlik ¢alismalari ortaokul miifredatina alinmis ve
secmeli ders olarak hala okutulmaya devam edilmektedir. Konu ile ilgili akademik
calismalar yapilmakta ancak Ogretmenler, 6grenciler, ebeveynler ve cocuklar boyutu

uzmanlar ve ilgili kurumlarca heniiz istenilen diizeye gelmemistir.
1.1.4. Medya Okuryazarhg ile Tliskili Kavramlar

Okuryazarlik, herhangi bir alanda nitelikli ve dogru bilgiyi bulmada bireylerin belli
basl becerilere sahip olmast anlamina gelmektedir. Bu beceriler arasindaki okuryazarlik
yelpazesinde; medya okuryazarlig1, bilgi okuryazarhig, bilgisayar okuryazarlig, Internet
okuryazarligi, ag okuryazarligi, web okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, kiitliphane

okuryazarlig1 vb. gibi okuryazarliklar birbiriyle iliskili olarak bulunmaktadir.
1.1.4.1. Bilgi Okuryazarhg

Medya okuryazarligi ve bilgi okuryazarligi bir ¢ok yonden benzerlik gosterir.
Ikiside teknolojiyi kullanabilen, ¢éziimleyen ve degerlendiren bireyleri amaglamaktadir.

Bilgi ¢ag1 yasam boyu Ogrenme becerilerine sahip bireylere ihtiya¢ duymaktadir. Bu
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caginda yetisen her Ogrencinin/bireyin, hizla degisen bilgiye cesitli yollarla ulagma
O6grenmeyi 6grenme becerisine, yani bilgiyi degerlendirme ve kullanma becerisine sahip

olmasi gerekmektedir. (Kurbanoglu ve Akkoyunlu, 2001: 81-82).

Bilgi okuryazarligi kavrami i¢in ortak bir fikir birligi mevcut degildir ancak
Amerikan Kiitiiphaneciler Dernegi (ALA) tarafindan “bilgi ¢caginin bireylerinden bilgi
okuryazar1 olmalar1 beklenilmektedir. Bilgi okuryazari bireylerden ise, herhangi bir
bilgiye ihtiya¢ duyduklarinda bilgiyi elde edebilen, degerlendirebilen ve etkili bir bigcimde
kullanabilen bireyler” olarak tanimlanmaktadir (Yalvag, 2001: 140).

Yasam boyu 6grenmenin i¢inde yer bulan bilgi okuryazarlig1 glinlimiiz kosullarinda
ihtiyactan ¢ok zorunluluk haline gelmektedir. Bilgi okuryazarligi ile medya okuryazarlig
bireylerden ayn1 becerilere sahip olmay1 beklemektedir. Bu nedenle iki okuryazarlikta
aym1 amact tasidigindan ayr1 disinmemekle birlikte birbirlerinin biitiinleyicisi

durumundadirlar.
1.1.4.2. Bilgisayar Okuryazarhgi

Teknoloji, bilgi kaynaklarina zaman bakimindan en hizli ve ekonomik acgidan da en
ucuz sekilde insanlara ulastirmay1 saglamistir. 2010°1u yillarda okullarda teknoloji tiriinii
olarak akilla tahta, bilgisayarlar, televizyonlar, videolar ve projeksiyon ve farkli gesitte
ve Ozellikte araglar bulunmak idi. Bu araglar igerisinde en fazla tercih edileni barindirdigi
cok fazla islevden dolay1 bilgisayardir. Bu sayede bilgisayar teknolojileri ile bilginin
iiretimi, paylagimi ve bilginin etkin kullanimi, bilgilerinin 6grenilmesinde temel bilgiler
edinilir (Benzer, 2012: 5). Edinilen bilgilerin bulundugu ortami saglayan ara¢ olarak
karsimiza ¢ikan bilgisayar kullanimi1 konusunda belli bir okuryazarlik becerisine sahip

olmay1 gerektirir.

Bilgisayar medya ortamlart kullanim araci olarak icinde bulundurdugu bilgi ve
kullanim1 agisindan hem bilgisayar okuryazarligini hem de medya okuryazarligini
kapsami i¢ine alir. Dolayisiyla bilgisayar okuryazarhigi gesitli bilgisayar bilgi becerilerine
sahip olmayr gerektirirken medya okuryazari olmakta bu bilgileri kullanmay1

gerektirmektedir.
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1.1.4.3. Gorsel Okuryazarhk

Gorsel okuryazarlik, gorsel bilginin anlamlandirilmasi ve kullanilmasi i¢in gerekli
bir beceri oldugundan medya okuryazarligi ile de birebir iliski i¢indendir. Medya
ortamlar1 fazla miktarda gorsel ifadeleri icermektedir dolayisiyla 1yi bir medya okuryazari

olmak i¢in gorsel okuryazarlik becerisine de sahip olunmalidir.
1.1.4.4. Ag Okuryazarhgi

Ag okuryazarligi ile medya okuryazarlign iliskisine bakildiginda bilgisayar
okuryazarligi ile benzerlik kurmak muhtemeldir. Bilgisayar ortaminda bilgiye erigimi ve
kullanimi1 saglamak i¢in ag okuryazarligi becerilerine ihtiyag¢ vardir. Medya ortami aracisi
olan bilgisayar Once bir aga erismeyi sonrasinda ise medya ortamini kullanma
dogrultusunda ilerler. Dolayisiyla bilgisayar okuryazarligi, ag okuryazarligi ve medya

okuryazarlig1 uygulamada sirasiyla devreye girer ve birbirilerinden ayr1 diisiiniilemez.

Sonug olarak yukarida verilen okuryazarliklara bakildiginda hepsi birbirinin bir
parcast halindedir. Medya okuryazarlig1 bir¢ok okuryazarlig1 i¢inde barindirmaktadir ya

da i¢ine dahil olmaktadir.
1.1.5. Elestirel Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarligi, bireylerin medyay1 kullanirken elestirel gozle bakabilmeleri
icin bir takim becerilere sahip olmalar1 gerektigi goriisiine dayanan kavramsal bir yap1
icinde degerlendirilmistir. Toplum medyayla ici ice sekilde yasamakta olumlu ve

olumsuz biitiin etkileriyle karsilasilmaktadir.

Yasadigimiz diinyada dijital medyay1 6grenmek ve kullanmak istiyorsak eger
interneti veya bilgisayar oyunlarin1 6grencileri bu medyay1 anlamalar1 ve elestirmeleri
icin medya araclari ile donatilmasi gerekiyor. Bu araglar sadece bilgi saglamada tarafsiz
islevsel bir arag olarak goriilmekte ve kullanilmaktadir. Bu nedenle egitimde medyanin
anlamli ve etkili kullanimi, donanim veya yazilimin nasil kullanilacagi konusunda bir

egitimin Gtesine gecen bir tiir elestirel medya okuryazarligi gelistiren 6grencilere baglidir

(Buckhingam, 2007: 112).

Elestirel diislinen bir medya okuryazarini, Kurt ve Kiiriim (2010: 5.28-29) “medyay1

kendi amaglar1 dogrultusunda, akilli, etkili ve sorgulayarak kullanir. Bu sorgulama
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siirecinde elestirel diisiinmenin 6gelerinden diislinmenin amacina bagli olarak “neden
izlemeliyim/  dinlemeliyim/ okumaliyim?” tiirlinden sorulara yanit aramasi
gerekmektedir. Boylelikle birey medyadaki bilgileri etkili bir bi¢imde amaci
dogrultusunda kullanabilir. FElestirel diisiinen bir medya okuryazari; okuduklarini,
dinlediklerini, gordiiklerini ayrintili bir bigimde ele alir. Aradigi bilgiye ulasmak igin
alternatif bilgi kaynaklarmi tarar, bu kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu
degerlendirir. Bir baska deyisle, medya araciligiyla edindigi bilgilerde yanlis
bilgilendirme, ¢arpitma olabilecegini diisiiniir ve belli bir sliphe i¢inde bu bilgileri algilar”

seklinde yorumlamistir.

Genel olarak bireylerin medya mesajlarin1 ¢6ziimleme, gizli anlamlar1 ¢ikarabilme
becerisi olarak tanimlanan medya okuryazarlig1 medya iletilerine elestirel bir bakisgist
getirmekle miimkiin olabilmektedir. Bilgiye ulasabilmek, bilgiyi anlayabilmek ve ayni
zamanda medya tiretimine dahil olabilmek ya da elestirmek toplumsal mekanizmalari

elestiri slizgecinden gegirme yetenegi ile ayn1 dogrultudadir.
1.2. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMI

1.2.1. Medya Okuryazarh@ Egitiminin Kapsami

Egitim kelimesi ‘egmek’ sozciigiinden olusturuldugundan anlam olarak istenilen
dogrultuda yonlendirilmek seklinde ifade edilebilir. Kitle iletisim araglarinda gergeklesen
degisikligin bireyler ilizerinde biraktigi etki 20. yiizyilin sonlarina dogru bireylerin
egitilmesini zorunlu kilmistir. 21. yiizyilda ise medya ortamlarinda yasanan artis bireyleri
olasi zararlardan korumay1 zorlastirmstir. Ozellikle bu ¢agda dogan yetisen, teknolojiyle
icli disli, medyaya doygun ve kiiresel baglantili diinyasinda ¢ocuklarin ¢ok cesitli medya
araclartyla ciddi bir etkilesim halinde olduklar1 ¢agin gercegidir (Goérmez, 2014: 16).

Medya okuryazarligi medya iletilerini dogru bir sekilde anlama, ¢éziimleme ve
yorumlama anlamina gelmektedir. Medya okuryazarl egitimi ise iletisim ortamlarini
O0grenme ve Ogretme calismasidir ve Matematik, Bilim ve Cografya gibi bilginin diger
alanlarin1 6grenmek ve Ogretmek i¢in yardimci olarak kullanilmasindan farkli olarak,
egitim teorisi ve pratigi iginde o6zel bir ifade alanidir (UNESCO, 1977: 3). Medya

okuryazarligt ve medya okuryazarhi@ egitimi farkli kavramlar olarak karsimiza
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ctkmaktadir. Egitimin devreye girdigi asmada pedagoji ve 6grenme yontemleri de dogal

olarak varlik gostermektedir.

Medya okuryazarligi egitimi UNESCO’nun giindemine gelmis, 1982’de
Almanya’da toplanan 19 {ilke medya egitimi hakkinda bir bildiri yayimmlamistir
(UNESCO Medya Egitimi Bildirgesi 22 Ocak 1982 Almanya). Bu bildiriye gére medya
okuryazarlig1 egitimi su sekilde planlanmistir (inceoglu, 2007: 23):

e Medya kullanicilar1 arasinda elestirelligin gelismesini saglayacak, bilgi beceri
ve tutumlar1 gelistirebilmek amaciyla, okul 6ncesinden iiniversite diizlemine ve
yetigkin egitimine kadar, etrafli medya egitim modellerini baslatmak ve
desteklemek. Ideal olarak bu programlar medya iiretimlerinin analizini, yaratici
ifade aracglar1 olarak medyanin kullanilmasin1 ve medya kanallarmin etkili
kullanimini1 ve katilimini igerir.

e Bilgilerini ve medyaya dair kavrayislarini arttirmak ic¢in ogreticilere yonelik
egitim programlari diizenlemek; uygun 6gretme yontemleriyle onlar1 donatmak.

e Medya egitimi yararina psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri alanlarinda
arastirma ve gelistirme etkinliklerini 6zendirmek.

e UNESCO tarafindan da ongoriilen ve kararlastirilan medya egitiminde uluslar
arast igbirligini 6zendirmeyi hedefleyen eylemleri desteklemek ve

gliclendirmektir.

Yine UNESCO’nun 1999 yilinda gergeklestirdigi Dijital Cag ve Medya i¢in Egitim
adli konferansta medya egitiminin ne gibi amaglar1 olduguyla birlikte bir takim tavsiyeler
verilmistir. Bu tavsiyeler sdyledir: “Iletisim teknolojilerinin tiimiiyle i¢ icedir, herhangi
bir teknolojik aragtan aktarilan hareketli goriintiileri, sekil ve sesi de igerir. Kendi
kiiltiirlerinde  kullanilan iletisim araglarim1  anlamlandirma konusunda bireyleri
bilinglendirir ve diger kiiltiirlerle iletisime ge¢cmelerini saglayacak becerileri bireye
kazandirir. Insanlarin yeni medya mesajlar insa etmede yol gosterir. Medya metinlerini
olusturan cesitli kiiltiirel kaynaklarin bireyin ilgi alanlarini nasil etkiledigini fark
etmelerini saglar. Medya tarafindan sunulan mesajlar1 nasil ¢oziimleyecegini Ogretir.
Iletilerini kitlelere ulastiran uygun medya araglarini segme konusunda bireylere 151k tutar.

Medya araglarinin ortaya koydugu iiriinlere nasil ulasilacagini 6gretir”.
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Medyani ¢ocuklar ve yetigkinler iizerinde olumlu ya da olumsuz etkiler birakir.

Medyanin etkisi ve zararlar ile ilgili olarak medya okuryazarligi egitimi kapsaminm
Kanada Medya Egitimi Orgiitleri Dernegi (CAMEO) su sekilde anlatmaktadir (Aktaran:
Kurudayioglu ve Tiizel, 2010: 292):

Medya {rlinleri yapilandirilmistir: Medya {iriinleri gergegi oldugu gibi
yansitmaz. Her medya {irlinii belirli bir ekip tarafindan hazirlanan ve medya
patronlarinin, ekonomik gii¢ sahiplerinin, siyasi otoritenin istekleri

dogrultusunda sekillenen 6zellikleri igerir.

Medya gergegi yapilandirir: Yansitilmak istenen mesaja uygun olarak se¢ilmis
medya araglar1 ile sunulmak istenen mesaj yapilandiril-maktadir. Ornegin, yaz
mevsiminde iizerine palto giymis birinin fotografini ¢ekerek, oradaki havanin

oldukc¢a soguk oldugu aktarilabilir.

Medya mesajlarini seyirciler anlamlandirir: Verilmek istenen mesaj her ne kadar
1yl tasarlanmig veya kurgulanmis olsa da seyircilerin mesaji anlamlandirma
stireclerindeki katkilar1 g6z ardi edilemez. Bu anlamlandirma siirecinde
seyircinin 6n bilgileri etkili oldugundan, medya kullanicilarinin 6n bilgilerinin

nasil yapilandirildigi konusunda da bilingli olmalar1 saglanmalidir.

Medya mesajlar ticaridir: Medya sirketlerinin seyircisini/kullanicisini reklam
veren sirketlere pazarladigi unutulmamalidir. Dolayisiyla medya iletilerinin

ticari kaygilarinin oldugu géz oniinde bulundurulmalidir.

Medya mesajlar1 belirli ideoloji ve degerleri igerir: Her medya iletisinin belirli

degerleri ve ideolojileri biinyesinde barindirdigi unutulmamalidir.

Yukarida anlatilan medya okuryazarlig1 egitimi kapsami incelendiginde toplumun

tim paydaglarint i¢ine alacak sekilde medyada dikkat edilecek hususlar agiklamig

tavsiyelerde bulunulmustur. Medya okuryazarligi egitimi tek bir alam1 ya da belli

Ozelliklere sahip bireyleri degil toplumun biitlin bireylerini ve tiim disiplinleri i¢ine alan

ve herkes i¢in gerekli olan bir 6greti olarak goriilmiistiir.
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1.2.2. Medya Okuryazarhgi Egitiminin Amaci

Considine Ulusal Gelismeler: Uluslararas1 Kokenler adli makalesinde Birlesik
Devletlerde medya okuryazarligi egitimi amaclarinit “koruma, hazirlama ve eglence”

olarak ifade etmistir. Sekil 1.1. de gosterilmistir (Aktaran: Altun, 2010: 26)

Sekil 1.1. Medya Okuryazarligir Egitiminin Amaglari

EGLENCE

HAZIRLAMA

f w» : 1" )

)

Koruma amaci ile medya eylemlerine dayali olarak bireyleri, 6zellikle de cocuk ve

gengcleri sigara, alkol ve uyusturucu bagimliligr gibi olumsuz davranislardan korumay1
icerir. Hazirlama ile medya karsisinda savunmasiz olan insanlarin egitimini ve eglence
ile de bireyin medyaya karsi onu kritik yaparak gozle takip etmesine engel teskil

etmeyecek olumlu bir tutum gelistirmesini ifade eder (Altun, 2010: 26).

Media Literacy Project’e (MLP) gore medya okuryazarligi egitimi ¢ocuklara,
genglere ve yetiskinlere su hususlarda yardim etmeyi amaglar (Ozel, 2018: 67-68):

1. Elestirel diisiinme becerileri gelistirme,
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2. Medya mesajlarinin, kiiltiirimiizii ve toplumumuzu nasil sekillendirdigini

anlama,
3. Medyada yer alan hedef pazarlama stratejilerini belirleme,

4. Medya yapimcisinin bizden neye inanmamizi veya ne yapmamizi istedigini

anlama,
5. Medyada kullanilan ikna tekniklerini sayabilme,
6. Medyada yer alan 6n yargi, yanlis bilgi ve yalanlar fark etme,
7. Hikayenin soylenmemis kismini bulma,

8. Medya mesajlarini; kendi deneyim, beceri, inang ve degerlerine dayali olarak

degerlendirme,
9. Kendi medya mesajlarini olusturma ve dagitma,
10. Medya adaletini savunma.

Medya egitiminde amaglar1 icinde en Onemli olan elestiriler diisiinmeyi
saglamaktir. Elestiriler bakis acis1 bireyin medyanin vermek istediginden ¢ok bireyin

almasi gerekenleri gdrmesini saglayacaktir.
1.2.3.Medya Okuryazarhgi Egitiminin Onemi

1990’11 yillarda kitle iletisim araglarindaki ve medya kanallarindaki sayisal artis
medya takipgilerinin korunmasini zorlastirmistir. Bunun yaninda egitim ¢evrelerinde
ogrenci merkezli anlayisin 6n plana ¢ikmasma paralel olarak medya okuryazarligi
egitiminde de bir takim degisiklikler ongoriilmiistiir. Boylece medyaya ve egitime
bakisimizdaki degisime paralel olarak medya okuryazarligi egitimi de korumaci
yaklasimdan elestirel (yetkilendirici) yaklasima dogru gelisim seyretmeye baslamistir
(Semiz, 2013: 29).

Medya okuryazarligi, iletileri dogru smiflandirmanin biiylik 6nem kazandigi
gilinlimiiz kosullarinda bilgiye ulasmada bireyin kendi yoluna 151k olmay1 saglamaktadir.
Medya okuryazarligi, yasam boyunca ihtiya¢ duyulan kod agici anahtar, koruyucu bir
kalkan, gereksiz bilgileri ayiklayic1 gérevi géormektedir. Bireyin ¢ocukluktan baglayarak
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bu bakis agisinin temelinin atilmasi, onun erken olumsuz etkilerden korunmasina ve

biling kazanmasina yardimci olacaktir (Kalan, 2011: 70).

Medya okuryazarlig1 kisiyi pasif izleyici konumundan aktif izleyici konumuna
yiikseltir. Bu noktadan hareketle, medya okuryazarligi egitiminin her bir birey i¢in
ozellikle de kitle iletisim araclarinin etkisine ¢ogu zaman korunmasiz bir sekilde maruz

kalan ¢ocuklar i¢in, gerekli oldugunu sdyleyebiliriz (Seylan, 2008: 45).

Diger yanandan teknoloji ve medya okuryazarlig1 egitimi iliskilendirildiginde,
gilinlimiizde teknoloji iirlinleri kimi zaman olumlu olsa da kimi zaman bireyler ve ¢ocuklar
icin tehdit olusturmaktadir. Ortaya ¢ikan teknoloji iirlinlerinin insanlik {izerine olasi
etkisini Buckingham (2013: s.91) “Teknoloji bizi Ozgiirlestirecek veya bizi
kolelestirecek; ya potansiyelimizi artiracak ya da azaltacaktir. Bizim; ya sosyal ve
kiiltiirel yasamimizi canlandiracak ya da hepimizi cehenneme gotiirecektir.” seklinde

ifade ediyor.

Bu climleden hareketle Medya okuryazarligi egitiminin 6nemini anlatan su climle
kurulabilir: insanlik medya okuryazarligi bilincine vardig siirece dzgiirlesecek, bu bilince
ulagsmadig siirece kolelesecektir. Medya bilincine ulasma siirecinde medya okuryazarligi

egitimin 6grenciler i¢in 10 faydasini CML sdyle siraliyor®:

1. Kiiresel medya kiiltiirtiniin giicli multimedya araglarini
kullanarak 6grencilerin medya tiiketicileri, bilgi yoneticileri ve fikirlerinin

sorumlu iireticileri konusunda bilingli olma gereksinimlerini karsilar.

2. Ogrencileri mesgul eder. Medya diinyasii sinifa sokmak, 6grenmeyi “gercek
hayat” ile birlestirir ve medya kiiltiirlerini 6grenmek i¢in zengin bir ortam

saglar.

3. Ogrencilere ve ogretmenlere, igsellestirildiginde yasamin ikinci dogasi

haline gelen elestirel diisiince yaklagimi kazandirir.

4. Tiim konu alanlarini biitlinlestirmek ve tiim disiplinler icin gecerli ortak bir

kelime olusturmak i¢in bir firsat saglar.

5 CML, (2015b). 10 Benefits of Media Literacy Education. (http://www.medialit.org/reading-room/10-
benefits-media-literacy-education)


http://www.medialit.org/reading-room/10-benefits-media-literacy-education
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5. Ogrencilerin sevdigi ¢cagdas medya igerigini kullanirken aynm1 zamanda devlet

standartlarin1 karsilamaya yardimci olur.

6. Ogrencilerin, diisiincelerini ve fikirlerini ¢ok ¢esitli (ve bilyiiyen) ¢esitli basilt
ve elektronik medya formlarinda (ve hatta uluslararasi yerlerde) iletisim kurma

(ifade etme) ve yayma yeteneklerini ve becerilerini arttirir .

7. Medya okuryazarligmin “sorgu siireci” Ogretimde bir dongii olusturur,

Ogretmen 6grencilerle birlikte 6grenir.

8. Igerik bilgisinden ziyade siire¢ becerilerine odaklanarak dgrenciler herhangi
bir medyadaki herhangi bir mesaji analiz etme kabiliyetine sahip olurlar ve
bdylece tiim yasamlarini medya doygun bir kiiltiirde yasamalar1 igin

giiclendirilirler.

9. Medya okuryazarlig1 uygulamalar i¢in tekrarlanabilir bir model kullanarak,
tek kullanimlik olmaktan kac¢inir ve bunun yerine, Ogrenciler tutarli bir
cerceveye sahip, bir platform insa edebildikleri siirdiiriilebilir bir ortam
saglanir ve okuldan okula, smiftan smifa, Ogretmenden Ogretmene
gider. Zaman iginde tekrarlama ve pekistirme ile, Ogrenciler, yasamlari
boyunca yasayacaklar1 kiiresel medya kiiltiiriinii etkin  bir sekilde

degerlendirmek etmek i¢in bir beceri gelistirir.

10. Sadece 6grencilere fayda saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda karsilikli anlayist
saglayan ve kamuoyunda tartismaya katilmak ve katkida bulunmak i¢in
gereken vatandaglik becerilerini gelistiren saygili sdylemleri tesvik eden

araglar ve yontemler saglayarak topluma yarar saglar.

Bugiin medyada goriilen c¢arpikliklardan en Onemlisi, ¢ocuklar i¢in hazirlanan
medya iriinlerinin ¢ocukluk donemine ait 6gelerden siyrilmis olmasidir. Artik kitle
iletisim araglar1 i¢in cocuk ve yetigkin arasindaki sinir kalkmistir. Cizgi filmlerdeki siddet
Ogeleri ya da ¢ocuklar i¢in hazirlanmis iriinlerin bircogundaki cinsiyet¢ilik, bu durumun
en belirgin Ornekleridir. Ayrica c¢ocuklar i¢in hazirlanmig TV programlarda ya da

dizilerde cinselligi 6n plana ¢ikaran goriintiilere rastlamakta miimkiindiir. Cocuklar ve
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yetigkinler arasindaki sinir bu denli kalkmisken gereksinim duyulan unsur, ideal ve

sistematik bir medya egitimidir (Seylan, 2008: 49-50).

Medya okuryazarligi calismalarinda oncii olan RTUK (2008) Medya

okuryazarliginin egitiminin niteliklerini sdyle 6zetlemektedir:

Metinsel Analiz: Bu analiz kanal anlasmalar1 ve lisans yenilemeleri gibi uygulama
standartlar1 ve uluslar arasi deklarasyonlar (insan haklari, gazetecilik vb.) gibi

dokiimanlara da uygulanabilirler.

Sartsal(Durumsal) Analiz: Kendini diizenleme kurumunun veya diizenleyici
yapinin {rettikleri dokiimanin medya metinlerinin yayinlanmasi ve iiretiminde nasil
etkiye sahip oldugunu sorgulamalari i¢in bu kurum veya yap1 tarafindan yayinlanmis
bilginin yeniden diizeltilmesine uygulanabilir. Ticari teknikler de ayni1 zamanda sosyal
sartlar tarafindan yiiklenen 6devler ve kisitlamalarla yiizlesebilir. Diger iilkelerdeki

sartlarla yapilan karsilastirmalar ¢ok ilging olabilir ve ¢ok degerli sonuglar verebilir.

Ceviri: kanallarin ve iletisim aginin direktifleri nasil aktardiklar1 veya kurgu
programlamada siniflandirma sistemleri ve ebeveyn uyarilarini nasil yorumladiklar
konularma uygulanabilir. Ozellikle halklar veya iilkeler degisirken entelektiiel servet
haklar1 miizakerelerinin metin olarak bir tarzdan veya bir medyadan digerine aktarilirken

takip edilmesi(gozlemlenmesi) ilging olabilir.

Vaka ¢calismasi: Ogrenciler tarafindan secilen ahlaki bir konu iizerine derinlemesine
yapilacak bir arastirma tarafindan yonetilebilir ( kadinlarin temsil edilmesi, kiiltiirel
cesitlilik, siddet, adalet, kopyalama hakki, vb.). Bu ¢alisma, sivil toplumdan kiigiik bir
kurum {iizerine veya bir diizenleme yapisi ve politikalar1 iizerine odaklanarak da
yapilabilir. Ogrenciler icerdeki kaynaklara ° isin i¢ yiiziinii bilen kimseler asina olurken

gozlemlerle, miilakatlarla ve anketlerle vaka iizerinde ilerleyebilirler.

Benzetim (simiilasyon): Rol yapma yoluyla vuku bulabilir. Ogrenciler bir sikayet
amirinin, bir gozetim kurulusunun veya diizenleyici kurumun bagkaninin yerini
alabilirler. Ornegin genglerin temsil edilmesi veya irk¢iligin varlig1 gibi somut konularda
karar verme ile ugragsmalidirlar. Problemleri ¢6zmeli ve aldiklar1 kararlari siniftaki diger

gruplarin aldiklariyla karsilastirmalidirlar.
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Uretim(yapim): Bir yarismaya, festivale veya kampanyaya (6rnegin farkindalig
artirma) sinif¢a katilarak yapilabilir. Sinifa uygun olan yollardan biriyle, okulda veya
siifta sergilenebilecek kisa bir film veya reklam filmi gibi ger¢cek yasam prodiiksiyonu
yapilabilecegi gibi dikkatle ve 6zenle hazirlanmis bir film seridi veya senaryo gibi daha

kiiciik yapilabilir
1.2.4.Medya Okuryazarhgi Egitim Ilkeleri

Medya okuryazarligi ile ilgili yapilan c¢alismalar medya egitimi ilkelerinin
belirlenmesini gerekli kilmistir. Ancak ilkeler belirlenirken bir¢ok farkli goriis ortaya

cikmistir. Asagida medya okuryazarlig1 egitimine yonelik ii¢ onemli ilke agiklanmustir.
1.2.4.1. Len Masterman: Medya Egitiminde 18 ilke

Medya okuryazarlig1r kavramlarini uygulayabilmek icin 6grencilerin ilgili kelime
hazinesi ve devam eden elestirel diisiinmeye sahip olmalar1 gerekir. Bu baglamda
Masterman® 1989°da, sinif gretimi ve dgrenmesi igin bugiin gecerli sayilabilecek ilkeleri

belirlemistir. Bu ilkelerin sunlari igerir:

1. Medya egitimi ciddi ve onemli bir ¢abadir. S6z konusu olan bireylerin,
ozellikle azmliklarin  giiclendirilmesi  ve toplumun demokratik yapilarinin

gliclendirilmesidir.

2. Medya egitiminin merkezi birlestirici konsepti, temsil etmedir. medya aracilik
eder. Medya, yani kodu ¢oziilmesi gereken sembolik isaret sistemleridir. Bu ilke

olmadan medya egitimi miimkiin degildir.

3. Medya egitimi yasam boyu devam eden bir siirectir. Bu nedenle, yiiksek

Ogrenci motivasyonu birincil amag haline gelmelidir.

4. Medya egitimi, yalnizca elestirel zekayr degil, elestirel ozerkligi de

gelistirmeyi amaglamaktadir.

® Len Masterman Ingiltere'de dncii bir medya egitimcisi ve metin yazaridir. Masterman, Len. 1989. Media
Awareness Education: Eighteen Basic Principles.
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5. Medya egitimi arastirmacidir. Belirli kiiltiirel ya da politik degerler empoze

etmeye calisilmamalidir.

6. Medya egitimi giincel ve firsatcidir. Ogrencilerin yasam durumlarim

aydinlatmak amaci tagir.

7. Medya egitiminde igerik, sona ermek i¢in bir aragtir. bu amag alternatif bir

icerikten ziyade aktarilabilir analitik araclarin gelistirilmesidir.
8. Medya egitiminin etkinligi sadece iki kritere gore degerlendirilebilir:

(@) ogrencilerin elestirel diisiincelerini yeni durumlara uygulama kabiliyeti,

(b) ogrencilerin gosterdigi baglilik ve motivasyon dereceleri.

9. Ideal olarak, medya egitiminde degerlendirme, hem bigimlendirici hem de

Ozetleyici olarak 6grencinin 6z-degerlendirme yapmasi anlamina gelir.

10. Aslinda medya egitimi, yansitma ve diyalog icin her iki nesneyi sunarak

O0gretmen ile 6grenciler arasindaki iligkiyi degistirmeye ¢aligir.

11. Medya egitimi arastirmalarin1 diyalog yoluyla sadece tartisma yerine

gerceklestirmektedir.

12. Medya egitimi, daha a¢ik ve demokratik pedagojilerin gelisimini tesvik eden
temelde aktif ve katilimcidir. Ogrencileri, kendi grenmeleri igin daha fazla sorumluluk
almalari, miifredatin ortak planlanmasina katilmalar1 ve kendi 6grenmeleri hakkinda daha

uzun vadeli bakis acilar1 gelistirmelerini tesvik eder.

13. Medya egitimi, sinifta ¢aligmanin yeni yollariyla, yeni bir konu alaninin

tanitilmasindan ¢ok daha fazlasidir.

14. Medya egitimi igbirlik¢i O&grenmeyi igerir. Grup odaklidir. Bireysel
O0grenmenin rekabet yoluyla degil, tiim grubun i¢gdrii ve kaynaklarina erisim yoluyla
gelistirildigini varsayar.

15. Medya egitimi hem pratik elestiri hem de elestirel pratikten olusur. Kiiltiirel

elestirinin kiiltiirel tiretim tizerindeki Uistiinliigiinii teyit eder.

16. Medya egitimi biitiinsel bir siirectir. ideal olarak, ebeveynler, medya

profesyonelleri ve 6gretmen ile iliski kurmak demektir.
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17. Medya egitimi siirekli degisim ilkesine baghdir. Siirekli degisen bir gergeklik
ile birlikte gelismelidir.

18. Medya egitiminin altinda yatan farkli bir bilgi felsefe vardir: mevcut bilgiler
Ogretmenler tarafindan aktarilmaz veya 6grenciler tarafindan kesfedilmez, 6grenci ve
O0gretmenler tarafindan aktif olarak yeni bilgilerin yaratildig: elestirel arastirmalar igin

tesvik eder.

Bu 18 ilke oOzetlendiginde; medya egitimde Ogrenci Ogretmen aile ve konu
uzmanlari hep birlikte bu egitimin igine dahil edilmektedir. Ogrenciler, medya egitimini
bireysel degil grup calismalar1 ile daha etkili bir 6grenme sekline doniistiirebilirler.

Medya egitiminde en 6nemli nokta ise elestirel diistinmenin saglanmasidir.
1.2.4.2. Patricia Aufderheide: Medya Egitiminde 8 ilke

Aufderheide’ 1993 yilinda ¢ikardigi “Medya Okuryazarligimin Temel Ilkeleri” adli
yonergesinde medya egitimi konusunda ¢alisanlara yol gosterici olmustur. Bu ilkeler

sunlar1 igermektedir (Taskiran, 2007: 104-107):

1. Tiim medya kitle iletisim araglar1 kurgusaldir. Kitle iletigim araglar1 gercekligi
oldugu gibi yansitmaz. Ozel amaclar1 olan {iriinler sunar. Bu iiriinlerin basarist
goriintirdeki dogalliklarinda yatar. Kurgu gibi durmazlar. Ama oyledirler ve pek ¢ok

farkli kisitlama ve karar mekanizmalar1 neden boyle olduklariyla ilgilenmistir.

2. Medya gergeklik kurgular. Bu modeli kullanarak dogruyu yalandan ayirt
edebilme kapasitemiz oldugunu zannederiz ve "onlarin" gozlerimizin Oniine perde
cekmelerine izin vermeyecegimizi disiiniiriiz. Fakat gergeklik modelimizin c¢ogu
gordiigiimiiz medyadan veya ornek aldigimiz (ebeveyn, 6gretmen) diger insanlarin
gordiiklerine dayanmaktir. Yani kisisel yasanmis deneyimle medya arasina bir ¢izgi

cekmek kolay degildir.

3. Izlerkitle medyada anlani tartisir. Deneyimlerimizden, sosyo-ekonomik

statiimiize, kiiltiirel gegmisimizden, cinsiyetimize, bildigimiz olaylara varasiya anlami

7 Patricia Ann Aufderheide 1989°dan beri Washington Amerikan Universitesi’nde medya ve sosyal
degisim, medya olusturma konularinda uzmandir.
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“siizgecten gegiririz”’. Fakat bazi anlamlar digerlerinden daha genis ¢apta kabul goriirler.
Bu acik¢a farkli okumalarimizi etkileyen siizgeglerin toplumsal giiciinii veya politik

etkisini yansitan bir gercektir.

4. Medya ticari dolayimlamalar yapar. Cogu medya {irlinii kar elde etmeye yonelik
bir istir. Kamu medyas1 da varligim siirdiirebilmek i¢in kazang elde etmek zorundadir.
Belirli bir demografi i¢in ne kadar ¢ok para harcarsaniz, kitle iletisim araglari
piyasalarinca o kadar degerli olursunuz. Kitle iletisim araclarmin ticari icerimleri bir
baska yonden, miilkiyetle, sahiplikle de baglantilidir. Ayni sirket, bir kayit sirketi, bir film
stiidyosu, kablolu hizmet, ag yayinciligi, video kayit, kitap ve magazin yayinciligi (Time
Warner'in yaptig1 gibi) yapiyorsa, lretileni, dagitilan1 ve dolayist ile izleneni denetim

altinda tutmak durumundadir; bu gii¢ bir beceridir.

5. Medya ideoloji ve deger iletileri barindirir. Medya okuryazari kisi, medya
metinlerinin her zaman deger tasidiklarin1 ve ideolojik icerimleri bulundugunu bilir.
Medya okuryazari olan birey yargisiz infaz yapildigindan yakinmaz; her seyde 6nyargili

davraniglari, gésterimleri, degerleri arastirir ve bulur.

6. Medya toplumsal ve siyasal dolayimlamalar yapar. Medya ger¢ekligi kurgular,
diger bir deyisle, iletileri sekilendirerek deger aktarimi yapar. Toplumsal ve siyasal
etkileriyle hem toplum hem de toplumun bireyleri olarak bizlerin yagaminda énemli bir

yer tutar.

7. Medyada bicim ve igerik yakindan iligkilidir. Medyanin nasil "okunacagim"
anlamak, onlarin bilgi aktaricilar1 oldugu kadar her birinin sanat bi¢imleri oldugunu da
anlamak demektir. Medyanin nasil yapilandirildigint anladigimizda estetik degerlerini

yargilayabiliriz.

8. Her medyanin tek bir estetik bicimi vardir. Medyanin nasil "okunacagini"
anlamak, onlarin bilgi aktaricilar1 oldugu kadar her birinin sanat bi¢cimleri oldugunu da
anlamak demektir. Medyanin nasil yapilandirildigin1 anladigimizda estetik degerlerini

yargilayabiliriz.

Bu ilkelerde dikkat ¢ekilen nokta medyanin yapisidir. Medyanin kurgusal yapisinin

elestiri  siizgecinden gecirilerek anlasilabilecegi {izerinde durulmustur. Medya
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iceriklerinin anlagilmasinin estetik ve sanat, siyaset gibi konular1 anlamak gerektirdigi

ifade edilmistir.
1.2.4.3. Cyndy Scheibe-Faith Rogow: Medya Egitiminde 12 ilke

Cyndy Scheibe8-Faith Rogow® tarafindan olusturulan medya ilkeleri®, medya
egitimin nasil verilecegini ve egitim verilirken nasil bir nasil yol izlenecegini belirten bir

rehber gorevindedir. Bu ilkeler soyle aciklanmustir.

1. Ogrencilere genel gdzlemi yapmayi, elestirel diisiinmeyi, analiz etmeyi, bakis
acis1 kazanmay1 Ogretirken, bir medya mesajinda verilen bilgiye elestirel yaklagsmasini

saglayin.

2. Ogrencilerden bir konu hakkinda bilgi aramak igin medya arastirmasi

yapmalarini isteyin.

3. Ogrencilerin bir konu hakkinda ne bildiklerini veya neye inandiklarmi gérmek
i¢in popiiler medyadan (6rnegin, filmler, reklam, miizik) 6rnekler verin ve bu bilgilerin

dogrulugunu tartigin.

4. Ogrencilerin konu hakkinda cesitli medya kaynaklar1 kullanarak (kitap, gazete
/ dergi makaleleri, 6gretim videolar1, web siteleri) farkli medyadan yararlanmalarini ve

kaynaklardan gelebilecek celigkili bilgileri ele alarak karsilagtirma yapmalarini isteyin.

5. Bir konuyu gerceklik disinda veren veya o konuya iliksin yaniltic1 bilgi veren

medya icerigini analiz edin.

6. Ogrencilere bir medya mesajinin kaynaklarini (8rnegin, yaratici, konusmact,
sermaye saglayici, dagitimcet vb.), amaglarini veya amaglarinin {iretim se¢imlerini nasil
etkileyebilecegini (neyin dahil ya da nelerin disarida, goriintii, miizik veya dilin secimi)

belirtin.

8 Cyndy Scheibe, Newyork Ithaca Koleji'nde Psikoloji Boliimii profesoriidiir.

® Faith Rogow, 1996 yilinda “insanlarin medyadan ve birbirlerinden 6grenmelerine yardimer olmak igin”
egitim danismanligi'na baglamigtir. Ithaca Koleji'nde egitmendir. NAMLEnin kurucularindir.

10 Project Look. (2008). 12 Basic Ways to Integrate Media Literacy and Critical Thinking into An

Curriculum (https://www.projectlooksharp.org/).


https://www.projectlooksharp.org/Resources%202/12BasicWaysBooklet.pdf
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7. Bir konu hakkindaki bilginin belgesel film, TV haber raporu, gazete makale,

blog veya bir egitim videosu gibi farkli sekillerde sunulma yollarini karsilatirin.

8. Belirli medyanin belirli bir konu veya konu ilizerindeki etkisini farkli kiltarler

arasinda ve / veya tarihsel olarak analiz edin.

9. Ogrencilerin okuma ve anlama becerilerini gelistirmek igin basili medyayi

(kitap, gazete, dergi, manifatura, web sayfasi) kullanin

10. Ogrencileri, kendilerinin konular hakkinda medya mesajlarin analiz etmeye

tesvik edin.

11. Konuya iliskin yanlis bilgi igeren bir iinitenin (Ornegin bir reklam, gazete, web
sitesi, film, klip) sonunda bir medya metin hazirlayarak 6grencilerin mesajdaki dogrulugu

belirleyip belirleyemediklerini tespit edin.

12. Ogrencilerin medya iletilerini analiz etmelerini ya da medya iiretmelerini
iceren toplum kuruluslariyla (6rnegin, miizeler, kiitiiphaneler, galeriler) projeler igin
isbirligi yapin.

1.2.5. Medya Egitimi Yaklasimlari
Medya okuryazarligr egitimi verilirken bazi yaklasimlar belirlenmistir. Bu

yaklagimlar medya egitiminin en dogru sekilde 6grencilere aktarilma noktasinda fikir
vermektedir. Asagida bu yaklagimlardan bazilarina yer verilerek agiklanmistir.

1.25.1. Asillama Yaklasim

Asilama yaklagiminda 6zellikle medya okuryazarligi egitimi verilen ¢ocuklarin
aileleri ya da 0gretmenleri tarafindan medyaya kars1 giidiilendirilmeye calisiimaktadir.
Bu yaklasimda ogretmen ve bireylerin medyaya hangi agidan baktiklar1 onemlidir.
Onyargili davranan bireyler ¢ocuklara medyanin zarlarindan ve olumsuz yénlerinden
bahsederek yasakgi bir yontem izlerler. Bu durum gelenekselci ya da korumaci yaklasim

olarak da adlandirilmaktadir.

Kaplan (2017: s.55) asilama ve korumaci yaklagimini “Asilamaci yaklagimda,
medya bir mikrop gibi algilanmakta ve s6z konusu mikroba bagisiklik kazandirmak
amactyla Ogrencilere medya iirlinleri belirli bir oranda ve kontrollii bir bi¢imde

sunulmaktadir. Boylelikle 6grencinin zararlt medya {iriinleriyle tanisacagi ve medyanin
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zararl icerigine karsi bilingli olacagi (bagisiklik kazanacagi) diistiniilmiistiir. Korumaci
yaklagimda ise yine medyanin zararli igerigine karsi tedbir alma egilimi varken asilamaci
yaklagimdan farkli olarak yetiskinlerin savunmasiz durumdaki kisiler i¢in medyay1

kisitlamasi s6z konusudur.” seklinde ifade etmektedir.

1.2.5.2. Elestirel Analitik Yaklasim

Medya okuryazarligi, bireylerin daha etkin birer medya kullanicis1 oldugu seklinde
ortaya ¢ikan, kritik yaklagimda ‘elestirel’, 6nyargi, yanlis ifadeler ve hatalar ve /veya bir
metnin icerdigi mesajlarini ortaya ¢ikarmak icin 6grenilmis medya becerileri kullanarak

kitle iletisim araclar1 tizerinde bir gdzlemleme siirecidir (Bacaksiz, 2010: 14).

Cocuklarin ve yetigkinlerin internette ya da TV programlarinda bulunan kafa
karistiricl, ¢eligkili ve ¢ogu zaman gilivenilmez bilgilerin kitlesinde kendi yollarini
belirlemelerine yardime1 olacak kolay wulasilabilir destek ve tavsiye eksikligi
bulunmaktadir. Okullarin, genclerin yeni medya diinyasinin zorluklariyla basa
cikmalarimi saglayacak 'dijital okuryazarliklarin' gelistirilmesinde merkezi bir rol
oynamasi gerekmesine ragmen, bu konularda daha fazla bagimsiz tiiketici tavsiyesine ve
kamu bilgilerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Cocuklarin dijital medya ile ilgili olarak ihtiyag
duyduklar1 beceriler, kelime islem veya bilgi edinme becerisiyle sinirlt degildir. Kelime
islemciler veya arama motorlarinin nasil kullanilacagi konusunda daha fazla derse
ihtiyaglar1 var. Cocuklar bilgiyi bilgiye doniistiireceklerse bilgiyi elestirel olarak
degerlendirebilmeli ve kullanabilmelidir (Buckhingam, 2007: 112).

1.2.5.3. Yaratic1t Medya Yaklasimi

“Glinlimiiziin multi-medya kiiltliriinde “yazma” kagida bir sey karalamaktan ¢ok
daha farkli bir durumdur. Bu giin 6grenciler medya siniflarinda bir power point raporu
“yazabilir”, herhangi bir proje ile alakali ikna edici bir poster “olusturabilirler”. Biitiin bu
projeler kagida yazi yaziyormus gibi yaratici diisiinme yetenekleri ister: fikirlerini
organize et, sozcliklerin, goriintiilerin ve seslerin taslagini yeniden hazirla, final {iriiniinii
diizenle, siisle ve sunumunu yap. Bircok nedenden dolayr 6grenci triinleri medya

okuryazarlig1 dersinin énemli bir 6gesidir” (Gormez, 2014: 22)
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Bu yaklasimda amag 6grencilerin medya iireticisi olmasimi saglamaktir. Oncelikle
iretilecek herhangi bir medya konusu hakkinda 6grencilere teorik bilgiler vererek bilgi
sahibi olmasi saglanir sonrasinda ise konu ile ilgi ¢aligmalar gosterilerek kendilerinin yeni
seyler tiretmeleri istenir. Bu durum 6g8rencilerde amatorce yaptiklari bir iste basart hazzini

yasatirken diger yandan medya karsisinda giigclenmelerini saglar.
1.2.5.4. Eglence Yaklasim

RTUK, (2007)’de medyanin eglence anlayisini sdyle agiklar: “Medyanin en dnemli
islevlerinden biri de insanlar1 eglendirerek, onlarin rahatlamasim1i ve daha mutlu
olmalarim1 saglamaktir. Gilindelik hayatin rutin isleyisi i¢inde yorulan sikilan insanlar,
ciddi haberlerden ¢ok, eglendirici haber ya da programlarla “vakit gecirmeyi” tercih
etmekte ve en 6nemli eglence kaynagi da siiphe yok ki medyadir. Ozellikle televizyon
glinlimiizde yaygin kullanimini da g6z oniinde bulundurursak, tam anlamiyla bir eglence
merkezi oldugunu ileri siirmek yanlis olmaz. Televizyonda yapilan programlar Kitlelere
giindelik hayatin siradan ve sikici ortamindan kagis olanagi saglamaktadir. Eglence
ihtiyaci, kitlelerin televizyona olan bagimliligini arttirmis ve bu durumda televizyon
yoneticileri de durmaksizin eglendirici programlar: halka arz etme yoluna gitme yolunu
tercih etmislerdir. Ozellikle miizik, mizah, drama ve spor Kkitlelere verdigi rahatlama ve
kagis duygusuyla televizyon yoéneticilerinin en ¢ok 6nem verdigi alanlarin basinda
gelmektedir. Ayni sekilde internet de, 6nemli bir eglence kaynagi goriiniimiindedir.”
(s.27).

Medya egitimi verilitken eglence yaklasimiyla dgrencilere medyay:r anlatmak
yanlis degildir. Ancak medyanin bagimlilik yaptigi da bir gercektir. Bu baglamda medya
egitimi verilirken eglence yaklasimiyla 6grencilerin keyif alacaklari bir sekilde verilmeli,

bunu yaninda zararlar1 da 6gretilmelidir.
1.2.6. Ulkemizde Medya Okuryazarhg Egitimi Calismalari

Ulkemizde medya okuryazarligi calismalari egitim baglaminda, 2004 yilinda
Devlet Bakanligi biinyesinde kurulan, Siddeti Onleme Platformunda, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulunun ilk kez ilkdgretim okullarinda medya okuryazarhig:

derslerinin okutulmasini énermesiyle baslamistir. Oneri sonrasinda medya okuryazarlig
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ile ilgili c¢alismalar baslatilmis, konuyla ilgili yurtdisinda yapilan caligmalar ve
programlar incelenmistir. 2006 yilinda Ilkdgretim Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi Talim ve Terbiye Kurulu tarafindan kabul edilmis ve MEB
miifredatina girmistir. 2007-2008 egitim-6gretim doneminden beri ilkdgretim 6, 7, 8.
siniflarda se¢meli ders olarak okutulmaktadir. Ayrica RTUK, yetiskin ve ¢ocuklari medya
hakkinda bilinglendirmek adina ¢esitli el kitaplar1 hazirlamistir.

Medya okuryazarligi egitimi, lilkemizde yeni bir ¢aligma alani sayilmaktadir.
Konunun {iilkemizde giindeme gelmesinden bu yana konu ile ilgili ¢esitli akademik

calismalar yapilmistir. Bu baglamda bazi1 6nemli ¢caligmalara yer verilmistir.

Medya okuryazarliginin egitim asamasiyla alakali Adnan Altun, tilkemizde ve
yurtdisinda yapilan calismalart inceleyerek literatiire 6nemli katki saglamis, medya
egitimi konusuna elestirel bir bakis agis1 kazandirmistir. Altun, 2009 yilinda hazirladig:
Unesco’nun Medya Okuryazarligi Egitimi Faaliyetlerine Toplu Bir Bakis (1977-2009)
1simli calismasinda medya okuryazarligi egitiminin ilgi gérmesine ve gelismesine dnemli
katki saglayan UNESCO’nun uluslararas1 olgekte yaptigi ve destekledigi konferans,

sempozyum, seminer, aragtirma ve yayinlari ele almigtir.

Tavsiye Kararlart Cercevesinde Avrupa Birligi (AB)’nin Medya Okuryazarlig
Egitimi Vizyonu isimli makalesinde ise AB’nin medya okuryazarlig1 ¢alismalarina geg
basladigini ve bu konuya hem ticari hem de egitim a¢isindan yaklastigin1 belirtmistir.
2012 yilinda hazirladigt Kanada’daki Sosyal Bilgiler Programlarinda Medya
Okuryazarligi Egitimi isimli c¢aligmasinda ise Kanada’da sosyal bilimler egitimi
icerisinde verilen medya okuryazarlig1 egitiminin Tirkiye’deki sosyal bilimler derslerine

uyarlanarak bir “ara disiplin” modeli olusturulmasini 6nermistir.

Medya okuryazarliginin egitim agamasiyla alakali olarak tilkemizde ve yurtdisinda
yapilan caligmalart inceleyerek literatiire 6nemli katki saglayan Adnan Altun medya
egitimi konusuna elestirel bir bakis agis1 da kazandirmistir. Egitim Bilim Agisindan
Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Programina Elestirel Bir Yaklasim (2009) adh
calismasinda iilkemizde 6,7,8. smiflarda se¢meli ders olarak okutulan medya
okuryazarlig1 dersinin hazirlanmast ve dersin igerigi gibi konulara elestirel agidan

yaklagsmistir. Ayrica bu c¢alismada medya okuryazarhiginin erken yaslardan itibaren
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baslayarak hayat boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul
oncesinden baglayarak yetigskin egitimine uzanan bir siirece yayilmasiin gerekli

oldugunu vurgulamstir.

Medya okuryazarligi egitimi sosyal bilgiler dersi ile iliskilendirildiginden genel
olarak sosyal bilgiler 6gretmenlerine ve 6gretmen adaylarina ya da Tiirkge 6gretmenleri
ve adaylarina yonelik yiiksek lisans ve doktora tezi ¢aligmalari yapilmistir. Aykut Ozel
(2018), Adem Karatas (2017), Hacer Dolanbay (2018) doktora caligsmalar1 ile Senay
Yildirim (2017), Giilbiye Cinelioglu (2013), Adem Karatas (2008), Taskin Inan (2010)

yluksek lisan ¢alismalar1 ile medya okuryazarlig1 egitimi konularina katki saglamiglardir.
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IKiNCi BOLUM

OKUL ONCESI EGITIM VE MEDYA OKURYAZARLIGI

2.1. OKUL ONCESI EGiTiMi

2.1.1. Okul Oncesi Egitimi Tanim

Insanin iginde yasadig1 cevreyi ve yeteneklerini egitimle gelistirir. Insan bu gelisen
yetenekleri ile yasam boyu hizmet, mal, diislince iiretmek amaciyla kendinin ve toplumun
gereksinmelerini yerine getirmek ister (Basaran, 1994: 13). Topluma yonelik
gereksinimleri kargilamak igin her toplum kendi egitim sistemini olusturur. Toplumlar
cagdaslasma yolunda gelecek kusaklar1 toplum mensubuna doniistiirmede isi rastlantiya
birakmazlar. Toplumlarin gelecegi ancak egitim sistemi ile kontrol altina alinabilir. En

genis anlamda toplumsallagma bireyin egitimi demektir (Giil, 2004: 226).

Egitim, ¢ocuklarin ve genclerin toplum yasayisinda yerlerini almalari i¢in gerekli
bilgi, beceri ve anlayislar1 elde etmelerine, kisiliklerini gelistirmelerine okul i¢inde veya
disinda, dogrudan veya dolayli yardim etme olarak tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu

[TDK], 2019).

Okul 6ncesi donem olarak adlandirilan erken ¢ocukluk ¢aginda cocuklarin davranig
ve kisilikleri gelismeye baslamaktadir. Okul 6ncesi egitim ise planli olarak yapilandirilan

ve belirli bir program dahilinde diizenlenen egitimin ilk basamagidir (Kantarci, 2016: 2).
Okul 6ncesi egitim i¢in birgok tanim yapilmistir. Bazilari soyledir:

XIV. Milli Egitim Surasi’nda okul 6ncesi egitimin tanim1 ve kapsami “Okul 6ncesi
egitimi, 0-72 ay grubundaki cocuklarin gelisim diizeylerine ve bireysel Ozelliklerine
uygun, zengin uyarict ve ¢evre imkanlari saglayan, onlarin bedensel, zihinsel, duygusal
ve sosyal yonden gelismelerini destekleyen, kendilerini toplumun kiiltiirel degerleri
dogrultusunda en iyi bicimde yonlendiren ve ilkdgretime hazirlayan, temel egitimin
biitlinliigii icerisinde yer alan bir egitim siireci” olarak ifade edilmistir (Kantarci, 2016:

2-3).
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Oguzkan ve Oral (1997) okul 6ncesi egitimi, “dogumdan, ilkokulun basglangicina
kadar olan cocukluk yillarini i¢ine alan; bu yas cocuklarinin bireysel 6zelliklerine ve
gelisimsel diizeylerine uygun, zengin uyarici ¢evre olanaklar1 saglayan; onlarin tiim
gelismelerini toplumun kiiltiirel degerleri ve 6zellikleri dogrultusunda, en iyi bigimde
yonlendiren bir egitim siirecidir.” Olarak tanimlamiglaridir (s.2). UNESCO Erken
Cocukluk Bakimi ve Egitimi kapsaminda okul éncesi egitimini'! “ilkokul i¢in hazirliktan
daha fazlasidir. Yasam boyu 6grenme ve refah i¢in saglam ve genis bir temel olusturmak

adina ¢ocugun sosyal, duygusal, bilissel ve fiziksel gereksinimlerinin biitiinsel gelisimini

hedefler.” seklinde degerlendirmistir.

Tanimlar degerlendirildiginde okuldncesi egitimi 0-6 yas grubundaki ¢ocugun
bireysel 6zellikleri dogrultusunda zihinsel ve duygusal agidan gelisimlerini destekleyen
ve yonlendiren, fikirlerini 6zgiirce ifade etmeyi 6greten, onlari ilkokula hazirlayan bir

siire¢ olarak tanimlanabilir.
2.1.2. Okul Oncesi Egitimin Onemi

Cocuklar diinyaya gelip biiyiimeye basladiklarinda daha okula baslamadan once
ogrenmek ve kesfetmek i¢in biiylik heves duyarlar. Okul 6ncesi donem beyin gelisiminin
hizli yasandig1 donemdir, beyin gelisimine zemin hazirlamak i¢in ¢ocugun bilissel, dil,
motor, sosyal ve duygusal becerilerini sekillendirilir. Cocugu sekillendiren bir
unsurlardan olan ¢evre de cocugun beyin gelisimini olumlu yonde etkileyebilecegi gibi,
olumsuz ¢evre kosullarina gore istenmeyen bir sekilde de etkileyebilir. Cocugun zengin
dil etkilesimlerinin, nitelikli biligsel uyaricilarin, olumlu sosyal ve duygusal deneyimlerin
cocuga sunuldugu bir ¢cevrenin olusturulmasina ihtiyaci vardir. Bu ise ancak saglikli bir

aile ortam1 ve nitelikli bir okul 6ncesi egitimi ile miimkiindiir (MEB, 2013: 2).

Myers “Hayatta Kalan On Iki” adli kitabinda okul &ncesi egitimin neden gerekli
oldugunu soyle ifade eder: Okul 6ncesi egitim ¢ocuklara yasama ve potansiyellerini en
list seviyeye kadar ¢ikarmalari icin firsat verir. Insanlarda var olmasi istenilen degerlerin
gelecek kusaklara cocuklar vasitasiyla aktarilacagi igin, bu degerler 6nce c¢ocuklara

ogretilmelidir. Okul Oncesi egitim kanali ile ¢cocuklarin tamamina egitimde firsat esitligi

1 UNESCO (2017) Early Childhood Care And Education.
(https://en.unesco.org/themes/early-childhood-care-and-education)
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saglanmis olup bazi esit olmayan durumlarda kaldirilmis olabilir. (Aktaran: Arslan, 2017:

15).

Okul oncesi egitimi ile ilgili bu zamana kadar yapilan arastirmalar ¢ocugun
gelisiminde, sosyal hayatta ve ¢ocugu egitim hayatina hazirlamada 6nemli bir egitim
oldugunu gostermektedir. Okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin zihinsel gelisimleri tizerinde
cevre yani aile, 0gretmen, akran iliskileri ile sekillenmektedir. Bu gelisim asmalar1 ise

sOyle siralanmigtir (Glirkan, 2004: 7):

e Insan beyni bir yasindan once, hizla gelismekte ve bu gelisim genis bir alan
kapsamaktadir. Bu siirede 6grenmenin gelismesini saglayan hiicre baglantilar

20 kat artmaktadir.

e Beynin gelisimi, c¢evresel kosullardan sanildigindan c¢ok daha fazla
etkilenmektedir. Cevre ile etkilesimin niteligi ve cocuklugun ilk 18 ayda
edindigi deneyimlerin (saglik, beslenme, bakim ve uyaricilar) neden oldugu
sonuclar, yetersiz g¢evreden gelen cocuklarda telafi edilmesi gii¢ etkiler

yaratabilmektedir.

e Erken yaslarda cevrenin beyin gelisimi iizerindeki etkisi uzun siirelidir.
Cocuklarin erken yaslarda iyi beslenmesi, oyuncaklar ve baskalar1 ile uyarici
nitelikte etkilesime girmesi, erken yasta etkilesime girmeyen akranlarina oranla

beyin islevleri bakimindan daha olumlu etkiler birakir.

e (Cevre beynin yalnizca hiicre sayisini ve baglantilarini degil, onlarin baglanma
yollarini da etkilemektedir. Okul 6ncesi donemdeki deneyimler, beynin c¢alisma

seklini olusturma bakimindan da 6nemlidir.
2.1.3. Okul Oncesi Egitimin Amaci

Okul 6ncesi donem insan hayatinin en 6nemli donemlerden birisidir. Arslan’a gore
(2017: 16) okul 6ncesi donem, “egitim-0gretim noktasinda da bireyin 6grenmeye en agik
oldugu zihninin taze ve agik oldugu, zeka gelisiminin en yogun sekillendigi donemlerinde
basinda gelmektedir. Okul Oncesi egitimin temel amaci yasadigr iilkenin deger ve
kiiltiirinii benimseyen, dilini giizelce konusabilen, zihnen, bedenen ve ruhen saglikli

bireyler yetigtirmektir.”
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MEB (2013: s. 10) ise okul dncesi egitiminin amag ve gorevlerini tarafindan soyle

siralanmaktadir:

Cocuklarin beden, zihin ve duygu gelisimini ve iyi aligkanliklar kazanmasini

saglamak,
Onlar ilkokula hazirlamak,

Sartlar1 elverissiz ¢evrelerden ve ailelerden gelen c¢ocuklar igin ortak bir

yetistirme ortami yaratmak,

Cocuklarin Tiirkgeyi dogru ve giizel konugmalarini saglamaktir.

2.1.4. Okul Oncesi Ogretmeninin Nitelikleri

Okul oncesi 6gretmeni cocugun gelisimini ve egitimin kalitesini belirleyen en

onemli etkendir. Oncelikle okul dncesi 6gretmenlerinin niteliklerine deginilecek olursa

MEB (2013: s.14-15) Okul Oncesi Egitim Programinda anlatilan okul oncesi

O0gretmenlerinin nitelikleri su sekilde siralanmistir:

Ogretmen, her ¢ocugun farkli gelisimsel ve bireysel 6zellikleri oldugunu ve

farkl1 yeterliliklere sahip oldugunu daima aklinda tutmalidir.

Ogretmen, ¢ocuk ile tutarl ve giivenli bir iliski gelistirdiginde, cocugun sahip
oldugu yeterliliklerin farkinda oldugunda ve bu yeterlilikleri dikkate alarak
cocuga yeni Ogrenme deneyimleri sundugunda ¢ocugun gelisimini

desteklemelidir.

Ogretmen ¢ocugun var olan yeteneklerini gelistirmesine ve yeni beceriler
edinmesine destek olmak i¢in etkinlikler sirasinda sonugtan ziyade siirece Gnem

vermelidir.

Ogretmen ¢ocugun ¢abalarina odaklanmali, bu ¢abalari takdir etmeli, cocuga iyi

bir model olmal1 ve yeni 6grenme firsatlar1 yaratmalidir.

Ogretmen biitiin bu yaklagimlart oyun sirasinda veya yapilandirilmis

etkinliklerde kullanabilmelidir.
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e Ogretmenin dgrenme ortamini; gelisimi destekleyici bir sekilde diizenlemesi,
cocugu kesfetmeye isteklendirmek icin belirli araliklarla giincellemesi ve
bireysel, kii¢iik grup veya biiyiik grup etkinliklerinde her ¢ocugun kazanimlara

ulagmasina yardime1 olmak icin firsat egitimine yer vermesi olduk¢a dnemlidir

Yeni egitim sistemi, her kademesinde teknoloji ve medyay1 i¢ine dahil eden, hem
egitimci hem 6grencilere gerekli medya egitimi veren bir sistem olarak giincellenmelidir.
Okul 6ncesi 6gretmenlerin nitelikleri incelendiginde medya okuryazarligi ya da teknoloji
kullanim becerilerine sahip olma gibi nitelendirmeler yapilmamasi bir esikliktir. Medya
okuryazarligr yasam boyu &grenmenin iginde yer alirken en 6nemli asamasi da okul

oncesi egitimi ve egitimi veren 6gretmenlerin medya okur yazari bireyler olmalaridir.

22. OKUL ONCESIi EGITIMDE MEDYA OKURYAZARLIGININ
OGRETMEN VE OGRENCi BAGLAMINDA DEGERLENDIRILMESI

2.2.1. OKul Oncesi Dénem Cocuk ve Medya Okuryazarhg iliskisi

Giliniimiiz kusaklariin teknolojiyle iliskisi farkli sekillerde adlandirilmistir. 1961-
1979 kusaginda doganlar i¢in X, 1980-1999 kusag1 icin Y, 2000’lerde doganlar Z kusagi
olarak tanimlantyor (Altuntug, 2012: 206). Cocuk ve Medya hareketi kapsaminda RTUK
(2013) bu smiflandirmaya gore “Z kusagimi hedeflemektedir. Z kusagi, teknolojiye
bagimli, aceleci, internete hakim, yaratici, ¢oklu dikkat ve ¢oklu karar alma becerisine

sahip, her seyi cabuk isteyen ve anlik tiiketen bir profil ¢izmektedir.”

Medyanin hem yetiskinler hem de ¢ocuklar {izerindeki etkisi giin gectikce artarak
devam etmektedir. Ozellikle tiiketici konumundaki ¢cocuklar medya ortamlarinda siirekli
tehdit altindadir. Gerek TV programlari, gerekse internet ortamlarinda karsilastiklar

video, TV vb. ¢ocuklar i¢in her an tehdit olusturacak iceriklerle doludur.

Cocuklar, medyada tiikketim nesnesi olarak tanitilmakta, teshir edilmekte,
damgalanmakta ya da diglanmaktadir. Bunun nedenlerinden biri, medyanin erkek egemen
bakis agisina sahip olmasidir. Digeri ise ¢ocuklarin egemen ideolojinin onlara bigtigi role

gore siiflandirilmasindan kaynaklanir (Arslan, 2014: 73).
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Cocukluk ve ilk ergenlik donemlerinde, bireyin yasadigi diinyayr anlamasi ve
anlamlandirmasi, bu diinyaya ait toplumsal degerleri 6grenmesi bireysel diisiince,
davranig ve ruh kaliplarini yogun bir sekilde olusturmaktadir. Goriintiiniin giiciiyle ikna
ediciligi en iist seviyede olan televizyon mesajlarinin bu baglamda ¢ocuklar tizerinde ayr1
bir 6nemi ve hiikmii vardir (Vural, 2008: 73). Ornegin, ¢ocuklarin hemen her giin keyifle
izledikleri ¢izgi filmler masum gibi goriinse de bircogu gizli mesajlarla kurgulanmis birer
medya iirlinii olarak servis edilmektedir. Cocuklar medya iirlinleriyle verilen alt mesajlari
yaglar1 itibariyle kendilerini tam anlamiyla ifade edemediklerinden nasil

anlamlandirdiklarini bilmek ya da tahmin etmek oldukga giigtiir.

Cocugun ilk egitim aldig1 yer evi ilk 6gretmeni ise anne ve babasidir. Ebeveyn
olmak anne ve baba i¢in de zor ancak keyifli bir sorumluluktur. Giindelik hayatin yiikiinii
hafifletmek, dinlenmek igin toplumun anne ve babalar da televizyon izlerler. Cocuk
televizyonun agik kaldigi zaman boyunca aile fertleriyle birlikte televizyon izlemektedir.
Cocugun televizyon izlemesini engellemek ya da diger medya araglarinin iletilerinden
uzak tutmak giiniimiiz sartlarinda pek miimkiin goriinmemektedir. Ayrica sehir hayatinin
sorunlarindan biri olan giivenlik ve zamansizlik sorunu televizyonun ‘bebek bakicist’ gibi

kullanilmasina da neden olmaktadir (Kalan, 2011: 66).

Ebeveynlerin ¢ocuklar ile birlikte TV izlemeleri ¢ok 6nemlidir. Seylan, (2008)
ebeveynin TV karsisinda sorumlulugunu soyle ifade etmistir: “Gergek ve kurmaca
arasindaki farki ayirt edemeyecek yastaki ¢ocuklarin tek bagslarima TV izlemeleri ¢ok
sakincalidir. Anne ve babalar ¢cocuklarin1 TV izlerken yalniz birakmamali ve ekrandaki
goriintiiler hakkinda sorular sormali, ¢ocugun diisiinmesine zemin hazirlamali ve onu
korkutan goriintiilerin ger¢ek olmadigi agiklamalidir. Cocugun izledigi program hakkinda
goriis bildirmesine olanak verilmelidir. Boylece ¢ocugun izledigi programdan hangi
oranda etkilendigine iligkin bir diisiinceye varilabilir ve olas1 olumsuz etkileri gidermek
adina onunla konusabilir ve korkularii giderebiliriz Diger taraftan reklamlarda birlikte

izlenmeli ve reklamlarin altinda yatan pazarlama amacit uygun bir dille ¢ocuga

anlatilmalidir.” (s.59-60).

Cocuk, ailesinin izin verdigi olgiide TV izleme sekli gelistirmektedir. Hangi

programin izlenecegi, aile liyelerinin birlikte ya da ayr1, hangi kosullarda izleme davranisi
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gosterecegi, izleme sirasinda gosterilen davranis sekilleri, ailesel TV izleme davranigini

sekillendirmektedir (Ertiirk ve Akkor, 2007: 12).

“Cocuk ailenin aynasidir.” deyisinden yola ¢ikilarak medya okuryazarlig1 egitimi
oncelikle aile de baglamalidir. Medya bilincine erigmis bireyler, cocuklarini yetistirirken
her tiirlii medya saldirilarin1 tahmin eder ve elestirel gozle bakar. Erken c¢ocukluk
doneminde ¢ocuklar goriintii ve ses gibi hareketliliklere kars1 daha hassastirlar. Medya
iceriklerinin biiyiik bir kisminin gorsel ve isitsel igerikli olusundan ¢ocuklarin medyaya
ilgisini daha da arttirmaktadir. Cogu zaman ¢ocuklar medyaya istemsizce maruz kalmakta
ve aileler bu duruma ¢6zlim iiretme konusunda sikinti yasamaktadir. Bu durum aile

boyutunu agmakta daha iist tedbirler gerekmektedir.

Tiirkiye’de yetiskinlerin medya okuryazarligi konusunu tam olarak bilmemeleri ve
anlayamamalar1 bu konuda cocuklara herhangi bir rehberlik yapamamalarini da
beraberinde getiren ayr1 bir sorun alanini olusturmaktadir. Aslinda bu durum medya
okuryazarhigimin Tiirkiye giindemine yeni girmis oldugu varsayilacak olursa anlasilabilir
bir noktadir. 1 Temmuz 2012 yilinda yapilan ve RTUK basta olmak iizere birgok
kesimden akademisyen ve uzmanin katildig1 “Medya ve Cocuk” ¢alistayinda bu sorun ele
alinmis ve bundan sonra yapilacak olan ¢alismalarda medya okuryazarliginin ebeveynleri

de kapsamas1 gerektigi sonug bildirgesinde yer almistir. (RTUK, 2013).

Medyayr “bilgi” kaynagi olarak gormekten c¢ok, cocuklarin bu bilgilerin
kaynaklarini, ireticilerinin ¢ikarlari ve diinyay1r nasil temsil ettigi hakkinda sorular
sormalar1 gerekir (Buckhingam, 2007: 112). Bu baglamda Goodman durumu “cocuklara
elestirel okuryazarligi 6gretebilmek i¢in, onlara deger verip toplumda sorun ¢dzecek
katilimci bireylere ¢cevirmek ve kendi kendilerine 6grenebilmeleri i¢in yararl programlar

sunmak gereklidi.” Seklinde ifade etmistir (Aktaran: Ozel, 2018: 25).

2.2.2. Medyamin Okul Oncesi Dénem Cocuklar1 Uzerinde Etkileri

Yasadigimiz diinyada medya hayatimizin merkezi olmus durumdadir. Medya
tiriinleri en ¢ok ¢ocuklarin ilgi alanina girmektedir. Cocuklarin gelisim siirecine iizerinde

olumlu etki biraktiklart gibi olumsuz etkiler de yaratmaktadir.
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2.2.2.1. Siddet

Cocuklarn kisilikleri karmagiktir. Bu nedenle TV, bilgisayar, telefon gibi medya
araclart karsisinda yalniz birakilmamalidir. Ciinkii bu araglar ¢ocuklar1 dogrudan
etkilemektedir. Cocuklar medya ortamlarinda yer alan siddeti yasina, kisilik 6zelliklerine
ve 0z degerlerine gore farkli yorumlamaktadir. Ancak siirekli siddet goriintiileri izlemek
cocuklar1 siddetle yoneltmektedir ya da bilingaltinda siirekli bir korku yaratmakatdir.
Siddet ¢ocuk icin normal bir durum haline gelebilir ve gercek hayattaki siddete karsi

cocugun tepkisiz kalarak normal bir olay gibi gérmesine neden olabilir.

Celebi (2014) TV programlarindaki siddet goriintiilerinin ¢ocuklar iizerindeki
etkilerini “cocuklar arasinda agresif davraniglar1 arttirdig1 ve ¢ocuklara nasil agresif ve
saldirgan olunabilecegini ogrettigi kabul edilmektedir. Cilinkii ¢ocuklar TV de ki siddet
goriintiilerini canli ve gergekmis gibi algilayabiliyorlar, siirekli siddet igerikli goriintiiler
izlemek ise siddeti siradanlastirmakta ve cocuklarda siddet kullanimina ydnelik bir
isteklik yaratmaktadir. Cogu arastirma ¢ocuklarin daha fazla agresif olmalari i¢in siddete

yonelmeyi tercih ettigini ortaya ¢ikarmistir” seklinde agiklamigstir. (s.476).

Cocuklar icin ¢izgi filmler biiyiik bir eglence kaynagidir. Ancak bazi ¢izgi filmler
dogrudan siddet igeriklidir. Sevimli ve masum sekilde ¢izilen karakterler bir yandan
cocugun sempati duymasini saglayarak karakterin siddet iceren hareketlerini taklit
etmesine sebep olur. Ebeveynlerin ¢ocuklarini iyi gézlemlemesi ve onlart stirekli kontrol

altinda tutmalar1 ¢ocugun daha az zarar gérmesini saglayacaktir.

2.2.2.2. Obezite

Tv ve internet bagimliligi, ¢ocuklarin hareketsiz bir yasam siirerek kilo sorunlarina
yol agmaktadir. Medya ve obezite konusunu Seylan (2008: s.36) soyle dile getirmistir,
“Glinde ortalama 4 saatini TV basinda geciren ¢ocuklar ciddi oranda obezite riski
altindadirlar. TV izlerken bir taraftan da fastfood tiirii yiyecekler tiiketen ¢ocuk, TV
izledigi siire zarfinda bulundugu yerden neredeyse hi¢ kalmamakta ve bu durum onun
asir1 kilo alma riskini artirmaktadir. Oysaki ¢ocuklarin bu yasta TV karsisinda zaman

gecirmek yerine, fiziksel ve zihinsel gelisimlerine katki saglayacak oyun ortamlarinda
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bulunmalari, kitap okumalari ve zamanlarinin gogunu toplumsal becerileri kazanma adina

harcamalar1 gerekmektedir.”

Sagliksiz beslenmeye sebep olan unsurlardan en 6nemlisi hi¢ siiphesiz televizyon
reklamlaridir. Cocuklari ve ergenleri hedef alan televizyon reklamciliginin obezite krizine
katkida bulundugu endiseleri dogrulanmaktadir. Cocukluk ve ergenlik doneminde
televizyon izleme erken yetiskinlik doneminde daha sagliksiz beslenmeye zemin
hazirlamaktadir (Harris ve Bargh, 2009: 672).

2.2.2.3. Cinsellik

Cocuklarin karsilastiklart goriintiilere iliskin Amerika’da yapilan bir arastirma
sonuglarina gore, cocuklara ekrandan bir yilda 14,000 cinsel igerikli goriinti
ulagmaktadir. Bunlarin sadece 175 tanesi zorlama igermiyor, cocuk ekranda ¢ogu zaman
cinsel istismara maruz kalan kimseleri gérmekte, 1,000 ila 2,000 bira ve sarap gibi alkollii
iceceklerin yer aldig1 goriintiiler, 1,000 fazla cinayet, tecaviiz, savas ve saldir1 goriintiileri,

yaklasik 20.000 adet reklama yer verilmistir (Seylan, 2008: 39-40).

Cinselligin normallestirilmesi ve bunun ardindan gelen “cocuk masumiyetinin
kaybedilmesi” sugunun biiylik kismi1 medyaya ve tiiketici kiiltiiriine baglanmaktadir
(Buckingham ve Bragg, 2004: 1). Medya igerikleri yetiskin ve gocuk ayirimi yapmaksizin
cinselligi vurgulamakta ya da ¢esitli imgelerle dolayli olarak vermektedir. Cocuklar ¢cogu

zaman istemedikleri halde bu iceriklerle kars1 karsiya kalmaktadir.

Giintimiizde dikkat ¢eken bir diger konu ise escinselliktir. TV programlarinda veya
farkli medya ortamlarinda karsilasilan kisilerin = verdigi izlenim escinselligi
normallestirmekte ve c¢ocuklarda kadin-erkek cinsiyet kavramini yok etmeye varan

sonuglar dogurmaktadir.

2.2.2.4. Reklam

Reklam, bir {irlin ya da hizmeti tanitmak ve sattirmak amaciyla hem ilgi ¢ekici hem
de satin alma eylemini gergeklestirmede uyarici olmak zorundadir. Uretici ve tiiketici
arasinda bir koprii gérevine goren reklamlar, 6zellikle cocuklar tizerinde 6nemli bir etkiye

sahiptir. Reklamda c¢ocuk kullanimi ise g¢ocuklardan olusan tiiketici hedef kitleyi
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olusturmada hem ¢ocuk hem yetiskin agisindan istenen sonuglar elde edebilmek agisindan

son derece etkilidir (Ertung, 2011: 38).

TV’nin diger bir olumsuz taraflarindan biri de TV nin ¢ocuklar1 bir miisteri olarak
gormesidir. Bu iliski TV reklamcilarinin ¢ocuklar1 reklam {iriinlerini satin almak i¢in
O0zendirmeye c¢alismasindan kaynaklanmaktadir. Kiigiik yastaki cocuklar, iiriin
kendilerine hitap etmese dahi eglenceli gordiiklerinden reklamlara kars1 ¢ok ilgilidirler.
Ciinkii cocuklar reklam iiriinlerini eglenceli miiziklerle kahramani olan iiriinler olarak
algilamaktadir. Okuldncesi egitim ¢agindaki ¢ocuklar tiriinleri satin almak i¢in yeterince
olgunlasmadiklarindan iirlinii ailelerinin satin almasini isterler, bu yiizden ¢ocuklar ile

aileleri arasinda tartismalar olabilmektedir (Celebi, 2014: 478)
2.2.2.5. Saghk sorunlari

Medya aracglan fiziki 6zellikleri bakimindan insanin uzun saatler sabit bir sekilde
durmasmi zorunlu kilar. internette ya da TV karsisinda gecirilen saatler kas iskelet
sistemini olumsuz yonde etkilemektedir. Erken yaslarda cocugun heniiz gelisimi
tamamlanmadigindan erken yaslarda kas-iskelet sistemi sorunlarina boyun ve bel agrisi

gibi sikayetlere sebep olmaktadir.

2.2.3. Okul Oncesi Dénemde Ogretmenlerin Medya Okuryazarhg Egitimindeki
Rolii

Insan, baz1 6zelliklerle donatilmis bir organizma olarak belli bir toplum ve kiiltiir
icine dogmakta ve o toplumda toplumsallagarak bireysellesmektedir. Birey ve toplum

tiyesi olarak insanin egitim gereksinmesini karsilayan 6gretmenlerdir (Giil, 2004: 224).

21. yiizyllda medya okuryazar1 egitimcilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Nitelikli
Ogretmen c¢ok yonlii ve egitme yeterliligine sahip kisiler olmalidir. Verdigi egitimde
izleyecegi yontemleri kullanacagi materyalleri iyi secebilmeli bilgilerini yogurarak
karsisindaki 6grenci kitlesine aktarabilme becerilerine sahip ve onlari istedigi sekilde

yonlendirecek potansiyele sahip olmalidir.

Egitimin temel Ogelerinden biri, 6gretme ve Ogrenme etkinlikleridir. Egitim
amaglarinin gerceklesmesinde 6gretim ve 6gretme siireglerinin etkililigi ise biiyiik ol¢iide

O0gretmene ve onun 0gretme ortaminda kullandig1 materyaller (her tiirlii arag-gerecler) ve
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uygulamis oldugu ydntemlere baglidir. Insan hayatindaki en énemli siireclerden biri olan
egitim, giiniimiiziin gereksinimlerine yanit verebilmek i¢in gelisen teknolojinin

olanaklariyla donanmak ve diizenlenmek zorundadir (Kagar ve Dogan, 2007: 3).

Medya araclarinin egitim sisteminde kullanilmaya baslanmasiyla birlikte medya
okuryazarligr egitimi de glindeme gelmistir. Medya okuryazarliginin basariya
ulagsmasinda kuskusuz 6gretmenlerin pay1 en fazladir. Medya egitiminde oncelikli olarak
ogrenci merkezIli bir tutum izlenmelidir. Cocuk merkezli egitim ifadesi 1960’da moda
olan bir terminolojidir. 1970’lerde Ogretmenlerin ¢ogu bu Ogrenmeye katilmistir.
Cocugun deneyimleri anlamli ve zevkli arzu edilir bir hale getirilirse bu 6grenme basarili
olabilir. Ogretmen medyay1 tanitirken yargilayici olmadan ¢ocugun kendi degerlerine ve
inandig1 seylere dikkat ederek medyay1 anlatirsa ¢cocugun bilincini yonlendirmede daha

basarili olur (Craggs 2002: 4-5).

Medya okuryazarlig1 ¢cok kritik bir noktada yer almaktadir. Oncelikle 6gretmenlerin
medyay1 1yi tantyan medya iriinlerinin alt mesajlarin1 silizebilen kisiler olmalari
gerekmektedir. Iyi bir medya egitimi medyay1 iyi ¢oziimleyen &gretmen tarafindan
verilebilir. Aksi durumda 6grencileri egitmekten ziyada daha biiyiik karmasikligin igine

stiriikleyebilir.

Medya okuryazarliginda égretmenler ¢ok énemli bir yer tutmaktadir. Oncelikle bu
alanda egitim almis kisilerin ve dersi verecek dgretmenlerin medyanin ¢dziimlemesini
yaparak goriis bildirebilmesi i¢in medyaya yakin olmasi gerekmektedir (S6ylemez, 2012:

27).

Cocuklar diinyaya geldikleri andan itibaren O6grenmek, kesfetmek ve iletisim
kurmaya algilar1 agiktir. Okul Oncesi donem, g¢ocuklarin motor, dil ve duygusal
gelisimlerinin yagsandigi donemdir. Bu dénemde beyin okul 6ncesi donem boyunca hizli
gelistigi icin bu donem, beynin ¢evresel etkilere en agik oldugu donemdir (MEB, 2013:
12).

Okul 6ncesi yillardaki medya okuryazarlik, ¢ocuklara TV, radyo, internet, kitaplar
vb. araciligiyla gelen bilgiler hakkinda nasil diislineceklerini  6gretmekle
ilgilidir. Sonrasinda, medya okuryazarliginin temellerini 6gretmeye devam edebilmelidir.

Cocuklara birinin, bir amag¢ icin gosterileri, kelimeleri ve miizigi {rettikleri
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agiklanmalidir. Insanlarin duyduklar1 seylerden ne yapmalar1 gerektigine kendileri i¢in

uygun olana karar verebileceklerini anlatarak etkilesim kurulmalidir.!?

Medya, egitimin O6nemli pargasidir. Gerek kitle iletisim araglarinin arkasinda,
gerekse bu araglardan bize ulasan iletilerin temelinde yatan sosyolojik, ekonomik ve
politik 6gelerdir. Bu 0&geler, ders esnasinda Ogretmen tarafindan teker teker
aciklanmamalidir. Bu boyutlarin medya mesajlari tizerindeki agirligi, 6grencilerin kendi
tiriinleri lizerinde ya da her hangi bir kitle iletisim aracindan sectikleri bir ileti lizerinde
tartismalar1 sonucu ortaya ¢ikarilmalidirlar (Seylan, 2008: 57). Yani medyanin etki ettigi
boyutlari, en iyi 6grenme sekli olan uygulamali egitimle 6grencilere anlatmak kalic1 ve

basarili sonuglar verecektir.

Simif i¢i medya Ogretiminde Ogretmenler Ogrencilere elestirel bakis agisi
kazandirirken kendi diisiincelerini ifade edebilme rahatligini saglamalidir. Aksi takdirde
O0gretmenin 6grencilerin diisiincelerine miidahale ettigi bir ortamda saglam bir elestirel
yapmin olusmas1 miimkiin olmayacaktir. Ogrenciler baskilandigini diisiindiiklerinde,
kendi ozgiin diislincelerini ifade etmekten vazgecerek ogretmenlerinin begenisini
kazanabilecek yorumlarda bulunacak ya da tamamen sessiz kalmayi tercih edecektir
(Kogak, 2011: 114).

Okul 6ncesi egitimde medya okuryazari bireyler yetistirmenin yollar1 aranmalidir.
Ogretmenler, siifta yiiriitiilen medya icerikli etkinliklerde medya okuryazari bir egitimci
olarak, 6grencilere medya mesajlarinin satirlarini okuyarak, arkasindaki ilgi alanlarimi
sorgulamalarina ve nasil bakacaklarini 6grenmelerine yardimci olmali ve ilgilerini
cekecek alternatif yollar bulmalidir. Cocuklara maruz kaldiklar1 herhangi bir igerigi
kullanarak medya okuryazarligi becerileri 6gretmeye soyle baslanmali ve sorular

sorulmalidir.t3:

 Bildikleri ile baslayin. Canavarlar veya diger fantastik yaratiklar gibi bildikleri

fikirleri kullanin. Bu seylerin gercekte nasil gergek olmadig1 hakkinda konusun.

2 Common Sense Media (2019). Character Strenghts and Life Skills: Preschools.
13 Common Sense Media (2019). News and Media (www.commonsensemedia.org )


http://www.commonsensemedia.org/
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e Medyalarim1 gercek diinyayla iligkilendirin. Bir karakter gerceke¢i bir sey
yaptiginda veya bir sahne gerceke¢i oldugunda, ¢ocuklar i¢in baglantiy1 kurun:
"Gergek hayatta boyle olacakti."

o Karsilastirma ve kiyas yapin. Oyuncak veya yiyecek ambalaji gibi asina
olduklar1 esyalar1 kullanin ve ¢ocuklardan igeride olanlarla disarida goriilenler

arasindaki benzerlik ve farkliliklar1 agiklamalarini isteyin.

e Medya ve gergeklik arasindaki farklardan bahsedin. Beraber okurken veya TV
izlerken, birileri gergekten kitapta veya sovda olanlar1 yapsaydi ne olacagini

sorun.

Medya okuryazari birey yetistirme yolunda ¢ocuklara izledikleri ya da dinledikleri
seyler hakkinda diisiindiirmek ve konusturmak gerekir. Bunun i¢in ¢ocuga bazi sorular

sorulmalidir:
e TV sovlari: "Bu ne hakkinda?"; “Ne diisiindiin ve duydun?”

e Reklamlar: "Arkadaslarindan herhangi birini tanidin mu (bildikleri

karakterler)?"; "Size ne dediler?"
e Hikaye kitaplari: "Hikayeyi kim anlatiyor?"; "Nereden biliyorsunuz?"
e Filmler: "Hikayede ne oldu?"; “Bunun hakkinda ne diigiindiin?”

e (Cevrimi¢i oyunlar: "Buna tikladiginizda ne oldu?"; "Tikladiginda bir ses

duydun mu?"
e Uriin paketleme: "Kutudaki resim nedir?"; “Kutunun iginde olan bu mu?”

e Yukaridakilerin tiimii : "Karakter / oyuncak / nesneyi yakin veya uzak bir
mesafeden mi gosterdiler?"; "Neden?"; “Bu nasil hissettirdi?”’; “Seni bu

sekilde hissettiren ne oldu?”

Medya okuryazari egitimciler yetistirmek adina oncelikle egitim fakiilteleri ¢esitli
uzmanlarla ve kuruluslarla isbirligi yaparak bu alandaki eksikligi kapatmaktadirlar.
Ulkemizde bu alanla dogrudan ilgili bir fakiilte bulunmamaktadir. Genellikle sosyal

bilgiler 6gretmenligi boliimlerinde de egitim gormiis 6grenci ve dgretmenlere medya
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okuryazarligi alaninda verilen bir aylik kisa egitimle bu dersin islenmesi yoluna

gidilmektedir (Soylemez, 2012: 27).
2.2.4.0kul Oncesi Egitimde Medya Okuryazarhgimin Diinyadaki Durumu

Ulkemizde okul 6ncesi egitimde dgretmenlere ya da dgrencilere yonelik medya
okuryazarligt programinin hazirlanmast yetkili kurumlarca heniliz giindeme
getirilmemistir. Geligmis tilkelerde okul 6ncesi egitimde dgretmen ve dgrenciye yonelik

medya okuryazarligi egitiminin ne durumda oldugu ise merak edilmektedir.

Gelismis tlilkelerin egitim miifredatlar1 incelendiginde okul dncesi egitimde medya
okuryazarligini hem 6gretmen hem 6grenci bazinda destekleyen ¢alismalar yapan sadece
birkag iilke vardir. Asagida verilen ABD, Kanada ve Portekiz’de medya okuryazarlig
egitimi okul Oncesi egitim miifredatinda yer almistir. Bu {ilkelerdeki okul 6ncesi egitimde

medya okuryazarlig1 egitiminin isleyisi asagida verilmistir.
2.24.1. ABD

ABD’de okul Oncesi donem medya okuryazarligi egitimi arastirildiginda
ogretmenler ve oOgrenciler i¢in hazirlanmis ulusal bir medya okuryazarlik programi
mevcut degildir. Ancak ¢esitli kuruluslarca okul Oncesi egitim medya okuryazarligi
egitimi ebeveynler, 6gretmenler, kiitliphaneciler ve Ogrencileri i¢ine alacak sekilde

caligmalar yiirtitiillmektedir.

Medya Ulusal Medya Okuryazarligi Egitimi Birligi'* (NAMLE) en yetkin
kuruluslardan biridir. Kurulus erken g¢ocukluk déneminde medya okuryazarlik egitimi
i¢cin ¢alismalar1 desteklemekte ve ¢esitli arastirmalar yapmaktadir. Amaci erken ¢cocukluk
doneminden baslayarak cocuklara dijital vatandaslik bilincini asilamaktir. Bu baglamda
belirli araliklarla konu ile ilgili sempozyumlar diizenlenmektedir. Ulkenin konuda yetkin
egitimcileri bir araya gelerek 2017 yilinda “Erken Cocukluk Doéneminde Medya
Okuryazarhg Ittifaki ve Erken Cocukluk Merkezindeki Teknoloji” adli altinda

sempozyumda toplanmistir. Sempozyumda okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin ilk yillarda

14 Ericson Institute, (2017). Media Literacy In Early Childhood: A Critical Conversation
(http://teccenter.erikson.edu/publications/medialitecreport/)


http://teccenter.erikson.edu/publications/medialitecreport/
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medya okuryazarligini giiclendirmeye yonelik 5 temel sorunun sorulmasinda ortak karar

almislardir.

1. Cocuklarin ve yetigskinler yasamlarindaki aliskanliklarini  ve zihinsel
yetkinliklerini ilk yillarinda medya okuryazarligima uygun O6grenmeye ve

uygulamaya hangi yollarla baglamalidir?

2. Kiiclik ¢ocuklarin medya tiiketicilerinden medya yaraticilarina gegmelerine
yardimct olan teknoloji akiciligt ve medya okuryazarligi icin bir ¢erceve

olusturmalarina nasil yardimci oluruz?

3. Kiigiik ¢ocuklarin hayatlarindaki ebeveynlerin, egitimcilerin ve diger

yetiskinlerin teknoloji akiciligin1 ve medya okuryazarligini nasil giiglendiririz?

4. Ortaklar1, uygulamalar1 ve ¢oziimleri birbirine baglayan ve ¢ocuklari, aileleri ve
topluluklar1 engellerin agsmasinda yardimei olan yeni bir medya okuryazarligi

ekolojisi i¢in nasil bir vizyon olusturabilir?

5. Medya okuryazarligi girisimleri ve uygulamalar1 esitlik, erisim ve dijital
kullanim alanlarin1 ele alirken, kii¢iik ¢ocuklarin aynt medya teknolojilerini
evlerinde ve erken cocukluk ortamlarinda farkli amaglar i¢in kullandiklarini

nasil yansitir?

ABD’nin okul oncesi medya okuryazarligi egitimi degerlendirildiginde iilke
kapsaminda tartisilan konu oldugu, cocuklar i¢cin medya egitimi dgretmenlerin kendi
medya okuryazarlik becerilerine birakildigi anlasilmaktadir. Ayrica ABD’de
kiitiiphaneler egitimin ayrilmaz parcast olarak goriilmektedir. Halk kiitiiphanelerinde
okul dncesi ¢ocuklar i¢in medya laboratuarlar1 hazirlanmigtir. Cocuklarin medya egitimi

sorumlulugu kiitliphane d6gretmenlerine de verilmistir.
2.2.4.2. Kanada

Kanada'nin ulusal bir egitim miifredati yoktur; bunun yerine, il hitkkiimetleri okullar
i¢in miifredatin olusturulmasindan sorumludur ve her ilin kendi bakanliklar1 tarafindan

olusturulan ortak miifredati vardir. OECD'min Uluslararas1 Ogrenci Degerlendirme
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Programina (PISA)’ ya gore, Kanada, diinyadaki en iyi performans gosteren egitim

sistemleri arasinda yer almaktadir?®.

Kanada ¢ok kiiltiirlii yapiya sahip, egitim alaninda diinyanin onde gelen
iilkelerinden biridir. Ozellikle medya okuryazarlig1 egitimi konusunda dnemli calismalar
yapmustir. Altun (2010: s.45) Kanada’daki medya okuryazarligi egitimi hakkinda,
“Amerikan poptler kiiltliriine karst korumaci bir yaklagimla baslayan Kanada medya
okuryazarlig1 egitimi girisimlerinin, 6grencilerde medyaya karsi elestirel bir anlayis ve
farkindalik olusturmayr amaglayan yetkilendirici bir yaklasima dogru gelisme
gosterdigini ortaya koymaktadir. Kanada’da medya okuryazarlifinin yasam boyu
gelistirilecek bir beceri olarak goriilmesi okul 6ncesinden yetiskin egitimine kadar uzanan

bir medya okuryazarlig1 egitimi siireci ile neticelenmistir.” degerlendirmesini yapmustir.

Kanada’da okul 6ncesi egitim zorunlu degildir. Egitim miifredati i¢ginde okul dncesi
medya ve dijital medya okuryazarlik egitimi verilmektedir. Oyun tabanli 6grenmeyi
temel alan tek bir miifredata sahiptir. Cocuklar, okula getirdikleri kisisel kimliklerini
dogrulayan ortamlarda gelisirler. Okul oncesi miifredati ¢ocuk merkezli ve oyun
temellidir. Bu, cocuklarin 6grenme siirecine aktif olarak katilmalarmi saglar ve
cevrelerindeki diinyaya daha derin bir anlayis olusturmalarina yardimei olur. Medya ve
dijital okuryazarlik miifredatin ¢esitli boliimlerinde, 6zellikle saglikli yagam, vatandaslik,

0z diizenleme, konusma ve iletisim, yaraticilik ve yenilik¢ilik alanlarinda bulunur.

Hazirlanan medya okuryazarligi miifredati oyun tabanli oldugundan devlet
tarafindan desteklenen MediaSmart® kurulusu tarafindan medya araclari saglanmaktadir.
Ayrica kurulus 6gretmenler i¢in medya okuryazarlik kaynaklar gelistirmektedir. ABD’

de oldugu gibi kiitiiphane 6gretmenleri de medya egitiminden sorumlu tutulmustur.

2.2.4.3. Portekiz

Avrupa Komisyonu (EC) Gorsel-Isitsel ve Kiiltiir Yiiriitme Ajans1 (EACEA)
tarafindan Portekiz’de medya okuryazarligi faaliyetleri 2007 yilinda baslatilmistir.

Portekiz'de medya okuryazarhigi vatandaslik egitimi miifredatina dahil edilmistir.

15 NCEE, 2019 Canada: Learning System ( http://ncee.org/what-we-do/)
16 MediaSmart, 2019. MediaSmart US (http://mediasmarts.ca/about-us)


http://ncee.org/what-we-do/
http://mediasmarts.ca/about-us
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Vatandashik Egitimi Kilavuz Ilkeleri ¢ercevesinde, istisare siirecinden ve kamuoyu
tartismalarindan sonra 2014 yilinda onaylanan okul 6ncesi egitim, temel egitim ve orta
ogretim medyasi i¢in bir referans kilavuz hazirladi. Ulusal vatandaslik egitimi stratejisi
cercevesinde medya egitimi, miifredat biriminin vatandaslik ve gelisim alanlarindan
biridir. Medya egitimi modiiliiniin ve ilgili referans kilavuzunun pedagojik hedefleri,
medyanin 6zellikle yeni teknolojiler baglaminda, 6zellikle de internet ve sosyal aglarin
giivenli bir sekilde kullanilmasinin bilgisini ve kritik kullanimimi tesvik etmektir.
Kaynaklar ve Teknolojiler Ekibi, Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BIT)'in tiim egitim
dongiilerinde egitimde kullanilmasi konusunda egitimci ve 6gretmenlerin ilk, siirekli ve
uzmanlik egitimi olan Egitim Projeleri Hizmetleri Miidiirliigii'niin denetiminde farkli
egitim diizeyleri, dersler, miifredat bilesenleri ve egitim bilesenleri i¢in dijital egitim

kaynaklarini saglanmistir (Avrupa Komisyonu [EC], 2019).

Calismada ayrica Avustralya, Ingiltere, Almanya, Fillandiya gibi gelismis iilkelerde
incelenmistir. Ancak okul Oncesi egitimde medya okuryazarliina iliskin devlet

calismalarinin yetersiz oldugu goriilmiistiir.

2.2.5. Okul Oncesi Dénem Cocuklarina Yénelik Medya Okuryazarhg Egitimi ile
flgili Yurt I¢i ve Yurt Disinda Yapilan Cahsmalar

2.2.5.1. Yurticinde Yapilan Calismalar

Tiirkiye’de medya okuryazarligi c¢alismalart 2004 yilinda Devlet Bakanligi
biinyesinde kurulan, Siddeti Onleme Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun
ilk kez ilkogretim okullarinda medya okuryazarlig derslerinin okutulmasini 6nermesiyle
baslamistir. Oneri sonrasinda medya okuryazarh@: ile ilgili calismalar baslatilmis,
konuyla ilgili yurtdisinda yapilan ¢alismalar ve programlar incelenmistir. 2006 yilinda
[Ikogretim Segmeli Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi Talim ve Terbiye
Kurulu tarafindan kabul edilmis ve MEB miifredatina girmistir. 2007-2008 egitim-
Ogretim doneminden beri ilkdgretim 6, 7, 8. smiflarda se¢meli ders olarak

okutulmaktadir.

Medya okuryazarligr egitimi iilkemizde yeni bir g¢alisma alanidir. Konunun
ilkemizde giindeme gelmesinden bu yana bu egitimin okuloncesi donemden baslayarak

verilmesi ilgili kurumlarca dile getirilmemistir. Cocuklarin bu donemde medyayla



54

yasamay1 0grenmeleri ve ilerideki egitim hayatinda medya okuryazarligini sadece bir ders
olarak degil yasamin her bir parcasina medyayr dogru bir sekilde yerlestirerek

ogrenmeleri 6nemlidir.

Medya ve cocuk konusu kapsaminda yapilan yerli ¢alismalar tespit edilerek bazilar

ele alinmustir.

Ulkemizde yapilan galismalar baglammda; RTUK toplumun farkli kesimlerinin
temsil edildigi genis ¢apl bir arastirmasi sonucunda anne babalarin %80’e yakininin
televizyon programlarinin igerigi konusunda bilgilenmek ve uyarilmak istendigini ortaya
koymus ve bu talep Akilli Isaret sisteminin gerekcesi olmustur. 2006 yilindan beri
hayatimizda olan akilli isaretler televizyon igeriklerinin siniflandirildig bir sistemdir.
Dért yas grubunda smiflandirilmistir: Tiim yaslar (Genel izleyici Kitlesi), 7 yas, 13 yas
ve 18 yas. Ayrica olumsuz ornek olusturabilecek davranislar, cinsellik, siddet ve korku
gibi uyarici isaretler de sistemin icerisinde yer almaktadir. Sistem, ailelere ¢ocuklarini
uygunsuz igeriklerden korumalari i¢in iyi bir yol gosterici olmugtur fakat bu isaretler
yalnizca program igerikleri diisiiniilerek hazirlanmistir. Oysaki TV reklamlar1 da 6nemli
bir unsurdur ve 6zellikle medya karsisinda savunmasiz kalan ¢ocuklar TV reklamlarina

maruz kalmaktadir.

RTUK ozellikle 2013 yilinda énemli galismalar yapmustir. 1. Tiirkiye Cocuk ve
Medya Kongresi kapsaminda Tiirkiye’de Cocuklarin Medya Kullanma Aligkanliklari
Aragtirmast Kitab1 (2013) yayimlanmistir. Cocuk ve Medya Hareketi basgligi altinda
yetigkinler i¢in ‘Biiyiik El Kitab1’, ¢ocuklar i¢in ‘Kiiciik El Kitab1’ hazirlamistir. 2013
yilinin sonuna dogru ise Cocuk ve Medya Gorlisli Kitab1 hazirlanmistir. Bagbakanlik
Basin-Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, Cocuk Vakfi ve RTUK isbirligi ile
hazirlanan I. Tirkiye Cocuk ve Medya Stratejisi ve Uygulama Plan1 2014-2018 Strateji
Belgesi (2013)’nde yer alan performans dlciitleri incelendiginde ise bu dlgiitler, sorumlu
ve ilgili kuruluslarin, ¢ocuk ve medya konusuna yonelik belirleyecegi ve uygulayacagi
politikalarin hayata gegirilmesi noktasinda isabetliligini ve uygulamanin basarisini
tespitte yararli olacak bir anlayis dogrultusunda olusturulmustur. Performans
Olgiitlerinin, Stratejik Amagclar (SA) 3. Maddesi (Orgiin egitimin tiim kademelerinde

medya okuryazarlhigi egitimini gelistirmek)’nde okuloncesi egitim kurumlarinda medyay1
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kullanma bilinci gelistirme egitimlerinde artis, SA.11. maddesi (Erken donemden
baslayarak ¢ocukta okuma kiiltiirii gelistirmek)’nde ise Okul 6ncesi ¢ocuklarina yonelik
basilan kitap sayisinda artis ve okul Oncesi ¢ocuklarina yonelik satilan kitap sayisinda
art1s olarak okuldncesine yonelik uzun vadede yapilacak caligmalar strateji planinda yer

almustir.

Cocuklarin medyay1 dogru kullanma becerilerinde siiphesiz ailelerin biiyiik 6nemi
vardir. Cesitlenen teknolojiyle birlikte kesfetme ¢agindaki ¢ocuklarin medyayr dogru
kullanmalar1 ve zarar gormemeli acisindan ailelerin de medya okuryazari bireyler olmasi
sart olmustur. Konunun Onemini kavrayan Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi ve
Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii, Aile Egitimi Programi (2011) projesi kapsaminda
ailelere medyay1 tanitmak, medyayla nasil yasayacaklar1 ve medya okuryazari bireyin
nasil olmasi gerektigi konularinda yol gosterici su kitaplar hazirlamistir Aydeniz
(2011;2013): Medyayr Tanimak , Medyay1 Kavramak, Bilingli Medya Kullanim1 ve
Internet ve Aile. Ayrica calismada ebeveynlere okuldncesi ¢ocuklarn medyanin kétii

iceriginden nasil korunmasi gerektigine yonelik tavsiyelerde bulunulmustur.

Almanya Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti Medya Kurumu 6zellikle ebeveynler ve
pedagoglar icin materyal, bilgilendirme olanaklar1 gibi bir¢cok destek sunmustur.
Bunlardan biri de Tiirk¢eye de ¢evrilen okuldncesi ¢gocuklarinin ve ebeveynlerinin giinliik
hayatta karsilasilan medya sorunlarina iliskin bir yonlendirme yardimi sunan Medya ile
Yasamay1 Ogrenmek (2012) brosiiriidiir. Bu brosiirde islenilen her konuyla ilgili veliler
ve uzman pedagoglari aydinlatacak 6nemli 6nerilerde bulunulmustur. Medyayla yagsmay1
ogrenmek ancak medya okuryazarlig1 egitimiyle miimkiin olacaktir kanisindadirlar. Aym
dogrultuda verilecek olan medya okuryazarligi egitim programinin okuldncesi egitim
miifredatiyla iliskilendirilmesi de 6nemlidir. Bu nedenle MEB tarafindan hazirlanan Okul

Oncesi Egitimi Program kitabi da analiz edilmistir.

Medya okuryazarligi konusunda RTUK tarafindan yapilan en 6nemli caligmalardan
biri de “RTUK Cocuk Web Sayfasi (www.rtukcocuk.org.tr)”dir. Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nun Misak-1 Milli IIkégretim Okulu, hsan Dogramact Vakfi Ozel Bilkent
[Ikdgretim Okulu ve Tiirkiye Emlak Bankas1 [1koégretim Okulu’nun isbirligiyle 6grenciler
tarafindan hazirlanan RTUK Cocuk Web Sayfasi, ¢ocuklarda medya okuryazarligini
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gelistirmeyi amaglamaktadir. RTUK, Akilli isaretler, Cocuk Haklar1, Ne izleyelim, TV
Okuru, TV Okuru gibi ¢esitli bagliklarla medya okuryazarligini gelistirmeyi amaglayan
web sayfasinda ¢ocuklar tarafindan yapilan medya okuryazarligi ¢aligmalarina da yer

verilmistir. (Altun, 2010: 5)

Son yillarda yapilan akademik calismalar incelendiginde c¢ocuk ve medya
kapsaminda yapilan caligmalar detaylandirilmistir. Halit Buluthan Cetintag ve Zeynep
Turan’in 2018 yilinda yaptigi “Through the Eyes of Early Childhood Students:
Television, Tablet Computers, Internet and Smartphones” adli yurtdisinda yayinlanan
calismas1 konuyla yakindan ilgilidir. Calismada 34 okul 6ncesi 6grencisine televizyon,
tablet bilgisayar, internet ve akilli telefonlar hakkindaki goriislerini 6grenmek icin gesitli
sorular sorulmustur. Calismada ¢ocuklarin medya ortamlar1 hakkinda bilgi sahibi oldugu
ve siklikla kullandiklar1 sonucu elde edilmistir. Ancak medya igeriklerinin olasi
tehlikelerinin farkinda olmadiklar1 sonug¢ olarak varilan nokta c¢ocuklarin medya

okuryazarlig1 egitimine ihtiya¢ duyduklaridir.

Medya ve ¢ocuk konusunu yakindan ilgilendiren diger bir kaynak da medya
okuryazarlig1 egitimini verecek olan dgretmenlerdir. Engin Celebi 2014 yilinda yaptig
4-6 Yas Arast Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklar1 Uzerine Okul Oncesi
Ogretmenlerin Goriis ve Tutumlari isimli ¢alismasinda okul 6ncesi egitimde amacin
cocuklarin akil, ruh ve fiziksel gelisimlerine dengeli, diizenli ve kapsamli1 bi¢imde katkida
bulunmak oldugunu ifade etmistir. Arastirmada Okuloncesi cocuklarda televizyon
izlemenin, ¢ocugun davraniglarina etkisini, egitimine etkisini, ailenin tv izlemedeki
roliinii baglaminda okuldncesi 6gretmenlerinin tutumlarmi Slgmeye yonelik anket
calismast yapilmistir. Arastirma sonucunda okul Oncesinde Ogretmenin ¢ocugun
yasaminda ¢ok onemli bir yere sahip oldugu ve ¢ocugun televizyona karsi tutumunu

sekillendirebilecegini belirmistir.

Ozlem Giindiiz Kalan’m 2010 tarihli Medya Okuryazarhg ve Okul Oncesi
Cocuk: Ebeveynlerin Medya Okuryazarhigi Bilinci Uzerine Bir Arastirma isimli
makalesinde c¢ocuklarin tiikketimin hedef kitlesi oldugu ve ¢ocuklara yonelik yaymlarin
agirhk kazandigi g6z Oniline alindiginda ebeveynlerin ¢ocuklarini televizyonun

zararlarindan koruyabilmeleri icin medya okuryazari olmalarinin 6nem tasidigin
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belirtmistir. Medya okuryazarligini iki asamada incelemis: Okuldncesi c¢ocuklar ve
ebeveynler i¢in medya okuryazarligi. Cocuklarin medya mesajlarini nasil algiladiklari,

TV izlerken nasil bir siddete maruz kaldiklarini agiklamaktadir.

2.2.5.2. Yurtdisinda Yapilan Calismalar

Almanya Medya Pedagojisi ve lletisim Kiiltiirii Dernegi (GMK) tarafindan 2009
yilinda hazirlanan Dieter Baacke’in El Kitabi’nda “okul 6ncesi ¢ocuklar ve medya” konu
uzmanlar1 tarafindan farkli sekillerde ele alinmistir. El kitabinda ¢ocuk ve medya

etkilesimi hakkinda goriisler sdyle belirtilmistir:

Stefanie Loos ve Jan Schmolling, Kinder und Fotografie — Beispiele fiir wirksame
fotopddagogische Strategien yazisinda medyanin artan kullanimiyla birlikte okul 6ncesi
cocugun fotografi hayati kesfetme araci olarak kullanarak kendini ifade edebilecegi ve

bunun i¢inde ¢cocuklara fotograf egitimi verilmesi gerektigi belirtilmistir.

Ulrike Six, Forderung von Medienkompetenz im Kindergarten yazisinda genel
hatlartyla medya okuryazarlig1 egitiminde egitimcilerin durumu, iyilestirme yaklagimlari,
anaokulu medya okuryazarligi uygulamalari, anaokulu egitiminde uygulama ve medya
egitimi kosullariyla ilgili ampirik ¢alismalar ve anaokulu medya becerileri hakkindaki

durumu ortaya koymustur.

Sabine Sonnenschein, Die wunderbare Medienwelt der Marlene M. - Kreative
Medienarbeit mit Kindern baslikli yazisinda Marlene adl1 kiz gocugunun erken ¢ocukluk
doneminden baslayarak ebeveynlerinin yaninda kesfettigi hareketli goriintiiler, ona
heyecan veren klavyeyle tanigmasi, hoparlorleri algilamasi vb. durumlart anlatilmistir.
Aslinda ¢ocuklarin duyarli oldugu ve ilk gordiigii her seyde bir icgdrii kazandigini belirtir.
Ailenin ¢ocuk i¢in uygun medyalar1 ayirt etmesi gerektigi ve medya egitimin aileyle
birlikte bagladigi kabul edilmistir. Diger bir O6nemli hususunda ‘yaratict medya
caligmalar1’ yerine 'aktif medya caligmalar’ anlaminda uygulamalara agirlik verilmesi
gerektigidir. Cocuk ilkokula yani gercek hayata basladiginda okulda karsilasacagi
teknolojiye yabanci kalmayacak ve ilerleyen donemlerinde de dogru bir medya kullanicisi

olacaktir.
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Son olarak Norbert NeuBl, Medienpddagogische Entgegnungen—Eine
Auseinandersetzung mit den populdren Auffassungen von Prof. Spitzer aus Sicht der
Elementarbildung yazisinda Norolog Prof. Dr. Manfred Spitzer’in medyanin rolii izerine
yaptig1 agiklamalar ve yazilar1 degerlendirmistir. Anaokulu ve ilkogretim donemlerindeki
cocuklarin, ekrana bagli kalinan medyalar igerisinde 6zellikle TV nin 6grenme ve okuma
etkinliginde dikkatini olumsuz yonde etkiledigini belirtmistir. Diger olumsuz etkilerde
obezite ve siddettir. Saatlerce TV basinda oturan ¢ocuklarin kilo almalar1 kaginilmazdir.
Bu dogrultuda ¢ocugun siire kavramini bilmesi 6nemlidir. Medyayla basa ¢ikmada alinan
medya egitiminin saglikli cocuklarin yetismesinde onemli rol oynayacagi da ayrica ifade

edilmistir.

Almanya Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti Medya Kurumu 6zellikle ebeveynler ve
pedagoglar i¢in materyal, bilgilendirme olanaklar1 gibi birgok destek sunmustur.
Bunlardan biri de Tiirk¢eye de ¢evrilen okuldncesi ¢ocuklarinin ve ebeveynlerinin giinliik
hayatta karsilasilan medya sorunlarina iliskin bir yonlendirme yardimi sunan Medya ile
Yasamay1 Ogrenmek (2012) brosiiriidiir. Bu brosiirde islenilen her konuyla ilgili veliler
ve uzman pedagoglari aydinlatacak 6nemli 6nerilerde bulunulmustur. Medyayla yagmay1
o0grenmek ancak medya okuryazarligi egitimiyle miimkiin olacaktir kanisindadirlar. Ayni
dogrultuda verilecek olan medya okuryazarlig1 egitim programinin okuldncesi egitim
miifredatiyla iliskilendirilmesi de 6nemlidir. Bu nedenle MEB tarafindan hazirlanan Okul

Oncesi Egitimi Progran kitabi da analiz edilmistir.

Cocuk ve medya konusuna yarar saglayacak kaynaklardan biri de web sayfalari
tizerinden yapilan medya okuryazarligi ¢alismalaridir. Elizabeth Thoman’in kurucusu
oldugu Center of Media Literacy (CML)’de okul dncesi ¢ocuklarin medya okuryazarligi
egitimleri i¢in Oneri ve goriislere yer verilmistir. Bu baglamda Faith Radow’un ABC's of
Media Literacy: What can Pre-Schoolers Learn? adli yazis1 konuyla ilgili ¢alisanlar i¢in
yararli olacaktir. Ragow Yazisinda medya okuryazarliginin giiniimiizdeki yeri ve 6nemi
cocuklar icin medyay1 basite indirmenin ve onlarin anlayabilecegi sekilde anlatmanin
yollarini anlatmigtir. Ayrica Ticari kaygi tasiyan firmalarin  ‘medya ilhamli’ ilgi ¢ekici
reklamlarla ¢ocugun satin alma arzusunun arttirdigini ve bunun 6nii alinamaz bir hale

geldigini vurgulamustir. Ozellikle ¢izgi filmlerdeki gergek ve hayal unsurlarinm ayirt
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edemeyen cocuklarin medya egitimi i¢in uygun olan baglangi¢ noktasinin su {i¢ asamada
gerceklesecegini ileri siirmiistiir: 1. Dogru Hikayelerin belirlenmesi, 2. Hikayelerin dogru

anlatilmasi ve 3. Dil 6grenmedir.

Diger web tabanli kaynak ise Dr. Rebbeca Hains blogudur. Cocugunuz medyay1
nasil anlamlandiriyor?, medya igerikleri hakkinda elestirel diisiinebiliyor mu?, medyanin
insanlar tarafindan olusturuldugunu biliyor mu? gibi sorularin yoneltildigi web
sayfasinda ebeveynlerden gelen yorumlarla da okuloncesi medya okuryazarligina
interaktif etkilesimle katki saglaniyor ve aile goriigleri alintyor. Bu web siteleri
okuloncesi ¢ocuklarin medya okuryazarligi egitimine baslamadan once aileleri igin
‘bilingli medya kullanimi® konusunda verilecek bilgileri genisletmek ig¢in

yararlanilabilecek kaynaklardandir.
Ornek Projeler

Kid Smart Projesi: IBM temelli kamu- 6zel ortakligiyla 2003 yilinda Almanya’da
gelistirilen bir projedir. Ozel yazilimlarin yiiklii oldugu bilgisayar ve internet odakl
KidSmart Erken Ogrenme Merkezi olusturulmustur. Bu uzun vadeli pedagojik egitimin
amaci ¢gocuga medya ile 6grenme olanaklarini yaratici diyalogu araci olarak benimsetmek
ve bu araglar1 kullanmayi 6gretmektir. Bu calismanin sonucunda medya gercegini
yasayan 4-5 yas arasi cocuklara, ailelerine ve anaokullarindaki egitmenlere medya
okuryazarligr algisin1 vermektir. Proje etkinlikleri kapsaminda 2014 yilinda Berlin’de
medya pedagojisi projesi yarismast yapilmis ve “Herkes Radyo Yapar- Anaokulunda

Canli Radyo " adl1 proje yarismada 6diil kazanmustir.

Digital Media Literacy in Early Childhood Programs: Pennsylvania mensei ili
Pittsburgh Erken Cocukluk Egitimi Dernegi projesidir. Bu projenin amaci, erken
cocukluk doneminde dijital medya okuryazarligimin farkindaligini artirmak ve yeni
sistemleri 6zendirmek, devlet capinda yiiksek kalitede erken ¢ocukluk programlari i¢in
teknoloji ve dijital medya kullaniminda mevcut uygulama ve 6rnekleri gelistirmek ve son
olarak standartlara uygun 6gretmenler ve gocuk bakicilar i¢in teknoloji ve dijital medya
kaynaklar1 olusturmaktir. Proje kapsaminda olusturulan medya merkezinde verilen
egitimle c¢ocuklarin dijital medya kullanimlar1 ve etkileri raporlastirilip veri olarak

kullanilmaktadir.
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Yurt i¢ci ve yurt dist calismalar incelendiginde okul 6ncesi donem medya
okuryazarlik egitimine yonelik ¢aligmalar heniiz istenilen diizeyde degildir. Cocuklar i¢in
medya okuryazarligi, Sadece tlilkemizde degil yurt disinda da iizerinde hala ¢alisiimakta

olan ¢ok yonlii ve zor bir konudur.
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UCUNCU BOLUM

OKUL ONCESI OGRETMENLERIN MEDYA OKURYAZARLIGI
ALGILARINA YONELIK UYGULAMA

3.1.BULGULAR VE DEGERLENDIRMELER
Bu bolimde arastirmanin temel amacina uygun olarak calisma kapsaminda
kullanilan “Medya Okuryazarlik Alg1 Olgegi” ile elde edilen verilerin belirlenen

degiskenlere gore karsilastirilmasi sonucu ulasilan bulgulara ve yorumlara yer verilmistir.

Calismada uygulanan dlgegin giivenirlik analizi yapilarak Cronbach Alfa degeri
0,80 bulunmus. KMO ve Barlett degerlerinin uygunlugu tespit edilmistir. Kullanilan
Olcek ifadeleri medyanin etki, farkindalik ve kullanim alt boyutlarinda hazirlanmistir
(Ozel, 2018). Ug alt boyutun ortalamasi alinmis ve Odgretmenlerin genel medya

okuryazarligi algilarina ulagilmistir.

Olgege ait bulgular asagida tablo seklinde verilmistir. Istatistiksel analizler
ogretmenlerin genel medya okuryazarligi algilari ile ankette yer alan degiskenler

arasinda yapilmistir.
3.1.1. Katihmcilarin Ozelliklerine iliskin Bulgular ve Yorumlari

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Sayt %
Kadin 143 97,9
Erkek 3 2,1

Yas Sayr %
21-30 55 37,7
31-40 80 54,8
41-50 11 7,5

Calisma Siiresi Sayi %

1-10 vl 85 58,2

11-20 yil 51 34,9

21-30 y1l 10 6,8

Genel Toplam 146 100
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Tablo 1’ e gore katilimcilarin %97,9’nun (N=143) kadin, %2,1°1 (N=3) ise erkektir.
Katilimcilarin, %37,7°si (N=55) 21-30 yas, %54,8’1 (N=80) 31-40 yas, %7,5’1 (N=11) ise
41-50 yas araliginda olup 50 yas istii katilimer bulunmamaktadir. Meslekte calisma
siirelerine bakildiginda %58,2’si (N=85) 1-10 yil, %34,9’u (N=51) 11-20 yil, %6,8’1
(N=10) 21-30 y1l araliginda olup ve 30 y1l iistii ¢alisan bulunmamaktadir. Calisma siireleri
incelendiginde 1-10 y1l araliginda calisan 85 kiginin ‘orta’ diizeyde is deneyimine sahip
oldugu, 11-20 y1l araliginda ¢alisan 51 kisinin ‘fazla’ is deneyimine sahip oldugu ve 21-
30 yil araliginda calisan 10 kisinin ise ‘cok fazla’ is deneyimine sahip oldugu
disiiniilmektedir. Calismada isarctleme yapilmayan gruplara tablolarda yer

verilmemistir.
3.1.2. Medya Okuryazarhg Algi Olcegine iliskin Bulgular ve Yorumlari

Tablo 2. Katilimcilar Betimsel Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Standart
Say Ortalama Sapma
(N) Min Max (*) (ss)
Medya
okuryazarligs 146 3,49 4,86 4,07 394
algisi

Bu ¢alisma i¢in 6lcegin genel ortalama puani 4,07 ve standart sapmasi1 0,394 tiir.
Olgek igin verilen en diisiik puan 3,46, en yiiksek puan 4,86’dir. Bu bulgular sonucunda
okul 6ncesi 0gretmenlerinin medya okuryazarlig algilarinin ‘3.41-4.20 = Katiliyorum’

araligindadir.

3.1.3. Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Medya OKkuryazarhg

Algilarinin Karsilastirilmasina Iliskin Bulgular ve Yorumlari

3.1.3.1. Katimcilarin Cinsiyetlerine Goére Medya Okuryazarhk Algilarinin

Karsilastirilmasi

Caligmada katilimcilara uygulanan 6lgegin istatistiksel analizi yapilmistir. Cinsiyet
degiskeni ile 6lgek degerleri arasinda anlamli farkliliklarin olup olmadigini saptamak i¢in

t testi yapilmustir. Iki grubun ortalamalar karsilastirilarak, aradaki farkin rastlantisal mi
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yoksa istatistiksel olarak anlamli m1 olduguna karar vermek i¢in bagimsiz 6rneklem t-

testi uygulanir'’ (Giirsul, 2019).
Karsilagtirma testine ait bulgular tablo 3’te verilmistir. Bu testte anlamlilik sinir1

p<0.05 olarak belirlenmistir.

Tablo 3. Katimcilarin Cinsiyetlerine Goére Medya Okuryazarligi Algilarinin
Karsilastirilmasina {liskin t Testi Sonuglari

Serbestlik Anlamhhk
Derecesi T Degeri Diizeyi
Cinsiyet (N) (X) (ss) (sd) (t) (p)
Kadin 143 4,0687 ,39470 144 -1,486 ,140
Erkek 3 4,4093 ,23256 144

Toplam= 146

Tablo 3’e gore Ogretmenlerin medya okuryazarlik algilar1 ile cinsiyetleri
karsilagtirildiginda anlamhi  (t=-1,486; p>0.05) bir fark bulunamamistir. Tablo
incelendiginde kadin sayisinin N=143 erkek sayisinin N=3 oldugu goriilmektedir.
Varyans dagilimi u¢ noktalarda oldugundan bu tablodaki verilere gore degerlendirme
yapmak dogru olmayacaktir. Ancak elde edilen bulgulardan erkek katilimcilarin kadin

katimcilara gore medya okuryazarlik ortalamalar: yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir.

3.1.3.2. Katihmecilarin Yaslarina Gore Medya Okuryazarh@ Algilarinin

Karsilastirilmasi

Calismada katilimcilara uygulanan 6lgegin istatistiksel analizi yapilmistir. Yas
degiskeni ile katilimcilarin medya okuryazarlik algilar1 arasinda anlaml farkliliklarin
olup olmadigin1 saptamak icin tek yonlii varyans analizi olan One-way Anova
karilastirma testi yapilmistir. Ikiden fazla bagimsiz degisken arasindaki anlamli farklilig

belirlemek i¢in One-Way ANOVA testi uygulanir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004).

17 Fatih Giirsul. Ileri Istatistik Yontemler ve Veri Analizi 4. Hafta, Ders Notlart.
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Katilimcilarin yaslar1  21-30°, 31-40°, ‘41-50° ve ‘50 dsti’ olarak
gruplandirilmistir. 50 yas ve iistii i¢in isaretleme yapilmamistir. Yapilan Anova testine
iliskin sonuglar ve yorumlar: tablo 4’te verilmistir. Bu testte anlamlilik sinir1 p<0,05

olarak belirlenmistir.
F=Anova Testi Sonucu

Tablo 4. Katilmcilarin  Yaglarmna Gore Medya Okuryazarligi  Algilariin
Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonuglari

Yas N X SS F p
Medya 21-30 55 4,17 ,334 2,634 ,075
okuryazarhgi 31-40 80 401 426
algisi 41-50 11 4,01 ,366
Toplam = 146

Tablo 4 incelendiginde katilimeilarin medya okuryazarlik algilar1 yas degiskenine

gore (F=2,634; p=0,075) istatistiksel olarak anlamli bir farklilik géstermemektedir.

Bulgular incelendiginde ii¢ yas grubundaki katilimeilarin medya okuryazarligi
algilart ile ilgili goriislerinin p<0,05 degerinde anlamli fark goriillmemesine ragmen
farklilasmaya yaklagtigi goriilmektedir. Katilimcilarin yas degiskenine gore medya
okuryazarlig1 algilar1 birbirlerine yakindir. Ancak 21-30 yas araligindaki (N=55)
katilmcilarm medya okuryazarhigi algis1 ortalama puani (X=4,17) diger gruplara gore
daha yiiksek ¢iktig1 goriilmektedir. Bu yas araliinda ortalama degerin daha yiiksek
cikmasinda geng yastaki katilimcilarin teknolojiye ve medya kullanimina daha yatkin
olmalarinin etkili oldugu diisiiniilmektedir. 31-40 ve 41-50 araligindaki 91 kisinin medya
okuryazarlik algi puani (Xx=4,01) aynidir.

3.1.3.3. Katimcilarin Calisma Siirelerine Gore Medya Okuryazarh@: Algilarinin

Karsilastirilmasi

Arastirmada Katilimcilara meslekte ¢alisma siireleri sorulmustur. “1-10 y1l’, “11-20

yil’, “21-30 y11” ve ‘30 yil Gistii’ olarak gruplandirilmistir. 30 y1l iistii grubunda isaretleme
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yapilmamustir. Calisma siiresi degiskinine gore yapilan One-Way Anova testine iliskin

sonuclar ve yorumlar1 tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Katiimcilarin Medya Okuryazarlik Algilarinin Caligma Siiresine Gore
Karsilastirilmasina iliskin Anova Testi Sonuclari

Calisma
siiresi N X SS F p
Medya 1-10 y1l 85 4,10 ,404 ,800 ,451
okuryazarhg 11-20 y1l o1 4,05 ,388
algisi 21-30 y1l 10 3,95 ,335
Toplam = 146

Tablo 5’e¢ gore katilimcilarin medya okuryazarlik algilar1 ¢alisma siiresi
degiskenine gore (F=0,800; p=0,451) Kkarsilastirildiginda anlamli bir farklilik

bulunamamastir.

Bulgular incelendiginde calisma siireleri katilimcilarin medya okuryazarligi
algilarinda anlamli bir farklilasmaya yol agmamustir. p=0,451 degerinden gruplarin
calisma siirelerine gére medya okuryazarlik algilarinin birbirine yaklastigi sonucu
cikarilabilir. 1-10 y1l arasinda deneyimi olan katilimcilarin (N=85) medya okuryazarlik
ortalama puani (x=4,10) digerlerine gore daha yiiksektir. Mesleki deneyim arttikca medya
okuryazarhigi algi ortalamalarinda diisiis goriilmektedir. Mesleki deneyimi orta diizeyde
olan katilimcilarin teknoloji ve medya ortamlarina mesleki deneyimi ¢ok fazla olan

katilimcilara gore daha agina olduklar diistiniilmektedir.

Tablo 5’¢ bakildiginda 21-30 yil (N=10) araligindaki katilimcilarin medya
okuryazarlig: algi ortalamasi puaninda (Xx=3,95) diisiis oldugu goriilmektedir. Bu grupta
medya okuryazarligi algisinin  diisiik ¢ikmasinin nedeni olarak ileri yaslardaki
katilimcilarin medya ortam ve araglarina daha ilgisiz oluslarindan kaynaklandigi

distiniilmektedir.
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3.1.4. Katihmcilarin Medya Araclarini/Ortamlarim Kullanimlarina Gére Medya

Okuryazarhgi Algilarimin Karsilastirilmasina Tliskin Bulgular ve Yorumlari

3.1.4.1. Katihmcilarin Internet Kullamm Amac Tercihlerine Goére Medya

Okuryazarhk Algilarinin Karsilastirilmasi

Aragtirmada katilimcilara “Gilin i¢inde interneti hangi amaglarla kullanirsiniz?”
sorusu yoOneltilmistir. Soruda katilimcilardan Onceliklerine gore interneti kullanim
amaclar1 1. 2. ve 3. onceliklerine gore kodlamalar1 istenmistir. Oncelik olarak
secilmeyenler veri setinde ‘0’ olarak tanimlanmis asagidaki tabloda ‘Yok’ kelimesi ile

ifade edilmistir.

Katilimcilarin medya okuryazarlig: algilari ile internet kullanim amaglar1 arasinda
anlaml bir fakliligin olup olmadigini incelemek i¢cin One-Way Anova testi yapilmistir.
p< 0,05’den kiiclik ¢ikti§1 durumda hangi gruplar arasinda farklilasmanin oldugunu
saptamak i¢in post-hoc analizine bagvurulmustur. Burada Anova testi sonucu ortaya
cikan orneklem dagilimma gore uygun post-hoc testi secilmistir. Sonuglar tablo 6’da

verilmistir.

Tablo 6. Katilimcilarin Medya Okuryazarhigi Algilarmin Internet Kullanim Amaci
Tercihlerine Gére Karsilastirilmasina iliskin Anova ve Game-Howel Testi Sonuglari

Oncelik N X ss F p Fark
Mebbis Yok 116 4,07 ,399 ,162 ,921
1 15 4,09 ,334
2 12 4,03 ,419
3 3 4,20 ,574
Mesajlasma Yok 111 4,04 ,458 3,507 ,017* 3>0
1 12 4,27 ,364
2 14 4,09 ,318
3 9 4,48 ,293
Okul islemleri Yok 88 4,09 ,400 A47 , 720
1 16 3,97 ,480
2 16 4,06 ,386
3 26 4,06 ,328
Sosyal Medya Yok 81 4,01 424 2,088 ,104

15 4,17 ,340
18 4,05 ,278
32 4,19 ,369

W|IN| -
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Haber Okuma Yok 107 4,07 ,393 1,671 ,176
1 12 4,09 ,350
2 11 4,28 ,407
3 16 3,94 ,395
Eglence Yok 136 4,08 ,381 5396  ,002* 0>1
1 2 3,01 , 146
2 2 4,22 117
3 6 4,09 ,105 2>1
Arastirma Yok 100 4,10 ,357 ,819 ,486
1 12 4,09 ,485
2 16 4,06 272
3 18 3,94 ,587
Tletisim Yok 105 4,06 420 796 ,498
1 20 4,09 ,296
2 14 4,18 ,352
3 7 3,91 ,303
Bilgi Edinme Yok 80 4,07 ,391 ,097 ,961
1 26 4,04 ,366
2 28 4,09 ,458
3 12 4,09 ,354
Icerik Hazirlama Yok 136 4,11 424 ,635 ,594
1 2 3,75 117
2 2 4,16 ,101
3 6 4,22 ,310
Toplam= 146

Tablo 6’ya gore katilimcilarin medya okuryazarligi algilarina gore internet
kullanim amaci1 Mebbis (F=,162; p=0,921), Okul islemleri (F=,447; p=0,720), Sosyal
Medya (F=2,088; p=0,104), Haber Okuma (F=1,671; p=0,176), Arastirma (F=0,819;
p=0,486), lletisim (F=0,796; p=0,498 ), Bilgi Edinme (F=0,097; p=961), Icerik
Hazirlama (F=0,635; p=0,594) yanitlarinda anlamli bir farlilik géstermemistir.

Mesajlagma (F=3,507; p=0,017) ve Eglence (F=5,396; p=0,002) yanitin1 verenlerin
anlamlilik diizeyi p>0,005’ten kiigiik ¢iktigindan istatistiksel olarak anlamli bir fark
goriilmistiir. Sonraki asamada Orneklem dagilimina bakilmis ve post-hoc testlerinden
Games-Howel fark testinin kullanilmasi uygun bulunmustur. Games-Howell testi, esit

olmayan varyanslar ve esit olmayan 6rnek boyutlari igin tasarlanmistir (Games, 1971).
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Fark testi sonuglarina gore mesajlasma yanitinda 3. Oncelik olarak secenlerle
mesajlagsmay1 segmeyenlerle arasinda (3>0) anlaml bir fark goriilmektedir. 3. Secenek
olarak isaretleyenlerin medya okuryazarlik algilarinin olumlu yo6nde etkilendigi

goriilmektedir.

Eglence yanitinda eglenceyi isaretlemeyenler ile 1. O6ncelik olarak isaretleyenler
arasinda anlamli farklilik bulunmustur. Eglenceyi isaretlemeyenlerin 1. Oncelik olarak
isaretleyenlere goére (0>1) olumlu etkilendigi goriilmektedir. 2. oOncelik olarak
isaretleyenlerle 1. oncelik olarak isaretleyenler arasinda anlaml farklilagma olmustur.

Farklilagmanin 2. 6ncelik olarak isaretleyenlerin (2>1) lehine oldugu diisiiniilmektedir.

Tablo incelendiginde N=30 Mebbis, N=34 Mesajlasma, N=58 Okul Islemleri,
N=65 Sosyal Medya, N=39 Haber Okuma, N=10 Eglence, N=46 Arastirma, N=41
[letisim, N=80 Bilgi Edinme ve N=10 Icerik Hazirlama segeneklerini ilk ii¢ dncelik olarak
tercih etmistir. Katilimcilarin internet kullanim amagclarina gore 1. 6ncelik olarak (N=26)
en fazla ‘Bilgi Edinme’ seg¢enegini, 2. dncelik olarak en fazla yine “Bilgi Edinme”
secenegini ve 3. Oncelik olarak en fazla (N=32) “Sosyal Medya” secenegini isaretlemistir.
Genel olarak yanitlara bakildiginda oncelik se¢meyenler (yok) her yanitta en fazla
olmustur. Bu durumda 6gretmenlerin interneti ihtiyaclari dogrultusunda medyay1 en ¢cok
bilgi almak i¢in kullandiklar1 diisiiniilmektedir. Medya okuryazarligi algisinin en ¢ok

ciktig1 deger mesajlagsmayi 3. dncelik olarak isaretleyenlerde x=4,48"dir.

3.1.4.2. Katihmcilarin internette Gegirdikleri Siireye Gore Medya Okuryazarhk

Algilarimin Karsilastirilmasi

Aragtirmada katilimcilara internette gecirdikleri siire sorulmus, ‘Hig¢’, ‘1 saatten
az’, ‘1-5 saat’, ‘6-10 saat’ ve ‘Daha fazla’ secenekleri verilmistir. Hi¢ ve Daha fazla
seceneklerinde isaretleme yapilmamustir. Internet kullanim sikligina gore yapilan Anova

testine iligkin sonuglar ve yorumlari tablo 7°de verilmistir.
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Tablo 7. Katilimcilarin Medya Okuryazarhigi Algilarmin Internet Kullanim Sikligima
Gore Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonuglar

Internet
kullanim
sikhig N X SS F p
Medya 1 saaten az 54 4,00 ,398
okuryazarhgi 1-5 saat 87 411 ,383 1,946 147
algisi 6-10 saat 5 4,27 470
Toplam = 146

Tablo 7’ye gore katilimcilarin medya okuryazarlik algilari internet kullanim siklig:
degiskenine gore (F=1,946; p=0,147) karsilastirildiginda anlamli bir farklilik

bulunamamustir.

Tablo incelendiginde N=54 1 saatten az, N=87 1-5 saat, N=5 6-10 saat segeneklerini
isaretlemistir. Katilimeilarin internet kullanim sikligi en fazla 1-5 saat aralifinda
olmustur. 1 saatten az kullananlarin sayisi da olduk¢a fazladir. Katilimecilarin internet
kullanim sikliklar1 degerlendirildiginde internet ortamlarinda sinirli diizeyde vakit

gegcirdikleri soylenebilir.

Katilimcilarin medya okuryazarligi algi ortalamalar1 degerlendirildiginde kullanim
siiresi arttik¢a ortalama puanlarda (X=4,00 < X=4,11 < X=4,27) artmistir. Internette
gecirilen slirenin medyay1 elestirel gozle degerlendirmeyi ve medya ortamlarinda verilen
mesajlarin  farkina varilmasi  bilincini  olusturdugu  diisiincesinden  hareketle,
ogretmenlerin medya okuryazarligi algilarinin internet kullanimimnin artmasiyla paralel

olarak arttig1 diisiiniilmektedir.

3.1.4.3. Katihmcilarin Tercih Ettigi Medya Arag¢larina Gore Medya Okuryazarhg:

Algilariin Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda katilimcilara ‘Giin i¢inde siklikla kullandiginiz medya araci

hangileridir?’ sorusu yoneltilmistir. Soruda 6gretmenlerin kullandiklar1 medya araglarini
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1. 2. ve 3. nceliklerine gore kodlamalari istenmistir. Oncelik olarak se¢ilmeyenler veri

setinde ‘0’ olarak tanimlanmis asagidaki tabloda Yok’ ifadesi kullanilmastir.

Katilimcilarin = medya okuryazarligi algilar1 ile kullandiklar1 medya araglar
arasinda anlamli bir fakliligin olup olmadigini incelemek i¢cin One-Way Anova testi
yapilmistir. p< 0,05’den kiiciik ¢iktig1 durumda hangi gruplar arasinda farklilasmanin
oldugunu saptamak i¢in post-hoc analizine bagvurulmustur. Burada Anova testi sonucu
ortaya ¢ikan Orneklem dagilimina gore uygun post-hoc testi se¢ilmistir. Sonuglar tablo
8’de verilmistir.

Tablo 8. Katilimcilarin  Medya Okuryazarligi Algilarinin Kullanilan Medya Aracina
Gore Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonugclar

Oncelik N X ss F p fark

Akilli Telefon 1 131 4,08 372 811 447
2 9 3,92 S
3 6 4,02 ,569

Televizyon Yok 78 4,02 ,373 1,192 ,315
1 5 4,01 ,204
2 46 4,12 ,383
3 17 4,19 ,527

Tablet Bilgisayar Yok 119 4,06 ,406 ,796 453
2 10 4,22 ,353
3 17 4,06 ,329

Dergi Yok 140 4,08 ,398 ,397 673
2 4 3,92 ,357
3 2 3,95 ,015

Bilgisayar Yok 90 4,04 420 1,021 ,385
1 8 4,01 440
2 29 4,11 ,345
3 19 4,20 ,302

Gazete Yok 131 4,06 372 599  ,001* 0>1
1 2 3,16 ,958
2 6 4,44 ,283 2>1
3 7 4,17 ,346
Toplam= 146

Tablo 8’de gore katilimcilarin medya okuryazarlig algilarina gére kullandiklar:

medya araglarina bakildiginda Akilli Telefon (F=0,811; p=0,447), Televizyon (F=1,192;
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p=0,315), Tablet bilgisayar (F=0,796; p=0,453), Dergi (F=0,397; p=0,673) ve Bilgisayar
(F=1,021; p=0,385) yanitlarinda istatistiksel olarak anlamli diizeyde fark bulunamamustir.

Fark testi sonucunda Gazete (F=5,996; p=0,001) yanitin1 verenlerin anlamlilik
diizeyi p>0,005’ten kii¢lik ¢iktigindan istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur.
Sonraki asamada orneklem dagilimina bakilmis ve post-hoc testlerinden Games-Howel

fark testinin kullanilmas1 uygun bulunmustur.

Game-Howel testi sonucuna gore farklilik gazeteyi segmeyenler ile 1. dncelik
olarak segenler arasindadir. Gazeteyi segmeyenler ortalama olarak 1. Oncelik olarak
secenlerden daha yiiksek puana (0>1) sahiptirler. 2. Oncelik olarak secenlerle 1. dncelik
olarak secgenlerin ortalamalari arasinda 6nemli bir fark goriilmektedir. Bu fark 2. dncelik
olarak secenleri olumlu (2>1) yonde etkilemistir.

Tablo incelendiginde 146 kisi ‘Akilli Telefon’, 68 kisi ‘Televizyon’, 27 kisi ‘Tablet
bilgisayar’, 6 kisi Dergi ve 56 kisi ‘Bilgisayar’ ve 15 kisi ‘Gazete’ 1. 2. 3. oncelik olarak
isaretlemistir. Verilen seceneklerdeki medya araglarindan 1. oncelik olarak en fazla
(N=131) akilli telefon secilmistir. 2. Oncelik olarak en fazla (N=46) televizyon
secilmistir. 3. Oncelik olarak en fazla (N=19) bilgisayar secilmistir.

Katilimcilarin en fazla c¢agin vazgecilmez araglarindan olan akilli telefonu
kullandiklar1 goriilmektedir. Bulgulardan da anlasilacag: tlizere telefon, televizyon ve
bilgisayar kitle iletim araglari igerisinde en etkili olanlardir ve popiilerligini hala devam

ettirmektedir.

3.1.4.4. Katihmcilarm Tercih Ettigi Medya Ortamlarina Gore Medya

Okuryazarhg Algilarimin Karsilastiriimasi

Arastirmada katilimcilara ‘En fazla vakit gecirdiginiz medya ortamlari
hangileridir?’ sorusu yoneltilmistir. Soruda dgretmenlerin dnceliklerine gore en fazla
vakit gegcirdikleri sosyal medya ortamlarin1 1. 2. ve 3. dnceliklerine gore kodlamalari
istenmistir. Oncelik olarak segilmeyenler veri setinde ‘0’ olarak tanimlanmis asagidaki

tabloda ‘Yok’ ifade kullanilmistir.

Katilimcilarin medya okuryazarligi algilar ile vakit gegirdikleri medya ortamlari
arasinda anlamli bir fakliligin olup olmadigini incelemek i¢in One-Way Anova testi

yapilmistir. p<0,05°den kiigiik ¢iktig1 durumda hangi gruplar arasinda farklilasmanin
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oldugunu saptamak i¢in post-hoc analizine bagvurulmustur. Burada Anova testi sonucu
ortaya ¢ikan Orneklem dagilimma gore uygun post-hoc testi se¢ilmistir. Sonuglar tablo
9’da verilmistir.

Tablo 9. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Algilarinin Kullanilan Medya Ortami
Tercihlerine Gore Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonuglari

Gruplar oncelik N X SS F p fark
Facebook Yok 104 405 417 1073 363
1 10 3,98 ,316
2 22 4,12 319
3 10 4,25 ,346
Twitter Yok 132 4,04 ,397 3,761  ,012* 1>0
1 2 4,26 ,086
2 7 4,42 ,142 3>0
3 4 4,44 ,190
Pinterest Yok 66 4,13 371 1,363 ,256
1 18 4,08 ;329
2 43 3,98 ,458
3 19 4,05 ,358
instagram Yok 37 4,04 331 ,267 ,849
1 82 4,08 393
2 18 4,13 ,336
3 9 4,02 ,705
Youtube Yok 71 4,09 ,387 ,620 ,603
1 23 3,97 ,489
2 23 4,07 394
3 29 411 ;332
Diger Yok 122 4,06 ,404 451 Jq17
1 8 4,21 ,359
2 6 4,13 323
3 10 4,09 ,360

Toplam=_ 146




73

Tablo 9° a gore katilimcilarin medya okuryazarligr algilarina gore tercih ettikleri
sosyal medya ortamlarina bakildiginda ‘Facebook’ (F=1,073; p=,363), ‘Pinterest’
(F=1,363; p=0,256), ‘1nstagram’ (F=0,267; p=0,849) , ‘Youtube’ (F=0,620; p=,603) ve
‘Diger’ (F=0,451; p=0,717) yantlarinda istatistiksel olarak anlamli farklilik

bulunamamustir.

Twitter yanitim1 verenlerin anlamlilik diizeyi p>0,005’ten kiiciik ¢iktigindan
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur. Sonraki asamada 6rneklem dagilimina
bakilmis ve post-hoc testlerinden Games-Howel fark testinin kullanilmasi uygun

bulunmustur.

Fark testi sonucunda ‘Twitter’ yanitina gore anlamlilik diizeyi (F=3,761, p=0,012)
p>0,005"ten kiiglik ciktigindan anlami bir farklilik goriilmektedir. Farklilik Twitter’1
segmeyenlerle 1. Oncelik olarak segenler arasinda goriilmektedir. 1. Oncelik olarak
secenlerde farklilik olumlu yonde ilerleme gostermektedir. diger bir faklilik Twitter’1
se¢cmeyenlerle 3. dncelik olarak segenlerde olmus ve 3. dncelik olarak segenler en yiiksek

medya okuryazarligi algi puan ortalamasina sahiptir.

Tablo incelendiginde 1. 2. ve 3. tercih olarak N=42 Facebook’u, 14 kisi Twitter’1,
N=80 Pinterest’i, N=109 Instagram’i, N=75 Youtube’u ve N=24 Diger secenegini
isaretlemistir. Diger secenegi acik uc¢lu olarak sorulmus, cevaplarin tamamina
‘Whatsapp’ yazmislardir. 1. 6ncelik Instagram (N=82), 2. éncelik Pinterest (N=43), 3.
oncelik olarak Youtube (N=29) tercih edilmistir. Katilimcilarin sosyal medya tercihlerine
bakildiginda en fazla tercih ettikleri gorsel icerik saglayan medya ortamlaridir. Meslekleri
geregi gorsel malzemelerle calisan katilimcilarin mesleki aligkanliklarinin medya

okuryazarlik algilarini etkiledigi diistiniilmektedir.

3.1.5. Katihmeilarin Medya Okuryazarhg Bilgi Altyapilarina Iliskin Bulgular ve

Yorumlari

3.1.5.1. Katihmcilarin Medya Araclarin/Ortamlarin = Kullammm  Ogrenme

Bicimine Gore Medya Okuryazarhk Algilarinin Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda katilimcilara ‘Medya araclarini/ortamlarin1 kullanmay1

nasil 6grendiniz?’ sorusu yoneltilmistir. (1) ‘Medya ortamlarimin kullanimina yonelik
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egitim aldim.’, (2) ‘Kendi becerilerimle 6grendim.’, (3)‘ Arastirma yaparak 6grendim.’ ve
(4) ‘Diger’ secenegi verilmistir. Ilgili degiskinine gére Anova testi ile karsilastirma

yapilmis, sonuglar ve yorumlari tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10. Katilimeilarin Medya Okuryazarligi Algilarinin Medya Araglari Kullanimini
Ogrenme Sekillerine Gére Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonuglari

Ogrenme N X SS F p
Medya 1 5 4,37 ,383
okuryazarhgi 2 114 4,05 375 1,055 ,370
algisi 3 25 4,09 444
4 2 4,12 ,883
Toplam = 146

Tablo 10’a gore katilimcilarin medya okuryazarlik algilar1 medya araglar
kullanimin1 6grenme bi¢imi degiskenine gore (F=1,055; p=0,370) karsilastirildiginda
anlaml bir farklilagsma gostermemektedir. Anlamli bir farklilik olmamasi katilimeilarin
medya okuryazarligi egitimi alamamalarindan kaynakli olarak olumsuz yoénde bir
benzerlik ve ilerleme goriilmektedir. Bulgulara gére N=114 kisinin ‘kendi becerilerimle
o6grendim’ yanitin1 vermesi medya/teknoloji araglarini kullanirken yeterli bilgiye sahip

olmadan bu araclar gelisigilizel kullandiklar1 diistiniilmektedir.

Diger yandan tablo incelendiginde (1)‘medya/teknoloji araglarinin kullanimina
yonelik egitim aldim’ diyenlerin (N=5) medya okuryazarlik puan ortalamas1 (X=4,37)
yiiksek ¢ikmistir. Bu durumda kullanima yonelik egitim alinmasi katilimcilarin medya

okuryazarligi algilarinda artis sagladig diisiiniilmektedir.

3.1.5.2. Katihmcilarin Teknoloji Kullammma Yoénelik Egitim Alp-Almama

Durumuna Gore Medya Okuryazarhk Algilarinin Karsilastirilmasi

Arastirmada katilimcilara ‘Egitimde teknoloji kullanimi ile ilgili herhangi bir
egitim aldiniz m1?’ sorusu yoneltilmistir. ‘Evet’, ‘Hayir’ ve ‘Kararsizim’ segenekleri
verilmistir. Katilimcilarin medya okuryazarligi algilari ile teknoloji kullanim1 degiskene

gore yapilan Anova testine iliskin sonuglar ve yorumlar1 tablo 11°de verilmistir.
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Tablo 11. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Algilarinin Teknoloji Kullanimi Egitimi
Alip- Almama Durumuna Gére Karsilastirilmasina liskin Anova Testi Sonuglari

Yanitlar N X SS F p
Medya Evet 61 4,11 ,301
okuryazarhgi Hayir 82 4,05 ,450 1,208 ,302
algisi Kararsizim 3 3,80 ,362
Toplam = 146

Tablo 11 incelendiginde katilimecilarin medya okuryazarlik algilar ile egitimde
teknoloji  kullanimina yonelik egitim alip-almama degiskeni karsilastirildiginda
(F=1.208; p=0,302) anlamli bir faklihik goriilmemistir. Ancak medya okuryazarlik
ortalama puanlaria bakildiginda anlamli bir faklilik goriilmektedir. Egitimde teknoloji
kullanimina yonelik egitim alan (N=61) katilimcilarin almayanlar (N=82) ya da kararsiz
kalanlara (N=3) gore medya okuryazarlik algilar1 (X=4.11) daha yiiksek ¢ikmaktadir. Bu
durumda teknoloji egitimi alanlarin almayanlara gére medya okuryazarlik algilari da

yiiksektir sonucu ¢ikmaktadir.

Tablo da goriildiigii gibi egitim almayan 6gretmen sayisi oldukca fazladir. Egitim
almayan katilimcilarin okul oOncesi Ogrencilere egitim verirken teknolojik arag

kullanimlarint olumsuz yonde etki yarattig: diisiiniilmektedir.

3.1.5.3. Katihmcilarin Medya Ortamlarindan Elde Edilen Bilgiyi Yeterli Bulup-

Bulmama Durumuna Goére Medya Okuryazarhk Algilarimin Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda katilimcilara ‘Bir arastirmada sadece medya ortamlarindan
elde edilecek verilerin yeterli olacagini diiglinliyor musunuz?’ sorusu sorulmustur. (1)

‘Evet’, (2)‘Hay1r’ ve (3)‘Kararsizim’ se¢enekleri verilmistir.

Katilimcilarin medya okuryazarligi algilar ile medya ortamlarindan elde edilecek
veriler arasinda anlamli bir fakliligin olup olmadigini incelemek i¢in One-Way Anova
testi yapilmistir. p<0,05°den kii¢iik ¢ciktig1 durumda hangi gruplar arasinda farklilagmanin

oldugunu saptamak i¢in post-hoc analizine bagvurulmustur. Burada Anova testi sonucu
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ortaya ¢ikan 6rneklem dagilimina gore uygun post-hoc testi se¢ilmistir. Sonuclar tablo

12’de verilmistir.

Tablo 12. Katilimcilarin Medya Okuryazarligr Algilarinin Medya Ortamlarindan Elde
Edilecek Verilerin Yeterliligine Gore Karsilastiriimasina iliskin Anova Testi Sonuglari

N X SS F p Fark
Medya 1. Evet 21 424 344 2>3
okuryazarhgr 2. Hayir 111 4,07 373 4,898 ,009*
algisi 3. Kararsizim 14 3,83 /514 1>2
Toplam = 146

Tablo 12’ye gore Kkatilimcilarin medya okuryazarhigi algilar1 ile medya
ortamlarindan elde edilecek verilerin yeterliligi degiskeni arasinda anlamli farklilasma
(F=4,898; p<0,009) oldugu goriilmiistiir. Sonraki asamada orneklem (N=21, N=111,
N=14) dagilimma bakilmis ve post-hoc testlerinden Games-Howel fark testinin

kullanilmast uygun bulunmustur.

Fark testi sonuglarina gore 2. ve 3. gruplar arasinda 2. grup lehine, ve 1. ve 2.
gruplar arasinda 1. grup lehine farklilik oldugu goriilmektedir. Bu farklilasmanin
katilimcilarin  farkli medya ya da teknoloji bilgi altyapisina sahip olmasindan

kaynaklandig1 diisiiniilmektedir.

Ortalamalar degerlendirildiginde ‘evet’ cevabi verenlerin (N=21) medya
okuryazarlig algilar1 (x=4,24) daha yiiksek ¢ikmaktadir. Bu grubun teknoloji araglarini
veya medya ortamlarini etkin kullandiklar1 diisiiniilmektedir. ‘Hayir’ cevabi verenlerin
(N=111; x=4.07) ise medya ortamlarindan elde edilen verilere elestirel bir gozle
yaklagtiklar1 diisiiniilmektedir. Kararsiz kalanlarin puani (X=3,84) oldukca diisiik
cikmustir.
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3.1.5.4. Katihmcilarin medya okuryazarh@ egitimi alip-almama durumuna gore

medya okuryazarhk algilarinin karsilastirilmasi

Arastirmaya katilan katilimcilara medya okuryazarligi egitimi alip-almadiklari
sorulmustur. Medya okuryazarligi algist ile egitim alip-almama durumuna gore

karsilastirmast Owe-Way Anova testi ile yapilmis sonuglar tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Algilarinin Medya Okuryazarligi Egitimi
Alip-Almama Durumuna Gére Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi Sonuglari

Yanitlar N X Ss F p
Medya Evet 17 4,17 ,354
okuryazarhgi Hayir 124 4,06 ,405 ,641 528
algisi Kararsizim 5 4,01 ,158
Toplam = 146

Tablo 13‘e gore medya okuryazarlig algisi ile medya okuryazarligi egitimi alip
almama durumu karsilastirlldiginda (F=0,641; p=0,528) anlamli bir faklilik olmadig:

goriilmektedir.

Tablo incelendiginde medya okuryazarligi egitimi alan sayis1 17 kisi ile sinirlt
kalmistir. Egitim almayan kisi sayis1 (N=124) oldukca yiiksektir. Medya okuryazarlig
egitimi alanlarin algi puanlart (X=4,17) digerlerine gore yiiksek c¢ikmustir. Medya
okuryazarlig algisinin yiiksek ¢ikmasi medya okuryazarligi egitimi almayla dogru oranti
gostermektedir. Diger yandan katilimcilarin medya okuryazarligi egitimi almalari medya

okuryazarlik algilarini olumlu yonde etkiledigi diisiiniilmektedir.

3.1.5.5. Katimcilarin Medya Kullamm Becerilerinin Okul Oncesi Egitim icin
Yeterli Olup-Olamama Durumuna Gore Medya Okuryazarhk Algilarimin

Karsilastirilmasi

Arastirmada ‘Medya araglarini/ortamlarii kullanim becerilerinizin, okul 6ncesi
egitim 0grencileri i¢in yeterli oldugunu diistinliyor musunuz?’ sorusu sorulmustur. soruya

yonelik karsilastirmaya ait Owe-Way Anova testi sonuclari tablo 14’te verilmistir.
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Tablo 14. Katilimcilarin Medya Okuryazarhigi Algilarinin Medya Becerilerinin
Ogrenciler igin Yeterli Olup-Olmama Durumuna Gore Karsilastiriimasina Iliskin Anova
Testi Sonuglari

Yanitlar N X SS F p
Medya Evet 84 4,13 371
okuryazarhgi Hayir 41 4,00 410 1,938 ,148
algis1 Kararsizim 21 4.00 435
Toplam = 146

Tablo 14 incelendiginde medya okuryazarligi algis1 ile katilimcilarin medya
arag/ortamlarmi kullanim becerilerinin 6grenciler i¢in yeterli olup olmamasina gore

karsilastirildiginda (F=1,938; p=0,148) anlamli bir faklilik bulunamamustir.

Verilen cevaplarin ortalamalar1 degerlendirildiginde medya arag/ortam kullanim
becerisinin yeterli oldugunu diisiinenlerin (N=84) medya okuryazarlik algilar1 (X=4,13)
digerlerine diger gruplara gore yiiksektir. Hayir (N=41) ve Kararsizim (N=21)

seceneklerini isaretleyenlerin algi puanlar1 (x= 4,00) esittir.

Katilimcilarin  kendi medya becerilerini  yeterli gormelerinde okul Oncesi
ogrencilerin bu donemde yaslar itibariyle deneyimsiz olan Ogrenci kitlesine egitim

vermeleri katilimcilarin kendilerini yeterli gormelerinde etkili oldugu diisiilmektedir.

3.1.5.6. Katihmcilarin Okul Oncesi Egitimde Medya Okuryazarhg Egitimi
Almalarim1 Gerekli Bulup-Bulmama Durumuna Gore Medya Okuryazarhk

Algilarimin Karsilastirilmasi

Arastirma kapsaminda katilimeilara ‘Okul Oncesi egitimde, katilimcilarin medya
okuryazarlig1 egitimi almalarii gerekli buluyor musunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Medya
okuyazarlig algilari ile bu durumun karsilastirmasi yapilmistir. Karsilastirmaya ait Owe-

Way Anova testi sonuglari tablo 15°te verilmistir.
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Tablo 15. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Algilarinin Okul Oncesi Egitimde Medya
Okuryazarhigi Egitiminin Gerekliligine Gore Karsilastirilmasina Iliskin Anova Testi
Sonuglari

Yanitlar N X SS F p
Medya Evet 113 4,15 ,382
okuryazarhgi Hayir 16 4,01 545 A75 ,623
algis1 Kararsizim 17 4.07 314
Toplam = 146

Tablo 15 incelendiginde katilimcilarin okul dncesi egitimde 6gretmenlerin medya
okuryazarlik egitimi almalarimi gerekli bulup-bulmamasina gére medya okuryazarlig

algisina bakildiginda (F=0,475; p=623) anlamli bir faklilik bulunamamustir.

Gruplarin medya okuryazarligi algi ortalamalar1 degerlendirildiginde ortalamalar
arasinda 6nemli bir farklilasma bulunamamistir. Katilimeilarin medya okuryazarli egitimi
alinmas1 gerekliligi konusunda birbirlerine yakin diisiinceye sahip olduklari

diistiniilmektedir.

Tablo incelendiginde medya okuryazarligi egitimini okul 6ncesi katilimeilarmin
almasin1 gerekli bulan (N=113) kisi sayis1 ve puan1 (X=4,15) yiiksektir. Hayir cevabi
verenlerin (N=16) medya okuryazarlik algilar1 en diisiik (x=4,01) puanhdir. Kararsiz
kalanlarin(N=17) puani (X=4.07) bir nebze daha fazladir. Bu dogrultuda katilimcilarin
medya okuryazarligi egitimin Oneminin bilincinde olarak soruya yanit verdikleri

distiniilmektedir.

3.1.5.7. Katihmcilarim Kendilerini Medya Okuryazar1 Egitimci Olarak Goriip-

Gorememe Diisiincelerine Gore Medya Okuryazarhk Algilarinin Karsilastirilmasi

Aragtirmada katilimcilara ‘Bir medya okuryazar1 egitimci oldugunuzu diisiiniiyor
musunuz?’ sorusu yoneltilmistir. Karsilastirmaya ait Owe-Way Anova testi sonuglari

tablo 16’te verilmistir.
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Tablo 16. Katilimcilarin Medya Okuryazarhigi Algilarinin Kendilerini Medya Okuryazari
Egitimci Olarak Nitelendirme Durumuna Gére Karsilastirilmasina iliskin Anova Testi
Sonuglari

Yanitlar N X SS F p
Medya Evet 41 4,17 ,365
okuryazarhgi Hayir 50 4,01 ,455 1,993 ,140
algis1 Kararsizzim 55 4.05 ,345
Toplam = 146

Tablo 16’te katilimcilarin kendilerini medya okuryazari bir egitimci olarak goriip
gormemesine gore medya okuryazarligi algilarina bakildiginda (F=1,993; p=0,410)

anlaml bir faklilik bulunamamastir.

Gruplar aras1 medya okuryazarligi algi ortalamalar1 degerlendirildiginde 6nemli bir
farklilik goriilmemistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplara bakildiginda kisi sayist (N)
bazinda birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla kendilerini medya okuryazari
egitimci gérme noktasinda ayni fikirlere sahip olmadiklar1 diisiiniilmektedir. Nitekim
kendini medya okuryazar1 bir egitimci olarak tanimlamayan kisi sayis1 (N=50) énemli
Ol¢iidedir. Kararsiz kalanlar ise (N=55) en fazla sayidadir. Medya okuryazari bir egitimci
oldugunu diigiinenler (N=41) ise en az sayidadir ve medya okuryazarlik algilar1 en

yuksektir.

Katilimcilarin kendilerini medya okuryazari egitimeci gérme, gérememe ya da
kararsi1z kalma diistincelerinde medya okuryazarlig1 egitimi almama, medya okuryazarligi

hakkinda yeterli bilgiye sahip olamama gibi faktorlerin etkili oldugu diistiniilmektedir.
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DORDUNCU BOLUM

SONUC
4.1. UYGULAMADAN ELDE EDIiLEN SONUCLAR

Erzurum il merkezinde devlet biinyesinde hizmet veren, anaokulu ve
anasimiflarinda gorev yapan okul dncesi 6gretmenlerinin, medya okuryazarlik algilarini
O0lcmek amaciyla yapilan ¢alismada elde dilen bulgulardan ulasilan sonuglara bu boliimde
yer verilmistir. Hipotezlerin dogrulugunu dlgmeye yonelik gerceklestiren uygulama

calismasinda okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarlig algilari 6l¢lilmiistiir.

Calisma icerigine uygun olarak ‘anket’ veri toplama yonteminden elde edilen
bulgulara gére; uygulanan ‘Medya Okuryazarhik Algr Olgegi’ ve ankette yer alan
degiskenler arasindaki iliski Olgiilmiis elde edilen bulgular degerlendirilmis,
ogretmenlerin medya okuryazarligi algilart ortaya koyulmustur. Uygulamada kullanilan
hipotez testlerinden elde edilen bulgulara gore arastirma igin olusturulan hipotezlerin

dogrulugu karsilastirilmistir. Uygulamadan elde edilen sonuglara asagida yer verilmistir.

1. Arastirma kapsamindaki anaokulu ve anasiifinda c¢alisan okul Oncesi
Ogretmenlerinin bliylik bir ¢ogunlugunun kadin oldugu tespit edilmistir. T testi
cinsiyet bazinda yeterli bilgi saglamadigindan degerlendirme yapilmamaistir. Okul
Oncesi egitimin son yillarda dneminin iyice artmasiyla 6gretmen istihdami da
artmistir. Bu sebepten 6gretmenlerin yaslari irdelendiginde biiyiik kisminin geng
bir kitleden olustugu goriilmiistiir. Mesleki deneyimleri agisindan ‘orta’ diizeyde
deneyimli 6gretmen sayisinin fazla oldugu, ‘cok fazla’ diizeyde deneyime sahip
Ogretmen sayisinin oldukca az oldugu tespit edilmistir. Geng 6gretmen kitlesinin
medya okuryazarlig1 algilar1 daha yliksek oldugu, 6gretmenlik deneyimi arttik¢a
medya okuryazarligi algillarmin  diistiigii  c¢alismada ortaya ¢ikmustir.
Ogretmenlerin genel medya okuryazarlik alg1 ortalamas1 ‘katiliyorum’ araliginda
‘cok’ diizeyine denk gelmektedir. Demografik 6zellikler medya okuryazarligi
algilarinda olum ya da olumsuz bir etkiye sahip degildir. Dolayisiyla ‘Hi: Okul
oncesi ogretmenlerinin demografik ozelliklerine gére medya okuryazarlik algilar

faklilik gostermektedir.” hipotezi kabul edilmemistir.
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2. Internet kullanim amacinin 6gretmenlerin medya okuryazarlik algilar1 agisindan
o6nemli oldugu sonucu cikarilmistir. Mesajlagsma ve Eglence yanitlar1 agisindan
anlamli bir fark oldugu gériilmiistiir. Mebbis, Okul Islemleri, Sosyal Medya,
Haber Okuma, Arastirma, iletisim, Bilgi Edinme ve Igerik Hazirlama yanitlari
acisindan anlamli fark bulunamamustir. Ogretmenlerin internet kullanim siklig1
arttikca medya okuryazarligi algis1 da olumlu yénde artmaktadir. Ogretmenlerin
medya araci tercihleri en fazla akilli telefon, televizyon ve bilgisayardir. Bu
araclar medya okuryazarlik algilarinda 6nemli etki gostermistir. Ancak Gazete
okuyanlarin medya okuryazarlik algilari ideal seviyede ¢ikmistir ve gazete yanit
verenlerde anlamli bir farklilasma oldugu goriilmiistiir. Akilli Telefon,
Televizyon, Tablet bilgisayar, Dergi ve Bilgisayar yanitlari agisindan anlamli bir
fark bulunamamaistir. Sosyal medya ortamlarinin kullanimi 6gretmenlerin medya
okuryazarlik algilarinda olumlu ya da olumsuz bir etkiye sahip degildir. Twitter
yanit1 verenlerde farklilasma goriilmiistiir. Ayrica Twitter yanit1 verenlerin algi
ortalamalar1 diger segeneklerin hepsinden yiiksek ¢ikmistir.  Facebook,
Pinterest, Instagram, Youtube ve Diger yamtlar1 agisindan bir farklilik
goriilmemistir. Dolayisiyla “Hz:  Ogretmenlerin - medya  ortam/araglarini
kullamm  durumlarina  gore medya okuryazarhigr  algilart  farklilik
gostermektedir.” hipotezi 6gretmenlerin internet kullanim amaci, medya araci
tercihleri ve sosyal medya kullanimlar1 agisindan kabul edilmistir. Ancak

Ogretmenlerin internet kullanim siireleri durumu ag¢isindan kabul edilmemistir.

3. Ogretmenlerin medya araglarinin kullanimina yénelik egitim almalari medya
okuryazarlik algilarin1 olumlu etkileyen bir durum oldugu goriilmiistiir.
Egitimde teknoloji kullanimina yonelik egitim alan Ogretmenlerin medya
okuryazarlhig: algilar1 olumlu yonde ilerleme gostermistir. Ogretmenlerin sadece
medya ortamlarindan elde edilecek verilerin yeterli olup olmadig: diisiincesi
medya okuryazarhigi algisinda ters etki gostermistir. Bu durum medya
okuryazarhig1 algilarinda anlamli fark olusturmustur. Ogretmenlerinin daha dnce
medya okuryazarligi egitimi almamalar1 medya okuryazarligi algilarin1 olumsuz
yonde etkiledigi sonucuna ulasilmigtir. Ogretmenlerin lgek ifadelerini mevcut

medya okuryazarlik becerilerine gore degerlendirmeleri medya okuryazarlik
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algilar ile egitim alip-almama durumlar1 arasinda anlamli bir farkliliga sebep
olmamistir. Ogretmenlerin medya kullanim becerilerini okul dncesi egitim igin
yeterli gormeleri medya okuryazarligr algilarinda onemli bir etkiye sahip
degildir. Okul 6ncesi egitimi i¢in medya okuryazarlig1 egitimi almalarini gerekli
goren Ogretmenlerin medya okuryazarlik algilar1 ideal seviyede ¢ikmistir. Okul
Oncesi egitimcilere medya okuryazarlik egitimi verilemesinin gerekliligine
iliskin anlamli bir fark bulunmamistir. Ancak bu egitimi gerekli gorenlerin
medya okuryazarligi algilarinin olumlu yonde etkilendigi goriilmiistiir. Son
olarak okul 6ncesi 6gretmenlerinin kendilerini medya okuryazari egitimci olarak
gormeleri alg1 diizeylerini olumlu etkileyen bir durum olarak ortaya ¢ikmustir.
“Hs: Ogretmenlerin medya okuryazarhg bilgi altyapilarina iliskin diisiinceleri
ile medya okuryazariigi algilart arasinda anlami bir farklilik géstermektedir.”
hipotezi 6gretmenlerin sadece medya ortamlarindan elde edilecek verilerin
yeterli olup olmadig: diisiincelerinde faklilik gosterdiginden kabul edilmistir.

Ancak diger durumlar agisindan kabul edilmemistir.
4.2. SONUC VE ONERILER

Son donemlerde medya okuryazarligi egitiminin éneminin anlagilmasiyla konuyla
ilgili ¢aligmalarda artmaktadir. Ancak okul Oncesi Ogretmenlerine yonelik medya

okuryazarlig1 caligmalari yetersiz kalmaktadir.

Okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarlik algilarinin 6l¢iildiigii calismada,
medya okuryazarlig1 egitiminin sadece 6grenciler i¢in degil 6gretmenler i¢cin de 6nemli
oldugu ¢alisma ile ortaya koyulmustur. Genel anlamda 6gretmenlerin medya okuryazarlik

algilar1 ‘Katiliyorum’ diizeyinde ¢ikmustir.

Uygulanmadan elde edilen sonuca gore Ogretmenlerin cinsiyetleri, yaslar1 ve
kidemlerine gére medya okuryazarhigi algilarn farklilasmamaktadir. Ozellikle cinsiyet
degiskeni ile yapilan fark testinde medya okuryazarligi algi ortalamalar1 erkeklerde

oldukga yiiksek ¢ikmasina ragmen bir farklilagsma olmamustir.



84

Elde edilen diger bir sonug¢ ise, okul oncesi Ogretmenlerinin internet kullanim
siirelerinin az olmasidir. 1 saatten az kullananlar oldukca fazladir. Interneti kullanma

siklig1 fazla olanlarin medya okuryazarligi algi ortalamalari da yiiksek ¢cikmuistir.

Calismadan elde edilen diger bir sonug ise, 6gretmenlerin medya kullandiklar
medya araglar icerisinde gazete yanitini verenlerin medya okuryazarligi algilarinin
yuksek ¢ikmasidir. Medya aracglarina kullanim tercihlerine gore yapilan karsilastirmada

sadece gazete yanit1 verenlerde anlamli bir farklilagsma oldugu goriilmektedir.

Calismada elde edilen sonuglardan bir digeri ise, 6gretmenlerin vakit gecirdikleri
sosyal medya ortamlarindan en gok gorsel tabanli olan Instagram Youtube ve Pinterest’i
secmeleridir. Ogretmenlerin  grenciler icin siirekli olarak gorsel malzemelerle
caligmalar1 sosyal medya kullanimlarindaki egilimlerini etkilemistir. Ancak tercih
ettikleri sosyal medya ortamlar1 medya okuryazarligi algilarinda 6nemli bir farklilasmaya

neden olmamustir.

(Calismada elde edilen sonuglardan biri ise, 6gretmenlerin biiyiik bir bélimiiniin
medya okuryazarligi egitimi almamasidir. Medya okuryazarligi egitimi alan
O0gretmenlerin medya okuryazarligi algi ortalamalar1 da yiiksek ¢ikmistir. Ancak bu

durum anlamh bir farklilik olusturmamustir.

Calismada elde edilen sonucglardan biri ise, 6gretmenlerin medya okuryazari bir
egitimci olup olmama diisiincelerinde énemli bir kisminin kararsiz kalmasidir. Kendini
medya okuryazari bir egitimci olarak gorenlerin medya okuryazarlig algi ortalamalari

kararsiz kalan ve olumsuz diisiinenlerden daha yiiksek ¢ikmustir.

Bu ¢alisma okul 6ncesi 6gretmenlerinin medya okuryazarligi algisini ortaya koyma
acisindan onemlidir. Caligma okul Oncesi egitimde medya okuryazarliginin dnemini
ortaya koymustur. Konunun arastirmacilar, egitimciler, medya uzmanlar1 tarafindan
derinlemesine ve genis bir alanda calismalari beklenmektedir. Calisma okul Oncesi
egitimde Ogretmenler ve oOgrenciler i¢in medya okuryazarligi egitimini giindeme
tasinmasinda bir baglangi¢ noktasi olmustur.

Sonuglardan genel bir ¢ikarim yapildiginda 6gretmenlerin zihinlerinde bir medya

okuryazarligr bilincinin var oldugu ancak bu bilince medya bilgi alt yapisiyla
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ulagamadiklar1 sonucuna ulagilmistir. Ayrica ¢calismada 6gretmenlerin yaslar1 ve calisma

stireleri arttikga medya okuryazarlik algilarinda diisiis oldugu sonucuna varilmistir.

¢

Ogretmenler medya okuryazarlik algilart ‘iyi’ diizeyde ¢ikmasma ragmen
kendilerini medya okuryazar1 egitimci gorme noktasinda yetersiz bulmaktadirlar.
Ogretmenlerin medya okuryazarligi egitiminin énemli ve egitim alinmasmimn gerekli
oldugunu diistindiikleri ve 6z elestiri yaptiklar1 sonucuna varilmstir. Genel olarak medya

olumsuzluklarinin farkindadirlar ancak yeterli bilgiye sahip degillerdir.

Giiniimiizde her gecen giin degisen ve gelisen medya yeni firsatlar dogurdugu gibi
beraberinde sorunlar da getirmistir. Yetiskinler, gencler hatta cocuklar bile medya
ortamlar1 aracilig1 ile kendilerine sosyal kimlik olusturma g¢abasi i¢erine girmistir. Bu
denli hayatin vazgecilmez unsuru haline gelen medya, insanlar1 istedigi gibi
yonlendirmekte oldukc¢a basarilidir. Medyayr elestirel gozle degerlendirmek gizli
mesajlart ve olast tehditleri algilamak ve medyayi anlamlandirmak ancak medya

okuryazarli becerilerine sahip olmakla gergeklestirilebilir.

Ozellikle ¢ocuklar medyadan gelen iletilere agik durumdadir. Onlara medya
okuryazarligt becerileri kazandirilmasinda en biyik sorumluluk egitimcilere
diismektedir. Egitimin ilk asamasi olan okul dncesi egitimde bu becerilerin asilanmasi
medya okuryazari bireyler yetistirmenin baslangict sayilmaktadir. Oncelikle
ogretmenlerin medya okuryazarligi becerilerine sahip bu becerileri ¢ocuklara aktaracak
birer egimci olmalar1 i¢in medya egitimi almalidirlar. Arastirma kapsaminda okul 6ncesi
Ogretmelerine uygulanan anket arastirma konusunun Oneminin artmasina dayanak

olmustur.

Konuya iligkin oneriler su sekilde siralanmaistir:

* Medya okuryazarlik egitimi yasam boyu Ogrenmenin basladigr okul Oncesi
egitimle birlikte baglamalidir.

* Tiim egitim kademelerindeki 6gretmenlere medya okuryazarligi egitimi verilmeli
okul 6ncesi egitim dgretmenleri i¢in 6zel bir medya okuryazarlig1 egitim programi

hazirlanmalidir.



86

* Okul oOncesi Ogretmen adaylarina fakiiltelerinde medya okuryazarhigi dersi
verilmemelidir.

+ Ogretmenler medya araclarin1 ve ortamlarmi daha fazla kullanmaya tesvik
edilmelidir.

» Ogretmenler, ebeveynler, arastirmacilar, pedagoglar ve MEB medya
okuryazarlig1 egitimi i¢in ortak ¢aligmalidirlar.

* MEB tarafindan okul Oncesi Ogretmenlerinde bulunmasi gereken niteliklere

medya ve teknoloji becerilerine sahip olmalar1 da eklenmelidir.
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EKLER

EK 1. ANKET FORMU

ANKET FORMU
Calisma, okuloncesi Ogretmenlerinin medya okuryazarligr algisim1 6lgmek
amaciyla ylriitiilmektedir. Arastirmada kimlik bilgilerine yer verilmeyip elde edilen
bilgiler tez kapsaminda degerlendirilecektir. Anket formunu igtenlikle doldurmaniz
arastirmaya onemli katki saglayacaktir.
Katilim ve desteginiz i¢in tesekkiir ederim.
Miiberra Kocak
Atatiirk Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Bilgi ve Belge Yonetimi
Anabilim Dali
Yiiksek Lisans Ogrencisi

1. Cinsiyetiz
( )Bay ( ) Bayan
2. Yasimz
( )21-30 ( )31-40( ) 41-50 ( )Diger..................(Litfen yaziniz)

3. Kagc yildir okul 6ncesi 6gretmeni olarak gorev yapiyorsunuz?
( )o0-10 ( )11-20 ( )21-30 ( ) Diger....... (Lutfen yaziniz)
4. Gorev yaptigmiz okulun adi...............ooo (Liitfen yaziniz.)
5. Giin icinde interneti hangi amaclarla kullanirsimiz? (Liitfen 6nemine gore 1, 2, 3
yazarak siralayimiz.)
() Mebbis () Mesajlasma () Okul islemleri () Sosyal Medya
( ) Haber okuma ( ) Eglence ( )Arastirma () lletisim
( ) Bilgi Edinme ( ) igerik Hazirlama
6. Medya ortamlarinda giinliik ne kadar siire vakit gecirirsiniz?
( )Hi¢ ( )lsaattenaz ( )1-5saat ( )6-10saat ( ) Daha Fazla

7. Giin icinde siklikla kullandiginiz medya araci hangileridir? (Liitfen dnemine gore
1, 2, 3 yazarak siralayiniz.)
() Akilli Telefon () Televizyon () Tablet Bilgisayar

() Dergi () Bilgisayar () Gazete



10.

11.

12.

13.

14.

15.
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En fazla vakit ge¢irdiginiz medya ortamlari hangileridir? (Liitfen 6nemine gore

1, 2, 3 yazarak siralayiniz.)

() Facebook () Twitter () Pinterest

( ) Instagram ( )Youtube ( )Diger.........oeninnnnnn. (Litfen Yaziniz)
Medya araclarini/ortamlarim kullanmayi nasil 6grendiniz?

() Medya ortamlarinin kullanimina yonelik egitim aldim.

() Kendi becerilerimle 6grendim.

() Arastirma yaparak 6grendim.

(] D105 (Liitfenyaziniz)

Egitimde teknoloji kullanimu ile ilgili herhangi bir egitim aldimiz m1?
( ) Evet ( ) Hayir () Kararsizim

Bir arastirmada sadece medya ortamlarindan elde edilecek verilerin yeterli
olacagim diisiiniiyor musunuz?
() Evet () Hayir () Kararsizim

Medya okuryazarhgi egitimi aldinmiz mi?

() Evet ( ) Haywr () Kararsizim

Medya araclarini/ortamlarimm kullanim becerilerinizin, okul oncesi egitim
ogrencileri icin yeterli oldugunu diisiiniiyor musunuz?

() Evet () Haywr () Kararsizim

Okul oncesi egitimde, 6gretmenlerin medya okuryazarhgi egitimi almalarim
gerekli buluyor musunuz?
() Evet () Hayir () Kararsizim

Bir medya okuryazari egitimci oldugunuzu diisiiniiyor musunuz?

() Evet () Hayir () Kararsizim
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MADDELER

Tamamen

Katilmivorum |

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Tamamen

Katiivorum |

1. | Medyanin toplumsal yasam iizerinde etkisi vardir.
5 Medya yayinlari, insanlarin  diiglincelerini
" | yonlendirmede etkili degillerdir.
3 Medya vatandaglar arasinda kutuplagmalara yol
" | agabilir.
4 Tim medya iletileri (mesajlar1), olusturanlar
" | tarafindan belli bir amaca y6nelik hazirlanmstir.
5 Medya insanlar1 ikna etmek i¢in ¢esitli teknikler
" | kullanr.
6 Ayn1 medya iletisi (mesaj1), farkli bireyler
" | tarafindan, farkl sekilde algilanmaz.
7 Medya yayinlarinda yer alan, Oortik (gizli)
" | mesajlar algilayabilirim.
8 Medyada yer alan tarafli yayinlardan, nasil
" | korunmam gerektigini bilmem.
9 Medya araciligi ile edindigim bilgileri, elestirel bir
" | gozle degerlendirebilirim.
10 Medyada yer alan mesajlar1 karsilagtirabilir ve
" | analiz edebilirim.
11 Interneti kullanirken, zararli olabilecek igerikleri
" | fark edemem
12. | Medya metinlerindeki hatalar1 fark edebilirim.
Internet iizerinden, cesitli dosyalar1 (word belgesi,
13 fotograf vb.) alabilir, gonderebilir ve aym
zamanda sosyal medyay1 bilingli bir sekilde
kullanabilirim.
Farkli medya araglarini (cep telefonu, bilgisayar
14. | vb.) kullanarak iletisim kurabilir ve kendimi ifade
edebilirim.
15. | Medya araglarini aktif bir sekilde kullanamam.
16. | Bir haberi, bircok medya ortamindan takip ederim.
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EK 2. UYGULAMA YAPILAN OKULLAR

BAGIMSIZ ANAOKULLARI

ANAKUZUSU ANAOKULU

. HILALKENT 125.YIL ANAOKULU

. PROFESOR DOKTOR RECEP AKDAG ANAOKULU

SABAHATTIN ERYURT ANAOKULU

. ZIYAEDDIN FAHRI FINDIKOGLU ANAOKULU

. AZIZIYE ANAOKULU

NENE HATUN ANAOKULU

1
2
3
4
5. USTEGMEN FATMA SEHER ERDEN ANAOKULU
6
7
8
9

. ILKADIM ANAOKULU

10. PALANDOKEN ANAOKULU

11. YENIKENT ANAOKULU

12. YILDIZKENT ANAOKULU

13. ZUBEYDE HANIM ANAOKULU

14. GAZI ANAOKULU

ANAOKULU BULUNAN ILKOKULLAR

1071 MALAZGIRT ILKOKULU

12 MART ILKOKULU

23 NISAN ILKOKULU

ABDURRAHMAN GAZIi ILKOKULU

ABDURRAHIM SERIF BEYGU ILKOKULU

AHMET YESEVI ORTAOKULU

ALIRAVI ILKOKULU

ALPARSLAN ILKOKULU

© ©| N o g & W M E

BARBAROS HAYRETTIN PASA ILKOKULU

[ERY
o

. BASOGRETMEN ILKOKULU

-
[N

. CELAL AKIN ILKOKULU

=
N

. CUMHURIYET ILKOKULU

=
w

. EDIP SOMUNOGLU ILKOKULU
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14.

ERZURUMLU EMRAH ILKOKULU

15.

EVLIYA CELEBI ILKOKULU

16.

IBRAHIM HAKKI ILKOKULU

17.

IMKB INONU ILKOKULU

18.

ISMETPASA ILKOKULU

19.

KAZIM YURDALAN ILKOKULU

20.

KURTULUS ILKOKULU

21.

KULTUR KURUMU ILKOKULU

22.

MARESAL FEVZI CAKMAK ILKOKULU

23.

MECIDIYE ILKOKULU

24,

MEHMET AKIF ERSOY ILKOKULU

25.

MUSTAFA KEMAL ILKOKULU

26.

NIHAT KITAPCI ILKOKULU

217.

ORGENERAL SELAHATTIN DEMIRCIOGLU ILKOKULU

28.

OMER NASUHI BILMEN ILKOKULU

29.

POLIS AMCA ILKOKULU

30.

SABAHATTIN SOLAKOGLU ILKOKULU

31.

SABANCI ILKOKULU

32.

SEHIT KUBILAY KARAMAN ILKOKULU

33.

SEHIT MURAT ELLIK iILKOKULU

34.

SEHIT USTEGMEN ISMAIL AKSU ILKOKULU

35.

SEHITLER ILKOKULU

36.

SUKRUPASA ILKOKULU

37.

TATBIKAT ILKOKULU

38.

TOPLU KONUT ILKOKULU

39.

VALI HAFIZPASA ILKOKULU

40.

VEYSEFENDI ILKOKULU

41.

ZUBEYDE HANIM ILKOKULU
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EK 3. ANKET iZNi

T.C.
ERZURUM VALILIGI
i1 Milli Egitim Miidiirliigii

Say1 :36648235/605.01/10444222 28.05.2019
Konu : Anket Calismasi
(Miiberra KOCAK)

ATATURK UNIVERSITESI REKTORLUGUNE
(Ogrenci Isleri Daire Baskanlig1)

flgi:  21/05/2019 tarihli ve 1900153006 sayil1 yaziniz.

ilgi yazi geregi, Universiteniz Arastirmacilaridan Sosyal Bilimler Enstittisii
Bilgi ve Belge Yonetimi Anabilim Dali (13013501015 numarali) Yiiksek Lisans programi
Sgrencisi Miiberra KOGCAK'm; "Okul Oncesi Ogretmenlerinin Medya Okuryazarligi Algilar
Uzerine Bir Inceleme” adli ¢aligmasinin kabuliine iliskin 27/05/2019 tarihli ve 10388231
sayili Valilik Onay1 yazimiz ekinde génderilmistir.

Bilgilerinize arz ederim.

Salih KAYGUSUZ
il Milli Egitim Miidiirt

Gadvenli Eilektronik Imzah
28/0.{‘1 LO.{.?
Ek: Valilik Onay1 ve Ekleri (4 sayfa) Aras Emin DERVISOGLy
Memur
Yonetim Cad. Valilik Binas1 Kat:4 Yakutiye ERZURUM Ayrintih bilgi igin: AR-GE Birimi-179
Elektronik Ag: http://erzurum.meb.gov.tr Tel: (0 442) 234 4800
e-posta: arge25@meb.gov.tr Faks: (0 442) 235 1032

Bu evrak guvenli ik imza ile i p _meb.gov.tr adresinden f711-7116-3428-b952-2377 kodu ile teyit edilebilir.
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TC.
ERZURUM VALILIGI
il Milli Egitim Mudirligi

Say1 :36648235-605.01-E. 10388231 27/05/2019
Konu : Anket Caligmasi
(Miiberra KOCAK)

VALILIK MAKAMINA

flgi:  Atatiirk Universitesi Rektorliigiiniin 21/05/2019 tarihli ve 1900153006 say1l1 yazisi.

flgi yaz geregi, Atatirk Universitesi Aragtirmacilaridan Sosyal  Bilimler
Enstitiisii Bilgi ve belge yonetimi anabilim dali 13013501015 numarali Yiiksek Lisans
programi dgrencisi Miiberra KOCAK'in Dr. Opr. Uyesi Halit Buluthan CETINTAS'!n
damismanlifinda; "Okul Oncesi Ogretmenlerinin Medya Okuryazarlig Algilar Uzerine Bir
Jnceleme" konulu tez galismast igin ek liste de isimleri belirtilen ilimize bagl okullarda anket
caligmasi talebinde bulunmustur.

flgi yaz1 ve ekleri, Bakanlhifimzin 12/09/2017 tarihli ve 13610717 (2017/25)
sayili genelgesi g¢ergevesinde Komisyonumuzca incelenmis olup, "Arastirmalarin, Egitim
Ogretim Faaliyetlerini Aksatmayacak Sekilde", komisyon kararlarinda belirtilen veri toplama
araglarmin kullanilarak, ilimize bagh ek listede isimleri belirtilen okullarda uygulama
yapilmasi, yapilan galigmalarimin sonuglarinin birer 6rneginin Miidiirligimiiz, Strateji
Gelistirme Sube Miidiirliigii (AR-GE Birimi)'ne gonderilmesi ve g¢ahigmalarin bir egitim
ogretim yilm kapsayacak sekilde yapilmasi Miidiirligiimiizce uygun gorilmektedir.

Makamlarinizca da uygun goriildigii takdirde; Olurlarimza arz ederim.

Salih KAYGUSUZ
il Milli Egitim Miidiirii
OLUR
27/05/2019
Saadettin DOGAN
Vali a.
Vali Yardimcisi

Ek: flgi Yazi(8 sayfa)
Yénetim Cad. Valilik Binasi Kat:4 Yakutiye ERZURUM Ayrintih bilgi igin: AR-GE Birimi
Elektronik Ag: http://erzurum.meb.gov.tr Tel: (0 442) 2344800-179
e-posta: arge25@meb.gov.tr Faks: (0 442)235 1032

Bu evrak giivenli elel ik imza ile imzal https:/evraksorgu.meb.gov.tr adresinden 8920-7b2d'3dC1-8027‘9b8f kodu ile teyit edilebilir.
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FORM:2
T.C.
MILLI EGITIM BAKANLIGI
Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Miidiirliigii

ARASTIRMA DEGERLENDIRME FORMU
ARASTIRMA SAHIBININ

Adi Soyadi Miiberra KOCAK
Kurumu / Universitesi Atatiirk Universitesi
Arastirma yapilacak iller Erzurum

Arastirma yapilacak egitim

kurumu ve kademesi. Ekli listedeki okullar

Okul Oncesi Ogretmenlerinin Medya Okuryazarhgi Algilar

Arastirmanin konusu e . e &
¥ Uzerine Bir Inceleme

Universite / Kurum onayi Kurum Onay ile
‘f\ras.tzf'ma/ Proje /6dev / Tez Assstitvns, Dar
onerisi

Veri toplama araglari Anket Formu

Goriis Istenilecek Birim /
Birimler.

Milli Egitim Bakanhg Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Midiirliigii'niin Arastirma, Yarisma
ve Sosyal Etkinlik Izinleri konulu 2017/25 nolu genelge dogrultusunda yapilan incelemede
arastirmanin kabuliine karar verildi.

Komisyon Karari Oybirligi ile Kabuliine
Muhalif Llyenin Adi ve Soyadi

KOMISYON
27.05,2019
n Baskani

Omer Faruk PALA ___—Uye
Sube Miidiirii AVER
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OZGECMIS
Kisisel Bilgiler
Ad1 Soyadi Miiberra KOCAK
Dogum Yeri ve Tarihi Erzurum /1989

Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi

Y. Lisans Ogrenimi -

Bildigi Yabanci Diller Ingilizce

Bilimsel Faaliyetleri -

Is Deneyimi

Atatiirk Universitesi / Edebiyat Fakiiltesi / Bilgi ve
Belge Yonetimi Boliimii

Stajlar Erzurum 11 Halk Kiitiiphanesi

Projeler

Yordam BT.
Caligtigt Kurumlar
Tletisim
E-Posta Adresi muberrakocak@gmail.com

Tarih 19.09.2019

Erzurumlu Emrah Edebiyat Miize Kiitiiphanesi

Erzurum Dini Yiiksek Ihtisas Merkezi Kiitiiphanesi/




