T.C.

DOKUZ EYLUL UNIVERSITESI
GUZEL SANATLAR ENSTITUSU
GRAFIK ANASANAT DALI
YUKSEK LISANS TEZI

COCUKLARA YONELIK
AMBALAJ TASARIMLARININ GORSEL iLETIiSIM
ACISINDAN iNCELENMESI

Cem GUZELOGLU

Danigman
Prof. Ulufer TEKER

izmir - 2006



YEMIN METNI

YUksek Lisans Tezi olarak sundugum “Cocuklara Yonelik Ambalg
Tasanmlarmn  Gorsel  lletisim  Acisindan  Incelenmesi”  adli  galismamn,
tarafimdan, bilimsel ahlak ve geleneklere aykiri disecek bir yardima
basvurmaksizin - yazildigitnt  ve yararlandigim  eserlerin  bibliyografyada
gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif yapilarak yararlamlmis oldugunu belirtir

ve bunu onurumla dogrularim.

Cem GUZELOGLU



TUTANAK

Dokuz Eylul Universites Giizel Sanatlar Enstitusi'niin .../.../......tarih ve ...
Sayil1 toplantisnda olusturulan Juri, Lisans Ustti Ogretim Y 6netmeligi’ nin ......
Maddesine gore Grafik Anasanat Dali Yiksek Lisans 6grencis Cem
Glzeloglu'nun “Cocuklara Yonelik Ambalg Tasanmlarmin Gorsdl Iletisim
Acisindan incelenmesi” konulu tezi incelenmis ve aday .../.../...... tarihinde, saat

ceeev.... dajuri Gnunde tez savunmasina a inmistir.

Adayin kisisel ¢alismaya dayanan tezini savunmasndan sonra ...... dakikal 1k
sire icinde gerek tez konusu, gerekse tezin dayanagi olan Anabilim dallarindan
juri Gyelerince sorulan sorulara verdigi cevaplar degerlendirilerek tezin ............

oldugunaoy...............ilekarar verildi.

BASKAN

UYE UYE



YUKSEKOGRETIM KURULU DOKUMANTASY ON MERKEZI

TEZ/PROJE VERI FORMU

Tez/Proje No: Konu Kodu:

Not: Bu bolim merkezimiz taraf indan doldurulacaktir

Univ.Kodu:

Tez/Proje Y azarinin

Soyadi: Guzeloglu Adi: Cem

Tezin/Projenin Tirkce Adi: Cocuklara Y 6nelik Ambalaj Tasarimlarinin Gorsel fletisim

Acisindan incelenmesi

Tezin/Projenin Y abanci Dildeki Adi: Analising The Package Designs for Kidsin Terms

of Visual Communication

Tezin/Projenin Y apildigi
Universitesi: D.E.U.

Diger Kuruluslar:

Tezin/Projenin Taru:

Y Uksek Lisans;

Doktora:

TiptaUzmanlik:

Sanatta Y eterlilik

Tez/Proje Damsmanliginin
Unvani: Profesor Adi: Ululfer
Tirkce Anahtar Kelimeler:

1- Ambal g

2- Ambag Tasarimi
3- Cocuklar

4- Gorsel Tletisim

5- Grafik Tasarim

Tarih:
imza:

Tezimin Erisim Sayfasinda Y ay1nlanmasini Istiyorum

Enstitl: G.S.E. Yil: 2006

Dili: Turkce
Sayfa Sayisi: 187

Referans Sayist: 97

Soyadi: Teker
Ingilizce Anahtar Kelimeler:

1- Children

2- Graphic Design

3- Package

4- Package Design

5- Visual Communication

Evet Hayir:




OZET

Bu arastirma, cocuklara yonelik ambalg tasarmunmin gorsel iletisim
acisindan incelenmesi amaa ile ydritalmostr. Cocuklara yonelik ambalg)
tasannminda cocuklar: etkileyen unsurlarin daha iyi anlasilabilmesi icin yapinlan
bu arastirmada, orneklem olarak Izmir'in Guzelbahge semtinde bulunan bir
okulun anasinifi ve ilkdgretim okulu secilmistir. Bu arastirmay: 4-6 yas grubu
cocuklart ile 7-9 yas grubu cocuklar olusturmaktadir. Arastirma verileri cocuklar

iletek tek gorusulerek toplanmustir.

Arastirmanin  ilk  boliminde, ambalg tasariminin  gorsel iletisim
icerisindeki yeri incelenmis ve tuketici ile olusturdugu psikolojik etkilesime

deginilmistir.

Hedef kitle olarak cocuklara yonelik tasarimin esaslari incelenmis ve
ambalgj tasariminda grafik tasarimin etkisi arastirilmistir. Ozel bir tasarim alam
olan gocuklara yonelik ambalg tasariminin; psikolojik, televizyon ve anne-baba
gibi dis etkenleri incelenmistir.

Arastirma kapsamindaki ¢ocuklarin  ¢ogunun ambalg tasariminda
illGstratif 6zelliklerin diger 6zelliklerden daha fazla etkilendigi tespit edilmistir.
Y as olarak dikkate alindiginda ise yas ilerledikge renk ve marka gibi 6zelliklerin
Uriin seciminde etkili oldugu tespit edilmistir. Cocuklarin dnsiyetleri dikkate
alindiginda ise yine illUstrasyonun etkili oldugu, fakat diger 6zellikler de (sosyo-
ekonomik, allesel v.b.) dikkate alindiginda istatiksel olarak 6nemli bir farklilik
olmadig: tespit edilmistir.

Markay1 ve ambalaji tammada ise televizyonun; Urdnd satin amada ise

anne-babanin ¢ocuklar Uzerinde 6nemli etkisi oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kkelimeler: Ambalg, Ambag Tasarimi, Cocuklar, Gorsel
Iletisim, Grafik Tasanm.



ABSTRACT

This research has been done to examinated package design for children in the
direction of visiual communication. For the sample, a primary school and a nursery
school in Giizelbahge in Izmir were chosen in this research which is done to
understand the impressive el ements of package design for kids. The age group of 4-
6 and 7-9 kids are constituted this research. The final datas are prepared by talking
over one by one with the children taking part in this research.

At the first part of this research, the place of the package design is examinated in
the visua communication and psychologica interaction with the consumer is also

examinated.

The design for the children is examinated as a target mass and the effects of the
graphic design on package design is examinated. As external effects; television,
psychological and parents are examinated in package design for the children as a

special designing area.

Most of the children taking part in this research were influenced from illustration on
the package designs. When the sexualities are taken into consederation about the
effects of illustration , the diiference between the groups was not found important
and also the other specialities too. The Color and brand is aso effective on kids

acoording to the increase of ages.

The effects of television is determinated to learn the brand and the package; also the

effects of parents are determinated to buying the product at the end of this research.

Key Words: Children, Graphic Design, Package, Package Design, Visud

Communication.
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ONSOZ

Tarih 6ncesine baktigimizda koruma, saklama ve tasima gibi dogal ihtiyaclarla
gunltk kullamm hayatina giren ve endustri devrimi sonrasi teknolojinin hizl
gelisimi sonrasnda daha da gelisen ve gelismeye devam eden ambalg),
gunimizde tamamen tasarimlar savasi haline déntsmistir. Bu durum grafik
tasanm ihtiyacim da beraberinde getirmistir. Ambalg, ilk bakista sadece
endustriyel tasarim daliymis gibi goriinse de; musteri ile sicak temas kurmast icin
iyi bir gorsel tasarima ihtiyac vardir. Ambalg tasanmi da diger reklam ve
pazarlama dallarindaki rekabet icin hedef kitle anlayisi ile tasarimda farkliliklar
gostermektedir. Bu hedef kitleler icerisinde hem 6nemli bir cogunluk olmasi, hem
de karmasik bir yapiya sahip olmasi nedeniyle cocuklar, dnemli bir yer tutar.
Cocuklara yonelik ambalg tasarimlari, grafik tasarim ve endistriyel tasarim
acisindan farklr ozellikler tasimak durumundadir. Bu arastirmamda, cocuklara
yonelik ambalgj tasarlayacak tim tasarimcilara, bu konu ile ilgilenen tim kurum

ve kuruluslara 6nerilerde bulunmak ve yol gostermek amaciyla planlanmstir.
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GIRIS

Ambalgjlama ve tasarim, cagdas endustriyel dretim ile i¢ ice bulunan
olgulardir. Her endistri kolunda blylk 6nem tasiyan tasarim calismalari, ambal g
sektoriinde de 6nemle Uzerinde durulmast gereken islevleri, Uretici ve tuketici
gereksinimleri gbz Onidnde bulundurularak yapilan teknik ve bilimsel
calismalardir. Ambalg denilince yalnizca hammadde ve tasima bicimleri
anlasilmamalidir. Ambalg] endustrisindeki ¢esitli Grinler, malzemeler, Uretim,
dagitim ve depolama yontemleri, maliyet ve pazarlama etkenleri yaninda bu
etkenlerin ve yontemlerin toplu olarak distinultp belli standartlar dogrultusunda
en dogru islevsallik, estetik ve sembolik etmenlerin bitinlUgl ambalg) tasarimi

calismasini olusturur.

Iyi distinilmeden tasarlanan bir ambalagj Uriinin depolanma sirasinda
bozulmasina nakliyede cesitli zararlara ugramasna, Uzerinde kullanilan renk ve
grafik isaretler, yanlis bildirimde bulundugu igin satislanin dismesine, kullammi
sirasinda tuketiciye fiziksel ve ruhsa zararlar vermesine neden olmaktadir. Bu
olumsuz yonleri onleyebilmek, ambalg sektoriinin gelismesi, saglikli ve yeni
Urinler vermesi, ancak tasarim olgusunun ambalg endistrisine tam anlamiyla
girmesiyle olasidir. GUnimuzde ciddi Ureticiler, piyasaicinde bir yer edinebilmek
icin tuketiciye kaliteli Granler sunmakla birlikte, nitelikli bir ambalgj ile trunind
daha kolay satabilmeyi disinmektedir. Bunun disinda kalanlar ise ambalg)
tasarimi konusunda yeterli titizligi gosterememektedirler. Uzmanlik gerektiren
ambalg tasarimi yapilirken, baski makinelerinin teknik nitelikleri, ambalgj icine
konulacak Urin ve ambaaglamayr yapacak makinenin nitelikleri dikkate
alinmalidir.

Her ambalgj, stipermarket rafinda benzer markalarla rekabet halindedir.
MUsteri, satin alma eylemi srasinda bu markaardan birini tercih eder. Baska
deyimle, degisik tasarimcilar tarafindan hazirlanan ambalajlar arasinda bir segim
yapar. Her ambalgj, musteri ile dogrudan bir iliski icine girer (Becer, 1999; 205)



Gulnimuz endustrisinin gelisimini Uretici ve o6zellikle tuketiciye verilen
onem ile esitlik gostermektedir. Dinyada, ambalgy endustrisinde de Uretici ve
tuketici gereksinimleri gbz Onune ainarak yapilan Urin gelisme ve tasarim
calismalariyla buyUk gelismeler saglanmaktadir. Grafik tasarimin dallar arasinda
ambalg tasarimi, tasarim ihtiyac ve Uretimi agiandan kurumsal kimlik, basin
yayin tasarimi gibi dallara nazaran oldukga farklilik gosterir. Elbette ki diger
grafik drdnler gibi ikna etmeli, tamtmali, duyurmalidir. Ancak tasarimin bu
alaminda tasarimea her zamankinden daha fazla ¢ boyutlu dusinmeli form ile

fonksiyonun iliskisini sorgulamalidir.

Grafik tasarimin diger at dallarinda iki boyutlu dizlemde renk, doku,
Fotograf, aciklik, koyuluk v.b. degerlerle G¢ boyutlu illlzyon yaratmaya gorsel
hiyerarsiyi bu yolla olusturmaya calisirken ambalg) tasariminda ttim bu sanal ¢
boyutun yaminda bizzat fiziksel olarak form ile fonksiyonelligi de distinmek
zorundadir. Bu da zorlayici bir tasarim problemati gidir (Durmaz, 2004; 52)

Ambalgj grafigi, grafik tasarimin 6zel bir uzmanlik dalidir. Birgok tanitim
kurulusunda, ambalg] konusunda uzmanlasnus ve deneyim kazanmis tasarimcilar
gorev air. Ambalg Uretimi; dikkat isteyen, pahal1 bir istir. Teknik bir yanlislik,
buyUk zararlaramal olabilir (Becer, 1999; 205).

Cocuklara yondlik tasarimlar da iste bu 6zel uzmanlik gerektiren
alanlardan biridir. Clnki tasanma kendinden yasca daha kiglk ve zihince
kendinden daha az gelismis bir hedef kitlesine hizmet vermektedir. Cunku
tasanma dinyaya onlarin gdztnden bakip onlar gibi dustnebilmelidir. Hatta
sadece yapilacak tasarim cocuklara yonelik degil, ebeveynlerin de dikkatini
cekecek ve etkileyecek nitelikte olmalidir. O ylzden beklide hedef kitleye yonelik
ambalg tasarimlari igerisinde cocuklara yonelik ambalg tasarinu ayrica 6nemli
bir yer tutmaktachr.



1. AMBALAJ TASARIMI HAKKINDA

1.1. Ambalajm Tarihsel Gelisimi

Ambag asil adi “AMBALAGE” olan, Fransizcadan aint1 yapilarak
dilimize yerlesmis bir sozcuktir. SozlUklerde ambalg, “Esyayr sararak, paket
yaparak ya da kutuya yerlestirerek, tasinabilir bir duruma koyma isi” olarak
tanimlanmaktadir (Cam, 2004; 87).

Tarih 6nces devirlerde insanlar yasamlarim strdirmek icin temel
ihtiyaclar1 olan yiyecekleri bulduklar1 yerde tiketmek zorundaydilar. Avlanma
becerisi tarih 0ncesi devirlerde yasayan bu insanlarin tek sansiyken, zamanla
ciftcilik ve tarim bilgilerinin artmas ve gelismes sonucu yiyecek temin etme
yontemleri de gelismis ve hayatta kalma sandan da artmistir. Bu gelismeler
sonucunda iklime de baglh olarak yiyecekleri depolama, koruma ve tasima
gereksinimi de artmis dolayisiyla kap gelistirme zorunlulugunu da beraberinde

dogurmustur.

Insanoglunun ilk yerlesik yasama gegmesi ile birlikte o guiniin kosullarina
gore bicimlendirilmis ilk ambalg o6rneklerine, arkeolojik kazilarda elde edilen
bulgularda bolca rastlamaktayiz. “ Canak Comlekli Neolitik Donem” adi verilen
M.O. 5000 li yillardaki Anadolu yerlesimlerinde ( Catalhdyiik, Cayoni, Hacilar,
Beycesultan v.b.) bulunan su ve bira kaplari, yiyecek korumaya ve depolamaya
yonelik toprak, testi ve ficilarn, ambalgin ilk ve ilkel 6rnekleri olarak
tammlayabiliriz. Toprak kaplar daha sonra meta ve camun da kullariimaya

baslamasiyla blyik bir ¢esitlilik gostermeye baslar (Dinger, 2004;157).



Fotograf 1. M.O. 5000’li yillarda kullanilmis kus seklinde su kah (Kaynak:
http://paleoberkay.atspace.com/turkce/images/kuslar/beycesultan.jpg;

Erisim: 02.05.20006)

M.O. 3000 li yillarda Mezopotamya ve Anadolu toplumlan arasinda
baslayan ve gelisen doneme 6zgu biytk capli ticaret bu kaplarin énemini biyuk
oranda arttirir. Kazilardan ¢ikarilan bulgularin biytk cogunlugunun Grin kaplar
olmas: dikkat cekicidir. Bunlarin Ozelligi tamamen fonksiyoneldir. Uriiniin
korunmasi ve topluluk Uyeleri arasinda perakende paylasiminahizmet etmektedir.
Diger yandan uzun zaman alan zorlu kervan ulasimlarina dayanikl: kaplar

Uretmiglerdir.

Fotograf 2. M.O. 3000°li yilllarda Mezopotamya’da kullamlmis bir su testisi
(Kaynak: http://www.kenthaber.com/Resimler/2004/12/02/kulteped-3.jpg; Erisim:
20.05.2006)



Bu ilk ambaagin kullanldigi caglarda, toplum ihtiyaclan arttikca
kullamlan ambalg tirleri de cogamistir. M.S. 105 yilinda kagidin bulunusu ve
12.y.y.dan sonra Uretim ve tiuketimin hizla yayginlasmas;; 15.y.y.da Avrupa da
baslayan yenilesme hareketleri, ambalgjin gelismesini hizlandiran en 6nemli

etkenlerdendir.

Buginki sekliyle ambalgjlamanin yapisi ve kapsami, son 200 yilda
saglanan gelismeler ve teknolojik yenilikler sonucu belirlenmistir (Cam, 2004; 88-
89).

Ingiltere de baslayan 1750'den 1900’1l yillara kadar uzanan Endustri
Devrimi, sosyal, ekonomik ve kulttrel baglamda bir ¢cok degisime yol agmistir.
Bu sanayilesme sirecinde en ¢ok etkilenen endustri dallarindan biride ambalgj ve
tasarimi olmustur (Demirci, 2004; 1).

17.y.y.da un, seker, tuz ve yag dikkénlara varil ve cuvallar icinde
getiriliyor, kicik miktarla satiliyordu. Bunlar kese kagitlar: iginde, genellikle de
satis yerine yakin oturan musterilere sunuluyordu. 19. y.y.da teneke ve oluklu
mukavva kutular, siit ve diger sivi icecek maddeleri icin kaliteli cam siseler ve
diger ambala turleri birbiri ardincainsanligin hizmetine sunulmustur (Cam, 2004;
89).

Koruma, depolama, perakende ve nakliye kosullarina uygunluk,
gunumuizde de ambalgja yuklenen Ozellikler olarak Oztinde fazla bir degisiklige
ugramadan devam etmektedir. Teknoloji hizla gelismis, ambalg malzemeleri
cesitlenmis, makineler devreye girmis, Urin gesitliligi artmis, kisaca yeni bir pazar
ekonomisi olusturulmus, ambalg ihtiyaci 6nceki donemlerle kiyaslanmayacak

derecede artmustr.



Batida saniyelesme doneminde gorilen ilk ambalgjlar da gidaarla ilgili
olmustur. Uzerlerinde gogunl ukla muhteviyat, imal tarihi, besin degerleri, gidaile

ilgili resmi kayitlarin ve hatta markalarimn olmadig gorulmuistdr.

1.2. Ambalaj Tasarmm Ve Onemi

Ambalgj, bir Grtiniin Ureticiden tiketiciye kadar uzanan dagittm zincirinde
guvenli ulasimin saglanabilmesi icin kullanilan koruyucu araglarin tima olarak
tanimlanabilir (Yagin, 2000; 13).

Ambalg milyarlarca dolarlik bir sanayi, hatta dinyadaki en blyUk
sanayiler arasinda sayiliyor. Tipik bir slper market yirmi bin ile otuz bin arasinda
Uriind teshirde bulundurur. Ambala] olmayan bir diinya neredeyse disUnilemez.
Ancak bu olgu icin baz: ciddi kaygilan da barindirmaktadir (Meyers & Lubnier,
2004, 55).

Ambalg) kapsadigi alan agisindan, ilgilendirdig branslar sebebiyle genis
bir alana yayilmis 6zel bir konu. Pazarlamacilar, marka uzmanlar, tasarimcilar,
ambalg) Ureticileri ve hammadde Ureten diger yan kuruluslari dogrudan
ilgilendiren bir konu. Ulkemizde “ambala tasarimi” dendiginde, tasarimdan gok
teknik konular akla geliyor. Oysa ambalgjin lretim asamalarinin yan sira tasarim,
pazarlama, hatta psiko-sosyal yonleri de cok fazla 6nem arz ediyor. Bu konularin
ne yazik ki Tarkiye de yeteri kadar islenmedigini, ihmal edildigini goriyoruz.
Aligveris merkezlerinde satisa sunulan Urdnlerin sayisna ve gssitliligine
bakildiginda bu alanin 6nemi daha da artiyor. Raflarda satisa sunulmak igin
Uretilen Grdnlerin, hangi kimlik, etki ve stratgjiyle tuketicinin karsisina cikip
basar kazanacag: sorusu, isin uzmanlarin terleten 6nemli bir problemdir (Akgun,
2004, 36).



Sanayilesmis Ulkelerde tiketicilerin bir mali satin airken ambalajimin
cekiciligine kapilarak tercihte bulunduklar: giris boliminde agiklanmisti. Bu
nedenle sanayilesmis Ulkelerde ambalg) tasarimi Uzerinde 6nemle durulan bir
konu halinde bulundugundan bu Ulkelerde stipermarketlerin raflarinda sergilenen
Urdinlerin ambal gjlarinin gérandmi, ¢ekicili g, rengi, bicimi, vs. yonlerinden adeta

birbirleriyle yarisir durumdadhr.

Ambalg) tasarimi sanayilesmis Bati Avrupa Ulkelerinde ve dinyanin
neredeyse en blyidk endistrisine sahip Amerikada 0zel tasarim firmalan
tarafindan yapilmaktadir. Calismalar tasarimcilar bireysel calismalarindan ziyade
daha cok bir ekip calismas hainde gergeklesmektedir. Bir ambalg tasarimu
Uzerinde gorebilecegimiz tUm grafiksel Ogeleri alaninda uzman tasarimcilar ve
sanatcillar tarafindan  yapilmaktadir. Ayrica isletmelerin kendi ambalg
danmismanlari ve ambalgj muhendisleri bu konuda teknik agidan gerekli konular
¢ozumlemektedir. Dogu blogu Ulkelerinde ise pazarda gorilen bittin ambalgjlar,

devlete ait tasarim enstitileri taraf indan hazirlanmaktadir (Limmers, 1989; 3).

Ambalg icin her yil reklamlardan daha fazla para harcaniyor. Eger
ABD’de ambalgy yapiminda kullamlan ham madde dreticilerinin gelirlerini,
(k&g1t, meta, plastik, cam) ambalgjlarin dontsim malzemelerini, (kutular, siseler,
torbalar, folyolar) kapama eemanlanimin Ureticilerini, (kapaklar, agizlar)
tasarimcilar ve arastirmacilar (kurum ici veya bagimsiz ¢alisan), tasarimcinin isine
hayat veren matbaalar ve bu sirece katkida bulunan tim diger yaratici ve
uygulamacilann giderlerini Ust Uste eklersek, toplam, bircok dlkenin milli
gelirinden fazla olacaktir (Meyers & Lubnier, 2004; 18).



Fotograf 3. A.B.D. ‘de Willo Design tarafindan tasarlanmis cep telefonu ambalaji

(Kaynak: http://www.willodesign.com/portfolio/packaging/4-NEC_515.htm;

Erisim: 15.08.2006)

Ambalg tasarim yeterli teknik bilginin yaminda grafik sanat yetenegi,
moda egilimleri hakkinda bilgi, hedef, pazardarakip trinlerin ambalgj durumu ve
bu konudaki tuketici tercihleri, boyutlar ve etiketlemeyle ilgili kanun ve
yonetmeliklerin bilinmesine ihtiyag gosteren bir konudur. Ayrica dlke icinde
Uretilen materyallerden amaca uygun olanlarin secimi, tasima sartlarina
uygunluklar: ve kullamilacak ambalg makinelerin teminiyle ilgili kosullarin da
Uzerinde durulmalidir (Anonim, 1994; 39).

Ambalg tasarimina baslarken tasarim ekibinin etkilendigi dis cevre
tasarim ekibi ile tuketicinin ortak gevresi, hedef kitlenin begeni ve beklentileri goz
Ooninde bulundurulmalidir; bunun yamnda onceden yapilan ambagjlarin da

elestirel gozle sorgulanmas tasarim igin olumlu bir puan olacaktir.



Asagidaki hususlar gz 6nune aindiginda ambalg tasariminin yalmzca

reklamcilik kavramindan yola ¢ikarak gelistirilmeyecegi agik sekilde gorulebilir.

Gorsdl iletisimle ilgili ©6zel islevlerine ilaveten, ambaain kendi
taleplerinden dogan ve yerine getiriimes gereken bazi gereksinimler

vardir.

Ambalgin tasarnmina baglamasindan sonra erdirilmesi ne kadar oldukca
uzun bir yol vardir. Cabuk verilen kararlar sonucunda yapilacak
degisikliklerin Urine zarar vermesi mumkindir ve maliyette azalma
meydana gelse bile Urin ile markamn esdegerliligini sirdurmesi de
aksamaya ugrayabilir.

Ambalagjin uzun vadede tasarimi uzun vadeli marka ve Urtin kavramina
tekabll eder ve Urlne ilk bicim verilmes icin yeterlidir (Bilgin, 1985;
118).

SUpermarketlerin ve diger selfservis magazalarin gelismesi ve sayica

artmast ambalgja geleneksel gorevinden cok daha fazla, pazarlama gorevini
yukletmistir (Odabas1 & Oyman, 2004; 52). Gunimtzde, ambalg bir iletisim

araci olarak drdndn 6énemli bir boyutunu olusturmaktadir. Ambalgj, “satis sonrasi”

olmanin yaninda “ yasam bicimi” nin bir uzantiadir (Odabas1 & Oyman, 2004; 53).

Ambalgjin geleneksel koruma gorevinin Otesinde yerine getirdigi diger 6nemli

gorevler sunlardir:

1- Tiketici ileiletisim kurar, dikkat geker ve farklilik yaratir.

2- Kisisel satisin yerine islev gorir ve bu haiyle “sessiz bir satis

eemanicir’.  Uriniin  raftaki  gorindrligini  arttirr ve  kendini

sattirmasina olanak saglar.

3- Yeni kullanmcilart 6zgun sekil ve buyUkltgl ile cezbeder.

4- Satin alma sonrasinda kullanma yarari saglar.



5- Yaraticilig: yansitarak ima) gelistirmeye yardimci olur.

Ictepisel satin almalar artmakta ve bakkaliye Uruinlerinin satin alimlarinin
neredeyse yarisini, planlamadan yapilan drdnler olusmaktadir. 1996 yilinda
yapilan bir ¢calismaya gore satin alma kararlarimin %73’ satin ama noktasinda
verilmektedir, ambalgjda satin alma noktasinda alim kararinda ©6nemli rol
oynamaktadir. insanlarin alisveris ve satin alma kararlarina ayirdiklar: zaman
gittikge azalirken, ambalgjla birgok islevinin yamnda iletisim islevi daha da 6nem
kazanmaktadir. Bunun nedenleri ise bir Grtin kategoris ile ilgili tim aicilara
dogrudan ulasabilme olanagi sunmasi, satin ama karar1 verirken bu kritik anda
tuketicinin hemen yami basinda olmasi, bilgi edinme amaciyla ambalgj1 gdzden
gegirecek kullamcilarin ilgilenim dizeyini yiksek tutabilme olanagidir (Rettie &
Brevver, 2000; 59).

Gergek yasamda, dikkati cekme muicadelesi veren binlerce rakip arasinda
siper market veya buyuk magaza raflarinda omuz omuza, acelesi olan
mUsterilerin ya hi¢ ya da birkag saniye goz attiklar1 bir ortamda varlar. Ambalaj
duygusal bir etki yaratmakla yukimli olmakla beraber tek bir amaca hizmet eder;
0 da Urdnd sattirmaktir (Meyers & Lubnier, 2004: 39). Raflar1 gezen, aisveris
yapan tuketicilerin tim Urdnleri tek tek incelemeye vakti yoktur. Bu nedenle alici
genellikle tipik bir davrams sergiler. Ambalaginin fiziksel ve gorsel yapig,
Uzerindeki bilgiler olmak Uzere 2-3 saniye incelemeye deger bulunmasi, 3-10
saniye iginde satin ainma kararimin verilmesiyle bir Grdn, rafta bulunan diger
benzer Urlinlerden farkin ve basariani ortaya koyar. Ambalg) tasarim sirketlerinin
isi gin gectikce zorlasmaktadir. Raflarda bulunan ve ayni gruba giren onlarca
drdnden farkli bir tasarim, distince ve mesgjla ortaya ¢ikip tuketici tarafindan
Urdiniin satin alinmasim saglamak icgin farkl: bir sey bulmak zorundalar (Akgun,
2004; 160).

Ambalgj1 bir Grin, tiketicisinin degerlendirme yapmasini saglayacak olan
ilk iliskidir. Urtin ve ambalaj1 tarafindan verilen mesaj, bundan dolay: tiiketicinin
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kendi yararim Urlne ve onun getirecegi faydalar adapte etmesini saglayan bir
katalizordur. Ambalgj, kendi kendine hizmet ticaretinde yurGttlen satis politikasi
ortami olarak da 6zellikle onemlidir. Burada triin kendi kendisini tanitir. Satis ve
pazarlama hizmetlerinin yerine getirilmesi, ambalgdan talep edilir. Ambalajin
kendisi de bir saticidir. Bir satici da digerlerinin satin almasim sgglar. Tasarimin
bu islevi yerine getirmes sarttir. Tasanm sadece ¢ok guizel Fotografler gizmek
degildir. Bir malin bittn iletisimsel 6zelliklerinin bir kombinasyonu oldugundan
dolayr, ambalajin kendisi de bir 6l¢lide pazarlamacil ik yapar.

Uriin ve ambalgjla verilen faydalanma vaadi, blyik 6lclide tiketicinin
degisen yaklasimi ve kismen de fiyatlarin karsilastiriimasindan dolay:, buyuk
Onem kazanmaktadir ve gelecekte daha da 6nem kazanacaktir. Yeniden ele dma
yeni bir dizenleme, hem de Uretici hem de grafikler agisindan gerekli olacaktir.
Gunumaz  kosullannda her Grin kendi kendini satabilme 6zellikleriyle
donatiimalidir. Uriinii koruyan ve tiiketiciye sunan ambalgj, bu nedenle bilyiik
onem kazanmustir. Reklami yapilmanmus drdnler bile bir ambalg icinde piyasaya
sunulur. Ambalgj; ¢ekici, bilgi verici ve kaliteyi tammlayici olmali, mimkinse
Urdnd gostermelidir (Becer, 1999; 205).

Ambalagjin sekline karar verirken Uzerinde durulmasi gereken 6nemli bir

konu vardir Grintiinsekli ve karakteri.

Uriiniin sivi, kat1, bolinmez, bolinebilir sekil verilebilir veya verilemez
olusuyla ilgilidir. Gunlik ihtiyagc maddelerinin ambalgjlanmasinda ambalgjlama
masraflarim asgari tutabilmek icin, icinde ¢ok miktarda Urinin yer aldigi biyuk
ambalgjlara yer verilmektedir.

Diger taraftan liks maddelerin ambalglanmasinda fantezi sekillere yer
verilmektedir. Aym sekilde sezonluk Urinlerin ambalgjinda 6zel sekillerin

gelistirilmes satig1 arttirici bir rol oynamaktadir.
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Fotograf4. A.B.D.’de “Willo Design” tarafindan tasarlanms bir dijital iiriin
ambalaji1 (Kaynak: http://www.willodesign.com/portfolio/packaging/5-
Mindstation.htm; Erisim: 15.08.2006)

Amerikan Motivasyon Arastirmalar Enstitlisii Baskan Dr. Ernest Dichter,
ambalaj1 sessiz bir saticiya benzetmekte; tiketicinin bir Grinu satin alirken, igerig
yerine ambal g 1n1 inceledigini sdylemektedir (Becer, 1999; 206).

Amerika da New York’ta bulunan Willo Design Company’ nin ortag: ve
kreatif direktori David Wilbanks, buginki ambalg tekniginin hemen her
materyale, arzu edilen hemen her sekli verebilecek seviyede oldugunu
belirtmektedir.

Amerikada ambalg tasarimu konusunda isim yapmis firmalardan biri olan
Landor'a gore; "Kismen arastirma, kismen de icgudtlere dayal1 olarak bicimlenen
her ambalgj; sanat ve psikolgjinin bir sentezidir. MUsterinin gozine takilmak,
ambalg tasarimimin tek amaci degildir. Ambalg, urin hakkinda hemen ve
konusmadan bir seyler anlatabilmelidir.” (Becer, 1999; 208).
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Amerikada bir stpermarket zincirinin sahibi; musterilerinin her yil
yaklasik 6000 yeni Urtnin ambaajim inceledigini, bunlarin sadece % 5'ine
olumlu tepki gosterdigini ve g¢ekici bir ambalgin boyle bir secimi dogrudan
etkiledigini sdylemektedir. Ambalgj; Urind iceren plastik, cam ya da metal
tasiyicilari, bu tasiyicilari, konuldugu karton kutular: ve bu kutular: igine alarak
tek birim haline getiren biytk paket ya da mukavva kutular: kapsayan genel bir
terimdir. Her tastyici, kutu ve paket ayn bir tasarim malzemesidir (Becer, 1999;
206).

1.3. Ambalaj Tasariminda Kullamlan Gorsel Kavramalar

Gorsel kavram, algilar1 ve bilgiyi bir araya getirmeyi saglayan bir fikirdir.

Bu yaratic fikir tasarimciyn ambalgin degisik 6gelerini, olabilecek en
verimli bigimde kullanmaya ve diizenlemeye yoneltir. Oncelikle akilda tutulmas:
gereken bir nokta, bu 6gelerin siki bir hiyerarsik dizen icinde disuntlmesidir
(Limmers, 2004; 117). Gorsel stratgjiyeait dgeleri sOyle siralayabiliriz:

1- Maka

2- Endustriyel Tasarim

3- Gorsel Malzeme (illiistrasyon / Fotograf)
4- Tipografi

5- Renk

6- Bicim

7- Malzeme

Goriinen seylerin diliyle bir distncenin direkt ve reel ifadesine gorintt
denilmektedir. Bir gjansin yaratici daire mudirt olan Fewd la Dekeusa gore: iyi

bir Fotograf iyi bir metin gibidir.
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Ambalgj grafigi tasarinunda resmin hedefledi gi noktalar sunlardir:

a- Tuketicinin yadaalicinin dikkatini ceker.

b- Verilmek istenen diuslinceyi ¢cok ¢abuk aciklar.

c- Muhatabin trtinleilgilenmesini saglar.

d- Urtin hakkinda tiketicinin ihtiyaci olun giivenin dogmasina yarcima

olur (Anonim (a), 1997; 40).

Tablo 1. Ambalajin unsurlar:

(Kaynak: Odabasi & Oyman, 2004; 59)

Ambalajlama Unsurlari

Tanmi

1. Renk

Sembolik metaforlar olarak rol
oynar. Guclu duygusal isaretlere
sahiptir. Ornegin; Milka min mor
ambala, lUks ve kaliteyi cagristirir.

2. Tipografi

UrUnUp degeri konusundaipuglar
verir. Ornegin; sarap etiketlerindeki
italik bir e yazis inceliktir. Uriiniin
kaliteli, sofistike oldugunailiskin
ipuclar1 olarak gorulebilir.

3. Logo

Markanin sahsiyeti ve essiz imajin
temsi|

eder. Ornegin; kirmizi zemin
Uzerindeki beyaz Coca Colayazis
yadaKellogg' smiar gevreklerinin
parlak kirmizi, imzayi cagristiran
yazisi.

4. Tir / Mdzeme

Buyuk 6lcide, Urdnlerin tiplerine ve
kullamim amaglarina baglidir. Geri
doéntstmlt, cevre dostu v.b.

olabilir. Ornegin; kagit / karton
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kutular, posetler (kagit, plastik,
naylon v.h.), siseler (cam, plastik
v.b.) thpler, kavanozlar...

5. Sekil ve yapi Etkin bir sekilde dikkatleri ceker.
Ornegin; Coca Cola min farkl
hatlar: ile dikkat ceken sisesi gibi.

6. Etiket yadaisaret Ambalgjin materyaline ve turine
gore degisir. Ambalajin Ustline ya
daayn materyallere basilabilir.

7. Boyut Uriin kullamnmun tesvik eder.

Gorsel tasarimin temel esaslars; sekil, dokuma, hacim, renk, baski, plan ve
paketin ergonomisidir. Tasarimcinin isi bunlari segmek ve birlestirmektir. Bunu
Oyle bir sekilde yapmalidir ki, paketin goruntist veya kisiligi mai1 karli bir
sekilde satabilmelidir. Bu bahsedilen tasarim noktalar: dogru bir sekilde bir araya
getirildiginde yuksek satis hésilatlar1 ortaya ¢ikarir. Fakat her zaman neyin en ¢ok
basaril1 sonug verecegi konusunda bir bilinmezlik de s6z konusudur.

Pazarlama yasayan, nefes alan ve sirekli degisen bir alandir. Temel
tasarim elementleri bilgisi, pazar arastirmas: ile birlestiginde genelde dogru yone
gotlrdr. Fakat musterinin kendi pazarlama sezgisine dayanarak nihai paketi
saptamast ve yeni bir Urin icin basarili oldugu durumlar da olmustur. Asir

aragtirma bazen sonug vermeyebilir.

Yeni bir paketi arastirma metotlar1 arasinda, 6rnek ama, pazar testi
yapma, gorisme ve gorsel etki yaratan tasarim, kopya ve renk saptamasi icin
gelistirilen cesitli mekanik araglar vardir. Bunlarin herhangi yeni bir paket
tasartmunin etkililiginin iyi bir gostergesidir. Fakat bir tasarimn gercek degeri

ancak rakipleriyle beraber perakendesinin rafina yerlestirildikten sonra ortaya
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cikar. Burada tuketici ya da ahict paketin basarisni saptamada nihai karar

verendir.

1.3.1. Marka

Marka, Urunin taninmasinin degismez bir gorsel aracidir ve belirgin bir
Onemi varcir. Etkili olabilmes igin, guncel, degisik yerlerde kullanilabilir ve
kolay akilda kalir olmalidir. Bu bakimdan ambalaj, marka igin en iyi destektir.
Markali ambalgj, Uretici ve tiketici arasindaki tek sireli bagdir. Marka ne kadar
cok tamnabilir, ayirt edilebilir olursa, tiketiciye given mesajim verebilirse,
Urdndn gorsel bir batinlUk icinde, iyi, gavenilir ve ¢cok satin alinan bir sey olarak

algilanmasi o kadar kolaylasir (Limmers, 2004; 119).

Basarili paket gergekte ihtivaettigi sekilleriniyi tamimlanmasiyla baslar ve
biter. Paket sekli, Orin adi, c¢esit ach, sirket adi, marka, sembol ve sirket
renklerinin hepsi dikkat ¢cekme, taninma ve hatirlanmay: saglamak igin kullanilan
Onemli araglardir. Bu araglarin hangilerinin kullanmlacag: ve hangi kombinasyonda
kullanlacag bircok fakttre dayanir. Bunlarin hepsi dnceden saptanan pazarlama
hedeflerine dayanir (Bilgin, 1985; 6).

Bir ambalgjin alisilmis gorsel kimligi, musterinin strekli aldig bir Grind
hemen tamimasini saglar. Ambalgjinda yeni ve alsilmadik bir tasarim bulunan
Uriinlerin pazarlanmasinda her zaman bir risk payr vardir. Bu nedenle bazi
firmalar; ambalgjin seri Uretimine gecmeden 6nce, musterinin yeni ambalg maketi
Uzerindeki tepkisini 6lcme yoluna giderler. Bir ambalg tasarimimin en iyi
sinayicisi, zamandir. Alisilmis  bir Grdndn yeni bir c¢esitlemes  ¢iktiginda,
ambalgin degistirilmesi soz konusu olabilir. Bu degisim, surekli musteriyi
kaybetmemek icin asama asama uygulanmalidir. Bazen 06zel bir tamtim,
yilddoniml ya da kutlama icin yeni ve farkli bir tasarima ihtiyac duyulabilir
(Becer, 1999; 206).
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Sekil 1. Bazi logolar

fleriyi goren bir firma gelistirdigi yeni bir triin icin genis capta bir pazar
arastirmast yapar, paketi tasarlar ve Uretici firmaya her seyi paket halinde sunar.
Bu bir batinldk ima: verir. Boyle bir butinlik imaj1 veren program paket
tasariminda baska bir safhay1 kapsar. Burada tasarimci firmanin toplumda iletisim
plani, isim koyma ve grafige dayanan bir kisilik gorisinl insa eder. Bu tir
programlar sirketler icin cok degerlidir. Clnkil ana bir sirketin her bir bélimini

icice koyar yadatanimlar, yada ana firmayi tanitir (Phodes, 1994: 82).

1.3.2. Endiistriyel Tasarim

Uriiniin basarisinda ambalajin Gizerindeki elementler icerisinde en biyiik
etkiyi paketin kendisi yapar. Ambalajin Uzerindekiler giinltk yasantimizda en gok
okunan seydir ve reklam kadar etkilidir.
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Ambalg tasarimi fonksiyonun alam son yillarda o kadar biyada ki iki ya
da U¢ yil 6nce dusunilmeyen yeni yontemler kazandi. Tasarimcilarin kendileri
kisa bir zaman Once su anda girdikleri bircok alam beklemislerdi. Su anda
tasannmcilar direkt olarak yonetim, muhasebe, satis satin ama, muihendidlik,
Uretim, pazar, arastirma daha dogrusu butin bu aanlarla i¢ ice girmislerdir.
Paketlemenin bu doneminde ortaya c¢ikan degisimler tasarimcimin yenmeye
calistig zorluklar sergilemektedir. Tasarimcinin genisleyen katkilari giinimtizin
paketleme gortusinde kabul edilmektedir. Bu katkilar malzemede, paket
yapiminda, makine ve ticarette yaygin olarak bilinen gelismelere sliphesiz ayak
uyduruyor. Gercekte, paketlemenin diger alanlardaki gelisimler ylzinden paket
tasarimi alani yeni aktivite alanlarina ulagsmaktadir.

Ylzey tasarimi, grafik ve paketin yapimui bir Grindn karli bir sekilde
satistnt amaclar ve bu da ambalg tasarimcilarinin sorumlulugu olmustur ve
olmaya devam edecektir. Tasarimci, isletmeden Uretim islerine kadar musterisi ile
bitintyle ic¢ icedir. Paketleme arastirmasi, zaman, paket maliyeti, pazarlama,
Ozellikle basta plastikler olmak Uzere tim yeni malzemeler konusunda tam bir
bilgi ve fiziksel olarak neyi basarabilecekleri, makinelerin kapasitelerini anlama
ve hizlh araglarla neyin Uretilebilecegi, butlin bunlar tasarimda dikkate alinan
noktalardir (Anonim, 1994; 39).

GUnUmzin pazarlama gorisine gore “ paket tasarimi programi” malzeme
secimi, paketin yapisini saptama ve pazarlama hedeflerinin belirlenmesi gibi paket
planlama ve gelistirme safhalariyla i¢ icedir. Gunimuzde dayanikliligi eskisine
gore cok dahakisa olan yeni ambalgjlar son derece hizl1 bir sekilde ortaya cikiyor.
Bu ylzden ekonomik avantg saglasin diye Urini pazara sunmak icin zaman ¢ok
Onemlidir. Yeni bir ortn fikri ortaya atildigi zaman bu Uriinin pazara ¢ikarilacag
en uygun zamam saptamak icin tasarimcilar davet edilirler. Tasarimcr ile beraber
bir Grinin sivi, kat1, toz ya da hangi sekilde olacagina birlikte karar verilir. Bir
yandan Urin gelistirilirken, bir yandan da tasarimci misteri ile beraber paketi
gelistirir. Tasartmaya yeni Urdn icin belirlenen amaclar, Grindn nasil bir pazara
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sunulacagi, paketleme isi icin ayrilan maliyet, Grinin tahmini miktart gibi bitin
bilgiler aktarilir. Zaman tayin edilir. Amac rekabet olaya karismadan 6nce paketi
pazara satisa hitap edecek sekilde bir butunlUk icinde sunmaktadir (Bilgin, 1985,
9

Fotograf 5. Unlii tasarime1 Ivan Chermayeff tarafindan tasarlanan kozmetik

iiriinleri (Kaynak: Goss, 1999: 77)

Malzemeyi belirleyen en 6nemli unsur, tastyacgg: Urdnin ozellikleridir.
Uriin; sivi, kat1 ya da gaz halinde, sert, yumusak, agir, hafif, uzun, kisa ya da
yuvarlak ozelliklere sahip olabilir. Ambalg malzemesi, Urinin fiziksel ve
bicimsel Ozelliklerine uyum saglamalidir. Ambalg sektérinde; kagit, karton,
mukavva, oluklu mukavva, cam, jelétin, asetat, naylon, plastik, tahta ve
aliminyum gibi malzemeler kullanilir. Besin ambalgjinin malzemesi, Grindn raf
omrint belirler. Jelainle ambalgjlanmis bir biskivinin raf émrd, aliminyum
folyo ile ambalgjlanmis olana gore daha kisadir. Aliminyum, Urini dltraviyole

isinlarindan korur ve uzun siire taze kalmasini saglar (Becer, 1999; 207).
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Kullanilan bigim ve malzemeyi, teknik ve ekonomik agilardan ve Uretim
yonunden birbirinden ayr1 distinmek mimkin degildir. Ama bicim, gene de
ambalaja kendi kisili gini verir. Ornegin; diiz dikdortgen, siseler kozmetik Griniin
erkeksiligini ortaya koyacaktir; oval ya da yuvarlaga yakin bir bicim daha
yumusak oldugu icin, eger iyi sekillendirilmisse, guclt bir kadinsilik ve duygusal
bir kisilig ifade edecektir. Etiketin bicimi ile bu mesglar daha da
etkinlesmektedir (Limmers, 2004; 116).

Tasarimcr satis agiandan arzu edilen fakat paketleme makinelerindeki
kisittamalar yUzunden tasarimi guglestirecek bir paket fikrini  sunmaktan
kacinmak icin musterisinin makine kapasitesini tammalichr. MUhendislik bilgisi
tasannmaya tasarimin etkili bir sekilde gergeklestirilmes icin degisik makine
kullanmayr 6nerdigi durumlar olmustur. Tasarimcilarin yeni bir Grinin etkili ve
ekonomik paketlemesini muimkin kilacak tamamuyla yeni paketleme hatlan
gdlistirdikleri de bilinir (Phodes, 1994; 82).

1.3.3. Gorsel Malzeme

Uriiniin yararina bir psikolojik ortam yaratmak icin paket tasarimcisinin
yaratic kabiliyetinin girdig alanlardan bir tanesidir. Kullanilan gorsel malzeme
alis - veris yapan kisiyi satin ama veya reddetme konusunda etkiler. Bu anlamda
kullamilan iki yontemde (Illtstrasyon ve fotograf) trinin ambalajindaki ihtiyaca
yonelik olarak secilir ve uygulamr. Uriinin ambalaj: ile tiketiciye ulasmasi
istenen mesgja gore farkhilik gosterir. Bircok ambalajda fotograf yerine
illustrasyon daha sk olarak kullamlmaktadir. Bu iki gorsel yontemde ihtiyaca

yonelik olarak vetiketici Uzerindeki etkis de distnulerek tasarlanlir.
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1.3.3.a. illiistrasyon

Illistrasyon sozcik olarak; izah edici Fotograf anlamina gelmektedir.
Metnin ya da anlatiimak istenenin iyi anlasiimasini saglamak amacyla yapilan
konulu Fotograflerdir (Tepecik, 2002; 79).

Illustrasyon teknik olarak fotografa gore iletisimde izleyici ile daha gok
duygusal ve sicak temas kuran bir tekniktir. Ambalg tasariminda kullanilan
illstrasyonlar  genellikle hedef kitleye gore teknigin  de farkhiliklar
gostermektedir. Kullanmlan karakterlerden, renk tonlamasina ve gizim tekniklerine
hedef kitleye gore tasarlanan illtstrasyon calismas: ayni zamanda Urdn niteligini

de destekleyecek diizeyde olmalidir.

Fotograf 6. Magic Mills firmasi icin tasarlanacak meyveli yogurt ambalaji icin

illiistrasyon eskizleri (Kaynak: Goss, 1999; 26)

Daha oncede belirtildigi gibi raflar arasinda gezen alicim 2-3 saniye
incelemeye deger bulunmasi, 3-10 saniye icinde satin alinma kararimn verilmesi
icin kullanilacak illUstrasyonlanin bu stre icerisinde algilanabilir olmasi
gerekmektedir. 1llistrasyon, tuketici ile bir gorsel iliski kurarak Gruni akilda
kalic1 yadacezp ettirici nitelikte olmalidir.
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Illustrasyonlar ne kadar somut ve kolay anlasilir olursa, hatirda kalma
olasiligi dao dlcude artar (Teker, 2002; 179).

Fotograf 7. Magic Mills firmasi i¢in tasarlan meyveli yogurt ambalajinin

illiistrasyonlarinin uygulanmis hali (Kaynak: Goss, 1999; 27)

Elle yapilmis illUstrasyonlann taranmas veya bilgisayarda yapilmis
gorseller icin aym zorlu surecin yasanmas: gereklidir. Belli gorsel etkiler veya
objeler fotografla elde edilemedigi zaman illUstrasyon kullanilmasina karar verilir.
Ornegin; Urinin  kullamm veya hazirlanmas  aktarillaceksa, €lle cizilmis
Fotograflerim taranmasi veya piktogramlar en net anlatim saglar. Ozellikle
ulusararast piyasalarda kullanllan ambalglarda, farkli dillerde konusan
tuketicilere Fotograflerle iletisim en ¢ok kullanilan yoldur (Meyers & Lubnier,
2004; 128).
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Illistrasyona daha yakin olan ve genelde bilgilendirme amaciyla sikga
kullamlan piktogramlar da tiketiciyi  bilgilendirme yodninde tasarimm
desteklemektedir

Piktografik bir mesgin aglanmast her zaman, afabe kullanarak
anlatilmaya calisilan bir olgudan daha kolaydir. Piktografik mesg bir bakista
beynimizde istenilen algiyr olusturur (Tonak, 1999: 33). Dolaysiyla Ozellikle
ambalg tasarimunda piktogramlar sikga kullamimaktadir. Sematik olmasi, algis

kolay ve sade olmasi mesajin verilmes agisindan oldukca énemlidir.

KAYNAGINDA
SISELENMISTIR

Sekil 2. Ambalaj Tasarimlarinda kullanilan bazi piktogramlar

1.3.3.b. Fotograf

Tasarim hedefini gorsel bigcime aktarmak icin tasarimci, daha 6nce
belirlenmis kriterleri; yani carpicilik, tim zamanlara uygunluk, hosa gitme,
evrensel kabul ve basarili uygulama kriterleri gbz oniine alarak, fotografi blyuk
bir 6zenle secmédidir (Limmers, 2004; 120).

Ambalgj tasarim fotograf cekimi dngoériyorsa bu cogunlukla karmasik
ve cok zaman aan bir ise girismek anlamina gelir. Projenin tasanmasi,
pazarlamaci ve fotograf¢ci arasinda pek c¢ok gorUsme ve tartismaya hazir
olmahidirlar (Meyers & Lubnier, 2004;126). Mesela bir ilag ambalginda bir
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cocuk resmi kullamlacaksa, gocuk ilaci kullanmadan onceki hasta haiyle mi
yoksa ilaci kullandiktan sonraki iyilesmis haliyle mi konulmalichr gibi sorular

tartisilarak ¢oziime ulasilir.

Ambalglar medyada yayinlanan ilanlara kiyasla cok daha uzun siire aym
kairlar ve yillar boyu tekrar tekrar basilirlar. Modellerde bunun karsiligi, yillik
veya tum kullanmm haklarini iceren “buy-out” denilen anlasmalarla, telif Ucretleri
talep ederler. Bu sadece siparis gcekimlerde degil, stok fotograf kullamldiginda da
gecerlidir.  Bunlarla ilgili goriusmeler ve pazarhklar zaman dan ve
sonuclandirmast zor islemlerdir. Bu nedenle tasarimlarda insan, veya hayvan
fotograflar1 veya baska telif gerektiren mazeme kullarilacaksa bunlarla ilgili
gorusmelerin tasarim sonuglandirma asamasindan ¢ok once, hatta ilk taslak

asamasnda baslamasi tavsiye edilir (Meyers & Lubnier, 2004; 127).

Feoch oul o chithmn Wil Fuibiem

Fotograf 8. Fotograf teknigi ile tasarlanmis bir poset tasarim

(Kaynak: http://www.ambalajtasarimi.com/taxonomy/term/30; Erisim 16.08.2006)

Fotograftan sonra, daha da zaman alici1 bir siireg baslayacaktir; en iyi diay1
secmek ve gerekli rétuslann yapilmasi. Bunlar devam ederken, renk ayrimciyla
beraber en iyi sonuclari almak ve 0zel etkileri dijital olarak amaciyla gorismelerin

ve ayarlamalarin yapilmasi gereklidir. Her asamada fotografi, tasarnma ve renk
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ayrimcis en iyi sonug igin ortak olarak calismalidirlar (Meyers & Lubnier, 2004;
128).

Fotograf da illUstrasyon gibi Orund 6zelliklerini ve kalitesini, tasarim
Uzerinde agikca beirtmelidir. Ambalg igindeki Urinu temsil eden fotograf
abartidan uzak olmal1 ve yanlis mesgj vermemelidir. Ornegin; iki tavuk budu

iceren ambalg Uzerine U¢ tavuk budu resmi konulmamalidir (Becer, 1999: 205).

Fotograf 9. Fotografin kullanildig1 kuru gida ambalaji.

(Kaynak: Goss, 1999; 67)

Yine Ornegin kozmetik paketleri Uzerindeki ihtisamli fotograflar da
kadinlara Umit satmak icin endastrilerin kullamldigr tekniklerdir. CUnku
iletisimsel psikolojide aici kendini ambalg ya da reklamdaki kisi ile
Ozdeslestirmekte, kendiside bu Urini kullanirsa Grinin reklamindaki kisi gibi

olacagim ammsar ya da hayal eder.
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Fotograf 10. Bayanlara yonelik fotografin kullanildigi L’oreal’e ait bir iiriiniin

ambalaj tasarimi

(Kaynak: http://www.make-upusa.com/faq/loreal.jpg; Erisim: 22.06.2006)

1.3.4. Tipografi

Batin dizgi karakterleri kaligrafik agidan ortak bir kokene sahiptir, ama
her dizgi karakterinin kendi 6zel kisiligi vardir (Limmers, 2004; 117).

Paket Uzerindeki yazilarin agikligi ve okunakli olmasi sarttir. CUnku
tuketicinin uygunsuz bir paket kopyasina gostereceg tepki satisin tekrarlanmas
kaybina neden olur.

Tipografik karakterlerin okunakliligi, Uc nitelige baglidir:
1- Kontrast
2- Yainhk

3- Orant1

26



Ornegin gotik bir dizgi karakteri bira icin uygun olabilir, ama bunu
kozmetikle bagdastirmak oldukca guctiir. Kozmetik icin italyan ya da ingiliz gibi
daha hafif ve daha kadinsi bir dizgi karakteri gerektirir.

Fotograf 11. Amerika’ da iinlii tasarimci Ivan Charmayeff’ in Pharmxcel firmasi

icin yaptig1 tipografik agirhkh ambalaj tasarimlari. (Kaynak: Goss, 1999;77)

1.3.5. Renk

Ambalgjda butun grafik tasarim ogelerinin ¢cok 6nemli yeri vardir. Ama
bunlardan beklide en 6nemlisi renktir. Renk, ambalgjin temel dilidir. Ambalgda
renk secimi, tuketicinin disUncelerini, duygularin etkilemesi ve o UrinU satin

almaya yonlendirmesi agisindan ciddi bir konudur.
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Renk, ambalgda heyecan uyandirici, anlatim icin en kuvvetli Ogedir.
Psikolojik reaksiyonlar alaminda yapilan arastirmalardan goz hareketleri, sinirsel
aktivite ve kalp atislarinin rengin ambalg eleman: olarak en hizli ve en genis yanit

alan kiskirticia oldugunu ortaya koymustur (Hinn, 1995; 40).

Insan psikolojis Uzerinde kolayca etki saglamasi nedeniyle renk,
reklamcilik iletisiminde bir tuzak, yem, aliciyla Urin arasinda bir bag ve aym
zamanda mesgjin tasiyicisi konumundadir. Bu baglamda Urinun hedef kitleye
ulasmasi, dikkat cekmesi, satin ama istegi uyandirmast aliciyr Urin hakkinda
bilgilendirmesi mesajint iletmes, kisaca oynadigi iletisim rolinde basariya
ulasmast icin ambalg tasariminin ve tasarimda kullanilan renk ya da renklerin,
diger plastik degiskenler dedigimiz 6gelerle (bicim, tipografi, sekillenme gibi...)

koordinasyonu ve uyumu ¢ok dnemlidir.

Renkler insanlarin bilingaltim kolayca etkileme guciine sahiptir. Uzun

vadeli bir distince stireci gerektirmeden bizi duygusal acidan ikna ederler.

Renklerin  birey (zerinde olusturdugu duygusa etkiler, psikolojik
duygularla da ilintilidir. Insan farkinda olmasa da icinde bulundugu durumu, i¢
dunyasini, o siradaki duygularin segti gi renkler araciligi ile ortaya koyar (Teker,
2002; 79).

Renkler insanlart duygusal olarak etkiler. Sar1; neséli bir etki yaratir veiyi
bir dikkat gekicidir. Yesil; saglik, cevre ve sakinligin yaninda islam toplumunda
dinsal bir sembole sahiptir. Turuncu; istah agici ve tropik sicaklig: iceren etkiye
sahiptir ve yiyecek ile baglantili kullanilirlar. Turuncu; dikkat gekicili ge sahiptir.
Sar1 da turuncu ile hemen hemen ayni Ozellikleri tasimaktadir. Beyaz ise
devamlilig: ve istikrari, temizligi, berrakligi, safligi ifade eder; daha gok temizlik
Urinlerinde sikca kullarlir. Mavi; genellikle sakinlik, huzur ve rahatlaticilik

ozelligini ¢agristirr. Altin, gimis gibi metal renkler; parlaklik, |Uks, zarafet
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duygularint ¢agnstirir. Kirmizi; istah agici olma ozelligiyle gida firmalarimn
(CocaCola, Pizza Hut, Burger King, Ulker v.b.,) kurumsa calismalarinda
tansiyonu yukseltip kan akisim hizlandirma 0Ozelligiyle genclige hitap eden
markalarda, logo ve ambalgjlarda (Levi’s, Diesel v.b.) kullamlir. Ayrica yesil;
doganin temsilcisi bir renktir ancak giveni de temsil etmektedir. Bankalarnn
logolarinda (Garanti, TEB v.b.) en cok kullamlan iki renk yesil ve mavidir.
Maviyle buyuklUklerini, yesil ile gtvenilirliklerini vurgulamaktadirlar. Ancak
sembolizmde sar1 gegiciligi de yansitir ve bu nedenle tiim diinyada taksiler saridir.
Pembe; rahatlatici bir renktir. Ancak lezzet ¢agrisimlar: icin, érnegin cgikolata ve
kurabiyel erde morla beraber kullanilir. Siyah; giic ve tutkuyu temsil eder (izgoren,
2000; 138-147)

Sekil 3. Baz1 markalarin logolar: ve kurumsal renkleri.

Gerek ambalaj, gerekse Urln ya da logoda bir dizi renkle olusturulan
kimliklerde sbz konusudur. Ornegin; Apple bilgisayarlarimin dost ve eglenceli
imaj1 yalmizca elma logosuyla degil, ayrica logodaki gokkusagi renkleriyle de
yansitilir. Ulke bayraklannda da renk kombinasyonlar: varcir ve yarattiklan
cagnsimlarla da 0zel anlamlar tasirlar. Kirmizi, beyaz ve mavi Amerikan
kimligini olusturmada ve Amerikan Urtnlerini tanitmada bir arada kullanlirken;
kirmizi, beyaz ve ysesil italyan kimligini yansitir ve bu yiizden de italyan
yiyecekleri bu renklerdeki ambalgjlarda satilir (Schmitt, 2000; 114).
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Bazi UrUnler vardir ki renkleriyle 6zdeslesmis, bilinen trtin renklerinde
Oonemli bir donem acmustir. Cikolata Urtinler genelde kahverengi, kirmizi, sit
oramna gore krem veya beyaz renklerde uUretilirken, Milka gibi uludar aras bir
marka bu durumu biraz degistirmistir. Bunu bir nedeni de marka kimligidir. Milka
firmasi Orneginde, firma kurumsal rengini Grdn renginden daha 6n plana

cikarmustir.

Fotograf 12. Milka cikolatalarinin kurumsal rengi olan mor ve ambalaj uygulamasi.

( Fotograf: Cem Giizeloglu)

Bu alanda yer aan Urinlerin renkleriyle Ozdeslestirdigimizde, shtla
cikolatalar krem ve beyaz renklerde, aci (bitter) cikolatalar koyu kahverengi,
normal gikolatalar iclerindeki findik veya fistiga gore kirmizi, yesil gibi renkler
alabilmektedir. Ozellikle aci cikolatalardaki koyu kahverengi, fistikli oldugunda
yesil renkli olmas tiketicide 6nemli bir biling olusturmus, tiketici fistikli bir
cikolata amak istediginde yesil rengi aramaktadir. Agik mavi olan ambal gjlarda
da hindistan cevizi marka bilincini olusturmus, tiketicide aliskanlik yaratarak
onemli bir yer etmistir. Hindistan cevizli cikolatalar agik mavi renklerin
kullanilldigr  bir kompozisyonda, i¢i agilmis hindistan cevizi gorseli ile
desteklenerek satisa sunulurlar. Zamanla olusan bu bilincin tersine, farkl: gorsel
kimlik ve renklerde hazirlanan ambalgjlarin bu yarista basar: sanslart da dustiktar.
Bu durumda girilecek pazarda, ambalaji tasarlanacak Urinin 6zelliklerine baglh
olarak, tuketici davramslarim ve disiince yapani incelemekte fayda var (Akgun,
2004 165).
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WIATICER,

Findikly
Liks Cikolata

Fotograf 13. Ulker ¢ikolata cesitleri ve renkleri ( Fotograf: Cem Giizeloglu)

Her ambalg tasariminin arkasinda; hedef kitlenin yas, cinsiyet, ogrenim
durumu gibi 6zelliklerinin esas alincig bir pazarlama stratejisi vardir. Ornegin,
egitim dizeyi dusuk bir kitleye yonelen triin ambalgjlarinda ana renkler tercih
edilmektedir. Buna karsin, egitim dizeyi yuksek tiketicileri hedefleyen

ambalgjlarda ararenk kullanim: artar (Becer, 1999; 207).

Ambaglarin Uzerinde kullanlan renklerin tiketici Uzerindeki etkileri,
renklerle tuketiciye verilmek istenilen mesajlari genel hatlariylaincelenebilir.

e Renk, eglence, zarafet, hareketlilik veya sicaklik gibi bir ruh hali
yaratmay1 saglar.

e Renk, bir markay: tanimlayabilir.

o Parlak renkler hafiflik, kutlama, rahatlik ve mutluluk duygusu
verirken daha yogun renkler daha ciddi bir hava yaratir.

e Renk, ambagjinicindeki Urlndn rengini belirlemeye yarar.
e Renk, Urtinleri, Uriin ¢esitlerini ve tatlarim ayirmayi saglar.

e Birkag y1l dncesine kadar yiyecek kategorisinde asla kullarilmayan
yesil renk, bugin her markanin “saglikl: Grinler” tdrd drdnlerinde
kullanmImaktadr.

o Parlak canli renkler, genellikle sabah yenen tahil gevrekleri
kutularinda kullanilir, ¢linkl sabah guintin aydinlik bir bolimudur.
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e Beyaz veya agik renkler diyet, hafif, tuzsuz, veya disuk kalorili

Urdnlerde kullanilrlar.

e Koyu yogun renkler, diger yandan, hafif, tuzsuz veya distk kalorili
Urdnlerde kullanilirlar.

e Cep Telefonu, fotograf makiness ve kamera gibi elektronik

Urinlerde siyah veya gri renk “ileri teknoloji” anlamin yansitir.

e ilag ambaajlarinda beyaz zemin regeteli Uriinlerin etkinligini belli
eder.

e Moda ve zarafet ile ilgili ambalglarda pastel renkler, yaldiz ve
siyah kullanilir.

e Meta folyo, koruma amacli degil de daha cok gorsel amach
kullam|dcigr zaman, nerede ise her zaman yuksek kalite ve pahalilik
imajim  saglar (Ozellikle kozmetik, gurme yemek ve liks
drdnlerde.) (Akgun, 2004; 40-41).

Markaarina rekabet avantgji yaratmak icin verilen zorlu ve yogun
mucadel e sirasinda sirketler, bir renk veya birkag rengin uyumu ile kolayca taninir
hale getirecek ve ambalglarinda markalarim ayinct bir 6zellik saglamaya
calisirlar. Kodak sarisi, Fuji yesili, Coca Colamn kirmizisi, Milka nin moru,
Bayer aspirinin yesili, Pepsi’ nin kirmizi, beyaz ve laciverdi biitin dinyada marka

konumunu renkle guiclendirmenin 6nemini drneklendirir.

Baz1 kosularda renk tescili bir marka olarak islev gorebilir ancak bunu
kanunen ispatlamak oldukga zordur. 1989 yilinda Amerikan Anayasa
Mahkemesi'nin aldig1 bir kararla ambalgj Uzerinde 6nemli bir etki yaratti. Basinda
genis bir yer bulan bu davada Qualitex sirketi kuru temizleme Urlnlerinde
kullandiklar1 kendilerine ait ve tescil edilmis yaldizli yesil rengin Jacobson
Products Company tarafindan kullamlmasini mahkemeye verdi. Anayasa
mahkemesi de Qualitex sirketini hakli buldu ve aldig1 kararda “bir sirketin belli
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bir renge tescili ticari markas: olarak sahip olabilecegine” karar verdi. Ancak

baska mahkemel erde gorilen baska davalar farkl: sonuglarla da sonuclanmaktadir.

Rengin kabul edilebilir bir ticari marka olarak tescil edilmesi stz konusu
rengin kamuoyu tarafindan belli bir kaynakla bagdastiriimasina baglidir. Ancak
bir renk o Urinin kullammina veya amacina gerekli ise o rengi tescil etmek
imkan yoktur. Ornegin; belli bir renk bir kategorideki bitiin trinler tarafindan
kullanlyorsa (kimyasal Urtinlerdeki emniyet kurallar: gibi), bu renkler bir sirketin
mal1 olarak kabul edilemezler (Meyers & Lubnier, 2004; 207).

1.3.6. Bigim

Bicimde endistriyel kullammda oldukca o6nemlidir. Ornegin; sise
dretiminin hizl1 bant sistemi, tasarimciyr bira sisesini basitlestirmek zorunda
birakir; Uretim siraandaki kirilma riskini azaltmak icin silindire yakin bir bigim
benimsemek durumundadir. CUnki kirnlma, Uretim bandinin temizlik igin

durdurulmas: anlamina gelir ve bu da maliyeti arttirmaktadir.(Limmers, 2004:
118).

Sekil 14. Avon firmasi icin tasarlanmis parfiim sisesi ve ambalaj1

(Kaynak: Goss, 1999; 15)
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1.3.7. Malzeme

Uriin depoya konuldugu andan perakende magazasinda tiketicinin eline
gectigi ana kadar her turlt kosula dayanmak durumundadir. Ambalg kalitesini
belirleyen 6nemli bir 6gede ambaain malzemesidir. GUnimuzde etkin olarak
kullanmlan kalite yontemi sistemleri bu konuda ayrintili ve kullarsli yontemler
icermektedir. Bunlarin disinda 1SO 9000 serisi standartlar ve Japonlarin Unli
KAIZEN kalite kontrol prensipleri gelmektedir (Ertem, 1999; 149).

1.3.7.a. Kagit-Karton ve Mukavva Ambalajlar:

Tiketim malzemelerinin ambalgjlanmasinda hafif, ucuz, kolay Uretilebilir,
Uzerine baski yapilabilir, depolanabilir olmasi nedeni ile en ¢ok kullanilan

ambalgf malzemelerinden birisidir.

Ozdllikle karton ve mukavvadan yapilan ambalajlar, hemen her sanayi
Urdnunin  ambalg/lanmasinda kullamlmaktadir. Bu kullamis daha ¢ok kuguk
Unitelerin bir araya getirilerek blylk paketler halinde satis merkezlerine
gbnderilmesinde, tasinmasinda ol maktadir (Asan, 2000; 113).

Yirminci ydzyilin son dénemlerinde kagit, yerini plastige birakmaya
baslamistir. Ozellikle sebze, meyve ambalgjlarinda kullamlan kese kagitlarin
yerini plastik posetler almistir. Kagidin dolayli olarak etiketlemede kullarniimasi
bu malzemeye ambalg tasarimindaki yeri agisindan 6nem kazanmasina neden
olmustur (Ucar,1993: 13).



Fotograf 15. Amerika’da “Fibermark” tarafindan tasarlanms mukavva
malzemeden bir Kitap serisi ambalaji
(Kaynak: http://www.packaging.fibermark.com/showcase/gal 1D/4/img_ID/0091;
Erisim: 12.03.2005

Sargilik kagitlara polietilen, Uk ve paratin kaplanarak cesitli 6zellikler
kazandirilabilir. Karton ve mukavva ambalglar ise hemen hemen her sanayi
drdnun ambal gjlamasinda kullamlmaktadir. Kartonlar, ambalajlamada kutu haline
getirilmekte ve kutular ambalg) sanayinde Uzerlerine gerekli baskilar yapilarak,
istenilen sekilde kesildikten sonra icleri doldurulmakta ve ambalg] makineleri ile
gerekli yerlerden kivrilarak yapistiriimaktadir. Oluklu mukavvalar ise, bircok
Urinin dis ambalginda yer amas nedeni ile ambalg sanayinde en fazla
kullamlan malzemelerdir. Oluklu mukavvalar genellikle dis ambalajlamada
kullanilmakta beraber, dogruca da kullamlmaktadir. Ozellikle son yillarda sebze
ve meyvelerin ambalgjlamasinda tahta sandiklar yerine oluklu mukavvadan imal
edilmis kutular kullanilmaya basglanmustir.
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Fotograf 16. Amerika’da “Fibermark” tarafindan kagit malzeme iizerine

tasarlanmis bir kurumsal ambalaj tasarimi

(Kaynak: http://www.packaging.fibermark.com/images/gallery/0168lrg.jpg;
Erisim 12.03.2005)

Kagit karton ve mukavva ambalglar, pratikte hemen hemen en cok ilgi
gbren ambalgy malzemesidir. Gerek Uriini koruma 6zdligi gerekse maliyetin
distk dmast bu ilgiyi tesvik etmektedir. Ayrica kagit ambalajlanin en blyik
avantaji bir defa kullanilip atilabilmesidir. GUnimizin en sorunlarindan biris
olan cevre kirliligi ve ¢Oplerin imhast konusunu kagit ambalajlar biyuk olgide
halletmislerdin Gerek artiklanin az yer tutulmas: gerekse bunlarin yakilarak yok
edilebilmesi bu tir ambalg kullamm aanlarim genisletmistir. Ayrica. kagit
ambalglarin bir avantaji da Uzerlerine baski islemlerin kolay bir sekilde
yapilabilmesidir. Boylece, reklam yapma olanagi da blyuk olclide artmaktadhr.
Kagit, etiket olarak da diger ambaga mazemelerinde rahatlikla
kullanilabilmektedir. Etiket 0Ozellikle cam, teneke ve plastik ambalgjlarin

vazgecilmez bir parcasidir (Anonim, 1996; 50).
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1.3.7.b. Cam Ambalajlar:

Tekrar tekrar kullanilabilir, dayanikl1, kimyasal maddelere kars: direngli ve
sagliklidir. Bu nedenle, kati ve sivi yiyeceklerin, ilaglarin ve kozmetiklerin
ambalglanmasi, depolanmas: igin ¢ok uygundur. Tasiyacagr her tur agirliga
dayaniklidir. Cam, bitin dinyada gida malzemeleriyle dogrudan temasina izin

verilen birkagc malzemeden biridir. TUmayle dontstml i bir malzemedir.

=1

Fotograf17. Coca Cola’nin tescilli kendine 6zgii ve diinyaca bilinen sisesi.

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Cam cesitli kimyasal maddelerin (silisyum dioksit, sodyum karbonat,
potasyum hidroksit ve kireg) karisimindan, yiuksek sicaklik altinda (ortalama
1300°c) meydana gelen, dis etkenlere dayanikli, 1sik gegirici 6zellige sahip bir
maddedir.
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Camin belirgin 6zelliklerini s0yle siralayabiliriz:

a. Inert bir maddedir, icine konulan riinle reaksiyona girmez:

b. Renkli oldugunda (yesil veyabal rengi) trtinii1sik etkisinden korur:

¢. Gaz, su buhari, koku, aroma ve sivi gecirgenligi yoktur, disaridan
bulasma olmaz ve Urtin 6zellikleri kaybolmaz;

d. Seffaf olmasi avantgjdir, icindeki Griin gorulebilir;

e. Uretimden hemen sora sterilize edilebilir;

f. Ic basing ve diizey yiklere dayanikl ichr;

g. Bicim degistirmez,

h.Agirdir; (bu 6zelligi dezavantajdir);

1. Kirilgandir; (bu 6zelligi dezavantgjdir);

Uretimi 4000 yil oncelere dayanan camuin ilk kullammi, diger
malzemelerde oldugu gibi (demir ve bronz) sis esyas olarak baslamis, daha
sonralan sekillendirme olanaklarinin artmas: ile ev esyasi, sise pencere cam,

g6zluk cam olarak gelisimini strdirmUstdr.

Camin tasiyabilecesi agirlik, sise ya da kavanozun i¢ hacmiyle bagimlidir.
Urinin ambalajlanacag: siirede sicak ya da soguk olmasi, camin genlesme
Ozelligi nedeniyle ciddi bir dnem tasir. Bu nedenle cam ambalgj: tasarlayan
tasarimci, sozu edilen bu detaya 6nem vermelidir.

1.3.7.c. Metal Ambalajlar

Ozellikle hazir yiyecekler, akiskan mallarin (mesrubat, alkolsiiz igecekler)
ambalgjlanmasinda kullarilir. Metal kutular bozulabilen gidalarin korunmas: ve
nakliyes icin tasarlanmis en basarili ambalglardandir. Gida disinda boya,
kimyevi maddeler gibi drinlerin de ambagjlanmast amaciyla kullanilirlar.

38



Aluminyumdan Uretilen metal kutular, gazli ve gazsiz igeceklerin ambalaji olarak

kullanilr.

Kolayca acilip kapatilabilmesi sayesinde tiketiciye rahatlik saglar ve
kullanildiktan sonra ¢op olarak yok edilmesi biyuk sorun olmaz (Aydin, 1981;
207). Metal ambalgjlara bakildiginda;

a. Metal Kutular

b. Metal Tiipler: Dis macunu, tiras kremi, yagi ve sulu boya gibi
malzemelerin ambalgjinda kullanuilir. Bir kere sktigimizda, yeni goruntdlerini

kaybederler.
c. Metal Aerosoller: Celik, sac ve aliminyumdan Uretilebilir.

d. Konserveler: Hava ve 151k dmayan yapisi ile uzun sirdi saklama

kosullart icin uygundur.

Teneke ambalglar, icindeki Grint dis etkenlerden cok iyi bir sekilde
koruyabilmeleri ve dayamikli olmalan nedeniyle, o6zellikle sivi Urinler ve
konserve Urunleri icin ideadir ve bu tir ambalgjlar genis 6lclide kullamImaktadir.

Tenekenin ambalg) malzemesi olarak 6zellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

e Ambalgin kalinlhigndan tamamen bagimsiz olarak Urind g1k ve nem
etkilerine kars1 korur.

o Kolayca lenim, kaynak ve percin yapmak mumktn oldugundan ¢ok

cesitli sekil verebilme imkan vardir.

e Oldukca hafif olmasna karsilik Ozellikle Grini dis etkilere karsi,

ornegin, carpmave sarsilmalara kars1 iyi bir sekilde korur,

o Yukaridaki teknik Ozellikleri yaminda ince tabaka halindeki teneke
Uzerine ¢esitli baskilar yardimiyla renk, sekil ve yazi yazmak
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mumkindir. Boylece ambalgin reklam yapma islevini de yerine
getirdigi soylenebilir.

e Disardan igerisindekini gostermemesinden dogan dezavantgji, cok
kolay olarak istenilen renk sekil ve buyUklugin verilebilmes ile
azatilabilmektedir.

Teneke ambalgjlar tasima ve depolamaya elverisliligi hafif ve seklini
surekli muhafaza edebilmesi 0zelligi sayesinde ekonomik bir ambalg turtdur.
Teneke kutular dikdortgen prizma veya daha ¢ok silindirik bicimde imal
edilmektedir. Igine konulan Uriinlere gore kapaginin sekilleri degismektedir.

101 FLOZ (3 1ters)

Fotograf 18. Amerika’da illiistrasyon teknigi ile tasarlanmis teneke bir zeytinyag

ambalaji

(Kaynak: http://www.vitacost.com/Store/images/images100/022506002371.jpg;
Erisim 19.05.2006)

Konserve ve icki ambaagjlari yapiminda da yaygin olarak kullanilan
silindirik teneke kutular bazen bir agacak yardimiyla, bazen de agacaga ihtiyag
gbstermeyen agma kapama sistemleriyle donatilmaktadir (Cakici, 1987; 11).
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Silindirik teneke kutular yaygin olarak, sebze -meyve konserveleri, cocuk
mamalari, balik ve et mamulleri, yemeklik yaglar, salca ve akolll, alkolsiiz icki

ambal gjlanmasinda kullanilmaktadr.

Diger bir metal ambalaj mazemesi atminyumdur. Aliminyum gerek dis
ambal gjlamada gerekse i¢ ambal g lamada kullanilan bir malzemedir. Yumusak bir
madde oldugu icin, ¢cok ince yaprak haline getirilebilir. Cikolata, sigara ve ¢abuk

bozulan Urinlerin ambal gjlanmasinda kullanilir.

Aluminyum ambalgj teknigi acisindan 6zelliklerini sdyle siralayabiliriz:

a. Fiziksel gbrinim olarak parlak ve gosterisli bir malzemedir.

b. Isigakarst en dayanikli ham maddedir. Levha halinde bile ultravide ve

infrarot 1sinlaiinin - olusturdugu 151k oksitlenmelerine  engel
ol abilmektedir.

c. lsmnyarattig: zararh etkileri 6nlemektedir.

d. Magazalardaki havalandirma icin ainan 6nlemlerin yarattigi oksijen
oksitlenmesini 6nleyecek niteliktedir.

e. Gida Urdnlerinin saglik sartlarina uygun olmasi ve bakterilere kara
dayanikli olmas i¢cin aiminyum levhaara sanlmas tavsiye
edilmektedir.

f. AlUiminyum levhalarinin icine toz, vs. konmamakta. disini silme ve

yikama mumkiin olmaktadir.

g. Tasinmast ve depolanmas kolay, maliyeti de oldukca distk bir
malzemedir.

h. Hafif bir metal oldugundan islenmesi vesekil verilmes kolaydir.

i. Kolayca agilip kapatabilmesi sayesinde tiketiciye rahathk Saglar ve
kullanildiktan sonra ¢op olarak yok edilmes biyUk sorun yaratmaz
(Cakic, 1987; 113)
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1.3.7.d. Plastik Ambalajlar

Yiyeceklerin muhafazasi bakimindan en uygun ambalg malzemelerinden
birisi olan plastik kalipla kolayca sekillendirilir. Sert ya da yumusak, esnek ya da
saydam olabilirler. Sivi, kat1, elyaf kopuk, film halinde bulunup, sonsuz sayida
sekle ve renge burtnebilirler. Fiziksel karakterleri onlart kolay deforme olmaktan
ve bozulmaktan korur. Zor kirilirlar ve en yiksek Uretim cizgisinde yeterlilik ve
uygunluk gosterirler. Tabla, torba, sise, kutu v.b., Uretiminde tirevleri olan

Polivinil klorid, polipropilen, polietilen, polistren v.b., plastikler kullanilir.

Plastigin tercih edilme sebeplerinden biri de hafif olmasidir. Ornegin | It.
hacmindeki sise farkli ambalg malzemelerinden yapildiginda daha agir
olmaktadir (Cakici, 1987; 123). Plastik ambal gjlara bakilciginda;

a. Plastik Siseler: Fiziksd nitelikleri nedeniyle, tahrip edilemez ve
kirtlmaz olmasi, Uretim kolaylhigim da beraberinde getirmektedir

depolama ve yeniden kullammlar icin bir cok avantgjlar tasir.

b. Plastik Kap, Tepsi ve Tavalar: Plastik kaplar meyve, tavuk, et ve et
drdnlerini ambalgjlanmasin da kullanlir.

c¢. Kapakh Kaseler: Kapakli kaseler; yogurt, dondurma ve st drinleri
gibi gidalarla, ¢esitli deterjanlarin ambalgjlanmasinda kullanilir.

Fotograf 19. Colgate firmasina ait plastik sisedeki dis macunu grubu.

( Fotograf : Cem Giizeloglu)
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d. Plastik Tiipler: Kullanim alanlarini, genellikle gida, temizlik ve
kozmetik malzemelerinin  ambalglart  olusturur.  Kullanilirken

sikildiklarinda a timinyum tlpler gibi sekil degi stirmezler

e. Plastik Sise ve Kavanozlar: Cam ve metale alternatif olarak kullanlir.
Kozmetik Urdnlerinin, otomotiv sanayiinde kullamlan ¢esitli sivilarin,
gida sanayiinde yaglarin, akolstiz gazl1 igeceklerin, hardal, sos gibi
urtinlerin ambal g inda kullanilirlar.

f. Plastik Filmler: Nemi iceride ve disanda tutma 6zelligi nedeniyle

gidalan tazetutarlar.

g. Plastik Canta ve Posetler: Plastik cantalar, giinimizde alis verislerde
tasiyici torba olarak kese kagidinin yerini almistir. Tekstil drdinlerinin
ambalgjinda da kullanilan bu Urtnler, bazi lGlkelerde st ambalgj1 olarak
da kullamlmaya baglamislardir. Saglik sektorinde ve orduda plastik
posetler yiyecek ve tibbi malzeme ambalgj1 olarak da kullanilmaktadir.

Plastik Kaplama Mal zemel eri:

a. Vakumlu Ambalajlar: Vakumlanmis ambalglardaki  GUrlnlerin

gurdmuyor olmasi, fire oranini son derece dusUrUr.

b. b. Stretch Filmler: Tekli, coklu paketlerde kullanlir. "Stretch"
filmlerle Grinun kendi ya daambala mm gevresi, gerilerek kaplanir.

c. Blister Ambalajlar: Kapsil, tablet gibi ilaclarin ambalgjlanmasinda

ve gida paketlemesinde kullanilir

d. Skin Ambalajlar: Urlin karton Ustiine yerlestirildikten sonra, plastik
filmle sarilir ve vakum uygulanarak, filmin Grind deri gibi sarmas
saglanir. Kucik el aletleri, oyuncaklar, pil, kalem ve benzeri Urinlerin
ambalgjlanmasinda kullanilir. Bu tip ambalglama sisteminin avanta,
urdni tasiyan kartin Ustiinde gerekli bilgiyi icermeleri sayesinde, Grinin

reklamim yapabilmeleri ve kolay satis olanagi sunmasidir.

43



1.3.7.e. Folyolar ve Ozel Ambalaj Filmleri

Neme ve oksijene dayanikliligi nedeniyle, en iyi koruyucu malzemelerden
biridir. Bltin dinyada gida mazemeleri ile dogrudan temasa girmesine izin
verilen bir kag malzemeden biridir Tibbi ve hassas malzemeler, dondurulmus

gida, siit ve unlu Urtinlerin ambal ajlanmasinda kullanl ir.

Fotograf 20. Ozel seffaf folyo iizerine tasarlanmis bir dondurulmus gida ambalaj.

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

1.4. Ambalaj Tasarimimn Hazirhiklar:

Ambalg Uretimindeki diger faktorler gbz 6ninde bulunduruldugunda
gunumuizdeki milyar dolarlik tiketici Grind ima eden sirketlerine ambal g
tasannm yapmak Onemsiz gelebilir. Ancak profesyonel bir yaklasim iginde
tecribeler bize bazi temel ambalgjlama prensipleri gbz ardi edilirse satista basari

saglayamayacag ve baglica basariazlik nedeni oldugunu gostermektedir. Paket



tasartmi muhendislik bilgilerinin tek basina ortaya ¢ikaramayacagi sonuclan elde

etmek icin yapilir. Ambalgj tasarim ile elde edilen sonuclar sunlardir:

a- Tasanm Urtine bir kisilik kazandirir.
b- Urtiniin markasin tanitr.

c- TUketicinin yararim 0n plana gikarmaya yardimc olur.

Ancak tasarimdaki en temel problem bu noktalarn birbirinden ayn
degerlendirebilmektir. Esasinda bunlarin her biri kendine 6zgudir ve malin

satisimin basaril1 olmasinda etkendir.

Herhangi bir tasarim projesinden anladigimiz sey, paketin neyi anlatmak
istediginin mimkin olan en keskin tammin yapmaktir. Y apilan incelemelerden
tasarmcinin en énemli amacinin bu oldugu anlasilyor. Uriiniin satisindaki basar
yapilan tanimin karakterine dayamr. Amag UrinU pazarda en iyi gostermektir.
TUm bunlar her yeni paketleme projesini yaratici profesyonel tasarimcinin
heyecanl1 bir isi haline getirir (Dixon, 1985; 21).

1.4.1 Tasarim Oncesi Dikkate Almacak Hususlar

Tasarim Oncesinde tasarimcinin problemi tanimlamas: esastir. Tasarima,
hitap edecegi tiketici pazarim yas, sosyo ekonomik statli olasi etnik kokenli tavir
ve tasarim imgina yansiyacak bitin faktorleri tammalidir. Tasarimcanin
tasartminin tiketicinin dikkatini cekecek bir tarzda ve satin amasim saglayacak
satis sartlarinm ve rekabeti bilmesi cok énemlidir. Bunu yapmak icin tasarimcinin
pazar yerinde bizzat inceleme yapmasi, bulgularim dikkatle analiz etmesi ve sonra
da etkili piyasada rekabet edecek tasarim fikirleri olusturmasi gereklidir (Otaran,
1985; 8).
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Ambalg) tasarimina baslamadan Once yapilmasi gereken hazirliklarin
basinda, arastirma ve gidilecek yolun cizilmesi gerekmektedir. Ama Ulkemizde bu
hazirlik, 6n arastirma stirecleri musteriden gelen yogun baski neticesinde oldukca
kisa tutulmaktadir. Birkag giinde istenilen etiket veya ambalg) tasarimlar: oldugu
gibi bir hafta, bir ay sires icinde farkli 6zelliklerde ve yapilarda istenilen
calismalar olmaktadir. Ulkemizin aciliyet belirten islerinde bir ay, yeterli bir siire
gibi gozikse de isin teorisinde bir ancak 6n arastirmalar, analizler icin harcanan
sureyi gosterir.

Bir tasarima baslamadan Once yapilmasi gerekenler yine marka
konumlandirmasinin 6énemli parcalarindan birisidir. Tasarim tek basina bir anlam
ifade edemeyeceginden, tasarima baglamadan dnce yapilmas gereken hazirliklar,
ambalgin basariayla direkt orantilidir. Bu konu basli basina bir arastirma
konusudur. Ambalg] ve ambalg tasarimi i¢inde 6nemli hazirliklar: barindiran, 6n
kosullarin olgunlasmasini zorunlu kilan 6nemli bir ekip calismasidir (Akgun,
2004, 42).

1.4.2. Ambalajm Dis Tasarim

Tasarimcinin  bir nesil 6nceki snmirli  dinyasina karsin, gindmaizin
teknolojisi ve malzemedeki ¢esit, tasarimciya hemen hemen her tirde Grin igin
sinirsiz ve orijina tasarimlar yaratmada 6zgurlUk firsati veriyor. 60’1 yillarin
paketlemede actigi ¢igir buytk 6lctde etkili olmadiysa da, tasarimailara bir fikir

verdi.

Gilinimiiz tasarimaa icin meveut olan gesitli esnek film, folyolar, suda
erimeyen, sicaga ve soguga dayanikli malzemeler sert plastik veya camdan
yapilmis kaplar, boyalar ve basim teknikleri vardir.
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SUphesiz koruma ve Uriine uygun olma, ambalg segiminde gz 6ninde
bulundurulacak en 6nemli seylerdir. Bu saptama ise esas olarak mihendidik ve

teknik bir konudur ve tasarimcinin esas gorevini ¢ok fazla etkilemez.

Ote yandan herhangi bir ambalajin pazarlama glicti ve zayifli1§1 tasarimciyr
dogrudan ilgilendirir. Ambalgjlarin maliyet fiyati ile olan iligkisi, rahatlik, estetik,
buyUklUk ve agirlik gibi psikolojik faydalari ve son olarak da maliyetin psikolojik
faktorlere gore 6nemi goz oniinde bulundurulacak konularcir, Ornegin, cam
kullanmmi yiksek kirilganlhik ve tasimada agirlik anlamina gelse de camin

kazandirdig guzellik ve satistaki artislar bunu dengeleyebilir,

Fiziksel ambalglamanin mihendidik ve Uretim yonu bu tartismann

konusu disindaise de al inacak birkag 6nlem vardir.

a- Tasarim icin maliyet mi yoksateknik problemler mi daha 6nemli?

Baski malzemesinin varligi, Uretim malzemesi ve bittin bunlarin maliyete
olan etkileri de dahil olmak Uzere 6nerilen ambalaji mumkun kilip kilamayacaginm
bilmelidir.

b- Ambalg paketlemenin sartlarina uygun mu? Ambalg olusturacak,

durduracak, kapatacak ve markalayacak makineler var m? Bunlan
gerceklestirmenin maliyeti makul diizeylerde mi?

c- Ambalg tasimada, depolamada, yigmada, raflamada ve tiketici

tarafindan kullammda sagl ikl 1 ve uygun mu?

d- Eger maliyetler daha yuksek cikarsa pazarlamadan alinacak bedel bu
maliyetleri dengeleyecek mi? (Uysal, 1987; 43).
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1.4.2.1 Fiziki Tasarim

Ambalg tasariminda, dncelikle ambalgin yapisal gorinistnt gelistirmek
icin ambalain ozelligi, icerigi, olcusl, agirhg, kolay kirilabilme ve dagitma
yontemlerinin bulundugu bir numune hazirlamalidir.

Yeni bir bardak ya da plastik sise gibi fiziki bir paket geleneksel kutu. kese
ve ambal gjlardan daha karmasiktir. Boyle bir projedeki basamaklar sunlardir:

a- Fikirleri iki boyutlu bir ske¢ formunda kesfetme ve gelistirme

b- Dahaiyi bir alternatif igin bitirilmis Grtinin renkli hazirlanmasi

c- Iki veya U¢ gorisi ¢ boyutlu bir model olarak yaratma. Bu yapisal
kopyalar plastik, seramik ya da tahta olarak Onerilen paketlerin

goruntisiinde olmalidir.

d- Onerilen modeller misterinin  degerlendirmesine sunulmasi. Bu
asamada en on yapilan tasarim segilir veya degisiklik Onerilir. Yine de

tuketici tercih arastirasi nihai se¢cimde esastir.

e- Bitirilmis bir modelin ve 6n mihendidlik cizimlerinin hazirlarisi, gercek
boyutlarda bir model cizilir. Buna prototip denilir. Model genellikle temiz
cam veya plastik icinde sunulur. Eger tasanim projesi yeni cam veya
plastik sekli kapsamiyorsa, bu asama basitlesir. Clnki kutu, katlanabilir
mukavva ya da kugulebilir paketlerin yapimi: daha az muhendidlik bilgis
gerektirir.

f- MUhendidlik cizimlerin hazirlanmasi ve Uretimi ve doldurmactestleri igin
kal1ip olusturulmasi. Eger testler tasarimin hatal1 oldugunu ortaya ¢ikarirsa,
kalip degistirilir ve yenis yaplip test edilir. Eger pazarda test
planlaniyorsa, bu kal 1p kisa vadeli Uretimde kullanilabilir.
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g- Musterinin modeli onaylamasi ve ticari Uretim icin kalip Uretmes
(Anonim, 1994; 36).

1.4.2.2. Grafik Tasarim

Grafik tasarim, “Gorsel Iletisim Tasarimi” olarak da adlandiriimaktachr.
Grafik tasarim, bir mesaj1 gorsdl iletisim yoluyla hedef kitleye duyurma islevini,
guzel sanatlarin estetik nitelikleriyle birlikte Fotograf ve yaziyi birbirini
tamamlayan bir diizenleme iginde kullanarak yerine getirir (Bektas, 1997; 702).

Bu iki tasarim ambalgjlamada karsilasilan tasarim problemlerinin gogunu
kategorize etmek icin yeterlidir. Fiziki tasarim ambalgda kullanmlacak
malzemelerin  yapisal  Ozelliklerini, seklini ve tlrinG icerir. Ayrica bu
malzemelerin  yapiminda uygulanacak metotlari ve dretim hattinda bu

malzemelerin nasil ele alinacagin kapsar.

Grafik tasarim ise, daha genel paketleme problemlerini konu edinir. Bu
sorunlar daha ok yiizey tasarimi ileilgilidir. Uriiniin ne oldugunu, karakterini ve
faydalarim Fotograf, kelimeler, semboller, renk, gorintt aracihg: ile anlatmasi
gereken gorsellik ileilgili aanlarim kapsar (Bilgin, 1985; 6).

Ambalgjda grafik tasarimi, satisa sunulan driindn tim oOzelikleriyle
tuketiciye yansimas: ve onunla diyalog kurmasim saglayan onemli bir aractir.
Adeta Urdndn dilidir. Bu dilin etkili olmas, tammtimun olumlu sonuclanmasini

saglar.
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Eger bir tasarim projess hem fiziki tasarim ve hem de grafik tasarim
gerektiriyorsa, grafik fikrinin gelisimi bitin bir img icin fiziki tasarimun
gelisimiyle birlikte gitmelidir.

Ambal g tasarimi projelerinin gogu bu iki tasarim tirlerinden sadece birini,
genellikle grafik tasarimi, gerektirse de bircok tasanm projesi hem fiziki hem de
grafik tasariminin aym anda gelistirilmesini ister. Fakat konuyu basit bir hale
getirmek icin bunlarin her biri ayri ayr1 ele alinir. Pratikte ise bunlart ayirmak
mUmkin degildir, ¢cinki paketin mesajin bir butlnltk iginde vermelidir. Bunun
icin yapi ve grafik tasarim ayrilmaz bir bittnltk olusturur. Fiziki yapi, drnegin,
Urdndn kisilig, karakterini veya hatta Urtniin avantagjlarini anlatan (6rnegin seffaf
cam kullanarak Uruint sergileme) geleneksd grafik fonksiyonu temsil eder (Bilgin,
1985; 9) Grafik tasanm, grafik sanatlar egitiminin devamlilig: icerisinde gérme
yan etkili olan bir zihinsel uygulama sistemidir. Bir baska deyisle belli bir diizen
icerisinde olaylart zihinde algilayarak, tasarlamak ve bunu bigimlendirerek
aktarmaktir diye de ifade edilir.

| | + | |

FIT FOR FILM

+ |

Fotograf 21. Bir ambalaj tasarimmin baskiya hazirlanmis kroslu hali
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Gayet tabiidir ki hicbir sey belirli bir zaman harcanmadan uygulanamaz.

Bunun icin bir zaman, bir sire¢ gereklidir.

Once bir olayr veya bir nesneyi gormek, sonra zihinde algilamak,
tasarlamak, Olclp bicmek daha sonra yaraticilik yetenegiyle yogrulup; sekil

verilerek genis dusiince icerisinde bir yere, bir seye aktarmak bir stireklilik ister.

Iste buna tasanmalar sireg derler. Tasanmcilar bu siire¢ igerisinde

kisilerden yaratic1 disUncenin dizenli bir sekilde ilerlemesini isterler.

Amaclanan, bir olay: degisik yorumlarla en iyiye, karmasadan arnndirarak
en basite indirerek anlamli yolu bulup kesin ¢izgiye ulasmaktir. Tabii ki bunda
bilincin iyiyi, kotlyl saptayip sorunun c¢Oziminde istenen dizeye ulasmasi
gerekmektedir.

Yaraticr aklindaki olguyu kagida veya baska bir yere aktarma siirecinde,
etrafinda var olan bitin kaynak ve bulgular kullanmak, onlardan yararlanmak

zorundadir. Bu kaynaklar soyle 6zetlenmistir:

1- Dogal gevremiz

2- Insanin ihtiyaglan ve istekleri

3- insanin egitimle olgunlasma giicli
4- Sezgi

5- Bilim

6- Kultdr

7- Madde ve imkanlarn
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8- Teknoloji ve imkanlari

9- insanin Uretti gi her sey

Goruldugtl Uzere tasarimin olusmast icin belli bir dizen icerisinde
sureklilik gerekir ve bu kaynaklarin bir araya gelmesiyle olusur.

Grafik tasanm, grafik sanatlarimin 6zgin baski ve grafik tasarim diye ikiye
ayrilan dallarindan birisidir. Grafik tasariminda iletisim ve mesg sdz konusu
oldugu gibi de iletisim araci olarak yazi, Fotograf ve fotograf kullamlir. Bunlarin
yardimu ile verilmek istene mesa kitlelere iletilir. Bundan dolay: grafik tasarimi
bircok dallaraayrilir (Anonim, 1994; 39).

Fotograf 22. Avon icin tasarlanacak ambalajlarin grafiksel eskizleri

(Kaynak: Goss, 1999; 11)
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Eger fiziki tasarim gerekmiyorsa, grafik gelistirme basitlestirilir ama yine
de Ongorilen kabin fiziksel oOzellikleriyle butlinlesmeyi gerektirir. Paketin
satilacag: fiziki sartlardan emin olmak igin tasarim oOncesi pazar arsstirmalarina
onem verilmdidir. Arastirmada normal raf, kilif ya da sergileme pozisyonunun
incelenmesi, paketlerin, yigilimi, rekabet kosullarinda baskin gelen renkler ve
paket tipleri, alicinin paketi gorebileceg gz hizasi, rekabetin etkililigi gibi birgok
faktor tasariyr gelistirmek icin gdz oninde bulundurulur (Isingor, 1986; 130).

Fotograf 23. Avon icin tasarlanan eskizlerin uygulanmis hali

(Kaynak: Goss, 1999:11)

1.4.2.2.a. Grafik Tasarimin Basamaklan

Grafik tasarimi projesinde markanin ambalgjin gendl tasarimi ile uyumu
her zaman 6nemlidir. Eger proje yeni bir marka gelisimi ileilgili ise veya eski bir

markanin yeniden tasarimini iceriyorsa, tasarim projesi 6zel bir boyut kazanr.
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Marka tasarimi ise diger 6nemli bir konudur ve ambalg tasarimi konusunun
disindadir (Uysal, 1987; 50)

Ambalg tasarim studyosu, musterisine t¢ boyutlu bir maket hazirlar.
Maket Uzerinde kullamlan malzeme ile Uretimde kullanilacak malzeme aym
olmalidir. Ambalg Uzerindeki grafik unsurlar, bagimsiz parcalar halinde
hazirlanip maket Uzerinde bir araya getirilir. Boylelikle, taslak Uzerindeki
duzeltmeler kolayca yapilabilir (Becer, 1999; 209).

Grafik tasarim agisindan Urtin kontrol G su sekilde yapilmaktadir:
e Logo stili ve boyutlar
e Logo verenkleri
e Semboller ve ikonlar
e Uriin tammlamalar ve satis metinleri
e Tipografik kullamm icin ana hatlar

e Ambalg renkleri (genellikle matbaalarin pantone renk sistemine gore

tammlanmus)
e Pantone sisteminde yer almayan ikame renkler
o Degisik baski tekniklerine gore renk ayarlamalar
e Fotograf veillUstrasyon stilleri
e Promosyond flaslarin uygulama yerleri
e Yan yuzlerin gorsel tasarim
e Bdli yapm renklerine uygun tasarim uyarlamalar
e Hukuki ve zorunlu kurallar

e Universa Product Code (UPC) denilen barkotlann yerlestirilmesi ve
boyutlarin ayarlanmasi (Meyers & Lubnier, 2004; 130).



1.4.2.2.b. Grafik Tasarnnminmn Normal Asamalari

a- Fikir edinmek ve genel bir ima igin taslak hazirlanmasi. Bunun igin kag
renk kullanilacagi, genel goruntilye en uygun disen malzemelerin ne olacag: ve
Uretim metotlar1 g6z 6ntnde bulundurulur. Bu asamadaki temel konular Fotograf
kullanlip kullarlmayacag:, eger kullamlacaksa tirQ, cizim veya fotograf, teshir
yuzeyinin ne kadarinin Urin resmine ve agiklamasina ayrilacagi, goruldr.
Tasarima uygunluk ve okunakli olmas icin gereken harf dizimi ve basamu gibi

konular Gzerinde dustnulir (Anonim (b), 1997; 36).

Renk secimi tasarimin genel gorunttisini degistirmek gibi gorsel etkis ve
orijina guctu bakimindan ayrica dustnilmesi gereken bir konudur. Renk
degerlendirmesi gercek perakende satis ortaminda yapilmalidir. Rekabet
ortaminda renklerin nasil ortaya giktigi, teshirdeki gorinim ve 1s1gin bunlar nasil
etkiledigi gibi konular tespit edilir.

Kullamlan renk, paketin malzemesi, etiketi, marka baskis, fotograf ve
resmi  dahil her turli fiziksel gorintusiini etkiler. Urinin paket icinden
gorinmesinin gerekli olup olmadigi, arzu edilip edilmedigi veya mimkun olup
olmadigi konusunda karar verilmelidir. Plastik ambalgjlan, siseler paket igi
goruntisini eskiden oldugundan daha pratik, istenilen hale sokmustu. Bazi
durumlarda da seffaf olmayan paketlerde gorintt icin kismi agiklik birakilabilir
(Dixon, 1985; 121).

b- Tercihler belirlendikten sonra ¢ boyutlu renkli maketin hazirlanmasi.
Grafik tasanmlar G¢ boyutlu hae getirilinceye kadar tam olarak
degerlendirilemezler. Bu ylzden bu asamada renk grafikleri ile tamamlanmis
fiziksel bos paket modelleri yapilmalidir. Bu modeller projeye uygun herhangi bir
malzemeden yapilabilir. Kagit, plastik cam veya tahta bunlardan bazilaridhir.
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c- Modédlerin  musterinin  degerlendirmesine  sunulmast  Yapilan
orneklerden tercih edilen tasanmlar gercek satis sartlarinda rakipleriyle

kiyaslanmasi ve tiketicinin tercihinin denenmesi.

d- Satis raflarinda ve tiketicinin tercihinden yola gikarak saptanan zayif
noktalart dizeltmek icin gereken degisiklikleri yaparak onaylanan tasarinun renk

kompozisyonunun hazirlans.

e- Dijital cizimlerin ve son seklini ams Fotograf ve fotografin nihai
uretim icin hazirlanmasi. Dijitaller tasarnmin yapilacagi ve baski islemi
malzemesinin tiirinii 6nceden tahmin etmelidirler. Ornegin film (izerine yapilan
flexographic baski, kagit, folyo ve metal kutu Uzerine yapilan ofset veya gravir
baskidan tamamen farklidir (Dixon, 1985; 121).
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Fotograf 24. Tiedemann’s recelleri icin yapilan etiket tasariminin eskizden son

haline gelismi (Kaynak: Goss, 1999; 86-87)
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1.4.2.2.c. Tasarimcimn Rolii

Ambalg tasarimu birgok sirketlerde bir ambalglama mudirt veya
koordinatorii tarafindan ele alimir. Bu kisiye ekseriya firmamn dis isleri,
pazarlama, reklam ve ambalg Uretimi bdlimlerinden olusan bir komite yardim
eder. Komiteye bolim temsilcileri tarafindan yasal, satin alma, tasima, Urin
arastirma ve gelistirme ve benzer aanlarla ilgili konularda destek verilir. Paket
tasarnminda bu yaklasimlardan iki veya daha fazlasi bir arada kullanlir. Ayrica
guzel sanatlar, fotografcilik ve grafik sanatlarindan uzmanlarda tasarimc: ya da

tasarim b6l Uma tarafindan bu safhalart gorismek igin listeye alinirlar.

Tasarimcinin ambalg) tasarimi igin kaynak seciminde hangi yaklasimi
izleyecegi blydk bir oranda kendisinin 6zel ihtiyaclarina baglidir. Son kararim

vermeden Once ihtiyacimn ne oldugunu iyice arastirmalidr.

Ambalg tasarimas, yaptigi isin uygulama basamaklarim irdeleyerek,
ambalgy mazemelerini tamyarak, baski islemlerini ve tasarima iliskin sorunlan
bilerek calismaya baslarsa basarili olur. Ayrica matbaact ile diyalog icinde olmasi,

isin bitimine kadar kontrol inti stirdirmesi basarinin artmasinda 6nemli etkendir.

Ambalgj tasarimi yapan kisinin, sadece matbaaya iliskin sorunlart bilmes
yetmez, Urinid saklayacak ambalg) malzemesinin 6zelliklerini, olumlu ve olumsuz
yonlerini, paketleme bicimlerini ve malzemeden en az fire vererek yararlanmayi
bilmesi gerekir (Pektas, 1993; 25).

Grafik tasarimei, aisilmisin disinda bigimsel 6zellikleri olan bir ambalagjin
Uretiminde bir endistri tasanmcisiyla isbirligine girer. Uretim asamasinda;

makinelerin teknik olanaklarinin, kesim ve katlama bicimlerinin, k&gidin doku
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yonunun ve metallerle calisma yontemlerinin iyi 6grenilmesi gerekir (Becer,
1999; 209).

Ambalgj tasarimcisinin amaa, reklam ya da diger tanitim islerinde calisan
meslektaslarindan farkli degildir: Mdsterisinin Grdnuntd  satmak. Pazarlama
uzmam Louis Cheskin'e gére; tasarimci ambalaji, ambalgy da Urini satmak

durumundadir.

Grafik tasarimci, dizi olusturan drdnlerin ambalgjlann tasarlarken,
aralarinda butinlik saglayict bir gorsel kimlik olusturmaya calisir. Bu butinl Uk
icinde, Urdn farkliliklar: da vurgulanmalidir (Becer, 1999; 206).

1.4.2.2.d. Zaman Cizelgesi

Zaman paket tasariminda daima esastir. Zaman baskis ginimizin hizla
degisen pazar sartlarii karsilamak igin gittikge artmaktadir. Son zamanlarda
degisik endustrilerde yapilan tasarim programlarinin anaizi ¢cogu asagidaki (¢
zaman tablosunu kapsadh gini gostermektedir.

1-2 ay komplikasyonsuz grafik tasarim projeleri
2-3 aynormal dis tasarim projesi

6-12 ay veyalzeri kabin seklini iceren dis tasannm (Dixon, 1985; 121).

1.4.3. Ambalaj Tasariminda Degerlendirme Kriterleri

Ambalgjin seklinin glzellik etkisi uyandirmas: ancak ona dikkat gekecek
bir sekil verildigi takdirde mimkundur. Burada triintin ambal ajlandi g1 donemdeki
moda 6nemli rol oynar. Diger yandan Uriini satin alacak kitlenin arzu ve guzellik
hakkindaki distnceleri de dikkate alinmalidir (Cakici, 1987; 53).
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1- Uriiniin dogrudan igine konuldugu cam, plastik, metal, kagit gibi
malzemelerden yapilan tasiyicilarin sagliga uygunlugu ve Urini koruyabilme

ozellikleri.

2- Tasiyia kaplarin bigcim ve boyutlari. Bazi kaplarin Grin tiketildikten

sonra degisik amaclar icin kullanilabilme dzellikleri.

3- Kap yada siselerin kolay agilip kapanabilme 6zellikleri.

4- Etiketlerin grafik tasarim.

5- Tagryicimin igine konuldugu kutunun hicim, tasarimi, kolay tasinma ve

istiflenme 6zd likleri.

6- Kutularin konuldugu paket ve mukavva kutularin tasarima.

Bir Urunin kapali ambalgda satilmasi; o Urinin saglikli, guvenilir ve
temiz oldugu izlenimini uyandinr. Ambalgj, icerdigi Urindn butin ozelliklerini
yansitmalidir Maliyeti distrme kaygisiyla, pahali bir Griiniin ambalginda ucuz
malzeme kullanmak; biyuk bir pazarlama yanhisidir. LUks bir ambalg icinde
sunulan alt kalitede bir Urin ise, musteride aldatilmishik duygusu uyandirir.
Maliyet acisindan her ambalgj, icerdigi Urlnle bir butinltk olusturur. Ambalg
maliyeti, Urin maliyeti ile birlikte disUndltr. Cinkd Urdn var oldukga, ambalg da

var olacaktr.

Ambalg grafigini di ger uygulama alanlarindan ayiran en belirgin 6zellik;
Uc boyutlu bir nesne tizerinde izlenmesidir. Uriinii satict 6zellikler, bir kutunun
alt1 yuzeyine de yansitilmalidir. Y Uzeyler arasinda gorsel devamlilik saglanmali,
ama temel mesgjin ambalgin 6n yizinde yer aimasina dikkat edilmelidir. Bazi
ambalgjlar; yan yana dizildiklerinde de, gorsel devamlilik olusturacak bicimde

tasarlanr.
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Tablo 2. Farkh ambalaj 6zelliklerini en 6nemli 6zellik olarak belirten tiiketicilerin

yiizdesi. (Kaynak: Ambalaj Biilteni, Haziran-Temmuz-Agustos, 2004; 67)

Ambalajm Ozelligi

Ozellikleri en 6nemli ozellik olarak belirten tiiketicinin

yiizdesi

Kolay agilabilir ambal g %16.8
Uriini taze tutan ambal g %14.0
Uriiniin kolay kullanimim saglayan ambal gj %13.2
Cevre dostu ambal g %09.8
Bir aet kullanmadan acilabilen ambal g %8.9
Asirt bir ambalgjlamadan kaginilmis %06.8
Ambalajin Urtind saglikli bir sekilde barindirmasi %4.9
Ambalgjin Gsttinde yeterli 6lclide agmatalimati ol masi %4.8
Ambalajdaki yeniden kapatilabilme 6zelligi etkin bir %4.6
kullanim sunmakta

Ambalajda cocuk guvenlikli 6zelligin bulunmasi %4.4
Ambalajin iyi kalitede olmasi %1.9
Ambalain tastmaicin agir olmamasi %1.6
Ambalgj in Uriind tastmada kolaylik saglamasi %1.4
Ambala1in baska amaclar igin yeniden kullanlabilmesi 14
Ambalajin Uretilmesinin yiksek maliyetli olmamasi %1.4
Ambal g in Urind oldugundan daha biiytk géstermemesi %1.1
Ambalgjin Grind “eglenceli” gostermesi %0.2
Ambalajin alim bir renkte ve sekilde olmasi %0.2
Ambalajin dokununcaiyi bir his vermesi %0.0
Toplam gegerli cevaplar %97.4
Gecersiz cevaplar %2.6
Toplam cevaplar % 100
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Bir ambalg; siyah-beyaz basin ilanlarinda gorsel etkisini yitirmemeli.
Raflarda yan yana duran benzerlerinden hemen ayirt edilen ¢zelliklere sahip

olmalidrr.

Pazarlama, estetik, maliyet, Uretim ve yasal standartlar gibi kriterlerin
hepsiyle ayni diizeyde uzlasan bir ambalaj 6rnegi bulmak neredeyse olanaksi zdir.

Estetik ve maliyet aciandan en 6zenli ambalgjlar, kozmetik Grinleri ve
elektronik esyalar icin yapilmaktadir. Besin maddeleri ve gunltk tuketim
Urdnlerinde kullanllan ambalgjlarda ise, Uretim ve maliyet kriterleri estetigin
Oniline gecer (Becer, 1999; 207-208).

1.4.4. Tasarimda Kisitlamalar ve Zorluklar

Hemen hemen biittin paket tasarimi projelerinde Urdnlerini ambalgj icinde
satan imalat¢t bazi kistlamalari 6nceden saptar. Bunu yapmak mantikli ve
gereklidir cogunlukta. Sk sk gorilen en yaygin tasarim kistlamalarindan bazi

ornekler sunlardir.

a Standartlar1 belirlenmis k&git kutular kullamlmalidir. Sadece boyutlar:
degisehilir.

b. Belirlenen kap meta kutu olmalidir ve konserve islerinde kullanilan
standartlarauygun olmal 1.

c. Plastik ya da cam siseler zaten bilinmektedir. Ancak etiketi gelistirmek
gerekir.

d. Etiketin sekil ve blyukligli de déhil mevcut olan tasanm formatina
uygunluk esastir.

Paketleyiciler kabul etmekten hoslanmasalar da bu tur sinirlayici tarmmlar

gereksizdir ve paketleyicinin zararinadir. Bu ylzden bir tasarim projesi yapilirken
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hangi kistlamalarin zorunlu oldugunu tespit emek gerekir. Bircok tasarimci su

alanlarda 6zgur kalmak isteyecektir.

a. Kabin yuksek veya genislik ya da her ikisinin de oranlarini degistirilmeye
izin verilmesi.

b. Birbirinin yerine gegebilen kayit, folyo, film laminate gibi yumusak
malzeme secme.

c. Metal kutu. Cam veya plastik sise gibi kati kap malzemelerinin segimi.

Willo Design Company ortaklarindan F. Lopez'e gore, tasarimciya
yaraticith@ icin ne kadar cok secim verilirse, gorinirde kisithi olan tasarim

firsatlarinin ¢bzimleri de o denli gok olur.

1.4.5. Ambalaj Tasariminda Yasal Zorunluluklar

Gelismis bati Ulkelerinde ambalg tasarimlarinda uyulmasi gereken yasal
zorunluluklar sbyle siralanabilir.

1-  Uriin Tanm: Uriin, ambala (izerinde dogru, tam ve agik bir sekilde

tammlanmaldhr.

2- Malzeme ve Uretim Bilgileri: Birgok llkede; agirlik, Gretim yeri, lif oram
(elbise ve dokumalarda), aktif maddeler ve dozlar1 (ilag ve kimyasal Urunlerde) ile
ilgili bilgiler ambalgjlar Uzerine yasal olarak konulmak zorundacdir (Becer, 1999;
209).

3- Barkotlar: 17.y.y.in baslarinda ingiltere’ de ortaya cikan barkot, giinimiizde
bitin tiketiciler icin dinyada aranan bir unsur haline gelmistir. Barkot, yeni bir
Urdndn karakteristik ve tamamlayici bir parcas: ve her seyden 6énemlisi de Grdnin

tamamlayicisichr. Igeriginin listesini hatta yasal basligidir. Barkodun basans
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tamamen ulusararas: standartlarda kabul edilmesi sonucudur ki; bu da tiketiciye
buyUk faydalar saglamaktadir (Giles, 2000; 10).

Uriin hakkindaki bilgileri degisik kalinliklardaki dikey cizgilerle gosteren
barkotlar, ginimuizde buttin ticari ambalgjlarda kullanilmaktadr.

Disa agik pazar ekonomisini benimseyen Ulkemizde ambalg sektorindn
estetik ve islev yonunden gelisebilmes igin, bu konuda egitim goérmus grafik

tasarnmcailar ve endustri tasarimcilariylaisbirligi icine girmes gerekmektedir.

Ambalgj tasariminin etik oldugu kadar yasal kurallar1 da vardir. Bunlarin
cogu pazarlamadan cok hukuki kurallardir. Taklit Grtn, yanlis bilgilendirme vb.

konular yasal kurallarla korumaatinla alinmustir.

Ayrica Urin daha henliz piyasaya surtlmeden bircok yasal islemi
gecmelidir. Bu konuda her Ulkenin kendi devlet kurumlari gorev almaktachr.
Ulkemizde de bu konuyla ilgili calismalan basbakanliga bagli bakanlik ve
enstitiler strdirmektedir.

Ulkemizde ambalaj ve rin hakkinda denetlemeyi ve bilgilendirmeyi
yapan kurumlar sunlardir.

e T.C. Tarm ve Koy Isleri Bakanlig: (http://www.tarim.gov.tr): Tarim
ve Koy Isleri Bakanhig:i Ulkemizde Uretilen Urin konusunda hizmet
vermektedir. Buna bagl1 olarak da ambala ve etiket tasarimlarinda verilen
besin degerleri ve bilgilendirmeler, Tanm ve Koy Isleri Bakanlig
tarafindan yUritilmektedir. Uriiniin besin degerleri gibi mevzuatlara bakan
Tarnm ve Koy Isleri Bakanligi Mayis 2006 tarihinde gida etiketlerinde
sagliga yonelik ifadelerin yer almasina olanak vermistir. Bunlardan

ambal gjlarda kullanilabilecek ibarelerden bazilar1 sunlardir:

63



- Beynini normal gelisimi ile gbz ve sinir sisteminin gelisimine yardima
olur.(Omega 3 icerenler)
- Kalsiyum ve kemik sagligimin korunmasina yardimct olur.

- Probiyotik bakteriler sindirim sistemini dizenlemeye ve bagisiklik
sistemini desteklemeye yardimci olur.

- DUstk kolesterol ve kalp damar sagliginayardima olur.
- Seker alkoller dis sagligimn korunmasina yardimct olur.
- Soya proteini kolesterol i diistrmeye yarcimc olur (Bir, 2006; 22).

Uretim tarihi, son tiiketim
tarihi ve parti seri no.
Ambalaj tizerindedir.

Son tiiketim tarihi dretim

tarihinden itibaren 24 aydir.
Tanm ve Koyisleri Bakanlig
18.11 arih ve
35-00063—00001 -6 sayll izni
ile Tiirk Gida Kodeksi
Zeytlnyai‘l'ebll ine uygun
dreti I'11I§tlr
Uriin hasat yili: 2004
Uretici kodu: 3550-1
“IMO GmbH (TR-OT-002)
tarafindan kontrol edilmis
ve sertifikalandinlmistir.

Fotograf 25. Bir zeytinyad etiketi iizerindeki tarim ve koy hizmetleri izin yazisi

(Tasarim: Cem Giizeloglu)

T.C. Sanayi ve Ticaret Bakanlhig (http://www.sanayi.gov.tr): Uriiniin
ambalgim endustriyel agidan Uretimini ve denetimini inceleyen devlet

kurumudur.

Tiirk Standardlarn Enstitiisii (http://www.tse.org.tr): Tlrk Standardlar
Enstittst; her tirld madde ve mamdiller ile usul ve hizmet standardlarin
yapmak amaciyla 18.11.1960 tarih ve 132 sayil1 kanunla kurulmustur.
Enstitinin bagli oldugu yer Basbakanliktir. Enstitl, tlzel kisilige haiz,

0zel hukuk hukumlerine gore yonetilen bir kamu kurumu olup, kisa adi ve



markas TSE'dir. Bu marka gesitli sekillerde gosterilir. Turk Standardlar
Enstitisi'niin izni olmadan bu marka hichir sekil ve sart atinda
kullanilamaz. Yalmz Turk Standardlart Enstitist tarafindan kabul edilen
standardlar Turk Standarch achi alir. Uretilen her Griiniin ambalajinda
piyasada tuketimine onaylilik adigina dair TSE logosunun bulunmast

sarttir.

Fotograf 26. TSE Logosu

e Tiirk Patent Enstitiisii (http://www.turkpatent.gov.tr): Urliniinii Ureten
firma, Turk Patent Enstitist araciligi ile Urdnd ve markasim tescil
ettirebilir. Hatta drldndn, renk, gorsel ima), ambalg tasarimini buradan
tescillettirerek koruma atina aabilir. Boylece firmamn, herhangi bir
hukuki anlasmazlhikta elinde resmi belges olmaktadir. Uriinii tescil
ettirmenin yam sira daha once aym sektorde Uretimi yapilnus Grdnlerin
patentleri ile ilgilide bilgi alarak sonradan olusabilecek hukuki
problemlerinde 6nU kesilebilir. Marka Tescil Belgesini alan drin “TM”

ibaresini de alarak ambal g inda kullanma hakkini: da almis olur.
Ambalg tasarim ve etiketlerle ilgili kanunlar stirekli degi smekte, ticari

markalarin sahipligi, Urin gérsel kimligi, renkleri, yapisal tasarinm ve sekiller bazi
problemleri cozerken yeni problemlere yol agmaktadir (Meyers & Lubnier, 2004;
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213). Tasanma sUpheye diustiig zaman veya ¢ozemedigi bir problemle karst
karsiya kalinca bir avukata basvurabilir ve beraber calisabilir.

1.5. Ambalajin Baskisi

Ambalg] alaminda eskiden beri kullanilan fakat surekli gelisen grafik
teknikleri vardir. Hetterpress, ofset, gravir, fexograthy ve screen (tarama). Ayrica
Letterset, Hot Stamping (sicak miuhir) basimi yapilmis tasannmlarin transferi ve
elektrostatic baski gibi daha modern ve 6zel islemler de vardir. Bu teknikler,

ambalg tasarimi alaninda yeni egilimler ve gelismelerdir.

1.5.1. Ambalaj Tasarmminin Basim ile ilgili Temel Teknik Bilgiler

Verilmek istenen img veya tir baskida kullamlacak alet tarafindan
oldukga etkilenir. Aynca kullanlan mirekkep miktari cesitli  yollarla

dizenlenehilir.

Kutu ambalg1 tasarimlarinda ise soyle bir yol izlenir. Kutu ambalagj1
tasariminin ilk asamas; agllim planinin Uretimde kullamlacak karton Uzerine
cizilmesidir. Bu cizgiler, anbag katlandiginda i¢ kisimda kalmalidir. Katlama
sonrasinda kutunun deforme olmamas icin, kdgidin doku yoninin dikey katlama
cizgileri ile aym yonde olmasina dikkat edilmelidir. Acilim plam en dista kalan
cizgilerden kesilir ve karton katlanarak kutu haline getirilir. Kesimde kullanilacak
bicak izinin ¢iziminde, kutu maketi drnek alimir. Ambalgjlarin agilim planlarinin
ve bicak izlerinin  hazirlanmast ve dlcllendirilmesinde  bilgisayardan
yararlamImaktadir. Bicak izi, k&git tabakas: Uzerine buyuk fireler vermeyecek
bicimde yerlestirilmelidir. Aks halde, 6zellikle yiksek baski sayilarinda ve uzun
sureli Uretimlerde buyuk ekonomik kayiplar soz konusu olur. Bdyle bir kaybin
Oniine gegmek icin, gerekirse ambalgjin agilim plan: Gzerinde kigik degisikliklere
gidilebilir (Becer, 1999; 209).
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1.5.1.a. Tipo Baski (Letterpress)

Tipo baski yuksek bir baski ¢esididir. Basiimas gereken yerler yiksekte,
basiimamas: gereken yerler ise alcakta bulunur (lastik muhir gibi). Yazilar
yuksekte boyayr air diger yerler boya almaz, kagida da dokunmaz tipo baski
murekkepleri daha agir ve tutucudur. Murekkep kaliba (klise, hurufat v.s.ye)
deger kalipta direkt boyar. Baski bu sekilde gerceklesir. Tipo baskida basilan
tramli islerde kalin tram kullanarak boyanin kalibi doldurmasi onlenir.

Tipo baski makinelerinde, kesim, varak yaldiz, gofre, perforaj, pilya gibi
islerin yamnda ayrica numarator kullanilarak, baskilar numaraandirilabilir
(Yanik, 2004; 42).

Cizim fotograflamr, fakat renk imaji ¢esitli blyuklukteki noktalara
ayirmak igin yarim ton bir perde gerektirir. Bdylece ton varyasyonu ortaya gikar.
Noktalarin buyuk oldugu yerler en koyu ve kugik oldugu yerlerde en agiktir.
Banyosu yapilmis kimyevi maddelerle 1s1ga kars1 hassaslastirilmis parlatilmis bir
metal levha vakum baski cercevesinde cam levhalarnin atina yerlestirilir. Guclt
lambalardan gelen 1siklar negatifin 1s1k alam ve karanlik yerlerinden gecirilerek
levha tzerinde kimyasal reaksiyon meydana getirir ve levhay: asitte yikandiginda
murekkebi tasiyacak bolgelerde asinmaya direncli hale getirir. Eger ayni zamanda
birden fazlalevha basimi yapilacaksa ¢cogaltilmis levhalar ekseriye kullanilir.

1.5.1.b. Ofset Baski

Burada arag, harf baskisndakine benzerdir. Fakat malzemeler farklichr:
Negatifler kazilarak yapilan harf baskisindaki gibi kullarilabilir, ya da pozitifler
baski levhalarina Fotografleri foto mekanik olarak gegirmede kullamlir. Levha
Uzerinde Fotografler art arda cogaltilir (Anonim, 1992; 56)
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Ofset baski ne yiksek ne de cukur baskidir. Ofset diz baskidir. Ofset
murekkepleri yag bazli murekkeplerdir ve suyun yagi itme prensibi ile baski

gerceklestirir.

Fotograf 27. Ofset baski teknigi ile basilmis Converse firmasinin ayakkabi
kutusu (Kaynak: Goss, 1999; 38)

Kalipta poz gérmeyen yerler su merdanesi izerinden gecse de su tutmaz.,
diger yerler ise suyu (ya da nemlendirme maddesini) tutar. Boya merdanesi kaliba
temas ettiginde su olan yerler boya almaz. Su olmayan yerler boyay1 tutar ve
kaugugu boyar, kauguk ise kal1p kazani Uzerine gelmis olan kagich boyar ve baski
gerceklesir.

Ofset baski, tabaka kagida baski (Tabaka Ofset) ve bobin kagida baski
(Web Ofset) olarak iki cesittir (Yanik, 2004; 40).
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Bobin kagida baski teknigi, ambalg tasariminda genellikle i¢c ambalg
baskisi gibi alanlarda kullanilir. Tabaka baski ise genellikle kutu basiminda tercih
edilen bir baski ¢esididir ve sikga kullamlmaktadir.

1.5.1.c. Tifdruk Baski (Graviir)

Cukur baski ¢esidi olan tifdruk baski, gravir baski olarak da adlandirilir.
Degisen katiliktaki sivi mirekkep direkt olarak uygulandigi kopyanmin tonal
degerleri ile ilgilidir. Hucreler foto grafik olarak bakir silindirlere cikarilir. Bu
aside direncli jelatin, karbon, rotofilm veya diger fotografa duyarli tabakalar
kullanlarak yapilir. Transfer edilecek foto grafik imaj alinir ya ekranda ya dafilm
cikis Unitelerinde renk ayrimu islemi yapilir. Yapilirken kullanilan aletin
(levhanin) bazi kiamlar: fiziksel ve boyasal olarak mirekkep akitma cihazi ile
temas ettirilmez. Tipo baski ve flexography de ise levhanin baskida kullamlacak
yerleri yiksaltilir ki murekkep silindirleri ile temas edebilsin. Gravirde mirekkep
alttaki ceplere verilirken Ust ylzeyde kalan murekkep bir bicak kenari ile ¢cikarilir.

Bu baski ¢esidinde metal silindir kalip, lazer ile oyularak olusturulur. Sivi
olan murekkep kalibin oyuk kisimlarina dolar, diger murekkepler siyirag ile
siyrilir. Oyuk kisimlardaki mirekkebin kagidi boyamasyla baski gerceklesir.
Tifdruk baskida bobin kagit kullamildigr icin baski hizi yiksektir. Tirgji ylksek
olan baskilar icin kullanilir. Kalip maliyeti yuksektir. Ancak, bir kalip ile
milyonlarca baski yapildigi distnuldigiinde stirat ve adede goére kalip maliyeti
g6z arch edilebilir. Tifdruk baski makineleri, ambalg sekttriindeki flekso baski
makinelerinin yayginlasmasiyla giderek azamistir (Y amk, 2004; 44).
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Fotograf 28. Graviir teknigi ile yapilmis etiket illiistrasyonu

(Kaynak: Goss, 1999; 38)

Bu teknikte mirekkep hizla kurur ve bdylece bir seferde ofset ya da
kirlenme tehlikesi olmaksizin birgok baskiyr mimkin kilar. Y Uksek kaliteli uzun
baski istendiginde, gravirin tatmin edici oldugu soylenir Gravur ayrica grafik
tasarimlara bilyiik bir serbestlige izin verir. Ozellikle detayl1 ince cizimlerde ya
darenkli Fotograflerin yapilmasindaiyi sonuclar verir. Yeni kopya ya da tasarida

degisiklik gerekirse, yeni silindirler yapilmalidir.

1.5.1.d. Serigrafi

Serigraf baskinin diger adi da elek baskidir. Bir gergeveye gerilmis ipek
Uzerine emulsiyon dokulerek, 1s1ga hassas duruma getirilir. Film 1s1ga hassas
tabaka ile vakumlanarak pozlandirilir. Banyo edilen emisyonda 1sik goren yerler
sertlesir ve boyayi alta gecirmez, 1s1k gormeyen yerler ise Gzerine dokilen boyay
alta sizdirarak baskiy: gerceklestirir.
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Serigraf baskimin ipek gaze ile olusumunda tram degeri belli bir
seviyedeki trama kadar (44 1UK) baskiya elverislidir. Ancak bazi emisyonlar ile
desteklenebilen serigraf sistemlerinde 70'lik tram’a kadar baski yapmak
mumkandur.

Serigraf; kalem, sise, bez, sapka, kagit gibi materyaler tUzerine baski
yapmak ic¢in kullanildig: gibi, bolgesel ve tiim yuizey lak baskisinda da kullanlir.

Serigraf baski makinelerinde kalip, cerceve Uzerine gerilmis ipek
oldugundan, ebat oldukca blyuk olabilir. Ayrica énceleri sadece manuel olan
serigraf baski yontemi, otomatik makinelerle yiksek hizlara ulasmis ve daha
hassas baski yapar hale gelmistir ( Yamk, 2004; 43).

1.5.1.e. Fleksografy

Tipo baski ailesinden olan flekso, bir ¢esit yiksek baskidir. Kalip silindire
sarilan elastik bir maddedir. Baski kazan silindirik oldugundan bobin materyale
baski yapan tipo baski makinesidir. Son zamanlarda kullandigi kaliplarin (Cyrel
klise) 6zelliklerinin artmasi nedeniyle etiket sektorine kaliteli hizmet vermeye
baslamigtir. Flekso baski kaliplariyla 60'hik trama kadar trikromi igler
basilabilmektedir. Flekso trikromi baskilarda kullanilan tram agilar: ofsete gore
farkliliklar gosterir (Y anik, 2004; 42).

Bu islem harf baskisina benzer, ancak iki 6nemli farklil ik vardir:

1-  Meta yerine kauguk ya da alastomeric levhalar kullanilir.

2-  Bircok durumlarda ugucu bir mirekkep sistemi kullanulir.
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Fleksografi yaygin olarak seffaf film, folyo, kagit, karton ve oluklu kagit
baskisinda kullanilir. Levhalarin tabiati ve mirekkeplerin tirl fleksografiyi parlak
renkli genis alanlar basmak icin oldukca etkili kilar.

Fotograf 29. Fleksografi teknigi ile basilmus bir ambalaj tasarimm

(Kaynak: http://www.pbdsf.com/images/p_fosterfarms/bigl.jpg; Erisim: 12.8.2006)

Fleksografinin diger 6zellikleri arasinda levhanmin distk maliyetli olmas

ve baski sraandaistenirse degisiklik yapabilme imkéam vermesidir.

Selefon ve folyonun Uzerine baski kabiliyeti ile ginimizde gelismis

teknolojiye sahip olan fleksografi, ambalg] sektérinin blylmesine de katkida
bulunmustur.  Ayrica  fleksografinin - baskisinda  renklerin  parlaklilig
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saglayabilmesi oOzelligi ile, hediyelik ambalg folyosu sektdrinde sikga
kullanmlmaktadir (Anonim, 1964; 43).

1.5.1.f. Hexachrome Baskai:

Hexachrome baski teknigi, Pantone tarafindan 1995 yilinda diinya basim
endustrisine sunulan Hi-Fi (High Fidelity) ultra yiksek kalite 6- renk baski
sistemidir. Konvansiyonel bask: sisteminde kullamlan CMYK boya formulleri
yeniden gincellenerek, renklerin daha kromatik olmasi saglanmis ve ayrica
turuncu (Orange) ile yesil (Green) boyailave edilerek ofset baski renk gamutu iki
katina yukseltilmistir. Boylece ekranda gérdigimiz fakat konvansiyonel baski ile
elde edemedigimiz tim renkler Hexachrome ile basilabilmektedir. Ote yandan
Pantone renk katalogundaki tim renk tonlarinin %901, sadece 6 renk kullanarak,
CMYKOG (Hexachrome) basilabilmektedir.

Konvansiyonel baskida kullamlan CMYK baskilar Pantone tarafindan
yeniden formile edilerek renklerin kroma degerleri yukseltilmistir. BOylece
mevcut CMYK boyalarnn renk genisligi yikseltilerek baskida ¢ok daha parlak,
¢cok daha doygun ve c¢ok daha canli renkler elde edilebilmektedir. Sadece
Hexachrome CMYK boyalarin baskida kullamlmast bile mevcut renk
genisliginin 6nemli 6l¢lide artmasini saglamaktadir.

Fotograf 30. Hexachrome baski teknigi ile basilmis bir oyuncak ambalaji tasarim

(Kaynak: Photosop Magazine 06/2006; 36)
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Hexachrome ile basilmis ambalg ve etiketler gorsel ve renksel biyik
cekicilige sahiptir. Sipermarketlerdeki Uriin gesitlerinin bollugu disundldigtnde,
tim saticilar Urdnlerinin digerlerinden ¢ok daha fazla 6ne ¢gitkmasini, fazla dikkat
cekmesini ve tabi ki daha fazla satilmasim isterler. Hexachrome ile Pantone
renklerin tamamina yakinm elde edilebildigi ve tim renklerin daha canl1, daha
parlak ve daha doygun olarak basilmas saglandig: icin, ambalg sektoriinde ¢ok
onemli yer tutmaktacir. Gelismis Ulkelerdeki bir cok baski tesis dogrudan
Hexachrome ile baskilar yapmakta, daha diisik maliyetlerde en genis ve en zengin
renkleri tek baski gegisinde elde edilebilmektedir (Ulusan, 2006: 35-36).
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2. COCUK GELIiSIiMi

Cocugun gelisiminin incelenmesi metod konusu uzmanlar igin her zaman
buyUk bir sorun olmustur (Yavuzer, 1985; 23). Hizla gelisen ginimuz dinyasi,
dogal olarak cocuk gelisimini ve psikolojisini her gegcen giin degistirmektedir.

Uzmanlar cocuklarin gelisimini iki ayr: donemde incelemektedirler. Ugile
at1 yas araligina “ilk Cocukluk Donemi”, yedi ile on iki yas araligina ise “Son
Cocukluk Donemi” olarak adlandirmaktadirlar. Son cocukluk donemi erkek ve kiz
cocuklart arasinda, fizyolojik gelisimi bakimindan bir yas farklilik gostermektedir.
Yani yedi ile on iki yas aralig1 olarak kabul goriltrken, kiz ¢cocuklarinda bu yedi
ile on U¢ yas aralig olarak farklilik gostermektedir. Fakat zihinsel gelisim baz
alindiginda yedi ile oniki yas olarak kabul gormektedir.

Piaget, bilissel gelisim kuramini, refleks diizeydeki tepkilerden, yetiskin
bir insanin tepkilerine ve distince diizeyine varana kadar gecen, birbirini izleyen

ve etkileyen dort donemlik bir siireg olarak nitelendirmektedir.

- Duyu Haraket Donemi (0-2 yas)

- Islem Oncesi D6nem (2-6/7 yas)

- Somut islem Dénemi (6/7-11/12 yas)

- Soyut Islemler Donemi (12 yas Ustll) ( Oktay, 1999; 56 )

2.1. Cocukluk Donemleri

2.1.1. ilk Cocukluk Dénemi (3 ile 6 Yas Arasi)

Uc ile alt1 yaslan arasindaki donemi kapsayan ve belirli tek tek gelisimler
yerine, pek cok karmasik gelismelerin goruldigt donemdir (Dudson, 1998: 113).

Ug ile alt1 yaslar arasinda diisiinme hala rasyonel degildir, bir baska deyisle bu
dénemde cocuklar hala zihinsel kiyaslama yapamazlar ( Y avuzer 1985: 97 ).
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3 yasindaki ¢ocugun konusmasi ve kurdugu cimleler daha gramatik hale
gelmistir. Dil, hareket ve toplumsal gelisim yoninden, blydk ilerleme gosterir,
zengin bir hayal guctine sahiptir. Yetiskinlerin giysilerini giymek, davramslarin
taklit etmek, ev islerine yardim etmek hosuna gider. Kiclk kisa hikayeler
dinlemeyi sever (Anonim (b),2006).

Dort — bes yas déneminde ¢ocugun konusma becerileri oldukga gelismistir.
Dil daha kolay ve dogru kullamlir. Onceki déneme gore daha karmasik ciimle
yapist kullanir. Alti1 yas doneminde ise, cocuklar dilin temel gramer kurallarinin

cogunu dgrenmis olurlar (Cihrinlioglu, 2001; 49).

Dort yasindaki cocuk kendi kendine hareket edebilen, soru sorabilen,
secim yapabilen kendisi hakkinda bilgi verebilen bir bireydir (Oktay, 1999; 118).

Cocuklarin psikolojik gelisimi onun diger gelisim aanlar ile birlikte
gelisir. Cocuklarda kisilik gelisimi, benlik kavramimn gelisimi, ahlak gelisimi,
duygularinin gelislimi ve sosya gelisim ile olmaktadir. Bu gelisim déneminde
cocugun duygular1 daha kontroll bicimde ve cesitli yontemlerle ifade edilebilir
durumagelir (Yilmaz, 1994; 1).

Bes yasinda, Fotograf ve mizik onun ilgisini ¢eker. Renkli boylarla
Fotograf yapmaktan, basit melodiler dinlemekten ve tekrarlamaktan hoslanir
(Demirci, 2004; 6).

Alt1 yas gocugu sosyal yonden hala annesine bagimlidir. Yaniz basina
oynamaktan hoslanmaz, oyun oynadigi guruplar genislemistir. Kalem, firca
kullanmakta ustalasmistir. Fotograflerinde cizdiklerinin neler oldugu daha kolay
anlagilabilir ( Oktay, 1999; 123 ). Dort-alti yas doneminde kizlar dikis, 6rgu gibi
becerilere ilgi duyan erkekler, keser, civi, ¢ekic gibi aletlere ilgi duyarlar (Tos,
2001; 94).
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Dort-alt1 yas donemi cocugu bilissel gelisimde islem 6ncesi donemin icine
girmektedir. Bu donemde mantiksal disinme ve degismezlik kavramlan tam
gelismemistir. ( Oktay, 1999; 56 )

Bu evrede cocuk dile ve sembolik dusince yetenegine sahiptir. Artik
eylemdeki basarisnin yan: sira img ve sembollere de yer verir ( Yavuzer 1985;
94 ). Bu donemde cocuk nesnelere iliskin semboller gelistirir. Sembol ile bu
semboliin temsil ettigi nesne arasindaki iliskiyi anlamaya baslar. Nesnelerin
gorunttsinden etkilenirler ve simiflandirabilirler. Baydklik, kiclkldk, renk, bicim

gibi 6zelliklerine gore kategoriler olusturabilirler ( Cirhinlioglu, 2001; 96).

2.1.2. Son Cocukluk Donemi (7 ile 12 Yas Arasi)

Son ¢ocukluk déneminde ¢ocuk artik hizli ylriyebilen, hizli distinebilen,
g6z ve el koordinasyonunun sonucu bagimsiz davranabilir hale gelmistir.

Bu yasta cocugun dili hizla gelismektedir. Bazen dili yetiskin gibi
kullanchg1 gordlur. Cocuk eski sbzcuk bilgisini zenginlestirir, sozcik dagarcigi
3000 kelimeye ulasir. Bu sozcuklerinde ¢ogu sifat ve edattir (' Yavuzer 1985;
127).

Bu yaslarda ayn1 zamanda okul egitiminin de baslacig: yillardir. Bu
yaslarda cocuklarin dusinme, algilama, Ggrenme, problem ¢tzme, hatirlama
yetenekleri de gelisme gostermektedirler. Son cocukluk dénemindeki cocuklarda
okulun 6nemi gorulmektedir. Clnki cocuklar okulda daha fazla vakit gecirdikce,
akranlaryla daha cok beraber oldukca cevresindekilerden etkilenerek baska
beceriler Ogrenmek icin tesvik edilmis olunacaklardir. Okulda dikkatlerini
toplamayr duygularint kontrol edebilmeyi ve planlamayr dgreneceklerdir.

Bu yaslardaki ¢ocugu artik bir objenin gorinist aldatmaz. Yani, babas
Noel baba kiyafeti de giyse cocuk, onun babast oldugunu bilir.
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Bu evrede cocuklar sembolleri kullanabilir, nesneleri renk, bicim gibi
ozellikleri dikkat gekebilir.

Bu yas grubundaki cocuklar bir seyin nedenlerini daha iyi dustnebilir.
Dolayisiyla mantikl1 distnebilme mimkin hale gelmistir, fakat hala sinirlidir ve

problemleri ¢gozerken bir distince tarzint kullanir (Anonim (a), 2006).

Somut islemler déneminde olan cocukta mantiksal dusiinme ve sayi,
zaman, mekan, boyut, hacim, yakin-uzaklik kavramlar: yerlesmeye baslamaktadir
(Yavuzer, 1987;112).

Ayrica bu donemde bazi 6grenmeler icin kisinin her yonden en uygun
buldugu ya da bulunamadig1 bir hazir bulunusluk diizeyi vardir. Bunlara kritik
dénem ya da zamanlar denir ( Gul 2000; 17 ). Bu donemde alt1 ve on yaslan kritik
donem olarak belirtilmistir (' Yavuzer 1987; 116).

Alt1 yas cocugunda, iki bucuk yasindaki gorilen olumsuz evrelerin
belirtileri tekrar gorulur. Cocuk dengesiz, kurallara karsi olan isyankar tutum ve

davranislar gosterir.

On yas cocugu ise duzenli, huzurlu, elde edilen bilgilerin gozimlendigi bir
evrededir. Bu yas gelisimin dengelendigi altin caglardir. 10 yas ¢cocugu uyum ve
hos goru icindedir ( Yavuzer, 1987; 116-118).

Son cocukluk déneminin son yaslar, yani onile on iki yas aralig: ise “On
Ergenlik” (bulug onces) olarak nitelendirilmektedir. Artik gocuk fiziksel ve
ruhsal olarak yavas yaves ergenlige yonelmekte ve cocukluk doéneminden
siyrilmaktadir (Anonim (b),2006).

Genclik déneminin baslangici olan bu evrede ruhsal bakimdan duygularin
egemen oldugu, celiskili distncelerden ve davranmislarin bulundugu bir gegis
dénemidir (Anonim (b),2006).
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2.2. Cocuklarda Alg1 Zekasi

Algi dgrenmenin ya da davramsin temelini olusturur. Bunlar olmadan
O0grenme ya da davramisin ortaya cikmast mimkin degildir. Alginin kaynag,
kisinin cis dunyadan aldig: izlenimlerdir (Binbasioglu, 1982; 122).

Algi cocuklarin ogrenebilmeleri icin kullandiklari mekanizmaardan biri
olup cocuk yeni bir nesneyle karsilastiginda, duyular: kullanarak nesneyi agilar.
Bebek, gosterilen iki nesne arasinda secim yapabilir. Sematik algi evresinde,
nesnelerin bolimleri arasinda butinsel bir iliski kurmaya baslar. Daha 6nceki
aglanyla yeni algilan bagdastirir. Nesneyle ilgili duygu gelistirmeye baglar
(Kog, 2002: 8).

Algisa yeteneklerde en yiuksek gelisim Uc-yedi yaslar arasindadir. Bu
yasta cocuklar nesneler Uzerinde disuntr ve onlart kendi disUnceleriyle tartar,

siniflandirir ve sonuglar ¢ikarirlar ( Binbasioglu, 1982; 123)

Son cocukluk donemindeki cocuklarda gordukleri deseni kopyalama
yetisine de sahip olmaya baslamistir. Desenleri kopya etmek zihinsel bir islemdir.
Cocuklarin bu desenleri kopya ederken, gorsel disinme ile elle distinme
arasindaki zihinsel entegrasyonu guclendirdiklerini sdyler. Bu sayede ¢cocugun el -
kol ve goz hareketleri iliskisi Uzerinde kontrolU gelisir ( Korkmazlar, 1995; 77).

Noropsikloji ve gelisim uzmam Gardner, 1983 yilinda yayimlanan “Zihin
Cerceveleri”( Frames of Mind ) kitabinda yedi ayr1 ve evrensel kapasite
Onermistir. Gardner’in  gelistirdigi  kurama gore zek& biyopsikolojik bir
potansiyeldi (Gardner, 1993; 36). Gardner’a gore zekd, bir veya daha fazla
kilturel yapida degeri olan bir drine sekil verme ya da problemleri ¢bzme
yetenegidir. ( Gardner, 1993; 7)

Gardner’in ¢oklu zeka kurami adini verdigi bu anlayisa goére, tim zekalar

esit degerdedir veiclerinden biri ya da bir kagi di gerlerinden daha 6nemli degildir.
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Zekalar her zaman birlikte galisirlar ancak bu, ¢ok karmasik yollarla gerceklesir.
Ornegin bir futbol oyuncusu bedensel zekayla kosar, yakalar ve vururken;
uzamsal zekayr sahayr ve gorevini tanirken; Oze donuk zekay:r kendini
degerlendirirken kullanmaktadir (Armstrong, 1999; 3).

Farkl1 zeka ozellikleri tagiyan gocuklar disunultrse sekiz farkli 6grenme
zekédsi gorllmektedir. Bu zek@ar dogrultusunda cocuktaki agi ve ilgi de
degismektedir.

2.2.a. Dil Zekasi ile Ogrenenler

e Etkili dinlenme,

e Etkili konusma becerising,

e Isim, yer vetarihler hakkinda giicli bir hafizaya,

e Guclu bir kelime dagarcigina,

e Dogru telaffuz becerisne,

e Hikaye, fikra, siir vb. turlerinde kitaplar okuma, anlatma ya da yazma
becerisine,

e Tekerleme ve kelime oyunlari basarisina,

e Yabanci dil(ler)i kolaylikla 6grenme becerisine sahiptir.

2.2.b. Mantik-Matematik Zekasi Ile Ogreneler

e Iliski ve benzerlikleri algilama,

¢ Hipotez gelistirme ve test etme becerisine,

e Olaylarin olusumu veisleyisi Uzerine odaklasma glctne,

e Soyut disiinme becerisine,

e Mantiksal problem ¢oziimiinde Gsttin beceriye,

e Stratgjik oyun ve mantiksal bulmacalan (satrang, dama vb.) kolaylikla
¢Ozme becerisine,

¢ Deney tasarlama, uygulama ve sonuclari tahmin etme yetenegine,

e Zaman, yer, neden, sonug iliskilerini ortaya ¢ikarma becerisine sahiptir.
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2.2.c. Gorsel Uzamsal Zeka ile Ogrenenler

e Sekil, zemin ve renklere karsi duyarliliga,

e Zihinsel imgelem (imagination) gucine,

e Fotograf, cizim, kroki, karikatir, heykel, maket vb. modeller yaratma
becerisine,

e Materyalde kelimelerden cok, Fotograf ve cizimlere odaklasma
becerisine,

e GOrsel imgeleri cok iyi ve net hatirlama becerisine,

e GOrsal oyunlarda (Lego, yap-boz, origami, tetris vb.) basariya sahiptir.

2.2.d. Miizikal Zeka ile Ogreneler

e lyi bir muizik kulagina,

e Farkli mizik tUrlerini ayirt eime veilgi gosterme becerisine,

e Sarki syleme yetenegine,

¢ Bir yada birkag mizik enstriman: ¢calma becerisine,

e Mizikle ritm tutmave mirildanma alisikligina,

¢ Kendine gore besteler yapma becerising,

e Farkli ya da beli bir muzik tirinde kisisel bir arsiv olusturma
aliskanhigina,

e Mizik dinleme konusundakisisel bir tercih gelistirme giicline sahiptir.

2.2.e. Bedensel Zeka ile Ogrenenler

e Nesneleri dokunarak tanima egilimine,

e En az bir spor dalinda basariya,

¢ Jest ve mimikleri kolayliklataklit etme becerisine,

e Uyumlu ve ahenkli dans etme becerisine,

e Uzun siire hareketsiz kalamama ve sirekli kimildama egilimine,

e Nesneleri parcalayip tekrar birlestirme becerisine,
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e Fiziksel oyunlarda Ustuin basariya,
o El becerisi gerektiren tekinliklerde kolaylikla Gretme glictine sahiptir.

2.2.f. Sosyal Zeka ile Ogrenenler

o Arkadaslan ilebirlikte olmaegilimine,

e Iknaetme becerising,

e KulUp dernek, komitelerde zevkle calismaegilimine,
e Ishirlig, paylasmave 6grenme istegine,

e Iinsanlarlaempati kurma yetenegine,

e Problemi olan insanlara yardim etme aliskanligina

e Grup calismalarindalider gorevinde olma egiliminde,

e Etkin dinleme becerigne sahiptirler,

2.2.g. Ozedoniik Zeka ile Ogrenenler

e Ozgurliuge diskin olma egilimine,

e Zayif ve guclu yonleri hakkindayansiz bir gorise,

e Basar1 ve basarisizliklarindan ders almabecerisine,

¢ Kendine sayg: duymave kendisiyle barisik olma becerisine,

e Kendineait dinlendirici en az bir hobiye,

e Hayattaki uzak hedefinin ne oldugunadair bir anlayisa,

e Bireysd calismalardan zevk almaegilimine,

e Duygu ve distincelerini net bir sekilde birbirinden ayirma ve onlari

birbirleriyle uyumlu hale getirme becerisine sahiptir.

2.2.h. Dogaci Zeka ile Ogrenenler

e Dogaolaylar ve olusumlarinakarsi hassasiyete,
o Bitki turleri ve bakim konusuna duyarliliga,

e Mevsimlereveiklim olaylarinakarsi ilgiye,
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e Cevreci etkinliklere katilarak, lider gorevler alma egilimine,

e Evcil hayvan besemeistegine,

o Kelebek veya bocek koleksiyonu yapma egilimine,

e Hayvanat bahceleri, botanik bahceleri ve tarihi mizelere gezi
yapmaistegine,

e Dogadaki canlilar: inceleme ve arastirma egilimine sahiptir (Toker
& Celik, 2005; 289-291).

2.3. Cocuklarda Gorsel Alg1 Gelisimi

Gorsel agllama, bireyin gordiginia algilama yetenegidir. Bir baska
deyisle, gorsel agilamadaki eksiklik, gorsel kod agcma ya da gorsel agilama
yetersizligidir. Diger bir ilgili kavram da gorsel ayirt etmedir. Kisaca, gorsel ayirt
etme, nesneler grubu arasindan, buyuklik, renk ve sekil gibi benzerlikleri ve
ayriliklar: tamma yetenegidir (Whirter & Acar, 1998; 44).

Cssitli geometrik formlar arasnda aynm yapma yetenegi bebeklikte
baslamaktadir. Alt1 aylik bebekler geometri formlar arasinda ayrim yapma
yetenegine sahiptir (Demirci, 2004; 9).

Cocuklar olgunlastikca, uzayda cesitli boyutlar1 tarmyabilirler. Yatay
cizgilerden cok dikey cizgileri ayirabilirler. Alt1 yas ve daha blylk cocuklar
genellikle dikey, yatay ve egimli cizgilerin aynminda bazi zorluklarla
karsilasabilirler (Kog, 2002; 11).

Bebeklerde bicim agist sekilleri tammma ve ayirt etme yetenegi dogustan
mevcuttur (Demirci, 2004; 9)

Morgan'a gore, bebeklerin hareket etmeye basladiklari andan itibaren
derinlik algisina sahip olduklar: sanilmaktachr (Ozer, 2000; 229).
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Piaget’ e gore, zihinsel gelisimde simgesel islev taklit ve taklidin i¢sellesip
kisaltmasiyla gelisir. Bu i¢ eylemler sonunda imgelem ortaya qikar. Ikici yas
ortalarina kadar ¢cocuk goziinin oniinden kaybolan, gézden irak olan nesne ya da
olgularin izlerini akilda tutamamaktadir. Gorsellik olmadigi slirece imgeler
cocuktayitip gitmektedir (Demirci, 2004; 9).

Isan’a gore, gorsel imgeden ancak ikinci yasin sonundan baslayarak stz
edilebilmektedir. 2-4 yas arasindaki ¢ocuk, goz énunde bulunmayan, var olmayan
nesneleri temsil eden zihinsel simgeler gelistirmeye baslamaktadir (Halicinarls,
1998; 1).

2.4. Cocuklar ve Biiyiikler Arasindaki Alg1 Farklar1 ve Ambalaj

Tasarimia Etkisi

BlyUklere yonelik ambalg) tasariminda dikkat edilen hususlar neredeyse
cocuklara yonelik tasanmlarla zit farkliliklar gostermektedir. Beklide bu
farkliliklarin en basinda ergonomi gelmektedir.

Ayrica buyUk tiketiciler icin Grdnin fiyati da son derece duyarhilik
gosterilen 6gelerdendir. Fakat bu durum cocuklar icin en son sirada sayilabilir.
Cunkid cocuklar pahali olani ya da lUks olanmi degil, direkt olarak hosuna giden
Urdind segmektedir.

Ileriki yaslardaki tiketiciler icin sagliga uygunluk ve Uriin kalitesi daha
fazla 6nem kazanmaktadir. Cocuklar yine bu durum karsisinda da triiniin sagliga
uygunlugu ya da kalite gibi 6zelliklerine bakmaksizin bir tiketim davramsi
sergilemektedirler.

Ambala) Uzerindeki bilgilendirici metin (ikincil metin) ve Uriin hakkindaki
besin 6geleri tablosu gibi uyarici ve Uriin hakkinda bilgiye sahip olunabilecek



unsurlara buyUkler, cocuklara gbre daha c¢ok dikkat etmekte ve

onemsemektedirler.

Tuketicinin yas ortalamalarimin yani sira yasam kosullari, begenileri,
aliskanliklan ve davranis sekilleri iyice arastirilmalidir (Koyuncuogu, 2004: 74).
Cunki tek bir tuketici pazar yoktur. Her yas ve kategori, her ekonomik diizey ve

sosyal yasam Urtnu ve tasarimi etkilemektedir.

2.5. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasarimimna Televizyonun Etkisi

Televizyon hi¢ kuskusuz 20.y.y. in en blyldk buluslarindan biri, iletisim,
egitim ve eglence alanlarinda ortaya ¢ikan en blyik devrimdir (Y orikoglu, 1983,
81).

Ozellikle televizyon kanalarimn artmast ile birlikte ginimiizde

televizyondaki gindem, toplumun yonelimini belirler bir hal almistir.

Gunumuizde en buyik destegi cocuklarin ¢cok erken yaslardan itibaren Griin
ve markaari gormelerine ve tanimalarina imkén veren televizyon sayesinde
gerceklesmektedir (Meyers & Lubnier, 2004; 164).

Bilylme caginda televizyon ve ambalgjda dahil olmak Uzere belli iletisim
araglan cocuklarin zaaflar: Uzerinde blyUk etki sahibi olmaktadir. Pazarlamacilar
cocuklara yonelik calismalarda bunun hem olumlu hem de olumsuz etkileri
olabileceginin farkindadirlar. Cocuklar hayal glclerine gaz veren ve "siki"
bulduklar1 Grinleri kolaylikla kabul ederken aym zamanda kinayeci olarak
ambalgj1 yaniltic1 veya abartili bulduklar: bir Grint de yetiskinlerden daha hizla
reddedilirler (Meyers & Lubnier, 2004; 165).

A.B.D. de 18 yasina gelinceye dek bir 6grenci on iki bin saatini okulda, on
bes bin saatini televizyon karsisinda gecirmektedir. Yani bir Amerikal1 ¢ocuk
gunde ortalama 3 saat, bir Japon ¢cocugu ise bes-alti saat televizyon izlemektedir
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Turkiye'de yapilan bir arastirma, annelerin %95'inin  cocuklarina
televizyonlarda reklami yapilan cerez, yiyecek ve icecekleri aldiklarim ortaya
koyuyor. (Y orikoglu, 1983; 82).

Ozellikle televizyonda yayinlanan ¢izgi film, animasyon kahramanlar gibi
hayali ama cocuklan etkileyen faktorleri de skca ambag tasarimlarinda
gormekteyiz. Ozellikle Werner Bros karakterleri (Donalt Duck, Mickey Mouse
vb.), Power Rangers, Barbie, Pokemon, Ninja Kaplumbagalar gibi slrekli
yayinlanan ve promosyon Urtnleri ile lisandar1 aimp kullanilan bu karakterler

cogu zaman ambalg) tasarimim etkilemektedir.

Sekil 4. Walt Disney karakterlerinden Donald Duck
(Kaynak: http://www.brandsoftheworld.com/search/; Erisim : 12.5.2006)

Gunumuz reklam kusaklarinda yer aan birbirinden gekici ve gz boyayici
reklamlar, cocuklarn hayal alemine goétiren ve senaryonun bir parcasiymis gibi
hissettiren ¢izgi film ve animasyonlar Urin satiglarinda en az ambalg) tasarimi
kadar, hatta daha blylk pay sahibidir.
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Fotograf 31. Eti grubuna ait Petito biskiivinin ambalajinda kullamlan
Scooby Doo ¢izgi-film karakteri

(Kaynak : http://www.etietieti.com/urunler/cocuklaraozel petito.asp,
Erisim: 12.04.2006)

Ayni zamanda dinya televizyonlarina dagitilan televizyon programlari,
filmler ve cizgi filmler daha fazla lisangl1 Urln tasarimina yol agmaktadir. Bazi
kahvaltihk ve icecek UrUnlerinin ambalgjlart bu tir programlart seyreden ve
kahramanlarina bayilan cocuklar: ¢cekmek icin kutularinda bu kahramanlann
figurlerine yer vermektedir. Bu kahramanlarin hareketlerini blytterek gosteren
illUstrasyonlar kullanarak bu ambalgjlara “ona sahip olmak icin beni a” tort bir
satis teknigi yuklemektedirler (Meyers & Lubnier, 2004; 169).

2.6. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasariminda Anne-Babanin Etkisi

Cocuk ve anne-baba, denge noktalanm arayan iki ayri guce
benzetilebilirler. Bazen birbirlerine karsi cikarlar, bazen de gecici bir anlasma

icinde olurlar (Y avuzer, 1995; 42).

Gunun ekonomik sartlan geregi galisan aile sayisimin artmis olmas, agir
calisma kosullar1 icinde anne-baba ile ¢ocugun diyalogu azalmaktadir (Y avuzer,
1995; 64).

Toplumdaki gelismeler yeni nesillerin davrams bigimleriyle degismekte ve

sekillenmektedir. Her dort Amerikali cocuktan biri tek ebeveynli bir ailede
buyUimektedir. Annelerin ylzde yetmisi tam gin bir iste calismaktadir bu da ati
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yasindan on iki yasina kadar bir siri cocugun bazi ev islerini kendi baslarina
halletmelerini gerektirmektedir. Yirmi otuz yil 6ncesiyle kiyasandiginda bu
cocuklarin daha bagimsiz ve kendilerine yeten hatta bazen zihinsel kapasitelerinin
elverdiginden daha fazlasiyla yetiskin Orinler ve yasam tarzlanyla uyum
saglamalarim gerektirmektedir (Meyers & Lubnier, 2004; 165).

Ilk cocukluk doneminde cocuk haa bireysel  Ozeliklerini
kazanamadigindan buyidk bir ¢ogunlukla anne-babalarina bagimli  hareket
etmektedirler. Her ne kadar bazi yiyecek, icecek, oyuncak gibi Urlnlerde segici
davranabiliyor olsalar da, yine de anne-baba kontroltindedirler. Dolayiayla belirli
bir yas grubuna tasarlanacak Urtnler, en az cocuklar kadar anne-babalarina da
yonelik olmalidir. Bu baglamda tasarimai, blyiklere yonelik tasarim anlayisinin

bir kismuni da dahil etmesi gerekir.

Anne-babanin  ¢ocuguna yonelik koruyucu vasfi da gbz ©6ninde
bulundurulursa bilgilendirici metnini  (ikincil metin) O6nemi bir kat daha
artmaktadir. Uriiniin cocuguna saglayacag: katki, ona zarar vermemesi, kullanim
kolaylig1 gibi 6zellikler anne-babay: etkileyen 6nemli kosullardir. Ambalgjlarda
kullanlabilecek mutlu, gulen ve saglikli ¢cocuk imaj1 gibi gorsel Ogeler anne-
babay ilk bakista etkileyen dnemli faktorlerdir.

£ w WA
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Fotograf 32. Eti grubuna ait Cicibebe biskiivi ambalajinda kullanilan biiyiiklerin
dikkatini cekmesi amaclanan giilen, mutlu ¢ocuk imaji
(Kaynak: http://www.etietieti.com/urunler/bebeklereozel_cicibebe.asp;

Erisim: 12.04.20006)

88



Ayrica gozden kagmamasi gereken bir dnemli konu da yine hedef kitle
icerisine anne-baba dahil oldugunda, hitap edilecek hedef kitlenin ekonomik,

sosyolojik, kultirel durumlarda incelenip ona gore tasarima yon verilmelidir.

Son cocukluk doneminde ise cocuk bireysel anlamda daha ¢ok yetiye sahip
olurken, okula gitmeye baslamasi ile akranlar1 aras bir yarisma baslar. Bu evrede
yine anne-baba etkin rol oynarken, okul durumu dolayisyla harclik alan gcocuk
istedigi bir sekerlemeyi, biskiviyi ya da icecegi ama olasiligina sahiptir.
Ekonomik olarak hala anne-babaya bagl1 olmasi sebebiyle yine ¢ogu alisveriste
(oyuncak, temel gida vb.) aileye baglidir. Tasarimc: yine bu evrede de anne-baba
faktorini unutmadan tasarimlanna yon vermelidir. Fakat son c¢ocukluk
déneminde cocuk, ilk cocukluk donemine oranla daha 6zgur, mukayese
yapabilecek kapasiteye sahip, istedigi bir seyi annebabasina anlatip, ikna
edebilme becerisine sahiptir.

Ama sunu unutmamak gerekir ki; iyi bir marka, anbalg ya da reklama
sahip bir Uriin; ¢cocuklarin anne-babalarina baski, yalvarma, tutturma yoluyla; yas
buyldikce de surat asma, kisme gibi yollara en gereksiz seyleri bile
aldirabilmektedirler (Y orikoglu, 1983; 82).

2.7. Ambalaj Tasariminda Hedef Kitle Olarak Cocuklar

Ozellikle cocuklara yonelik Urunler gelistirmek ve tasarlamak hem
pazarlamaci hem de tasarimci agisindan bambagka bir zihinsel boyuta gecmeyi
gerektirir. Fakat ise baslangi¢ ve yasanan tim siireg, diger projelerde oldugu gibi
stratgjik hedeflere ulasmak icin uygulamir. Cocuk pazar: dev bir pazardir. ABD
icin pazar hacminin 130 milyar dolarla 150 milyar dolar arasinda degistigi tahmin
edilmektedir (Meyers & Lubnier, 2004: 164).

Tuketici davraniglann ve aiskanliklar: bireylerin, yasam sartlarina ve
yaslannabagli olarak degisir. Her insan belirli yas donemlerinde farkli davranislar

sergiler. Genglik donemlerinde yasanan gegislerden dolayr tiketim hizi cok hizl
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ve degisken seyrederken yas ortalamas: ilerledikgce yenilikler konusunda
mUsteriler daha muhafazakéar davranmaktadir. Bunun icinde aliskanliklarin disina
cikabilmek icin pazarlanacak trtinuin digerlerinden Ustiin olan dzellikleri gok daha
iyi vurgulanmalidir (Koyuncuoglu 2004; 73-74).

Cocuklart hedef alan ambalgjlar bir noktada daha kompleks bir yapiya
burtndr. Ambalg fark edilecek kutusu ve carpici renkleriyle hem satin aliciy: yani
ebeveyni, hem de kullamciyr yani bizzat cocuklar: cezp etmek zorundadir. Son
yillarda cocuklarin aile ici yonetime ve tiketime bireysel olarak katilmalan ile
cocuk tuketiciler ciddi olarak incelenmeli ve onlart cezp edecek ambalgjlar
tasarlanmaktachir. Gelecegin tuketici pazarim olusturacak kucik tiketiciler iyi
yonlendirildigi takdirde ileride o firma igin ciddi bir Grin tuketicis durumuna
gelirler (Koyuncuoglu 2004; 74).

Buguniin kultirel dinyasinda basarili olmak icin oyuncak ve diger
cocuklara yonelik Grin imalatcillar: strekli bir arayis ve ambalg konseptleri
gdlistirme yarisindadirlar. Ancak bu tur yenilikgi konseptlerle giderek daha cok
bilmis genc tiketicileri tatmin etmektedirler. Packaged Facts (Ambalgjlh
Gergekler) arastirma sirketi 1991 ve 1995 yillar arasinda oyuncak pazarindaki
buyUimenin sifir ve bes yas arasindaki ¢ocuklara yonelik trinlerden sagladigim
rapor etmektedir. Bu grupta bulunan oyuncaklar bebek ¢ingiraklarindan elektronik
O0grenme destek Uriinlerine kadar cok genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Anne ve
babanin calistigi yuksek gelir sahibi pek cok genc aile ¢ocuklarimin gelisme ve
O0grenme kapasitelerini  desteklemek icin bu tdr drdnlerin  artisina  sebep
olmaktadirlar. Bu da giderek artan bir “eglence-6grenme” turt Urunlerin
gelismesine neden olmakta bunun sonucu bu karmagsik drinlerin dzelliklerinin
iletisimi de zorlasmaktadir (Meyers & Lubnier, 2004; 168).

1989 vyilinda Yankelovich tarafinda yapilan arastirmalar yetiskinler

tarafindan satin alinan bir strt Uriinde gocuklarin kararda etkili olduklari meydana
konmustur.
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e 980 kahvalti gevregi segcimi gocuklar tarafindan yapilmaktadir.

e %061 oyuncak alisverisi cocuklann etkisiyle sonuclanmaktadr.

e %60 mesrubat alinm gocuklar tarafindan etkilenmektedir.

e %28 dis macunu aim cocuklar tarafindan secilmektedir (Meyers &
Lubnier, 2004; 166).

2.8. Cocuklara Yonelik Tasarimlarin Pazar Siniflandirmasi

Pazarlamac: igin isleri daha da karmasik yapmak icin ¢ocuk pazar
herhangi bir baska piyasaya kiyasa, ¢zellikle sadece on yillik bir yas dilimini
kapsadigr dustnilerse, gok daha bolunmustir. Tabii en basta kiz ¢ocuklar: ve
erkek cocuklar1 arasindaki ilgi farki gelmektedir., CMS Kids Report
arastirmalarina gore kiz cocuklar: daha sefkatli, yaratici ve kendilerini daha iyi
ifade ederken erkek cocuklari daha bedensel micadeleye ve rekabete yatkin ve
acik hava faaliyetlerine daha egilimliler. Cocuklara yonelik tasarim yapilirken bu
farklhiliklar ciddiyetle goz ontine alinmalidir.

“Kids as Customers: A Handbook of Marketing to Children” Musteri
Olarak Cocuklar: Cocuklara Yonelik Pazarlama Rehberi kitabinda James U.
McNeil, gocuklarin G¢ farkli pazardaki ve bazi demografik hedef kitlelerdeki

etkilerini sOyle tammlar:

e Birincil pazarlar: Cocuklarin kendilerine ait ihtiyac ve isteklerini kendi
kararlariyla gidermeleri. Kendi paralarim harcayarak bu ihtiyaglan

karsiladiklar: durumlar.

¢ Etkileme pazari: Dogrudan veya dolayli olarak eve ainan Urlnleri
etkileyen cocuklar. Bunlara eve ainan dayanikli tiketim mallarn da
dahildir.

e Gelecek pazarlar: Yetiskin olunca bittin Urtnlerin tiketicisi olacak olan

cocuklar.
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McNeil cocuk pazarimi sadece etkiledikleri satin  amalar olarak
siniflandirmakla yetinmemis, ayni zamanda ¢ocuklara yonelik ambalg) cesitlerine

gobre de ayirrmistir:

¢ Demografik ssmflandirma: Kicik, orta yaslarda ve daha blyik oglan ve

kiz gocuklari.

e Yasam tarziyla sinifflandirma: Ebeveynlerinin yasam tarzindan etkilenen
cocuklar, drnegin entelektiiel, agik hava sporlarna yatkin vb.

e Faydaya gore sitmflandirma: Ekonomik, egitsel veya performansa dayali
Urdnleri tiketen cocuklar.

e Kullamm ahskanhklarma gore simflandirma: Belli Urlnleri az
kullanan veya sk kullanan tiketiciler (Meyers & Lubnier, 2004; 166,167).

Boyle bir pazara, yani sadece degisik sniflandirmalan degil aym zamanda
dar bir cocukluk donemine sikismis bir gruba pazarlama yapmak pek de kolay
degildir. Tasarimcilann hitap ettigi dar hedef kitlelerin kesin profillerine sahip
olmalar1 gerekmektedir. Bu da stratejik hedeflerin kategoriyi ¢ok iyi anlayarak
tespit etmek ve baglant: kurmakta ancak aym zamanda gocuklar: cezp etmek igin
dahacarpici isimler, endustriyel ve grafik tasarimlarla parlaklastirmislardhr.

2.9. Cocuklara Yonelik Ambalajlarda Gorsel Tasarim

Cocuklara yonedik yapilan ambalg tasarimlari kendine 0Ozgl bazi
tasanmlar icermektedir. Blytklere gore yapilan tasarimlar ile gocuklara yonelik
yapilan tasarimlar kullamlan imajlar, yazilar, renkler oldukca farkliliklar
gostermektedirler. Cocuklara yonelik Urlnlerde gorsel stratejide kullamlabilecek
Ogeleri yine; marka, endustriyel tasarim, fotograf ya da illUstrasyon, tipografi ve

renk olarak sayabiliriz.
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2.9.1. Marka

Ik 6grenme caginda edinilen bilgiler daha sonraki yasamin yapitaslarin
olusturur. Bu durumda marka seciminde cocuklarin ezberlemesini zorlamayacak
ve var olan mevcut markay: hatirlatacak trtine 6zel yeni bir marka tasarlanmalidir
(Koyuncuoglu, 2004; 74).

Her Grdn icin marka tasariminda en énemli etken olan markanin tamnmasi,
cocuklara yonelik drinlerin  pazarlanmasinda daha da kritik bir konuma
yerlesmektedir. Y etiskin bir tiketiciyi magazaya girdiginde aklinda olandan farkl:
bir markaya yoneltmek olasligi az da olsa varken bunu bir ¢ocukta distinmek
imkansizdir (Meyers & Lubnier, 2004; 164).

Gergek sudur ki, bir gocugun ilk Ogrendigi seylerden biri markalar
tammaktir, iki yasindan itibaren cocuklar markalan isimleriyle tanmaya
baslamaktadirlar. Bundan sonra da marka isteklerinin odak noktas: haline
gelmekte ve buyudikce tercihleri konusunda daha da segici davranmaya
baslamaktalar (Meyers & Lubnier, 2004; 165).

Eger cocuklarn iki yasindan itibaren markalar: tanimaya ve ezberlemeye
basladiklarn kabul edilirse bir marka veya Grinin isminin hayal guclerini harekete
gecirmes gerektigi daha da 6nem kazanmir. Merak uyandiran isimler, cocuklarin

Urdnd hatirlamasinda ve akilda kal masinda yardimc: olur.

Butip isimleri U¢ sekilde simiflandirabiliriz:
1- Tammlayici Isimler: Bu isimler driiniin goriiniisuinii veya islevini
anlatirlar. (Orn. Play Doh oyun hamuru, Ulker igim Siit)
2-  Anlamsiz Isimler: Bu isimler herhangi bir cagrisim yada anlatim

yapmayan isimlerdir. (Orn. Nintendo, Algida)
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3- Lisansh Isimler: Buisimler tim telif haklar1 alinmis ve 6zel izinle
kullamilabilen isimlerdir. (Orn. Pokemon, Ninja Kaplumbagalar, Buggs
Bunny)

= L] chicco BER

Sekil 5. Cocuklara yonelik baz1 markalar.

Cocuklara yonelik trtin ismi gelistirmenin bir baska yolu da yetiskinlere
yonelik Urtinlere ekler veya takilar koyarak yeni anlamlar yaratmaktir (Meyers &
Lubnier, 2004; 169). Bunlara 6rnek olarak; Milka Mini Milk, Johnson’s Baby
Sampuan verilebilir. Bu drdnler anne babalar tarafindan kullamlan Urinlere
baglanti kurmakta ancak aym zamanda cocuklarin ilgisini cekecek ism ve
tasarimlarla etkin bir hal almaktadirlar.

2.9.2. Endiistriyel Tasarim

Tdm c¢ocuk drunleri ambalglarimn hareketli grafikler gerektirdig
sdylenemez. Bazi UrUnler icin driine dokunmak ve gérmek daha 6nemlidir, bu da
acik veya seffaf pencerelere ya da buna benzer yapisal ¢ozimlere yol acar.
lllustrasyonlar ve fotograflar cocugun karar verme sirecini  etkileyecek
gercekciligi tam olarak saglayamazlar. Cocuklar cok gercekci ve etkilesim seven
bireylerdir. Baz: Urunlerin nasil gorindiguni anlamak, hissetmek veya onlarla
ilgilenmeden 6nce nasil calistiklarim algilamak isterler (Meyers & Lubnier, 2004;
169).

Cocuklarin fiziksel yetileri ambalgjin boyutu ve fonksiyonlarini da etkiler.
Kuclk bir gocuk acilmas zor siseleri kiiglik elleriyle zor acar veya kendi basina
tutmasim zorlastirir. Ornegin mesrubat siseleri cocuklarin tutmasina yonelik
ergonomiye sahip olmalilardir. Cunki cocuklar biytkler kadar eksikliklere karst
tavizkar degillerdir (Koyuncuoglu, 2004; 74).
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ToysR' Us gibi biyik perakendecilerdeki alicilar drin ve ambalg
gelistirmenin en basindan itibaren etki ve girdi sahibi olmaktadirlar. Boylece
magazamn pek ¢ok promosyonu misterilerine acik ve yakin ortamlar saglayarak
oyuncaklann sihirli dinyasiyla interaktif Ogrenmeyle birlestirip eglence ve
O0grenmeyi ayni anda sunmaktadirlar. Bu tir magazalarda hem cocuklari hem de
anne babalar satin alma amnda Urind denemeye yonelten kolay acilip kapanan
ambalglar bulunmaktadir. Cocuklara yonelik Grin ambalgjlart bu tir ihtiyac
giderecek sekilde tasarlanmalidir (Meyers & Lubnier, 2004, 168).

Fotograf 33. A.B.D.’ de Fibermark’ 1n tasarladig1 hediyelik kutusu

(Kaynak : http://packaging.fibermark.com/images/gallery/0091lrg.jpg; Erisim:
12.03.2005)

Ote yandan cocuklar tarafindan siirekli tiiketilen siit, kahvalti gevrekleri,
cipsler gibi Grtinler ambalgjlarimn ergonomisine fazla dikkat harcamamaktadirlar.
"Tuketici Olarak Cocuklar" kitabinin yazari James U. McNell, "Cocuklara yonelik
st endustrisi gibi sektorlerin reklam kampanyalarinin artisina dikkat etmemek
olanaksizken, stratgjinin ambalgjda son bulduguna sasmamak elde degil”
demektedir. "Cocuklara yonelik pazarlama yapan sirketlerde ambalg sanatimin
fazla gelismedigi soylenebilir." McNeil cocuklarin bir st sisesini agmalar
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sirasinda yasadhklarini tarif ederek devam eder. Karton kutulari agarak sit
dokmenin de daha kolay oldugu sbylenemez (Meyers & Lubnier, 2004: 173).
Ornegin, ulkemizde karton kutu siit Uriinlerinde degisiklik yapan firmalardan biri
olan Ulker “Igim Sit” Urtint ile kolay tutulabilen ve agilabilen ergonomik plastik

sises ilebir ilk olmustur.

Fotograf 34. Kolay acilabilir ve saklanabilir ambalaja sahip Ulker grubuna
ait icim Siit ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
2.9.3. Illiistarsyon ve Fotograf
Illustrasyon, cocugun Uriin ile ilk gorsel iliskiyi kuran faktordir.
Illustrasyon, fotografin anlanmsal ifadede yetmedigi veya hayal Uriini olan bir
figlrd ya da kompozisyonu gorsellestirmede kullamilan bir yoldur.
Ornegin, bir oyuncagin basarisi genellikle ambalajin gocugun hayal

gucunl harekete gecirmesi ve ¢ocugun doga oyun gudulerini barindirabilmesi
arasindaki baglantiyla saglanir (Meyers & Lubnier, 2004; 169).
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Fotograf 35. Cocuklara yonelik illiistrasyonun kullanildig1 Japon ambalaj
tasarimlan (Kaynak: Kozak&Wiedermann, 2006; 53)

Cocuklar Urin hakkinda her seyi bilmek isterler: nasal calisiyor, nasi
kuruluyor, onunla ne yapilir gibi tim Urlne dair bilgiyi Grtiniin ambalaj1 Uzerinden
almak isteyecektir. Okuma caginda olmamas ya da cocuklardaki bilgiye kolay
sahip olabilme isteginden 6tiirti gorsel imgeye kars: yatkinligi saptanmustir. Uriin
hakkindaki kurulum bilgisi ya da diger triine dair islevsel bilgiler piktogramlar
aracilig1 ile aktarilmaktadir.

Fotograf 36. Cocuklara yonelik fotografin kullanildig1 ambalaj tasarimlari

(Kaynak: http://www.willodesign.com/portfolio/packaging/1 -
Together_Time_Leap.htm; Erisim: 16.05.2006
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Fotograf 37. Cocuklara yonelik tasarlanmus, illiistrasyon kullamldid bir dis macunu

(Kaynak: http://www.dentist.net/images/colgate-kids.jpg, Erisim: 25.06.2006)

Iyi bir fotografta yine illustrasyonun yapacag: isi bir Olglde
yapabilmektedir. Fotograf, daha cok ergenlik donemine yaklasmis, yani Son
Cocukluk Doneminin son evrelerine yaklasmis cocuklara yonelik tasarimlarda
daha sik¢a kullanilmaktadir. Ancak arastirmalar illlstrasyonun gocuklar tizerinde
fotograftan daha cok ilgisini ¢ektigi yontndedir.

2.9.4. Tipografi

Cocuklara yonelik tasarimlarda kullanilan tipografik karakterler, blylklere
yonelik tasarimlara oranla daha esnek, yuvarlak hatli ve sevimlidir. Uriin ismi ve
spot basliklar genelde Baloon, Dolores, Comic Sans vb. gibi yuvarlak hatl1
karakterlerin kullmilirken; bilgilendirici metin kisimlarinda daha okunakli Times,
Garamond yadaAria vb. gibi karakterler tercih edilmektedir.

Cocuklar icin yapilan ambalagjlarda metin kullammi, igindeki Urinin
niteligiyle belirlenmektedir. Cocuklar pazarlamacilarin Uriinleri hakkinda dogruyu
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soylemelerini bekler ve ambalgjdaki metinleri iyice incelerler. Selina S.Guber ve
Jon Berry "Marketing to and Through Kids" (Cocuklara yonelik ve cocuklar
araciligiyla pazarlama) adl1 kitaplarinda bunu sdyle anlatiyorlar: "Ambalg Uzerine
ne kadar metin koyacaginiza karar vermeden Once tiuketicilere (yani ¢ocuklara)
ardnd, nasil ve ne stireyle kullanacaklarim sormaniz gerekir. Ne kadar uzun siireli
kullanmilacaksa evin icinde o kadar onemli bir yer kaplayacaktir ve tiketicis
ambalgla ne kadar cok zaman harcarsa ambalg Uzerinde o kadar cok bilgi
koyabilirsiniz." (Meyers & Lubnier, 2004; 170).

Arastirmacilar bazi ambalgjlarin evin iginde uzun sireli kullanildiginm
anlatarak devam etmekte ve kahvalti gevrekleri gibi bazi kutularin yan ve arka
yuzlerindeki bilmeceler ve hikéyelerle gocuklarin uzun sire ilgisini ¢cekmeyi

basardiklarin aktariyorlar.

Uzerinde kullamm talimat1 veya nasil kurulacagina dair bilgi bulunan
ambalglarda kullamlacak dil Grinin veya oyuncag kullanacak cocugun yas
grubu seviyesinde olmalidir (Meyers & Lubnier, 2004; 170). Ancak butin
ambalgjlarda aym gereksinimler yoktur. Ornegin seker kagitlanmn yada sakiz
kagitlarimin highbir metinsel agiklamaya geregi yoktur ¢lnkd Urin satin alir

alinmaz ambalaj1 hemen ¢ope gider.

2.9.5. Renk

Cocuklara yonelik trtnlerde 6zellikle oyuncak ve bazi yiyeceklerde en
kritik tasarim unsuru renktir. Okul 6ncesi cocuklar parlak ve titresen renklerin
gekim guclinden etkilenirler ve guinimuz okul dnces drdnleri bu 6zelligi iyice
kullanmaktadir. Eskiden oyuncak ambalgjlarn sadece pembe ya da mavi renklerde
basilirdi. Bugin tam renkli baski tim ambalglar igin tek yol olarak secilmekte ve
hichir kisitlama getirilmemektedir. Yine de erkek cocuklar icin mavi ve kiz
cocuklart icin pembe kullanma egilimi hadla gecerlidir. Selina S.Guber ve John
Berry, "Cocuklar renklerin anlam konusunda son derece gelismistir” demekteler.
(Meyers & Lubnier, 2004; 170-171)
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Bunun sonucu héla bebek ambalgjlarimin ¢cogu pembe renkte ve oksiirik
suruplan da hala cocuklarin en sevdigi tat olan UzUm tadina yollama yaparak mor
rengi kullanmaktadirlar.

Ancak gunimiz cocuklarina yapilan ambalgjlarda renk kodlari (Pantone)
kullanma geregi yoktur. Pek cok cocuk drunleri ozellikle oyuncaklar ve
sekerlemeler parlak renklerin heyecan ve istek uyandiracag varsaymmiylabir renk
karmasasi halindedir.

Hatta genclere yonelik cips paketleri gibi yiyecek ambalglan da son
derece renkli olmalidir ve genellikle Gyledirler. Hexachrome baski tekni ginin de
gelismesi ve malzeme olarak folyonun da secilmesi ile canl1 ve parlak renk elde
edilmesi daha da kolay hale gelmistir.

Fotograf 38. Parlak renklerin kullanildig1 Ruffles cips ambalaji
(Kaynak: http://efnep.ucdavis.edu/images/Food%20Icons/Snacks/ruffles.jpg;
Erisim: 14.05.2006)
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Oyuncak paketlerinde temel renkler - kirmizi mavi ve sar1 etkin olarak
kullanilirlar. Siyah dafigurlere fon rengi olarak veya bir hareketi vurgulamak icin
fonda kullanilir. Arada bir de flloresan bir renk en yeni ve moda Urtnleri

vurgulamak icin yer alir. (Meyers & Lubnier, 2004; 171)

Ozellikle kiz cocuklarina yonelik oyuncak ve kozmetik uriinlerinde
kullamlan simli ve varakli boyalar, drinun dikkat ekiciligini bir kat daha
arttirmaktadhr.

2.10. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasarimlarinda Sektorler Arasi

Farkhhklar

Cocuklara yonelik tasarlanan ambalglar ¢cogu zaman sektOrler arasi
farklihklardan otdrd, tasanmlarda da farkliliklar gostermektedir. Bunun
nedenlerini Urdndn niteligi, saklama kosullart ve ¢ocuk sagligimn korunmasi
olarak da belirtebiliriz. GlnimuUz tiketim dinyasinda ¢ocuklara yonelik oldukca
farkl Uretim yapan sektorler yer almaktadir. Bu sektorleri su bagliklar altinda
toplayabiliriz;

- Gida

- Oyuncak

- Kozmetik

- Tibbi Mazeme

- Kirtasiye

2.10.1 Gida

Ambalg kullaniminda (sektorler bazinda incelediginde) gida sektGrinin
agirliklt bir yere sahip oldugu gorilmektedir. Gida sektord, tiuketicinin birinci
derecede ihtiyaglarim karsilayan bir sektor olmasi ve gelisen dinya pazarindaki
buylk rekabetler nedeniyle ambalglamada ¢ok cesitli malzeme ve bicim

kullamlan bir alan olmustur.
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Cocuklara yonelik gida sektérii binyesinde icecek, sekerleme, cikolata,
biskivi, dondurma gibi birgok farkli dallart olan bir sektordir. Bu sektor de
dolayisyla oldukca farkl: tasanimlara rastlanmaktadir.

Iletisim siirecinde reklamin biyik 6nem tasimasi gida sektoriinde de
cocuklara yonelik ambag tasarimini zorunlu hale getirmistir. Artik market
raflarindaki gida drdnleri kendi reklamim yapan bir iletisim araci gorevini

Ustlenmistir.

Cocuklara yonelik gida ambaglarinda kullamilan materyaller cok
cesitlidir. Cam, plastik, kagit ve metal gibi materyaller agirlikli olarak birgok cesit
ve sekilde gida ambalgjlarinda kullanmImaktadir. Ancak bu materyaller icerisinde
metal en az kullamlamdir.. Bunun nedeni ise gocuk saglina yonelik bir koruma
Onlemidir.

Cocuklara yonelik gida ambalgjlart Uzerine yapilan bir arastirmada;
cocuklarn gida ambalgjlannda ilk olarak illustratif 6zelliklerden etkilendikleri
saptanmustir. ikinci olarak renk, Ggiincli olarak form-sekil ve en son olarak
tipografik 6zelliklerinden etkilendikleri tespit edilmistir (Demirci, 2004; 71).

Cocuklara yonelik gida ambalgjlarinda illGstrasyona sik¢a rastlanmaktadir.
Her ne kadar illUstrasyon dikkat cekici bir ¢zellik olsa da Urinin adi ve
tipografisinin de gizli bir rolG vardir. Cocuklara yonelik tasarimlarda kullamlan
tipografi olarak daha anlasilabilir, konturlu, bold ve yumusak hatli harf
karakterleri gibi Ozelliklerle dikkat ¢cekmelidir. Clnki satin alici olarak gocuk,
Urinin adhini rafta rahatlikla secebilmeli ve kolayca okuyabilmelidir. Tasarim
alanlarinin ¢ogu zaman oldukca kicik oldugundan oncelikle Grdinin adinin 6n
plana ¢iktigr gorilmektedir. Bu dogrultuda anlasilabilir, okunabilir ve dikkat
cekici tipografik diizen biytk 6nem tagimaktadhr.
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Cocuklara yonelik gida sektorinde ozellikle sekerleme ve cikolatalar
onemli yer tutmaktadirlar. Ctinki cocugun kendi fikri ile begenip, satin aldigi gida
sektori icerisindeki en yaygin olamdir. Sekerleme ve cikolata alanmnda da 6nemli
bir rekabet sz konusudur. Hem biyiklere hem de cocuklara hitap eden bir aan
oldugu icin tasarimlarinin 6nemliligi bir kat daha artmaktadir.

Bu danda aklida kalici tasarima sahip olan markalardan biri
“Toblerone’dur. Tobleron'nun fikir babalari isvicreli sekerleme ustasi Jean
Tobler'in oglu Theodor Tobler ve Emil Baumann'dir. Kendine has sekliyle
gunimizde dinya capinda sOhrete sahip olan Toblerone, kiresel pazarda
kesinlikle en basarili cikolata mamdillerinden birisidir. Simdiye kadar patenti
alinan tek cikolata kalibi olarak bilinmesine ragmen, bu 0zel Ucgensel seklin
kokeni konusu tartismali sekilde kapali kalmustir. Bg rengi giyimli Paridli
danscilann finalde bir piramit olusturmaarindan etkilenilmis olabileceg
belirtiliyor. Hatta belirli masonik amblem ve simgelerle baglantisi olabilecegi ileri
strdliiyor. Yine de en mantikl1 hikaye, bu seklin isvigre' nin meshur ve ilham

verici 6zelligi olan dag zirvelerinden tlretilmis oldugu.

Toblerone ambalgj1, yirminci yuzyil boyunca ¢ok az degisiklige ugrach.
Uzun tarihi boyunca esas tasariminda sadece ati1 kicik gelisme oldu. 1908’ deki
ilk ve en kicilk kutusunda, penceleriyle Isvicre bayragimi tutan bir kartal resmi
vardi. 1920 de kartalin yerine -Bern bayraginda yer alan- bir ay1 resmi gelmisti.
1930'larda ayinin yerini tekrar kartal alirken bu kez tasidigi bayrakta Tobler'in
T’sinin iglendigi goriluyordu. 1970’ te 6n yluzin tamamin Toblerone ismi kaplach
ve amblem kutunun uclarinda yer aldi. 1984 yilinda ise JS (Jacobs Suchard)
logosu ilave edildi. En son degisiklik, 1987 de amblemin mavi-beyaz bir licgenle
degistiriimesiyle yapildi. Toblerone yelpazesine katilan yeni cesitleri
birbirlerinden aynistirabilmek icin (orijinal bej renginden) farkli zemin renkleri
kullanilmasina ragmen, bu kadar basarili bir grafik ve fiziksel goriinttye sahip
sekli ve gorsel igeriginin gegen yuzyil boyunca ¢ok az degistigine stphe yok. Bu
tasanmin bagarianin tiketiciler Uzerinde o kadar kalici bir etkis var ki,

Ingiltere’ de yapilan bir arastirma tiketicilerin % 94’ (iniin Toblerone'u sadece
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sekliyle tanmyabildi gini ortaya koymustur (http://www.ambal gjtasarimi.com/node;
Erisim 8.05.2006).
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Fotograf 39. Toblerone ¢ikolatalarinin prizma seklindeki giiniimiizde
kullanilan ambalaji
(Kaynak:http://www.mathcurve.com/polyedres/prisme/toblerone%206%20
X%2010.jpg; Erisim 14.04.2006)

Ancak sadece tasarimin degil, markanin da 6n plana c¢iktigi durumlar
vardir. Ornegin Nesquik firmasimn klasiklesmis olan ve her tip driiniinde
kullandig1 standart oval yapiya sahip beyaz konturlu lacivert yazis, kahverengi

tavsan1 ve zeminde kullandigi sar1 rengi gosterilebilir.

104



Fotograf 40. Cocuklara yonelik tasarlanmis Nestle grubuna ait Nesquik kakaolu
icecek tozu ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Bu tarzda dinyaca taninmis birgok markanin tiketici tUzerinde biraktigi
kurumsal etkiden faydalanan i¢ piyasada cesitli tasarimlara da rastlamaktayiz.
Ayni sekilde dinyaca taminmus gikolata ambalgj1 olan Milka yi1 drnek verebiliriz.
Her cesit Urininde kullandig: lila rengi ve lila renkli inegi ile tiketici Uzerinde
Oonemli bir kurumsal ima birakmaktadir. Sadece gocuklarin degil, buyuklerinde
tiketici kitlesini olusturan Milka, pazar rekabetinde de di ger firmalara oranl a daha
Onde yer aimaktadir. 1901 tarihindeki ilk Milka ¢ikolatasmin paketi de lilaych ve
Uzerinde dogal Alp Daglari manzaras: ile siyah beyaz bir inek vardi. Milka mn
yaraticis Suchard, ilk sitlt gikolatayi, €l degmemis dogal Alp manzaras: ve 6n
planinda bir inek bulunan lilabir ambalg kagidiyla giydirdi.

Daha sonra, sadece paketi lilaya boyamakla kalmayip, reklamin ana unsuru
olan “Milka Inegi"ni de cikolataya dikkat cekmek amaciyla lilaya boyadh. ik
ambalglarda ve reklam kampanyalarinda cam agaclari ve balonlar gibi daha
bircok nesne de lila renkliydi. Fakat daha sonralar sadece lila inek kullanilmaya
basland:. Lila renkli inek markaya ¢ok iyi bir uyum sagladig gibi yumusakhik ve
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sefkat hissini de temsil etmekteydi. 1951 yilinin baslarindan itibaren, ambalgjin
yan sira Milka min bittn iletisim calismalarinda lila renk Uzerinde odaklanmaya
basland: ve lila rengi markanin ayrilmaz bir parcas: haline geldi. Milka, marka
icin tasichg blylk Onemden dolayi, Avrupa sekerleme pazannda lila rengin
kullamm hakkinm aldi. Boylece Milka lilasi, bitiin Avrupa da marka olarak tescil
altina alinabilmis tek renk olma tUnvammn da kazandi. Milka inegi ise, 1973 ten
beri markanin ve 6zel olarak kullanilan Alp sittintn semboli olarak her torlt
iletisimde etkin bir sekilde kullaimaya baglandi. Milkanin Lila inekli ilk
reklami 1973 yilinda piyasaya cikti ve bu reklam icin Young & Rubicam reklam
sirketi Art Directors Club tarafindan atin odille onurlandirildi. Lila renkli Milka
Inggi, 1973 yilindan bu yana yaklasik 110 televizyon reklaminda basrolde
oynayarak bir kilt haline geldi.

Fotograf 41. Lila renkli Milka ineginin eski ve yeni hali (Kaynak:

http://www.milka.com.tr/milka/page?siteid=milkaprd&locale=trtr1 & PagecRef=296;
Erisim: 15.06.2006).

Lila inek, artik tim Milka trtinlerinin marka tamminda en 6nemli unsuru
olusturuyor. Bu sayede, ginimiz toplumunda da sarsiimaz bir yer edindigi
gordluyor. 1995 yilinda Almanya da yapilan bir yarismada, katilimc: 40.000
cocugun, cizdikleri inek resminde lila rengi tercih ettigi goruldi
(http://www.milka.com.tr/milka/page?siteid=milkaprd& local e=trtr1& PagecRef =2
96; Erisim: 15.06.2006). Turkiye dahil tim satilcigi tim Ulkelerde, cikolatali
Urinler kategorisinde Avrupa da marka olarak tescil altina alinabilmis tek renk

olan Lila min kullanim da hakki sadece Milka ya ait.
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Fotograf 42. Milka cikolatalarimin giiniimiizdeki lila rengi ile tasarlanmis klasik
cikolata ambalaji (Kaynak: http://wisconsincheesemart.com/images/milka-web.jpg;

Erisim: 23.06.2006)

Fotograf 43. Milka firmasina ait ancak Tiirkiye pazarinda heniiz bulunmayan
cocuklara yonelik iiretilen icinde cesitli cikolatalarin bulundugu Milka Naps iiriiniin
ambalaji (Kaynak: http://austria.mozartkugel.co.uk/images/milkanostalgia.jpg;
Erisim: 23 06 2006)
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Milka firmasimin direkt olarak ¢ocuklara yonelik piyasaya surdigi driin
olarak “Milkinis’i 6rnek verebiliriz. Milkinis trliniin ambal ajina baktiginda ise ilk
olarak dikkat ceken, diger Urtnlerde klasik illtstrasyon yontemi ile kullanilan lila
renkli MilkaIneg’ nin karikatiirize edilmis halidir. Cocuklarlailetisimi daha sicak
kurabilmesi icin kullarilan inek gulimseyen bir yuz ifades ile resmedilmistir.
Uriinuin tipografik tasariminda ¢ocuklann riiniin acim kolaylikla okunmast igin
tirnaksiz ve bold bir karakter kullanilmistir. Ayrica tipografide kullanilan kirmizi,
mavi, yesil ve sar1 tonlan ile tipografi yani Urinin adh dikkat cekici bir hale
getirilmigtir. Tipografiye verilen dalga ile yine tasarima dinamizm kattigi
gorulmektedir. Ustte kullamlan karikatirize inek ile tipografinin butinl ik
saglamast icin ise inegin cami, “i” harfinin noktasi olarak kullanilmigtir. Sit
oraninin fazla oldugunu vurgulamak icin icinden sit dokulen bir sit gugimu
illistrasyonu kullamilmis; drdn acimn ve inek karikatirinin oldugu alamn
zeminine dokulen sit ile ifade edilmistir. Ayrica bu tasarim ile inek karikattrii ve
marka mor zeminin disinda kalmasina ragmen, dikkat c¢ekici Ozelligini
yitirmemistir. Urtinuin alt kismunda ise seffaf pencere birakilarak icindeki triin ile
cocugun temas: saglanmustir. Sag at kdsede ise Urindn orijinalinin illGstrasyonu
yer amaktadir. Boylece bu ambalaj1 eline alan cocuk ayrica ambalgjin icindeki
aranileilgili fikir sahibi olabilmektedir.

Fotograf 44. Milka’min ¢cocuklara yonelik iiretti gi Milkinis iiriiniine ait ambalaj
tasarimi
(Kaynak: https://ssl.austrianshop.com/shop2/catalog/images/milkinistafel.jpg;
Erisim: 23.06.2006
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Fotograf 45. Milkinis iiriiniine ait draje cikolata ambalaj tasarimm

(Kaynak: http://www.kakao.de/aw-images/scht/scht-0006.jpg, Erisim: 23.06.2006)

Hatta tilkemizde Uretim faaliyet gosteren Ulker grubuna ait Alpella grubu
cikolatalarda Milka nin tUketici Gzerinde biraktig: etkiye dayanarak yakin bir mor
rengi ile piyasada yerini almaktadir. Bu ¢agrisim ile pazarda rekabet amaclasa da
tasarimda yeniliklere gidilmesinin, benzer bir tasarima yonelmekten daha etkili

olacag1 gorilmektedir.

Fotograf 46. Ulker grubuna ait Alpella cikolatalarinin ambalaji

(Kaynak: www.ulker.com.tr/ulkerportal/markalar/urun_gruplari; Erisim:

17.07.2006)
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Hagen Fendler’ e gbre ambal g fare kapanindaki peynirdir. Zevki ambalgin
kendi verir. Uriiniin prestiji, eger varsa, sonradan gelir. Diger bir ifadeyle, ambal g
ile duygular iletilir, Grinin gercek degeri degil (Anonim, 2004; 182).

Ulkemizde 6nemli bir yer tutan ve 62 yillik gegmise sahip Ulker firmasina
ait Cokonat ve cikolatali gofret serisi, 80'li yillardan bugiine ambalajini koruyan

ve satis1 en ¢cok olan Urtinlerden birisidir.

Renk olarak turuncunun ve sari tonlarimin  kullammi ile  renk
psikolojisindeki aclik hissini etkilemek amacini yansitmaktadir. Y umusak, sar1 bir
patlama etkis ile Urinin sag kosesinde findikli oldugunu gosteren findik
illGstrasyonu ve yaminda ambalg igindeki Orunin tuketicinin gormes igin
kesilmis haldeki bir illtstrasyonu kullanilmistir. Tipografik olarak ise ambalgin
zemin renginden ¢ok az daha kirmizi renk degerlerine sahip dist beyaz konturlarla
cizilmis ve biyuk harflerle yazilmis bir diizenleme gorilmektedir.

Fotograf 47. Ulker Cokonat findikli gofret ambalaji

(Kaynak:http://www.ulker.com.tr/ulkerportal/markalar/urun_gruplari/urun_detay.
cfm?agid=238&id=358&sayfa=1; Erisim: 15.07.2006)

Yine 80'li yillardan ginimuize degismeyen ambalgj1 ile Uretimine devam

edilen Ulker firmasina ait cikolatali gofret ambalaji da Cokonat Uriinii ile
benzerlikler gostermektedir.

110



Fotograf 48. Ulker fimasina ait Cikolatali Gofret ambalaji

(Kaynak:http://www.ulker.com.tr/ulkerportal/markalar/urun_gruplari/urun

_detay.cfm?agid=238&id=344&sayfa=1; Erisim: 15. 07. 2006)

Yine renk tonlar1 olarak zeminde renk psikolojisinde ki istah agici renk
tonlarindan olan kirmizi rengi kullanmilmustir. Sol tarafta ise sart dalgali bir zemin
Uzerine yine ambalgin icindeki gofretin kesilmis haldeki illUstrasyonu
kullanilmigtir. Tipografik olarak ise sari renkte, kigik harfler ile italik olarak

kullanilmis ve markaise mavi renk ile ortaya ¢ikarilmistir.

IIk basta tek triin olarak gikan Ulker Cikolatali Gofret Griini, ginimiiz
piyasa rekabet sartlari sonucunda farkli lezzet arayisi icerisine giren tuketici
kitlesi icin aym Grtnu farkl: tatlarda piyasaya sunmustur. Bunlarin ambalgjlarinm
ise temel tasarimun bozmadan igindeki degisen tatlara yonelik gorsel eklemeler
yapilmistir. Ornegin; Bitter cikolatali Urinu icin bir cok cikolata firmasimin
ambalginda kullandig1 ve biraz daha ac1 bir tada sahip oldugunu belirten koyu
kahve rengini kirmizi zemin yerine kullanmiglardir. Daha sonra ¢ikan Hindistan
cevizi aromal1 Urinu igin ise yine birgok cikolata firmasimn kullandigi gibi mavi
rengini, zemindeki kirmizi rengini kaldirmadan onun dsttine bir dinamik kusak
olarak gegcmis ve Urinun sag kosesine de Hindistan cevizi illUstrasyonu koyarak
ambalg gorsellerini desteklemistir. Ayri sekilde Uretilen portakal aromali gofret
icinde aym renk kusagimn yerine portakal ¢ggristirmast igin turuncu rengi
kullamlmis ve yine sag kdseye Urlinin aromasimin ¢agrisimin arttirmak icin de

portakal illustrasyonu kullan lmustir.
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Fotograf 49. Ulker Cikolatali Gofret serisinin daha sonra eklenen
farkh aromal iiriinleri

(Kaynak: http://www.ulker.com.tr/ulkerportal/markalar/marka_info.cfm?id=137;

Erisim: 15.07.2006)

2.10.2 Oyuncak

Cocuklarin secimini bireysel olarak en cok yapabildikleri sektor olarak
oyuncag sayabiliriz. Bu da oyuncak tasarimimn ¢ocuklar etkileyen en 6nemli
tasannm alanlarindan birisi oldugu anlamim tasimaktadir. Ozellikle teknolojinin de
gelismesiyle oyuncak sektorindeki ambalg tasarimlarn da en az icindeki
oyuncaklar kadar ¢ekici bir hal almistir.

Genellikle ambalgg malzemesi olarak 6zel folyo ya da seffaf folyo
kullanimi oldukca yaygindir. Oyuncak sektériinde sikca kullanilan Hexachrome
baski teknigi Urtnlerin ambalajlarim daha renkli ve goz aici hale getirerek daha
cekici kilmaktadir.
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Fotograf 50. Amerika’da Willo Design Company tarafindan tasarlanmis bir
oyuncak ambalaji. Oyuncagin tasariminda cocugun iiriinle iletisimi icin pencere
sistemi kullamlmstir
(Kaynak: http://www.willodesign.com/portfolio/packaging/2-Gnomads.htm;
Erisim: 15.08.2006

Oyuncak ambalgjlari, urtnleri etkili bigimde gorunir kilmak ve oyuncag:
daha sonra saklamaya yarayacak sekilde tasarlanmaktadir, iclerindeki Grind iyice
gostermek amaciyla bebek, lisand1 karakterlerin oyuncaklari, model arabalar ve
oyuncak kamyonlar genellikle pencereli ve karmasik yapida ambalgjlarda sunulur.
Oyunlarin ambalglannda ise degisik oyun elemanlar1 ambalg yapisimin
Ozellikleriyle kendilerine ayrilan bolimlerde saklanabilir (Meyers & Lubnier,
2004; 171).

Oyuncak ambalgjlarinda kullamilan renklere bakildiginda ise ilk olarak
gbze carpan renkler kirmizi, sari, mavi ve yesilin tonlaridir. Cogunlukla kullanilan
parlak renkler dikkat cekmek icin raflarda birbirleri ile yarismaktacir. Erkek
cocuklarina yonelik driinlerde mavi ve tonlari daha sk kullanilmaktadir. Kizlara

yonelik Urinlerde ise pembe, mor ve lila renklerinin skca kullanildigim
gorilmektedir. Kizlara yonelik bu renk tonlarimn kullamlimasnin  baglica
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sebeplerinden biriss Barbie ve Sindy gibi kizlara yonelik oyuncak Ureten
firmalann kurumsa renkleri olmasidir. Bu firmalar kiz cocuklarina yonelik
Urlinlerde oncl olduklar icin bu renkler ile kurumsallasmis ve diger firmalar: da
etkilemiglerdir. Ancak bu renkler 0Orinin icerigine gore de degisiklikler
gostermektedir. Ornegin  erkek cocuklarina yonelik tabanca yada asker
oyuncaklarda kahverengi, yesil ve bgj, haki renkler, araba oyuncaklarinda ise
siyah ve gri tonlar kullamlmaktadir. Kiz gcocuklar: icin ise diger Barbie ve Sindy
disinda Uretilen buyik bebek ve pells oyuncak ambalajlarinda krem rengi gibi
daha pastel tonlar ya da oyuncaklarin aksesuarlarinda ise kirnmzi ya da sar1 gibi
renklerde kullamimaktadir. Ayrica lisansl1 Urlinlerde de yine genel renk anlayisi
yerine Uriine ait kurumsal renkler tercih edilmektedir. Ornesin; Barbie bebeklerin
pembesi, Action Man oyuncaklarinin turuncusu, Oriimcek Adam oyuncaklarimn

kirmizi1 ve mavisi, Batman oyuncaklarinin sari, gri ve siyah tonlar gibi.
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Fotograf51. Ulkemizde ve yurtdisinda kiz cocuklarina yonelik 6nemli bir pazara
sahip Sindy bebeklerinin ambalaji
(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 52. Batman ve Superman oyuncaklarinin ambalajlan

(Foto graf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 53. Spiderman oyuncaklarinin ambalajlari

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 54. Kiz cocuklarina yonelik Barbie oyuncaklarinin ambalajlan

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Oyuncak kutularinin 6niindeki seffaf pencere (Orn.; Barbie, Action Man
vb.) cocugun direkt olarak Uriinle karsilasmasinm ve birebir temasini arttirmakta,

boylece Urini pazarlamada ambalg olarak en aktif gorevi tstlenmektedir.

Fotograf 55. Erkek ¢ocuklarina yonelik Action Man oyunca@nin seffaf pencereli,

turuncu kurumsal renkli ambalaji (Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Cocuklara yonelik dOrinlerin  ambalgindaki oyuncaga ait illUstratif
unsurlar, piktogramlar ve fotograflar gocuklar icin oldukca dikkat ¢ekici bir paya
sahiptir. Clnkl cogu zaman ¢ocuk oyuncagr satin adigr zaman Urin hakkindaki
bilgiyi ve oyuncagimn kullamm seklini ambalagji Uzerinden 6grenmektedir.
Dolayist ile ambalg tasarimi sadece dikkat cekici ya da satisa yonelik
ozelliklerinin olmadigi, bunlarin yam sra cocuklart bilgilendirici ve egitici
0zelligi de oldugu gorilmektedir.

Oyuncak ambal gjlarina genel olarak bakildiginda ise yas kategorisine gore
de tasarimsal farkliliklar goérilmektedir. Kiglk yaslardaki cocuklara yonelik
ambalgjlardaki tasanmlar daha sade, renkler daha canli ve dikkat gekici,
endistriyel olarak daha kolay tutulabilir ve acilabilir, Gzerinde kullanilan
illGstrasyonlar yada fotograflar daha basit anlasilabilir ve tipografik olarak ise
tirnaksiz, kain ve c¢ogu zaman konturlu karakterlerin tercih edildig
gorulmektedir.
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Fotograf 56. Kiiciik cocuklara yonelik oyuncak ambalaji tasarimlan

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 57. Kiiciik cocuklara yonelik Lego oyuncaklarinin ambalaj tasarimlari

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Gittikce biytyen yaslara dogru yapilan oyuncak ambalgi tasarimlari,
kiclk yastaki cocuklara yonelik tasarimlara oranla biraz daha karmasik yapiya
sahiptir. Renk kullammi daha pastel, ambalg Uzerindeki illUstrasyonlar daha
detayl1, endustriyel olarak ise (fonksiyonellik ikinci sirada olmak izere), dncelikle
daha orijina bir tasarima sahip, tipografinin daha serbest (tirnakl1 ya da tirnaksiz
fark etmeksizin bircok karakter) kullanimi gorulmektedir.

Fotograf 58. Daha biiyiik yas grubuna hitap eden Ninja Turtles oyuncaklarinin
ambalajlar1 (Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Ayrica teknolojinin gelisimiyle de oyuncak sektOru igerisinde kisa slirede
en cok gelisen alanlardan biri de bilgisayar ve ¢coklu oyun dalidir. Her gegen giin
daha da artan piyasa hacmiyle bilgisayar oyunu ambalgjlan da 6nemli bir yer
tutmaktadr.

Fotograf59. Amerika’da Willo Design Company tarafindan tasarlanmis bir atari
ambalaji (Kaynak: http://www.willodesign.com/portfolio/packaging/3-
Leapster.htm; Erisim: 15.08.2006)

Oyun ambalg1 tasarimlarinda ise, oyunun ismi, hikaye cizgis veya
dayanak noktasi, sistem gereksinimleri ve screenshot denen oyundan ainmis
cesitli goruntuler temel tasarim Ogelerini olusturmaktadir. Oyunda kullanilan
karakter ya da karakterlerin yer adigi oyundan bir kompozisyonun illUstrasyonu
da oyun ambalgjlarinda sikga kullamilan gorsel imgeler iginde yer amaktadhir.
Oyunlarin kendisi de bagli basina bir tasarim isi oldugundan cogu oyunun kendine
ait tipografik tasarimlar: da bulunmaktadir. Oyunun icerigine bagli olarak ve hitap
ettigi yas kategorisine bagli olarak tipografinin tasarimlart ve kullanimi
farkliliklar gostermektedir.
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Fotograf 60. Illiistrasyonun kullanildigs Monopoly oyunun ambalaji
(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 61. Fotografin kullanildid1 ve iizerinde oyun anin gosteren bir oyun

ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Glnumuzde yazilim icerisinde gelistirilmis oynama seklini anlatan
yonlendirici yazilar ve bir nevi oyun tatbikati icin olusturulmus “tutorial” ach
altindaki oyun hakkinda egitici bolimler, 80’'li yillarda ambalg tasarimu ve
kullamm kilavuzu Uzerine gosterilen detayl1 tasarim calismalarini dogal olarak
geri planaitmistir.

0N

J
e
Ve

>~
AL
-l

2
:

ms
Wi
-
B

]
o
"
=

Uhi Saft

Fotograf 62. Oyun kahramanlarimn illiistrasyonu ile olusturulmus cocuklara

yonelik bir bilgisayar oyunu ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

2.10.3 Kozmetik

Cocuklara yonelik kozmetik drinleri  ozellikle 90’'lar sonrasinda
cogalmaya baslamustir. Ilk olarak sampuan ve sabun gibi temizlik Urinleri ile
baslayan bu sektér daha sonra parfim, krem, dis macunu, dis fircast ve kiz

cocuklart icin makyaj malzemesi olarak genislemistir.
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Fotograf 63. Johnson’s firmasi icin tasarlanmis cocuk sampuani ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Bu Urtnlerde yine ambalaj malzemesi olarak plastik, cam ve k&git-karton
materyalleri  kullamlmaktadir. Sadece dis macunu sektorinde metal tlp
kullanildig1 goril mektedir.

Ulkemizde bu sektdrde gocuklar tarafindan iyi bilinen 80'li yillarda piyasa
¢citkmug olan Dalin bu konuda tilkemizde bas1 gekmektedir. Dalin firmas: kurumsal
imajim saflik, yumusaklik ve gocuklarin sevdigi hayvanlardan olan civciv unsuru
Uzerine oturtmustur. Birgok temizlik firmasint kullandig: tavsan, 6rdek ya da kugu
gibi imglart Dalin kendisini cocuklara yonelik olarak civciv imai ile
butUnlestirmistir. Dalin, ambalgjlarinda rahat anlasilabilecek 6l¢lide ve biraz daha
gercege yakin, fakat sevimli civciv imaj1 kullanmaktadir. Civcivden dolayr da
kurumsal renk tonunu sari olarak secmislerdir. Boylece hem kurumsal renk
olarak, hem de civcivin rengi olarak sari, birbirini destekleyerek iyice 6n plana
cikanlmistir. Kozmetik trinlerde cinsiyet farkliliklar: goézetilmektedir ve bu renk
yadagorsel imgjlatiketiciye aktarilabilmelidir. Fakat sampuan trtiniinde farklilik
gostermedigi icin, cinsiyet karmasikligi yasanmamas: icin mavi ya da pembe
tonlarimn kullamlmas: yerine san renginin kullammi Orind her kitleye acik hae
getirmistir. Ayricatipografide tirnaksiz ince bir karakter kullaniImakta ve okunma

basitligi agisindan kuciik harflerden olusturmustur.
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Fotograf 64. Ulkemizde cocuklara yonelik kozmetik iiriinii iireten en tamnms
markalardan biri olan Dalin’in ambalaji
(Kaynak:http://img.alibaba.com/photo/11258643/Dalin_Baby_Shampoo.jpg;
Erisim: 12.04.2006)

Kozmetik sektori, 6zellikle kiz ¢cocuklar icin daha gekici bir hal almistir.
Cunkd annesinden ya da buyuklerinden gordigt Uzere makyaja kiclk yaslarda
ilgi duyan kiz cocuklar: icin, kozmetik sektorl cocuklarin cilt sagliklarim
bozmayacak sekilde (gergek anlamda makya) Urtini yerine) oyun amacli kozmetik
Uretmektedirler. Bu Urtin ambal gjlarinda pembe ve mor renklerinin tonlarina skca
rastlamaktadir. Ayrica Urunlerin ambalglannda kullamlan simli ya da varakh
boyalar ile daha gekici hale getirilmektedir. Uriin ambalaj1 olarak genelde plastik
malzeme kullamlimakta ve tzerinde bulunan illtstratif ya da fotografik unsurlarla
da desteklenerek Uriin ve gocuk arasinda iletisim kurulmas: da amaglanmaktadir.
Kiz cocuklarina yonelik tasarlanan bu tip kozmetik Ortnlerin ambalgjinda kalp,

yildiz ve gigek illUstrasyonlar: sikga kullanilan figurler arasindadir.

Cocuklara yonelik kozmetik trtinlerin aliminda anne-baba faktort devreye
girmektedir. Kozmetik 0Orunleri cocuklarimn fiziksel ozeliklerini  etkileyici

123



drdnler olduklart igin, drdn tercihi yapilirken markanin glvenilir olmasina dikkat
etmektedirler. Dolayisiyla ambalg1 tasarlanacak Urlnin, kaliteli ve cocugun
sagligina zarar vermeyecegl imajinm tuketici Uzerinde yansitmas: oldukga
onemlidir. Aynica Orin icin ilgili saghk kuruluslar tarafindan test edilip
onaylandiktan sonra alacag: sertifikalar “goz yakmaz”, “cilt saghgina zaran
yoktur”, “dermatol ojik olarak test edilmistir” gibi ibarelerle ambalg Uzerinde bilgi
olarak tuketiciye sunulmakta ve Uriine karst her hangi bir givensizlik hissetmesi
Onlenmektedir.

Fotograf 65. Kiz cocuklarna yonelik olarak tasarlanmis bir makyaj seti ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

2.10.4 Tibbi Malzeme

Cocuklara yonelik olarak Uretilen tibbi malzemeleri ilag, yara bandi,
bandaj, vitamin gibi sektorler olusturmaktachr. Bu sektor direkt olarak ¢ocuklara
yonelik bir pazar degildir. Oncelikle anne-baba faktori, bu sektorde énemlidir.
Uriin markast ve Uriin hakkinda bilgi verici metinler en 6nemli 6zelliklerin
basindadir. Dolaysiyla bu sektorde cocuklara yonelik tasarim ilkeleri yerine,
buyUklere yonelik tasarim ilkeleri uygulanmaktadr.
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Ilag gibi alanlardaigerik tasarima gore daha gok nem kazandigindan sade
ve basit anlagilabilir ambalgjlar kullamimaktadir. Ayrica bu tip Grinler anne ve
baba tarafindan alindigindan, yani c¢ocuklarin tercihine birakilan Grdnler
olmadigindan Oncelikli olarak anne-babamin dikkatini ¢cekmesi Gnemlidir.
Ilaglarda aynca rafta chs tasarimla pazarlanan Uriinler olamach gndan tasanm daha
farkli bir rol Ustlenmektedir. Ancak yine de cocuklara yonelik drin oldugu
anlagilabilmesi icin diger ilaglara gore renk igerige baglantili olarak
kullamimaktadir. Ozellikle 6ksirik suruplarinda tiziiml & mor renk veya portakall1
turuncu gibi ornekler kullamimaktadir. Cocuklar tarafindan pek sevilmeyen
ilaclart kullammminin gocuklar tarafindan daha cazip hale getirilmes icin kiguk

illUstrasyonlara da yer verilmektedir.

Robert Putz’'a gore ilag endUstrisinde, ambalagjin diger geleneksel tiketim
malzemelerinden farkl olarak tamamen ayr1 bir fonksiyonu ve etkisi vardir. Ilki
ve en 6nemlis, ilag ambalgjlar1 glvenlik distincesini iletmelidir. Higbir yarilgiya
yer vermeden bunun bir tip drind oldugu anlasiimalidir. Bu sebeple, kalite
guvenligi ve tedariki ve hizl1 ambalg icin detayh sistemler vardir (Anonim, 2004
182).

Ulkemizde Uretim faaliyetini gosteren Abdi ibrahim ilag firmasimn
cocuklara yonelik Orettigi ve ithal ettigi surup ambalgi klasik ilag ambalaj
modellerine 6rnek olarak gosterilebilir. Portakal aromal: oldugu icin, Urtnin
niteligini yansitmasi amaci ile turuncu rengi ambalgda tercih edilmistir. Yine
kutu Gzerinde karikatirize edilmis bir portakal illtstrasyonu kullamlnus ve detaya
girilmeden cizilmis, ziplayan erkek ve yuvarlak hatli karakterler tercih edilmis
fakat dikkat cekici bir tasarima gidilmemistir. Sise Uzerinde de baska bir tasarima
gidilmemis, kutusu tzerindeki tipografik tasartm aynen kullamlmastir.
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Fotograf 66. Ulkemiz firmalarindan Abdi ibrahim Ila¢ firmas: icin tasarlanmis ila¢
etiketi ve ambalaji

( Fotograf: Cem Giizeloglu)

Vitaminlerde bir ilag olmasina Kkarsin regetesiz olarak da
pazarlanabileceginden ve kullanilabileceginden ¢ocuklara yonelik vitaminlerde bir
takim tasarimlar yapilmaktadir. Dolayisi ile vitamin gibi Grtinlerde ¢ocugun onu
ilag olarak goremeyerek kullanmasini saglama amact ile cogu zaman cocuklarin
sevdigi kahramanlarin illustrasyonlan kullamlmaktadir. Ornegin, diinya capinda
bir firma olan One A Day firmasamn g¢ocuklar icin tasarladigi lisansli
karakterlerden olusan vitamin grubu tasarimlan cocuklarn ilgisini cekmektedir.
Diger beyaz renkli ya da sade tasariml1 ilaglara gore daha renkli tasarimlar: olan
bu ambalgjlarda, cocuklarladahaiyi iletisim kurulabilmesi icin gocuklarnn sevdig

karakterlerin illUstrasyonlar ile tasarimlar uygulanmustir.
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Fotograf 67. One A Day firmasi icin tasarlanmis Scooby Doo karakterinin
kullanildig1 ¢ocuklara yénelik vitamin ambalajlan

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Fotograf 68. One A Day firmasi icin tasarlannus erkek ¢ocuklari icin Siiper
Kahramanlar ve kiz cocuklan i¢cin Powerpuff Girls karakterinin kullamldi@
cocuklara yonelik vitamin ambalajlar:

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Cocuklara yonelik diger tibbi Orin tasarimlart ve bu tasarimlara ait
gorseller yine de cocuklarin ilgisini ¢ekebilecek olclide blyiklere yonelik tibbi

Urdnlere oranla dahacanli renklere sahiptir.

Fotograf 69. Sanitabant yara bandi icin Ali Tekin Cam tarafindan
tasarlanan ambalajlar (Kaynak: http://www.atletika.ru/img/plastl.jpg; Erisim
23.7.2006)
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19x72 mm

Bu bantlar Sanitabant tarafindan McDonald’s Gocuk Vakfi icin Gretilmigtir.

Fotograf 70. Mc Donald’s firmasi icin promosyon amaci ile iiretilmis
cocuklara yonelik yara bandi tasarim

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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2.10.5. Kirtasiye

Cocuklarin ¢cogu zaman Urin ve ambalgj1 ile birebir temas halinde oldugu
sektdrlerden biri de kirtasiyedir. Bu sektérde boya malzemeleri, kalemler ve okul
arac-gerecleri sayilabilir.

Ancak bu sektordeki en gekici ve gz alict ambalg tasarimlarini boya
malzemeleri olusturmaktadir. Uzerinde, Uriiniin kendisi ile yapilmis teknige sahip
illUstrasyon ve boya malzemesinin fotografik gorseli skc¢a yer alan unsurlardir.
(Bu malzemelerin kalitess ve cocuk saghigina zarar vermeyen CE Uygunluk
Damgal1 ve glven veren bir markatercihi sebebiyle) Bu Urinlerde Uretici firmanin

logosu da cogu zaman dikkat ¢ekici zit renkte veya buyuk boyda kullanilmaktadir.
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Sekil 71. Faber-Castell firmasi icin tasarlanmus cocuklara yonelik ¢anta seklinde
tasarlanmis kuru boya kutusu ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Kirtasiye sektériinde hem dinyada hem de Ulkemizde ilk sirayr ¢eken
firmalardan olan Faber Castell’in ambalg) tasarimlarina baktiginizda genellikle
zeminde tek rengin hakim oldugunu gormekteyiz. Cocuklara yonelik tasarimlarda
zeminde Ozellikle kirmizi renginin sikga kullanildigint gormekteyiz. Kirmizi di ger
renklere gore daha dikkat ¢ekici ve uyarct bir renk oldugundan, rafta da bu etkisi
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dustnulmostdr. Kirmizimin kuvvetli bir renk olmasi sebebi ile tzerine konan yazi
ya da illUstrasyonun etkisi degeri yitirebilecegi disinilse de gorsel unsurlarin
konulacag1 aanlar beyaz kare ile bosaltilarak uygulama yapilmistir. BOylece
gorsel unsurlarin deger kaybr 6nlenmistir. Faber Castell firmasi ambal gjlaninda
Urdindin fotografi ya da illGstrasyonunu kullanarak kutuyu agmadan icinde ne gibi
bir Grtin olacagin tuketiciye aktarmaktadir. Ayrica kutu igindeki Urtin ile yapilmis
bir uygulamal: illUstrasyon ornegi ile hem utrindn kullanim ile bilgi vermekte
hem de tasarim Uzerinde gorsel img olusturmaktadir. Diger kirtasiye Uriinlerinde
ise yine tasanim anlayisint bozmayan Faber Castell, bu tip ambalgj tasarimlarim
ise koyu yesil ya da lacivert ile ayirmaktadir. Cocuklara yonelik tasarimlarinda
marka kendi kurumsal yazi karakterini bozmadan kullanmakta sadece Uriine ait
ekstra bir issm varsa onu ¢ocuklara yonelik tasarim anlayisi ve renk uygulamalar
ile kullanmaktadir. Endistriyel anlamda da yine kolay acilip kapanabilecek ve
tastmada problem yaratmayacak bir yapiya sahiptir.

FABER-CASTELL

since 1761

Fotograf 72. Faber-Castell firmasi icin tasarlanmis genel kullamima yonelik
tasarlanmis metal kutuda kuru boya ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Wichimnlicks « Siky pasich
Paadcls & la cire = Pastelti a corn
Thrms de cera

Fotograf 73. Faber-Castell firmasi icin tasarlanmus ¢ocuklara yonelik pastel boya
kutusu ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)

Fotograf 74. Faber-Castell firmasi icin tasarlanms ¢ocuklara yonelik endiistriyel
olarak kullanimi daha kolay bir kuru boya kutusu ambalaji

(Fotograf: Cem Giizeloglu)
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Kirtasiye UrUnlerinin tasariminda Urdnin oldukga iyi ifade edilmesi
gerekmektedir. Clnki almadan dnce kullanila bilir olma 6zelligi ambalg) tasarim
ile aktarilabilmektedir.

Fotograf 75. Kutu olarak da kullamlabilen hem de ac¢ilip tezgah haline gelebilen bir

kalemtiras ambalaji (Fotograf: Cem Giizeloglu)

Genelde saklama kosullar1 agisndan metal, plastik, karton ve camin
kullanimi tercih edilmektedir. Y agli ve akrilik boyalarda metal tipler, kuru kalem
gibi Urinlerde metal kutu, guaj boyalarda cam, pastel boyalarda ve sulu boyalarda

karton en ¢ok tercih edilen ambalgj malzemelerdir.

Fotograf 76. Karton ambalaj ve plastik saklama kabindan olusan bir pastel boya
ambalaji (Fotograf: Cem Giizeloglu)
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2.11. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasanmlarninda Etik Kurallar

Cocuklara yonelik tasarimlarda etik olarak uygulanmasi gereken kriterler,
diger hedef kitlelere yonelik ambalaj tasarimlar: ile genel olarak aymdir. Ornegin;
bir ambalgjda iki tane gofret bulunuyorsa, ambalgina Uc¢ tane gofret gorseli
koyarak tuketici kitleyi kandirmamak gerekmektedir. Ambalajda kullamlan gorsel

unsurlar, Grinin esastnin gorunimt ile celismemeli ve yaniltict olmamalidir.

Ozdllikle cocuklara yonelik ambalg tasarimlarinda Grinin bigiminin
benzerliginden yararlanarak cinselligi  cagristiran gorintl ve kelimeler
kullamlimamalidir. Ayrica cocuklarin genel ahlak ve ruh sagligim bozacak her
tUrl G gorsel ve sozel imgelerden kaginilmal idir.

Ozellikle gidasal tilketim maddeleri ambalajlarinda bir Grinii meydana
getiren ham maddeler %100 saf ve dogal olmayip kimyasal maddeler de
iceriyorsa bu Urlin icin “saf ve dogal” tarum kullamlamaz. Ancak, bilesimindeki
saf veyadoga maddeler, kanitlanabiliyorsa belirtilebilir (Anonim (c), 2006).

Rakip iki Urune ait ambalg tasariminda taklitcilikten kaginilmalidir. Aym
tasarimu  yaparken kullamlan gorsel ve sbzel unsurlar aym olmamalidir.
Dolayisiyla yeni bir yaratici tasarim yapmanin yollari aranmal ichir.

Ayni sektére ait olmayan iki Urtn i¢in kullamlan aymi baglik, "tlketiciyi
yaniltacak ya da karisikliga yol agacak bicimde” bir taklit kapsamina girmeyebilir.
Uzerine yillarca yatinnm yapilmis bir slogan, 6zellikle aym sektorden rakip marka
icin kullantlirsa hem taklit, hem de ticari itibardan haksiz yararlanma maddelerine
girer. Cok gend ifadelerden olusan baslik veya slogan, herhangi bir marka
tarafindan sahiplenemez ve baska bir markaicin kullamlmasi taklit olusturmaz.
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2.12. Cocuklara Yonelik Ambalaj Tasarilarinda Yasal Kurallar

Her tUrl0 Grinln piyasaya strilebilmes icin TSE damgasi gerekmektedir.
Ayni damga cocuklara yonelik Grinler icin de gecerlidir. TSE standardina
uygundur  belgesi dan  Urinler  ambaglarinda TSE  logosunu
kullanabilmektedirler.

MADE IN TURKIYE

Sekil 6. Uriiniin Tiirk Mal olduguna dair kullanilan isaret

Islevsel oyuncaklann ve kirtasiye malzemes ambalagj ve etiketlerinde
kullanilan CE Uygunluk isareti de oldukca dénemli bir unsurdur. Cogu anne-baba

oyuncak ve kirtasiye malzemes segiminde bu ibareyi aramaktadir.

CE Isareti; Avrupa Birligi'nin, teknik mevzuat uyumu cercevesinde 1985
yilinda benimsettigi  Yeni Yaklasim Politikass kapsaminda hazirlanan
Yeni Yaklasim Direktifleri icerisinde yer aan Urunlerle ilgili  olup,
urdnlerin  AB'nin ilgili direktiflerine uygun oldugunu ve gerekli butin
uygunluk degerlendirme faaliyetlerinden gegtigini  gosteren bir  birlik
isaretidir. CE Isareti  baslangigta Fransizcada "Avrupa Normlarina
Uygunluk" anlamina gelen "Conformite Europeenne” sozciklerinin  bag
harflerinden olusmakta iken 1995 wyilindan itibaren "Community Europe"

ifadesinin bas harfleri olarak kullanilmaya baglanmustir.
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Sekil 7. CE Uygunluk Isaretinin grafiksel oranlamasi

T.C. saglik Bakanligimn verdigi yonetmelige gore CE Uygunluk Isareti
harfleri aym tarz ve dikey boyutta olmalidir. Dikey boyut ise 5 mm az
olmamalidir (Anonim (d), 2006).

Ambalg tasariminda Urtin hakkinda uyar: yazilari, tehlike arz edebilecek
durumlarin belirtildigi yazilar ve Urind niteleyici yazilar mutlaka bulunmalidir
(Orn.: “Sadece 5 yasin Uzerindeki cocuklar icindir”, “Yetiskinler gozetiminde
kullanlir” v.b.) (Anonim (d), 2006).

2.13. Amag¢
Bu arastirma, hedef kitle olarak 6nemli bir pazar pay:r olan cocuklarin,
psikolojik gelisimi goz 6nline alinarak tasarlanacak ambal gjlar ve tasarim yapacak

olan tasarimcilar icin 6nerilerde bulunmak ve bir yol gosterici olmasi amaciyla
yapil mastur.
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2.14. Temel Problem

Karmasik bir psikolojik algiya sahip olan cocuklarin, istedigi Grint
segerken ambalg tasariminda hangi gorsel unsurlara dikkat ediyor ve ambalgj
tasarminin Urindn taketimindeki etkisi nedir?

2.15. Alt Problemler

e Cocuklarin algi psikolojis ne dlciide ve hangi yaslarda ne sekilde
gelismektedir?

e Ambalgj tasariminin gocuklar Uzerindeki etkisi nedir?

e Cocuklarin alis veris yaparken trinu tercih etmesinde ambalg) tasariminin
onemi nedir?

e Cocuklarin ais veris yaparken trtnt tercih etmesinde anne-babanin etkisi
nedir?

e Cocuklarayonelik ambalgj tasarimi yaparken yasin 6nemi nedir?

e Cocuklara yonelik ambalg] tasarimlarinda, cocuklarin tasarimdaki hangi
gorsel unsurlardan (marka, endistriyel tasarim, illGstrasyon ya da fotograf,
tipografi, renk, bicim) etkilenmektedir.

e Cocuklarin ambalg tasarimina bakisi cinsiyet agisindan bir farklilik

yaratmakta midir?

2.16. Onem

Yapilan bu arastirmada, her ya farkliliklar gosteren, karmasik bir agi
yapisina sahip cocuklarin bir Grdnl segcerken ambalg tasarimina olan ilgis
incelenmistir.

Urin satiminda sadece ambalgj tasarimunin yeterli olmadigi, bunun

yaninda televizyon, basin ilam ve promosyon gibi farkli pazarlama metotlarinin

da cocuklar Uzerindeki etkisi incelenmistir. Ayrica bu saptamalara ulasabilmek
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icin oncelikle genel olarak ambalg tasarimimin gorsel olarak c¢ozimlemesi
incelenmistir. Hedef kitle olarak ¢ocugun dnemi goz ©6nune alinirken, ailesine
bagli yasamak zorunda olan bir birey olmasi sebebiyle anne-baba faktbrinin
Oonemi de incelenmis ve bir takim bulgular elde edilmistir. Bu verilerin 15181
altinda, tasarimci, pazarlamac: veya Ureticinin daha duyarli, daha etkileyici, daha
objektif, daha bilimsel ve daha gercekci tasarimlar yapabilmeleri veya kararlar

verebilmel eri mumkin ol abilecektir.

Bu yapilan arastirma sonucunda cocuklara yonelik bir tasarim yapmak
isteyecek tasarimci, kurum veya kuruluslarin cocuklarin ilgisini arttirabilecek
veya gelistirebilecek basarili calismalara imza atabilecekleri distnulmektedir.
Ayrica bu arastirma sonuglarina dayanarak genel ambalg) tasarimi hakkinda bir
fikir elde edilerek, cocuk psikolojisi ile birlestirilmesi sonucu cocuklarin ilgisini
cekebilecek yeni tasarimlar yapma imkanm saglamasi distinilmektedir. Ayrica bu
arastirma bu konu ile ilgili daha sonra yapilacak calismalara da rehberlik etmesi

ve yon gostermesi acisindan 6nem tasimaktadir.

2.17. Konu le ilgili Yapilan Baz Calismalar

Arastirmanin bu boliminde, Ulkemizde ambalg tasarimi ve gocuk agu
psikolojisi gelisimi ileilgili bazi calismalar kronolojik sirayla 6zetlenmistir.

Kontrot (1989), okul dncesi donemi ¢ocuklarinin oyun odast igin segtikleri
renkler Gzerine bir arastirma yapmustir. Cocuklarin secmis oldugu renklere
bakildiginda, oyun odas duvarlarinda agik, soluk, mat renkler yerine daha canli,

i¢ agic1 renkler tercih ettikleri sonucuna varilmstir.

Ucar (1991)" 1n yapmis oldugu calismada, gorsel iletisim agisindan ambal g
tasartmuni incelemistir. Ambalg tasariminin bazi mesgjlar verebilen, kimlik
tanimt yapabilen bir medya oldugunu distinerek bu konuyu iletisim sorunu olarak
ele almak gerektigini savunmustur.
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Ucar (1993)'in yapmis oldugu calismada ambalg tasarimumin grafik

tasarim icerisindeki yeri ve ambalgj tariminin tasarim evreleri incelenmistir.

Aydin (1993)'in yapmis oldugu calismada farkli sosyo-ekonomik
dizeydeki cocuklarin kavram egitiminde vyaraticilik potansiyelleri  ve

donusturulebildikleri incelenmistir.

Kaptan (1994), okul oncesi cocuklarda illUstrasyon sorunlari, yeni bir
model olarak illstrasyonun kullammu Gzerine bir ¢alisma yapmistir. Fotografli
cocuk kitaplar1 hazirlanirken, sanat ve psikoloji egitimi almis grafik tasarimcilara
ihtiya¢ duyuldugu sonucuna varlmustir.

Alpay (1997)'1n yapmis oldugu arastirmada ambalg Uzerinde yazi ve
illGstrasyon olgusunu incelemistir. Yaptigr arastirmamn sonucunda, renklerin
malin tird ve anlam ile uyumlu ve de ambalg bicimi arasinda bir denge

kurduklar: goralmustar.

Ko¢c ( 2002) tarafindan yapilan calismada, gorsel agi becerilerinin
gelisimine yonelik 6rnek bir program modeli hazirlamis ve ana sinifi gocuklarinda

gorsel algi gelisime etkisi incelenmistir.

Demirci (2004) tarafindan yapina arastirmada, okul ©Onces egtim
kurumlarindaki cocuklarin gida maddeleri  secimlerinde ambalg tasarimi
incelenmis ve etkileri Uzerine bir arastirma onerisi gelistirmistir. Arastirma
sonucuna gore okul 6éncesi donemi cocuklarimn gida maddesi ambalgj1 tercihinde
en 6nemli grafiksel unsurun illUstrasyon oldugu saptanmustir. Ayrica rengin
Onemine dikkat cekilmistir.
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3. YONTEM

Bu bolimde arastirmanin evren, drneklem, kapsam ve sinirliliklar akinda

ve veri toplamatekni g hakkindabilgi verilecektir.

3.1. Evren Ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, izmir ilinin Guzelbahge ilgesinde bulunan Milli
Egitim Vakfi Ozel Izmir lkogretim Okulu ve Anasinifi’nda okumakta olan
gbnullt 4-6 ve 7-9 yas grubundaki toplam 100 ¢ocuk olusturmustur.

3.2. Kapsam ve Smirhiliklar

Bu arastirma ¢ocuklara yonelik ambalg tasariminin etkisini ortaya koymak
amaciyla planlanp yaratdl mastdr.

Arastirma, arastirmacimn hedef kitleye kolay ulasabilecegi yer olmasi
nedeniyle izmir ilinin Guzelbahce ilgesinde bir egitim kurumunda 100 cocuga
uygulanmistir. Bu arsgtirmaicin 50’'si ilkogretim okulunda okuyan 7-9 yas grubu
ogrenci ilediger 50'si anaokulunda okuyan 4-6 yas grubu 6grenci ile galisilmistir.
Arastirma ilkogretim bazinda 0n ergenlik donemine heniiz ulasmamis olmasi
nedeni ile 7-9 yas ile; ayrica Uc¢ yas grubu cocuklarla rahat calisma imkam

olmayacagi goz onuine a inarak 4-6 yas ile stnirlandirilmastir.

Arastirmanin yaplldigr kurum Ogretmenlerinden gerekli izin alinarak
yapilan bu caisma, 2005-2006 Ogretim  yilhimn bahar  doneminde
gerceklestirilmistir.

Ayrica tek tek bircok Uriin hakkinda inceleme yapilabilmes icin ¢ok

zaman gerekeceginden, Urtnler sadece sektOr olarak sinirlandiriimis ve gocugun
ambalg) tasariminda arachgi kriterler maddeler haline getirilip; arastirmateknik bir
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konu oldugundan gocuklarin anlayabilmes icin gbrusme formu daha basit ve

anlasilabilir hale getirilmistir.

3.3. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Arastirmada, cocuklarla dahaiyi iletisim kurulabilmes gz oniine alinarak
birebir gorisme teknigi uygulanmustir.

Arastirmac tarafindan benzer kaynak ve arastirmalardan yararlamlarak
veri toplama araci olarak bir gorisme formu hazirlanmistir. Bu form hazirlanirken
darmisan 6gretim Uyes, ilkdgretim ve anaokulu 6gretmenlerinin gorisleri alinip, 5
cocuk Uzerinde On uygulamasi yapilmasi sonucunda belirlenen eksikler

giderilerek hazirlanmistir.

Gorusme formu ¢ bolimden olusmaktadir. Birinci bdlimde; ¢ocuga ve
alesine yonelik bilgilendirme sorularindan olusmaktadir. ikinci  bolimde;
gocuklarin aisg-veris durumlary, Urin tercihleri, ambalg tasariminda gorsel
unsurlarin  etkisini  belirleyecek sorular sorulmustur. Uglincli  bolimde ise
arsgtirmacinin uygulamasini yapacagi urtine yonelik on bilgi alabilecegi sorular

sorulmustur.

Gorisme agamasinda, arastirmaya dahil olan cocuklara ve dgretmenlerine
konu ile ilgili bazi aciklamalar yapilmis ve daha sonra cocuklarla kendi
siniflarinda kimeler halinde bir araya getirilerek gortsulmustir. Birbirlerinden
etkilenmelerinin 6nlemesi igin gorigsme formunu, ilkdgretim 6grencileri bireysel
olarak kendileri tarafindan, anaokulu dgrencileri ise formlar: sinif 6gretmenlerinin
nezaretinde doldurulmustur. Ailelere iliskin bilgiler icinde sinif 6gretmenlerinden
yardim alinmis ve bilgi sahibi olunmustur.
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3.4. Verilerin Degerlendirilmesi

Veri Toplama asamasandan sonra, elde edilen veriler, dijital olarak
S.P.S.S. 11.5 idtatistik Programinda degerlendirildikten sonra her soruya iliskin
say1, yuzde degerleri ve frekans dagilimlarim gbsteren tablolar Microsoft Excel

2003 programinda hazirlanmustir.

3.5. Tezin Yazimi

Bu arastirmamin yaziminda, APA (American Psyhological Association)
formatinin temel alincigi, Dokuz Eylul Universitesi Guizel Sanatlar Enstitiisii

tarafindan hazirlanan hazirlanan “Lisanslstl Tez/Proje Yazim Kuralar’” esas

alinnustar.
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4. BULGULAR ve TARTISMA

Bu bolimde cocuklarin yaslarina ve cinsyetlerine gére dagilimlart,
ailelerin egitim meslek ve gelirlerine gore dagilimlari, cocuklarin yas ve
cinsiyetlerine gore alis-veris aliskanliklar: ve ambalg tasariminda dikkat ettikleri

Ozellikleri ortaya koyan dagilimlar incelenmistir.

Anasimfi gocuklannin cinsiyete gore dagilimi Sekil 8'de, Ilkogretim
okuluna giden ¢ocuklarin cinsiyetine gore dagilimi Sekil 9'da verilmistir. Okul
olarak siniflandirildigindan dolay1 cocuklarin %50's 4-6 yas araliginda, diger
%50’ sl ise 7-9 yas araigindadir. Bu yas dagilimm ise Sekil 10'daverilmistir.

47%

53%

OKiz 6grenci
B Erkek 63renci

Sekil 8. Anasinifi ¢cocuklarinin cinsiyete gore dagilim
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50% 50%

OKiz 6 grenci
B Erkek 6grenci

Sekil 9. ilké gretim okuluna giden ¢cocuklarin cinsiyetine gore dagilimi

04-6 yas aras|
07-9 yas arasi

50% 50%

Sekil 10. ilkégretim okuluna giden ve anasimfina giden cocuklarin yas

araliklarina gore dagihim

Anasinifina giden cocuklarin babalarinin yas gruplari Sekil 11'de,
annelerinin yas gruplan ise Sekil 12’ de verilmistir. Buna gore babalarin %3’ i 41-
50 yas aradiginda iken geri kalan %97'si 30-40 yas araligindadir. Annelerin ise
%10 u 20-30 yas araligindaiken, geri kalan %901 31-40 yas aral1gindadhr.
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3%

97%

‘l 30-40 yas aras| M 41-50 yas arasl ‘

Sekil 11. Anasinifina giden ¢ocuklarin babalarinin yaslariin dagilimi

10%

90%

[20-30 yas arasi M31-40 yas arasi |

Sekil 12. Anasinifina giden ¢ocuklarin annelerinin yaslarinin dagilim
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IIkogretim snifina giden cocuklarin babalarinin yaslanmn dagilim Sekil

13'de, annelerinin yas dagilinm ise Sekil 14'de verilmistir. Buna gore babalarin
%3’ Ui 20-30 yas arasinda, %7’ si 51-60 yas arasinda, %23’ (i 41-50 yas arasinda ve
% 67's 31-40 yas arasindadir. Annelerin ise %10 ‘u 20-30 yas arasinda, %7’ s

41-50 yas arasinda ve % 83Ul 31-40 yas arasindachr.

7% 3%

020-30 yas arasl
W 31-40 yas arasl

0041-50 yas arasi
051-60 yas arasl

Sekil 13. ilkégretime giden cocuklarin babalarmn yaslarinin dagilin

7% 10%

020-30 yas arasl
W 31-40 yas arasi
041-50 yas arasl

83%

Sekil 14. ilkégretime giden cocuklarin annelerinin yaslarmin dagilimm
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Anasimifi ve Ilkégretim okuluna giden ogrencilerin annelerinin égrenim

durumu Sekil 15'de verilmistir. Buna gore %2's ortaokul, %12's yiksek

lisans/doktora, %17’ si lise ve % 69’ u Universite/yiksekokul mezunudur.

69%

Bokur-Yazar Degl
Oortaokul Mezunu

By iksek Lisans/Doktora Mezunu

B Okur-Yazar
B ise veya Dengi Okul Mezunu

Ojlkokul Mezunu

B Universite/Y iiksekokul Mezunu

Sekil 15. Anasinifina ve flkégretim okuluna giden cocuklarin annelerinin

6grenim durumunun dagilimi

Anasimifi ve Ilkégretim okuluna giden ogrencilerin babalarimin 6grenim

durumu Sekil 16’ da verilmistir. Buna gore %4 U lise ve dengi okul, %24’ (i yuksek

lisang/doktora, %72’ s ise Universite/yiksekokul mezunudur.
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72%

B Okur-Yazar Oilkokul Mezunu
B | jse veya Dengi Okul Mezunu B Universite/Y iiksekokul Mezunu

Bokur-Yazar Degil
OOrtaokul Mezunu

BYy{ksek Lisans/Doktora Mezunu

Sekil 16. Anasinifina ve ilkogretim okuluna giden cocuklarin babalarmn 6grenim

durumunun daghm

Anasinifina giden cocuklarin annelerinin meslek dagilimlar: Sekil 61'de
verilmistir. %8 i ¢calismamakta, %36’ s devlet memuru, %56’ si ise serbest meslek
sahibidir. Babalarin meslek dagilinu ise Sekil 17’ de verilmistir. Buna gore %36’ s
devlet memuru ve geri kalan %64 U ise serbest meslek sahibidir.

30
25
20
15

10

Calismiyor

isci

Ciftci

Devlet
Memuru

Serbest
Meslek

Digerleri

‘lSeri 1

4

18

28

0

Sekil 17. Anasinifina giden cocuklarin annelerinin meslek dagilimlari




. e Devlet Serbest . .
Calismiyor isgi Ciftci Memuru Meslek Digerleri
@ seri 1 0 0 0 18 32 0

Sekil 18. Anasinifina giden ¢cocuklarin babalarinin meslek dagilimlar:

IIkogretim okuluna giden gocuklarin annelerinin meslek dagilimlan Sekil
18'de verilmistir. %8 i calismamakta, %36’ s1 devlet memuru, %56’ st ise serbest
meslek sahibidir. Babalarin meslek dagilim ise Sekil 19'da verilmistir. Buna gore
%36’ st devlet memuru ve geri kalan %64 (i ise serbest meslek sahibidir.

25
20
15
10
5
0 Devlet Serbest
. e s evle erbes . .
Calismiyor Isci Ciftci Memuru Meslek Digerleri
|DSeri 1 18 0 0 20 12 0

Sekil 19. flkogretime giden ¢cocuklarin annelerinin meslek dagihmlari



40

35 4

30

25

20

15

10

Devlet Serbest
Memuru Meslek

[Tseri 1 0 0 1 12 37 0

Galismiyor isci Giftgi Digerleri

Sekil 20. ilkégretime giden ¢cocuklarin babalarnin meslek dagilimlan

Cocuklarin buytk gogunlugu anne ve babalari ile alisverise gitmektedirler.
Ancak bu durum kendi iginde bir dagilima sahiptir. Anaokulu gocuklarinin %73’ U
anne ile beraber, %27’'s ise babasi ile beraber aisverise gittiklerini belirtmistir.
bu oranlar ilkdgretime giden cocuklarla neredeyse ayni orana sahiptir. Ilkégretime
giden g¢ocuklarin %17 si babasi ile beraber alisverise giderken, % 83 ‘U annesi ile
beraber alisverise gitmektedir. Bu dagilimlar Sekil 21 ve 22 *de gortlmektedir.

OTek Bagina

B Anne ile beraber
HBaba ile beraber
OKardesi ile beraber
B Arkadasgi ile beraber
dODiger

Sekil 21. Anasinifi ¢cocuklarmin alisverise beraber gittigi Kisilerin dagilim
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OTek Bagina

B Anne ile beraber

H Baba ile beraber
OKardesi ile beraber
B Arkadas! ile beraber
ODiger

83%

Sekil 22. flkégretim okulu ¢ocuklarimin ahsverise beraber gittigi kisilerin dagilim

Aligverise gidildigi zaman cocugun istedigi Urinin satin  alinmasi
durumuna anasinifina giden ¢ocuklarin %7 si hi¢ ainmiyor derken, %401 bazen

alintyor ve %53’ U hep alinyor cevabinm vermistir.

40%

53%

7%

EHep Aliniyor BHi¢ Alnmiyor OBazen Aliniyor

Sekil 23. Anasinifina giden ¢ocuklarin alisverise gidildigi zaman cocugun

istedigi iiriiniin alinmasi durumunun dagilim
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Aligverise gidildigi zaman cocugun istedigi Orinin satin  alinmasi
durumuna ilkdgretim snmifina giden ¢ocuklarin %20 si bazen alimyor ve % 80'i
hep aliniyor cevaln vermistir. Bu aradaki farkin nedeni olarak ¢ocugu yasimn ve
egitim durumunun artmas: olarak sdyleyebiliriz. Yasin artmasi ile cocugun daha
iyi distnebildigi ve secimlerini daha dogru yapabildig sonucu saptanmis ve bu
durumda da anne-babamin alinacak Urinde c¢ocuguna fazla karsmadigi
gorulmastar.

O Hep Aliniyor BHi¢ Alinmiyor OBazen Aliniyor

Sekil 24. Anasinifina giden ¢ocuklarnn ahsverise gidildigi zaman cocugun istedigi

iiriiniin alinmasi durumunun dagilimi

Aligverise gidildigi zaman cocugun istedigi Orinin satin  alinmasi
durumunda anne-babanin etkisinin 6nemli olcide etkili oldugu gortlmostir.
Anasinifi ¢ocuklarinin %30 higbir zaman anne ve babasimin karismadigim
soylerken, %97’si anne ve babasinin karistigim sdylemektedir. Ilkogretime giden
cocuklarin ise %20 s her zaman karistigim soylerken, %27's higbir zaman
karismadigint  belirtmiglerdir. %530 ise bazen karisildigim belirtmistir. bu
durumda da yine yas ve egitim faktorinun anne-baba ile olan etkilesimini
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gormekteyiz. Ortalama aymt gelir duzeyine sahip bu iki grubun arasindaki
alisveris egilimi farkliligi yasin 6nemini buyik o6lclde ortaya ¢ikarmaktadir. Bu

durumun dagilimlar: Sekil 25 ve 26’ daverilmistir.

0% 3%

97%

O Her Zaman B Bazen OHigbir Zaman

Sekil 25. Anasmifina giden ¢ocuklarin ahsverise gidildigi zaman cocugun istedigi

iiriiniin ahnmasinda anne ve babasinin etkisinin dag i

53%

OHer Zaman W Bazen OHighir Zaman

Sekil 26. ilkégretim okuluna giden ¢ocuklar ahisverise gidildigi zaman ¢ocugun

istedigi iiriiniin alinmasinda anne ve babasinin etkisinin dagilim
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Aligverise gidildigi zaman cocugun istedigi Urdnun  alinmamasi
durumunda genel olarak gosterilen nedenleri anasinifina giden cocuklarin %7’'si
markaya olan guvensizlik, %10'u ise saghikaz olmasi ve %83'niun fiyat

yuksekliginin oldugunu soylemistir. Bu dagilim Sekil 27’ de verilmistir.

O Baskalari tarafindan tavsiye
edilmemesi

B Markaya olan glivensizlik

OFiyat yuksekligi

OSagliksiz olmasi

. W Ko6th bir ambalaj tasarrmina
83% sahip olmasi

Sekil 27. Anasinifina giden cocuklarin ahsverise gidildigi zaman cocugun istedigi

iiriiniin alinmamasi durumunda genel olarak gosterilen nedenlerin dagilimi

IIkdgretim okuluna giden cocuklann alisverise gidildigi zaman, gocugun
istedigi Urinin alinmamasi durumunda genel olarak gosterilen nedenleri %13’ U
ise sagliksiz olmasi, %37's markaya olan guvensizlik ve %50's ise fiyat
yuksekliginin oldugunu soylemistir. Bu dagilim Sekil 28de verilmistir. Bu
durumlarda ambalg tasariminin fonksiyonel olarak 6nemi gorulirken Grinin
satin ahinmamasinda birincil etken olamacigini sdyleyebiliriz. Uriinin fiyat
yuksekligi ve markaya olan glvensizlik daha ¢ok dikkat cekerken hichir 6grenci

ambalg tasartminin kotultinden dolayr Griniin satin alinmadigint belirtmemistir.
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OBagkalari tarafindan tavsiye
edilmemesi

B Markaya olan glvensizlik

OFiyat yuksekligi

OSagliksiz olmasi

WKO6tU bir ambalaj tasarimina
sahip olmasi

Sekil 28. Tlkégretim okuluna giden ¢ocuklarin ahisverise gidildigi zaman ¢ocugun

istedigi iiriiniin alinmamasi durumunda genel olarak gosterilen nedenlerin dagilimm

Anasinifinda okuyan gocuklarin aisverise gidildigi zaman ainacak hangi
arind segmesi kendisinin serbest birakildigina % 7'si kirtasiye, diger %7s
kozmetik, % 230 gida ve % 63U oyuncak olarak belirtmistir. Ilkogretim
okulunda okuyan cocuklar ise aisverise gidildigi zaman alinacak Urtin seciminde
serbest birakildig:r Urinler %330 gida, %67's oyuncak olarak cevaplamustir.
Cocuklarin yas1 buyudikce gida triint secimlerinde daha bireysel davranabildig
gorulmektedir. Dolayiayla gida ambalai tasarlarken yas ilerledikge gocuklara
yonelik tasarimlara agirlik verilmesi gerektigi saptanmistir. Ayrnica oyuncak
ambalgimin buyudk dlclide cocuklarin  secimine birakilmas: ise oyuncak

ambalgjlarinda cocuklarin tek hedef oldugu saptanmustir.
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% %% %

OGida

B Oyuncak

O Kozmetik

O Tibbi Malzeme
B Kirtasiye

63%

Sekil 29. Anasinifinda okuyan cocuklann ahsverise gidildigi zaman ahnacak hangi

iiriinii secmesi kendisinin serbest birakildigina dair dagilimi

OGida

B Oyuncak
OKozmetik
OTibbi Malzeme
EKirtasiye

Sekil 30. flkégretim okulunda okuyan ¢ocuklarn ahsverise gidildigi zaman ahnacak

hangi iiriinii secmesi kendisinin serbest birakildigina dair dagilim
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Alacagr Urin0 secerken cocuklarr etkileyen unsur olarak anasinifi
cocuklarinin %3’ U bagkalarinin tavsiyesi, % 10’ u ambal gjin tasarimi, % 20'si Uriin
ile beraber verilen promosyonun ve % 67's ise Urdnin reklaminin 6nemli oldugu
tespit edilmistir. Anasinifi cocuklarini etkileyen unsurlarin dagihimi Sekil 31'de
verilmistir.

IIkogretime giden cocuklar ise %10'u Urind fiyath, % 17'si Urin ile
beraber verilen promosyonu, % 27'si ambalgin tasarimi ve % 46'st ise reklam
oldugu tespitine varilmstir. ilkogretim cocuklarini etkileyen unsurlarin dagilim
Sekil 32'de verilmistir.

Cocuklarin yaslarina gore bakildigi zaman reklamin  bir  Orindn
tamnmasinda 6n planda odugu saptanmistir. Ancak yas ilerledikce fiyat gibi
unsurlar da bu faktorler icinde onemli yer tutmaktadir. Her iki yas grubunda da
ambalg) tasarimmin Urtn igin dikkat cekici Ozellik oldugu gorulirken, yasin

blyUmesi ile de ambal g tasarimimin daha da dnem kazandig: tespit edilmistir.

O Reklami

0% W Bagkalarinin tavsiyesi

O Ambalajin tasarimi

10% O Urdnan fiyat

) . . .
3% B Urin ile bearber verilen
promosyonu

Sekil 31. Anaokuluna giden cocuklarda iiriin seciminde ¢cocuklari etkileyen

unsurlarm dagilim
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10% 0%

27% 46%

OReklami

H Baskalarinin tavsiyesi

OAmbalajin tasarimi

17%

OUriniin fiyati

B Uriin ile bearber verilen
promosyonu

Sekil 32. Tlkégretim okuluna giden cocuklarda iiriin seciminde ¢ocuklari etkileyen

unsurlarm dagilimi

Aligveriste tercih ettigi Grintn, ambalgjinda cocuklar: etkileyen unsurlar:
anaokulu cocuklarinin % 100 ‘U fotograf ya da Fotografleme olarak cevaplamistir.
IIkogretim cocuklarim ambalgj tasariminda etkiyen unsurlar, gocuklarin %3’ i
form, bicim ve endustriyel tasarim, %10'u marka, %37's renk ve geri kalan
%50'si fotograf ve Fotografleme olarak cevaplamustir. Ilk cocukluk evresindeki
cocuklarda illtstrasyonun 6nemi oldukca dnemlidir. Yas ilerledikce ise, rengin ve
markamn 6nemi de 6n plana gikmaktadir. Ayrica endustriyel tasarimlardaki dikkat
cekicilikte ambalg tasariminda yas ilerledikce daha da dikkat gerektiren bir
calisma sahas oldugu gorilmektedir. Ambalg tasariminda cocuklar: etkileyen
unsurlarin dagilimlar Sekil 33 ve 34 “de verilmistir.
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—0% O Marka

0% W Renk

OFotograf yada resimleme

OTipografi/Yazi

B Form,bicim, endustriyel
tasarim

100%

Sekil 33. Anasinifi cocuklarinin sectigi iiriiniin ambalajinda ¢ocugu etkileyen

unsurlarin dagilim

0% 3% 10%

50% 37%

O Marka B Renk OFotograf yada resimleme O Tipografi/Yazi BForm,bigim, endustriyel tasarim

Sekil 34. flkégretim cocuklarinin sectigi iiriiniin ambalajinda ¢cocugu etkileyen

unsurlarin dagilim
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Cinsiyet olarak aym durumu ele aldigimizda kiz gocuklar: segtigi Uruniin
ambalgjinda ¢ocugu etkileyen unsurlar olarak %3’ G marka, %3’ U form, bicim ve
endustriyel tasarim, %22's renk, %72's fotograf ya da Fotografleme olarak

belirtmistir. kiz cocuklarin etkileyen unsurlarin dagilimi Sekil 35’ de verilmistir.

Erkek cocuklarinda ise sectigi Urinin ambalginda cocugu etkileyen
unsurlar olarak, % 7’sinin marka, % 14’ tinun renk ve % 79'unun fotograf ya da
Fotografleme oldugu tespit edilmistir. Cocuklar1 etkileyen unsurlarin cinsiyete
gore onemli farkliliklar gostermedigi tespit edilmistir. Erkek cocuklarin etkileyen
unsurlarin dagilime Sekil 36'da verilmistir. Dolayisyla tasarlanacak Urtinde
fotograf yada illUstrasyon kullamm ve renk secimi oldukca Onem tegkil
etmektedir.

0% 3% 3%

2%

OMarka @Renk OFotograf yada resimleme O Tipografi/Yazi BForm, bigim, endistriyel tasarim

Sekil 35. Sectikleri iiriiniin ambalaj tasariminda kiz cocuklarini etkileyen unsurlarin

daghm
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0% 7%

79%

‘lMarka ORenk OFotodraf yada resimleme OTipografi/Yazi BForm, bigim, endistriyel tasarim

Sekil 36. Sectikleri iiriiniin ambalaj tasariminda erkek cocuklanni etkileyen

unsurlarm dagilimi

Cocuklara yonelik ambalg tasarinunda onemli bir unsur olarak dikkat
ceken fotograf veya illUstrasyonun cinsiyete gore tercihi incelendiginde; kiz
cocuklarinin %74’ Unuin illUstrasyondan, % 26’ simin fotograftan etkilendigi tespit
edilmistir. Kiz ¢cocuklar Gzerinde illtstrasyonun ve fotografin etkisinin dagil im

Sekil 37 de verilmistir.

O llistrasyon B Fotog raf

Sekil 37. Kiz ¢ocuklariiizerinde illiistrasyonun ve fotografin etkisinin dagilimi
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Ambalg tasariminda erkek cocuklarina yonelik illtstrasyonun etkisi
incelendiginde; erkek cocuklarin %30'u fotograftan, % 70'i illUstrasyondan
etkilendigi tespit edilmistir. Erkek cocuklan Uzerinde illUstrasyonun ve fotografin
etkisinin dagilimi Sekil 38 de verilmistir. Cinsiyet acandan incelendiginde
illstrasyon ve fotograftan etkilenen gocuklarin dagilimlar: arasinda onemli bir

farka rastlanmamustir.

DOillustrasyon BFotograf

Sekil 38. Erkek ¢ocuklari iizerinde illiistrasyonun ve fotografin etkisinin dagilimi

Anasinifi gocuklarinin Urdnd tercih etmesinde televizyon reklamlarimin
etkisni % 7's pek degil diye yanitlarken, %93'IUk bir kisim cok cevabin
vermistir. fkogretim simfi cocuklar ise aym durumu %10 u cok derken, %23’ (i
hic yok ve % 67's pek degil olarak yanmtlamigtir. Cocuklarin verdigi cevaplar
arasindaki bu fark yasin ilerledikce ve okulun gocugun yasamina girdikce
televizyondan uzaklasmas ve 0Urin ile tamsmasinda televizyonun etkisinin
azadigim gostermektedir. Dolayiayla yas ilerledikge ambalg) tasariminin Grdn
tercininde 6nemli bir yer tuttugu saptanmustir. Uriin tercihinde televizyonun

etkisinin dagilim Sekil 39 ve 40’ da gosterilmistir.
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7% 0%

93%

| Cok M Pek Degil D Hig Yok

Sekil 39 Anasinifi cocuklarinda iiriin tercihinde televizyonun etkisinin dagilim

10%

67%

B Cok B Pek Degil OHic Yok

Sekil 40. ilkiigretim okulu ¢ocuklarinda iiriin tercihinde televizyonun etkisinin

daghm
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SONUC

Ambalg tasarimi, grafik tasarim igerisinde kendi basina ayri bir calisma
alanidir. Endustriyel tasarimei, grafik tasarimci, pazarlamac vb. gibi farkli meslek
dallarinin bir arada kolektif calisma gosterdigi nadir alanlardan biridir. Iyi bir
ambalg tasarimi icin, iyi pazarlamacilarin ve profesyonel tasarimcilarin bugini
ve gelecegi, gelisen ve degisen dunya degerlerini ve egilimlerini iyi bir sekilde
anaiz etmesi ve bu yonde calismalarint gelistirmesi gerekir.

Cocuklara yonelik ambalgj tasarimina baktigimizda; diger hedef kitlelere
yonelik tasarimlara oranla daha dtratgjik calismalar yaplmas: gerektigi
goriilmektedir. Cocuk gelisimi, “ilk ve Son Cocukluk Donemi” adlar altina iki
farkli kategoride incelense dahi, her yas araiginda ¢ocuk davranis, begeni ve
tepkiler acisindan farkliliklar gostermektedir. Her yasinda ¢ocuk farkl: tepkiler ve
Ozellikler kazanacagindan tasarlanacak ambalgj igin esas hedef kitle yasimin tespiti
ve davrans bicimleri, dikkatle ve 6nemle ele ainmalidir ve incelenmelidir. Bu

sayede daha bagarili ambalgjlaraimza atilabilir.

Ayrica gocuklar tizerinde okulun 6nemi unutulmamal idir. Okula bagslayan
ve egitim hayatina atilan gocuklar, okul 6éncesi gruba dahil ¢ocuklara oranla daha
secici ve bilingli davranmaktadirlar. Uriiniin sadece ambalaj1 degil; icerigi, kalitesi

ve en 6nemlis markanin givenilirligi 6n plana gcikmaktadir.

Y apilan arastirma sonucunda, ekonomik 6zglrligini kazanmamis birey
olmasi sebebi ile cocuklarin hepsi anne ve babaarn ile aisverise gitmektedirler.
Arastirma sonucunda, anasinifi gocuklarimn %730, ilkdgretim gocuklarimn
%83 U anneleri ile geri kaan kismu ise babaar: ile asverise gittikleri
saptanmistir. Dolayisyla yapilacak tasarimlarda anne-baba faktorind higbir
zaman unutmamak gerekir. Tasarlanacak olan ambalgj icin anne-baba faktorini
unutulmamali ve tasanma baslamadan Once anne-baba tepkis dlgllmeli,
buylUklere yonelik tasarim esadlar1 tekrar gozden gecirilerek 6zellikle gida
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ambalglarn igcin ¢ok iyi sentezlenmis sonuclar dogrultusunda tasarimlar

yapilmal ichir.

Arastirma sonucunda c¢ocuklarin blydk cogunlugu Urind reklamlardan
tammaktadir. Dolayisiyla reklamda gosterilecek Urtinin ambalginmin tasarima,
reklamda goruldiglinde akilda kalabilir bir tasarim yapisina sahip olmalidir. Y ani
Urdin ile tuketici sadece market rafinda degil, cogunlukla ilk olarak reklamda
karsilasmaktadir. Aligverise gidildiginde 3-10 sn igerisinde akilda kalici ve vurucu
ambalg) tasariminin 6n plana ¢itkmasi ve Urdindn satilmas icin tasarimlarin dikkat
cekici Ozdliginin iyi kullamlmas gerekmektedir. Fakat unutulmamalidir Ki;
ambalgj tasarim direkt satista etken bir faktor degildir. Ambalg) tasarimi tiketici

ile Urtin arasindailk temasi kuran bir araci gorevi Ustlenmektedir.

Ambalg tasariminda dikkat gekici O0zellik olarak anasinifi dgrencilerinin
%100’ U, ilkdgretim dgrencilerinin %50's illUstratif ve fotografik 6zelliklerden
etkilendikleri tespit edilmistir. Fakat ilkdgretim cocuklarina baktigimizda renk ve
endustriyel tasarimda dikkat cekici ¢zellikler olarak onemli pay sahibidir. Bu
farkliliklar soncunda, tasarlanacak bir ambalg icin alamnda uzman bir ekip
gereklidir. Profesyonel anlamda bir ekip isi olan ambalg tasariminda, Ozellikle
cocuklara yonelik tasarimlarda bu olgu daha da 6nem kazanmaktadir. Ister tek bir
ambalgjla kiresel pazarlama amaglanain, ister bir stirti degisik pazara farkli sozel
ve farklh gorsel elemanlar kullanarak yapilan cesitli ambalgjlarin bitinlesmesi

olsun tasarimcimin gorevi ve 6nemi biyuktdr.

Yapilan arastirma sonucunda cocuklann buylk c¢ogunlugunun kendi
istekleri ile alnan Urdnin oyuncak oldugu ve yine en ¢ok tercih edilen ikinci
Uriinin gida oldugu tespit edilmistir. Cocuklara yonelik tasanmlar yaparken
ambalg sektérinde bu iki sektorin gocugun begenisinin  anne-babamin
begenisinden daha 6nce geldigi gorulmektedir. Bu sektérlerde tasarimlar yapacak
tasanmcinin ya da kurulusun cocuklarin arz ve taleplerini iyi degerlendirmesi
gerekmektedir.
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Cocuklarinistedigi drtinin alinmasinda cogunlukla trintn fiyat yuksekligi
ve sagliksiz olmasi gibi unsurlarin daha fazla oldugu saptanmustir. Dolayis ile
tasarnmcinin yam sira Uretici ve pazarlamacilann en az tasanma kadar Grdnd
sattirmaktaki etkisi ¢oktur. Boylece tasarimcinmin tek basina triin sattirmada yalmz
olmadigr gorulmektedir. Gerekli olan ekip ¢alismas igerisinde tuketicini sosyo-

ekonomik yapist iyi ¢ozimlenmeli ve calismalara yon verilmelidir.

Ancak asla unutulmamalidir ki, ambalg tasanmumn bir markay:
kurtarmasi ve Urtn hakkinda olumlu imaj olusturmasi beklenmemelidir. Clnki bu
durum gercekci olmasa dahi oldukga zordur. En iyi ve zekice tasarlanmis bir
ambalg tasariminin bile kétl veya olumsuz imaj1 olan bir Grind kurtarmas: tek
basina muimkun degildir. Dolayisiyla ambalg tasarim, driin tammtiminda tek etken
degildir. Bu durum ambalg tasarimu icin hedef kitle fark etmeksizin gecerlidir.
Ayricaambalgjlar sadece tuketim icin pazarlamaya yonelik 6zellikler degil, bunun
yanm sSra sanatsal ve estetik kaygilari da biinyesinde barindirmalidir. Boylece
tuketici ya da hedef kitle Gzerindeki etkisi daha da artrms olur.
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EK 1. GORUSME FORMU

Tarih:
Anket No:
Kurum Ad:
Adi Soyadh:

A - COCUKLARIN AILELERINE iLiSKIN GENEL BiLGILER

1. Cinsiyet
a. Kiz b. Erkek

2. Yas
a.4-6
b.7-9
3. Babanin Yast:

4. Annenin Y ast:

5. Ailenin Ogrenim Durumu:

Ogrenim Durumu

Anne

Baba

. Okur-Y azar Degil

. Okur-Y azar

. Tlkokul Mezunu

. Lise veya Dengi Okul Mezunu

. UniversiteY tiksekokul Mezunu

1
2
3
4. Ortaokul Mezunu
5
6
7

. YUksek Lisang/Doktora Mezunu
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6. Anne ve Babamn Meslegi:

Calisma Durumu Anne

Baba

1. Calismyor

2. Isci

3. Cifti

4, Devlet Memuru

5. Serbest Meslek

6. Diger ( Lutfen Bélirtiniz)

7. Ailenizin yaklasik toplam aylik gelir diizeyi;

a. 500 —-1000 YTL

b. 1000 —2000 YTL

¢. 2000 —3000 YTL

d. 4000 YTL ve Uzeri...

B. TUKETIiME YONELIK GENEL BIiLGILER

8. Gendllikle asverise kimle gidersiniz?

a. Tek basina

b. Anneile beraber

c. Babaile beraber

d. Kardesi ile beraber

e. Arkadas: ile beraber

f. Diger (Lutfen Belirtiniz)
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9. Alisverise gidildigi zaman gocugun istedi gi Uriiniin satin alinmast

durumu;

a. Hep Alinyor
b. Hi¢ Alinmiyor

c. Bazen Alinyor

10. Aligverise gidildigi zaman cocugun istedi gi Uriinin satin alinmasi

durumunda anne ve babanin etkisi;

a. Her zaman
b. Bazen

¢. Hicbir zaman

11. Aligverise gidildigi zaman cocugun istedi gi Griiniin alinmamasi

durumunda genel olarak gosterilen neden;

a. Baskaan tarafindan tavsiye edilmemesi
b. Markaya olan guvensizlik

c. Fiyat yluksekligi

d. Sagliksiz olmasi
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e. KOotu bir ambalg tasanmina sahip olmasi

12. Aligverise gidildigi zaman alinacak hangi Grtnleri cocugun segmesi
serbest birakilmaktadir;

a. Gida

b. Oyuncak

¢. Kozmetik (Sampuan, dis macunu, dis fircasi, parfUm v.b.)
d. Tibbi Mazeme ( Yarabandi, bandgj, vitamin v.b.)

e. Kirtasiye

13. Alacaginmz Urinu segerken sizi etkileyen unsurlar nelerdir?

a. Reklam

b. Baskalarinin tavsiyesi
¢. Ambal ajinin tasarim
d. Uriiniin fiyat:

e. Uriin ile beraber verilen promosyonu

14. Aligveriste tercih ettiginiz Griintin, ambalgjinda sizi etkileyen unsurlar
nelerdir?

a. Marka

b. Renk

c. Fotograf yadaresimleme

d. Tipografi / Yaz1

e. Form, bicim, endustriyel tasarim
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15. Uriini tercih etmenizde televizyon reklamlarinn etkisi nedir?

a. Cok
b. Pek degil
c. Hig yok

C. TASARIMI YAPILACAK URUN ICiN ON BIiLGi

16. Misir Gevregi (Cornfleks) tiketiyor musunuz?

a. Evet
b. Hayir

17. Misir Gevregi (Cornfleks)’in hangi tiderini tercih ediyorsunuz?

a. Sade
b. Cikolata
c. Bdl

d. Vitaminli

18. Misir Gevregi (Cornfleks) ambalgjinda dikkatinizi ¢eken ilk unsur

nedir?

a. Yaz

b. Markas

c. Renk

d. Fotograf yadaresim
e. Paketin sekli
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19. Misir Gevregi (Cornfleks) alirken anne ya da babaniz size karisi1yor

mu?

a. EBEvet
b. Hayir

20. Misir Gevregi (Cornfleks) alirken neye gore karar verirsiniz?

a. Tadina
b. Markasna
¢. Ambalgina

d. Uriininigerigine
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EK 2. FOTOGRAFLAR

1. Ankete Katilan 6grenciler ( Fotograf: Cem Giizeloglu)

P s
) ~ "_'%A

SN I

2. Ogrenciler goriisme formunu doldururken ( Fotograf: Cem Giizeloglu)
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i

4. Ogrenciler goriisme formunu doldururken ( Fotograf: Cem Giizeloglu)
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5. Ogrenciler goriisme formunu doldururken ( Fotograf: Cem

Giizeloglu)
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