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OZET

Sosyal Sorumluluk kavrami; yasadigimiz topluma karsi birebir
sorumlulugumuz oldugunu ve herkesin topluma katkilarinin olabilecedini, éncelikle
kendisinin kavramasi anlamina gelmektedir. Sosyal Sorumluluk, 1980 6ncesinde
cok fazla Uzerinde durulmayan fakat 90’larla birlikte adini sikca duymaya
bagsladigimiz bir kavramdir. Reklam ajanslarinin  kurulmaya basladigi ve
bireysellikten ekip calismasina dogru gegcildigi yillarda, toplumsal konular, grafik
tasarimin ilgi alanina girmeye baslamistir. Bu sebeple, grafik tasarimin en etkin
iletisim bicimlerinden olan afigler, sosyal sorumluluk projelerinin vazgecilmez anlatim

sekli olmustur.

1980 Tirkiye’sinin sosyo-ekonomik ve kiltirel yapisi incelenmis ve grafik
tasarimin bu sidrecteki gelisimine arastirmanin birinci boliminde deginilmigtir. 12
Eylul darbesinin, Ozal ddneminin, diunyadaki degisimlerin etkileri incelenerek,
yasanan kilttrel bélinme anlatiimistir. Artan rekabet ortamiyla beraber, reklamin ve
reklam ajanslarinin 6nem kazanmasi da ele alinmigtir. Teknolojideki gelismeler,

bilgisayarin tasarim diinyasina girmesi ve postmodernizmin etkileri incelenmistir.

Sosyal sorumluluk kavramiyla, sirketlerin ve Sivil Toplum Kuruluslarinin
sosyal sorumluluk projelerine yaklagimlari, ikinci bélimde anlatilmistir. Sosyal
sorumluluk projelerinde etkin faaliyette bulunan kurum ve kuruluslar hakkinda bilgiler
verilmistir. Kurumsal Sosyal Sorumluluk (KSS) tanimi ve faydalari Uzerinde
durulurken, sponsorluk kavramina da deginilmistir. Populerlesmenin kitleler igin
yaratilmis hali olan kitle kaltarinin (Mass Culture), medyanin etkisiyle giclenerek
toplumsal hayati etkilemesinden bahsedilmistir. Bunlarin yaninda, kurumlarin
markalarini giclendirmek adina KSS projelerine verdikleri 6hem Uzerinde durularak,

bazi markalarin projelerine yer verilmigtir.

Arastirmanin  agirhk kazandigr Gg¢tinci bolime gelindiginde, sosyal
sorumluluk projeleri, topluma ulastirilma sekilleri ve bunlarin 6zellikle afiglere
yansimasi vurgulanmistir. Sosyokulturel, politik ve cevre konulu afis tasarimi
anlatilmig, Tidrkiye’den ve dinyadan tasarimcilarin érnek calismalariyla da gorsel
olarak desteklenmistir. Bunun yani sira, olusturulan tasarimlarla da sosyal
sorumlulugun ve sirdurdlebilirligin 6nemli oldugu konusu irdelenmigtir. Yine bu

bolimde, sosyal sorumluluk projelerinin olusmasinda ya da desteklenmesinde
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sirketler, dernekler ve vakiflarin, farkh roller Ustlenerek, fayda saglama yollarina
gitmeleri anlatiimaktadir. Bu amagla hizmet veren sgirketlerden Turkcell'in
“Kardelenler Kampanyasi”, derneklerden, WWF-Dogal Hayati Koruma Dernegdi’nin
cesitli kampanyalari, vakif olarak da, TEMA VakfI'nin “Gelecegimiz Erimesin” ve “El
Koyun” kampanyalari, tasarim ornekleriyle birlikte verilmistir. Ayrica, sosyal
sorumluluk projelerine destek vermek adina bir ilk yaratilarak olusturulan, diinyanin
her yerinden tasarimcilarin katihmiyla olusan ve ¢ok ses getiren, GOOD 50x70

yarismasindan da s6z edilerek, tasarim érnekleri eklenmistir.

Sosyal sorumluluk projeleriyle 6rnek afis tasarimlari arastirmanin son
boliminde olusturulmustur. Konunun ¢ok kapsamh olmasindan dolayi, calismalar
arastirmanin icerigiyle ilintilidir. Soyle ki; afis tasarimlari, konular temel alinarak
degil, arastirmada ele alinan sirketler, dernekler ve vakiflar adi altinda,

kurumlara/kuruluglara ait olacak sekilde olusturulmustur.
Genel olarak afig, tasidigi toplumsal sorumluluk ile grafik tasarimin gorsel
anlamlandirma ve bicimlendirme dili olarak etkin bir gérev Ustlenmis, sosyal

sorumluluk projelerinin ifade bigimi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal sorumluluk, 1980’ de Turkiye, afig, sivil toplum

kuruluglari, kurumsal sosyal sorumluluk
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ABSTRACT

The social responsibility concept has not been emphasized greatly in 1980s
however, along with 90s, this term started to be used frequently in the public. During
the years when the advertising agencies were founded so the teamwork gained
more importance than the individual work performance, the social issues had been
involved in the interest of graphical design. Thus, the posters which are the most
effective way of communication in graphical design are evaluated as the most

important integrative component of social responsibility projects.

The socio-economic and cultural nature of Turkey in 1980 was criticized
and the development of graphical design was touched on in this process in the first
chapter of the study. The cultural dichotomy that was experienced in our country
had been evaluated in scope of the facts arising under the military coup of 12
September and republic period of President Ozal in parallel to the global
transformations. Any other point that is related to rapidly increasing importance of
advertisement and advertisement agencies along with the increasing competition
has also been considered in the evaluations. The effects of technological
improvements, computer introduction in the world of design and the subsequent

effects of postmodernism were analyzed in details.

In the second chapter, the social responsibility concept along with the
approaches adopted by the companies and the civil society organization were taken
into consideration in details. The corporate body and organizations who had
contributed in the social responsibility projects effectively were explained. While the
corporate social responsibility (KSS) definition and the benefits were being
described in the second chapter, the sponsorship concept was taken into
consideration as well. It was emphasized how the mass culture which was the
manner of popularity created for the social groups affected the social life by
strengthening with the effect of media. Besides, explaining the activities of the
corporate bodies implying the importance given to the KSS projects to strengthen

their corporate brands, some projects of those corporate brands were reviewed.

In the third chapter which was the core chapter of the study, the social
responsibility projects, communication ways to the society and particularly the role of

posters in such communication were emphasized in details. Designing of socio-
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cultural, political and the environmental posters was explained along with the visual
support of exemplary works of art performed by the Turkish and worldwide
designers. In addition, it was also examined that the social responsibility and
continuity could be important due to the success of created designs. Again, in this
chapter, it was mentioned how different roles that the companies, associations and
the social organizations had taken to constitute and support the social responsibility
project to provide more benefits. As the significant examples, “Kardelenler
Kampanyas!” by Turkcell, as one of the companies implementing services by this
purpose, various campaigns held by WWF-Natural Life Protection Association and
“Gelecegimiz Erimesin” and “El Koyun” campaigns held by TEMA Association were
reviewed with the relevant design samples. Furthermore, GOOD 50x70 competition,
which was constituted by the participation of many designers from all over the world
as a leader project to give the support to the social responsibility projects was

mentioned along with the relevant design samples.

The sample posters with the social responsibility projects were involved in
the final chapter of the study. Since the subject has rather extended content, the
reviews were involved in the content of the study. It means that the poster designs
have been created as to belonging to the corporate bodies/institutions including the
social organizations and companies involved in the content of this study instead of

the reviewed subjects.

Generally the poster has taken an effective role as a visual sense-making
and forming language of graphical design together with the social responsibility thus

it becomes the expression way of such social responsibility projects.

Key Words: Social responsibility, Turkey of 1980, poster, civil social

organizations, corporate social responsibility.



ONSOz

Sosyal Sorumluluk kavraminin hayatin icinde oldukca sik kullanilir olmasi,
ozellikle markalarin, toplum yarari gézeterek giclenmek adina Ustlendikleri, sosyal
projelerin sayisindaki artig, beni bu konuda arastirmaya sevk etmistir. Sosyal
sorumluluk projelerini ve bunlarin, 6zellikle afiglerdeki yansimasini inceleme fikri;
afislerin grafik tasarimin en etkili anlatim bicimi olmasindan kaynaklanmaktadir.
Afiglerin gerek isyankér yapisi, gerekse anlatiimak istenen konuyu en kisa ve 6z
haliyle sunma tavri, beni meslege ilk basladigim yillardan bu yana etkilemistir.
Ustelik toplumsal, cevresel ve politik alanlarda sdylenecek soziin cok fazla olmasi,
sosyal sorumluluk kampanyalarinin sesini duyurma cabalarina, afisin yalin ve etkili
tavriyla, daha samimi cevap verecek olmasi, bu arastirmaya baslama sebebim

olmustur.

Bu arastirmanin gerceklestiriimesinde, benden destegini ve bilgilerini
esirgemeyen sayin danigmanim Prof. Dr. H. Yakup OZTUNA'ya, yazinsal ve
kuramsal bilgisini benimle paylasan ve heyecanimi anlayarak benden destegini
esirgemeyen Sayin Uzman Dr. Ahmet ERINANC’a en icten siikranlarimi sunarim.
Arastirmama ilk basladigim ginlerde, kaynak arastirmasi konusunda yapici ve
yardimsever tavriyla beni yénlendiren sayin Ogr. Gér. ilhan BILGE hocama
tesekkdrt bir bor¢ bilirim. Mesleki tecribelerini ve bilgi birikimini benden
esirgemeyen, yureklendirici sézleriyle bana destek olan sayin Dog. Dr. Enis T. TAN
hocama minnetlerimi sunarim. Ayrica bu arastirmaya yarar saglayacak baglantilar
kurmama ve mesai saatleri konusundaki esnek tutumlariyla bana yardimci olan
degerli isverenlerim, izmir Reklamcilar Dernegi Bagkani Sayin S. Murat TURKAY a,
Levent YUCESOY’a ve degerli mesai arkadaslarima tesekkiir etmek isterim. Afis
tasarimlarimi  olustururken degerli bilgilerini ve yapici yorumlarini  benden
esirgemeyen Do¢ Dr. Hakan ERTEP hocama tesekkdirlerimi sunarim. Hayatimin her
aninda sevgisiyle, destegiyle beni kucaklayan fakat bitirdigimi géremeden
aramizdan ayrilan sevgili annem Cemile DANIS anisina ithaf ettigim arastirmamda
yanimda olan, kiymetli babama, ablama, dostlarima ve sevdiklerime, tim
sikintilanimi  paylastiklari, ihtiyag duydugumda yanimda olduklari ve beni

cesaretlendirdikleri icin 6zellikle sevgi ve sikranlarimi sunarim.
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GiRiS

Her bireyde olmasi gereken sorumluluk duygusunun iletisim dinyasindaki
yeri de yadsinamaz bir gercektir. Topluluk halinde yasayan insanlarin oncelikle
kendilerine, yakin cevrelerine ve toplumun geneline karsi yerine getirmeleri gereken
gobrevleri bulunmaktadir. Surekli bir iletisim icerisinde olan insanoglu farkl
donemlerde, farkli sorunlarla kargilasmis ve bunlara karsi c¢oézUmler Uretmeye
calismistir. Diinyadaki problemlerin giin gectikce arttigi ginimize gelinceye degin
pek cok degisim yasanmistir. Donemlere gore farkllik gosteren yasam kosullari ile
toplumlar gelismeye baglamig, kiresellesmenin de etkisiyle bu durum tim dinyayi

etkilemistir.

Tarkiye'yi de icine alan, her alanda meydana gelen bu degisim sireci,
1980'li yillarin bir gecis donemi olarak akillarda kalmasini saglamigtir. Askeri
darbenin etkisini gdsterdigi egitim, saglik, sanat, politika gibi alanlar, sistem
degisikliginin de etkisiyle farkli yonlere tasinmiglardir. Dig borglar artmis ve Tirkiye
gelismig Ulkelerin gerisinde kalmigtir. Disa acik buyime politikalari uygulanarak,
serbest piyasa ekonomisine gegcis Ozal hiikiimetinin gelmesiyle beraber uc noktalara
tasinmistir. 1980 sonrasi donem, Turkiye'de dnemli bir felsefe ve tutum degisikligi
yaratmisg, olusan terdr ortami ile halkin askeri darbeye sicak bakar hale gelmesi
saglanmistir. Dagilan Sovyetler Birligi ile bagimsizliklarini ilan edecek olan Orta

Asya Cumhuriyetleri'nin de etkisiyle, dis siyasette farkliliklar meydana gelecektir.

Kiresellesmeyle birlikte, Turkiye’de sembolizme dénltsen bir kilttrel iklim
patlamasi yasanmistir. Reklamcilik devreye girerek, pek cok imgeyi dolasima
sokmus ve kamuoyunda yeni bir dil olusturmustur. Toplumsal olumsuzluklara karsi
ilk tepkiler verilmeye baslanmis, bunlarda basari saglanamasa da, takip eden
donemlerde yapilan eylemlerde bu durum tersine donmustir. Ayrica 1980'li yillar
Turkiye'de kadinin, ekonomik 6zgurliguyle birlikte politiklesmesini saglayan ve cinsel

Ozgurlesme surecinin denendigi ilk yillar olacaktir.

Universiteler de, yasanan degisimden nasibini almigtir. Askeri yonetim
universitelerin isleyisini YOK’ e devretmeye baslayarak, denetim altinda tutma
amacini hayata gecirmigtir. Bu dénemde "emek”, “sOmurid” gibi bazi kavramlar
gbzden dusurilmeye calisimh, farkhh mizik anlayiglari kente gé¢ eden tagsrali

kesimin, kimliksiz (Ilimpen), sesini duyurma c¢abalarinda kimligini bulmustur. Sonucta
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Torkiye'de kdltirel bir bolinme yasanarak, iki farkli Turkiye olusturulmaya

cahsiimistir.

Cevresel konulardaki ilk sorunlar kendini gostermeye baslamis, 1986’da
yasanan “Cernobil Faciasi” olarak hatirladidimiz nikleer santral patlamasi,
beraberinde 6li ve sakat dodumlari da getirmistir. Bu da kitlelerin tepkilerini
gbstermeye baslamasina yol acmistir. Bu dénem ayrica, feministler ve escinseller
gibi farkli gruplarin da adini duyurdugu yillar olmustur. Toplumsal hareketlenmenin,
cevresel kirlenmeye Kkarsi olusacak cevreci hareketlerin, tohumlari ekilmeye
baslanmistir. Once Almanya’da kurulan “Yesiller Partisi”, ingiltere, Amerika ve
Avrupa’da da kuruldugu yillarda Turkiye’ de de yapilanmistir. Bu parti, ginimuizde
varhgini “Sivil Toplum Orgiitleri” adi altinda devam ettirmektedir. Diger yandan
1980’ler-90’lar Turkiye'de pop kdltirin yerlestigi yillar olacak ve reklamcilik da

bundan etkilenerek gelisme gosterecektir.

80'lerin ikinci yarisinda, 6zel sektérdeki gelismeler, uygulanan karma
ekonomi modelleri ve artan rekabet ortami iletisimin, dolayisiyla reklamin dnem
kazanmasina etken olmustur. Reklamin hayatimizi yonlendirme gtcia goranar
sekilde artarken, pek cok imgeyle yiz yize kalnmistir. 1983 yilindan sonra
Turkiye'de varlik gostermeye baslayan uluslararasi reklam ajanslari, reklam
sektoriindeki gelismeleri harekete gecirmistir. Cok uluslu reklam sirketlerinin,
Turkiye'de yerli ajanslarla ortaklik kurmaya baslamasi, bir yandan yeni medyalarin
kullanilmasina olanak saglarken, diger yandan da getirdikleri teknolojik yeniliklerle,

bu alanda nitel bir gelismeye ve kalitenin yiikselmesine neden olacaktir.

Ayni yillarda siyasi partiler de reklam ajanslariyla ¢calismaya baslayarak
aldiklar profesyonel destek sayesinde ayakta kalmiglardir. 1990’1 yillarda ise talep

edilen bu hizmet neredeyse zorunluluk haline gelecektir.

Devam eden dénemde, bilgisayar ve internet alanindaki gelismeler takip
edilmis, reklamcilik farkli boyutlarda hizmet vermeye baglamistir. O yillarda pek ¢ok
tasarimcl, uluslararasi yarismalara katilarak seslerini duyurmus, grafik tasarimin ve
tasarimcinin  gucl kavranmaya bagslanacaktir. Postmodernizimin de etkisiyle
olusmaya baslayan yeni tasarimlar, tasarimcinin sorumluluk anlayisiyla birleserek
farkli bir boyut kazanmaya baglamistir. Ozellikle 1990'larin grafik diline bilgisayar

teknolojisi egemen olmus ve ginimize gelinceye dedin bu tutum artarak sirecektir.
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Baski teknolojilerindeki gelismeler, fotograf tekniklerinin farklilagsmasi gibi pek ¢ok
yenilenmeyle birlikte, bilgi, kavram ve mesajlar, multimedya ortaminda sunulmaya
baslanmistir. Buyik boyutlu afisler, bilboardlar tasarlanmaya basglamis ve toplumun

bircok kesimine hitap etme daha kolay hale gelmigtir.

1990’larla birlikte Turkiye’de yasanan degisimler, toplumsal sorunlarin
basini ¢ceken gelir dagilimindaki adaletsizlik, bireyleri tepki gostermeye sevk etmis;
afisin gucinld de arkasina alan Kkitleler, sokaklarda daha c¢ok sesini duyurmaya
calismistir. Bu donemde tanisilan sosyal sorumluluk kavrami ve buna bagli sosyal
hareketlerin hiz kazandi§i gorilmustur. Dernek ve vakiflarin yani sira, sirketlerin de
zaman icerisinde sosyal sorumluluk kavramina bakiglari degismis, bu konuda
attiklari adimlarla kurumlar, sosyal sorumluluklarini yerine getirmeye baslamiglardir.
GoOnullulik esasiyla yerine getirilen sosyal sorumluluk kampanyalari, sirketlerin de
bu isi 6nemsemesine neden olmustur. Temel amag¢ topluma hizmet olmakla
beraber, markalar/firmalar, bunu kendi giclerine katkida bulunmak icin de
yapmaktadir. ClUnki rekabet ortamina bakildiginda, kampanyalara destek veren

kuruluglarin trianleri, tiketici kitleler tarafindan daha ¢ok yeglenecektir.

Gunumuzde iletisimin teknolojik gictu kuresellesmenin de etkisiyle
artmakta, boylelikle grafik tasarim, algilamayi ve anlamlandirmayi artirarak mesajl
alici icin daha da guclendirecektir. Bu anlamlandirma “1980’lerden ginidmiize
Turkiye'de Sosyal Sorumluluk Projeleri ve Afislere Yansimasi” baglikl arastirmanin
amacini sekillendirecek; grafik tasarimin, toplumsal sorunlara da dikkat ¢cekme
amaciyla 6n plana cikan bir iletisim dili olan, afislerden yola ¢ikilacaktir. Afislerin
gucli anlatim seklinden yararlanarak, kitleleri uyandirma, bilgilendirme sorumlulugu
ile birlesen toplumsal sorumluluk bilinci ve bu amaca yodnelik hazirlanan sosyal

sorumluluk projeleri, bu arastirmanin merkezini olusturacaktir.

Toplumsal ve siyasi alanda meydana gelen kokli dedisimler, grafik
tasarimi toplumsal gereklilik haline getirmistir. Afisler, 6zellikle kolay algilanabilirligi,
her kesimden kisiye etki edebilme ozelligi, 6zIi anlatim icermesi, ic ve dis
mekanlarda rahat kullanilabilmesi acisindan, toplumla kolay iletisime gecen gerekli
bir gorsel iletisim araci olmustur. Tiketime yoénelik kullaniminin yaninda, sosyal
kampanyalarin destekleyici unsuru olarak da etkin rol Ustlenerek tepkileri dile
getirmistir. Bu nedenle, sosyal sorumluluk kavrami, gerek toplumbilimsel, gerekse

ekonomik anlamda gin gectikce 6nem kazanmakta ve grafik tasarimin en énemli
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anlatim dili olan afigler Uzerinde de etkilerini goOstererek; arastirmanin hedef

kitlesinin genis tutulmasina yol agcmaktadir.

Tarkiye'nin 1980-1990 doneminde yasadigi degisim, ilk bolimde ele
alinmistir. Bu yillardan giinimuize dedin gegcen zaman arastirilarak, reklam sektori
ve grafik tasarimin gelisim sireci Uzerinde de durulmustur. Tidrkiye’nin ekonomik,
kdltirel durumu incelenmisg, reklam ajanslarinin kurulmasiyla baslayan sirecin

etkileri ile grafik tasarim ve afis anlatiimistir.

Sosyal sorumluluk kavrami ve sirketlerin toplumsal davranislari, ikinci
bolimde arastiriimistir.  Kurumsal sosyal sorumluluk tanimlanmis, sponsorlukla
aralarindaki fark belirtiimistir. GuUnimuzde etkin rol Ustlenen kitle Kkudltlrtne
deginilmis, kurumsal sosyal sorumluluk projelerinde markanin guicl ve etkisi
arastirilmistir. Kurum ve kuruluslarin, markalarini gticlendirmek icin sosyal projeler
olusturmalari, bunlara 6zel butceler ayirmalari anlatilarak, topluma sagladiklari

yarar, yazil ve gorsel kaynaklar irdelenerek gerceklestirilmistir.

Arastirmanin genis kapsamli c¢incl boliminde, sosyal sorumluluk
projeleri ve bunlarin afiglere yansimasi derinlemesine incelenmigtir. Sosyal icerikli
tasarim cesitlerinin, sosyokultirel, politik ve c¢evresel tasarimlarin teoride
anlatilmasinin yaninda gorsellerle desteklenerek afislere yansimasi anlatiimistir.
Tasarimin kendi icinde olmazsa olmaz sorumluluk anlayisi, surddrdlebilirlik
olgusuyla birlikte vurgulanmigtir. Sosyal projelerin olugsmasinda farkli gorevier
Ustlenen dernekler, vakiflar ve sirketler tzerinde durularak, somut orneklerle konu
aciklanmigtir. Sosyal kampanyalar denildiginde Turkiye’de adini  duyurmus,
hazirladiklari yararli projelerle basarili iglere imza atmis sivil toplum orgutleri ve

firmalarin 6rnek calismalarina detayli yer verilmistir.

Bu arastirmanin asil amaci, simdi ve gelecekte, dinyayla birlikte
Turkiye'de de karsilasilan toplumsal, cevresel sorunlarda, grafik tasarimin 6zellikle
de afiglerin ne kadar etkili olabilecedinin vurgulanmasidir. Tasarimcilarin, is
adamlarinin, sirketlerin, sivil toplum kuruluglarinin, olusan ya da olasi sosyal
sorunlara 1sik tutarak, ¢6zim amach olusturduklari tasarimlara dayali projelerde,

afislerin gucli anlatim dillinden yararlaniimasi arastirmanin odagidir.
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Arastirmanin icerigi bakimindan, salt grafik tasarim kaynaklari degil,
ekonomi, siyaset, sanat tarihi, sosyoloji ve pazarlama gibi pek cok alanda
incelemeler yapiimistir. Clinki sosyal sorumluluk projeleri ve afisler arastirilirken,
pek ¢ok konuyla iligkilendiriimesi gerekmigtir. Turkiye’'nin siyasi, ekonomik ve sosyal
yapisiyla beraber, afiglerin tim bu alanlara yonelerek olusan cesitlerinden
bahsedilmeye calisiimisgtir. Bu da yabanci kaynaklar, cevirilerle beraber, makale ve
dergilere basvurulmasini gerekli kilmigtir. Arastirma, alaninda yapilan ilk inceleme
olmasindan dolayi, kaynak agisindan sikintilar ¢ekilmistir. Fakat tim bu sikintilara
karsin, konuyla ilgili calisma yapacaklara gorsel ve teorik anlamda kaynak niteligi

tasiyabilirse, amacina ulasabilmis sayilacaktir.
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I. BOLUM

1980-1990 ARASINDA TURKIYE’NiN SOSYO-EKONOMIK
KULTUREL YAPISI VE GRAFiIK TASARIMA GENEL BiR BAKIS

1. 1980 Tiirkiye’sinde Sosyal, Ekonomik ve Kiiltiirel Durum

1980'li yillar Turkiye'de bir gecis donemi olarak hatirlanmaktadir. 1980
askeri darbesiyle baslayan degisim sureci, egitimden politikaya, sanattan saglhga
kadar her alanda etkisini gostermigtir. Bu yillardaki sistem degisikligi beraberinde
ekonomik degdisimi de getirmigtir. Ekonomideki degisim, 1950’lerde serbest piyasa
ekonomisine gecme cabalariyla baslamis fakat 1960 darbesiyle duraklamigtir. 12
Eylil 1980'deki ikinci darbe yine ekonomide kendini hissettirmis fakat sonrasinda

gunimuize kadar duraklamadan devam etmistir.

Bu dénemde serbest piyasanin ne anlama geldigi de algilanmis oldu. Serbest
piyasa ekonomisine adim atilmis oldu. 1980’lerin en énemli 6zelligi kapitalizmin
ilk kez bu kadar yakinimiza kadar gelmis olmasiydi. Bu yeni denemeyle birlikte
askerin miidahalesi olasiligi giderek giindemden kalkti. insanlar eskiden oy
veremedikleri siyasal olugsumlara daha rahat oy vermeye bagladilar. Bu da
degisimi hizlandirdi. Tiirkiye belki kapitalist olmadi ama kapitalist sistemi ilk kez
benimsedi (Egilmez, 2007; 1).

1980 sonrasinda meydana gelen gelismeler, Turkiye ekonomisine
bakildiginda genel itibariyle pek olumlu yansimamistir. Ekonomideki gelismeler ve
biyiime hizi istikrarli olmamigtir. Uretim yapisinda gelismis (lkelerin gerisinde
kalinmig, dis borclar artmistir. 1980 sonrasinda yasanan en olumlu gelisme, ihracat
miktarinin artmasi olmustur. Fakat dis borclar ekonomiyi biytk sikintilara sokacak
sekilde artmistir. Ekonomiyle politikay! birbirinden ayirmak imkansizdir. Ekonomik
istikrarla politik istikrar birlikte gerceklesirse hedefler de o oranda gerceklesir ve

basarili olmak da buna baglidir.

1980 askeri darbesi ve serbest piyasa ekonomisine gecis, Turkiye'nin
derinden etkilenmesine neden olmustur. Kiresel ekonomiye uyum saglama c¢abalari
ve temelini saglamlastirmadan olugturulmaya caligilan liberallesme, kirllma noktasi
olarak kendini gbéstermigtir (Korkmaz, 2007). Cunkd 1980 sonrasi Turkiye'nin siyasi
yapisina bakildiginda, siyasi ve ekonomik istikrarsizhigin oldugu gercegi goéze

carpmaktadir. Bunun nedenlerinden biri de her gelen hiikimetin politikalarinin ve



programlarinin farkh olmasindandir. Genel olarak bakildiinda ise Turkiye
ekonomisi, 1980 sonrasinda disa acllmayi kismen de olsa basarmistir. Bunun
sebebi ise 80 sonrasi disa agik buyime politikalari uygulanmasidir. Bu donemde
Turkiye ekonomisi disa donik sanayilesme ve liberallesme politikalariyla

yonlendirilmeye baglamistir.

1980 sonrasi donemin hedefi, ekonomik kalkinmanin gerceklestirimesi ve
gelismis Ulkeler arasina katiimak olarak belirlenmistir. 1980 yilina kadar olan
surecte, disa kapah ve kamu agirhkh, karma bir ekonomik model Uzerinde
durulurken, 1980 sonrasi donemde acik piyasa ekonomisi modeli uygulanmistir.

1980 sonrasinda, 6nemli bir felsefe ve tutum degisikligi buradan kaynaklanmaktadir.

Tlrkiye 12 Eylul askeri mudahalesinden, toplumsal ve siyasi anlamda
ongorilebilenden c¢ok daha fazla etkilenmistir. Yasanan terdr ortami, halkin
cogunlugunu askeri darbeyi bekler hale getirmistir. Siyasi partilerin kapatiimasi ve
siyasetcilere gelen vyasaklarla 12 Eylul ydnetimi, yeni parti olusumlarini da

etkilemigtir. 1982 tarihinde yeni anayasa huktmleri yurirlige girmistir.

1980 sonrasinda Turkiye'de dis siyaset, Sovyetler Birligi'nin dagiimasi ve
Orta Asya Turk Cumbhuriyetleri'nin bagimsizliklarini ilan etmesiyle yeni boyutlar
kazanmistir. 1987 yilinda da tam dyelik icin Avrupa Toplulugu'na basvuru
yapilmigtir. 24 Ocak kararlari ile baglayan ve ilk Ozal hiikiimeti tarafinda atilan

iktisadi liberallesme hareketleri, 80 sonrasi tim iktidarlar tarafindan benimsenmisgtir.

1980 yili gerek dinyada, gerekse Turkiye'de 6nemli yapisal donigtimlerin
yasandigi bir yil olmustur. Bu dénemden itibaren kirsellesme olgusu, tim dlke
ekonomilerini etkilemistir. Turkiye ekonomisiyle, siyasi durumuyla disa acik olarak

sekillenmeye baslamistir.

1980’'ler kuresellesmenin dunyanin her yerinde hissedildigi yillar olmustur.
Gercekte degisimin baslangici 70’lere dayanmakta, fakat glindelik hayata yansimasi
80’lerde kargimiza cikmaktadir (Korkmaz, 2007; Ons6z). Bu yillarda diinyayla
kurulmaya baslayan iligkiler, yeni gelisen reklamcilikta da etkisini géstermis; basin,

televizyon, afis ve bilboardlarla, hayatin her alanina canlilik getirmistir.



Tarkiye'de 80’lerin ortasinda, s6zde baski doneminden c¢ikmis olmanin
verdigi etkiyle imge, sbz ve gorunti patlamasi yasanmigtir. 1980’lerin kultrel

cesitliligini bu patlamalar belirlemigtir.

...reklamcilik kisa slirede sinirsiz sayida imgeyi dolasima soktu, ¢ok satan
haber dergilerinin yayin hayatina girmesiyle yeni bir kamuoyu, yeni bir haber dili
olustu...

... Turkiye'de cimle yapisindan soézciklerin yliklendigi simgesel degerlere,
seyretme bigimlerinden fiil zamanlarina kadar, kiiltiir denen bélgenin ¢ok gesitli
cephelerinde kendisini gésteren, kismen kurgusal ve sentetik bir dilde ifadesini
bulan bir degisim yagsandi (Gurbilek, 1992; 21-22).

Tarkiye dedisim sdrecini  yasarken, dinyadaki degisikliklerden de
etkilenmesi dogal karsilanacaktir. 1983'te Turgut Ozal''n basbakan secilmesiyle
baglayan sirecte de serbest piyasa ekonomisiyle tanisan Turkiye, ilerleyen yillarda
toplumsal olumsuzluklara karsi politik ve sosyal alanlarda sesini duyurmaya
baslamistir. Ornegin, 1984 yilinda Gokova Termik Santraline kargi yorenin koyli
kadinlari eylem yapmiglar fakat 1986’da santralin temelinin atiimasini
engelleyememislerdir. 1980’li yillar kadinin, politiklesmesi yaninda, cinsel

6zgurlesme surecinin ilk denendigi donemi de baslatmistir.

Tlrkiye'de yakin zamana degin "mahrem” kabul edilen, adi konmamig birgok
alan ilk kez 80'lerde kamuoyunun glindemine geldi; kamusal bir s6z diizeni
iginde konuguldu, ayristirildi. Cinsellik ilk kez bu kadar buyiik bir Israrla
konusuldu;  cinsel  egilimler  siniflandirildi  (Escinseller,  Bisekstieller,
Transseksiieller, Zitcinseller); kusaklar ayristirildi. (68 Kusagi, 80 Oncesi Solcu
Kusagdi, 88 Yupi Adaylari Kusadi; hatta darbecilik bile bir kusak 6zelligi olarak
yorumlandi: 27 Mayis Kusadi) ve nihayet 6zel hayat denen alan ilk kez bir
"kamu" meselesi olarak, kugatici ve kigkirtici bir s6z diizeni iginde tarif edildi
(Gurbilek, 1992; 22).

Bu yillar buyik degisimlerin oldugu, toplumsal sorunlara dikkat cekildigi,
baski sonrasi s6zde 6zgir atihmlarin yapildigi yillar olmakla beraber, kabaca
gecmise duyulan ilginin de artarak reklamlara aktarildidr politik bir sireci
yasatacaktir. 80’ler en sert baski doneminin yasandigi, devlet siddetinin oldukca
yogun hissedildigi yillar olmakla birlikte, kilttrel kimliklerin de serbestlesmesini

saglamistir.

1980 ve sonrasi donem, Universitelerde yeniden yapilanma sirecinin de
baslangici olmustur. Tim dinyada yaylimakta olan Amerikan Universite modeli,
Universite tarzi olarak kurumsallasmistir. Amerika’nin gict kiresel anlamda da

etkisini gbstermistir.



12 Eylul 1980 askeri darbesi Universitelerde de kokli degisimlerin
olusmasinda etkili olmustur. Universitelerin isleyisi 1983'ten itibaren YOK'e
devredildi. Askeri ybnetim, anarsi yuvasi olarak gortinen Universiteleri denetim

altinda tutmay1 amaclamaktaydi.

1980’lerle birlikte (niversite, yenilik sisteminin bir geredi olarak, arastirma-
gelistirme faaliyetlerine girmek, kliresel pazarda rekabet edebilecek ‘“insan
sermayeyi” yetistirmek segenedi ile karsi karsiya birakildi. Universiteye, teknoloji
belirlenimli ekonomiye bilgi ve insan sermayesi yetistirmek rolii verildi. 1980’lerin
hemen basinda, V. Bes Yillik Kalkinma Plani gergevesinde faaliyet gbsteren
Bilim-Arastirma-Teknoloji Ihtisas Komisyonu raporu, (iniversite-sanayi isbirligine
dayanan (iniversite modeline gegiste énemli bir rapordur (Ozugurlu, 1999; 95-
105).

Bu yillar kuresel dunyanin gereklerine uygun olarak egitim sisteminde
degisiklik yaratirken, Universitelerde, dinyayla rekabet edecek insan gicinin
yetigtiriimesi amaclanmistir. Amerika ve Avrupa’daki Universitelerle isbirligi icine
girilerek dgrencilere cift diploma olanagi saglamis ve egitim kalitesini yikseltme

denemeleri baglamistir.

Fakat Universitelerde 1980 déneminin baskici yani, siyasal denetim altinda

tutulmaya calisiimasi, tarihte bir miicadele olarak yerini almistir.

80’lerdeki miuzik anlayisi icerisinde arabeskin adi konmustur. Blyuk
sehirlerde yasamak isteyen tasrali kesimin sesini duyurma, farkh kuoltir icinde
kendine yer edinme cabalarinin gostergesi olarak ortaya ¢ikan mizik tiriintin adinin
konmasi da bu yillara rastlamistir. 80’lerde “emek” ve “somuiru” gibi kavramlar

demodelestirilerek gozden dustrulmustir (Gurbilek, 1992; 24-25).

...dilin keyfilesme, hayalilesme slreci tamamlanmis oldu: Emek, esittir iktidar.
Soémdird, egittir ilkellik.

Bu keyfilik birgok alanda birden etkili oldu. Haber basliklarinin 80'lerde aldigi
bigcimi disiniin. Haber verilen diinyayla baglarini koparmis, artik kendi igin
¢alisan, kendi igin varolan, kendine has bir dlinya kuran basliklardi bunlar. Esas
olarak bir oyuna, ¢ogu zaman haber verilen seyle hicbir ilgisi olmayan bir
espriye, genellikle de bir ses oyununa dayaniyorlardi. 80'lerin ortalarinda 6nce
haftalik haber dergilerinde g6ériile, zamanla bltin basini saran haber
bagliklarina gbz gezdirmek yeterli: Panama'da i¢ Kanama (Panama (izerine),
Kétibime Cola'li Gémlek (Coca Cola tizerine), Tirk Miiziginde Suna Kan Davasi
(Suna Kan'la yapilmis bir séylesi), Dalyan'in Keratalari (Caretta Caretta'lar
lizerine (Gurbilek, 1992; 26).



Tarkiye'nin demokratiklesme hedeflerinde “12 Eylul 1980 Darbesi”, sadece
insan haklari ve o6zgurliklerde degil, cevre, kiltir ve sanat alaninda da héala

surmekte olan kalici tahribatlar yaratmigtir.

80'lerin gazete ve haber dergilerinde dikkat ceken bir 6zellik, haber
bagliklarindan fiillerin kalkmasiydi: ‘U¢ Vakte Kadar Komdinist Parti’, ‘Siyasette
Parfum Kokusu’, ‘Beyodlu Kan Revan’, ‘Tarikatlar Mecliste’, ‘Grevcilere Halk
Destegi’, ‘Askere Oruc izni'... Hikaye ya da roman basliklarina 6zenen, adin fiilin
yerine gectigi bu basliklar, fiilin hayattan kovuldugu, degisim olasiliginin goérilmedidi,

verilere mahkdm kalinan bir ortamin dildeki karsihgiydilar (Oktay, 1987;108-109).

Sonug olarak, 80’lerde Turkiye'de kulttirel bolinme yasanmistir. Bir tarafta
yoksulluk ve isyandan kendini ayri tutan, tim bu catismalarin ve zitliklarin diginda
kalmaya calisan bir Turkiye goriinmekteydi. Diger taraftan ise, ideal ve herkese
olmasi gereken sekli oymus gibi sunulan reklamlarin seckin imgeleri, olanaklarin
bollugu ve 80’lerin basini ile degisen deder yargilarindan olusan goruntiler dikkat

cekmekteydi.

Toplumun tiim deger yapisi, “yeni dénemde yeni insan”, “enddstriyel toplumda
en ylice deger paradir, nasil kazanirsan kazan” anlayisi icinde ‘kdse
déniiciiliigiin  yiiceltimesiyle” birlikte, bizzat Ozal'n konusma, tutum ve
davranislariyla ciddi bir degisime tabi tutuluyordu (Kongar, 1998; 220).

Ozal donemi Turkiye'de degisiklikler ve aykiriliklar donemi olarak akillara
yer etmistir. En belirginlerinden biri, Anayasa’'nin yayin tekelini TRT'ye vermis
olmasina karsin oglunun ortaklari arasinda oldugu 6zel televizyon kanalini hayat

gecirmis olmasidir.

1984 yerel secimlerini de kazandiktan sonra Ozal, artik bir
yandan zam politikasini, 6te yandan ekonomiyi digsa a¢ma

programini tiim glicd ile uygulamaya koydu (Gokmen, 1992;123).

1986'da, Sovyetler Birligi'nde yasanan “Cernobil Faciasi” olarak
hatirladigimiz nukleer santral patlamasi Turkiye'yi de etkilemis, beraberinde sakat
ve Ol0 dogumlar getirmistir. Bu donemin protestoculari arasinda escinseller,
feministler kendilerini 6n plana cikaran hareketlerle dikkat cekmeye baslamistir.

Seslerini  duyurmak adina eylemler dizenleyerek toplumsal hareketlilik



saglamiglardir. Ayrica, sanat alaninda bienallerin adini duyurdugu yillar 1987’lere

denk gelmistir.

1980'ler; varhdin ve olanaklarin dinyasiyla yoklugun ve imkansizhgin
dunyasini, birbirine temas etmeyecek ve birbirine gecisi olmayacak bir ayrim

olusturmayi denemistir.

1980'li yillar, Tirkiye yakin tarihinin énemli kirlma noktalarindan biri. "1980
oncesi", "1980 sonrasi", bir tiir "milat" ifadesi oldu. Tiirkiye'nin salt iktisadi dedil,
siyasi ve sosyal yasaminda da yeni egilimlere, yeni yénelimlere yer veren bu on
yil, kendinden sonraki bir-iki on yili da belirleme gliciine sahipti (S6nmez, 1992;
Onsoz).

Sanayilesmeyle birlikte olusan cevresel kirlenmelere karsi toplumsal
hareketlenme yine bu yillarda baslamistir. Zaman icerisinde sivil toplum
hareketlerine donlserek ulusal ve uluslararasi politikalari etkilemeyi basarmislardir.
1980’ler dunyada cevresel kirlenmeye Kkarsi olusan cevreci hareketlerin

siyasallasma temellerinin atildigi yilardir.

Bu siyasallasma doneminde yesiller partisi ilk olarak Almanya'da, sonra

ingiltere’de, Amerika’da, Avrupa’da kurulmus faaliyetlerini stirdirmustir.

Yesiller'in 1980 yilindaki se¢cim kampanyasi reklaminda bir ¢ocuk, yasl bir
adamla nehir kenarinda sohbet ediyordu. Cocuk dedesine sudaki baliklarin
neden 6ldigiini sorunca, dedesi "Clinkii sanayi Ren nehrinin suyunu zehirledi."”
yanitini veriyordu. Cocugun "Bunu sana kim séyledi?" sorusunaysa yasl adam
"Yesiller! Onlar sadlikli temiz bir gevre igin g¢aligiyor." yanitini veriyordu (Kiesel,
Heiner, 2010; 1).

Turkiye’de de 1988 yilinda “Turkiye Yegilleri” partisi kurulmus fakat 1994
yihinda Anayasa Mahkemesi karariyla kapatilmigtir. Halen Sivil Toplum Kuruluslari

(STK) adiyla varligini surdirmektedir.

Unutulmamasi gereken onemli noktalardan biri de 1980’lerin sonundan
gunimize dedin gecen sirede gelir dagihminin, popiler Kkuoltirdeki artigin

destegiyle cogalmasidir.

80’lerde Tiirkiye'de ilk kez “pop tarih” kuruldu. Bunu miimkiin kilan sey, imgeleri
tarihsel yiikiinden kurtaran, ge¢migi bir alintidan ibaret kilan, dilin g¢esitli
alanlarda yasar kilinabilmesiydi. Bu dili, her seyden 6nce reklamcilik kigkirtt
(Gurbilek, 1997; 24).



2. Reklam Sektoériindeki Gelismeler ve Reklam Ajanslari

Bundan yaklasik yiiz sene dnce Sir Winston Churchill “Reklamlar git gide,
yasamlari yonetir hale gelmektedir.” s6zlyle* reklam sektorindeki gelismeleri ¢ok
carpici sekilde ifade etmistir. Reklam ve grafik tasarim sektorl, dinyada ve
Turkiye'de 1980 den sonra daha da hizli bir gelisme gdstererek yasamlari
yonetmeye baslamistir. Hayatimizin her alaninda pek cok imgeyle karsi karsiya
kalmaktayiz; reklamin hayatimizi  y6nlendirmesine izin vererek yasamayi

benimsemis durumdayiz.

80’lerin ikinci yarisinda, 6zel sektordeki gelismeler, uygulanan karma
ekonomi modelleri ve artan rekabet ortami iletisimin, dolayisiyla reklamin dnem

kazanmasina neden olmustur.

...1980°den sonra yavas da olsa grafik tasarimcilar, bagimsiz ¢alismaya ya da
sadece tasarim yapan sirketler igin ¢alismaya basladilar. Bu olusumun birinci
nedeni, medyanin gelismesi ve c¢egitlemesi sonucunda reklam ajanslarinin
sirtina giderek daha fazla tasarim yiikii binmesidir... (Karamustafa, 1999; 84).

Grafik tasarim olgusu asil sicramasini 1980’lerden sonra gerceklestirmistir.
Gorulen en 6nemli degisiklik, bireyselligin kalkarak tasarim isi yapan sirketlerde ekip

calismasinin olusturulmaya baslamasidir.

1980’lerin ikinci yarisindaki kbklii degisim, siyaset ekonomi iliskisi
disinda Tiirkiye'deki entelektiiel (retimi de &nemli 6blgilide
etkileyerek, bir kirilma noktasina gétirir (Karamustafa,
05.2008;55).

Taketim kadltarandan arttidi, yeni bir dénem baglamigtir. Kitlelerin reklam
bombardimanina tutulmaya basladigi, billboardlarin, afislerin yayginlhk kazandigi bu
doénem, reklam ajanslarinin de ¢ogdaldig! bir donem olmustur. Boylelikle bir¢cok grafik

tasarimcl, reklam ajanslarinda ¢alismaya baslamistir.

Gelisen teknoloji, farkh kavramlarin olugsmasi, toplumun bilin¢lendirilmesi
gibi durumlarin baglangi¢c noktasi olan bu yillarda, reklamda mantiksal ve duygusal

ikna yontemlerini kullanma gerekliligi 6n plana ¢gikmistir.



Ticari amag guden reklam drtnlerinin 6n planda oldugu yillarda, sosyal
bilincin yikseltiimesini amacglayan, tasarimlar ikinci planda gorindyordu. Reklam
ajanslarinin asil gorevi, reklam olmakla beraber tanitim ve satis gelistirme

¢abalarina katkida bulunmak olmustur.

Reklamcihdin gelismesinde sanayi devriminin yarattigi genis Uretim
kapasitesinin, gelisen pazar sartlarinin, basin-yayin organlarindaki gelismelerin yani

sira, reklam ajanslarinin da énemli bir roll olmustur.

Turkiye ise dinyadaki bu hizh gelisimi ¢cok yavas ve geriden takip etmigtir.
Ancak ekonomik ve toplumsal yasamdaki gelismelerin paralelinde reklamcilik da

gunden gune ilerlemis ve reklam ajanslari kurumsallasmaya baslamistir.

Uygulama alanlari gitgide artan birgok reklam ajansinin grafik driiniine
gereksinim duyan ve sayilari gogalan birgok kurulusun, daha zengin bir gbrgliye,
teknik bilgiye ve donanima kavugan birgcok sanatginin karsilikli etkilesimi altinda
grafik sanati hizli bir devingenlik igcine girmigtir (Altintas, 1992; 4).

Batili tasarimcilarin 1985 yilinda tanistigi bilgisayar teknolojisi Turkiye'de
1990’larin basinda kullanima girmig, bu tarihten sonra da bilgisayar kaynakli
estetigin, her seyin “kabul edilebilir’ oldugu post-modernist yapi tarafindan hizla

icsellestiriimesi durumu Ulkemizde de hemen kendisini gdstermistir.

1983 yilindan sonra Turkiye'ye gelmeye baslayan uluslararasi reklam
ajanslari, reklam sektdriinde gorulen gelismenin 6nemli nedenidir. Cok uluslu reklam
sirketlerinin Turkiye'ye gelerek, yerli firmalarla ortakhk kurmaya baslamasi, bir
yandan yeni medyalarin kullaniimasina olanak saglarken, bir yandan da getirdikleri
teknolojik yenilikler ile bu alanda nitel bir gelismeye ve kalitenin yikselmesine neden

olmustur.

1980’lerden itibaren c¢ogalan reklam ajanslari grafik tasarimi ekip
calismalari ile kisisellikten uzaklastirmiglardir. Bu da daha profesyonel ve kollektif

Uretime donik bir yaklagimi yaratmistir.

Dunya'daki farkli gelismeler, sivil toplum orgutleri toplumsal yasamda

yerlerini almaya baglamistir. Bu nedenle gerek tasarimcilar, gerekse reklam



ajanslari onemli gunler, anlam yuklenen yillar, toplumsal sorunlar ve sorumluluklar

gibi konulara deginerek yepyeni ufuklarin agilmasini zorlamiglardir.

Kiresellesen dunyanin iletisimde ulastigi boyutlara uygun olarak, ulusal
yorumlar ve evrensel sentezler olusturulmaya baslanmistir.

Ozel sektér kuruluglar biiyiik bir ¢ogunlukla reklam ajanslari yoluyla kaliteli
tasarimdan yararlanmay bildiler. Urettikleri mal ve hizmetleri satmak igin reklam
ajanslarindan tasarim hizmeti alan kamu iktisadi tesekkiilleri bile, ydnetimleri
siyasal riizgérlara bagl oldugu igin bu konuda tutarli davranmadilar. Tasarim
kavrami kamu kuruluslarina bir tirl(i yerlesmedi (Karamustafa, 1999; 85).

Belediyeler ve siyasi partiler 80’'lerde reklam ajanslarindan hizmet almaya
baslamiglardir. Siyasi partilerin, se¢cim donemlerinde hazirlattiklari kampanyalarin
gorsel kalite duzeyi yukselmistir.

Kamu ve 6zel sektériin yani sira, dglincl sektér olarak da adlandirilan sivil
toplum kuruluglari son yillarda profesyonel tasarimcilar ve reklamcilarla
calisarak, mesajlarini daha etkili bir sekilde kamuoyuna ulastirmaya
baglamiglardir. TEMA, CEKUL, Tarih Vakfi, Dogal Hayati Koruma Dernedi,
Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi, Sokak Cocuklari Dernedi gibi kuruluslar bu
alanda basarili 6rnekler vermislerdir (Karamustafa, 1999; 85-86).
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Resim 1: Ajans: Lowe Adam, Reklam veren: Tema Vakfi, Uriin: Tema Vakfi, Yil: 1997

Kaynak: ADARCHIVE TURKEY, Turkiye Reklam Arsivi, 1997; 92




Reklam ajanslari sadece bir tasarim at6lyesi mantigiyla calismamaktadir.
Reklam verenle, hedef kitle arasindaki iligkileri yonlendirerek ekonomiye canlilik
kazandirarak her iki tarafin da kar etmesini saglamaktadir. Dinyada reklam
ajanslarinin kurulmasiyla basglayan kurumsal calisma mantigi, diger durumlarda
oldugu gibi Turkiye'de daha ge¢ baslamistir.

Baski teknolojisindeki ilerlemeler, bireysel calisan tasarimcilarin reklam
ajanslariyla calismaya baslamasi, yabanci ortakli reklam ajanslarinin piyasada
farkhlk yaratmasi gibi reklam sektortindeki pek ¢cok gelisme, Turkiye'de reklama ve

grafik tasarima bakigi degistirmistir.

Evli evine,
Ky Koybne, evi

o\moy on TOre

Resim 2 : Ajans : Ajans Ultra, Reklamveren : Tiirkiye Sokak Cocuklari Vakfi, Uriin Tirkiye
Sokak Cocuklari Vakfi, Reklam Yazari : Lisa Sardinas, Sanat Yonetmeni : Ulas Eryavuz,
Yaraticl Yonetmen : Hakkl Misirlioglu, Fotograf Sanatc¢isi : Monica Fritz, Yil: 1997

Time to qo fick Yock
Tome *09 S Hek fock

We're g9 home
Time fo go tick To¢N

Whicy door wil mﬁnmk?

Kaynak: ADARCHIVE TURKEY, Turkiye Reklam Argivi, 1997, SF.93
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Resim 3: Eski se¢im afigleri
Kaynak: http://www.haberdem.com/haber/27225/Secim-Afisleri-GALERI.html

Siyasi partiler 1983 yilinda reklam ajanslariyla calismaya baslamiglardir.
Turgut Ozal'in kurdugu Anavatan Partisi ilk adimi atanlardan olmustur ve

Manajans’la ¢calisarak buyuk bir basariya imza atmistir.

Ajans Baskani Eli Aciman o giinleri su sekilde anlatmaktadir: “ANAP
kampanyanin hazirlanmasinda herseyi bize birakti, yoksa biz c¢alismayi
iistlenmezdik. Once Ozal'la galisma arkadaglarina bir brifing verdik. Daha sonra
onlar da bizlere brifing vererek satmak istedikleri gériigii anlattilar. Programi
satir satir harf araliklari ile okuduk, her satirindan, her ctimleden, her kelimeden
anlamlar ¢ikarttik. Biz propaganda isini ancak segim igin verilen bir karar
cercevesinde olmasi gartiyla kabul ettik. Bagarabilirdik veya basaramazdik.
Basaramamis olsaydik Gziillird (k"

(Topuz, 1991; 147).

1983 Secimleri 6ncesinde ANAP (Anavatan Partisi) Manajans, MDP (Milliyetci
Demokrasi Partisi) Ajans Ada ile igbirligi yapmis profesyonel yardim almiglardir.
Bu egilim daha sonraki her seg¢im ve referandumlarda da sdrmdstiir. Bir
anlamda 1983 Genel Secimleri ile birlikte siyasal partilerin 6zellikle reklam
ajanslari ile birlikte ¢alismalari, kampanyalarin profesyonellesme siirecini
hizlandiracak ve geligtirecektir (Balci, 2001; 144).

Anavatan Partisinin baslattigi reklam ajanslariyla ¢calisma dizeni ilerleyen
yillarda da sec¢im dénemlerinin vazgecilmezi olmustur. Bunu 1987 secimlerinde SHP

Yorum Ajans ile olusturdugu “Limon Kampanyasi” na hiz vererek devam ettirmistir.
1990'll yillarda ise profesyonel hizmet alma durumu zorunluluk haline

gelmigstir. Hatta yine ANAP’In 6ncilik ettigi yabanci ajanslarla devam etme mantigi,

1991 genel secimlerinde yasanmisg, fakat muhalefet ve diger reklam ajanslari farki
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yonlerden duruma tepki gostermiglerdir. Tim bu yasanan gelismeler Turkiye'de

1980'lerde siyasal reklamcihgin dogdugunun géstergesi olmaktadir.

Her ne olursa olsun, reklamin ¢ok farkli islevier tagidigi agiktir. Ekonomik hizi
diisen, hatta sifira inen bir toplumda dahi reklam, islevini degistirip yararl
hizmetlerde bulunabilir. Birgok tiiketim driinleri piyasadan kalksa ya da
tiketicinin satin alma glicli azalsa bile reklamla daha degigik, érnegin; otomobil
kullanilmasini 6zendirmek yerine, kitle araglarini tercih ettirmeye yoénelik, toplum
acisindan o an igin daha gegerli, yararli énlemler alinabilir. Trafik kurallarina ne
sekilde uyulacagi, enerji tasarrufu igin neler yapilabilecegi, yabanci turistlere
nasil yardimci olunacagi, bir yabanci dil égrenmenin, bir sporla ugrasmanin
yararlari reklam hizmetleriyle duyurulabilir. Bu dogrultuda reklam sosyal bir
sorumluluk ve gérev Ustlenebilir (Yanik, 2003;1).

1990'i  vyillarda bilgisayar, internet ve gazete reklamciliginin
yayginlasmasiyla ticari reklamcilik gercek anlamda dogmus ve gelismistir. Ancak;
televizyonun ve radyo reklamciiginin gelismesi ile reklam sektérinde ve sosyal
sorumluluk tasarimlarinda biyik yatirimlar yapilmistir. Onemi her gecgen giin artan
grafik tasarim ve reklamcilik tasidigi sanatsal 6zellikler ile bir bilim dali haline

gelmisgtir.

19901 yillara kadar Tiirk grafik tasariminin yurtdigi iligkileri, tasarimcilarin
bireysel girisimleriyle uluslararasi sergilere katilmalari ve yayinlarda iglerinin yer
almasiyla sinirli kaldi. 1991°de 6érgitsel diizeyde baslayan yurtdisi iligkileri
1993te Grafikerler Meslek Kurulusu'nun Grafik Tasarim Dernekleri Uluslar arasi
Konseyi'ne (ICOGRADA) liye kabul edilmesiyle siirdii (Karamustafa, 1999; 86).

O yillarda gunimize gelen pek ¢ok tasarimci halen ¢alismalarina devam
etmektedir. Sosyal icerikli tasarimin ilk akla gelen isimlerinden Savag Ceki¢, 1997'de

Kore’de diizenlenen Asya Grafik Bienali'nde juri 6zel 6dilini kazanmistir.

Bu acidan bakildiginda reklam sektdrtintin toplumsal bir goérevi ve gucu
oldugu yadsinamaz bir gercektir. Reklam ajanslari ve grafik tasarimcilarin temel
gorevi, hedef kitlenin, dogru bilgilendiriimesi, aradigini kolay bulmaya, almaya ve
fiyat o6grenmesine yardim etmesi yaninda, toplumun egitiimesine sosyal
sorumlulukla yaklasmayi da bilmesi olmaldir.

Sonugta reklam; en temel amaci, “bilgilendirme”, “hatirlatma”, “ ikna etme”,
“deger katma” fonksiyonlarini tasimaktadir. Hedef toplumun timuaddr. Toplumsal

sorumluluk anlayisi benimsenerek profesyonel yaklagimlar olusturulmaktadir.
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3. 1980’lerde Grafik Tasarimin Geligsim Siireci ve Sosyal

Sorumluluk igeren Afigler

1980 ve sonrasi grafik tasarim incelenmeden 6nce, donemi etkileyen
sirece bakmak gerekmektedir. Dinya'yli da etkisi altina alan olaylarin, sanat

akimlarinin ve diger gelismelerin de grafik tasarima etkileri olmustur.

1970 ve 1980’lerde grafik tasarimda postmodernizm, 1960’larda
Isvigre Okulu’nun sistematik tasarim anlayigiyla katilastiriimis
goriinen modern tasarim ilkelerinin kabul edilmemesi olarak
tanimlanir (Oztuna, 11. 2006; 58).

Post-Modernist akimlar 1970 sonlarindan baslayarak Amerikal grafik
tasarimcilar Gzerinde etkisini gostermis, fakat 1980'lerde etkileri daha da
netlesmistir. Savas, insan haklari, kadin 6zgurligd, dogal cevrenin korunmasi vb.
konularla ilgili sosyal protestolarin yogun oldugu 1970’li yillarda kigisel iligki ve

¢Ozimler 6nem kazanmistir. Post-Modernist felsefelerde birey temel alinmistir.

Post-Modernizim 1980’lere egemen olan bir akim olarak tasarim tarihinde
yerini almistir. Bu donemde tasarimlarda verilmek istenen mesajlar, gérsel anlatimin

katmanlari arasina yerlestirilerek verilmistir.

Postmodernizmin egemen oldugu tasarim anlayisi grafik tasarimda da

etkisini gbstermistir.

ikinci Diinya Savasi’ndan sonra devlet ajanslarinin ybnetiminde bir ulusal kiiltir
bigimi olarak kabul edilen Polonya afisinin aksine, 1960°larda ABD’yi saran afis
¢cllginhigi, sosyal etkinlik ortamini dlirtiisiiyle ortaya ¢ikmis, kéki olmayan bir
harekettir. insan haklari hareketi, Vietnam Savagi’ni protesto eden bilyiik halk
kitleleri, kadin 6zglirliigli hareketinin ilk ¢ikislari ve yeni bir yasam tarzi arayigi
60l yillarin sosyal ayaklanmalarini meydana getirmigtir. Bu dénemde (iretilen
afisler sokaklardan ¢ok evlerin duvarlarina asiimig ve (lzerlerinde reklamciliga ait
ticari mesajlar yerine sosyal olaylar konusunda gériigler yer almistir (BEKTAS,
1992; 142).

Baslangic teskil eden bu sosyal yaklagimlar 1980 ve sonrasinda

da devam etmistir.
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Postmodern tasarimlarin ¢ogunda 0©Oznel bir bakis acisi hakimdir.
Tasarimlarda ve tasarimcilarda kendini ifade etmeye yonelik tavirlar olusmustur.
Akilci tasarimlar ve buna bagh tasarim ilkeleri bir kenara itilerek, iletisim sekli
degistirilmigtir (Becer, 2005; 111).

Post-Modernist tasarim yaklasimlari igcinde birgcok degisik akim ortaya ¢ikmistir.
- Ettore Sottsass’in 1980 yilinda Milano’da gelistirdigi, islevi blitliniyle
reddeden “memphis” akimi,
- 1960’ ve 1970’ yillarin sonlarinda Isvigre'de egitim géren Amerikal
tasarimcilarin éncliliigiinde gelisen “Amerikan Yeni Dalga” akimi,
- Amerika'da genclik hareketlerinin sézclliiglini (stlenen ve &ézellikle ¢izgi
roman figdrlerini bir baskaldiri mantigi icinde kullanan ‘Amerikan Punk”
akimi jlk kez Fransa’daki bazi grafik tasarimcilar tarafindan gergeklestirilen,
el yazisinin yogun olarak kullanildigi “Avrupa Yeni Dalga” akimi (Becer,
2005; 111).

Postmodernist akimlarin afis Uzerindeki etkisi cok fazla olmustur.
Uygulanan teknikler buyik degisime ugramistir. Disavurumcu bir anlatim afislerde
egemen olmustur. Grafik tasarimda postmodernist yoneligler diinyada yerini alirken,
Ozellikle Amerika'da blylk bir coskuyla karsilanarak benimsenmistir. Fakat o

doénemde Turkiye'de bu kadar ilgi gormemistir (Cigdem, 2006; 3-4).

Tim sanat dallarinda oldugu gibi grafik tasarim konusunda da diinyada kabul
géren Post-Modernizm 20. yy.’in sonuna degdin diinyanin toplumsal, siyasal ve
ekonomik alanda gecirmekte oldugu biiyiik degdisikliklere paralel olarak, sanatta
da Modernizim’in dayandigi ilkelerin temelinden sarsildigi bir dénemde ortaya
cikmis, diinya c¢apindaki iletisim agi ortaminin da katkisiyla, tasarimda ulusal
kimlik &zelliklerini yikarak uluslararasi bir Gslup yaratmistir (Eczacibagi Sanat
Ansiklopedisi, 1997; 710).

Teknolojik gelismeler, grafik tasarimi dil ve bicim yoninden oldukca
etkilemistir. Post-Modernist tasarimlarda izlenen, gorsel efektlerle yukli imge
kalabahginin en dnemli nedeni bilgisayar teknolojisi olmustur. 1980 ve 1990’larin

grafik Urtnlerinde bilgisayar teknolojisi hakimdir.

1980’lerde baglayip 2000'li yillari da kapsayan Turkiye'nin gecirdigi
kultarel, ekonomik ve sanatsal degisimlerle birlikte diinyada da meydana gelen
gelismeler ve dedisimler, grafik tasarimin gelisim sirecinde etkili olmustur.
Teknolojik gelismeler, tlkemizde dinyadan ¢ok sonra kullanilir olsa da, bu gelisim
ve dedisim sireci dinyayla etkilesimli bir sekilde ilerlemistir. Bireysellikten ekip
calismasina gecildigi bu donemde kurulan reklam ajanslari da Tuarkiye'deki grafik

tasarimda etkisini gdstermistir.

14



Grafik sanatinin her dalda yogun ve nitelikli bir uygulama
biciminde topluma agiimasi 1960’lardan sonradir. Bunun baglica
nedeni, llkedeki lretim cegitlemesi ve bunun sonucu olarak bas

gbsteren pazarlama olgusudur (Maden, 1999; 81).

Turkiye'de grafik sanatlari asil geligimini 1980’lerden sonra saglamistir. Bu
donem tasarimcilari grafik sanatlarin hemen her dalinda drtnler vererek, diinya

standartlarina uygun calismalara imza atmiglardir.

Tiirkiye ‘de 1970’lerden 2000’lere dogru yol alirken “grafik sanati”
asamasindan “grafik tasarim” asamasina gecildi (Karamustafa,
1999; 82).

80'li yillarin basinda grafik tasarimcilar yeni kavramlarla tanismaya
baslamiglardir. Kurumsal kimlik kavramiyla ¢alistiklari firmalarin yapi ve 6zeliklerini
gorsel dille anlatmiglar; bu yeni kavram kurumlarda ve toplumda bilinclenmeyi de
beraberinde getirmistir. Gelistirilen kurumsal kimlik ilkeleri firma icin yapilan her

grafik calismasinda kullanilir ve uygulanir hale gelmistir.

1980'ler Tiirkiye icin bir milat sayilir. 24 Ocak kararlariyla ekonominin
liberallestigi, cogunlugunu kiiglik isletmelerin olusturdugu imalat sanayinin,
diinya devletleriyle ayni ringe ¢ikarildigi, ic ve disg piyasada rekabet etmenin
glclestigi, pek ¢ok firmanin battigi yillardir. Kogullar1 o kadar agirlasmistir ki,
sistemin sdrdliriilmesi igin bir askeri darbe gerekmis; siyasi kadrolar, sendikalar,
dernekler, tasfiye edilmis, o giine kadarki en 6zglirliikgli anayasa dedistirilmistir.
Bugiin yasadigimiz ¢bkig ortaminin temelleri o dénemde atilmadiysa bile, o
dénemde pekistirilmigti.

Bu kadar énemli degisikliklerin tasarimcilari etkilememesi miimkin degildi.
Sermaye birikimini saglamak gerekgesiyle llkenin kaynaklar bliylik isletmelere
aktarilmakta, gelir dagiimi hizla bozulmakta, altta kalanlar icin hayat sartlar
hizla agirlagirken, satin alma glicl, kiglik bir azinhigin elinde toplanmaktaydi.
Bunu dogal sonucu olarak, (retim de bu kesim igin yapilmaya baglanmisti
(Bilge, 10. 2007; 49).

1980 askeri darbesi 6ncesindeki son 4-5 yil, Turkiye'de siyasetin agiri
kutuplastidi, solda ¢ok buyik bir parcalanmalar yasanan, cesitli sol parti ve grup-
grupcuklarin ideolojik olarak en yakinini ‘bas disman' gibi goriip, ona gore politika
yaptigi, sag-sol siddetinin siyasetin dnine gectigi bir donem oldu. Sonradan kadin
hareketinde yer alan kadinlar daha ¢ok bu sol bolinmelerde yer aliyorlardi. Kadin
orgitleri, yasal olmayan ana o6rgutlerin eklentisi gibiydi. Higbiri, bir kadin politikasi

gudemiyordu. Kadinlar, gruplarinin ideolojisine hapsolmuslardi.
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Kadin hareketi, ideolojik micadelesi i¢in, 80'li yillar boyunca, kamuoyunun
dikkatini ¢eken carpici eylemler yapti: Dayaga Karsi Yiiriyis, Mor Igne,
Geceleri Istiyoruz, Diidiik, Siyahli Kadinlar, Cumartesi Anneleri vb. Bunlarin
hepsi, o eylemi diiglinen, tasarlayan, sloganlarini yazan, bilfiil gerceklestiren,
basini harekete gegiren, kisacasi blitiin érgiitlenmeyi listlenen ad hoc (o is igin
olusmus) komitelerce ydiriitild(i.

Buna karsin, yaraticilik alanlarinda gérilen canlanma, 80'li yillarin ortasindan
sonra, grafik, reklam, medya sektériiniin blyimesiyle, ak ya da kara paranin bir
blgiide sanata yatirilmasiyla, uluslararasi iliskilerde kiltirlin  bir sayginlik
géstergesi ya da vitrin durumuna gelmesiyle basladi (Madra, 2005;1).

Resim 4: Mor Igne Kampanya Logosu ve Simgesi-1997
Kaynak: http://bianet.org/bianet/diger/118490-kadini-siddetten-korumak-kamunun-gorevi
Kaynak: http://bianet.org/bianet/biamag/110595-mor-igne-kampanyasi-19-yasinda#

1978’ de kurulan Grafikerler Meslek Kurulusu, kurulusundan bu
yana dizenledigi geleneksel bir nitelik kazanan grafik sergileri ile
yapimciyla izleyici arasinda grafigin toplumsal ve sanatsal

islevinin algilanmasi agisindan, saglam bir k6pri olugturulmustur
(Altintag, 1992; 4).
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Resim 5: Grafik Uriinler Sergisi 6 — 1986
Kaynak: http://www.gmk.org.tr/img/kataloglar/1986.jpg
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Resim 6: Grafik Uriinler Sergisi 7 — 1987
Kaynak: http://www.gmk.org.tr/img/kataloglar/1987.jpg

Resim 7: Grafik Uriinler Sergisi 8 — 1988
Kaynak: http://www.gmk.org.tr/img/kataloglar/1988.jpg
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GRAFIKERLER MESLEK KURULUSU

9 . GRAFIK
1. HAREKET KOSKU, 11 NISAN-13 MAYIS 89
GRAPHIC DESIGNERS'UNION

9ih GRAPHIC ARTS EXHIBITION
APRIL 11-MAY 13'89 ISTANBUL-TURKEY

Grafikerler Meslek Kurulugu tarafindan hazirlanan
Grafik Urinler Sergilerinin dokuzuncusu 11 Nisan-13
Mayis 1989 tarihlerinde Dolmabahge Saray 1. Hareke!
Kagki salonlannda gergaklestirildi. Sergiye 121
sanatgi, 21 dalda, 1093 yapitia kahlidi.

Bu yil da sergiye katlan yapitlann goklugu nedeniyie
sargi dort balime aynidi ve her bélim igin gralik
sanatgilannin aguiikli oldugu segict kurullar
olusturuldu.

Yilin baganh grafik Grunleri odUllendirildi,

4 bolumdeki segici kurullarin tamaminin oylamasi
sonucu ylin En Baganh Grafik Uriinii'niin segimi
yapiidh, Yiin En Baganh Grafik Sanatgisi'nin segiminde
ise, sanatgilann sergiye kahidikian tim yapitiardars
aldiklar toplam puanlar esas alindi.

8th Graphic Works Exhibition, organised by Graphic
Designers' Union took place between 11th April —

13th May 1889 in the hails of Doimabahge Paiace. First
Hareket Kiosk. 121 graphic artists participated in the
axhibition with 1093 works in 21 categories. Due to the
high number of works participating the exhibilion ggain
ihis year, the exhibition was divided into 4 parts arxd
Jjuries consisting of graphic artists mainly were
astablished for each. GOU awards were appointed
according o the voting of each Jury.

The successful graphic works of the year received
various awards, fotal points given to all participating
warks of the artist was taken as the criteria

"Best Graphic Work Award" was given to the wark with
most overall voles from 4 juries. For “Best Graphiic Artist
of the Year Award" total points given to all particijpating
works of the artist was taken as the criteria.

Resim 8: Grafik Uriinler Sergisi 9 — 1989
Kaynak: http://www.gmk.org.tr/img/kataloglar/1989.jpg

Grafik tasarim toplumu olusturan katlar arasindaki kudltir aligverisini
saglayan en 6nemli etkinliklerden biri olmustur. Grafik tasarimin gelisim sirecine
bakarken, Turk basimcilik tarihinden ayri digstinmemek gerekir. Clnki grafik trtnler
basilip yayinlanabildigi olciide var olmakta ve gorevini yerine getirebilmektedir.
Basim teknolojilerinin yaninda, fotograf ve film teknikleriyle olan baglantisi da
unutulmamalidir. Televizyon yayinlari Turkiye'de 1972 yilinda baslamistir. Bu yildan
sonra, 80'lerde ve gunumize gelinceye kadar reklam filmleri, grafik tasarimin

gelisim sdrecinde etkili olmustur.

Toplumsal kiiltiiriin gérsel anlatim ve iletisim bigimlerine uyum saglayamamasi,
basili iletisim teknolgjisinin (lkemize oldukg¢a geg¢ girmis olmasi, grafik tasarim
editiminin diger gérsel sanatlara gbre heniiz emekleme déneminde olmasi gibi
nedenler, Tiirk tasarimcilarinin uluslar arasi diizeyde sbéz sahibi olmasini
geciktirmigtir. Piyasadan yetiserek belirli bir zanaat¢i deneyimi kazanan, ama
tasarim egitimi ve kdlttiriinden yoksun birgok “meslektas” uzun yillar Tirk grafik
tasarimina yén vermiglerdir. Bunun sonucunda belirli bir temele, kavrama ya da
bakig agisina dayanamayan, gérsel efekt ve slislemelerle dolu, iletisim islevinin
g6z ard edildigi grafik driinler ortaya ¢itkmis ve ¢ikmaktadir (Becer, 2005; 115-
116).
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Tiirkiye'de 19. yy ortalarindan beri sanayilesme ézleminin var oldugu gértiliiyor.
Sanayilesme gereksinimine koklii carelerin aranmasi Cumhuriyet dénemi iginde
baslamis ve her alanda énemli sonuglara ulasiimistir. Tirkiye’de sanayilesme
sirecinin hizlanmasi sonucunda artan ve cesitlenen lretim, sanatsal yardim
gereksinmesini duymus ve sanatgilarin dizayn projeleri giderek 6nem
kazanmigtir.

Cagdas lretim iligkilerinin zorunlu sonuglarindan biri de, dretilen mamulle halk
kitlesi arasindaki baglantiyr kuran araglara duyulan gereksinimdir Grafik sanatlar
bu iletisim gereksinimleri iginde yer almislar ve iletisim tekniklerinin igitsel —
gbrsel alandaki bliyiik gelismeleri karsisinda gerilememis, aksine daha blyiik
capta etkinlik yollarina girmiglerdir (Tansug, 1986; 235).

1990’ yillardan sonra bilgisayar grafigi teknolojisi oldukca dnemli
gelismeler gostermistir. Bu gelisme grafik disiinceleri gercege donustirebilecek ve
sure¢ olarak da kisa zamanlarda c¢Oztumlenebilecek donanimlar ve yazilimlar

Uretilmesini saglamistir.

1995 ve sonrasini kapsayan donemde hizli bir gelisim gosteren grafik
iletisim sektori bilgi, kavram ve mesajin “multimedya (¢oklu ortam)” ortaminda
sunulmasina yodnelmistir. Multimedya, bilgisayar grafigi teknolojisinin ¢ok yonll
kullaniminda ses, grafik, animasyon, video, modem ve yazili yer ortamlarini bir
Unitede birlestirilmis olusumunu ifade etmektedir. Boylelikle bilgisayar teknolojisi
gorsel ve isitsel iletisimde, tasarimdan Uretime kadar olusan sirecte yeni bir dénem

baglatmistir.

Sunulacak bilgi ve mesajin g¢arpici ve etkili bir uygulama ile hedef Kkitleye
iletilmesi igin grafik sanatinin estetik dilini ve diger unsurlarini, multimedyanin
olanaklarini kullanarak sunabilmek, grafik teknolojisinde kaginilmaz olmus,
bilgisayar destekli tasarim her ydéniyle grafik tasarimcinin yeni yéntem ve
teknolojisi olmugtur (Ketizmen, 1997; 20-22-23).

Bilgisayar ve dijital baski teknolojilerindeki hizli gelismeler, ginimuz afis
tasarimini da olumlu yb6nde etkilemistir. Blyiuk ebath baski yapabilen dijital
makinelerin cogalmasi, baski boyutu ve adedi sinirlamalarinin en aza inmesi gibi
artilar da eklendiginde, afislerin hedef kitleye ulasmasi cok daha kolay olmaktadir.

Bu da grafik tasarimcilarin afise yonelmelerinde etkili olmustur.

TUm bu gelismeler de g6z 6nlne alindiginda bilindigi gibi, Tark Grafik
Sanatlari asil gelisimini 1980’lerden sonra saglamistir. Bu doénemde grafik
sanatcilar, grafik sanatlarin hemen hemen her dalinda, 6zellikle afis dalinda drtnler

vererek diinya standartlarina uygunlugu yakalamiglardir.
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Resim 9: Sadik Karamustafa ve Mengu Ertel Afiglerinden érnekler
Kaynak: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/tr/Mengu_Ertel_Jan_Dark’in_Cilesi_afis.jpg
Kaynak: http://www.karsi.com/sergi/lmayis/res b/as71.jpg

Grafik tasariminin en etkin iletisim bicimlerinden olan afislerin baglangici,
Cumbhuriyet o6ncesi doéneme dayanmaktadir. Cumhuriyet déneminde toplumu,
afetlere, seferberlige ve donanmaya yardim cagrili afisler kullaniimaktaydi. 1980’lere
gelindiginde afisler, yasanan degisimlerin, siyasi amaclarin anlatiminda kullaniimaya
baglanmistir. 1990l yillarda da bu icerik tarzi devam ederken, satis amach
tasarimlar da hayatin icinde kitleleri etkileme amacini strdirmistr. 2000°li yillarda
ve ginimuizde afis tasarimlari, farkl boyutlara tasinmigtir. Satis amach tasarimlar
yaninda toplumu ydnlendiren, egitmeye ve uyarmaya yonelik afisler de etkin olarak

kullaniimistir.

Toplumun dikkatini ¢ekme amagcli, insanlari aci duymaya, 0Ozlemeye,
empatiye dayali psikolojik etkiler yaratan afis tasarimlar gelismistir. Afig
tasarimlarinda tipografi ve fotograf agirlikli kullanilan grafiksel 6geler olmus, bunlar
gerektiginde rengin psikolojik etkisiyle de desteklenerek ¢ok cesitlilik yaratiimistir.

Toplumsal ve siyasi alanda meydana gelen koklu degisimler grafik tasarimi
toplumsal gereklilik haline getirmistir. Ozellikle kolay algilanabilirligi, her kesimden

kisiye etki edebilme 6zelligi, 6zIU anlatim icermesi, i¢ ve dis mekanlarda rahat
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kullanilabilmesi acisindan afigler, toplumla kolay iletisime gecen gerekli bir gorsel

iletisim araci olmustur.

Afigler, mesaj kaygisi tasilyan hem sanatsal deger olarak hem de tasarim
ilkelerine uygunluk acisindan dengeyi korumaya caligan etkileyici Ozellikte grafik
drtnlerdir. Tarihine bakildiginda afigin canlihk gdsterdigi yillar 1960’lardir. Fakat
1980 ve sonrasi donemde c¢alisan tasarimcilar pek ¢ok grafik Griininde galigmalar
yapmalarina karsin, pek cogu afis tasarimcisi olarak akillarda kalmistir. Bu da

gosteriyor ki afisin kitlelere ulagsmasi, digerlerine gére daha rahat olmaktadir.

Grafik tasarimin gelisim sireci icinde afis tasarimlarina bakildiginda,
grafiksel ©6ge olarak illustrasyondan vyararlaniimaktaydi. 1980’lerdeki siyasi
cekismeler ve anarsi ortaminin artmasiyla, afigler bir bagkaldiri egiliminin gostergesi
haline gelmistir. Toplumsal hareketlenmeler afislere yansimig, Turkiye'nin yasadigi
doénemsel sorunlar bir bir gozler 6nine serilmeye baglanmisti. Tasarim kaygisindan

uzak, sadece protest amacli duyurular olarak bir dénem afigler yapilmaktaydi.

1983 sonrasinda Ozal hiikkiimetinin gelmesi, Tirkiye'nin siyasi ve ekonomik
gelismeleri, diinyaya agilmasi, serbest piyasa ekonomisinin benimsenmesi, kurulan

reklam ajanslarinin partilere yonelik calismalar yapmasi politik afislerin kullanimi

acisinda zengin yillardir.

R—

Adalet Partisil

pefrol ' su

-

YOL

Ana Dovalarmzdandir

Resim 10: 1980'li yillardan siyasi afis ornekleri
Kaynak: http://www.gazetea.com/dosyalar/nostalji-secim-afisleri.html
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Basim endustrisinin gelismesi, reklam ajanslarinin ¢ogalmasi, Tirkiye'de
afise buyik boyutta hiz kazandirmistir. Televizyon ve dider medya reklamlarinin
darbesine karsin; gerek billboardlarin yayginlagsmasi, gerek maliyetler acisindan afig
gelisimini sturddrmastir; Tark afis sanatcilari uluslararasi bienallere katilip birgok

oduller almiglar ve yine bu dénemde pek ¢ok afig sergisi de acilmistir.
Baglangicindan bu giine afisler; grafik tasarim elemanlariyla iletiimek

istenen mesajlarin, genis halk kitlelerine duyurulmasini saglayan en etkin ve yaygin
iletisim unsuru olma 6zelliklerini kaybetmemiglerdir.
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1. BOLUM
A. SOSYAL SORUMLULUK VE SIRKETLERIN TOPLUMSAL
DAVRANISLARI
1. Sirketlerin ve Sivil Toplum Kuruluslarinin

Sosyal Sorumluluk Kavramina Yaklagimlari

Sosyal sorumluluk kavrami; yasadigimiz topluma kargi birebir
sorumlulugumuz oldugunu ve herkesin topluma katkilarinin olabilecegdini, éncelikle
kendisinin kavramasi anlamina gelmektedir. Sosyal sorumlulugun olusabilmesi icin
bilincli bireyler olmasi gerekmektedir. Bilin¢g diizeyi gelismemis toplumlarda, farkh

disiplinler, toplumu bilinclendirmeye yonelik ¢calismalar yapmaktadirlar.

...Tam bireylerin ve ybnetimlerin, icinde yasadiklari, toplumun yasam Kkalitesini
iyilestirmek igin, kendi galigsanlari ve onlarin aileleri, yerel halk ve bdiitiin toplumia
birlikte sdrddrdlebilir bir dinya icin ekonomik, c¢evresel, kiltiirel ve sosyal
gelismeye destek verme sorumlulugudur... (CINAR, 2009;1).

Sosyal sorumluluk; bir proje Utzerinde butin halkin Gstine disen gorevi
yaparak sosyal bir zincir olugturmasidir. Bu zincir, insanlari birbirlerine kenetleyerek

birlikte is yapabilmelerini saglamaktadir.

Sosyal sorumluluk kavrami siklikla hayirseverlik ve sponsorluk kavramlariyla
karigiyor. Hayirseverlik, hi¢ kar amaci gltmeden hatta yapilan yardimlarin bile
duyurulmasinin istenmedigi; sponsorluk, isletmenin olagan ¢aligmalarinin
dogrudan bir pargasi olmayan ancak isletmenin katilmakla ticari yararlar
saglayabilecegi olay ya da etkinliklere para ya da materyal saglanmasi anlamina
geliyor. Sosyal sorumluluk ise ticari hedefler diginda toplumsal fayda saglamak
amaciyla yapilan yatinmlari kapsiyor (OZCELIK, 2009; 1).

Son yillarin gdézde kavrami sosyal sorumluluk, etik kurallara uygun olarak,
yalnizca pazarlama kaygisi gudilnmeden yapilirsa amacina ulasabilmektedir.
Turkiye'de gercek anlamda sosyal sorumluluk projeleri ydriten firmalarin sayisi
oldukca az olup, buyudk bir cogunluk, kendi reklamini yapmak icin durumu

kullanmaktadir.

Bir sosyal sorumluluk projesinin her seyden oOnce surdirilebilir olmasi
gerekmektedir. Tarkiye'deki projeler genellikle egitim, cevre, saglik, kalturel
degerlerin korunmasi, gencler, sokak c¢ocuklari, spor, sanat gibi alanlarda
yogunlagmistir. Cunki bu alanlar toplumun gelismesine paralel olarak insanlarin

talep ettigi ihtiyaclari da kapsamaktadir.
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Sosyal Sorumlulugu bir kurum ya da marka ile ilgili bir sosyal amag veya
soruna Kkargilikli ¢bzim ya da fayda saglamak uzere baglayan stratejik

konumlandirma olarak tanimlamamiz mimkudndur.

Bu tiir kampanyalarin en ilging yani tiimiyle yeni bir fikir degil de artik zamani
gelmis fikirler olmasidir. Bir diger yani da kisa vadeli iletisimler olmamasidir.
Tarihe baktigimizda insanlari sosyal davraniglara tesvik eden unsurlarin
ylizyillarca geriye uzandigini gériyoruz (Merter, 2007; 20).

Sosyal sorumluluk projeleri her seyden once toplumda farkindalik
yaratmaldir. Toplumun bilin¢glendiriimesi ya da hedef alinan Kkitlenin dikkatini
cekerek farkindalik yaratilmasi, projenin  amacina ulasmasinda etkin rol

oynamaktadir.

Son dénemde Tiirkiye’'nin glindemine oturan kriz, enflasyon, issizlik, glivensizlik
gibi bir lilkeyi derinden etkileyen olumsuz kavramlarin yaninda bir kavram var Ki,
yavas ama emin adimlarla glcleniyor, insanlarin ydreklerini i1sitiyor... Gelecege
umutla bakmamiz igin yarina isiklar yakan bu kavram “sosyal sorumluluk’...

Tirkiyede son dbénemlerde pek ¢ok sosyal sorumluluk projesi
gergeklestiriliyor... (Dikener, 02.2007; 1).

Sosyal sorumluluk bilinci toplumun her kesimini ilgilendiren bir durumdur.
Yasadigimiz dunya, Ulke, sehir, kasaba, mahalle; sorumlulugumuz altindadir.
insanhgin gelecekte yasayacagi sorunlari énceden fark edip énlem alabilmesi icin
sosyal sorumluluk bilincinin olusturulmasi gerekmektedir. Yagsam sorumluluk getirir

ve bunun igin kigisel ya da kurumsal olarak Gizerimize diseni yapmaliyiz.

Sosyal sorumluluktan ne anlamaliyiz? Oncelikle toplum olarak duyarli
olmayi, sonrasinda da kigisel olarak ya da derneklerle ya da kurumlarla
yapabileceklerimizi ve bunun sonucunda da bilinclenmeyi ve bilinclendirmeyi

anlamalilyiz. Amagc topluma fayda saglamaktir.

Diinya’da sosyal sorumluluk ile ilgili bliylik kaygilar ge¢miste yasanan cesitli
olaylardan kaynaklanmaktadir. Sosyal sorumluluklar, 1800Ii yillarin sonunda
bliylk sirketlerin sayilarinin artmasiyla kavramsal olarak ortaya ¢ikmistir. O
dénemlerde, baski ya da anlasma ile verilen komisyonlar ve sabit fiyat
anlasmalari gibi anti-rekabet uygulamalari hiikiimetleri yasal reformlar yapmaya
itmigtir (Bartol — Martin, 1994; 103).

Tarihin kaydettigi en 6nemli ekonomik bunalimlarindan biri olan ve 1929
yilinda patlak veren bliylk ¢okinti, basta Amerika Birlesik Devletleri ve Bati
Avrupa’nin sanayilesmis llkeleri olmak (izere pek ¢ok (ilkede bliyiik oranda issizlige

ve Uretim kayiplarina yol agmistir (Ustunel, 1994; 54). Bu donemle birlikte sosyal
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sorumluluk kavramindaki gelismelerin hiz kazandig1 gérilmektedir. 1980’lerde sivil
orgitler, kadin haklan ve cevrecilik gibi sosyal hareketler, sirketlerin sosyal

sorumluluklarina halkin verdigi degderlerin gelismesine i1sik tutmustur.

Sosyal sorumluluk denilince ilk akla gelen kuruluglar, sivil toplum
orgtleridir. Ulkemizde 6zellikle Avrupa Birligi ile yeni bir ivme kazanan Sivil Toplum
Kuruluglari, bugiin toplumsal gereksinimlerin saptanabilmesi, bu sorunlara ¢éziimler
Uretilmesi, projelendiriimesi baglaminda kayda deger birgcok fonksiyonu Ustlenmis

durumdadir.

Sivil toplum kurulugu, resmi kurumlar digsinda ve bunlardan bagimsiz olarak
calisan, politik, sosyal, kiiltiirel, hukuki ve ¢evresel amacglari dogrultusunda lobi
calismalari, ikna ve eylemlerle c¢alisan, (lyelerini ve g¢alisanlarini gondlliliik
usuliiyle alan, ké&r amaci giltmeyen ve gelirlerini bagislar ve/veya (yelik
odemeleri ile saglayan kuruluglardir. Sivil toplum kuruluglar oda sendika vakif
ve dernek adi altinda faaliyet gésterir. Vakif dernekler topluma yararli bir hizmet
gelistirmek icin kurulmus yasal topluluklardir ve herkese yardim etmek igin
kurulmusglardir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Sivil_toplum_kurulusu).

Sivil toplum hareketleri 6ncelikle toplumsal olaylarda gériilmektedir. insan
haklari, cinsiyet temelli hareketler, kadin haklari, cevreci hareketler sivil toplumun ilk
hareketlerindendir. Sivil toplum, bireysel degil, birleserek dizeltmekten yana tavir

sergilemektedir. Temelinde insanlarin goénulli olarak bir araya gelmesi yatmaktadir.

Tiirkiye'de sivil toplum kuruluglari (STK) kavraminin kisa bir gegmisi var. 1992
yilindaki Rio Cevre ve Kalkinma Zirvesi Tiirkiye'ye ‘dokunmadan’ ge¢misti. 1996
yilinda BM Zirvesi’nin istanbul’da diizenlenecek olmasi birkag yil Sncesinde
ortami hareketlendirdi. BM Zirvesi éncesinde uluslararasi standartlara gére
katihme: taraflardan biri olan Ingilizce “non governmental organizations (NGO)”
kavramina bir karsilik arandi. Bu tarihlerde ‘devlet disi kuruluslar (DDK)’,
‘hiikiimet disi kuruluglar (HKD)’ gibi kavramlarn kullananlar oldu. Baska grup -
daha ¢ok muhafazakar siyasal gruba yakin olanlar- ‘géniillii tesekkdiller’
kavramini ortaya attiysa da bu kavram bu yeni ihtiyaci tanimlamaktan uzakti.
Ancak bu tarihlerde bir takim geviri yayinlarda yer alan ‘sivil toplum’ kavraminin
yanina ‘kurulusu’ eklendi ve béylece STK, NGO kavraminin karsiligi olarak
bulundu (Gumds, 2003; 1).

Sivil Toplum Kuruluslari, toplumun sosyal yapisi, ¢cevre ve ekonomi gibi
temel sorunlarini, kendi istekleriyle faaliyetlerinin ve paydaslariyla iliskilerinin bir
parcasi haline getirmesi ve tim paydaslarina ve topluma karsi etik ve sorumlu

davranmasi, bu yonde kararlar almasi ve uygulamasi olarak tanimlanabilir.
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Bir uygulamanin kurumsal sosyal sorumluluk olarak degerlendirilebilmesi
icin, bireysel ya da kurumsal anlamda toplumsal bir soruna odaklanmasi, deger ve
fayda uUretmesi, belirli bir streci kapsayarak sirdurilebilir olmasi ve tim bunlara
ilave olarak da Sivil Toplum Kuruluglari tyeleri, gonulluleri ve yonetimi tarafindan

benimsenmis olmasi gerekmektedir.

Kamu sektorii, 0Ozel sektor ve sivil toplum kuruluglarini bir amag
dogrultusunda bir araya getiren sosyal sorumluluk kavrami, topluluklari bir arada
yasamaya yonlendiren 6nemli bir kavram olarak bilinmektedir. Gelismekte olan
ulkelerde dzellikle de Turkiye'de, devletin kaynak ayiramadigi konularda, 6zel sektor
kuruluglarinin,  sorumluluk  bilinciyle  topluma  hizmet etme anlayisi
yayginlasmaktadir. Bu anlayisla, toplumdan aldigini topluma geri vermek icin
harekete gecen kurum ve Kkuruluglar, bu cabalari sayesinde ayakta kalmayi
basarabileceklerdir. Bunu amag edinen sirketler, pozitif imaj ve sayginlik kazanirken,
egitim, saglik, cevre, sanat, gibi farkh alanlarda fayda saglamayi hedefleyen sosyal

sorumluluk projelerinin sayilarinin giderek arttigi gézlemlenmektedir.

Sivil  toplum  kuruluslari  ve dernekler toplumun sosyo-ekonomik
gelismesinin drind olarak kabul edilmislerdir. Cumhuriyetin ilk yillarinda 6zellikle
devletin 6zendirmesi ve onderligi altinda kurulmuslardir. Daha sonralari toplumsal
ve kultirel alanda gorilen gelismeler, ekonomik alanda hareketliligin artmasi,
sayesinde kigilerin gonudlli girisimleriyle kurulan dernekler ve lye sayilarinda da
onemli artiglar meydana gelmigtir. Oysa 1980 sonrasi Sivil Toplum Kuruluglarrnin

durumu icacici degildir.

1980'lere kadar sivil toplum, sol kesim tarafindan, marksist ideoloji iginde ¢ok
sevilen bir kavram dedildi. Clink(i ilk ortaya ¢ikisiyla sivil toplum demek, burjuva
toplumu demek. O dénemde sivil toplum iginde haklara sahip olanlar ne isgiler,
ne tarimdan gehre gelenler, ne de kadinlar; sadece burjuva erkekler. O ylizden
uzun yillar sivil toplumdan konusmak, burjuva toplumundan konusmak anlamina
gelirdi. Marksistler icin 6nemli olan sivil toplum degil, kapitalist iligkilerdi, emegin
sémiliriilmesiydi, sivil toplum fena bir kavramdi. Ama bugin sivil toplumu
tartisiyorsak, tarihselligi icinde ilk 6nce haklar ve birey temelinde ortaya ¢iktigini
bilmeliyiz (Keyman, 2004; 4).

Ulkemizde derneklerin ve sivil toplum kuruluslarinin énemli bir kismini
egitim, kdlttr, sanat, spor, saglk, sosyal yardim, bilim, teknoloji, arastirma ve ¢evre

konularina yonelik faaliyet gosteren vakiflar olusturur.
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Tarkiye, sivil toplum 6&rgitlenmesi alaninda ¢ok hizli gelismelere sahne
olmustur. Bu durum, demokratiklesmenin 6nemli bir gostergesi niteligindedir.
Toplumsal sorumluluklari gonilli olarak Gstlenmeyi hedefleyen vakif, dernek ve
vatandas girisimlerini iceren, sivil toplum kuruluslarinin sayilari her gecen gin
artmaktadir. Ayrica bu kuruluslarin icerisinde, dnemli bir cogunlugunun uluslararasi

veya merkezi yurtdiginda bulunan benzerleri ile iligki icinde oldugu bilinmektedir.

Etkin faaliyetlerde bulunan vakiflardan bazilar sunlardir: Cagdas Egitim
Vakfi, Turk Demokrasi Vakfi, Turkiye Erozyonla Micadele, Agaclandirma ve Dogal
Varliklari Koruma Vakfi (TEMA), Turkiye Ekonomik ve Sosyal Etutler Vakfi (TESEV),
Losemili Cocuklar Vakfi (LOSEV), Tirk Silahli Kuvvetlerini Giiclendirme Vakfi,
Mehmetcik Vakfi, Dr. Nejat F. Eczacibasi Vakfi, iktisadi Kalkinma Vakfi, Rahmi M.
Ko¢ Mizecilik ve Kultir Vakfi, istanbul Kiltir ve Sanat Vakfi, Ugur Mumcu
Arastirmaci Gazetecilik Vakfi, Sevda Cenap And Miuzik Vakfi, Turkiye Egitim
Gondulluleri Vakfi (TEGV), Milli Egitim Vakfi, Aydin Dogan Vakfi, Turk Egitim Vakfi,
Haci Omer Sabanci Vakfi, Tirkiye Gugsiizler ve Kimsesizlere Yardim Vakfi, Kartal
Vakfi.

TEMA§  Losevis

Lésemili Cocuklar Vakf

Resim 13: Lésemili

. . s Resim 12:Tirkiye Erozyonla Cocuklar Vakfi
DR?Sm 1l'th2NF Turlsyif Micadele, Agaclandirma ve Kaynak:
0ga a)((a : okr.uma axt Dogal Varliklari Koruma Vakfi http://www.kevenlikoyu.com
aynax: Kaynak: http://www.tema.org.tr/ /resimler/yuklenenicerik/los

http://www.kurumsalhaberler.co
m/images/kuruluslogo/281/arsiv/
wwf_logo.jpg

ev_logo_orjinal_500.jpg

Haydi Tiirkiye, bir daha!

Her cesit ve numaradaki aski ayakkabilarmiz
1-30 Nisan tarihleri arasinda BETA'ya getirin,
o woldi

Onlari
unuttunuz
di mi?

Onlan
unutmadik!

‘..1
COCUKLARI
DERNEGT

Resim 14: Umut Cocuklari Dernegi igin tasarimlar
Kaynak: http://bleck11.blogspot.com/2008/04/umut-ocuklari-dernei.html
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Sivil toplum kuruluslari, toplum icin surdirdukleri faaliyetlerin toplumun
farkinda olmasini saglamak ve kurulugun algisini olumlu yénde degistirmek i¢in bazi
adimlar atmalidir. Bu, bitin sivil toplum kuruluslarinin ve uyelerinin ortak
sorumlulugudur. Cunku sivil toplum kuruluglarinin temel amaci, toplumun yarari icin
calismalar yapmak ve toplumun bu faaliyetlere katilimini saglayarak maksimum

dizeyde sonug elde etmektir.

KURBAN BAGISLARINIZ ’ )

S Badrslari il
) URI \ [l

—
artik kimseyi uzmesin!

Lasamill Cocuklar Yakli
Baglsl.anmz icin

HESA? ND UEBU

Losemili Cocuklar Vakfl
www losev.org.tr

Resim 15: Ldsev i¢in yapilan tasarim onekleri
Kaynak: http://topraksiz.files.wordpress.com/2009/11/losev2.jpg

STK'larin yapilari ve ortaya c¢ikiglari aslinda bir ‘halkla iliskiler” sdrecidir.
STK’larin olusum sebebi, herhangi bir sorun hakkinda ya da ihmal edilen bir
konuda bireylerin olusturduklari bir érgiit dahilinde, belirli hedef kitleleri ya da
kamuoyunu harekete gecgirmek lzere planli ve slirekli ¢alismalar yapmaktir.
STK’larin bizatihi kendisi bir halkla iliskiler kampanyasidir. Bireyler, énce bir
sorun etrafinda toplanir, onu analiz eder; sonra amaclar, hedef kitle belirlenir ve
cesitli etkinlikler yapilir (Sentirk, 2005; 33).

Hedef kitlelerin uyariimasi, halkla iligkiler agisindan da gecerlidir. Fakat
halkla iligkiler surecinin, asil yapisini olugturan faaliyetleri ihmal etmesi ve birtakim

uygulama hatalari yapmasi, STK’lar i¢in sorun teskil etmektedir.
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a) Kurumsal Sosyal Sorumluluk Tanimi

Kurumsal Sosyal Sorumluluk (KSS), sosyal sorumluluk kavramindan ayri
dusuindlmeden algilanmasi gereken bir kavramdir. Amag toplumun faydasi olmakla
beraber, kurumsal anlamda, faaliyette bulunan girkete ve markaya da katki
saglamaktir. is diinyasinda kar, verimlilik, ekonomiye canliik getirme gibi ticari
faydalarinin yaninda, toplumun yararina ¢alismalar ve yatirimlar yaparak kurumun

sayginhgini artirmak temel hedeftir.

...Kurumsal sosyal sorumluluk ilk tanimlarindan biri olan ‘kismen de olsa,
sirketin dolaysiz ekonomik veya teknik c¢ikarlarinin Otesinde aldigi karar ve
davranislar” tanimi Keith Davis tarafindan 1960 yilinda yapilmistir.

Kurumsal sosyal sorumlulugun bir bagka ilging tanimi ise Steiner tarafindan
1972 yilinda “Belli bir zaman ve belli bir toplumda belli basl kuruluglar ve
insanlar arasinda genel gecger kabul edilen kurallar, gérevier ve davraniglar
blitiin” seklinde yapilan tanimdir.

Birlesmis Milletlerin tanimi ise “Kurumsal sosyal sorumluluk sirketlerin yalnizca
muisterileri, tedarikgileri ve c¢aliganlari ile ilgili degil ayni zamanda sirket
faaliyetlerini ydriittigl toplum igindeki diger gruplarin ihtiyaglari, amaglari ve
degerleri ile ilgilidir.” seklindedir (Dinler, 2008; 2).

Sirketlerin toplumun ihtiyaclarina yonelik bu degerleri, tiketen kesim ile
arasinda bir bag kurarak, dncelik elde etmesini de saglamaktadir. Boylelikle tiketici,
satin alma karari verirken; markanin nerede durdugu ve toplumun yararina ne tar
calismalara imza attigiyla ilgilenmeye basglamaktadir. Bu agidan bakildiginda,
kurumsal sosyal sorumluluk projelerinde yer almak, en iyi yollardan biridir.
Kurumlarin uyguladigi sosyal sorumluluk projelerinin uzun vadede etkili olabilmesi
icin; yalnizca pazarlama kaygisi gitmeden, sdrdurilebilir bir dizen igerisinde

yapilmasi gerekmektedir.

Ekonomik ve yasal sorumluluklar dlizeyleri, hisse sahiplerine ve
sermayedarlarina Kkargi, ortaya koyduklari sermayenin karsiligi olan kéari elde
etme gibi ekonomik yiikiimliiliikleri ve faaliyetlerini stirdliriirken uymasi gereken
kanunlar, 6rf ve adetler gibi yasal yikimlilikleri ifade etmektedir. Etik
sorumluluklar, toplum bireylerinin isletmeden umdugu ya da bekledigi davranis
ve faaliyetleri icerir. Ornegin, 1980 yillar boyunca, yasal higbir zorunluluk
olmadigi halde, isletmeler, Gliney Afrika'ya yardim etmek igin bircok
organizasyon gergeklestirmiglerdir. Sagduyu sorumluluklar ise, toplum
bireylerinin beklemedikleri, isletmelerin gbénillli olarak ydriittigl faaliyetleri
icermektedir. Sagduyu sorumluluguna &rnek olarak ise, AIDS igin klinik
sponsorluklarinin yapilmasi, halka ya da ig gérenlere ybnelik egitimler verilebilir
(Bartol ve Martin, 1994; 104-105).
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Kurumsal sosyal sorumluluk sivil toplum kuruluglarinda; toplumun sosyal
yapisi, cevre ve ekonomi gibi temel sorunlarini, tyelerinin ve tim hissedarlarinin
benimsemesi, topluma karsi etik ve sorumlu davranmasi acgisindan kararlar alarak
uygulamasi seklinde tanimlanmaktadir. Sivil toplum kuruluslarinin tyeleri tarafindan
benimsenmemisg, kalici deger ve fayda Uretmeyen uygulamalar kurumsal sosyal

sorumluluk kapsaminda degerlendirilememektedir.

Bu yolda hizmet Uretmeyi hedefleyen kuruluglar ve kurumlar, KSS
anlayisini bir kalite o6lcitl olarak gormeli ve buna gére uygulama stratejileri
gelistirmelidirler. Turkiye'de bu anlamda Uretim yapan kuruluslarin sayisi son 10-15

yilda artis gostermistir.

1980'li yillarda kurumlar sosyal konularda hassas davranmalari
gerektiginin  farkina varmusglardir. 1990’ yillarda toplumun bilinclenmeye
baslamasiyla birlikte tiketiciler, sosyal anlamda sorumluluk almayan kuruluslarin,
urettikleri mal ya da hizmetlere ragbet gostermemislerdir. Bir anlamda tiketici bu

kurumlari cezalandirmistir.
Sosyal sorumluluk kampanyasi yuruten markalar, 6zellikle genc tiuketiciler

tarafindan ilgi gérmektedir. Bu kesimin agirlikli olarak egitim ve saglik alanlarina

agirlik verilmesini desteklemektedirler.
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Sekil.1 Geng Tiiketicilerin Sosyal Sorumluluk Kampanyas: Yapilmasmi Istedikleri Alanlar

Geng Tliketicilerin Sosyal Sorumluluk Kampanyasi Yapiimasini
istedikleri Alanlar
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ekil.2 Sosyal Sorumiuluk Kampanyas: Yiiriiten Markalarmm Hatirlanma Oranlan

Sosyal Sorumluluk Kampanyasi Yiiriiten
Markalarin Hatirlanma Oram

|IE|rinci marka m lkinci marka

Resim 16: Geng tiketicilerin Sosyal Sorumluluk Kampanyalarina bakisi ile ilgili anket calismalari gizelgesi
Kaynak: http://www.prbu.com/kitaplik/KSS Enstitu27 Sayi 9 1 07.pdf

90'larda kurumsal sosyal sorumluluk, kiresellesme ve 6zellestirmeyle
beraber kurumlarin, uluslararasi kuruluslarin karsilikli-kazang ve kalite kavramlari,

sosyal ve bilgi paylasma sorumluluklariyla yeniden 6nem kazanmaya baglamistir.

Artik gliniimuizde kalite ve maliyet kadar, kurumsal sosyal sorumluluklara ve etik
degerlere uygun faaliyet géstermek de rekabette Ustiinliik saglamanin énemli bir
kosulu haline gelmeye baslamistir. Bunda, gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte
daha da gliclenen sivil toplum érgditlerinin isletmeler (izerinde artan baskilarinin
da 6nemli bir etkisi s6z konusu olmusgtur. Son yillarda giderek artan kalite bilinci
de bu gelismeyi, "kaliteli triinler, ancak g¢alisanlarin mutlu oldugu saglikli ve
givenli g¢alisma kosullarinda (retilebilir" saviyla desteklenmistir (YILMAZ,

2009;1).
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Gunumuzde ise yasanan hizli degisimler, is hayatinin temposu, rakipler
arasinda siyrilarak one cikma seklinde gelisen fark yaratma sirecleri firmalara,
gecmise oranla daha fazla sorumluluk yiiklemektedir. Bu nedenlerden dolayi kurum
yoneticileri icin, ¢evresel sorumluluk ve toplumsal duyarlilik konulari temel konular

arasinda yerini almistir.

Son 30 yildir sosyal projeler Ozellikle saglik sektoriinde kendini
gostermektedir. Kalp saghgi ile ilgili toplumu bilinclendirme, sigara tiketimine karsi
kampanyalar, saglikl beslenme politikalarinin olusturulmasi, AIDS’den korunma ve

yayllmasini dnleme ile ilgili projeleri sayabiliriz.

Turkiye'nin giderek artan sayida uluslararasi antlasmalara, kampanya ve
etkinliklerin pargasi olmasi llkenin KSS ve ilgili konulardaki biling diizeyini
arttirmada énemli bir etken olmustur. 1996°da istanbul’da gerceklesen Habitat Il
Konferansi, 6zellikle Istanbul’da yasayanlarin, fakirligin ve ayrimciligin
azaltilmasi, insan haklarinin korunmasi ve desteklenmesi, herkes igin 6zglirliik,
egitim, saglik ve beslenme gibi temel ihtiyaclarin saglanmasi gibi sosyal
konularin tartisildigi bir platformu gbzlemleyebilmesi icin énemli bir olanak
yaratmistir. Bu konferans, sirdiirtilebilir kalkinma ile iliskili konularin Tiirkiye'de
tartisiimasi igin gereken ortamin yaratiimasinda éncliliik etmistir (Gécenoglu —
Onan, 2008; 7).

Resim 17: Cocuk Vakfi, her dogan
cocugun guzel bir dinyada yasama
hakkina sahip oldugu felsefi yaklagsimindan
yola ¢ikarak Habitat Il'ye katildi. (3-14
Haziran 1996)

Kaynak:
http://www.cocukvakfi.ora.tr/habitat [1.htm

Kurumsal sosyal sorumluluk bir isletmenin faaliyet gosterdigi ortama karsi
olan koruma ve gelistirme konusundaki yukamlultkleri olarak adlandirilabilir.
Musterilerinin tercihlerini dikkate alarak kaliteli, givenli Urlnler sunma, isletmeyi;
yatirimlari karh kilacak sekilde yénetme gibi asli gérevlerinin yaninda toplumun refah
dizeyinin artinilmasina katkida bulunacak egitim, saglik gibi etkinlikleri destekleme

gibi konular KSS kavraminin icerisinde yer almaktadir (Yilmaz, 2009; 1).
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- Kurumsal Sosyal Sorumluluk Faydalari

Kurumsal sosyal sorumluluk projeleri karsilikli fayda Gzerine kuruldugu
zaman, amacina ulasmaktadir. Kurumun pazarlama faaliyetleri, dirdstlik ve
surddrdlebilirlik bilinciyle olusturdugu fayda sayesinde musteri (ya da tiketici) ile
arasinda karsilikh given saglanir. Firmalarin sorumluluk bilingleri, Greticilere de

yansiyarak onlari sorumlu ticaret yapmaya da tegvik eder.

Isletmelerin; kendine 6zgii, 6zel nitelikli amaglari bir kenara birakilacak olursa,
cagimiz isletmelerini nitelendiren veya nitelendirmesi gereken genel amacglari,
birbiri ile ¢ok siki baglantili li¢ kisimda toplanmaktadir. Bunlar; kdr saglamak,
toplumsal fayda saglamak ve stirekliliktir (Halil-Dogan, 1991; 22).

Kurumlar, kurumsal sosyal sorumluluk konusunu ciddiye aldiklari 6lgtide
kazanimlar saglamaktadirlar. Ornegin; bu firmalarin marka degerleri artarak ve
piyasadaki yerleri farkli konumlara tasinmaktadir. KSS, kurumlara kurum digi
katkilarinin yaninda kurum ici isteklendirme de saglamaktadir. Boylelikle 6grenme

ve yaraticilik potansiyeli de artmaktadir.

Kurumlarin belirleyecekleri sosyal sorumluluk stratejileri topluma fayda
saglama amacini 6ncelikli tutmalidir. Ayrica kalici yarar saglayan projelerle adini

duyuran firmalar daha fazla basari elde edebilmektedirler.

b) Sponsorluk Kavrami

Kurum ve kuruluglarin bltiiniiyle reklam ve tanitim amaciyla,
daha genis kitlelere ulagmak igin bir etkinlik, organizasyon ya da
bir kigiye kaynak aktarma yoluyla destek vermesidir (CINAR,
2009;1).

Sponsorluk cogunlukla karsiliksiz yapilan yardimlar ya da hibe ile
kanistirilr. Fakat aralarindaki fark cok aciktir. Kurumun iletisim calismalari icinde
ayni reklam ya da halkla iligkiler gibi kullaniimakta olan iletisim araclari icerisinde yer

almaktadir.

34



Bir kurulusun belirlemis oldugu tanitma ve taninma hedeflerine ulasmak igin
proje, sanat, Kiiltiir, spor ve sosyal olaylara, cesitli kisi, kurulug ve olaylari, nakdi
veya baska tiirlii desteklerle yapilan tiim faaliyetlerin planlanmasi, uygulanmasi
ve kontrol edilmesi sirecglerini kapsayan taraflar arasinda karsilikli olarak
birbirlerine fayda saglamaya yénelik yapilan yazili is antlasmalaridir
(http:/itr.wikipedia.org/wiki/Sponsorluk).

Sponsorluk, halkla iligkilerin en etkili uygulamasidir. Spor, kiltir, sanat,
cevre saglik, sosyal sorumluluk gibi konularda sponsorluk yapilmaktadir. Bu
isletmelerin, kurumlarin kendi temel iglevlerinin diginda toplumsal sorunlar ve
sorumluluklarla ilgilenmesi olarak da bilinmektedir. Kurumlari sponsorluga iten
nedenlerin basinda kendi hedef kitlesiyle daha cabuk bulugsma olanag! saglamasi

gelmektedir.

Turkiye’de 25-30 yil 6ncesine kadar buyik holdingler de dahil olmak uzere
hicbir firma sponsorluga sicak bakmamaktaydi. Dunya’da 1980’ler, Turkiye'de ise
1990’larda futbol alanina sponsor olma gindeme gelmigtir. Spordaki kazanilan
uluslararasi basarilar, 6zellikle hedef kitlesi gok genis oldugu icin futbol toplumun da
dikkatini ¢cektiginden blyuk firmalarin bu konudaki sponsorluklara ilgisini artirmistir.
Bdoylelikle sponsor olan firmalar, destekledikleri faaliyetin yaninda kendi hizmet ya
da UrlOnleriyle toplumda yeglenmeyi ve sunduklari yasam tarzini satmayi

hedeflemektedirler.

TURKCELL

Milli Takim
Ana Sponsoru

TURKCELL

Milli Takim
Ana Sponsoru

Resim 18: Turkcell futbol sponsorlugu logolari
Kaynak: http://www.turkcell.com.tr/turkcellhakkinda/toplumsalduyarlilik/spor

Sponsorluk da reklam gibi benzer amac tagimaktadir. Ayrica sponsorluk
kavrami, reklami yasak olan drdnleri -6zellikle alkol ve titlin- Greten firmalarin
yoneldigi bir iletisim sekli olmaktadir. Aralarindaki fark sudur; reklam dogrudan satin
almaya yoneliktir, sponsorlukta ise dogrudan satin almaya yonelik bir tutum

bulunmamaktadir. Sponsorlukta amag, reklamdaki gibi kurum kalitesini artirmak ve
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marka farkindaligi yaratmaktir. Benzer mecralar kullanilir, fakat sponsorlukta
kurumun amaci pazarlamaya-satisa katki saglayacagina inandigi faaliyetlere destek

vermektir.

Kurumsal sosyal sorumluluk algisi, daha c¢ok sponsorluk cergevesinde

sekillenmektedir.

Toplum geleneksel vakif felsefesi dogrultusunda sirketlerin destedini bagis ve
sponsorluklar vasitasiyla talep ettikge STK'lar ve halkla iliskiler sirketleri de kendi
deneyimleri dogrultusunda bu talebi karsilamak igin sirketlerle ortaklik yoluna
gitmekte ve béylece toplumsal KSS projeleri araciligiyla kendileri de finansal
surddrebilirliklerini saglamaktadirlar (Gécenoglu-Onan, 2008; 8).

Sponsorlugun markaya ya da kuruma kattigi en énemli fayda, kitle ile daha
guclid bag kurulmasini saglamaktir. Ayrica medya reklamlarina harcanan biitceden
daha azi harcanarak bu elde edilebilmektedir. Bir takim igletmeler, sivil toplum
kuruluglarinin yaptigi faaliyetlere de sponsorluk yapmaktadirlar. Bu ilgili sivil toplum
kuruluglarini ya da devlet kurumlarini maddi olarak ya da arag-gerec, ekipman, alet,
yer tahsisi anlaminda desteklemektir. Sivil toplum kuruluslar igletmelere sponsorluk
ile ilgil teklifler g6tirmektedir. Bazi durumlarda, yani isletmenin faaliyet alani icinde

olan konularda da firmalar, bu kuruluslara sponsorluk teklifiyle gidebilmektedir.

Kurumlari sponsoriluga iten nedenler;

o Reklami yasak Uiriinlerin (alkol, sigara, ilag) tanitiminin

yapilmasi

e Medya reklamindan daha ucuz olmasi

e Sponsorlugu yapilan etkinligin daha fazla kitle iletisim aracinda yer almasi
o Hedef kitlenin medyadaki reklamlara daha az ilgi géstermesi

e Kitle ile daha gliclii bag kurulmasinin saglanmasi

o Sosyal sorumluluk kampanyalarini desteklemek seklinde siralanabilir
(http:/itr.wikipedia.org/wiki/Sponsorluk).

2. Mass Culture (Kitle Kiiltiirii)) Kavramina Genel Bir Bakis

... “Kitle halinde”(insanlar icin) grup ya da kalabalik anlamina geliyordu. Kitle
sézcligl buglinkii yari mecazi, ¢cogunlukla politik cagrisimli ve cogul ekiyle
(kitleler) kullanilan anlamini alana dek ylzyillik bir siire gecti. Kitle, bireyden ¢ok
elitin karsihdi olarak ve kimi zaman “bireyler toplulugu” anlaminda kullanilir.
“Kitleler” ise kendilerini medyanin her tiirlii iletisine agik kilan boyutlari, pasiflik

ve safliklariyla karakterize edilirler (Dollot, 1991; 47-48).
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Bahsi gecen bu kitleler, popiler kiltirden de stz ederken karsilasilan
“cogunlugun begenisi”, “codunluk” gibi kavramlarla birlikte aniimaktadir. Cogu

zamanda kitle kalttir ve populer kiltir ayni anlamda kullaniimaktadir.

Kitle kdiltiirti, kitlelerin yaratmis oldugu dedil, kitleler igin yaratilmig olan bir kdiltir
bicimidir; dolayisiyla "sug”, kitlelerde degildir. Dolayisiyla, kitlelerin "arabesk
mlizik" dinlemesini, "fotoroman" okumasini; "futbol maglari"na, "tirkicl
filmleri"ne gitmesini, "agik sagik yayin" okumasini, "gecekondularda"” oturmasini,
"lahmacun” yemesini, "Dallas'l izlemesi"ni; yani, "kiltirsizlegtiriimis", "gayri-
insani" Kkiltiirel-sanatsal degerler iginde "lumpen”, "montaj", "tliketim" kdltirii
icinde yasamasini; "yabancilasmis bir dinya"nin insanlari olmasini;
"zihniyetsiz", "bilingsiz" yiginlar olusturmalarini; kiiltiir anarsisi, kliltlir ¢ékiismesi,
kdltdr bunalimi iginde olmalarini kimse suglayamaz, ama kimse de olumlayamaz
(Caliglar, 1982;1).

Olumlayamadigimiz  bu poptlerlesmeyi, kitle kdltiri  olarak da
tanimlayabiliriz. Algilayabilmek icin herhangi bir caba ve 6n 6grenme gerektirmeyen
begenileri anlatmak icin kullanilmaktadir. Kitleler icin yaratiimis dayatma olarak da
adlandirilabilen bir kdlttrddr. Temelinde egitimsizlik yatmaktadir. Gundmizin
okumayan ve felsefi anlamda dustinmeyen kitlelerin benimsedigi bir kavramdir
(Calislar, 1982;1).

Sekil 19: Mass Culture, 1987, Alexander Faldin, Personel Social Poster (Kigisel Sosyal Afig)
Kaynak: http://en.faldin.ru/artwork/?branch=2

Kitle kiltartnd, bir anlamda yerel ve ulusal kiltriin karsiti, yani bir tir yan
kultir seklinde de nitelendirebilmekteyiz. Mass culture (kitle kdlttr), yaraticihgin
yerini gérev anlayisinin almasi, hizh ve dengesiz buyime ile beslenmektedir. Kitle
kultirinin egemen oldugu toplumlarda, aklin yerini, duygular ve icguduler alir; kisi
ve toplum, liderlerin ve demagoglarin pesinden sirtklenen, kitle insani olarak bu

kultarun tipik temsilcisi ve kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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...Homojen bir toplum yapisina sahip olmayan kitle, kolaylikla
‘kalabaligin ruhuna” sahip olabilmekte, heyecanlar én plana
¢clkarken, carpik bir diisiinme mekanizmasi iginde sloganlar 6nem
kazanmaktadir (Maktav,1993; 16).

Yonlendirici nitelik kazanan sloganlar, kitle iletisim araclari sayesinde
topluluklari etkisi altina almaktadir. Bu kavram ile olusan Mass Medya, yani kitle
haberlesme araclari ¢cok sayida kisiyi etkileme amaciyla kullaniimaktadir. Bu da
toplumda birbirine benzeyen, arastirmadan kendine anlatildigi kadariyla yetinen alt

kultdr kitlelerinin olusmasina sebep olmaktadir.

Kitle  kdltart,  dayatilan  gerceklerin ~ sorgusuz  kabullenilmesi,
sorgulanmamasi ve bu durumun degistiriimesinin anlamsiz oldugunu bireylere
gbstermektedir. Bunun icin medyanin her tiriinden yararlaniimakta; ne yiyecegimizi,
nasil giyinip, hangi mauzikleri dinleyecegimizi bizlere soOyleyerek tiketime
yonlendirmektedir. Beraberinde pek ¢ok olumsuzlugu da getiren bu kultir bireylerin
anlamadan aci cekmelerine ve bir seyler yapma arzusu gutmelerine de neden
olmaktadir. Bu durum da aslinda kigiyi popiler kiltir kiskacina striklemektedir.
Fakat aralarinda belirgin bir fark vardir ki, populer kultiriin alani daha genis, kitle

kultdrd ise yerel alanlar icerisinde etkilidir.

Popliler kiiltiir konusu aydinlarimiz arasinda hep tartisilir, tartisilmali da. Buna
itirazim yok ama bildigim tek gsey varsa televizyon programlarindaki kalite
giderek duslyor ve milyonlarca insan da onlari izliyor. Kitlesel medyayi
kétileyerek, yok sayarak, kendimizi izole ederek bir yere varamayacagimizi
séyliyorum yilardir. Buradaki igerik kétliyse diizglin ancak izlenebilir bir igerik
saglamak igin (lkenin tiim aydinlari kafa yormali (Borga, 2007;174).

Mass Culture (kitle kaltard), kitle iletisim araglarinin denetiminde, magazin
ve halk tarafindan benimsenme seklinde olusan tekdiize kiltir anlayiginin, kabul
edilmesiyle mutluluk getirecegi, bireylere dayatiimaktadir. Medyanin gucu, toplumu
yonlendirmede ve etkisi altina almada yadsinamayacak seviyededir. Medyada 6n
plana cikarilan goérusler, yasam sekilleri, giyim tarzlari, saglik bilgileri, sosyal hayat,

magazin haberleri, toplumu etkisi altina alarak, yoénlendirmeye calismaktadir.
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izleyiciler medyadan gelen mesaji tam bir ciimle gibi algilarlar. Onemli olan da
medyadaki ilk climledir. Bu ilk ciimle, medyatik hafizada depolanir ve metnin
bltiind bu ilk climle ¢ergevesinde idrak edilir. Bu ilk ciimlenin vurgusu, masum
bir kimseyi sanik, bir caniyi masum gésterebilecek bir kullanim giiciine sahiptir.
Béylece, bilgiyi ara¢ olarak kullanan glic, medyanin etkileyici giicii ile kitleleri
yobnlendirebilir. Medyaya gdvenilirlik ve izlenilirlik kazandiran da, onun
gdvenilirligini ve inandiricihigini yikan da bu kavrama tarzidir. Bu anlamda
yayinin bdtindnin bir grameri bulunmaktadir. Bu ciimle sentaktik ydnden,
kendisini olusturan 6gelerle bagintili ve tutarli olmalidir (Arslan, 1993; 35-7).

Egder cumlenin 6gelerinden her hangi birinde ‘yanlislik’ varsa, ctimlenin
tamami yanlig olarak algilanmakta, ya da en azindan cimlenin dogrulugundan
siiphe duyulmaktadir. Ornegin izledikleri bir filmde ‘gercek disr’ bir 6ge bulan

izleyiciler, filmin butindnu ‘gercek disi’ olarak gérme egilimi gostermektedirler.

Duygulari yozlastiran bu kiltir anlayisi, siradan insanlari, durumlari
degerinden fazla 6verek, insanlarin tiketimine sunmaktadir. Degisimi, moday 6n
planda tutarak bireyleri etkilemekte ve tuketimi hizlandirmaktadir. Bunu yaparken de

en 6nemli silahi olan medyayi ve teknolojiyi kullanmaktadir.

... Kitle Kdltard, kdltar drinlerinin ¢ogaltilabilmesiyle zaman ve
mekéan siniri tanimaksizin piyasaya sokulup sistemlesmekte ve
kitle kultdird butin eski popller kiiltiirleri yutarak yerel ya da
yoresel farklari duyarliliklari homojenlestirmektedir

(Ahiska, 1989; 9).

Teknolojideki gelismeler, iletisim araglarinin ¢codalmasi poptler kilttrin
kitle kalturd icinde kaybolmasina sebep olmaktadir. Toplum igin de yaratilan gergcek
digi bir kdltdr anlayisi, bireyin ne oldugunu anlamasina gerek kalmadan, bir seyler
yapma arzusu gutmesine sebep olmaktadir. Bu anlamda bakildiginda kitle kultdrd,
sartsiz  kabullenmeyle beraber, disinmenin de ©6niine gecerek bireyleri

yonlendirmeye calismaktadir.

3. Kurumsal Sosyal Sorumluluk Projelerinde Markanin Giicii

ve Etkisi

Sosyal sorumluluk gandmazin en populer kavramlarindandir. Kurumlarin,

markalarina kattigi deger ve topluma fayda saglama acisindan, ¢ok fazla tzerinde
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durduklari konularin basinda gelmektedir. Temel amag¢ toplum yarari, bireylerin
bilinglendirilmesi gibi goriinse de, asil hedef markanin gtciind katlamasi olmaktadir.
Aslinda kurumlar, gerek kendi cabalari, gerekse sivil toplum kuruluglariyla birlikte
hareket etmeleri sonucunda fayda saglama amaci gutmektedirler. Burada cift tarafl

fayda goze carpmaktadir.

Glntimiizde sosyal sermaye, sosyal sorumluluk, sosyal girisimcilik, sosyal
ortaklik ve igbirlikleri ve sosyal pazarlama gibi kavramlar sikca duyulur, ig
diinyasinda da kullanilir olmaya basladi. Ozellikle 90l yillarin baginda ‘insan-
odakli kalkinma politikalarinin’ (development with a human face) Gnemini
vurgulayan ve benimseyen uluslararasi kalkinma kurumlari ve bu sireg
icerisinde yayginlasan insan merkezli iyi ybnetisim bakis a¢isi insan kaynagini
ve insani ilgilendiren tiim konulari én plana c¢ikartti (Navaie Sismanyazici,
2005;1).
1980'li yillar Turkiye'de is hayatinda da dedisikliklerin basladidi yillardir.
Ticari hayatta ve sirketlerin/kurumlarin politikalarinda sadece kar amaci glitmeyen,
toplum vyararini da g6zeten yapillanmalar dikkat c¢ekmektedir. 1990lar,
kuresellesmenin ve 6zellestirmenin etkisiyle birlikte, kurumlarin kalite politikalari,
kazan¢ kavramina bakiglari ve topluma karsi paylasimci yaklasimlari, kurumsal

sosyal sorumluluk anlayisinin 6nem kazanmasina neden olmustur.

Sosyal sorumluluk, kisilerle kurumlar arasinda bag olusturmaktadir. Oyle ki
tlketicilerin bilinglenmeye basladigi ginimiz Turkiye'sinde, sosyal projelerde adini

duyurmus marka ya da kurumlar yeglenmektedir.

Kurum ve  kuruluglar, hayata gecirmek istedikleri  projeleri
gerceklestirmeden énce bazi konulara dikkat etmek zorundadirlar. Oncelikle bunu,
kurumun Kalitesini artirici bir durum olarak degerlendirerek baglamalidirlar. ilk amag
toplumsal fayda olmakla beraber, markaya getirecegi kalite de yadsinamaz bir
gercektir. Ayrica kurumlarin benimsemesi gereken bazi kurallari su sekilde

siralayabiliriz:

1.Sdrdlrdlebilirlik Kurum ve kuruluslar, gelecekte de yasamlarini strdirebilmek
igin, icinde bulunduklari toplumun yasam kalitesini yiikseltmek, topluma, gcevreye
ve galisanlarina karsi sorumluluklarini yerine getirmek zorundadir.

2.Toplumsal fayda

Kurum ve kuruluglarin belirleyecekleri KSS stratejileri ve siire¢ yénetimleri
toplumsal anlamda fayda tretmeli ve kalici yarar saglamalidir.
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3.Rol Model olma

Kurum ve kuruluslar uyguladiklari KSS stratejileri ve (retimine katkida
bulunduklar toplumsal faydanin sosyal ve sektérel olarak érnek tegkil etmesini
saglamalidir. Bu nedenle siire¢ igcinde planlanmig ve dogru hedeflere
ybnlenecek KSS iletisimi kurumun rol model olmasi igin gereklidir.

4.Olgiilebilirlik

Kurumsal Sosyal Sorumluluk uygulamalarinin tiim siregleri élgiilebilir ve
raporlanabilir bir degerlendirme siirecine sahip olmalidir. Bu anlamda kaliciligi
saglayacak olan élgiilebilirlik, toplumsal fayda ile ilgili bilimsel alanlarda
gelecekte de bagvuru kaynagi olabilmeli, elde edilen veriler bilim diinyasi
tarafindan degerlendirilebilmelidir.

5.Raporlama

Kurum ve kuruluglar, toplumun faydasi icin lrettikleri degerlerle ilgili bilgileri ve
degerlendirmeleri tiim paydaslariyla acik ve seffaf bir bicimde paylasmalidir. Her
yil yayinlayacagi "sdrddrilebilirlik raporlar" kurumun tim iletisim araclariyla
duyurulmalidir (CINAR, 2009;1).

Temeli toplumsal faydaya dayanan sosyal sorumluluk projelerinin,
kurumlara ve markaya gizli bir gui¢ kattigi rahatlikla sdéylenebilir. Amag¢ her ne kadar
topluma yarar getiren projelere imza atmak olsa bile, marka/kurum 6n plana ¢ikarak
adindan so6z eder ve yeglenir duruma gelmektedir. Bilingli tlketiciler tarafindan da
diger kurumlara/markalara gore satin alma 6nceligi kazanmaktadir. Bu bir anlamda
tlketicinin de bireysel olarak topluma faydali olma istegini dolayl yoldan da olsa,
yerine getirmesini saglamaktadir. Markanin/kurumun, destek verdigi proje topluma
fayda saglama acisindan ne kadar gucli, devamlihdi olan ve 6rnek teskil eden bir

yapida olursa o derece de benimsenmektedir.

Turkiye'de de benimsenen kurumsal sosyal sorumluluk kavrami,1980'den
bu yana hizl bir gelisme gdstermistir. Son 10-15 yila bakildiginda, bu konuda 6ne
cikan Tarkiye'nin iletisim devlerinden Turkcell, Turkiye adina en biyik ve anlamli
organizasyonlarindan birine imza atmaktadir. ‘Cagdas Turkiye'nin Cagdas Kizlarr
adl altinda ydritilen proje kapsaminda, Cagdas Yasami Destekleme Dernegi
(CYDD) ile birlikte Turkcell, kalkinmada 6ncelikli yorelerde kirsal kesimde bulunan

kiz 6grencilere egitim olanagi saglamaktadir (www.turkcell.com.tr).
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Her hayal,
=7 gercek olmay
6 hak eder.
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Resim 20: Turkcell - Kardelenler projesi — Billboard calismasi
Kaynak: http://kardelenler.turkcell.com.tr/

Turkcell'in insan kaynaginin gelistiriimesi yoninde topluma sagladigi
fayda, yudrattugu bu proje ile isletmeye prestij unsuru olarak geri donmektedir.
Turkiye'de ydrutilen Kurumsal Sosyal Sorumluluk kapsamindaki diger projelere
ornek olarak, Cifin Topkap! Sarayrni temizlemesi, Borusan'in Borusan Istanbul
Flarmoni Orkestrasi araciligiyla Glineydogu Anadolu’'da klasik muzigin tanitiimasi
projesi, Eczacibagi’nin ortaya cikardidi “istanbul Kiiltiir ve Sanat Festivali”, Tofag'in

Zeugma'ya destek vermesi ve Becel'in “Kalp Haftasi” etkinlikleri sayilabilir.

Resim 21: Colgate
AgJiz Sagligi Haftalari
icin tasarim 6rnegi
Kaynak:
http://www.colgate.co
m.tr/app/Colgate/TR/C
orp/CommunityProgra
ms/Ash.cvsp

AQgiz Saghgi Haftalari

40101

Giilimseyen bir Tiirkiye

icin dis hekimleri elele...
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2000'li yillarda Tarkiye'deki firmalarin diginda faaliyet gdsteren uluslararasi
sirketlerin de kurumsal sosyal sorumluk projelerinde c¢aligmalari bulunmaktadir.
Ornegin, Colgate Palmolive her yil “Turk Dig Hekimleri Birligi” ile birlikte “Dis Koruma

Gunleri” diizenlemektedir.

chhkh nesifler
ve Pr}r.'a#
1 MILYON
gulasuk igin el ele. Resim 22: “Saglikli nesiller ve parlak 1 Milyon gocuk

icin el ele” tasarim 6rnegi
Kaynak: http://www.parlakgulusler.com/default.aspx

Ayrica 2006 yilinda baslayan “Parlak Gulugsler, Parlak Gelecekler” agiz
saghgi egitim programi, okul programlari ve seyyar dis klinikleri araciligiyla devam
etmektedir. Proje, Milli Egitim Bakanhgi destegi, Agiz ve Dig Saghgi Dernegi ve
TOGCEV isbirlidi ile yurutilmektedir. (http://www.parlakgulusler.com/default.aspx)

Turkiye’de Eczacibagi Avon ile 1996 yilinda bagslattigi Meme Kanseri'yle
Mucadele, surdirulebilir sosyal bir proje 6rnegi olarak 90’larda baglayip ginimize
kadar devam etmisgtir.

Resim 23: Avon Meme Kanseriyle Miicadele Kampanyasi logo 6rnegi-1992, ingiltere, 1996 Tiirkiye
Kaynak: http://www.avonmemekanseri.com/default.aspx?sld=17
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Glntimuz tiiketicisi satin alma kararlari verirken ihtiyaci olan driin ve hizmetlerin
tek basina markasina dedil, o markanin nasil bir dinya iginde
konumlandirildigina da bakiyor. Kurumsal sosyal sorumluluk, béyle bir diinya
yaratmanin en iyi yollarindan biri... Bugiin insanlar, toplum ve diinya igin iyi bir
seyler yapan gsirketlere bliylik bir sempati besliyor ve satin alma kararini verirken
bu sirketlerin markalarini tercih ediyor. Yalnizca sosyal sorumluluk faaliyetleriyle
inga edilmis markalar bile var (Kotler-Lee, 2006; 3).

Sdrdurulebilir oldugu ve fayda sagladigina inanildigi 6lcide hayata gecen
sosyal projeler, markanin/kurumun rakiplerinin  6niine gec¢cmesine katkida
bulunmaktadir. Markanin degerini artirmakta ve kalitesini yikseltmektedir. 1980li
yillarda baslayan, 1990larda pek fazla ilgi gOrmeyen fakat 2000'li yillara
gelindiginde olusan farkindalik ile kurumsal sosyal sorumluluk projeleri adindan soz
ettirmeye ve talep gérmeye baslamistir. Bu anlamda Turkiye'de faaliyet gosteren
firmalardan Opet Petrolciliik hem tarihe hem de dogaya yoénelik sosyal sorumluluk

projeleriyle markasini gticlendirmistir.

Opet, ana faaliyetlerinin yani sira insana ve dodaya saygisi geredi, genis
kapsamli ve uzun soluklu sosyal sorumluluk projelerini (Canakkale ve
cevresinde -Gelibolu Yarimadasi- “Tarihe Saygr Projesi, Temiz Tuvalet
Kampanyasi, Yesil Yol Projesi, Ornek Kby Projesi) yiiriitmektedir (Aktan, 2007;
151).

Temiz Bir Cevre lgin

El Ele!
Temiz buldam... Temiz biraktim, c
LIS cAaNPARTASI
Resim 24 : OPET “Temiz Tuvalet Resim 25 : OPET “Temiz Bir Cevre igin
Kampanyas!” Kaynak: www.opet.com.tr El Ele!” Kaynak: www.opet.com.tr



Tarkiye'de kurumsal sosyal sorumluk projeleri agirlhikh olarak egitim
alaninda gerceklestiriimektedir. Buyuk sirketlerin en ¢ok adini duyurduklari alan bu

olmustur.

Vehbi Kog (Ko¢ Grubu Kurucu Bagkani-Fortune 500°deki ilk Tiirk girketi), Sakip
Sabanci (Sabanci Grubu Kurucu Bagkani- 50,000 ¢alisan ve 2005 yilinda 10.6
milyar Dolar ciro), Izzet Baysal ve Kadir Has gibi yardimsever isadamlar
hastane, okul ve mizeler gibi alanlarda yaptiklari bagislarla toplumsal
kalkinmaya Onemli katkida bulunmusglardir. Bununla beraber, son yillarda
giderek artan sayida is adami sosyal problemlerin giderilmesine iliskin ¢abalara
mlidahil olmaktadir (G6cenoglu-Onan, 2008; 8).

Egitime destek disinda dodayr koruma adina kurulmus vakiflar da
mevcuttur. Adini sikga duydugumuz, TEMA (Turkiye Erozyonla Micadele
Agaclandirma ve Dogal Varliklari Koruma Vakfi), Hayrettin Karaca ve Nihat Gokyigit
gibi iki Gnld isadami tarafindan kurulmustur. TOG (Toplum Gonullileri Vakfi) ise
emekli bir banka CEO’su olan ibrahim Betil tarafindan kurulmustur. Verilen
orneklerden de anlasilacagi Uzere, isadamlarinin hayirseverlik yaklagimlarinin, daha

katilimci bir yapiya déntstigu gortlmektedir.
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. BOLUM
SOSYAL SORUMLULUK PROJELERI VE AFiSLERE
YANSIMASI
1. Sosyal igerikli Tasarim Cesitleri ve afislere

yansimasi

Toplumlarin dedisen bakis acisi, gelisen dinya kosullari, yagsanan politik
inis cikislar, cevremizi tehdit eden dogal afetler, egitim sorunlari gibi bireyleri
yakindan ilgilendiren olumsuz durumlar, sosyal icerikli tasarim cesitlerinin

zenginleserek olusumunu saglamistir.

Cesitliligi artan sosyal sorumluluk projelerinin topluma ve bireylere ulasma
sekillerinde de farkhliklar g6zlemlenmektedir. Bu projelerin; kurumlar tarafindan
destek gorenleri, derneklerce yapilanlari, goéndlliler yardimiyla yuratilenleri de
mevcuttur. Sosyal sorumluluk projelerinde kitleleri bilgilendirmede en etkili iletisim

araclarindan biri de afigler olmustur.

Sosyal tasarimlar, topluma yarar saglayacak sonuclari gostermek, politik
tasarimlar, kitlenin politik anlayisini ve cevresel tasarimlar da cevre duyarhligini
artirmayi hedeflemek gibi amaclar icermektedir. Aslinda timinin amaci, topluma
yarar saglamak; toplumun sosyal, politik ve cevresel anlamda davranis ve

duyarlihgini gelistirmektir.

Sosyokadltirel, politik ve cevresel tasarimlarda davranig ve duyarlihklar

gelistirmede en etkin iletisim araclarindan biri de afiglerdir.

a) Sosyokiiltiirel Tasarimlarda Afis

1980'den glUnimuze gelinceye degin farkh konularda grafik Grinler
olusturulmustur. Dénemin getirdigi degisimler, toplumun bakis acisi, yasanan gecis
sureci, grafik tasarimi da etkilemistir. Yasanan bu 20 yila yakin strec farkl
kavramlarin, disiplinlerin olusmasina neden olmustur. 90’lara gelinceye kadar grafik
sanatcilar, grafik tasarim olarak yeni yeni adlandirilmaya baslayan bu disiplinle daha

cok satis amach Urdnlerin reklamini yapmaktaydilar. 80’lerde diinyada, kitlelerin
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tanistigi, AIDS, kadin haklari, dogal hayati koruma, vs. gibi toplumsal ve siyasal
meseleler, Tirkiye'de de grafik sanatcilarinin dinyaya acilmasi, kiresellesme
sureciyle birlikte ayni dénemde etkisini gostermistir.

TURKIYE SAKATLAR DERNEGI

UNUTMA, SAKATLARIN
DA
COGU
SAGLAM DOGAR

Resim 26: Abdullah Tas¢ - Turkiye Sakatlar Dernegi Afisi
Kaynak: : Grafik Tasarim, Gorsel lletisim Kultura Dergisi, Inceleme, Say!.19, Nisan 2008,
Istanbul, SF.41
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HUKAN RIGHTS 200F DECEMBER ISTANBUL

2

Resim 27 : Biilent Erkmen “insan Haklari” afis calismasi
Kaynak: http://www.arkitera.com/diyalog/bulenterkmen/ornekler.htm#

AT 13:00
15 MART CUMARTES! KADINGY ISKELE MEYDANI SA
AL
TANBUL uESLER phALARL KOORDINK
IILLRE

Resim 28: Bulent Erkmen “Irak’ta isgalin 5. Yili” afig ¢calismasi
http://good50x70.0rg/2008/wp-content/uploads/2008/02/bulent-erkmen-4.jpg



Bu donemden itibaren sosyal icerikli grafik tasarim kavramiyla da
tanismaya basglanmigtir. Sosyal icerikli grafik tasarim, amaci satis ve tiketim
olmayan, toplumun yararini gozeten, bilinglendirmeye ve bilgilendirmeye yo6nelik

tasarimlar olarak tanimlanmaktadir.

Grafik tasarimin amaci salt reklamciliktan ibaret degildir. Sosyal, politik ve
cevresel tasarimlar da grafik tasarimin sinirlari iginde yer almaktadir. Yalnizca ticari
bir Grin ya da hizmete tanitim degeri katmakla kalmiyor, sosyal meselelerin

kamuoyuna duyurulmasi, toplumun egitilmesi icin de iyi bir arac niteligi tagimaktadir.

Satig ve tiiketim amaci olmayan, toplum yararini gézeten sosyal igerikli grafik
tasarimlar, toplumsal konularda izleyicide belli bir disiince bigimi ve tavir
gelistirmek, tepki yaratmak, izleyiciyi harekete gecgirmek ve bir eyleme katiimaya
davet icin kullanilir (Dulgeroglu Yavuz, 01. 2007; 68).

Resim 29: UNICEF “Her ¢ocugun bir aileye ihtiyaci vardir”
Kaynak: http://www.unicef.org/turkey/hm/_hm1.html
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Resim 30: World Wild Fund “Tek Vurusta 200.000 Agag” tasarim drnegi
‘Basili llanlar Dali -Giumis Epica — 2006
Kaynak: http://elmaaltshift.blogspot.com/2006_12_01_archive.html
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Passive smoking kills  free my lungs

Resim 31: Passive smoking kills ( Pasif icme 6ldurar)
Kaynak: http://www.freemylungs.be/images/freemylungs-auto.jpg

Resim 32: Second hand smoke kills (Ikinci el sigara oldurdr
Kaynak: Grafik Tasarim, Gorsel lletisim Kltura Dergisi, Inceleme, “Sosyal Igerikli Grafik Tasarim 17, Sayi.4 Ocak
2007 ve Sayi:7 Nisan 2007, Istanbul

51



1990l yillarda sosyal amagch kampanyalar pek ilgi gérmemistir. Halkla
iligkiler firmalari bu konuda ilk gcaba gésterenlerden olmustur.

1998 yilinda, “Herkese Ekmek Kampanyasi” Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitii FAO tarafindan, T.C. Cumhurbaskanhgi, T.C. Disigleri Bakanligi, T.C.
Tarim, Orman K&y igleri Bakanligi himayelerinde, diinya ¢apinda bir sosyal
kampanya gerceklegtiriimistir. Kampanyanin Ozelligi, sadece (lkemize 6&zel
olarak, Tlirkiye'de olusturulacak olan gelir ve forum yine llkemiz i¢in kullanilacak
olmasi. Oysa FAQ’ ya lye diger llkelerde olusturulacak olan gelirler Roma’daki
fonda toplanacak ve l(ilkelerin ihtiyaglarina gbre dagilimi gergeklestirilecek
(MediaCat, 1999; 52).

PHOTOS

W Thwmany st b thm o Srpuatin o Ty assn Sl T
- -

Resim 33 : “Herkese Ekmek Kampanyasi—1998
Kaynak: MEDIA CAT, 1999; 52

Sosyal igerikli grafik tasarim Urtinleri, sosyal amaglar igin yaratilan
mesajlari blinyesinde barindirir ( Russel & Lane, 1999; 62).

Sosyokdilturel tasarimlar, farkli grafik Grlnlerde kendini gtsterse de, en

yaygin kullanilan iletisim araclari afiglerdir.
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“Afis, gorsel dilin baglica deney alanidir. Degisen fikirlerin ve
estetigin, kdiltiirel, sosyal ve siyasal olaylarin sahnesidir’
(Bernard, 2008; 48).

Resim 34 : McRay Magleby, ABD, 1985 Wave of Peace (Baris Dalgasi)
Kaynak: NO TASARIM1 SF 52

Afigler, tasarimcilarin toplumla olan baglariyla ilgili olarak olusur.
Sosyokiltirel tasarimlarda afigler, adalet, baris, cevre, insan haklari icin olusturulan
fikirlerin uygulama alanlaridir. Afigin glcd; toplumun yonlendiriimesinde, ikna
edilmesinde cesur mesajlar iletimesinden gelmektedir. Toplumun sesi ve

tasarimcinin sorgulayici yanini ortaya ¢ikaran en etkili iletisim aracidir.
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BIRKAT SISTEMI

JINCR I "iN
AT AR

79510811579810811385610 '

Resim 35: Savas Cekic, Turkiye, 2000, Dikkat Sistem
Kaynak: NO TASARIM 1, SF 71

e.qual #disuebmgdimbabmaegeasiori-seguusy
PR T ey

Resim 36: Bulent Erkmen, Turkey, 1998, Equal (Esit)
Kaynak: NO TASARIM 1, SF. 58
1998, Equal (Esit) Bat Shalom, Kudiis'ii Paylasmak Icin israil: ki Baskent projesi igin
siparis. "lki halkin yasadigi (yasayamadidi) Kudiis'ii tanimlamak igin, esitsizligi "esitsizlik"
Uzerinden anlattim."”
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Sosyokdltirel afigler, topluma yarar saglayan gorevler Ustlenmektedir.
Cevre ve saghk konularinda bilgilendirici, kamuoyunun ilgisini ¢eken mesajlar
icermektedir. Toplumun davranis degisikliklerinde yol gosterici rol Ustlenerek bir

iletisim bag kurmaktadir.

Bu afislerde kullanilan sloganlar can alici, kolay anlagilabilir ve insanlarin
psikolojik yaklagimlarini tetikleyici yonde olmalidir. Sosyal afiglerin bazilarinda
slogan, renk ve gorselden ¢ok daha fazla 6n plandadir. Bu da kitle ile olusacak
iletisim bagini guclendirmeye yarayacaktir. Sloganda gorsel bitindn bir parcasi ise,
kullanilan tasarim 6geleri ne olursa olsun, aralarinda bir denge kurulmasi kosulu

dogmaktadir.

OTOBUSTE EMNIYET
KEMERI TAKIN

EMNIYETI ELDEN
BIRAKMAYIN

TEMED

Resim 37: Temsa, “Emniyeti Belden Birakmayin”
sloganli sosyal sorumluluk projesi
Kaynak:
http://www.trafiktedikkat10binhayat.com/temsa_e
mnivet.html
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Sosyokdltirel afigler duyuru, davranis degisiklikleri kazandirmada bir itici
gug, cevre ve saglik korumasinda yaptirim etkisi olusturma gibi gérevleri tstlenen
bir amaca yonelik olarak tasarimlanmaktadir. Bu tasarimlar, kamuoyunun ilgisini
cekme, yeni buluslarn ortaya koyma gibi mesajlar icermektedir. Sosyokiiltirel
afislerin tasarim amaci, toplumu psikolojik olarak kigkirtarak saglam bir iletisim bagi
kurmaktir. Afiglerde kullanilan sloganlar, kolay algilanabilir ve cana yakin olmaldir.
Afigin icerigi ve sloganin ilettigi mesaja uygun olarak secilen yazi ile de, izleyici ve
afis arasindaki bag giclendirilmelidir. Sloganlar bazen, sosyal afislerde etkin tasarim
ogesi olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Nedeni ise, slogan oyle etkili olabilir ki, renk ve
gobrselden daha 6nemli konuma gecer ve digerlerini ikinci plana iter. Yazi, renk ve
bicim baglantisi dengeli olmalidir. Bunlar arasindaki iliskilendirme ne kadar gucli

olursa, izleyici, afisle konusur gibi bir iletisim bagi kurmus olacaktir.

b) Politik Tasarimlarda Afis

igeriklerini siyasi olay ve durumlardan alan politik grafik tasarimliar, iktidarlar
tarafindan, halklarin digiince ve davranis bigimlerini ybnlendirmeye yénelik
olarak kullanilabildigi gibi, halktan bireyler ve gruplar tarafindan da iktidarlarin
gliciine ve uyguladiklari politikalara karsi durusu ve tepkiyi anlatmak igin
kullanilirlar (Dllgeroglu Yavuz, 04.2007; 64).

Toplumsal eylem icin Uretilen politik afis tasarimlari, séylenecek sdézin,
verilecek mesajin icerigine gore sekillenmektedir. Politik tasarimlar, toplumsal
hayata muidahale icinde ortaya cikmigtir. Toplumun icinde bulundugu politik
atmosferden beslenir ve Uslubunu sekillendirir. Politik afisler, sistemi destekleyen ya
da sistemi sorgulayan tavirlarla olusturulabilir. Ozellikle muhalif olan politik

tasarimlarda durum, abartarak ya da trajikomik gosterilerek aktariimaktadir.

Gecmiste kisith cogaltma teknikleriyle olusturulan afisler, ginimiizde baski
tekniklerinin gelismesi, dijital baski yontemi, renkli fotokopi ve bilgisayarin
yayginlasmasi ile sinirsiz teknolojik olanaklar elde etmigstir. Bu da 06zellikle, aninda

duyurulmasi gereken politik eylemlerin iletiimesinde kolaylik saglamistir.

Eylem, grafigin tslubunu sekillendirir, belirler. Ustelik sadece o eyleme has bir
lslup yaratmaz. Kalabaliklar tarafindan bir kez kabullenilen bir lslup hizla
eylemden eyleme yayilir. Biilent Erkmen tarafindan tasarlanan “Savasa Hayir!”
ve Gelme Bush” g¢ikartmalarinin grafik tarzinin bir tir “kimlik” gibi yayilmasi,
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Hrant Dink suikastine karsi verilen tepkilerde kullanilan siyah “lolipop”larin
icerikleri degisse de bu eylemlerin kimligi haline gelen bir tisluba sahip olmasi,
70’lerin 1 Mayis’larinda kullanilan Orhan Taylan’in “diinyayi tagiyan isci elleri’nin
1 Mayis sembolii haline gelmesi gibi (Kbsemen, 2008; 62).

Resim 38: Orhan Taylan'in “Diinyayi Tagiyan isci Elleri” 1 Mayis sembolii
Kaynak: Grafik Tasarim, Gorsel lletisim Kiltiiri Dergisi, Inceleme, Sayi:7 Nisan 2007,
Sf.64, istanbul
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Resim 39: Bllent Erkmen’in “Savaga Hayir!” ve “Gelme Bush!” ileri, “Son isler”, Ofset Yapimevi, 2004
Kaynak: Grafik Tasarim, Gorsel lletisim Kultiiri Dergisi, Inceleme, Sayi:7 Nisan 2007, Sf.64, Istanbul

£

Resim 40: 1 Mayis Afisi -Yarigma Birincisi 2008
Kaynak:
http://www.egitimciyiz.com/modules/news/print.php?storyid=3216
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BIRLIK MUCADELE DAYANISMA EMEK PARTISI

Resim 41: 1 Mayis Afisi —Yarisma ikincisi 2008
Kaynak: http://www.pazarlamaturkiye.com/content/view/322/122/

Politik grafik tasarimlar, yapildiklari dénemin siyasi, sosyo Kkiiltiirel olay ve
tavirlarin yansittiklar bazi durumlarda yapildiklari dénemin ikonu haline gelirler
ve tarihte déniim noktalari olugturabilirler (Dulgeroglu Yavuz, 04. 2007; 64).

R
(oA

BARIS GELECEK

Resim 42 : Parti afiglerinden 6rnekler
http://www.gazetea.com/dosyalar/nostalji-secim-afisleri.html
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Politik tasarimlar, siyasi partilerin seslerini duyurabilmek, Kkitlelere
ulagabilmek i¢in propaganda donemlerinde kullanima yoneliktir. Diger yandan da
tamamen iktidarlara tepki amaci guden politik igerikli tasarimlar da mevcuttur.
Agirhkh anlatim gekli afiglerdir. Afiglerin yapisi geregi, etkisinin g¢abuk olmasi,
icerdigi gorsel imgelerle okuma yazma bilmeyen kitleler tarafindan bile anlagilir

olmasi agisindan yaygin olarak kullaniimaktadir.

Ne fark: var ? Ne farklan var ?

%El%g'} =K ﬁs%

Ne farklan var ? Ne farklar var ?

= GELITOR ! "

[ GELIYOR!Y

Resim 43 : SHP Secim Kampanyasi Calismalari-12 Ekim 1991
Kaynak: www.portakalonline.com - Makale “Yalniz Afigsle Kampanya Olmaz!” 6 Haziran
2007
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Resim 44: SHP Secim Kampanyasi Calismalari - 12 Ekim 1991
Kaynak: www.portakalonline.com - Makale “Yalniz Afisle Kampanya Olmaz!” 6 Haziran 2007

1980 doneminin getirdigi siyasi karmasay! ve buna bagl yaklasimlari
iceren kampanyalar, 1990’ yillarda secim propagandalari, afiglere yansimigstir.
Kurulan ve kurumsallasan reklam ajanslari, olusturduklari kampanyalarla politik

icerikli tasarimlara imza atmiglardir.

Politik afiglerde, toplumun icinde bulundugu gtincel kosullara gore cesgitli
konular ele alinir. En cok ele alinan konular; pahahlik, igsizlik, can gtvenligi,
enflasyon, yolsuzluklar, dis baskilar tirtiinde olaylardir. Politik tasarimlarin en yaygin
iletisim sekli olan afis, ya dogrudan iktidara, ya da bozuk toplum dizenine yoneliktir.

Eger iktidar partisine ybnelikse, yapmis oldugu faaliyetler ele alinir.
Her ne sekilde olursa olsun politik afislerin gérevi, s6z konusu parti icin
sempati olusturup, taraf toplamaktir. 1987 genel secimlerinde, gelisen teknoloji ve

iletisim sayesinde siyasi kampanyalar medyada bu amacla boy gostermistir.

Secim donemlerinde partilere destek veren grafik tasarimlarin ¢ogalmasi,
gorsel kirliligin de yasandigi bir donemdir.
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Politik icerikli tasarimlar 6zellikle de afig tasarimlari ile (in yapmis israil'li
grafik tasarimci Yossi Lemel, diinyada bu konuda adindan bahsettiren isimlerdendir.

2002 l‘nwsn §N1w'

Design from lsrael

('™
]
o
Lal
o

[+ 8

-
Lid
>3
L
-
e
g_
=

slitical

P

Resim 45: Yossi LEMEL- Politik afis érnekleri
Kaynak: http://www.arkitera.com/etkinlikdosyasi/grafist8/index.htm

Politik igerikli grafik tasarimlarda, gérsel sembolizm, idealleri, miicadeleyi,
olaylari ve fikirleri, anlamsal bltlinliigii ve temasi olan basit grafik sekillere ve
objelere dénlstiiriir. Tasarimi ve mesajin formunu olusturan format, medya ve
gérsel dil, grafik (riiniin boyutunu, kapsamini ve en énemlisi izleyici (izerindeki
etkisini belirler (Dulgeroglu Yavuz, 04. 2007; 64).
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Resim 46 : Bulent Erkmen — Politik afig 6rnegi
Kaynak: http://sdz.aiap.it/gallerie11538b/ Bilent Erkmen-Iran Afisleri

Her tasarimcinin iginde, aciga ¢ikmayi bekleyen bir sanaftgi yatar. Sanatgi ise
genellikle muhaliftir. Diinyanin buglinkiinden daha iyi olmasi i¢in ¢alisir. Kétiiniin
kétiliginii gorir; karsi gikar. lyinin igindeki kétiiyii de gériir; daha iyi olmasi igin
ona da Karsi ¢ikar. Diislincelerini anlatirken elinde gl¢lii bir silah vardir: sanat.
Insanlarin dogrudan yiiregine hitap edebilir. Bugiiniin argosuyla “damardan
girebilir” (Bilge, 10. 2007; 32).
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Tarkiye'’de 2007 yilinda acilan “Alternatif Segim Afigleri” sergisi, parti
agirhkh olusturulan grafik tasarimlarinin igeriginden farkh olusturulmusgtur. Burada,
secime katilan partileri protesto amacl tasarimlar, dzellikle afiglerde yansitiimistir.
Elestirel agirlikli bu sergi, tepkileri ortaya koymak igin sesini duyurmusgtur.
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e
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Sergi Afigi “Murat Lafci”

Resim: 47: Alternatif Secim Afisleri Sergisinden 6rnekler
Kaynak: http://www.hafriyatkarakoy.com/sergi/alternatif-secim-afisleri/

ok

1))

Resim: 48: Alternatif Secim Afigleri Sergisi - “Ekstramiicadele’- none
Kaynak: http://www.hafriyatkarakoy.com/sergi/alternatif-secim-afisleri/
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Resim 49 : Savas Cekic, “Hirogima ve
Nagazaki'deki Atom Bombasi Felaketinin 60. Yili”

Kaynak: No Dergisi, Sf.28
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Resim 50: Savas Cekig-Politik Afig- Attention System
Kaynak: No Dergisi, Sf.28
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palestine

Resim 51: Savas Cekic-Politik Afig- Paletsine ve WAR afigleri
Kaynak: http://arabadvertising.blogspot.com/

b
A=A
[ER

Resim 52: Bilent Erkmen - The
International Prison Watch -1995
Kaynak:

4 http://www.posterpage.ch/exhib/ex

15_afi/afiintr.htm
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a- Cevre Konulu Tasarimlarda Afis

Son yillarda artan nifus, kiresel 1sinma, sularin azalmasi, agaclarin
korunmasi gibi kavramlar, hayatimizin bir parcasi halini almistir. Goézle gorinir
oranda artan cevresel sorunlar, 6ncelikle tasarimcilari harekete gecirmistir. Bundan
yaklasik yirmi yil dncesine kadar bu kavramlarin ¢codunu bilmezken ginimizde
bunlari duymadigimiz ya da bu konulara iligkin tasarimlarla ytz yiuze gelmedigimiz

an yok gibidir.

Cevre konulu tasarimlarda da en etkin iletisim araci afisler olmaktadir.
1980’lere baktigimizda tek tuk karsilastigimiz cevre konulu afis -grafik tasarim-
ornekleri arasinda Sadik Karamustafa'nin “Dogal Hayati Koruma Dernegi (caretta

Caretta) icin yaptigi afis calismalari bulunmaktadir.

is, as, 6zgiirliik kavgasina giiniimiizde dogal yasami tehdit eden kiiresel 1sinma,
bliyiik cevre felaketleri, icme suyu problemi, yeni paylasim savaslari, bir tiirlii
caresi bulunamayan hastaliklar eklendi. Kapitalist sistem evrimleserek kendini
yenileyerek akil almaz bir sistem haline déniigtil. insan akli, kendi olugturdugu
sisteme yenik bir durumda (Durmaz, 01. 2008; 72).

Hedef, farkindalik yaratarak toplumu bilin¢glendirmek, gelecekte elimizde
olanlarin da artik olamayacagi konusunda toplumun her kesiminde etki yaratmaktir.
Bu amacla calisan bireysel tasarimcilarin yani sira; derneklerin, kurumsal sirketlerin,
sivil toplum 6rgatlerinin de, elimizde kalanin korunmasi ve gelecek ile ilgili kaygilar
tasiyan herkesin bu payda da yer almasini saglamaya yo6nelik duyurular yaparak,

toplumun hassasiyetini artirma c¢abalar dikkat cekmektedir.

Kiliresellesen, hizla degisen, iletisimin ¢ilgin boyutlara ulagtigi ve hatta kirlilik
boyutuna vardigi, insanoglunun teknolojik olarak hayal bile edemeyecegi kadar
geliskin bir diinyada yasiyoruz. Ayni zamanda bu geliskinlige ragmen
yasadigimiz diinyada dogal yasama ydnelik bir slir(i felakete de maalesef tanik
oluyoruz. Bu felaketlere yénelik bir sirii 6nlem alinmasina ve her tirlii uyar
yapilmasina ragmen bu durum azalacadina katlanarak artiyor... (Cekic, 2008;
164).
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Resim 53 : Ogrenci ¢calismasi-1 Resim 54: Ogrenci ¢calismasi-2
Onur Gokalp, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Caner Girgin, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiltesi Grafik Béliimdi, istanbul / Tirkiye Fakiltesi Grafik Bélimdi, istanbul / Tirkiye
Kaynak: No Dergisi, Sf.107 Kaynak: No Dergisi, Sf.92

Resim 55: Aycin Turan balina afisi-Good 50x70- 2008
Kaynak: http://good50x70.0rg/2008/gallery/gallery04/
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BEAUTY ISN'T
AS INNOCENT

AS IT SEEMS

Kiiresel felaketler tiim yasami tehdit eder boyuta ulasti ve gegiyor. Bir slir(i canli
tird yok oluyor, soludujumuz hava, igtigimiz su hizla kirleniyor. Yedigimiz
besinlerin  birgcogu hormonlu, yapay ortamlarda yetistirimis meyve ve
sebzelerden olusuyor. Tarim yapilan topraklar bol (liriin almak ugruna yapay,
zehirli kansorejen maddelerle Kirletilmis durumda. Ekolojik tarim yapacak
topraklar hizla azaliyor. Tatl su kaynaklari niikleer sizinti, zehirli atiklar, sunni
glbreler ve asit yagmurlari nedeniyle hizla kirleniyor. Uzun O6mdirli gida
maddelerinde bozulmayi geciktiren, kansorejen, koruyucu maddeler kullaniliyor.
isin tuhafi tiim bunlar bilindigi halde hala bu sekilde iretime ve tiiketime devam
ediliyor. Hepimiz bu konu hakkinda az ya da ¢ok bilgi sahibi olmamiza ragmen
gereksiz tliketim ¢ilginhigi sdriyor. Tek tip insanlara déndstiriiliiyoruz (Cekic,
2008; 164).

Cevresel tasarimlarda en etkin iletisim aracinin afis oldugu vurgulanmisti.
Bu nedenle tasarlanan afiglerde kitlelerin dikkatini cekme amach her turli gérsel
elemandan yararlaniimaktadir. Fotograf en etkili gérsel eleman olmakla beraber,

tipografi ve simgesel anlatimlar da tasarimcilar tarafindan kullaniimaktadir.

Cevre duyarhhgi, gerek tasarimcilar, gerek sivil toplum kuruluslar gerekse
kurumlar tarafindan afislere en cok yansitilan konulardandir. icinde yasadigimiz
dinyada olusan sorunlara kargi toplumu bilgilendirip, dikkatini cekmek ve

duyarlihdini artirmak icin ¢cevresel tasarimlarda afigler etkin olarak kullaniimaktadir.
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Resim 56: Savas Ceki¢- Cevre konulu afis tasarimlari
Kaynak: www.savascekic.com

2. Tasarimda Sosyal Sorumluluk ve Siirdirilebilirlik

Kurumlar, sivil toplum orgutleri topluma katki saglamak amaciyla sosyal
sorumluluk projelerine destek vermektedir. Bir de “sorumluluk sahibi tasarim” boyutu
vardir ki, ilk akla gelen ana akimlar, ‘yesil' ve ’surdurtlebilirlik’ kavramlariyla
iliskilendiriimektedir. Toplumsal sorunlar karsisindaki duruglarini, bu akimlar
dogrultusunda mesleki uygulamalarina aktaran tasarimcilarin sayisi ginimiizde

gun gectikce artmaktadir.

Toplum yararini gozeten tasarimlar, danyanin farkh yerlerinde ve son
yillarda Torkiye'de de dikkat c¢ekmektedir. “Sorumluluk” “farkindalik” ve

“surdarulebilirlik” kavramlari, tasarimcilarin projelerinde temel olusturmaktadir.

Tasarimin glcl, gUnimizde tartismasiz onaylanmaktadir. Sosyal
sorumluluk sahibi, farkindaligi ve duyarhligi yiksek tasarimlara, baska herhangi
kriter aranmaksizin basarili olarak bakilmaktadir. Fakat burada asil amag,

mikemmellik ile farkhlik anlayisini yansitmaktir.
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Surdurdlebilirlik agisindan tasarimlarin; sadece ideoloji ve estetik agidan
yaklagmak yerine egitim, saglik, farkindalik, enerji ve ¢evre gibi konularda da ¢6ziim
uretmesi beklenmelidir. Dunyadaki ve Turkiye'deki toplumsal yarar amagl tasarim
Urnlerine odakli sergilerdeki artis da, sosyal projelere ne kadar ihtiyac
duyuldugunun bir gostergesidir.

Tasarimi sadece ticari boyutlariyla ele almadan, tasarimcinin duygularinin ve
vicdaninin da ¢alismalara yansimasindan yana olan Barnbrook, gliniimiiz grafik
tasarim anlayisini tipografiyle destekleyerek etkili (riinler vermeye devam
ediyor. Medyanin Kitleleri harekete gecirdigi dénemlerde tipografi ve tasarim géz
ardi edilmeyecek bir yerde duruyordu ve durmaya devam ediyor. Afislerin ve her
tarlii iletisim unsuru tagiyan &genin topluma karsi sorumluluk tasimasini
savunan Barnbrook, diinyada c¢evresel ve Kkiiltirel krizleri ¢alismalarinin
merkezine oturttu. Grafik tasarimin bir iletiyi alicilara gbndermenin yani sira
tasarimcinin sosyal vicdaninin da bir isareti oldugunu séyleyen Barnbrook
calismalarinin tiimiinde diinyanin her tiirlii adaletsizligine yanit olacak tasarimlar
tretmigtir. Barnbrook toplumdaki bircok olumsuz, sosyal, siyasal degisimlere
vurgu yapmak igin tasarimi silah olarak kullandi (Isparta, 2008).

Resim 57 : Jonathan Barnbrook calismalarindan bir 6rnek
Kaynak: http://www.yourdailyfix.net/vega/2008/08/index.html
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Tasarimlarda bir seyi oldugundan farkli gostermek tasarimcinin en gugli
silanidir. Ozellikle toplumun yararina ve uyarici nitelikte tasarimlar olusuyorsa

mutlaka dogrulugu 6énemsenmelidir.

Tasarimda surdurilebilirlik ise dogrudan ekolojik (¢cevrebilim) ve vyesil
tasarim olarak degil, icinde barindirdidi konunun ¢6zim O©ncesi sisteminin

belirlenmesi olarak adlandirilabilir.

Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun 1987 yili tanimina gére:
"Insanlik, gelecek kusaklarin gereksinimlerine cevap verme yetenedini tehlikeye
atmadan, glnliik ihtiyaglarini temin ederek, kalkinmayi sdrdlrilebilir kilma
yetenegine sahiptir."”

Cevresel, ekonomik ve sosyal slirdriilebilirlik saglandigi takdirde sdrdiiriilebilir
gelisme gerceklesebilmektedir. Yenilenemeyen enerji kaynaklari  yerine
yenilenebilir enerji kaynaklarinin verimli kullanimi ve dogaya karsi sorumliu
davranilmasi ¢evresel slrdlrilebilirligin  gereksinmelerini  olugturmaktadir
(http:/itr.wikipedia.org/wiki/ Surdurdlebilirlik).

Sardurulebilir tasarim, cevrecilige ek olarak, bir projenin en azindan sosyal
ve ekonomik dallanmalarini da (yeni baslayanlar icin) kabullenmeye cabalayan bir
disiplindir (Nicholson, 2007; 58).

Tasarimda yasanilabilirligin  strdurdlebilirligi ve sosyal sorumlulugu
denildiginde “First Things First’ (ilkénce Oncelikler) manifestosu akla ©nce
gelenlerdendir. ilki 1964’te yayinlanan manifesto, 1994'te tekrarlanmistir. Burada
amag, tasarimcilarin sadece kar guden islerde kendilerini gbéstermeleri degil,
yeteneklerini daha farkh alanlarda ortaya koymalari yéninde tesvik edilmeleriydi.
Tasarimcilarin, tasarimin giciuni kullanarak sosyal, kilttrel ve ¢evresel sorunlarda
uzmanlklarini kullanabilmelerinin énemi vurgulanmaktadir. Ozellikle son yillarda
artan sorunlarla birlikte duyarlihdin artirlmasi tasarimcinin en 6nemli amaci

olmalidir.

Bu manifestonun amaci, tasarimcilari tamamen ticari igerikten
cekme yobninde degil, tasarimin toplum igin yapabileceklerine,
insani ve bilingli bir bakis olusturma ydéniindeydi (Barnbrook,
2008; 43).

“Sanatginin ylikimliliklerinden biri, baska &nemli seyleri de atlamadan,
olabildigince mikemmel bigcimde yaratmaktir. Ama gene de Oteki degerleri
savunurken -lsraili ya da Filistin'i savunmak, kadin haklari igin savasmak,
inancinizi savunmak, kapitalizmin gercek yiiziinii ortaya c¢ikarmak, cinsel
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tercihlerinizi savunmak ya da Irkiniz adina konusmak- sanatgi olarak
basarisizliginizi kapatmak icin bilimsel, dini, politik bir maskeye sariliyor
olabilecegdinizin de farkinda olmaktir” (Kuspit, 2006;54).

Tasarimda sosyal sorumluluk anlayisi giden tasarimcilar, kullandiklari
malzeme ile de bu amaca hizmet edebilir. Geri dénusimli, dogada kaybolabilen
malzeme kullanarak da sosyal sorumluluklarini yerine getirebilmektedirler. Yaratici
beyinler, c¢cok boyutlu duslUnebilme yetenekleri sayesinde hem icerik hem de

malzeme acisindan tasarimlarini sorumlu bir yaklagimla olusturabilirler.

Diunya'da cevreci tasarim anlayisiyla kurulmus reklam ajanslari dikkat

yesil

cekmektedir. Bu duyarl yaklagimla surdurdlebilirlik, yani “yenilenebilir eneriji

pazarlama” gibi kavramlar tasarimcilarin ilham kaynagini olusturmaktadir.

Resim 58: Kartvizitle isiniz bittiginde kagidini
ekosisteme kazandirmanin baska yollari da var:
Yenilebilir Kartvizit

Resim 59: Zarf seklindeki kartvizitten ¢ikan tohumlari ekerek,
kullanilan kagidin yeniden uretimini saglayabilirsiniz.
Kaynak: Grafik Tasarim Dergisi, sayi:14, sayfa 59

Tasarimcinin sosyal sorumlulugu, tasarladigi Grinin ¢evresel etkilerini en
aza indirerek uygulamasi olmalidir. Tasarim, sadece icerik olarak bilin¢glendiren,
politik yaklasimi destekleyen ya da reddeden bir yaklagim dedgildir. Guctinu, sosyal
konulara getirdigi coziimlerden alarak etkin sekilde kullanabilmesindedir.

Sdrddrilebilir tasarim en genis tanimiyla;, gliniin ekonomik

kogullarini  gbéz éninde bulundurarak, biyolojik c¢egsitliligi ve
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ekosistemi gelecek kusaklar icin de yararlanilabilir kilmayi éncelik
kabul eden tasarimlardir (Suri, 11. 2007; 58).

Sonug olarak tasarimlar, kiresel anlamda pek ¢ok sorunla kargi karsiya

oldugumuz bilinciyle farkindalik yaratmanin temel oldugunu bilin¢le Uretilmektedir.

Diinya, insanligin, ¢6ziim bekleyen hayati sorunlari ve bunlara
iliskin sorumluluklarini, cimbizla ¢eker misali, ayri ayri ele
almasindan zaten yeterince zarar gordii (Icon, 2009;1).

Sadece “sosyal sorumluluk”, “duyarhlik” adina gerceklestirilen tasarimlarin

gecer not almasi yeterli degildir.

...Bahsettigimiz gelismeler karsisinda en iyi segcenedimiz, tiim hayati meseleler
arasindaki baglari kurmaya olabildigince gayret etmek; ve omuzlarimizdaki
6nemli sorumluluklardan higbirinin digerini hafifletmesine izin vermeden, isimizi
‘olabildigince milkemmel’ yapmak. (Icon, 2009;1)

icerigi gucli, nitelikli, cevre duyarliig tagiyan ve verdigi mesajla toplumu
dogru bilgilendirip isini kolaylastiran tasarimlar etkili olmay basarabilecektir. Ayrica
surddrdlebilir  olmalariyla da  ¢6zim  Gretme  gereksinimlerine  katkida

bulunabileceklerdir.

3. Sosyal Sorumluluk Projelerinde Sirketler, Dernekler

ve Vakiflar

a) Sirketler

Sirket veya firma, Tirkiye yasalarina gére, iki veya daha fazla
gercek veya tiuzel kiginin bir araya gelerek, emek veya mallarini,
musgterek bir amagla, bir sbézlesme ile birlestirmeleri sonucu
ortaya cikan tiizel kisiliktir (http://tr.wikipedia.org/wiki/sirket).

Kisaca sirketler, ticari faaliyette bulunan kuruluglardir. Firmalar, kendi
alanlarinda buyume saglarken, reklamin da destegi ile markalarini giclendirmeye
calismaktadirlar. GUinimuzde Uriin ya da hizmet Ureten sirketlerin, iddiali reklamlarla
adini duyurmaya calismasinin yaninda, degdisik yontemler belirlemeye bagsladiklar
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gorilmektedir. Tuketiciler tarafindan sayisiz secenek arasindan siyrilarak, fark
edilmenin yolu da sosyal projelerden gecmektedir.

Toplum ve dinya icin yarar saglamayl hedef alan sirketler, ¢ok fazla

sempati toplayarak ve bireylerin satin alma kararlarini etkilemektedir.

Degisime ugramayacak bir tek olgu var; sirketlerin toplumun glivenine olan
gereksinimleri, toplumun da giivenebilecedi sirketlere olan gereksinimi... Iste
kurumsal iletisim, girketlerin bu beklentilerini karsilayabilecekleri bir kavram ve
disiplin... (Ozilhan, 2009; Onsoz).

Sirketler toplumsal giveni saglama konusunda stratejiler belirlemekte ve
bu konuda kendi iclerinde yeni birimler olusturmaktadirlar. Profesyonellige tasinan
bu yaklagim, sirketlerde kurumsal iletisim y6neticilerinin varhgini zorunlu kilmaktadir.
Bunlar, toplumun c¢ikarlarini korumak adina yapilan her calismada imzasi olan, hatta
sirket menfaatlerini yok sayabilecek derecede, alinan stratejik kararlarin yon

degistirmesinde etkili rol oynayabilen kisiler olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar.

Bugln birgok uluslararasi sirket de sosyal sorumluluk projelerine imza
atmaktadir. Microsoftun Danimarka’'da katildigi gondlla faaliyetler, Procter &
Gamble'in Turkiye'deki “Temiz Deniz” kampanyasi, Shell’in hayvan testleri igin

standartlar koymasi bunlara 6rnek olarak gdsterilebilir.

Pek cok sirket, sosyal sorumluluk projelerine bultceler ayirmaktadir. Bu
bltcelerle sosyal sorumluluklarini yerine getiren sirketler, tiketiciler tarafindan daha

¢ok benimsenmektedir.

Arastirmalar, satin alma stirecinde kurumsal sosyal sorumluluk
etkisinin 1998-2002 yillari arasinda ylizde 28’den yiizde 44’e
¢ciktigini géstermektedir (Karakas, 2007;1).

Sirketlerin 6ncelikle kendilerini diistinerek ciktiklari bu yol yillar icinde ivme
kazanmistir. Sosyal ve cevresel konulari, sirketin faaliyetlerinin bir parcasi haline
getirmek demek, o sirketinin ekonomik basarisinin da saglandigi anlamina
gelmektedir. Sirketler, topluma katki saglarken ayni zamanda onu parcgasi olan

calisanlarinin da beklentilerine cevap vermektedir.
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... Sirketlerin sosyal sorumlulugu ve kiresel ilkeler sézlesmesini ancak ve ancak
génlilliiliik temelinde destekleyecegdini, bu kavramlar, gelecekte ticaret ve
calisma standartlari arasinda iliski kuran bir kurallar ve yaptirimlar sistemine
dbnecek olursa kétiiye kullanmaya da acik hale gelmis olacaktir... (Baydur,
2002; 1).

Temeli gondllilik esasina dayali olan bu yaklasimlar, farkh yaptirimlar ve
kurallar haline donustirilmeden amaca ulasmasi saglanmalidir. Bu anlamda,
sirketler sosyal sorumluluk gorevlerini yerine getirirken, sinirlarini da c¢izmek

zorundadir.

b) Dernekler

Dernek; kazang paylasma disinda, kanunlarla yasaklanmamig belirli ve ortak bir
amaci gerceklestirmek lizere, en az yedi gercek veya tlizel kisinin, bilgi ve
calismalarini slirekli olarak birlestirmek suretiyle olusturduklar tiizel kisilige
sahip kigi topluluklari” olarak tanimlanmaktadir. (http://www.dernekler.gov.tr/)

Dernekler, toplumsal dayanisma amaciyla kurularak faaliyet
gostermektedir. Farkli amagclara hizmet etmektedirler. Ornegin, sosyal, kultirel,
ekonomik ve mesleki olabilecedi gibi, benzeri konularda da olabilmektedir.

Ozellikle sosyal, kiltirel anlamda hizmet veren dernekler, izne gerek
duyulmadan bagis toplama hakkina sahiptirler. Derneklerin bu haklari kanunla

belirlenmistir. Tirkiye’de dernekler icisleri Bakanligi'na bagh olarak calismaktadir.

Dernekler, tiiziiklerinde gésterilen amaclari gerceklestirmek (izere uluslararasi
faaliyette veya igbirliginde bulunabilir, yut diginda temsilcilik veya sube acabilir,
yurt disinda dernek veya (st kurulug kurabilir veya yurtdiginda kurulmusg dernek
veya kuruluslara katilabilirler.

Yabanci dernekler, Disisleri Bakanligi'nin gériisii alinmak suretiyle Igisleri
Bakanligrnin izniyle Tiirkiye'de faaliyette veya igbirliginde bulunabilir, temsilcilik
veya sube acabilir, dernek veya (st kurulug kurabilir veya kurulmug dernek veya
st kuruluglara katilabilirler
(http://lwww.dernekler.gov.tr/index.php?option=com_content&view=article&id=18
0%3A5253-dernekler-kanunu & catid = 30 %3 A kanunlar &ltemid=43&lang=tr).

Gerek yabanci baglantili, gerekse yerel olsun, derneklerde kamu yarari
birinci hedeftir. On binlerce dernek, toplumsal hizmetlerde bulunmak ve kamu yarari

saglamak amaciyla kurulur. Ornegin; egitim alanindaki hizmetlerini, yurt, okul vb.
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yaparak yerine getiren dernekler, devlet bitcesine de dolayli sekilde Kkatki

saglamaktadirlar.

iskollarina bagli olarak kurulan derneklerin yani sira, salt sosyal sorumluluk
adina, gonullilik esasiyla kurulan dernekler de mevcuttur. Sayilari gun gegtikge
artan bu dernekler, tamamiyla halkin destegi ve bagislariyla ayakta kalmakta;

dizenledikleri sosyal kampanyalarla da seslerini duyurmaktadirlar.

Bu derneklerden ilk akla gelenler arasinda, Tirkiye Kizilay Dernegdi ve
yabanci baglantil olarak da WWF-Turkiye (World Wild Fund-Dogdal Hayati Koruma
Dernegi) ¢ok uzun vyillardir faaliyet gostermektedirler. Katkida bulunduklari sosyal

projeler ile giin gectikce daha ¢ok kitleye ulasabilmekte ve fayda saglamaktadirlar.

c) Vakiflar

Vakif, kisiler veya kurumlarca kurulmus, yasayla gérev ve yetkileri belirlenen
tlizel kisiliktir.

Geleneksel olarak, bir hizmetin gelecekte de yapilmasi icin belli sartlarla ve
resmi bir yolla ayrilarak bir kimse tarafindan birakilan miilk veya paraya 'vakif'
denir. Bu geleneksel yapinin Tirkiye Anayasasi ile kurumsallastirimasi ile
olusmustur. Anayasaya gére "Dernekler, vakiflar... Kendi konu ve amaglari
disinda toplanti ve gdsteri ylirtiylist diizenleyemezler." Yani belirli bir amag igin
kurulur ve bunun diginda faaliyet gbsteremezler. Vakiflar Genel Middrligi
tarafindan denetlenirler (http://tr.wikipedia.org/wiki/Vakif_(hukuk)).

Vakiflar toplumsal yagamda farkh konularda karsimiza ¢gikmaktadir. Saglk,
egitim, ¢evre, kdltdr, sanat, sosyal hizmetler, milli savunma ve ulastirma gibi pek ¢ok

konuda hizmet sunmaktadir.

Vakiflar, toplumun destediyle ve toplanan bagislarla surdurilebilirligi
saglanan ve bunlan yine toplum vyararina kullanan birimler olarak kasimiza
cikmaktadir. Bagislanan miilklerin, eserlerin gelecege tasinabilmesi igin korunmalari
gerekmektedir. Vakif adi verilen bu mulkler, sosyal dayanismanin, yardimlagsmanin

karsilik beklemeden yapildigi yerlerdir.

Vakiflara bagh 6grenci yurtlarinda, karsilik beklenmeksizin 6grencilerin

yeme, icme ve barinma ihtiyaclari saglanmaktadir. Yoksullar icin acilan asevleri de,
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onlarin saglikh yagamalarini hedefleyerek hizmet vermektedirler. Vakiflar tarafindan

yardim alan kigiler, kurum tarafindan agiklanmamaktadir.

Tarkiye'de vakiflarin, kiltirel, ekonomik ve sosyal yardimlagmada katkisi

¢cok buyuktir. Pek cok gonlli tarafindan da desteklenerek fayda saglamaktadir.

Sosyal sorumluluk denildiginde TEMA (Turkiye Erozyonla Micadele
Agaclandirma ve Dogal Varliklari Koruma Vakfi) ilk akla gelen vakiflardan biridir.
1992 yilinda kurulmus cevreci bir vakif olarak adini duyurmustur. Bunu yaninda

farkl alanlarda destek veren pek ¢ok vakif Glkemizde ¢alismalarini strdirmektedir.

4. Sosyal Sorumluluk Projelerinde Sirket, Dernek, Vakif

ve Yarisma Ornekleri

a) Turkcell “ Kardelenler” Kampanyasi

Tirkiye'de sosyal sorumluluk kavraminin yerlesmeye basladigi 90l
yillardan bu yana pek ¢ok biiyiik firma bu konuda girisimlerde bulunmustur. Ozellikle
buyuk firmalar, topluma yarar saglamak ve markalarini giclendirmek icin pek ¢ok
projede adini duyurmaya baslamistir. Daha c¢ok egitim alaninda gerceklesen bu
soysal kampanyalar, pek cok mecrada kendini gostermistir. Ozellikle reklam
ajanslariyla calisarak profesyonel yaklasim sergileyen bu firmalar, olusturduklari

surdurdlebilir kampanyalar sayesinde markalarini daha da guclendirmislerdir.

Turkcell bu konuda adini duyuran kurumlardan biridir. Rekabet ortaminin
artmasi, tuketicilerin bilinglenmesi, toplumun kar amach kurumlar Gzerinde
baskisinin artmasi ve isletmelerin ayakta kalabilmesi icin farkliliklara yonelmesi
sosyal projelerin ragbet gérmesinin en temel nedenlerindendir. Turkcell de nitelikli
insan kaynagi olusturulmasina katkida bulunma” vizyonuyla “Kardelenler” projesine
destek vermektedir.

Cagdas Tiirkiye 'nin TUR KC ELL 78
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28 Agustos 2000 tarihinde Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanlgi, Cagdas
Yasami Destekleme Dernegi ve Turkcell tarafindan dlizenlenen bir basin
toplantisiyla kamuoyuna duyurulan proje, Tirkiye genelinde, okuma azmi ve
kararliligi  gbsteren 5.000 kiz &grenciye egditim bursu vererek basladi

TUMIMCELL PYESTENLI
: o WEL R Sl

(http://lwww.turkcell.com.tr/turkcellhakkinda/toplumsalduyarlilik/egitim).

Resim 60 : Turkcell, "Turkiye'de nitelikli insan kaynagi olusturulmasina katkida
bulunma" vizyonuyla "Kardelenler" projesine destek veriyor.

GONUL KOPRUSU

Resim 61: "Gonul Képrusu" projesi ile
Tarkiye'nin dort bir yanindan ¢ocuklarin farkh
illeri ziyaret ederek, bir yandan tlkemizin
dogal ve kiilturel guzelliklerini kesfetmeleri,
bir yandan da 6mur boyu surecek dostluklar
kurmalari hedefleniyor.

TURKCELL

Resim 62 : 2010 yilindaki turnuva ve
misabakalara, 2012 Londra Paralimpik
Oyunlari'na ve 2016 Olimpiyat Oyunlari'na
katilacak milli sporcular yetistiriliyor.
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STURKCELL
L L E

-y GONOLLED R’

Resim 63 : 2003 yilinda kurulan Turkcell Gonulluleri, bugiine dek sadece Turkcell calisanlarinin
maddi manevi katkilariyla pek ¢cok projeye destek verdi. Turkcell Gonulluleri 2008 yilinda
dernekleserek faaliyetlerini "Hayat Ormani Dernegi" altinda surdirmeye basladi.

Kaynak: http://www.turkcell.com.tr

Daha sonraki yillarda projenin kapsami gittikce genislemistir. Toplumun,
Cagdas Yasami Destekleme Vakfinin da destegi ile proje 6rnek teskil etmeye
baslamistir. Ozellikle egitimine izin verilmeyen kiz cocuklarini hayata kazandirma
amaciyla yola cikan bu proje 2000 yilindan bu yana binlerce kiz ¢ocugunun
egitimine katkida bulunmustur.

iletisim sektdriinde ®nemli bir kurulus olan Turkcell, bu projeye biyiik
bltceler ayirarak, sosyal sorumluluk calismalarinin toplumla butiinlesmede en
onemli kopri oldugunu kabul ederek yoluna devam etmektedir. Yine bu proje ile
kamu yararina hizmet etmeyi, tlke ekonomisine katkida bulunmayi ve kaynaklarin
dogru kullanimiyla ilgili etkin modeller olusturmay! amaglayarak, insan sermayesine
yatinm yapmanin gerekliligini de savunmaktadir. Her yil kapsami genigleyerek
devam eden proje, piril piril bakan gozlere 11k olmaya devam etmektedir.

TURMCELL

Resim 64: Turkcell “Kardelenler” projesi — Billboard ¢alismasi

Kaynak: http://kardelenler.turkcell.com.tr/ 80



...Yan projelerle her yil kapsami ve hacmi genigleyen proje bugiine kadar
12,300 kiz g¢ocuguna burs saglamis, 6,300 kiz ¢ocugunu ortaokula
yerlestirmis ve 950 &grencinin (iniversiteye devam etmesi ve 67 6grencinin
Universite diplomalarini almalarina destek olmustur... (Gocenoglu-Onan,
2008; 8).

Kardelenler” projesi kapsaminda, farkli calismalara yer verilerek
kampanyanin  surdurulebilir  olmasini  saglamaktadir. Bu amagla kitlelere
ulagabilmek, destek saglayabilmek icin grafik tasarimin yaninda, muizik ve
edebiyatin gictiinden de yararlanmiglardir. Sezen Aksu tarafindan ¢ikarilan albimuan

M=

TURKCELL

SEZEN AKSU

a¢ kardelen ac

geliri
Resim 65 : Kardelen albiim kapag tasarimi
Proje Unlu pop muzik sanatgisi Sezen Aksu’nun 2005 yilinda yine Kardelenler ismiyle ve “Kiz
i s Sr= i e niyla piyasaya surdiigu albim ve bir dizi kard

AY $ E K u L i N elenlere bagislanmistir. Bu
K ard el enl er kapsamda konserler dizenlenmistir.

Cagdas Tirkiye'nin Cagdas Kizlan
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Resim 66 : Turkcell “Kardelenler”
projesi-Ayse Kulin - Kitap Kapagi

calismasi

Kaynak:

http://kardelenler.turkcell.com.tr/

...Proje, Ayse Kulin’in 2004 yilinda yayimlanan ve burs alan kiz gocuklarinin
hayatlarindaki degisimi anlatan “Kardelenler” adli kitabindan ve Proje halen
yeni katilmcilarla devam etmektedir. CYDD’nin saygin ismi ve medya
kampanyalarinin da destegiyle, proje diger sirketler icin de onlari egitimi
desteklemeye ve burs konusuna egilmeye yénlendiren bir referans haline
gelmig ve bliylik bir bagari kazanmigtir (Gocenoglu-Onan, 2008; 8).

b) WWF Dogal Hayati Koruma Dernegi Kampanyalari

WWEF (World Wildlife Fund — Dogal Hayati Koruma Vakfi), diinyada 100'den
fazla llkede galismalar yiriten uluslararasi bir doga koruma kurulusudur.
WWEF, kiiresel bigekte bir degisim yaratmaya, yeryiiziiniin en degerli yagsam
alanlarini ve canli tirlerini korumayi hedeflemektedir. Doga korumanin (ilke
sinirlarini agsan boyutu nedeniyle WWEF, biyolojik cesitliligin korunmasina
ybnelik miicadelesinde (lkeler arasinda isbirliklerinin gerceklesmesine
éncliliik eder.

WWEF-Tiirkiye (Dogal Hayati Koruma Vakfi) 1996 yilinda Dogal Hayati
Koruma Dernegi’nin énclligiinde kurulmus, 2001 yilinda ise WWF'nin
Tirkiye Ulusal Kurulugu olarak WWEF-Tiirkiye unvanini almigtir. WWF-Tiirkiye
calismalarini bagdiglar ve kurumsal sponsorluklar ile yiiriiten k&r amaci
glitmeyen bagimsiz bir vakiftir ve doga korumada 30 yili askin siiredir sayisiz
basarili projeye imza atmustir (http://www.wwf.org.tr/page.php?ID=27).

WWEF, dinyanin en biyik, en deneyimli ve bagimsiz doga koruma kurulusu

olarak adini duyurmustur. Bu kurulug sirekli cevre korunmasi ile ilgili basin ilanlari

yayinlamakta ve afisler yapmaktadir. WWF-Turkiye'de diinyayla eszamanli sekilde

yasam bicimlerimizin, tiketim aligkanliklarimizin sonucu olarak olugan kiresel iklim

degisikligini,

kaybolan biyolojik c¢esitliligin durdurulmasini saglamak amaciyla

kurulmustur. WWF-Turkiye’'nin (Dogal Hayati Koruma Vakfl) misyonu, insanlarin

doga ile uyum icinde yasadigi bir gelecek kurulmasidir.
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WWE-Turkiye Vakfi caligmalarinda bilimsel verilerden vyararlanarak
duyurular ve kampanyalar dizenlemektedir. Ayrica, yerel topluluklar, firmalar, is
dunyasi ile baglanti kurarak onlardan aldigi destek ile calismalarini strdirmektedir.
Destekgilerinden elde ederek kullandigi mali kaynaklari sorumluluk bilinciyle duguk
maliyetlerle yurttmektedir. Diger vakiflar ve derneklerde oldugu gibi her tir destegi

toplumun bilincli kesiminden elde etmektedir.

tin of paint
can polluta millions
of litres af water.

Resim 67: WWF icin tasarim 6rnegi
Contrapunto, Madrid « EYY/ECD: Antonio Montero * YY/CD: Jaime Chavarri, lvan de Dios « SY/AD:
Ivan de Dios * RY/CW: Jaime Chavarri Cannes 2007 Outdoor Kategorisi Gumiis Aslan Odullu.
Kaynak: http://elmaaltshift.blogspot.com/2007 06 01 archive.html
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Resim 68: WWF-Turkiye — “Geri donusumli k&gt kullanin” tasarimi

WWE-Turkiye Vakfi ‘na destek veren firmalar, hazirladiklari projeleri
her tirli mecrada kullanarak destek saglamaktadirlar. WWF kampanyalarinda
kaliplarin disinda, degisik bakis acilari ile tasarimlar olusturulmustur. Orneklerde

de goruldugi Uzere, kullanilan goérsel 6geler, vakfin amaciyla ortisen konular
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dogrultusunda cesitlilik icermektedir. WWEF, gorsel kalitesi yiksek, vurucu,
estetik degerlere sahip afig ve ilan tasarimlariyla dikkat cekerek adini
duyurmaktadir.

14 Subat’ta sevgilinizi de,
dogayi da hediyesiz birakmayin!

%5

Resim 69: Garanti Bankasi-WWF e
tasarim ornegi
Kaynak:
http://iwww.kurumsalhaberler.com/i
mages/ekler/281/wwf_14subat.jpg

http://www.kurumsalhaberler.com/
wwfturkiye/bultenler/bu-sevgililer- &
gununde-de-sevgilinin-kalbine-
giden-yol-wwf-turkiyeden-geciyor/

Resim 70: WWF - Ajans Ogilvy & Mather, Bangkok
Kaynak: http://adfeast.blogspot.com/2009/03/wwf.html

DOGAYI KORUMAK;

ELIMIZDE!

Resim 71: WWF-Trkiye ve Carrefoursa
arasindaki isbirligi, doga dostu
pazarlama alanindaki ¢alismalara iyi bir

ornek teskil ediyor. ‘Cevre Dostu Torba’
ilk maliyeti olan 1,4 YTL'ye satiliyor ve
eskidikce 6mir boyu Ucretsiz
degistiriliyor.

Kaynak:
http:/iwww.wwf.org.tr/page.php?ID=161



WWEF-Turkiye'nin Ezici Biodizel ile ortak yurattuga “ Atik Yaglarinizi
Toplayin” kampanyasi bitkisel atik yaglarin toplanmasina katkida bulunmay:i
amaclamaktadir. Lavabolardan dokilen her bir litre bitkisel atik yagin bir milyon
litre icme suyunu Kkirlettigi ve kullaniimis bitkisel yaglarin evsel atik kaynakl su
kirliliginin % 25'ini olusturdugu bilinmektedir. Su ylzeyini kaplayan ve havadan
suya oksijen transferini 6nleyen bitkisel atik yaglar; denizlere, akarsulara ve
gollere ulasarak canh turlerine zarar vermektedir. Bu kirlenmenin 20 vyil
icerisinde deniz, akarsu ve godllerde devam eden yasama buyluk zararlar
verecegdi 6ngorilmektedir (http://www.wwf.org.tr/page.php?1D=154).

Resim 72: WWF-Turkiye “ Atik Yaglariniz Toplayin” kampanyasi
Kaynak: http://www.wwf.org.tr/data/images/154_satik%20yag.jpg

WWEF-Turkiye (Dogal Hayati Koruma Vakfi) ve Unilever, suyun dogru
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Resim 74: Kaynak:

http://www.kurumsalhaberler.com
limages/ekler/281/sudaki-ayak-

izim-logo.jpg

kullanimina yonelik farkindalik yaratmak (zere stratejik bir ortakliga imza
atmistir. 3 yillik dénemi kapsayan igbirligi cercevesindeki ilk ortak proje olan
‘Sudaki Ayak izim’ Unileverin lider deterjan markasi OMO ile hayata

gegcirilmigtir.

WWEF-Tiirkiye Yénetim Kurulu Baskani Akin Ongér, isleri her zamanki gibi yiiriitmenin
artik bir se¢genek olmadigini, WWEF-Tlirkiye'nin 6zel sektorle kurdugu isbirliklerinin degisimin éniini
acacagini belirterek, “Su zengini olmayan Tiirkiye'nin sudaki ayak izine baktigimizda, Kisi basina
diisen 1,61 milyon litrelik kullanimin 1,24 milyon litre ile diinya ortalamasinin %30 (izerinde
oldugunu gériiyoruz” diye konustu. Ongér, ‘siirddiriilebilir bir diinya igin siirdiiriilebilirligi ilke edinen
sirketlere ve bilingli tiiketicilere ihtiya¢ duyuldugunu’ dile getirdi
(http://lwww.kurumsalhaberler.com/wwfturkiye/bultenler/wwf-turkiye-ve-omo-sudaki-ayak-izini-
azaltmak-icin-el-ele-verdi/).

Resim 75: Toyota Avrupa, UNEP-Birlesmis Milletler Cevre Programi’nin Gezegen i¢in Bir Milyar
Agac Kampanyasi’'na Resmi Katilimci olmaktadir. Toyota ve is ortaklari 2009 yili sonuna kadar
Avrupa capinda 1,2 milyon aga¢ dikmeyi hedeflemektedir.

Toyota cevre brosuri
Kaynak: http://www.toyota.com.tr/Images/12023TOYOTACEVREBROSURUOPT_tcm385-
899289.pdf
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Resim 76: TOYOTA-WWF “Ormanlarin Korunmasina Destek Oluyoruz” kampanyasi
Kaynak: http://www.toyota.com.tr/Images/wwf_destek_poster_tcm385-815097.jpg

Ormanlar diinya ve llkemiz i¢in ¢ok blyiik 6nem tasiyor. Bu yiizyilin en
blylik tehdidi olan iklim degigikliginin etkileri ormanlar daha da yasamsal
kiliyor. Ancak, hizla ilerleyen ormansizlagma tiim diinyada endise veren
boyutlara ulagsmakta. Her yil, diinyada 13 milyon hektar orman alani ya da
baska bir deyisle dakikada 36 futbol sahasi kadar orman alani yok oluyor.
Hem iklim dedgisikliginin etkilerini azaltmanin hem de biyolojik cesitlilik
kaybini durdurmanin en énemli adimi, bagta orman alanlari olmak (izere
korunan alanlarin yiz6Ilcimiinii ve sayisini artirmaktan geciyor.

Toyota, Tirkiye’nin dogal kaynaklari ve biyolojik c¢esitliliginin korunmasi

kapsaminda WWF-Tlirkiye'nin ormanlari koruma ¢alismalarina katki sagliyor
(Orhon, 2009; 1).
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Resim 77: WWF icin tasarim érnekleri
Advertiser:World Wildlife Fund , Agency: Saatchi & Saatchi Simko, Geneva, Switzerland,
Additional credits: Creative Director: Olivier Girard, Art Director: Nicolas Poulain, Copywriter:
Jean-Michel Larsen Body Painter: Guido Daniele

WWEF icin son yillarda yapilan goérsel calismalarda kullanilan imgeler,
oldukca farkh bir anlatim icermektedir. Fotografin gticllyle olusan yaratici tasarimlar,
evrensel bir dil yakalayarak, etki alanini genis tutmaktadir. “ Give a hand to wildlife
(Vahsi yasam icin el ver)” calismasinda oldugu gibi farkindalik yaratan yaratici
dustince, grafiksel 6gelerle birlestirilerek mesaj butinliglu saglanmis ve etkili bir
anlatim olusturulmustur.
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¢) TEMA VAKFI “Gelecegimiz Erimesin” ve “El Koyun”
Kampanyalari

TEMA Vakfi binlerce gonullusu ile birlikte, 15 yildir Turkiye topraklarinin ve
dogal varliklarinin korunmasi icin toplumdan aldigi gicle calisan bir sivil toplum
kurulusu olarak, giderek agirlasan ve cesitlenen gorev ve sorumluluklarla faaliyet
gbstermektedir. 11 Eylal 1992 yihinda kurulmus, genc ancak Ulkemizin koklu
kurumlar arasinda yer almaktadir.

8 -15 Kasim 1997 - Erozyonla Miicadele Haftasi

/

Yeter artik!
Erozyona,
collesmeye,
sellere, olimlere
seyirci kalmayin!

Olanlara ve olacaklara
seyirci kalmayin!

Bu topraklarin sahipsiz
olmadigini gdsterin!
Cocuklariniz yakaniza
yapismadan yakantza
bir yesil yaprak takin,
TEMA'ya destek olun.

Gazeteniz bu ilsn igin Gcret almamigtir.

8 Kasim 1997
Topraga Sayg Yirlyiigi
(Tiyap / Tepebas oniinde saat 10,30'da bulugma.
Liitfi Kirdar Kongre Salonu’na ylrlyig)

8 Kasim 1997
Erozyonla Miicadele Haftasi Agihg Toplantisi

(Liithi Kirdar Kongre Salonu Saat: 13.30) Uzerinize vazife olmayan iglere kansin,
Tirkiye ¢l oimasin.

Gayagimen Sok Emiak Ked: Bloklar A-2 ok D: 610 1. Levantistanbul Tol, {0-212) 263 78 16 {5 hat Faks: 10-212) 281 11 2
Banka Hesap No: Vakfoank Levent [310) 2014282, Yap: Krod! Morkez (2634} 1002147-7

Resim 78: TEMA Vakfi reklam ¢alismasi
Kaynak: ADARCHIVE TURKEY, Turkive Reklam Arsivi, 1997, SF. 92

TEMA Vakfi dlkemizde collesme ve erozyonla micadele konusunda

verdigi egitimleri, kampanyalari ile sorunun ciddiyetini topluma duyurmayi
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basarmigtir. Bu sekilde dogal varliklarin 6neminin kavramasiyla toplumun

bilinglenmesine yardimci olmustur.

Onemli olan halkin tepkisini gostererek ¢ollesmenin 6niine gecilmesi, su ve
biatin dogal varliklarimizin  korunmasina yonelik toplumsal degisimlerin
gerceklegsmesi, doga dostu duzenlemeler ve bunlarin uygulamasi gerekmektedir.

TEMA Vakfi bu amagla 40'in Gzerinde proje gergeklestirmistir

Kiiresel Isinma ve iklim Degisikligine Kargi TEMA ve TURMEPA Elele
810 bin Kisiye Egitim Kampanyasi Turkiye'yi dolasarak, halki bilinglendirmeyi
hedefleyen bir kampanya olarak 2008 yilinda 5 Haziran “Diinya Cevre GUnd” nde
gerceklesmistir. Basin ilani ve televizyon filminden olusan reklam kampanyasi,
herkesi destek olmaya cagirmistir. Kampanya “Gelecegimiz Erimesin” sloganiyla
kitlelere seslenmektedir. Reklamda kreatif 6ge olarak erimeye baslayan balik ve
ekmek gorselleri kullanilarak, carpici bir etki yaratilmistir
(http://www.marketingturkiye.com/yeni/Kampanyalar/DetailedView.aspx?detailedid=
1250).

Kuresel Isinma ve iklim Degisikligine karsi, ilk kez iki sivil toplum kurulusu
el ele vererek bir kampanyaya imza atmigtir. TEMA EGgitim TIR'I ve Turmepa Egitim
teknesiyle gonullu ekipler, 3 yil boyunca 81 il ve cevre ilcelerde kiresel iIsinma ve
iklim degisikligi konusunda insanligi bekleyen tehditlerle ilgili bilgi vererek, toplum
olarak yapilmasi gerekenler konusunda bireyleri bilinglendirmek tzere 6nemli

calismalar gerceklestirecektir.

= L

Resim 79 : “Gelece@imiz Erimesin” kampanyasi
Manajans/JWT- Tema Vakfi & Deniztemiz Turmepa- 01.10.2008
Kaynak: http://www.turmepa.org.tr/haberler/TurmepaVeTemaninGelecegimizErimesinEgitimleriYollarda.html
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Resim 80 : “Gelecegimiz Erimesin” kampanyasi
Manajans/JWT- Tema Vakfi & Deniztemiz Turmepa- 01.10.2008
Kaynak:
http://www.turmepa.org.tr/haberler/TurmepaVeTemaninGelecegimizErimesinEgitimleriYollarda.html

Tema Vakfi gonalldleri ile birlikte pek ¢ok proje gerceklestirmistir. Bunlarin

icinde Markom/Leo Burnett ajansi tarafindan “21 Mart Diinya Ormancilik GUnd” 'nde
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baslatilan “El Koyun” kampanyasi hazirlanmis ve pek ¢ok mecrada halka

duyurulmustur.

TOPRAK YOKSA... EKMEK YOIK!

Siz de gelecadimize buglinden el koyun. Glnkl toprak yoksa gelecek yok!

TOPRAK YOKSA... KARPUZ YOK!

Siz de gelle.ceﬁi’mize bugiinden el knyun.- Ginkii toprak yoksa gelecek yok!

Resim 81 : TEMA Vakfi “El Koyun” kampanyasi tasarim ornegi
TEMA Vakfi'nin gonilli ajansi Leo Burnett tarafindan hazirlanmistir.
Kaynak:
http://www.turmepa.org.tr/haberler/TurmepaVeTemaninGelecegimizErimesinEgitiml

Tema'nin bu kampanyasinda erozyonla micadele, toprak ve besin
kaynaklari arasindaki gorsel metaforik (yani degismeceli) karisma ile anlatilmigtir.
Topraktan ekmek, meyve, tavuk yapilarak yaratici imajlar yakalanmis ve bunlarin
slogan ile arasindaki butinlik korunarak, mesajin hedef kitleyle bulusmasi
saglanmigtir. Bu anlamda sade ve etkili bir dille topragin ve duretimin 6nemi

vurgulanarak durum aktariimistir.
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TEMA Vakfrnin erozyonla micadele igin 21 Mart Dinya Ormancilik
Gund'nde baglattigr, on kodyun topraklarini kurtarmay! hedefleyen "EI Koyun"
kampanyasina yapilan bagislarla, su ana kadar sadece bir kdy kurtarilabilmistir.
TEMA Kaynak Gelistirme ve Halkla iliskiler Boliim Bagkani Yesim Beyla, duyarli
insanlari kampanyaya destek olmaya cagirarak, "Toprak yoksa ekmek, sit, su ve
hayat yok demektir. Topraklarimiza sahip c¢ikalim.” Sloganinin hizla yayilmasini

istemektedir.

TOPRAK YOKSA... TAVUK YOK!

Siz de gelecedimize hugﬁﬁ'daﬁ’%l knyun.'cﬁnki.'l toprak yoksa gelecek yok!

Resim 82: TEMA Vakfi “El Koyun” kampanyasi tasarim ornegi
TEMA Vakfi'nin gonilli ajansi Leo Burnett tarafindan hazirlanmistir.
Kaynak:
http://www.turmepa.org.tr/haberler/TurmepaVeTemaninGeleceqimizEri

TEMA Vakfi calismalariyla sivil toplum kuruluglar arasinda en fazla dikkat
cekeni olmaktadir. Kampanya, hazirlanan afiglerle duyurulmasinin yani sira, ulusal
medya kuruluglarinin da destegi ile guclendirilmistir. Toplumun bu hareketi
desteklemesi icin, teknolojinin her tirli olanagindan yaralaniimaktadir. GSM
operatorlerinden atilan tcretli mesajlarla da, projeye katihm saglanmakta ve erozyon
tehlikesi altindaki koylere yardim saglaniimasi hedeflenmektedir.
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d) GOOD 50x70 Yarigmasi Kapsami ve Tasarim Ornekleri

GOOD 50x70, sosyal sorumluluk projelerinde adini duyuran, internet
uzerinden gergeklegen, uluslararasi tim 0Ogrenci ve tasarimcilara yonelik bir
yarigmadir. Bir tir sosyal iletisim gekli olan bu yarigma ile geng tasarimcilarin,
toplumu harekete gecirmeye yonelik tavirlari ortaya konmaktadir. Yarigmaya pek
¢ok yardim kurulusu da katkida bulunmakta ve katilimcilar icin briefler
hazirlamaktadirlar. ilki 2006 yilinda gerceklesen yarismanin en temel amaci,
tasarimla ugrasan insanlarda, toplumsal iletisimlerini guglendirecek bilinci

olusturabilmektir.

Projenin fikir babalarindan olan Minetti'nin proje hakkindaki diigiincesi:
“Baslangigta higbir maddi destek olmaksizin gergeklestirdigimiz bu projenin
tim dinyada bu derece bliyik bir yanki bulacagini tahmin etmemistik,
karsilastigimiz bu yogun ilginin bizi oldukg¢a sevindirdigini ayni zamanda
projelerimizin daha genis platformlara tasimak icin cesaretlendirdigini
belirtmeliyiz” (Uslu, 2008;112).

Uluslararasi alanda, amatér ya da profesyonel pek cok tasarimcinin,
dunyanin gelecegini ilgilendiren her tarli sorunla ilgili sesini duyurdugu, en
onemli yarisma olarak akillara yer etmistir. 2007 yilinda gerceklesen yarismanin
konulari; aids, ¢evresel zarar, insan haklari ihlalleri, az gelismislik, savas olarak
belirlenmis ve dinyanin pek c¢ok Ulkesinden tasarimci calismalari ile

katiimiglardir.

Resim 83: Edgar Pak, Polonya, Resim 84:ilhami Diksoy, Tirkiye, Don’'t Gamble
Traffic Cone (Trafik Konisi)(2007) with AIDS, (AIDS’le Kumar Oynamayin) (2007)

Kaynak: http://good50x70.0rg/2007/gallery
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Resim 85: Istvan Szugyiczky,
Macaristan, No Title (Isimsiz)

Resim 86: Michaelsen Rolf,
Norveg, War (Savas) (2007)

Kaynak: http://good50x70.0rg/2007/gallery
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Sosyal iletisim ile topluma sodylenmek istenenler, tasarimcinin sosyal
sorumluluk alanina da girmektedir. Sosyal projeler, tasarimcilarin, bir Grunu
satmak, tiketim aligkanhklarini degistirmek adina yaptiklari galismalarin yaninda
sesini yukseltmesine ve rahatsizlik vererek ya da sempati yaratarak, ikna
etmeye yonelmesine sebep olmaktadir. Ulkemizi de icine alan pek ¢ok soruna
¢bzum odakl yaklasan bu yarigma, herkesin soyleyebilecegi s6ziunun oldugu
dustnlerek, sosyal projelere farkh bir bakis acisi kazandirmistir.

...Good 50x70/08, gocuk éliimleri, kiiresel 1sinma, insan haklari ihlali,
avlanma, cinsel yolla bulasan hastaliklar, savas magdurlari ve susuzluk
konularinin ele alindigi afiglerle sosyal iletisime yeni bir bakis agisi getirdi.
Sergilenmek lizere secilen afisler ile séz konusu sosyal olgulara karsi
toplumsal duyarlhiligin artiriimasi ve bu meselelerin ¢bziimi icin ¢alisan
organizasyonlara yardimci olunmasi hedeflendi (Erguven, 07,2008;36).

if you are not conscious, you will see this person who step on a mine as a chair,

Resim 87: Rozina Vavetsi Resim 88: Ece Eldek
BRUTAL APPETITE- Greece -Good 50x70 (2008) CHAIR — Turkey - Good 50x70 (2008)

Kaynak: http://good50x70.0rg/2008/gallery/
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Resim 89: Erica Tacconi Resim 90: Rebeca Ramirez Guerra
The Shout Of Guantanamo- -Italy USE BOTH SIDES — Mexico
Good 50x70 (2008) Good 50x70 (2008)

Kaynak: http://good50x70.0rg/2009/gallery/

-__,._‘-:_

Resim 91: Bulent Erkmen - “Lambda” grup igin afis tasarimi
Good 50x70 (2009)
Kaynak: http://good50x70.0rg/2009/jury/jury-posters/
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PREJUDICE IS THE REAL FAULT
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Resim 92: Pablo Di Firma Resim 93: Simone Giara
Working On My Education-Argentina HIV - italy - Good 50x70 (2009)
Good 50x70 (2009)

Kaynak: http://good50x70.0rg/2009/gallery/

Toplumsal yarar amagcli organizasyonlardan biri olan GOOD 50x70 yarigmasi
sayesinde, kar amaci gutmeden, kendiliginden ve radikal yaraticiliktan dogan bir
guc yaratilmaya calisilmistir. Yarismanin temel amaci, énemli sorunlari belirlemek,
onlarla ylzlesebilmektir. Sosyal iletisimin farkli noktalara tasinmasinda, GOOD

50x70’in roll artmakta ve bu fark zaman igerisinde belirginlesmektedir.

italyan OCCS'ye (Sosyal lletisim Kampanya Izleyicisi) gére
1995'ten glinimiize sosyal tanitim %395 oraninda blydmUstir
(Cekig, 2008; 113).

Gundmuzde reklam ajanslarinin sosyal projeleri olan musgterilerine yonelik
calismalarinin yaninda, yaraticiligi 6n planda olan ve musteri-ajans iligkisinin
etkilerinden uzak, sosyal iletisim 6rneklerine de rastlanabilmektedir. Fakat GOOD
50x70 ile birlikte, 6zgur yaraticilik, endige veren konularla yuz ylize gelerek topluma

gercek bir katkida bulunma amacina yonelik olugsmaktadir.
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GOOD 50x70'te 6zellikle geng nesil tasarimcilara, ¢cevre, saglik, egitim, vs.
gibi toplumsal sorunlara kargi duyarli olabilmeleri, uluslararasi meslektaglariyla
yarigsarak, sorumlu tasarimci olabilmeleri firsatt da yaratiimaktadir. Gonalli
kuruluglarin  yaninda, tasarimcilarin da sosyal sorumlulugunu oldugu bilinci

yerlestiriimeye calisiimaktadir.

Yarismada, Amnesty International, Amref, Greenpeace, Emergency, Lila ve
WWEF gibi gondlli  kuruluglar, yarnismacilara sunumlar hazirlayarak katkida
bulunmaktadirlar. Finale kalan ¢alismalardan sergi olusturularak, basilan katalogda

da bu eserlere yer verilmektedir.

5. Sosyal Sorumluluk Projelerinde Afis Uygulamalari ve

irdelenmesi

Sosyal sorumluluk denildigi zaman bireyden baglayarak toplumun her
kesimini ilgilendiren durum akla gelmektedir. Kisisel sorumluluklar, birlesip cogalarak
toplumsal sorumlulugun temelini olusturmaktadir. Boylelikle dinyada ve Turkiye'de
kargilastigimiz cevre, saglik, ekonomi ve politika icerikli sorunlara c¢6zim

uretilebilmektedir.

Sivil toplum orgatlerinin, vakiflarin, derneklerin ve sirketlerin sosyal
projelerde gondlli  olarak yer almaya calismalari, toplumsal sorumlulugu
kapsamaktadir. Ozellikle, icinde yasadigimiz diunyanin maruz kaldigi cevresel
problemlerin, kiresellesmeyle birlikte daha fazla duyulmasi, sosyal sorumluluk

projelerinin katlanarak artmasina sebep olmaktadir.

Gondlla hizmet veren kuruluglarin yaninda, kurumlarin da bu konulara
gosterdikleri hassasiyet, sosyal sorumluluk kavramini populer bir yaklasim haline
getirmistir. Ozellikle tlkemizde kurumlar, kurumsal sosyal sorumluluklarini yerine
getirmek icin, egitim, saglk ve cevre konularindaki duyarhliklarini sergilemektedirler.
ilk bakista toplumsal fayda saglamaya yonelik yapilan bu caligmalarin, diger yandan
kurumlarin, markalarina yonelik giclendirme politikalarinin da bir parcasi oldugu

gercegini desteklemektedir. Her ne sekilde yapilirsa yapilsin, sosyal sorumluluk
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projeleri hayatin her alaninda karsimiza cikabilecek olan, ginimizin vazgecilmez

kavramlarindan biri olmustur.

Isitmek unutmaktir; gbérmek hatirlamak; uygulamak kavramaktir
(Cin atasozul) (Oztuna, 2008;19).

Bu acidan bakildidinda, sosyal sorumluluk projelerinde de, konuyu gorsel
yonden desteklemek hatirlamayi saglamaktadir. Tasarimcinin sorumlulugu da,
6zimsedigi konuyu, tasarim araclari ve ilkeleriyle gorsellestirip, Kitlelere

kavratabilmektir.

Tasarim, bir dlsiinceyi gdérsellestirmek, izleyicinin dikkatini
calismaya cekebilmek, her seyin her seyle baglantili oldugunu
gérmek, fark yaratabilmektir (Oztuna, 2008; 40).

Dusiincenin gorselleserek, belli ilkeler dogrultusunda aktarilmasi yani
gorsel bilginin dizenlenerek aliciyla iletisim kurabilmesi grafik tasarimin
gorevlerindendir. Bu disiplinin en gucli anlatim dili sayilan afigler, fark yaratarak,
dikkat cekmeyi basarmakta ve her kesime rahat ulasarak iletisim kurulabilmesini
saglamaktadirlar. Grafik tasarimin gigli anlatim dili olan afigler, sosyal sorumluluk
projelerinin hedef kitleye daha ¢abuk ve kolay sekilde ulasmasini, sorunlarin rahat

algilanarak ¢6zim dretilebilmesini kolaylastirmaktadir.

Tdm  bu  vyaklasimlari g6z  6nunde  bulundurarak  projemde
gerceklestirecedim afis tasarimlari, arastirmanin icerigiyle baglantih olarak, dernek,
vakif, sirket ve yarisma seklinde ayrimlanarak, bu kurum ve kuruluslara yotnelik

olusturulacaktir.

Tema Vakfrnin erozyonla micadelesine destek verecek olan, denizlerimizi
temiz tutmaya yonelik projenin yaninda, WWF (World Wild Fund) in dogal hayatin
korunmasini 6n plana cikaran tasarimlar, afis ylzeyinde gotrsel dizenlemelerle
aktarilmaya calisilacaktir. Arastirmanin iceriginde bahsi gecen ve sosyal
sorumlulugun bireysel yanini olusturan, GOOD 50x70 yarisma konularindan da

secimler yapilarak yorumlamaya gidilecektir.
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1980’lerden gunumize Turkiye'de sosyal sorumluluk projeleri ve afislere
yansimasi konulu arastirmada amagclanan, gunimizin populer kavramlarindan
sosyal sorumluluk projelerinde, afislerin yeri ve etkisinin incelenmesi olmustur.
Markalarin, kurum ve kuruluglarin, sivil toplum d&rgatlerinin hatta bireylerin bu
konudaki calismalari arastirilmis ve konunun 6nemi ortaya konmustur. Oncelikli
olarak Turkiye’nin donemsel durumu ele alinmis, sosyal sorumluk kavrami her

yoniyle gosterilmis ve bu grafik tasarimin anlatim bicimi afigle iliskilendirilmigtir.

Tarkiye’'nin 1980-1990 donemi arastiriimig, o zamandan gunumuze dogru
yasanan dedisim sireci birinci bolimde incelenmigtir. Tdrkiye’nin gegirdigi bu
degisim, ekonomik, sosyal, kuiltirel acidan ele alinmistir. 80 ihtilalinin olusturdugu
darbe ortamina deginilerek, mizikte, sanatta, egitimde ve benzeri pek ¢cok konuda
olusan degisimlerden bahsedilmigtir. Tim bunlar, diinyada yasanan degisimlerle
beraber sunulmak istenmigtir. Gegis donemi olarak adlandirilan bu hareketler dizisi
icerisinde, grafik tasarimin gelisimi, reklam ajanslarinin biytyerek etkilerinin artmasi

da konu edilmigtir. Bu etki icerisinde, afiglerin gicli anlatimi ve dnemi vurgulanmigtir.

Sosyal sorumluluk, kurumsal sosyal sorumluluk, kitle kdltart gibi,
arastirmanin temelini olusturan kavramlar, ikinci bélimde aciklanmistir. Kurulan sivil
toplum d&rgutlerinin konuya yaklagimlari ortaya konulmus ve sirketlerin toplumsal
davraniglari irdelenmigtir.  Sponsorluk kavraminin  tanimi  yapilmig, sosyal
sorumlulukla aralarindaki fark anlatiimistir. Tum bunlarin yaninda Kkitleler igin
olusturulan bir tir dayatma niteligi tasiyan (mass culture) kitle kdltirine de
deginilmistir. Medya iletisim araclarinin, verildigi kadarini alma egilimi gésteren ve
sonucta birbirine benzeyen bireyler olusturmasindan ve bunun zararlarindan
bahsedilmistir. Asil énemli konulardan biri de kurumlarin sosyal sorumluluklarini
yerine getirirken, toplum yararinin yaninda, markalarini giiclendirme hedefleri ne de
dikkat cekerek, topluma sagladiklari fayda irdelenmigstir. Buradan yola ¢ikarak, bunun
cift tarafli yarar saglama amacina yonelik bir durum oldugu merkezi Uzerinde

durulmustur.

Uclincii bolim arastirmanin can alict bolimi olugturmustur. Gegmisten

gunimize Ozellikle de sosyal sorumluluk kavraminin algilanmaya basladigi

103



90’lardan bugiine dedin olusan sirecte, sosyal icerikli grafik tasarimin agamalari ve

evreleri irdelenmigtir.

Sosyal, politik ve cevresel sorunlara deginen farkh grafik tasarim cegitlerinin
yaninda, arastirmanin asil konusu afiglerden, onlarin gucli anlatimindan
yararlaniimis ve 0Ornek tasarimlara yer verilmistir. Sosyal sorumluluk projeleri,
tasarimda sosyal sorumluluk ve surddrilebilirlik konusuna da deginilerek,
“sorumluluk sahibi tasarim” boyutuyla ilk akla gelen ana akimlardan, ‘yesil’ ve
'surddrdlebilirlik’ kavramlanyla iligkilendirilerek, bu konuda 6ncilik eden kurum ve

kuruluglara yer verilmistir.

Sirketler, dernekler ve vakiflara 6nce genel tanimlariyla bakilmis,
sonrasinda da detayli olarak, destek verdikleri projelerden bazilari aciklanmistir.
Sirketlerden Turkcell'in uzun yillara dayanan projesi “Kardelenler” érnedinden yola
cikilmis, bu konuda grafik tasarimin her kolundan yararlanildigi ve afigler yoluyla da
kampanyanin desteklendigi anlatiimistir. Marka imajini gticlendirirken, egitim olanagi
olmayan kiz cocuklarina verdidi destekle, faydali ve surdirilebilir bir sosyal

kampanya 6zelligi tasidigi1 vurgulanmigtir.

Derneklere 6rnek teskil etmesi acisindan, WWF — Turkiye, Dogal Hayati
Koruma derneginin, calismalari Uzerinde ©6nemle durularak gorsel &rneklerle
desteklenmigtir. Dinyada 100'den fazla Ulkede calismalar yiriten uluslararasi bu
doga koruma kurulusunun Tirkiye'de de ayni amacla hizmet vermesi belirtilmigtir.
insanlarin doda ile uyum icinde yasadi§i bir gelecek kurulmasi misyonuyla
calismasinin yaninda, kurumlarla isbirligi yaparak olusturdugu projelerden de
ornekler sunulmustur. WWF projelerinde yer alan tasarim 6gelerinin, vakfin amaciyla
ortisen konular dogrultusunda cesitlilik icerdigi vurgulanmistir. Goérsel kalitesi
yuksek, vurucu, estetik degerlere sahip afis ve ilan tasarimlariyla dikkat cekerek

adini duyurmaya calistigi Gzerinde durulmustur.

Diger yandan, Turkiye'de hizmet veren her kesimden kisinin bildigi bir
vakfin, TEMA VakfI'nin calismalarina da yer verilmigtir. TEMA Vakfr’'nin ise binlerce
gonallusu ile birlikte, 15 yildir Turkiye topraklarinin ve dogal varliklarinin korunmasi
icin toplumdan aldigi gucle ¢calisan bir sivil toplum kurulusu olmasi; giderek agirlasan

ve cesitlenen gorev ve sorumluluklariyla faaliyette bulunmasi aktariimaya
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cahisiimistir. Ayrica tlkemizde collesme ve erozyonla micadele konusunda verdigi
egitimler, kampanyalar ile konunun ciddiyetini topluma duyurmasinin alti ¢izilmigtir.
Gondlli  reklam ajanslari tarafindan tasarimlarn olusturulan “El Koyun™ ve
“Gelecegdimiz Erimesin” kampanyalari teorik yani ve goérsel drnekleriyle verilmistir.
Tema icin yapilan bu afiglerde ve diger reklam calismalarinda, diinyanin topragiyla,
dunyanin canlilari arasindaki gelecekteki strdurulebilirlik iligkisi, gorsel metaforik

karisma ile anlatilmistir.

TUm bunlarin yani sira, ilki 2006 yilinda gerceklestirilen, dinyadaki tim
tasarimcilara acik olarak dizenlenen GOOD 50x70 yarismasinin icerigine de
deginilmistir. Hicbir kurum ve sivil toplum 6rgiti adina yapiimayan, ancak konularini
bircok toplumsal, ¢cevresel, politik, vs. gibi durumlardan alan yarisma da bu bélimde
irdelenmistir. Dereceye giren calismalardan 6rnekler eklenerek, anlatimin
zenginlestiriimesi amaclanmistir. Tesvik edici 6zellik tasiyan bu yarisma ile sosyal
konulara, bireysel cézimler getirmeye calisan tasarimcilara da disen sorumluluklar
oldugu vurgulanmak istenmistir. Yarismanin, oOzellikle konulari itibariyle, gelecek
nesil tasarimcilara, bu konuda daha duyarli davranabilmeleri, uluslararasi
meslektaglariyla yarisarak, sorumlu tasarimci olabilmeleri icin firsat yarattiyi da

anlatilmaya caligilmigtir.

Doérdinct bélim konuyla ilgili kisisel tasarimlarin olusturulmasina yonelik
hazirlanmistir. icerikle baglantili estetik kaygili tasarimlarda, dernek, vakif, sirket ve
yarisma seklinde ayirim yapilarak, bu kurum ve kuruluslara yonelik afiglerin deneysel
uretimine gegcilmistir. Segilen konular, kuruluslarin faaliyetleri de gbz 6nline alinacak

cesitlilikte tasarimlanmigtir.

TUm bu arastirma bize, sosyal sorumluluk kavraminin, 1980’lerde adini tam
olarak duyuramamigken, 1990'larla birlikte glinimize dedin gecirdigi slrecte,
oneminin katlanarak arttigini gdstermektedir. Sosyal sorumluluk, ginimuizin en
popiler kavramlarindan biri olmustur. Bu popdularite, grafik tasarim 6zellikle de afis
icin buyuk bir esin kaynagi olmustur. Hedef kitlesi cok genis olan bu konu, ayni
durumu tasiyan afislerle ortiiserek, giinimiizde farkli bir boyuta taginmistir. Ozellikle
kurumlarin, kar amaclarina da hizmet edebilen bu projeler, cift tarafli yarar
saglamaya yonelik olarak cok fazla benimsenmistir. Bu yaklasimla, kurumsal sosyal

sorumluluk kavraminin da giindelik hayata girmesi saglanmigtir.
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Bu arastirmada sosyal sorumluluk projelerinin, afiglerle olan iligkisi
irdelenmeye cahlisiimistir. Bunun yaninda grafik tasarimin farkl kollarindan olusan
calismalar da yer almistir. Gazete ve dergi ilanlarinin yaninda, televizyonun ve

internetin glctinden de yararlanilarak olusturulan projelerden bahsedilmigtir.

Bu dogrultuda devam eden aragtirma, Turkiye'nin 1980°'den glnimuze
degin gecirdigi degisim, sosyal sorumluluk ve sirketlerin toplumsal davraniglari,
bunlarin afiglere yansimasi ile olusturulan projelerin savunusu seklinde dért bélime

ayriimistir.

Ayrica, reklam ajanslarinin, sosyal projelere destek veren musterilerine
yonelik hazirladiklari kampanyalarin yaninda, kendi sorumluluklarini da yerine
getirme amach yaklasimlari irdelenmistir. Bireysel sorumluluklarla baslayan bu
hareketin, her gecen guin alanini genisletmesi; kurumlarin, sivil toplum kuruluslarinin,

konuya o6ncelikli yaklagimlari anlatiimistir.

Nihayetinde, tim dinyada ilgi odagi olmasi, artan sorunlara ¢O6zim
aramanin gorev haline gelmesi, toplumsal sorunlarin ¢éziminde farkh arayiglari
beraberinde getirmigtir. Bu arayis icerisinde, diinya capinda diizenlenen yarigmalarin
onemi de wvurgulanmistir. Amag¢, hem toplumun hem de tasarimcilarin
sorumluluklarini yerine getirmesinin saglanmasi oldugu icin, konu bu acidan da

irdelenmistir.

Sonug olarak varilan nokta, bu arastirmanin baslangicini olusturan 1980’li
yillardan, gunimize gelinceye degin gecen sirecte, sosyal sorumluluk ve 6zellikle
kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin en ¢ok kime ya da kimlere fayda sagladigi
konusunun, tartismaya acik olarak devam ediyor olmasidir. Her ne kadar toplumsal
fayda oncelikli hedef olarak alinmis olsa da, sirketlerin kendilerine sagladiklari
yararin da g6z ardi edilmedigi gozlemlenmistir. Grafik tasarimin hatta reklamin
gucunia arkasina alan sirketler, sosyal sorumluluk projelerinde gonulli yer

aldiklarinda markalarinin katlanarak giiclenecegdi hesabiyla da yola ¢ikmaktadirlar.
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