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Tiirkce Ozet

“21. Yiizy1l Afis Tasariminda Gorsel Ogelerin Incelenmesi ve Yeni Oneriler”

adli tez dort boliimden olugsmaktadir.

Birinci bolimde iletisim kavrami ele alinmaktadir. Insanlan iletisime iten
giidiiler incelenmektedir. Bu giidiilerin davraniglara yansimasi ve bunun sonucunda

toplumsal olgular ortaya ¢ikmaktadir.

Ikinci béliimde, grafik sanatimin gelisimi iizerinde durulmaktadir. Grafik
sanatinin gelisimini etkileyen diger sanat akimlar1 ve toplumsal olaylarla baglantis

kurulmaktadir. Grafik sanatinin iilkemizde gelisimi ve 6rnekleri degerlendirilmistir.

Uctincii bsliimde, Grafik sanatimin egitim alaninda kullamimu incelenmektedir.

Egitime sundugu katkilar ve gocuklarin tizerindeki etkisi degerlendirilmistir.

Dordiincii boliimde, afis tasarimlarindaki gorsel ogeleri incelemek igin
kullamilan gostergebilim ve 2000 — 2004 arasinda yayinlanan afiglerin analizleri

bulunmaktadir. Giinlimiiz afis tasartmlar i¢in yeni 6neriler sunulmaktadir.




English Abstrack

The thesis named “Investigations of Visual Elements in the Poster
Imaginations and New Suggestions In The 21th Century” is consisting of four

chapters.

In the fist chapter, communication consept is taken up. And the incentives
investigated that people communication. Reflection of that incentives to behaviours

and the result of this social facts exposed.

In the second chapter, dwelled upon the progress of Graphic Arts. The other
art trends and social elements connections investigated that effects the progressing of

Graphic Arts. Progress of Graphic Arts in our country and samples utilized.

In the third chapter, the position of Graphic Art in the education investigated.
The additions to offers the education and the effect on children utilized.

In the fourth chapter, semiology has been used to investigate the visual
elements in the poster imaginations. And the posters publicated between 2000 —

2004 has been analysised. New suggestions has been offered to poster imaginations.




ONSOZ

20. ytizy1l, teknolojik buluglarin ve gelismelerin biiyiik bir ivme kazandig1 bir
ylizy1l olmugtur. Bu ivme, toplumsal ve felsefi gelismeleri de etkilemis, “yeni diinya

diizeni” diye tanimlanan , rasyonel bir sistemi de pesinden stiriiklemigtir.

Felsefenin, bigim ve estetiin yeniden tamimlanmasi, diisiincenin ve
duygunun egemenliginden ¢ok, yeni yaratilan bu diinya diizeninin ihtiyaglarina ve

sistemin gelismesi i¢in gerekli olan dinamiklere dayanmaktadir.

Post-modern kiiltiiriin olugmasi bu siirecin getirisidir. Yagamin her alanina
miidehale etme hakkini kendine gorev edinmis post-modern kiiltiir, gecmisin felsefi
deneyimlerini kabul etmemekte, kendi kiiltiiriinii dayatmaci bir zihniyetle kabul
ettirme ¢abasindadir.  Sosyal yasamin yam sira sanat akimlarinda da etkisini
gostermis, ozellikle kitle iletisim araglar yoluyla yayilmasmm siirdiirmiistiir. Insan,

tiiketici meta olarak yorumlamadan kabul etmeli ve sistemin bir pargasi olmalidir(?).

Gorsel kitle iletisim araglar1 igerisinde en yaygin kullamim alanlarindan
birine sahip olan afislerde bu degisimden yogun sekilde etkilenmislerdir. Bu
etkilesimin en olumsuz sonuglarina reklam afiglerinde rastliyoruz. Kiiltiirel ve sosyal
afigler ise zaman igerisinde giiclinii yitirmigtir. Bu ii¢ afis grubu {izerine yapilan
analiz c¢aligmalarn 1970’ li yillara kadar uzanmaktadir. Bu analizler diinya
goriislerinin degisimine en iyi 6rneklerdir. Toplumdan topluma, dilden dile farklilik
gosteren kiiltiir, bu afis tasarimlarinda tek bir ¢at1 altinda toplanmus, kiiresellesme.
Kiiresellesmenin baska renk ve dillere izin vermeyen kati kurallari sayesinde,
kiiltiirel zenginliklerde yok olmaya baglamigtir. Hedeflenen ideoloji, tek tip harcayan

insan modelidir.

Afis tasarimlarinda meydana gelen bu degisimi incelemek i¢in dncelikle diger

kitle iletigim araglarinin da yogun sekilde kullanimina yol agan iletisim konusuna



deginmek gerekir. Giidiilerinin kontroliinde ki insam iletisim kurmaya iten sebepler
ve bu sebeplerin davramglara yansiyan oOzellikleri bu g¢alismanin temel

dayanaklarindan biridir.

Sosyallesme gercevesinde yaganilan kiiltiir ve degerler sistemi, giidii kaynaklarini
bigimlendirmektedir. Bu bigimlendirme, bireyleri ve gruplar1 eyleme gecirip onlar
yonelttikleri Olgiide toplumsal yasami etkilemektedir. Bireysel diizeydeki giidiilenme
algilama ve degerler gibi psikolojik olay ve siiregler, toplumsal diizeyde sosyal sinif, kiiltiir

gibi olay ve siirecler olarak gelismektedir.

Toplumsal siniflarin  olugmasi, sanatsal farklhiliklarin ve ifade sekillerinin
degismesinde de Gnemli rol oynamigtir. Grafik sanatlarin gelisimini sosyal ve kiiltiirel
farkliliklar diger sanat alanlarna gore daha ¢ok etkilemistir. Diger sanat alanlarinda
materyaller klasik donemlerle benzerlikler tasirken, grafik sanati dig diinyanin iginde ve
yonlendirici olmugtur. Dis diinyanin tiim malzemelerini kullanmis, hatta onlar1 yeniden

bigimlendirmistir. Sunum ve kabul gérme grafik sanatlarin vazge¢ilmez dinamikleridir.

Afis tasarimlarnin 1960° lar dan sonra hizli bir degisim gostermesinin en Snemli
sebeplerinden biri gelisen ve keskinlegen toplumsal olaylardir. Afisler toplumun gostergesi
olmaktan ¢ok, yaratilacak yeni yasam modelleri iizerine direten ve ¢ogu zaman abartili bir
hal almiglardir. Kigilerin 6grenme yollarindan birt olan bu goérsel metinler davraniglarin
degismesinde de 6nemli bir rol oynar. Bu yiizden gelisen toplumlarda afisleri okumak ayr
bir bilim dal1 olarak karsimiza gikar. Kullanilan imgelerden, yonlendirilen sloganlara kadar
hepsinin iyi yada kotii bir amaca hizmet ettigi goriiliir. Bu amaglar toplumun genel davranig

seklini degistirecek kadar etkilidir.

Fizyolojik ihtiyaglarindan ¢ok, kabul gérme ve yeni kimlik arama siirecinde ki insani

cevreleyen bu olumsuz tutum galigmanin ulagmaya ¢alistigi genel sonuglardan biridir.
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GIRIS

20. yiizyilin son g¢eyreginde gelisim ivmesini iyice arttiran teknolojik ve bilimsel
buluslar sadece insan hayatin1 kolaylagtirmakla kalmadi, simdiye dek sahip oldugumuz tiim
kavram ve degerleri rasyonel ve etik agidan sorgulamamiza yol agti. Bu kavram ve
degerlerin i¢inde insan 6znesi yerini ona sunulan yeni felsefe ve yagam tarzlarina birakti.
Ozne ve nesne yer degistiriyor, davramislar bu yeni diinya diizeni igerisinde yerini aliyordu.
Davranis sekillerimizi etkileyen faktorler giiniin her saatinde kitle iletigim araglar1 yolu ile
mesajlar1  kisiye iletmekte, bu mesajlar yeni diinya diizeninin devamhiligim ve

yayginlagmasini saglamaktadir.

Insanoglunun binlerce yildir siiren diisiinsel ve fiziksel gelisiminde belki de ilk kez
kesfetmek, yaratmak, kendini ifade etmek kavramlar1 hazir ve paket hayatlara doniigmiigtiir.

Sahip oldugunuz ekonomik sartlar kadar kendinizi ifade edebilir ya da kabul gorebilirsiniz(!)

Kesfetmek en dogal i¢ giidiilerden biridir. Insan dogas1 geregi 6grenme ve anlama
cabasi i¢indedir. Dogdugundan itibaren ¢evresindeki ayrintilar farkeder ve bu farkindalik
kendi igsel yolculugunda ona ipuglar1 sunar, biitiine ulasmasinda yardimcei olur. Varolusun
temel dayanaklarindan biri olan yaraticihk kisinin 6z benligini gelistirmesini saglar.

Gozlerini, kulaklarini agip, dig diinya ile iligkisinde araci rolii {istlenir.

Kitle iletigim araclar: igerikleri ve orgiitlenmis bi¢imleriyle ¢ok cesitlilik gosterirler.
Toplum tizerinde etkili ve genis faaliyet alanlar1 vardir. Bu etkili faaliyet ve genis faaliyet
alanlar1 olumlu yada olumsuz olsun izleyici topluluklarin iizerinde fikir ve davramislarda
degisiklik meydana getirirler. Farkli gorsel yada yazili metinler araciligiyla izleyici kitle ikna
edilip, sunulan “diisiince” yada “model” iginde yerini alir. Bu da izleyici kitleyi pasif hedef
haline getirecektir. Grafik tasarimcihit ve uygulama alanlari ¢agin en hizh gelisen
sektorlerinden biridir. Ozellikle afigler bu sektoriin vazgegilmez unsurudur. Bir diisiinceyi

yada bir nesneyi tanitmanin, yaygin hale getirmenin en aktif seklidir.

Kitle iletigim araglarinda ilk sirayr alan gérsel medya (televizyon. Internet vb.)
araglarindan sonra modern hayatin yayilmasinda afiglerin pay: biiyiiktiir. Kendi igerisinde

farkli amaglara hizmet ederler. Tiim diinyada heniiz kitle iletisim bu kadar yaygin ve



kullanilabilir degilken, afigler yiizyillardir izleyici kitlelere ulagmaktadir. Bu ulagimlarda
bazen tek bir slogan ile Kkitleleri harekete gecirmis bazen de olumsuz sonuglar doguran

diisiinceleriyle sistem igerisinde kirilmalar yaratmistir.

Afigler sadece bilgi vermez. Ayni zamanda bu bilginin uygulanabilir hale

getirilmesinde de siirekli mesajlar yoluyla saglamis olur.

Her kiiltir kendi afig sanatin1 yasadig1 toplum felsefesinin i¢inden alir. Afislerde

kullanilan tiim degerler kiiltiir ve davraniglara gore degisim gosterirler.



BIRINCi BOLUM
ILETISIM

1. 1. Davrams Bicimleri

Modern diinyanin geligimi her ne kadar temellerinde teknolojik gelisimleri barindirsa

da insanoglunun felsefi ve psikolojik ¢aligmalar: bu gelismelere 151k tutmustur.

Insan1 tanimak, onun beklentilerini kestirebilmek, ne gibi etkiler altinda davrandigini
bilmekle miimkiin olabilir. Davramiglar: ise giidiiler yonlendirir. Genel olarak organizmayi
birtakim davranmiglara yonelten giidiiler, tiirlii gereksinmelerden dogar. “Giidii genel
anlamiyla insant belirli bir davranisa iten ya da gotiiren nedendir” (Ozkalp, 1985:169). Giidii
terimi ile yakindan iligkili olarak gereksinme ve diirtii terimleri kullanilir. Bu terimler bazen
es anlamli, bazen de farkli kullanilirlar. “Organizmada eksiklik duyulmasina gereksinme, bu
eksikligi gidermek igin organizmada beliren giice diirtii, organizmanin gereksinmesini
gidermek igin belli bir yonde etkinlik gdstermesi egilimine de giidii denir” (Baymur, 1983:
65).

Gereksinme — diirtii — giidii — davraniglar



Gereksinmeleri siniflandirmak her ne kadar bireyden bireye farkliliklar gésteren bir
yapiya sahipse de, temel fizyolojik gereksinmeler (yeme, igme, barinma v.b.) ve sosyal
gereksinmeler (takdir, sorumluluk, duyma, duygusallik, kariyer v.b.) olmak iizere iki grupta

toplanabilir.

Giidiilerin temelinde iggiidiiler vardir. Bunlar dogustan gelen Ogrenme ile
kazamlmayan ve degismeyen ruhsal giictiir. I¢giidiilerin baginda aglik ve susuzlugu igeren,
beslenme ve cinsellik gelir. Iggiidii yaninda dogustan var olan bir gii¢ de diirtiidiir. Diirtii,
fizyolojik ya da ruhsal dengenin degisimi sonucu ortaya ¢ikan ve organizmayi tepkilere
stiriikleyen bir i¢ gerilimdir. Bagka bir deyisle, bedensel bir eksikligin giderilmesi igin kisiyi
belli bir davranisa siiriikleyen giice diirtii denir. Hava sogudugunda beden 1sisinin diigmesini

Onlemek i¢in daha fazla giyinmek gibi.

i¢ giidiiye bagli davranis ve eylemlerin temel 6zelligi biran 6nce gereksinim duyulan
nesneye ulagmak, doyum saglamak ve gerilimden kurtulmaktir (K6knel, 1982:58). Yag
ilerledikge iggiidiiye bagli davranislar insancil ve toplumsal nitelik kazanirlar. Gergekte
gereksinme, i¢giidii ve diirtii kavramlar1 giidii kavramu i¢inde yer alir. Bunlar arasinda siki
bir baglilik vardir. Diger taraftan giidii kavrami igine egitim, ilgi, istek, tutku, umut, beklenti,
amag vb. anlamlar girmektedir. Bireyi bir davranista bulunmaya ya da bir davranis yolunun
digerini iistiin gérmeye itecek sekilde etkileyen siiriicii kuvvet ve faktorlere giidii denir.

Giidiiler dogal ve toplumsal olarak iki grupta toplanabilir.

Dogal giidiiler tiim canlilarda vardir. Canlinin temel gereksinimlerini saglar ve
yasamim siirdiirebilmesi igin gereklidir. Toplumsal giidiilerin tanimlanmasi ise giitiir. Birey

gelistikce kisilik yapisi ve davraniglar: toplum igindeki yerini pekistirir.

“Dogal giidiilerin dogustan, toplumsal giidiilerin ise sonradan kazanildigi kabul
edilmigtir” (Koknel, 1982:63 ).

Bugiin, giidiilenmenin toplumsal bir nitelik tagidig1 kabullenilmektedir. “Giidiilenme,
belirgin bir hedefe yonelik, gereksinme doyurulmas: siirecidir” (Kolasa, 1980:238).
Toplumsal giidiiler toplumun kiiltiiriinden olugur, kiiltiirle sik1 sikiya baglidir. Bu nedenle
toplumsal giidiiler iilkeden iilkeye, toplumdan topluma degisirler. Dogal ve toplumsal

glidiiler agisindan toplumsallagma siireci, dogustan gelen i¢giidii ve diirtiilerle, sonradan



Ogrenilen giidiilerin bilesimi olarak yorumlanabilir. “Bireyin ig¢inde bulundugu kiiltiir
degerlerini kazanmasina toplumsallagsma denir” (Baymur, 1983:274). Toplumsal degerler
bireyin istegi ile iiretilmezler. Kisi tutumlar gevresinden alir ve bazi davranislarda kisiye
kabul ettirilir. Insanin iginde bulundugu topluma uymasi, birlikte yasadigi insanlarla
gecinmeyi G6grenmesi demektir. Bu da iginde bulundugu toplumun kiiltiir degerlerinin
kazanmas: ile miimkiin olur. “Insan kiiltiir degerlerini 6grenme sonucu elde eder. Toplumda
sosyal, ahlaki, diisiinsel térelerin; yonetim ve is hayati ile ilgili gelenek ve goreneklerin tiimii

kiiltiir tanimina girer” (Baymur, 1983:276).

“Bireyin sosyallesmesi gergevesinde i¢inde yasanilan Kkiiltiir ve degerler sistemi,
giidii kaynaklarini bigimlendirmektedir” (Tolan, 1978:144). Bu bigimlendirme, bireyleri ve
gruplart eyleme gegirip onlart yonelttikleri 6lgiide toplumsal yasami etkilemektedir.
“Bireysel diizeydeki giidillenme algilama ve degerler gibi psikolojik olay ve stiregler,
toplumsal diizeyde sosyal smif, kiiltiir gibi olay ve siiregler olarak gelismektedir”
(Kagitgibagi, 1978:40). “Bireysel ya da toplumsal davranislar belirli bir 6grenme ve egitimin
tirliniidiir. Bu davraniglan diizenleyen ve yoneten, giidiileyip yonlendirebilen ait olunan grup
ya da toplumdur” (Ozankaya, 1979:247). Giidiileme olmadan &grenmeden s6z edilemez.
Algt ve giidii birbirleriyle baglantilidir. “Giidiiler algilan etkiler algilar ise ortada duran ve
elde edilebilir olan amag ve yonelmeleri tanimlarlar” (Oskay, 1973:22). Diger bir tanima
gére; “Ogrenme, bireyin yasantisinin sonucunda davramglarinda degisme olmasidir”

(Basaran, 1982: 246).
1.2 . iletisim

Toplumsal yasam insanoglunun sosyo — ekonomik diizeyleri farkl: da olsa bir arada
olmaya zorlamaktadir. Bunun sonucunda insan yasaminin vazgegilmez bir 6gesi olan

“iletisim olgusu” ortaya g¢ikmaktadir.

“Iletisim s6zcligli XV.ylizyildan sonra bir bilgiyi topluluga yayma anlaminda
kullanilmigtir” (Koéknel, 1982:37). Latince de ki “conmunis” kelimesinden tiiretilmis
communication kavramimin kargilig1 olarak kullanilmaktadir. Tiirkge de ve yabanci dillerde
bu kavram, iki birim arasinda karsilikli olarak bilgi, haber alis verisi anlamina gelen
sozciiklerle anlatilmaktadir. iletisim daima {i¢ 6geyi gerektirir. Bunlar kaynak, mesaj ve

hedeftir. “Kaynak, herhangi bir birey ve ya gazete, yayinevi, televizyon istasyonu olabilir.



Mesaj, kagida basili miirekkep, havadaki ses dalgalari seklinde olabilir veya kolayca
algilanabilecek sinyal seklinde olabilir. Hedef, tek bir kisi yada grup olabilir” (Oskay, 1973:
100). Kaynaktan ¢ikarak kanah gegen ileti, alici i¢in girdi olarak kabul edilir. Bu girdinin
etkili olabilmesi, tagtyicinin alict i¢in uyaran niteliginde olmasina ve bilginin ¢6ziiliip
anlagiimasina baghdir. Alic1 tarafindan isaret yada simgelerin ¢oziiliip anlasilmasi islemine
kod agmak ad1 verilmektedir. Génderilen bilginin kodunun ¢dziimii, hedef tarafindan iletinin
algilanmis olmasini gostermektedir. Bagka bir deyisle kaynak, bir dizi islem sonucu iletisimi
kodlayarak ¢iktt durumuna getirir. Cikt1 durumundaki ileti kanaldan gegerek girdi olarak
aliciya ulasir. Alici tarafindan girdi olarak alimp kodu ¢oziilerek anlagilmas: iletigim

olgusunu siirdiirmektedir.

Iletigim, eger bir anlam tasir ve ona bagli bir eyleme belirtirse etkili olur. Bu durum
diigiincelerin agiklanmasinda bir takim araglarin kullanilmasini gerektirir. Bunlarin basinda
simgeler gelir. Dil veya sozciikler, resimler, hareketler vb. bilinen baslica iletigim

simgeleridir. Iletisimin amac1 hedefte istenilen bir takim degismeleri olusturmaktadir.

Yasamak, iletisimde bulunmaktir denilebilir. Insanlar gevreleriyle siirekli iletisim
icindedirler. Bu iletisim ¢ogu kez yiiz yiize oldugu gibi ¢ogu kez de internet, telefon,

televizyon, basin, radyo vb. araglartyla gergeklesmektedir.

Yiiz ylize iletisimde kaynaktan hedefe gonderilen mesajlar hedef tarafindan
algilanmaktadir. Boylece tek yonlii iletisim olusmaktadir. Hedefteki degisimin kaynag:
etkilemesiyle de ¢ift yonlii iletisim dogmaktadir. Diger bir deyigle iletigim tek yonlii yada
karsilikli etkilesim bigiminde olabilmektedir. Iletisim belli bir anda olup biten statik bir olgu
degildir. Zaman i¢inde siirekli degisen yada siiregelen dinamik bir olusumdur. Bu bakimdan
iletigim bir siire¢ olarak goriilebilir. Siiphesiz bu siire¢ igerisinde siireci olusturan Sgeler

birbiriyle etkilesim i¢indedir. Bu etkilesim derecesi ise iletigimin etkililigine baghdir.



IKINCi BOLUM
GRAFIK SANATININ GELiSiMi

Modernizm’ in felsefi baslangici Ronesans' a kadar gitse de, gercek anlamda
uygulanmas1 19. yiizy1l baslaridir. Doganin bir pargasi olmaktan kendini Ronesans’la
kurtaran insanoglu, dogaya karsi rasyonel durusunu bu donemde belirgin hale getirdi.
Empirik ve matematik kanit, kabul edilebilir bilgi igin sart kosuldu. Din ve hayatin anlamm
gibi metafizik konularin anlamsizhigi vurgulandi ve yalmzca empirik kanitlarla
dogrulanabilir Snermeler olusturulabilen bilgi alanlar1 rasyonel akil yiiriitme ¢abasina deger
goriildii. Eski olan ve dogal olarak gegmiste olan hersey dislandi. Ciinkii ihtiyaglar yeniydi,
yepyeni akil yiiriitme ydntemleri bulunmustu, A.N. Whitehead’ in dedigi gibi, "19. yiizyilin
en biyilk kesfi kegfetmenin yontemini kesfetmekti, en 6nemli kesif tren, radyo, yada telgraf
degil, bunlar1 kegfetmenin, uygulanir hale getirmenin yonteminin kesfedilmesiydi”
(Whitehead’den aktaran Grieshaber,Kroplien,1990:34).

Yeni yontemle elde edilen basarilar, insanoglunun yeni iitopyalar olusturmasina
sebep oldu. Devlet kurumlarinin ve biirokrasinin rasyonel yapilanmasiyla insanlar,
ozgiirliiketi, esitlik¢i, demokratik bir diinyada, konforlu ve mutlu yasayacaklardi. Hersey
aklin ydnetiminde ve insanligin hizmetinde olacakti. Bilginin evrensel gegerliligi olduguna

gore, tek bayrak, tek dil ve tek dinde hayal olmamaliydi.



2. 1, Grafik Sanatimn Diinyada Gelisimi

Tamamiyla insan kontroliindeki gelecege dair azim ve pozitivist y6ntemle insan
hizla doganin kurallarim ¢éziiyor, onun i¢ yapisi ve hareketindeki sistemi kendi tiretimlerine
uyguluyordu. Bu g¢abanin sonuglari olan ilk somut {iriinler endiistri devrimi ile alinmaya
baglandi. Makinelesme ve seri iiretim insanoglunun hizmetinde galistyor, insanlari tarlalarin
ve tezgahlarin bagindan kaldirip makinelerin basina oturtuyordu. Sehirli insan sayisi arttyor,
orta simif toplumda daha hakim bir konuma geliyordu. Modernizm’in sagladig: geligsmeler
icinde bizi en fazla ilgilendiren iiretilenin ve {iretenin arttigt kadar, tiiketilen ve tiiketenin de
artiyor olmasiydi. Grafik tasarim endiistri devrimi igindeki yerini ambalaj ve tanitim
elemanlar: tasarimi ile almaya baslayacakti. Tasarimlarin miihendisler ve zanaatkarlar
tarafindan yapildigi bu dénemde, sanatgilar tarafindan, sanatgtlarin seri iiretim sonuglarinin
sunumu siirecinde rolleri olmamasi gerektigi vurgulantyordu. The International Studio adli

dergide yayinlanan makalede soyle denmektedir:

"Geg¢migte sanatg! ile zanaatg1 arasinda bir ayrim yoktu... Modern ¢agda
ise, keyfi bir bicimde ve 6fkemizi de belli edecek sekilde, dzellikle resim ve
heykeli kastederek "giizel" sanatlar ile "alt" sanatlar1 veya daha yaygin adlariyla,
"el sanatlarint" veya "sanayileri" birbirinden ayiriyoruz. Ve ne ressam ne de
heykeltrag olan bir zanaatgiya tenezziil edip de "sanat¢1" adimi yakistirirsak onu
ancak asgilardan veya berberlerden biraz daha fazla Snemsemis oluyoruz."

Cogu sanatg1 bu ayrima kayitsiz kalsa da, reformcu sanatgilarin baski ve gabalar
sonucu olusturduklan tutarl: ulusal tarz, sanatgilarin tasarimci olarak seri iiretim ¢ilgimnligi
icinde yerini almalarim sagladi. O zamana kadar kitap tasarimi yada belki de siislemesi
yapan grafik tasarimctlar bdylece, ambalaj ve tanitim elemanlan tasarlamaya bagladilar.
Onlarin sayesinde artik islev ve estetik bir aradaydi. Ancak modernist grafik tasarimin biitiin
firetimi boyunca savunacag, islevin estetikten 6nce gelmesi fikri daha o zamanlarda ortaya

cikmusti.

Heniiz 1847 yilinda Journal of Design and Manufacturers adli dergide sanat
elestirmeni Henry Cole $6yle diyordu:

"Siisleme, siislenen nesnenin kendisinin yaminda ikincil olmalidir." (Heller,Chavast,

1997:47)



Modern grafik tasarim, endiistri devriminin ve yeni sosyal yasamin ihtiyaglarina
cevap vermeye baslamisti. Mutlak ve siirekli bir deneysellik iginde daima, bir 6nceki ile
yetinmeyen yeni akimlar ¢iktyor, yapay dil, gerekli olan esneklik i¢inde varolugunu
stirdiiriiyordu. Gelisim ve ilerleme gabasini kurallara baglayan ve kendi sozliigiinii olusturan
modernizm grafik tasarim: da bir takim y6ntem ve kurallara indirgemisti. Bu kurallar 50°1i
yillara kadar esnekligini ve degistirilebilirligini stirdiirmiis, degisik akimlar yeni kurallar
getirmis, veya bazi kurallar1 gormezden gelmisti. Modern grafik tasanmin en temel
kurallarnt ve uygulamigini bir kag maddede 6zetleyelim: Soru distan gelecekti. Tasarimci
soruyla iliskiye girip, cevabi yine sorunun iginden ¢ikarmaliydi. Islevin yerine getirilmesi
birincil amag¢ olmali ve ortaya g¢ikacak bigimi belirlemeliydi. Modernist tasarimcilar "form
islevi izler" kuralinin dogruluguna sonuna kadar inaniyorlardi. Ne kadar farkli soru varsa o
kadar farkli bi¢cim olmaliydi. Bigimler, yeni ve farkli bigim arayisi ¢abalarinin degil, islevi en
iyi sekilde yerine getirecek bi¢im arayiglarinin sonuglar1 olmaliydilar. Kesin ve yonlenmis
kisisel iisluplar ortaya ¢ikmiyor degildi, ancak her biri yapisindaki mutfak deneysellik iginde,

islevi yerine getirme arayis ve ¢abasinda, yapay dilin esnek uzantilarindan biriydiler.

Biitiinleme ve teke indirme dénem tasarimcilarinin ilkelerinden bir digeriydi.
Problemin ¢oklu pargalan irdelenmeli, birlestirilip tek bir sorun haline getirilmeli ve bu
soruna ¢Oziim aranmaliydl. Bu sayede gereksiz 6gelerden gittikge daha fazla armiyordu

tasarimlar.

Modernist tasarimin modele bakigi 6nemliydi. Tasarimcilar modele inaniyorlar ve
somut gondermeleri {iriinlerinde kullantyorlardi. Modellere gonderme, modernist
tasarimcinin en biiyiik silahiydi. Zaten modernizmin etkiledigi her alanda modellere olan
inang kuvvetliydi. “Seri iiretimin kendisinde de model, kopya iliskisinin kullanildigini

hatirlamak modelin ve gondermelerin 6neminin anlagilmasi igin yeterlidir” (Akay, 1997:29).

Modernist tasarimci igin gegmis, su an ve gelecek ayri ayr1 vardi, ama hersey
gelecek igindi, hergey hi¢ yapilmamisi kullanarak hi¢ goriilmemisi gorebilmek, hig
kesfedilmemisi kesfedebilmek igindi. Dolayisiyla yeni olan ortaya ¢iktigt andan itibaren
eskimis oluyor bir sonraki yeni igin bir basamak olusturmaktan Gteye gidemiyordu. Eski
daima geg¢misteydi ve modernist paradigmaya inanmis tasarimcilara higbir sey ifade

etmiyordu.
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Bu uygulamalar ve kurallar etrafinda tasarimcinin kendi séziinii s6ylemesine olanak
veren yapay dil, 1950’lere gelindiginde s6zii yok edecek sekilde dili 6ne ¢ikarmaya bagladi.
Bu tutum Bauhaus' ta da siirdiiriiliiyor ve Isvigre Stili diye de bilinen Uluslararas: Tipografik
Stil ile tasarimcinin s6ziinii en fazla diglayan halini aliyordu. Artik sézii problemin kendisi
iiretmiyordu ¢iinkii dilin kendisi s6z olmugtu. Grafik tasarimda anonim ¢oziimler bu
dénemde en baskin halini aldi. Her problemin ¢6ziimii aymi kat1 kurallar etrafinda gelisiyor,
islev, ismarlanan gereksinimlerin yerine getirilmesi anlamina gelmiyor, grafik isin kendisinin

kolay algilanmasi ve kolay okunabilmesi igin 6ngoriilen standart olarak goriiliiyordu.

Postmodernizmin anlam baslarda modern kargiti, gegmise y6nelme olarak goriilse
de daha sonra igeriginin, mesrulagsmadan, ¢ogulculuga, hi¢ merkezlilikten, gibicilige kadar
genisledigi goriilebilir. Her giin biraz daha genisliyor postmodernizmin tanimi. Bu durumu
onun en basit tanimini yapmak i¢in kullanirsak, iyi, kotii, dogru, yanlis, giizel, ¢irkin
demeden, insanoglunun irettigi herseyi kucakladigini sdyleyebiliriz postmodernizmin.
Zithiklan iki yana agar, 6niinii, arasim ve arkasin1 doldurur. Hersey miibah, hersey mesrudur.
Yeni bir iriinii igsellestirmek igin Ongdrdiigii sartlann yoktur. Bu yiizden postmodern
paradigma tasarim estetigindeki hiyerarsiyi ortadan kaldirmig goriinityor. Grafik tasarimda
da normsuzluk, iyi kétii kriterinin gegerliligini yitirmesine neden oldu ve goriintiisii yeni olan
hersey bastaci edildi. Onerilen, tasarim problemlerine genel ¢oziim yollan degil kisisel
iisluplar oldu. Ve bu iisluplar yalmizca goriintii iiretme teknikleri olarak karsimiza ¢ikiyorlar

bugiinlerde.

Modernizmin tikandif: alanlara ¢Oziim Onerileri sunarak ortaya g¢iksa da, ve bu
Onerilere birgok bakimdan ozelliklede "form iglevi izler" bagnazhigmdan kurtulma adina
devrim yaratmis olsa da, postmodern grafik tasarimda bir tikanma noktasina gelmistir.
Girilmeyen yerlere giriliyor, hersey sonuna kadar somiiriilityor ancak ortaya ¢ikan asla grafik
tasarimin yapisina yonelik gelecege dair bir 6neri olamiyor. Islevsel tasarmim imajinin
olusmus oldugu gibi, duygusal tasariminda imaji olusturuldu son yillarda. Farkinda
olunmadan kuralsizlifin kurallarni belirlendi ve bu kurallar etrafinda doniip duruyor
tasarimcilar. Tasarim gelismiyor, aksine hedefsizligin verdigi olanaklar gerektigi gibi
kullanilmadig i¢in, sadece bir ur halinde biiyiiyor. Son yillarda bir kag star tasarimcinin

taklitlerinden bagka birsey yapilmiyor grafik tasarim arenasinda.
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Sanayi toplumu olmadan modernizmden bahsedilemeyecegi gibi modernizm
olmadan da postmodernizmden bahsedilemezdi. “Postmodernizm, temelsizligi, yersiz
yurtsuzlugu zaten icinde barindirdig: i¢in, merkezde yada periferide, doguda yada batida
herhangi bir yerde ortaya ¢ikabilirdi” (Heller; Chvast, 1992:54). Bu olasilik ile etkin
kapitalizmin getirdigi dinamizmin ve herseye saldiran ellerinin sayesinde postmodernizmin,

zaten eklektik bir varolusu temsil eden Amerika'da etkin olmasi sasilacak bir sey degildir.

2.2. Modern Sonrasi Grafik Tasarimi Etkileyen Alt Kiiltiirler ve Sanat Akimlan

Beat ve Punk Kiiltiirleri modern toplumun gelecegini degistiren 6nemli alt kiilttirler
olarak yiizyilin ikinci yarisinda karsimiza ¢iktilar. Bu iki alt kiiltiirde, kendi marjinal iletigim
gorsellerini olusturdular, ancak yiikselen kapitalizmin onlarida igine almasiyla, iiriinleri

evcillestirilip meta haline getirildi ve giindelik yasama dahil edildi.

Beat ve Punk alt kiiltiirlerinin {iretim donemlerini modern yada postmodern diye
ayirmak zordur, ancak modernist tasarim anlayisindan birgok bakimdan ayrildiklari ve

postmodern tasarim igin bir basamak olusturduklar: s8ylenebilir.

Resim 1 : thebigbeat_gross
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Bu alt Kkiiltiirlerin iletisim {iriinlerinde islevi yerine getirme amacinda bir
tasarlanmigh@a rastlamak genellikle zordur. Ciinkii kiiltiiriin iginde gelismis dogal gorsel
yap1 kendini hedef kitlesine zaten okutmaktaydi ve bu yapinin kullanildigy iletigim {iriinleri,
neyi duyurduunun yada neyi tanittifinin mesajim1 sadece kendi hedef kitlesine, kendi
icinden vermekteydi. Yani evrensel gegerlilik gibi bir seyden s6z etmek olanaksizdi.

Bu kiiltiirlerin tasarimcilarinin, rasyonel bir sistem kullanarak, problem ve ¢oziim iliskisine
kanalize olmus kisiler olmalart da gerekmiyordu. Konu bir konser ise, konser verecek
grubun bir eleman: bile afisi tasarlayabiliyor, grafik tasarimin kendi yapisiyla ilgili bir
problemle ilgilenilmeyip, veya bdyle bir problemin farkinda bile olmayip, kendi varolusunu
dayandirdig gorsel sozliik igerisinden segmelerle eserini ortaya koyabiliyordu. Eger burada
bir keyiflilikten bahsedilecekse, bu tasarimcinin degil, alt kiiltiiriin yarattign akimin kendi
keyfiligiydi. Yani hala bir sozliik kullaniliyyordu ve dolayisiyla heniiz postmodernizmden
bahsedilemezdi ancak kullanilanin modernizmin 6ngordiigii idealler ve hedefler etrafinda

gelistirilmis bir s6zliikk olmadigida agiktir.

Bu alt kiiltiirlerden 6nce, bir alt kiiltiir iiriinii olmasa da, modernizmin piiriizsiiz,
diizenli, fonksiyonel tasarim anlayisina kars1 duran tavriyla beat ve punk akimlarina yaklagan
pop art’ tan bahsedilebilir. Pop art’ta yine bir genglik hareketi olarak baglamis ancak, sanat
tilketimi alamindaki yerini beat ve punk dan ¢ok daha kisa zamanda almig ve marjinal
tutumunu ¢ok kisa bir siire devam ettirebilmigtir. Pop art’ta beat ve punk gibi formunu
gecmisin ve simdinin artistik stillerinden almamis, ancak kendine 6zgii olarak tiiketim
iirtinlerinin tamitiminda kullanilan formlar1 yada popiiler kiiltiiriin metalastirdig1 simgeleri ve

¢izgi romanlarda kaliplasan anlatimlart kullanmigtir.

Resim 2 : Andy WARHOL
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Giiniimiiz grafik tasarimini belki de en fazla etkileyen punk akimi, ilk olarak 70’
lerin ikinci yarisina dogru Londra'da goriilmeye baglandi. Giizel ve iyi olanin kargisina
cirkini ve kétiiyii ¢ikartt1 punk akimi. Diizenli olan herseye ve diizen kavraminin kendisine
karst ¢iktt. Anarsi ve diizensizligi modern toplumun diizenci ve kuralci yasantisina tepki
olarak sundu. Punk grafik tasariminin ortaya ¢ikardigi goriintii stili, gelecek olan katmanl
tasarim anlayiginin  habercisi gibiydi. Modernist tasarim, sunulacak bilgi yada
enformasyonun her pargasini ayirmis ve diizlem lizerinde hepsine ayr1 yer belirlemisti. Her
bir parga kendi basina anlamli ve okunabilirdi. Bu diizen Punk tasariminda yikildi ve anlamli
veya anlamsiz iist iiste katmanlar ilk kez bu donemde grafik tarz olarak kullanilmaya
baslandi. Punk tarzinin en belirgin 6zellikleri diizensiz ¢ergeveler, kesilmis degil koparilmig
gibi duran kagit kenarlari, tipografi ve gorsel malzeme kullaniminda tehdit mektuplarin:
andiran harf kolajlar1 idi. Hizh ve ekonomik g¢ogaltma metodu olan fotokopi tercih

ediliyordu.

Modernist tasarim vernakiiler toplumun zorunlu iiretimini, getirdigi kurallara bagh
olarak denetimli zorunsuz iiretime ¢evirmek istemisti. Ancak yalmzca ilk iriinler
zorunsuzlugun 6ngérdiigl 6zgiinliigi gergeklestirebilmis, arkasindan gelenler ise yeni bir
model ortaya koymaktan gok, seri iiretim bandindaki kopyalar olmuglardi. Yani 6ngériilen
zorunsuzluk yerine geleneksel iiretimdeki zorunluluk siirdiiriilmeye ¢alisilmis, bu miimkiin
olmayincada tikanma gergeklesmisti. “Modernist tasarim déneminden ¢ok az 6ncii tasarimci,
ve bu Oncii tasarimcilardanda az sayida Oncii i ¢ikmast bu zorunlu {iretimin

siirdiiriilmesindendir” (Koksal, 1995:90).

Postmodernizm ise zorunsuzlugu vazgeg¢ilmez kilmis ve her tasarimciya modelleri
olusturma sansim ve ogiidiinii vermistir. Bu 6giidii tutan tasarimcilar onlerindeki yasak

kapilari, gegmise agilanlardan baglayarak bir bir agmaya baglamiglardir.

Modernist tasarim ge¢misi reddetmis, eskiyi ilerleme adina potansiyel gérmemistir.
Modernist ideolejiler kendi yaklasimlarii soyle bir akil yiiriitmeyle

temellendiriyorlar:

"Madem ki, sanat toplumsal kogullarin bir yan Urlinitdiir, onlarm degismesi
nedeniyle ge¢miste iiretilen bigimler ve de bigim dili olarak kalkmak zorundadir.
Boyle bir degerlendirmenin dogal sonucu sanatsal dilin yalnizca iginde iiretildigi
¢aga ait oldugu yargisin1 vurgulamaktir. Bu yarg: belirli nedenlerin mutlaka
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belirli sonuglara yol agacagina inanan determinist bir sanat anlayis1 olarak da
adlandinlabilir. Modemist tasarimin g¢ikmaz olduguna inanan veya onun
ilkelerinde aradi1 heyecan: bulamayan tasarimcilar, yeni oneriler getirmek
yerine, ilk olarak onun reddettiklerine sarildilar. Onlar herseyden 6nce bigimlerin
bir diizen i¢inde bir araya gelisini saglayan sanatsal dilin tarihe yapigik
olmadigim 6ne siirmektedir. Caglar degisebilir, toplumlar bagkalasabilir, ama
bigimler ve diller toplumsal bellege kazinmislardir ve 6miirleri kendilerini var
eden tarih déneminden ¢ok daha uzundur. Dolayisiyla sanatg1 kullandign dili
slirekli olarak sifirdan baglayarak yaratmak zorunda kalmamali, gegmise de
pekala bagvurabilmelidir” (Tanyel, 1988:6).

Gegmise yonelme daha 6nce goriilmemis bir durum degildir. Tasarim ve sanat
tarihinin bir ¢ok doneminde uygulanmigtir. Ancak bu sefer ge¢mise yonelme biriken
reddetme ve kargt koyma enerjisinin belki de farkinda olunmadan gergeklestirilen
bosaltimiydi. Kati iglevcilik ve kurallar sistemine ve tekillige karsi ¢ikisin baglangicrydi.
Gegmisten alinan form herhangi bir uyarlamaya maruz kalmadan iiriinde direkt kullantliyor,
farkli bir ontolojik yapi farkli bir doga iizerine yerlestirilmeye ¢alistliyordu. Kullanilan
y6ntemin o zaman igin yeniligi ve sasirticiligi, herhangi bir fikre gerek duymadan igin
kendisini gdstermesini saglayabiliyordu. Gelecege dair yeni bir 6neri yoktu tasarimlarda.
Derinliksiz ve igeriksiz bir dénem baglamisti. Ancak bu yeniyi Ongérmeden varolani

reddetme doneminde yapilacak baska bir seyde yoktu.

Grafik tasarimda geriye yonelisi, postmodernizmin etkin oldugu ve diinyaya
yayildigi New York'tan ¢ikan kadin tasarimcilar bagslatti. New York da 1980’lere dogru
baglayan hareketin gorsel ozellikleri sdyleydi: Yiizyilin ilk yarisindaki modernist Avrupa
tasarimma duyulan sinirsiz ve eklektik bir ilgi, tipografinin giiniimiizde gegerli olan
kurallarina kars1 korkung bir umursamazlik ve 1920’ler de ve 1930’lar da gelistirilip, II.
Diinya Savagi’ndan sonra kullanimdan kaldirilan bazi kink ve zorlama yazi karakterlerine
agirt diigkiinliik, tasarimlarda gorsellige, igerikten daha fazla 6nem verilmesi bu dénemde
bagladi. Konunun veya siparig edilenin ne gerektirdigini umursamadan tarihten sekme ve
yerlestirme yapip giizel kompozisyonlar olusturmayla baslayan tasarim anlayisi, Odiing
alinan eski dénem formlarnin da igeriklerinden kopmalarina ve degersizlesip 6lmelerine
sebep oldu. Bu anlayis gelecekte yerini, higbir koda veya tarihi forma génderme yapmayan,

islevin gittikce daha az 6nem tagidid1 tasarim anlayigina birakacakti.
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2. 2. 1. Sezgicilik, Duyguculuk, Deneycilik

Islevci tasarimin pargalan biitiinleme, tekleme Onerisinin karsisina, postmodernizm
ayriliklar yada parcalarin kendisini ¢ikardi ve onlarin kendi baslarina da varolusuna inanda.
Bu dénemde modernizmin kurallar biitiinliigii ile birlestirdigi tasarimcilarin yaninda, tasarim
diinyasina disardan kendi bakis agilarini katan, 6znel kural yada kuralsizliklan etrafinda
davranan tasarimcilar katildi. Bu tasarimcilar probleme, ister sezgisel, ister duygusal, isterse
deneysel yaklastiklarim sGylesinler, amag veya yol, ayn1 hedef ve neden iizerinde gelismisti:

Tasanmcinin islevden bagimsiz kendi keyfi yaklagiminin ortaya konmasi.

Islevci tasarimda is bagina yapilan savunma, duygusal, sezgisel yada deneysel
tasarimda problemin tek basina 6zgiinliigii ortadan kaldirildig i¢in islerin biitiinii hakkinda
yapilir. Bu biitiin olarak yapilan savunmada gogu zaman islerin yapisi, tasarim diinyasinin
genel problemlerine genel ¢oziim olarak sunulur. Oysa sezgisel, deneysel ve duygusal
tasarim anlayigini savunan biitlin tasarimcilar spesifik bir tasarim sorunu iizerinden
yaratmiglardir tasarimec1 kimliklerini. Olusturduklar1 gorsel ‘tarz 0 soruna uygun bir ¢dziim
sunmus, dogal bir biitiinlesme ve uyum saglanmistir. Ozgiin tasarim anlayislarii ortaya
¢ikartan problem genellikle, miizik endiistrisinin iletisim iiriinleri, marjinal kitlelere seslenen
dergiler yada kiiltiirel duyuru maceralaridir. Tasarimeilan ¢6ziim ydntemlerinin her soruna
¢Oziim olabilecegini iddia etseler de, tasarim anlayiglari, degisik mecralarda kullamldiginda,

tirtinlerinin kitch’ e doniistiigii goriilebilir.

Duygusallik, sezgisellik ve deneysellik yerine aslinda tek bir sozciik kullanabiliriz:
Nedensizlik... Bu yontemleri kullandigim1 sdyleyen tasarimci ¢oziimlerini higbir nedene
baglamaz. Problemle, rasyonel akil yiiriitme iligkisini onun kendisinde biraktig: etkiyi gérsel
tavriyla birlestirip ¢6ziim olarak sunar. Iki disiplin arasinda keyfiyete izin verme agisindan
oldukea fark bulunmaktadir.

2. 2. 2. Okunakhhk, Okunabilirlik

Cogu zaman aralarinda bir fark yokmug gibi algilanan, okunabilirlik ve okunaklilik

kavramlarini Dan Friedman iki farkli kavram olarak incelemigtir. Postmodern grafik
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tasarimin Onciilerinden Dan Friedman: “Okunaklilig1 etkili, agik segik yalin ifadenin dzelligi,
okunabilirligi ise okurken ilgi ve zevk uyandiran, akli uyaran 6zellikler” olarak tamimliyor
(Heller; Chvast, 1992:59). Genel olarak “okunaklilig: etkili, agik se¢ik ve yalin ifadenin
ozelligi, okunabilirligi ise okurken ilgi ve zevk uyandiran, akli uyaran 6zellikler” olarak
tanimltyor (Heller; Chvast, 1992:75). Genel olarak okunaklilifi iletisim islevini yerine
getirme, okunabilirligi ise okuyucuyu ¢ekme ve mesaji almaya yonlendirme olarak ele

alabiliriz.

2.2. 2. 1. Okunabilirlik

Ozellikle ge¢ modern dénem tasarimcilarinin ihmal ettikleri okunabilirlik konusunu,
modern sonrasi tasarimcilar okunakliliktan daha Gnemli gbrmiigler ve birincil amaglan
olarak saptamiglardir. Cikis noktalari, hi¢ bir igerigi ve isleve gondermesi olmadig halde
islevei tasarimn olusturdugu imaji1 kullanan ezbere tasarimlarin ortalikta dolagiyor olmasina
karsi gelmektir. Onlara gore islev yalnizca sade ve okunakli tasarimda aranmamalidir.
Kuramci Lorraine Wild bu konuda soyle der: "Islevciligi yalnizca modernizmle
bagdastiranlar olsa da, islevcilik tasarim kelimesinin kendisinin anlaminda gériilebilir: Arzu

edilen etkiyi iiretmek igin uygulanan hareketler serisi".

Islevci tasarimcinin neredeyse basit ve asagilik gordiigi siradan giizelin, geri
kazanilmak istenmesi ise okunabilirlige olan ilginin artmasmnin bir diger nedenidir. Uriiniin
glizelligi, islevini yerine getirmesinde ve igindeki zekada degil, sadece giizel olmasinda da
aranabilmelidir. Modern sonrasi grafik tasarim, tasarimi, islevini yerine getirdikten sonrada
seyredilebilecek bir sanat nesnesi gibi goriir. Bu yiizden kolay sikilmayr ve 'Az daha
fazladir't reddeder. Biitiin o katmanlardaki, karmasadaki ve igcige gegcmislikteki znesizlik ve

belirsizlikteki amag seyirciyi gekmek ve onu stkmamaktir.

Ne var ki okunabilirligi kuvvetlendirmek igin grafik iiriiniin neredeyse bir resime
doniigtiiriilmesi gerekmez. Yerine getirilmesi gereken islevin yok sayildigi ve Kkisisel
isluplarla, seyircinin sadece grafik diizenleme ¢ekildigi ancak bilgi yada enformasyona

ulagtirmanin becerilemedigi 6rnekler az degil.

?Gilizellik sbzciigli, sizin ondan anladifiniz bizim anlamadigimizdan
farkli bile olsa giizellik anlamma gelir. Altin1 da gizseniz, harflerin arasim da
agsaniz, yan-bold da dizseniz daha kesin bir anlam kazandiramazsiniz ona. Bir
cimle ya anlasilr, ya anlagilmaz.Onun anlagilmasini saglamak grafik
tasarnimeinin - defil, yazarmn igidir. Oysa bir mesajm gériintimii, sunumu, yani
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okunmadan 6nce gorilen hali temel olarak grafik tasarimmin
konusudur.Insanlarin gogu yazilani gergek mesaj oldugunu diisiiniir.Oysa gergek
bunun tam tersidir.Kamunun ilk gordiigii, mesajin goriiniim ve sunumudur ki,
mesajt gonderen hakkindaki fikrini bigimlendiren de budur.Grafik tasarimin asil
amaci duygular1 uyandirmaktir. Herhangi bir sonug ¢ikarmadan énce bigim ve
yapilar1 algilariz ve bunlarda tabii ki pek ¢ok farkl sekillerde goriinebilir
gbziimiize.Iste bu ylizden biz tasarimcilar goriintitlerin, yazarlarsa sozciiklerin
glicline inanirlar” (Grieshaber; Kroplien, 1990:130).

2. 2. 2. 2. Okunaklhhk

Okunaklhilik etkili, agik segik, yalin ifade diye tanimlanabilir. Ancak kullanilan
kodlardan karsilikli uzlagmanin gerekliliginden bahsedilmezse bu tanim eksik kalir.
Uzlagmanin saglanmasi igin en temelde ayni dilin, ayn1 kodlama sisteminin kullaniliyor
olmas1 gereklidir. [smet Yazici, “Kitle Iletisiminde Imaj” adindaki kitabinda konuyu net bir

sekilde agikliyor:

“Imaji-imgeyi olugturan gostergelerin ¢ozillebilmesi, ancak ortak
gosterenlerin  kullanan taraflar arasinda gergeklesebilir.Yani, goénderen ve
gonderilen arasindaki iletisimsel dongiide, mesajm algilanip, anlam tagiyicisi
olan gdsterenin gonderilen tarafindan sifresinin ¢oziilebilmesi igin, o gdsterenin
anlamini génderilenin bilebilmesi, yani, aym kiiltiire]l kosullarda yasiyor olmalar
gerekir” (1997:18)

Sanattan farkli olarak tasarimda bu uzlagmanin saglanmasi ¢ofu zaman On
kosuldur.Ortada duyurulmas: sart kosulan bir mesaj oldugunda duygusal bir tasarim

yaklagiminda bile, bu uzlagmanin gerekliligi gz ardi edilemez.

Islevci tasarimcilar, onlan tikanmaya dogru gétiiren sebeplerden biri oldugunu
bilmeden bu uzlagsmanin sinirlari1 zorlamaya ¢alistilar. Harf karakterlerinin okunabilirligi
hakkinda Laszlo Moholy Nagy’nin soyledigi su s6z agiklhia, yalmhga ve uzlagsma
gereksinimine verilen abartili Onemi gostermektedir: “Tipografi bir iletisim aracidir.
Kesinligi, okunabilirligi vurgulanmalidir. Harfler hi¢cbir zaman 6nceden ve ayn diigiiniilmiis

bir gergeveye-mesela bir kare igine oturtulmamalidir” (Mccoy, 2004).

Etrafindaki ¢ergevenin bile harf karakterini okunaklilhigim etkileyeceginin
diigiiniildiigli zamanlardan giiniimiize geldigimizde tam zitt1 durumlarla karsilasabiliyoruz.

Rodney Mylius giiniimiizdeki durumu séyle 6zetliyor:
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“Gorsel dilimiz genisletildi, incelendi ve taninmazhiga varacak denli kullanmildi”

(Mylius, 1990:32).

Modernist tasarimct ‘modele génderme’ nin ve kodlarin algilanmasinmi zorlastiracak
her kosulu ortadan kaldirmaya ¢alisirken modern sonrasi tasarimcinin kodlar1 ve modelleri
¢ogu zaman gormezden geldigini yada onlar algilanamayacak derecede bozdugunu
gorilyoruz. Bu tasarimcilar insan bilincinin, Ogrenen, anlamlandiran onceki bilgilerle
bagdastiran béliimiinii yani akilla gelistirdigi boliimiinii degil, zeka ve duygularla refleksif
tepkiler veren boliimiinii hedeflediklerini sdyliiyorlar. Bu yontem, kodlarda kollektif
uzlagmanin gerekliligini bastan ortadan kaldirtyor ve her ne kadar onlar tersini iddia etseler

de tasarimcilarin dar bir alanda etkin olmaya zorluyor.

Yaz1 karakteri tasarimcisi Suzanna Licko, “En iyi okudugumuz en ¢ok
okudugumuzdur” diyerek bir yazi karakterinin ne denli okunur olup olmamasinin, daha énce
ne kadar okunmus olmasiyla ilgili oldugunu séyliiyor. Aym diisiinceleri paylasan Rudy
Vanderlans ise “Baskerville ve Helvetica ilk tanitildiginda insanlar soke oldular. Bu
karakterleri ¢irkin ve okunamaz buldular. Bugiinse bunlari, okunabilecek en nétr yazi
karakterleri oldugu diigtiniiliiyor” diyor (Thrift, 1995:69).

Biitiin bu fikirlerin dogrulugu tartigtlabilir. Ancak eger dogruysalar bile giiniimiizde
binlerce harf karakteri ile birlikte ortaya ¢ikan ve giktiinda okunaksiz bir harf karakterinin
okunaklilik kazanabilecek kadar ¢ok insan tarafindan ve ¢ok uzun zaman kullanilma olasiligt
c¢ok diigiiktiir ve bu yiizden her zaman okunaksiz olarak kalmasi ihtimali yiiksek olacagi i¢in
bu tiir bir savunma giiniimiizde pek gecerli olmamaktadir. Aslinda iginde bulundugumuz

zamanda, gegmisten ornekler vererek yapilan savunmalar bir yerde mutlaka tikaniyor.

Katherine McCoy Tasarim, Kiiltiir ve Teknoloji bashikli yazisinda soyle diyor:
“Tasarimn bigimi degisiyor. Tasarimcilarin ¢ok iyi bildigi, genislik, yiikseklik ve derinlige
iic yeni boyut daha ekleyin. Hareket, ses ve etkilesim”. Teknolojinin tasarima etkisi
tartigilamaz. Postmodern graﬁk tasarimla, Macintosh’un ortaya ¢ikmasini neredeyse es
zamanli oldugunu hatirlarsak bu etkiyi daha iyi anlayabiliriz. Diinya degismisken, okuyucu
ve teknoloji degismisken, hepsinden 6nemlisi algilama hiz1 ve cesitliligi degismisken hala 50
sene Oncesinin teknolojisinin ortaya ¢ikarttigi iyi grafik tasarmi goriintiisiinii kullanarak
tasarim yapanlarla karsilastyor olmak garip. Bunun yaninda, seyirciyi ¢gekmek ve onu grafik

sunumun i¢inde heyecanla ve sikilmadan dolastirmak gibi bir sebebe baglanamayacak kadar,
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belirsizlik ve karmasasi u¢ noktaya gotiiriilmiis grafik tasarim Srnekleri gormekte sasirtic.
Ne var ki, biitiin ug anlayislar, kendi tasarimina aktarmayi becerebilen ve farkli ontolojik
yapilardan, nerelerde faydalanacagina kestirebilen tasarimcilara fikir ve goriintii kaynagi

sagliyorlar.

Postmodern grafik tasarim hakkinda sorulmasi gereken belki de en onemli soru,
biitiin bu hedefsizligin, kisiye verilen modelleri olusturma sansini, normlara bagh olmama
Ozgiirligini, postmodern grafik tasarnmin bir akin olarak gelismesini saglayip
saglamadigidir. Postmodern grafik akimdan ¢ok bir iislup hareketi gibi goéziikiiyor. Her
yerden normlara dayanan bir elemeye maruz kalmadan gelen iiriinlerle postmodern grafik
tasarim, yalnizca bliyiiyor ama gelismiyor. Tasarimcini 6zgiin gorsel yaklasimina en fazia
olanak veren disiplin olan grafik tasarimda, ‘yeni ne olsa gider °, mantigin1 arkasina alan ve
biitiin keyifliliginin sonuna kadar goétiiren 6zgiin ama yalnizca gérsel iisluba dayanan
anlayislar gelisiyor. Islevsel tasanmlarin da sonugta, kisisel bir bakis agisma ve gorsel
Ozgiinliige dayandigini sdyleyen bu tasarimcilar, marjinal iiretim alanlarinda grafik tasarim
igin gerekli var oluglarini siirdiirecekler ve siirdiirmeliler. Ciinkii bu deneyci ve 6zgiin
yaklagimlar, farkli zevklerin gelismesine, kodlarin ¢ogalmasmma ve ¢Oziimlerin

zenginlesmesine yardime: oluyorlar.

2. 3. Tiirk Grafik Sanatinin Geligimi

Tarihte mezhep ve tarikatlart simgeleyen bigim isaretlerine sikg¢a rastlandig:
goriilmektedir. Grafik sanatinin halka iletilmesinde kilise tegkilat: bityiik rol oynamistir. Bu
iletisimin saglanmasindaki gorev dogrudan kilise sistemini olusturan kisilere verilmigtir.
Batidaki bu gelismeye karsin Islamiyet’in yasak ve engellemesiyle, Tiirk grafik sanati sadece
minyatiir dalinda goriilmektedir.

“18. ylizyil’a kadar Tiirk grafik sanatinin tek egemen tiirii olan minyatiir
Fransizca’da “kiigiik, ¢ok kiiciiltiilmiis” anlamina gelir. Suluboya teknigi ile yapilan anlatim
bigimidir. Bu sanat Tiirkler, Iranhlar ve Hint Miisliimanlar arasinda gelismistir” (Giivemli,
1982:210). Uygur Freskleriyle baglayan bu akim Levni ile sona erer. 18. yiizy1l’ dan itibaren
Tiirk grafiginin Avrupa Ronesansi’nin etkisiyle dinsel igerikli diisiince ve eylem kaliplarina
diinyasal igeriklerin girmesiyle yasam bigimlerinde yenilik¢i kipirdanmalarda baglar. Grafik,
toplumu olusturan katlar arasindaki kiiltiir aligverigini saglayan en 6nemli etkinliklerden

biridir. Lale devrindeki ilk basimevinin [brahim Miiteferrika tarafindan kurulmasi ile
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birlikte Islam dininin suret ve basim yasagina ragmen Peygamberlerin yagamim veren siyer —
iin — nebiler, padisahlarin ve ordunun savas yolculuklarim1 anlatan sefernameler,
fetihnameler, bilyiik senliklerin sergilendigi surnameler gibi resimli kitaplarin basimi

yapilmigtir.

Diger yandan Ibrahim Miiteferrika’mn Vankulu So6zligiinii basmasi 6nemli
gelismelerden biridir. Bunu 19. yiizyil’da ilk atlasin, ilk gazetenin ve ilk pulun basilmasi
izler. Miiteferrika 1729 — 1742 yillar1 arasinda 17 kitap basti. Bu, Tiirk grafik tarihi agisindan
6zel bir 6nem tagimaktadir. Bu tarihi kitaplardan birisi olan Fen — ni Muhasara da savas

sirasinda uygulanacak mayinlama, kundaklama yoOntemlerini gOsteren ¢izimler yer
almaktadir.

Resim 6 : Saray nakkasghanesini konu alan bir minyatiir
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Miiteferrika Matbaasinin basmig oldugu kitaplarda, yazma gelenegi siirmektedir.
Kitaplarda ayr1 bir i¢ kapak diizenlemesi goriilmez. Ilk yazma niishadaki bilgiler hemen
hemen hi¢ degistiriimeden basma esere yansitilmistir. Yapitin adi kitabm ilk sayfasinda
verilmektedir, ayrica bir kapak tasarimi yoktur. Cogu zaman yapitla ilgili bilgilerin kitabin
hatime denen bdliimiinde verildigi gorillmektedir. Bugiin basma eserlerin i¢ kapaginda
verilen bilgiler, kimi zamanda ilk basma yapitlarda yapitin bagina serpistirilmis olarak

verilmektedir. Bu tiir kitaplara inkunabel (Besik dénemi) tanimi konulmaktadir.

Kitaplarin tasarim o6zelliklerine bakilacak olursa; el yazma eserlerdeki iiretim
gelenegine bagh kalinarak, ince isgilikli, renkli tezhip, mihrabiyeli olarak iistten sayfanin
yanisina kadar ¢alisildigi, c¢ergeveli bir diizenleme yapildigi goriiliir. Mihrabiyeden sonra
baghk ve besmele yatay ve birbirine paralel levhalara biiyiik puntoyla yazilmistir. Baghk ve
metin nesih yaziyla son derece zarif bir bi¢cimde diizenlenmistir. Sayfanin ik ve hosa giden
bir tasarum vardir. Basilan kitaplarda birinci sayfada hemen hemen ortak tasarim dili
kullanilmistir. Bu agidan naif bir kurumsal kimlik yaklasimindan s6z edilebilir. Boyutlarda
da yaklagik bir tutarlilik s6z konusudur.

Resim 7 : LEVNI, Sultan IV. Murad' 1n portresi 1729
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Resim 8 : Seyyid Mehmed el- ma’' ruf bi Sevki. Hadis- i Serif.1289

Maden'e gére Vankulu Soézliigii, Islamlagmis Tiirkler elinde 800 yildir kullanila
gelen Arap yazisinin hurufat halinde ilk kez dokiiliip basma isleminde uygulandig: kitap
olmasiyla; “Tarih-i Hind-i Garbi”, ilk resimli kitap; “Cihanniima”, ilk haritali ve ¢izimli
kitap; “Grammaire Turque” ise Létin yazisinin Osmanli Imparatorlugu yayn tarihinde yine
Osmanlilar eliyle ilk kez kullanilan kitap olmasi nedeniyle grafik tarihimiz agisindan 6zel bir

6nem tagimaktadir.

Resim 9 : Tiirkiye' de basilan ilk resimli kitap olan "Tarih- i Hind- i Garbi' de yer alan
bir illiistrasyon.
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1784 yilinda Fransa’min Tiirkiye elgiligine atanan Choiseul Gouttier kendi kisisel
cabalariyla Istanbul’da bir basimevi kurdurmus ve ii¢ adet Tiirkge kitabmn basimim

gergeklestirmistir.

Cumhuriyet déneminde bati ile yakinlasma sonucunda grafik sanati biiyiik Sl¢iide
batinin etkisinde kalmistir. 1928 harf devrimiyle elde edilen yeni bigim olanaklar1 bati
diisince ve yasantisimin biitiin Ozelliklerine bagli oldugundan 6zgiin Tiirk grafiginin
olugmast beklenemezdi. Giiniimiiz grafik olgusuna elverigli kosullar ancak 1950 — 1960

yillarindan sonra saglanabilmistir.

Resim 10 : 1950'li yillar

Tiirkiye’de sanayilesme ¢abalarinin baglamasiyla artan iiretim, grafik tasarim alanina
yansimaktadir. Eli Aciman ve arkadaglar1 Faal Reklam Ajansimi kurarak 1940’11 yillarda Kog
sirketinin tanitim galismalarii yiiriitmiistiir. Latin ABC’ sine gegisle birlikte hizli bir
degisim yasanmis olmasina karsin, hat sanatinda geleneksel kaligrafi ustalarinin ¢aligmalan
bir siire varligim siirdlirmiistiir. Hattat Hamit Aytag, bu kaligraflardan en Gnemlisidir. Bu
gelenegi siirdiiren diger 6nemli sanatgr Emin Barin® dir. Emin Barin, 6zellikle Tiirklerin

yaratmis oldugu “divani yaz1” (tugralarin stili) ve bugiinkii mimarf estetige uyan “kufi” yaz
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stilinde ¢aligmistir. Sanatgi, bu iki ¢esit yaziya da ¢agdas yorumlar getirmeye ¢alismistir.
Emin Barin yeni yaziyla da diizenlemeler yapmistir. Ornegin Anitkabir’de mozoleye giris

kapisinin iki yanindaki diizenlemeler ona aittir.

Tiirkiye’de Latin ABC’sinin kullanilmasiyla birlikte, bu uygulamay1 giiniin
kosullarinda basartyla kullananlar thap Hulusi Gorey, Miinif Fehim, Mithat Ozar ve Kenan
Temizan’dir. Mithat Ozar, 1924-27 yillan arasinda Beyoglu'ndaki atSlyesinde sinema
kapilarina ¢ok biiylik boy sinema afisleri yapmistir. Grafik tasarimlarin resim ile i¢ ige
oldugu dénemde Paris’e gidip resim egitimi alarak yurda donmiistiir. Grafik tasarim tarihi
agisindan 6nemi, 1932 yilinda Giizel Sanatlar Akademisi Afis Atolyesinin bagina getirilmis
olmasidir. 1937°de Giizel Sanatlar Akademisinin diizenlemis oldugu sergide Mithat Ozar’in,
Giizel Sanatlar Akademisi sergi afisi ve Florya afisi, akademik ortamda yaratilan ilk sanatsal

ve profesyonel afigtir.

Resim 11 : Thap Hulusi GOREY
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Uzun yillar Tekel Genel Miidiirliigiinde ressam ve dekoratr olarak ¢alisan Atif Tuna
grafik sanati tarihi iginde anilmasi gereken isimlerden biridir. 1938 yilinda Samsun
sigarasinin amblem ve tiim ambalaj tasarimlarini yapan sanatgi yalnizca bu galismalariyla
degil posta pulu ve amblem konularinda kazandig birincilik &diilii ve aldig1 mansiyonlarla
da taninmaktadir. Miinif Fehim ve Thap Hulusi ile aym kusaktan olan Atif Tuna, Tekel
idaresi i¢in hazirladig Rize Cay1 afisinde, siyahbeyaz teknigiyle yaziy1 1960°h yillara gore
¢ok daha iyi ¢oziimlemistir. Tekel igin yaptig1 likor afisi de bagarili afiglerdendir. Ayrica
Akbank i¢in yaptig1 afiste 151k-golge kullanilarak siyah beyaz ¢alismada etkili bir sonuca

ulasilmstir.

Oncii nitelikteki grafik tasarimcilarimizdan biri de Kenan Temizan’dir. 1920’li
yillarda Berlin Giizel Sanatlar Akademisini bitiren, ayn1 yillarda Siisleme Sanatlar1 Okulunda
¢alisan Kenan Temizan Almanya’da biiyiik film sirketlerinde (Ufa ve Tobis) afisler yapti.
1943 yilinda Tiirkiye’ye donerek, Akademide dekorasyon ve tekstil alaninda galismaya
bagladi. Kenan Temizan, afiglerini foto-grafik tekniklerle ve figiiratif yaklagimlarla iiretti.
Hizla geligen basim teknolojisi tasarimciya yeni olanaklar sundu. Kenan Temizan, giiglii
deseni, renkgi yaklagimi, segkin kompozisyon anlayisi, ritmik, akici tipografi kullanimiyla
calismalarinda ¢agdas dili yansitmay: basardi. Kenan Temizan 1951 yilinda NATO’nun
agtif1 uluslararasi afis yarismasinda iiglinciilik odiilii aldi. Yine 1200 kisinin katildig
Avrupa Birligi Afis Yansmasi’nda da birincilik 8diilii kazandi. Temizan, Almanya’daki

uygulamalarinin kazandirdig1 ustalikla iilkemizde yasanan tipografi stkintilarini asti.

Resim 12 : Modern Grafik Sanatina Ornekler
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1950°1i yillarda Selguk Onal, Mesut Manioglu, Fikret Akgiin ¢alismalariyla grafik
sanatinda, Istanbul ortaminda etkili olmuglardir. Mesut Manioglu, 1946 yilinda Birlesmis
Milletler, 1952 yilinda Basin Yayin ve Turizm Bakanligi, 1954 yilinda Yap:1 Kredi Bankasi
odiillerini almustir. 1981 yilinda Grafikerler Meslek Kurulusunun 1. Grafik Uriinler
Sergisi’nde afis alaninda birincilik, brosiir alaninda ikincilik odiilleri almistir. 1968-1970
yillart arasinda Varsova’da Afis, Brno’da Grafik Sanatlar, Listovel’de (Irlanda) III. Uluslar
Aras1 Poster Bienali’ne katilmistir. Yapitlan Willanow, Afig Miizesi’ne kabul edilen

sanatgimin Ingiltere’de “Modern Pullicity” adli yayinda ¢alismalari yer almgtir.

Tasarnimlarinda bulug yaparak anlatimi giiglendiren Mesut Manioglu, ikinci kusak
tasarimcilar arasinda yer almaktadir. Tipografiyi yalin bir etkiyle ve figiiriin simgeledigi
hedef kitleyle biitiinlestirmekte, anlami ve mesajt yalinlastirarak iletmektedir. Afislerinde
resimleme tekniklerini ¢aligmaktadir. Tasarimci, yalinligi kimi zaman afiglerinde amblem
giiciine ve sadeligine indirgemektedir. Mesut Manioglu’'nun g¢alismalarinda Fransiz afis

sanatinin etkileri goriilmektedir.

1956 yilindan sonra Giizel Sanatlar Akademisindeki Afig Atdlyesi Grafik Boliimii
olarak tanimlanmistir. Bu donemde Akademiyi bitirenler Mengii Ertel, Yurdaer Altintag gibi
tasarimeilar artik “grafik sanati” kavramindan s6z etmekte, bu alanda galigmalar: anlatirken
“grafik sanatgis” kavramint kullanmaktadirlar. Geleneksel boyama tekniklerinin ve 6zgiin
baski tekniklerinin ¢ok¢a kullanilmasindan, ayrica Orta ve Kuzey Avrupa etkisinden olmali,

uzun yillar “grafik sanatlar” kavrami, basin, yayin ve sergi ortamlarinda gegerli olacaktir.

Resim 13 : Yurdaer ALTINTAS
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Resim 14 : Mengit ERTEL

1957 yilinda kurulan Istanbul Devlet Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulunun
egitim kadrosu Federal Almanya, Avusturya ve Japonya’dan getirilen onbes uzman
egitimciden olugmustur. 1961 yilinda ilk mezunlarin1 veren okulda, 6zel sektorle daha cesur

baglar kuracak olan profesyonel sanatgilar yetistirilmesi amaglanmistir.

1958 yilinda Fikret Akgiin Fransa’dan donmiistiir. Fransa’da Paul Colin’in
atdlyesinde bes yil calistiktan sonra doniisii ortama renk katmiugtir. Fransiz etkisinde
calismalar yaparak profesyonel ortam: zarif ¢aligmalariyla etkilemistir. Mengii Ertel ve
Yurdaer Altintag, tiyatroyla kurduklann yakin iletisimle grafik tasarimlarin igerigini
zenginlestirmislerdir. Agtiklar1 sergiler alanin profesyonellestigini, sorunlarmin da bu
baglamda giindeme geldigini gostermektedir. Bu donemin tasarimlarinda geleneksel kiiltiir
ve birikim modern yorumlara ulagmakta, sanatgilar yurt disindaki sergilere, yarigmalara
katilmakta, begeni toplamaktadir. Bunun yaninda 1960’li yillarda grafik sanatinn iistiinde,
Polonya, Almanya ve Avusturyal sanatgilarin etkisi de yadsinamaz. Bu yillarda tipografi
kullanimindaki problemler de ¢oziimlenmeye ¢alisilmig ve Ozgiin anlatim bigimleri
denenmigtir. O yillarda daha ¢ok iiriin veren sinema endiistrisindeki diizeyin, bilingli ve
entelektiiel bir yaptya ulasamamas: yiiziinden tiyatro verimli bir yaratim alani olmustur. Bu
doénemde usta grafik tasarimcilarinin tiyatro alanina yonelmesi, bu alanda tanitim ve duyuru

gereksiniminin hissettirilmesinden ve bu duyarliliin kabul gérmesinden kaynaklanmaktadir.



29

Afis caligmalan ve reklam grafigi siirerken 1960°lardan sonra yayimcilik ¢aligmalar
da hiz kazanmaktadir. Basim alanindaki gelismeler kitap kapagi tasarimina da yansimustir.
Sait Maden, Erkal Yavi gibi tasarimcilar bu konuda bir estetik diizey tutturulmasinda 1srarl
olmuslardir. Sait Maden yayincilikta grafik tasarimin yerini kabul ettirmek igin gosterdigi
wsrarlt gabasiyla 6ne ¢ikmaktadir. Bu konuda “Tiirk grafik tasarimi”n1 yaratma cabalan da
dikkat gekmektedir. Geleneksel kiiltiiriimiizle baglanti iizerinde durmakta bu yaklagimlarla

cagdas, modern ve kimlikli yorumlar yapabilecegimizi vurgulamaktadir.

Goriiglerini, “Kitap kapagi, kitabin yiiziidiir, gehresidir. Oyle bir g¢ehre ki,
konusmadan kitabin kisiligini, 6ziinii aktarabilmelidir. Hem gorsel, hem de igerik olarak
kislyi yakalayivermelidir. Kitab: okutmalidir... Ve belki de en onemlisi ¢ok genis kitlelere
ulagabildigi ic¢in, egitmelidir de. Bu yiizden belli bir kesimle degil herkesle iletisim
kurabilmelidir...” s6zleriyle agiklayan Erkal Yavi’de, g¢alistig1 kitap kapaklarinda igerik ve

bi¢im iliskisinin ¢ok iyi kurulmug olmasi problemine yogunlagmistir.

Resim 15 : Erkal YAVI

Zincirin halkalan ¢ogalarak, giiclenerek giinlimiize ulagmaktadir. Zincirin
halkalarindan birisi de Cemalettin Mutver’dir. Grafik tasarimin pek ¢ok alaninda iiriinler
vermesine karsin en ¢ok ilgi duydugu alan pul tasarimi ve ambalaj grafigi alanlaridir. Pul
tasariminin, tasanimeinin gonliinde 6zel bir yeri vardir. 1979 yilinda Birlesmis Milletlerin 35.

Y1li Pul Yarigmasi’nda birincilik ddiiliinii kazanmigtir.

Turgay Betil de gocuklara yonelik c¢alismalari, tiyatro afisleri, kitap ve dergi
illiistrasyonlar1 ve grafigin pek ¢ok alaninda iiriinler veren bir tasarimcidir. Tasarimlarinda

mizah 6gesini 6n pliana ¢ikaran sanatgi San Grafik, Manajans, Yeni Ajans, Repro gibi
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ajanslarda art direktr olarak ¢alismigtir. Tasarimcimin galigmalart gesitli kurumlarm

koleksiyonlarinda ve yurt digindaki miizelerde yer almaktadir.

1970’lerden sonra ¢ogalan reklam ajanslar1 konuyu ekip ¢aligmalariyla kisisellikten
profesyonellige tagimislardir. Ambalaj ¢alismalar1 ve 6zel sirketlerin tanitim galismalar
grafik tasarim alanlarina girmistir. Diinyada da farkli gelismeler olmakta, sivil toplum
orgiitleri toplumsal yasamda yerlerini almaktadir. Bu nedenle anilan sanatgilar, kutlanan
onemli giinler, anlam yiiklenen yillar, grafik tasarim alanlarimin ufkunu agmaktadir.
1970’lerdeki 6nemli gelismelerden birisi de televizyon alamidir. Bu alanda 6zel uzmanlik
almamis olmalarina karsiik kimi tasarimei ve kuruluglar bu alandaki gereksinimler iizerine
¢aligmalarin1 yeni bir alan olan televizyon grafigine yonlendirmiglerdir. Bu konuda Mengii
Ertel programlarda danigmanlik yaparak, kurum kimligine iliskin tasarimlariyla Abdullah
Tas¢1 da TRT’ye logo galigmalar1 yaparak 6zel ilgi duyduklarimi géstermislerdir. Ayrica
Biilent Erkmen televizyon grafiginde basarili isler yapmustir.

1971 yilinda Uygulamali Endiistri Sanatlari Yiiksek Okulunun Grafik Sanatlar
Boliimiiniin agilmasi da 6nemli olgulardan birisidir. Bu b6lim grafik tasarim olgusunun
analizini yaparak ¢agdag gelismeleri uygulama alanlarina aktarmayr amaclamigtir.
Televizyon, sinema ve gesitli ¢agdag grafik tasarim alanlarinin sorunlarina ¢6ziim getirmek
iizere programlanan bu boliim 1980°li yillarin baginda kapatilmistir. Grafik tasarim olgusu
asil sigramasim 1980°lerden sonra gergeklestirmigtir. Daha Once kurulan, ancak
siirdiiriilemeyen “Grafik Sanat¢ilari Dernegi”nin boslugunu 1978 yilinda kurulan
“Grafikerler Meslek Kurulusu” doldurmaya calismistir. Ancak kurulusun adindan da
anlagilacags gibi grafiker kavram: piyasa olgusundan kaynaklanmaktadir, alanin
tamimlanmasim tam karsilayamayan bir kavramdir. 1978’lerde heniiz iilkemizde grafik
tasarimcist kavrami alanin literatiiriine girememistir. Piyasanmin gerektirdigi kosullar
nedeniyle teknigin belirleyici olmasi, hizli iiretim ve miigteri iligkileri gergegiyle grafik
sanatgist ya da “grafik tasarimcist” kavrami da giindeme gelmemistir. Grafiker kavrami
piyasa gerceginden hareketle kullanilmistir. Kurulusun, tiiziiglinde genel amaci, meslek
alaninin sorunlan, haklarinmn korunmasi bir takim alana iligkin 6lgiitlerin ve belli ilkelerin
yerlestirilmesi iizerine oturtulmustur. Yine de metin iginde, alan, grafik sanatlar olarak
belirtilmistir. Grafik tasarim kavramu tiim diinyada kullanilirken, Tiirkiye’de bu kavram hila

tartismalidir.
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Ancak, giderek daha ¢ok yandag bulan grafik tasarim kavraminin ifade ettigi iiretim
siireci, artik rekldm ajanslarinda ve akademik ortamlarda ger¢eklesmektedir. Uluslar arasi
gelismeleri izleyen, kiiresellesen diinyanin iletisimdeki ulastifn boyutlara uygun olarak,
ulusal yorumlan evrensel sentezlere ulagtiran tasarimcilarla gelismektedir. Bu alanda akla
gelen diger 6nemli isimler: Aydin Erkmen, Savas Ceki¢, Sahin Aymergen, Haluk Tuncay,
Leyla Ugansu, Hamdi Giray Koyuncu, Hakki Mistrhioglu, Ugurcan Ataoglu, Zeynep Ardag,
Mesut Kayalar, Serdar Benli, Murat Dorkip’tir. Bu tasarimcilar reklam ajanslarinda ¢aligarak

grafik tasarim ortamina 6nemli yapitlar {iretmislerdir.

2. 4. Afis Tasarimlan ve Ozellikleri

ilk afigler, siislenmis duyurular bigimindeydi. Dekoratif unsurlar zamanla mesaj
ileten imgelere doniistii. Imgeler mesaj iletme islevi yiiklenince, szciiklerin say1s1 azalmaya
bagladi. Sonugta, imge s6zel unsurdan daha fazla 6nemsenmeye basladi.

Bir afis, gazete ilanina, brosiire ya da reklam filmine oranla daha zor farkedilir. Afig
ve billboard panolarina yapistirilan sayisiz goriintii ve mesaj, birbirleriyle amansiz bir
rekabet i¢inde girer. Medya ve Pazar aragtirmalart; afiglerin, sokaktaki insanlarin ancak %25
yada %30u tarafindan farkedilebildigini ortaya koymustur. Bu oram arttirmak grafik
tasarimcinin yetenegine baglidir.

Giiniimiiz afiglerinde fotograf, illiistrasyon, naif kolaj, tipografi ve bilgisayar
goriintiileri gibi birgok teknikten yararlanilmaktadir. Bazi tasarimlar ise ekip g¢alismasi
gerektirir. Fotografgi, illiistrator, tipograf ve layout sanatgilart bilgi ve yetenekleriyle bir
afigin tasarimma ortak katkida bulunabilirler.

Afis, tasarlandig iilkenin kiiltiirel, ticari ve politik 6zelliklerini yansitan, canh ve
estetik bir gostergedir.

Afigleri ii¢ ana grupta toplayabiliriz.

A) Reklam Afigleri: Bir iiriin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Bes sektérde yaygin
olarak kullanilirlar:

a) Moda b) Endiistri ¢) Kurumsal reklamcilik d) Basin-Yayin e) Gida f) Turizm
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B) Kiiltiirel Afisler: Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro,

sergi ve spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan afigler bu gruba girer.

C) Sosyal Afigler: Saglik, ulagim, sivil savunma, trafik, ¢evre gibi konularda egitici
ve uyarici nitelikteki afiglerin yan1 sira, politik bir diisiinceyi yada siyasi bir partiyi tanitan

afisler ise sosyal afisler grubunda yer alir.

2.4. 1. Afis Tasanmlarinda Degerlendirme Kriterleri

Tasarimcer; afig araciliiyla verecegi mesaji agiklia kavusturmali, istenen bilgiyi

(mesaj1) miimkiin oldugunca dolaysiz bir bigimde aktaracak gorsel bir sistem olugturmalidir.

Tasarima temel olusturan diigiincenin fotograf yoluyla m, illiistrasyonla mi, yoksa
salt tipografi ile mi daha etkili bir bigimde vurgulanacag: arastirilmali; mizahi, trajik ya da

soyut imgelerden hangisinin anlatimi daha da gii¢lendirdigi belirlenmelidir.

Tasarimc1, afiste yer alan baglik, alt-baslik, slogan gibi s6zel bilgiler arasinda -

izleyiciyi mesajdaki 6nem sirasina gére yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurulmalidir.

Baz: afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi goriinseler de, etkisiz ve
yavan olabilmektedirler. Boyle bir sonucu engelleyecek tek sey, tasarimeinin hayal giiciidiir.
Yaratic1 diisiince ve bulusun higbir kurali yoktur. Bulus ve yaraticilik igeren hersey, afis

tasarimina da yansitilabilir. Ciinkii bir afis i¢in en 6nemli kriter; farkedilebilmektir.

Milton Glaser, afiste olmasi ve olmamasi gereken su sekilde simflandirmgtir.

Afiste olmasi gerekenler: 1- Afis dikkat cekmelidir. 2- Izleyiciyi bilgilendirmeli ya /
ya da istek uyandirmalidir. 3- Harekete gegirici ve eyleme itici olmalidir. 4- Hedef kitleye

gore diizenlenmeli, anlagilir bir dil biitiinliigiine sahip olmalidir.

Afigte olmamasi gerekenler: 1- Afig, izleyicinin diinya goriisiinii degistirmek

zorunda degildir. 2- Giizel yada dekoratif olmak zorunda degildir. 3- Afis tasarlayanin bakig
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acisini yansitmak zorunda degildir. 4- Mesaj iletme islevinin disinda, sanatsal bir degere

sahip olmak zorunda degildir.
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UCUNCU BOLUM
AFIS TASARIMLARINDA GORSEL OGELERIN iNCELENMESI

3. 1. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar

Sosyal bilimlerde Kiiltiirel galigmalar yaklasimi koken olarak 1930’larda olusan
Frankfurt Okuluna kadar uzanmakla birlikte, kiiltiir temelli analizler 6zellikle 1980°li ve
90’11 yillarda artmistir. Bu artisa yol agan etkenlerin baginda toplumsal degisimde “deger”
(value) bazli hareketlerin yer almasi gelir. Reel sosyalizmin ¢okiisiiyle beraber izm’ler
arasindaki miicadelenin gerilemesi, cinsiyet, etnik kdken, ik, din gibi Kkiiltiir agirlikls
toplumsal taleplerin ve catismalarin ortaya c¢ikmasma olanak tanimgtir. Yeni medya
teknolojileride bir yandan kiiltiirel gesitlilik ve dzerklige olanak tanirken diger yandan kiiltiir

iizerindeki miidehaleleri kolaylagtirmis.

Kapitalizmin kendi iginde yagadig: yapisal degisim sonucu refah devleti anlayiginin
terk edilmesi; devlet ¢ok uluslu sirketler karsisinda zayiflamasi; ve 1980°li yillarda
muhafazakar hiikiimetlerle beraber, yeni muhafazakar degerlerin canlanmas: kiiltiir alaninin
analizini daha cazip hale getirmistir. Elestirel bir toplum analizinden hareket eden kiiltiirel

¢aligmalar, toplumu sinif olgusunu agan paradigmalarla incelemeye ¢aligmistir.
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Kiiltirel Caligmalar “elestirel ¢aligmalar” olarak kabul edilmektedir. Elestirel
caligmalarin ortak paydasi kapitalist ekonomik diizene ve liberal siyasal sisteme yonelttikleri
elestirilerdir.

“Marksist bir toplum elegtirisinden hareket eden ve yapisalcilik iginde
déniigen Kiiltirel Caligmalar, giiniimiizde tarihi reddeden ve tiim toplumsal
hayat1 s6ylemlere indirgeyen postyapisalct bir anlayisla da caligiimaktadir.
Yapisalcihigin kiiitiirel galigmalar tizerinde en 6nemli etkisi, dil’in kiltiirel ve
toplumsal hayati anlamada gok onemli oldugunun altim ¢izmesidir” (Dagtas,
2003:19).

Kiiltiirel Calismalar, kiiltiir ve kiiltiirel iiriinlere yaklagimlar1 agisindan genellikle,
Frankfurt Okulu yaklasgimi, Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari ve Postmodern/Postyapisalci
yaklagimlar olarak smiflanir. Frankfurt Okulunun 6nemi, “kiiltiir endiistrisi” kavramini
ortaya atmasindan gelir.

“Frankfurt Okuluna gore kapitalist sistem iginde, kiiltiir endiistrilerinin
lirtinleri hakim kapitalist diizenin megrulastirilmas: iglevini goriir. Ancak
medyanin politik ekonomisinin tiretim siiresince analizi, medya kurumlarinin
diger kurumlarla olan iligkisi konusundaki ampirik ve tarihsel aragtirmalar ve
izleyici g¢aligmalar:, Frankfurt Okulunun eksik kalan yonleridir® (Kellner,
1991:29).

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 ve Hall, kiiltiirii toplumsal {iretim ve yeniden iiretim
kuramina oturtur ve hakimiyet ve direng yapilart iistiinde durur.

“Postmodern / Postyapisalci ¢aligmalar ise 6zne kokenli olup; izleyici
ve onun medya metinlerini alimlamas iistiinde durur. Bu ¢alismalar, metinlerin
politik ekonomisi, kiiltiirlin iiretim siiregleri gibi baz1 kavramlan diglar. C')zne.
kokenli bu yaklasimlar, anlamin izleyici tarafindan yaratilmasinin altim gizer. Bu
yaklagim i¢inde 6zne; dil ve sbylem iginde olusan, degisen, dontisen, siirekli
yapilagma halini yansitan bir kategori olarak ele alinmis her tiirli 6zdencil
a¢iklamalardan kagimilmgtir’ (Inal, 1996:155).

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’nin ideoloji, hakimiyet, direng ve Kkiiltlir politikasi
caligmalari, kiiltiirel tirtinler, pratikler ve kuramlara yoneliktir. “Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar
var olan gii¢ iligkileri i¢inde degerlendirilir. Bu yaklasimla kiiltiiriin, hakimiyet yapilarinin
hem kurulmasinda bir ara¢ oldugu hem de hakimiyet yapilarina direng gostermenin kaynag:

oldugunun gésterilmesi amaglanmaktadir” (Kellner, 1991:36).

Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar1, 1960°li yillarda, kiiltiire elestirel ve multi-disipliner
yaklasan bir proje olarak Birmingham Cagdas Kiiltirel Caligmalarn olarak basladi.
Baslangigta Ingiliz Kiiltiirel Calismalar dikkatini kendi dénemlerinin sorunlar iizerinde

yogunlastirmus ve kiiltiir politikasi iizerinde ¢aligmistir.
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“flk ¢ahsmalardan biri olan Richard Hoggard (1958)’in Edebiyati
Kullanmak adl galismasinda, bireylerin kiilttire] kaynaklarla nasil yasadiklari ve
nasil kimlik olusturduklari incelenmistir. Caligmanin ilk yanisi ingiltere’de is¢i
sinifina dahil olan topluluklarin nasilt geleneksel olarak kargit kiiltiir
geligtirdikleri, ve bu topluluklarin devlet, okul ve medya araciligiyla ulusal
kiiltiire dahil edilme siireglerinin incelenmesine ayrilmistir. Bu ilk galigmalar
smif ve ideoloji kavramlarindan hareketle alt kiiltiirlerin medya araciliftyla nasil
sisteme dahil edildigiyle ilgilenirken yeni toplumsal hareketler ¢aligmalari
etkilemis, feminizm, irk, egitim-pedagoji ve Thatcher hiikiimetiyle beraber yeni
muhafazakar hakimiyet giindeme alinmistir” (Kellner, 1991:37).

Ideoloji, Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari’da merkezi bir konuma dahildir. Ideolojiyi
anlamlar gergevesinde gegen bir miicadele olarak géren Hall, ideoloji ile ilgili olarak su ii¢

seyin altm gizer:

1- Ideolojiler, izole olmus kavramlardan olusmaz. Ideolajiler, farkli gelerin, farkli
anlamlar setine eklemlenmesinden olusur.

2- Ideolojik 6nermeler, bireyler tarafindan yapilir, ancak ideolojiler bireysel bilincin
yada niyetin iiriinii degildir, aksine niyetler ideoloji iginde olusur.

3- Ideolojiler, 6znelerin (bireysel-kolektif) olusturarak galisir.

“Ingiliz Kiiltiirel Caligmalari, kiiltiirii, toplumsal iiretim ve yeniden iiretim kuramina
oturtur. Toplum, gii¢siiz olanlarin sinif, cinsiyet, irk, etnik kdken gibi etkenler ¢er¢evesinde,
antagonistik toplumsal iliskilerden olusmus, hiyerargik bir yapilanma olarak goriiliir”
(Kellner, 1991:41).

3. 2. Semiyolojik Analiz

Semiyolojik analizle ideoloji ¢6ziimlemesinin temellerini olusturan kuramcilarin

baginda Saussure, Levi-Straus, Barthes gelmektedir.

Saussure, dil ve s6z ayrimini yapttktan sonra dilin toplumsal uzlasimlara dayali
oldugunu 6ne siirmiis, dilsel ve dil dis1 gostergelerin kiiltiiriin i¢inde galisilmasinin yolunu
agmustir. Saussure’ii takip eden Levi-Straus, farkli kiiltiirlerin dil gibi incelenerek dildeki
ortak gramer ve sentaks kurallar1 gibi ortak yonlerini gikarmistir. Levi-Straus’un galigmasi
semiyolojik kavramlarla ilkel mitlerin isleyigini ortaya ¢ikarmis ve c¢agdas mitlerin

calisilmasina 6nciiliik etmisgtir.
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3. 2. 1. Saussure’a Gire Gostergebilim

Isvigreli dil bilimci Ferdinand de Saussure (1857-1913) modern dilbilimin tartismasiz
kurucusu olarak kabul edilmektedir. Saussure’iin modern dilbilimi olusturan tezleri, 1907-11
yillart arasinda Cenevre Universitesi’nde profesor olarak genel dilbilim konusunda verdigi
derslerde ortaya ¢ikmistir.1913°te oliimiinden sonra &grencileri ve is arkadaslar tarafindan
diizenlenen ders notlari Genel Dilbilim Dersleri (Cours de Linguistigue Generale) adiyla
kitap olarak basilmigtir. Saussure’iin dil kuraminin temel ilkeleri yapisalcilik ve
gostergebilimin gelismesini  etkilemigtir. Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar’nin  ideolojiyi
materyalist bir dil kurami {izerinde temellendirmeleri ile Saussure’iin dilbilime katkilar
tekrar giindeme gelmigtir. Saussure, dil’in diigiinceleri ifade eden bir gbstergeler sistemi
oldugunu ve diger gostergeler sistemleri (alfabe, yazi, askeri isaretler) i¢inde en 6nemlisi

oldugunu vurgulamistir. Saussure, dili incelerken ti¢ 5nemli ayrima isaret etmigtir. Bunlar:

1. Dil (la Angue) ve s6z(parole) ayrimi,

2. Gosterge (isaret / sign) kavraminin ikili bir yapiya (gOsteren / ses imgesi ve

gosterilen/kavram) sahip olmasi,

3. Es-siiremli (synchronic) ve art-siiremli (diachronic) dil analizidir ( 1990:56).

“Saussure’iin birinci ayrimi dil (langue) ve s6z (parole) ayrimidir. Dil toplumsaldir.
S6z ise bireyin sdylediklerinin toplamidir. Dil, hem konusma yoluyla olusan bir toplumsal
tiretim hem de bireylerin uygulanmasi igin olusturulmus gerekli uzlagmalarin toplamidir”
(Saussure’den aktaran Culler, 1985:32). Silverman, langue ve parole ayrimiyla Saussure’iin
herhangi bir bireysel kullanimdan énce varolan soyut dil sistemi (langue) ile bu sistem
aracilig ile diretilen somut konugmalari, metinleri birbirinden ayiwrdifini soyler. Ellis ve
Coward’in ifadeleri ile dilin yapisi, her bireysel konusmaci edimini gekillendiren bir
diizendir:

“Bir analizci tarafindan inga edilebilir, fakat kendi basina somut bir var
olusu olmayan bir sistemdir. Sistem, sadece bireysel sozlerin potansiyel
sonsuzlugunun anlagilabilir oldugu gergeginde varolur. Saussure’iin ilk
ayriminda, dil, tek gercgekligi sadece kendi gergeklesmeleri olan bir sistem olarak
actklanmugtir. Bu, yapinin ilk tanimidir” (1985:28).
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Dil-s6z ayriminda dil sistemi iizerinde duran ve 6nemli géren Saussure, bunun bir

uzantisi olarak gosterge kavrami iizerinde durmus ve gonderge sorunuyla ilgilenmemistir.

“Saussure, gosterge kavramini, gosteren/gosterilen ikiligi iginde
tanimlarken diger yandan nesne (referent/gonderge) ile gbsterge arasinda da bir
ikilik oldugundan s6z etmis, ancak nedensizligi giisteren ve gosterilen iliskisinde
gbrmistlir. Materyalist bir dil kurami arayisini siirdiiren gagdas arastirmacilar
ise, bu “nedensizlik” sorununun, gdsteren ve gosterilen arasinda degil, gosteren
ve gbnderge arasinda aranmas: gerektigini vurgulamaktadir” (Inal, 1996:47).

3. 2. 2. Levi-Strauss’ a Gore Gistergebilim

Levi-Strauss, Saussure’den hareketle kiiltiirler arasindaki benzerlikleri dilbilimsel
yontemle agiklamaya ¢alismistir. Fiske, Levi-Strauss igin, “Saussure’iin dil kuramim yemek
pisirme, giyim, akrabalik sistemleri ve &zellikle de mitler ve masallar gibi tiim kiiltiirel

siiregleri icerecek bir yapisal sisteme genisleten yapisalci antropolog” tanimlamasini yapar
(1996:152).

Levi-Strauss, g¢esitli kiiltiirlerin farkh iligkiler y1ginmni ele alarak bu ¢ok sayida
degisik bigimlere yol agan temel “akrabahik birimini” g¢ikartir. Aym sekilde mitleri
incelerken, bir yandan kendilerini mitler biinyesi i¢inde sonsuzluga dogru tekrarlayan, yine
de belli bir toplumun tavir ve davramslarini agiga veren temel geligki veya iligkiyi anlatan
karsitliklar bulur. Levi-Strauss, geleneksel antropolojinin, Bati burjuva ailesinin bakis
agistyla ogullar ve dayilar arasindaki ozel iliski Srneklerini agiklayamadigi disiiniiyordu.
Levi-Strauss bu 6zel iliskiyi agiklamak i¢in evrensel aile i¢i cinsellik tabusundan hareketle
ve bunun sonucunda kadinlarin degisiminden yola ¢ikar.” Aile igi 6rgiitlenme bigimlerinin
onkosuludur. Levi-Strauss, kadinlarin erkek kardesleri tarafindan kendileri igin saklanmalar
yerine aileler arasinda degistirildigini ve bunun da karsilikh zorunluluk ve aile baglari
yaratifini iddia eder. Antropolojideki gelencksel goriig, tiiriin “biyolojik {iremesi”
yoniindeki yaklagimiyla toplumsal yapilarin yeniden iiretimini ve bdylece tiiriin yeniden
firetim bigirﬁlerini belirlemedeki rollerini agiklamaz. Levi-Strauss’un y&ntemi, toplumsal
gereklerin akrabalik yapisini nasil bigimlendirdigini gostererek her ikisini de agiklar. Levi-
Strauss’un tanitt1f insanlararasi gergekligi neyin yapilandirdigi kavramma “simgesel diizen”

denir.
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Ellis ve Coward, Levi-Strauss’un doga, kiiltiir ve anlamlandirma iliskisini sdyle
agiklar:

“...Insanlar kendilerinin de bir par¢a olduklart doga ile hem dolaysiz bir
iliski kurmak, hem de kendilerini dogadan aymrmak zorundadir. Doga ile kultiir
arasindaki karmagik iligki, tabulari ve tercih edilen davraniglariyla birlikte
totemizm ve mitler seklinde ifade edilirler. Levi-Strauss, mitlerin tek baglarina
anlagsamayacaklarmi, fakat dil gibi farkhiliklar ve karsitliklar biitiinii olarak
anlagilacaklarimi gosterir...Mit malzemesi zorunlu olarak kelimeler degildir, bal
ve tiitlin Orneginin gosterdigi gibi, isaretler (gostergeler) yiyecek tiiriinden
totemik maddeleri de igerir. Yiyecek, insanin dogayla i¢ ice gegmesinin dolaysiz
tezahiirii oldugu igin 6zellikle 6nemlidir; hayvanlarda oldugu gibi, insan igin de
yiyecek tiiketmek dogal bir siiregtir, fakat tiiketme bi¢imi tamamiyla kiilttireldir.
Boylece Levi-Strauss, pisirme bigimleri arasinda doga ve kiiltiir arasindaki
karsih@1 anlatan bir farklilk sistemi gelistirir. Bu sistemin, ¢ig yiyecegin
doniistiiriilmesinden meydana gelen iki karsit ucu vardir: Pigirmek igin ategin en
kiilttirel kullanmimi ve dogal bir yontem olan ¢iiriime” (Ellis,Coward’dan aktaran
Dagtas, 2003:61).

3. 2. 3. Barthes’ a Gore Gostergebilim

Cagdas mitler {izerinde calisan diger bir yapisalci diigiiniir Roland Barthes’dir.
Barthes, kapitalist toplumlardaki ¢agdas mitlerin analizini yapar ve tavri nettir: bu mitler
kapitalist sistemin temel degerlerini mesrulagtirmak iizere islev goriir, bu degerleri
dogallagtirir. Barthes’in mitlere yaklagimi, Levi-Strauss’tan belli agtlardan farklilik gosterir.
Barthes’in yaklagimina gore bireyler, mitin i¢indeki birbiriyle ilintili kavramlarin anlaminin
farkinda olabilirler, ancak mitsel niteliginden haberdar degillerdir. Yine Barthes’mn
yaklasiminda, Levi-Strauss’un yaklagimmin tersine mit kendi igleyigini gizler. Barthes,
cagdas mitlerle ilgilendiginden, ona gore mit sinif temellidir; hakim sinifin degerlerinin
dogallagtiriimasina hizmet eder. iki kuramcinmn ortak yani; miti bir dil bigimi, anlamlan
topluma yayma yolu olarak gérmesi ve yontemsel olarak da yapisalci olmalaridir; ancak
Barthes, dili sinif egemen olrak goriir. Barthes, Cagdas SSylenler (Mythologies) (1990) adli
caligmasinda yeme, giyinme, tatile gitme, reklam gibi gosterge sistemlerinin, “mit” olarak
adlandirdig1 bagka bir adlandirma sistemi tarafindan yonlendirildigini 6ne siirer. Bunlar
burjuva sinifinin degerlerine gore, bazi anlamlar1 dogallastiran temsil etme bigimleridir.
Barthes’in ideoloji ve dil sorununu birlikte alisi ve burjuva gergekliginin dil iginde
kurulusuna iliskin soyledikleri, medya metinlerine iliskin yeni bakis agist arayiglarinda iz
birakmugtir (Inal, 1996:54).
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Barthes, bu ¢alismasinda, burjuva degerlerinin temsil ettigi dilsel siiregler ve medya

metinleri olarak da reklamlar iizerinde ¢aligmsgtir.

Barthes’e gore Saussure, “gOstergeyi (sign) tanimlarken gdstereni (signifier mental
bir imge, gosterileni (signified) ise kavram olarak tanimlamigtir. Bu ikisi arasindaki iliskiyse
gostergedir, somut bir varliktir”. Barthes, miti analiz ederken ii¢ boyutlu bir &rgériiden
bahseder: gosteren, gosterilen ve gosterge. Barthes’a gore mit, semiyolojik sistemin ikincil
diizenidir. 1k sistemdeki gosterge (sign), ikinci sistemin (mitin) gostereni (signifier) haline
gelir. Barthes, birincil semiyolojik diizene dilin objesi, ikincil diizene, yani mite, meta-dil

adim verir. (Barthes, 1990:122-124)

Barthes’a gore yan-anlam tarafindan gosterilen, ideolojidir. Barthes, ideolojiyi daha
pejoratif anlamiyla algilar: hakim sinifin burjuva smifinin degerlerini genelleyen ve
megrulastiran yanhs biling olarak. Barthes, bu c¢alismada, 6zellikle kiigiik burjuva
ideolojisinin nasil mesrulastinldigini ve yeniden iiretildigini ¢esitli Srneklerle gosterir:

geziler,deterjan reklamlari, tiyatro oyunlari, filmler...

3.3 Afis Tasanmlarmin Gostergebilimsel Analizi

3.3.1. Yontem

Gazetelerde ve degisik kitle iletisim araglarinda yayinlanan gorsel analizinde
uygulanacak olan ydntem, Ingiliz Kiiltiirel Caligmalan ve Stuart Hall’ un medya metinlerinin
eklemlenmesi kavrami ve semiyolojinin bazi kavramlariyla yapilacak olan ¢oklu okumadir.
Hall’ un medya metinlerinin okunmasiyla ilgili yaklagimin temel unsurlar sdyle 6zetlenebilir:

* Metinlerin okunma siireci eklemlenme, kullanim/tiiketim sirasindaki iiretim siireci

olarak degerlendirilmektedir.

* Anlam metnin kendisinde degildir, eklemlenme ile olusur.

* Anlam spesifik bir baglamda ve tarihsel anda olusur.

* Eklemlenme boslukta gerceklesmez, toplumsal baglami vardir, kiiltiiriin igine ele

alinmalidir.
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*  Metinler hakim, tartigmali yada kargit okunabilir.
Bu bakis agis1 i¢inde kalinarak metinlerin analizinde izlenecek olan model s6yledir:

Gosterenler :

Gonderge Sistemleri :

Mitler :

Analiz :

Modelde nedensizligini gosteren ve gonderge arasinda goriillmesi, Hall’ un
eklemleme kavramiyla ilgilidir. Anlamin, izleyicinin hakim, tartigmali yada karsit
okumalar1 sonucu olustugu savunuldugu igin, nedensizligin gosteren ile gonderge
arasinda oldugu kabul edilmekte. Nedensizligin gosteren ile gonderge arasinda kabul
edilmesinin diger bir nedeni de; reklamlarda, gerek gorsel metinde gerek yazili metinde

metaforlarin ¢ok sik kullaniimast ve gésterenlerin birden fazla olmasidir.

Modeldeki ilk analitik arag olan g@sterenler(signifiers); semiyolojide gosterge
kavramimnin bir par¢asi ve anlamin olugmasimi saglayan maddi unsurdur. “Gosterge
(sign); “bir bagka seyin yerini tutan, (...) kendi disinda bir sey gosteren her ¢esit bigim,
nesne, olgu, vb.” olarak tanimlanmaktadir” (Rifat, 1990:85). Dil, semiyoloji agisindan
kavramlagtirildiginda bir “gostergeler sistemi” olarak kabul edilmektedir. Cagdas
dilbilim ¢alismalari ile s6zel olmayan dil de, g6stergeler sistemi olarak incelenmistir.
Reklam metinlerinde anlamin olugsmasini saglayan gosterenler; gorsel metin, yazil
metin, baghik ve slogandir. Gosterenlere bagimli olan ikinci analitik arag; gonderge
sistemleri (referent systems)’ dir. Daha Once s6zii edilen nedenlerden dolayi, bu
caligmada, nedensizlifin gOsterenle gonderge arasinda oldugu kabul edilmektedir.
Chapman’a gore, reklam metinlerinde génderge sistemleri reklam: yapilan iiriiniin yada
kullanicisinin - diinyasim1  gésterir. Bu diinya, bu c¢alismadaki analizlerde, ideoloji

agisindan degerlendirilecektir.

Modeldeki 3. Boliim, mitler (myths) bashigim1 tasgimaktadir. Mitler boliimiinde,
Barthes’ in ve Levi-Strauss’ un mit analizlerine dayanilarak, mitsel ifadeler analiz

edilecektir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar: gergevesinde Fiske, “Barthes’ in gagdas mitlerini
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degisen degerlere paralel olarak yorumlayarak bilim, cinsiyet, bagar1 gibi farkl: iktidar
olma bigimlerinin mesrulagtirilmasint da g¢agdas mitler olarak goriir” (Barthes,
1990:119). Levi-Strauss ¢agdas mitlerin ilkel mitler gibi, iyi-kotii, giizel-girkin gibi ikili

karsitliklar arasindaki geligkileri ¢6zmek iizere igledigini savunur.

Modelin son béliimii, analiz béliimiidiir. Bu boliimde, oncelikle reklam metni bir
biitiin olarak degerlendirilerek, metnin tartigmali yada karsit okumaya dayal: ideolojik
¢oziimlemesi yapilacaktir. Analiz bdlimiinde, metinler reklam formati agisindan da

degerlendirilecektir.

Caligmada orneklem olarak, 2000 — 2004 yillar1 arasinda yer alan popiiler afisler
kullanilmaktadir.

3. 3. 2. Reklam Afiglerinin Analizleri

Cagdas toplumlarin yarattig) asir1 tiikketim olgusu, insanin gergek gereksinimlerinden
soyutlanarak, tiiketiciyi sahte gereksinimler arasinda tercih yapma durumuyla karg1 karsiya

getirmistir. Reklamlar yoluyla bireye yeni bir takim tatmin yollar1 agilanir.

Tiiketim, artik fiziksel ihtiyaclar1 gidermekten g¢ok, begenilme, taklit etme, bir iist
sinifa aitmig gibi hissetme ve goriinme, belli bir hayat tarzma uygun davranma gibi

psikolojik ve sosyolojik giidiilerle gergeklestirilen bir eylem olmustur.

Giiniimiiz reklam afislerinde iiriiniin nitelik ve islevselliginden ¢ok sundugu yeni
yasam tarz1 dikkati ¢ekmektedir. Televizyon reklamlarimi giindelik hayatimizi g¢evreleyen
billboard’lar, out-door diye tanimladifimiz agik hava reklam panolar desteklemektedir. Bu
biiyiik afigler televizyon reklamlarinin en garpici karelerinden olusmaktadir. Modern insanin
farkl yonelimlerine ve durdurulamayan tatminsizliklerine y6nelik sloganlar bu afiglerde
iiriinden daha ¢ok dikkat gekmektedir. Yeni yagam tarzlarinin sadece kampanyalar boyunca
siirmesi de isin bagka bir dikkat gekici boyutudur. Uriiniin bir iist modelinin ortaya
¢ikmasiyla, slogan bu kez gelisen teknolojiye yonlenecek, heniiz kullanim siiresi gegmemis

iiriiniin degistirilmesini onerecektir.
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3.3.2.1. Siemens Mobile

Hizla biiyiiyen mobil telefon piyasasinda 6nemli bir pazar payma sahip olan Siemens
Mobile ikibin yilinda piyasaya siirdiigii MC60 modeliyle 6zellikle genglere yonelik bir
kampanya baglatmistir.

“Be Inspired” sloganiyla, mobil telefonlarinin sadece iletisim iglevselliginden degil,
bu mobil telefonu kullananlarin neler yapabilecegine dikkat gekmektedir. Oysa bu billboard
afiglerinde yaraticihk s6zde kalmakta, kisiye ayni zamanda yeni bir davramg sekli
sunulmaktadir. Modelin {izerindeki X harfi bu yeni davrantg seklinin sembolii
konumundadir. Bilinmeyen anlamina da gelen “X” sembolii belirsizligi ve pargalanmig birey

olgusunu da desteklemektedir.

Gosterenler: Gorsel metin (MC 60 modelinin 6nden ve arkadan goriiniimii, ekraninda

isirlmig bir elma), yazili metin, baslik ve slogan.

Gonderge Sistemleri: Giiven, ¢ekicilik ve cinsellik.

Mitler: Siemens Mobile MC 60 kullanarak daha gekici olunabilecegi.

Analiz: Reklam metni, gorsel metin, yazili metin, baghk ve slogandan olusuyor.Gorsel
metinde, mobil telefonun 6n yiizii ve ekraninda 1sirilmig bir elma, reklamin alt yarisinda ise
mobil telefonun arka goriiniimii ve iiriiniin iglevselligi hakkinda bir yazili metin bulunmakta.
Reklam metnini temel iletisi sloganla kodlanmis: ”be inspired”. Yazili metinde de baghga
uygun olarak mobil telefonun gelisen teknolojik 6zellikleri anlatilmakta. Teknoloji sayesinde

kisinin yaraticiliginin artabilecegi vurgulaniyor.

Mobil telefonun ekraninda goriilen, 1sirilmis elma goriintiisii cinsellige bir génderme
yapmakta ve sexy slogamiyla desteklenmektedir. Elma sembolii ilk ¢aglardan beri kutsal

kitaplar ve mitolojik kaynaklarda arzunun, sehvetin ve agki tanimlamakta.
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Isinlmig elma fotografinin hemen altinda mesaj niteligi tagiyan “Hadi yaramazlhik
yapalim!!” ciimlesi kullanim amacinin altini gizmektedir. Post-modern Kkiiltiiriin yiikselen
degerlerinden en baskimi olan cinsellik neredeyse tiim reklam afislerinde dolayli yada
dolaysiz olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cinsel 6zgiirliik bir ayricaliktir ve kullandigimz iiriinlerde

buna hizmet etmektedir.

“Hadi yaramazlik yapalim!!” ciimlesi ayni zamanda yan-slogan olma O&zelligi

tagirken, kullanicinin s6z ile anlatamadigini, sembol ile anlatilabilecegini vurguluyor.

Reklam biitiin olarak degerlendirildiginde, iiriiniin 6zellikleri degil de, imajinin

kodlandig1 goriilmektedir. Bu imaj degisim ile ilgilidir.

3. 3. 2.2. Motorola

Gosterenler: Gorsel Metin (mobil telefonun fotografi, bogazli kazagin yakasiyla yiiziinii
Ortmiis geng bir adam, elinde tiiketiciye gosterdigi mobil telefonun ekraninda kalp sembolii),

slogan (motoflirt)

Gonderge Sistemleri: Mobil telefonlardan iistiin insancil degerler (utanmak, flért etmek vb.)

Mitler : ....

Analiz: Bu afis, gorsel metin ve slogandan olusmakta. Ust kisimda Motorola markasinin yeni
modeli tanitilmakta. Afigin alt yarisinda bogazli kazag: ile yiiziinii saklamig bir erkek figiirii,
elindeki telefonu gostermekte. Slogan olarak kullanilan “Motoflirt” hem markaya, hem de
mobil telefonun islevselligine gonderme yapmakta. Sadece iletisim amaciyla degil, aym
zamanda duygularin gésterilmesine yardimci olan bir araca déniigmiis, kigilestirmigtir. Afigin
tamamina hakim gri tonlar arasina iiriin mavi rengiyle baskin hale gelmis. Gorsel metin
slogansiz olarak okundugunda, bogazli kazagtyla yiiziinii 6rten gen¢ adam hakkinda bagka
kanilara da vanlabilir. Saklanma diirtiisii kiginin yalmzca utanma duygusunda
kaynaklanmayabilir. Yanlis yapilmis bir hareket yada Kkisinin sug¢ islemis olabilecegi
diiglincesini ortadan kaldirmak ve mesajin anlasilabilir hale gelmesi igin, slogan (Motoflirt)

utanma duygusuna yonlendirmekte.
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Reklam biitiin olarak degerlendirildiginde, iiriiniin sundugu, yeni imajinin
kodlandig1 goriilmektedir. Bu imaj, bu mobil telefona sahip oldugunuzda kazanacaginiz yeni

cesaret ve giiven modelidir.

3.3.2.3. BMW7

Gosterenler : Gorsel metin ( Yeni BMW 7 serisinin arka koltuklan ve 6n panel ), slogan (

Sizin diinya goriigiiniiz... Anlayisiniz... Hayat felsefeniz... )

Gonderge Sistemleri : Sinif atlama, diinyanin en ileri otomobil teknolojisi.

Mitler : Uriiniin kullanimiyla sinif atlanacag miti.

Analiz : Reklam metni, gorsel metin ve sloganlardan olusuyor. Gorsel metinde BMW 7
modelinin i¢ mekan ¢ekimi ve daha kiigiik karede 6n paneli bulunmakta. Arka koltuklarin
genislemesine dikkat geken bu goriintii otomobilin i¢indeki yasam alaninin sinirsiz bir
ozgiirlik alam sagladigimi vurgulamakta. On Kkoltuklarin arasina yerlestirilmis dijital
donanim {istiin teknolojinin bir gdstergesi. Deri koltuklarda zenginligin bir simgesi. Slogan (
Sizin diinya goriigiiniiz... Anlayiginiz... Hayat felsefeniz...) araca sahip olmanin getirisi. Bu
getiri, yasadiginiz hayat her ne olursa olsun, aslinda BMW otomobile sahip olmadan 6nceki

anlamsizli§1. Modern toplumlarin olusturdugu sinifsal olguyu giiclendirmekte.

3.3.2.4. Lavazza

Gosterenler : Gorsel metin (profilden ¢ekilmis bir kadin fotografi, sivimin ig¢inde. Baginda
metal kagiklardan yapilmig bir yelpaze, kulaginda kiipe gibi kullanilmig beyaz bir kahve
fincani), bashik (Italy’s Favorite Coffee “Italya’nin en popiiler kahvesi”), slogan (Espress
yourself).

Gonderge Sistemleri : Haz almak, yaraticilik.
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Mitler : ...

Analiz : Reklam metni gérsel metin, baglik ve slogandan olugsmus. Slogan (Espress yourself)
ingilizcede deyim olarak kullanilan “Express yourself” (kendini ifade et) climlesine espirili
bir génderme yapmakta. “Espress” kelimesi ; “Express” (ifade etmek) ve “Espresso” (italyan
usulii kahve) kelimelerinin kaynastirilmasi. “Express yourself” sloganiyla tiiketici tirliniin
imajina dayali bir empati kurulmus oldugunu soyleyebiliriz. Giiniimiiz reklem stratejilerinde
en ¢ok kullanilan giizel kadin imgesi, bu gorsel metinde de yerini almig. Kadin, iiriiniin
(kahvenin) i¢inde ¢iplak bir sekilde oturmus. Haz aldigmm gozlerinin kapali olusundan
anltyoruz. Kahvenin uyarici etkisi bu goérsel metnin gizli anlami. Sigmund Frude’un
sembollere dayali ¢6ziimlemelerinde kahve fincani ve kahvenin “cinsel obje” olarak ig
giidiilendigi bilinmektedir. Ciplak kadin imgesinin, kahve reklaminda iiriinle direkt bir
bagmti kurulmadig1 diisiiniilsede, firiiniin kendisi iginde barindirdigi maddeler, “haz alma,
keyif alma” gibi duygu ve uyaricilan tagimakta. 24 metal kasikla, kadinin basinda
olusturulan yelpaze sekli estetik agidan slogani desteklemekte. 24 metal kasik aym1 zamanda
iiriiniin giiniin 24 saati kullanilabilir oldugunu ifade etmekte. Kulaginda kiipeye doniistiiriilen
beyaz fincan kadinin takilara olan zaafin1 en iyi sekilde vurgulamakta. Reklam metni bir
biitiin olarak degerlendirildiginde kahve i¢mek igin kullanilan aparatlarla yapilan bu
tasarimlar (metal kasiklarla yelpaze, fincan ile kiipe) s6zde tiiketiciye sunulan yeni bir imaj
calismasi. Haz sinirlarim1 zorlayan kahve ayni zamanda yaraticilifinda sinirlarint zorluyor.

Post modern kiiltiiriin inanilmaz bir zekasi (!).
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3. 3. 3. Kiiltiirel Afislerin Analizleri

3.3.3. 1. 01 Dance Party

Gosterenler : Gorsel metin (Robot — Insan karigimi bir yiize sahip erkek illiistrasyonu), yazili

metin.

Goderge Sistemleri : Teknoloji ve miizik (Elektronik miizik)

Analiz : Afis metni, gorsel metin, yazili metin ve bagliktan olusuyor. Teknolojik gelismelerin
sanatin her dalim etkiledigi giiniimiizde, elektronik miizik kavrami popiiler hale gelmistir.
Ozellikle genglerin ragbet gosterdigi bu yeni miizik tiiriinde sesler ve ritimler elektronik
cihazlar tarafindan iiretilmekte, enstriimanlara gerek duyulmamaktadir. Goérsel metin
miizigin tiirline ve insan iizerindeki etkilerine génderme yapmaktadir. Gri ve siyah tonlarda
iliistre edilen erkek yiiziinde olumsuz, tepkili bir ifade bulunmakta, yiiziiniin sol tarafinda
goriinen dijital donamimindan rahatsizlik duyar gibi. Post modern kiiltiiriin ele gegirdigi insan
duyarliligina bir tepki sanki. Bu tepkili yiiziin DJ oldugunu anliyoruz. Ciinkii, headphone
(kulaklik), bu tip dance partylerde DJ (miizik yapan kisi)’lerin kullandig1 aparatlardan biri
yiiziiniin nétr (gri — siyah) tonlarma ragmen iizerinde kirmizi renkli T-shirt, arka fondada
sar1 renk kullanilmig. Sicakligin ve duygularin en yogun gostergesi bu renkler, post modern
kiiltiirin sundugu yapay hayatlarla, daha insancil, dogaya déniik bir yasantinin savasi.
Kirmizi T-shirtiin iizerinde bulunan “Noel Baba” sembolii bu savasin en giizel kaniti. Noel
Baba sembolii inaniglara gére yeni yilda ¢ocuklara hediyeler dagitan, sevgisini sunan bir
ikondur. DJ iliistrasyonunun diglerinin deforme edilmesi ve siki sikiya kapali olusu gekilsel
yeni hayatlara kars1 tepkisizlik olarak yorumlanabilir. Bu miizik tiirii seni rahatlatmasada
dinle, ¢iinkii popiiler olan bu! Dayatilan bir ideolojinin 6rnegi. Baslik (01 Dance Party) ve
yazili metindeki agiklamalar partinin zamanini ve katilacak konuk Dj’leri agikliyor. Yazilt
metinde Ozellikle belirtilen “limitsiz i¢ki” agiklamast, miizigi destekleyen ve rahatlanmasi
icin gerekli olan bir tiir uyarici. Popiiler kiiltiirin ruhu tahrip etme giicii yiiksek bu

uyaricilarin sonuglari gérsel metinde en iyi sekilde anlatilmakta.
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3. 3. 3.2. Marilyn MANSON

Gosterenler : Gorsel metin (sarkici Marilyn Manson’ un fotografi), baslik (guns, god and

goverment world tour “silahlar, tanr1 ve y6netim diinya turu”).

Gonderge sistemleri : Insan ve ruhunda barindirdig iyi — kotii kavramlari.

Mitler : lyi ve kétii insanin ruhunda bir aradadir miti.

Analiz : Bu konser afisi gorsel metin ve bagliktan olugmakta. Gorsel metindeki fotograf
protest rock sarkicisi Marilyn Manson’ a ait. Sarki sozlerinde oldugu gibi yaptig1 ilging
makyaj hileleriyle toplumsal kiiltiire géndermeler yapan sarkici iyi ve kotii dengesini
ifadelendirmekte. Yiiziin kaslar1 alinmis ve alevlere benzeyen cizgilerle, mitlerde ve dinsel
inaniglarda sozii edilen seytansi bir goriiniim kazanmis. Sol goziinde kullamlan agik renk
lens seytan (kotii) miti gliglendirilmis. Urpertici ve izleyiciyi tedirgin eden bu gorsel metin;
gelismis diinyanin bir taraftan iilkeleri barisa davet edip, swmirlarin kalkamasindan,
kiiresellesmeden bahseden giiglii devletlerin, diger taraftan niikleer ve kimyasal silah
iiretmelerine hizla devam etmelerine tepki olarak degerlendirilmelidir. Baslik (guns, god and
government) bu tematik anlamin gostergesidir. Giiglii devletlerin g¢ikar savaglarinda
sOmiiriilen iiglincii diinya iilkeleri post-modern kiiltiiriin “ne yapsan kullanilir” mantigiyla
¢okiise siiriiklenmektedir. Higbir savas yoktur ki, geride olumlu gelismeler braksin. Marily
Manson’ 1n gézlerindeki 6fke ve siddet toplumlara yapilan bu gayri-mesru miidehalelerin bir
ifadesi diyebiliriz. Post-modern kiiltiiriin empoze ettigi renkli hayatlara karsit bir tepki olarak
dogan rock miizik misyonu igerisinde, bireyin par¢alanmasina engel olamamaktadir. Aslinda
Marilyn Manson gibi bir ¢ok tepkisel agilim, post-modern Kkiiltiiriin yan 6znesi olmaktan geri
kalmamaktadir.

Konser afiginin alt sag kosesinde yer alan “18” ifadesi, yas sinirin1 belirtmektedir. Bu konseri
18 yasindan kiigiikler izleyemez. Orneklem agisindan olumsuz sonuglar dogurabilecegi,
kisilik gelisiminde olumsuz karakterlere sahip olunabilecegi diisiincesi, tepkisel de olsa bu

konseri nasil gergek bir savagimet kilabilir?
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3. 3. 4. Sosyal Afislerin Analizleri

3. 3. 4. 1. Saghkh Toplum Kampanyasi

Gosterenler : Slogan (Sigarali Boliim)

Gonderge Sistemleri : Sigara tiiketimi

Mitler : Sigara kullanimimin 6liim getirecegi

Analiz : Bilgi verici afig niteligi tagiyan bu metin sadece etkili bir slogandan olusuyor. Diiz
bir beyaz zemin lizerinde olduk¢a sade bir yaziyla giiniimiizde artan sigara kullanimina
dikkat gekiliyor.Hig bir ajitasyon goriintiiniin kullanilmadig bu afiste, “ Béliim ” ve “ Oliim
” arsindaki bagmnti vurgulanmis. “ Sigarali B6lim ” slogani1 B harfinin ters dénmesiyle *
Oliim ” kelimesi ortaya ¢tkmig. “ B * harfinin ters dénmesi, sigara kullanicilarim sembolize
etmekte. Giiniimiiz toplumlarinin en biiyiik sosyal dertlerinden biri olan sigara tiiketimi

illkemizde ilkogretim ¢agindaki gocuklara kadar inmigtir.

3.3. 4. 2. Trafik Bilgi Afisi

Gosterenler : Gorsel metin ( sag ayak bas parmagimiza etiket bulunan, iizeri beyaz carsafla

ortiilmiis yatan bir kiginin ayaklari, yazili metin ve slogan.

Gonderge Sistemleri : Uykusuz ara¢ kullanimi.

Mitler : Uykusuz arag¢ kullanimi 6liim getirir miti.

Analiz : Afis metni, gorsel metin, yazili metin ve slogandan olusuyor.Gorsel metinde sag
ayak bag parmaginda asil etiket ve fotografin siyah-beyaz olusu anlatimi trajik bir boyuta
tagimakta. Etiketin {izerindeki harf ve sayilardan yatan kisginin otuz yasinda gen¢ bir erkek
oldugunu anliyoruz. Bu etiket ve ortiilii beyaz carsaf morg goriintiisii canlandirmakta.

Fotograf ayak tabanlarindan ileri dogru ¢ekildigi i¢in ortiilii beyaz ¢arsaf sonsuzluga uzanan
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derinlik kazanmis. Igiktan karanhiga dogru gidis, hayat ve 6liim arsindaki zamanlama gibi.
Yazili metin ( uyumak i¢in daha rahat bir yatak segebilirdi! ) Gorsel metnin anlamini birebir
desteklemekte. Ozellikle yatak kelimesini kirmizi renk yazilmis olmasi, vurguyu arttirmakta,
fakat segimin kisiye ait oldugunu sdylemektedir. Slogan ( TRAFIK...TRAJIK OLMASIN! )
goérsel metin ve yazili metni desteklemekte trafik kelimesiyle bu uykunun direksiyon basinda

oldugunu 6greniyoruz. Morgda yatan kisinin de tasit siiriiciisii oldugu s6ylenebilir.

Yazili metinde kullanilan “yatak™ kelimesin de oldugu gibi, sloganda kirm1z renk ile
yazilmig. Béylece 6liim nedeninin anlagilmasi kolaylastiriimis. Sloganda yer alan trafik
kelimesi ac1 son, mutsuz bitis anlaminda kullanilarak, uykusuz tagit kullanmanmn sonucu

olarak gosterilmis.

Afis metni biitiin olarak degerlendirildiginde goérsel metnin, sosyal afislerde daha

etkili bir anlatim gekli oldugu sdylenebilir.

3. 3. 4. 3. Anavatan Partisi / 29 Ekim Cumhuriyet Bayram Gazete Afisi

Gosterenler : Gorsel metin ( [1kdgretim ¢agindaki bir kiz gocugu ), yaziht metin ( Anavatan
Partisi halkimizin 29 Ekim Cumhuriyet Bayramini kutlar ), baglik (Sen bir Cumhuriyet

gocugusun ve her zaman dyle kalacaksin!)

Gonderge Sistemleri : Cumhuriyet Bayrami, ¢cocuklar

Mitler : Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin Cumhuriyeti gocuklara emanet ettigi miti.

Analiz : Gorsel metin ( mavi Onliik giymig, saclan orgiilii, tebessiim eden kiz ¢ocugu )
Tiirkiye’ nin geng¢ niifusuna igaret ediyor. Kiz ¢ocugunun aydinlik yiizii ve bashkta
kullanilan sen bir Cumhuriyet gocugusun ve her zaman Oyle kalacaksin! ciimlesiyle
Ozdeslestirilmis. Atatiirk’iin cocuklara verdigi 6nem ve yaptig: tiim devrimleri onlara emanet
etmesi bu metnin O6ziinii olugturmakta. Kiz ¢ocugunun mavi goézlii olusu, bu miti
gliclendirmekte. Kiz ¢ocugunun yiiziindeki asirtya kagmayan tebessiim giiven verici ama

endiseli.
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Anavatan Partisi verdigi bu ilanla Cumhuriyete olan duyarliligina dile getirmekte
halkimizin Cumhuriyet Bayramini kutlamaktadir. Bu kutlamanin hemen yaninda partinin

ambleminin bulunmas, partinin ideolojisini giiclendirdigi soylenebilir.

3.3.4. 4. T.C. Milli Egitim Bakanh / Egitime %100 Destek Kampanyasi

Gosterenler : Gorsel metin  ([lkogretim ¢agt  yaslarinda iki gocuk), bashk

(Turkiye’nin”gelecegini” sizde destekleyin!) ve slogan.

Gonderge Sistemleri : Maddi imkansizliklar yiiziinden okula gidemeyen ¢ocuklar.

Mitler : Gelecegi, ¢ocuklarin sekillendirecegi miti.

Analiz : “Egitime %100 Destek” kampanyasi gercevesinde sunulan bu afig, gorsel metin,
yazilt metin ve slogandan olusuyor. Gorsel metinde iki kiigiik cocuk yesil demir bir kapi
6niinde objektife bakmakta. Farkli boylardaki bu esmer gocuklar iilkemizde gelismemis
sosyo-ekonomik sartlar yiiziinden Ogrenim goremeyen ya da egitimlerini yarida birakmig

cocuklari temsil etmektedir.

Kampanyanmn diger afiglerinde de kullanilan g¢ocuk yiizleri, 6zellikle gelismemis
bolgelerimizden segilmis, kampanya bu durum ile ilgili yan bir anlam tagiyan su soruyu akla
getiriyor. Biiyiikk sehirlerde yasayip  ekonomik kosullarinin yetersizligi yiiziinden
egitimlerini tamamlayamayan ¢ocuklarimiz yok mu? yada bunlarin hepsi gé¢ yoluyla biiyiik

sehirlere gelmis ailelerin gocuklarimi?

Gorsel metinde gocuklarin arkasinda kullanilan yesil renk halk arasinda belirli bir
yeri olan huzurlu ve refah dolu bir hayata gonderme olabilir. Yesil renkli kap: oniindeki
cocuklar, gelecegin kapisinda durur gibiler. Fakat bu kapinin agilmasi i¢in kampanyanin

basariya ulagmasi gerekmektedir.

Baslik (Tiirkiye’nin “gelecegini” sizde destekleyin!) gérsel metni desteklemektedir.

Kampanyanin amaci bu baglikla belirtilmekte, slogan (Egitime %100 Destek) basliga
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baskin geri gonderim yapmaktadir. Afis metni biitiin olarak degerlendirildiginde Tiirkiye nin

kalkinmasindaki en biiyiik pay1 egitilmis modern gocuklara ait olacagini sdyleyebiliriz.

3.3.4.5. AIDS

Gosterenler : Gorsel metin (li¢ ayr kiiltiir ve etnik gruplardan olusan ¢ocuk fotograflar),
Baslik (It’s Time to Tell Your Kids About The Birds And The Bees And AIDS,

“Cocuklariniza Kuglar1 ve Arilar1 Anlatirken AIDS’i de anlatmanin zamanm geldi”)

Gonderge Sistemleri : AIDS hastaligi konusunda insanlara erkan yaglarda egitim verilmeli.

Analiz : Bu ii¢ gorsel metinde farkl: kiiltiir ve etnik gruplardan ¢ocuklar kullanarak hastaligin
biitlin insanlart ilgilendirdigi kanisi olusturulmus. Cocuklar dogal ortamlarinda ve
ebebeynlerini sagkin, merakl: yiiz ifadeleriyle dinlemekte. Sandalyede oturan bir kiz gocugu,
salincakta sallanan zenci bir ¢ocuk ve bisikletine dayanmis gocuk figiirleriyle evrensel
anlatim gekli yakalanmig. Baslik (“Cocuklariniza Kuslar1 ve Arilar1 Anlatirken AIDS’i de
anlatmanin zamam geldi”) g¢ocuklarin yiizlerindeki saskinlik ifadesini belirginlestirmekte.
Yazili metinde HIV/AIDS viriisii hakkinda bilgi verilmekte halkin egitimi saglanmaktadir.
Ailelere erken yasta ¢ocuklara AIDS konusunda verilen egitimin bu hastaligi en aza
indirgenebilicegi asilanmaktadir. Her yil diinyada milyonlarca insan AIDS yiiziinden
olmekte ve korunma yollan bilinmemektedir. AIDS sanildig1 gibi hizli bulagan bir hastalik
degildir.
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DORDUNCU BOLUM
YENIi ONERILER

4. 1. Grafik Sanatimin Uyanel Olarak Kullanim ve Egitime Katkilar:

“Insamin algilama ve davranig bigimlerindeki ortak iggiidiisellik aragtirildiginda;
birgok olay, durum, renk ve bigcim karsisinda aymi algillama ve davrams ozellikleri
gosterdikleri gozlemlenmistir. Insanda gorme yetisi, algilamada gok énemli bir rol oynar”
(Tansug, 1976:76). Bu nedenle gorsel iletisimin Onemi biiyiiktiir. Egitici, y6n verici ve
uyaric1 giicii ile halka yol gosterici 6zelligi grafik sanatinin ¢aglar boyu onemini ve
etkinligini siirdiirmiigtiir. Bu amagla grafik sanatindan, etkin bir iletisim araci olarak,
yasamda genis bir bigimde uyarict gorevinde yararlamlmaktadir. Bunun belirgin 6rnegi bilgi

verici igaretler ve spor sembollerinde goriilmektedir.
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Resim 27 : Roger COOK & Don SHANOSKY

Grafik iletisimin uluslar aras: anlatima sahip olmasi, 6nemini daha da artirmaktadir.
Grafik sanatlar siirekli olarak kendi kendini iireten yaratici ve yapici diisinme siireglerinin
sonucunda filizlenen sanatlardir. Titiz ve dikkatli galisma teknige egemenlik kullamlan
gereglerle birlikte diigiinme, gogaltma teknigine uygun tasarim, grafik iletisimin 6n
kosuludur. Grafik imgelem giicii, yaratici bir glictiir ¢linkii grafik tasarim ve grafik diistinme
olgusunda, 5znenin gergek niteligi yada dis goriiniimii yerine, bu imge ile izleyici arasindaki

gorsel diyalogun amaca uygunlugu 6nemli bir Slgiittiir.

Grafik uyaranla birey ve gruplara igtenlik davramis kazandirma, onlart belirli
davranis bi¢imlerine yonlendirme olasidir. Davranis degisikligine yol agacak giidiilenme
ilkeleri heniiz yeteri kadar tanimlanamadi. Bu konuda yurt diginda yapilan cesitli
aragtirmalarda iki yaklagim vardir.

1. Izleyicinin ne istedigi gzlemlenir ve bu isteklerin nedenleri saptanir.

2. Aym igerik gorsel ve gorsel olmayan yollarla ogretilir, sonuglar gézlemlenip

Olgiiliir.
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1938 yilinda yapilan bir arasgtirmada Miller denek olarak segilen 100 tane 3.simf
Ogrencisi, kitaptan segilerek verilen 6 resim ve bu resimlerdeki Sgelerin ¢oziimlemesini
yaparak daha sonra her 6grenciye bir test uygulayarak bu dgelerin ne kadarini kavradiklarini
saptadi. Sonugta 6grencilerin resmi olusturan temel 6geleri kavradiklarin, biitiiniin pargasi
olanlari ise daha az kavradiklarini gordii. Cinsel farkliligin 6nemli bir rolii olmadigini, zeka
diizeyinin ise farkliliga yol agtifi ortaya ¢iktt. Bu arastirma gocuklara hazirlanan gorsel
gerecin Ogelerinin dogrudan dikkat gekecek gibi olmas: gerekliligini ortaya koydu. Halbert
1944 de ilkokul g¢ocuklari arasinda bir aragtirma yapti. Denek sayist belirtilmeyen bu
aragtirmada ¢ocuklara ii¢ degisik ders kitabt hazirlanip kullanildi. 1- Yazi — resim 2- Yalniz
resim 3- Yazi. Cocuklarin resimlerden yaziy: desteklemek igin yararlandiklar1 goriildii. Yani
yazili boliim resimlere gonderme yaptik¢a gocuklar daha iyi anladilar. Cocuklar Sykiiyii
yazili okuyup resimlerden destek aldiklarinda daha ¢ok diisiince gelistirdiler. Ote yandan

yalmz gorsel dilin, yalmz yazili dile gore iistiin oldugu kamtlanmstir.

Rodrigues, 1950°lerde Puerto Rico’lu 2492 &grenciye ayni sahneyi gosteren ii¢ resim

sundu. Ogrencilerin %46 s1 en gercekgi olani, %22 si en az gergekgi olani segti.

Franch, 1957°de 6 — 7 yaglarindaki 142 6grenciye, 11 yasindaki 554 6grenciye ayni
seyi basit ve karmagsik olarak betimleyen 13 ¢ift resim uyguladi. 6 — 7 yas grubunun %83 i,
kesiksiz cizgilerle olusan basit resimleri yegledi. Iki boyutlulugu ve tanidik nesneleri segtiler.
Oysa 11 yas grubunun %85 i daha degisik ve karmasik resimleri segti. Franch, karmagik

resmi anlamanin yasa bagh oldugunu gosterdi.

Aslinda yetiskinler iizerine ayni objeyi basit ve karmagik olarak betimleyen
resimlerin segimi konusunda azdir. 1947°de Me Lean ve Hazand 152 yetiskine 51 bir resim
gosterdiler. Sonugta yetigkinlerin se¢imi, igerigin belirledigi ortaya ¢ikti. Ayrica kendi ilgi

alanlarina yakin olanlar daha ¢ok ilgilerini ¢ekti.

Woodburn, 1947°de bir reklam aragtirmalart merkezine gazete reklamlar1 iizerine
aragtirma yapip bilylik boyutlu resimlerin daha ¢ok ilgi ¢ektigini ortaya ¢ikardi. Ayrica
insanlarmn ilgi duyduklar nesnelere dikkat ettikleri, obiirlerine etmedikleri ortaya ¢ikmus.

Renkli sayfalarin renksiz sayfalara gére %76 oraninda daha fazla ilgi topladig goriildii.
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Brand, 1948 de, Buswell 1935 de bir resme bakarken insanlarin gozlerini hangi yone
¢evirdiklerini arastirdilar. Buswell bunun bireyden bireye degistigini, Brand ise insanlarin

sayfanin sol iist kdgesine 6nce baktiklarini ortaya ¢ikardi.

Vernon, 1950°de yapufi arastirmalarda genglerin grafikle sunulan bilgilerin
animsamada nedenli giicliik ¢ektiklerini gostermek amaciyla 24 erkek 15 kiz g¢ocuga 3
degisik grafik gosterildi. Cocuklara grafigin igerigi kolay anlayip anlamadiklari, herhangi
birini segip segmedikleri soruldu. Ogrenciler kolay anlama agisindan higbirini segmediler
ama genel stralama §6yle oldu.

Grafik
Sema
Tablo

Aragtirmaci grafikle sunulan bilginin mutlaka yazili agiklama ile desteklenmesi

gerektigi sonucuna vardi.

Ikinci arastirmada ise 16 kisilik grup (13 — 19 yas arasi kiz ~ erkek) 3 e ayrilir.
1.gruba grafikler iizerine hazirlanan bir metin verildi. Sonra grafiklere 5 dakika baktilar, 2.
grup 10 dakika i¢inde hem metni okudu hem grafiklere bakti. 3. gruba 6nce bes dakika
grafikler sonra 5 dakika metinler verildi. Sonra deneklere pek ¢ok sozlii soru soruldu.
Gruplar arsinda 6nemli bir fark olmadig1 ortaya gikti. Agiklamalar yalniz metinlerde yer
aldigy i¢in hicbir grup fark etmedi. Arastirmaci 6grencilere grafik dilinin anlamalan igin
egitim verilmesi gerektigini, bu egitim verilmemigse grafiklerin ¢ok yalin olmas: gerektigi

sonucuna vardi.

Vernon, 1953’de benzer bir aragtirmayi yetiskinlere uyguladi. Yetiskinlerde de
durumun pek farkli olmadigi ortaya ¢ikt1.

4. 1. 1. Grafik — Ogrenme iligkisi

Gorsel gereg 6grenme siireglerine iki amagla girer.

Giidiileme

Bilgi aktarma
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Ogrenmenin gorsel gerecle kolaylastig1 bir gergektir. Ancak pek gok aragtirma basili
gerecin (resimli yada resimsiz) ¢ok daha etkili oldugunu kamitlamigtir. Akilda kalma ise
gorsel gerece bagli degildir. Grafigin bu konudaki basarisizhig grafik bi¢imini algilamay1
yeterince bilmemekten kaynaklanmaktadir. Bu nedenle grafigin ¢ok yalin olmasi gibi bir
durum ortaya ¢ikmaktadir. Grafikte renk ¢ok 6nemlidir. Rengin bireye etkisini 6lgmek igin
pek ¢ok arastirma yapilmistir. Mellinger, 1932°de 821 ilkokul gocuguna harfleri siyah beyaz
ve renkli bigimde sundugunda tiim ¢ocuklarn ii¢ renkli grafikleri sectigini gordii. 1936 da
yapilan bir arastrmada cocuklarin rengi segtikleri, geri zekalilarin kirmizi ve maviyi
segtikleri ortaya ¢ikti. Woodburn, 1947°de gazete okuyucularina sorular yonelttiginde
okuyucularin renkli grafiklere daha ¢ok dikkat ettigini ortaya g¢ikardi. Bu arastirmada
“anlam” olay1 dikkate alinmamigtir. Sonugta okuyucularin renkli grafiklere daha sikici ve

kolay anlagtlir bulduklart kanitlanmugtir.

Oprenmeyi kolaylastiran bu gorsel giic etkili bir grafikle iletisim — etkilesim
ikileminin olusturulmasin1 saglayabilir. Bu ikilemde akilci bir bigimde yararlanmak ve
alinacak sonuglarla hazirlanacak grafiklerin toplumun gesitli alanlarda yonlendirilebilecegi
diisiiniilebilir. Ornegin bu alanlardan birincisi reklamciliktir. Cesitli mal ve hizmetlerin
topluma sunulmasinda reklam grafiginden yararlanilmaktadir. Cogu zaman bir iriiniin
begenilmesi kalitesinden ¢ok ambalajinin rengi ve bigimi ile satin alinmaktadir. Bir {iriiniin

tanitiminda kullanilan garpici bir afis o iiriiniin satilmasin1 kolaylastirabilir.

4.2. Yeni Oneriler

21.yiizyilda teknoloji inanilmaz bir hizla geliserek ilerliyor. Bu dinamik insanin
kendi “ben”ini kesfetmesi ve yaraticiliinin Sniindeki sinirlarin kalkmasmi sagliyor. Birey
kendi sinirlarint yikip “6z” benligine ulagmaya ¢alistikga, ciddi bir tehlike yaratan tiiketim
¢ilginhig: tek tip insan modelini ¢evreliyor. Geleneksel toplumlarda tiiketim sadece fiziksel
ihtiyaglardan kaynaklanirken, ¢agdas toplumun yaratti31 asar tiiketim olgusu, bireyi sahte
gereksinimler, yeni yasam tarzlarina uygun modeller gelistirmesine yol agtyor. Sanatin
6ziinde bulunan temel gerekge “yeni felsefeler, yeni olgular” bireyleri kazandigmiz kadar
varolabileceginiz nesnelere doniistiirmiigtiir. Olusturulmak istenen yeni sosyal simflar
gelisen suni degerlere, etikete dayali, hi¢bir sosyolojik ve psikolojik temel i¢ermeyen

kamusal yantlmalardir.
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Diger yandan bilgi teknolojisinin yaygin hale gelmesi, iletisim olanaklarint en iist
diizeye tagimakta. insanlig1 21.yiizyilda olaganiistii etkileyecek olan biiyiik sinerji sistemi
internet hizla yasamin 6nemli bir pargasi oldu. Artik diinyanin herhangi bir yerindeki bilgiye

kisa siirede ulagilmakta, bilgi paylagilmaktadtr.

Sinirlarin kalktigi, ortak bir dilin kullanilimina baglandigt bu yiizyilda, globallesme
kavrami her seyin baginda gelmektedir. Globallesme yada kiiresellesme olarak
adlandirdigimiz bu yeni sistem insanoglunun gelisiminde olumlu yanlar tagirken, diger
yandan kisiyi sistem igerisinde, sistemin gelismesine hizmet eden birer nesneye doniistiirme
cabasindadir. Etnik ve kiiltiirel farkliliklart bir potada eriterek kendi felsefesini
dayatmaktadir. Asil sorun insan zekasi mekanik robotlarim iiretirken, kendini mi meta haline

doniigtiirmiistiir?

“Bireysel Yasam” veya “Bireysel Gelisim” sloganlar1 altinda topluma empoze edilen
bu yeni sistem aslinda c¢ogulcu ve paylasima dayali bir kiiltiir sistemini yok etmek
istemektedir. Global sistem kendi yarattii smniflarla, bireyi kolelestirmekte ve bireyin

tatminsizligini kullanarak kendini hizla biiyiitmektedir.

Medya gergegi imgelestirmekte, tiiketim gilginligini arttirmaktadir. Islevselligi
olmasa da gze hos goriinen tiim nesneler satin alinabilir hale getirilmektedir. Birey giiniin
her saatinde yiizlerce mesaj ve imgeye maruz birakilmaktadir. Yeni ikonlar bireyin giindelik

hayatinda yerini alarak, bireysel kimliginden 6nce markastyla taminir olmustur.

Afigler, billboardlar, tanitim kampanyalari, promosyon esyalar1 vb. sekillerde
tiriinleri dikkat ¢ekici paketlerle 6zendirici ve sahip olma arzusunu uyandirmaktadir. Her biri
bireye yapay mutluluklar, temeli olmayan statiiler ve ancak reklamlarda yasanacak hayatlar:
sunmak igin yaris halindedirler. Bize ait olmayan ama bizimmis gibi yagamaya calistigimiz
hayatlar... Nesnelerin, imgelerin, isaretlerin ve ikonlarin diinyasinda hizla paketleniyor,
kendimize yabancilagmanin doruguna ulastyoruz. Afislerde ve diger kitle iletisim araglarinda
kullamlan adeta dayatilan bu yeni ikonlar, simgeler ve isaretlerin arasinda kaybolmamak
miimkiin degil gibi. Benligini yitirmis bir toplumun yaratti31 bu yeni yasam modelleri bireyi
yanilsamalardan bagka bir sonuca ulagtirabilir mi? Sahip oldugumuz insanca duygu ve

diigiinceler bu afislerde ve kitle iletisim araglarinda kullanilabilir hale getirilemez mi?
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Mavi dendiginde akhmiza ilk gelen denizin, gogiin rengi degil de reklamlarda
gordiiglimiiz ve pek begendigimiz ayakkabilar oluyorsa artik durup diisiinmenin vakti

gelmis, geciyordur bile...

Riizgarli bir ormanin iginde, ¢iplak ayaklarimizla uzun zamandir topragin nemini
hissetmiyor ve reklamlarin izole edilmis diinyalarinda bio-klimalarin serinlettigi mekanlara

6zeniyorsak benligimizin post-modern kiiltiire uyum sagladigini artik kabul edebiliriz...

Grafik tasarimlarinin teknolojik gelismelere uzak kalmasi diigiiniilemezdi ama
tasarimciy1 kendi gikarlar1 dogrultusunda esir alip, yayilmaci tavriyla insani kendine hizmet
eder hale getirmesi de diisiinen ve yaratan insan mantalitesine aykirtydi. Son dénem grafik
tasarimlarinin insan dogasindan uzaklasip, duyarsiz hale gelmesinin en temel nedenlerinden

biri, nesneler arasindaki yolculuklarindan kaynaklanmaktadir.

Herseyin hizla tiiketilip, post-modern kiiltiiriin nesnesi haline gelen insan, bu ters
etkilesimi kendi lehine ¢evirebilmek i¢in dayatilan suni aligkanliklarindan vazgegmek, kendi

dogal aligkanliklarini tekrar kazanmak zorundadir.

4.2. 1. Duyarh Marka

Bir marka diisiiniin ki, ¢evresinde olup bitenlere gozlerini kapatmamis, sosyal ve
kiiltiirel gelismelerin iginde yer alan, hatta olumlu gelismelere destek veren. Her ne kadar
imkansiz gibi goziikse de firmalarin son yillarda reklam kampanyalarina ayirdiklar biitgeleri

diisiiniirsek, hi¢ de zor olmadigim goriiriiz.

Hem neden siirekli insanlar1 acimasizca “duyarsizlik”la elestiriyoruz. Markalan ve
tirettikleri reklamlar1 duyarli yada duyarsiz siniflandirmasina gidemiyoruz. Hem bdylece

tiiketicinin aldig iiriinle arasinda empati kurulacak, hem de iiriin kimligi deger kazanacaktir.

Giiniimiizde reklam afisleriyle sosyo-kiiltiirel afigler arasinda biiyiik bir ugurum
oldugunu gormekteyiz. Reklam afigleri hala “kadin” ve “kadin cinselligi”, “pahali
otomobiller” ve “cocuk” imgeleri iiggeninde tiiketiciyi etkilemeye caligmakta, iiriiniin

islevselliginden ¢ok yaratacag: sahte diinyalar1 empoze etmeye ¢aligmaktadirlar.



71

Oysa duyarli markanin kullanicisy; iiriiniin felsefesine gére degil, kendi felsefesine

gire yagsar.

Satin aldig iiriin onu sekillendiremez, ideolojisini dayatamaz.

Duyarli markanin; hedef kitlesi bilinglidir, duyarlidir ve de muhaliftir.

Tiiketim toplumunun {iyesi olmaktan c¢ok bu diinyanin gelecegini disiinen

insanlardir.

Farkl1 bir kiiresellesme anlayisini benimsemektedirler.

Kiiresellesme anlayisi pazarin biiyilimesi amagh degil, ortak sorumluluklarin daha

kolay bir bigimde yerine getirilmesi amacini tagimaktadir.

Cevreyi korumak, Aids’e kargt bilingli olmak, {i¢lincii diinya iilkelerinin yasadig:
zorluklan bilerek onlara yardim etmek gibi diisiincelerle donanan duyarli marka kullanicisi

ayni zamanda hayatla ve insanlarla banigiktir, irk¢t degildir.

Ataerkil veya anaerkil bir toplumdan ¢ok kadin erkek esitligine inanir.

4.2.2. Gorsel Metin

Siiphesiz biitiin afig tasarimlarinda izleyicinin ilk dikkatini ¢eken gorsel metindir.
Gorsel metinin anlagilabilir ve dikkat g¢ekici olmasi gerekmektedir. 1990 sonrasi afig
tasarimlarinda kullanilan gorsel metinlerin birbirine benzeyen, birbirlerinin tekrar olmasi da
kaginilmaz bir sondur. Kitlelere ulasan giizel, ulagilmaz ve ayricalikli fotograf ya da
illiistrasyonlarin yerini gergek, duyarli ve insan sicaklifini hatirlatan goriintiiler almalidir.
“Ben insamim ve insanla ilgili hi¢bir sey benden uzak olamaz” duyarlihgt suni bir ortam

yikacak, {iriiniin duyarliliini kimliklestirecektir.
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Kendini okutan degil, gosteren daha dogrusu gorselligini empoze eden fotograflar

olmalidir.

Bazilari sosyal ve kiiltiirel afiglerin, “duyarly” gorsel metinler kullandigini ve reklam
afiglerinde buna gerek olmadigin savunabilir, oysa ¢evremizi kusatan biitiin billboardlarda
her giin g6ziimiize takilan, hakkinda konusmamizi1 saglayan reklam afisleri degil midir?
Sosyal kampanyalara ayrilan kiigiik biitgeler bu afigleri ancak daha arka planlarda
kullanabiliyor. Ozellikle biiyiik sehirlerde gevre ve goriintii kirliligine de yol agan bu reklam
afigleri ¢ilginli1 ancak gérsel metinlerin iriin {izerine kurulmasa da olabilecegini anlamasi
gerekmektedir.

Ornegin bir deterjan reklaminin tiiketici kitlesi biiyiik oranda kadinlar olabilir, ancak
her deterjan reklam afiginde kadim ve iiriinii 6ne siirmesine gerek yoktur. Uzaklarda,
kimsenin bilmedigi bir ¢igegin hos gériiniimii, sabah isine giden ya da kalabaliktan bogulmusg
insanlarin baktig1 billboardlarda onu selamlamasi igini daha bir huzurla dolduracaktir. Marka

kendine yaratacag imajla bu gorsel metni kendine mal edebilir.

Ozellikle doga goriintiilerinin yer aldig1 afislerin sehrin manzarasini tamamlayacag

inancindayim.

Son dénemlerde 1srarla empoze edilen renkli 1siklar, dans ve smif atlama meraki
yiiziinden gidilen mekanlarin yerine, insanlar1 hafta sonu dogaya ve kendisine yonlendiren

afisler olsa daha iyi olmaz m1ydi?

Sadece mizah, miizik gibi etkenlerden g¢ok gergegin ve goriintiiniin giiciinii

kullanarak tiiketiciyi uyarmay kendine gérev edinen afisler.
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SONUC

“2]. Yiizydl Afis Tasarimlarinda Gorsel Ogelerin incelenmesi ve Yeni Oneriler”
konulu bu ¢alismada ulasilan sonuglar, hem her boliimiin kendi baglamt i¢inde, hem de

boliimler arasindaki baglantilar ¢ercevesinde degerlendirilmelidir.

Caligmanin birinci boliimii iletisim kavramini ele almaktadir. Buna gore oncelikle
iletisimin  psikolojik  nedenleri  {izerinde  durulmus, iletisimin  olusum  siireci
degerlendirilmistir. Bireyden bireye, kiiltiirden kiiltiire farkliliklar gosteren bu siiregte dig
diinya uyaricilarinin etkisi biytiktiir. Bu uyaricilar sayesinde giidiiler degismekte, davranis

sekilleri dis diinyaya uyum gosterme ¢abasi icine girmektedir.

Ogrenme ve analiz siireglerinde insanlarin arasindaki iletisimin dogru gelismesi
gerekmektedir. Yanlis kodlamalar kiginin gelisimin engelleyecek, farklt bir siirecin
baslamasina sebep olacaktir. Bu da iletisim kopukluguna ve yalmz birey olgusuna

doniigecektir.

Ikinci boliimde iletisimin en belirgin yollarindan biri olan grafik sanatinin baslangici
ve felsefesi irdelenmistir. Grafik sanatinin gelisimi, klasik sanatin baglamasima gore oldukga
gec bir doneme rastlamaktadir. Grafik sanatinin temel dayanagi, duyurulardir. Baslarda
sadece bilgi verme amactyla kullanilan bu duyurular gereksinimlerin artmasi ve teknolojinin
gelismesiyle baska sekillere biirtinmiis, kullamim alanlar1 artmistir. Felsefe akimlarinin
etkiledigi, diinya goriiglerinin dogrultusunda grafik sanatlarda kendi yolunu ¢izmis, kendi

icinde gii¢lii bir olusum yaratmustir.

Hazlarin ve duygularin kullanildigi bu sanat dalinda arttk duyuru ve bilgi verme
amacindan ¢ok toplumlart etkileyen slogan ve yeni tarzlarin habercisi olmustur. Bazen bir
ciimlenin bile insan hayatinda neleri degistirebilecegini diigliniirsek grafik sanatlarin giicii

kiigiimsenmeyecek kadar fazladir.

Bir gii¢ olarak grafik sanatlarin en 6nemli vurgucularindan biri de afislerdir.
Afislerin bugiinkli konumuna gelmesi endiistri devrimi ve teknolojik gelismelerin bir

gostergesidir.
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Ulkemizde afislerin gelisimi bati iilkelerine oranla daha yavastir. Bati kiiltiirii
hayranligiyla taklit¢i bir zihniyete biiriinen grafik sanat¢ilarinin, 6zgiin eserleri ancak 1960t

yillar ve sonrasina rastlar.

Giiniimiizde grafik sanati sadece reklam afisleriyle aniliyor olsa da sosyal ve kiiltiirel
afislerin nemi daha biiyiiktiir. Ozellikle egitim calismalar1 i¢inde, bilgilendirme gorevi
iistlenen bu afisler toplumun gelisimi i¢in 6nemli bir rol iistlenmektedirler. Gorsel metinlerin
egitim ¢alismalarinda 6nemli bir yer tuttugu arastirmalar sonucunda tespit edilmistir. Ttim
diinyada, genis Kkitleleri ilgilendiren kampanyalarda, gérsel ve yazili metinler insanlari
yonlendirmektedir. Ugiincii boliimiin igeriginde incelenen bu konular deneysel analizlerin

sonuglartyla desteklenmistir.

20. yiizyil sanat akimlarinin ve yasam felsefelerinin kisinin igsel yolculuklarina
etkisi biiyiiktiir. Degisim geciren insan, teknolojik gelismelerin paralelinde nesneler arasinda
yerini almistir. Sembollerin ve ikonlarin yiizyilinda arinmak igin tepkisel olmakta artik post-
modern kiiltiiriin bir alt 6zelligi olmaktadir. Dijital ortamlarda sanal karakterler, kitle iletisim

silahlariyla, insanlar1 olumsuzca etkilemeye devam etmekteler.

Bugiin basili medya, bilisim ortami, kitleli iletisim araglar ve yiiz yiize iletisiminde
giindemde oldugu bu alanlarda gorsel imgeler ¢ok daha fazla yer almaktadir.Gorsel imgeler
rekabet¢i bir ortamda basarili konseptler ve dogru stratejilerle etkili olmaktadir.Boylesine
etkili gorsel imgelerin destekleyen mesajin hedef kitleyi goziinden yakalamasini saglayan
sloganlari, tipografik tasarimlari ve metinleri yaratanlar, kuskusuz iletisim tasarimcilar,
medya planlamacilar, art direktorler ve grafik tasarimcilarin  dedigimiz yaratic
beyinlerdir.Giinlimiizde grafik tasartmlarm olusum siiresince, yaraticilik  bilgiyle
biitiinlesmekte ve teknolojiyle iletisim ortamina aktarilmaktadir.Burada sanat ve estetik
bilgisinin de bu biitiinlikte 6nemli dlgiide yonlendirici, etkileyici oldugunu unutmamak
gerekir.Ulkemizde de bu durum satisa sunulan iriinler agisindan rekabet¢i tasarimcilar
ac¢isindan yarismaci bir ortamda olusmaktadir.Bu gelismeler tiim diinyada oldugu gibi
sanayilesmeyle hiz kazanmakta, ekonomik gelismelerle ve iiretim ortaminda
yonlendirmektedir.Onceleri geleneksel malzemelerle gergeklestirilen bu yaratici tasarim
sitregleri giderek teknolojik gelismelerle i¢ ige olugmaktadir. Ayni zamanda bireysel ugrastlar

olarak baslayan c¢alismalar, ekip calismalarina doniismiistiir.Ekipler ulusal ortamlardaki
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¢alismalarini uluslararas) ortamda da tagimaya baslamislar, yabanci kuruluslarla ortakliklara

uzanmislardir.

Bu c¢alismanin son boliimiinde yapilan afis tasarimlarindaki gorsel Ogelerin
¢oziimlenmesi, gerceklesmesi olast  okumalardan sadece biridir. Ele alian afisg

tasarimlarindaki okumalardan daha pek ¢ok yan anlam iiretilebilir.

Ozellikle reklam afisleri tarafindan sémiiriilen insancil duygular ve davramislar ayri

bir metafor konu olma 6zelligi tastmakta.

Her meslegin etigi yani yapilmasi kabul edilebilir olanlart ve olmayanlari baska
baska konular iizerlerine odaklasmaktadir. Grafik tasarimcilarinda ise gozleyebilecegimiz
baslica basliklari soyle swralamak mumkindiir: triin hakkinda dogru yada yanhs bilgi
aktarimi, diger riinler hakkinda haksiz rekabet yaratici reklamcilik, kadma yaklasim,
kiiltiirel farklihklar: kiskirtmak, dinsel basks yada dinsel yoneltim, cinsellige yaklasimin,
cocuga yonelik reklam, kontrol edilemez psikolojik etki, rksal farkliliklara yaklasim, dolayli

yada direkt hakaret....

Reklam afisinin amact acaba “iriinii daha ¢ok sattirmak™ mudir daha ¢ok? Ve iiriin
sattirma pahasina yalan sdylemek yada kasith olarak eksiltimli bilgi vermek kabul gorebilir
mi? S6z gelimi tiim diinyada g¢evre kirliligine yol agan bir benzin firmas: sadece kendi
¢ikarlar ile ters diistiigii i¢in niikleer enerjiye karst ¢ikip “temiz enerji temiz diinya” slogani
ile ortaya ¢iktiginda ne denilebilir? Niikleer enerjinin kirli, pahali vs. oldugu gercegi bu
sekilde savunulup bir o kadar kirli bir iiriniin reklamina doniistiiriiliirse bu reklam etigine

aykirt midir?

Ozellikle erkeklere yonelik iiriinlerin reklamlarinda “kadin” ve “kadn cinselligi” bir
silah olarak kullanilmaktadir. Kadmin begenisini kazanan, iiriin kullanicist olan erkegi de

¢ekici bir nesneye déniistiirmektedir.

Ozellikle bizim yasadiginiz toplum Tiirkiye cografyasi, toplumsal katman ve smif
farkliliklart agisinda oldukga zengin bir kaynaktir. Diinyanin yoresinde, tilkesinde de oldugu
gibi yasadigimiz topraklarda bir ¢ok irkin, siifin, kiiltiirtin, dinin hatta ayn1 din iginde farkli

mezhepleri barindirmaktadir.
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Etiksel olarak engellenmeden de &nce yasal olarak bir ¢ok iilkede engellenmis olan
“cocuga yonelik yaniltici reklam” acidir ki bir ¢ok alanda sinsice devam edebilmektedir.
Gocugu satin alim giiciine sahip ebeveyne karsi baski aract olarak kullanmayi hedefleyen bu
tarz “direkt tiiketiciye degil, direkt tiiketicinin dogal bagina yani ¢ocuguna seslenir. Cocuk
motive edilir, ebeveynin satin almasi saglanir. Cocugun yemek yemesi gereksinimdir ama
yemegin yaninda bir de plastik oyuncak olursa, hele ki bu oyuncak gosterime yeni ¢tkmis
olan bir ¢izgi film kahramanin bir esyasi, simgesi yada bizzat kendisi ise bu daha da cazip bir
tekliftir cocuk igin. Zaten se¢im yapmasi da gerekmiyordur. Onun algisinda bir sey edinmek

icin bagka bir degerden vazge¢mek gerekliligi yoktur.

Ulasilmaz hedefteki giizellikler, kazandigmiz kadar varolabileceginiz felsefeleri 21.
yiizytlin temel dayanaklari olacakmis gibi. Siuf atlama, popiiler kimlik kazanma vb.
yiikselen suni degerler, kullanilan markalarin isimleriyle es anlam tasiyan yasam tarzlar,

giderek daha dayatmact bir ideolojiye biiriiniiyor.

Sonug olarak, afiglerin giiniin her saatinde bireyi etkileyen tavri toplumun dinamigini
degistirmekte, semboller ve ikonlarin baskin diinyasinda kaybolmamak igin kendimize yeni

yaratimlar bulmak zorundayiz.
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