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OZET

Bu tezde, kadin dergilerinde sunulan kadin imgesi feminist kavramlarla kategorize edilerek
incelenmistir. Bu baglamda, 2011-2012 yillarinda ait Cosmopolitan, Instyle, Elle, Marie
Claire, Elele dergilerinde yer alan reklamlar, gorseller ve metinler taranmistir. S6z konusu
dergi reklamlarinda, kadmin giizellik ve beden tasvirlerinin nasil yapildigi, bu tasvirler
neticesinde kadina yiiklenen anlamlarin nasil olustugu, nasil diizenlendigi, gorseller
dogrultusunda anlamlarin birbirine nasil eklemlendigi iizerinde durulmustur. Ug béliimden
olusan bu tezin ilk boliimiinde; feminist kavramlarin tarihsel gelisimi ve feminist
soylemlerin kadina bakisi, ikinci boliimde tiiketim kiiltiiri ve reklam, tiglincii bolimde ise
arastirmaya konu olan dergilerin incelemesi yapilmstir.
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ABSTRACT

This thesis is aimed to investigate the women image presented in women's magazines, by
categorizing them into feminist notions. In this regard, the advertisements, visuals and
texts collected from 5 magazines namely, Cosmopolitan, Instyle, Elle, Marie Claire, and
Elele were analyzed. The emphasis is made on how the beauty and the body of women is
described in the advertisements and texts of these magazines, how do these descriptions
form the meaning assigned to women, how these meanings are articulated to each other in
accordance with the visuals. This thesis consists of three parts. The first part presents the
historical evolution of the feminist notions and how do the feminist discourse perceive the
women image. The second part examines the consumption culture and the advertisements.
Last part is dedicated to the analysis of the 5 magazines subjected to this research.
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1. GIRIS
Problem

Tiirkiye’de kadin dergilerinde sunulan kadin imgesi diinyada oldugu gibi tiikketim
kiiltiiriinii ve bu kiiltiiriin dogasini, lirettiklerini, bilincini yogun olarak yansitmaktadir. Bu
yansima birgok sorun igermektedir. Ancak bu tezde kadinin tiiketim kiiltiirinde hem
tilketen hem de tiiketilen bir nesne halini almasi kadin dergilerindeki igerikler incelenerek

ele alinacaktir.

Kadin dergilerinde op-ed sayfalari, saglik, moda, giizellik, annelik, is hayati, cinsellik gibi
konularda yazilmis makalelerin yani sira carpici gorseller ile hazirlanmis bol ve yogun
reklamlar bulunmaktadir. Bu reklamlarin goze ¢arpan ve bu tezde igeriksel olarak analiz
edilecek en belirgin niteligi, kadinin gogunlukla “bedene” indirgenmesidir. Dolayisiyla
bedene indirgenen kadinlik ayni zamanda gercek kadmligin yerine kadinlara yonelik
yayincilik endiistri ile moda-giizellik endiistrisi tarafindan ortaklasa belirledigi imgesi
sunulmaktadir. Kadinin tiiketim eylemini kendi kendine ifa etmesi yerine oncelikle bu
dergiler yoluyla belirlenen giizellik, cinsel ¢ekicilik, moda akimlari normlarina sadik
kalmas1 istenmektedir. Normlara dair igerikler hazirlanirken kullanilan dil ¢ogunlukla eril
bir dildir. Ancak bu dilin eril bir dil oldugu bilinci feminist yaklagimlarca uzun siiredir
gelen bir miicadeleyle olusan kadinlik bilincine ait bir bakis acisidir. Bu tezde ele alinacak
sorun pozitivist ve ana akim yaklagimlar yerine Feminist Kuram’in temel kavramlari

kullanilarak ¢6ziimlenmeye ¢alisilacaktir.

Giintimiizde iletisim alanindaki kuramsal bilgi birikimine bakildiginda, son derece sorunlu
bir yap1 gosteren medya icerikleri 6zellikle de kadin dergileri gibi tiikketim kiiltiiriine
entegre olmus bir medya s6z konusu ise, ana akim kavramlarla icerik analizi yapmak
sorunu olumlayici bilgi {iretimine katkida bulunmak anlamina gelmektedir. Oyleyse,
feminist kuramlarin bakis agisiyla bu dergilerde kadinin, erkek hazzinin nesnesi
konumunda ve soyun yeniden {iretiminin bir araci durumunda olusu elestirilerek
incelenecektir. Salt bedene indirgenen kadin, tasidig1 beden iizerinde hak ve denetim sahibi
degildir. Cocukluktan itibaren hayatinin her asamasinda karar verebilme yetkisini
hayatindaki egemen erkege devretmis olan (baba/koca vs.) kadm; durumunu

sorgulamamaktir. Bunun yerine hayatina alacagi erkegi bedenini ve giizelligini kullanarak



nasil etkileyebilecegi ya da hayatinda bir erkek varsa (baba, koca, patron vs.) onu ikna
fiziksel varolusunu kullanmak {izere biling dergilerde sunulmaktadir ve kadinin salt kendi
varligin1 ve sorunlarim1 sorgulamasin1 engellemektedir. Bu soruna bagli olarak bir diger
sorun kadin bilincinin insa edilirken c¢ocukluktan itibaren erkege hizmet odakl
yetistirilmesi, ne zaman evlenecegi, kiminle evlenecegi, ka¢ c¢ocuk doguracagi, nasil
davranacagi, nasil giyinecegi gibi konularda eril tasavvurlarla sekillendirilmektedir. Kadin
dergi reklamlarindaki gorsel metinleri, sloganlar ve yazilarla saglanan icerikler de daha
etkili hale getirilmektedir. Alankus’un belirttigi gibi, “Toplumsal dinamiklere kosut olarak
kadinin yasamindaki degisimler ve yeni sorunlar medya metinlerinde ihmal edilmektedir.
Medya araciligiyla kadinlar, “bedene” indirgenerek ilgi c¢ekme, izlenirligi artirma ve
sansasyon yaratma kaygilariyla bedenleri tizerinden somiiriillmektedir. Medyada kadinlarin
temsil edilis bi¢cimini, kullanilan eril dilin ¢ok etkiledigini, masum gibi goériinen sdzciik
secimleri ve climle kurgulari ile cinsiyete dayali ayrimciligin yeniden {iretildigini
belirtmektedir” (2000: 107). Tiikketim kiiltiirii iginde kadin ve disil rollerin kullaniminin
tarihi oldukea eskidir. Kadin, cogunlukla bir arzu nesnesi ya da ev kadini tasvirleri i¢inde
sikistirilmistir. “Her resimsel kareleme torensel bir sinirlama, disarida birakilmis bir
alandir” (Paglia, 2004/1996: 81). Kadmnin bu roller ile gergevelenmesi ile bu sunumlar
disinda kalan Ozellikler ve sifatlar zaten, tasvir i¢ine alinmamaktadir. Kadinin bir siis
olarak deger gormesi, reklamin icat ettigi bir olgu olmayip, zaten tiim kiiltiirlerde ortak
olan bir algilamadir ve bu anlayista giizelligin 6l¢iitii kadin bedenidir. Ancak reklam ideal
giizelligi, cinselligi kullanarak, simdiye kadar olmadigi kadar, daha ulasilmaz ve daha

yaygin bir olgu haline getirmistir (Jacobson ve Mazur, 1995: 74-87).

Bu calisma, tiiketime dayali ekonominin, ataerki sdylemini ve paradigmalarini baskin
olarak medyaya da yansittigi temel varsayimina dayanmaktadir. Kadm imgesinin
miikkemmel bir giizellik dayatmasi ile sunulmasi 6n planda tutulan temsiller araciligiyla
gerceklesmektedir. Belirli bir imaj setine karsilik gelen ideal giizellik o6l¢iilerini
yakalamaya calisan kadinlar; moda ve cinsellik 6gesine doniistiiriilmektedir. Bu imajin
gorlinlir, arzulanabilir ve erisilebilir olmasinda medyanin payr biyiiktir. Dergi
reklamlarinda {iriiniin satmas i¢in cinsellik unsuru yogun olarak kullanilmaktadir. Hem var
olan markalar hem de yeni ¢ikanlar medya ve reklamlar araciligiyla “nasil kadin ve erkek
olunmasi gerektigine” iliskin rol modeller sunulmaktadir. Bireyin kendini 6zgiin bir birey

olarak tanimlamas1 yerine tanimin kriterleri yiiklenmektedir. S6z konusu kriterlerde sorun,



geleneksel kadinlik 6gelerinin “modernmis gibi” sunularak kadinin ataerkil yapinin digina

cikamayacak hale getirilmesidir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tezde, kadin dergilerindeki reklamlarda sunulan kadin ideali ile ilgili bir durum tespiti
yapilacak ve kadin dergilerindeki temsilleri feminist paradigma kavramlari ile agiklanmaya
calisilacaktir. Dolayisiyla egemen toplumsal ve ekonomik iliskileri destekleyici bir popiiler
kiiltiir arac1 olan kadin dergilerinde kurgulanan giizellik ve beden anlayisini betimlemek ve
yaratilan soylemin agik ve gizli anlamlar1 ortaya ¢ikarmak bu tezin temel amacidir. Bu
baglamda, tezin ikinci amaci dergi reklamlarinda kadinin giizellik ve beden tasvirlerinin
nasil yapildigi tizerinde durulacaktir. Daha sonra kadina yiiklenen anlamlarin nasil
olustugu, nasil diizenlendigi, gorseller dogrultusunda anlamlarin birbirine nasil
eklemlendigi, metin i¢inde ve kadin bedeni imgelerinde ne tiir gizli kodlar bulundugu,
metin i¢inde hangi anlamsal baglantilar bulundugunu arastirmak amacglanmaktadir. Konu
hakkinda bu ¢alismanin amaciyla benzesen pek ¢cok benzer ¢alisma olsa bile, genel egilim

kuramsal baglantilarin ya hi¢ olmamasi ya da karmasik olarak sunulmasidir.

Halkla Iligkiler alanindaki akademik arastirmalar cogunlukla postmodern olarak anlat1 ve
metinler iizerinde durmaktadir. Tiim gorseller ve yazili materyaller yapisalci analizlerle
betimlenmektedir. Bu calismanin digerlerinden farkli yan1 ve onemi dergi iceriklerini
feminist kuram kavramlari iizerinden analiz etmesidir. Tiiketim kiiltiiriinlin kurdugu kadin
imgesinin sorunlu yanlarini ele alarak elestirel baglantilar1 kurmaya ¢aligmasi bakimindan
yapacagl katkinin Onemli olacagi disiiniilmektedir. Calismanin konusu, kadin dergi
reklamlarinin, kadim1 ve kadin bedenini cinsel bir obje olarak gosterip, bir pazarlama
unsuru haline getiren, diger taraftan da tirettigi giizellik imajlariyla kadin bedeni {izerinde
bir tahakkiim ve kontrol uygulayan, ayn1 zamanda kadini, tiiketim etkinliginin merkezine
yerlestirerek, toplumsal anlamda erkegin gerisinde bir yere konumlandirmasiyla, kadin
erkek arasindaki ayrimi agmaya ¢alisan tiiketime dayali kapitalist sistemin elestirisi olmast

anlaminda 6nem tasimaktadir.



Arastirma Sorular1 ve Varsayimlar

Bu tezde yapilacak literatiir taramasi Cosmopolitan, Instyle Elle, Marie Claire, Elele,
dergilerinin igerigindeki anlamlari kategorize edebilmek igin igerik analizi ile veri
toplamak hedeflenmektedir. Boylece iiriin ve kadin imgelerine ait pargalarla metinsel
parcalarin harmanlanmasiyla kadin dergilerinde sunulan giizellik ve beden anlayisinin
feminist teorilerle aciklanarak analiz edilmesi miimkiin olabilecektir. Analizin

gergeklestirilebilmesi i¢in lizerinde durulacak dort temel aragtirma sorusu belirlenmistir:

1. Feminizminin degerleri kadin dergilerinde nasil bigimlenmektedir?

Feminist kuram, kadina yonelik baskiy1 kurumsallagtirmanin yani sira, cinsiyeti kadin olan
ve kadin olarak var edilen kisi hakkinda gelistirilen bir kuramdir. Feminizm ve toplumsal
cinsiyet teorileri, cinsiyet kavramindan yola ¢ikarak, 1k, sinif, kiiltiir, din, millet gibi diger
onemli sosyo-kiiltiirel ayrimlar1 ve farkliliklar1 da igermektedir. Bu kavramlarin medya
iizerinde ve popiiler kiiltiir iizerinde de etkili bigimde yansimalar1 goriilmektedir. Bu
sebeple calismada, feminist degerlerin kadin dergilerinde nasil bigimlendigi sorusuna

cevap aranmaya ¢aligilacaktir.

2. Dergi reklamlarinda kadin nasil bir imge ile temsil edilmektedir?

Genis kitlelere ulasan reklamlarin genellikle toplumsal egilimleri yansittig1 gercegini goz
oniinde bulundurursak, mesajlarda yer alan kadin olgusunun, kadinin o toplumdaki roliinii
vurguladigini séyleyebiliriz. Kadinlarin reklam mesajlarinda, geleneksel cinsel rollerle 6ne
cikarildigina giiniimiiz medyasinda sik¢a rastlanilmaktadir. Kadinlar reklamlarda
cogunlukla fiziksel yonden g¢ekici ve bakimli olarak izleyiciye sunulmaktadirlar. Gazete,
dergi ya da televizyon reklamlarinda kadinlarin cinsel objeler olarak sunulmalari, bir
bakima onlar1 erkek cinsel arzusunun objesi haline getirmektedir. Bu nedenle ¢alismada

kadinin dergi reklamlarindaki nasil bir imge ile temsil edildigi de sorulan bir diger sorudur.

3. S0z konusu reklamlar hangi tiir tiikketim aliskanliklarin1 yerlestirmeye ¢alismaktadir?

Tiiketim kiiltlirliniin ve toplumun egemen ideolojisinin devami ve siirdiiriilebilirligi her
gecen giin reklama olan baghiligini arttirmaktadir. Profesyonelce tasarlanan modern

reklamciligin ortaya ¢ikmasi, tliketim toplumunu karakterize eden bir ayna islevi



gormektedir. Reklamlar, kitlelerin ve toplumlarin tliketime ikna edilmesi ve
yonlendirilmesinde giiniimiiziin en etkili katalizorii olma 6zelligini siirdiirmektedir.
Popiiler kiiltiir iirlinii  olan reklamlar sayesinde giindelik yasam ideolojileri
olusturulmaktadir. Uriiniin, tanmitim1 ile birlikte de bu ideolojilerin tiiketilmesi
saglanmaktadir. S6z konusu reklamlar ile hangi tiir tiiketim aligkanliklarinin kamg¢ilandigi

arastirilacaktir.

4.1dealize edilen kadin bedenine ulasmanin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik agidan topluma

nasil yansidigi?

Evlerde tiiketime yonelik harcamalarin biiyiik bir kismi1 kadinlar tarafindan yapilmaktadir.
Bu nedenle reklamcilar, kadinlarin arzularini, zayif yonlerini, korkularini, endiselerini,
ihtiraslarini, ilgi alanlarmi, hirslarii, yasam bicimlerini ve yeteneklerini, onlar1 satin
almaya itecek yollar1 en ince ayrintilarina kadar arastirmaktadir. Reklamcilarin amaci
aileyi bir tiiketim merkezine doniistirmek, tutumluluga ilissin yaklasimi tamamen ortadan
kaldirmak ve herkesi modern ve geng¢ kalmaya zorlamaktir. Bu nedenle idealize edilen
kadin bedenine ulagsmanin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik agidan topluma nasil yansidigi

arastirilacak bir diger sorudur.

YOntem

Bu calismada burjuva feminizminin elestirisine yonelik olarak, Tiirkiye’de tiraji yiiksek
bes kadin dergisi incelenmistir. Bu baglamda sirasiyla Cosmopolitan, Elle, InStyle, Marie
Claire, Elele dergileri ¢alismanin ana evrenini olusturmaktadir. Kapitalist sistemin
katalogu gorevini listlenen modern kadin dergilerinde kadin bedeni, tiiketimin bir 6diili
olarak sunulmaktadir. Reklamlarda giderek artan bir nesnelestirilmeyle kadin bedeni
stirekli yontularak bir heykel gibi tiraslanmaktadir. Giizellik denen kavram disaridan alinip
bedene yedirilerek elde edilen bir sey olmakta, dogal giizellik kavramina
ilgisizlestirilmekte ve giizellik parayla satin alinmasi icap eden bir gereklilik hatta
neredeyse bir 6dev haline dontismektedir. Bu kapsamda, klasik niteliksel igerik analizi ile
secilen kadin dergilerinde sunulan burjuva giizellik ve beden anlayisi feminist yaklasim

kavramlariyla incelenecektir.



Tiirkiye’de yayinlanan en yiiksek tiraja sahip bes kadin dergisi Cosmopolitan, Instyle Elle,
Marie Claire, Elele, arastirma 6rneklemi olarak segilmistir. Bu dergilerin se¢ilme nedeni
ilk dort yayin kiiresel yabanci medyanin Tiirkiye baski iken Elele tiraji yiiksek olan yerel
dergi oldugu icin secilmistir. Arastirmacinin tezle ilgili verileri topladig1 yil olan 2011-
2012 arasindaki bir yillik siiredeki tiim sayilar (120 adet) incelenmistir. Bu inceleme
sirasinda aragtirmaci tarafindan reklam igerikleri, gorseller ve yazinsal metinler birbirinin
icine girmeyen kategoriler olmasma dikkat edilerek 5 konu baslig1 altinda kuramsal

aciklamalarla desteklenerek analiz edilmistir.

Kuramsal Cerceve ve Kavramsal Tanimlamalar

Feminist hareket, 18.yiizyil sonlarinda Bati diinyasinda ortaya ¢ikmis ve giiniimiize kadar
tic dalga (wave) halinde gergeklesmistir. Bu zaman igerisinde feminizm; kadin hareketi,
kadilarin ozgiirlestirilmesi ve benzeri isimlerle de bagdaslastirilmistir. Bu ii¢c dalga,
kronolojik olarak gerceklesmistir. Esit haklar istemiyle yeseren Birinci Dalga Feminist
Harcket, Fransiz Devrimi sonrasi sesini daha etkin bir sekilde duyurmaya baslamis ve
Burjuva Devrimiyle birlikte kadinlar, herkesin esit haklara sahip olmasi gerektigini
savunmustur. Bu nedenle “esitlik” kavrami ilk donem feministlerin, gelecekte
gerceklestirecekleri kadin hareketinin baslangic noktasini olusturmaktadir. 19. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren Birinci Dalga Feministler dernekler kurarak bu isteklerini daha
orgiitlii hale getirmislerdir. Eger esitlik kazanilacaksa en basta yasalarda diizenlemeler
yapilarak bir sistematigin olusturulmas: gerektigini diislindiikleri i¢in bu doénemde yasal
diizenlemeler ekseninde miicadelelerini siirdiirmiislerdir. Kadin-erkek esitligi kavraminin
saglam temeller {iizerine kurulmasinin parlamentodan gegmesi gerektigi fikri tiim
feministlerin ortak payda olarak kabul etigi bir gercektir. Bu nedenle, esitlik miicadelesi
ozellikle oy hakki ekseninde gelismistir. Esitlik bayragiyla yola c¢ikan ilk donem
feministleri, siyasal haklar ve kadinlarin egitimi konusunda 6nemli asamalar kaydetmistir.
I. Diinya Savasi1 sonrasina gelindiginde artik birgok tilkede kadinlar oy hakkini elde etmeye
baglamistir. Birinci Dalga Feminist Hareket agirlikli olarak kamusal diinyaya esit bir

sekilde girmek ve esit yurttaslik haklar1 elde etmek i¢in miicadele vermistir.

Buna karsm 1968°den itibaren etkili olmaya baslayan “Ikinci Dalga Feminist Hareket”
kurumsallagsmis otoritelere karst genis toplumsal tabanli bir bagkaldir1 olarak ortaya

cikmistir. Kendi iginde farkli akimlara boliinmiis olmasina karsin “kadinlik” kategorisi



erkek karsisinda yliceltilmis ve kadinlarin 6zel alanda ugradiklart ayrimeilik ve
otekilestirmelere karsi c¢ikilarak, kadinlarin ortak ezilmisligi soylemi ekseninde genis ve
biitiinsel bir ¢ergeve olusturulmustur. Birinci Dalga Feminist Hareket, “hak” kavramina
vurgu yaparken; lkinci Dalga Kadin Hareketi “6zgiirliik” kavrammi temel alarak
miicadelesini slirdiirmiistiir. Bu dalga, 1970-80’lere gelindiginde kanun ve kiiltiirdeki
cinsiyet esitsizligi ile alakali miicadelesini slirdiirmiistiir. Bu hareketin ¢ikis noktasi, ilk
dalgada elde edilen siyasal, sosyal ve ekonomik haklardir. Simone de Beauvoir kadimnlar
hakkindaki “Ikinci Cins (The Others)” eseriyle bu hareketin dnciisii olarak kabul edilir.
Beauvoir“m eseriyle, miicadeleye yon veren hareket ikinci Diinya Savasi sonrasi gelismis
ve asil anlamini bulmustur. Beauvoir’a gore, erkek icat eder ve yasami sekillendirir, fakat
kadin Oteki“dir. Ona gére kamusal alana kadinin girmesini engelleyen, kadinin faaliyetini
ev ici faaliyetle sinirlayan ve kadini ev ve aile 6zel alanma siirgiin eden hukukun ve
hukuksal uygulamalarin ortadan kaldirilmasi gerekmektedir. Kimlik bulma, kendine 6zgii
bir sey icat etme ve yasam i¢in anlam bulma hakki kadinlardan hep esirgenmistir. Kadin
daima erkegin goéziinden goriilen bir nesnedir. Kadin doganin ve gizemin, yani insan
olmayanin yerini tutar. Kadinin kamu alanina girmesi ve ozellikle ekonomik hayata
katilmasinin saglanmasi ve boylelikle kadinlarin ekonomik bagimsizligina ulasma arzusu
Ikinci Dalga Feminist Hareketin temel amaglarimi olusturmaktadir. Ayrica kadinlarin
siyasi, ekonomik, sosyal ve oOzellikle hukuki anlamda diger bir deyisle yasamin her
alaninda erkeklerle esit haklara sahip olmasi gerektigi, kadina yonelik sosyal ve hukuki her
tirlii engelin kaldirilmas: gerekliligi ikinci dalganin temel konularimi olusturmaktadir.
Sonug olarak kadinin neyi temsil ettigi, ne yasadigindan daha énemlidir.” Beauvoir*a gore
insanin kaderini ne biyoloji, ne psikoloji, ne de ekonomik durumlar belirler. Bu “yaratig1”
toplum bir biitiin olarak belirler. Kadmin “Oteki” olarak siniflandirilmasi insanin kendi
oznel algisindan kaynaklanir. Birey kendini hep olmadigi ya da zitti oldugu sey ile
tanimlar. Ne yazik ki erkekler, 6zne kavramini ¢ok uzun bir siiredir ellerinde tutmaktadir.
Bu sebeple, kadinlar dogrudan 6teki olmaya mahkiim edilmistir. Boylece, kadinlar tiim
kiiltiirel degerlere isleyen bu durumu dogal olarak 6ziimsemistir ve erkeklerin hayalleri

arasindan hayal kurabilmeyi 6grenmistir (2010: 159).

Diinya’da 1990’larin ilk yarisi, Tiirkiye’de doksanlarin sonu itibariyle baslayan Ugiincii
Dalga Feminist Hareket ise toplumsal cinsiyet, kadinin cinsel kimligi, cinsel tacize karsi
baskaldir1, ataerki kavramlar1 ekseninde ¢alismalarini siirdiirmiistiir. Bu donemden itibaren

Butler’in de belirttigi gibi bir yandan evrensel bir ataerki kavraminin olmadig, smif, 1rk,



etnisite ve cinsel kimlik (lezbiyen, transseksiiel vb.) farkliliklarinin degisik tiirde ezilme
iliskilerine neden oldugu ve “kadinlik” kategorisinin bu anlamda olduk¢a sinirli oldugu
elestirileri getirilerek toplumsal cinsiyet kavraminin kullanimi savunulmustur. Buradaki
miicadele alani, toplumsal cinsiyet rollerinin yayilim alan1 kadar genistir. Siyasette,
kamuda, 6zel yasamda, sokakta, yatak odasinda, yazinda, dilde ve giindelik yasamin tiim
ayrintilarinda kendine yer bulmaktadir. ikinci Dalga Feminist Hareket ile Uciincii Dalga
Feminist Hareket birbirinden kesin sinirlarla  ayrilmis  iki ayr1  akim olarak
diisiiniilmemelidir. Zira Uciincii Dalga Feminist Hareket, zaman zaman Ikinci Dalga

Feminist Hareketle benzer 6geleri savunmus ve bazen de onun etkisinde kalmistir.

Brooks’a gore, lkinci Dalga Feminizm’in etkisiyle yankilarmma devam eden bu yeni
donemin olusmasina neden olan bazi etmenler vardir. Bunlardan ilki feminizmin i¢inden
gelen bir sestir. Bu durum, ¢ogunlugu beyaz orta siniftan olusan bir feminizmi reddeden
farkli irktaki kadinlarin neden oldugu politik etkinin bir sonucudur. Eski feminizmin 1irksal
sorunlara istedikleri sekilde yanit vermedigini diisiinen bu kadinlar 1irk¢1 ve merkezci bir
yaklagima sahipti. Bu durum yeni diislincelere yol acan ilk kap1 olmustur. Bir digeri ise,
eski akimlarin c¢ok fazla lizerinde durmadigi cinsel farklilik konusudur. Bu noktada,
Fransiz yap1 bozumcu feministlerin diisiinceleri de etkili olmustur. Onlarin, cinsel farklilik
ve kimlik konusundaki sorunlari agiklamada psikanaliz teorisini uygun gormeleri de
biliyliyen ve dolayisiyla degisen bir ilgiye neden olusturmustur. Son olarak, feminizm bu
donemde ylikselise gecen postmodernizm, postkolonyalizm ve postyapisalcilik gibi mevcut
akimlarla kesismistir. Eski akimlarda aradiklarin1 bulamayan gruplar tiim bu yeni akimlar

ve teoriler kapsaminda kendilerine bir yol bulmuslardir (1997:8).

Yeatman ise bu donemi, feminizmin olgunluga erismesi olarak tanimlar. Ona gore, bu yeni
ekol, feminizmin ¢ogulculuk ve farklilig1 temsil eden bir grup teori ve politikalar igerisinde
olgunlagsmasidir. Ayrica, bu akim degisiklik talep eden benzer baska felsefi ve politik
akimlarla olan iligkisiyle 6ne ¢ikar. Degisim amaciyla baska sosyal akimlarla olan iliskisi,
bu akimin geldigi durumun baslica nedenidir. Akim, feminizmin postmodernizmle,
postyapisalcilikla ve postkolonyalizmle olan kesismesinin dogrudan bir sonucudur ve
boylece modernist, ataerkil ve emperyalistik soylemlere karsi bir durusu temsil eder. Bu
stirecte, feminizmin uygulamasinda daha genis ve cogulcu bir uygulamayir benimser.
Egemen olmayan bir feminizm anlayisiyla yola ¢ikarak, marjinallerin, diasporanin ve

somiirgelestirilmislerin taleplerine yanit varir. Bu agidan, geleneksel feminizmin aksine



hakimiyet kurmadan farkliliklar1 savunan ve onlara yardimci olan bir akim olur (akt.
Brooks, 1997: 1-4.)

Genz ve Brabon, 2009 yilinda yayimladiklar1 Postfeminism: Cultural Text and Theories
adli eserlerinde bu donem icin feminist sorunlarin asla diiz bir bakis acisiyla ele
alinmadigini ileri siirerler. Onlara gore, artik 20. yiizyilin sonlarina gelindiginde ¢ok cesitli
ve ¢ogulcu bir anlayis s6z konusudur. Dahas1 akim1 geleneksel feminizmden farkli kilan en
onemli etmenin donemin yapi1 bozumcu bir dogaya sahip olmasindan kaynaklandigini
sOylerler. Onlara gore, “Kadin” kelimesi tek anlam ¢agrisimi yapmamalidir. Kadina tek bir
anlamda degil de iginde cinsiyet, yas, irk, kimlik ve sif gibi etmenleri de katarak

yaklagmak bu devrin ruhunu en iyi temsil eden degerlerdendir (2009: 12).

Bu ii¢ dalgada vurgulanan ortak payda ise, biitiin diinyada kadinlarin erkekler veya erkek
egemenligi tarafindan ezilmesidir. Erkek egemenligi karsisinda tiim diinya kadinlarinin
ortak ¢ikarlari oldugu varsayilarak kadinlar arasinda “evrensel kiz kardeslik” kavramiyla
tanimlanan bir birlik 6ngorilir (Sancar, 2005: 3). Bu hareket ile bircok kadin bir araya
gelmis daha 6nemlisi kadin-erkek esitsizligine karsi bir seyler yapilmasi gerektigini bu

konuda ilgisiz birgok kadina fark ettirmislerdir (Imanger, 2002: 156).
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2. FEMINIST KAVRAMLARININ TARIHSEL GELISIMI

2.1. Birinci Dalga Feminist Hareket Kavramlari
2.1.1. Toplumsal cinsiyet esitsizligi ve yasal diizenlemeler

Ann Oakley tarafindan ilk kez kullanilmig olan “toplumsal cinsiyet” (gender) kavramu,
biyolojik anlamdaki “cinsiyet” kavramindan farklidir ve kadin ile erkegin toplumsal olarak
iretilen anlamlarina isaret eder (akt. Hughes, 2002: 11-12). Ann Oakley’e gore “cinsiyet”,
biyolojik olarak erkek-kadin ayrimini anlatirken, “toplumsal cinsiyet” erkeklikle kadinlik
arasindaki buna paralel ve toplumsal bakimdan esitsiz boliinmeyi ifade etmektedir (akt.
Giirhan, 2010: 59). Scott“a gore toplumsal cinsiyetin en giincel kullanimi Amerikali
feministler arasinda ortaya ¢ikmistir. Bu kelime cinsel ya da tinsel farklilik gibi terimlerin
kullaniminda 6rtiik bir sekilde mevcut olan biyolojik determinizmin reddedilmesi anlamina
gelmistir. Ayrica toplumsal cinsiyet kadinsiligin normatif tanimlarinin iligkisel yoniini de

vurgulamistir (2007: 4).

Toplumsal cinsiyet erkeklerin ve kadmlarin 6znel kimliklerinin, sadece toplumsal
kokenlerini belirgin kilmanin bir yolu oldugunu ifade eden Butler’e gére bu tanimlama da
toplumsal cinsiyet, cinsiyetli bir bedene zorla kabul ettirilmis bir toplumsal kategori olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Batili Feminist kuramcilar kadinlarin ezilmisliginin kaynagim
biyolojiye dayandirarak mesrulastiran ve kadin bedenini eril iktidarin keyfiyetine sunan
“toplumsal cinsiyet” kavraminin, cinsiyetin kiiltiirel yorumu oldugunu ya da Kkiiltiirel

olarak insa edildigini 6ne stirmektedir (2010: 53).

Kadinlar ve erkekler, aralarinda 6zgiil bir toplumsal iligki/toplumsal cinsiyet iligkileri olan
iki toplumsal gruptur. Biitiin toplumsal iligkilerde oldugu gibi bu iliskiler de emegin
olusturdugu maddi bir temele sahiptirler ve kendilerini, toplumsal cinsiyet rolleri adiyla da
kullanilan cinsiyete dayali isboliimii aracilifiyla ortaya koyarlar. Cinsiyete dayal
1sboltimii, erkeklerin oncelikli olarak iiretim alanina, kadinlarin da yeniden {iretim alani
olan eve tahsis edilmesini ve ayn1 zamanda da erkeklerin, ilave bir toplumsal degeri olan
islevlere (siyasal, dinsel, askeri islevler vb.) el koymalar1 olarak ifade edilebilir (Hirata vd.

2009: 94-95).
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Okten’e gore, toplumsal cinsiyet olgusu kurumlar aracihigiyla topluma yerlestirilerek,
hegomonik kaliplar dayatarak tekrarlanan bir sinif teorisi olugturmaktadir. Cinsiyete dayali
isboltimiine gore erkeklere ve kadinlara toplum tarafindan atfedilen isler, erkegin kadindan
iistiin olmas1 sonucunu dogurmustur. Zira kadinlarin istlendigi isler iicretsiz ve hemen her
kisi tarafindan yapilabilir igler olarak degerlendirildigi i¢in herhangi bir énemi yoktur.
Ancak erkeklere atfedilen isler licretli ve “essiz” olarak atfedildiginden dolay1 toplumun ve
dolayisiyla erkeklerin kendilerini kadindan {istiin bir yerde konumlandirmasina sebep
olmustur. Toplumsal cinsiyet iligkileri de toplumsal cinsiyet gibi zaman ve mekan
baglaminda toplumdan topluma farklilik gdstermektedir (Okten, 2009: 303). Bu agidan
bakildiginda, Alptekin, toplumsal cinsiyetin ve toplumsal cinsiyet rollerinin
yapilanmasinda kiiltiirel, sosyal ve tarihsel siireglerin rol oynadigini sdylemenin miimkiin
oldugunu ifade etmektedir. Ona gére, Feminist Teori de cinsiyetin ve cinsiyet rollerinin
toplum ve topluma ait degerler tarafindan yapilandirildigr goriisiinii savundugu igin

varsayimlarinin temelini toplumsal cinsiyet olusturmaktadir (Alptekin, 2011: 35).

Bununla birlikte, Yaman’a gore, “cinsiyet” kavrami, tek basina iktidar mekanizmalarini,
kadinlarin neden baski altinda tutuldugunu ve erkek egemen diizeni agiklamaya yetmedigi
icin Feminist Teori bu mekanizmalar1 goriiniir kilmak ve erkek egemen yapiy1 tanimlamak
ve incelemek i¢in toplumsal cinsiyet ve ataerki (patriyarka) kavramlari kullanilmaktadir.
(2013: 2). Bu nedenledir ki Mies’e gore, Feminist Teori agisindan dnemli olanin biyolojik
degil toplumsal farklilik oldugunu séylemek miimkiindiir. Son yillarda feminist literatiire
daha fazla hakim olan toplumsal cinsiyet kavrami, kadinlik, erkeklik, transseksiiellik,
escinsellik vb. tiim cinsiyet rollerini kapsayan ve bu cinsiyet kategorilerinin toplumsal ve
kiiltiirel etkilerle kuruldugunu, dolayisiyla sabit olmadigini, ¢esitli kirilma ihtimallerini
barmdirdigini ve bu kirilmalarin feminist miicadele i¢in itici bir giic oldugu savlarini
kapsamaktadir. Bu nedenle Birinci Dalga Feminist miicadelelerin ve taleplerin ¢ogunun
yoneldigi adres, erkekler ya da bir sistem olarak ataerki yapiyr ve kamusal alam
diizenleyen ve denetleyen “devlet” olmustur (2011: 63). Yani bu donemde ataerkil sistem
icerisinde kadinlarin ozgiirliiklerini kisitlayan ve onlart ikincil konuma atan nedenler
tizerinde durulmus ve bunlarin giderilmesi i¢in miicadele edilmistir. Kadinlarin ezilmesinin
ve diglanmasinin asil sebebi olan toplumsal cinsiyet kavramina ve ataerkil sisteme yonelik
¢oztimler getirilmistir. Birinci Dalga Feministler’e gore; kadin hareketinin ¢ikis sorunsalini
olusturan siyasal ve sosyal diizendeki toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve ataerkil kabuller

kadinlar1 6zel alana hapsedip islevsiz hale getirmektedir; bu nedenle de yasal diizenlemeler
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ve egitim yoluyla kadinlar, erkeklerle her alanda esit haklara sahip olmak igin etkin bir
miicadele vermistir (Ozsdz, 2008: 52). Doénemin feministleri talep ettikleri haklari
haklilastirmak ve kabul ettirebilmek adina 6zel alanda kadinlarin erkeklerden daha kiiltiirlii
ve daha rasyonel olabilmesi i¢in vatandasliga deger olduklarini savunmuslar ve hakli

taleplerini yasal diizlemde dile getirmislerdir (Arneil, 1999: 156).

Okten’e gore, Birinci Dalga Feministler, erkek ve kadin arasindaki biyolojik farkliliklarin,
toplumsal cinsiyetle kategorik farklilara doniistliriilmesi fikrine kars1 ¢ikmistir. Onlara gore
bu fikir, kadinlar1 6tekilestirmekte ve cinsler arasinda ayrima yol agmaktadir. Bu yiizden
bu donem feministleri, erkeklerin fiziksel olarak daha giiclii olmalar1 nedeniyle, kadinlarin
bedensel kapasitelerinden dolayr (dogurganlik, annelik gibi) baski altinda tutulma
nedenlerini agiklayan biyolojik yonelimleri kabul etmezler. Bu anlayisa gore, kiiltiirel
normlar ve gelenekler, toplumsallasma silirecine ve beklentilere dayanmaktadir yani,
erkeklerle kadinlarin konumlar1 biyolojik bir kaderin sonucu degil, her seyden oOnce
toplumsal olarak kurulmus konumlarin gostergesidir. Yani erkeklerin ve kadinlarin
biyolojik anlamda sahip olduklar1 farkliliklarin yani sira, i¢inde yasadiklar1 toplumlarin
sahip oldugu normlar ve kiiltiirler dogrultusunda kadin ve erkek olmaya yiikledikleri
anlamlar da cinsiyetin belirlenmesinde olduk¢a Onemlidir. Bu nedenle de “toplumsal
cinsiyet”in i¢erigi toplumdan topluma oldugu kadar tarihsel olarak da degisebilen “cinsiyet
konumu” ya da “cins kimligi” olarak da ifade edilebilir (2009: 303). Dedeoglu’na gore,
Olusturulan bu kimlik, daha anne karninda edindikleri kimlik kategorilerinden biridir.
Bebegin cinsiyetinin 6grenildigi andan itibaren, ebeveynler, bu cinsiyet roliine yiiklenen
anlamlar dogrultusunda bir takim simgesel yonelimlerde bulunurlar. Batili Feminist
Kuramcilara gore, toplumsal cinsiyete iliskin kategoriler, 6rnegin kadinlik ve erkeklik
rollerine ickin olan davranislar, kisilik 6zellikleri, roller, tiimii aslinda sosyal ve kiiltiirel bir
dizi yap1 dolayinda olusturulmus kategorilerdir Bu nedenle de Feminist Teori “cinsiyet”

(sex) yerine “toplumsal cinsiyet” (gender) kavramini kullanmayi tercih eder (2000: 142).

Sadece toplumsal hayatin her alaninda erkeklerle esit olmanin 6tesinde cinsler arasi esitlik
ve rol paylasiminin yani sira cinsiyetin, cinselligin, bedenin tanimi1 ve sinirlarina iliskin
tartigmalar1 da kapsamakta ve resmi ideolojilere karsi alternatif tiremekte, sivil toplum
kavramina yeni bir bakis agisi kazandirmakta, 6zel ve mahrem olani siyasetin igine
sokmaktadir. Bu yoniiyle feminizm, “cinsel 6zgiirliik” talebi seklindeki basit ve yanlis

tanimlamalarin, algilamalarin Gtesinde kadinin 6zel ve kamusal alandaki mevcut
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konumunun iyilestirilmesinden cinsiyet, cinsellige kadar bir¢ok konuyu kapsamina alarak
islevsel ve diislinsel yonden etkinligini siirdiiren bir harekettir. Kadin-erkek iliskileri ve
kadinin erkek karsisindaki pasiflestirilmis, bagimli ve ikincil konumunun reddi ve esitlik
istegidir. Mevcut toplumsal yapmnin iktidar yapilari, gelenekleri ve yasalariyla kadina
uygun gordiigi kimliklerin, etkin ve 6zgilir bir kimlik talebi ve yaratimiyla degisimini
amaclayarak kadini toplumsal bir varlik ve her seyden O6nce sahip oldugu cinsiyetin
Otesinde insan olarak konumlandirma direnisi olmasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir

(Sisman, 2006: 88).

2.1.2. Kadinlar i¢in “esitlik” ekseninde miicadele verilen oy/egitim/miilkiyet hakki

Feminizmi genel bir tasnifle “kadin haklar1 hareketi” ile “kadinin kurtulusu hareketi”
olarak iki kategoriye ayirmak miimkiindiir. Kadin haklar1 hareketi icinde yer alan feminist
gruplar, geleneksel baski gruplarinin taktiklerini kullanarak siyasi iktidar nezdinde
toplumda kadinlarin varligini kabul ettirme gayreti igerisindedirler ve bu ¢ergevede kadin
haklarin1 savunmay1 amaglamaktadirlar. Bu gruplar, kadin erkek iliskisini hiyerarsik bir
iligki icermeyen arkadaslik iligkisine doniistiirmeye ve bu iligkiyi toplumsal iliskilerin

merkezine oturtmaya ¢alisirlar (Cakir, 1996: 154).

-

Bu nedenledir ki Fransiz Devrimi’nin de etkisiyle “Aydinlanma Cag1” olarak adlandirilan
donemde ortaya konulan dogal haklar doktrinlerinde erkeklere taninan haklardan
kadinlarin yararlanamamasi, kadinlarin yeni taleplerle ortaya ¢ikmalarina sebep olmustur.
Clinkii 6zgiirliik talebinde beraber verilen miicadelede rol oynayan ve sonrasinda emegi bu
sekilde goz ardi edilen kadin, erkek egemen toplumda amaca ulagsmada ara¢ olan bir
nesneye doniistiiriilmiistiir. Bu nedenle kadinlarin hak talebi bir anlamda insan olarak
varliklarinin kabuliiniin talebidir. Aslinda bu gelismelerden 6nce de kadinlar ataerkil
sistemin baskilarina ve kadinin 6tekilestirilmesine yonelik miicadelelerini, kolektif ¢erceve
bazinda yiirlitmiisler ancak, gelismis bir feminist biling ve miicadelenin ortaya ¢ikmasi 18.
yiizyila denk gelmistir (Berktay, 2012: 89). Fransiz Devrimi ardindan sesini daha etkin bir
sekilde duyurmaya baslayan feminist hareket, burjuva devrimiyle birlikte, esitlik ve
ozgiirlik kavramlart c¢ergevesinde konumunu giiclendirmistir. Kadinlar, ayrim
gozetmeksizin herkesin esit haklara sahip olmas1 gerektigi fikrini bu hareketle daha fazla

duyurma imkani bulmuslardir.
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Bu devrimlerin gergeklesmesi ve devrimlerin devam eden siireci igerisinde feminizm,
egitimde firsat esitliginin, kadin Ozgiirliiglinlin, kadinlarin se¢gme-secilme ve miilkiyet
haklarinin savunulmasi biciminde kendini gdstermistir (Ozsdz, 2008: 51). Bu anlamda,
Birinci Dalga Feminizmi rasyonel, esitlik¢i ve nicel o6zellikler tasimaktadir (Karadag ve
Sabancilar, 2013: 90). Eski diizene meydan okuyan devrimci burjuva nasil ki tiim ezilenler
adina miicadele ve evrensel bir dille yola ¢ikmissa, ilk feministler de biitiin kadinlar adina
Ozgiirlik ve insanlik kavramlari i¢in miicadele etmistir ve ‘feminist sorgulama’, esit
yurttaghik hakki igin tarihteki yerini almistir. Millett’e gore, “kadinlarin esit yurttaghk
yolundaki miicadelesi ve bu miicadeleler sonucunda elde edilen 6zgiirliikler, gelecekte bu
alanda calisacak olanlar i¢in bir temel niteligi tasimaktadir. S6z konusu miicadeleler
sonucunda elde edilen rasyonel miicadele kaynaklariyla ataerkil ogreti ve
toplumsallasmanin altyapisinda bulunmayan; vatandaglik haklari, kadin haklar1 egitim ve
caligsma alanlarinda biiylik reformlar gergeklestirilmistir. Tarihin biitiin devirlerinde her
tirli 6zgiirlikkten ve esitlikten yoksun olan kadinlar i¢in bu reformlarin basarilmast bir tek

yiizy1l iginde ulasilabilecek biiyiik bir basari noktasidir (1987: 57).

Esitlik, ilk donem feministlerin hareket noktasi olmustur ve 19. yiizyilin ikinci yarisindan
baslamak tizere, Birinci Dalga Feministler dernekler kurarak bu istemlerini daha orgiitlii ve
organize hale getirmistir. Eger esitlik kazanilacaksa en basta yasalarda diizenlemeler
yapilarak gergekseltirilmeliydi. Yani kadin-erkek esitligi yolunun parlamentodan gegtigi
diistiniilmekteydi. Bu nedenle, esitlik miicadelesi 6zellikle oy hakki ekseninde gelismistir.
I. Diinya Savag1 sonrasina gelindiginde artik birg¢ok tilkede kadinlar oy hakkini elde etmeye

baslamistir. Bu siireg, Birinci Dalga Feminist Hareketin ana ¢ikis noktasini olusturmustur.

Uste’ye gore, esitlik sdylemleriyle yola ¢ikan ilk donem feministleri, siyasal haklar ve
kadinlarin egitimi konusunda énemli adimlar atmistir. Tarihsel siire¢ icerisinde kadinlarin,
miilk ve polis devleti anlayigindan dolay1r “genel oy” hakki elde edemeyen kadinlar, hukuk
devleti anlayisinin modern ulus devletlerde olusmasi ile birlikte oy hakkini elde
edebilmistir. Temsil hakkinin kazanilmasi i¢in verilen ¢abalar 17. ylizyildan sonra
monarsilerin yikilmaya baslamasiyla, cumhuriyetin yonetim bi¢imi olarak benimsendigi
tilkelerde yayilmaya baslamistir. “Kadin her alanda esitligi” sloganiyla hareket eden birinci
dalga feministler, yonetim diizeyinde de s6z konusu miicadelenin sesi olmuslardir.

Ozellikle, 1789 Devrimi ile kadin hareketlerinde bir artis olmus, Kurucu Meclis’te

kadinlarin da “temsil edilme hakki” istenmistir. Bunun yaninda, Kurucu Meclis’ten siyasal
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Ozgiirlik ve esit haklar da talep edilmistir. Se¢imlere kadinlarin da katilabilmesi igin, bu
donemden sonrada miicadeleler verilmeye devam edilmistir. Fransiz Devrimi’nden ¢ok
daha oOnce, Fransa’da 1689’dan itibaren hi¢bir insana keyfi olarak se¢me hakki
verilmemesi ve her isteyenin de azledilmemesi ile ilgili konular hakkinda caligsmalar
yapilmaya baslanmistir. Bu c¢aligmalar yiizyillar boyunca siirmiis ve 1848’de Fransa’da
baslayan devrimlerde kadina siyasal haklarini tanimak iizere “Kadin Haklar1” ve “Kadin
Kurtulus Dernegi” konularinda sivil toplum orgiitleri kurulmustur. Kadinlarin Kurucu
Meclise se¢ilmesinin istenmesi iizerine vergi veren ve is anlasmalar1 yapabilen kadinlarin
“Temsilcilerle temsil ettikleri kisilerin ¢ikarlari ¢akigsmak zorunda oldugundan, kadinlar
ancak kadinlar tarafindan temsil edilmelidir” diislincesi yayginlasmistir. Verilen
dilekgelerin bir¢ogunda kadinlarin egitim seviyesinin yiikseltilmesi gerektigi ve c¢alisma
haklar1 iizerindeki kisitlamalarin kaldirilmast yer almistir. Kadinlar, Kurucu Meclise
temsilci heyetler gonderme ve siyasal kuliiplerde ¢alismaya baglamiglardir. 1790 yilinda
Mme Mouret, kadinlarin egitiminin ne denli gerekli oldugu hakkinda konusmalar
yapmistir. 1792 yilinda Parisli kadin ve erkeklerden olusan bir grup, Kurucu Meclis’ten
erkek egemenliginin aile yasantisindan kalkmasi i¢in talepte bulunmuslardir. 1792 yilinin
Nisan ayinda Etta Palm van Aeldders Kurucu Meclis’e dilekge vererek siyasal ozgiirliik ve
esit haklar ile bosanma hakkinin taninmasini istemistir. Fakat tiim bu girisimler

engellenmeye ¢alisiimistir (1999: 94-95).

Theorigne de Mericourt ise devrimin erkek egemen niteligini elestirmis ve genis kadin
kitlelerini uyarmaya yonelik acik hava toplantilarinda konusmalar yapmustir. I. Diinyas1
Savast oncesi donemde feminist kadinlar, diislincelerini daha cok brosiirler, kitaplar
yoluyla, mevcut durumun haksizligin1 ve taleplerini gerekcelere dayandirip yazarak genis
kitlelerle paylasma firsatt bulmuslardir. Verdikleri miicadelelerle siiregelen toplumsal
yapiya ¢cogu kez tehdit olarak algilanmis ve savunduklarindan huzursuz olan gruplarin

olumsuz tepkileriyle karsilasmislardir (akt. Watkins, 1996: 38-30).

Bati’nin esitlik¢i demokratik yapilanmaya dogru gelisme siirecinde, se¢imlerin roliiniin
olduk¢a fazla oldugu, yapilan arastirmalarla ortaya c¢ikmistir. Bati, bu ilerlemeyi
saglamadan Once, halk i¢in feodal yasalarda higbir esitlik yoktur. Esitsizlik, servet, kudret,
meslek ve cinsiyet gibi farklardan ortaya ¢ikmaktadir. Haklar ve hiirriyetler, kisilere degil,

ziimrelere, korporasyonlara ve gii¢lii sosyal tabakalara verilmistir. Temsil ve katilma
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hakki, topraklari, paralari, belirli sosyal statiileri olanlarla tiim bu olanaklar1 bulunduran

erkeklere taninmustir (Uste, 1999: 87-90).

Bu kapsamda, feminizmin ilk temel {iriinli ve feminist miicadelenin kritigi olarak goriilen,
Kadin Haklarimin Savunusu (A Vindication Of Rights Of Women) 3 Ocak 1792°de Mary
Wollstonecraft tarafindan yazilmigtir. Wollstonecraft eserinde, dogal kapasiteleri hi¢ de
farkli olmadig1r halde kadmnlar ve erkeklerin toplum iginde esitsiz konumlandirilisinin
temelini, kadin1 erkege bagimli kilan doktrinin nedenlerini sorgulamis, kizlara erkeklerle
esit egitim hakkini tanimayan Fransiz devrimcilerine ve tiim iilkelerin burjuvalarina karsi
¢ikmigtir.  Bunun da nedeni olarak, kadmnlarin erkeklerle esit egitim olanaklarindan
yararlanamamalarina ve kadina hayattaki yegane amacimi erkege hizmet etmek olarak
ogreten ataerki sistemin toplumsallagsma siirecine ve tabiyetine bagli oldugunu yazmistir.
Aydmlanma diistincelerinin ilk kez kadinlarin durumuna uyarlandigi bu denemede
Wollstonecraft, kadinlara erkeklere hizmet goérevini yiikleyen toplumsallagsma siirecinde
kadmlarin elestirel diistinme giiclerini gelistirmelerinin ve ruhsal yonden gelisimlerinin
engellendigini ve bu yolla kolelestirildigini, cehalete mahkiim edildiklerini ve onurlarini
kurtarmak i¢in harekete gegmelerinin gerektigini savunmustur. Wollstonecraft, kadinlarin
kurtulusunu egitime baglamistir. Egitim sayesinde kadinlar, toplumsal yapiyr ve
toplumsallasma siirecinde kendilerine uygun goriilen rolleri sorgulayacak biling yapisina
ulasacaklardir. Diger bir deyisle varligiyla erkege hizmetle gorevli tiiketilen giizel varliklar
olmaktan c¢ikarak iretken, akilli, gilicli bireyler halinde Ozgiirlesmeleri zihinlerinin
ozgiirlesmesi ile hiir ve mantikli diiglinme yetisini gelistirmeleriyle miimkiin olacaktir
(2007: 3) Bu bildirge, 0o yil meclis tarafindan yayimlanmis olan ve kadinin esitlik
sOylemini giliclendiren bir bas yapit olmasi nedeniyle onemli bir eserdir. Boylelikle ilk kez
bir toplumsal grup olarak kadinlarin sorunlari esitlik¢i bir felsefe biitlinliiglinde ele

alinmigtir (Kayhan, 1999: 36).

Wollstonecraft’tan dort ay once Olympe de Gouges Eyliil 1791 tarihinde, Kadin ve Yurttas
Haklar: Bildirgesi Erkek ve Yurttas Haklari Bildirgesi'ne (La Déclaration des droits de
I'Homme et du citoyen) bir cevap niteligi tasir (Michel, 1995: 60). De Gouges, Bildirge’de,
kadinlarin egitsel, medeni ve siyasi haklarin1 savunur. Bu bildirgenin 10. maddesinde s6yle
der: “Kadina giyotine gitme hakki taniniyor, dyleyse kiirsiiye ¢ikma hakki da olmalidir”
(a.g.e: 48). Fransiz Devrimi sirasinda yer alan adaletsiz birgok olaym 6nlenemeyisi tizerine

dili giderek sertlesen De Gouges, her gecen giin ¢ok daha siddetli elestiriler getirmeye



18

baslamistir. Sonunda U¢ Kavanoz ya da Vatamin Esenligi, Bir Gok Gezgininin Kaleminden
(Le trois urnes, ou le salut de la Patrie, par un voyageur aérien) isimli eseri nedeniyle
Temmuz 1793'de tutuklanir. De Gouges, Kasim 1793 tarihinde, savundugu goriisleri
yiiziinden giyotinle can verir (Donovan, 1997: 15). 19 Kasim tarihli Moniteur Universal
gazetesinde, de Gouges’iin oOldiiriilme gerekcesi, dava ve idam protokoliinden
yararlanilarak soyle agiklanmistir: Olympe de Gouges, taskin fantazisinin hezeyanlarini,
doganin esini sanmis; bir devlet adami1 olmak ve Fransa’y:r ikiye bolmek istemistir. Bu
sebeplerden cezalandirilmistir. Ciinkii cinsine 6zgii erdemleri unutmustur (Bock, 2003: 63-
64). Sonraki yillarda farkli siniflardan kadinlar farkli nedenlerle bagkaldirilarina devam
ettirmislerdir. Siyasal kuliipler arasinda burjuva kadinlarinin seslerini en fazla
duyurabildikleri yer olan Paris’teki Cercie Social’de de, kadinlarin konumu {izerine, o giine
kadar hi¢ yapilmamis radikal konusmalar yapilmistir. Paris’teki Halk Meclisleri (Societes
populaires) birgogu kadinlari iiyelige kabul etmistir. Bunlar: Club des Indigents, Club des
Halles, Club des Nomophiles, Club des Minimes, Societe Fraternelle des Jacobins’dir
(Uste, 1999: 95).

Kadinlarin hak talepleri, diislinsel alanin simirlarina hapsedilmeyerek pratige de
gecirilmistir. Ornegin oy hakk: miicadelesi fakli iilkelerde politik baskilara ragmen devam
ettirilmistir. Bu gelismelere paralel, ¢agdas anlamdaki ilk anayasa olarak nitelendirilen
Virginia Anayasast 1776 yilinda kabul edilmistir. 1787 yilinda Amerika’daki kolonilerin,
anavatan Ingiltere’den koparak bagimsiz devlet kurmalari ile temel hak ve dzgiirliikler bu
anayasa ile kurallara baglanmistir. Virginia Anayasasi yapilirken basina “Insan Haklar:
Bildirgesi” konulmus ve 1776’dan itibaren Amerikan bildirisinde insanlarin dogustan
birtakim dogal haklara sahip olduklar1 belirtilirken, daha sonra kazanilmis haklardan da
s0z edilmistir. Buna ragmen, siyahlar, uzun yillar sonra esitlige kavusabilmislerdir (2015:

12).

Walters’e gore, 17. yiizyil Ingiltere’sin de de kadinlar, haklarini kazana kadar, miicadele
adina genellikle c¢ok kiiciik basarilar elde etmislerdir. Fakat bu kadinlar, kendi
yasamlarinda biiyiik basarilara imza atmislardir. Yerel yonetimlerde ve diger kamu
organlarinda aktif roller {iistlenerek deneyim ve oOzgiiven kazanmuslar; halkin iginde
konusmay1 seslerini duyurmay: ogrenmislerdir. Her tiirlii/farkli siyasal ¢izgilerde olan
kadinlar birlegebilmistir. Bunlarin yaninda kadinlarin en 6nemli kazanimlarindan biri, onca

hor goriilmeye ve reddedilmeye kars1 yilmadan gelistirdikleri direnis giicli olmustur. Bu
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miicadele ve direnis azmi, beyaz, erkek sdoylem, diisiinsel alanda ¢atlamalara neden olmus
ve siyaset yapmanin tek bigimi olan Ingiliz Parlamentosu’nda oy hakkinin reddedilmesine
karsin erkekler tarafindan tartisilmasia yol agmistir. Bu karara karsi ¢ikanlar, kadinlarin
parlamentoda yer almalariin, kotii niyetleri olan komsulariyla ittifak kurmalarina, sinifsal
sikayetlerin artmasina, asiri miisamahact yasalara ve duygusal yakinmalara neden

olacagini savunmuslardir (akt. Mirza, 2014: 17).

Isko¢ asilli Frances Wright, 1829 yilinda verdigi konferanslarla kadimlarin mevcut
durumlar1 hakkinda diisiinerek kendileriyle ilgili var olan Onyargilarin nedenini
anlayabileceklerini anlatmistir. 1838’de Sarah Grimke “Esitlik Uzerine Mektuplar” adli
eseriyle liberal gelenek i¢inde kadinlarin insan olarak sahip oldugu dogal haklarin erkekler
tarafindan taninmamasina ve erkeklerle kadmnlarin ahlaki diislinsel agidan esit
sayllmamalarina tepkisini ortaya koymustur. Fiziksel esitsizligin erkegin lehine
kullanilarak kadinin erkekle esit olmayan statiiye indirgenmesi dogal haklarin ihlali
sonucunu dogurmustur. Kadinlarin konumlarini iyilestirmek i¢in dncelikle sahip olduklari
degerlerin nasil degersizlestirildigi ve bu durumun nasil gergeklik diye algilatilip
kabullendirildigini kavramalar1 gerekmektedir. Bu anlamda Wright ve Grimke kadinlarin
sahip olmalar1 gerekenler ve onlara yeter goriilenler arasindaki celigkiyi ortaya koyarak

kadinlar1 aydinlatmiglardir (akt. Kayhan, 1999: 35-36).

ABD’de kadin haklar1 miicadelesi, siyah beyaz biitiin kadinlarin (Harriet Tumban, Ellen
Craft, Sojouner Sarah Mapp Duglas, Harriet Purvis, Sarah ve Margaretta Forten, Lucretia
Mott gibi) toplumsal diizendeki sindirilisine kars1 kolelik karsit1 miicadele temelli politik
orgilitlenmeler seklinde olmustur. 1833°de kurulan Kolelik Karsiti Kadin Dernegi’nin
sagladig1 platformlar sayesinde Amerikan kadin hareketinin beyaz Onciileri politik bakis
acis1 kazanmiglar. Boylece irk ayrimi gozetilmeksizin kadmlik i¢in miicadele verilmis,
hiikiimet islerinde yer edinmek hedeflenerek politikada etkili olmanin miimkiin olacagi

diistintilmustir (Watkins, 1996: 38-30).
2.1.3. Cinsel farkhilik, erkek merkeziyetciligine elestiri, cinsiyet ayrimcilig

Feminist literatiirde kadimnlarin ugradiklar1 ayrimcilik ¢ok uzun yillar boyunca siklikla
“ataerki” kavramiyla agiklanmistir. Ataerki, erkeklerin esitsiz cinsiyet iliskileri sistemi ile

kadinlarin bedenleri ve emekleri tizerine tahakkiim kurmalaridir. Ataerkiye kars1 ¢ikis ilk
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olarak 19. yiizyilda erkeklerle esit yurttaglik haklari elde etmek amaciyla baslatilmigtir
(Yaman, 2013: 19-21).

Feministlere gore kadin sorunu sadece erkegin kadin karsisindaki ezilmisliginin ifadesi
degildir. Asil ele alinmasi gereken, tarihsel olarak kadini bu ikincil konuma siirtiklenmesini
saglayan sistemdir. Feministler i¢inde, tiim tarih, siyaset, ekonomi, politika ve kiiltiirlin
bulundugu bu sistemi, “ataerkil sistem” olarak nitelemektedirler. Feministlere gore,
ataerkil sistem her seyden Once bir birikim sistemine (iktidar, kar vb) denk diiser.
Feministler bu birikim sistemini anlamanmn yolu olarak bazi formiiller gelistirirler: Ilk
yapilmasi gereken; kuzey ve giiney yari kiireleri ele alarak diinya genelinde bu birikim
siirecini ¢dziimleyebilmektir. Ugiincii diinyayla ilgilene iktisatgilar tarafindan yapilmis bu
tiir goztimlemeler bulunmakla birlikte, bunlar diinya ¢apindaki somiirii mekanizmasi i¢inde
en fazla arti-degerin insan gruplarindan elde edildigini aciga ¢ikarmadiklarindan heniiz
eksiktir.” Feministler, bu birikim sistemini ¢éziimlemenin yolu olarak, su ana kadar
iretilmis tim birikimi reddetmeyi ¢ikis yolu olarak goriirler. ”1970’lerde yiikselen feminist
dalgay1 takiben kadinlar, bilimi sadece erkek deneyimlerinin tanimladig1 ve sorunlastirdigi
bir alan olmaktan ¢ikararak, kadinlara ait deneyimleri goriiniir kilmak, bilgi konusunda hak
iddia etmek ve kendileri icin, kendi adlarma bilgi iiretmek maksadiyla harekete

gecmislerdir” (Cakir ve Akgokge, 1995: 7).

Feminist hareket, toplumdaki cinsiyet¢i yaklagimlara karsi ¢ikan ve gelecekte kurmayi
hedefledigi toplumun cinsiyet¢i kosulardan arinmis olmasini hedefleyen diisiinceler
toplulugudur .”’Kadinlarin toplum ig¢indeki roliinii ve haklarini genisletmeyi dngoren bir
doktrin” olarak tanimlanabilecek feminist ideoloji genel bir cergeveyle; kadinlarin
erkeklerden asagida goriilmeyecegi, sosyal esitlige dayanan bir diinya yaratmak
hedefindedir (Kayhan, 1999: 9). Feminist ideoloji, kadinlarin, evrensel olarak isleyen,
toplum i¢inde degersiz goriilmesinin kokenlerini ve dogasini anlamay1 ve degistirmeyi
amaclamaktadir. Feminist biling, sosyo-ekonomik kosullarin taninmasi ve bunlarin nasil
degistirilebilecegine yonelik tasinan bilgiye isaret eder (Humm, 1995: 45). Feminist
ideolojinin temel konusunu olusturan toplumsal cinsiyet olgusu, inceleme-¢6ziimleme ve
degistirme seklinde isleyen {i¢ asamali amacin temel hedefi olarak ele alinmaktadir.
Feminist calismalar, biyolojik farkliligin 6n plana c¢ikarillarak kadmin ikincil olarak
algilanmasma yol agan kaliplart yikmaya g¢alismaktadir (Giizel, 1996: 253). Feminist

caligmalar, var olan toplumsal yapiya yonelik elestiri gelistirmektedir. Buna gore,
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toplumsal cinsiyetin, toplumdaki gii¢ iliskilerinin temel bigimlenis 6zelligi olduguna dikkat
cekilir. Feminizm, ongordigi degisimi gerceklestirmek i¢in hareket noktasini egemen
sistemi anlamak ve ¢oziimlemek olarak belirlemistir. Bu anlama ve ¢oziimleme islemi, ¢ok
saylda metod ve analiz yontemini kullanarak yapilmaktadir. Cinsiyetlere dair ¢esitli
konular {izerine egilen feminist ¢alismalarin, disiplinler arast sosyal analistler
gerceklestirerek, ¢agdas kadin hareketine dayandirildigini séylemek miimkiindiir (Dines,
1995: 569).

Tiptaki ve teknolojideki gelismeler, kadinin kendi bedenine sahip ¢ikmasma olanak
tamimistir. Feminist miicadele i¢inde yer alan Fransiz filozof Simo de Beauvoir 1947
“Kadinlarin kurtulusu karinlarindan baslayacak” diyerek dogurma o6zgiirliigiiniin kadina
getirdigi serbestligi tanimlar. Biyolojik farkliligin vurgulanmasiyla yaratilan toplumsal
Onyargilara kars1 verilen miicadele, 19. yiizyilda yogunlagmistir. Bundan 6nceki hareketler
ise genellikle bireysel ¢abalar olarak kalmistir. Yazilarinda kadii ikincil gordiigli igin
elestirilen anacak psikanalist ¢aligmalariyla feminist teorisyenlerin yararlandigi
kaynaklardan birini olusturan Freud’un, cinsellik ile iireme arasindaki farki ortaya koyan
tibbi calismalari da kadinin tarih i¢inde ilerlemesinin yolunu acan etkenlerden biridir.
Bedene ve diger konulara yonelik miicadelelerin ¢esitlenmesine ragmen feminizm
tarthinin, 1972°de Mary Wollstonecraft’in “Kadin Haklarinin dogrulanmasi isimli feminist
manifesto kitabimin yayimlanmasiyla baslamis oldugu kabul edilmektedir (akt. Kayhan,
1999: 29-49).

Ataerkil ideoloji, cinsel farkliliklarin algilanig bigimi, kadinin toplumsal rolii, kadinin ne
olup, ne olmadigi, kadmin sahip olduklari ve yoksunluklar1 gibi konulardaki 6n
kabullerden olusan bir zirha sahiptir. Ataerkil soylemde kadinin sosyal rolii ve dogas1 yine
eril olan normlara gore tanimlanir. Feministler, kadinin ezilmesinin kaynagini, cinsiyetin
toplumsal olarak kurumsallasmasi oldugunu savunan bu diisiince yapisinin kapitalizmin
getirisi degil, ataerkil toplum yapisinin bir sonucu oldugunu vurgularlar. Birinci Dalga
Feministlere gore insanlar arasindaki en temel ¢atisma bigimi cinsiyet ¢atismasidir (Demir,
1997: 53). Bu donem feministleri igin patriyarki, erkek diinyasi ile kadin diinyasini kesin
cizgileriyle ayirirken, erkek diinyasini iiretim, kadin diinyasin1 ise yeniden iiretim siirecine
baglamistir. Patriyarkal ideoloji, erkekleri sosyallesme siirecinde hareketlilik, giic,
insiyatif, tiretim ve rasyonalite gibi niteliklerle donatirken kadinlara da ev isleri, ¢ocuk

dogumu ve bakimi ile erkegin cinsel objesi olmasini yiiklemistir. Bu ideoloji ayn1 zamanda
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kadinda “utanma” ve namus” gibi kavramlari taktikli bir bicimde gelistirerek kadinlar

erkeksi kiiltiirlerin bir alt 6gesi haline getirmistir (Caha, 1996: 39).

Erkek cinsinin {istiinliigii ataerkil sistemin basindan beri vurgulanmistir. Anaerkil donemde
kadina duyulan hayranlik, onu bollugun ve bereketin timsali olarak gosteren kadin tanriga
heykellerinde kendini gdsterirken, ataerkil doneme gelindiginde erkek heykeller giiciin ve
estetigin temsili olarak gosterilmekteydi. Ataerkil donem kadin ve erkek arasindaki farki,
kadin1 toplumda ikincil bir varlik haline getirerek bliylitmiistiir. Ataerkil donemde kadinin
iiretimden uzaklasmasi onun sosyal ve hukuksal haklardan da mahrum birakilmasina neden
olmustur. Antik yunan da kadinlarin higbir degeri yoktu lireme aract olmalar1 disinda, hatta

kadin kaninin pis olduguna dair inaniglar vardi.

Aydinlanma Cagindan sonra gelisen Fransiz Devrimi ve Sanayi Devrimi ile iiretime
yeniden dahil olan kadinlar, siyasal, sosyal ve ekonomik alanlarda cesitli miicadeleler
vererek kadin erkek esitligini saglamayr amagliyordu. Ancak Oniindeki en biiyiikk engel
bireylerin zihnine yerlesmis kalip yargilardi ve bu yargilar kadin erkek farkliligim
vurgulamaktaydi. Tim bu siiregleri asip gelen toplumlar, kadinlar bir takim haklar
kazandikga, kadin ve erkek arasinda ayriliklara neden olabilecek farklardan da konusmaya
bagladilar. Kadinin ikincillestirilmesinde ¢cogu kez sebep olarak kadin bedeninin zayifligi,
kadinin duygusal olarak hassasligi gosterilmistir. Buna karsin erkeklerin fiziksel olarak da
duygusal olarak da kadindan giicli oldugu vurgulanmistir. Ancak gercekten durum
bdylemidir yoksa erkeklerin gii¢lii olduguna dair yaratilan imaj hepimizi dyle olduguna m1
inandirmigtir.  Yapilan bazi arastirmalar da kadin ve erkek arasindaki benzerlik ve

farkliliklar ortaya konulmaya ¢alismistir.

Birinci Diinya Savasi’nin baslamasiyla savasa giden erkeklerin yarattigi isgiicti boslugunu
doldurmak igin Fransa, Ingiltere gibi birgok iilkede kadnlar silah fabrikalarinda istihdam
edilmis ve kadinlarin ¢ocuklarinin bakimini sorun etmeden daha verimli ¢alisabilmeleri
icin bu is alanlarina kresler agilmistir. Almanya, Italya, Ispanya gibi fasizmin egemen
oldugu toplumlarda ise savas doneminde kadinlar1 kamusal alandan uzak tutmaya yonelik
kararnamelerle karma okullara ve liselere geng kizlarin girmelerinin engellenip sadece iyi
ev hanimi olmaya yonelik egitim veren okullara ydnlendirilerek, kadinlar tamamen
cocuklarin 1yi yetistirilmesiyle gorevlendirilip mutfaga ve kiliseye ait varliklara

dontstiiriilerek kadim1 arka plana iten bakis acis1 sistemlestirilmistir. Fransiz
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Devrimi’'ndeki gibi Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar’'nda da kadmin emegi
somirilmiustiir. Fasist iilkeler kadina higbir sartta ozgiirlik tanimazken diger lilkelerde
kadin 6zgiirliigii olaganiistii sartlarda miimkiin olabilmistir ve her sey normale dondiigiinde
ireten, aklimi ve giiclinii kullanan kadin bu vasiflariyla rol aldigi, emek verdigi getin
sartlardaki basarisindan pay alamamustir. Birinci ve Ikinci Diinya Savaslari’nin sonunda
terhis edilen erkeklere is alani yaratmak ic¢in kadmlarin bu alanlardan geri gekilerek
evlerine donmeleri istenmis ve savas esnasinda fasist lilkeler disinda erkekle kadinin
konumunu esitler nitelikli durumlardan eski esitliksiz konuma doniis yasanmustir.
Uluslararas1 Kadin Konseyi ve Oy Hakk1 Birligi gibi biiyiik feminist orgiitler savasgin sona
erdirilmesi, kadinlarin ve kadin emekgilerin haklarinin(aile yardimlari, ¢aligma
kosullarinin 1iyilestirilmesi, evlilik dis1 ¢ocuklarin korunmasi, evli kadinin milliyetini ve

soyadini koruma hakki vb.) savunulmasi igin ¢aligmiglardir (Sevim, 2005: 49).

1830-1930 yillar1 arasindaki donemi erkeklerin iistiinliik 0gretisine ve bir kurum olarak
patriyarkaya son verecek cinsel devrimin olustugu yiizyil olarak degerlendiren Millet;
escinsellik, kiiclik yasta evlilik oncesi ve evlilik dis1 cinsel yasam gibi geleneksel cinsel
kisitlama ve tabulara son verilerek cinsel devrimin gergeklesecegini savunmustur ve bu
fikirlerine “Cinsel Politika” adli eserinde yer vermistir. Millet’in “cinsel politika” kavrami,
egemen goriisli yansitan bir politikay1 ve erkeklerin kadinlar tizerinde hakimiyet kurmak
icin giristikleri eylemlerin, kadina yonelik diigsmanligin, siddetin, kadinin sindiriliginin
ifadesidir (Millett, 2000/1987: 106).

Kadinin ozgiirlesebilmesi kuskusuz bedeni iizerindeki denetim hakkinin sahipligiyle
mimkiindiir. Fakat bedensizlesen erkege karsin bedeni i¢ine hapsedilen kadin ig¢in
oncelikli problem 0Ozgiirliigiin tiim perspektiflerinin insa edilebilecegi bir alt yapinin
gerekliligidir. Feminist sorgulamanin aydinlanmaci liberal kanadinin miicadele verdigi
alan, tam da kadinin 6zgiirlesme miicadelesinde ilerleyebilecegi bir zemin olusturmaya
yoneliktir ve kadinlarin sadece bedenden ibaret degil, erkekler gibi akil sahibi bireyler
oldugu diisiincesiyle 6zgiirlesmenin esit yurttagliktan gectigini iddia etmislerdir. Bu teori
icinde Onemli bir isim olan Wolstonecraft, kadinlarin ezilmesiyle kadin bendeni ve
cinsellik arasindaki iligkiyi sezmesine karsin bu alani kendinden sonraki feminist
miicadeleye birakmak zorunda kalmigtir. Wolstonecraft’in feminist teorinin klasigi olarak
kabul edilen, Vindication (1792) eserinde “kadinlarin politik olarak ezilmesiyle cinsellik

arasindaki iligkiyi teorize etme yolunda bir ¢aba” olup ‘cinsel olan’1 degil de ‘ev i¢i’ni



24

politize etmeye yonelmistir. Esit yurttaslik taleplerinin arkasindaki argiimani gosterdigi ve
feminist hareketin bu taleplerin kazanildiktan sonraki 6zgiirlesme taleplerinin, sinyallerini
gostermesi bakimindan Vindication, 6nemli bir eser olarak karsimizda durmaktadir.
Kadmlar ancak ve ancak rahat bir diisinme olanagina sahip olup kendini erkekten
kurtarinca bagimsizligini elde eder, kadinlar ev i¢i 0zel alana sikistirilmadan ekonomik
hayatin igine girmeli, ekonomik bagimsizliklarin1 kazanmak igin erkek alani olarak kabul
edilen tip, akademi ve is diinyasia girmeli ve erkeklerin kullandig: firsatlar kadinlara da
sunulmalidir. Kadinlar da “yurttag baba” gibi “yurttas anne” olmalidir. Esit haklarin
sOzciiliigiinii yapan aydinlanmaci liberal feminizmin temsilcisi, Wolstonecraft’in hem
ailede hem de kamusal yasamda kadinin erkekle esit olmayan durumunu ‘cinsel zorbalar
kimligiyle’ erkege yiiklemesi olduk¢a anlamlidir. Ciinkii kadinin tasidigi beden ve bu
bedenin erkek diistincesindeki cinsellik kurgusu, kadin ezilmisliginin temelinde yatan en

onemli gostergedir (Donovan, 2005: 47).

2.1.4. Kadinlarin ¢calisma hayatina girisi ve iicret esitligi

Kamusal alanda calismak, kadinin 6zgiirliigiiniin teminatidir. Calisma, kadin icin basariyla
ayn1 anlamu tagir. Basar1 ise kadinin kendine giiven ve mutlulugunu getirir. Ayn1 zamanda
ekonomik 6zgiirliige sahip olan kadin, toplumda ve aile i¢indeki kararlarda da daha fazla
sOz sahibi olur. Aile igi esitlik ise, kadinlarin icra ettikleri roller, alinan kararlar ve serbest

olma noktasinda erkekle ayni yetkilere sahip olmasini beraberinde getirir (Tezcan, 2005).

Kadimlarin eve hapsedilmesi ve kamusal alandan diglanmasimin altinda yatan temel
diistince, kamusal alanin akilla 6zdeslestirilmesidir. Erkek egemen sOyleme gore akildist
alan, yani ev i¢i/mahrumiyet alan1 da akil yoluyla denetlenmeli ve kontrol edilmelidir. II.
Diinya Savasinin sona ermesinden kisa bir siire sonra Beauvoir, “The Second Sex” (Ikinci
Cins) adl1 kitabini yazar. Bu eserde; kadinlarin rollerinin dogadan degil, yer yer kadinlarin
kendilerinin de ickinlestirdikleri bir dizi 6nyargi, orf ve yasadan kaynaklandigini belirtir.
Tek yonlii bu ¢ikar iliskisi kadinlar1 edilgen goren diisiincenin viicut buldugu farkli bir
goriiniim olarak modern diinyada yer almistir. Beauvoir, kadinlarin meslek edinmelerinin
gerekliligine dikkati ¢eker ve yazarin felsefesi feminist hareketi derinden etkiler. II. Diinya
Savasini izleyen yirmi yilda, Bati’nin ve Dogu’nun gelismis devletleri kadinlara aragsal

bakis acilarini degistirmezler. Toplumsal yasayis i¢inde kadin yetenegini imkan taninmasi
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bir yana kadinin toplumdaki gorevini iiretim ve yeniden iiretimi saglamak olarak

tanimlamaya devam ederler (Michel, 1995: 102-103).

2.2. Ikinci Dalga Feminist Hareket Kavramlar:

2.2.1. Erkek tahakkiimiine karsi ¢cikis ve kiz kardeslik

1900’1 yillara diinya biiyiik sancilarla girmistir. 20. yiizyil arka arkaya iki biiylik diinya
savasini soluk dahi alamadan yasamis; dolayisiyla feminist diisiincenin gelisimi de bu
hareketlilik i¢inde gecmis yillara kiyasla, durgunluga girmistir. Ayni zamanda bu
durgunluk, kendi i¢inde sonraki yillarin feminizm hareketinin kuramsal gelisiminin

dinamiklerini de hazirlamistir. Bu yillar feminizm igin bu agidan verimli bir ara donemdir.

18. ve 19. yiizyillardan itibaren kadin hareketi bircok alani etkilemis, kadinin 6zel ve
kamusal alandaki konumunu sorgulamis ve doniistlirmiistir. 18. ylizyilda Mary
Wollstonecraft kadin olmanin ilk giinden itibaren 6grenilen ve yapay olarak yaratilmis
olmasina ragmen dogal sayilan ve degismez kabul edilen bir olgu oldugunu, 19 yiizyilda
Sarah Girimke “erkeklerin gorevleri ve kadinlarin gorevleri, erkeklerin alani kadinlarin

alan1 hakkindaki fikirler sadece keyfi fikirlerdir” derken toplumsal cinsiyet iliskilerine, tiim

alanlarin bu iliskiler ¢ergevesinde yapilandigina dikkat cekmektedir. Kadinlarin oy hakki
ve yonetime katilma hakki, tim mesleklere girme ve bunlarin saglanmasi i¢in egitim hakki
adina miicadele edilen ilk donem feminist hareket, devlet yonetimi, is yasami, egitim gibi
pek cok alanin toplumsal cinsiyet kavrami ile sekillendigini gostermistir. Buna karsilik
ikinci dalga feminist hareket olarak bilinen 1960’larin sonlarindan itibaren feminist
sOylemler yeni bir boyut kazanmistir. Bu donem feminist hareketler Simone de
Beauvoir’in  “kadin dogulmaz, kadin olunur” goriislerinden hareketle kadinlarin
erkeklerden farkli olduklari, farkli bir kiiltiire ve farkli tarzlara sahip olduklar
diisiincesinden beslenmistir. Bununla birlikte ikinci dalga feministler artik cinsler arasinda
sosyalizasyon yoluyla yaratilan esitsizlikleri kadinin ezilmesinin ana nedeni olarak
gormiiyorlardi. Tersine kadinlarin erkeklerden farkli yanlarinin kadin 6zgiirliigiiniin
tohumlarmi igerdigi disiiniilmekteydi. Erkeklik ve kadinlik arasindaki kutuplagmay1
azaltmak yerine, kadinlarin tarihsel ve psikolojik deneyimlerinden onlar i¢in giic kaynagi

olacak yanlar bulup tanimlanmaya ¢alisiliyordu (akt. Kilig, 1998: 359).
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Tim bu belirtilenler 1518inda  baktigimizda feminist yaklagim, kadinlarin pratikte
yasamlarmma yon verecek kararlarin alinmasinda denetimi ellerinde tutamadiklarini
savunur. Feminizme gore kadinlarin i¢inde sosyallestigi toplumun oriintiileri, kadinlar i¢in
haklarin elde edilmesinde sinirlayict bir etkiye sahiptir. Bu nedenle feministler sadece
yasal haklarin elde edilmesi miicadelesinde degil, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
diizeyde koklii dontisimler gergeklestirme c¢abasina da onciililk etmistir. Kadinlar igin
gergeklestirilecek koklii degisim ve doniisiim i¢in once hane/ev iginden baslamak gerekir.
Ciinkii ev, kadinlara 6zgli oldugu diisiiniilen “fedakar ve sadakatli olma” gibi degerlerin
iiretildigi ve yiiceltildigi bir alan oldugu i¢in mevcut bakis acisinda bir doniisiimiin de

baslangi¢ noktasini olusturmaktadir.

Feminizme iligkin tartismalarin odaginda kadina iligskin sylem ve pratiklerin 6ncelikle aile
ortami ve ataerkil sistemin egemenliginde oldugu gercegi yatar. Aile her yeni kusakta yeni
yoneten erkekler ve yonetilen kadinlar iiretir. Eve, aile igine kapanmaya zorlanan ve orada
cok onemli birgok gorevi yiiklenmekle sorumlu tutulan kadin aile i¢cinde ona verilen
cinsiyeti benimserken evcillesir. Ancak bu evcillenme siireci kadin agisindan aci1 ve
asagilanmalarla doludur. Kadin c¢esitli baskilar altinda ezilerek sinirlar i¢inde yasamayi
ogrenir. Kadini ezen bu ekonomik ve politik sistem bitmez tiikenmez bir monotonlukla
sonsuz gesitlilik gostererek kendini ortaya koyar (Doltas, 1995: 53-54). Oysa aydinlanma
distintirlerinin iddia ettigi gibi kadin dogas1 erkekten farkli degil, aksine kadin, hem dogas1
geregi hem de rasyonalitesi itibariyle erkekle aynidir. Aydinlanma diisiincesinin etkisinde
kalan Wollstonecraft “akil” kavramina 6zel bir anlam yiikler ve kadinla erkek arasindaki
iliskiyt bu kavram c¢ergevesinde tahlil eder. Erkekle ayni akli paylagsmasina ragmen
kadimnlar, toplumda geleneksel olarak “akli kisa yaratiklar” olarak goriilmiistiir.
Wollstonecraft’a gore, kadinlarin mitkemmel bir dogaya sahip olmalarinin ve istiin bir
mutluluga erismelerinin yolu akil, fazilet ve bilgiden gecer. Bu ii¢ nokta cinsiyet ayrimina
gitmeden tiim insanlarda ortak olarak kabul edildikten sonra problem kalmayacak,
cinsiyete dayali istiinliik iddialar1 da ortadan kalkacaktir. Kadinda akli 6n plana ¢ikaran
Wollstonecraft, aydinlanma diisiiniirlerinin kadin dogasini aile ile 6zdes tutan iddialarina,
kadin dogal olarak “zevk verici” veya “zevk arayict” ozellige sahip olmadig1 yoniindeki

argiimaniyla karsilik verir (2007: 83).

Kadinlarin ataerkil toplumsal yap1 iginde degersizlestiklerinden yola ¢ikarak elestirel bir

yaklagim gelistiren feminist goriisii bir biitiin olarak ¢dziimlemeye imkan tantyan bir teori
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gelistirilemediginden  feminist  diislinlirler Liberalizm, Marksizim, Radikalizm,
Varolusguluk, Kiiltiir gibi diisiince akimlarinin etkisinde kalarak olusturduklar: teoriler ile
kadin haklarina alternatif ¢6ziim arayislarini siirdiirmiislerdir. Bu feminist teoriler,
kadinlarin ataerkil toplumsal diizen yapisi i¢inde degersizlestiklerini varsaymakta ve bunun

nedenini sorgulamaktadirlar (imancer, 2002: 156).
2.2.2. Erkek egemen soyleme karsi cikis ve aktif kadin 6zne

Ikinci Dalga Feminist Hareket, asil olarak kurumsallasmis otoritelere kars1 genis toplumsal
tabanli bir baskaldir1 olarak ortaya cikan 1968 hareketinin ardindan belirginlesmistir.
Birinci dalga hak kavramina vurgu yaparken; II. dalga kadin hareketi 6zgiirliik kavramini
temel almistir. II. Diinya Savasi sonrasinda gerek nitelikli gerekse niteliksiz kadin iggiiciine
ciddi bir istem olmustur. Bunda, savas sirasinda kadinlarin tek baslarina ayakta kalabilmek
icin ¢alismak durumunda kalmalarinin yanisira; savas sonrasindaki ekonomik patlama da
etkili olmustur. Kadinlarin bu yillarda kitlesel olarak iggiicii pazarina girmelerinde,
kugkusuz 1. dalga i¢indeki kadinlarin esitlik ve egitim ic¢in verdikleri savagimin sonuglari
da gozard1 etmemek gerekir. Ne var ki bu gelismeye kosut olarak, hem egitimde hem de

islendirmede cinsiyetgi ayrime1 kaliplar da belirginlik kazanmistir (Alkan, 1998: 4-5).

Ikinci Dalga Feminist Hareket, 1960-1980’lerde, kanun ve kiiltiirdeki cinsiyet esitsizligi ile
alakaliydi. Dayanag ilk dalgada elde edilen haklardi ve bu fikirleri Amerika’ya adapte
etmekle basladi. Simone de Beauvoir kadimnlar hakkindaki “Ikinci Cins (The Others)”
fikriyle bu hareketle bagdaslastirilir. 1963°te Betty Freidan’in The Feminine Mystique
(Kadinligin Gizemi) Adhi eseri, feminist hareketin yeniden hareketlenmesine ¢ok katki
sagladi. ikinci Diinya Savasi sonrasi gelisen dalga Beauvoir™in eseriyle kendine tam bir
baslangi¢ noktasi bulur. Beauvoir*a gore, kimlik bulma, kendine 6zgii bir sey icat etme ve
yasam i¢in anlam bulma hakki kadinlardan hep esirgenmistir. Ona gore erkek icat eder ve
yasamu sekillendirir, fakat kadin Oteki“dir. Daima erkegin gdziinden goriiliir ve nesnedir.
Kadin doganin ve gizemin, yani insan olmayanin yerini tutar. Sonug¢ olarak kadinin neyi
temsil ettigi, ne yasadigindan daha onemlidir. Biitiin bu goriislerini de su tnli ifadesiyle
ozetler: “Insan kadin dogmaz, kadm haline gelir” Eserleri her ne kadar Ikinci Dalga ortaya
cikisinda kilit rol oynamis olsa da Beauvoir kendisinin feminist gelenekte degil varoluscu
bir ¢erceve kapsaminda kadin ezilmisligi hakkinda yazdigini ileri siirer. Beauvoir*a gore

insanin kaderini ne biyoloji, ne psikoloji, ne de ekonomik durumlar belirler. Bu “yaratig1”



28

toplum bir biitiin olarak belirler. Kadinin “Oteki” olarak smiflandirilmas: insanin kendi
oznel algisindan kaynaklanir. Birey kendini hep olmadigi ya da zitti oldugu sey ile
tanimlar. Ne yazik ki erkekler, 6zne kavramini ¢ok uzun bir siiredir ellerinde tutmaktadir.
Bu sebeple, kadinlar dogrudan 6teki olmaya mahkum edilmistir. Boylece, kadinlar tiim
kiiltiirel degerlere isleyen bu durumu dogal olarak 6zliimsemistir ve erkeklerin hayalleri
arasindan hayal kurabilmeyi Ogrenmistir. Beauvoir“in hayalindeki bagimsiz kadin su

sekilde olmalidir:

(...) Aktif olmak, alict olmak ister ve erkegin empoze etmek istedigi pasifligi reddeder.
Modern kadin erkeklere ozgii degerleri kabul eder; erkeklerle ayni kosullarda diistindiigii,
eylem gerceklestirdigi, ¢calistigi, yarattigi icin kendisiyle gurur duyar (akt. Walters, 20009:
138). Sonug olarak Beauvoir kadmnlarin artik ekonomik ve sosyal esitligi ele gegirmesi
gerektiginin ve bu yolla sadece kendileri i¢in var olmalari, yani 6zne olmalari
gerekliliginin ve kadmlarin kadinliklarinin degil, birey olduklarinin ispatlanmasinin altini

cizer (akt. Gamble, 2001: 29).

Doneme damga vuran bir bagka isim ise The Feminine Mystique (1963) adli eseriyle, Betty
Freidan“dir. Freidan, tinlii kitabinda kadinlarin durumunu “bir ad1 olmayan sorun” olarak
tanimlamistir. Bu adi olmayan sorunun, mutlu Amerikan diisiiniin tam ortasindan
firladigin1 ortaya atmustir. Ona gore varlikli orta sif ailelerdeki kadinlar bile pek g¢ok
sinirlama yasamaktaydi. Her kadin kendisine hayattan ne istedigini sormali ve ona bir
benlik ve 6zerklik kazandiracak seyin sadece kendisi olabilecegini anlamalidir. Freidan“in
en biiylik korkusu eski diye addettigi feminist ogretilere takilip kalarak yeni bir katkida

bulunamamak ve feminizmi ileriye tasiyamamakti (akt. Hannam, 2007: 137).

2.2.3. Beden politikalari: cinsel 6zgiirliik ve kiirtaj hakki

Batida gerceklesen gelismeler, dogum kontroliinii giivenli ve kolaylastiran yontemler
gelistirilmesine sebep olmustu. Bu durum, kadinlarin hamilelik riski olmadan cinsellik
yasayabilecekleri anlamina geliyordu. Dogum kontrolii i¢in, yasal oldugu iilkelerde kiirtaj,
yasal olmayan iilkelerde ise gizli gergeklesen, tehlikeli, kisirliga ve hatta 6liimlere sebep
olan ¢ocuk diisiirme yontemleri diginda da alternatifler iiretilmisti. Ancak bu uygulama ve
ilaclar pahaliydi. Kadinlar, bu olanaklarin tiim kadinlarin hizmetine sunulmasi ve pek ¢ok

iilkede gecerli olan baskici yasalarin ortadan kaldirilmasi i¢in miicadele etmeye basladi.
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ikinci dalganin baglamasinda ve teorisinde ¢ok 6nemli bir etkisi olan Simone de Beavoir,
“kadmlarm kurtulusu karinlarindan baslayacak” diye yazmusti, ikinci Cins isimli ii¢ ciltlik
kitabinda. Kitap, yillardir siiren kadin miicadelesinin en énemli 6gesine, aile ve toplumsal
cinsiyete yonelikti. Simone de Beavoir, 6zellikle bir tespitiyle (bu tespit daha sonra poiiler
bir slogan olacaktr) Ikinci Dalga Feministlerin hem ideolojik hem pratik olarak yollarini
¢izdi. “Kadin dogulmaz, kadin dogulur” bu tespitin dzeti oldu. ikinci Cins’in ii¢ cildi de
disi cins olarak dogmus bir insanin, yillar i¢inde nasil egitilip “kadin” olduguna iliskindi.
Biitiin kitap, cinsiyet rollerinin dogal degil, 6gretilmis oldugunu kanitlayan bilgi ve
deneyimler igeriyordu. Bu teori bir kavramin ortaya ¢ikmasina yol agti. Dogal olan ve
dogumla beraber belirlenen cinsiyet (sex) ve dogduktan sonra aile ve toplumun etkisiyle

sekillenen toplumsal cinsiyet (gender)’dir (Beauvoir, 2010/1986: 159)

Beavoir, kadin siyasetini ve feminizmi derinden etkilerken, feministler kiirtaj ve dogum
kontroliin yasallagsmasi i¢in miicadeleye devam ettiler. Bu miicadeleler 6zellikle Kuzey
Avrupa ve ABD’de gii¢ kazandi. Fransa’da feministler, 14 yil siiren zorlu bir miicadele
verdiler ve 1967’de dogum kontrolii yasallasti. ABD eyaletlerinin ¢ogunda dogum
kontrolii yasallasmisti. Genel olarak asir1 muhafazakar kesimler haric herkes dogum
kontrol yontemlerinin kullanilmasina sicak bakiyordu. Ancak, bugiin bile hi¢bir dogum
kontrol yonteminin gebelikten yiizde yiiz korunma saglayamadigini diisiintirsek, kadinlarin
“cinsellikle dogurganligi birbirinden ayristirmak i¢in” kiirtaj hakkini kazanmalari
gerekiyordu. Kaldi ki, daha once de bahsettigimiz gibi, kiirtajin yasak oldugu iilkelerde
kadinlar tehlikeli yontemlere basvuruyorlardi ve bu yontemler Oliimle bile
sonuglanabiliyordu. Feministler Ingiltere’de 1967 yilinda kiirtaj hakkim1 kazandu.
Amerikali feministler hem propaganda yapiyor, hem de gerek gizli kadin dogum
uzmanlariyla anlasip illegal ama saglikli kiirtaj olanaklar1 saglayarak, gerek o6zel egitim
almig kadinlarin ¢alistigi feminist saglik kliniklerinde dogum kontrol egitimleri vererek
somut adimlar atiyorlardi. ABD’de kiirtajin yasallasmasi 1973 yilinda gergeklesti. Bu
gelisme diger tilkelerde de tekrar etmistir (a.g.e, 159).

Ancak kiirtajin yasallagsmasi, kiirtaj olmak isteyen kadinlar i¢in mali kolaylik ve uygun
saglik kosullarinda kiirtaj yaptirma olanagmin saglanmasi anlamina gelmiyordu. 2. dalga
feministler bu konuda da miicadele etti. Diinyanin her yerinde muhafazakarlar bu konudaki
yasalarin yeniden gozden gecirilmesi talep etmeye devam ediyorlar. ABD’de 1978 yalandi

kiirtaj uygulayan 15 klinik, yangin ¢ikarma, saldiri, bomba koyma gibi eylemlerle protesto
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edildi ve bu tiir eylemler artik seyreklesmekle beraber hala devam ediyor. 68’ sonrasinda
ABD ve Avrupa’da yasayan gen¢ kadinlar, kendilerinden onceki kugsak gibi anti-fagist
miicadele i¢inde yorulmamis, yine kendilerinden 6nce gelen kusaklarin kazanimlariyla iyi
egitim gormiis olarak miicadeleye katildilar. Ciinkii bu kadinlar, gordiikleri egitime ragmen
hala kari-anne gibi goriiliiyorlardi ve bunu kabullenmek istemiyorlardi. Yine bu kadinlarin
teoride ve Ozellikle de pratikte en 6nemli yol gostericileri, “6zel olan politiktir” oldu.
“Ozel olan politiktir”, birkag manada 6nemliydi. Oncelikle, kadnlarin sahip/mahkum
olduklar1 en 6nemli alan 6zel alandi. En biiylik ezme/ezilme iliskileri, somiirii ve toplumsal
cinsiyet rollerini var eden patriyarka, evden ve aileden, yani hicbir kamusal aracin
miidahalesine imkan verilmeyen “mahrem”den geliyordu. Kadimnlar i¢in kamusal alan
yasakt1 ve ayni zamanda, feministler i¢in en biiylik miicadele alan1 6zel alan oldu. Kamusal
alan/6zel alan tartismasi ve tespiti ¢ok Onemli bir gelismeydi. Daha sonra, ozellikle
feminist edebiyat alaninda basarili olmus Kate Millett, Fahiselik Dosyasi isimli kitabinda,
0zel alanin politikasin1 yapmaya basladi. Kitapta kimisi uzun zamandir seks is¢iligi yapan,
kimisi birka¢ kez ¢ikarlari i¢in erkeklerle yatmis cesitli yas, 11k, ilgi alan1 ve siniftan kadin,
deneyimlerini anlatiyordu. Yazar da, bir zamanlar pek hoslanmadig: bir erkekle, sirf onu
stk restoranlara gotiirdiigii icin ¢iktigini anlatiyordu. Yani kendisi de, anlatanlarin bir
parcas1 olmustu. Ustelik, fahiseligin ne ayip bir sey oldugunun, ne de sadece para karsilig1
seks yapmakla aciklanabileceginin ispatiydi. Bu kitap sadece feminizm acisindan degil,
ayn1 zamanda akademik anlamda da énemli bir ¢alismayd: ¢iinkd, ilk defa “deneyim”, bir

bilimsel veri olarak kabul edilmekteydi (Millett, 2000/1987: 106).

Ikinci Dalga Feministler, cinsel taciz/tecaviizden aile i¢i siddete, cinsel haz alma
tercihlerinden cinsel yonelimlere konusulmasi toplumsal baskilarla yasaklanmis her seyin
politikasin1 gerceklestirmistir. Ancak ge¢misten gelen aliskanliklar, kadinlarin birbirlerini
yargilamadan orgiitlenmesini zorluyordu. Bu durum, su anda da siiren ve hemen her
feminist grubun kabul ettigi “biling ylikseltme” pratiklerini beraberinde getirdi. Biling
yiikseltme, temelde belli bir sayida kadindan olusan kii¢iik gruplarin, kendilerinden,
aliskanliklarindan, utanglarindan ve deneyimlerinden bahsederek, hem birbirlerini ve
kendilerini tanimaya, hem de toplumsal cinsiyet rollerinin tek tek kisiler iizerindeki etkisini
sorgulamaya, bu sekilde de birbirlerini yargilamadan “kiz kardes” olmaya yariyordu. Kiz
kardeslik (sisterhood), 68’ sonrasi feministler agisindan yoldaslik demekti ve ¢cok onemli

bir gelenek olarak hala siirmekte. Kiz kardeslik yoldaslik demekti fakat bir taraftan da,
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somiirii ile sekillenen aileye karsi, bir bagka aile ve baska bir kardesligin politikasini

yapmak anlamina geliyordu (a.g.e, 106)

2.2.4. Kavramsal Doniisiimler

Fransa ve Italya gibi bazi iilkelerde ikinci Diinya Savasi sonrasi kadinlara bazi haklar
taninmaya baglanmisti. Bu duruma ragmen kadinlarin itiraz ettigi konular mevcuttu.
Kadinlar, bu resmi haklarin sosyal hayatlarinda gegerli olmadigini diistinmekteydi. Zira
hiikiimetler ekmek kazananin erkek oldugunu gosteren ve kadinlarin geleneksel kadin
rollerinin  disina  ¢ikmamalart  gerektiginin  propogandasini  yapan  reklamlar

13

yayinlamaktaydi. Bu sebeple 1950“lerden o©ncesi “ev kadinlarmmin donemi” olarak
antlmaktadir. 50 ve 60“larda ise kadinlar hala bosanma, zina ve kiirtaj konularinda
sikintilar yasamaktaydi. Bu sebeple, ayn1 akim igerisinde 60“lardan sonra olusan ayak

sesleri Ikinci Dalga“nin gelismesinde biiyiik paya sahiptir (Hannam, 2007: 137).

1960larda ortaya ¢ikan ve Ikinci Dalga“nin en énemli sloganlarindan biri olan “Kisisel
olan politiktir” ifadesi, Ikinci Dalga’y1 énceki dalgadan ayiran bir slogan haline gelmistir.
Bu ifadeyle beraber temelinde hala ikinci Dalga Feminizm olarak nitelendirilen akim
cesitli politik ve sosyal baglamlar igerisinde de zamanla degisiklikler gdstererek gelismeye
devam etmistir” Ikinci dalga feminizm”, siyasi ve yasal haklarin elde edilmesiyle “kadin
sorunu”nun ¢oziilmedigini kabul etti. Gergekten de feminist fikir ve arglimanlar gittikge
daha radikal bir hal aldi1 ve bazen devrimci nitelik kazandi. Kate Millett’in Sexual Politics
(Cinsiyet Siyaseti, 1979) ve Germaine Greer’in The Female Eunuch (Hadim Edilmis
Kadin, 1970) gibi kitaplari, kadin baskisinin kisisel, psikolojik ve cinsel yonlerine ilgiyi
cekerek daha &nceleri “siyasi” olarak ele alinan smirlari genisletmistir. “ikinci Dalga”
feminizminin amaci, sadece siyasi Ozgiirliik degil biiyiiyen Kadin Ozgiirlestirme

Hareketi’nin fikirlerinde yansitilan “kadinin 6zgiirlestirilmesi” olmustur.
2.3. Ugiincii Dalga Feminist Hareket Kavramlari
2.3.1. Toplumsal cinsiyet

Her toplum; bir erkek ya da kadmi, farkli nitelikleri, davranis modelleri, rolleri,

sorumluluklari, haklar1 ve beklentileri olan bir erkek ve kadina eril ve disil olarak yavas
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yavas donistiirir. Biyolojik olan cinsiyetten farkli olarak erkeklerin ve kadinlarin
toplumsal cinsiyet kimlikleri psikolojik ve sosyolojik yani tarihsel ve kiiltiirel olarak
belirlenmistir. Bu kavrami ilk kullanan birkag¢ feminist akademisyen arasinda yer alan Ann
Oakley soyle soyler: “Toplumsal cinsiyet bir kiiltiir meselesidir, erkek ve kadinlarin ‘eril’
ve ‘disil> olarak toplumsal siniflandirilmasina isaret eder.” Insanlarin erkek ya da kadin
oldugu, cogunlukla biyolojik gostergelere gore anlasilabilir. Insanlarin eril veya disil
oldugu ise ayni sekilde anlasilmaz; olgiitler kiiltiireldir, yere ve zamana gore degisiklik
gosterir. Cinsiyet degisikligi de kabul edilmelidir. Oakley sdyle bir sonuca variyor:
Toplumsal cinsiyet roliiniin biyolojik kokeni yoktur, cinsiyet ile toplumsal cinsiyet

arasindaki baglantilar ger¢ekte hi¢ de ‘dogal’ degildir (Egitimsen, 2013).

Bhasin’a gore, toplumsal cinsiyet kavrami, ailede, toplumda dogar ve kadin ve erkeklere
birtakim roller yiikler. Fakat gercekte neyin dogal ve neyin sosyal olarak yapilandirilmis
oldugunu saptamak oldukga giictiir; ¢linkii ¢ocuk dogar dogmaz toplum ve aileler
toplumsal cinsiyete gore cocugu yetistirmeye baslarlar. Bir¢ok Giiney Asya kiiltliriinde bir
oglun dogumu kutlanir, bir kizin dogumunda yasa biiriiniiliir, erkek ¢ocuklara sevgi, saygi
daha iyi gida ve bakim yagdirilir. Erkekler dayanikli ve disa doniik olmaya, kizlar ise
cekingen, agirbagh ve eve bagli olmaya tesvik edilir. Bir kiz ¢ocugunun bedeninde onu sort
giymekten, agaca tirmanmaktan ya da bisiklete binmekten alikoyan hi¢bir sey yoktur. Bir
erkek ¢ocugun bedeninde de onu oyunca bebeklerle oynamaktan, kendinden daha kiiciik
kardesleriyle ilgilenmekten, yemek hazirlamaya ya da temizlik yapmaya yardimci
olmaktan alikoyan higbir sey yoktur. Farkliliklar, toplumsal cinsiyetteki farkliliklardir ve
toplum tarafindan yaratilir. Toplumsal cinsiyetin dogal bir sey olmaktan ziyade, kiiltiirel ve
toplumsal bir nitelik oldugu gerceginin kaniti, onun zaman boyunca, farkli yerlerde ve
farkli toplumsal gruplar arasinda degismeye devam etmesidir. Ornegin bir kabile kizi
hayvan otlatarak, meyve, yaprak veya dal toplamak igin agaglara tirmanarak ormanda
ozglirce dolasirken orta siiftan bir kiz cocuk okula ya da eve kapatilabilir. Her ikisi de kiz
cocuktur, fakat viicutlarinin aymi oldugu gercegine ragmen, farkl yetenekler, amaclar ve
hayaller gelistirirler. Kadinlarin ve erkeklerin toplum i¢inde sahip oldugu farkli statiiler
aslinda toplumsal ve kiiltiirel olarak belirlenmektedir; insan yapimidir, doganin bununla
ilgisi ¢cok azdir. Hemen hemen her yerde bir grup olarak kadinlarin erkeklere gore ikincil
sayllmalarini cinsiyet degil toplumsal cinsiyet belirlemektedir. Kadinlar daha az hakka ve
daha az kaynagin denetimine sahiptir. Erkekler den daha uzun saatler ¢alisir fakat islerine

ya az deger verilir ya da az 6deme yapilir. Kadinlar erkeklerin ve toplumun sistematik
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siddetine maruz kalirlar; toplumsal, ekonomik ve siyasal kurumlarda karar alma giicleri

cok azdir (2003: 3-5).

Lester Fran Ward’in terminolojisinde kadin—erkek farkliliklar1 ise kisaca soOyledir:
Reprodiiktif giicler sayisiz sexo—sosyal esitsizliklere neden olur. Kadinlar ve erkekler farkli
sosyal kosullar1 temsil etmis ve ayr1 aktivite alanlarinin isgal etmislerdir. Bu iki cins (kadin
ve erkek) birlikte yasamalarina ve arkadas olmalarina ragmen gergekte farkli diizen ve ayri
diinyalarda yer alirlar. Kadin ve erkek arasinda goriilen belli basli esitsizlikler sunlardir:
Giyim, kiyafet esitsizligi vardir. (Ozellikle kadinlar siis esyas1 gibidirler) a) Gorevlerde,
ugrasilarda esitsizlik s6z konusudur. Bu esitsizlik kadinlar1 adeta eve hapsetmis ve kole
yapmistir. b) Egitim esitsizligi; 6zellikle gegmiste toplum kadini eve kapatmistir, kadinlar
bilgi elde etme olanaklarindan yoksun birakilmistir. ¢) Haklardaki esitsizlik, yine kadinlar
kanunlar karsisinda erkeklerden ayirt edilmis ve daha az haklara sahip olmustur. d) Genel
seks esitsizligi vardir. Bu esitsizlik zaman zaman kadimi erkegin mali ya da kolesi
yapmistir. Tiim bunlarla beraber Ward, son zamanlara kadar kadinlarin yiiksek entelektiiel
aktivite sekillerine girisleri ve ayn1 zamanda politik ve sosyal olanaklar1 hep reddedilmistir
demektedir. Goriildiigii gibi Ward’mn bahsettigi farkliliklarin kaynaginda da toplumsal
cinsiyet kavrami vardir. Biyolojik farkliliktan ¢ok toplumsal cinsiyet farkliliklar1 kadin ve
erkek arasinda daha biiylik bir mesafe ve esitsizlik yaratmistir. Kuskusuz bu mesafe ve
esitsizligin olustugu diizlem ataerkil toplumdur. Genel olarak erkekler ataerkil bir
toplumun tiim 6nemli kurumlarinda giicii ellerinde tutarlar; yine de bu ataerkil sistemde
kadinlarin tamamen gligsiiz ya da tiim haklardan, niifus ve kaynaklardan yoksun oldugu
anlamina gelmez. Gergekte, hicbir esitsiz toplum baskr altindakilerin de katilimi
olmaksizin devam edemez, ayrica ezilenler arasinda da sistemden bazi ¢ikarlar saglayanlar

olur (akt. Kizilgelik, 1994: 160).

Ayni sey ataerkil sistemler i¢in de gegerlidir. Kadinlar, kralice ya da basbakan olarak basa
gecmis, nadiren denetim sahibi olmus, kiiciiklii biiyiiklii kimi kazancglari zorla elde
etmislerdir. Ancak tiim bunlar sistemin erkek egemen oldugu gercegini degistirmez;
kadinlar bu sistem iginde ¢esitli yontemlerle barindirilirlar sadece. Buna paralel bir 6rnek
de, kapitalist bir toplumda ¢ok onemli bir rol oynayan ve hatta bir 6lgiide yonetime bile

katilabilen, ama asla denetime ve giice sahip olmayan is¢ilerdir (Bhasin, 2003: 14).
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Feminizm artik yirminci yiizyilin sonlarina ulastiginda pek ¢cok akademik, sosyal ve politik
baglam igerisinde degisikliklere maruz kalmigtir. Popiiler medyadan feminist analizlere ve
hatta postmodern teorilere kadar bir¢ok alanda insanlar farkli egilimler gostermeye
baslamistir. Yeni tanimlar ve tartismalara gebe olan akim bu donemde muhafazakar bir
geri tepme, kadin giicii, liclincii dalga feminizm ve postmodern/ postkolonyal feminizm
gibi etiketlere biiriinmiistiir. Ozellikle 21. yiizyiln baslarinda, popiiler kiiltiirde de kendine
genis bir alan bulan akim, bu alanda kimi zaman Spice Girls gibi yansimalarla
Ozdeslestirilmistir. Donemin ¢ok anlamlilik ihtiva etmesi onu tek bir gergeve icerisinde

tanimlamay1 zor kilar (Genz ve Brabon, 2009: 1).

Geleneksel anlamda bilinen feminizmin degisikliklere ugrama nedenlerinin basinda da
1960“lardaki bazi ataerkil sOylemlerin yikilmasi vardir. Bu sapmalar aslinda degisimi
strekli destekleyen feminizm akimi igindeki bir c¢esit yon degistirme olarak da
tanimlanabilir. Donemin psikanaliz, postmodernizm, postkolonyalizm ve postyapisalcilik
gibi mevcut akimlarinin da etkisiyle bu degisim biraz da zorunlu hale gelmistir. Bdylece,
bu akimlarin da etkisiyle artik modernist, ataerkil ve emperyalist etiketlendirmelere
meydan okunmaya baslanmistir. Genel olarak bakildiginda bu dénem iizerine yapilan
tartismalarin  egilim gosterdigi birka¢ sorun vardir. Bunlar, kurban edilme sorunu,
sorumluluk bilinci ve 6zerkliktir. Kadinlar1 kendi hayatlar1 {izerinde kontrolii olmayan
kurbanlar olarak tanimlamak 6nemli oldugundan, bu akim pornografi gibi baz1 olgular
yargilama konusunda biraz slipheci davranir; c¢linkii radikal hiimanizmi destekleme
konusunda bir egilime sahiptir. Bireyin ihtiya¢ ve isteklerine uyum saglayabilen esnek bir
ideolojiyi benimser. Aslinda bu donem, genel olarak yirminci yiizyilin ikinci yarisinda
cesitli kiiltiirel, akademik ve politik cergeveler icerisinde islenmis, popiiler medyadan
baslaylp feminist analistler ve hatta postmodernist kuramcilar i¢in bir mesguliyet
olusturmus, kimlik ve toplumsal cinsiyet konusundaki baz1 degisiklikleri vurgulamis ve
toplumdaki temel sosyal iligkileri degisime ugratma amacini hedeflemistir. Zira dénem ¢ok
anlamliliga acik bir baglamda varligini siirdiirmektedir. Bu donem, feminizmin bir uzantisi
olsa da feminizme karsi duran pek c¢ok kiiltiirel, sosyal ve politik degerlerle de i¢ ige
olmustur. Tiiketici bir toplum ve popiiler medya bu ifadenin en gilizel 6rneklerindendir

(Brooks, 1997: 4).

Ikinci Dalga Feminizm®“in etkisiyle yankilarna devam eden bu yeni dénemin olusmasina

neden olan bazi etmenler vardir. Bunlardan ilki feminizmin i¢inden gelen bir sestir. Bu
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durum, cogunlugu beyaz orta siniftan olusan bir feminizmi reddeden farkli irktaki
kadinlarin neden oldugu politik etkinin bir sonucudur. Eski feminizmin irksal sorunlara
istedikleri sekilde yanit vermedigini diisiinen bu kadinlar irk¢1 ve merkezci bir yaklasima
sahipti. Bu durum yeni diisiincelere yol acan ilk kapi olmustur. Bir digeri ise, eski
akimlarin ¢ok fazla iizerinde durmadig1 cinsel farklilik konusudur. Bu noktada, Fransiz
yapibozumcu feministlerin diisiinceleri de etkili olmustur. Onlarin, cinsel farklilik ve
kimlik konusundaki sorunlar1 agiklamada psikanaliz teorisini uygun gérmeleri de biiyliyen
ve dolayisiyla degisen bir ilgiye neden olusturmustur. Son olarak, feminizm bu dénemde
yiikselise gecen postmodernizm, postkolonyalizm ve postyapisalcilik gibi mevcut
akimlarla kesigmistir. Eski akimlarda aradiklarin1 bulamayan gruplar tiim bu yeni akimlar

ve teoriler kapsaminda kendilerine bir yol bulmuslardir (a.g.e, 1997: 8.)

Yeatman ise bu donemi, feminizmin olgunluga erismesi olarak tanimlar. Ona gore, bu yeni
ekol, feminizmin ¢ogulculuk ve farklilig1 temsil eden bir grup teori ve politikalar igerisinde
olgunlagmasidir. Ayrica, bu akim degisiklik talep eden benzer bagka felsefi ve politik
akimlarla olan iliskisiyle 6ne ¢ikar. Ozellikle esitlik konusunda, kadin hareketlerinde ve
Ikinci Dalga“daki pek cok yapi tasina saldirida bulunur. Yeatman artik tartismalarin
esitlikten c¢ok farklilik iizerinde yogunlagmasi gerektigini One siirer. Temelinde, bir
feminist apolitikligi degil, feminizmin kavramsal ve teorik ajandasindaki bir politik

degisim sz konusudur (akt. a.g.e, 1997: 1)

Degisim amaciyla baska sosyal akimlarla olan iliskisi, bu akimin geldigi durumun baslica
nedenidir. Akim, feminizmin postmodernizmle, postyapisalcilikla ve postkolonyalizmle
olan kesigsmesinin dogrudan bir sonucudur ve bdylece modernist, ataerkil ve emperyalistik
sOylemlere kars1 bir durusu temsil eder. Bu siirecte, feminizmin uygulamasinda daha genis
ve cogulcu bir uygulamayr benimser. Egemen olmayan bir feminizm anlayisiyla yola
cikarak, marjinallerin, diasporanin ve somiirgelestirilmislerin taleplerine yanit varir. Bu
acidan, geleneksel feminizmin aksine hakimiyet kurmadan farkliliklar1 savunan ve onlara

yardimet1 olan bir akim olur (a.g.e, 1997: 4).

Genz ve Brabon, 2009 yilinda yayimladiklart Postfeminism: Cultural Text and Theories
adli eserlerinde bu donem ic¢in feminist sorunlarin asla diiz bir bakis agisiyla ele
alimmadigini ileri siirerler. Onlara gore, artik 20. yiizyilin sonlarina gelindiginde c¢ok cesitli

ve ¢ogulcu bir anlayis s6z konusudur. Dahas1 akimi geleneksel feminizmden farkli kilan en
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onemli etmenin donemin yapibozumcu bir dogaya sahip olmasindan kaynaklandigini
sOylerler. Onlara gore, “Kadin” kelimesi tek anlam ¢agrisim1 yapmamalidir. Kadina tek bir
anlamda degil de icinde cinsiyet, yas, irk, kimlik ve smif gibi etmenleri de katarak

yaklagsmak bu devrin ruhunu en iyi temsil eden degerlerdendir (2009: 12).

Unlii elestirmenlerden Rene Denfeld, Ikinci Dalga Feminizmin kadmlarin kurban olma
durumunu dogru sekilde gosteremedigini iddia eder. Feminizmin siiresini artik agtigini ve
bu stiregte Onceki siireglerin sorunlarina totaliter ve kati yaklasim gosterdigini iddia eder.
Denfeld, feminizm kelimesinin algilanisinin artik degistigini sOyler. Eski feminizmin
kadinlar erkek egemen diinyada ezilen olma konusundaki degismeyen 1srariyla geng nesli
yabancilastirdigin1  ifade eder. Hala c¢oziilemeyen sosyal ve politik esitsizlikleri

yasayanlarin nazarinda tiim inandiriciligini kaybettigini de ekler (akt. Gamble, 2001: 36).

Julie Ewington bu donem i¢in, post olan durumun feminizm degil, feminist politikalarinin
tarihsel agamalarinin oldugunu soylemistir (akt. Genz ve Brabon, 2009: 11). Bdylelikle
feminizmin bir agidan yeniden yazilmakta oldugunu ve kadinlarin hala iretip
degisebildiklerini gbzler Oniine sermektedir. Ann Brooks bu konuda, feminizmin daha
giivenli bir teorik ve politik viicuda biirlinerek ¢ogulculugu ve farkliligi temsil ettigini
sOyler ve boyle bir ¢ogulcu anlayisla feminizmi uygular. Seslendigi gruplar artik sozii
gecen akimlardaki marjinal kisiliklerdir (Brooks, 1997: 4). Bu sartlar altinda, eski
feminizm artik gecersiz gibi goriiliirken, yeni feminizm yeni milenyuma uygun yeni ve
gelismis bir feminizm bilinci olarak diistinilmiistiir. Boylece yeni feminizm, klasik
feminizmi cagdas kadinlar i¢in ¢cok ge¢miste kalmis kisir bir tekilcilik olarak siniflandirdi.
Hatta marjinal seslerin daha fazla duyulmaya basladigi 1980“lerin basinda medya
ortamlarinda, akimin amaci artik tarthi ge¢cmis feminizmin ideolojik zincirlerinden

kurtulmasi olarak tanimlanmistir (Gamble, 2001: 36).

2.3.2. Farkhliklarla yasamak

Ugiincii Dalga Feminizm diinyada 90’larin ilk yarisi, Tiirkiye’de doksanlarm sonu
itibariyle baglamistir. 70’ler ve sonrasinda dogan kadinlar, feminizmle duymustu ve ne
olduguyla ilgili yanlis/dogru fikir sahibiydi. Kimi kadmlar feminizmi saldirgan,
lezbiyen/frijit/erkek diiskiinii/erkek diismani kadinlarin politik araci olarak goriiyordu. Bir

onceki kusagin ugrunda miicadele ettigi talepler kazanilmis ve elde bir olmustu. Feminizm
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giic kaybetmisti, elde edilen haklar vardi ve bunlar kaybedilmiyordu ancak miicadele
durgundu. Patriyarka araglariyla bir yandan kutsal ailenin propagandasini yapiyor, bir
yandan genglik ve giizelligi yiiceltiyordu. Mubhalif politikalar ise kimlik ve farkliliklar gibi
konularda s6z etmeye baslamisti. O yiizden feminizme ilgili bircok kadin kimlik¢i bir
feminizme yakinlik duymaya basladi. Iste bu noktada, Ikinci Dalga Feministlerle ayrimlar
basladi. Ikinci Dalga Feministler, tek ortak noktasi kadmn olmak olanlarin verdigi bir
miicadele arzuluyorlardi. Yani 11k, cinsel yonelim veya ekonomik sinif ayrimi miicadelenin
icinde yok sayiliyordu, ¢linkii bu farkliliklar kadinlarin ayni baskiyr gérmesine engel
degildi. Ornegin her kadin tacize ugrama tehlikesi ile karsi karsiyaydi. Ikinci dalganm
sOyledigi diger bir sey de, toplumsal cinsiyet rollerinin biitliinliyle yikilmasi gerektigiydi.
Bu ylizden miicadele “feminen” sdylemlere tamamen kapaliydi, ne kadinlikla ne de

erkeklikle ilgili durumlarin yiiceltilmesini istiyordu (Donovan, 2005: 46).

Ucgiincii dalga ise, tamamen farkliliklarin dile getirilmesi ile varolmak istiyordu. Ornegin,
lezbiyen kadinlarla heteroseksiiel kadinlar, tamamen baska ezme/ezilme iligkileri
yastyordu li¢giincii dalga feministlere gore, 6nce bu farkliliklar1 gérmek ve ortak noktalar
iizerinden siyaset yapmak gerekiyordu. Bu kimlikler biyolojik sebepler de, kapitalist veya
partiyarkal iligkilerle de olussa, bu kimliklerin kabulii gerekiyordu. Tam bu noktada, ikinci
dalga’nin toplumsal cinsiyet rollerini yikma talebi ile celisildi. Kadin olmak hem bir
cinsiyet rolli, hem bir kimlikti. Erkek kimligi eril iktidara sahip oldugu i¢in dogal olarak
ezen oluyordu, ancak kadin kimliinin bdyle bir ezme misyonu yoktu ve bu yiizden
rahathikla yasatilabilirdi. Ugiincii Dalga Feministler kendilerinden 6nce gelen kusagi
evrenselci, farkliliklara karsi duyarsiz, orta sinif ve heteroseksist olmakla sugluyor. Bu, bir
acidan dogru olabilir ¢iinkii gercekten de Ikinci Dalga Feministler taleplerini giindeme
getirirken varolan farkliliklar1 yok saydi. Bu taleplerin glindeme getirilmesi ti¢lincii
dalganin baglangicina denk gelir. Ancak bagska bir taraftan ikinci dalga, sadece hak esitligi
ile smirli kalmayan bir esitlikcilik anlayis1 ile hareket etti ve buna ¢ok 6zen gosterdi.
Onceden gormedigi konulara kars1, iigiincii dalga’nin da etkisiyle ¢ok duyarl oldu. Aslinda
temel olarak, ikinci dalga, mutlak esitlik isterken, t¢lincii dalga, farkliliklarin degerli
olduguna vurgu yapiyordu. Bu da, yepyeni bir diinya kurulsa bile, farkliliklarin muhafaza
edilmesi anlamina geliyordu. daha Oncede belirttigimiz gibi, ikinci dalga feministler
Wolstonecraft’in su sozlerini slogan haline getirmistir: “Kadin ve erkek arasinda cinsel

arzulama disinda hicbir fark kalmayincaya kadar miicadele!” (Donovan, 2005: 46).
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2.3.3. Fiziksel ve cinsel siddet

Siddet olgusunun ortaya ¢ikist insanlik tarihiyle paraleldir. Arkeologlar, kadina siddet
olaylarini 3 bin yi1l 6ncesine gotiirmektedir. Erkek mumyalarin kemiklerinde yiizde 9-20
kiriga rastlanirken, kadin mumyalarda bu oran yiizde 30-50'dir. Bu kiriklar savastan ¢ok
bireysel kavgaya donilisen kafa kiriklaridir. Kadmin esi tarafindan yoneltilen siddet
davranisiyla karsi karsiya kaldigr her donem ve her toplumda bildirilmesine karsin buna
aile icinde ¢oOzlilmesi daha uygun kisisel bir sorun olarak bakilmis, bu konu bilim
insanlarinin pek ilgisini gekmemistir. Yani kadina yonelik siddet binlerce yildir stiregelen
ve hala engellenemeyen bir durumdur. Siddet olgusunun ortaya ¢ikisi, insanlik tarihi ile
paraleldir. Orta ¢agda ise erkegin kadina karsi zor kullanmasinda bir sinir olmadig
belirtilmektedir. Kadina yonelik siddete iliskin yasal ve tibbi ¢aligmalar ise 1800’1 yillara
dayanmaktadir. Kadina yonelik siddeti su¢ sayan ilk yasa Maryland’de 1883°de yapilmistir
(Yal¢inkaya, 2012).

Amerika Birlesik Devletleri (ABD)’nde 1884 yilina kadar, erkegin esini dovmesi yasal
olarak kabul edilmekteydi. 18. ve 19. yiizyilda Ingiltere’de erkek, ailesi iizerinde biitiin
haklara sahipti. Erkegin esini kontrol edebilmesi i¢in, baski ve siddet dahil herhangi bir
yola bagvurmasi, isaret parmagindan kalin olmayan bir sopa ile dévmesi yasal kabul
edilmekteydi. Bu, 1920’lerde tiim eyaletlerde, en azindan yasalarda ceza kapsamina
almmustir. Son yiizyila kadar, bir¢ok iilkede erkegin karisina fiziksel siddet uygulamasi bir
hak olarak taninmistir. Kadinlara kars1 siddetle miicadele, baslangigta bir¢ok iilkede biiyiik
Olciide feminist orgiitler ya da hiikiimet dis1 kuruluslar tarafindan istlenilmistir. Kadina
kars1 siddeti onlemekte devlet kurumlarinin tutumu degismedikge yetersiz kalindigindan
sonraki yillarda devleti bu konudaki sorumlulugunu yerine getirmesine yonelik ¢alismalar

yuriitiilmiistiir (Digsiz ve Sahin 2008: 52).

19. yiizyilin bagslarinda se¢im hakkinin kazanilmasiyla baslayan feminist hareket daha
sonra kiirtaj, esit 6deme yasasi, ayrimcilik karsiti yasalar ve egitim ile siyasi ve
profesyonel hayata daha rahat giris gibi sdylemlerle kadinin erkeklerle ayni1 haklara sahip
olmas1 i¢in miicadele vermistir. 20. yiizyila gelindiginde ise kadina yonelik fiziksel ve
cinsel siddet konusunda miicadelesini siirdiiren feminist hareket uluslararas: platformlarda

onemli adimlar atilmasini saglamistir (Sarup, 2010: 14-15).
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Donemin feministleri sayesinde, kadina yonelik siddetle miicadele alaninda atilan adimlar
Ucgiincii Dalga Feministlere ilham olmustur. Bu anlamda, kadina yénelik her tiirlii siddet
uluslararas1 sozlesmeler ve Birlesmis Milletler kararlariyla devletlerin  6ncelikli
sorumluluklarindan birisi olarak tamimlanmistir. Birlesmis Milletler Kadinlara Kars1 Her
Tiirli Ayrimciligin Onlenmesi Komitesi'nin 1989'da aldigi 12 sayih Genel Tavsiyesi
devletleri kadina yonelik siddetle miicadele etmeye davet etmis, bu konuda istatistiksel
verilere ihtiya¢ duyuldugunu belirlemistir. Komitenin 1992 yilinda aldig: 19 sayili Genel
Tavsiyesi ise toplumsal cinsiyete dayali siddeti, kadinlarin erkeklerle esit hak ve
ozgiirliklerden faydalanabilmelerini engelleyen bir ayrimcilik tiirti olarak tanimlamstur.
Bu karar, Birleflmis Milletler Genel Kurulu tarafindan yayinlanan Kadina Yo6nelik siddetin

Onlenmesi Bildirgesi'ne de temel teSkil etmistir. Bu Bildirge, devletlerin gelenek, gorenek

veya din gibi gerekgeler One siirerek kadina yonelik siddetle miicadele alanindaki

sorumluluklarini aksatmamalar: gerektigini vurgulamistir (Merry, 2006: 76).
2.4. Feminist Soéylemlerde Yer Alan “Kadin Imgesi”

Feminist diislince tarihinde kadin bedeni, kadinin 6zgiirlesmesi agisindan hep sorun
olusturmustur. Antik Yunandan giiniimiize kadar kadin, erkekle ayn1 diinyay1 paylasmasina
ragmen, ne yazik ki ayni toplumsal kosullar1 paylasamamustir. Fiziksel gii¢cle degil rasyonel
akil ilkeleriyle kurumsallasan modern toplumsal yasamda, kadinlar erkeklerle esit statii
elde edebilmek igin miicadele vermislerdir. Kadinlar, bu miicadele sirasinda ¢ogu zaman
bedenlerini geri plana itmis ya da erkek egemen degerlere gore bigimlendirmislerdir.
Kadmin tasidig1 bedenin erkege gore daha az fiziksel giice sahip oldugu kurgusu, onun
korunmasi, kollanmasi ve erkek egemen séylem igerinde var olmasi fikrini de beraberinde
getirmistir. S0z konusu kurgu kadinin, 6zne olarak yasami inga etmesinin, 6zgiirlesmesinin
ve kendi kararlarin1 kendisinin verebilmesi oniinde biiyiik bir engel olarak durmaktadir.
Yaratilan bu stereotiple kadin, erkekle ayni akla ve zekaya sahip olmasina ragmen, ayni
Ozgiirligii yasayamamaktadir. Kadin, 6ncelikle bir annedir ve bir erkegin esidir yani
yasami kendinden baska herkesindir. Yasamindaki bu coklu sahiplenme ve bu yondeki
toplumsal beklentiler, kadinin kendisi {izerine diistinmesini ve kendi tasavvurlarini hayata
gecirmesini engellemektedir. Bu nedenle kadin, diislince tarihinde, toplumsal yasamda,
erkegin olumlanan Ozelliklerinin karsinda olumsuz Ozelliklerle tanimlandigi ve bu

kavramlarla erkin, giiclin disinda tutuldugu i¢in, bu giinii ve gelecegi insa eden siireglerin
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denetiminden mahrum kalmistir. Erkek goziiyle, erkek diisiincesiyle Ongériilmiis bir
yagsamda kendisi i¢in degil, erkek i¢in yasamasi beklenmis ve bu beklentilerle, 6n
yargilarla, kabullerle daha dogar dogmaz bigimlendirilmeye baslanmistir. Bu sekillendirme
stirecinde, bir yiikk ve bir arzu nesnesi olarak, bedeninin kendisi i¢in bir tehlike olmasinin
disinda, bedenini olumlayabilmesi ve oOzgiir bir yasamin kapilarin1 aralamasi, igine
dogdugu yapilart doniistiirebilmesiyle miimkiin goriinmektedir. Kadinin 6zgiirlesmesinin
oniinde, kokleri tarih 6tesine kadar uzanan bu kabulleri doniistiirmek uzun, yorucu bir o

kadar da sistemli ve bilingli miicadele siirecini gerektirmektedir (Kayli, 2009: 5-6).

Philips’e gore, sdylemde herhangi bir cinsiyete vurgu yapmamasina karsin, modernitenin
merkezindeki birey ve kutsanan rasyonel akilin toplumsal yasamdaki yansimalari, bize
erkegin merkezde oldugunu gostermektedir. Egemen kabul, kadinlarin kendilerini ifade
etmeleri i¢in soze ihtiyaglar1 olmadigidir, ¢linkii onlarin ¢ikarlarini gozetecek ve onlarin
yerine konusacak yurttag kocalar ve babalar vardir. Evli bir kadin miilk sahibi olamaz,
sOzlesmeler yapamaz, kendi adina mahkemeye gidemez, ¢cocuklarinin vesayeti konusunda

hak sahibi olamaz ve kocasina karsi hak iddia edemez (akt. Kayli, 2009: 50)

19.ylizy1l diislincesinin temsilcilerinden Bonald’a gore kadinlar, “siyasal toplumun degil,
ailenin malidirlar, doga onlar1 kamu hizmetleri i¢in degil, ev isi i¢in yaratmistir.” Auguste
Comte da kadin ve erkek arasindaki ayrimdan yanadir ve bu ayrimi sdyle ifade eder;
“Disilik, kadini insan soyunun yetkin 6rneginden 1rak diisiiren bir ¢esit siirekli ¢ocukluk
gibidir” Biyolojik olarak yetiksin olamama durumu tabi ki aklin da olgunlasmamisligini
gostermektedir. Erkege gore eksik aklin temsilcisi kadinin goérevi, bir erkegin karis1 olmak,
soyun devamini saglamak ve evin hizmetini gérmektir. Erkekle esit bir sekilde kamusal
alan1 paylasarak yonetim mekanizmalarinda gorev almak istese de bunlar 6zellikleri geregi
beceremeyecegi seylerdir. 19. yiizyilin kentsoylu smifinin 6zgiirliikk¢ii  diisiincesinin
temsilcilerinden Balzac’in kadin hakkindaki diisiincelerinin 6zgiirliik temasini tasidigi
sOylenemez. “Kadin sozlesme yoluyla elde edilen bir miilktiir; tasinabilir mallardandir,
clinkii kim alirsa onun olur ve son olarak kadin, aslinda erkegin eklentisidir.” Bu
diisiiniirler, hakim erkek egemen diisiincesinin kadina yonelik tutumlarindan sadece birkag
ornegini bize gosterir. Kadinin erkek iktidar1 tarafindan digeri olarak asagilanisinin
tarihsel, kiiltiirel oriintiileri, buzdaginin goériinmeyen biiyiik kismini1 olusturmaktadir (akt.

Beauvouir, 2010/1970: 127-128).
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Tarihsel siire¢ igerisinde erkek hazzinin nesnesi konumunda, soyun yeniden iiretiminin bir
araci olarak kurgulanan kadin, salt bedene indirgenerek kendi bedeni iizerindeki denetim
hakki elinden alinmistir. Hayatinin hemen hemen her asamalarinda inisiyatif kullanabilme
yetkisi kendinden alinan kadin, es, anne ve hizmet odakli yetistirilmektedir. S6z konusu
kadinin, ne zaman evlenecegi, kiminle evlenecegi, ka¢ cocuk doguracagi, nasil konusacagi,
nasil davranacagi, nasil giyinecegi ise eril tasavvurlarla sekillenmektedir. Modern aklin
disinda tutulan ve ev i¢i/6zel alana hapsedilerek, yasami gibi bedenleri de erkek kontroliine
verilmis kadinlarin, hakli esitlik taleplerini, insanligin esitligini evrensel degerler arasina
koyan feminizm, moderniteyle birlikte tarih sahnesine ¢ikmistir (Mitchell, 1992: 256).
Feministler, dogustan 6zgiir dogan insanlik idealine karsin, nasil oluyor da kadinlar erkek
iktidarinin bir pargas: haline geliyor? Sorularini genisleterek kadin 6zgiirlesmesinin

yollarin1 agmislardir.

Feminist sorgulamanin aydinlanmaci liberal kanadinin miicadele verdigi alan, tam da
kadmin ozgiirlesme miicadelesinde ilerleyebilecegi bir zemin olusturmaya yoneliktir ve
kadmlarin sadece bedenden ibaret degil, erkekler gibi akil sahibi bireyler oldugu
diisiincesiyle 6zgiirlesmenin esit yurttagliktan gectigini iddia etmislerdir. Bu teori i¢inde
onemli bir isim olan Wolstonecraft, kadinlarin ezilmesiyle kadin bendeni ve cinsellik
arasindaki iliksiyi sezmesine karsin bu alani kendinden sonraki feminist miicadeleye
birakmak zorunda kalmistir. Wolstonecraft’in feminist teorinin klasigi olarak kabul edilen,
Vindication (1792) eserinde “kadmlarin politik olarak ezilmesiyle cinsellik arasindaki
iliskiyi teorize etme yolunda bir ¢aba” olup ‘cinsel olan1 degil de ‘ev i¢ini politize etmeye
yonelmigtir. Esit yurttaslik taleplerinin arkasindaki argiimani gosterdigi ve feminist
hareketin bu taleplerin kazanildiktan sonraki Ozgiirlesme taleplerinin, sinyallerini
gostermesi bakimindan Vindication, 6nemli bir eser olarak karsimizda durmaktadir.
Vindication, Durakbaga’ya gore, “kadin cinsi hakkindaki genel gecer kabullere; kadinlari,
amac1 erkekleri cezp etmek, memnun etmek ve avutmak olan narin, giizel varliklar olarak
betimleyen ‘uydurma disil karakter’e karsi feminist bir manifestodur” (akt. Durakbasa,

2002: 57).

Wollstonecraft’in kadin cinsinin, erkek belirleyiciligi ¢ercevesinde olusturulmus
niteliklerle sekillendirildigini vurgulamasi ve iki cins arasindaki iktidar iligkisini
sorgulamast Onemlidir. Tarihte erkek her zaman akil ile kadin arasindaki uzakligi

beslemistir; ¢linkii, kadinin kendini ve diinyay1 gordiigii yer, siirekli erkek hakimiyetinde
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oldugundan ‘puslu kalmaya’ mahk{im olmustur tespitini yapan Wollstonecraft soyle der:
kadinin zihnini genisleterek giiclendirmek, kor sadakate bir son verecektir. Kor sadakat
kadinlar1 karanlikta tutmaya gayret eden iktidar, tiranlar ve sehvet diiskiinlerince daima
aranmaktadir, ¢linkii birinciler (iktidar ve tiranlar) sadece koleler isterler, ikinciler (sehvet

diiskiinleri) ise bir oyuncak” (akt. Donovan, 2014: 30).

Beauvouir’a gore ise kadinlar, ancak ve ancak rahat bir disiinme olanagina sahip olup
kendini erkekten kurtarinca bagimsizligimi elde eder, kadinlar ev i¢i 6zel alana
sikistirllmadan ekonomik hayatin igine girmeli, ekonomik bagimsizliklarin1 kazanmak i¢in
erkek alani olarak kabul edilen tip, akademi ve is diinyasina girmeli ve erkeklerin
kullandig1 firsatlar kadinlara da sunulmalidir. Kadinlar da “yurttas baba” gibi “yurttas
anne” olmalidir. Esit haklarin sozciiliiglinii yapan aydinlanmaci liberal feminizmin
temsilcisi, hem ailede hem de kamusal yasamda kadinin erkekle esit olmayan durumunu
‘cinsel zorbalar kimligiyle’ erkege yiiklemesi olduk¢a anlamlidir. Ciinkli kadinin tasidig
beden ve bu bedenin erkek disiincesindeki cinsellik kurgusu, kadin ezilmisliginin

temelinde yatan en 6nemli gostergedir (akt. Durakbasa: 2002 63).

Bu nedenle elestirel diisiinmenin yaninda, toplumsal yasamin kiiltiirel doniisiimiiniin yolu
acilmaliydi. Bu yol sadece, kadinla erkegin benzer o6zelliklerini degil, kadinin
farkliliklarin1 ortaya koyarak acilabilirdi. Farklilik kiiltiiriinii 6n plana ¢ikaran kiiltiirel
feministler, kadimin cinsiyetinden dolayr toplumsal yasamdaki iktidar ve gilic alaninin
disina itilerek, iktidarin kendini dayattigi birincil alanlar olan aile, cinsellik, din gibi
kurumlar desifre ederek alternatif yapilar yaratmayr diisiindiiler. Geri planda, anaerki
toplumu ylicelten kiiltiirel feminizm, oOzgiiven, kendi gergekliklerini kesfetme,
yeteneklerini gelistirme, kadin dayanismasi, ‘kadinlik kuvveti’, kadinlik sezgisi, gibi
kavramlari kadinlar lehine donistiirerek toplumsal yasami yeniden sekillendirmeyi
hedeflemistir. Rasyonel ilkelerle yonetilen kamusal yasamin kapilarini, akildan yoksun
varsaydigr kadina kapatan, dolayisiyla gelecegi eril deger yargilariyla (savas, rekabet,
tilkketim, giic, iktidar vb) insa etme gorevini erkege veren ve kadin1 bedeninden dolay1 6zel
alana hapseden kurumlar, kiiltiirel feministlerce tek tek ele alinir. Erkek tasarimi diinyada,
anneligi, dogurganligi, besleyici, iyilestirici, iiretici 6zellikleri nedeniyle kadinlar, kiiltiiriin
disinda birakilmaktadirlar. Kadini farkli kilan 6zelliklerin daha adil, daha huzurlu ve daha
esit bir bicimde toplumsal yasami doniistiirebilmesi i¢in, bu 6zelliklerin ortaya ¢ikarilmasi

gereklidir. Kiiltiirel feministlerce, kadin bedeni olumlanarak ele alinmig ve kadinin
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ozgiirliigii ile toplumsal iyilesme arasinda bag kurulmustur. Zamana en direngen kaliplar,
kadinlik ve erkekligi belirleyen roller olmustur. Ve kadinlik ve erkeklik birbirini diglayarak
kurulmustur. Tarihsel siire¢ i¢inde kadinlar yonetilmeye ¢alisilmis fakat yonetmeye ehil
goriilmemislerdir. Bu noktadan hareket eden kiiltiirel feministler, “annelerinin uzak bir
gecmiste bir zamanlar yonetici giic olduklarini bilmelerinin erdem duygularmi ve 6z
saygilarini yeniden kurmalarina yardimci olacag fikrindedirler” (Wollstonecraft, 2007: 63-
83).

Kadin dayanismasinin ¢ok énemli oldugu kiiltiirel feminizmde, kadin ve bedeni tarihinde
ilk defa olumlu nitelikleriyle ele alinmistir. Annelik, dogurganlik kadin i¢in, gii¢stizliikkten
ziyade bir gligtiir. Kadin bedenini farkli kilan bu nitelikler, kadinda farkli 6zelliklerinin
olusmasina, gelismesine neden olmustur. Eril diisiincenin birbirinin karsit1 olarak
tasarladig1 6zel alan ve kamusal alan ikiligi bu 6zelliklerle yeniden doniistiiriilebilecektir.
Kamusal alanin yegane 6zellikleri olan, rekabet, sonuglar1 diisliniilmeden yapilan tiiketim,
somiirti, savas aslinda erkek tasavvurlaridir. Eril diigiincenin kurguladig1 diinyada aslinda
ac1 ¢eken, asagilanan, ezilen sadece kadin degildir. Yasamin tiim ozelliklerini, sistematik
ve biitiinltiklii bir sekilde, ¢ikarlar ugruna birinin digerine ragmen, yasamasiyla degil, ortak
insanlik cikarlariyla (ortak fayda) kosullarin donistiiriilebilecegi, kadinlarin tasarladigi

diinyalar diistiniirler.

Ataerkil sistemle sekillendirilmis toplumsal yasamin tiim dinamiklerinde, kadinlik
ozelliklerine kars1 takinilan olumsuz tutum nedeniyle kadinlar bir yandan bedensel
ozellikleri sebebiyle toplumun disina itilirken, diger yandan yeniden iiretim kapasiteleri
(dogurganlik) o6zellikleri sebebiyle yiiceltilmistir. Kadinin annelik 6zelliginin kutsandigi
sOylem, i¢inde 6dnemli ¢eligkiler barindirmaktadir. Kadin, birgok seyde oldugu gibi kendi
dogurganlig1 iizerinde sz sahibi degildir. Cok 6zel olan, bu alanin denetlenmesi ve
kontrolii erkegin elindedir. Radikal feministler, eril diisiincenin, kadin bedenini bu sekilde
kullanamayacagini, kadinlarin bedenleri {izerindeki her tiirlii kontroliin, kadinlara ait
oldugunu vurgulayarak, cinselligi, heteroseksiielligi ve kadin bedenini odaga alarak
‘Bedenimiz bizimdir’ sloganiyla kadmlik kaliplarina karst ¢ikmislardir. Radikal
feministler, cinselligin, kadin bedenine yonelik kontroliin ve hakimiyetin, ataerkil cinsiyet
sisteminde gomiilii oldugunu 1srar ettiler. Kadinlara yonelik baskinin, evrensel olarak
erkeklerin kadinlarin cinsel ve dogurgan kapasitelerini kontrol altina almalarinda kendini

gosterdigini  diisiindiiler. Kadin  bedeninin/biyolojisinin ~ kadinlarin  kendilerini
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algilamalarinda, kamusal yasamdaki statiilerini belirlemede nasil bir isleve sahip oldugunu
masaya yatirdilar. Kadinlar1 baski altinda tutan, ataerkil ideoloji ve bu ideolojinin
dinamiklerinden olan ask, evlilik, kadinlar1 asagilayan siddet ideolojilerinden tecaviiz,
pornografi, fahiselik gibi kadin bedenini erkek kontroliine adayan ataerkil zihniyetin en
kiiciik ayrintilart analiz edildi. Kadin bedeninin denetimi ve kontrolii iizerinden isleyen
toplumsal baskinin kaynagi ve kadinlarin ikincillestirilmelerinde 6nemli bir alan olarak
cinsellik incelendi. “Cinsellik gibi bir konuda hakim erkek ve pasif kadin norm haline
gelince, ayni normlar hayatin diger alanlarina da yansimaktadir.... Kadinlarin cinsellikleri
erkeklerin cinselligi araciligiyla yorumlandig: siirece, kadinlar erkeklerle siyasi, ekonomik,

sosyal agidan esit olamayacaklardir” (Tong, 2005: 173).

Radikal feministlere gore, kendi bedeni iizerindeki denetime sahip olmayan ve onu kontrol
edemeyen hicbir kadin 6zgiir degildir. “Biz kadinlar bedenlerimizle ilgili segme hakkina
sahip olmazsak, yasamimizin diger alanlarinda da haklarimizdan vazgegme riskiyle

karsilagilmaktadir” savunmaktadirlar (Bell, 2002: 29-291).

Liberal feminizm etkin olarak yasamin kamusal alanina kadinin girmesini engelleyen,
kadmin faaliyetini ev i¢i faaliyetle sinirlayan ve kadini ev ve aile 6zel alanina siirgiin eden
hukukun ve hukuksal uygulamalarin ortadan kaldirilmasi1 {izerine odaklagsmistir. Bu
noktada kadin haklarina genis sosyal ve hukuksal reformlar1 etkilemek amaciyla
bakilmistir. Kadinin kamu alanina girmesi ve ozellikle ekonomik hayata katilmasinin
saglanmast ve boylelikle kadmlarin ekonomik bagimsizligina ulagma arzusu liberal
feminizmin temel amaglarindan olmustur. Ayrica kadinlarin siyasi, ekonomik, sosyal ve
ozellikle hukuki anlamda diger bir deyisle yasamin her alaninda erkeklerle esit haklara
sahip olmasi gerektigi, kadina yonelik sosyal ve hukuki her tirli engelin kalkmasi
gerektigi liberal feminizmin temel konularini olusturmustur. Yasamin 6zel alanina saygi
ilkesinden hareketle liberal feministler aile i¢indeki kadinin pozisyonun analizine biiyiik
onem vermislerdir. Ozellikle siddet ve cinsel siddet bakimindan kadmnin korunma hakk1 ve
ayrica ¢ocuk dogurma, ¢cocuk aldirma, hamilelikten korunma gibi konular iizerinde kadina
kontrol giiciinii elde etme yetkisinin verilmesi talepleri lizerinde durmuslardir. Liberal
feministler erkeklerin sahip olduklart ayn1 haklara sahip olmay1 ve erkeklerle esit olmay1
talep ederler. Bu esitlik sosyal, ekonomik, hukuki bir esitlik bagka bir deyisle yasamin her
alanini kusatan bir esitlik olmalidir. Bu anlamda kadinlar tam bir erkek gibi algilanmali ve

bu esitlik kadin i¢in mutlaka uyumlastirilmalidir. Liberal feministlere gore kadinlar i¢in
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esitlik Oncelikle bicimsel esitlige daha sonra ise maddi esitlige ulasmak suretiyle elde
edilmelidir. Bunun gergeklestirilmesi i¢in ise kadinlarin kamusal alanda yer almalari
zorunludur. Zira liberal feministlere gore kadinlarin kendi yasamlarima ve geleceklerine
iliksin s6z sahibi olabilmeleri ve 6zgiirce karar alabilmeleri kadinlarin kamusal alana

taginabilmeleri sayesinde miimkiin olacaktir (Barnet, 1998: 122-124).

Liberallere gore, kendi ayaklar1 {izerinde durma hakki kendisine taninmayan kadin, toplum
icindeki belirsiz ve giigsliz konumundan kurtulmanin yolu olarak erkege siginmaktadir.
Erkegin koruyuculugu altinda giicli ve huzuru bulacag: diisiincesindedir. Cocuk dogurmak
ve erkege hizmet etmek yani bir aile sahibi olmak gii¢siiz haliyle toplumun kendisine
yoneltecegi elestirileri yok edecek bir ortam saglamaktadir. Kadinin goz ardi ettigi seyse
bu ortamdaki zorunlu olarak erkege bagimli kilmistir. Bu durumdan kurtulmak igin
oncelikle kadinin kendi kararlarint  Ozgiirce verebilmesini ve kendi hayatinin
sorumlulugunu alabilmesini saglayacak maddi gilice kavusmasi yani bir meslek edinmesi
gereklidir. Erkeklerin, kadmlarm goniilli koleler yani cariyeler olmasini istediklerini
vurgulan Mill, kadinin bu sekilde erkegin hizmetkar: konumuna indirgenmesini toplumsal
kosullandirmanin ve kadinin bagimliliginin evrensel gelenek haline doniiserek dogal olarak
algilanmasiin sonucu olarak gormektedir. Ayrica kadinlarin yagam haklarinin erkeklere
teslim edilmesinin kadimi erkegin goziinde diledigi gibi kullanabilecegi bir nesneye
dontstiirdiigiinii ifade etmektedir. Bu yoniiyle kadin asag1 konumunu bilingsizce kader ya
da olmas1 gereken diye algilayip sorgulayamamakta, erkegi kendi listiinde bir konumda
degerlendirip bu degerlendirisi sorgulamadigi siirece hizmetkar ve nesne durumundan

kurtulamayacaktir (akt. Kalafat, 1987: 52-67).

Marksist feministler ise, ticretliler olarak kadinlar-iiretim tarzi iliskisi, ev i¢ci emek ve
bunun kapitalizm agisindan rolii, kadin- sinif baglantis1 ve ideolojik toplumsallagtirma
aracit olarak ev ve aile konular1 {izerinde dururlar. Kadinin ezilmesinin nedeni olarak
cinsiyet farkliligindan cok toplumdaki tiim simflart ezen kapitalizmi hedef alirlar
(Donovan, 2005: 148). Marksist feministlere gore burjuvazi erkegin, proletarya kadinin
temsilidir ve sinifli toplumlarda firsat esitliginin olmadig1 i¢in liberal feministlerin kadin
sorununa esitlik¢i ¢ézliim Onerisinin gergeklesmesi miimkiin degildir. Bu sorun ancak
sosyalist sisteme gegisle ¢cekirdek ailenin toplumun iktisadi birimi olma 6zelliginin ortadan
kaldirilarak kadmlarin yeniden toplumsal iiretime katilmalariyla ve 6zel ev islerinin

kamusal bir endiistriye donistiiriilmesiyle ¢oziimlenebilecektir. Bu anlamda Marksist
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feministler sorunun ¢6ziimiinde kadinin kamusal alana katilimini tek basina yeterli olarak
gormemektedirler. Ciinkii kadinin 6zel alandaki rolleri siirdiikce, kadin 6zel alanin
sorumlulugunun tek tasiyicisi oldukca kadinin “bagimli” ve “ezilen olma” durumu siiriip
gidecektir. Bu nedenle hem kamusal hayata katilim hem de o6zel alanin kadim
ozgiirlestirecek sekilde diizenlenmesini sart kosarlar. Sosyalist feministlere gore kadinin
erkek karsisindaki ezilmisliginin nedeni kapitalist ekonomik sistemden kaynaklanir.
Sosyalist feministler bu noktada radikal feministlerden ayrilirlar. Radikal feministler
ileride de deginilecegi gibi kadinin erkek karsisindaki mevcut ikinci siif konumunu
ataerkil kiiltliriin ideolojik boyutuna baglamaktadir. Sosyalist feministlere gore kapitalizm
erkegi tarihsel olarak kamusal alanda, kadin ise Ozel alanda algilamaktadir. Ayrica
sosyalist feministler kamusal tiim kurumlarn reddeden radikal feministlerin tersine
kadmlarin kurtulusunun kamusal alana acgilmakla diger bir deyisle kadinlarin kamu
kurumlarinda agirlikli olarak yer almasiyla miimkiin olabilecegini ileri siirmiislerdir.
Ayrica sosyalist feministler radikal feministlerin kadin degerlerini yiiceltmesine elestiri
getirmigtir. Zira sosyalist feministlere gére kadin degerlerini yiiceltme tavrini benimseyen
feministler erkek degerlerini yiicelterek olusturduklari iktidara talip olmaktadirlar. Oysa
kadmlarin istedigi iktidar degil iktidarin doniistimiidiir. Dolayisiyla sosyalist feministler
kadin degerlerini yiiceltmeyi degil erkek degerlerini kokten doniistiirmeyi Onerirler.
Sosyalist feministler bu noktada liberal feministlerle ayn1 paralelde yer alirlar (Sevim,
2005: 64-65-138-139).

Marksist feministler ev islerinin toplumsallasmasi ve {licretlendirilmesini talep ederler.
Ciinkli kadim sadece tiiketici ve ikincil konuma diisiiren, piyasa degeri olmayan aile ici
isler, kadinin disarida tcretli olarak ¢alismasin1 ev ve disart olmak iizere iki zorunlu
vardiyali isin agirhigiyla imkansiz hale doniistiirmektedir. Bu nedenle aile igindeki
duygusal iligkilerin diizenlenmesi sorumlulugunu tasiyan ve ev islerini yaparak dolayl
acidan sistemin siirdiiriilmesine katki saglayan kadmin emeginin {cretlendirilmesi
gerekmektedir. Ucretlendirme gorevini gergeklestirmesi gereken devlet de kadmna hak
ettigi ticreti alamadiginda grev hakki (bosanma, ¢cocuk dogurmama, ev islerini yapmama
gibi) tanimalidir. Boylece kadin emeginin iicretlendirilmesi yoluyla ev isleri toplumsal
iiretim kapsamina girmis ve degerlendirilmis, kullanim degerinin 6tesinde satis degeri de
kazanmis, kadin tiiketici konumdan tiretici konuma terfi etmis olacaktir. Kadinin emeginin
licretlendirilmesi ekonomik yonden kapitalist diizenin kolesi olarak da ifade edilen

“erkegin kolesi” olma durumundan da kurtulabilecektir. Ayrica kadmin iicretle ilgili
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herhangi bir sorunda hakkini arayabilmesi de kadinin bu konumunun garantilenmesi ve
stirekliliginin saglanmasi agisindan da olduk¢a 6nemlidir. Kadinin emegi artik her seyden
once yabancilasmadigi ve tistiinde soz sahibi oldugu bir tiretime doniisecektir (Michel,
1995: 94). Marksistlerin 6ngordiigii komtinist evde kadin ve erkek arasinda isboliimii
vardir. Erkek evin ge¢imini saglarken kadin ev yapict olarak evde cocuklari besleme,
biiyiitme, ev isleri, ¢ocuklarin gelisimi ve erkegin cinsel ve psikolojik ihtiyaclarini giderme
gorevlerini tstlenir. Kadin ve erkek kendi alanlarinda egemendir. Birbirlerinin alanlarina
miidahale edemezler. Sosyalist feminizme gore ataerkil toplumlarda erkegin konumu
kadminkinden daha iistiindiir. Aile, erkegin tam anlamiyla egemen oldugu bir ¢ekirdek

birimdir.

Marksizmdeki “emek” kavramimin karsiliginin  feminizmde “cinsiyet” oldugunu
vurgulayan MacKinnon, “Feminist Bir Devlet Kuramina Dogru” adli eserinde bu
kavramlar arasindaki baglantiy1 sdyle ifade etmektedir: “Cinselligin kaliba dokiilmesi,
yonii ve ifadesi, toplumu kadinlar ve erkekler diye iki cins olarak orgiitler. Bu boliinme
biitiin toplumsal iligkilerin temelinde yatar. Cinsellik, cinslerin toplumsal iliskilerinin
yaratildigi, ifade edildigi ve yonlendirildigi toplumsal siiregtir; bu siire¢ kadin ve erkek
olarak bildigimiz toplumsal varliklar1 yaratirken, bunlarin iligkileri de toplumu yaratir.
Bagkalarinin yarari i¢in bazi insanlarin emegine orgiitlii olarak el koyulmasi, belli bir sinifi
yani 1$¢1 sinifini tanimlarken, bazi insanlarin cinselligine digerlerinin kullanim igin orgiitlii
olarak el konulmasi da belli bir cinsi, yani kadini1 tanimlar. Bunun toplumsal yapisi
heterosekstielliktir, i¢ dinamigi arzudur, dondurulmus bi¢imi toplumsal cinsiyet ve ailedir,
toplumsal kisilige genellestirilen 6zellikleri cinsiyet rolleridir, sonucu iiremedir, meselesi

denetimdir” (2003: 21).
2.5. Kadin Dergileri ve Tiiketim Yoluyla Kadimin Bedene indirgenmesi
2.5.1. Tiiketim toplumu ve yaratilan ihtiyaclar

Tiiketim toplumunda insanlar ihtiyaglart i¢in degil tiilketmek adina tiiketim faaliyetinde
bulunmaktadir. Reklam ve moda endiistrisi birlikte tiikketim taleplerini azami diizeyde
tutacak, yeni bigimler ve imajlar halkas1 iiretirler. Reklam-moda-marka tiglemesi erkek-
kadin tipleri sunar. Dogruyu ve yanlisi, toplumsal degerleri iireterek de yeni bir diinya

gorilislinii ¢ergeveler. Reklam ve moda endiistrileri yeni bir tiikketim toplumu tiretilmesinde
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bireylerin buna katilmasini 6ngoriir. Bu agidan, vitrin, reklam duyurusu {iretici firma ve
iiriiniin markasi1 birbirini biitiinleyen bir yap1 goriiniimiindedir. Bu yapida, zincirleme bir
sekilde birbirini tamamlayan bu 6geler, nesnelerin basit bir ard1 ardina gelis diizenini degil,
nesnelerin anlamli sekilde bir ardi ardina gelis diizenini insa ederler. Nesneler birinden
digerine gonderme yaptigi olgiide, tiiketiciye olduk¢a karmasik bir giidiilemeler dizisi
olarak bir ard1 ardina gelis diizeni i¢inde sunulurlar. Giyecekler, araclar ve kadin giyim-
kusam {irlinleri bir nesneler zinciri insa eder; tiiketici bdyle mantiksal olarak bir nesneden
digerine gidecektir. Reklamin kurgusal diinyasinda, bir nesneden digerine gondermeler
yapilan zincir iizerinde kadin imgelerinin nasil olusturulduguna baktigimizda; reklamlarda
her zaman, eril ve disil modeller arasinda bir ayrim yapildigini, eril cinsin {istiinliigiiniin bu
diinyada siirekli yeniden kuruldugu goriiriiz. Islevsel kadinsilik, erkeklige ya da erkeklik
giicline bagli olarak tanimlanir. Reklamlardaki kadin ve erkek modelleri, iki cins
arasindaki ayrimin temel niteliklerine gore anlam kazanir. Bu modeller, cinsiyetlerin dogal
farkliliklarinin reklamlarda temsil edilmeleri sonucu dogmazlar; iki cinsin birbirinden
dogal olarak farkli oldugu izlegi iizerine insa edilmis, kadin ve erkegin birbirinden farkl
olduklarimi vurgulayan bir toplumsallagtirma siireci mantiginin bir uzantist olarak bu
sekilde olusturulurlar. Bu anlamda disilik ve erillik arasindaki iliski gergek erkekler ve

kadinlar arasindaki iliskiye gore goreceli olarak soyuttur (Baudriallard, 1970: 20-21).

Reklamlardaki disilik ve erillik modelleri gercek iliskilere gonderme yaparak, onlar
betimlemeler. Bu modeller daha ¢ok tiiketimi diizenlerler. Reklamdaki tiiketici erkegin
niteligi doyumsuzlugudur ve erkek dogasi geregi aktif bir secicidir. Erkek, se¢cmeyi
bilendir, kadin ise segmeye iliskin bir rol iistlenmeyendir. Eger kadin giizelse, ya da bu
kadin kadin ise se¢ilecektir. Erkek, erkek ise, diger nesneler ya da gostergeler (arabasi, trag
losyonu) arasindan kadini segecektir. En 6nemlisi, kadin reklamlarda ev i¢i nesnelere (aux
objets domestique) egitimli olarak resmedilir. Ve kadin, sadece ekonomik bir iglevi yerine
getirmez, aristokrasinin ve burjuvazinin aylakliginin yayilmasini simgeleyen bir prestij
islevini de yerine getirir. Bu anlamda, ev kadimi tiretimde bulunmaz, ulusal gelire bir
katkis1 yoktur. Bundan dolay1 kadin reklamlarda, iiretici bir gili¢ olarak degil, prestij unsuru
olarak onem kazamr (a.g.e, 21). Ureticiligini kaybetmis fakat tiiketiciliginden o6diin
vermeyen kadinlar dergi kapaklarinda reklamin kurgusal diinyasinin anlamini olusturan ve
pekistiren bir imge olarak resmedilir. Reklamlarda ise tanitim1 yapilan {iriiniin hemen yani1

basinda yeni gosterilen kadin imgeleri, iirline sahip olmakla o kadina sahip olunacagi
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tiirinden anlamlar sisteminin vazgecilmez bir 6gesi haline gelmektedir (Saktanber, 1990:
195-210)

Modern diinyada tiiketim davraniglari nesne ve hazza yoneliktir Bireyin haz duyabilecegi
her sey onun igin tiiketilmeye deger bir unsurdur. Fakat arzularin tatmini ile duyulan haz
hi¢bir zaman kalic1 degildir ve kalict olmamasi da istenir. Zira tiikketim toplumunda higbir
zaman siirekli degil, anlik ve gecicidir. Bu durum kendi iginde stireklilik gostermesi
gereken bir farkliliklar alam1 yani degisimin siireklilestirilmesini gerekli kilar. Tiiketim
cazibesini diri tutmak yeni ve daha islevsel tiiketim nesnelerinin ya da alanlarinin ortaya
cikarilmasi ile ilgilidir. Bagka bir ifadeyle tiikketim araglarinin devrimlestirilmesi ile ilgilidir

(Aydemir, 2007: 280).

Tiiketici toplumlarinda gelir ve gider ya da harcamalar arasinda gelir aleyhine bir
dengesizlik mevcuttur. Uretici olmaktan cok tiiketicidirler. Yeni tiiketim kiiltiiriiniin tiim
sartlarin1 tagimaz, yerli ve geleneksel tiiketim tarziyla, modern sonrasi tliketim tarzi
arasinda sikigir ve bir adaptasyon siireci yasamak zorunda kalir (Organ 2004: 19). Serbest
piyasa toplum vizyonu, yogun cesitlilikteki mal ve hizmetlerin 6zgiir ve rasyonel
tiiketicilere sunuldugu iddias1 ile desteklenirken, tiiketim olumlu bir kefeye konur. Ote
yandan materyalizm, hedonizm, bencillik ve bireysellik gibi tiikketimcilikle 6zdeslestirilen

olumsuz terimler tiiketimin karanlik yiiziinii isaret eder (Yaniklar, 2006: 22).

Emre Kongar, tiikketim toplumu degerlerinin Tirkiye agisindan yarattigi celigkileri beg
grupta Ozetlemektedir Birincisi, biiylik sehirlerde endiistrilesme hizini asan kentlesme,
endiistri ve hizmetler kesimini biiyiik 6l¢lide kirsal degerlerin egemenligi altina almistir.
Boylece kentlesme ve endiistrilesme siireclerine bagli Ozgiirlesme beklentileri daha
basindan yozlastirilmaya acik tutulmustur. Ikincisi, globallesmeye bagli olarak tiiketim
tiriinleri ve tliketim davranislari iilkenin {iretim kapasitesini asan boyutlar kazanmistir. Bu
da disa bagiml tiiketimi yayginlastirmistir. Ugiinciisii, toplumun sermaye agisindan
yetersizligi sonunda, Uretimde kullanilan teknoloji yeterince ileri olmadigi ve emek
acisindan yetersizligi nedeniyle iiretim verimliligi diisiik oldugu icin de “yapay”,
“temelsiz” ve “sahte”dir. Dordiinciisii, endiistriyel deger sistemi benimsenip yerlesmeden
“tiketim toplumu degerlerinin egemen olmasi sonucu garip bir sentez olusmus ve
ilerlemeden beklenen toplumsal iyilesme gergeklesmemis; aksine tiiketimde marka ve

imajlara bagimlilik artmistir. Son olarak besincisi, “sarsilan feodal ve kirsal kesimlerin
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“kalintilart” tasfiye edilmeden ve yerlerine endiistriyel degerler bir “sistem olarak”, bir
“biitlinliik i¢inde” getirilmeden, kapitalist deger sisteminin tek bir ilkesi “para en yiice
degerdir” anlayis1 topluma pompalanmis ve bdylece “zengin ol da nasil olursan ol” (...)
“yeter ki koseyi don, nasil dondiigiin 6nemli degil” gibi ilkeler topluma egemen olmustur

(akt. Kocacik, 1998: 46-47).

Insanlar kendilerini ekonomik ve sosyal olarak daha yiikseklere getirme cabalarinda
bulunmaktadir. Tiiketim toplumu ve ticaret, sistemli bigimde bu 0Ozelliklere baghdir.
Uretimin siirekliligi i¢in, siirekli degisen iiriinler, siirekli artan miktarlarda satislarin olmasi
vazgecilmez bir onkosuldur. Yeni tirlinlerin gelistirilmesi ve kullanim Omiirlerinin hem
fonksiyonel hem de sosyo-psikolojik olarak kisaltilmasi, tek kullanimlik olarak
tasarlanmas1 gibi durumlar siirekli talep artisinin 6nemli bir nedeni olabildigi gibi,
tiiketicilerin tatmin olabilmelerini hep daha yiikseklere ¢ekilmesini saglar (Odabas1 2010:
28-29).

Kiiresel kiiltliriin temelini olusturan tiikketim, teknolojik gelismeler sonucu tiretimin hizli,
cesitli ve ucuza yapilabilmesiyle artmis, c¢esitlenmistir. Tiiketimi bu denli hizlandiran ve
arttiran teknoloji ile yeni Kkiiltiirel bir yapilanma, tiiketim toplumu ortaya c¢ikmustir.
Tiiketim alani igerisinde kiiresel boyutta bir tiikketim kiiltiiriniin olusturulmasi, sanal mekan
ve topluluklarin yaratilmasi islevini medya aktorleri iistlenmektedir. Bourdieu’nun "yeni
kiiltiir aracilar1" diye adlandirdigt bu aktorler simgesel mallarin ve hizmetlerin
saglanmasiyla ugrasmaktadir. Pazarlama, reklam, halkla iliskiler, radyo ve televizyon
yapimcilari, sunucular, magazin muhabirleri, moda yazarlar1 ve yardim meslekleri bu
siifa girmektedir (akt. Saribay, 1993: 50). Tiiketim kiiltiirii, yarattig1 mucizevi sistemle
tiiketicileri sonu gelmeyen bir hosnutsuzlugun icine sokmaktadir. Once yapay ihtiyaglar
yaratmaktadir, sonrasinda ihtiyaglar1 gideren ¢6ziim olarak tiiketimi tesvik etmekte, yapay

semboller yiiklenen {iriinleri satin almaya yoneltmektedir.

Tiiketim kiiltiirii, toplumu tek tip haline getirecek iiriinleri ve bunlarla beraber degerleri,
fikirleri asilamaktadir. Kapitalist diizenin bir geregi olarak yapilan bu uygulama, toplumu
ana akim i¢ine sokarak bilingleri tilketim amagli olarak kolayca yonlendirmek igindir.
Kapitalizmin de farkliliga ihtiyact vardir. Ancak bu farklilik yalnizca denetim sinirlar
icinde, iiretim tarzinin ihtiyaclarina gore belirlenen bir farkliliktir. Uriinlere sahte bir

orijinallik katilip tiiketiciye yeni, farkli olarak sunulmaktadir. Bu siiregte reklam devreye
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girerek standartlagmanin gerektigi yerde ayni seyleri farkli olarak pazarlamaya
caligmaktadir. Tanitim araglari, uzun vadede hangi {iriinlerin iiretilecegine, belli bir hedef

kitle i¢in nasil sekillendirilecegine etki etmektedir (Aeron, 2006: 153).

Tiiketim kiiltiirinde mutluluk maddi bir deger haline gelmis ve sartlara baglanmistir.
Istekler, arzular, ihtiyaclar, beklentiler hi¢ bitmez bir hal almis, tatminsizlik duygusu
yerlesmistir. Bireyin mutlulugu, daha fazla, daha iyi, daha kaliteli, daha yeni, daha baska
bir iirline baglanmistir. Birey, satin alarak yasadigini hissetmekte, bunu hayatin mutlulugu
olarak gormektedir. Maddi temelli bu yasam tarzi, bireyin mutlulugu kendi i¢inde degil de
dis diinyaya bagli etmenlerde aramasina sebep olarak bireyin yasantisini dis diinya
tarafindan kolayca manipiile edilebilen bir hale sokmustur. Boylece mutluluk vaadi agir1
tilkketimin itici giicii olmustur. Refah toplumu sdylemlerine kapilan birey, sistemin geregi
sonsuzca tliketmenin bir pargast olmustur (Nilgiin, 1992: 107). Tiiketim kiiltiirlinde sinirsiz
ve doyurulamaz olarak kabul edilen ihtiyaglar, siirekli daha fazla istemeyi ve daha fazla
arzularin siirekli yaratilmasi anlamina gelir ve gelisme i¢in normal vazgegilemez olarak
kabul edilir. Ihtiyacin doyurulamaz olma 6zelligi, cagdas endiistri verimliliginin artmasr ile
insanlarin arzi1 kapasiteleri de gelismis ve arzular rafine edilmis, imgesel ve sofistike hale

gelmislerdir (Odabasi, 2010: 28).

2.5.2. Reklamlar aracihig ile yaratilan tiiketim

Tiiketim kiiltiiri  kendini farkli alanlarda yeniden {ireterek kapitalist sistemin
savunuculugunu yapmaya devem etmektedir. Hi¢ kuskusuz bu alanlarin en basinda da
“reklam” gelmektedir. Kapitalizmin ayrilmaz pargalari olan tiiketim kiiltiirii ve reklam
1850'lerin bulvarlari, bol 1g1kl1 vitrinleri, kafeleri, modalar1 kapitalizmin toplumsal yeniden
iiretimini saglamaktadir (Dagdas, 2001:173). Tiiketim, modern kapitalizmin simdiye kadar
oldugu sekilde devam edebilmesinde 6nemli bir biitlinleyici unsur olmustur. Bunun basit
ve acik nedeni, iiretilen mallar para karsiliginda satilmadik¢a kar elde edilemeyecegi
gercegidir. Uretim endiistrisine yatirtlan kapitalin, yatirim iizerinden bir getiri saglamasi
gerekir. Bu getiri ancak mal ve hizmetlerin belli bir karla satilmasiyla saglanabilir. Bir mal
tilketilip onun iizerinden kar elde edilmedik¢e, o malin {iretimine devam edilmesinin
anlami olmadig1 agiktir (Bocock, 2005: 43). Bu anlamda reklam tiiketim ideolojisinin
hedef aldig tiiketici kitlesi lizerinde olumlu bir etki yaratmak ve bu kitlenin diistinme ve

aligkanliklarin1 etkilemek yoluyla satin almaya yonlendirmektedir. Dolayisiyla reklam
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metinlerinin, varolus sebebi kapitalizmin ekonomik olarak yeniden iiretimi igin gerekli
olan, tiikketimi tesvik etmek olan bir sektor tarafindan iiretilen metinler oldugu sdylenebilir
(Dagtas, 2009: 56). Tiketim toplumunun yerlesiklesmesi i¢in genelde slogan vari,
etkileyici ve kendi anlam diinyasina bireyi hapseder diisiinceler iiretilir. Reklam da bunu

yaratmak i¢in en iyi dosttur (Yagli, 2006: 33).

Tiiketim toplumunda tiiketici reklamlarda sunulan {iriin ya da hizmeti kullanarak, “sinif
atlayacag1”, “yasaminin olumlu anlamda degisecegi”, “bir gruba ait olacag1” ya da “farkl
olacagina inanir (Dagtas, 2009: 23). Dolayisiyla reklamlarda izledikleri ya da
okuduklarinin sonucu olarak arzu ettikleri ve zevk alacaklar1 tim deneyimleri karsilamaya
ekonomik giicleri yetmese de, bircok insan alict ya da tiiketici olmay1 istemeye devam

etmektedir. Reklam1 yapilan mallarin tamami herkes tarafindan alinamasa bile, ¢alisan

insanlarin ¢alismalarinin hedefi ve 6diilii olarak islev gormektedirler (Bocok, 2005: 82-57).

Insanlar kendilerini metalarinda tanirlar; ruhlarini otomobillerinde, miizik setlerinde, asma-
katli evlerinde, mutfak donatiminda bulurlar. Bireyi artik toplumuna baglayan diizenegin
kendisi degismistir (Marcuse, 2010: 25). Tiiketim Kkiiltiiriiniin ve toplumun egemen
ideolojisinin devami ve slirdiiriilebilirligi her gegen giin reklama olan baglhiligini

arttirmaktadir.

Reklamcilik, tiiketime dayanan hayat tarzinin tek hayat tarzi oldugu yolundaki gayri-
demokratik varsayimi koriiklemektedir (Keane, 1992: 88). “Cesitli tiirdeki reklam
etkinlikleri araciligr ile bireylerin nasil giyinecekleri, evlerini nasil doseyecekleri, neler

yiyip igmeleri 6gretilerek yeni yasam stilleri olusturulur (Bell, 2002: 38).

Reklamlar, moda dergileri, ideolojik akimlarin sloganlari, bireyin yagaminda annesinin,
babasinin, aile ve okul ¢evresinin etkisinden daha biiyiik giice kavusma yolundadir bugiin.
Kisi, iletisim kaynaklarinin etkisi altinda, kendi sorunlarimin ne oldugunu, kendisi
tanimlama durumundan ¢ikar; sorunlarmmin ne oldugunu ya da ne olmasi gerektigini
orgiitlenmis giliclii iletisim merkezleri kendisine empoze eder (Ciiceloglu, 2013: 233).
Bagka bir ifade ile reklamlarla, bireylerin yasam deneyimlerinin, beklentilerinin ve

dogrularinin mitkemmellestirilmis bir tarzi sunulmaktadir (Babiir, 2006: 108).
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Kamusal alanin temel bir aktorii olan reklam, iletisim tarzi olusturmak i¢in mesajlarin ve
spotlarin sinirli ¢ergevesini asmis, statii degistirmistir. Tecrit edilmis ve tecrit edilebilir bir
iirlin olmaktan ¢ikmis, glindelik olanin i¢ine giren ve onun i¢ginde mevcut olan yaygin bir
cevre halini almistir. Diiniin basit araci, bugiiniin temel unsuru olmustur. Yetki alan1 o
kadar c¢esitlenmis ve gelismisti ki, medyanin, ekonomilerin, kiiltiirlerin, politik ve sivil
toplumlarin, uluslararasi iliksilerin sinirlerini olusturan bir toplumsal ag yaratmistir. Bu
cercevede, sosyal bir aktdriin medya orgiitlerinden zaman alarak, potansiyel tiiketicilerin
ve dolayisiyla da izleyicilerin/okuyucularin fikirleri lizerinde etkili olmak ve onlara satin
alma karar1 olusturmak amaciyla yiiriittiigli ikna faaliyetleri seklinde tanimlanan
reklamcilik, bireylerin giinlilk pratiklerini = siirdiiriirken ‘neleri’ tiiketerek, ‘nasil’
yasayacaklar1 konusunda yonlendirmeleri desteklemesi nedeniyle tiiketim toplumunun

sosyal pekistiriciligine isaret etmektedir (Tellan, 2009: 116).

Bir popiiler kiiltiir {iriinii olan reklam, giindelik yasam ideolojileri olusturmaktadir. Uriiniin
tanitimi ile birlikte de bu ideolojilerin tiikettirilmesi saglanmaktadir. Bir {iriin ya da hizmeti
tanitmak i¢in en etkili araglardan biri televizyon reklamlaridir. Televizyonda yayinlanan
reklamlar diger kitle iletisim araglarinda yayinlanan reklamlara oranla insanlarin daha fazla
ilgisini ¢ekmektedir. Genis kitlelere ulasan reklamlarin genellikle toplumsal egilimleri
yansittigr gercegini géz Oniinde bulundurursak, mesajlarda yer alan kadin olgusunun,
kadinin o toplumdaki roliinii vurguladigini sdyleyebiliriz. Kadinlarin reklam mesajlarinda,
geleneksel cinsel rollerle 6ne ¢ikarildigina glinlimiiz medyasinda sik¢a rastlanilmaktadir.
Reklamlarda yer alan ,ideal kadinlar, ev igi gorevlerini yerine getirebildiginde mutlu olan,
obsesiflik boyutuna ulagsmis diizeyde titiz olan, ancak bu tiir hassasiyetini 6zellikle ev
islerine yoOnelten; evinin disina tasabilmis olan idealleri de, karsi cinse kendini
begendirebilmek ve cezp edici olabilmekte smirlanmis varliklardir (Ozerkan, 2004: 28).
Bu tiir reklamlarda asir1 kadin somiiriisiine doniisen cinsellik katkili gosteriler, kadin1 bir
cinsel objeye indirgemektedir (Cetinkaya, 1992: 127). Sahika, cinsellik icermeyen bir
medyanin varligint diisiinmenin pek miimkiin olamayacagini ve bunda da erkegin
sosyallesme siirecinin dnemli rolii oldugunu belirtmektedir. Erkegin sosyallesme siirecinde
nesnellestirme; kadini bireysel olmayan bir kategoriye koyma ve genellestirme, fiksasyon;
sabitlenme, kadinin bedeninin belirli parcalarina odaklanma, fethetme; kadim bir sey’e
indirgeyip kadinin istegi olsun olmasin egemen olarak kurulan, paylasima dayanmayan

iligkiler olarak kadmin ii¢ temel kategori altinda degerlendirildigini belirtilir (1991: 110).
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2.5.3. Reklamlarda sunulan kadin imgesi

Kadimlarm kapitalist sistemler icin iki agidan dnem tasidig1 sdylenebilir. ilki tiiketici olarak
kadin boyutudur ve bu durumun nedenleri sunlardir; ev idaresi gorevinin kadinin
sorumluluk alanina girmesi, aligverisin ¢ogunlukla kadin tarafindan yapiliyor olmasi,
kadmlarin aligveris konusunda sinir tanimamalari, aligveris istahlarinin kabarik olmasi,
aligveriste rasyonel olmamalari, daha kolay etkilenmeleridir. Kadinlarin kapitalizm i¢in
tagidigr ikinci onem ise, kadin imgesinin reklamlarda kullanilarak erkeklerin tiiketimini

arttirmada arag olarak kullanilabilmesidir (Barokas, 1996: 135).

Aslinda, kadinin reklamda yogun olarak kullanilmaya baglamasi, reklamciligin gelisme
donemi sayilan ikinci Diinya Savasi yillarina rastlar, bu dénemde reklamim en degerli
varligi Amerikan kadinidir. Bu donemde binlerce erkek savagsmak i¢in uzaklara gitmisti ve
kadmlar icin yeterince ¢alisabilecek is vardi. Kadinlarin evlerinden ¢ikip savasa giden
kocalarma destek vermelerini saglamak i¢in, “savas reklamcilig1 kurulu” (war advertising
council) olusturulmustur. Bu olusum kamuoyunun destegini almak ve hiikiimeti,
reklamciliin savagstaki giiciin arttirilmasinda gerekli olduguna ikna edebilmek icin reklam
endiistrisi tarafindan organize edildi. En 6nemli reklam kampanyasi ‘Rosie the Riveter’
tiplemesi olmustur. Bu reklam kampanyasi kadinin is giliciine katilimini onaylayarak,
toplum icindeki rollerinin de@ismesinin oniinii agmistir. Is giiciine kadinin daha fazla
katilmasina duyulan gereksinim dergi reklamciliginda  biiyiikk  degisikliklerle
sonuclanmistir. Erkekler eve doniince bu sefer asir1 istihdam sorunu bas gostermis, bu da
medyada kadinlara karsi bombardimana sebep olmustur. Bu donemde kadin eve doniip
aileleri ile ilgilenmeleri konusunda yiireklendirilmeye baslanmis, kadin dergileri kusursuz
bir es ve anne nasil olunur fikri ile doldurulmustur (Reichert, 2004: 108). Kadin haklari
hareketi, iiretime daha fazla katilmasi, kariyer olanaklarinin arttirilmasi ve en onemlisi
finansal Ozgiirliigliniin elde edilmesi anlaminda, kadin1 bunaltici sosyal yapidan
kurtardiysa da, reklam sektorii kayiplarini kitle iletisimi, tip, hukuk ve kozmetik sektorleri

sayesinde yarattig1 ger¢ek dis1 bir kadin tipiyle telafi etmistir (Wolf, 1991: 198).

Reklamlarda kadin bedeni, bireysel kimligi ile 6zdes tutulurken, giizel ve bakimli bir
bedene sahip olmak, iyi bir anne ve es olmanin da dnkosulu olarak goriilmektedir. “Zayif,
atletik ve giizel kadin toplumsal bir ideal olarak sunulurken, bu bedene sahip olmak i¢in

kullanilan tiiketim triinleri araciligi ile yaratilan ‘her yasta gen¢ kadin’ imaji bireysel
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basarinin da anahtarimi olusturmaktadir.” Zayiflik, reklamlarda kadin i¢in mutlaka
ulasilmasi1 gereken bir ideal olarak sunulurken, bdyle kadinlarin basarili, rekabetci,
tuttugunu koparan nitelikte olduklar1 vurgulanmaktadir. Kitle iletisim araglari, ev-igi
alandan kamusal alana ¢ikan kadin iizerinde yarattig1 giizellik miti ile yeni bir toplumsal
baski kurmaktadir. Evlerde tiiketime yonelik harcamalarin biiyiikk bir kismi kadinlar
tarafindan yapilmaktadir. Bu nedenle reklamecilar, kadinlarin arzularini, zayif yonlerini,
korkularini, endiselerini, ihtiraslarini, ilgi alanlarmi, hirslarini, yasam big¢imlerini ve
yeteneklerini, onlar1 satin almaya itecek yollar1 en ince ayrintilarina kadar aragtirmaktadir

(Timisi, 1997: 40).

Reklamlar, kadinlar igin siirekli “Calisin, kendinizi degistirin, daha iyi goriiniin, daha
erotik olun.” mesaj1 vermektedir. Boyle davrananlara “zevk ve arzu” vaat edilmektedir.
Boylece biitiin kadinlar ayn1 sekilde giyinen, ayni1 yasam tarzini isteyen, ayn1 duygular
Ozleyen bireyler haline gelmektedirler. Eskiden devlet, toplum, aile ve din tarafindan
kontrol edilen kadin davranislari, simdi ek olarak gorsel idealler tarafindan da
yonlendirilmektedir. Fakat kitle iletisim araglar1 tarafindan dikkatle incelenen kadin
bedenine iliskin ideal tanimlarinin ¢ok kati olmasi; kadinlarin bu araglarin yarattigi
psikolojik hasari igsellestirmesine neden olmaktadir (Corward, 1993: 85). Sinirsel istah
yitimi (anoraksiya nevroza) ¢ekenlerin biiyiik bir kisminin geng kizlar olmasinin rastlanti
olmadig: diistiniilmektedir. “Sinirsel istah yitimi yalnizca bir, acglik grevi degildir. Kadinin
oynadig1 bakip besleyen roliine kars1 bir grevdir. Bu geng kizlar hicte belirsiz olmayan
terimlerle diinyaya anneleri gibi olmayacaklarini, yemek pisirmeyeceklerini ailenin
biyolojik gereksinimlerine kulak vermeyeceklerini soylemektedirler. Ne yemek ne de

yemek pisirmek (Seidenberg, 1989: 107).

Reklam igeriklerinde, kadin ve erkek arasindaki biyolojik ayrim goze carpmaktadir.
Kadmlar dogalart geregi itaatkar, edilgen, bagmli varliklar olarak, gligsiiz
gosterilmektedir. Bu Ozellikleriyle kadin, siddet karsisinda giigsiiz, hatta caresizligiyle,
beceriksizligiyle zavalli, kiskirtici cinselligiyle siddete layikmis gibi, “giiliinglestirilmekte
ya da kendisine yoneltilen siddeti yalniz erkek ¢ozebilirmis izlenimi verilmektedir (Biiker,
2004/1999: 56). Reklamlarda erkekler, kadinlarin tersine daha aktif, is yerinde, kadini
kollayan, isteklerini yerine getiren vb. sekilerde yer almaktadir. “Erkekler genellikle
maceraperest, aktif ve kahraman sekilde gosterilirken, kadinlar siklikla zayif, pasif,

kurbanlasgtirilmis, desteklenen, giiliinen veya disiligi agir basan sekilde yer almaktadirlar.”
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Ayrica, reklamlarda erkekler, John Fiske’nin “yeni duyarli erkek” olarak adlandirdigs,
maskiilin goriinlimlii olmayan, hem is adam1 olup hem ¢ocuklar ile ilgilenen, mutfakta is
yapan “metroseksiiel” erkekler olarak da goriilmeye baslanmaktadir. Bu durum, kiiltiirel
degisim reklamlara yansimasimna Ornek verilebilmektedir (Gauntlett, 2002: 43).
Reklamlarda kullanilan kadinlar, ister dekor malzemesi olarak, ister anne ve es olarak
kullanilsin, hep giizel, ¢ekici, gen¢ ve bakimli goriinmektedirler. Bu yolla reklamlar,
kadinlarin hi¢gbir zaman ulasamayacaklar1 “ideal ben” egolarina seslenmekte ve kadinlarda
giivensizlikler olusturmaya c¢alismaktadir. Ornegin; ¢ekici olamama, kocasini veya
sevgilisini elinde tutamama, misafirlere iyi bir aksam yemegi hazirlayamama vb. kadinin
sonu haline gelmektedir. Kendilerine giivenmeleri, kendilerini tanimlamalari, ideal
egolarina yaklagmalari ancak iiriin kullanma ile saglanmaktadir. Uriinii kullanmanin
sonunda kadinlara psikolojik odiil vaat edilmektedir. Ornegin; X marka parfiimii

kullanmanin sonunda cazibeye sahip olunabilecegini vaat edilmektedir.

Barokas’a gore reklamlarda kadinin goriiniisii su sekilde 6zetlenebilmektedir 1) Kadinin
yasamindaki amaci erkegi kendine ¢ekmesi ve ona baglanmasidir. Avrupa iilkelerinde
reklamlarda kadinin bir seks objesi goriintiisii azalip, kadinin narsist (kendini seven), auto-
erotik (kendini cinsellestiren) ve 6zgiir bir kadinin imajini tecimsel olarak uyarlamaktadir.
2) Kadmlar yaratilis bakimindan “ev kadini”dir, “es”tir, “anne”dir. Son yillarda yapilan
aragtirmalarin bazilarinda sonucunun birbirine zit olduguna dayanilarak kadinin imajim
degistigi sOylenmektedir. Bu, yeni {irlinlerin sunumunda kadinlarin meslek sahibi
goriiniimiinde olmalar1 gerektigindendir. Burada vurgulananin, senelerden beri gelismekte
olan bazi kalip modellerin modernlesmesi, ev islerinden zevk alan ev kadininin yeni bir

goriiniimiiniin temiz tabaklara yansimasi oldugu diistiniilmektedir (1996: 147).

Kadin viicudunun reklamda kullanilmas1 ucuz bir numara olarak goriilmekte ancak yine de
pazarlamacilar bunu iriinlerinin lehine akiler kanitlar {iretmeye tercih etmektedir.
Reklamlarda kullanilan bu siire¢ gayet basittir. Cekici viicutlar 6nce dikkat ¢eker, ardindan
istek uyandirir, sonra bu istek {iriine yonlendirilir. Kadin bedeni, tiiketimin bir 6diilii olarak
sunulmaktadir. Reklamlarda giderek artan bir nesnelestirilmeyle kadin bedeni siirekli
yontularak bir heykel gibi taglanmaktadir. Giizellik denen kavram disaridan alinip bedene
yedirilerek elde edilen bir sey olmakta, dogal giizellik kavramina ilgisizles ilmekte ve
giizellik parayla satin alinmasi icap eden bir gereklilik hatta neredeyse bir 6dev haline

doniismektedir. Giiniin her aninda giizel olmak, daimi giizellik, ulasilmas1 i¢in siirekli
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emek sarf edilmesi gereken bir hedef olmaktadir. Giizellik moda aracilifiyla bireyi anin
gereksinimleri konusunda tetikte olmaya zorlayan ve bedene yeni bir anlam yiikleyen bir
kavrama doniismektedir (Baudrillard, 2008: 147).

Reklamlar yoluyla giizelligin tanimi1 da degistirilmekte, fiziksel giizellige sahip kadinlarin
el istinde tutulmasina, asil igsel giizelliklere sahip ama fiziksel olarak bir manken kadar
etkileyici olmay1 basaramayan kadinlarin adeta diglanmasina yol agilmaktadir. Son derece
giizel kadinlarin oynatildigi reklamlar araciligiyla iirtiniin reklam1 yapilmaktan ¢ok, dissal
ve gecici glizellik 6n plana ¢ikarilmaktadir. Boylece gercek giizellik, insanlar da asil
olmasi1 gereken ahlaki giizellik anlamin1 yitiriyor, unutulmaya dogru yol aliyor. Toplum
cinsel igerikli reklamlara alistik¢a, reklamlar daha az miistehcen algilaniyor, boylece
kadmlar giderek daha “az” giyiniyor. Bircok reklamda kadina yaslanma korkusu enjekte
edilmektedir (Kilbourne, 2004: 126). Bu tip agik veya kapali mesajlar, yaslanma
korkusunu ve sonug olarak da estetik cerrahiyi bir sektor olarak ateslemektedir. Maliyetine
ve tiim tehlikelere ragmen binlerce kadin geng bir goriiniime sahip olmak i¢in bigak altina
yatmaktadir. Ozellikle geng kizlar bu suni ortami yarattigi reklam kurgusu ile gergekler
arasinda ayrim yapmada zorlanmaktadirlar. Arastirmacilar arasinda ortaya ¢ikan genel
anlayisa gore, medya kurumlar1 kadnlarla ilgili, ideolojik ac¢idan g¢arpitilmis ve oldukga
siirli sayida basmakalip imgeler kullanmaktadirlar. Bu imgeler, kadinlarin bagimhiligini
ve ikincil konumunu pekistiren bir ideolojiye hizmet etmekte ve kadinlarin eve ve aileye
iliskin rollerinin 6nceligini vurgulamaktadir. Bu tiir bir ele alis tarzinin, cinsiyet esitliginin
gelisimini engelleyici bir islev gordiigi yaygin bir bi¢imde kabul edilmektedir (Smith,
1997: 338). Reklamlarin, giizellige iliskin bu politikalari, gen¢ kizlar ve kadinlar igin
toplumsal kirilmalara neden olmaktadir. Binlerce kadin, bedenlerini medyanin kendilerine
sundugu degisik kliselerine ve giizellik standartlarina uydurabilmek i¢in bir yandan
birbirleriyle amansiz bir yarisa girmekte, bir yandan da ellerindekini, avuglarindakini

kozmetik sanayinin dislilerine dokmektedirler.

Televizyona kiyasla kisitli bir izleyici kitlesine/okura sahip olan kadin dergi reklamlarinda
ve yazilarinda da durum pek de farksiz degildir. Dergilerde, kadin bedeni bireysel kimligi
ile 6zdes tutulurken, giizel ve bakimli bir bedene sahip olmak, iyi bir anne ve es olmanin
da dnkosulu olarak goriilmektedir. “Zayif, atletik ve gilizel kadin toplumsal bir ideal olarak
sunulurken, bu bedene sahip olmak icin kullanilan tiiketim tirlinleri araciligi ile yaratilan

‘her yasta geng¢ kadin’ imaji bireysel basarinin da anahtarimi olusturmaktadir” (Timisi,
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1997: 40). Zayiflik reklamlarda kadin igin mutlaka ulasilmasi gereken bir ideal olarak
sunulurken, bdyle kadinlarin basarili, rekabetci, tuttufunu koparan nitelikte olduklari
vurgulanmaktadir. Dergilerde, kadinin giizelligi, cinselligi ve viicudu hakkinda gift tarafli
bir somiirii bulunmaktadir. Ciinkii kadin giizelligi hem kadinlara hem de erkeklere yonelik
olarak kullanilmaktadir. Glinimiizde bedenin kullanimi1 ve sunumu; giizellikle birlikte
yonlendirilen cinsellik haline gelmektedir. Reklamciligin yeni sloganini “Beden sattirir.
Giizellik sattirir. Cinsellik sattirir.” seklinde 6zetlemektedir. Her yerde cinsellige ve
erotizme dair unsurlara rastlanmaktadir. Reklam goriintiilerinde cinsellik, saglikla birlikte
verilmektedir. Verilen mesaj “saglikli olmak insan1 mutlu kilar, mutlu bir cinselligin,
cinsel birlikteligin yolu saglikli ve mutlu olmaktan gecer” seklindedir (Baudrillard, 2008:
163).

“Show and Tell” (Goster ve Anlat) bircok Amerikali icin, bir objenin tarif edildigi, ¢ok
bilinen bir oyundur. Diger taraftan “show and tell” (goster ve sat) ise temel olarak, satiglar
desteklemek icin bir objeyi gostermeyi gerektirir. Ama bu kez objeler iirtinler degil, kadin
bedeninin cinselligini 6ne ¢ikartan goriintiilerdir. Hedeflenen kitleye bagli olarak, goster ve
sat iki amaca hizmet eder. Hedef kadinlarsa, kadin teni, markanin giizelligi arttiran
ozelliklerini 6ne ¢ikarmak icin gosterilir. Reklam erkekleri hedefliyorsa, kadin teni, erkegi
uyarmak, cinsel ilgi uyandirmak ve bu tepkileri marka ile 6zdeslestirmek igin gosterilir.
Reklamcilikta cinselligin gosterilmesi Oyle ya da bdyle satiglari arttirma amaghdir
(Reichert, 2004: 115). Bu durum kapitalist sistemin devami i¢in gerekli bir olgudur. Kadin
kapitalizmin hem gozdesi hem de nesnesi konumundadir. Ciinkii kadinlar kapitalist sistem
i¢in iki acidan dnem tasir. Ilki tiiketici olarak kadin boyutudur ve bu durumun nedenleri
sunlardir; ev idaresi gorevinin kadiin sorumluluk alanina girmesi, alisverisin ¢cogunlukla
kadin tarafindan yapiliyor olmasi, kadinlarin aligveris konusunda smir tanimamalari,
aligveris istahlarinin kabarik olmasi, aligveriste rasyonel olmamalari, daha kolay
etkilenmeleridir. Kadinlarin kapitalizm i¢in tasidigi ikinci 6nem ise, kadin imgesinin
reklamlarda kullanilarak erkeklerin tiiketimini arttirmada ara¢ olarak kullanilabilmesidir

(Barokas, 1996: 45).

Kadmin giizelliginin ve cinselliginin gerekli gereksiz dekor malzemesi olarak kullanilmasi,
parasal bir unsura doniistiiriilmesi farkinda olmadan veya bilerek kadinin toplumdaki
ikincil rolliniin pekistirilmesine neden olmustur. Dergilerde genellikle geng ve giizel

kadinlar kullanilarak kadinlarin bilingaltindaki korku ve giivensizlikleri arttirilmaktadir.
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Geng, giizel ve ¢ekici kadin tipinin reklam metinlerinde giderek daha fazla yer aldigi
goriilmektedir. Bu kadin tiplemesinde viicut giizelliginin yaninda bagimsizlik, aktiflik gibi
kisilik 6zellikleri de yer almaktadir. Giizel olmak, basarili ve zeki olmanin da 6n kosulu
sayllmaktadir. Kadinlara iiriin ile birlikte cinselliklerini de bedenlerinin dig goriiniisiinde
sergilemeleri Ogiitlenmektedir. Siiper kadin imajma dis goriintiglerini ve davranislarini
uydurmaya calisan pek c¢ok kadin, gerceklikle uyusmayan bu imaja yetisememenin

yarattig1 psikolojik hasar1 (6zgiiven azalmasini) i¢sellestirmektedir.

Artik giinlimiizde giizel olmak, basarili ve zeki olmanin da 6n kosulu sayilmaktadir.
Kadinlara iirlin ile birlikte cinselliklerini de bedenlerinin dis goriiniisiinde sergilemeleri
oglitlenmektedir. Gliniin her aninda giizel olmak, daimi giizellik, ulasilmasi igin siirekli
emek sarf edilmesi gereken bir hedef olmaktadir. Giizellik, moda araciligiyla bireyi anin
gereksinimleri konusunda tetikte olmaya zorlayan ve bedene yeni bir anlam yiikleyen bir
kavrama dontismektedir. Bu noktada burjuva feminizmini destekleyen yep yeni bir kavram
karsimiza ¢ikmaktadir “moda” . Reklamlarda kadinlarin biiriindiigii glizellik ortiisti, moda
endiistrisi ile de yakindan iligkilidir. Moda kiyida, kosede kalan etkinlikleri (ev isleri,
bahge isleri) adlandirir. Moda bigimler ve imgeler halkasi iiretmektedir. Reklam, modanin
bu islevini tamamlayici bir sekilde modern ve ¢agdas olabilmek i¢in modanin izlenmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Boylece reklam ve moda, bir ahlak, politika, kadin/erkek
tipleri, dogru ve yanlis gibi sifatlarla nitelendirilen giindelik toplumsal davranis bigimleri
iretmektedir. Buradan hareketle moda ve reklamin, tiiketim talebinin yaratilmasi ve
davranislarin bigimlenmesinde olduk¢a onemli ekonomik ve toplumsal islevleri vardir

(Timisi, 1997: 40).

Tiiketim talebini artirmay1 amaglayan reklam ve moda endiistrileri, bireysellik ve konforu
ilging yontemlerle birlestirmekte, bireysellesmenin sirrinin en yeni olani tiikketmekle
yakalanacagini vurgulamaktadir. Bu anlamda, tiiketim kiiltiiriinii bireyleri tiiketime dayali
yasam tarzinit satin almaya zorlayan yanlis ihtiyaglar iiretmektedir. Reklami yapilan
iiriinler arasinda ve modanin kendini en fazla hissettirdigi alanlardan olan giysi, bedenle
olan iligkisi nedeniyle en kisisel olan nesnelerden biridir. Giysi, beden ile ayricalikli bir
iliski i¢indedir. Giysi, insanlar1 psikolojik ve toplumsal olarak temsil ettiginden sembolik
degeri ve gosterge rolii oldukca giicliidiir. Kadin dergileri, giysi reklamlari ile bir tiir siklik
miti olustururlar. “Elle hi¢ olmazsa sdylence agisindan kibar bir dergidir. Islevi kendisini

okuyan halk kitlesine (sorusturmalar bunu dogrulamaktadir), siklik diisiiniin ta kendisini
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sunmaktir. Bunun sonucu olarak besinlerin ilk yapisini, etlerin kabaligini, kabuklarin
dikligini azaltmaya, hatta bunlara kilik degistirtmeye calisan bir giydirme ve kandirmaca

mutfagi dogmaktadir (Barthes, 2009: 102).

Reklam ve moda, disil ve eril farkliliklarin1 yeniden insa ederken, kadinmi ya tiikketimin
nesnesi haline doniistiiriir, ya kadinin geleneksel rollerini yeniden iiretir ya da kadina belli
sinirlar i¢inde kendini var etmesi igin bir erkeklik kimligi onerir. Ciinkii herhangi bir
toplum veya kiiltiirde benimsenen yasam tarzinda kadinlara verilen rol biiyiik 6l¢iide bir
onceki gelisme asamasinin kosullartyla sekillendirilmis ve mevcut ekonomik kosullara da

kismen uydurulmus geleneklerin bir ifadesidir (\Veblen, 2014/1987: 127).

Gosterisci tilketimde yerini alan kadin, reklamlarda tretici giic olarak degil, prestij giicii
olarak tasidigi niteliklerle deger kazanir. Bunlarin yani sira, tiikketimin oyuncak takimi
icinde, digerlerine gore ¢ok daha 6zel en ¢ok el iistiinde tutulan ve oldukga satafath bir
nesne halini alir kadin bedeni. Genel olarak kadin bedeni, tiikketimin bir nesnesi olmasi
anlaminda fetislestirilirken, kadina siirekli bedenin ayricaliklarini, 6zelliklerini kesfetmesi
ogtitlenir. So6zgelimi Elle Dergisinde bedeninizin gizli anahtarlar1 baglikli yazida kadinlara,
“bedeniniz sizin hem sinirmiz, hem de altinci hissinizdir. Bedeninize baktiginizda, ayirt
edici bir bedene sahip oldugunuzu fark etmeye baslayacaksiniz seklinde seslenilmektedir
(Baudrillard, 1970: 199-201). Bu tiir seslenme bi¢imleri reklamin tarihi iginde, tiriinlerin
vurgulanmasindan vazgegcilip, iirlinlin sembolik degerlerle 6zdeslestirildigi ve tiiketicilere
bireyler olarak seslenildigi doneme rastlamaktadir. Ayrica bedeninizi kesfedin tiiriindeki
onermeler, ayn1 zamanda bir giizellik tanimin1 da ig¢inde barindirmaktadir. Her kadinin
dogustan giizel olmas1 gerekmemektedir. Ciinkii her kadina, makyaj, cilt bakim {iriinleri ve
zayiflama kilavuzlart ile o giinkii giizellik Olgiitlerine sahip olabilecegi olanaklar
sunulmaktadir. Bu anlamda giinlimiizde giizellik ve cinsellik, bedenin yeniden kesfi ve

gosterisin tliketilmesi lizerine insa edilmektedir.

Kadinin tiikketim toplumu ic¢inde aylakligin yayilmasi agisindan énemli bir rol iistlendigine
dikkat ¢ceken Veblen, kadinlarin ekonomideki roliinii ¢oziimlerken, iki kavram kullanir:
Gosterisci aylaklik ve gosterisei tiiketim. Veblen aylak terimini, zamanin iiretken olmayan
bir bicimde kullanilmasi olarak tanimlar. Veblen, modern endiistri toplumunda orta ve tist
siif kadinlarimin ¢ogunun kazang getiren toplumsal emegin disinda kaldigina ve

ugrastiklar1 ev islerinin faydali olmaktan ¢ok torensel bir nitelik tasidigina isaret eder.
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Modern toplumda kadinin gorevi, evin reisi olan erkege kendisini adayarak, erkegin
kendisini rahati ve zevkine iliskin hizmetleri iistlenen kadimi gegindirebilecegini ispat
etmektedir. Kadin bu nedenle erkegin para kazanma giiciinii reklam amaciyla, gereksinim
duyulsun ya da duyulmasin her seyi sonsuzcasina tiiketme egilimindedir (Veblen,

2014/1987: 116).
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3. COSMOPOLITAN, INSTYLE, ELLE, ELELE VE MARIE CLAIRE
DERGILERININ INCELENMESI

Landers’e gore 1886 yili mart aymmda dogan uluslararast bir kadin dergisi olan
Cosmopolitan, 1888 yilina kadar pek fazla gelisme gésterememistir. Koloradolu zengin,
maceraci bir girisimci tarafindan yeniden hayata dondiiriilen dergi, 1905 yazinda William
Randolph Hearst tarafindan tekrar yayinlanmistir. Ulusal ve uluslararasi konu ve
hikayelerle dolu makaleler iceren dergiden, 1905-1912 aras1 politik yorumlar ve gizli isleri
aciga vuran makalelere agirlik veren sansasyonel bir dergiye doniigsmiistiir. Son olarak da
kariyer, tnliiler, iligkiler, seks ve ¢esitli konular hakkinda karma makalelerden hoslanan
evli ya da bekar geng¢ kadinlar i¢in canli ve miistehcen bir tarza biirtinmistiir (2010, vii).
Cosmopolitan, 63 iilkede 20 dilde yayimlanmaktadir. Basta kadin erkek iligkileri ve
cinsellik olmak iizere kadina dair bir¢ok konuya deginen Cosmopolitan, diinya kadinlarinin
basucu dergisi olarak adlandirilmaktadir. Cosmo olarak da bilinen dergi, kendine gilivenen,
eglenceli, O0zgiir ruhlu, kendi ayaklari iizerinde durabilen, diinyayr hafife alan geng
kadinlara hitap etmektedir. Cosmopolitan'da, giizellik ve moda diinyasindaki son trendler,
saglik ve estetik haberleri, kariyer sahibi kadinlarla ve glindem yaratan iinliilerle
roportajlar, gezi yazilari her ay genis bir sekilde yer almaktadir. Donem dénem dergiyle
birlikte verilen aksesuar, giizellik ve saglik ekleri pratik Onerilerle, vakit darligindan

sikayet eden kadinlarin hayatinda kolaylik saglamaktadir (Turkuvaz Abone, 2014).

Elle dergisi, ilk kez Mayis 1999 tarihinde Fransa’da yayinlanmaya baslamistir. 44 Ulkede
her ay 21 milyon kadma ulasan dergi, moda, giizellik, saglik ve eglence konululariyla
okuyucuyla bulugmaktadir. Elle dergisi, kendini, ¢alisan, kentli, modern, kendi ayaklari
iizerinde duran, kendi yasamin1 kendisi olusturacak kararlar1 alabilen, kendine 6zgii bir tarz
gelistiren, yeni kadma seslenen aylik kadin dergisi olarak konumlandirilmaktadir

(Dijimecmua Elle, 2014).

Dufty’e gore aylik yayimlanan Fransiz bir kadin dergisi olan Marie Claire, 1994 yilinda
ABD’de yayinlanmaya baslanmistir. Kensisini “stil ve macerayr sevenlerin okumasi
gereken dergi olarak tamimlamaktadir (2013: 47). Marie Claire dergi iceriginde saglik,
giizellik ve moda gibi konular1 islemektedir. Marie Claire, giindem belirleyen moda
sayfalari, gazetecilik konular1 ve gercek hayattan sundugu kesitlerle kadinlarin yasamina

yon veren stil Onerileri ile 6n plana ¢ikmaktadir. Marie Claire stil sahibi, bagimsiz sik ve
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sosyal kadmlar1 stil goziinden kaleme almaktadir. Her ay kiskirtict konulart moda ve
giizellikle birlestirirken, kadinlar1 zeki  dislindiirip muhtesem  goriinmelerini
hedeflemektedir. Dergi son donemde; moda tasarimcilari, sokak stilleri ve haberleri, tinlii
isimlerle roportajlari, pratik giizellik tavsiyeleri ve lifestyle ipuglarini sunmaktadir

(Magzter, 2014).

Elle Dergisi, moda, giizellik, saglik ve eglence konulu bir Fransiz dergisidir. Diinyanin en
¢ok satan moda dergisi olan Elle 1945 yilinda Pierre Lazareff ile esi Héléne Gordon
tarafindan kurulmustur. 28 farkli dilde yayimlanmaktadir. Dufty’e gore bugiin Hearst
Yaymcilik dergileri Marie Claire, Cosmopolitan’t da iceren pek cok kiiresel yayina
sahiptir. 2011 yilinda Lagarderé’i satin alarak Elle dergisini de yayinlar1 arasina katmistir
(2013: 47)

Elele ise 1976’da yayinlanmaya basglamistir. Modadan giizellige, teknolojiden otomobile,
dekorasyondan psikolojiye bir¢ok baglik altinda bilgi sunan Elele dergisi kaynagindan
okurlarina ulagsmayi hedeflen bir yaym politikasiyla caligmaktadir. Elele’nin en sik
kurdugu ciimle ‘her kadin kendinden bir sey bulacak!’ Ciinkii Elele, anlattigi her seyi
kadin dilinden anlatmaktadir. Elele dergisi basarili, zeki, kendi ayaklari iizerinde duran,
yenilik¢i, sorgulayici, iddiali kararlar alabilen Tirk kadiinin sembolii olarak pazarda,

koklii ve giiglii bir marka olarak kendini konumlandirmaktadir (Dijimecmua, 2014).

Walby’e gore, Time Inc. Lifestyle and Enterteiment Grup tarafindan 1993 yilinda
yayinlanmaya baglayan Instyle, giizellik, moda, yardimseverlik faaliyetleri gibi bilgilere
sahip olmak isteyen okuyuculara yonelik bir dergidir. Okuyucu yasi medyani 35.1°dir.
Aylik geliri 83.598 dolar ve tiraji, 1.783.864°diir. Ayrica dergi Instyle sa¢ ve makyaj
olarak yilda iki 6zel sayr yaymlamaktadir (Walby: 50). Unliiler, moda, giizellik ve
aligverise dair bilgilerin yer aldigi InStyle Dergisi 2006 Nisan ayinda Tiirkiye’de
yayinlanmaya baglamistir. Dergide, moda, giizellik, dekorasyon, tasarimcilar, iinliiler ve
yasama dair Tirkiye ve yurtdisindan haberler ve stil onerileri yaymlanmaktadir. Giiniin
modasi, sag&makyaj Onerileri, linliilerden haberler, parti ve davetlerden kareler, aligveriste
size yardimci olmak {izere sunulan moda haberleri, tasarimcilarin son kreasyonlari, indirim

ve firsatlar derginin ana eksenini olusturmaktadir (Dijimecmua, 2014).
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3.1. Ataerkil Séylem ve Ev/ Is Hayatinda Kadinin Sunumu

Kadinlik tanimi1 ve kadinlarin giindelik yagam i¢indeki deneyimleri feminist arastirmalarin
da ayirt edici Ozelliklerinden biri olmustur. Feminizmin temel argiimanlarindan Dbiri
kadinin en 6nemli gorevinin erkeklere hizmet etmek oldugunu Ogreten toplumsallagsma
stirecidir. Bu nedenle feminizme gore, kadmin yiikselisi i¢in temelde toplumsal diizeyde
yenilikler gereklidir. Ciinkii kadinlarin i¢inde sosyallestigi toplumun Oriintiileri, kadinlar
icin haklarin elde edilmesinde sinirlayict bir etkiye sahiptir. Bu nedenle feministler
yalnizca yasal haklarin elde edilmesi miicadelesi degil, toplumsal diizeyde koklii
doniisiimler gergeklestirme amacinda olmuslardir. Kadin igin gergeklestirilecek s6z konusu
koklii doniisiim igin aile alanindan yani ev i¢inden baslamak gerekir. Ozgiirliiklerin
kazanilmasi, haklarin elde edilmesi ve demokratiklesme icin 6zel alandan hareket edilmeli
ancak kamusal alanda 6nemli bir boyut olusturmalidir. Bu noktada kamusal alan ve 6zel
alan ayrimi feminist baglamda tartisilmasi gereken 6nemli bir konu olarak 6ne ¢ikmaktadir

(Altuntas ve Karagay, 2009: 35).

Kadin dergileri kadinlara hem ev hem de is hayatinda nasil var olacaklarina dair gorsel bir
model iletmektedir. Ancak feminist paradigma bunu “eril diizen” i¢inde kadinlarin
iretkenliginin denetim altina alinmasi bakimindan elestirmektedir. Bu yaklagima gore
kadin, ¢cocuklarina, kocasina ve ailenin diger iiyelerine dmiir boyu her tiirlii hizmeti {icret
gozetmeksizin saglamaktadir. Bu nedenle Sylvia Walby bunu “ataerkil tiretim tarz1” olarak
adlandirmaktadir. Elestiri noktasi, kadinin emegine, (parasiz hizmeti alan) herkes
tarafindan el konuldugu noktasindan hareket etmektedir. mus olur. Walby’e gore kocalar el
koyan siniftken, ev kadmlari da ftreten smiftir; sarf ettikleri yipratici, bitimsiz ve
tekrarlanan emek higbir sekilde is olarak kabul edilmez ve ev kadinlar1 kocalarina bagimli
goriiliirler. Ev disindaki emege el koyma islemi ise, kadinlarin emeklerini satmaya
zorlanmas1 ya da kazanclarina el konulmasi seklinde isler. Kadinlarin {iretim giicii veya
isgiicii tizerindeki eril denetim alani, erkeklerin ataerkil sistemden maddi yarar sagladig: ve
kadinlar1 ¢esitli mekanizmalarla baski altinda tutarak ekonomik kazan¢ sagladigi alani

ifade eder (1999: 3).

Kadin dergilerinde ataerkil ev diizenini olumlayict bir gorsel tasarim bulunmaktadir.
Kadmin ‘evcil bir imge olarak’ es, anne ya da ev kadinm olarak temsili yaygin olarak

kullanilmaktadir. Ornegin 2012 Mayzs tarihli Elle Dergisinde bulunan Resim 1. ve 2012
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Mayis tarihli Maria Claire Dergisinden segilen Resim 2’de yukarida belirtilen geleneksel
ev hanimi, iyi bir es, mutfagin hakimi ve sahibi olan kadin mesajini tasimaktadir. Gorsel
mesajin yani sira “Hayata lezzet katan anneler” ve “suglu olan hormonlarim” sloganlarinin
kullanimiyla da aile kurumuna bu sefer yazili olarak da atif yapilmaktadir. Ttiim kiiltiirlerde
kutsal kabul edilen ‘annelik’ rolii cinselligi de ¢agristiracak unsurlar icererek yekpare bir
kadinligr tanimlamaktadir. Resim 1’de gosterilen hamile kadin, bir taraftan karnini
tutarken diger eliyle de blender ile yemek yapmaya calismaktadir. “Tabakta bir dilim
kalinca, “ben zaten pasta sevmem” diyen, herkesin yaptigi gibi pisirmesine ragmen
yemeklerinin tadi bambagka olan, kosan ama yorulmayan, bir bakistyla her seyi anlayan,
tzildigini asla belli etmeyen sihirli parmaklari olan tiim kadinlarin, annelerin,
annelerimizin anneler giiniinii kutlariz” ifadesi ise resmin altindadir. Anneler giinii hediyesi
olarak bir mutfak iriinii sunulmasi bile kadinin roliinii altin1 dikkatle c¢izerek
tanimlamaktadir. Elbette bu annelik roliine eklenen dogaiistiiliikk (sihirli parmaklar)
gorsellerin ve soziin alimlayicist olan kadinlar tarafindan nasil algilandig: bilinmemektedir
ve bir baska arastirmanin konusudur. Ancak eril diizen tarafindan siislii ciimlelerle kadinlik
ve anneligin yiiceltilmesi bir illiizyondur zira mevcut diizene uygun davranis kaliplart
onaylanmaktadir. Resim 2’ye bakildiginda ise mutfakta seksi bir oturusla eve ve mutfaga
hakimiyetini ilan edercesine duran kadin imaji sanki kadinlik giiciinii de tanimlamaktadir.
Ayni birinci resimde oldugu gibi burada da hem seksi hem de hamarat kadin stereotipi
vurgulanmaktadir. Ustelik tiim bu is ve islemleri yaparken de tek suclunun hormanlari
oldugu resmin altindaki mesajla pekistirilerek kadini kendi dogasindan kaynaklanan

davranislar icindeymis gibi bir alg1 yaratilmaktadir.
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Resim 3.2. Maria Claire Mayis 2012

Veblen’e gore, ekonomik gelismenin basladigi toplumlarda, {ist simif zengin insan ve
ailelerin kadin hizmet¢i kullandig1 ve genelde giiclii ve giizel kadinlarin tercih edildigi bir

kural olarak kabul edilmistir. Sec¢ilecek kadinda birinci tercih, saglik ve giiclii, ikincisi de
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miimkiin oldugunca giizel olmasidir. Homer siirlerinde de bundan séz edilir. Fakat daha
sonraki zamanlarda zengin ve bol zamani olan ailelerde ev haniminin islere karismasi
sonucu bu konuda baz1 degisiklikler yasandi. Bos zamani ¢ok olan zengin ev hanimlar1 her
seyi degistirdiler. Eski zaman sair ve yazarlarinin siir ve eserle rinde giizel kadinlar ve bu
konuda anlatilmis ¢ok sey vardir. Aslinda o eski gilinlerde asil ve zengin aile kizlar1 ve

kadinlar siirekli egitim goriir ve ise yarar higbir is yapmazlardi (2014/1987: 116).

Gerek bireyler arasindaki iligkiler gerekse toplumlarin g¢esitli kurumlarindaki is ve 6zel
iliskiler kadinlarla ilgili geleneklesmis Onyargilarca diizenlendiginden kadin aile iginde
etkenlestirilen fakat sosyal yasam alani ig¢inde edilginlestirilen kisir bir dongii igerisine
hapsedilmektedir. Bu baglamda aile ve toplumsal yasamda kadinlara iligskin kiiltiirel
tanimlamalardaki farkliliklarin sosyal yapi ve pratiklerin bir iirinii oldugunu belirten
Chodorow, cinsiyet kimliklerinin gelisimine iliskin kuraminda ebeveynligin toplumsal
organizayonunun geleneksel ve modern degerlerin etkisinde oldugunu savunmaktadir

(1974: 66)

Feminist goriis, temelde ataerkil toplumsal diizeni elestirmekte, kadinin ev i¢i alana
hapsedilerek hayatin1 kocasi ve ¢ocuklarina adamasina da karsi ¢ikmaktadir. Feministler,
kadmlarin ataerkil toplumsal diizen yapist iginde degersizlestirildiklerini varsaymakta ve
bunun nedenlerini sorgulamaktadirlar. Onlara gore ataerkil diizende, kanunlar erkeklerin
kadmlar karsisinda bazi cinsel haklart oldugu yolundaki temel partiarkal ilkeyi
yansitmaktadir. Ataerkil kiiltiirde erkek ya da eril olan olumlu veya norm olarak
kurulurken kadin ya da disilik olumsuz, esas olmayan, normal olmayan; kisaca “Oteki”
olarak kurulmaktadir. Bu ylizden dolay1 ataerki kavrami feministlerin miicadele alani
olmustur. 2011 Kasim tarihli Instyle Dergisi’nden secilen Resim 3. incelendiginde “Iyi Bir
Yemek Onu Size Asik Eder” sloganiyla geleneksel kadmlik rollerine vurgu yapilarak
kadmin ev isi alanindaki sorumluluklar1 hatirlatilmaktadir. “Seks ve Iliski” bashig altinda
ele alman kadmin, kocasmmi mutlu etmek icin mutfaga girmesi gerektiginin alti

cizilmektedir.
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Resim 3.3. Instyle Kasim 2011

Kadinlik, i¢inde yasadigimiz kiiltiirde, yas, egitim, siif gibi degiskenlerden bagimsiz
olarak, esasen “ev” lizerinden tanimlanir ve yeniden iiretilir. Bu nedenle, ev ve eV isleri,
kadin 06znelliginin kurulmasimi anlamak i¢in kilit alanlardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Ev ve ev isleriyle kurulan iliski, her kadin i¢in merkezi énem tasisa da,
kadinin ait oldugu sinifa, statiiye, kusaga ve egitim diizeyine gore farklilasir (Bora, 2011).
Dolayistyla kadinlik taniminin olusturuldugu mekan olan ev igi alan cinsiyet esitsizliginin
de iiretildigi mekan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle kadinin ilk iletisim kurdugu
ve sosyallestigi mekan olan aile “kadin”m kimlik tanimlamasinda kilit rol oynar. Bir
anlamda ev ve ev isleri, kadinlarin ortak deneyimlerinin odaginda durur ve kadinlik
kimliginin ¢ekirdegini ev i¢ine baglar. Boylece, kocanin ev islerinden muafiyetine mazeret
getirir; ev igini kadmin yilikiimliliigli ve aile vazifesi olarak tanimlamaya devam eder
(Bora, 2011). 2011 Kasim tarihli Cosmopolitan Dergisinin “cosmo saglik” boliimiinden
secilen gorselde “Trend Genetik Evlilik” bashg ile evlilik gercegi genetik faktorlere
yiklenmektedir. Hatta gen bilimiyle ugrasan uzmanlara gore, genetik olrak uyumlu
oldugunuz biriyle evlenmek, hem mutlu bir evlilige sahip olmak hem de saglikli nesiller
yaratmak acisindan ¢ok biiyiik 6nem tasidimaktadir. DNA testi ile ciftlerin genetik olarak

eslestirilerek aralarindaki uyum dengesi saglandigi vurgulanmaktadir. Metnin gorselinde
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ise, gelinlikler icinde bir kadin ve damadin apar topar mutfaga girdigi ve bulasiklari
yerlestirmeleri resmedilmektedir. Hangi sartlarda ve kosulda olursa olsun kadinin,

genlerinden ¢ok geleneksel rollerinin 6nemi vurgulanmaktadir.
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Resim 3.4. Cosmopolitan Kasim 2011

Kadinlar, evde ¢ocuklarin bakimina ve ev i¢i sorumluluklara yonelik gorevleri kendi dogal
gorevleri olarak algiladiklar i¢in erkeklere gore kendilerini daha degersiz ve Onemsiz
gormektedirler. Bu anlayis erkekler tarafindan da onaylanarak devam ettikce aile i¢i esitsiz
iligkiler yeniden iiretilerek bir sonraki kusaga aktarilmaktadir. Dolayisiyla kadin ve erkek
arasinda erkek bakis agisina gore belirlenmis olan aile ici iligkiler ile ev isleri ve ¢ocuk
bakimina iligkin geleneksel igboliimiine dayali olarak tanimlanmis kadin/erkek rolleri
ailede kiz ve erkek cocuklarimin cinsiyet¢i rollerle yetismesi sonucunu dogurmustur. Bir
baska ifadeyle geleneksel ailede Once babasinin ve erkek kardeslerinin egemenlik ve
baskisi altinda toplumsallagan kadin, bdylesi bir var olmay1 evlendiginde kocasi ile olan
iliskilerinde de siirdiirmektedir. Kadin ya birinin kiz1 ya da karisidir; tek basina var olmasi
neredeyse miimkiin degildir. Bu bagimlilik iliskisi kiz c¢ocuga cok kiiciik yaslardan
baslayarak benimsetilirken, “bagimsiz” erkek ¢ocuk ileride evinin ekonomik
ylikiimliliiglinii ve genel sorumlulugunu tek basmma yerine getirmeye yonlendirilecek

sekilde kosullandirilir (Tolan, 1991).

Resim 5°de yer alan Elele Mart 2012 tarihli reklamda kadin ev ig¢i alanda anne rolliiyle

kasimiza c¢ikmaktadir. S6z konusu reklamda kadin, evinin mutfaginda Korkmaz Cay



71

Makinesi ile cay yapmanin mutlulugunu yasarken resmedilmektedir. Kadin ev isi
kapsaminda kabul edilen cay servisini yaparken bir yandan da g¢ocuguyla ilgilenerek
“annelik” roliine iliskin mesaj verilmektedir. Kadinin geleneksel kimligine atifta bulunulan

reklamda kadin, ev hanimi olarak konumlandirilmistir.

Resim 3.5. Elele Mart 2012

3.2. Unlii Kadinlarin “Rol Model” Olarak Sunumu

Insanoglu varliginin baslangicindan itibaren dzendigi, drnek aldigi kisilerin davramiglarin
ve konusmalarini taklit etme istegi icinde olmustur. Ozellikle toplumda yer edinmis
inliileri bu amacgla kendine Ornek olarak se¢mistir. Ayrica insanlar kararsizlig
diistiiklerinde, ne yapacaklarini bilemedikleri durumlarda, bu iinlii insanlarin davraniglarini
ve sOzlerini daha c¢ok dikkate almakta ve onlarin, i¢inde bulunduklar1 durumda nasil

hareket edebileceklerini tahmin etmeye ve uygulamaya calismaktadirlar.

Ureticiler ise mallarim1 ve ya hizmetlerini hedef kitlelerine tamitirken toplum iginde
starlasmis bu kisilerden yararlanmaktadir. Ciinkii; iiretilen mal yada hizmet onu tanitacak
starin kisiligiyle 6zdeslestiginde kendine daha ¢abuk pazar bulmaktadir. Bunun bilincinde
olan firmalar da rakiplerine fark atmak ve {irlinlerini piyasanin bir numaras1 yapmak i¢in

biiyiik paralar karsiliginda tinliileri kendi {iriin reklamlarinda kullanmaktadirlar.

Unliiler eglence sanayinin temel malzemesidir. Yaptiklar: her sey kitleler tarafindan takip
edilmektedir. Bandura’ya goére rol modeller insanlarin tutum ve davraniglarini

etkileyebilmekte, izleyiciler {inliilerle kendini 6zdeslestirmektedir. Bununla birlikte
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iinliilerin sosyal etkisinin ne kadar genis oldugunu ya da izleyiciler arasinda kendini
iinliilerle 6zdeslestirmeyenlerde oldugunu bilemeyiz. Sosyal olarak bu olasilik sosyal
normlarla ilgilidir. Unliiler potansiyel olarak onlar1 takip edenler i¢in diger normal kisilere
gore daha etkilidir (1977: 97-98). Gazetelerin gozleri hep bunlarin tizerinde oldugu igin,
gece kuliipleri ve cafe sosyetesinin en kiigiik olaylar1 kitlelere uzun uzun aktarilmakta,
duyurulmakta, halk kendi 6zlemlerini bunlarda bulmaktadir. Unliiler sosyetesinin bir
gorevi de halkin bu 6zlemlerine seslenebilmektir. Sinema yildizlar, sarkicilar, tinlii kisiler
haline gelebiliyorsa, bu sadece onlarin becerilerinden 6tiirli degil; gazetelerin, dergilerin,
televizyon ve radyo sirketlerinin, eglence endiistrisinin bilyiilk paralar kazanmasina

yaramakta olmalarindan 6tiirtidiir (Mills, 1974: 98-99).

Subat 2012 Elele Dergisinde yer alan Resim 6’da tinlii sinema ve dizi oyuncusu Deniz
Cakir’la yapilan roportajda giydigi kiyafetin, tizerindeki takilarin reklami da yapilmaktadir.
Kuguyu ¢agristiran BCBG markali elbisesi, Miige NY. imzali yilizigi ile objektifler
karsisina gegen Cakir, kariyerinden, hayallerine, modadan, enlerine kadar uzanan genis bir
yelpaze c¢ercevesinde rOportajim1 tamamlamaktadir. R&portajda, sorulan sorularin
okuyucular1 gizliden gizliye belirli davranis kaliplarina yonlendirdigi goriilmektedir.
Roportajda yer alan,” Cok severseniz, biitlin kurallar1 yikar misimniz? Kimsenin sizi
yargilamayacaginizi bilseydiniz hayatinizda neyi farkli yapardimz?” sorulariyla
okuyucular yonlendirilmeye ¢alisilmaktadir. Yaprak Dokiimii dizisinin kendisi ig¢in doniim
noktasi oldugunu ifade eden Cakir, kendi hayatindan kesitler sunarak okuyucunun rol

modeli olmaktadir.



73

Resim 3.6. Elele Subat 2012

Resim 7 Marie Claire Ocak 2012’ye bakildiginda yukarida verilen 6rnekten pek de farkli
bir durumun s6z konusu olmadigi gériilmektedir. Naz Elmas’la yapilan sdyleside konuya
once tizerindeki Max Mara markali paltonun tanitimiyla baslanmasi dikkati ¢ekmektedir.
“ona gore bir kadinin sahip olmasi gereken bes temel 6zellik, ona ¢iglik attirabilecek {i¢
kadin, mutluluk olgusunun i¢ini nelerle doldurdugu sorularma verdigi cevaplarla
okuyucular yonlendirilmekte ve Elmas’in bu sorulara verdigi cevaplar okuyucunun hayat
felsefesine sunulmaktadir. Simone De Beauvorr’in “Insan diinyaya kadin olarak gelmez,
zamanla kadmn olur soziinlin ona ne diisiindiirdiigii sorusuna “kadinin her yastaki farklh
durusu ve edindigi tecriibe ile birlikte bambaska bir olguya dogru yaptig1 miicadeledir”
seklinde verdigi cevapla kadina bakis acis1 ve kadinin kadin olabilmesi i¢in almast gereken
mesafe konularinda okuyucuya ¢esitli mesajlar verilmektedir. Bir kadini seksi kilan en
onemli faktoriin ise “6z gliven” oldugunun altini ¢izen Elmas, 6z giivensiz bir kadinin seks

hayatina sahip olamayacaginin sinyalini vermektedir.
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Resim 3.7. Marie Claire Ocak 2012

Unliilerin evlilikleri, anne olmalari, bosanmalari, yeni sevgilileri, yasak asklari, bir ayrilip
bir barigmalari, kendi bedenleriyle ilgili gelismeler kilo almalari-kilo vermeleri, seliilitleri,
bikinili halleriyle fotograflarinin yayimlanmasi haber olmakta ve giindemi birinci sayfadan
stirekli belirlemektedirler. Tiim haber fotograflari, itinlillerin “poz vermeleri” sonucunda
olusmaktadir. Bu haber fotograflarinda kadin {iinliilerin bedenleri teshir edilmektedir.
Disilikleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Onlar1 seyreden kadinlara model olurken, erkekler i¢in
seyirlik nesne/meta haline gelmektedir. Toplum tarafindan, oynadiklar1 filmler, diziler,
reklamlar vs. sayesinde star konumuna yerlesmis kisiler ¢ok Onemli gorevler
istlenmiglerdir. Ciinkii onlar kamuya mal olmuslardir. Ve onlarin her yaptiklar1 her

sOyledikleri toplumun ¢esitli kesimleri tarafindan 6rnek alinmaktadir.

Insyle Ocak 2012 tarihli dergi icerigi incelendiginde; televizyon ve sinema alaninda pek
cok basarilara imza atmis olan Bel¢im Bilgin ile yapilan roportaja yer verilmektedir.
“Simdi tam zamani annelige ara verme ve kariyerine odaklanma vakti” seklindeki temenni
ile baslayan roportajin altinda kiirk detayli ipek elbise ve rugan ayakkabilarin Prada
markali {irtinler oldugu belirtilmektedir. Kariyere ve annelige dair pek ¢cok soru ve cevabin
yer aldig1 roportaja Belgim Bilgin’in seksi bir kiyafetle yatakta uzanarak baslamasi ilging
bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Rol model olarak sunulan Bilgin’in giydigi
kiyafet ve kullandig1 takilar izleyici iizerinde kalici etkiler birakmasi igin farkli bir

konseptle sunulmaktadir. Roportajda Bilgin’in  hayati hakkinda bilinmesi ya da
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bilinmemesi gereken her seyi gozler oniine serilmektedir. Bu sayede bu iinliiniin yagami
okuyucunun izlenimine sunularak imrendirilmektedir. Sonucta bu {inlii kisiler kitleler i¢in

bir 6zdeslesme kaynagi haline gelmektedir.
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Resim 3.8. Insyle Ocak 2012

Giizellik endiistrisi insan1 ¢ekici yapmay1 arzulayan teknolojik ilerlemelere dair yontemleri
kesfetmeye calisan girisimcilerin sekillendirdigi bir endiistridir. Giizellik endiistrisi
iiriinlerini pazarlamak amaciyla, “giizellik getirisi” nin vaadini 6n plana ¢ikartir; boylelikle
bireysel yasam tarzi yaratmak, cinsel partner ¢ekmek, kariyer firsatlar1 ve kazang elde
etmek gibi iddialar sunar. Gilizellik getirisinin cazip kilindigin1 anlatmaya ¢alisan hareketle
modeller de bu yontemlerin iirettiklerini yine sistemin bir {iriinii olarak kendi bedenleri
iizerlerinden sunan araglar olarak, 6zellikle endiistri iiriinleri ile donatilmis kadin bedenleri
olarak yorumlanabilir (Jones, 1980: 2-3). Medya ve popiiler kiiltiiriin tiim tiriinlerinde bu
ideal kadinlar, kusursuz, basarili, giiclli, glizel, sansli, mutlu, sevilen ve zengin “siiper
kadinlar” olarak sunulmaktadirlar. Degisik alanlarda one ¢ikan ve siirekli yenilerinin
yaratildig1 “siiper kadinlar”, bilingli ve bilingdis1 yollarla diger kadinlara “iyi goriinen
kazanir” mesajim vermektedirler. Iyi gdriinmenin yolunun tiiketimden gectigini
kanitlarcasina gardiroplarinin, g¢antalarinin, buzdolaplarinin, oturdugu evlerinin ici bir

magazay1 aratmayacak ¢esitte tiriinlerle doludur. Bugiin bireyleri yogun olarak etkilemekte
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olan moda ve reklamin, tiim hatlariyla yumusak bir otoerotik goriintii olusturmaya ve bu
gdriintiiniin gelismesini yonlendirmeye calistig1 diisiiniilmektedir (inceoglu ve Kar, 2010:
67).

Elle Mayis 2012 dergisinde “Muhtesem Yiizyil Filmi” ile adinm1 duran Selma Erge¢ ile
yapilan roportaj yer almaktadir. Midnight Express imzali triko elbisesiyle objektifler
karsisina gegen Ergeg, hayatina dair pek ¢ok konu hakkinda sorulan sorulara igten ve

samimi cevaplar vererek okuyucunun merakini gidermektedir.

ROPORTAJ

Ilepmuzm icinde
‘Hatice Sultan’ var!

Resim 3.9. Elle Mayis 2012

Paparazziler, tinliilerin evlerinin 6niinde kaldiklar1 otellerin girislerinde, biiylik olasilikla
gidecekleri gdzde gece kuliiplerinde, yani avlarmi yakalama olasiliklarinin en yiiksek
oldugu noktalarda adeta ¢akili halde beklerler. S6z konusu basinin, ¢ogunlugu kadinlardan
olusan milyonlarca merakli okuru vardir. Unlii ve zengin insanlarin ask hikayelerini ve
0zel hayatlarin1 bilmek, okurlara genellikle ¢ok siradan olan kendi yasamlarinit unutma ve

hayallere dalma olanagi sunar (Freund, 2006: 162).

S6z konusu yurt dis1 oldugunda paparazzilerin etkisi kendini daha fazla hissettirmektedir.
Cosmopolitan Ocak 2011 tarihli cosmo giizellik bashigi ile “Sizin Seksi Stiliniz Hangisi”

sloganiyla diinyaca iinlii film ve sahne yildizlarinin tarzlarina iligskin goérseller sunularak
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okuyucunun ayni stilleri benimsemesi istenmektedir. Stilimizi yiizde yiiz yansitan giysiler
icinde kendimizi her zamankinden daha seksi hissettigimiz dogru. Ayni kural ni¢in sa¢ ve
makyaj i¢in gecerli olmasin? Seklindeki yonlendirme ile Oneriler sunulmaktadir. “Kural
koyan seksi mi? Tepeden tirnaga seksi mi? Seker kiz mi1? Yoksa seks bombast m1 olmak
istersiniz? Unliilerin sa¢ tarzini yapmalari sonucu bu yargilara sahip oOlunabilecegi

belirtilerek, se¢cim okuyucuya birakilmaktadir.

R Kural Koyan Seksi Tepeden Tirnaga Seksi NG

‘\

Resim 3.10. Cosmopolitan Ocak 2011

3.3. Moda Endiistrisinin Basroliinde Siradan Kadin ve Tiiketim

Tiiketim sisteminin ayakta kalabilmesi igin {iretimin ve dolayisiyla tiikketimin stirekli
olmas1 gerekmektedir. Sanayi devrimiyle ortaya c¢ikan diretici giicler, haz ve tiikketim
giidiisiiniin yaygilastirma, genis bir tiiketici kitlesi yaratma arayisina girmistir. Uretim
thtiyacim dogurmak ig¢in once iiriinlerin kalitesini diistliriip ¢abuk eskimesini saglayacak
yontemler aramiglar sonrasinda da moda olgusunu ortaya c¢ikarmislardir. Moda, kitle
kiiltiiriiniin olusturulmasinda biiyiik bir adim olmustur. Onceleri yalnizca drtiinme ihtiyaci
icin iklime, yasam kosullarina gore iretilen giysiler, Fransiz devrimi ve Sanayi devrimi
sonrasinda digsal bir diirtiiyle yonlendirilmeye baslamistir. Kadinlar, moda tacirlerinin
gbzbebegi olmus, eslerinin yaninda zevkle, gururla tasiyacaklari bir dekor, siis objesi

haline gelmistir. Kurallar ortaya ¢ikmis, detaylar cogalmistir. Her ince detay ayri bir
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tilketim aligkanlig1 getirmis, daha fazla harcamaya, gosterise yol agmistir. Giyim kusamin
statiiniin simgesi haline gelmesiyle, kadinlar kurallara, detaylara daha fazla baglanmuis,
daha cok tiiketime yonelmistir. 19. ylizyilda aristokratlara, yeni zengin siifina hitap eden
moda tacirleri, 20. yiizyilda kadin erkek toplumdaki her bireye yonelmeye basladi. Bireyler
“imaj bombardimanina” tutulmustur. 1929 ekonomik bunalimi bile moda ¢ilgmliginin

Oniine gegememistir (Emir, 2003: 125-128).

Kadin dergilerinde ideal modernlik anlayis1 moda ile tanimlanmaktadir. Moda bireyin
kisiliginin 6nemli bir pargasi olarak bireyin nasil goriildiigiine ve nasil benimsendigine
karar vermede yardimei olmaktadir. Bireye kisiligini olusturabilmesi i¢in giyim, stil, imaj
secenekleri sunmaktadir. Modanin kendisi yeni tatlar, stiller, elbiseler ve uygulamalara
dayanmaktadir. Moda devamli yeninin ve begenilir olmanin pesinde, gecmisten
siradanliktan kacan modern, huzursuz insani yaratmistir. Moda ile ulagilan modern kisilik,
yeni ve trend kiyafetlerde, goriiniimlerde, tavirlarda ve stillerde arayan, modanin gerisinde
kalmaktan korkan insan tipini yaratmada birbiriyle is birligi i¢indedir (Douglas, 1995:
264). Modada herkes her seyden haberdar olmalidir, aya, mevsime, yila gore elbisesini,
otomobilini, esyalarin1 degistirmeyi gorev edinmelidir. Bu tiikketim kiiltiirii vatandasi
olmanin gereklerindendir. Moda bireyin kendine has niteliklerine bir sey katmamaktadir.
Ancak yaptirnmi baski seklinde, toplum tarafindan disglanma ya da toplumsal basari
seklindedir. Reklamlar modanin yayilmasinda Onemli bir goérev istlenmektedir.
Reklamlardaki kadinlarin sundugu giizellik anlayis1 moda sektdriiniin  direktifleri
dogrultusundadir. Moda, giyim kaliplar1 ve bunlara yiikledigi imgeleri iiretmektedir.
Reklam da moday1 destekleyerek modern, giizel, ¢ekici ve basarili olabilmek i¢in modanin
izlenmesi gerektigi mesajint vermektedir. Reklam ve moda birlikte tiikketim talebinin
yaratilmas1 ve davraniglarin bi¢gimlenmesinde 6nemli ekonomik ve toplumsal ekonomik

islevler tistlenmektedir (Douglas, 1991: 76-77).

Instyle Kasim 2011 tarihli Resim 11’deki Pembe Konsepti i¢inde sunulan ve Christopher
Kane ¢antanin ve Blender Orginated elbisenin reklaminda oldugu gibi kadinlarin reklam-
larda ‘tliketici’ olarak konumlandirilmasi sik¢a rastlanilan bir imajdir. Tiiketici olarak
kadin imaj1; kadinin bir aligveris merkezinde, bir diikkkanda aligveris yaparken ya da bir
caddede elinde aligveris torbalariyla yiiriirken olabilecegi gibi, “renkleri kullanma
klavuzu” ilaninda oldugu gibi satin aldiklari {iriinden ayrilamadigin1 gosteren daha giiglii

bir sembolizmle de olabilmektedir. Kadin modelin iizerindeki marka kiyafetler ve yan
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tarafta fiyatlariyla sunulan markalar elindeki kadinin sahip oldugu tiiketici kimliginin en
deger verilen sey oldugu sembolik olarak belirtilmistir. Bu noktada kadinin bireysel
kimligi, bu kimlige ait Ozelliklerden daha cok tiiketici olma durumu vurgulanmistir.
Burada 6zne artik kadmnmn tiiketici olma durumu; daha derinde Elele Mart 2011 tarihli
Resim 12’de oldugu gibi Alix Avien ruj Max Mara-Escada elbise tiiketicisi olma

durumudur.

oSk il ‘
Renkleri Kullanma Kilavuzu
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Resim 3.11. Instyle Kasim 2011
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Resim 3.12. Elele Mart 2011

Giinlimiizde sosyal bilimler alaninda postmodern yaklagim “Artik her sey olabilir”
(Anything goes) sloganindan, “Tiiketiyorum, 6yleyse varim” (I consume, therefore I am)
slogani motto olarak tercih etmektedir. Teknolojinin evcillestirilmesi, yasam
standartlarinin iyilestirilmesi, yogun iiretim, iletisim devrimi sonucu tiiketim, genis
kitlelere yayillmistir. Amerika’da tiiketim olgusu 1920°li y 1llardan (Amerikan Riiyasi
olarak adlandirilan donem), “shop till you drop / tiikenene kadar tiiket” sendromunun
belirdigi 1980’lere kadar hizla gelismis, artik hiper tiikketim ¢agindan bahsedilmektedir
(Aydogan, 2005: 120,122). Modern diinyada tiiketim davranislari nesne ve hazza yoneliktir
Bireyin haz duyabilecegi her sey onun i¢in tiiketilmeye deger bir unsurdur. Fakat arzularin
tatmini ile duyulan haz hicbir zaman kalict degildir ve kalici olmamasi da istenir. Zira
tikketim toplumunda hicbir zaman siirekli degil, anlik ve gecicidir. Bu durum kendi i¢inde
siireklilik gostermesi gereken bir farkliliklar alan1 yani degisimin siireklilestirilmesini
gerekli kilar. Tiiketim cazibesini diri tutmak yeni ve daha islevsel tiiketim nesnelerinin ya

da alanlarinin ortaya c¢ikarilmas: ile ilgilidir. Baska bir ifadeyle tiiketim araglarinin
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devrimlestirilmesi ile ilgilidir. Kapitalist toplumda artik gergekligin yerlerini suretler

almistir ve suretler tiiketilmektedir (Aydemir, 2007:280).

Modern kapitalizmde, tiiketim sadece ihtiyaclara degil, ayn1 zamanda gittikce artan bir
sekilde, arzulara (desire) dayanan bir olgudur. Yine, arzu edilen seyin, tiiketilen “gercek”
cikolata, otomobil, ev veya mobilya olmadigint belirten Bocock, aslinda bu “gercek”
nesnelerin arzularin yerine konan seyler oldugunu ve doyurulmasi istenen arzularin,
biyolojik degil, sembolik arzular oldugunu ve kiiltiirel baglamda yer aldigimi ifade
etmektedir. Bocock’un, ifade ettigi gibi tiiketici, kim oldugu duygusunu giyim, beden
goriiniimil, tarz1 ve dogru imajla elde etmektedir. Kimlik olusturma amaciyla yaptigi bu
tiiketim “gercek” yasam tiizerinde siradan bir detay degil, i¢ine isteklerin gomiilii oldugu ve
onemli anlamlarin belirlendigi siiregtir (2005:118-107). Beden bu anlamda bireyin hem
toplum hem de kendiyle iletisim kurmak icin gergeklestirilen iiretici tiikketimin énemli bir
nesnesi olmustur. Birey bir yandan kendi benligini ifade etmek isterken tiikketim
toplumunun gereklerini yerine getirmek, toplumla biitiinlesmek, uyum saglamak, tyelik
amaglarm gerceklestirmek amaciyla beden aracihigiyla tiiketmektedir. Otekiler gibi ya da
daha 1iyi, daha farkli olmak icin birey tiikketim {irlinleri araciligiyla bedeni {izerinde

calismaktadir.

Aksoy ve Icil’e gore reklamlar araciligiyla “tiiketen ve tiiketilen bir nesne olarak kadin”
konulu arastirmasinda, kapitalist sistemin bir stratejisi olarak kadinlarin tiiketime
yonlendirildikleri kadar tiiketildikleri de vurgulanmaktadir. Arastirmacilar, her zaman
cekici ve giizel, cogu zamansa cinsel bir obje olarak gosterilen kadin kimligini, hem hedef
kitleyi tiikketime yonlendirmesi bakimindan, hem de reklamlarin nesnesi haline gelmesi
baglaminda elestirmektedirler. Bu goriislerini  gostergebilimsel analizle inceledikleri
reklamlardaki bulgularla desteklemektedirler. Bu noktada genel toplamda reklamlarda
kadin imgesinin yer alma oranmin yiizde 73.26 gibi yiiksek bir diizeyde olduguna isaret
etmektedirler. Ayrica c¢oziimledikleri reklamlardaki kadinlarin ortak bir 6zellik olarak
giizel ve ince bir fizige sahip oldugunu, yani seyirlik bir nesne olarak kullanildigini ifade
ederler (akt. Giizel, 2013: 83). Kapitalist tiiketim ekonomisinin adeta tanrisal bir buyruga
doniisen mesajlari, kitle iletisim araglarinin her birinde stirekli faaliyet halindedirler.
Toplumsal bir projenin {iriinii olarak bedene atfedilen deger yiiceltilir, giizellik ve iyilesme
sOylemleri altinda kadin bedeni, cinsiyetlestirilmis bir alanda, bir metaya, bir fetis

nesnesine donistiiriiliir. Oysaki kadin bedeni etrafinda oriilen medyatik séylemlerde, ideal
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bedene sahip olmakla elde edilecek olan itibar ve kabuliin ucunda, hi¢bir ekonomik degerle
kiyaslanamayacak ve telafisi miimkiin olmayan ifade yoksunlugu ve bireylik yitimi s6z

konusudur (Kose, 2010: 136).

Hedonik tliketim pratikleriyle giindelik hayatin1 zenginlestirmeye ¢alisan birey, nesnel
olmaktan ¢ok 6znel semboller araciligiyla tatmin duygusuna ulasir. Boyle bir ¢aba i¢indeki
bireyin duygusal tepkileri anahtar konumdadir. Giindelik hayat etkinliklerinde Sevgililer
Giinii yemegine 0denen iki kat para, yilbasinda alinan hediyelere harcanilan abartili fiyat-
lar, duygusal tepkilerin fayda ve akilct motiflere sagladigr baskinlhigin isaretidir.
Cosmopolitan Ekim 2011 tarihli Resim 13’de oldugu gibi kadin tiiketim kiiltiiriinde iki
temel igleve sahiptir, bunlardan birincisi, tikketimin hedef kitlesi olmalari, ikincisi de hedef
kitleyi etkilemek i¢in kullaniliyor olmalaridir. Resim 13°te “Bunlar bu sonbahar ¢arpici”
bashig: ile tiiketimin yonlendirildigi goriilmektedir. Goz alic1 bir stil ile havaya yayilan
carpict bir parfiim esintisi ve nefes kesen bir zarafet alt basligi da ana bashig destekler
niteliktedir. Kendinden emin bir durus sergileyen kadinin elindeki gantayi tutusu ile sahip
oldugu tiiketici kimliginin en deger verilen sey oldugu sembolik olarak belirtilmistir. Bu
noktada kadinin bireysel kimligi, bu kimlige ait 6zelliklerden daha c¢ok tiiketici olma
durumu vurgulanmistir. Burada 6zne artik kadinin tiiketici olma durumu; daha derinde
bastan ¢ikarici fendi parfiim, zarif ve sik bir kadinda olmadi gereken Cacharel eldiven, géz
kamastirict bir goriinlim i¢in Tom Ford gozlik tiiketicisi olma durumudur. Kadin bu
sayede kompiilsif tiiketime (asir1 Olcililerde ve sik yapilan aligveris) itilmektedir. Bu
imajlarin ortak noktalarindan en Onemlisi, kadinlarin tiiketirken ne kadar mutlu
olduklarinin gosterilmesidir. Elle Nisan 2012 tarihli Resim 14’de La Senza i¢ ¢amasirlari
“masmavi gokyiizii, tropik yagmur ormanlart ve derin mavi sulardan ilham alarak
olusturulan Yaz Koleksiyonu artik daha etkileyici” tasviri ile La Senza’dan 6nce higbir
mavi bu kadar seksi olamamist1 vurgusu yapilarak Insanlar 6nce tiiketime tesvik edilmekte;
tiketim icin yeterli maddi imkanlara sahip olmayan bireyler de bunu temin etmek i¢in
“kendilerini” tiikketmeye baslamaktadir. Bu imajlarin ortak noktalarindan en 6nemlisi,
kadinlarin tiiketirken ne kadar mutlu olduklarinin gdsterilmesidir. Ozellikle kadin
bedeninin ¢okca 6n plana ¢ikarildigi kozmetik, giizellik ve parfiim iirlin grubunda, tanitimi
yapilan tiirtiniin kullanicilarinin, {irtinii kullandiktan sonra geldikleri durum sikca kullanilan
bir reklam vaadidir. Bu durum ayni zamanda kapitalizmin tiiketim kiiltiirinlin temel
vurgusudur. Harcayacak parasi oldugu siirece herkes istedigi her seye kavusacak ve siireg

sonunda mutlu olacaktir.
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Resim 3.14. Elle Nisan 2012

Tiiketim toplumunda bir taraftan moda ve reklamlar ile giizellik normlar iretilirken bir

taraftan da beden ve saglik, giizellik, form gibi bedensel durumlar birer meta haline
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sOniistiiriilmustiir. “Kapitalizmde saglik da meta haline gelmektedir” (Kizilgelik, 2003: 89-
94). Giliniimiizde saglik, hayatta kalmayla alakali biyolojik bir ihtiyagtan Ote, bedenin
prestij mali olarak goriilmesinden dolay1 statiiye bagli toplumsal bir gereklilik haline
gelmistir. Bu da sinirsiz bir tibbi, cerrahi miidahale, ilag talebini getirmektedir. Takintili bir
sekilde talep eden, kisisellestirme egilimi i¢indeki birey icin statli istegi saglik hakkiyla
uzaktan baglantilidir. Saglik kavramina biyolojik ihtiyagtan 6te, glizelligin bir parcasi olma
degeri yliklenmistir. Artik ilag alimlarinin yaris1 recetesiz, pratik tedavi amaci tagimayan
amaclarla gerceklesmektedir. Yalnmizca bir tiikketimdir. Doktora gitme sikligi, farkli
doktorlara danismayla bedene ve sagliga onem verildigi gosterilmekte, yani kiiltiirel
anlamda bir gelismislik, belli bir statiiye ulagmis olmanin alt1 ¢izilir. Bir anlamda
saygidegerlik belirtisidir. Modern kadin, bedenini giizel ve rekabet edecek sekilde tutmaya
ozen gostermektedir (Baudrillard, 2008: 177). Giiniimiizde en ¢ok satan kitaplar listesinde
yemek kitaplar1 ve diyet kitaplar1 yer almaktadir. Yemek kitaplarina bakildiginda siradan
olmayan, egzotik, farkli iilkelere 6zgili, 6zel tariflerle dolu oldugu goriilmektedir. Haz
pesinde kosan tiiketim kiiltiiri insanlar i¢in yeni hazlarin kesfedildigi bir alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Diyet kitaplari ise bu farkli lezzetlerle nasil zayiflanacagini anlatan
ozel regeteler sunmaktadir. Amag, bedenin saglikli ve giizel goriintimiidiir (Bauman, 2001:

162).

Dini ve toplumsal ayinlerde rastlanan orucun islevi, nefsi koreltmek, bedene yonelik
daginik ve saldirgan itkiyi toplumsal ibadet i¢inde toplamak ve emmektir. Glinlimiizde ise
modanin isteginin Gtesinde giizellik ve zayiflik giindelik bir takint1 haline gelmistir. Bir
yandan bedenin 6zgiirlestirilmesinden bahsedilip bir yandan zayiflamak i¢in bedenin baski
altina alinmasi bir paradokstur. Tiikketim toplumunda temizlik de zayiflik gibi diizenin,
disiplinin bir pargast; toplumsal, ahlaki, dinsel bir gostergedir. Pek ¢ok dinde temizlik iman
anlamina gelmektedir. Gozeneklerin kir liretmesi nedeniyle beden dogal olarak kirlidir. Bu
da diizensizlik, disiplinsizlik olarak goriilmektedir. Estetiklestirilmis beden, toplumsal
denetime ve disiplin altina alinmis temizlige uyan, kirden arinmis bir bedendir. Fiske,
burjuvazi i¢in sterilize edilmis bedeninin, goriiniiste disipline ihtiya¢ duymayacak Ol¢iide
zararsizlik imgesi; kirliligin ise emeke¢i smifina 6zgli olmasindan dolayr kendi sosyal
simifindan tagmaya hazir tehlike ve tehditkdr dolu bir gosterge olarak algilandigini
belirtmistir (2012: 124-125). Tarihin her déneminde dis goriiniis insanlar igin biiylik 6nem
tasimistir. Cekici, seksi, giizel, yakisikli olmak i¢in i¢inde bulunan zamanin, cografyanin

sartlarina, toplumsal normlara, kiiltiirel degerlere gore bedenler siislenmis, giydirilmis,
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belli bolgeler kapatilmistir. Bazi toplumlar daha da ileri gidip bazi beden kisimlarini
kisaltip uzatmistir. Ayn1 sekilde glinlimiizde insanlar durmadan akillarindaki ideal forma
uymak i¢in elbise, boya, kozmetik, ddvme, estetik operasyonlar, spor, rejime
bagvurmaktadir. Bireysel kimligin bir yansimasi olarak gordiikleri bedenin, sagligi, bigimi
ve goriiniimii konusunda eskiye nazaran daha fazla 6zen gostermektedir. Insanin
varolusundan beri beden goriiniimiinii degistirmek i¢in sarf ettigi zaman ve emek, iletisimi,

iiretkenligi bakimindan bedeninin eskiden beri biiyiik 6nem tasidigini gostermektedir.

Bedenini tanima, degerlendirme giidiisiiyle hareket eden birey, ideal giizellik standartlar
konusunda referans olarak aile bireylerini, yasitlar1 ve kitle iletisim araglarinin sundugu
imajlar1 referans olarak almaktadir. Ozellikle ergenlerin, geng kadin ve erkeklerin beden ve
goriinim kiyaslamasinda en ¢ok kullandiklar1 olgiit, yasitlart ve medya imajlaridir.
Televizyon ve dergiler, artik beden imaji {lizerinde en etkili, tek etmen olarak kabul
edilmektedir. Bunun nedeni Kkitle iletisim araglarinin hayatin her alaninda yer almasi,
bireyin hayatinin vazgegilmez bir pargast olmasidir. Gegmise gore bugiin ¢ok sayida insan
okuma yazma bildiginden, zevkine, diisiincesine ve ihtiyacina gore istedigi dergi ve
gazeteyl okuyabilmektedir. Zengin fakir her evde en az bir televizyon bulundugundan,
yazili basin Uriinlerini alacak parasi olmayan, okuma zahmetine girmek istemeyen birey
televizyon izlemektedir. Amerika’da yapilan arastirmalara gore gengler giiniin 3-5 saatini,
(uyku disinda giiniin yaklasik {i¢te birini) televizyon ve film seyrederek, yazili basini takip
ederek ge¢irmektedir (Strasburger, 2000: 51). Bu da medyanin bireyin yasaminda ne
kadar 6nem kazandigini, medya imajlarmin diger sosyal etkenlere gore kisiliklerini
yonlendirmede neden daha etkili oldugunu gostermektedir. Medya sundugu imajlarla,
izleyiciye moday1 gostermekte, nasil giyinilmesi gerektigini Ogretmekte, trend olan
hobileri, aligkanliklart sunmakta, ideal giizellikteki goriiniimiin ne oldugu konusunda fikir
vermektedir. Sosyal gelisim icindeki genglere referans olmakta, boylece kisilik

olusumunda rol oynamaktadir (Taveras, 2004: 41).

Medya beden imaj1 konusunda 6zellikle kadinlara referans olusturmaktadir. Kadin ve
erkek dergilerinde bedensel goriiniimle ilgili mesajlar1 arastiran bir ¢aligmada kadin
dergilerinin yilizde yetmis sekizinin kapaginda bedensel goriiniimle ilgili mesajlara
rastlanirken, erkek dergilerinde boyle bir mesaja rastlanmamistir (Amy, 1999: 647-648).

Bireyin kendi ya da bagkasinin giizelligine dair degerlendirme yapabilmesi i¢in miikemmel
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bir kriter olmamasina karsin medyanin ortaya ¢ikist uzlasilmis bir giizellik standardini,

sosyal karsilastirmada sabit bir 6l¢iitli miimkiin kilmistir.

Medya reklam, dagitim ve eglence sektorii yoluyla gilizellik ve cekicilik kiiltiirel idealini
sekillendirmekte 6nemli bir rol oynamaktadir. Ancak medyada sik¢a rastlanilan c¢ekici
modeller, kusursuz imajlar ¢ekicilik standartlarini yilikseltmekte, giizellik konusundaki
degerlendirmeleri, bireyin beden imajini1 olumsuz yonde etkilemektedir. Medya, belli
fiziksel ozelliklerin kabul edilir, bazilarinin da kabul edilemez oldugu konusunda giiglii
mesajlar igeren bir organdir. Kadinlar i¢in bu mesajlari, 6zel olarak secilen rol modellerle
iletmektedir. Medyanin, dergilerde ve televizyonlarda sundugu imajlarin hepsi igin idealize
edilmis giizellikte denilemese de bu imajlarin aralarinda siradan insana rastlamak zordur.
Cogu imaj, gercekdist kusursuzluktadir. Bu seviyede bir giizellik, fiziksel cekicilik,
niifusun ¢ok kiiclik bir kismini karakterize etmektedir. Ayrica, teknoloji ve 6zel efektlerin
bu imajlarin olusturulmasinda, daha kusursuz, daha iistiin bir goriinim yaratilmasinda
biliylik bir rol oynadigi da sliphe gotiirmez bir gercektir. Medyanin sundugu imajlar,
giizellik standartlarin1 giderek yiikseltmektedir. Miss American, Playboy giizellerinin
beden Olciileri son yirmi yildir yavas yavas diismiis, modeller ince kavramiyla bile
tanimlanamayacak kadar zayif bir goriiniime biirlinmiistiir. Bu durum kadinlarin kisisel
goriiniimleri konusundaki beklentilerini ylikseltmekte, beden imajlarini olumsuz yonde
etkilemektedir. Kadinlarin referans olarak aldiklar1 imajlarin ulasilamayacak olciilerde

olmasi, kadinlarin farki kapatmak icin sagligindan 6diin vermesi anlamina gelmektedir

(Stapel, 2007: 392).

Tiiketim kiiltiirti, beden i¢in tiiketim arzusunu kamgilarken bir yandan da giizellik
ideallerinden uzaklastiracak bireyi anlik hazlara eristirecek yiyecek ve igeceklere
yoneltmektedir. Bu karsitliklar arasinda kalan her yonden tiiketici bireye kendini kontrol
ederek dogru yolu bulma sorumlulugu yiiklenmektedir. Birey, bir yandan bedensel
ideallere aykir1 faaliyetlerle bastan c¢ikarilmakta bir yandan da bedeni konusunda
sorumluluk almasi, bedensel ahlaka uygun davranmasi ogiitlenmektedir. Fazla kalorili
triinler tiikketme, egzersiz yapmama, bakimsiz olma, yaslanma gibi yanls yollara sapip
dogru yolu bulamayan birey, basarisiz, yetersiz, disiplinsiz, iradesiz diye
degerlendirilmektedir. Bireyde gelisen giinah, sugluluk, utang ve gerginlik duygusu onu
ideal normlara yoneltip zayif olmak igin zayiflama ilaglari, sarisin olmak i¢in sa¢ boyasi,

yaglanmamak i¢in botoks gibi uygulamalar1 tiiketmesini saglamaktadir. Birey bu sosyal,
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psikolojik baskilarla bas edemezse depresyon, bulimia nervoza, i¢ine kapaniklik gibi
psikolojik rahatsizliklara yakalanmaktadir. Marie Claire Subat 2012 tarihli Resim 15°de
goriilen Summer 7 mirror reklaminda, “Yaza girmeden 6nce aynalarla barisin™ sloganiyla
oldukca saglikli ve kilosuz goriinen kadin mevcut olgiilerinden memnun olmayarak
okuyucuyu bu zayiflama ilacin1 kullanmaya sevk etmektedir. Elele Subat 2012 Resim
16°daki Seliilit Savar reklaminda plates deyince akla gelen ilk isim olan Ebru Salli, seksi
ve fit viicuduyla 21 giinde diimdiiz bir karina sahip olmanin ipuglarini sunmaktadir.
Bedenin giizelligi, dikkat ¢ekiciligi sonugta onun saglikli olmasiyla da alakali olmaktadir.
Ozellikle istedikleri fiziksel goriiniime kavusmak igin hayatlarini tehlikeye atip blumia,
anoroksia gibi hastaliklara yakalanan gen¢ kizlarin medyada sik¢a yer aldigi bir donem
yasanmaktadir. Bu durumun biiylik elestirilere neden oldugu gilincel zamanda spor ve
egzersiz ylceltilmekte, kadinlara yonelik bu yondeki iletilerde ciddi bir artig
goriilmektedir. S6z konusu kadin sporcu, imgelerin erotik icerikleri ve hatta pornografiye
varan tiirleri hi¢ de az degildir. Tiikketim kiiltliriiniin beden projesi, amaglar1 dogrultusunda
bazen saglikli ve giiclii bir bedeni 6ngdrmekte bazen salt goriintiiyli igeriksiz olarak 6n

plana ¢ikarmaktadir.

Resim 3.15. Marie Claire Subat 2012
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Resim 3.16. Elele Subat 2012

3.4. Seyirlik Bir Nesne Olarak Kadin Bedeni

Egemen kapitalizmin asina oldugu giizellik mefhumlarini, heteroseksiiel erkegin
begenisine gore insa edildigini gérmek zor degildir. “glizel”, nesnelestirilen kadinin kimi
beden oOzelliklerinin (yliz, meme, bacak, sa¢ vs.) erkeklerin begeni ve arzusuna gore
yeniden insa edilmis halidir. Kadin yilizii “bakimli” ve renklendirilmis olmalidir. Kadin
bacagi, erkek bacaginin aksine tiiysiizlestirilmelidir. Kadin sagi1, erkek sagiin aksine uzun
olmali ve (her ne kadar artik giindemde pek olmasa da) temizligi ve bakimi bir seremoni
halini almalidir. Kadin maddir, edilgendir, nesnedir, siradan ve seyirliktir. Rasyonel ve

etkin olan erkek, bu nedenle sadece kadina bakmalidir.

Kadin maddidir, edilgendir, nesnedir, siradan ve seyirliktir. Rasyonel ve etkin olan erkek,
bu nedenle kadina sadece bakmalidir. Kadin bedeninin reklamlarda dogrudan seyirlik bir
cinsel obje olarak kullanilmasi ve bununla baglantili olarak bedenin nesnelestirilmesi,
kadin cinsiyetine ait rollerin en Onemlilerinden ve en sik rastlanilanlarindandir.
Cosmopolitan Mart 2011 tarihli Resim 17’de gosterilen Reebok ayakkabi reklaminda,
kadin dogrudan seyirlik bir nesne olarak sunulmaktadir. Bu reklamda, engebelerle oriilmiis
bir yiirliylis yolunda iizerinde sportif sayamayacagimiz tarzda bir kiyafetle seksi bir durus
sergileyen kadin resmedilmektedir. Bu sekilde nesne konumu gii¢clendirilmis olan kadin

model kendinden emin ve bir o kadar ciiretkar bir pozla dikkatleri “spor ayakkabi1”dan ¢ok
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bacaklarina ¢ekmektedir. Tam ‘nesnelestirilen’ kadmin bu durumunu daha da
belirginlestirmek icin reklamda agik tonlarin hakim oldugu kadin figiirii, koyu renk bir fon

kullanilarak 6n plana ¢ikarilmaktadir.

“Erkekler davrandiklar1 gibi, kadinlarsa goriindiikleri gibidirler. Erkekler kadinlari
seyrederler, kadimnlarsa seyrediliglerini seyrederler. Boylece kadin kendisini bir nesneye,
ozellikle gorsel bir nesneye, seyirlik bir seye doniistiirmiis” olur (Berger, 2014: 47). Figiiri
inceledigimizde Berger’in soOziinlin saglamasini yapmamamiz mimkiin olmaktadir.
Reklamda kadinin  durmaksizin  kendini seyretmeye ve denetlemeye mecbur
birakilmaktadir. Kadin boylece hem erkeklerin hem de kendisinin seyirlik nesnesi
olmaktadir. Burada model araciligiyla iiriinii satin alanlarin, triinii kullandiktan sonraki
durumu tasvir edilmektedir. Daha pek ¢ok Ornekte goriilebilecegi gibi erkeklerin erotik
nesnesi haline gelen kadin ayn1 zamanda fetis nesnesi haline gelmektedir. Kadinin fetis
haline gelmesi erkegin kadini denetleme ve sahip olma duygusunu gii¢lendirmektedir.
Reklamda obje olarak kullanilan ¢iplak beden, reklami gorenler tarafindan seyirlik bir
malzeme olarak tliketildiginde tlimiiyle bir nesne olmaktadir. Haz aracidir ve

maddilestirilmistir.

Cekici, genc (35 yasa kadar), bakimli, son moda giyimli, varlikli, bagimsiz ve serbest
kadinin ev kadinina goére daha fazla seksapeli vardir. Daha ¢ok kendine bir es aramak i¢in
yasar ve bu amacina ulasabilmesi i¢in de seks objesi olmasi gerekmektedir. O bir objedir
ve diger kadinlarla rekabet edebilmesi i¢in marka tagimasi gerekmektedir. Ancak marka
tasimak kadin acisindan diger hemcinslerinden bir farklilasmanin yani sira ortak bir dili
konusmak i¢in toplumsal olarak konumlandirilabilir bir aksan1 kullanma edimi olmaktadir.
Sonunda bir erkegi elinde tutabilmek icin nesne olmak zorundadir. Bu nedenle geng
kadinlar ¢ifte rol oynamaktadir. Erkegin objesi, reklamin objesi Erkegin objesi, reklamin

objesi (Imanger, 2002: 7-8).

Marie Claire Ekim 2011 tarihli Resim 18’de resmedilen “Intimissimi” markali kadin i¢
camasirt reklaminda da kadin bedenin ciiretkar bir sekilde seyirlik nesneye doniistiiglinii
gérmekteyiz. Bu reklamda kadin bedeni idealize edilmekte ve tekilestirilmektedir. “Oteki
beden”, kendilerinin olmayan bedendir; ayrintili ifade etmek gerekirse, “incecik bir bel,
normal bir gdgiis Olgiisii” , “kemikli bir yiiz”, “glizel bacaklar” ve “uzun boy”dur.

“Arzulanan 6teki” olarak tanimlanan beden, medya ve toplumsal sdylemlerin sonucunda
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ortaya ¢ikan bir bedendir. Kadinlar gesitli kitle iletisim araclarinda gordiikleri imajin hile
oldugunu bilirler; ancak, gorsel alanin muhtesem goriiniisii, uzun boylu, uzun bacakli,
bliylik gogislii, becerikli, bagimsiz, basarili, gizemli kadinlarla dolu olmasi, arzularini
yeniden iiretmektedir. Bdylece popiiler sdylemin ve medyanin siirekli canli tuttugu
uyaricilar yardimiyla kadin, kisith bir beden tipine, ikon tarzi bir imaja ve dar giizellik
cergevesine sikisip kalmaktadir. Gergeklesen bu durum, giizelligin yonlendirilmis iglevsel
yiiceltilmesidir. Anlamsiz bir goriiniime sahip bu kendi kendini bastan ¢ikarma olayinda
asil amaglanan sey, gostergeler pazarinda viicudun ayrintili bir optimal yonetim nor muna
sahip olmasidir. Narsist¢e ayartma belli bir teknik, nesneler, jestler, izler ve gostergelerden
olusan bir oyun sekline sokularak viicut ya da viicut viicut pargalariyla
iligkilendirilmektedir. Figiir 22°de i¢ ¢amasirini cesurca tanitan kadininin disiligi 6n plana
cikarilmaktadir. Bu seksi disilik ile erkekleri etkilemek amaglanmaktadir. Kadin, erkek ve
disi bakisinin erotik 0Oznesi olarak kurgulanmaktadir. Viicut 0&zelliklerini acgikga
gostermekle (viicudu ortaya cikartan giyim, disi, sa¢ bi¢imi, makyaji, beden dili, v.s,)
cinsiyet vurgusu yapilmaktadir. Reklamda sadece seksilik degil ayn1 zamanda 6zgiiven,
bagimsizlik, canlilik gibi duygular da 6n plana cikarilarak hedef kitleye bu 6zelliklere
sahip olmak icin sen de bu i¢ ¢amasirlarini giymelisin mesaji verilmektedir. Altta yer alan
adreslerle de bu {irliniin her yerde olmadiginin, iiriinii 6zel ve liikks aligveris merkezlerinde

bulabileceklerinin alt1 ¢izilmektedir

Resim 3.17. Cosmopolitan Mart 2011
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Resim 3.18. Marie Claire Ekim 2011

Kadinin, bedeni ile olan iliskisi tarith boyunca degisime ugramis ve farkli fiziksel,
sembolik, sosyokiiltiirel, vb. kodlar altinda ele alinmistir. Yine tarih boyunca filozoflardan
ressamlara, antropologlardan tip diinyasina ¢esitli basliklar altinda konu olan kadin bedeni,
bugiiniin tiiketim kiiltiiriiniin en &nemli odak noktalarmdan biri haline gelmistir. iginde
bulundugumuz bu kiiltiir, ayn1 zamanda tiiketici roliindeki her kadina sahip olduklar1 ya da
“olamadiklar” bedenlerle ilgili sembolik anlamlar yiiklemektedir. Medya ve moda
endiistrisi araciligiyla idealize ve sembolize edilen “daha zayif” beden 6l¢iileri, kadinlarin
kismen ya da siddetle kavusmak istedigi dlgiilere doniisiirken, bu arzularina kavusmak igin
Onlerine diyet ve spor iriinlerinden estetik operasyonlara kadar smirsiz segenekler
sunulmaktadir. Beden, bireyin en kisisel yeridir; ayn1 zamanda toplumsal, siyasal, kiiltiirel,
ekonomik gostergelerin tasindig1 bir arac gibi islev gormektedir. Tiiketilen seyler arasinda
diger nesnelerden daha giizel, kiymetli ve essiz, diger nesnelerden daha fazla yan anlam
yiiklenen nesne bedendir. Bin yillik piiritanizm ¢agindan sonra fiziksel ve cinsel
Ozgiirlesme bi¢gimi altinda bedenin “yeniden kesfi” ve reklamda, modada, kitle
kiiltiirtindeki saglk, genclik, zariflik, erillik, disilik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar,
rejim gibi uygulamalar giinlimiizde bedenin kurtulus nesnesine doniistiiglini
gostermektedir. Bu agidan beden ahlaki ve ideolojik islevde ruhun yerini almistir. Tiiketim

kiiltiirtinde beden ve giizellik bir meta haline gelmistir. Bu siiregte, kitle iletisim araglari,
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reklam ve moda endiistrisi aktif rol oynamaktadir. Beden ve giizellige yapilan yatirim,
artik kisisel basarmin 6n sart1 olarak algilanmaktadir. Beden, bireyin en kisisel yeridir;
ayni zamanda toplumsal, siyasal, kiiltiirel, ekonomik gostergelerin tasindig1 bir ara¢ gibi
islev gormektedir. Tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel, kiymetli ve
essiz, diger nesnelerden daha fazla yan anlam yiiklenen nesne bedendir. Bin yillik
pliritanizm ¢agindan sonra fiziksel ve cinsel 6zgiirlesme bi¢imi altinda bedenin “yeniden
kesfi” ve reklamda, modada, kitle kiiltiirtindeki saglik, genclik, zariflik, erillik, disilik
saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejim gibi uygulamalar giinlimiizde bedenin kurtulus
nesnesine doniistiglinii gostermektedir. Bu acidan beden ahlaki ve ideolojik islevde ruhun

yerini almistir (Baudrillard, 2008: 79-163).

Reklamlar ile birlikte moda endiistrisi de 6zellikle kadinlara bedenlerini dGnemseme ve onu
daha olumlu hale getirmek icin ¢aba sarf etmeleri gerektigini siirekli olarak animsatirken
yeni bir tiiketim toplumunun iiretilmesini saglayarak, bireylerin bu topluma katilmalarini
ongormektedir. Bu noktadan hareketle tiiketimin sadece ekonomik ya da kiiltiirel degil
ayn1 zamanda sosyal ve psikolojik bir olgu oldugu kabul gérmektedir. Nitekim, tiiketim
kiiltiirii  degerleri icinde dogan bireyler tiiketici olarak sosyallesirken bu degerleri
i¢sellestirmekte ve daha da otesi, bireysel kimliklerin olusturulmasi, miizakeresi ve ifade
edilmesi ile toplumsal farklilasma siirecinde onlar1 bir arag olarak kullanmaktadirlar

(Dedeoglu ve Savasei, 2005: 77).

Dagtas’a gore magazin eklerinde yer verilen fotograflardaki kadinlarin kiyafetlerindeki
dekolte unsurlari, bedenin belli boélgelerinin agiga cikarilmasi olarak anlasilmaktadir.
Kadinlarin sergiledigi kiyafetlerde, sik¢ca karsilagilan dekolte unsurlar1 konusunda
birbirinden farkli iki yaklasim bulunmaktadir. Birinci yaklasim, dekolte giyimin kadin
bedenini ozgiirlestirdigi, kadinin kendisine olan gilivenini arttirdigi, estetik bir hava
yarattig1, daha da Gtesi, bedeniyle barisik bir kadin kimliginin ortaya konmasi agisindan
cagdag bir goriinlim sergiledigi yoniindedir. Diger yaklasim ise kiyafetlerdeki dekoltenin
kadin bedeninin belli bolgelerini agiga ¢ikararak cinselligi ¢agristirdigi, ozellikle tinliiler
diinyasinda yayginlagan bu modanin toplumsal yapi igerisinde yaslar1 ¢ok kiiciik olan
kizlara degin niifuz ettifi ve cinselligin pazarlanmasi yOniinde bir islev {iistlendigi
iizerinedir. Bedeni giizel bir kadinin fotografina, hem erkek hem de kadin okur bakiyor.
Kadmn okurlar, bu fotograflar ideal bedenlerin sunumundan dolay: takip ediyor. Biraz da,

model almak i¢in baktiklar1 sdylenebilir; ama daha ¢ok, géz zevki i¢in bakiyorlar. Seliiliti,
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silikonu var m1 ona bakiyor. Ne yapip da, bu kadar zayiflamis olduguna bakiyor.
Fotograflarda yer verilen kadinlarin yiiziindeki makyajinin ayrintilarina kadar merak edip
bakiyorlar. Bir anlamda, oturup inceliyor fotograflardaki kadinlari. Kadinlarin sag stiline,
rengine, taktig1 aksesuara, giysisine vb. bakiyor. Kadinlarin bakis sekli, gozlemleri
erkeklere kiyasla ¢cok daha baskadir. Kadinlar detaylara 6nem verir, her seyi incelemeyi
severler. Dolayisiyla, erkek bakar geger, unutur. Oysa ki, kadin okurlar iinliiler diinyast
hakkindaki tiim ayrintilar1 bilir ve onlarin hayatin1 anlatir. Magazin haberlerinde kisilerin
gorilintiilerine yer verilen fotograf karelerindeki giyim stilleri ve beden sunumlari, ddnemin
modasint ve giyim endiistrisindeki gelismeleri ortaya koymaktadir. Bunun yani sira,
giindelik spor giyimden farkli gece kiyafetlerine, “ciplak” sayilabilecek goriintiilerden
bikinili/i¢ ¢amasirl karelere degin pek ¢ok fotografta kadin bedenlerinin sunumuna yer
verilmistir (Dagtas, 2006: 232-235). Kadinla ilgili sansasyonel haber bashgi ve resim,
oltada yem olarak kullanilmaktadir. Kadin dergilerinde kadin, ev, moda, kadin sporu,
makyaj, sa¢, sabun, parfim gibi endiistrilerin mallarin1 tiiketmeleri igin tiiketim
endiistrisine yem olarak kullanilmaktadir. Satilan sadece batinin kadin, seks ve iligki
anlayis1 degil, bu tiir veya bu tiire kosut bir anlayisin gerekli oldugu tiiketimdir. Cinsellik,
seyirlik bir tiketim malzemesi haline gelmistir. Modernlik ve onun modasi, kadin
bedeninin metalagsmasina dayanmaktadir. Kadin, bedeni ve giysisiyle, nesnelestirici erkek
bakisinin yoneldigi, denetledigi, pasif bir varliga dontstiriilmektedir. Moda, uysal

toplumsal bedenler iiretmeye calisgan modernligin giyimsel disiplin araci olmaktadir

(Cubuklu, 2004: 118).

Elele Kasim 2012 tarihli Resim 19. incelendiginde Imgede bedenin biitiinliigii bir kenara
birakilarak, parcalarinin islevselligi o6tekinin erotik bakisina sunulan ve maddi deger
tastyan bir gdsteri nesnesine doniistiiriilmiistiir. Arastirma da kadin bedeninin ayri bir
kategori olusturacak bicimde g¢esitli uzuvlarinin ayr1 ayri sunuldugu pek cok Ornege
rastlanmistir. Bazen gdgiislerin bazen kalca bolgesinin bazen dudaklarin ve gozlerin
reklamlarda kullanildig1 goriilmiistiir. Yine pek ¢ok reklamda cinsel organ vurgusu klise
bir imaj olarak goriinmiistiir. Bu imajlarin en yaygininin bacaklara yapilan vurgu oldugu
sOylenebilir. Analizler sirasinda bacaklarin ‘kadin bedeninden ayri bir unsurmus gibi’
gosterildigi pek cok imaja rastlanmistir. Bu imajlarin en cok dikkati ¢eken tarafi ise
bacaklarin uzun, bi¢imli, piirlizsiiz, seksi, parlak ve ‘isiltili’ sunumudur. S6z konusu
imajlar, Resim 19°da gosterilen Nine West reklaminda oldugu gibi iiriinle ilgisi olabildigi

gibi Elle Mart 2011 tarihli Resim 20’de yer alan 6 Sephora Parfiim reklam ilaninda oldugu
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gibi iriinle dogrudan bir ilgi tasimadigi durumlarda olabilmektedir. Resim 20’de
bacaklarin1 tutan ve sadece belden asagist gosterilen model, birazdan ‘olacaklari’
izleyicinin fantezilerine sunmaktadir. Reklam retorigini giliglendirmek i¢in izleyicinin
dokunma arzusunu koriikleyecek bir unsur olarak modelin bacaklarina siirtiinen bir piiskiil

kullanilmasi reklami fetisist bir bigimle sunulmasina neden olmaktadir.
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Resim 3.19. Elele Kasim 2012
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SEPHORA

Resim 3.20. Elle Mart 2011

Cinsellik haz iiretir; haz ya da hazzin vaadi kapitalist toplumda iiriinlerin pazarlanmasi i¢in
bir kaldira¢ rolii oynar. Cinsel imgeler devasa bir satis tuzagi olarak pazarda her yerde
goriiliir; seksin metalagsmasi halk kitlelerini gercek gereksinimlerinden uzaklastirmanin bir
aracina doniisebilir. Boylece cinselligin 6ne ¢ikisi, is disiplinine ve benligin inkarina dayali
bir kapitalist diizenden, tiiketiciligi ve dolayisiyla hazcilig1 tesvik etmeyi amaglayan bir
kapitalist diizene gecilmesi diizeyinde yorumlanabilir. Cogu televizyon programlari,
reklamlar, haberler, miizik klipleri vb. cinsel ¢agrisimli icerikleriyle agirlik kazanmaktadir.
Kadin bedeninin metalastirilmadigy, fetislestirilmedigi, nesnelestirilmedigi yayinlara
rastlamak neredeyse olanaksiz gibidir. Bazen bu yaymlarda, acik bir pornografi
sergilendigi bile soylenebilir. Reklamlardaki gorsellik gerek bedenin gerekse onun icerdigi
acik ya da gizli erotizmin her diizeyini kullanmaktan ¢ogu zaman kaginmamaktadir. Ciinkii
gorsellik, son kertede psikanalizin skopofili, yani izleme hazzi dedigi olguya

dayanmaktadir (Kahraman, 2005: 51-53).

Bireyin tek amaci hayattan zevk almak olmustur. Hayatin anlami haz almakla 6zdeslesmis,
insanlar psikolojik ya da fiziksel olarak bedensel tatminlerin pesinde kosar olmustur.
Beden, diger bireylere nasil bir kisi oldugunu sergilemek agisindan hitkmeden bir arag;
kolay tatmin olmayan, degisken arzu ve duygulara boyun egip sekil degistiren bir nesne,
bir anlamda koledir (Sylvette, 2006: 7). Figiir 13 ve 14’deki ilanlarda kadin bedeninin
nesnelestirilmesinin ve feminen cinselliginin ‘saf, dolaysiz ve aragsiz’ vurgusunu

orneklemektedir. Latince karsiligi “nymphomania” olan ve psikoloji disiplininde de sz
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konusu edilen bu durum, kadinin kimligini ve benligini obsesif ve baskin cinsellikle
kurmasini iceren beden politikasini ifade eder. Erkekleri ¢ildirtan seksi ciimleler bagligiyla
karsimiza c¢ikan seks haritasindan beden bir varolus, bir 6zne olmaktansa basit bir nesne
konumuna indirgenmis ve onu seyredenler tarafindan tiiketilmek iizere vitrine ¢ikarilmistir.
Kadin kendini saran erkeginin yaninda kendini glivende hissediyormus gibi bir algi
olusturularak okuyucuya sizler de bu oOnerileri dikkate alip uyguladiginizda kendinizi

giivende hissedeceksiniz mesaj1 verilmektedir.

Tiiketim kiiltiirti i¢inde beden, zevk araci olarak ilan edilmistir. Beden bir nevi haz
aracidir. Bu hazlar, cinsel, midesel, ¢evreden alinan begeni dogrultusunda psikolojik ve
fiziksel egzersizden aliman hazlar olarak siralanabilir. Ozel miilk olarak goriiliirken beden
kisaca heyecanli, biiyiileyici, ¢ildirtict ve mest edicidir. Beden artik arzulu ve arzu
uyandiran bir nesnedir. Idealize edilmis geng, saglikli, formunda ve giizel imajlara ne
kadar yakinsa takas degeri o kadar yiiksektir. Bu dogrultuda, tiiketim kiiltliri, insan
bedeninin ¢ekinmeden sergilenmesine olanak saglamistir (Mike, 1991: 177). Kapitalizm
oncesi beden 6nemsenen bir sey degildir. Ornegin Hiristiyanlk, geleneksel anlamda
bedeni ruhun safligina ve denetimine yonelik bir tehdit olarak gdstermis, ruh ve beden
arasindaki iligkiyi bir diigmanlik iligkisi olarak tanimlamistir. Beden tlizerindeki sinifsal ve
toplumsal denetim bu noktada bireysel ahlak adini almistir. Beden siirekli asagilanmis,
kesisler bedensel isteklerinden kurtulup, nefislerini koreltmek amaciyla bedenlerine
iskenceler uygulamislardir. Ermisler i¢in kir biiyiik bir erdem olarak kabul edildiginden
manastir kurallar1 banyo ve temizlik bakimlarini, giyim kusamu liiks olarak kabul ederek en
aza indirmistir. Kapitalizm ile birlikte beden Oonemsenmeye baslanmistir. Tiketim ve
gosteris iizerine kurulu olan bu sistemde bir tiiketim araci olarak beden One ¢ikmistir

(Sezgin, 2010: 89).

Bedenin ozgilirlesmesi adi altinda aslinda beden, kontrol altina alinmaya calisilmaktadir.
Ciinkii denetim dis1 her sey toplumda potansiyel bir tehlike olarak algilanmaktadir. Bunlari
kontrol altina almak igin ahlaki, yasal ve estetik gii¢lere her zaman ihtiya¢ vardir (Fiske,
2012: 89). Bu nedenle belli giizellik Olgiitleri, bedensel uygulamalar 6zgilirlesme aract
olarak gosterilerek bedenin kontroliinii saglamaktadir. Giliniimiizde giizellik ve cinsellik
bedenin yeniden kesfini, Ozgiirlesmesi ve tliketimini yonetmektedir. Giizellik, bedenin
degerli kilinmasii buyururken cinsel yonden de degerli olmasini istemekte ve erotizmi

icermektedir. Bedenin yeniden kesfi ve 6zgiirlesme, tiikketime yonlendiren sihirli sézciikler
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olmustur. Satin alma Ozgiirlesme eylemi olarak goriilmektedir. Kadinlar bedenlerini
kesfetme umuduyla giysilere, kozmetik iiriinlerine, giizellik salonlarmma kosmaktadir.
Beden, giizellik ve erotizm tiiketimi tetikleyen unsurlar olmustur. Giizellik ve erotizmin i¢
ice gegmesi, bedenle iliskinin yeni etigi olmustur. Kadin i¢in oldugu gibi erkek icin de
gecerli olan bu etik disil kutup ve eril kutup diye ayrilmaktadir. Kadin i¢in giizellik, dinsel
bir buyruk gibidir. Artik Allah vergisi degil, ahlaki niteliklere ek bir 6zellik degildir.
Herkes icin elde edilebilecek bir 6zellik; ylize, bedene bakmayi, 6zen gostermeyi, bu
konuda sorumlu davranmay gerektiren bir kosuldur. Is diinyasindaki basar1 gibi giizellik
bedensel diizeyde secilmis olma ve kurtulus, ozgiirlesme gostergesidir. Sermayenin bir

bi¢imi oldugu i¢in de buyruk seklindedir (Baudrillard, 2008: 167-168).

Elele Nisan 2011 tarihli Resim 21’de kadin bedeninin nesnelestirilmesinin ve feminen
cinselliginin ‘saf, dolaysiz ve aragsiz’ vurgusuu Orneklemektedir. “Erkeklerin kesinlikle
kars1 koyamadiklari i¢ ¢camasirlar” sloganiyla bedene iliskin hem kadin bedeni hem de
erkek bedeni ¢esitli anlamlar bir aradadir. Burada kadinin erotik bir nesne olarak kullanimi
s6z konusudur. Oyle ki bu ilanda agik¢a bir cinsel iliski gdsterilmektedir. Bu reklam
imgesi ¢ok klise bir imge degildir aslinda; reklamda cinsel bir iliski an1 simgesel olarak
‘kast edilmektedir’. Cinsel iliskiye baslamadan onceki bir durum resmedilmekte, s6zel
iletiler ve ¢esitli sembollerle cinsel aksiyon kastedilmektedir. Imgedeki bir baska beden
temsili, kadin bedeninin asagilanmasidir. Calvin Klein, markali i¢ ¢amasir1 ile kadin
bedeni metaya indirgenmekte, materyal olan yiiceltilmektedir. Resim 22 incelendiginde,
“Penti” markal1 korse ve siityen ile kadin bedeni bir taraftan {iriine bagimliyken diger
taraftan cinsellige bagimhidir. Potansiyel izleyiciler de kadin modelin bedeni 6zelinde
cinsellige bagimlidir. Tanitim1 yapilan iirlin olan i¢ ¢amasiri, bu iligkiler arasinda sadece
kopril vazifesi gormektedir. Kadin kendinden ge¢mis bir durumda haz dolu yiiz ifadesiyle

yatakta gosterilerek aktif cinsellik i¢cinde sunulmaktadir.
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Resim 3.21. Elele Nisan 2011

Tiiketim toplumunda birey kendini begenmeye, kendinden hoslanmaya 6zendirilmektedir.
Kendini begenerek baskalarinca begenilme sansina ulasacagina inanmaktadir. Ornegin,
kadina kadinlik satilmaktadir. Sagligina ve viicut bakimina 6zen gostermeye, koku
siirinmeye, giyinmeye, yani yoktan var olmaya inanarak kadin kendini tiiketmektedir.
Yalnizca digerleriyle iliskisi degil, kendi kendiyle iligkisi de tiiketilen bir iligki haline
gelmistir. Bu durum gergek niteliklere, giizellige, cazibeye, zevke vb. inanarak kendinden

hosnut olmak algisiyla karistirtlmamalidir. Clinkii o durumda tiiketim s6z konusu degildir.

1980’11 yillar ile birlikte toplum yasamina daha aktif katilan kadinlar artik kendilerini
isyerlerinde, sokaklarda yani aktif yasamin icinde daha fazla gérmeye baslamislardir.
Degisen toplumsal yapi ile birlikte kadinlar bircok meslek kolunda kendilerine yer
edinmislerdir. Bunun yaninda, cekirdeklesen aile yapisi ile birlikte yasamin bir¢ok
alaninda ortak paylasimlar 6n plana ¢ikmistir. Kadinlarin toplumda kendi kimliklerini
bulma ¢abalari, modern yasamda daha aktif rol almaya baslamalari, feminist hareketler ve
tim benzeri olgulara karsi reklamcilar kayitsiz kalamamislardir. Bunun sonucunda,

reklamcilar kadinlara yeni roller ¢izmeye baslamistir. Seks objesi olarak reklamlarda
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kadmin kullanilmast bu rollerden bir tanesidir. Reklamcilar ve kitle iletisim araglar1 geng
kizlara kadinlara her zaman seksi goriinmelerini, akillarindan seksi c¢ikarmamalarini
ogiitlemektedir. Ornegin daha ergenlik dénemindeki kizlara, lolita gériiniimii sunarak,
lolita markal1 iriinlerle devamli akillarinda seksi, karsi cinsi etkilemeyi diisiinmeleri

oglitlenmektedir.

Instyle Mayis 2012 tarihli Resim 22. incelendiginde kadin imgesi, erkegin bakisina
sunularak seyirlik bir nesne haline getirilmektedir. S6z konusu reklamda kadin, seksi ve bir
o kadar davetkar oturusuyla bedenini erkegin begenisine sunmaktadir. Erkegin elindeki

kamera ile kadin, erkek hazzinin nesnesi konumunda kendini gostermektedir

CESARE { PacroTTI

Resim 3.22. Instyle May1s 2012

Medya, sinirlart  Onceden belirlenmis giiniimiiz  giizellik idealinin  giicli  bir
iireticisi/aktaricisi/tastyicisidir. Cilinkii medya, kitleler arasi iletisimi saglayan yegane
yoldur (Sezgin ve Senol 2010: 460). Tiiketim ekonomisinin giidimiinde adeta kendini
tiketmeye yonlendirilen kadin icin giizellik, ulasilmasi zorunlu bir hedef olarak
kurgulanmaktadir. Giindelik yasamin hemen her alaninda kadinlar, medyanin sundugu
“ince beden, hokka burun, yanik ten, dolgun meme ve dudak™ gibi 6zelliklerden olusan bir
imaj setine bagimli hale getirilmektedirler (Giizel, 2013: 12). Cesitli sdylem, eylem ya da
pratiklerin tekrarindan olusan bir igsellestirmeye maruz kalan kadinlar, Gramsci’nin

anlatimiyla goniillii kabule dayali hegemonik bir siirecin aktorleri olarak rol almaktadirlar.
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Gramsci’ye gore hegemonya, egemen grubun toplumsal yasama dayattigi genel yonelime
biiyiik kitlelerin kendiliginden riza gostermeleri ve bu yoOnelime tabi olmalaridir (akt.
Crehan, 2006: 151). Baska bir ifade ile dayatmaci bir bi¢imde siiregelen giizellik
ideallerini sorgulamadan, iizerinde diistinmeden veya kendiliginden benimseyen kadinlar,

tiiketime yonelmekte, bu yolla bir kimlik/kisilik kazanmaya ¢alismaktadirlar.

Medyada kadinlara bir yandan giizel, seksi ve erotik olmalar1 yoniinde agik mesajlar
tekrarlanarak verilirken diger yandan da erkekler tarafindan arzu edilen bir nesne olmalar1
gerektigine dair Ortiilk mesajlar verilmektedir (Silkii, 2010: 112). Tiiketim kiiltiirii i¢inde
beden, zevk araci olarak ilan edilmistir. Beden bir nevi haz aracidir. Bu hazlar, cinsel,
midesel, ¢evreden alinan begeni dogrultusunda psikolojik ve fiziksel egzersizden alinan
hazlar olarak siralanabilir. Ozel miilk olarak goriilitken beden kisaca heyecanls,
biiyiileyici, ¢ildirtic1 ve mest edicidir. Beden artik arzulu ve arzu uyandiran bir nesnedir.
Idealize edilmis geng, saglikli, formunda ve giizel imajlara ne kadar yakinsa takas degeri o
kadar yiiksektir. Bu dogrultuda, tiiketim kiiltiiri, insan bedeninin ¢ekinmeden
sergilenmesine olanak saglamistir. Bireyin tek amaci hayattan zevk almak olmustur.
Hayatin anlam1 haz almakla 6zdeslesmis, insanlar psikolojik ya da fiziksel olarak bedensel

tatminlerin pesinde kosar olmustur (Mike, 1991: 177).

Beden, diger bireylere nasil bir kisi oldugunu sergilemek acisindan hiikmeden bir arag;
kolay tatmin olmayan, degisken arzu ve duygulara boyun egip sekil degistiren bir nesne,
bir anlamda koledir (Sylvette, 2006: 79). Tiiketim kiiltiirli, beden igin tiikketim arzusunu
kamgilarken bir yandan da giizellik ideallerinden uzaklagtiracak bireyi anlik hazlara
eristirecek yiyecek ve iceceklere yoneltmektedir. Bu karsitliklar arasinda kalan her yonden
tilkketici bireye kendini kontrol ederek dogru yolu bulma sorumlulugu yiiklenmektedir.
Cinsel sOylemlerin metaforik kullanimlar1 pek ¢ok iirlin ve marka imajimin olusturulma
stirecinde oldukca islevseldir. Kadin viicudunun, bakislari ve hareketleriyle bizlere
anlatabildigi pek ¢ok iiriin, somut olay, soyut kavram vardir. Otomobilin siirati, motor
yaginin kayganligi, aynanin berrakligi, sabunun durulugu, baharin giizelligi, gencligin
cekiciligi, gibi Orneklerle liste uzayip gitmektedir. Cinselligin gizliligi, cinselligi diger
gereksinimler i¢inde daha dikkat ¢ekici hale getirmektedir. Reklamlarda cinsel sdylemler
kullanilarak sunulan marka imajlar1 ise, reklami yapilan {riinii gergekte kendisinde
olmayan 6zelliklerle donatarak fetislestirmekte; bu da ayn1 zamanda bedenin arzu nesnesi

olarak algilanmasini saglayan ideolojiyi de pekistirmektedir. Giiniimiizde kadin bedeninin
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arzu nesnesinin Gtesinde tiikketim nesnesine doniistiigli goriilmektedir. Baudrillard iginde
bulundugumuz tiiketim odakli sistemi birey agisindan su sekilde tanimlamaktadir;
“Modernlikle, Otekinin {iretilmesi ¢agma giriyoruz. Artik onu Oldiirmek, pargalayip
yutmak, aklin1 gelmek, onunla rekabete girmek, onu sevmek veya nefret etmek s6z konusu
degildir-oncelikle onu iiretmektir s6z konusu olan. O artik bir tutku nesnesi degil, bir
tretim nesnesidir” (Baudrillard, 2012/1998: 135). Medyada kadinlara bir yandan giizel,
seksi ve erotik olmalar1 yoniinde acik mesajlar tekrarlanarak verilirken diger yandan da
erkekler tarafindan arzu edilen bir nesne olmalar1 gerektigine dair Ortiik mesajlar
verilmektedir. Neredeyse tekziplestirilen ve idealize edilen kadin imgesinde “tiiketim”
basrol oynamaktadir (Silkii 2010: 112). Kadinlar reklamlarda erkeklerin gekici kadin
ideallerine uygun olarak giizel olmak zorundaydi. Cekici olan ise, kendi doyumunu, kendi
memnuniyetini dogrudan sunarak arzulari costuran yani izleyeni giizellige iliskin tiim
kavrayiglarin istedigi ar1 diislincelerden uzaklastirarak, dogrudan gosterdigi nesnelerle bu

arzulari ister istemez costurandir.

Marie Claire Ocak 2012 tarihli Resim 23’deki Lancome ilanina bakildiginda gonderge
sistemi acik¢a goriinmektedir. Piiriizsiiz saf ve dogal bir cilt, etkileyici bakislar, kusursuz
makyaj ve biitiin bunlarin oniine gegen seksi dudaklar. Tiiketiciye cilt makyajinda dogallig
tercih etmelerini vurgulayan Lancome dikkat ¢ekici bir dudak makyaj1 yaratmak i¢in ise
koyu kirmizinin giiciinden yararlanmaktadir. Kadinlara ve giizellige adanmis, benzersiz bir
‘uyum ve ahenk diinyast’ sundugu iddiasinda olan Lancome, giizelligin ayn1 zamanda bir
duygu oldugunu ve Lancome firiinlerinin kisinin kendisini 1yi hissetmesine ve giizelligine
katkida bulundugu iddiasiyla yola ¢ikar. Lancome marka olarak 6zenle sectigi Lancome
yiizlerine marka imajin1 tasiyabilecek roller vermektedir. ‘Believe in Beauty’ yani
‘giizellige inamin’ sloganmi ile Lancome ylizleri, parlayan ve i¢i enerjiyle dolu olan
kadinlarin giizelligini simgelemektedir. Lancome ilanlar1 genelde Lancome yiizlerini 6n
plana ¢ikartan yar1 saydam bir mizanpaj kullanir. Bu sayede beden, artik arzulu ve arzu
uyandiran bir nesneye doniistiiriilmektedir. Bdylece bedenden, bir haz araci olarak
yararlanilarak nesneler araciligiyla haz arayisindaki okur dergiye c¢ekilmek istenmektedir.
Kadinlarim bir tiir yildirim agkiyla bedenlerine tutulmasi saglanmakta, bedenlerini yeniden
kesfetme sansi sunulmaktadir. Elle Ocak 2012 tarihli Resim 24’deki “Giizellik” basgligi ile
karsimiza c¢ikan “Giorgio Armani” reklami “Kiskirtici dudaklar ve seksi bakislarla

biiyiileyin” sloganiyla okuyucunun begenisine sunulmaktadir. Reklamda yalniz basina
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fakat sehvetli durusu ve istekli bakiglariyla gosterilen kadin,

dontstiirilmiistiir.
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Resim 3.24. Elle Ocak 2012
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3.5. Kadina Yonelik Siddetin ve Otekilestirmenin Irrasyonel Sunumu

Popiiler medya, cinsellikten aktif zevk alan kadinlar1 halka sunarak/tanitarak, seksologlarin
bulgularinin yaymlanmasma katkida bulunur (MacDonald, 1995:189). Ancak bunu
yaparken yine geng ve giizel kadin bedenleri ve onlarin 1s1ltili yasamlarini kullanir. Kadin
cinselligini fetislestirir ve metalastirir. Dergilerde giizel kadin bedenleriyle vurgulanan
cinsellik, izleyiciyi kitle psikolojisine gore davranmaya tesvik eden, sinema alaninda da

kullanilir.

Cinsel nesnenin yerini alan seyler, fetisizm bazi durumlarda patolojik bir durumu
gosterecek kadar ileri boyutta olabilir. Freud, fetisizmi genellikle bedeninin cinsel bir
amaca uygun olmayan bir boliimiiniin (saglar, ayaklar gibi), onun cinsela ilintili nesnelerle
(toka, siityen, kirmizi oje gibi) degistirildigi durumlar olarak degerlendirir. Bu yerini
almalari, ilksel insanlarin tanrisini canlandiran fetis nesnesi ile kiyaslamaktadir. Hatta
Freud normal askta, 6zellikle cinsel amaca varilamayacak ya da tatmin olunamayacak gibi
gorinen dénemde diizenli olarak fetisizm bulundugunu iddia eder. Ilk askin
unutulmamasini, ilk goz agrisini, fetisizmle ilintiler. Freud’a gore fetis gereksinimi
degismez bir sekil aldigi ve normal amacin yerine gectigi ya da fetis belli bir kisiden
koptugu ve cinselligin tek nesnesi oldugu andan itibaren patolojik bir durum so6z
konusudur (1999: 37-38).

Kadin idol ve nesne; tanrica ve tutsaktir. Kendi comert ve sisko bedeninin igine
hapsedilmistir (Paglia, 2004: 65). Marjinal i¢ giyim markas1” Eres ve Hom”un Figiir 23°de
gosterilen 1ilani, kadin bedenini cinsel retorik unsuru olarak tasvir eden c¢arpici
reklamlardan biridir. Reklam modeli kadin, elleri kollar1 bagh bir sekilde oldukga rahatsiz
edici bir bigcimde resmedilmektedir. Model kurtarmaya ¢alistig1 elleri, yiiz ifadesi, rahatsiz
gorinimlii viicut diliyle, izleyicinin bakigsin1 rahatsiz edici bir dikkatle iizerine
cekmektedir. ilk olarak iginde bulundugu durumla, potansiyel erkek izleyicinin
bakiglarinin nesnesidir. Bir sekilde, biitiin bu bakislarin istese de istemese de tutsagidir.
Ustelik sadece kadin olmasi bunun igin yeterli bir nedendir. Kendisine dogasindan ve
toplumsal kaynaktan teskil bir siddet uygulanmaktadir. Zaman ve uzam ne olursa olsun
cinsiyet Ozelliklerinden kaynaklanan bu kayitsiz ve siirekli siddet, artik aligilmis bir
bicimdir. Modelin yiiz ifadesi ve beden dili, onun biyolojik ve toplumsal kaynaklariyla

uyumlu olarak siddeti davet eder gibidir. Pasif, korumasiz, itaatkar goriiniimiiyle,
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potansiyel erkek izleyicinin kontrolii ve denetimi altinda, seyirlik bir nesne konumunu

kabul etmis goriinmektedir.

Siddet psikoloji penceresinden diisiiniildiiglinde salt olumsuz olarak degerlendirilebilecek
bir kavram degildir. Ozellikle giigle iliskisi diisiiniildiigiinde siddeti uygulayan agisindan
tatmin saglamak gibi bir islevi vardir. Bugiin kapitali elinde tutanlarin ¢ogunlugunun erkek
oldugunu diisiiniirsek, reklam imgelerini yaratanlar yaygin toplumsal cinsiyet kurallarina
uygun olarak kadin bedenini siddetin daimi nesnesi kilarlar. Bunun yaninda, inceleme
nesnemiz olan Marie Claire Ocak 2011 tarihli Resim 25 ve Instyle Nisan 2012 tarihli
Resim 26’ya bakildiginda “Chanel ve Louis Vuitton” markali lirtinleriyle kadin ve siisledigi
bedeni burada bir kelepgenin tahakkiimii altinda kalmaktan kendini kurtaramamaktadir. “Chanel
ve Louis Vuitton” markali tirtinleri giyerek, kiskirtic cinselligiyle daha cazibeli olmaya ¢alisan;
bunun disinda kendi benligini reddeden, kendinin seyirlik bir nesne konumuna oturtulmasina
diyebilecek bir seyi olmayan bir cazibe merkezi konumundadir. Inceleme nesnemiz olan bu ilanda
vurgulanan kadin bedeninin cinsel retorik agisindan temsili, pek ¢ok reklamla karsilastirildiginda
cok daha ‘karmasik’ ve ‘gizli’ dir. Bu baglamda, reklamda ¢agristirilan cinsel kod kolayca
okunamamaktadir ve erotik imaj daha derinde saklidir. Modern donem Avrupa resim
sanat1 Ozelliklerini ¢agristiran bir yagl boya tabloya benzer bicimde kurgulanan imgede,
sayfanin hemen hemen biitlinlinii kaplayan kadin bulunmaktadir. Model kadin, ‘cennet
bahgesi’nden bir kesiti kastettigi diislinlilen dogaya ickin bir atmosferde ‘cansiz’ bir
kompozisyonla gosterilmistir. Potansiyel izleyici erkek i¢cin imgenin biitiinii artik fanteziye
ickin bir yari-riiya durumudur. Erkek i¢in kadin bedeni ise ge¢misteki ve gelecekteki
tecriibelerini zihninde kaynastiran aksiyonun aktif unsurudur. Burada resmedilen siddet ise
kisisel iligkilerin ve fantezilerin yeniden ve siirekli yaratilmasi i¢in bir aractir. Tanitimi
gergeklestirilen iirlin olan “Chanel ve Louis Vuitton” ise anlam evrenini kendi iizerinde

toplayan bir miknatistir.
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Resim 3.26. Instyle Nisan 2012

Bilim tarihinde kadin uzun bir siire tek cinsiyet kurami gergevesinde “eksik etek™ olarak
tanimlanmis ve bu eksik bedenin iirettigi cesitli hastaliklar tarif edilmistir. Bu asilsiz
hastalik tanimlar1 nedeniyle kadinlar yiizyillar boyu asagilanmis, sagliksiz ve yardima
muhtac varliklar olarak smiflanmig ve gercekte var olmayan “hastaliklar1” i¢in tedaviye
katlanmislardir. Kadin bedeninin ve ruhunun kendine 6zgli marazlarina iligkin efsaneler

iireten bakis agis1 bugiin bile etkisini timiiyle yitirmis degildir ve bu bakis agisinin en
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yogun oldugu konu cinsiyet hormonlar1 ve bunlarin dogal dalgalanmalarinin yol agtigi

iddia edilen bozukluklardir (Lee, 1998; Tunner, 1995; 84-109).

Aristo’ya gore kadm, birtakim niteliklerinin yoksunlugundan dolayr kadindir. Saint
Thomas ise kadinin yarim kalmis bir erkek, rastlantisal bir varlik oldugunu iddia eder.
Kadinin asagilanmasi, kadin cinsiyetinin bir eksiklik ve bir karsiliksizlik olmasindan
kaynaklanir. Kadin sorunu diye bir sorunun olmasi bunun kanitidir (akt. Beauvoir, 2010:
17-18). Kapitalizm oncesi beden 6nemsenen bir sey degildir. Ornegin Hiristiyanlik,
geleneksel anlamda bedeni ruhun safligima ve denetimine yonelik bir tehdit olarak

gostermis, ruh ve beden arasindaki iliskiyi bir diismanlik iligkisi olarak tanimlamistir

Beden iizerindeki sinifsal ve toplumsal denetim bu noktada bireysel ahlak adini almistir.
Beden siirekli asagilanmis, kesisler bedensel isteklerinden kurtulup, nefislerini koreltmek
amaciyla bedenlerine iskenceler uygulamiglardir. Ermisler i¢in kir biiyiik bir erdem olarak
kabul edildiginden manastir kurallar1 banyo ve temizlik bakimlarini, giyim kusami liiks
olarak kabul ederek en aza indirmistir. Kapitalizm ile birlikte beden Onemsenmeye
baslanmistir. Tiiketim ve gosteris iizerine kurulu olan bu sistemde bir tiiketim araci olarak
beden 6ne ¢ikmistir (Kizilgelik, 2003: 89). Bedenin 6zgiirlesmesi ad1 altinda aslinda beden,
kontrol altina alinmaya c¢alisilmaktadir. Ciinkii denetim dis1 her sey toplumda potansiyel
bir tehlike olarak algilanmaktadir. Bunlar1 kontrol altina almak icin ahlaki, yasal ve estetik

giiclere her zaman ihtiyag¢ vardir (Fiske, 2012: 89).

Adler pirlanta markasinin tanitim ilanini inceledigimizde kadinin bedenine ayi postu
giydirildigi goriilmektedir. Kutuplar1 andiran soguk kis kosullarinin hakim oldugu bir
iklimde pirlanta yiiziige sarilmis kaderine terk edilmis bir kadin figiirii resmedilerek kadin
pasiflestirilmistir. Resim 27°de “Adler” miicevher reklaminda kadin kutup ayisinin postu
icinde resmedilerek asagilanmaktadir. Izleyicinin gorsel retorigi anlamasini kolaylastirmak
icin yliziik canli goriintiisiiyle fotografa eklenmistir. Kadin bedenini kutup ayist postu
olarak sunan bu ilan, kadin bedenini nesne konumuna indirgeyerek kadin cinsiyetini 6zne
konumundan diisiirmekte, onun insan olarak varhigini yok saymaktadir. Imgedeki bu
sOylenileni destekleyen bir baska unsur da kadin bedeninin yiiziiniin ve bacaklarinin post
icinde sunulmasidir. Kadin insan dis1 varliklar yerine kullanilarak eksik birakilmis,
asagilanmistir. Resim 28’de Issiz bir yerde ciplak bir vaziyette kagan ve arka tarafi

komple c¢iplak olarak sunulan kadina “Vintage” markali gomlek, deli gomlegi gibi
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giydirilerek fotograflanmistir. Kadin asagilanmakta, cinsel bir haz unsuru olarak alinip

satilan bir meta konumuna indirgenmektedir.

Resim 3.27. Marie Claire Aralik 2011

Glinlimiiz toplumsal kosullariyla (fantazya diinyasi) iliskili olan siddet ve pornografi, TV
programlarindan aile dizilerine kadar yayilmis durumdadir. Unsal Oskay, hem diiz
siddetin, hem de pornografik siddetin sinemada, gazete siitunlarinda, haber biiltenlerinde,
cizgi filmlerde yer almasini, hatta tehlikesiz goriilmesini ¢ok yonlii toplumsal bir sorun
olarak degerlendirir. Oskay, kitle iletisim arastirmalarinda kadin deneklerden alinan
yanitlarda s6zsel saldirganligin siddete yonelik bir davranis olarak algilanmamasina dikkat
ceker. Pornografinin, diiz siddet kadar bile sakincali sayilmamasimi “ideoloji iginde
yasayan kadin ve erkekler olarak, esitsizlige dayanan bir toplum yapisinin gerektirdigi bir
ideolojiyi, sadece cinsel boyutlu bir alan sayilan bu kiiltiir alaninda da, bilingsizce, fakat
etkinlikle ve birlikte Ttretebildiklerini kanitlamaktadir” sozleriyle agiklar (Oskay,
2000:392-398).

Cosmopolitan Mayis 2012 tarihli “Fetis Dosyas1” basligiyla yer alan gorselde kadmna
yonelik siddetin en sert hali goriilmektedir. Ustelik s6z konusu kadina bu siddeti uygulayan
da bir bagka kadindir. Almanya’da seksi bekar kadinlar i¢in kullanilan sézciiglin fetigizim

olgusuyla yeniden hayat bulmasinin anlatildig1 gorsel metinde kadinlarin bir araya gelerek
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etkileyici ve kigkirtici bir ¢alismaya imza attiginin mesaji verilmektedir. Gorsel metinde
kadmin, bir bagka kadinin siddetine maruz kalarak kadinlik gururu hige sayilmaktadir.
Siddet kavrami, kadinin kadina siddetiyle normallestirilmektedir. Aci i¢inde ¢ighik atan

kadinin yerdeki durusu siddetin boyutunu goézler Oniine sermektedir. Elle ve Elele

Dergilerinde ise konuya iliskin 6rnege raslanilmamustir.
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4. SONUC

Kadmin kadmlik rollerinin nasil belirlenecegi tarih boyunca erkek egemen iktidarlar
tarafindan tanimlanmak istenmistir. Bu belirleme hegemoniktir ve kadmligin ontolojik
sorunlarinin yine kadinlar tarafindan sorgulanmasi ile feminist yaklagimlara ait kavramlar
ortaya ¢ikmistir. Tiim yiizyillar boyunca eril iktidarlar, kadin bilincini disipline edebilmek
amaciyla, cinsiyet ve beden politikalarin1 belirlemeye calismistir. iktidarin kendini
gosterdigi en kaotik alanlardan birisi olan beden ve cinsiyet iliskileri, erkek bedeninden
¢ok kadin bedenini bigimlendirme gayretinde olunmustur. Ciinkii bedeninin denetimi
bilincin de denetimi anlamina gelmektedir. Bu denetim uygarlik tarihinde pek degismeyen
bir kurguyla, erkek diisiincesini merkeze alarak kutsanmis, kadin da olabildigince bu
merkezden uzakta tutmustur. Ornegin “eksik etek” Kkiiltiirel nitelemesi kadmin etegi
olmadigindan degil anatomik olarak erkek olmadigina gonderme yapmaktadir. Bu
gondermenin giindelik hayatta pek de sorgulanmamasi yukarida anlatilan erkek

hegemonyasinin gostergesidir.

Kadinlar, erkeklerle birlikte var olduklari1 sosyal g¢evrede ikili bir denklemin i¢inde yer
almaktadir. Kadinlar “6zel” yasamlarinda kendilerini ¢ergeveleyen ailevi sorumluluklar: ve
is yasaminda erkeklerle esit sartlarda calisabilecekleri var olabilecekleri bir diizen
icerisinde yer alabilmek i¢in miicadele etmektedirler. Bazen birbiriyle ¢atisan bu iki farkli
kimligi barigtirarak yasamaya caligmaktadirlar. Ancak tek bir kimlige sikistiriimaya
calisilan ve kendini materyal olarak gerceklestirememis kadinlar aile 6zel alanina
hapsolmuslardir. Dolayisiyla kadinlarin ¢ogunlugu toplumsal cinsiyet kaliplarina karsi
miicadelede yenik diisebilmekte ve ataerki tarafindan belirlenmis kaliplara uygun olarak
davranabilmektedirler. Toplumsal degerler, kadint ve erkegi toplumsal cinsiyet rollerine
hazirlayici, ataerkiye has diisiiniis ve davranis kaliplarimi igsellestirici ve kadinin erkegin
gerisinde konumlandirilisint destekleyici rolleriyle toplumsallasma siirecininde oldukg¢a
etkilidir. Burada elestirilen kontrol altina alinmis, pasiflestirilmis, bedeni {izerinden
degerlendirilen, kendini materyal olarak iiretemeyen ancak parasal karsiligi olmayan hane

ici emegi Ureten roller kadin dergileri tarafindan da yansitilmaktadir.

Kadin dergileri, toplumun kiltiiriine ait imajlari, degerleri, mitleri ve dili kullanan
reklamlar1 ve yazilari igcermektedir. Egemen toplumsal degerleri {ireten ve yeniden iireten,

onaylayan ve devamliligini saglayan sdylemlerle, tutumlari manipiile etmektedir. S6ylemin
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elestirilen yonii dogal bir gergeklikmis gibi sundugu kadinlik rollerini sorgulamayacak
bilinci olusturmasidir. Kadinlar, geng, gilizel ve ¢ekici kadin, ¢alisan “0zgiir” kadin ve
“mitkemmel” es ve anne rolleriyle dergilerde siklikla yer almaktadir. “tiiketen (belli
giizellik kaliplarina uymak i¢in, daha iyi bir ev hanimi ve anne olmak igin {iriinleri satin

almaya, tiiketime motive edilen) 6zneler olarak sunulmaktadir.

Tarihsel agidan diger modern feminist akimlardan once gelen ve tezleri kendisinden
sonraki feminist akimlarca sorgulanan Birinci Dalga Feminizm, 18. yiizyilda Bati
diinyasindaki orta smif burjuva kadinlarmin baslattigi bir feminist harekettir. Liberal
felsefeye paralel olarak gelisen bu hareket, aydinlanmaci diisliniirlerin g6z ardi ettigi,
bireysel vicdanin ve aklin erkege has olmadig1 gerceginden hareketle kadin ve erkegin
ruhsal ve akilct yeteneklerinin ayni oldugunu ileri stirmektedir. Liberal feministlere gore,
kadimnlar erkeklerle esit egitim firsatindan yararlandiklarinda akil ve vicdani gelisimlerini
saglayarak elestirel diisiinme yetisi kazanacaklar ve bir cinsiyetin yiiceltilip (erkek)
digerinin (kadininin) asagilanmasinin gergek gibi dayatilan ama aslinda suni bir durum,
kandirmaca oldugunun farkindaligini saglayacak biling diizeyine ulasabileceklerdir. Yasal
ayrimcilik (kadinlarin erkeklerle esit haklardan yararlanamamasi), kurumsal ayrimcilik
(liyakat ve cinsiyet ayrimciliginin kistas olarak ise alimlarda kullanilmasi) ve sosyal
ayrimciligin (¢ocuklara cinsiyetlerine gore egitim verilmesi, kadina yonelik ayrimcilik)
ortadan kaldirilmas1 adalet ve esitligi saglayacak ve boylelikle kadinin konumu

tyilestirilerek cinsiyetler arasinda esitlik saglanabilecektir.

Ikinci Dalga Feminizm, burjuvazinin erkegin, proletaryanin kadmin temsili oldugunu,
kadiin ezilmesinin nedeninin cinsiyet farkliligindan ¢ok toplumdaki ezilen siniflar1 ezen
kapitalizmden kaynaklandigini ileri siirer. Cekirdek ailenin toplumun iktisadi birimi olma
ozelliginin ortadan kaldirilmas1 ile birlikte kadinlarin yeniden toplumsal {iretime
katilmalariin, ev islerinin kamusal endiistriye doniistiiriilmesinin ve iicretlendirilmesinin
kadm 6zgiirlestirecegini savunan modern feminist bir akimdir. Ucretliler olarak kadinlar-
iretim tarzi iliskisi, ev i¢i emek ve bunun kapitalizm agisindan rolii, kadin-siif baglantisi
ve ideolojik toplumsallagtirma araci olarak ev ve aile konulari iizerinde durmaktadir.
Kendilerini gerceklestirecek ve toplumun bir iiyesi olduklarini hissedecekleri olanaklardan
uzak olmalar1 nedeniyle kadinlarin Marksizm’deki yabancilasma olgusunu erkeklerden
daha yogun yasadiklarini, kadinin baski altinda oldugunu ve emeginin tiiketildigini, ev

isleri(¢amasir, bulasik, ¢ocuk bakma, yemek yapma gibi) ile kapital sistemin kdlesi olan
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isci erkegin verimli calismasint ve huzurunu saglayan kullanim degeri ve satis degeri
olmayan artik deger emek tirettiklerini ve kendi konumlarimi (proletarya) sorgulamaktan
uzak oluslariyla dogru biling yerine yanlis bilince sahip olduklarini iddia etmektedirler;

kapitalist diizen iizerinden ataerkil toplum yapisini sorgulamaktadirlar.

Dergilerdeki reklamlar incelendiginde dolgun sacli, bakimli, formda viicudu ve modaya
uygun kiyafetiyle reklamlarda ozellikle erkeklerin dikkatini ¢ekmeyi basaran kadin
imgeleri kurgulanmaktadir. Dergilerde rol modeli olarak gosterilen kadinlar, ruhsal ve
zihinsel gelisimden yoksun sadece giizellestirdikleri bedenleriyle bireysellesmektektedir.
Kadilar giizellik odakli bu tarz sunumlarda giiclii, etkileyici ve “6zgiir” kadinlar olarak
erkekleri ¢ogu kez gilizellikleriyle etkilemektedir. Bu tezde elestirilen, erkek
hegemonyasinin iiriinii ideal giizellik kaliplarina uygun goriintiilerin ve bu kaliplara uyma
cabalarinin (erkek oSlgiitiine bagimli giizellesen ve onun begenisine ihtiya¢ duyan) kadinin
miicadele alanimi daraltmasi ve yanls bilinci yerlestirmesidir. Ironik bir bigimde kadin
dergilerinde sanki erkek tizerinde egemenlik kuran kadinlarmis gibi gosterilse de bu sunum
aslinda kadinlarin ontolojik konumlarini sokratik bir sorgulamadan uzaklastirma gayreti
olarak okunabilir. Giizelligi ve seksiligi ile 6n plana alan kadin imgeleri, erkegin
begenisine sunulup erkegin takdiriyle anlam kazandiklar1 i¢in “seyirlik nesne” konumunda
olmaktadir. Saglari, giilisleri, formda viicutlar1 ile diisiinsel yapilar1 yok sayilmakla
beraber idealin dismna diisen kadinlar1 Gtekilestirmekte ve onlari salt haz nesnelerine
indirgedikleri igin elestiriye agiktir. Normlarin bu sekilde saptanmasi kimi kadinlarin bu
durumu igsellestirmesine yol agmaktadir. Yapilan ¢alismada kadin dergilerinde yukaridaki
sunuma uygun pek cok ornek ele almmistir. Orneklerin analizi ile goriilmiistiir ki, ilk
kategoride yer alan, es ve anne roliindeki kadinlar, 6zel alanla (ki bu 6zel alan kadin
dergilerinde ¢ogunlukla mutfak) olarak smirlandirilmistir. En temel sorumlulugu olarak
aile ve ev diizenini saglama hem gorsel materyaller hem de yazinsal metinlerle siklikla
vurgulanmistir. O halde bu sunumla bir aileye sahip olma imkanina sahip olamamis
bireylerin dislanacagi veya oOtekilestirilecegi tehlikesi akla gelmektedir. Bu niteliksel
tarama arastirmasinda analiz kisminda sunulan kategoriler tamamen arastirmaci tarafindan

belirlenmistir.

Ikinci kategoride yer alan iinlii kadinlarin rol modeli olarak sunumu ¢alisan kadin
imgelerini igermektedir. Calisan kadin da s6z konusu dergilerde seksapeli 6n planda olan,

kamusal alanda kadinlik rolleri ayn1 ev yasamindaki rolleri gibi ataerki deger yargilarina
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gore konumlanmaktadir. Kadin dergilerinde yer alan iinliiler sadece yetiskin ve olgun
kadimlara degil yeniyetme ve ergen gen¢ kizlara da rol modeli sunmaktadir. Is
goriismesinde nasil giyinilecegi, is hayatina nasil feminen bir tarzda ve modaya uyarak
katilinacagi, giizellik endiistrisinin hangi {riinlerinin segilecegi, tinliilerin basaril
olmasinda bu varolugun etkileri gibi konularda yazilar bulunmaktadir. Boylece kadinin
kendini bu rollerle 6zdeslestirmesi amaglanmaktadir. Ancak dergilerde hicbir zaman
giizellik ve moda endiistrisinin kurbani olmus dnliilere iliskin bir materyale

rastlanmamistir. Dergilerde rol model olarak segilen tinliiler popiiler ve medyatik kisilerdir.

Ucgiincii kategori moda endiistrisi tarafindan tiiketimin ve tiiketerek varolmanin asilandig
siradan kadinlardan kadin dergilerindeki imajlar1 taklit etmeleri beklenmektedir. Kadin
dergilerinde yazinsal metinlerden daha ¢ok reklamlar ve gorsel 6geler yer almaktadir.
Moda, giyim kaliplar1 ve bunlara yiikledigi imgeleri iiretmektedir. Reklam da moday:
destekleyerek modern, giizel, ¢ekici ve basarili olabilmek i¢in modanin izlenmesi gerektigi
mesajin1 vermektedir. inceleme ile 6zellikle sevgililer giinii, anneler giinii, kadimnlar giinii,
yeniyil gibi 6zel giinlerde kadinlarin tiiketerek mutlu olmalar1 mesajlarin1 hem dogrudan

hem de oOrtiik olarak sunan reklamlar bakimindan sayfa sayilarinin arttigi goriilmiistiir.

Dordiincii kategoride yer alan seyirlik bir nesne olarak kadin bedeni bashigi altinda
incelenen geng giizel, formda viicutlu, giizelligi ile her istedigini elde eden seksi kadinlar
olarak kadin dergilerinde yer almaktadir. Bu durum Beauvoir’in “kadin olunmaz, kadin
dogulur” soziine inat “Kadin nasil olunur” soziiniin uygulamali gésterimidir. Bu tarz bir
sunum ayni zamanda “Bedenim bana aittir”, “Karar verecek olan kadinlardir” diyen
radikal feministlerin siddetle karsi ¢iktigr bir durumdur. Ciinkii kadmnlar erkek olgiitlii
giizellik kaliplarina uymak icin birbirlerine yabancilasmakta, rakip olmakta, erkegin
begenisi kazanmak, erkek tarafindan tercih edilir olmak i¢in rekabet etmektedir. Erkegi
etkileme giiciiyle erkekten {istlin, ona hiikkmeden konumda gibi sunulan kadinlar aslinda
erkegin begenisiyle, ilgisiyle mutlu olan, 6zgiliven kazanan ve bedeni iizerinden anlam
kazanan varliklardir, hatta seyirlik nesnelerdir. ilging olan dergilerde ideal giizellik
kaliplarina uyarak farklilagacaklar1 yanilginin sasmaz bir gerceklik gibi ele alinmasidir.
Acaba dergilerde sunulan stereotipler kadinlari tam tersine aynilagmakta midir? Kadin
etkin, hiikmeden konumda goriildiigii reklamlarda bile aslinda kendi disinda bir giiciin,
Olciitlin ruhsal ac¢idan egemenliginde oldugundan ve buna uygun hareket ettiginden

incelenen tiim reklamlarda oldugu gibi bagimli, edilgen, tiiketilen, baski altina alinan,
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toplumsal degerler ve toplumsal cinsiyet rolleriyle ataerkil diizenin goniilli
hizmetkarlarina ve erkek bakisinin seyirlik haz nesnelerine donlismektedirler. Diger bir
deyisle toplumsal cinsiyet rolleri ve degerler televizyon reklamlarinda sunulan kadin
imgesini insa etmekte, etkilemekte; toplumsal nitelikli bu etki kadini edilgen, itaatkar,
glicsiiz ve bagiml kilmakta ve kadin cinselliginin sergilenmesi yoluyla nesnelestirilmekte
ve modern feminist akimlarin kadinlarin toplumda erkeklerle esit konumda olmalarina

iliskin one siirdiikleri tezlerle catismaktadir.

Medyada sunulan giizellik standardinin geregi olarak kadinlar, saglarin1 uzatmakta, kaynak
yaptirmakta, sartya boyatmakta, diizlestirmekte; makyaj yapmakta, bronzlastiric
kullanmakta, solaryuma gitmekte; cilt bakimi yaptirmakta; seliilitlerinden kurtulmak igin
masaj salonuna gitmektedir. Aradaki farki kapatmak icin daha da ileri gidip dergilerde
gordiikleri tinliilere benzemek icin estetik ameliyat yaptirmakta, silikon taktirmakta, ideal
kiloya ulasmak i¢in liposuction yaptirmakta, kirisikliklari gidermek ic¢in gerdirme ve
botoksa basvurmaktadir. Ideal giizellige ulasmak icin kozmetikle aradaki fark bir miktar
giderilse de ekonomik durumu yeterli olmayan kadinlarin estetik ameliyat1 gibi ¢oziimlere
basvurmasi olanaksizdir. Bunun disinda zayiflik gibi kimi standartlarin gergekdis
oOlciilerde olmasi yliziinden hedeflenen kiloya erismek icin yapilan diet ve egzersizler hem
fiziksel hem de psikolojik anlamda agir bir yiikke doniismiistir ve kolay sonug
vermemektedir. Bu nedenlerden sosyal karsilastirmadaki farki kapatmak her kadin igin
miimkiin degildir. Medya imajlarinin 6zellikle kadinlar iizerindeki etkisi nedeniyle bu
imajlardan farkli olmak kadinlar1 psikolojik ve fiziksel agidan olumsuz yonde etkilemekte

benlik imajina zarar vermektedir.

Sonug itibariyle reklamlarin, bireyler farkinda bile olmadan onlara ulagtigin1 ve bu sekilde
kitleyi etkiledigini unutmamak gerekir. Reklamlar bir iiriin ya da hizmet hakkinda bir bilgi
veriyor gibi goriinse de davranis kaliplar1, yasam bicimleri ve kadin/erkek stereotipilerini
bireylere aktarmaktadir. Burada erkek bakis agisiyla toplumsal cinsiyet kimligi insa
edilmekte oldugunun da belirtilmesi gerekir. Reklamlar ayrica iginde birden fazla anlam
barindiran karmasik bir yapidir. Reklamlar bununla birlikte ¢ok anlamlilik {izerinde bir

sorgulama tiretir ve imgenin yapisini kendi biitiinligii icinde degerlendirmek gerekir.

Besinci baslik altinda; kadina yonelik siddetin ve otekilestirmenin irrasyonel sunumu

incelenmistir. Dergi reklamlar1 ve igerikleri incelendiginde, kadin bedeni fetisist bir obje
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olarak, kadin dogast ve toplumsal nedenlerden dolay1r siddet kavramiyla birlikte
sunulmaktadir. Cosmopolitan, Marie Claire, Instyle dergilerinde rastlanan bu duruma, Elle
ve Ellele dergilerinin herhangi bir sayisinda rsatlanilmamustir. Ugiincii Dalga Feminist
yaklasimin cinsel 6zgiirliigii savunusu kadin dergilerinde, her tiir sinirlar1 kaldirma bakis
acis1 ile irrasyonellestirip carpitilarak fetis objeleri ile farkli cinsel egilimlerin
fantezilestirildigi goriilmektedir. Boyle bir bakis agisiyla siddetin normallestirilmekte ve

kadin bedeni 6tekilestirilmektedir.

Analizlerde buna iliskin belirtilen 6nemli bir husus da sudur: Reklam diinyasinin,
toplumdaki erkegin kadina bakigini, kadmin kendine iliskin algilamasini yansittig
diisiiniilmektedir. Bu ¢ercevede, kadinin kendini erkek goziiyle izlemekte oldugu ifade
edilmistir. Kadin izleyicinin kendisinin de hedef kitle icinde oldugu reklamlarda bile
potansiyel miisteri gibi degil de bir uyaran, bir aksesuar olarak yer almasina tepki
gostermemesinin nedeninin de bu oldugu iddia edilebilir. Kadin bedenine iliskin anlam
halesinin genisliginin, kadin cinsiyetinin siire¢ i¢inde geleneksel olarak tiiketici olarak
konumlandirilmast oldugu diisiiniilmektedir. Analizlerde kadin bedeninin bunun yaninda
benzetme, kinaye, egretileme ve bilingaltinin algisina yonelik cinsel simgeler gibi gorsel
retorik unsurlarin yardimiyla, bazen izleyicilerin romantik duygularin1 koriklemekte
oldugu, bazen izleyici zihninde agagilanmakta oldugu bazen ise fetislestirilmekte oldugu

ifade edilmistir.
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