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OZET

Glindelik hayatin biitlin ihtiyaclarini tek bir c¢ati altinda toplamay1 vaat eden aligveris
merkezleri giiniimiiz kentlerinin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Hizla degisen kentsel
yasam tarzina paralel olarak aligveris mekanlar1 da tarihsel siire¢ igerisinde siirekli
degismis ve bugiin sosyal ve kiiltiirel doniisiimii yansitan mekanlar olarak kent ve kentli
hayatinda 6nemli bir yer etmistir. Kiiresel sistemin ekonomik diizlemde yaratmis oldugu
etkinin bir Urlinli olan aligveris merkezleri glinlimiizde birer tiiketim mekani olmanin
otesinde bulugsma noktasi olarak birey ve gruplarin bir araya geldigi, kafe ve restoranlar ile
sinema, oyun ve eglence alan1 gibi genis bir hizmet yelpazesiyle her yastan insana hitap
edebilen bos zamanlarin degerlendirilebilecegi mekanlar halini almistir. Bos zaman,
eglence, kiiltiir ve sanat gibi pek ¢ok seyi tiiketim nesnesi haline getiren aligveris
merkezlerinin bireyleri siirekli bir tliketim akis1 igine sokmasi kentler i¢in ¢ok yonlii
sonuclart olan ve incelenmesi gereken bir alan yaratmaktadir. Sayilari, etkileri ve
poptilerligi giin gectikge artan aligveris merkezlerine kiyasla kent merkezleri giderek
sOniiklesmekte ve Oonemini kaybetmektedir. Aligsveris merkezlerindeki artan kalabaliklik
karsisinda kent merkezlerinin terk edildigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Meydanlar,
anitlar, kamu binalar1 ve kent merkezleri gibi kentlere kimlik kazandiric1 6gelerin yerini
tek diize yapida birbirinin kopyasi olan aligveris merkezlerinin almasi bugiin bir 6rnek
kentler karsimiza ¢ikarmaktadir. Aligveris merkezlerinin ekonomik, kiiltiirel, politik ve
siyasal agidan kent mekaninda yarattigi etkiler Ankara kenti 6zelinde yapilan bir alan
arastirmasiyla ortaya koyulmaya ¢alisilmistir.

BilimKodu 114505

AnahtarKelimeler Aligveris merkezleri, kent merkezi, mekan, kiiresellesme,
Ankara

SayfaAdedi : 201
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ABSTRACT

Shopping centers that promise to meet all the needs of everyday life under one roof have
become an important part of today's cities. Rapidly changing shopping areas paralel to the
urban life style has changed constantly in the historical process and has an important place
in the life of the city and urban spaces that reflect the social and cultural transformation
today. Shopping centers, which are effective products that the global system has created in
economic level, are not only a consumption place but also a place where individual sand
groups come together as a meeting point; with cafes, restaurants and a wide range of
services such as cinema, playgrounds and entertainment areas, they have become places
can be evaluated by people of allages. The fact that shopping centers, which make many
things such as leisure, entertainment, culture and art an object of consumption, put
individuals in a constant habit of consumption creates a space for cities to have
multifaceted results and to be examined. Numbers, compared to the effects of the
increasing popularity of shopping centers and city centers are increasingly faded and lost
heir importance. It will not be wrong to say that the city centers have been abandoned in
the face of the increasing crowds in shopping centers. Today, the fact of shopping centers
which are replicate of each other taking places of identity giving elements of cities such as
squares, monuments, public buildings and city centers reveals “model cities”. Economic,
cultural and political effects of the shopping malls in the urban space have been tried to be
revealed by a field study made in Ankara city.

Science Code . 114505
Key Words . Shoppingcenters, citycenter, space, globalization, Ankara
Page Number : 201

Supervisor . Prof. Hikmet KAVRUK
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1.GIRIS

Toplumun yerlesme, barinma, ¢alisma, dinlenme ve eglenme gibi gereksinimlerinin
karsilandig1 ve siirekli toplumsal gelisimhalinde bulunan yerlesim birimleri olarak kentler,
her donemin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yapisinin kentsel mekana yansimasina bagh
olarak anlam ve fonksiyon acisindan degisiklige ugramaktadir. Ozellikle 1980 ve
sonrasinda kiiresel siireglerin etki ve yonlendirmesiyle ekonomide yasanan doniisiimler
sonucu,aligveris merkezleri, temali parklar, stiper marketler, fast-food restoranlar gibi

formlar kentsel kamusal mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kentler, ekonomik faaliyetlerin yogunlagsmasi ve bu faaliyetlerin mekansal
dagilimma bagl olarak sekilenmektedir. Ekonomide yasanan degisim, kiiltiirel, sosyal ve
yonetsel agidan toplumun biitiin yasam bi¢imini etkilemekte, mekan ve toplumsal pratikler
hizla degismektedir. Sermaye, mal ve hizmetlerin kiiresel oOlgekte kazandigi

akigkanliklamekani da denetimi altina aldig1 goriilmektedir.

Aligveris merkezleri glinlimiiz kentlerinin O6nemli bir alanmi olusturmaktadir.
Ozellikle biiyiik kentlerde her gecen giin yeni bir aligveris merkezinin kent mekaninda
kendine yer buldugunu gérmekteyiz. Aligveris merkezleri, kentte yasayanlarin yiyecek-
giyecek gibi temel ihtiyaclarini karsiladiklar: tliketim mekanlar1 olmasinin yani sira,
bireylerin aile ya da arkadaslariyla bir araya gelip vakit ge¢irdigi kafe ya da restoranlariyla,
hem yetiskinler hem de ¢ocuklar i¢cin oyun ve eglence alanlar1 ile sinema gibi kisilerin bos
vakitlerini degerlendirdikleri aktiviteleri biinyesinde barindirmasiyla kent yasaminda
onemli bir yer isgal etmektedir. Hizla degisen kentsel yasam tarzina bagl olarak aligveris
merkezleribugiin sosyal ve kiiltiirel hayat1 da c¢evreleyen mekanlar olarak kentlerde yer

almaktadir.

Aligveris merkezleri, bireylerin A’dan Z’ye birgokgereksinimini sinirli  bir
mekanda, tek bir cat1 altinda karsilamayr vaat etmektedir. Bireylerin temel ihtiyaglarin
karsilamaya yonelik tiilketim mekéani1 olmasinin yan sira eglence tiiketimi mekani halini de
almis ve bir anlamda bireyleri siirekli bir tiiketim yani para harcama akisi i¢inde birakmay1
amaglamistir. Bu da kent icin c¢ok yonlii sonuglari olan, incelenmesi gereken bir

olguolusturmaktadir. Bireyler aligveris merkezlerini hem kentlerin kendilerine sundugu



biiyiilk bir nimet, kolaylik hem de adeta kentte yasamanin bir gerekliligi, zorunlulugu

olarak gormektedirler.

Sayilar1 ve etkileri giin gectikce artan aligveris merkezlerinin, kentlerin mevcut
merkezlerini, meydanlarin1  olumsuz etkiledigi, aligveris merkezlerinin yiikselen
poptilaritesi ve kalabaliklagmasina oranla, kent merkezlerinin soniiklestigi ve terk edildigi
goriilmektedir. Ornegin, Ankara’nin ilk kent merkezi olarak nitelenen Ulus ve cevresi
zaman igerisinde kent merkezi olma 6zelligini korumus olmasina ragmen, eskisi gibi bir
talep gébrmemekte ve niifus yogunlugu giin gectikce azalmaktadir. Ayni sekilde Kizilay ise
ulagim alaninda baglant1 noktasi olmasimin oOtesinde aligveris ve gezinti mekani olma
ozelligini biiyiik 6l¢iide kaybetmistir.Bireylerin bir¢ok gereksinimlerinin karsilandigi kent
merkezlerinin 6zelliklerinin aligveris merkezlerine taginmasiyla bireyler artik ev, isyeri ve
aligveris merkezleri arasinda kapali mekanlar igine sikismay1 goniillii olarak tercih eder

hale gelmistir, hatta bu sikismanin farkinda bile degildir.

Bireylerin kendileriyle benzerlik gdsteren toplumsal siniflarin olusturdugu homojen
yasam alanlarinda yasamayi tercih etmeleri, kent mekanmin sekillenmesinde mekanin
parcalanmasinin hem bir nedeni hem de bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir
anlamda aligveris merkezlerini sinifsal ayrismanin kent mekéanindaki tezahiiriiolarak
nitelemek miimkiindiir. Yine aligveris merkezleriyle mekanin otomobile bagli olarak

sekillenmesi ve tasarlanmasi s6z konusudur.

Kiiresellesmenin ekonomik diizlemde yarattigi donisiimiin {riinii olarak gerek
sermaye gerekse tliketiciler agisindan artik kentin ve kentlilerin vazgeg¢ilmezi haline gelen
aligveris merkezlerinin ekonomik, politik, kiiltiirel ve siyasal acidan kent mekaninda
yarattig1 etkiler biiylik 6nem tasimaktadir ve bu etkileri ortaya koymak c¢alismanin temel
amacint olusturmaktadir. Kentlerin doniisiimiinde ve kentsel kaynaklarin yeniden
dagitiminin mesrulastirilmasinda temel mekansal formlardan birisi haline gelen aligveris
merkezlerinin ekonomik, politik, kiiltiirel ve siyasal agidan kent mekéanina nasil etki ettigi

ise ¢alismanin konusunu olusturmaktadir.

Kiiresellesme, kent ve kentsel mekan ana bashigi altinda kavramsal cergevenin
verilmeye c¢aligilacagi birinci boliimde; kiiresellesme, kiiresel kent kavrami, kiiresellesme

ve tek diize kentlesme, mekan ve kentsel mekan gibi kavramlarin agiklanmasinin ardindan,



kent-mekan ve kiiltiir iliskisi ortaya konmaya galisilacaktir. Tarihsel siire¢ icinde degisen
mekan —kent algis1 ise ekonomik siyasal ve sosyal doniisiim basliklar1 altinda verilmeye

calisilacaktir.

Ikinci boliimde alisveris merkezlerinin diinyada ve Tiirkiye’de tarihsel gelisimi
verilerek, alisveris merkezlerinin kent merkezi ile arasindaki iliski, kentsel doniisiimle
arasindaki iligki, kent kimligi ile arasindaki iligki, teknolojik gelismelerle arasindaki iligki
kiiresellesmenin kent mekanina yansimasmin bir {iriinii olarak tek tek incelenmeye
calisilacaktir. Yine bu boliimde, alisveris merkezlerinin ekonomik, sosyal ve siyasal agidan

kent yasaminda ne ifade ettigi ve yarattig1 olumsuzluklar incelenecektir.

Calismanin  6zglinliigiinii kazandiracak olan nicel arastirma anket kisminin
bulundugu iiciincii ve son boliimde ise, Ankara’nin kentsel gelisimi ve mevcut aligveris
merkezleri hakkinda bilgi verildikten sonra, saha calismasinin degerlendirme sonuglarina

yer verilecek ve nihai degerlendirmelerde bulunulacaktir.

Calismanin varsayimlari su sekilde siralanabilir;

i.  Aligveris merkezleri kiiresellesme siirecinin ekonomik diizlemde kentmekanina
yansimasinin iirtinleridir.

ii. Aligveris merkezleri kentlerin birbirine benzeyerek tekdiize hale gelisinin en
onemli gostergelerinden biridir.

iii. Aligveris merkezleri kentlerin doniisiimiinde, kentsel rantin paylasiminda ve
kentsel kaynaklarin yeniden dagitiminin mesrulastiriimasinda temel mekansal
formlardan biri haline gelmistir.

iv. Aligveris merkezleri, tiiketimin mekani olmasinin yaninda bos zaman
aktivitelerinin de yapildig1 mekanlar haline gelmistir.

V. Aligveris merkezleri aileleri ve ¢ocuklarini, gencleri ve yaslilar1 kisacas1t A’dan
Z’ye tiim toplumu hedef kitle olarak kabul etmektedir ve tiikketimin stirekliligini
amaclamaktadir.

vi. Alisveris merkezlerinin artan popiilaritesi ve kalabaliklagsmasina karsilik, kent
merkezleri soniiklesmekte ve terk edilmektedir.

vii. Aligveris merkezleriyle mekanin otomobile bagli olarak sekillenmesi ve
tasarlanmasi s6z konusudur.



Sahip oldugu alisveris merkezi sayis1 bakimindan Ankara, otuz sekiz adet aligveris
merkeziyle Istanbul’dan sonra ikinci sirada yer almaktadir. Bu otuz sekiz aligveris merkezi
icinden Ankamall, Forum Ankara Outlet ve Next Level alisveris merkezleri 6rneklem
olarak secilmis ve bu ii¢ aligveris merkezinde 6nce bir nevi ¢alismanin temelini olusturan
anket calismasinin pilot uygulamasi olacak sekilde yiizyilize miilakat, ardindan da anket
calismast bizzat arastirmaci tarafindan gergeklestirilmistir. S6z konusu aligveris
merkezlerinin alan ¢alismasina kars1 takindiklar1 olumsuz tavri kirabilmek ¢alismanin en
biiyiik zorluklarindan birini olusturmaktadir. Haftalik ziyaretci sayilar1 gibi veriler, daha
once istenilmis iiniversitenin izin yazisina ragmen, arastirmaciya belgeler gosterilmek
suretiyle not edilmesine miisaade seklinde olmus, yazili bir belge vermekten ise
kacimilmistir. Yapilmasi planlanan miilakat ve anket ¢alismalar1 i¢in Oncelikle aligveris

merkezleri yoneticilerini ikna etmek gerekmistir.

Calismada aligveris merkezleri kiiresellesme siirecinin kentler {izerinde ortaya
cikarmis oldugu bir sonug olarak ele alinacaktir. Kiiresellesmenin kent mekani {izerine
etkileri ekonomik, sosyal, politik ve siyasi agidan ele alinacak olup, kentlerin tarihi
calismanin kapsami disinda tutulacak, Ankara’nin kent tarihi konusu da sadece kent
merkezleri acisindan ele alinacaktir. Kentin mekan olarak incelenmesinde kentsel
dontistim, soylulagtirma gibi olgular ise konuyla ilgili alanlar1 agisindan ¢aligmaya dahil
edilecektir. Calismanin Ankara 6zelinde yer alan aligveris merkezlerini incelemesi de,

caligmanin bir bagka sinirliligini olusturmaktadir.



2.KURESELLESME VE KENTSEL MEKAN
2.1. Kavramsal Cerceve
2.1.1. Kiiresellesme

Kiiresellesme kavrami ekonomik, siyasi ve akademik sdylemlerin disinda giinliik

dilde de siklikla kullanilir bir kavram haline gelmistir.

Etkileri tartisiilmaya devam eden kiiresellesme kavramini pek ¢ok tanimi olan bir
kavram olarak nitelemek miimkiindiir. Kavramin tanimi1 ve etkileri {izerinde tam bir
uzlagsmanin olmadigi, deyim yerindeyse kavramin taraftarlar1 ve karsitlar1 seklinde bir
yapilanmanin oldugu goriilmektedir. Diinyanin bir bolgesindeki ekonomik, siyasi ya da
teknolojik gelismelerin kiirenin diger ucundaki birey ve topluluklarin yasam seyirlerinde
ciddi déniisiimler yaratacagi diisiincesilkavram icin genel gecer bir sdylem haline

gelmistir.

1962 yilinda iletisim kuramecist Marshall McLuhan’in “global village” (kiiresel
koy) kavramini ortaya atmasiyla iin kazanan global kelimesinin Fransizca’daningilizce’ye
gectigi ve bu terimin “worldwide” (diinya ¢apinda) ve “universal” (evrensel) kelimeleriyle
ifade edilmeye calisildigr belirtilir®.“Globalizasyon” kavrami ilk defa “Webster’s Third
New International Dictionary of English Language Unabriged”da 1961 yilinda yer almistir.
Kelime anlami1 olarak Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirk¢e Sozliik’te ise Global kavrami 1.

Kiiresel 2. Toptan seklinde tanimlanmaktadir®.

Stiphesiz kiiresellesme bir siiregtir ve etki alan1 da oldukca genistir. Bu nedenden
dolayidir ki kiiresellesme kavramina olumlu anlam yiikleyenler yani sira olumsuz anlam
yiikleyenler de vardir. Kiiresellesmenin; ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel degerler
cercevesinde olusan deger ve birikimleri, ulusal simirlar disina ¢ikararak farklh kiiltiir ve
inanglarin  diinyaya yayilmasma, gerek fiziksel gerekse ekonomik egemenliklerin

sinirlandirilarak  iilkeler arasindaki iliskilerin yaygimlagmasina imké&n taniyan bir

Held, D.; McGrew, A.; Goldblatt, D.; Perraton, J. (2006). Kiiresel Déniisiimler, Siyaset, Ekonomi ve Kiiltiir,
Kiiresellesme Okumalari.Cev. Aktar, 1. Ed. Kudret Biilbiil, Ankara, Kadim Yaymlari, s.161.
2http://www.etymonline.com/ Online Etimology Dictionary (Erigim: 15.03.2017).

3http://www.tdk.gov.tr/ Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirkge Sozliik (Erigim: 15.03.2017).


http://www.etymonline.com/
http://www.tdk.gov.tr/

siire¢*oldugu seklinde tanimlayanlar yani sira kiiresellesmeyi Batinin zaferi olarak uluslar
arasi sermaye egemenliginin tekellesmesi ve emperyalizmin farkli bir yiizii olarak fakirlik

ve adaletsizligi iyice artirdig1® seklinde olumsuz deger yargisiyla tanimlayanlar da vardur.

Giddens kiiresellesme kavramini, uzak yerlesimleri birbirine baglayan, yerel
olusumlarin ¢ok uzaklardaki olaylarla sekillendigi (ya da tersinin oldugu) diinya ¢apinda
toplumsal iliskilerin yogunlagmasi olarak tanimlamistir® Diinyanin kiigiilmesi ve farkli
kiiltiirlerin bir olma siireci’ olarak algilanan kiiresellesmenin ulus devletlerin etkisini
azalttig1, sosyal baglar1 zayiflatarak yerel kiiltiirleri yok ettigi® seklinde tanimlamalari da
s06z konusudur. Toplumlarin birbirine benzemesiyle tek bir kiiresel kiiltiir ortaya ¢ikardigi
seklinde tanimlanan kiiresellesme olgusu bir yandan da toplumlarin yerel farkliliklarini
ifade ettigi bir siire¢ olarak ele almmaktadir®. “Kiiresellesme, homojenlesme kadar
heterojenlesmenin,  evrensellesme  kadar  yerellesmenin, modernlesme  kadar
geleneksellesmenin, benlik kadar farkliligin da giindeme geldigi, bu olusumlarin
karsithginin degil, aksine eszamanliliginin ve birbirleriyle ¢eliskili beraberliginin yasandigi

510

bir siire¢”*” seklinde tanimlanmaktadir.

“Kiiresellesme terimi ‘diinyanin tek bir mekdn haline gelmesi siireci’ olarak
tanimlandiginda ekonomik, siyasal ya da kiiltiirel degiskenleri etkileyerek belirsizzmuglak
hale getirir!!. Kiiresellesmeyi Bat1 dis1 toplumlar igin “Batililastirma”, ya da Amerika
Birlesik Devletleri’ni kiiresel diizende tek hakim gii¢ olarak gormek!? seklinde ele alirsak
kapitalist iiretim ve tliketim tarzinin yayginlagsmas: anlaminda ulusal kiiltlirleri ve
kimlikleri ~degistiren/déniistiiren bir siireg olarak tamimlayabiliriz!3. Malezya’daki

Kentucky Fried Chicken restoranlarinin sahibinin bu igletmelerin varhigi i¢in tadinin

4 Erbay, Y. (2011). Kiiresellesme Siirecini Anlamaya Yardimci Bazi Kavramlar. [letisim, Kuram ve
Aragtirma Dergisi. Bahar/Say1:32, s. 283.

5 Akbulut, O. (2007). Kiiresellesme, Ulus Devlet ve Kamu Yénetimi. Ankara: TODAIE Yayinlari, s. 330.

6 Giddens, A. (1998). Modernligin Sonuglari, Cev. Kusdil, E. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, s.62.

" Robertson, R. (1999). Kiiresellesme: Toplum Kurami ve Kiiresel Kiiltiir. Cev. Yolsal, U. H. Ankara: Bilim
ve Sanat Yayinlari, s. 21.

8 Held, D. (1995). Ulus Devletin Cokiisii. Yeni Zamanlar. Ed. Hall, S.; Jacques, M. Cev. Yilmaz, A.
Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, s.191,192.

% Saribay, A; Keyman, F. (2000). Global Yerel Eksende Tiirkiye, Siyaset ve Toplumsal Yasam. Global Yerel
Eksende Tiirkiye. Istanbul: Alfa Yayncilik, s.1.

10 Keyman, F. (2002). Kapitalizm-Oryantalizm Ekseninde Kiiresellesmeyi Anlamak. Dogu Bati Dergisi. Say
18, s.36.

1 Sungur, S. (2011). Tiiketimin Kiiresellesmesi ve Tiiketim Tapinaklari: Postmodern Panayir Yerlerinde
Alsveris”. Galatasaray Universitesi letisim Dergisi, Cilt 14, Say1 14, s.10.

2Giddens, A. (2000). Elimizden Ka¢ip Giden Diinya.Cev. Akinhay, O. Istanbul: Alfa Yayinlar, s. 26.

13 Sungur, S. (2011), s. 10.



sevilmesinden Ote simgeledigi seylerin sevilmesini One slirmesi ve bu mekanlarda
bulunarak Malezya’nin kirsal bolgelerinde yasayanlarinin Amerika’ya yakin olduklar
hissini yasadiklarin1 belirtmesi!* bunu gostermektedir. Bu durumda kiiresellesme ile
diinyanin biitiinlesme siireci ifade edilmeye c¢alisilsa da, esasinda Kuzey Amerika ve Bati
Avrupa ile geride kalanlar arasindaki alisverisin artist karsimiza cikmaktadir®. Bu
aligverisin temel 6znesi ise cokulusiu sirketler olarak nitelendirilmektedir'®. Ekonominin
bliyiik oranda c¢okuluslu sirketler tekelinde kontrol edildigi, yonetildigi ve
biitiinlestirilmeye calisildigi ifade edilmektedir. George Ritzer'/, McDonald’slarm,
Amerika’dan ¢ikarak tiim diinyaya yayilmasi siirecini Batinin modernlesme tasarisi olarak,
akilcilastirma, biirokratiklesme ve bigimsellestirme siiregleriyle ele almistir. Bu siirecte
yemek kiiltiirlinlin akilcilagtigini, homojenlestigini ve topluluklarin birbirine benzedigini
gostermesi acisindan McDonald’slar1 giizel bir 6rnek olarak nitelemistir. Bu iiretim
modelinin baska sektorleri kapsayacak sekilde tiirdeslesmesi sonucu da kacginilmazdir®®.
Kiiresellesme siirecinin tanimlanmasinda mal akimlart yanmi sira sermaye akimlari son

yillarda ana faktor olarak karsimiza ¢tkmaktadir®®.,

Kiiresellesmenin hem bir siire¢ hem de kapitalizme ait birikim rejiminin degisimi
karsisinda gelistirilen bir strateji olarak ele alinmasi gerektigini belirten Ercan’a
gore; “slire¢ olarak kiiresellesme kapitalizmi tanimlayan toplumsal iligkilerin tarihsel
gelisiminin belirli bir asamasinmi ifade etmektedir. Strateji olarak kiiresellesme ise
kapitalizmin belirli bir asamasina tekabiil eden krizin asilmasi ve yeni bir sosyal
birikim rejimine geg¢is i¢in gelistirilen ve daha ¢ok belirli bir smifin ileriye dogru
devamlilik ya da donanimli olmayi igeren bir dizi mekanizmaya karsilik gelmektedir.
Stire¢ olarak kiiresellesme icin belirleyici olan degiskenler, sermaye birikiminin
tarihsel olarak yogunlasmasi, merkezilesmesi ve genislemesini one c¢ikarirken,
strateji  olarak kiiresellesme 1se neo-liberal politika uygulamalari O6ne
cikarmaktadir?°,

YFriedman, T. (2000). Kiiresellesmenin Gelecegi /Lexus ve Zeytin Agact, Cev. Ozsayar, E. Istanbul: Boyner
Holding Yayinlari, 5.299.

15 Tutal, N. (2006). Kiiresellesme, lletisim ve Kiiltiirlerarasilik. Istanbul: Kirmiz1 Yayincilik, s.23.

16 Gezgin, S. (2005). Kiiresellesmenin Medya ve Toplum Uzerindeki Etkileri- Boliim 2, Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Dergisi, Say122, s.10.

7 Ritzer G. (2011). Toplumun McDonald slastiriimasiCagdas Toplum Yagaminin Degisen Karakteri Uzerine
Bir Inceleme. Cev. Kaya, S. S. Tkinci Baski, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, s.199-201.

18 Sungur, S. (2011). s. 18.

19 Eraydin, A. (2001). Kiiresellesme- Yerellesme ve Islevleri Farklilasan Kentler. Cevat Geray’a Armagan.
Ankara: Miilkiyeliler Birligi Yayinlari, No:25. s. 364.

20 Ercan, F. (2000). Kiiresellesme Siirecindeki Yerellikler: Homojenlikler ve Farklilasma/Gii¢ ve Esitsizlik
Uzerine. Miibeccel Kiray I¢in Yazilar, Der. Ercan, F.; Atacan, F.; Kurtulus, H.; Tiirkay, M. Istanbul: Baglam
Yaynlari, s. 200.



Cizelge 2.1. Kiiresellesme Kavramina Iliskin Farkli Bakis Acilarma Gore Yapilan

Tanimlar
YAZAR DISIPLIN TANIM
Geleneksel pratiklerini degistirme yoniinde toplumlara
Rodrik (1997) Ekonomi baski yapan, mal, hizmet ve sermaye piyasalarinin

biitiinlesmesini i¢eren siireg. ..

Firmalarimn sinir asan iiretimlerine etki eden diinya

Dunning (1993) Ekonomi/isletme kaynaklarinin yapisini ve orgiitlenmesini degistirecek
yonde, liretimin uluslararasilagmasindaki artis. ..
Giddens (1990) Sosyoloji Uze_lk yerl?rdekl olaylarin yere_l _ola.yla?l blg{mlendlrdlgl
sekilde, diinya ¢apinda sosyal iligkilerin yogunlagmasi...
Robertson (1992) Sosyoloji B}r biitiin olarak ‘diinya’ bilincindeki yogunlasma ve
diinyanin sikigmasi. ..
Sosyal ve kiiltiirel diizenlemelere iliskin cografi sinirlarin
Waters (2001) Sosyolojsi geri cekilmesi ve insanlarin geri plana diistiiklerinin

bilincinde olmalari. ..

Cairncross (1997)

Sosyal aragtirma

Bilginin kiiresel yayilmasi...

Kiiltiirlerin, sinirlar1 agmasiyla sonuglanan ve kiiresel

Worsley (1999) Antropoloji kitlesel topluma katkida bulunan, bilgi sistemlerindeki
cesitlilik...
P Dili kullanan insanlarin sayisindan degil, bu insanlarin kim
Crystal (1997) a1 oldugundan kaynaklanan, dilin kiiresellesmesi...
Jameson ve Miyoshi Edebiyat Birbirlerinin alternatifleri olarak kiiltiirel ya da ekonomik
(1998) anlamlari gizleyen ve aktaran iletigimsel bir kavram...
_ EkoutiP Ekonomik faaliyetlerin cografi olarak ulusal sinirlarin
Dicken (1998) Cos Otesine geniglemesi ve uluslar arasindaki daginik
ografya faali 0 . 4
aaliyetlerin islevsel biitiinlesmesi. ..
Bayer (1994) Din Oznel sosyal yapilarla iliskili yeni bir kiiresel kiiltiiriin

yaratilmasi...

Konak, C. (2017). Kiiresellesme ve Yonlendirilen Tiiketim, Istanbul: Karbon Kitaplar, s. 22,23.

Kiiresellesme olgusu siyaset, ekonomik ve kiiltiirel agidan pek ¢ok etkisinin oldugu
ve olmaya devam ettigi bir siire¢ olarak karsimizda durmaktadir. Kentler de
kiiresellesmenin etkisiyle yapis1 degisen alanlardan biridir. Kentler arasindaki etkilesimin
arttig1 ve diinyaya eklemlenen (hatta eklemlenmeye mecbur birakilan) kentlerin sayisinin

giin gectikge arttig1 bir gercektir.

2.1.2. Kiiresellesme Siirecinde Kent Kavrami

Etkilerini her alanda yasadigimiz kiiresellesme siirecinin kentler iizerindeki etkisi
karsimiza kiiresel kent kavramini ¢ikarmaktadir. Bu siiregte kentlerin “kiiresel pazarlar ve

yeni gelismis bilgi sanayilerinin ve denetim islevlerinin yogunlastig1 stratejik mekanlar

9921

haline geldigini”“* sdylemek yanlis olmayacaktir.

2 Kiper, H.P. (2004/b). Kiiresellesme Siirecinde Kentlerin Tarihsel-Kiiltiirel Degerlerinin Korunmasi:
Tiirkiye-Bodrum Ornegi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara, s.112.



1980’11 yillarla beraber kiiresellesme olgusunun kentleri de kapsayacak bi¢imde
genisledigi ve kentlerin yiiklenecekleri yeni rol ve islevlerinin varligr tartisilir hale
gelmistir??. Kiiresel sermaye ve {iretiminin yeniden orgiitlenmesi siirecinde kentler, diinya
ekonomisine eklenebilme ve cazibe merkezi olabilme g¢abasi igine girmisler®® iletisim,
ulasim teknolojisinin etkisiyle de cografi agidan kendi i¢inde olmaktan ¢ikarak kiiresel

Olcege tasinmiglardir.

Devletlerin ulusal ve zaman zaman uluslar arasi ticaret ve yonetim merkezleri
olarak ele aliman kentler, giiniimilizde is ve finans diinyasinin ulus tistli mekanlar1 haline
gelmistir ve ¢ogu zaman ev sahibi iilkenin saf dig1 birakilarak ¢ok uluslu sirketler ile farkli

24

iilke hiikiimetlerinin iliski kurabildikleri mekanlar halini almistir*®. Kiiresel kentlerin

temelinde ekonomik iligkilerin var oldugunu sdyleyebiliriz.

e Kiiresel iiretim, bilisim ve iletisim aglarinin kesistigi,

e Kiiresel tiretim, bilisim ve iletisim aglarinin niteliklerinin belirlenmesinde etken
olabilen,

¢ Bilgi ve sermayenin dolagimini etkileyebilen,

e Diinyadaki diizenleme mekanizmalarmin belirlendigi merkezler olabilme
niteliinde = ve  giiciinde olabilen kentler kiiresel kent olarak
degerlendirilebilirler.

Ekonomik iliskiler temelinde sekillenen kiiresel kentlerde, is ve finans ¢evrelerinin
ofis alani ihtiyact ile ortaya ¢ikan yeni yapilagsmalar kentleri yeniden big¢imlendirmis;
kentlerde yeni imaj noktalar1 yaratilmaya baslanmistir. Plaza ve cok kath aligveris
merkezleri ile i¢ ige gegen gokdelen mimarisi seklinde yiiksek katli ofisler kentlerin yeni
formu olarak karsimiza ¢ikmakta ve kentleri tek tip yapiya biiriindiirmektedir?®. Bu durum

ayn1 zamanda “sermayenin belli bir yerde toplanmasi, kentsel topraklarin degerinin

22 Eraydm, A. (2001). 5.363.

23 Friedmann, J. (1986). The World City Hypothesis. Development and Change. Vol. 17, Sage Publications,
London, s.70-77.

24 Sassen, S.(1996). Rebuilding The Global City: Economy, Ethnicity and Space. Re-Presenting the City-
Ethnicity, Capital and Culture in The 21 st Century Metropolis, (Ed: King, A.D.), Malesya, $.188-189’dan
Akt. Kiper, H.P. (2004/b). s. 112-113.

% Eraydin, A. (2001). s. 375.

2 Eraydim, A. (2001). s.375-376.
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yiikselmesi, gelir dagilimindaki dengesizlik gibi somut toplumsal gelismelerin sonucu”?’

olarak da kent mekanin1 sekillendirmektedir.

Somiirgelestirme siirecinin yeni mekanlari?®® olarak goriilen kiiresel kentlerde,
Ozellestirme uygulamalar1 ve sosyal glivenlik sistemlerindeki daraltmalar sonucu issiz ve
yoksul kesim artarken; kiiresellesme siireciyle ortaya c¢ikan rant sayesinde yeni varsillar
ortaya ¢ikmustir®.Yoksullugu, esitsizligi, giicii goriiniir kilan bir yasam alani olarak
kentler® kiiresellesme siirecinde ayn1 anda hem zenginligin hem de yoksullugun es

zamanl1 iiretildigi mekanlara doniismektedirler®!,

2.1.3. Kiiresellesme ve Tek Diize Kentlesme

Kiiresellesme diinya capinda sosyal iliskilerin yogunlagsmasi, mekan olarak
birbirinden uzakta olan cografyalarin birbirleriyle baglanti kurabilmesidir ki, herhangi bir
yerdeki olay kilometrelerce uzaktaki bir olaydan, siirecten etkilenebilmekte,
bigimlenebilmekte yahut da tam tersi olabilmektedir®®>. Kapitalizmin modernligi kendi
c¢ikarlar1 dogrultusunda déniisime ugrattign iddia edilmektedir®®. “Modernlesmenin bir
uzantisi olarak ortaya ¢ikan modern ortamlar/mekanlar ve yasantilar biitiin cografyalar1 ve
etnik kokenleri, sinif ve milliyetleri, din ve ideolojileri asan ve bu anlamda biitiin insanlig1
birlestiren bir 6zellige sahiptir ancak bu paradoksal bir birliktir, ¢linkii bu anlamiyla
modern olmak demek yerel/geleneksele ait olanin yerini kiiresel kiiltiirel tiirdeslige

birakmas, yerelin karakteristik dzelliklerinde erozyona ugramasi demektir’3,

[k yansimalarmin kentin fiziksel mekaninda gerceklestigi kiiresellesme siirecinde,
sermaye akiskanligini kolaylastirmak ve birikimini artirmak yoniinde kapitalizmin ilkeleri
cercevesinde kent mekanmin sekillendirildigini goriiyoruz®®. Kiiresellesmenin bir sonucu

olarak kentlerdeki benzer yapilagsma egilimleri, gittikge birbirine benzeyen kentleri ortaya

27 Koyuncu, A. (2013). Kimligin insasinda Kent: Konya Ornegi. Akademik Incelemeler Dergisi (Journal of
Academic Inquiries). Cilt/Volume:8, Sayi/Number:2, s. 159.

28 Sassen, S. (1996). s.191°den Akt. Kiper, H.P. (2004/b). s.117.

2 Kiper, H.P. (2004/b). s.117.

30 Sassen, S. (2009). Uluslar Aras1 Sirketlerden Daha Fazlasini Isteyin, Kent Sakinlerinizi Koruyun. Radikal
Gazetesi, 7Kasim 2009 Cumartesi tarihli Roportaj, (Erisim 10.07.2017)

31 Ozgelik, P. K. (2013). Kapitalist Sermaye Birikimi ve Kapitalist Kent. Miilkiye Dergisi. 37(2), s.117.

32 Giddens, Anthony (1998). s. 66.

3 Sungur, S. (2011). s.15.

3 Sungur, S. (2011). s.15.

¥ Isik, O. (1993). Modernizm Kenti/Postmodernizm Kenti. Birikim Dergisi. Say1 53, 5.30.
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cikarmakta, kentleri bir 6rnek yapiya sokmaktadir. Bu bir 6rneklesme, diinya kentlerini
aynilagtirip yakinlastirirken, yerel 6zgiinliikleri ve kent kimliklerini de yok ettigi iddia
edilmektedir®. Kiiresellesmenin etkisiyle “herkesin-herkesle, herkesin-her seyle, her seyin-
her seyle etkilesimi mekan1 6zgiin olmaktan g¢ikartmis ve tek renkli kentsel mekanlar
ortaya cikarmaya baslamistir”®’. Harvey’e gére bu dénem evlerin ve kentlerin icinde

yasanilacak birer makine olarak diisiiniildiigii bir dsnemdir8.

Kentlerin yonetim sistemi basta olmak iizere, fiziksel mekandan kentlerdeki yasam
tarzina ve tiiketim aliskanliklarina kadar pekgok seyde kiiresellesme ve uygulamalarinin

izlerini gérmek miimkiindiir®®.

Arabalar, bilgisayarlar, cep telefonlari, internet gibi artan ulasim ve iletisim
teknololojisi karsisinda bireyler siirekli bir tiikketim dongiisii ig¢ine yerlesmis, sanatsal
etkinliklerden spora, bilimsel ve kiiltiirel aktivitelerden eglenceye, giyim tarzindan yeme-
icme aligkanliklarina, oturduklar1 evlerden gittikleri mekanlara kadar giindelik hayatin her
asamasinda tek tatmin yolunun ‘tikketim’ oldugu diisiincesi karsisinda her seyi daha fazla
tiiketir hale gelmislerdir. Kiiresellesmenin yarattig1 ve bir nevi dayattigi bu yeni degerler
ile kentlerin sadece islevinin degil, kent ve kent kimligine dair degerlerin de degistigini
sOyleyebiliriz. “...kentler, ge¢miste oldugu gibi kendilerine 6zgii farkliliklarin degil,
cogalma ve cesitlenmeyle aynilasan kimliklerin mekanlar1 haline gelmektedir.
Kiiresellesme, cok kiiltiirliiliigli 6zendirmesine karsin gilinliik tiiketim aligkanliklarinin
denetlenmesi yoluyla, tiim diinyayr benzer davranis kaliplar1 igine sokmaya, yani tek
boyutlu bir kiiltiirel kimlige sahip olmaya dogru zorlamaktadir. Kentlerin gittikge daha

fazla tek diize kaliplara dokiildiikleri, birbirlerine benzedikleri goriilmektedir’*.

2.1.4. Mekan

Sonu olmayan bir bosluk da mekan olarak adlandirilir, iginde bulundugumuz
cevremiz de. Insanoglu siiphesiz biitiin eylemlerini bir mekanda gerceklestirir. Soyut bir

bakis agisiyla bakildiginda hicbir sekilde siirlandirilmast miimkiin olmayan mekéan igin,

% Kiper, H.P. (2004/b). s.105.

STEllul, J. (2003). Teknoloji Toplumu. Cev. Ceylan, M. istanbul: Bakis Yayinevi, s.167.

3 Harvey, D. (1999). Postmodernligin Durumu. Cev. Savran, S. Istanbul: Metis Yaymlari, ikinci Basim,
S.46.

% Kiper, P. (2004). Kiiresellesme Siirecinde Kentlerimize Giren Yeni Tiiketim Mekénlar1 ve Yitirilen Kent
Kimlikleri. TMMOB Sehir ve Plancilar Odasi, Planlama, Say1 2004/4, s.14.

40 Koyuncu, A. (2013). s. 162.
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“bulunulan cevre, ortam, yasanan diinya ve kainat™*! tanimi1 yami sira “yer, mahalle, ev,
oturulan yer’*? tanimimi da yapmak miimkiindiir. Tiirk Dil Kurumu’nda ise ‘mekan’m
sOzlik anlami, 1. Yer, bulunulan yer 2. Ev, yurt olarak tanimlanmistir. Bireylerin algisina
gbre tamimlanmaya ve sekillenmeye acgik oldugunu sdyleyebilecegimiz mekan i¢in Mekdn
Orgiitlenmesi adli kitabinda Giir, “insanin insanla, insanin nesneyle ve nesnenin nesneyle
olan araliklarinin, uzakliklarinin ve iliskilerinin; kisacasi bizi saran boslugun ii¢ boyutlu bir

743 seklinde bir tamim yapmustir. Fiziki olarak bir smir koyup tanimlama

anlatimidir
yapabilecegimiz mekan kavraminin sosyal, kiiltiirel ve ideolojik yonde hem biitiinlestirici
hem de ayristirict dzellikleri vardir*®. Giedion’a gore mekan hakim ideolojinin izlerini
tastyan ideolojik bir alan iken; Heidegger’e gore bir etkilesim ve tecriibe yeridir®.Yani

mekanin fiziksel boyutu yani sira toplumsal boyutunun oldugu da géz ardi edilmemelidir.

Castells, Lefebvre ve Harvey’in mekani toplumsal siiregler esasinda ele aldiklarin
goriiyoruz. Mekanin kendi basma bir anlami olmadigini, ekonomik, politik ve ideolojik
unsurlarin  birlegsmesiyle ortaya ¢ikan toplumsal pratiklerle mekanin ele alinmasi
gerektigini sdyleyen Castells*® gibi, Harvey de mekani cansiz nesneler olarak gérmenin
otesinde toplumsal siireclerle biitiinlesmis olarak gormek gerektigini sdyler®’. Lefebvre de
tarihsel ve dogal unsurlari siyasi etkiyle birlestirerek mekan1 politik ve ideolojik olarak ele

almistir.

Mekén, insan ve zamandan soyutlanamayan toplumsal ve kiiltiirel kimligi nesiller
arasinda aktaran bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir*®®. Insanligin varolusuyla bir ihtiyag
olarak baglayan mekansal olusum bugiin farkl islevlere cevap verebilecek gesitliliktedir ve

mekana iligkin baz1 siniflandirmalar yapilmistir.

4 Develioglu, F. (1992). Osmanlica-Tiirk¢e Ansiklopedik Liigat. Ankara: Aydin Kitabevi, s.721.

%2 Goka, S. (2001). Insan ve Mekan. Istanbul: Pinar Yayinlari, s. 8.

8 Giir, S. 0. (1996). Mekdnin Orgiitlenmesi. Trabzon: Giir Yayincilik.

“ Tasct, H. (2014). Sehir, Mekdn, Meydan. istanbul: Kakniis Yayinlari, s. 69.

% Hisarligil, D. B. (2008). Martin Heidegger’de Mekan Diisiincesi, Hermeneutik-Fenomenolojik Bir
Yaklasim. Ercives Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say125, 2008/2, s.25.

46 Castells, M. (1977). The Urban Question. London: Edward Arnold Press, s. 126°dan Akt. Tiimtas, M.S.
(2012). Kent, Mekdn ve Ayrigma. Ankara: Detay Yayincilik, s.9.

4" Harvey, D. (2006). Sosyal Adalet ve Sehir. Cev. Morali, M. Istanbul: Metis Yayinlari, s.34.

48 Gemici, F. E. (2007). Giindelik Hayatin, Mekdn Pratikleri ile Iliskisinde Yeni Kamusal Alanlarin
Yorumlanmasi Alisveris Merkezleri. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Fen
Bilimleri Enstitiisii, Istanbul, s.4.
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Lefebvre mekani ti¢ farkli sinifta incelemektedir:

e Algilanan mekan; giindelik ¢evrenin somut ve nesnel fiziki mekanidir.

e Tasarlanan mekan; zihinsel tasavvurlar ve mekana yonelik yaratici fikirler bu
diizlemdedir.

e Yasanan mekan; algilanan ve tasarlanan mekanin karmasik bir iligkisidir ve
kisinin giindelik yasamindaki deneyimlerinden olusur®.

Lefebvre’nin bu iiglii siniflandirmasi, hem mekanin iiretiminin anlamlandirilmasi
hem de zihinsel, toplumsal ve fiziksel mekanlarinin karsilikli iligkilerinin incelenmesi
iizerinde durmaktadir.

Prak mekani {i¢ farklt sinifta incelemektedir:
e “Fiziksel mekan; her tiirlii 6znel etkiden bagimsiz kendini olusturan cisimlerin
nitel 6zellikleriyle incelenip 6l¢iilebilen mekandir.

e Kavramsal Mekan; olgularin yani nitel verilerin insanlar tarafindan algilanmasi
ve algilanan olgularin yorumlanmasiyla olusan mekandir.

e Davranissal mekan; kullanicilarin i¢indeki hareketiyle sekillenen, kazandigi
sekille kullanic1 hareketlerini belirleyen mekandir”®,

Bu smiflandirmaya gore mekan, hem salt kendini olusturmakta, hem insanlarin

algisinda olusmakta hem de yine insanlarin miidahaleleriyle sekillenmektedir.

Schulz ise bu siniflandirmay1 somuttan soyut mekana dogru bes farkli sekilde ele

almistir®®:
¢ Biitlinciil mekan; insanin fiziksel hareketleri ve gevresiyle bir biitiin olusturdugu
mekan,
e Algisal mekan; insanlarin duyu organlariyla farkina vardiklar1 mekan,

e Varolan mekan; insanin sosyal ve kiiltiirel ¢evresini olusturarak cevresine ait
sabit imajin1 olusturan mekan,

o Bilissel mekan; fiziksel verilerin algilanarak, mekanin cevresel nitelikleriyle
degerlendirilip yorumlandig1 mekan,

L efebvre, H. (2014). Mekanin Uretimi, Cev. Ergiiden, 1. 2. Baski, Istanbul: Sel Yayncilik, s. 67-71.

0 Prak N. L. (1968). The Language of Architecture: a Contribution to Architecture TheoryParis: Mouton-
The Hague.

51 Schulz, C. (1971). Existence Space And Architecture, Londan: Studio Vista, s. 7-11.
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e Soyut mekan; mekani anlayabilmek i¢in mantiksal g¢erceve igindeki kaliplari
sekillendiren mekandir.

Mekan ve toplumsal siireclerin etkilesiminde {i¢ temel yaklasimdan bahseden

Sengiil, bu yaklagimlar1 s0yle siralamistir;

1) Sosyal olgularin gergeklestigi bir sahne olan mekan ile mekanin iginde yer alan
nesneler arasinda digsal bir iliski vardir. Yani mekan ve sosyal iliskiler
birbirinden bagimsizdir.

2) Nesnelerin birbirlerine gore konumlanislart mekani olusturdugu i¢in mekan ile
sosyal olan birbirinden bagimsiz olamaz.

3) Nesnelerin birbirlerine gore konumlanislari mekani olusturmakta ama mekan bir
kere ortaya ciktiginda kendini olusturan 6gelere indirgenememekte ve kendisini
olusturan nesneler lizerinde etki olusturabilmektedir.

Iktisadi etkinliklerin toplumsal yapry1 ve mekam sekillendirdigi fikri dogrultusunda
Lefebvre, Harvey ve Castells de hakim iiretim tarzi ile mekan Orgiitlenmesi arasindaki
iligkiye deginmislerdir. ““...neden sonug iligkisi ile mekanin {iretilmesi ve sekillenmesinde,
iretim bi¢imi, Uretim yontemi gibi iiretim iliskilerinin toplumun iktisadi yapisinin
belirlenmesinde ve bu iktisadi yapinin da bizzat mekanin olusum etkilesiminde basat rol

oynadig1 sdylenebilmektedir”®?.

Kiiltiirel birgok durumun dahi ekonomik olgular
tarafindan belirlendigi yapida®®, mekani sadece cografik diizeye indirgemenin yanlis
olacagi, sosyo-ekonomik iliskiler cergevesinde bilhassa tiretim iligkilerine bagli olarak ele

almanin ¢ok daha dogru bir adim olacagi agiktir.

Kentlesme ve degisen yasam tarzi sonucu insanlarin “mekan” beklentileri

degismistir**. Bir tiiketim nesnesi haline gelen mekan, yeni yasam tarzinin ortaya

konulmasina aracilik ettigi dlciide metalagmistir™,

%2 Tiimtas, M.S. (2012). s. 13.

58 Yirtici, H. (2005). Cagdas Kapitalizmin Mekdansal Orgiitlenmesi. Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi
Yayinlari, No:96, s.2.

5 Diler, A. (2013). Insan ve Mekdn Baglaminda Kent: Arnavutkoy Ornegi. Yayimlanmamais Yiiksek Lisans
Tezi. Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kamu Yonetimi Anabilim Dal, Istanbul
Aragtirmalar1 Bilim Dal1 s.12.

5 Ustiin, B. ve Tutal, O. (2008). Tiiketim Aliskanliklarindaki Degisimler ve Bu Degisimlerin Aligveris
Mekanlarina Etkisinin Eskisehir Orneginde Irdelenmesi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi,
Cilt/Vol.:8-Say1/No: 2, 5.260.
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2.1.5. Kentsel Mekan Kavram

Kent acisindan mekéan, siiphesiz sinirli bir yer tarif etmektedir. Kentsel mekan,
yapilarin birbirleriyle ve diger 6gelerle iliski kurmasini saglamanin yani sira insanlar ve
mekanlar arasinda da karsilikli bir bag kuran, bir nevi kentin biitiinlesme aracidir. Kentsel
mekanlar, kentlilerin kiiltiirel birikimlerini paylasip birbirine aktararak yeniden 6grendigi,
kentli olma tecriibesi edindigi ve nihayetinde kent kimligi olusumunu saglayan
yerlerdir®®.Benzer bir tanimla, bir kentin ana biitiinlesme arac1 olan kentsel mekanlar, tim
kullanicilarin kiiltiirel birikimlerini paylastign ve aktardigi yer olup®’, kente dair imaj
olusumunda kullanicilarin  kiiltiirel kimlikleri, kisisel gelisimleri ve birbirleriyle
etkilesimleri sonucu kentli olma deneyimi elde ettigi mekanlardir®. Bireylerin birbirleriyle
olduklar kadar i¢cinde yasadiklar1 mekén ile olan iliskileri, hem mekéan1 degistirmekte hem
de mekanin etkileyici unsur olma Ozelligiyle birlikte mekanin toplumsal siireglerin bir

pargasi oldugunu gostermektedir™®.

Mekanin {iretimi konusunda (giiniimiiz agisindan mekanin tiikketimi demek daha
dogru olacaktir) mekanin hangi fiziki iiretim araclariyla yapildigindan ziyade toplumdaki
hangi iligkiler ya da oOncelikler c¢ercevesinde yapildigt daha biiyilk 6nem arz
etmektedir®.Zaman icindeki ticaret, askeri amaclar ve din olgulardaki degisikliklerin
kentsel mekana yansimasi s6z konusu olmustur®. Tiimtas, kentsel mekani olusturan

birbiriyle iliskili bes faktoriin varligindan bahsetmistir:52
- Yerlesik hayata gecis ve yiyecek ihtiyacinin karsilanmasina yonelik yapilan
tarim,
- Elde edilen firiinlerin degisimi i¢in olusan pazar,
- Savunma ihtiyaci,

- Dini inanislar,

%6 Diler, A. (2013). s.43.

57 Inceoglu, M. (2007). Kentsel A¢tk Mekdanlarin Kalite A¢isindan Degerlendirilmesine Yonelik Bir Yaklasim,
Istanbul Meydanlarinin Incelenmesi. Yaymlanmamis Doktora Tezi. Istanbul: Yildiz Teknik Universitesi, Fen
Bilimleri Enstitiisi, s. 2.

%8 Tasc1, H. (2014). s.70.

%90zdemir, E. (2010). Kentin Tanimlanmasinda Sosyolojik Yaklasimlar: Toplumsal Siire¢ ve /veya Mekanin
Coziimlenmesi, Idealkent, Say1 1, s. 74.

8 Yirtici, H. (2005). s.1.

&1 Tasc1, H. (2014). s. 77.

52 Tiimtas, M.S. (2012). s. 30.
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- Ticaret ve ticari faaliyetlerin etkilesimi.

Harvey kentsel mekani “birbirinin iistiine binen ge¢misin bigimleri ve gilinliik

kullanimlarin  bir kolaj halinde yan yana durmalari ile olusmaktadir®

seklinde
tanimlamaktadir.Benzer bir ifadeyle Lefebvre’ye gore kentsel mekan, maddi mekanlarin
iiretimiyle sinirlanmanin 6tesinde, yasamin her alaninda ve toplumsal iliskilerde yeniden
yeniden iiretilir®. Insan eliyle sekillenen kentsel mekan, o giine kadar biriktirilen hayat
tarzin1 ifade etmektedir denilebilir. Harvey ve Castells gibi yazarlar, kenti tarihsel bir siireg
olarak endiistriyel kapitalizmle birlikte ele almislar ve kenti kapitalist iiretim iligkilerinin
meydana ctkardigi toplumsal giiclerle belirlenen mekan olarak
tanimlaniglardir®® Sanayilesmeyle beraber boyut degistiren kapitalist sistemin drgiitlenme
ve 1Uretim tarzina gore kentsel mekanlar1 doniistirmesi 19. Yiizyilla beraber

belirginlesmistir®®

. Harvey, kiiresellesme siirecinde zamanin kisalmast ve mekanin
kiigiilerek tek bir yer haline gelmesini zaman-mekan sikigsmasi olarak kavramlagtirmis ve
bu olguyu kapitalizmle iliskilendirerek 19. ylizyilda, demiryollari, kanallar, gemiler, telgraf
vb araglariyla zaman icinde sikisan sermaye akimlarinin mekansal diizenlemeyle yeniden

akici hale geldigini vurgulamistir®’

. Kiiresellesmenin bir boyutu olarak ele alinan
yerellesme uygulamalarinin kentleri 6n plana ¢ikarmasi, kentsel mekana kapitalizmin

yeniden yapilanmasinda ana dlgek gorevi yiiklemistir®®.

Etrafimizda gordiigiimiiz ve ig¢inde yasadigimiz mahalleler, sokaklar, meydanlar,
binalar, agaclar, yesil alanlar vs. hepsi degisen sosyo-ekonomik sartlar ve farkli kiiltiirel
yapilarla sekillenen tipki yasayan bir organizma gibi kentsel mekanin ogelerini
olusturmaktadir®. Kentsel mekan, iginde yapilarin oldugu, kentte yasayanlarin algisina
gore sekillenen ve tiim kentsel olaylarm iliskilendigi bir biitiindiir®. Toplayic1 ve dahil edici

ozellikleriyle kentte olan her seyi ve herkesi i¢ine alan kamusal mekanlar kentin

8 Harvey, D. (1989). Esneklik Tehdit Mi Yoksa Firsat Mi?. Cev. Kurdoglu, A. Toplum ve Bilim Dergisi.
Say1 56-61. s.91.

b4 efebvre, H. (2014). s. 74.

8 Cmar, T. (1998). Diinya Kenti ve Toplumsal Kutuplasma. Tartisma Metinleri. Aralk. s.1.
http://www.politics.ankara.edu.tr/dergi/tartisma/1998/dunya-kenti.pdf (Erisim: 28.05.2017)

% Tiimtas, M.S. (2012). s. 1,2.

57 Aslanoglu, R.A. (2000). Kent, Kimlik ve Kiiresellesme. (2. Baski). Bursa: Ezgi Kitabevi, s.144.

8 Tiimtas, M.S. (2012). s. 45,46.

% Inceoglu M. Ve Aytug, A. (2009). Kentsel Mekanda Kalite Kavrami. Megaron Dergisi. Cilt 4, Say1 3,
$.132.

0 Sahin, F. (2011). Giiniimiiz Ahgveris Merkezlerinde Kentsel Kamusal Mekdan Olgusu. Yayimlanmamis
Doktora Tezi. Karadeniz Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, s.48.


http://www.politics.ankara.edu.tr/dergi/tartisma/1998/dunya-kenti.pdf
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biitiinlestirme araglaridir’®. Bu alanda kentsel mekina yapilan her miidahale, fiziki bir
miidahalenin Gtesinde gilindelik yasami ve toplumsal iligkileri de etkiler: drnegin, sosyal
adalet kurabilir de adaletsizlik yaratabilir de; gii¢ iliskilerini yeniden kurabilir de
dagitabilir de’?.

Kentsel mekanlar, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve dinsel olgularla ¢ok fonksiyonlu
hale gelmektedir. “Antik caglarda pazar yeri, agora, tapinak ve kale gibi yapilar en 6nemli
kentsel mekanlar iken, ortagagda saray, sato, kilise ve liman gibi yapilar 6nemli kentsel
mekanlardir”.”® Niifus artis1, sanayilesme, kentlesme, ekonomik ve cografi dengelerin
degisimi gibi etmenlerle beraber mekan algis1 degismekte ve kentsel mekanlar siire¢ i¢inde

stirekli sekillenmektedir diyebiliriz.

Kentsel mekanlarin tasimasi gereken oOzelliklerine iliskin Avrupa Konseyi’nce

desteklenen ana ilkeler su sekildedir’*:

e Kolay erisilebilir ve goriilebilir olmasi,

e Kullanima agik olduguna dair ipucu vermesi,

e Estetik acidan ¢ekici olmasi,

e Ihtiyag ve taleplere yonelik etkinliklere yer verilmesi,

e Giivenlik agisindan bir sorun tagimamasi,

e Kullanimda ¢esitliligin olmasi,

e Doga ve ¢evre kosullar1 agisindan korunakli olmast,

e Cocuklar ve engelliler agisindan erisilebilir olmast,

e Ozel gereksinmelerin en uygun malzemeyle karsilanmasi,

e (Gorsel bir sanatin ifade edildigi yer olmasinin yani sira sosyal bir ortam olarak
da tasarlanmasi.

Tase1, gerek cadde ve sokak gerekse meydanlar olarak karsimiza g¢ikan kentsel

mekanlarin 6zelliklerini sdyle siralamaktadir: "™

" Tase1, H. (2014). s. 85.

2 Baysal, U. C. (2011).Kent Hakk:1 Yeniden Hayat Bulurken. Egitim Bilim Toplum Dergisi. Cilt 9, Say1 36,
Giiz. s.39.

3 Diler, A. (2013). s.44.

4 Oktay, D. (1999). Kentsel Ortak Mekanlarin Niteligi ve Kent Yasamindaki Rolii, Yap1 Dergisi, 207, s.56.
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e Toplumsallagsmaya ve sosyallesmeye katki saglarlar.
e Kent kimliginin olusmasina katki saglarlar.

e Sosyal ve mekansal formlarin karsilastig1 yerleridir.
¢ Bilgi, mal ve firsat olanaklarinin dolastig1 yerlerdir.

e Herkese agik olmalar1 dolayisiyla planlanmayan karsilasmalarin yasandigi
mekanlardir.

Dogasi geregi yenilik ve gelisim i¢inde olan insan bu durumu i¢inde yasadigi kent
mekanma da yansitir. Mekana yansiyan bu degisim aslinda toplumsal olarak yasanan
degisimlerin nedeni ya da sonucudur. Giiniimiizde mekansal orgiitlenme gelisen teknolojik
kosullara bagli olarak geleneksel kent kavramindan uzaklagmis ve yogun tek bir kent
merkezi yerine yogunlugu diisiik ¢ok merkezli bir kent yapisi sunmaktadir’®.Kentsel
mekan agisindan giliniimiiz tiikketim kiiltiirii anlayisinin etkilerini gérmek miimkiindiir ve
barinmadan dinlenmeye, eglenmeden c¢alisma mekanlarina kadar giderek tiiketim ile
ozdeslesen bir yapt mevcuttur’’. Insan alg1 ve yasayislariyla ortaya ¢ikan kentsel mekan;
yerden, bireyden ve toplumdan uzaklasarak diinyadaki etkilere agik hale gelmistir’®.
Lefebvre, daha once sosyal ve kiiltiirel merkezler olarak kullanim degeri olan kentlerin,
sanayi ve ticaret merkezleri haline gelerek kentsel niteliklerin metalastirildigr ve kentlerin
degisim degerinin yaratildig1 iizerinde durur’®. Kullanim degerinin yani sira degisim
degerine sahip hale getirilen kentsel mekanin pazarlanmasi, kentsel mekéanin
metalagmasindaki temel nedendir® Kiiresellesmenin etkisiyle gelir dagilimindaki esitsizlik
ve somiiriinlin artmasi ile kentin varsil ve yoksul kesimleri arasindaki pergel acilmis ve
yaratilan tiiketim toplumu ideolojisine uygun olarak kent merkezi disinda, yiiksek
duvarlarla ¢evrili, giivenlikli, yap1 dl¢iileri yiiksek konut sitelerinin yayginlagmasi seklinde
kent mekanima yansimistir®®. Birey ve gruplarin oturma bolgelerinin birbirinden keskin bir
bigimde ayrildigit ve bu mekéansal ayrismanin da toplumsal iletisimi azalttigin1 hatta
tamamen kopardigim1 sdylemek yanlis olmayacaktir. Kapitalizmdeki kentlesme de,

sermaye emiliminin bir yansimasi olarak kenti yeniden gelistirme adi1 altinda orada uzun

S Tasc1, H. (2014). s. 88-91.

8 Yartici, H. (2005). s.10.

7 Kiper, Perihan (2004). s.14.

8 Tase1, H. (2014). 5.78.

7 Baysal, U. C. (2011). 5.39.

8 Ongel, F. S. (2014). Kapitalizmin Dekoru Olarak Kent, Kentleri Savunmak, Ed. Koca, A., Caliskan, C. O.,
Kaya, E., Akgiin, G., 2. Baski, Ankara: NotaBene Yayinlari, s. 166.

8 Bali, R. (2002). Tarz-1 Hayattan Life Style’a: Yeni Seckinler, Yeni Mekdnlar, Yeni Yasamlar. Istanbul:
[letisim Yayinlari, s. 37.
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yillar yasamis olan diisiik gelirli niifustan degerli topragi ele gegirmek cabalariyla bir
yerinden etme siireci s6z konusudur®. Degeri artan parsel ve kent mekanlarinin adeta
‘yaratici yikim’ olarak nitelendirilebilecek sekilde yeniden diizenlenmesiyle, yoksullar
kentin disina siiriiliirken, merkezi kent mekanlar1 buralar1 daha fazla tiiketebilecek
olanlarin kullanimina birakiliyor ve bir anlamda yoksullarin kamusal mekanlar1 kullanma
haklarnin olmadig1 diisiiniiliiyor®diyebiliriz. Kiiresellesmenin kent mekan1 {izerinde
yarattifi bir diger etki de, benzer hatta aynmi yapi malzemesi ve teknolojisiyle benzer
mimari yapilarin kentlerde yayginlasmasinin, diinya kentlerini bir 6rnek hale getirmesi ve
yerel Ozgiinliikleri igeren kent kimliklerinin yok olmasma sebep olmasi seklinde
belirtilebilir®,

2.2. Kent, Mekan ve Kiiltiir Iliskisi: Kent Kimligi

Kiiltlirtin kente ait bir kavram olmasindan ziyade, kentlerin kiiltiirler diizeyinde
olugsma hali, kent kiiltiiriiniin genel anlamda kullanilan“kiiltiir” kavramindan bagimsiz ele
alimmasinin kentsel mekan fonksiyonlarint daha iyi agiklayacagi seklindedir ve kent

kiiltiirii tarih boyunca o kentte yasanmis degerlerin biitiiniidiir®.

Kent kiiltlirtine iliskin tim kentler i¢in gecerli olan tek bir kentsel bi¢imin
belirlenmis oldugu yaklasim ile tek bir kalip arayisinin birakilip, her kentin kendi kiiltiirel
yapisini olusturdugu yaklasim seklinde iki yaklasim s6z konusudur®®. Kent kiiltiirii, kentin

kentli ile iliskisinin sentezidir ve siiphesiz kent her daim bir kiiltiir tiiriinii temsil etmistir.

Toplumsal kimligin mekana yansimasinin bir gelenek ve biling olusturarak bu
sayede toplumsal yap1 ve degismelerin mekanda izlenmesini miimkiin kildigin1 belirten

Alver’e gore, kimlik ve tamamlayicisi olan kiiltir mekanda olusurken, mekan da bu

82 Cinar, A. (2013). Modernizm, Kent ve Toplum. Bursa: Emin Yayinlari, s.151.

8 Torlak, S. (2014). Mekan Meselesine Bir Giris. Mekdn Meselesi. Merrifield, A. vd. Istanbul: Tekin
Yayinevi, s. 11-12.

8 Yayli, H. (2012). Kiiresellesmenin Kentler Uzerine Etkisi:”Istanbul Ornegi”. SU [IBF Sosyal ve Ekonomik
Aragtirmalar Dergisi. Say1 24, s. 340.

8 Tasc1, H. (2014). s. 54,56.

% Savage, M; Warde, A.; Ward, K. (2003). Urban Sociology, Capitalism and Modernity. New York:
Palgrave Macmillan, s.106’dan Akt. Tasc1, H. (2014). s. 56.
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iliskiler cercevesinde sekil almaktadir®’. Bu anlamda mekan, kiiltiir ve kimlik i¢ ice

birbirleriyle etkilesim i¢indedir.

Gelisme, degisim ve modernlegsme kavramlarindan yola ¢iktigimizda, fiziki veya
tarthsel bir olay1 agiklamak i¢in kullanilabilecek olan gelisme ve degisim kavramlarinin
aksine, modernizm toplumsal bir kavram olarak kiiltiirel degismeyi ifade etmektedir ve
Bati’da olusan yeni kiiltiiriin de ifade tarzidir. Kent kiiltiirii, Bat1 kentlerinde modern hayati
ifade ederken, Bati dis1 toplumlarda yerel kiiltiir ile Bat1 kaynakli kiiltiirlerin birlestigi,

sentezlendigi ve yeni sekillenmelere sahne oldugu ‘sosyal laboratuar’ alanlardir®,

Kentlerin sosyo-kiiltiirel agilardan sahip olduklari farkliliklar kent kimligi seklinde
ifadesini bulur ve siiphesiz bir zaman dilimi i¢inde bicimlenir. Kentin cografi konumu,
iklim-bitki ortiisti gibi dogal ¢evre 6zelliklerinin yani sira sosyo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel
ve psikolojik gibi toplumsal &zellikleri de kent kimliginin bicimlenmesine etki eder®®.Kent
kiltirti, tarihin ve doganin kente birakmis oldugu birikimdir.Her kentin kendine has

mekansal, fiziksel, toplumsal ve kiiltiirel agidan bir biitiin teskil eden kimlikleri vardir®.

Kent mekanlar1 (sokaklar, caddeler, parklar, meydanlar, acik alanlar vb) birey ile
toplum arasindaki en temel iletisim araci olup, bireyin kendini ifade edebildigi, toplandigi,
karsilastig1 kentli kiiltiiriinii olusturan &zgiir, toplumsal alanlardir®. Lynch, The Image of
The City(Kent Imgesi) adl1 eserinde kentlerin de nesneler gibi baska seylerden ayrilmasini,
ayr1 bir varlik olarak taninmasini saglayan bir kimlige ihtiya¢ duydugundan bahsetmistir.
Yine ayni eserinde Lynch, kent kimligini farkli fiziksel, kiltiirel, sosyo-ekonomik ve
tarihsel faktorlerle sekillenen her kentin kendine 06zgii niteliklerle ve iginde yasayan
kentlilerin yasam bi¢imleriyle olusan, gecmisten gelecege uzanan, siireklilik arz eden bir
biitiinliik olarak tamimlamistir®. Yine benzer bir niteleme de Koyuncu tarafindan “...bir

5593

kentin ne oldugu, nasil goriindiigli onun kimligini yansitmaktadir”* seklinde olmustur.

87 Alver, K. (2010). Siteril Hayatlar- Kentte Mekdnsal Ayrisma ve Giivenlikli Siteler. Ankara: Hece
Yaynlari, s.11-14.

8 Tasc1, H. (2014). 5.54,55.

8 Ayhan, D. (2013). fnsan ve Mekdn Baglaminda Kent: Arnavutkoy Ornegi, Yayimlanmamus Yiiksek Lisans
Tezi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, s.60.

9 Keles, R. (2005). Kent ve Kiiltiir Uzerine. Miilkiye Dergisi. Cilt 29, Say1 246, s. 14.

1 Ayhan, D. (2013). 5.63.

9 Lynch, K. (1960). The Image of The City. Cambridge: The Technology Press& Harvard University Press.
s. 8-9.

9 Koyuncu, A. (2013). s.158.
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Kamusal mekanlar hicbir sekilde ayrim goézetilmeksizin tim halkin kullanimina
sunulmus mekanlar olup, “kente Olgek veren ve herkes tarafindan benimsenmis ortak
degerlerin izlerini tasiyan bir dizi kentsel ortak mekandir; kentin mekansal kimliginin en
carpici bigimde okunabildigi yerdir’®*. Kent iginde yapilan herhangi bir miidahale,
zincirleme etkilere yol acar ve bu etki de ekonomik ve politik olmanin 6tesinde, insanlarin
geemisinden gelecegine, atalarindan ¢ocuklarina olan tiim iligkilerine verilen anlam1 yikan
ya da anlamlandiran 6zellik tasir®®. Bu anlamda mekani pasif bir varlik olarak ele almak
dogru olmayacaktir. Zaten kisilerin yasadiklar1 g¢evreleriyle olan iliskileri neticesinde
mekan ve kimlik unsurlart olugur. Kent kimligini, mekan ile insan arasindaki karsilikli

bicimlendirme ¢abasinin bir sonucu olarak yorumlayabiliriz.

Kiiresellesme siirecinde uygulanan politikalar nedeniyle kentlerdeki dogal, tarihsel
ve Kkiiltiirel mirasin yitirilmesi s6z konusu olup, isin Olcegi ve niteligi degismeye

baslamigtir®.

Bireyler i¢in kendini ifade etme ve kimlik edinmede esas olgu tiikketim oldugu icin
kiiresel tiiketim, birbirinden kilometrelerce uzak yerlerde yasamalarina ragmen aym
zevklere ve yasam tarzina sahip bireyler yani tiiketiciler meydana getirmektedir®’. Bu

durum ortaya kiiresel bir kiiltiir- kiiresel bir kimlik ¢ikarmaktadir.

“Kiiresellesme siirecinde ranta yonelik her tirlii tesis “anit”sallastirilmaya
calisilmaktadir. Bu egilim kent mekanina, dev otopark alanlari ile gokdelenler, ¢cok katli-
cok malli alig-veris merkezleri, plazalar, ¢cok yildizli oteller bigciminde yansimaktadir. Bu
stirecte, bundan 20-30 yi1l kadar 6nce kentin en Onemli simgeleri olarak bilinen tarihi
yapilar yerlerini, bu degerleri ezercesine ylikselen dev otellere, ¢ok katli aligveris
merkezlerine ve gokdelenlere birakabilmektedir. Uretimden cok tiiketime yoneltilmis
ozellikle biiyiik kentlerin simgeleri olarak artik Armada, Akmerkez, Galeria, Migros tiirii
yapilar gosterilmektedir. Bu tiir yeni yapilar kentlere kimlik kazandirmaktan ¢ok onlar
birdrneklestirmektedir”®. Gokdelen vb. yapilar, kentlerin kimliginin temelini olusturan

tarthi mekanlar1 ve yerele 6zgii yapilar1 (kisacasi yerel kiiltiirii) gdlgede birakarak, kentleri

% Gemici, F. E. (2007). s. 6.

% Tasc1, H. (2014). 5.88.

% Keles, R. (2001). Kiiresellesme ve Yerel Yonetimler. Cevat Geray’a Armagan, Ankara: Miilkiyeliler
Birligi Yaynlari, No:25, s. 566; Kiper, Perihan (2004).5.14.

9 Naisbitt, J. ve Aburdene P. (1990). Megatrend 2000, Cev. Giiven, E. Istanbul: Form Yayinlar1, s. 108°den
Akt. Sungur, S. (2011). s.19; Koyuncu, A. (2013). s. 161-162.

% Kiper, Perihan (2004). s.16.
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ekonomik paydada birbirleriyle aynilasan mekanlar haline getirmektedir®. Bu dev binalar,
kapitalizmin ylikselme doneminin katedralleri olarak Castells’e gore, kent iizerinde paranin

giiciinii sembolize eder'®.

Ayni yapim teknolojisi ile ayn1 yap1 malzemesi ve benzer tasarimlarla iiretilen
farkli cografyalardaki kent parcalari, diinya kentlerini birbirine benzetip, yakinlastirirken,

yerel 6zgiinliiklerin belirledigi kent kimliklerini de yok etmektedir®.

2.3. Tarihsel Siirec¢ Icinde Degisen Mekan-Kent Algisi

Kentler kirsal alanda yaratilan art1 {iriinii kontrol becerileriyle orantili olarak
bliylimektedir ve bu c¢ercevede sanayi Oncesi kent kirsal alani; sanayi kenti {ilke
hinterlandini, kiiresel kentler ise diinya cografyasini kontrol etmektedir seklinde bir

smiflandirma yapmak miimkiindiir'?,

Birlesmis Milletler (BM) Niifus Arastirmalart Birimi verilerine gore 1950 yilinda
diinya nifusunun %29,6 olan kentlerde yasama orani 2016 yilina ait verilere gore
%54,48’¢ c¢ikmistir ve bu oranmn 2050 yilina gelindiginde ise %66,4’e ulasacagi

103 Gegmisten bugiine Kentlerde yasayan diinya niifusunun artan bir seyir

ongoriilmektedir
izlemesiyle zaman iginde bu artisa paralel olarak kentsel islevlerde de degisiklikler
olmustur. Kent yonetim sistemlerinden kent hizmetlerinin sunum bigimine, kentlerdeki
mekansal yapilardan kent kimliklerine, kentli yasam big¢imlerinden kentlerdeki tiiketim
aligkanliklarina kadar pek ¢ok agidan kentlerde bir doniisiim yasanmakta ve hatta mekanin
bir meta olarak ele alinmasiyla kentler, uluslar aras1 sermayeyi ¢ekmeye yonelik bir yarig
icine sokulmaktadir'®. ‘Sermaye’ kavramimin dnemi artmis, sermayenin cazibe merkezleri

106

olarak kentler odak noktasi olmustur=". Kentlerin mekan kurgusu i¢inde sermaye, gerek

ulusal gerekse uluslar aras1 olsun yeni kentsel siireclerin olusumunda oldukga etkili olmus;

% Koyuncu, A. (2013). s. 160.

100 Castells, M. (1983). The City and The Grassrootts, a Croos-Cultural Theory of Urban Social Movement.
Edvard Arnold, London, s. 103’ten Akt. Koyuncu, A. (2013). s. 160.

101 Kiper, Perihan (2004). s.17.

102 Aslanoglu, R.A. (2000). s. 192.

103 United Nations Department of Economic And Social Affairs Urban And Rural Populations,
https://esa.un.org/unpd/wup/CD-ROM/ Erigim: 23.12.2017.

105 Kiper, H.P. (2004/b). Kiiresellesme Siirecinde Kentlerin Tarihsel-Kiiltiirel Degerlerinin Korunmasi:
Tiirkiye-Bodrum Ornegi. Yaymmlanmams Doktora Tezi. Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Ankara, $.99; Koyuncu, A. (2013). s. 160.

106 Yayli, H. (2012). s. 338.
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artik kentler toplumsalligin yeniden iiretildigi alanlar olmaktan ¢ikip, sermayenin talepleri
ile sekillenen ve iktisadi alanin sermaye yararina yeniden dagitildigi mekanlar halini
almistir'®”. Teknolojik gelismeleri de yanma alarak ilerleyen kiiresel sermaye karsisinda
kentler, diinyanin herhangi bir yerinde gerceklestirilen arti degerin en 6nemli mekani

haline gelmistir'%

. Kentler, 6zellestirme uygulamalariin gerek kamu hizmetleri gerekse
kamusal mekanlar da dahil edilerek ve bircok alana yayilarak yurttasin tliketiciye
dontstiigii, kent sakinleri yerine kiiresel sermayenin istek ve talepleri dogrultusunda
kentsel mekanin kullanim ve iiretiminin belirlendigi, biitiin bunlara bagli olarak planlama
siirecinin de mal ve sermaye akisina gore yonlendirildigi bir doniisiim icine girmistir®®,
Tiiketimin gerek kent kiiltiirii gerekse kent tasarimi tizerindeki énemli etkisinden
dolay1, hem toplum hem de mekéan iizerinde yonlendirici ve sekillendirici bir etkisi vardir.
Tiiketim kavramiyla beraber bir¢ok olgunun tanimi tekrar yapilmaktadir. Tiiketimin
olabilmesi i¢in gereken fiziki ortami olusturan mekan, aym1 zamanda tiiketici Ozne
tarafindan deneyimlenerek tiiketilen bir nesne konumuna doniismektedir'®, Kent
mekaninin yeni tiikketim mekanlari, cografi sinirlar1 yok edercesine bir yere ait olmayip her
yere ait olma duygusu cercevesinde kiiresel ortamlar haline gelerek zaman ve mekéan

kavramlarinin yap1 ve anlaminda déniisiimlere sebebiyet vermistir'!?,

2.4. Kentlerde Ekonomik Yapinin Doniisiimii
2.4.1. Keynesyen Birikim Siireci ve Emegin Yeniden Uretim Mekam Olarak Kent

Kapitalizmin kentsel mekana iliskin tek bir algisinin olmadigini aksine kentsel
mekanda farkli organizasyonlarla yeniden orgiitlendigini sdylemek miimkiindiir. “1929’da

yasanan krizde Keynesyen politikalarla devlet destekli yapilanisa giden kapitalist sistem,

07 Tuncer, A. (2016). Kiiresel-Yerel Olcek iliskiselligi Baglaminda Devletin Yeniden Olgeklenmesi.
Planlama, 26(1), s.3.

198 Torlak, S. (2014). s. 11.

109 Baysal, U. C. (2011). s.35.

10 Uzun, 1. (2008). Kamusal Mekdn-Tiiketim Olgusu Etkilesiminin Izmir'deki Alsveris Merkezleri
Baglaminda Degerlendirilmesi, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, Fen
Bilimleri Enstitiisii, Mimarlik Boliimii, Izmir, s.2.

11 Akbalik, E. (2004) Tiiketim Kiiltiiriiniin Etkisinde Degisen Kentsel Yasam Bicimleri ve Kiiresel Kentler:
Istanbul Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisiii Istanbul, s. 26.
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emegin yeniden liretimi, kitlesel iiretim ve tilketim odakli mekansal drgiitlenmelere giderek
99112

kapitalizmin siirdiiriilebilirligini saglamigtir
Castells’in kentsel sistem dedigi emegin ve sermayenin yeniden iiretimi, toplumsal
ve ekonomik sorunlarin ¢ozlimiine yardimci olmasinin yani sira, emek-sermaye c¢eliskisi

gibi kentsel bir takim sorunlari siyasallastirmaktadir'®,

Sermaye birikiminin varligi
“emegin” somiiriilmesine baglidir ki; bu somiiriiden kast edilen iiretim siireci sonunda elde
edilen degerlerin kapitalist ile canli emek yani is¢i arasinda paylasimuidir. Is giiniiniin
uzatilmasi, is¢iler lizerindeki denetimin artirilarak emegin yogunlastirilmasi, bilimsel ve
teknik gelismenin emek {iretkenligini artirmasi, sermayenin biiylimesini, emegin ise

somiiriilmesini artiric1 uygulamalar olarak goriilmektedir!!,

Kapitalizmin, kent mekanini algilamasina bagli olarak donemleri ayirmak
mimkiindiir. Moderniteden kalkinma ekonomisine kadar olan dénemde kapitalizm igin
kentler emegin yeniden iiretim mekan1 olmustur. Bu donemde sanayinin yer se¢imine gore

sekillenen ve sanayi faaliyetlerinin sekillendirdigi kentler karsimiza ¢ikmaktadir'®®,

Keynesyen birikim siirecinde devlet ve kent mekéani iliskisi acisindan emegin
yeniden iiretimi 6n planda olup, bu islevde yerel yonetimler refah devletinin bir uzantisi
olarak goriinmekte yani kilit noktayr merkezi yonetim olusturmaktadir!!®,

Kiiresellesmenin ekonomik, kiiltiirel ve politik acilardan yiikledigi yeni roller emek
pazar1 ve kentsel faaliyetlerin bigim ve dagitimi gibi kent i¢i mekansal organizasyonlarda
ciddi degisikliklere neden olmustur'!’. Sermayenin egemenligi altinda kentin tanimlanmasi
icine girilmis ve kentin kiiresel diizlemde rolii ve anlami degismistir'!®, Uluslar arast
iliskiler farkli derecelerde gelismis kentleri ortaya g¢ikarmistir ve kentlerin konumlari,

ustlendikleri fonksiyonlar ve kentsel mekanda degisiklikler, farkli sosyal ve kiiltiirel

112 Tiimtas, M.S. (2012). s. 44.

13 Gert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). Kiiresellesme Siirecinde Degisen Kent Kavrami; Mekan ve
Politiklesme Uzerine Bir Okuma Calismasi, Planlama, 2005/2, s. 101-102.

114 Harvey, D. (2012/b). Sermayenin Muammasi-Kapitalizmin Krizleri, Cev. Savran, S. Istanbul: Sel
Yayincilik, s. 205-206.

115 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 102.

116 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 105-106.

U7 Isik, O. (1995). Kiiresellesme Siireci ve Kentin Degisen Anlamlari. Birikim. Say1 68-69, s. 101.

118 Qcak, E. (1996). Kentin Degisen Anlamu, Birikim, Say1 86-87, s. 35.
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ozelliklere sahip kisilerin yasam alanlarinin birbirinden ayrilmasi ile bu ayrima bagh

olarak olarak ortaya ¢ikan mekansal ayrismay: da beraberinde getirmistir''°.

2.4.2. Neoliberal Politikalar ve Sermayenin Yeniden Uretim Mekam Olarak Kent

20. yilizyilin son c¢eyreginde neoliberal politikalarin kiiresellesme olgusunu
sekillendirmesiyle, ulus devletlerin bolgeler, metropoliten alanlar, kentler vb. yerelliklerle
olan iliskisi hem siyasi hem de iktisadi agidan tartisiimaya baslanmistir. 1970’11 yillarin
sonunda yasanan kriz sonucu sinirlar1 net bir sekilde belirlenmis ulusal biiyiik 6l¢ekli mal
tiretimine yonelik modern sanayi kentlerinden, ulusal &lgeklerin Gtesine gegip kiiresel
Olgekte organize olan farkli cografi bolgelerin rekabetine dayanan bir mekansal yapiya
gecilmistir'?’. Sanayi kentleri gozle goriiniir bigimde diisiise gegerken, sermayenin akis
giizergahi iizerinde olan kiiresel kentler yiikselise gecmistir'?!. Daha &nceleri sermaye
hareketlerini denetleyerek sermayenin disar1 ¢ikmasini engellemek olan ulus devletin ana
islevi degismis, yeni iiretim ve birikim siirecinde esneklik zorunlu hale gelmistir'?.Liberal,
pazar odakli ve disa doniik gelisme stratejilerinin uygulanmaya caligildigr ekonomideki
yapisal degisimler, iiretim ve tliketim kaliplarini etkilemek ve mevcut stratejiyi yikmak

amaclidir'?.

Kapitalist iiretim silirecinin evreleri olan art: iiriiniin elde edilmesi ve boliisiilmesi
ekseninde kentler, iiretimin Glgegini ve rekabet sonucu piyasalarin genisletilmesi, asiri
birikimin emilmesi ve daha fazla isgliciinii liretime sunarak sermayenin maliyetlerini
azaltmasi agilarindan 6nemli bir yer edinmistir ve neoliberal politikalar dogrultusunda bu
fonksiyonlarina ek olarak bizatihi kendisi de art1 deger iiretimin nesnesi haline doniismiis,
bir meta halini almistir'?*, Daha onceleri bir makine, bir kitap gibi siradan bir nesnenin

iretimi mekan iginde yapilirken; bugiin tiim mekan, ilgili taraflar1 arasinda bir iirlin gibi

119 Brtiirk, H.; Karakurt Tosun, E. (2009). Kiiresellesme Siirecinde Kentlerde Mekansal, Sosyal ve Kiiltiirel
Degisim: Bursa Ornegi, Uludag Universitesi, Fen Edebiyat Fakiiltesi, Sosyal Bilimler Dergisi, Y11 10, Say1
16, s. 38.

120 Tuncer, A. (2016). s.1.

121 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 102.

122 Braydin, A. (2001). s. 368.

128Aksel Giiriin, B. (2008). Tiirkiye’de Degisen Tiiketim Mekanlar1 ve Aligveris Merkezleri. Dosya 22,
TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, 5.18.

124 Ozgelik, P. K. (2013).5.113.
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miibadele degeri tasimakta yani bugiin mekdnin kendisi de almip satilabilmektedir!?.

Burada kastedilen mekan hig sliphesiz toprak parcasi olarak degil, toplumsal mekdndr.

Marx, Kapital adli eserinde kapitalist liretim tarziyla ilgili bugiin de gegerliligini
koruyan ve neoliberal kiiresellesme siirecinin temel karakteristik 6zelliklerini tasiyan iki 6n
kosuldan bahseder!?®: Birincisi, sermayenin kolay hareket etmesidir. Sermaye, bir iiretim
alanindan ya da bolgesinden diger bir iiretim alan1 ya da bdlgesine kolay aktarilmali, yani
sermaye hareketliligi kolay olmalidir. ikincisini ise, emek¢i niifus yogunlugunun kapitalist
tiretim tarzinin egemenligi altina sokulmasi olusturur ki, Marx, bu kosuldan bahsederken,
is¢ilerin bir iiretim alani/merkezinden diger bir iiretim alani/merkezine aktarilmasinin
kolay olmamasi iizerinde durur. Sengiil, sermayenin hareketliliginin kolay olmasi ve belli
bir mekana bagli olmamas: karsisinda emegin sinirli hareketinin esitsiz gelisime neden
oldugu ve bunun da sermaye ile emek arasindaki esitsizligin mekansal boyutu
olusturdugunu sdylemektedir'?’. Bugiin ise, gelisen teknoloji, emegin tasimnmas1 kosulunun
boyutunu degistirmis, artik {iretimin ucuz isgiliciiniin oldugu bdlge ya da iilkelere
aktarilmast kolay olmasinin etkisiyle ucuz emegin yerinde sOmiiriilmesi s6z konusu

olmustur?®,

Agirlikli olarak 1980°li yillarda uygulamaya gecilen neo-libaral uygulamalarin
etkisiyle merkez iilkelerde yi8ilan sermayenin ve bazi mekanlarda yogunlasan temel {iretim
birimlerinin diinya 6lceginde hareketi s6z konusu olmustur'?®. Neo-liberal politikalarin
etkisiyle diinya geneli yapilanma 6lgegi olarak hedef secilmistir'® ve gerek ulusal gerekse
uluslar aras1 sermayenin kentsel topraklar1 yeni yatirim araci olarak gormesisermayenin

kentler {izerinde baskisinin artmasina sebep olmustur'®.

1980’1l yillardan sonra
kiiresellesen sermaye,kentler lizerinden orgiitlenmenin yani sira, birikim krizlerini asmanin
yolu ve aracisi olarak da kentsel rant ile degerlenen kent arazilerini gormiistiir'®2. Nitekim

Harvey, krizlere kapitalist sistem i¢inde olumsuz bir anlam atfetmez, aksine yapisal

125 | efebvre, H. (2013). Kentsel Devrim. Cev. Sezer, S. Istanbul: Sel Yayincilik. s. 146.

126 Marx, K. (1990). Kapital. Cilt I1l. Cev. Bilgi, A. Ankara: Sol Yaynlar, s. 176.

127 Sengiil, H. T. (2009). Kentsel Celiski ve Siyaset. Ankara: imge Yayinevi, s. 246.

128 Ozgelik, P. K. (2013). 5.99.

129 yayli, H. (2012). s. 337-338.

130 Tiimtas, M.S. (2012). s.45.

181 {Jnal Bozbeyoglu, C. (2010). Kentsel Ranta El Koymada Mesrulastiric1 Bir Arag¢ Olarak Alisveris
Merkezleri: Ankara Nasreddin Hoca Kentsel Servis Alan1 Oregi. Dosya 22, TMMOB Mimarlar Odas1
Ankara Subesi, s. 85.

1825aunders, P. (2013). Sosyal Teori, Cev. Getir, S.D., Ed. Erkan, N. E. Istanbul: Ideal Kiiltiir Yaymcilik, s.
296.; Uzungarsili Baysal, C. (2011). s.35.
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krizleri, {iretim kapasitesi ve birikim siirekliligi saglamasi agisindan gerekli goriir'®3. Artan
igsizlik ve yoksulluk gibi degerler, kapitalist sistemin istikrar1 i¢in gereklidir; bu nedenle
yok etmek degil de yonetmek gereklidir!®*. Nitekim kapitalist sistem daha 6nce 1929
yilinda oldugu gibi 1970’lerde i¢inde oldugu krizden neo-liberal politikalar dogrultusunda
sermaye odakli kentsel mekan yapilanisiyla ¢ikmig yani zaman zaman kent ve mekanda

farkli organizasyonlarla yeniden drgiitlenmesi sayesinde varligin1 devamli kilmigtir'®®,

Tiketimin kiiresellesmesi  birbiriyle baglantili  su {ic temel perspektifle
iliskilendirilmektedir'®®: Birincisi Marksist ve neo Marksist kuram olup, tiiketim araclar: -
titketim toplumu gibi kavramlar lizerinde duran, kapitalizmin basarisint tiiketicinin
kontroliine ve somiiriisiine bagl kilan kuramdir. Max Weber’in akilcilastirma yaklagimi ile
cok katli magazalarin verimli satis makinesi sekliyle bu kontrol ve somiiriiyii artiracagi
perspektifi ikinci perspektiftir. Baudrillard’in  diislincelerinden esinlenilmis olan
postmodern kuram ise, tiiketim araglarmin (sayilar siirekli artan aligveris merkezlerinin)
tiiketicileri ¢ekmeye ve denetlemeye devam edebilmesini agiklamaya yardimci olan

ticlincii yaklagim olarak adlandirilmaktadir.

Odak noktas iiretimden ziyade tliketim olan 20. yy. kapitalizminde, tiiketicilere
neyi ne kadar tliketip tiiketmeyecekleri gibi hususlarda karar hakki taninmadigi igin,
kapitalizmin denetlenebilir ve somiiriilebilir bir tiiketici kitle yarattigi sdylenebilir®’,
“Gergek ihtiyaglar” ve “sahte ihtiyaclar” ayrimini ortaya koyan Herbert Marcuse’a gore,
reklamlara uygun tiiketmek, genelin sevdigi ve ilgilendigi seylere gore kendini
sekillendirmek, eglenmek vb. gibi durumlar sahte ihtiyaglar kategorisindedir ve tiiketim
toplumunun {iriiniidiir'®, Kapitalizm 6ncesinde kentlerin siyasal, sosyal ve ekonomik
yasamlarmin toplami olarak kendiliginden ortaya c¢ikan kamusal aktiviteler giinlimiizde
tiketim kanaliyla eglence aktivitesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu durumda hem
kamusal aktivitenin anlami degismis olup hem de kamusal yasamin gectigi mekanlar

iizerindeki anlayislar degismeye baslamistir'®. Kent meydanlari, parklar ve sokaklar

kamusal aktivite mekanlar1 iken, bu durum aligveris merkezlerine dogru bir doniisiim i¢ine

133 Harvey, D. (2012). Marx in Kapital’i Igin Klavuz. Cev. Dogan, B. O. Istanbul: Metis Yayincilik, s. 291.
13 (zcelik, P. K. (2013). 5.120.

135 Tiimtas, M.S. (2012).s. 2.

136 Sungur, S. (2011). A.g.m. s.11-12.

137 Gane, M. (1991). Baudrillard’s Bestiary: Baudrillard and Culture, Londra: Routledge, s.65°den. Akt.
Sungur, S. (2011). s.15.

138 Marcuse, H. (2008). Tek Boyutlu Insan, Cev. Yardiml, A. Istanbul: idea Yaymevi.

139 Gemici, F. E. (2007). s. 9.
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girmistir’*’. Kiiresellesmenin etkisiyle yerlesen yeni kiiresel tiiketim kiiltiirii, sermayenin

‘kiiltiir’ ve ‘turizm’ kavramlari temelinde hizmet sektorii tizerinden kentte kendini yeniden

iiretmekte; sanayilesme dislanmaktadir'#,

Max Weber Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu adli eserinde, kapitalizmi
bireyin i¢ine dogdugu, degistirilemez ugsuz bucaksiz bir kozmos olarak tanimlamis ve
piyasa iligkileri i¢inde bireyi kapitalist davranig kurallarina uymaya zorladigini ifade

etmistir'#?

. Kapitalist sistemde mekansal diizenlemeler ve yeniden yapilanmalar, yeni ve
ucuz kaynak yaratmasi, yeni sermaye birikim mekanlar1 yaratmasi ve kapitalist toplumsal

iliskilerin var olan toplumsal iliskilere etki etmesi bakimlarindan énem tagir'®,

Kapitalizmin iiretim ve iiretim araglarinin yenilenmesi ve siirekli yeni pazar arayisi
icinde olmast toplumsal hayatin siirekli bir degiskenlik i¢inde olmasina neden

olmaktadirt**

. Kiiresel sermayenin begendigi yerlerde yatirim yapip begenmedigi yerleri
dislayip duraganlastirmasindan dolayidir ki, sermayeyi cezbedebilecek uzmanlagsmis ve
markalasmis kentler yaratmak'®® 6nemli bir hedef haline gelmistir. Kentlerin yiikselisini
art1 lirliniin cografi ve toplumsal yogunlagsmasina ve kentlesmeyi de art1 iirlinlin harekete
gecirilmesine dayandiran Harvey, kentlesme siirecinin sermaye birikim siireclerinden
bagimsiz olamayacag: iizerinde durur*e,

Sermayenin merkezsizlesmesi, kendi iiretim araglarina sahip olan kiigiik isletme
sahipleri ve tarimdaki kiiciik iireticilerin tasfiye edilerek iicretli is¢iye doniistiiriilmesi

seklinde olur ve bu durum sermaye birikim siirecinin 6nemli &gelerinden birini

olustururt’.

140 vuyral, T.; Yiicel, A. (2006). Cagimzin Yeni Kamusal Mekanlar1 Olan Alisveris Merkezlerine Elestirel
Bir Bakis. Istanbul Teknik Universitesi Dergisi/a. Mimarlik, Planlama, Tasarim. Cilt 5, Say1 2, Kisim 1,
s.104.

141 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 103-104.

142 Weber, M. (1997). Protestan Ahlaki ve Kapitalizmin Ruhu, Cev. Aruoba, Z. istanbul: Hil Yayinlari, s.54.
143 Harvey, D. (2001). ‘Yeni’ Emperyalizm: Miilksiizlestirme Yoluyla Birikim. Praksis Dergisi. (11). Cev.
Dinger E. M. 5.26.

144 yirtict, H.(2002). Tiiketimin Mekédnsal Orgiitlenmesinin Ideolojisi Mimarlik ve Tiiketim, Istanbul: Boyut
Yayinlar.

145 Uzungarsili Baysal, C. (2011). 5.36.

146 Harvey, D. (2008). Kent Hakkii NLR 83  September-October. s. 1.
file:///C:/Users/ITOSHIBA/Downloads/David%20Harvey,%20Kent%20hakk,%20NLR%2053,%20Septembe
r-October%202008.pdf (Erisim: 29.06.2017)

W7 Ozgelik, P. K. (2013).5.103.
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2.4.3. Kapitalizmin Mekandaki Izdiisiimii: Kiiresel Kentler

1980’11 yillardan sonra iletisim ve ulasim olanaklarin gelismesiyle ekonomi basta
olmak iizere bir¢cok alanda kentlerin diinya ile etkilesim igerisine girmesinden dolayidir ki,
kentlerde meydana gelen mekansal ve toplumsal degiskenleri i¢sel dinamiklerle agiklamak
miimkiin olamamakta ve bu da kentler ile kiiresel giicler arasinda iliskinin kurulmasina
sebebiyet vermektedir. Hizla yayilan kiiresellesme olgusu karsisinda kiiresel giiclerin
mekansal yapilanmalara olan etkilerinin agiklanabilmesi i¢in yeni bir takim kavramlara
ihtiya¢ duyulmustur'*®, Bu ihtiya¢ sonucu da Friedmann’m (1986)!*° deyimiyle “Diinya
Kenti”, Sassen’in (1996)**° deyimiyle de “Kiiresel Kent” gibi kavramlar karsimiza

cikmaktadir.

Friedman “Diinya Kenti Hipotezi” adi altinda birbiriyle baglantili 7 tane tez

siralamustir.

“1) Bir kentin diinya ekonomisiyle biitiinlesmesinin sekli ve kapsami ve yeni
mekansal igboliimiinde kente verilen gorevler, icinde meydana gelen tiim yapisal
degisiklikler i¢in belirleyici olacaktir.

2) Diinya genelindeki kilit kentler kiiresel sermaye tarafindan iiretim ve
pazarlarin mekansal organizasyonunda ve birbirine eklenmesinde ‘“dayanak
noktalar’” olarak kullanilmaktadir. Ortaya c¢ikan baglantilar, diinya kentlerini
karmasik bir mekansal hiyerarsiye yerlestirmeyi miimkiin kilmaktadir.

3) Diinya kentlerinin kiiresel kontrol fonksiyonlar {iretim sektorlerinin ve
istihdamlarinin yapisina ve dinamiklerine dogrudan yansir.

4) Diinya kentleri uluslar aras1 sermayenin yogunlagmasi ve birikimi i¢in
onemli yerlerdir.

5) Diinya kentleri, ¢cok sayida yerli ve uluslar arasi gé¢men icin varig
noktalardir.

6) Diinya kenti olusumu endiistriyel kapitalizmin baglica celigkilerine ve
bunlar arasindaki mekansal ve smifsal kutuplagsmalara bir odak getirir. 7) Diinya
kentindeki biliylime, devletin mali kapasitesini asan oranlarda sosyal maliyetler
tiretir” >,

Sassen de, neden “Diinya Kenti” degil de “Kiiresel Kent” kavraminmi kullandigini

sOyle aciklamistir:

148 Cinar, T. (1998). s. 2.

149 Friedmann, J. (1986). The World City Hypothesis. Development And Change. London: Sage Pub. Vol 17.
5.69-83.

150 Sassen, S. (1996). The Global City. Readings in Urban Theory. Ed. Fainstein, S &Campbell, S.
Blackwell, s. 61-72.

151 Friedman, J. (1986). s.70-77.
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“Ekonomik aktiviteyi globallestirmek yeni bir organizasyonel yapi tiiriine
sebep olur. Bu yapiy1 adlandirmak da baska bir is. Diinya Kenti, Enformasyonel
Kent, ve Siiper Kentler (Supervilles'®?) gibi yakin isimlendirmeler halihazirda
yapilmigsken “Kiiresel Kenti” sectim, c¢ilinkii bir farklilik yaratmak istedim. Bu
farklilik modern periyotta kiiresellesmenin yapilastikca Ozellesmesidir. Alternatif
olan “diinya kentleri” kavramini segmedim, ¢iinkii o ylizyillardir gordiigiimiiz sehir
tiplerini isaret ediyordu. Daha Onceki donemlerde Asya ve Avrupa’da kurulan
kolonisel merkezleri. Bu baglamda denilebilir ki bugiiniin biiyiik kiiresel kentleri
zengin ve tam anlamiyla bir “diinya kenti” olmayabilir. 1980’lerde Miami’nin
kiiresel kent fonksiyonlariyla gelismesi gercegi bu terimin daha eski algilariyla onu
bir “diinya kenti” yapmaz.”>3

Diinya kenti ile kiiresel kenti ayn1 anlamda birbirlerinin ikamesi kavramlar olarak
kullananlar olsa da siiphesiz diinya kenti kavraminin kullanimi daha eskiye dayanmaktadir.
Yani kiiresel kent olarak nitelenen kentler dncesinde diinya kenti olarak nitelenebilecek

kentlerin varlig1 s6z konusudur.

Kiiresel kentler; gerek ulusal gerekse kiiresel ekonominin yonetilip kontrol edildigi,
cok uluslu sirket ortakliklarinin, bunlarin yonetim ve kontrol merkezlerinin bulundugu,
ileri iretici hizmetlerde uzmanlagsmanin oldugu, biitiin bunlara elverisli cografi konuma,
fiziksel ve sosyal altyapiya sahip kentler olarak tanimlanmaktadir’>*. Bu kentlerde hizmet

sektorii biiylimekte ve nitelikli isgiiciine olan ihtiya¢ artmaktadir

Kiiresel kentleri, Lefebvre’nin kapitalizmin kars1 karsiya kaldigi krizleri kentler
lizerinden asabilecegi tezi®®nin giiniimiizde dogrulanmasi olarak gérmek miimkiindiir.
Artan esitsizlik ve somiiriinlin kent mekanina yansiyarak kentte yaratmis oldugu ikili yapi,
kiiresel kentlerin en temel 6zelligi olarak goriinmektedir’>®. Kentin varlikli ve yoksul
kesimleri arasindaki farkin gittik¢e arttigi yapidan kentin fiziksel mekaninin da paym
aldigim gormekteyiz. Iki kesimin kent igindeki yasam alanlari arasindaki farkin oldukga
keskin oldugunu sdyleyebiliriz. Kent merkezinden uzakta, gilivenlikli, ¢ocuk oyun
alanlarin1 da igeren genis yesil alana ve genis otopark alanina sahip “uydu kent” olarak

tabir edilen yeni kent parcalar1 yaratilmakta ve kentin varlikli kesimlerinin yasam alanlari

152 «“yille” kelimesinin Fransizcada “sehir, kent” anlamma gelmesinden yola ¢ikarak, Siiperville kelimesi
stiper kentler olarak Tiirkceye ¢evrilmistir.

153 Sassen, S. (2005). The Global City: Introducing a Concept. Journal of World Affairs. Winter/Spring,
Volume XI, ISSUE 2, s. 28.

154 Hoston, J. (2001). Urban Citizenship and Globalization. Global City-Regions. Eds. Scott, A. J. Oxford:
Oxford University Press, s. 17°den Akt. Yayli, H. (2012). s. 341-342.

155 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 103.

156 Sengiil, T. (2000). Sosyal Adalet, Kent Mekam ve Kiiresellesme. 3. Binyilda Sehirler: Kiiresellesme,
Mekdn-Planlama, Diinya Sehircilik Giinii, 23. Kollokyumu, 8-10 Kasim 1999, Ed. Dinger, 1. Yildiz Teknik
Universitesi, Istanbul, s.77.
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olarak buralar tercih ettigi goriilmektedir. Kentin yoksul kesimleri ise ya kent ¢eperlerinde
gecekondu olarak nitelendirilen yapilarda ya da kent merkezinde olmasina karsin konut ve
cevre agisindan ¢okiintiide olan bakimsiz alanlarda yasamak zorunda birakilmaktadirlar.
“Kent merkezlerinde kiiciik isyerlerinin giderek azalmasi, merkezdeki niifus kaybi1 ve
iiretimin kent/metropol disina tasinmas1”®’ kiiresel kent siireclerinden sayilmaktadir. Pek
de canli olmayan sikici alanlar olarak nitelendirilebilecek banliyd arazileri, yeni kentgilik

hareketi ad1 altinda sunduklar1 butik yasam tarziyla deger kazaniyorlar'®®,

Kiiresel kent olarak nitelenen kentlerin mekansal yapilarinda; gokdelenler, ¢ok
katl alisveris merkezleri, plaza tiirii ofisler ve biitiin bu yapilar etrafinda genis otopark
alanlar1, ¢cok yildizli oteller, ¢ok seritli yollar seklinde kiiresellesmenin yapilar iizerinde

ranta yonelik hamlelerini gérmek miimkiindiir'®®.

“Dev firmalar ¢ok iyi olduklar1 ve insanlara is firsati yaratmak istedikleri igin
yayillmiyor diinyaya. Kar i¢in yayiliyorlar. Farkli {ilkelere fabrika, bir McDonald’s, bir
zincir magaza kurarsaniz, finansiniz, muhasebeniz, merkez ofisleriniz daha komplike hale
gelir. Genislersiniz, liiks ofisler kurar, yiiksek maaslh profesyoneller calistirirsiniz. Onlar
icin liikks evler gerekir. Sehirler bu sekilde birbirini kovalar. Kiiresel kent isleviyle
kastettigim bu”'®°, Bu anlamda kiiresel kentlerde toplumsal siiflar arasindaki fark gittikce

biliylime egilimindedir ve sinir kesin bir sekilde bellidir.

Kentler, ‘tiiketim merkezi’, ‘denetim merkezi’ ve ‘yonetim merkezi’ gibi bir takim
uluslar aras1 islevler iistlenerek, Harvey’in deyimiyle ‘girisimci kent'® kimligine
biirlinmiis, bir rekabet igine girmis ve kiiresel kent olma yoniinde c¢abalar

sergilemislerdir'®?,

157 Braydin, A. (2001). s. 381.

158 Cinar, A. (2013). s. 149.

159 Kiper, P. (2004/b). s.103.

160 Sassen, S. (2009). Uluslar Arasi Sirketlerden Daha Fazlasini Isteyin, Kent Sakinlerinizi Koruyun. Radikal
Gazetesi, 7 Kasim 2009 Cumartesi tarihli Roportaj, (Erisim 10.07.2017)

161 Harvey Sermayenin Mekanlar: (2012) adl1 eserinde, neoliberal politikalarin yarattig: rekabetin etkisindeki
kentlerin tipki bir sermayedar mantigiyla hareket ettigini vurgulamak amaciyla bu kavrami kullanmastir.

162 Cinar, T. (1998). s.6.
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Kiiresel kentlerin 6zelliklerini bir tablo i¢inde maddeleyecek olursak:

Cizelge 2.2. Kiiresel Kentlerin Ozellikleri

- Hizmet sektorii 6n plandadir.

- Imalat sektorii biiyiik 6lgiide ortadan kalkmaktadir.

- Enformel sektdrde istihdam artmaktadir.

- Uzmanlagmus is giicii potansiyeli yiiksektir.

Ekonomik - Kentler arasinda rekabet yaganmaktadir.

Ozellikler - Tiiketim kiiltiirii yaygindir.

- Kentler iiretim merkezi olmaktan ¢ikarak tiiketim merkezlerine dontigmektedir.

- Emek piyasasinda ikili yap1 hakimdir.

- Emek yapisinda ikili yapinin hakim olmasi sosyal kutuplagmalari artirmaktadir.

- Zayif sosyal ve kiiltiirel iliskiler artmakta, yabancilasma yasanmaktadir.

- Tek tiplesme yayginlasmaktadir.

- Oz kiiltiirden uzaklasilmaktadr.

- Kentsel mekéanda kutuplasmalar artmakta, bolinmeler ve gelir dagiliminda
adaletsizlikler goriilmektedir.

Sosyal ve Kiiltiirel | - Sug ve siddet artmaktadir.
Ozellikler - I¢ ve dis go¢ cekmekte, uluslar arasi ve bolgeler aras1 gogmenlere rastlanmaktadir.
- Kentsel topraklarim fiyatlari ve buna bagl olarak da kentsel yalsam maliyetleri
artmaktadir.

- Cok katli plazalar, gokdelenler, litks konut siteleri inga edilmektedir.

- Cagdas yap1 teknolojileri yaygin olarak kullanilmaktadir.

- Aynilasan kentler, benzer yapilar goriilmektedir.

- Gelir dagilimindaki dengesizlik fiziksel mekanlara da yansimaktadir (gecekondu-
litkks konut).

Mekansal - Kentsel yeniden yapilanma ile yeni kentsel rantlar olusturulmaktadir.

Ozellikler - Kentsel ulagimi kolaylagtirmak i¢in ¢ok katli kavsaklar, yollar yapilmaktadir.

- Arastirma merkezleri, teknoloji enstitiileri ve giizel sanatlar akademileri yer
almaktadur.

- Devletin ekonomide etkisi azalmakta, kamu hizmetleri 6zel sektére
gordiiriilmektedir.

Yonetsel ve - Kiiresel ve yerel birimler nem kazanmakta, kentsel yonetisim dnem

Siyasal Ozellikler kazanmaktadir.

- Kentler arasi rekabet goriilmektedir.

- Cevre ve korumaya iligkin kurallar, sermaye tercihleri dogrultusunda
yapilmaktadir.

Cevresel Ozellikler | - Tarihi ve kiiltiirel degerler, ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda goz ardi

edilmektedir.

Kaynak: Batmaz Yiicel, N. (2010). Kiiresel Kentlerin Yonetimi ve Istanbul I¢in Bir Model Onerisi. Gazi
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmanus Doktora Tezi, Ankara.
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Neo-liberal kiiresellesme olgusunun kent mekanlarinda kisa siirede yaratmis oldugu
dontistimlerle kiiresel kentlerin kiiresel ekonomide temel aktorler olarak 6n plana ¢ikmasi

s6z konusu olmustur'®®,

2.5. Kentlerin Siyasal ve Sosyal Yeniden Bicimlenisleri

2.5.1. Kentler Uzerinden Devletin Miidahalesi ve Yerel Yonetim Yapilar1 Uzerinden

Kentsel Hizmetlerin Uretilmeye Baslanmasi

1970’11 yillarda devletin ekonomik ve toplumsal alanda roliiniin artirilmasi
kapitalizmin i¢ine diistiigii krizden ¢ikis yolu olarak goriilmiis ve sosyal refah devleti

anlayisinda kamusal yatirim ve harcamalarda artiglar yasanmustir.

Bu siire¢ ¢ok uzun stirmemis, 1980°li yillara gelindiginde bu sefer de devletin
ekonomiye miidahalesi sorunun kaynagi olarak goriilmiistiir. Hantallik, kirtasiyecilik,
etkililik-verimlilik gibi birtakim sorunlarin kaynaginda devlet goriilmiis, yeniden
yapilandirma adi altinda devletin bir¢cok alanda etkinliginin azaltilmasi1 gerektigi lizerinde
durulmustur. Yerel diizeydeki iktisadi ve politik gelismeler karsisinda biirokratik ve
hiyerarsik yapisiyla yetersiz kaldigi iddialariyla (ulus) devletin varligi sorgulanmaya
baslanmistir'®®. “Bu yargida, uluslar arasi finans kuruluslarin ve ¢ok uluslu sirketlerin pay1
biiyiik olmustur. Uluslar arasi iligskilerde ulus devletlerin egemenligine dayanan klasik
anlayis yadsinirken, basta Diinya Bankasi, Diinya Ticaret Orgiitii ve Uluslar aras1 Para
Fonu gibi uluslar arasi finans kurumlarinin politikalar1 ve yaptirnmlart 6nem

kazanmigtir*6°,

Yerel yonetimlerde hizmet iretiminin emekten sermayeye dogru kaymasi,
sermayenin yeniden iretimine bagli olarak kentsel hizmet sunumunu baska bir boyuta
tasimis, sermayenin ihtiya¢ duydugu altyapi, iletisim, planlama ve benzeri alanlara

kaydirmistir'®®.

163 Ergun, C.; Giil, H.; Sallan, S.G. (2013). Neoliberal Kiiresellesme ve Kiiresel Kent, Kent Uzerine Ozgiir
Yazilar, Ed. Ergun, C.,Giines, M., Ergun, A. D., Istanbul: Baglam Yaymncilik, s. 40.

164 Tuncer, A. (2016). s.2.

165 Kiper, H.P. (2004/b). s.100.

186 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 107.
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Ulus devletin tamamen anlamsizlagtigi seklinde bir yargidan ote, egitim, saglik,
konut sunumu gibi diizenleyici islemlerinde bir doniisiimiin yasandigin1 sdylemek daha
dogru olacaktir'®’. Bu tiir hizmetlerin saglanmasinda devlet ya dereceli olarak ¢ekilmekte
ya da hizmetlerin saglanmasi konusunda ¢esitli ihale yontemleriyle yerini 6zel sektore
birakmaktadir ki, bu tutum refah devleti ¢oziiliisiiniin kent Slgeginde yansimasidirt®®,
Devlet tekellerinin kaldirilarak 6zel sektdre devredildigi; oOzel sektoriin, sermaye
sahiplerinin ve ¢ok uluslu sirketlerin menfaatlerinin 6n planda oldugu bir kamu yarari
kavrami anlayist icinde kamu hizmeti kavrammm da igerigi degismektedir!®.
Vatandaglarin tipki bir miisteri gibi algilandig1, kamu kuruluslariin ticari bir isletme gibi
hareket ettigi ve hizmet fiyatlarinin da piyasa iligkileri ¢cergevesinde belirlendigi bir siirecin
icine girildigi sOylenebilir. Bu siirecte bize gostermektedir ki; ulus devletlerin iiretim ve
birikim rejiminden farkli olarak kiiresellesmenin mantiginda tiim bireyleri (daha dncesinde
vatandas olarak aniliyordu) kapsamak ve esit imkanlar yaratmak yer almamaktadir'’®.Bu
durumun yerel yonetimlere olan bakis acisini ve yerel yonetimlerin yapilanmalarini
degistirmesi de kac¢inilmaz olmustur.Ulasim ve iletisim gibi teknoloji alaninda yasanan
gelismeler biiylik ve kiiresellesmis sirketlerin dogrudan yerel 6l¢ek diizeyinde kapitalist
iligkiler kurmasina imkan tanimis, bu durum da yine ulusal yapinin belirsizlesmesi
yoniinde doniisiim saglamistir. Harvey, kapitalist tiretim tarzinin 6zelliklerini siraladigi
Postmodernligin Durumu(1999) adli eserinde kapitalizmin, teknolojik ve organizasyonel

171

acidan dinamik bir yapida olmasinin zorunlulugundan bahsetmistir™'". Artan iletisim

olanaklari ile pazar ulusal piyasalarla sinirli kalmamakta, tim diinya haline gelmekte yani

sermaye ulus iistii simirlara gegerek para kazanabilmektedir’2.

2.5.1.1. Yerel Yonetimlerin Sermayenin Yeniden Uretimini On Plana Cikarmas:

Ozel sektdriin 6neminin artmasi, kamu hizmeti anlayisinda degisiklik ve yerel

yonetimlerin artan Onemi karsisinda devletin  kiigiiltiilmesi gibi  doniistimler

kiiresellesmenin kent yonetim yapisi iizerinde yarattig1 degisiklerin basinda gelmektedir'’®.

187 Tuncer, A. (2016). S.3.

168 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 107.

169 Keles, R. (2001). 5.565.

170 Braydin, A. (2001). s. 366.

171 Harvey, David. (1999). s. 205.

172 Braydin, A. (2001). s. 365.

8Kiper, H. P. (2007). Kiiresellesme Siirecinde Degisen Kentler- Yitirilen Degerler. Kent ve Politika: Antik
Kentten Diinya Kentine. Der. Mengi, A. Ankara: imge Yayinevi, s.78.
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Devletin birtakim hizmetleri iiretmekten c¢ekilmeye baslamasiyla, yerel aktorlerin
destegini almayan bir yOnetim anlayisinin kenti temsil edebilmesinin miimkiin
olamayacagi anlayisiyla, kamu ile 6zel arasindaki ayrim siliklesmis ve yerel yonetim
yapilar1 Kklasik kamu orgilitlenmesinin disina tasarak enformel ve esnek bir yapi
kazanmistir. Bu yeni siiregte kent yoOnetimleri, sermaye gruplarimin da yer aldigi
koalisyonlarla ‘yonetisim’ kavrami dogrultusunda yeniden sekillenmis, bu durum da yerel
yonetimlerin emegin yeniden iiretimini birakarak sermayenin yeniden iiretimi islevini 6n
plana ¢ikarmasi ve yerelin gerek ulus devletle gerekse uluslararasi alanda daha etkili
iliskiler kurmasiyla sonu¢lanmigstir'’,

Kiiresellesme siirecinde kentlerde sanayi agirlikli iglevlerin geri plana itilerek yeni
bir yapilanma ve fiziksel doniisiime yonelik ¢abalarin varligi ortadadir. Yerel yonetimlerin
de bu stirecin desteklenmesinde etkin bir role sahip olduklar1 yasanan gelismeler sonucu
goriilmektedir. Kamu-6zel sektor birlikteligiyle gerceklestirilen biiyiikk oOlgekli kentsel
yenileme-yeni merkez projeleri ve bu projelerin ¢ekiciligini artirmaya yonelik altyapi
calismalar1 ve kent mekanina yonelik yeni diizenlemeler 6n plana ¢ikmaktadir. Is ve finans
merkezlerindeki yerel yonetimler, artan talebe yonelik yeni is mekanlar1 iiretmenin
Otesinde, kentlerin is ve yliksek nitelikli insan giiclinii c¢ekebilecegi, rekabet giiclinii

artirabilecegi tiim kenti kapsayan bir imaj gelistirmek zorundadir artik®”.

Neo-liberal politikalarin 6ne ¢ikmasi ‘ulus devlet’inin yeri ve islevine dair
tartigmalar1 getirmenin yani sira yerel yonetim anlayisi ve yapilanmasinda da degisikliklere
sebep olmustur. Yerel yonetimlerin siire¢ igerisinde kamu hizmet alanlarindan
uzaklastirilip, kente 6zgli yetkilerini 6zel sektdr ve yabanci sermayeye devretmesi s6z

konusu olmustur'’®,

Neo-liberal politikalarin getirdiklerini bir 6nceki ddéneme gore
kiyaslayacak olursak farkin sadece devlet merkezli gelisme stratejileri yani sosyal devlet
uygulamalarinin sona ermesi olarak smirlamak dogru olmayacaktir. Sermaye birikim
stireclerinin cografyasi da ciddi sekilde degismistir ki kentlerin kiiresellesme silirecinde
yarisa katilip varliklarini devam ettirebilmeleri genis katilimli bir yonetim siirecini yani

yerel aktorlerin destegini alan bir ydnetim anlayismin kentlerde var olmasina baglhdir’’.

174 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 106.
175 Braydin, A. (2001). s. 376.
176 Kiper, P. (2004/b). s. 102.
177 Qert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 106.
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2.5.2. Kentlerin Kendilerini Pazarlama Zorunlulugu; Yarismaci Kentler

Yerel, ulusal ve uluslar arasi ekonomiler arasinda gerek nicelik gerekse nitelik
acisindan artan iliskiler, yerel siyasetin alaninin genislemesine ve bu alana dahil olan
aktorlerin sayisinin artmasima imkan tanimistir!’®. 1990’11 yillarla beraber kiiresellesme ve
yerellesme siireglerinin  birbirlerini tamamlayict olduklar1 iddiasiyla kentin 6zgiin
nitelikleri tanimlanmaya baglamig ve yerel yoOnetisim mekanizmalar1 tartisiimaya
baslanmistir. Toplumun ve iilkenin kaynaklarinin yonetiminde yeni bir metod olarak
kiiresel, ulusal ve yerel dlgeklerde uygulama alani bulan kentsel yonetisime karsi ulusal

179 Uretim ve birikim kurallarin1 gevseten (ulus)

Olcekte birtakim endiseler s6z konusudur
devletin varligi bir yandan sorgulanmakta, bir yandan da bu kurallarin uygulamasina
yonelik yonetsel sistemin degismesini zorunlu kilarak karar verme siirecinin ¢esitli
aktorlerce tanimlandigi yeni bir yOnetisim sisteminin kurulmasi c¢abalari giindeme
gelmistir'®,

Yeni kamu isletmeciligi olarak adlandirilan sistemde temel vurgu yerel yonetim
yapilarinadir ve devlet merkezli birikim stratejilerinin gecerliligini yitirmesiyle sermaye ve
yerel topluluklarin yer aldig1 ¢ok aktorlii bir yonetim yapisinin gerekli oldugu ve kentlerin
kendilerini pazarlayabilmelerinin de bu genis katilimli yonetim yapisint gerekli kildigi
iddia edilmistir®?,

Yerel yonetimlerin kamu hizmet alanlarindan uzaklastirilip, kentsel yetkilerini
yabanci sermaye ve 0zel sektdre aktarmalari, kentleri uluslararasi sermayeyi ¢ekebilme
konusunda bir yaris igine sokmustur. Uluslar arasi sermaye ile ¢ok uluslu sirketlere olan
hassasiyetin artmasi, 6zel sektoriin karar verme agirhiginin artmasi, taraflar asinda isbirligi
ve cok aktorlii yonetimin gerekliligi gibi ifadeler ‘kentsel yonetisim’ kavramini ortaya
atmigtir’®, Yani esasinda bu kavrami, kiiresellesmenin kentler igin ortaya ¢ikardigi yeni
kavramlardan biri olarak nitelemek miimkiindiir. Bu siirece bir an evvel eklenerek, yarisma
disinda kalmak istemeyen kentler i¢in bu vb kavramlar egliginde yeniden bi¢imlenme

stireci baslamistir. Kiiresellesme siirecinde kentlerin yarisa dahil olup varliklarini devam

178 Bayirbag, M.K. (2006). Ol¢ek Yaklasimimin Kent ve Bélgelerin Yiikselisinin Agiklanmasindaki Katkilari
Uzerine. Praksis, Yaz/Say1 15, s. 61.

179 Okmen, M.; Gérmez, K. (2009). Tiirkiye’de Yerel Giindem 21 ve Yerel Yonetisim Uygulamalari, Yerel
Yénetimlerin Giincel Sorunlart, Ed. Gérmez, K.; Okmen, M. Istanbul: Beta Yayinlari, s. 120.

180 Eraydin, A. (2001). s. 363,367

181 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 107.

182 S5kmen, P. (2000). s. 102.
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ettirebilmeleri yerel aktdrlerin destegini alan yonetim yapisini gerekli kilmakta, “kamu ile
Ozel arasindaki ayrimin siliklestigi bu donemde, yOnetimin kurumsal yapisi da
belirginligini yitirmekte, kurumsal sinirlar1 daha az belirgin yonetisim yapilar1 ortaya

ctkmaktadir®®3,

1980’11 yillar itibariyle ekonomide yasanan degisimlerle beraber yerelin ekonomik
ve siyasal ozerklikler kazanmasi, kentlerin gelisme seyrini etkilemis; kentleri, bir takim
yeni kavramlar ¢ergevesinde sekillenerek varligini devam ettirebilmesine bagli kilmistir.
Kentler, “yarisma” kavrami ¢ercevesinde kiiresellesme siirecinin yarattig1 sermaye akisini

ve yatirimlar1 ¢ekebilmek igin rekabet eder hale gelmislerdir®*

. Kiiresellesme siireci iginde
kapitalist sistemin daha kii¢iik Ol¢eklerde yapilanma ihtiyact duymasi, kentsel mekanlari
onemli kilmig, neo-liberal politikalarin etkisiyle kapitalist ekonominin gerekleri
dogrultusunda birer rekabet birimine doniistiiriilen kentler, kiiresel piyasa giiclerine hizmet
etmeleri ve ekonomik {stlinliiklerine gore siralanan mekanlara doniigsmiislerdir. Bu

doniisiim yerellesme, bolgeselcilik, kentsel rekabet, girisimci kent, kentsel yonetisim vb

sdylemler temelinde gerceklesmektedir 8%,

Kentlerin diger kentlerden farkli oldugunu ortaya koyup oOne c¢ikmasi ve bir
anlamda kendini daha 1y1 pazarlayabilmesi, ‘deger pazarlamasi’ olarak adlandirilan kentin
tarthsel, sosyal, kiiltiirel, dogal vb. ozellikleri yanm1 sira son donemlerde One ¢ikan ve
‘altyapt pazarlamasi® olarak adlandirilan kiiresel ekonomiye sagladigi imkanlar
cercevesinde olmugstur. Kentlerin kiiresel sermayeye sunmus olduklar1 fiziksel altyap: ile
caligma-eglence ve aligveris mekanlarin1 kapsayan yapi, altyapr pazarlamasi olarak
adlandirilmaktadir!®®.

Gelismekte olan tilkelerin yasanilan bu doniisiime dahil olabilmeleri i¢in ekonomik
ve teknolojik gelisme aglar1 yani sira kentsel aglara katilmalar1 6nem kazanmis, bunun

sonucu olarak da sermayeye gerek mekan gerekse altyapi, ulagim, iletisim gibi sosyo-

183 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 106.

84Ergun, C.; Giil, H.; Sallan, S.G. (2013). s. 41; Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 102.
185 Tiimtas, M.S. (2012). s.2.

1850cak, E. (1996). s. 37.
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ekonomik agidan en uygun kosullar1 yaratmak yarisi iginde kentlerin kendilerini pazarlama

zorunlulugu ortaya ¢ikmigtir'®’,

Mal, hizmet ve bilgi akisi ile kiiresel sermayekentler arasinda aktarilmaktadir®®,

“Kentlerin 6ne ¢ikarilmasinda en biiyiik etken, uluslar arasi sermayenin ulus devletlerin
politik mekani ve sinirlamalarindan kurtarilmasi ¢abasidir”'® Bir iilkenin parcas1 olan kent
tamiminin yerine; diinyadaki tiim kentlerle yarisabilen ve bu siirecte rekabet giiclinii
yitirmeden varlifimm devam ettirmeye c¢alisan kent kavraminin ortaya ¢ikisi,
kiiresellesmenin ortaya ¢ikarmis oldugu 6nemli kavramlardan biridir'®. Kentler arasindaki
yarig, kentlere ekonomik, politik, kiiltiirel ve toplumsal alanda yeni bir takim roller

191

yiiklemistir="*. Kiiresel kentler, tarihsel miraslarini, kiiltiirel zenginliklerini, insanlarini ve

topraklarin1 metalastirippiyasalarda rekabet giicii aracina indirgeyerek bizatihi kendileri

adeta birer sanayi haline gelmistir!®?,

Uretimden ziyade tiiketimin 6n plana ¢ikmasiyla, iiretim merkezli kurulan kentlerin
yerini {iriin ve Uriiniin iglenisi ile sekillenen bir yapt almistir. Bu degisim kentlerin formu
ve yogunluk deseniyle belirgin hale gelmis ve kente 6zgii fonksiyonlarin kurgusal igerigi
olarak kendini ortaya koymustur!®.Kentsel mekinin Bourdieu’nun sembolik

sermaye!®

adin1 verdigi seyin iiretim ve tiiketim mekani haline geldigini sdyleyen Harvey’e
gore finans, tiikketim ve eglence merkezleri olmak bakimindan biiyiikk bir yaris icinde
olmaya mecbur birakilan kentler igin sanayisizlesme kagmilmaz olmustur'®®. Kentler,
spekiilasyona acik tiikketim ve teshir merkezleri halinde uluslar arasi kiiresel rekabet icinde

sivrilme gabasi icine girmisleridir!®. Tiiketimin 6n plana ¢ikmis olmas1 alisverise yonelik

187 Yayli, H. (2002). s. 339.

18 Sgkmen, P. (2000). Kiiresellesme Caginda Planlama ve Tiirkiye. 3. Binyilda Sehirler: Kiiresellesme,
Mekan-Planlama. Diinya Sehircilik Giinii, 23. Kolokyumu, 8-10 Kasim 1999, Ed. Dinger, 1. istanbul: Yildiz
Teknik Universitesi, 5.95-96.

189 Kiper, H.P. (2004/b). s.101.

190 Braydin, A. (2001). s. 371.

191 Cmar, T. (1998). S.20; Kiper, H.P. (2004/b). s.107.

192 Ozgelik, P. K. (2013).s. 114.

193 Aslanoglu, R.A. (2000). s. 193.

194 «Sahibinin zevkinin ve toplumda ne derece sivrilmis oldugunun kanit1 olabilecek liikks mallar koleksiyonu
olarak tanimlanabilir” Harvey, D. (1999). s.101.

19 Harvey, David. (1999). s.101 ve 116.

196 Ozgelik, P. K. (2013).s. 114.
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cadde, sokak ve pasajlar1 ortaya ¢ikarmig; aligverisin agirhik kazandigi bolgelerin

olusmasiyla kentlerdeki fonksiyonel ayrisma gerceklesmistir'®’.

Teknolojik gelismelerin is hayatin1 yeniden sekillendirmesiyle bireylerin daha ¢ok

bos zamana sahip olmalar1 diinya pazarinda bir eglence endiistrisi ve tiiketim toplumu

198

yaratmistir~°. Gokdelenler, giiciin simgesi olarak goriilmiis ve yarigmaci kent anlayiginin

kentleri bir nevi zorunlu kildig1 bir yapilasma bi¢imi olarak giinliik hayatimizda yerini

almistir'®.

197 Buzdogan, E. (2002). Kullanict Gereksinimlerinde Yasanan Degisimin Alisveris Merkezi Tasarimina
Etkileri. Yayrmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Dokuz Eyliil Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii.

198 Vural, T.; Yiicel, A. (2006). s. 104.

19 Koyuncu, A. (2013). s. 166.
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3. ALISVERIS MERKEZLERI VE KENT MEKANI
3.1. Ahsveris Merkezlerinin Tarihsel Gelisimi
3.1.1. Diinyada Ahsveris Merkezlerinin Gelisimi

Aligveris merkezleri, 19. yilizyilin ortalarinda Avrupa ve Amerika’da biiyiik patlama

205

yaratan departmanli magazalar temeline dayanmaktadir®>ve modern anlamda onciilerinin

Amerika Birlesik Devletleri’nde gelistigi dikkat cekmektedir®®.

19. ylizyilin ortalarinda yasanan sanayilesme ve kapitalist {iretim tarzinin
doniisiimiiyle yayginlasan AVM’lerin?”’, kapitalist diinyanimn vitrini olmasinin yani sira
kendine has bir kiiltiir yarattig1 sdylenebilir?®, Birgok mali ve hizmeti tek bir cati altinda
bir takim firsatlar esliginde ama satin alma diirtiisiinii de harekete gecirecek sekilde sunan
cok boliimlii bir pazaryeri olarak nitelenebilecek AVM’ler, alisveris yan sira birer eglence,
kiiltiir ve sosyal merkez olmalar Ozellikleriyle, pazar gibi geleneksel perakende
yerlerinden ayrilirlar®®. ikinci Diinya Savasi’nin ardindan ilk olarak ABD’de goriilen
biiyiik 6lgekli perakende mekanlar 1980°li yillar itibariyle Ingiltere, Fransa ve Bati
Almanya basta olmak iizere Avrupa’da da olusmaya baslamistir?’. Bugiin geldigi siirece
kadar aligveris merkezlerinin gelisim siirecini bes temel asamada belirtmek
miimkiindiir:>!*Dogrusal bicimde cadde boyu uzanan diikkanlar toplulugu, ‘bahce sehir’
hareketi olarak adlandirilmakta ve ilk aligveris alanlari olarak nitelendirilmektedir.
Kapitalist sermaye birikiminin toplumun geneline yayginlagmamasina ek olarak yaygin bir
orta siifin olmayisi islek cadde ve pasajlari ilk zamanlar sadece burjuva siifiyla sinirh
tutmus, yayginlasan sanayilesme, kentlesme ve kapitalist iiretim tarziyla beraber bu profil

degismis ve islek cadde ve pasajlar toplumun geneline hitap eder hale gelmistir.

205 Uygun, M. (2015). Mekdn Yaratma ve Tiiketici Deneyim Yénetimi: Deneyim Mekdani Olarak Alisveris
Merkezleri, Ankara: Gece Kitapligy, s. 75.

206 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgor, S. (2007). Alisveris Merkezleri ve Yonetimi, Ankara: Siyasal Kitabevi, s.
217.

27 Sahin, Z. S. (2010). Alsveris Merkezlerinin Evrimi ve Gelecegi: Kent Merkezleri ile Birlikte
Siirdiiriilebilir Bir Gelecek Miimkiin Mii?. Dosya 22, TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s. 5.

208 Clarke, D. B. (1997). Consumption and the City, Modern and Postmodern. International Journal of Urban
and Regional Research. 21.2, 5.228.

29Gungur, S. (2011). s. 20-21.

2A0Eren, S. G. (2010). Tiiketimin Mekansal Orgiitlenmesi ve Ilgili Yasal Diizenleme Taslaklarmin Elestirel
Bir Degerlendirmesi. Dosya 22. TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s. 43.

211 Clifford, G. (1994). The Retail Development Process: Location, Property and Planning. London New
York: Routledege’den ve Kowinski, W. S. (1985). The Mailing of America: an inside Look at the Great
Consumer Paradise. New Tork: Morrow’dan Akt. Sahin, Z. S. (2010). s. 6-9.
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Ekonomide yasanan 1929 krizi ile akabinde ki ikinci Diinya Savasi’nin etkisiyle islek
cadde ve pasajlar 6nemini yitirirken, yasanan bu olaylar yeni alisveris mekanlarinin
yaratilmasina iligkin girisimlere de imkan yaratmistir. Bu dénem ayni1 zamanda ikinci siire¢
olarak nitelendirilen ‘otomobile bagh ahsveris merkezleri’nin ortaya ¢iktigi dénem
olmustur. Motorlu tasit kullaniminin artmasi ve kent i¢i ulagimin hizlanmast AVM’lerin

212 Ey ve

gelisim siirecinde Onemli bir kirilma noktasi olarak adlandirilmaktadir
caddelerden bagimsiz olarak otomobille wulasilacak sekilde tasarlanan aligveris
merkezlerinin bir sonraki asamasi ise orta sinif kentlinin kent g¢eperlerinde yasamasiyla
banliydlerin yakininda bulunan biiyiik siipermarketlerin yayginlasmas: olmustur. Ikinci
Diinya Savasi sonrasi, sosyal devlet anlayisinin hakim oldugu Keynesyen ekonomi
politikalarinin da etkisiyle 1960’11 yillardan sonra artan banliydlesme sonucu yeni tiiketim
mekanlar1 kent merkezleri degil de otoyol giizergahi {izerinde ya da yakininda bulunan
‘banliyo ahsveris merkezleri’ olmustur. 1970’11 yillarin sonuna dogru patlak veren kriz
sonucu devletin sosyal harcamalardan ¢ekildigi bu yeni donemde aligveris merkezleri i¢in
de kokli degisiklikler olmustur. Mekandan bagimsiz, sermayenin mantigina en uygun
yerini kendine yer edinen ve alisveris disinda bos zaman aktivitesi olarak kendini sunan
siipermarketler ile islek cadde ve pasajlarm bir araya getirildigi atriumlar?®® ortaya
cikmigtir. Celik ve aliiminyum gibi malzemelerin kullanimi gelisen teknoloji ile
yayginlagsmis, bunlara camin da mimaride kullaniminin eklenmesiyle biiyiik ve gorselligi
on planda olan ‘festival alisveris merkezleri’ ortaya ¢ikmistir. 1990 yilindan itibaren ise
kiiresel sistem i¢inde sermayenin artan ve kolaylasan hareketi karsisinda, iletisim ve ulagim
olanaklarinin da gelismesiyle kiiresel imaj ve reklam kiiltiirtiniin etkisi altinda diinyada 6ne
¢ikmis markalarin irlinlerinin her aligveris merkezinde satildigi zincir magazalar ile
subelesen ulusal olgekteki firmalarin bulundugu aligveris merkezleri ortaya c¢ikmustir.
Aileleri ve gocuklari, gengleri, randevulasan kisileri hedef segen, eglendirirken tiiketime

sevk eden, para harcatan ‘etkilesimli eglenceli alisveris merkezleri’ halini almiglardir.

1990’1 yillarin basinda, otuz yil dncesine kadar kirsal kullanimda olan alanlarin
ofis ve konut alani ile ticari aktivite merkezi olarak orgiitlenmesini‘“kenar kentler” kavrami

nitelemesiyle ele alan Garreau, ayni isimle ele aldig1 ¢alismasinda bu siireci ii¢c asamada

220zer, M. N.; Soylemez, E. (2010). Alisveris Merkezlerinden Alisveris Koylerine Birer Kentsel Form
Olarak Aligveris Mekanlarinin Degisimi. Dosya 22. TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s. 55.

213 Eski Roma evlerinin ortas1 ve ilk Hristiyan kiliselerinde girisin 6niindeki avlu olarak adlandirilan atrium,
emlak ansiklopedisine gore aligveris merkezlerindeki {istii cam kapli meydansi bolgelere verilen addir.



43

dile getirmistir:>**Birinci asama, Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda konutlarin kentin disina
¢ikmasi, yani ‘banliydlesme’. Ikinci asama, yasamin gerekliligi olan pazar alanlarinin
yasanilan yere tasinmasi yani ‘mekanin alisverislesmesi’. Uciinciisii ise kentlerin 6ziinii
olusturan is alanlarinin da yasanilan ve aligveris yapilan alanlara taginmasi yani ‘kenar

kentler’in olusmas.

Diinyadaki ilk AVM 1878 yilinda italya’nin Milan kentinde insa edilen Galleria
Vittorio Emanuele’dir, fakat 1956 yilinda ABD’nin Minneapolis kentinde Victor Gruen
tarafindan tasarlanan ve hem aligverisi hem de sosyal hayata yonelik aktiviteleri
biinyesinde barindirmasiyla diinyanin ilk modern AVM’si olarak kabul edilen Southdale
kendilerinden sonra kurulan AVM’lere 6rnek teskil etmislerdir?®®. 1931 yilinda Dallas’ta
tek bir miilkiyet altinda ve kendine ait otoparki bulunarak agilan Highland Park Shopping
Village da giliniimiiz organize aligveris merkezlerine 6rnek olarak kabul edilen oncii

AVM’ler arasinda yer almaktadir.?%6,

[k ortaya ¢iktiginda minimum zamanda maksimum aligverisin yapimas: seklinde
giiclli bir amacla tasarlanip sekillenen AVM’ler, kent ve cevreye iliskin kullanim iligkileri,
ulagim yapist ve i¢ mekan organizasyonlari agisindan uzun bir siire bu amaca yonelik
sekillenmis; zaman i¢inde ise kent mekdani bilesenlerinin belirli bir amag¢ dogrultusunda
yapi icerisinde yeniden kurulmas: seklinde giiniimiiz halini almistir?’. Cok sayida ve
cesitte magazayi, slipermarket ve sosyal etkinlik alanlariyla biitiinlestiren AVM’ler, kent
merkezinin disinda ama genellikle kent merkezlerinin tiim imkanlarini iglerinde tasima

ozelligi gostermektedirler?®,

AVM sayisinda Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra biiyiik bir patlama olmus ve 1950

yilinda Northgate adiyla ilk banliyd alisveris merkezi kurulmustur?'®.

1980’11 yillar itibariyle yasanan liberal ekonomi ve kiiresel degiskenlerin etkisiyle

kentlerde gormeye basladigimiz AVM’ler, 1990 ve ozellikle 2000’li yillar1 takiben

214 Garreau J. (1991). Edge City: Life on the New Frontier. Doubleday’dan Akt. Ozer, M. N.; Séylemez, E.
(2010). s. 56.

215Uygun, M. (2015). s. 75.

216 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgér, S. (2007). s. 27.

27 Birol, G. (2005). Cagdas Alisveris Merkezlerinde Kent Dokusunun Yeniden Yorumlanmasi. Gazi
Universitesi Miihendislik-Mimarlik Fakiiltesi Dergisi. Cilt.20, No.4, 5.423.

28 Tekel A. (2009). Ahgveris Merkezlerinin ‘Kamusal Mekan’ Nitelikleri Uzerine Bir Degerlendirme:
Ankara Panora Alisveris Merkezi Oregi. H.U. Tiirkiyat Arastirmalar: Enstitiisii Dergisi, 5.145.

219 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgér, S. (2007). S. 28.
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diinyanin farkli kentlerinde hizla yayginlasmaya baslamistir?®® Kentler, kiiresel tiiketim
kiiltiiriiniin hakimiyetinde, ‘kiiltiir’ ve ‘turizm’ ana eksenindehizmet sektorii {izerinden
sermayenin kentte yeniden iiretimini etkin kilmis, sermayenin istegi dogrultusunda steril

221 AVM’ler, miisterilerine eglence merkezleri,

mekanlar olusturmak zorunda birakilmistir
yiyecek ve igecek hizmeti sunan kafeler, restoranlar, tiyatro ve sinema salonlari, gosteri ve
sergi merkezleri, spor ve saglik merkezleri gibi sosyal ve kiiltiirelalanda da hizmet

vermeye baslamislardir???,

3.1.2. Tiirkiye’de Ahsveris Merkezlerinin Gelisimi

Aligveris iglevinin topluca sunulmasi isine Osmanli Devleti’nin kentlerinde kapali
carsi, han ve bedesten olarak rastlamak miimkiin olsa da kapitalist iiretim tarzi ve yasam
bicimine uygun AVM’lerin ge¢misinin ¢ok da eski olmadig1 goériilmektedir. Tiirkiye’deki
AVM’ler kapitalist iiretim sonuglarinin kent mekaninda goriilmesinden ziyade kiiresel

kiiltiiriin etkisinin (imaj kiiltiirii) kent mekanina yansimasinin {iriiniidiir??,

Tarihsel siirece baktigimizda yabanci yatirnmcilarin saf digi birakildigr 1980
oncesinde, geleneksel bigimde kiiciik dlcekli, diisiik sermayeli aile bakkallari, kasaplar,
manavlar ve tuhafiyeciler ~Tiirkiye’nin perakende sektdriinii  olusturuyordu®?,
Cumbhuriyet’in ilk yillarindan 1950°1i yillara kadar bakkal tipi geleneksel perakendecilik ve
semt pazarlari devam etmistir??®. Tekstil {iretim tesisleri ve tiiketici tekstil {iriin magazalari
olarak ticari bir banka olan Stimerbank, 1950’li yillarin tek organize perakende yatirimidir
ve devlete aittir??®, 1930 tarihli Belediye Kanunu’nun belediyelere tanimis oldugu Tanzim
Satis Magazalar1 kurma yetki ve sorumlulugu, 1954’de %51 oraninda Isvigre, %49
oraninda Istanbul Belediyesi ile Toprak Mabhsiilleri Ofisi Et ve Balik Kurumu

227

ortakligindaki Migros markasinda uygulamaya yansimistir Bu donemde hiikiimet

destegiyle 1956 yilinda Ankara’da kurulan Gima (Gida ve Thtiyagc Maddeleri Tiirk A. S. )

220 Mugan Akinci, G. (2013). Gengler ve Aligveris Merkezleri (AVM’ler): AVM Kullanim Tercihleri
Hakkinda Bir Alan Arastirmasi. Megaron. Cilt Vol.8, Say1 No.2, s. 88.

221 Sert, E., Karpuz, H., Akgiin, G. (2005). s. 104.

222 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgér, S. (2007). 28.

223 Sahin, Z. S. (2010). s. 9.

224 Tokatli, N.; Boyaci, Y. (1998). The Changing Retail Industry and Retail Landscapes. Cities. 15( 5), s. 351.
225 Altuna, O. K. (2012). Alisveris Merkezleri, Istanbul: Beta Basin Yayim Dagitim, s. 37.

226 Aksel Giiriin, B. (2008). s.18.

227 Tuzcuoglu, K. S. (1999). Perakende Piyasalarinda Dayaniksiz Tiiketim Uriinleri ile Ilgili Gelismeler-
Bireysel Markali Uriinlerde Satin Alma Davramsi. Yaymmlanmams Doktora Tezi. Istanbul Teknik
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, s.122; Altuna, O. K. (2012). Alisveris Merkezleri, Istanbul: Beta
Basin Yayim Dagitim, s.37.
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228 Yeni tiiketim

tasra kentlerini perakendecilikle tanistirmak amaci tasimaktadir
pazarlarin ortaya ¢ikmasma sebep olan, Tiirkiye’nin ¢agdas perakendecilikle tanigma
stireci 1980’11 yillarda ekonomideki yapisal degisiklik sonucu ihracatin serbest birakilmasi
ve sonucunda uluslar arasi yatirnmcilarin tek baslarina ya da Tiirk ortaklarla birlikte

229

piyasaya girmesiyle baglamistir®®. Metro, Avrupa’nin en biiyiik marketler zincirinden biri

olarak 1986°da ilk magazasini istanbul’da agmis ve bdylece Tiirkiye’nin ilk “cash&carry”

(pesin 6de&al gotiir) toptanct marketi agilmistir®°.

Kiiresellesmenin kent mekaninda ortaya cikardigi degisim siirecinde ‘tiiketim
mekanlar1’ da yarattig1 sonuglar agisindan 6nemlidir. “Kentlerdeki ticari, sanayi, sosyal,
kiiltiirel ve siyasi aktivitelerin artmasina paralel olarak kent merkezinde yer alan tarihi
carsilarin artan talebi karsilayamamasi, yeni merkezlerin olusmasi, ulasim ve hepsinden
Oonemlisi tiiketim anlayisindaki zihniyet doniisiimii sebebiyle bu carsilar cazibesini

kaybetmeye baslamistir”?!,

1980’1 yillarla beraber neo-liberal politikalarin etkisiyle
ulusal ile kiiresel sermaye arasindaki iliski AVM’lerin dogusuna sebebiyet vermis, bu
cergevede ilk AVM 1988 yilinda Galeria ad1 altinda Istanbul’da agilmis, bunu 1989 yilinda
Ankara Atakule takip etmistir?®. Istanbul’da Galleria adinda acilan ilk AVM, Texas
Houston’daki ayn1 isimle var olan ‘The Galleria’ adli AVM’den esinlenerek yapilmigtir?3,
Tirkiye’nin ilk AVM’si olan Galleria, devlet tarafindan yap-islet-devret modeliyle
kurulmasiyla diinyadaki orneklerinden bu konuda farklidir®®*. 1990’1 yillarla birlikte
giinliik hayatimiza giren AVM’ler i¢in, genis aligveris yelpazesi yani sira, yeme-igme,
eglence, spor ve kiiltiirel aktiviteler gibi birgok ihtiyaci karsilayabilmesinden dolayr “tek
merkezden ve merkezin sundugu ile yetinen yeni bir tiiketim kiiltiiriine kap1 aralamustir”?*®
denilebilir. Tiirkiye’de 1990°lh yillarin sonuna dogru AVM’lerin gelisim seyrinin

hizlandigini, bunda da Metro Grubu, Carrefour, Multimall, ECE, Corio gibi yabanci

28Erkip, F. (2010). Alsveris Merkezleri (AVM’ler) Uzerinden Serbest Cagrisimlar. Dosya 22. TMMOB
Mimarlar Odast Ankara Subesi, s. 74.;Tuzcuoglu, K. S. (1999). s. 7.

29 Aksel Giiriin, B. (2008). 5.18.

230 Tuzcuogly, K. S. (1999). 5.7,8.

1 Koyuncu, A. (2013). s. 166-167.

232 Sahin, Z. S. (2010). s. 9.

28K pksal, Y; Aydm, E. E. (2015). Tiiketicilerin Alisveris Merkezleri Algis1 Uzerine Karsilastirmali Bir
Inceleme: Goller Bolgesi Ornegi, Uluslar Arast Yonetim Iktisat ve Isletme Dergisi, Cilt 11, Say1 24, s.234;
Altuna, O. K. (2012). Alisveris Merkezleri, Istanbul: Beta Basin Yayim Dagitim, s.38.

2%Vural Arslan, T. (2009). Tiirkiye’deki Alisveris Merkezleri incelemelerine Elestirel Bir Bakis: Yorumlar,
Elestiriler, Tartigmalar. Uludag Universitesi Miihendislik-Mimarlik Fakiiltesi Dergisi. Cilt 14, Say1 1, s. 153.
235 Mugan Akincy, G. (2013). s. 88; Aksel Giiriin, B. (2008). s.19; Koyuncu, A. (2013). s. 167.
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yatirimer sirketler ile Sabanci, Kog, Tepe Grubu yerli sermayeye sahip sirketlerin
236

igbirliklerinin etkisi bliyiliktiir=".

‘Ozdilek’, Istanbul ve Ankara disinda modern anlamda ilk AVM olarak 1990
yilinda Bursa’da, 1996 yilinda da Afyon’da yol iistiinde acilmistir. Avrupa’nin en biiyiik
bes hipermarketi icinde yer alan Carrefour, 1993 yilinda Istanbul’da agilmis, 1996°da

Sabanci Toplulugu biinyesine katilmigtir?®’.

“Doniisiirken Biiyliyen Tiirkiye Perakende Sektorii Raporu’na gore, Tiirk
perakende sektoriiniin %67’sini geleneksel perakende, %33’iinii ise organize perakende
sektorli olusturmaktadir ve son yillarda yaganan AVM sayilarindaki artigla beraber aylik
7,3 milyon metrekare satis alanina ulasan organize perakende sektoriiniin Tirkiye

ekonomisi icindeki paymin ve éneminin artacag dngoriilmektedir?®,
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AMPD (2007). Tiirk Perakende Sektoriiniin Degisimi ve Ekonomi Uzering Etkileri. Istanbul: PWC
Publications; TAMPF (2017).Déniisiirken Biiyiiyen Tiirkiye Perakende Sektorii. Istanbul: PWC Publications,
s.35.

*Resmi internet sitesinde en son 2013 yilina ait veriler olmasi dolayisiyla 2017 yilina ait giincel rakamlar,
Aligveris Merkezleri ve Yatirimeilar: Dernegi (AYD)’ ne e-mail yoluyla ulagilarak elde edilmistir.

26Varol, C.; Oziiduru, B. (2008). Tiirkiye’de Perakende Sektoriiniin ve Alisveris Merkezlerinin Orgiitsel ve
Yasal Durumlari. Dosya 22. TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s.31.

237 Tuzcuoglu, K. S. (1999). s. 8.

28 TAMPF. (2015). Déniisiirken Biiyiiyen Tiirkiye Perakende Sektorii, S.7.
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2018 yilina kadar 55 adet AVM’nin daha yapiminin tamamlanmasi ve faaliyete
gecmesi beklenirken?®®, 2016-2018 AVM Arastirma Sonuglari’na gore Tiirkiye’deki
toplam AVM sayisimin 448’¢ ¢ikmasi bekleniyor?®.iller bazinda AVM durumuna
baktigimizda ise 61 ilde AVM oldugunu goriiyoruz.

Cizelge 3.1.Tiirkiye iller Bazinda AVM Sayilar1 ve Toplam Kiralanabilir Alan Bilgileri

(Kasim 2017)
il GLA AVM Adedi
Adana 238.543 m? 4
Afyon 84.700 m? 3
Aksaray 22.098 m? 2
Ankara 1.546,148 m? 38
Antalya 400.721 m? 17
Artvin 17.500 m? 2
Aydm 133.858 m? 8
Balikesir 124.905 m? 9
Batman 20.000 m? 1
Bilecik 15.146 m? 1
Bitlis 10.000 m? 1
Bolu 76.100 m? 3
Bursa 514.030 m? 15
Canakkale 52.899 m? 4
Cankiri 14.500 m? 1
Corum 40.300 m? 1
Denizli 146.096 m? 6
Diyarbakir 196.775 m? 6
Diizce 13.500 m? 1
Edirne 73.561 m? 4
Elazig 26.861 m? 2
Erzincan 15.000 m? 1
Erzurum 111.383 m? 3
Eskigehir 124.781 m? 4
Gaziantep 246.464 m? 6
Giresun 13.782 m? 2
Hatay 143.000 m? 4
Isparta 40.000 m? 2
Istanbul 4.536,360 m? 113
Izmir 595.196 m? 24
Kahramanmarasg 64.300 m? 2
Karabiik 48.248 m? 3
Karaman 9.689 m? 1

239 TAMPF (2017). s. 35.

240www.evagyd.com/haberler/2016-2018-avm-arastirmasi-sonuclari-yayinlandi/274/ (Erisim:05.11.2017).
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Kastamonu 10.036 m? 1
Kayseri 180.221 m? 8
Kirikkale 53.106 m? 3
Kirklareli 6.909 m? 1
Kocaeli 305.862 m? 11
Konya 223.763 m? 8
Kiitahya 62.437 m? 3
Malatya 64.507 m? 2
Manisa 56.704 m? 4
Mardin 39.500 m? 2
Mersin 172.026 m? 6
Mugla 156.685 m? 11
Nevsehir 52.034 m? 2
Ordu 7.800 m? 1
Osmaniye 19.774 m? 1
Sakarya 125.144 m? 5
Samsun 162.848 m? 6
Siirt 25.000 m? 2
Sivas 36.000 m? 1
Sanlurfa 73.700 m? 3
Tekirdag 90.846 m? 6
Trabzon 93.659 m* 3
Tokat 28.000 m? 1
Usak 30.966 m? 3
Van 39.000 m? 2
Yalova 25.762 m? 2
Yozgat 16.000 m? 1
Zonguldak 31.088 m? 2
TOPLAM 11,905,82 m*1 395

2017 yihi Kasim aymna ait bu veriler Alisveris Merkezleri ve Yatirimcilari Dernegi (AYD)'ne e-mail
kanalindan ulasilarak elde edilmistir.

Bugiin Tiirkiye’de 61 ilde en az bir tane AVM bulunmaktadir ve 1985 yilinda ilk
olarak Istanbul’da agilan AVM sayis1 Tiirkiye genelinde bugiin 395’e ulasmustir. Tiirkiye
genelindeki mevcut AVM’lerin yaklasik %29’una sahip olan Istanbul, 113 AVM’yle ilk
sirada yer almaktadir. Istanbul’un ardindan en ¢ok AVM baskent Ankara’da 38 adet,
ardindan da 24 adet izmir’de yer almaktadir. Bu ii¢ ili sirasiyla Antalya, Bursa, Kocaeli,
Mugla, Balikesir ve diger iller takip etmektedir. Cizelge 3.2°de de goriildiigii lizere on bes
ilde ise birer adet AVM yer almaktadir. 20 ilde ise AVM bulunmamaktadir.
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3.2. Ahsveris Merkezleri ve Kent Mekan
3.2.1. Alisveris Merkezi ile Kent Merkezi Arasindaki iliski

Kentlesme hizinin yavas oldugu sanayilesme oncesi donemde konut ve isyerinin
farklilasmadigi, geleneksel islerin, zenaat tiiri kiigiik liretimin ve ticaretin yogun oldugu
kent merkezleri, sanayi toplumlarinda tim kentin ve etkilesim alaninin toplumsal ve
ekonomik faaliyetlerin karar verici, denetleyici ve koordine edici iglevlerinin toplandig1 yer
olarak ‘kentin beyni’ olarak tanimlanmaktadir. Karar verme giiciinii elinde bulunduran
kamu kurum ve kuruluslarinin binalar1 ile uzmanlasmis ve genis kitlelere hizmet veren
igyerlerinin varlig, arazi ve arsa degerlerinin ¢ok yiiksek olusu, iiretim, perakende ticaret,
sosyal ve kiiltlirel faaliyetler ile ulasim ve iletisime yonelik bir¢ok hizmetin varligi bu

tanimlamada etkin olmaktadir?*!.

Stiphesiz gerek kentte yasayanlar gerekse disaridan gelenler icin kent, merkeziyle
var olur ve bir kente gelindiginde dikkat gekici olabilecek tiim islevler kent merkezinde yer
alir’*? Gelisen teknolojinin sagladigi imkanlar karsisinda geleneksel kent kavraminin
coziilerek, hiyerarsik ve yogun tek merkez yerine yogunlugu diisiik ¢cok merkezli kentlerin
ortaya c¢iktigin1 goriiyoruz ve artik giiniimiiz kentlerinde tek bir merkezden bahsetmek
miimkiin goriinmemektedir®*®. Kent dis1 yerlesim yerlerinin énem kazanarak daha cok
tercih edilir hale gelmesi sonucu kent merkezleri tek kullammli haline gelmistir*.
Sermayenin yer sec¢imi, ¢alisan niifusun dagilimi gibi etmenler kent formunu
degistirmektedir. Biliyiik Olclide ana ulasim akslari {izerinde biiyliyen metropoliten
kentlerde 1980 yili sonrasinda diinyada yasanan ekonomik doniisim ve iletisim-ulasim
teknolojisindeki gelisimler sonucu kentlerin mekansal organizasyonlarinda yeni

245 Konut alanlarinin hem sayica artmas1 hem de alan

dontistimler yasanmaya baglanmistir
olarak genislemesi, kentsel alanlarin da biiylimesini beraberinde getirmis, bu biiylime

karsisinda kent merkezleri yetersiz kalmis, bu dengesizlik ¢agdas tiikketim mekanlarinin

241 Osmay, S. (1998). 1923’ten Bugiine Kent Merkezlerinin Déniisiimil. 75 Yilda Degisen Kent ve Mimarlik.
Istanbul: Tarih Vakfi ve Is Bankas1 Yayinlari, s.139.

242 Aslanoglu, R.A. (2000). s. 192.

243 Negri, A. (2014). Coklugun Mekani: Metropol. Mekdn Meselesi. Istanbul: Tekin Yayinevi, s. 57; Tasc1, H.
(2014). 5. 78.

244 Bayraktar, N. (2013). Tarihe Es Zamanh Tamklik: Ulus ve Kizilay Meydanlarmin Degisim Siireci,
Ankara Arastrmalar Dergisi, 1(1), $.29.

245 Osmay, S. (1998). s. 139,140.
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246, Kent alanmin biiyiimesi karsisinda

kentlerde ortaya c¢ikisina zemin hazirlamistir
perakende satisin banliyolere kaymasi, merkezin ticari fonksiyonlarini kaybederek bir
anlamda i¢inin bosalmasina ve nihai olarakkent merkezlerine karsi AVM’lerin ortaya
¢tkmasina neden olmaktadir®?’.“Kent merkezlerinde, binalarin alt katlarinda yer alan
diikkanlardan pasaj i¢i bireysel birlikteliklere, daha sonra gesitli iriinlerin satildigi ¢ok
kathh ama tek bir firmaya ait magazalardan, hizmet sektoriiniin biiyiik yatirimcilarinin
sermayelerini toplayan ve adeta biiylik bir isletme haline gelen alisveris merkezlerine kadar
giden gelisme, kentlerin hem tiiketim davranislarint hem de merkezlerini degistirmistir?*®.
Bu gelisimin planli degil de sermayenin kar odakli gelisiglizel se¢imine bagli olmasi,
yiikksek rant alanlarinin ortaya ¢ikmasina ve arazi kullanimlarmin degismesine, kentlerde

trafik sikisikligi basta olmak iizere bir takim ¢evre sorunlar1 yaratmasina neden olmustur.

Kent merkezine benzer bir yapilasma i¢inde olan AVM’ler, kente yaptiklar
gondermeler kanaliyla kent merkezlerine alternatif bir yap1 olarak kendilerini tanimlayip

sekillendirmekte?*®; ama hig siiphesiz bu durum mekéansal olmaktan ziyade bigimsel, yiize

ve yapay olmanin &tesine gecememektedir?.

AVM’lerin, tiiketiciler agisindan her ihtiyacin karsilacagi mekanlar olarak
goriilmesinden dolayidir ki, kentler artik kent merkezlerine ihtiya¢ duyulmayan bir hal
almaya baslamislardir®! Alisveris temelinde gezme, eglenme, dinlenme, bulusma ve
sosyallesme gibi islevleri, mevsimsel hava kosullarinin olumsuzluklarindan etkilenmeden,
giivenlikli bir ortamda sunma Ozellikleri itibariyle AVM’ler kent merkezlerine rakip
olmuslardir®?. Bir baska ifadeyle, toplanma, bulusma, bos zamanlar1 degerlendirme gibi
bir takim sosyallesme araglartyla AVM’ler, kent merkezlerinin sahip oldugu birtakim
fonksiyonlari iistlenmektedirler?®®, Bazen de baska faktdrlerle beraber kent iginde kurulan

AVM’ler bulunduklar1 kent mekanin1 merkezlestirebilmektedir.

246 Aksel Giiriin, B. (2008). s.18.

247 Oztiirk, M. (2012). Kamusallik, Tiiketim Kiiltiirii ve AVM’ler, Kent Sosyolojisi, Ed. Alver, K., Ankara:
Hece Yayinlari, s. 621; Ergun, C.; Giil, H.; Sallan, S.G. (2013).s. 44.

248 Osmay, S. (1998). s. 152.

29Bjrol, G. (2005)., s. 422.

250 Tekel A. (2009). s. 145.

251 Aksel Giiriin, B. (2008).s. 26.

22 Y1ldiz, M; Kes Erkul, A. (2010). Yazili Basinda Alisveris Merkezleri ile Tlgili Baz1 Tespitler. Dosya 22.
TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi. s. 69.

3K oksal, Y; Aydin, E. E. (2015). s. 234.
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Kuzey Amerika, Avrupa ve diger iilkelerdeki aligveris gelismeleri i¢in bir model
olan West Edmonton Aligveris Merkezi’'nin zamanla Edmonton kentinin ¢okiisiine sebep
olmasindan dolay1 Sehir Planlama ve Insaat Departmani, PRIDE (Downtown
Edmonton’un Gelistirilmesi Programi) olarak adlandirdigi kent alani i¢in bir kentsel
canlanma plant yapmistir. Kent merkezini fiziki dokudaki kamusal ve 6zel yatirimlar
yoluyla canlandirmak, perakende faaliyetlerini artirmak, sosyal ve kiiltiirel ortami
gelistirmek ve insanlar1 kent merkezinde yasatmaya tesvik etmek bu programin hedefleri
olarak siralanmistir. 1987 yilinda yayinlanan PRIDE Yillik Raporu’nda kent merkezinde
artik perakende ticaretinin ve buna bagli olarak restoranlarin olmadigi, bu durumun
zamanla biirolarin da kent merkezinden ¢ikarak ofis kulelerine dogru yoneldigini ve sonug

olarak kent merkezinin yavas yavas terk edildigi dile getirilmistir?*,

AVM’lerde kent mekaninin bir¢ok islevinin taklit edilmeye
calisildigigoriilmektedir. Koridorlarin u¢ noktalarinda ya da ortada kesigsme alanlarinda
kent meydanini andirircasina biiyiik genis alanlar yer almaktadir. Hatta bu genis alanlara
bir takim heykeller ve oturma alanlarinin eklenmesi, AVM ziyaret¢ilerinin kendilerini
adeta kent merkezinde, kent meydaninda hissetmeleri amacina hizmet etmektedir. Resim
1,2 ve 3’de Forum Ankara’da magazalarin bulundugu koridorlara sokak ve meydan
isimlerinin verildigi ve tipki cadde ve sokaklarda yer alan levhalar seklinde de duvarlara

asildig1 goriilmektedir.

Kalecik
Meydani

Resim 3.1. Forum Ankara Aligveris Merkezi’nin Cesitli Boliimlerinden Goriintiiler/a
(Ekim 2017)

4yzzell, D. L. (1995). The Myth Of The Indoor City. Journal Of Environmental Psychology, 15, Academic
Press Limted. s. 299-300.
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Resim 3.1.’de goriilen biiyiik kanatlar1 olan kadin heykeli, AVM’nin ‘Sihirli

Meydan’ olarak isimlendirilen yerinde bulunmaktadir.

Resim 3.2. Forum Ankara Alisveris Merkezi’nin Cesitli Boliimlerinden Goriintiiler/b
(Ekim 2017)

Bu tiir isimlendirmeler ve AVM’de yer alan magazalarin da belirlenen bu sokaklara
gore kendi yerlerini tanimlamalari ziyaretgiler tizerinde tipki kent merkezinde cadde iistii

aligveris mekanlarini1 dolastyormushissini ve algisini olugturmakta denilebilir.

Resim 3.3. Forum Ankara Aligveris Merkezi’nin Cesitli Boliimlerinden Goriintiiler/c
(Ekim 2017)
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Resim 3.1, 3.2 ve 3.3’te de goriildiigi iizere, ‘Cumhuriyet Meydan1’, ‘Kalecik
Sokak’, ‘Angora Sokak’ gibi kente 6zgii ve kent merkezini ¢agristiran isimlendirmelerin
yapilmasi, AVM’lerin giindelik hayatin tiim ihtiyaglarmi ayni ¢ati altinda toplamak
misyonunu, bulunduklar1 kentin kii¢clik bir minyatiirii olma cabasi i¢inde ve kente 6zgii
islevlerden rol c¢alacak bicimde yapmaya c¢alistiklarinin bir gostergesi olarak
nitelendirilebilir. Kent meydani, sokaklar ve kent mobilyalar1®®® gibi kente 6zgii mekansal
unsurlarin kullannminiAVM’lerde kiigiik bir kent ortami yaratma c¢abasi olarak ele alan

Uzzell bu durumu ‘AVM’lerde ki kent simiilasyonu’ olarak degerlendirmistir?>®.

5Giiney, A., Aydogan D. (2013). Ge¢ Kapitalizmin Derebeylikleri: Alisveris Merkezleri, Kent Uzerine
Ozgiir Yazilar, Ed. Ergun, C., Giines, M., Ergun, A. D. Istanbul: Baglam Yaymcilik, s. 109.
26 Uzzell, D. L. (1995). s. 309.
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Resim 3.4. Metromall Aligveris Merkezi’nde Yaratilmaya Calisan Kent Meydani
Minyatiirii (Ekim 2017)

AVM’ler barindirdiklar1 yapay ya da canli bitki veya agaclar ile siis havuzlari,
oturma banklari, meydan saatleri, minyatiir park oyun alanlar1 gibi bir¢ok faktorle

ziyaretgilerine kiigiikk bir kent yasantist sunmaya caligmakta, yani bir anlamda kent

merkezlerini, meydanlarini taklit ederek kent havasi yaratma cabasi igine girmektedirler.
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AVM’leri kapali birer kent olarak niteleyen Uzzell 1995 yilindaki eserinde bu
durumu soyle tanimlamistir: “Aligveris merkezleri kentin temel 6zelliklerini taklit etmeye
caligmaktadirlar. Gergekten mimarlarin, alisveris merkezlerinin genis yaya bulvarlar1 ve
halk heykelleri, merkezi ¢esme ve oturma alanlari bulunan atriyumu ile ‘kent meydan1’®

olarak etiketlenmis en iyi kentsel gelenekleri taklit ettigi iddia edilebilir?’.

1980’11 willarin kiiresel degiskenlerinin etkisiyle olusmaya baslayip, 1990 ve
ozellikle 2000’11 yillar boyunca yayginlasan AVM’ler, kent merkezlerinin daha az tercih
edilmelerine sebep olmustur®®. Sunduklar1 yasam sekline bagl olarak AVM’lerin orta ve
ist gelir grubunu kendine ¢ekmesi, islek caddeleri tenhalastirarak soniiklestirmekte
boylece kent merkezlerinin islevleri gittikge azalmaktadir®® Kent merkezlerinin ¢agdas
donaniml isyerleri i¢in altyapr ve alan biiyiikliigli agisindan elverisliligini kaybetmis
olmalar1 da yine kent merkezlerinin kohneleserek terk edilmesinde bir etken olarak

gosterilmektedir?.

AVM’lerin kent merkezlerine rakip olacak sekilde alternatif merkezler
yaratmasibanliydlesme ve otomobil kullaniminin yayginlasmasimin bir sonucudur?®?, Uydu
kentlerin olusumuyla kentin disina konumlanan AVM’ler sayesinde bir¢ok kisi kent
merkezine ugramadan hayatin1 idame ettirebilir duruma gelmis; bu durum yerel ve
bagimsiz isletmelerin kapanarak kent merkezlerinin soniiklesmesine neden olmustur??,
Kentsel planlamada yeni bir ivme olan ‘bolgesel AVM’ler’ kent merkezlerinin biitiin
ozelliklerini banliyolere aktararak, orta sinifin kent merkezlerini terk etmelerine sebep

263

olmustur®. Nitekim, 20. Yiizyilin baglarinda kent yasaminin mekansal olarak da

boliinmesi, anlami bosalan kent merkezi fikrinin AVM’lerde yaratilacak olan mekanlarla

doldurulabilecegi yoniinde olmustur?®*,

Yeni tiiketim mekanlar1 olarak yilikselen AVM’ler karsisinda rekabet edemeyen

kiiciik ve yerel Olgekli perakendecilerin iflas ya da kapanma gibi sebeplerle kent

B7Yzzell, D. L. (1995). s. 309.

28 Mugan Akincy, G. (2013). s. 88.

259 Sahin, Z. S. (2010). s. 10.

260 Osmay, S. (1998). s. 153.

261 Yildiz, M; Kes Erkul, A. (2010). s. 68.

22 yalemer C. O. ve Oziiduru, B. (2013). Ankara’daki Alisveris Caddelerinde Ticari Mekanlar ve Sosyal
Siirdiiriilebilirlik Arastirmasi. Megaron. Cilt Vol. 8, Say1 No. 1, s.30.

263peron, R. (2001). The Political Management of Change in Urban Retailing. International Journal of Urban
and Regional Research, Volume 25, Issue 4, s. 852.

24/ural Arslan, T. (2009). s. 148.
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merkezlerinden cekilmesi sonucunda kent merkezlerinin sontiklestigi
goriilmektedir?®®, Yerel ticari birimlerin azalmasiyla yerel ekonomi i¢inde daha az paranin
dolagmas1 ekonomiyi bir arada tutan sosyal kenetlenmeyi zayiflatmakta, yerel isletmelerin
ve altyapinin ekonomik kriz ve soklar karsisinda kapanmasiyla kent merkezleri
kohnelesmektedir?®. Bu ¢okiintii ve kohnelesme hali beraberinde kent merkezlerinde

267

giivensiz bolgelerin olugsmasina neden olmakta®’ ve toplumda kent merkezlerine karsi

olumsuz bir yargi olusmasina sebebiyet vermektedir.
3.2.2. Ahsveris Merkezleri Kentsel Doniisiimiin Neresinde?

Kentlerde yasayan niifusun hizla artmasi (gé¢ vb. nedenler) kentlerin nitelik ve
nicelik olarak biiyliimelerine neden olmus, kent yonetiminde maliyetleri artirmig ve
sermayenin bu kentlerde yogunlasmasiyla kent topraklarina olan talep artmistir. Kentsel
alanlarin asir1 degerlenmesi ise ekonomik cikarlarin tarihi ve kiiltiirel degerler karsisinda
baskin ¢ikarak “kentsel doniisiim” projeleri adir altinda kent mekanina yansimasi sonucunu
dogurmustur?®®.,

Neo-liberal politikalar ve sermayenin yeni yatirim araci olarak kentsel topraklari
gormesi sonucu sermayenin kentler iizerindeki baskisi artmis, bu baski “kentsel yasamu,
toplumsal dokuyu, mekanlar1 ve kimligi ciddi bir degisime ugratan”?’° kentsel déniisiim ve
gelisim projeleri gibi adimlarla uygulamaya yansimistir. Bu uygulamalar kimi zaman
yoksul kesim olarak adlandirilan gecekondu bolgelerinde kimi zamansa kentsel yerlesim
alan1 olmayan kent i¢indeki parseller ya da kent ¢eperleri olarak adlandirilan alanlardaki
genis toprak parcalarinda olmustur?’* Kentsel déniisiim, kentsel yenileme, kentsel
yenilestirme, kentsel iyilestirme, kentsel yeniden canlandirma, kentsel yeniden olusum,
kentsel yeniden insa, kentsel ronesans, soylulastirma, kentsel koruma vb. ne isimle anilirsa
anilsin, bu silirecin,mahalle sakinlerince yasam mekan ve bicimlerinin terk edilmeye
zorlanarak gerek yatirnm gerekse varlikli kesimlerce ¢ekim alanina doniistiigl

gecekondularin yerini alan apartmanlar araciligiyla“rantsal doniistim” halini aldig1 ve

25Eren, S. G. (2010). s. 43.

26 yalciner C. O. ve Oziiduru, B. (2013). s.37.

%7Eren, S. G. (2010). 5.43.

269 Yayh, H. (2012). s. 342.

20 Beyazit, E., Giil, H., Giines, M. (2013). Kent Kimligi ve Kimliksizles(tiri)en Kentler Uzerine Bir
Tartisma, Kent Uzerine Ozgiir Yazilar, Ed. Ergun, C., Giines, M., Ergun, A. D., Istanbul, Baglam Yaycilik,
s. 153.

271 (Unal Bozbeyoglu, C. (2010). s. 85.
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kimliksiz kentler yarattig1 iddia edilmektedir?’?.Kentsel déniisiim projelerinin yeni rant
alanlar1 agmak i¢in yoksul kesimleri yerlerinden etme amacma hizmet ettigi

vurgulanmaktadir?”,

Resim 3.5. Forum Ankara Outlet’in Karsisindaki Oto Pazarindan Goriintiisi

22Beyazit, E., Giil, H., Giines, M. (2013). s. 158.
273 Ongel, F. S. (2014). s. 167.
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Resim 3.6. Forum Ankara Outlet ve Bitisigindeki Smav Koleji Insaat1 (8 Aralik 2012)

Kentsel alanlarda sik¢a rastlanilmayacak yapi ve niifus yogunluklari ile asir1 ingaat
ve yapilagma izinleri AVM gibi kullanim yollar1 araciligiyla olagan gosterilmekte ve kabul
edilmekte, bu da AVM’leri kentsel rant araci olarak mesrulastirmaktadir. Bu kentsel rantin
da, kentsel mekanin yasanilabilirligini yok edecek diizeyde somiiriicli oldugu sdylenebilir.
Ankara’da, Forum Ankara Outlet’in kuruldugu alan buna en giizel 6rneklerden biridir. Bir
tarafi mezarlik, bir tarafi sanayi bolgesi ve etrafi gecekondularla dolu ¢evre yolu iizerinde
insa edilen AVM’nin varlig1 bolgenin ekonomik agidan fahis rakamlara ulasmasina sebep
olmustur. Gecekondularin arasindan yer yer uzanan lilks konut site reklam ve ingaatlari,
kolej ingaatlar1 gibi yapilar bolgenin kisa siire sonra ¢ehresinin degisecegi sinyallerini
vermektedir. Bolgenin gecekondusunda oturan bireylerin de bu liiks konutlar1 alma
ve/vaya kolejlerinde ¢ocuk okutma imkanlari olmadigina gore, yoksul kesimin buradan
uzalag(tiril)mas1 ve wvarsil kesimlerin buraya AVM yakini yeni yerlesim yeri olarak

yerlesmesi kaginilmadir.
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Gerek kent dokusunun gerekse halkin giindelik hayatinin aligveris merkezleri,
konulu parklar ve miizeler gibi yeni tiiketim ve eglence ortamlariyla estetiklestirilerek orta
ve Ust smif gruplarmin kent merkezlerine geri donmesi egilimleri son zamanlarda

savunulmaktadir?’.

Soylulastirmay1 ve bir anlamda miilksiizlestirmeyi birer sermaye stratejisi olarak
goren Harvey’e gore, bu olgular sermayenin kentsel yenileme adi altinda kent mekanina
yansitilmasi olarak degerlendirilmelidir. Mekansal ayrisma ve dislanma toplumda artan
esitsizlik ve somiiriiniin kentlerdeki mekansal tezahiirlerinden baska bir sey degildir®’®. Ve
kapitalizm, kentsel yenileme, kentsel doniisiim ya da soylulastirma gibi hangi isimle olursa
olsun, mekansal ayrisma ve dislamaya sebep olmakta, bunu farkli mekanlarda yeniden
yeniden iiretmektedir?’®. Benzer bir ifadeyle Tiimtas, kapitalist sermayenin kendi
akiskanlhigini saglamak ve birikimini artirmak icin siirekli olarak eski c¢evreleri degisme
dongiisii icine alarak yeni makansal diizenlemelere gittigini belirtmistir?’’. Degeri artan
parsel ve kent mekanlar1 sik sik tabiri yerindeyse ‘yaratict yikim’ etkisiyle yeniden
diizenleniyor ve yoksullar kentin disina dogru siiriiliirken, merkezi kent mekanlar1 buralar

daha fazla tiiketebilecek olanlarin kullanimina sunuluyor?’®,

Kentlerdeki siniflandirma, hiyerarsi ve boliimlenmenin 1srarla devam ettigine isaret
eden Featherstone, yeni orta smif ve zenginlerin digerlerini dislamak iizere
tasarlanmig,yliksek yatirrm ¢eken soylulagtirma ve yeniden gelisme bdlgelerinde
yasadiklarin1 ve buralarda yasayan gruplarin aligveris yaparken eglenme beklentisi i¢inde
olduklarmin  altii  ¢izmistir?’® Kiiresel kentlerin mekansal yapilarii  olusturan
soylulastirilmis tarihi kent alanlar ile ayricalikli ve etnik koken agirlikli kent pargalarinin

iist gelir gruplarinin yasamasina yonelik adimlar oldugu iddia edilmektedir?®.

“Kentin neredeyse tiim mekanlarinin soylulagtirma ve yenileme siirecine girdigi bir

donemde, sermaye her zaman dozerler esliginde gelmiyor; uluslar aras1 markalar ve diinya

21*Featherstone, M. (2013). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, 3. Baski, Cev. Kiigiik, M.,Istanbul: Ayrinti
Yaynlari, s.191.

215 Harvey, D. (2013). Asi Sehirler. Cev. Temiz, A. D. Istanbul: Metis Yayinlari. s. 58-59-60.

276 Oz¢elik, P. K. (2013). 5. 112.

277 Tiimtas, M.S. (2012). s. 2.

218 Torlak, S. (2014). s. 11.

279 Featherstone, M. (2013). s.192.

280 Oktem, B. (2010). Kiiresel/Diinya Kenti, Kent Sosyolojisi Calismalar, Der. Ugurlu, O., Piarcioglu, N. S.,
Kanbak, A., Siriner, M., Istanbul: Orgiin Yaymevi, s. 119.
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capinda zincirler de bu isgalin bir vechesi”?!. Soylulastirma, kentin fiziksel ve kiiltiirel
ortaminin yenilenmesi, stadyumlar, AVM’ler, marinalar, degisik yemek mekanlar1 ve
degisik eglence kanallariyla tliketiciler i¢in ¢ekim merkezleri olusturma cabasi kiiresel

olgekte sikca rastlanan bir olgu haline gelmistir??.

3.2.3. Kent Kimligi ile Alisveris Merkezleri Arasindaki fliski

Uzun bir zaman dilimi i¢inde gergeklesen kent kimliginin olusum siirecinde, niifus
biiyiikliigiinden yogunluguna, niifusun sosyal, etnik, kiiltiirel vb yap1 ve ozelliklerinden
mekansal kullanim bigimlerine, cografi konumu ve yerel ekonomik islevlerinden toplumsal
orgiitlenme bi¢imine, mimarisinden yonetsel yap1 ve kamu hizmetleri sunum yontemlerine,
ulagim aglarma kadar pek ¢ok etken rol oynamaktadir?®®, Her insanin sahip oldugu ad ve
soyadina gore ayirt edilmesine benzer bicimde, kentlerin de sahip olduklar1 sosyal,
kiiltiirel, fiziksel ve ekonomik benzeri 6zelliklere gore bir kimlik kazandigi ve diger
kentlerden ayrildigi iddia edilir®®*.“Kent kimligi, kentin imajin1 olumlu ya da olumsuz
yonde etkileyen, her kentte benzer 6geler tasisa bile kendine 6zgii yaklasimlari olan, kentin
var olmasini saglayan, yasayanlarindan her daim etkilenen, gelisen, siirekliligi olan ve
geemisin tarihsel, ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel yapist ile sekillenmis, gecmisi yok

saymadan bugiiniin girdileri ile yoluna devam eden bir iliskiler sisteminin adidir”28,

Tarihsel siirece bakildiginda ticaretin yogun oldugu alanlar merkez kabul edilmis,
beledi ve ticari yapilarla kentler bu meydan etrafinda geliserek adeta kentin simgesi olarak
sekillenmistir?®®.

Kiiresellesme, hizmet sektoriinlin 6n plana ¢iktig1 ve imalat sektoriiniin dnemini
yitirdigi ve uzmanlagmis is giiciiniin yiiksek oldugu kentler yaratarak, kentleri birer tiretim

merkezi olmaktan ziyade tiiketim merkezi haline doniistiirmiistiir. Hizla yiikselen ¢ok katli

281 Baysal, U. C. (2011). s.49.

282 (Ozcelik, P. K. (2013). s. 117.

283 Beyazit, E., Giil, H., Giines, M. (2013). s. 152.

B4Giilag, E. (2012). Kent Kimligi, http://www.vatansesigazetesi.com/yazar.asp?yazilD=150, ‘den Akt.
Beyazit, E., Giil, H., Giines, M. (2013). s. 153.

285 Beyazit, E., Giil, H., Giines, M. (2013). s. 154.

26Sungur, S. (2011). s. 19.
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plazalar, gokdelenler, liikks konut siteleri, aligveris merkezleri gibi mekanlarla, yerel

ozgiinliik ve kimliklerin kaybedildigi birbirinin ayn1 olan kentler ortaya ¢ikmustir?®’.

Lefebvre’nin metalarin mekénda {iretiminden mekinin kendisinin meta olarak
iretimine ge¢ildigi vurgusuna benzer bi¢cimde ‘sermayenin kentlesirken kentlerin de
sermayeye donlisimiinii’, kapitalizm i¢in mekanin somut kullanim degeri yerine soyut
degisim degerinin 6n planda oldugu, bu siirecte kentsel mekanin her karesinin ranta

doniistiigii ve kimlik politikalarinin bu gerilim icinde kaldig1 sdylenmektedir?®.

Kent kimliginin sadece fiziksel ve dogal 0&gelerle tanimlamanin dogru
olmayacagin, kentsel yasamin kent kimligini olusturan bir baska énemli 6ge oldugunu?®®
ele aldigimizda kiiresel sistemin bir ¢iktis1 olarak karsimiza ¢ikan tiiketim toplumu ve en
onemli uygulama aract AVM’ler, kent kimliklerinde doniigiimlere hatta tahribatlara yol

acmaktadir.

AVM’ler liberal ekonomi ve kiiresel degiskenlerin etkisiyle kent kimliginin bir
parcasi haline gelmistir. Kent merkezlerindeki yapi, islev ve aktiviteler nesilden nesile
gecen ve bir anlamda simgesel anlam kazanan kente olan aidiyet hissini canli tutan bir
ozellige sahiptir. Yerel 6zelliklerden ziyade kiiresel kiiltiiriin yansitildigt AVM’ler sanal,

otomobile bagl tasarlanmis bu yapisi ile aidiyet hissini par¢calamaktadir?®.

Kent i¢i kamusal mekanlarin birtakim sug¢ ve tehlikelerle dolu oldugu iddialariyla

itibarsizlastirilan ve zamanla kentliyle iliskisi kesilen kent merkezlerine kiyasla,

291

AVM’lerde sorunsuz, organize ve temiz bir kurgu yaratilmakta“, sayilar1 ve kent

yasaminda etkileri hizla artan AVM’ler kanaliyla, kentlerin kimliklerini kaybettigi, tek tip
yaptya dondiigii ya da kimliksizlestigi iizerinde durulmaktadir®®,
AVM’lerin sosyoloji ve hatta psikoloji tizerindeki etkilerinin ekonomi alanindaki

etkileri gectigi goriilmektedir. AVM’lerin kent ve kentli kimligi olusturmanin mekanlari

87 Yayh, H. (2012). s. 342.

28 Giiney, A. (2004). Kiiresellesme, Kimlik Politikalar1 ve Kent iliskisi Uzerine Alternatif Bir Okuma:
Antakya Ornegi, Kiiresellesme Kiskacinda Kent ve Politika, Ed. Giines, M. Ankara: Detay Yayincilik, s. 129.
9Beyazt, E., Giil, H., Giines, M. (2013). s. 154.

2% Sahin, Z. S. (2010). s. 12.

P1Giiney, A, Aydogan, D. (2013).s. 113.

22Giines, M., Adigiizel, S. (2009). Kent Ozgiirliigii ve Hatay’in Olanaklari, Hatay 'da Insan Haklar: Algist,
Ed. Gilines, M. Ankara: Detay Yayincilik, s. 3.
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haline gelmesi, ekonomik giiclerin (bir anlamda biiyiik Slgekli sermayelerin) kentler

izerindeki belirleyici roliinii artirmistir.

3.2.4. Kiiresellesmenin Kent Mekinina Yansimasinin Bir Uriinii Olarak Ahsveris

Merkezleri

1980’1 yillarla beraber yayginlik kazanan enformasyon teknolojilerinin iletisim
acisindan diinyadaki mesafeleri ortadan kaldirmasi, sermayenin Oniindeki engellerin
ortadan ortadan kalkarak serbest piyasa ekonomisinin kiiresel ¢apta islerlik kazanmasi ilk

293

olarak finans piyasalarini etkilemistir*ve bu etkiyle ‘mekéin’ {izerinde Onemli bir

hakimiyet alan1 yaratilmigtir?%4,

Koku, sicaklik, sogukluk ve giiriiltii gibi her tiirli etkiden yalitilmig ve kiiresel
diinyanin adeta simgesi haline gelmis cam gok kulelerin gerek mecazi gerekse gergek
anlamda kentlerin giinliik kesmekesinden insanlar1 soyutlayan yapisi, kapali, emniyetli
igyeri otoparklarindan, girisleri yine kontrollii olan AVM’ler ile devam etmekte ve nihai
olarak kapali/giivenlikli site seklindeki konutlara varilmasiyla son bulmaktadir®®. Bu
durum ise zaten var olan toplumsal ve kiiltiirel kutuplagsmanin gitgide artmasina ve giderek

daha da keskin ve belirgin bicimde kentlerde kemiklesmesine neden olmaktadir.

e Istihdam yapisinin degismesi,

e Smif temelli toplumsal yap1 yerine gelir diizeyine gore degisen yapinin varligi,

e  Smir tanimayan tiiketim olgusunun varligi,

e Piyasada alinip-satilan her seyin prestij belirleyen bir nesneye indirgenmesi ve
ithtiyaglarin bu prestij kurgusuna gore belirlenmesi,

e Paranoyaklasan ve zamanla hem kendisine hem de topluma kars1 yabancilasan
bireylerin varligi,

e Kamusal alanin aginmasi,

23Kadioglu, Z. K. (2014). Tiiketim Iletisimi: Siirecler, Algilar ve Tiiketici, 1. Baski, Istanbul: Pales
Yayincilik, s.27,28.

294 Ongel, F. S. (2013). Kent ve Emek, 2. Bask1, Ankara: NotaBene Yayinlar, s. 19.

2% Oncii, A.; Weyland, P. (2016). Kiiresellesen Kentlerde Yasam Alanlar1 ve Kimlik Miicadeleleri, Mekdn,
Kiiltiir, Iktidar, 5. Baski, Der. Istanbul: Oncii, A.; Weyland, P., Istanbul: {letisim Yayinlari, s. 9,10.
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e Kisilerin refah ve yasama kosullarin1 piyasanin belirlemesiolgular1 kiiresel
stireglerin ~ toplumsal ve mekéansal siire¢clere olan etkileri olarak

siralanmaktadir?®,

AVM’lerin birgok alanda kiiltiirel doniisiimlere sebebiyet verdigi goriilmektedir. En
temel olarak aligveris olgusu, ihtiyaglar dahilinde ve etkin bir pazarlik sonucu
ger¢eklesmesinin ¢ok Otesinde, ihtiya¢ ya da satin alma zorunlulugu olmaksizin metalarin
arasinda Ozgiirce gezilebilen ve sabit fiyatlarin kabul edilerek buna gore davranislarin
sergilendigi®®’bir duruma, aktiviteye, yasam tarzina doniismiistiir. Corrigan bu durumu

“likksiin demokratiklesmesi” olarak tanimlamistir®®

Her smiftan insanin girebildigi bu
magazalar bir anlamda bireylerin kendilerine kiiltiirel bir kimlik belirlemelerine uygun
ortam sunmaktadir denilebilir. Meslek, statii ya da egitim farki gdzetmeksizin ekonomik
acidan alim giicli olan herkesin AVM’lerin i¢inde esit olmast halini Baudrillard ‘meta

panayir1’ olarak adlandirir®®,

Kiiresellesmenin bir ciktist olarak AVM’ler, ilk ¢ikis yeri olan Amerika Birlesik
Devletleri basta olmak iizere tiim diinyada birbiri ardina kopyalanan, ayn1 tek tip formda
siiregelen yapilar®® halinde giiniimiiz hayatinin énemli bir par¢asidir. Herhangi bir AVM
icine birakilan bireyin, hangi kentte bulundugunu anlamasinin miimkiin olmamasi bu

tektipligin bir sonucudur.

Kapitalizmin yayilip orgiitlenebilmesi ve kurdugu sistemi istedigi gibi yonlendirip
sekillendirebilmesi i¢in farkliliklar1 ortadan kaldirarak, orgiitlenmesini soyut bir sistem
iizerine oturtmasi; kendi zaman ve mekéan anlayisini her cografyada tekrarlayarak, o
cografyayr kendi istekleri dogrultusunda soyut bir mekan ve zaman anlayis1 ¢ergevesinde
yeniden kurmasi gerekmektedir. Ancak bu sayede birbirinden ¢ok farkli cografyalar ayni
soyut zaman ve mekan anlayisi etrafinda birbirlerine baglanarak, tek bir ekonomik sistemin
parcast haline gelebilirler®®.20. yiizyilda kapitalist sistem, iiretim ve tiiketim iligkilerigibi

ekonomik bir sistem olmasmnin o&tesinde tiiketime yonelik davranig kaliplart ve

2% (zgiir, E. F. (2014). Tiiketemediklerinden misiniz?,Kentleri Savunmak, Ed. Koca, A., Caliskan, C. O.,
Kaya, E., Akgiin, G., 2. Baski, Ankara: NotaBene Yayinlari, s. 103.

27Sungur, S. (2011). s. 21.

2%Corrigan, P. (1997). The Sociology of Consumption, Londra: Sage, s. 50°den Akt. Sungur, S. (2011). s. 21.
29 Baudrillard, J. (2017). Tiiketim Toplumu. 9. Baski Cev. Tutal, N., Keskin F. Istanbul: Ayrint1 Yaynlari, s.
21.

300zer, M. N.; Séylemez, E. (2010). s. 58.

31 yirtict, H. Ve Uluoglu, B. (2004). Mekanin Altyapisal Déniisiimii. /7U Dergisi/a. Cilt 3, Say1 1, 5.45.
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aliskanliklarlagiindelik hayatin tiiketim toplumuna gore belirlendigi bir kiiltiirel gergeklik
302

haline gelmigtir™.

Kent mekaninin kendi kendini yenileyebilme 6zelligi, AVM’ler i¢inde kurgulanan
kent mekan1 i¢in gegerli olmamakta, buralarda adeta kapali bir kutu igerisinde tek bir
defada yaratilan bir bosluk haline gelmektedir ki, buralarda taklit edilmeye ¢aligilan kent

mekani, kira odakli, kontrol edilip, yonlendirilebilen bir kent mekan1 halini almaktadir®3,

3.2.5. Politikalarda Degisim ve Alisveris Merkezleri

19. ylizyil kapitalizminin ¢alisip biriktirme dirtiisii, 20. yiizyll sonrasi
kapitalizminin ise harcama diirtlistini One ¢ikarmasi ekonomik kosullarin insan
davramislari iizerindeki etkisine giizel bir rnek teskil etmektedir®®.

Kent merkezlerinin artan go¢ karsisinda yasanan yogunlugu tasiyamayarak kent
cevrelerine dogru yayilmasi yeni yasam yerlerinin olugmasina imkén vermis, bu yeni
yasam merkezleri de beraberinde yeni aligveris magazalarimi gerekli kilmistir. Modern
yasam tarzi kiicik ve bagimsiz perakende magazalarini zamanla biiyiikk ve tek yapili
bolgesel alisveris merkezlerine doniistiirmiistiir®®.Otomobil kullaniminin yayginlasmast,
hayat standartlarinin yiikselmesi, kadinlarin ¢alisma hayatinda daha ¢ok yer almasi gibi bir
takim sebepler s6z konusu kiiltiirel degisimin tetikleyicisi olmustur®.

“Kent yasaminin kalitesi kentin kendisi gibi, tliketimcilik, turizm, kiiltiirel ve bilgi
temelli endiistrilerin kent ekonomi-politiginin biiylik ¢ehreleri haline geldigi bir diinyada
bir mal haline geldi. Hem tiiketici aligkanliklarinda hem de kiiltiirel bi¢cimlerde Pazar
nigleri olusturmay cesaretlendirmeye duyulan post-modern tutku ¢agdas kent deneyimini,
paraniz oldugu stirece, bir secenek 6zgiirliigii havasiyla ¢evreliyor. Aligveris merkezleri ve
ok katlilar, fast food ve zanaatc1 pazaryerleri gibi hizla cogaliyor”3?". Ticari 6zelliklerin
yani sira pek ¢ok aktivite ve organizasyonu biinyelerine ekleyerek biiylimeye devam eden

AVM’ler adeta “yasam merkezleri” olarak farkli kiiltiirlerde ve degisik formlarda kent

302Sungur, S. (2011). s. 22.

308 Birol, G. (2005). s. 423.

304 Eromm, E. (2015). Yeni Bir Insan- Yeni Bir Toplum, Cev. Aral, N. 11. Baski, Istanbul: Say Yayincilik, s.
49-50.

305 K¢ksal, Y; Aydin, E. E. (2015). 5.232.

308\/ural Arslan, T. (2009). s. 148.

307 Crnar, A. (2013). s. 148.
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yasammin iginde daha fazla yer edinmeye baslamislardir®®.Genis iiriin yelpazesi ve daha
kaliteli hizmet sunma iddiasiyla bireylere tim ihtiyaclarini tek bir cat1 altinda karsilama
imkan1 taniyan AVM’ler, birey ve gruplarin birbirleriyle bulusma ve vakit gegirme
mekanlar1 olarak sosyal ihtiyaglarin da karsilanmasina yonelik aktiviteler barindirmakta ve
gliniimiiz tiikketim toplumuna gegisin bir yansimasi halinde merkezi tiikketim alanlar1 olarak

karsimizda durmaktadir®®.

Uretim yerine tiiketim iliskileri iizerinden tarif edilen iliskiler yan1 sira sosyal ve
kiiltiirel degisimlerin de tiikketim sekilleriyle ifade edildigi ‘tiiketim toplumu’ adiyla anilan

bu olusumda tiiketim mekénlar1 da dogal olarak 6nem kazanmigtir®™°,

3.2.6. Teknolojik Gelismelerin Kent Mekanina Etkileri ve Ahsveris Merkezleri

Gelisen teknoloji karsisinda “mekan” kavrami ve algis1 da nasibini almis, kentsel
fonksiyonlar degisime ugramstir. Ozellikle ulasim ve iletisim teknoloji alaninda yasanan
gelismeler mekana bagimliligi ve mekanin da yere bagliligini ortadan kaldirarak, uzakta
gerceklesen bir takim toplumsal olaylarin etki ve sonuglarint anlik hissettirdiginden ‘soyut
mekan’ anlayis1 giiniimiiz mekan anlayisina girmistir. Bu soyut mekan anlayisinda

AVM’ler yeni kamu mekanlari olarak sekillenmeye baslamistir?,

Artan televizyon kanal sayisi ileyayginlasan cep telefonu ve internet kullanimi
sayesinde ulusal ve uluslar aras1 6lgekte bilgi aligverisi kolaylagsmis, ‘hayat tarzi® kavrami

312 Internetin yeni bir tilketim aract olarak kullamldig1 giiniimiiz

onem kazanmistir
toplumlarinda artan raklamcilik faaliyetleri ve modanin bir sosyo-kiiltiirel olay haline
gelmesi yeni pazarlama stratejilerini beraberinde getirmis®'® ve kentsel yasamin bir
gerekliligi seklindekitiiketim mekanlarinin (AVM’lerin) éneminin ve popiilaritesinin giin
gectikge artmasina sebep olmustur.lletisim araglari aracilifiyla birtakim deger yargilari,
davranis kaliplar1 ve tiiketim aligkanliklar1 kiiresel ¢apta yayilmis ve tiiketimin

kiiresellegsmesinin (bir tiiketim malinin standartlasmasinin yani bir yerde elde edilebilen bir

398 Ozer, M. N.; Sdylemez, E. (2010). s. 58.

309 Sentiirk, U. (2012). Tiiketim Toplumu Baglaminda Bos Zamanlarin Kurumsallastirdigi BirMekan:
Alisveris Merkezleri. Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 13. s. 63.

310 varol, C.; Oziiduru, B. (2008). s.30; Yirtic1, H. (2005). s. 101.

811 Aurigi, A.; Graham, S. (1997). Virtual Cities, Social Polarisation and the Crisis in Urban Public Space.
Journal of Urban Technology. Volume 4, No: 1, 19-25’den Akt. Tekel A. (2009). s.144.

$12yural Arslan, T. (2009). s. 153.

313(stiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 265.
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malin diinyanin her yerinde elde edilebileceginin) bir boyutunu olusturmustur!®. insanlara
tiketim kiiltiirli dogrultusunda birtakim seyleri tercih etmesi, alisgkanlik kazanmasi ve
harcamas1 noktalarinda telkin ve yonlendirmelerde bulunan reklamlar, bugiin televizyon,
gazete, billboard, internet ve cep telefonlar1 vasitasiyla kisilerin giindelik hayatinda 6nemli

bir yer isgal etmektedir3®.

eeeec VODAFONE TR = 15:25 1 %214

< ®
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Resim 3.7. AVM’lerden Kisilere Gelen Mesajlara Bir Ornek

Yeni birtakim aligkanliklarin ve deger kaliplarinin toplum tarafindan benimsenmesi
stirecinde bir baska ifadeyle tretilen mal, hizmet ve her tiirlii enformasyonun genis
kitlelere ulastiriimasinda medya onemli bir etkiye sahiptir. Sinema, televizyon, reklam,
miizik gibi kitle iletisim araglariyla 6zendirilen ve birbirine benzetilen tiiketim davranislari,
bir anlamda giinliik yasam tarzlar1 ortaya ¢ikmistir®'®. Giiniimiizde akilli telefonlar ve

sosyal medya araciligiyla bu etki daha da belirgin ve 6nemli hale gelmistir.
3.3. Ekonomik A¢idan Ahsveris Merkezleri

Postmodern pazar yerleri olarak adlandirilan AVM’ler, en basta nesnelerin
tiiketildigi alanlar olmasimin Otesinde, mekdanvezamanilegiivenligin de metalastirilarak

tiiketildigi ve ayrica birer istthdam alani olarak emegin de bu tiiketim kervanina katildigibir

314 Sungur, S. (2011). s. 27.
$158entiirk, U. (2012). s. 72.
316K adioglu, Z. K. (2014). s. 30,31.
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baska agidan da oznenin, yasam, zaman ve mekdn algisimin, ihtiyaglarin, kamusal-siyasal

olamn yeniden iiretildigi mekanlar olarak karsimizda durmaktadir3:®,

Cok uluslu firmalar yani1 sira ulusal ve yerel 6lgekte miiteahhitler ile ingaat firmalar1
ve sanayiciler ile hatta politik figiirlerin ortak payda olarak AVM siirecinde yer almalarinin
organize perakende sektorlinli desteklemesi, kayit disiligit ortadan kaldirarak
vergilendirmede diizeni saglamasi ve hizmet kalitesini artirmasi yoniinde ekonomik agidan

319 Varol ve Oziiduru, AVM’lerin, istihdam acisindan

320

getirilerinin oldugu belirtilmektedir

“yeni donemin bacasiz fabrikalar1” olarak tanimlandigini belirtmislerdir

“AVM’ler soylemsel olarak hem Oykiinen bir yasam bi¢iminin mekansal temsili
olmasi, hem mimari tasarim agisindan kamusal bir nitelik tagimasi hem de toplumda
istihdam yaratan bir mekansal kullanim olarak algilanmasi ag¢isindan en Kkilit rolii
iistlenmektedir. Bu kilit rol yasanabilir mekansal gevrelerin olusumu igin gerekli mekansal
oranlarin daha fazla rant kazanma ugruna kolaylikla bertaraf edilmesini saglayan bir Truva

at1 niteligi tasimaktadir™>?,

3.3.1. Bir Tiiketim Mekam Olarak Ahsveris Merkezleri

Olumsuz bir anlam igerigiyle bir seyi sarf etmek ve ortadan kaldirmak anlamlarini
tastyan tiiketim3??, giiniimiiz modern toplumlarinda insani ve basitce maddibir ihtiyag

olarak ele alinmasinin tesinde“kiiltiirel bir eylemigerigi kazanmakta’3?3

ve sosyal statii ile
kimliklerin belirleyicisi konumunda bulunmaktadir®?* Tiiketici davramslarinin fizyolojik
tatminden ziyade bireylerin se¢kin olma ve ayricalikli hissetme gibi psikolojik tatmine
dogru evrimlestigi goriilmektedir®?. Bu durumu Warde, bireylerin sosyal etkinliklere ve
sosyal gruplara katilarak, bireysel kimliklerini olusturma ve sosyal farklar1 gdsterme

olgusu olarak tanimlamistir®?® Statii belirleme, basar1, haz, eglence, dzgiirliik gibi anlamlar

318Giiney, A., Aydogan D. (2013).s. 108.

319 Varol, C.; Oziiduru, B. (2008). s. 32.

320 Varol, C.; Oziiduru, B. (2008). s. 32.

$1(Jnal Bozbeyoglu, C. (2010). s. 88.

322 Sengiil, T. (2001). Tiiketim Toplumu, Tiiketim Kiiltiirii ve Tiiketim Merkezleri. Ege Mimarlik Dergisi.
Izmir Mimarlar Odas1 Yayin, s. 40.

$3Sungur, S. (2011). s. 23.

324(stiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 260-261.

325 Konak, C. (2017). s. 68.

326 Warde, A. (1991). Gentrification and Consumption: Issues of Class and Gender, Environment and
Planning. Volume 9, Issue 2, 5.224; Sentiirk, U. (2012). s. 69.
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da biinyesine katan tiiketim kavrami, iyi bir hayatin temeli ve mutlu olmanin kosulu olarak

goriilmeye baslanmigtir®?’

. Bugiin ‘arzu edilen her seyi alabilmek’ mutluluk kaynagi olarak
goriilmekte ve istediklerini yapmayr ve satin almayr saglayan tiiketim olgusu modern
bireye, modern kentliye popiiler bir mutluluk saglamaktadir®®, Bu seyirde AVM’ler hem
bu durumun sebebi hem de sonucu olarak karsimizda durmaktadir.Higbir ihtiya¢ olmasa
dahi AVM’lerde bulunmanin kendilerine vermis oldugu haz, mutluluk ve degerlilik
hissiyle insanlarin vakitlerini buralarda gegirmeyi tercih etmeleri hem AVM’lerin sayica
cogalmasina hem de AVM’lere gitme tercihlerinin artmasina neden olmaktadir. Is
cikislarinin, hafta sonlarinin, bos vakitlerin degerlendirildigi mekanlar olarak AVM’ler

3

giiniimiizde zamanin da bir tiiketim nesnesi haline doniistiigii mekanlardir. “...birey,
tilkketim olgusuna bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak algilanmay1 arzuladiginm
ifade edebilmek amaciyla daha ¢ok sarilmakta ve tlikettikce ayni markayir secen diger
tiiketicilerle kendini ‘bir’likte hissetmektedir’3?°. Yabanci markalarin var oldugu bu
yerlerde gezmenin, merak edilen ve istenilen ‘yabanci bir iilkeye gitmis kadar olmak’ hissi
ve hazzi yarattig1 goriilmektedir®’. Barinma gereksinimi sonucu iiretilen konut bile, daha
liiksii ciktiginda degistirilebilecek hatta degistirilmesi gereken bir esyaya indirgenmistir®3.

Kentsel alanlarin tamamina yayilarak biiyiik bir kentsel doniisiime isaret eden
AVM’ler araciligiyla kentler, sermayenin dolasimi ve tiiketimin siirekliligi dogrultusunda
yeniden orgiitlenmekte ve bizatihi kendisi bir tiiketim aracina doniismektedir®32. Farkl1 bir
ifadeyle, yatirnmcisina kisa siirede ve siirekli olarak biiylik getiri birakan tliketim
mekanlari, bugiin modern kapitalizmin mekénsal orgilitlenmesi olarak karsimiza ¢ikmakta

ve kentsel mekan tiiketimin ideolojik yapisina uygun bicimde metalag(tiril)maktadir>®,

3.3.2. Organize Perakendecilik ve Alsveris Merkezleri

“Planlanmis bir mimari yap1 biitiinii icinde birden ¢ok departmanli magaza ile
kiigtiklii biiyiiklii perakendeci iinitelerin, kafeterya, restoran, eglence merkezi, sinema,

sergi salonu, banka, eczane ve benzeri isletmelerin de i¢cinde yer aldigi satig alan1 5.000

%27Featherstone, M. (2013). s. 51-62; Ustiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 261.
328Sentiirk, U. (2012). s. 68.

329 Sungur, S. (2011). s. 24.

3300smay, S. (1998). s. 152.

331 Ozgiir, E.F. (2014). s. 102.

332 Aksel Giiriin, B. (2008).s. 25.

333 Eren, S. G. (2010). s.41.
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metre kareden baslayip 300.000 metre kareye kadar degisebilen ve genellikle kent disinda

kurulup, tek bir merkezden yonetilen komplekslerdir.334”

Perakende satis, pazara ve miisteri kitlesine bagimli bir faaliyet olarak yogun ve
heterojen tiiketici kitlesine sahip merkezi is alanindan ayrilmak istememesinin yaninda
kentin yeni yerlesim yerlerinde de ilk beliren faaliyet olarak karsimiza ¢ikar®®,

Yaklasik yirmi bes yil i¢inde, “bagimsiz calisan kasap, gazete bayii, kafe, kitapei,
manav ve aile isletmelerinin yerini organize perakendecilik, diger bir deyisle
siipermarketler, fast-food zincirleri ve uluslar aras1 outletler almistir’®*®. Perakende gida
dagitiminda  bagyan bu  hareket kademeli olarak diger sektorleri de
devralmistir®®’ Perakende ticaretin bircok cesidini ayn1 yapi ve yonetim altinda bir arada
sunan, bunun yaninda ticaret disinda da miisterilerini uzun siire biinyelerinde tutmaya
calisip daha fazla tiikettirme gabasinda®® olan AVM’ler, giiniimiiz kent yasammin bir
pargasi haline gelmistir. “Perakende satisin bireysel diikkkandan, kdse basindaki markete ve
stipermarkete, oradan da ¢ok katli magazalara donlismesi bu sektorde orgilitlenmenin dis
etmenlerle oldugunu gostermektedir”®*° Evlerin, yasam alanlarmin pahalilasmas1 ve liiks
tiikketimin atmasiyla beraber, diislik gelirli insanlarin evsizlesmesi ve diisiik karli firmalarin
gelen biiyiiklerle rekabet edemeyip ¢ekilmesi kiiresel kentlerin 6ne ¢ikan 6zelliklerinden

sayllmaktadir34,

McKeever ve Griffin’in yaptig1 tasnife gore Organize aligveris merkezlerinin

ozellikleri sdyle siralanabilir:34

¢ Planlanmis bir mimari yap1 biitiinii i¢inde faaliyet gostermek,

e Aligveris merkezini bir biitiin olarak sistemli yonetmek,

334 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgér, S. (2007). S.2.

3%50smay, S. (1998). s.144.

3% Yalginer Coskun, O. ve Oziiduru, B. (2013). 5.30.

337 Peron, R. (2001). s. 848.

338 Aksel Giiriin, B. (2008). s. 17.

339 Osmay, S. (1998). s. 144.

340 Sassen, S. (2009). Uluslar Arasi Sirketlerden Daha Fazlasini Isteyin, Kent Sakinlerinizi Koruyun. Radikal
Gazetesi, 7Kasim 2009 Cumartesi tarihli Roportaj, (Erisim 10.07.2017).

31McKeever, J.R. ve Griffin N. M. (1977). Shopping Center Development Handbook, Washington: ULI-The
Urban Land Institute, s. 2’den Akt.Altuna, O. K. (2012). s. 24; Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgér, S. (2007).
2,3.
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e Bir biitiin icinde olmasindan dolay: biitiin kiracilara esit hizmet vererek onlar
yonetmek,

e Aligveris merkezi iginde, aligveris merkezinin imajini belirleyecek se¢ilmis ticari
kuruluglara yer vermeye 6zen gostermek,

o Tiiketicilerin rahat ulasabilecekleri bir bolgeyi kurulus yeri olarak se¢gmek,

o lleriye déniik olarak bina ve otopark genislemesini diisiinerek ek alan
yaratilabilecek araziyi kurulus yeri olarak segmek,

e Yeterli Olgiide otopark alani ve otoparktan organize aligveris merkezlerinin
girigine ve giristen merkez i¢indeki her birime (diikkana) kadar ulasan kisa yaya
yollarinin bulunmasini saglamak,

e Tiiketicileri rahatsiz etmeyecek bir sekilde magazalara tedarik igin gerekli
hizmetleri sunmak,

e Aligveris merkezlerini tiiketicilere zevkli ve giivenilir bir aligveris ortami
saglamak amaciyla iyi aydinlatmak, yonleri iyi isaretlemek ve tiiketicileri cezp
edeceksekilde dekore etmek,

e Miisteri gereksinimlerini optimum diizeyde karsilayabilmek amaciyla merkez
icinde perakendecileri, sattiklart mallarin  birbirini tamamlayic1  olmasini
saglayacak bicimde gruplandirarak konumlandirmak,

e Aligveris merkezine kimlik kazandirmay1 saglayacak bi¢imde hem aligveris icin
hem de sosyal ve kiiltiirel etkinlikler i¢in uygun ve rahat ortam olusturulmasina

0zen gostermek.

3.3.3. Kamusal Mekan Olarak Ahsveris Merkezleri

Kamusal alan kavrami ilk kez, 1962 yilinda Habermas tarafindan “Kamusal Alanin
Yapisal Doniisiimii: Burjuva Toplumunun Bir Kategorisi Uzerine Arastirmalar” adli
kitabinda bireylerin ortak yararlarina yonelik tespit ve uygulamalara iligskin diisiince,
sdylem ve eylemlerin iiretildigi ortak toplumsal etkinlik alani olarak tanimlanmistir>*2,
Yani Habermas’a gore kamusal alan bireylerin katilimiyla somutlagan bir kurum olarak

ifade edilmelidir. Yerel kiiltiirii ve yasanilan zamani yansitmasinin yani sira kentte

yasayanlarin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik durumlar1 hakkinda bilgiler veren kentsel

342 Giiney, Z. (2007). Kamusal Alan Nedir? Kamusal Mekan Nedir? http://v3.arkitera.com/h21487-kamusal-
alan-nedir-kamusal-mekan-nedir.html(Erigim: 24.08.2017.


http://v3.arkitera.com/h21487-kamusal-alan-nedir-kamusal-mekan-nedir.html
http://v3.arkitera.com/h21487-kamusal-alan-nedir-kamusal-mekan-nedir.html
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kamusal mekanlar*®®; giinliik gereksinimlerin saglandii, toplumsal amagclarin

gerceklestirildigi, kamuya acik, 6zel alanlar arasinda konumlanmis, birey ya da grup
kontroliiniin disinda, i¢ ice ge¢mis islevsel ve sembolik amaglar icin kullanilan
mekanlardir®®. Bireylerin kisisel o6zelliklerini gelistiren 6zel alanlara kiyasla, sosyal
iligkilerin gelisimine katkida bulunan kamusal mekanlar; planlamasi, diizenlemesi toplum

icin yapilmis ya da kendiliginden olusmus her kesimin kullanimina agik olan alanlar olarak

tanimlanabilir®#°.

“Ancak kamusal alanlar da en onemlisi temsil alanlar1 olmalaridir. Yani,
kamusal alan, i¢cinde siyasi bir hareketin goriilebilmesini saglayan bir alandir.
Kamusal alanda politik orgiitler kendilerini daha biiytlik bir niifusa temsil edebilirler.
Kamusal alanda toplumsal gruplarin kendileri kamuya agilir. Ornegin, yalmzca
kamusal alanlarda evsizler kendilerini "kamunun" mesru bir pargasi olarak temsil
edebilirler. Evsiz insanlar ya da marjinalize olmus diger gruplar toplum igin
goriinmez kaldikca, yonetimin mesru iiyeleri olarak sayilmazlar’34,

Kamusallik ve buna bagh olarak da kamusal ac¢ik alan talebi tarthin her doneminde,

donemin sartlarma gore olmus ve toplum ile mekani sekillendirmistir®®’.

Cizelge 3.2. Kamusalligin Ortaya Cikis1 ve Gelisimi (Tasc1, 2014, 82)

. . . . . Sanayi Ihtilali
Donem Ortacag Oncesi Ortacag Ortacag Sonrasi Sonrasi
Hukiimdarin Giictini Arabuluculuk
Kisitlama (Yonetime ortak olan Ahlak
Adalet Talebi ] X (Kapitalist iligkiler
(Egemenlik) toplum ile devlet . L .
(Adalet ancak ] - sisteminin haklim
. (Hiikiimdarin giicii arasinda SR
Beklenti kamusal alanda : . . oldugu diizlemde
.. . bireyler lehine ancak arabuluculugu
Diizeyi gergeklesir.) ahlak ancak kamusal
kamusal alanda kamusal alan alanda saglanabilir.)
siirlandirilabilir.) saglayabilir.) £ '

Tasc1’ya gore, adaletin tecelli ettigi yer sekliyle ilk olarak ortaya ¢ikan kamusal
alanlar, kahramanliklarmi gostermek isteyenlerden ne kadar erdemli oldugunu gdstermek
isteyenlere ve adalet bekleyenlere kadar herkes icin bir beklenti alanidir ve aleniyetin,

adaletin ortaya c¢iktig1 alanlardir®® Kamusal alanlarm olusumunda ticaretin, toplanma ve

343 Tekel A. (2009). 5.143.

344 Madanipour, A. (2007). Social Exclusion and Space. The City Reader. London: Routledge, s.159.

35 Tokcan, A. (2001). Modernizm Sonrasi Kentsel Mekdnda Yasanan Déniisiim Siirecinin Ankara Kenti
Kizilay Meydani Ornegi. Yaymlanmamig Yiiksek Lisans Tezi. Ankara: Gazi Universitesi, Fen Bilimleri
Enstitiisii, s.165.

346 Mitchell, D. (1995). The End Of Public Space? People’s Park, Definitions of The Public and Democracy.
Annals of The Association of American Geographers. Volume 85, Number 1, s.115.

34T Tage1, H. (2014). 5.82.

348 Tasc1, H. (2014). 5.80,81.
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sosyallesme gibi kentsel islevlerle beraber kentin gelisimini yonlendirmesinin etkisi de s6z

konusudur3®,

Bir kent merkezi ya da meydanindan daha fazla ilgi géren ve modern zamanin
bulusma/toplanma mekan1 haline gelen AVM’lerin kamusal mekan sayilip
sayllamayacaklariyla ilgili ¢esitli goriisler mevcuttur. Bu goriislerden bazilar1 soyle

siralanabilir:

Sosyal kiiltiir olarak nitelendirilebilecek tiiketim Kkiiltiiri {izerindeki degisen
egilimlerbugiin kent kiiltiiriinii de sekillendirmekte ve bunun en biiylik yansimasi aligveris
merkezlerinin metropolitan yasam alanlarinin yeni kamusal merkezlerihaline donmesi

seklinde karsimiza ¢ikmaktadir®®,

Kentlerin yasadig1 degisim ve doniisiim siirecinde kamusal mekanlarin tasariminda
eglence faktoriiniin baskin hale gelmesi, mekéanlarda hazir bir takim 6gelerin kullanildig
ve i¢i igce ge¢mis imajlarm olustufu kamusal mekanlar ortaya cikarmustir®™l.
Kiiresellesmenin etkisiyle imaj degistiren kentler icin AVM’lerin “kamu mekan”lar1 haline

doniistiikleri sdylenebilir. Tekel (2009), bu doniisiimdeki etmenleri soyle siralamugtir:3>2

e Kamusal alanlara yetersiz 6denek ayrilmasi,
e Ozellestirme,
e Rant,

e Biiyiik kentsel yenileme projelerinde 06zel sektoriin kazanci ile kamu yarari
arasindaki ¢ekismeler,

e Tiiketim ve eglence motiflerinin asir1 vurgulanmasi, agik kamusal alanlarda
yasanan giivenlik sorunlari.

“1970°11 ve 1980’11 yillardan itibaren kamusal mekanlar farkli formlarda yeniden
bi¢imlendirilmis, alisveris merkezleri, temali parklar, stiper marketler, fast-food restoranlar

vb. Ozellikle kentsel orta-iist ve orta gelir sinifinin yasam bigimiyle sekillenen tiiketim

349 Ozer, M. N.; Soylemez, E. (2010). s. 54.
30 Eren, S. G. (2010). s. 42.

31 Gemici, F. E. (2007). s.10.

32 Tekel A. (2009). 5.142,



73

pratigi yaygin hale gelmistir*3Bu yenimekéansal formlar ve tiiketim mekanlarmin

kamusal olanlar1 tek tiplestirdigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

AVM’leri yeni kamusal mekanlar olarak ele alirsak kamuya acik olma, esitlik,
tarihsel ve kiiltiirel bellek ile erisilebilirlik gibi kamusal mekana 06zgli unsurlarin
AVM’lerde kayboldugunu®* sdylemek yanlis olmayacaktir. AVM’ler her ne kadar
kamunun kullanimina agik alanlar olarak karsimiza ¢iksalar da bir takim sosyal davranig ve
aktivitelerin buralarda zorlanmasi esasinda kamusal mekéana 06zgii olan eylem
ozgiirliigiiniin olmadigini bize gosterir ki, bu da bize AVM’leri kamusal mekaninin yeni ve
farkl1 bir yorumu olarak degerlendirmenin daha dogru olacagini gosterir®®>®. AVM’lere giris
ve ¢ikislarin belirli bir ekonomik giice ve kontrole tabi tutulmasit AVM’lerin kamusal alan

3% Kentsel kamusal mekanlarm aksine

olarak gdriilmemesine neden olmaktadir
AVM’lerden igeriye girebilmek i¢in belli bir denetimden (giivenlik gorevlileri gdzetimi ve
X-ray cihazi) gecmek gerekmektedir. Sarhoslara, dilencilere, seyyar saticilara AVM’lerde

rastlanilmamaktadir.

Uzzell, AVM’lerin kentin temel 6zelliklerini taklit etme yolunun sadece fiziksel
tasarimla simirh olmayipkamusal alan1 da kapsadigini ¢alismasinda sdyle dile getirmistir:
“...kasabalarimizda ve kentlerimizdeki kamusal alan geleneksel olarak vatandaslarin kent
yasaminin nabzini goézlemlemesine ve katilmasina, kentin asil varolus nedenini
gergeklestirmek icin bir araya gelip etkilesime girmesine izin veren bir sosyal fonksiyona
hizmet ettiginden aligveris merkezi araciligiyla kamusal alanlarin saglanmasi bu gelenegi

ve fonksiyonu tesvik eder ve kalict hale getirir3’,

353 Koyuncu, A. (2013). s. 159.
34 Tekel A. (2009). s. 142.

35 Tekel A. (2009). 5.146.

36 Tasc1, H. (2014). s.85.

37 Uzzell, D. L. (1995). s. 309.
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Resim 3.8. Forum Ankara Outlet’in Sosyal ve Kiiltiirel Etkinlik Alan1 Olarak Niteledigi
Meydan

Her mevsime gore icerisindeki havanin ka¢ derece olacagi, ne tiir gilivenlik
Onlemleriyle ve hangi saat araliginda insanlarin igeriye alinacagi (sabah saat 10.00’da
giivenlik gorevlilerine ‘iceriye alabilirsiniz’anonsu gelmeden ziyaretgiler igeriye kabul
edilmiyor), dilenci, sokak saticilar1 ve calgicilar: gibi marjinal gruplarin igeriye alinmadig,
her seyin bir diizen i¢inde belli oldugu AVM’lerde bu anlamda kamusal iliskilerin de
diizenlendigini s6ylemek yanlis olmayacaktir. Soyle ki magaza calisanlarinin miisterilerle
olan iliskileri  soyleyecekleri  sozlerden, mimik ve davraniglarina  kadar
standartlastirilmistir. Ornegin, ‘iyi giinlerde kullanin’ seklinde sdylenegelen ifade son bir
buguk-iki yildir ‘iyi giinlerde kullanilsin’ifadesine doniismiis ve tiim AVM magazalarinda

standartlasmis bir kalip haline gelmistir.

3.3.4. Bos Zaman Degerlendirme Araci Olarak Ahsveris Merkezleri

Kapitalist sistem tarafindan bos zamanlarin karli bir degis tokus araci olarak
kesfedilmesinin®*® ardindan giiniimiiz kentlerinde 6nemli bir kentsel etkinlik olan aligveris
olgusu, bir seyi satin almanin 6tesinde ayni zamanda bir eglence ve bos zaman aktivitesi
haline gelmistir®®. AVM’ler modern kent yasaminin adeta ‘paketlenmis’ bir sekilde
kentlilere sunuldugu®? kagimnilmaz mekanlarindan birini olusturmaktadir.Sayilar gittikge
artan AVM’ler, bireyler/gruplar i¢in sadece aligveris amagli degil, bos zamanlarin1 da

gecirebilecekleri mekanlar haline gelmis olup, kentlerde tiikketime dayali sosyal ve kiiltiirel

38 ()tiirk, M. (2012). s. 624.

39Torns, D. C. (2004). Kentlerin Déniisiimii Kent Teorisi ve Kentsel Yasam, Istanbul: CSA Global Yaym
Ajansi, s.132-133.

360 Mugan Akinci, G. (2013). s. 88.
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yasam olusturmaya baslamistir.Bir baska ifadeyle, AVM’ler ‘aligveris’ eylemini ‘eglence’
ile birlestirmis ve alisveris eylemini bir bos zaman aktivitesine doniistiirmiistiir>®*.Hatta

bugiin aligveris yapmak bir¢ok kentli i¢in eglenme ve rahatlama yollarindan biridir.

“Ziyaretciler buralarda yemek yiyebilir, arkadaslariyla bulusabilir, sinema gibi
etkinliklere katilabilir veya sadece bos zamanlarini ge¢irmek i¢in dahi bulunabilirler. Yeter
ki buralara gelsin ve tiiketsinler. Aligveris merkezleri tiiketimin yalnizca nesneler
iizerinden ger¢eklesmeyecegi bunun yaninda bos zamanin, sanatin, kiiltiirel etkinliklerin de

bir tiiketim nesnesi oldugunun dnemli bir gostergesi ve saglayicisidir”3®?,

Caligsma saatleri disinda hafta i¢i ve hafta sonunu en verimli sekilde degerlendirmek
isteyen modern kentli i¢in gezmek, dolasmak, alisveris yapmak, eglenmek gibi sosyal
aktivitelerini tek bir ¢ati altinda toplayan AVM’ler ulusal ve uluslar arasi markalarin
oldugu magazalar ve marketler disinda ¢oguk bakim alanlarindan, ¢igekciye, oto yikama
hizmetinden terziye, kuru temizlemeye, kuaférden bowling ve oyun salonuna, eczaneden
bankalara kadar ¢ok yonlii hizmet alanlartyla hayati kolay ve eglenceli kilmak adina
onemli mekanlar olmaktadirlar. Modern kentli icin AVM’ler, is stresinden, karmasik
giindelik hayatdan ve kentin monotonlugundan kag¢ip kurtulmanin, bos zamanlarini iyi,
giizel ve verimli degerlendirmenin yolu olarak goriilmekte, toplumun biiyiik bir kesimince
caligma hayati1 disinda sikca tercih edilerek onaylanmakta, tiiketim kiiltiirliniin tavsiyesiyle
mesrulagsmakta ve aligveris ile harcamayr sabit hale getirerek bos vakitlerin

kurumsallasmasina katki saglamaktadir denilebilir®®,

Bos zamanlarin degerlendirildigi mekéanlar olmak yolunda aligveris ile farkli
hizmetleri bir araya getiren AVM’ler, gliniimiizde bos zaman etkinlikleriyle 6zdeslesmistir

ve insanlar yesil ve acik alanlara gitmek yerine bulduklari her bos vakitte AVM’lere kosar

LAydemir, M. A. (2005). Biiyiik Alisveris Merkezlerinin Aile I¢i Tiiketim Aliskanliklar: Uzerinde Etkisi
(Konya Ornegi), Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Selgcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, s. 178.
%62 Giiney, A., Aydogan, D. (2013). s. 109.

363 Sentiirk, U. (2012). s. 64-65.
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hale gelmislerdir®®.Bos vakitlerinde ne yapacaklarin1 bilmeden bu tiiketim mekanlarin

dolduran insanlar1 Kowinski, ‘aligveris zombileri’olarak nitelemistir3®°,

19. yiizyilin ortalarina dogru Avrupa burjuvasina yonelik insa edilen liiks pasajlar
ile ¢ok ¢esitli mallarin bulundugu siipermarketlerin bir araya getirilmesinde giinlimiiz

AVM’lerine bos zaman aktivitesi islevinin yiiklenmesi oldukea etkili olmustur®®,

Birgok kesimden pek c¢ok insana hitap etmeyi hedefleyen bu mekanlar adeta kentte
bos zaman gecirmenin yeni mekanlar1 haline gelmislerdir®®’. Tiiketimin bizatihi kendisi

368 Temiz,

bireylerin bos zamanlarim1 degerlendirdikleri bir eglenceye donlismiistiir
giivenli, mevsimsel hava sartlarinin olumsuzluklarindan etkilenmeden ve daha Onceleri
kentlerin kamusal kullaniminda karsimiza ¢ikan sinema, konser, ¢ocuk oyun alani gibi
bireylere serbest zaman gecirebilecekleri eglence ve aktivite alanlar1 sunmalart agisindan
AVM’ler sosyallesme araci olarak kullanilmakta ve bu 6zelligiyle kamusal mekan olarak
nitelendirilmektedir®®®. Ayrica sinema, yemek ve cesitli eglence olanaklarinin varligi,
gercek tiiketim ile bos vakitlerin degerlendirilmesini birbirine karigtirmakta, tiikketimin bir

bos zaman gecirme aktivitesi olarak algilanmasina neden olmaktadir3°,

"~ Bulusma

-~ Noktasi

Resim 3.9. Ankamall Alisveris Merkezinin Bulusma Noktasi Olarak Adlandirdigi Nokta
(Kasim 2017)

364 Giines, G. (2010). Kentlerde Bos Zaman Degerlendirme Aliskanliklar1 ve Alisveris Merkezleri. Dosya 22.
TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s.60.

365 Kowinski, W.S. (1992). The Malling of America. Nachbar, N; Lause, K. (Ed.) Popular Culture: An
Introductory Text, Ohio: Bowling Green State University Popular Press, 5.196-210’dan Akt. Yildiz, M; Kes
Erkul, A. (2010). s. 69.

36 Sahin, Z. S. (2010). s. 5.

367 Mugan Akinci, G. (2013). s. 88.

368 Ustiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 266.

369 Tekel A. (2009). s.145.

$790stiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 266.
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AVM’lerin tasarimimin potansiyel kullanicilarin mekan icinde pek c¢ok farkli
davramg1 gerceklestirmeye ikna etmek amaciyla yapildigim gdrmekteyiz®’t. AVM’ler
mimari ve i¢ ortam diizenlemeleriyle hem diger AVM’lerden ayrilabilecek hem de
ziyaretgilerinin 151k, ses, goriintii gibi duyu organlarina hitap edebilecek, Onceden

planlanmis bir algi yaratma ve kisilerin sikilmadan uzun vakit gecirebilecegi bu arada da

satin alma duygularimi harekete gecirici mekéan tasarimlar1 uygulamaya ¢alisirlar®’,

Resim 3.10. Ankamall’de Kisilerin Oturma Alani1 Olarak Olusturulmus Kisimlarindan Biri
(Ekim 2017)

3.3.5. Tiiketim Kiiltiirii ve Ahsveris Merkezleri

Moda, moda dergileri, defileler, markalar vs. gibi etmenlerle tiikketim (dolayisiyla
iiretim) arttirilmaya calisilmis ve bdylece yeni tiiketim mekéanlar1 kentlerde ortaya
¢ikmistir’3 Insanhigi varolusuyla birlikte dogal bir olgu olarak ortaya ¢ikan tiiketim
olgusunun, bugiin igerigi ve anlam1 degismis olup toplumsal statiileri belirleyen bir yap1
halini aldig1 goriilmektedir®’®. 1980°1i yillarla beraber yasanan liberal ekonominin etkileri
ve Orneginkent hayatinda giin gectikge artan yemege ¢ikma aliskanligi, gittikce

yayginlasan kredi karti kullanimi, degisen ve gelisen eglence sektorii gibi gelismeler

371 Mugan Akinci, G. (2013). s. 88.

372 Kadioglu, Z. K. (2014)., s. 143,144,
373 Aksel Giriin, B. (2008).5.16.
374Ustiin, B. ve Tutal, O. (2008). s. 261.
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tiiketim kiiltiiriinii etkilemisve aligveris ile eglence sektdrii desteklenmistir3”. Bireylerin
aligveris  yaparken dinlenebilecekleri, birbirleriyle bulusabilecekleri, hos vakit
gecirebilecekleri kisacasi hem sosyallesip hem eglenebilecekleri bir ortamin varligi
giindelik hayatta ticaretin ve pazarlama tekniklerinin belirleyiciligini ylikselten tliketimi
artirmaya yonelik gelismelerdir®’®.,

Ik caglarin tarimi orgiitleyen ve din kurumunun giiciinii elinde bulunduran
yonetecilerin din ve savunma {izerinden toplumu ydnlendirmesi ve kent formunu
belirlemesi, giiniimiizde ‘tiiketim’ tarafindan saglanmakta ve ne ulus devletin ne de dinin,
siir tanimaz sirketler ve tiikketim karsisinda fazla s6z sahibi olamayacagi seklinde iddialt

sdylemler gelistirilmektedir®’’.

Yeni tiiketim mekanlar1 olarak AVM’leri ‘tiiketim katedralleri’ seklinde tanimlayan
Ritzer, Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Yeniden Biiyiilemek adli eserinde bu durumu sdyle

aciklamigtir:3’®

insanlarin ‘tiikketici inanglari’n1 yerine getirmek i¢in gittikleri AVM’ler, din
merkezlerine benzer sekilde insanlarin festivallere katilma ve gerek birbirleriyle gerekse
agag, bitki, ¢igek gibi dogayla iligski kurma ihtiyag¢larini karsiladigi, kendilerine 6zel cemaat
hizmetleri yani sira bir topluluga dahil olma duygusu da edindigi, eglenmeleri i¢in yemek
kati gibi yerler de sagladigi mekanlar olmalarinin yani sira tapiaklarin sagladig tiirde bir
merkezlilige, simetriye ve diizene de sahipmekanlardir. Ve bu o6zellikleriyle tiiketim

katedrali etiketini hak ederler.

Tiiketim kiiltiiriiniin toplumsal hayata hakim olmasiyla, sanatsal etkinlikler (miizik,
sinema, tiyatro vb.), spor, toplumsal ve kiiltiirel aktiviteler, giyim tarzlari, yeme-igme
aliskanliklari, insani aktiviteler gibi giindelik hayatin her bir parcasinin “ayni”lastigim
gormek miimkiindiir ve kentler artik hayat ve iiretim alanlar1 olmanin 6tesinde imaj ve
tiiketim alanlaridir®’®.Bireyin tiikettiginesneyleiiretilen imaj ayn1 zamanda birey tarafindan

satin alinmaktadir®®. Tiiketim ise yeni ve daha yeni ihtiyaglar yaratilaraksiirekli uyarilmak

3%Yimmaz Saygm, N. (2006). Alisveris Merkezleri: Tiirk Kentlerindeki Yeni Tiiketim Cennetleri.
Planlama.s.97.

376 Sungur, S. (2011). s. 24.

877 Tuncer, E. (2014). iktidarin Mekansal Fantazmagorisi Alisveris Merkezleri, Kentleri Savunmak, Ed.
Koca, A., Caligskan, C. O., Kaya, E., Akgiin, G., 2. Baski, Ankara: NotaBene Yayinlari, s.313.

378 Ritzer, G. (2016). Biiyiisii Bozulmus Diinyay1 Biiyiilemek, Genisletilmis 4. Basim, Cev. Payzn, F.
Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, s. 32,34.

379 Koyuncu, A. (2013). s. 161.

380 Giiney, A., Aydogan, D. (2013).s. 111.
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zorundadir®® “New York’tan Londra’ya, Istanbul’dan Tahran’a Moskova’dan Singapur’a
kadar Adidas, Nike, Leke, Levis veya Benetton’dan giyinen, bateri, gitar, org vb miizik
aletlerinin kullanildig1 rock ya da pop miizik dinleyen, yemek yemek i¢in McDonald’s
tercih eden, Coca-Cola, Pepsi igen, merkez yerine ‘center’, diikkan yerine ‘shop’, teshir
salonu yerine ‘showroom’ kelimelerini kullanan insanlarin sayisi her gecen giin

artmaktadir’”32,

Gelisen iletisim ve ulagim teknolojilerinin etkisiyle beraber yasamin hizi artmis, bu
da tatminsizlik ve tliketimi artirarak biitiin degerleri siirekli tiiketime mahkum etmistir.
Soyle ki “orfler, adetler, gelenekler, evlilikler, arkadasliklar, yemekler, oyuncaklar,
giyecekler, mobilyalar, evler, kentler, kasabalar, kdyler kisaca her sey tiiketilmekte, daha
fazla tiketmek icin daha fazla ¢alisma tesvik edilmekte ve bunun bir sonucu olarak
bireyselcilik ve rekabetgilik artmaktadir. Bu durum beraberinde bireye tek tatmin yolu

olarak tiiketimini artirmay1 salik vermektedir33,

Degisen tiikketim anlayisi ve tiiketim kiiltiiriiniin mekana yansiyan Onemli
orneklerinden birini AVM’ler olusturmaktadir®®. Biigiin kisilerin hayati ev-is ve AVM
gibi tilketim mekanlar1 arasinda gegmektedir®®. Ebeveynlerin ikisinin de is hayatinda aktif
olmas1 gibi degisen aile yapilarinin da etkisiyle zamanin etkin kullanimi bos zaman

degerlendirme alisgkanliklarini  degistirmistir3e®

. Eglencenin de pazarlanip satilabildigi
mekanlar olarak aligveris merkezleri, vitrin gezmek, kafe-restoranlar, sinema, cesitlilik gibi
etmenlerle tilketmeyi planlamadan gezmeye gelenleri de tliketime Ozendirme
cabasindadir®®’. AVM’lerin tiiketim kiiltiirii {izerindeki déniisiimiiniin bir boyutu da satic
ile miisteri arasindaki toplumsal iligki {izerinde olmustur. Miisteri ile satict arasindaki
diyalogun (pazarligin) yani bir anlamda toplumsal iliski bi¢iminin yerini iirlin etiketleri
almis olup, aradaki diyalog 6demenin sekli, taksit istenip istenmedigi gibi sinirl ifadelerle

farkl bir tiiketim aliskanligina doniismiistiir3e8,

31 Eren, S. G. (2010). s. 51.

382 Koyuncu, A. (2013). s. 161.

383 Koyuncu, A. (2013). s. 162.

384 Mugan Akinci, G. (2013). 5.87.
385 Koyuncu, A. (2013). s. 162.
36Giines, G. (2010). s. 63.

37 Aksel Giiriin, B. (2008). s. 16.
388 Aydemir, M. A. (2005). s. 186.
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3.3.6. Giivenlikli Yerler Olarak Ahsveris Merkezleri

Okullara, konutlara, is yerlerine ve tabiki AVM’lere giriste bir ‘koruma’

cemberinden ge¢mek artik olagan bir hale gelmistir®®

. AVM’lerin ticari aktiviteler yan
sira kullanicilarina kapali ve korunakli bir yaya ortami sunmalari, sosyal ve Kkiiltiirel
faaliyetleri de biinyelerinde barindirmalarina ve bu o6zellikleriyle 6n plana ¢ikmalarina
sebep olmustur. AVM yoneticileri AVM’lerle ilgili olarak en cok vurguyugiivenlik
konusunda yapmakta ve kent sokaklari ile meydanlar ve parklara kiyasla AVM’lerin gok
daha aydinlik ve giivenli mekanlar oldugu hususunun iizerinde durarak AVM’lerin kent

sakinleri agisindan kent icinde en giivenli yerler olduklari 6n plana ¢ikartilmaktadir3®,

Giindelik kent hayatinda giivenlik konusundaki artan kaygilar, AVM’lerin tercih
edilmelerindednemli sebeplerden biri olarak goriilmektedir. Bugiin bir¢cok aile kent
sokaklarina kiyasla ¢ocuklarimin AVM’lerde bulunmasinin daha giivenli olacagi
kanisindadir®®!. X ray 1sinli cihazlardan giivenlik gérevlilerince denetlenerek gegmek ve
katlarda giivenlik gorevlilerinin varligi kentteki suc¢ eylemlerinden uzaklasmis olmay1 ve
insanlara kendi ya da ailesi i¢in giivende olma hissi saglamaktadir*®?.Giivenligin bir meta
halini alarak tiiketilebilir bir hizmet haline gelmesi gilivenlik iizerinden yliriitiillen bir
ideolojik kampanya ile kent i¢i kamusal mekanlarin sucgla g¢evrili ve tehlikeli olduguna
iliskin propaganda sonucu, insani iliski ve etkinliklerin daha 6zgiir bicimde gergeklestigi
sokak ve meydanlarin medya iizerinden olumsuzlanmasi ve aligveris merkezleri ile
sitelerin  kutsallagtirilmasinin  sonucudur®®® Bir anlamda ‘su¢ korkusu’ AVM’lerin

giivenliginin pazarlanmasi i¢in kullanilmaktadir3%

. Kamusal alanlarin artik giivensiz yerler
oldugu yargis1 yanmi sira ‘Otekiler’olarak nitelendirilen insanlarla bilingli olarak birarada
olmak istenmemesi, site ve rezidanslar ile AVM’lere ¢ekilen ve boylelikle kamusal
alandan kopan bir smif ile yari-kamusal alan haline getirilmis bu alanlara giremeyen

‘kalabalik’lar yaratmis>®®, simifsal farkliliklarin mekana yansimasi keskinlesmistir.

3890 zgiir, E.F. (2014). s. 102.

30Giiney, A., Aydogan D. (2013). s. 109.

31Y1maz Saygin, N. (2006). s. 103; Erkip, F. (2010). s. 77.

392 Sentiirk, U. (2012). s. 73.

3% Giiney, A., Aydogan D. (2013). s. 113.

394 Erkip, F. (2005). The Rise of The Shopping Mall in Turkey: The Use And Appeal of a Mall in Ankara,
Cities, Vol. 22, No. 2, s. 96.

39 Ozgiir, E.F. (2014). 5. 103.
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“AVM, tiim kentsel hastaliklarimiz i¢in miikemmel bir ¢éziim gibi goriiniiyor.

Sicak, giivenli ve tiim ihtiyaglarimizi (mal, hizmet ve eglence) saglar”3%,

3.4.Alsveris Merkezlerinin Yarattigi Olumsuzluklar
3.4.1. Ekonomik Acidan Ahsveris Merkezlerinin Olumsuz Etkileri

Kent merkezlerinin 6nemini yitirmesi sonucunda ekonomik faaliyetlerin kent
merkezi disina ¢ikmasi beraberinde istihdam, egitim ve hizmet potansiyelini de merkez
disina ¢ikarmaktadir. Dagmik toplu tasima giizergahi icinde bulunan kent merkezlerine
kiyasla AVM’ler gibi otomobillere gore yer segen kullanimlarla kent digina ¢ikan imkan ve
hizmetlere ulasmak yoksul kesimler igin ciddi sikintilara yol agmaktadir®®. Kent
merkezlerinin, otomobil kullanmayan kesimler i¢in birtakim kentsel islevlere ulasmanin en

398

kolay ve en ekonomik yolu®*® olarak goriilmesi, kent merkezlerinin mevcut birtakim

fonksiyonlarini kaybetmeleri halinde adaletsizligi artiracagi diistiniilebilir.

Degisen tiiketim egilimleri ile teknoloji ve ulasim altyapilarinin iyi olmasi gibi
sebepler karsisinda daha onceleri kent merkezinde yer secen perakendecilerin de artik
AVM’leri tercih etmesi, “tiikketici gittigi i¢in giden bir diikkan ve diikkan gittigi i¢in
aligveris merkezlerine giden tiiketici” seklinde ikili bir yap: yaratmistir®®. Yeni tiiketim
mekanlart olarak AVM’lerin artan popiilaritesi karsisinda kiigiik ve yerel oOlgekli
perakendeciligin iflas ya da kapanma gibi sebeplerle kent merkezlerinden g¢ekilmesi ile

kent merkezleri de soniiklesmektedir*®.

Sinifsal ayrismanin yasam alanlarina yansimasiin yani sira AVM’lerle birlikte
tiiketilen iirlinler ile bos zamanlarin tiiketildigi mekanlar bakimindan da ayrigsma baslamas,
farkli sosyal ve ekonomik gruplar1 bir araya getiren kent merkezlerine kiyasla AVM’lerde

bu farkl1 gruplarin karsilasma imkan1 kalmamistir®?,

3% Uzzell, D. L. (1995). s. 309,
%7 Sahin, Z. S. (2010). s. 1.

3% Sahin, Z. S. (2010). s. 12.

39 Aksel Giiriin, B. (2008). 5.26.
40 Eren, S. G. (2010). s. 43.

401 Aksel Giiriin, B. (2008). s. 25.
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Belirli bir istihdam yaratmalar1 ve sunduklari mal ve hizmet ¢esitliligi agilarindan
her biitceye hitap edebilme olanaklarina ragmen AVM’ler, kent merkezini buradaki kii¢iik
perakendiciligi yok ederek bir anlamda oldiirmekte ve kentlilerin ortaya ¢ikan bu yeni
tiketim  mekanlarina  bagiml hale gelmeleri kentlerde  tekel ticari

402

hakimiyetolusturmaktadir Kredi kartlar1, taksitler, kampanyalar vb. aracilifiyla

insanlarin liretmeden ya da yeterinde kazanmadan tiikketmeleri, glinlimiizde artik “ayagini

yorganina gore uzat” gibi tutumluluk 6neren atasozlerinin unutulmasina sebep oldu*®,

3.4.2. Kiiltiirel Aciddan Ahsveris Merkezlerinin Olumsuz Etkileri

AVM’leri ‘sahte cennetler’ olarak nitelendiren Sahin’e gore, eglence, bos zaman
gecirme ve aligveris gibi pek ¢ok iglevi bir arada sunan riiya mekanlar olarak AVM’lerde
“kisin ayazini, yazin bunaltict sicagini ve nemini hissetmez, sokak ¢ocuklar1 ve dilenciler
tarafindan rahatsiz edilmezsiniz. Giyim-kusam, sa¢ bi¢cimi ve davraniglart sasirtict bir
bicimde birbirlerine benzeyen insanlarla birlikte biitiin diinyadaki aligsveris merkezlerinde
aynist ya da benzeri bulunan magazalarin indirimli {riinleri arasinda dolasabilir,
acikirsaniz fast-food diikkanlarindan birinde karninizi doyurabilir, hatta sikilirsaniz hig
disar1 ¢ikmadan ti¢ boyutlu bir film bile izleyebilirsiniz. Goziin alabildigi her yiizey piril
piril ve yansiticidir. Diikkanlar ve aligveris merkezinin i¢ini aydinlatan spotlar size siirekli
sahnedeymissiniz hissini yasatir. Ama tiim bunlara ragmen bu sahte cennetin nimetleri sizi
sonrasinda asir1 yorgunluk, bas agrisi, odaksizlik ve algilama bozukluklar1 gibi yan
etkilerle bas basa birakir. Bu yan etkilerle basa ¢ikmanin en iyi ilaci ise aligveris
merkezlerine tekrar gitmektir. Mekandan ve kentten kopusunuzu yalnizca spotlarin altinda
unutursunuz. Bu kopus yalnizca yasadiginiz kentten degil kendinizdendir de ve belli bir
yabancilasmanin da baslangicidir*®* Adeta bir kafa dagitma aktivitesi olarak AVM’lere
gidilmesi ve i¢inde bulunuldugu sirada zaman ve mekandan bagimsiz olarak birey ve
gruplar bir anlamda ger¢ek diinyadan uzaklastirmasi kisilerin kendilerine karsi, yasadiklar

hayata ve i¢inde bulunduklar1 kente kars1 yabancilasmalarindan baska bir sey degildir.

“02Eren, S. G. (2010). s. 43.
408 Erkip, F. (2010). s. 75.
404 Sahin, Z. S. (2010). s. 4.
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Kent halkinin bir anlamda aynas1 sayilabilecek kamusal mekanlar, yerel kiiltiirii ve
yerel sosyo-kiiltiirel yapiyr kisacasi yasanilan zamani anlatmasi/gdstermesi/yasatmasi

405

acisindan 6nemlidir™. AVM’ler bu fonksiyonlardan yoksundurlar.

Kiiresel kiiltiirtin kimliklerinin asilanmaya calisildigt AVM’lerde bireyler/gruplar
‘yer’ kavramindan uzaklastirilmaya calisilmaktadir. Aynmi sekilde sabit aydinlatma ve
1sitma sistemiyle hem mevsimsel degiskenler hem de gece giindiiz algis1 yok edilerek birey
ve gruplarin zaman algis1 da yok edilmeye c¢alisilmaktadir. Kullanicilar1 tarafindan tecriibe
edilen her tiirlii etkinligi blinyesinde barindirarak kamusal bellegin olusumuna katkis1 olan
kent mekanindaki ‘yer’ hissi, AVM’lerde kaybolmaktadir**®®. Bu yapilarin benzer mekanlar
tasimasi1 kisilerin kendilerini diinyanin herhangi bir yerinde hissetmelerine imkéan

tanimaktadir ki bu durum ‘yer’ hissini yok etmektedir.

AVM’lerin etkisiyle kent merkezindeki ana caddelerin karakterlerinin degistigini
sOyleyebiliriz. SOyle ki, bu caddelerde artik ayni {irtinleri en ucuza satmaya ¢alisan uluslar
aras1 marka outletler, fast-food zincirleri gibi magazalarin yogunlasmasi yerel farkliliklart
yok etmesinin yani sira, estetik, mimari, dogal ve kamusal ¢esitliligi de yok etmekte ve

407

diinya tek bir kiiresel kiiltiirle kars1 karsiya kalmaktadir™’. AVM’lerin kent merkezlerlerini

sOniiklestirici etkisi, yoksullar, marjinal gruplar vb farkli ve dezavantajli siniflar agisindan

da olumsuzluk igermektedir*®,

Yasadigr mekani degistirmesi kolay olan alt gelir grubu igcin AVM’ler, tiiketilen
irlinler ve mekan agisindan, ekonomik imkanlar1 elverisli olmasa da kendini bir iist
ekonomik grup arasinda hissedebilmek ve burada var olabilmek i¢in tercih edilen mekanlar
olmuslardir®®®. Bireylerin AVM’lere diizenli araliklarla ugramalar1 bir tiir aliskanlik haline

gelmistir*?.

405 Tasc1, H. (2014). s.85.

46 Birol, G. (2005). s. 423.

407 Yal¢iner Coskun, O. ve Oziiduru, B. (2013). 5.30.
48 Sahin, Z. S. (2010). s. 9.

49 Aksel Giiriin, B. (2008). s. 25.

410 Giiney, A., Aydogan, D. (2013).s. 112.



84

AVM calisanlar agisindan duruma bakildiginda ise, ¢alisma saatlerinin uzun olusu
ve hangi tatilde acik ya da kapali olacagimin merkez yonetimi kararina bagli olmasi

calisanlarm mutsuzluguna sebep olmaktadir®®,

3.4.3. Siyasal Acidan Ahsveris Merkezlerinin Olumsuz Etkileri

Kiiresel kiiltiirlin etkisi altinda kapitalist tiretim bi¢iminin bir yansimasi olarak
viicut bulan AVM’lerin ger¢ek sermaye birikimiyle degil de servet transferi yoluyla iist
gelir grubunda yer alanlara yonelik olmasi ve alt-orta ile orta smif i¢in idealmekanlar
olarak gosterilmesi, yoksul kesimleri ise hedef kitlesi disinda tutmasi belirgin kentsel

412

celiskiler olarak gosterilmektedir™“. Ankara’da yer alan Panora, Next Level ve Armada bu

zithigin ¢ok net olarak goriildigii AVM’lerdendir.

Orta ve iist gelir gruplarinin kent merkezi disina ¢ikmasi, kent merkezlerine yatirim
yapilmasina yonelik siyasal destegin yok olmasina neden olmakta ve AVM’lerin kent
planlama kararlarina bagli olmaksizin sermaye acisindan kendine en uygun yeri mekan
olarak se¢mesi, yeni yatirimlar1 gerekli kilmakta, bu yeni yatirimlarin da kent merkezi igin
kullanilabilecek kaynaklardan saglanmasi yoksul kesimlerin yalitilmasi sorununu ortaya

cikarmaktadir®'®,

AVM’lerin alt ve iist yap1 maliyetlerinde yarattig1 artis yam sira trafik yogunlugu
ve g¢evre kirliligi gibi bir takim kentsel sorunlarile planli kentsel gelisime olan etkilerini
yerel yonetimler, vergi gelirleri ve yetki alanindaki mekanlarin kalitesinin artmasi gibi
gerekeelerle goz ardi edebilmektedirler!.

“Siirlar1 belli ve degisimi dnceden kestirilebilir bir kent merkezi bir yerel yonetim
icin rastlantisal olarak yer secen alisveris merkezlerinin bulundugu bir mekandan daha
kolay yonetilebilir ve kontrol edilebilir”**>.Bir baska deyisle, kente ve yakin cevresine
etkileri gibi kentsel birtakim analizleryerine ekonomik agidan yatirimcilara ve
sermayedarlara olan getirisine iliskinanalizlerin 6n plana ¢ikmasi, yatirimlarin dengesizligi,

Merkezi Is Alanlar1 (MIA) nin gerilemesi, altyap: ve iistyap1 maliyetlerinin artmasi ve en

411 Alkibay, S., Tuncer, D., Hosgor, S. (2007). s. 42.

42 Sahin, Z. S. (2010). s. 10.

43 Sahin, Z. S. (2010). s. 11.

414 UnalBozbeyoglu, C. (2010). s. 85; Eren, S. G. (2010). s. 42.
415 Sahin, Z. S. (2010). s. 12.
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onemlisi de kentlerin planli biiyiimelerinin oniinde ciddi engeller teskil etmekte fakat buna
ragmen, yerel idareler bu proje bazli parcali kentsel gelisme karsisinda olumlu tavir
takinmaktadir*®®, Ayrica AVM’lerin kentteki bu plansiz yayilmalar1 bir takim ekolojik
sorunlarin ortaya ¢ikmasinda dolayli etkide de bulunmaktadir®’.Yine yerel yonetimlerin
planlama siireclerine miidahale edilmesi ve kamu alanlarindan sorumlu olan yerel
idarelerin bu alanlarda kontrollerini kaybetmeleriyle planlarin yapis1 bozulmakta,
uygulanabilirligi azalmakta ve biitliin bunlarin sonucunda kentlerin bi¢imi degismekte ve

yasam kalitesi etkilenmektedir*:®,

Yerel yonetimlerin bir yarisma ve rekabet icinde gerek kentteki farkli sermaye
gruplartyla anlagabilmesinde gerekse abartili mimari sOylemlerle kentsel kamuoyunu
yanina ¢ekebilmesinde bu biiylik mekansal doniisiim projelerinin etkisinin biiylik oldugu
diistiniilmekte ve boylece AVM’lerin temsil ettigi tiiketim imgesi hem kentsel siyasi yap1

hem de kitleler tarafindan kabul edilmis olmaktadir*®.

Ekonomik, sosyal, ekolojik ve kiiltiirel etki degerlendirmeleri yapilmadan, kent
merkezi yahut kent ¢eperi oldugu fark etmeksizinplansiz bir bi¢imde ve hi¢bir engellemeye

maruz birakmadan AVM’lerin yapimina izin veriliyor olmasi, AVM yatirimlar1 agisindan

Tiirkiye nin Avrupa’da en sermaye dostu iilke olarak anilmasina sebebiyet vermistir*?°.

“Merkez islevlerin aligveris merkezlerine dagilmasi kent yonetimlerini toplu tasim

hizmeti sunmaktan caydirmaktadir*%.,

416 Eren, S. G. (2010). s. 43.

47 Cekig, A. (2010). Enerji Verimliligi ve Yesil Yapilasma Konseptlerinin Aligveris Merkezleri Ozelinde
Degerlendirilmesi. Dosya 22. TMMOB Mimarlar Odas1 Ankara Subesi, s. 84.

418 Eren, S. G. (2010). s. 50.

“190nal Bozbeyoglu, C. (2010). s. 85.

420Adanali, Y. (2014). Forum Mersin: Yasamin Merkezinde Bir AVM, Kentleri Savunmak, Ed. Koca, A.,
Caliskan, C. O., Kaya, E., Akgiin, G., 2. Baski, Ankara: NotaBene Yayinlari, s. 484.

421 Sahin, Z. S. (2010). s. 11.
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4. ANKARA’NIN KENTSEL GELISiMi
4.1. Ulus Devletin Baskenti Olarak Ankara

23 Nisan 1920’de Ulusal Kurtulus Savasi’nin yonetim merkezi olan Ankara, 13
Ekim 1923’de Cumhuriyet’in baskenti ilan edilmistir.

20.000 niifuslu kiiciik bir kasaba goriiniimiinde olan Ankara, Cumhuriyet’in ilan
edilmesinin ardindan bagkent olma fonksiyonunu yiiklenmis ve cagdas bir kent
goriiniimiine kavusturulmas1 Cumhuriyet’in basarisi ile es tutulmustur®??. Bir nevi kent

planlamasindaki basari ile rejimin basaris1 6zdeslestirilmistir*?

. Kale ile gevresindeki tepe
ve yamaglar Ankara’nin ilk yerlesim yeri olmustur ve 1920°li yillarda Ankara’da biitiin
hareketlilik Ulus meydaninda olmustur*?*.Kale &niinden bugiinkii Ulus’a kadar uzanan
¢izginin bir ucunda demirciden bakirciya, bakkaldan terziye, yorgancidan kuyumcuya,
toptanciya bircok esnaf diikkani, bir ucunda da yeni yonetimin gorkemli binalari

425

Ankara’nin kent merkezini olusturmaktaya baslamistir™. Kurumsal yapilarin Ulus’ta yer

almasindan dolayi, aydinlar, sanatgilar ve politikacilar tarafindan Cumbhuriyet’in ilk

yillarinda yogun kullanilan bir merkez konumunda olmustur Ulus*?®.

Baskent olmasinin ardindan Ankara’da, hizli bir kentsel doniistim siireci baglamis
olup, bu doniisiimiin en Onemli parcasini kent merkezinin ana pargalari olan Kizilay
(Yenisehir) ve Atatiirk Bulvari olusturmustur. Soyle ki, ilk imar planinda Ankara’nin tek
ve en onemli ulagim kanali olarak planlanan Atatiirk Bulvari istasyon-meclis-kale hattinda
Ulus’u Kizilay’a birlestirmistir*?’. 1924 yilinda Merkez Bankasi, Etibank, Siimerbank gibi
kuruluslarin, bagka bir ifadeyle devlet otoritesini yansitan binalarin kentin merkezinde (
bugiinkii Atatiirk Bulvari’nin Ulus Uzantisinda) yer aldig1 goriilmektedir®?®. Kentin merkezi

olan Ulus’u, Atatiirk’iin yerlesim yeri olarak belirledigi Cankaya’ya baglamasi, kentin

422 Altaban, O. (1998). Cumhuriyet’in Kent Planlama Politikalar1 ve Ankara Deneyimi. 75 Yilda Degisen Kent
ve Mimarhk. Istanbul: Tarih Vakfi ve Isbankast Yaynlart, s. 41; Koyuncu, A. (2013). s. 163.

423 Tekeli, 1. (1998). Tiirkiye’de Cumhuriyet Déneminde Kentsel Gelisme ve Kent Planlamasi. 75 Yilda
Degisen Kent ve Mimarhik. Istanbul: Tarih Vakfi ve Isbankast Yaymnlar, s. 6.

424grdem, T. Vd.(2011). Alfindag in Sosyo-Kiiltiirel Dokusu, Ankara: Ankara Kalkinma Ajansi Projesi, s.
31,32.

425 Osmay, S. (1998). s. 141.

426 Bayraktar, N. (2013). Tarihe Es Zamanli Tamklik: Ulus ve Kizilay Meydanlarinin Degisim Siireci,
Ankara Arastrmalart Dergisi, 1(1), s. 22.

427 Yal¢mer Coskun, O. ve Oziiduru, B. (2013). 5.32; Altaban, O. (1998). s. 45.

428 Osmay, S. (1998). s. 141.
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gelisim yoniiniin de ne tarafa olacagim gdstermistir*?®, Ankara’ya gelen biirokratlar ve
yoneticiler iginYenisehir’de olusturulan Bakanliklar, TBMM ve konut alani ikinci bir
merkez olarak degil de kentin bir uzantisi olarak diisliniilmiis olmasmin c¢ok Otesine
gecerek 1950’11 yillarda sahip oldugu ticaret ve hizmet islevleriyle onemli bir merkez
haline gelmistir**°.

Uluslar arasiii¢ planci arasinda agilan yarismayi kazanan Herman Jansen’in Ankara
kenti i¢in hazirladigt plan dogrultusunda 1932-1950 yillar1 arasinda Yenisehir ve
Cebeci’de konut bolgeleri, yiiksekokullar bolgesi, Bakanliklar Sitesi, hastaneler, Genglik
Parki, Hacettepe Parki, Hipodrom, Stadyum gibi spor ve dinlenme alanlari, 6nemli yol ve
altyap1 projeleri hayata gegirilmistir**!. Bu planda Ulus ve cevresi kent merkezi olarak
nitelendirilmistir*32.Opera, tiyatro, sergi binalar1 gibi kiiltiirel faaliyetler ve hizmetlere yine
kent merkezlerinde yer verilerek, kent merkezlerinin Cumhuriyet’in ¢agdaslasma ideolojisi

cergevesinde sekillenen mekanlar olmasina galisilmistir3,

1930’Iu yillarda devletcilik ve planli kalkinma modelinin benimsendigi iilke
kalkinmasinda kamu yatirnmlar1 i¢in sanayilesme politikasinin 6ne ¢ikarilip konut
sektorliine yer verilmemesi ilk gecekondularin kent mekaninda goriilmesine sebep

olmustur®*

. Kirdan kente yasanan gogler karsisinda devlet go¢ edenlerin konut ihtiyacini
karsilayamadigr i¢in, devlet eliyle modernlesme ¢abalarinin kent mekanina en 6nemli
yansimasini gecekondular olusturmustur. Gecekondu olgusu Ankara kentinin de plansiz bir
sekilde bliylimelerine sebep olmustur. Gecekondu olgusu, ekonomik ve sosyal yapi ile

435 Kente 6zgii davranis

baglar1 agisindan kentsel bir olgu halini almis ve yayginlasmigtir
bi¢imi yani kentlilesme agisindan bakildiginda da kirdan kente goc¢ edenlerin kiiltiirel
acidan uyum saglayamamasi kentlerde ikili bir yapinin ortaya ¢ikmasina neden olmus, bu

durum da kent kimligi agisindan olumsuz etki yaratmistir.

429 Bayraktar, N.; Tekel, A. ve Ercoskun, O.Y. (2008). Ankara Atatiirk Bulvar1 Uzerinde Yer Alan Kentsel
Donat1 Elemanlarnin Siniflandiriimasi, Degerlendirilmesi ve Kent Kimligi Iliskisi. Gazi Universitesi
Miihendislik-Mimarilik Dergisi. Cilt 23, Say1 1, s.108.

430 Osmay, S. (1998). s. 142.

“1Tankut, G. (1984). Jansen Plam Uygulama Sorunlari. Tarih Iginde Ankara, Ed. Yavuz, E; Ugurel, U. N.
Ankara: Orta Dogu Teknik Universitesi, s. 304.

432 Bademli, R. (1987). Ankara Merkezi Is Alammnin Gelisimi, Ankara: 1985’ten 2000’e, Ankara: Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi, s. 155; Bayraktar, N. (2013). s. 25.

433 Osmay, S. (1998). s. 142.

434 Altaban, O. (1998). s. 44.

435 Gormez, K. (2004). Bir Metropol Kent: Ankara. Ankara: Odak Yayinevi. s. 16.
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“Avrupa’dan miilhem saat kuleleri ve kamu binalari, SSCB’den miilhem biiyiik
parklar ile bulvarlar disinda, gerek iilkenin i¢inde bulundugu sosyo-ekonomik durum
gerckse batidaki gibi sanayi temelli bir kentlesmenin olmayisi basta baskent olmak {izere

iilke genelinde planlanan modern kentin ortaya ¢ikmasina mani olmustur”.
4.2. Kapitalizme Geciste Ankara

1950’li yillar ve akabinde yasanan sanayilesmenin hizlanmasi(sanayilesme
politikas1 karayolu ulasim agmi gelistirmesi dogrultusunda kenti¢i ulasim araglaria
yatirim yapar),Ankara kentinin niifusunun artmasi ve buna bagli olarak kentin belediye
siirlart disina dogru ilerlemesi, kent i¢i ulasim araglarinin sayica artmasi ve ¢esitlenmesi
gibi gelismeler kenti bigimlendirmistir*®.

Merkezi Is Alani'nda (MiA)yasanan degisimler, kentlerin yasadigi doniisiimle
beraber ortaya ¢ikan yeni kent formunu belirleyen temel faktdrlerden biridir ve 1960’11
yillarin ortalarina kadar gerek Ankara’da gerek Tiirkiye’de kiiciik iiretim faaliyetlerinin
MIA cevresinde yer aldig1 goriilmektedir. 1965 yili ve sonrasinda sayilari gittikge artan
kiigiik sanayi sitelerinin varligt ise kent merkezlerindeki baskiyr biraz alsun
azaltmistir®®’ Kiigiik {ireticilerin sermaye biriktirme siirecinde ‘kuvoz’ gorevi gorerek,
sermaye birikimini saglayan iireticilerin 1965 yilindan sonrakent disinda kurulan sanayi
sitelerine tagindigini, ama ucuz emek pazari1 ve miisteri kitlesi gibi can alic1 6nemde olan
faktorler nedeniyle kent merkezlerini terk etme siirecinin kimisi i¢in 1980 yili sonrasina
kaldigim1 kimisi icinse hi¢ olmadigim sdylemek miimkiindiir**®.Osmay’a gére, marjinal
islerde ¢alisanlarin kiiciik tiretim faaliyetleri i¢inde ucuz is giicli olarak yer almalar1 yani
MIA ve gecis alanlarinin enformel islere en fazla olanak veren bdlge olmasi kent

merkezlerindeki kiiciik {iretimin gevrelerini harap ederek gelismelerine yol agar®®,

Ankara’da Ulus disinda Kizilay yeni bir MIA olarak ortaya ¢ikmis ve baskentlik
islevlerinin, ydnetim ve hizmetlerin yer aldigi bdlge halini almistir*®. Bu doénemde

Ulus’un Anafartalar Carsis1 ve 100. Y1l Carsis1 gibi yap1 ve faaliyetleriyle finansal merkez

43 Osmay, S. (1998). s. 142.

47 Tekeli, 1. (1998). 5.16.

43 Seymen, U. B. (1996). Tarihi Kent Merkezi ve Gegis Alanlarda Kiigiik Olgekli Uretim, Toplum ve
Bilim, Say1 48/49, s. 143.

439 Osmay, S. (1998). s. 143.

440Bademli, R. (1987). s. 157.
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olma ozelligini korudugunu ama bunun yaninda biirokratik ve politik merkez olma
ozelligini kaybetmeye basladigini séylemek miimkiindiir**'.1970°1i yillarm sonuna dogru
Ulus, Kizilay ve Kavaklidere-Cankaya dogrultusunda gelisen Tunali HilmiCaddesi’ni
perakende ticaretten, kisisel hizmetler ve yeme-igme-eglence gibi bireysel tiikketim
araglarma kadar pek cok agidan kent icinde farkli toplumsal tabakalara yonelik ii¢ alt
merkez olarak nitelemek miimkiindiir. Bu {i¢ merkezin yapt ve farkliliklar1 soyle

tanimlanabilir**?:

“Eski kent merkezi Ulus, kent i¢i ve kent dis1 diisiik ticretli is¢i, memur ve kendi
hesabina ¢alisan esnafa hizmet vermeye devam etmektedir ve kimlik olarak, giderek yerel
ozelliklerin vurgulandigr kebapgilarin, lokantalarin ve is i¢in giiniibirligine bagkente
gelenlere hizmet veren ucuz otellerin bulundugu bir merkeze déniismiistiir.Ust gelir
grubunun Kizilay’a kaymasiyla Ulus, alt ve orta gelir grubu kullanicilari igin ticari agidan

merkez olma konumunu siirdiirmiistiir*?

. Kizilay ise bir donilisim geg¢irmistir ve
1960’larda kent entelektiiellerinin ragbet ettigi ‘Piknik’ gibi yar1 sarkiiteri yar1 meyhane
niteligindeki restoranlarin, pastanelerin kapanarak bunlarin yerini daha genis bir tiiketici
kitlesine hizli servis verecek, trafige kapatilmis yaya yoluna yerlesmis birahanelerin, déner
ve sandvi¢ satan kose basi biifelerinin ve c¢evre kalitesi giderek diisen sokak arasi
lokantalariyla kahvelerin aldig1 izlenmistir.1959 yilinda Tirkiye’nin ilk gdkdeleni
olarakinsa edilen Emek Ishani, hem kente hem meydana farkli bir imaj kazandirmis,
Kizilay Meydan1 birgok politik eylemin mekam haline gelmistir***.Kentin varlikh
kesiminin yasadig1 Kavaklhidere-Cankaya dogrultusunda olusan tigiincii merkez, kii¢lik bir
semt merkezliginden, bankalarin sube actig1, yabanci film gdsteren sinemalarin odaklastigi,
pastacilarin yogunlastig1r bir alt merkez haline gelmistir. TunaliHilmi Caddesi giderek
profesyonel hizmetler igin de bir ¢ekim merkezi olmaya baslamistir”. Ankara’nin Eski kent
merkezi Ulus’un da yine énemini korumasinin yani sira kent merkezinin Sihhiye, Kizilay
ve Kavaklidere’ye dogru kaydigimi ve 1980’lerin sonuna gelindiginde kimliklerin daha da

keskin hale geldigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

1980 yili sonrasi telekominikasyon teknolojisindeki gelismelerle beraber

diinyaninyasamis olduguekonomikdoniisiimiin kentler {izerindeki etkisi, ‘merkezilesme’ ve

441 Bayraktar, N. (2013). s. 28.
4“20smay, S. (1998). s. 146.

443 Bayraktar, N. (2013). s. 28.
444 Bayraktar, N. (2013). s. 29.
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‘merkez disina yayilma’ seklinde kendini gostermis olup, flretici hizmetler kent
merkezinde kalirken, tiiketici hizmetler kent cevrelerine dogru yayilmistir. Ulagim ve
iletisim teknolojilerindeki ilerleme yani1 sira toplu konut uygulamalari1 ve kent digina dogru
kayan sanayi sitelerinin etkisiyle merkez disina yayilma egilimi s6z konusu olmus,
sirketlerin genel merkezleri, bankacilik, mali isler, sigortacilik, hukuki danigmanlik ve

reklamcilik gibi iiretici hizmetler ise kent merkezinde varligmi devam ettirmigtir®®.

24 Ocak kararlan ile ‘Ozellestirme’, ‘devletin kiigiiltiilmesi-ekonomik alandan
cekilmesi’ gibi soylemlere ortaya ¢ikan kiiresellesme olgusu gerek hizmet sektorii gerekse
sanayi sektorii acisindan kirdan kente gocii isgiiciine olan ihtiya¢ agisindan tetiklemistir
denilebilir. Ancak gbo¢ ederek kente gelenlerin konut ihtiyacinin karsilanamamasi yine
gecekondu olgusunu tetiklemis ama durum bu sefer ilk gecekondu olgusundan farkli bir
yapiya tasinmustir. Soyle ki, daha once kullanim degeri olan gecekondu olgusu 1980 yili
sonrasinda degisim degeri olan bir yap1 haline gelmistir. Adina 6zgii bir sekilde bireylerin
kendi imkan ve ¢abalariyla bir gecede yasamak igin yapilan degerden, bu tarihten itibaren
kat irtifar artan bir yapiya doniismiistiir. Yine ilk ortaya c¢iktifinda iginde oturan kisiler
gecekondunun sahibi iken, 1980 yili sonrasinda gecekondu kiraciligi donemi baslamis ve
gecekondu olgusu bir rant kapisi haline gelmistir. Bir yandan kentlesmeyi destekleyen ama
gbc¢ edenlerin konut ihtiyacim1 da karsilayamayan devlet, gecekondu olgusunu bir nevi
¢Oziim olarak goriip gz yumdugundandir ki, gecekondu olgusunun ilk baslarda devlet
eliyle desteklendigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Daha sonralar1 ise devletin de engel
olamadig1 ciddi bir kentlesme sorunu olarak giiniimiize kadar varliklarini devam ettiren
gecekondu olgusu hem kentin fiziksel mekan oriintlisii hem de kentin kimligi acisindan

olumsuz etkiler ortaya ¢ikarmistir.

1990 ve 2000’li yillart kiiresellesmenin etkisinin daha yogun olarak hissedildigi
yillar olmustur. ‘Mekansal ayrisma’ olarak nitelenebilecek farkli ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel ozelliklere sahip kisilerin yagam alanlarinin birbirinden ayrilmasi, orta-list gelir
gruplarinin yasamak igin tercih ettikleri yeni alanlar ortaya ¢ikarmistir. Gerek TOKI
gerekse Ozel sektor eliyle yapilan toplu konutlar tercih edilmeye baslanmistir. Yine
bariyerler ve giivenlik gorevlileri tarafindan korunan liiks konutlara/sitelere de sikca

rastlanir olmustur. Iginde alisveris merkezlerini de barindirarak, kendi kendine yeten,

445 Osmay, S. (1998). s. 148,149.
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kentin icinde fakat kentsel problemlerden uzak bir yasam alam1 yaratilmaya

calisiimaktadir?4®.

4.3. Kiiresel EtkilerinSekillendirdigi Ankara

1980’1 yillarin ardindan biirokratik ve politik islevi sembolik diizeye inmis olan
Ulus, 6zel bankalaringiiglenerek merkez disinda yer se¢meleri sonucu finansal merkez
ozelligini de yitirmeye baslamistir**’. 1980°li yillara kadar kamu hizmetleri ve kamu
yonetim binalarmin yogunlastiglr Kizilay yani sira bu taihten sonra kent giineybati yoniine
dogru gelismis ve Inonii Bulvari ile Eskisehir karayolu istikametince yeni yerlesim yerleri
olusmaya baslamistir**®.Bu donemde {ist gelir grubunu Kavaklidere’ye kaptiran Kizilay,
daha ¢ok orta gelir grubuna hitaben ticari merkez olma konumunu siirdiirmiis, kamu
kurumlarinin kent merkezi disina yonelmeleriyle biirokratik ve politik merkez olma
ozelligini de biiyilik 6l¢iide yitirmis olmasinin yani sira bankalarin merkezdeki yayginlig
ise finansal merkez 6zelligini korudugunu; yeni olusan alt merkezler ve sayilar gittikce
artan AVM’lerin Kkiiltiirel islevleri tstlenmesiyle, Kizilay’in kiiltiirel merkez olma
ozelligini de yitirdigi goriilmektedir. Ticaret ve ofis mekanlarinin kent ¢eperlerine dogru
yayillmasiyla giderek kohnelesen Kizilay’in bir trafik kavsagina doniismesi soz

konusudur®®,

Giiclin simgesi olarak goriilen gokdelenlere, 1990’1 yillarin sonunda basta Ankara
ve Istanbul olmak iizere diger biiyiiksehirlerde de kentin prestijini artirdig1 diisiincesiyle
rastlanir olmus ve ozelde ilgili kentin, genelde de iilkenin kiiresel sistemle biitlinlestigi
mesaj1 verilmeye calisilmistir®®, Nitekim gelisen iletisim ve bilisim ag1 ulusal Slgekten

uluslar arasidlgege genisleyen bir pazar ortaya ¢ikarmistir.

‘Aligveris Mekanlarindaki Degisimin Sosyal Stirdiiriilebilirlige Etkisi: Ankara
Ornegi’ isimli Tiibitak Projesi’nde yapilan bir arastirmada ‘The New Economics
Foundation'm trettigi ‘The Clone Town Britain Survey’ ¢alismasindaki yontem

Ankara’daki 6nemli merkez caddelerine uygulanmis ve ¢ikan sonuca gore klonlanmis kent

446 Koyuncu, A. (2013). s. 166.
447 Bayraktar, N. (2013). s. 29.
448 Osmay, S. (1998). s. 149.

449 Bayraktar, N. (2013). s. 30,31.
450 Koyuncu, A. (2013). s. 166.
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mi, simirdaki kent mi yoksa kimlikli kent mi oldugu saptanmaya calisiimis®?*. Yerel ticari
birimlerin sayilari1 temelinde yapilan bu hesaplamaya gore Kizilay, Tunali Hilmi-Arjantin
Caddeleri ve Anafartalar Caddesinin tiimii olmak {izere, Ankara geneli ‘Kimlikli Kent’
siifinda ¢cikmistir. En az Kizilay (%75), en fazla ise Anfartalar Caddesi (%89) kimlikli
cadde kent konumundadir®?,

Ankara’nin yerel yOnetim birimlerinin miidahaleleri sonucu kamusal alanlarim
kaybederek bir kavsaklar kentine doniistiiglinii belirten Baysal’a gore, kentin en 6nemli
meydant olan Kizilay Meydam1 da islevselligini  kaybetmis, salt bir kavsaga

indirgenmigstir*>3.

4.4. Ankara’da AhsverisMerkezlerinin Tarihsel Siireci
4.4.1. 1980 Yili Oncesi Donemde Ankara’da Ahsveris Merkezleri

1960’11 yillarda mevcut binalarin giris kat ya da bodrumlarinin perakende satis i¢in
icerisinde ¢ok sayida diikkanin yer aldigi pasajlar haline gelmesi kent merkezlerindeki
yiiksek rantlar1 karsilayabilmek i¢in olusturulmus bir ¢6ziim olup, zaman i¢inde toplumsal
cevre talepleri ve etkileri altinda satilan {iriin ve verilen hizmete gore farklilik ve cesitlik
kazanmugstir. Ornegin bu yillarda Ankara’da alt katlar1 pasaj hailen gelen Biiyiik Sinema,
Kocabeyoglu ve Bulvar pasajlart Kizilay’da 6nemli birer aligveris mekani haline

gelmistir®®,

41 Yal¢iner Coskun, O. ve Oziiduru, B. (2013). 5.38.
452 Postane, banka, saglik hizmetleri ve kamu binalar1 tespit dis1 birakilarak ana caddedeki diikkanlarin
islevleri ve markalar tespit edilmis ve puanlamaya tabi tutulmustur. “Caddedeki her bir degisik isleve 5
puan, her bir yerel diikkana 50 puan, her bir ulusal veya uluslar arasi1 zincir magazaya 5 puan verilmis ve tiim
puanlar toplanarak toplam diikkan sayisina boliinmiistiir. Ornegin, A isimli aligveris caddesinde 18 ayr gesit
diikkan bulunmaktadir. Toplam 520 diikkandan 10’u yerel diger 40’1 zincir magazadir, o zaman A caddesi su
plant alir: (18*5)+(10*50)+(40%5)=790. 790/50=15,8. A Caddesi asagidaki degerlendirmede ‘klonlanmig
kent’ sinifina girer.

Klonlanmis Kent  Sinirdaki Kent Kimlikli Kent

510152025 3035 40 4550 55 60 65 70 75 80 85
Ayrintil1 bilgi icin bkz. Yalgmer Coskun, O. ve Oziiduru, B. (2013).

453 Baysal, U. C. (2011). s.51.
44 Osmay, S. (1998). s. 144,145,
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4.4.2.1980-2000 Yillar1 Arasinda Ankara’da Alsveris Merkezleri

1980’li yillardan itibaren ekonomide liberal politikalarin etkin hale gelmesi, kredi
kart1i gibi birtakim bankacilik uygulamalarinin yayginlagsmasit ve iletisim ile ulagim
alaninda yasanan gelismeler Bat1 tipi aligveris mekanlarini ortaya ¢ikarmistir denilebilir.
Hem aligveris hem de sosyal faaliyetleri biinyesinde barindiran bu yeni tiiketim mekanlari,
ilk ortaya ciktiklar1 1980°li yillarin sonlarinda kent merkezlerine, 1990’11 yillarda ise ana

ulasim kanallar iizerinde kalacak sekilde kentlerin disina dogru ilerlemislerdir®®.

Birgok igyeri ile birtakim aligveris ve eglence hizmetlerini bir arada toplayan,
konferans salonuna sahip, mimari agidan da diinyadaki orneklere benzerlik gosteren gok
katlh bir aligveris merkezi olarak Atakule, Ankara’nin ilk 6rnegidir ve kurulusunun
ardindan iist gelir grubu konut alaninin kentin giineydogusu yoniinde gelismesine ve buna
bagl olarak da is merkezleri ile prestijli magazalarin bu yonde yayilmasia etki etmistir*®®.
Kentin prestijli ve yiiksek gelirli bir bolgesinde yer alan Atakule, kulesinden kentin

panaromik goriintiisiine sahip oldugu i¢in kentin simgesi olarak kullanilmaktadir®’.

“Bir kentin simgesi” sloganina resmi internet sitesinde yer verilen Atakule, su an
bir tadilat ve yenilenme siirecinde olup, 2018 yili i¢inde agilmasi planlanan bir AVM
konumundadir. Bu revizyon siirecinin yazili basina yansimalari Ankara’nin ilki ve

panoramik Ankara manzarali terasa sahipligi ile kentin simgesi sayilmasi iizerinden

olmaktadir.
ANKARA SE’MBQLlTl ATAKULE YENIDEN TASARLANACAK

Ankaraninilk AVM'si yeniden aciliyor

SEHRIN iKONU
'YENILENiYOR

= Turkiyenin iinci, Anka-
ulhet

DERYA SENGOL-ANKARA

Ankara'da Gankaya Kégkit'niin

(=2 ranniseikalsveris mer
hemen altinda yer alan ve uzun

‘_7' kezi olan Atakue, yeni

siiredir kapah olan gehrin ilk
AVM'si Atakule, yeniden agiliyor.
Ankara'min simge binalarindan

yiizil ile basn mensup-
lanna tanich Atakule
GY0 lera Kurulu Baskan

Yardmosive Gg‘d birisi olan Atakule'de, kule lasm
‘Daha giiii, dinamik ve 3 lann yeral-
modemfatanayen 4@ kisim ise yikilmus durumda. B2
Atakule icin kolanma Binada magazalar farkli bir mi-
k" mariileyenidentasarlanacak. e
5 Tarman Grup fera Kurulu Bag-
™ % HUKUKSAL | | | oot Tarman, Atakule'yi -
PROBLEM | cicrar kentin kalbinin atg bir ol R

L)

yagam merkezi haline getirmek
iginyolagiktiklarini s yledi. Pro-
jenin mimar1 A Tasarim Yonetim
Kurulu Bagkam Ali Osman Oz-
tiirk, “Atakule’de hayata gegirile-

konsept, kiralama ve pazarlama
oziim orta@h Jones Lang LaSal-
le Tiirkiye Bagkani Avi Alkag ise
Atakule'ninhedefkitlesini, “Kent

Resim 3.11. Atakule AVM’nin Yenilenme Siireci Hakkinda Basinda Cikan Haberler

http://www.atakule.com.tr/tr/basin.html (Erisim: 10.11.2017)

4% Osmay, S. (1998). s. 150.
4560smay, S. (1998). s. 149.
%7Erkip, F. (2005). 5.93.
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Yine merkezi ve prestijli bir ilgede yer alan Karum, kentin en {inlii caddesi olan
Tunali Hilmi Caddesi’ne bagli olmasindan dolayr bir cazibe merkezi haline
gelmistir®®.Karum, 1991 yilinda ‘Ankara’da Yeni Bir Merkez’ slogan1 ve modernizm ile
zerafeti bir araya getirme hedefiyle hizmete baslamistir. Cok kisa bir siire igerisinde sehrin
cazibe merkezi haline gelen yap1; Tiirkiye’nin ilk is ve aligveris merkezlerinden biri olmasi
ile taninmigtir®.

Yiiksek gelirli konut yerlesim biriminde 1998 yilinda kurulan Bilkent AVM, yine
ayn1 adl1 6zel bir tiniversite yakininda ve kent merkezine 15 km uzaklikta bulunmaktadir.
Ankara’nin en Oonemli lokasyonlarindan Bilkent semtinde, Tepe Emlak ve Metro AG
isbirligi ile 99.751 m2 alan iizerinde kurulan Bilkent Center*® Ankuva AVM ile birlikte
yer almaktadir. Bir¢ok restoran ve kaliteli magazanin bulundugu Ankuva olarak anilan
yerde bowling, bilardo vb. tesisler de dahil olmak {izere baz1 bankalarin subeleri de

bulunmaktadir*®®.

MESA Plaza Alisveris Merkezi, Ankara’nin en seckin banliydsii Cayyolu sinirlari
icerisinde ve aym1 zamanda ODTU, Bilkent, Hacettepe ve Baskent Universite
kampiislerinin, kamu kurum ve kuruluslarinin yer aldigir Eskisehir yolu, Koru yerleskesi

kavsaginda, 1996 yilindan beri hizmet vermektedir*®?,

1999 yilinda Migros Alisveris Merkezi Ankara ad1 altinda hizmete baglayan AVM,
kisa siire sonra biiylimiis ve 12 Mayis 2006'da ‘Tiirkiye'nin Aligveris Merkezi’ sloganiyla
bu kez ANKAmall Aligveris Merkezi adi altinda kapilarim1 ziyaretgilerine agmustir.
ANKAmall, 330'u askin magazasi, 120.000 m? kiralanabilir alani, 6.000 araglik iicretsiz
otoparki, kafeleri, restoranlari, sinema salonlar1 ve ¢ocuklar i¢in oyun alanlariyla her giin
10.00 - 22.00 saatleri arasinda hizmet vermektedir. YOnetimini ve kiralamasin1 Ece
Tiirkiye Proje Yonetimi A.S. nin iistlendigi ANKAmall Aligveris Merkezi’nin 1. Etabinin
%30,26’s1 Migros Tiirk T.A.S., %69,74’i Yeni Gimat GYO A.S. Yatirimiyla
gerceklesmistir. Alisveris merkezinin 2. Etab1 tamamen Yeni Gimat GYO A.S.’ye aittir.
Istanbul merkezli “ECE Tiirkiye”, Ekim 2000’de Alman “ECE” tarafindan kurulmustur.
Bir yatirim ve hizmet firmasi olan ECE Tiirkiye, Aligveris Merkezlerinin gelistirilmesi ile

ilgili olarak mimari ve konsept planlama, proje yonetimi, kiralama, Aligveris Merkezi

48 Erkip, F. (2005). s. 93.

45Shttp://avmkarum.com/kurumsal/ (Erisim: 10.11.2017).
“460http://www.bilkentcenter.com.tr/bilkentcenterhakkinda.php (Erisim: 10.11.2017).
461 Erkip, F. (2005). s. 97.

“452http:/fwww.mesaplaza.com.tr/tr/mesa-plaza-hakkinda (Erisim: 10.11.2017).


http://avmkarum.com/kurumsal/
http://www.bilkentcenter.com.tr/bilkentcenterhakkinda.php
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yonetimi, biitceleme hizmetleri ile finansal ve hukuki hizmetlerin tiimiinii ayn1 ¢at1 altinda

toplamaktadir®®,

4.4.3. 2000 Y1l ve Sonras1 Donemde Ankara’da Alsveris Merkezleri

2000 yilina kadar Ankara’da sayilar1 altiyr bulan AVM’ler, bu tarihten sonra hizla
artmis, ¢ok kisa araliklarla hatta ayni yilda birden fazla AVM’nin agilmasiyla bugiin sayica
38’1 bulmustur. Bu AVM’ler agildiklart yillar sirasina gore su sekildedir:

28 Eylil 2002 tarihinde agilan Armada, on yil gectikten sonra 19 Ekim 2012
tarihinde biiyiimiis, 30.000 m? biiyiikliigiinde bir arsa iizerinde 125.000 m?  olarak insa
edilmistir. iki yapryr koprii ile birbirine baglayan Armada, hem mimari agidan farklilik
yaratmakta hem de ‘Hayat Sokagi’ adini verdigi iki yap1 arasinda kalan bu alanda agik

hava AVM’si yaratmis olmaktadir®®,

12 Subat 2010 tarihinde agilan Kentpark, Ankara’nin aligveris merkezleri bakimindan
saylca ¢cok olmasina ragmen secenek bakimindan az imkan sagladigini, bu nedenle amacini
"Merkezlerin Merkezi'ni" Ankara'ya getirmek olarak sloganlastirmistir. 242.000 metrekarelik
kapal1 alanin 80.000 metrekaresi kiralanabilir alandir. Toplam 204 ulusal ve uluslararasi
markasina ev sahipligi yapan Kentpark’in genel alaninin 11.000 metrekaresi ofisler i¢in
ayrilmistir. 6.000 metrekarelik fitness salonu, 1.500 metrekarelik ¢ocuk oyun alani, Prestige
Cinema, 2.000 metrekarelik golet, Tab Sanat Akademi Dans Okulu, 3.000 metrekarelik
Rolling Ball Bowling, 7.000 metrekare Pazar alan1 ve 28.000 metrekarelik peyzaj alani

olusturulan Kentpark, tamamen yerli sermaye ile yiiriitiilmiis ve yapimi tamamlanmugtir*®.

2001 yilinda Kegidren’de acilan FTZ AVM, bilhassa Kegioren bolgesinin ugrak
mekan1 haline gelmis ve eglenceden sinemaya, siiper marketten giyim markalarma ve
elbette teknoloji diinyasina kadar bircok ihtiyacin tek bir ¢ati altinda karsilandigi
mekanolmustur*®®,

2003 yilinda faaliyete gecen Arcadium AVM, Eskisehir yolunda, Konutkent,

Yasamkent, Mesa gibi ¢ok bilinen yerlesim noktalarinin da i¢inde bulundugu Umitkdy-

463https://www.ankamall.com.tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
464http://www.armadasite.com/hakkimizda (Erigim: 10.11.2017).
“85http://kentpark.com.tr/kurumsal/hakkimizda (Erisim: 10.11.2017).
488http://www.ftzavm.com/tr/corporate/ftz-avm# (Erisim: 10.11.2017).
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Cayyolu merkezinde; yakin gevresinde aktif 150.000 konut, sosyo-ekonomik diizeyi
yiikksek 350.000 bolge sakini bulunan, faaliyette olan Devlet Tiyatrolar1 Ciineyt Gokger
Sahnesi, Eskisehir yolu iizerinde yer alan Baskent, Bilkent, ODTU, kamu kurumlar1 ve orta

Olcekli isletmelerle sehrin giiney batisinin merkezi halinde bulunan bir AVM467.

29 Ekim 2004'te Ankara'nin ilk outlet aligveris merkezi ve Ronesans Gayrimenkul
Yatinm A.S. bilinyesindeki Aligveris Merkezlerinin ilki olarak hizmete agilan Optimum
Outlet; 18 Kasim 2006'da ek binanin yapilmasiyla, Tiirkiye'nin en biiyiik outlet aligveris
merkezlerinden biri olmustur. 2012 yilinin ilk ¢eyreginde ise, biiylime projesi ile biinyesine
ulusal ve uluslararasi birgok markay1 daha ekleyerek hizmet vermeye devam etmektedir.
Bolgenin ilk aligveris merkezi olan Optimum Outlet; sosyal ve ekonomik anlamda
bolgenin kalkinmasinda 6nemli rol oynadig1 sdylenmektedir. Eryaman, Sincan, Etimesgut,
Elvankent, Batikent, Cankaya, Yenimahalle ve Umitkdy gibi bolgelere yakin olan
Optimum Outlet, Ankara Cevre Yolu, Istanbul Cevre Yolu ve Ayas Yolu’nu baglayan bir

noktada olmasi nedeniyle bélgenin tek merkezi konumundadir®®,

DOLPHIN Is Merkezi, ANKARA 1li Etimesgut ilcesi Eryaman Evleri igerisine
konuslu, yaklagik 21.000 metre kare kapali alan ve 800 araglik otoparki bulunan, 12 Kasim
2005 tarihinden itibaren faaliyet gosteren bir ticari organizasyondur®®,

Ankara'nin bat1 aksinda Eskisehir Yolu iizerinde ODTU yerleskesi karsisinda yer
alan CEPA 23 Agustos 2007 yilinda faaliyete gegmistir®’®.

Basinda Ankara’nin yedi yildizli AVM’si*’? olarak yer bulan Panora AVM, 2007
yilinda agilmig ve resmi internet sitesinde AVM’deki biiyiilii diinya su sekilde tasvir

edilmistir:

“Panora’ya adimmizi attiginizda, acgik denizleri, macerayi, geziyi ve bilimi
simgeleyen Piri Reis haritasin1 goreceksiniz. 350.000 mozaigin bir araya gelmesiyle,
tamami1 dogal renkteki mermerlerden olusan, Topkap1 Sarayi’ndaki orijinalinden 240 kat

biiyiiltiilerek yapilmis Tiirkiye’nin en biiyiik tek parca uygulama mozaigi olan bu harita

467http://www.arcadium.com.tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
“88http://www.optimumoutlet.com/tr/ankara/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
46%http://www.dolphinavm.net/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)

40http://www.cepaavm.com.tr/#/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
47lhttps://www.haberler.com/ankara-nin-7-yildizli-alis-veris-merkezi-panora-2-haberi/ (Erisim: 10.11.2017).
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ile gegmise yolculuk edeceksiniz. Panora’nin en dnemli mimari detay1 olan gk kubbesi
sayesinde yagmuru, gilinesi, kar1 hep yaninizda hissedecek, giin 1siginda aligverisin
zevkine varacak, birinci katta konumlanan her biri 75 ton su kapasiteli iki dev akvaryum
ile mavi bir diinyanin keyfini yasayacaksiniz. Tiirkiye’deki aligveris merkezleri
arasindaki 40.000 m2 ‘lik en biiylik peyzaj alanini barindiran PanoraPark’ta, dilerseniz
cimlerde dinlenecek, dilerseniz spor yapacak, dilerseniz sosyal aktivitelerimize katilacak,

bir yandan da yesilin huzurunu hissedeceksiniz...”*?

Ankara’nin Cankaya semtinde 9 Mayis 2008 tarihinde actigi ve “Keyfe Ozel
Aligveris Merkezi” sloganiyla yola ¢ikan 365 Aligveris Merkezi, yilin 365 giini

Ankaralilar1 farkli bir aligveris ve yasam kiiltiirii ile bulusturmay1 hedefliyor*’>,

Antares Alisveris ve Yasam Merkezi, 83.000 m? kiralanabilir alani ile Tiirkiye'nin
en biiyiik aligveris merkezleri arasinda yer aliyor. Subat 2008'de hizmete giren alisveris
merkezinde, bir cadde ferahliginda tasarlandigi sdylenen 16 metre genisligindeki alisveris
koridorlart ve iizerinde ii¢ biiyiik atrium yer aliyor. Giyimden kozmetige, dekorasyondan
elektronige toplam 220 magazay1 ve perakende sektorii biinyesinde barindiran aligveris
merkezinin Ankara manzarali fast-food kat1 ayni1 anda 2.000 kisiye hizmet sunabilecek
kapasitede. Cocuk oyun iiniteleri ve restorani ile 4.245 m?lik alana kurulu Tiirkiye'nin en
biyiik bowling salonu olan Rolling Ball Bowling ve 10 salonlu, 2.500 kisilik sinema
kompleksi Antares'in yasam merkezi olma 0zelligi olarak vurgulamiyor. Alisveris
merkezinin 5.000 ara¢ kapasiteli otoparki mevcut. Antares Alisveris ve Yasam Merkezi
kapsaminda, alt1 kuleden olusan 619 konutluk yasam alani da yer aliyor. Mimari projesini
A Tasarim Mimarlik'in yirittiigli Antares Aligveris ve Yasam Merkezi'nin konsept

danismanligini ise Ingiliz mimarlik sirketi Chapman Taylor LLP yapryor*’.

Ankara’nin aligveris ve yasam merkezi olarak adlandirilan Forum Ankara Outlet,
2008 yilindan bu yana Ankara’lilara uygun fiyatlarla kaliteli irlinlere ulagsma firsat1 sunma
iddiasinda*™.
ACity Outlet Aligveris Merkezi, Nisan 2008 tarihinde Ankara’nin ana akslarindan

olan Istanbul Yolu Fatih Sultan Mehmet Bulvari iizerinde hizmete acilmis olup,2014 yili

42https://www.panora.com.tr/Hakkimizda (Erisim: 10.11.2017).
4B3http:/fwww.365.com.tr/tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
474http://www.antaresavm.com.tr/kurumsal.html (Erisim: 10.11.2017).
4"http:/fwww.forum-ankara.com/hakkinda (Erisim: 10.11.2017)
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Mart ayi itibari ile biiylime siireci tamamlanmistir. A1 Grup Aligveris Hizmetleri A.S.’nin
yatirimcist oldugu ACity Outlet aligveris merkezinin, kiralama ve yonetim hizmetlerini

2013 yili itibariyle ECE Tiirkiye Proje Yonetimi A.S. iistlenmistir*’®.

2008 yilinda Taurus AVM agildi*’’.

Hollanda merkezli COFRA Holding biinyesinde bulunan, diinya ¢apinda 7,2 milyar
avroluk gayrimenkuliin sahibi Redevco'nun 150 milyon avro yatirim yaptig1 ve Ankara'nin
“ilk yesil aligveris merkezi” olacagi belirtilen Gordion Aligsveris Merkezi 17 Eyliil 2009'da

acilmistir®’e.

JLL tarafindan yonetilen Atlantis ve Eglence Merkezi, Batikent’te 26 Agustos 2011

tarihinde agilmugtir*’®,

Meydan Batikent AVM 2011 yilinda acilmas.

Kizilay Meydani’na adin1 veren ve uzun insaat donemi nedeniyle dikkatleri {izerine
480

ceken bina, Kizilay Alisveris Merkezi adiyla 23.12.2011 tarihinde hizmete agilmistir

22 Aralik 2011 tarihinde agilan ve 6zel etkinlikleri ve rekreasyon alanlariyla bir
outlet olmanin otesinde, bir yasam merkezi kimligini kullanan Nata Vega Outlet,
Tiirkiye’nin en uzun tiineline sahip akvaryumu, eglence alani, fast-food zincirleri ve

taninmus markalar1 iceren shop—mix’i ile Ankara’da siradisi bir outlet olma iddiasinda®®?.

25 Haziran 2011 yilinda Anatolium AVM agildu.

Prestijli konumu ve 6diillii mimarisi ile Ankara’nin ilk karma yasam projesi Next
Level; ofis, rezidans ve aligveris merkezi ile sehrin en gelismis lokasyonu Sogiitdzli’ nde,
Eskisehir ve Konya yollarinin kesisme noktasinda 2013 yilinin Ekim ayindan beri yer
almaktadir. Ankara’nin kentsel yasaminda ilkleri bir araya getiren bu projenin bir pargasi

olarak Next Level Aligveris Merkezi, liiks oteller, kongre ve fuar merkezi, akademik

4T8http://www.acity.com.tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
4Thttp://www.taurusavm.com.tr/sayfa/kurumsal (Erigim: 10.11.2017)
478http://www.hurriyet.com.tr/gordion-avm-17-eylulde-acilacak-12443678 (Erisim: 10.11.2017)
47%http://www.aksam.com.tr/ekonomi/atlantis-avm-acildi--63965h/haber-63965(Erisim: 10.11.2017)
480http://www.hurriyet.com.tr/kizilay-avm-bugun-aciliyor-19527126. (Erisim: 10.11.2017)
“48http://www.natavega.com.tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).
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yerleskeler, is ve finans diinyasinin genel merkezleri arasindaki konumuyla 6ne ¢ikiyor ve
Next Level, seckin markalar1 bir araya getiren magaza karmasi ile liiksii, ziyaretgileri igin

ulasilabilir hale getirmeyi vaat ediyor*®?,

Anadolu Bulvari ile Istanbul Yolu’nun kesistigi yerde insa edilen Gimart Outlet, 27

Haziran 2014 tarihinde agilmistir®®,

Goksu AVM 2014 yilinda agilmistir.

Ekim 2015°de Podium Avm faaliyete gegmistir*®*.

2016 yilinda hizmete giren Ankara Tren Gari (ATG )’nin bir gar olmanin ¢ok
Otesinde, magazalari, restoranlari, ofisleri, toplanti salonlari, oteli ve otoparki ile
Ankara’nin ¢ekim merkezlerinden biri olmaya aday oldugu sdylenmektedir. Tiirkiye’nin
ilk ve tek projesi olan ATG; bagkentin en merkezi bolgesinde, sehir i¢i ulasim agiyla
yiiriiyiis mesafesinde ve merkezi konumdadir. Ulkemizin biitiin demiryolu ve hizli tren

hatlarmin kavsak noktasidir®.

28 Eyliil 2017 tarihinde ag1lan Metromall AVM, Ankara’nin en yeni AVM’sidir®®’.
4.5. Ankara’da Alisveris Merkezleri Uzerine Yapilan Bir AlanArastirmasi
4.5.1. Arastirmanin Amaci ve Konusu

Bu c¢alismanin amaci, kent mekaninin sekillenmesinde aligveris merkezlerinin
etkisini birey ve gruplarin tutum ve davranislarini 6lgmek suretiyle ortaya koymaktir. Bu
cercevedeAnkara kenti icinde yer alan Ankamall, Next Level ve Forum Ankara Aligveris
Merkezlerinde 2017 yilimin Temmuz ayinda anket c¢alismasi arastirmacinin kendisi
tarafindan gergeklestirilmistir. Anket ¢alismasindan evvel, 8-13 Temmuz 2017 tarihleri
arasinda bu iic AVM’de, hem hafta i¢i hem de hafta sonu olmak iizere 56 kisiyle 11 agik

uclu sorudan olusan bir miilakat gerceklestirilmistir. Bu miilakat, ¢alismanin temeli olan

482http://www.nextlevelavm.com.tr/tr/lkurumsal (Erisim: 10.11.2017)
483http://www.gimart.com.tr/kurumsal.html (Erisim: 10.11.2017)
484http://www.ankarapodium.com/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
“485http://www.ahtgar.com/tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017)
87http://metromallavm.com/index.php/kurumsal/ (Erigim: 10.11.2017)


http://www.nextlevelavm.com.tr/tr/kurumsal
http://www.gimart.com.tr/kurumsal.html
http://www.ankarapodium.com/kurumsal
http://www.ahtgar.com/tr/kurumsal
http://metromallavm.com/index.php/kurumsal/
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anket caligmasina bir 6n hazirlik niyetindedir. Sorularin kolay anlasilip anlasilmadigi,
sorulara verilen tepkiler ve verilen cevaplar 1s18inda yeniden diizenlenmis, ¢aligmanin
anket sorular1 olgunlastirilarak, eksik ifadeler, anlasilmayan ve diisiiniilmeyen boliimler

eklenmis ve ankete son sekli verilmistir.

4.5.2. Evren ve Orneklem

Sinifsal pozisyon, tiketim aligkanliklart ve kentin farkli yerlesim yerlerinde
yasayan tiim Ankara kent sakinlerini temsil edebilecek bir 6rneklem se¢imine gidilmistir.

Bu secimde ulasim, sinifsal yapi, ziyaretci sayisi ve kent icindeki konumu esas alinmastir.

Ankamall, Ankara’daki AVM’ler iginde en eski ve en merkezi konumda olmasi, en
fazla ziyaretgi sayisina sahip olmasi nedenlerinden dolay: tercih edilmistir. Bu AVM
lokasyon itibariyle merkezi olmasinin yani sira metro-otobiis ve dolmus gibi toplu tagima
araglartyla ulasim konusunda da en avantajli AVM’lerden biri olarak yer almaktadir.
Ayrica her gelir grubundan ziyaretgisi bulunmaktadir. Next-Level ise, gerek lokasyonu,
gerek rezidanslar1 ve gerekse icerisindeki likks markalarin yer aldigi magazalar ile tist gelir
gruplarina hitap etmektedir. Forum Ankara Outlet ise etrafinda gecekondularin, sanayi
bolgelerinin ve mezarligin oldugu cevre yolu iizerinde bir outlet olarak faaliyet
gostermektedir. Bu ¢ercevede birbirinden farkli gelir gruplarim1 kendisine ¢eken bir AVM

konumundadir.

Bu ¢er¢evede evreni olusturan Ankara’daki tiim AVM’lerin listesi olusturularak en
uygun AVM temsilinin hangileri olacagi iizerinde tartisilmis ve evreni en iyi temsil
edecegi diisiiniilen ic AVM’de karar kilimmistir. Bunlar yukarida da belirtildigi {izere

Ankamall, Next Level ve Forum Ankara Outlet’tir.
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Cizelge 4.1. Ankara’daki AVM Listesi

EVREN ORNEKLEM
Atakule”
Ankamall
Antares Aligveris Merkezi
Armada Alisveris ve Is Merkezi
Kentpark Aligveris Merkezi
FTZ Aligverig Merkezi
Karum Is ve Aligveris Merkezi
Panora AVM
Nata Vega
Kizilay Alisveris Merkezi
Atlantis Aligveris ve Eglence Merkezi
Arcadium Aligveris Merkezi
Cepa Aligveris Merkezi
Acity Premium Outlet
Gordion Aligveris Merkezi
Forum Ankara Outlet
Ankuva Aligveris Merkezi
Ankara Podium AVM

365 AVM
Next Level
Goksu AVM

Gimart Outlet Forum Ankara

Metromall AVM
One Tower Aligveris Merkezi
Bilkent Center
Taurus
Galleria
Anatolium Ankara
Optimum Outlet Aligveris Merkezi
Mesa Plaza
Dolphin Aligveris Merkezi
Meydan Batikent AVM

Bu tiir saha c¢alismalarinda karsilasilan engellerden biri de ilgili kurum ve
kuruluslardan resmi ve yazili veri elde edebilmektir. Bu arastirmada da ilgili AVM’lerden
ziyaretci sayilar1 basta olmak lizere AVM’ler hakkinda bilgi sahibi olmak amaciyla ¢esitli
bilgi talepleri dile getirilmis, ancak bu talepler dekanliktan istenilen resmi yaziyla talep
edilse dahi sadece sozlii olarak elde edilebilmistir. Belge aragtirmaciya sadece gosterilmis

olup veriler ancak not edilmek suretiyle edinilmistir.

* Tadilat ve yenilenme asamasinda olan Atakule’nin 2018 yili igerisinde tekrar faaliyete gegmesi bekleniyor.
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Cizelge 4.2. Ankamall, Next Level ve Forum Ankara Outlet’in Haftalik Ziyaret¢i Sayilari

Hafta I¢i Ziyaretci Hafta sonu ziyaretci Haftalik Ziyaretci Sayist
Sayisi say1si
Ankamall 40.000 60.000 100.000
Forum Ankara 20.000 35.000 55.000
Next Level 8.000 6.000 14.000
TOPLAM 68.000 101.000 169.000

Aragtirma Orneklemi hesaplanirken arastirmalar i¢in gliven seviyesi ve kabul
edilebilir hataya iliskin 6nceden 6rneklem biiyiikliigii hesaplama tablosu’na gore 6rneklem

sayis1 hesaplanmig olup, kabul edilebilir bir hata pay1 i¢inde 553 sayisina ulasilmistir.

Cizelge 4.3. Arastirmalar I¢in Giiven Seviyesi ve Kabul Edilebilir Hataya Gére Onceden
Orneklem Biiyiikliigi Hesaplama

Kabul Edilebilir Hata +/- %5
Evren Biytkligi 169.000
Giiven Seviyesi %90 %95 %98 %99
Onerilen Orneklem Biiyiikliigii 271 384 540 661

Anketin giivenilirligini artirmak ve her AVM’ye ziyaretc¢i sayisi oraninda 6rneklem
hacminin dagitilmasi icin, 134 anket Next Level’da, 162 anket Forum Ankara’da ve 257
anket Ankamall’de olmak tizere toplam 553 kisiye anket uygulanmistir. Bu dagilim
igerisinde Orneklem tliriimiiz tesadiifi tabakali 6rneklem olmustur. Bu 6rneklem tiirtiniin
avantaji orneklemin sahip oldugu farkli karakteristikleri (6rnegin bu arastirmada farkli
AVM’leri) esas alarak her bir AVM i¢in ayr1 bir veriyi ortaya koyarak sonuglarin

giivenilirligini artirmak hedeflenmistir.

4.5.3. Veri Toplama

Arastirma nicel ve nitel arastirma yontemlerine dayanmakta olup, bu yontemin
icinden anket teknigi ile veriler toplanmistir. Pilot ¢aligma siiresince nitel yontem olarak
yapilan katilimli gozlem ve derinlemesine miilakatlarla ankete son hali verilmeye
calisilmistir. Arastirmada katilimcilara, demografik nitelikli sorularin yami sira konunun
esast olan AVM’lere iliskin tutum ve davraniglarini 6l¢gmeye yonelik sorular yoneltilmistir.
Sorulara iliskin tutumlar 6lgmek i¢in likert dlgegi tercih edilmistir. Buna gore, kisilerin bir

tutumu ifade eden ciimleye ne diizeyde katildiklari, tiimiiyle katilma ya da hi¢ katilmama
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arasinda tercihen bes secenege gore cevap almmak istenmistir?®

. Kisilerin belirlenen bir
takim yerlere gidip gitmediklerini ya da ne siklikta gittiklerini dlgmeye yonelik yedi
secenege gore cevap alinabilecek sorulara da yer verilmistir. Calismada “Bu tiir AVM lere
neden gittikleri?”, “Bu tiir AVM lerin kentteki dagilimi ve yine bu tiir AVM lerin kent ve
kentsel yasanti i¢in yarattigi sorunlar hakkinda neler diisiindiiklerine” dair ti¢ tane de agik

uclu soru yoneltilmistir.

4.5.4. Yontem

Calismada SPSS20 paket programi, hem anket arastirmalarinda temel istatistikleri
kullanima musade etmesi hem de hipotez testlerinde uygulama esnekligi bulunmasi
nedenleri ile tercih edilmistir. Arastirmada Kullanilan Degiskenlerin Temel Istatistiki

Degerleri ekte sunulmustur.

Arastirmanin basinda nicel aragtirma yontemlerine uygun sekilde onciil anket
gelistirilmis ve s6z konusu anket 20 adet cevaplayiciya uygulanmigtir. Verilen cevaplar
1s181nda, anlagilamayan sorular i¢in yeni diizenlemelere gidilmis, bununla beraber tiim
cevaplayicilarin farkli algilamalarindan dolayr yanlis yargiya vararak toplu halde benzer
cevap verdigi sorularin igerigi degistirilmeden soru sorma yontemleri degistirilerek
arastirmaya dahil edilmistir. Anket sorular1 bu alanda yapilmis olan benzer ¢alismalar goz
oniline alinarak dizayn edilmistir. Zaten gilivenilirlik testlerinin sonuglart da yapilan detayh

onciil ¢aligmalarin ne kadar verimli oldugunun bir 1spat1 niteligindedir.

Hipotez testleri i¢in; verilerin normal dagildig: sartlar altinda; iki grup tek bir
degisken i¢in karsilastiriliyorsa “t testi”, verilerin normal dagildig: sartlar altinda; ikiden

2

fazla grup tek bir degisken icin karsilastiriliyorsa “Anova Testi ”, verilerin normal
dagilmadig sartlar altinda iki grup karsilastiriliyorsa, “Ki Kare Testi”, verilerin normal
dagilmadig sartlar altinda ikiden fazla grup karsilastiriliyorsa “Kruskal Wallis Testi”

uygulanir.

Hipotez 1,3,5,7,8,9,10,11 Kruskal Wallis ile test edilmistir, ¢linkii verilerimiz

normal dagilmamaktadir.

488 Tytumlarin dl¢iimiinde belirlenen bes segenek; “Tamamen Katiliyorum”, “Biiyiik Olgiide Katiliyorum”,
“Katiliyorum”, “Pek Katilmiyorum”, “Hi¢ Katilmiyorum” olarak belirlenmistir. Tavsancil, E.(2010).
Tutumlarin Olgiilmesi ve SPSS ile Veri Analizi, Ankara: Nobel Yaym Dagitim.
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Birlikte Hareket Analizi (Korelasyon)’da verilerin normal dagilim1 altinda “Pearson

Korelasyon”; veriler normal dagilmazsa “Spearman Korelasyon” uygulanir.

Hipotez 2,4,6 Spearman Korelasyon ile test edilmistir. Ciinkii verilerimiz normal

dagilmamaktadir.
11. Soruya iliskin tiim analizlerde “Cramerin V” si kullanilmistir.
4.5.5. Arastirmanin Giivenilirligi

Likert 6l¢egine gore diizenlenmis ¢alismalarda uygulanan anketin verilen cevaplar

is1ginda istatistiki olarak giivenilirligi test edilmelidir®®.

Bu kapsamda s6z konusu
arastirmanin Likert Olgegi’ne dayali olarak diizenlenmis anket kismi giivenilirlik testine
tabi tutulmustur. Bu kapsamda literatiirde bulunan giivenilirlik testlerinden Cronbach a ‘st
sonuclarin yorumlanmaya miisait olmasi, arastirmada bulunan 15 sorunun homojenligini
test etmeye izin vermesi ve Olcek gelistirmeye yol gostermesi nedenleri ile tercih
edilmigtir. S6z konusu test sonuglarina gore, 0=0.884 c¢ikmistir. Bu sonug¢ 0.8 ile 1.0

arasinda olmas1 nedeniyle yiiksek derecede giivenilir bir ankete isaret etmektektedir*® .

Case Processing Summary Reliability Statistics
N % Cronbach's Alpha | N of ltems
Valid 545 98,6
Cases Excluded? 8 14 841 15
Total 553 100,0

Anketin 7 lik 6l¢ek uygulanan ikinci kismi iginde yukaridaki giivenilirlik analizleri

yapilmis ve sonuglar1 asagida 6zetlenmistir;

489K orkut, F. (2016). iletisim Becerilerini Degerlendirme Olgeginin Gelistirilmesi: Giivenirlik ve Gegerlik
Caligmalari. Tiirk Psikolojik Danisma ve Rehberlik Dergisi. (2)7,5.21; Arslan, S. S., Inal, O.,Karaduman, A.
A. (2016). Reliability and validity of the Turkish Eating Assessment Tool (T-EAT-10).Dysphagia, 31(5),
5.646; Budak, G.; Siirgevil, O. (2013). Tiikenmislik ve Tiikenmisligi Etkileyen Orgiitsel Faktorlerin
Analizine Iliskin Akademik Personel Uzerinde Bir Uygulama. Dokuz Eyliil Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 20(2), s.101.

40K alaycl, S. (2014).SPSS Uygulamali Cok Degiskenli Istatistik Teknikleri, Ankara: Asil Yaymevi, s.124.
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Case Processing Summary

N %
Valid 552 99,8
Cases Excluded? 1 2
Total 553 100,0

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

S6z konusu calismanin Cronbach alfasi 0.60 ile 0.80 arasinda ¢ikmistir, bu ise

giivenilir bir calismaya isaret etmektedir®®®.

4.5.6. Veri ve Analizler

4.5.6.1. Temel Veri Ozellikleri ve Istatistikleri

4.5.6.1.1. Arastirmaya katilan Kkisilerin demografik 6zellikleri

Soru A-1: Cinsiyet
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Sekil 4.1. Katilimcilarin Cinsiyet Durumunu Gosteren Grafik

Sayica birebir esitlik saglamak miimkiin olmasa da s6z konusu c¢alismada kadin
erkek dengesi gozetilmek sartiyla, Next Level’da 134 katilimcinin 72°si kadin, 62°si erkek;
Forum Ankara’da 162 katilimcmin 72’si kadin, 90’1 erkek; Ankamall’de ise 257

491 Arslan, S. S., Inal, O.,Karaduman, A. A. (2016). s. 646.
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katilimcimin 142°si kadin 113’1 erkek olmak iizere toplamda 553 katilimcinin 286’s1 kadin

(%52) 265’1 erkek (%48) olarak calismaya dahil olmustur.

Soru A-2: Medeni Durumunuz nedir?
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Sekil 4.2. Katilimcilarin Medeni Durumunu Gosteren Grafik

Calismaya katilanlarin toplamina bakildiginda, %44 lik kesimin evli, %52’lik

kesimin bekar, yaklasik %4’liik kesimin ise medeni durum sorusuna diger secenegi

cevabini verdigi goriilmektedir.

Soru A-3: En Son Bitirdiginiz Okul Nedir?
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Sekil 4.3. Katilimcilarin Egitim Durumunu Gosteren Grafik
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Arastirmanin yapildigr bu ic AVM’ye bakildiginda, ziyaretgilerin ¢ogunlugunun
lisans mezunu oldugu goriilmektedir. Toplam sonuglara bakildiginda da %46,6 oranla
lisans mezunlar1 ¢ogunluktayken, lise mezunlarinin oran1 %21, yiiksek lisans ve doktora
mezunlarinm orani ise % 19°dur. Ik ve orta okul mezunlarinin orani ise yaklasik olarak
%4 civarinda kalmistir. %4’lik bu sonug bile bagh basina gelir durumu diisiik gruplarin

AVM'’lere daha az gittiklerini/gidebildiklerini gostermektedir.

Soru A-4: Mesleki Durumunuz?
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) I I II I I
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® Kamu Calisani  m Ozel Sektor Memur Emeklisi = isci Emeklisi
m Ogrenci H Esnaf W issiz

Sekil 4.4. Katilimcilarin Mesleki Durumunu Gosteren Grafik

Mesleklerin bireylere kazandirdiklar1 varsayilan gorlis, tutum ve davranis
farkliliklarinin olabileceginden yola c¢ikarak her meslek grubundaki kisilerarastirmaya
dahil edilmek istenmistir. Ancak verilere bakildiginda katilimcilarin ¢gogunlugunun kamu
calisanlarindan olustugu goriilmektedir. %34 kamu calisani, %29 6zel sektor calisani, %3
memur emeklisi,%?2 is¢i emeklisi, %17 6grenci, %5 esnaf ve %10 calismayan kesimle
caligma tamamlanmistir. Bu veri Ankara ile ilgili klasik bilgi olan “bir memur kenti olarak
Ankara” diisiincesini bir kere daha dogrulamis goziikkmektedir. Eger bu ¢aligma Istanbul’da
yapilmis olsaydi memur oraninin daha diisiik olmasi, onun yerine 6zel sektor calisanmi

oraninin ise daha yliksek olmasi muhtemel goriinmektedir.



Soru A-5: Aylik Evinize Giren Net Gelir Ne Kadardir?
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Sekil 4.5. Katilimcilarin Gelir Durumlarini Gosteren Grafik
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Katilimeilarin gelir durumlarini tespit etmek amaciyla yoneltilen sorudan alinan

cevaplara gore toplam katilimcilarin % 25’inin 3000-4499TL gelir araliginda, %20’sinin
4500-5999TL gelir araliginda, %19 unun 1500-2999TL gelir araliginda, %18’inin 7500
TL ve lizeri aralikta, %12’sinin 6000-7499 TL gelir araliginda ve %6’smin 1-1499 TL gelir

araliginda oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan deneklerden her ikisinden birinin

Tiirkiye’deki orta sinifi temsil ettigi goriilmektedir.
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Soru A-6: Bu tiir AVM’lere ne sikhikta gelirsiniz?
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Sekil 4.6. Katilimcilarin AVM’lere Gelme Sikligin1 Gosteren Grafik

toplamda %30’luk kesimin haftada bir iki kez cevabini verdigi goriilmektedir. Bunu takip
eden %29’luk onbes giinde bir cevabi da bize AVM’lerin giiniimiizde bireylerin yasam
alaninda oldukg¢a biiyliik bir paya sahip oldugunu gostermektedir. Ev-is rotasyonuna
AVM’lerin de eklenmesiyle artik bireylerin hayatinin biiyiikk ¢ogunlugunun AVM’lerde
gectigi gozlemlenmektedir. Verilen cevaplarin devamina baktigimizda, % 21 oraninda
ayda bir, %12 oraninda her hafta sonu, %5 oraninda yilda bir iki kez ve %3 oraninda her
giin cevab1 goriilmektedir. Toplamda %80’in on bes giin i¢inde en az bir defa AVM’lere

gittigi sonucu, AVM’lerin bireylerin hayatlarinda 6nemli bir alan isgal ettigi sonucunu

Katilimcilara bu tiir AVM’lere ne siklikta geldiklerine dair yoneltilen soruda,

ortaya koymaktadir.
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Soru A-7. Bu tiir AVM’lere giderken ulasimimizi nasil saghyorsunuz?
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Sekil 4.7. Katilimeilarin AVM’lere Ulagim Yontemini Gosteren Grafik

AVM’lere gelirken kullanilan ulagim yollarinin ne olduguna dair yoneltilen soruya
%72’lik oranla 6zel arag cevabi, %26 oraninda metro-dolmus-otobiis gibi toplu tasima
araglari, %2 oraninda da yiiriiyerek cevabi verildigi goriilmektedir. A¢ik ve kapali dev
otopark alanlarina sahip olan AVM’lerin biiyiik kentlerde bu anlamda olduk¢a cekici
oldugunu ve yine AVM’lerin kent yasantisini otomobillere gore sekillendirdigi sonucuna

varmak miimkiindiir. Calismanin sonucu bu durumu destekler niteliktedir.

Soru A-8: Bu tiir AVM’lerde ne kadar zaman gegiriyorsunuz?
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Sekil 4.8. Katilimcilarin AVM’lerde Gegirdikleri Siireyi Gosteren Grafik
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AVM’lerde gegirilen vakitle ilgili soruda 553 katilimcinin 370’inin yani %67 sinin
verdigi cevap AVM’ye geldiklerinde 2-3 saat gecirdikleri yoniinde olmustur. Yine hig
azimsanamayacak bir oran olarak %16 ise 4-5 saat kaldigini belirtmistir. Bir saatten az
bulunanlarin oran1 da yine %16 olurken, %2’lik bir oran ise 6 saat ve iizerinde vakit
gecirdiklerini belirtmislerdir. Gerek aligveris mekan1 gerekse gezmek ve bos zaman
aktivitesi olarak goriilen AVM’ler giiniimiizde dnemli bir yer isgal etmektedir. Ve bu ilgi

kentleri adeta AVM’ler ile sekillenmeye mecbur birakmaktadir.

Soru A-9: Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir?

Sekil 4.9. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Sebeplerini Gosteren Grafik

Bireylerin AVM’leri tercih etme sebepleri sirasiyla {irtin ¢esitliligi (%76),
markalarin varligr (%51), kafe ve restoranlarin varligr (%46), temiz ve diizenli olmasi
(%33), otopark olanag1 (%34), eglenceye yonelik aktivitelerin/sinemalarin varligi (%28),
giivenli olmasi (%26), ortamin cekiciligi/modern ve ferah aligveris ortami (%23), eve
yakinlik/lokasyon/kolay ulagim (%21), ¢ocuk oyun alanlarinin varligi (%15) ve terzi, kuru
temizleme, oto yikama, kuafor, mescit gibi bircok ihtiyaca cevap veriyor (%10) olmasi

seklindedir.

AVM’leri tercih sebebi olarak 9%76’lik iiriin cesitliligi ve %51°lik markalarin
varlig1 seklinde ilk ikide yer alan bu sonuglar, AVM’lerin kiiresel kiiltiiriin etkisinin
sonucu oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Gelisen ulasim ve iletisim olanaklarmin etkisiyle

diinyaca iinlii markalardan haberdar olarak bunlara ulasabilmek (satin alma giicli olmasa da



113

icinde var olabilmek, dokunabilmek, gezmek vs) AVM’lerin en 6nemli tercih edilme

sebepleri i¢inde yer almalarina neden olmaktadir.

Soru A-9/a: Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir? (AVM’lere gore

dagilimlari)
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Sekil 4.10. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Sebeplerinin Segilmis Olan U¢ AVM’ye Gére
Dagilimin1 Gosteren Grafik

Bu tiir AVM’leri tercih etme sebeplerine AVM’ler 6zelinde bakildiginda da yine

benzer sonuclarin ¢iktigini, siralamanin pek degismedigini goriiyoruz.
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Soru A-9/b: Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir? (Cinsiyete gore

dagilimlari)

250

200

150

100

50 B Cinsiyet Kadin

M Cinsiyet Erkek

Sekil 4.11. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Sebeplerinin Cinsiyete Gore Dagilimini
Gosteren Grafik

AVM’leri tercih sebeplerinin cinsiyet dagilimina gore ¢ok farklilik arz etmedigi ve
birbirine yakin tercihler oldugunu goriiyoruz. AVM’lerdeki otopark olanaginin kadinlara

nazaran erkekler tarafindan daha ¢ok 6nemsendigini goriiyoruz.
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Soru A-9/c: Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir? (Yas gruplarina gore

dagilimi)
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Sekil 4.12. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Sebeplerinin Cinsiyete Gore Dagilimini
Gosteren Grafik

Bu tiir AVM’leri tercih etme sebeplerine yas 6zelinde bakildiginda da yine benzer
sonuglarin ¢iktigmi, siralamanin pek degismedigini goriiyoruz. ilk siralari iiriin cesitliligi,

markalarin varligi, kafe ve restoranlarin bulunmasi aliyor.
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Soru A-9/d: Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir? (Kendi i¢inde

karsilastirilmasi)

Cizelge 4.4. Katilimcilarin AVM’lere Gitme Sebeplerinin Kendi I¢inde Karsilastirmasini
Gosteren Grafik

AVM ve urun | cafe_r | sosyal | oto | eve_y | moder | temizli | gu | mar | cocuk o | terzi_kurutem
Gelme l\}l/e d _ces | estora | meka | par | akinli | n_fera | k duze | ve | kala | yun_ala | _otoyik_kuaf
' it nt n k k h n n r ni or
urun_cesit 423 203 118 159 93 106 156 191 239 57 39
cafe_restorant 256 105 118 54 79 111 88 | 147 43 33
sosyal mekan 157 68 39 53 68 50 | 92 35 20
otopark 186 54 61 86 68 | 106 42 32
eve_yakinlik 114 81 54 83 | 20 19 69
modern_ferah 126 81 54 | 83 20 19
tem'z"r']‘—duze 183 | 69 | 47 56 32
guven 144 120 | 34 28
markalar 284 46 34
cocuk_oyun_
alani 81 16
terzi_kurutem
_otoyik_kuaf 55
or

Cizelge 4.5. Katilimcilarim AVM’lere Gitme Sebeplerinin Kendi iginde Karsilastirmasini

Gosteren Grafik
AVM ve urun | cafe_r | sosyal | oto | eve_y | moder | temizli uv | mar cocuk o | terzi_kurutem
Gelme l\>l/e d _ces | estora | meka | par | akinli | n_fera | k_duze gen kala | yun_ala | _otoyik_kuaf
' it nt n k k h n r ni or
. 100. o o 37. | 220 25.1 o 28. | 56. o o
urun_cesit 0% 48.0% | 27.9% 6% % % 36.9% 1% | 5% 13.5% 9.2%
100.0 o 46. | 211 30.9 o 34. | 57. o o
cafe_restorant % 41.0% 1% % % 43.4% 1% | 49% 16.8% 12.9%
N 100.0 | 43. | 248 33.8 o 31. | 58. o o
sosyal mekan % 3% % % 43.3% 8% | 6% 22.3% 12.7%
100
29.0 328 o 36. | 57. o o
otopark (.)2 % % 46.2% 6% | 0% 22.6% 17.2%
- 100.0 | 711 o 72. | 17. o o
eve_yakinlik % % 47.4% 8% | 5% 16.7% 60.5%
100.0 o 42. | 65. o o
modern_ferah % 64.3% 9% | 9% 15.9% 15.1%
temizlik_duze 100.0 | 37. | 25.
0 % 7% | 7% 30.6% 17.5%
100 83
guven .0 30/' 23.6% 19.4%
% 0
100
markalar .0 16.2% 12.0%
%
cocuk_oyun_ 100.0% 19.8%
alani
terzi_kurutem
_otoyik_kuaf 100.0%
or
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Sekil 4.13/a ve b grafikleri durumu betimlemek amaciyla belirtilmistir.

Soru A-9: Bu tiir AVM’lerin tiim ihtiyaclariniza cevap verdigini ve baska hicbir yere

ihtiya¢c duymadigimizi soyleyebilir misiniz?

200
180
160
140 )
BAVM TOM
120 HTIYACLARIMIZI
100 KARSILAR Evet
80 BAVM TUM
HTIYACLARIMIZI
60 KARSILAR Hayir
40
20 -
0 -
Next Level Forum Ankamall

Sekil 4.13. Katilmcilarim ~ AVM’ler  Hakkinda Tiim Ihtiyaclarmin  Karsilanip
Kargilanmadigina Dair Goriislerini Gosteren Grafik

AVM’lerin birey ve gruplarin tiim ihtiyaglarini karsilayip karsilamadiklarina dair
yoneltilen soruda 553 katilimcidan 405’1 yani %731, hayir cevabii vererek AVM’lerin
tiim ihtiyaclarin1 karsilamadiklarini belirtmislerdir. %27 ise evet cevabini vererek, AVM
disinda bir yere ihtiyag duymadiklarini belirtmislerdir. Azimsanamayacak bir oran
AVM’lerin her sekilde kendilerine yettigini belirtmis olsa da biiyiilk ¢ogunlugun sik sik
AVM’lere gitmesi ve en az 2-3 saat vakit gecirmesine ragmen AVM’leri tiim ihtiyaglari

karsilamaya yonelik mekanlar olarak kabul etmedigi goriilmektedir.
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Soru A-10: Aileniz ya da arkadaslarimzla bulusmak istediginizde mekéan olarak

nereleri tercih edersiniz?

200
180
160
140 M Aijle veya Arkadaslarla
Bulusmak istediginizde
120 Mekan Tercihi AVM
100
20 S Aile veya Arkadagslarla
Bulugsmak istediginizde
60 1 Mekan Tercihi Kentin
a0 — Bilinen Yerleri
20 —
0 I T T 1
Next Level Forum Ankamall

Sekil 4.14. Katilimeilarin Bulusma Yeri Olarak Nereleri Tercih Ettigini Gosteren Grafik

Bulugma mekan1 olarak kentin bilinen yerlerinin yerini AVM’lerin alip almadigini
test etmeye yonelik yoneltilen soruda Next Level’da ¢ikan sonug %48 AVM’ye %52 park,
meydan, heykel, kamu binas1 gibi kentin bilinen yerleri olarak birbirine ¢ok yakin ciksa da,
Forum Ankara’da bu oran %31 AVM ve %69 kentin bilinen yerleri, Ankamall’de ise
Forum Ankara’dakine benzer %32 AVM, % 68 kentin bilinen yerleri olarak ¢ikmistir.
Toplamda baktigimizda ise aile ya da arkadaslarla bulusma mekani olarak %35 oraninda
AVM’ler cevabi alinmis, %65 oraninda da park, meydan,bahge, heykel ve kamu binasi

benzeri kentin bilinen yerleri cevabi alinmustir.

Soru B.1: Bu tiir AVM’lerin bos zaman degerlendirmek icin en uygun yerler

oldugunu diisiiniiyorum. (ANK 1.1)

Soru B.2: Her tiirlii ihtiyactma baska hi¢bir yere gitme gereksinimi duymadan bu tiir
AVMler icinde giderebilirim. (ANK 1.2)

Soru B.3: Bu tiir AVM’ler mevsimsel hava sartlarindan etkilenmeden ferah bir

aligveris ortami saghyor. (ANK 1.3)
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Soru B.4: Cadde iizeri magazalarimn gezmektense bu tiir AVM’lerdeki magazalar:

gezmeyi tercih ederim. (ANK 1.4)

Soru B.5: Islek cadde ya da pasajlarda gezmek/ahsveris yapmakla bu tiir
AVM’lerdeki magazalar1 gezmek/aligveris yapmak arasinda bityiik fark oldugunu

diisiiniiyorum. (ANK 1.5)
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ANK1.1 ANK1.2 ANK1.3 ANK1.4 ANK1.5

Sekil 4.15. Anketin Tutum Olgen B Kismma iliskin Sorulardan Ilk Bes Tanesinin
Sonuglarini toplu Gosteren Grafik

(1: Hi¢ Katilmiyorum 2: Pek Katilmiyorum 3: Katiliyorum 4: Biiviik Olciide Katiliyorum 5: Tamamen
Katilyyorum)

Anketin B.1. sorusunda “bu tiir AVM’lerin bog zaman degerlendirmek i¢in en
uygun yerler oldugunu diisiinliyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair
yoneltilen soruda, %11 tamamen katiliyorum, %10 biiyiikk 6lgiide katiliyorum, %31
katiltyorum, %32 pek katilmiyorum ve %16 da hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. %52
bu fikre katildigi yoniinde fikir beyan ederken, % 48 ise bu fikre katilmadiklarini
belirtmistir. Sonuglar birbirine yakin ¢iksa da AVM’lerin gilinlimiizde vakit gecirme araci

olarak kabul gordiigii agikardir.

Anketin B.2. sorusunda “her tiirlii ihtiyacimi bagka higbir yere gitme gereksinimi
duymadan bu tir AVM’ler i¢inde giderebilirim” ifadesine ne derece Kkatilip
katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %10 tamamen katiliyorum, %23 biiylik Olciide
katiliyorum, %28 katiliyorum, %27 pek katilmiyorum ve %12 hi¢ katilmiyorum cevabini

vermistir.
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Anketin B.3. sorusunda “bu tiir AVM’ler mevsimsel hava sartlarindan
etkilenmeden ferah bir aligveris ortami sagliyor” ifadesine ne derece katilip
katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %29 tamamen katiliyorum, %28 biiyiik 6l¢iide
katiliyorum, %33 katiliyorum, %6 pek katilmiyorum ve %4 hi¢ katilmiyorum cevabim
vermistir. AVM’ler kisin sicak yazinsa klima dolayisiyla serin olmasindan dolay,
yagmurdan, sicaktan-soguktan kisacasi mevsim kavramindan uzak bir mekan olarak tercih

edilmektedir.

AnketinB.4. sorusunda “cadde iizeri magazalarin1 gezmektense bu tiir AVM’lerdeki
magazalar1 gezmeyi tercih ederim” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair
yoneltilen soruda, %17 tamamen katiliyorum, % 21 biiylik 6l¢iide katiliyorum, %26
katiliyorum, %25 pek katilmiyorum ve %11 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Verilen
cevaplara baktigimizda bu ifadeye %36’lik bir olumsuz bakis olmasina karsilik, % 64’lik

kesim ise cadde lizeri magazalar1 yerine AVM’lere gitmeyi tercih ettigini belirtmistir.

Bu soruyu destekler nitelikteki anketin B.5. sorusunda “islek cadde ya da pasajlarda
gezmek/aligveris yapmakla bu tir AVM’lerdeki magazalar1 gezmek/aligveris yapmak
arasinda biiyiik fark oldugunu diisiinliyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina
dair yoneltilen soruda, %21 tamamen katiliyorum, %23 biiylik 6l¢iide katiliyorum, %33
katiliyorum, %19 pek katilmiyorum ve %4 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bir 6nceki
soruya paralel olarak %78’lik bir kesim islek cadde ya da pasajlar yerine AVM’leri tercih

etmektedir.

Soru B.6: Bu tiir AVM’lerdeki ortami daha elit ve kaliteli buluyorum. (ANK 1.6)

Soru B.7: Biiyiik otopark alanlarimmin varhgi bu tiir AVM’leri tercih etmemde 6nemli

bir etken. (ANK 1.7)

Soru B.8: Kent merkezleri denildig¢inde aklima bu tiir AVM’ler geliyor. (ANK 1.8)

Soru B.9: Misafirlerimi bu tiir AVM’lere gotiirmeyi tercih ederim. (ANK 1.9)

Soru B.10: Bu tiir AVM’lerin kent yasantisina sosyo-kiiltiirel bir deger kattig
diisiincesindeyim. (ANK 1.10)
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Sekil 4.16. Anketin Tutum Olgen B Kismina iliskin Sorulardan 6 ile 10 da Dahil Aradaki
Sorularin Sonuglarint Toplu Gosteren Grafik

(1: Hi¢ Katilmiyorum 2: Pek Katilmiyorum 3: Katiliyorum 4: Biiyiik Olgiide Katiliyorum 5:
Tamamen Katilyyorum)

Anketin B.6. sorusunda “bu tiir AVM’lerdeki ortami daha elit ve kaliteli
buluyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %16
tamamen katiliyorum, %19 biyiik Olciide katiliyorum, %28 katiliyorum, %26 pek
katilmiyorum ve %11 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Sonuglar gosteriyor ki kisiler
AVM’lerdeki ortami kaliteli ve elit bulmakta, bir anlamda o kalite i¢inde bulunarak kisisel

tatmin de saglamakta.

Anketin B.7. sorusunda “biiyiik otopark alanlarinin varligi bu tiir AVM’leri tercih
etmemde Onemli bir etken” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarna dair yoneltilen
soruda, %23 tamamen katiliyorum, %21 biiyiik 6l¢tide katiliyorum, %31 katiliyorum, %13
pek katilmiyorum ve %12 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Biiyiik sehirlerde ciddi bir
problem olan otopark sorununa karsilik, AVM’lerin sunmus oldugu agik ve kapali devasa

otopark alanlarinin ciddi bir ¢ekim etkisi olusturdugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Anketin B.8. sorusunda “kent merkezleri denildiginde aklima bu tir AVM’ler
geliyor” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %12 tamamen
katiliyorum, %11 biiylik 6lciide katiliyorum, %26 katiliyorum, %30 pek katilmiyorum ve
%21 hi¢ katilmryorum cevabini vermistir. Bu ifadeye karsi olumlu ve olumsuz durusun

birbirine ¢ok yakin oldugunu goriiyoruz. %49 AVM’leri kent merkezi olarak goriirken,
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%51 ise bu fikre katilmadigini belirtmistir. Anket sonuglarina gore katilimeilarin yarisina
yakinin kent merkezi denildiginde AVM’leri isaret etmesi, AVM’lerin bir anlamda kent
merkezlerini geride birakarak, bireylerin zihinlerinde ve hayatlarinda daha ¢ok yer

edindigini gostermektedir.

Anketin B.9. sorusunda “misafirlerimi bu tiir AVM’lere gétlirmeyi tercih ederim”
ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %8 tamamen
katiliyorum, %9 biiyiik 6lciide katiliyorum, %18 katiliyorum, %31 pek katilmiyorum ve
%34 hi¢ katilmiyorum cevabin1 vermistir. Kisilerin bu konuda olumsuz goriiste olmalarini
giinlimiizde AVM’lerin hemen hemen her kentte bulunmasina baglamak miimkiindiir.
Diinya genelinde birbirinin benzeri olan bu yapilarin hemen hemen bir¢ok kentte hizla yer

almasindan dolayidir ki, kisilerin AVM’lere kars1 bu anlamda talebi az olmaktadir.

Anketin B.10 sorusunda “bu tiir AVM’lerin kent yasantisina sosyo-Kkiiltiirel bir
deger kattig1 diisiincesindeyim” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen
soruda, %6 tamamen katiltyorum, %7 biiyiikk 6l¢iide katiliyorum, %25 katiliyorum, %31
pek katilmiyorum ve yine %31 hi¢ katilmiyorum cevabmi vermistir. Bu anlamda
AVM’lere karsi ¢cok da olumlu bir bakis acisinin olmadigi ortaya ¢ikmaktadir. %62’lik bir
kesim AVM’lerin kent yasantisina sosyo-kiiltiirel bir deger kattig1 diislincesine
katilmadiklarin1 beyan etmislerdir. AVM’lerin bu agig1 kapatmak i¢in 6zel giinlere ve
kisilere yonelik gosteri ve sergiler, 6zel okullarin 6grencilerinin sanatsal faaliyetlerine
yonelik aktivite ve sergiler diizenlemek, zaman zaman akil oyunlar1 gibi bilimsel
aktivitelere yer vermek gibi faaliyetlerle kiiltiirel boslugu kapatma cabalarina igine
girdikleri goriilmektedir. AVM’lerin bu faaliyetler ile yapmaya ¢alistiklar1 aslinda
tiketicilerin basitce bir tiiketim faaliyetinde bulunmalarinin yaninda ve Gtesinde onlar
kiiltiir diinyasiyla da tanigtirmak ve bilgilendirmek ve bir anlamda “itibar satin alarak”

hedef kitlelerini genigletmektir.
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Soru B.11: Bu tiir AVM’lerin kenti modernlestirdigini diisiiniiyorum. (ANK 1.11)
Soru B.12: Ahsverisimi internet iizerinden de yapabiliyorum. (ANK 1. 12)

Soru B.13: Internet iizerinden ahsverisin zamanla AVM’lerin cazibesini azaltacagimi

diisiinityorum. (ANK 1.13)

Soru B.14: Bu tiir AVM’lerin kent merkezini soniiklestirdigini diisiiniiyorum. (ANK
1.14)

Soru B.15: Konut Kkiralarken ya da satin alirken bu tiir AVM’lerin yakininda
olmasina dikkat ederim. (ANK 1.15)
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Sekil 4.17. Anketin Tutum Olgen B Kismina iliskin Sorulardan Son Bes Tanesinin
Sonuglarini Toplu Gosteren Grafik

(1: Hi¢ Katilmiyorum 2: Pek Katilmiyorum 3: Katiliyorum 4: Biiyiik Olgiide Katiliyorum 5:
Tamamen Katilyyorum)

Anketin B.11. sorusunda “bu tir AVM’lerin kenti modernlestirdigini
diisiiniiyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %9
tamamen katiliyorum, %14 biylk Olgiide katiliyorum, %32 katiliyorum, %24 pek
katilmiyorum ve %21 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. %45 olumsuz goriise karsilik
%355 olumlu goriisiin oldugugoriilmekte. Azimsanamayacak Ol¢iide AVM’lere karst bu
anlamda bir olumsuz bakis acisi olsa da ¢ogunluk AVM’lerin kenti modern kildig:

diistincesinde hemfikir.
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AVM’lerin gelecegiyle ilgili onemli bir konu da gelisen teknoloji karsisinda artik
birgok aligverigin internet iizerinden yapilabilmesidir. Uzun vadede AVM’lerin cazibesinin
azalacagt ve AVM’lerin yerini sanal magazalarin alacagi diisiincesi hakim olmaktadir.
Anketin B.12 ve B.13. sorular1 bu durumu 6lgmeye yoneliktir. Anketin B.12.sorusunda
“aligverisimi internet iizerinden de yapabiliyorum” ifadesine ne derece katilip
katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %23 tamamen katiliyorum, %22 biiyiik olgiide
katiliyorum, %35 katiliyorum, %11 pek katilmiyorum ve %9 hi¢ katilmiyorum cevabinm
vermistir. %80’lik bir oranin internetten aligveris yaptig1 sonucu ¢ikmistir. Yine anketin
B.13. sorusunda “internet iizerinden aligverigin zamanla AVM’lerin cazibesini azaltacagini
diisiiniiyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %17
tamamen katiliyorum, %20 biiylik Olclide katiliyorum, %26 katiliyorum, %28 pek
katilmiyorum, %9 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. %63 bu gorlise olumlu
yaklagmigtir. AVM’lerin kii¢iik esnaf {izerinde yaratmig oldugu olumsuz etkinin bu sefer
sanal marketler tarafindan AVM’ler iizerinde ayn1 olumsuz etkiyi yaratabilecegi lizerinde
durulmasi gereken ayri bir konudur. Tiim diinyada sanal pazarin pazar paymin giderek

bliylidiigii goriilmektedir.

Anketin B.14. sorusunda “bu tiir AVM’lerin kent merkezini soniiklestirdigini
diistinliyorum” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair yoneltilen soruda, %19
tamamen katiliyorum, %16 biiylik olclide katiliyorum, %29 katiliyorum, %27 pek
katilmiyorum ve %9 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. AVM’lerin kent merkezini

sontiklestirdigi fikri yaygin goriinmektedir.

Anketin B.15. sorusunda “konut kiralarken ya da satin alirken bu tiir AVM’lerin
yakininda olmasina dikkat ederim” ifadesine ne derece katilip katilmadiklarina dair
yoneltilen soruda %7 tamamen katiliyorum, %9 biiylik o6l¢iide katiliyorum, %22
katiliyorum, %28 pek katilmiyorum ve %34 hi¢ katilmiyorum cevabimi vermistir.
Cogunlugun konut kiralarken ya da satin alirken AVM’lere yakin olmasini tercih etmedigi
goriilmektedir. Bunda AVM’lerin bulundugu yerde rant artisina neden olarak konut kira ve

satis fiyatlarini ¢ok yiiksek rakamlara ¢ikarmasinin etkisinin biiyiik oldugu agiktir.

Soru C.1: Ulus meydanina gezmek/ahsveris yapmak/bulunmak vs icin en son ne

zaman gittiniz? (ANK 2.1)



125

Soru C.2: Kizilay meydanina gezmek/alhisveris yapmak/bulunmak vs i¢cin en son ne

zaman gittiniz? (ANK 2.2)

Soru C.3: Segmenler Parki, Ahlathbel, Mogan Golii vb acik hava park ve

dinlenme/eglenme yerlerine en son ne zaman gittiniz? (ANK 2.3)

Soru C.4: Genglik Parki’na en son ne zaman gittiniz? (ANK 2.4)

Soru C.5: Magazalarinin bulundugu islek bir cadde ya da pasajda en son ne zaman

alisveris yapmak icin bulundunuz? (ANK 2.5)

45.00%
40.00%
35.00% "1
30.00% - m2
25.00% - m3
20.00% - - m4
15.00% - - S
10.00% .
5.00% - A
0.00% -
ANK2.1 ANK2.2 ANK2 3 ANK2 4 ANK2.5

Sekil 4.18. Anketin Tutum Olgen C Kismina Iligkin Sorularin Sonuglarini Toplu Gésteren
Grafik

(7. gectigimiz hafta i¢inde, 6: on bes giin once, 5: bir ay once, 4. iki ii¢ ay once, 3: alti ay dnce, 2:
bir yul once, 1: hi¢ gitmedim)

Anketin “Ulus meydanina gezmek/aligveris yapmak/bulunmak vs i¢in en son ne
zaman gittiniz?” seklindeki C.1. sorusuna%16 gectigimiz hafta i¢inde, %7 on bes giin
once, %11 bir ay once, %13 iki li¢ ay Once, %7alt1 ay dnce, %22 bir yil dnce ve %24 hig
gitmedim cevabini vermistir. %44’liikk bir oranin Ankara’nin ilk kuruldugu ve birgok
alanda etkisini kaybetse de hala merkez diyebilecegimiz Ulus meydanina bir yil ve/veya
daha fazla zamandir gitmedigi, bunlardan da 9%24’liikk bir oranin (133 kisinin) da
Ankara’da yasamasina ragmen buraya hi¢ gitmedigi sonucu ¢ikmaktadir. AVM’lere gitme
sikligimin artmasina karsilik Ankara kentinin merkezi denilen yerlere hi¢ ya da ¢cok uzun

siredir gidilmemis olmas1 bir anlamda kent merkezlerinin soniiklestigini, AVM’lerin ise
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poptilaritesinin arttigin1 gosterir niteliktedir. Ulus, 6zelde ise Altindag Ankara’nin tarihi

dokusunu barindiran yerlerdir.

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Ulus Meydanina Hi¢ Gitmedim Kizilay Meydanina Hig Gitmedim
B AVM'ye Gitme Sikligi Her Gln ®m AVM'ye Gitme Sikligi Haftada Bir iki
B AVM'ye Gitme Sikligi Her Hafta Sonu AVM'ye Gitme Sikligi On Bes Glinde Bir

B AVM'ye Gitme Sikligi Ayda Bir Defadan Az

Sekil 4.19. Ulus ve Kizilay Meydanina Hi¢ Gitmedim Diyenlerin AVM’lere Gitme
Sikliklarin1 Gosteren Grafik

Ulus Meydani’na hi¢ gitmedim diyenlerin AVM’ye gitme sikliklar1 sirasiyla %29
her giin, %21 haftada bir iki, yine %21 her hafta sonu, %14 on bes giinde bir ve %15 ayda
bir defadan az. Kizilay Meydani’na hi¢ gitmedim diyenlerin AVM’ye gitme sikliklari ise
sirastyla %24 her giin, %34 haftada bir iki kere, %21 her hafta sonu, %12 on bes giinde bir
ve %9 ayda bir defadan az. Bu sonuglar da yine AVM’lerin kent merkezleriyle

kiyaslandiginda daha ¢ok ugrak noktasi haline geldigini gostermektedir.

Anketin “Kizilay meydanina gezmek/aligveris yapmak/bulunmak vs i¢in en son ne
zaman gittiniz?” seklindeki C.2. sorusuna %32 gectigimiz hafta i¢cinde, %12 on bes giin
once, %16 bir ay once,%11 iki ii¢ ay once, %8 alt1 ay once, %15 bir yil dnce ve %6 hig
gitmedim cevabini vermistir. Ulus meydanina kiyasla Kizilay meydanina gitme/bulunma
durumu daha fazladir, bunda da siiphesiz Kizilay’in ulagim konusunda kilit nokta olmasi,
toplu tasima ile ise, okula vs. gidis-gelis noktasinda olmas1 6nemli bir etkendir. Yine bir yil
ve/veya daha fazla buraya ugramamis olan ve hi¢ gitmemis olanlarin orani

azimsanmayacak diizeydedir.



127

Anketin “Segmenler Parki, Ahlathibel, Mogan GoOli vb acik hava park ve
dinlenme/eglenme yerlerine en son ne zaman gittiniz?” seklindeki C.3. sorusuna %24
gectigimiz hafta icinde, %18 on bes giin 6nce, %16 bir ay 6nce,%10 iki ii¢ ay once, %6 alt1

ay once, %12 bir y1l 6nce ve %14 hi¢ gitmedim cevabini vermistir.

Anketin “Genglik Parki’na en son ne zaman gittiniz?” seklindeki C.4. sorusuna %4
gectigimiz hafta iginde, %35 on bes giin 6nce, %8 bir ay dnce, %9 iki ii¢ ay dnce, %6 alt1 ay
once, %44 bir yil once ve %24 hi¢ gitmedim cevabini vermistir. Eski kent ile Yenisehir’i
birbirine baglayan Genglik Parki, Ankara’nin geleneksel giindelik yasantisina yeni bir
sosyal baglam, yeni aligkanliklar kazandirmak, aslinda bir anlamda Cumbhuriyet’in
modernlestirme idealini gerceklestirmek amaciyla hayata gegirilmis, hem sosyallesmeyi
hem dinlenmeyi saglayan bir toplumsal iliski okulu goreviiistlenerek Cumbhuriyet’in

baskentinin sembolii olmustur*®.

Ulus gibi ge¢misteki yogunlugunu kaybetmis bir yer
olan Genglik Parki gilinlimiizde dejenere olmus, her an tehlikeli davraniglarda
bulunabilecekolmalar1 dolayisiyla ‘serseri’ diye tabir edilebilecek insanlarin ¢ogunlukta
bulundugu ve ailecek gidilebilecek mekanlar olmaktan ¢ikmis durumdadir. Cekiciligini
kaybeden bu yerlerin durumunu bir anlamda yerel yonetimlerin sorunu olarak bakmak

gerekmektedir. Isletme ruhunun iyi olmamas1 bugiin bu sonucu ortaya ¢ikarmistir.

Anketin “Magazalarinin bulundugu islek bir cadde ya da pasajda en son ne zaman
aligveris yapmak i¢in bulundunuz?” seklindeki C.5. sorusuna %32 gectigimiz hafta i¢inde,
%17 on bes giin dnce, %18 bir ay once, %12 iki ii¢ ay Once, %6 alt1 ay once, %10 bir yil

once, %5 hi¢ gitmedim cevabini vermistir.

4.5.6.2. Hipotez Testleri ve Sonuclar

Gelir seviyesinin sehir merkezinde bulunan mekanlarin ziyaret sikligr ile iliskili

oldugu diisiincesi ile;

“H1: Gelir Seviyesine gore Ankara merkezinde ve merkez cevresinde bulunan

sosyal mekanlarda bulunma durumu farkhlagsmaktadir ”

Hipotezi kurulmustur.

492 Uludag, Z. (1998). Cumhuriyet Doneminde Rekreasyon ve Genglik Parki Ornegi. 75 Yilda Degisen Kent
ve Mimarhik. Istanbul: Tarih Vakfi ve Is Bankas1 Yaynlari, 5.70,74.
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S6z konusu arastirma planlanirken gelir seviyesinin 2 den fazla olacak sekilde
gruplanmasi ve tek degisken olarak kabul edilmesi, degiskenlerin kesikli ve normal
dagilima uygun olmamasi nedenlerinden dolayr Kruskal Walis testi 2. kisimdaki her bir

soru i¢in ayr1 ayr1 uygulanmistir (Kalayc1,2014:189).

Null Hipotez Test Sig Karar

Ulus Meydanina Gezmek/ Alis
Veris Yapmak I¢in Bulunma Bagimsiz Orneklem
Siklig1 Gelir Seviyesine Gore Kruskal Wallis

Farklilasmamaktadir

0.018 Hipotez Red

Kizilay Meydanina Gezmek/
Alis Veris Yapmak I¢in
Bulunma Siklig1 Gelir
Seviyesine Gore
Farklilagsmamaktadir

Bagimsiz Orneklem

Kruskal Wallis 0.114 Hipotez Kabul

120

100

80

60

40 B Ulus Meydani Bulunma

50 B Ulus Meydani Bulunmama

Sekil 4.20. Gelir Seviyesine Gore Ulus Meydani’nda Bulunup/Bulunmama Durumunu
Gosteren Grafik

Analiz sonuglarina bakildiginda, Kizilay’da bulunma durumunun gelir seviyesine
gore farklilagsmadigi ortaya ¢ikmistir. Bu sonugta Kizilay’in sahip oldugu ulagim aglarinin
etkisi onemlidir. Is-okul ve diger giinliik rotasyanlarda Kizilay, dolmus, otobiis, Metro,
Ankaray gibi toplu tagima araglarinin kesistigi nokta konumunda olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Bu konumu itibariyle giin igerisinde her kesimden her gelir grubundan insanin
giiniin herhangi bir saatinde bulunabilecegi bir mekan olma 6zelligi tasir. Ulus’da bulunma
durumunun ise gelir seviyesine gore farklilagtigi sonucuna ulagilmistir. Ulus’un sosyo

kiiltiirel dokusu Ulus ile ilgili alginin alt gelir diizeyine ait aligveris mekan1 olmasinin
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arkasinda kaliyor denilebilir. Kent merkezindeki ‘slum’1 cagristiran yapisinin insanlari

uzaklastirdigini séylemek yanlis olmayacaktir.

AVM’lerin yeni kentsel kamusal mekanlar olarak ziyaretcilerine bu hissiyatta algi
yaratabilecek bicimde sekillenmeleri ve vakit gegirilebilecek en uygun yerler olarak
goriilmelerinden dolayl, AVM lere gitme sikligi ile sehir merkezinde veya merkez
civarinda bulunan sosyal mekanlarin ziyaret edilmesi arasinda bir baglanti oldugu

diistiniilmiis ve;
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“H2: AVM lere Gitme Sikhg1 ile Sehir Merkezi ve Civarindaki Sosyal
Mekanlar1 Ziyaret Sikhig1 Arasinda Negatif Yonlii Bir fliski Vardir”

Hipotezi kurulmustur.

Correlations

| AvMm skligi |

Correlation Coefficient ,060

Ulus Z. Sig. (2-tailed) ,158
N 552

Correlation Coefficient -,010
Kizilay Ziy Sig. (2-tailed) ,822
N 552

Spearman's rho Correlation Coefficient -,240™
Seymen Ziy Sig. (2-tailed) ,000
N 552

Correlation Coefficient -,006

Genglik P. Sig. (2-tailed) ,882
N 552

Correlation Coefficient ,021

Pasaj Sig. (2-tailed) ,629
N 552

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Analizler degiskenlerin normal dagilima uymamalart ve kesikli olmalar
sebeplerinden dolayr Spearman Rhou’su ile yapilmistir. AVM ziyaret siklig1 ile Seymenler
Parki, Golbasi, Mogan Golii gibi agik hava park ve bahgelerini ziyaret sikligi arasinda
istatistiki olarak anlamli ve beklendigi gibi negatif bir korelasyon ¢ikmistir. Ankara’nin bu
tiir sosyal alanlarini sik ziyaret eden kisilerin AVM’lere daha az gittigi goriilmektedir.
AVM’lerin insanlar1 kapali mekanlarda vakit gecirmeye mahkum ettigi elestirilerine sik¢a
rastlamaktayiz. Bu anlamda kisilerin agik hava park ve bahgeleri yerine AVM’leri vakit

gecirilecek alan olarak gormeleri hipotezin dogrulandigini gostermektedir.

Kisilerin gelir gruplarina gore AVM beklentilerinin farklilagtigi fikrine varilmig ve
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“H3:Gelir Gruplarma Gére AVM lerin Tiim Thtiyaclar1 Karsiladig Diisiincesi

Farkhlasmaktadir® hipotezi kurulmustur.

Null Hipotez Test Sig Karar

AVM lerin Tiim Ihtiyaglart
Karsiladig1 Diisiincesi Gelir | Bagimsiz Orneklem
Seviyesine Gore Kruskal Wallis

Farklilagsmamaktadir

0.063 Hipotez Red

120

100

B AVM Tim ihtiyaglan
Karsilar Evet

B AVM Tim ihtiyaglan
Karsilar Hayir

Sekil 4.21. Gelir Durumu ile AVM’lerin Tiim Ihiyaglar1 Karsilayip/Karsilamadig
Tutumunun Karsilastirilmasi

Gorildigi gibi, test %6,9 diizeyinde anlamli ¢ikmistir. Her e kadar %35 den biiyiik
olsa da s6z konusu hipotezin kabulu %10 diizeyinde ve %5 e yakin olarak anlamlidir. Bu
kapsamda, hipotezde vugulandig1 gibi gelir seviyesine gore bu diisiince farklilagmaktadir.
Sekil 4.21°de de goriildigu {iizere, gelir seviyesi arttikga kisilerin AVM’ne iliskin bu
noktada bakis acilarmin olumsuz oldugunu, AVM’leri her tiirlii ihtiyaci karsilamaya
yonelik bir yapida bulmadiklarint goériiyoruz. Bu sonu¢ hipotezin kabul edildigini

gostermektedir.

Gelir seviyesinden bagimsiz olarak AVM’lerin tiim ihtiyaglarn karsilayip
karsilamadigina yonelik algiya baktigimizda ise, haywr cevabinin daha c¢ok oldugu,
AVM’lerin birey ve gruplarin tiim hayatlarin1 doldurmaya yonelik cabalarinin etkili

olmadig1 sonucuna varmak miimkiindiir. Daha bilin¢li olduklar1 varsayilabilecek egitim
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seviyesi ve gelir diizeyi yliksek kisilerin AVM’lere karsi olumsuz bakis agisinda olduklari

sonucuna varabiliriz.

AVM c¢aginda biiyiiyen genglerin zamanin kosullarina uyarak AVM’lerle daha ¢ok
i¢ i¢e olmalari, yeni nesilin AVM ¢ lerin tiim ihtiyaglar1 karsiladig diisiincesinin yasa gore

farklilastig1 diisiincesini ortaya atmis ;

“H4: AVM’lerin tiim ihtiyac1 karsiladig1i diisiincesi Yas’a gore
farkhilasmaktadir.”

Hipotezi ortaya atilmistir. Bu hipotez ise, s6z konusu gruplarin iki tane (evet/hayir)

cevabina yonelik olusturuldugundan, kruskal wallis ile test edilmistir.

Null Hipotez Test Sig Karar

AVM’lerin Tiim Ihtiyaglar1
Karsiladig1 Diisiincesi Yas | Bagimsiz Orneklem
Gruplarina Gore Farklilik Kruskal Wallis

Gostermemektedir.

0.986 Hipotez Kabul

S6z konusu test ile gruplar arasi fark anlamsiz ¢ikmistir. Asagidaki tablolara
bakildiginda 1 numarali tercihi yani evet cevabini verenlerin ortalama yas1 34,5 iken hayir
cevabini verenlerin yas oralamast 32,8 dir. Daha gen¢ cevaplayicilar bu soruya hayir

yoniinde cevap vermislerdir.
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B AVM Tam ihtiyaclar
Karsilar Evet
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Sekil 4.22. Yas ile  AVM’lerin  Tiim  Ihtiyaclar1  Karsilayip/Karsilamadig
DiisiincesininKarsilastirilmasi
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Ebeveynlerin ¢ocuklartyla birlikte zaman gegirebilecekleri zamanlar i¢in, 6zellikle
haftasonlari, ¢esitli aktiviteler ve oyun alanlarinin var olmasi nedeniyle bilhassa ¢ocuklu
aileler AVM’lere yonelmektedir. Bu diisiincelerden yola ¢ikilarak, cocuk sayisi ile AVM
de gecirilen zaman ve AVM ye gelme sikliklar1 arasinda bir iliski oldugu noktasina

varilmis;

“HS: Cocuk Sayisi ile AVM ye Gelme Sikhig1 ve AVM de Gegirilen Siire
Arasinda Pozitif Yonlii Tliski Vardir”

Hipotezi kurulmustur.S6z konusu analizler, degiskenlerin kesikli olmas1 ve normal

dagilima uymamasi nedenlerinden dolayir Spearman Rhou su ile yapilmistir.

Cocuk_Say

Cosfricent 102
AVM_Skligi Sig. (2-tailed) ,016

N 552

Spearman’s rho Correlation

Coefficient 03
AVM_Gec_Zaman Sig. (2-tailed) 418

N 552

S6z konusu degiskenler arasindaki korelasyon iligkisine bakildiginda, AVM lere
gitme siklig1 ile cocuk sayist arasinda anlamli ve pozitif bir iligki oldugu, ancak AVM de
gecirilen zaman ile negatif ancak istatistiki olarak anlamsiz bir iliski ortaya ¢ikmustir.
Ebeveynler ¢ocuklariyla vakit gecirirken ayn1 anda birden ¢ok ihtiyaci pratik bir bicimde
karsilamakta ve c¢ocuklu ailelerin AVM’lere daha ¢ok gelmesi bu sekilde
yorumlanabilmektedir. Cocuklu ailelere yonelik pek ¢ok aktivite ve oyun alani barindiran
AVM’ler, biyiiksehirlerde yasayan aileler igin gerek giivenlikli mekanlar olmasi
bakimindan gerekse sahip olduklari alan ve ¢esit yelpazesi bakimindan en ¢ok tercih edilen
mekanlar olmaktadir. Olumsuz mevsim kosullarinin da bertaraf edildigi bu mekanlar, hem
yetiskinlerin kendilerine hem de ¢ocuklarina ayni ¢ati altinda hitap edebilme 6zelliginden

dolay1 ¢ocuklu aileler tarafindan sikca tercih edilmektedir denilebilir.

Sinema, kafe ve restoranlarin varligi gibi nedenlerle AVM’lerin bulusma noktasi
haline geldigini gdz 6niine aldigimizda AVM’lerde gegirilen zaman ile yas arasinda negatif

yonli bir iligki olacagi sonucuna varilmis ve
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“H6: AVM ‘lerde gecirilen zaman ile Yas arasinda Negatif iliski Vardir”

Hipotezi kurulmustur. Bu hipotez ise, korelasyon analizi ile spearman rhou’su test

edilmistir;

Correlations

Yas AVM_Gec_Za
man
Correlation Coefficient 1,000 -, 112
Yas Sig. (2-tailed) . ,009
Spearman's rho N >0 >
Correlation Coefficient -,112™ 1,000
AVM_Gec_Zaman Sig. (2-tailed) ,009
N 545 553

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

S6z konusu iligki aynen hipotezde kuruldugu gibi negatif ve ters yonliidiir. Yas
arttikga AVM’lerde gegirilen siire azaliyor. Yas ortalamasi yiiksek olan kisilerin daha ¢ok
ihtiyagc ve aligveris odakli olmasi sebebiyle islerini bitirip gitmeleri, genglerin ise
arkadaslariyla birlikte kafe/restoranlarda vakit gegirmesi ya da sinema tercihleriyle

AVM’lerde daha fazla vakit gegirmeleri sonucu ortaya ¢ikiyor.

Meslek gruplariin biling farkliliklarina sebep olarak kent merkezleri denilince

AVM leri diistinmeleri arasinda bir farklilik olacag: diistintilmiis ve bu kapsamda ;

“H7: Kent Merkezlerinin Kisilere AVM leri cagristirmasi diisiincesi meslek

gruplarma gore farkhihk gostermektedir”

Hipotezi gelistirilmistir. S6z konusu meslek gruplarinin ikiden fazla olmas1 nedeni

ile, ANOVA testi bu hipotezin analizi i¢in uygulanmistir ;

Null Hipotez Test Sig Karar

Kent Merkezi Denildiginde
Akilda AVM Diislincesinin
Olugmas1 Meslek
Gruplarina Gore Farklilik
Gostermemektedir

Bagimsiz Orneklem

Kruskal Wallis 0.539 Hipotez Kabul
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70

60 H Kent Merkezi Denildiginde
Akla AVM Gelmesi Tamamen
50 Katiliyorum

m Kent Merkezi Denildiginde
40 Akla AVM Gelmesi Blylk
Olglide Katiliyorum

30 Kent Merkezi Denildiginde
Akla AVM Gelmesi Katiliyorum

20

m Kent Merkezi Denildiginde
10 - Akla AVM Gelmesi
Katilmiyorum

0 - W Kent Merkezi Denildiginde
N ¥ W& & 3 o Akla AVM Gelmesi Tamamen
$ \\‘_?(\ & &S @(\'b O
Q\,\ & F & & ¢ \\4\ Katilmiyorum
& S & & d
.zf}q' @@ (e} (Qo <& <

Sekil 4.23. Kent Merkezlerinin Kisilere AVM’leri Cagristirmasi ile Meslek Gruplar
Arasindaki iliski

Test sonucuna gore meslek gruplarina gore bir farklilik ortaya ¢ikmamaktadir. S6z
konusu soruya verilen cevaplarin ortalamasi ise 2,65 dir. Aslinda insanlar kent merkezi
denince AVM yi diigiinmemektedirler. Bunun bir nedeni de, AVM’lerin ¢ogunun ankarada

sehirlerin farkli yerlerine dagilmis olmasi ve ¢ok sayida olmasi olarak da gosterilebilir.

AVM'’lere olan bakis acisinin meslek gruplaria gore farklilagip farklilagmadigini

anlamak acisindan asagidaki 3 hipotez kurulmustur ;

“H8a: AVM’lerin bulunduklar1 kente sosyo-kiiltiirel deger kattig1 diisiincesi,

meslek gruplarina gore farkhihk gostermemektedir.

H8b:AVM’lerin bulunduklar1 kentleri modernlestirdigi diisiincesi, meslek

gruplarina gore degismemektedir.

H8c: Ev Kiralarken AVM lerin kent merkezini soniiklestirdigi diisiincesi;

Meslek Gruplarina Gore Farkhilasmamaktadir. “

Grup sayisnin 2 den fazla olmas1 ve kesikli normal olmayan dagilim takip edilmesi

nedenleri ile Kruskal Wallis analizi uygulanmaktadir. S6z konusu analiz sonuglarina gore;
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Null Hipotez Test Sig Karar
AVM lerin Sehirlere Sosyo
Kiiltiirel Deger Kattigi -
- . Bagimsiz Orneklem .
Diisiincesi Meslek £ - 0.528 Hipotez Kabul
. Kruskal Wallis
Gruplarina Gore
Farklilasmamaktadir
70
60 B AVM lerin Kent Yagamina Sosyo-
Kiltirel Katkisi Tamamen
50 Katiliyorum
B AVM lerin Kent Yagamina Sosyo-
40 - Kltirel Katkisi Bayik Olglide
Katiliyorum
30 AVM lerin Kent Yagamina Sosyo-
Kiiltdrel Katkisi Katiliyorum
20 —
10 | .~ W AVM lerin Kent Yasamina Sosyo-
Kiiltirel Katkisi Katilmiyorum
0 -
> & & & & o ~ & B AVM lerin Kent Yasamina Sosyo-
&6\ \\"f’Z> .z\}k e e _.J@Q Q,‘JQ @\"‘“ Kiiltlrel Katkisi Tamamen
& F O & & oY &
i N 2 & o 3 Katilmiyorum
P o &g
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<« <«

Sekil 4.24. AVM’lerin Kent Hayatina Sosyo-Kiiltiirel Deger Kattig1 Diisiincesi ile Meslek
Gruplar1 Arasindaki iliski

Anketin 10. sorusu olan “10. Bu tiir AVM’lerin kent yasantisina sosyo-kiiltiirel bir
deger kattig1 diisiincesindeyim.” Goriisii Kruskal Wallis testine gore gruplararasi bir
farklilik ifade etmemektedir. Bu soruda verilen cevaplarin ortalamasi ise 2.27 dir.
AVM’lerin kent yasamina sosyo-kiiltiirel bir deger kattig1 diisiincesi genel olarak hakim ve
meslek gruplarina gore bu sonug degismiyor. Soyle ki sekil 4.24’°i okudugumuzda, kamu
calisanlarinin %89°u, 6zel sektor calisanlarinin %85°1, memur emeklilerinin %72’si1, is¢i
emeklilerinin %54°1, o6grencilerin %91°1, esnaflarin %71°1 ve ¢alismayan kesimin %92’si
AVM’lerin kent yasantisina sosyo kiiltiirel bir deger kattig1 diisiincesinde oldugu sonucu
ortaya ¢ikiyor. En yliksek sonu¢ AVM c¢agindaki gen¢ kesim olarak niteleyebilecegimiz
ogrencilerde ¢cikmistir. Kiiresel kiiltiiriin etkisiyle markalar konusunda daha hassas oldugu
varsayilabilecek gen¢ kesimin AVM’leri sosyo kiiltiirel agidan degerli bulmasi sonucu
tahmin edilebilecek bir sonugtur. Bu sonuca bakilarak 151l 1511, dev, gosterisli binalar ve
farkli, ilging i¢ mekéanlarin varligi, ¢esitli diinya markalariyla birlesince insanlarda

AVM’lere karsi bir ilgi ve hayranlik uyandirmakta denilebilir.
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Anketin  11. sorusu olan “Bu tir AVM’lerin kenti modernlestirdigini
diisiiniiyorum.” Sorusuna verilen cevaplar ise meslek gruplart igin farklilik ifade

etmektedir. Bu kapsamda;

Null Hipotez Test Sig Karar

AVM lerin Sehirleri
Modernlestirdigi

Diisiincesi Meslek Bagimsiz Orneklem

0.092 Hipotez Red

.. Kruskal Wallis
Gruplaria Gore
Farklilagsmamaktadir
70
60 B AVM lerin Kenti Modernlestirdigi
Disiincesi Tamamen Katiliyorum
50 |
B AVM lerin Kenti Modernlestirdigi
40 - Diisiincesi Biiylik Olgiide
Katiyorum
30 AVM lerin Kenti Modernlestirdigi
Disiincesi Katihyorum
20 |
10 B AVM lerin Kenti Modernlestirdigi
Disiincesi Katilmiyorum
0
S @& & & & & £y & B AVM lerin Kenti Modernlestirdigi
¢§° & S & & & & S Diigiincesi Tamamen Katilmiyorum
O F & & oY 9
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Sekil 4.25. AVM’lerin Kentleri Modernlestirdigi Diislincesi ile Meslek Gruplari
Arasindaki iliski

Kent Merkezlerini modernlestirdigi diislincesinin meslek gruplarina her ne kadar
farklilagtig1 diisiincesi %5 anlamlilik diizeyinde anlamsiz ¢iksa da %10 seviyesinde
anlamhidir. Aslinda bu da gz oniline alinmasi gereken bir durumdur. Sekil 4.25’e gore,
kamu c¢alisanlarinin %79’u, 6zel sektor ¢alisanlarinin %781, memur emeklilerinin &57’si,
is¢i emeklilerinin %61°1, d6grencilerin %75°1, esnaflarin %64°l ve ¢alismayanlarin %88’1

AVM’lerin kenti modernlestirdigi diisiincesine olumlu bakis acis1 iginde.

Meslek gruplarina gore konut kiralerken AVM lerin géz Oniine alinmast iligkisi

anlamsiz ¢ikmigtir. Bu kapsamda gruplar bu konuda farklilasmamaktadirlar.
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Null Hipotez Test Sig Karar
Ev Kiralerken ya da
Satin Alirken AVM
yakininda olmas fikri Bagimsiz Orneklem 0.239 Hipotez Kabul
Meslek Gruplarina Gore | Kruskal Wallis '
Farklilik
Gostermemektedir
80
70
60 ® Konut Satin Alirken Veya Kiralarken
AVM leri Gdz Oniine Aliyorum
Tamamen Katiliyorum
50 M Konut Satin Alirken Veya Kiralarken
AVM leri Goz Oniine Aliyorum
40 Biiy(ik Olgiide Katiliyorum
Konut Satin Alirken Veya Kiralarken
30 - AVM leri Gz Oniine Aliyorum
Katiliyorum
20 - M Konut Satin Alirken Veya Kiralarken
AVM leri Goz Oniine Aliyorum
Katilmiyorum
10
M Konut Satin Alirken Veya Kiralarken
AVM leri Goz Oniine Aliyorum
0 - Tamamen Katilmiyorum
S SRR R S
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Sekil 4.26. AVM’ler Civarinda Konut Satin Alma ya da Kiralama Tutumu ile Meslek

Gruplar1 Arasindaki Iliski

Analiz sonuglarina gore bireylerin konut satin alirken ya da kiralarken AVM’lere
yakin olmasini tercih etmedikleri sonucu ortaya ¢ikiyor. Bu konuda her bir meslek grubu
icin %50’nin {izerinde olumsuz kanaat oldugunu goriiyoruz. Lokasyon olarak AVM’ye

yakinligin konut fiyatlarini ve oradaki yasami fazlaca artirdigi géz oniine alindiginda bdyle

bir sonucun ¢ikmasi normal karsilanmalidir.

Kent yasamimin ve aligveris merkezi seciminin gelir seviyesinden etkilendigi

goriisii ile;




H9a: AVM Tercihleri Meslek Gruplarina Gore Farklihk Gostermemektedir

H9b: AVM Tercihleri Gelir Gruplarina Gore Farklilik Gostermemektedir

Hipotezleri test edimistir

Null Hipotez Test Sig Karar
AVM Tercihi Gelir Bagimsiz Orneklem | 0.000 Hipotez Red
Gruplarina Gore Kruskal Wallis
Farklilagmamaktadir
Null Hipotez Test Sig Karar
AVM Tercihi Meslek Bagimsiz Orneklem | 0.409 Hipotez Kabul
Gruplarma Gore Kruskal Wallis
Farklilagmamaktadir
250
200
150
HAVM Next Level
100 B AVM Forum
50 AVM Ankamall
HAVM Toplam
0
5 &
(0‘-){@ '\‘?\

Sekil 4.27. AVM Tercihleri ile Meslek Gruplari Arasindaki iliski
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Sekil 4.28. AVM Tercihleri ile Gelir Durumu Arasindaki Iliski

Sekil 4.28’e bakildiginda st gelir grubuna hitap ettigi soylenilen ve bu nedenle
calismaya dahil edilen Next Level AVM, ziyaretgilerinin gelir durumu 6zelinde
incelendiginde gercektende list gelir grubu tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir. Gelir
seviyesi arttikca Next Level’in toplam ziyaret¢i icindeki payr artmaktadir. Soyle ki, 1500-
2999 TL gelir araliginda Next Level ziyaretci sayisi toplama gore %11 iken, gelir diizeyi
7500TL ve iizerine ¢iktiginda bu oran %42 ’lere ulasmaktadir.

AVM tercihlerinin meslek gruplarina gore farklilasmayip, gelir gruplarma gore
farklilastig1 seklindeki analiz sonuglar1 gosteriyor ki, AVM ler aslinda, insanlarin yaptiklari

islerden bagimiz olarak gelir gruplarina gore bir araya geldikleri merkezler konumundadir.

Yas araligma gore ( <30 1. Grup; <50 2. Grup, >50 3. Gup olmak {lizere gruplar
aras1) AVM ye gelme siklig1 farklilagmakta midir diislincesinden yola ¢ikarak

“H10: Yas Gruplarina Gore AVM’ye Gelme Sikhg1 Farkhlagsmaktadir”

Hipotezi kurulmustur. Grup sayisinin 2 den fazla olmasi ve tek degisken iizerine

hipotez kurulmasi nedenlerinden dolayi, tek yonlii ANOVA test uygulanmigstir.



Bu testin sonuglarina gore; AVM ye gelme sikligi;

Null Hipotez Test Sig Karar

Yas Gruplarina Gore - »

AVM ye Gitme Sk | Dogumsiz Omekdem - ) Hipotez Red
Kruskal Wallis

Farklilagsmamaktadir

90

80
70
60
50
B Yas Grubu <30
40 H Yas Grubu 30-50
Yas Grubu >50
30
20
) 17
0 ’4_7—'_. T T T T T T 1

Her Giin Haftada Her Hafta OnBes Ayda Bir Yilda Bir
Birlki ~ Sonu  Glnde iki Kez
Defa

Bir

Sekil 4.29. AVM’lere Gelis Siklig1 ile Yas Arasindaki iliski
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S6z konusu test sonuglarina gore yaslilarin, genglere gore AVM lere gitme siklig

farklilagmakta ve ciddi olarak azalmaktadir. Daha 6ncede belirtildigi gibi belli bir yasin

iizerindeki bireyler ihtiyaglarini karsiladiktan sonra AVM’lerde daha fazla wvakit

gecirmeyip ¢ikarken, gengler ise aligveris disinda vakit gecirmek araci olarak AVM’leri

daha ¢ok tercih ettiginden, kafe/restoran ya da sinema gibi tercihlerle daha fazla vakit

gecirdiginden AVM’lere gitme sikliklar: da artmaktadir.
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4.5.6.3. A¢ik Uclu Sorularin Degerlendirilmesi

4.5.6.3.1. Bu tiir AVM’lerin kentteki dagilimi hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

Cizelge 4.6. Bu tir AVM’lerin kentteki dagilimi hakkinda neler diistiniiyorsunuz?
Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Next Level)

Faktor Gozlem Sayisi Frekansi
Cok Fazla 44 28.03%
Sayist Yeterli 27 17.20%
Olumlu 17 10.83%
Sehir Disinda Olmali 15 13.37%
Yetersiz 14 8.92%
Diizensizlik 13 8.28%
Ulasim Zor 10 6.37%
Cars1 Kiiltiirti 4 2.55%
Trafik Sebebiyeti 3 1.91%
Her Kente Lazim 2 1.27%
Fazla Yer Isgal Etme 1 0.64%
Artan Ticari Rekabet 1 0.64%

Cizelge 4.7. Bu tir AVM’lerin kentteki dagilimi hakkinda neler diistiniiyorsunuz?
Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Forum Ankara)

Faktor Gozlem Sayisi Frekansi
Cok Fazla 69 41.32%
Diizensizlik 27 16.17%
Sayis1 Yeterli 19 11.38%
Olumlu 12 7.19%
Yetersiz 5 2.99%
Ulagim Zor 4 2.40%
Sehir Disinda Olmali 4 3.00%
Fazla Yer Isgal Etme 2 1.20%
Trafik Sebebiyeti 1 0.60%
Artan Ticari Rekabet 0 0.00%
Cars1 Kiiltiirti 0 0.00%
Her Kente Lazim 0 0.00%
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Cizelge 4.8. Bu tiir AVM’lerin kentteki dagilimi hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?
Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Ankamall)

Faktor Gozlem Sayisi Frekansi
Cok Fazla 106 19.06%
Sayis1 Yeterli 36 6.47%
Olumlu 26 4.68%
Diizensizlik 22 3.96%
Yetersiz 16 2.88%
Ulasim Zor 10 1.80%
Fazla Yer Isgal Etme 5 0.90%
Sehir Disinda Olmali 4 0.90%
Trafik Sebebiyeti 2 0.36%
Artan Ticari Rekabet 1 0.18%
Cars1 Kiiltiirti 1 0.18%
Her Kente Lazim 0 0.00%

Cizelge 4.9. Bu tiir AVM’lerin kentteki dagilimi1 hakkinda neler diistiniiyorsunuz?
Sorusuna verilen cevaplarin icerik-faktor analizi (Toplam)

Faktor Gozlem Sayist Frekanst
Cok Fazla 219 39.39%
Diizensizlik 62 11.15%
Sayis1 Yeterli 82 14.75%
Olumlu 55 9.89%
Yetersiz 35 6.29%
Ulasim Zor 24 4.32%
Sehir Disinda Olmali 23 5.58%
Trafik Sebebiyeti 6 1.08%
Fazla Yer Isgal Etme 8 1.44%
Cars1 Kiiltiir 5 0.90%
Her Kente Lazim 2 0.36%
Avrtan Ticari Rekabet 2 0.36%

Anketin 14. Sorusunda katilimcilara AVM’lerin Ankara sehrindeki dagilimi
hakkindaki goriigleri sorulmustur. S6z konusu ankete Next Level Alisveris Merkezi’nde
cevap veren katilimcilarin %28.03, Forum Ankara Aliveris Merkezi’ndeki katilimcilarin
%41°1, Ankamall Alisveris Merkezindeki cevaplayicilarin %19 u ve toplam
cevaplayicilarin ise %39 gibi bir oran1 Ankara’da AVM sayisinin gereginden fazla ya da
cok fazla oldugunu sdylemistir. Bununla birlikte s6z konusu AVM sayisinin yeterli veya az
oldugunu diisiinen katilimci sayisi Forum Ankara’da %14, Next Level’da %26,
Ankamall’de ise %10 dur. Toplam katilimci iginde ise %21°lik kesim sayinin yeterli ya da
az oldugunu belirterek, AVM sayisinin fazla olmadigimi vurgulamislardir. Bu kapsamda
ankete katilanlar arasinda bu konuda bir goriis ayriligi oldugu ve aligveris merkezleri sayisi

hakkinda ¢ok da kapsamli bir goriis birligi olmadig rahatlikla soylenebilir.
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Aligveris merkezleri ile ilgili ulasim sorunu yasadigini belirten katilimci sayisi ise
toplam cevaplayicilarin sadece %4 i civarindadir. Bu ise aliveris merkezi yeri se¢iminde

pazarlama acgisindan profesyonelce davranildigini gésteren 6nemli bir girdidir.

4.5.6.3.2. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz?

Cizelge 4.10. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz? Sorusuna verilen
cevaplarin igerik-faktor analizi (Next Level)

Faktor Gozlem Sayisi Frekans
Aligveris 117 87.31%
Gezme 14 10.45%
Tklim Kosullar1 12 8.96%
Vakit Gegirmek 12 8.96%
Temiz Ferah Giivenilir 11 8.21%
Sosyal Aktivite 10 7.46%
Cocuk Oyun Alant 9 6.72%
Yeme-igme 9 6.72%
Sinema 8 5.97%
Aile ile Vakit 8 5.97%
Farkli Alternatif Yok 7 5.22%
Otopark 4 2.99%
Is igin 3 2.24%
Spor+Kigisel Bakim 1 0.75%

Cizelge 4.11. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz? Sorusuna verilen
cevaplarin igerik-faktor analizi (Forum Ankara)

Faktor Gozlem Sayisi Frekans
Aligveris 90 55.56%
Yeme-igme 27 16.67%
Sinema 15 9.26%
Cocuk Oyun Alani 12 7.41%
Vakit Gegirmek 11 6.79%
Farkli Alternatif Yok 10 6.17%
Sosyal Aktivite 10 6.17%

Iklim Kosullart 3.70%
3.09%
Spor+Kisisel Bakim 2.47%

6
5
4
Aile ile Vakit 3 1.85%
3
3
1

Temiz Ferah Giivenilir

Otopark 1.85%
Is I¢cin 1.85%
0.62%

Gezme
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Cizelge 4.12. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz? Sorusuna verilen

cevaplarin igerik-faktor analizi (Ankamall)

Faktor Gozlem Sayist Frekans
Aligveris 177 69.69%
Vakit Gegirmek 37 14.57%
Yeme-icme 26 10.24%
Sinema 25 9.84%
Farkli Alternatif Yok 16 6.30%
iklim Kosullari 15 5.91%
Gezme 14 5.51%
Cocuk Oyun Alant 14 5.51%
Temiz Ferah Giivenilir 9 3.54%
Otopark 8 3.15%
Aile ile Vakit 7 2.75%
Is I¢in 2 0.79%
Sosyal Aktivite 1 0.39%
Spor+Kisisel Bakim 1 0.39%

Cizelge 4.13. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz? Sorusuna verilen

cevaplarin igerik-faktor analizi (Toplam)

Faktor Gozlem Sayisi Frekans
Aligveris 384 69.82%
Yeme-igme 62 11.27%
Vakit Ge¢irmek 60 10.91%
Sinema 48 8.73%
Cocuk Oyun Alant 35 6.36%
Farkli Alternatif Yok 33 6.00%
Iklim Kosullart 33 6.00%
Gezme 29 5.27%
Temiz Ferah Giivenilir 25 4.55%
Sosyal Aktivite 21 3.82%
Aile ile Vakit 18 3.28%
Otopark 15 2.73%
Is I¢in 8 1.45%
Spor+Kisgisel Bakim 6 1.09%

Aragtirmamizin en 6nemli sorularindan biri de 15 numarali sorudur. Bu soru ile

AVM’lerin insanlarin hayatindan ne kadar énemli bir yere sahip olmaya basladigi, sadece

alis veris ya da basit bir ticari iligkinin Gtesinde bir yasam bi¢imi sekillendirdigi

anlasilmaya ¢alisilmistir.

Cevaplayicilarin  sadece %69’u AVM’lere aligveris igin

gittiklerini belirtmislerdir. Bu bile basli bagina ¢ok dikkat ¢eken bir sonugtur. Asil bundan

daha ilging olani, sosyal hayati sekillendiren, aile ile vakit disarda yemek yeme,

arkadaslarla sosyal vakit gecirme cevaplarin1 veren toplam cevaplayict sayist %35°dir.
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Insanlarin iigte birine yakin kismi sosyal hayatlarini aligveris merkezlerinin sekillendirdigi
yoniinde goriis bildirmislerdir. Beklendigi tizere, iklim kosullarindan bagimsiz bir zaman
gecirme olanagi sunan bu merkezlere bu nedenden gelenlerin sayis1 da %6 civarindadir.
Toplam katilimeilarin yaklasik %11°1 vakit gegirmek icin AVM’lere geldigini belirtmis,
farkli bir alternatif olmayisi, temiz, ferah ve gilivenilir bir ortam olmasi da yine verilen

cevaplar arasinda yer almaktadir.

4.5.6.3.3. Sizce bu tiir AVM’lerin kent ve Kkentsel yasant1 icin yarattigi sorunlar

nelerdir?

Cizelge 4.14. Sizce bu tiir AVM’lerin kent ve kentsel yasanti ig¢in yarattigi sorunlar
nelerdir? Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktdr analizi (Next Level)

Faktor Gozlem Sayisi Frekans
Kii¢iik Esnaf 31 23.13%
Kapali Alan 26 19.40%
Cevre Kirliligi vb Sorunlar 20 14.93%
Trafik 16 11.94%
Fazla Aligveris 13 9.70%
Monotonluk 11 8.21%
Kalabalik 6 4.48%
Iktisadi Sebepler 3 2.24%
Faydal1 3 2.24%
Goriinti Kirliligi 2 1.49%
Otopark 2 1.49%
Rant 1 0.75%
Fazlalik 1 0.75%
Cadde Kiralar Diis 1 0.75%
Hareketsizlik 1 0.75%
Manyetik Alan 0 0.00%
Calisan Sorulari 0 0.00%
Yetersiz Giivenlik 0 0.00%
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Cizelge 4.15. Sizce bu tir AVM’lerin kent ve kentsel yasanti i¢in yarattigi sorunlar
nelerdir? Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Forum Ankara)

Faktor Gozlem Sayist Frekans
Kapali Alan 36 22.22%
Cevre Kirliligi vb Sorunlar 22 13.58%
Kiicilik Esnaf 22 13.58%
Goriinti Kirliligi 19 11.73%
Trafik 16 9.88%
Fazla Aligveris 10 6.17%
Monotonluk 7 4.32%
Kalabalik 7 4.32%
Hareketsizlik 5 3.09%
Iktisadi Sebepler 3 1.85%
Manyetik Alan 3 1.85%
Fazlalik 2 1.23%
Otopark 1 0.62%
Calisan Sorulari 0 0.00%
Yetersiz Giivenlik 0 0.00%
Rant 0 0.00%
Cadde Kiralar1 Diis 0 0.00%
Faydali 0 0.00%

Cizelge 4.16. Sizce bu tir AVM’lerin kent ve kentsel yasanti i¢in yarattigi sorunlar
nelerdir? Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Ankamall)

Faktor Gozlem Sayisi Frekans
Kapali Alan 64 24.81%
Cevre Kirliligi vb Sorunlar 41 15.89%
Kiigiik Esnaf 33 12.79%
Fazla Aligveris 28 10.85%
Trafik 28 10.85%
Hareketsizlik 27 10.47%
Goriintii Kirliligi 22 8.53%
Kalabalik 12 4.65%
Iktisadi Sebepler 10 3.88%
Monotonluk 7 2.71%
Yetersiz Giivenlik 4 1.55%
Otopark 2 0.78%
Manyetik Alan 1 0.39%
Calisan Sorulart 1 0.39%
Rant 0 0.00%
Fazlalik 0 0.00%
Cadde Kiralar1 Diig 0 0.00%
Faydali 0 0.00%
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Cizelge 4.17. Sizce bu tir AVM’lerin kent ve kentsel yasanti icin yarattigi sorunlar
nelerdir? Sorusuna verilen cevaplarin igerik-faktor analizi (Toplam)

Faktor Gozlem Sayist Frekans
Kapali Alan 126 22.62%
Kiigiik Esnaf 86 15.44%
Cevre Kirliligi vb Sorunlar 83 14.90%
Trafik 60 10.77%
Fazla Aligveris 51 9.16%
Goriinti Kirliligi 43 7.72%
Hareketsizlik 33 5.92%
Monotonluk 25 4.49%
Kalabalik 25 4.49%
Iktisadi Sebepler 16 2.87%
Otopark 5 0.90%
Yetersiz Giivenlik 4 0.72%
Manyetik Alan 4 0.72%
Fazlalik 3 0.54%
Faydali 3 0.54%
Rant 1 0.18%
Cadde Kiralar1 Diig 1 0.18%
Calisan Sorulari 1 0.18%

Next Level, Forum Ankara ve Ankamall 6zelinde de ayni siralama olmakla beraber
toplam sonuglara baktigimizda, bireylerin AVM’lerin insanlar1 kapali mekanlara mahkum
ettiginde yiiksek oranda hem fikir oldugunu goriiyoruz. (yaklasik %23’e yakin bir oran).
AVM’lerin kiiciik esnafi bitirdigi (%15) ve cevre kirliligi (yaklasik %15) ile trafik
(yaklagik %]11) gibi bir takim sorunlar yarattigi seklinde yaygin fikirler oldugu yine
sonuclar arasinda. AVM’ler 6zelinde baktigimizda AVM’lerin kiiclik esnaf iizerindeki
olumsuz etkisinin varliina isaret edenler en ¢ok Next Level’da ortaya ¢ikmistir. Bu sonug,
Next Level’in ziyaret¢i profili goz oOniline alindifinda egitim ve gelir seviyesinin
yiiksekligine bagli olarak bu biiyiik ve 6nemli sorun karsisinda daha bilingli olduklarini

gostermektedir denilebilir.

4.6. Anket Calismasimin Degerlendirilmesi

Uriin ¢esitliligi (%76) ve markalarin varligi (%51) agilarindan tercih edilen
AVM’lerin kiiresel Kkiiltiiriin birer Uriinii olarak kent hayatina girdigini sdylemek
mimkiindiir. Gelisen ulagim ve iletisim olanaklarinin etkisiyle diinyaca {inlii markalardan
haberdar olarak bunlara ulasabilmek (satin alma giicli olmasa da i¢inde var olabilmek,
dokunabilmek, gezmek vs) AVM’lerin en 6nemli tercih edilme sebepleri iginde yer

almalarina neden olmaktadir.
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%350’nin lizerinde bir kesim AVM’lerin kent yasantisina sosyo-kiiltiirel bir deger
kattig1 diisiincesine olumsuz yaklagsmistir. AVM’lerin son zamanlarda birtakim sanatsal,
kiiltiirel ve bilimsel faaliyetlere agirlik verdikleri goriilmektedir. Hatta 23 Nisan, 29 Ekim
gibi resmi bayramlara iligkin kutlamalara da yer veren AVM’lerin kent hayatinda rolii ve
etkisi artmaktadir. AVM’lerin 1siklar ve renkler gibi gorselligi on plana ¢ikaran biiyiik,
gosterigli yapilarla da bulunduklar1 kente art1 bir deger, art1 bir avantaj kattig1 diisiincesi

yani1 sira bu goriiste olmayanlar da ¢ogunluktadir.

AVM’ler ozelinde baktigimizda AVM’lerin kiigiik esnaf iizerindeki olumsuz
etkisinin varligina igaret edenler en ¢ok Next Level’da ortaya ¢ikmistir. Bu sonug, Next
Level’in ziyaretci profili goz oniine alindiginda egitim ve gelir seviyesinin yliksekligine
bagl olarak bu biiyiik ve dnemli sorun karsisinda daha bilingli olduklarini gostermektedir

denilebilir.

Konut kiralarken ya da satin alirken AVM’lere yakimligin tercih edilmemesi,
AVM’lerin bulundugu yerde rant artisina neden olarak konut kira ve satis fiyatlarini olmast

gerekenden fazla rakamlara ¢ikarmasinin bir sonucudur.

AVM’lere gitme sikliginin artmasma karsilik Ankara kentinin merkezi denilen
yerlere hi¢c ya da ¢ok uzun siiredir gidilmemis olmast bir anlamda AVM’lerin kent
merkezlerinin oniline gectigini gosterir niteliktedir. Kizilay’in ulasim konusunda kilit nokta
olmasi, toplu tasima ile ise, okula vs. gidis-gelis noktasinda olmasi ise Kizilay’in
durumunu Ulus’a kiyasla farklilastirmaktadir. Ama yine de bir yil ve/veya daha fazla
buraya ugramamis olan ve hi¢ gitmemis olanlarin orant azimsanmayacak diizeydedir. Ulus
gibi gegmisteki yogunlugunu kaybetmis ve ailecek gidilebilecek mekanlar olmaktan ¢ikmis
durumda olan Genglik Parki igin de ayn1 durum séz konusudur. Cekiciligini kaybeden bu
yerlerin durumu yerel yonetimlerin isletme agisindan basarili olamadiklarin1 da ortaya

koymaktadir.

Kizilay’in sahip oldugu ulasim aglarinin etkisine bagl olarak Kizilay’da bulunma
durumunun gelir seviyesine gore farklilasmadigi ortaya ¢ikmustir.. Is-okul ve diger giinliik
rotasyanlarda Kizilay, dolmus, otobiis, Metro, Ankaray gibi toplu tasima araclarinin
kesistigi nokta konumunda olduk¢a Onemli bir yere sahiptir. Bu konumu itibariyle giin

icerisinde her kesimden her gelir grubundan insanin giinlin herhangi bir saatinde
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bulunabilecegi bir mekan olma o6zelligi tasir. Ulus’da bulunma durumunun ise gelir
seviyesine gore farklilastigi sonucuna ulagilmistir. Ulus’un sosyo kiiltiirel dokusu Ulus ile
ilgili alginin alt gelir diizeyine ait aligveris mekani olmasinin arkasinda kaliyor denilebilir.
Kent merkezindeki ‘slum’1 ¢agristiran yapist Ulus ve Genglik Parki gibi alanlar1 olumsuz

etkilemektedir.

AVM’lerin insanlar1 kapali mekanlarda vakit gecirmeye mahkum ettigi
elestirilerine sik¢a rastlamaktayiz. Bu anlamda agik hava park ve bahgelerine daha ¢ok

giden bireylerin AVM’leri daha az tercih ettikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Gelir seviyesinden bagimsiz olarak AVM’lerin tiim ihtiyaclart karsilayip
kargilamadigina yonelik algiya baktigimizda, saywr cevabinin daha ¢ok oldugu, AVM’lerin
birey ve gruplarin tiim hayatlarini doldurmaya yonelik ¢abalarinin etkili olmadig1 sonucuna

varmak miumkiindur.

AVM’ler ¢ocuklari, gengleri, yaslilari, aileleri kisacas1 A’dan Z’ye her kesimi hedef
kitle olarak kabul etmektedir ve tiikketimin siirekliligini amaglamaktadir. Cocuklu ailelere
yonelik pek ¢ok aktivite ve oyun alami barindiran AVM’ler, biiyiiksehirlerde yasayan
aileler icin gerek giivenlikli mekanlar olmasi1 bakimindan gerekse sahip olduklari alan ve
cesit yelpazesi bakimindan en ¢ok tercih edilen mekanlar olmaktadir. Olumsuz mevsim
kosullarinin da bertaraf edildigi bu mekanlar, hem yetigkinlerin kendilerine hem de
cocuklarina ayni ¢at1 altinda hitap edebilme 6zelliginden dolayr ¢cocuklu aileler tarafindan

sikca tercih edilmektedir.

Geng kesimin arkadaslariyla birlikte kafe ve restoranlarda daha ¢ok vakit gegirmesi
ya da sinema gibi aktivitelere daha ¢ok katiliyor olmasi, AVM’lerde daha fazla vakit
gecirmelerine imkan vermekte bu da yas ortalamasinin artmasiyla AVM’lerde gegirilen

stirelerin azaldig1 sonucunu desteklemektedir.

AVM’lerin kent yasantisina sosyo kiiltiirel bir deger kattig1 diislincesi yaygin olarak
AVM c¢agindaki genc¢ kesim olarak niteleyebilecegimiz 6grencilerde ¢ikmistir. Kiiresel
kiiltiiriin etkisiyle markalar konusunda daha hassas oldugu varsayilabilecek gen¢ kesimin
AVM’leri sosyo kiiltilirel agidan degerli bulmasi sonucu tahmin edilebilecek bir sonugtur.

Bu sonuca bakilarak 1s1l 1511, dev, gosterisli binalar ve farkli, ilging i¢ mekanlarin varligi,
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cesitli diinya markalartyla birlesince insanlarda “AVM’lere karsi bir ilgi ve hayranlik

uyandirmakta” denilebilir,

Ust gelir grubuna hitap ettigi sdylenilen ve bu nedenle ¢alismaya dahil edilen Next
Level AVM, ziyaretgilerinin gelir durumu 6zelinde incelendiginde gercektende list gelir
grubu tarafindan daha c¢ok tercih edilmektedir. Gelir seviyesi arttikca Next Level’in toplam
ziyaret¢i icindeki payr artmaktadir. Soyle ki, 1500-2999 TL gelir araliginda Next Level
ziyaretgi sayisi toplama gore %11 iken, gelir diizeyi 7500TL ve iizerine ¢iktiginda bu oran
%42’lere ulagmaktadir. Bu durum kentlerdeki sinifsal ayrismanin aligveris merkezleri
araciliftyla mekansal tezahiirii olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Yine benzer bir ifadeyle
AVM tercihlerinin meslek gruplarina gore farklilasmayip, gelir gruplarina gore farklilastig
seklindeki analiz sonuglar1 da AVM’lerin aslinda, insanlarin yaptiklari islerden bagimiz
olarak gelir gruplarina gore bir araya geldikleri merkezler konumunda olduklarini ortaya
koyuyor. AVM’lerin ziyaret¢i profili agisindan %4’lik ilk ve ortaokul mezunlari
karsisinda %66°lik lisans ve tistii mezunlarmin varhigi, gelir durumu diisiik gruplarin
AVM’lere daha az gittikleri sonucunu ortaya koyuyor, bu sonu¢ da AVM’lerin mekansal

ayrismanin kent mekanina yansimasinin birer {iriinii olduklarini ispatlar niteliktedir.

Kentsel mekanlarda yasayarak anlasilan/6grenilen ‘gercek’ durumlar vardir. Kent
merkezlerine kiyasla AVM’lerde yoksullar ve marjinaller gibi gruplarla karsilasma
olasilig1 yok denecek kadar azdir. Bir dilenciye, mendil satan bir ¢ocuga, bir sarhosa ya da
sokak calgicilarina rastlama olanagi hi¢ yoktur. Kisilerin AVM’lerdeki ortami elit ve
kaliteli bulmasi (%64°liikk olumlu bakis agisiyla) sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel ayrimi
cok keskin bir sekilde goriiniir kilmaktadir. Birey ve gruplar toplumun gergegi olan yoksul
ve marjinal gruplarla karsilagmak istememektedir. Bu duruma AVM’ler bazinda
bakildiginda da alt, alt-orta sinifa hitap eden Forum Ankara ile orta, list-orta sinifa hitap
eden Ankamall karsisinda iist gelir grubunu hedef kitle se¢gmis Next Level’da daha net
goriinmektedir. Gerek yiizyiize yapilan miilakatlarda gerekse anket calismasinda Next
Level Aligveris Merkezi hem ziyaretcileri hem de bilinyesinde barindirdigi marka, magaza
ve mekanlarla elit ve kaliteli bulunmakta, bu yilizden tercih edilen bir mekan olarak
gosterilmektedir. AVM’lerin tercih edilmesi yoksullar ve sokak g¢ocuklar1 gibi gruplar

acisindan kentsel mekanlarin sundugu yararlarin da ortadan kalkmasi anlamina gelir.
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%80’lik bir kesimin on bes giin icerisinde en az bir defa AVM’lerde bulunuyor
olmasi, bireylerin yasam alanlarinda AVM’lerin ne kadar biiyiik bir paya sahip oldugunu
gostermektedir. Sosyal hayati sekillendiren aile ile vakit, disarida yemek yeme,
arkadaslarla sosyal vakit ge¢irme cevaplarin1 veren toplam cevaplayici sayisi ise %35’dir.
Insanlarin iigte birine yakin kismi sosyal hayatlarmni alisveris merkezlerinin sekillendirdigi
yoniinde goriis bildirmislerdir. Bu da kiiltiir, sanat, eglence gibi bir¢ok acidan insanlarin
yasamini kugsatan AVM’lerin, bos zamanlarin da artik AVM’lerde tiiketilebilecegi algisiyla

giinlimiiz kent yasantisinda kisilere yeni bir rotasyon ¢izmistir: ev-is-AVM.

AVM’lere ulasimin %72’lik gibi bir oranla 6zel aracla saglandigi sonucu, AVM’ler
kanaliyla mekanin otomobile bagli olarak sekillendigi ve tasarlandigi sonucunu ortaya
koymaktadir. AVM’lerin acik ve kapali genis otopark alanlarinin varligi da yine bu sonucu

destekler niteliktedir.

Glniimiizde birer bulusma mekan1 olarak, mevsimsel hava sartlarindan
etkilenmeden ve bos zamanlarin degerlendirildigi giivenlikli mekanlar olarak AVM’ler,
%50’den fazla bir oranla cadde tizerindeki magazalara kiyasla tercih ediliyor. %49’luk bir
oran kent merkezi denildiginde aklina AVM geldigini soyliiyor, %55 AVM’lerin kenti
modernlestirdigini sOyliiyor. Yine %50’lik bir kesim AVM’lerin kent merkezlerini
olumsuz etkiledigi konusunda hem fikir. AVM’ler hakkinda olumlu ya da olumsuz agidan
net bir tutumun olmadigmi aksine kafa karigikligi oldugunu gosteren bu sonuglari,
AVM’lerin bireyler agisindan hem kentlerin kendilerine sundugu biiyiik bir nimet, kolaylik
hem de adeta kentte yasamanin bir gerekliligi, zorunlulugu olarak gordiikleri seklinde

yorumlamak miimkiindiir.

AVM’lerin gelecegiyle ilgili dnemli bir konu da gelisen teknoloji karsisinda artik
bir¢ok aligverisin internet lizerinden yapilabilmesidir. Uzun vadede AVM’lerin cazibesinin
azalacagl ve AVM’lerin yerini sanal magazalarin alacagi diisiincesi hakim olmaktadir.
AVM’lerin kiigiik esnaf iizerinde yaratmis oldugu olumsuz etkinin bu sefer sanal marketler
tarafindan AVM’ler iizerinde aymi olumsuz etkiyi yaratabilecegi iizerinde durulmasi
gereken ayr1 bir konudur. Tiim diinyada sanal pazarin pazar paymnin giderek biliylidiigi

goriilmektedir.
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5. SONUC

Kent merkezlerindeki binalarin alt katlarinda yer alan diikkanlardan, pasaj igindeki
kiiciik diikkanlara, zamanla c¢esitli iiriinlerin satildigi ¢ok katli, tek bir firmaya ait
Magazalardan biiyiik sermaye yatirimlarini biinyesinde toplayan AVM’lere kadar yasanan
degisim ve doniisim hem kentlerin merkezlerini hem de tiiketim davraniglarin
degistirmistir.

Banliyolesme ve otomobil kullannminin yayginlagsmasinin bir sonucu olarak kent
merkezlerine rakip ve alternatif olarak ortaya ¢ikan ve sayilari hizla artan AVM’ler, hem
kent merkezlerinin 6nemini yitirerek, birbirinden kopuk c¢ok sayida merkez yaratmasi
bakimindan kent mekanini sekillendirmekte hem de toplumun tiikketim, eglence ve vakit

gecirme aligkanliklarini doniistiirmektedir.

Bireylerin yasam alanlar1 iizerinde ekonominin belirleyici 0Ozelligi giderek
artmaktadir. Bireyler artik tiikettikleri mal ve hizmetlerle kendilerine bir statii, kimlik
kazandirmaya calismakta ve tlikettikce mutlu olur hale gelmektedir. Bunu da hakim
kiiresel kiiltiirtin etkisiyle ortaya c¢cikan AVM’ler aracilifiyla yapmaktadirlar. AVM’ler
sosyal hayata katilma ve sosyallesme araci olarak da giiniimiiz kentli insanin tercih ettigi

bir yasam bi¢imi haline gelmistir.

Her mevsime gore igerisindeki havanin ka¢ derece olacagi, ne tir gilivenlik
onlemleriyle ve hangi saat araliginda insanlarin igeriye alinacag: dilenci, sokak saticilari ve
calgicilar1 gibi marjinal gruplarin igeriye alinmadigi, her seyin bir diizen iginde belli
oldugu AVM’lerde kamusal iligkilerin de diizenlendigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Soyle ki magaza ¢alisanlarinin miisterilerle olan iliskileri sOyleyecekleri s6zlerden, mimik
ve davramlarina kadar standartlastirilmistir. Ornegin, ‘iyi giinlerde kullanin’ seklinde
sOylenegelen ifade son bir buguk-iki yildir ‘iyi giinlerde kullanilsin’ ifadesine doniligmiis ve

tiim AVM magazalarinda standartlagsmis bir kalip haline gelmistir.

AVM’ler barindirdiklar1 yapay ya da canli bitki veya agaglar ile silis havuzlari,
oturma banklari, meydan saatleri, minyatiir park oyun alanlar1 gibi bir¢ok faktorle
ziyaretcilerine kiiclik bir kent yasantisi sunmaya calismakta, yani bir anlamda kent

merkezlerini, meydanlarini taklit ederek kent havasi yaratma cabasi igine girmektedirler.

Kente 6zgili ve kent merkezini ¢agrigtiran isimlendirmelerin yapilmasi, AVM’lerin

giindelik hayatin tiim ihtiyaglarim1 ayni cati altinda toplamak misyonunu, bulunduklari
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kentin kii¢iik bir minyatiirii olma cabasi i¢inde ve kente 0zgii islevlerden rol ¢alacak
bicimde yapmaya calistiklarinin bir gostergesi olarak nitelendirilebilir. AVM’de yer alan
magazalarin da belirlenen bu sokaklara gore kendi yerlerini tanimlamalar1 ziyaretgiler
iizerinde tipki kent merkezinde cadde iistii aligveris mekanlarin1 dolasiyormushissini ve

algisin1 olusturmakta denilebilir.

Kent i¢indeki diikkan ya da market tiirtindeki perakende satis pazar i¢cinde hakim
gibi gorlinse de iflaslarin fazlalig1 ve yenilerinin agilma oraninin diisiikliigii, AVM’lerin
orta ve kiigiik dlgekte faaliyet gosteren esnaf lizerindeki olumsuz etkisinin bir sonucudur.
AVM’lerin gerek altyapt gerekse biiylik sermaye i¢in daha ¢ekici bir yatirim alan
olusturmasi ve son olarak kent merkezinin sundugu eglence sektoriinii de eline almasiyla
AVM’lerin popiilaritesi ve kalabalikligi artmistir. Kent merkezlerine iliskin birgok rol ve
faaliyetin AVM’lerde yer almasi, kent merkezleri yerine AVM’lerin tercih edilmesine

sebep olmustur.

Ulus ve Kizilay meydanlarimin mekansal tanim ve kullanimlarinin degiserek
onemlerini yitirmelerinde sinema ve tiyatronun da bulundugu sayica ¢ogalan AVM’lerin
varligin1 gostermek miimkiindiir. Ofis, arastirma, saglik, eglence, egitim ve sanat gibi
kullanimlarin kent merkezlerinden ¢ikisinin engellenmesiyle kent merkezlerinin AVM’ler
karsisinda yasama sanst bulmasi miimkiin goriinmektedir. Aksi halde giderek kent
merkezlerinin biitiin islevlerini iistlenen AVM’ler karsisinda kent merkezlerinin terk
edilmesi ve kohnelesmesi kacinilmaz goriinmektedir. Yalnizca yatirim ve istihdam
temelinde ekonomik agidan ele alinan AVM politikasi, carsi, cadde ve meydanlarin kentsel
yasam icindeki islevlerinin yok olarak c¢okiintii alanlar1 haline gelmesi agisindan ele

alinmamaktadir.

Kamusal alanlarin artik giivensiz yerler oldugu yargisiyla bir meta haline getirilen
giivenlik, AVM’lerin pazarlanmasinda kullanilmaktadir. Kendi ekonomik giicii ve yasam
tarz1 disinda insanlarla bilingli olarak birarada olmak istemeyen birey ve gruplar, site ve
rezidanslar ile AVM’lere c¢ekilen ve boylelikle kamusal alandan kopan bir sinif orataya
c¢ikmasina neden olmus buda var olan sinifsal farkliliklarin mekana yansimasini

keskinlestirmistir.

Kentsel alanlarda sikga rastlanilmayacak yap1 ve niifus yogunluklari ile asir1 insaat
ve yapilagsma izinleri AVM gibi kullanim yollar1 araciligiyla olagan gosterilmekte ve kabul

edilmekte, bu da AVM’leri kentsel rant araci olarak mesrulastirmaktadir. Bu kentsel rantin
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da kentsel mekanin yasanabilirligini yok edecek diizeyde somiiriicii oldugunu sdylemek de
yanlig olmayacaktir. Forum Ankara Outlet’in kuruldugu alan buna en giizel 6rneklerden
biridir Ankara’da. Bir tarafi mezarlik, bir tarafi sanayi bolgesi ve etrafi gecekondularla
dolu gevre yolu iizerinde insa edilen AVM’nin varlig1r bolgenin ekonomik agidan fahis
rakamlara ulagmasina sebebiyet vermistir. Gecekondularin arasindan yer yer uzanan liiks
konut site reklam ve insaatlari, kolej insaatlar1 gibi yapilar bolgenin kisa siire sonra
cehresinin degisecegi sinyallerini vermektedir. Bolgenin gecekondusunda oturan bireylerin
de bu liiks konutlar1 alma ve/vaya kolejlerinde ¢ocuk okutma imkanlari olmadigina gore,
yoksul kesimin buradan uzalag(tiril)mast ve varsil kesimlerin buraya AVM yakini yeni

yerlesim yeri olarak yerlesmesi kacinilmadir.

Toplumdaki yaygin inanis, kent merkezlerinin yogun kullanimli alanlar olarak
trafik sikintisina neden olduklar1 yoniindedir. Oysa kent merkezlerinin toplu tasima
araglaria uygunlugu agisindan hem otomobil kullanimini azaltilmakta hem de buna bagh
olarak ortaya ¢ikan c¢evre kirligi 6nlenmis olmakta. Bugiin Kizilay’a gitmek isteyen bir¢cok
kisi Ankaray/Metro ya da dolmus/otobiis tercih etmesine karsin toplu tagima imkanina
elverigli merkezi AVM’lere gitse dahi 6zel otomobilini tercih etmektedir. Bu da dev
otopark imkanlarma sahip AVM’lerin giris ve ¢ikislarinda bilhassa is ¢ikisi ve tatil
giinlerinde ciddi yogunlukta trafik sikisiklig1 yaratmaktadir.

Ankara’da yer alan Ankamall, Next Level ve Forum Ankara AVM 6zelinde yapilan
alan arastirmasiyla kisilerin tutum ve davranislari tizerinden AVM’lerin kent yasantisi
icindeki konumu ve buna bagh olarak da kent mekanima olan etkileri ortaya konmaya

calisilmistir. Calismanin sonuglarini sdyle siralamak miimkiindiir:

Uriin ¢esitliligi (%76) ve markalarin varligi (%51) agilarindan tercih edilen
AVM’lerin kiiresel Kkiiltiirtin birer iiriinli olarak kent hayatina girdigini sdylemek
miimkiindiir. Gelisen ulasim ve iletisim olanaklarinin etkisiyle diinyaca {inlii markalardan
haberdar olarak bunlara ulasabilmek (satin alma giicli olmasa da iginde var olabilmek,
dokunabilmek, gezmek vs) AVM’lerin en Onemli tercih edilme sebepleri iginde yer

almalarina neden olmaktadir.

%350 nin tizerinde bir kesim AVM’lerin kent yasantisina sosyo-Kkiiltiirel bir deger
kattig1 diisiincesine olumsuz yaklagmistir. Son zamanlarda AVM’lerin bu a¢i1g1 kapatmak

icin Ozel giinlere ve kisilere yonelik gosteri ve sergiler ile sanatsal faaliyetlere yonelik
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aktivite ve organizasyonlar diizenlemesi ve zaman zaman akil oyunlar1 gibi caligmalar
altinda bilimsel aktivitelere yer vermesi gibi faaliyetler icinde bulunmalar1 kiiltiirel boslugu
kapatma ¢abalar1 i¢inde olduklarini1 gostermektedir. Hatta resmi bayramlarin dahi kutlama
mekanlar1 haline gelen AVM’ler aligveris mekani olmalarinin 6tesinde sosyal, kiiltiirel,
bilimsel faaliyetlerin mekan1 olarak, goz alici, gorkemli i¢ ve dis yapilariyla da

bulunduklart kentte art1 bir kazanim olarak goriilmektedir.

AVM’ler ozelinde baktigimizda AVM’lerin kiigiik esnaf iizerindeki olumsuz
etkisinin varhigina isaret edenler en ¢ok Next Level’da ortaya ¢ikmistir. Bu sonug, Next
Level’in ziyaretci profili goz oniine alindiginda egitim ve gelir seviyesinin yiiksekligine
bagli olarak bu biiyiik ve dnemli sorun karsisinda daha bilingli olduklarini gostermektedir

denilebilir.

Konut kiralarken ya da satin alirken AVM’lere yakinligin tercih edilmedigi
goriilmektedir. Bunda AVM’lerin bulundugu yerde rant artisina neden olarak konut kira ve
satis fiyatlarini olmasi gerekenden ¢ok daha fazla rakamlara ¢ikarmasinin etkisi biiyiikiitiir.
AVM’lerin etraflarinda liiks olarak tabir edilebilecek sitelerin ve rezidanslarin varligi ise,
buralarda oturanlarin profilinin degismesine neden olmaktadir. AVM’lerin varliklariyla
yaratmig olduklart etki karsisinda buralarda yasamanin (konut/okul/pahalilik vb)

zorlagsmasi bu sonucu dogurmaktadir.

%50’ye yakin bir oranin Ankara’nin ilk kuruldugu ve bircok alanda etkisini
kaybetse de hala merkez diyebilecegimiz Ulus meydanina bir yil ve/veya daha fazla
zamandir gitmedigi, bunlardan da %?24’lik bir oranin (133 kisinin) da Ankara’da
yasamasina ragmen buraya hi¢ gitmedigi sonucu ¢ikmaktadir. AVM’lere gitme sikliginin
artmasina karsilik Ankara kentinin merkezi denilen yerlere hi¢ ya da ¢ok uzun siiredir
gidilmemis olmasi bir anlamda kent merkezleri karsisinda AVM’lerin popiilaritesinin
arttigin1 gosterir niteliktedir. Ulus meydanina kiyasla Kizilay meydanina gitme/bulunma
durumu daha fazladir, bunda da siiphesiz Kizilay’in ulagim konusunda kilit nokta olmasi,
toplu tasima ile ise, okula vs. gidis-gelis noktasinda olmasi1 6nemli bir etkendir. Yine bir yil
ve/veya daha fazla buraya ugramamis olan ve hi¢ gitmemis olanlarin oram
azimsanmayacak diizeydedir. Ulus gibi ge¢misteki yogunlugunu kaybetmis bir yer olan
Genglik Parki giiniimiizde dejenere olmus, bitirim diye tabir edilebilecek insanlarin

cogunlukta bulundugu ve ailecek gidilebilecek mekanlar olmaktan c¢ikmis durumdadir.
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Cekiciligini kaybeden bu yerlerin durumunu bir anlamda yerel yonetimlerin sorunu olarak

bakmak gerekmektedir. Isletme ruhunun iyi olmamasi bugiin bu sonucu ortaya ¢ikarmustir.

Analiz sonuglarina bakildiginda, Kizilay’da bulunma durumunun gelir seviyesine
gore farklilagsmadigi ortaya ¢ikmistir. Bu sonugta Kizilay’in sahip oldugu ulagim aglarinin
etkisi 6nemlidir. Is-okul ve diger giinliik rotasyanlarda Kizilay, dolmus, otobiis, Metro,
Ankaray gibi toplu tagima araglarinin kesistigi nokta konumunda olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Bu konumu itibariyle giin igerisinde her kesimden her gelir grubundan insanin
giinlin herhangi bir saatinde bulunabilecegi bir mekan olma 6zelligi tasir. Ulus’da bulunma
durumunun ise gelir seviyesine gore farklilastigi sonucuna ulagilmistir. Ulus’un sosyo
kiiltiirel dokusu Ulus ile ilgili alginin alt gelir diizeyine ait aligveris mekani olmasinin
arkasinda kaliyor denilebilir. Kent merkezindeki ‘slum’t ¢agristiran yapisinin insanlari

uzaklastirdigini séylemek yanlis olmayacaktir.

AVM’leri daha az tercih eden kisilerin agik hava park ve bahgelerini daha ¢ok

tercih ettikleri sonucu ortaya ¢ikmuistir.

Gelir seviyesinden bagimsiz olarak AVM’lerin tiim ihtiyaclart karsilayip
karsilamadigina yonelik algiya baktigimizda, hayir cevabinin daha ¢ok oldugu, AVM’lerin
birey ve gruplarin tiim hayatlarin1 doldurmaya yonelik ¢abalarinin etkili olmadigi sonucu

cikmaktadir.

Aligveris merkezleri tiiketimin siirekliligini amacladig: i¢in bebeklerden ¢ocuklara,
genclerden yaslilara kadar A’dan Z’ye her kesimi hedef kitle olarak kabul etmektedir.
Cocuklu ailelere yonelik pek c¢ok aktivite ve oyun alanmi barindiran AVM’ler,
biiyiiksehirlerde yasayan aileler i¢in gerek giivenlikli mekéanlar olmasi bakimindan gerekse
sahip olduklar1 alan ve c¢esit yelpazesi bakimindan en c¢ok tercih edilen mekéanlar
olmaktadir. Olumsuz mevsim kosullarinin da bertaraf edildigi bu mekanlar, hem
yetigkinlerin kendilerine hem de ¢ocuklarina ayni c¢at1 altinda hitap edebilme 6zelliginden

dolay1 ¢ocuklu aileler tarafindan sikca tercih edilmektedir.

Genglerin arkadaslariyla birlikte kafe ve restoranlarda vakit gecgirmesi ya da

sinema tercihleri karsisinda yas ortalamasi yiiksek olan kisilerin daha ¢ok ihtiyag ve
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aligveris odakli olmalart AVM’lerde yas arttikca gecirilen siirenin azalmasi sonucunu

desteklemektedir.

AVM’lerin kent yasantisina sosyo kiiltiirel bir deger kattig1 diisiincesi yaygin olarak
AVM cagindaki gen¢ kesim olarak niteleyebilecegimiz 6grencilerde ¢ikmistir. Kiiresel
kiiltiirtin etkisiyle markalar konusunda daha hassas oldugu varsayilabilecek gen¢ kesimin
AVM’leri sosyo kiiltiirel agidan degerli bulmasi sonucu tahmin edilebilecek bir sonugtur.
Bu sonuca bakilarak 1s1l 1511, dev, gosterisli binalar ve farkli, ilging i¢ mekanlarin varligs,
cesitli diinya markalariyla birlesince insanlarda AVM’lere karsi bir ilgi ve hayranlik

uyandirmaktadir.

Ust gelir grubuna hitap ettigi sdylenilen ve bu nedenle calismaya dahil edilen Next
Level AVM, ziyaretgilerinin gelir durumu 6zelinde incelendiginde gercekten de iist gelir
grubu tarafindan daha cok tercih edilmektedir. Gelir seviyesi arttikga Next Level’in toplam
ziyaretgi i¢indeki payr artmaktadir. Soyle ki, 1500-2999 TL gelir araliginda Next Level
ziyaret¢i sayis1 toplama gore %11 iken, gelir diizeyi 7500TL ve {izerine ¢iktiginda bu oran
%A42’lere ulagmaktadir. Bu durum kentlerdeki smifsal ayrismanin aligveris merkezleri
araciligiyla mekénsal tezahiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yine benzer bir ifadeyle
AVM tercihlerinin meslek gruplarina gore farklilasmayip, gelir gruplarina gore farklilastigi
seklindeki analiz sonuglar1 da AVM’lerin aslinda, insanlarin yaptiklart islerden bagimiz
olarak gelir gruplarina gore bir araya geldikleri merkezler konumunda olduklarini ortaya
koyuyor. AVM’lerin ziyaret¢i profili agisindan %4’lik ilk ve ortaokul mezunlari
karsisinda %66°lik lisans ve iistii mezunlarinin varhigi, gelir durumu diisiik gruplarin
AVM’lere daha az gittikleri sonucunu ortaya koyuyor, bu sonu¢ da AVM’lerin mekansal

ayrismanin kent mekanina yansimasinin birer Uirtinii olduklarini ispatlar niteliktedir.

Kentsel mekanlarda yasayarak anlagilan/0grenilen ‘ger¢ek’ durumlar vardir. Kent
merkezlerine kiyasla AVM’lerde yoksullar ve marjinaller gibi gruplarla karsilasma
olasilig1 yok denecek kadar azdir. Bir dilenciye, mendil satan bir ¢ocuga, bir sarhosa ya da
sokak calgicilarina rastlama olanagi hi¢ yoktur. Kisilerin AVM’lerdeki ortami elit ve
kaliteli bulmasi1 (%64’liikk olumlu bakis agisiyla) sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel ayrimi
cok keskin bir sekilde goriiniir kilmaktadir. Birey ve gruplar toplumun gercegi olan yoksul
ve marjinal gruplarla karsilasmak istememektedir. Bu duruma AVM’ler bazinda

bakildiginda da alt, alt-orta sinifa hitap eden Forum Ankara ile orta, iist-orta siifa hitap
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eden Ankamall karsisinda st gelir grubunu hedef kitle segmis Next Level’da daha net
gorinmektedir. Gerek yiizyiize yapilan miilakatlarda gerekse anket calismasinda Next
Level Aligveris Merkezi hem ziyaretcileri hem de bilinyesinde barindirdigi marka, magaza
ve mekanlarla elit ve kaliteli bulunmakta, bu yiizden tercih edilen bir mekan olarak
gosterilmektedir. AVM’lerin tercih edilmesi yoksullar ve sokak g¢ocuklari gibi gruplar

acisindan kentsel mekanlarin sundugu yararlarin da ortadan kalkmasi anlamina gelir.

%80’lik bir kesimin on bes giin icerisinde en az bir defa AVM’lerde bulunuyor
olmasi, bireylerin yagam alanlarinda AVM’lerin ne kadar biiyiik bir paya sahip oldugunu
gostermektedir. Sosyal hayati sekillendiren aile ile wvakit, disarida yemek yeme,
arkadaslarla sosyal vakit gegirme cevaplarini veren toplam cevaplayici sayist ise %35’dir.
Insanlarin iigte birine yakin kismi sosyal hayatlarini aligveris merkezlerinin sekillendirdigi
yoniinde goriis bildirmislerdir. Bu da kiiltiir, sanat, eglence gibi bir¢ok acidan insanlarin
yasamini kusatan AVM’lerin, bos zamanlarin da artik AVM’lerde tiiketilebilecegi algisiyla

giiniimiiz kent yagsantisinda kisilere yeni bir rotasyon ¢izmistir: ev-is-AVM.

AVM’lere ulasimin %72’lik bir oranla 6zel aragla saglandigi sonucu, AVM’ler
kanaliyla mekanin otomobile bagli olarak sekillendigi ve tasarlandii sonucunu ortaya
koymaktadir. Dolmus ve otobilis yani1 sira Metro gibi Oonemli bir toplu tasima arag
giizergahinda yer alan Ankamall’e, Next Level ve Forum Ankara’ya kiyasla ¢cok daha fazla
toplu tasima ulasim saglandig1 goriilse bile burada dahi toplu tagima araglariyla ulasim
%40 seviyesinde kalmistir. AVM’lerin agik ve kapali genis otopark alanlarinin varligr da

yine bu sonucu destekler niteliktedir.

Giliniimlizde birer bulusma mekan1 olarak, mevsimsel hava sartlarindan
etkilenmeden ve bos zamanlarin degerlendirildigi giivenlikli mekanlar olarak AVM’ler,
%50’den fazla bir oranla cadde iizerindeki magazalara kiyasla tercih ediliyor. %49’luk bir
oran kent merkezi denildiginde aklina AVM geldigini soyliiyor, %55 AVM’lerin kenti
modernlestirdigini soyliiyor. Yine %50’lik bir kesim AVM’lerin kent merkezlerini
olumsuz etkiledigi konusunda hem fikir. AVM’ler hakkinda olumlu ya da olumsuz acidan
net bir tutumun olmadigini aksine kafa karigikligi oldugunu gdsteren bu sonuglari,
AVM’lerin bireyler agisindan hem kentlerin kendilerine sundugu biiyiik bir nimet, kolaylik
hem de adeta kentte yasamanin bir gerekliligi, zorunlulugu olarak gordiikleri seklinde

yorumlamak miimkiindiir.
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AVM’lerin gelecegiyle ilgili onemli bir konu da gelisen teknoloji karsisinda artik
bir¢ok aligverisin internet lizerinden yapilabilmesidir. Uzun vadede AVM’lerin cazibesinin
azalacagr ve AVM’lerin yerini sanal magazalarin alacagi diisiincesi hakim olmaktadir.
AVM’lerin kiigiik esnaf iizerinde yaratmis oldugu olumsuz etkinin bu sefer sanal marketler
tarafindan AVM’ler iizerinde ayni olumsuz etkiyi yaratabilecegi ongoriilmektedir. Tim
diinyada sanal pazarin pazar paymnin giderek biiyidiigii goriilmektedir. 16 Aralik 2017
tarihinde yer alan haberlerde Tiirkiye’de de magazalar1 bulunan Isvegli giyim Firmasi
H&M, miisterilerinin magazalara gelmek yerine H&M’nin internet sitesinden daha fazla
aligveris yapildig1 gerekcesine dayanarak magazalarinin bir kisminin kapatilacagini

duyurmustur®®,

AVM’lerin ne kadar, ne zaman ve nerede yer alacaklar1 kontrol altina alinmadigi
zaman soruna doniismeleri kacinilmaz goéziikmektedir. Ciinkii bu durum kentlesme

stireclerinin de piyasa gii¢lerine birakilmasi anlamini tagimaktadir.

Yeni tiketim mekanlart olarak AVM’lerin  Orgiitlenmesi siirecinde bu
orgiitlenmenin kent ve kentlesmeyle olan iligkisi c¢ogunlukla g6z ardi edilmekte,
yatirimcisina ve sermayedarina olan ekonomik getirisi daha 6nemli kabul edilmektedir.
Oysa AVM’lerin kentsel planlara, kentlesmeye, kent merkezlerine olan etkileri ve yerel
orta ve kiiciik Olgekli perakendicilik iizerine olan etkileri gdz Oniine alinarak hareket
edilmelidir. Aksi halde sagliksiz ve birbirinden kopuk kentsel dokular kentlerdeki sinifsal

ayrilmanin mekéandaki tezahiiriinii artirir sekilde devam edecektir.

Yeni yeni ihtiyaglar yaratilarak tiiketimin siirekli olarak uyarilmasit ve rekabet
edebilmek adina sermayedarlarin mevcut AVM’ler lizerinde ekleme, biiyiitme, yenileme
gibi birtakim mekansal doniisiimler igine girdigini goriiyoruz. Ornegin son zamanlarda
insanlarin AVM’lerdeki kafe ve restoranlar1 kapali mekan olarak elestirmesi karsisinda
Armada bir donilisiim i¢ine girmis, Armada 1 ve Armada 2 olarak adlandirdig: iki bina
arasinda cok cesitli kafe ve retoranlar araciligiyla hem ziyaret¢ilerine acik alan imkani
sunmus hem de gilivenlik faktoriinii kendi lehine cevirecek sekilde ilk bastakinden farkl
olarak agik olan iki ucuna da giivenlik gorevlileri ve x-ray cihazlari konarak bu agik alani
giivenli hale getirmeye calismistir. Teraslara ve biiyliik camekanli alanlara yer vermek

suretiyle siirekli bir doniisiim i¢inde olan AVM’ler degisen ihtiyag ve talepleri karsilayarak

493 https://www.dunya.com/gundem/hazir-giyimde-hampm-sikintisi-haberi-143568 (Erisim: 02.01.2018).
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daha cok ziyaret¢i ¢ekmek ve daha uzun siire bu ziyaretgileri mekanlarinda tutmaya

caligmaktadirlar.

AVM’ler giderek hem bulunduklar1 kent sayisin1 artirmakta hem de kent i¢indeki
sayilar gittikce artmaktadir. Insanlarin yasamlarinda daha ¢ok yer edinen AVM’ler, biiyiik
sermaye sahiplerinin ve yerel yonetimlerin de daha ¢ok ilgisini ¢ekmekte, birgok altyapi ve
yatirim faaliyetleri AVM’lere gore sekillenmektedir. Birbirlerine ¢cok yakin mesafelerde
olsa dahi AVM’lerin kuruluyor olmasi ve kentlerin bir anlamda AVM’lerle sekilleniyor
olmas1 bir sorun olarak goriilmemektedir. AVM’ler mal ve hizmet sektoriinde genis bir
yelpazeye sahip olmalari ile kapali korunakli olmalari, genis otopark imkanlarina sahip
olmalar1 gibi bir¢ok etmenle kentte yasayan insanlarin hayatlarinda gittikge artan bir role
sahip olmaktadirlar. Oyle ki birgok insanin kent merkezleri olarak kabul edilen yerlere hig
gitmeden ev, i3 AVM rotasyonunda hayatlarin1 devam ettirdikleri goriilmektedir. Kapali
korunakli alanlarda bulunma istegi, giivenlikli, yiiksek duvarli sitelerden, aligveris ve
sosyal hayatin yer aldigit AVM’lerde devam etmekte ve bireyler agik kamusal alanlardan
uzak yasar hale gelmektedirler. Aileler giivenlik endisesiyle cocuklarinin AVM’lerde vakit
gecirmesini daha uygun bulmaktadir. AVM’ye gitme sikliginin kent merkezlerine gidilme
sikligryla kiyaslanmasi, AVM’lerin daha ¢ok tercih edildigi sonucunu ortaya ¢ikarmustir.
Oyle ki kent merkezlerine hig¢ gitmedigini belirten ¢ok sayida kisinin her hafta AVM’ye en
az bir kere gittigi sonuglart c¢cikmistir. AVM’lerin kurulduklari bdélgenin ¢ehresini
degistirdigi gorilmektedir. Isil 1511, biiyiik ve gosterisli yapilar olan AVM’lerin etrafinda
buna uygun bigimde liikks konut site ingaat alanlarinin olusmasi ve buralarda yasamanin
birden ¢ok daha pahali hale gelmesi, mevcut oturanlarin baska yerlere gitmesi ve daha iist
gelir grubuna ait kisilerin buralara gelmesi sonucunu dogurmaktadir. AVM’lerin tipki bir
kent meydani yaratma cabasi iginde koridor sonlari ya da ortalarinda birer meydan
olusturmalari, siis havuzlari, heykeller, canli ya da yapay bitki ve agaclar ile oturma
alanlar1 olusturma cabalar1 ve daha ileriye giderek i¢ mekanlarin1 meydan ve sokak
isimleriyle tanimlama c¢abalari, AVM’lerin kii¢iik birer kent merkezi minyatiirii olma
cabas! icinde olduklarini gdstermektedir. Oyle ki bugiin birgok resmi bayram AVM ’lerin
meydan olarak adlandirdiklar1 yerlerde yogun kalabaliklarla kutlanir hale gelmistir. Kent
merkezlerine ait bircok vasfin AVM’lerde tek bir ¢ati altinda toplanmasi, kent
merkezlerinin daha az tercih edilir hale gelmesine sebep olmustur. Kent merkezleri daha

onceleri gezmek, aligveris yapmak, bulugmak ile sinema ve tiyatro gibi eglence
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faaliyetlerinin yapildig1 mekanlar iken, bugiin bu 6zelliklerini ¢ok biiyiik dl¢lide kaybetmis
ve AVM’lere kaptirmis durumdadir.
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http://www.antaresavm.com.tr/kurumsal.html
http://www.forum-ankara.com/hakkinda
http://www.acity.com.tr/kurumsal
http://www.taurusavm.com.tr/sayfa/kurumsal
http://www.hurriyet.com.tr/gordion-avm-17-eylulde-acilacak-12443678
http://www.aksam.com.tr/ekonomi/atlantis-avm-acildi--63965h/haber-63965
http://www.hurriyet.com.tr/kizilay-avm-bugun-aciliyor-19527126
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http://www.natavega.com.tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).
http://lwww.nextlevelavm.com.tr/tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).
http://www.gimart.com.tr/kurumsal.html (Erisim: 10.11.2017).
http://www.ankarapodium.com/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).
http://lwww.ahtgar.com/tr/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).
http://lwww.cepaavm.com.tr/#/kurumsal (Erisim: 10.11.2017).

http://metromallavm.com/index.php/kurumsal/ (Erigsim: 10.11.2017).
https://www.dunya.com/gundem/hazir-giyimde-hampme-sikintisi-haberi-143568
(Erisim: 02.01.2018).


http://www.natavega.com.tr/kurumsal
http://www.nextlevelavm.com.tr/tr/kurumsal
http://www.gimart.com.tr/kurumsal.html
http://www.ankarapodium.com/kurumsal
http://www.ahtgar.com/tr/kurumsal
http://www.cepaavm.com.tr/#/kurumsal
http://metromallavm.com/index.php/kurumsal/
https://www.dunya.com/gundem/hazir-giyimde-hampm-sikintisi-haberi-143568
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EK-1 Miilakat Sorulari

KENT MEKANININ SEKILLENMESINDE ALISVERIS MERKEZLERININ ETKISI:
ANKARA ORNEGI Adh Doktora Tez Cahsmasi Miilakat Sorular:

1. Bu aligveris merkezine gelme sebebiniz nedir?

Vs.)
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8. Bu aligveris merkezindeki temel aligveris alanlarinizi ¢oktan aza dogru siralar misiniz?
() Gida aligverisi

() Giyim Aligverisi

() Eglence (Sinema vs)

() Restoran

() Spor

() Mobilya

() Sergi

() Ibadet

() Oto Yikama, Terzi, Kuru Temizleme, Kuafor vs.

9. Algveris merkezleri disinda bulundugunuz kentte ayni ihtiyaglar karsilamak igin
gidebileceginiz yerler neresidir?

10. Herhangi birine randevu verirken aligveris merkezlerini mi kentin bilinen yerlerini (park,
meydan, durak, heykel, bina, kamu kurumu vs.) mi tercih edersiniz, neden?

11. Yurtici ve yurt disindan gelen bir misafirinizi bulundugunuz kentte nerelere gotiirmeyi tercih
ediyorsunuz? Neden?

Cinsiyet:
Egitim Durumu:

Gelir Durumu:

Banu AKTURK CETIN
(Gazi Universitesi [IBF SBKYY Béliimii Arastirma Gorevlisi)
(Kurum Sicil No: 27927)



EK-2 Anket Formu

KENT MEKANININ SEKILLENMESINDE ALISVERi$ MERKEZLERININ ETKiSi: ANKARA ORNEGI

Bu aragtirma, Kent Mekaninin Sekillenmesinde Aligveris Merkezlerinin Etkisini ortaya koymak amaciyla  Ars. Gor. Banu AKTURK GETIN
tarafindan hazirlanmigtir. Toplanan bilgiler tamamen bilimsel bir amag igin kullanilacaktir. Veriler tglincti sahislarla paylagiimayacaktir.
Sordugumuz sorularin dogru ya da yanlis cevabi yoktur. En dogru cevap, sizin kanaatinizi en iyi yansitan cevaptir ve aragtimanin saglikliigi agisindan gok
Snemlidir. Burada verdidiniz kisisel bilgiler tamamen gizli tutulacak ve aragtimma amaglari diginda kullaniimayacaktr. Katildiginiz igin tegekkir ederiz.

1. Cinsiyet
1.[ ] Kadin 2.] ]Erkek
2. Yasimz?............

3. Medeni durumunuz nedir?

1.[ ] Bekar 2.[ Jevi 3.[ |Diger

4. En son bitirdiginiz okul nedir? .

1.[ ] Okuryazar degil 2. [ ] Okur-yazar 3.[ ]lkokul

4.[ ]Ortaokul 5. Lise 6. [ ] Onlisans

7.[ 1Universite 8.[ ]Lisanstistl ve doktora

5. Mesleki durumunuz?

1.[ ] Kamu Galigan 2.[ 10zel Sektor Caligani
4.[ |isgi Emeklisi

6. [ ] Esnaf

3.[ IMemur Emeklisi
5.[ ] Ogrenci
7.[ ] Galigmiyor

6. Aylik evinize giren net gelir ne kadardir?
1.[ 10-1499 TL 4. 145005999 TL

2.[ 11500-2999 TL 5[ ] 6000-7499 TL
3 13000-4499 TL 6.[ ] 7500 ve Gsti

7. Kag gocugunuz var?

1. ] Yok 4113
2[ 11 5[1]4
3[]2 6.[ 15 ve listi

8. Bu tiir AVM’lere ne siklikta gelirsiniz?

1.[ ] Her giin 2.[ ] Haftada bir iki kez
3.[ ] Her hafta sonu 4.[ ] On bes giinde bir
5.[ ] Ayda bir 6.[ ] Yilda bir iki kez

9. Bu tiir AVM'lere giderken ulagiminizi nasil sagliyorsunuz?
1.[ ] Ozel Arag

2.[ ] Toplu tagima araglari (Otoblis/Dolmus/Ankaray-Metro)
3.[ ] Yurlyerek

10. Bu tiir AVM’lerde ne kadar zaman gegiriyorsunuz?
1.[ ] 30 dakikadan az

2.[ 130 dk-1 saat
3.[ ]2-3 saat
4 ]4-5 saat

5.[ ] 6 saat ve Usti

11. Bu tiir AVM’leri tercih etme sebepleriniz nelerdir? (Birden

fazla sik isaretleyebilirsiniz)
1. ]Urin gesitliligi

2.[ ] Kafe ve restoranlarin bulunmasi

3.[ ]Eglenceye yonelik aktivitelerin/sinemalarin bulunmasi
4.[ ] Otopark olanagi

5.[ ] Eve yakinlik/lokasyon/kolay ulagim

6.[ ] Ortamin gekiciligi/modem ve ferah aligverig ortami

7.

8.[ ] Giivenli olmasi

] Temiz ve dizenli olmasi

9.[ ] Markalarin varligi
10.[ ] Gocuk oyun alani
11.[ ] Terzi, kuru temizleme, oto yikama, kuafér, mescit gibi birgok

ihtiyaca cevap veriyor olmasi

12. Bu tiir AVM’lerin tiim ihtiyaglariniza cevap verdigini ve bagka
higbir yere ihtiyag duymadiginizi séyleyebilir misiniz?
1.[ ] Evet

2.[ 1 Hayir

13. Aileniz ya da arkadaglarinizla bulugmak istediginizde mekan
olarak nereleri tercih edersiniz?
1.[ ] AVMleri

2. ] Kentin bilinen yerlerini (park, meydan, durak, heykel, bina, kamu

kurumu vs.)

14. Bu tiir AVM’lerin kentteki dagilimi hakkinda neler
diigliniiyorsunuz?

15. Bu tiir AVM’lere genel olarak neden gidiyorsunuz? (En ¢ok 2
neden sdylenebilir)

16. Sizce bu tiir AVM’lerin kent ve kentsel yasanti igin yarattigi
sorunlar nelerdir?
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1. :.uﬂen Asagidaki Sorularla lgili Cevabiniz llgili Kutucuklara &2 o 2 2 g g

aretleyiniz. —~= 0| o O Py 4 o
o e§§ s,ggré e_é sgg :%%
T3 S S g g

1. Bu tir AVM'lerin bog zamani degerlendirmek igin en uygun yerler G {ovs) ) (...) (ise)
oldugunu digtintyorum.

2. Her tirld intiyacimi bagka higbir yere gitme gereksinimi duymadan bu {iv) (i) ) i) (s
tir AVM'ler iginde giderebilirim.

3. ButirAVM'ler mevsimsel hava sartlarindan etkilenmeden ferah bir () ) (eea) [ ()
aligveris ortami sagliyor.

4. Cadde Uzeri magazalarini gezmektense bu tir AVM'lerdeki (=) (...) )] (<) ()
magazalari gezmeyi tercih ederim.

5. lslek cadde ya da pasajlarda gezmek/aligveris yapmakla bu tir ()] (] (ind) (...) (98
AVM'lerdeki magdazalari gezmek/aligverig yapmak arasinda bilylk
fark oldugunu diistintiyorum.

6. Bu tir AVM'lerdeki ortami daha elit ve kaliteli buluyorum. (i) ) Cexa) ) (i)

7. Byik otopark alanlarinin varligi bu tiir AVM'leri tercih etmemde () () () (i) (o
6nemli bir etken.

8. Kent merkezleri denildiginde aklima bu tir AVM'ler geliyor. (.. (i) ) i) )

9. Misafiflerimi bu tiir AVM'lere gotirmeyi tercih ederim. (i {s:) (i) () {3

10. Bu tir AVM'lerin kent yagantisina sosyo-killtirel bir deger kattigi () {oss) () (i) (i)
digtincesindeyim.

11. Bu tir AVM'lerin kenti modernlestirdigini distintyorum. () (...) el (i) ()

12.  Aligverigimi internet (izerinden de yapabiliyorum. () (i) (i) (i) ()

13. Intemet tizerinden aligverisin zamanla AVM'lerin cazibesini (...) (...) (i) (iss) (isi)
azaltacagini dlstndyorum.

14. Bu tir AVM'lerin kent merkezlerini sontiklestirdigini diistintyorum. £.] €.} £ (..) £.3

15. Konut kiralarken ya da satin alirken bu tir AVM'lerin yakininda (...) (+3) () ) (i)
olmasina dikkat ederim.

2. Liitfen A;a?ndaki Sorularla llgili Gegtigimiz | OnBes | BirAy | kil | AAy [ Birvil Hig
Cevabiniz: ligili Kutucuklara Hafta Giin | Once | AyOnce | Once Once Gitmedim
Isaretleyiniz. iginde Once

1. Ulus meydanina gezmek/aligverig () (...) (iss) ) (...) (...) (i)
yapmak/bulunmak vs igin en son ne zaman
gittiniz?

2. Kizilay meydanina gezmek/aligverig (...) (...) (...) (...) G ) (...)
yapmak/bulunmak vs igin en son ne zaman
gittiniz?

3. Sedmenler Parki, Ahlatlibel, Mogan goli {ve) {r) (i) (...) (s (s Fied)
vb. agik hava park ve dinlenme/eglenme
yerlerine en son ne zaman gittiniz?

4. Genglik Parki'na en son ne zaman gittiniz? 2] {is.) () (%) () (...) )

5. Magazalarinin bulunduu islek bir cadde ya (...) (e (...) {ivs) () (0| Cove)
da pasajda en son ne zaman aligveris
yapmak igin bulundunuz?

Kiymetli vaktinizi ayirdiginiz i¢in cok tesekkir ederim.

Ars. Gér. Banu AKTURK CETIN

Gazi Universitesi iIBF, Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Bolimii

email: banuakturk@gazi.edu.tr
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Ek-3 Tanimlayici Istatistikler

Tammlayici Istatistikler

Min. Mak. Ortalama Std. Sapma

Cins 552 1,00 2,00 1,4819 ,50012
Yas 545 16,00 78,00 33,2569 10,53461
Med_Dur 553 1,00 8,00 1,6420 ,715314
Egitim_Dur 552 1,00 8,00 6,5018 1,28088
Meslek 553 1,00 7,00 2,9024 2,11307
Gelir 551 ,00 7,00 3,6842 1,52259
Cocuk_Say 552 ,00 6,00 ,8007 1,09286
AVM_Skligi 553 1,00 6,00 3,5063 1,31479
Ulasim 553 1,00 4,00 1,3092 ,51801
AVM_Gec_Zaman 553 1,00 5,00 3,0344 ,63752
AVM _TIhtiyac 553 1,00 2,00 1,7342 44217
AVM_Ark_Mek 551 1,00 2,00 1,6443 47916
ANK1.1 550 1,00 5,00 2,6818 1,16984
ANK1.2 551 1,00 5,00 2,9183 1,16566
ANK1.3 551 1,00 5,00 3,7241 1,06691
ANK1.4 552 1,00 5,00 3,0815 1,26759
ANK1.5 551 1,00 5,00 3,3485 1,14661
ANK1.6 550 1,00 5,00 3,0236 1,23156
ANK1.7 550 1,00 5,00 3,3327 1,28045
ANK1.8 551 1,00 5,00 2,6279 1,24662
ANK1.9 551 1,00 5,00 2,2160 1,22348
ANK1.10 551 1,00 5,00 2,2704 1,14472
ANK1.11 551 1,00 5,00 2,6642 1,21721
ANK1.12 550 1,00 5,00 3,3691 1,22070
ANK1.13 549 1,00 5,00 3,0856 1,23585
ANK1.14 550 1,00 5,00 3,1091 1,24536
ANK1.15 551 1,00 5,00 2,2759 1,21061
ANK2.1 552 1,00 7,00 3,4855 2,17137
ANK2.2 552 1,00 7,00 4,7572 2,03574
ANK2.3 552 1,00 7,00 4,5163 2,14360
ANK2.4 552 1,00 7,00 2,6775 1,70331
ANK2.5 552 1,00 7,00 5,0543 1,87658
Valid N 531
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EK-4 Verilerin Ozeti

Cinsiyete Gore

Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
Kadin 72 72 142 286
Erkek 62 90 113 265
Medeni Duruma Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
Evli 60 61 121 242
Bekar 68 93 125 286
Diger 4 7 9 20
Egitim Seviyesine Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
Okur Yazar Degil 0 0 0 0
Okur Yazar 1 2 1 4
Ilkokul 0 4 3 7
Ortaokul 1 2 6 9
Lise 19 36 61 116
Yiiksekokul 8 21 24 53
Universite 57 76 124 257
Lisansiistii, Doktora 48 20 37 105
M.eSIek Gruplarina Next Level Forum Ankamall Toplam
Gore Cevaplayicilar
Kamu Calisani 40 64 88 192
Ozel Sektor 53 43 69 165
Memur Emeklisi 5 9 3 17
Isci Emeklisi 0 3 6 9
Ogrenci 16 37 47 100
Esnaf 9 4 15 28
Issiz 11 19 29 59
Gelir Seviyesine Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
1-1499 6 12 13 31
1500-2999 12 29 61 102
3000-4499 23 48 66 137
4500-5999 24 36 52 112
6000-7499 22 20 26 68
7500< 44 17 36 97
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AVM ye Gelme
Sikhigina Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
Hergiin 8 3 4 15
Haftada Bir Iki Kez 60 35 71 166
Her Hafta Sonu 19 25 22 66
Onbes Giinde Bir 30 44 89 163
Ayda Bir 13 47 56 116
Yilda Bir iki Kez 4 8 15 27
AVM ye Gelme
Yontemine Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
Ozel Arag 115 124 156 395
Toplu Tasima 14 36 97 147
Yiiriiyerek 5 1 3 9
AVM’de Gecirdikleri
Zamana Gore Next Level Forum Ankamall Toplam
Cevaplayicilar
<30 Dakika 1 0 2 3
30dk- 1sa 23 26 34 83
2-3 Saat 97 106 167 370
4-5 Saat 11 28 47 86
6 Saat < 2 2 7 11
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Case Processing Summary

Cases
Valid Missing Total
Percent Percent Percent
AVM_SKligi 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
Egitim_Dur 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
AVM_Gec_Zaman 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.1 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.2 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.3 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.4 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.5 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.6 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.7 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.8 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.9 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.10 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.11 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.12 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.13 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.14 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK1.15 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK2.1 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK2.2 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK2.3 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK2.4 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
ANK2.5 544 98,4% 9 1,6% 553 100,0%
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Descriptives
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Statistic Std. Error
Mean 3,5000 ,05629
95% Confidence Interval for Lower Bound 3,3894
Mean Upper Bound 3,6106
5% Trimmed Mean 3,4775
Median 4,0000
Variance 1,724
AVM_Skligi Std. Deviation 1,31292
Minimum 1,00
Maximum 6,00
Range 5,00
Interquartile Range 3,00
Skewness ,010 ,105
Kurtosis -1,125 ,209
Mean 6,5110 ,05495
95% Confidence Interval for ~ Lower Bound 6,4031
Mean Upper Bound 6,6190
5% Trimmed Mean 6,6164
Median 7,0000
Variance 1,643
Egitim_Dur Std. Deviation 1,28164
Minimum 1,00
Maximum 8,00
Range 7,00
Interquartile Range 1,00
Skewness -1,194 ,105
Kurtosis 1,648 ,209
Mean 3,0368 ,02749
95% Confidence Interval for ~ Lower Bound 2,9828
Mean Upper Bound 3,0908
5% Trimmed Mean 3,0245
Median 3,0000
Variance 411
AVM_Gec_Zaman  std. Deviation ,64122
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00
Interquartile Range ,00
Skewness ,304 ,105
Kurtosis 1,211 ,209
Mean 2,6801 ,04986
95% Confidence Interval for ~ Lower Bound 2,5822
Mean Upper Bound 2,7781
5% Trimmed Mean 2,6446
Median 3,0000
ANKL1 Variance 1,352
Std. Deviation 1,16292
Minimum 1,00
Maximum 5,00
Range 4,00




ANK1.2

ANK1.3

ANK1.4

ANK1.5

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range
Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

1,00
454

- 475
2,9191
2,8210
3,0172
2,9101
3,0000
1,356
1,16458
1,00
5,00
4,00
2,00
109
-,845
3,7279
3,6383
3,8176
3,7941
4,0000
1,134
1,06487
1,00
5,00
4,00
2,00
-,488
-,293
3,0846
2,9784
3,1907
3,0940
3,0000
1,588
1,26003
1,00
5,00
4,00
2,00
040
-1,050
3,3511
3,2549
3,4473
3,3856
3,0000
1,304
1,14182
1,00
5,00
4,00
1,00

,105
,209
,04993

,105
,209
,04566

,105
,209
,05402

,105
,209
,04896
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ANK1.6

ANK1.7

ANK1.8

ANK1.9

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

-,070
-,863
3,0147
29111
3,1183
3,0163
3,0000
1,514
1,23028
1,00
5,00
4,00
2,00
109
-,960
3,3382
3,2309
3,4456
3,3758
3,0000
1,624
1,27431
1,00
5,00
4,00
1,00
-,295

-,866
2,6250

2,5203
2,7297
2,5833
2,0000

1,546
1,24340
1,00
5,00
4,00
1,00
440
-,721
2,2151
2,1121

2,3181
2,1299
2,0000
1,495
1,22274
,00

5,00
5,00
2,00

,845
-,188

,105
,209
,05275

,105
,209
,05464

,105
,209
,05331

,105
,209
,05242

,105
,209
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ANK1.10

ANK1.11

ANK1.12

ANK1.13

ANK1.14

Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

2,2665
2,1702
2,3629
2,1850
2,0000
1,308
1,14376
1,00
5,00
4,00
2,00
,703
-,178
2,6636
2,5613
2,7659
2,6262
3,0000
1,476
1,21489
1,00
5,00
4,00
1,00
277

-, 769
3,3713

3,2688
3,4739
3,4126
3,0000
1,482
1,21758
1,00
5,00
4,00
1,00
-,310
-,674
3,0864
2,9822
3,1906
3,0960
3,0000
1,530
1,23704
1,00
5,00
4,00
2,00
,093

-1,034
3,1140

,04904

,105
,209
,05209

,105
,209
,05220

,105
,209
,05304

,105
,209
,05355
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ANK1.15

ANK2.1

ANK2.2

ANK2.3

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Mean

5% Trimmed Mean

Median
Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum
Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound

3,0088
3,2192
3,1266
3,0000
1,560
1,24889
1,00
5,00
4,00
2,00
,136
-1,031
2,2757
2,1740

2,3775
2,1953
2,0000
1,460
1,20820
1,00
5,00
4,00
2,00
,709

-,396
3,4871

3,3042
3,6701
3,4301
3,0000
4,718
2,17211
1,00
7,00
6,00
3,00
,381
-1,291
4,7629
4,5910
4,9348
4,8476
5,0000
4,167
2,04120
1,00
7,00
6,00
4,00
-,393
-1,233
4,5202
4,3403

,105
,209
,05180

,105
,209
,09313

,105
,209
,08752

,105
,209
,09159
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ANK2.4

ANK2.5

Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis
Mean

95% Confidence Interval for
Mean

5% Trimmed Mean
Median

Variance

Std. Deviation
Minimum
Maximum

Range

Interquartile Range

Skewness
Kurtosis

Upper Bound

Lower Bound
Upper Bound

Lower Bound

Upper Bound

4,7001
4,5780
5,0000
4,563
2,13615
1,00
7,00
6,00
4,00
-,401
-1,248
2,6765
2,5330
2,8199
2,5339
2,0000
2,901
1,70313
1,00
7,00
6,00
2,00
1,126

,220
5,0460

4,8877
5,2042
5,1622
5,0000
3,532
1,87935
1,00
7,00
6,00
3,00

-,682
-,686

,105
,209
,07302

,105
,209
,08058

,105
,209
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Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic Df Sig.
AVM_SKligi ,202 544 ,000 ,896 544 ,000
Egitim_Dur ,310 544 ,000 ,828 544 ,000
AVM_Gec_Zaman ,345 544 ,000 778 544 ,000
ANK1.1 ,199 544 ,000 ,896 544 ,000
ANK1.2 A77 544 ,000 ,915 544 ,000
ANK1.3 ,183 544 ,000 ,870 544 ,000
ANK1.4 ,167 544 ,000 ,907 544 ,000
ANK1.5 ,191 544 ,000 ,903 544 ,000
ANK1.6 ,170 544 ,000 ,910 544 ,000
ANK1.7 ,156 544 ,000 ,895 544 ,000
ANK1.8 ,200 544 ,000 ,893 544 ,000
ANK1.9 ,237 544 ,000 ,845 544 ,000
ANK1.10 ,208 544 ,000 ,865 544 ,000
ANK1.11 ,162 544 ,000 ,903 544 ,000
ANK1.12 ,178 544 ,000 ,893 544 ,000
ANK1.13 ,178 544 ,000 ,905 544 ,000
ANK1.14 ,182 544 ,000 ,898 544 ,000
ANK1.15 ,213 544 ,000 ,859 544 ,000
ANK2.1 ,215 544 ,000 ,868 544 ,000
ANK2.2 ,180 544 ,000 ,870 544 ,000
ANK2.3 ,173 544 ,000 874 544 ,000
ANK2.4 ,327 544 ,000 ,809 544 ,000
ANK2.5 ,179 544 ,000 ,869 544 ,000

a. Lilliefors Significance Correction

Gelir Seviyesi ile Anketin Coktan Secmeli 2. Kisnm Arasinda Iligki Testi
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EK-5. SPSSCiktilar

HIPOTEZ 1
Hypothesis Test Summany
Mull Hypothesis Test Sig. Decision
Independent .
4 The distribution of ANKZ2 1 is theSamples o Efltlamfhe
same across categories of Gelir. Kruskal- . hp othesi
Wiallis Test Ypothesis.
Independent- .
5 The distiibution of ANK2 2 is theSamples aoa EEIJIEGHhE
zame across categories of Gelir. Kruskal- ' bin othesis
Wialliz Test ¥P -
Independent- .
5 The distibution of ANK2 3 is theSamples - Efltla'"fhe
same across categories of Gelir. Kruskal- o bin othesis
Wiallis Test ¥P -
Independent- .
g4 The distribution of ANKZ 4 is theSamples - ESﬁamthE
same across categories of Gelir. Kruskal- . bin othesis
Wialliz Test ¥P -
Independent- .
5 The distribution of ANKZ 5 is theSamples oS Efltla'"fhe
same across categories of Gelir. Kruskal- d bm othesis
Wiallis Test ¥P -

Asymptotic significances are displayed. The significance level is 05,

HIPOTEZ 2
Hypothesis Test Summany
Mull Hypothesis Tast Sig. Decision
Independent ]
The distribution of Gelir iz the same 2 TP/ e o
dcross categories of AWM_Ihtivac ann- s moll
d —Inyac. Whitney U hypothesiz.
Test

Asymptotic significances are displayed. The significance lewel is 05,

HIPOTEZ 5
Hypothesis Test Summary
MNull Hypothesis Test Sig. Decision
Independent- :
The distribution of Was iz the zameSamples 235 Esltlam dire
across categories of AWM_lhtivac. Kruskal- ! hvpothesis
wralliz Test P :

Asymptotic significances are displayed. The significance level is ,05.
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HIPOTEZ 7
Hypothesis Test Summary
Mull Hypaothesis Test Sig. Decision

Independent- :
The distribution of AHK1 8 isthe Samples o etainthe
zame across categories of Meslek. Kruskal- !

wiallis Test e

Asymptotic significances are displayed. The significance lewel is 05,

HIPOTEZ 8A
Hypothesis Test Summary
Null Hypothesis Test Sig. Decision
Independent- :
The distribution of ANK1.10 is the Samples i A
same across categories of Meslek. Kruskal- . hvnothest
Wallis Test YROELSES

Asymptotic significances are displayed. The significance level is 05.

HIPOTEZ 8B
Hypothesis Test Summary
MNull Hypothesis Test Sig. Decision
Independent Reject the

The distribution of ANK1.11 isthe Samples

zame across categories of Meslel. Krskal- 092

Wrallis Test hypotheszis.

Asymptotic significances are displayed. The significance lewvel is 10,

HIPOTEZ 8C
Hypothesis Test Summary
MNull Hypothesis Test Sig. Decision
Independent A
The distribution of ANK1.15 isthe Samples ag etain the
zame across categories of Meslel. Krskal- ! hvpothesis
Wallis Test ¥R :

Asymptotic significances are displayed. The significance lewvel is 10,
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HIPOTEZ 9A
Hypothesis Test Summary
Mull Hypothesi= Tes=t Sig. Decision
Independent .
The distribution of Gelir is the sames amples 0oo ESIJIECH'-'E
across categaries of avm_m. Kruskal- ! b oth esi
Wiallis Test ¥poth ezl

Aeymptotic significances are displayed. The significance lewvel is 10,

HIPOTEZ 9B
Hypothesis Test Summary
MNull Hypothesis Tast Sig. Decision
Independent- :
The distribution of Meslek isthe  Samples qog etainthe
zame across categories of avm_m. Kroskal- ! hvp oth esi
Wiallis Test ypothesis

Aeymptotic significances are displayed. The significance level is,10.

HIPOTEZ 10
Hypothesis Test Summary
Mull Hypothesi= Test Sig. Decision
The distribution of A\h_Skligi i4l'D2Pendent Reject the
1 the same across categories of Kruskl:;ll- 044 null :
was_grup. witallis Test hypothesis.

Asymptotic significances are displayed. The significance lewel is 10,

HIPOTEZ 11
Hypothesis Test Summany
Hull Hypothesis Te=t Sig. Decision
The distribution of independent Reject the
1 AVh_Gec_Zaman isthe SamEKruskF;I- 027 | null
across categaories of was_grup. “itallis Test hypothesis.

Aeymptotic significances are displayed. The significance level iz 10,
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EK-6. Resimler

Panora AVM’de 29 Ekim kutlamalarindan bir kare
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Metromall AVM i¢ mekanindan 6ri'1ntﬁler

CUMHURIYET BAYRAMIMIZ
KUTLU OLSUN!
700 COMHURIYET BANDOSU
RASIVATATURK FOTOGRAFLARI SERGISI

-

/9’/

Bilkent Center’da Cumhuriyet Bayrami programi haberinin yer aldigi bilboard
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Panora AVM’de yer alan dev akvaryumdan bir kare
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Podium AVM’deCumhuriyet Bayrami programi haberinin yer aldig1 bilboard
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@

Ankamall AVM meydaninda canli miizik dinletisi
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