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OZET

Cumbhuriyetin ilk yillarinda kamu kuruluglar1 ve 6zel sektor i¢in reklam afisleri, kitap
kapaklari, piyango biletleri ve kurumsal kimlik ¢alismalari tasarlayan, Tiirkiye’de grafik
tasarimin babasi olarak addedilen Thap Hulusi Gorey’i ¢agdaslarindan ayiran en nemli
nitelik, donemin Almanya’sinda aldig1 sanat egitimini iilkemizin i¢inde bulundugu
konjonktiirle harmanlayarak eserlerine yansitmis olmasidir. Bu, onu farkli ve Oncii
kilmigtir. Tiirkiye’de yasayan herkes hayatinda en az bir kez onun ¢izimlerinden birine
rastlamig olsa bile, kim olduguna ve calismalarina iliskin arastirmalar olduk¢a az sayidadir.
Calisma, akademik agidan pek incelenmemis bir konuyu ele almasi1 bakimindan énemlidir.
Bu tezin kapsamina Gérey’in erisilebilen tiim tasarimlari dahil edilmistir. Incelemede
Gorey’in tasarimlar1 kamu kuruluslar1 ve 6zel sektdr i¢in yaptig1 tasarimlar olarak ikiye
ayrilmisgtir. Kamu kuruluglar1 icin yaptig1 tasarimlarda gen¢ Tiirkiye Cumbhuriyeti
Devleti’nin ilke ve prensiplerini olumladigi ve devrimlerle uyumlu mesajlar icerdigi
varsayimindan hareket edilmistir. ihap Hulusi Gorey’in Cumhuriyetin temel degerlerini ve
ideolojisini halka nasil aktarildig1 incelenmis ve kamu kurumlari igin tasarlanan afislerin
devlet ideolojilerini topluma tasiyan bir arag niteliginde olduklari goriilmiistiir. Ozel sektor
icin yaptig1 tasarimlar ve mesajlarinda ise tamamen yerel ve kiiresel pazar/piyasa
iliskilerine uyumlu tasarimlar yaptig1 gozlemlenmistir. Bu tezde tematik/igeriksel ayrima
gore secilen Gorey tasarimlarinda toplumsal cinsiyet rollerinin ve devlet politikalarinin
nasil sunuldugu, yabanci menseli markalarin Goérey’in afislerinde nasil tanitildig: iizerinde
durulmustur. Tasarimlara ait gostergelerin tasidigi ideolojik iletiler siniflandirilarak
gostergebilimsel icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
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ABSTRACT

Designing ads, book covers, lottery tickets and corporate identity visuals for public and
private institutions in the early years of Turkish Republic, Ihap Hulusi Gorey is known as
the father of Turkish graphical design. His most significant characteristic and what makes
him a pioneer and different is that he combined his German art education and his artistic
background with the social and political conjuncture of Turkey and reflected these in his
designs. Even if every Turkish citizen has encountered with one of his drawings at least
once in her/his life, the number of studies about him and his professional life has been
limited. Therefore, the study is significant as it deals with a subject that has not often been
academically studied. In this study, Gorey’s designs have been reviewed under two main
headings: the designs for public and private institutions. And under these topics, his
presentation of gender roles and state policies and how he promoted the products of foreign
brands have been discussed. The ideological messages in his advertisements are classified
and studied with a semiotic content analysis. How he reflected the fundamental principles
and ideology of the republic on Turkish people has been studied and it has been revealed
that the designs for the public institutions were used as ideological apparatuses carrying the
state ideologies to people and the designs for the private institutions had commercial
purposes addressed to pre-determined target groups.
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1. GIRIS
Sorun

Halkla iligkiler alaninin ilk islevlerinden biri duyurmadir. Afisler bu amagla kurum
veya Orgiit tarafindan bilginin, bir etkinligin veya bir faaliyetin duyurulmasi i¢in halkla
iliskilerin diger etkinliklerinden daha 6nce kullanilmaya baslanmis ve gelisme gostermistir.
Ozellikle Avrupa’da burjuva kamusal alan1 igin degerli olan “bos vakit” kavraminin ¢esitli
ist kiltir veya popiler kiiltiir 6geleriyle doldurulmasi amaciyla eglenceye yonelik
gosteriler icin tasarlanan afigler ABD’deki halkla iliskilerin profesyonel olarak
baglamasindan ¢ok Oncedir. Tiirkiye’de ise ilk afis Orneklerinin Cumhuriyet Oncesi
donemde de var oldugu goriilmektedir. Osmanli’'nin matbaa sonrasi hareketlenen
yazili/basilt kiiltiiriinde gazetelerde afislere rastlanmaktadir. Ancak Osmanli’nin toplam
niifusuna oranlandiginda, okuryazarligin Istanbul’da yogunlasan bir kentli niifusu
betimledigi, dolayisiyla hem yazi hem gorselin kullanildigr afislerin ¢ok da
yayginlasamadig1 varsayilabilir. 1800°de Osmanli Devleti’nde okuryazar orami % 5’1
gecmemektedir ve lilke genelinde okuryazar oran1 % 1°dir. Tanzimat donemi sonunda
Ahmet Mithat Efendi, okuma yazma bilmeyenlerin oraninin, niifusun % 90-95’i kadar
oldugunu yazmstir (Kaynak, 2017). Devlet Istatistik Enstitiisii’niin Osmanli Devleti’ne ait
verdigi ilk istatistik yilligina gore 1897 yilinda Osmanli Devleti’'nde okuma yazma
bilenlerin oraninin % 10’un altinda oldugu goriilmektedir. 1927 yili niifus sayimina gore
ise okuryazar oran1 %8 olarak gosterilmektedir. 1941°de ise bu oran % 27’ye yiikselmistir
(Ekinci, 2013). Cumhuriyet donemiyle birlikte kent ve kentlilik kiiltiirii, kamusal alanin
canlanmasi, kiiltiirel faaliyetlere ilginin yayginlagsmasi, okur-yazarligin hizla artmasi gibi
pek ¢ok etken sonucu sadece Istanbul ile smirli kalmayan yeni ve canli bir Ankara
kiiltiirtinlin ortaya ¢iktig1 ileri siiriilebilir. Yeniyi ve degisimi sembolize eden her seyin
yonetimsel baglamda hem halka hem de yabanct kamuoyuna duyurulmasi gerekli
olmustur. Erken Cumhuriyet donemi bu anlamda ¢ok ilging 6rnekler igermekle iletisim
alaninda ¢alisan arastirmacilarin ilgisini ¢ekmistir. Cagdas reklamcilarin 6zellikle son
yillarda yogun ilgisini ¢eken ihap Hulusi Gérey ve ¢aligmalari hakkinda smirl sayida
akademik bilgi mevcuttur. Tiirkiye’deki ilk modern afis tasarimcilarindan biri olmasindan
hareket ederek bu tezde, Gorey’in ¢alismalarin, ulus kurma siirecinde ve ulusun hem

kendi i¢ginde hem de disartya tanitiminda nasil kullanildig1 incelenecektir.



Tiirkiye’nin  6nde gelen grafik tasarimcilarindan olan ihap Hulusi Gérey,
Cumbhuriyet doneminde afis tasariminin “babas1” olarak anilir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda
Tiirkiye’de yeni bir Tiirk kimliginin insasinda Gorey’in afisleri oncii niteligi tasimaktadir.
Modernlesme ve Avrupalilasma siirecinde, Tirk halki i¢in ¢izilen yeni imajin
benimsetilmeye calisilmasinda Gorey’in afisleri etkin bir rol oynamistir. Gorey, yillar
siiren savaglar sonrasinda yeni ideallere ihtiyag duyan Tiirk halkina ydnelik tasarladigi
reklam afislerinde tanittigi iirtin ve hizmetlerin yani sira, perde arkasinda benimsetmeye
calistigi imaj ve ideolojiyi Oyle yetkin ve bir sekilde iletmistir ki diinyaca {inli
tasarimcilarin takdirini de kazanarak Tirk grafik tasarimi tarihinde 6nemli bir figiir

olmustur.

Cumbhuriyet ilan edilip iilke ¢apinda bir restorasyon siirecine girilmesiyle birlikte
Tiirkiye’de bir vatandaslik insasi siireci baglamistir. Kamu kuruluslarinin reklamlari i¢in
yeni rejimin Oncekine gore farkliliklarini gorsel olarak da yansitmak tizere calisacak
reklamcilara, tasarimcilara ihtiyag duyulmustur. Thap Hulusi Goérey bu gorevi yerine
getiren, yillar boyunca pek ¢ok kamu kurulusu i¢in afis tasarimlar1 yapmis bir sanatcidir.
Gorey, kamu kuruluslar1 haricinde de ¢ok sayida 6zel sirket igin reklam afisleri tasarlamig
ve markalarin tanmittim kampanyalarinda yer almistir. Tezde Gorey’in eserlerinin
Osmanli’dan ayrigsmay1 vurgulayacak sekilde yeni Tirk kimliginin insasi siirecinde
kullanilan 6nemli araglar oldugu varsayimindan hareket edilmistir. Bu arastirma; Gorey’in
afislerinin Cumhuriyet donemi Tiirkiye’sinin 6nerdigi yeni kimlik ve vatandaslik rollerini
icerecek sekilde tasarlandigi i¢in aynm1 zamanda halkla iliskiler ve reklam alanina dair

akademik arastirmalarda 6nemli bir eksikligi kapatma iddias1 nedeniyle 6nem tagimaktadir.

Amacg ve Onem

Yapisalcilik ve post yapisalcilik ekollerinin sosyal bilimleri etkilemesinden iletisim
alam da payini almistir. Iletisim arastirmalarinda gostergebilimsel metot ile reklamlarin
incelenmesi ¢ok onemli ve sistematik bir analiz imkani sunmaktadir. Ancak daha dnceden
yapilan c¢alismalar incelendiginde gostergebilimsel metodolojiyi kullanma bakimindan da
baz1 sorunlarin bulundugu asikardir. Tasarladig afislerle Cumhuriyet sonrasinda iilkenin
siyasal, kiiltiirel ve toplumsal gelisiminin adeta bir panoramasini sunan Ihap Hulusi Gorey
hakkinda smirh sayida akademik calisma bulunmaktadir. Halkla iliskiler ve reklam tarihi

bakimindan eksik bir alanin birincil tarihsel veri ve kaynaklarla doldurularak calisiimasi



bakimimdan bu tezde Gorey’in afislerinin gostergebilimsel bir analizle incelenmesi ve
afiglerinde kullandig1 sembollerin agiklanmasi ve smiflandirilmasinin énemli bir eksikligi

giderecegi diisiiniilmektedir.

fhap Hulusi Gérey’in afisleri incelenirken Ferdinand de Saussure ve Roland
Barthes’in gostergebilim kuramlari temel alinacaktir. Afig imgelerinin gostergeleri
belirlenecek, “gosterge = gosteren + gosterilen” kurami temel alinacaktir. Ayrica afislerde
diiz anlam ve yan anlamlar saptanacak ve afisler bu ayrima gore analiz edilecektir. Tezin
kuramsal ¢ercevesi olusturulurken ideoloji, sOylem (discourse), metinlerarasilik
(intertextuality) ve yorum (interpretation) kavramlarindan yararlanilacak ve imgelerin

analizi i¢in bu kavramlara bagvurulacaktir.

Bu tezde Cumhuriyet’in kurucu kadrolarinin séylemlerine dayanarak Tiirk toplumu
icin nasil bir kimlik ve yasam tarzinin kurgulandigi iizerinde durulacak ve ihap Hulusi
Gorey’in afiglerinde Cumhuriyet’in temel degerlerinin ve ideolojisinin nasil tretildigi
analiz edilecektir. Afislerin tam anlamiyla anlasilabilmesi i¢in iiretildikleri tarihteki siyasal
ve toplumsal baglamlari i¢inde ele alinmalar1 gerektigi diisliniilmektedir. Gorey’in afisleri,
ideolojinin aktarilmasinda ve kimliklerin iiretiminde ©nemli bir rol oynamaktadir.
Afislerin, tiretildikleri donemde sistemin ideolojik agidan yeniden iiretilmesi i¢in bir arag

olarak kullanildig1 diistiniilmektedir.

Kuramsal Cerceve

Tiirkiye’de wulus devletin  kurulmasi Cumhuriyet’in ilamiyla gerceklesmistir.
Hobsbawm’in ifadesiyle milliyetcilik, ulus devletleri; ulus devletler ise milletleri insa eder
(Hobsbawm, 1992: 24). Dolayisiyla Cumhuriyet’in kurulmasiyla bir Tirk milleti insa
stireci baglamigtir. Ulus devlet, iiretim bigimleri bakimindan feodalizmin yerini kapitalist
liretim bicimine birakmasini, yonetim bakimindan ise; din ve mesruiyetini dinden alan
monarsinin, yerini milliyetcilik ve millete birakmasini temsil etmektedir (Kizil, 2007).
Yeni Tiirkiye’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin ulus devlet ve ulus insas1 igin
benimsedigi, ayn1 zamanda Kemalizm ilkeleri olarak da adlandirilan temel ilkeler; Atatiirk
milliyetciligi, laiklik, devlet¢ilik, halkgilik, cumhuriyetcilik ve devrimciliktir. Bu ilkeler
1s18inda yeni bir toplum yaratilmasi1 hedeflenmistir. Halifeligin kaldirilmasi, laiklik

ilkesinin kabulii, medeni kanun ve ulus devlet sinirlarinda yasayan her bireye anayasayla



korunan vatandaghik haklarinin taninmasi ile modern toplumun hukuki c¢ergevesi
cizilmistir. Ancak asil zor olan, ¢ok biiyiik bir boliimii kirsal kesimde yasayan, dine ve
geleneklerine baglh Tiirk toplumunda Cumhuriyete ve beraberinde getirdigi haklara uygun

bir halk yaratilmasi olmustur.

Atatiirk Milliyetgiligi ile ortak tarih, ortak dil ve ortak bir gelecekle birbirine bagh
homojen bir ulus kurma siirecine giren kurucu aydinlar, hem vatandaslik hakki verilerek
kanunla korunan hem de sapka kanunu ile modern goriiniime kavusan bir halk yaratmay1
ancak “devlet eliyle” basarabileceklerini diisiinmiislerdir. Halki bu yeni imaja alistirmak,
bu algiyr benimsetmek amaciyla gorsel sanatlarin da etkili olabilecegine, afislerin ticari
anlamda tanitim 6zelliklerinin yaninda, devlet politikalarini da halka tanitabilecek bir arag
olduguna kanaat getirmislerdir. Bunun i¢in de yazidan ziyade resim ve cizimlerin
kullanildig: afis, brosiir vb. niifusun ¢cogunun okuryazar olmadig iilkede modernlesmenin
sadece sehirlerle sinirli kalmamasi, biitiin topluma yayilmasi igin kullamlmistir. Ihap
Hulusi Gorey, tasarladigi afislerde devletle millet arasinda toplumsal rolleri tanimlayan
mesajlar ileten bir aract gorevini Ustlenmistir. Bu arastirmada Gorey’in afisleri
gostergebilim kuramlar1 ger¢evesinde yorumlanarak ulus kurma inga siireci ve Atatiirk

devrimlerinin afis uygulamalarina nasil temel olusturdugu incelenecektir.

Gostergebilimin temel varsayimi bir kiiltiirdeki biitiin sembolik sistemlerin ya da
metinlerin ikinci derece dile benzer sekilde islev gosterdigidir. Senkronik boyutun da
onem kazandigi bu teoride, sembol sistemlerinin ancak tarihte var olduklar1 ya da ortaya
¢iktiklar1 dénemde bir biitiin olusturdugu ve anlam kazandig diisiiniilmektedir. Onemli bir
nokta, bir anlam yaratan biitlin bu sembollere dayali aktivitelerin kendiliginden var
olmadig, 6gretildigi ve insa edildigidir. Isaret/sembol sistemlerinin dil ve gdrsel medya ile
tanimlanmas1 yorumun, sosyal degerlerin yapisina ve ideolojiye dayali bilginin analiz
edilmesine olanak saglar. Ideoloji, kisisel inanglar1 degil, bir kiiltiir i¢inde ortaya ¢ikan bir
grup diinya goriisiinii ifade etmektedir ve gilig, dahil olma ya da dislamaya iliskin
gortiislerde kendini yeniden tretir (Irvine, 2004). Bir toplumda simgelerden olusan biitiin
sistemlerin ikincil bir dil ya da metin gibi islev gordiikleri temeline dayandirilarak, bu
sistemlerin tarihte ortaya ciktiklar1 kendi zaman dilimlerinde bir anlam ve biitiinlik
olusturdugu varsayilmaktadir. Bu varsayimdan yola ¢ikarak Ihap Hulusi Gérey’in afis
caligmalarinin  iretildikleri dénemin toplumsal ve siyasi gelismeleriyle beraber

yorumlandiginda bir biitlinliikk ve anlam ifade ettigi ileri siiriilebilmektedir.



Gostergebilimde izleyici "okuyucu" olarak adlandirilir. Okuyucu metnin anlamin
kendi tutum, duygu ve deneyimleri ile yaratir. Anlamin incelenmesinde {i¢ 6ge 6nde gelir:
(1) Isaret (gdsterge), (2) isaretin isaret ettigi (gosterilen), (3) isareti kullananlar (gdsteren)
(Erdogan, Alemdar, 2010: 36). Yorum (interpretation), gostergebilimsel siirecin temel
ciktisini olusturmaktadir; bir semboller sisteminde varsayillan anlamlarin {iriinii olarak
karsimiza ¢ikar, her yorum kendinden onceki bir sembol dizisini tamamlar ve bir goriis
olusturmaktan ziyade bir ifadeye yiiklenen anlami1 belirtir. Soylem (discourse) ise nesneleri
olusturur. Bilgiye dair nesneler sdylemden once var olmaz, sdylem ile goriiniir hale gelir.
Bu, reel diinyadaki nesnelerin goriiniir olmadig1 anlamina gelmez ancak sdyleme dayali bir
analiz olmadiginda insanlar i¢in bu nesneler anlam ifade etmez ve bilinemez (Irvine,
2004). Foucault’'nun kullandig1 anlamda sdylem analizi dilin ve benzeri kodlarin anlamlari
iizerinde durur; kodlarin anlamlar1 tarihe ve topluma bagl olarak ortaya ¢ikar (Erdogan,
Alemdar, 2010: 295). Metinlerarasilik (intertextuality) kavramini ilk kez Mikhail Bakhtin
ve ardindan Julia Kristeva kullanmistir. Her medya metni digerine olan iliskisi i¢inde
vardir. Metinler varliklarini, kendilerini yapandan cok diger metinlere bor¢ludurlar
(Erdogan, Alemdar, 2010: 306). Metinlerarasilik, bir sdylemde anlam ve anlasilabilir
olmanin 6nceki metinlere ya da eszamanli metinlere bagli oldugu varsayimini kabul eder.
Her metin baska metinlerin referanslarindan olusan bir mozaiktir (Irvine, 2004). Bu
metinler potansiyel olarak birbirini etkilemektedir (Erdogan, Alemdar, 2010: 295). Thap
Hulusi Gorey’in afigleri incelenirken; ideoloji, yorum, sdylem ve metinlerarasilik

kavramlarindan yararlanilacaktir.
Yontem

Tezde, ortaya c¢iktiklart donemde Cumhuriyetin temelinde yatan degerlerin
mesrulastirilmas1 ve yayginlastirilmasinda onemli bir islevi olan Thap Hulusi Gérey’in
afisleri gosterge ve sembollerin i¢inde oldugu sosyokiiltiirel metinler olarak ele alinacak ve
afiglerde yer alan igerigin yorumlanmasinda gostergebilimsel icerik analizi yontemi

kullanilacaktir.

Ihap Hulusi Goérey, kamu kuruluslari i¢in tasarladig1 reklam afislerini kuruluslarin
yonlendirmesiyle, kurulusun belirlenen politikalar:t kapsaminda, fonksiyonunu iletecek
sekilde olusturmustur. Bu yiizden eserlerinde artistik anlamda sinirlanmistir. Diger taraftan

0zel sektor icin tasarladigi afislerde Gorey, artistik tarzin1 daha 6zgiir bir bigimde



sergilemistir. Bu afislerde yan anlam olarak verilmek istenen mesajlar kamu kuruluslar

icin tasarladig: afislere gére daha dolayli olarak verilmistir.

Bu calismada yararlanilan ihap Hulusi Gérey afisleri ve diger tasarimlar1 icin Ankara

Universitesi Gazeteler Veri Tabani’nda (http://gazeteler.ankara.edu.tr/) gérseller icin

kaynak taramasi yapilmis, Milli Kiitiiphane, Bilkent Universitesi Kiitiiphanesi ve Gazi
Universitesi Merkez Kiitiiphanesi’nin tasarimciyla ilgili kaynaklar1 taranmis, Ender
Merter’in Thap Hulusi Gorey hakkinda anekdotlar ve gorseller igeren kitaplarindan
yararlanilmis ve internette yer alan faydali olabilecek gorseller i¢in arama yapilmistir.
Toplanan tiim gorseller arastirmaci tarafindan belirlenen; kamu kuruluslar1 ve 6zel sektor
kategorilerine gore smiflandirilmis ve sayisal degerleri tablolarla gosterilmistir. ilgili

gorsellerin bir kismi1 asagida belirtilen 6rnek tablo sablonu kullanilarak yorumlanacaktir:

Cizelge 1.1.  Ornek Tablo

Gosterge | Insan/Nesne/Doga | Insan/Nesne/Doga | Insan/Nesne/Doga | Insan/Nesne/Doga

Gosteren

Gosterilen

Bir kismi ise gostergelerin diiz anlam ve yan anlamlari bakimindan

degerlendirilecektir.
Ilgili Incelemeler

Aragtirmada yapilan inceleme iki gruba ayrlabilir: Ilk grupta Gostergebilim
hakkinda okunan kaynaklar bulunmaktadir. Bunlarin basinda Ferdinand de Saussere ve
Roland Barthes gibi kuramcilarin eserleri, Gostergebilimin olusumu, tarihsel gelisimi ve
elestirisiyle ilgili basta Mehmet Rifat olmak {izere baslica yazarlarin kitaplari, erisilen
makale ve tezler gelmektedir. ikinci grupta Thap Hulusi Gérey hakkinda yazilmis, basta
Ender Merter olmak iizere g¢esitli yazarlarin kitap ve makaleleri ve ilgili tezler

bulunmaktadir.


http://gazeteler.ankara.edu.tr/

2. THAP HULUSI GOREY’IN ARTISTIK TARZI VE AFISLERI
2.1. Thap Hulusi Gérey Oncesi Afisin Gelisimi

Osmanli’da reklamciligin  gelisimi ilk gazetenin ¢ikarilmasiyla paralellik
gostermistir. Osmanli’da ¢ikarilan ilk yabanci gazete Fransiz Biiyiikelgiligi tarafindan 1795
yilinda ¢ikarilmis olan Bulletin des Nouvelles’dir. Bu gazetede siyasi propaganda amagli
ilanlar yer almigtir. Tirk¢e olarak ¢ikarilan ilk gazete ise Takvim-i Vekayi’dir ve bu
gazeteye ilk ilan 1936 yilinda bir devlet kurumu olan Feshane tarafindan verilmistir
(Oztiirk, 2011: 17-24). 1840 yilinda yayim hayatina baslayan Ceride-i Havadis ile 1860
yilinda ¢ikmaya baslayan Terciiman-1 Ahval ise ilk 6zel gazetelerdir. Ceride-i Havadis
Gazetesi'nde "Ilanat" basligiyla ev, arsa satis1 ve dliim ilanlar1 ¢rkmistir. Yine bu gazetede
1842°de ilk resimli ilan, Samuel Rodoko adl1 bir doktorun nasir ilacini tanitmistir (Y1lmaz,
1998). Gazetede ilan fiyatlar tirajiyla kiyaslandiginda oldukga yiiksektir fakat halka inen
ilan politikas1 agisindan bu gazete dnem arz etmistir (Oztiirk, 2011: 17-24). Ceride-i
Havadis’i, Tasvir-i Efkar, Terciiman-1 Hakikat, Servet-i Fiinun ve Ikdam gazeteleri
izlemistir. Servet-i Fiinun Gazetesi'nde "Sayfalarimiz her tiirlii ilana kiirsat olunmustur”

sozliyle ilan alinmaya baglanmistir (Y1lmaz, 2001).

Batili anlamda reklamciliginin Osmanli’ya girisi, Balkan savasindan 6nce David
Samanon tarafindan gerceklestirilmis, 1909 yilinda Ernest Heffer’in de ortakligiyla
[lancilik Kollektif Sirketi kurulmustur. 1950 yilina kadar, tek reklam mecrasi olan
Cumbhuriyet Gazetesi'ne biitiin reklamlar, Ilancilik Sirketi araciligiyla verilmistir ve ilan
tutar {izerinden gazetelerin ajanslara ddedikleri % 25 dolayindaki komisyonu Ilancilik
Sirketi almigtir (Nebioglu, 1983: 166). Birinci Diinya Savasi sirasinda ekonominin
olumsuz etkilenmesi nedeniyle reklamcilik da durgunluk yasamistir (Cakir, 1996: 253).
Savas sonrasi Ilancilik Kollektif Sirketi’ne, iiglincii ortaklar1 Jack Hulli de katilmistir ve
sirket Hulli Ilanat Acentesi admi almistir; Ajans’m Tiirk reklam sektoriine ilk katkisi
slitun-santim kavrami olmustur ve 20 yil boyunca satilik ev, arsa araba, at, saat, duvar
kagidi, ¢icek tohumu altin ve glimiis esyalar ilanlarin konusunu olusturmustur ve bu sirket
sayesinde Avrupa reklamcilik anlayis1 Osmanli topraklarinda da uygulanmaya baslamistir
(Oztiirk, 2011: 20) Terciiman-1 Ahval 1864 yilinda ilk ticari ilan1 yaymlamgtir. II.
Mesrutiyet’e kadar ilanlar Bati’dan ithal edilen iriinlere iliskin olmustur (Cakir, 1996:
252).



Cumbhuriyet’in kurulmasiyla beraber Cumhuriyet gazetesi ¢ikarilmaya baslanmis ve
Tiirkiye’de ilancilik 1924°den itibaren Ford ve Bayer’in siirekli ve diizenli reklamlariyla
stirdiirilmiistiir. 1928 yilinda Latin harflerinin kabuliiyle reklamcilik yeni bir ivme
kazanmistir. 1928°’de 50 bine ulasmayan baski sayisi, 1938’de 150 bine ulasmis ve
gazeteler ayda ortalama 3 bin liralik reklam geliri elde etmeye baslamistir (Cakir, 1996:
253). Icerdikleri gorsel, isitsel ve yazili 6geler ile reklamlar tiiketiciyle iletisime gegmenin
en etkili yollarindan biri olmustur. Tiiketiciye belli bir iirlinii veya hizmeti tanitmanin yani
sira, reklamlar cesitli ideolojileri hedeflenen kitlelere aktarmakta da biiyiik rol
oynamislardir. Barindirdiklar:i sembolleri gergek yasamla iligkilendiren reklamlar {iriin
veya hizmet tanitimini yaparak metalagtiktan sonra toplumsal ve kiiltiirel bir deger
kazanmiglardir. Tiiketiciler de reklamlar1 islevsel yararlarinin Gtesinde, tasidiklar

sembolleri benimsedikleri i¢in satin almislardir (Becan, 2012: 37-39).

Barthes’a gore reklam {irinii anlatmaktadir. Bu onun diiz anlamidir. Ama aslinda
baska bir sey anlatmaya ¢alisir. Bu da onun yan anlamidir ve kendi i¢inde sdylemsel bir
biitiinligli vardir. Aslinda agik ve anlasilir olma amacimi tagisalar da, reklamlar
gostergelerini a¢iga vurmazlar. Reklamlarin ¢oziimlemesi yapilirken yorumlanmasi
gereken bu gostergelerdir. Reklamlarin igeriginin, yapisinin ve gostergelerinin incelenmesi
amaciyla Gostergebilimden yararlanilmaktadir. Reklam ¢oziimlemesinde gostergebilim,
reklamcinin gostergeler araciligiyla iletiyi nasil ortaya koydugunu inceler. Reklamin iletisi
gorsel ve dilsel olarak iki bi¢imde karsimiza ¢ikar. Barthes’a gore reklamin dili iirline
anlam verir ve onun kullanimini tiiketiciler {izerinde zihinsel bir deneyime doniistiiriir.
Gostergebilimsel bir ¢oziimlemeyle, reklamin zihinsel bir deneyim haline gelmeden 6nce

hangi asamalardan gegerek anlamlandirildigi ortaya ¢ikar (1993: 166).

Afis, sanatin ve ticaretin etkilesimiyle ortaya ¢ikmustir. ilk olarak Fransa’da
yayllmaya baslayan afis tasarimi1 hizla popiilerlik kazanmig, 19. yiizyilin sonlarina kadar
pek ¢ok iriinii ve hizmeti tanitma amaciyla tiim Avrupa’ya yayilmistir. 20. yiizyilin
sonlarina dogru ise “Belle Epoque” donemi olarak adlandirilan donemde ciddiyet
kazanmistir. 20. Yizyilin sonlarina kadar resmi bir egitimi olmayan afis tasarimi
Avrupa’da “Arts and Crafts” ve “Bauhaus” okullarinin agilmasiyla birlikte belirli teknikler
cercevesinde Ogretilmeye baslanmistir. Afis tasarimcilari Art Nouveau, Sembolizm ve
Kiibizm gibi akimlardan etkilenmis ve dolayisiyla afig tasarimi siirekli geliserek ve

degiserek yon bulmustur (Yayla, 2014). Bu donemde Osmanli’da ortaya ¢ikan afisler yazi



agirlikhidir. Savas donemlerinde yoksul halka yardim amagli hazirlanan afigler, halkin
gorebilecegi umumi mekanlara asilarak yayginlagsmistir. Ayrica tiyatrolari, yardim
derneklerini tanitma amaciyla da afisler kullanilmig, Bati’dan getirilen, Fransiz biskiivileri,
Isvigre cikolatalar1 gibi iiriinlerin tanitimini yapan afisler de sergilenmistir (Gelisim

Hachette Alfabetik Genel Kiiltiir Ansiklopedisi, 1993: 27-28).

2.2. Thap Hulusi Gérey’in Yasamu ve Artistik Tarzi

Thap Hulusi Gérey 1898°de Kahire’de dogmustur. Ilk ve orta 6grenimine Kahire’de
Ingiliz okullarinda devam etmistir. 1917°de Almanya’da bir ressamdan posta yoluyla resim
dersleri almigtir. 1920°de Almanya’ya gitmistir. 1920-1923 aras1 Miinih’te Haimann
Schule’de, 1923-25 yillarinda Kunstsgewerbe Schule’de 6grenim gormiistiir. Okulunu
degistirmesinin nedeni hayatini resim yaparak kazanmak istemesidir (Merter, 1998: 22).
Boylece Gorey, tasarimci olma yolunda ilk adimi atmistir. Ayni yillarda Avrupa’da
metinlerin de yer aldigi afisler propaganda yapmanin yani sira ticari amagcla da
kullanilmistir. Metnin bu sekilde kullanimma “plakatstil yaklasim” adi verilmektedir
(Meggs, 1998; Hollis, 2001). Bu yaklasim resim ile ticareti birlestirmistir (Hizal, 2012:
76). Reklam amagl afisler 19. yiizyilda ortaya ¢ikmustir. Litografi sayesinde parlak ve
renkli afisler ucuz ve hizli bir sekilde iiretilmeye baslanmistir. 1890°1ar Art Nouveau ile
afis icin bir doniim noktas1 olmustur. Art Nouveau akimi, Ingiltere’deki sanayi gelisimine
tepki olarak dogmus bir hareket olan Arts & Crafts akiminin Avrupa’daki uzantisidir.
1861°de William Morris tarafindan kurulmus olan Arts & Crafts’in baslatmis oldugu siire¢
Fransa’da Art Nouveau, Almanya’da Jugendstil, Avusturya’da Secession (Ayrilik¢ilik),
Ingiltere’de Yellow Book Style, Italya’da Stile Liberty, Hollanda’da Nieuwe Kunst,
Ispanya’da Modernista veya Modernisma olarak adlandirilmistir. Art Nouveau dénemi ile
afislerde figiirlerin Onemi anlasilmig, verilmek istenen mesajlar gilicli bir sekilde
ulastirilmaya calisilmigtir. Birinci Diinya Savagindan sonra Art Nouveau stili giderek
sanayilesen toplumlarin gercekliklerini yansitmak konusunda yetersiz kalmistir. Kiibizm,
Fiitlirizm, Dadaizm ve Ekspresyonizm gibi modern akimlar ortaya ¢ikmustir. Biitiin bu
akimlar grafik tasarim alaninda da karsiligin1 bulmustur. Art Deco biitlin bu modern
akimlardan izler tasimaktadir. Art Deco sanat 1925 yilinda Paris’te yapilan Uluslararasi
Cagdas Dekoratif ve Endiistriyel Sanatlar Sergisinde ortaya cikmustir. 1920’lerin ve
1930’larin dekoratif tasarim stilidir. Geometrik desenlerin kullanimi bu stilde 6n plana

cikmigtir.  Art Deco da Art Nouveau gibi biitlin Avrupa’ya kisa silirede yayillmistir.
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Federico Seneca, Giuseppe Riccobaldi, Ludwig Hohlwein, Julius Engelhard, Otto Morach,
Herbert Matter, E. McKnight Kauffer, Tom Purvis ve Gorey’in Almanya’daki hocasi
Ludwig Hohlwein bu akiminin 6nemli temsilcilerindendir. Gorey ¢alismalarinda onun

cizimlerini 6rnek almistir (Oztuna, 2007: 61).

1923 yilinda Thap Hulusi, Galatasaray Lisesi’nde yapilan karma sergiye yurtdisindan
gonderdigi alt1 eserle katilmistir. 1925°de Tiirkiye’ye donmiistiir. Ailesi memur olmasi igin
baski yapmis, kendisinin de bu yonde girisimleri olmustur. Ancak bunlar kisa slirmiistiir
(Merter, 1998: 22). Gorey hayatini resim yaparak kazanmak konusunda kararl
davranmistir ve tercihini resimle reklam yapmak yoniinde kullanmustir. Thap Hulusi Gérey,
Tiirkiye’ye afisi getiren kisidir, iilkenin ilk grafik tasarimecisidir ve reklamciligin ilk
temsilcisi olarak anilmaktadir. Gorey reklamin Onemini su sozleriyle ifade etmistir:
“Reklamsiz kalmis mal, bir kapali kutu icerisine hapsedilmis gibidir. Mevcudiyetinden
haberdar olmak i¢in kutuyu agmak lazimdir. Bunu da ancak reklam yapabilir.” 1927°de
Izmirli Inci Dis Macunlar1 firmasi ilk reklam resmi siparisini vermistir. 1929 ise kendi
atolyesini kurdugu tarihtir. Bu tarihten itibaren Goérey hem 6zel sektor hem de kamu igin
afis ¢alismalar1 yapnustir (Merter, 2008: 12). ihap Hulusi Gérey’in afis calismalari; sosyal
afig/devlet kurumlar i¢in yaptig1 afisler ve ticari amagla yapilan afisler/6zel sektor igin
yaptig1 afisler seklinde smiflandirilabilir. Bunlardan biri {iriniin satisin1 artirmak igin
kullanilan reklam ve ticaret afisleri, digeri ise ¢esitli bilgileri, olaylari, diisiinceleri, yaymak

i¢in kullanilan resmi haber ve propaganda afisleridir (Diilgeroglu, 2006: 68).

Resmi haber ve propoganda afisleri Cumhuriyet’in ilk yillarinda yapilan inkilaplari
yayginlastirmak amaciyla kullanilmistir. Bu inkilaplardan bazilar1 su sekilde siralanabilir:
Egitim ve Kiiltiir alaninda yapilan inkilaplar; 1928 Harf Devrimi, 1931 Tiirk Tarih
Kurumu’nun Kurulmasi, 1932 Tirk Dil Kurumu’nun Kurulmasi, ekonomi alaninda
yapilan inkilaplar; 17 Subat 1923 Izmir Iktisat Kongresi, 1925 Ciftginin Ozendirilmesi,
1925 Tarim Kredi Kooperatiflerinin Kurulmasi, 28 Mayis 1927 Sanayi Tesvik Kanunu;
toplumsal alanda yapilan inkilaplar; 1925-1934 Kilik ve Kiyafette Degisiklik, 1926-1934
Tiirk Kadininin Medeni ve Siyasi Haklarina kavugmasi, 25 Kasim 1925 Sapka Kanunu.
Cumbhuriyet’in kurulmasint izleyen yillarda yonetici kadrolarin siyaset alanindaki
degisiklikleri topluma yaymak amaciyla izlenen bu politikalar, toplumu modernlestirmenin
yani sira ulus insasini saglamayr da amaglamistir. Bu politikalara paralel olarak devlet

kurumlart Gorey’den toplumu bilinglendirmek, yonlendirmek, modern toplum yapisini
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0zendirmeyi amaglayan afisler yapmasini istemistir. Wernick, reklami ideolojik degerlerin
dolasimi ve dagitimina aracilik eden bir metindir, seklinde tanimlamistir (1996: 57). Gorey
de Cumhuriyet’in ilk yillarinda kamu sektérii i¢in  yaptigi calismalarinda geng
Cumbhuriyetin degerlerini 6n plana ¢ikaran, bu degerleri halkin benimsemesini saglamay1
amaclayan eserler vermistir. Thap Hulusi Gérey 1930 yilinda Kuliip Rakisi etiketini ve

1933 yilinda Alfabe kapagin1 yapmustir.

Thap Hulusi Gérey, Cumhuriyet Tiirkiye’sinde ¢agdas yasamin simgesi olarak
adlandirilmistir (Merter, 2008: 86). Gorey Avrupai goriiniimii, Avrupali yasam tarzi ve
Avrupa’da aldig1 egitimle bu yeni doneme hem sanatt hem de sanatina yansiyan Oncii
durusuyla damgasin1 vurmustur. Modern, yiiziinii Avrupa’ya donmiis Tiirk kimliginin insa

stirecinde sanatcinin katkisi yadsinamaz bir boyuta ulasmistir.

1923 yili subat-mart aylarinda yapilan izmir Iktisat Kongresi Tiirkiye’de &zel
sektoriin gelismesi i¢in dnemli bir adim olmustur. Kongrede ekonomin disa agik olmasi,
yabanci sermayeye hosgoriilii davranilmasi gibi ilkeler 6n plana ¢ikmis ve temel slogan
liberalizm olmustur (Giilalp, 1993: 30). 1929 yilinda ise ekonomik kriz tiim diinyada
etkilerini gostermeye baglamistir. Tiirk ekonomisinin tarima dayali yapisi, tarim iriini
fiyatlarinin hizla diismesi ve 6zellikle dis pazarlar icin iiretilen tarimsal mal fiyatlarinin
dibe vurmasi, korumaci 6nlemlerin alinmasi ihtiyacim1 dogurmustur. Korumaciligin yam
sira devletgilik de ekonomik krizin hasarlarini en aza indirmek ic¢in alinan diger dnlem
olmustur. 1930 yilindan itibaren devletcilik Tiirkiye’de iktisadi politika olarak
benimsenmistir. Devlet eliyle sanayilesme programi baslatilmistir. ithal ikameci sanayi
modeliyle kalkinma yoluna gidilmistir. Ulke bdylece disa kapatilmis, disa bagimlilik
minimum diizeye indirilmistir. Ekonomi alaninda gelismeler bu yondeyken siyaset

alaninda ise ulus insasi siireci baglamistir.

Icerideki ve disaridaki ekonomik ve siyasi ortamin izdiisiimleri thap Hulusi Gorey’in
afislerine de yansimistir. Sanat¢inin devlet kurumlari i¢in yaptigi calismalarda korumaci ve
devlet¢i politikalarin etkisiyle yerli mal tiiketimi ve tasarruf vurgusu goze carpmaktadir.

Izmir iktisat Kongresini takip eden yillarda ise 6zel sektdrden ilk siparislerini almugtir.

Sanate1 yeni Tiirk kimligi insa siirecine katki saglamakla beraber ¢izimlerinde kiiltiir

ve degerlere de sahip ¢ikmustir (Merter, 2008: 13). Eserlerinde kentli, modern giyimli,
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giiler yiizlii insan figilirlerinin yani sira, koyll, geleneksel kiyafetli insan figiirlerine de yer
vermistir. Afislerinde yer verdigi insan ylizlerini g¢evresinden se¢mistir. Bu kisileri

oncelikle fotograflamis daha sonra resmine aktarmistir.

Gorey, Alman Bayer firmasi i¢in Sirkeci’de uzun siire ¢izim yaparken siiphe
uyandirmis, gozaltina alinmis ve saatler sonra serbest birakilmigtir (Merter, 1998: 30).
Calismalarmi yeteri kadar 6zgiir bir ortamda gerceklestirememekten yakinmistir. Bu
durum hem ¢alisma kosullarini zorlagtirmistir hem de ¢izgilerinde sinirlanmasina neden

olmustur.

“Afislerinde Alman grafik ekoliine 6zgii sema disiplini egemendir. Bigime, insaya
agirlik verilerek, afisin mesaji giiclii ve carpict bir bigimde ifade edilir. Afiste bu
nedensellikle, yeni anlayisla hazirladigi kompozisyonlarla kitleyi saskina ¢eviren
tasarimlara ulagmistir” (Merter, 1998: 39). Anlatim, ton ve renk vurgulamalariyla
zenginlesmistir; 15181 ve golgeyi agirlikli olarak kullanmis, taramalara, acgik koyu
kontrastlara yer vermistir. Geometrik sekillerden faydalanmig ve gergekgi imgeler
kullanmistir. Afis ¢alismalarinda yer alan metinleri kendisi yazmistir. Figiirlerin yan1 sira
metinlerin de 6nemi biiytiktiir. Afislerin en 6nemli 6zelligi ve onlar1 resimden ayiran unsur,
mesaj icermesi ve ilgi cekmesidir. Ona gore, sozle cizgi birlesmelidir ve sokaktaki insanin

ilgisini ¢eker nitelikte olmalidir (Merter, 1998: 31).

2.3. Thap Hulusi Gérey’in Tasarladig Afisler

Gorey’in hayatt Tirk Modernlesmesinde yeni bir donemece girilen, siyasetin ve
toplumun 6nemli bir degisim ve doniisiim siirecinde oldugu bir doneme rastlamistir. Bu
stire¢ ulus insast ve modern Tiirk toplumunun yaratilmasi siirecidir. Cumhuriyetin yonetici
kadrolarmin yiiriittiigli politikalar ve yapilan devrimlerle toplumsal doniisiimiin saglanmasi
hedeflemis, bu doniisiim i¢inde batili yagam tarzlarinin benimsenmesi, kentli bir kiiltiir
yaratilmasi, Tiirk ticari burjuvazisinin olusturulmasi ve kadmin toplum i¢indeki yerine dair
pek cok konu 6n plana ¢cikmustir. Devlet, s6zii edilen politikalar1 tabana yaymak icin ¢esitli
aygitlardan yararlanmistir. Basin organlari, Ozellikle gazeteler bu aygitlarin basinda
gelmektedir. Bu donemin gazeteleri incelendiginde ulus insa siirecine hizmet eden

makalelere, gorsel 6gelere ve afislere yer verildigi goriilmektedir.
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2.3.1. Kamu Kurumlar i¢cin Tasarlanan Afisler

Bu béliimde Thap Hulusi’nin kamu kurumlar igin yaptig1 ¢aligmalarda toplumsal

cinsiyet rollerini nasil kullandig1 ve devlet politikalarini nasil sundugu incelenmektedir.

2.3.1.1. Toplumsal cinsiyet rollerinin sunumu

Ulusal bilincin olusumuna katki saglayan; savaslar, felaketler, zaferler, inang ve
degerler gibi siyasal yapilarin yani sira, bu bilincin yaratilmasi i¢in yiiriitiilen devlet
politikalari da 6neme sahiptir (Hobsbawn, 1995: 117-119). Cumhuriyet’in kurulmasiyla
beraber Tiirkiye’de modernlesmenin en 6nemli adimi atilmistir. Osmanli Devleti’nin
dayanagi olan din, yerini milliyet¢ilige birakmis ve ulus insa siireci baglamistir. Geleneksel

toplum yapisinin yerine modern bir toplum yaratmak i¢in inkilaplara ihtiya¢ duyulmustur.

Modernlesme politikalari ile devlet, ulus insas1 i¢in halki idealler, degerler, inanglar
ve tutumlar etrafinda birlestirmeyi amaglamistir (Bilgin, 1997: 13-19). Halk arasindaki
farkliliklar1 ortadan kaldirmak, homojenligi saglamak i¢in devrim niteliginde adimlar
atilmistir. Modernlesme ya da medeniyet projesi olarak adlandirilan bu dénemde, sadece
devletin yapisin1 degistirmek amaglanmamis, yasam sekline, davranig bigimlerine ve
giindelik aligkanliklara da niifuz etmek istenmistir (Gole, 1992: 49). Sapka devrimi ve
kilik kiyafete yonelik diizenlemeler, Arap alfabesinin yerini Latin alfabesinin almasi gibi
yenilikler buna 6rnek olarak gosterilebilir. Yazili dilsel kodun degisimi aslinda kiiltiirel
kodlarla ilgili degisimlerin de bir gostergesidir. Kiiltiirdeki en 6nemli devrimci degisiklik
kadmlarla ilgili toplumsal konularda olmustur. Ornegin kadinlarla erkeklerin kamusal
alanda esitlik¢i ve ozgiirliik¢li bir sekilde yan yana var olmasinin bir 6rnegi de beraber
balolara katilmalar1 ve dans etmeleridir. Kuskusuz ki sokaga yalniz ¢ikamayan bir kadin
konumundan kamusal alanda esit olarak var oldugu konuma yiikselebilmesi i¢in kadina
cinsiyet rolleriyle yeni normlarin 6gretilmesi gerekmektedir. Giddens’in da belirttigi gibi
cinsiyet rolleri kisilere i¢inde yasadiklar1 toplum tarafindan, aile ve medya gibi araclarla
ogretilen rollerdir (2001: 108-109). Dolayisiyla, toplumda meydana gelen koklii degisimler
bu rollerin de yeniden tanimlanmasina neden olur. Modernlesme siirecinde mevcut
toplumsal yap1 ve degerler degisir, sosyal ve siyasi agidan yeniden yapilanma gereksinimi
ortaya cikar. Cinsiyet rollerinin yeniden tanimlanmasi da modernlesme siirecinin bir

pargasini olusturmaktadir (Giddens ve Pierson, 2001: 83-86).
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Cinsiyet rollerinin ve diger kimliklerin yeniden tanimlanmasi iktidar iligkileri ile
gerceklesmektedir (Arpaci, 2013: 131). Iktidar ve iktidarin sekillendirdigi toplum
tarafindan iretilen cinsiyet rolleri bigimlendirilir, denetlenir ve yeniden tiretilir (Bayhan,
2013: 163). Modern devlettin yarattig1 ulus, cinsiyete dayali is boliimiinii de beraberinde
getirmistir ve “koruyucu giiclii erkek” modelinin insasi “korunmaya muhtag, zayif kadin”

olmadan miimkiin olmamuistir (Saigol, 2000: 242).

Falih Rifki Atay, “Batis Yillar1” adli kitabinda; Atatiirk devrimlerinin temelini laiklik
ve toplumsal ozgiirliiklere dayandirmis, kadinlara anayasa g¢ercevesinden taninan hak ve
Ozgiirliklerin Onemini vurgulayarak bu hak ve Ozgirliklerin Tiirkiye toplumunu
geleneksel toplumlardan ayirdigini vurgulamigtir (2000, 100-104). Yilmaz da kanun
oniinde esit vatandaslar olmayla ve Atatiirk doneminde laiklik ilkesiyle kadinlarin sosyal
yasamda da erkeklerle bir arada bulunabilme 6zgiirliigiine kavustugunu ifade etmektedir

(Y1ilmaz 2013’ten aktaran Isler, 2017: 68).

Tiirkiye’de ulus ingasimin baslangic yillarinda kadin, “cinsel kimliginden
soyutlanarak” yeniden tamimlanmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ulus devlet politikalart
baglamindaki kadin rollerinin insasina elestirel olarak bakan iki arastirmaci Sirin Tekeli ve
Niliifer Gole, kadin rollerinin erkek rollerinin golgesinde oldugu ve sinirh esitlik igerdigi
elestirisini  getirmektedir. Bu elestirileri biraz daha a¢mak gerekirse; Gole, Tiirk
modernlesme projesinde kadinlarin ev disinda toplumsal kimlik kazanmalarinin ancak
“cinsel kimlik ve disiliklerinden” soyutlanmasi siireciyle paralel gelistigini 6ne siirmiistiir.
1923-1980 doneminde kadinlar “ideal vatandas bireyden ziyade egemen bir koca ve ona
bagimli olarak hayatini siirdiiren bagimli bir es ve anne” olarak tanimlanmistir. Bu kimligi
destekleyen devletin, ulusal idealleri 6n plana ¢ikartarak kadinlik ve kisisel ideallerin

bastirilmasina neden oldugunu belirtmistir (1992: 63).

Tekeli ise Cumhuriyet’in ilk yillarim1 “devlet feminizmi” donemi olarak
tanimlamaktadir. Devlet feminizmi Oncelikle ideal erkegi tanimlamustir (Tekeli 1993’ten
aktaran Sunata, 2014: 79). Sapka inkilabi bu tanimlamanin 6nemli bir araci olmustur.
Atatiirk’iin kendisi ideal erkek igin rol model olmustur. Boylece modern giyimli, fes yerine
sapka takan, kadinlarla kol kola yiiriiyen, onlarla dans eden, kentli erkek imaj1 ortaya

cikmustir.
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Cumhuriyet’in kurulmasi, hilafetin kaldirilmast 1924 ve laik diizenin kurulmasi
sosyal bir degisimi de beraberinde getirmistir. Gole’ye gore laikligin en 6nemli gostergesi
Misliman bir toplumda kadin haklarmma verilen 6nemdir (Gole, 1992: 56). Laik
Cumhuriyetle kadinlarin ikincil konumu ortadan kalkmis, kadin artik yurttas olarak
degerlendirilmeye baglanmistir. Ulus Devlet “Asri Kadin™1 insa etmistir (Yilmaz, 2010:
203). Bu kadinin en temel 6zelligi; cagin gereklerine ayak uydurmasi, egitimli olmasi,
toplumsal hayata ve iiretime katilmasidir. Bir diger ozelligi ise, erkegin rahatga girip
kendisini ifade edebildigi toplumsal ve ekonomik alanlarda, erkeklerle birlikte esit bir

bigimde etkin rol almasidir.

fhap Hulusi Gérey’in afislerinde yeni Tiirk kadin1 imajimin sanatginin cizgileriyle

canlandirilmis oldugu ve topluma mal edildigi goriilmektedir.

2.3.1.2. Devlet politikalarinin sunumu

Franzen reklami, “dolayli ikna siireciyle iligkili olan, {irlinlin yarar {izerine yapilan
ve etkileyici bir izlenim olusturarak zihni satin alma eylemine yoneltecek bir siire¢” olarak
tamimlamaktadir. Bu siirecler iginde afisin daha etkili oldugunu diisiinen Seguela soyle
demektedir: “Afis her seyin ya da hicbir seyin mecrasidir. Bir iiriinii ya da bir markay1, on
bes giin i¢inde ya piyasaya siirer ya da batirir. Gazetecilikte birinci sayfa, ya da dergicilikte
kapak ne ise reklamcilikta afis odur. Iletisimde bir yumruk, bir darbedir” (1988: 57).
Devlet tarafindan halki, izlenen politikalara yonlendirmek amaciyla reklam afigleri yaygin

ve etkili bir arag olarak kullanilmstir.

1923-1932 yillann Tiirkiye ekonomisinde liberalizm uygulanmaya c¢alisiimistir.
Yonetici kadrolar tarafindan burjuvazinin yaratilmas1 ve kurumsal diizenlemelerin
yapilmasi i¢in uygulanan politikalar “devlet eliyle modernlesme” olarak tanimlanmaktadir
(Igli: 247). Ozel sektdriin gelismesi amaciyla Izmir Iktisat Kongresi toplanmis ve Tesvik-i
Sanayi Kanunu ¢ikarilmistir. Bu yillarda devlet, 6zel tesebbiis lizerinde minimum denetime

sahiptir. Ihap Hulusi Gorey’in 6zel sektdrden aldigi ilk siparis de bu yillara rastlamustir.

Ancak 1929 yilinda biitiin diinyada yasanan ekonomik bunalimin etkileri Tiirkiye’ye
de yansimaya baglayinca, devlet¢i ekonomi politikalart uygulanmaya baslanmistir. 1931°de
Cumhuriyet Halk Partisi Biiyiik Kongresi sonrasinda devlet¢iligin benimsendigi agiklanmig

ve ithal ikameci sistem ile kalkinma hedeflenmistir. Teknoloji, sermaye mallar1 ve girdileri
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ithal edilmis ve i¢ pazart korumak ic¢in nihai mallar i¢eride imal edilmistir. Devletcilik
politikasinin uzantisi olarak Devlet Sanayi Ofisi, Sanayi ve Kredi Bankasi, Siimerbank ve

Etibank kurulmustur.

Bu kurumlar arasinda 6zellikle Stimerbank “siyasal kadroyla 6zel kesimin tizerinde
uzlastigr devletgilik modelini simgelemis ve devlet eliyle sanayilesme cabasinin
planlamasimi ve uygulamasini iistlenmistir” (Yesilay, 2005: 125) Ihap Hulusi Gérey de

Stimerbank’1n politikalarin1 yaymak i¢in pek ¢ok afis tasarlamistir.

Ayrica yerli mallarin kullanilmasi, halki yerel {irinler almaya tesvik etmek, tasarrufa
ve birikime yonlendirmek, kadinlarin yerel ekonomiye katkida bulunmasi gibi konular da

Gorey’in tasarladig afislerde etkin bir bi¢imde islenmistir.

2.3.2. Ozel Kuruluslar icin Tasarlanan Afisler
2.3.2.1. Toplumsal cinsiyet rollerinin sunumu

Reklamlar i¢inde yasanilan toplumun cinsiyet rollerini yansittiklar1 gibi onlara yon
verme amaciyla da bir ara¢ olarak kullanilabilmektedir. Bireyler reklamlarda sembolize
edilen cinsiyet rollerini farkinda olmadan benimserler. Baska bir ifadeyle, reklamlarda
kullanilan cinsiyet rolleri bazi durumlarda gergegi yansitirken bazen de bigimlendirme
gorevi goriir. Reklamlarda kadina verilen roller su sekilde siniflandirilabilir: (1- Dekoratif
Nesne Roliindeki Kadin: Seksi/bakimli/formda kadin. 2- Bagimsiz Roldeki Kadinlar:
Stiper/zeki/kendine yeten kadin 3- Geleneksel Rollerdeki Kadinlar: Anne/es/ev kadini
(Biistan, 2015: 104).

Thap Hulusi Gorey’in 6zel sektdr igin yaptigr afisler incelendiginde “dogulu, gizemli
kadin” imajinin kullanildigi goriilmektedir. Gorey’in 6zel sektor i¢in tasarladig: afislerde
kamu i¢in yaptigi “Cumhuriyet kadimi imajindan” farkli bir kadin portresi ¢izdigi
goriilmektedir. Caligmalarinda daha serbesttir. Cumhuriyet’in degerlerine, ideallerine

uygun kadin/erkek yaratmak kaygisindan uzaktir.

Demir’e gore reklamlarin iki islevi vardir; ilki, “halka tiiketim mallarini tanitarak,
serbest piyasa ekonomisine katkida bulunurken; ikincisiyse, kadin ve erkege iliskin rol-

modellerini belirleyerek, sosyal deger ve davranislarin isleyisine, yayginlastirilmasina ve
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(yeniden) iiretilmesine katkida bulunmaktadir” (2006: 286). Ilk islev reklamlarmn
ekonomik, ikincisi ise ideolojik yoniinii olusturmaktadir. Reklamlarla ilgili bir diger husus
da reklamlarda yer alan mesajlarin iginde bulundugu toplumun sosyokiiltiirel yapisini da

yansitmasidir.

Gogebe Tiirk toplum yapisinda esit muamele goren kadin ve erkek, Osmanl
donemindeki toplumsal ve siyasal hayatta harem-selamlik bir hayat siirdiirmeye
baglamistir. Yilmaz’a gore, Fatih Sultan Mehmet doneminden itibaren kadin ve erkegin
toplumdaki yeri Osmanli toplumunda Islamiyet’in kurallar1 gergevesinde olusmaya
baslamistir (2010: 193). Kadinin toplumdaki yerini Islamiyet bigimlendirmeye baslamus,
kadminin erkek karsisinda ikinci olusu tartisilmaz dini kurallar araciligiyla toplumda kabul
edilmistir. Ancak Cumbhuriyet’in kurulmasiyla bu yapi, yonetici kadrolarin benimsedikleri
devrimci-ilerlemeci ve batinin medeni gelismisligini referans alan Kemalist ideoloji
cergevesinde belirlenen kanunlarla degistirilmeye calisilmistir. Bu ¢abanin araglarindan
birinin de medya oldugu, bir¢ok kez bu c¢alismada vurgulanmistir. Calismanin bu
boliimiinde, Thap Hulusi Gorey’in 6zel sektdr icin yaptigi ticari afis calismalarinda
karsimiza ¢ikan kadin imajiyla kamu icin yapilan afislerdeki kadin imajinin farklar: ele
alinacaktir. Gorey bu afislerde yeni bir kadin kimligi olusturmak, bir ideali hayata
gecirmekten ziyade, reklamin hedef kitlesine yonelik ¢alismalar yapmustir. IThap Hulusi
Gorey, kamu calismalarinda, olmayami yaratmaya calisirken, 6zel sektor icin yaptigi

caligmalarindaysa olanla ilgilenmis ve daha gergekgi figiirler kullanmistir.

2.3.2.2. Yabanci markalarin Tiirkiye uyarlamalar:

Bir reklamin hedef kitlesinin o reklama benzer anlamlar yiikleyebilmesi, reklamin
hedef kitlede 6ngoriilen etkiyi uyandirabilmesi i¢in reklamda bulunan 6gelerin 0 toplumun
sosyoekonomik ozellikleriyle bagdasmas: gerekmektedir. Ornegin Fransiz reklamlarinda
estetikle ilgili unsurlar én planda yer alirken Arap iilkelerinin reklamlarinda Islam dininin
esaslar1 temel alinmaktadir ve reklamlar buna gore tasarlanmaktadir (Aktuglu, Eginli,
2010: 173). Reklama ait her unsur; kullanilan renkler, miizik, sesler, ortam, Karakterler,
diyaloglar... Bunlarin hepsi stratejik bir 6neme sahiptir. Fransiz devrimini yagamis, kendi
toplumunun kokten degisiminde aktif rol oynamis Fransiz halkina hitap eden bir afis, yeni
Cumhuriyet’e alisma siirecindeki Tiirk toplumu igin tasarlanan bir afisten oldukg¢a farkli

olacaktir.
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Ucgiincii boliimde “Yabanci Markalarin Tiirkiye Uyarlamalar” bashg altinda Pirelli,
Bayer ve AEG markalarima ait afisler incelenecek, bu markalarin yurt dis1 afisleriyle Thap
Hulusi Gorey’in tasarladigi Tiirkiye afisleri arasindaki benzerlikler ve farkliliklar ortaya

konacaktir.
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3. THAP HULUSI GOREY’IN REKLAM AFiSLERININ
GOSTERGEBILIMSEL BIR ANALIZI

Bu boliimde Ihap Hulusi Gérey’in afis calismalari analiz edilecektir. Afisler

asagidaki tabloda goriildiigii gibi siniflandirilmistir:

Cizelge 3.1. Ihap Hulusi Gorey’in Afis Calismalarinin Kamu, Ozel Sektér ve Yurt
Disina Yaptig1 Afiglere Gore Siiflandiriimasi

Afis Tiirii Afis Sayis1
Kamu Kurumlar1 i¢in Yapilan Afisler 72

Ozel Sektor Igin Yapilan Afisler 52

Yurt Disinda Yabanci1 Kuruluslar I¢in Yapilan Afisler 15
Tiirkiye’yi Tanitan Afisler &

Toplam 142

Yukaridaki sayilar bu tez i¢in yapilan kaynak taramasinda ortaya ¢ikan kaynaklarda
bulunan afislere gore belirlenmistir. Tasarimcinin bu sayilar disinda ulasilamayan
kaynaklarda yayimlanan afislerinin de oldugu varsayilmaktadir. Yabanci kuruluslar icin
yapilan afislerde kullanilan diller de iilkelerde konusulan ana dil olduklar i¢in bu afisler
analizlere dahil edilmeyecektir. Afislerin haricinde Gorey’in Alfabe ve bazi kurumlar ve

yayinlar i¢in tasarladigi kitap kapaklar1 ve Kuliip Rakist etiketi de incelenecektir.
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3.1. Kamu Kurumlan I¢in Tasarlanan Afisler

Yapilan kaynak taramasi neticesinde bulunabilen afisler asagidaki gibi

siiflandirilmistir:

Cizelge 3.2. Thap Hulusi Gorey’in Kamu Kurumlari i¢in Yaptig1 Afisler

Kurum Afis Sayis1

Is Bankas1

Ziraat Bankasi

Vakiflar Bankasi

Devlet Demiryollari

Emlak Bankasi

Spor Toto

Yesilay

PN NN W N NN

Kizilay

[EEN
[op}

Milli Piyango Idaresi

-
[N

Simerbank

Saygisizlikla Savag Dernegi

Ulusal Ekonomi Arttirma Kurumu

Basvekalet Istatistik Umum Miidiirligi

Devlet Hava Yollari

Emniyet Sandig1

Inhisarlar idaresi (Sonrasinda TEKEL)

Ankara Biras1 Devlet Ziraat Isletmeleri Kurumu

National Turkish Tourist Agency

O I B N N O Y B = B S Y

Erzurum Sivas Tahvillleri

~
N

Toplam
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Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu
-

Resim 3.1.  Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu Afisi (Merter, 1998)

Afisin gorsel 6geleri; elinde recel kavanozu ve surup sisesi tutan bir kadin ve 6n
planda canli renklerde regel ve surup malzemesi olacak meyvelerdir. Afisin slogani kadinin
ev kadim oldugunu belirtmektedir. Sloganin ve gorsel dgelerin diiz anlami, kadininin ev
ekonomisine katkida bulunmasi ve tasarruf etmesi i¢in recgel ve surup yapmasi gerektigidir.
Verilmek istenen yan anlam ise su sekilde agiklanabilir: Giiler yiizlii ev kadin1 gostergesi,
kadmin elindeki malzemelerle regel ve surup hazirlayacag: i¢in memnun oldugu, recel ve
surup yapmanin ev kadint “gérev”’lerinden biri oldugunu benimsedigi anlamina

gelmektedir.

“Kadinlar anneligin yan sira evin idaresinden de sorumludurlar. Ev isleri goriilmez
islerdendir ve maddi karsilig1 yoktur. Ev kadinlarinin sosyal glivencesi olmayip, ge¢inmek

icin esine bagimli olmasi onu geri plana itmektedir.” (Tuskan, 2012: 445).

Kadin iizerine diisen “gdrevi” yaparak ev ekonomisine katkida bulundugu igin
mutludur. Afisteki kadin imaji, sehirli bir kadindir. Saglar ve kiyafeti moderndir. Sapka ve

Kiyafet inkilabiyla ¢izilen yeni Tiirk kadin1 imajina uygundur. Fakat biiyiik puntolarla ve
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biiyiik harflerle afisin en tist kisminda yapilan “ev kadini” vurgusu kadinin tiretime katkida
bulunsa dahi bunu ev ortaminda yapabilecegini, evi ig¢in tasarruf yapabilecegini
gostermektedir. Ancak donemin kiiltiirel kosullar1 g6z Oniinde bulunduruldugunda,
Gorey’in kadin imajini ¢izerken sinirli bir malzemesi oldugu goriilmektedir. Calisan kadin
imajiyla ulusal ekonomiye katkida bulunulmasi fikri, yeni rejime ve inkilaplara yeni yeni

alismaya baslayan halk i¢in fazla ilerici olacaktir.

Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumu i¢in hazirladigi bu afiste Gorey, kurumun
kurulus amacina da uygun olarak yerli {iretim tarim tirlinlerinin kullanilmasi, evde iiretim
yapilmasi ve boylece daha az harcama yapilarak halkin tasarrufa tesvik edilmesini

amaglamistir.

YERLE MALLAR
PATADRI ADINDAN AlLINIY |

Resim 3.2.  Yerli Mallar Pazar1 Afisi (Sosyal Medya Kuliibii, 2015)
erigim tarihi: 01.04.2015

Afigin gorsel 6geleri; Yerli Mallar Pazari’nda sandalyede oturarak kumaslara bakan
bir kadin, kumaslarin bulundugu bir tezgah ve c¢esitli kumas toplaridir. Afisin slogani

kumasglarin kadin kumasi olduguna vurgu yapmaktadir. Sloganin ve gorsel 6gelerin diiz
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anlami; kadinlarin kiyafetleri icin kumas secerken sadece Yerli Mallar Pazari’ndan
aligveris yapmalar1 gerektigidir. Yabanct mallar1 satin almamalari, yerli ekonomiye katkida

bulunmalar1 vurgulanmaistir.

Verilmek istenen yan anlam ise su sekilde aciklanabilir: Afiste sunulan kadin
imajinda kadin, modern kiyafetleri, bacak bacak iistiine attifi oturus pozisyonu ve
yiiziindeki giilimsemeyle kendine gilivenen, cagdas, yeni Tirk kadimidir. Bu kadin,
Cumhuriyet’le birlikte gelen yeni Tiirkiye imajina son derece uyumludur. Yerli Mallar
Pazari’nin tilkesi i¢in 6neminin farkindadir, bilinglidir. Ekonomiye katkida bulundugu i¢in
ici rahattir ve bu gililimseyisine de yansimaktadir. Bu kadinin toplumda saygideger bir yeri
vardir. Toplumun yeni yeni kabullenmeye, artik aykir1 bulmamaya basladigi bu sehirli
kadmn, kendine olan giiveniyle, otururken rahat ettigi bir pozisyon almis, bacak bacak
istline atmustir. Fakat bu durus, kadmin cinselligini vurgulamamaktadir. Zira etegi
dizlerinin altinda, oturusu “usturupludur”. Gorey, kamu kuruluslart icin tasarladig

afislerde kadinin cinselligini 6n planda tutmaktan kaginmustir.

IENLCOCUKKEN ANNI
BUYUKKEN KUMBA

Resim 3.3.  Tiirkiye Is Bankas1 Afisi (Merter, 2012)

Afisin gorsel 6geleri, sag taraflarina bakan bir kadin ve bir ¢ocuk, 6n planda ise bir

kumbara resmidir. Kadin, ¢ocugu gogsiinden kavramis, sikica tutmaktadir. Afisin slogani
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kadinin, cocugun annesi oldugunu bildirmektedir. Gorsel 6gelerin ve sloganin diiz anlama;
tipk1 annelerin kiiciikken cocuklarini koruduklar1 gibi, Is Bankasi’nin da biiyiidiiklerinde

onlar1 koruyacagi ve geleceklerine giiven verecegidir.

Gorsel 6gelerin ve sloganin yan anlami incelendiginde goriilmektedir ki anne, sag
tarafina kaygiyla bakmakta ve bu esnada ¢ocugunu, koruma icgiidiisiiyle gégsiinden sikica
kavramaktadir. Cocugunu koruma duygusu toplumda anneye atfedilmis bir duygudur. Bu
isi en 1yi annelerin yaptig1 diisiiniilmektedir. Toplumda kadin veya erkege atfedilen
basmakalip roller vardir. Kisisel olarak bu basmakalip diisiincelerden etkilenilmedigi
diistintilse bile insan zihni, toplumun geneline yayilan bu diisiincelerden etkilenir (Fine,
2011°den aktaran Topuz ve Erkanli, 2016: 302). Sever ’e gore toplumda var olan annelik

algis1 su sekildedir:

“Hamile kaldig1 andan itibaren ¢ocuguyla bir bag gelistirmeye baslayan anne
adayr kadin, hamileligin tiim sikintilarma katlanir, dogumunu gerceklestirir ve
yorucu da olsa, memnuniyetle cocuguyla ilgilenir. Annenin tiim bunlar1 yapmasini
saglayan yine annelik i¢gilidiisiidiir. Bu i¢giidii kadinliga ickin oldugundan, kadinlar
anneligi bilir, erkekler gibi bebek bakimin1 6grenmeye ihtiyaglar: yoktur. Bu yiizden,
cocugun bakimindan Oncelikli olarak anne sorumludur; zaten Oyle olmasi
gerekmeseydi bebegi i¢inde tasiyan ve beslemek icin gogisleri olan taraf “kadin”
olmazdi. Baba, ideal aile i¢in sart unsurdur, ama ¢ocuk bakimindaki rolii anne ve
bebegin giivenligini saglamak ve onlarin ihtiyag¢larini karsilamak i¢in gereken parayi
kazanmaktir. Zaten babanin bebekle direkt bir temasi olmamuistir; o ne karninda

tasiyan ne de emzirendir. Dolayisiyla bebege istese de anne gibi bakamaz” (2015).

Bu dogrultuda Gorey, banka reklaminda, “cocukken en iyi anneniz koruyorsa,
yetiskinken de Is Bankasi korur” metaforunu kullanmistir. Yukaridaki afiste oldugu gibi,
buradaki afiste de anne, modern Tiirk kadinidir. Goriilmektedir ki, yaratilan ¢agdas kadin
imajinda da annelik kadinin kutsal bir 6zelligidir. Bu anlamda annelik, hem koylii kadinin

hem de sehirli kadinin imajinda var olan ortak bir unsurdur.

Afiste kiz ¢ocuk yerine erkek ¢ocugun kullanilmasi tercih edilmistir. Bir bankanin
“geleceginizi garanti altina alin” mesajli reklam afisinde, gelecek planlamasinin erkek

iizerinden yapilmasi diigiiniilmiistiir. Yetiskin erkek, anne korumasindan ¢iktiktan sonra
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parasini kazanan, birikim yapan giiclii bir erkektir artik. Toplumda para kazanmak ve
kazanilan parayr iyi degerlendirmek erkege atfedilmis bir ylkimliliktir. Kiz cocuk,
biliyliylince anne olacak ve gelecek nesilde yetisecek erkek cocugu anne olarak

koruyacaktir. Ondan beklenen budur. Erkek cocuk ise calisan, parasini kazanan, yatirim

yapan, toplumda aktif bir bireydir.

Resim 3.4.  Devlet Hava Yollar1 Afisi (Merter, 2016)

Afisteki gorsel 6geler; arka planda bir ucak, 6n planda yukariya bakan bir kadin ve
iki erkektir. Ellerinde ¢antalar1 vardir. Afiste slogan kullanilmamuis, yalnizca “Devlet Hava
Yollar1” yazis1 biiyiik puntoyla alt kisma yerlestirilmis ve ucagin iizerinde kullanilmstir.
Afis, herhangi bir mesaj icermemektedir, diiz anlamiyla tek mesaji Devlet Hava
Yollar’nin tanitimini yapmaktir. Afisin yan anlami kapsaminda su yorum yapilabilir:
Afiste en On planda fotr sapkali, iyi giyimli, i adami imaji tasiyan bir erkek
bulunmaktadir. Elinde bir evrak cantas1 tasimaktadir. Burada giiglii is adamlarinin Devlet
Hava Yollari’n1 kullandig1 imaj1 verilmektedir. Erkegin giicii ve konumu hava yollarinin
prestijiyle paralellik tasimaktadir. ikinci planda modern kiyafetli, Avrupai goriiniimlii
kadin yer almaktadir. Bu kadinin en 6n plandaki adamin karis1 oldugu yorumu yapilabilir.
Zira adamin sapkasi, mendili ve gomleginin mansetleri dikkat ¢ekiciyken, kadinin da

ayakkabilar1 gosteriglidir. Bu sehirli, sapka ve kiyafet inkilabina uygun giyimli kadin da
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Devlet Hava Yollarini kullanmaktadir ve afig bu yoniiyle hem erkek hem de kadin miisteri
kitlesini etkilemeyi hedeflemektedir. Daha uzakta, yalnizca viicudunun st bolimii
gorlinen ve fotr sapka yerine kasketiyle en ondeki adamdan farkli bir pozisyonda olan,
daha “yurdum insan1” gériiniimiindeki adam bulunmaktadir. ki adamin sapkalarmnin farkli
olmasi, Devlet Hava Yollar’n1 her kesimden ve her statiiden insanin kullandigini
gostermeyi amaglamistir. Bu adam bir ¢iftei, bir memur veya bir is¢i olabilir. O da diger
adam gibi takim elbise giymektedir ama elbisesinin detaylar1 ve sapkasi en 6nde duran
adamdan farklidir, zengin bir is adami degildir. Burada bir statii siralamasinin yapildig
sOylenebilmekle birlikte, Devlet Hava Yollarin1 her vatandasin kullandig1 mesaj1 da paralel

olarak verilmektedir.

&>

B2 - -
PAZARLARIMIZDAN TEDARIK
/ EDINGE +»
Resim 3.5.  Sitimerbank Yerli Mallar Pazar1 Afisi (Merter, 2016)

Stimerbank Yerli Mallar Pazarindan aligveris yapilmasinin tegvik edildigi bu afisin
gorsel Ogeleri; arka planda mevsimin yaz oldugunu vurgulamak amaciyla tepede oldukca
parlak ve biiyiik bir giines resmi, 6n planda ise beyaz yazlik kiyafetleriyle tebessiim eden
bir adamdir. Afisin diiz anlami kapsaminda, sloganinin amaci yerli ekonomiyi
kalkindirmak amagh yerli mallarinin kullanimini tesvik etmektir. Yan anlamiysa su sekilde
aciklanabilir: On planda, beyaz yazlik kiyafetleriyle kendine giivenli bir sekilde, elinde

bastonuyla duran adam modern giyimlidir, bakimlidir. Yeni tiras olmus yliziinde bir
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giilimseme vardir ve halinden memnun oldugu goriilmektedir. Yerli Mallar Pazar i¢in
modern ve giiglii erkek imajmin tercih edilmesinin nedeni, bu Avrupai goriinimlii sehirli
erkegin bile maddi imkanlar1 rahat olsa da ithal mallar1 tercih etmedigi, yerli mal
kiyafetler giydiginin vurgulanmasidir. Bu afiste kirsal kesimden, halkin i¢inden bir adam
imaj1 kullanmaktansa zengin, modern giyimli bir adam imaj1 kullanmakla, Siimerbank

Yerli Mallar Pazarinin prestijiyle sehirli erkegin gii¢lii imajinin paralelliginin ortaya

konulmas1 amag¢lanmustir.

I //(/‘ngm
=& \CINIZ

Resim 3.6.  Inhisarlar idaresi — Inhisar Likorleri Afisi (Merter, 2003)

Afisin gorsel 6geleri; arka planda bir icki fabrikasi, {izerinde cesitli ickilerin siseleri
ve On plandaysa icki kadehi tutan bir kadindir. Diiz anlami1 dahilinde, afisin slogani
herhangi bir mesaj icermemekte, yalnizca Inhisar Lik&rlerinin tanitimini yapmaktadir.
Inhisar Idaresi yiiksek alkollii icki iiretimini tekelinde bulunduran bir kamu kurumudur.
Gorey kamu kuruluslarinda yansittigi kadin imajinin aksine, Inhisar Likérleri igin
tasarladigr bu afiste ¢agdas, egitimli Tirk kadimi imajim1 géz ardi etmis ve kadinin
cinselligini 6n planda tutmustur. Afisin yan anlami kapsaminda bu kadin, cezbedici bir

giilimsemeyle elinde i¢ki kadehini tutmaktadir ve potansiyel icki tiiketicisini Inhisar
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Likorlerini igmeye davet etmektedir. Davet ederken tizerinde oldukca gosterisli ve dekolte
bir elbise giymektedir. Burada alkol tiiketimi, cinsellik ve eglence ile iligkilendirilmis ve

(13

tiketicinin goziinde “iyi vakit gecirme” eylemine yonelik bir tanitim yapilmasi
amaglanmistir. Bu afiste kadin dekoratif nesne roliindedir (Biistan, 2005). Cinselligi ve
disiligi kullanilarak tiiketicinin alkollii igki tliketimine 6zendirilmesi istenmistir. Gorey’in
afislerinde fazla rastlanmayan bu kadin sunumu kamu kurumlar i¢in tasarladig: afislerde

bir istisna niteligindedir.

BIRIKTIREN
RAHAT-EDER

Resim 3.7.  Tiirkiye Ziraat Bankas: Afisi Resim 3.8.  Tiirkiye Is Bankas1 Afisi
(Para Biriktiren, 1945) (Bugtin Eken, 1938)
28 Temmuz 1945, 8 Kasim 1938, Cumhuriyet
Cumbhuriyet Gazetesi Gazetesi
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Cizelge 3.3.  Afislerdeki Gostergeler

Ziraat Bankas1 | Is Bankasi Ziraat Bankasi Is Bankas1
Gosterge . ,

Insan Insan Nesne Nesne

Tiitlin igen ve flerleyen yasina Kumbara Orak

oturan yash ragmen hala
Gosteren

adam tarlada ¢alisan

koyli kadin

Rahatlik, Calisma, basari, Birikim, para, Caligma, is glict,

kendine giiven, | kirsal kesim, koy gelecek, garanti el emegi
Gosterilen huzur, keyif,

kirsal kesim,

koy

Ziraat Bankasi ve Is Bankasi igin tasarladigi afislerde Thap Hulusi Gorey, para
biriktirmeyi ve gelecek i¢in yatirim yapmayi, bu amagla bankalar1 kullanmanin faydali

olacag1 mesajlarin1 vermek istemistir.

Soldaki afiste kumbaras1 yaninda, arkasina yaslanarak rahatga tiitiin igen yash adam,
zamaninda calisip para biriktirmis, parasin1 Ziraat Bankasi’na yatirmis, gelecegini garanti
altina almistir. Simdi yashiliginda ise bu rahatligin keyfini siirmektedir. Ziraat Bankas1
kurulusundan bu yana “ciftciye destek” misyonuyla hareket etmis ve bu amacim
Cumbhuriyetin ilk yillarindan bu yana devam ettirmistir. Afisinde geleneksel kiyafetli,

koylii bir adamin kullanilmasinin sebebi bu sekilde yorumlanabilir.

Sagdaki afiste, iizerinde geleneksel kiyafetleriyle koyli bir kadinin kullanilmasinin
amaci, Is Bankasi’nin hedef kitlesini genisletmek istemesi, yalnizca memurlara, sehirde
calisan kesime degil, kirsal kesimde ¢alisan halka, ciftgilere de hitap etmek istemesi, Ziraat
Bankasi ile rekabet icerisinde olmasidir. Bu yash koylii kadin, bugiin ¢alisip daha ileriki
yillarinda rahata erecektir. Afiste tarlada ¢alisan bir erkek yerine bir kadinin kullanilmast,
afisi sosyal sOylemi baglaminda daha etkin kilmistir. Kadmlarin ekonomiye katkida

bulunmasi tesvik edilmektedir.
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KOYLiiv SEHIRLi ermmmavATANDAS
HER ; * % KUMASI
.

ARADIGIN I

SUMERBANK IN

ULABILIRSIN

Resim 3.9.  Siimerbank Afisi
(https://www.pinterest.com/pin/561683384752951839/ erigim tarihi:
01.04.2016)

Afisteki gorsel 6geler; koyli kadin, sehirli kadin, magaza vitrini ve vitrine bakan
insanlardir. Afisin diiz anlami1 kapsaminda slogani, “Koylii ve Sehirli Vatandas, Aradigin
Her Kumas1 Siimerbank’in Her Magazasinda Bulabilirsin”, halki Stimerbank’tan aligveris
yapmaya tesvik etmektedir. Hem koylii hem sehirli halka seslenerek hedef kitlesini genis

tuttugunu gostermektedir.

Afisin yan anlami su sekilde yorumlanabilir: Farkli afiglerinde yalnizca modern
giyimli, sehirli bir erkegin veya bir kadinin; ya da tam tersine koylii bir erkegin veya
kadinin siklikla kullanildigi Siimerbank afislerinde bu kez Ihap Hulusi, iki zithg
birlestirerek bir uyum yaratmistir. Bir tarafta modern, Avrupai goriintiisii ve kocaman
giillimsemesiyle yeni Tirk kadmi, diger tarafta eski kiyafetleri ve yliziindeki magrur
ifadeyle geleneksel Tiirk kadini... Halki yerli mallar kullanmaya tesvik etmek i¢in bu afiste

halkin her kesiminden insanlar temsil edilmistir. Benzer sekilde, bir siralama, dizme


https://www.pinterest.com/pin/561683384752951839/
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(Juxtaposition) yaratmak i¢in, magaza vitrinine bakan soldaki gelencksel ¢ift ile sagdaki

modern ¢ift de bir biitlinliikk olusturmaktadir.

Resim 3.10. Kizilay Afisi (Merter, 1998)

Gorey’in Kizilay i¢in tasarladigi bu afiste herhangi bir metin kullanilmamis,

semboller iizerinden okuyucuya mesajlar verilmek istenmistir.

Kizilay’in misyonu olan, “Toplumun gili¢ ve kaynaklarini harekete gecirerek, insan
saygimhiginin korunmasi dogrultusunda her kosulda, yerde ve zamanda muhta¢ ve
korunmasiz insanlara yardim etmek ve toplumun afetlerle miicadele kapasitesinin

gelistirilmesini  desteklemek.” (http://www.kizilay.org.tr/Kurumsal) ciimlelerine paralel

olarak, bu afiste de muhta¢ ve korunmasiz insanlara yardim etmek bir annenin evladini
koruma iggiidiisiiyle sembolize edilmistir. Afisteki kadin ¢ocugun biyolojik annesi olmasa
bile, ona annelik eden bir kadin olarak yorumlanabilir. Afisin gdstergeleri; bir anne, kiigiik

bir kiz ¢ocugu, Kizilay bayragi ve Kizilay’in logosu olan hilaldir. Afisin diiz anlam, tipki


http://www.kizilay.org.tr/Kurumsal
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bir annenin cocugunu korumasi gibi, Kizilay’in da muhta¢ insanlar1 korudugunun

vurgulanmasidir.

Yan anlamlar1 kapsaminda su sekilde bir yorum yapilabilir: Annelik toplumun
kadma atfettigi kutsal bir 6zelliktir. Anne olmak, kadina; sayginlik, toplumda farkli ve
iistiin bir mertebe kazandirir. Anneligin bu iistiin mertebesi, Kizilay’in kurumsal imaj1 i¢in
ideal bir sdylem olusturmustur. Afiste goriildiigi iizere annenin korudugu cocuk, bir kiz
cocugudur. Cocuk ciplaktir. Ciplakligi, muhtagliginin bir gosterilenidir (signified). Afiste
anne-ogul yerine anne-kiz ikilisinin kullanilmasinin amaci ayni cinsiyet lizerinden giderek
de ortak bir 6zellik olusturmak ve bu anne-kiz 6zelligini, Kizilay-muhtag halk iligkisi i¢in

ideal hale getirmektir.

:nmm:lumm 2 myz
yopiie,
r1944 hxramiyeleriT

1 adet ARSA (Ankarada Ka- |

m:§ \
Resim 3.11.  Tiirkiye Is Bankas1 Afisi Resim 3.12.  Tiirkiye Is Bankas1 Afisi
(Kiigtik Cari Hesaplart, (Uzag1 lyi Goren, 1943)
1943) 9 Kasim 1923, Aksam
9 Kasim 1923, Aksam Gazetesi

Gazetesi
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Cizelge 3.4. Afislerdeki Gostergeler

Soldaki Afig Sagdaki Afis Sagdaki Afis Sagdaki Afis
Gosterge .
Nesne Nesne Nesne Insan
Diirbiine bakan
Gosteren Ev Kumbara Diirbiin
adam
Giivende olma, o Gelecek, gelecege Akilly, planly,
Birikim, para,
Gosterilen | rahatlik, yuva, umutla bakmak, gelecegini
kazang, banka ]
yatirim tedbir garantileyen kisi

fhap Hulusi Gorey’in bankalar igin yaptig1 afislerde ¢ogunlukla kumbara imgesini
kullandig1 goriilmektedir. Bir bankanin gosterileni (signified) olarak kumbaranin
kullanilmas: okuyucunun aklinda “kumbara=banka” taniminin olusmasi, bunun istikrarl
olarak kullanilmasi da okuyucunun bilingaltinda bir devamlilik olusturmasi agisindan etkili
bir tekniktir. Bunun disinda, afiste kullanilan ev, insana giivende olma duygusunu, degerli
bir yatirrmi ¢agrigtirir. Diirbiin, gelecegi temsil ederek okuyucuya “uzagi (gelecegi) iyi
gdrmenin kiymetini” hatirlatir. Diirbiine glivenle bakan adam bankanin planl, akli baginda

miisterisidir ve okuyucuya bunun faydasini géstermektedir.

ALDIRMAMAZL

" SAVGISIZLIKLA

Resim 3.13.  Saygisizlikla Savas Dernegi Afisi (Merter, 2008)
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Cumhuriyetin ilk yillarinda Atatiirk’iin 6nderliginde kurulan ve kisa adi1 Sa. Sa. De.
olan Saygisizlikla Savas Dernegi, Yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ¢agdas ve modern Tiirk

vatandagi imaj1 yaratmaya yonelik ¢abalariin bir pargasi olmustur:

“Kimmis bu Istanbul gibi kaotik bir kentte “Saygisizlikla Savasa” ciiret eden diye
merak ediyorsunuz. Biraz arastirinca karsiniza “Atatlirk” ¢ikiyor. Cumhuriyet projesi ile
bir ilkeyi, bir milleti ¢agdaslastirmay1 kafasina koyan lider, 1930’larin basinda bu kez

kentlesme cephesinde “saygisizliga” savas agiyor. hap Hulusi’ye emir veriliyor, bu afis

yaptiriliyor ve her yere asiliyor” (Gogiis, 2010).

Afisin gorsel 0geleri; modern takim elbiseli ve fotr sapkali bir adam, elinde tuttugu
ve sloganlarin yazili oldugu tabelalar, onu izleyen bir grup insan ve arka planda Sultan
Ahmet Camii oldugu tahmin edilen bir camidir. Afisin diiz anlami, adamin elinde tuttugu
tabelalarda yazdigi gibi, toplumun halka a¢ik mekanlarda saygisiz davranislar gostermesini
engelleme amacini tasimaktadir. Afisin yan anlami kapsaminda en ¢ok goze carpan 6ge,
afisi boylu boyunca kaplayan, sapka inkilabina uyumlu bir bi¢imde resmedilen, takim
elbiseli ve fotr sapkali modern Tiirk vatandasidir. Her ne kadar afis, toplumu adab-1
muaserete davet etse de bir yandan da yeni Tirk vatandasi imajini benimsetmeye
caligmaktadir. Onu izleyen insanlar da olduk¢a modern giyimli kadin ve erkeklerdir. Arka
planda yer alan cami ise, batil1 bir imaj1 benimserken bile halkin dini inang¢larina, kiiltiiriine

ve geleneklerine sahip ¢ikildigini vurgulamaktadir.
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Resim 3.14. Vakiflar Bankas1 Afisi Resim 3.15. Emlak Bankas1 Afisi
(Merter, 2008) (Merter, 1998)

Cizelge 3.5. Afislerdeki Gostergeler

Vakiflar Bankasi | Vakiflar Bankasi | Emlak Bankasi Emlak Bankasi
Gosterge . .
Simge Nesne Insan Nesne
Gosteren Soru Isareti Madeni Paralar | Insan eli Apartman ve Evler
Azar azar ] Giivende olma,
o Sahip olma, elde o
Gosterilen | Merak uyandirma | yapilan birikim, refah i¢inde olma,
tutma, kavrama o
tasarruf zenginlik

Gorey Vakiflar Bankasi icin tasarladigi bu afiste “Liralar Nereye?” sloganiyla ve
madeni paralar1 kullanarak potansiyel miisterileri, birikimlerini bu bankada yapmaya davet
etmistir. Madeni paralar, azar azar da olsa birikim yapmanin 6nemini vurgulamaktadir.
Biiytik soru isaretinin cevabiysa Vakiflar Bankasi’dir. Emlak Bankasi afisinde ise bir el ve
elin i¢inde biiyilk bir apartman ve evler resmedilmistir. Emlak Bankasi sayesinde

kolaylikla ev ve apartman dairesi sahip olunabilecegi vurgulanmaktadir.
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Resim 3.16.  Spor Toto Afisi (Merter, 1998)

“Spor Toto; spor karsilagmalar1 {izerinde Onceden tahmin yapilarak,
programlara dahil miisabaka sonuglarinin ilgililere bildirilmesi ve tahminlerin isabet
derecesine gore dagitilacak ikramiyelerden faydalandirilmasidir. Tiirkiye’de Spor
Toto ile ilgili ilk calisma, 1949 yilinda Beden Terbiyesi Genel Miidiirii Vildan
Savasirin Isveg'ten getirttigi Spor Toto Mevzuatini terciime ettirmesi olarak kabul
edilir. Futbol Federasyonu Bagkan1 Ulvi Yenal'n 1959 yilindaki girisiminden sonra
yapilan ¢alismalara istinaden, 29 Nisan 1959 yilinda; “Futbolda Bahsi Miisterek
Kanunu” ¢ikarildi. 26 Mart 1960 yilinda da ilk kupon kabulii gerceklestirildi”
(http://www.sportoto.gov.tr/sayfa/106/tarihce ).

Cizelge 3.6. Afisin Gostergeleri

Gosterge Nesne Nesne Insan Nesne
Gosteren Top Bahis kuponu Bahis oynayan adam | Araba ve ev
] Mal miilk sahibi
' Sans oyunu, kolay | Zengin olma umudu,
Gosterilen Futbol o olmak, varlikli
para refaha ¢ikma istegi

olmak



http://www.sportoto.gov.tr/sayfa/106/tarihce
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Spor Toto Teskilat Miidiirliigii i¢in tasarlanan bu afiste Spor Toto’nun tanitimi ve
yayginlastirilmast amacglanmistir. Biiyilk bir futbol topuna yaslanarak bahis kuponu
dolduran adam, bir yandan da sahip olabilecegi evlerin ve arabanin hayalini kurmaktadir.
Tiim bu mal miilk, toto oynayip kazanirsa ayaklarinin altinda olacaktir. Bu hayali

canlandirmak {izere Gorey bu 6geleri adamin ayaklarinin altinda resmetmistir.

Resim 3.17. Yesilay Afisi (Merter, 1998)

1920 yilinda Seyhiilislam  Ibrahim Haydarizade &nderliginde padisahin
izniyle Istanbul’da "Hilal-i Ahdar" adiyla kurulan Yesilay’a 1934 yilinda Ismet Indnii’niin
basbakanliginda Bakanlar Kurulu karariyla “kamuya yararli dernek statiisii” verilmistir
(http://www.yesilay.org.tr/tr/lkurumsal/tarince). Afisin gorsel ogeleri, alkol bagimlilig
yiiziinden gozleri kan ¢anagina donmiis bir adam, alkollii icki sisesi ve bir kadehtir. Afiste
dikkat ¢ekici bir bigimde kullanilan kirmizi renk; uyarici, etkileyici, tehlikeli olarak
nitelendirilen seyleri vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Burada alkol bagimlis1 adam, igki
sisesine ve kadehine elini kaldirarak “dur” demektedir. Artik bunlar tilketmek istemedigini
gostermektedir. Yiiziinde, harap olmus, c¢aresiz bir ifade vardir ve sagliksiz oldugu

gozlerinde de kirmizi renk kullanilarak gosterilmektedir. Zararli madde bagimlilifiyla
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savagan Yesilay Dernegi icin tasarlanan bu afis, halka bagimliligin nelere yol agtigin

anlatan etkili bir ara¢ olmustur.

QOHLKTESRIN-

Resim 3.18. Basvekalet Istatistik Umum Miidiirliigii Afisi (Merter, 1998)

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun eski adi olan Basvekalet Istatistik Umum Miidiirliigii
icin tasarladigi bu afiste Gorey’den, Cumhuriyetin ilk yillarinda yapilacak niifus sayiminin
onemini halka anlatmasi istenmistir. Halkin sayim yapilirken sayim gorevlileriyle igbirligi
icinde olmasi, sayimin tutarl bir sonug vermesi agisindan ¢ok énemlidir. Afigin diiz anlami
slogan1 sayesinde verilmektedir. Bu sayim ile Tiirk ulusunun giicii halka gosterilecektir.
Uzun siiren savaslar sonucunda biiylik niifus kayb1 yasayan yeni Tiirkiye Cumhuriyeti,
niifusunu arttirmanin yollarini arayacaktir ki bu sayim bu yolda atilacak adimlarin temelini

olusturmaktadir.

Afigin yan anlami kapsaminda kullanilan insan figiirleri dikkat c¢ekmektedir.
Toplumun her kesimini temsil etmesi amaciyla, en geri planda bir is¢i, ortada bir ¢iftci ve
solda bir devlet memuru veya is adami yer almaktadir. En 6n plandaysa geng niifusu temsil

etmek tizere elindeki defterlerden de anlasilacagi lizere 6grenci bir ¢ocuk vardir.
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Toplumun her kesimini temsil etmek iizere kullanilan insan figiirlerinin arasinda bir
kadinin yer almadigi goriilmektedir. Bu insanlarin arasinda tarlada calisan koylii bir
kadinin, bir kiz 6grencinin veya 6gretmen bir kadinin olmamasi, devrim ve inkilaplarla
halka empoze edilmeye calisilan modern Tiirk kadin1 imajinin yaratilmasi siirecine ters

diismektedir.

Resim 3.19. Emniyet Sandig1 Afisi (Merter, 2008)
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Resim 3.20. Devlet Demir Yollar1 Afisi (Merter, 2016)

Emniyet Sandig1, “halkin biriktirdigi paralar1 toplamak, tasarrufu 6zendirmek, taginir
deger ve tasinmaz giivencesi karsiliginda ozellikle diisiik gelirlilerin kiigiik kredi
gereksinimlerini uygun kosullarda karsilamak amaciyla 1868 yilinda Mithat Pasa
tarafindan kurulan, 1907 yilinda Tiirkiye Cumhuriyeti Ziraat Bankasi’na baglanan ve 1983
yilinda tasfiye edilen sandiktir (Iktisat Terimleri Sozliigii, 2011). Emniyet Sandigi’nin
verecegi ikramiyeleri duyurmak iizere tasarlanan bu afiste 4 apartman dairesi ve
ogrencilere 800 altin verilecegi sloganla belirtilmistir. Bunlar, sandigin igerisindeki bir
apartman ve iizerinde tahsil yazan bir defterle sembolize edilmistir. Benzer sekilde, Devlet
Demir Yollar igin tasarlanan afiste de 1923-1933 yillar1 arasinda 2000 kilometre demir
yolu yapildig1 bilgisi verilmekte ve “Memleketi Celik Agla Oriiyoruz” sloganiyla iilkenin
her yerine demir yolu yapildig1r anlatilmaktadir. Arka plandaki Tiirkiye haritasi demir
yolunun oldugu bélgelere dikkat ¢ekmis ve on planda ise biiyiikce bir tren ve Ismet
Inénii’niin portresi kullanilmistir. Afislerde verilmek istenen herhangi bir yan anlam

bulunmamaktadir.
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Resim 3.21. Devlet Ziraat Isletmeleri Kurumu Afisi (Ankara Biras1, 2016)

1937 yilinda Atatiirk’lin hazineye bagisladigi arazi olan bugiinkii Atatiitk Orman
Ciftligi’nin yonetilmesi icin 1938°de Devlet Ziraat Isletmeleri Kurumu kuruldu. Ankara
Birasi daha sonralar1 Tekel Miidiirliigiine devredilen, ¢iftlikteki bira fabrikasinin tirliniiydi.
Biranin satiglarini arttirmak ve iirlinii yayginlastirmak amaciyla “Birasiz Sofra Olmaz”
sloganiyla yola ¢ikan Goérey, arka planda iizerinde bira kadehi de olan bir sofra, 6n
plandaysa koptiklii bir bir bira kadehi kullanmistir. Afisin en altinda biranin fiyatinin her

satig noktasinda ayni oldugu vurgulanmaktadir.
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Resim 3.22.  National Turkish Tourist Agency (NATA) Afisi (Cakmak, 2017)
erisim tarihi: 17.03.2017

National Turkish Tourist Agency (Ulusal Tiirk Turist Acentesi) hakkinda bulunan
tek bilgi, bu kurulusa ait bir bilet olmustur. Biletin iizerinde “Sightseeing Excursions —
Travel Tickets and Inclusive Trips” (Sehir Turlari — Biletler ve Her Sey Dahil Geziler)
yazmaktadir. Adres olarak “Pera Palas Oteli’nin alt1” belirtilmistir. Biletin tarihi 26 Eyliil
1926°dur.



43

NarioNAL TorkisH TouvristT AGENCY

Sightseeing Excursions
TRAVEL TICKETS and INCLUSIVE TRIPS V 400

ﬁO:SLANETOPI;iE' i 26 W/f%
le. Beckns tottans
2( :/4_ o bortle TmS Clyw 1o

aflgf/\(w%é ‘7 a5 Braitio®

Under Pera Palace Hotel - CONSTANTINOPLE

wn on ox abupne 10 64 ,&.‘/yu o8
AU catle Yofussis m/‘/i&/‘tutig
&y e

V 4 O o NATIONAL TURKISH TCURIST AGENCY

Resim 3.23. NATA’ya Ait Seyahat Bileti
(http://credo.library.umass.edu/view/full/mums312-b175-i041 erisim tarihi: 20.04.2017)

Afiste Istanbul’u turistlere tanitmay1 amaglayan Gorey, etkili bir slogan kullanmigtir:
“Come to See Istamboul” Where East Meets West” (Gelin, Dogunun Batiyla Bulustugu
Istanbul’u Gériin). Afisteki insan figiirleri; arka plandaki camileri izleyen biri kadin, biri
erkek iki turist Istanbul’u gérmeye gelmislerdir ve kadmn elindeki haritayr veya turist
rehberini incelemektedir. Biletin iizerindeki tarih goz dniine alindiginda afisin, thap Hulusi
Gorey’in en eski ¢alismalarindan biri oldugu diisiiniilmektedir. IThap Hulusi bu afisinde
doguyla batiy1 sentezlemektedir. Cami ve c¢ok sayida uzun minareleri doguyu, modern
giyimli, fotograf makineli, haritali turistler ise batiyr temsil etmektedir. Bu imgeler afisin
sloganiyla da bir uyum yaratarak hedef kitle olan turistler i¢in dogu bati sentezi

yaratmaktadir.


http://credo.library.umass.edu/view/full/mums312-b175-i041
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3.2. Etiket ve Kapak Sayfalar

TEKEL Acl

Jzum ve anasondan imol ediimistis

FIYATI 65000 TL.

Resim 3.24. Tekel — Kuliip Raki Etiketi, 1930 (Merter, 2008)

Meshur Kuliip Rakis etiketi, ¢iktig1 donemde pek ¢ok sdylentiye neden olmus, etiket
lizerindeki iki kisinin Atatiirk ve Ismet In6nii oldugu rivayet edilmistir. Ancak ihap Hulusi,
konuya aciklik getirerek etiketi tasarlarken 6nce kendisi ve milletvekili, sair arkadasi Fazil
Ahmet Ayka¢’in fotografini ¢ektirdigini, daha sonra bu fotograf iizerinden etiketin

illiistrasyonunu yaptigini sdylemistir.
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Cizelge 3.7. Etiketin Uzerindeki Gostergeler

Gosterge Insan Nesne Arka Plan

Takim elbiseli iki Raka sisesi ve kadehler Sari, turuncu ve kirmizi
Gosteren adam renkler

Modernlik, Avrupai Iyi vakit gecirme, eglence, Enerji, canlilik, nese, istah
Gosterilen goriiniim, prestij sohbet, dostluk, keyif

Birlikte raki igerek sohbet eden iki adamin bulundugu bu etiket, donemin toplumsal
soylemiyle uyumludur. Yogun bir savas doneminin ardindan yepyeni bir rejim olarak gelen
Cumbhuriyet ve beraberinde gelen yenilikler halkin yiliziine bir giilimseme yerlestirmis,
gelecege umutla bakmalarim1 saglamistir. Bu iki adamin yakin arkadas olduklar
yorumlanabilir. Yizleri gililmektedir. Efkar dagitmaktan ziyade, keyifli olduklar
goriilmektedir. Raki sisesi ve kadehleri bu keyfin semboliidiir. Kuliip Rakisi’nin o donemki
hedef kitlesi toplumun daha aydin, egitimli smifidir. Verilmek istenen mesaj, kalburiistii
adamlarin Kuliip Rakist ictikleridir. Bu mesaj, adamlarin modern giyimleriyle, takim elbise
ve papyonlariyla verilmektedir. Takim elbiseleri de siradan degildir. Yakalar1 parlak,
mendil cepli, gdmlek mansetleri goriiniir niteliktedir. Oturur halde olmalarina ragmen bu
elbiselerin birer smokin oldugu da yorumlanabilir. “Ust diizeydelik” ve “prestij” Kuliip
Rakisinin ¢agrisimlart haline getirilmistir. Arka planda iist iistte kullanilan sari, turuncu ve
kirmizi seritler ortamin nesesinin, enerjisinin ve rakinin keyifle, istahla i¢ildiginin

sembolleridir.
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Resim 3.25.  Alfabe Kapag: (Merter, Resim 3.26. Koy Halk Kiraati Kapagi
2016) (Afislerle Cumhuriyet, 2009)

1932 yilinda Atatiirk’{in istegi iizerine Alfabenin kapagini tasarlayan Gorey, kapakta
Atatiirk’{in ve manevi kiz1 Ulkii’niin illiistrasyonunu yapmustir. Manevi kizina alfabeyi
ogreten Basogretmen ve onu ilgiyle takip eden Ulkii, yeni Tiirk alfabesinin kapagi
sayesinde milyonlarca insanimn ilham kaynag: haline gelmistir. Atatiirk ve Ulkii bu kapak
sayesinde herkesin evindedir. Alfabe kapaginda Atatiirk’iin ve Ulkii’niin resmedilmesi harf

inkilabinin yayginlagmasi yolunda ¢ok 6nemli bir rol oynamustir.

1 Kasim 1928’de yeni Tiirk Alfabesinin kabuliinden sonra halkin okuryazarligini
arttirmak adina Millet Mektepleri kurulmustur (Albayrak, 2017). Koy Halk Kiraati - Ilk
Kiraat Kitabi, Millet Mektepleri tarafindan okutulan kitaplardan biridir. Gorey bu afiste
koyii sembolize etmek icin uzaktaki bir kdy evini ve tirmig1 gosterge olarak kullanmistir.

Eline kiraat kitabini alan koylii, bu kitab1 dikkatle okumaktadir.
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Resim 3.27. Dokuzuncu Hariciye Kogusu Resim 3.28.  Gelinlik Kiz Romani Kapagi
Kapagi (Safa, 1949) (Nadir, 1977)

Peyami Safa’nin Dokuzuncu Hariciye Kogusu ve Kerime Nadir’in Gelinlik Kiz
romanlarmin  kapaklarin1 tasarlayan Gorey, kapaklara romanlardaki karakterleri;
Dokuzuncu Hariciye Kogusu'nun hasta gencini ve Gelinlik Kiz’in Feyza karakterini

resmetmistir.

¢ % Doktor GALIP ATA
1{ PR ASES ¢ T O. R

(PASTEUR)

Resim 3.29. Biiyiikk Adamlar Serisi Kitap  Resim 3.30. 7 Giin Dergisi Kapag:
Kapagi (Ata, 1930) (Gorey, 1934)
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fhap Hulusi, Milli Egitim Bakanli§1 Yayinlarina ait, bilim insanlar1 hakkinda bilgi
veren Biiylik Adamlar Serisi’nin Pastor sayisinin kapagini ve haftalik olarak ¢ikan 7 Giin
dergisinin yukaridaki kapagini tasarlamistir. lgili gorselde derginin hangi sayisi oldugu

goriilemedigi i¢cin kapagin konusu hakkinda bilgiye ulagilamamistir.

e . » L a'e
TVRK - kiTapPCiLan - BIRLIG)

Resim 3.31. Tirk Kitapgilar Birligi Kitap Resim 3.32.  Okuma Kitabi Kapagi
Kapagi (Merter, 1998) (Merter, 1998)

Okuma yazma oranlarini arttirmak ve kitap okumay1 yayginlagtirmak igin yaymlanan
Tiirk Kitapeilar Birligi ve Okuma Kitaplarmin kapak sayfalarinda da Thap Hulusi Gérey’in

1mzas1 bulunmaktadir.



3.2.1. Ozel Sektor I¢in Tasarlanan Afisler

Bu afisler, yapilan kaynak taramasi neticesinde asagidaki gibi siniflandirilmistir:

Cizelge 3.8. Thap Hulusi Gorey’in Ozel Sektor icin Yaptigi Afisler

Firma Afis Sayist

Inci Macunlari

Bourla Biraderler — RCA Radyolari

Pirelli

Harrison Corap Makinesi

Piyale

Kurukahveci Mehmet Efendi

Capa Marka

Bayer

Yalova Kaplicalari

AEG

Besir Kemal-Nasir ilact

Gislaved Sosonlari

Markoni

Garanti Bankasi

Yap1 ve Kredi Bankasi

Remington

Frigidaire

Kavaklidere Saraplari

Turk Ticaret Bankasi

Aygaz

Cumhuriyet Halk Partisi

Uluslararasi Izmir Fuari

R R R R R R N R W N R W R R R N gl g N R W] N e

Bursa Koza T. Satig Kooperatifleri Birligi

(S
N

Toplam
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Resim 3.33.  Piyale Afisi (Ihap Hulusi Gorey, 2006)

Afisgin gorsel 6geleri; sirt1 izleyiciye doniik olarak oturan orta yash bir kadin, bu
kadinin elini tutan ve ona bakan ikinci bir kadin, Piyale kutusu ve sag altta Piyale firmasina
ait logo ve slogandir. Afisin diiz anlam1 kapsaminda hedefi Piyale iiriinlerinin tanitiminin
yapilmasidir. Slogani, “Size biiyiikk bir kismet var. Piyale yemege davet edileceksiniz”

ctimleleri sagdaki kadinin diger kadina el fali baktigin1 gostermektedir.

Afisin yan anlami: Afiste iki farkli kadin sunumu yapilmistir. Soldaki kadin
iizerindeki siradan mavi bluzu ve etegiyle tipik bir ev hanmimidir. Sagdaki kadin ise
kiyafetleri, 6zensiz bir bigimde taktig1r basortiisii ve yiiziindeki muzip ifadeyle falcilik
yapan ve ev hanimlarini bu amagcla ziyaret eden bir kadindir. Piyale bir gida markasi
oldugu i¢in, Gorey markanin tanitiminda kadini ev hanimi olarak sunmayi tercih etmis ve
donemin alismaya ¢alistig1 yiizlinii Batiya donmiis, toplumsal bir statiiye sahip ¢agdas
kadin imajindan uzak durmustur. Ozel sektdr icin tasarladigi afiste bdyle bir kaygisi
olmadig: i¢in, tliketiciyi iirline en iyi sekilde nasil ¢cekecekse, kadini o sekilde sunmustur.
Falcilik ve mahallenin fal bakan kadim1i imajiyla da kadin tiiketiciyi hedeflemis ve

tiikketicide sicak ve samimi bir intiba uyandirmaya ¢alismistir.
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Resim 3.34.  Gislaved Spor Ayakkabilar1 Afisi (Merter, 1998)

Gislaved markasi i¢in tasarladig bu afiste Gorey afisin diiz anlam1 kapsaminda tiim
sporcularin Gislaved marka ayakkabi tercih ettiklerini vurgulamaktadir. Markanin kurulus

tarihi 1932’yi de koklii bir marka oldugunu belirtmek i¢in kullanmaktadir.

Afisin yan anlami su sekilde yorumlanabilir: Afiste {i¢ biiyiikk takimin; Besiktas,
Galatasaray ve Fenerbahge’nin renklerinde forma giyen ii¢ erkek ve alt kisimdaysa yine bu
¢ takimin renklerinde ii¢ ayakkabi bulunmaktadir. Markanin pazarlama stratejisi
dogrultusunda afiste takimlarin ve taraftarlarinin dayanismasi vurgulanmaktadir. Ug
takimimn oyuncular1 da Gislaved markasin1 tercih etmekte, bu ortak noktada
birlesmektedirler. Oyleyse takimlarin taraftarlari da, oyunculari gibi dayanisma iginde
olmali, ortak nokta olarak da Gislaved markasini tercih etmelidirler. Afiste kullanilan
erkek dayanismasi, toplumsal cinsiyet kavrami kapsaminda erkege yiiklenen 6zelliklerden
biridir. Birbirine yakin yaslarda ve benzer statiilerdeki erkeklerin toplumda birbirlerini
kollamasi, “kardeslik” koduna uygun davranislar gostermesi beklenir. Halden anlama,
benzer pozitif ve negatif kosullarda birbirine destek olma duygusu, erkeklige yakisan bir

ozelliktir. Burada pozitif bir durum olan taraftar kardesligi duygusu betimlenmektedir.
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Markanin hedef kitlesi diistiniildiigiinde Gorey’in tercih ettigi bu gostergeler, afisin

amacina uygunlugunu gdstermektedir.

peeocll o

x MAHLULU

Resim 3.35. Bayer Afisi (Cumhuriyeti Resim 3.36. Bayer Afisi (Afislerle
Afise Eden Adam, 2013) Cumhuriyet, 2009)

Koklii bir ilag firmasi olan Bayer i¢in tasarladigi afislerde Gorey, markanin ilaca
yonelik hedef kitlelerine son derece uygun afigler tasarlamistir. Soldaki afiste bogaz
enfeksiyonlara kars1 bir ilag olan Panflavine’yi tanitmak ve pazarlamak amacli, bogaz
enfeksiyonuna siklikla yakalanan okul c¢agindaki ¢ocuklar kullanilmistir. Hem kiz hem
erkek ¢ocuk kullanilarak cesitlilik yaratilmistir. Yiiziinde mutsuz bir ifadeyle agriyan
bogazin1 tutan ¢cocuga ailesi Panflavine verirse ¢ocuk bu agridan kurtulacak ve enfeksiyonu
okul arkadaslarina bulastirmayacaktir. Sagdaki afisteyse romatizmaya kars: bir ilag olan
Spirosal’in tanitimi yapilmaktadir. Bu amagla romatizmanin yagh insanlarda daha sik
gortldiigii diisiiniilerek yaslh bir kadin gdstereni kullanilmistir. Kadin, yiiziinde mutsuz bir
ifadeyle agriyan omzunu ve belini tutmaktadir. Alt kisimda sloganla birlikte bu agrilarin

caresi oldugu iddia edilen Spirosal’in bir resmi bulunmaktadir.

Bu iki afisin arasinda toplumsal anlamda bir metinlerarasilik (intertextuality) vardir.
Iki afis birbirlerini beslemekte, birbitlerine dayanak olusturmaktadir. Sagdaki afisteki yash
kadinin, soldaki afisteki erkek ¢ocugun babaannesi oldugu yorumu yapilabilmektedir. Ayn
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ailede bogaz agris1 ¢ceken cocugun da romatizma agrist ¢eken babaannenin de caresini
Bayer sunmaktadir. Okuyucunun bilingaltinda bu iliski islenmektedir. Bayer’in ailenin tim
iiyelerine uygun ilaglari, ¢oziimleri vardir ve bu anlamda giivenilir bir ilag firmasidir.

Afisler birlikte analiz edildiginde verilmek istenen mesaj budur.

HER MEVSIMDE AGCIKTIR

Resim 3.37.  Yalova Kaplicalar1 Afisi (Merter, 2016)
Cizelge 3.9. Afisin Gostergeleri:
Gosterge Insan Doga Nesne Nesne
Gosteren Kadin Agaglar, su Cukur kase Binalar
Verimlilik,
Memba suyu,
) dogurganlik,
Gosterilen Doga, dogallik kaynak, saglik, saglik | Kaplicalar
kutsallik, doga
kaynagi
ana
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Yalova Kaplicalar1 afisinde Gorey, doga ana temasini kullanarak kadinin
dogurganligin1 doganin verimliligi ile iliskilendirmistir. Arka planda kii¢lik agaclari, biiyiik
bir aga¢ imgesinin yanindaysa elindeki kdsede memba suyu tasiyan kadin imajiyla afis,
Yalova Kaplicalarinin, tipki doganin verimliligi gibi insana saglik sthhat verdigini
anlatmaktadir. Doganin cinsiyetinin tiim kiltiirel metinlerde kadin oldugu bilinmektedir.
Hatta kadinin bir iist versiyonu olan anadir. Ananin ve doganin istiinliigl, kaplicalarla

biitiinlestirilmis ve okuyucuda bir hayranlik uyandirma amaci giidiilmiistiir.

Resim 3.38. Capamarka Afisi (Capamarka Salebi, 1937)
25.01.1937, Cumhuriyet Gazetesi

Capamarka’nin reklam afisinde Gorey’in kullandigi gostergeler su sekilde
yorumlanabilir: Gostergelerin diiz anlami1 kapsaminda, sloganda da belirtildigi gibi
Capamarka sahlebin kis mevsiminde soguk algmligma karsi etkili bir onlem oldugu
sOylenmekte, iistiine battaniye Ortmiis yash bir adama, orta yaslh bir kadinin salep verdigi

goriilmektedir.

Afis yan anlami dogrultusunda incelendiginde yasli adam ve kadimin iligkisi, varlikli

bir adama kahyasinin hizmet etmesi, salep getirmesi seklinde yorumlanabilir. Zira yash
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adam takim elbise giymektedir ve iizerinde belirgin bir palto vardir. Kadinin kiyafeti ise
ayn1 sekilde modern ve siktir. Saglar1 6zenle yapilmistir. Ancak afiste alt tarafta verilen
bilgi; salep paketi fiyatinin her yerde 5 kurus oldugu detay1, sahlebin ekonomik fiyatinin da
vurgulanmasinin amaglandigini diisiindiirmektedir. Bu anlamda yash adam ve kadin, aynm
ailenin fertleri, baba-kiz olabilir. Bu ikili, orta halli bir evde, soguk bir kis aksaminda
babasina salep getiren bir kadin ve babasi olarak da yorumlanabilir. Bu afiste de goriildiigii
gibi gostergelerin yorumlanmasi (interpretation) afisteki metin ve imgeler iliskisine gore
farklilik gosterebilmektedir. Afisin alt kisminda metinle verilen bilginin varligi veya

yoklugu, yapilacak yorumu dogrudan etkilemektedir.

Resim 3.39.  Kurukahveci Mehmet Efendi Afisi (Kurukuahveci, 1937)
08.03.1937 tarihli Cumhuriyet Gazetesi

Gorey bu inlii afisinde Kurukahveci Mehmet Efendi ve Mahdumlari markasinin
kokli gecmisine vurgu yapmak istemis, gegmis ve simdiki zaman Ogelerini bir arada
kullanmigtir. Sagda, daha arka plandaki kadin ge¢misi, soldaki kadin ise simdiyi
simgelemektedir. Sagdaki kadin geleneksel Anadolu kiyafetleri i¢indedir ve elindeki
tepsideki kahve bardaklar1 eskiden kullanilan bardaklardir. Soldaki kadin ise modern bir

hizmetgi kiyafeti giymektedir ve tepsisindeki kahve bardaklar1 fincandir. Kahvenin servis
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edildigi fincanlarin gegmisten simdiye degistigi, ancak tercih edilen kahvenin ayni kaldigi
vurgulanmaktadir. Gegmis 6gelerinin daha silik ¢izgilere, simdiki zaman &gelerininse koyu

renk cizgilerle yansitildig goriilmektedir.

Bu afiste de goriildiigii iizere ihap Hulusi Gorey, déneminde kamu kurumlari igin
tasarladigi afislerde modern, batili Tiirk kadini imajint kullanirken, 6zel sektdr igin
tasarladigir afiglerde daha gergekci bir tiiketim anlayist benimsemis ve markalarin
pazarlama stratejilerine uygun olarak afislerinde toplumun gergek¢i ogelerine yer

vermistir. Bu baglamda afiste geleneksel Tiirk kadini ve hizmet eden kadin imgeleri tercih

edilmisgtir.
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Resim 3.40. Bourla Biraderler - RCA Radyolar1 Afisi (Merter, 2008)

Afiste arka planda az belirgin olarak c¢izilen, piyano dersini sembolize eden bir
piyano ve miizik 6gretmeni yer almaktadir. On planda kollarimi agarak sag taraftaki

radyoyu tanitmak amaciyla coskulu bir ifadeyle bakan bir kadin yer almaktadir. Uzerinde

ise su metin bulunmaktadir:
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“Calg1 Dersi Tarihe Karisti

Eskiden ¢algi ¢almasini bilmiyen kizlar koca bulamazlardi. Mesela: bir kizin
piyano ¢almasi altin para zamaninda ailesine 4.500 liraya malolurdu. Halbuki simdi
hassas ve son derece tekamiil etmis radyolar sayesinde gen¢ kizlar ¢algi ¢almak
kiilfetinden kurtuldular. Erkekler ise giizel bir radyonun keyfini bayanlarin
piyanistligine tercih ediyorlar. Su halde radyonun tekamiilii her iki tarafi da memnun
birakmis oldu. Yalniz radyo deyip ge¢meyin; daima R. C. A Radyosunu tercih edin.
Musiki ihtiyacinizi yalniz ama yalniz R. C. A. tatmin edebilir.

Ayda 12 liralik kiigiik bir taksitle hakiki bir R. C. A Radyosuna sahip

olabilirsiniz.”

Metinde evlilik ¢agindaki kizlarin koca bulabilmeleri i¢in bazi maharetlere ihtiyag
duyduklar1 anlatilmaktadir. Kadma yiliklenen gorev, evlendiginde kocasini memnun
edebilmek adina onun giizel vakit gegirmesini saglamaktir. Fakat bu durum, evlenmeden
once kadmin ailesine pahaliya patlamaktadir. Clinkii ailesi de kadina (“kiza”), her ne kadar
bu egitim “kocayr memnun etmenin yollar1 egitimi” de olsa, diizgiin bir egitim vermekle
yikiimliidiir. “Geng kizlara” ¢alg1 calmak kiilfet gibi de gelse, sirf bu egitime tabii olmalar
gerektiginden bunu yapmak zorundadirlar. R.C.A Radyolar1 bu yiikiimliligi ortadan
kaldirma vaadini tasimaktadir. Ailenin miizik ihtiyacim1 karsilayarak hem kocayir hem

karisini hem de karisinin ailesini memnun etmektedir.

Atatiirk’iin Onderliginde Cumbhuriyet sonrasi yaratilmaya calisilan “cagdas Tiirk
kadin1” imaj1, bu ticari afiste tamamen goz ardi edilmistir. Bu afiste de goriilmektedir ki
Gorey, ticari afislerinde triinii nasil en etkili yontemle sattiracaksa, herhangi bir mesaj

kaygis1 tasimadan, o yontemi kullanmaktadir.
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Resim 3.41. Inci Dis Macunlar1 Afisi (Merter, 1998)

Calistigr ilk tanmitim afisi tasarimi olmasi sebebiyle Inci Dis Macunlar1 afisinin
Gorey’in kariyerindeki onemi biiyiiktiir. Gorey, beyaz dislerin daha belirgin bir sekilde
gdriinmesi amaciyla siyahi bir insan yiizii kullanmistir. On plandaysa bir dis macunu ve
bardagin i¢inde bir dis fir¢asi ¢izimleri yer almaktadir. Afis tamamen diiz anlamli, tanitim

amachdir.
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Resim 3.42. AEG Afisi (Merter 2008) Resim 3.43. Besir Kemal Nasir {lac1 Afisi
(Merter, 2008)

AEG ve Besir Kemal Nasir Ilact igin tasarladign ticari afislerinde Gorey, kadimi
cinsiyetini vurgulayarak bir obje gibi kullanmistir. AEG afisinde “Zayiflamak i¢in AEG
Elektrik Masaj Makinast Dururken Ilaca Ne Hacet” sloganiyla afisin diiz anlam,
zayiflamak i¢in ila¢ kullanmak yerine kadinlarin bu masaj makinesini kullanmalarinin daha
etkili oldugunu soylemektir. Afisin yan anlamiysa su sekilde degerlendirilebilir: Medya
araciligiyla kadinlara dayatilan giizellik algisi, kadinin mutlulugunun kaynagi olarak
sunulmaktadir. Bu algiya gore kadin, ideal zayifliga ve giizellige sahip olmadik¢a gercek
anlamda mutlu olamaz (Giizel, 2013). Zay1f bir bedene sahip olmak ideal giizelligi temsil
etmektedir. Zayiflayarak giizellesmek ise kadinin bir 6zelligi olmalidir. Kadin “ideal”
bedene kavusmak i¢in c¢aba sarf etmeli, gerekirse ila¢ kullanarak bu hedefe ulasmalidir.

AEG Masaj makinesi kadinin bu ¢abasini kolaylikla sarf edebilecegi bir makinedir.

Besir Kemal Nasir Ilac1 afisinde ise uzun siyah elbiseli, saglar1 yapili, makyajli bir
kadin, sivri burunlu ve topuklu ayakkabilarinin tekini ¢ikarmis, ayak parmagina nasir ilact
siirmektedir. Afis diiz anlamiyla bu ilac1 tanitmaktadir. Yan anlami kapsaminda su sekilde
yorumlanabilir: Modaya uymak, sik olmak ve hatta giizel goriinmek adina ayak sagligina

pek de iyi gelmeyen sivri burunlu ayakkabilar, kadinin ayak parmaklarinda nasir
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olugmasina sebep olmaktadir. Giizel goériinmek kolay degildir, bu ugurda acit ¢ekmekse
normaldir. Nasir ilaci, iste bu acinin ¢aresi olacaktir. Bu sayede kadin, modaya uygun,

giizel ve sik gbriinlimiinii sivri burun ayakkabi giyerek muhafaza edebilecektir.

IIH" 0
Hulvg)

YAPI ve KREDi BANKASI

96%

Resim 3.44. Garanti Bankas1 Afisi Resim 3.45.  Yapi1 ve Kredi Bankas1 Afisi
(Merter, 2008) (Merter, 2008)

Cizelge 3.10. Afislerdeki Gostergeler

Garanti Bankas1 Garanti Bankast | Yap1 ve Yapive | Yapive
Kredi Kredi Kredi
Gosterge Bankast1 Bankas: | Bankasi
Nesne Insan Hayvan Nesne Nesne
Gosteren Madeni para Adamin elleri Leylek Ev Banknotlar
) Yuva, Bereketli,
) o Sahip olma, Yuva yapici, ) )
Gosterilen Bolluk, zenginlik giivenlik | saglam bir
yakalama ev kurucu o
hissi temel
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Emlak Bankasi afisinde yiliz bin lirayr temsil eden “100000” rakaminin sifirlari
madeni para gibi resmedilerek adamin avuclarinin arasina dokiilmektedir. Yiiziinde

memnun bir ifade olan adam, ikramiye kazanan talihliyi temsil etmektedir. Afis, diiz

anlamiyla resmedilmistir.

Yap1 ve Kredi Bankasi’nda bankanin logosu haline gelmis olan leylek kullanilmistir.
Buradaki leylek, tipk1 yuvasini ve yavrularini koruyan bir leylek gibi, banknotlarin izerine
temellendirilmis bir evi koruyup gozetlemektedir. Leylek bankanin metaforu olarak

resmedilmistir.

EN COK SATILAN OSTUN KALITEL!
YEDEX PARGASI BOL SnRViS
ISTASYONLARI
MEVCUD OLAN
MUKEMMEL
YAZI MAKMNASI

REMINGTON

ARANARENY: ;
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Resim 3.46. Remington Yazi Makinesi Resim 3.47.  Pirelli Araba Lastigi Afisi
Afisi (Remington, 1963) (Pirelli, 2009)
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Resim 3.48. Markoni Radyo Afisi (Merter, 1998)

Resim 3.49. Harrison Corap Makinesi Afisi (Merter, 2008)
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Gorey, Remington Daktilolari, Pirelli ve Markoni Radyolar1 igin yaptiklari gibi
tasarladig1 bu tiir ticari afislerde, reklamlar genellikle gazetelerde yayimlandiklari igin
siyah-beyaz tasarimlar yapmustir. Afislerde tiriinii kullanan ve bundan memnun kaldiklar
yiizlerinden okunan insan figiirleri, triinlerin genis ¢apta kullanildigin1 gosteren nesneler
yer almaktadir. Ornegin; Remington daktilosunun yazdig1 pek cok dokiiman, Markoni’nin
her yerde dinlenildigini gosteren sehir manzarasit ve Pirelli lastikleriyle yol alan, arka

arkaya dizilmis arabalar.

Harrison Corap Makinesi afisindeyse zitliklardan yararlanilmigtir. Insan géstergeleri
yaslt ve gen¢ kadin olarak zitlastirllmis, nesne olan gdstergeler; burada eski ve yeni
coraplar, birer karsilastirma unsuru olusturmustur. Elinde eski bir ¢orapla gen¢ kadini ve
makinede iirettigi yeni g¢orabi hayretle izleyen yasli kadin, ¢orap makinesine hayran
kalmistir. Yeni teknolojiyi ve modernlesmeyi temsil eden geng kadin ise ¢orabi bu makine

sayesinde kolayca tiretmektedir.

ezekLe OOUNU NYG \Z
BND ALK (7

ANKARA

LAY Argivi

Resim 3.50. Kavaklidere Saraplar1 Afisi ~ Resim 3.51. Aygaz Afisi (Giiniimiiz Unlii
(Eski Reklamlar, 2016) Markalar1, 2016)
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fhap Hulusi Gérey, Kavaklidere Saraplari afisinde en altta bir Tiirkiye haritasi
kullanmis, tizerinde bir {iziim salkimi ve haritanin kosesinde ise sarap sisesi resmini
kullanmistir. Oldukga sade bir bigimde tasarlanan afiste harita ve liziim gostergeleriyle
sembolize edilen sarabin yerli bir sarap oldugu, Anadolu’da yetisen {iziimlerden

iiretildigidir. Ankara’da tretildigi ise sag alt kosede belirtilmistir.

Aygaz afiginde ise bir ev hanimi, gazli ocakla yemek yapabilmenin rahatligini
yansitmaktadir. Ev hanimlar1 Aygaz sayesinde artik tezekle ve odunla ugrasmayacak,
yemegi yeni ocaklarinin konforuyla yapabileceklerdir. Burada da goriildiigii gibi, afis ticari

oldugu icin yeni Tiirk kadin1 imajin1 koruma kaygisi tagimamaktadir.

CUMHURIYET HAI.K PARTISiNIiN BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTISINE VERELIM

Resim 3.52. Cumbhuriyet Halk Partisi Afisi (Bayram, 2017)

Bu afiste Gorey, siklikla uyguladigi birbirine zit vatandas profillerini kullanmistir.
CHP’nin se¢im kampanyasinda Atatiirk’iin ve Indnii’niin partisi olmas1 sebebiyle
vatandasa oylarint CHP’ye vermeleri sdylendikten sonra, her kesimden vatandasin; modern
goriiniimlii, sehirli Tiirk kadiminin, koyli kadmnin, fotr sapkali devlet memurunun ve koyli

ciftcinin ellerindeki oy pusulalarint CHP i¢in kullandiklar1 vurgulanmastir.
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Resim 3.53.  Tiirk Ticaret Bankas1 Afisi (Kaplumbaga Hizi, 2016)

Yap1 Kredi’nin meshur leyleginde oldugu gibi Gorey, bu afisinde de bir hayvan
figliriine yer vermistir. Kaplumbaga gostergesi yavas ve emin bir sekilde, adim adim para
biriktirmeyi temsil etmektedir. Kaplumbaga yavas yavas gelerek iizerinde “Servet” yazan
bitis ¢izgisine ulagmistir. Bu, Tiirk Ticaret Bankasi’nda tasarruf hesabi agtiran miisterinin

yavag ve emin adimlarla bir servet sahibi olacagini sembolize etmektedir.
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Resim 3.54.  Izmir Enternasyonal Fuar1 Afisi (Sencan, 2014)

Giliniimiizde Tiirkiye’de uluslararasi herhangi bir {irlinlin tanitiminda ¢ok sik
kullanilan artik bir klise haline gelmis iilke bayraklarinin diinyanin etrafin1 sardig resim,
1937 yilinda ihap Hulusi Gérey tarafindan izmir Enternasyonal Fuari’mi yurt disina
tanitma amaciyla kullanilmistir. Kliseleri klise yapan seyin, temelindeki saglam fikir

oldugu burada da agikg¢a goriilmektedir.
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Resim 3.55. Bursa Koza T. Satis Kooperatifleri Birligi Afisi (Sumnu, 2017)

Bugiinkii ad1 Kozabirlik olan Bursa Koza Tarim Satis Kooperatifleri Birligi 1940

yilinda kurulmustur:

“Cumhuriyet’in kurulmasindan sonra, Atatiirk’lin “Kooperatif yapmak, zeka ve
maharetleri, maddi ve manevi giicleri birlestirmektir” soéziinden hareket ederek
iilkemizde koza iiretimini korumak ve arttirmak amaciyla 1940 yilinda Bursa, Bilecik
ve Adapazari’nda ilk Kooperatifler kurulmustur. Birlikten kuvvet dogar ilkesiyle bu
kooperatifler birleserek 11 Mayis 1940 tarihinde S.S. Bursa Koza Tarim Satis
Kooperatifleri Birligini (KOZABIRLIK) kurmuslardir” (Kozabilirlik, 2017).

Ulkemizde kozacilig1 yaygimnlastirmak amaciyla kurulan bu kooperatifin tanitimini
yapmak ve desteklenmesini saglamak amaciyla tasarlanan afiste ipekbocegi koza hasadi

resmedilmisgtir.
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Resim 3.56. Bourla Biraderler - RCA Radyolar1 Afisi (Merter, 1998)
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Resim 3.57.  Frigidaire Afisi (Merter, Resim 3.58.  Frigidaire Afisi (Merter,
1998) 1998)
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3.2.2. Yabanci1 Markalarin Tiirkiye Uyarlamalari

fhap Hulusi Gérey; Pirelli, Bayer ve AEG gibi yabanci markalarin ticari afislerini

tasarlamistir. Bu boliimde, bu markalarin yabanci afisleri ve Gorey’in tasarladigi afisleri

karsilastirilacaktir.

atlante

Faeins

il gigante che fara molta strada

Resim 3.59.  Pirelli italya Afisi (Pirelli Resim 3.60. Pirelli italya Afisi (Pirelli
Advertising, 2017) Advertising, 2017)

Resim 3.61.  Pirelli Italya Afisi (Pirelli Resim 3.62.  Pirelli Afisi (Pirelli, 2009)
Advertising, 2017)
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Bir italyan markas: olan Pirelli lastiklerinin reklam afislerinde modern cizgiler, canli
renkler kullanilmustir. {lk resimdeki fil metaforunda goriildiigii gibi afislerde sembolik
ifadeler yer almaktadir. Fillerin uzun yollarda dayanikli olma 6zellikleri, Pirelli lastiklerine
atfedilmis ve lastiklerin dayaniklilig1 bu sekilde vurgulanmistir. Bisiklet siiren neseli bir
cocuk, afige enerjik ve sevimli bir 6zellik vermistir. GOrey ise tasarladigi afiste daha klasik
cizgilere yer vermistir. Slogan1 dolaysizdir. Lastik markasi oldugu igin araba imgeleri

kullanilmistir ve “lastiklerin sultani1” gibi geleneksel bir sdyleyise yer verilmistir.

Doloretas

EL ANTIDOLOROSO IDEAL

Demano

ASPIRIN

The whole world knows Aspirin as an cffective antidote for pain.
But it's just as important to know that there is only one genuine
Bayer Aspirin. The name Bayer is on every tablet, and on the box.
If it says Bayer, it's genuine; and if it doesn’t, it is not! Headaches
are dispelled by Bayer Aspirin. So are colds, and the pain that goes
with them; even neuralgia, neuritis, and rheumatism promptly re-
lieved. Get Bayer—at any drug store—with proven directions.

Physicians prescribe Bayer Aspirin;
it does NOT affect the heart

Aspirin is the trade mark of Bayer Manufacture of Monoaceticacidester of Salieylicacid

Resim 3.63. Bayer Ispanya Afisi Resim 3.64. Bayer Amerika Afisi
(Serantes, 2013) (Serantes, 2013)
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Resim 3.65. Bayer Ispanya Afisi Resim 3.66. Bayer Afisi (Cumhuriyeti
(Serantes, 2013) Afise Eden Adam, 2013)

SPIROSAL

MAHLULU

Resim 3.67. Bayer Afisi (Afislerle Cumhuriyet, 2009)

Alman menseli Bayer’in yurt disinda basilan afislerinde, 6zellikle agr1 kesici olan

Aspirin’in reklamlarinda ¢ogunlukla kadin imgesinin kullanildigi gézlemlenmistir. Bas
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agrist pek ¢ok toplumda kadina atfedilen bir hastaliktir. Hatta medyada kadinin kocasina
kars1 ileri slirdiigii bir bahane olarak yansitilmaktadir. Bir zafiyet olarak goriilen bu agri,

elini alnina koyan ve agridan dolay1 kaglarini ¢atan kadinlar tarafindan temsil edilmektedir.

Gorey ise bogaz agrist ilact igin ¢ocuk imgeleri kullanmustir. Siklikla {isliten ve
bogaz agrisina yakalanan okula giden ¢ocuklar, toplumumuzda bu ilac1 daha etkin sekilde
temsil etmistir. Romatizma ilacinda ise yaslh bir kadinin omzunu tuttugu ve eklem agrisi

cektigi goriilmektedir.

BROTROSTER

mit Wendevorrichtung

B} alamy stock photo

Resim 3.68. AEG Almanya Afisi (AEG Resim 3.69. AEG Almanya Afisi (AEG
Deutschland, 2017) Deutschland, 2017)
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SANTO?

Junior’

Der elektrische d;; - .
Kihlschra

B} alamy stock photo

Die Dame und der [AEG] Haartrockner

Resim 3.70. AEG Almanya Afisi (AEG  Resim 3.71. AEG Almanya Afisi (AEG
Deutschland, 2017) Deutschland, 2017)
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Resim 3.72. AEG Afisi (Merter, 2008)
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Pek ¢ok beyaz esya, kiigiikk ev aleti gibi iirlinlerin reklamlarinda kadinlarin yer
almasi, goriildigl gibi eskilere dayanan bir gelenek haline gelmistir. Bir Alman markasi
olan AEG afislerinde ev islerini, yemegi kadin yapmakta ve beyaz esyalar1 veya mutfak
gereglerini tavsiye etmek de kadmna diismektedir. Sa¢ kurutma makinesi de, kadini
giizellestiren bir ara¢ olarak goriildiigii icin makyaj masasimin oniinde giiliimseyerek poz
veren kadinin eline tutusturulmustur. Benzer sekilde, zayiflayarak “giizellesmenin™ de
kadin bedenine atfedildigi Thap Hulusi Gorey afisinde, zayiflama ilac1 yerine AEG’nin

zayiflatma amacli masaj makinesi de bir kadin tarafindan kullanilmaktadir.

3.3. Milli Piyango Idaresi i¢in Yapilan Cahsmalar

Thap Hulusi Gérey dnceki adi Tiirk Tayyare Cemiyeti olan Milli Piyango Idaresi igin
afis, bilet ve gazete ilanlarindan olusan pek ¢ok calisma yapmistir. Gorey 1927-1977 yillari
arasinda, tam elli y1l boyunca piyango biletlerinin iistiinde yer alan resimleri yaparak, Tiirk
halkinin zihninde unutulmaz bir yer edinmistir. Incelenen kaynaklarda 36 farkli milli
piyango bilet ¢aligmasina rastlanmustir. Yine ayni1 kaynaklarda Thap Hulusi Gorey’in Tiirk
Tayyare Cemiyeti ve Milli Piyango Idaresi i¢in 16 adet afis ¢alismasi oldugu saptanmustir.
Uzun yillar iicretli bir galisani gibi hizmet ettigi Milli Piyango idaresi “Baska bir ressamla
calismaya karar verdik, hizmetlerinizi takdirle karsiliyoruz” diyerek Gorey’i isten

cikarmustir.
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Resim 3.73.  Milli Piyango Afisi (Merter, Resim 3.74. Milli Piyango Afisi (Merter,
1998) 1998)

Cizelge 3.11. Afislerdeki Gostergeler

Soldaki Afis Soldaki Afis Sagdaki Afis Sagdaki Afis | Sagdaki Afis
Gosterge . . .

Insan Nesne Insan Insan Nesne

Kelli felli, Ucusan
Gosteren Baba Kiz ¢ocugu

tombul erkek | banknotlar Para y1gin1

Mal miilk Umut,

- Korunma,
Gosterilen sahibi olma, Bolluk, bereket gelecek Kurtulus,
giivende olma,
varlikli hayat umudu refaha ¢ikma

Ihap Hulusi Gérey bu afislerde olumlama yaparak izleyicide umut, varlikli bir hayat,
sorunlardan kurtulma, yeni ve giivenli bir gelecek insa etme, mutlu yiizler, rahatlik, huzur
gibi pozitif diistinceler olusturmay1 amaglamistir. Soldaki afiste ugusan paralarin arasinda
sevingten havalara ugan bir adam vardir. Afisin sloganinda bu adamin Milli Piyango

biletinin oldugu ve bilete ikramiye c¢iktig1 bilgisi verilmektedir. Bu adam orta yagh, kelli
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felli ve tombuldur. Hafifce kilolu olmanm, gobekli ve kelli felli olmanin varliklilik
gostergesi olarak goriilebilecegi o yillarda, bu imgenin kullanilmasi manidardir. Bu
varliga, zenginlige bir Milli Piyango bileti sayesinde ulasilabilecegi vurgulanmistir.
Sagdaki afiste ise bir dizinde kii¢iik kiz1 oturan diger dizindeyse bliyiik bir para yi1gin1 olan
bir baba figiirii vardir. Hem kiz ¢ocugu hem baba giilen gozlerle ve yiizlerinde rahatlamis
bir ifadeyle bakmaktadirlar. ikramiye sahibi olan baba, kizinin gelecegini garanti altina
almistir. Afisin slogan1 mizahi bir dildedir: “Milli Piyango Yilbasinda Seni Para Babasi da
Yapabilir”. “Milli Piyango sayesinde hem para babasi olursunuz, hem de gergekten

babaysaniz evladiniza refah i¢inde bir gelecek sunarsiniz” mesaji1 verilmektedir.

PARASIZLIGIN .
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KURTVL MANIN
YOLv
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HAP .
ARPACIK KUMRUSU 681 DUSUN AYDA YO ,,,V O
BRYILBASI Bil ETi AL, [ YNTNRE) A", “7 Milky PDANGO

Resim 3.75.  Milli Piyango Afisi (Merter, Resim 3.76. Milli Piyango Afisi (Merter,
1998) 1998)
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Bu afislerde ise Gorey, tam tersi bir psikolojiden faydalanmistir. Caresizlik,
umutsuzluk, inangsizlik gibi duygulara hitap etmistir. Bu afislere bakan izleyici, kendi
durumunu bu afislerdeki ¢aresiz insanlarin durumuyla 6zdeslestirebilir. Soldaki afiste ne
yapacagini bilmez, caresiz oldugu belli olan, bu yiizden de derin diisiincelere dalan adama
“arpacik kumrusu” benzetmesi yapilmistir. Sagdaki afisteyse parasizlik yiiziinden kapana
kisilmiglik hissiyati, kocaman bir elin avcunda sikisip kalan bir adam ile verilmektedir. Bu

histen kurtulmanin yolunun bir Mili Piyango bileti almaktan gectigi mesaj1 verilmektedir.
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Afisler birlikte yorumlandiginda, aralarinda metinler arasi bir iligki (intertextuality) oldugu
gozlemlenmektedir. Kullanilan renk tonlari, ¢izgiler, insan figiirlerinin birbirine benzerligi
dikkat ¢ekmektedir. Hatta bu iki adamin ayn1 kisi oldugu da diistiniilebilir. Soldaki afiste
yiiziinde caresiz bir ifadeyle diisiinen adam, sagdaki afiste parasizlik yiiziinden oldukc¢a

kot bir duruma gelmistir.

Milli Piyango igin tasarladigi afislerin ¢ogunda Gorey, insan gostergesi olarak
erkekleri kullanmistir. Aile reisi kavraminin var oldugu toplumda, erkege atfedilen “para
kazanma, eve ekmek getirme, ev gecindirme” rolleri bu afislerde de goriinmektedir.
Yetiskin bir kadinin kendi basina zengin olma, para kazanma, refah seviyesini arttirma gibi
hayalleri, umutlar1 veya bunlar ger¢eklesmediginde yasayabilecegi umutsuzluklari,
caresizlikleri olamayacak gibi, afislere yansimamistir. Ciinkii kadin zengin olabilse de,
buna ya kocasi ya da babasi sayesinde erigebilecektir. Kadinin kendi basina bir sans oyunu
oynayabilecegi, bir bilet alip ikramiyeyi tutturabilecegi fikri o kadar yabanci bir durumdur
ki tamitim afiglerinde bile resmedilmemektedir. Bu durum, toplumun aligkin oldugu

konjonktiire uyum saglamaktadir.
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Resim 3.77.  Milli Piyango Biletlerinden Ornekler (Merter, 2016)
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Resim 3.78.  Milli Piyango Biletlerinden Ornekler (Merter, 2016)

Gorey, Milli Piyango biletlerinde 23 Nisan veya Yilbasi gibi 6zel giin gekiligleri igin

giiniin anlam1 kapsaminda imgeler kullanmigstir. Ornegin 23 Nisan biletlerinde ¢ocuklari,



80

yilbas1 biletlerinde gece karlarin ortasinda bir evi... Benzer sekilde, ¢ekilis tarihlerine gore
mevsimsel 6gelerden faydalanmistir. Eyliilde sonbahar yapraklari, baharda ¢icek acan
agaclar gibi. Bu biletlerde gostergeler ¢ogunlukla diiz anlamlariyla kullanilmis ve arka

planda mesaj iletme amaci tasimamustir.
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4. SONUC

Arastirmada &ncelikle Thap Hulusi Gérey’in artistik tarzi, profesyonel ge¢misi ve
tasarimlarinda etkilendigi akimlar ve yagsamu siiresince i¢inde bulundugu ¢evrenin siyasi ve
sosyokiiltiirel yonleri ele alinmistir. Daha sonra, Gorey’in tasarimlar1 ilk olarak yeni
kurulan devlet ve yeni orgiitlenen kamu Kuruluslari tlizerinden ve vatandaslik rolleri
bakimindan incelenmistir. Ikinci tematik inceleme alan1 6zel sektér icin yaptig1 tasarimlar
olmustur. Bu inceleme de iki ana baglik altinda degerlendirilmis ve bu basliklar altinda
tasarimlarinda toplumsal cinsiyet rollerinin ve devlet politikalarinin nasil sunulduguyla
ilgili analizler yapilmaya calisilmistir. Ugiincii tematik inceleme alani ise global pazarin
uluslar arasi markalarinin yerel sunumdur. Burada reklamciligin glokal pazarlama
baglamindaki ilk Ornekleri olarak ele alinabilecek Orneklerini gormek miimkiindiir. Bu

sekilde kategorize edilen tasarimlar gostergebilimsel igerik analiziyle incelenmistir.

Sanatcinin yasadigi donem, Tirkiye’de ulus devletin kuruldugu ve kurulus
ilkelerinin topluma benimsetilmeye c¢alisildigi dénemdir. Dolayisiyla 6zellikle kamu
kurumlar i¢in yaptig1 tasarimlarda bu siirecin izlerine rastlanmigtir. Ulusal kimlik ve bu
kimligin belirleyici unsuru Kemalizm ideolojisi, kullandig1 6gelerde 6n plana ¢ikmus,
ogretici ve toplumu déniistiiriicii rol oynanustir. Thap Hulusi Gérey’in afislerinde
Cumhuriyet’in temel degerlerinin ve ideolojisinin halka nasil aktarildigi incelenmistir.
Gorey’in afisleri, ideolojinin aktarilmasinda ve kimliklerin iiretiminde Onemli bir rol
oynamig, devlet tarafindan desteklenmis ve o ddnemin politikalarin1 yansitmistir. Ihap
Hulusi’yi ¢agdaslarindan ayiran en onemli nitelik, donemin Almanya’sinda aldigi sanat
egitimini iilkemizin i¢inde bulundugu konjonktiirle harmanlayarak eserlerine yansitmis

olmasidir. Bu, onu farkli ve 6ncii kilmistir.

Tezde Ihap Hulusi Gérey’in tasarimlarmin: “Toplumsal Cinsiyet Rollerinin
Sunumu”, “Devlet Politikalarinin  Sunumu” ve “Yabanci Markalarin Tiirkiye
Uyarlamalar1” konularina gore smiflandirilabilecegi ortaya ¢ikmuistir. Ancak bu
siniflandirma i¢in Oncelikle tasarimlarin kamu kuruluslari i¢in mi 6zel sektér i¢in mi
yapildiginin belirlenmesi gerektigi anlagilmistir. Cilinkii kamu kurumlart i¢in yapilan
tasarimlarin devlet ideolojilerini topluma tasiyan bir arag niteliginde olduklari; 6zel sektdr
icin tasarlanan eserlerin ise Onceden belirlenen hedef kitlelere yonelik olarak ticari bir

amagc tasidiklar1 belirlenmistir. Tasarimlar, géstergebilim 1s1g¢inda, diiz anlam / yan anlam
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ve “gosterge = gosteren + gosterilen” kurami temel alinarak analiz edilmis ve iletilerin

hedef kitlelere aktarilma siiregleri yorumlanmustir.

Arastirmadaki siirliliklar su sekilde agiklanabilir: Gorseller analiz  edilirken
Gorey’in calismalarinin sanatsal anlamda pek ¢ok agidan ele alinabilecegi ortaya ¢ikmuistir.
Ornegin; tasarimlarinda renklerin ve geometrik sekillerin kullamimi, hangi sanat
akimlarindan etkilendigi, kullandigi resim ve grafik teknikleri... Ancak bu gibi konular,
arastirmanin  amacina yonelik olmamalar1 olmalart nedeniyle incelemeye dahil

edilememistir.

Thap Hulusi Gorey, kamu kuruluslari icin tasarladig: afislerde sanatsal anlamda daha
kisith bir hayal giiciiyle hareket etmistir. ideolojik bir ara¢ niteligi tasiyan afislerde
toplumsal cinsiyet rolleri, devlet tarafindan belirlenen ideal Tiirk kadin1 ve erkeginin
niteliklerine goére yansitilmistir. Yerli mallarmin kullanimi, ulusal ekonomiye destek,
tasarruflu olmak, toplumsal alanlarda gorgii kurallarina uymak gibi konular da kamu
kurumlari i¢in tasarlanan afislerde yansitilan politikalar arasindadir. Diger taraftan, 6zel
sektor i¢in yaptigi tasarimlarda Gorey, ideali yansitmak yerine var olani, toplumun mevcut
sosyokiiltiirel 6zelliklerini kullanarak daha gercekei bir yaklagimi benimsemistir. Ornegin,
Ozel sektor igin ticari amag tasiyan bir yiyecegin reklam afisinde modern ve Batili
goriiniimlii bir kadin yerine, geleneksel kiyafetli, basortiilii bir ev hanimii kullanmugtir.
Veya bir zayiflama makinesinin tanitim afisinde kadini cinsel bir obje olarak, dayatilan
giizellik algilar1 baglaminda yansitmistir. Pirelli, Bayer ve AEG gibi yabanci menseli
markalarin tlilkemizde tanitilmasi1 amaciyla yaptigi tasarimlarda ise Gorey’in, markalarin
yurt disindaki Orneklerinden pek uzaklasmadigi, ancak gerektiginde kiiltiirlimiiziin
geleneksel Ogelerine yer verdigi gorilmiistiir. Gorey, Tiirkiye’yi tanitan afislerde de

modern ¢izgileri geleneksel 6gelerle birlestirip bir dogu-bati sentezi yaratmistir.

Tezde gorsel kaynaklar1 analiz edildikten sonra kamu kuruluslart i¢in tasarladigi
afislerde sanatsal anlamda kisitlandig diisiiniilen Thap Hulusi Gérey’in aslinda 6zel sektor
icin yaptig1 calismalarinda da ticari bir kaygi giittiigii i¢in kisitlandig1 ortaya ¢ikmistir.
Tasarimcinin, miisterisi bir kamu kurulusu veya o6zel bir kurulus da olsa, eserlerini

yaratirken tam anlamiyla 6zgiir olamadig1 goriilmiistiir.
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