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KISISEL KABUL /ACIKLAMA

Y Uksek Lisans tezi olarak hazirladigim “ Siyaset Dili (3 Kaam 2002 Genel
Secimlerindeki Gazete Siyasi Reklamlarimn Gostergebilimsel  Agidan
Cozimlenmes)” adli calismami, ilmi ve ahlaki geleneklere aykiri disecek bir
yardima basvurmaksizin yazdigim ve faydalandigim eserlerin bibliyografyada
gogerdiklerimden ibaret oldugunu, bunlara atif yaparak yararlanmis oldugumu
belirtir; bunu seref ve haysiyetimle dogrularim.
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OZET

Bu calismada, 2002 genel secimlerindeki gazete siyasi reklamlari
gostergebilimsel agidan incelenmistir. Gazete reklamlari, yazili ve gorsel unsurlari
bir arada bulundurmalarindan dolay: gostergebilimsel ¢oztimlemeler agcisindan son
derece elverigli iletilerdir. Ayrica siyaset dilinin yan anlamlar, mecazlar,
egretilemeler, gesitli simgesel ifadelerle yiklu olmasi, bu tur ¢dzimlemeleri daha da
elverisli hale getirmektedir. Ancak gostergebilimsel ¢oziimleme metotlari, bugtine
kadar cok ¢esitli alanlara uygulanmasina ragmen siyaset diliyle ilgili fazla calismaya
rastlanmamaktadir. Bu calisma, alamndaki bosluga az da olsa katkida bulunmak
amaciyla hazirlanmstir.



ABSTRACT

In this work, the political advertissments in the newspapers during the
elections of 2002 were dealt with according to semiology. In terms of semiology
analyses, since it covers both written and visual elements, the newspaper
advertisements are very useful messages. On the other hand, due to connotations,
metaphors, and various symbolic meanings, the language of politics makes inevitable
of that kind analyses. Although the semiology analyzing methods were applied to
various fields, there are scarcities of application to the language of politics. This
work is of course not adequate to fill the gap in the field, but it aims to make a

contribution to it.
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ONSOz

Temeli ikna etmeye dayal1 bir faaliyet olan reklam, ticari ve siyasi olmak
Uzere ikiye ayrilir. Ticar reklam, Uriind satmaya calisirken; siyasi reklam, aday1 ya
da partiyi satmaya caligir. Birinin geri bildirimi “para’, digerininki “oy”dur. Biz bu
calismada siyasi reklamlarlailgilendik; ancak bu reklamlarin aliciy1 nasil etkiledigini
degil, bunlarin bize neler anlattigini tespit etmeye calistik. Bunun igin kuramsal bir
metot gelistiren gostergebilime basvurduk ve birtakim sinirlar gizerek ise bagladik.

Tlrkiye'de siyasi reklam gelenegi, cok partili doneme gecisle birlikte
baslamaktadir. Dolayisiyla 60 yillik bir zamana sigdirilan siyasi reklamlari, tek tek
incelemek mimkin degildir; hatta belki her bir yil farkli bir ¢calismaya muhtagtir. Bu
ylzden biz, calismamizi 3 Kasim 2002 secimlerindeki reklamlarla sinirl: tuttuk.

Ikinci sinirlamamiz, ele alinacak kitle iletisim araciyla ilgili oldu. Kullanlan
her iletisim aracimin kendisine has bir dil gelistirmis olmasi, boyle bir simirlamay:
mecburi hale getirmekteydi. Bundan dolay: biz tercihimizi hem yazili, hem gorsel
Ogeleri bunyesinde barindiran gazete reklamlarindan yana kullandik.

Uclincli sinirlama, hangi parti ve hangi gazete reklamlarim tarayacagimiz
konusuna yonelikti. Baslamadan evvel calismamizin gercevesini ilk bese giren
partilerle gcizmistik. Buna gore AK Parti (% 34,28); CHP (19,39); DYP (9,54); MHP
(8,36) ve Genc Parti (7,25) reklamlarim incelememiz gerekiyordu. Fakat Ak
Parti'nin gazetelere hi¢ reklam vermemis olmasi, bu sayryr dorde indirdi. Bu dort
partiye ait reklamlar icin de Hurriyet, Milliyet, Cumhuriyet, Sabah, Turkiye ve
Zaman gibi tiraj1 yuksek olan gazetelere bakmanin yeterli olacagini diisindiik.

Calismamizin sinirlarint bu sekilde belirledikten sonra “giris” béluminde
konumuzla ilgili teorik bilgilere yer verdik. Syaset, Reklam, Propaganda, Kitle
[letisim Araglar: bashiklar: altinda kavramlarin tanimlarindan, ortaya cikislarindan,
tarihi gelisimlerinden, kullammm alanlarindan, birbirleriyle olan iliskilerden ve
bazilarimin dil 6zelliklerinden sz ettik.

I. bolimi “Gostergebilim” e ayirdik. Burada kavrami bittn yonleriyle ele
amaya calistik. Ne oldugunu, bir bilim dali olarak nasil gelistigini, iki 6nemli



temsilcisini ve onlarin kuramlarini, ¢ozumleme yontemlerini ve gosterge turlerini

anlattik.

Cozumlemelere yer verdigimiz 1. bolum, “Iinceleme” kismimiz oldu. Burada
sirastyla CHP, DY P, MHP ve Geng Parti reklamlar: Gizerinde durduk. Ancak tekrara
dismemek icin soz konusu partilerin elde ettigimiz bitin reklamlarim incelemedik.
Ayn formatta diizenlenenleri kendi igerisinde gruplandirdik ve her bir partinin Ug

reklam ornegi Uzerinde calistik.

“Sonug” bashigini tastyan bolimde 6zellikle “Inceleme” ye dair genel bir
degerlendirme yaptik ve “Kaynaklar” bolumiyle ¢calismamizi sona erdirdik.

Bu tezin ortaya ¢ikisinda kendilerine tesekkir borglu oldugum birgok insan
oldu. Oncelikle tezimin ilk giiniinden son giiniine kadar beni hep destekledigi ve
Umidimin kirildigir noktalarda yardimima kostugu icin sayin Kenan Kupelioglu' ng;
dogtluklar ve iyi niyetli tavirlar: icin oda arkadaslarim Dr. Zibeyde Senderin’e ve
“guzel insan” Pehlivan Uzun'a; dizgiyle ilgili problemleri Gstlendigi ve tezin
bitimine kadar kahrimi c¢ektigi icin sevgili esim Yahya Kemal Tastan'a; huzurlu bir
calisma ortam sagladigi ve her konuda anlayisint hi¢ esirgemedigi igin degerli
hocam Prof. Dr. Ibrahim Sahin'e; ayrica konunun tercihinde beni etkiledigi ve
ufkumu actigi, yapici elestirileriyle tezime yon verdigi icin degerli hocam Y ard. Dog.
Dr. Bilgehan Atsiz Gokdag’ a sonsuz tesekkirlerimi sunuyorum.



GIRIS

1. SIYASET

Siyaset, oldukga goreceli bir kavramdir. Farkli tammlar: ve bu tammlardan
cikarilan farkli kuramlari bulunmaktadir. Ancak genel oOzellikleriyle sbyle bir
tammlama yapmak mumkundir: “ Deviet islerine kat:ilma ve deviet etkinliklerinin
bicim, amag ve icerigini belirlemeisi.”*

Siyaset, genellikle otorite (iktidar) ve halk iliskisi agisindan degerlendirilir.
Bunagore* iktidar sahipleri, iktidarlarzn: sirdirmek; rakipler, iktidar: ele gecirmek;
iktidar:n Uzerinde is gordigi toplum ise onun glicinden emin yasamak veya onu
ckarlar: icin etkilemek Gzere bir diz faaliyete girigir.” Butun bu faaliyetlere siyaset
adi verilir. Bu sireg 1s1ginda siyaseti kisaca “iktidar iliskileri” olarak tammlamak

mumkindur.?

Siyasi literatlrde “siyaset” ve “politika’ sozcikleri, cogu zaman birbirinin
yerine kullamimaktadir. Ancak bu iki sdzclgun kokeni ve iginden c¢iktigir kdltir
ortamu birbirinden farklidir.

Palitika (politics), Eski Yunan'da “sehir devleti” anlamina gelen “polis’
sOzctigunden tlremistir. Bu sehir devleti, basit bir sehir degildir; insanlarin vatandasi
olmaktan gurur duyduklar1 siyasi bir topluluktur. Boéyle bir toplulukta bitin
vatandaslarin sehrin ortak isleriyle ilgilenmeleri hem bir hak, hem de bir vazife
olarak kabul edilmektedir. Buna gore politika sozcugu, “sehirle ilgili isler, devlet
idaresiyle ilgili olan” anlamlarina gelmektedir.® Nitekim kendisi de bir sehir
devletinde yasayan ve insanm “tabiati geregi siyasi bir hayvan (zoon politikon)”
olarak niteleyen Aristo, politikayr “en ylce ve en anlamh beser? faaliyet;
vatandaslarin  toplumu ilgilendiren islerle ilgili yaptiklari her sey ve insan
mutlulugunu gerceklestirme sanat” olarak tammlamistir.* Modern zamanlarda

s0zcik farkli anlamlar da kazanmustir. Cagdas sozliklerde politika sdzclgunin

! Ozer Ozankaya, Temel Toplumbilim Terimleri S6zUigli, Cem Yayinevi, istanbul 1995, s. 118.

2 Miimtaz’ er Turkone (ed.), “Siyaset Teoris”, Syaset, Lotus Y ayinevi, Ankara 2003, s. 4-33.

% Siileyman Hayri Bolay, Felsefi Doktrinler ve Terimler SoZigii, Akcag Yayinlari, Ankara 1996, s.
366.

* Mumtaz' er Tirkone, a.g.e, s. 4; Silleyman Hayri Bolay, a.g.e, s. 366; ayrica bkz. Ahmet Cevizci,
Felsefe Sz (igii, Paradigma Y ayincilik, istanbul 2005, s. 1498-1499.



karsilig1 olarak siyaset yamnda “parti entrikalari, siyasi desiseler, siyasi partilerin
idaresi”® gibi ifadelere de rastlanmaktadhr.

Syaset sozclgi ise Arapca kokenlidir. “At egitimi” anlamina gelmektedir.
Seyis (at bakicis) sbzcugli de aym koke dayanmaktadir.® Eski Misrr tas
kabartmalarinda, tanri-kral olan firavunlarin bir ellerinde kamgi, diger ellerinde
dizginlerle tasvir edildikleri gériilmektedir.” Bu gostergeler bize dogu diisiincesinde
syasetin “idare” anlami yaninda “disiplinsizlik ve karisiklik karsisinda alinacak
tedbirler” anlamina geldigini de gostermektedir. Nitekim Tirk-islam geleneginde de
siyaset kavrami “devlet yonetme sanati” nin yaninda, “devlete karsi islenen suclara

verilen ve kamu diizenini saglamak icin uygulanan cezalar” 1 ifade etmektedir.

Eski Turklerde “kut” kavramu etrafinda sekillenen iktidar anlayisi, islami
donemde Eski Yunan dusiincesi ve dogu felsefesinin birlesmesiyle yerini siyaset
kavramina birakmustir. Turk-Islam distincesinde Farab? nin “El Medinetl’ |-Fazila’
isimli eserinde politika ve siyasetin birlesimini bulmak miimkiindiir.® Daha sonraki
siyasetname tirl eserlerde de bu gelenek devam etmis ve adalet de bu birlesimin

belirleyici unsurlarindan birisi olmustur. Ligatlerde “nizam-1 dlem ve adap”®,

“hiikiimet, idare-i memleket”*®; “umdr-1 teb’ ay1, mesalih-i devleti, mihver-i 1ayikinda
cereyan ettirmek suretiyle olan hakimlik”; “hakimlik ve padisahlik etmek,
vedi’ atullah olan fukara ve zuafa umdrunu zapt ve idare etmek”*? olarak tarif edilen
syaset, modernlesme doéneminde siyaset bilimi ve diplomasinin de etkisiyle

“devletler beynindeki miinasebat ilmi, diplomatlik”*® anlamini da kazanmugtir. ™

Bunun yamnda kavram, Hukuk Lugati’ nde “veliyyd’ I-emrin raiye Gzerindeki

emir ve nehyi”, “adaba, mesilihe, intizam-1 envéle riayet icin mevz( kanun”, “dinya

® Jngilizce-Tiirkge Redhouse Soz{igii, Sev Matbaacilik ve Y ayincilik, istanbul 1997, s. 745.

® Mustafa bin Semseddin Karahisari, Ahter-i Kebir, (nesreden: Sahaf Kirimi Yusuf Ziya), Matbaaci
Ahmed ihsan, Iistanbul 1321, s.532.

" Mumtaz' er Turkdne, a.g.e, s. 5.

8 Farabi, El Medinetii’|-Fazla, (ceviren: Nafiz Damsman), MEB Y ayinlari, Ankara 2001, s. 79-124.

® Mustafa bin Semseddin Karahisari, a.g.e, s. 532.

1% Semseddin Sami, Kamds- Tiirki, ikdam Matbaas, istanbul 1317, s. 754.

" Muallim Naci, Lugat-i Naci, Asir Matbaa ve K itiibhanesi, istanbul 1308, s. 488.

12 James W. Redhouse, /laveli Miintehabat-: Lugat-i Osmani, Sirket-i Hayriye-i Sahafiye Matbaasi,
Istanbul 1289, s. 412.

13 Semseddin Sami, a.g.e, s. 754.

4 Siyaset kavraminin modernlesme déneminde kazandigi anlamlar igin bkz. Ersin Kaaycioglu; A.
Yasar Saribay, Tirkiye de Syaset: Sireklilik ve Degisim”, Der Yayinlar, istanbul, (tarihsiz), s. 23—
43.



ve ahirette necatlarina badi olacak bir yola insanlari irsat ve beseriyetin salédhina
calismak” gibi anlamlar: da icermektedir.”> Syaseti, “tedbir-i um(rdan, her isi
guzelce tesviyeye kiyamdan ibaret cemiyetli bir kelime’ olarak tammlayan Hukuk
LUgati’'ne gore yukarida siralanan tanimlar, “siyaset-i amme” kavrami icinde
degerlendirilmelidir.

Bugunki anlayist yansitan tammu da Turk Dil Kurumu'nun sozligiunde
bulmak mumkundur: “Deviet islerini dizenleme ve ylritme sanat: ile ilgili 6zel
goris ve anlayzs.”

SOzliklerde siyasetin farkli bir anlamina daha rastlanmaktadir. Bu tammmlama
Tirk-islam hukukunda “siyaset-i hassa’ bashg: altinda degerlendirilmektedir.'” Buna
gore siyaset-i hassa, “bazi cerdim erbabi hakkinda, velev katil suretiyle olsun, vuku
bulacak zecir ve tedip” anlamina gelmektedir.’® Nitekim sozliklerde siyaset
sozcugunin ikinci anlam olarak “te’dib ve micazat vermek ve katl ve idam ile

miicazat etmek”%; “miistehakk-1 miicazat olanlarin cezasin vermede ibraz-1 siddet”,

“cezd, miicazat, caniler hakkinda icraét ve ez-an ciimle idam cezas”%°; “micrimin

»n21

Uzerine terettib eden micézatin icrési”” gibi agiklamalar verilmektedir. Tarihi

kaynaklara gore bu uygulama “orf-i maruf”tur.??

Bilindigi gibi Osmanl1 geleneginde suglulara verilen cezalar icin “siyaseten
katl” ya da sadece “siyaset” ifadeleri kullanilmistir.”® Topkapi Sarayi’nda Bab-1
hiiméydn ile Bab-1 selam arasinda kalan orta kapiya yakin ve idam cezalarinin
uygulandigi yer olan ¢cesmeye “siyaset cesmesi (bazi tarihi kayitlarda “cellat
cesmesi” adina da rastlanmaktadir)”, ¢esmenin 6éniinde bulunan siitunumsu tasa da
“ibret tag1” adh verilmekteydi.*

!> Tiirk Hukuk Ligati, Maarif Matbaasi, Ankara 1944, s. 301.; Mehmet Zaki Pakalin, Osmanl: Tarih
Deyimleri ve Terimleri S6Zgi, ¢. 3, MEB Yayinlar, istanbul 1993, 240.

16 Turkce S62 Uk, TDK Yayinlari, Ankara 1988, s. 1317.

" Omer Nasuhi Bilmen, Hukik-: /damiyye ve Istilahat- Fikhiyye Kamisu, c. 3, Bilmen Basim ve
Y ayinevi, istanbul (tarihsiz), s. 23.; Tiirk Hukuk Liigati, s. 301.

'8 Tiirk Hukuk Lugati, s. 301.

19 James W. Redhouse, a.g.e., s. 412.

% Semseddin SAmi, a.g.e, s. 754.

2 Muallim Naci, a.g.e., s. 488.

22 Midhat Sertoglu, Osmanl: Tarih Liigat:, Enderun Kitabevi, istanbul 1986, s. 317.

2 Mehmet Akman, Osmanl: Devieti’ nde Kardes Katli, Eren Yayincilik, Istanbul 1997, s. 158-159.

4 Resat Ekrem Kocu, Topkapu Saray:, istanbul Ansiklopedisi K iittiphanesi, Istanbul (tarihsiz), s. 20.



Gunumuzde siyasetcilerin kullandig: “siyaset meydani” ve “siyaset gomlegi”
ifadeleri ile kimi zaman sbzciigin bu anlamina da gondermede bulunulmaktadir.
Yani buglin “meydanlara inmek” anlamiyla kullanilan siyaset meydan: tamlamasi,
“idam hiikiimlerinin infaz olundugu alan”?; “devlet yénetme sorumluluguna hazir
olmak” anlamiyla kullanilan siyaset gomlegi ise bazen “idam kiyafeti ve 6lime hazir

olmak” anlamlarin: da cagristiracak sekilde kullanil maktadir.?®

1. 1. Siyaset Dili

Hukukun, tibbin, futbolun nasil kendine has bir dili varsa siyasetin de kendine
has bir dili bulunmaktadir. Cinki her ilmin bir terminolojisi vardir ve aynm kavramin
ici, farkl ilmi disiplinlerce degisik sekillerde doldurulmaktacir. Ornegin Tiirkcede
“kilidi agan arag” olarak kullamlan anahtar sbzcugu, fizikte “bir aygita istendigi
kadar elektrik akimin gegmesi icin kullanilan diizen”, mizikte ise “notalarin muzik
merdivenindeki yikseklik derecelerini gostermek ve buna gore okunmasini saglamak

icin portrenin basina konulan™ isaret anlamindadr.

Siyasette dil, yonetenlerle yonetilenler arasindaki iletisimi saglayan ve
kitleleri ikna etmede adeta kaba kuvvetin yerine gecen 6nemli bir silahtir. Bu dil,
sadece sbze dayal1 degildir. Sembol, isaret, mimik, hareket, goruntd, renk ve giyim
gibi unsurlar da siyaset dilinin birer aracidir. Farkli niteliklere sahip olsalar da bu
araclarin her biri, ortak bir diisincenin aktaricisi olarak islev gorurler.

Siyasette dil, bir hitabet sanatina dontismektedir. Clnkd kimin, ne konustugu
yaninda nasil konustugu da ¢cok dnemlidir. Konusmacimn Kitleyi etkileyen dili, sonug
almada bulyik rol oynamaktadir. Konusma tarzimin birakacag: etkiye gore yukselmek
de, yok olup gitmek de mimkuinddr.

Demokrasilerde sadece yoneten degil, yonetilen de sbz hakkina sahiptir. Bu
Ozgurluk dilin gelisip zenginlesmesine, farkli kaliplara buriinmesine; gesitli fikir ve
sanat hareketlerinin ortaya c¢ikmasina kaynaklik etmektedir. Ancak totaliter

% Necdet Sakaoglu, Tanzimat'tan Curmhuriyet’e Tarih S5ugi, iletisim Yayinlari, istanbul 1985, s.
117.

% Tirker Alkan, “En Kahraman Baskan”, Radikal Gazetesi, 6 Haziran 2002.; Okay Gonensin,
“Bayramlik ve idamlik”, Vatan Gazetes, 6 Haziran 2006.



rejimlerde durum farklidir. YOneten konusur, yonetilen dinler. Bu durum da
siyasetteki dilin canliligint  yitirmesine; gelismeye kapali kalmasina sebep
olmaktadr.

Siyaset, giindelik yasamin da bir parcas: haline gelmistir. insanlarin kelime
tercihinde siyasi goruslerinin blylk oranda belirleyici olmasi, bunun en agik

gbstergesidir.

1. 1. 1. Siyaset Dilinin Dilbilimsel Ozellikleri

Siyaset dilinde kisi zamirlerine gok rastlamir. “Biz” ya da “ben”,
konusani; “siz” ya da “sen”, dinleyeni; “onlar” ya da “0” ise rakipleri ifade etmek
icin kullanlir. Siyasilerin biricik amaci, “biz ve siz” i, “onlar” a kars: birlestirmektir.

Siyaset dilinde halka yakin olmak icin kimi zaman resmi ifade
kaliplarindan, tammlardan ve terimlerden kaginilir. Bunun yerine gindelik dilin rahat
SOyleyis tarzlarina basvurulur. Soylemler deyim, atasdzii ya da fikralarla
zenginlestirilir. Hatta bazen yoresel agizlarla konusulur. Ornegin, Tansu Ciller’in
kitlelere seslenirken Ben sizin bac:rizm gibi bir kullanima basvurmasi, halkla yakin
iliski kurma gayretinin bir sonucudur. Ciller, boyle bir sdylem gelistirerek kendini
halkin icinden biri gibi gbstermeye ¢alismaktadir.

Siyaset dilinde anlatimin siirsel bir nitelik kazanmas: icin kafiye,
redif, tekrar ve aliterasyonun gok kullanmldigi goriiliir. Ornegin lobilerle kavgam,
milletle sevdam bitmeyecek; ateslerden gectim boyun egmedim, tehditlerden gegtim
boyun egmedim; Syasi doland:r:c:lara inanma, suca ortak olma, gel yanuma; Sag

saglam yerde sag oylar Fazlette bulusuyor-...

Egretilemeler de siyasi sdylemlerin vazgecgilmez bir parcasi héline
gelmistir. Ornegin limon gibi stkilmak, orta direk, bos tencere, sessiz cogunluk gibi
ifade sekilleri birer egretilemedir.

Siyaset dilinde dikkati ¢ceken bir baska 6zellik, eksiltili anlatimlardhir.
Ornegin, “ Ayd:nl:k bir Tiirkiye igin ¢oziim, sosyal demokrasi” ciimlesinde bildirme

eki disurtlmustar. “ Herkese is, her eve as icin BBP meclise” climlesinin yuklemi



yoktur. “Jyi disuniin, ileriye mi geriye mi; karanl;ga my aydinliga m?”
cumlesindeki soru eklerinin arkasindan tamamlayict bir sdzcik getirilmemistir.
Ancak bu durum, bir sorun teskil etmemektedir. Cinkd zihin, bosluklari
tamamlayarak ctimleyi anlamlandirmaktadir.

Siyaset dilinde benzetmelere de cok rastlamr. Ornegin “ ANAP in
kadrosu, ceysitli partilerden devsirme yamal: bir bohgadir” cumlesinde ANAP':n
kadrosu; yamal: bir bohga ya benzetilmistir. “DYP’ye verilen her oy, PKK’ ya

skilmeg bir kursundur” climlesinde ise oy’ un, kursun’a benzetildigi gorulmektedir.

Mecazli ifadeler de siyaset dilinin kitleler Gzerindeki etkisini
arttrmada  basvurulan yollardan birisidir. Ornegin Ayagimdaki zncirleri ¢oziin
cimlesi, 1995 secimlerinde Tansu Ciller tarafindan kullanilmig bir climledir. Bu
cimle, gercek anlamda ayaklara vurulmus zincirin ¢ozilmesini anlatmamaktadir.
Ciller, aslinda Bana oy verin, beni iktidara tasry:n demektedir.

Siyaset dilinde bir sbzcliglin baska bir anlama gelecek sekilde, yani
tevriyeli olarak kullamilchg:r da goriilmektedir. Ornegin, “¢dzim tek” slogamm
kullanan bir parti, hem ¢6zimun sadece kendisinde oldugunu sdylemekte; hem de
tek bagina iktidara gelmek istedigi mesajint vermektedir.

Siyaset dilinin vazgegilmez unsurlarindan birisi de takma adlardur.
Coban SllU, Karaoglan, baba, ana, bac:, hoca gibi drnekler, kamuoyunun bazi
liderlere yakistrdigt ve sbz konusu liderlerin  de benimsemis oldugu

adlandirmalardandir.

Kisaltmalar da bu dilin gbze carpan 6zellikleri arasindadir. Bilhassa
parti ve koalisyon isimlerinde buna ¢ok rastlanmaktadir. Ornegin ANAP, MHP,
CHP; ANAYOL, ANASOL... vs.



2. REKLAM #/

Reklam, kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin aarak bir Grtnin
alinmasing; bir hizmetin tercih edilmesini; bir distincenin benimsenmesini ya da bir
davranis seklinin degistirilmesini hedefleyen pazarlama faaliyetidir. Yani ikna
etmeye dayal1 bir eylemdir ve insanlarin istenilen yonde tutum gelistirip davramsta
bulunmalarim amaglamaktadir. Bu amacin gerceklesmesi, U¢ asamali bir sirece
dayanmaktadir. Birinci asamada hedef kitlenin bilgi dizeyinde bir degisiklik
yaratilir; ikinci asamada markayla ilgili olumlu bir tutum olusturulur ve son asamada
ise tuketicinin satin amaisi igin harekete gegmesi saglanir.

Reklam, Ureticiden tiUketiciye aktarilan bir iletiler bitUntdir. Pazarlama
iletisimi icinde Uzerinde en ¢ok konusulan ve belki de kendisinden en ¢ok sey
beklenen 6gedir. Ayrica ¢ok c¢esitli disiplinlerin konusu olabilecek bir alandir.
Ornegin mesaj aktar:rken iletisimin; imaj olustururken felsefenin; etkilerken
psikolojinin; inand:rirken de ahlak (etique) 2% in sahasina girmektedir.

Insanlar: genel olarak satin almaya yonelten (¢ sebep vardir: Gereksinim,
aliskanlik ya da yapilan reklamin etkisi. Ancak bu etkilenmede sosyo-psikolojik
yapinin 6nemli oranda etkisi vardir. Ornegin ay sonunu zor getiren bir ailenin,
tuketim oOnceligini plazma ekran bir televizyona vermesi beklenemez. Clnku boyle
bir aile icgin ihtiyag maddeleri daha dnemlidir. Bundan dolay: da ihtiyag maddeleri
kolay satilir; istek karsilayan mallar ise mutlaka reklamin destegine gerek duyar. Zira
tuketiciyi ihtiyact olmayan bir Grine kars: istekli hdle getirmekte de reklamin énemi
kuctimsenmeyecek Olctidedir.

Reklam, satin almaya yonlendirmek disinda halki egitmek isleviyle de
karsimiza gikabilmektedir. Ornegin trafik kurallarina ne sekilde uyulacagi, enerji
tasarrufu icin neler yapilabilecegi, yabanci turistlere nasil yardimci olunacagi, bir

ZAyrintil bilgi icin bkz. Mige Elden, Ozkan Ulukok, Sinem Yeygd:; Simdi Reklamlar, iletisim
Yayinlari, Ankara 2005;s. 62, 65; N. Nur Topcuoglu, “Basinda Reklam ve Tuketim Olgusu”, Yeni
Turkiye 11, Medya Ozel Sayis, S: 12, 1996, s. 456-457; Arsev Bektas, Syasal Propaganda. Tarihsel
Evrimi ve Demokratik Toplumdaki Uygulamalar:, Baglam Yayinlari, istanbul 2002, s.118; Ayhan
Yilmaz, “Ilanattan internete; Turkiye de Reklamailik”, Kurgu Dergisi, S:18, 2001, s.355-356; Hazar
Volga Ekiz, “Reklamin Tarihi”, http:/ilef.ankara.edu.tr/reklam/yazi.php?yad=4353; Pelin Ozkan,
Hayat:m:z Reklam, Mediacat Y ayinlar, istanbul 2004.

% N. Nur Topguoglu, a.g.m, s. 456.
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yabanci dil 6grenmenin, bir sporla ugrasmanmin yararlarimt sunan reklamlar, bunun

gostergeleridir.

Yasamin bircok alaninda; televizyon, radyo, bilboard, gazete, dergi, sinema
ve internette karsimiza c¢ikan reklamlarin tarihi, 1.0. 3000'li yillara kadar
uzanmaktadir. Bu donemde tiiccarlarin, gigirtkanlar araciligiyla satis yapma ¢abalart
ve dikkanlarimin onlerine koyduklar: tabelalar, reklamcilik tarihinin ilk 6rnekleri
olarak bilinmektedir.

Ancak tarihi bu kadar eski olan reklamcilik, Turkiye'de matbaa ile birlikte
gelismeye baslamistir. Cinkii daha once el ilamyla baslayan reklamcilik,?® iki
sebepten Otird gelismeye kapal1 kalmistir. Arapga kutsal dil oldugu igin el ilanlarinin
sirekli bas Uzerinde taginmasi gerektigine inanmlmaktadir. Bizde reklamin gelismeme
sebeplerinden birisi budur. Ikinci sikinti da kendini 6vmenin, Islamiyet’'te kabul
gbrmemesi ve ilan verene kotl bakilacag: disuncesidir. Dolayisiyla gergek anlamda
reklamciligin ilk adimlari, gazetelerle atilmis; ciddi gelismeler ise Cumhuriyet
dénemiyle birlikte baslamstir. Kiltdr, dil, kitle iletisim araclar1 ve pazarlamacilikta
gelismeler yasandikca reklamcilik da gelismis; pazarin yapisi ve ihtiyaglar
degistikce reklamcilik da degisme gostermistir. Bugiin, giindelik hayatin bir pargas

haline gelen reklamciliga cogu sektor “olmazsa olmaz” goziyle bakmaktadr.

2. 1. Siyasi Reklam

Siyasi reklam, “igerigi siyasal olan reklamcilik” tir. Daha genis bir ifadeyle
aday ya da partilerin, segcmenlerin tutum ve davramglarim istenilen yone ¢ekmek
amaciyla medyadan yer ve zaman satin alarak gergeklestirdikleri siyasr igerikli bir tir
iletisim faaliyetidir.

Oya Tokgtz, buradaki “parali olma’ 06zelligine dikkati cekmekte ve bu
ozdlligin “reklam” ile “haber” arasindaki farkliligi yarattigint sdylemektedir. Ayrica
siyaset bilimi literatirindeki parali/parasiz medya; amagli/amagsiz iletisim,

Turklerin ilanla tamsmalart, 1600'|{i yillara dayanmaktadir. istanbul’ da verilen bir ilan, Venedik’ teki
bir gazetede cikmustir.



denetimli/denetimsiz medya ve kasitl/kasitsiz iletisim gibi ikili ayrimlara da bu
farklil1zin sebep oldugunu ifade etmektedir.*

Siyasi reklamlarda “adayin pazarlanmasi” ya da “partinin satisi” esastir.
CUnkU parti yada liderler belirli konular hakkindaki gorislerini; Gzerinde duracaklari
sorunlart ve bu sorunlara getirecekleri ¢Ozumleri siyasi reklamlar araciligiyla
secmene aktarirlar. Bundan dolay: da bu reklamlar, partilerin kendilerini en iyi ifade
edebildikleri iletisim yontemlerinden biridir.

Bir siyasi parti ile bir margarin Ureticisinin amaci ortaktir. Ctnku ikisi de bir
sey satmaya calismaktadir. Ancak satmak istedikleri sey farklidir. Ureticininki bir
Urdn; siyasi partininki ise bir inanctir. Parti bu inanci nasil satacagim dustnir. Konu
hakkinda uzman olmadig: igin acze diser ve bu noktada da reklam ajansina ihtiyag
duyar.®* Reklam ajans: da aday ya da partiyi kamuoyunda tanitmak; secmende ilgili
parti ya da adaya karsi ilgi uyandirarak oy destegi saglamak; secmeni siyasal
katilima tesvik etmek; kamuoyunda tartisiimasi istenen sorunlari medya araciligiyla
glindeme getirmek™ gibi islevleri yerine getirerek kendisine ihtiyac duyan kisiye ya
da kuruma yardim eder.

Siyasi reklamlar araciligiyla adaylar kendilerini  haber medyasinin
konumlandirdig1 gibi degil, adaylarin ya da kampanya yaraticilarinin istedigi gibi
konumlandirma olanag1 elde ederler. Yani siyasi reklam, aday ya da partinin
vaatlerini segmene dogrudan ulastrma imkam verir.®* Bu yiizden de secimlerde
temel bir role sahiptir. Clnkd siyasi reklamlarda, reklami yapilan parti ya da adaylar
lehine bir anlam yaratilmaya galisilmaktadir.

Gunumuizde reklamcilik, bir Grin yerine bir baskasini ya da bir lider yerine
digerini  benimsetmenin Otesinde bu 0Urine veya lidere gereksinim dahi

% Ayrintilh bilgi icin bkz. Oya Tokgoz; “Tiirkiye de Siyasal Reklamcilik: Bir Ornek Olarak Anavatan
Partis Gazete Siyasal Reklamlar”, Ankara Universites Basin-Yay:n Yiksekokulu, Yil:k, Nermin-
Abadan-Unat’a Armagan (1989-1990), Ankara 1991, s. 257.

3! Hifz1 Topuz; Syasal Reklamcilik. Diinyadan ve Tiirkiye' den Orneklerle, Cem Yayinevi, istanbul
1991, s. 22.

% Esen Giirbiiz; M. Emin inal; Syasal Pazarlama. Stratejik Bir Yaklagim, Nobel Yayinlar, Ankara
2004, s.74.

Brerrun Uztug; “Koalisyon iktidarlar Doneminde iktidar ve Muhalefet Konumunun Siyasal
Kampanya Stratgjisi Gelistirmeye Olan Etkisi: 1995 Aralik Secimleri Siyasal Reklam Analizi”, Kurgu
Dergisi, S: 15, 1998, s. 216.



yaratabilmektedir. Bu durum propaganda muhendisleri icin yeni ufuklar yaratan bir
gelisme olmustur. Cunki insan, dogas: geregi kendi 6ziinden bile etkilenebilir. Bu
yizden reklam araciligiyla bireyi yonlendirmek ya da onun distncelerini
degistirmek olanaklidir. Dolayisiyla pazarlama yontemlerini kullanarak bir aday:
mUmkin oldugunca cok secmene tamtmak, diger adaylarla olan farkliliklar:
vurgulamak, kamuoyunu reklami yapilan adayin en dogru tercih olacagina
inandirmak ve bunlarin dogal bir sonucu olarak da adayin alacagi oy miktarin
arttirmak  olanaklidir.® Siyasi reklam, bu islevlerinden dolay: demokratik

toplumlarda artik segimlerin vazgecilmez unsurlarindan birisi haline gelmistir.

2. 1. 1. Pozitif Siyasi Reklam

Siyasi parti ya da liderlerin iyi taraflarim gosteren; onlarin icraatlarin,
vaatlerini, ideolojik duruslarini, olaylara yaklasim tarzlarim olumlu bir tablo iginde
sunan reklamlardir.®® Bu tiir reklamlarda ya parti ile birlikte kadrolar ya da sadece

lider 6n plana ¢ikarilmaktadir.

2. 1. 2. Negatif Siyasi Reklam

Rakiplerin karalandigi reklamlardir. Satasma veya saldir1 ile yikludarler.
Genellikle hedef alinan aday ya da partinin zayifligi, verdigi sozleri tutmamasi, kamu
Onundeki hatalar: tzerinde durulur. Bu nedenle camur atma veya sald:r: reklamc:lig:
olarak adlandirildigi da olur.*® Elestiri unsurunu kullanan bu tiir reklamlar rakip

adayin kendisine, partisine yadaisledigi konulara yoneliktir.

% Arsev Bektas, a.g.e, s.210; 230.

% Omer Ozer, “Siyasi Reklamlarin Karsilastirmali Céziimlemesi”, Gaz Universitesi Jletisim Fakiiltes
Akademik Dergisi, 99/ 3, Yaz, Ankara, s. 91-92.

% Oya Tokgoz “Anavatan Partis ve Dogru Yol Partis (1987-1999): Gazete Siyasal Reklamlar
Uzerinden Bir Degerlendirme, Gazi Universites fletisim Fakilltes Akademik Dergisi, 99 / 3, Yaz,
Ankarg, s. 67.
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2. 1. 3. Karsilastirmah Siyasi Reklam

Ayni unsurlar baglaminda karsilastirmaya gidilerek rakiplerin kotulendigi,
reklami yapilan partinin ise o6vildigt ve gucli yonlerinin 0ne cikarildigt
reklamlardir.®” Verilen mesajda “en iyi” nin, tanitimi yapilan marka oldugu seklinde
dolayl1 bir hedef izlenmektedir.

2. 2. Siyasi Reklamin Tiirkiye deki Gelisimi®®

Tlrkiye'de secim kampanyalari, ¢ok partili doneme gecisten sonra dnem
kazanmaya baslamstir. Bu alandaki ilk gelisme, 1950 genel segimlerinde radyonun
propagandaya agilmasidir. Ancak Demokrat Parti’ nin israrli tutumu ile taminan bu
hak, yine ayni partinin istegiyle 1954’ te kaldirilmis ve radyonun tekrar propagandaya
acilmasi 1961 yilint bulmustur.

1970'li yillarda secimi kazanmak isteyen partilerin, liderlerini ya da
partilerini halka tamtmak icin siklikla cesitli simgelere basvurduklart gordlir.
Sileyman Demirel i¢in kullamlan “Coban Sulu” ile Bilent Ecevit igin kullamlan

“Karaoglan” yakistirmalari, bunun en bilinen 6rneklerindendir.

Ancak gercek anlamda siyasi reklamcilik, 1977’ de Adalet Partisi ile birlikte
baglamistir. Cen Ajans 1n parti icin hazirladigi kampanyada sokaklar Bu renge dikkat
edin! sloganl: afislerle donatilmis; Hirriyet Gazetesi'ne partinin genel baskan
Stleyman Demirel’in agzindan annesine yazilmis mektuplar seklinde reklamlar
verilmis; ayrica teyp bantlar1 hazirlanmistir.  Segimlere getirdigi  yenilikler
bakimindan bu kampanya, Turk siyaset hayatinda énemli bir yere sahiptir.

Ikinci uygulama 1979 da TUSIAD’ in, Man Ajans tan Yoklugu paylasmak m,
bollugu saglamak m:? sloganli reklamlar: istemesidir. 13 Mayis 1979-30 Mayis

3" Oya Tokgoz, a.g.m, 1999, s. 68.

% Ayrintil1 bilgi icin bkz. Oya Tokgdz, ag.m, 1991, s. 257-265; Zeynep Karahan Udlu, “Sihirli
Degnek Cagdas Illiizyon Dilemmas”, Syasal fletisim. |. Ulusal fletisim Sempozyumu Bildirileri.
Nletisim Dergisi Yayinlar:, Ankara 2000, s. 88; Esen Girbiiz, M. Emin inal, a.g.e, s. 70- 71; Hifz1
Topuz, a.g.e; Hifz1 Topuz, “Rekldm ve Politika Siyasal Rekldm Kampanyalari, ABD ve Avrupa dan
sonra Simdi de Tirkiye de’, Milliyet Sanat, 15 Ekim 1991; Necati Ozkan, a.g.e, s. 17-22.
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1979 tarihleri arasinda haftalik bir gazete ile bir dergide yayimlanan bu reklamlar,
blyUk tartismalar: da beraberinde getirmistir.

1980°li yillara gelindiginde siyasi reklam piyasasimin gittikge canlandigi
gordldr. Bu donem, Turk siyasi reklamciligimin donim noktalarindan biridir. Cinki
1983 yilinda Milli Guvenlik Konseyi, yeni siyasi partilerin kurulmasina izin vermis
ve “siyasal partiler program ve tuziklerini tamtmak, faaliyetlerini agiklamak
maksadiyla basina ilan verebilirler” ilkesini benimseyerek gazetelere reklam verme
uygulamasini yasal hale getirmistir. Bu ilkeden hareketle o donem Anavatan Partisi
ve Milliyetci Demokrasi Partisi gazetelere reklam vermistir.

1987 secimlerinde ilk kez partilere televizyonda propaganda yapma hakki
tamnir. Hazirlanan bir dakika sireli reklamlar icinde SHP ninki genis yankilar
uyandirir. Ozellikle “sikilmis limon” benzetmesi, siyasal bir simge haline gelir ve bu
ifade, mitinglerde de SHP lideri Erdal Inonii ile partisi tarafindan ok kullanlir.

ANAP 1n, 20 Ekim 1991 genel segcimlerinde, kampanyasim Fransiz reklamci
Jacques Séguéla ile yuritmesinin ardindan Turkiye' de siyasi reklamcilik konusu
gittikce 6nem kazanir. Nitekim bugiin secim kampanyalarinin profesyoneller eliyle
diizenlenmesine bilyuk 6zen gosterilmektedir.

2. 3. Reklam Dili

Kultdran ve iletisimin en temel unsurlarindan birisi olan dil, reklamcilikta da
cok 6nemli bir fonksiyona sahiptir. Clnkl tiketiciyi etkilemenin en temel yolu, dili
etkili ve dogru kullanmaktan gegmektedir. Bunun igin reklamlarin kisa, basit,
anlasilir, hedef kitleyi eyleme gegirici nitelikte, fikir verir, carpici, dikkat cekici,
haber verir 6zellikte olmasi, Gizerinde durulmasi gereken en 6nemli hususlardir.

Kullanilan dilin basit olmasi, reklamin basarisi agisindan ¢ok onemlidir.
CUnkU ikna etmeye dayal1 bir faaliyet olan reklam, az sbzle ¢ok sey anlatma amaci
tasimaktadir. Bu yuzden reklam yazari, karmasik dil yapilarindan uzak durmalidir.

Reklamin amaglarindan biri de drdnidn hatirda kaliciligint  saglamaktur.

Uriiniin ad: uzun siire akilda kalmazsa reklam amacina ulasamaz. Bunun icin edebi
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sanatlara; kafiye, redif, ahenk gibi siir diline has unsurlara sik basvurulur ve reklam,
siir gibi ammsanabilir bir 6zellige kavusturulur. Bundan dolay: da reklam dili, siir
diline ¢cok benzemektedir.

Ayrica bazi reklamlarda sozcugin anlamimin degil, kendisinin 6n pléna
cikarildig1 gorilmektedir. Bu 6zellik de aslinda siir dilinin bir 6zelligidir. Ornegin
Amerika da 1950 de yapilan baskanlik segciminde Cumhuriyetci Parti’ nin adayi igin
bulunan slogan “ I like Ike” dir. Yani “Ike dan hoglanzyorum.” Metin yazar1 burada
“like” fiilini 6zellikle segmistir. Cunkd verilmek istenen mesaji “ 1 Love lke (‘1ke':
seviyorum)” ; “1 admire Ike' (Ike'a hayran:m) ya da “ | adore Ike (1ke' a tapryorum)
seklinde de ifade etmek mumkindur; ancak boyle bir tercihte bulunulmamustir.
Amag, “1ke’ ile “like’ sozcUkleri arasindaki ses benzerligine basvurarak gostereni

one cikarmaktir. >

Reklamlarin etkili ve carpici olmast igin basvurulan yollardan birisi de
istenerek yapilan sapmalardir. Ornegin Efes Pilsen reklamlarinin birinde kullarilan
birayevski, biraienne, biravig, biracek, biraullah, biramann, birao, birasonn, biraing
sOzcukleri, birer bicimbilgisel sapmadir. Clinkd bunlar, “bira’ sdzclgunun arkasina
cesitli dillerden ekler getirilerek olusturulan uydurma sozcuklerdir. Bir giyim
magazasimin reklaminda kullamilan Pesin  Fiyatina Tak/sit/le Buyitk Ucuzuk
cimlesinde ise yazimsal bir sapma 0Ornegi gorulmektedir. “Taksit” sdzclgu,
hecelerine ayrilarak yazilmis; bdylece hem farklilik yaratilmis; hem de sdzcligiin
anlamina gdndermede bulunulmustur.”® Ayrica buradaki her sbzciigiin biyiik harfle
baslamas: da geleneksel yazim kurallarindan yapilan bir sapmadir.

Reklamlarda sanatl kullammmlara da cok rastlanmaktadir. Ornegin Bir
sampuan reklaminda kullanilan Saclarim sz dinliyor cimlesi, markamn gictni
Kisilestirme sanat1 ile alicisina sunmaktadr.

Biz gelecegiz slogamnin kullamldig: siyasi bir reklamda ise hem “istikbal” e
gondermede bulunulmakta; hem de “iktidara kim gelecek?’ sorusuna cevap verilerek

bir tir tevriye yapilmaktadir.

% Hilmi Yavuz, “Siir Dili ve Reklam Dili”, Zaman Gazetes, 15. 05. 2002.
0 Unsal Oziinli, ag.m.

13



Benzer bir 6rnek, mobilya markasi olan 7gtikbal’in reklamlarinda da
gorulmektedir. Kampanya yoneticileri, Anneler Guni igin hazirladiklar: bir reklamda
slogan olarak Annenizin istikbalini distnin ciimlesini kullanmiglardir. Buradaki
“istikbal” sbzcigl, hem gercek anlamiyla dikkati cekmekte; hem de tanitilan Grtintin
adini vermektedir.

Reklamlarda mesaja cekicilik katmak, onu heyecanli kilmak igin sadece
yazili dilin 6geleri kullanilmaz. Bu dille birlikte kullamlan gorsel materyaller de
kendi 6zel gramerlerine sahiptir. Bu gorsel materyallerdeki renk, 1sik oyunlar: ve
bicimsel dzellikler, yazil1 dil unsurlarinin yarattig: etkinin benzerini yaratabilirler.**

Reklamlari, dil kullanim yontemleri bakimindan iki simifta degerlendirmek

mumkindur:*

2. 3. 1. Dolayh bildirim (1limlr yontem)

Bu tir reklamlarda Ortn, okuyucu ya da seyirciyle konusuluyormus gibi
tanitilir ve alici, yumusak bir yolla satin almaya yonlendirilir. Aa annecigim baksana
suna, babamn bankas:ndan kumbara, Ne giizel dikkat et cabuk dolsun, kizmiz da Iy
Bankal: olsun... bu tire 6rnek teskil edebilecek bir reklamdir.

2. 3. 2. Dolaysiz bildirim (sert yontem)

Bu tur reklamlarda mesaj dogrudan aktarilir ve alicimn hemen harekete
gecmesi istenir. Ornegin Evore' ye gelin, Evore nin perdelerini gorin. / Her eve bir
koza kampanyasna kat:l:n, mucizeler yarat:n. / Emlak Kredi’ye buginden gelin,
bugininiz icin, yarmniz igin... gibi cumleler, sert yontemin uygulandigi
reklamlardan alinmustir. Orneklerden de anlasilacagi lzere bu yontemde emir
cumleleri cok kullamlmaktadir.

*t Ugur Bat1, “Bir Anlam Yaratma Sireci ve ideol ojik Yap: Olarak Reklamlarin Gostergebilimsel Bir
Bakis Agisiyla Coziimlenmesi”, Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, C: 29, Aralik 2005,
s. 187.

2 Unsal Ozinli, ag.m.
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2. 4. Reklam M esajim Olusturan Temel Unsurlar

2. 4. 1. Bashk

Reklamda goze garpan ilk unsurdur. Tek bir sozciikten, sdzcik grubundan ya
da cimleden meydana gelir. Metnin 6zeti durumundadir ve dikkati metne cekme
amacina yoneliktir. Etkili bir bashgin kisa, kolay anlasilir, merak uyandirici,
hatirlanabilir, orijinal ve metinle uyumlu olmasi gerekir.

2.4. 2. Metin

Metin, reklamin agiklama kismidir ve en ¢ok S0z barindiran Ogesidir.
Sunulmak istenen bilginin ya da yaratiimak istenen atmosferin detaylari, bu bdlimde
verilir. Uzunlugu ya da kisaligi reklamdaki amaca gore degisir. Ancak okuyucuyu
sikabilecegi icin uzun metinler gok fazla tercih edilmemeli; tercih edilecekse de
alicimin ilgisini canli tutabilecek bigimde diizenlenmelidir.

Metnin uzunlugu, 6zellikle de bilboardlara asilan reklamlar igin sakincali bir
durumdur. Bu reklamlar, yoldan gecen yayalarin ve sirticilerin ortalama yUryls ve
sirts hizlarina gore ayarlanamazsa amacina ulasamaz. Cunkd hi¢ kimse bir reklami
okumak icin yolda durup vakit harcamak istemez.*?

Metinde ayrica vyanhis anlamalara meydan verecek clmlelerin
kullanilmamasing; dilin akici ve etkileyici olmasing; drinle ilgili agiklayici bilgilerin
sunulmasina dikkat edilmelidir. Cinkd bir mesajin etkisi sadece ne sdyledigine degil;
nasil sdylendigine de baglidir

2. 4. 3. Slogan

Reklamin ana fikrini veren dilsel dgedir. En belirgin 6zelligi, kisaligi ve
netligidir. Ayrica kafiye, redif gibi siirsel niteliklere sahiptir ve bu 6zelligi de
hafi1zada kalici1 olmasint saglamaktadir.

3 Hifz: Topuz, a.9.6,1991, s. 161.
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Bir reklamda birden fazla slogan bulunabilir, ancak tasidigi 6nem agisindan

birisi digerinden daha ¢ok dne ¢ikabilir.

Sloganlar, streli ve siiresiz olmak Uzere ikiye ayrilirlar. Streli olanlar, belli
bir kampanya donemini kapsarlar ve bir sonraki kampanyada Onemlerini
kaybedebilirler. Siresiz olanlar ise stz konusu markay: uzun yillar simgeleyen

sloganlardir.

Tark siyasi hayatinda unutulmayan, kullanmildigi donemde epey ses getiren
bazi sloganlar olmustur. Ornegin, Adnan Menderesin “ Yeter soz milletindir!”
s0ylemi; Stleyman Demirel’in “ boyuk Turkiye” slogani; Bilent Ecevit’'in “ Toprak
isleyenin su kullanan:n” sozleri; Erdal Inoniy niin “ Limon gibi stkilmay:n” climlesi;
Turgut Ozal’in “orta direk” i; Necmettin Erbakan’ in “ adil diizen” i; Tansu Ciller’in,
“herkese li¢c anahtar” vaadi, vs. vs.

2. 4. 4. Amblem ve logo

Amblem, tipografik karakterlerin hentiz bilinmedigi zamanlarda kullamlimaya
baglanan ve gunimizde okumasi yazmasi olmayan insanlar g6z Onlnde
bulundurarak héla kullamlan simgelerdir. Daha c¢ok cizgi ve resimle yapilan

isaretlerdir. Sozcik 6zelligi gostermezler.

Logo ise bir drun, firma ya da hizmet adinin, harf ve resimsel Ggelerle
sembollestirilmesidir. Ticaretin baslachg: yillardan beri Grdnleri, kuruluslar: ya da
hizmetleri birbirinden ayirt etmeyi saglayan bir ya da birkag tipografik karakterden
meydana gelen bir nevi isaretlemedir.**

Amblem ve logolarin ilk bakista aliciya Urini animsatmalari, okunabilir
olmalar1 ve kesinlikle baska markalarla karistirilmamalar: gerekir. Cunki 6zgin
degillerse olumsuz bir imaj yaratabilirler. Ayrica renk ve bigcim olarak da bir
bltunlik arz etmeli; kigultuldiklerinde bile ayrintilarin kaybetmemelilerdir.

4 hitp://www.kirbas.com/index.php?d=95
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2. 4. 5. Fotogr af

Dikkatleri hemen reklama ¢cekmek, okuyucunun dilsel 6gelerle ilgilenmesini
saglamak, reklami yapilan drdnle ilgili bir fikri etkili ve ¢abuk bigimde agiklamak,
reklamin inandiriciligint artirmak, sozle ifadesi imkansiz olan seyleri gostermek ve
alicida Urini almak icin istek uyandirmak, fotografin reklamlardaki en temel

islevleridir.

Fotograf, reklamin diger Ogeleriyle bir uyum icinde olmalidir. Cunki
onlardan bagimsiz degildir. Ornegin timit dolu bir gelecek sdziiniin verildigi slogan,
aglayan bir cocugun goruntUsilyle desteklenmemelidir. Ya da papatyadan soz
ediliyorsa gul resmi kullanilmamalidhr.

Fotograflar, sbzcuklerin yaratamadig: etkiyi yaratabilirler. Reklamci Pierre
Martineau; “Resimler, mikemmellik ve acgikl:klariyla hicbir sdzcligln ifade
edemeyecegi anlat:m giiciine sahiptir. /sterseniz ¢ok giizel bir kiz tarif etmeyi
deneyin, sozcuklerin resmin yaninda ne kadar aciz kaldigim: goreceksiniz’
demektedir.*

2. 4. 6. Renk

Renkler, duygulara seslenen bir 6zellige sahiptir. Reklama canlilik katmak;
onun daha net ve daha kolay algilanmasini saglamak amaciyla kullanilirlar.

Renklerin de kendine 6zgl bir dili vardir ve uzlasima bagli olarak bu dil,
toplumdan topluma degisiklik gostermektedir. Ornegin Cin'de yas, beyazla
simgelenirken aym olgu bircok toplumda siyahla anlatilmaktadir. Kirmizi birgok
toplumda atesin, kanin rengi olmasindan dolay: tehlike ve siddet gostergesidir; ancak
Afrika toplumlarinin cogunda tehlikeyi gosteren renk beyazdir.*® Bu yiizden ayni
kilture ait butiin bireyler aym renkle karsilastiginda benzer tepkiler gosterirler.

“*Hasip Pektas, “Basin ilanlarinda Grafik Tasarim ve Layout”, Hacettepe Universitesi, Giizel Sanatlar
Fakiltes Sanat Yazlar: 5, Ankara 1993, s. 91.

“ Mete Camderdli, , “Cok Ileri Giderek Bir ‘Mavi’ Afisi Okumak Ya da Bir Reklam Afisinin
Gostergebilimsdl Coziimlemesi”, Gazi Universites /letisim Fakilltes Dergis, S: 5, 2000, s. 103.
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Siyasi partilere bakildiginda kimi renklerin bazi partilerle 6zdeslestigi
gorilmektedir. Ornegin mavinin DSP ile; eskiden sarinin, simdilerde yesilin ANAP
ile; turuncunun Ak Parti ile simgelestigi; cogu partinin de bayrak rengi olan
kirmiziya agirlik verdigi dikkati gekmektedir.

3. PROPAGANDA

Propagandanin kokeni, Latince “propagare” sozclglne dayanmaktadir. Bu
s0zclk, bahgivanin taze bitki filizlerini yeni bitkiler Uretmek icin topraga dikmesi
anlamina gelmektedir. Propaganda da “fikirlerin yayilmas:” anlamim buradan
almaktadir. Ancak burada kastedilen fikirler, yetistirilmis; baska bir ifadeyle yapay
olarak meydana getirilmis fikirlerdir.*’

Jean-Marie Domenach’a gore propaganda, insanlarin tutumunu etkileme
girisimidir ve kitleye yonelik bir dildir.*®

H. D. Laswell’e gore sosyal bilimlerin bitin bigimleri ile distncelerin
denetim altina alinmasidir.*®

Baska bir tamima gore ise propaganda bir doktrini yaymak, hedef millet veya
kitleyi fikren kazanmak, karsi tarafin zihin ve psikolojisini istenilen sekilde
etkilemek icin sistemli ve sirekli olarak telkinlerde bulunmaktir. Daha kisa bir
ifadeyle her gesit vasitadan yararlanarak bir fikri hedef kitlelere agilamaktir. *°

Propagandanin tarihi, neredeyse toplumsal yasam ile aymdir. Ancak etkin
sekilde kullanimi 6zellikle Orta Cag’a rastlamaktadir. Bu dénemde Hacgli Seferleri
basta olmak lzere Muslimanligin gelismesine engel olmak ve taraftar toplamak igin
kullanilan bir silahtir. S6zcigln bir terim olarak ortaya ¢ikist da yine ayni yuzyila
denk dusmektedir. Katolik kilisesi, Protestanligi benimseyen insanlarla giristigi
miicadelede kendi fikirlerini yaymak igin 1622 yilinda “ Congregatio de Propaganda’

" J.A.C. Brown, Siyasal Propaganda, (cev: Yusuf Yazar), Agac Yayincilik, istanbul 1992, s. 9-11.

8 Jean-Marie Domenanch, Politika ve Propaganda, (Tirkcesi: Tahsin Yiice) Varlik Yaynlar,
Istanbul 2003, s. 17-18, _

9 Abdullah Ozkan, Syasal fletisim Partiler, Secimler, Sratejiler, Nesil Yayinlari, istanbul 2004,
s.191.

% Osman Ozsoy, Propaganda ve Kamuoyu Olusturma, Alfa Yayinlari, istanbul 1998, s. 6
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adli bir Orgit kurmus ve bdylece bugiinkii anlamiyla propaganda calismalart
baslamustir.>

20. yuzyilin baslarindan itibaren ise diinya yogun bir propaganda savasina
taniklik etmistir. Adolf Hitler, “ Ustaca bir propaganda ile insanlar:, cennetin
cehennem olduguna ve cennette en sefil hayatin yasandigina inandirmak
mimkiindiir” > demesine ragmen (lkesini buyiik bir felakete siiriiklemis ve savastan
galip cikanlar bir anlamiyla propaganda savasindan da galip c¢ikmiglardir. Bu
dénemde Hitler’in propaganda bakan olan Joseph Gobbels 6nemli bir propaganda
uzman olarak dikkati cekmektedir.

Nazi iktidarimin kurulmasindan, bir savas makinesine dénismesine kadar olan
gelismelerde Goebbels kadar etkin olan ikinci bir isim yoktur. Kitleler, onun
gelistirdigi tekniklerle hipnotize edilmis ve sonugta 40 milyonu asan insamn yok
oldugu blyik savas yasanmustir. insanlhiga ve kendi ulusuna 6dettigi bu blylk
faturaya ragmen Goebbels, diinyanin pek cok iletisim arastirmacisi tarafindan deha
olarak kabul edilir. Cunki glinimtizde kullamlan pek gok teknik ilk kez Goebbels
tarafindan uygulanmistir. Goebbels'in uyguladigi karsi propaganda tekniklerinin
neredeyse tamami Soguk Savas doneminde her iki stiper gugc tarafindan kullanilmis

ve gelistirilmistir.>®

Hitler ve Goebbels disindaki bir diger propaganda ustasi Lenin'dir.
Bolsevizmi yerlestirebilmesini blyUk oOlclide propagandaya borclu olan Lenin,
“Onemli olan biitin toplum katmanlar:nda kargasa ¢karmak, propaganda
yapmakt:r.” >* diyerek bu yeni silahin tistiinliigiinii ortaya koymaktadhr.

Glnumuzde propaganda, siyasi ve sosyal bilimlerin tim oOzelliklerini
kullanarak sistematik bir faaliyet haline gelmis ve iletisim slrecinin vazgecilmez

ogelerinden birisi olmustur.

1 M. Naci Bogtanc, “Propaganda’, Turkiye Giinliigi, S: 21, Kis, 1992, s. 99.

%2 Osman Ozsoy, a.g.e, s. 8.

%3 Necati Ozkan, Tiirkiye'den ve Diinyadan Orneklerle Secim Kazandiran Kampanyalar, Mediacat
Yayinlar, istanbul 2004, s.22.

% Jean-Marie Domenach, a.g.e, s. 15.
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3. 1. Propaganda ile Reklam iliskisi

Iktidar miicadelesinin var oldugu giinden bugiine hikim sirdigii sdylenen
propaganda ile reklamcilik, cogu zaman birbiriyle karistirilan iki kavram olmustur.
Gunka her ikisi de bireyleri ya da kitleleri ikna etmeye dayal1 birer faaliyettir ve her
iki alan da kullamlan teknikler agisindan birbirlerinden stirekli olarak yararlanmustir.

Ancak aralarindaki benzerliklere ragmen bu iki kavram birbirinden
ayirabilecek birtakim temel 6zellikler de bulunmaktadir. Bunlar: su sekilde siralamak

mumkinddir:

Propaganda, uzun vadelidir; oysa reklam hemen sonug almaya yonelik
kisavadeli bir faaliyettir.

Propagandanin temel ilkelerinden birisi, kaynagin gizli tutulmasidir.

Ancak kaynag: belirtilmemis bir reklam distnilemez.

Propaganda siyasi, reklam ise ticari iceriklidir ve bu yilzden siyasi

reklamcilik, ticari reklamin siyasete uygulamsi olarak datanimlanmaktadir.

Reklamin yarattigi gereksinimler ya da tercihlerle insanlar 6zel bir Grtine
yonlendirilir. Ancak propaganda davranmista, ruhta, hatta din ya da siyasetle ilgili
dilsiincelerde degisiklik yaratir.

4. KITLE ILETISIM ARACLARI

Kitle iletisimi, mesajin gondericisi ile alicisimin yiz yize olmadigi bir
ortamda gerceklesen sirreg; kitle iletisim araglar: ise bu stirecin gergeklestirilmesinde
kullamlan araglar olarak tammlanmaktadir.”® Bu araglar bilgi, gériis ve diistincelerin
paylasilmasim saglayan; sosyal oOrgutlenmeyi glclendiren; kamuoyu olusturan;
insanin anlama, anlatma, 6grenme ve egitim gorme gibi temel ihtiyaglarin
karsilayan; insan iliskilerini degistirip gelistiren; yeni davranms kaliplarin, gorusleri
ve distince sistemlerini yayginlastiran en etkin iletisim araglaridir.

% Jean-Marie Domenach, a.g.e, s. 18.
% Ertugrul Ozkok, letisim Kuramlar: Agsndan Kitlelerin Coziilisti, Tan Yayinlari, Ankara 1985, s.
93
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Laswell, kitle iletisim araglarimn fonksiyonlart Uzerinde dururken bilgi
verme, ikna etme ve toplumsallastirmadan soz etmektedir. Charles Wright, bunlara
eglendirme fonksiyonunu eklemis; Kenneth Boulding ise mallarr  tamtma

fonksiyonunun énemini vurgulamustir.’

Siyasi kampanyalarda da bu araclar ¢cok onemli rollere sahiptir. Onlara
bagvurulmadan artik kapsamli ve kitlelere yonelik bir siyaset yapmak neredeyse
imkansiz hale gelmistir. Clinkl adaylar ve partiler, kitle iletisim araclariyla ¢cok genis
bir segmen kitlesine hitap edebilmekte; kendilerini tanitabilme ve daha 6nceden kot
bir izlenim vermislerse onu degistirebilme imké&m bulmakta; secmenin gbdzinde
olumlu bir imaj yaratabilmektedirler. Dolayisiyla siyasetcilerin iletisim araglarina
konu olmalari; yani okunmalari, dinlenmeleri ya da seyredilmeleri kampanyalarinin

basarisi agisindan son derece 6nemlidir.

Tek yonll bir stire¢ olarak isleyen kitle iletisiminde bugiine kadar sinema,
tiyatro, gazete, kitap, dergi, brosur, e ilam, radyo, televizyon, plak, kaset, CD,
internet, SMS gibi pek ¢ok aragtan faydalanilmistir. Ancak biz bunlarin hepsini teker
teker ele almayacak; gecmisten giinimuze kadar TUrk siyasi hayatinda énemli roller

Ustlenmis olan baglicakitle iletisim araclar1 Gzerinde duracagiz.

4. 1. Afis

Afis, tamtim ya da reklam amaci tasiyan; yazili ve resimli bir grafik sanati
Ogesidir. Herhangi bir 0rtn, olay, fikir ya da kurumu duvar ve iléan tahtasi gibi
araclarla kitlelere tamtmay: ve ulastirmay: amaglar. Bu bakimdan diger bitiin kitle
iletisim araglar1 gibi gonderici ile alic1 arasindaki iletisimi saglayan “tek yonld”
gostergesel bir konusmadir.

Turkceye Fransizca “affiche” den giren bu sdzcik, ingilizcede “poster”,
Almancada “plaket” sozciklerinde karsiligint bulmakta ve “ herkesin gorebilecegi

*" Aysdl Aziz, Toplumsallagsma ve Kitlesel fletisim, A.U.B.Y.Y.O. Yayinlari, Ankara 1982, s. 2
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bir yere aslan ilan ya da reklam islevi goren basl: kagit”*® seklinde

tanimlanmaktadhr.

Iletisim araclar: icinde en etkili dgeler olarak degerlendirilebilecek afisler,
dikkatleri anlik ve istemsizce Uzerine gekmeyi basaran bir ¢zellige sahiptirler. Bu
Ozellik de onlar1 diger reklam araglarindan ayirir. Cunkl televizyon ya da
gazetelerdeki bir reklama bakilmayabilir. Bu tamamen iradi bir tutumdur. Ancak yol
kenarina, panolara, tahta perdeler Uzerine, bos duvarlara, otobis duraklarina
yerlestirilmis afisler gormezden gelinemez; aniden insamin karsisina c¢ikarlar ve
kendilerini zorla fark ettirirler. Bu bir anlik fark edis, afisin basarisimin temelini

olusturur.*

Cizgi, resim, bicim, renk ve sloganlar, yani iletilen mesajin tumi afisin fark
edilmesini olumlu ya da olumsuz yonde etkileyen unsurlardir. Bir afisi basarili
kilacak Ozellikler sadelik, kesinlik, butunlik (yazi ve resim iliskisi), denge ve
carpiciliktir. Ayrica anlik bir ileti oldugu icin mesg kisa, 6z ve kavram
karmasasindan uzak olmali; akilda kalici bir sloganla tamamlanmalidr.

Jacques Seguela ya gore afis, “ Her seyin ya da hicbir seyin mecrasd:r. Bir
drind, bir markay: ya da herhangi bir siyasal partiyi on bes gin icinde ya piyasaya
sirup kazand:r:r ya da yok eder. Gazetecilikte birinci sayfa, dergicilikte kapak ne ise
reklamc:l:kta da afis odur. Afis, iletilisimde bir yumruk ya da bir darbedir. Afis
totodaki bankodur. Afis Shakespear tiri olmak ya da olmamakt:r. Mesele gorulmek
ya da gorulmemektir. Cunku afisin amac: iz birakmakt:r. Afisin kur yapmaya vakti
yoktur, hemen igfal etmelidir. Bir artistin sinema ekran:n: gelip yirtmas: gibi, afig de

» 60

duvar: delip gegmelidir.

Turkiye' de grafik calismalari, tezhiplerle donatilmis, minyatirlerle siislenmis
el yazmas: kitaplarla dogmustur. Ibrahim Muteferrika’ mn matbaay: getirmesiyle
gercek anlamda grafik calismalarina baslanmustir. ilk resimli kitap, 1730 yilinda
Dart’'t-Tibaati’ I-ma mure matbaasinda basilan “Tarih-i-Hind-i Garbi EI-Musemma
Bi-Hadis-i Nev” adl1 eserdir. Siyasi afisin ilk drnegi de bu donemde verilmistir. 1798

%8 Miranda Stedl, Oxford Wordpower Dictionary, Oxford University Pres, Oxford 2000, s. 510.

% Hifzi Topuz, a.g.e, 1991, s. 160.

0 Semra Cevik, “Siyasal iletisimde Bir Arag: Secim Afisleri”, lletisim. Gaz Universites /letisim
Fakuiltes Dergisg, S: 3, Ankara 1999.
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yilinda Istanbul’ da Muhendishane Matbaas’’ nda basilip Misir’da Fransiz isgaline

kars1 dagitilan Tirkce, Arapca ve Fransizca el ilanlar: bu tiirtin ilk érnekleridir.®

Ancak afis sanatinin gergek anlamda Turkiye'ye girisi, Cumhuriyetin ilk
yillarina rastlamaktadir. 1923 yilinda Guzel Sanatlar Akademisinde bir afis atolyesi
kurulmus ve 1950 yilinda bu at6lye bolime donUstUrilerek Grafik Bolumi adini

almigtir.%

1950°li yillar afis sanatinda yeni anlayislarin gelismesine ve canlanmasina
neden olmustur. Ozellikle Tirk sanayinin 1960'lardan sonra hizla gelismeye
baglamasi, afis sanatina canlilik getirmis; hemen her alanda ve konuda ihtiyaca gore
afis yapilmaya baslanmistir. Bu yillar aym zamanda afisin bir medya araci olarak
kesfedildigi ve yogun olarak kullamimaya baslandigi yillardir. Bundan sonraki
yillarda afis, ¢ok hizli bir gelisim igerisine girmis ve teknik acgidan yenilikler
kazanarak gunimiize kadar gelmistir.

4.1. 1. Siyad Afis

Demokratik toplumlarda siyasi partilerin temel amaci, iktidara gelmektir. Bu
amaca yonelik olarak segmenleri etkilemek ve onlarin oylarim kazanmak igin
birtakim reklam araclarina basvurulur. Bu reklamlarda kisi, lider, parti ve onun
felsefesi, toplumun istek ve beklentileri yansitilir. Partiler, hedeflerini ve iktidara
geldiklerinde sorunlart nasil ¢Ozeceklerini bu reklamlar araciligiyla kitlelere
duyururlar. Siyasi afisler de bu araglardan biridir. Ustlendikleri gorevierin disinda
kitlelerin ¢c6zim bekleyen sorunlarinin tamikligin da yapar ve gelecegin politikalar
icin birer belge niteligi tasirlar.

Daha cok siyasi hareketlilik icinde, parti ici kurultay dénemlerinde, mahalli
ya da genel secim dénemlerinde, kisaca degisim ve donusiim anlarinda ortalikta boy
gogerirler. Bundan dolayr ¢ogunlukla kisitli bir zamanda tasarlanmis olan bu tir
afigler, hem icerik hem de gorsel acidan estetik bir islev Ustlenmezler.

¢ Orhan Kologlu, “Modernizasyon Araci Olarak Reklamcilik” (ev. Hillya Balci), Toplumsal Tarih,
11/64, 1999, s.46-48.
62 Sait Maden, “ Tirk Grafik Sanati Tarihi”, Grafik Sanati, Plastik Sanatlar Dergisi, 1/2, 1985, s.61-63.

23



Siyasi afislerin amaci ikna etmek, yiliceltmek, haber vermek, imaj olusturmak,
ideolojik dustinceyi yaymak, parti etkinliklerinin duyurularim saglamak, secmeni
maniplle etmek, oy talebinde bulunmak; kisi, grup ve yiginlara mal olmasi istenen
mesajlar1 en kestirme yoldan iletmektir. Bunlardan baska elestirmek, yermek, karsi
gorusleri zayiflatmak amaciyla hazirlanan afislere de rastlanmir. Siyasi partiler bu

amaclarla hazirladiklar: afisleri kullanarak segmenle iletisim kurmay: amaglarlar.

Ikna amacina yonelik afis calismalari, genellikle secimlerde kullamimaktadr.
Herhangi bir siyasi afisin ikna etme guci cesitli 6gelere, kosullara ve en dénemlisi
ikna edilecek secmenin taminmasina, ne istediginin ¢ok iyi bilinmesine baglhdir.
Baska bir ifadeyle siyasi mesgjin kapsami, segmende talep ettigi hizmeti doguracak
sekilde olmalidir. Bunun icin secmen egilimlerinin tespit edilip, siyasi mesaj
kapsaminin bu esaslara dayanilarak hazirlanmasi afisin etkinligini, dolayisiyla da
“oy” un artmasinm saglayacaktir.

Ayrica afisin kime, hangi simfa, meslek ya da yas grubuna seslendigi de
Onemlidir. Siyasi partiler hem genclere, hem yaslilara, hem degisik meslek
gruplarina, hem erkeklere, hem de kadinlara seslenmek zorundadir.

Tarkiye'de siyasi afislerin kullamimi, ¢ok partili doneme gegis Siirecine
rastlamaktadir. O dénem secim afislerinde amblem niteligi tasiyan tek sembol,
CHP nin alt1 okudur. Diger partiler, isimlerinin bas harflerinden olusan “rumuz’lar
kullanmaktadir. Daha sonraki secim donemlerinde bu rumuzlarin yerini hayvan
simgeleri almaya baslamistir. Adalet Partisinin amblemindeki kirat, bunun ilk

ornegini olusturur.

1950 yilinda Demokrat Parti’nin kullanmis oldugu “ Yeter soz milletindir!”
sloganl: afis, oy cokluguyla partiyi iktidara tasir. Bu basarinin ardindan siyasi afisler,
secimlerin vazgecilmez duyuru araglarindan birisi olur ve 1957’ den sonra yaygin
olarak kullanilmaya baglanir.
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Sdcuk Milar tarafindan hazrrlanan ve Demokrat Parti’yi 1950’ de bagariya gétiren Gnl( afis. Afisteki
slogana daha sonra bayska partilerin kampanyalar:nda da rastlanmaktad:r. Ornegin 1999 secimlerinde DYP' nin
kulland:g: “ Yeter hak milletindir!” sozii ile 2002 segimlerinde Ak Parti’nin kulland:g: “ Yeter Karar
Milletindir!” sbzll, bu dogan:n birer taklididir.

Tuark afis tarihinin unutulmayan bir baska drnegi ise 1977 yilina aittir. Bu
secimlerde Adalet Partisi, Cen Ajansla birlikte calismaktadir. Ajansin hazirlamis
oldugu mor renkli afisler, secime damgasim vurmus ve uzun yillar konusulmustur.
Sokaklar1 donatan ve kampanya siiresince duvarlardan indirilmeyen afislerde “ Bu
renge dikkat edin” slogam bulunmaktadir.

4. 2. Gazete

Gazete gunuin olaylarini, gelismelerini ve bunlarlailgili yorumlari genis halk
kitlelerine ulastirarak dikkatleri bu konular tizerinde toplamay: ve okuyucularin genel
kulturlerini arttirmay1 amaglayan bir kitle iletisim aracidir.

18. yuzyilda Diderot, gazeteciyi “edebiyat, bilim ve sanat yaptlar:

konusunda Ozetler yapan ve yarg:lar ileri siren yazar” olarak tammlar. Ona gére bu
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tur yazarlar, baskalar: Uriin ortaya koymadiklarinda higbir sey yapamazlar. Ctnki bir
gazete cok farkli konularla ilgilidir ve tek basina bir kisinin nitelikli bir gazete
¢ikarmast mumkin degildir. Aym zamanda hem biyik geometrici, hem buylk hatip,
hem buyuk sair, hem buyUk tarihgi, hem blylk filozof olunamaz. Her konuda derin
ve genis bilgi sahibi olunmast da distinilemez.®®

18. yuzyil Fransiz distndrleri, devrin 6nemli iletisim araglarindan birisi olan
gazeteye ve onu yayimlayan gazeteciye karst olumsuz bir bakis agisi
sergilemektedirler. Bu bakis agisimn sebebi, kitleleri aydinlatmada ¢ok dnemli bir
ara¢ olan gazetenin ayni zamanda reklamcilik ve siyasi propagandamin da araci
olmasidir.®* Gercekten de bu yiizyilda devrimci propagandanin en uygun araci
gazetelerdir. Belli gorusleri savunan gazeteler, Fransiz devrimi ile ortaya ¢ikmis ve
onemli roller Ustlenmeye baslamistir. Daha sonralari rotatif bulunmus; dagitim
hizlanmis; blyuk haber gjanslar1 kurulmus ve bu gelismeler blylk inandirma giicl
olan yeni bir basin ortaya cikarms; blyUk kiclk bitin gazeteler, basili
propagandanin baslica araci haline gelmistir.®

Glnumizde de gazeteler dnemli birer siyasi ve ekonomik silah niteligi
tasimaktadir. Reklam ve ilanlar1 dagitan sirket ve kurumlar veya bazi Ulkelerde
devlet, bu ekonomik silah yardimiyla gazetelere belirli siyasetleri  kabul
ettirebilmektedir. Bunun yan: sira demokratik sistemlerde degisik toplumsal drgit ve
baski gruplari kendi fikirleri etrafinda kamuoyu olusturmak amaciyla sahip
bulunduklar1 ya da etkileyebildikleri gazeteleri kullanma yoluna gitmisler, bu
nedenle de gazeteler bazen gercegi degil; ¢cikara uygun olarak degistirilmis gercegi
ifade etmek ve yaymak siyasetini benimsemislerdir.®

Turk siyasi hayatinda gazetelere ilk reklam, 1977 genel secimlerinde Adalet
Partisi tarafindan verilmistir. Hurriyet Gazetesi’nde yayimlanan bu reklam, Cen
Ajans tarafindan hazirlanmustur.

% Diderot & D’ Alembert, Ansiklopedi ya da Bilimler, Sanatlar ve Zanaatlar Agklamal: 52 Uigi (Gev.
Selahattin Hilav), Yap Kredi Yayinlar, Istanbul 2000, s. 201.

® Diderot & D’ Alembert, a.g.e., s. 200.

®Giliz Aksun, “Gelisim Sireci icinde Siyasal Propaganda’, Diistinceler. Ege Universites, letisim
Fakultes Dergig, S: 10, 1997, s. 80.

% Arsev Bektas, a.g.€, s. 101.
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Daha sonra 6 Kasim 1983 genel secimlerinde gazetelere reklam verildigi
gordldr. Bu secimlerde Milliyetci Demokrasi Partisi ile Anavatan Partisi gazetelere
reklam verirken Halkct Parti, bu hakkini kullanmarmustir.®” Bu tarihten sonraki biitiin

secim kampanyalarinda gazetelere reklam verilmistir.

4. 3. Radyo

Televizyondan daha eski bir kitle iletisim araci olan radyo, kolay tasinabilir;
her yerde kullanlabilir ve giiniin her saatinde dinlenebilir olmasindan dolay: oldukca
etkili bir aragtir. Ayrica gazete gibi okuryazar olmay: gerektirmemes ve
mitinglerdeki gibi ses probleminin olmamasi daha genis kitlelere seslenebilme
olanag1 vermektedir.

Radyo, |. Dinya Savasi’ndan O©nce bulunmus ve savastan sonra
yayginlasmaya baslamistir. Kisa siire iginde etkin bir propaganda araci olan radyoyu
bu amagla ilk kullananlar Amerikalilar, sonra da italyanlardir.®® Ancak radyonun
siyasal alandaki 6nemini ilk kavrayan Ulke Almanya dir. Hitler 1933'te iktidara
gelince radyoya biyik 6nem verdigini belirten cesitli konusmalar yapmis; “Mein
Kamf1” adli kitabinda da* kullanmasn: bilenlerin elinde radyonun korkung bir silah
olacagini” belirtmistir.*

Bizde radyo, ilk defa 1950 yilinda propaganda amagli kullamlmustir.
Demokrat Parti’'nin 1srarlar1 Uzerine c¢ikarilan kanunda bu hak soyle ifade
edilmektedir: “ Radyolarda propaganda, her siyasi parti icin 10 dakikay: asamaz. En
az bey secim cevresinde aday gostermemis olan syasal partiler radyodan
yararlanamazlar. 20’ den fazla secim ¢evresinde aday gostermis olan siyasal partiler
gunde 20 dakika konugma yapabilirler. Radyo konusmalar: segcimden 10 giin 6nce

baglar, 3 giin 6nce sona erer. Konusmalar:n zamarn: ve sras: icin kura gekilir.” "

" Hifz1 Topuz, a.g.e, 1991, s 21-31.

% Hifz1 Topuz, a.g.e, 1991, s 131.

®Ahmet Baydar; Secim Propagandalar; ve Medya. Teorik ve Uygulamal: Bir Calisma,
Yayimlanmarms Y Uksek Lisans Tezi, Konya 2003, s. 60.

" Hifz1 Topuz, a.g.e, 1991, s 88.
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Ancak Demokrat Partililer, radyonun kendilerine iktidar yolunu agtigini
gorunce ilk genel segim 6ncesi radyo yoluyla propaganda yapma hakkini kaldirirlar;
bdylece muhalefet partilerinin elinden 6nemli bir propaganda araci alinms olur™ ve
bu hak partilere yeniden 1961 Anayasasina uygun olarak hazirlanan secim yasalari

ile verilir.

4. 4. Televizyon

Kamuoyu olusturulmasinda bir donemler radyonun oynamis oldugu énemli
roll, bugiin buyik 6lctde televizyonun Ustlendigi gorilmektedir. Clnki hem goze,
hem de kulaga hitap etmesi; en yiksek erisim guicine sahip olmas: gibi nedenlerle
diger biutin kitle iletisim araglarim golgede birakmis ve siyasi kampanyalarin en
Oonemli siléhlarindan birisi haline gelmistir.

Televizyonun siyasi hayata girmesiyle birlikte nemli degisimler yasanmustir.
Ornegin liderler, davramslarini degistirmek zorunda kalmislar; segmenleri etkilemek
icin gecmisteki karizmatik lider havalarindan siyrilarak iyi birer aile ferdi izlenimi
vermeye baslamislardir. Bir baska degisiklik ise hitabet sekilleriyleilgilidir. Onceleri
halki meydanlardaki yuksek sesli konusmalariyla costurmak isteyen liderler,
televizyonlarda yumusak ve rahat bir tislubu yeglemek zorunda kalmislardir.”

Televizyon, yepyeni bir izleyici kitlesini de beraberinde getirmistir. Cesitli
arastirmalar eskiden yapilan siyasi toplantilarin, televizyonun ulastigi Kitleler
yaninda ne kadar kucuk kaldigini ortaya koymaktadir. Bugiin bir siyasetginin
televizyonda yapacagi konusmayla bir gecede ulasabilecegi kisi sayisi, yuz ylze
iletisimle elde edilecek sayimin ¢cok Ustindedir. Cinki televizyondaki konusmalar,
aninda bittn Glkeye yayilabilmektedir. Ayrica haber biltenleri, agik oturumlar ve
benzeri televizyon programlari, se¢cmene liderlerin kisiliklerini yargilayabilme
olanagin: verdigi icin karar verme asamasini da kolaylastirmaktadir.”

™ Necati Ozkan, a.g.e, s. 33.

2 Oya Tokgoz, a.g.m, 1991, s. 259.

8 Ahmet Kalender, Syasal fletisim Secmenler ve Jkna Sratejileri, Cizgi Kitabevi Yayinlari, Konya
2000, s. 125.

™ Arsev Bektas, a.g.e, s 111-113.
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Televizyonu propaganda amagli kullanan ilk kisi, Thomas Dewey’ dir. 1950
yilinda ABD’deki New York valilik secimlerinin Cumhuriyetci aday1 olan Dewey,
bir televizyon programinda yoldan gecen insanlarin kendisine yonelttigi sorulari
monitorden izleyerek cevaplamistir. Ancak olayin arka plam oldukga farklidir.
Dewey, soru soran kisileri bir gtin 6nceden kendi ekibine sectirmis ve sorulacak
sorular bu kisilere dnceden ezberlettirilmistir. Kampanyanin son giintinde de bir canlt
yayinla seyircinin karsisina ¢ikan Dewey, bu defa programa telefonla katilip soru
soranlara cevap vermektedir. Telefonun karsi tarafindaki kisi, yine vali adayinin
adamidir. Adam, bir telefon kultbesinden aramakta ve her arayista sesini degistirerek
kendisini baska birisi olarak tamtmaktadir. Programi arayan diger izleyicilerin

telefonlar: ise hic dikkate bile alinmamustir.”

Bizde ise propaganda amaciyla televizyon ilk kez 1977 genel segimlerinde
kullanmlmistir. Ancak gercek anlamda televizyonlardaki siyasi reklamlara, 1987 genel
secimlerinde rastlanmaktadr. ™

> Necati Ozkan, a.g.e, s. 18.
® Oya Tokgoz, ag.m, 1991, s. 261.
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I.BOLUM
1. GOSTERGEBILIM

1. 1. Gostergebilimin Tamm

Bat1 dillerindeki”” semiyotik ve semiyoloji sbzcikleri  karsihginda
kullandigimiz gostergebilim terimini, en basit ifadeyle “gostergeleri inceleyen bilim
dali” seklinde tanumlayabiliriz. Ancak bdyle bir tammmlama, yeterince agiklayici
degildir. Clinkii gostergebilimi tam olarak anlayabilmek igin dncelikle gostergenin ne
oldugunu bilmek gerekir.

Gogerge, “Kendi disznda bir seyi temsil eden ve dolay:styla bu temsil ettigi
seyin yerini alabilecek nitelikte olan her gesit bicim, nesne, olgu vb.” " dir. Niteligi,
turd, islevi ne olursa olsun bir sisteme bagli olarak anlamlandirilabilen her sey birer
gosergedir. Mesela dogal diller, sagir-dilsiz alfabesi, cesitli mimikler, jestler,
fotograflar, tablolar, karikatlrler, posterler, kartpostalar, bayraklar, trafik isaretleri,
karayolu isaretleri, reklam afisleri, ilanlar, tiyatro, mimarlik, sinema, muzik ile ilgili
yapitlar vs. birer gostergedir. Bunun yanmi sira hastalik belirtisi olan 6ksirik;
tencerenin dibinin tuttugunu gosteren bir yamk kokusu; kavga belirtisi olan bagrisma
sesleri de birer gosterge 6rnegidir.

Dikkat edilirse bunlarin gogu, kullanilan kod ya da tur agisindan birbirinden
farkli gostergelerdir. Ancak islevsel acidan hepsinin ortak yond, insanla insan ya da
insanla doga arasinda iletisim saglamaktir. Bu iletisimde (bilhassa da insanla insan
arasindaki iletisimde) temel amag, bir anlami karsidaki aliciya aktarmaktr.
Gogtergebilimin amaci da iletisim icin olusturulan bu anlaml: yapilarla ilgilenmek ve
bir bildiride anlamin nasil olustugunu; sdylenmek istenen seyin nasil sdylendigini;
bir gostergenin ardindaki anlamlar: ve onlarin ifade ettigi ikinci anlamlar: bulmaya
calismaktir.

Mehmet Rifat’a gore gostergebilim, “6bir okuma yontemlerine eklenen yeni
bir okuma bicimi degil, okuman:n, ¢oziimlemenin kosullar: konusunda ortaya at:lms,
gelistirilmig, tutarl:;, timi kapsay:c: bir varsayimlar ag:dir. Bir baska deyisle

anlat/larda, metinlerde anlamlar:n nas!l birbiriyle eklemlenerek Uretildigini

" Fransizca sémiotique ve sémiologie; ingilizce semiotics ve semiology.
8 Mehmet Rifat, Gostergebilimcinin Kitab, Diizlem Yayinlar, istanbul 1996, s. 9.
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aragtiran, oncelikle de bu Uretim slrecini ortaya koyabilecek bir kuramsal ayg:t
n 79

(diisinme modeli) gelistiren bilimsel tasar:dir.

Bir iletisimin gerceklesebilmesi icin verici tarafindan génderilen mesajin alici
tarafindan anlasilmast gerekir. Dolayisiyla alicimin pesinde oldugu sey gostergenin
hangi maddeden yapildigi, bigimi, hacmi ya da goruntisti degildir. Onun i¢in 6nemli
olan, gostergenin anlamuidir. CUnkU alici, gostergenin ne anlattigini anlayabilirse
bildiriyi czmiis olacaktir.t°

Ancak her gosterge dizgesi ayni anlagsilirlik diizeyinde degildir. Cunkd anlam
bazen basit yapilar; bazen de anlasiimasi oldukga zor, karmasik yapilar halinde
karsimiza gikabilmektedir. Ornegin diiz anlami 6n planda olan bir bildiriyi anlamak
kolaydir. Ama yan anlamlarla, mecazlarla, ¢cagrisimlarla, sembolik ifadelerle dolu bir
bildiriyi anlamlandirmak zordur.

Saussure’'e gore gogergeleri anlamak, gostergelerin diger gostergelerle
yapisal iligkisini anlamaya baglidir. Bu da paradigmasal (segim yapma) ve dizimsel
(birlestirme) iliski ile mimkinddr. CUnkd bitin iletiler segim yapmay: ve
birlestirilmeyi gerektirirler.

John Fiske, bu konudan bahsederken anlamin iletilerde diizgiince paketlenmis
olarak bulunacak sabit bir kavram olmadigini, anlamlandirmanin etkin bir siireg
oldugunu sdylemektedir.®

Stuart Hall’a gore ise anlamlar kodlanmis (encoded) ve kodlar1 ¢ozimlenmis
(decoded) olarak var olurlar. Yaratict tarafindan kodlanmis bir sekilde metne
yerlestirilen ve dolayli bir bicim alan anlam, okuyucunun ¢ézimlemesiyle ortaya
cikar. Ancak okuyucunun cikardigi anlam, yenidir; baska bir ifadeyle yaraticinin
yukledigi anlamdan farklidir.®?

" Mehmet Rifat, a.g.e, 1996, s.17.

8 Dogan Giinay, Gostergebilim Yazlar:, Multilingual Y ayinlar, istanbul 2002, 5.184.

8 John Fiske, fletisim Calismalarina Giris, (ceviren: Silleyman Irvan), Bilim Sanat Yayinlari, Ankara
2003, s.69.

8 Sevil Uzoglu Baycu; Canan Uluyagcr; “Gorsel ve Sozel Gostergeler Acgisindan Bir Reklam
Cozimlemes”, Gaz Uni. lletisim Fak. Dergis, S: 21, Y az-Giiz 2005.
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Guiraud da anlam bir baginti olarak tammlamaktadir. Bu baginti, her anlami
yeni bir anlam icine almaktadir. Dolayisiyla gostergebilim, gostergelerin bilimi
olduguna gore butin bilgileri, bitin deneyimleri kapsamaktadir. Cinki her sey
gostergedir, her sey gosterilen, her sey gosterendir.®

1. 2. Gostergebilimin Tarihges %

Gogergebilim, Eski Cag’dan guniumize kadar bircok bilim adaminin
inceleme konusu olmustur. Bir kuram olarak ortaya cikisi, Isa’dan 6nce 1. yiizyilda
Y unan felsefesinin gesitli okullar1 arasinda dille en ¢ok ilgilenen Stoacilarin 6zellikle
mantik ve dil Uzerindeki tartismalarina dayanir. Gosterenle gosterilen arasindaki
karsitliktan ilk sz edenler onlar olur ve daha sonra da gosterge uzun siire felsefenin
temel sorunlarindan birisi héline gelir. Ancak konu Uzerine distinenler sadece
felsefeciler degildir. Tip alamndaki incelemeler de gostergebilimin dogusuna
kaynaklik etmistir.

Eski uygarliklarda blyik hekimlerin yetisme sebeplerinden biri de 6lum
cezasinin yaptirimudir. Cunkd kraliyet ailesine mensup biri iyilestirilemedigi takdirde
hekim, ©6lim cezasina carptirilmaktadir. Tedavi icin  bir kuramin henlz
olusturulamadigi donemlerde hekimler, ancak belirtilerden yola gikarak hastaliklart
iyilestirmeye galismaktadirlar. Pasl1 dil, beniz saril1g1 gibi her hastalik gostergesi icin
daha 6nce denenmis ilaglar mevcuttur. Semiyotik kavraminin tammlarindan biri olan
hekimlik gostergeleri arastirmast ya da hastal:k belirtileri bilimi de iste bu
uygulamaya dayanmaktadir.

Orta Cag’in skolastik felsefeciler donemine gelindiginde de gdstergebilim
Uzerine dusundldagu  goralar. Bu donemin  “Modusgular” diye adlandirilan

8 Pierre Guiraud, a.g.e, s. 58.

8 Aynintili bilgi icin bkz. Mehmet Rifat, a.ge, 1996, s19-20; Mehmet Rifat, Dilbilim ve
Gostergehilim Cagdas Kuramiar:, istanbul 1990, s. 85; Kubilay Aktulum, “Gostergebilim”, Sileyman
Demirel Universites Burdur Egitim Fakiites Dergisi, Sayi: 7, Yil: 5, Haziran 2004, s. 2-4; John
Lyons, Kuramsal Dilbilimine Girig, (Tlrkgesi: Ahmet Kocaman), TDK Yayinlari, s.20-21; Mark
Gottdiener, Postmodern Gostergeler, (cevirenler: Erdal Cengiz, Hakan Gir, Arhan Nur), imge
Kitabevi, Ankara 2005, s. 15.
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dilbilimcileri dilin, dinyay:r bir ayna gibi yansittigina inanir ve anlamla bigim
arasindaki iligkiyi arastirirlar.

Konuyla ilgili gelismelerden biri de ilk sistematik caligmanmin ortaya
konulmasichr. Bu galisma, John Poinsot’un Isaret Tezeri (Tractatus de Signis) adl:
eseri olarak kabul edilir.

Bir baska gelisme, John Locke' un insan Anl:g: Uzerine Denemeler (Essays
Concerning Human Understanding) adli eserinde semiyotik terimini kullanmasidhir.
Boylece Locke, tarihte bu terimi ilk kullanan kisi olur ve terim, ilk defa Locke
tarafindan ayrintil: bir sekilde agiklanir.®®

Cagdas gostergebilime gelindiginde ise iki temel kaynaga rastlanir.
Bunlardan biri Ferdinand de Saussure’Gn 6liminden sonra 6grencileri tarafindan
derlenen Genel Dilbilim Derderi adli eseri; digeri ise Charles Sanders Peirce’in
yazilaridir. Bu iki dustnurin gostergebilim tarihinde 6nemli bir yeri vardir; ¢linki
her ikisi de bu bilim dalinin kurucusu olarak kabul edilmektedir.

1. 3. Gostergebilimin iki Onemli Temsilcis

Gogtergebilim denince iki isimden mutlaka sbz etmek gerekir. Bunlardan biri
Isvicreli Ferdinand de Saussure; digeri ise Amerikali Charles Sanders Peirce’dir. ilki
dilbilimcidir; ikincisi felsefeci, mantik¢i ve matematikgidir. Bu iki bilim adami ayni
yuzyilda birbirinden tamamen habersiz olarak gostergebilim Uzerine calismaya
baslams ve kendi kuramlarin: olusturarak arkaarindan takipgilerini getirmislerdir.

&  John Stout,“Semiyotik”, (Tirkceye ceviren: Mustafa Ozsar), http:  /www.ege-
edebiyat.org/docs/semiotics.doc, s. 1-2.
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1. 3. 1. Ferdinand de Saussure (1857-1913): %

Gogergebilimin - Avrupadaki oOncisii olan Saussure, daha c¢ok dilsel
gostergeler Uizerine yogunlasir. O, bir gostergenin gosteren ve gosterilen olmak tzere
iki bolimden olustugunu ve bunlarin bir k&gidin iki yGzi gibi birbirinden
ayrilamayacagim belirtir. Gosteren, bir sdzcigin bicimsel tarafidir; baska bir
ifadeyle sessel Ogeleridir. Gosterilen ise o sbzcugin icerik kismi, yani anlamsal
tarafidir.

Saussure, gosergelerin ayni sistemdeki diger gostergelerle iliskisi Uzerinde
durur ve anlami da bunun belirledigini distintr. Ona gore mesela b:cak gostergesinin
anlami, kendisi ile aym kategoride olan diger gostergelere bakilarak belirlenebilir.
CUnkU bicak; catal, kasik, kepce ya da spatula degildir. Y aptigi is, onlardan farklidir

ve bu farklilik da bize onun anlamini vermektedir.

John Fiske, Saussure’iin bu yaklasimiyla ilgili s6yle bir 6rnek vermektedir:
“ Chandl firmas: Fransiz y:ldiz Catherine Deneuve’ yu, parfimine incelikli geleneksel
Fransiz sikligiin 6zel bir imgesini vermek icin sectiginde Catherine Deneuve
sistemdeki bir gosterge haline geldi. Bir gosterge olarak Catherine Deneuve niin
anlamn: belirleyen, diger gosterge y:didar:dir. Catherine Deneuve bir Susan
Hampshire (fada /Ingiliz), bir Twiggy (fada geng, moday: yak:ndan izeyen,
benimsedigi moday: cabuk degistirebilen), bir Brigitte Bardot (aptal sarisin) ve
digerleri degildi.” &

Saussure, kuraminda gostergeye ait birtakim Ozelliklerden sbz eder.
Bunlardan biri, nedensizik ilkesidir. Bu 6zelligin anlattig1 sey, gostergenin bigimiyle
anlami arasinda higbir nedenli bagin olmayisidir. Yani gul gostergesinin g-U-1 den
olusan gosteren tarafiyla; zihinde olusan gosterilen tarafi arasinda higbir ilgi yoktur.
Ayni seyi ifade etmek icin sandalye gibi ¢ok anlamsiz gbrunen bir gosterge de
secilebilirdi. Bu tercih, tamamen bir toplulugun ortak kararina ya da uzlasimina

8 Ayrintili bilgi icin bkz. Ferdinand de Saussure, Genel Dilbilim Derderi, (cev: Berke Vardar),
Multilingual Yayinlari, istanbul 1999; Dogan Aksan, Anlambilim. Anlambilim Konular: ve Tiirkgenin
Anlambilimi, Engin Yayinlari, Ankara 1998, s. 33-38; Banu Dagtas, Reklamu Okumak, Utopya
Yayinevi, Ankara 2003, s.50-58; John Stout, a.gm., s 2-4; John Fiske, a.g.e, s. 67-70; Mark
Gottiener, a.g.e, 17-21; Kubilay Aktulum, a.g.m, s. 4, Mlge Elden vd., a.g.e, s. 470-474; Zeynd
Kiran, ag.e, s 118, Ahmet Imanger, “Semiolgjinin Prensipleri ve Fotograf”, Disiinceler. Ege
Universites fletisim Fakiiltesi Dergisi, Sayi: 10, Yil: 11, 1997.

8 John Fiske, a.g.e, s. 69



dayalidir. Gosterenin, bir toplumdan digerine degisiklik gostermesine ragmen,
gogerilenin her toplumda ayni kalmasimin sebebi de dilsel gostergedeki bu
nedensizlik kuralidir.

Gogergelerin s0z konusu Ozelliklerinden birisi de cagrisim iliskisidir.
Saussure’ e gore gosteren ile gosterilen arasinda bir ¢agrisim iliskisi sbz konusudur ve
bir gbsterge zihinde dort ayri yonden cagrisim uyandirmaktadir: aym kokten
gelenlerin, anlamca yakin olanlarin, bigimce benzeyenlerin ve sesge benzeyenlerin
cagrsimi. Ornegin “gozlik” gostergesini duyunca zihnimizde aynm kokten gelen
“gozlikcu” kelimesinin; anlam yakinlhigi bakimindan “lens’in; bigim yodnunden

“Onlik” ve ses bakimindan da * sozlik” kelimelerinin uyanmast mumkuinddr.

Gogergelerin bir bagska 6zelligi cizgiselliktir. Dilsel gostergeler, sdyleyise
dokulduklerinde her ses belli bir zaman araligina dagilir. Ornegin, “tuz” kelimesini
Oylerken t.u.z seslerini arka arkaya siralariz. “U”, “t” nin 6nune veya “z’ nin

arkasina gelecek sekilde sdylenmez ya da soylenirse bir anlam ifade etmez.

Saussure’'e gore degisebilirlik ve degismedik de gogtergenin 6nemli
Ozellikleri arasinda yer almaktadir. Degisebilirlik, dilin sirekli degisip gelisen bir
varlik olmasindan dolayr gostergelerin de zaman icinde birtakim farkliliklara
ugramasichr. Ornegin kardes sdzcugiinin Tirkcedeki eski kullammu kar:ndag
seklindedir.

Dil devrimiyle birlikte bir gostergenin yerini baska bir gostergenin ailmas: da
degisebilirlik 6zelligi icinde dustndlebilir. Clnki sdzgelimi mektep yerine buglin
daha ¢ok okulun kullamilmasi, bir degiskenlik 6rnegidir.

Degismedik ise ait olunan toplumun gostergelerini kullanma zorunlulugudur.
Yani kisi, ana dilini 6grenirken hazir buldugu dil gostergelerinin disina ¢ikamaz.
Ornegin, Tirkcede herkesin masa dedigi nesne icin bir baskas: farkli bir gosterge
kullanamaz.

Saussure’ Un gosterge ile ilgili bu gorUslerini aynen benimseyenler oldugu
gibi baz1 noktalarda elestirerek devam ettirenler de olmustur.

35



1. 3. 2. Charles Sanders Peirce (1839-1914):%

Peirce, kuraminda gostergelerin timiint eksiksiz bir sekilde siniflandirmak
ister ve tcluklere basvurur. Calismalarimin sonunda 10 Uclik ve 66 siniftan olusan bir
gosergeler dizgesine ulasir. Bunlar icinde sozi edilmesi gereken iki ©6nemli
siniflandirmast vardir. Birincisi gosterge, nesne, yorumlayan kavramlariyla ilgili

olamdir;

Gogerge

Yorumlayan _ Nesne

Peirce, iletisim amaciyla Uretilen her gostergeyi yukaridaki modelde de
gorildugt gibi kendisi, nesnesi ve yorumlayam olmak Uzere lge ayirmaktadir.
Ucgenin her kosesi diger ikisiyle yakindan iliskilidir ve digerleriyle olan iliskisi
Olcisiinde anlasilabilmektedir. Buradaki gosterge, Saussure’'iin  gosterenine;
yorumlayan ise onun gosterilenine benzemektedir. Y orumlayici, gostergeyi anlayan,
zihninde bir kavram uyanan kimsedir; nesne ise bu zihinsel kavramin dis diinyadaki

gercekligidir. Ancak Saussure, nesnelerle pek ilgilenmemistir.

Peirce bu Uclugl soyle agiklamaktadir: “ Bir gosterge, bir kisi igin herhangi
bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir sfatla tutan bir seydir.
Birine yoneliktir, bir bagka deyisle bu kisinin distincesinde esdegerli bir gésterge ya
da belki daha gelismis bir gosterge yaratir. Yaratt;g: bu gostergeyi ben birinci
gostergenin yorumlayan: olarak adland:rzyorum. Bu gosterge bir seyin yerini tutar:

yani nesnesinin yerini.” %

BAyrintili bilgi icin bkz. Mehmet Rifat, a.g.e, 1996, s. 23; Mehmet Rifat, a.g.e, 1990, s 86-87;
Zeyndl Kiran, a.g.e, s.121-123; John Fiske, a.g.e, s.63-72; Berke Vardar, a.g.e, s.62; Mark Gottiener,
a.g.e s 23; Mlge Elden vd., a.g.e, s. 469-470.

8 Mehmet Rifat, a.g.e., 1996, s. 22.
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Peirce’in ikinci 6nemli siniflandirmasi gosterge tirleriyle ilgilidir. Ona gére
Uc tir gosterge vardir ve bu, gostergelerin dogasi konusundaki en kullansli, en temel
modeldir. S6zUnu ettigi tirler gorunttisel gostergeler, belirtiler ve smgelerdir.

Goruntusel gosterge, belirttigi seyi dogrudan dogruya canlandiran, onunla
benzerlik iliskisi iginde olan gostergedir. Fotograflar, bunun en agik 6rneklerini teskil
ederler. Belirti, nesnesiyle gercek bir iliski icinde olan; gosterenle gosterilen arasinda
nedenli bir bagin bulundugu gosterge tirtdir. Ornegin duman, atesin belirtisidir.
Smge ise bicimle igerik arasindaki iliskinin nedensiz oldugu; uzlasmaya ve kurallara
bagl1 olan gostergelerdendir. Bu bakimdan dilsel gbstergeler birer simge 6rnegidirler.

Bu siniflandirma Peirce tarafindan sOyle anlatiimaktadir: “Her gosterge
nesnes tarafindan belirlenir. Birinci olarak gosterge, nesnesinin niteligini
paylagzyorsa onu bir goriintiisel gosterge olarak adland:rmaktay:m. /kinci olarak
gosterge, bireysel varolusu icinde tekil nesneye gercekten bagiml: ise onu bir
belirtisel gosterge diye adland:irmaktay:m. Uclincii olarak bir gostergeyi simge
olarak adland:rdigimda bununla uzlasim sonucu hemen herkesin az ya da ¢ok ayn:

kesinlikte anlayabilecesi bir nesneyi nitelendirdigim anlag:lacaktr.” *

1. 3. 3. Pierceile Saussure Arasindaki Gériis Ayrihiklar™;

- Peirce hem dilsel, hem de dil dis1 gostergelerle ilgili bir kuram
olusturup kuramim semiyotik olarak adlandirir ve anlam  sorunuyla,
anlamlandirmayla ilgilenir. Saussure ise dilbilimci kimliginin de etkisiyle gercekte
sadece dile yogunlasir; Peirce’in aksine gostergelerin, nesnelerle iliskilerinden ¢ok
diger gostergelerle olan iliskilerine dikkatleri ¢eker ve semiyoloji teriminden
yararlanir. Avrupalilar Saussure gelenegini devam ettirdikleri icin semiyoloji,
Amerikalilar ise Peirce gelenegini siirdurdikleri igin semiyotik terimini kullanirlar.

% John Fiske, a.g.e, s71.

8 Ayrintil1 bilgi icin bkz Zeyndl Kiran, Dilbilim Akemlar:, Onur Yayinlari, Ankara 1996, s.118-123;
Mehmet Rifat, a.g.e, 1996, s.22-24; Mehmet Rifat, a.g.e, 1990, s. 87, John Fiske, a.g.e, s.63-70;
Pierre Guiraud, Gostergebilim, imge Kitabevi, Ankara 1994, s.17-19.
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- Peirce, dil dis1 gostergelerden hareket ederek dilin bunlar icindeki
yerini tespit etmeye calisirken Saussure, dilden yola cikarak baska gostergelerin
isleyisiyleilgilenir.

- Peirce, gogtergenin mantiksal islevini; Sausssure ise toplumsal

islevini vurgular.

- Peirce’ nin gosterge kavram Uclu bir karsithga dayanir: gosterge,
yorumlayici, nesne. Saussure ise aym kavramin iki parcadan olustugunu soyler:

gbsteren, gosterilen.

- Peirce, gogergebilimin temelini attigina inanmirken, Saussure
gostergebilimin  heniiz kurulmadigindan, onun ilerde kurulacak bir bilim dal1
olacagindan sbz eder. Ona gore, gostergebilim genel gostergeler bilimi olacak ve
dilbilim de gostergebilimin bir dal1 durumuna gelecektir: “ Dilbilim, bu genel nitelikli
bilimin bir béliminden baska bir sey degil. Onun icin gostergebilimin bulacag:
yasalar dilbilime de uygulanabilecek. Boylece insana iligkin olgular bltini icinde

y 92

dilbilimiyice belirlenmis bir alana baglanabilecek” .

1. 4. Gosterge Turleri®

Gogergelerin ¢cogu, insanlarin birbiriyle iletisim kurmalari amaciyla ortaya
cikmaktadir. Ancak bu daha c¢ok, insanla insan arasindaki iletisime hizmet eden
gostergeler icin gecerlidir. Bazen insanmin dogayla da bir iletisim kurmaya calistigi
gorildr. Fakat bu tir durumlarda gostergeyi yaratan insan degildir. Dogadaki bir
durumu ya da olay1 gosterge olarak degerlendiren ve ona anlam yikleyen insandir.
Gogergeleri bu gerceklige dayanarak, yani insanla insan ve insanla doga arasindaki
iletisimden yola gikarak simiflandirmak ve ikiye ayirmak mumkundir:

%2 Berke Vardar, Dilbilimin Temel Kavramve flkeleri, TDK Yayinlari, Ankara 1982, s.62.

% Ayrintili bilgi icin bkz. Dogan Giinay, a.g.e, s.159-185; Mehmet Rifat, a.g.e, 1996, s. 9-10; Mehmet
Rifat, a.g.e, 1990, s.85-87. Zeynd Kiran, a.g.e, s. 108-118; Pierre Guiraud, a.g.e, s.39-40; Kubilay
Aktulum, a.g.m, s. 3-4; Dogan Aksan, a.g.e, s. 39; Cagatay Karahan, “Dil Dis1 Gosterge Olarak Sanat
/ Resm”, Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimer Dergis, Cilt: 3, Sayr: 1, Y1l: 2004; John Stout, a.g.m,
s. 5-6; Ahmet Imancer, ag.m, s. 4-5.
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- dogal gostergeler ( belirtiler)
- yapay gostergeler (gorintisel gosterge, belirtke ve simgeler)

Bu tdr bir ssniflandirmadan hareketle yapilan birgok gostergebilimsel ¢alisma
mevcuttur. Ornegin reklamcilik alaminda dogrudan dogruya goriintiisii verilerek;
dayaniklilik, ucuzluk, Gstinlik, kaliteli olma gibi toplumsal-kiltirel belirtilerden
yola cikilarak ya da cesitli smgelere basvurularak yapilan Grin reklamlarina
rastlamak mumkunddr.

Ayrica iletisimde tek gogterge turtinden faydalamlmasi gibi bir kural soz
konusu degildir. Ayni anda farkl: gostergeler bir arada kullanilabilir. Mesela dikkan
tabelalarinda bu tip ornekler sik sik karsimiza cikmaktadr.

1. 4.1. Dogal Gostergeler

Dogayla ya da dis gergeklikle ilgili; insanla ya da onun olusturdugu olgularla
ilgili bir kendiligindenlik ve amacsizlik ifade eden gostergelerdir. Bu tirin tek
ornegi belirtilerdir.

1. 4. 1. 1. Belirti (Indice)

Dis gergeklikle bir bitisiklik iliskisi kuran; gosteren ve gosterilen arasinda
gercek bir iliskinin, bir nedenselligin bulundugu gostergelerdir. Bu tir gostergeler
dogadl, istem dis1, birine bir sey anlatma amaci tasimayan olgular: igine alirlar ve
ancak kendisini yorumlamay: bilenler icin bir anlam ifade ederler. Mesela sararmis
yapraklar sonbaharin; hamile bir kadimin sancilari, yaklasan dogumunun; gok
gurdltist yagmurun; oday: kaplayan duman, orada ¢ok sigara icildiginin; soguk hava
yadakar, kis mevsiminin belirtisidir.

Bu tir gogergeler bir amag icin dretilirlerse, belirti olma 6zelliklerini
kaybedip birer belirtke olurlar. Ornegin karl1 bir havada polisten kagan bir hirsizin
arkasinda biraktig1 iz, kasitli yapilmadig: icin belirtisel bir gostergedir. Ancak yolunu
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kaybetmis birinin, kendisini bulmalar1 igin karda isteyerek iz birakmast bir belirtke
ornegidir.

1. 4. 2. Yapay Gostergeler

Insanlar tarafindan belli bir ama¢ dogrultusunda gerceklestirilen
gosergelerdir. Temelinde uzlasim olan belirtke ile simge ve temelinde benzerlik

iliskisi olan gorintiisel gosterge bu turtin érnekleri icinde yer alir.

1. 4. 2. 1. Goruntusel Gosterge (Icone)

Gogerenle gosterilen arasinda gercek bir benzerligin oldugu gostergelerdir.
Nedenlidirler; ¢unki bu tir gostergelerin bicimi rastlantisal degildir. En belirgin
orneklerini fotograflar olusturur. Bunun yam sira haritalar, cesitli karikattrler, kadin
ve erkek tuvaletlerini simgeleyen yaygin gorsel gostergeler, kartpostallar, tablolar da
birer goruntiisel gostergedir.

Fiske, bu tir gosergelerin sozsel de olabilecegini ifade etmekte ve dogal
seslerin taklit edilmesini, goruntisel gosterge dili olusturma girisimi  olarak
diistinmektedir.®*

Goruntusel gostergeler, anlamlandiriimasi digerlerine gore daha kolay olan
gostergelerdir. Ancak mesela fotografta, alicimn tanimadig: bir nesne ya da kisi s6z
konusuysa algilamanin zorlasmasi da olasidir.

1. 4. 2. 2. Belirtke (Signal)

Belli bir amag icin ve genellikle uzlasima dayali olarak Uretilen
gostergelerdir. Ornegin trafik isaretleri birer belirtkedir. Cunkii her isaret, siiriiciide
belli bir davranis sekli yaratma amaci tasir. Ayrica uzlasimsaldir, yani bir anlam ve
ama¢ iceren kurallarin bicimleri, genellikle hichir sebebe dayanmadan secilmektedir.
Dolayisiyla kirmizi 1gikta durma, yesil 1sikta gecme kurali ters sekilde de olabilirdi.

% John Fiske, a.g.e, s. 63-72.

40



Bunun herhangi bir sebebi yoktur ve bu yizden de belirtkede gosteren ve gosterilen

arasindaki iliski nedensizdir.

1. 4. 2. 3. Simge (Symbole)

Bir anlasma ya da uzlasma sonucu ortaya ¢ikan; nesnesiyle kendisi arasinda
highir baglantinin bulunmadigi, dolayisiyla da bir nedensizlik Uzerine kurulu olan
gorsel bicimlerdir.

Simgenin en agik drneklerinden biri, dildir. Cinkd toplumun bitdn bireyleri,
aralarindaki uzlasimdan hareketle kodlanan bir sifreyi aym sekilde algilarlar. Fakat
s0z konusu sifre ile anlatilmak istenen sey arasinda, yani gosterenle goserilen
arasinda bir nedensel yakinlik yoktur. O yilzden gosteren, toplumdan topluma
degisir; fakat gosterilen aym kalr. Mesela, Fransizca'daki cheval, Ingilizce' deki
horse, Almanca’ daki pferd ve Turkgedeki at gostergeleri aym kavrama gdndermede

bulunurlar.

Simgeler sadece dilsel gostergelerden olusmazlar; dil dis1 bircok simge 6rnegi
de mevcuttur. Ornegin kalp, askin; yilan, tibbin; terazi, adaletin; al yildizli al bayrak
Tarkiye' nin; siyah renk matemin; beyaz renk safligin, temizligin ya da barigin
simgesi olarak bilinmektedir.

Simge, siyasi partilerin de ¢cok sik bagvurdugu bir gbsterge tirudir ve secilen
degerler her afiste mutlaka yansitiimaktadir. Ornegin, evrensel olarak barisin bir
simgesi olan givercin, Turkiye'de DSP reklamlarimin vazgegilmez bir 0Ogesi
olmustur. Aym sekilde t¢ hildl MHP nin, kirat DYP nin, ar1 kovam seklindeki
Turkiye haritasi ve ar1 figurd ANAP' in simgesidir.

Bu tur gostergeler eger “uzlasimsal olma’ ozelliklerini kaybederlerse simge
olma ozelliklerini de kaybederler. Yani meselg, can sikintisim gidermek isteyen biri
tarafindan cizilen bir kartal resmi, dogadaki gercek nesnesine az ya da ¢ok benzese
de gorintisel bir gostergedir. Cunki o kisi, bir kartal distinerek o resmi yapmustir.
Ancak ayni sey, Turkiye' deki bir spor kultibl olan Besiktas’ in bayragina cizilmisse o

zaman bir simge haline gelmistir.
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1. 5. Gostergebilimsel Cozimleme™

Gogtergebilimin amaci daha dnce de belirtildigi gibi bir bildirinin, reklamin,
davranis seklinin, resmin ya da baska tirden herhangi bir gostergenin ne dedigini,
neyi anlattigini, aliciya ne vermek istedigini ortaya ¢gikarmak; sdz konusu gostergede
anlamin nasil olustugunu bulmaya ¢alismaktir. Bu da ancak kendi i¢inde bir butinl ik
ve kapaliliga sahip olan gostergeler dizgesinin birbirleriyle olan iliskilerini
incelemek, ylzeyden derine dogru bir okuma yapmakla gerceklesebilir.

Ancak bu okuma siradan bir okuma sekli degildir. Siradan okumalarda
okuyucu gostergelerin gorunen, apacik belli olan anlamlarindan hareketle bildiriyi
cOzer. Oysa gostergebilimsel okuma, Kisiyi gorinenin arkasindaki gorinmeyen
anlamlara goéturdr. Bunun icin de “var oldugu kabul edilen yapiy: arastirarak,
bozarak, cozerek” * yeniden kurar ve yeniden yapilandirir.

Gogergebilimci her metne farklh yaklagir. Clnkd her metnin yapilanis tarzi
birbirinden farklidir. Ancak buna ragmen bir ¢ézimlemeden evvel daha Onceki
orneklere bakilabilir ve gerektiginde onlardan faydalanilabilir. “Metinlerarasilik
(L Intertextualite)”® denilen durum da iste budur.

Bir gostergenin tek basina tasichgr bir ya da birkag anlami olabilir.
Dolayisiyla tek basina bir gosterge de bir seyler anlatabilir. Ancak bir mesgjdaki
anlamu, tek tek gostergeler degil; hepsinin bir araya gelerek olusturdugu biitiin verir.
Mesajin yerine ulasmast da bu bitindeki “anlamlandirma’ isinin gerceklesmesine

baglidir.

Cozimlemenin temelini olusturan “anlamlandirma’ hakkinda Sausure’ in

takipcisi olan Roland Barthes tarafindan sistemli bir model gelistirilmistir. Barthes'in

Ayrintili bilgi ve 6rnek ¢dzimlemeler icin bkz. Mete Camderdli, ag.m, s. 94-119; Sevil Uzoglu
Baycu; Canan Uluyagci, a.g.m; Ugur Bati, ag.m, s. 175-190; Mustafa Y agbasan, “Iletisim Araci
Olarak Kullamlan Siyas Afis ve Sloganlarin Dilbilimse Analizi ve Retorik Unsurlar (TUrkiye
Ornegi)”, Tirkiye Sosyal Arastirmalar Dergisi, C: 6, S:1, 2002; Fatma Erkman-Akerson, “Karikatir
Yorumu: Art-alan ve Sifre Bilgisi”, Gostergebilim Tartzsmalar:, Multilingual Yayinlari, istanbul
2001, s. 15-24; Nedret Oztokat, “Gorsel Nesnelerin Coziimlenmesinde Gostergebilimsdl Y 6ntem”,
Dilbilim Arast:rmalar;, istanbul 1999, s.135-141; John Fiske, a.g.e, s. 73-89; Dogan Giinay, a.g.e, S
186-216; Dilek Imanger; Zuha Ozdl, “Gostergebilimsd Cozimleme. Ornek Cozimleme: Pirdli
Reklamlart”,

http://www.ifod.org/ifod/index.php?option=com_content& task=view& id=19& Itemid=11.

% Mehmet Rifat, Homo Semioticus, Yapi Kredi Yayinlar, istanbul 1996, s. 7.

9 Ayrintil1 bilgi icin bkz. Kubilay Aktulum, Parcal:l:k Metinlerarasilik, Oteki Yayinevi, Ankara 2004.
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kuraminda, anlamlandirmanin iki diizeyi bulunmaktadir: diiz anlam ve yan anlam.
Kisaca ifade edecek olursak duz anlam, neyin anlatildigini; yan anlam ise o seyin
nasil anlatildigim gosterir. John Fiske, bu kavramlart sOyle bir Ornekle
aciklamaktadir:

“Bir sokak manzaras fotograf: belirli bir sokag: gosterir; * sokak” sozclgl
binalar arasnda uzanan bir sehir yolunu anlat:r. Ama ben ayn: sokag: Onemli
derecede farkl: bigimlerde fotograflayabilirim. Renkli bir film kullanabilir, donuk bir
gun w5281 segebilir, yumusak bir odak ayar: yapabilir ve sokag: cocuklar icin mutlu,
sicak, sefkat dolu bir oyun alan: héline getirebilirim. Ya da siyah-beyaz bir film, sert
odak ayar:, guclu kontrastlar kullanabilir ve ayn: sokag: oyun oynayan gocuklar icin
soguk, zalim, bar:n:imaz ve yikic: bir mekan haline getirebilirim.” ®® Fiske gore bu iki
fotografin diz anlam aymdir; ¢lnki her ikisi de “sokak” tan s0z etmektedir.
Farklilik, yan anlamlarda yatmaktadir; clinkii “sokak”larin farkli sunumlari,

izleyiciyi farkli anlamlara gotirmektedir.

Olaya reklamlar agisindan baktigimizda sunu sdyleyebiliriz. Her reklam bir
Urdinden sz eder; bu onun diiz anlamidir. Ancak baska seyler anlatir; bu da onun yan
anlamidir.®® Diiz anlami herkes goriir; 6nemli olan yan anlamlardir. Giinkii onlar,
reklamlarin gizledigi gostergelerdir ve ¢oziimlenmeye asil muhtag olan; anlam asil
belirleyen unsurlar onlardir. Cozimleme sireci, bu gizli anlamlar kesfedilmeye
baslandig1 andan itibaren baslar.

Judith Williamson da reklamin “seyleri bize satmak” islevi disinda bir bagska
islevinden daha s0z eder. Ona gore reklamin bir islevi de anlam yapilar
yaratmaktir.’® Bu anlam yapilarindan dolay1 reklamlar, gostergebilimsel
cozumlemelere cok elverisli iletilerdir.

% John Fiske, a.g.e, s. 116.
% Mete Camderdi, agm, s. 97.
100 3udith Williamson, a.g.e, s 12.
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[ BOLUM
SiYASI PARTI REKLAMLARININ GOSTERGEBILIM SEL
ACIDAN COZUMLENMESI

A.CHP REKLAMLARI
Incelenen gazetelerdeki CHP reklamlarimi, kullamlan nesneler ve lizerinde

durulan konular bakimindan ¢ gruba ayirmak mimkandr:

Meyve ve sebze gostergelerinin kullanildigi ve durdstluk

temasinin 6n plana ¢ikarildig: reklamlar,

Devlet borcu, issizlik, yolsuzluk ve seriat tehlikesi konularimin ele
alinchig1r Kader Secimi baglikli reklamlar,

Portre fotograflarin kullanldig: reklamlar.

Oca@niza incir agaci dikilmesin...

Gizlisi saklisi olan degil,
diiriist olan kazansin!




Y ukaridaki reklamin ¢gozimlenmesi sirasinda yapilacak ilk is, bir kesitlemeye
gitmektir. Cunku kesitleme yoluyla iletisim ortamindaki en kucuk birimlerin
saptanmasi bile mimkundur. Burada dilsel unsurlar ve logo ile amblem “simgesel
gostergeler”; incir gostereni ve renk unsurlart ise “goruntisel gostergeler” basligi
altinda degerlendirilecektir. Ancak ayrintiya girilmeden dnce reklamda ylzeysel bir
okuma yapilacaktir:

Goze carpan ilk sey, reklamin neredeyse yarisim kaplayacak sekilde
blyutulmis yesil bir incir ve incirin ortasindan gegirilen kirmizi bir bandaj Gizerine
beyaz renkle yazilmig Ocag:niza incir agac: dikilmesin... cimlesidir.

Hemen altta siyah rengiyle dikkati ceken Gizis sakl:s olan degil s6zi ile
onun devami niteligini tastyan, ancak kirmiziyla yazilmis dirist olan kazansn!
sOzune rastlanmaktadir. Alt alta ve aym hizada verilen bu iki sozden siyah renkli

olamnin yazi boyutu, kirmizi olana nazaran biraz daha ktciktar.

Bir sonraki gosterge, partinin amblemini teskil etmektedir. Bu amblem,
kirmiz1 bir zemin Uzerindeki beyaz renkli alti oktan ve onun altinda yer alan CHP
logosundan olusmaktadir. Amblemin altina ti¢ sira halinde dizilen logodaki harflerin

her biri, iri ve dolgulu olusuyla goze carpmaktadir.

Reklamdaki son gosterge ise buyluk harflerle ve siyah renkle yazilmis olan
Tek bagina iktidar, Turkiye igin... sozleridir. Eksiltili bir cimle 6zelligi tasiyan bu
gobsterge, ayni zamanda kampanyanin sloganlarindan birisidir. Ctnkd partinin diger
reklamlarinda da kullarmildig1 gorulmektedir.

Batin bunlar, gbze carpan ilk okumalardir. Ancak bizim ic¢in asil 6nemli
olan, gorinenin disgindaki gizli anlamlardir. Bu da ¢oztimleme yontemi geregince
ayrilan kesitlerdeki ayrintili okumalarla ortaya gikacaktir.
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a. Simgesel Gostergeler
aa. Dilsel Unsurlar

i. “Ocagimiza incir agac dikilmesin...”

Inceleyecegimiz ilk dilsel gosterge, incir gostereniyle bir arada yer alan ve
locaginizal fincir agacy/ /dikilmesin/ sbzciklerinden olusan bir deyimdir. Her bir
sozcik, elbette tek basina farkli gosterilenlere gondermede bulunmaktadir. Ancak
bizi buradailgilendiren, bunlarin ayr1 ayr1 anlamlar1 degil ocak + incir agac: + dikil-
"in bir araya gelerek olusturdugu yeni anlam ya da bir baska ifadeyle, li¢c parcadan
olusan tek bir gostergedir.

Bu tek gbstergenin anlamina dair herhangi bir aciklamaya gegcmeden 6nce
ocak ve incir agac: ile ilgili baz1 bilgilerden haberdar olmanin, yol gosterici olacag:

kanisinday1z:

Incir agaci, suyu cok seven; kokleri cok guclii olan ve yayilma egilimi
gosteren bir agac tiridir. Oniine ne gelirse parcaladig: icin, bir evin ya da baska
tirden herhangi bir yapimin yakinlarina dikilmesi, o yapimin temellerine zarar
verebilecegi icin risklidir. Nitekim eskiden beri bu 6zelligi dolayisiyla han, hamam,

koprii, cesme gibi biiyiik yapilarin yanlarina dikilmemistir.*

Ocak gostergesine gelince;

“Ates yakmaya yarayan, pisirme, isitma, 1sinma gibi amaglarla kullamlan
yer 1% dir. Ancak zamanla kazandigi anlamlar icinde “ev, hane; aile, yuva; soy,

nesil” de bulunmaktadir ve buradaki anlam da bunlarlailgilidir.

Tark halk inanglarindaki ocag: sen olmak, ocag: yikilmak, ocagin
sondiirmek, ocag:na incir agac: dikmek; ocag:n diregi, ocag: sonik, kor ocak gibi
deyimler ve sozler hep bu inancin Grinudir. Riyasinda ocaginin yikildigint goren

kadinin, esinin dlecegine inanilir; kor ocak, ocag: sonik ya da ocag: bagl: gibi sozler

101 http://soAd uk.sourtimes.org /.
192 Hasan Eren vd. , Tirkge S6zlik, TDK Yayinlari, Ankara 1988, s. 1098.
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erkek evladi olmayan haneyi isaret ederler; clnki ocagin soyu erkek cocuk

tarafindan devam ettirilir.1%

Bu aciklamalar, deyimin ortaya cikis sebebiyle ilgili énemli ayrintilardir. Bu
bilgilerden yoksun birisi ocaga incir agac: dikmenin, neden “birinin evini barkin
dagitmak” *** anlamina geldigini kavramakta zorlanabilir.*®

Asagidaki fotograf, sbz konusu deyimin gergek anlamda ifadesini buldugu bir
fotograf olmas agisindan oldukca dikkat ¢ekicidir:

Anlamdan sonra burada tizerinde durulmasi gereken bir baska 6nemli husus
sdylemdeki 6znelerdir. Siyasi reklamlar, konunun uzmam Kkisi ya da Kisiler
tarafindan hazirlandigi icin sdylemin onlarin agzindan yansitildigi distnalebilir.

103y asar Kalafat,”, Dogu Anadolu’da Eski Tiirk Halk /nanglarimin izeri, Atatirk Kiiltir Merkezi
Yayinlari, Ankara 1999, s. 104-107.

10% Tijrkge Sz ik, 5.1098.

195 Byrada dilsel gostergelerin, nedensizlik ilkesi iizerine kuruldugu hatirlanarak bir deyimin ortaya
cikis sebebinin nigin arandigr disundlebilir. Ancak sunu belirtmek gerekir ki, deyimler ve ataszleri
gibi kaliplasmis ifadeler, anlamli dil unsurlaridir. Bu tir 6geler Uretebilen bir dil de uzun bir gecmise
ve birikime sahiptir; iletisim dili olma 6zelliginin yam sira artik edebi bir kimlik de kazanmustir.
Nedensizlik ilkesi, daha ¢ok iletisim kurma amacina yonedik olarak gostergelere bir dilde verilen ilk
adlandirmalarda stz konusudur.
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Fakat sdoylem genellikle ya partinin, ya liderin ya da secmenin agzindan
verilmektedir. Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi geregince bu durumun herhangi
bir karisikliza sebep olmamasi icin dzneler sbylem 6znesi, edim 6znesi, kars: 6zne'®
gibi boéltimlere ayrilir.

Incelenen ciimlenin sdylem 6znesi partidir. Reklamin parti adina hazirlanmis
olmasi ve ciimlede 1. tekil sahis eki ya da “ben” zamirinin bulunmayis1 da bunun
gostergeleridir. Bu durum, yani mesajin CHP nin agzindan aktariliyor olmasi, bitin
parti Gyelerinin uyumlu calistiklar: ve ayni goruste olduklar: izlenimini verdigi icin
partinin olumlu bir 6zelligine isaret etmektedir.

Edim 6znes, yani kastedilen eylemi gerceklestiren ya da gerceklestirmesi
beklenen, rakip olarak gorilen parti ya da partilerdir. Bunlar aym zamanda birer
kars1 6zne niteligindedirler.

Ayrica dikkat edilirse eylemde bir edilgenlik s6z konusudur. Yani incir
agacimin kimin tarafindan dikilecegi belli degildir. Fakat yine de sdylemin rakibe
yonelik bir gonderme oldugu anlasiimaktadir. Cinki burada olumsuz bir durumdan
S0z edilmektedir ve bu olumsuzlugun reklami yapilan marka igin kullanilmis olmast

mumkan degildir.

Ocagmna incir agac: dikmek, Anadolu'da daha ¢ok bir beddua olarak
kullamimaktadir; ancak burada eyleme olumsuzluk eki getirildigi icin soz konusu
deyim beddua olmaktan ¢ikmis, dua 6zelligi kazanmistir. Allah belén: versin! Ellerin
kirilsn! Geber! gibi beddua igerikli ya da Allah uzun émirler versin! Baht:n agik
olsun! Yuzin hi¢ aslmasn! gibi dua igerikli sozlerde eylemin genellikle emir-istek
kipleriyle kuruldugu gorulmektedir. Ocag:niza incir agac: dikilmesin sjzinde de
ayni duruma rastlanmaktadir. Ancak burada daha ¢ok bir uyari, bir ¢agri anlami agir
basmaktadir ve bu anlam, sdziin reklamda diger dilsel gostergelere nispetle daha
genis bir alam kapsamasindan, daha dikkat cekici bir yerde bulunmasindan da
anlasilmaktadir.

1% Algirdas Julien Greimas; Eric Landowski'nin Introduction & I analyse du discours en sciences
sociales, Paris 1979'dan aktaran Halime Yicel Altind, “Geng Parti Reklamlari Igin bir Sdylem
Coziimlemesi”, Gaz Universitesi /letisim Fakiltes Dergisi, S. 17, 2003 Bahar, s. 96.
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Bu uyariy1 ya da ¢agriyr kastedilen rakipler bakimindan iki sekilde algilamak
mumkindlr. Eger mesgj, Bugiine kadar hep ocaklariniza incir agac: dikildi ama
artik dikilmesin; bu gidise bir dur deyin! Biz segin ¢unki biz size herkesin yaptigin:
yapmayacagiz seklinde anlagilirsa hedef alinan rakip, daha 6nce iktidarda bulunan
siyasi partiler olarak anlasilir. Bu partiler ocaklara incir agaci dikmistir ve dénemin
iktidar partileri de dikmeye devam etmektedir.

Ayni cimle, Yanlzs bir tercih yapman:z durumunda ocag:niza incir agac:
dikilecek, yani eviniz barkin:z dag:lacak. Dolay:styla iyi distintn, dikkatli davran:n.
Oz olarak biz segin seklinde algilamirsa bu defa sadece iktidarda bulunan partilerin
hedef alinmadigi, CHP digindaki bitiin partilerin kastedildigi anlasilir. Ancak bu
durumda eylemin, gecmiste gerceklesmis olduguna ve bunun son bulmasi
gerektigine degil de daha ¢ok gelecekte gerceklesecegine ve bu ylzden de titiz bir
kararin verilmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir.

Bir siyasi partinin, reklaminda halkin ¢ok kullandig1 bir deyime yer vermesi
de reklamlarin sadece belli bir toplulugu degil, genis halk kitlelerini hedef almasiyla
aciklanabilir. Dolayisiyla herkesin anlayabilecegi bir dil kullanmak, az zamanda gok
is basarmak amacina yonelik olarak hazirlanan siyasi reklamlarin basarisiyla
dogrudan ilgilidir.

ii. “Gizlis sakha olan degil, dirust olan kazansin!”

Buradaki dilsel gostergelerin, oOncelikle iki farkli 6zneden stz etmek
vazifesiyle bir araya getirildigi gorilmektedir. Bu 6zneler, gidis sakl:s olan ve
durdst olan kimlikleriyle tamtilnus kimselerdir. Bir yanda iyi, diger yanda kotu
vardir ve mesajin alicis,, se¢cim konusunda yoénlendirilirken once koétliden sz
edilmis, sonra iyiden yana tercih yapmasi kendisinden istenmistir. Kétilenen, rakip
parti yada partiler; dirtst olarak gosterilen ise reklam yapilan CHP' dir.

Bu Kkarsitliga renk unsuru ve yazi boyu farkliligiyla da vurgu yapilmaktadir.
Dikkat edilirse dirist olan kazansin sozii, kirmizi renklidir ve yazinin boyutu gizis
saklis olan degil sozinden biraz daha buytktar. Bununla CHP ©6n plana

cikarilmakta; karsi partiler ise geriye itilmektedir. Bu durum, reklam yapilan
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partinin olumlanmasi; hedef alinan partilerin olumsuzlanmas: Uzerine kurulan

karsilastirmal1 negatif reklamlarin bir 6zelligidir.

Bu tur reklamlar, camur atma (mugging) ya da saldiri (attack) reklamciligi
seklinde de nitelendirilmektedir. Boylesi reklamlarda amag, segmeni degisimin
gerekliligine inandirmak ve ona szu edilen parti ya da adayin “en iyi” oldugunu
anlatabil mektir.**’

Buradaki gidis sakl:is olan sozini cesitli  sekillerde  yorumlamak
mimkiindir. Ornegin bu sizle basbakan adayinin belli olmamas: agisindan Ak Parti
kastedilmis olabilir. Ayni sozle partinin ideolojik alt yapisina gonderme yapildigi da
dustnulebilir. Bilindigi tzere kamuoyunda “millT gorls™ cizgisini devam ettiren bir
parti olarak kabul edilmesine ragmen Ak Parti mensuplar1 bu nitelendirmeyi kabul
etmemektedirler.

Cumlede ayrica bir konumlandirmadan da sbz etmek miamkindar. Bir
partinin kendini diger partiler icinde belli bir yere oturtmasina reklamcilik
literatiriinde konumland:rma (positioning) ach verilmektedir. Konumlandirilan bir
markanin, rakipleri arasindaki yeri onceden belirlenmistir.'® Burada da CHP'nin,
Gidis saklis olan partilerden ayr1 tutularak durdst olanlarin iginde gosterildigi
gorilmektedir.

Cumleyi aktaran parti oldugu icin burada sdylem 6znesi partidir. Kazansin!
ediminin Oznesi, dirtst olan parti ya da lider; gosteriimeyen fakat degil ile
hissettirilen kazanmasin! ediminin 6znesi ise gidis sakl:s olan parti ya da

liderlerdir.

Ele alinan ciimlenin bir 0zelligi de dilin kullammmi bakimindan dolayl:
bildirimin, baska bir ifadeyle sert yontemin Orneklerinden biri olmasidir. Bu tir
ifadelerde emir climleleri, zaman zarflari, Ustiinluk derecesi bildiren gesitli sifatlar ve
zarflar cok kullanlir.’®® Nitekim incelenen ciimlede de emir ve istek igerikli bir

Y7 Ayrintih bilgi icin bkz. “Siyasi Reklam”, madde 2.1.2; 2.1.3.

1%Ayrintih bilgi icin bkz. Jack Trout, Pazarlaman:n Shirli Lambas, (ceviren: Hakan Tuncel),
Mediacat Yayinlari, istanbul 2003; Ferrug Uztug, “Siyasal Marka Konumlandirma ve Siyasal Mesgj
Stratejileri liskisi: 1991-1995-1999 Secimleri Tirkiye Siyasal Reklam Mesg Turleri Andizi”,
Selguk fletisim Dergig, Cilt: 3, Sayi: 1, Temmuz 2003.

19 Unsal Oziinli, ag.m, s. 40-59.
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anlama ve iki sifat unsuruna rastlanmaktadir. Bu emir aliciy1 zorlamakta, onu zaman
gecirmemesi icin uyarmakta, onda bir sok etkisi yaratmaktadir. Istek anlami ise
cumleyi bir duaya, Tanr1’dan dilenen bir istege donustirmektedir.

Cuimlede goze carpan son ayrinti ise ahenkle ilgilidir. Bilindigi Gizere alicinin
dikkatini gekmek amaciyla reklam dilinde benzer seslerin tekrarina, uyaga ve redife
sik bagvurulur. Burada da gizlis - sakha sozcuklerindeki koyu renkli kisimlarda ve
tekrar yapilan olan sbzcugiinde rediften yararlanmildigi ve boylece climleye bir ritim
kazandirildig: gorulmektedir.

iii. “Tek basina iktidar, Tarkiyeicin...”

Reklamin son unsurunu teskil eden bu sbz, dikkat edilirse ana dustnceyi
aciklayan bir slogan cimlesi gorevindedir. Diger climleler de birer slogan 6zelligi
gbgermelerine ragmen bu cumle, verilmek istenen mesaji Ozetlemesi agisindan
digerlerinden Ondedir. Ayrica partinin gazetelerdeki diger reklamlari gdz 6nine
alindiginda, bu slogamin sadece burada kullaniimadigi; kampanyanin genel slogam
oldugu gorilmektedir.

Hafizalara kolayca yerlesebilecek bir tarzda hazirlanan bu climleyle asil
mesg] dilsel karmasadan uzak, kisa ve net bir sekilde ifade edilmistir. Bunlar da bir
sloganda bulunmasi gereken en 6nemli 6zelliklerdir.

Cumlenin bir diger 6zelligi, tamamen biyik harflerle yazilmis olmasidir.
Reklam dilinde buylk, kicuk harf kullanim bile anlami dogrudan etkileyen
unsurlardir. Ayrica bir gostergenin farkliligiyla belirginlesmesi, onu digerlerinden
daha cok One cikarir. Burada da se¢cmenin dikkati dncelikle slogandaki mesgja
cekilmeye calisildigi icin diger gostergelerden farkli olarak buyik harflere

basvurulmustur.

Kullanilan ctimlenin eksiltili bir ciimle 6zelligi gbstermesi de ayrica dikkat
gekicidir. Tek bagina iktidar arayisinda olan parti, bunu Turkiye igin istedigini
soylemekte ve bu kismi altta vererek vurguyu oraya gekmektedir.
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Ayrica igin sbzcuginin iki anlama gelecek sekilde kullanildigi da goze
carpmaktadir. Oncelikle icine bir “sebep” anlamimn yiklendigini  sbylemek
mimkinddr. Bu durumda cimle, Bizm tek bas:na iktidar isteme sebebimiz, kendi

menfaatimiz distinmemiz degil, Turkiye'yi distinmemizdir seklinde algilanacaktir.

Ikinci olarak sdzclige bir “vasita’ anlami yiklenmis ve U nokta ile belirtilen
eksiltili kisim ile Turkiye birbirine baglanmustir. Yani sozclge Tek bag:na iktidar,
Turkiye icin daha hayrl: olacak; Tek bag:na iktidar, Turkiye icin glizel gunleri
beraberinde getirecek gibi anlamlar yiklenmistir. Fakat her iki durumda da
sOzclgun tasidig amag, segcmeni siyasal katilimatesvik etmektir.

ab. Amblem ve Logo

Uzlagim geregi herkeste ayn Urinl ¢agristiran ve bundan dolay: da simgesel
nitelikte olan bu gostergeler, aliciya bir marka kimligi sunan reklam 6geleridir. Bu
Ogelerin, temsil ettikleri Grdnleri ilk bakista annmsatmalar: ve asla rakiplerininkiyle
karistirilmamalar: gerekir. Cunkt bunlarin en dnemli fonksiyonu, kullanildiklar: her

yerde ait olduklar1 Grinlerin yerini tutmak ve onlar rakiplerinden farklilastirmaktir.

Binyesinde gorsel dgeler barindiran amblemler ile yazi birimlerden olusan
logolar ayr1 ayr1 da kullanilabilir; ancak burada bunlari birbirinden ayr: distinmek
mumkan degildir. Cinkd bu ikisi birlikte bir bittin olusturarak CHP'yi temsil eden
bir ssmge haline gelmis ve siyasal pazarda kendine 6zgu bir yer kazanmustir.

Amblemler daha ¢ok sekil, grafik ya da baska tir gorinttlerden olusan
tasarimlardir. Burada amblemi olusturan unsurlar alti oktan meydana gelmektedir.
Bu alt1 ok, bize partinin alt: temel ilkesi olan cumhuriyetgilik, halkcilik, milliyetcilik,
devrimcilik, devletcilik ve laikligi disindirmektedir.

Marka adlarimin karakteristik bir stille yazildigi logolarda yazi birimler
esastir. Reklami yapilan firmanin adi uzun olsa bile logodaki harf sayisinin az olmast
gerekir; ¢lnki logo zaten soz konusu adin kisaltmasindan olusmaktadir. Burada
logo, amblemin altina U¢ sira hadlinde dizilen C, H, P harflerinden olusmaktadir.

Harflerin dolgulu bir sekilde yazilmis olmasi, markanin giictini hissettirme amacina
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yoneliktir. Zira daha kugik ya da daha ince bir yazi tipinin segilmesi, markay: 6n
plana gikarmayabilir ve ona zayif bir anlam yukleyebilirdi.

b. Goruntusel Gostergeler

ba. incir

Bir sozcuigiin anlam kazanabilmesi i¢in nasil bir ctimleye ihtiyag varsa ya da
bir cimle, bir baglam icinde nasil daha ¢ok anlam ifade edebiliyorsa bir gorunt
birim de ancak diger goruntl birimlerle ya da reklamdaki diger dgelerle kurdugu
iliskiler 6lciisinde anlam kazanabilir. Aksi takdirde buradaki incirden sadece bir tur
meyve diye soz edilebilirdi. Oysa tuzun sofrada, sabunun ellerde, yagin borekte
gorilmesinin alicida uyandirdig: etkiler gibi incirin de burada bir gorevi vardir:
destekleyicilik. Bu goserge Ocaginiza incir agac: dikilmesin... sozunin ilettigi
anlam desteklemek ya da pekistirmek amaciyla dikkatlere sunulmustur.

Ancak burada dnemli bir hususun gbz ard: edildigi ve istenen amaca uygun
bir gosterge kullanilmadigi gorilmektedir. Dikkat edilirse deyimde incirden degil,
incir agacindan bahsedilmektedir. Dolayisiyla burada incire degil, incir agacina ait
bir gosteren kullanmak gerekirdi. Burada incirin kullammyla stz konusu dilsel
gobgtergenin anlami tam olarak desteklenememis ve bu durum dilsel 6ge ile gorsel

0ge arasinda bir uyumsuzluga sebep olmustur.

bb. Renkler

i. yesil
Incir gostereninde kullamlan bu renkle Ak Parti'ye bir géndermede
bulunuldugunu distinmek mimkanddr. Nitekim reklam gjansinin kreatif direktori de

amaglarinin bu oldugunu acikca ifade etmektedir.**°

10 gikrii Andag, “CHP nin hedefi: AKP; Silahi: incir, Kabak ve Kavun”, Milliyet Gazetesi,
17.10.2002.
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Yesil, doga rengi olmasi; guiven ve huzuru gagristirmasinin yan sira; uhrevi
ve manevi alemleri ¢agristiran, metafizik boyutlari olan bir renk 6zelligine de
sahiptir. Mesela cennet algisi pek cok kiside yesil ve tonlariyla sekillenmistir. Ak
Parti ve yesil renk arasinda kurulan baglanti da buylk olasilikla yesilin dini
cagristmina dayanmaktadir. Nitekim kamuoyunda Ak Parti, islami kimlikleriyle 6n
plana ¢ikan Milli Selamet, Refah, Fazilet ve Saadet partilerinin organik bir bagi
olarak gorilmektedir.

Ayrica kullanmlan her rengin bir ¢arpicilik hizi vardir ve bu hiz saniyenin %
2'si ile %10’ u arasinda degismektedir. Buna gore en hizli renk kirmizi, en yavas renk
ise yesildir."™ Bu durum, incirin yesil rengi ile bandajin kirmizilig: arasindaki renk
karsitliginin gelisiguizel segilmedigini disiindirmektedir.

ii. kKirmizi

Incirin tizerindeki bandajda ve amblemin zemininde kullanlan bu rengin, sz
konusu gostergelerdeki beyaz renkli unsurlar: belirgin héle getirdigi gorulmektedir.
Ayrica beyazlaic ice olusu, Turk bayragimn rengini de ¢agristirmaktadir.

Partinin, kendisiyle ilgili dilegi yansitan dirust olan kazansn sfzunin bu
renkle verilmesi ise farkli sekillerde agiklanabilir. Ancak bize gore en dnemli sebep,
amblemde bu rengin hékim olmasi ve dolayisiyla kirmizinin, parti rengi olarak kabul
edilmis olmasidir. Ayrica, siyaha nazaran daha sicak bir renk olmast agisindan bu
renk, partinin kendisini olumlamasinda da ©Onemli bir etken olarak goze
carpmaktadir.

iii. beyaz

Ocaginiza incir agac: dikilmesin... deyiminde, amblemdeki alt1 okta ve CHP
kisaltmasinda kullamlan bu renk, gorunttsel iletide ilk olarak neyin okunmasi
gerektigine vurgu yapmaktadir.

1 Hifz1 Topuz, Syasal Reklamcil:k. Diinyadan ve Tirkiye' den Orneklerle, Cem Y ayinevi, istanbul
1991, s.166.



iv. syah

Kars1 partiyi ya da lideri isaret eden gizis sakl:s olan degil sdzunin bu
renkle verildigi gorulmektedir. Bunun en basit agiklamasi, rakibin karalanmasi olarak
ifade edilebilir. Ayrica Ak Parti’ nin simgesi olan ve aydinligi sembolize eden ampul
imgesine ve dolayisiyla Ak Parti’ye siyah renkle gondermede bulunuldugunu da

distinmek mimkandr.
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Y ukaridaki reklamda kosul bildirenya... ya... da I1 cimleler, birbirine zit iki
hayat tarzindan gorintiler sunan fotograflar, slogan cimleleri, amblem ve logo ile
renk unsurlart bir kompozisyon olusturacak sekilde aliciya sunulmaktadir. Yazi
bicimlerinin iriligi ve ufaklig: ile kafiye ve redifler de bu kompozisyondaki diger
unsurlar olarak géze carpmaktadr.

Dikkat ¢ekici en 6nemli 6zellik reklamin tamamen karsitliklar, ikilikler ya da
baska bir ifadeyle catismalar Gzerine kurulmus olmasidir. Bu karsitlik, gorsel
0gelerde gecekondu-apartman, koylut-kentli, zengin-fakir, karamsar-iyimser, bakimli-
bakimsiz seklinde yansitilirken; dilsel 6gelerde olumlu ve olumsuz anlamlar iceren
ifade sekilleriyle ortaya konmaktadir.

Reklam, kader sozclgi bir tarafa, secim sdzcugl diger tarafa gelecek sekilde
ikiye ayrilmis ve ayrilan bolumler renk unsuruyla belirgin hale getirilmistir. Y ani

olumlanmak istenen tablo kirmizi agirlikli olmak Uzere canli renklerle verilirken,
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kotulenen tabloda sadece siyah-beyaz kullaniimistir. Boylece soz konusu karsitliklara

yapiimak istenen vurgu da arttiril mistir.

Partinin genel slogan: olan Tek bas:na iktidar, Turkiye igin... climlesinin yan
sira en altta iki ayr1 slogan cimlesine daha yer verilmis; ancak bunlardan kirmizi ile

yazilmis olan, daha ¢ok 6n pléana ¢ikaril mistir.

Sag alt koseye yerlestirilen amblem ise sol bélimde anlatilanlarin partiyi
ifade etmedigini anlatmis; ayrica son unsuru teskil etmesi agisindan bir nokta, bir

kapanis sozu, bir imza vazifesi yuklenmistir.

Elbette bunlar, reklamin ilk okumalaridir. Ne anlatildigina ya da segmene ne
gibi mesajlar verildigine asagidaki kesitlerde ayrintili olarak deginilecektir. Ancak
daha dnce degerlendirilen amblem ve logo ile Tek bag:na iktidar, Turkiye igin...

cumlesi tekrar ele alinmayacaktir.

a. Dilsel Gostergeler

a.a. “Kader Segcimi”

Bir isim tamlamas: olarak karsimiza ¢ikan ilk dilsel gostergenin “kader” ve
“secim” olmak Uzere iki sozcukten meydana geldigi gorilmektedir. Arapca kokenli
“kader” sbzcuigl, “inamimas: Islami iman esaslarindan olmak Uizere insanlarin basina
gelecek her turli islere dair Allah'in ezeli hikim ve takdiri”™'? olarak
tanimlanmaktadir. Bu inamisa gore Allah, insanin yaptigi ya da yapacag: her seyi
Onceden bilmektedir. Ancak kuluna vermis oldugu ciz'1 irade ile bazi noktalarda
tercih hakkini ona birakmaktadir. Nitekim Kur' an'da*® dileyenin iman, dileyenin
inké&r edebilecegi; itaatin de isyamn da insanin tercihine bagli oldugu; islenen ameller
karsiliginda kimisinin cennete, kimisinin cehenneme girecegi; iyi islerin kisinin
lehinde, koti islerin aleyhinde olacag: gibi bazi hususlardan stz edilmektedir. Ancak

12 Ferit Devellioglu, Osmanl:ca-Tiirkce Ansiklopedik Ligat, Aydin Kitabevi Yayinlari, Ankara 1995,

S.478.
13 Ayrintilh bilgi icin bkz. Yusuf Sevki Yavuz, “Kader”, Tirkiye Diyanet Vakf: /slam Ansiklopedisi,

$.58-63.
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Islam inamisinda bunun yam sira bir de kuillT iradeden bahsedilmektedir. KllT iradede
kulun herhangi bir tasarruf hakk: yoktur; her seye yon veren Allah'tir.

“Secim” ise tamamen secme isini ifade eden ve bu 6zelligiyle de kismi olarak
“kader”e ters dusen bir sozcuktur. Fakat burada 6n plana cikarilan sey, iki sozcik
arasindaki kavramsal zitlik degil, kavramsal yakinliktir. Cinki burada “kader” deki
cuz' iradenin, yani “segim”in kastedildigi anlasilmaktadir.

Dikkat edilirse ele alinan bu kelime grubu reklamda bir baglik fonksiyonu
tasimaktadir. izleyicinin goézine ilk carpan, dikkati ilk ceken unsur olmasi

bakimindan basligin reklamda énemli bir yeri vardir.***

Carpici ya da kigkirtict bir
baglik, reklamin tamamimin okunmasini saglayabilir; okuyucuyu metnin icine
gekebilir ve sadece slogana degil tim metne ilgi uyandirabilir. Dolayisiyla basligi
olusturan sozcuklerin, sbzcik gruplarimin ya da cumlelerin éncelikle kisa ve net
olmalari, kolay anlasilmalari, dikkat cekici olmalari, bir amaca hizmet etmeleri

gerekir. Nitekim burada da bu hususlara dikkat edildigi gorilmektedir.

Bu baglikla secmene bir tarafta iyinin, diger tarafta kotintn bulundugu iki
farkli 6nerme gosterilmekte ve kaderini tayin edecek olanin, segmenin kendisi
olduguna vurgu yapilmaktadir. Dolayl1 olarak da bireye 6nem verenin, CHP oldugu
sO0ylenmektedir. Ayrica bu segimin kaderlerin belirlendigi bir secim olmasi agisindan
tagidigi 6neme de vurgu yapildigini sdylemek mimkaindur.

Ancak burada ilgin¢ bir durum vardir. “Kader secimi” tamlamasi, tek bir
baslik halinde degildir. Tamlamay: olusturan sdzcikler yalmz baslarina da birer
baslik gbrevi gormektedirler. Bu durum biraz da renk faktoriinden
kaynaklanmaktadir. Cunki “kader” sdzclguni bir tarafa, “secim” sozcuguni diger
tarafa tasiyan renk ayrimi, bdylece iki sdzcugin ayri ayr1 degerlendirilmesine de
imkan vermektedir.

“Kader” sbzcugl yer aldigi kesitin basinda bir olumsuzluklar tablosunu
isaret etmektedir. Burada “kader”in anlami, adeta sunulan tablodaki gorsel ve dilsel
gosergelerle agiklanmis ve sbzcigin “alin yazisi” anlami degil, daha ¢ok mecazen

14 Ayrintil bilgi icin bkz. Unsal Ozinli, a.g.e, s. 195.
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»n 115

tasichigr “genellikle kagimilmaz koéta talih anlami O6n plana cikarilmistir. Bu
durum, kaderin ya da kadere teslimiyetin karamsarliklar tablosunda sunulanlar
demek oldugunu dustindirmekte ve aynm zamanda bu tehlikenin rakip partilerle
birlikte gelecegini haber vermektedir. Cunkl “kader” sozclgl burada bir cesit
metafor haline getirilerek karsi partilerin yerini tutmus ve “kader” bashigiyla kotu

olan isaret edilerek alici harekete gegirilmek istenmistir.

“Secim” basligi ve onun altinda gosterilen iyimser tabloyla ise CHP isaret
edilmektedir. Parti simgesinin bu bolumin alt kosesinde yer almasi da bunun bir
gogergesidir. Bu durum segcmene sOyle bir cagrida  bulunuldugunu

dustndirmektedir: Seciminiz CHP’ den yana yapin. Cunkd “eniyi” olan o...

Bu yorumlamalar elbette gogergeler arasi iliskilere dayanilarak
yapiimaktadir. Aksi halde baglig1 tek basina degerlendirmek mumkiin olmayacaktir.

ab. “Yadevlet gelirini borca, faize yatirir, sana harcayacak 5 kurusu

kalmaz.”

“Yafaizler duser, bor¢ azalir. Devlet gelirini senin saghgina, egitimine,

sosyal guvencene yatirir.”

Y ukaridaki dilsel gostergeler, metin kismini teskil eden cimleler olarak goze
carpmaktadir. Burada slogan, baslik ve goruntinin kisa cimlelerle agiklandigi
gorulmektedir. Reklam metinlerinin uzunlugu ya da kisaligi, Grdntn tamtimina gore
farkhilik gostermektedir. Ancak basarili bir reklamin 6lciisii genellikle kisaliktir.**
CUnkU cumlelerin, okuyucunun camni sitkmayacak sekilde diizenlenmesi gerekir.
Ayrica insanlar, uzun ifadeler tasiyan reklamlari okumak icin zaman kaybetmek
istemezler. Dolayisiyla basaril1 bir reklamin bir-iki saniye iginde ¢ozilmesi gerekir.

Yukaridaki reklamda dikkati ¢eken ilk husus, ya...ya... da |1 cimlelerin
varhgidir. Bilindigi Gzere bu tir cimle yapilar: genellikle secenek (Ya sev ya terk et)

13 Tiirkce Sk, s. 755.
118 Ayrintil1 bilgi icin bkz. Hifzi Topuz, a.g.e, s. 161-164; Semra Cevik, “Siyasal iletisimde Bir Arac:
Secim Afisleri”, Gazi Universitesi /letisim Fakiltes Dergisi, Sayi:3, Ankara 1999, s.116.
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ya da kosul (Ya kiran: ddersin, ya evden ¢ikarsin) bildirirler ve tglinct bir halin

imkansiz oldugunu ifade ederler (Ya benimsin, ya toprag:n).**’

Bu tur cimlelere basvurulma sebeplerinden biri, iki benzer unsur arasinda
karsilastirma yapabilmektir. Reklamda da sbz konusu cumle turinin bu amaca
hizmet ettigi gorulmektedir. Karsilastirilan unsurlarin bir tarafinda CHP, diger
tarafinda ise rakip partiler bulunmakta ve aym unsurlar baglaminda rakip
olumsuzlanmakta, reklam yapilan marka olumlanmaktadir. Bu durum metnin,
negatif reklam™® ozelliklerine uygun olarak diizenlendigini gostermektedir. Guinkii
negatif reklamlarda partiler, iktidara geldiklerinde yapacaklar: icraatlar1 anlatirken
diger partilere yonelik suclamalarda bulunmakta, onlarin sadece olumsuz yanlarim
dile getirmektedirler. Bunun amaci, segmenin reklami yapilan partiye daha cok
guiven duymasin saglamak; diger partilere gidebilecek oylarin 6niine gecebilmektir.

Dikkat edilirse karsilastirmanin ana konusunu, devlet borclari meselesi
olusturmakta ve bu konuyla daha ¢ok 57. hikimeti olusturan DSP, MHP ve ANAP
hedef alinmaktadir. Clnki bu Ug¢ partinin kurmus oldugu koalisyon hikimeti
zamanmnda blyuk bir ekonomik kriz yasanmustir. 21 Subat 2001’ de patlak veren bu
blylk krizin en temel etkisi issizlik ve gelir azalmasi olmus; bu durum da yasam
standartlarinin degismesine, sosyoekonomik diizeyin bozulmasina, sosyal siniflar
arasindaki  gelir  esitsizliginin - ve yoksullugun artmasina sebep olmustur.
Kamuoyunda “Kara Carsamba’ olarak adlandirilan bu krizle birlikte devlet

gelirlerinin neredeyse tamami da alinan borglarin faizlerine gitmeye baslamstir.

Reklamda bu olumsuzluklar hatirlatilarak iktidarda bulunan partiler
kétilenmekte ve okuyucuya Her sey senin elinde. Ya bu sekilde yasamaya devam
edersin, ya da biz secip bu duruma bir son verirsin! mesaj1 verilmektedir. CHP,
boylece iktidar partilerinin basarisizligint 6ne sirerek, secmeni sorunun kendileri
tarafindan ¢ozulecegine inandirmak istemektedir.

17 parantez icinde belirtilen érnek climlelerin timiinde de hem segenek, hem kosul, hem de Uiglincii
hélin imkénsizlig: anlam vardir. Ancak sozi edilen anlamlarin biri daha 6n plana ciktigi icin Gg ayr
Ornek verilmistir.

18 Ayrintil1 bilgi icin bkz. “ Siyasi Reklam”, mad. 2. 1. 2.
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Ele alinan dilsel gostergelerde goze carpan hususlardan biri de se¢cmen
kitlesine “sen” zamiriyle hitap edilmis olmasidir. Bu yolla segmene karst samimi ve
dogtca yaklasilmis; ayrica segmenin, anlatilan sorunlari kendi sorunlari olarak

algilamasi saglanmustir.

Her iki cumlenin sdylem 6znesi de partidir. Daha dogru bir ifadeyle, parti
adina konusan ya da sozu sdyleyen 6zne, reklamin hazirlayicilaridir. Fakat edim
Oznesi iki cimlede de “devlet” olmasina ragmen bu sdzcigin isaret ettigi 6zneler,
birbirinden farklidir. Ilk cimledeki “devlet”, iktidarda bulunan partileri; olumlu bir
tablo iginde yer alan ikinci cimledeki “devlet” ise iktidara gelmeyi isteyen CHP'yi
anlatmaktadir.

ac. “Hayatimzin Segimi: Oylari bolmeyin, geriye dénmeyin.”

Yukaridaki gosterge, reklamda bir slogan cumlesi olarak karsimiza
cikmaktadir. Burada ilk dikkati ¢eken husus, slogamin kendi iginde bir baslik ve
aciklama ciimlesinden olusuyor olmasidir. Bilindigi tizere iki noktamn islevlierinden
biri de kendinden sonra agiklama yapilmasim saglamaktir. Kader segimi ana
basligindan sonra bir alt baslik olarak reklamda yer alan hayatinizn segimi
tamlamasi, hem secimin 6nemine vurgu yapmakta; hem alictya yapmasi gerekeni
kesin bir dille 6gitlemektedir. Cimlelerin emir yapisiyla kurulmasi, kisa, net ve
dolaysiz olmasi da bu amaca hizmet eden hususlar olarak goze carpmaktadir.

“Hayat” sozcugunin burada iki anlamda kullanildigi gorulmektedir. Birincisi
hayat:n:n goli, hayat:nin dersi, hayat:nin insan: ibarelerinde de kastedilen “6nem”
anlamy; ikincisi ise “iginde yasanlan sartlar bitind” anlamudir. Nitekim bu sartlar
bitint reklamda iyi ve kotl olmak Uzere iki farkli sekilde ortaya konulmus ve

secmen, iyiye dogru yonlendirilmistir.

Oylar: bélmeyin cagrisinin ise burada farkli sekillerde algilanmaya mitisait
oldugu ve dolayisiyla birden fazla amaca hizmet ettigi gorilmektedir. Ancak bize
gore, DSP'nin oylarina talip olundugu anlami bunlar icinde en baskin olamdir.
CUnkU siyasetteki konumu “ortamin solu” seklinde tammlanan DSP nin, 1999
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secimlerinden birinci parti olarak ¢ikmasi, CHP nin meclis dis1 kalmasina sebep
olmustur. Dolayistyla CHP, bu secimde demokratik sol tabandan oylarin bolinmeden
toplanmasini istemektedir.

Ayrica 6nceki segimlerde oy orant % 22 olan DSP' nin oylari, 6zellikle Bilent
Ecevit’'in hastalig1 sebebiyle gittikge azalmaktadir. “Orta sol”un ikinci iddial1 partisi
durumunda olan CHP, stz konusu ¢agriyla bu oylarin baska partilere dagilmasini da
engellemeye calismaktadir.

Uclincii olarak bu gagri, bize gore partinin kendi tabanina da yoneliktir. CHP,
bununla se¢meninden baska adaylara oy vermemesini istemektedir. Hatta ayni
cagriyla bitiin segmen kitlesine hitap edildigi ve onlara CHP catisi altinda birlesme
teklifi yapildigi anlamini gikarmak da mimkandr.

Anlami farkli sekillerde yorumlanmaya misait olan bir baska gosterge,
burada geri sozcugudir. S6z konusu gosterge, cimlede geriye donmek birlesik fiili
icinde kullamlmakta ve “geldigi yere gitmek” anlamint isaret etmektedir. Ancak
sOzcugin burada “ilerinin karsiti” anlami da dikkati gekmektedir. Yani segmen, eger
oyunu CHP' ye vermezse hem gelisemeyen, geri kalan bir sistemin icinde yer alacak;
hem de eskiden oldugu gibi olumsuzluklar icinde yasamaya devam edecektir.

Aciklama cuimlesinde gbze carpan bir baska 0zellik ise ahenk unsurudur.
Bolmeyin ve donmeyin sdzciklerindeki meyin sesleri aynen tekrar edilerek redife
bagvurulmus; bdylece ciimlenin ilgi cekmesi ve akilda kalmasi saglanmustir.

ac. " Simdi oylar CHP'ye, Turkiyeileriye!”

Reklamin baskin slogam olarak karsimiza ¢ikan yukaridaki gosterge, iki
farkli cimleden olusmaktadir. Birbirinden virgulle ayrilan bu climlelerde ilk olarak
yuklemlerin dusurtlmis oldugu goze carpmaktadir. Dilbilim terminolojisinde bu
durum, “distim (elleipsis) olay”™® olarak adlandirilir. Orneklerine daha cok

Ayrintih bilgi icin bkz. Tayyibe Ug, "Diisiim Olay: ve Tiirkce' deki Kimi Ornekler", Omer Asm
Aksoy Armagan:;, TDK Yayinlari, Ankara 1978, s259-272; Mehmet Aydin, "Turkgede Eksiltili
Anlatimlar ve Metin iliskis", 3. Ulusar Aras Tirk Dil Kurultay:, TDK Yayinlar, Ankara 1999, s.
143-150.
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konusma dilinde rastlanilan bu 06zellige genellikle anlatimda kisaligi saglamak,
tekrardan kaginmak, sdylemde az ¢aba harcamak gibi nedenlerle basvurulur.

Anlatimda bir eksiklik yaratmadigi slirece cumlenin herhangi bir 6gesini
dustrebilmek mimkinddr. Burada Sen yoluna, ben yoluma 6rneginde oldugu gibi
yuklemlerin disorildigt, ancak anlamda bir boslugun bulunmadigi; cimlelerin
zihinde Simdi oylar CHP'ye verilsin, Turkiye ileriye gitsin! seklinde tamamlandigi
gorulmektedir. Bu kullamm tarziyla sdyleme doga bir hava verilmis, climlenin
zorlama olmadan kendiliginden olusup geldigi intibar uyandirilmstur.

Mesajin gondericisi olan parti, bu sloganla alict durumdaki segmenden agikca
oy istemekte ve sunlar1 sdylemektedir: Daha 6nce oylar:niz baska partilere verdiniz
ve onlar: denediniz. Ama simdi oylarin:zz CHP'ye verme zaman:d:r. CUnki Turkiye'yi
ileriye goturecek, onu gelistirecek olan, CHP'dir.

SOz konusu ciimleler, ahenk bakimindan da dikkat gekicidir. Burada CHP'ye,
Turkiye, ileriye sozciklerindeki (i)ye seslerinin tekrariyla bir ahenk elde edilmistir.
Ayrica onceki sloganda gecen geriye ile buradaki ileriye sbzcligli arasinda da ses
bakimindan bir benzerlik ve ayni zamanda anlam bakimindan da bir zithk goze
carpmaktadir.

Ele alinan gostergenin bir 6zelligi de sdylem 6znesinin parti olmamasidhir.
Konusan, parti adina soz syleyen reklam hazirlayicilaridir. Cinkd ornegin adi Ali
olan bir aday, segmenden oy isterken Oyunuz Ali'ye demeyi tercih etmez; Oyunuz
bana der. Burada da benzer bir durum vardir. Simdi oylar CHP'ye cimlesi, segmenin
bir bagkasi tarafindan partiye yonlendirildigini gostermektedir.

b. Goruntusel Gostergeler

Dikkat edilirse reklamda kullanilan gorsel dgeler, resim gibi yalnizca birer
gorintiden ibaret degildir. Burada gercekligin bire bir aymsini yansitan fotograflara

basvurulmustur.
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Resim, fotografa ne kadar yakin olursa olsun 6znel bir yorumun goérintisi
olmaktan 6teye gecemez. Oysa fotograf, dogrudan dogruya bir nesneden yansiyan
111N biraktig: izdir. Fotograf, okuyucu ya da izleyicinin dondurulmus bir olay1
gormesini saglar; bir belgedir; haberin inandiriciligim  kuvvetlendirir, olayin
dogrulugunu kanitlar; situnlarca yazilmis yazilardan ¢ogu kez daha etkilidir ve

onlardan daha cok bilgi verir. *%

Reklamda kullanilan fotograflar iki farkli kadin ve gocuk tipi ile bunlarin
hayat standardi, yasam alanlari, kiltir diizeyleri, psikolojik ve fizyolojik durumlari
hakkinda karsilastirma yoluyla okuyucuya bilgi vermektedir. Esit unsurlar
baglaminda yapilan bu karsilastirmanin unsurlart asagida tek tek c¢oziimlenmeye
caligilacaktir:

ba. Koylu kadin tipi

Reklamdaki anlamint kentli kadimin 6zelliklerinden alan koylu kadin tipi,
burada olumsuzluklarin semboll  durumundadir. Bu kadimin  olumsuzluklart
yuzindeki mutsuz ifadeyle; maddi imkansizligim yansitan giysileriyle; kucaginda
cocugu, elinde kovasiyla; yasadigi mekanla; evinin 6niine astigi camasirlar ve bu

eylemin onaverdigi yorgun halle bir biitiin icinde sunulmaktadir.

Kadinin yere baktigi, boynunun hafif bikik oldugu gorilmektedir. Bu
durum, onun ezikliginin ya da glgsuzltgunun bir belirtisi olarak distntlebilir.
Gunka fiziksel duruslar, insanlarin psikolojik durumlarinin belirtisel gostergeleridir.
Ornegin catik kasl birisini gordigiimiizde onun sinirli oldugunu, bir seye kizms
oldugunu anlariz; buyumis gozler bize bazen korkuyu, bazen de saskinligi yansitir;
elleri cebinde olan birini yerine gére sogukkanli, otoriter, basibos, dalgin ya da
saygisiz olarak yorumlayabiliriz.

Fotograftaki kadinin yere bakan gozleri, yana egilmis basi, solgun ve donuk
ylz ifadesi de bize onun yorgun oldugunu ve Umitsizlik, karamsarlik, mutsuzluk

karigimu bir ruh héli iginde bulundugunu distindirmektedir.

29 Aynintih bilgi igin bkz. Murat Vural, “Bir fletisim Araci Olarak Fotografin Islevsel Agidan
Gazetelerde Kullamlmasimin Onemi”, Kurgu Dergisi, Eskisehir 1996, S:14, s. 133-146.
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Y asadhig1 yerin 0zelliklerine bakildiginda kadinin, varos semtlerinde yasayan
kitleyi temsil ettigi anlasiimaktadir. Varoslar, “kent ya da kasabalarin dis
mahalleleri”ni olusturan bolgelerdir ve buralarda yasayanlar genellikle kir kdkenli

insanlardir.

Kente yerlesen bir insanin, islerini kente 6zgu bir sekilde yapmasi ve kente
0zgu kaltdrel tutumlar: benimsemesi gerekir. Ancak varoslarda yasayan insanlarin bu
duruma uygun hareket etmesi biraz zordur. Clinkd sehrin disinda kalan bir insanin
sehirlesmesi ve kiltorel baglamda koylulikten kurtulmas: igin gerekli sartlarin
olusmasi gerekir. Aksi halde koylulikle kentlilik arasinda bir catisma ortaya
cikabilir. Nitekim reklamda da boyle bir catismaya rastlanmaktadir. Ornegin kadin,
sehirde yasamasina ragmen bir koyliden farksiz sekilde giyinmistir. Evi, bir
koylinin gecekondu tipi evine benzemektedir. Camasirlarim kdyde yasayan insanlar
gibi evinin 6niine sermistir. Ancak bunlari1 sadece sehirlesememenin sonuglar: olarak
da degerlendirmemek gerekir. Kadinin sz konusu yasam sekli, sayilan nedenlerden

once gelir duizeyinin dustkltguyle ilgilidir.

Burada varos insamm ve Karsisindaki sehirli insamt sembolize eden
gorintiisel gostergelerin kullaniimasi, bize gore 6zel bir amaca yoneliktir. Orneklerin
buralardan segilmesiyle Turkiye'nin tarim toplumundan sanayi toplumuna gegisi
anlatilmaktadir. Tarimin artik insanlar1 gegindirememesi, kdylerden kentlere hizl1 bir
goce yol agmis ve bu goclerin olusturdugu yasam alanlari, siyasi partiler igin bir oy
deposu hédline gelmistir. CHP nin, reklaminda varos insamni konu etmes de
onlardan gelecek oylar1 goz ardh etmedigini ve hatta ne kadar Gnemsedigini
gostermektedir.

bb. kentli kadin tipi

Reklamin renkli kisminda bulunan ve sanayi toplumu insamni sembolize
eden bu kadimin dikkati geken ilk o6zelligi, bakimli olmasidir. Bakimli olmak
zenginligin, refahin belirtisel gosterges olarak kabul edilebilecek bir durumdur.
Nitekim diger kadimin ayni 6zellikten yoksun oldugu, ¢linkii onun hayatinda maddi
kaygilarin 6n planda bulundugu gorilmektedir. Gegim sikintist yasayan bir insan ne
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kendisiyle ilgilenecek bir psikolojiye sahiptir, ne de buna yetecek maddi gticli vardir.
Onun oncelikli meseleleri dilsel gostergelerde de belirtilen egitim, saglik ve sosyal
guvence gibi konulara dairdir.

Zengin kadimin tamamen olumlu 6zelliklerle donatildigi gorilmektedir. Fiziki
gorunisu bir sehirliden beklendigi gibidir ve gelir diizeyi hakkinda bilgi vericidir.
Digeri gibi dusunceli gérinmeyisi  problemlerden uzak oldugu fikrini
uyandirmaktadir. Yine onun gibi basinin egik olmayist guclu bir kadin imaji
yaratmistir; kendinden emin, gelecege givenle bakan bir durusu vardir. Bulundugu
yerin ozelliklerine bakildiginda sehrin dis bolgelerinde yasamadigi ve bunun
kendisine sagladigi imkanlardan faydalandigi anlasilmaktadir. Cocugunu iki eliyle
yukariya kaldirarak sevmesi, digeri gibi aym anda iki is yapmadigi; gocuguyla
ilgilenecek zamanimin bulundugu izlenimini vermektedir. Solgun ve nesesiz
gorinmeyisi ise ruh hali ve saghik durumunun iyi oldugunun belirtisel
gostergeleridir.

Burada karsilastirma yoluyla sunulan olumlu tablo, segmeni CHP ye oy
vermesi konusunda harekete gecirmekte ve Oyunuzu bize verirseniz, siz bu kad:nin
yasam standartlar:na kavustururuz distincesini uyandirmaktadir.

bc. koyll cocuk

Gelir dizeyi dusuk bir ailenin ferdi olarak reklamdaki ve annesinin
kucagindaki yerini alan ¢ocugun Ustl basi yokluk ve koy kiltrdntn bir kenara
atilamamasi gibi nedenlerden dolay1 6zentisizdir. Yasam kosullarimn kot olmasi,
onun iyi sartlarda yetisemedigini isaret etmekte ve bu durum cocugunun istikbalini
dustinen annenin Gzdntdald halini agiklayan bir neden olarak goze carpmaktadr.

Burada cocugun, yapilan isin oteki pargasi olarak kucakta bulundugu
anlasilmaktadir. Cunkl fotograf, kadimn mesgul oldugu bir amn goérintusidir.
Dikkat edilirse annenin diger elinde bir kova vardir ve evin 6nundeki ipe gcamasir
serilmistir. Buradan hareketle kadinin, kendisiyle oynamak; sevgisini sunmak igin
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degil, susturmak icin cocugunu kucagina aldigim ve gocugun, annesinin iki isinden

biri olarak kucakta bulundugunu sdylemek mumkuinddr.

bc. kentli cocuk

Bu fotograf karesindeki cocuk hem hayat standardi, hem kendisini bekleyen
parlak gelecek agisindan sanslidir; hem de annesinden gordigi ilgiden dolayr mutlu
gorinmektedir. Buradaki gocugun anne kucagindaki pozisyonu farkhdir; iki elle
kavranarak havaya kaldirilmistir. Cunkil anne baska bir isle ugrasmak zorunda
gorinmemekte; sadece cocuguna yogunlasmis, onu eglendirmektedir. Oysa 6teki
kadinin eglendirmeye zamam yoktur; yuzindeki ifade de bu psikolojide
bulunmadigini: gostermektedir.

bd. gecekondu

Gecekondu gostereni, anlam bakimindan gokdelen, villa, yali, kosk, kasir,
apartman, saray, yazlik gibi yasam alanlarindan “kirsal bélgelere has mimari tarzr”,
“yoksul isi”, “genellikle tek katli ve bahgeli”, “kagak ya da izinsiz yap1”, “imar
planina aykiri inga” vb. anlam birimciklerle ayrilir.

Issizlik karsisinda kirsal kesimden kentsel mekanlara yonelen gocler sonucu
ortaya ¢ikmig bir yasam alamdir. Burada yasayan insanlarin gogu koy kokenlidir.
Dolayisiyla bu insanlarin toplumsal deger ve aliskanliklar bakimindan bir ucu koye,
diger ucu kente dayanan bir yasam tarz: olusturduklarini sdylemek mimkindiir.*?*
Nitekim reklamdaki kadinminin durumu da bu distinceyi desteklemektedir.

21 Ayrintilh bilgi icin bkz. Kema Karpat, Tiirkiye' de Toplumsal Déniisiim, imge Kitabevi, Ankara
2003.
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be. Apartman

Apartman gostereni kenti, kente 6zgu yasam tarzim ve gelismisligi temsil
etmek Uzere gecekondu gostereni ile bir zitlik iginde sunulmakta; ayrica aym islevi
gordugl gecekondudan “cagdas mimari”, “cok kath bina’, “yuksek”, “kalabalik”
gibi. anlam birimciklerle ayrilmaktadr.

Fakat dikkat edilirse burada tek bir apartman gostereninin bulunmadigi, aym
tip ve Ozellige sahip konutlarin yan yana gelerek bir site teskil ettigi ve bu sitede
tasarlanmis bir dis mekamin, bakimli bir gevrenin yer aldigi gorilmektedir.

Y asanilan konutun, hayat standardiyla ilgili bilgi veren bir gosterge oldugu
dustnulirse sitede yasayan birinin gelir dizeyinin yiksek oldugunu sdylemek
mumktnddr. CUnk site hayat1 rahathigin ve zenginligin belirtisel gostergesi olarak
kabul edilebilecek konfor, spor alanlari, kapal1 otopark, market, kuafor, glivenlik gibi
birtakim imkanlar1 da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla bu bélimde yer alan
kadin ve cocugun yasam alamm isret eden bu konut gostereni hem kadimin
zenginligini 6n plana ¢ikarmakta, hem de CHP nin oy karsiligi segmene vaat ettigi
yasam seklinin bir pargas olarak reklamda bulunmaktadir.

bf. Renkler

Renk unsurunun burada reklam bir kitabin iki sayfasi gibi ortadan ikiye
boldigu ve anlami pekistiren dnemli bir 6ge oldugu gorilmektedir. Dikkat edilirse
rakibin olumsuzlanmasinda siyaha; sunulan markanin olumlanmasinda ise kirmiziya
basvurulmustur. Boylece rakip koti ve korkung gosterilmeye calisiimig; ona
karamsar, kotiUmser bir hava verilmis; CHP ise sicak ve cekici gosterilmek
istenmistir. Ayrica 0zellikle gorsel mesaja siyahin umutsuzluk; kirmizinin ise canlilik

ve dinamizm anlam kattigin s6ylemek mimkandur.
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Issizligin
sagi solu yok!

Sadeligiyle dikkatleri gceken yukaridaki reklama ylizeysel olarak bakildiginda
ilk unsurun, baslik niteliginde bir cimle oldugu gorulmektedir. Reklamin en hacimli
dilsel gosterges olan bu ctimlenin, kirmizi zemin Uzerine beyaz renkle yazildigs;
vurgu yapilmak istenen kismin Ustte, geri kalan kismin ise onun altinda verildigi

gbze carpmaktadir.

ikinci 6ge, reklamin eniyle aymi genislikte olan bir portre fotograftir.
Portredeki kadin gostereni, “issiz’ kimligiyle tantiimakta ve CHP nin sbzcist
olarak segcmen kitlesinden oy istemektedir.
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Sonraki Ggenin, ana temay: yansitan bir slogan cimlesi oldugu ve bu cimleyi
kirmiz1 ile renklendirilen, “g” seslerinin tekrariyla ritim kazandirilan bir vaat
cumlesinin takip ettigi gorilmektedir.

Reklamdaki son unsurlari ise yine imza vazifesiyle sag at koseye
yerlestirilen amblemin ve partinin segcim slogant olan Tek bag:na iktidar, Turkiye
icin... cumlesinin olusturdugu dikkati gekmektedir.

Bunlar, ifade edildigi gibi reklamin ilk okumalari olarak gbze carpan
hususlardir. Ayrintili ¢gozimleme asagida yer almaktadir:

a. Dilsel Gostergeler
aa. “Issizligin sag1 solu yok!”

“Issizlik” meselesinin konu edildigi bu climle reklamda bir baslik; bir giris
cumlesi seklinde karsimiza gikmaktadir. Burada, kokll bir sol parti olmasina ragmen
CHP' nin bu yoninin vurgulanmadig; hatta “sag”, “sol” ayrimina karst kizgin bir
tavir sergilendigi anlasilmaktadir. Nitekim climlenin sonuna konulan tnlem isareti de
bu kizginligin bir gostergesidir. Ancak bu kizginlik ideolojik endiseye degil, rakip
oylarin kagisini engelleme istegine baglanabilir.

Clmlenin sdylem Oznesine bakilirsa konusan, parti ya da lider degildir.
Cumle, issiz oldugu anlasilan bir kisinin agzindan aktarilmaktadir. Bu Kisi,
fotograftaki kadindir. Kadin, aym zamanda bir segmendir ve sorumluluk tasiyan
herkese bu cumleyle bir cagrida bulunmaktadir. Cagrisinda issizlik olgusunun
herkesi ilgilendiren bir mesele oldugu sdyleyen kadin, bu meseleyi CHP nin
¢cOzecegine inandigi icin dolayli olarak “sagci’yr da “solcu”yu da CHP'ye oy
vermeye cagirmaktadir.

Burada Ustii kapali olarak rakiplere gonderme yapildigini da sdylemek
mumktnddr. Clnkld ana tema altinda verilmek istenen yan anlamsal mesaj, diger

partilerin Ulkeyi issizlige goturdigt ve goturecegidir.
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Ayrica “issizlik” meselesinin 2001'de yasanan ekonomik krizin en temel
sonuglarindan biri oldugu dustinulirse burada krizin hatirlatildigr ve daha ¢ok krizi
yoneten hikimetin hedef alindig1 sdylenebilir.

Y Ukleme bakildiginda yok sozcugiyle cimleye bir kesinlik anlami katildigs;
zihinlerde bu sozciigiin karsit anlamimin gagristirildig: ve mesajin [ssiZik var ama
sag: solu yok! seklini aldig1 gorulmektedir. Ayrica sag ve sol sozcikleri arasindaki
karsithk iliskisinden de yararlanilchg: ve bunlarla sdz konusu parti taraftarlarimin
kastedildigi anlagilmaktadir.

ab. “Boéluinmeyelim, oylar1 CHP' de birlestirelim!”

Reklamin slogamt durumunda olan bu cumlede “bolinmemek” ve “oylar
birlestirmek” isteyen CHP nin, bitin segmen Kkitlesini katilima davet ettigi
gorilmektedir. Ancak bu davet, yine fotograftaki kadin araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Bu durum, yani segmenle iletisim kurmada yine bir segmene
basvurulmasi, mesaji etkili kilma ve segmenle yakinlik kurma gayretinin bir
gostergesi olarak yorumlanabilir.

Ele alinan gostergenin iki ayr1 cimleden meydana geldigi ve cimlelerin emir-
istek kipleriyle kuruldugu gorilmektedir. Nitekim kadimn agzindan ¢ikan bu sbzde,
hem bir istek; hem de aliciy: zorlayan bir emir anlami bulunmaktadir.

Y Uklemleri olusturan fiillerin koklerinde (bol-, birles-) anlamsal bakimdan bir
zithk iligkisine rastlanmakta; ancak bu zithgin “bolmek” edimine getirilen
olumsuzluk ekiyle ortadan kaldirildigr gorulmektedir. BOylece sunulmak istenen
mesajin - anlami  pekistirilmekte ve slogan dumdiz bir cimle olmaktan
kurtariimaktadir. Ayrica yuklemlerdeki elim sederinin tekrariyla da ciimleye bir
akicilik kazandirildig: dikkati gekmektedir.
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ac. “Guzel gunler gorecegiz.”

Sloganin hemen devaminda yer alan yukaridaki ctiimle, ilk bakista Nézim
Hikmet'in “Nikbinlik” adl1 siirini akla getirmektedir. Clinkl sbz konusu siir, Gulzel
gunler gorecegiz cocuklar misrar ile baslamaktadir. Siirde islenen konu, “iyimserlik”
tir. Zaten nikbin sdzciigii de Farsca “iyimser” anlamina gelen bir sdzciiktiir.'%?

Ayni misra, siirin son bolimiinde su sekilde gegmektedir: “ Hani simdi bizm
soframeza/ haftada bir et gelir. / Ve / cocuklarimiz isten eve / sapsar: iskelet gelir.../
Hani simdi biz.../ Inamin: / giizel guinler gérecesiz cocuklar...”

Siirde sunulan bu tabloyla sikintilar igindeki insamn olumsuzluklara degil; bir

inanca, bir umuda teslim oldugu anlatilmaktadir.

Reklama bakildiginda da issizlik gibi bir olumsuzlugun 6n pléna ¢ikarildigi
ve Guzel gunler gorecegiz sozunuin, bu sikintiyr yasiyor goriinen portredeki kadina
SOylettirildigi gorulmektedir. Aym zamanda bir segmen kimligiyle gbze carpan
kadin, k6tu gunlerin geride kalacagina duydugu inanci ifade etmekte; siirdeki gibi
iyimser bir bakis agisini yansitmaktadir.

SOz konusu cumlenin Oylar: bélmeyelim, CHP de birlestirelim! ¢agrisinin
hemen altinda bulunmasi glizel ginler gérmenin, CHP ye verilecek oylarla ilgili

oldugunu dustindirmektedir.

Ayrica bicimsel olarak bakildiginda her sbzciigin basindaki “g” sesi ile
cimlede bir aliterasyon yapildigi ve bunun da cumleye bir siirsellik kattig:
gorilmektedir.

122 Ferit Devellioglu, a. g. e. s.836.
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b. Goruntusel Gostergeler
ba. portre fotograf

Reklamin dil kullanilmadan mesaj veren en dikkat ¢ekici 6gesi durumundaki
portre, ait oldugu insani, yani gercegi dogrudan dogruya yansitan bir bicim olarak
karsimiza gikmaktadr.

Portedeki gosterenin “kadin”, “issiz”, “segcmen” gibi kimliklerinin bulundugu;
ancak bunlardan “igssiz’ yonunun o©ne cikarildigi gordlmektedir. Kadinin yiz
ifadesine dikkat edildiginde Guizel giinler gorecegiz cimlesindeki iyimserligin izine
rastlanmadig1 ve bunun bir celiski yarattigi gortlmektedir. Clnk gbzlerde daha ¢ok
karamsarlik, mutsuzluk gibi duygular okunmakta; aglamakli bir durusun oldugu;
kadinin yardim ister gibi baktigi sezilmektedir. Ayrica gbz kapaklarinin yari agik
olusu da uykusuzluk, yorgunluk ya da hastalik belirtisi olarak goze carpan baska
hususlardir ve buttun bunlar, segilen fotografin reklamdaki mesaji desteklemedigini
gostermektedir.
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B.DYP REKLAMLARI

Bicimsel benzerlikleri ve kullanilan gostergelerin ortakligi bakimindan DY P
reklamlarin tg boltime ayirmak gerekir:
Baykal ile Erdogan’1 hedef alan reklamlar,

Farkl1 bigim ve temalar1 iceren reklamlar,

“Biz farkliyiz” basligim tasiyan reklamlar,

Yukaridaki reklamin, mavi ve beyaz zemin olmak Uzere iki parcadan
olustugu gortlmektedir. Mavi zeminde, hedef alinan iki parti liderinin gbsterenleri
karsilikli olarak iki kdseye yerlestirilmis; bu gosterenlerin ortasina da biiyik harflerle
Cillerden korktular iste. Kagtilar. seklinde bir baslik yerlestirilmistir. Bashgin son
bolimt, yapilmak istenen vurgudan dolay: kirmizi ile yazilmis ve harfler daha iri

hale getirilmistir.
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Beyaz zeminin en g0ze carpan Ogesi, Tansu Ciller'in objektife bakarak
gektirmis oldugu bir fotografidir. Ciller'in bu fotografta agik renkli bir kiyafet
giydigi ve gilumseyen bir ylz ifadesiyle poz verdigi gorilmektedir.

Buradaki diger gostergeler ise liderin sag omzu Uzerine yerlestirilen metin
niteligindeki iki ciimle; parti simgesi; kirmizi renklerle ve biyik harflerle yazilan fsi
ehline verin slogam ile Sahlanacaksn Turkiyem sloganlaridir. Tespit edilen bu
gosergeler Uzerinde asagida ayrintili okumalar yapilacak; goérinenin ardindaki
gorinmeyen anlamlar kesfedilmeye calisilacaktir.

Simgesel Gostergeler
a.a. Dilsel Gostergeler
i. “Ciller’den Korktular iste. Kagtilar”

Baslik durumunda olan bu iki cimleyle fotograflar: verilen liderlerin hedef
alindig1 ve bir olaya gonderme yapildig: anlasiimaktadir. Olay, sdz konusu liderlerin
Tansu Ciller'le bir televizyon programinda karsi karsiya gelmeyi reddetmeleridir.**
Acik oturum daveti Ciller tarafindan yapilmistir ve iki liderin bu davete karsilik
vermemesi, DYP'nin karalama kampanyasina malzeme olmustur. Nitekim sadece
yukaridaki reklamda degil; liderin miting meydanlarindaki konusmalarinda da bu
konunun sk sk gundeme getirildigi gorilmektedir. Ornegin  Mugla daki
konusmasinda Ciller'in soyledigi su sozler, mesajin anlam kazanmasi agisindan

onemlidir:

“Ey Tayyip Erdogan, yiregin yetiyorsa ¢ik karsima. C:k karsima da bu
Ulkeyi nasl yoneteceksin, hangi kadroyla yoneteceksin, kim bagbakan olacak?
Bak:n bu macera olur. 67 milyon insanimiz skintrya diger. Biz bir Kurtulus Savas:
baslatt:k. Ey Baykal... Eger yiregin yetiyorsa, ¢k karsima. Kimin bilgis, kimin
tecribes var, kimorta diregi kalkindzrzr, kim esnaf: kalkindzrzr, tartisalim. Gelismis
Ulkelerde liderler TV'lere ¢ikarlar. Irak ve AB konular:nda gorUsleri nedir, kaynag:
nereden bulacaksniz, bunlar: tartzsalim. Ugur Dindar':n program vard:. Erdogan

123 By program, Kanal D’ de yayimlanan Ugur Diindar yonetimindeki “Arena’ dir.
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ve Baykal': davet ettik... Cevap verdiler: - Eger Ciller gelirse bir kacar:z, dediler.
Syaset, korkaklar:nisi degildir.***

Liderlerin segcim Oncesi kars1 karsiya gelmeleri, 6zellikle kararsiz segmenler
Uzerinde cok buyuk etkilere sahiptir. Clnkid bu konuda yapilan calismalarda,
liderlerin imajlarina dair butin ayrintilarin, segmelerin tercihini 6nemli Glglide
belirledigi gorulmistar. Yani liderlerin oturup kalkmalari, ses tonlari, giyimleri, el-
kol hareketleri, mimikleri, kizginlik ya da seving karsisinda verdikleri tepkiler gok
onemlidir. Bu bakimdan 0zellikle televizyonlardaki agik oturumlar, yarattiklar
sonuglar agisindan en etkili programlardir.

Amerika' da 1960'ta Nixon ile Kennedy'nin bir televizyon programindaki
bulusmasi, bunun en bilinen orneklerinden biridir. Programa basa bas katilan
taraflardan biri, tartismada gosterdigi basarili performans ile 6ne gecmis ve segcimi
kazanmustir. Digeri ise somurtkanligi, gerginligi ve fonla aym renk giyinmis olmasi
gibi sebeplerle segmende olumlu intibalar uyandirmamis ve bu program, onun segimi
kaybetmesine yol acmustir. Kazanan Kennedy; kaybeden ise Nixon olmustur.'?®

Ciller'in Erdogan ile Baykal’1 agik oturuma davet etmesi de bu bakimdan
dikkat cekicidir. Bu durum, Ciller’in kendisine duydugu givenin bir gostergesi
olarak yorumlanabilir. Nitekim bu glven, rakiplerin korkup kagmalar: ile
pekistirilmis; boylece Ciller’in “dogru ve cesur lider” oldugu imaj1 yaratil mustir.

SO0z konusu liderlerin, Ciller'in davetini reddederek daha sonra ayni
programda birbirleriyle kars: karsiya gelmeleri®®de bir anlam tasimaktadir. Bize
gore bunun sebebi, secim micadelesinin ana omurgasimt AKP ile CHP nin
olusturmasi ve bu partilerin gercek anlamda sadece birbirlerini rakip gérmeleridir.
Yapilan anket calismalarimin cogunda, bargji bu iki partinin asacagi yontnde
sonuclarin ¢ikmasi da bu distinceyi desteklemektedir. Miicadele, sadece iki lider ya
da ki parti arasinda degil; ayn: zamanda birbirine zit iki diinya gorist arasindadir ve

sagdaki kararsiz segmenin g6zl Erdogan’in, soldaki kararsiz segmenin gozl ise

124T C. Basbakanlik Basin-Yayin ve Enformasyon Gend Miudirligi, “Anadolu’ya Haberler”,
http://wwwv.byegm.gov. tr/yayinlarimi zanadol uyahaber | er-yeni/2002/ekimvah_18 10-02.htm,
18.10.2002.

125 Bkz. Nuran Yildiz, a.g.e, s.26-27.

126 Ygur Diindar, “Secim Arenasi”, Kanal D, 25.10.2002.
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Baykal’in Uzerindedir. Dolayisiyla bu iki parti liderinin bulusmasi, segmen tercihinin

belirlenmesi Uzerinde blyik 6éneme sahiptir.
Bu ayrintilardan sonra baslig1 inceleyecek olursak,

Dikkati geken ilk husus, birinci cumlenin sonundaki iste sdzclgudir. Bu
sozcik, bazi dil bilgisi kitaplarinda “edat” bashigi atinda degerlendirilen’;
bazilarinda ise miistakil bir kelime tiirii olarak kabul edilen'® bir “tinlem” 6rnegidir.
SOzcugun en temel islevi bir insan, bir nesneyi, bir yeri ya da baska tirden herhangi
bir seyi “gostermek” tir. Ornegin Iste cocuklugumun gectigi mahalle ciimlesinde yer;
Iste piyasalar: dalgaland:ran neden ciimlesinde olay; Iste benim annem ciimlesinde
ise bir kisinin isaret edildigi gorilmektedir. Burada da fotograflar1 verilen liderlerin
isaret edildigi dusunulebilir. Ancak bize gore burada sbzciigiin “gosterme” islevinden
ziyade “pekistirme, anlatilan seye dikkati ¢ekme” islevi On pléndadir. Nitekim
s0zclk, gosterme islevindeyken isaret sifatiyla aym gorevdedir ve genellikle ismin

Oninde bulunur. Oysa burada cimlenin sonunda yer almaktadir.

Burada dikkati ¢ceken bir baska husus, basligin iki ayri cimleden meydana
gelmis olmasidir. Cunku basliklar genellikle tek bir sdzcikten, cumleden, kelime
grubundan ya da virgul, noktal1 virgul veya baglaglarla birbirinden ayrilmig cimleler
toplulugundan olusurlar. Burada cok sade olmalarina ragmen iki cuimlenin
birbirinden nokta ile ayrilmis olmasi, dikkati her iki cimleye de ayri1 ayr1 ¢ekme
amacina yonelik olabilir. Cunkd nokta, virgil ya da noktal virgile nazaran
duraklamanin daha fazla yapildig: bir isarettir.

Fakat noktaya ragmen bu iki cimlenin birbirinden bagimsiz olmadigi; ayni
Ozneyi ve yer tamlayicisim paylastiklar: gordlmektedir. Ayrica ¢ekimli bir fiilden
olusan ikinci cumle, birinci cimlede belirtilen “korkmak” ediminin sonucudur.
Dikkat edilirse bu korkunun sebebi acikga sdylenmemektedir; ancak biz bunu iki
liderin Ciller karsisinda agik verme endisesi olarak yorumlayabilir; hatta bu liderlerin

bilgiden, beceriden yoksun; isinin erbabi olmayan kisiler oldugunu sdyleyebiliriz.

127 Bkz. Muharrem Ergin, Tirk Dil Bilgis, istanbul 1972, s. 349; Necmettin Hacieminoglu, Tiirk
Dilinde Edatlar, Devlet Kitaplari, istanbul 1974.

128BKz. Tahsin Banguoglu, Tirkgenin Grameri, TDK Yayinlari, Ankara 1990, s.396; Zeynep
Korkmaz; Turkiye Turkces Grameri (Sekil Bilgig), TDK Yayinlari, Ankara 2003, s.1139; Tahir Negjat
Gencan, Dilbilgis, 2. baski, TDK Yayinlari, istanbul 1971, s.393.
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CUnkt DYP liderinin olumlanmasi, digerlerinin kétilenmesi bize bu yorumlama

imkanmn: vermektedir.

Baslikta g0ze carpan bir baska husus cumlelerin kisaligi, sade ve net
oluslaridir. Bu 0Ozellikler mesajin hafizada kaliciligint etkileyen faktorlerdir. Ancak
ikinci cimle, yazi bigiminin iri olusu ve harflerinin gergeveye alinmis olmasindan

dolay1 vurguyu daha ¢ok Uzerine cekmektedir.

ii. “Bilginin gucuyle milli takim ruhuyla 5 yaldir hazirlamyoruz. Hep
hakh ¢iktik.”

Reklamin metin kismu olarak kabul edilebilecek bu sozlerde ilk olarak
bilginin gicinden sz edildigi gortlmektedir. Bu sozle daha ¢cok DYP liderinin
tecruibeli olusu, ekonomi alanindaki uzman kimligi 6n pléna gikariimaktadir. Nitekim
Ciller bir ekonomi profesorudir ve onun bu alandaki bilgisi, onaisini bilen bir lider

imaj1 kazandirmaktadir.

Ikinci olarak milli takim ruhundan sdz edildigi ve vurgunun metinde en cok
buraya cekildigi gorilmektedir. Digerlerinden farkli olarak bu soziin kirmizi renkle
yazilmis olmasi, bunun belirtisel gostergesidir. Bu ruhla neyin kastedildigini
anlayabilmek igin dncelikle partinin kampanya stratejisine bakmak gerekir.

DYP, 3 Kasim segimlerinde merkez sagda birligi saglayan bir parti imaj1 ile
hareket etmis ve bu imajint birlestirici bir lider imgesi ile desteklemistir. Merkez
sagdaki bazi siyasetcileri bir araya getirmesi, onun bu konudaki en buyik
referansidir. DY P catisi altinda birlesen bu siyasetcilerden simgesel 6nem tasiyanlar,
Adnan Menderes'in oglu olan ve Demokrat Parti’yi sembolize eden Aydin
Menderes; Ozal misyonunu simgeleyen Yildirim Akbulut; Alparslan Turkes’in oglu
olan ve onun misyonunu devam ettirdigini iddia eden Aydinlik Turkiye Partisi
(Kamuoyunda partinin kisaltmast olan ATP, Alparslan Tirkes Partisi seklinde
yorumlanmustir) lideri Tugrul Tirkes ve Demokrat Turkiye Partisinin lideri Mehmet

Ali Bayar'dir.
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SO0z konusu isimler, segcime hazirlanan ekibin iginde bulunmakta ve
dolayistyla DYP catist altinda bir “takim” olusturmaktadirlar. incelenen reklamda
sadece liderden degil bu takimdan da bahsedilmesi, liderin ekip ¢alismasina nem
veren biri oldugunu gostermekte ve isini bilen, tecribeli kadrolarla hareket ettigi

dustncesini uyandirmaktadir.

Ancak bilindigi gibi milli takem ruhu, daha cok sporla ilgili aanlarda
kullanilan bir ifade kalibidir. Burada sozii edilen ruh, oncelikle takimi olusturan
oyuncularin “ben” bilinciyle degil, “biz" bilinciyle hareket etmesini anlatmaktadir.
Bir takimi basariya goétiren yolda oyuncularin birlik, bitnlik icinde olmalar: ¢ok
Onemli bir kuraldir. Bu sdzcik ikinci olarak spordaki evrensel kurallari da akla
getirmektedir. Bunlar es, dost icin degistirilemeyecek kurallardir. Oysa siyasette
ahbap-cavus iliskisinden sik sik sbze edilir ve bu durum, bir basarisizlik nedeni
olarak gosterilir.

Dikkat edilirse bu ibarede milli sozciigti de bulunmaktadir. MillT takim, iginde
millT hassasiyetleri tasimasi bakimindan digerlerinden ayrilir. Cinkd millT takim
Ulkesi icin calisir; onun basarilar: da basarisizliklar: da uluslar arasi arenada tlkesini
etkiler. Ancak milli olmayan takim, bireyseldir; onun birincilik yaris1 daha ¢cok kendi
menfaatleriyle ilgilidir.

Ele aman reklamda bu ifade seklinin siyasete tasindigi gorulmektedir.
Burada rakipleriyle yarisan takim, bir siyasi partidir. Bu takimin adi DY P; kaptan
Ciller ve Onde gelen oyunculart da yukarida ismi sayilanlardir. Milliyetci-
muhafazakér partilerden transfer edilen ve milli takem ruhu ile hareket eden bu
oyuncularin hedefi, DYP'yi merkez sagin tek adresi yapmak ve Ulkenin menfaatleri
icin calismaktir.

Bu sz, Turkiye nin 2002 Dinya Kupast’ nda Giiney Kore'yi yenerek tglncu
olmasini da hatirlatmaktadir. Bilindigi gibi Turkiye de ekonomi ve siyaset alaninda
kriz yasamirken futbolda blyik bir basar1 saglanmistir. Turkiye nin kazandigi bu
Oonemli basarida sUphesiz ki futbolcularin milli takem ruhu ile hareket etmelerinin
blytk etkisi vardir. Bize gore DY P, burada bunu kullanarak ayni sartlar iginde, aym
ruhla hareket edip secimi kazanacagini ve iktidarda basarili icraatlara imza atacagin
soylemektedir.

79



Metnin devamindaki 5 yildir hazrlaniyoruz sozii, DYP'deki segim
hazirliklarinin, partinin  iktidarda bulunmadigi bes yillik sireci  kapsadigin
anlatmaktadir. Nitekim DYP, en son Refah Partisi tarafindan kurulan koalisyon
hukimeti icinde yer almstir. 1ki partinin kurmus oldugu bu hilkiimetin gorev siresi,
28 Haziran 1996’ da baslamis ve 30 Haziran 1997’ de sona ermistir. Reklamda 5 yilin
Ozellikle belirtilmesi, se¢mene partinin kisa zamana sikistirilmis yutzeysel bir
kampanya yuritmedigi mesajim vermektedir.

Hep hakl: c¢iktrk cimlesi, reklamdaki diger gogtergelerle olan iliskisi
acisindan ele alindiginda Baykal ve Erdogan’1 hedef alan negatif reklamin bir parcast
olarak degerlendirilebilir. 1ki liderin, bir tartisma programinda karst karsiya
gelmekten korkmalar: ve kagmalar: Ciller agisindan sasilacak bir durum degildir;
cunka Ciller, soz konusu liderlerin eksikligine inanmakta ve sonucun bdyle olacagini
zaten tahmin etmektedir. Nitekim baslikta yer alan Ciller’ den korktular iste ciimlesi,
(biz biliyorduk) siz de gérdintz gibi bir mesaji da tasimakta; ancak bu mesg
sOylenmeyip hissettirilmektedir. Burada ise aymt mesgjin agikga ifade edildigi
gorilmektedir.

Ancak bize gore bu yorumlar, cimlenin ylzeysel olarak anlattiklaridir.
Derinde 2001 krizine gbnderme yapilmakta ve krizi yoneten hikimete yonelik bir
elestiri yapilmaktadir. Cunkt Ciller, IMF programu ilk ortaya ¢iktiginda, denendigi
Ulkelerin neredeyse tamaminda basarisizlik yasandigini sdyleyerek bu programin
uygulanmasina karsi1 ¢ikanlardan biridir. Bu yizden 6zellikle ekonomist kimligini
kullanarak yaptigi1 degerlendirmelerde hukimetin yanlis yaptigini ve Glkenin biyik
bir krize dogru strtklendigini ifade etmis; bdylece bir muhalefet partisinin de lideri
olarak zaman zaman uyarilarim yapmustir. Reklamda kullanilan hep hakl: ¢:kt:k s6zi
de liderin dogru cikan bu tespitlerini hatirlatma amacina yoneliktir. Nitekim
Ciller’in, parti grubuna yonelik yaptig1 asagidaki konusma, bu distinceyi dogrular
niteliktedir:

“Simdi belki hicbir ekip, bitlin tespitlerinde tarih oninde bu kadar haki:
Gkmamustir. Yil 1999, Aral:ik ayi. Meclis konugsmam. Acikga ifade ediyoruz. Bu
programn igine Turkiye'yi sokarsan:z (18 ay sonra gelecekleri simdiden sdylyoruz)
gelecek olan bir devallasyondur ve sonra tekrar dalga dalga gelecek enflasyondur.
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18 ay 6nce sdyltyoruz. Yani Aral:k ay:nda. Tam 18 ay degil, ondan biraz az. Yani ilk
program ortaya at:ldiginda. Ve rakamlar: veriyoruz. Diyoruz ki, 2,8 milyar dolar
diyorsunuz dis agiga. Bu 10 milyar dolar, 9,7 milyar dolar olarak kapan:yor. 2,8
diyorlar, 10 diyoruz, 9,7. Ancak bitun d:s dinya asl:nda bunun 10 milyar dolar:n
Uzerinde oldugunu konusuyor. Finans cevreleri konusuyor. Neden? Hata ve
noksanlarda ¢ok farkl: oynamalardan bahsediliyor. Bunu bir kenara birakiyorum.
Ona ragmen 9,7 10 milyar dolar demektir. Ne zaman soyllyoruz? Aral:k ay:nda.
1999. Ve diyorlar ki, 14 milyar dolar ticaret agig: olur. Olmaz diyoruz. 24-25 olur
diyoruz. 27 oluyor. 27 milyar dolar kapan:yor. Diyoruz ki, bununla siz yabanc:
sermayeyi getiremezsiniz. Cunki bu acilan ag:klardan sonra kacar bu yabanc:
sermaye. Baska Ulkelerde de Oyle oldu. Nitekim aynen oldu. Diyoruz ki, banka
kesimini ¢okertirsiniz. A¢:n okuyun. Meclis konugmalar:, grup konugmalar:. Diyoruz
ki, fakirlestirirsiniz Ulkeyi ve sonunda deval lasyon olur ve enflasyon dalgalar: gelir.
Kriz ardina kriz gelir, sirduremezsiniz. Bu enflasyonun diststni strdiremezsiniz.
Bunlar gegicidir ve netice itibariyle her yerde krizin patlama nedeni bir ufak siyas

etken. Tim diinyan:n diger tlkelerinde de dyle.” ?°

iii. “Isi ehline verin.”

Sag alt kosede yazilarinin iriligiyle dikkatleri geken bu climle, reklamin
slogam durumundadir. “Bir isin sorumlulugunu o isin ustasina vermek” anlamina
gelen bu sozle lider olarak Ciller'in, parti olarak DYPnin kastedildigi
anlasilmaktadir.

DYP, Demokrat Parti ve Adalet Partisi geleneginden gelen, dolayisiyla da
Ulkenin yasamis oldugu bircok sikintiya tamklik etmis koklt bir partidir. Ciller ise
ekonomist bir politikacidir; sistemin nasil isledigini bilmektedir, 94 krizini yoneten
hiikiimetin iginde bulundugundan dolay: tecriibeli bir liderdir. Yan anlamsal olarak
buna benzer mesgjlar igeren cimle, aym zamanda bize isin basinda ehil olmayan
kimselerin bulundugunu da anlatmaktadr.

129 hkz. “Ciller'in Grup Konusmas”, http: //www.bel genet.comy2001/ciller_140301.html, 14.03.2001.
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Ele alinan ctimlenin derin yapisini inceleyebilmek icinse Tirk ve islam devlet
geleneklerine bakmak gerekir. CUnkl isi ehline vermek esasi, sz konusu devlet
geleneklerindeki ana ilkelerden birisidir. islam 6ncesi Turk devlet felsefesinde “kut”
ve “tore” kavramlarinda ifadesini bulan bu anlayis, sonraki dénemde islam devlet
felsefesiyle de biittinlesmistir.** Nitekim ilk Tirk-islam devletlerinden baslayarak
20. yuzyila kadar siyasetname tirt eserlerde bu anlayisin her zaman yerini buldugu
goriilmektedir.**

Ayrica Kur’ an'da, Nisa Suresi’ nin 58. ayetinde “ Allah size emanetleri ehline
vermeniz ve insanlar arasnda hikmettiginiz zaman adaletle hikmetmenizi

emrediyor” denilmektedir.

Ayeti tefsir eden mifessirler, buradaki emanet sozclgint hikimdarin
yetkisiyle verilen devlet makamlar1 ve devletle ilgili isler; emanetin ehlini ise, stz
konusu makam ya da ise uygun olan, yeterli bilgi birikimine sahip, tecribeli,
guvenilir, sadik, iyi yetismis kisiler olarak yorumlamislardir. Hikimdarin baslica
gorevi isi ehline vermek ve bunu yaparken risvete itibar etmemek, adam
kayirmamak, bunun icgin araci olanlar1 dinlememek, hak etmeyene o isi vermemektir.

Cunki bu kistaslar, devlet diizeninin diizgiin islemesindeki en 6nemli faktorlerdir.*?

Ciller'in sdylemi bu agidan degerlendirilirse Turk siyaset geleneginde aym
anlayisin devam ettigi sdylenebilir. Ancak bize gdre onun sdylemindeki bu cimle
S0z konusu devlet gelenegiyle degil; daha cok 6zguvenle ilgilidir ve bununla iktidar:
olusturan Uclt koalisyon hikimeti hedef alinmaktadir.

130 Bahaeddin Ogel, Tirklerde Deviet Anlayss: (13. Yiizy:l Sonlarina Kadar), Basbakanhik Basimevi,
Ankara 1982, s. 183-184. ; Nevzat Kosoglu, Deviet. Eski Tirklerde, /dam da ve Osmanl:’ da, Otilken
Nesriyat, istanbul 1997, s. 45-49; Mehmet Niyazi, Tirk Deviet Felsefesi, Otilken Nesriyat, istanbul
1996, s. 239-245; Mehmet Niyazi, /9am Devlet Felsefesi, Otilken Nesriyat, istanbul 1996, s. 204-206;
Sait Baser, Kutadgu Bilig' de Kut ve Tore' den Sevgi Toplumuna, Seyran Kitap, istanbul 1995, s.115-
120.

131 Ayrintili bilgi icin bkz. Ahmet Ugur, Osmanl: Syaset-Nameleri, MEB Yayinlari, istanbul 2001;
Mehmet Oz, Osmanl:’ da * Cozilme” ve Gelenekgi Yorumcular:, Dergah Y ayinlar, istanbul 1997.

132 Ayrintilh bilgi icin bkz. Fahri Unan, /deal Cemiyet Jdeal Devlet Ideal Hiikimdar, Lotus Yayinevi,
2004 Ankara, s. 53-57.
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iv. “ Sahlanacaksin Turkiyem”

Bu gosterge, secim kampanyasimin ana slogami olarak partinin  bitin
reklamlarinda ayni sekilde kullamlmaktadir. Hemen kirat simgesinin altinda bulunan
bu slogan, anlamsal bakimdan da kiratla ilgilidir. Cinkd climle bir benzetme lzerine
kurulmustur ve bitin unsurlart sdylenmese de zihin, bu benzetmeyi At gibi

sahlanacaks:n Turkiyem seklinde algilamaktadr.

Saha kalkmak seklinde de kullanilan sahlanmak edimi, “atin arka ayaklari
Uzerine kalkmasi” anlaminda kullamlmaktadir. Atin reflekslerinden birini ifade eden
bu durum, zamanla “cosmak, silkinmek, bir is ya da yarista zafer elde etmenin
sevincini yasamak” gibi mecaz anlamlar kazanmistir. Climlede kastedilen de bu
mecaz anlamlardir. Cunkl burada Turkiye nin, ekonomik krizden dolay: yasadigi
duragan ve yorgun gunler akla getirilmekte ve DY P iktidar: ile bu ginlerin sona
erecegi mesaj1 verilmektedir.

Aslinda bu mesajin altinda oy talebi bulunmaktadir, ¢linkii DY P nin Ulkeyi
sahlandirabilmes igin segmenin oyuna ihtiyaci vardir. Ancak dikkat edilirse oy
talebi acikca belirtiimemekte; gelecek zaman ekindeki kesinlige basvurularak
secmenin bunu zaten yapacagi seklinde bir ima yaratiimaktadir. Boylece hem
partinin kendisine olan giveni ortaya konulmakta; hem de secmen “oy verme” isine
zorunlu héle getirilmektedir.

SOzcukteki gelecek zaman eki, yan anlamsal olarak edimin heniz
gerceklesmedigini de belirtmektedir. Bu bakimdan amblemdeki kirat, ilk bakista
sloganla uyumsuz olarak gorinse de (sahlanmis bir at gostereni yok, ancak
sahlanmaktan soz ediliyor) aslinda herhangi bir yanlislik yoktur. Cunki burada
“sahlanma” isinin secim sonrasi gergeklesecegi sdylenmektedir. Bununla verilen yan
anlamsal mesgj ise DY P siz bir “sahlanma’ dan s6z edilemeyecegidir.

Bu sloganda goze carpan bir baska husus, Turkiyem sozctgindeki iyelik
ekidir. “Sahiplenme’ bildiren bu ek, bebegim, yavrum, canim 6rneklerinde oldugu
gibi sdzcige “sevgi” anlam da katmaktadir. Dolayisiyla Ciller’in burada boyle bir
kullamima basvurmasi, “vatansever” bir lider imaj1 cizildiginin gosterges olarak
yorumlanabilir.
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Ay sozcuk, butun-parca iliskisine dayanan bir ad aktarmasi 6rnegi olarak da
dikkati cekmektedir. Cunkd bitin verilmis olmasina ragmen burada kastedilen, Turk
devleti ve milletidir.

V. www.dyp.org.tr

Partinin internet adresi olan bu gosterge, ana sloganin altina kiigik ve silik
harflerle yazilmistir. Yazilarin kagukltgt ve silikligi, burada 6n planda cikarilan
reklam aracinin internet degil, gazete olmasindan kaynaklanmaktadir. Ancak belirgin
bir bicimde olmasa da sbz konusu adresin, burada ve partinin baska bazi
reklamlarinda kullamimig olmasi, bir anlam yuklendigini ortaya koymaktadir. Ayrica
incelenen dort parti igerisinde de bu teknigi sadece DYP'nin kullandigi goze
carpmaktadir.

Bu gogerge, aynm reklamin internette de kullamildigim gostermekte ve
ayrintili bilgi icin okuyucuyu partinin sitesine yonlendirmektir. Bu adreste partinin
vermek isteyip de reklama sigdiramadigi mesgjlar; ayrica secmenin reklamda
cevabint bulamadigi bazi sorularin cevabi da bulunmaktadir. Dolayisiyla partinin bu
adresi kullanmasi, “anlagilmamak” problemine karsi alinan bir 6nlem olarak

yorumlanabilir.

Ikinci olarak bu adres, DYP nin bilisim cagina ayak uyduran bir parti
oldugunu gostermektir. Yani bu gostergeyle DYPnin modern tekniklerle
propagandasint  yaptigi, dolayisiyla da isini bilen bir ekiple calistigi imaji
yaratilmaktadhr.

ab. Amblem velogo

Dis hatlar1 daire seklinde tasarlanan amblem, kirmizi zemin Uzerindeki
beyaz renkli bir at figurd ile atin ylradigt yolu gbésteren beyaz bir cizgiden ve sol
Ust koseye yerlestirilen DY P kisaltmasindan olusmaktadir. Atin yirimekte oldugu,
sag 6n ayaginin havada olmasindan anlasilmaktadir. Uzerinde bulundugu yol, hem


http://www.dyp.org.tr

dogru yone gidildigini; hem de “Dogru Y ol” u ifade etmektedir. Gittigi yon “sag” dir.
Bu da partinin siyasetteki konumunu ifade etmektedir.

“Kirat”a, ¢ogu zaman “binek hayvanm” olmasindan hareketle anlamlar
verildigi ve yapilan yorumlarin da bu baglamda oldugu gorulmektedir. Ornegin
bazilari, bu sembolin secilme sebebini Hz. Ali, Fatih Sultan Mehmet ve Kanuni
Sultan Stleyman’in atlarimin kirat olmasina; Tirklerin Orta Asya'dan at sirtinda
gelmis olmalarina ve Kéroglu destanindaki kirat motifine baglamislardir.*** Ancak
amblemdeki kirat, bu sdylenenleri ve atin Turk kiltorinde tasidigi 6nemle ilgili
baska seyleri akla getiriyor olsa da ortaya ¢ikisi bunlarla ilgili degildir; ¢lnki
kaynagim “demokrat” sdzcuglinden almaktadir. 7 Ocak 1946’ da Celal Bayar, Adnan
Menderes, Fuad Koprult ve Refik Koraltan tarafindan kurulan Demokrat Parti, halk
tarafindan telaffuz edilemeyince ortaya “demir kiwrat” sozcigi cikmustir.
Amblemdeki kirat da Tark koéylUsinin Grtind olan bu sbzciikteki “kirat”1 sembolize
etmektedir.

Bu amblem, ilk defa Demokrat Parti misyonunu devam ettirdigi mesajini
vermek isteyen Adalet Partisi tarafindan kullanilmistir. Boylece Tirk siyasetindeki
amblem hayvanlarinin ilki de kirat olmustur.***

Logoya gelince;

Y arim daire olusturan kirmizi bir gizgiden ve gizginin devamina yerlestirilen
parti adindan olusmaktadir. Cizgi, parti ismiyle butinleserek amblemi yuvarlak bir
gergeve gibi sarmig; bu da amblemin daha belirgin bir bicimde gbze carpmasini

saglamustir.

133 Bkz. Nermin Abadan, Anayasa Hukuku ve Syasi Bilimler Agsndan 1965 Secimlerinin Tahlili,
Ankara Univerdtes Syasal Bilgiler Fak. Yay., Ankara 1966, s. 255.
134 Bkz. Besir Ayvazoglu, “Bozkurt”, Zaman Gazetesi, 26.06.2000.
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b. Goruntusel Gostergeler
ba. Liderlerin fotograflar:

Reklamda U¢ parti liderinin fotografina rastlanmaktadir. Sag Ust koseye
Erdogan yerlestirilmis ve sol tarafa da ylzi ona donik vaziyette Baykal’in bir
gorintist konulmustur. Rakip liderlerin reklamda bulunduklar: bu yerler, tesadiift
olarak gorinmemekte; Ak Parti ile CHP nin siyasetteki konumlarim akla
getirmektedir.

Iki lideri reklamda fiziksel olarak ayiran; fakat yapilan karalamanin ortaklig:
bakimindan birbirine baglayan gosterge, basliktir. Ciller'in fotografi, onlardan ayri
olarak bu gostergelerin altinda, beyaz zemin Gzerinde bulunmaktadir.

Baykal ile Erdogan’a ait gosterenlerin burada iki amaca hizmet ettigi
gorulmektedir. Bunlardan biri, hedef alinan rakiplerin kim oldugunu isaret etmektir.
Yani, bashkta anlatilan olayin kimleri hedef aldigim okuyucuya bu fotograflar
anlatmaktadir. Diger amag ise segmene bu Uc lider arasinda dogru tercihin Ciller
oldugunu gostermek ve dolayisiyla oylarin Ciller’e verilmesini istemektir. Bunun
icin de bittn anlam, farkliliklar tzerine oturtulmustur. Goze carpan farkliliklar: su
sekilde 6zetlemek mumkunddr:

Iki liderin gorunttleri koselere sikistirilmis; ancak Ciller icin daha
genis bir alan segilmis,

Iki liderin profil fotograflari, Ciller'inse bitin yiiz hatlarimn net
olarak gorulebilecegi bir fotografi kullanilmis,

Iki liderin yiiz ifadesinin gergin olmasina dikkat edilmis; Ciller ise
daha sevimli ve bakimli gosterilmis,
Iki liderin goruntisi mavi; Ciller’inki ise beyaz zemin Uzerine
verilmis.
Incelenen reklamda Ciller’in gorinttsiini digerlerinden ayiran ve ona anlam

kazandiran sey, tespit edilen bu farkliliklardir. Cunki diger liderlerin de aym
Ozelliklerle aliciya sunulmasi, Ciller’in 6ne gikmasim engelleyebilir; ona belirsiz bir
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anlam yukleyebilir ve “en iyi” nin, DYP lideri oldugu mesajim gizleyebilirdi.
Dolayisiyla bunlarin  6ntine gegebilmek igin burada reklami yapilan lider,
digerlerinden farkl: olarak segmene sunulmustur.

Ancak bunlar, reklamin hazirlayicilar1 tarafindan yaratilan karsitliklardir.
Oysa bu gostergeler arasinda, kendiliginden var olan ve iletinin yan anlamlarim

veren farkliliklara da rastlanmaktadir. Ornegin,
Ciller kadin; digerleri erkektir.
Ciller, ekonomi uzmandir; digerlerinin bdyle bir yonl yoktur.

Ciller icin “ana” yakigtirmasi yapilmistir; ancak digerleri igin bu tarz

bir kullanim yoktur.

bb. Renkler

Reklamda dikkati ¢eken g renk vardir. Partinin diger reklamlarinda da bu t¢

rengin gdze carpmasi, bunlarin parti rengi olarak benimsendiginin bir gostergesidir.

i. Mavi

Mavinin burada iki amacla kullanildigi gorilmektedir. Ilk olarak rakiplerin
olumsuzlanmasinda yardimc: bir unsur olarak dikkati gekmektedir. Aslinda tek
basina insanda olumsuz duygu degerleri uyandiran bir renk degildir. Cunki
genellikle insam dinlendiren, sonsuzluk duygusunu akla getiren bir renk olarak
tammlanir. Ancak burada rakiplere ait gosterenlerin ve onlari olumsuzlayan basligin
zemini olarak kullamlmistir. DYP nin olumlandigi beyaz zeminle bir tezat
olusturuyor olmasi da onun bu anlamint kuvvetlendirmektedir.

Ikinci olarak metni olusturan harflerin renginde karsimiza ¢ikan mavi, bu
defa kullanildig1 gostergeleri belirginlestirme gorevindedir.
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ii. Kirmiza

Vurgulanmak, 6ne cikarilmak istenen gostergelerde Ozellikle beyazla tezat
olusturacak sekilde kullanildig1 dikkati gekmektedir. Cunki mavi zemin Uzerinde
bulunan kirmizi renkli kagt:lar cimlesi bile etrafi beyaz cerceveye alinmis bir
bicimde verilmistir. Amag, algida segiciligi saglamaktir.

iii. Beyaz

DYP nin olumlandigi zeminde, basligin ilk climlesinde, kiraita, Ciller'in
dopiyesinde ve Erdogan’in gémleginde bulunan bu renk, stz konusu gostergelerin
ikisinde simgesel bir deger kazanmustir. Bunlardan biri, DYP nin beyaz atidir.
“Krirat” 1 ifade eden bu figurin beyazligi, liderin gaflarina malzeme olmasiyla da
akillarda yer etmistir. Cunki Ciller'in ak at, beyaz at, white horse™ gibi
kullanimlarinin kaynag: bu renktir.

Digeri ise Ciller’in beyaz dopiyesidir. Bu rengin Ciller’in simgelerinden biri
haline gelmesi, siirekli beyaz renkli kiyafetler tercih etmesiyle ilgilidir. Aym 6rnege,
Uzan'in beyaz; Ecevit'in mavi gomleklerinde de rastlanmaktadir. Soz konusu
liderlerin renk secimine dikkat etmeleri, imajin belirlenmesinde renklerin de bir
Oneme sahip oldugunun gostergesidir. Yani liderlerin, sirekli ayni rengi secmeleri,
tesadlifi olamaz. Buradan hareketle kendini yenilemenin; degisimin ya da
masumiyetin ifadesi olarak Ciller’'in beyaz renge basvurdugunu sdyleyebiliriz.

135 Bkz. Yalgin Peksen, “Tansu Giller’i Ozlemisim”, Aksam Gazetesi, 28 Mart 2004.
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SAGDUYU

i,

{eVET,'ler Kirat'in bbjriine...

=

“SAHLANACAKSIN TURKIYEM"
PR

Sadeligiyle farklilik yaratan yukaridaki reklamin, (mavi zemine yerlestirilen
gostergeler haric tutulursa) tek bir gostergeden meydana geldigi soylenebilir. Anlami
yaratan, reklamin 6zind veren, slogan niteligindeki bu tek gostergedir. Diger
unsurlar, mesajin anlamint kuvvetlendiren unsurlar olarak dikkati gekmektedir. Bunu
birinci derecede saglayan, 0zellikle renk zithgidir. Yani beyaz zeminle siyah yazinin
birlesimidir. Alictyr reklama ¢eken diger unsurlar ise harflerin iriligi ve yazinin

dolgusudur.

Hafif “U” olusturacak sekilde reklamin alt zeminine yerlestirilen mavi renk,
sadece bir goruntusel gosterge olarak kalmamakta; partinin rengi oldugu icin
simgesel bir deger de tasimaktadir. Bu zemine yerlestirilen iki slogan ciimlesi;
amblem ve logo ile partinin internet adresi de tek basina partinin zihinlerde
gorsellesmesini saglayan unsurlardir; dolayisiyla bunlarin her biri de birer simgedir.

Digerleri daha dnce ele alindig: icin asagida sadece sagduyu ile EVET ler
kiratzn bogrine... sloganlar Gizerinde durulacaktir.
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a. “ Sagduyu”

Kisaligi, netligi, akicihigi, carpiciligi, ana fikri sunmasi, basitlige ragmen
anlaminin gucli olmast gibi sebeplerle bir slogan 6zelligi tasiyan yukaridaki sozcik,
reklamin en Onemli gostergesi olarak aliciya sunulmaktadir. Bu slogani, mavi
zeminde bulunan EVET ler kiratin bogrine ile Sahlanacaksn Turkiyem
sloganlarindan ayiran nokta, diger ikisinin baska reklamlarda da tekrar edilmesine
ragmen Sagduyu’' nun sadece bu reklamla sinirli kalmasidir. Dolayisiyla digerleri
kampanya slogam 6zelligi gosterirken bu slogan, sadece incelenen reklama aittir.

Sag ve duyu sozciklerinin birlesiminden olusan sdz konusu gosterge,
“mantikli disuinme yetenegi” anlamina gelmekte ve bu anlam aym zamanda onun
“gOsterilen” yonunt olusturmaktadir.

Dikkat edilirse tek bir sbzel 6geden olusmasina ragmen bu gosterge, degisik
sekillerde yorumlanmaya miisaittir. Ornegin, seslenilen kitle belirtiimeden bir
“sagduyu” cagrisi yapilmaktadir. Bu kitlenin belirtilmemesi, sadece belli bir kesime
degil, bitin vatandaslara seslenildigini de gostermektedir. Bize gore sbz konusu
cagri, iki konudadhr:

Oncelikle segmenlerden oylarimt DYP'ye vermeleri konusunda sagduyulu
olmalar1 istenmektedir. Bununla sunulan yan anlamsal mesgj ise DYP' nin Ulkeyi
krizden cikaracag: ve ulkenin karsi karsiya bulundugu diger sorunlari ¢ozecegidir.
CUnkU DYP, basta lideri olmak Uzere bitiin kadrosu uzman kisilerden olusan bir
ekibe sahiptir. Bu ekibin basarida ihtiyaci olan tek sey, secmen tarafindan
desteklenmektir.

Sagduyu ¢agrisi ikinci olarak segime katilim konusuyla ilgilidir. DYP, bu
defa segmen kimliginin gereklerini yerine getirmeyen insanlara seslenmektedir. Bu
durum aynm zamanda duyulan tedirginligin de bir gostergesidir. Nitekim diger parti
yada liderler arasinda da katilimin az olacag: korkusu gittikge yayilmaktadir. Cunk(
Tark segmeninin segimlere ¢ok ilgi duymayan, farkli egilimlere sahip bir kitle
oldugu yapilan arastirmalarla da ortaya konmustur. Ozellikle de 1999 yilinda Verso
Arastirma Sirketinin yaptigi bir arastirmanin®*® basinda yer almasinin ardindan

136 Bkz. http: //vmww.yerelnet.org.tr/secimler/secim_analizleri1999.php.
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liderler, bu konu Uzerinde daha c¢ok durmaya baslamglardir. Clnki arastirma,
merkez partilere oy verecek segcmenlerin kuyruklarda beklemeye dayanamayip
vazgegebileceklerini; radikal parti segmenlerinin ise sabirli davramp oylarim
kullanmak icin sonuna kadar bekleyeceklerini gostermektedir.

Bu arastirmadan sonra pek ¢ok kose yazarimin da konu Uzerinde 6nemle
durdugu ve segmeni etkilemeye calistigi dikkati gekmektedir. Ornegin Kurthan
Fisek, “ [lging bir secim. Tembel ve lisengecler bir tarafa, érgiitlii ve bilingliler beri
tarafa” *’

“bilingli” olarak tammlamaktadir. Ayrica aym yazida ANAP, DYP ve FP'den

sozleriyle 1liml parti secmenlerini “tembel”; radikal parti segmenlerini

MHPye dogru oy akim oldugu ve tavir koymak isteyen solcularin harekete
gecmeleri gerektigi sdylenmektedir.

SOzcugun verdigi anlamlardan biri de “DY P’ nin sagduyulu bir parti oldugu”
dur. Boylece alic1 bir baska sekilde, yani reklam yapilan Urinin farkli ve Ustiin

yonlerinden birisi islenerek “satin alma’ ya yonlendirilmektedir.

b.“EVET’ ler kiratin bégrine”

Partinin bagka reklamlarinda da kullanilan yukaridaki gosterge, kampanyanin
ana sSloganlarindan biriss  olarak dikkati ¢ekmektedir. Duiz anlamiyla
disUndldiginde, oy vermek isteyen segmene isin nasil yapilacagini tarif etmektedir.
Buna gore EVET muhrd, partinin amblemindeki at figlrinin Uzerine basilacaktir.
Cumle, bu anlamiyla egitim seviyesi distk olan segmenlere yoneliktir.

Oysa yan anlamsal olarak cimlenin islevi, bir isin nasil yapilacagina cevap
vermek degil; segmeni DYP'ye oy vermeye cagirmak; onu bu ise zorunlu hdle
getirmeye calismaktir. Nitekim cimlede yumusak bir ton yoktur, eylem aliciya
emredilmektedir ve alicinin hemen harekete gegmesi istenmektedir. Bu ylzden sbz

137 Bkz. Kurthan Fisek, “Oy Kuyrugunda Bekleme Zahmetine Katlanamayan Sorumsuzlara Uyar:”,
Hurriyet Gazetes, 13 Nisan 1999.
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konusu ciimle, dil kullamm yéntemleri bakimindan da bir dolaysiz bildirim**®
ornegidir.

Ayrica yuklemin disurtlmis olmasi, cumleye bir eksiltili anlatim 6zelligi
katmaktadir. Ancak zihin bu boslugu gormemekte; EVET szcugunu mihir olarak
algilayip yuklemi “basilsin” yada*“vurulsun” seklinde tamamlamaktadr.

Bunun disinda EVET sdzclgunun varligi, zihinde zit anlam olan HAYIR' 1
cagristirmakta ve kurulan bu zitlikla EVET' in anlami pekistirilmekte; alici adeta
sozctiguin zit anlamindan men edilmektedir.

SOzcikteki her sesin buylk harfli olmas, hem geleneksel yazim
kurallarindan; hem de yan yana bulundugu diger gostergelerin yazimindan yapilan
bir sapmadir. Ayrica onu digerlerinden farkli kilarak anlamsal etki bakimindan da
One cikarmaktadir. Bu durum, Uglinct olarak sozclgin oy pusulasindaki gercek
gorintisiine gondermede bulunmakta ve bdylece hafizaya yerleserek oy verme
sirasinda (6zellikle egitim seviyesi yiksek olmayan segmenin zihninde) hatirlanabilir
olmas: saglanmaktadir.

Son olarak sbzciigiin arkasina getirilen gokluk eki, hitap edilen kitlenin “sen”
degil, “siz’ oldugunu gostermekte; bir baska ifadeyle “senin EVET ine’ degil,
“sizlerin EVET' lerine” ihtiyag duyuldugunu gostermektedir.

138 Dolaysiz bildirimicin bkz. “Giris”, madde 2. 3. 1.
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Dikey bir zemine yerlestirilen yukaridaki reklam da digerleri gibi cesitli
simgesel ve gorsel gostergelerden meydana gelmistir. ilk gosterge, mavi harflerle
yazilmis bir baslhiktir. ikincisi, bir terazi gosterinidir. Bu terazinin bir kefesinde
Ulkeye issidik ve yoksulluk getiren son bes yilin iktidar partileri; digerinde ise is ve
as getirecek olan DYP simgesi bulunmaktadir. Hedef alinan bu partiler, terazinin
hafif basan tarafinda; DY P ise tek basina agir basan tarafta gosterilmektedir.
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Terazinin altinda metin, parti simgesi ve mavi renkli iki slogan cumlesi
bulunmaktadir. Ug sira halinde reklama yerlestirilen bu gostergelerin altindaise DY P
liderinin ve ekonomi kurmaylarinin fotograflari vardir. Dikkat edilirse yan yana
dizilen fotograflar, ait olduklari Kisilerin isimleriyle verilmis ve DYP liderinin
gostereni, digerlerinden daha biyik bir sekilde kurmaylarin ortasina yerlestirilmistir.
Reklamdaki son gosterge ise kirmizi bir zemine beyaz harflerle yazilan Turk
ekonomisini biz biliriz. Sorunlar: biz ¢ozeriz. Isi ehline verinl  sozleridir. Asagida
tespit edilen bu gostergelerden sadece ilk defa ele alinacaklar Gizerinde durulacaktir:

a. Dilsel Gostergeler

aa. “Biz farklyiz. GENCLERIMiZDEN-EMEK LiLERIMIZE
gelecegimizicin bizi aym kefeye koymayin.”

Reklamin baglig1 olarak gbze carpan bu sbzler, segcmen kitlesine yapilan bir
uyar: niteligindedir. DYP, terazi gostereninin hafif basan tarafindaki karsi1 6zneleri
isaret ederek onlardan farkl: oldugunu sdylemekte ve buna dayanarak farkli sekilde
degerlendirilmeyi istemektedir. Neden farklidir? Clnkd son bes yildir iktidarda
bulunmamistir; dolayistyla da bu siirecte gerceklesen olumsuz icraatlardan (6zellikle
de halki derinden sarsan 2001 krizinden) sorumlu degildir. Lideri ekonomi uzmani
olan tek partidir; bu yizden Kemal Dervis gibi disardan getirilen uzmanlara ihtiyaci
yoktur. Ayrica merkez sagda birligi saglamaya calisan tek parti olmasi da onu
digerlerinden ayiran onemli farkliliklardan birisidir. Ancak bu saydiklarimiz,
s0ylemin yan anlamsal olarak akla getirdikleridir. Bir de gizli olmayan, ilk bakista
gorulebilen bir anlam vardir. Buna gore DY P nin farkliligi, genclerden-emeklilere
toplumun her kesimi icin iktidara gelecek olmasidir.

Biz farklzyiz cimlesi, ayn zamanda sozu edilen “6tekiler” in, birbirinin aymsi
oldugunu sbylemekte; boylece onlarin ayniligi ile DYPnin farklilig:
pekistirilmektedir.

Harflerinin buyukluglyle yan yana bulundugu gostergelerden ayrilan ve bu
anlamda bir “yazimsal sapma’ ornegi teskil eden genclerimizden-emeklilerimize
ifadesi, toplumun bitun bireylerini anlatmak icin secilmis bir ikilemedir. Dikkat

edilirse genc ve emekli sbzcikleri arasinda bir karsithik iliskisi kurulmus; ancak bu
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iliski geng sdzclgunun zit anlamlisi olan yasl: ya da ihtiyar sozcukleri ile degil,
emekli sozclgll ile elde edilmistir. Insanlar genellikle yaslandiklarinda emekli
olduklar icin sdzcugin icinde bu anlam dolayli olarak bulunmaktadir. Fakat aym
seyi dogrudan ifade etmek mumkinken tercihin bu yonde yapilmamasi, burada 6zel
bir amag guduldiguni gostermektedir. Bize gore segmenin “yasl” kimligine degil,
“calisan” kimligine vurgu yapilmak istendigi igin boyle bir tercihte bulunulmustur.

Bu ikileme, gelecek sozcuglnun tevriyeli kullanimindan dolay: iki sekilde
degerlendirilmeye musaittir. Birinci olarak (Belli bir kitle icin degil) genclerimizden
emeklilerimize herkes icin gelecegizz bu yuzden biz digerleriyle karistirmayin
seklinde algilanabilir. Ikinci olarak, hitap bildiren bir ciimlenin bas1 seklinde
dustnultp soyle bir anlam verilebilir: Genglerimizden-emeklilerimize (hepinize
sedeniyoruz), istikbalimizigin biz diger partilerle ayn: sekilde degerlendirmeyin!

Bize gore burada verilmek istenen mesg, ikincisidir. Yani yazar,
genclerimizden-emeklilerimize diye soze baslarken kisaca “ey ahali!” demektedir;
fakat sOzin arkasina bir virgul koymadigi icin boyle bir karisikhiga meydan
vermistir. Ustelik mesajin ilk sekilde algilanmast mantiga aykir: bir sonug dogurur.
CUnkU bir parti, toplumun belli kesimlerini temsil etmek icin iktidara gelmez; genc,
yaslt butin millete hitap etmek zorundadr.

Ele alinan bittinde bir baska gostergenin daha vurgulandigi gorulmektedir.
Bu gosterge, kirmizi ile yazilmis olan kefe sozclgudir. Ancak dikkat edilirse vurgu
dogru yere cekilmemistir. Clnki sdzcik tek basina degil, “aym kefeye koymak”
deyimi icindedir. Elbette kefe sizclgl de kendi basina bir anlam ifade etmektedir;
ancak burada kastedilen, sdzcugiin degil; deyimin sundugu anlamdir.

Baslikta goze carpan bir husus da ses tekrarlarinin yogunlugudur. Ornegin
asagida koyu renkle gosterilen seslerle aliterasyon; alti cizili dgelerle ise redif

yapilmistir:

Biz farklzy:z. Genclerimizden-emeklilerimize gelecegimizicin bizi ayn: kefeye
koymay:n.

Bunlara bagvurulmasinin sebebi, daha 6nce de ifade edildigi gibi sdyleme
siirsellik katarak akilda kalicilig1 saglamaktur.
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ab. Tek caretek basina DYP iktidari. Oyunu bélme”

Parti simgesinin sag tarafina yerlestirilen bu sozler, birer slogan cimlesi
olarak dikkati cekmektedir. Birinci sloganda secmen, ortaksiz bir DYP iktidarina
zorunlu héle getirilmekte ve bu zorunluluk tek care tamlamasiyla hissettirmektedir.

Care sozcugl bize yan anlamsal olarak bir sorunun varligim anlatmaktadir.
Bu carenin tek olusu ise sdz konusu sorunun buyukltguyle ilgili ipucu vermektedir.
CUnkU siradan bir meselenin ¢esitli sekillerde ¢ozilmesi mumkindir; ancak c¢ikis
yollarinin az olmasi, meselenin 6nemini anlatan gostergelerden biridir.

Care olarak sunulan formil, tek bas:na DYP iktidar:dir. Dz anlamiyla
bakildiginda bu formdl, DY P nin iktidar1 kimseyle paylasmak istemedigi mesajin
vermektedir. Yan anlamiyla bakildiginda ise DSP, MHP ve ANAP 1n hedef alindigi
anlasiimaktadir; ¢lnkd bunlar iktidar partileridir ve care olamadiklar: igin DYP,

bunlara kars: bir anti tez olarak sunulmaktadir.

Oyunu bdlme slogam ile merkezin sagindaki segcmenlere seslenilmekte ve
onlardan baska partilere yonelmemeleri istenmektedir. Cunki Ciller, bu segimle
Mehmet Ali Bayar, Tugrul Turkes, Aydin Menderes ve Yildirim Akbulut’la ittifak
halindedir. Bunlardan ilki Demokrat Turkiye Partisi'nin lideridir. Digerleri ise
sirastyla Alparslan Tiirkes, Adnan Menderes ve Turgut Ozal’in misyonunu temsil
iddiasinda olan isimlerdir. Dolayisiyla Oyunu bélme isteginin altinda Cinki aradig:n
her sey bizde var aciklamasi yatmaktadr.

ac. “Bes yildir iktidarda degildik ve ne dediysek haklh ¢iktik. Milli takim
ruhu ile hazirlandik. Yoksullugu, yolsuzlugu veissizligi bitirmeye
geliyoruz. Ortadiregi sahlandiracagiz.”

Bu sozler, agiklayici olmalar1 ve ayrintiyr sunmalari bakimindan reklamin
metin kismini olusturan 6gelerdir. Parti, burada oncelikle iktidarda bulunmadig: bes
yili hatirlatmaktadir. Boylece bu sirecte gerceklesen olumsuzluklardan kendisini
sorumlu tutmamakta; gecmiste sdyledigi her seyde hakli ¢iktigini ifade ederek de
segcmenden tam destek gormeyi hedeflemektedir. ikinci olarak uzun zamandir ve bir
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ekiple birlikte hazirlandigim sdylemekte; dolayl olarak da yeterli donamma ve glice
sahip oldugunu vurgulamaktadir. Uglincii olarak ulkenin kars: karsiya bulundugu
yoksulluk, yolsuzZluk ve issidik gibi sorunlari ¢ozmeye gelecegini ve orta diregi
sahlandiracagini sdylemekte; bdylece segmene bir vaatte bulunmaktadir.

Orta direk, “toplumun memur, emekli, kiicik esnaf, kiiclk ciftci gibi dar ve
sabit gelirli kisilerinden olusan kesim”i anlatmaktadir. 1980’li yillara damgasini
vuran bu mecazi ifade sekli, Turk siyasetinde ilk defa Turgut Ozal tarafindan

kullanil mastur.

ad. “ Turk ekonomisini biz biliriz. Sorunlar biz ¢ozeriz. Isi enline verin!”

Kirmizi bir zemine beyaz harflerle yazilan bu sozler, 6teki partilere kars: bir
meydan okuma olarak dikkati ¢cekmektedir. Burada 0Ozellikle liderin ekonomi
uzmanlig: ve calistigi ekonomi kurmaylarinin tecriibeleri vurgulanmakta ve dolayli
olarak da isin basinda ehil olmayan kimselerin bulundugu anlatilmaktadhr.

Sorunlar: biz ¢bzeriz cimlesi, diz anlamiyla tecribeli olmay: ve duyulan
guveni anlatirken; yan anlamiyla 1995 krizini ve bu krizi ¢dzen hikimetin icinde
Ciller’in bulundugunu hatirlatmaktadir. BoOylece gegmisteki olumlu bir icraata
dayanilarak segmen, partinin bunu tekrar yapabilecegine ikna edilmeye
calisilmaktadir.

Bu durum ayrica karsilastirmal1 bir negatif reklam érnegi de olusturmaktadir.
Gunkd bu tdr reklamlarin amaci, aliciya tamtim yapilan Grdnin “en iyi” oldugunu
sOylemektir. Nitekim biz biliriz, biz ¢bzeriz ifadeleri de bizden baska kimse bilmez ve
¢Ozemez anlamlarint beraberinde getirmektedir.

Dikkat edilirse ilk iki cumle, aliciy1 mantiksal olarak Uglncisiine
hazirlamaktadir. Baska bir ifadeyle bu ciimleler, sin ehline verilmesinin birer
gerekgesi niteligindedir.

Cumlelerdeki biz zamirleri ve 1. ¢okluk sahis eki, sdylem 6znesinin sadece
lider olmachgim gostermektedir. Ancak Ozne parti de degildir. ikonlarindan
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anlasilacag Uzere sdylemin 6znesi burada lider ve onunla bir arada bulunan ekonomi
kurmaylaridir.

b. Goruntusel Gostergeler
ba. Terazi

Gundelik hayatta bir tarti aleti olarak kullamlan; hukuk dilinde adaleti
simgeleyen terazi gostereni, incelenen rekldamda da farkli gosterilenlerin tasiyicisi
durumundadir. Terazinin bir kefesinde DSP, MHP, ANAP, CHP ve YTP' nin; diger
kefesinde ise sadece DY P nin simgeleri bulunmasina ragmen agir basan taraf, bu bes
ayri partinin bulundugu kefe degildir. DYP, tek basina bu partilerden agir
basmaktadir. Ancak bu durum gercegi degil, kabul ettirilmek istenen gercegi
gostermektedir. Cunku terazi, yUkte agir olam asagida; hafif olani ise her zaman
yukarida gosterir. Oysa reklamda bunun ters bir durum stz konusudur.

Aslinda burada anlatilmak istenen sey, yikte degil; pahada agirliliktir.
Dolayisiyla da verilmek istenen mesaj icin dogru bir gostergenin secildigi
sdylenemez. Cunki pahada agirlilik, terazi ile 6lcilemez.

Kefelerin altindaki agiklayici sozlere bakildiginda bunlarin karsilastirma
yoluylarakipleri olumsuzlamaya yonelik oldugu anlasilmaktadir. Cinki bir taraftais
ve as vaat eden DYP, diger tarafta ise issizlik ve yoksulluk getiren son bes yilin
iktidar partileri bulunmaktadr.

bb. Lider ve beraberindeki ekonomi kur maylarinin fotograflari

Yan yana dizilen bu gostergeler, bize ilk olarak partinin ekip calismasina
Oonem verdigini soylemektedir. Fotograflarin Gzerinde isimlerin bulunmas: ise uzman
kadronun, delilenerek gosterilmek istendigini dustndirmektedir. Ayrica Ciller'in
ekonomi kurmaylar1 arasinda bulunmasi, burada onun bir siyasiden ziyade ekonomist

olarak 6ne gikarilmak istendiginin gostergesi olarak yorumlanabilir.
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C.MHP REKLAMLARI

MHP reklamlarimi, reklamlarin bigcimsel Ozellikleri ve ele alinan konular

bakimindan doért grupta incelemek mimkandur:

Merkezin sagini, solunu ve ortasim isaret eden U¢ bashi ok

gostereninin kullamldig: reklamlar,

Liderin bir liman, tersane ya da sanayi tesisiyle birlikte gorunttlendigi

reklamlar,

Partinin ekonomik programyla ilgili bilgiler iceren ve gazetelerin ara
sayfalarina verilen kicglk, renksiz, gorsel 6ge olarak cesitli nesnelerin kullamldig:

reklamlar,

Dikey bir zemine yerlestirilen ve onurlu bir imza igin, ittifakimz
sadece milletimide, firtznal: gunler hakkinda, gercek dinyaya davet bagsliklarini
tasiyan reklamlar...

Toplumsal
degerlerin ve
siyasetin merkezi

i ]uml:u.lulur mmmhj.klh r

Harer pastder verleri

ver |m Ak

Siyasetin markazmde kim var?

Maliyvesc Hareked |
2li

P edirker. 'vlslnn.ln,lllk
< 1hp degil, saghkh ve dosry
Dehrlemivo L N"Illlll tinasmigidis

““m &MEWH

Tirkive'min smurlu gelecedi
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Y ukaridaki reklamin iki ayri bolim hélinde tasarlandigi ve ilk bolumin,
alictyr ikincisine hazirlar nitelikte oldugu gordlmektedir. Cunkd kirmizi zemin
Uzerine yerlestirilen Uc¢ basgli ok gbstereni ve bu okun isaret ettigi U¢ ayr1 dilsel
gogerge, attaki bolimin bir Ozeti durumundadir. Ayrica renklerin carpiciligi,
dikkati ilk bakista bu bolime gekmekte ve alttaki metin kismini okumasa bile
alicinin konuyu anlamasin saglamaktadir.

Ikinci boltim baslik, metin, liderin fotografi, logo, amblem, slogan ve siyasal
kalite yonetimi damgasindan olugmaktadr.

Baslik, bir soru cimlesi seklinde kurulmus olsa da merak uyandirmamaktadir.
CUnkU cevap, daha once kalin ok gostereniyle verilmistir. Ayrica gercekte cimle,
soru sorma amacina da yonelik degildir. Asil amag, alicimin metni okumasini
saglamaktir. Clnku metin, sadece mesajin detaylarim sunmaktadir.

Fotografin, logonun, bayrak seklinde tasarlanan amblemin, slogamin ve
damganin en altta yan yana dizilmis olmasi ise segmenin dikkatini bu hususlardan en
az birine gekme amacina yoneliktir. Ctinkt bunlarin her biri, Griin ortada olmasa bile
zihinlerde gorsellesmesini saglayacak unsurlardir. SOzt edilen bu gostergelerin
ayrintili gdzimlemeleri asagidaki kesitlerde dikkatlere sunulmaktadir:

a. Simgesel Gostergeler
aa. Dilsel Gostergeler
i. “Toplumsal degerlerin ve sSiyasetin merkezi”

Kalin ok godereninin isaret ettigi yukandaki aciklama ile MHP
kastedilmektedir. Dikkat edilirse siyasetteki konumu radikal sag olarak tamimlanan
MHP icin “sag” ya da “sol” kavramlarindan birisi kullamlmamus; parti “merkez” de
gogerilmistir. Dolayisiyla oncelikle Uzerinde durulmasi gereken husus, burada
“merkez’ sbzcliguniin tasichgi anlamsal cercevedir.

Hem toplumsal degerler s6z grubunun, hem de siyaset sbzcligintn tamlanam
durumunda olan, ancak tekrari engellemek icin bir kez kullanilan merkez sozciga, iki
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ayr1 baglamda kullanildig: igin burada iki kez degerlendirilmelidir. Cinka toplumsal
degerlerin merkezi ile syasetin merkez tamlamalarindaki merkez, aym seyi
anlatmamaktadr.

SOzcik, “Bir dairenin veya bir kire yiizeyinin her noktasindan ayni uzaklikta
bulunan i¢ nokta” seklinde tammlanmaktadir. Ayrica Haber merkezimize hos
geldiniz Istanbul, bir kiiltir merkezidir; Sehrin merkezinde bir resim sergisi vardz;
Merkez Bankas,, yeni bagkarn:n: ariyor; Polider ifadesini almak Uzere hirsz
merkeze goturduler gibi cimlelerde de sbzclgin cesitli yan anlamlarina
rastlanmaktadir.

Bunlar iginde toplumsal degerlerin merkezi tamlamasindaki anlam, ikinci
ornek cumlenin de belirttigi “bir seyin yogun olarak bulundugu yer” dir. Clnki
toplumsal degerler, bir millete ait her tarli milli ve manevi degerleri ifade
etmektedir. MHP' nin bu genel kabullerin merkezi olarak sunulmasi, segmene bu
degerlerin en fazla MHP' de bulundugunu ya da bunlara en fazla deger veren partinin
MHP oldugunu sdylemektedir.

Syasetin merkezi tamlamasinda ise tamamen farkli bir durum sz konusudur.
CUnkU merkez sozcugl burada siyasetteki bir konumu anlatmakta ve oncelikle “sag

yadasollailgili olmama” y1 belirtmektedir.

Bunlarin yam sira reklamda sdzclige yeni anlamlar vermemizi gerektirecek
bir durum soz konusudur. Dikkat edilirse sbzciigin bulundugu aciklamayi isaret eden
ok gogtereni, ayni kokten geldigi diger oklardan en olarak daha kalin, boy olarak
daha uzundur. Bu durum, bir “gl¢” imgesi olusturmakta ve “digerlerinden Ustte bir
yerde olma’ y1 ifade etmektedir. Dolayisiyla sozclige bu agidan bakildiginda onu
“konumu en 6nemli olan”, “liderlik vasf1 tastyan”, “gucu elinde bulunduran”, “bir
seyi yogun olarak yapan” gibi anlam birimciklere bolmek mimkindur.

Siyasetteki durus agisindan bakildiginda, ideolojik bir partinin merkeze
yaklasmasi demek, sadece daha fazla oyun kazamlacagi anlamina gelmez; ayni
zamanda temel oylarin azalacag: anlamina da gelir. Nitekim Umit Ozdag da
MHP nin daha fazla oy amak icin bdyle bir stratgji benimsedigini; ancak bu

stratgjinin onu basarisizliga gotiren en ©Onemli sebeplerden birisi  oldugunu
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belirtmektedir. Clnki ona gére MHP nin merkez partisi olma iddiasi, onun ideolojik
nitelik ve hassasiyetlerini yitirmesine sebep olmus; bunun sonucunda ortaya ¢ikan

sorunlar da secimlerdeki basarisizligin ideolojik kokenlerini olusturmustur.™*

“Merkez partisi” olma isteginin ilk sinyallerini 5 Kasim 2000 de gergeklesen
MHP 6. Olagan Bliyiik Kurultayindaki konusmada veren**° partinin bu stratejisi, bazi
kesimlerce de bir 1limlilasma hareketi ve uyum cabasi olarak degerlendirilir. Ornegin
Nuran Yildiz, bu konuda sunlar1 sdylemektedir: “ Deviet Bahgeli iktidara ortak
olmak, “hak ettikleri iktidar olanaklarina” eklemlenebilmek ve bu amac
gerceklestirmek icin toplumun 6nemli kurumlarzyla uzlastigin: gostermek gerektigine
inanyordu. Bunu saglamak igin iki dizeyde 6nemli degisimler gergeklestirdi.
Bunlardan birincis, partide MHP'nin kavgac:, isyankar niteliklerini ve bunlar:
smgeleyen tarihsel goranumlerini  degistirebilmek ya da degistirildigini
“varsaydirmak” icin partililerin kil:k keyafetlerini degistirmekten, egitimlerine kadar
varan bir diz yenilenmedir.” Yildiz’ in kastettigi ikinci diizeydeki degisim, partinin
kurumsal iletisimine getirilen konusma kisitlamasidir. Ona gore bu kisitlama,
MHP deki degisimin en Onemli gostergelerindendir: “ Deviet Bahgeli’'nin basta
kendis olmak Uzere giincel siyasal olaylar hakk:nda tiim partililere konusma yasag:

getirmesi, degisimin tutkal: durumundadir.” ***

Tanl Bora ve Kemal Can ise MHP nin, sdz konusu degisimi takdir edenler
karsisinda bir yandan hos tutulmamin cazibesine kapildigini, diger yandan da
Ozellikle kendi tabamna karst “degismedik” mesaji vermeye calistigini
stylemektedir. Ornegin onlara gore Bahgeli’'nin “ Merkeze yaklasmadik, merkez

zaten MHP idi.” sbzleri bu stratejik sdylemin bir 6zeti durumundadir.**?

139 Umit Ozdag, “3 Kasim 2002 Secimleri, Tasfiye ve MHP”, Tirk Yurdu, C: 22, S: 184, Ankara
2002, s.8-9.

19 urultayda Devlet Bahceli’nin yapmis oldugu bu konusmaya en biiyiik tepki, ertesi giin hikiimet
ortagit Mesut Yilmaz'in “Merkezin sahibi var” sozleriyle gelir. MHP'yi statiikocu olarak tammlayan
Yilmaz, “ Merkezin sahibi var. O da tim kesmleri ayn: dlc¢iide kucaklayan ANAP. Herkesin hesab:n:
buna gore yapmas: gerekir. Satiko icin ecel canlar: calmaya baglad:. Sik(net ortantnda ve normal
sartlarda sular:n merkeze dogru akt:g:ni herkes gérmekte” seklinde konusur (Ayrintil bilgi icin bkz.
Milliyet Gazetesi, 8.11.2000).

141 Ayrintilh bilgi icin bkz. Nuran Yildiz, Tiirkiye' de Syasetin Yeni Bigimi. Liderler, /majlar, Medya,
Phoenix Yayinlari, Ankara 2002, s.133-134.

“2Tanl Bora-Kemal Can, Devlet ve Kuzgun. 1990’ lardan 2000’ lere MHP, iletisim Yayinlari, istanbul
2004, s.470.
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Burada dikkat edilecek bir baska husus, kullanilan tamlamalarin niteligidir.
Toplumsal degerlerin merkez ve dSyasetin merkez seklinde ayri  ayr
degerlendirdigimiz s6z konusu gostergelerin belirtisiz isim tamlamalar1 halinde de
olusturulmalart mimkuinken tercihin bu sekilde yapilmadigi gorilmektedir. Cunki
bu tur tamlamalarda neyin ya da kimin anlatildigi agik degildir. Ornegin okul midur i
ya da masa ortust gibi belirtisiz isim tamlamalari, herhangi bir mudirti ya da
herhangi bir ortiyu anlatirken okulun midirt ve masan:n ortisi tamlamalari, belirli
bir midura ya da belirli bir 6rtiyl isaret ederler. Incelenen reklamda da genel degil,
O0zel anlatilmaktadir. Dolayisiyla siyaset merkezi denilmis olsa bitin parti
merkezlerinin, TBMM’ nin, basbakanlik ve cumhurbaskanligi binalarinin bulundugu
Ankara anlagilabilirdi. Ancak siyasetin merkezi seklinde bir tercih yapilmis ve
bununla sadece MHP kastedilmistir.

ii. “Siyas yelpazenin solundakiler / Siyas yelpazenin sagindakiler”

Birbirinin tersine kivrilan iki okun isaret ettigi yukaridaki agiklamalarin ilki
CHP ile DSPyi; ikincisi ise AKP, DYP ve ANAP'1 anlatmaktadir. CUnkl sz
konusu partilerin siyasetteki konumlar: bu sekilde tammlanmaktadir. Ayrica bu
aciklamalarin marjinal partileri ifade etmesi disunulemez; ¢lnkid reklamda isaret
edilen, merkezin sag1 ve soludur.

Burada dikkat cekilecek ilk husus, siyas yelpaze tamlamasidir. Yelpaze
sOzcugi “ Sallandiginda kuiguk bir hava akimi yapan ve 6zellikle yizi serinletmeye
yarayan, kicuk, katlanabilir, tasinabilir arag” in adidir.

Syas s0zcugu ise “siyasa ile ilgili olan”, “siyasaya ait” gibi anlamlar ifade
etmektedir. Sondaki —i, Arapcada “nispet T'si” adi verilen ve mensubiyet bildiren bir

ektir. Sozciige de sbz konusu anlami bu ek vermektedir.

Buradaki durum kuvvetli kalem, deli gontil, ayakl: gazete drneklerinde oldugu
gibi anlamca birbiriyle iliskilendirilemeyecek iki sbzcigin yan yana getirilmesidir.
Bu olay dilbilim literatirinde “alisiimams  bagdastirmalar”  seklinde
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tammlanmaktadir.'*® Gerci verilen 6rnekler ve siyasi yelpaze tamlamasi artik
algilanmasi zor bagdastirmalar degildir; ¢cinkd bunlar “alisiimamus™ lik dzelliklerini
yitirerek genel dile mal olmus 6rneklerdir. Nitekim baslangicta birisinin olusturdugu
alisiimamis bir bagdastirma, atasdzleri ve deyimlerde oldugu gibi zamanla herkesin
kullandig1 bir dil malzemesi haline gelebilir. Ancak bunlarin disinda anlatimu etkili
kilmak amaciyla 6zellikle edebi dilde olusturulmus ve genel dile mal olmamis birgok

ornek de mevcuttur.

Alismamis bagdastirmalarda yan yana getirilen sozciklerin biri ya da her biri,
kendi anlamlar1 disinda (genellikle mecaz) anlamlar ifade eder. Syasi yelpaze
tamlamasinda ise yelpaze sozcugl anlam degisikligine ugramistir. Clnki burada
artik “serinletmeye yarayan alet” ten degil, bir “cesitlilik” ten sz edilmektedir.
SOzclk mecaz bir anlam kazanmistir ve muhtemelen sbzciige bu anlam, aletin ayni
turden olusan; ancak boy farki ile birbirinden ayrilan her bir 6begi dustnilerek

verilmistir.

Incelenen gostergede Uzerinde durulacak bir baska husus, sag ve sol
kavramlaridir.*** Birbirine karsit bu iki kavram yerine kimi zaman “saat yonii” ve
“saat yonunun tersi” gibi kullammlar da tercih edilmektedir. Ancak siyasi bir
reklamdan soz edilirken bu tir bir tercih sz konusu olamaz. Clnki sdzciklerin
siyasi alanda ifade ettigi anlam farklidir. Bu sbzciklerin siyasete tasinmasi ile ilgili
olarak Meydan Larousse’ta sOyle bir agiklama yapilmaktadir:

“'Sag’ kelimesinin siyaset dilinde kullan:imas;, dolayl: olarak Fransz milli
meclisnin 11 Eylul 1789 gunki oturumunda baglad:. Cunku taraflar arasndaki
anlagsmaz:klar, oturduklar: yerler dolayistyla ilk olarak kurucu meclisin bu
toplant:snda kendini gosterdi. Bu oturumda hikumdarl:k yonetimi taraftarlar:,
salonun baskana gore sagda olan yan:nda yer alnuslard:. Bir siire salonun icindeki
yerlerin ad: olarak kald:ktan sonra ‘sag yan' ve ‘sol yan' terimleri kisa zamanda

siyast gortis farklar:n: belirtmek amaciyla kullan:imaya bagsland:.” **

143 Ayrintilh bilgi icin bkz. Dogan Aksan, Siir Dili ve Tirk Siir Dili, Engin Yayinlari, Ankara 1999, s.
149-165; Unsal Oziinlui, Edebiyatta Dil Kullanemlar:, Multilingual Y ayinlari, istanbul 2001.

14 Bu kavramlarla ilgili olarak bkz. Muna Yiiceol Ozezen, “Sag ve Sol Kavramlarina iliskin Bir
Arastirma Denemesi”, http://turkoloji.cu.edu.tr/YENI TURK DILI/1.php

145 Meydan Larousse, Meydan Yayinlar1, istanbul 1990, s. 827.
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SOz konusu kavramlarin siyasete sigrayisint aym tarihe dayandiran Cemil
Meri¢c de bu ideolojinin Napolyon ordular1 tarafindan dinyanin dort bir yamna
yayildigini ifade etmektedir.**

iii. “ Siyasetin merkezinde kim var?”

Metnin basligim olusturan ve konunun ne oldugu hakkinda bilgi sunan
yukaridaki gostergenin bir soru cimlesinden olustugu gorilmektedir. Ancak bu soru,
merak uyandiracak bir 6zellikte degildir; cinki gercekte soru ifadesi tasimamakta,
cevabim beraberinde getirmektedir. Bu tir kullammlarda sorunun cevabi bilinmesine
ragmen genellikle sbylenmemesi tercih edilir. Bunun orneklerine 6zellikle konusma
dilinde siklikla rastlanmaktadir. Mesela Bu yemegi pisirmekte ne var? (-bir sey yok,
cok kolay); Bu dinyada senden diriist adam var me? (-yok); Kim demis isi yar:da
birakacagim (-birakmayacagim)...

Dikkat edilirse bu tir ifadelerin altinda yatan anlam, genellikle “6z gliven” ve
“kesinlik” tir. MHP nin de reklaminda bu dili kullanmasi, kendisine duydugu

guvenin bir gostergesidir.

iv. metin

Beyaz bir zemine iki esit parca hélinde yerlestirilen, sag ve sol kenarliklar:
dizenlenmeyen metnin, basliktaki soruya verilen bir cevap niteliginde oldugu
anlagiimaktacir Bu bolum, kendisini milletle Ozdeslestiren ve milli degerlerin
savunucusu oldugunu iddia eden MHP'nin, siyasetin merkezinde bulundugunu
anlatan sozlerle baslamaktadir: Baz partiler yerlerinin “merkezin solu” oldugunu
soyltyor. Bagka baz partiler de merkezin saginda” yer aldiklarzn: ifade ediyorlar.
Politikalarin: ve ekonomik planlarin: dinyadaki sol ve sag modellere goére
gelistiriyorlar. Her iki grup da Milliyet¢ci Hareket’'in yerini kendi yanlarinda
goremiyor. Hakl:dlar. Milliyetci Hareket kalkenma planlarin: ve siyaseti onlarin alip

146 Cemil Meric, Bu Ulke, iletisim Yayinlar, istanbul 1992, .78 ve s.327.
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uyguladiklarz sablonlara gére belirlemiyor. Milliyetci Hareket bagindan beri kendi
yerini agtkga belirtti: Toplumsal degerlerin ve siyasetin merkez.

Ozellikle kendi disindaki cevrelerde ug bir parti olarak degerlendirilen MHP,
yukaridaki sozlerle siyasetteki konumunu agiklamakta ve kendisi igin yapilan oteki
yakistirmalar1 yikmaya ¢alismaktadir. ™’

Reklamcilik agisindan bakildiginda bir Griinle aynm kategorideki diger Grinler
arasinda farklilik yaratmak, bir reklamin ilk islevidir ve “merkez partisi” kimligi bu
anlamda MHP'yi digerlerinden ayirmaktadir.

Bu farklilik, metinde sadece partinin s0z konusu kimligiyle sinirh
tutulmamustir. Kendilerini merkez sag ya da merkez solda gosteren partilerle MHP
arasinda siyasi temel, uygulanan politikalar ve ekonomik planlar bakimindan da bir
farkliligin oldugu; sdz konusu partilerin MHP' nin aksine politikalarim dinyadaki sag
ve sol modellere gore belirledikleri sdylenmektedir. Bu 6zellikler, metnin devami
olan su sozlerle verilmektedir: Cunkd Milliyetci Hareket'in syas temeli
“milliyetcilik” tir. Milliyetcilik herhangi bir kesm igin degil, millet i¢in galigmaktr.
Dunyanin tim “kalkenmes” Glkeleri ekonomi ve dis politikalarin: sol veya sag
modellerden dnce, milli menfaatlere gore belirler. Milliyetcilik, dar bir siyas kalip

degil, saglikl: ve dogru gelismenin dinamigidir.

Burada tirnak icinde verilen milliyetcilik ve kalkinmus szciklerine 6zel bir
vurgu yapildigi goze carpmaktadir. Milliyetcilik sdzclglyle partinin siyasi temeli
ifade edilmekte ve bu temelin millet igin ¢alzsma esasina dayandigi soylenmektedir.
Fakat aslinda bununla yan anlamsal olarak verilen mesaj, MHP nin milletin

menfaatlerini koruyan tek parti oldugudur.

147 Partinin bu gayreti sadece incelenen reklamla sinirl: degildir; kampanyanin diger cephelerinde de
siyasi konum tammmlamas yapilmakta; segmene kabul ettirilmek istenen durus “ MHP, agir: ucta
bulunan bir parti degildir, marjinal bir parti degildir, radikal bir parti degildir.” gibi sozlerle dile
getirilmektedir. (Devlet Bahgeli’'nin Y ozgat ve Kirsehir Konusmalar: icin bkz., Ortadogu Gazetesi, 30
Ekim 2002.)
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Ideolojik yapist ve zihni arka plam degerlendirildiginde MHP' nin
milliyetcilik esasina dayandigini destekleyen ipuclari bulmak mimkdndir. Ancak
bu, diger partilerin milliyetcilik esasindan yoksun olduklar1 ya da izledikleri sag ve
sol politikalarda milli menfaatlerin bulunmadigi anlamina gelmemelidir. Cunki
Tarkiye Cumhuriyeti'nin kurulus harcinin 6nemli unsurlarindan biri milliyetciliktir
ve Turkiye Cumhuriyeti ile birlikte olusturulan “milli kimlik” kurulusunda en guclt
referanst veren de milliyetcilik olmustur. Bu bakimdan Turkiye' deki siyasi partilerin
bircogu (en azindan MHP nin hedef aldigi partiler), milliyetcilik ortak paydasi
altinda birlesmektedir. Ancak bunlarin milliyetcilige yaptigi farkli vurgular, bu
kavrama gesitlilik kazandirmistir. Bu baglamda MHP, kendisini Cumhuriyeti kuran
milliyetci distincenin mirasgisi ve savunucusu olarak gormustir. Nitekim Devlet
Bahceli, “Turkiye Gunligu” dergisine verdigi bir demecte “Milliyet¢i Hareket
Partisi, milliyetcilige siyaseten ya da usulen yer veren bir parti degildir. MHP' nin
milliyetgilik yorumu siradan bir ilke olarak ele alinmadigi igin; fikriyatimn,
politikalarinin temel tasi, temel belirleyeni oldugu icin doktriner bir hiviyet

148

tagimaktadir” sozleri ile bu gergege dikkat gekmektedir.

Kalkinmes  s8zclgunun  tirnak icine aliminda  bir  yanhshk yapildig
gorilmektedir. Cunkl bu sbzcik cumlede tek basina degil, Ulkeler sozcugl ile
birliktedir. Baska bir ifadeyle kalkinmus Ulkeler, cimlede bir kelime grubu
olusturmaktadir ve kelime gruplarint birbirinden ayirmak mumkin degildir. Bu
tamlamayla MHP' nin dinyadaki tim kalkinmig Glkeler gibi hareket ettigine vurgu
yapilmak istenmistir. Zira MHP ye gore bu tlkeler, ekonomi ve dis politikalarini sag
ya da sol modellere gore degil, milli menfaatlere gore belirlemektedirler. MHP nin
temelini olusturan milliyetciligin esasi da buna dayanmaktadir ve bu esas dolayisiyla
MHP, Turkiye'yi kalkinmig Ulkelerin seviyesine getirecektir.

Bu bolimde 0Ozellikle milliyetgiligin tammnin yapildigi cimleler, metnin
didaktik bir anlatim tdrtinde oldugunu gostermektedir. Bu tir reklam metinleri aliciy1
bilgilendirmek, Ortine ait 6zellikleri siralamak esasina dayanir. Ayrica incelenen

148 Devlet Bahcdi, “Milli Devietlerin Zayiflatiimasi, Tarih Disi ve Geri Bir Anlayistir”, Tirkiye
Gunltgl, Sayr: 50, Mart-Nisan 1998, s.148.
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reklamda da gordldugt gibi bu tir metinlerde soguk ve resmi bir dil
kullar maktaghr.**°

Metinde son olarak dikkati ¢eken husus, Milliyetgi Hareket kavramdir. Bu
kavram, partinin kendisinden ziyade esas alinan ideolojiyi anlatmakta ve “llkucultk”
kavramint da bunyesinde tasimaktadir. Devlet Bahgeli, yapmis oldugu bir basin
toplantisinda bu kavrami su sekilde tanimlamaktadir: “ Milliyetci Hareket, Turk
devletinin bekasin: ve Tirk Milletinin saadet ve refahin: her seyin Uzerinde tutan bir

goniil ve inang misyonunun ad:der.” **°

v. “Tarkiye nin onurlu gelecegi”

Parti simgesinin altina yerlestirilen bu ibare, partiyle 6zdeslestirilmis bir
marka kimligi sunmakta ve bir slogan 0zelligi gostermektedir. Nitekim partinin
bitin reklam metinlerinde aym sekilde kullamlan sbz konusu gostergenin bir
slogandan beklenen kisalik, aciklik, sadelik, hafizada kalicilik gibi 6zelliklere sahip
oldugu dikkati cekmektedir.

Unsurlarint [[Turkiye'nin] [ onurlu gelecegi]] seklinde ayirabilecegimiz bu
sloganin, bir isim tamlamasi grubundan meydana geldigi gorilmektedir. Dikkat
edilirse bu tamlama, aynm zamanda bildirme eki distrtlmis bir isim cimlesi izlenimi

de vermektedir: MHP, Turkiye nin onurlu gelecegi (dir).

Bir kampanya stratejisi olarak ©ne cikarilan “onur” kavramiyla burada
kastedilen sey, “ulusal onur” dur. MHP bu kavrama vurgu yaparak kiresellesme-AB
sirecinde ulusal onuru koruyacagin ifade etmektedir.

vi. “Siyasal Kalite Y 6netimi”

Reklamin sag alt kosesinde bulunan bu gostergeyle, MHP nin siyasette
kaliteli bir hizmet anlayis1 benimsedigi sOylenmektedir. Kalite sbzcuginin

9 Miige Elden vd., a.g.e, s. 413-412.
150 http://www.mhp-istanbul .org.tr/genel_baskan_konusmalari.phpZislem=ayrinti& hid=15
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Uzerindeki lacivert renk MHP'yi anlatmaktadir. Cunki parti logosunun rengi
laciverttir ve bu renk partiyi sembolize etmektedir. Dolayisiyla bunun altindaki
anlamin Biz kaliteliyiz... mesaj1 oldugunu sdylemek mumkundur.

Bu gostergenin bir damga gibi partinin bitiin reklamlarinda ayni sekilde
bulunmasi, bir mal ya da Urinde kalite kontrolinin yapildigint gosteren TSE
damgasim akla getirmektedir. Bilingli bir tiketici ihtiyaglarim gbz Oniine alarak
aligveris yaparken malin kalitesine, TSE damgasina, tretim ve son kullamm tarihine,
varsa garanti belgesine bakar ve secimini ona gore yapar. MHP nin de burada bir
Urin olarak aliciya sunuldugu gz oOnine alimirsa sz konusu damgamin alicida

TSE' deki islevleri cagristirma amacina yonelik oldugu dustndlebilir.

ab. Amblem velogo

Lacivert renkli MHP kisaltmasindan olusan logonun, amblemle yan yana
oldugu ancak ondan daha biyik, daha belirgin bir sekilde reklama yerlestirildigi
gorilmektedir. Logoda dikkati ceken husus, P harfinin Gzerinden dogan isiktir.
“Parlak”, “nur”, “aydinhk”, “isilt1” gibi anlam birimciklere sahip olan 1s1k
gogtereniyle burada MHP nin bir gunes gibi dogdugu fikri uyandiriimaktadir. Bu
dogus “dinamizm”, “yenilik”, “degisim” gibi olgular1 akla getirmektedir.

Kirmizi zemin Uzerindeki beyaz renkli t¢ hildlden olusan amblem ise sekil
bakimindan bayrak ve bayragin beraberinde tasidigi duygu degerlerini
cagristirmaktadir.

Sancaktarin tasidigt Osmanli mehter takimindaki t¢ sancaktan biri, kirmizi
zemin Uzerine U¢ hil&lden olusmaktadir. Buradaki kirmizi rengin Turkluga; ¢ hilélin
ise hilkmedilen (¢ kitay1 (Avrupa, Asya ve Afrika) temsil ettigi ifade edilmektedir.™"
Ancak amblemdeki kirmizi rengin ve Ug hil@lin mehter takimindaki sancakla ilgili

oldugu distinilemez. Ayrica Osmanli donanmasinda kullamlan™? ¢ hilalle ilgili

51 Bkz. www.mehter.com/home. php?link=mehter& dil=tr&id=3.
152 Ayrintil: bilgi icin bkz. Fuad Koprili, “Bayrak”, /dam Ansiklopedis, Milli Egitim Bakanhig:
Yaymnlar, 2. Cilt, s415-420.
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oldugu da dustnilemez. Bize gore buradaki Gg hildl, (ittihatcilarin icadi olan)
Osmanlt “mit”ini anlatan kompozisyondaki bayraktan alintidir.

b. Goruntusel Gostergeler
ba. Ug bash ok

Reklamin birinci bolumuni olusturan g basli ok gbstereninin, tg farkli yoni
isaret ettigi ve bu yonlerin yazi birimlerle agiklandigi gorilmektedir. Saga ve sola
kirilan oklar, ortadakine nispetle daha zayif ve kisadir. Bu durum, MHP'yi gbsteren
ortadaki okun glicuni ortaya koymaktadir. Diger iki ok gbstereni olmasa ortadakinin
bu anlam: tasimas: distinilemezdi. Burada bize bu anlami veren bir gostergenin,

diger gostergelerle olan iliskisidir.

Mete Camdereli, c¢esitli iletisim ortamlarinda karsilastigimiz ve
hareketlerimizi yonlendirmesine izin verdigimiz oklarin gostergesel degerleri Gzerine
yaptig1 calismada oklarin aklailk gelen yon belirtme ve yonlendirme islevleri disinda
dikkati cekme, buyurma, gosterme, wvurgulama, devindirme, iz sirme,
asamalandirma, gelgit saglama, iliskilendirme, zaman ve uzam belirtme, uzaki:k

bildirme, somutlama gibi baslica islevleri tizerinde de durmaktadir.*>®

Buradaki islevi siyasetteki konum agisindan yon bildirmek olan ¢ basli ok
gogereni, trafikte ana yol-tali yol kavsagini bildiren asagidaki isareti akla
getirmektedir:

Bu isaret levhasi, ilerde anayol ile kesisen oteki yol kavsaklarinin
bulundugunu bildirir. Hiz azaltilir, ikinci yollardaki araglara dikkat edilerek gegilir.

5% Ayrintil bilgi igin bkz. Mete Camderdli, “Iletisimsel Bir Gosterge Olarak Oklar ya da Oklarn
Iletisimsel Degeri”, Manas Universites Sosyal Bilimler Dergisi, S: 10, Biskek 2004, s. 195.
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Reklamdaki bu gostergenin trafik levhalarindan esinlenerek yapildigi
distntlirse sag ve sol isaretler ikinci yollari, ortadaki kalin ve buyik isaret ise
anayolu, diger bir ifadeyle MHP'yi gbstermektedir.

bb. Metnin bigimi

Sag ve sol kenarlarindaki girinti ¢ikintilarla bir okun ug (temren) kismim
olusturacak sekilde hazirlanan metin, bu yontyle bir gorintisel gostergedir. Cizgiler
yerine yazi birimlerle elde edilen bu ok gostereni, ilk bakista gbze carpmamaktadir.
Bunun sebebi de zihnin, daha cok metnin igerigi Uzerine yogunlasmasidir.

Y elek, gbvde ve temren olmak Uzere ti¢c kissmdan olusan okun, zaman icinde
unsurlarindan birisinin ya da ikisinin terk edilerek sadece temren kisminin
kullanildig: bilinmektedir.

Camdereli, tasarim boyutunda bir evrim gecirmis olsa da islevsel olarak
oklarin gorevinde herhangi bir daralma olmadigin, hatta yeleksiz ve govdesiz bir

okta, temrenin daha belirgin bir anlam kazandigin belirtmektedir.*>*

Burada da yeleksiz ve gévdesiz bir ok bigciminde olan metin, hem aliciyi
MHP logosuna yonlendirme; hem de basligindaki sorunun cevabim isaret etme

gorevindedir.

bb. Liderin fotografi

Liderin objektife degil de gozlerini hafif kismis sekilde sag tarafa dogru
baktigi gorulmektedir. Yuzinde gulimsemeye yakin yumusak cizgiler vardir;
kravatl ve takim elbiseli olusu, segmene hitap ederken resmi bir giyim tarzi tercih
ettigini gostermektedir.

GOze carpan bu hususlar: gesitli sekillerde yorumlamak mumkandir. Clnki
bir insanin durusundan, el-kol-bas hareketlerinden, mimiklerinden, ylrUyUstinden,

1% Mete Camderdli, a.g.m, 2004, s.193.
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konusmasindan ya da giyim tarzindan onunla ilgili ¢esitli cikarimlarda bulunulabilir.
Ustelik bu kisi siyasi bir liderse sozii edilen hususlar, mesgj icerikli anlamlar ifade
edebilir ya da siyasi tavir hakkinda gesitli bilgiler igerebilir. Nitekim Richard
Sennett, giysilerin ve davramslarin politikadaki simgesel énemi Uzerinde dururken

sunlar1 sdylemektedir:

“Bir fular renginin, bir bluzdaki kapat:imamws digmelerin sayisnin bir
kad:nin cinsel rahatl:gin: simgeleyebilmes gibi diy gorinis ve davranzslar da politik
tavr: smgeleyebilir. Bu ayr:ntlar ideolojiyi ne tlr bir insan:n benimsedigini gosterir
gibidir. Ornegin isci snifindan bir kisi gok szk giyinmisse onun kisisel goriintistindeki
bu aykiriliga Gylesine dikkat edersiniz ki her sdylediginin bir yan:lsama olduguna
inanmaya baslarsniz. Bu durumda ne anlatiimak istedigini nasil gorundigine

bakarak ¢tzmils olursunuz.” *>°

Reklamdaki fotografa da bu agidan bakmak gerekir. Cunki Bahceli, bu
fotografta siradan bir insan olarak degil, siyasi bir lider konumuyla bulunmaktadir.
Dolayisiyla da fotograftaki her karenin reklamda siyasal icerikli bir anlam vardir.

Saga dogru bakan lider, bir okun ya da isaret parmaginin “yonlendirme”
islevini Gstlenmis durumdadir. Dikkat edilirse sag tarafta sirasiyla amblem, logo,
slogan ve siyasal kalite yonetimi yazisi bulunmaktadir ve bunlarin her biri, reklamda
marka kimligi sunan gostergelerdir. Liderin bunlara dogru bakmasi kendi adina
degil, partisi adina oy toplamak istedigini dustndirmektedir. Bir baska ifadeyle
sunulmak istenen goruntd, lider merkezli bir parti imaj1 degildir. Se¢gmene bunun bir

ekip calismast oldugu sdylenmektedir.

Liderin yuz hatlarina bakildiginda gilimsemekle ciddiyet arasi bir cizgi
dikkati gekmektedir. Bununla yumusak ama isini ciddiye alan bir devlet adam
portresi gizilmektedir.

Giyim tarzindaki resmiyet, klask siyasetci imajina sadik kalindigini
gostermektedir. Ancak bir gosterge olarak degerlendirildiginde bu giyim tarzi, ayni
sekilde giyinen liderlerin tarzindan bir farklihik yaratmadigi icin anlamsizdir.

1% Richard Sennett, Kamusal /nsarin Cokiisti, (ingilizceden cevirenler: Serpil Durak-Abdullah
Yilmaz), Ayrint: Y ayinlar, istanbul 1996, .298.
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Ornegin Cem Uzan'in imajindaki anlam, digerlerinden farkli olarak kravatsiz,
ceketsiz olmasindan; surekli kollar: sivali beyaz gémlekler giymesinden gel mektedir.
Ayrica Bulent Ecevit’in mavi gomlekleri ve kasketiyle; Stileyman Demirel’in fotr
sapkasiyla, Tansu Ciller’'in ise dopiyes ve fularlariyla belirginlesmesi, bilinen baska
orneklerdir.

Y ukarida anlatilanlarin yam sira kravatli-ceketli olmak, aym zamanda segkin
ve zengin olmamn belirtisel gostergesidir. Dolayisiyla bu giyim tarzi, dahailk bastan
Ozellikle de dar gelirli segmenle lider arasinda bir kopukluga sebep olmaktadir ve bu
durum dareklami yapilan parti agisindan bir olumsuzluk teskil etmektedir.
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Tiirk milletinin hesapsiz vaatlere degil,
zaten kendinde var olan giiciinii tekrar harekete
gecirecek ve oniinii acacak bir yonetime ihtiyaci var.
Tiirk insani, 3 Kasim'da layik oldugu
onurlu gelecedini kendi belirleyecek.

MH?:
':;:a.dui;l et

Tirkiye'nin onurlu gelecegi

Yukaridaki reklamin ilk gostergeleri fotografik unsurlardan meydana
gelmektedir. Beyaz zemin Uzerine bir film seridi gibi yerlestirilen fotografta parti
lideri, cesitli is sahalari ve bu sahalarda calisan insanlar bulunmaktadir. Lider,
gozlerini hafif kismis ve gulumser bir sekilde geng yasli demeden calisan bu
insanlara dogru bakmaktadir.

Fotograflarin altina yerlestirilen Turk insan:na guveniyoruz sozu, kirmizi
zemin Uzerine beyaz renklerle iri bir sekilde yazilmistir. Bu yazi, hem alt yazi; hem
de bir baslik goérevi Ustlenmistir. ClUnkl ayni zamanda metnin Gstinde yer
almaktadir.
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Metin boluimu, iki cimleden olusmaktadir. Sadelik hissi uyandiracak bigimde
reklama yerlestirilen bu bolimde, son satirin alti gizilerek vurgulu héle getirildigi
gorilmektedir.

En altta ise yine partinin simgesi olan amblem ve logoya; Turkiye nin onurlu
gelecegi sloganina ve siyasal kalite yonetimi yazisina rastlanmaktadir. Asagidaki

ayrintili okumada daha 6nce Uzerinde durulan gostergeler, tekrar ele alinmayacaktir.

a. Dilsel Gostergeler
i. “Tark insanina guiveniyoruz”

Kirmizi zemin Uzerine iri puntolarla yazilan bu gosterge hem alttaki metnin
basligi, hem de Ustteki gorsel dgelerin bir alt yazisi olarak dikkati cekmektedir.
Dolayisiyla iki ayr1 fonksiyon yiklenmekle kalmayip iki ayr1 mesaj da sunmaktadir.
Ancak her iki durumda da sdz konusu mesajin daha ¢ok “guvenmek” edimiyle ilgili
oldugu anlasiimaktadir. Glvenen, “biz” 6znesinde sakli olan biitin MHP ekibidir;
guvenilen ise Turk insan: tamlamasiyla belirtilen segmen kitlesidir.

SOz konusu cumle, metnin basligi olarak dusunuldiginde “givenmek” ile
kastedilenin, “yardim beklemek” oldugu anlasiimaktadir. Sunulan iletinin alicist
secmen olduguna gore burada beklenen yardim da onlarin “oy” udur. Bunu su sekilde
ifade etmek de mumkindir: Turk insan: 3 Kasnida oylarin: bize vererek biz
iktidara tasiyacakt:r; biz bu anlamda onlara guiveniyoruz.

Burada Turk sozcugunin ozellikle kullanildigr ve iki farkli amaca hizmet
ettigi gorilmektedir. Bunlardan biri bize gore kemiklesmis oylarin kagisini
engellemektir. Bilindigi gibi siyasi partileri birbirinden ayiran en 6nemli hususlardan
biri, ideolojik farkliliklarcir. Ornegin CHP nin sylemlerinde laiklik umdesi ya da
Atatirkculik 6n plana cikarilirken, MHP de sik sik milliyetcilik ya da Tarkgulik’e
vurgu yapilmaktadir. Bu bakimdan buradaki “Turk” kimliginin ideolojik bir anlam
icerdigi ve MHP yandaslarini hedef aldig1 sdylenebilir.
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Ay sbzcik, ikinci olarak daha fazla oy alma amacina da yoneliktir. Cunku
dikkat edilirse “sag” ya da “sol” gibi siyasi bir konumlandirma yapilmams; bitin
Tirk insanina hitap edilmistir.

“Guvenmek” kavramu, liderin isaret ettigi gortnttisel gostergelerin alt yazisi
icinde degerlendirildiginde “ basaracagina inanmak” anlamindadir. Bir alanda basaril
olma gayretine girilmesi, o alanda (az ya da ¢ok) bir sorun oldugunu gosterir. Burada
basarilacagina inamilan ve sorun teskil eden konunun neyle ilgili oldugunu
anlayabilmek icin dncelikle fotograflarda sunulan tabloya bakmak gerekir. Ctnki alt
yazi, gorintlnin dille ifadesi ve agilimudir.

Dikkat edilirse bu fotograflarda cesitli is sahalar1 ve o sahalarda calisan insan
goruntuleri bulunmaktadir. Bu durum, Turk insamina duyulan guvenin, yani onlarin
basarisina olan inancin ekonomiyle ilgili alanlarda oldugunu gostermektedir. Nitekim
Tarkiye, blydk bir ekonomik kriz icindedir ve otoriteler ¢esitli ¢ozim arayislar
icindedirler. Bu arayislar icinde en ¢ok tartisilan ise IMF ve Dunya Bankasi’ dir.
Cunkd kimileri onlarin verecegi borglar sayesinde Turkiye' nin rahat bir nefese
kavusacagini dustntrken, kimileri de onlarin yapacag: yardimla daha biyudk bir borg
batagina saplanilacagim disiinmektedir. MHP' nin tavri da ikinci gorusten yanadir.
Cunkl fotograflarda sunulan is sahalar1 ve gesitli insan goruntdleri, Tarkiye nin
zengin kaynaklara ve dinamik insan gtictine sahip oldugunu anlatmaktadir. Alt yaziy1
olusturan cimle de gorsel Ogelerin icerdigi bu mesagji veya istegi dilsel olarak
alicisina iletmektedir. IMF karsitligi burada 6zellikle segmenin Turk kimligi 6n plana
cikarilarak ortaya konmakta ve Bizm yabanc:lara ihtiyacimiz yok. Biz geng yasl:
demeden calisan TiOrk insarirun azmine glveniyoruz (onlarmn bagaracagina
inaniyoruz) denilmektedir. Dikkat edilirse buradaki “guvenmek” edimi iginde, Turk
halkinin ¢aliskanligi ve azmiyleilgili bir “6vgi” anlam: da bulunmaktadir.

Cumle iki ayr1 fonksiyonda kullanilmis olsa da tek bir sdylem 6znesine
sahiptir. Bu 6zne, fotografinin kullamlmasindan da anlasilacag: tizere liderdir. Ancak
dikkat edilirse “ben”li degil, “biz’li bir ifade tarz1 tercih edilmistir. Buradaki amac,
daha onceki ¢oziimlemelerde de ifade edildigi gibi bir kadro hareketi imaj1 yaratmak
ve segmene ekibin uyumlu galistig: intibaum vermektir.
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“Biz’li konugma tarzi, aym zamanda liderin Gslubundaki en 6nemli
hususiyetlerden de biridir. Nitekim Nuran Yildiz liderlerin imajlarindan soz ederken
Bahceli hakkinda sunlar1 sdylemektedir: “ Bahgeli’nin gerek kendi taban:na gerekse
nadir olarak yaptig: kamuoyuna yonelik konusmalar:nda, U¢ 6nemli 6zellik dikkat
cekmektedir. Bu Ozelliklerden biris anlagilmasin:  kolaylastiran kisa cumleler
kullanmasidir. Zkinci 6zellik bu konusma metinlerindeki siirselliktir. Konusmasinda
paragraflar birbirine uyum icinde baglanmaktad:r. Ugiincii dzellik ise “biz’ li bir

anlat:m kullanmas:dir .*>®

ii. “Tark milletinin hesapsiz vaatler e degil, zaten kendinde var olan
guicuini tekrar harekete gegirecek ve 6niint acacak bir yonetime ihtiyac
var. Turk insam 3 Kasam’da layik oldugu onurlu gelecegini kendi

belirleyecek.”

Reklamin metin kismini olusturan yukaridaki gostergeler toplulugunda
dikkati geken ilk husus, son cumledeki alt1 ¢izili kisimdir. Metnin bitini iginde
buraya 6zel bir vurgu yapildigi gortlmektedir. Amag, diger kissmlar1 okumasa bile
alicinin burada sunulan mesaj1 fark etmesini saglamaktir. Cunki bu dilsel gosterge,

secmenden ne istendiginin bir 6zeti durumundadir.

Buradaki onurlu gelecek tamlamasimin sifat unsuru ile “ulusal onur”; isim
unsuru ile de Turk insammin istikbali anlatilmaktadir. Ancak ikisi bir arada yeni bir
gogerilenin tasiyicist durumundachir. Bu yeni goderilen, slogan cumlesinden
(Turkiye' nin onurlu gelecegi’ nden) de anlasilacag: tzere MHP dir.

Dikkat edilirse kendi belirleyecek sozleri ile segmenin secim hakkina
gbnderme yapilirken onurlu gelecegini soziyle neyin belirlenecegi isaret edilmekte
ve segmen yonlendirilmektedir. Dolayisiyla Turk insamndan 3 Kasim'da MHP'yi
secmesi  istenmektedir. Ancak bu, bir kesinlik iginde sunulmakta ve bununla
MHP nin hem kendinden, hem de segcmenin oyundan sUphe duymadigi
sdylenmektedir. Cimleye bu kesinligi veren ise yiuklemdeki zaman ekidir. Bu ekle
onurlu gelecek tamlamasindaki —acak ekinin ses bakimindan benzerligi, aym

1% Nuran Yildiz, a.g.e, s.135.
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zamanda cumleye siirsel bir ahenk katarak hafizada kaliciligi saglamakta ve ona bir
slogan 6zelligi kazandirmaktadr.

Metinde dikkati ¢eken bir baska husus, rakiplere yonelik negatif bir reklamin
varhigidir. Bunadair ipuclarina birinci cimleden itibaren rastlanmaktadir.

Ornegin virgulden 6nceki kisimda Tirk milletinin hesapsiz vaatlere ihtiyac:
yok (degil, burada yiklemin olumsuzunu ifade ediyor) denilmektedir. Bir seye
ihtiyag duyulmamasi, aym zamanda o seyden yoksun olunmadigini, ondan yeteri
kadar bulundugunu gosterir. Burada szt edilen sey hesapsiz vaatlerdir ve sifat
durumundaki hesapsiz sdzcuguniin “sayilamayacak kadar cok”, “asir1” gibi anlamlari

da ortada bir gereksinim olmadiginin gostergeleridir.

Dikkat edilirse bu tamlamayla rakip partiler olumsuzlanmakta ve bir
karsilastirmaya gidilerek MHP nin bunlardan farki belirtilmektedir. Karsilastirma
hesapsiz vaatler ile bir yonetim tamlamalar1 arasindadir. S6zU edilen yonetim ile
MHP kastedilmekte ve bu yonetim, kendinde var olan gucinu tekrar harekete
gegirecek ve Onlint agacak sozleriyle nitelenmektedir. Bu sozlerle hem Turk milleti
Ovulup yuceltilmekte; hem de rakiplerin  olumsuzlugu karsisinda MHP
olumlanmaktadir. Ovgii anlami, Turk milletinin zaten kendinde var olan giici
tamlamasinda belirgin haldedir. Bize goére buradaki “gic¢’le tek bir sey
kastedilmemektedir. Bu sozcik hem Turkiye'nin zengin yeralti ve yer Ustl
kaynaklarini; hem Turk insamnin galiskanligim ve kahramanligini;; hem de dinamik
insan gucunl ifade etmektedir.

Karsilastirmalt negatif reklamin bir 6rnegini de metnin son cumlesi
olusturmaktadir. Burada Turk insammin 3 Kasim'da layik oldugu onurlu gelecegini
belirleyecegi sdylenirken onlara layik olan partinin MHP den baskast olmachg:
anlatilmakta ve dolayl1 olarak darakip partiler kotilenmektedir.
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b. Goruntusel gostergeler

Fotograflardan olusan gorsel Ogeler, reklamda bir kompozisyon hélinde
aliciya sunuldugu icin yorumlanirken de bir biitiin olarak degerlendirilecektir. Clnki
farkli gorunttler kullanmlmis olsa da verilmek istenen mesaj ortaktir.

Fotograflarda Bahceli’ nin durusuyla isaret ettigi tarafta kentli, koyll, genc,
yash insanlar ve gocuklar ile tarim, hayvancilik, sanayi gibi is alanlarindan gesitli
goruntuler sunulmaktadir. Bu goruntulerle Tarkiye' nin, zengin is kaynaklarina ve
dinamik insan guclne sahip oldugu; dolayisiyla zenginligi disarida aramamak
gerektigi sOylenmektedir. Burada verilen mesaj, rakip partilere yoneliktir ve mesaji

veren liderdir. Liderin fotograflara dogru bakmasi da bunun belirtisel gostergesidir.

Dikkat edilirse liderle ilgili olarak Turkiye'nin menfaatlerini distinen;
vatanini, milletini seven bir imaj yaratilmaya ¢alisilmaktadir. Ancak bu imaj liderin
somut Ozellikleri Gzerinden degil, dolayli olarak verilmektedir. Nitekim fotografinin
tek basina kullanilmamas da bu distinceyi desteklemektedir.

Ayrica fonda bir Atatiirk resmi goze garpmaktadir. Bununla Cumhuriyetin ilk
yillarindaki, yani “ulusal ekonomiye gegis siireci” olarak adlandiran dénemdeki milli
politikalara™’ gdnderme yapildig1 ve Atatiirk’iin izinde yirilyen bir lider ve parti
imaj1 cizildigi disundlebilir. Bununla birlikte MHP nin dokuz igik (mill7) doktrini ile
Cumhuriyet ideolojisi arasinda bir iliski kuruldugu da sdylenebilir.

37 Ayrintilt bilgi icin bkz. Durmus Yalgin vd., Tirkiye Cumhuriyeti Tarihi 11, Atatirk Arastima
Merkezi Yayinlari, Ankara 2002, s. 321-324.
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haska kimin
var ?

Tiirkiye'nin onurlu gelecegi

Y ukaridaki reklam, Turkiye' m baska kimin var? sorusu tzerine kurulmus ve
sunulmak istenen mesaj, meclisin 6n koltuklarinda tek basina oturan liderin bir
gorintlsiiyle desteklenmistir. Ortama uygun olarak takim elbisesiyle oturan liderin,
yuzini eline yaslamis bir sekilde dusindigt gordlmektedir. Liderin  hemen
arkasinda bir Turk bayragi géze carpmaktadir. Yanindaki duvarda ise “Hakimiyet
kayitsiz sartsiz milletindir.” yazissnin sadece son alt1 harfi ile onun altinda yer alan
Atatirk imzasi bulunmaktadir.
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Bunlardan baska dikkati ceken bir gosterge daha vardir. Bu gosterge,
Uzerinde blydk harflerle “toplanti” yazist bulunan ve 8. 00'i gosteren bir duvar
saatidir. Tekrar edilen gostergeler ise MHP kisaltmasi, amblem ve slogandir. Ancak
ayirdigimiz kesitlere konu olacak gostergeler, daha 6nce tekrar edilmeyenlerdir.

a. Dilsel Gostergeler
aa. Turkiye'm baska kimin var?

Parti adina konusan bir sdylem 6znesinin aktardigi bu sz, mesaji soru
yoluyla alicisina aktarmaktadir. Ancak dikkat edilirse bu soru, merak edilen bir seyi
sorgulama amaci tasimamaktadir. Cunkd ortada bilinmeyen bir sey yoktur. Her sey
apacik ortadadir. Mesajdaki soru formatimin gorevi, anlatim etkili kilmak; cimleyi

diimdiiz bir ciimle olmaktan kurtarmaktir.

Sorudan ¢ikararak okudugumuzda bu ciimle bize Turkiye' m baska kimsen yok
demektedir. Baska bir alternatifin olmamasi, hem aliciy: tanitilan trtine zorunlu hale
getirmekte; hem de o UrGnin Gstiin yonini ortaya koymaktadir. Burada tanitilan
urin MHP degil; Devlet Bahgeli’dir. Dolayisiyla segmene parti ideolojisi Uzerinden
degil; liderin imaj1 Gzerinden seslenilmekte ve oylar lider adina istenmektedir.

Gorsel dgelerin Ustline yerlestirilen Turkiye' m sdzctigli belli bir kesime degil;
bitun Turk halkina seslenildigini gostermek icin secilmistir. Dikkat edilirse bu
sozcik, cimlenin geri kalan kismindan gorsel ogelerle ayrilmis; bdylece gorsel
Ogeler adeta bir virgul vazifesi yiklenmistir. Clinki cimlenin arasina bir baska
Ogenin girmesi, ister istemez duraklamaya yol agmaktadhr.

Iri puntolarla yazilan climlede, gtze carpan bir baska sey de kullanilan beyaz
renktir. Bu durum partinin dardstltk, temizlik, masumiyet gibi temalar1 6n plana
cikarmak istedigi seklinde yorumlanabilir.
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b. Goruntusel Gostergeler

Dikkat edilirse reklamdaki gorsel unsurlar, koyu kirmizi zemine agilan bir
ekrandan yansitilmaktadir. Kompozisyon halinde sunulan bu gostergeler, hem dilsel
mesaj1; hem de birbirlerinin anlamini destekleme gorevindedir. Dolayisiyla her bir

0geye bir anlam ve bir mesg] yuklenmistir.

Sunulmak istenen mesajin, bir olgu etrafinda verildigi gdze carpmaktadir.
Sabah saat 8. 00 dir ve Devlet Bahgeli disinda toplantiya zamaninda gelen kimse
yoktur. Bu durumun bize anlattiklar1 sunlardir:

- Milletin biricik temsilcisi MHP lideridir.

- MHP lideri, daima goérevinin basinda olan; tlkesi i¢in gecesini gundizine

katan bir liderdir.

- MHP lideri, Atatirk’ tin yurtdigi yoldan giden; millT hassasiyetler tasiyan
bir liderdir. (Atatirk’in imzasina ve TUrk bayragina yakin oturmus olmasi, bize bu

yorumlama imkanmin vermektedir.)

- Diger liderlerin higbiri, milletini onun gibi disinmemekte ve gorevini onun
gibi yerine getirmemektedir.

- Durum bdyle olduguna gore oyunuzu sadece MHP liderine vermeli ve onu
tek bagina iktidara getirmelisiniz.
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D. GENC PARTI REKLAMLARI

Incelenen gazetelerdeki Geng Parti reklamlarim ¢ ana bolim altinda ele

almak mumkundur:

Liderin, istiyor musunuz? sorusuyla bitirdigi kisa hitaplarindan olusan

reklamlar,
Liderin uzun hitaplarindan olusan reklamlar,
Fotografsiz ve duyuru niteligi tagiyan reklamlar.

Asagida bu gruplarin her birinden birer 6rnek Uizerinde durulacaktir:

BASIRETSIZ
BECERIKSIZ, YUREKS|Z
“—"GNL'{!.'.'-'

BIR SANS DAHA VE ’#lkMESi"

|
I‘%TIYOH‘ MUSUNUZ?

‘i

| 0 HALDE |
3 KASIM'DA, MUHRLU
| BU YUVARLAGA
BASACAKSINIEL,

C*C)

GENC PART. o |

124



Y ukaridaki reklamin ilk gostergesini liderin fotografi olusturmakladir. Siyah
zemin Uzerinde beyaz gomlegiyle dikkatleri ceken lider, sag kolunu kaldirmis;
kaslarint catmis bir bicimde karsisindakilere “ Basiretsiz, beceriksiz, yireksiz
yonetime bir sans daha verilmesin istiyor musunuz?” sorusunu yoneltmektedir.

Soru cumlesinin altinda iki paralel gizgi bulunmaktadir. Parantez fonksiyonu
tagtyan bu gizgilerin ortasinda bir oy pusulasi goze carpmakta ve bir el, parmagiyla
pusulanin altindaki yuvarlag isaret etmektedir.

Bir sonraki 6ge, yukarida sorulan soruya “evet” cevabi verildigi varsayilarak
sdylenmis O halde 3 Kasin' da mihri bu yuvarlaga basacaksiniz cimlesidir.

Dikey bir zemine yerlestirilen reklamin son unsurlarini ise partinin amblemi
ve logosu meydana getirmektedir. Amblemi, birbirine bakan kirmizi renkli iki hilal
ve hilé@llerin ortasindaki kirmizi yildiz; logoyu ise griyle yazilmis parti adi ve siyahla
yazilarak partinin adindan daha belirgin héle getirilen Cem Uzan imzasi
olusturmaktadir.

Reklamdaki ilk okumalar olarak goze carpan bu hususlarin ardindan ikinci ve
ayrintili okuma, simgesel ve goruntisel gostergeler olarak ayrilan asagidaki
kesitlerde yapilacaktir:

a.Simgesel Gostergeler
aa. Dilsel Unsurlar

i. “Badiretsiz, beceriksiz, yureksiz yonetime bir sans daha verilmesin

istiyor musunuz?’

Liderin agzindan aktarilan yukaridaki ctimleyle dogrudan dogruya hukimeti
olusturan U¢ partinin hedef alindigi anlasilmaktadir. Mevcut yonetimi basiretsiz,
beceriksiz, yireksiz olmakla sucglayan lider, adeta olumsuz icraatlar altinda ezilen
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kitlenin sozcusli durumundadir. Bu sozci, 6fke bildiren konusma tarziyla kitlenin

kizginligint temsil etmekte ve onlar1 harekete gegmeye ¢agirmaktadir.

Bu sdylem sekli, aym1 zamanda bir pop sanat¢isimin konserlerindeki
konusmalar1 andirmaktadir. Zira bdyle bir sanat¢i, kendisini dinlemeye gelenleri
eglendirmek ve onlardaki dinamizm unsurunu ayakta tutabilmek icin zaman zaman
onlar1 sdyleme davet eder; onlara C:lginca eglenmeye hazr msiniz? Yeni sarkidlarim
nasl olmus? Beni begendiniz mi? Devam m? gibi sorular yoneltir. Alacag: cevaplar
her zaman olumludur ve aslinda bunu o da bilir; fakat onlardan duyma ihtiyacin: yine
de hisseder. Boylece hem kendisine duydugu glveni tazelemis; hem de dinleyiciyi
aktif hdle getirmis olur.

Burada da benzer bir durumdan stz edilmesi mumkundur. Zira ikna etmek
edimiyle hareket eden bir insanin, ikna olmak i¢in kendisini dinlemeye gelenlere
yonelttigi bu soru, onlari pasif bir konumdan aktif hale getirmeye yoneliktir. Ayrica
reklamda gosterilmese de yoneltilen soruya segmen tarafindan varsayimsal olarak
“evet” cevabi verildigi anlasilmaktadir.

Bu durum aym zamanda cumlenin yazi dilinin resmiyetinden ziyade;
konusma dilinin rahathigim tasidigim da gostermektedir. Nitekim fotografta hitap
eden bir insan gostereninin bulunmasi da ctimlenin, fotograf amndaki konusmadan
alindigi izlenimini dogurmaktadr.

Cumlede, bir dnceki secimde kendilerini ispatlama sansi kazanan partilere bir
sans daha verilmemesi gerektigine vurgu yapilmakta; yan anlamsal olarak da bu
sansin bu defa Geng Parti’ ye verilmesi istenmektedir.

Burada hikiimet partilerinin basiretsiz, beceriksiz, yureksiz gibi sozciklerle
nitelendirilmesinin temel nedeninin, yasanan ekonomik bunalimla ilgili oldugu
sOylenebilir. Cunkii 3 Kasim segimlerine damgasimi vuran ve dolayisiyla
kampanyalar1 sekillendiren mesele, 21 Subat 2001'de yasanan ekonomik Krizdir.
Cumhuriyet tarihinin en buylk ekonomik krizi olarak kabul edilen bu sorun,
insanlar1 blytk Ol¢iide umutsuzluga strtklemis, iktidara olan giivenin sarsilmasina

sebep olmustur. Diger partilerin reklamlarinda oldugu gibi Gen¢ Parti’'nin de bu
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durumu degerlendirdigi ve alicinin bakis agisim esas alarak iktidara yuklendigi
gorilmektedir.

Oznelere bakildiginda sbylem, edim ve kars: 6zne olmak lzere ¢ tirli
Oznenin bulundugu; bunlardan ilkinin lider, ikincisinin segmen ve sonuncusunun da

olumsuz sifatlarla nitelendirilen iktidar partileri oldugu anlasilmaktadr.

GoOze carpan bir baska husus ise cimledeki verilmesin sozcuguyle ilgilidir.
Dikkat edilirse buradaki olumsuzluk eki, ilk bakista isim-fiil eki olarak algilanmaya
daha muisaittir ve bu ytzden sozcik, belirtme hali eki varmis gibi verilmesini
seklinde okunmaktadir. Bu durum bir anlam karisikligina yol agmakta ve basaril1 bir
reklamdaki iletinin net olmasi gerektigi anlayisina uymamaktadir. Cunki bdyle
anlasildig1 takdirde partinin ¢ikar1 agisindan segmenin sorulan soruya “evet” degil,
“hay1r” cevabini vermesi gerekir.

ii. “O hélde 3 Kaam’da muhri bu yuvarlaga basacaksimz.”

Oy pusulasinin hemen altinda yer alan ve reklamdaki ana mesaj1 ortaya koyan
bu cumlenin ilk olarak Ogretici, yon gosterici bir fonksiyon tasidigi dikkati
cekmektedir. Geng Parti’ye oy verme c¢agrisimn yapildigi cimle, aym zamanda
pusulanin anlattiklarinin dilsel ifadesi olarak goze garpmaktadir. Bu durum, yani sfz
konusu ¢agrinin iki sekilde ifade edilmesi hem ona vurgu yapildigim gostermekte;
hem de egitim seviyesi yuksek olmayan, secimde ne yapacagin bilmeyen bir kesime
hitap edildigini disundirmektedir.

O hélde sbzcugl, “bu durum karsisinda, demek oluyor ki, Gyleyse” gibi
anlamlar ifade eder ve kullamldigi cimlede sonug bildiren bir zarf gorevi gorr.
Ornegin, Mademki kovuyorsun, o halde gidiyorum; Tedaviye devam etmek i stemiyor,
o hélde yapacak bir sey yok; Snavlar ertelendi, o halde yeni bir tarih belirlenecek
gibi cumlelerde sbzcugln belirtilen anlamlarda kullanmldigi ve bir sonug bildirdigi;
bu sonucun da bir durum karsisinda verilen tepki ya da onerilen ¢ozim oldugu
gorilmektedir.
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Y ukaridaki cumlenin de o hélde ile basladigi ve bu sdzcugun cumleyi bir
¢Ozum cumlesi haline getirdigi anlasilmaktadir. Sorun olusturan mesele basiretsiz,
beceriksiz, yireksiz yonetime secmenin bir sans daha vermek istememesidir. Bu
cimleyle Gen¢ Parti, meseleye basit bir ¢ozim sunmakta ve yapilacak seyin,
kendilerine oy verilmesi oldugunu sdylemekledir.

3 Kasim tarihinin kullanimi, se¢im giiniiniin 6nemine vurgu yapildigi ve olast
bir unutkanligin 6ntine gegcmek icin tarihe hatirlatici bir fonksiyon ytklendigi fikrini
akla getirmektedir.

Dikkat c¢ekici bir husus da cimlenin bir ¢ozim Onerisi olarak secmene
sunulmasina ragmen yuklemin vermelisiniz, verilebilir gibi yumusak bir ifadeyle
degil de gelecek zaman ekindeki kesinlik anlamina bagvurularak kurulmus olmasidir.
Boylece Geng Parti, sorunlar karsisinda tek ve kesin ¢ozim olarak sunulmakta;
ayrica segmenin Geng Parti’ye oy vermesinin kagimlmaz oldugu gibi bir anlam
yaratilmaktadr.

GOze carpan son sey ise 6nceki cumlede oldugu gibi burada da sdzciklerin
tamamen blyUk harflerle yazilmis olmasidir. Bunun, mesajin ve markanmn énemine

vurgu yapma amaciylailgili oldugunu sdylemek mimkanddr.

158

ab. amblem (iki hilal ve yildiz)

Birbirine bakan kirmizi renkli iki hildlden ve bunlarin ortasindaki kirmizi
renkli yildizdan olugsan amblem, kullanilan Ogeler bakimindan Tirk bayragini
ammsatmakta™®  Turkluk,  milliyetcilik,  vatanseverlik  gibi  duygulari
cagristirmaktadir. Partinin bayrak simgesini olusturan bu unsurlari ambleminde
kullanmasi ise sozl edilen degerlere 6nem verdiginin bir gostergesi olarak dikkati
cekmektedir.

158 partinin biitiin afislerinde ayni sekilde gectigi icin anblem ve logo sadece bir kez ¢oziiml enecektir.
sci Partis, 27 Eylil 2002'de bu amblemin yasalara aykiri oldugu gerekcesiyle Yargitay
Cumhuriyet Bagsavciligina su¢ duyurusunda bulunmustur.  (Ayrintili - bilgi  icin bkz.
http://mww.ip.org.tr/basin/0209271:tm).
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ac. logo

Amblemden ayr1 dustnilemeyecek bu gostergenin iki parcadan olustugu
gorilmektedir:

1. parti adi

Gorsel elemanlarin hemen altina yerlestirilen parti adi, iki ayri sozcikten
meydana gelmesine ragmen bitisik yazimiyla dikkatleri cekmektedir. Ayrica G ve P
sesleri, digerlerinden daha iri yazilmis ve boylece partinin kisaltmasim olusturan

harfler 6n plana ¢ikarilmstir.

Y az1 birimlerinin dolgusuyla partiye gicli bir anlamin yiklenmek istendigi;
ancak gri renkle bu amacin tam olarak gerceklestirilemedigi gortlmektedir. Clnki
kirmizi ile siyahin ortasinda, grinin sonik kaldigi gbze carpmaktadir.

Anlamsal agidan bakilirsa partinin adindaki “genc” sifat1 eski gelenege bagli
olunmadigini, baska bir ifadeyle yeniligi; liderin gencligini; dinamizmi; ayrica geng

secmenlerin hedef alindigim anlatmaktadr.

Dikkat c¢ekici bir baska husus da parti adinin, ideolojik kimlikle ilgili

herhangi bir bilgi icermiyor olmasidr.

1. liderin imzas

Parti adimin hemen altinda yer alan ve koyu rengiyle ondan daha belirgin
halde bulunan bu gosterge, liderin partideki hakimiyetinin ya da otoritesinin belirtisi
olarak dikkati cekmekte ve reklamdaki metnin lider tarafindan sOylendigini
gostermektedir.

Bu gosterge, ayn zamanda segcmene sunulan bir giivencedir. Cunkt imza, bir
teminattir ve reklamin altina imzasini atan lider “ Soylediklerimin arkasnday:m”

mesajin vererek given kazanmaya calismaktadir.

Imzamin bir simgesel isaretten ya da kisatmadan degil de liderin ad ve

soyadindan olusmasi, olast bir karisiklig1 ya da yanlis anlamayi engelleme amacina
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yoneliktir. Ayrica burada liderin ikinci ismi olan “Cengiz’ adimn kullamlmadigs;

bunun da imzanin kisa olmasi anlayisina uygun oldugu gorilmektedir.

b. Goriintusel Gostergeler
ba. liderin fotogr afi

Reklamin ilk unsurunu olusturan, yazinin éniinde yer alan fotograf, liderin bir
miting konusmast sirasinda c¢ekildigi anlasilan goruntisini yansitmaktadir. Bu
goruntd, liderin 6n pléna ¢ikarildiginin; partinin onunla 6zdeslestirildiginin ve lidere
oy vermenin, ayn1 zamanda partiye oy verme anlamina geldiginin bir gostergesidir.
Ayrica liderin gencliginin parti adina yansitilmas: ve en altta imzasinin bulunmas: da
bu gorusi destekleyen diger unsurlar olarak goze carpmaktadir.

Siyah zemin Uzerinde beyaz gomlegi ve acik ten rengiyle dikkatleri ¢eken
liderin sag kolunun yukarda, kaslarinin catik, agzimn agik oldugu; 6fkeyle konustugu
ve kendinden emin bir sekilde durdugu gortlmektedir.

Kizginliginin basiretsiz, beceriksiz, yureksiz diye nitelendirdigi yonetimin
olumsuz icraatlaryla ilgili oldugu anlasilmaktadir. Bu gortntti ona halk adina
savasan, halkin haklarimi savunan, onun o6fkesini dile getiren bir lider imaj1
vermektedir. Bu durum, yani liderin duygularim yansitmas: segmenle yakinlik
kurmasimt saglayan bir etkendir. Clnki lider, bdylece onlardan birisi oldugunu
gostermektedir. Bunun Orneklerine diger liderlerde de rastlanmaktadir. Ornegin

Ciller, zaman zaman aglayarak duygulara seslenmistir.

Geng Parti liderinin giyim tarzindaki rahatlik da halka yakin olma gayretinin
bir belirtisi olarak goze carpmaktadir. Nitekim klasik bir siyasetci gibi giyinmemistir;
kravatsiz, ceketsizdir; kollar1 dirseklerine kadar sivali, bagri agik, beyaz bir gémlek
giymistir. Ayrica gdmleginin terden viicuduna yapismis olmast ve kollarinin sival
hali, calismakta oldugunun; enerji sarf ettiginin birer gosterges olarak dikkati
cekmektedir.
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bb. e

Oy pusulasim sol kenardan isaret eden bu gogerenin, diger partilerin
reklamlarindaki gibi mihur basan bir el olmadig:; dgretici, yon tayin edici bir el
oldugu gorilmektedir. Isaret parmagi, oy pusulasinin altinda bulunan O halde miihr
3 Kasm'da bu yuvarlaga basacaksniz cimlesindeki bu sdzcugu ile aynt gorevi
gobrmekte; basiimas: istenen “evet” mihrine bir kez daha vurgu yapilmasin

saglamaktadir.

bc. oy pusulas

Sirasiyla partinin amblemi, logosu, lider adi ve igi bos bir daireden olusan bu
gostergenin renksiz oldugu, beyaz bir zemin Uzerine dikey sekilde yerlestirildigi
gorilmektedir.

Secmenin sandik basinda kullandigi oy pusulasinin reklamda yer almast,
secim oncesi bir talim yapildigi, segmene oylarint nasil kullanacaklariyla ilgili bir
ders verildigi dustncesini akla getirmektedir. Ancak bu distince, egitim seviyesi
dustk olan bir segmen kitlesine seslenildigi fikrini de beraberinde getirmektedir.
Cunka egitimli ya da kiltur seviyesi yiksek olan bir segmenin bdyle bir agiklamaya
cok dafazlaihtiyac: yoktur.

Bu gosterge, aym zamanda parti mihrini segmene tamtma amaci da
tasimaktadir. Clnkl Geng Parti bu yarisa ilk defa katilan, secimlerden sadece (g ay
Once ortaya ¢ikan bir partidir. Dolayisiyla partinin, propaganda yapmak disinda
kendisini tamtmak gibi bir gayretinin oldugunu da sdylemek mimknddir.

bd. Renkler
i. beyaz

Baskin olarak liderin gomleginde gorilen bu renk olumlu duygu degerlerini,

safligi, temizligi, durdstlugl, masumiyeti, parlakligi ve seffafligi cagristirmaktadir.
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Ayrica parti yenidir ve liderin beyaz gomlekleri, siyasi hayatta agilan yeni bir sayfa
dustincesini de akla getirmektedir.

ii. kKirmizi

Amblemdeki hiléllerde ve yildizda kullanilan kirmizi renk, bizce psikolojik
etkilerinden ziyade Turk koltdrinde, tarihinde, mitolojisinde tasidigi 6nemden ve
bayrak rengi olmasindan dolay: tercih edilmistir.

iii. gri

Yaz1 birimlerinin rengi olarak kullamlan bu gosterge daha ¢ok parti adinin
yazildig1 logoda dikkatleri cekmektedir. Ancak burada imzanin 6ne ¢ikmasi gibi bir
amacla kullaniliyor olsa da partiye bir kararsizlik, belirsizlik, bilinmezlik anlam
yuklemekte; partinin liderden daha silik héle gelmesine sebep olmaktadir. Bu durum
reklam icin bir olumsuzluk teskil etmektedir. Cunkd liderin strekli 6n plénda
bulunmasi, partiye demokratik isleyisten yoksun bir gorinti kazandirabilir.

iv. slyah

Beyazla zitlik olusturacak sekilde karsimiza ¢ikan bu renk, birlikte oldugu
gostergeyi belirgin hale getirmektedir. Nitekim beyaz gomlekle ve beyaz zeminle
zithk icindedir; birinde liderin goruntasini, digerinde imzasimt 6n  plana
cikarmaktadr.
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e
y URKIYE, KEMNDI EHGNOMIEIN!.
ABANCILARA AVLUC ACMADAN

KENDI BUYUTECEHN.,, KENDI!,

LI..IF-I‘IU‘P’E. KENDIsinNI BiR DUNYA Glic]
ALINE GETIRECEK ZENGIHLIHLERIN
HEPSINE SAHIP.., HEPSINE].,

YABANCILAR ISTE BUNDAN
KORKUYORLAR...

BU YUZDEN TURKIYE NiN
YONE_‘!’ILMESIN[ ISTEMIYORLARY,,
TURKIYE'NIN GUCLENMESINI

ISTEMIYORLAR!..

-cl;m_l_w TURKIYE'NiN GU¢LENME5I:
TURKLUGUN VE iSLAMIYETIN
pnumaniigasr OLACAK...

BUNU ISTEMIYORLAR...
ASIL BUNU ISTEMiYORLAR. ™

i

Y ukaridaki reklam fotograf, metin, oy pusulasi, dikey bir ¢izginin arkasindan
beliren el gostereni, pusulaya yonelik iki aciklayici cimle, amblem ve logo

gostergelerinden meydana gel mektedir.

Fotograf, liderin mitinge gelenlerle tokalastig1 bir am gostermekte ve partinin

diger reklamlarinda oldugu gibi metnin 6niinde yer almaktadir.

Bir miting konusmasini andiran ya da bire bir onun bir pargasi olan metin,
liderin agzindan sunulmakta; tekrar olgusunun fazlaligiyla dikkatleri cekmektedir.

Reklamin alt kismini yan yana yerlestirilen, fakat el gostereninin bagli oldugu
cizgiyle birbirinden ayrilan gostergeler olusturmaktadir. Sol alt kdsedeki ilk gosterge,
Oy pusulasinda Geng Parti’yi bdyle goreceksiniz ciimlesidir. Bu agiklamanin hemen
altinda pusula yer aimakta ve dikkatler pusuladaki bos daireye cekilerek “evet”
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muhrundn bu yuvarlaga basilmas: gerektigi ifade edilmektedir. Bu ifade, el gostereni
ve pusulanin altinda bulunan Oyunuzu Geng¢ Parti’ye vermek icin mihri bu
yuvarlaga basacaksin:z ciimlesi ile verilmektedir.

Sag alt kdseye amblem, logo ve logonun bir pargasi olarak kullanilan imzanin
yerlestirildigi ve bunlarin soldaki gostergeler toplulugundan daha belirgin bir hélde
oldugu gbze carpmaktadir.

Bu gostergeler icinde ¢ozimlenecek olanlar fotograf, metin, pusulanin altinda
ve Ustinde yer alan cimlelerdir. Amblem, logo, oy pusulasi ve el gostereni daha
once incelemeye tabi tutuldugu icin asagida tekrar ele alinmayacaktir.

a. Dilsel Gostergeler
aa. metin

Fotografin altina yerlestirilen metin, IMF Karsiti bir politika Uzerine
kurulmustur. Nitekim konunun ne oldugunu ilk ciimleden anlamak mumkandr:
Tarkiye, kendi ekonomisini, yabancilara avu¢ agmadan, kendi biyttecek...
Kendi!.. Buradaki yabancilar sozclgiyle kastedilenin, IMF ve dolayisiyla gucli
devletler oldugu anlasiimaktadir. Ancak dikkat edilirse asil kizginlik onlara degil,

onlara avug acan iktidar partilerinedir.

(Birine) avug agmak deyimi, temel olarak “dilenmek” anlamina gelir; ancak
yukarda daha cok deyimdeki “minnet etmek, muhtag olmak” anlaminin 6n pléna
cikarildigr gordlmektedir. Deyimin bu anlami, beraberinde bir olumsuzluk
getirmekte; bu isin onurla, haysiyetle ilgili bir mesele olarak algilandigint ve avug
acillacak kisiye bir kizginhik duyuldugunu gostermektedir. Ornegin, Sana avug
acacagima Olurim daha iyi; Bugine dek kimseye avu¢ agmadan yasadim; Bu
yasimda bir ¢ocuga avug¢ acacak degilim... cimlelerinde deyimin sozi edilen
anlamina rastlanmaktadir. Metnin giris cimlesini olusturan yukaridaki ctimlede de
ayni kullanim dikkati ¢ekmekte; yabancilar sozcuglyle kastedilenlerin, disman
olduklar1 sdylenmekte ve Turkiye ile yabancilar arasinda bir karsitlik kurulmaktadir.

134



Cumlede dikkat ceken hususlardan biri de donuslulik zamiri olan kendi
sOzcugunun Gg kez kullanilmis olmasidir. Bu sekilde Turkiye'ye ve onun giicline
vurgu yapilmak istenmis; bu glici géremeyenler ya daona inanmak istemeyenler icin
tekrara bagvurularak onemli bir hatirlatma yapilmis ve sdyleme kizgin bir hava
katilmistir. Son kendi sdzcliguiniin arkasina konulan tnlem isareti de bu kizginligin
belirtisi olarak dikkati cekmektedir.

Donuslaluk zamirinin sondaki kullammint aym zamanda tek basina nesnesiz,
tumlegsiz bir cumle olarak disinmek de mumkinddr. Cinkd yeniden kendi
buyttecek denilmemesi icin yiklem eksik birakilmis ve bu kismin okuyucu

tarafindan tamamlanmasi i¢in sdzclgin arkasina ti¢ noktaisareti konulmustur.

Cumleye noktalama isaretleri agisindan bakildiginda gereksiz, hatta yanlis
kullanimlarin bulundugu dikkati cekmektedir. Ornegin, her 6genin (6zne, nesne ve
zarf timlecinin) birbirinden virgulle ayrildigr gorilmektedir. Oysa sadece Gzneden

sonra bu isareti kullanmak yeterlidir.

Uc noktann ilk kullamminda da bir yanlislik gorilmektedir. Cunkii burada
anlama gu¢ kazandirmak icin bir tekrara gidilmistir ve yapilan tekrar ciimlenin
disinda degildir. Baska bir ifadeyle bu t¢ nokta, climlenin bittigini gbsterse de
aslinda ciimle kendi sozcigiiyle sona ermektedir. Ustelik anlami pekistirmek
amaciyla yinelenen unsurlarin arasina ic nokta degil, virgul getirilir.*®® Ayrilirken
anneme bir daha sarildim, bir daha...; Seni ¢ok seviyorum, cok..., Bu isi ya
yapacaksn, ya yapacak...6rneklerinde oldugu gibi.

Noktalama isaretleriyle ilgili bir baska yanlislik, Gnlem isaretinin arkasindaki
iki noktada g6ze carpmaktadir. Bu kullammm dogru degildir; ¢unkt Tark iml&sinda
yan yana iki nokta bulunmamaktadir.

Metindeki dilsel gostergelerin ikinci pargast Turkiye, kendisini bir dinya
guct haline getirecek zenginliklerin hepsine sahip... Hepsinel.. sbzlerinden
meydana gelmektedir. Bu sozlerin de IMF karsiti politikayla ilgili oldugu
anlasiimaktadir. Cunki Turkiye'nin kendi zenginliklerine sahip olmasi demek,
baskasinin yardimina ihtiyag duymadig: anlamina gelir.

180 jmla Kilavuzu, TDK Yayinlari, Ankara 2000, s. 54.
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Dikkat edilirse bunlar, daha cok duygulara hitap eden sozlerdir. Yani metin,
mevcut siyasilere kizgin; temizlik, dirdstlik, yenilik arayan segmenin isteklerine
uygun bir sekilde hazirlanmistir. Bu, secmenin nabzint iyi tutan bir bakis agisinin da
gogtergesidir. Cunkl secimlere ilk defa katilan ve siyasi bir alt yapisi bulunmayan
partinin almis oldugu 7.25 oramindaki oylar, ekonomik krizin etkisiyle derinden
sarsilan insanlarin  siyasetten c¢ok, duygularina terciman olan birileriyle

ilgilendiklerini de gostermektedir.

Tekrar olgusu, sadece sunulan mesajlarda degil, kullamilan sozciklerde de
devam etmektedir. Kendi zamiri burada da bir kez kullamlmus; ancak vurgu bu defa
belgisiz bir zamir olan heps sOzclgine ve onun ifade ettigi Tarkiye nin

zenginliklerine gekilmistir.

Bu sdzclgiun son kullammi ise yine yan yana kullamlan iki noktanin
yanlishigiyla; eksiltili bir ifade olusu ve “kendi” sdzcugu gibi 6nceki 6gelere virgille
baglanmamis olmasiyla dikkatleri gekmektedir.

Metin, Yabancidar iste bundan korkuyorlar... sozleriyle devam etmekte ve
bu climleyle, yabanc:larin dismanligi agikca gozler oniine serilmektedir. Bundan
sizclgl yabancilarin korktugu seyi, yani Turkiye nin kendi ekonomisini kendi
basina blyutebilecegini ve sahip oldugu zenginlikleri isaret etmektedir. Bu kaygidan
S0z edilerek segcmenin yabancilara kars: tavir amasi istenmekte ve yan anlam olarak
Gen¢c Parti'nin, daha dogrusu Cem Uzan'in onlara cezalarint verecegi
sdylenmektedir. Nitekim konusmanin bir sonraki bolim, bunu daha agik bir sekilde
gostermektedir:

Bu ylzden Turkiye'nin iyi yoOnetilmesini istemiyorlar!.. Turkiye nin
guclenmesini istemiyorlar!.. Bu sozlerle yabancilarin istemedikleri ve endise
duyduklar: seylerin baslarina gelecegi; cunkii Cem Uzan'in, Turkiye'yi iyi
yonetecegi ve dolayisiyla onu gliclendirecegi mesaj1 verilmektedir. Bu mesgj aym
zamanda T Urkiye’ nin iyi yonetilemedigini, bundan dolay: da yabancilarin isteklerinin
yerine geldigini anlatmakta ve iktidar partilerinin hedef alindigimi gostermektedir.

Metin boyunca dikkati c¢eken tekrarlarin, burada da sozcik ve ses

tekrarlariyla devam ettigi goralmektedir (Turkiye nin; istemiyorlar; yonetilmesini;
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guiclenmesini). Populer kltirt tammlarken tekrar olgusunu 6n pléna ¢ikaran Fredric
Jameson, kitle kdlturuniin atomize edilmis kamusunun, aym seyi defalarca gormek
istedigini sdyler."® Popiiler kiiltirin neredeyse biitin unsurlari, tekrar tekrar
tuketildikleri icin vardir. Cunkt bu unsurlar, defalarca tiketildikten sonra sartli bir

refleks haline gelir ve farkina varilmadan bir tiketim bicimine dondsurler.

Birgcok alanda karsimiza ¢ikan bu olgunun gundelik hayattaki en yaygin
ornegi 6zellikle reklamlarda karsimiza cikmaktadir. Serge Tchakotine, tekrarin bitin
sartli reflekslerde oldugu gibi reklamlarda da ¢ok onemli bir fonksiyon tasidigini
ifade etmektedir.’®® Bu bakimdan Cem Uzan'in konusmalarinin sirekli tekrar
edilmesi, segmen Uzerinde yaratiimak istenen etkide 6nemli bir faktor olarak goze
carpmaktadir.

Cunku Turkiye' nin giiclenmes Turkliigiin ve Idamiyetin propagandas
olacak... s9zleriyle devam eden konusma, sag sdyleme yakin olmasiyla dikkati
cekmektedir. Sag ve sol ayrismasi icinde kendisini nereye oturttugunu belirtmeyen;
ideolojik gorustni acikca ifade etmeyen parti hakkinda bu cimle énemli bir bilgi
sunmaktadir.

Bu cimleyle hem yabancilarin korkularimn altinda yatan sebep
goserilmekte, hem de partinin iktidara geldiginde Turkiye'yi guclendirecegi ve
boylece Turkluglin, Islamiyet’in propagandasini yapacag: soylenmektedir.

Konusma metninin sonunu teskil eden Bunu istemiyorlar... Asl bunu
istemiyorlar!.. sozleri de yine yabancilarin hedef alindigim gostermekte ve dnceki
cumleyi isaret ederek neyin istenmedigini anlatmaktadr.

16! Fredric Jameson, Signatures of the Visible, Routledge, Londra, 1992’ den aktaran Omer Turan,
Zeynep Giilsah Capan, “Siyasetin Y eniden Tammlanmasi ve Gosteri Toplumu: Geng Parti Ozelinde 3
Kasim Secimleri”, Birikim, S; 165, Ocak 2003, s. 114.

162 Serge Tchakotine, Le Viol des Foules par la Propagande Politique, Paris; Gallimard, 1952’ den
aktaran Halime Y uicel Altinel, ag.m, s.105.
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ab. “ Oy pusulasinda Geng Parti’yi boyle goreceksiniz’
“Oyunuzu Geng Parti’ye vermek icin muhri bu yuvarlaga basacaksiniz’

Pusulanin altinda ve Ustiinde yer alan bu gostergelerin, siyasete yeni giren
partinin tamtimyla ilgili aciklayict cimleler oldugu goértlmektedir. Bu gostergeler,
partinin reklamlarinda 6nemli bir fonksiyon tasiyan tekrarlarin, yalmz reklam
icindeki ses ve sozciklerde degil, reklamlar arasi ciimle ya da ibarelerde oldugunu
da gostermektedir. Bu durumu, yukarida da belirtildigi gibi alic1 Gzerinde sarth bir
refleks yaratma amaciyla agiklamak mumkuinddr.

Bir hareketin refleks haline getirilebilmesi igin kisinin kendisi ya da bir
baskas: tarafindan yapilan telkinin ¢ok buyik rolt vardir. Hatirlanacag: tzere bunu
kanitlayan kisi, kopekler Gzerinde yapmis oldugu calismalariyla tamnan Rus bilim
adam Ivan Petrovi¢ Paviov’'dur. Bu calismada ne zaman zil calinsa kopeklere
yiyecek verilmis ve bir sire sonra kopeklerin, yiyecekle zil sesi arasinda iliski

kurduklari, ¢calinan her zil sesine ayni tepkiyi verdikleri tespit edilmistir.

Sarth refleksin reklamlarda biyik 6nem tasidigr dikkate alimirsa reklamlarin
neredeyse tamaminda tekrar edilen yukaridaki ctimleleri de ayni sekilde agiklamak
mumkundlr. Cunkd bu cuimleler, bir anlamda se¢cmeni oy vermeye telkin eden

kosullandiricilardir.

Metinde dikkati geken bir baska husus, konusmada hissedilen totaliter tondur.
Bu tavir, cimleye bir kesinlik anlami; lidere de kendinden emin bir hava
katmaktadir.

b. Goruntusel Gostergeler
ba. Fotogr af

Yine yazinin Oninde yer alan, reklamin ilk unsuru olan bu goruntlsel
goserge, ellerinde bayraklariyla miting aamna gelen insanlari ve lideri
gostermektedir. Ancak kalabaliga ragmen fotografta 6ne cikarilan unsurun, diger
reklamlarda oldugu gibi burada da lider oldugu anlasilmaktadir. Clnku halk olarak
sunulan toplulugun sadece elleri goriinmektedir.
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Liderin, el temasi kuracak kadar topluluga yakin oldugu, fakat yine de belli
bir mesafeyi korudugu, az bir farkla da olsa otoriteyi gostermeye calistigi goze
carpmaktachr

Dikkati ceken bir baska husus, kendisine dokunmak amaciyla pes pese
uzanan ellerin, lidere populer bir sanat¢i goruntisii vermesi ve bu farkli gérintinin
onu diger siyasilerden aywrarak genclik, dinamizm gibi unsurlari simgeler héle
gelmesidir. Bununla, liderin buylk bir hayran kitlesi oldugu ve hatta kitleleri
pesinden strikledigi seklinde bir mesajin verilmek istendigi anlasilmaktadr.

Fotografla yaz1 arasindaki uyum acisindan bakildiginda reklamin basarili
oldugu sdylenemez. Clnki metinde konusan, hitap eden bir lider isaret edilirken;
fotografta konusmayan, halkla tokalasan bir lider gorulmektedir. Ayrica metin
kizgin, sert, sinirli bir kisinin agzindan ¢ikiyor gorinmesine ragmen fotografta
liderin yiiz ifadesinin yumusaklig: ve gulimseyen héli dikkati gekmektedir.
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Fotografin kullamlmadig, partinin diger reklamlarindaki gibi liderin 6n plana
cikarilmadig, ilan ozelliginde olan ve sadeligiyle goze carpan yukaridaki reklamin
ilk gostergesi, buytk harflerle yazilmis, siyah renkle dolgulu héle getirilmis bir
baslik ve basligin Gzerindeki gri renkli X isaretidir. Aliciin dikkatini epey uzak bir
mesafeden ¢ekecek kadar bliyik olan bu gosterge, ayn zamanda anlatilmak istenenin
bir 6zeti olarak da dikkati cekmektedir.

fkinci unsur, parti adina siz sdyleyen biri ya da birileri tarafindan ilamn

verilme sebebinin agiklandigr metinden olusmaktadir.
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Sonraki unsurlar yine yan yana verilen ancak el gostereninin bulundugu
cizgiyle birbirinden ayrilan gostergelerdir. Sol alt kosede partinin  diger
reklamlarinda da ayni sekilde karsimiza ¢ikan bir oy pusulasi, pusulay: isaret eden
aciklayici iki cimle, bir uzun gizgi ve el gostereni; sag alt ksede ise amblem ve logo
bulunmaktadir.

Asagida bunlardan sadece ilk defa ele alacagimiz baglik, X isareti ve metin
gostergeleri Uzerinde duracagiz.

a. Dilsel Unsurlar
aa. “Hoparlor Iskences”

Belirtisiz bir isim tamlamasi halinde olan ve reklama baslik seklinde
yerlestirilen yukaridaki gostergenin iki sdzcikten meydana geldigi gorulmektedir.
Fransizca kokenli hoparlor sozcugl radyo, kasetcalar, pikap, bilgisayar gibi
araclarda “sesin duyulmasini saglayan; istendiginde o sesi yukseltebilen aletin adh”
olarak kullanimaktadir.

Iskence sbzciigli ise Farsga kokenlidir ve “yapilan asirt eziyet” anlamina
gelmektedir. Yan yana gelerek bir kelime grubu olusturan bu iki gdstergede
iskencenin sonuna getirilen —si eki hoparlori isaret etmekte, iskencenin onunlailgili
oldugunu gostermektedir. Cunki bu ek, bir iyelik ekidir ve calisma masas, yatak
ortast, sr kaprs, fakir babas: 6rneklerinde oldugu gibi eklendigi kelimenin neye ya
da kime ait oldugunu bildirmektedir.

Burada bir iskence turiinden soz edilmesi, o iskencenin maruz kaldig: kisi ya
da kisilerin kim oldugu sorusunu akla getirmektedir. Ancak verilen reklamin segim
kampanyalarinin bir Ortind olmasi, hoparldre burada bir propaganda araci olarak
dikkat cekildigini gostermekte ve eziyet gorenin, vatandas oldugu fikrini
uyandirmaktadir. Nitekim metinde anlatilanlar da bu distinceyi destekler nitelikteki

sozlerdir.
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Dikkat edilirse burada hoparlore yiklenen olumsuzluk, iskence sdzciginin
tagidigi duygu degerlerinden kaynaklanmaktadir. Clnki bu iki sdzclk yan yana
bulunmasa sz konusu alet, daha ¢cok faydal1 yonleriyle akla gelecektir.

Basligin renk ve yazi bigimiyle belirginlestirildigi, reklamin blydk bir
bolumina kapladigi gorulmektedir. Bunu, segmenin tim metni okumasa bile ana
dislnceyi anlamasint saglamaya yonelik bir gayret olarak degerlendirmek

mumkanddir.

ab. metin

Bu dilsel gostergeler bitini, icerik olarak diger siyasi reklamlardaki
metinlerden farkli olmasiyla dikkatleri cekmektedir. “Biz” kimligiyle konusan Kisi,
“siz’ olarak belirtilen alici kitlesine bir konu hakkindaki fikrini, duyuru niteligi
tagiyan su sozlerle beyan etmektedir: Geng Parti, segmenin oyunu alabilmek icin,
onu -hastag var m: yok mu, gocugu uyuyor mu uyumuyor mu- hige sayarak,
miniblderin Uzerine yerlestirilmis hoparlorlerle bas bas bagirarak rahatsz
etmemeyi bir parti prensibi olarak kabul eder. (Kaldr ki bu yéntemin vatandag:n
oyunu getirmekten ¢ok, oyunu gétiirecegi de bir Geng Parti inancidir.) Geng
Parti’nin digerleriyle anlayws farkinz boyle bir konuda da, bilesiniz diye bu ilan:

verme geregini duyduk.

Konusma, bir propaganda aracinin elestirilmesine yonelik sozlere
dayanmaktadir. Segim yarisindaki bir partinin sdyledigi bu sozler, ilk bakista oy
isteme amacina uymuyormus gibi goriinmektedir. Ancak buradaki asil niyet, bir
propaganda aracimin olumsuz taraflarim 6n plana ¢ikarmak degil, o araci kullanan
partilerin halka yaptig1 saygisizlig1 dile getirmektir. Boylece basit bir konuda bile
Geng Parti’ nin fark: belirtilerek alici etki altinda birakilmaktadir.

Rakibin olumsuzlandig: bir reklamda, karsilastirmanin daha 6énemli konulara
dayanmasi beklenirken Geng Parti’ nin, basit ve siradan bir meseleyi tercih ettigi ve
en iyi oldugunu bu sekilde anlatmak istedigi gorilmektedir. Bunun sebebini gesitli
sekillerde agiklamak mumkindir. Bunlardan biri, segmene bdyle bir meselede
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kendilerini dustinmeyenlerin, énemli meselelerde hi¢ disinmeyecekleri mesajini
vermek ve dolayli olarak da Geng Parti’ nin kendilerini her zaman, her durumda, her

konuda disiinecegini soylemektir.

Bu tercihin bir baska nedeni, siyasi meselelerden hareketle yapilacak bir
karalamanin vatandas Uzerinde ayn etkiyi yaratmayacag: disiincesi olmalidir. Cunki
vatandas, bizzat yasadig1 ya da etkisini yakindan hissettigi bir meseleyle daha ¢ok
ilgilenir.

Egitim seviyesi yiksek olan bir kitleye hitap edildigi icin de bdyle bir
konunun tercih edildigi dustunulebilir. Clnkd halkin iginden gelenler, gurdltuyle ic
ice yasadiklar1 igin onu bir problem olarak gérmeyebilirler. Dolayisiyla soz konusu
propaganda yonteminin elestirisiyle yan anlamsal olarak su mesgj verilmektedir: Biz
hoparlor gibi rahatsiz:k veren ve ilkel olan propaganda araclar:n: kullanmeyoruz.
Kimseyi rahatsiz etmeyen, teknolojiye uygun, modern araclara basvuruyoruz.
Nitekim partinin secim doneminde kullandigi iletisim araglar1 diger partilerle
kiyaslanamayacak olciide fazla ve gesitlidir. Ornegin o dénem Uzan grubunun elinde
Star TV, Star Max, Kanal 6, Kral TV, Star Digital gibi televizyon kanallari; yedi ayri
radyo; Star ve Damga gazeteleri bulunmaktadir.®® Ayrica parti, kampanya boyunca
internetten ve Uzanlar'in sahip oldugu Telsim sirketinden de faydalanmistir. Bu
durum, digerleri sozclgu ile ifade edilen rakip partilerle sadece duyarlilik-
duyarsizlik farkhhigimn degil; ilkellik-cagdaslhik ya da eskilik-yenilik gibi
karsitliklarin kuruldugunu da gostermektedir.

Metne gramer, imla ve yazim ¢zellikleri agisindan bakacak olursak;

Dikkati ¢eken hususlardan biri, metinde kullanilan ara cimlelerdir. Bilindigi
Uzere ara cumlelerin en 6nemli 6zelligi iki ¢izgi, iki virgul ya da parantez iginde
verilmeleri ve cumleyle ilgili ek bir bilgi sunmalaridir. Bunlar ana cimleden
cikarildiklarinda anlamla ilgili bir bosluk yaratmadiklari icin ctiimle dis1 unsurlar
olarak da kabul edilmektedirler.

163 Bkz. Serdar Saglam, “Paranin, Reklamin ve Magduriyetin Zaferi: Geng Parti”, Tirk Yurdu, C: 22,
S: 184, Aralik 2002, s. 26
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Iki cizgi arasinda verilen birinci ara cliimlede oyuna talip olunan segmenin
hangi hususlarda hige say:ldig1 agiklanmaktadir. Bu, soru ifadesi tasiyan; anlam ve
sekil bakimindan bir iligki icinde olan es gorevli kelimelerin tekrarina bagvurularak
yapilmistir. Tekrar unsurlarindan var me yok mu sozcikleri arasinda zitlik; uyuyor mu
uyumuyor mu sdzcikleri arasinda ise olumsuz bir anlam iliskisinin kuruldugu ve bu
tekrarlarla diger partilere yonelik kizgin ve elestirel bir tavrin sergilendigi
gorilmektedir.

Parantezle verilen ikinci ara cimlede, hoparl6riin sadece vatandasa rahatsizlik
veren bir propaganda araci olmadigi; aym zamanda ilgili parti ya da lidere oy
kaybettiren bir yontem oldugu da sdylenmektedir. Bunun, Ozellikle bir Geng Parti
inanci olarak ifade edilmesi ise Geng Parti’nin basarili propaganda yontemlerini,

dolayisiyladaisini iyi bildigini disindirmektedir.

Burada vatandas:n oyunu getirmekten cok oyunu goturecegi seklinde bir ibare
kullanildhigr ve ikinci oyunu sdzcigunun ilk bakista gereksiz ve kulak tirmalayici
oldugu gorilmektedir. Oysa dikkat edildiginde adeta oyun sbzciigtiyle oyun yapildigi
anlasilmaktadir. Cunkt bu sdzciikle hem oy vurgulanmakta; hem de “hile, entrika,
dizen” anlamindaki oyun sdzclgiine gonderme yapilarak vatandasin, daha once
kendilerine hoparldrle propaganda yapanlarin yalanlarina artik inanmadiklar1 ve bu
oyuna son verecekleri sdylenmektedir.

Ara climlelerin disinda bir de metnin sonunda ara siz goze carpmaktadir. iki
virgul arasinda yer alan bdyle bir konuda da sozleri, Geng Parti ile digerleri arasinda
bulunan anlayis farkimin, propaganda yontemleri konusunda da oldugunu
belirtmektedir. Burada kullamlan bdyle sdzciguyle konunun basitligi isaret edilmis
ve partinin digerleriyle olan farkliliginin, kiigik konularda bile gbze garpacak kadar
keskin oldugu vurgulanmustir.

Metnin ilk satirinda, iki virgll arasinda verilmis olan segcmenin oyunu
alabilmek icin ibaresinin de bir ara sdz goriniminde oldugu dikkati gekmektedir.
Ancak burada virgultin yanlis kullammindan kaynaklanan bir durum vardir. Bu ibare
bir ara siz olsa, cimleden atildiginda anlamda bir bosluk yaratmamasi gerekirdi.
Oysa anlam biitiinliigl icin climlede bu sdze de ihtiyag vardir. Ustelik kendisinden

hemen sonra kulanilan onu zamirinden kimin kastedildigini anlamak icin de siz
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konusu ibaredeki secmenin sozclglne bakmak gerekmektedir. Bu Kkarigikligin
ortadan kalkmasi igin virgul sadece 6zneden sonra kullamlmalidir. Ayrica igin

sOzcuginden sonraki virglle de zaten ihtiyag yoktur.

Metinde dikkati ceken son husus ise sbylem 6znesiyle ilgilidir. Son ciimleye
kadar soylenenler 3. teklik sahsin; son cimle ise 1. cokluk sahsin agzindan aktarilmis
ve her iki kullammda da parti sanki disardan biriymis gibi gosterilmistir. Bu,
s0yleme nesnellik kazandiran bilimsel bir GslGp tarzidir. Ayrica sdzin 1. ¢cokluk sahis
tarafindan bitirilmesi, sdylemin bitun partililerin gorusi oldugunu gostermektedir.

b. “X” isareti

Bilindigi Uzere yukaridaki goOsterge, tek basina matematikteki carpma
isaretini, X harfini ve Roma rakaminda 10 sayisint sembolize etmektedir. Ancak
dikkat edilirse stz konusu gosterge burada tek basina degildir. Uzlasima dayalt
olarak bu gostergeye yuklenen anlamlar icinde neyin anlatildigin tespit edebilmenin
yolu diger gostergelerle kurdugu iliskiye bakmaktir. Clinkt anlam, iginde bulundugu
baglama gore degisiklik arz etmektedir. Ornegin bu gosterge bir insaatin éniindeki
levhada iskelet gostereniyle birlikte “tehlike”; bir metnin paragrafi Gzerinde “iptal”;
hastane duvarlarindaki bir sigara gostereninin tizerinde “yasak”; bir test kutucugunun
Uzerinde “yanlis”; bir sucuk ambalgjindaki domuz eti yazisinin Gizerinde “yok” gibi
anlamlara gelebilir. Burada da biyuk harflerle yazilan basligin Gzerinde bulunmakta
ve Hoparlér iskencesine hay:r!, Hoparlor iskencesine son! gibi anlamlar ifade
etmektedir.
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SONUC

Temeli ikna etmeye dayal1 bir faaliyet olan reklam, Ureticiden tuketiciye
aktarilan bir iletiler buttnudir. Bu iletiler butling ile felsefe, psikoloji, iletisim, ahlak
gibi ¢ok cesitli aanlar ilgilenmektedir. Biz de ¢alismamizda bir gostergebilimsel
¢ozumleme malzemesi olarak bu iletileri ele aldik. Clnkl reklamlar, degisik tlrden
gogergelerle olusturulduklar: icin bu tir ¢ozimlemelere cok elverigli iletilerdir.
Ayrica bir reklam bildirisinin dilini  ¢ozmenin yolu, belirli bir ydntemden
gecmektedir ve gostergebilim, bunlar icinde en etkili yontemlerden birisidir.

Ele aldigimiz reklamlar, ticari degil; siyasi icerikli olanlardir. Yani bir
secim kampanyas: doneminde olusturulmus ve kisa siirede sonug vermesi beklenen
reklamlardir. Tercihimizi bu tir reklamlardan yana yapmamizin sebebi, asil
amacimizin siyaset diliyleilgili bir incelemeye yonelik olmasidr.

Hukukun, tibbin, fizigin, matematigin ya da futbolun nasil kendisine has bir
dili varsa siyasetin de kendine has bir dili vardir ve siyasi reklamlarda bu dilin
ozelliklerine blylUk 6lcide rastlanmaktadir. Clnki bu tir reklamlar da cesitli soz ve
anlam oyunlariyla, egretilemelerle, mecazlarla, benzetmelerle, siir diline has diger
unsurlarla doludur ve bu durum reklamlari, gostergebilimsel ¢coziimlere daha uygun
hale getirmektedir. Bunun sebebi, gizli gosterilenlerin bu tir dil 6zelliklerinde
saklanmasi ve gostergebilimin biricik amacinin da bu gizli gosterilenlerin anlamini
kesfetmek olmasidir.

Reklamlar gazete, radyo, televizyon, afis, internet, dergi, Kitap, sinema,
tiyatro, SMS gibi ¢ok cesitli araclarla kitlelere ulastiriimaktadir. Biz hem yazili, hem
de gorsal 6geleri binyelerinde barindirdiklarindan dolay: gazete reklamlarint sectik
ve 3 Kasim 2002 segimleri icin yiksek tirajl alt1 gazeteye verilen reklamlar: taradik.

Ak Parti’nin zaferi ile sonuglanan 3 Kasim 2002 secimleri, Cumhuriyet
tarihinin en blyUk siyasi tasfiyesine sahne olmus bir secimdir; bu bakimdan da Turk
siyasetinde dnemli bir yere sahiptir. DSP, MHP, ANAP, DYP ve SP gibi dnemli
partiler, 3 Kasim'da % 10’ luk baraji asamamislardir. Boylece Turkiye' de 1987’ den
beri ilk defa bir parti, tek basina iktidara gelmis ve meclise de 1946’ dan sonra ilk
defaiki parti girebilmistir.

Secimlerin en agir yenilgisini DSP almistir. Cinkd bir énceki segimlerde oy
oram % 22 olmasina ragmen bu secimlerde 6zellikle de Bilent Ecevit’in hastaligi
sebebiyle partinin oy oram % 1’ lere kadar gerilemistir.
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Ikinci agir yenilgiyi MHP yasamustir. Ctnkii MHP, % 18'lik oy oramyla
1999 secimlerinin ikinci partisi iken; 2002 segimlerinde oy oramm % 8'lere
disUrmustdr.

1983 ve 1987 secimlerinde tek basina iktidara gelen ANAP da bu segimlerde
blyUk bir yenilgiye ugramis ve ilk defa meclis disinda kal mistir.

DTP ve ATP ile ittifak yaparak secime giren DY P ise 1999’ da almis oldugu
% 12'lik oy oranim bu segimlerde % 9. 54’e indirmis ve bir ana muhalefet partisi
olarak meclisin disinda kalmstir.

1995'te birinci parti olarak iktidar gelen Refah Partisi’nin kapatilmas: ve
Necmettin Erbakan’a siyaset yasagi getirilmesinin ardindan “Milli Gorls” gizgisini
takip edenlerin kurdugu Fazilet Partisi, 1999 secimlerinden % 15. 4 oraminda oy
almistir. Fakat Anayasa Mahkemesi bu partiyi de kapatinca 2002 secimlerine ayni
partinin devamu niteligindeki Saadet Partisi girmis ve aldigi1 % 2. 49’ luk oy oramyla
bu parti de meclis dis1 kal mistur.

Alinan oy oranlarina gore secimin birincisi Ak Parti; ikincisi ise CHP dir.
Ancak bize gore segcimin bir galibi daha bulunmaktadir. O da Geng Parti’ dir. Clnku
hichir siyasi alt yapist bulunmamasina ragmen Gen¢ Parti, basarili bir reklam
kampanyasinin da etkisiyle segmenden buyUk destek gormus ve % 7. 25'lik bir oy
oran elde etmistir.

Bu calismada segcimin galibi olan Ak Parti'ye dair bir inceleme
bulunmamaktadir. Clinki Ak Parti, bu secimlerde gazetelere hi¢ reklam vermemistir.
Reklamlar1 incelenen partiler ise sirastyla CHP, DY P, MHP ve Geng Parti’dir. Yani
secimden 2., 3., 4. ve 5. olarak ayrilan partilerdir.

Incelenen reklamlar, CHP' nin ¢ boyutlu bir secim kampanyas: yurGttigin
gostermektedir. Bunlardan ilki, partinin meyve ve sebze gostergeleriyle yaptigi
reklamlardir. Bu tdr kullanimlarin ilk 6rnegine SHP nin 1987°deki “Limon gibi
skilmayin” sloganinda rastlanmaktadir. S6z konusu slogan, o donem ¢ok
konusulmus; bircok tartismaya yol agmis; ayrica oylar: bir anda yukselterek partinin
secimden ikincilikle gikmasinda etkili olmustur.

SHP nin limonlu sloganindan sonra CHP de reklamlarinda incir, kabak ve
kavun kullanarak®®* 6zellikle iktidar partileri olan DSP, ANAP ve MHP'yi hedef

164 Adlinda kampanyada biber ve salatalik da vardir; ancak CHP kurmaylari, IRA reklam ajansinin
hazirladigi bu kampanyayr gorince dehsete kapilirlar; fakat zaman kalmadig: icin pek bir sey
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ams; kullandigi meyve ve sebzelerdeki yesil renkle de AKPye ironik
gondermelerde bulunmustur. Nitekim reklam ajansimin kreatif direktord, yesil renkle
AKP'yi kastettiklerini acikca ifade etmektedir.'® Ancak halkin issizlik, gecim
sikintisi, pahalilik gibi 6nemli dertleri varken CHP nin bu reklamlarda “daristltk”
kavramint 6n plana gikarmasi, doneminin sorunlarint yansitmadigi gerekgesiyle kimi
elestirilere hedef olmustur.®

CHP'nin reklamlarindaki ikinci boyut, “kader secimi” basligint tasiyan
reklamlardir. Bigimsel olarak aym Ozelliklerle donatilan bu reklamlarin “devlet
borcu”, “issizlik”, “yolsuzluk” ve “seriat tehlikesi” gibi farkli konulari isledigi
gorilmektedir.

Uciincii olarak portre fotograflardan yararlanan CHP, bu tiirde diizenledigi
reklamlarin sade olmasina dikkat etmis ve fotograflari 6n plana ¢ikarmistir. Cuinki
secmeni temsil eden fotograflardaki gosterenler, ayni zamanda reklamin sbylem
Oznesi olarak sunulmakta; bdylece secmene yine secmenin agziyla hitap
edilmektedir.

DYP nin reklamlar: da ele alinan konular ve bicimsel 6zellikler bakimindan
Uc bolume ayrilmaktadir: “Biz farkliyiz” baglikli reklamlar; Erdogan ile Baykal'1
hedef alan reklamlar ve diger reklamlar. Kampanya stratejisini “merkez sagda birligi
saglama’ ve “ekonomik sorunlarin, ancak Ciller gibi bir ekonomi uzmam tarafindan
¢Ozllecegi” Uzerine kuran DYP; ayrica “takim ruhu”, “kamuoyu arastirmalarina
elestiri”, “AB”, “temiz siyaset”, “issizlik”, “yolsuzlukla miicadele” gibi temalar1 da
On plana cikarmaktadir.

MHP ye bakildiginda dort cesit reklamla karsilagilmaktadir. Bunlardan biri
“merkez partisi” konumlandirmasinin yapildig1 reklamlardir. Ikinci olarak partinin
ekonomik programiylailgili bilgiler iceren renksiz reklamlara; Gglincii olarak liderin
bir liman, tersane ya da sanayi tesisiyle birlikte gorunttlendigi reklamlara ve son
olarak da dikey bir zemine yerlestirilen ayni tirden rekléamlara rastlanmaktadir.
Partinin 6ne cikardigi konular ise “iktidar ortakligi donemindeki icraatlarin
dogrulugu”, “liderin Turkiye'ye olan sevdas””, “AB’ye onurlu dyelik”, “Turk

yapamazlar. Sadece salataigin kullamildigi “Acist sonra gikmasin” ve biberin kullamldigr “Agzimz
yanmasin” doganlarim geri cevirirler; diger Uc afis de gazetelerde ¢ok fazla yayimlanmadan geri
gekilir (Ayrintil bilgi icin bkz. Can Diindar, “Afis Yarist: yi, kot ve hirgin...”, Milliyet Gazetes,
26.10.2002).

165 siikrii Andag, a.g.m.

166 Haluk Sahin, “Kabak Tadinda Kampanya®, Radikal Gazetesi, 19 Ekim 2002.
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insamina ve Tarkiye'ye duyulan given”, “milli menfaatler icin calismak”... gibi

hususlarlailgilidir.

Geng Parti reklamlarina bakildiginda ise umutsuz insanlarin 6fkesini yansitan
Cem Uzan'in sirekli partisiyle 6zdeslestirildigi gortlmektedir. Hatta logonun bir
parcasi hdline getirilen imza ve metinlerin 6niine yerlestirilen fotograflarla adeta
partinin ona ait oldugu hissettirilmektedir. Reklamlarda sbylem 6znesinin genellikle
parti degil, lider olmasi da bunun gostergelerinden birisidir.

Biz Geng Parti reklamlarim U¢ grupta simiflandirdik: liderin kisa hitaplarindan
olusanlar; liderin uzun hitaplarindan olusanlar; fotografsiz ve duyuru niteligi
tastyanlar. Bigimsel bakimdan ayni formatta dizenlenen bu reklamlar: diger
partilerinkinden ayiran 6nemli noktalara rastlanmaktadir. Ornegin bir reklamin en
temel 6gesi olmasina ragmen Geng Parti, hi¢ slogan kullanmamistir. Reklamlar daha
cok populist vaatlerle doludur ve IMF karsithigi disinda reklémlarda somut olarak
beliren bir baska politika yoktur. Ayrica parti, ideolojisiyle degil; lideriyle 6n plana
cikarilmaktadir. Bunun igin de belli bir kesime degil, herkese seslenilmekte ve lider
merkezli mesajlar verilmektedir.

Geng Parti’nin reklam kampanyasi hem yontemleri; hem de icerigiyle son
yillarin en ¢ok konusulan kampanyalarindan birisi olmus; hatta Turk siyasetindeki en
basarili kampanya olarak degerlendirilmistir.®” Ancak bazilarinin sdyledigi gibi bu
basariy1 sadece Cem Uzan'in zenginligi ya da is adamhigiyla agiklamak yanlistir.
Clinkii bilindigi tizere Uzan gibi isadam ve aym zamanda TUSIAD genel baskan
olan Cem Boyner'in kurdugu Yeni Demokrasi Hareketi Partisi, bitin medya
destegine ragmen % 0. 48 oraminda oy almustir. SUphesiz ki Uzan'in basarisinin
arkasinda Ulkenin gegirdigi  blydk bunalim, glvensizlik ve umutsuzluk da
bulunmaktadir.'®®

%7 Halime yiicel Altindl, a.g.m, s. 89.
168 Serdar Saglam, ag.m, s. 28.
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