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ON SOZ

Yirmi birinci yiizy1l bir¢ok yeni gelismeyle birlikte kitle iletisiminde de biiytlik
yeniliklerin yasandigi ve yasanmaya devam edecegi bir ¢agdir. Bu c¢agda insanlar
iletisim araglartyla ¢evrili bir diinyada hem insan olma sifatin1 tagimaya devam edecek
hem de degisime ayak uydurmaya calisacaktir. Bu degisim ve gelisim siirecinde

toplumlarin bilingli bireylere her zamankinden daha fazla ihtiyaci oldugu gercektir.

Icinde bulundugumuz cag “Iletisim Cag1”dir ve bu cagda yasayacak bireylerde
kitle iletisim araglarindan faydalanmasini ¢ok iyi bilmelidir. Bu zorunluluktan dolay1
bireylerin tasimasi gereken bazi Ozellikler vardir ve bunlarin en basinda da medya
okuryazar1 olmak gelmektedir. Medya okuryazari bireyler bu ¢agin ihtiya¢ duydugu
yetismis bir bireyin sahip olmasi gereken akilci ve sistematik diistinme, elestirebilme,
tiretebilme ve tiretileni degerlendirebilme, bilgiye ulagsma ve kullanma becerilerine sahip
olmanin yani sira medyay1 da iyi okuyabilen ve anlayabilen bireyler olacaktir. Bu
niteliklerin bireylere kazandirildigir kurumlar ise hig¢ sliphesiz once aile ve sonra egitim
kurumlaridir. Kiiciik yaslardan itibaren verilmeye baslanacak bir medya egitimi ile

donanimli medya okuryazari bireyler yetismis olacaktir.

Bu calismada ilkogretim ikinci kademe oOgrencilerinin medya okuryazarligi
dersine iligkin algilarmin belirlenmesi amaglanmistir. Calismanin ilkogretimde segmeli
olarak okutulan medya okuryazarligi dersine katki saglamasi, bu konuda calisan

uzmanlara ve egitimcilere rehberlik etmesi amaglanmistir.

Bu calismay1 gerceklestirebilmemde en basindan beri tim samimiyeti ile yol
gosteren ve bir an olsun destegini esirgemeyen, sabri ve hosgoriisii ile hep yanimda olan
cok kiymetli hocam, tez danismanim Sayin Yrd. Dog. Dr. A. Halim ULAS beyefendiye

tesekkiir ederim.

Beni yetistirip bugiinlere getiren, anlayis ve sevgisini hi¢bir zaman esirgemeyen,
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OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

ILKOGRETIM YEDINCI VE SEKIiZiNCi SINIF OGRENCILERINiN
MEDYA OKURYAZARLIGI DERSINE iLiSKIiN ALGILARI
(Erzurum ili Ornegi)

Biisra KOCAK
2011, 232 sayfa

Bu aragtirma ilkdgretim 7. ve 8. smif Ogrencilerinin Medya Okuryazarligi
dersine iliskin algilarin1 belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirma genel
tarama modeline uygun olarak gerceklestirilmistir. Aragtirmanin evrenini Erzurum
ilinde O6grenim gormekte olan ilkdgretim 7. ve 8. smif Ogrencileri olusturmaktadir.
Orneklemi ise secilen 5 ilkdgretim okulunda 2010-2011 egitim dgretim yilinda 7. ve 8.
sinifta medya okuryazarligi dersi almis 500 Ogrenci olusturmustur. Arastirmada
ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersine yonelik algilart Cinkir vd. (2009) tarafindan
gelistirilen 5°li likert tipi 6lgek ile 6l¢tilmiis ve drnekleme ait diger bilgiler arastirmact

tarafindan gelistirilen kisisel bilgi formu ile edinilmistir.

Elde edilen verilerin analizi igin, frekans ve yiizde degerleri hesaplanmus,
kategorik degiskenler arasindaki iliskinin bulunmasi i¢in Ki-Kare Testi kullanilmistir.

Analizler SPSS 17.0 paket programi ile yapilmistir.

Aragtirma sonucunda, dgrencilerin medya okuryazarligi dersini genelde olumlu
algiladiklar1 belirlenmistir. Ogrencilerin dgrenim gordiikleri okullara gore medya
okuryazarligi dersine iliskin algilari genelde farklilasma gostermemistir. Ancak okul
degiskeni ile medya, medya okuryazarligi dersinin islenisi, medya okuryazarlig
dersinin algilanis1 ve medya okuryazarliginin etkileri arasinda bazi anlaml farkliliklar

bulunmustur.

Anahtar Sozciikler: Algi, [lkogretim, medya okuryazarligi




ABSTRACT

POSTGRADUATE THESIS

THE PERCEPTION OF THE PRIMARY STUDENTS TO MEDIA LITERACY
COURSE IN SEVENTH AND EIGHTH GRADE

(Sample from Erzurum Province)
Biisra KOCAK

2011, 232 pages

This research paper has been carried out to determine the perception of the
primary students to media literacy course of in 7"and 8™ degree. The research has been
done in accordance with general screening model. The primary students in ™ and 8"
grade studying in Erzurum make up the content of the research. The sample consists of
500 students - chosen from 5 primary schools- in 7" and 8" grade in 2010-2011 school
year and taking media literacy course. In the research the perceptions of the students to
media literacy course has been measured by likert scale with 5 developed by Cinkir and
others (2009) and the other data have been acquired by personal information form

enhanced by the researcher.

For analysis of the acquired data, frequency and percent values have been
calculated and chi square test has been used to find the relation among categorical

variables. Analyses have been made through the SPSS 17.0 packaged software.

At the end of the research, it has been decided that the students comprehend
media literacy course positively. Perceptions of the students to media literacy course
show no differences according to the schools. However, some considerable differences
have been determined on the subjects of school variable and media, teaching and

comprehension of media literacy course and the effects of media literacy course.

Key Words: Perception, primary education, media literacy
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BIRINCI BOLUM

1. GIRIS

Bu bolimde arastirmanin problem durumu, amaci, Onemi, varsayimlari,

siirliliklari, tanim ve kisaltmalarina yer verilmistir.

1.1. Problem Durumu

Yirminci yilizyilin baglamasiyla birlikte iletisim teknolojilerinde Onemli
gelismeler yasanmustir. Ozellikle bu yiizyil iginde televizyon ve bilgisayarin icadi ile

internetin kullanilmaya baslanmasi iletisimi sinir tanimaz boyutlara ulagtirmstir.

Kitle iletisim araglart vasitasiyla c¢ok genis Kkitleler birbirinden haberdar
olabilmektedir ve iletisim artik sistemli bir hale doniigmiistiir. Medya ise bu sisteme
verilebilecek en genel addir ve tiim kitle iletisim elemanlarini igine alan bir kavramdir
(Nalgaoglu, 2003). 1920’li yillardan itibaren kullanilan “medya” kelimesi, Tiirk Dil
Kurumu Biyiik Tiirkge Sozligii’nde, “iletisim ortamu, kitle iletisim araglarinin tiimiine

verilen ad” olarak tanimlanmuistir.

Medyanin gazete, dergi, radyo, televizyon, internet, cep telefonu gibi elemanlari
ve bunlar vasitasiyla insanlara sunulan film, sosyal paylasim siteleri gibi alt kullanim
alanlar1 bulunmaktadir. Bu elemanlarin her biri giinliik hayatta aym1 anda islevini
siirdiirmektedir. Ornegin, bir evde televizyon izlenirken aym anda internete
baglanilabilir ya da gazetelerden giinliikk gelismeler takip edilebilir. Medya bu
stiregenligiyle, ayni zaman diliminde bir¢ok koldan ve her yerden ulasilabilir
Ozelliktedir. Diger taraftan medya da bireyleri umulmadik anlarda etkisi altina
alabilmektedir. Yol tizerinde vitrinlerde sergilenen televizyonlar, bir gazete bayisinin
oniinden gecerken puntolariyla dikkat ¢eken bir gazete ya da dergi gérmek zor degildir.

Bugiin yirmi birinci yiizyilda medyayla yiiz yiize gelmek artik ¢ok daha kolaydir.

Medya bugiin toplumlar1 etkilemede dordiincii biiyiikk giic olarak kabul

edilmektedir. Kitle iletisim araglari bireylerin yetismesinde ve yasam bicimleri tizerinde



en az kanaat dnderleri kadar etkili olmaktadir (Erdogan ve Akbulut, 2009). Nitekim ayni
anda birgok kisiyi etkisi altina alabilecek kag tane daha boyle sistem mevcuttur? Medya
iretilen kiltlir {irtinlerini, insanlarin yasam alanlarinin i¢ine, evlerine, oturma odalarina

kadar tasir.

Medya toplumu bilgilendirme ve eglendirme islevlerini yerine getirir. Bu
islevlerinin yani1 sira toplumu egitmek, toplumun c¢ikarlarini korumak, toplumlari
etkileme ve kontrol etme gibi islevleri yerine getirmek suretiyle toplum hizmeti yapan,
modern ve demokratik toplumlar i¢in vazgecilmez bir unsurdur (Balc1 ve Gergin, 2008).
Medya bir anda bir insani, bir grubu, bir {ilkeyi ya da tiim diinyay1 etkileyebilecek
mesajlar1 sunabilmektedir. Medyanin sundugu mesajlarin bir amag¢ tasimadigini
diisiinmek ise oldukga iyimser bir yaklagim olacaktir. Medya yoneticilerinin ellerinde
medya mesajlart  kurgulanmakta ve var olan gergekler oldugundan farkli
gosterilebilmektedir. Sunulan bu mesajlar kurgulayanin ideolojisini, degerlerini

yiizeysel olarak degil ama derinlerinde tagimaktadir.

Medyanin sundugu mesajlar1 yiizeysel olarak algilayan bireyler, altinda yatan
anlamlar fark edemeden medya tarafindan yonlendirilebilmektedir. Medya mesajlarinin
asil degerini kavrayabilen bireyler ise medyay1 yonlendirmektedir. Medyayr kimin
yonlendirdigi incelendiginde iiciincii diinyadaki iletisim sistemlerinin ve bu araglarin
urettigi mesajlarin gergek kaynaginin batili iilkeler oldugu sonucuna ulasilmaktadir
(Kocadas, 2004). Medyanin belirli iilkeler tarafindan kontrol edilmesi kiiltiir
somiirgesinin de bir 6rnegidir. Gelismis iilkeler gelismemis tilkelere dogru teknolojisini
aktarirken bir taraftan da bu teknolojilere yapisik olan ideolojilerini de aktarmaktadir.
Bu aktarimin bir sonucu olan kiiresellesmenin en ¢ok goriilen kiiltiirel ifadesi ise Coca
Cola ve McDonalds gibi Amerikan {iretimlerinin diinyanin her yerinde goriilmesidir

(Aydogan, 2009a).

Medya toplumu etkileme becerisini bireylerin anlama 6l¢iisiinii ve hareketlerini
bi¢imlendirme seklinde géstermektedir. Giinliik yasamlarinda insanlar medyayi takip
ettigi siirece bilingli ya da bilingsiz bir farklilagma stireci yasamaktadir. Bu farklilasma
diistince diinyasinda olabildigi gibi gozlenebilir faaliyetlerde de kendisini

gosterebilmektedir.



Medya mesajlarint dogru algilayamamak 6zellikle ¢ocukluk ¢agindaki bireylerde
zararli olabilmektedir. Ozellikle siddet igerikli yayinlarin tavan yaptig1 son yillarda bu
tiir yayinlar1 izlemenin bireylerde ileriye doniik kisilik bozukluklaria yol agtig1 kabul
edilmektedir. Aym1 zamanda medyada sunulan cinsel icerikli mesajlarda tertemiz
beyinleri oyuncak haline getirmektedir. Nitekim medya ile ilgili ilk ¢alismalarin 1900’
yillarin basinda filmlerin etkileri hakkindaki ahlaki bir panigin sonucunda basladig
sOylenebilir (Cakir ve Cakir, 2010). Medya mesajlarin1 dogru algilamak ve zararlarini
asgari diizeye indirebilmek 1930’1lu yillardan itibaren tartisilan bir konudur. ilk baslarda
popiiler kiiltiir mesajlarindan korunma amaci giidiilmiistiir. Ancak ilerleyen zamanlarda
bireylerin medya mesajlarindan korunmasiin degil iyi mesaj-kotii mesaj, dogru-yanlis

mesaj ayrimina kendisinin varabilmesi diisiincesi tartigilmistir.

Medyanin etkilerine karsi 1960’larda Uluslararasi Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Organizasyonu’nun (UNESCO) giindemine tagmnan medya egitimi ile medya
okuryazarligi konusunda ilk somut c¢aligmalar yapilmaya baslanmistir. Yapilan bu
calismalarda medya okuryazarligi kavrami medya egitimi ya da medya pedagojisi gibi
farkli sekillerde ifade edilmistir. Ancak genel kanaat “medya okuryazarlig1” ifadesinin
kullanilmast yoniindedir. Bu nedenle medya okuryazarligt ve medya egitimi ayni

anlamda kullanilmaktadir (Apak, 2008).

Medya Okuryazarhigi Merkezi (CML) kurucusu Elizabeth Thoman’a gore
medya okuryazarlig1 “her giin televizyon, radyo, bilgisayar, gazete ve tabii ki reklamlar
aracilifiyla aldigimiz yiizlerce hatta binlerce yazili, isitsel ve gorsel sembolleri

yorumlama ve bunlardan kisisel anlamlar yaratma yetisi” dir (Cetinkaya, 2008, 52).

1970°li willardan itibaren Avrupa’da resmi Ogretim programlarina eklenen
medya okuryazarhg: egitimi, kiigiik yaslardan itibaren iyi bir medya elestirmeni diye
tabir edilecek, medya mesajlarin1 dogru anlayan ve alternatif mesajlar1 da {iretebilen

bireyler yetistirmeyi amaglamaktadir.

Medya okuryazarhig: ile ilgili Tiirkiye’de ilk calisma Radyo Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) ve Milli Egitim Bakanligi (MEB) isbirligiyle gerceklestirilmistir. 2003
yilinda toplanan iletisim Surasi’nin sonug bildirgesinde, medya okuryazarli1 konusuna

yer veren RTUK Medya Okuryazarligi dersinin ilkdgretim okullarinda ders olarak



okutulmasi i¢in harekete ge¢cmistir. 2004-2006 yillar1 arasinda Tiirkiye’de konuyla ilgili
aragtirmalar yapilmig, akademisyen goriislerine bagvurulmustur. MEB ve Talim Terbiye
Kurulu (TTK) arasinda varilan mutabakat sonucunda 2006 yilinda RTUK ve TTK
arasinda bir protokol imzalanmis ve Medya Okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim
Programi ve Ogretmen Kilavuzu hazirlanmistir. 2006-2007 egitim 6gretim yilinda bes
pilot ildeki(Ankara, Adana, Erzurum, Istanbul, izmir) bes pilot ilkogretim okulunda 780
7.smif 6grencisi medya okuryazarligi dersi almistir. 2007-2008 egitim 6gretim yilindan
itibaren Tirkiye’deki tiim ilkdgretim okullarmin 6., 7. ve 8. smiflarda medya

okuryazarlig1 dersi segmeli ders olarak uygulamaya konulmustur (Ankaraligil, 2009).

Medya okuryazarligmmin se¢meli ders olarak Tirkiye’de de verilmeye
baslanmasinin ardindan, bu konuda akademik calismalar yapilmaya devam edilmistir.
Ancak medya okuryazarliginin konu alani olarak yeni olmasi ve yeterince taninmamasi
nedeni ile yapilan ¢aligmalar oldukc¢a az sayidadir. Aymi sekilde 6grenciler tlizerinde
yapilan caligsmalar da oldukga az sayidadir. Bu ¢alismalar, Ertiirk ve Giil (2006), Kartal
(2007), Cinkir, Dicle, Elma, Kesten, Mercan ve Palavan (2008; 2009), Ankaraligil
(2009), Sadriu (2009) ve Bacaksiz (2010)’in yaptigi ¢aligmalardir. Calismalarin azlhigi
da gbz oniinde bulundurularak medya okuryazarlig ile ilgili ¢aligmanin ilkogretim 7. ve

8. smif 0grencileri lizerinde yapilmasina karar verilmistir.

Bu ¢alisma Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi konusunda pilot il olarak
kabul edilen Erzurum ilinde gergeklestirilmistir. Bu sayede 2006-2007 yilindan bu yana
geride kalan 5 yil i¢cinde medya okuryazarligi egitiminin durumu daha rahat

gozlenebilecektir.

Calismanin birinci boliimiinde problem durumu, amag, 6nem, varsayimlar,
siirliliklar, tanim ve kisaltmalara yer verilmistir. Problem durumunda konuyla ilgili
genel bilgi ve alan yazin hakkinda bilgi verilmis, arastirmanin Onemine vurgu

yapilmistir.

Ikinci boliimde, galisma ile ilgili kuramsal bilgilere yer verilmistir. Medya
okuryazarligi hem egitim bilimleri hem de iletisimin ortak ¢alisma alanidir. Bu nedenle
kuramsal kisim hazirlanirken konuyla ilgili iletisim ve egitim bilimleri alan yazini

incelenmistir. Oncelikle iletisim ve kitle iletisimi kavramlarina deginilmis ve en bilinen



iletisim kuramlarma kisaca deginilmistir. Medya ve medya elemanlar1 hakkinda bilgi

verilmis ve Tiirkiye’deki televizyon izleme egilimine deginilmistir.

Medya okuryazarliginin egitim bilimleri boyutu g6z 6niinde tutularak 6rneklem
grubunu olusturan 12- 14 yas cocuklarin bilissel, ahlaki ve kisisel gelisimlerine ait
bilgilere yer verilmigtir. Medyadaki mesajlar 6grenilebilen mesajlardir. Bu gercekten
hareketle 6grenme kuramlarina da deginilmistir. Ancak medyanin daha ¢ok gézlenebilir
davraniglarin model alinmasinda etkili oldugu kabul edildiginden sosyal 6grenme

kuramina daha genis 6l¢iide yer verilmistir.

Ikinci boliimde son olarak medya okuryazarhg konusu ele alinmuis, bilgiler
Tiirkiye ve diinyada konuyla alakali yapilan ¢alismalar 1s13inda derlenmistir. Oncelikle
okuryazarlik kavrami tizerinde durulmus ve medya okuryazarligimnin farkli tanimlaria
yer verilmistir. Dlinyada ve Tiirkiye’deki medya okuryazarligi uygulamalari hakkinda
bilgi verildikten sonra son olarak medya okuryazarligi egitimi incelenmistir. Bu
inceleme sirasinda Tiirkiye’deki medya okuryazarlifi ders programina, Ogretmen
niteliklerine ve Medya Okuryazarligi dersi uygulamasinda karsilagilan aksakliklara da

deginilmistir.

Ugiincii béliimde c¢alismanin yontemine deginilmistir. Arastirmanin modeli,
evren ve orneklem sec¢imi, verilerin toplanmasinda kullanilan arag, verilerin toplanmasi
ve verilerin analizi ile ilgili bilgiler sosyal bilimlerde uygulanan arastirma
yontemlerinden faydalanilarak hazirlanmistir. Sosyal bilimlerde sik¢a faydalanilan
SPSS programi bu c¢alismada da kullanilarak 17.0 siirlimiinden verilerin

¢coziimlenmesinde faydalanilmistir.

Dérdiincii boliimde SPSS 17.0°de ¢6ziimlenen verilerden elde edilen bulgulara
yer verilmistir. Sonu¢ ve oOneriler boliimiinde ise arastirmadan ¢ikarilan sonuglara yer
verilmistir. Sonuclar 1ilgili alan yazinda yapilan c¢alismalarin sonuglariyla da
karsilagtirilmis benzerlik ve farkliliklar1 bulunmustur. Ayrica medya okuryazarlii
dersinin uygulamadaki sikintilari g6z Oniinde bulundurularak cesitli Onerilerde

bulunulmustur.



1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci ilkdgretim 7. ve 8. simf Ogrencilerinin Medya
Okuryazarlig1 dersini algilama diizeylerini Erzurum ili érnekleminde ortaya koymaktir.
Bu amag¢ dogrultusunda Erzurum ilinden segilen 5 ilkogretim okulunda 6grenim géren
7. ve 8. smif 6grencilerine yonelik bir calistirma gerceklestirilmistir. Calismada elde
edilen bulgular okul degiskeni agisindan degerlendirilmistir. Calismada asagidaki

sorular cevaplanmaya ¢alisilmistir:

1. Ogrencilerin demografik dzellikleri nasil degismektedir?

2. Ogrencilerin kitle iletisim araglarina sahip olma ve kullanma aliskanliklar:
aligkanliklar1 nasildir?

3. Ogrencilerin medyayr algilama bigimine iliskin goriisleri arasinda 6grenim
gordiikleri okullara gore anlamli bir farklilik var midir?

4. Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin algilanma bigimine iliskin goriisleri
arasinda 6grenim gordiikleri okullara gore anlamli bir farklilik var midir?

5. Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin islenis bigimine iliskin goriisleri
arasinda 6grenim gordiikleri okullara gére anlamli bir farklilik var midir?

6. Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin etkilerine iliskin goriisleri arasinda

O0grenim gordiikleri okullara gore anlamli bir farklilik var midir?

Uygulamaya girdigi dénemde zorunlu ders olarak verilmesi diisiiniilen medya
okuryazarlig1 egitimi bugiin hala se¢gmeli ders konumundadir. Dersin uygulamasindan
elde edilen doniitler zorunlu ders olarak kabul edilmesi i¢in yeterli bulunmamaktadir.
Bu arastirma ile medya okuryazarligi egitiminin 6grenciler tarafindan olumlu ya da

olumsuz algilanma durumu ve uygulamadaki yetersizlikler tespit edilmeye ¢aligilmistir.

1.3. Arastirmanin Onemi

Medya okuryazarlig1 egitiminin ise yararliliginin, bu egitimin asil muhatabi olan
ogrenciler tarafindan degerlendirilmesi alan yazina daha saglikli doniitler sunulmasi
acisindan oldukga 6nemlidir. Hem teorik hem de uygulama alaninda sikint1 yaganan bir
alan olan Medya Okuryazarlig1 dersinin yetkinlestirilmesi, uygulamalar sonucunda elde

edilen bulgular 15181nda gergeklesecektir.



Medya okuryazarligi alaninda yapilan c¢aligmalara bakildiginda daha ¢ok
Amerika ve Ingiltere’de bu calismalara agirlik verildigi goriilmektedir. Medya
okuryazarligi ile ilgili caligmalar daha ¢ok tavsiye niteliginde olup farkli disiplinlerden
katilimcilar esliginde konferanslar yapilarak gerceklestirilmistir. Ancak bu calismalarda
ortak bir fikre varilamadigindan her iilke kendine yonelik bir medya egitimi anlayisina

sahip olmus ve egitim programlarini kendi degerleri dogrultusunda diizenlemislerdir.

Tiirkiye’de uygulanmakta olan Medya Okuryazarligi Ders Programi taslak
niteliginde olup gelistirilmesi gerekmektedir. Programin iyilestirilmesi ise yapilan
caligmalardan elde edilen sonuglar ile miimkiin olacaktir. Medya okuryazarligi
calismalar1 Tiirkiye’de yaklasik olarak yedinci yilin1 tamamlamaktadir. Ancak hentiz bu
konuda akademik anlamda yeterli ¢aliyma bulunmamaktadir. Ogrencilere ve alana nasil
daha faydali olunabilir sorusundan hareketle kapsamli bir alan yazin taramasi yapilarak
2010-2011 egitim 6gretim doneminde gergeklestirilen bu calisma ile alan yazindaki

bosluk somut veriler 1s181nda bir nebze olsun doldurulmaya ¢aligilacaktir.

1.4. Varsayimlar

Bu ¢alismada asagidaki varsayimlardan hareket edilmistir:

1. Uygulanan o6lgme araci 7. ve 8. smuf Ogrencilerinin medya algilarini
Olgmektedir.

2. Uygulanan 6lgme araci 7. ve 8. sinif Ogrencilerinin medya okuryazarligi
dersine yonelik algilarin1 6lgmektedir.

3. Ogrenciler hakkinda elde edilen kisisel bilgiler giivenilirdir.

4. Kitle iletisim araglarinin kullanimina yonelik elde edilen bilgiler giivenilirdir.

5. Orneklem, evreni temsil etmektedir.

1.5. Arastirmanin Sinirhliklar:

Bu ¢alismanin sinirliliklar: agagida belirtilmistir:

1. Arastirma Erzurum (Aziziye, Palandoken, Yakutiye) bulunan ilkdgretim

okullarinda medya okuryazarligi dersi egitimi almis Ogrenciler {izerinde



gerceklestirilmistir. Bu amagla ilkdgretim okullarindan bilgi alinmis ve 5 okul
tespit edilmistir.

2. Tespit edilen okullar Aziziye ilgesinde 19 Mayis ilkdgretim Okulu, Palandoken
ilgesinde Barbaros Hayrettin Pasa, Hasim Iscan, Sabahattin Solakoglu ve Saltuk
Bey Ilkogretim Okuludur. Yakutiye ilgesinde Medya Okuryazarligi dersini
vermis ve bu sene 7. ve 8. smifta bu dersi almis 6grencisi bulunan okul tespit
edilememistir.

3. Calismanin yapildigi1 okullarda 7. sinif 6grencisi 8. simif 6grencisine oranla daha
smirli sayida kalmigtir. Ancak calismanin okul degiskeni dikkate alinarak
yapilmasindan dolay1 6rneklemin evreni temsil edecegi diisiiniilmektedir.

4. Calismada uygulanan anket formu 6grencilere dagitilarak sorulara igtenlikle
cevap vermeleri istenmis ve isim ya da adres bilgileri sorulmamaistir. Ancak bazi
uygulama sayfalarinin bos birakildig: tespit edilmistir. Bu anketler olduk¢a az

sayida olup SPSS’de ¢6ziimlenmemistir.

1.6. Tanimlar

Tletisim: Insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve diisiince aligverisi, bilginin

ortaklasa kullanilmasidir (Isik, 2000, s. 31).
Kitle: Insan toplulugu (TDK)

Kitle iletisimi: Kendi iginde goreceli olarak az farklilasmis bir topluluga yonelik
bilgi ve anlam aktarimi diye de tanimlanan, haber verme, egitim, propaganda, reklam
gibi cok degisik islevler tasiyan kitle iletisimi, iletinin kitle iletisim araglari(gazete,
dergi, radyo, televizyon, sinema ve kitap) araciliginda genis ve bilinmeyen bir kitleye
(dinleyici, seyirci, okuyucu) iletilmesidir. Bu da temelde yonlii bir iletisimdir (Rigel,
1995, 5.147).

Kitle iletisim araclar: Kitlesel bir boyutta ileti dagitabilen araglardir (Ozkok,
1985).



Medya: Modern iletisim medyasinin timiinii igerir: televizyon, sinema, video,
radyo, fotografcilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis miizik, bilgisayar

oyunlar1 ve internet 6rnek olara sayilabilir (Frau-Meigs, 2006, s.1)

Medya okuryazari: Biitiin anlam secenekleri arasindan nasil ayrim yapacaklarini
ve kendilerine c¢esitli acilardan en faydali olan anlami nasil sececeklerini bilen; boylelikle
de, medya mesajlar1 lizerinde daha fazla kontrol giiciine sahip olan yiiksek derecede medya

okuryazarlandir (Potter, 2005, s.5)

Medya okuryazarhgi: Yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki (televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1 ¢oziimleme, degerlendirme

ve iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2007, s.4).

Medya egitimi: Medya egitimi okul disindaki giinlik yasamimizda
karsilastigimiz medya iizerine odaklanir — seyredip eglendigimiz TV programlari,
okudugumuz dergiler, seyrettigimiz filimler ve dinledigimiz miizik 6rnek olarak

sayilabilir (Frau-Meigs, 2006, s.2).



IKiNCi BOLUM

2. KURAMSAL CERCEVE iLE ILGILI BILGILER

2.1. iletisim ve Kitle iletisimi
2.1.1. fletisim kavram

[Ik insanmn var olusundan bugiine kadar gecen zaman diliminde, insanlar
birbirleriyle iletisim kurma ihtiyacini siirekli hissetmislerdir. Bu ihtiya¢ sozel ya da
bedensel sembollerle karsilanmistir. Ancak yazinin icadi, iletisime farkli bir boyut
kazandirmistir. Yazinin bulunusundan 6nceki uygarliklar doneminde egemen iletisim
bicimi sozlii anlatim ve isitsel algilamadir. Yazinin icadi ile insanligin sakin yasami
kokli bir degisiklige ugramis ve iletisimde isitmenin yerine gérme duyusu egemen

olmaya baglamistir. (Savas, 2006).

Yazi sayesinde insanlar diisiincelerini ¢evresindeki diger insanlarla paylasmaya
goriismeye tartismaya devam ederken giderek sinirlar ortadan kalkmaya baslamis ve
iletisim daha uzak mesafelere taginmistir. Matbaanin 15. yiizyilda icadi bu konuda bir
devrim nitelii tasimaktadir. Matbaanin icadi farkli toplumlar1 kiiltiirleri birbirine
tanistirma ve tasima konusunda 6nemli bir aractir. Yazinin, 6zellikle matbaanin gittigi
her yere, her fikir artik cok kolay ulasabilmektedir. Insanlarmn birbiriyle olan iletisimi
siratli sekilde gelismektedir. Yazinin ortaya c¢ikisi ile birlikte farkli dillerdeki
cevirilerle, sayisiz kitaplarin basilmasi sonucunda ana dillerin Kitlesel bir iletisim

aracina doniismesini saglamistir (Postman, 1995).

Iletisim, Latince kokenli bir kelime olup “communication” kelimesinin karsilig
olarak kullanilmaktadir. “Communication” temelinde sosyallesmeyi, toplumsallasmay1
bireysellikten ¢ikip ¢ogulculuga gecis siirecini tasiyan bir kelimedir. Iletisim “Birey ile
birey ya da bireyler arasinda yapilan bir anlam yiiklii simgeler génderimi, alimu, islenisi,
yeniden gonderimi, yeniden alimi ve yeniden islenisi siireci” dir(Oskay, 1993’den akt.
Oztiirk, 2002, s. 54).

Iletisim sadece konusma eylemini icine almaz. Insanlar sosyal gevreleriyle

bilerek ya da bilmeyerek hareketleriyle, susarak ya da hi¢ hareket etmeyerek de iletisim
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kurabilir ¢esitli mesajlar verebilirler. Bu yoniiyle iletisim varliklar arast iliskinin
olmazsa olmazlarindandir. En genis anlamiyla iletisim bilgi paylasma eylemidir ve iki
birim arasindaki mesaj aligverisidir (Ciiceloglu, 2000). Toplumlardaki sosyal, siyasal,
ekonomik gelisme ve degismeler iletisimin tarih i¢inde degisime ugramasina sebep
olmustur (Isik, 2007). Kagidin icadi, gazetelerin cogalmasi ve baski sayisinin artmasi,
kagidin ucuzlamasi, gazete fiyatlarinin ucuzlamasi, radyo televizyon gibi araglarin
ortaya ¢ikmasi, iletisim kurumlarimin ticari sektor haline gelmesi, basim, kagit,
elektronik sanayisindeki gelismeler iletisimin degisime ugramasinin sebepleri olarak

sayilabilir.
2.1.2. Qletisim siireci

Iletisim kendine gére kurallar1 olan sistemli bir yapidir ve iletisimi anlaml1 hale
getiren birtakim unsurlar vardir. Bu unsurlarin bir araya gelisiyle iletisim siireci
gerceklesir(RTUK, 2007). Kaynak, ileti( mesaj), kodlama, kanal, hedef Kitle, tutum-
davranis degisikligi ve geri besleme iletisimi olusturan unsurlardir ve bunlardan birinin

eksikligi iletisimi olumsuz etkiler.

Iletisim siireci mesaji kodlayan bilgi kaynag: ile baslar ve bu mesajlar aktarma
araci yoluyla siirece katilir. Bu aktarma araclar yiiz yiize iletisim, gazete, dergi, radyo
televizyon ve internet olabilmektedir. Kaynak tarafindan sisteme sokulan mesaj aktarma
araglar1 yoluyla hedef kitleye ulasir ve bu mesajlar alicilar tarafindan yorumlanir.

Asagidaki sekil mesajin kaynaktan aliciya iletim siirecini gdstermektedir.

y Cevresel Baglam l

Giiriiltii Giiriiltii

KATNAK—b MESAJ—» ARAC—>ALICILAR MESAJIN KODUNU COZER

FEEDBACK(GERI BiLDIRIM)
' Giiriiltii Giiriiltii ‘

Sekil 2. 1 Insan Iletisiminin Temelleri (RTUK, 2007 )
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Sekil 2.1’de goriildiigii gibi kaynaktan ¢ikan mesaj ara¢ yoluyla aliciya iletilir.
Alict aldigi mesajlar1 ¢oze ve kaynaga geri bildirimde bulunur. Ayrica iletisimi
etkileyen alicidan ve cevreden kaynaklanan etkenler vardir. Mesajin ulastigi hedef
kitlenin kisilik o6zellikleri, zeka kapasitesi, konuya ilgisi gibi 6zellikler mesaja nasil
tepki verildigini etkilemektedir. Mesajin ulastig1 alicinin dikkatini dagitan, ruh halini
etkileyen giriilti gibi faktorler mesajin iletilmesini engelleyen genel c¢evresel
Ozelliklerdir. Cevreye ait faktorler de iletisim siirecini etkilemektedir. Toplumu
olusturan kisilerin konumlari, rolleri, kiiltiirel deger ve aliskanliklari, orf ve adetleri,
kiiltiir diizeyleri iletisimde kaynaktan aliman mesajin alict tarafindan algilanmasinm
etkilemektedir. Kisiler bulunduklar1 sosyal ¢evrenin degerleri ve normlari gergevesinde

iletilen mesajlar1 yorumlamaktadirlar (RTUK, 2007).

Kaynagin tasimasi gereken iki temel nitelik inandiricilik ve sevilmedir.
Kaynagin inandiricilifi, kaynagin sayginligi ve giivenirligi anlamina gelmektedir.
Giiven dikkate almayi, mesaji daha dikkatli izlemeyi dolayisiyla iletisim siirecinde
inandiriciligr etkilemektedir. Kaynagin sevilmesi, mesajin alic1 iizerindeki etkisini
artirmaktadir. Kaynagin sevilen bir kisi olmasi iletisim siirecinin etkinligini artiran en
onemli etkenlerden biridir. Sevilen kaynaga benzeme istegi alicida artis gosterir.
Reklamlarda sevilen popiiler ya da g¢ekici kimselerin kullanilmasi bu agidan bosuna
degildir. Yas, din, cinsiyet, ekonomik diizey, egitim durumu gibi demografik unsurlar

da kaynagin inandiricili§im etkileyen faktorlerdir (RTUK, 2007).

Mesaj kaynaktan aliciya gonderilen bir uyari, diislince, duygu, kani ya da
bilgilerin kaynak tarafindan kodlanmis halidir (Yiiksel, 2003). Iletisimin saglikli
isleyebilmesi iletilen mesajin kodlamasinin saglikli olmasina baghdir. Kaynak
kodlamay1 dil, sik kelime tekrarlari, jest ve mimikler ile gergeklestirir. Kodlarin alici
tarafindan dogru alinmasi i¢in mesaji gonderen kaynak ile mesajin alicisinin bildigi
sembollerin ortak olmasi gerekmektedir. Mesajin temel amaci, hedef kitle lizerinde etki
saglamaktir. Bu etki ile duygulanan, motive olan kisi ya da kitle harekete geger. Mesaj

etkisi oraninda hedef kitle tizerindeki amacini gergeklestirmis olur (Rigel, 2000).

Iletinin kaynaktan almip kodlandiktan sonra alictya ulasmasi igin bir kanal

kullanilmalidir. Kisilerarasi iletisimde kanal s6z, fotograf, yazi, resim, harekettir. Kitle
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iletisimde ise kanal televizyon, gazete, radyo, internet gibi kitle iletisim araglaridir.
Mesajin ulagmasi amaglanan kisi ya da grup ise hedef kitleyi (alic1) olusturmaktadir.
Hedef Kitlenin mesaji dogru algilayabilmesi igin diistinme, okuma, anlama gibi
becerilere sahip olmas1 gerekir. Eger alic1 bu becerilere sahip degilse kaynaktan gelen
mesajlarin anlagilmasi ya eksik olacak ya da hi¢ anlasilmayacaktir. Hedef kitlenin bilgi
diizeyi de mesajin anlasilmasini etkilemektedir. Ciinkii hedef kitle mesajin igerigini

bilmezse mesaj1 anlamas1 miimkiin olmayacaktir (Yiiksel, 2003).

Hedef kitlenin kendi bilgi birikimi, tecriibeleri sayesinde kaynaktan gelen mesaji
¢dziimlemesine kod agma denilmektedir (De Fleur ve Dennis, 2002). letisimin saglikli
gerceklesmesinde ise kod acimi ve algilama olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii mesajlarin dogru
anlamlandirilmasinda algilanan anlamlar birbirinin aynis1 olmasa da en azindan

birbirine yakin olmalidir.

Hedef kitle de algilanan mesajlar sonucu alicinin bilgi diizeyinde, tutumunda ve
davramiglarinda gesitli degisiklikler gozlenir (Yiiksel, 2003). Ornegin, hakkinda bilgi
sahibi olunmayan bir {iriinii hedef kitle almak istemez. Bu nedenle reklam filmlerinde
tirtinle ilgili bilgi verilir. Boylece alicinin tiriinle ilgili bilgi diizeyinde degisme olur.
Eger reklam alici tarafindan giivenilir olarak algilandiysa {iriine karsi olumlu tavir

takinir ve bunun sonucunda alicidan o {irlinii satin alma davranigi géstermesi beklenir.

Iletisim siirecinde kaynaktan alictya gonderilen mesaja karsilik alicidan da
kaynaga geri bildirimde bulunmas1 beklenir. Ancak bu geri bildirim kaynagin istedigi
dogrultuda olabilecegi gibi olumsuz olarak da gerceklesebilir. Kaynaktan gelen mesaj,
alic1 da istendik yonde bir geribildirim olusturuyorsa bu kaynak i¢in olumludur. Ancak
alict kaynaga her zaman bekledigi geri bildirimi vermeyebilir. Bu durumda alicinin
kaynaga geri bildirimi olumsuz olmaktadir. Olumsuz geri bildirim s6z konusu
oldugunda kaynak amacladig: etkiyi elde edebilmek i¢in bir degerlendirme yapmali ve

mesajlarin1 yeniden kodlayarak iletisim siirecine katilmalidir (Giirgen, 1997).

Iletisimin basarist mesajin tam olarak almmasiyla yani kaynagin ulastirmak
istedigi mesajin aliciya ulagsmasiyla miimkiin olmaktadir. Ancak iletisim kaynagi eger
mesajt dogru kodlamaktan ve anlatmaktan yoksun ise giiriiltii olusturur. Girilti

kaynagin istedigi disinda aktarici sinyal ile alic1 sinyal arasindaki farkliliklardir. Kisaca
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eger kaynaktan ulastirilmak istenen mesaj yeterli sembollerle agiklanamiyorsa kodlama

stirecinde giirliltii meydana gelmektedir.

Dokmen (2001), iletisim kavramini kisi ici, kisiler arasi, orgiit i¢i ve Kkitle
iletisimi olmak tizere dort grupta incelemistir. Bu calismada kitle iletisimi kavramina

yer verilmis ve kitle iletisim araclarinin 6zelliklerine deginilmistir.

2.1.3. Kitle iletisimine gecis

Ozellikle teknolojik alandaki gelismelerle iletisim farkli bir boyuta tasmmustir.
Bundan dolay1 iletisim olanaklar1 iist diizey boyutlara ulasmis hemen her etkinlik i¢inde
kendisini hissettirmeye baslamistir. iletisimin yogun olarak kullanildig1 bu ¢ag “Iletisim
Cagr” olarak da adlandirilmaktadir. Insanin dis diinyayla iletisimini kuracak hemen
hemen her ara¢ bu dénemde iiretilmistir. Kitle iletisim kavram ve araglar1 da bu ¢agin

trtintidiir.

Kitle iletisimini agiklamadan 6nce “kitle” kavramina deginmek dogru olacaktir.
Alemdar ve Erdogan (2005, 40-41) kitleyi sdyle tanimlamaktadirlar: “Kitle denildiginde
giiniimiizde sayis1 belli olmayan insan ¢oklugu anlatilmak istenir. Kitle iletisiminde bu

say1s1 bilinmeyen izleyici, okuyucu ve kullanict anlamindadir.”

“Kitle” kavrami birbirinden bagimsiz kopuk ne oldugu bilinmeyen insan
toplulugunu ifade etmektedir. Kitle iletisim arastirmalari da izleyiciyi uzun bir siire kitle
olarak gérme egiliminde olmustur. Bu kavram Ingilizcede “audience” terimi ile ifade
edilmis Tiirkgeye “izlerkitle” olarak cevrilmistir. Bu sakincayr gidermek icin de
izlerkitle kavrami kullanilmaktadir. izlerkitle ok genis bir kitledir ve bir ya da birden
cok medya aracindan gelen mesajlarin alicisi, dinleyicisi ve okuyucusudur. Gonderici
izlerkitle tarafindan kisisel olarak tanmmmasa da gonderici mesajlart  onunla
ilgilenebilecek olanlara gonderir ve kitle iletisim araglar1 mesajlar1 bu genis kitleye yas,
cinsiyet, egitim seviyesi ve cografi konum gibi faktorlere gore ayirt etmeksizin ulasir

(Cakar ve Cakir, 2010).

Ingilizcedeki “mass communication” kavrammin karsiigi olarak Tiirkgede
kullanilan “kitle iletisimi” kavrami ise; belirli bir kaynaktan hedef kitleye dogru tek
yonlii gonderilen ¢esitli tiirdeki mesajlarin, gesitli araglar (TV, radyo, internet, gazete,
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dergi vs) kullamlarak iletilmesi olarak tanimlanmaktadir (RTUK, 2007). Kitle
iletisiminde kitlelere yonelik bir ileti dagitimi s6z konusudur. Alemdar ve Erdogan
(2005)’a gore ise kitle iletisimi bir 6rgiitsel yapmin radyo ve televizyondan gegerek

hazirladig: iirtinlerin potansiyel olarak var olan kitlelerle iliski kurmasidir.

Kendi iginde goreceli olarak az farklilagsmis bir topluluga yonelik bilgi
ve anlam aktarimi diye de tanimlanan, haber verme, egitim, propaganda, reklam
gibi cok degisik islevler tasiyan kitle iletisimi, iletinin kitle iletigim
araglari(gazete, dergi, radyo, televizyon, sinema ve kitap) araciliginda genis ve
bilinmeyen bir kitleye (dinleyici, seyirci, okuyucu) iletilmesidir. Bu da temelde
yonlii bir iletisimdir (Rigel, 1995, 5.147).

Kitle iletisimi ile topluluga yonelik bilgi aktarimi yapilmaktadir. Bilgiyi aktarma
gorevi ise kitle iletisim araclarmindir. Dinleyici, seyirci ya da okuyucuya iletilen
mesajlar tek yonliidiir. Kaynaktan alicitya mesaj iletimi hizli bir sekilde gergeklesir.

Ancak alicidan kaynaga mesaj iletimi daha geg gergeklesir (Isik, 2007).

Kitle iletisiminde icerik herkese aciktir ve kitle iletisim araglari birbirlerini
tanimayan ¢ok sayida insanla ayn1 anda iliski kurabilmektedir (Isik, 2007). Kitle iletisim
araglarinda iletisim tek yonlii gerceklesir ve izleyicinin aninda cevap verme olasiligi ¢ok
diisiiktiir. Ayn1 zamanda bazi kitle iletisim araglarina ulagsmak maddi anlamda bir kiilfet

getirmediginden halkin ¢ogunlugu tarafindan kolayca elde edilebilmektedir.

Kitle iletisiminin isleyisini ve etkilerini agiklayan cesitli kuramlar gelistirilmistir.

Bunlara genel olarak “kitle iletisim kurallar1” denilmektedir.

2.1.4. Kitle iletisim kuramlar

Iletisim alanindaki ilk deneysel calismalar 1930’lu yillardan itibaren artis
gdstermeye baglamustir. 1950°1i yillarda Ikinci Diinya Savasi'nin da bitimiyle Amerika ve
Avrupa’da iletisime, Ozellikle kitle iletisim araglarinin giicline yonelik arastirmalara
odaklanilmistir. Bu yillardan itibaren ortaya atilan ¢esitli kuramlar kitle iletisiminin
etkilerini agiklamaya calismistir. Gegmisi daha eskiye dayanan ¢aligmalar kitle iletisiminin
insanlar {izerindeki etkisine yogunlasmigken bugiin yapilan caligmalar bireylerin kitle

iletisimini kullanmada etkililiginin fazla oldugunu gostermeye ¢aligmaktadir.
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Kitle iletisim siirecini tanimlamak amaciyla gelistirilen kuramlar arasinda kitle
iletisim araglarinin topluma uzun vadede ve dolayl etkileri oldugunu kabul eden, medyanin
ortiik olarak ideoloji tasimasi, kanaat iklimi olusumu ve toplum i¢inde farklilagsan bilgi ve
genel kiiltlir lizerinde duran Suskunluk Sarmali kuramlar bu 6zellikleriyle digerlerinden

ayrilir (Boz, 1999).

2.1.4.1. Suskunluk sarmah kurami

Neumann tarafindan gelistirilen Suskunluk Sarmali Kurami, kitle iletisim
araglarinin  kamuoyunu dile getirme ya da susturma gibi giiclii etkileri oldugunu
savunmaktadir. Kitle iletisim araglar1 egemen olmast istenen fikirleri topluma yayarken bu
fikirlere zit diistinceleri ise susturur ve olusan egemen gii¢ karsisinda fikrini ifade edemeyen
zit disiinceler sessiz kalir. Sessiz kalan bu bireyler suskunluk sarmalini olusturur. Bu
kurama gore bireyin sessiz kalisimin temel sebebi toplumdan diglanmama diistincesidir
(Neumann, 1997). Sonugta egemen fikir hakimiyet alanini gelistirmektedir ve dogru

bildigini sdylemekten sakinan bir toplum yapisi olusmaktadir.

Kitle iletisim araglarinda baskin olarak sunulan bir diisiince kendini daha kolay
kabul ettirir, ¢iinkii yandaslarina gereken sloganlar ve ifadeler sunmaktadir. Bir¢ok
durumda bireyin kitle iletisim araglarinin sundugu haberden bagka bilgi kaynag: yoktur. Bu
kaynak genelde diglama tehdidi sagmaktadir ve bunun yani sira bilgilendirme islevi i¢inde
dahi toplumun egilimlerini bozma veya ilgiyi baska tarafa yonlendirme gibi bir 6zellik
tasimaktadir (Boz, 1999). Goriisleri kitle iletisim araglarinda ¢ok az dile getirilen ya da hig
dile getirilmeyen karsit diistince sahiplerine gore toplum icinde konusmak bu insanlar icin
daha kolay olmaktadir (Neumann, 1998). Goriislerinin toplumun gortsleriyle ortlistiiglini
diistinenler toplum i¢inde konusmaya devam ederken azmlik oldugunu diisiinenler ise
susmay1 tercih edeceklerdir. Bu kurama gére ancak diglanma korkusu olmayanlar ya da

dislanmay1 goze alanlar toplumu degistirebilir.

2.1.4.2. Sihirli mermi kuram

Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan yeni Kkitleler {izerinde, kitle iletisim
araglarmin olduk¢a kuvvetli ikna edici etkisi oldugu diisiincesi ortaya c¢ikmustir. ikinci
Diinya Savasi’nda kitle iletisim araclarinin propaganda amach kullanilmasiyla birlikte, kitle

iletisim araglar1, kamuoyunu olusturan ve propaganda yapmaya hizmet eden bir gii¢ olarak
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degerlendirilmistir ve kitle insaninin propagandaya karsi koyabilecek elestirel bir bakis
acisina sahip olmadigi sonucuna ulasilmistir (Sadriu, 2009). Politikacilar ve entelektiiel
kisiler kitle iletisim araglarin1 kullanarak, bilgi birikimi olmayan toplumlar etkisi altina
alabilmektedir. Bu yaklasimdan hareket eden sihirli mermi kuramina gore kitle iletisim
araclarinin kullanilmasi sonucunda kitlelere iletilen mesajlar algilama ve benimsenme
acisindan sihirli mermiye benzetilmektedir (Yaylagiil, 2008). Bu kurama gore kitle letisim

araglarinin bireyler tizerinde gii¢lii, hizl1 ve dogrudan etkileri vardir.

2.1.4.3. Etken ve edilgen izleyici kuramlari

Kitle iletisim araglarinin, 6zellikle gorsel ve isitsel 6zellikleri bulunan televizyonun
kiiltiirle iliskisine agiklama getirme c¢alismalar televizyonun aktif bir etkileme araci
oldugunu savunmaktadir. Bu ¢alismalarda izleyiciler edilgen alicilar olarak kabul edilmistir.
Bu yaklasgima gore izleyiciler kitle iletisim araglarindan 6zellikle televizyondan aldigi ¢ok
sayida mesaji dogrudan kabul etmektedir ve gelen mesajlart almada secici

davranamamaktadir.

1970’11 yillara kadar izleyiciyi edilgen kabul eden yaklasimlarm yam sira, izleyiciyi
etken birer alici kabul eden ¢alismalar da yapilmistir. Bu ¢aligmalarda izleyicilerin gelen
mesajlara anlam yiikleme becerisine sahip oldugu savunulmustur (Sadriu, 2009). izleyici
odakli aragtirmalar izleyici konumundaki bireylerin mesajlart okuma ve anlamlandirma
yeteneklerini kullanarak medyanimn bireyleri tek tarafli etkilemedigini ve bireylerin gelen

mesajlar1 secerek degerlendirdigini vurgulamaktadir

2.1.4.4. Medya bagimhihig1 modeli

Medya bagimliligi modeli izleyici, medya ve toplumsal sistem arasinda ortaya ¢ikan
iligkilerin belirleyiciligi iizerinde yogunlagmaktadir. Bu kuram DeFleur ve Sandra Ball-
Rokeach tarafindan 1976 yilinda yapilan calismalarla alan yazina kazandirlmistir. Bu
modelde bireylerin toplumdaki gelismeler hakkinda bilgi edinmede ve karar vermede kitle
iletisim araglarina bagimli olduklar1 vurgulanmaktadir (McQuail ve Windahl, 2005).
Modelin temelinde yatan fikir, bireylerin bilgi edinme siirecinde kitle iletisim araglarmin

bilgi kaynaklarma daha fazla baglanmalaridir.
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Model, medya araglarinin bireyler tizerindeki etkilerinin neden kimi zaman daha
giiclii kimi zaman daha zayif oldugunu, kimi zaman nasil dogrudan etkileyebildigi kimi
zaman ise dolayli ve zayif etkilerde bulundugunu agiklamaya caligmistir ve bireysel
faktorlere odaklanarak daha ¢ok bagimlilik kavrami {izerinde durmustur. Bu bagimlilik tiim
medya sistemi iizerine olabilecegi gibi televizyon, radyo, gazete gibi unsurlardan sadece
birine yonelik de olabilir. Bu kurama gére bagimliligin tiirii ve derecesi toplumun gegirdigi
degisim, catisma ve istikrarsizligin derecesi ile kitle iletisim araglarinin gercekte bilgi

kaynagi olarak merkezi konumu ve onem derecesine gore degismektedir (McQuail ve

Windahl, 2005).

Model, iletisim araglarmin etkisini toplumsal sistem, iletisim sistemi ve izleyiciler
arasindaki tgli iliskiye dayali olarak inceler. Toplumsal sistem ile iletisim sistemi
arasindaki iligki, kitle iletisim araglarina ulagim ve bu araglarin kullanilabilirligini etkiler ve
bu etki toplumun kiiltiirel, siyasi ve ekonomik yapisina gore degisir. Iletisim sistemleri ve

izleyici arasindaki iliski, insanlarin medyay1 nasil ya da ne kadar kullanabilecegini etkiler.

Modern toplumlarda bireylerin bilgi ihtiyaci arttikga bunlar1 karsilamak icin
medyaya olan ilgisi, bagimlilig1 giderek artar buna bagli olarak medyanin bireyin duygu,
diistince ve davraniglarin1 etkileme ihtimali artarak kuvvetlenir. Toplum sistemi ve
izleyiciler arasindaki etkilesimde toplumlar kisilerin medya kullanimlarim etkiler ve
tiyelerine ¢esitli degerler, bilgi ve kurallar sunar (Cakir ve Cakir, 2010). Bireylerin medya
bagimliliklarindaki farkliliklar hedefleri, ¢evreleri, medya icerigine yonelik beklentileri ve
icerige ulasim kolayligindan kaynaklanmaktadir. Bireylerin hedeflerindeki farkliliklar ise
cogunlukla bulunduklari sosyal ¢evrelerin farkliligindan kaynaklanmaktadir.

2.1.5. Kitle iletisim araglar:

Kitle iletisimi yazili ya da elektronik araclar iizerinden gergeklesmektedir.
Geleneksel iletisim sekli olan yiiz ylize ve sinirli iletisimin yetersiz kalmasi insanoglunu
daha yaygin, daha hizli, daha kolay ve daha etkili iletisim yollar1 bulmaya sevk etmis ve
bu gereksinime cevap vermek amaciyla 6zel olarak gelistirilmis araglar kullanilmaya
baslanmistir (Balc1 ve Gergin, 2008). Kitle iletisim araglar1 olarak kabul edilen araglar

bugiin sik¢a kullanilan ve hemen herkesin ev ya da is ortaminda en az birinin ya da
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hepsinin goriilmesi miimkiin olan gazete, dergi, radyo, televizyon, bilgisayar (internet)

ve cep telefonu gibi araglardir.

Kitle iletisim araglari, iletisim ihtiyacindan dogan, haber alma, bilgi edinme
amactyla, gorsel tanitim, eglence gibi birgok gecerli durumun paylagim islevini yerine
getirmektedir. Kitle iletisim araclar1 kitlesel bir boyutta ileti dagitabilmektedir (Ozkok,
1985). Kitle iletisim araglar1 kisiler arasi iletisimde ara¢ (kanal) roliindedir. Kitle
iletisiminde kanal gorevini iistlenen kitle iletisim araglar1 teknik araglar kullanarak,
zaman ve uzay ig¢inde biliyllk sayilarda tekrarlanabilen mesajlar1 biiyiik izleyici
topluluklarina iletir, birbirini hi¢ gérmeyen ¢ok sayida insana ve egitim asamasinda olan
cocuklara bilgi akisin1 saglar, diger yandan toplum yapisinin olagan hizda

karmagiklasmasina neden olur. Ayrica farkli kiiltiirler arasindaki haber akisinin saglar.

Tarihsel siire¢ i¢inde bakildiginda gazete, kitap, dergi ve brosiirler yazili kitle
iletisim araglarinin; radyo, televizyon, bilgisayar vs. gibi araglarda elektronik Kitle
araglarmin temsilcileri olarak sayilabilir. Kitle iletisim araclarinin diinyada ilk defa
etkili sekilde kullanilmasi yazili basin araglarinin kullanimiyla baglamistir. Sonrasinda
ise 1930’lardan 1950’1 yillara kadar radyo ozellikle siyasi iktidarin propaganda araci
olarak kullanilmistir. Televizyonun hizli bir sekilde toplum hayati icinde yer almaya
baslamasi1 ve teknolojik gelismeler iletisim araglarini da etkilemistir. Diger taraftan artik
iletisim alanindaki teknolojik gelismeleri takip etmek zorlasmistir (Kocadas, 2004). Bu
kitle iletisim araclar1 ilk kullanildiklar1 giinden bugline kadar siirekli gelisme gostermis,
hemen higbiri ilk giinkii haliyle ve yapimiyla ayn1 kalmamistir. Ayrica kitle iletisim
araglarinin hicbiri digerinin faaliyetini sona erdirmemistir. Bilgi, kitle iletisim

araclarinin gelismesiyle tasmabilirlik ve saklanabilirlik kazanmistir.

Kitle iletisim araglarinin en 6nemli 6zelliklerinden biri igerigini sadece gergek
diinyadan segcmemesidir. Kitle iletisim araglar1 gercekleri kurgulayarak yapaylastirir ya
da yapay olani insanlara ger¢ek diinyanin gercek goriinlimleri olarak sunar (Mutlu,
2008). Yani izleyici her zaman gerceklerin degil kitle iletisim araclarinin arkasindaki

tiretici ekibin kurgulanmis gerceklerinin de alicisidir.

Artik, yakin ¢evremiz ve yiiz yiize iletisimde bulundugumuz bireylerle

ilgili sahip oldugumuz bilgiler disinda, diinya hakkinda biitiin bildiklerimiz veya
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bildigimizi sandiklarimiz bize, giinliikk gazeteler, haftalik dergiler, radyo ve
televizyon vb. gibi Kitle iletisim araglarindan aktarilmakta ve benimsetilmeye
calisilmaktadir (Kocadas, 2004, s.6).

Kitle iletisim araglarinin 6zellikleri asagidaki gibi siralanabilir. Kitle iletisim

raglari;

- Bilgi, goriis ve diisiince paylagimi saglayabilmekte,

- Kamuoyu olusturabilmekte,

- Egitim ve 6gretim ortamlarinda kullanilmakta,

- Eglence ortamlar1 olusturabilmekte,

- Mal ve hizmet tanitimin1 hizlandirip satilmasini saglayabilmekte,
- Insan iliskilerini olumlu ya da olumsuz olarak etkileyebilmekte,

- Kltiiri olumlu ya da olumsuz etkileyebilmekte,

- Farkli diistince sekillerinin hizla yayginlasmasini saglayabilmekte,

- Insanlar iizerinde siirekli ya da gegici etkiler birakabilmekte,

Cok sayida insana ayni iletiyi ayn1 anda ulagtirabilmekte(radyo, TV, internet)dir.

Kitle iletisim araglar1 topluma yonelik etkilerini topluma bilgi ve haber vererek,
toplumdaki ¢atigmalarda taraf olarak ya da wuzlastirict bir tavir sergileyerek
gosterebilmektedir (Balc1 ve Gergin, 2008). Kitle iletisim araglar izleyiciler igin kendi
davraniglarin1 belirlemeye yardim edecek diisiince ve degerlendirmeler sunmaktadir
(McQuail ve Windahl, 2005). Bu ozelligiyle de kitle iletisim araglari toplumlari

etkileme ve yonlendirme islevini ortaya koymaktadir.

2.2. Medya

1920’lerden itibaren kullanilan “medya” kavraminin kokeni Latincede ortam
ara¢ anlamma gelen “medium” kelimesinden gelmektedir. Ingilizcede “media” sézciigii
ortam, arag, araci anlamlarina gelen Latincedeki “medius” kelimesinin g¢oguludur
(Ankaraligil, 2009). Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirkge Sozliigii'nde ise “medya”,
“iletisim ortamu, kitle iletisim araglarinin tiimiine verilen ad” olarak ifade edilmektedir.
Medya, kitap, gazete, dergi, bilgisayar, televizyon, internet, video oyunlari, miizik, film,

CD-ROM, DVD, cagri cihazlari, cep telefonlari, bilboardlar olarak tanimlanabilir ve
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bilgiyi aktarabilen basili, elektronik ve dijital her ara¢ bu tanima dahil edilebilir ( Kartal
ve Kincal, 2009).

Medya iletisimi her yoniiyle dolayli bir iletisimdir. Mesajlar kitleye aracilar
tarafindan ulastirillir. Medya iletisimi yiiz yiize iletisimde oldugu gibi bes duyunun
kullanildigr bir iletisim degildir. Bes duyu iginde en fazla géze hitap edilir. Mesaj
alicilanimn mesajin kaynag tizerinde herhangi bir etkileri yok denecek kadar azdir.
Seyirciler ve okuyucular, mesaj kaynaklarimi ¢ogu zaman bilmezler ya da ancak
hayali bir bilme yoluna giderler. Yani imaj ederler. Bu da geri beslemenin ¢ok simirl

olmasi demektir (Sézen, 1997, 5.38).

Medya araciligiyla gerceklesen kitlesel iletisimde her kesimden vatandas biitiin
haberlere, bilgilere ve resimlere ulasabilir ve bu iletisim zamandan ve mekandan bagimsiz
sekilde gerceklesir. Mesajlar1 alan bireylerin tepkileri kisitlanmig ya da geciktirilmis
durumdadir ve medya mesajlarinin kendine has bir gerceklik boyutu vardir (Algiil, 2009).
Bu sayede medya kendine has kurguladigi gergeklik diinyasinda izlerkitlesini dolastirir ve

etkisi altina alir.

Medya mesajlarmin iletiminde alict iletileri alir ancak geri doniitii aninda veremez.
Yani medya iletisimi genel anlamda tek yonli bir iletisimdir ve yonii de
kaynaktan(gonderen) alictya dogru gergeklesir. Medya mesajlart kurgusal mesajlar olarak
kabul edilmektedir. Bu durumda medya bir nevi kurmaca bir diinyanin kapilarini insanlara
acmakta ve orada avunmasini gergek ile sanal diinya arasinda her ikisinden de kopmadan
yasamasini saglamaktadir. Medyada sunulan diinya gormek istenilen diinya degil

gosterilmek istenen diinyadir.

Olan sey sudur ki birkac kisi tarafindan kurgulanan bir sey daha sonra
hepimiz igin ayni aldigimz nefes gibi normal bir hale doniigmekte ve olagan bir
sekilde kabul edilip genellikle sorgulanmamaktadir. Aslinda izleyici olarak bizler
bagkalar tarafindan gérmemiz ve duymamiz istenmeyen sozciikleri resimleri ve
ayarlamalar gorememekteyiz. Gordiiklerimiz, duyduklarmmiz ve okuduklarimz
sadece baskalarinin gérmemizi, duymamizi ve okumamuzi istedikleridir (Jolls ve
Thoman, 2008°den akt. Inal, 2009, 5.19.).
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Medya bugiin biiyiik bir gii¢ olarak kabul edilmektedir. Demokratik toplumlarda
halkin géren gozii, isiten kulagi ve konusan agz1 konumundaki medyaya, bir denetim ve
elestiri mekanizmasi1 olarak islev goérmesi nedeniyle “dordilincii gii¢” nitelemesi
yapilmaktadir (Isik, 2007). Ekonomiden politikaya toplumun degisik kesimlerinde soz
sahibi olmak isteyen herkes sahip oldugu giic potansiyeli i¢ine medyayr da almak
istemektedir. Ciinkii kiigiik de olsa medyay1 ele gecirmek pek c¢ok seyi ele gegirmek
anlamina gelmektedir. Medya {iretilen kiiltiir iirtinlerini insanlarin yasam alanlarinin igine,
evlerine, oturma odalarina kadar tasir. Kitle iletisim araglar1 bireylerin yetismesinde ve
yasam bicimleri iizerinde en az kanaat onderleri kadar etkili olmaktadir (Erdogan ve
Akbulut, 2009). Toplumlar etkileyen biiyiik bir giic olmasi nedeniyle de bu giice sahip

olmak isteyen taliplileri oldukca fazladir.

Diinyada en biiyiik gii¢ olmak ya da giigliiliiglin devamini saglamak adina
tilkeler siirekli bir yarig halindedir. Bu yaris igerisindeki her iilke, yasanilan
toplumsal gelismeleri kendi adlarma olumlu yone ¢evirmek, diger toplumlar
arasindan siyrilip ¢ikmak, kaos ortaminda yildizim yiikseltmek ve daha fazla
kazanmak amaciyla hareket etmektedir. Bu amag ise zaman ve mekan tanimayan

medya araciligiyla gergeklestirilmeye caligiimaktadir (Isik, 2007, 5.23).

Medyayr kimin yonlendirdigi incelendiginde Tiglincli diinyadaki iletisim
sistemlerinin ve bu araclarin iirettigi mesajlarin gergek kaynagmin bati tlkeleri oldugu
sonucuna ulagilmaktadir (Kocadas, 2004). Bu durum kiiltiir emperyalizminin bir 6rnegidir.
Gelismis tilkelerden gelismemis iilkelere dogru teknolojisini aktaran iilkeler ayn1 zamanda
bu teknolojilere yapisik olan ideolojilerini de aktarmaktadir (Bilgili, 2009). Bu aktarimin bir
sonucu olan kiiresellesmenin en ¢ok goriilen kiiltiirel ifadesi ise Coca Cola ve McDonalds
gibi Amerikan sirketlerinin diinyanin her yerinde goriilmesidir (Aydogan, 2009a). Schiller
(2005)’e gore bir ulus kendi kitle medyasini yabanci ellere birakmissa bu medyay1
kaybetmis demektir. Eger bir ulus kendi kitle medyasinin yoneticiligini yapiyor ama
yabanci reklam ajanslarinin reklamlarmin ulusun pazar mekaniklerinin tanzimine engel

olamiyorsa, bu medyay1 kaybetmeye baglamis demektir.

Bugiin diinyadaki medya sistemine bakildiginda dokuz dev medya sirketinin tim
diinyada egemenlik alanina sahip oldugu ve bu alan1 genisletmeye devam ettigi goriiliir. Bu

medya sirketlerinin tamami1 Amerikan tabanli uluslararasi sirketlerdir. Bunlarin arasinda ilk
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siralarda  Time Warner, Disney, Bertelsmann, Viacom ve RupertMurdock’s News
Corporation sirketleri yer almaktadir (Koger, 2009). Diinyada medya sistemlerine sahip
olma bakimmdan ABD’den sonra, Ingiltere, Almanya, Fransa ve Italya onde gelen iilkeler
arasindadir. Bu iilkelerin sanayisindeki gelismeler géz ardi edilmemelidir. Nitekim sanayi
alaninda c¢ok gelismis bu iilkelerin her biri iiriinlerini diinya piyasasina sunabilmek icin
medyanin giiciinden faydalanmakta dahasi medyaya sahip olmaktadir. Diinya medyasina

hakim baslica holdingler sunlardir (Bacaksiz, 2010, $.58-59):

Disney - CapitalCities — ABC
Time - Warner —Turner
Murdoch’un News Coporation
Bertelsmann

General Electric— NBC

CBS Inc.

Newhouse / Advance Publications

Viacom

© © N o gk~ w D

Microsoft
10. Marta — Hachette — Filipacchi
11. Gannett

12. Tele — Communications Inc.

Medyanin herhangi bir {riinlinden faydalanan herkes az ya da ¢ok medya
endiistrisine katkida bulunmakta biiylik medya sirketlerinin kazancina kazang katmaktadir.
Birgok kisiye i imkani saglayan medya endiistrisi bu yoniiyle de toplumlar1 avucunda

tutabilmektedir.

Sabah gazete okuyarak baslattigimiz medya endiistrisine bireysel katki
arabamizda radyo, yolda cep telefonundan gelen haber uyarilari, igyerimizde
internet ve nihayet aksam televizyon izlenimi ile yasamimizin her alaninda varligini
hissettirmektedir. Yol boyunca radyodan dinlenilen reklamlar, artik kaniksadigimiz
goriintli kirliligi yaratan duvar afisleri, agik hava panolari, elimize tutusturulan
duyurular da eklenirse medyanin yagamimizda hakim oldugu hacim kolaylikla
¢ikarsanabilir (Tagkiran, 2007, s.81).
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Sonug olarak medya hayatmn her alaninda varhgim gostermektedir. iktisadi ve siyasi
giicii elinde bulunduranlar, medyayr da kontrol ederler onermesi artik daha kolay

kanitlanabilmektedir.

2.2.1. Medyanin islevi

Medya; televizyon, internet, gazete, radyo, dergi iizerinden islevini yerine
getirmektedir. Medyanin ¢esitli islevleri vardir. Balci ve Gergin (2008)’e gore toplumu
bilgilendirme ve eglendirmenin yaninda toplumu egitmek, toplumun ¢ikarlarini
korumak, toplumlar1 etkilemek ve kontrol etmek. Medya bu fonksiyonlarini yerine
getirmek suretiyle toplum hizmeti yapan, modern ve demokratik toplumlar igin
vazgecilmez bir unsurdur. Medyanin bugiin kabul edilen bes temel islevi vardir
(Ozdemir, 1998). Bunlar bilgilendirme, kiiltiirin ~ devamhiligini  saglama,

toplumsallastirma, kamuoyu olusturma ve eglendirmedir.

Bilgilendirme isleviyle medya toplum ve diinya hakkinda bilgi verir ve medya
kullanicilarinin 6ngorii sahibi olmasini saglar. Kiiltiirel devamlilik isleviyle ise gelenek,
gorenek, inang gibi kiiltiirel 6gelerin sonraki kusaklara aktarimina yardimer olur.
Toplumsallastirma isleviyle toplumu olusturan bireylerin birbirleriyle iletisimini saglar.
Kamuoyu olusturma isleviyle toplumu ilgilendiren konularda bilgilendirme isleviyle
birlikte kamuoyu olusumunu saglar ve hizlandirir. Son olarak eglendirme isleviyle ise
eglence igerikli dizi, miizik ve yarigma programlariyla insanlarin eglenceli vakit

gecirmesini saglamaktadir.

Elestirel  goriislere  medyanin  islevlerini daha ¢ok ¢ikar odaklh
degerlendirmektedir (Mora, 2008). Bu goriislere gére medya reklamini yaptigi
enddistrilerin {riinlerini ve hizmetinin satisin1 yaparak bu yolla gelir elde eder. Medya
bir taraftan bu satistan gelir elde ederken ayni zamanda kapitalist pazar yonetimine

miisteri kazandirmak i¢in toplumun biling yonetimini yapar.

Rubin (1984), medya kullanimini ritiiel ve aragsal olmak {izere ikiye ayirir. Ritiiel
kullanimda bireyin medyay: kullanimi aligkanliga baghdir. Aragsal kullanimda ise birey
medyay1 bilgi edinmek gibi belirli amaclar dogrultusunda kullanmaktadir. Bu siiflamaya

gore arkadas edinme, eglence, zaman gegirme ve rahatlama gibi gereksinimler ritiiel; haber,
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belgesel ve sohbet programlarimi takip etmek aragsal kullanima dahil edilebilir. Ritiiel
kullanimda medya ve ozellikle televizyon son derece onemsenir ve sik sik tekrarlanir.
Aragsal kullanimda ise televizyon izleme maksatli, secici ve belli bir amaca yoneliktir, sik

sik tekrarlanmaz.

2.2.2. Medyanin etkileri

Medyanin bireyler iizerinde birgok etkisi oldugu bilinmektedir. Medya igin iyi ya
da kotii nitelemesi yapmak yanlis olur. Iyi ya da kétii olan medyay1 kullanma amacidir
(Sirin, 2006). Medya bireylerin psikolojilerini tatmin araci olarak islev gdrmekte, onlari
eglendirmekte ve bu sayede rahatladiklart diisiincesini uyandirmaktadir. Bu yiizden medya
bos zaman degerlendirme maksatli yapilan faaliyetlerin baginda gelmektedir. Kisiler hem
bireysel hem de topluluk olarak medya igeriklerini tiiketebilmekte ve tatmin hissi
yasamaktadir. Aydogan (2000) ise medyanin bireyin aydinlanmasini saglamak yerine

bireylere ideoloji, senlik, bos doyumlar ve narsist duygular sundugunu savunur.

Bireylerin medyaya karst bir egilimi olmaksizin medyadan etkilenmelerini
diistinmek dogru olmayabilir. Psikolojik anlamda bireyler medyada aradiklar1 eglenceyi ve
rahatlamay1 bulduklari icin medyaya yonelebilmektedir (Anik, 2003). Ayrica sanal da olsa
bireyler kendilerini eslestirebildigi durumlar sayesinde ihtiyaglarini karsilayabilmektedir.
Medyay1 takip eden kisiler dolayli olarak prestij, begenilme, takdir gérme gibi doyumlar
elde edebilmektedir. bu ise bireylerin medya tarafindan hakim kilinan bazi diistincelere sahip
olmast ve bu disiincelerinin oaylanmasi ile gerceklesmektedir. Medyaya yonelme

sebeplerini soyle siralamak miimkiindiir.

Insanlar medya araciligiyla baska insanlarm tecriibelerinden faydalanabilmektedir.
Ayrica medyay1 bir merak tatmini ve kafa dagitmak igin kullanabilmektedirler. Otoriteye
kars1 olan insanlar medya araciligiyla bu insanlarin agagilanmasimi goriince gizli bir tatmin
yasamaktadir. Medya bir¢ok farkli yaymnlara insanlara u¢ noktada heyecanlar yasatmakta
ayrica taklit edebilecegi modeller sunabilmektedir. Medyada gosterilen kisiler iizerinden
empati kurulabilmekte ve baskalarinin hatalarmi gérebilme sans1 dogmaktadir. Medya ayni
zamanda giizeli ve cirkini birlikte sunabilmektedir (Berger, 1995). Bu sebepler bireylerin
medyay1 tercih etmelerinde gecerli sebepler olarak kabul edilebilir. Medyay: takip eden
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bireylerin hemen hepsinde bu sebeplerden en az birine rastlamak miimkiindiir ve belki daha

Otesinde sebepler de ileri siirtilebilir.

Genel olarak birey iizerinde bes tiir medya etkisinden s6z edilebilir. Bunlar:
davranigsal, tutumsal, bilissel, duygusal ve fizyolojik etkilerdir (Cakir ve Cakir, 2010).
Bir medya mesaj1 tiiketicisi medya mesajlar1 ile sunulan bazi davranislar
gerceklestiriyorsa davranigsal etkiler meydana gelir. Medya mesajlart medya
tiikketicisinin inang ve degerlerini bigimlendiriyorsa tutumsal etkiler meydana gelmis
demektir. Medya mesajlar1 bireyin diislincelerini bigimlendiriyorsa biligsel etkiler
meydana gelmis demektir. Medya mesajlar1 birey tlizerinde korku, kaygi ya da cosku
gibi hisler olusturuyorsa duygusal etkilerden s6z edilebilir. Medya mesajlari sonucunda
medya tiiketicisinde goriilen uyarilma ve diger fiziksel reaksiyonlardaki degisimler ise

medyanin fiziksel etkileridir.

Medyanin etkilerini olumlu ve olumsuz seklinde ikiye ayirmak miimkiindiir.
Siiphesiz ki medya da her sey gibi iyi niyetle kullanildiginda iyi amaglara hizmet etmektedir.
Inter Media Surveys’in toplumsal yapiy1 tehdit eden medya mesajlarin1 ve bu mesajlarin
cocuk ve genglerde ne tiir davranislari destekledigini ele alan 2002-2003 raporunda yer alan
olumsuz etki ve sonuglar1 6zetlenerek kisaca soyle ifade edilebilir (Cesur ve Paker, 2007).
Eglence medyas1 genclerin kimliklerini ve tarzlarini etkilemektedir ve aile, okul, din ve
toplum gibi geleneksel etki kaynaklarmin roliinii gittikge azaltmaktadir. Bunun yani sira
medya bireyleri toplumsallasmadan uzaklastinp bireycilige yoneltmektedir. Medya
toplumun deger yargilarint olusturan dogru ve yanlist birbirine karigtirmis, genclerin
diistinme ve liretme g¢abalarin1 baltalamis ve gercekle beklenti arasindaki bosluk iyice

biiyiiyerek toplumda tahammiilsiizliik durumu goriilmeye baslanmustir.

Elektronik medya 6zellikle de televizyonlar insan iligkilerini de siirlamis karsilikli
ya da yiiz yiize iletisimi de azaltict etki yapmustir. Ancak bu etkisinin yaninda ¢abuk tiiketen
ve c¢abuk sikilan bir toplum yapisi olugsmaya baslamistir. Medyadaki hizli imaj degisimi ya
da medyanin goriiniir yiiziiniin siirekli degisiyor olmasi medyay1 takip edenlerinde ayni

degisim ihtiyacini duymasina sebep olmaktadir.

Medya, ¢ocuklari sosyal ve psikolojik yonden etkisi altina almaktadir. Ozellikle iyi

ve kotiliniin, dogru ve yanlisin, gergek ya da hayal iiriinii 6gelerin ayirt edilmesi i¢in ilk
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asama olan cocukluk evresinde, karakterin sekillenmesinde ve ¢ocugun
toplumsallasmasinda olumlu ya da olumsuz etkileri olabilmektedir. Ozellikle televizyon

gibi gorsel 6geleri ustaca kullanan bir kitle iletisim aracinin etkisi bu donemde yadsinamaz.

Medyanin cocuklar iizerindeki etkilerinden biri de ¢ocuklarda kalip yargilarin
olusmasina sebep olabilmesidir. Kalip yargilar insanlar hakkinda onlar1 genelleyici ve ayirt
edici ifadeler kullanmaktir ki bunlar genellikle 6n yargili ve diglayici ifadelerdir. Cocuklarin
bu kalip yargilara sahip olmasi ayrimci ve dislayict davraniglar gelistirmesine sebep
olacaktir. Dahas1 bu yapilar olduk¢a kalicidir ve degismeye direnglidir. Topluluklara
yonelik bu tarz yargilar carpik bilgiler ger¢ek yasamda asagilama yok sayma gibi olumsuz
davramiglarin ortaya cikmasma ortam hazirlamaktadir (Yetim ve Yetim, 2008). Ayni
zamanda bir kiiltiir tasiyicist olan medya, kiiltiirii gelistirmek yasatmak bireylerin ulusal
kimligini gelistirmek bir yana kiiltiirii yipratip zarar verici olabilmektedir. Bu durumda
toplum kiiltliriin getirisi olan davraniglarla degil sapkin ve bozucu davraniglarla sikca
karsilagabilmekte bu da toplumun kiiltiir yapisini, kisiler arasi iligkileri olumsuz etkilemekte

hatta yok edebilmektedir.

2.2.3. Medya elemanlarina genel bir bakis

Medya elemanlart genel olarak gazete, dergi, televizyon, radyo, internet seklinde
ifade edilebilir. Bu araglarin yaydiklart mesajlar vasitasiyla insanlar giinliik hayatta

gerceklesen olaylardan haberdar olabilmektedir.

McLuhan (1964), iletisim teknolojilerindeki gelismelerle diinyanin kiiresel bir
koye doniistiiglinii, giiniimiizde insanlarin evlerinden ¢ikmadan iilkesinde ve diinyada
neler olup bittigini rahatlikla O6grenebilecegini belirtmistir. Bilgisayar, radyo ve
televizyon ile insanin bir uzantis1 oldugunu diistinen McLuhan, radyonun kulak,
bilgisayarin beyin, televizyonun gérme ve aktif katilim gerektirdigi i¢cin dokunma
duyusunun uzantis1 oldugunu savunur. Dolayisiyla McLuhan insanla bu denli i¢ ige olan

iletisim araglarinin bilgilendirme ve haber vermedeki 6nemini vurgulamaktadir.

2.2.3.1. Gazete

lletisimin yazili dille saglanmaya baslamasi, on besinci yiizyilda matbaa

faaliyetlerin baslamasi ile yazili metinlerin siiratle cogaltiliyor olmasi, kitle iletisiminde
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basin yaymn faaliyetlerinin baslamasini saglamis, gelisen teknoloji ile bu faaliyetler hiz

kazanmis ve daha genis kitlelere ulagsmaya baglamistir.

Latincede giinliik kayit anlamina gelen “diurnalis” kelimesi Ingilizcedeki “journal”
kelimesine karsilik gelmektedir. Gazete, sunulmast i¢in hazirlanan haberlerin yazili ortamda
cogaltimidir (Sadriu, 2009). Gazetenin ¢agdas anlamda ortaya ¢ikist on yedinci yiizyila
dayanmaktadir. Ilk gazete 1609 yilinda Augusburg’da “Aviz Relation Oder” Strasburg’da
ise “Relation” adiyla yayinlanmustir (Tokgoz, 1994). Gazetelere yonelis ilk olarak 1631°de
Fransa’da haftalik olarak basilan “La Gazette” ile baglamistir ve daha sonra hiikiimetin
yayin orgami olarak faaliyet gostermistir. Genel anlamda asil islevi haber verme olan
gazetelerin, teknolojik gelismeler ve tiiketimin hizlanmasiyla birlikte, haber verme

fonksiyonu eski dnemini kaybetmeye baslamis ve reklam alani olarak tercih edilmistir.

Tiirkiye’de ise ilk gazetecilik faaliyetleri Osmanli Devleti zamaninda 1789 yilinda
gerceklesen Fransiz Devrimi’nin ardindan olusan yeni fikir akimlarimi ve ticari haberleri
yayma diistincesiyle Fransizca olarak gikarilmistir. 1881 yilinda ilk Tiirkge gazete “Takvim-
i Vakayi” yaymlanmustir. ilerleyen yillarda Tiirk basmi gelismis, gazete ve baski sayisi
artmigtir. Bugilin Tiirkiye’de 1/6°1 ulusal nitelikte olmak tizere 3500 kadar gazete ve dergi
bulunmaktadir (Bacaksiz, 2010).

Diinya Gazeteler Birligi verilerine gore diinyada kisi basina en ¢ok gazete satilan
iilke Norveg’tir. Bu iilkeyi Japonya, Finlandiya, Isve¢, Danimarka, Isvicre, Avusturya,
Singapur, Kanada, Almanya, Hollanda, ingiltere, ABD izlemektedir. 123 milyon niifuslu
Japonya’da toplam gazete baskist 70,4 milyondur. Niifusu 82,5 milyon olan Almanya’da ise
22,1 milyon, niifusu yaklasik 300 milyon olan ABD’de gazetelerin toplam baski sayis1 48,3
milyon civarindadir. Tirkiye’de ise Yay-Sat ve Merkez Dagitim verilerine gore 39
gazetenin net satigt giinliik ortalama 5,1 milyon civarindadir. Yani Tiirkiye’de her 1000
kisiye 73 gazete diismektedir (Bacaksiz, 2010).

Son yillarda bilisim teknolojisindeki hizli gelismelerden basinda yararlanmis ve
gazeteler varliklarmi yitirmeden sanal alemde de faaliyet gdstermeye baslamistir. Gazete
basili olmanin yani sira internet iizerinden de olduk¢a genis okuyucu kitlesine ulasmaktadir.
Son yillarda gazeteler baski sayisini arttirmak i¢in magazin haberlerini ve albenisi olan

resimleri siklikla tercih etmeye baslamislardir. Mevcut gazeteler arasinda fotograf
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yogunlugunun st diizeye ¢iktigi ve haber potansiyelinin azaltildigi ya da giliniibirlik
herhangi bir fayda ya da bilgilendirme fonksiyonu olmayan magazin ya da siddet
haberlerine yer verildigi goriilmektedir. Ozellikle cinsel icerikli haberler ve fotograflar

gazetelerde siklikla yer almaktadir.

2.2.3.2. Dergi

Dergiler genellikle haftalik ya da aylik donemlerde diizenli olarak gocuk, geng,
meslek gruplari, siyasi, ekonomik, magazin ve hobi gibi gesitli alanlara hitap edecek tarzda
yaymlanmaktadir. Gazete ve dergilerin en belirgin 6zelliklerinden biri yetenek ve ilgi
alanlarina gore diizenlenmis metinlerin tekrar gézden gecirilmesini miimkiin kilmasidir

(Girgin, 2000). Diinyadaki en popiiler dergiler sunlardir (Bacaksiz, 2010, s.73):

National Geographic
Sports Illustrated
Playboy

The New York Times Magazine

o > D F

Time Dergisi

Bu siralamada dikkat ¢ekici olan nokta ise bes dergiden {i¢ tanesinin magazin ve
cinsel igerikli dergiler olmasidir. Bu da diinyada yaymlanan dergileri tercih noktasinda

belirleyici faktorlerin ne oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir.

Cocuk siireli yayinlarinin gelisimine bakildiginda ilk yayinlanan dergiler egitim
amaclhidir. Diinyada bu amagla yaymlanan ilk c¢ocuk dergisi 1722’de yayinlanmaya
baslanan “Leipziger Wochenblatt Fiir Kinder” dir (Bacaksiz, 2010). Egitim amaciyla dergi
cikarma politikas1 daha sonrada devam etmistir. Bu dergilerde egitici hikayelere, fabllara,
doga bilgilerine, mektuplara yer vermistir. Orf ve adetlerin korunmasi, faziletli ve iyi ahlakl

vatandaslar yetistirmek, kizlarin egitimi gibi konular bu dergilerin amaglart arasindadr.

Osmanli Devleti’nde 1849 yilinda “Vakayi-i Tibbiye” isimli ilk dergi aylik olarak
yayin hayatina baslamistir ve bu dénemden sonra dergi Yaymlama faaliyetlerine de devam
edilmigtir. Cumhuriyet doneminde Kelebek, Siis, Ziimriit-i Anka, Ayin Tarihi gibi dergiler
yaymlanmustir. Ozellikle 1960’11 yillarda dergi sayisinda hizh bir artis gergeklesmistir.
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Ilk Tirk c¢ocuk dergisi ise “Miimeyyiz”dir. Tiirkiye’de yaymlanan g¢ocuk
dergilerinde de baglangigta egitim amacit 6n planda tutulmustur. 1980°li yillardan itibaren
dergilerin 6ncelikli hedefi gocuklar olmustur (Aydogan, 2009b). Tiirkiye Cocuk, Milliyet
Cocuk, Terciiman Cocuk, Can Cocuk, Barbie, Scooby Doo ve daha birgok ¢ocuk dergisi

yayilanmis ve yayinlanmaya devam etmektedir.

Ancak son yillarda yayinlanan dergi ve gazetelerde dikkat ¢eken noktalardan biri
reklamlara yer verilen sayfa sayisinin artmis olmasidir. Cocuk dergilerinde de reklam
sayfalari yer almaktadir. Hatta birgok cocuk dergisi reklam yoniinii 6n plana ¢ikarmakta ve
cocuklarin zihinlerine piyasada mevcut bulunan birgok {irliniin alinmasini islemektedir.
Dergiler egitim ya da eglence islevini yerine getirmekten Ote ticari bir ara¢ durumuna
gelmistir. Gorsel dgelere, resimlere, posterlere ¢izgi roman tarzi hikayelere daha fazla yer
verilmeye baslanmis ve okuma metinleri oldukga azaltilmistir. Bu da ¢ocuklarin kademeli

olarak istemli ya da istemsiz sekilde okuma egiliminden uzaklastirildigimin gostergesidir.

2.2.3.3. Radyo

[k radyo istasyonu 1920°de ABD’de kurulmus ve radyo istasyonu sayisi kisa
zamanda artarak 600°e ulasmustir. 1950°1i yillarda ABD’de 92 milyon radyo alicist ve 3000
ticari radyo istasyonu bulunmaktadir. ilk radyo yaymlar1 askeri amaghidir ve askeri ve

politik haberleri verme amaciyla kullanilmustir.

Tiirkiye’de ise ilk radyo yayini1 1927 yilinda baslamustir. Ozellikle Ikinci Diinya
Savas1t kosullart ve radyonun bu donemde propaganda amacgl kullanilmasi devletin
radyoyla daha ¢ok ilgilenmesine sebep oldu. 1949 yilinda ¢ikarilan “Basin-Yayin ve
Turizm Genel Midirliigii Kanunu” ile radyoda Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi igin
yapilacak genel se¢cimlerde, siyasi partilere programlarini agiklamak i¢in, se¢im tarihine on
bes giin kala baglayan ve se¢imlerden iki gilin oncesine kadar devam eden siire icinde
konusma zamani ayrilmistir. Bu durum devletin, radyolari amag ve ¢abalarini halka aktarma
orgam olarak kullanmaya basladiginin gostergesidir (ilkkursun, 2006). Radyolar yakin
zamana kadar devletin resmi propaganda ve egitim araci olarak faaliyet gostermistir. 1990
yili itibariyle Tiirkiye’de 6zel radyo istasyonlari kurulmaya baslanmis ve sayilar1 hizla
cogalmistir. Bugiin Tiirkiye’de 36 ulusal 130 bolgesel ve 1054 yerel yayin yapan toplam
1220 tane radyo istasyonu bulunmaktadir (RTUK, 2007).
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Kitle iletisim araglar arasinda en ¢ok izlerkitleye sahip olan ara¢ radyo olmustur.
Radyo her tiirlii eglence ve diger sosyal etkinliklere ulasma imkani1 olmayan kisiler
tarafindan biiyiik bir mutlulukla karsilanmistir (Williams, 2003). Bir kitle iletisim araci
olarak radyo ilk yillarindan itibaren devletlerin resmi ideolojilerini yayinladigi, siyasi
propaganda yapabildigi, haber verme, egitim, eglence ve pazarlama sektoriinde de
reklamcilik amaglh kullanilan bir ara¢ olmustur. Kamuoyunu bilgilendirme de yanlis ya da
eksik bilgi verme, dilin yanhs kullanimi, 6zel yasama miidahale gibi sebeplerden Otiirii

radyo yayilar1 da zaman zaman elestirilere maruz kalmaktadir.

En ¢ok tercih edilen kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, teknolojinin
gelismesine bagli olarak tercih edilme noktasinda biiyiik deger kayb1 yasamamistir. Birgok
radyo istasyonu uydu araciligiyla ya da internet {izerinden de yayin yapabilmektedir. Bu

sayede bir¢ok radyo kilometrelerce dtedeki dinleyicilerine ulasabilmektedir.

2.2.3.4. Televizyon

Medya araglari arasinda siliphesiz en yaygin olarak takip edileni televizyondur.
Internet aglarimin hizla gelismesi ve tiim diinyay: kusatmas: dahi televizyonun takip edilme
oranlarii heniliz gegememistir. Bugiin televizyon araciligiyla insanlar kilometrelerce
Otedeki olaylardan haberdar olabilmektedir. Televizyon milyonlarca insani etkisi altina
alabilmekte onlara genis eglence imkanlar1 sunabilmektedir. Televizyonun bu 6zelligi
nedeniyle ulasabildigi izleyici orani, yazili basin ve radyoyla kargilastirilamayacak kadar

yiiksektir.

1873 yilinda irlandal bilim adami Andrew May’in televizyon teknigi konusundaki
calismalarindan 10 yil sonra Alman bilim adami Paul Nipkow, resmi donerken tarayan bir
ara¢ gelistirmistir. Nipkow’un “mekanik tarama” olarak adlandirilan bu icadi 1920’lerden
sonra uygulama alanma konulmus, 1923’te Amerikali Jenkins, 1925’te ise Ingiliz Logie
Baird bu arac1 kullanarak ilk televizyon denemelerine baglamustir. Ik diizenli televizyon
yaymi 1936°da Ingiltere’de baslanustir. 1939 yilinda ABD diizenli televizyon yaymina
baslamustir. 1948°de Fransa, 1952°de Almanya, 1953’te Belgika, 1954°te italya, 1956°da
Cezayir ve 1960 yilinda da Norveg’te diizenli televizyon yayini baglamistir (Mete, 1999).
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Ingiliz Yaymcihk Sirketi (BBC) 1936°da ilk diizenli televizyon yaymmna
basladiginda, yayini ancak dort yiiz eve ulasabilmisti. Ertesi giin gazetelerde bu yeni kitle
iletisim aracinin tutunamayacagi ve radyo karsisinda kisa siirede soniip gidecegi iddia
ediliyordu. Ancak televizyon kisa stirede ABD’ye ulast1 fiyat1 ucuzladi ve birbiri ardina
kurulan televizyon istasyonlartyla milyonlarca kisi televizyon izlemeye basladi (Ertiirk ve
Giil, 2006). Postman’a gore eger televizyon herhangi bir seyin devamiysa bu on besinci
yiizyildaki matbaa degil on dokuzuncu yiizyilda kullanilmaya baslanan telgraf ve fotografin
baslattig1 gelenektir (Sirin, 2006).

Tirkiye’de ilk televizyon yayinciligr Tiirkiye Radyo Televizyonu (TRT) tarafindan
gerceklestirilmistir. 31 Ocak 1968’de televizyon yaymciligina baglayan TRT, 1990°I
yillarda ilk 6zel kanalin kurulusuna kadar Tirkiye’de tek elden televizyon yayimciligi
yapnustir. {1k yillarda haftanin her giinii yaym yapilamamaktadir. 1974 yilinda haftanm her
giinll yayin yapilmaya baglanmis ve ayni yil Tiirkiye niifusunun %55,0’1 tarafindan TRT

yayinlari izlenir olmustur (http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx).

Tiirkiye’de televizyon yaymciliginin ilk yillarinda, radyo yaymciligina benzer
sekilde egitim ve kiiltiir islevinin dncelikli olmast ilkesi getirilmistir. Tiirkiye igin yeni olan
bu kitle iletisim aracinin, 6zel televizyonlarin sahip oldugu gibi bir izlenme orani kaygisi
olmadig1 icin TRT programlarinin halki egitici ve kiiltiir diizeyini yiikseltici nitelikte
olmasina dikkat edilmistir (Ilkkursun, 2006).

Tirkiye’de ilk renkli televizyon yaymi 31 Aralik 1981°’de baslamis ve 1984 yilina
gelindiginde tamamen renkli yayma gecilmistir. 1986 yilinda da Tiirkiye’de televizyonun
ikinci kanali TRT 2 yaymma baslamistir (http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx).
Bundan sonraki yillarda hem TRT kanal sayismi artirmaya devam etmis hem de o6zel
kanallarin kurulmasiyla izlenebilen kanal sayisi hizla artig gostermistir. Bugiin Tiirkiye’de
TRT kanallart disinda 24 ulusal, 16 bolgesel ve 224 yerel televizyon kanali yaymn
yapmaktadir. Ayrica Tirkiye’deki kablo sisteminde 76 tane televizyon kanal
bulunmaktadir ve bunlarm en az 10 tanesi yabanci llke kanallaridir
(http://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarince.aspx). TRT ve oOzel kanallar dahil bugiin
Tiirkiye’de 15 haber kanali, 23 belgesel kanali, 13 ¢ocuk kanali ve 12 eglence kanal1 yayin
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yapmaktadir. Digerleri ise kiiltiir, miizik, spor ve yoresel yaym yapan kanallardir
(http:/ftr.wikipedia.org).

Televizyon, program igerigiyle kiiciik biiyiikk gen¢ yasli her yastan insani etkisi
altina alabilmektedir. Televizyon ilizerine yapilan ¢alismalarda insanlart etki altina alma,
yonlendirme ve baglayici olma konusunda biiylik bir giicii oldugu kabul edilmistir
(Korkmaz ve Yesil, 2008). Caglayandereli ve Erjem’e (2006, 15) gére “Medyanin 6nemli
bir formu olan televizyon bireylerin davramislarini sekillendirme, onlara ¢esitli konularda
model sunma, bilgi ve biling saglama gibi konularda en ¢ok dikkati ¢eken bir iletisim

aracidir.”

Televizyon insanligin ufuklarimi genisletebilen ve biiyiitebilen teknolojik
bir mucize, harika bir yeni iletigim aracidir. Her ferde, diinyaya ve hemcinslerine ait
bilgisini artiran giigli bir vesile saglamistir. Eglenceyi ne zaman istenirse,
neredeyse gece giindiiz her saat mevcut olan temel bir insani hak yapmigtir. Onu
evlerine almis olan herkesin hayat tarzin1 ve giindelik aliskanliklarini degistirmistir
(Esslin, 2001, s.87).

Birbirinden farkli ii¢ islevi; bilgi, eglence ve reklamlar birlestiren televizyonda bu
islevler kesintisiz olarak zincirleme bir sekilde izleyiciye sunulur. Biitin bu farkl
programlarda dyle bir Uslupla sunulur ki televizyonda kurmaca ile kurmaca olmayam
birbirinden ayirmak imkénsizlasir (Mutlu, 2008).Burada asil tehlikeli olan en ciddi yayn
olarak kabul edilen haber programlarinda bile gergeklerin paketlenip, gercek insanlarin
sorunlarinin olaylarin iyi kotii gibi iki karsit gliclin ¢atigmast olarak nitelenen anlatimlarla

sunulmasidir.

Televizyon daha ince yollarla da kumanda merkezidir. Ornegin, diger
medya araclarindan yararlamsimiz agirlikla televizyonun yonlendiriciligiyle
olmaktadir. Telefon sisteminin nasil kullanilacagini, hangi filmlerin goriilecegini,
hangi kitap, kaset ve dergilerin almacagm, hangi radyo programlarinin
dinlenecegini televizyondan 6greniriz. Televizyon iletisim ortamimizi, bagka hicbir
iletisim aracinin giiciiniin yetmeyecegi tarzlarda bizim adimiza diizenler (Postman,

2010, s. 91-92).
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Televizyon diinyay: kiigiiltiir ve insanlart bu diinyada pasif konuma sokar. Yap1
olarak radyoya gore daha karisik ve daha pahalidir ancak g6ze hitap ettigi icin daha ¢ok
tercih edilir. Televizyon izleyen kisiler okuma geregi duymaz ciinkii televizyon hazir
anlatimiyla kendi kurgularini izleyicilerine sunar (Aziz, 1981). Televizyonun en biiyiik
avantaji resim ve goriintii sunabilmesidir. Boylece gelismeleri sanki hayatin birer
pargalartymis gibi izleyebilme olanagma kavusulur. Cok yaygin olarak kullanilan
televizyon, biiyiik bir bilgi kaynagi olarak da goriilmektedir. Bu bakimdan televizyon,
bilgilerin dogru, ¢arpitilmadan ve gergege en yakin olarak kullanilmasinda sorumluluga

sahip konumdadir.

Yirmi birinci yiizyilda televizyon endiistrisi diinyanin en 6nde gelen sektorlerinden
biri haline gelmistir. Televizyon programlarinin yapimina diinyada yilda 645 milyar dolar
harcanmakta ve bu rakam yilda %10,0 oraninda artmaktadir. Televizyon programlarinin
ihracatindan, ABD yilda 2,3 milyar dolar kazanmaktadir (Rigel, 1994). Verilen bu rakamlar
televizyon sektoriiniin diinya ¢apinda ne kadar biiyiik bir giic oldugunu ve bu sektorde s6z

sahibi olmanin ¢ok biiyiik bir 6nem ifade ettigini agikca gdstermektedir.

2.2.3.5. Tiirkiye’deki televizyon yayinlarina genel bir bakis

Tiirkiye’de televizyonda yayimnlanan programlarin ¢ogunu filmler, reklamlar,
eglence programlari, dizi filmler, haberler, magazin programlar1 olusturmaktadir.
Ozellikle dizi filmler ve magazin programlari vasitastyla hizli bir kiiltiir yozlasmasi
yasanmaktadir. Yayinlanan dizi filmlerin ¢ogu yabanci dizi filmlerin uyarlanmig halidir.
Bu sayede milli kiiltiirde olmayan bir¢ok durum topluma mal edilmekte, genc¢ kusaklara
asilanmaya calisilmaktadir. Kendine ait olmayani benimsemeye baslayan genc kitle,

kendi 6z kiiltlir degerleriyle ise ¢atigsmaya baglamaktadir.

RTUK’{iin 2009 yilinda 7 cografi bolgedeki 21 ilde 2570 kisi iizerinde
gerceklestirdigi “Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi” na gore katilimcilarin
%54,6 smin evinde bir tane televizyon bulunmaktadir. Geri kalan yilizdelik dilimde
olanlarin evlerinde ise iki ya da ii¢ televizyon bulunmaktadir. Ayni aragtirmaya gore
katilimeilarin %58,1 1 gibi biiyilik bir ¢cogunlugu hafta ici gilinlerde en az 2 saat ya da

tizeri televizyon izleyen gruplar olusturmaktadir. Televizyon izleme stirelerine gore ise
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kadinlar ortalama 4,5 erkekler ise 4,1 saat televizyon karsisinda kalmaktadir ve yiiksek

egitimli kisilerin televizyon izleme oran1 da diisiik egitimli kisilere gore daha azdir.

Televizyon kanallarin tercih durumuna bakildiginda ise 15-20 yas grubunun 6zel
kanallar1 tercih ettigi bulunmustur (RTUK, 2009). Televizyon kanallarmin
begenilmesindeki en Onemli unsurun, yaymlanan dizilerin begenilme diizeyi oldugu
goriilmiistiir. Asla bitmeyen olaylar dizisi yliziinden bir toren halini alan sabun kopiigi
diziler, hayranlar1 senaryoya yapistirir ve sonunda hayranlar karakterlerle Oyle derin
iliskiler icine girer ki dizi karakterleri en iyi arkadaslart haline gelir. Bu arastirma
sonuglarindan yola ¢ikilarak Tirkiye’deki televizyon seyretme oranlarinin yiiksek
oldugu ve 6zellikle geng grubu da i¢ine alan biiylik cogunlugun eglence yonii agir basan

kanallar tercih ettigi sdylenebilir.

Televizyon programlari, toplumsal egilimleri siniflandirarak, hedef kitlelerini
belirlerler ve bu kitlelere yonelik programlarla bagimlilik iligkilerini giiclendirmek
isterler (Giines, 2001). Sonugta toplumun {iiyesi olan bireyler, belli igeriklerin siirekli
abonesi olarak o icerigin sdylemini benimserler (RTUK, 2005). En ¢ok tercih edilen
programlarin genelde haftada bir yayinlanan diziler, eglence programlari ya da magazin
programlart oldugu géz 6niine alindiginda hangi tiir iceriklerin abonesi olundugu ve

haftalik takibe alindig1 goriiliir.

Tirkiye’deki haber yayimnciligi medyatik 6gelere sikga rastlanilan bir yayin
tiriidiir. Haber programlarinda izleyicilerin dikkatini ¢ekmek i¢in magazinsel dgeler
stk¢a kullanilmaktadir. Haberlerin igerigi, bilgi degeri azaltilarak eglence ve
dramatizasyon yonii agirlik kazanmaya baslamistir. Haber programlari, i¢inde var olan

gizli dramatik 6gelerin ortaya ¢ikarilmasiyla sunulmaya baglanmistir (Taskiran, 2007).

Televizyon haberlerini izlettiren 6geler olarak goriilen heyecan, gozyasi
siddet, 6fke, dramlar ve sefalet gibi insanlarin duygusal diinyalarini etkilemeyi
hedef alan Ogeler haberlerde siklikla kullanilmakta, dramatik olanin one
¢ikarilmasi gibi bir anlayis yerlesmektedir (Karaduman ve Karaduman, 2004,
5.245).
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Dramatizasyon, miizik, canlandirma, insan 0gesi kullanma, asir1 vurgulanan
cinsellik gibi unsurlarin yerlestirilmesi, haberde kamu yarar1 ilkesi, sorumluluk ve etik

kurallarin da sorgulanmasina neden olmustur.

Televizyon haberlerinde ele aliman Oykiiniin biitiin boyutlariyla aktarilmasina
zaman nedeniyle izin verilmedigi i¢in, cogu zaman konular ya tarihsel baglamindan
koparilmakta ya da izleyicinin anlayabilmesi i¢in yeterli bilgi sunulmamaktadir. Bunun
sonucunda televizyon izleyicisinin kolaylikla dikkati dagitilabilen ve konu iizerinde
yogunlagsamayan bireyler olduklar1 iddia edilmektedir. Ancak bu varsayim televizyonun
teknik yapisi ve gorsel bir ara¢ oldugu gergegi gbz Oniine alindiginda kaginilmaz bir

son olarak goriilmektedir.

Televizyon kanallarinda son zamanlarda sik¢a rastlanan programlardan biri de
magazin programlaridir. Tiirkiye’de yayin yapan hemen her televizyon kanalinda en az
bir magazin programina rastlamak miimkiindiir. Bu programlar yaklasik 45- 55 dakika
siirmekte ve toplam 6 habere yer verilmektedir. Hepsinin yayin siiresi 10 ile 20 saniye
arasinda olup geri kalan zamanda ayni goriintiileri yaymlayarak, “az sonra” duyurusu
yapilmakta ve yaklasik bir saatlik siire icerisinde ayni goriintiiler, ayn1 duyuru ile 28
kere tekrarlanmaktadir (Taskiran, 2007). Bu programlar kamu yarar1 gozetilmeyen ticari

birer dizenektir.

Haber degeri olmayan bayagi ve Onemsiz olaylarin eglence temelinde
hikayelestirilerek, oyunlastirilmasi, 6ziinden saptirilmasi, carpitilmasi ve abartilmasi
magazini magazin yapan o6zellikler olarak siralanabilir. Bu programlarda topluma uzak
bir kesimin yasayis sekilleri sergilenmekte ve model olarak sunulmaktadir. Kiiltiir
degerleriyle oOrtiismeyen bu yasam tarzlarini model alan kesimi 6zellikle gencler
olusturmaktadir. Bu nedenle genglerin aileleri ile olan iletisim problemleri artmakta
hem manevi hem de maddi olarak aile i¢i huzursuzluklara sebebiyet vermektedir.
Gengler neleri feda edebileceklerini  umursamadan, korii koriine yanlisa

sturiiklenebilmektedir.

Televizyonlarin yaym akisinda reklamlara da sik¢a yer verilmektedir. Kisilerin
televizyon izleme siiresi arttik¢a, reklamlardan etkilenme oranlari da o 6l¢iide artmaktadir

ve beraberinde biiyiik bir tiiketici toplumu meydana getirmektedir. Fromm (1994)
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insanlarin adeta sadece sahip olduklariyla var olacaklari, aksi halde bir hi¢ olacaklari
diisiincesine itildiklerini savunur. Insanlar ellerinde var olani diisiinmeden siirekli bir

tikketme arzusu tasimaya baslamislardir.

Reklamlar o6zellikle alt ve orta sinif insanlara siirekli olarak kendi
hayatlarindan memnun olmamalar1  gerektigini  hatirlatarak, eksiklik
duymalarina neden olur. Reklamlarda izleyiciye verilmek istenen, iriinii
aldiginda hayatinin daha mutlu ve renkli gegecegi mesajidir. Reklamlar bunu
yaparken insanlarin giinliikk hayatlarina ustaca yerlesir. Reklamin ana islevi,
insan1 etki altina almaktir. Bunun da en kisa yolu, onlarin {itopyalarina ulagmay1

basarmaktir (Simsek ve Ugur, 2004, s. 552).

Reklamlar insanlarin hastalik ve 6liim korkularindan faydalanarak ticari gelir
elde etmektedirler. Ornegin 1990°l1 yillarda televizyonda yaymlanan anti bakteriyel
sabun kullanimini1 6zendiren reklam filmlerinden sonra bu iiriinlerin satisinda patlama
olmustur. Ancak Tufts Universitesinden Dr. Stuart Levy’nin yaptigi agiklamalar
sonrasinda, bu tiir Uriinlerin kullaniminin sanildigi kadar dogru olmadigr ve bu

reklamlarin gergekleri yansitmadigi ortaya ¢ikmistir (Tagkiran, 2007).

Televizyonlara verilen reklamlar medya iizerinde birer yaptirim giicii olusturur.
Bir bagka deyisle televizyonlarin yiiksek izlenme oranlarma ulagmasi, televizyon
seyircilerinin reklam verenlere daha yiiksek fiyatlarla satilmasi demektir (Capli, 2002).
Bu nedenle televizyon kuruluslart miimkiin oldugunca ¢ok kisinin izleyebilecegi, daha

popliler programlar ve haberler iiretmektedir.

2.2.3.4.2. Televizyon yaymlarimin etkileri

Televizyon yayinlarinin izleyiciler {izerinde ¢esitli etkileri oldugu televizyon
yayinlarinin bagladig ilk yillardan itibaren tartisilan bir konudur. Televizyonun tercih
edilmesindeki en 6nemli etken siiphesiz aym anda goriintiilii ve sesli yayin yapabilmesidir.
Bu sayede olaylardan ya da durumdan sadece haberdar olmakla kalmaz onlar
gozlemleyebilme dinleyebilme sansmna da sahip olunur. Bu yoniiyle televizyon gercek
hayatin birebir kopyas1 gibidir. Ger¢ek hayatta gozle goriilen ve isitilen herhangi bir sey

gibidir televizyon.
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Bugiin en ufak ¢ocuklarm dahi televizyon izlemeleri engellenemez. En berbat
yoksulluk bile televizyondan vazgecmeyi gerektirmez. En yiice egitim sistemi bile
televizyonun belirleyiciliginden kurtulamaz. Ve en 6nemlisi, kamuoyunu ilgilendiren hicbir
konu (politika, haber, egitim, din, bilim, spor) televizyonun ilgi alaninin disinda kalmaz
(Postman, 2010). Yani, halkin bu konular1 kavrayis bicimi tamamen televizyonun

yonelimleriyle sekillenmektedir.

Televizyon ile ilgili olarak gergeklestirilen farkli arastirmalar da televizyonun,
yaymlanan programlar araciligiyla aile, egitim, is, yas ve cinsiyet, dogum ve O6liim gibi
birgok toplumsal gergeklikler konusunda deforme edici etkilerinin oldugunu ortaya
koymaktadir. Yine bu programlarda sergilenen mesajlarin toplumun sug isleme egilimini

tahrik edici etki yaptigi goriilmiistiir (Aslan, 2004b).

Insanlarm biiyiik boliimii bos zamanlarmm ¢ogunu televizyon karsisinda
gecirmektedir. Diinya hakkindaki malumatlarini televizyondan edinmektedir. Ne var ki bu
teknolojik yeniligin esas mahiyetini ve uzun dénemde toplum iizerindeki olasi etkilerini
tahlil eden girisimlerin sayisi ise ¢ok azdir (Esslin, 2001). 1980°li yillarda, ABD’de yapilan
bir ¢aligmada da katilmcilarin %65,0’1 diinya goriiglerinin temel olarak TV araciligiyla
bigimlendigini belirtmislerdir (Ayranci, Glinay, Kosgeroglu, 2004). Televizyon Kkisiler
arasindaki farkliligi en diisiik seviyeye cekebilen bir aragtir. Televizyon yayinlarinda
milyonlarca farkli insana ayn1 mesaj iletilir, izlettirilir ve benimsetilir. Televizyon
seyircisini birbirine benzeyen, esit diizeylerde betonlagsmis bireyler haline getirmektedir
(Hiiseyinoglu, 2009). Bu sayede ayni tip diisiinen konusan yasayan insanlara rastlamak zor
degildir.

Televizyon izlerken kisinin zihnini yormasina gerek yoktur. Ciinkii gorsel isitsel
mesajlar bireye dogrudan niifuz ederek onu etkisi altina alir. Ozellikle televizyonun bdyle
bir giicii vardir. Gergek diinya televizyonda sunulan ve gergek gibi algilanan diinya ile yer
degistirir. Hayal ve gercegin birbirine karismasi, bilgi ve hayal giici programlarinin
birbirini takip etmesi, gergekmis gibi algilanan televizyon diinyasim daha etkili hale getirir.
Gergek yasamda yagsanmast miimkiin olmayan ya da yasak oldugu i¢in yapilamayan seyler

televizyon ekranlarindan takip ediliyorken yagsaniyormus gibi algilanir ve gergek hayatla yer
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degistirir. Televizyon kisinin diinya ile iliskilerini degistirebilecek fonksiyonlara sahiptir ve

bunu gerceklestirirken de kisinin kendi bilincinden faydalanir (Cakir ve Cakir, 2010).

Giinliik hayatin rutininden sikilan birey desarj olmak ve hos¢a vakit gegirmek igin
kitle iletisim araglarina 6zellikle de televizyona yonelmektedir. Boylece televizyon birey
i¢in bir oyalanma kagis araci olarak kullanilmaktadir (Isik, 2007). Televizyon izleyicilerinin
ekran basinda saatlerce oturmalarina sebep olan faktorler birbiriyle ayni ya da farkli olabilir.
Bu konu {izerine yapilan arastirmalar, insanlarin daha ¢ok eglence ya da oyalanma, sosyal
fayda ve kisisel iliskiler, enformasyon arayis1 ve kisisel kimlik i¢in televizyon izlediklerini

ortaya koymustur.

Televizyon izleyicileri fiziksel olarak medya karakterlerine ¢ok uzakta olsalar dahi
bu karakterlerle kendileri arasinda bag kurmakta ya da arkadaslik iligkileri
gelistirebilmektedir. Kisiler gercek hayatta karsilasiimasi miimkiin olamayacak insanlarla
beraber oldugunu diisiinebilmekte, onlarla ayn1 ortami paylasiyor duygusu yasamaktadir.
Insanlar bdylece izledikleri kahramanla birlikte ¢esitli maceralar yasar ve boylece giinliik

sikintilarini ve dahasi kendini unutur. Bu da kisiye gegici de olsa bir kagis saglar.

Televizyonun karakteristiklerinden biri onu agmaniz, ekrana ne gelirse
seyretmeniz ve dipsiz bir pasifizm kuyusunun 1siksiz karanliklarina dogru kaymaya
baslamanizdir. Ekranda ne gosterildigi onemli degildir, bu bir yabanci film
olabilecegi gibi, hi¢ kimsenin ilgisini ¢ekmeyen tiirden bir seylerde olabilir. Bir siire
sonra daha az diistinmeye, seyrettiklerini tartmaya, uzun lafin kisas1 sekerlemeye
yapmaya baslarsiniz. Sanki birileri besiginizi salliyor, sanki birileri kipirdamamaniz
icin sizi tesvik ediyordur. Gozleriniz acik da olsa beyninizin pencereleri
kapanmaktadir. Beyniniz alisilageldiginin diginda bir yoldan mesgul, mesgul ne
kelime isgal edilmektedir. Sizi harekete gecirecek, aktif kilacak duygularimz artik
televizyon tarafindan isgal edilmistir (Arnheim,1972°den akt. Schiller, 2005, s. 48).

Televizyon Kkitleleri kendi ger¢ek gilindemlerinden uzaklastirmakta onlart suni
giindemlerle mesgul etmektedir. Insanlar kendileri yoksulluk cekerken hangi futbolcunun
kag liraya transfer edildigini konusmakta, dizilerle giiliip dizilerle aglamakta, ne yiyip ne
icecegine reklam kusaklariyla karar vermektedir. Birgok aile g¢ocuklarina isim koyarken

televizyon dizilerine gore hareket etmekte aile ziyaretlerinin sayisi, televizyon
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programlarina gore belirlenmektedir. Insanlar isyerlerinde oturup ciddi ciddi dizileri
tartisabilmektedir. Ornegin Niifus ve Vatandaslik Isleri Genel Miidiirliigiiniin verilerine
gore Tiirkiye ¢apinda 1998’de 88 ¢ocuga konulan “Polat” ismi “Kurtlar Vadisi”
dizisinin yaymda oldugu 2004 yilinda 1016 g¢ocuga verilmistir. “Kurtlar Vadisi”
dizisinin bagka bir kahramaninin adi olan “Memati” 1999°da hicbir ¢ocuga verilmezken
2005’te ise 16 ¢ocuk bu isimle niifusa kaydedilmistir (Hiiseyinoglu, 2009). Bu veriler

televizyonun etki alanini ne denli genislettiginin en bariz gostergesidir.

Televizyon ile alakali asil sorun yaymlarm tamaminda eglence unsurunun
kullanilmasidir. Televizyon bir eglence mekanizmasi olarak hayatla iliski kurarken en ac1
olaylar1 dahi eglence boyutuyla sunmayi ihmal etmez (Postman, 2010). Bu durum duygusal
anlamda bir korelme hissizlesme yasanmasinin, toplumsal sorunlara karsi zafiyet
gosterilmesinin en temel sebeplerinden sayilabilir. Ornegin televizyonda gosterilen &liim,
kaza haberleri basta iiziintii yaratirken zamanla benzer olaylarin pes pese yansitilmasi
duyarsizlasmaya ve siradanlasmaya sebebiyet verebilmektedir. “Televizyon iizerimizde
bombardiman etkisi yapiyor, fakat biz bunu ar1 sokmasi gibi algiliyoruz. Buna da televizyon

estetigi deniliyor (S6zen,1997,56 akt. Oztiirk,2002, 5.63).”

Televizyona yoneltilen elestirilerden bir digeri bireyi yiizeysel bir bakisa sahip
kilmasidir. Televizyon ¢agr insan1 birgok seyi gormektedir ve birgok konuda fikir sahibidir
ama bunlarm hepsi eksiktir. Televizyonda her programa yayin akisi icerisinde belli bir
zaman dilimi ayrimaktadir. Cogu kez izleyici izledikleri hakkinda fikir sahibi

olabilmektedir ancak bu bilgili olmast i¢in yeterli degildir.

Televizyon gorsel sonuglar bakimindan giiclii, perde arkasindaki
nedenlerin sunulmasi bakimindan ise zayiftir. Bunun dogal sonucu olarak
ornegin savasin sebepleri ilizerinde durmak yerine, onu bir ¢arpisma olarak
algilamaya baglariz. Televizyon insanlara bu durumdan kimin sorumlu
oldugunu ve bu durumun 6nlenebilmesi ig¢in ne yapilmasi gerektigi konusunda

fikir vermekten uzaktir (Groombridge, 1976, s.96)

Okur (2000)’un arastirmasinda televizyonun olumsuz etkileri olarak okuma
aliskanlhigini ortadan kaldirma, seks ve siddet gibi kotli aliskanlik ve suglara tesvik, zaman

israfi, kiiltiirel yabancilasma, taklitci bir neslin yetismesi, din ve ahlak anlayisi ile aile yapisi
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ve komsuluk iligkilerini zedeleme gibi etkileri tespit edilmistir. Televizyon kimi zaman,
ulusal kiiltiir 6gelerinin 6zellikle ¢ocuklar ve gengler tarafindan 6grenilip benimsenmesi,
bunlarmn davraniglara yansitilarak ulusal kiiltiirlin sonsuza kadar yasatilmasi amacinm
engelleyici dogrultuda etki yapabilmektedir. Bu giin televizyon ekranlarinda izlenebilen
yapimlarin ¢ogu nitelik olarak Tiirk kiiltiiriiyle ¢elismekte, milli kiiltiire ters diisen yabanci
unsurlar her giin saatlerce ekranlarda boy gostermektedir. Bir nebze olsun ulusal kimligi
tastyan yaymlar ise yabanct kokenli diger yapimlarin yaninda sayica c¢ok kiigiik
kalmaktadir. Bu durum bireyler, 6zellikle de ¢ocuklar ve gencler iizerinde kiiltiir sokuna,

degerler yitimine ya da yozlagmasina neden olmaktadir.

Televizyonun tamamen zararli bir kitle iletisim aract oldugunu sdylemek de
hatalidir. Tiim bu olumsuzluklarinin  yaninda olumlu davrams edinmeye katki
saglamaktadir. Televizyona olumlu bakan yaklasimlar, genelde bu aracin fiziksel olarak
teknolojik donanimmin iyi olmasina vurgu yapmaktadir. Bu goriis televizyon sayesinde
insanin kendi kiiciik diinyasindan ¢ikip diinyanin etkin bir {iyesi oldugunu, 6zellikle iiciincii
diinya iilkelerinin modernlesme ¢abalarinin en etkili unsuru oldugunu savunur (Mutlu,
2008). Bunun i¢in dogru hazirlanmus televizyon programlarina ve bunlarin yayinlanmasina
ihtiya¢ vardir. Dogru televizyon programlariin dogru davraniglart gelistirme, zihinsel
gelisimi hizlandirma ve dil gelisimini hizlandirma gibi olumlu katkilari gozlenebilir.
Bilingli olarak hazirlanmig bir programla ¢ocuklarin anadillerini etkili sekilde 6grenmesi
gerceklestirilebilir. Glizel davramis kaliplarim1 igeren programlarla ¢ocuklarin dogru

davranislar1 pekistirilebilir.

Yapilan aragtirmalarda konugsma ve ifade etme gelisiminin hizlanmasi, miizik
dinlenme zevkinin gelismesi, yeni bilgilerin 6grenilmesi, algilama yeteneginin hizlanmasi,
hayal giicliniin gelismesi ve yaraticiligin gelismesi, siddetten armma, diinyay1 tanima ve

anlama gibi olumlu etkileri oldugu da tespit edilmistir (Ertiirk ve Giil, 2006).

Televizyonun etkileri tizerinde Okur (2000)’un yaptigi arastirmada kiiltiiriin
tanitimi, diinya ile biitiinlesme, egitimdeki eksiklikleri tamamlama ve {iilke biitlinliigiine

katkida bulunma gibi olumlu etkileri bulunmaktadir.

RTUK’iin 2009 yilinda gerceklestirdigi yaptigi “Televizyon Egilimleri

Arastirmasi” nda, televizyon izleme aligkanligi nedeniyle olustugu diisiiniilen davraniglara
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iligkin olarak verilen kanaat ciimlelerine bakildiginda, “Toplumda siddeti artirtyor”
ifadesine katilim oran1 % 79,6; “Insanlar1 televizyona bagimli hale getiriyor” ifadesine
katilim orant % 83,7; “Dil yapimizi olumlu etkiliyor” ifadesine katilim oran1 % 48,8;
“Kiiltiir, 6rf ve adetlerin gelismesine yardimci oluyor” ifadesine katilim oram % 44,2;
“Cocuklarin sosyal gelisimine olumlu etkisi oluyor” ifadesine katilim orami % 45,1
olmaktadir. Bu arastirma sonuglarinda da goriildiigii gibi televizyonun olumsuz etkilerine

katilim oran1 olumlu etkilerine katilim oranindan daha ytiksektir.

2.2.3.4.3. Televizyon ve ¢ocuk

Medya kiigiik biiyiik geng yash her kesimi etkisi altina alabilen bir gligtiir. En ¢ok
etki altinda kalan grup ise cocuklardir. Hayal diinyasina sigimmanin en yogun sekilde
goriildiigii cocukluk caginda birey disaridan gelecek her tiirlii mesaja agik durumdadir.
Medyada 6zellikle televizyon ve internet ortaminda bu mesajlar ¢ok dikkat cekici ve etki
altina alici olabilmektedir. Ancak Uluslararasi Gazeteciler Federasyonunun “Medyada
Cocuk Haklarmi Tanitmak™ konulu atdlye ¢alismasinda belirtildigine gore, ¢ocuklar diinya
niifusunun {gte ikisinden fazlasini olusturduklar1 halde, medyanin kapsadigi konularin
yiizde besinden az1 ¢ocuklarla ilgilidir (Yetim ve Yetim, 2008). Bu bilgi cocuklarin
medyada kendilerini alakadar etmeyen yaymlarla fazlasiyla muhatap oldugunun bir belgesi
niteligindedir. Cocugu medyanin yOnlendirmesinin pasif kurbami olarak nitelendiren

Buckingham (2001) bu goriisiinii su sekilde ifade eder (Rigel, 2008, s.10):

Cocuk medya etki tartismalarnm kalbinde yer alir. ilk caglardan beri
cocuk, ebeveynleri i¢in gelecek umudu ve endisesini iizerinde tagiyan bir 6znedir.
Modern toplumun ve modern teknolojinin yiiksek goriiniirligii elektronik medyada
karsiligin1 buluyor. Ancak bu arada da gocuk medya yonlendirmesinin pasif kurbani

oluyor.

Tim kitle iletisim araglart g6z Oniinde bulunduruldugunda bugiin ¢ocuklarin
stiphesiz ilk tamstig1 kitle iletisim aract televizyon olmaktadir. Cocuklar c¢ok kiiciik
yasglardan itibaren televizyonun karsisindaki yerlerini almaktadir. Bu yoniiyle de televizyon
cocugun tiim gelisim evrelerinde anne babanin yaninda yerini almaktadir. Yapilan
arastirmalara gore ¢ocuklar %44,0°1 2 yasinda, %13,0°1 3 yasinda, %23,0°1 4 yasinda ve
%20,0’si 6 yasindan itibaren televizyon izlemeye baslamaktadir (Tokgoz, 2003). Ailelerin
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ekonomik durumuna bakilmaksizin artik her evde televizyon bulunmaktadir. Ilerleyen
yaslarda cocuk bilgisayarla da tanigarak sanal alemin kapilarin1 da agmaktadir. Eger eve

yazili medya tirlinlerinden biri giriyorsa ¢cocuk bunlarla da tanigma firsat1 bulur.

Tiirkiye’de ilk televizyon yayinlarinin bagladigi tarihten itibaren, bu sihirli
kutunun takipgileri arasinda biiylikk bir c¢ogunlugu cocuklar olusturmaktadir.
UNESCO’nun yaptigi, 23 {lilkeyi kapsayan bir ¢aligmada okul ¢agindaki ¢ocuklarin %
93,0’1i icinde bos zamanlarini televizyon seyretmeye ayiranlarin oran1 %50,0’den fazladir

(RTUK, 2005).

RTUK’iin 2006 yilinda, 17 ilde 7-14 yas aras1 1719 kiz erkek dgrenci iizerinde
gerceklestirdigi “ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Egilimleri
Kamuoyu Arastirmasi” nda bos zamani1 degerlendirme etkinligi olarak %64,9 ile kitap
okumak ilk sirayi, %64,6 ile televizyon izlemek ikinci siray1 ve %37,9 ile arkadaslarla
oyun oynamak iiclincli siray1r almaktadir. Yine ayni ¢alismada Ogrencilerin televizyon
izleme sebeplerine bakildiginda ise %66,0’lik kisim televizyon izlemeyi sevdigini ifade
etmistir (RTUK, 2006). Yukaridaki verilere bakildiginda gocuklarm televizyon izleme
oranlarinin oldukg¢a yiiksek oldugu goriilmektedir ve c¢ocuklar televizyon izlemeyi

sevdikleri bir aktivite olarak gérmektedir.

Televizyon izleme ile ¢ocuk arasindaki iliskiyi ortaya koyan caligmalar, cocugun
diger medya araclarina oranla televizyon basinda daha c¢ok zaman gecirdigini ve
televizyondan daha fazla etkilendigini varsaymaktadir. Ornegin, yapilan bir calismada
Amerikan genglerinin 16 yasina gelinceye kadar televizyon basinda yaklasik 15 000 saat
harcadig1 bu zamanin 6gretmen ve arkadaslartyla birlikte okulda ve dersler i¢in gegirdigi

zamandan yaklagik 4000 saat daha fazla oldugu tespit edilmistir (Yetim ve Yetim, 2008).

Cocuklarin televizyon basinda gegirdikleri bu siire denetimli ve denetimsiz
gecirilen siire olarak diislinlildiigiinde ¢ocuklarin televizyon basinda denetimsiz kaldigi
zaman dilimi daha fazladir. Siiphesiz bircok anne baba bu elektronik ¢ocuk bakicisinin
oniinde gocuklarmi saatlerce oturtmaktadir. Ozellikle ailelerin televizyon saatlerini
planlama tutumundan yoksun olusu, okul dis1 zamanlarda ya da bos vakit olarak
adlandirilan zaman dilimlerini ¢ocuklarin televizyon basinda gecirmesine sebep

olmaktadir. Cocuklarin televizyon izleme siireleri iizerinde ¢cocugun cinsiyeti, anne ve
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babanin egitim diizeyi ve yasi, anne baba tutumlar1 belirleyici olmaktadir (Pembecioglu,
2006). Saatcilar (1997)’a gore c¢ocuklar televizyon Oniinde duygusal olarak
hissetmektedirler, fakat kanit aramamaktadirlar ve ¢cok defa de diisiinmemektedirler.
Yaratilis olarak, bu durum kanitlamaya direnmeyi gelistirmemektedir. Biligsel
calismanin olmamasi da ¢ocugun yorulmasini dogurmaktadir. Tiim bu genel durum,
g¢ocugun televizyon yaymlarimi  kolayca emmesini ve ig¢ine ¢ekmesini
kolaylastirmaktadir. Televizyon uyutmaktadir. Televizyon eglendirmekte ve

doyurmaktadir. Bu iki olanak uyutmak i¢in en fazla kullanilan yontemdir.

Cocuklarin televizyon izlemesinde alt1 temel sebep tespit edilmistir (Isik, 2007).
Bunlar: Aliskanlik, uyanma, arkadaslik, dinlenme, unutma ve O6grenmedir. Rubin
(1977;1979) yaptig1 bir arastirmada c¢ocuklarin ve genclerin televizyon izleme
davraniglar1 icin 7 tane motivasyon sebebi tespit etmistir. Bunlar: 6grenme, zaman

gecirme, arkadaslik, kagis, uyarilma ve rahatlama.

RTUK ’iin 2006 yilinda ilkdgretim dgrencileri iizerinde gerceklestirdigi arastirma
sonuglarina gore televizyon programlarinin izlenme oranina gore ilk sirayr %72,1 ile
cizgi film ¢izgi film almaktadir. Diger programlar ise sirasiyla yerli diziler (%70,1),
yarigma programlart (%49,3), filmler (%45,8) ve ¢ocuk programlari (% 44,6)dir
(RTUK, 2006).

Cizgi filmlerin renkli ve hareketli olusu ¢ocuklar1 eglendirmektedir. Ancak ¢izgi
filmlerin tamaminin masum oldugunu sdylemek giictiir. Ciinkii ¢izgi filmlerde de siddet
sahnelerine sik¢a yer verilmektedir. Bu yonleriyle ¢izgi filmler bir taraftan ¢ocuklarin
eglenmelerine hizmet ederken diger yonden ¢ocuklarin bilingaltina siddetin eglendirici
bir sey oldugunu islemektedir. Cocuklar ¢izgi filmlerde sevdigi karakterleri de ornek
almaktadir. Cizgi film karakterlerinin bilinen bir 6zelligi de bu karakterlerin ne
yasarlarsa yasasin 6lmedigi zarar gormedigi diisiincesidir. Ozellikle heniiz kurmaca ve
gercek arasindaki ayrimi anlayamayan ¢ocuklar i¢in ¢izgi filmlerin bu yonii biiyiik risk
tasimaktadir. Cocuklar bu karakterleri Ornek aldiklarinda, onlarin davranislarini
sergileyebilmekte ve karsisindaki kisi ya da kisilerin zarar gérmeyecegi gibi yanlis bir

diisiinceye sahip olabilmektedir.
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Arastirmacilar ¢izgi filmlerin siddet unsuru disinda ideolojik mesajlar tasidigini
da diisinmektedir. Bunlardan Ariel Dorfman ve Armand Mattelart bir Amerikan film
iireticisi olan Disney iizerine yaptiklar1 “Vak Vak Amca Nasil Okunmali: Disney Cizgi
Romanlarinda Emperyalist ideoloji” baslikli ¢alismalarinda Walt Disney yapimi ¢izgi
roman ve ¢izgi filmlerin goriindiigli kadar masum ve diiriist olmadigin1 ve emperyalist
degerler tasidigini savunmaktadir. Bu yaymlar hedef kitleye ulastiginda onlar
istedikleri seyin aslinda Amerikan tarzi yasam olduguna ikna etmektedir (Koger, 2009).
Mattelart ve Dorfman, ¢izgi romanlardaki ideolojik temalarin bir dokiimiinii yapmustir.
Buna gore ¢izgi romanlarda para saplantisi, igten gelen, zorlayict bir tiiketicilik;
zenginlik kaynagi olan ve bu zenginligi Batili maceraperestlerce ele gecirilmeyi
bekleyen egzotik tilkelere (yani iiglincii diinyaya) siirekli olarak atifta bulunulmaktadir.
Ugiincii Diinya uluslarmin kiiltir ve ik bakimindan belli basmakalip ifadelerle
(6zellikle de bu iilke halklarinin ¢ocuklastirilarak) sunulmasi; kapitalist sinif iliskilerinin

dogal, degismez ve ahlaken mesru gosterilmesi vs. olarak siralarlar (Sungur, 2007).

Disney’in ¢izgi ve giildiiri yapitlarina baktigimizda belli yasam ve
diisiince biciminin ifadeleri goriiliir. S6z konusu filmlerde, insan hayati degil,
miilkiyeti yitirme tehlikesi egemendir. Disney i¢in medeniyet nasil ticaret
yapilacagini 6grenmektir; egitim mallarin ve hizmetlerin el degistirmesine
refakat eden bir siirectir. Bir bagka deyisle ticaretin yardimecisidir. Cizgi
filmlerde ¢ok calisarak zengin olmak, aklini kullanmak, bireycilik, kimseye
giivenmemek, sans bilinci popiilerlestirilir (Alemdar ve Erdogan, 2005, s. 106-
107).

Cocuklara yonelik ¢izgi filmlere cinsiyet temsili agisindan da bakildiginda
Minnie Mouse, Daisy Duck ve Petunia Pig gibi disi karakterler nadiren
kullanilmaktadir. Bu kahramanlar, yiizleri asir1 makyajli, kisa etekli, uzun topuklu
ayakkabi tarz1 giyimlidir (Ozerkan, 2008). Bu kahramanlarla 6zellikle kiz ¢ocuklarma
sahip olmalar1 istenilen kadinsi &zellikler islenmeye ¢alisilmaktadir. Ancak ¢izgi
filmlerin hazirlanmasinda egitimcilerden destek alindigi ve bilingli bir se¢im yapildig:
takdirde c¢izgi filmler ¢ocuklarin olumlu davranis kazanmalar iizerinde etkili

olmaktadir.
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Yapilan arastirmalarla ¢ocuklarin televizyonda sadece ¢izgi film izlemedigi,
yetiskinlerin izledigi programlar1 da takip ettigi belirlenmistir (Ayranct vd. 2004).
Yetiskinlere yonelik yapilan yayinlarin kalitesi diisiiniildiigiinde cocuklarin ne tiir
olumsuzluklara maruz kalacagini tahmin etmek zor degildir. Bunlar kiifiirlii ve yanls
dil kullanimi, siddet o&geleri, cinsel igerikli sapkin davranislar, kavgalar olarak
sayilabilir. Egitim-Sen tarafindan 2005 yilinda yapilan bir ¢aligmada da ilkogretim
ogrencilerinin en ¢ok izledigi dizi tiirliniin mafya dizileri olmas1 ¢ocuklarin yetiskinlerle
birlikte karsilastigi manzarayr diistindiirmek agisindan Onemlidir (Deveci, Karadag,
Yilmaz, 2008). Mafya dizileri, yaymlanan programlar arasinda siddet ve yanlis dil

kullaniminin en yogun oldugu programlardir.

Cocuklarin televizyon programlari arasinda takip edebilecekleri ya da
ebeveynleri izledikleri i¢in izlemek zorunda kalabilecekleri programlardan biri de haber
programlaridir. Haberlerde yer alan 6liim, kavga, savas, kaza, yangin vs. gibi mesajlarda
cocuklar tizerinde olumsuz etkiler birakmaktadir. Bir bakima bunlarin da siddet icerikli
film ya da dizilerden pek farki yoktur. Anne ya da babasinin duyarsizlagarak sogukkanli
bir sekilde bu haberleri izleyebildigine sahit olan c¢ocuk kendisi de bir siire

duyarsizlasma egilimi gosterebilecektir.

Cocuklar reklam endiistrisi i¢cin dnemli bir hedef kitleyi olusturmaktadir. Kiigiik
yasta cocuklara marka bagimlilig1 olusturmak daha kolay ve daha kalict olabilmektedir.
Reklami yapilan iiriinle birlikte mutluluk vaat edilmekte ve mutlu olmak i¢in o {iriinii
satin almak gerektigi vurgulanmaktadir. Bu yoniiyle reklamlarda ¢ocuklara tiiketerek
mutlu olacag fikri asilanmaktadir. Cocuklara yonelik tiriinlerin kiiltiir sanayinin 6nemli
bir parcast haline gelmesiyle birlikte kiiltiir sanayi bu durumdan yararlanmasini
bilmistir. 1970’lerin sonunda pazarlama uzmanlari ¢ocuklarin ve ergenlik Oncesi
genclerin ¢ok verimli bir pazar olduklarini kesfetmis ve etkilerini artirmak i¢in teknikler
gelistirmislerdir. Favori film, miizik ve spor yildizlarinin reklamlarda oynamas: veya
iirlin ambalajlarinda resimlerinin olmasi ¢ocuklarin bu markalari tercih etmesine neden
olmaktadir. Ornegin 1996 yilinda cocuklara yonelik yapilan Space Jam filminin
oyuncak, giyim, kitap ve spor malzemelerinden Time-Warner sirketi 1 milyon dolar
gelir saglanmistir (Aydogan, 2009b). Reklamlar tiiketici olarak sosyallesmelerine

katkida bulunurken, gereksiz tiiketime tesvik, beslenme, saglik, milli kiiltiir ve ahlaki
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davraniglar agisindan da olumsuz etkilerde bulunabilmektedir (Atesoglu ve

Tirkkahraman, 2009).

Arastirmalar  ¢ocuklarin  marka adlarnmi ve  reklam  sloganlarim
animsayabildiklerini gdstermektedir. Cocuklar reklami izlerken reklam iletisinin
kendinden ¢ok reklam igerigindeki kiigiik kurgulardan hoslanmaktadir. Hareket, miizik
gibi Ogeler reklamlar1 daha dikkat cekici hale getirmistir. Reklamlarin basinda ve
sonunda yer alan kisa goriintli ve miizik, masallarin baslangi¢c ve sonug ciimlelerinin
gorevini tistlenmistir (Kapferer, 1991). Buna ragmen ¢ocuklar reklami izlerken reklam
iletisini de almig olurlar. Cocuklar gelecegin miisterileri olduklari i¢in ¢ocukluklar
boyunca tutumlari ileriki tiikketim davramislari tizerinde belirleyicidir. Cocuklar 6-7
yaslarindan itibaren reklamlarin her zaman dogrular1 sdylemediginin farkindadir. Ancak

bunu bilmeleri reklamlardan etkilenmemelerini saglamaz.

Reklamlar kisa donemde amac¢ edilen etkisi satin alma kararimi etkilemektir.
Ancak uzun vadede etkileri daha ¢ok elestirilmektedir. Bunlar, yanlis beslenme
aligkanligt ve bununla birlikte goriilen saglik sorunlari, tiitlin ve alkol tiiketimiyle
alakali ortaya ¢ikabilecek sorunlar, reklamin ¢ocugun zihnine yerlesmesi, tiiketim
toplumunun degerlerinin benimsenmesi, kendi bedenine iliskin algilar1 olarak

degerlendirilebilir.

Cocuklari dogrudan iliskili olmadig1 bir {iriiniin reklaminda oyuncu olarak yer
alabilmektedir (Yiicel, 2008). Otomobil, beyaz esya, banka reklamlar1 bunlardan sadece
birkagidir. Bu reklamlar sayesinde iirlin ¢ocugun zihninde ileriye doniik tiiketici
kimligini etkileyecek sekilde yer eder. Promosyon ve armagan verilen reklamlardan da
cocuklar etkilenmektedir. Cocuklarin ilgisini ¢ekici promosyonlara yer verildiginde
tirtiniin niteliginden ¢ok promosyonlar énem kazanir ve satin almaya karsi1 motivasyon

olusturur.

2.2.3.4.3.1. Televizyon yaymnlarmin cocuklar iizerindeki etkileri

Televizyondan yayilan mesajlar, cocuk i¢in 6nemli gorselleri eglenceli miizik ve
seslerle birlestirerek tasiyabilme 6zelligine sahiptir. Cocuklar televizyondan ne Ogrenir

sorusuna kiiltiirel degerler, tiiketim aliskanliklari, cinsiyet rolleri, farkli yasam tarzlar ve
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toplum tarafindan kendilerine bigilen roller cevabi verilebilir (Elden, 2003). Bunlarin yani

sira televizyonun ¢ocuklar iizerinde birtakim olumlu ve olumsuz etkileri s6z konusudur.

Akbulut (2006), televizyonun c¢ocuklar iizerindeki etkilerini yas araliklarina
simiflandirmistir. Bu smiflandirma 0-3 yas, 4-7 yas ve 7-12 yas olmak iizere {i¢ grupta
toplanmustir. 0- 3 yas arasindaki ¢ocuklarin, uzun siire televizyon karsisinda kalmalart
sonucunda, sosyal yonden iletisimin gelisimi agisindan gerekli olan birtakim fonksiyonlarin
gelismesinde  yetersizlikler goriilebilmektedir. 4- 7 yas arast donemde ¢ocuklarin
televizyonu asir izlemesi durumunda, dil ve sosyal gelisiminde eksikler olugmaktadir. Bu
yas grubu c¢ocuklarda soyut diisiince kavraminin yeterli olmayisi nedeniyle, televizyon
ekranlarinda yayinlanan ¢izgi film ve diger goriintiiler oldugu gibi algilanmaktadir. Bu
donemlerde izlenecek olan siddet icerikli goriintiiler, cocuklarda bilingaltinda giderilemeyen
korku ve rahatsiz edici diisiinceleri olusturmaktadir. 7- 12 yas ¢ocuklar agir egitim sartlari
icinde olan gurubu olusturmaktadir. Aym zamanda televizyonun egitim amagl
kullanilmasindan yararlanilacak bir donem i¢inde bulunmaktadirlar. 7- 12 yas araligindaki
cocuklar televizyondaki siddet ve korku iceren iletilerden eriskin diizeyinde
etkilenmektedir. Bu donemde televizyonun c¢ocuklar iizerindeki iletisim ve sosyal
adaptasyon etkileri 0-3 yas ve 4-7 gurubundaki kadar olumsuz sekilde

gergeklesmemektedir.

Televizyon izleme oraninin zirveye ¢iktig1 yas araligi ise 11-13 yas arasidir. Bu yas
araligi Tirkiye’de ilkogretim 6. ve 7. smifa denk gelmektedir. Ayrica fizyolojik
ozellikleri dikkate alindiginda kiz ve erkek cocuklarin ergenlige ilk adim attiklar
doneme rastlamaktadir. 13 yasindan itibaren televizyon izleme orani azalmaktadir. 11
yasinda haftalik televizyon izleme orani 28 saattir ve 12 yasindaki ¢ocuklarin %25,0° i
haftada 40 saat ve lizerinde televizyon seyretmektedir. 2-7 yas arasinda daha ¢ok eglence
ve egitsel programlar tercih edilirken, 8-13 yas arasinda eglence ve komedi programlari
tercih edilmektedir. 14-18 yas araliginda ise genellikle komedi, drama ve spor
programlar1 tercih edilmektedir (Yetim ve Yetim, 2008). Ergenlik donemi ile birlikte

ccuklarin program tercihlerinde belirgin bir farklilagsma goriilmektedir.

Televizyonun c¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkileri her zaman daha ¢ok 6n planda

tutulmustur. Bu olumsuz etkiler arasinda sunlar yer almaktadir: Ders calismaya karsi
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isteksizlik, okuma alisgkanligi edinememe, siddet ve saldirganligin artmasi, kendini dogru
ifade edememe, kendini izledigi kahramanlar ile 6zdeslestirme, gerceklikten uzaklagma,
toplumsal iliskilerde zayiflama (Biiyiikbaykal, 2007). Kaya ve Tuna (2008)’nin ilkégretim
ikinci kademe Ogrencileri tizerinde gergeklestirdikleri bir arastirmada televizyonun olumsuz
etkileri olarak 6grencilerin %47,0’s1 ders ¢alisamadigini, %34,0’l geg yattigini ve %10,0°u
da siddet igerikli filmlerden korktugunu ifade etmistir. Alver ve Giil (2005)’iin yaptiklari
aragtirmanin sonuglarma gore ¢ocuklarmn televizyon izleme stireleri kitap okuma sikligina
gore daha fazladir. Televizyon izlemek ¢ocugun kitap okumaya ilgisini azaltabilir. Ciinkii
televizyon izlemek daha kolaydir. Televizyon ekranlarmda seyredilenler diislere fazla yer
birakmamaktadir. Bu nedenle ¢ocuklar okumanin diigsel boyutundan mahrum kalmaktadir.
Cocuklar boylece kitaplardan uzaklasmaya baglarlar ¢linkii kitaplarda anlatilan
kahramanlar1 hayallerde kurgulamaya gerek kalmamaktadir. Ciinkii televizyon g¢ocugun
kurmas1 gereken hayali hatta daha fazlasin1 ¢ocuga hazir olarak sunmaktadir. Bu durum
cocuklart diis tembelleri olmaya yonlendirmektedir (Turam, 1996). Cocuk okurken
kelimeleri hayallere doniistiirmektedir. Hayal edip okumaya devam edebilir. Ancak
televizyonda kacirilan bir sahnenin tekrar izlenebilme olasiligr diisiiktiir ve bu hizli bilgi
akisii ¢ocuk alabilecek kapasitede degilse izledigi her sey onun i¢in bir karmasadir ve bu
zihin bulanikliginda 6grendiklerini dahi hatirlayamayacaktir. Bu siire¢ ise bireyin yaratici
ve 0zgiir diisiinme, okuma ve aragtirma egiliminin yok olmasiyla sonu¢lanmaktadir. Bunun

sonucunda diinyaya tek tip bakan bireyler cogalmakta yaratici beyinler korelmektedir.

Cocuklar gelisimlerinin el verdigi Olgiide diinyayr algilar ve anlamlandirir.
Cocuklarin dikkat gelisimi de zamanla gelismekte ve yetkinlesmektedir. Cocuklarda dikkat
stiresi oldukca kisadir ve yas ilerledikge zihinsel gelisime bagli olarak dikkat siiresi de uzar.
Televizyondaki goriintii stiresinin akis1 oldukg¢a hizhidir. Yaklasik 3,5 saniyede bir goriintii
degismektedir (Postman, 2010). Bu hizli akis1 takip edemeyen ¢ocukta bir siire sonra dikkat
dagmiklig1 olusacaktir. Elbette ki dikkat dagmikliginin ileriki yaslarda olugmasi ihtimali
daha diisiik olacaktir ancak kabul edilmesi gereken gercek kiiclik yasta olusacak dikkat

dagiikligimin da kisa stirede telafi edilemeyecegidir.

Televizyonun egitim amagh kullanilmasi ile ¢ocuklar daha kolay 6grenmektedir.
Ciinkii egitimde gorsel ve isitsel araglara yer verilmesi 6grenmenin kalict izli olmasi

acisindan ¢ok 6nemli goriilmektedir. Egitim ve 6gretim ortami ne kadar ¢ok duyuya hitap
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ederse 6grenme o kadar kolay olabilmekte ve dgrenilen bilgilerin unutulmasi o denli giic
olmaktadir. Yapilan arastirmalara gore oOgrenci; okuduklarinin yalmiz % 10,0’unu,
duyduklarinin % 20,0’sini, gordiiklerinin % 30,0’unu, hem goriip hem duyduklarinin %
50,0°sini, goriip, isittikleri ve sdylediklerinin % 80,0’ini ve gorip, isitip, dokunup ve
soylediklerinin % 90,0’ 11 6grenir ve unutmaz (Yasar, 2004). Bu sonuglara gore televizyon

gorsel ve isitsel yoniiyle iyi bir egitim araci olabilir.

Televizyonda ¢ocuk egitimini 6n planda tutan yayinlarlar cocugun ders almasini
saglayacak ogiitlere yer vermektedir. Ayrica ¢ocuklarin dil gelisimi iginde faydali oldugu
savunulan televizyon icin ozellikle okul oncesi donemde hazirlanan TV programlarini
izleyen g¢ocuklarda izlemeyen cocuklara gore dilbilgisi kurallarina daha fazla hakim
olabilmektedir. Sunulan modeller olumlu oldugu takdirde ¢ocugun sosyal ve psikolojik
gelisiminde bir sorun yasanmayacagi gibi olumsuz modellerin 6rnek alinmasiyla da tam
tersi bir durum sz konusu olabilmektedir. Ornegin 6-10 yas arasi dénem cocuklarin
televizyondaki saldirgan karakterlerden etkilenmeleri acisindan en kritik donemdir.
Ciinkii bu yasta cocuklar izledikleri programlarin dykiilerini gercek olarak algilamaktadir
(RTUK, 2005).

2.2.3.4.3.2. Televizyonda siddet ve cinsellik

Medyanin ¢ocuklar iizerinde siddet ve saldirganlik boyutundaki etkileri dikkat
edilmesi gereken en Onemli noktalardan biridir. Tirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirkge
Sozligii’nde “siddet” kelimesi, ““ bir hareketin, bir giiciin derecesi, yeginlik, sertlik, duygu
ve davranista asirilik, karsit goriiste olanlar1 uzlastirma, inandirma yerine kaba kuvvet

kullanma” olarak tanimlanmustir.

Insanm dogasinda var olan ve bastirilnus bir davrams bicimi olan siddet,
sahip olunan gii¢ ya da kudretin yaralanma ya da kayip ile sonlanma olasiligi
yiiksek bir bicimde bir bagka insana, kendine, bir bagka gruba ya da bir topluma
kars1 tehdit yoluyla ya da bizzat uygulanmasidir. Bu baglamda siddet, zarar verici
bir saldir1 olarak tanimlanabilir. Zarar, saldirinin amacina bagli olarak yok etme
smirina kadar varabilir Zorlamak, bedensel ya da psikolojik ac1 ¢ektirmek, vurmak,
dovmek, yaralamak, iskence yapmak gibi bir dizi davranislar siddetin en yaygin

bigimlerini olusturur (Deveci vd., 2008, s.352).
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1946 yilinda televizyon ve siddet konulu arastirmalar yapilmaya baslanmig ve 1972
yilina gelindiginde TV ve siddet iligkisi artik kabul edilmistir. 1972°den 2002’ye kadar
devam eden siiregte ise TV, siddet ve saldirganlik baglantis1 konusunda 342 alan arastirmasi
yapilmis ve bu ¢aligmalara 51 bin 597 katilmci olmustur (Rigel, 2008). Yapilan ¢alisma
sayist ve katilimecr oranmi televizyondaki siddet konusunun oldukga fazla dnemsendigini

gostermektedir.

Tiirk Egitim-Sen (2005) tarafindan yapilan ve okullarda yasanan siddet ve tacize
iligkin ilkogretim 6grencilerinin goriislerini belirlemeyi amaglayan arastirmada, 6grencilerin
hangi kavramlan siddet, hangi kavramlar taciz olarak kavramsallastirdiklart incelenmistir.
Arastirma sonunda 6grencilerin siddeti, sozel ve fiziksel siddet olmak iizere iki kategoride
degerlendirdikleri sonucuna ulasilmistir. Buna gore sozel siddet kategorisinde saygisizlik,
kiiciik diisiiriilme, emir verme, iftira, yalan ve dedikodu; fiziksel siddet Kategorisinde ise,

kavga-doviis, darp, sa¢ gekme ve yolma, tiikiirme yer almaktadir (Deveci vd., 2008).

Medyadaki siddete en fazla maruz kalinan dénem ergenlige kadar olan ¢ocukluk
donemidir. Yapilan arastirmalarda siddetin ¢ocuk ve genglerde daha yaygin oldugu
gozlenmistir (Dinger ve Yilmazkol, 2009). Cocuk bu dénemde televizyonda izledigi ve
sevdigi kahramani modelleme davranisini sergiler. 2003 yilinda yapilan bir ¢alismada 6-
10 yas aras1 siddet igeren programlari izleyen ¢ocuklarin 15 yil sonraki kontrollerinde
izledikleri siddet igerikli yaymlarin kadin ve erkeklerde siddet davranislarinin
belirleyicisi oldugu bulunmustur. Yine Tiirkiye’de yaym yapan 5 biyik TV kanal
tizerinde yapilan bir ¢aligmada cocuklarin en ¢ok televizyon seyrettikleri saatlerde
yayinlanan 80 filmden 5 bin 600 saniyenin izlenmesi ile elde edilen sonuglarda siddet
oraninin %33,1 oldugu ve bunun yaklasik %14,0’lik kismin1 da fiziksel siddetin
olusturdugu tespit edilmistir (RTUK, 2005).

RTUK (2006) arastirmasinda ilkdgretim ¢agindaki dgrencilerin televizyonda
izlemekten en rahatsiz oldugu goriintiller olarak “acik sagik ve c¢iplaklik igeren
goriintiiler” % 82,7 ile ilk siray1 almaktadir. “Kavga-siddet goriintileri” % 71,1 ile
ikinci siray1, “insanlarin liziildiiglinii agladigin1 gosteren goriintiiler” % 69,3 ile tigiincli

siray1 almaktadir.
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Postman (1995) televizyon araciligi ile ¢ocuklarin, yetiskin diinyasina ait parasal,
toplumsal ve cinsel iliskilere, kavga, catisma ve siddet olaylarina, hastalik ve 6liimle ilgili
olaylara maruz kaldigin1 ve bunun ise ¢ocuklugun yok olusu anlamina geldigine isaret eder
(Paker, 2009). Cocuklugun yok olusunda medyanin da destekledigi tiiketim toplumunun
etkileri kiiglimsenemez. “Birbirine benzeme, marka tutkusunun yayginlagsmasi, ¢ocuk
oyunlarinin giderek yitmesi, siirekli can sikintisi halinin kalicilagmasi, ¢ocuklugun tiiketim
kiiltiirii icinde yeniden bicimlenmesinin, yitirilisinin isaretleri olarak almabilir (Cesur,

Paker, 2007, s.108).”

...artik yetiskinler gibi giyinip kusanan ve kiifiir eden, profesyonel katiller
gibi cinayetler isleyen, Lolita olmaya calisan, oyun diye bilgisayar ve atarilerde
nasil savasilacagini 6grenen, egitim maratonuna en hirsh bi¢cimde hazirlanan daha

cok ¢ocuga rastliyorsak, durum vahim demektir (Inal, 2000 akt. Akgali, 2009,5.4).

Gazetelerden internete kadar cocuklar her tiirli siddet Ogesiyle karst karsiya
kalmaktadir. Bilgilendirme maksatli yapilan haberlerde dahi yer alan siddet haberlerinin

orani hi¢ kiiciimsenemez.

Onemli olan, televizyonda siddetle ilgili goriintiileri izleyen bir ¢ocugun
hemen disar1 kosup bu siddet sahnelerini taklit edip etmemesi degil. Onemli olan,
medyay1 izlemenin biyolojik ve norolojik etkilerini anlamak; &nemli olan
televizyonun ¢ocugu kendi kafasindaki goriintiilerden uzaklagtirmasi. Televizyon,
film ya da video oyunlariyla biiyiiyen bir ¢ocugun, baglamdan koparilmis bir
siddetin en gegerli onaylama ve tegvik yontemi olmadigi bir diinyay: diistinmesi ¢ok

zordur (Akgalt, 2009, s.5).

Dolayisiyla siddet goriintiilerinin uzun vadedeki sonuglart giiclii olanin her zaman
hakli oldugu bir diinya imgesinin istii kapali kabullenilisidir. Televizyon araciligiyla
kitlelere sunulan siddet siradanlasmakta ve Kkitleler bu tarz davranmislan igsellestirerek

benimsemektedirler.

ABD’deki bir ¢alismada da siddet kullanilan sahnelerin %73,0 gibi biiyiik bir
oranda cezasiz kaldigi (RTUK, 2004) goriilmiistiir. Medyadaki siddete maruz kalan
bireyler diinyay1 oldugundan daha fazla siddet dolu olarak algilamakta ve siddete karsi
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hissizlesebilmektedirler. Tiirkiye’deki ¢ocuk psikologlart da programlardaki siddet

iceriginin dogru ayarlanmasinda hem fikirdir.

Televizyonda sunulan siddetin énemli bir yonii de iyiyi temsil edenlerin
uyguladiklar siddetin mesru olarak sunulmasidir. Ornegin bir dizide bir kotii
karakterin uyguladigi siddet mesru olarak sunulmazken, aym kisiye yasa disi
yollardan uygulanan siddet, bunu uygulayanlar mesru giivenlik giicleri olmasa bile
mesru olarak sunulabilmektedir. Basrollerde oynayanlarin uyguladiklari siddet de
genellikle benzer sekilde mesru gosterilir(Ozer, 2005. akt. Ertiirk ve Giil, 2006,
5.38).

Cocuklarin daha g¢ocuklugunu tam anlamiyla yasayamadan yetigkin diinyasmin
sorunlartyla yiizlesmesi “Koétii Diinya Sendromu” denilen psikolojik bir rahatsizligin da
olusmasima sebep olabilmektedir. Bu hastalik tablosu, c¢ocuklarin izledikleri siddet
goriintiileri sayesinde gelecekte kendilerinin de siddet davranisinin magduru olacaklart
yoniinde bir korku gelistirdikleri ve bu korkunun artarak onlarda bir huzursuzluk
yaratabilecegi seklindeki bir durumu tanimlamaktadir. Bu hastaligin temelinde, siddet
goriintiileri sayesinde ¢ocugun giderek diinyayr kotii ve tehlikeli bir yer olarak gérmeye
baglamasi ve dolayisiyla kendisini koruma yoniinde bir diislincenin gelismesi
bulunmaktadir (Kizmaz, 2006). Ayrica, ¢cocuklarin erken donemlerde gercek ile fanteziyi
birbirlerinden ayirmalarinin da olduk¢a gii¢ oldugu diisiiniildiigiinde, siddet goriintiilerini
yogun bir diizeyde izleyen bazi ¢ocuklarda bu hastalik tablosunun ortaya cikabilecegi

sOylenebilir.

Ancak siddet konusundaki tek suclu televizyondur demek hatali olacaktir. Boyle bir
diistince bugiine kadar siddet konulu yapilan pek ¢ok calismaya haksizlik olacaktir. Ciinkii
siddete liderlik eden Oncelikli sey aile kosullar1 olarak tanimlanmaktadir. Ailelerin sosyo-
ekonomik diizeyi, giicii, kotii muamele ve asirt diiskiinliik problemleri gibi durumlar,
cocuklarda siddet davraniglarmin goriilmesini arttirmaktadir. Televizyondaki ve basindaki
siddet ise ikinci yonelime neden olan ya da davetiye ¢ikaran rehberdir (Avci, Ersoy, Turla,
2006). Dolayisiyla gocuklarin dehset verici filmler izlemeleri onlarin gosterdigi siddet

reaksiyonlarim etkileyen etmenlerden yalnizca bir tanesidir denilebilir.



55

Tim bu etkilerinin diginda ¢ocuklar gézden kagirilmamasi gereken biiyiik bir
sorunla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu da ¢ocuklarin cinsel yonden erken uyandirilmasidir.
Televizyon yayinlarinin igerdigi ortiilii ya da agik cinsellik mesajlari, erotik filmler, sapkin
davraniglar ¢ocuklarda vaktinden 6nce uyarilmig bir cinsellik algis1 ortaya ¢ikarmaktadir.
Ailenin cinsellik algisiyla izledigi mesajlar arasinda kalan cocuklarin i¢ diinyasinda
psikolojik bir ¢atismanin yaganmasi zor degildir. 12-17 yas arasindaki 1792 cocuk ile
yapilmis olan bir ¢alismada televizyonda seksiiel igerikli programlar izlemenin seksiiel
davraniglart tetikledigi saptanmustir. Yapilan ¢esitli arastirmalar c¢ocuklarin saldirgan
davranmig gostermesinde, cinsel rollere yonelik kalip olusturmada, okul faaliyetlerine
katilmada ve okuma aligkanliklarinda azalma goriilmesinde ve kotiitii aliskanliklara sahip

olmada televizyonun etkili oldugunu gostermistir (RTUK, 2005).

Cocuklarn televizyonun zararlarindan korumak igin yapilacak olan onlara hig
televizyon izletmemek degildir. Yalniz kontrollii bir izleme saglandiginda cocuklar
televizyonun zararlarindan olabildigince korunmus olacaktir. Bu konuda ailelere diisen
gorev ¢ocugu televizyon karsisinda savunmasiz ve yalniz birakmamak, miimkiin oldugu
siirece birlikte televizyon izlemektir. Izlediklerini konusarak paylasmak ve ¢ocugun

icinden ¢ikamadigi durumlarda ona yardime1 olabilmek gerekmektedir.

Anne babalarin televizyondaki siddet igerikli filmlerin, haberlerin ya da show
programlarinin kaldirilmasint ya da ge¢ saatlerde yayinlanmasini istemektedir. Bu
programlarin yerine ¢ocuklara davraniglariyla ornek olabilecek oyuncu ya da
oyuncularin oynadigi yerli dizilerin yayinlanmasin1 ve c¢ocuk programlarina ayrilan
siirenin ve cesitliligin artirnllmasint istemektedirler. Tirk kiiltiiriinde yer etmis
kahramanlara bu dizilerde daha ¢ok yer verilmesiyle kiiltiirel yabancilasmanin da 6niine
gecilebilecektir.  Ayrica ¢ocuklara yonelik programlarda argo sozciiklerin
kullanilmamas1 da 6nemlidir. Cocuklara ve yetiskinlere televizyondaki goriintiileri
okuma ve yorumlama becerisinin kazandirilmasi da bireylerin 6zellikle de ¢ocuklarin

ekran karsisinda ¢aresiz kalmasini engelleyebilecektir.

2.2.3.4.4. Televizyon bagimhhg

Televizyona kars1 asir1 ilgi bir siire sonra bagmmliliga doniisebilmektedir.

Bagimliligin olusumunda anne ve babanin televizyon izleme tutumu etkili olabilmektedir.
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Clinkii cocuk anne ve babayr model alabildigi gibi onlarin televizyona karsi tutumlarini da
model alabilmektedir. icerigi her ne olursa olsun televizyonu siirekli izleyen ¢ocuklar ciddi
bagimlilik sorunlartyla karsi karsiyadir. Televizyon hizli degisen ve izleyiciyi yonlendiren
tepkilerden dolay1 dogrudan, hem de yaratici oyun ve hayal giiciinii destekleyen etkinlikleri
ekranda goriintiileyerek dolayli olarak hayal kurmay1 engeller. Hayal kurma yeteneginden
yoksun birakilan c¢ocuklar ise televizyonda ticari olarak iiretilen hayallere hayat boyu

bagimliliga hazirlanmais olur.

Ingiltere’de 1955, Japonya’da 1957 ve Kanada’da 1958 yilinda yapilan calismalar
bagimlilik konusuna vurgu yapmaktadir. Ingiltere’de yapilan ¢alismada ¢ocuklarn iki
yasindan itibaren televizyon agma kapamayi 6grendikleri ve {i¢ yasindan itibaren televizyon
izlemeye basladiklar tespit edilmistir. Yine Fransa’da yapilan bir ¢aligma da ¢ocuklardan
babalar1 ile televizyon arasinda bir tercih yapmalart istenmis ve ¢ocuklar babasiz
yapabileceklerini ancak televizyondan asla vazgegemeyeceklerini ifade etmis ya da sessiz
kalmiglardir. Rahatlama ve kagis etkisi nedeniyle davranissal, duygular tatmin edebilme
araci olmasi yoniiyle duyussal, inang ve degerler sistemini yerlestirmesi nedeniyle bilissel
olarak televizyona karsi bagimlilik kolay olusmaktadir (Ertiirk ve Giil, 2006). Capl1 (2002)

cocuklarin kanaldan ¢ok programa bagimlilik gosterdiklerini belirtmistir.

Televizyon gibi bir kitle iletisim aracina baglilik kisinin sahip oldugu kaynaklarin
zaylf olmasi, kisinin zayif olmasit ve buna karsilik arag tarafindan uygulanan kontroliin
yiikksek oldugu durumlarda daha fazla olmaktadir. Kisinin elindeki kaynaklar iletisim
aracindan daha giicliiyse bagimlilik en diisiik diizeyde olacaktir (Cakir ve Cakir, 2010).

Televizyon izlemenin degismeceli olmayan bir ifade ile bagimlilik ifade ettigini
sOyleyebilmek i¢in onu madde bagimliligi gibi klinik Olgiitleri olan bir bagimlilikla
karsilagtirmak gerekir (Mcllwraith, Jacobvitz, Kubey ve Alexander, 1991). Bu olgiitlere
gore televizyon bagimliligi tanisi konulabilmesi bireylerin televizyonun niyet edilenden
daha fazla ya da daha uzun izlemesi, televizyondan tam olarak kurtulmadan televizyon
izleme siirelerini azaltamayacagin diisiinmesi, televizyon kullanimindan dolay bireylerin
sosyal etkinliklerden kismen ya da biitiiniiyle vazgegmesi, izleyicilerin ve 6zellikle kiigiik
yaslardan beri ekran karsisinda yer alan c¢ocuklarm cesitli fiziki, psikolojik ve sosyal

sorunlar yasamasi ve izleme aligkanlifi devam ettikce bu sorunlarin artmasi, madde
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bagimliligr gibi kisinin televizyon izlemeyi biraktiginda ya da azalttiginda yoksunluk

belirtileri gostermesi gerekir.

1981-1986 yillarn arasinda yaptigi ¢alismalarda televizyon bagimliliginin
gozlenebilir tanimi elde edilmistir (Cakir ve Cakir, 2010). Bu tanima gore televizyon
sakinlestirici bir iglev goriir ve televizyon bagimliligi kisiye tatmin getirmez. Bagimli
bireyler i¢in televizyon izlemelerinde segicilik ve kontrol yoktur. Zaman methumu
televizyon bagimlilart i¢in kaybolmustur ve televizyon bu kisilerin hayatinin anlamidir
amacidir. Televizyon bagimlilar televizyonu gereginden ¢ok izlediklerinin farkindadir ve
televizyona teslim olduklan i¢in kendilerine kizgmdirlar. Ancak bu kizginliklarina ragmen
televizyon izlemeye geri donmek igin sabirsizlamirlar. izlemeyi biraktiklarinda ise aynen bir

madde bagimlis1 gibi yoksunluk belirtileri gosterirler.

2.2.3.4.5. Televizyon yayinlari ile ilgili yasal diizenlemeler

Radyo ve Televizyon Yayinlar1 Yaym Esas ve Usulleri Hakkindaki Y6netmelik”
in 9. Maddesi geregince, “...televizyonlarda, halkin ruh sagligim1 bozacak, sebepsiz
korkular ve c¢eliskili duygular yaratacak, insanlar1 kadercilige yoneltecek sekilde yayin
yapilamayacagi” ve 11. maddesi geregince “Siddete karsi birey ve toplumu
duyarsizlastiran, insanlar1 siddet kullanmaya yonelten, 6zendiren yayin yapilamaz”
ifadeleriyle yaynlardaki siddet 6gelerinin kullanimina sinirlama getirilmistir. “Siddet
unsuru agirlikli dramatik yapimlar, ¢cocuk ve genglerin olumsuz etkilenmemeleri i¢in,
onceden uygun uyarilarda bulunulmasi kaydiyla, ancak saat 23.00 ile 05.00 arasinda
yayinlanabilir. Bu tiir programlarin tanittim duyurularinda siddet igeren boliimler
kullanilamaz ve bu duyurular saat 21.30'dan 6nce yapilamaz” denilmektedir. Ancak
televizyon kanallari bu konuda yeterli duyarlihg gdstermemektedirler. Ozellikle
izleyicilerin en yogun sekilde ekran basinda bulundugu saatlerde siddet iceren

programlarda ekranlardaki yerlerini almaktadir.

Radyo Televizyon Kuruluslari Reklam Yaym Ilkeleri ve Usulleri ile Reklam
Gelirleri Ust Kurul Paylarinin Odenmesi Hakkinda Y&netmeligin (Resmi Gazete
20.11.1995 say1:22117) gocuklara yonelik reklamlar1 kapsayan 10. Maddesi’nde, “15
yas ve daha kiigiik yastaki kisilere yonelik ve bu kisilerin tiiketebilecegi liriin ve

hizmetleri kapsayan reklamlar ¢ocuklara yonelik reklamlardir” tanim1 yapilmistir.
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Reklamlarin  olumsuz etkilerinden ¢ocuklar1 koruyan yasal dayanaklara
bakildiginda; Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlarnt Hakkinda Kanun’un 19.
Maddesi’nde su ifadeler yer almaktadir “ Biitiin reklamlar adil ve diiriist olacak,
yaniltict ve tiiketicinin ¢ikarlarina zarar verecek nitelikte olmayacak, ¢cocuklara yonelik
veya icinde cocuklarin kullanildigi reklamlarda, onlarin yararlarina zarar verecek

unsurlar bulunmayacak, ¢cocuklarin 6zel duygulart géz 6niinde tutulacaktir.”

4077 sayili Tiketicinin Korunmas: Hakkinda Kanun’un 16. Maddesi’nde

yaniltict yayin yapilmamasiyla ilgili asagidaki ifadelere yer verilmistir.

Tiiketiciyi aldatici, yaniltict veya onun tecriibe ve bilgi noksanliklarini
istismar edici, tiiketicinin can ve mal giivenligini tehlikeye diisiiriicii, siddet
hareketlerini ve suc¢ islemeyi 6zendirici, kamu sagligin1 bozucu, hastalari,
yaslilari, ¢ocuklar1 ve oziirlileri istismar edici reklam ve ilanlar ve Ortiilii

reklam yapilamaz.

Cocuk ve gengleri TV yaymlarmin olumsuz etkilerinden korumak igin 23 Nisan
2006°dan itibaren Tiirkiye’de icerik temelli sembol sistemi kullanilmaya baglanmistir.
RTUK, Tiirkiye igin Hollanda’da 2002 yilinda kullanilmaya baslanan isaret sistemini
se¢mistir. Isaret sistemi iki boliimden olusmaktadir. Bunlardan biri yas temelli isaretler
digeri ise igerik temelli isaretlerdir (Ispir ve Ispir, 2008). Igerik temelli isaret sisteminde,
programlarin igerigi ile ilgili uyar1 sembolleri kullanilmaktadir. Ornegin siddet igerikli
programlar ya da genel izleyiciye hitap edecek programlar gibi. Yas temelli isaret
sisteminde de 7 yas ve lizeri 13 yas ve lizeri ya da 18 yas ve {lizerini gdsteren isaretler
ekranda bulunmakta ya da program baglamadan Once gosterilmektedir. Akilli isaretler
sisteminde yayincilarin dogru sembolii kullanmasi sorumlulugunun yani sira ebeveynler

de ekranlarda yer alacak sembollere gore ¢ocuklarini yonlendirmekle ytlikiimliidiirler.

2.2.3.5. Bilgisayar ve internet

Teknolojinin hizli gelisimi ve buna bagli olarak bilisim teknolojilerindeki yenilik ve
degisiklikler ile kitle iletisiminde biiyiik bir yenilik olan bilgisayar ve internet, hizli bir
sekilde tiim diinyada faaliyet gostermeye baslamustir. Ilk bilgisayarlarm biiyiik bir odayi
kaplayacak biiyiikliikte oldugu yillarin ardindan hizla degisim yasanmis ve bilgisayarlar
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oldukga kiiciikk boyutlara indirgenmistir. Kullanici sayis1 hizla artan bilgisayarlar son

zamanlarda en ¢ok talep goren elektronik araglar arasinda yer almaktadir.

Bilgisayar teknolojisinin gelisiminin ardindan diinya ¢apinda iletisimi olduk¢a kolay
kilan internet erisimi gelistirilmistir. Bu sayede artik internetin ulastig1 her yer taninabilir ve
goriilebilir olmustur. Internet, yani diinyayr kusatan bu genis ag sistemi kitle iletisiminde
biiyiik bir devrimdir. Bilisim teknolojisindeki gelismelerle biiyiik kiitiiphanelerdeki
eserlerden diinyanin herhangi bir yerinde hazirlanmis bir¢cok bilimsel yayma kadar birgok
kaynaga, internet sayesinde kolaylikla ulagilabilmektedir. Tiim resmi ve ozel devlet
kuruluslarinda islemler internet {izerinden yapilmaktadir. Egitimden sagliga, haberden
eglenceye, aligveristen ticarete kadar hemen her sey internet ile miimkiindiir. Bu yilizden
internet igerigi siirekli degisen ve olaganiistii haberlesme imkanlar1 sunan giincel bir medya

durumundadir. Kisacasi internet diinyay: kiigiik bir kdy haline getirmistir.

ABD’de 1leri Arastirmalar Projeleri Ajansi olarak faaliyet gosteren ARPA
(Advanced Research Project Agency)’nin 1969 yilinda kurdugu ARPA net ag1 internet i¢in
ilk adim olmus ve elektronik ortamda hizli bilgi akismin faydalarim1 goren kullanicilar
tarafindan yogun talep almistir. 1973 yilinda ABD Savunma Bakanligi kurulusu olan
DARPA (DefenceResearch Project Agency) degisik bilgisayarlarin baglanabilmesini
saglayacak iletisim protokollerinin gelistirilmesine yonelik bir aragtirma programi baglatmis
ve bu program kapsaminda c¢esitli iletisim protokolleri hazirlanmistir. Bu protokoller
internetin temel yazilim teknolojisini olusturur. Internetin NFSnet adiyla tanman omurga
agl, ABD’de 1986 yilinda National Science Faundation (NFS) tarafindan kurulmustur.
Bugiin ise “Transmission Control Protocol/Internet Protocol” terimlerinin kisaltilmas1 olan
TCP/IP, degisik tiirlerdeki bilgisayarlar1 ve veri iletisim aygitlarinin, bilgisayar aglar
icerisinde organize bir sekilde birbirlerine baglanmasini saglayan yiiziin iizerindeki iletisim
ve bilgisayar ag1 protokoliine verilen ortak addir. Bu protokoliin en énemli 6zelligi birbiri
ile uyumsuz olan, birbirinden farkli bircok bilgisayar1 birbiri ile bagariyla

konusturabilmesidir (Cikil, Giilagti, Ozen 2004).

Tiirkiye’nin ilk internet baglantisimn yapilmast igin 1991 yili icinde ODTU-
TUBITAK tarafindan TR-Net ad altinda bir proje grubu olusturuldu. ilk baglanti Nisan
1993 ODTU-Ankara-Washington-ABD arasinda yapilarak kullamma sunuldu ve o
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yillardan itibaren Tiirkiye’de internet kullanim oran1 hizla artt1. DIE nin yaptig1 arastirmaya
gore Tiirkiye’deki ailelerin %8,7’si internet erisimine sahiptir. Tiirkiye’deki 16-76 yas arasi
kullanicilarin oran1 %13,9 olarak tespit edilmistir. Ayn1 gruptan 24 milyon 227 kadindan 2
milyon 781 bini bilgisayar, 2 milyon 85 bini ise internet kullanmistir. Yine aym yas
grubundaki erkeklerden ise 23 milyon 951 bin erkegin ise 5 milyon 723 bininin bilgisayar,
4 milyon 627 bininin ise internet kullandig1 saptanmistir (Aksiit, Avsar, Batur, 2006).

Yazili basin, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarinin temel 6zelligi tek yonli
olmalaridir. Dolayisiyla verilen bilgilerin ayn1 ortamda tartisilmasi ve degerlendirilmesi
miimkiin olmamaktadir. Ancak bugiin internetin sagladigi imkéanlarla insanlar, diinyanin
herhangi bir yerindeki baska insanlarla ¢ok rahat bir sekilde karsilikli olarak iletisim

kurabilmekte ve aninda ayni ortamda verilen bilgiler degerlendirilebilmektedir.

Internet bir iletisim arac1 olmanin Stesinde bir toplumsal mekandir. Bu mekan yeni
toplumsal iliski bicimlerinin yaratilmasinda aracidir (Timisi, 2003). Bir¢ok paylagim sitesi
(Facebook, Youtube, Twitter ) internet iizerinden sosyal paylasimlarda bulunabilme imkéan
tanimaktadir. Bu ortamlarda iletisim yiiz yiize yapilmadigt i¢in kullanici psikolojik bir
rahatlik yasamaktadir. Bu durum, her tiirli ideolojik baski ve toplumsal degerlerden
soyutlandig1 icin birey icin dogal bir ortam saglamistir. Insanlar takma adlarin arkasmna
saklanmakta ve sosyal kontroliin olmadigi bir ortamda gelen toplumsal baskilar atarak,

olabildigince 6zgiir olmanin Keyfini ¢ikartmaktadir (Giizel, 2006).

Egitim sistemlerinde de internetin 6nemi kiigiimsenemeyecek boyutlara ulagsmustir.
Egitim sistemlerinin ¢éziimlemede yetersiz kaldig1 pek ¢ok sorun, kullanilan teknolojilere
ragmen devam etmekte ise; mevcut teknolojilerin yetersizligi sz konusudur ve ¢6ziim
teknolojik yenilenmede aranmalidir (Alkan, Deryakulu, Simsek, 1995). internet, her seyden
once 0grenci i¢in de ¢ok genis bir bilgi kaynagidir. Ders disinda bilgisini gelistirmek isteyen
ogrenciye sikici olmayan renkli, gorsel bir bilgi kaynagi sunulmaktadir. Kuru bir bilginin
verilmesinden ote resimler ve ses ile desteklenmis, eglenceli bilgi kaynaklar
bulunmaktadir. Diinyadaki ¢cagdas uzaktan egitim uygulamalarinda, bilgisayarlarin oldukca
onemli bir rol oynamaya basladig1 ve genis bir uygulama alanm buldugu goriilmektedir
(Cikili vd. 2004).
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Egitimde internet ve bilgisayar kullanmanin gerekliligini su sekilde siralamak

miimkiindiir (Altintas ve Kaya, 2001, s.17-19):

Ogrenme ve 6gretme siireglerinin bireysellestirilmesi
Etkili bir egitim arac1 ve modeli olarak kullanilabilmesi
Bilginin nitelik ve niceliginin hizla degismesi ve gelismesi

Elde edilen bilgilerin bagkalariyla da paylasilma zorunlulugu

o &~ w0 D F

Akademik c¢aligmalarda ihtiyag duyulan bilgilere hatasiz ve ekonomik
bigimde ulasabilme ve sonuglar diinyaya ulagtirabilme kolaylig
6. Yeni arastirmalar i¢in en genis veri kaynag olarak kullanabilme
7. Rehberlik ¢aligmalari ve arastirmalarina olanak tanimasi, sanal danisma ve

bilgi verici rehberlik hizmetlerinin yiiriitiilmesi.

2.2.3.5.1. internet kullaniminin yayginlasmasinda internet kafelerin yeri

Internet kullanimimin yayginlasmasinda internet kafelerin pay1 da kiigiimsenemez.
Internet kullanimu, gelismis iilkeler haricinde, internet kafeler seklinde bir yapiya kavusarak
yaygilagmaktadir. Internet kafeler, bilgisayari olmayan miisterilerin {icret karsihginda belli
bir siirede internete erisimlerini gerceklestirdikleri veya oyun oynadiklar ticari
isletmelerdir. Bugiin internet kafeler, internet erisiminin Mc Donaldslart konumundadir
(Giimiis ve Tagpinar, 2004). Mc Donadslar gibi en iglek caddelerde bir ya da birden fazla

internet kafe gérmek zor degildir.

Gelismis ilkelerde insanlar internet kafe yerine evlerinden internete baglanmay1
tercih etmektedirler. Tiirkiye’de ise sayilar1 olduk¢a fazla olan (10.100) internet kafelere
bugiin hemen her kdsede rastlamak miimkiindiir. Emniyet Genel Miidiirliigii Bilisim Suglar
Raporu’na gore, 2000 yil1 icerisinde Tiirkiye’de bulunan internet kafe sayis1 4472 ’dir.
Istanbul’da 909, Kocaeli’de 448, Bursa’da 403, Ankara’da 289 ve Izmir’de 269 tane
internet kafe bulunmaktadir (Giimiis ve Tagpimar, 2003). Bu say1 internet kafelere ragbetin
oldukga fazla oldugunu gostermektedir. Ozellikle dgrencilerin yogun olarak bulundugu

yerlesim yerlerinde internet kafe sayis1 da artmaktadir.

Cocuklar ozellikle de ilk ergenlik cagindaki c¢ocuklar internet basinda saatlerce
kalabilmektedir. Evlerinde bilgisayar ve internet imka&ni olmayan cocuklar internet

kafelerde zaman gegirebilmektedir. Bugiin her ne kadar internet kullanimmna da yasal
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diizenlemeler getirilmis olsa da bu diizenlemelerin gegerliligi tartismali bir konudur.
Internet yaynciligi, faydali yaym yapma ilkesi benimsendigi takdirde faydal bir iletisim
aract olabilirken aym sekilde maddi ¢ikarlarim1 faydacilik ilkesinin Oniinde tutanlar

sayesinde zararli bir araca doniisebilmektedir.

Tiirkiye’de sayilart on binleri bulan ve hizla artan internet kafelerden gilivenli bir
sekilde yararlanilmasi, bu mekanlarin egitim ortami olarak kullanilmasi ve bilgiye ulasim
istasyonlar1 olarak degerlendirilmesi i¢in, etkili bir denetimin gergeklestirilebilmesi biiyiik
onem teskil etmektedir. Onemli olan bireylere, dgrencilere, genclere ve topluma bu
mekanlarm bilgiye ulasgim istasyonlari oldugu yaklagimmi verebilmektir. Ciinkii bu
mekanlar toplumsal hayatta genel olarak oyun ve eglence yeri, bulusma ve bos vakitleri
degerlendirme yeri olarak algilanmistir ve bu sekilde kullanilmaktadir. Bilgi toplumu olma

yolunda internet kafelerin yayginlastirilmasi ve bilingli kullanimu tesvik edilmelidir.

2.2.3.5.2. internet kullaniminin etkileri

Internet eglence, zaman gecirme, rahatlama ve sosyal bilgi olmak iizere dort sekilde
kullanilmaktadir. (Cakir ve Cakir, 2010). Diger kitle iletisim araglarinda oldugu gibi
internetinde elestirilen yonleri vardir. Internette diger araglar gibi iyi niyetle kullamldig
takdirde gelisime hizmet edebiliyorken amacindan sapildiginda ¢irkinliklere ve yozlasmaya
hizmet edebilmektedir. Bugiin internet iizerinden yayilan en biyiik tehlikelerin baginda

zaman israfi, dilin yanls kullanimi, siddet ve cinsel uyarilma gelmektedir.

Internet konusunda yapilan arastirmalar gocugun interneti en ¢ok sohbet etmek,
aligveris yapmak, spor karsilasmalarinin sonuglarini 6grenmek, oyun animasyon vb.
amagclarla kullandigim gostermektedir (Akgali, 2009). Facebook, Youtube gibi paylagim
siteleri de diger medya tiirleri ve 6zellikle televizyon gibi zaman gecirme, bilgi arama ve
eglence amach kullanilmaktadir. Sosyal paylasim sitelerinde insanlar farkina varmadan
cesitli tehlikelere de maruz kalabilmektedir. Birgok farkli ideolojiyi i¢inde barindiran

internet yayinlar 6zellikle cocuk ve gengleri etkisi altina alabilmektedir.

Internetin elestirilen noktalarindan biri de dilin kullaniminda yozlasmaya sebep
Olmasidir. Tiirkge, Kkitle iletisim araglart arasinda en ¢ok zarart internet ortaminda

gormektedir. Kontroliin saglanamadig: internette, Tiirkge her tiirlii saldirtya agiktir. Basinda
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yapilan noktalama ve dilbilgisi hatalarin1 burada da gérmek miimkiindiir. Asil tehdit ise
Tiirkgeye sokulmaya caligilan yabanci kelimelerdir. Bu giin gengligin kullandigi internet
dili ise baska bir dil gibidir (Caglak, 2003). internet teknolojisinin bugiinkii kullanim dili
Ingilizceye dayanmaktadir. Internet {izerinden kiiresel iletisime katilmak bir noktada bu
dilin ifade sekillerini ve deyimlerini iyi bilmeye baghdir. Internetin bugiinkii durumu ABD’
nin kiiltiir aligverisinin penceresi oldugunu gostermektedir. Ayni bigimde bugiin diinyada
yaygin olan internet sitelerinin %96,0’lik boliimii diinyanin en zengin 27 {ilkesine aittir
(Giizel, 2006). Bu durum diinyada kiiltiir ve dil akiginin internet tizerinde nasil ve ne amagla
yapildigiin 6nemli bir gostergesidir. Diinya iizerinde ABD gibi s6z sahibi iilkeler maddi
zenginliklerinin yami sira internet gibi medya araglarim1 kullanarak kiiltiirel birikimlerinin

niifuzunu da arttirma pesindedir.

Cyrstal (2007) “Dillerin Katli” isimli ¢alismasinda dilin yok olug
asamalarini s0yle ifade etmektedir: Birinci evrede, yabanci hakim gii¢, kendi dilinin
konugulmasi igin agir baskilar yapiyor. Yukaridan asagiya tesvikler yapiliyor,
yasalar ¢ikariliyor, asagidan yukariya dogru ise halkta yabanci dil konusunda 6zenti
ve moda yaratiliyor. Ikinci evrede cift dilli donem yasantyor. Ulusal dilin kullanim
alan1 azahiyor. Egitim her diizeyde yabanci dilde yapilmaya baslaniyor. Her
kesimden herkes isi giicii birakip yabanci dili dgrenme yokusuna siiriiliiyor.
Meslek, bilim yerine hi¢ geregi olmayan yerlerde bile herkes yabanci dil sinavina
girmek zorunda birakihiyor. Ucgiincii evrede, gengler artik yabanci giiciin dilini
ulusal dilden daha iyi biliyorlar. Eski dili kullanmaktan utaniyor oluyorlar. Velilerle
cocuklar kendi dillerinden konusamaz duruma geliyorlar; ¢ocuklar velilerine eski
dili biliyor diye geri kafali yaftasiyla kii¢iimsiiyor. Bir nesil sonra, hatta bir on yil
gibi daha kisa bir zamanda c¢ift dillilik de kalmiyor. Ulusal dilin yerini yabancinin
dili aliyor (Temur ve Vurus, 2009, s. 233-234).

Cyrstal’in yukarida agiklamis oldugu asamalar dikkate alindiginda Tiirkiye’de
bugiin yasanan siiregle benzerligi oldukca dikkat cekicidir. Ozellikle sohbet icin interneti
tercih eden bireylerin ¢ogu Tiirkgenin kendine 6zgili kurallarin1 hice saymaktadir. Sanal
odalarda kullanilan yaz1 dili bambagka bir yap1 ve kurallar olusturmustur. Bunlar giinliik
konusmanin yapilarin disinda bir 6zellige sahiptir. Ingilizcedeki kisaltmalara benzer bir
yaklasim bulunmaktadir. Tiirk¢ede kisaltmalardan sozciik tiiretilmemektedir. Fakat sanal

ortamda kisaltmalar yigim1 bir dil olugsmustur. Hemen hemen her sozciik kisaltilarak
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kullanilmaktadir. Dilin 6zensiz kullanimmin giderek yayginlasmasi ve bu kullaniminin
ortak bir dil halini almaya baslamis olmasi Tiirk¢enin teknolojik ortamda bir degisim
gecirdiginin ve degismeye de devam edeceginin gostergesi olarak kabul edilebilir (Temur

ve Vurus, 2009).

Internet iizerinden oynanabilen oyunlarda siddet ve cinsellik igeren dgelere siklikla
yer verilmekte ayrica sik sik karsilasilan reklamlarla tiiketme istegi olusturulmaktadir.
Bilgisayar oyunlar1 terdér ve savunma bic¢imlerini harekete gecirip; oyuncularin siirekli
olarak kendilerini imha etmeye, mahvetmeye calisan yikici, yabanci gii¢lerden korunmaya
calistig1 bir ortam yaratmaktadir. ABD’de 11 Eyliil olaylarindan sonra piyasaya sunulan
oyunlarda intikam alma ve saldirilardan sorumlu bulunanlart cezalandirma amaci
giidiilmiistiir. ABD’nin {irettigi oyunlar arasinda, Hiristiyan -Miisliiman Arap diinyasi
arasindaki savas acikca goriilmektedir. Bu oyunlarda, Ortadogu ve ozellikle Miisliiman
Arap kesim diisman olarak gosterilmektedir. Bu bilgisayar oyunlar1 arasinda en ¢ok ragbet
goren oyunlar olarak Gulf War: Operation Desert Hammer, (Korfez Savasi: Col Cekici
Operasyonu), Anaconda Operasyonu, Uday ve Hiiseyin’in Sonu, Terrorist Takedown yer
almaktadir (Koger, 2009).

Internet iizerinden yaym yapan cinsel igerikli siteler cocuklar1 ve 6zellikleri gencleri
etkisi altina alabilmekte ve yogun bir istismara sebep olmaktadir. Emniyet Midiirligi
yetkilileri, internet ortamini kullanirken karsilasilan sorunlarin basinda en ¢ok %30,96
oraninda pornografik yaymnlar konusunun yer aldigimi belirmektedirler. Yurt genelinde
bir¢ok internet kafe isletmecisinin genelge hiikiimlerine uymadiklarindan dolayi ihtar, kisa
ve uzun siireli kapama cezasina carptirildiklart emniyet kayitlarindan anlagilmaktadir

(Glimiis ve Tagpinar, 2003).

Avrupa Konseyi tarafindan hazirlanan ve RTUK tarafindan Tiirkgeye gevrilen
“Internet Okuryazarlig1 El Kitabr” internet icerigi ve kullanimryla ilgili 6nemli bilgilere yer
vermektedir. Rehberlik amach diizenlenmis bu kilavuzda internet kullanimi ile ilgili su

beklentilere yer verilmistir (Sadriu, 2009, s. 67):

1. Ogpretmenlere ve ebeveynlere, genclerin ve ¢ocuklarin iletisim teknolojileri
aracihigiyla kesfettiklerini paylagsmalarii saglayacak yeterli teknik bilginin

sunulmasi,
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2. Etik konulara dikkat c¢ekmek ve egitimde katma deger anlayiginin
yerlestirilmesi,

3. Internet ve mobil teknolojilerden fayda saglamak adma siifta ya da ev
ortaminda uygulanabilirligi, yapici eylemler icin fikirler saglamak,

4. Internet kullaniminda ciddi farkliliklar bulunan genis bir alandaki deneyimlerini
paylasmak,

5. Daha fazla bilgi veya uygulanabilir 6rneklere yer veren baglantilarin

saglanabilmesi Vs.

2.3. Cocuk Gelisimi ve Medya
2.3.1. Cocuk kavram ve cocuk gelisimi

Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirk¢e Sozligii’'nde “gocuk” , “bebeklik ¢ag ile erginlik
cag1 arasindaki gelisme déneminde bulunan insan” olarak tammlanmustir. Ocel (1997)
cocuk icin, yasal anlamda evli bir erkek ve kadinin birlikteliginden olusan toplumsal bir
kurumun en kiigiik bireyi, Yoriikoglu (1983), olgunlasmamus kiigiik yurttag tanimlamalarini
yapmustir. Bebeklik ¢agi ile ergenlik ¢agr arasindaki gelisme doneminde bulunan 1 ile 13-
14 yasina kadar olan dénem g¢ocukluk doénemi olarak adlandirilmaktadir (Hangerlioglu,
1977). Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 bildirisinde (1.Madde), ¢ocuga uygulanabilecek
kanunlara gore daha erken resit olma durumu hari¢, 18 yasina kadar her insan ¢ocuk
sayllmistir. Ancak Tiirkiye’de 0-14 yas aras1 ¢ocukluk dénemi, 15-25 yas arasi ise ergenlik

donemi olarak tanimlanmistir (Kaya ve Tuna, 2008).

Gelisme, organizmanin biiylime, ilerleme, olgunlagsma ve 6grenmenin etkilesimiyle
stirekli olarak ilerleme kaydeden degismesidir. Gelisimde organizmanin dodllenmeden
baglayarak bedensel, zihinsel, dil, duyussal, sosyal yonden, belli kosullar1 olan en son
asamasina ulasincaya kadar siirekli ilerleme kaydeden degisimi vardir (Senemoglu, 1997).
Gelisimi etkileyen baz1 faktorler vardir. Kitle iletisim araglar1 olarak kabul edilen
televizyon, radyo, gazete, dergi, internet gibi araglar da c¢ocugun etkilendigi cevresel
ozellikler arasinda gelmektedir. Bu araglarin dogru ya da yanlis kullanimi ¢ocugun biitiin
gelisim alanlarmi etkilemektedir. Televizyonu asir1 izleyen ya da bilgisayar ve internet
basinda saatlerce oturan bir cocugun fiziksel gelisimi bundan olumsuz etkilenecektir.

Obezite gibi asirt kilo problemleri ya da yanlis beslenmeden kaynaklanan yetersiz gelisim
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sorunlariyla kargilasabilecektir. Yine durus bozukluklarina bagl olarak kemik gelisiminde

de sikintilar yasanabilir.

Bu araglar karsisinda diisiinmekten yoksun birakilan bir ¢ocugun zihinsel gelisimi
sinirlandirilmis  olacaktir.  Siddet ve cinsellik igeren sahnelerle duyarsizlastirilip
duygusuzlastirilan ya da asirt uyarilan cocuk duygusal gelisim agisindan sikinti
yasayabilecek ve bunun sikintisin1 sosyal gelisiminde de yasayabilecektir. Kitle iletisim

araglari bireyin en belirgin etkiyi zihinsel ve ahlaki gelisim tizerinde gostermektedir.

2.3.1.1. Bilissel gelisim

Birey, dogdugu andan itibaren ¢evresindeki diinyayr anlama, 6grenme ve uyum
saglama cabasi i¢indedir. Yetigkinler i¢in bu siire¢ daha kolay olmakla birlikte cocuk karst
karstya kaldig1 sayisiz seyi 6grenmekle sorumludur. Bireyin ¢evresine uyumunu saglayan
temel oOzellik zihinsel faaliyetleridir. Zihinsel faaliyetlerin artisindaki bu gelisime bilissel
gelisim denilmektedir. Bilissel gelisim (Senemoglu, 1997, s.39), “bebeklikten yetiskinlige
kadar, bireyin g¢evreyi, diinyayr anlama yollarimin daha karmagsik ve etkili hale gelmesi
stirecidir.” Cocugun zihinsel gelisimi tizerine Piaget, Bruner ve Vygotsky cesitli ¢alismalar

yapmiglardir.

Piaget’'ye gore soyut iglemler donemindeki birey, Tiirk egitim sisteminde
giiniimiizde uygulanan ilkdgretim egitiminde 6.-8.sinif aras1 donemi i¢inde yer almaktadir.
[lkdgretimin - 6.,7. ve 8.smiflarinda soyut diisinmeyi gerektiren analiz, sentez,
degerlendirme, elestirel diistinme becerilerini gelistirici nitelikte etkinliklere yer verilmelidir
(Senemoglu, 1997). Bu dénemde birey artik 0zgiin bir sey iiretebilecek kapasitededir.
Ancak iyi islenmedigi ve degerlendirmedigi takdirde sorgulamaya gerek duymadigi bir
hayat benimseyecektir. Bruner’e gore ise 12- 14 yas arast donem sembolik doneme denk
gelmektedir. Bu donemde mantikli ¢ikarimlar yapabilecek diizeye gelen birey sembollerle

iletisim kurabilir.

Vygotsky ise biligsel gelisimde yakinsak alanin (proximal zone) etkili oldugunu
savunmaktadir. Bu goriise gére ¢ocugun zihinsel gelisiminde sosyal g¢evresinin biiylik
o6nemi vardir. Cocugun kazandigi kavramlarin, fikirlerin, becerilerin, tutumlarin kaynagi

sosyal gevredir. Vygotsky’ye gore ¢cocugun zihinsel gelisimine akranlari ve yetiskinlerinin
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verdigi bilgiler yardim etmektedir. Vygotsky’ye goére g¢ocuga verilecek Ggretim gocugu
ileriye gotiirebilmeli ve yakinsak alanini etkili kullanabilmesini saglamalidir. Cocugun
akranlariyla ya da sosyal ¢evresiyle etkilesimi igeren 6gretim yontemleri ¢ocugun bilissel

gelisiminde 6nemli rol oynar (Selguk, 2005).

2.3.1.2. Ahlak gelisimi

Ahlak gelisimi, kisilik gelisimin en 6énemli 6gelerinden biridir ve toplumsallasma
stirecinde ¢ocugun, neyin iyi neyin kotli olduguna dair biling gelistirmesiyle gerceklesir.
Ahlaki gelisimle birlikte bireyler toplumun kurallar1 ve degerleri ger¢evesinde kendilerini

denetleyebilmelidir.

Ahlak gelisimi {lizerine Freud, Piaget, Kohlberg gibi bircok bilim adami birbirinden
farkl1 goriisler ortaya koymustur. Freud’un gelistirdigi psikanalitik yaklasima gore ¢ocukta
fallik dénemin sonlarina yani 6 yas sonuna dogru cesitli ahlaki deger ve yargilar ortaya
¢ikmaktadir. Cocuklar, yetiskinlerin algilayabildikleri degerleri i¢sellestirmektedir. Cocuk,

sliper ego vasitastyla 6grendigi toplumsal degerlere gore kendini denetlemektedir.

Piaget’ye gore ahlaki gelisim de biligsel gelisim gibi diizenli bir sira izleyerek ortaya
cikar. Biligsel gelisim i¢in gecerli olan ilkeler ahlak gelisimi icinde gecerlidir. Piaget’ye
gore her birey kendine 6zgili bir ahlak sistemi olusturur. Piaget’nin yaptig1 c¢aligmalarda
gorlilmiistiir ki 10 yasia kadar olan ¢ocuklar dogru ve yanlis1 belirlerken ortaya ne kadar
zararin ¢iktigina bakmaktadir, daha biiyiik ¢ocuklar ise niyete bakmaktadir (Selguk, 2005).

Ahlak gelisimi iizerine en kapsamli c¢alimalardan birini yapmis olan Kohlberg,
ahlak gelisiminde en ¢ok adalet kavrami {lizerinde durmus ve ahlak gelisimini ii¢ diizeyde
incelemistir. Bunlar; gelenek oncesi diizey, geleneksel diizey ve gelenek sonrasi diizeydir.
Bu her ii¢ ana diizey de kendi i¢inde iki donem olarak ayrilmis ve toplam alti donemde

ahlak gelisimini incelemistir.

Kohlberg, bu diizeyleri belirlerken herhangi bir yas araligi koymamakla birlikte,
ergenlik donemine ulagan bireyden gelenek sonrasi diizeye dayali davraniglar beklemektedir
Gelenek sonrasi diizeyde birey baskalarindan bagimsiz olarak kendi sectigi ahlaki deger ve

ilkelere gore davranmaya baslar ve kendince bir degerler sistemi olusturur.
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Cocuklarin ahlaki gelisimlerine katkida bulunmak icin Ogretmenler gerek
ilkdgretimin ilk yillarnda gerekse ergenlik doéneminde c¢ocuklarmn hazirbulunusluk
diizeylerini dikkate alarak bazi gazete ve televizyon haberlerini, gercek ya da yapay

durumlar ele alarak tartigma ortamlari olusturmalidir (Senemoglu, 1997).

2.3.1.3. Kisilik gelisimi

Kisilik, bireyi bagkalarindan ayiran; bireyin dogustan getirmis oldugu ve sonradan
kazandig1 Ozelliklerin bir biitiiniidiir. Duygular, diisiinceler, yetenekler, giidiiler, huy,
sosyal, fiziksel, bilissel ve psiko-motor 6zellikler, karakter ve degerler, inang, tutum ve
gorisler kisiligi olusturan unsurlardir (Senemoglu, 1997). Kisilik gelisimi {izerine Freud

Psikoseksiiel Kurami, Ericson ise Psikososyal Kurami geligtirmistir.

Freud, calismalarinda kisilik gelisimi bakimindan ilk ¢ocukluk yillarimin &nemli
oldugunu vurgulamis ve kisilik gelisimini belli donemler igerisinde incelemistir. Bu
donemlerden herhangi birinde temel ihtiyaclar karsilanmadigi takdirde o doneme asir
bagimlilik olusmakta ve sonraki asamada meydana gelecek kisilik gelisimine de ket
vurmaktadir. Bunun sonucunda bireyde ileriki yillarda normal karsilanmayacak davranislar
gozlenmektedir. Freud kisilik gelisimini bes temel doneme ayirmustir. Bu donemler; Oral

donem, anal donem, fallik donem, gizil donem, genital donemdir.

Genital donem, 12-18 yas araligin1 kapsamaktadir. Bu donemde ¢ocuk artik ergenlik
cagma adim atmistir. Fizyolojik yapida meydana gelen degismeler sonucu cinsel
diirtiilerden kaynaklanan catigmalar ortaya ¢ikar. Bu donemde geng karsi karsiya kaldigi
sorunlara ¢dziim arar ve yetiskin bir insan olmaya ¢abalar. Kars1 cinse ilgi duyma, meslek
sec¢imi ile ilgili kararlar alma, sosyal gruplara katilma, evlilige iliskin planlar, toplumsal
degerleri reddetme ve anne babaya olan bagimliligin azalmasi bu dénemde goriilebilecek
baslica ozelliklerdir. Eger bu donem saglikli atlatilmazsa bireyde asir1 bagiml ya da asir

bagimsiz kisilik gdsterme egilimi goriilebilir.

Bu dénemde ergen, medya araglar vasitasiyla yogun bir cinsellik ortamina dogru
sokulmakta ve siirekli uyarilmaktadir. Basitlestirilen ve degersizlestirilen cinsellik algisi

genglerin bu donemde ¢esitli sapkin davranislar kazanmasina sebep olmaktadir. Medyada
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gordiigii cinsel rolleri gergeklestirme egilimi ve bunu gerceklestirmenin sakincalari arasinda

bocalayan gen¢ yogun bir benlik ¢atigmasi1 yasamaktadir.

Ericson ise kisilik gelisimini Psikososyal Kurami ile agiklamistir. Ericson gelisim
dénemlerini sekize ayirir ve her donemin asilmasi gereken bazi psiko-sosyal problemleri ve
krizleri vardir. Uygun cevresel sartlar saglandigi takdirde daha onceki yasantilara bagh
kalinmaksizin birey saglikli donemler gecirebilir. Krizlerin olumlu bir sekilde asilmasi

kisiligi giiclendirir, aksi durumda kisilik gelisimi gerileyebilir.

Ozellikle 12-18 yas arasini igine alan dénemde birey, yogun bir kimlik karmasas
yagsamaktadir. Ciinkii ¢cocuk kimliginden yetiskin kimligine gegmek beraberinde birgok
sorumlulugu ve problemi beraberinde getirmektedir. Bu donemde geng, “ben kimim”
sorusuna cevap aramaktadir. Kendi kimligini bulmak igin baskalarinin kimligine miiracaat
etmektedir ve kendisine modeller bulmaya ¢aligmaktadir. Bu nedenle ¢esitli kisi ve gruplari
kendine model olarak se¢mektedir. Toplumsal konulara ilgi artmakta ve kendi goriislerini
kabul ettirme ¢abasi ortaya ¢ikmaktadir. Geng akran grubu iginde hareket etmekten mutlu
olmakta ve onlarla beraber hareket ederek kendisine 6zgli giyim, konusma, tutum ve

davraniglarla kendisini ispat etmeye ¢alismaktadir.

Ergenler sanki gercekten de ait olduklarimi iyice vurgulamak istercesine,
ozellikle de giysiler araciligiyla bir grup kimligine biiriinme egiliminde olurlar ve
kendi gruplarmin yansitmay1 yegledigi fiziksel goriiniime, imaja korii koriine
uyabilirler. Bu imajm bir pargast olan ortak dil, bu yasa 6zgl kisaltilmig, zaman
zaman da argo katilmis bir konusma ve yazi dilidir. Bu ‘genclik dili’adeta

“biz’bilincinin bir simgesidir (Yavuzer, 2005, s.75).

Ericson’a gére bu donemde ergen basarili bir sekilde kimlik kazamirsa kendine
giivenen kendinden emin bir kisi olarak yasamini devam ettirecektir. Aksi durumda ise

yasadig1 karmasasi bu sorun ¢ézlimleninceye kadar devam edecektir.

Son yillarda Tiirkiye’de 6zel bir televizyon kanalinda yaymlanan “Kurtlar Vadisi”
isimli dizi, ozellikle ergenlik ¢agindaki gengler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. Bu
dizide kullanilan nesneler, son model otomobiller ve cipler, cep telefonlar1 ve silahlar,

helikopterler ve hiz motorlar1 gencleri etkilemektedir. Ana ve yardimer karakterlerin giyim
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tarz1 ve aksesuarlart konusma ve davraniglart bir siire gengleri kot pantolonlar1 ve spor
ayakkabilar terk etmeye ve yerine siyah hafif parlak takim elbiseler almaya itmistir.
Normal miizik CD’sinin yani sira “Kurtlar Vadisi” nin 6zl sozlerinden olusan bir CD ve
kitap da piyasaya siiriilmiistiir (Tanriover, 2008). Bu dizinin ana ya da yardimci karakter
oyuncular gibi giyinen, konusan, yiiriiyen ve hatta diisiinen gencleri gormek medyanin bu
donemdeki genglerin kisilikleri {izerine etki eden 6nemli ¢evresel bir etken oldugunu da

gostermektedir.

Biitiin medya organlarinda ve ozellikle televizyonda kadimlarla ilgili sunulan
giizellik imgesi, 0zellikle ergenlik ¢agindaki kiz ¢ocuklarmin kendi viicut algilarini biiyiik
oranda etkilemektedir. Sik sik yayinlanan ince kadin giizel kadindir mesaj1 kendi viicudunu
kabul etme konusunda sorunlarin yasandigi ergenlik doneminde kiz ¢cocuklarini etkisi altina
almaktadir. Tiirkiye’de yapilan son c¢aligmalar istemli yetersiz beslenme yasinin on ikiye
diistiigiinii gostermektedir. Izmir’de farkli sosyo-ekonomik diizeydeki 6grencilerin devam
ettigi iki okulda yapilan bir arastirma, ¢ocuklarin erken yasta diyete basladigini ortaya
koymaktadir. 12 -16 yas aras1 736 dgrencinin egitim gordiigii bu okullarda sosyo-ekonomik
diizeyi yiiksek 6grencilerin 530°u kendini kilolu bulmakta ve %10,5’1 diyet yapmaktadir.
Sosyo-ekonomik diizeyi diisiik olan ogrencilerin devam ettigi okullarda ise sisman
oldugunu diisiinenlerin oran1 %14 tiir. Ortalama bir kadin her giin 400-600 arasinda reklam
izlemektedir. Bir gen¢ kiz 17 yasina gelinceye kadar 250.000’in iizerinde reklam mesaji
alir. Reklamlar incelikle ilgili birgok mesaji barindirir ve inceligi kadin giizelliginin bir
standard1 olarak vurgular (Oguz, 2005). Baudrillard (1997, s. 160) medya yoluyla zihinlere
islenen giizellik imgesini $0yle Ozetlemektedir: “Glizellik kadin i¢in mutlak, dinsel bir
buyruga doniistii. Glizel olmak ne doga vergisi ne de ahlaki niteliklere bir ektir. Ruhlarina
oldugu gibi yiizlerine ve hatlarma 6zen gosterenlerin temel buyrukgu niteligidir. Giizel

olmak is diizeyindeki basar1 gibi beden diizeyinde secilmis olma gostergesidir.”

Ergenlik cagindaki kisilik gelisiminin saglikli olmasi bireyin tiim hayatini,
secimlerini ve kararlarini etkilemektedir. Gergek hayatta ya da medyada dogru modeller
sunmak, onlara hayatta caligma azmi ve Kkisiligiyle basarili olmus olumlu ornekler

gostermek bu donem gengligini kurtarici nitelikte bir adimdir.
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2. 4. Ogrenme Psikolojisi ve Medya
2.4.1. Ogrenme ve 6grenme tiirleri

Insanoglunun dogustan getirdigi davranislar oldukga smnirl sayidadir. Davranis ise
organizmanin dogustan getirdigi gozlenebilen ya da gozlenemeyen oOrtiik ya da agik
etkinliklerin timiidiir (Senemoglu, 1997). Davraniglar genel olarak ti¢ grupta toplanabilir.

Bunlar agagidaki sekilde gosterilmistir.

! '

Dogustan Gelen Davranislar Gegici Davraniglar Sonradan Kazanilan Davraniglar
Iggiidiisel davranislar (alkol, ilag, hastalik vb. (6grenme tiriinii davranislar)
Refleksif davramglar etkisi ile olusan davranislar ‘
Istendik Davranislar Istenmedik Davran|1$1ar
Planli egitim Planli egitim Kot kiiltiirel Egitimin hatali
tirtinii davramglar iirtinii davramglar  kosullar altinda yan tirtini
kazanilan olan davramslar
davraniglar

Sekil 2 2 Davranig Tiirleri (Senemoglu, 1997)

Insanlar yasadiklar1 ¢evreye uyum saglayabilmek igin hayatlar1 boyunca birtakim
davramglart 6grenmek zorundadir. Insanlarm konusmasi, gesitli tutum ve ahiskanhklar:
kisaca hayatin her asamas1 6grenme ile ilgilidir. Bireyin 6grenmesini etkileyen kosullar i¢
ve dis kosullar olmak iizere ikiye ayrilir. I¢ kosullar birey kaynakli durumlari ifade eder.
Bunlar; genel saglik durumu, ilgi ve yetenekler, 6n bilgiler, giidiilenme, benlik tasarimi,
zeka, tutum, beceriler, gliven ve yastir. Dis kosullar bireyin g¢evresinden kaynaklanan
etmenlerdir. Bunlar: Ogretmen, egitim arag ve gerecleri, pekistireg, yazili dokiimanlar

(dergi, kitap), televizyon, internet, arkadas grubu, 6gretim yontemleri ve doniitlerdir.

Ogrenme, sadece bilgi edinmeyi ifade etmez. Otomobil kullanmay1 6grenme, gitar
calmay1 6grenme gibi bedensel beceriler ile hoslanmip hoslanmama, toplumsal tutum ve

degerler kazanma gibi gesitli diisiinsel, duyusal ve toplumsal 6grenme durumlari da vardir.
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Ogrenmeyi aciklayan gesitli kuramlar vardir. Bunlari davranis1 ve bilissel kuramlar
olmak Tizere iki grupta toplamak miimkiindiir. Davranig¢1 kurama gore 6grenme, yasanti
sonucu gozlenebilen davraniglarda ortaya ¢ikan kalici izli davranmis degisikligidir. Bilissel
acidan O0grenme, bireyin zihinsel yapilarinda goriilen degisikliklerdir. Bilissel kuramcilar
Ogrenmenin igsel bir siire¢ oldugu ve dogrudan gozlenemeyecegi goriislinii tasirlar. Bu
yaklagimda hafiza, algi, hatirlama, yaraticilik gibi igsel siiregler 6n plandadir. Bu siireglerin

disa yansimasi davranis degisikligidir.

2.4.1.1. Gozleyerek 6grenme (sosyal 6grenme)

Sosyal Ogrenme Kuramu, kitle iletisim araglarinin insan davramislar {izerindeki
etkilerini agiklamada 6nemlidir. Bu kuramin kurucusu Albert Bandura’dir. Basta Bandura
olmak tizere pek ¢ok arastirmact medyanin etkilerini ortaya ¢ikarabilmek i¢in bu kuramdan
faydalanmistir. Bandura, baslangicta davraniger ilkelere dayali olarak ele aldigi gézlem

yoluyla 6grenmeyi bugiin biligsel olarak yeniden diizenlemistir.

Sosyal 6grenmede bagkalarinin 6grenmelerine dayali bir 6grenme s6z konusudur.
Ogrenme tepki sonuglart yoluyla ve model alma yoluyla gergeklesir (Bandura, 2001).
Sosyal 6grenme teorisinin temel kavramlarindan olan model alma ile 6grenmenin; model
alma, gozlemleyerek 6grenme, taklit, 6zdeslesme, igsellestirme gibi terimlerle agiklanir
(Demirbag ve Yagbasan, 2005). Model almaya dayali Ogrenme dort asamada
gergeklesmektedir. Bunlar dikkat, hatirda tutma, uygulama ve davranigin meydana gelmesi

ve davranisa giidiilenmedir.
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Dikkat Hatirda Tutma Yeniden ortaya Giidiilenme
Model alma Sembolikkodlama koyma Dogrudan pekistirme
Zihinsel organize Kontrolli Kendini pekistirme
tekrar uygulama Gozlenen pekistirme
\ 4
OGRENCIi DAVRANISI

Sekil 2 3 Gozleyerek Ogrenme Siireci (Selguk, 2005)

Kuramin ortaya koydugu “modelleme” anlayisiyla birey, medyada, ozellikle
televizyonda gozledigi davranis bicimlerini modellemekte ve kendi yasantisinda bu
davranig bi¢cimlerini sergilemektedir. Cocuklar sevdikleri programlarin basrol oyuncularini
ya da sevdikleri ¢izgi film kahramanlarinin davraniglarini takip etmekte ve bu davranislara
benzer davranislart gostermektedir. Bu yoOniiyle modelleme bireyin sosyallesmesinde
o6nemli bir aractir (Caglayandereli ve Erjem, 2006). Modelleme yoluyla kazanilan

davraniglar yoluyla birey toplumda bir yer edinebilecegi gibi toplumdan diglanabilmektedir.

Bandura (1986), bireylerin bagkalarmin deneyimlerini gozleyerek de bir¢ok seyi
ogrenecegini belirtmektedir. Ozellikle ilkdgretim yaslarindaki bireylere gozlem yoluyla
bircok davranis model alma yoluyla Ogretilebilir. Anne babalar da ¢ocuklar igin rol
modellerdir ve sosyal 6grenmede ilk kaynaklardir. Nitekim anne babanin televizyon izleme

sikligina bagli olarak cocuklarmn televizyon izleme sikliginin arttig1 soylenebilir.

Bandura’nin yaptigi su deney gozlemlenerek 6grenilebildigi agikca gostermektedir.
Bandura 90 cm boyunda Bobo olarak adlandirilan sigsme bir palyago bebegi olast kurban
olarak kullanmistir. Igine kum doldurularak hacryatmaz bigimine doniistiiriilen bebege her
vuruldugunda yikilmadan ayaga kalkmaktadir. Deney kapsaminda anaokuluna giden kiz ve
erkek ¢ocuklarina, yetiskin erkek ve bayanlarin palyacoya aniden saldirarak
yumrukladiklar1 bir film izlettirilmistir. Daha sonra ¢ocuklara yetiskin gézetimi olmaksizin

Bobo ile oynamalar igin izin verilmistir. Kontrol grubu 6grenciler filmi izlemedikleri igin
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Bobo ile vurmadan oynamislardir. Ancak deney grubunda film izlettirilen ¢ocuklar filmde

izledikleri davraniglari Bobo lizerinde uygulamiglardir (Dinger ve Yilmazkol, 2009).

Televizyondaki siddetin model alinmast tizerine Nisan 1999’da ABD’nin Colorado
eyaletinde iki 6grencinin bir liseyi basarak 12 6grenciyi ve bir dgretmeni Oldiirmesiyle
sonuglanan olay Ornek gosterilebilir. Bu olayda eylemi gergeklestiren ogrencilerin
katliamdan &nce “Katil Doganlar” filmini defalarca seyrettikleri 6grenilmistir. Ingiltere’de
yapilan bir arastirmada, yatili okulda kalan 13-16 yas grubundaki ¢ocuklar ikiye ayrilarak
bir gruba 15 giin siireyle yalniz komik ve sosyal programlar izlettirilmis, ikinci gruba ise
siddet iceren filmler gosterilmistir. Yapilan testler sonucunda birinci grupta hosgorii,
tartisma, iletisim ve gililme diizeyinin; ikinci grupta ise, sozel ve fiziksel saldirganlk

diizeyinin yliksek oldugu saptanmistir (Ayranci vd., 2004).

Cocuklardaki belirgin yeteneklerden biri taklit yetenegidir. Baz1 davranislarin ani
taklidi, uzun siireli sosyal 6grenme siirecinin bir sonucudur. Bir davranisi1 gézlem yoluyla
ogrenmek i¢in taklit etmek sart degildir. Gozlem yapmak bireye bilgi saglamistir. Birey
cevresini gozleyerek bundan bir sonug ¢ikarmistir. Bu nedenle gozlem yoluyla 6grenme
yalnizca gdzlenenleri taklit etmekten daha karmasiktir. Ozgiin bir yiiz ifadesini, bir mimigi
veya sosyal bir davranigi gozlemleyen ¢ocuk modelleme yoluyla bu davranisi taklit edebilir.
Medya bu yontemi kullanarak bir reklamm ya da bir dizinin popiiler hale gelmesini
saglayabilmektedir. Cocuk ve gencler genellikle medyada gozlemledikleri karakterlerin
davranglarm taklit ederler. Ornegin medyada yeni ¢ikan bir sarki dnceleri yabancidir ancak
stirekli medya kanallarinda ¢evrildikge asinalik kazandirilir ve bilindik hale gelir. Medya bu

stireci etkili olarak diizenleyebilen bir sistemdir.

2.5. Medya Okuryazarhgi
2.5.1. Okuryazarhk kavrami

Medyanin var olus siireciyle birlikte medyayr dogru anlama gereksinimi de var
olmaya baglamistir. Yirminci yiizyildan itibaren medyayr dogru okuma ve medyadan en iyi
sekilde yararlanma diisiincesi medyanin gelisimine paralel olarak yayilmaya baslamistir.
Medyanin verdigi mesajlarin ne anlama geldigi, ne kadarinin gercekleri yansittigi, ne
kadarmin gergege aykiri olabilecegi, medya izleyicisine getirileri ve gotiiriilerinin

tartisilmasiyla birlikte “medya okuryazarligi” kavrami giindeme gelmistir Ancak “medya
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okuryazarlig1” kavramima deginmeden once “okuryazarlik” kavramina deginmek faydali

olacaktr.

Okuma ve yazma 0grenme siirecinde olmazsa olmaz becerilerdir. Hem okumanin
hem de yazmanin diisiinme ile yakin iligkisi vardir. Her iki beceri de iist diizey beceriler
olan analiz, sentez, degerlendirme i¢in 6n kosuldur. Okuma ile genis bir bilgi birikimine
sahip olunmaktadir. Ayrica insanin ufkunun geniglemesi, yorum gliciiniin artmasi,
degerlendirme yetenegini gelistirmesi, giizel konugmasina yardimei olmasi, duygu, diisiince

ve hayal diinyasinin gelismesi okumanin faydalar arasinda sayilabilir.

Yazma becerisi de yasananlarin, goriilenlerin, duyulanlarin, incelenen olaylarin ve
diistincelerin yaziyla ifade edilmesidir. Basarili ve giizel bir yazi yazabilmek i¢in iyi ve
dogru diisiinmek ve etkili bir ifadeye sahip olmak gereklidir. Her iki beceri okuryazar
yetkinligine sahip bireylerde bir araya gelebilmektedir. Okuryazar bireylerden olusan bir
toplum ise ¢agdas diinyada ayakta kalabilmektedir. Bugiin gelismislik sirasinda 6n sirada
olan toplumlara bakildiginda okuryazarligin sahip oldugu 6nem daha acik sekilde
gortilebilecektir (Arici, 2008).

[k Cag Yunan felsefecileri egitime olan ilgilerini kurduklari okullar ile gdstermis ve
toplumsal okuryazarliga biiylik 6nem vermislerdir. Orta Cag’da ise okuryazarlik yazili
metinleri okuma sanat1 olarak degerlendirilmistir ve on yedinci yiizyila kadar bir egitim
stireci olarak kabul edilmistir (Postman, 1995). Okuryazarlik egitiminde esas olan kod
¢ozme, anlama ve haberlesme bugiin medya metinlerini anlama yolunda yapilan

calismalarin kendisidir.

...okuryazarlik kavrami, entelektiiel bir beceri olmasi bakimindan gesitli zihinsel
ugrasilart gerektirir. Bu zihinsel ugragilar, kisinin baskalarinin yaninda ya da
karsisinda bir iistlinliikk kazanmasimi sagladigi i¢in avantaj niteligine sahiptir. Bu
avantaji  kullananlar, sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel alanda seckin

konumlarda yer alir ya da alma ugrasisi verirler (Inal, 2009, 5.27).

Okuryazarlik kavrami, ¢esitli metinleri ve sanat yapilarii okuma, anlama,
yorumlama, {iretme bilgi becerisiyle topluma katilabilme kapasitesi ve aym1 zamanda

entelektiiel bir beceridir. Bu bilgi ve becerileri kullanarak birey kendi tartisma ve
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miicadelelerini siirdiirebilmeli ve bir sonuca baglayabilmelidir (Kartal ve Kincal, 2009).
Okuryazarlik becerisi ile birey gergek diinyay: daha iyi tanir ve anlamlandirir. Sadece kendi
gercekleriyle kurulmus bir diinyanin digina ¢ikar ve farkli diinya goriislerini de tanima

sansina sahip olur.

Yirmi birinci yiizyilda bilginin ¢esitliligi ve 6grenilme yollarina dayali olarak farkli
okuryazarlik kavramlari ortaya ¢ikmustir. Bunlardan bazilari; bilgi okuryazarligi, bilgisayar
okuryazarlig, dijital okuryazarlik ve medya okuryazarlhigidir.

Bilgi okuryazarligi, kisinin bilginin varligindan haberdar olmasimdan baslayip,
bilginin kimligini, nerede, nasil, hangi formatta {iretildigini; ona nasil erisilecegini; asil
Oonemlisi, onun nasil kullanilacagini bilmesini kapsar (Apak, 2008). Bilgisayar
okuryazarligi, bilgisayar kullanma yetenegini ifade eder. Ayrica bilgisayar okuryazarlig
cesitli amaglara ulagmada bilgisayar1 ve bilgisayar programlarini denetleme, farkli
bilgisayar uygulamalarini kullanabilme, bilgisayarin birey ve toplum {izerindeki ekonomik,
psikolojik ve toplumsal etkilerini anlayabilme, bilgisayar1 bilgi elde etmede, iletisim
kurmada ve sorun ¢ozebilmede kullanma becerisidir. Dijital okuryazarlik, internetin sadece
bilgi arama amaciyla degil aligveristen oy kullanmaya kadar bireylerin tiim eylemlerinde
kullanilabilmesini kapsar (Apak, 2008). Dijital okuryazar bir birey internet iizerinde

aradigini bulma konusunda tam anlamiyla bir hakimiyet olusturmustur denilebilir.

Medya okuryazarligi kavrami ise  “information literacy” (enformasyon/bilgi
okuryazarligl), “digital literacy” (dijital/sayisal okuryazarlik), “computer literacy”
(bilgisayar okuryazarligi) gibi kavramlari da kapsamaktadir (Pekman, 2007). Okuryazarlik
tanimlarinda farklilik oldugu gibi on dokuz ve yirminci ylizyil ile yirmi birinci yiizyil
ogrenmeleri ve okuryazarliga ulagsma durumlarinda da farkliliklar bulunmaktadir. Asagidaki

tabloda bu fark gosterilmistir.
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Yirmi Birinci Yiizyilda Okuryazarlik (Apak, 2008).

19-20. Yiizy1ll Ogrenmeleri

21.Yiizyil Ogrenmeleri

Bilgi ve haberin igerigine sadece basim yoluyla

ulagim

Bilgi ve haberin igerigine internet yoluyla
siirsiz ulagim

Gergek hayatta kullanilan ya da kullanilmayan

bilginin dgretilmesi

Omiir boyu &grenme igin
gelistirilmesine 6nem verilmesi

yeteneklerin

En 6nemli amag bilgi icerigi (edebiyat, tarih,
bilim vs.)

Amag, problem  ¢6zme  yeteneklerinin
Ogrenilmesi  (giri, analiz, degerlendirme,
yaratma)

Gergek bilginin dgretmen tarafindan 6gretilmesi

Ogretmenin bulus yoluyla arastirma temelli
yaklagim ile bilgi vermesi

Yazili basim temelli bilgi analizi

Coklu medya temelli bilgi analizi

Ifade i¢in kalem ya da kelime kullanma

Ifade i¢in ¢oklu ortam teknolojisi olan kullanma

Simftaki 6grenmelerle sinirli

Diinya ¢apinda 6grenme ve yayma

Basili tek kaynaktan yani ders kitabindan 6grenme

Genellikle gorsel ve elektronik kaynaklardan
gercek diinya ve gercek zamani 6grenme

Bireysel tabanda kavramsal 6grenme

Grup tabaninda proje temelli grenme

Bilgi icerigine gore yas temelli bir ardigiklik

Bilgi igeriginde bireysel yeteneklere gore
esneklik

Sinavlar ve testler araciligryla degerlendirme

Gorsel-isitsel
kanitlamak

medya araciligiyla Ustiinlik

Ogretmen konular1 seger ve ders verir

Ogretmen gergeve cizer ve yol gosterir.

Ogretmen notu verir ve dgrenciyi degerlendirir

Ogrenci birtakim 6lgiitler belirler ve kendisini

degerlendirir.
Konu alaninda devlet kaynakli ders kitaplart ile Sorumluluk testi ile devlet egitim standartlarini
ogretimde daha az sorumluluk alarak 6gretme Ogretme

Ogrenci pasif konumdadir. Ogrenci aktif konumdadir.

Yukaridaki tabloda da goriildiigii gibi teknolojinin gelismesi bilgiye ulagmada hem
yontemsel hem de pedagojik farklihgi dogurmustur. Onceki dénemde tek bilgi kaynagi olan
ogretmen ve yazili kaynaklar egemenlik alanimi gorsel ve isitsel medya formlariyla
paylasmaya baslamislardir. Bilgiye ulasmadaki yontemler ve bilgi kaynaklar cesitlilik

kazanmustir.

Cocuklar her giin medyanin sundugu binlerce mesaj ile yani medya kiiltiiriiyle
biiylimektedir. “Eger ¢ocuklarimizin yasamlarint medya kiiltiiriine dogru yonlendirmek
istiyorsak, cocuklarimizin gorsel ve isitsel imgelerin dilini, yillardir onlara 6grettigimiz
okuma yazmay1 6grendikleri kadar akici bir sekilde 6grenmelerini saglamaliyiz (Jolls ve

Thoman, 2008°den akt. Inal, 2009, s.18).” Ancak bu sekilde cocuklarin medya kiiltiiriinden
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en az zararla kurtulmus olmalar1 saglanabilecek ve medya metinlerindeki dogruyu yanlisi

ay1rt etmeleri miimkiin olabilecektir.

2.5.2. Medya okuryazarh@ kavrami ve medya okuryazari

“Medya okuryazarhigr” kavranm Ingilizcede “media” ve “literacy” sozciiklerinin
karsilig1 olarak diistiniilmektedir. “Medyay1 okumak™ olarak da ifade edilebilecegi gibi

2

burada okumaktan kastin “anlamak, anlamlandirmak™ oldugu da pekald diisiiniilebilir.
Okuma eylemini sadece bir metnin harflerini takip etmek olarak degerlendirmekten Gte
anlama, anlamlandirma ve kendince yeni anlamlar liretme olarak diistinmek daha dogru
olacaktir. Tiirk¢e karsiliginda “okuryazarlik” ifadesinden yola ¢ikarak egitimli okumus bir
bireyin yazar olmasi da yani anladigini yazmasi da miimkiin olacaktir. Buradan hareketle
“medya okuryazarligr” kavramini medyay1 anlama, anlamlandirma ve yeniden yazma yani

medya mesajlarin1 kisinin kendisine gore yeniden insa etmesi olarak ifade etmek yanlis

olmayacaktir.

Ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD’de medya okuryazar1 egitimcileri baz1 ortak
ilkeler etrafinda bulusmustur (Inceoglu, 2007). Medya mesajlar1 6zenle se¢ilmis kurulanmig
yapilardir ve medyanin diinyayr sunus sekliyle bireylerin algilayis sekli arasinda siki bir
iliski vardir. Medya mesajlart yapilarinda birtakim deger ve ideolojileri barmdirir ve bu
mesajlar ekonomik, sosyal, tarihsel ve estetik yapilar icerisinde {iiretilir. Medya mesajlar

insanlarin sosyal gercekligi kavramalarin saglar.

Medyada okunan, gbzlenen ve isitilen her seyin oncelikle kurgusal oldugunu fark
etmeyi oneren medya okuryazarligi, bu yonilyle medyanin igeriginin dogal olmadigin1 ve
degistirilebilecegini vurgulamaktadir (Tirkoglu, 2007). Medyanin var olan gercekleri
kurgulamasi ve oldugundan farkli bir senaryoyla yansitabilmesi, medya okuryazari olmay1
gerektiren en 6nemli nedendir. Bu kurgulamada en onemli faktor ise egemen yOnetim

yapilaridir (Cetinkaya, 2008).

Medya okuryazarligi hakkinda yapilan caligmalarda medya okuryazarligi; medya
egitimi, medya pedagojisi gibi farkl sekilde ifade edilmektedir. Ancak genel kanaat medya
okuryazarlig1 olarak adlandirilmasi yoniindedir. Bu nedenle medya okuryazarligi ve medya

egitimi ayni anlamda kullanilmaktadir (Apak, 2008). Bu ¢alismada da medya okuryazarlig
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kavramina daha ¢ok yer verilmektedir. Medya okuryazarligi bilinyesinde ku kavramlar

barindirir (Inceoglu, 2007, s. 23):

1. Medya kullanimi: Bireyin kitle iletisim araglarini kullanarak istedigi bilgiye
ulasabilmesidir.

2. Medya farkindaligi: Medya metinlerinin altinda yatan ideolojik fikirlerin
farkinda olmak.

3. Medya elestirisi: Kitle iletisim araglarinin verdigi mesajlar1 ve bu mesajlari
verirken kullamlan yontemleri elestirel gozle degerlendirebilmek.

4. Teknoloji kullanmmi: Kitle iletisim araglarimi daha iyi anlayabilmek igin

izlerkitleye kendi medya araglarini iiretebilme olanaginin verilmesi.

Medya okuryazarlig: ile ilgili kesin ve tek bir tanim yapilamamstir. Sebep olarak
konunun hem egitimciler hem de iletisimciler tarafindan tartisilmasi gosterilebilir. Medya
okuryazarligimi tanimlamanin zorlugu, egitimcilerin medya okuryazarlig: ile ilgili deneysel
modelleri olsa dahi konu ile ilgili teorik yapilarmin yeterli olmayisindan
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle medya okuryazarligi ile ilgili bircok farkli tanim
yapilmaktadir (Ankaraligil, 2009). Potter (2005) medya okuryazarligi konusundaki birgok
bakis agisini dort ana medya okuryazarlik grubunda toplamistir. Bunlar (Altun, 200843, s.
30-31):

1. Kamu politikast ve medyanin ¢ocuklar iizerindeki potansiyel olumsuz etkisine
ilgi duyanlar,

2. Insanlarin medya mesajlarmi islemden gegirmek igin gerekli olan becerileri
nasil kazanacagryla ilgilenenler,

3. Bir g¢ocugun medya mesajlarini analiz yetenegini gelistirme konusunda
ebeveyn ve yetiskinlere yardimei olacak oneriler getirenler,

4. Kitle iletisim araclarinin toplum Tlizerindeki etkilerini elestirel olarak

inceleyenler.

Bu yaklagimlarin her birine gére bircok egitimci, iletisimci ve medya uzmani
tarafindan farkli medya okuryazarligi tanimlari bulunmaktadir. Medya okuryazarligi
konusunda ilk sistematik tanimlama 1978 yilinda Sirkka Minkinken tarafindan “Medya
okuryazarligi, biligsel, etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri gelistirmeyi
hedeflemektedir” seklinde yapilmistir (Bagli, 2004, s.122).
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Medya Okuryazarligt Merkezi kurucusu Elizabeth Thoman’a gore medya
okuryazarligi “her giin televizyon, radyo, bilgisayar, gazete, dergi ve tabii ki reklamlar
aracih@iyla aldigimiz yiizlerce ve hatta binlerce yazili, isitsel ve gorsel sembolleri
yorumlama ve bunlardan kisisel anlamlar yaratma yetisi” dir (Thoman, 2003’den akt.

Cetinkaya, 2008, $.52).

Aufderheide (1993), medya okuryazarhigini, biiyiik ¢esitlilik gosteren formlardaki
mesajlara ulagsma, bunlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak
tanimlamaktadir. Hobbs ise medya okuryazarliginin elestirel ¢oziimleme ve kisinin kendi

mesajlarini olusturma siirecine dikkat cekmektedir.

Len Masterman (1985) ise medya okuryazarligimin medyanin yaniltici yoniine karst
duran bir egitim oldugu gorisiindedir. Medya {iriinleri her ne kadar yonlendirme
dogrultusunda kurgulanmis olsa da bu iriinlere bilingli bakmak ve bakildiginda neyi
amacladigin1 gormek gerekmektedir. Len Masterman medya okuryazarligi yerine medya

egitimi ifadesini kullanmayi tercih etmistir.

Tiirkoglu (2007, s. 277) ise medya okuryazarhgm su sekilde tanimlamigtir:
“Toplumsal iletisimde medyadan olabildigince gergekei bir yarar saglamaya yonelik olarak
gelistirilen ‘medya okuryazarligr’; iletilere erisme, ¢oziimleme, degerlendirme ve iletileri

iletisimde kullanabilme kapasitesini ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir.”

Bu tanimlardan yola ¢ikarak medya okuryazarliginin bireyin medya unsurlarmdan
aldig1 mesajlari elestirel bakis agisiyla yorumlama, kisisel anlamlar verme ve yeni mesajlar
olusturma yetisi oldugu soylenebilir. Medya okuryazarliginda oncelikli amag, medya
iletilerini sorgulamak, elestirmek ve kisiye faydali olabilecek yonlerinin alimmasin
saglamaktir. Ciinkii medyadan yayilan her mesaj dogruyu yansitmaz. Ozellikle reklam
endiistrisi s6z konusu oldugunda siirekli dogrularin s6z konusu olmadig1 goriilebilecektir.
“Medya mesajlar1 genelde goriindiikleri kadar basit olmamaktadirlar. Mesajlar arasinda
bir¢ok anlam bulunmaktadir. Bu anlamlardan ne kadar ¢ok haberdar olursak medyanin bizi

kontrolii altina almasini o kadar engellemis oluruz (Potter, 2005, s. ix).”

Medya okuryazarli§inin amact yalnizca medyanin olumsuz etkilerinin biligsel

olarak giderilmesi icin beceri ve yeteneklerin kazandirilmasi degildir; amag¢ giderek daha
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giiclii bir sekilde medya tarafindan belirlenen yagam alaninin korunmasidir (Alver, 2006).
Medyanin etkilerini giindelik hayatin her yerinde goérmek gii¢ degildir. Medya tarafindan
islenmemis 6zelligine dokunulmamis yasantilar gitgide azalmaktadir. Medya sahip oldugu
mevcut etkiyle dokundugu her seyi siradanlastirmaktadir. Zamanla en 6zel en mahrem
konular dahi medyanin diliyle ¢ok siradan bir durummus gibi algilanmaktadir. Bu da
yasamin gizliligini, kendine has mahremiyetini yok etmekte ve beraberinde birgok degeri de
alip gotiirmektedir. Iste medya okuryazarligryla medyanin dokunabilecegi yasam alanmin
smirlart da korunmus olabilecektir. Ciinkii iyi okunan medyaya kars1 iyi korunmus yasam

alanlar1 olusturulabilecektir.

Egemen yapinin halki en kolay sekilde yonlendirme aract medyadir. Medya parasal
giiciinii de koruyabilmek i¢in giinlin egemen sartlarina hizmet ederken halki da egemen
yapiya dogru yonlendirebilmektedir. Bagimsiz ve tarafsiz bir medya yapisinin olusmamasi
bunun temel sebebidir. Egemen ideolojiye hizmet eden s6zde bagimsiz medya topluma
egemen ideolojiyi isleme konusunda son derece dzgiirdiir. Ozellikle de ydnetimi elinde
bulunduran iktidar ve iktidar yanlilar1 ve diger tarafta muhalefet ve yanlilar1 medya
tizerinden de iktidar miicadelelerine devam etmektedir. Bugiin medya ile etkilesim her
dénem oldugundan daha yogundur ve bu donemde medya okuryazarligi 6nemlidir (Kartal
ve Kincal, 2009). Ciinkii medya demokrasi siirecinde etkilidir. Medya okuryazari bireyler
demokrasinin gerekliliklerinden olan elestirel diisiinme ve kendini ifade etme becerilerine
sahiptir. Medya ile etkilesim artmaktadir ve medya okuryazarligi insanlarin hayatlari
boyunca i¢inde bulunacagi iletisim ortamlarinda giivenli yol almalarini saglayacak beceriler

Ogretmektedir.

Algilar, inan¢ ve tutumlara sekil vermede medya etkili olmaktadir. Bu nedenle
medya egitimi medyaya olan bagimliliktan kurtulmada bireylere yardimci olabilir. Sanal
iletisim ve sanal bilginin 6nemi artmaktadir. Okullarda, giinliik hayatta sanal goriintii ve
semboller daha yogun kullanilmakta ve etkisi artmaktadir. Toplumda bilginin 6nemi ve
yasam boyu 6grenmenin 6nemi 6ne ¢ikmaktadir. Medya egitimi ile 6gretmenler 6grencilere
bilgiyi sorulamayr ve dogru bilgiye ulagsmanin alternatif yollarina ulasmada yardimci

olabilir.
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Medya okuryazarligr egitimi ile medya okuryazari bireyler yetistirilmesi
hedeflenmektedir. Medya okuryazari medyada yeniden kurgulanan iletileri ayirt edebilmek
ve algilayabilmek, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek i¢in ayr1 bir beceri, alt yap1 bilgisi
ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim siirecinin sonucu olarak medya yetkini sifatim
hak eden kisidir (Tagkiran, 2007). Ancak bu yetkinligi kazanmis bireyler gerceklere karsi
kitle iletisim araglari araciligiyla 6zellikle eglence, magazin ve reklam programlart basta
olmak iizere zihinlere ¢ekilen perdeyi kaldirmis ve gergekler karsisinda bir uyanis yagamis

olacaklardir.

Medya okuryazari bireyler, “...biitiin anlam secenekleri arasindan nasil ayrim
yapacaklarin1 ve kendilerine cesitli agilardan en faydali olan anlami nasil segeceklerini
bilen; boylelikle de, medya mesajlar iizerinde daha fazla kontrol giiciine sahip olan ytiksek

derecede medya okuryazarlari” dir (Potter, 2005, s. 5).

Medya okuryazari bir birey “Elestirel medya okuryazari olan bir yurttas, medya
metinlerinde dolasima sokulan uzlagimlar ve basat kodlar1 okumakla kalmayarak, bunlarin

giindelik yasamdaki koklerinin de farkina varabilecektir (Bek ve Binark, 2007, s.103).”

Ozellikle Tiirkiye’de kanallarin niceliksel olarak coklugu ve bunun ziddi olarak
nitelikli yaymlarin azligi medya okuryazari bireylere acil ihtiyag dogurmaktadir. Niteliksiz
yaymlarla muhatap olan cocuklar, medyanin zararli yoniiyle daha c¢ok karsi karsiya
gelmektedir. Elektronik medyanin teknolojiden aldigi destekle kullanima sundugu
kanallarin ¢esitliligi, ¢ocuklardan yetiskinlere kadar her kesimi kendine ¢eken bir cazibe
merkezi olusturmaktadir. Bu yogun enformasyon altinda, 6zellikle cocuklar, sunulan
malzemeyi segme sansi olmadan ve bilingsizce dogrudan almakta ve o oranda da
etkilenmektedirler (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/). Bunun sonucunda yanlis
bilgilendirmelere maruz kalabilen ya da yaginin tizerinde bilgi akisina maruz kalan ¢ocuklar
da sorgulama yetenegi kaybolmakta ve bilingsizce yapilan davranig orani artmakta, buna
bagl olarak siddetin ne oldugunu dahi bilmeyen ¢ocuklar siddet davranislar1 sergilemekte,
iyl kotii ayrimmi yapamaz duruma gelebilmektedir. “Medya okuryazarligini gelistiren
cocuklar medyayr dogru algilamayr Ogrenecekler, daha elestirel bir bakis agisi
gelistirecekler, medya mesajlarin1 daha dogru degerlendirecekler ve medyanin zararl

etkilerinden daha az etkilenmis olacaklardir (Kutoglu, 2007, s.105).”
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Medya okuryazari bireyler yetistirilmesi medyadaki kalitenin artmasini da
saglayacaktir. Ciinkii iyi bir medya okuryazari birey daha kaliteli yayinlari talep edecek,
daha ger¢ekci daha objektif olan mesajlar takip etmek isteyecektir. Ayni zamanda
kendisi de iyi bir medya {ireticisi olabileceginden kaliteli mesajlarin tliretilmesine de
katkida bulunabilecektir. Bek ve Binark (2007, s. 103) “Elestirel medya okuryazari olan
bir yurttag, medya metinlerinde dolagima sokulan uzlagimlart ve basat kodlar1 okumakla
kalmayarak, bunlarin giindelik yasamdaki koklerinin de farkina varabilecektir”
goriisiindedir. Medya okuryazari bir bireyin 6zellikleri su sekilde siralanabilir (Kurt ve
Kiirtim, 2010, s. 23):

- Medyay1 bilingli, etkili ve kendi yarari i¢in kullanir.

- Alternatif bilgi kaynaklar1 arar, farkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu
degerlendirir.

- Medyanin bireylerin ve toplumlarin inang, tavir, davranislar ve degerler
iizerindeki etkisinin bilincindedir.

- Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir baskasinin bakis agisiyla aktardiginin
farkindadir.

- Medya mesajlarmin belli bir yaratim siireci sonunda olustugunun farkindadir.

- Medya mesajlarinin ekonomik, sosyal, politik, tarihi ve estetik gibi gesitli
baglamlarda iiretildiginin farkindadir.

- Medyay kiiltiirii anlamada kaynak olarak goriir.

- Medyanin kendine 6zgii bir dili oldugunu bilir.

- Medya karsisinda elestireldir.

- Bilgiye ulagma ve kullanmada etik ve yasal konular1 bilir.

Bu ozelliklere gore medya okuryazari bir birey medyay: bilingli etkili ve kendi
yararina olacak sekilde etik kurallarin ve yasalarin farkinda olarak etkilerini ve olusum

stirecini dikkate alir ve medya mesajlarini elestirel bir gézle inceler.

Sonug¢ olarak medya okuryazarligi ile “...televizyondaki reklamdan, CD’deki
miizigin soziine, gazete yazisindan, bir tigortiin iistiindeki slogana kadar farkli bigimlerde
kodlanan ve farkli kanallardan ulastirllan medya mesajlart karsisinda bireylerin
farkindaligim saglamak amaglanmaktadir (Pekman, 2007, s. 44).” A’dan Z’ye biitiin medya

mesajlarina  kars1 farkindalik saglanmasi bilingli bir toplum yapisinin  olugsmasini
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hizlandiracak ve ayn1 zamanda medyadan gelebilecek gizli tehlikelere karst da bir savunma

mekanizmasi olusturulabilecektir.

2.5.3. Medya okuryazarhginin tarihsel gelisimi

Medya okuryazarhg ilk olarak Ingiltere, Avustralya, Giiney Afrika, Kanada ve
Amerika’da gelismis, Hollanda, italya, Yunanistan, Avusturya ve Isvigre gibi iilkeler
tarafindan da artan bir ilgiyle izlenmistir (Tagkiran, 2007).

Medyanin toplum fizerindeki etkilerine dikkat ¢ekilmesi ve medyanin bir kiiltiirel
yozlagma ajani olarak algilanmaya baslanmasi ilk olarak, Leavis ve 0grencisi Thomps’un
hazirlamis oldugu ve 1933 yilinda yayinlanan “Kiiltiir ve Cevre: Elestirel Farkindalik
Egitimi (Culture and Environment: The Training of Critical Awareness)” kitabi ile
gerceklesmistir. Bu ¢alisma ile egitimciler sinmif iginde medya ile ilgili kabul edilebilir ve
entelektiiel tartismalar yapabilmeye olanak bulmuslardir. Leavis ve Thompson (1933) bu
kitabin, okullarda medya egitimine yonelik ilk sistematik Oneri niteliginde oldugunu

savunmuslardir (Ankaraligil, 2009).

Gostergebilim lizerine ¢alismalar yapan Roland Barthes (1957), sembol sistemlerini
inceledigi Mitolojiler (Mythologies) adli kitabinda, ilk defa gostergebilimi medya
caligmalarma  uygulamistir.  Gostergebilim  metotlarmin medya  metinlerinin
coziimlenmesinde kullamlmaya baslanmasiyla birlikte medya egitimi daha analitik ve
nesnel bir bakis agis1 kazanmistir. Buckingham (1998), bu yontemle birlikte grencilerin,
kisisel gortislerini bir kenara koyarak medya metinlerinin gizil ideolojilerini ortaya ¢ikaran
analitik bir sistemle birlikte kendilerini medya metinlerinin olast etkilerinden korumaya

basladigini belirtmistir.

1960’11 yillardan beri konuyu giindeminde tutan UNESCO, 1982 yilinda
Almanya’da 19 iilkenin katilimiyla diizenledigi toplantidan sonra medya egitiminin
gerekliligi ile ilgili bir biliri yaymladi. Bu bildiride ailelerin, 6gretmenlerin, medya
calisanlar1 ve karar vericilerin medya metinlerine elestirel yaklagimi gelistirmek icin
sorumlulugu oldugu vurgulandi. UNESCO’nun 1982 tarihli bildirisinde medya egitimi
verilmesi i¢in egitim programlarmin diizenlenmesi karar1 yer aldi (Bek ve Binark, 2007).

Bu kararlarda okul 6ncesinden baslanarak iiniversite ve yetigikin egitimine kadar medya
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egitim programlart baglatmak ve bu medya egitim programlarinin medya {iriinlerinin
analizini ve medya kanallarinin etkili kullanimi icermesi vurgulanmistir. Yine bu kararlarda
Ogrencilerin medyaya dair kavrayiglarim1 artirmak igin Ogrencilere yonelik egitim
programlarinin diizenlenmesi ve uygun Ogretim yontemlerinin kullanilmasi ve medya
egitimi adina yapilacak caligma ve arastirmalarin 6zendirilmesi vurgulanmistir. Ayrica
UNESCO medya egitiminde uluslar arasi isbirligini 6zendirmek ve gliclendirmeyi

kararlastirmastir.

UNESCO, 1990 yilinda Fransa’da “Medya Egitiminde Yeni Egilimler” isimli bir
konferansi destekledi ve 2000 yilinda Avusturya’da konunun uzmanlarini bir araya getirdi.
Len Mastermen ve Francois Mariet’in medya egitimi iizerine yaptiklar1 ¢aligmalar medya
okuryazarlig: ile ilgili tartismalara yeni bir boyut getirdi. 2001 yilinda “Youth Media
Education Survey” adi alinda UNESCO tarafindan baglatilan calismada 52 iilkeden
akademisyen, politikac1 ve egitim danismanlarindan olusan 72 uzman belirlenmis ve bu
uzmanlardan kendi iilkelerinde medya egitimi ilizerine anket yapmalar istenmistir. 2001
yilinin ekim ayinda tamamlanan bu ¢aligmaya sadece 35 {ilkeden 42 ¢alisma tamamlanarak
gonderilmis ve UNESCO tarafindan bu c¢alismalar rapora dontstiiriilip “Genglik Medya
Egitimi Arastirmasi” (Youth Media Education Survey, 2001) adiyla yaymlanmistir
(Ankaraligil, 2009).

Avrupa Medya Okuryazarligit Komisyonu (2006) tarafindan hazirlanan “Medya
Okuryazarligr Avrupa Komisyon Raporu” nda medya okuryazarliginda ve bu dogrultudaki
bir egitim programinda amaglanmasi gerekenler soyle belirtilmistir (Apak, 2008, s.48):

1. Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir baskasinin bakis agisiyla iletmek iizere
kuruldugunu anlamak.

Duygusal etki olusturmak i¢in 6zel tekniklerin kullanildigini1 anlamak.

Bu tekniklerin, amagladiklar1 ve dogurduklar etkilerin ayirdina varmak.

Medyanin bazi kisilerin yararina ¢alistigini, bazilarini ise digladigini anlamak.

o M D

Medyadan kimin yararlandigi, kimin, neden dislandigi sorularm sormak ve
cevabini bulmak.

6. Alternatif bilgi ve eglence kaynaklart aramak.

7. Medyayi kendi yararina kullanmak.

8. Edilgen olmak yerine etkin olmak.
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9. Yeni 6grenme kiiltiirii dijital okuryazarliga hazirlanmak.

Medya okuryazarlig1 alaninda yapilan ¢alismalar incelendiginde daha ¢ok Amerika
ve Ingiltere’de bu ¢alismalara agirlik verildigi goriilmektedir. Medya okuryazarhig: ile ilgili
ilk calismalara ingiltere’de baslanustir. Bu konu iizerine yapilan ¢alismalara daha cok
tavsiye niteliginde ve farkli disiplinlerden katilimcilar esliginde konferanslar yapilarak
gerceklestirilmistir. Ancak bu calismalarda ortak bir fikre varilamadigindan her {ilke
kendine yonelik bir medya egitimi anlayisia sahip olmus ve egitim programlarin1 kendi
anlayiglar1 dogrultusunda diizenlemistir. Yapilan calisma ve uygulamalara bakilarak
Avrupa, Asya, Afrika ve Amerika tilkeleri arasinda Avrupa iilkelerinin bu konuda 6ncelikli
oldugu ve medya egitimine 6nem verildigi goriilmektedir. Nitekim 2002 yili itibariyle

Avrupa Birligi destekli bircok medya okuryazarligi projesi yapilmistir.

2.5.4. Diinyada ve Tiirkiye’de medya okuryazarhgi
2.5.4.1. Diinyada medya okuryazarhgi

Diinyada medya egitiminin baslamas1 erken tarihlere dayanmir. Ingiltere’de
olduk¢a uzun bir ge¢misi olan medya egitimi 1929 yilinda gocuklart kitlesel medyanin
etkilerin korumak amaciyla baslamistir. Medya egitimi ulusal egitim programinda
zorunludur ve medya egitimi konusunda master derecesi saglayan 5 {niversite
(Southampton, Reading, Leicester, London Institute of Education, Goldsmith’s) ve konuyla
ilgili uzmanlagsmis medya okullar1 bulunmaktadir. Medya egitimi Ulusal Egitim
Programinin ana dal olan Ingilizce iginde verilmektedir. Yani Ingiltere’de medya egitimi
dil egitimiyle beraber vyiiriitiilmektedir. Ayrica Ingiltere’de ingiliz Film Enstitiisii (British
Film Institute), medya egitimi verecek 6gretmenler yetistirilmesine destek vermekte Kiiltiir,
Medya Spor Bakanliklar ile birlikte medya okuryazarliginin elestirel boyutunu gelistirecek
politik raporlar gelistirmektedir (Kartal ve Kincal, 2009).

ABD’de 1932 yilinda baslayan medya okuryazarligi calismalarina daha c¢ok
Ingilizce derslerinde yer verilmektedir. Medya egitimi konusundaki asil gelisme ise 1990’1
yillarda saglik egitimcilerinin medya egitimini benimsemeleriyle baslamistir. Medya
egitimi devletten daha ¢ok 6zel kurumlar tarafindan desteklenmektedir (Bek ve Binark,
2007).
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Finlandiya egitim sistemine medya egitimi 1970’te ilkogretim programiyla
girmistir. 1977 yilinda ise lise miifredatina da alinmistir. Ancak buglinkii anlamiyla medya
egitimi 1990 yilina kadar gelisme gostermemistir. 7-16 yas arasindaki 6grencilere 1994
yilindan beri iletisim egitimin disiplinlerarasi konular1 i¢inde medya egitimi verilmektedir.
1990 yilindan bu yana 6gretmen yetistiren kurumlarda medya egitimi de verilmektedir
(Kartal ve Kincal, 2009).

Isve¢’te medya egitimi 1980, Danimarka’da ise 1970’ten beri zorunlu ders olarak
okutulmaktadir. Finlandiya ve Isvec’te ahlak¢i tutuma sahip medya egitiminden, arastiran
ve dgrenci merkezli bir medya egitimine dogru gegis yapilmasiyla birlikte medya egitimi de
gelisme gostermistir. Danimarka’da ise 1994 yilinda egitim yasasi1 ile medya egitimine onay

verilmis ancak okullardaki uygulamaya dahil edilmemistir (Taskiran, 2007).

Kanada’da medya okuryazarligi egitimi 1960 sonlarinda baglamistir. Bugiin
Kanada’da ilkdgretim basamaginda giiglii bir medya okuryazarligi hareketi vardir. Kanada,
her yastan vatandagina gére bir medya programina sahiptir. Medya egitimi, dil ve sosyal
bilimler programlarinin iginde sunulmaktadir ve medya kuruluslari egitim kurumlarryla
stirekli igbirligi icindedir. Ayrica Ontario’da diinyanin en gelismis medya okuryazarligi
programi uygulanmaktadir ( Kartal ve Kincal, 2009).

Yunanistan’da medya okuryazarligimnin bir ders olarak okutulmadigi ancak Cevre
Egitimi ve Anadil Egitimi gibi baz1 derslerle birlikte verildigi saptanmistir (Tanriverdi,
2008). Rusya ve Ispanya’da medya egitimi yetersiz kaynaklar nedeniyle heniiz istenilen
diizeye ulagmamustir. Almanya’da bu konuda 6zel bir ders bulunmamakta ancak medya

egitimine diger derslerde yer verilmektedir (Apak, 2008).

Belgika’da ise 1970°1i yillarin basinda birgok okulda uygulanmaya baglanan medya
egitimi 1990°da resmilesti. Italya’da ise medya okuryazarhg egitimi 500 okulda haftada iki
saatlik uygulamalarla baslatildi. Ozellikle gazete sahipleri bu programa ¢ok énem vererek
okullara {icretsiz gazete gonderdiler. Aym yil biiyiik yaymevlerinden biri bu projeye sahip

c¢ikararak programin boyutlarii genisletmistir (Topuz, 2007).

Kuzey Irlanda’da egitim ve hiikiimet mensuplarimin olusturdugu Egitim Politikalari
Calisgma Grubu 2000-2004 yillarn1 arasinda yaygin bir medya okuryazarligi goriisiiniin
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olugmasini saglamistir. Bu grup medya okuryazarlig: ile ilgili bircok proje gerceklestirmis
Ogretmen yetistirme ve program reformu c¢alismalarinda bulunmustur (Kartal ve Kincal,

2009).

Afrika tlkelerinde medya okuryazarligi oldukca yeni bir kavramdir ve genglerin
kendilerine zararli olabilecek yaymlardan korunmasi fikri yaygindir. Medya egitimi siirlt
olup, genellikle okul disinda gergeklesmektedir. Giiney Afrika ise uygulama agisindan bir
istisna olarak gosterilebilir. 1990°I1 yillardan itibaren 6gretmenler 6grencileri medyadan
kaynakl1 6n yargi ve yanlis anlamalardan korumak icin onlar farkl: fikirler ve yaklagimlarla

tanigtirmaktan sorumludur.

Asya’da ise Hindistan, Cin gibi iilkelerle Japonya, Hong- Kong, Kore gibi daha
zengin tlkeler arasinda uygulamada biiyiik farkliliklar bulunmaktadir (Bek ve Binark,
2007). Oregin Hong Kong gibi teknoloji agisindan gelismis bir iilkede yeni ogretim
programi1 medya egitimini igermektedir. Ancak Japonya gibi gelismis bir iilkede devlet
medya egitimini 6gretim programina dahil etmekte olduk¢a yavas davranmaktadir. Cin’de
ise medya egitimi resmi programda yer almamakla birlikte medya egitimi etkinliklerinin
cogu kentlerde ve ekonomik bakimdan daha iyi durumdaki topluluklarda
gergeklesmektedir. Hindistan’da medya egitimi resmi programda yer almamaktadir. Sadece

baz1 6zel okullarda ele alinmaktadir.

Avustralya ve Yeni Zelanda’da medya egitimi resmi program igerisinde yer
almaktadir. Orta ve Latin Amerika iilkelerinde medya egitimi resmi programlarda yer
almamaktadir. Ancak 6gretmenler diger dersler yoluyla konuya vurgu yapmakta ve okul

sistemi disinda da medya egitimine yonelik ¢alismalar yapilmaktadir.

2.5.4.2. Tiirkiye’de medya okuryazarhgi

Tiirkiye’de medya okuryazarliginin gelisim siireci ise diger lilkelere nazaran geg
kalinmis bir hareket olmakla birlikte bu ¢alisma 2004 yilinda Radyo Televizyon Ust
Kurulunun Milli Egitim Bakanlhigi ile isbirligi yapmasi sonucu resmiyet kazanmaya
baslamistir. RTUK, Tiirkiye’de medya okuryazarliginin yayginlasmasinda en biiyiik paya
sahiptir.
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RTUK toplumu medya okuryazarligi konusunda bilinglendirme adina cesitli
caligmalar yiiriitmektedir. Bu g¢alismalardan ilki medyanin toplum {izerindeki etkilerini

gbstermeyi amaglayan kamuoyu arastirmalaridir. Bu ¢alismalardan bazilar1 sunlardir:

- Radyo ve TV’de Tiirk¢e Kullanimi

- IIkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2006

- Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2006

- Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2007

- Radyo Dinleme Egilimleri Aragtirmasi, 2007

- Kadimnlar Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 2007

- Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon Izleme Egilimleri Kamuoyu
Aragtirmasi, 2007

- Oziirliilerin Televizyon Izleme/ Dinleme Egilimleri Arastirmasi, 2007

- Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2009

RTUKiin ¢alismalarimin ikinci kismim ise medyanimn etkilerine karsi koruma ve
egitme amaciyla yapilanlar olusturmaktadir. Bunlar “Akilli Isaret Uygulamalar” ve
“Cocuklarmz i¢in Internet Giivenligi” isimli ¢alismalardir. Akilli isaret uygulamasiyla
cocuk ve genglerin yaynlardaki zararli igeriklerden korunmasmi hedefleyen RTUK,
“Cocuklarimiz i¢in Internet Giivenligi” calismasiyla da internet kullaniminda karsilagilacak
risklere kars1 6nlem almaktadir. Medya okuryazarligi konusunda yapilan ¢aligmalardan bir

.....

hazirlanan bu sayfa ¢ocuklarda medya okuryazarligini gelistirmeyi amaglamaktadir (Altun,
2008).

Tirkiye’de medya okuryazarhigi ile ilgili yapilan calismalar iki boyutta
yogunlagmaktadir (Taskiran, 2007). Bunlar Milli Egitim Bakanligiin proje kapsaminda
yiiriittiigii ¢alismalar ve akademik calismalardir.

20042006 yillart arasinda cesitli {lilkelerdeki programlar ve ¢alismalarin neticeleri
arastirilip, incelenmistir. 2006 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan
gerceklestirilen “Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Alskanhklar:
Kamuoyu Arastirmasi”, Ogrencilerin giinde {i¢ saate yakin televizyon izlediklerini

gostermistir. Ayn1 arastirma 6grencilerin internet kullanma ve radyo dinleme aligkanliklar
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hakkinda da 6nemli bulgular ortaya koymus ve medya okuryazarlifi dersinin ne kadar
gerekli oldugu agikga goriilmiistiir.

Medya okuryazarligi dersi verecek oOgretmenlerin egitimine yonelik seminer
calismalart baslatilmis ve ilk seminer 7 Eyliil 2006 tarihinde Ankara’da verilmistir.
Seminere, Ankara, {stanbul, Izmir, Adana ve Erzurum illerinde belirlenen 5 pilot ilkdgretim
okulundan 30 sosyal bilgiler Ogretmeni katilmistir. Dort giinlik egitim programi
kapsaminda: Medya-Kiiltiir-Siyaset, Iletisimin Temel Kavramlari ve Kurumlari, Kitle
fletisimi ve Kitle fletisim Araglari, Medya Ekonomisi, Kitle iletisim Teorileri, fletisim
Sosyolojisi gibi konularda 6gretmenler bilgilendirilmistir. Bu seminerlerde egitim alan
Ogretmenlerin ise bulunduklari illere dondiiklerinde diger Ogretmenleri konuyla ilgili
bilgilendirmeleri istenmistir. Ancak hem dort giin kadar kisa siirede tamamlanmis bir
bilgilendirme ¢aligmasinin hem de bu ¢aligmayla bilgilendirildigi diistiniilen 6gretmenlerin
Medya Okuryazarligi dersinde ve dahasi diger &gretmenler {izerinde ne kadar etkili

olabilecegi tartigmaya acik bir konudur.

24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da “Uluslararasi Medya Okuryazarligi Paneli”
diizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci iilkelerde gorev yapan yetkililerin goriisleri ve
deneyimleri paylasilmstir. Ayrica Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun temsil edildigi, Ust
Kurul yoneticilerinin katildigr biitlin kamuoyuna agik toplantilarda medya okuryazarlig:
kavramini tanitan, medya okuryazarliginin gerekliligini vurgulayan konusmalar yapilmistir

(http:/Amww.medyaokuryazarligi.org.tr/tarince.html).

20062007 dgretim yilinda Ankara, Istanbul, izmir, Adana ve Erzurum’da bes
ilkogretim okulunda 780 yedinci sinif 6grencisi Medya Okuryazarligi dersi almistir. Bu
okullar Adana-Seyhan Dumlupinar Ilkdgretim Okulu, Ankara-Cankaya Ahmet Vefik Pasa
[lkdgretim Okulu, Erzurum-Palandéken Barbaros Hayrettin Pasa [lkdgretim Okulu,
Istanbul-Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Ersénmez Ilkdgretim Okulu ile izmir Karstyaka 80.
Y1l Metas ilkogretim Okuludur. Pilot uygulamanin ardindan medya okuryazarligi dersi
2007-2008 ogretim yilindan itibaren Tiirkiye genelindeki 35 bin ilkdgretim okulunda 6, 7
ve 8. siniflarda segmeli ders olarak okutulmaya baslanmistir (Ankaraligil, 2009).

[Ikdgretim Segmeli Medya okuryazarligi Dersi Ogretim programi 11.09.2006 tarih
ve 354 sayili Talim ve Terbiye Kurulu karariyla kabul edilmistir. Talim ve Terbiye Kurulu


http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/tarihce.html
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Baskanligi 04.06.2007 tarih ve 111 sayili karartyla diizenleme yaptigi Ilkdgretim Okulu
Haftalik Ders Cizelgesinde yer alan 15. maddesi geregince medya okuryazarligi dersinin 6.,
7. ve 8. smiflarin herhangi birinde sadece bir kez secgilmesine karar vermistir (Kartal ve
Kincal, 2009). ilkogretim okullarinm 6, 7 veya 8. siniflarinda okutulacak olan se¢meli
medya okuryazarligi dersini 6grencilerin istedikleri yil tercih edip alabilecekleri ve segmeli
medya okuryazarlig dersine 6grenciler tarafindan yogun ragbet gosterilmesi halinde, dersin

zorunlu hale getirilebilecegi belirtilmistir (MEB, 2006).

2.5.4.2.1. Medya okuryazarligi ile ilgili Tiirkiye’de yapilan ¢alismalar

Yiiksek Ogretim Kurumu (YOK) Ulusal Tez Dékiimantasyon Merkezinde
yayinlanan Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda yapilan akademik caligmalar ve

Tiirkiye’de konuyla ilgili yayinlanan kitaplardan bazilart sunlardir:

Ertirk ve Giil (2006), “Cocugunuzu Televizyona Teslim Etmeyin, Medya
Okuryazar1 Olun” isimli ¢aligmalarinda, kitle iletisim araci olarak televizyon,
televizyonun aile ve ¢ocuk lizerindeki etkileri, medya okuryazarlig1 ve aile konularina
deginmistir. Ayrica “Televizyon Haberlerinin Cocuklar Uzerindeki Stres Etkileri ve
Ailesel Haber izleme Aliskanliklar1” tizerine yaptiklari calismaya da bu kitapta yer
verilmigtir. Calismada 139 ilkdgretim birinci kademe Ogrencisi ve 70 ebeveyn yer

almistir.

Bek ve Binark (2007), “Elestirel Medya Okuryazarligi” isimli ¢aligmalarinda
medya okuryazarliginin kuramsal boyutuna yer vermistir. Medya okuryazarligini
elestirel pedagojiyle birlikte ele alindig1 bu ¢alismada medya okuryazarliginin elestirel
boyutu iizerinde durulmus, kavramsal ve tarihsel boyutuyla medya okuryazarlig

irdelenmistir.

Kartal (2007) tarafindan Canakkale ili 6rnekleminde gergeklestirmis oldugu
calismasinda; orta Ogretim onuncu smif Ogrencilerine medya okuryazarlik egitimi
verilmesinin ardindan televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilama durumlar {izerinde
durmustur. Calismada medya okuryazarliginin 6nemi, medya okuryazarligl egitiminin
ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerine ve televizyon dizilerindeki mesajlari

algilamalarina etkisi, ogrencilerin medya ve televizyon dizileri hakkindaki ilgi ve
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goriigleri arastirilmis ve arastirmadan edinilen bulgular cinsiyet degiskenine gore

incelenmistir.

Tagkiran (2007), “Medya Okuryazarligina Giris” isimli ¢alismasinda medya
okuryazarligi ve iletisim arasindaki baglanti, medyadaki ideolojik yapi, medya
kuramlari, medya iletilerinin yapisi, medya okuryazarliginin koken bilgisi, ilkeleri ve

Tirkiye ve diinyada medya okuryazarligi ¢alismalari lizerinde durmustur.

Simsek ve Tirkoglu (2007), “Medya Okuryazarligi” isimli ¢alismada 23- 25
Mayis 2005 tarihleri arasinda diizenlenen “Medya Okuryazarligi Konferansi” nda
yayinlanan bildirileri derlemislerdir. Bu bildirilerde medya ve medya egitimi iizerinde

durulmus ve medya okuryazarligi egitiminin 6nemine vurgu yapilmistir.

Apak (2008), Tiirkiye, Finlandiya ve Irlanda ilkdgretim programlarmi medya
okuryazarlig1 egitimi agisindan inceledigi ¢calismasinda; medya okuryazarligi egitiminde
oncii durumda olan Finlandiya ve Irlanda ile Tiirk egitim sisteminin uygulamadaki
medya okuryazarlig1 programini karsilastirmis ve Tiirkiye’de uygulamadaki aksakliklari

gbstermeye calismistir.

Celik (2008), medya okuryazarliginin ideolojik yonii lizerinde durdugu
calismasinda, diinyay1 ve medyay1 anlamada medya okuryazarlifinin 6nemli bir etken

oldugunu savunmustur.

Cetinkaya (2008), calismasinda medya okuryazarligi dersinin Ankara’da
arastirma kapsamina alinan okullarda ne kadar ilgi gordiigli, derslerin medya
okuryazarligim1 artiracak diizeyde verilip verilmedigi, bu dersi veren Ogretmenlerin

yeterlilikleri ve konuyla ilgili genel yaklagimlarini ortaya ¢ikarmaya ¢alismistir.

Cmkir, Dicle, Elma, Kesten, Mercan ve Palavan (2008)’in medya okuryazarligi
egitimini yOnetici, Ogretmen, veli ve Ogrenci gorilislerine gore degerlendirdigi
calismasinda, 5 yonetici, 9 Ogretmen, 60 veli ve bu dersi alan 504 Ogrencinin
gorlslerine basvurulmustur. Arastirmada, Tiirkiye’de genel olarak medyanin isleyisinde

sikintilar yasandigi, medya okuryazarligi dersinin yarar1 ve gerekliligi hakkinda goriis
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birligi saglandigi, ancak uygulama siirecinde c¢esitli sikintilarin yasandigi sonucuna

ulastimistir.

Ozalpman (2008), calismasinda medya okuryazarligi kavraminin teorik temelleri
iizerinde durmustur. Ozalpman farkli medya okuryazarligi kavramlarindan yola ¢ikarak
Tiirkiye’de kabul edilen medya okuryazarligi kavramina ulasir. Medya okuryazarliginin
farkl1 ideolojiler tarafindan sekillendirildigini ve her ideolojinin kendine gore bir medya
okuryazarligi anlayis1 benimsedigini savunur. Ozalpman, Tiirkiye’deki medya

okuryazarlig1 uygulamalarinin hangi modele daha yakin oldugunu sorgulamaktadir.

Seylan (2008), calismasinda Fransa, Ingiltere, Kanada, Avusturya, Amerika ve
Tiirkiye’deki medya okuryazarligi ders uygulamalarini incelemistir. Bu calismada
Tirkiye’de verilen medya okuryazarligi egitiminde Ogretmenlerin yeterli donanima
sahip olmadigy, iilkemizdeki medya okuryazarliginin korumaci bir anlayisa ytriitildigi
ve toplumu bilin¢lendirmeden uzak oldugu, ekonomik yetersizlikler ve popiiler medya
metinlerinin  derslerde ¢oziimlenmemesi gibi eksikliklerin medya okuryazarlig

egitimini sekteye ugrattigi sonucuna ulastirmistir.

Ankaraligil (2009), Istanbul ili 6rneklemi 6. ve 7. smf &grencileri iizerinde
yaptigit calismada medya okuryazarligi ve elestirel diislinme arasindaki iliskiyi
incelemistir. Aragtirmada, Ogrencilerin elestirel diistinme puanlarimin medya
okuryazarligi dersini alma diizeyine gore anlamli derecede farklilastigi, kitle iletisim
araclarmi kullanma ve elestirel diisinme becerisi arasinda, kitle iletisim araglarini
kullanma ve medya okuryazarlig1 dersini alma arasinda anlamli farklar oldugu tespit

edilmistir.

Aslan (2009), medya okuryazarlifi egitimini gorsel sanat ekseninde
¢oziimlemeye calismis ve medya okuryazarligi dersinin gerek igerik, gerek miifredat
yonelimi ve gerekse pedagojik yontemleri agisindan gorsel kiiltiir ve sanat egitimi

kapsamina alinabilmesini arastirmistir.

Inal (2009), “Medya Okuryazarligi El Kitab1” isimli ¢alismasinda, medya

okuryazarlig1 tanimi, kavramsal gelisimi, ilkeleri, farkli medya okuryazarligi kuramlari,
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yaklagim ve tartigmalari, medya okuryazari olmada aktivizm ve Tiirkiye’de medya

okuryazarlig1 konular1 tizerinde durmustur.

Keles (2009), medya okuryazarligi egitimi veren Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
goriislerine  bagvurdugu calismasinda, Medya Okuryazarligt ders programi
kazanimlarinin gilinlik yasamda uygulanabilir, birbiriyle tutarli, icerikle uyumlu ve
gergeklestirilebilir oldugu sonucuna ulagsmistir. Ders ile ilgili etkinlik 6rneklerinin ve
ders igeriklerinin sinif seviyesine gore diizenlenmesi gerektigi, medya okuryazarligi
dersinin zorunlu bir ders olmasi ve 6l¢gme degerlendirmedeki aksakliklarin giderilmesi

vurgulanmistir.

Sadriu (2009), istanbul ili &rneklemi ikinci kademe oOgrencileri {izerine
gerceklestirdigi  calismada, Medya Okuryazarligi dersinin sene sonu ¢iktilarini
incelemistir. Caligmada medyanin oldukca etkili bir iletisim araci oldugu sonucuna
ulasmistir.  Ogrencilerin medyay1 genellikle bilgi edinme ve eglence amagh
kullandiklari, medya okuryazarligi dersini faydali bulduklar1 ve ikinci kademeyle sinirl

kalmamasi gerektigi belirtilmistir.

Altun (2010), diinya iizerinde Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak okutulan
medya okuryazarligi konularinin neler oldugu tizerinde durmus, Tirkiye’deki 4.,5.,6. ve
7. siif Sosyal Bilgiler ders programlarini inceleyerek, Sosyal Bilgiler programiyla

medya okuryazarligini iliskilendirmek icin ara disiplin modeli 6nermistir.

Bacaksiz (2010), Izmir ©6rnekleminde medya okuryazarligi dersi alan
Ogrencilerin gazete ve dergi okuma aliskanliklar1 iizerinde bu dersin etkisini
aragtirmistir. Arastirmada, medya okuryazarligi dersini alma ve dergi ve gazete takip
etme davraniglari arasinda anlaml bir iliski oldugu bulunmustur. Medya okuryazarligi
dersini alan 6grenciler dersi almayan 6grencilere gore gazete ve dergi okuma konusunda

daha isteklidir.

Biitiin (2010), Samsun ili 6rneginde Sosyal Bilgiler 6gretmeni, 6grenci ve veliler
tizerine gerceklestirdigi ¢alismada, 6grencilerin medya okuryazarligi miifredatin1 genel
olarak sikici buldugu ve bu ders hakkinda Ogretmen veli isbirligi saglanamadig

sonucuna ulagmustir.
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Inan (2010), Bolu ili 6rneginde &gretmen adaylarmin medya okuryazarlik
diizeyini incelemis ve calismada, Ogretmen adaylarmin medya okuryazarligiin
gerekliligine inandigi ve bu dersin farkli diizeylerde verilmesi gerektigi sonucuna

ulagmustir.

Cakmak (2010), Tiirkiye ve Ingiltere’deki medya okuryazarligi programlarini
karsilastirmali olarak incelemistir. Arastirmada, Ingiltere’de medya okuryazarlig
egitiminin ana dil egitimine yonelik dil 6gretimi siirecinde verildigini, Tiirkiye’de ise
sadece iletisim ile smirli bir egitim yaklasiminin oldugunu belirtmistir. ingiltere’de
medya iiretimine dayali bir egitim verilmekte ancak Tiirkiye’de korumaci egitim

anlayisinin hakim oldugu sonucuna ulasmistir.

2.5.5. Medya okuryazarhgi ilkeleri ve medya okuryazarhg egitimi

Medya okuryazarligi egitimi zaman iginde egitim anlayisinda ve medya
yapilanmasinda meydana gelen degisikliklerle farklilagsma gostermistir. Egitimsel anlamda
medya okuryazarligi ¢esitli anlayislara gore sekillenmektedir. Geleneksel korumaci model
bireyleri medyanin olumsuz etkilerinden korumayi amaglamaktadir. Elestirel medya
okuryazarligi hareketi korumaci anlayigin aksine Ogrencilerin medyayr okumalarini,
anlamalarini,  ¢oziimlemelerini ve kendi medya mesajlarim  {iretebilmelerini
amaclamaktadir. Medya sanat egitimi modelinde ise medyanin medyanmn estetik yonii
tizerinde durulmakta ve c¢esiti medya teknolojilerinin  kullanimimi  &grenme
amaglanmaktadir. Baglangigta korumaci anlayisin egemen oldugu medya egitiminde daha
sonralar ise elestirel bir bakis agis1 kazandirilmasi amaglanmigtir. 1980 yilinin medya

okuryazarlig egitimi kazanimlar1 bunu agik bir sekilde gostermektedir. Bu kazanimlar:

1. Televizyon programlari izlerler ve programdaki hikayenin gercek mi yoksa senaryo
mu olup olmadigim belirleyebilirler.

2. Film sahnelerini ve sahne kesimlerini tanimlayabilirler ve filmin kesilen sahnelerini
ayurt edebilirler.

3. Video grafikleri ve bilgisayar grafikleri gibi g¢esitli tiirdeki animasyonlari
aciklayabilirler.

4. Sadece filmi Ozetleyerek degil, yonetmenin resimleri filme islemesini, kesmeleri,

diyaloglari, sesleri, fikirleri degerlendirerek filmi elestirebilirler.
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5. Programlarin senaryolarini degerlendirebilirler (Kartal ve Kincal, 2009).

Yukanidaki kazamimlar incelendiginde sorgulayici ve iiretici bir medya
okuryazarligi anlayisinin olmadigi goriiliir. Daha sonra yapilan ¢alismalarla medyanin

tiretilmesi ve medya igeriklerinin sorgulanmasi amaci daha agik goriilmeye baglanmustir.

2.5.5.1. Medya okuryazarhgi ilkeleri

Medya okuryazarlidi ile ilgili yapilan ¢aligmalar sirasinda bir¢ok farkli gortis ve ilke
ortaya atilmistir. Medya okuryazarligt programimnin temel kavramlart gelistirilirken,
Masterman (1995)’m olusturdugu “Medya Egitiminin 18 ilkesi" bu alandaki ¢alismalar
arasinda en dikkat ¢ekenidir. Bu 18 ilke soyle siralanmaktadir (Taskiran, 2007, 100-102):

1. Medya egitimi ciddi ve 6nemli bir risk alanidir. Cogunluga gii¢ verilmesi ve
toplumun demokratik yapilarmin kuvvetlendirilmesidir.

2. Medya egitiminin ozeksel birlestirici kavramm bir ¢esit yeniden temsil
meselesidir. Medya aracilik yapar. Medya gergegi yansitmaz, yeniden temsil
eder. Medya isaretler ve semboller sistemidir. O olmadan medya egitimi olmaz,
tiim akis1 saglayan medyadir.

3. Medya egitimi yasam boyu olan bir siiregtir bundan dolay1 yiiksekdgrenim
ogrencisi temel hedef olmalidir.

4. Medya egitimi sadece elestirel zekay1 gelistirmeyi degil, elestirel 6zerkligi de
tesvik etmeyi hedefler.

5. Medya egitimi sorusturmacidir. Bir tiire ait kiiltiirel degerleri zorla kabul
ettirmeye ugrasmaz.

6. Medya egitimi giincel ve firsatgidir. Ogrenenlerin yasam konumlarim
aydmlatmaya ugrasir. Boyle yapmakla daha biiyiik tarihi ve ideolojik olaylar
baglaminda bugiinii konumlandirir.

7. Medya egitiminin anahtar kavramlart almasik bir konudan ¢ok analitik
araglardir.

8. Medya egitiminde igerik(son i¢in) amag i¢in bir aragtir. O sonda farkl bir igerik
olmaktan ¢ok aktarilabilen analitik araglarin geligmesidir

9. Medya egitiminin etkililigi sadece iki olgiite gore degerlendirilebilir:

- Ogrencilerin elestirel diisiinebilmelerini yeni durumlara uygulayabilme

yetenekleri



10.

11.

12.
13.

14.

15.

16.

17.

18.

- Ogrencilerin sergiledigi sorumluluk ve giidii derecesi

Aslinda medya egitiminde degerlendirme 6grencinin 6z degerlendirimi, hem
gelisimsel hem gittikce artan ¢ogalan (ediminin) degerlendirilmesi anlamina
gelir.

Medya egitimi Ogretmen oOgrenci iligkisini karsilikli konusma ve vargi
hedefleri sunarak degistirmeye gayret eder.

Medya egitimi arastirmalarini tartigmadan ¢ok karsiliklt konusmayla yapar.
Medya egitimi esas olarak daha acik ve demokratik pedagoglarin gelisimini
besleyen aktif ve katilimeci bir yapidadir. Ogrencileri kendi dgrenmeleri
iizerinde kontrol ve sorumluluk sahibi olmalari, ortak bir 6gretim izlencesi
planlanmasi yolunda diisiinmeleri, 6grenimleri ile ilgili daha uzun vadeli bakig
acilar kazanmalar yolunda yiireklendirir. Kisaca, medya egitimi yeni bir konu
alan1 oldugu kadar yeni ¢aligma yontemleriyle de ilgilidir.

Medya egitimi grup odakl isbirlik¢i 6grenmeyi kapsar. Bireysel 6grenmenin
rekabet, yarigma yoluyla degil, tiim grubun i¢ gorii ve kaynaklarma ulagmakla
degerinin artirildigini kabul eder.

Medya egitimi uygulamali elestiri ve elestirel uygulamadan olugur. Kiiltiirel
elestirinin kiiltiirel yeniden iiretimine olan Ustiinliigiinii onaylar.

Medya egitimi holistik bir siirectir. Ornek olarak, ebeveyn, medya {istatlar1 ve
ogretmen meslektagslar arasindaki iligkilerin olusumu demektir.

Medya egitimi siirekli degisim ilkesine bagimlidir. Devamli gelisen
gerceklikle birlikte gelismelidir.

Medya egitimini alttan desteklemek digerlerinden ayri bir epistemoloji(bilgi
kurami)dir. Halihazirda var olan bilgi 6gretmenler tarafindan basit bir sekilde
aktarilmamis ya da Ogrencilerce kesfedilmemistir. Bu bir son degil,
baslangictir. Ogrenci ve gretmenlerin aktif olarak olusturduklari yeni bilgiden

¢ikan elestirel arastirmanin ve diyalogun konusunu olusturur.
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Aufderheide (1993)’in “Medya Okuryazarligimin Temel Ilkeleri” adli yonergesi de

medya egitimi konusunda ¢alisanlara yol gosterici olmustur. Bu ilkeler,

M w0

Tiim medya kitle iletisim araglar kurgusaldir.
Medya gerceklik kurgular.
Izlerkitle medyada anlan tartisir.

Medya ticari dolayimlamalar yapar.



©© N o o

98

Medya ideoloji ve deger iletileri barindirir.
Medya toplumsal ve siyasal dolayimlamalar yapar.
Medyada bigim ve igerik yakindan iliskilidir.

Her medyanin tek bir estetik bicimi vardir.

Bu yonergede oOzetle, tiim medya metinlerinin kurgu olduguna ve gercegi

yapilandirdigma deginilmistir. Medya metinlerinin 6zde kar yonelimli oldugu, medya

metinlerinin ve medyanin kendisinin verili tarihsel, toplumsal ve ekonomik kosullardan

bagimsiz olmadig1 ve izleyicinin sosyo-ekonomik statiisli, cinsiyeti kiiltiirel yapis1 gibi

etkenlerden otiirli medya metinlerinin tartisilma olanagma sahip olduguna dikkat

cekilmektedir.

Medya Okuryazarligi Merkezi (Center for Media Literacy), Aufderheide’in

belirledigi bu sekiz ilkeyi CML “Media Lit Kit” iginde bes temel ilke seklinde toparlamis

ve ayrica Ogrencilerin bu bes temel ilkeye ulagmak igin sorulmasi gereken bes temel soru

olusturmustur. Bu ilkeler (Cetinkaya, 2008, $.57-58):

Tiim medya mesajlar1 kurgudur.

Medya mesajlari, medyanin kendi kurallar1 dahilinde yaratici bir dil
kullanilarak kurgulanmistir.

Farkli insanlar ayn1 mesaj1 farkl sekillerde deneyimler.

Medya, deger ve bakis agilar1 igerir.

Medya mesajlari, kar ve/veya iktidar saglamak amaciyla kurgulanir.

Bu ilkelere dayal1 olarak ¢ocuklarm medya mesajlarini analiz etmesi i¢in sormasi

istenen sorular ise sunlardir (Cetinkaya, 2008, 58):

1
2.
3.
4.

Bu mesaj1 kim yaratt1?

Dikkatimi ¢ekmek i¢in hangi teknikler kullanilmig?

Bagka insanlar bu mesaj1 benden farkli olarak nasil anlayabilir?

Bu mesajda hangi yasam tarzlari, degerler ve bakis agilar1 temsil
edilmektedir, hangileri diglanarak dahil edilmemistir?

Bu mesaj niye gonderilmig?
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Cyndy Scheibe ve Faith Rogow’un medya egitimi ile ilgili hazirladiklar1 12 madde
de medya egitimini miifredat programlariyla kaynastirma yollarin1 gostermektedir. Her
madde eldeki medya igeriginin kullammuyla ilgili etkinlik 6rnekleri igermektedir. Medya
iceriklerinin hangi derslerde nasil verilecegini gosteren bir rehber niteliginde olan bu on iki

madde zetle su sekilde siralanabilir (Inal, 2009; Taskiran,2007, s. 123-128) :

1. Medyay kullanmay 6gretirken, bir medya mesajinda sunulan bilgiyi elestirel
diisiinmeyi 6gretmek.

2. Yeni bir konuya giris yapilirken heyecan uyandiran bir video, kisa bir kitap
hikdye okuyarak derse karsi olan ilgiyi canli tutmak igin medyadan
yararlanin.

3. Medya araciligi ile &grencilerin bildikleri ve ne kadar bilgileri oldugunu
gostermek i¢in popiiler medyadan 6rnekler vererek bilgilerin dogrulugunu
tartigmalarini saglamak.

4. Ogrencilerin birden ¢ok farkli medya iiriiniinii kullanmasini gerektiren
odevler tasarlamak.

5. Bir konuyu gergege aykin sekilde temsil eden medya mesajlarindan 6rnekler
vererek yanlig ya da aykin bilgileri analiz etmek.

6. Medya yayinlarinda bir konuda yapilmis programlarin kurgu ve gercek
arasindaki farki agiklamak.

7. Bir konu hakkinda bilginin farkli program tiirleri kullanilarak sunulmasi ve
zaman farkini vurgulamak.

8. Bir medyanin belirli bir olaya ya da konuya farkli kiiltiirler bakimindan
tarihsel etkisini tartisarak ¢oziimlemek.

9. Okuma ve anlama becerilerini uygulamak ve Ogrencilerin yazmayla ilgili
amag ve cesitli tammlar1 belirlemelerini saglamak i¢in basili medyadan (kitap,
gazete, dergi, web sayfalari)pratik yardimlar almak.

10. Ogrencileri, onlara 6zel ilgili konulara iliskin medya mesajlarini analiz
etmeye tesvik etmek. Ornegin cinsiyet ya da popiilerlik hakkindaki mesajlar,
gercek diinyayla kiyaslandiginda medya diinyasindaki zararli davranislari, irk
ve yas tahrifatlarini ileri gotiiren mesajlari analiz etmek.

11. Medya iiriinlerini degerlendirme araci olarak kullanmak. Konuya iligkin
yanlis enformasyon iceren bir iinitenin (Ornegin bir reklam, gazete, web
sitesi, film, klip) sonunda bir medya metinini sunup ve 6grencilerin mesajdaki

dogru olan ile olmayan seyi belirlemeleri)
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12. Ogrencilerin medya mesajlarmni analiz etmelerini ya da olusturmalarmi igeren
toplum kuruluslariyla(6rnegin, miizeler, kiitiiphaneler, galeriler) projeler igin

igbirligi yapmak.

2.5.5.2. Medya okuryazarh@ egitimi

Hemen her medya mesaji biinyesinde bir fikir barindirmaktadir. Yiizeysel
bakildiginda ¢ok net anlasilamayan bu mesajlar derinlemesine incelendiginde tasidig
degerler ve sunus bigimindeki kurgular fark edilebilecektir. Bu da ancak nitelikli bir medya
okuryazarlig1 egitimiyle s6z konusu olabilecektir. Teaching the Media kitabinda Len

Masterman, Medya egitimini soyle agiklamaktadir (akt. Moore, 1991, s. 87):

Medya egitimi, bilgiyi kendi ¢ikarlart dogrultusunda tiretenler ile bu bilgiyi
haber ve eglence formatinda masum bir sekilde tiiketenler arasinda ortaya ¢ikan
bilme ve iktidar iliskilerindeki biiylik esitsizliklere meydan okuma siirecinde

ogretmen ve 6grencilerin sahip oldugu siurli sayida araglardan biridir.

Demokratik bir toplum icin bireylerin medya okuryazari sifatin1 tasimalari
gerekmektedir. Bu ise ancak medya egitimi derslerinin belirli ve diizenli dersler ve
titizlikle hazirlanmis planlar dahilinde planlar verilmesiyle miimkiin olacaktir.
Boylelikle ozellikle eglence programlariyla iistii Ortiilen koreltilen bilincin yeniden
uyandirilis1t miimkiin olacaktir. Len Masterman (1985), medya egitimi i¢in yedi gerekge
siralamigtir ve egitim programlarmin bu sebepler dikkate alinarak tutarli bir bigimde

hazirlanmasi gerektigini belirtmistir. Bunlar (Altun, 2008a):

Yiiksek medya tiiketimi orani ve ¢agdas toplumlarin medyaya doymasi.
Modern medyanin ideolojik 6nemi ve vicdan endiistrileri olarak etkisi.
Bilginin medya tarafindan tiretimi, yonetimi ve dagitimindaki gelisme.
Beseri demokratik siireclerde medyanin etkisini artirma.

Beseri yagamin tiim alanlarinda gorsel iletisim ve bilginin 6nemini artirma.

Gelecegin isteklerini karsilamak i¢in 6grencileri egitmenin 6nemi.

N o ok~ w0

Ozel/ gizli bilgiye kars1 hizla artan ulusal ve uluslar arasi baskilar.

Verilecek elestirel medya okuryazarligi egitimiyle medyanin olaylar1 ve olgular

nasil ve neden belli yonleriyle yansittig1 ¢ocuklara anlatilacak ve insanimiz ilkdgretim



101

cagindan baglayarak medyaya elestirel bakabilen, bilingli alicilar olarak yetistirilecektir
(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/). Boylelikle medya mesajlarini yiizeysel olarak
algilamaktan uzaklasan bireyler daha derin anlamlar ¢ikarabilecek ve medyanin kontrolii

altina girmekten korunmus olacaklardir.

Medya egitimi ile yetisecek bireyler medya iirlinlerini daha genis bir alanda ve
cesitlilikte talep edecek ve buna katki saglayacak daha etkin ve elestirel medya
kullanicilar1 olabilecektir. Medya okuryazarligi egitimi ile tiim bireylerin kendi
ogrenmelerinin sorumlulugunda olmalar1 ve yeni yetenekler ve yeni bilgi ve beceri
kazanmalarinda, pasif bir rolden ziyade aktif bir rol almalar1 konusunda giiclenmesi
beklenir (Inal, 2009). Medya okuryazarligi egitimiyle yetisecek bireyler medyanin
iiretim yapilanmasi, isleyisi ve igerigi konusunda sorgulayici bir bakis acisini

kazandiracaktir (Altun, 2007).

[Ikogretim okullarinda medya egitimi, ¢ocuklarin medyaya iliskin
elestirel anlayisini artirmaya c¢alisir. Medya nasil ¢alisir, anlamlart nasil {iretir,
bu anlamlar nasil organize edilir ve izler kitle bunlar1 nasil anlamlandirir; tim
bunlar medya egitiminin ele aldig1 konulardir. Temel medya egitimi, medya
yapintilarinin analiz edilmesi ve iretilmesiyle ¢ocuklarin elestirel ve yaratici
giiclerini sistematik olarak gelistirmeyi amaglar. Bu, keza medyanin sagladigi
haz ve eglenceyi ¢ocuklarin anlamalarini derinlestirir. Medya egitimi, medya
tirlinlerinin daha fazlahigini ve g¢esitliligini talep edecek ve bunlara katkida
bulunacak daha aktif ve elestirel medya kullanicilar1 yaratmay:r amagclar

(Bazalgette, 1991 den akt. Inal, 2009, 5.22).

Radford (2004) medya okuryazarligi egitiminin gerekliligi hakkinda Ontario

West Toronto Enstitiisii 6gretmeni George Ventura’nin su sézlerini aktarmaktadir:

Cocuklarimiza bir kitabi nasil okumalar1 gerektigini, bir siiri nasil analiz
edeceklerini  Ogretiyoruz  ama  bir  televizyon  programini  nasil
cozlimleyeceklerini, bir haber programimin nasil hazirlandigini, bir gazete
haberinin ardindakileri nasil goreceklerini veya reklam verenlerin dergi
istiindeki etkisini nasil anlayacaklarmi Ogretemiyoruz. Tim bunlarin

anlatilmasi gerekiyor.


http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/
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Medya okuryazarligi, elestirel diisinme becerilerini igeren bir kavramdir.
Nitekim yapilan medya okuryazarli§i tanimlarinda da yorumlama, ¢dziimleme gibi
elestirel diisiinme becerilerine yer verilmektedir. Hobbs’un medya okuryazarligini
elestirel ¢oziimleme siireci olarak gormesi de buna 6rnek gosterilebilir. Hobbs (2004),
medya okuryazarlig1r hareketinde yedi tane tartisma konusu ortaya atmistir. Hobbs’a

gore bu yedi tartisma konusu medya okuryazarliginin temelini olusturmaktadir.

[k bilyiik tartisma konusu sudur: “Medya okuryazarligi egitimi cocuklar ve
gencleri medyanin olumsuz etkilerinden korumayi mi1 amaglamaktadir?” Hobbs’a gore
son yillarda medyada yer alan popiiler kiiltlir tiriinlerindeki kalitesizlik anne babalarin
kaygisini artirmistir. Bu kaygilarin belirgin sekilde yansidigi kurumlardan ilki siiphesiz
okuldur. Okullarda medya okuryazarligi koruyucu bir bakis agistyla ele alinmaktadir ve
cocuklart medyadan yayilan zararli mesajlara karsi koruma amaci giidiilmektedir.
Okullarda ¢ocuklara medya metinlerini yap1 bozumuna ugratarak medyanin olumsuz
etkilerinin giderilebilecegi diisiiniilmektedir. Hobbs bu koruyucu yaklasimin tek tarafli
kaldigin1 ¢iinkii 6gretmen medya hakkinda bilgi verirken 6grencinin sinav igin not
tuttugunu ileri siirmektedir. Yani 6grencinin amaci 6grenmek degil sinavi gegcmektir bu

yiizden medya okuryazarligi egitimi dersten 6teye gecememektedir.

Ikinci tartisma konusu ise, “Medya iiretimi medya okuryazarlii egitiminin
temel bir 6zelligi mi olmalidir?” sorusudur. Medya okuryazarligi egitiminin amacina
ulasabilmesi icin Ogrencilerin medya metinlerini okumalari yaninda yazmalar1 da
gerekmektedir. Ancak medya liretimine odaklanilmas: gerektigine inanilsa da uygulama
noktasinda kaygilar bulunmaktadir. Egitim ortamlarinin medya {iretimi agisindan kisith

imkanlar1 verimli bir medya liretimini engelleyebilmektedir.

Ugiincii tartigma konusu, “Medya okuryazarligi popiiler kiiltiir metinlerine
odaklanmali midir?” Buna goére bazi egitimciler popiiler medya metinlerini kullanmanin
degeri ve tuzaklarina yonelik ciddi bir tartisma yiiriitmektedir. Baz1 egitimciler okulun
popiiler kiiltiiriin degerini azaltmak i¢in kuruldugunu savunur ve buna gore popiiler
kiiltiir metinleri siiftaki rutini zorlayabilir ve bozabilir. Diger taraftan bazi egitimciler

de popiiler kiiltlir metinlerinin 6grenciyi giidiileyebilecegine inanir.
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Dordiincii tartisma konusu: “Medya okuryazarliginin daha dogrudan bir politik
ve ideolojik giindemi olmali midir?” Bu baslik altinda tartisma iki kola ayrilmaktadir.
Bunlardan ilki medya okuryazarliginin cesitli amaclara hizmet edebilecegi digeri ise
medya okuryazarligi egitiminin amacinin 6grencilere irkcilik, cinsiyetgilik, siddet ve
homofobi gibi konulardaki tutumlarina yonelik toplumsal degisimleri hizlandirma araci

olarak kullanilabilecegidir.

Besinci tartisma konusu: “Medya okuryazarligi, okul temelli ilk ve orta 6gretim
egitim ortamlarina odaklanmali midir?” Bu tartisma konusu ile ilgili baz1 anne babalar
medya okuryazarligi egitiminin evde ebeveynler tarafindan verilmesini savunurken
diger bazi kesimler ise bu egitimin okulda verilmesi gerektigini savunmaktadir. “Medya
okuryazarlig1 Onciileri en ¢ok basariyr 6gretmenlerin, ana babalarin ve 6grencilerin
medya kiiltiirii ile ortak ve paylasilan bir ask- nefret iligkisi vizyonunun oldugu okul

topluluklarinda gdstermislerdir (Hobbs, 2004°den akt. Inal, 2009, s.135).”

Altinct tartisma konusu: “Medya okuryazarligi 6zellesmis bir konu olarak m1
Ogretilmelidir, yoksa mevcut konularin baglami igine mi yerlestirilmelidir?”” Egitimciler
medya okuryazarligi kavraminin mevcut miifredata yedirilmesini uygun bulmaktadir.
Bu nedenle medya metinleri g¢esitli derslerin i¢inde kullamilabilir. Medya
okuryazarligini ayr1 bir ders olarak onerenler ise medya metinlerinin ¢dziimlenmesinin
ve TUretim etkinliklerinin sorgulama temelli bir egitim icin degerli oldugunu
savunmaktadir. Diger yandan bu dersin bagimsiz bir ders olarak islenmemesi bu dersin

yeterince iyi anlagilmamasina ve degerlendirilmemesine sebep olabilir.

Yedinci tartisma konusu: “Medya okuryazarligi girisimcileri medya kuruluslar
tarafindan maddi olarak desteklenmeli midir?” Bazi arastirmacilar medya sirketlerinin
medya okuryazarligr ile ilgili c¢aligmalart hem donanim hem de program olarak
desteklemelerini topluma karst olan sorumluluklarinin bilincinde olma olarak

degerlendirmektedir (Inal, 2009).

Hobbs’a gore medya okuryazarliginin gelecegi oncelikle siniftaki 6gretmenlerle
uzun donemli calismalar yaparak sekillenecektir. Ayni zamanda bu alanda calisan
egitimcilerin 6gretme 6grenme deneyimlerinin niteligini 6lgmek ve degerlendirmek icin

yontemler bulmalar1 gerekmektedir. Ayrica Hobbs, medya okuryazarligi egitimin
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sorgulama temelli olarak verilmesinin ¢ok 6nemli oldugunu ifade eder ve iki konunun

Oonemini su climlelerle dile getirir:

[k olarak iyi diizenlenmis programlar etkinlikler ve egitsel yasantilar
araciligryla daha fazla egitimciye ¢ocuga ve gence ulasarak daha genis
cesitlilikteki ortamlara medya analizi ve liretimi hakkinda daha fazla bilgi ve
beceriyi tasiyacak cabalara ihtiyag duyulmaktadir. Bunlar zorunlu olarak
topluluk temelli olacaktir; ancak daha ¢ok sayida eyaletler arasi ve ulusal
girisimciler de 6nemlidir. Ikinci olarak bu énemli izleyicilerle birlikte medyaya
iligkin karmasik 6grenme ve Ogretme siireclerini kestirecek belgeleyecek
Olcecek ve degerlendirecek kuram ve arastirmalarin gelistirilmesi 6nemlidir.
Ancak bu iki tlir eylemden elde edilecek kanitlar yoluyla, s6z konusu biiyiik

tartigmalarin ¢oziilecegi umulabilir (Hobbs, 2004 den akt. inal, 2009, s. 139).

Potter (2005), gore medya okuryazari olabilmek i¢in medyanin tiim etkilerini
anlamak, analiz etmek gerekliligini savunur. Medya okuryazarligma ait beceri
diizeylerini elde etmek ve bir yontem potansiyeli olusturmak agisindan Potter’in yedi
basamakli medya okuryazarligi becerilerini incelemek gerekmektedir. Bu grafik bir

bakima medya okuryazarliginin fiziki yapisini da ortaya koymaktadir.
Tablo 2.2

Medya Okuryazariiginin Yedi (7) Becerisi (Aslan, 2009)

1.Analiz Bir mesaj i¢indeki anlamin elemanlarinin pargalanmasi, irdelenmesi

2.Degerlendirme Bir elemanin degerinin yargisi, yargi elemanlarin bazi standartlarinin
kiyaslanmasidir

3.Gruplama Elemanlarin baz1 yollardaki benzer yanlarini belirlemek; elemanlarin

baz1 yollardaki farkli yanlarini belirlemek.

4.Tiimevarim Elemanlarin bir kiiciik egilimi karsisinda sonuca ulasan bigim
diizeni;  egilimdeki tim  elemanlarin  bigim  diizeninin
genellestirilmesi.

5.Tiimdengelim Genel prensiplerden belirli 6zelliklere dogru gitme.

6.Sentez Elemanlar1 bir yeni yapida biitiinlestirmek, toparlamak.

7.Soyutlama Mesajin kendisine ait olan kelimelerin en kii¢iik pargalarinda bir

mesajin 6zlinii ortaya koyan 6zet, aciklik ve tasvirin yarattmidir.
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Tablo 2.2 de goriildiigi gibi medya okuryazari bir bireyin sahip olmasi gereken yedi
tane beceri vardir. Bunlar: analiz, degerlendirme, gruplama, tiimevarim, tiimdengelim,

sentez ve soyutlama becerileridir.

Popiiler kiiltiir, cocuk ya da yetiskin i¢in ayr1 ayr1 islememektedir. Ev i¢indeki basat
tercihler genelde anne-baba tarafindan belirlenmektedir. Cocuklarin bunun disinda kalmasi
ancak elestirel bir kars1 kiiltiir tiretebilmeleri durumunda s6z konusu olabilir. Bu goriis ilk
bakista gerceklesmesi imkansiz izlenimi verse de elestirel kiiltiir tiretmek cocuklar igin
yetigkinlere nazaran daha kolay olabilir. Bunun i¢in ailelerin, egitimcilerin ¢ocuklarin kendi
iceriklerini olusturmalarinin ve bunlart kiiltiirel dolagima sokmalarinin yolunu agmalari
onemlidir. Diger Yyandan c¢ocuklar arasinda begenilen yapimlarin hazirlanmasi
gerekmektedir. Bu yapimlar, iiretimi ve ulasilmasi kolay ve yaygin olan ¢izgi filmlere bir

alternatif teskil etmelidir (Cesur ve Paker, 2007).

Medya okuryazarligini gelistirmek i¢in deneyime, yeteneklerin aktif kullanimina ve
olgunlagsmaya ihtiyag vardir (Potter, 2005; Kutoglu, 2007). Bu kavramlardan her biri ayr1
ayr1 degerlendirildiginde ve uygulandiginda medya mesajlar1 konusunda deneyim sahibi bir
birey tecriibbe sahibi olmayan bir bireye nazaran medya mesajlarim daha iyi
anlayabilecektir. Elestirel diislinme becerilerinden biri olan analiz yetenegini kullanan birey,
mesajlarin ylizeysel anlamlariyla degil daha derin anlamlartyla ilgilenecek ve daha dogru
bir kavrayisa sahip olacaktir. Cocukluk doneminden baslayan bir medya egitimiyle
okuryazarhigini gelistirmeye baslayan birey olgunlasmaya bagl olarak kapasitesini de
gelistirmis olacaktir. Hem biligsel hem duygusal hem de ahlaki agidan olgunlagmis bir birey

medya mesajlarini da daha iyi anlayabilecektir.

Minkkinen kitle iletisi ile ilgili yapilacak bir egitimin icerigini su baslklar altinda
toplanustir (Inceoglu, 2007):

1. Tletisim Tarihi (iletisimin genel tarihi, iilkenin kitle iletisimi tarihi ve iletisim
politikasinin gelecegi)

2. letisimin Uretimi (Giiniimiiz diinyasinda iletisim, {ilkedeki iletisim yapis1)

3. Ne sorusu: Kitle iletisiminin igerigi (Kitle iletisimi ile nesnel gergeklik

iliskisi)
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4. Kime hangi etki ile sorusu: (Kitle iletisiminin etkisi, kitle iletisiminin
kullanimi)

Medya  okuryazarh@  egitiminin  elestirel  pedagojik  bir  anlayisla
gerceklestirilmesinin, medya okuryazarliginin gerektirdigi medyaya elestirel yaklasma ve
medyanin {iretim siirecine dahil olunmasimi saglayacak uygulamalar1 gergeklestirme
konusunda en etkili yontem olacagi aciktir. Bu nedenle aktif medya okuryazart bireyler
yetistirmeyi amaglayan medya okuryazarligi ders ve uygulamalarinin geleneksel yaklasimla
degil 6grencilerin 6znelligini ortaya ¢ikarmay1 basaracak elestirel yaklasimla verilmesi daha
uygun olacaktir. Ogrenci diisiinen, yorumlayan, ¢dziimleyen, yeni mesajlar iiretebilen bir

konumda yer aldik¢a medya egitiminden alinacak verim iist diizeye ulasabilecektir.

2.5.5.2.1. Medya okuryazarhg egitiminin Tiirkiye’de uygulams:

2003 yilinda toplanan Iletisim Surasi’nin sonug bildirgesinde medya okuryazarligi
konusuna yer veren RTUK, medya okuryazarh@mmn ilkdgretim okullarmda ders olarak
verilmesi igin harekete gegmistir. 2004-2006 yilinda Tiirkiye’de konuyla ilgili arastirmalar
yapilmisg, akademisyen goriislerine bagvurulmus, Milli Egitim Bakanlig1 ve Talim Terbiye
Kurulu (TTK) arasinda varilan mutabakat sonucunda 2006 yilinda RTUK ve TTK arasinda
bir protokol imzalanmis ve Medya Okuryazarlig Dersi Taslak Ogretim Programi ve

Ogretmen Kilavuzu hazirlanmstr.

RTUK (2009) “Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi” sonuglarina gore,
Medya Okuryazarlig1 dersi verilmesinin amacina iligkin diisiinceler incelendiginde, % 55,3
ile “Cocuklarin medyanin zararli iceriginden kendilerini koruyabilmeleri amag¢lanmaktadir”
gorisiiniin agirhik kazandigr gozlenmektedir. “Cocuklarin kurgu ile gergegi birbirinden
aywrabilmeleri amaglanmaktadir” ve “Cocuklarin medyay: elestirel olarak izlemeleri ve
bilingli izleyici olmalar1 amaglanmaktadir” ifadeleri, % 26,9’luk esit oranlarda

degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’de Milli Egitim Bakanliginin onayi ile ilkdgretim okullarina sunulan medya
okuryazarligt  projesinin genel amacglann su alt bashklarla siirlandirilmistir

http://www.rtuk.org.tr):
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1. Medya okuryazarlig dersi, 6grencilerin, medyay1r ve medya tiriinlerini akil
slizgecinden gecirmenin ve bilingli bir izleyici olmamn &nemini
vurgulamaktadir.

2. Ogrenciler medya mesajlarimin kim tarafindan ve hangi amagla kurgulanarak
kendilerine ulastigini degerlendirebilecek konuma gelmeleri olduk¢a Gnem
tasimaktadir.

3. Ogrenciler medya iiriinlerinin biiyiik bir dikkatle olusturulmus planli projeler
oldugunun bilincinde, mesajlarin ¢éziimlenmesi ve 6grencilerin daha dikkatli
ve bilingli medya tiiketicileri olabilmeleri saglanmaktadir.

4. Ogrenciler medya igerikleri hakkinda sorgulama bilinci kazanmali, mesajlart
olumlu ve olumsuz olarak ayirt edebilmeli ve yargilari/Onyargilari
gerektiginde elestirel bir bakigla degerlendirebilmelerini gerektirmektedir.

5. Medya kuruluslarimin ticari bir faaliyet yliriittigii ve bu isin Oncelikle
ekonomik kaygilarla yapildigiin  6grenciler tarafindan anlagilmasi
gerekmektedir.

6. Medyadan gelen mesajlari, 6grencilerin, kendi aralarinda ve miimkiin oldugu
kadar da aileleri ile tartigabilmeleri ve kendileri i¢in ne anlam ifade ettigini
konusabilmeleri ve paylasabilmeleri agisinda 6nem tagimaktadir.

7. Ses ve goriintii efektlerinin, ¢ok boyutlu goriintiilerin, miizigin ve kamera
hareketlerinin medyanin insanlar {izerinde olusturdugu etkiyi artirmak igin
kullamldigini, gergegin digindaki bircok goriintiiye de yer verildigi
konusunda, 6grenciler bilinglendirilmeleri gerekmektedir.

8. Cocuklar, basit anlatimiyla; bir televizyon programinin, radyo programinin,
gazete sayfasinin hazirlanma asamalari hakkinda bilgi sahibi olabilmeleri

gerekmektedir.

Tirkiye’de 2007-2008 yilinda se¢meli ders olarak uygulamaya giren Medya
Okuryazarligr dersi 6gretim programi, olusturmact yaklasima gore hazirlanmistir. Bu
yaklasima gore Ogrenciler, uzak ya da yakin cevresinde gozlemledigi bilgilerle, egitim
kurumlarinda edindikleri bilgileri birlestirerek, 6gretmen rehberliginde kendi anlamlarini

insa edecek ve boylece yeni beceri ve degerler kazanmis olacaktir (RTUK, 2007).

2.5.5.2.2. Medya okuryazarhgi ders programi

Medya okuryazarlig1 programi ile etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengeleyen,

ogrencinin kendi yasantisin1 ve bireysel farkliliklarini dikkate alan, ¢evresiyle etkilesimine



108

olanak saglayan yeni bir anlayis yasama gegirilmeye cahistimistir (MEB, 2006). Tlkdgretim
programina se¢meli olarak konulan Medya Okur-yazarligi dersi, dgrencilerin medyay1
izleme ve degerlendirmeleri bakimindan daha bilingli olmalar1 konusunda olumlu bir

gelisme olarak degerlendirilebilir (Deveci, vd. 2008).
Bu anlayis dogrultusunda medya okuryazarligi ders programi (MEB, 2006, s. 6-7),

1. Bilgi, beceri ve degerlerin gelismesini saglayarak 6grenmeyi dgrenmenin
gerceklesmesini On planda tutar.

2. Ogrencileri gdzlem, arastirma yapmaya ve cevresine yapici elestirel gdzle
bakmaya 6zendirir.

3. Ogrencilerin fiziksel ve duygusal acidan saghkli ve mutlu bireyler olarak
yetismesini amaglar.

4. Ogrencilerin ruhsal, ahlaki, sosyal ve kiiltiirel yonlerden gelismesini hedefler.

5. Ogrencilerin 6grenme siirecinde deneyimlerini kullanmasina ve cevreyle
etkilesim kurmasina olanak saglar.

6. Her Ogrenciye ulasabilmek icin ¢oklu zekd kuramini, 6grenme-6gretme
yontem ve tekniklerindeki gesitliligi dikkate alir.

7. Olusturulacak 6grenci calisma dosyalarma bakilarak 6grenme ve Ogretme

stireclerinin akisi icerisinde degerlendirmeye olanak saglar.
Medya okuryazarligi ders programinin genel amaglari sunlardir (MEB, 2006, S.7):

1. Medyay1 dogru okuyarak yasadigi ¢evreye duyarli, iilkesinin problemlerini
bilen, medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegcirecek biling kazanir.

2. Televizyon, video, sinema, reklamlar, internet gibi ortamlardaki mesajlara
ulagarak bunlar ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde eder.

3. Yazl, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanir.

4. Mesajlari olusturulmasma ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan soru
sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

5. Bilingli bir medya okuryazari olur.

6. Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

7. Kamu ve 06zel yayinciligin daha olumlu noktalara taginmasi noktasinda

duyarlilik olusturulmasina katki saglar.
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Medya okuryazarligi dersi ile 6grencilere kazandirilmasi hedeflenen beceriler 7.

siif diizeyinde kazandirilmast hedeflenen 8 beceri ve bunun yani sira kendine 6zgii 2

beceridir (MEB, 2006, s. 7-8).
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10.

Gozlem becerisi

Arastirma becerisi

Elestirel diigiinme becerisi

Yaratici diisiinme becerisi

Iletisim becerisi

Problem ¢6zme becerisi

Bilgi teknolojilerini kullanma becerisi

Girigimcilik becerisi

Tiirkceyi dogru, giizel ve etkili kullanma becerisi

Sosyal ve kiiltiirel katilim becerisi

Kazanilmas1 istenen becerilere dikkat edildiginde halen uygulanmakta olan

ilkogretim programinin becerileriyle Ortlistigii  goriilmektedir. Bu durumda medya

okuryazarligi dersini diger derslerden ayr diistinmek ve gereken 6nemi vermemek hatalidir.

Ders kapsaminda dgrencilere diger ders programlarinin igeri§inde de yer verildigi gibi

cesitli degerler kazandirilmasi amaclanmaktadir. Bu degerler programda soyle yer

almaktadir (MEB, 2006, s. 8).
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Ozel yasamin gizliligine sayg1
Estetik duyarlilik

Diiriistliik

Sorumluluk

Etik kurallara baghlik

Farkliliklara sayg1 duyma

Kiiltiirel miras1 yasatmaya duyarlilik
Aile i¢i iletisime onem verme

Bilingli tiiketim

. Toplumsal hayata aktif katilim
. Bilimsellik

. Esitlik

. Yardimlagma
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14. Dayanigma
15. Paylagsma

Medya okuryazarligi ders programinda 7 {initeye yer verilmistir. Bu {niteler:
Iletisime Giris, Kitle Iletisimi, Medya, Televizyon, Aile, Cocuk ve Televizyon, Radyo,
Gazete ve Dergi, Internet (Sanal Diinya). Bu iinitelerin ders siireleri ve kazanim sayisi

asagidaki tabloda verilmistir:
Tablo 2.3

Tlkogretim 7. Siif Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi Unite Siireleri (MEB,
2006)

UNITELER KAZANIM SUREDERS  ORANI (%)
. SAYILARI SAATI

Iletisime giris 2 2 8
Kitle iletigimi 2 2 8
Medya 4 7 17
Televizyon 3 4 125
Aile, cocuk, televizyon 4 9 17
Radyo 2 3 8
Gazete ve dergi 4 3 17
Internet (sanal diinya) 3 6 12,5
TOPLAM 24 36 100,0

Medya Okuryazarligi dersi kazanimlari hazirlanirken egitim siirecinin sonunda
ogrencilerin edinecekleri bilgi, beceri ve degerler goz oniinde bulundurulmustur. Programda
ogrencilerin gelisim diizeyine ve lnitelerin 6zelligine gore verilmis olup kazanimlarin

yaziliminda bir mantik biitiinligii gézetilmistir.

“Iletisime Girig” {initesinde iletisim, iletisim siireci, dgeleri ve iletisim tiirlerine
deginen ders igerikleri ve etkinliklerine yer verilmektedir. Bu iinitede ogrencilere

kazandirilmasi istenen davranislar,
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1. 1letisimi tamyarak dgelerini fark etme.

2. lletisim tiirlerini smiflandirarak 6rnekler verme.

“Kitle Iletisimi” iinitesinde kitle iletisimi, kitle iletisim araclari, iletisim ve kitle
iletisimi arasindaki iligski konulara yer verilmektedir. Bu iinitenin islenmesiyle dgrencilerin

kazanmasi beklenen davranislar,

1. Kitle iletisimini tarif ederek kitle iletisimini siniflandirma,

2. lletisim ve kitle iletisimi arasindaki iliskiyi fark etme.

“Medya” {iinitesinde medya, medyanin baslica islevleri, medyanin ekonomik
boyutu, medya ve etik, medya okuryazarligi kavrami, amaci ve Onemi vurgulanmaya

calisilmaktadir. Bu iinitenin islenmesiyle 6grencilerin kazanmasi beklenilen davranislar,

Medyay1 taniyarak islevlerini siniflandirma,
Medyanin toplumsal, kiiltiirel, ekonomik yasam iizerindeki etkilerini irdeleme,

Medya Yaymlarinda etik kurallara bagl kalinmasmin énemine inanma,

M w0 Do

Medya okuryazarligi kavramini taniyarak medya mesajlarim algilamanin ve

¢Oziimlemenin 6nemini fark etme.

“Televizyon” konulu iinitede, etkili bir kitle iletisim araci olarak televizyon,
Tiirkiye’de televizyon yaymciligi ve televizyon program tiirlerine yonelik konular

bulunmaktadir. Bu iinitenin islenmesiyle 6grencilerin kazanmasi beklenilen davranislar,

1. Televizyonun birey ve toplumu yonlendirmede etkili bir kitle iletisim araci olma
ozelligini fark etme,

2. Ulkemizdeki televizyon yaymcihigmi miilkiyet yapisina goére smiflandirarak
bunlarin 6zelliklerini ve yayin politikalarini belirleyen unsurlar fark etme,

3. Televizyon program tiirlerini amagclari, islevleri ve ozellikleri bakimmdan ayirt

etme.

“Aile, Cocuk ve Televizyon” finitesinde televizyon izleme aligkanliklari,
televizyonun olumsuz etkileri, televizyon program analizleri, uyaric1 simgeler(akilli isaret
sistemi) ve bu simgelerin izleyici tarafindan program se¢iminde dikkate almmmasi konu

edilmistir. Bu {linitenin islenmesiyle 6grencilerin kazanmasi beklenilen davranislar,
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1. Televizyon izleme aliskanliklarin1 ve bunlarin sonuglarini arastirmalar esliginde
yorumlama,

2. Televizyon vyaymlarinin sorun alanlarmi belirleyerek bunlarin  doguracagi
olumsuzluklardan korunma konusunda 6nerilerde bulunma,

3. Televizyon program tiirlerini igerik, gerceklik- kurgusallik, tiiketimi hedefleme,
yanlis bilgilendirme agisindan irdeleyip degerlendirme,

4. Uyaric1 simgeleri tantyarak yasamina gegirme.

“Radyo” {initesinde bir kitle iletisim arac1 olarak radyo, radyonun olumsuz etkileri,
radyo program tiirleri, radyo program analizlerine deginilmistir. Bu {initenin iglenmesiyle

ogrencilerin kazanmasi beklenilen davranislar,

1. Radyonun islevini ve olumlu niteliklerini 6rneklerle agiklama,
2. Radyo yaymlarmin sorun alanlarina Ornekler vererek bunlarin doguracagi

olumsuzluklardan korunma konusunda 6nerilerde bulunma.

“Gazete ve Dergi” konulu {inite baslig1 altinda, gazete ile ilgili temel kavramlar,
gazetede haber ve fotografin 6nemi ve karsilastirllmasi, gazete hazirlama uygulamasi, dergi
tirleri ve islevleri yer almaktadir. Bu iinitenin islenmesiyle Ogrencilerin kazanmasi

beklenilen davranislar,

Gazete ile ilgili temel kavramlar1 tanima
Gazetedeki haber ve fotograf iligkisini analiz etme

Ornek bir gazete hazirlama

A w0 b E

Ierik ve yaym periyoduna gore dergi tiirlerini siniflama

“Internet” sanal diinya iinitesinde, internetin ozellikleri ve islevleri, internet
kullannminda dikkat edilmesi gereken hususlara ye verilmistir. Bu iinitenin islenmesiyle

ogrencilerin kazanmasi beklenilen davranislar,

1. Internetin 6zelliklerini taniyarak iletisime getirdigi yenilikleri kesfetme,
2. Internette bilgiye erisim, haber okuma, sohbet, e- posta, uzaktan egitim, oyun gibi

etkinlikleri uygulamali olarak gerceklestirme,
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3. Internetin olumlu &zelliklerinin yani sira olumsuz etki ve ozelliklerini taniyarak

hayata gecirme (MEB, 2008).

Dersin iglenisinde Ogretmenden, olusturmaci yaklasimda sik¢a deginilen bilgiyi
yapilandirmada rehber olmasi istenmektedir. Ogrenci gbzlem ve arastirma yapmali
Ogretmen ise Ogrenciye bilgiler arasinda iligki kurmasinda yardimecr olmalidir. Sadece
Ogretmenin aktif 6grencilerin pasif kaldig1 bir egitim degil 6grencilerin konustugu, yorum
yaptigl, tartisti§i ve ¢esitli medya materyallerinden yararlanabilecegi bir ders islenisi
amaclanmaktadir. Ayrica ders islenisinde drama etkinliklerinden faydalanma, televizyon
yaymlarindan Omeklerin sinifta sunulmasi, gazete gibi yazili materyallerdeki medya
mesajlarinin  beraber okunarak yorumlanmast da egitimin verimini ve etkililigini

artiracaktir.

Programda verilen etkinlikler birer oneri ve &rnek niteligindedir. Ogretmenler,
verilen etkinlikleri aynen kullanabilir, ekleme veya c¢ikarmalar yapabilmektedir.
Ogretmenin {initeye gore islenen konulara bagh kalarak, dgrencilerin ilgi ve ihtiyaglarma
gore farkli uygulamalara gidilmesinde herhangi bir smirlamaya gidilmemistir. Ayni
zamanda 0gretmen odakli olmayan bir ders anlayisi i¢inde, 6grencilerin karsilikli yorum ve
tartigmalarda bulunmalar1 medya okuryazarlig ders etkinliginin 6nemli gerekgelerinden biri
olarak degerlendirilmektedir. Dersin 6grenci merkezli islenmesi, 6grencinin etkin bir rol
alabilmesi agisindan tasarlanmaya calisilan bir egitim projesini hedeflemektedir (MEB,
2006).

Medya okuryazarlig1 dersinin Sosyal Bilgiler dersi ile iliskilendirilerek islenmesi
istenmektedir. Sosyal bilgiler ders programi genel itibariyle glincele dayali bir programdir.
Bu 6zelligi nedeniyle medya okuryazarligi dersiyle benzerlik gostermektedir. Nitekim
medya okuryazarligi dersinin de basariyla yiiriitiilmesi giincel medya metinlerinin

¢oziimlenmesiyle miimkiin olacaktir.

Dersin igleniginde fotograf, film, CD-ROM, benzesim(simiilasyon) programlari,
coklu ortam( multimedya) araclari, internetin kullanilmasi Onerilmektedir. Dersin
islenisinde bu araclarm kullanimi dersi sikiciliktan uzaklastiracak ve dgrenciler i¢in daha

eglenceli bir hale getirecektir.
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Dersin degerlendirmesi ise asil sikintili noktalardan biridir. Medya okuryazarlig
dersi i¢in degerlendirme notla yapilmamaktadir. Ancak Tiirkiye’de okullardaki mevcut
durum goz O6niinde bulunduruldugunda ¢esitli sikintilar bas gostermektedir. Ciinkii notla
degerlendirilmeyen dersler énemsenmemektedir. Bu durum ilkogretimden {iiniversiteye

kadar degismeyen bir durumdur.

Medya okuryazarligi dersinin degerlendirmesinde 6gretmenin uygun ara¢ gerecler
ve yontem secerek degerlendirme yapmasi ongoriilmektedir. Secilecek yontem ve araglar
islenen {inite ya da konunun oOzelli§ine ore farkhilik gdsterebilmektedir. Ogrencinin
degerlendirmesinin sadece sonuca degil siirece dayali da yapilmasi beklenmektedir.
Ogretmen degerlendirmede  geleneksel ~yontemlerle —alternatif yontemleri — ortak
kullanabilecektir. Ongoriilen baslica degerlendirme yontem ve araglari ise sunlardur:
Gozlem, goriisme, anket, 6z degerlendirme 6lgegi, 6grenci liriin dosyasi(portfolyo), proje,

poster, coktan segmeli, eslestirmeli, bosluk doldurmali, agik uclu sorulardan olusan testler.

2.5.5.2.3. Medya okuryazarhg egitiminde 6gretmenin rolii

Okullarda medya okuryazarli§i egitiminin basariya ulasmasinda hi¢ siliphesiz en
onemli gdrev dgretmenlere diismektedir. Ogretmenlerin medya okuryazarhgi egitiminde
medya kuramlarmin kapsamli bilgisine ya da gazetecilik ve sinemacilik hakkinda
profesyonel yeterlilige de ihtiyaglari yoktur. Medya okuryazarligi egitimi siirecinde
ogretmenlerin Oncelikli olarak sahip olmasi gereken Ogrenci merkezli uygulamalar

diizenleyecek ve kolaylastiracak becerilere sahip olmasidir.

Medya okuryazarligi egitimi Ogrencide medyaya kars1 elestirel bakis agisi
gelistirmeyi amacgladigindan egitimde yol gosterici olacak Ogretmenlere ihtiyag
duyulmaktadir. Ogretmenler ogrencilere elestirel bakis acis1  kazandirirken kendi
diistincelerini ifade edebilme rahatligini saglamalidir. Aksi takdirde 6gretmenin 6grencilerin
diisiincelerine miidahale ettigi bir ortamda saglikli bir elestirel yapinin olusmast miimkiin
olmayacaktir. Ogrenciler baskilandigm diisiindiiklerinde, kendi 6zgiin diisiincelerini ifade
etmekten vazgegerek Ogretmenlerinin begenisini kazanabilecek yorumlarda bulunacak ya

da tamamen sessiz kalmay1 tercih edecektir.
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Medya okuryazarligi egitimi 0grenci merkezli bir egitim anlayisini igerdiginden
medya okuryazarligi ders uygulamalarinda 6gretmenler yapilandirmaci, proje temelli,
isbirik¢i ve elestirel diistinme siireclerini  kullanabilmede ogrencilere yol gosterici
olabilmelidir. Len Masterman’a gore medya okuryazarligi egitimi isbirlikli 6grenmeyi
gerektirir. Clinkii grup temellidir. Gruplar arasi rekabetin olmadig1 bireylerin kaynaklara
esit sartlarda ulasabildigi, gorlis ve disiincelerini paylasabildigi ortamda medya
okuryazarligi egitimi daha basarili olacaktir. Ayrica Ogretmen kontroliinde tartigma
ortaminin bulundugu ve elestirel diisiinme becerilerinin de harekete gecirildigi dersler de

medya egitimi i¢in faydalidir (Kartal ve Kincal, 2009).

Ogretmenler medya okuryazarhigi derslerinde farkli etkinliklere yer verebilmelidir.
Kiiclik grup ya da grup tartigmalarina yer verilmeli ve 6grenciler grupla ¢alismaya tesvik
edilmelidir. Ayn1 zamanda 6gretmen Ogrencilerine medyadak ibir olayr dramatize etme

sans1 taniyabilir. Bu sayede 6grenme hem daha eglenceli hem de daha kalic1 hale gelir.

Medya okuryazarlignr egitiminde Ogretmen sadece sonucu degil siireci de
degerlendirmelidir. Medya okuryazarlig1 egitiminde 6nemli olan siire¢ sonunda 6grencilerin
ortaya koyduklarn tiriinlerden ziyade sonuca gotiiren siirecte yasadiklari, yorumladiklari ve
dile getirebildikleridir. Bu sayede siire¢ iginde farkindalik kazanabilen bireyler medyay1 da

kontrol edebilme yetisini de kazanabilmis olacaktir.

“Medya okuryazarligi egitimi nasil ol(ma)malidir?” sorusunun cevabina,

Masterman’in asagida siraladigi maddelerle ulasabiliriz (Masterman, 1985, s. 25).

1. Medya ile ilgili gercekler, fikirler ve bilgilerin aptallastirici, sikict ve yorucu
bir birikimin saglanmasia doniigmemelidir.

2. Sadece oOgrencileri mesgul etmek icin tasarlanmig, O6grencileri makinelere
doniistiirecek medyayla ilgili alistrmalar ya da “yogun isler” den
olusmamalidir.

3. Bir gorevmiscesine, O6grencilerin dgretmenin fikirlerini yeniden tirettigi bir

pratigi igermemelidir.

Bu nedenle, o6grencilerine medya okuryazarligi konusunda rehberlik edecek

Ogretmenlerin giincel olaylar1 analiz etmesi, yorumlamasi ve degerlendirmesi bir bagka
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deyisle medya okuryazarligi becerilerini kazanmasi gerekmektedir (Cengelci ve Deveci,
2008). Medya okuryazarlig1 becerilerine sahip bir 6gretmen medya okuryazarligi becerisi

kazandirmada diger 6gretmenlere gore daha etkili olacaktir.

Karaman ve Karatag (2009), 6gretmen adaylar {izerinde yaptiklar aragtirmalarda,
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu ve farkli medya
kullanimi ile kullanim sikliginin 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini
etkiledigini saptamustir. Internet kullanim ve diizenli gazete takibi medya okuryazarlig
diizeyini olumlu yonde etkilemktedir. Ayrica haftada 10- 20 saat TV izlemekte medya

okuryazarlig1 diizeyini olumlu etkilemektedir.

2.5.5.2.4. Medya okuryazarhg egitiminde Tiirkiye’de goriilen aksakhklar

Medya Okuryazarligi dersi 2007 yilindan bu yana Tirkiye’deki ilkogretim
okullarinin 6.,7. ve 8. siniflarinda se¢meli ders olarak okutulmaktadir. Medya okuryazarlig
egitimine ilk baglanildig1 donemde derse kars1 yogun ilgi olmasi durumunda dersin zorunlu
ders olarak programa konulmasi diisiiniiliyordu. Ancak son birkag¢ yillik uygulama
evresinde bdyle yogun bir taleple karsilasilmamis olunacak ki Medya Okuryazarlig1 dersi

hala se¢meli ders kategorisindedir.

Medya okuryazarligi dersinin iglenisinde bazi aksakliklar séz konusudur. Gerek
uygulama basamaginda gerekse degerlendirme basamaginda sikintilar yaganmaktadir. Bu

da medya okuryazarlig1 dersinden alinmasi beklenen verimi biiyiik 6l¢iide azaltmaktadir.

Programin uygulanmsindaki en dikkat ¢ekici eksiklik Medya Okuryazarligi dersinin
secmeli ders olarak verilmesi ve sadece 6., 7., ve 8. smiflarda bir kereye mahsus olmak
tizere verilecek olmasidir. Medya okuryazarhi@mi erken yaslardan itibaren baslayarak
hayat boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul Oncesinden
baslayarak yetiskin egitimine uzanan bir siirece yayilmasini gerekli kilmaktadir. Tiirkiye’de
medya egitimi ilkdgretim ikinci kademede se¢meli yani (12-15 yas), Irlanda’da okul 6ncesi
egitim ile (0- 6 yas) baslar (Apak, 2008).

Medyayla ilk karsilagsma yasinin bebeklik ¢aglarina indigi diisiiniiliirse 6. smifta bu
dersin verilmeye baglanmasi ge¢ kalinmigs bir adim olacaktir. Bu agidan medya

okuryazarhigi egitiminin; sadece ilkogretimin ikinci kademesine (6, 7 ve 8. siniflar)
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sikistirilmasi, haftada bir saat olmasi, not verilmemesi ve iistelik segmeli olmasi hayat boyu
gelistirilmesi gereken bir medya okuryazarligi egitiminin gereklerini karsilamaktan uzak
goriinmektedir. Ornegin Tiirkiye genelindeki ilkdgretim okullarmin 6, 7 ve 8. simflarinda
Ogrenim goren toplam 4 milyon 6grenciden 1,5 milyonunun 2007—2008 6gretim yili iginde
medya okuryazarligi dersi almasi hedeflenmistir. Ancak bu hedef gerceklestirilememistir
(Altun, 2009). 2007-2008 dgretim yilinda dersi alan 6grencilerle ilgili sayisal veriler asagida

verilmistir.
Tablo 2. 4

Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersini Alan Ogrencilerin Sunif Diizeyi ve Sayilart (Altun,
2009)

Dersi Alan Ogrenci Diizeyi Dersi Alan Ogrenci Sayist %

6.Simf 153,103 39,4
7.Smf 163,657 42,2
8.Simf 71,371 18,4
Toplam 388,131 100

Tablo 2.4’te gorildiigli gibi medya okuryazarligi egitimi alan Ggrenci sayisi
hedeflenenin ¢ok altinda kalmistir. Bu sonuglarin alinmasinda medya okuryazarliginin

secmeli ders olarak okutulmasinin payi biiyiiktiir.

Se¢meli medya okuryazarligi dersi programinda yer alan kazamimlar dikkatle
incelendiginde “propaganda ve ikna etme tekniklerine, bakis agisi, Onyargi ve kalip
yargilara ve saglik bilinci” ile ilgili konulara yer verilmedigi goriilmektedir. Ozellikle
uyusturucu, alkol ve sigara kullanimi, cinsel istismar, siddet igerikli davraniglar ve dogru
saglik bilgisi gibi konularin ele alinmamis olmasi mevcut programin en biiyiik eksikligidir.
Sonug olarak se¢meli Medya Okuryazarligi dersi programimin alanda yaygin olarak

Ogretilen konular1 da biiyiik bir oranda igermedigi goriilmektedir (Altun, 2009).

Programda karsilasilan diger bir eksiklik ise bu dersi verecek 6gretmenlerin yeterli
donanima sahip olmayisidir. Medya okuryazarligi dersinin hangi dala ait ogretmenler
tarafindan verilecegi halen netlesmis degildir. Genelde Sosyal Bilgiler Ggretmenleri

tarafindan verilmekte olan bu ders bazi okullarda smif ya da rehberlik 6gretmenleri
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tarafindan da verilmektedir. Iletisim fakiiltesi mezunlarimn bu dersi vermesi gerektigi
konusundaki tartigmalar da devam etmektedir. Ancak iletisim fakiiltesi mezunlarinin
ogretmenlik formasyonlari olmamasi bu dersi vermelerini engellemektedir (Baymndir ve
Inan, 2009). Bununla birlikte medya okuryazarligi egitimi egitim fakiiltelerinde verilmesi
ve ilkogretim ¢agindaki ¢ocuklara bu dersi verecek 6gretmen adaylarini yetistirmek icin

cesitli seminerlerin diizenlenmesi gerektigi savunulmaktadir (Karaman ve Karatasg, 2009).
Tablo 2. 5

Tlkogretim Okullarinda Medya Okuryazarlig: Dersini Veren Ogretmenlerin Brans ve
Sayilar: (RTUK Izleme Degerlendirme Dairesi Baskanligi, akt. Altun,2008b)

Dersi veren Ogretmenin Brangi Dersi veren Ogretmen Sayisi %

Sosyal Bilgiler Ogretmeni 6111 50,3
Tiirkge Ogretmeni 2730 22,4
Simf Ogretmeni 1153 9,5
Diger Branglar 2159 17,8
Toplam Ogretmen Sayisi 12153 100

Tablo 2.5te goriildiigii gibi medya okuryazarligi dersini veren Ogretmenlerin
yaridan fazlasi sosyal bilgiler 6gretmenidir. Daha sonra ise sirasiyla Tiikge ve sif
ogretmenleri gelmektedir. Yates (2002), yaptigi arastirmada &gretmenlerin %48,0’inin
hizmet dncesi egitimlerinin medya egitimi bakimindan yetersiz oldugu sonucuna ulagmustir.
Bu nedenle, 6gretmen yetistirme programlarinda medya okuryazarligi kazandirmaya
yonelik etkinliklerin diizenlenmesi ve bu tiir etkinliklerin planli bir bigimde gelistirilerek

uygulanmasi biiyiik 6nem tagimaktadir (Cengelci ve Deveci, 2008).

Medya okuryazarligi programinda igerik konusunda da sikintilar s6z konusudur.
Biitlin  (2010), oOgrencilerin Medya Okuryazarligi dersi miifredat konulari sikici
bulduklarmi gdzlemistir. Ogrenciler, Medya Okuryazarligi dersinin giincel olan kisimlarina
aktif olarak katilmaktadir ve genel olarak izledikleri dizilerden, haberlerden ve televizyon
programlarindan bahsetmekten hoslanmaktadirlar. Ancak miifredatta bulunan radyo,
televizyon, internet ve bu iletisim araglarinin tarihgesi, kullanim alanlari gibi konulari sikici
bulduklar saptanmistir. Cok kiiglik yastaki cocuklarm da interneti kesfettikleri dikkate

alindiginda programin uygulama konusunda geri kaldig1 anlagilmaktadir.
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Programda egitim durumlar ile ilgili olarak da medya okuryazarligi egitiminde
kullanilan &gretim yontemlerine yer verilmedigi goriilmektedir. Bu yontemlerden en yaygin
olanlart metin analizi, icerik analizi, 6rnek olay calismasi, doniistiiriim, benzetim ve
yapimdir. Bu gibi yontemlere yer verilmesi daha saglikli bir temelde medya okuryazarlig
egitiminin  ger¢eklesmesine katki saglayacaktir. Biitiin  (2010), ders siirecinde
ogretmenlerin proje ve performans ddevleri konusunda yetersiz kaldiklarini tespit etmistir.
Medya ¢ok genis bir alan olmasma ragmen 6gretmenlerin kilavuz kitaptaki etkinliklerle

smirh kaldiklarimi saptamustir.

Degerlendirme basamaginda da eksiklikler goze carpmaktadir. Se¢meli ders olan
medya okuryazarliginin not olarak bir karsilig1 bulunmamaktadir. Sadece karnede bu dersin
alindig1 belirtilmektedir. Bu da 6grencilerin bu derse karst olan alakasini biiyiik 6l¢iide
azaltmaktadir. Bilinen bir gercek var ki notla degerlendirilmeyen dersler sadece 6grenciler
tarafindan degil wveliler tarafindan da dikkate alimmamaktadir. Dersin notla
degerlendirilmeyisi Ogrencilerin verilen c¢alismalart da isteksiz yapmalarma sebep
olmaktadir. Programda 6lgme ve degerlendirme kismi basta Sosyal Bilgiler dersi programi
olmak {izere diger programlardan da yararlamilarak hazirlanmigtir.  Geleneksel
degerlendirme yoOntemlerinin yan1 sira alternatif degerlendirme yollarina da (6z
degerlendirme, 6grenci {iriin dosyasi, proje ve performans degerlendirme gibi) deginilmistir.
Ancak bunlarm medya okuryazarligi egitimi ¢ergevesinde nasil ele almabilecegi sorusuna
yeteri kadar deginilmemistir. Ancak bu yontemlerinde pratikte ne kadar uygulanabilir

oldugu sorgulanmasi gereken bir durumdur.

Medya okuryazarlig1 egitimi sadece okulla sinirlandirilabilecek bir egitim degildir.
Stiphesiz ki medya okuryazart bireyler yetistirilmesinde Ogretmenler kadar veliler de
sorumluluk sahibidir. Okulda aldig1 egitim, evde aile ortaminda pekistirilmeyen ¢ocuklar
zamanlarin1 daha ¢ok gecirdikleri ev ortamina, anne ve babalarmin tutumlarmma ayak
uyduracaklardir. Bu yiizden verilecek egitim sadece c¢ocuklart degil ebeveyn
bilgilendirmesini de kapsamalidir. Aileler de medyanin etkileri tizerine bilinglendirilmelidir.
Medyanin kazandirdiklar1 ve kaybettirdikleri konusunda bilgi sahibi olmalidirlar. Ancak bu
sekilde desteklenebilecek medya okuryazarligi egitimi amacina ulagmis ve medya

okuryazar bireyler yetismis olacaktir.
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Sonug olarak eksiklikleri olmakla birlikte programin kendi i¢inde tutarli oldugu ileri
stirilebilir. Ancak programa medya okuryazarligi egitimi penceresinden bakildiginda ayni
ifadeyi kullanmak dogru olmayacaktir.



UCUNCU BOLUM
3. YONTEM

Bu béliimde arastirmanin modeli, evren ve orneklemi, veri toplama araglari, 6l¢egin
gecerlik ve gilivenirligi, arastirmanin uygulanmasi, verilerin toplanmasi ve veri analiz

teknikleri ile ilgili agiklamalara yer verilmistir.

3. 1. Arastirmanin Modeli

Arastirma modeli , “...arastrma amacina uygun ve ekonomik olarak, verilerin
toplanmasi ve ¢Oztimlenebilmesi i¢in gerekli kosullarin diizenlenmesi” dir (Karasar, 2007,
s.76). Bu kosullarin diizenlenmesinde ise iki yaklagim kullanilmaktadir. Bunlar tarama ve

denemedir.

7. ve 8. siif 6grencilerin Medya Okuryazarlig: dersi ile ilgili algilarinin belirlenmesi
i¢in yapilan bu arastirma tarama modeline uygun olup genel tarama modelindedir. Tarama
modeli bir konu ya da olaya iliskin katilimc1 gorislerinin ya da ilgi beceri, yetenek, tutum
vb. oOzelliklerinin belirlendigi genellikle diger calismalara gore daha biiyiikk Grneklem
lizerinde yapilan aragtirmalardir. Tarama modelinin Ozellikleri sunlardir (Biiyiikoztiirk,

2010):

1. Orneklem segimi: Biiyiik bir toplulugun bir konuyla ilgili goriislerinin ya da
ozelliklerinin betimlenmesi i¢in, toplulugu temsil edebilecek insanlardan olusan bir
pargast segilir.

2. Veri: Arastirma i¢in ihtiya¢ duyulan verileri toplama siirecidir. Veri kaynaklar
olarak goriilen kisilere yoneltilen sorulara verilen cevaplardir.

3. Veri toplama: Veriler 6zelligi betimlenecek toplulugun her bir bireyinden degil, bu

toplulugu temsil eden bir pargasindan yani 6rneklemden toplanir.

Genel tarama modelleri ¢ok sayida elemandan olusan bir evrende, evren hakkinda
genel bir yargiya varmak amaci ile evrenin tiimii ya da ondan alinacak bir grup ya da

orneklem iizerinde yapilan diizenlemelerdir (Karasar, 2007).
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3.2. Evren ve Orneklem (Arastirma Grubu)
3.2.1. Arastirmanin evreni

Evren, arastirma sonuglarinin genellenmek istendigi ortak ozellikleri olan canli ve
cansiz her tlirli elemam igeren elemanlar biitiiniidiir. Arastirma sonuglarinin
genellenebilirligi acisindan evreni genis tutmak gerekmektedir. Ancak evren biiylidiik¢e
soyutlasir ve ulagimi giiclesir (Karasar, 2007).

Igili arastirmanim evrenini 2010-2011 egitim 6gretim yilinda Erzurum ilinde egitim
gormekte olan ve medya okuryazarligr egitimi almis ilkogretim 7. ve 8. smuf ogrencileri

olusturmaktadir.

3.2.2. Arastirmanin 6rneklemi

Orneklem, belli bir evrenden belli kurallara gore secilmis ve evreni temsil ettigi
kabul edilen evrene gore gorece kiiciik kiimedir. Caligmalar 6rneklem {izerinde yapilir ve
sonuglar ilgili evrene genellenir. Orneklem iizerinde ¢alismanin {i¢ temel nedeni vardir

(Karasar, 2007). Bunlar maliyet gii¢liikleri, kontrol giigliikleri ve etik zorluklardir.

Orneklem aliminda, maliyet ve kontrol giicliikleri dikkate almarak Erzurum merkez
ilgelerde(Aziziye, Yakutiye ve Palandoken) Medya Okuryazarligi dersinin segmeli olarak
verildigi okullardaki 6grenciler 6rnekleme dahil edilmistir. Bu okullar: Barbaros Hayrettin
Pasa Ilkogretim Okulu, Hasim Iscan Ilkdgretim Okulu, On Dokuz Mayzs ilkogretim Okulu,
Sabahattin Solakoglu ve Saltuk Bey Ilkdgretim Okuludur.

Yukarida adi1 gecen okullardan Grnekleme se¢imi ise basit segkisiz Ornekleme
yontemi ile yapilmustir. Basit seckisiz 6rnekleme, herbir drneklem segimine esit segilme
olasihig1 verilerek secilen birimlerin 6rnekleme alindigi yontemdir ve bu yontemde tim
bireylerin se¢ilme olasiligi aymdir ve diger bireylerin secimini etkilememektedir. Temsil
edici bir orneklemin se¢ilmesinin en gegerli yolu secgkisiz Orneklemedir (Biiytlikoztiirk,
2010).

Tgili calismada uygulama yapilacak okullarda medya okuryazarlig: dersi alan 7 ve 8.
siif 6grencilerinin isimleri okul yoneticilerinden temin edilmis ve bu isimler listelenip birer

sira numarast verilmistir. Daha sonraki asamada bu numaralar arasindan kura yoluyla
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orneklem secimi yapilmis ve calismaya 550 kisi alinmustir. Ogrencilerin doldurdugu
formlardan 50 tanesi hatal1 ve eksik dolduruldugu i¢in elenmis ve 500 form degerlendirmeye

alinmistir. Arastirma grubuna iliskin bilgiler asagidaki tabloda sunulmustur.

Tablo 3.1

Osrencilerin Ogrenim Gordiikleri Okullara Gére Dagilimi

Degisken Dagilim f Y (%)
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0. 84 16,8

Okul Hasim Iscan 1.0.0. 137 27,4
On Dokuz Mayis 1.0.0. 132 26,4
Sabahattin Solakoglu 1.0.0. 57 11,4
Saltuk Bey 1.0.0. 90 18,0
Toplam 500 100,0

Tablo 3.1 incelendiginde Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’ndan 84, Hasim Iscan
1.0.0.’ndan 137, On Dokuz Mayis 1.0.0.’ndan 132, Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’ndan 57
ve Saltuk Bey Ilkdgretim Okulu’ndan 90 kisinin calismaya katildig1 goriilmektedir.

3.3. Veri toplama araglari ve verilerin toplanmasi

Aragtirma sirasinda bagvurulan kaynaklardan amaca uygunluk oOlgiisiinde gerekli
bilgilerin alinmasi igin verilerin toplanilmasi gerekmektedir. Bu verilerin toplanmasi ve
katilimcilardan bilgi alinmasi ya dogrudan gozlemle ya da soru sorarak yani dolayli gozlem
yapmakla miimkiin olmaktadir. Bu yontemlerden hangisinin kullanilacagina ise toplanmak

istenen verinin tiirline ve kaynaklarna dikkat edilerek karar verilebilir.

Veri toplama sirasinda ¢esitli tekniklerden faydalanilabilmektedir. Kullanilan bu
tekniklerden biri de yazigmadir. Yazigsma tekniginde mektup, anket, yazili testler gibi araglar
yaygin olarak kullanilir. Yazigma tekniginin tercih edilmesinin sebebi ise diger tekniklere

nazaran goriiniirde daha kolay ve ucuz olmasidir.

Yazigsma tekniginin kuvvetli yonleri genis grup, ¢ok miktarda veri, kisa zaman,
uygulamada kolaylik, maliyette ucuzluktur, bir 6rneklik, gizlilik garantisi ve kaynak kisiye
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tannan siiredir. Yazigsma tekniginin zayif yonleri ise sorulara ayn kisilerce ayr1 anlamlar
verilmesi, cevaplamadaki bilinglilik ve istekliligin bilinmemesi, kaynak kisilerin yeterince
glidiilenmemesi nedeniyle doniis oraninin diisiik olmasi ve Kaynak kisilerin okuryazar olma

zorunlulugu (Karasar, 2007).

Bu galismada yazisma tekniginin bir tiirii olan anket kullanilmistir. Anketler belli bir
amag ve plana gore diizenlenmis soru listeleridir. Soru sayis1 az ya da ¢ok olmakla birlikte,
anketler genellikle genis kitlelere uygulanir ve sonuglari tizerinde istatistiki ¢alismalar yapilir
(Karasar, 2007). Ankette sorular herkes tarafindan ayni sekilde anlasilacak bigimde kisa, agik
ve kesin olmalidir. Elde edilmeye ¢alisilan her bilgi uygulanan anklette bir soru gurubu
bigiminde ifade edilmelidir(Seyidoglu, 2003).

3.3.1. Veri toplama araglari

Arastirmada Oncelikle iletisim, medya, medya okuryazarlig: ile ilgili yerli ve
yabanci akademik, popiiler ve kiiltiirel caligsmalar ile ilgili genis bir alan yazin ¢alismasi
yapilmistir. Konu ile ilgili arastirmalarda kullanilan veri toplama araglar1 incelenmistir.
Egitim alaninda yapilan ¢aligmalar dikkate alinarak 6grencilerden bilgi toplama amagh
“Kisisel Bilgi Formu” kullanilmasina karar verilmistir. Ayrica medya okuryazarligi ile
ilgili daha once Cinkir vd. (2008) tarafindan gelistirilen ve uygulanan o6lgegin 31

maddesinin kullanilmasina karar verilmistir.

3.3.1.1. Kisisel bilgiler formu

Aragtirmact tarafindan ilgili alan yazin taranarak hazirlanan kisisel bilgiler formu 18
sorudan olugsmaktadir. Bu formla katilimcilardan sinif, cinsiyet, anne babanin egitim
durumu, gelir diizeyi, televizyon, bilgisayar, internet, gazete ve dergi gibi kitle iletisim

araclarini kullanma aligkanliklar1 hakkinda bilgi toplanmistir.

3.3.1.2. Medya okuryazarhg alg1 6lcegi

Ogrencilerin medya okuryazarhigi dersine yonelik algilarim belirlemek i¢in Cinkir ve
digerleri (2008) tarafindan gelistirilen dlgekten faydalanilimustir. Tlgili 5lgegin calisma iginde
“Medya Okuryazarlign Algi Olgegi” olarak isimlendirilmesinin sebebi Ogrencilerin algt
durumlarina yonelik maddeler icermesidir. Bu 6lgek 5 1i Likert tipi bir ol¢lim aracidir. 4

boliim ve 31 maddeden olugmaktadir.



123

3.3.1.2.1. Olgegin gelistirilmesi ile ilgili cahismalar

Olgek tespiti yapilirken hazirlanirken medya okuryazarlig: ile ilgili yurt igi ve yurt
dist alan yazin tarama calismasi yapilmistir. Ayrica Milli Egitim Bakanlig tarafindan
hazirlanan Medya Okuryazarligi El Kitabi incelenmistir. Elde edilen odlgekler 1s1ginda
calismaya uygunlugu dikkate alindiginda Cinkir vd.(2008)’nin gelistirdikleri 6lgegin 31

maddesinin kullanilmasimna karar verilmistir.

Bireyin davraniglarii tahmin etmedeki basari biiyiik Olglide testin ve giivenilir
olmasma baghdir. Gegerlik testin bireyin Olglilmek istenen 6zelligini ne derece dogru
olctiigiiyle ilgili bir kavramdir. Glivenirlik ise bireylerin test maddelerine verdikleri cevaplar
arasindaki, tutarlik olarak tanimlanabilir. Giivenirlik 6l¢iimii yapilarak testin istenen dzelligi

ne derece dogru 6l¢tligii sdylenebilir (Biiylikoztiirk, 2009).

3.3.1.2.1.1. Kapsam gecerligi

Cinkir vd. (2008) dlgegi gelistirirken yaptiklar alan yazin ¢alismasinda elde ettikleri
bilgilerden ve Medya Okuryazarligi El Kitabi’ndan faydalanarak &lgege iliskin madde
havuzu olusturmustur. Taslak 6l¢egin olusturulmasinda bu havuzdan yararlanilmstir. Elde

edilen 40 maddenin giivenirlik ve gegerligi i¢in 6n uygulama yapilmustir.

3.3.1.2.1.2. Yap gegerligi

Yapr gecerliligini saglamak i¢in 6n uygulama Haziran 2006 tarihinde arastirma
evreninden secilen Ankara Ahmet Vefik Pasa Ilkdgretim Okulu 7. smifinda okuyan 120
ogrenci iizerinde yapilmistir. On uygulamadan elde edilen verilerde faktdr analizine ihtiyag

duyulup duyulmayacagimn belirlemede ise KMO ve Barlett testi kullanilmistir.

3.3.1.2.1.3. Faktor analizi

Faktor analizi, birbiriyle iliskili degiskenlerin bir araya gelmesiyle olusan yigindan az
sayida iligkisiz ve kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler bulmay1 amaglayan cok
degiskenli bir istatistiki uygulamadir. Faktor analizi tiim veriler i¢in uygun olmayabilir. Bu
nedenle faktor analizi uygunlugunu tespit etmede Kaiser-Meyer- Olkin (KMO) katsayis1 ve
Barlett testi kullanilir. KMO katsayzsi, verinin yapisal olarak faktor ¢ikarmaya uygunlugunu
verir. Faktorlestirilebilmede KMO katsayisiin 0,60’dan yiiksek ¢ikmasi beklenir. Barlett
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testinde ise degiskenler arasinda iligki olup olmadig1 incelenir. Hesaplanan ki kare degerinin
anlamli ¢ikmasi verinin uygunlugunun gostergesidir (Bliyiikoztiirk, 2009). Barlett testinde p
degerinin 0,05 anlamlilik derecesinden diisiik olmasi, degiskenler arasinda faktor analizi
yapmaya yeterli diizeyde iliski oldugu anlamma gelmektedir (Sipahi, Yurtkoru, Cinko,
2008). KMO ve Bartlett testinin sonuglari asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3.2

Kaiser-Meyer- Olkin (KMO) ve Bartlett Testi Sonuglart

Kaiser-Meyer-Olkin Testi 0,856
Barlett’s Testi X? 1719,999
sd ,496
p ,000

Tablo 3.2 incelendiginde KMO testi sonucunun 0,856 ile 0,60’tan biiyiik oldugu
goriilmektedir. Ayrica Bartlett Testi sonucunda p<0,05 anlamlilik diizeyinde 0,00 ¢ikmustir.
Bu durum degiskenler arasinda faktor analizi yapmaya yeterli diizeyde iliski oldugu

anlamina gelmektedir.

3.3.1.2.1.4. Madde analizi

Ulagilan test sonuglar1 dikkate alinarak Olgegin faktor analizi yapilmus ve dort
faktorlii olarak saptanan 6l¢egin her bir alt faktorii icin giivenirligin bir gostergesi olarak alfa
i¢ tutarlilik katsayis1 ve bu kapsamda madde toplam korelasyonlar1 hesaplanmistir. Madde-
toplam korelasyonu testteki her bir maddeden alian puanlarla testin toplam puani arasindaki
iliskiyi agiklar. Madde toplam korelasyonunun pozitif yonde ve yliksek olmasi maddelerin
benzer davranislart orneklediginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir. Ancak biiyiik
orneklemlerde diisiik korelasyonlarin anlamli ¢ikma olasiligi dikkate alindiginda karar

vermede alfa (a) diizeyinin daha 6nemli oldugu sdylenebilir (Biiylikoztiirk, 2009).

Madde toplam korelasyonlar1 birinci faktor i¢in 0,48 ile 0,58; ikinci faktor i¢in 0,44
ile 0,76; tiglincti faktor i¢in 0,49 ile 0,79 ve dordiincii faktor icin 0,43 ile 0,69 arasinda
degistigi belirlenmistir. Buna gore Olcekte yer alan maddelerin iyi derecede ayirt edici
oldugu tespit edilmistir. Her bir faktoriin acikladigi varyans oranlarina bakildiginda; birinci

faktoriin (6 madde) %6.38, ikinci faktoriin (5 madde) %4.97, (12 madde), tiglincii faktoriin
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(9 madde) %6.88, dordiincti faktdr (11 madde) %31.79 ve toplamda ise %50.02 oldugu
belirlenmistir. Olgekte yer alan faktorlerin isimleri ve igerdikleri maddelere gore dagilimlart

asagidaki tabloda gosterilmistir.
Tablo 3.3

Olcekte Yer Alan Faktorlerin Yeterlilikleri ve Icerdikleri Maddelere Gore Dagilimlart

Faktorler Yeterlilikler Maddeler

1.Faktor Medyanin algilanma bigimi 19,20,21,22,23,24

2 Faktor Medya Okuryazarlig dersinin iglenis boyutu 25,26,27,28,29

3.Faktor Medya Okuryazarhigi dersinin algilanma 30,31,32,33,34,35,36,37,38
bicimi

4 Faktor Medya Okuryazarlig: dersinin etkileri 39,40,41,42,43,44,45,46,47,48,49

Tablo 3.3 incelendiginde dlgekteki 19., 20., 21., 22., 23., 24. maddelerin medyanin
algilanma bi¢imini; 25., 26., 27., 28., 29. maddelerin Medya Okuryazarligi dersinin islenis
boyutuna iligskin diistinceleri; 30., 31., 32., 33., 34., 35., 36., 37., 38. maddelerin Medya
Okuryazarlig1 dersinin algilanma diizeyini ve 39., 40.,41.,42.,43.,44., 45., 46., 47., 48., 49.
maddelerin de Medya Okuryazarligi dersinin etkilerine iligkin diistinceleri inceledigi

goriilmektedir.

3.3.1.2.1.5. Giivenirlik

Olgegi olusturan maddeler tespit edildikten sonra giivenirligini lgmek amactyla
Cronbach alfa (a) katsayilarina bakilmigtir. Alfa i¢ tutarhilik katsayisin 0,93 oldugu
saptanmigtir. Buna gore 6lgegin oldukca giivenilir oldugu séylenebilir (Cinkir vd., 2009).
Olgekte dgrencilerin verilen ifadelere iliskin tepkilerini belirlemek amactyla besli Likert tipi
derecelendirme Olgegi kullanilmistir. Derecelendirme olgekleri, bireyin anket maddesiyle
ilgili cevaplarmi, birbirini mantiksal bir diizen i¢inde izleyen olgek noktalar: iizerinde
kendisine en uygun geleni secerek gostermesini saglar (Biiyiikoztiirk, 2010). Tlgili dlgek, (5)
Tamamen katuliyorum, (4) Katiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katumiyorum ve (1) Hig

Katilmiyorum segeneklerinden olusmustur.
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3.4. Verilerin Analizi

Elde edilen bilgilerin bagkalar1 tarafindan da anlasilabilmesi ve karsilastirilmasini
saglamak i¢in verilerin belli kurallara gore ve 6zetle sunulmasi gerekmektedir. Bu sebeple
cesitli istatistiksel yontemler tiretilmistir. SPSS de bu amagla iiretilen programlardan biridir.
Bu ¢alismada 6rneklemden toplanan verilerin ¢oziimlenmesinde SPSS 17.0 paket programi

kullanilmustir.

Hesaplamalarda frekans ve yiizde hesaplarina siklikla basvurulmustur. Frekans
dagilimi, bir ya da daha ¢ok degiskene ait degerlerin ya da puan dagilimina ait 6zelliklerin
betimlenmesi i¢in verileri say1 ve ylizde olarak verir. Frekans dagiliminda iizerinde higbir
islem yapilmamis ve tek tek toplanmis veriler daha anlamli hale gelir. Frekans dagilimi
her bir verinin tekrarlanma sayisini gosteren bir tablodur, sayilarla ifade edilebilecegi
gibi grafiklerle de gosterilebilir ve “” sembolii ile gosterilir. Yiizdeliklerin kullanimu,
yapilan dl¢iimlerin 6zetlenmesinin en basit ve en yaygin yollarindan birisidir. Belli bir
dagilimdaki belli bir dl¢limiin diger dl¢climlere gore yerini ifade eden Slgiliye yiizdelik

denir. Sembolii “Y” dir (Biiyiikoztiirk, 2009).

Verilerin ¢oziimlenmesinde capraz tablodan da faydalanilmistir. Capraz tablo,
tarama ve deneysel calismalarda, katilimcilarin siniflamali iki degiskene ait kisisel
ozellikleri betimlenmek istenildiginde kullanilir. Capraz tablo kullaniminda gézenekler
icindeki yiizde degerleri incelenerek degiskenler arasinda iliski olup olmadigt
konusunda bir fikir edinilebilir. Capraz tablo, kullanicisina herhangi bir konuyla ilgili
olarak smiflama ya da siralama Ol¢eginde belirlenen goriislerin, smiflamali bir
degiskene gore olusan alt gruplar bakimindan da genel olarak incelenmesi olanagini
saglar. Capraz tabloda en az iki degiskene gore olusan gbzeneklerin satir kenar toplama,
stitun kenar toplam1 ve genel toplam iizerinden ylizde degerlerini ayni tablo iizerinde

gorme ve degerlendirme imkani vardir

Ogrencilerin medya okuryazarlig: dersine iliskin tutumlar1 madde diizeyinde de
degerlendirilmis, bu amagla dort alt boyuttan olusan 6l¢egin her bir boyutunda yer alan
ve derse yonelik algilarma iliskin durumlar1 ifade eden madde aritmetik ortalama
puanlari ve standart sapma (SS) degerleri de sunulmustur. Aritmetik ortalama, birimlerin

toplanmast ve elde edilen sonucun toplam birim sayisina boliinmesiyle bulunur.
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Standart sapma ise tiim degerlerin hesaba katildig1 durumlarda serinin degiskenligini

hesaplamak igin kullanilir (Bas, 2008).

Ogrencilerin derse iliskin algilarinin dgrenim gordiikleri okul degiskenine gore
farklilagip farklilasmadigini belirlemek i¢in Ki-Kare Bagimsizlik Testi kullanilmustir. Ki-
Kare Bagimsizlik Testi iki degisken arasindaki iligkinin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadigimi belirlemek amaciyla kullanilir. Bu testte diger iligskisel analizlerden farkli
olarak iligkisi incelenen degiskenlerin her iki de nominal (siniflama) ya da ordinal
(siralama) Ol¢eklidir (Bas, 2008). Ki Kkare testi sonucunda elde edilen tablonun Assymp
Sig. siitununun en istlindeki p anlamlilik degeri 0,05°den kiiciik degerler okul degiskeni
ile ol¢iilmek istenen Ozellik arasindaki iliskinin anlamli, biiyiik degerler ise anlamsiz

oldugunu gostermektedir. Caligmanin anlamlilig1 p<0.05 ile stnanmustir.



DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirma drneklemini olusturan Barbaros Hayrettin Pasa, Hagim
Iscan, On Dokuz Mayis, Sabahattin Solakoglu ve Saltuk Bey ilkégretim Okulundan 500
7. ve 8. smf Ogrencisinin medya okuryazarligi dersine iliskin algilarina yonelik

bulgulara ve bulgulara ait yorumlara yer verilmistir.

SPSS 17.0 programinda ¢dziimlenen verilerin tablolar halinde sunulmasina 6zen
gosterilmistir. Frekans dagilimi tablosu, deneysel ve tarama arastirmalarinda toplanan
verilerin genel olarak betimlenmesinde kullanilir (Biiylikoztiirk, 2009). Madde ortalama
puanlari, standart sapma(SS) degerleri ve Ki-Kare Testi sonuglar1 da tablolar halinde

sunulmustur.

4.1. Bulgular
4.1.1. Orneklemin demografik 6zelliklerine iliskin bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin okul, yas, sinif, cinsiyet, anne ve babalarinin

egitim durumlar1 ve gelir diizeyi ile ilgili bulgular ele alinmistir.

Tablo 4.1.°de 6grencilerin 6grenim gordiigii okullar ve bu okullardan katilim

frekans ve ytizde degerleri gosterilmistir.
Tablo 4.1.

Osrencilerin Ogrenim Gordiikleri Okullara Gore Dagilimi

OKULLAR f Y(%)
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0. 84 16,8
Hasim Iscan 1.0.0. 137 274
On Dokuz Mayis 1.0.0. 132 26,4
Sabahattin Solakoglu 1.0.0. 57 11,4
Saltuk Bey 1.0.0. 90 18,0

TOPLAM 500 100,0




129

Tablo 4.1°de goriildiigi gibi 6rneklem, bes farkli okulda 6grenim gérmekte olan
ogrencilerden olusmaktadir. Barbaros Hayrettin Pasa I. O. O. ndan 84 (%16,8), Hasim
Iscan 1.0.0.’ndan 137 ( %27,4), On Dokuz Mayis 1.0.0.’ndan 132 (%26,4), Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’ndan 57 (%11,4) ve Saltuk Bey 1.0.0.’ndan 90 (%18,0) 6grenci
toplamda ise 500 (%100,0) 6grenci arastirmaya katilmistir.

Tablo 4.2.

Ogrencilerin Devam Ettikleri Simifa Gére Dagilimi

SINIF f Y (%)
7.smif 74 14,8
8.smf 426 85,2
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.2.’de gorildigi gibi 6grencilerden 74 ( %14,8)’i4 7. smifta, 426

(%85,2)’s1 ise 8.sinifta 6grenim gérmektedir.
Tablo 4.3.

Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

CINSIYET f Y (%)
Kiz 260 52,0
Erkek 240 48,0
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.3’te goriildiigii gibi ¢alismaya katilan 6grencilerin 260 (%52,0)’1 kiz ve
240 (%48,0)’1 ise erkek 6grencidir.
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Annenin Egitim Durumu Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri
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ANNENIN EGITIiM DURUMU f Y (%)
Cevap yok 4 8
Okuma yazma bilmiyor. 91 18,2
Okuma yazma biliyor. 47 9,4
Tlkokul 212 42,4
Ortaokul 90 18,0
Lise 42 8,4
Universite 14 2,8
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.4’te goriildiigii gibi 6grenci annelerinin 91 (%18,2°i) okuma yazma
bilmiyor, 47 (% 9,4 )’si okuma yazma biliyor, 212 (%42,4)’si ilkokul mezunu, 90

(%18,0)’1 ortaokul mezunu, 42 (%8,4)’si lise mezunu ve 14 (%2,8)’ finiversite

mezunudur.
Tablo 4.5.

Babanin Egitim Durumu Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

BABANIN EGiTiM DURUMU f Y (%)
Cevap yok 9 1,8
Okuma yazma bilmiyor. 11 2,2
Okuma yazma biliyor. 32 6,4
Ilkokul 124 24,8
Ortaokul 113 22,6
Lise 134 26,8
Universite 77 15,4
TOPLAM 500 100,0
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Tablo 4.5.°te goriildiigi gibi 6grenci babalarindan 11 (%2,2)’i okuma yazma
bilmiyor, 32 (% 6,4)’si okuma yazma biliyor, 124 (%24,8)ti ilkokul mezunu, 113
(%22,6)’1i ortaokul mezunu, 134 (%26,8)1 lise mezunu ve 77 (%15,4)’si iiniversite

mezunudur.

Tablo 4.6.

Ailenin Gelir Diizeyi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

GELIR DUZEYi f Y (%)
Cevap yok 3 ,6
Diisiik 66 13,2
Orta 398 79,6
Yiiksek 33 6,6
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.6°da goriildiigii gibi dgrencilerin 66 (%13,2)’s1 diisiik gelir diizeyine,
398 (%79,6)’i orta gelir diizeyine ve 33 (%6,6)’i yiikksek gelir diizeyine sahiptir.
Arastirmaya katilan 6grencilerden 3 (%0,6)’l ailesinin gelir diizeyi ile ilgili soruyu

cevaplamamustir.

4.1.2. Orneklemin Kitle iletisim araclarina sahip olma ve kullanma
aliskanhklarina iliskin bulgular

Bu baslik altinda 6grencilerin televizyon, bilgisayar, internet, gazete, dergi ve
cep telefonu gibi Kitle iletisim araglarina sahip olma ve kullanma aligkanliklari ile ilgili

bulgulara yer verilmistir.
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Tablo 4.7

Osrencilerin Evlerinde Bulunan Kitle Iletisim Araglari Sorusu Icin Frekans ve Yiizde

Degerleri
KITLE iLETiSIM ARACLARI VAR YOK TOPLAM
TV f 489 11 500
% 97,8 2,2 100,0
Bilgisayar ve Internet f 253 247 500
% 50,6 49,4 100,0
Radyo f 286 214 500
% 57,2 42,8 100,0
Gazete f 315 185 500
% 63 37 100,0
Dergi f 283 217 500
% 56,6 43,4 100,0
Cep Telefonu f 459 41 500
% 91,8 8,9 100,0

Tablo 4.7°de goriildiigii gibi 6grencilerin 489 (%97,8)’unun evinde televizyon,
253 (%50,6)’tiniin evinde bilgisayar ve internet, 286 (%57,2)’simin evinde radyo, 315
(%63)’inin evinde gazete, 283 (%56,6)’tiniin evinde dergi ve 459 (%91,8)’unun evinde

cep telefonu bulunmaktadir.
Tablo 4.8

Giinliik Televizyon Izleme Siiresi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

TV SURESI f Y (%)
Cevap yok 15 3
1-3 saat 292 58,4

3-5 saat 161 32,2
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Tablo 4.8 (devam)

5-7 saat 32 6,4

TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.8°de goriildiigi gibi 6grencilerin 292 (%58,4)’si giinde 1-3 saat, 161
(%32,2)’i 3-5 saat ve 32 (%6,4 )’si 5-7 saat TV izlemektedir. Caligmaya katilan
ogrencilerin 15 (%3)’si giinliikk televizyon izleme siiresi ile ilgili soruya cevap

vermemistir.

Tablo 4.9

Ailenin Televizyon Kisitlamasi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

TV KISITLAMASI f Y (%)
Evet 172 34,4
Hayir 83 16,6
Bazen 245 49,0
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.9°da goriildiigii gibi 6grencilerin 172 (%34,4)’si ailelerinin televizyon
izleme konusunda kisitlayict oldugunu belirtmistir. 83 (%16,6) 6grenci ise ailelerinin
televizyon izleme konusunda kisitlamamasi bulunmadigini belirtmistir. Calismaya
katilan Ogrencilerden 245 (%49,0)’i ise ailelerinin bazen kisitlamada bulundugunu

belirtmistir.
Tablo 4.10

Televizyonda En Cok Izlenen Yayin Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

PROGRAM izliyorum izlemiyorum TOPLAM
Cizgifilm f 91 409 500

% 18,2 81,8 100,0
Dizifilm f 353 147 500

% 70,6 29,4 100,0
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Sinema f 178 322 500
% 35,6 64,4 100,0
Haber f 209 291 500
% 41,8 58,2 100,0
Belgesel f 203 297 500
% 40,6 59,4 100,0
Magazin f 82 418 500
% 16,4 83,6 100,0
Yarisma f 238 262 500
% 47,6 52,4 100,0
Diger f 46 454 500
% 9,2 91,8 100,0

Tablo 4. 10’da gorildigi gibi 6grencilerin 91 (%18,2)’i ¢izgi film, 353
(%70,6)’1 dizi film, 178 (%35,6)’i sinema, 209 (%41,8)’u haber, 203 (%40,6)’u
belgesel, 82 (%16,4)’si magazin, 238 (%47,6)’i yarisma ve 46 (%9,2)’s1 diger

programlari izlemeyi tercih etmektedir.

Tablo 4.11

Televizyon Programi Tercihini Kimin Yaptigi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

PROGRAM TERCIHI EVET HAYIR TOPLAM
Kendim f 270 230 500

% 54,0 46,0 100,0
Annem f 120 380 500

% 24,0 76,0 100,0
Babam f 210 290 500

% 42,0 58,0 100,0
Kardesim f 48 452 500
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% 9,6 90,4 100,0
Arkadasim f 2 498 500

% 4 96,6 100,0
Digerleri f 21 479 500

% 4,2 95,8 100,0

Tablo 4.11°de goriildiigii gibi

“Televizyon programi tercihini kim yapiyor?”

sorusuna kendim cevabini veren 270 (%54,0), annem cevabini veren 120 (%24,0),

babam cevabini veren 210 (%42,0), kardesim cevabini veren 48 (%9,6), arkadasim

cevabini veren 2 (%0,4) ve digerleri cevabini veren 21 (%#4,2) kisidir.

Tablo 4.12

Televizyon Izleme Sebebi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

TELEVIZYON iZLEME SEBEBI EVET HAYIR  TOPLAM
Ailemle birlikte olmak i¢in f 70 430 500
% 14,0 86,0 100,0
Arkadaslarimla konusacak konu olsun f 30 470 500
% 6,0 94,0 100,0
Eglenmek f 241 259 500
% 48,2 51,8 100,0
Televizyon bana arkadas oluyor f 66 434 500
% 13,2 86,8 100,0
Bos vakitlerimi degerlendirmek icin f 155 345 500
% 31,0 69,0 100,0
Bilgilenmek i¢in f 214 286 500
% 42,8 57,2 100,0
Dini duygularim giiclendirmek i¢in f 51 449 500
F 10,2 89,8 100,0
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Tablo 4.12°de goriildiigii gibi dgrencilerin 70 (%14,0)’1 ailesiyle birlikte olmak
igin, 30 (%6,0)’u arkadaslariyla konusacak konu olsun diye, 241 (%48,2)’1 eglenmek
icin, 66 (%13,2)’s1 televizyon arkadas oldugu igin, 155 (%31,0)’i bos vakitlerini
degerlendirmek i¢in, 214 (%42,8)’1i bilgilenmek igin ve 51 (%10,2)’i dini duygularini

giiclendirmek i¢in televizyon izledigi cevabini vermistir.
Tablo 4.13

Giinliik Bilgisayar Kullanim Siiresi Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

SURE f Y (%)
Cevap yok 147 29,4
1-3 Saat 104 20,8
3-5 Saat 43 8,6
5-8 Saat 10 2,0
8 saat ve tlizeri 49 9,8
Her giin degismekte 65 13,0
Sadece hafta sonu 122 24.4
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4. 13’te goriildiigii gibi 6grencilerin 104 (%20,8)’1 1-3 saat, 43 (%8,6)’1
3-5 saat ve 10 (%2,0)’u 5-8 saat siireyle bilgisayar kullanmaktadir. Ogrencilerden 8 saat
ve lizerinde bilgisayar kullanan 49 (%9,8) kisi bulunmaktadir. 65 (%13,0) kisi giinliik
kullanim siiresinin her giin degismekte oldugunu belirtirken sadece hafta sonu
bilgisayar kullananlarin sayisi ise 122 (%24,4) dir. Glnliik bilgisayar kullanim siiresine
cevap vermeyenlerin sayist 147 (%29,4)’dir. Cevap vermeyenlerin frekans dagilimi

incelendiginde ise 137’sinin evinde bilgisayar bulunmadig: tespit edilmistir.
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BILGISAYAR KULLANMA SEBEBI EVET HAYIR  TOPLAM
Bilgisayar oyunlar1 oynamak f 148 352 500
% 29,6 70,4 100,0
Eglenmek, zaman gecirmek f 178 322 500
% 35,6 64,4 100,0
Odev yapmak f 359 141 500
% 71,8 28,2 100,0
internete girmek f 164 336 500
% 32,8 67,2 100,0
Sohbet etmek ve e-posta gondermek (mail f 149 351 500
atmak)
% 29,8 70,2 100,0

Tablo 4.14’te goriildiigii gibi 6grencilerin 148 (%29,6)’i bilgisayar oyunlari

oynamak, 178 (%35, 6)’i eglenmek ve zaman gecirmek, 359 (%71, 8)’u d6dev yapmak,

164 (%32, 8)’ii internete girmek ve 149 (%29,8)’u sohbet etmek ve e posta gondermek

i¢in bilgisayar kullanmaktadir.

Tablo 4.15

Gazete Okuma Siklig1 Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

GAZETE OKUMA SIKLIGI f Y (%)
Gazete okumam 86 17,2
Nadiren okurum 287 57,4
Her giin okurum 65 13

Sadece hafta sonlar1 okurum 62 12,4
TOPLAM 500 100,0
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Tablo 4.15’te goriildigii gibi 6grencilerin 86 (%17,2)’s1 gazete okumamaktadir.
287 (%57,4)’si nadiren gazete okurken, 65 (%13,0)’i her giin gazete okumaktadir.

Sadece hafta sonlar1 gazete okuyanlar ise 62 (%12,4) kisidir.

Tablo 4.16

Gazete Okuma Amaci Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

GAZETE OKUMA AMACI EVET  HAYIR  TOPLAM
Bilgi edinmek f 226 274 500
% 45,2 54,8 100,0
Eglenmek f 48 452 500
% 9,6 90,4 100,0
Giinliik gelismeleri takip etmek f 181 319 500
% 36,2 63,8 100,0
Merakim gidermek f 187 313 500
% 37,4 62,6 100
Bos zamam degerlendirmek f 70 430 500
% 14,0 86,0 100

Tablo 4.16°da gorildiigii gibi 6grencilerin 226 (%45,2)’s1 bilgi edinmek igin

gazete okumaktadir. Ogrencilerden 48 (%9,6)’i ise eglenmek amaci ile gazete

okumaktadir. Giinliik gelismeleri takip etmek i¢in gazete okuyanlarin sayist 181

(%36,2)’dir. Merakin1 gidermek i¢in gazete okuyanlar 187 (%37,4) ve bos zamanini

degerlendirmek i¢in gazete okuyanlar 70 (%14,0) kisidir.

Tablo 4.17

Dergi Okuma Stklig1 Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

DERGI OKUMA SIKLIGI f Y (%)
Dergi okumam 143 28,6
Her giin okurum 32 6,4
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Haftada bir okurum 152 30,4
On bes giinde bir okurum 54 10,8
Ayda bir okurum 119 23,8
TOPLAM 500 100,0

Tablo 4.17°de goriildiigi gibi dergi okumam diyenlerin sayis1 143 (%28,6)’tiir.
Her giin dergi okuyanlar ise 32 (%6,4) kisidir. Ogrencilerden 152 (%30,4)’si haftada bir
dergi okurken, 54 (%10, 8)’ii ise on bes giinde bir dergi okumaktadir. Ayda bir dergi

okuyanlar ise 119 (%23,8) kisidir.

Tablo 4.18

Dergi Okuma Amact Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

DERGI OKUMA AMACI EVET HAYIR  TOPLAM
Bilgi edinmek f 208 292 500
% 41,6 58,4 100,0
Egitim f 107 393 500
% 21,4 78,6 100,0
Bos Zamam Degerlendirmek f 85 415 500
% 17,0 83,0 100,0
Eglenmek f 102 398 500
% 20,4 79,6 100,0
Merakim gidermek f 176 324 500
% 35,2 64,8 100,0

Tablo 4.18’de goriildiigii gibi 208 (%41,6) kisi bilgi edinmek i¢in dergi

okumaktadir. Egitim amagh dergi okuyanlarin sayis1 ise 107 (%21,4)’dir. Ogrencilerden
85 (%17,0)’i bos zamanini degerlendirmek i¢in dergi okurken, 102 (%20,4)’si ise

eglenmek amaciyla dergi okumaktadir. Merakini gidermek icin dergi okuyanlar ise 176

(%35,2) kisidir.
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Tablo 4.19

Sinif I¢i Etkinliklerde Kullamilan Medya Formu Sorusuna Ait Frekans ve Yiizde

Degerleri
SINIF ICI ETKINLLIKLER EVET HAYIR  TOPLAM
Televizyon f 109 391 500
% 21,8 79,2 100,0
Gazete f 103 397 500
% 20,6 79,4 100,0
Dergi f 126 374 500
% 25,2 74,8 100,0
Radyo f 24 476 500
% 4.8 95,2 100,0
Bilgisayar ve internet f 325 175 500
% 65,0 35,0 100,0

Tablo 4.19°da goriildigi gibi 6grencilerden 109 (%21,8)’u sinif igi etkinliklerde
televizyon, 103 (%20,6)’ii gazete, 126 (%25,2)’s1 dergi, 24 (%4,8)’i radyo ve 325
(%65,5)’1 Bilgisayar ve internet kullanildig1 cevaplarini vermislerdir.

4.1.3. Orneklemin medyay algilama biciminine iliskin bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin medyay: algilama bi¢imine iliskin bulgulara yer
verilmistir. Okul degiskenine gore farklilasma olup olmadigini tespit etmek igin Ki-

Kare Testi sonuglarina bakilmustir.
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Tablo 4.20

Okullara Gore “Medya ara¢larimin kiiltiirel degerlerin bozulmasina neden oldugunu

diistintiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya araclarimn kiiltiirel degerlerin bozunmasina neden Toplam
oldugunu diisiiniiyorum.
Okullar 1 2 3 4 5
Barbaros H.P.  f 13 14 22 14 21 84
1.0.0. % 15,5 16,7 26,2 16,7 25,0 100,0
Hasim Iscan f 41 21 30 14 30 136
1.0.0. % 30,1 15,4 22,1 10,3 22,1 100,0
On Dokuz f 32 14 36 17 33 132
Mays 1.0.0. % 24,2 10,6 27,3 12,9 25,0 100,0
Sabahattin T 16 13 12 8 9 58
Solakoglu 1.0.0 % 27,6 22,4 20,7 13,8 15,5 100,0
SaltukBey [ 22 14 26 14 14 90
1.0.0. Yo 24,4 15,6 28,9 15,6 15,6 100,0
Toplam I/O 124 76 126 67 107 500
24,8 15,2 25,2 13,4 21,4 100,0

“Medya araglarinin  kiiltiirel degerlerin bozunmasina neden oldugunu
diisiiniiyorum” maddesine 6grencilerin 124 (%24,8)’ti hi¢ katilmiyorum cevabin
vermistir. Bu dgrencilerden 13°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 41’1 Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 32’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 16°s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda
ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 76
(%15,2) kisidir. Bu 6grencilerden 14°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21’i Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 14’ii On Dokuz Mayis 1.O.0. da, 13’ii Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim cevabini
verenler 126 (%25,2) kisidir. Bu ogrencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 30’u Hasim iscan 1.0.0.’nda, 36’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 12’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 67 (%13,4) kisidir. Bu 6grencilerden 14’{i Barbaros
Hayrettin Paga 1.0.0.’nda, 14°ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz Mays 1.0.0.
da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabmi verenler 107 (%21,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 21°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 30’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
33’ii On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.



142

Okullara gore “Medya araglarmin kiiltiirel degerlerin bozulmasina neden
oldugunu diisiiniiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,445

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligski yoktur.

Tablo 4.21

Okullara Gére “Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak

oldugunu diistiniiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak  Toplam
oldugunu diisiiniiyorum.

Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 23 15 20 15 11 84
% 274 17,9 23,8 17,9 13,1 100,0

Hasim Iscan T 40 34 27 23 12 136
1.0.0. % 294 25,0 19,9 16,9 8,8 100,0

On Dokuz f 41 22 34 16 19 132
Mayis .0.0. % 311 16,7 25,8 12,1 14,4 100,0

Sabahattin f 17 14 13 8 6 58
Solakoglu 1.0.0 %~ 293 24,1 22,4 13,8 10,3 100,0

SaltukBey | 18 30 13 18 11 90
1.0.0. 07200 33,3 14,4 20,0 12,2 100,0

Toplam f)/o 139 115 107 80 59 500
27,8 23,0 21,4 16,0 11,8 100,0

“Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak oldugunu
diistiniyorum” maddesine 6grencilerin 139 (%27,8)’u hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 23’ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 40’1 Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 41°i On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 17’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 115
(%23,0) kisidir. Bu 6grencilerden 15°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 34’{i Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 22’si On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 14’ii Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 30’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabini
verenler 107 (%21,4) kisidir. Bu ogrencilerden 20’si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 27’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 13’ii
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.
Katiliyorum cevabimnmi verenler 80 (%16,0) kisidir. Bu 6grencilerden 15°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 16’s1 On Dokuz Mays 1.0.0.
da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabin1 verenler 59 (%11,8) kisidir. Bu
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ogrencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 12’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
19’u On Dokuz Mays 1.0.0. da, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 11°i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak
oldugunu diisiiniiyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,292 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gére anlamli bir iligki yoktur.
Tablo 4.22

Okullara Gore “Medyamin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz

davranmadigim diistiniiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda Toplam
titiz davranmadigini diigiiniiyorum.
Okullar 1 2 3 4 5
Barbaros 1.0.0. f 16 19 12 14 23 84
% 19,0 22,6 14,3 16,7 27,4 100,0
Hasim Iscan f 22 20 40 31 23 136
1.0.0. % 16,2 14,7 29,4 22,8 16,9 100,0
On Dokuz Mayis | 25 17 27 30 33 132
1.0.0. % 18,9 12,9 20,5 22,7 25,0 100,0
Sabahattin f 9 12 22 9 6 58
Solakoglu 1.0.0 % 15,5 20,7 37,9 15,5 10,3 100,0
Saltuk Bey 1.O.0. (; 14 15 36 12 13 90
° 15,6 16,7 40,0 13,3 14,4 100,0
Toplam ojo 86 83 137 9% 08 500
17,2 16,6 27,4 19,2 19,6 100,0

“Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz davranmadigini
diistinliyorum” maddesine 86 (%17,2) 6grenci hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
25’1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 83 (%16,6) kisidir.
Bu ogrencilerden 19°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 20’si Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabmi verenler 137
(%27,4) kisidir. Bu 6grencilerden 12’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 40’1 Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz Mayis 1.0.0. da, 22’si Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 36’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini
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verenler 96 (%19,2) kisidir. Bu &grencilerden 14’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
31’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30’'u On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 12’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen
katiliyorum cevabini verenler 98 (%19,6) kisidir. Bu 06grencilerden 23’ Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 33’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir.

Okullara gore “Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz
davranmadigini diislinliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,008 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gére anlamli bir iliski vardir.

Tablo 4.23

Okullara Gore “Medyanmin tarafsiz olduguna inaniyorum.” Maddesine Ait Frekans ve

Yiizde Degerleri
Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 21 11 17 7 28 84
% 25,0 13,1 20,2 8,3 33,3 100,0

Hasim Iscan f 28 20 31 30 27 136
1.0.0. % 20,6 14,7 22,8 22,1 19,9 100,0

On Dokuz f 22 20 34 22 34 132
Mayis 1.0.0. % 167 15,2 25,8 16,7 25,8 100,0

Sabahattin | 10 8 12 13 15 58
Solakoglu 1.0.0 % 17,2 13,8 20,7 22,4 25,9 100,0

Saltuk Bey Z 19 10 22 17 22 90
1.0.0. Yo 21,1 11,1 24,4 18,9 24,4 100,0

Toplam ];/o 100 69 116 89 126 500
20,0 13,8 23,2 17,8 25,2 100,0

“Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum” maddesine Ogrencilerin 100
(%20,0)’t hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu Ogrencilerden 21°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 28’i Hasim lIscan 1.0.0.’nda, 22’si On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 10°u Sabahattin Solakoglu I.0.0.’nda ve 19’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 69 (%13,8) kisidir. Bu d6grencilerden 11°i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 20’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20°si On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda

egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 116 (%23,2) kisidir. Bu 6grencilerden
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17’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 31’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 34°ii On Dokuz
May1s 1.0.0.da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 89 (%17,8) kisidir. Bu 6grencilerden
7’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 30’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 22’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.”da, 13’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gérmektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 126 (%25,2) kisidir. Bu
ogrencilerden 28’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 27’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
34’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum” maddesine ait Ki-Kare
Testi sonuglarina bakildiginda p=0,598 oldugundan p<0,05 icin okul degiskenine gore
anlamli bir iligki yoktur.

Tablo 4.24

Okullara Gore “Medya kuruluslarinda yaywmmlanan haberlerin abartili  olarak

sunuldugunu diigtintiyorum. ”Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya kuruluslarinda yayimlanan haberlerin abartih olarak Toplam

Okullar sunuldugunu diisiiniiyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 16 3 23 16 26 84
% 19,0 3,6 27,4 19,0 31,0 100,0

Hagim Iscan  f 26 25 32 28 25 136
1.0.0. % 19,1 18,4 235 20,6 18,4 100,0

On Dokuz f 26 17 29 25 35 132
Mayis .0.0. % 197 12,9 22,0 18,9 26,5 100,0

Sabahattin f 7 9 20 14 8 58
Solakoglu1.0.0 %7 1211 15,5 345 24,1 13,8 100,0

SalukBey | 16 11 16 26 21 90
1.0.0. fA’ 17,8 12,2 17,8 28,9 233 100,0

Toplam % 91 65 120 109 115 500
o 182 13,0 24,0 218 23,0 100,0

“Medya kuruluglarinda yayimnlanan haberlerin abartili olarak sunuldugunu
diistiniyorum” maddesine O6grencilerin 91’1 (%18,2) hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu dgrencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 26’s1 Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 26°s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 7’si Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini
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verenler 65 (%13,0) kisidir. Bu grencilerden 3’ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
25’1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 11’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim goérmektedir. Kararsizim
cevabini verenler 120 (%24,0) kisidir. Bu 6grencilerden 23’ Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 29°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 20’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 109 (%21,8) kisidir. Bu 6grencilerden 16’s1 Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 28’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 25’i On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 14’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabint verenler 115 (%23,0) kisidir. Bu
ogrencilerden 26’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 25°i Hasim iscan 1.0.0.’nda,
35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir.

Okullara gore “Medya kuruluslarinda yayinlanan haberlerin abartili olarak
sunuldugunu diistinliyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuclarina bakildiginda

p=0,073 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
Tablo 4.25

Okullara Gore “Tiirkiye' deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok one

ctkardigint diisiiniiyorum. "Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok Toplam
one cikardigim diisiiniiyorum.

Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 20 7 25 8 24 84
% 238 83 29,8 95 28,6 100,0

Hasim Iscan 24 23 34 33 32 136
1.0.0. % 17,6 16,9 25,0 24.3 16,2 100,0

On Dokuz f 32 21 23 25 31 132
Mayis .0.0. % 242 15,9 17,4 18,9 23,5 100,0

Sabahattin | 9 9 15 15 10 58
Solakoglu.O0.0 %~ 155 155 259 259 172 100,0

SaltukBey | 13 18 23 17 19 90
1.0.0. T 144 20,0 25,6 18,9 21,1 100,0

Toplam ‘;/0 98 78 120 98 106 500

19,6 15,6 24,0 19,6 21,2 100,0
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“Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok 6ne ¢ikardigin
diistinliyorum.” maddesine Ogrencilerin 98 (%19,6)’i hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 20°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 24’{i Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 32’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
13’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 78
(%15,6) kisidir. Bu dgrencilerden 7°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 21’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda
ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir. Kararsizim cevabini verenler 120
(%24,0) kisidir. Bu 6grencilerden 25°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 34’ii Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 23’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 23’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini
verenler 98 (%19,6) kisidir. Bu 6grencilerden 8’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
33’ Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 25’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen
Katiltyorum cevabini verenler 106 (%21,2) kisidir. Bu 6grencilerden 24°ti Barbaros
Hayrettin Pagsa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 31’i On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 10’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 19°u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir.

Okullara gore “Tiirkiye' deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok
one cikardigini diisiiniiyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,097 oldugundan p<0,05 i¢in okullar arasinda anlamli farklilik yoktur.

Asagidaki tabloda Ogrencilerin medyayr algilama bi¢imine iligkin madde
ortalama puanlar1 ve standart sapma degerleri verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok ve en az

katildiklar1 maddeler belirlenmistir.
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Tablo 4.26

Orneklemin Medyay: Algilama Bicimine Iliskin Madde Ortalama Puanlari

Maddeler N X SS

19.Medya araglarinin  kiiltirel degerlerin bozulmasina neden 500 2,91 1,460
oldugunu diistintiyorum.

20,Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak 500 2,61 1,351
oldugunu diistintiyorum.

21.Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz 500 3,07 1,352
davranmadigini diistiniiyorum.

22 Medyanin tarafsiz olduguna inantyorum. 500 3,14 1,452

23.Medya kuruluglarinda Yaymlanan haberlerin abartili olarak 500 3,18 1,402
sunuldugunu diistiniiyorum.

24.Tirkiye' deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok 6ne 500 3,07 1,408
cikardigini diisiintiyorum.

Tablo 4. 26 incelendiginde 6grencilerin toplamda en fazla katildiklar1 ifadelerin
sirastyla “Medya kuruluslarinda yayinlanan haberlerin abartili olarak sunuldugunu
diistiniyorum.”(x=3,18), “Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum.” (x=3,14),
“Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha c¢ok oOne ¢ikardigim
disiiniiyorum.” (x=3,07) ve “Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda
titiz davranmadigini diistinliyorum.” (x=3,07), “Medya araclarinin kiiltiirel degerlerin
bozulmasina neden oldugunu diisiiniiyorum.” (x=2,91) ve “Medyanin haber ve bilgi

verme iglevini yerine getirmeden uzak oldugunu diistiniiyorum.” (x'=2,61) ifadeleridir.

4.1.4. Orneklemin Medya Okuryazarh@ dersinin islenisi ile ilgili
diisiincelerine ait bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin medya okuryazarligr dersinin islenisi ile ilgili
diistincelerine ait bulgulara yer verilmistir. Okul degiskenine gore farklilasma olup

olmadigini tespit etmek i¢in Ki-Kare Testi sonuglarina bakilmistir.
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Tablo 4.27

Okullara Gére “Bu derste kullanilan arag-gereci yeterli buluyorum.” Maddesine Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu derste kullanilan arag-gereci yeterli buluyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 21 16 18 10 19 84
% 25,0 19,0 214 11,9 22,6 100,0

Hasim Iscan f 51 21 19 23 22 136
1.0.0. % 37,5 15,4 14,0 16,9 16,2 100,0

On Dokuz f 35 20 18 19 40 132
Mayis 1.0.0. % 26,5 15,2 13,6 14,4 30,3 100,0

Sabahattin | 11 12 13 13 9 58
Solakoglu 1.0.0 % 19,0 20,7 22,4 22,4 15,5 100,0

SaltukBey | 28 20 5 16 21 90
1.0.0. Yo 31,1 22,2 5,6 17,8 23,3 100,0

Toplam f’/o 146 89 73 81 111 500
29,2 17,8 14,6 16,2 22,2 100,0

“Bu derste kullanilan arag-gereci yeterli buluyorum” maddesine dgrencilerin
146 (%29,2)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 21°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 51’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 11°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 28’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabii verenler 89 (%17,8) kisidir. Bu &grencilerden
16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21°i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.°da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 73 (%14,6) kisidir. Bu 6grencilerden
18’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 19°u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 18’i On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 5’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 81 (%16,2) kisidir. Bu 6grencilerden
10’u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 19°u On Dokuz
Mayis 1.0.0.°da, 13’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 111 (%22,2) kisidir. Bu
ogrencilerden 19°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
40’1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9°u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21°i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.
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Okullara gore “Bu derste kullanilan arag gereci yeterli buluyorum.” maddesine
ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,024 oldugundan p<0,05 ig¢in okul

degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.

Tablo 4.28

Okullara Gore “Medya ile ilgili sinif i¢i tartismalart yeterli buluyorum.” Maddesine Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya ile ilgili sinif i¢i tartismalari yeterli buluyorum Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 16 8 20 18 22 84
% 19,0 9,5 23,8 21,4 26,2 100,0

Hasim Iscan f 32 24 32 28 20 136
1.0.0. % 23,5 17,6 23,5 20,6 14,7 100,0

On Dokuz f 33 23 24 24 28 132
Mayis 1.0.0. % 25,0 17,4 18,2 18,2 21,2 100,0

Sabahattin T 8 9 14 18 9 58
Solakoglu 1.0.0 % 13,8 15,5 24,1 31,0 15,5 100,0

SaltukBey | 14 20 17 24 15 90
1.0.0. 7o 15,6 22,2 18,9 26,7 16,7 100,0

Toplam I’/o 103 84 107 112 94 500
20,6 16,8 21,7 22,4 18,8 100,0

“Medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalar1 yeterli buluyorum” maddesine 6grencilerin
103 (%20,6)’t hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 16’s1 Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 33’ii On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 8’i Sabahattin Solakoglu I.0.0.’nda ve 14’ Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 84 (%16,8) kisidir. Bu 6grencilerden 8’i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 24’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 23’ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 107 (%21,7) kisidir. Bu 6grencilerden
20’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’i On
Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey
1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini verenler 112 (%22,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 18’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 28’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
24’{i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 18’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 24’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 94 (%18,8)

kisidir. Bu dgrencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 20°si Hasim Iscan
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1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
15’1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir.

Okullara gore “Medya ile ilgili simf i¢i tartigmalar1 yeterli buluyorum.”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,275 oldugundan p<0,05 i¢in
okul degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.

Tablo 4.29

’

Okullara Gore “Medyaya iliskin sinif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum.’
Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya ile ilgili sinif icinde yapilan etkinlikleri yeterli Toplam
Okullar buluyorum.
1 2 3 4 5
Barbaros 1.0.0. f 17 13 25 18 11 84
% 20,2 15,5 29,8 21,4 13,1 100,0
Hagim iscan  f 34 32 29 24 17 136
1.0.0. % 250 235 21,3 17,6 12,5 100,0
On Dokuz f 35 19 27 27 24 132
Mayis 1.0.0. % 265 14,4 20,5 20,5 18,2 100,0
Sabahattin f 10 4 22 15 7 58
Solakoglu1.0.0 %7 17,2 6,9 37,9 25,9 12,1 100,0
SalukBey | 20 22 24 18 6 90
L.0.0. Y, 24.4 26,7 20,0 6,7 100,0
Toplam f%) 116 90 127 102 65 500
232 18,0 25,4 20,4 13,0 100,0

“Medya ile ilgili simif icinde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum” maddesine
ogrencilerin 116 (%23,2)’s1 hig¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 17°si
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 34’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz
Mayis 1.0.0.’nda, 10°u Sabahattin Solakoglu I.0.0.’nda ve 20°si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katilmiyorum cevabmi verenler 90 (%18,0) kisidir. Bu
ogrencilerden 13’ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
19’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 4’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 127 (%25,4) kisidir.
Bu ogrencilerden 25°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz May1s 1.0.0.’da, 22’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
24’1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Katiliyorum cevabii verenler 102
(%20,4) kisidir. Bu 6grencilerden 18°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 24’ii Hasim
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[scan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen katiliyorum
cevabini verenler 65 (%13,5) kisidir. Bu 6grencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 17’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 7’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 6’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Medya ile ilgili smf i¢i etkinlikleri yeterli buluyorum.”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,069 oldugundan p<0,05 i¢in
okul degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.

Tablo 4.30

Okullara Gére “Bu derste kullanilan dgretim yontemlerini  yeterli buluyorum”

Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu derste kullanilan 6@retim yontemlerini yeterli buluyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 16 8 26 21 13 84
% 195 95 31,0 25,0 15,5 100,0

Hasim Iscan f 36 22 36 24 18 136
1.0.0. % 265 16,2 26,5 17,6 13,2 100,0

On Dokuz f 24 18 36 24 30 132
Mayis 1.0.0. % 1872 13,6 27,3 18,2 22,7 100,0

Sabahattin | 9 7 15 19 8 58
Solakoglu1.0.0 %~ 155 12,1 25,9 32,8 13,8 100,0

SaltukBey | 20 22 19 19 10 90
i.0.0. Y, 24.4 21,1 21,1 11,1 100,0

Toplam ‘;/o 105 77 132 107 79 500
21,0 15,4 26,4 21,4 15,8 100,0

“Bu derste kullanilan Ogretim yontemlerini yeterli buluyorum” maddesine
ogrencilerin 105 (%21,0)’i hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 16’s1
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 36’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katilmiyorum cevabimmi verenler 77 (%15,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 8’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
18’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizim cevabini verenler 132 (%26,4) kisidir.
Bu ogrencilerden 26°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 36’s1 Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 36°s1 On Dokuz Mayss 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
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19’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 107
(%21,4) kisidir. Bu 6grencilerden 21°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 24’ii Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 24’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 19’u Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 19’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Tamamen katilryorum
cevabini verenler 79 (%15,8) kisidir. Bu 6grencilerden 13’ Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 18’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 8’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10°u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.

Okullara gore “Bu derste kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli buluyorum.”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,088 oldugundan p<0,05 i¢in

okul degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.
Tablo 4.31

Okullara Gore “Ogretmenimizin dersi isleme bi¢imini begeniyorum” Maddesine Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros .0.0. f 11 8 12 12 41 84
% 13,1 9,5 14,3 14,3 48,8 100,0

Hasim Iscan f 29 20 21 29 37 136
1.0.0. % 21,3 14,7 15,4 21,3 27,2 100,0

On Dokuz f 30 12 14 31 45 132
Mayis 1.0.0. % 22,7 9,1 10,6 23,5 34,1 100,0

Sabahattin T 8 4 9 17 20 58
Solakoglu 1.0.0 % 13,8 6,9 15,5 29,3 34,5 100,0

SaltukBey | 16 7 22 15 30 90
1.0.0. /o 17,8 7,8 24,4 16,7 33,3 100,0

Toplam ZA) 94 51 78 104 173 500
18,8 10,2 15,6 20,8 34,6 100,0

“Ogretmenimizin dersi isleme bigimini begeniyorum” maddesine dgrencilerin
94 (%18,8)’ii hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 11’°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30°'u On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 51 (%10,2) kisidir. Bu 6grencilerden 8’i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 20’si Hasim iscan 1.0.0.’nda, 12’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 4’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 7’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda

egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 78 (%15,6) kisidir. Bu 6grencilerden
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12’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 14°ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabimi verenler 104 (%20,8) kisidir. Bu
ogrencilerden 12’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
31’i On Dokuz Mayss 1.0.0.’da, 17’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15°i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabimi verenler 173
(%34,6) Kisidir. Bu dgrencilerden 41°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 37’si Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 45’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 20’si Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 35’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Ogretmenimizin dersi isleme bigimini begeniyorum” maddesine
ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,056 oldugundan p<0,05 i¢in okul
degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.

Tabloda oOgrencilerin  Medya Okuryazarligi dersinin iglenisi ile ilgili
diislincelerine ait madde ortalama puanlart ve standart sapma degerleri verilmistir.

Ogrencilerin en ¢ok ve en az katildiklar1 maddeler belirlenmistir.
Tablo 4.32

Orneklemin Medya Okuryazarhigi Dersinin Islenisi Ile Iigili Diisiincelerine Ait Madde

Ortalama Puanlar

Maddeler N X SS
25.Bu derste kullanilan arag gereci yeterli buluyorum. 500 2,84 1,542
26.Medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalar1 yeterli buluyorum. 500 3,02 1,404

27 Medyaya iligkin sinif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum. 500 2,82 1,343

28.Bu derste kullanilan gretim yontemlerini yeterli buluyorum. 500 2,96 1,357

29.0gretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum. 500 3,42 1,507

Tablo 4. 32 incelendiginde 6grencilerin toplamda en fazla katildiklar ifadeler
sirastyla “Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum.”(x=3,42), “Medya ile
ilgili sinif i¢i tartigmalart yeterli buluyorum” (x=3,02). “Bu derste kullanilan 6gretim

yontemlerini yeterli buluyorum” (x=2,96), “Bu derste kullanilan ara¢ gereci yeterli
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buluyorum” (x=2,84) ve “Medyaya iliskin simif ig¢inde yapilan etkinlikleri yeterli
buluyorum” (x'=2,82) ifadeleridir.

4.1.5. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersini algilama bicimine iliskin
bulgular

Bu baslik altinda 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersini algilama bicimi ile
ilgili bulgulara yer verilmistir. Okul degiskenine gore farklilasma olup olmadigini tespit

etmek icin Ki- Kare Testi sonuglarina bakilmistir.
Tablo 4.33

Okullar Gore “Bu dersi ¢ok sikict buluyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde

Degerleri
Bu dersi ¢ok sikici buluyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 30 14 18 4 18 84
% 35,7 16,7 214 4,8 214 100,0

Hasim Iscan f 22 18 30 23 43 136
1.0.0. % 16,2 13,2 22,1 16,9 31,6 100,0

On Dokuz f 34 15 27 14 42 132
Mayis 1.0.0. % 25,8 11,4 20,5 10,6 31,8 100,0

Sabahattin | 22 9 16 5 6 58
Solakoglu 1.0.0 % 37,9 15,5 27,6 8,6 10,3 100,0

Saltuk Bey Z 15 20 27 15 13 90
1.0.0. Yo 16,7 22,2 30,0 16,7 14,4 100,0

Toplam ]:%) 123 76 118 61 122 500
24,6 15,2 23,6 12,2 24,4 100,0

“Bu dersi ¢ok sikict buluyorum” maddesine 6grencilerin 123 (%24,6)’1 hig
katilmiyorum cevabini vermistir. Bu ogrencilerden 30’u Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 22’si Hasim iscan 1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 22’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir.
Katilmiyorum cevabini verenler 76 (%15,2) kisidir. Bu 6grencilerden 14t Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 15’i On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 118 (%23,6) kisidir. Bu 6grencilerden 18’i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 30’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 16’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 27’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda

egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini verenler 61 (%12,2) kisidir. Bu 6grencilerden
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4’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 14’ii On Dokuz
Mays 1.0.0.’da, 5’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 112 (%22,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 18’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 43’{i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
42’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersi ¢ok sikict buluyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi
sonuclarina bakildiginda p=0,000 oldugundan p<0,05 icin okul degiskenine gore

anlamli bir iliski vardir.
Tablo 4.34

Okullara Gore “Bu dersin zorunlu olmast gerektigini diistiniiyvorum” Maddesine Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisiiniiyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 27 11 17 13 16 84
% 321 13,1 20,2 15,5 19,0 100,0

Hasim Iscan ~ f 56 28 21 15 16 136
1.0.0. % 412 20,6 15,4 11,0 11,8 100,0

On Dokuz Mayis | 48 13 26 18 27 132
i.0.0. % 364 98 19,7 13,6 20,5 100,0

Sabahattin f 12 10 10 12 14 58
Solakoglu1.0.0 % 20,7 17,2 17,2 20,7 24,1 100,0

Saltuk Bey 1.0.0. oj 29 23 15 4 19 90
°© 322 25,6 16,7 4.4 211 100,0

Toplam f 172 85 89 62 92 500
% 34,4 17,0 17,8 12,4 18,4 100,0

“Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisliniiyorum” maddesine Ogrencilerin
172 (%34,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 27°si Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 56’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 48’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 29’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katilmiyorum cevabin1 verenler 85 (%17,0) kisidir. Bu
ogrencilerden 11’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 28’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
13’ii On Dokuz May1s 1.0.0.da, 10’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 23’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim cevabini verenler 89 (%17,8) kisidir.
Bu ogrencilerden 17°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21’i Hasim Iscan
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1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 10°u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 62
(%12,4) kisidir. Bu dgrencilerden 13’ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 15’i Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 18’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 12’si Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 4’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen katiliyorum
cevabini verenler 92 (%18,4) kisidir. Bu 6grencilerden 16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 16’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 19°u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisiiniiyorum” maddesine
ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,019 oldugundan p<0,05 i¢in okul

degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.

Tablo 4.35

Okullara Gére “Bu dersin en ilgi ¢ekici ozelliginin, ¢ok farkly etkinliklerle islenmesi

oldugunu diistiniiyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, cok farkh etkinliklerle Toplam
Okullar islenmesi oldugunu diigiiniiyorum.
1 2 3 4 5
Barbaros 1.0.0. f 11 11 23 23 16 84
% 131 13,1 27,4 27,4 19,0 100,0
Hasim Iscan  f 41 14 29 32 20 136
1.0.0. % 30,1 10,3 213 235 14,7 100,0
On Dokuz f 24 16 33 32 27 132
Mayis .0.0. % 182 12,1 25,0 24,2 20,5 100,0
Sabahattin~ f 11 2 15 15 15 58
Solakoglu1.0.0 %~ 190 3,4 25,9 25,9 25,9 100,0
SaltukBey | 21 9 26 15 19 90
i.0.0. 0733 10,0 28,9 16,7 21,1 100,0
Toplam |~ 108 52 126 117 o7 500
216 10,4 25,2 234 19,4 100,0

“Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle islenmesi oldugunu
diistinliyorm” maddesine o6grencilerin 108 (%21,6)’i hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 41°’i Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 24°ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 11’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
21°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 52
(%10,4) kisidir. Bu 6grencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 14°ii Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 16’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 2’si Sabahattin Solakoglu
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1.0.0.’nda ve 9’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizim cevabim
verenler 126 (%25,2) kisidir. Bu oOgrencilerden 23’4 Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 33’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 117 (%23.,4) kisidir. Bu 6grencilerden 23’ii Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 32’si On Dokuz Mayis
1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 97 (%19,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 20°si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
27’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 19°u Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersin en ilgi g¢ekici Ozelliginin ¢ok farkli etkinliklerle
islenmesi oldugunu diisiiniiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglaria
bakildiginda p=0,264 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gdre anlamli bir iliski
yoktur.

Tablo 4.36

Okullara Gére “Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiiniiyorum”

Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiiniiyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros .0.O0. f 19 12 19 10 24 84
% 22,6 14,3 22,6 11,9 28,6 100,0

Hasim Iscan f 48 21 31 18 18 136
1.0.0. % 35,3 15,4 22,8 13,2 13,2 100,0

On Dokuz f 25 20 34 20 33 132
Mayis 1.0.0. % 18,9 15,2 25,8 15,2 25,0 100,0

Sabahattin | 9 10 12 15 12 58
Solakoglu1.0.0 % 15,5 17,2 20,7 25,9 20,7 100,0

Saltuk Bey | 25 16 22 14 13 90
1.0.0. % 27,8 17,8 24,4 15,6 14,4 100,0

Toplam ];/O 126 79 118 77 100 500
25,2 15,8 23,6 15,4 20,0 100,0

“Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiinliyorum” maddesine
ogrencilerin 126 (%25,2)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 19°u
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 48’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 25’i On Dokuz May1s
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1.0.0.’nda, 9°u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 25°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 79 (%15,8) kisidir. Bu 6grencilerden
12’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21’1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 10’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gérmektedir. Kararsizim cevabini verenler 118 (%23,6) kisidir. Bu 6grencilerden
19’u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 31’1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 77 (%15,4) kisidir. Bu 6grencilerden
10’u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18°i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 100 (%20,0) kisidir. Bu
ogrencilerden 24°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
33’{i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir.

Okullara gore “Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiiniiyorum”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,059 oldugundan p<0,05 igin

okul degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
Tablo 4.37

Okullara Gére “Bu dersi almayan arkadaglarima, bu dersi se¢melerini tavsiye

ediyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi se¢melerini tavsiye ~ Toplam

Okullar ediyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 15 13 13 24 19 84
% 17,9 155 155 28,6 22,6 100,0

Hasim Iscan 48 21 18 26 23 136
1.0.0. % 353 154 132 191 16,9 100,0

On Dokuz f 35 20 26 17 34 132
Mayis .0.0. % 265 15,2 19,7 12,9 25,8 100,0

Sabahattin f 9 7 17 13 12 58
Solakoglu 1.0.0 %~ 155 12,1 29.3 224 20,7 100,0

SalukBey | 19 16 25 15 15 90
i.0.0. N 011 178 2738 16,7 16,7 100,0

Toplam ‘;/0 126 77 99 95 103 500

25,2 15,4 19,8 19,0 20,6 100,0
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“Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi se¢melerini tavsiye ediyorum”
maddesine ogrencilerin 126 (%25,2)’s1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 15’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 48’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
35’i On Dokuz Mays 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 19°u Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmryorum cevabini verenler 77 (%15,4) kisidir.
Bu ogrencilerden 13’ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.°nda, 21’i Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 20’si On Dokuz May1s 1.0.0.’da, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizzim cevabini verenler 99
(%19,8) kisidir. Bu dgrencilerden 13’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18’i Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 17’si Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 25’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabimni
verenler 95 (%19,0) kisidir. Bu &grencilerden 24’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
26’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen
katiliyorum cevabint verenler 103 (%20,6) kisidir. Bu 6grencilerden 19°u Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir.

Okullara gore “Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi se¢melerini tavsiye
ediyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,014 oldugundan

p<0,05 i¢in okul degiskenine gbre anlaml bir iligki vardir.
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Tablo 4.38

Okullara Gore “Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiiniiyorum” Maddesine Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiiniiyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros .0.0. f 15 17 16 16 20 84
% 17,9 20,2 19,0 19,0 23,8 100,0

Hasim Iscan f 46 16 17 36 21 136
1.0.0. % 33,8 11,8 12,5 26,5 15,4 100,0

On Dokuz f 28 20 18 28 38 132
Mayis 1.0.0. % 21,2 15,2 13,6 21,2 28,8 100,0

Sabahattin T 6 5 11 16 20 58
Solakoglu 1.0.0 % 10,3 8,6 19,0 27,6 34,5 100,0

SaltukBey | 18 21 21 12 18 90
1.0.0. Y0 20,0 23,3 23,3 13,3 20,0 100,0

Toplam 1;/0 113 79 83 108 117 500
22,6 15,8 16,6 21,6 23,4 100,0

“Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiinliyorum” maddesine 6grencilerin
113 (%22,6)’l hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 15°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 46’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 79 (%15,8) kisidir. Bu o6grencilerden
17’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 16’s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20’si On
Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 5’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey
[.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabmi verenler 83 (%16,6) kisidir. Bu
ogrencilerden 16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 17’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
18’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 11°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21°i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katiliyorum cevabini verenler 108 (%21,6) kisidir.
Bu &grencilerden 16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 36’s1 Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 16’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
12’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen katiliyorum cevabini
verenler 117 (%23,4) kisidir. Bu ogrencilerden 20’si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 21°i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 38’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 20’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir.
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Okullara gore “Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiiniiyorum”
maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,001 oldugundan p<0,05 i¢in

okul degiskenine gére anlamli bir iliski vardir.
Tablo 4.39

Okullara Gore “Anne- babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi

gerektigini diisiiniiyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Anne babalarin da medya okuryazarhg konusunda egitilmesi ~ Toplam

Okullar gerektigini diigiinityorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 14 9 20 17 24 84
% 16,7 10,7 23,8 20,2 28,6 100,0

Hasim Iscan T 32 16 39 20 29 136
1.0.0. % 235 11,8 28,7 147 21,3 100,0

On Dokuz f 28 13 30 25 36 132
Mayis 1.0.0. % 212 9,8 22,7 18,9 27.3 100,0

Sabahattin f 9 8 15 15 11 58
Solakoglu1.0.0 %~ 155 13,8 25,9 25,9 19,0 100,0

SaltukBey | 17 12 22 18 21 90
1.0.0. 18,9 13,3 24,4 20,0 23,3 100,0

Toplam f)/o 100 58 126 95 121 500
20,0 11,6 25,2 19,0 24,2 100,0

“Anne babalarin da medya okuryazarlifi konusunda egitilmesi gerektigini
diistinliyorum.” maddesine Ogrencilerin 100 (%20,0)’i hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 14°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 32’si Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
17°si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabimi verenler 58
(%11,6) kisidir. Bu 6grencilerden 9°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 16’s1 Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 13’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda
ve 12’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim cevabmm verenler 126
(%25,2) kisidir. Bu o6grencilerden 20°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 39°u
Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini
verenler 95 (%19,0) kisidir. Bu dgrencilerden 17°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
20’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 25’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Tamamen
katiliyorum cevabini verenler 121 (%24,2) kisidir. Bu 6grencilerden 24’ Barbaros
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Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 36’s1 On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 11°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir.

Okullara gore “Anne babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi
gerektigini diigiiniiyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,905 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.
Tablo 4.40

Okullara Gére “Bu dersin gerekli oldugunu diigtiniiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve

Yiizde Degerleri
Bu dersin gerekli oldugunu diisiiniiyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 19 11 16 18 20 84
% 22,6 13,1 19,0 21,4 23,8 100,0

Hasim Iscan f 45 24 19 26 22 136
1.0.0. % 33,1 17,6 14,0 19,1 16,2 100,0

On Dokuz f 26 17 23 31 35 132
Mayis 1.0.0. % 19,7 12,9 17,4 23,5 26,5 100,0

Sabahattin | 6 8 17 14 13 58
Solakoglu 1.0.0 % 10,3 13,8 29,3 24,1 22,4 100,0

Saltuk Bey Z 24 14 18 13 21 90
1.0.0. Yo 26,7 15,6 20,0 14,4 23,3 100,0

Toplam ZA) 120 74 93 102 111 500
24,0 14,8 18,6 20,4 22,2 100,0

“Bu dersin gerekli oldugunu diisiiniiyorum.” maddesine o6grencilerin 120
(%24,0)’si hi¢ katilmiyorum cevabimi vermistir. Bu 6grencilerden 19°u Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 45°i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 26°s1 On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 24’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 74 (%14,8) kisidir. Bu 6grencilerden 11°i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 24’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz
Mayis 1.0.0.°da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14°ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 93 (%18,6) kisidir. Bu 6grencilerden
16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 19°u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 23’ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 17’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabin1  verenler 102 (%20,4) kisidir. Bu
ogrencilerden 18’ Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 26°s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
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31’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 111
(%22,2) kisidir. Bu &grencilerden 20’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si
Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersin gerekli oldugunu diisliniiyorum.” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonucglarina bakildiginda p=0,103 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine

gore anlamli bir iligki yoktur.
Tablo 4.41

Okullara Gére “Bu dersin yararl oldugunu diistiniiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve

Yiizde Degerleri
Bu dersin yararh oldugunu diisiiniiyorum. Toplam
Okullar 1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 17 7 11 21 28 84
% 20,2 8,3 13,1 25,0 33,3 100,0

Hasim Iscan 47 16 18 27 28 136
1.0.0. % 34,6 11,8 13,2 19,9 20,6 100,0

On Dokuz f 28 10 18 31 45 132
Mayis .0.0. % 212 7,6 13,6 23,5 34,1 100,0

Sabahattin f 7 4 14 17 16 58
Solakoglu1.0.0 %~ 121 6,9 24,1 29,3 27,6 100,0

SaltukBey | 13 10 19 28 20 90
1.0.0. N 144 11,1 21,1 31,1 222 100,0

Toplam ‘;/o 112 47 80 124 137 500
22,4 9.4 16,0 24,8 27,4 100,0

“Bu dersin yararlt oldugunu diislinliyorum.” maddesine ogrencilerin 112
(%22,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu Ogrencilerden 17°si Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 47’ si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’nda, 7’si Sabahattin Solakoglu I.0.0.’nda ve 13’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 47 (%9,4) kisidir. Bu 6grencilerden 7°si
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 16°s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 10°'u On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 4’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 80 (%16,0) kisidir. Bu 6grencilerden
11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18’i Hasim iscan 1.0.0.’nda, 18’i On Dokuz
Mayis 1.0.0.°da, 14’ Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 19’ u Saltuk Bey 1.0.0.’nda
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egitim gormektedir. Katiliyorum cevabimi  verenler 124 (%24,8) kisidir. Bu
ogrencilerden 21°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 27’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
31’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 17’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 28’i Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 137
(%27,4) kisidir. Bu 6grencilerden 28°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 28’i Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 45°i On Dokuz Mayis 1.0.0.°da, 16’s1 Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersin yararli oldugunu diisiiniiyorum.” maddesine ait Ki-
Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,011 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine

gore anlamli bir iliski vardir.

Asagidaki tabloda 6rnekleme katilan 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersini
algilama bi¢imine iliskin madde ortalama puanlart ve standart sapma degerleri

verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok ve en az katildiklar1 maddeler belirlenmistir.
Tablo 4.42

Medya Okuryazarligi Dersinin Algilanma Bi¢imine Ait Madde Ortalama Puanlart

Maddeler N X SS
30.Bu dersi ¢ok sikici buluyorum. 500 2,97 1,496
31.Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisiiniiyorum. 500 2,63 1,509
32.Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle 500 3,09 1,405
islenmesi oldugunu diigiiniiyorum.
33.Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diigiiniiyorum. 500 2,89 1,453
34 Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi se¢gmelerini tavsiye 500 2,94 1,476
ediyorum.
35.Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiiniiyorum. 500 3,07 1,488
36.Anne- babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi 500 3,16 1,433
gerektigini diislinliyorum.
37.Bu dersin gerekli oldugunu diisiinliyorum. 500 3,02 1,485
38.Bu dersin yararli oldugunu diisiiniiyorum. 500 3,25 1,508

Tablo 4.42 incelendiginde 6grencilerin toplamda en fazla katildiklar1 ifadeler
sirastyla “Bu dersin yararli oldugunu diisiinliyorum” (x=3,25), “Anne- babalarin da
medya okuryazarlig1 konusunda egitilmesi gerektigini diisiinliyorum.” (x= 3,16), “Bu
dersin en ilgi ¢ekici Ozelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle islenmesi oldugunu
diisiiniiyorum” ( x=3,09), “Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diistinliyorum.” (x

=3,07) ve “Bu dersin gerekli oldugunu diisiiniiyorum.” (x'=3,02), “Bu dersi ¢ok sikici
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buluyorum” (x=2,97), “Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi segmelerini tavsiye
ediyorum.” (x'=2,94), “Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diislinliyorum.” (x°

=2,89) ve “Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisiiniiyorum.” (x'=2,63) ifadeleridir.

41.6. Orneklemin Medya Okuryazarhg: dersinin etkileri ile ilgili
diisiincelerine iliskin bulgular

Bu baglik altinda 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersinin etkileri ile ilgili
diistincelerine iliskin bulgulara yer verilmistir. Okul degiskenine gore farklilasma olup

olmadigini tespit etmek i¢in Ki-Kare Testi sonuglarina bakilmustir.
Tablo 4. 43

Okullara Gére “Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme aliskanliginda

degisme oldugunu gozliiyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldiZimdan beri, ailemin televizyon izleme Toplam
Okullar aliskanhginda degisme oldugunu gozliiyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros .0.O0. f 23 10 27 7 17 84
% 274 11,9 32,1 8,3 20,2 100,0

Hasim Iscan f 55 19 35 12 15 136
1.0.0. % 404 14,0 25,7 8,8 11,0 100,0

On Dokuz Mayis  f 45 15 37 16 19 132
i.0.0. % 341 11,4 28,0 12,1 14,4 100,0

Sabahattin f 16 9 21 7 5 58
Solakoglu 1.0.0 % 276 155 36,2 12,1 8,6 100,0

Saltuk Bey 1.0.0. 38 11 22 10 9 90
‘;/ 42,2 12,2 24.4 11,1 10,0 100,0

Toplam ¢ 117 64 142 52 65 500
f 35,4 12,8 28,4 10,4 13,0 100,0

%

“Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme aligkanlifinda degisme
oldugunu gozliiyorum.” maddesine o6grencilerin 117 (%35,4)’si hi¢ katilmiyorum
cevabini vermistir. Bu dgrencilerden 23°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 55’i
Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 45’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 16°s1 Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 38’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katilmiyorum cevabini
verenler 64 (%12,8) kisidir. Bu 6grencilerden 10°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
19’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 15’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 11’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim
cevabini verenler 142 (%28,4) kisidir. Bu 6grencilerden 27’si Barbaros Hayrettin Pasa
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1.0.0.’nda, 35’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 37’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 21’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katiliyorum cevabimi verenler 52 (%10,4) kisidir. Bu &grencilerden 7°si Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 12’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 16’s1 On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10°u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabint verenler 65 (%13,0) kisidir. Bu
ogrencilerden 17’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 15’1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
19°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 5’i Sabahattin Solakoglu i.0.0.’nda ve 9°u Saltuk Bey
1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara goére “Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme
aliskanliginda degisme oldugunu goézliiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,544 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gére anlamli bir iligki
yoktur.

Tablo 4.44

Okullara Gére “Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla da

paylastyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan Toplam
Okullar arkadaslarimla da paylasiyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros .0.0. f 11 18 17 19 19 84
% 13,1 21,4 20,2 22,6 22,6 100,0

Hasim Iscan f 47 29 18 30 12 136
1.0.0. % 34,6 21,3 13,2 22,1 8,8 100,0

On Dokuz f 35 15 29 26 27 132
Mayis 1.0.0. % 26,5 11,4 22,0 19,7 20,5 100,0

Sabahattin T 11 10 17 11 9 58
Solakoglu 1.0.0 % 19,0 17,2 29,3 19,0 15,5 100,0

SaltukBey | 18 21 30 14 7 90
1.0.0. /o 20,0 23,3 33,3 15,6 7,8 100,0

Toplam ZA) 122 93 111 100 74 500
24,4 18,6 22,2 20,0 14,8 100,0

“Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla da
paylasiyorum.” maddesine o6grencilerin 122 (%24,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu dgrencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 47° si Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 11°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
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18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Katilmiyorum cevabimi verenler 93
(%18,6) Kisidir. Bu 6grencilerden 18°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29°u Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 15’1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 10’u Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizim cevabini
verenler 111 (%22,2) kisidir. Bu ogrencilerden 17°si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 18’i Hasim iscan 1.0.0.’nda, 29°’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 17’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 30’ u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir.
Katiliyorum cevabimi verenler 100 (%20,0) kisidir. Bu 6grencilerden 19°u Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 30’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 11°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 74 (%14,8) kisidir. Bu
ogrencilerden 19°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 12’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
27’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 7’si Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir.

Okullara gore “Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla
da paylasiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,000
oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.

Tablo 4.45

Okullara Gére “Medya okuryazarligi dersinde ogrendiklerimi  ailemle  de

paylasiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya okuryazarhgi dersinde 6grendiklerimi ailemle de Toplam
Okullar paylastyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 16 10 14 20 24 84
% 19,0 11,9 16,7 23,8 28,6 100,0

Hasim Iscan f 42 31 27 25 11 136
1.0.0. % 308 22,8 19,9 18,4 8,1 100,0

On Dokuz f 30 29 19 26 28 132
Mayis .0.0. % 227 22,0 14,4 19,7 21,2 100,0

Sabahattin | 10 6 9 23 10 58
Solakoglu1.0.0 %7 17,2 10,3 15,5 39,7 17,2 100,0

Saltuk Bey | 20 12 27 22 9 90
1.0.0. N 00 13,3 30,0 244 10,0 100,0

Toplam ‘;/0 118 88 9 116 82 500

23,6 17,6 19,2 23,2 16,4 100,0
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“Medya okuryazarligi dersinde 6grendiklerimi ailemle de paylasiyorum.”
maddesine oOgrencilerin 118 (%23,6)’i hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 16°s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 42’ si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
30°’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 10’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20°si
Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 88 (%17,6)
kisidir. Bu égrencilerden 10°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 31°i Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 29°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 6’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
12’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizzim cevabini verenler 96
(%19,2) kisidir. Bu ogrencilerden 14’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 27’si
Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 19°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 27’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini
verenler 116 (%23,2) kisidir. Bu ogrencilerden 20’si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 25’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 23’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 82 (%16,4) kisidir. Bu 6grencilerden 24’1
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 11°i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 28’i On Dokuz May1s
1.0.0.°da, 10’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 9’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir.

Okullara gore “Medya Okuryazarlifi dersinde ogrendiklerimi ailemle de
paylasiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarima bakildiginda p=0,000

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iliski vardir.
Tablo 4.46

Okullara Goére “Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme aliskanhigimin degistigini

diigtiniiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme ahskanhigimin degistigini Toplam

Okullar diigiiniiyorum.
1 2 3 4 5
Barbaros 1.0.0. f 17 12 14 18 23 84
% 20,2 14,3 16,7 21,4 27,4 100,0
Hasim Iscan  f 44 30 21 24 17 136
1.0.0. % 32,4 22,1 15,4 17,6 12,5 100,0
On Dokuz f 32 25 26 27 22 132

Mays 1.0.0. % 24,2 18,9 19,7 20,5 16,7 100,0
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Tablo 4.46 (devam)

Sabahattin f 8 12 15 14 9 58
Solakoglu .O.0 % 13,8 20,7 25,9 24,1 15,5 100,0
Saltuk Bey f 26 11 17 26 10 90
1.0.0. % 28,9 12,2 18,9 28,9 11,1 100,0
Toplam f 127 90 93 109 81 500
% 25,4 18,0 18,6 21,8 16,2 100,0

“Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme aliskanligimin degistigini diisiiniiyorum.”
Maddesine o6grencilerin 127 (%25,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir. Bu
ogrencilerden 17’°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 44’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
32’si On Dokuz Mays 1.0.0.’nda, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmryorum cevabini verenler 90 (%18,0) kisidir.
Bu o6grencilerden 12’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 30’u Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 25’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 12’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
11°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim cevabini verenler 93
(%18,6) kisidir. Bu dgrencilerden 14’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 21°’i Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 15’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini
verenler 109 (%21,8) kisidir. Bu 6grencilerden 18’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
24’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27°si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’ii Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16°s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen
katiliyorum cevabini verenler 81 (%16,2) kisidir. Bu 6grencilerden 23’ Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 17’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 22’si On Dokuz Mayis
1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10’u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir.

Okullara gore “Bu dersi aldiktan sonra TV izleme aligkanligimin degistigini
diisiiniiyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,053

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.
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Tablo 4.47

Okullara Gore “Medya okuryazarligi dersinin olaylara bakisimi degistirdigini

diistintiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Medya okuryazarhg dersinin olaylara bakisimi degistirdigini  Toplam

Okullar diigiiniiyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 17 8 22 15 22 84
% 20,2 95 26,2 17,9 26,2 100,0

Hasim iscan | 13 22 34 22 15 136
1.0.0. % 31,6 16,2 25,0 16,2 11,0 100,0

OnDokuz  f 30 17 34 27 24 132
Mayis .O0.0. % 227 12,9 258 20,5 18,2 100,0

Sabahattin f 7 8 14 18 11 58
Solakoglu 1.0.0 %7 1271 138 24.1 31,0 19,0 100,0

SaltukBey | 26 12 20 18 14 90
i.0.0. 7 8.9 133 22,2 20,0 156 100,0

Toplam f)/o 123 67 124 100 86 500
24.6 134 24.8 20,0 17,2 100,0

“Medya Okuryazarligi dersinin olaylara bakisimi degistirdigini diisiiniiyorum.”
maddesine ogrencilerin 123 (%24,6)’i4 hi¢ katilmiyorum cevabimi vermistir. Bu
ogrencilerden 17°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 43’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
30°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini verenler 67 (%13,4) kisidir.
Bu 6grencilerden 8’i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
17’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 12’si Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 124 (%24,8) kisidir.
Bu ogrencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 34’ii Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’{i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Katiliyorum cevabmi verenler 100
(%20,0) kisidir. Bu 6grencilerden 15°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim
[scan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 18’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Tamamen Katiliyorum
cevabini verenler 86 (%17,2) kisidir. Bu 6grencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 15’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’ On Dokuz May1s 1.0.0.’da, 11’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
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Okullara gore “Medya Okuryazarlig1 dersinin olaylara bakisimi degistirdigini
diisliniyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,141

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur.

Tablo 4.48

Okullara Gore “Bu dersten edindigim bilgilerin tiiketim aliskanligimda daha segici

davranmama yol ag¢tigini diisiintiyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersten edindigim bilgilerin tiikketim aliskanligimda daha Toplam

Okullar secici davranmama yol actiim diigiiniiyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros .0.0. f 12 14 25 14 19 84
% 14,3 16,7 29,8 16,7 22,6 100,0

Hasim Iscan f 44 26 27 25 14 136
1.0.0. % 32,4 19,1 19,9 18,4 10,3 100,0

On Dokuz f 27 20 34 28 23 132
Mayis 1.0.0. % 20,5 15,2 25,8 21,2 17,4 100,0

Sabahattin T 6 7 21 17 7 58
Solakoglu 1.0.0 % 10,3 12,1 36,2 29,3 12,1 100,0

SaltukBey | 16 20 22 24 8 90
1.0.0. Y0 17,8 22,2 24,4 26,7 8,9 100,0

Toplam I’/o 105 87 129 108 71 500
21,0 17,4 25,8 21,6 14,2 100,0

“Bu dersten edindigim bilgilerin tiikketim aligkanlifimda daha secici
davranmama yol agtigini diisiiniiyorum.” maddesine 6grencilerin 105 (%21,0)’i hig
katilmiyorum cevabini vermistir. Bu Ogrencilerden 12°si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 44’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27°si On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 6’s1
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katilmiyorum cevabini verenler 87 (%17,4) kisidir. Bu 6grencilerden 14t Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 26°s1 Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 20’si On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Kararsizim cevabini verenler 129 (%25,8) kisidir. Bu 6grencilerden 25’i
Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 27’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 34’ii On Dokuz
Mayis 1.0.0.’da, 21°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda
egitim gormektedir. Katiliyorum cevabin1  verenler 108 (%21,6) kisidir. Bu
ogrencilerden 14°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 25’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
28’i On Dokuz Mayis 1.0.0.da, 17’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 24’ii Saltuk

Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen Katiliyorum cevabini verenler 71 (%14,2)
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kisidir. Bu 6grencilerden 19°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 14’ii Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 23’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 7’si Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
8’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersten edindigim bilgilerin tiiketim aligkanligimda daha
secici davranmama yol agtigini diisliniiyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,005 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iliski

vardir.
Tablo 4.49

Okullara Gére “Bu dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegimin daha da gelistigini fark

ediyorum.” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldiZimdan beri, gozlem yetenegimin daha da Toplam
Okullar gelistigini fark ediyorum.
1 2 3 4 5
Barbaros .0.0.  f 20 6 23 19 16 84
% 238 7,1 27,4 22,6 19,0 100,0
Hasim Iscan f 45 25 29 22 15 136
1.0.0. % 331 18,4 21,3 16,2 11,0 100,0
On Dokuz Mayis  f 25 16 35 24 32 132
1.0.0. % 189 12,1 26,5 18,2 24,2 100,0
Sabahattin f 9 8 19 13 9 58
Solakoglul.0.0 %155 13,8 32,8 22,4 15,5 100,0
Saltuk Bey 10.0. T 25 15 25 17 8 90
& 27,8 16,7 27,8 18,9 8,9 100,0
Toplam Z 124 70 131 95 80 500
¢ 248 14,0 26,2 19,0 16,0 100,0

“Bu dersi aldigimdan beri, gozlem yetenegimin daha da gelistigini fark
ediyorum” maddesine 6grencilerin 124 (%24,8)’1 hi¢ katilmiyorum cevabini vermistir.
Bu ogrencilerden 20°’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 45’i Hasim Iscan
1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve
25°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Katilmiyorum cevabmi verenler 70
(%14,0) kisidir. Bu 6grencilerden 6’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 25’1 Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 16°s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.°da, 8°i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda
ve 15°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim cevabini verenler 131
(%26,2) kisidir. Bu 6grencilerden 23’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 19’u Sabahattin Solakoglu
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1.0.0.’nda ve 25’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katiliyorum cevabini
verenler 95 (%19,0) kisidir. Bu &grencilerden 19°u Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Tamamen
katiliyorum cevabini verenler 80 (%16,0) kisidir. Bu 6grencilerden 16’s1 Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 15’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 32’si On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 8’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim

gormektedir.

Okullara gore “Bu dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegimin daha da gelistigini
fark ediyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,029

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.

Tablo 4.50

Okullara Gére “Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin se¢iminde daha se¢ici

davraniyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldiZimdan beri, TV deki programlarin seciminde Toplam
Okullar daha secici davraniyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 14 13 14 21 22 84
% 16,7 15,5 16,7 25,0 26,2 100,0

Hasim Iscan  f 42 20 23 29 22 136
1.0.0. % 30,9 14,7 16,9 21,3 16,2 100,0

On Dokuz f 29 13 26 32 32 132
Mayis .0.0. % 220 9,8 19,7 24,2 24,2 100,0

Sabahattin | 9 10 14 16 9 58
Solakoglu 1.0.0 % 15,5 17,2 24,1 27,6 15,5 100,0

SaltukBey | 23 15 22 21 9 90
1.0.0. %256 16,7 244 233 10,0 100,0

Toplam |~ 117 71 99 119 04 500
23,4 14,2 19,8 23,8 18,8 100,0

“Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin se¢iminde daha secici
davraniyorum” maddesine &grencilerin 117 (%23,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu 6grencilerden 14°ii Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 42’ si Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 29°u On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 9’u Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 23’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir. Katilmiyorum cevabini
verenler 71 (%14,2) kisidir. Bu &grencilerden 13’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
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20’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 13’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 10°u Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 15’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim
cevabini verenler 99 (%19,8) kisidir. Bu 6grencilerden 14°i Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 26’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 14’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 22’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 119 (%23,8) kisidir. Bu 6grencilerden 21°i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 29’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 32’si On Dokuz Mayis
1.0.0.’da, 16’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21°i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabint verenler 94 (%18,8) kisidir. Bu
ogrencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 22’si Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
32’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 9’u Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 9’u Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin seciminde daha
secici davraniyorum.” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda p=0,153

oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki vardir.
Tablo 4.51

Okullara Gére “Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarmi (TV, radyo, gazete,

internet) degisik bir gozle inceliyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldigimdan beri, medya araclarim (TV, radyo, gazete, Toplam

Okullar internet) degisik bir gozle inceliyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros 1.0.0. f 12 11 16 13 32 84
% 143 13,1 19,0 155 38,1 100,0

Hasim Iscan | 42 25 23 27 19 136
1.0.0. % 30,9 18,4 16,9 19,9 14,0 100,0

On Dokuz f 24 16 30 30 32 132
Mayis .0.0. % 1872 12,1 22,7 22,7 24,2 100,0

Sabahattin | 8 13 11 15 11 58
Solakoglu1.0.0 %~ 138 22,4 19,0 25,9 19,0 100,0

SalukBey | 21 14 27 18 10 90
1.0.0. N7 533 15,6 30,0 20,0 11,1 100,0

Toplam ‘;/0 107 79 107 103 104 500
21,4 15,8 21,4 20,6 20,8 100,0

“Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarin1 (TV, radyo, gazete, internet) degisik
bir gozle inceliyorum” maddesine o6grencilerin 107 (%21,4)’si hi¢ katilmiyorum

cevabin1 vermistir. Bu 6grencilerden 12°si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 42’ si
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Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 24’ii On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 8’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmryorum cevabini
verenler 79 (%15,8) kisidir. Bu dgrencilerden 11°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
25’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 16’s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir. Kararsizim
cevabini verenler 107 (%21,4) kisidir. Bu 6grencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30’u On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 11’i
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 27’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.
Katiliyorum cevabimi verenler 103 (%20,6) kisidir. Bu 6grencilerden 13’i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 27°si Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 30’u On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 15’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 18’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabint verenler 104 (%20,8) kisidir. Bu
ogrencilerden 32’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 19°u Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
32’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 11’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 10°u Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarin1 (TV, radyo, gazete,
internet) degisik bir gozle inceliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,001 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gdre anlamli bir iligki

vardir.
Tablo 4.52

Okullara Gére “Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar: daha elestirel bir

gozle inceliyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar:1 daha Toplam
Okullar elestirel bir gozle inceliyorum.
1 2 3 4 5

Barbaros .0.0. f 16 14 16 22 16 84
% 19,0 16,7 19,0 26,2 19,0 100,0

Hasim Iscan f 36 28 23 31 18 136
1.0.0. % 26,5 20,6 16,9 22,8 13,2 100,0

On Dokuz f 26 17 31 27 31 132
Mays 1.0.0. % 19,7 12,9 23,5 20,5 23,5 100,0

Sabahattin | 10 5 17 18 8 58
Solakoglu.0.0 % 17,2 8,6 29,3 31,0 13,8 100,0

Saltuk Bey | 19 17 25 21 8 90

1.0.0. % 21,8 18,9 27,8 23,3 8,9 100,0
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Tablo 4.52 (devam)

Toplam f 107 81 112 119 81 500
% 21,4 16,2 22,4 23,8 16,2 100,0

“Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle
inceliyorum” maddesine 6grencilerin 107 (%21,4)’si hi¢ katilmiyorum cevabini
vermistir. Bu dgrencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 36’s1 Hasim
Iscan 1.0.0.’nda, 26°s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 10’u Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 19°u Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir. Katilmiyorum cevabini
verenler 81 (%16,2) kisidir. Bu &grencilerden 14’{i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
28’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 17’si On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 5’i Sabahattin
Solakoglu 1.0.0.’nda ve 17’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Kararsizim
cevabini verenler 112 (%22,4) kisidir. Bu 6grencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 23’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 31’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 17’si
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 25’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdérmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 119 (%23,8) kisidir. Bu 6grencilerden 22’si Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 31’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27’si On Dokuz Mayis
1.0.0.°da, 18’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 21’i Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen Kkatiliyorum cevabini verenler 81°i (%16,2) Kisidir. Bu
ogrencilerden 16’s1 Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 18’1 Hasim iscan 1.0.0.’nda,
31’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 8’i Saltuk Bey
1.0.0.’nda egitim gérmektedir.

Okullara gore “Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar1 daha
elestirel bir gozle inceliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina bakildiginda

p=0,113 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iligki yoktur.
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Tablo 4.53

Okullara Gére “Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazari

oldugumu diistiniiyorum” Maddesine Ait Frekans ve Yiizde Degerleri

Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya Toplam
Okullar okuryazari oldugumu diisiiniiyorum.
1 2 3 4 5
Barbaros 1.0.0. f 15 7 22 18 22 84
% 17,9 8,3 26,2 21,4 26,2 100,0
Hasim Iscan f 42 18 34 23 19 136
1.0.0. % 30,9 13,2 25,0 16,9 14,0 100,0
On Dokuz f 27 13 36 21 35 132
Mayis 1.0.0. % 20,5 9,8 27,3 15,9 26,5 100,0
Sabahattin | 8 8 13 16 13 58
Solakoglu 1.0.0 % 13,8 13,8 22,4 27,6 22,4 100,0
SaltukBey | 20 14 26 16 14 90
1.0.0. Y0 22,2 15,6 28,9 17,8 15,6 100,0
Toplam Z/o 112 60 131 94 103 500
22,4 12,0 26,2 18,8 20,6 100,0

“Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazari
oldugumu diisiinliyorum” maddesine o6grencilerin 112 (%22,4)’si hi¢ katilmiyorum
cevabini vermistir. Bu 6grencilerden 15°i Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 42’ si
Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 27°si On Dokuz Mayis 1.0.0.’nda, 8’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 20’si Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir. Katilmiyorum cevabini
verenler 60 (%12,0) kisidir. Bu 6grencilerden 7’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda,
18’i Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 13’ii On Dokuz May1s 1.0.0.’da, 8’i Sabahattin Solakoglu
1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gormektedir. Kararsizim cevabini
verenler 131 (%26,2) kisidir. Bu ogrencilerden 22°si Barbaros Hayrettin Pasa
1.0.0.’nda, 34’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 36°s1 On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii
Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 26’s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim gdrmektedir.
Katiliyorum cevabini verenler 94 (%18,8) kisidir. Bu 6grencilerden 18’i Barbaros
Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 23’ii Hasim Iscan 1.0.0.’nda, 21’i On Dokuz Mayis
1.0.0.’da, 16’s1 Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 16°s1 Saltuk Bey 1.0.0.’nda egitim
gormektedir. Tamamen katiliyorum cevabini verenler 103 (%20,6) kisidir. Bu
ogrencilerden 22’si Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’nda, 19’u Hasim Iscan 1.0.0.’nda,
35’i On Dokuz Mayis 1.0.0.’da, 13’ii Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’nda ve 14’ii Saltuk
Bey 1.0.0.’nda egitim gérmektedir.
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Okullara gore “Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya
okuryazari oldugumu diislinliyorum” maddesine ait Ki-Kare Testi sonuglarina
bakildiginda p=0,146 oldugundan p<0,05 i¢in okul degiskenine gore anlamli bir iliski
yoktur.

Asagidaki tabloda 6rnekleme katilan 6grencilerin Medya Okuryazarligi dersinin
etkileri ile ilgili diisiincelerine iliskin madde ortalama puanlar1 ve standart sapma

degerleri verilmistir. Ogrencilerin en ¢ok ve en az katildiklar1 maddeler belirlenmistir.
Tablo 4.54

Ornekleme Katilan Ogrencilerin Medya Okuryazarligi Dersinin Etkileri Ile Ilgili

Diistincelerine Iliskin Madde Ortalama Puanlari

Maddeler N X SS

39.Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme aligkanliginda 500 2,53 1,396
degisme oldugunu gozliiyorum.

40.Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla da 500 2,82 1,388
paylastyorum.

41.Medya okuryazarligi dersinde Ogrendiklerimi ailemle de 500 2,91 1,416
paylastyorum.

42.Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme alisgkanliimin degistigini 500 2,85 1,430
diistinliyorum.

43 Medya okuryazarligi dersinin olaylara bakisimi degistirdigini 500 2,92 1,415
diistinliyorum.

44 Bu dersten edindigim bilgilerin tiiketim aligkanligimda daha segici 500 2,91 1,339
davranmama yol ag¢tigini diisliniiyorum.

45.Bu dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegimin daha da gelistigini fark 500 2,87 1,396
ediyorum.

46.Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin se¢iminde daha 500 3,00 1,439
se¢ici davrantyorum.

47Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarim(TV, radyo, gazete, 500 3,04 1,433
internet)degisik bir gbzle inceliyorum.

48.Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir 500 2,97 1,381
gozle inceliyorum.

49.Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazari 500 3,03 1,425
oldugumu diisiiniiyorum.

Tablo 4.54 incelendiginde orneklemin en ¢ok katildig ifadeler sirasiyla “Bu
dersi aldigimdan beri, medya araglarin1 (TV, radyo, gazete, internet) degisik bir gozle
inceliyorum.” (x=3,04), “Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya
okuryazari oldugumu diistintiyorum.” (x=3,03), “Bu dersi aldigimdan beri, TV’deki
programlarin se¢iminde daha secici davraniyorum.” (x=3,00), “Bu dersi aldigimdan

beri, medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle inceliyorum.” (x'=2,97), “Medya
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okuryazarlig1 dersinin olaylara bakisimi degistirdigini disiiniiyorum.” (x=2,92), “Bu
dersten edindigim bilgilerin tiikketim aliskanligimda daha se¢ici davranmama yol agtigini
diistinliyorum.” (x=2,91), “Medya Okuryazarlig1 dersinde 6grendiklerimi ailemle de
paylastyorum.” (x=2,91), “Bu dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegimin daha da
gelistigini fark ediyorum.”(x'=2,87), “Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme aligkanligimin
degistigini diisiiniiyorum.” (x'=2,85), “Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan
arkadaslarimla da paylagiyorum.” (x=2,83) ve “Bu dersi aldigimdan beri, ailemin

televizyon izleme aliskanliginda degisme oldugunu gozliiyorum.” (x'=2,53) ifadeleridir.

4.2.Yorum

Bu baghk altinda istatistik ¢ozlimlemeler sonucu elde edilen bulgularin

yorumlarina yer verilecektir.

4.2.1. Orneklemin demografik 6zelliklerine iliskin yorumlar

Ogrencilerin  6grenim  gordiikleri okullara gére dagilimi incelendiginde
aragtirmaya alinan bes okuldan da katilimin oldugu goriilmektedir. Segilen bu okullar
ayni zamanda bulunduklar1 yerlesim yerinin de sosyo ekonomik diizeyini yansitan
okullardir. Barbaros Hayrettin Pasa ve Hasim Iscan 1.0.0. bulundugu yerlesim yeri
dikkate alindiginda genelde diisiik ya da orta diizeyde ekonomik gelire sahip ailelerin
cocuklarinm egitim aldig1 okullardir. On Dokuz Mayis 1.0.0. ise genelde orta diizeyde
ekonomik gelire sahip ailelerin Ogrencilerinin devam ettigi bir okuldur. Sabahattin
Solakoglu ve Saltuk Bey ekonomik durumu iyi diizeyde olan ailelerin 6grencilerinin

egitim aldiklar1 okullardir.

Calismaya katilan Ogrencilerin, tim Ogrencilere gore dagilim yiizdesi ise su
sekildedir: Barbaros Hayrettin Pasa 1.0.0.’ndan %16,8, Hasim Iscan 1.0.0.’dan
%27,4, On Dokuz Mayis 1.0.0.’dan %26,4, Sabahattin Solakoglu 1.0.0.’dan %11,4 ve
Saltuk Bey 1.0.0.’dan %18,0°dir. Segilen okullarin katilim oranlarinin genelde dengeli

bir dagilim gosterdigi goriilmektedir.

Ogrencilerin devam ettikleri simiflara gore dagilimi incelendiginde %14,8’i
7.smif ve %85,2°si ise 8.sinif 6grencisidir. Calismada yer alan 8.siif 6grencisi 7.smif

Ogrencisinden fazladir.
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Ogrencilerin cinsiyet durumlari incelendiginde ise kiz ve erkek ogrencilerden
katilim ytizdelerinin birbirine ¢ok yakin oldugu goriilmektedir. Caligmaya katilan

ogrencilerin %52’si kiz ve % 48’1 ise erkek 6grencilerden olusmaktadir.

Annelerin egitim durumu dikkate alindiginda okuma yazma bilmeyenlerin orani
% 18,2 olup yliksek bir orandir. Babalarda ise ayni oran %2,2 dir. Annelerin iiniversite
mezunu olma orani1 %2,8, babalarin ise % 15,4’tlir. Bu oranlara bakildiginda 6rneklemi
olusturan ailelerde babalarin annelere gore egitim seviyelerini daha yiiksek oldugu

goriilmektedir.

Ailelerin gelir diizeyi incelendiginde 6rneklemi olusturan ailelerin %79,6 gibi
biiyiikk ¢ogunlugu orta diizeyde ekonomik gelire sahip ailelerdir. %13,2’si diisiik gelir

diizeyine sahip ve %6,6’s1 ise yiiksek gelir diizeyine sahiptir.

4.2.2. Orneklemin Kitle iletisim araclaria sahip olma ve kullammina iliskin
yorumlar

Omeklemi olusturan dgrencilerin evlerinde kitle iletisim araglarinin bulunma
yiizdeleri dikkatle incelendiginde goriilmektedir ki calismaya katilan Ogrencilerin
hemen hepsinin evinde televizyon bulunmaktadir. Bu oran katilimcilarin %97,8’ine
denk gelmektedir. Ogrencilerin evlerinde bilgisayar ve internet bulunma oranlarina
bakildiginda ise bulunma ve bulunmama oranlariin hemen hemen esit oldugu
gorilmektedir. Katilimcilarin % 50,6’sinin evinde bilgisayar ve internet bulunurken, %
49,4’{iniin evinde bilgisayar ve internet yoktur. Ogrencilerin evlerinde radyo bulunma
oranlarina bakildiginda ise %57,2’sinin evinde radyo bulunurken, % 42,8’inin evinde
bulunmamaktadir.  Ogrencilerin evlerinde gazete bulunma oranlarma bakildiginda
%63,0’linlin evinde gazete bulunurken, % 37,0’sinin evinde gazete bulunmamaktadir.
Ogrencilerin % 56,6’sinin evinde dergi bulunmaktadir. Dergi de katilimeilar igin genel
anlamda yaygin bir kitle iletisim aracidir. Son olarak 6grencilerin evlerinde cep telefonu
bulunma oranlarina bakildiginda ise ge¢misi fazla olmayan cep telefonu kullaniminin
oldukca yaygin oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin  %91,8’1 gibi biiyiikk bir

cogunlugunun evlerinde cep telefonu kullanilmaktadir.

Giinliik televizyon izleme siiresi ile ilgili bulgular incelendiginde 6grencilerin

%58,4°’ti giinde 1-3 saat televizyon izledigini belirtmistir. Calismaya katilan
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ogrencilerden %32,2’si ise giinde 3-5 saat televizyon izlemektedir. Cinsiyet degiskenine

gore TV izleme siiresi incelendiginde anlamli bir iligki bulunmamustir.

Ormneklemi olusturan &grencilerin - %34,4°{i ailelerinin televizyon izleme
konusunda kisitlayici oldugunu belirtmistir. Aileler arasinda kisitlamayanlarin orani ise

%16,6’dir. Ogrencilerin %49,0’u ise bazen kisitlama oldugunu belirtmislerdir.

Orneklemi olusturan dgrenciler sirasiyla en ¢ok dizi film (%70,6), yarisma
(%47,6), haber (%41,8), belgesel (%40,6) ve sinema (%35,6) izlemektedir. En az
izledikleri televizyon programlari ise sirastyla ¢izgi film (%18,2), magazin (%16,4) ve

diger (%9,2) programlardir.

Evde program tercihini kimin yaptig1 sorusuna ait bulgular incelendiginde
goriilmektedir ki kendim yapiyorum diyenlerin oran1 %54,0 babam diyenlerin orani ise

%42,0 dir. Annem diyenlerin orani ise bu oranlara nazaran oldukga diisiik kalmaktadir.

Televizyon izleme sebeplerine ait bulgular incelendiginde 6grenciler en ¢ok
eglenmek amaciyla televizyon seyretmektedir. Eglenmek cevabinin tercih oram
%48,2°dir. Ikinci sirada ise bilgilenmek cevabi gelmektedir. Bilgilenmek cevabini
verenlerin orant ise %42,8°dir. Yine bos vakitlerimi degerlendirmek igin cevabini
verenlerin orant %31,0’dir. Ailemle birlikte olmak i¢in cevabini verenlerin orani
%14,0°tlir. Buna gore orneklemdeki Ogrencilerin ¢ogu ailesiyle birlikte televizyon
izlemeyi tercih etmemektedir. Yine dini duygularn gelistirmek igin cevabinin
oran1%10,2 olup goriilmektedir ki 6rneklem i¢in televizyon genel anlamda dini bir islev

gormemektedir.

Orneklemin giinliik bilgisayar kullanimi siireleri incelendiginde ise cevap
verenlerin %24,4 gibi bir kismi1 sadece hafta sonlar1 bilgisayar kullanmaktadir. Bu
durumun sebebinin ailelerin &grencilerin derslerinden dolayr hafta i¢i bilgisayar
kullanimima getirdigi kisitlama oldugu disiiniilebilir. Giinde 1-3 saat bilgisayar
kullananlarin oram ise %20,8’dir. Ogrencilerin %8,6’s1 ise 3-5 saat bilgisayar
kullanmaktadir. 5-8 saat arasinda bilgisatar kullananlarin orani ise %9,8’dir. Bilgisayar

kullanim siiresi sorusuna cevap vermeyenlerin biiyilk c¢ogunlugunun evinde ise
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bilgisayar bulunmamaktadir. Oyle ise evde bilgisayar bulunma durumu, kullaniminda

onemli bir faktordiir.

Bilgisayar kullanma amac1 sorusuna ait bulgular incelendiginde ise 6grenciler
%71,8 oraniyla en ¢ok ddev yapmak i¢in bilgisayar kullanmay tercih etmektedir. Bir
diger bilgisayar kullanma sebebi ise eglenmek ve zaman gegirmektir. Ogrenciler
bilgisayar1 %35,6 oraninda eglenmek i¢in kullanmaktadir. Bilgisayar oyunlari oynamak
ise %29,6 ile Ogrenciler tarafindan en az tercih edilen cevaptir. Ancak yaklasik
%30,0’luk bu oran 6grencilerin 1/3’ine denk gelmektedir. Bu da 6rneklem igin yiiksek

bir orandir.

Gazete okuma sikligi sorusuna ait bulgular incelendiginde hi¢c gazete
okumayanlarin oram1 %17,2 dir. Geri kalan %82,8’lik kisim ise nadiren de olsa gazete
okumaktadir. Gazete okuma amaci sorusuna verilen cevaplara bakildiginda ise
Ogrenciler sirastyla bilgi edinmek, merakini gidermek ve giinliik gelismeleri takip etmek
icin gazete okumaktadir. Gazetenin bir eglence araci oldugunu diisiinenlerin orani ise

verilen cevaplar arasinda en diigiik olanidir.

Dergi okuma sikligi sorusuna verilen cevaplar incelendiginde o6grencilerin
%28,6’11ik kism1 dergi okumamaktadir. Geri kalan %71,4°liik kisim ise ayda bir de olsa
dergi okumaktadir. Dergi okuma amaci sorusuna verilen cevaplar incelendiginde en ¢ok
tercth edilen cevaplarin sirasiyla bilgi edinmek ve merakini gidermek oldugu

goriilmektedir. Bos zamani degerlendirme cevabi ise en diisiik tercih oranina sahiptir.

Smif i¢i etkinliklerde kullanilan medya araglari sorusuna verilen cevaplar
incelendiginde ise %65,5 ile internet kullanim oranmnin oldukg¢a yiiksek oldugu
goriilmektedir. Daha sonra ise sirasiyla televizyon, gazete ve radyo gelmektedir. Radyo

en az tercih edilen aragtir.

4.2.3. Orneklemin medyay algilama bicimine iliskin yorumlar

Ogrencilerin medyay1 algilama bi¢imine iligkin cevaplarina madde sirasina gore
bakildiginda “Medya araglarmin kiiltiirel degerlerin bozunmasina neden oldugunu
diistinliyorum” maddesine  6grencilerin = %24,8’1  hi¢ katilmiyorken %15,2’si

katilmamaktadir. Ogrencilerin % 25,2’si ise kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
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cevap veren Ogrencilerin %13,4’i medyanin kiiltiirel degerlerin bozunmasina neden
oldugu diislincesine katilirken, %21,4’ii tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak
ogrencilerin - %40(24,8+15,2)’t medyanin kiiltir bozunmasina sebep oldugunu

diistinmezken %34,8(13,4+21,4)’1 kiiltiir bozunmasina sebep oldugunu diisiinmektedir.

“Medya araclarmin kiiltirel degerlerin bozunmasina neden oldugunu
diistinliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir iliski bulunmamustir. Verilen cevaplar

tim okullarda benzerdir.

“Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak oldugunu
diistinliyorum” maddesine ogrencilerin - %27,8’1  hi¢ katilmiyorken, %23,0’0
katilmamaktadir. Ogrencilerin %21,4’{i kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin %16,0°S1 medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine
getirmekten uzak oldugu diisiincesine katilirken, %11,8’1 tamamen katilmaktadir. Sonug
olarak dgrencilerin %50, 8(27,8+23,0) gibi biiyiik bir boliimii medyanin haber ve bilgi
verme iglevini yerine getirdigini diisiinmektedir. %27,8(16,0+11,8)’i ise bu islevi yerine

getirmedigini diistinmektedir.

“Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirmeden uzak oldugunu
diistinliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine goére anlamli bir iliski bulunmamustir. Okullarda

verilen cevaplar agisindan fark yoktur.

“Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz davranmadigini
disiiniiyorum” maddesine Ogrencilerin  %17,2’si  hi¢  katilmiyorken, 16,6’s1
katilmamaktadir. Ogrencilerin %27,4°ii kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin % 19,2°si medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin
korunmasinda titiz davranmadigi dislincesine katiliyorken, %19,6’s1 tamamen
katilmaktadir. Sonug olarak ogrencilerin %33,8(17,2+16,6)’i medyanin kiiltiirel ve
toplumsal degerlerin korunmasinda titiz davranmadig1 diisiincesine katilmamaktadir.

Ogrencilerin %38,8(19,2+19,6)’i ise medyanin titiz davranmadigim diisiinmektedir.
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“Medyanin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda titiz davranmadigini
diistinliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gore anlaml bir iliski bulunmustur. Ornekleme alinan

okullarda verilen cevaplar agisindan fark vardir.

“Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum” maddesine dgrencilerin %20,0’si hig
katilmryorken, %13,8’i katilmamaktadir. Ogrencilerin %23,2’si kararsiz oldugunu
belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %17,8’i medyanin tarafsiz olduguna
inantyorum maddesine katilirken, %:25,2’si tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak
ogrencilerin  %33,8(20,0+13,8)’i medyanin tarafsiz olduguna inanmamaktadir,

%43,0(17,8+25,2) 1 ise tarafsiz olduguna inanmaktadir.

“Medyanin tarafsiz olduguna inaniyorum” maddesine verilen cevaplar okul
degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir

iliski bulunmamistir. Okullara gore verilen cevaplarin dagilimi benzerdir.

“Medya kuruluslarinda yayinlanan haberlerin abartili olarak sunuldugunu
diisiinliyorum” maddesine 0Ogrencilerin = %18,2’s1  hi¢  katilmiyorken, %13,0’0
katilmamaktadir. Ogrencilerin %24,0’ii kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin %21,8’1 katiliyorken, %23,0’l tamamen katilmaktadir. Sonug
olarak ogrencilerin %31,2(18,2+13,0)’si medya kuruluslarinda yayinlanan haberlerin
abartili olarak sunuldugunu diisinmemektedir. Ancak %44,8(21,8+23,0)’i haberlerin

abartili olarak sunuldugunu diistinmektedir.

“Medya kuruluglarinda yayinlanan haberlerin abartili olarak sunuldugunu
diigiiniiyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir iligki bulunmamugstir. Okullarin

tamaminda verilen cevaplar ayn1 dogrultudadir.

“Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok one ¢ikardiginm
diistinliyorum” maddesine verilen cevaplar incelendiginde o6grencilerin %19,6’s1 bu
goriise hi¢ katilmazken, %15,6’s1 katilmamaktadir. Ogrencilerin %24’{i kararsiz
oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren ogrencilerin %19,6’s1 katiliyorken,

%21,2’si tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak ogrencilerin %35,2(19,6+15,6)’si
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Tirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok One c¢ikardigini
disiinmezken, %40,8(19,6+21,2)’1 diisinmektedir.

“Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini daha ¢ok one ¢ikardigini
diistinliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki- Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir iliski bulunmamistir. Bu duruma gore

okullarin tamaminda verilen cevaplar benzerdir.

Medyanin  algilanma  bi¢imine iliskin maddeler bir biitlin  olarak
degerlendirildiginde 6grenciler medya kuruluslarinda yer alan haberlerin abartili olarak
sunuldugunu diisiinmektedir. Ancak Ogrenciler medyanin tarafsiz olduguna
inanmaktadir. Ogrencilerin Tiirkiye’deki medyanin daha ¢ok eglendirme islevini yerine
getirdigini diisiinmektedirler. Ogrenciler ayn1 zamanda medyanin kiiltiirel ve toplumsal

degerlerin korunmasinda yeterince titiz davranmadigini diistinmektedir.

Ogrencilerin en az katildiklar1 maddeler bakildiginda ise medyanimn kiiltiirel
degerlerin bozulmasina neden oldugunu diisiiniiyorum ve haber ve bilgi verme islevini

yerine getirmekten uzak oldugunu diisiiniiyorum maddeleri oldugu belirlenmistir.

4.2.4. Orneklemin Medya OKkuryazarh@ dersinin islenisi ile ilgili
diisiincelerine iliskin yorumlar

Ogrencilerin Medya Okuryazarhigi dersinin islenisi ile ilgili diisiincelerine ait
verilen cevaplar madde sirasina gore incelendiginde “Bu derste kullanilan arag-gereci
yeterli buluyorum” maddesine Ogrencilerin  %29,2°si hi¢ katilmazken, %17,8’i
katilmamaktadir. Ogrencilerin %14,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin %16,2°si ilgili goriise katilirken, %22,2°si tamamen
katilmaktadir. Sonug¢ olarak &grencilerin %47,0 (29,2+17,8)’si kullanilan arag¢ gereci
yeterli bulmamaktadir, %38,4 (16,2+22,2)’1i ise yeterli bulmaktadir.

“Bu derste kullanilan arag-gereci yeterli buluyorum” maddesine verilen cevaplar
okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine gore anlamli
bir iligki vardir. Bu durumda okullarin sahip oldugu teknolojik imkanlara gore verilen

cevaplarin farklilastigi sdylenebilir.
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“Medya ile ilgili siif ici tartigmalar1 yeterli buluyorum” maddesine dgrencilerin
%20,6’s1 hi¢ katilmazken, %16,8’1 katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin
%21,7’si1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %22,4°1
katilirken,  %18,8’1  tamamen  katilmaktadir. Sonu¢ olarak  6grencilerin
%37,4(20,6+16,8)’ii medya ile ilgili sinif i¢i tartigmalari yetersiz bulmaktadir. Ancak
%41,2(22,4+18,8)’si ise yeterli bulmaktadir.

“Medya ile ilgili smif i¢i tartismalar1 yeterli buluyorum” maddesine verilen
cevaplar okul degiskeni agisindan incelendiginde okul degiskenine goére anlamli bir

iligski yoktur. Bu duruma gore okullarda verilen cevaplar benzerlik géstermektedir.

“Medyaya iliskin sinif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum” maddesine
ogrencilerin %23,2’si hi¢ katilmazken, %18,0’1 katilmamaktadir. Katilan 6grencilerin
%25,4°1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %20,4’1
katilirken,  %13,0’i  tamamen  katilmaktadir.  Sonu¢ olarak  dgrencilerin
%41,2(23,2+18,0)’si medya ile ilgili simif ic¢inde yapilan etkinlikleri yetersiz
bulmaktadir. Ancak %33,4(20,4+13,0)’1i ise yeterli bulmaktadir.

“Medyaya iliskin sinif i¢inde yapilan etkinlikleri yeterli buluyorum” maddesine
verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul
degiskenine gére anlamli bir iliski yoktur. Ogrenciler tiim okullarda benzer sekilde

yapilan etkinlikleri cogunlukla yetersiz bulmaktadir.

“Bu derste kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli buluyorum” maddesine
ogrencilerin %21,0’1 hi¢ katilmazken, %15,4’1i katilmamaktadir. Katilan 6grencilerin
%26,4°1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %21,4’1
ilgili goriise katilirken, %15,8’1 tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak o6grencilerin
%36,4(21,0+15,4)’i bu derste kullanilan Ogretim yontemlerini yetersiz bulurken,

%37,2(21,4+15,8)’si ise yeterli bulmaktadir.

“Bu derste kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli buluyorum” maddesine
verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul
degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur. Okullarin hepsinde 6gretim yontemleri ile

ilgili diisiinceler benzerdir.
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“Ogretmenimizin dersi isleme bigimini begeniyorum” maddesine &grencilerin
%18,8’1 hi¢ katilmazken, %10,2’si katilmamaktadir Calismaya katilan Ogrencilerin
%15,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %20,8’i
ilgili goriise katilirken, %34,6’s1 tamamen katilmaktadir. Sonug olarak 6grencilerin
%29,0(18,8+10,2)’'u  Ogretmenlerinin  dersi  isleme  bigimini  begenmezken

%55,4(20,8+34,6)’1i ise begenmektedir.

“Ogretmenimizin dersi isleme bicimini begeniyorum” maddesine verilen
cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine
gore anlamli bir iligki vardir. Bu durumda 6grencilerin verdigi cevaplar okullara gore

farklilagsmaktadir.

Ogrencilerin medya okuryazarligi dersinin islenisi ile ilgili diisiincelerine ait
madde ortalama puanlarina bir biitiin olarak bakildiginda &grenciler 6gretmenlerinin
dersi isleme big¢imlerini genel olarak begenmektedir ve medya ile ilgili smif igi
tartismalar1 yeterli bulmaktadir. Ayn1 zamanda Ogrenciler kullanilan 6gretim

yontemlerini de yeterli bulmaktadirlar.

Ogrencilerin en az katildiklar1 ifadeler bakildiginda ise sinif iginde yapilan
etkinlikleri ve kullanilan ara¢ gereci yeterli bulma gelmektedir. Ogrenciler derste

kullanilan arag gereci ve etkinlikleri yeterli gormemektedir.

4.2.5. Orneklemin Medya Okuryazarhg dersini algilama bicimine iliskin
yorumlar

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersini algilama bigimi ile ilgili maddeler
sirastyla incelendiginde “Bu dersi ¢ok sikici buluyorum” maddesine 6grencilerin
%24,6’s1 hi¢ katilmazken, %15,2°si katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin
%23,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren grencilerin %12,2’si
katilirken, %24,4’1i ise tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak 6grencilerin
%39,8(24,6+15,2)’i medya okuryazarligi dersini sikict bulmazken, %36,6(12,2+24,4)’s1

ise bu dersi sikict bulmaktadir.
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“Bu dersi ¢ok sikict buluyorum”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni
acisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir iligki

vardir. Ogrencilerin goriisleri bulunduklar1 okula gore farklilasmaktadir.

“Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisliniyorum”maddesine Ogrencilerin
%34,4’1 hi¢ katilmazken, %17,0’si katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin
%17,8’1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %12,4’1
ilgili goriise katilirken, %18,4’1i tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak 6grencilerin
%51,1(34,4+17,0)’i medya okuryazarligi dersinin zorunlu ders olmasini istememekte,

%30,4(12,4+18,4)’1i ise istemektedir.

“Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diisiinliyorum” maddesine verilen
cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine
gdre anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin dgrenim gordiigii okula gore zorunlu ders

istegi farklilasmaktadir.

“Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle islenmesi oldugunu
diisiinliyorum.”maddesine ~ ogrencilerin ~ %21,6’s1  hi¢  katilmazken, 9%10,4’0
katilmamaktadir. Calismaya katilan Ogrencilerin = %25,2°si  kararsiz  oldugunu
belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %23,4°1 ilgili goriise katilirken,
%19,4’1i tamamen katilmaktadir. Sonug olarak 6grencilerin %32,0(21,6+10,4)’si medya
okuryazarlig1 dersinin en ilgi ¢ekici 6zelliginin farkli etkinliklerle islenmesi oldugunu

diisinmemektedir. %42,8(23,4+19,4)’i ise bu goriisii kabul etmektedir.

“Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle islenmesi oldugunu
diigiiniiyorum.”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gére anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar

okullarina gore benzerlik gostermektedir.

“Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiiniiyorum”maddesine
Ogrencilerin %25,2’si hi¢ katilmazken, %15,8’1 katilmamaktadir. Calismaya katilan
ogrencilerin  %23,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren
Ogrencilerin %15,4°1 ilgili goriise katilirken, %20,0’si tamamen katilmaktadir. Sonug

olarak ogrencilerin %41,0(25,2+15,8)’i medya okuryazarligi dersinin her kademede
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verilmesi gerektigini diisinmemektedir. %35,4(15,4+20,0)’ti ise her kademede

verilmesi gerektigini diiginmektedir.

“Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiinliyorum”maddesine verilen
cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine
gore anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar1 okullarina gére benzerlik

gostermektedir.

“Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi seg¢melerini tavsiye
ediyorum.”maddesine 6grencilerin %25,2si hi¢ katilmazken, %15,4’1 katilmamaktadir.
Calismaya katilan Ogrencilerin %19°8’1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin %19,0’u ilgili goriise katilirken, %20,6 s1 tamamen
katilmaktadir. Sonug¢ olarak Ogrencilerin %40,6(25,2+15,4)’s1 medya okuryazarligi
dersini, bu dersi almayan arkadaslarma tavsiye etmemektedir. Ogrencilerin

%39,6(19,0+20,6)’s1 ise arkadaslarina bu dersi segmesini tavsiye etmektedir.

“Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi seg¢melerini tavsiye
ediyorum”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gére anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplart

O0grenim gordiikleri okullara gore farklilagsmaktadir.

“Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diislinliyorum”maddesine 6grencilerin
%22,6’s1 hi¢ katilmazken, %15,8’1 katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin
%16,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren dgrencilerin %21,6’s1
ilgili goriise katilirken, %23,4’1i tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak O6grencilerin
%38,4(22,6+15,8)’ii medya okuryazarligi dersini zevkli ve eglenceli bulmamaktadir.
Ancak 6grencilerin %45,0(21,6+23,4)’1 ise bu dersi zevkli ve eglenceli bulmaktadir.

“Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiinliyorum”maddesine verilen
cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine
gdre anlaml bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplarr 6grenim gordiikleri okullara gore

farklilasmaktadir.



191

“Anne babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi gerektigini
disiiniiyorum” maddesine o6grencilerin = %20,0’si  hi¢  katilmazken, %11,6’s1
katilmamaktadir. Calismaya katilan ogrencilerin = %25,2’si  kararsiz  oldugunu
belirtmistir. Bu maddeye cevap veren ogrencilerin %19,0°u ilgili goriise katilirken,
%24,2’si tamamen katilmaktadir. Sonug olarak 6grencilerin %31,6(20,0+11,6)’s1 medya
okuryazarligi egitiminin anne babalara verilmesi gerektigine katilmazken,

%43,2(19,0+24,2)’si katilmaktadir.

“Anne babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi gerektigini
diistinliyorum”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar

ogrenim gordiikleri okullara gore farklilasmamaktadir.

“Bu dersin gerekli oldugunu diisiiniiyorum” maddesine 6grencilerin %24,0’{ hig
katilmazken, %14,8°1 katilmamaktadir. Caligmaya katilan 6grencilerin %18,6’s1 kararsiz
oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %20,4°1 ilgili goriise
katilirken, %22,2°si tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak 6grencilerin  %38,8
(24,0+14,8)’i medya okuryazarligi dersinin gerekli olduguna inanmazken, %42,6
(20,4+22,2)’s1 bu dersin gerekli olduguna inanmaktadir.

“Bu dersin gerekli oldugunu diisiinliyorum”maddesine verilen cevaplar okul
degiskeni acgisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine gore anlamli bir
iliski  yoktur. Ogrencilerin  cevaplart  6grenim  gordiikleri  okullara  gore

farklilasmamaktadir.

“Bu dersin yararl oldugunu diisiiniiyorum” maddesine 6grencilerin %22,4’{ hig
katilmazken, %9.,4’1i katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin %16,0’s1 kararsiz
oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %24,8°1 ilgili goriise
katilirken, %27,4’ii tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak Ogrencilerin  %31,8
(22,449,4)’i Medya Okuryazarligi dersinin yararli olduguna inanmazken, %52,2

(24,8+27,4)’si bu dersin yararli olduguna inanmaktadir.
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“Bu dersin yararlt oldugunu diisiinliyorum”maddesine verilen cevaplar okul
degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde okul degiskenine gdre anlamli bir

iliski vardir. Ogrencilerin cevaplar1 dgrenim gordiikleri okullara gore farklilasmaktadir.

Orneklemin Medya Okuryazarligi dersini algilama bicimine iliskin madde
ortalama puanlarina bir biitlin olarak bakildiginda 6grenciler bu dersin yararl oldugunu
ve anne ve babalarin da medya okuryazarligi konusunda egitilmesi gerektigini
diisinmektedir. Ogrenciler bu dersi en ilgi cekici hale getiren faktoriin farkli
etkinliklerle islenmesi oldugunu ve dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diisiinmektedir.

Yine 6grenciler bu dersin gerekli oldugunu diistinmektedir.

Ogrencilerin en az katildiklart maddelere bakildiginda ise bu dersi sikici
buluyorum, bu dersi almayan arkadaslarina bu dersi almalarini tavsiye ediyorum, bu
dersin her kademede verilmesi gerektigini diisiiniiyorum ve bu dersin zorunlu olmasi
gerektigini diisinliyorum maddeleri gelmektedir. Bu sonuglara gore 6grencilerin medya
okuryazarligi dersini algilama bicimlerinin ve bu derse karsi tutumlarinin olumlu

oldugu sdylenebilir.

4.2.6. Orneklemin Medya Okuryazarhig dersinin etkileri ile ilgili
diisiincelerine iliskin yorumlar

Ogrencilerin Medya Okuryazarhigi dersinin etkileri ile ilgili diisiincelerine ait
maddelere verilen cevaplar sirasiyla incelendiginde “Bu dersi aldigimdan beri, ailemin
televizyon izleme aligkanliinda degisme oldugunu gozlilyorum”maddesine
Ogrencilerin 35,4’ hi¢ katilmazken, 12,8’1 katilmamaktadir. Caligmaya katilan
ogrencilerin %28,4°1i kararsiz oldugunu belirtmistir. Ogrencilerin %10,4’{i bu maddeye
katilirken, %13,0’ti tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak Ogrencilerin  %48,2
(35,4+12,8)’si medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra ailesinin televizyon izleme
aligkanhiginda degisiklik oldugunu diisiinmemektedir. Ogrencilerin sadece %23,4
(10,4+13,0)’t.  ailesinin televizyon izleme aligkanliginda degisiklik oldugunu

distinmektedir.

“Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme aligkanlifinda degisme

oldugunu gozlilyorum”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni acgisindan Ki-Kare
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Testi ile incelendiginde anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim

gordiikleri okullara gore farklilagsmamaktadir.

“Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla da
paylastyorum.” maddesine Ogrencilerin  %24,4’i  hi¢ katilmazken, %18,6’s1
katilmamaktadir. Calismaya katilan ogrencilerin = %22,2’si  kararsiz  oldugunu
belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %20,0’si1 ilgili goriise katilirken,
%14,8’si tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak Ogrencilerin %33,0 (24,4+18,6)1
medya okuryazarlig1 dersinden edindigi bilgileri arkadaslariyla paylasmazken, %33,0’0
paylagmaktadir.

“Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan arkadaslarimla da
paylastyorum.”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim gordiikleri

okullara gore farklilasmaktadir.

“Medya Okuryazarligi dersinde Ogrendiklerimi ailemle de paylasiyorum”
maddesine 6grencilerin %23,6’s1 hi¢ katilmazken, %17,6’s1 katilmamaktadir. Calismaya
katilan 6grencilerin %19,2’si kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren
ogrencilerin %23,2’si ilgili goriise katilirken, %16,4°1i tamamen katilmaktadir. Sonug
olarak ogrencilerin %41,2 (23,6+17,6)’si medya okuryazarligi dersinden edindigi
bilgileri ailesiyle paylasmazken, %39,6 (23,2+16,4)’s1 paylasmaktadir.

“Medya Okuryazarligi dersinde ogrendiklerimi ailemle de
paylasityorum”maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplari 6grenim gordiikleri

okullara gore farklilagmaktadir.

“Bu dersi aldiktan sonra TV izleme aligkanligimin degistigini diisiiniiyorum”
maddesine 0grencilerin %25,4’1 hi¢ katilmazken, %18,0’1 katilmamaktadir. Caligmaya
katilan 6grencilerin %18,6’s1 kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren
ogrencilerin %21,8°1 ilgili goriise katilirken, %16,2’si tamamen katilmaktadir. Sonug

olarak 6grencilerin %43,4 (25,4+18,0)’ii medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra TV
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izleme aligkanliginin degistigini diisinmezken, %38,0 (21,8+16,2)’i degistigini
disiinmektedir.

“Bu dersi aldiktan sonra TV izleme aligkanligimin degistigini diisliniiyorum”
maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde
anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar1 &grenim gordiikleri okullara gore

farklilasmamaktadir.

“Medya Okuryazarligi dersinin olaylara bakisimi degistirdigini diisiiniiyorum”
maddesine 6grencilerin %24,6’s1 hi¢ katilmazken, %13,4’1 katilmamaktadir. Calismaya
katilan 6grencilerin %24,8°i kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren
ogrencilerin %20,0’si ilgili goriise katilirken, %17,2°si tamamen katilmaktadir. Sonug
olarak ogrencilerin %38,0 (24,6+13,4)’ti medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra
olaylara bakisinin degistigini  disiinmezken, %37,2 (20,0+17,2)’si  degistigini

diistinmektedir.

“Medya Okuryazarligi dersinin olaylara bakisimi degistirdigini diistiniiyorum”
maddesine verilen cevaplar okul degiskeni acisindan Ki-Kare Testi ile incelendiginde
anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplari 6grenim gordiikleri okullara gore

farklilasmamaktadir.

“Bu dersten edindigim bilgilerin tiiketim aliskanlifimda daha segici
davranmama yol ac¢tigim1 diigiiniiyorum.” maddesine Ogrencilerin  %21,0’1 hig
katilmazken, %17,4’1 katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin %25,8’1 kararsiz
oldugunu belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %21,6’s1 ilgili goriise
katilirken, 9%14,2°si tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak &grencilerin  %38,4
(21,0+17,4)’ti medya okuryazarligi dersinden edindigi bilgilerle tiikketim aligkanliginda
daha secici davrandigini diisiinmezken, %35,8 (21,6+14,2)’i secici davrandigin

distinmektedir.

“Bu dersten edindigim bilgilerin tiketim alisgkanlifimda daha segici
davranmama yol agtigini diisiinliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni
agisindan Ki-Kare Testi ile incelendigindeanlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin

cevaplar1 6grenim gordiikleri okullara gore farklilagmaktadir.
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“Bu dersi aldigimdan beri, gozlem yetenegimin daha da gelistigini fark
ediyorum” maddesine 6grencilerin %24,8 i hi¢ katilmazken, %14,0’i katilmamaktadir.
Calismaya katilan Ogrencilerin %26,2°si kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu maddeye
cevap veren Ogrencilerin %19,0’u 1ilgili goriise katilirken, %16,0’s1 tamamen
katilmaktadir. Sonug olarak 6grencilerin 38,8 (24,8+14,0)’i medya okuryazarligi dersini
aldigindan beri gozlem yeteneginin arttigini diisiinmezken, %35,0 (19,0+16,0)’i gézlem

yeteneginin arttigini diistiinmektedir.

“Bu dersi aldigimdan beri, gozlem yetenegimin daha da gelistigini fark
ediyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim gordiikleri

okullara gore farklilasmaktadir.

“Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin se¢iminde daha segici
davraniyorum” maddesine Ogrencilerin - %23,4’i hi¢  katilmazken, %14,2’si
katilmamaktadir. Caligmaya katilan dgrencilerin %19,8’i kararsiz oldugunu belirtmistir.
Bu maddeye cevap veren 6grencilerin %23,8’i ilgili goriise katilirken, %18,8’i tamamen
katilmaktadir. Sonug olarak &grencilerin %37,6 (23,4+14,2)’s1 medya okuryazarligi
dersini aldiktan sonra TV’deki progrmalarin seg¢iminde daha segici davrandigini

diistinmezken, %42,6 (23,8+18,8)’s1 daha se¢ici davrandigini diisiinmektedir.

“Bu dersi aldigimdan beri, TV deki programlarin se¢ciminde daha segici
davraniyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim gordiikleri

okullara gore farklilasmamaktadir.

“Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarini (TV, radyo, gazete, internet) degisik
bir gozle inceliyorum.” maddesine Ogrencilerin %21,4’i hi¢ katilmazken, %15,8’i
katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin %21,4’{ kararsiz oldugunu belirtmistir.
Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %20,6’s1 ilgili goriise katilirken, %20,8’i
tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak oOgrencilerin %37,2 (21,4+15,8)’si medya
okuryazarligr dersini aldigindan beri medya araglarini degisik bir gozle inceledigini

diisinmezken %41,4 (20,6+20,8)’1i degisik bir gozle inceledigini diistinmektedir.
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“Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarini (TV, radyo, gazete, internet) degisik
bir gozle inceliyorum.” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare
Testi ile incelendiginde anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim

gordiikleri okullara gore farklilasmaktadir.

“Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle
inceliyorum.” maddesine Ogrencilerin  %21,4’0  hi¢ katilmazken, %16,2’si
katilmamaktadir. Caligmaya katilan 6grencilerin %22,4’ii kararsiz oldugunu belirtmistir.
Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %23,8’1 ilgili goriise katilirken, %16,2°si
tamamen katilmaktadir. Sonug¢ olarak oOgrencilerin %37,6 (21,4+16,2)’si medya
okuryazarlig1 dersini aldigindan beri medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle
inceledigini  diistinmezken  %40,0 (23,8+16,2)’1 daha elestirel inceledigini

distinmektedir.

“Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle
inceliyorum” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare Testi ile
incelendiginde anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplari dgrenim gordiikleri

okullara gore farklilagsmamaktadir.

“Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazar
oldugumu diisiiniiyorum.” maddesine 6grencilerin %22,4’#i hi¢ katilmazken, %12,0’si
katilmamaktadir. Calismaya katilan 6grencilerin = %26,2’si  kararsiz  oldugunu
belirtmistir. Bu maddeye cevap veren Ogrencilerin %18,8°1 ilgili goriise katilirken,
%20,6’s1 tamamen katilmaktadir. Sonu¢ olarak Ogrencilerin %34,4 (22,4+12,0)’i
medya okuryazarligi dersinden edindigi bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazari
olacagin1 diisiinmezken disiinmezken %39,4 (18,8+20,6)’ii daha iyi bir medya

okuryazar1 oldugunu diisiinmektedir.

“Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya okuryazar
oldugumu diisiiniiyorum.” maddesine verilen cevaplar okul degiskeni agisindan Ki-Kare
Testi ile incelendiginde anlamli bir iliski yoktur. Ogrencilerin cevaplar1 6grenim

gordiikleri okullara gore farklilasmamaktadir.
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Orneklemim medya okuryazarliginin etkileri ile ilgili diisiincelerine ait madde
ortalama puanlari bir biitiin olarak degerlendirildiginde 6grenciler bu dersi aldiklarindan
beri medya araglarin1 farkli bir gézle inceledigini belirtmistir. Bu dersten aldiklari
bilgilerle dgrenciler iyi bir medya okuryazar1 oldugunu diisiinmektedir. Ogrenciler bu
dersi aldiklarindan beri TV’deki programlarin se¢iminde daha sec¢ici davranmaktadir.
Ogrenciler bu dersi aldiklarindan beri medyada verilen mesajlar1 daha elestirel bir gozle
incelemektedir, Medya Okuryazarligi dersinin olaylara bakis agilarin1 degistirdigini
diistinmektedir, 6grencilerin tiiketim aligkanliklarinda daha secgici davranmalarina yol
acmistir. Bu dersi aldiktan sonra Ogrenciler gozlem yeteneklerinin arttigini ve TV
izleme aligkanhiklarinin degistigini diisinmektedir. Ogrenciler bu derste edindikleri
bilgileri dersi almayan arkadaslariyla da paylasmaktadir ve ailelerinin televizyon izleme
aliskanliklarinda degisme oldugunu goézlemektedir. Bu sonuclara gore Ogrencilerin
medya okuryazarligi dersinin etkileri ile ilgili olarak olumlu goriis bildirdikleri

sOylenebilir.



BESINCI BOLUM

5. SONUC ve ONERILER
5.1. Sonuc¢

Bu c¢alisma Erzurum ili 6rnekleminde ilkogretim 7 ve 8. siifta 6grenim goren ve
medya okuryazarli§i egitimi almis O6grencilerin medya okuryazarligi dersine iliskin
algilarin1  belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismada O6grencilerin  demografik
durumlarina ait bilgiler ve kitle iletisim araglarina sahip olma ve kullanma durumlar1 da
incelenmistir. Calismaya alinan okullarin farkli sosyo ekonomik diizeyleri yansitmasina

dikkat edilmistir.

Bu ¢alisma, Medya Okuryazarlig1 dersinin iletisim ve egitim bilimlerine vurgu
yapilarak hazirlanmaya calisilmistir. Bu amagcla iletisim ve egitim bilimlerine ait alan
yazindan yararlanilmistir. Calismada elde edilen veriler ilgili alan yazinin taranmasi ve
uygulanan medya okuryazarligi programimin kazandirmayi hedefledigi yeterlilikler
dikkate alinarak olusturulan 6lgme araciyla elde edilmistir. Toplanan bu veriler uygun

istatistik yontemleri kullanilarak incelenmis ve yorumlanmuistir.

Barbaros Hayrettin Pasa, Hasim Iscan, On Dokuz Mayis, Sabahattin Solakoglu
ve Saltuk Bey Ilkdgretim Okulunda yapilan ¢alismada toplam 500 &grencinin verileri
incelenmistir. Bu inceleme sonucunda Ogrencilerin medyaya bakis agilari, Medya
Okuryazarlig1 dersine ait algilari, Medya Okuryazarlig1 dersinin islenisi ve etkilerine ait

diisiincelerine ulagilmistir.

Calisma sonucunda elde edilen verilerde 6rneklemi olusturan 500 6grencinin 7
ve 8. smifta egitimlerine devam ettikleri ve c¢ogunlugu 8. smif Ogrencilerinin
olusturdugu goriilmiistiir. 8. Siif 6grencilerinin sayica Ustlinliigii sinif degiskenine gore
inceleme yapma sansini azaltmistir. Ogrencilerin cinsiyete gére dagilimi oldukg¢a
orantilidir. Ancak bu tir c¢aligmalarda cinsiyete gore farkliliklara genelde

ulagilamadigindan cinsiyet degiskenine gore incelemeye yer verilmemistir. Bunun
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yerine 5 farkli okul ve egitim ortamindan gelen 6grencilerin algi durumlarinin okul

degiskenine gore incelenmesine karar verilmistir.

Ogrencilerin anne ve babalarinin egitim diizeyi dgrencilerin kiiltiirel ve bilissel
diizeyleri tizerinde etkili olabilmektedir. Bu nedenle anne ve babalarin egitim diizeyleri
de dikkate alinmistir. Aile ¢ocuk ve televizyon arasinda bir filtre gorevi gormektedir.
Cocugun aile ile televizyon izlemesi sonucu, izlenilen programlar hakkinda yapilan
yorumlar onun belirlenen deger yargilarimi kabullenmesini ve hayata bakisini

etkilemektedir (Isik, 2007).

Anne babalarin egitim durumu incelendiginde annelerin %18,2°lik kisminin
okuma yazma bilmedigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica anneler arasinda yiiksekdgrenim
gormiis olma oram da oldukca diisiiktiir. Ogrencilerin babalarinin egitim durumu
incelendiginde ise egitim diizeylerinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Erkek egemen
Tiirk toplumunda bu egemenligin sebebinin egitim seviyesi ile iliskili oldugu ve bu

egemenligin egitim seviyesine de yansidigi goriilmektedir (Isik, 2007).

Rubin (1984), vyaptigi ¢alismalarda bireylerin yas ve egitim seviyeleriyle
televizyon izleme aliskanliklar1 arasinda iligkiler tespit etmistir. Yas arttik¢a bireyler
televizyonu daha az izlemektedirler ve daha ¢ok bilgi icerikli yaymlar1 tercih
etmektedirler. Egitim seviyesi yiikseldik¢e bireylerin oyun, macera, miizik ve dizi
izleme amaglh televizyon izleme orani azalmaktadir. Yas ve egitim seviyesi arttikca
televizyonun aligkanliga bagli kullanimi azalmakta ve amach kullanimi artmaktadir.

Bireyler programlar konusunda daha segici davranmaktadir.

Ailelerin gelir diizeyi incelendiginde ise biiyliik cogunlugunun orta diizeyde

ekonomik gelire sahip oldugu goriilmiistiir.

Ogrencilerin  kitle iletisim araglarim1  kullanma durumlar incelendiginde
tamamima yakininin evinde televizyon bulundugu tespit edilmistir. RTUK (2007)’iin
gerceklestirmis oldugu arastirma sonuglarina gore ise katilimcilarin %54,6’sinin evinde
bir tane televizyon bulunmaktadir. Geri kalan katilimeilarin ise evlerinde iki ya da ¢
televizyon bulunmaktadir. Bu sonug¢ gostermektedir ki ailelerin gelir diizeyleri ister

diisiik, ister orta ya da yiliksek olsun hemen her evde muhakkak bir televizyon
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bulunmaktadir. Bilgisayar ve internnet bulunma orani ise yaklasik %50,0’lik bir dagilim
gostermektedir. Goriilmektedir ki bilgisayar kullanimi1 yeni bir teknoloji olmasina
ragmen yaygmhig yiiksektir. Ayni sekilde evde radyo bulunma orami da %50,0’nin
iizerindedir. Ogrencilerin evlerinde gazete ve dergi bulunmasi oran1 da yiiksektir. Her
iki kitle iletisim aracinin evde bulunma yiizdesi %50,0’nin tlizerindedir. Son olarak cep
telefonu kullanimi ise olduk¢a yaygindir. %91,8 ile cep telefonu kullanimi televizyon

kullanimin ardindan ikinci sirada yer almaktadir.

Biitiin kitle iletisim araclarinin bulunma oranlar1 dikkatle incelendiginde
goriilmektedir ki televizyon ve cep telefonu gibi elektronik kitle iletisim araglarinin
kullanim oranlar diger araclara gore oldukga yiiksektir. Yazili basin elemani olan
gazete de oldukca yaygin olarak evlerde bulunmaktadir. Dergi ve radyo kullanim
oranlar1 da birbirine yakin olmakla birlikte %50°nin iizerinde bir yayginliga sahiptir.
Yeni bir teknoloji iiriinii olan bilgisayar ve internet kullanimi da %50 oraninda
yayginlik kazanmistir. Ayrica hemen hemen biitiin kitle iletisim araglar1 evlerde mevcut

durumdadir.

Ogrencilerin giinliik televizyon izleme siireleri genellikle 1-3 saat arasindadir ve
giinde 3-5 saat aras1 TV izleyenlerin oran1 da%32,2 ile oldukca yliksektir. Aileler TV
izleme konusunda %34,4 oraninda kisitlayicidir. Bazen kisitlama getirenlerin orani ise
%50,0’ye yakindir. Aksaglioglu ve Yilmaz (2007) calismalarinda 222 besinci sinif
Ogrencisinin bulgularina yer vermistir. Buna gore c¢alismaya katilan 6grencilerin
%60,0’a yakin1 giinde 1-3 saat TV izlemektedir. 4 saat ve daha fazla TV izleyenlerin
orani ise %32, 9’dur. Isik (2007), 6-12 yas grubu 6grenciler iizerinde yaptig1 ¢caligmada
ogrencilerin %50,9’unun giinde 1-3 saat TV izledigi sonucuna ulasmistir. Ankaraligil
(2009) ¢alismasinda ilkdgretim 6. ve 7. siif 6grencilerinin %68,7’sinin gilinliik 1-3 saat
televizyon izledigini tespit etmistir. Kaya ve Tuna (2008) ise yaptiklar1 arastirmaya
katilan dgrencilerin %80’inin 1-3 saat arasinda degisen siirelerde TV izledigini tespit
etmistir. Ertiirk ve Giil (2006) calismalarinda ¢ocuklarin ortalama 1 saat 30 dakika
televizyon izledikleri sonucuna ulasmistir. Bu sonuglara gore ilkdgretim 6grencilerinin
giinlik TV izleme siirelerinin 1-3 saat arasinda yogunlastig1 goriilmektedir. TV izleme

stiresi ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki bulunmamustir.
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Genel olarak bakildiginda aileler televizyon konusunda cocuklarina kisitlamalar
getirmektedir. Isik (2007)’1in ¢alismasinda katilimeilarin %29,3°1 ailelerinin kisitlayici
oldugunu belirtmistir. %31,1°’1 bazen cevabim1 verirken, %29,4’i hayir cevabini
vermistir. Yapilan ¢alismada elde edilen bulgularda kisitlamanin daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Kaya ve Tuna (2008)’nin arastirmasinda 12-14 yas grubundaki
ogrenciler ailelerinin sihirli filmler (%25,0), siddet igeren filmler (%24,0) ve magazin
programlar1 (%14,0) konusunda kisitlama getirdigini ifade etmislerdir. Biitiin (2010),
ebeveynlerin 6grencilerin televizyon izleme siirelerine ve internette gecirdikleri siirelere
miidahale ettiklerini saptanmistir. Ancak bu kisitlamanin ailelerin ¢ocuklarinin SBS’de

basarisiz olmasindan kaygilanmalari nedeniyle ortaya ¢iktig1 anlagilmistir.

Orneklemi olusturan dgrencilerin en ¢ok izledigi program tiirleri arasinda ilk
sirada dizi filmler gelmektedir. RTUK (2006)’iin yaptigi arastirmada yerli dizilerin
izlenme oram1 %70,1 yarigma programlarinin orani ise %49,3’tiir. Kaya ve Tuna
(2008)’da ogrencilerin yarigsma programlarini tercih etme oranini %45,0 olarak tespit
etmistir. Magazin programlarini ise 6grencilerin yaklasik %50,0°1ik bir kismu ara sira da
olsa izlemektedir. Ayrica 6grencilerin % 67,51 dizi film izlemektedir. Tiirk Egitim Sen
(2005) arastirmasinda ilkdgretim Ogrencilerin en fazla izledikleri dizi tiirinlin mafya
dizileri oldugu sonucuna ulasmigtir. Kaya ve Tuna (2008) da ogrencilerin en g¢ok
izledikleri dizi siralamasinda %14,0 ile Kurtlar Vadisi ilk sirada yer almaktadir. Ayrica
ogrencilerin  %34,0’i dizi kahramanlarim1 Ornek aldigini belirtmistir. 12-14 yas
gurubunda yer alan bu 6grencilerin ergenlige ilk adim atislarinda bdyle bir tercihte
bulunmalar1 normal karsilanabilir. Dizilerde yer alan olay orgiisii bu yaslardaki kiz
erkek genclik adaylarini etkisi altina alabilecektir. En az izledikleri programlar ise
cizgifilm, magazin ve diger programlardir. Magazin izleme oranmnin disiik c¢ikmisg
olmasi ozellikle kiz 6grenciler agisindan sevindiricidir. Ciinkii yaymlanan magazin
priogramlarinin igerikleri bu yas grubu ¢ocuklar1 yanlis davraniglara yonlendirmeye

musaittir.

Evde program tercihini ise yiliksek oranda ¢ocuklarin kendileri ya da babalari
yapmaktadir. Annelerin televizyon programini tercih etme orani ise diisiiktiir. Oyleyse
denilebilir ki aileler ¢ocuklarina televizyon programlarini tercih etmeleri konusunda

serbestlik tanimaktadir. Ancak kisitlayict olmayr da ihmal etmemektedir. Isik (2007)’1n
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6-12 yas grubuna uyguladigi calismasinda kanal tercihini babam yapiyor diyenlerin
orani ise %32,6 kendim yapiyorum diyenlerin orani ise %22,5°tir. Annenin kanal tercihi
orani ise %13,5’tir. Kanal tercihi konusunda babanin egemenligi her iki ¢alismada da

gorilmektedir.

Televizyon izleme sebepleri incelendiginde Ogrencilerin eglenmek amact ilk
sirada bilgi edinmek amaci ise ikinci siradadir. Ankaraligil (2009)’in g¢alismadin
eglenmek amaciyla TV izleme oran1 %33.9, bilgilenmek amaciyla TV seyretme orani
%28,9 ve bos zamanlar1 degerlendirmek i¢cin TV izleme orani ise %29,6’dir. Kaya ve
Tuna (2008)’nin ilkogretim 6.,7.,8. smif 6grencileri lizerinde gergeklestirdigi ¢alismada
ogrencilerin  yaklagtk %39,0’u televizyondan bir seyler &grencigini, %32,0’si
eglendigini ve %15,0’1 ise bos zamanini degerlendirdigini ifade etmistir. Her {i¢
calismada da gorildigi tizere 6grenciler televizyonun “egitim”, “eglendirme” ve “bos
zaman degerlendirme” fonksiyonuna isaret etmektedir. Oyleyse goriilmektdir ki
televizyon 6grenciler icin hem eglendirici hem bilgilendirici yonii agir basan bir kitle
iletisim aracidir ve genel olarak dgrenciler i¢in televizyon dini anlamda bilgilendirici bir

isleve sahip degildir.

Ogrencilerin bilgisayar kullanimi siireleri dikkatle incelendiginde %24,4liik
kism1 sadece hafta sonu bilgisayar kullanmaktadir. Bu duruma sebep olarak ailelerin
hafta i¢i bilgisayar kullanimma getirdigi sinirlamalar oldugu diisiiniilebilir. Ogrencilerin
%20,8’lik bir kismu giinde 1-3 saat bilgisayar kullanmaktadir. Ankaraligil (2009)
caligmasinda Ogrencilerin %48,4’linlin 1-3 saat siireyle bilgisayar kullandigimi tespit
etmigtir. Sadece hafta sonu bilgisayar kullananlarin orani ise %18,1°dir. Bilgisayar
kullaniminda tercih edilen siirenin 1-3 saat oldugu her iki ¢alismada da goriilmektedir
Bu durumda 6grencilerin TV izleme oranlar bilgisayar kullanma oranlarindan ytiksektir
denilebilir. Bu soruya cevap vermeyenlerin biiyiik ¢gogunlugunun ise evinde bilgisayar
bulunmamaktadir. Evde bilgisayar bulunma durumu bilgisayar kullanimi i¢in énemli bir

etkendir.

Ogrencilerin bilgisayar kullanma amaglar1 incelendiginde en ¢ok 6dev yapmak
igin bilgisayar1 kullanmay1 tercih ettikleri goriillmektedir. Okullarda veriklen proje ve

performans odevleri ile ilgili dokiimanlara internet ilizerinden kolaylikla ulasiliyor
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olmasi bu durumun temel sebebi olarak kabul edilebilir. Ote yandan 6grencilerin
%35,6’s1 bilgisayar1 eglenmek amaciyla kullanmaktadir. Ankaraligil (2009)’in
caligmasinda da bilgisayar1 6dev yapmak amaciyla kullananlarin oranit %93,2°dir.
Bilgisayar oyunlar1 oynamak ise bu soruya verilen cevaplar arasinda en az tercih
oranina sahiptir. Ankaraligil (2009)’da %40,8 ile bilgisayar oyunlar1 oynamak en son
sirada gelmektedir. Biitiin (2010) 6grencilerin interneti oncelikle oyun oynamak, video,
film izlemek, miizik indirmek, sohbet etmek amagh kullandiklar1 saptamistir. Ayrica
Ogrencilerin internetten proje, performans gibi ddevleri yaparken yararlandiklar1 da
goriilmistiir. Ancak yapilan goriismelerde 6grencilerin internetten edindikleri bilgilerin
dogrulugunu ve giivenirligini sorgulamadiklar1 goriilmistiir. Ersoy ve Yasar (2003)’in
calismalarinda da ogrencilerin tamaminin interneti eglence araci olarak gordiikleri
belirlenmistir. Bu anlamda bu ¢alismada elde edilen bulgular Ersoy ve Yasar’in elde

ettigi bulgular ile ortiismemektedir.

Ogrenciler nadiren de olsa %80,0 oraninda gazete okumaktadirlar. Gazete
okuma amaci ise bilgilenmek, merakini gidermek ve giinliik gelismeleri takip etmektir.
Ankaraligil (2009)’de ise bu oran Ogrencilerin %88,7’dir. Her iki caligmada da
Ogrencilerin biliyllk cogunlugunun gazete okumayi1 tercih ettigi goriilmektedir.
Ogrencilerin gazetenin TV ya da bilgisayar gibi eglence amagh kullanildigin1 genellikle
diisiinmemektedir. Ogrenciler sirasiyla %45,2 oranuinda bilgilenmek, %37,4 merakin
gidermek ve %36,2 giinliik gelismeleri takip etmek i¢in gazete okumaktadir. Ankaraligil
(2009)’de de gazeteyi bilgi edinmek amaciyla okuyanlarin orani %48,2, giinliik
gelismeleri takip etmek i¢in okuyanlarin orani ise %33,0 ile ilk siralardadir. Calismada
eglenmek amaciyla gazete okudugunu bildiren ise yoktur. Bu sonuglara gore denilebilir
ki ogrenciler gazeteyi bir bilgilendirme ve giinliik gelismeleri takip etme araci olarak

kabul etmektedir.

Ogrencilerin ¢ogu ayda bir de olsa dergi okumay tercih etmektedir. Ankaraligil
(2009) de 6grencilerin %85,1 gibi biiyiik bir cogunlugu dergi okudugunu tespit etmistir.
Dergi okuma amaci ise bilgi edinmek ve merak gidermektir. Ankaraligil (2009)’de de
bilgi edinmek maksadiyla dergi okuyanlarin orant %36,9 ile ilk siradadir. Dergiyi
eglenme maksatli okuyanlarin orani ise gazeteyi eglenme amacgl okuyanlarin oranina

gore daha fazladir. Bu sonuglara gore denilebilir ki Ogrenciler dergiyi de bir
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bilgilendirme amac1 olarak kabul etmektedir. Derginin eglendirme islevi bilgilendirme,

egitim islevlerinden sonra gelmektedir.

Smnif i¢i etkinliklerde en fazla tercih edilen kitle iletisim araci ise internettir.
Bunun sebebi olarak MEB’in son yillarda okullardaki bilgisayar ve internet erigimi
olanaklarini artirma cabalar1 oldugu sdylenebilir. ikinci sirada en ¢ok tercih edilen arag
ise dergidir. Ogrenciler dergilerden egitim amacli faydalanmaktadir. Ciinkii 7. ve 8.
sinif 6grencilerinin oniinde liselere giris sinavlar1 bulunmaktadir. Radyo ise en az tercih

edilen aragtir.
Ogrencilerin medyay algilama bicimlerine bakildiginda;

- Ogrenciler medyanin kiiltiirel bozunmaya sebep oldugunu diisiinmemektedir.

- Ogrenciler medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine getirdigini
diistinmektedir.

- Opgrenciler medyanm Kkiiltiirel ve toplumsal degerlerin bozunmasinda titiz
davranmadigini diistinmektedir.

- Ogrenciler medyanin tarafsiz olduguna inanmaktadir.

- Ogrenciler medya kuruluglarinda yaymnlanan haberlerin abartili  olarak
sunuldugunu diistinmektedir.

- Ogrenciler Tiirkiye’deki medyanin eglendirme- eglence islevini daha cok 6ne

cikardigini diisiinmektedir.

Medyanin algilanma bicimine ait maddeler degerlendirildiginde Ogrencilerin
medya konusunda olumlu ve olumsuz algilara sahip oldugu gériilmektedir ve okul
degiskeni agisindan verilen cevaplar arasinda genelde anlamli bir iliski bulunmamustir.
Bes uygulama okulundan gelen cevaplar benzerdir. Cinkir vd. (2009)’de 6grenciler
medya araglarimin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda gereken 06zenin
gosterilmedigini diisiinmektedir ve bu c¢alismanm sonucuyla benzerdir. Ogrenciler
medyanin haber ve bilgi verme islevini etkin bicimde yerine getiremedigini
belirtmislerdir. Bu sonug ilgili caligmanin sonucuyla uyumlu degildir. Her iki ¢alismada
da oOgrenciler medyanin tarafsiz oldugunu diistinmektedir. Bu calismada 6grenciler
haberlerin abartili olarak sunuldugunu diisiiniirken Cimnkir vd. (2009)’de ise haberlerin

abartili olarak sunulmadigimi diistinmektedir. Bu ¢alismada Ogrenciler agisindan
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Tiirkiye’deki medyanin eglendirme-eglence islevini 6n planda tuttugu sonucuna
ulagilmistir. Diger ¢alismada ise 0grenciler eglendirme ve eglence islevini 6n planda

tutmadig1 yoniinde diislince bildirmistir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarhig: dersinin islenis bigimine iliskin diisiincelerine
bakildiginda; Medya Okuryazarligi dersinde kullanilan arag gere¢ Yyeterli
bulunmamaktadir. Bu maddeye verilen cevaplar i¢in okul degiskenine gére anlamli bir
iliski vardir. Okullarin sahip oldugu teknolojik imkanlara gore verilen cevaplarin

farklilagtig1 sOylenebilir.

Ogrenciler medya ile ilgili siif ici tartismalar1 yeterli bulmaktadir ve bu
maddeye verilen cevaplar okul degiskeni acisindan farklilasmamaktadir. Biitiin (2010)
calismasinda, Medya Okuryazarligi dersi veren Ogretmenlerin, &grencilerin Medya
Okuryazarligi dersinin giincel olan kisimlarina aktif olarak katildiklarin1 belirtmislerdir.
Ogrenciler genel olarak izledikleri dizilerden, haberlerden ve televizyon

programlarindan bahsetmekten hoglanmaktadirlar.

Ogrenciler medya ile ilgili smif i¢inde yapilan etkinlikleri yetersiz bulmaktadir
ve bu madde igin verilen cevaplar ile okul degiskeni arasinda anlaml bir iliski yoktur.
Denilebilir ki 6grenciler okullarinda medya okuryazarlig: ile ilgili yapilan etkinlikleri
yetersiz gormektedir. Biitiin (2010), Medya Okuryazarligi dersinin se¢gmeli ders olmast
nedeniyle bircok okulda miidiir yardimcilarinin bu derse girdigi ancak miidiir
yardimcilarinin  idari gorevlerinin de olmasi nedeniyle dersten beklenen verimin

alinamadig1 sonucuna ulasmstir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarhigi dersinde kullanilan 6gretim ydntemleri igin
kararsiz diginda cevap bildiren 6grencilerin yarisi 6gretim yontemlerini yeterli bulurken
yarisi ise yetersiz bulmaktadir. Bu durumun 6grencilere medya okuryazarligi egitimi
veren Ogretmenle iliskili oldugu diisiiniilebilir. Farkli 6gretim yontemlerinin kullanildig:
simiflarda 6grenciler yeterli yoniinde goriis bildirmis, farkli yontemlerin kullaniimadigt
simiflarda ise yetersiz goriis bildirmis olabilir. Bu madde agisindan okul degiskenine

gore anlamli bir iligki yoktur.
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Ogrenciler dgretmenlerinin dersi isleme bicimini begenmektedir ve bu maddeye
verilen cevaplarda okul degiskenine gore anlaml bir iliski bulunmustur. Oyleyse farkli
okullarda bu dersi veren Ogretmenlerin dersi isleyis bi¢imlerinin farklilastig

diisiiniilebilir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersine ait diisiinceleri genel olarak
degerlendirildiginde derslerde kullanilan ara¢ gere¢ konusunda yetersiz kalindigi
diisiiniilebilir. Ayrica medya okuryazarlig1 konusunda smif i¢inde yapilan etkinliklerde
yetersizdir. Derslerde farkli 0gretim yontemlerinin ve ara¢ gereclerin kullanilmasi
ogrencilerin derse olan motivasyonunu artirict yonde etki yapabilecektir. Cinkir vd.
(2009), Medya Okuryazarligi dersinin islenis yontemi boyutuna iliskin madde ortalama
puanlarint bir biitlin olarak degerlendirmis, 6grencilerin derste kullanilan materyali,
arag-gereci ve ayrica dersle ilgili yapilan sif i¢i tartigmalart yeterli buldugunu
saptanustir. Ogrencilerin en az katildiklari ifadelere bakildiginda; dgrencilerin smif
icinde dersle 1ilgili yapilan etkinlikleri ve kullanilan 6gretim yontemlerini yeterli

bulmadiklar1 ve 6gretmenin dersi isleyis bi¢cimini begenmediklerini dile getirmislerdir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarlig1 dersini algilama bigimine iliskin ulasilan
sonuglara bakildiginda, yaklasik %40,0’t Medya Okuryazarligi dersini sikict
bulmamaktadir. Ancak yaklasik %37,0’si ise bu dersi sikic1 bulmaktadir. Sonuglardaki
bu yakmligin sebebinin dersin islenis sekliyle iligkili oldugu diisiiniilebilir. Derste
hale getirebilmektedir. Bu maddeye verilen cevaplar ile okullar arasinda anlamli bir
iliski bulunmustur. Bu durumda dersin islenis seklinin okullar arasinda farklilastig:

sOylenebilir.

Ogrencilerin %51,0 gibi biiyiik kism1 Medya Okuryazarlig1 dersinin zorunlu ders
olmasma kars1 c¢ikmaktadir. Ancak %30,0’luk kismi bu dersin zorunlu olmasini
istemektedir. Ogrencilerin {izerindeki ders yiikiiniin fazla olmas1 ya da dersin islenis
seklinin cazip gelmemesi gibi nedenler 6grencileri Medya Okuryazarligi dersini zorunlu
ders olarak gorme diisiincesinden uzaklastirmis olabilir. Bu maddeye verilen cevaplarla
okul degiskeni arasinda anlamli bir iliski bulunmustur. Oyleyse 6grencilerin 6grenim

gordiikleri okulda verilen egitime gore derse bakisinin degistigi sdylenebilir.
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Ogrenciler Medya Okuryazarlig: dersinin farkli etkinliklerle islenmesinin dersi
ilgi ¢ekici hale getirdigini disiinmektedir. Verilen cevaplar ile okullar arasinda anlamli
bir iliski yoktur. Oyleyse her okulda dersin farkli etkinliklerle zenginlestirilmesi dersi

Ogrenciler icin cazip duruma getirecektir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersinin her kademede verilmesi gerektigi
diisiincesine katilmama orani daha yiiksektir. Ancak yaklasik %35,0’lik bir kisim ise bu
dersin her kademede verilmesi gerektigini diisinmektedir. Ogrencilerin cevaplari

okullara gore benzerlik gostermektedir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersi almayan arkadaslarina bu dersi tavsiye
edip etmeme oranlari ise birbirine olduk¢a yakindir ve verilen cevaplar 6grencilerin
devam ettikleri okullara gore degismektedir. Bu durumda bulundugu okulda dersten
zevk alan Ogrencilerin dersi arkadaglarina tavsiye ettigi zevk almayanlarin ise tavsiye

etmedigi diistliniilebilir.

Ogrenciler Medya Okuryazarlig: dersini zevki ve eglenceli bulmaktadir. Ancak
bu soruya verilen cevaplarin okullar acisindan degismesi yine okullarda medya

okuryazarlig1 egitiminin islenis seklini ve bu derse verilen 6nemi diistindiirmektedir.

Ogrenciler anne babalarin da medya okuryazarligi egitimi almasi gerektigini
diisiinmektedir. Ogrencilerin bu dogrultuda yiiksek oranda goriis bildirmesi medya
okuryazarlhigi egitiminin 6grenciler iizerinde daha etkili olabilmesi i¢in ve ailelerinin
bilinglendirilmesi gerektigi diisiincesinden kaynaklanabilir. Verilen cevaplar agisindan
okul degiskenine gore anlamli bir iliski bulunmamistir. Uygulama okullarinin tiimiinde
verilen cevaplarin ayni dogrultuda oldugu sdylenebilir. Biitiin (2010) calismasinda
velilerin medya okuryazarlig dersi ile ilgili herhangi bir fikre sahip olmadig1 sonucuna
ulagmistir. Velilerin medya ve etkileri hakkinda fikir sahibi olmamalar1 ¢ocuklarin
medya ile olan iligskisine dogru miidahalelerde bulunmasina engel olmaktadir. Medya
okuryazarlig1 egitiminin daha basarili olabilmesi i¢in anne babalar da medya konusunda

bilinglendirilmelidir.

Ogrenciler Medya Okuryazarlig1 dersinin gerekli oldugunu diisiinmektedir ve

verilen cevaplarla okul degiskeni arasinda anlamli bir iligki yoktur. Goriilmektedir ki
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ornekleme alinan biitiin okullarda medya okuryazarliginin gereklkiligine inanilmaktadir.
Baymdir ve Inan (2009), Sosyal Bilgiler 6gretmenligi boliimiine devam eden 6gretmen
adaylar1 lizerinda yaptiklar1 arastirmada %92,3’linlin medya okuryazarligi egitiminin,
medyanin saptiric1 etkisi ve bireyin ¢evreye duyarli olmasi agisindan gerekli oldugunu

diislindiigli sonucuna ulagmustir.

Ogrenciler Medya Okuryazarlign dersinin yararli olduguna inanmaktadir ve
verilen cevaplarla okul degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir. Ogrencilerin Medya
Okuryazarligr dersini yararli olarak degerlendirmesi medya okuryazarligi egitimi i¢in

onemli bir adimdir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarlig1 dersini algilama bigimine bir biitiin olarak
bakildiginda Ogrenciler medya okuryazarligina olumlu bir bakis agisina sahiptir,
yararliligina ve gerekliligine inanmaktadir. Ayrica ailelerininde bu konuda egitilmesini
istemektedirler. Medya Okuryazarligi dersinin farkli etkinliklerle islenmesi de bu derse
olan ilgiyi artiracaktir. Cinkir vd. (2009) ise Medya Okuryazarligi dersi ile ilgili yaptigi
calismada Medya Okuryazarligi dersini dgrencilerin sikici buldugu ancak zorunlu
olmas1 gerektigi yoniinde goriis belirttiklerini saptamustir. Ogrenciler dersin zevkli ve
eglenceli bigimde islenmedigini belirtmis ve buna bagl olarak da dersin gerekliligi ve

yarar1 konusunda olumsuz bir diislinceye sahip olduklar1 goriilmiistiir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersinin etkilerine ile ilgili diisiincelerine ait
sonuglara bakildiginda, medya okuryazarlig1 dersini aldiktan sonra ailelerinin televizyon
izleme davranislarinda degisiklik oldugunu diisiinmemektedir. Bu maddeye verilen
cevaplar ile okullari arasinda anlamli bir iliski yoktur. Bu sonuca gore ¢ocuklara verilen
medya okuryazarligi egitiminin aileye ulasmadigi yargisina ulagilabilir. Bu durumda
medya okuryazarligi egitiminin ailelere de verilmesi gerektigi diisiincesi haklilik

kazanmaktadir.

Ogrenciler Medya Okuryazarligi dersinden edindikleri bilgileri %33,0 oraninda
arkadaglariyla paylasirken %33,0 oraninda ise paylasmamaktadir. Verilen cevaplar yari
yartya paylasimi gostermektedir. Dersten olumlu olarak etkilendigini diisiinen

ogrencilerin bu paylagimlarda bulundugu disiiniilebilir. Verilen cevaplar i¢in okul
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degiskeni acgisindan anlamli bir iliski vardir. Oyle ise dersin eglenceli ve verimli

islendigi okullarda 6grencilerin bu dersten 6grendiklerini paylastiklart sdylenebilir.

Ogrenciler Medya Okuryazarhg dersinde &grendiklerini %41,0 oraninda
ailesiyle paylasmazken, %40,0 oraninda ailesiyle paylagmaktadir. Verilen cevaplar ile
okul degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir. Bu durumda &grencilerin yetistikleri
aile ve sosyo kiiltiirel ortamin ve egitim aldiklar1 okullarin 6grencilerin bildiklerini

paylasma konusunda etkili olabilecegi diislincesine ulagilabilir.

Ogrenciler Medya Okuryazarh@ dersini aldiktan sonra %43,0 oraninda TV
izleme aligkanliklarinin  degistigini  diisiinmezken, %38,0 oraninda TV izleme
aliskanliklarinin degistigini diisiinmektedir. Verilen cevaplar ile okul degiskeni arasinda
anlamli bir iligki yoktur. Ulasilan sonuglar 6grenciler agisindan degerlidir. Goriis
bildiren 6grencilerin yartya yakininda TV izleme konusunda degisiklikler vardir. Bu da
%50,0 basar1 demektir. Biitiin (2010) ise medya okuryazarligi dersinin &grencilerin
medya kullanimina herhangi bir etkisi olmadigi sonucuna ulasmistir. Ogrenciler bu
dersi aldiktan sonra da aymi televizyon programlarini takip ettiklerini, internette

girdikleri sitelerde herhangi bir degisiklik olmadigini belirtmislerdir.

Ogrenciler Medya Okuryazarligi dersinin olaylara bakisini degistirdigini yine
yakin oranlarda olumlu ve olumsuz sekilde cevaplamistir. Bu da medya okuryazarlig
dersinin amacina kararsizim cevabi verenler disinda %50,0 oraninda ulastiginin diger
bir gostergesidir. Bu maddeye verilen cevaplar ile okul degiskeni arasinda anlamli bi
iliski yoktur. Biitiin uygulama okullarinda medya okuryazarligi dersi az ya da ¢ok

olumlu sonuglar verebilmektedir.

Ogrenciler Medya Okuryazarhg dersinde edindikleri bilgilerin tiiketim
aligkanliklarinda daha sec¢ici davranmasina sebep oldugu goriisiine de kararsizim
cevabini verenler disinda yar1 yariya katilmaktadir. Verilen cevaplar ile okul degiskeni
arasinda anlamli bir iliski vardir. Elde edilen bu sonu¢ medya okuryazarliginin %50,0
oraninda basarilt olabildigi sonucunun diger bir gostergesidir. Ancak tiiketim
aligkanliklarin1 farklilagmasinda ¢ocuklarin geldikleri sosyo ekonomik cevrelerin de

etkisi oldugu diisiiniilebilir.
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Ogrenciler Medya Okuryazarlig dersini  aldiklarindan  beri  gdzlem
yeteneklerinin gelistigine de kararsizlar disinda yar1 yariya olumlu cevaplar vermistir.
Verilen cevaplar ile okul degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir. Goriis bildiren
Ogrencilerin yartya yakininin gozlem yeteneklerininin gelistigini diisiinmesi Medya

Okuryazarlig1 dersinin %50,0 oraninda basarili oldugunu gostermektedir.

Ogrenciler Medya Okuryazarligi dersini aldiktan sonra TV’deki program
tercihlerinde %42,6 oraninda daha seg¢ici davrandiklarini belirtmistir. Bu durum medya
okuryazarligi dersinin O&grenciler lizerinde olumlu etki biraktigini gdstermektedir.
Verilen cevaplar ile okullar arasinda anlamli bir iliski yoktur. Okullarin genelinde
Ogrenciler bu dersi aldiktan sonra program tercihinde segici davranmaya baslamistir.
Biitiin (2010), ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersini almadan once izledikleri
programlar ile medya okuryazarligi dersini aldiktan sonra izledikleri programlar
arasinda bir farkliik olmadigini saptamistir. Ogrencilerin genel olarak izledikleri
programlar1 kendilerinin sectigi programlardir ve aileleri 6grencilerin izledikleri
programlara miidahale etmemektedir. Bu ¢alismada elde edilen sonug Biitiin (2010)’iin

calismasiyla farklilik gostermektedir.

Ogrenciler Medya Okuryazarligi dersini aldiktan sonra medya araglarini degisik
bir gézle incelemektedir. Bu maddeye verilen olumsuz yanitlar ile olumlu yanitlar yakin
olsa da olumlu yanitlarin oran1 daha fazladir ve okullara gore verilen cevaplar ile okul
degiskeni arasinda anlamli bir iliski vardir. Oyle ise &grenciler iizerinde medya
okuryazarligi dersinin olumlu etkiler biraktigi sOylenebilir. Biitiin (2010) ise
aragtirmasinda Medya Okuryazarlig1 dersinin dgrencilerin davranislarinda olumlu veya

olumsuz yonde bir degisiklik meydana getirmedigini ortaya koymustur.

Ogrenciler Medya Okuryazarlig: dersini aldiktan sonra medya mesajlarin1 daha
elestirel bir gozle incelemektedir. Verilen olumlu yanitlarin fazlalifi Medya
Okuryazarligi dersinin dgrenciler iizerinde olumlu oldugunu gostermektedir. Verilen
cevaplar ile okul degiskeni arasinda anlamli bir iliski yoktur. Oyle ise uygulamaya
alman bes okul i¢cin de medya okuryazarligi egitimi almis Ogrencilerin medya

mesajlarina karsi elestirel bir bakis acis1 kazandirdigr s6ylenebilir.
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Ogrenciler Medya Okuryazarlig1 dersinide edindikleri bilgiler sayesinde daha iyi
bir medya okuryazari olduklarini diisiinmektedir. Bu maddeye verilen olumlu
cevaplarin fazla olmasi medya okuryazarligi egitiminin Ogrenciler {izerindeki

amaclarina kismen de olsa ulastigini géstermektedir.

Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersinin etkileri ile ilgili diisiigncelerine bir
biitliin olarak bakildiginda bu dersin 6grencileri olumlu yonde etkiledigi ve amacina
cevap verenler iizerinden yar1 yar1 ulastigi sdylenebilir. Ogrenciler bu ders ile daha iyi
bir medya okuryazari olabileceklerine dair diisiinceye sahiptir. Cinkir vd. (2009)’de
ogrencilerin derste 6grendiklerini ailesi ve arkadaslariyla paylastigi ve bu paylasimin
etki yarattig1 belirlenmistir. Ancak 6grencilerin 6zellikle daha i1yi bir medya okuryazari
olma, medya araglarin1 ve ilettikleri mesajlari elestirel bir gozle inceleme konusunda

gereken etkinin tam anlamziyla ve yogun bi¢cimde yasanmadig1 sonucuna ulagmistir.

Sonug olarak 6grencilerin medya okurazarligi dersine yonelik algilarinin olumlu
oldugu, medya okuryazarligi dersinin islenisinde eksikliklerin oldugu ayrica

Ogrencilerin medya okuryazarlig1 dersinden olumlu yonde etkilendigi bulunmustur.

5.2. Oneriler

Medya okuryazarligi egitiminin, uygulamadaki eksiklikler giderildigi takdirde
daha etkili olacagi muhakkaktir. Daha iyi bir medya okuryazarligi egitimi i¢in su

onerilerde bulunulabilir:

1- Medya okuryazarligi uygulamalarinin iyilestirilmesine medya okuryazarlig
programiyla baslanabilir. Medya Okuryazarligi dersi egitim programi yeniden gézden
gecirilmesi ve igerik agisindan ogrencilerin ilgisini daha ¢ok ¢ekebilecek igerige
kavusturulmasiyla 6grenciler Medya Okuryazarlig1 ders kitaplarin1 sadece bir bilgi yiikii
olarak gormeyecek ayni zamanda Ogrenirken eglenmenin tadina varabilecektir.
Akademisyenlerin egitimcilerin ve medya calisanlarinin medya okuryazarlig

konusunda igbirligi i¢inde olmalar1 bu dersten alinacak verimi de artiracaktir.

2- Medya okuryazarlig1 egitiminde yasaklayict bir tutum degil yol gosterici bir
tutuma sahip olunmasi 6grencilerin ders iginde diisiince ve goriislerini rahatca ifade

edebilmelerine olanak saglayabilir. Ogretmenler her goriisiin ders icinde esit sekilde
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ifade edilmesine imkan taniyabilmeli ve kendi goriis ve diislincelerini Ogrencilere
yiiklemeye ¢alismamalidir. Ornegin dgretmenler cocuklar: belli gériisleri temsil eden
gazete dergi ya da yelevizyon yayinlarina yonlendirebilir. Bunun engellenebilmesi igin

derslerin islenisinin denetimli olmasi faydali olabilir.

3- Medya okuryazarlig: egitimini veren 6gretmen ve dgretmen adaylarina farkl
ogretim ydntemlerini bu derste kullabilmeleri igin egitim verilebilir. Ogretmen egitimi
icin Ozellikle Egitim Fakiiltelerinde lisans, yiiksek lisans ve doktora diizeyinde medya
okuryazarligina yonelik zorunlu ve se¢meli olarak derslerin acgilmasi 6nemli katkilar
saglayacaktir. Ogretmenlere yonelik kapsamli bir egitim siireci dnemli bir ihtiyag olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu egitim siirecinin kalitesi i¢in ilgili ogretmenlerin medya
okuryazarlig1 egitimi konusunda nitelikli bir hizmet i¢i egitimden ge¢mesi ve nitelikli

yayinlarla desteklenmeleri gerekecektir.

4- Medya okuryazarlig1 egitimi i¢in gerekli alt yap1 okullarda tesis edilebilmeli
gerekirse her okula bir medya sinifi agilabilmelidir. Medya siniflar1 6grencilerin
medyaya dair aradiklari her seyi bulabilecekleri sekilde donatilabilir ve Medya

Okuryazarligi dersleri bu siniflarda islenebilir.

5- Medya okuryazarlig1 egitiminin daha faydali olabilmeli i¢in sadece ilkogretim
ikinci kademe 6grencileri ile sinirli tutulmayarak, birinci kademeden baslayip hemen
her diizeyde medya egitimi verilebilir. Bu sayede alinan bilgilerin kalici olmasi ve

uygulamaya dokiilmesi daha saglikli olabilecektir.

6- Medya okuryazarhigi egitimi konusunda aileler de bilinglendirilebilebilir.
Ancak bu sekilde verilen medya egitimi daha kalic1 olabilecektir. Bunun i¢in okullar
velilerle is birligi yapabilir, medyanin olumlu ve olumsuz etkileri konusunda iletisim
uzmanlarindan, egitimcilerden ve psikologlardan destek alarak seminer ve konferanslar

dizenlenebilir.

7- Medya Okuryazarligi dersinin iglenisinde sinif iginde farkli etkinliklere yer
verilebilir ve bu sayede Ogrencilerin derse zevkle katilmasi saglanabilir. Ogrenci
merkezli ve etkinlik odakli bir medya egitimi 6grenilenlerin harekete gecirilmesinde

oldukea etkili olacaktir.
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8- Medya okuryazarlig1 egitimi sadece okul i¢inde degil okul disinda da devam
edebilmelidir. Yilin belirli zamanlarinda diizenlenecek gezilerle Ggrencilere cesitli
medya kuruluslari tanitilabilir ve 6grencilerin medya ortamini daha yakindan tanimasina

firsat verilebilir.

9- Medya okuryazarliginin ilkogretimde mevcut miifredat programlarina “ara
disiplin” veya “beceri” olarak dahil edilmesi, ortadgretimde ise ayr1 bir ders olarak yer
almasi her iki yaklasimdan (ders olmasi ya da programlara katilmasi) yararlanmay1 ve
dezavantajlarinin ortadan kaldirilmasinmi saglayabilir. Boylece daha etkili bir medya
okuryazarlig1 egitimi gergeklestirilebilir. Ayrica Medya Okuryazarligi dersinden dil
egitiminde de faydalanilabilir. Ciinkii dilin en kolay aktarimi bugiin medya araclar

vasitastyla gerceklesmektedir.

Medya okuryazarliginin Tirkiye’deki uygulama alaninin heniiz ¢ok yeni olmasi
medya okuryazarligina verilen Onemin artirllmasini gerekli kilmaktadir. Medya
okuryazarlig1 egitimi almis, medya konusunda saglikli bir 6ngoriiye sahip nesiller
yetistirlmesi medya okuryazarligir egitiminin okul, aile, medya kuruluglari ve devlet
isbirligiyle gerceklestirilmesi sonucunda miimkiin olacaktir. Bu c¢aligmanin da onceki
calismalar gibi medya okuryazarligi projesinin gelismesine 1s1k tutacagi ve katki

saglayacagi umut edilmektedir.
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EKLER

EK 1: OLCEK

MEDYA OKURYAZARLIGI ALGI OLCEGi
iyi Giinler..
“ILKOGRETIM 7. VE 8.SINIF OGRENCILERININ “MEDYA OKURYAZARLIGI” KAVRAMI VE MEDYA
OKURYAZARLIGI DERSINE iLISKiN ALGILARI” isimli yiksek lisans tez calismasi icin ilkdgretim 7. ve 8.sinif
ogrencilerinin medya okuryazarlik algi durumlari Gzerine bilimsel bir ¢alisma yapmaktayim. Sizlerden
isim ve adres sorulmamaktadir. Sorulari igtenlikle yanitlamanizi rica eder zaman ayirdiginiz igin tesekkir

ederim.

Buisra KOCAK
A.KISISEL BILGILER

1. Cinsiyetiniz nedir?
()Kiz ()Erkek

2. Kaginci siniftasiniz?
() 7.sinf ()8.sinif

3. Annenizin egitim durumu nedir?
( )Okuma yazma bilmiyor () Okuma yazma biliyor () ilkokul () Ortaokul
() Lise () Universite

4. Babanizin egitim durumu nedir?
( )Okuma yazma bilmiyor () Okuma yazma biliyor () ilkokul () Ortaokul

() Lise () Universite

5.Ailenizin gelir diizeyi nedir?

()Dustik ()Orta ()YUksek
B. MEDYA

NOT: lletisim araglari olarak ifade edilen medya televizyon, internet, radyo, gazete, cep telefonu ve
dergi gibi unsurlari icine almaktadir. Bunlara kitle iletisim araglari da denilmektedir.

6. Evinizde hangi kitle iletisim araglari bulunmaktadir?(Birden ¢ok segenek isaretleyebilirsiniz.)
()Televizyon ( )Bilgisayar ve internet ( )Radyo

()Gazete ()Dergi ()Cep Telefonu

7. Giinde kag saat televizyon izlemektesiniz?
()1-3 ()3-5 ()5-7
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8. Aileniz televizyon izlerken sizi kisitliyor mu?

( )Evet ( )Hayir ()Bazen

9. Televizyonda en ¢ok hangi tiir yayinlari izliyorsunuz?(Birden ¢ok secenek isaretleyebilirsiniz.)
() Cizgi film ( )Dizi film ()Sinema ( )Haber

( )Belgesel ( )Magazin ()Yarisma ( )Diger

10. Televizyon programi tercihini kim yapiyor? (Birden ¢ok segenek isaretleyebilirsiniz.)
( )Kendim (JAnnem ()Babam

( )Kardesim ( )Arkadasim ( )Diger

11.Televizyon izleme sebebinizi belirtiniz.(Birden ¢ok se¢enek isaretleyebilirsiniz.)

( )Ailemle birlikte olmak igin ( )Bos vakitlerimi degerlendirmek igin
( )Arkadaslarimla konusacak konu olsun diye ( )Bilgilenmek igin

( )Eglenmek igin ( )Dini duygularimi giiglendirmek igin
()Televizyon bana arkadas oluyor

12. Giinde kag saat bilgisayar kullanmaktasiniz?
()1-3 saat () 3-5saat ()5-8 saat () 8 saat ve tizeri

( )Her giin degismekte ( )Sadece hafta sonlari

13. Bilgisayar1 hangi amagla kullanmaktasiniz? (Birden ¢ok secenek isaretleyebilirsiniz.)

( )Bilgisayar oyunlari oynamak ()internete girmek
( )JEglenmek, zaman gegirmek ( )Sohbet etmek ve posta gondermek (Mail atmak)
()Odev yapmak

14. Hangi siklikla gazete okursunuz?
()Her glin okurum () Nadiren okurum ( )Sadece hafta sonlari okurum.

( )Gazete okumam.

15. Hangi amacgla gazeteyi okumaktasiniz?(Birden ¢ok secenegi isaretleyebilirsiniz.)
()Bilgi edinmek ( )Gunluk gelismeleri takip etmek () Bos zamani degerlendirmek

() Eglenmek ( )Merak

16.Hangi siklikla dergi okursunuz?
( )Her gin okurum ( )Haftada bir okurum ()15 giinde bir okurum

() Ayda bir okurum ( )Dergi okumam

17. Hangi amagla dergi okumaktasiniz?(Birden ¢ok segenegi isaretleyebilirsiniz.)
()Bilgi edinmek ()Egitim ()Bos zamani degerlendirmek

( JEglenmek ( )Merak
18. Asagidaki medya formlarindan hangileri sinif i¢i ders etkinliklerinizde kullaniliyor?(Birden ¢ok

segenegi isaretleyebilirsiniz.)
()Televizyon ()Gazete ()Dergi ( )Radyo () internet
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Medyayi algilama bigiminizi gosteren maddeleri isaretleyiniz.

Uyari:Olcekte (5) Tamamen Katiliyorum, (4) Katiliyorum, (3)Kararsizim, (2) Katilmiyorum, (1) Hic
Katilmiyorum segeneklerini temsil etmektedir. Liitfen her madde icin tek segenek isaretleyiniz

19.Medya  araclarinin  kiltiirel  degerlerin () () () () ()
bozulmasina neden oldugunu diiglinliyorum.

20.Medyanin haber ve bilgi verme islevini yerine () () () () ()
getirmekten uzak oldugunu dusiiniiyorum.

21.Medyanin kiltiirel ve toplumsal degerlerin () () () () ()
korunmasinda titiz davranmadigini
dusindyorum.

22.Medyanin tarafsiz olduguna inanmiyorum. () () () () ()

23.Medya kuruluslarinda yayinlanan haberlerin () () () () ()
abartih olarak sunuldugunu diistiniiyorum.

24.Turkiye’deki medyanin () () () () ()
eglendirme-eglence islevini daha
¢ok one cikardigini
distiniyorum.

C.MEDYA OKURYAZARLIGI

NOT: Medya okuryazarli; yazili ve yazili olmayan, biiyiik ¢esitlilik gésteren formatlardaki (televizyon,
video, sinema, rekldmlar, internet v.s.) mesajlara ulasma, bunlari ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenedi kazanabilmek olarak tanimlanmaktadir.

Medya Okuryazarligi dersinin islenisi ile ilgili diisiincelerinizi isaretleyiniz.

Uyari:Olgcekte (5) Tamamen Katiliyorum, (4) Katilyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum, (1) Hig
Katilmiyorum seceneklerini temsil etmektedir. Liitfen her madde icin tek secenek isaretleyiniz.

1 2 3 4 5
25.Bu derste kullanilan arag-gereci yeterli buluyorum. () () () () ()
26.Medya ile ilgili sinif ici tartismalari yeterli buluyorum. () () () () (

)
27.Medyaya iliskin sinif icinde yapilan etkinlikleri yeterli | () () () () ()
buluyorum.

28. Bu derste kullanilan 6gretim yodntemlerini yeterli | () () () () ()
buluyorum.
29. Ogretmenimizin dersi isleme bigimini begeniyorum. () () () () ()
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Medya Okuryazarligi dersini algilama bigiminizle iligkili maddeyi isaretleyiniz.

Uyari:Olgekte (5) Tamamen Katiliyorum, (4) Katiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum, (1) Hig
Katilmiyorum segeneklerini temsil etmektedir. Liitfen her madde igin tek secenek isaretleyiniz.

1 2 3 4 5
30. Bu dersi ¢ok sikici buluyorum. () () () () ()
31. Bu dersin zorunlu olmasi gerektigini diistiniyorum. () () () () ()

32. Bu dersin en ilgi ¢ekici 6zelliginin, ¢ok farkli etkinliklerle | () () () () ()
islenmesi oldugunu distintiyorum.

33. Bu dersin her kademede verilmesi gerektigini | () () () () ()
dustnidyorum

34. Bu dersi almayan arkadaslarima, bu dersi () () () () ()
secmelerini tavsiye ediyorum.
35. Bu dersin zevkli ve eglenceli oldugunu diistiniiyorum. () () () () ()

36. Anne-babalarin da medya-okuryazarligi konusunda | () () () () ()
egitilmesi gerektigini diistinlyorum.

37. Bu dersin gerekli oldugunu diistintiyorum. () () () () ()

38. Bu dersin yararl oldugunu diistiniiyorum. () () () () ()
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Medya Okuryazarligi dersinin etkilerine iliskin diislincelerinizi isaretleyiniz.

Uyari:Olgekte (5) Tamamen Katiliyorum, (4) Katiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum, (1) Hig
Katilmiyorum seceneklerini temsil etmektedir.Liitfen her madde igin tek secenek isaretleyiniz.

1 2 3 4 5

39. Bu dersi aldigimdan beri, ailemin televizyon izleme () () () () ()
aliskanhiginda degisme oldugunu gozliyorum.

40. Bu dersten edindigim bilgileri, bu dersi almayan () () () () ()
arkadaslarimla da paylasiyorum.

41.Medya okuryazarhgl dersinde 6grendiklerimi ailemle de () () () () ()
paylasiyorum.

42.Bu dersi aldiktan sonra, TV izleme aliskanhgimin degistigini () () () () ()
dusindyorum.

43.Medya okuryazarlig dersinin olaylara bakisimi degistirdigini () () () () ()
dusindyorum.

44.Bu dersten edindigim bilgilerin tiketim aliskanligimda daha () () () () ()
segici davranmama yol agtigini diistinliyorum.

45.Bu dersi aldigimdan beri, gézlem yetenegimin daha da () () () () ()
gelistigini fark ediyorum.

46.Bu dersi aldigimdan beri, TV'deki programlarin segiminde () () () () ()
daha segici davraniyorum.

47.Bu dersi aldigimdan beri, medya araglarini (TV, radyo, () () () () ()
gazete, internet) degisik bir gozle inceliyorum.

48.Bu dersi aldigimdan beri, medyada verilen mesajlari daha | () () () () ()
elestirel bir gdzle inceliyorum.
49. Bu dersten edindigim bilgiler sayesinde daha iyi bir medya | () () () () ()

okuryazari oldugumu disiniyorum.
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0Z GECMIS

Arastirmact 01.01.1985 tarihinde Sakarya’da dogdu. Ilkégrenimini Ertugrul
Gazi Tlkdgretim Okulunda tamamladi. Orta 6grenimine Erzurum Imam Hatip Lisesinde

baslayan aragtirmaci 2003 yilinda Erzurum Merkez Anadolu Lisesinden mezun oldu.

Lisans egitimine Erzurum Atatiirk Universitesi Kazim Karabekir Egitim
Fakiiltesi {lkogretim Sinif Ogretmenliginde devam eden arastirmaci 2008 yilinda ayni
boliimden mezun oldu. Agustos 2008- Nisan 2011 tarihleri arasinda Erzurum Adagay
[Ikogretim Okulunda gorev yaptiktan sonra Nisan 2011°de Agri Ibrahim Cecen
Universitesi Egitim Fakiiltesi Smif Ogretmenligi Ana Bilim Dalinda Arastirma

Gorevlisi olarak ¢alismaya basladi. Halen ayni kurumda ¢alismaya devam etmektedir.



