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YUKSEK LiSANS TEZIi

MEDYA OKURYAZARLIGI DERSINI ALAN OGRENCILERIN SOSYAL
MEDYAYA YONELIK TUTUMLARI

Servet TURKAN
Agustos 2019, 96 sayfa

Amag¢: Bu arastirmada, medya okuryazarligi dersini alan ogrencilerin sosyal medya
tutumlarinin cinsiyet, siif, anne-baba egitim diizeyi, akademik basar1 diizeyi, sosyal medya
tiyelik durumu, kullanim siiresi, sosyal medyaya baglanmak i¢in kullanilan ara¢ ve sosyal
medyaya baglandiklari ortam degiskenleri agisindan incelenmesi amaglanmuistir.

Yontem: Arastirmada tarama modeli kullanilmistir. Arastirmanin evreni, 2018-2019 egitim
Ogretim yilinda Igdir ili merkez ortaokullarinda 6grenim géren medya okuryazarligi dersini
alan 6grencilerdir. Arastirmanin drneklemi, medya okuryazarlig1 dersini alan 460 6grenciden
olusmaktadir. Veri toplama araci olarak Sosyal Medya Tutum Olgegi kullanilmustir. Olgek,
“sosyal yetkinlik”, “paylasim ihtiyaci”, “Ogretmenlerle iliski” ve “sosyal izolasyon” alt
boyutlarindan olusmaktadir. Olgek uygulanmadan énce gegerlik i¢in dogrulayici faktdr analizi
yapilmis, giivenirlik i¢in Cronbach’s Alpha degerine bakilmistir. Arastirmada elde edilen
verilerin frekans ve yiizde degerleri incelenmistir. Verilerin analizi igin tek yonlii MANOVA
ve bagimsiz drneklem “t” testi kullanilmistir.

Bulgular: SMTO puanlarinda sinif, sosyal medya iiyeligi olanlar, baba egitim diizeyi,
akademik basart diizeyi, kullanilan ara¢ ve kullanim siiresi degiskenlerine gore anlamli
farklilik varken; cinsiyet, anne egitim diizeyine gore farklilk bulunamamistir. PI, Si
puanlarinda cinsiyet, sinif, baba egitim diizeyi, kullanilan ara¢ degiskenlerinde anlamli
farklilik varken; akademik basar1 diizeyi, kullanim siiresi degiskenlerinde farklilik
bulunamamistir. Ol alt boyutunda kullanilan arag, kullanim siiresi degiskenlerinde anlamli
fark varken; cinsiyet, siif, sosyal medya iiyeligi, anne - baba egitim diizeyi, akademik basar1
diizeyi degiskenlerinde anlamli farklilik bulunamamustir. SY alt boyutunda cinsiyet, sosyal
medya liyeligi, baba egitim diizeyi, kullanma siiresi degiskenlerinde anlaml farklilik varken;
anne egitim diizeyi, akademik basar1 diizeyi, kullanilan ara¢ degiskenlerinde anlamli farklilik
bulunamamastir.

Sonug¢: Arastirma sonucunda medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 6grencilerinin sosyal
medyay1 aktif kullandiklar1 ve sosyal medyaya karsi olumlu tutum icinde olduklar
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, sosyal medya, tutum



ABSTRACT

MASTER’S THESIS

THE ATTITUDES OF STUDENTS TAKING MEDIA LITERACY COURSE
TOWARDS SOCIAL MEDIA

Servet TURKAN
August 2019, 96 pages

Objective: In this research, it was aimed to determine the attitudes of the students to social
media who take media literacy course in terms of gender, level of parental education, level of
academic achievement, status of social media membership, occupancy, devices used and
connected environment variables.

Method: Survey method was used in the research. The target population of the research is the
students who take social media course at the secondary schools in the center of Igdir
Province, in 2018-2019 Academic Year. The sample of the research consists of 460 students
who take media literacy cource. Social Media Attitude Scale was used as data collection tool.
The scale comprised of some subgroups such as “social competence”, “need for sharing”,
“relationships with teachers” and “social isolation”. Confirmatory factor analyses were
performed for the validity while Cronbach’s alpha was used for the reliability. The frequency
and percentage values of the data obtained were analyzed in the research. Unpaired t-test and

one way MANOVA test were used for data analyses.

Findings: In the scores of Social Media Attitude Scale Total Score (SMAS), some significant
differences were found towards the variables such class, students who have social media
membership, father education level, academic achievement level, usage of devices and
occupancy while no differences results were found in gender and education level of the
mother. In the scores of PI, SI, although significant differences were found in the variations
such gender, class, father’s education, used devices, there was no different results were found
in the variation such academic achievement level occupancy. Some significant differences in
the variations such used devices and occupancy were found in Ol sub-dimensions but no
meaningful results were detected in term of the other variations including gender, class, social
memberships, mother education level, father education level, academic achievement level.
Additionally, although, some significant differences were detected in term of some variations
such gender, social media memberships, father education level, occupancy in SY sub-
dimensions; no different results were detected in the other variation including mother
education level, academic achievement level and usage of devices.

Results: Data obtained from the research showed that secondary school students, who chose
the media literacy course, actively used social media and had a positive attitude towards social
media.

Keywords: Media literacy, social media, attitude
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BIiRINCi BOLUM
Giris

Diinyay1 avuglarimizda hissetmek, kilometrelerce uzaklarda diinyanin baska bir
ucunda yasayan insanlarin hayatlarindan haberdar olmak, diinyada meydana gelen gelismeleri
takip etmek, gidemedigimiz egitimleri ekran baslarinda almak, yazilanlari, anlatilanlari
sorgulamak, elestirebilmek, kendi duygu ve disiincelerimizi milyonlarca insana
ulastirabilmek kuskusuz Onemlidir. Bu etkilesim i¢in bazi becerilere sahip olmamiz
gerekmektedir. Bu becerilerden biri okuryazar olmaktir. Ancak bunlar1 basarabilmek igin tek
basina akademik okuryazarlik yeterli olmayacaktir. Bu nedenle medya okuryazarligi, bilgi
okuryazarligi, dijital okuryazarlik, e-okuryazarlik vb. gibi pek ¢ok alanda okuryazar olmak
gerekmektedir  (Geng, 2017). Giiniimiizde ilkelerin  gelismislik  diizeyleri de
degerlendirildiginde, niifus igerisinde okuryazar orant Onemli bir Olgiittiir. Yapilan
degerlendirmelerde okuryazarlik Onemini korurken, medya okuryazarligmin oneminin
yeterince kavranmadigi gercegi de asikardir. Oysaki devletlerin ulusal ¢ikarlari neticesinde
vatandaslarin1 medya okuryazari olarak yetistirmesi biiyilkk bir dnem teskil etmektedir
(Theierer, 2008). Nitekim medya ortam ve araglari ile sarilmig insanin, medya hakkinda yeteri
diizeyde bilince sahip olmasi ve medyanin dilini bilip onu okuyabilmesi gelecege doniik

edinilmesi gereken elzem bir beceridir (Bilici, 2014).

Yeni iletisim teknolojilerinin biiylik bir hizla gelistigi ve cesitlendigi glinlimiizde
medya okuryazarligi hi¢ kuskusuz irdelenmesi gereken bir kavram haline gelmistir. Ciinki
her giin giindelik yasamda ¢esitli bi¢gim ve yollarla bireyleri kusatan medya iletileri bireylerin
alg1 ve tutumlarini etkilemekte, kiiltiiriinii bigimlendirmekte ve kisisel tercihlerinde belirleyici
olabilmektedir. Baslangicta medya okuryazarligi kavrami daha ¢ok televizyon ile karsimiza
cikan dizi, film, reklam, yarisma programlari vb. gibi programlarin dogru analiz edilmesini
ongoriiyor iken giinlimiizde mobil teknolojilerin gelismesi ile beraber sosyal medya
kullaniminin oldukga yayginlagmasi ve sosyal medya kanali ile sosyal iligkilerin sekillendigi
bir siirece girildigi goriildiigiinden, medya okuryazarliginin bu alana yonelmesi kaginilmaz bir

sonug olmustur (Sezer & Sert, 2019).

Medya mesajlarina en ¢ok maruz kalan kitlelerin basinda gengler gelmektedir.
Ozellikle, egitim Ogretim yasantisnin merkezinde yer alan dgrenciler, kisilik ve kimligin
sekillendigi, meslek yasaminin temelinin atildigi donemde enerjilerinin ve zamanlarinin

biiylik bir kismimi1 medya ortam ve araclar ile gegirmektedirler ve bu yondeki egilim giin
1



gectikce artmaktadir. Medya araciligi ile istenilen her tiirlii obje internet ve akilli telefondan
takip edilebilmekte zaman ve mekan kisitlamasi olmadan istenilen bilgiye ulasilabilmektedir.

Bu durum da medya ortam ve araglarini gengler i¢in cazip hale getirmektedir (Bilici, 2014).

Gigli’ye (2004) gore gencler ve cocuklar i¢cin medya, firsatlar ve riskler olmak iizere
iki onemli unsur sunmaktadir. Kiiresellesen diinyada medya, ¢ocuklarin bilgiye daha hizlh
ulasmasina, bakis agilarinin gelisimine, yeni yeteneklerin daha hizli goriilmesi ve
paylasilmasina katki sagladigi gibi degerlerin zamanla yitirilmesine, kiiltiirel bozulma ve
cocuklugun yozlagsmasina da neden olabilmektedir. Yapilan biitiin arastirma ve
degerlendirmeler; medya mecralar1 karsisinda adeta savunmasiz bir alict konumundaki
cocuklarin, okul ¢agina gelmesi ile beraber medya karsisinda bilinglendirilmelerinin
gerekliligi ve onemini belirtmektedirler. Cocuk; medya karsisinda pasif bir alici olmaktan
ziyade, medyay1 okuyabilmeli, medyay1 anlayabilecek biling diizeyine eriserek iletisim
deviniminde etkin bir kisi olarak yerini alabilmelidir (RTUK, 2007). Nitekim yogun bilgi
akiginin yasandigl internet ortaminda, bilgi kirliliginin olmasi da kagiilmaz bir sonugtur.
Bireylere aktarilan bilgilerin dogrulugu agisindan medyanin denetlenmesi gerektigi gibi
bilin¢li bireylerin yetismesini saglayan egitim kurumlarinda, donanimli Ggretmenler ile
cocuklarin ve genglerin nitelikli bir egitim gormesi gerekmektedir. Bu durum da, medya
okuryazarlig1 egitimini gerekli kilmaktadir. Medya okuryazari olan bir birey; medyanin
sundugu fikirleri ayirt edebilir, elestirel diislinebilir ve medyay: etkili bir sekilde kullanabilir
(Carlsson, Tayie & Jacquinot-Delaunay, 2008; RTUK, 2007). Yani medya okuryazarlig
egitimi ile gocuklar ve gengler medyanin sundugu firsatlardan faydalanabilecegi gibi medya
ile olusan risklerden de korunabilecektir (Gormez, 2014). Erken yaslarda verilen medya
egitimi ile farkindalik olusturularak donanimli bireyler yetistirilmesine katki saglanmis

olacaktir.

Oyle ki, medya okuryazarlig: alaninda Avrupa’da yapilan aragtirmalar medya bilincine
sahip kisilerin toplumu ilgilendiren konularla alakali olumlu ve yerinde bir diislinceye sahip
olduklarmi, bireysel oldugu kadar toplumsal olarak da diisiincelerini rahatlikla ifade
edebilecekleri bir donanima sahip olduklarimi goéstermektedir (Carlsson vd., 2008). Yine
medya okuryazarlifinin demokratik toplumlarda bireylerin yasam boyu O6grenme
dogrultusunda arastirma ve gelistirme gibi Onemli yeteneklerin kazanilmasmma da katki

saglayacag diisiiniilmektedir (Martinsson, 2009).

Bu arastirmada da, “medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 7. ve 8. simif
ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlari” incelenmistir. Medya okuryazarligi dersi

Tirkiye’de ortaokul 6, 7 ve 8. smiflarda se¢cmeli ders olarak okutulmaktadir. Arastirmada

2



Ogrencilerin; cinsiyet, sinif, sosyal medya iliyelik durumu, anne-baba egitim diizeyi, akademik
basar1 diizeyi, sosyal medya kullanim siiresi, kullanim sikligi, kullanma ortami, kullanma
aract ve en ¢ok kullanilan sosyal medya sitesi degiskenlerine gore sosyal medya tutum

puanlar1 ve alt boyutlarina iliskin sonuglar tespit edilmeye calisilmistir.

Arastirmanin Amaci

Medya okuryazarligi egitimi, insanlara medyay1r kendi yararlar1 dogrultusunda
kullanmay1 6gretmekle birlikte medyanin olumsuz yonlerinden korunmay: benimsetmek ve
gerekli farkindalig1 olusturmay1 amaclamaktadir. Bu arastirmayla ergenlik donemi baslangi¢
evresinde (12-14 yaslar1 arasi) olan ve medya okuryazarligi dersini alan ortaokul

ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlarini ortaya ¢ikarmak hedeflenmistir.

Bu bilgilerden hareketle arastirmanin amaci, medya okuryazarligi dersini alan ortaokul
7. ve 8. siif 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarini cinsiyet, sinif, sosyal medya
tiyeligi durumu, anne- baba egitim diizeyi, akademik basari, sosyal medyay1 kullanma ortami,
sosyal medyay1 kullandigi arag, sosyal medyayr kullanma sikligi degiskenleri ve sosyal
medya kullanim siiresi ile akademik basar1 arasinda korelasyonel bir iliski olup olmamasi

acisindan incelemektir.

Arastirma Problemi

Medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 7. ve 8. sinif 6grencilerinin sosyal medyaya
yonelik tutumlar1 nasildir? Bu temel problem ¢ercevesinde arastirma igin belirlenen alt
problemler asagidaki gibidir:

Alt Problemler

1. Medya okuryazarhig: dersini alan dgrencilerin Cinsiyet degiskenine gére SMTO ve
alt boyutlar1 agisindan sosyal medyaya yonelik tutumlar1 arasinda farklilik var

midir?

2. Medya okuryazarligi dersini alan dgrencilerin simf degiskenine gére SMTO ve alt

boyutlar1 agisindan sosyal medyaya yonelik tutumlari arasinda farklilik var midir?

3. Medya okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin sosyal medya iiyeligi durumu
degiskenine gore SMTO ve alt boyutlar1 agisindan sosyal medyaya yonelik

tutumlari arasinda farklilik var midir?

4. Medya okuryazarligi dersini alan &grencilerin anne egitim durumu degiskenine
gdére SMTO ve alt boyutlar1 agisindan sosyal medyaya ydnelik tutumlar: arasinda

farklilik var midir?



5. Medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin baba egitim durumu degiskenine
gdére SMTO ve alt boyutlar1 acisindan sosyal medyaya yénelik tutumlari arasinda

farklilik var midir?

6. Medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin akademik basar1 diizeyi degiskenine
gore SMTO ve alt boyutlar1 acisindan sosyal medyaya yonelik tutumlar arasinda

farklilik var midir?

7. Medya okuryazarligi dersini alan &grencilerin sosyal medyayr kullanma ortami
degiskenine gore SMTO ve alt boyutlar1 acgisindan sosyal medyaya yonelik

tutumlar: arasinda farklilik var midir?

8. Medya okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin sosyal medyaya baglanmada
kullanilan ara¢ degiskenine gére SMTO ve alt boyutlar1 agisindan sosyal medyaya

yonelik tutumlari arasinda farklilik var midir?

9. Medya okuryazarligi dersini alan dgrencilerin SMTO ve alt boyutlarma gére

sosyal medya uygulamalarini kullanma stireleri ve sikliklari ne diizeydedir?

10. Medya okuryazarlig1 dersini alan dgrencilerin sosyal medya kullanma sikliklari ile
akademik basar1 diizeyleri arasinda SMTO ve alt boyutlarina gore bir iliski var

midir?

Arastirmanin Onemi ve Gerekcesi

Teknolojinin gelisimiyle 0zellikle sosyal medya platformlarinin bireyin odak
noktasinda yer almaya bagladig1 giiniimiizde, medya okuryazarlig1 egitimine duyulan ihtiyag
artmistir. Medya okuryazari olan bir bireyin; medyanin sundugu {irtinleri daha akilct bir
sekilde izleyerek uygun sekilde anlamlandirmast miimkiindiir. Bu nedenle medya
okuryazarlig1 egitimi ile glinlimiizde genglerin zamaninin biiyiik bir kismini alan medyanin

olumsuz yonleriyle basa ¢ikmak miimkiin olacaktir.

TUIK tarafindan 6-15 yas araligindaki ¢ocuklara yonelik yapilan arastirma sonucunda,
cocuklar medya ortam ve araclarim kullanma yasinin sekiz oldugu tespit edilmistir (TUIK,
2013). Bu sonuglar ¢ocuklarin medya ortamlarini kullanirken olumsuz durumlarla daha kiiciik
yaslardan itibaren karsilagabilecekleri gercegini ortaya koymakta ve gerekli tedbirlerin
zamaninda alinmas1 gerektigini gostermektedir. Nitekim ergenlige gecis, ergenlik donemi ve
Ozellikleri dikkate alindiginda ergenlerin zamanlarinin ¢ogunu harcadiklart internet, sosyal
medya ortamlarmin her yastan insanin hayatini etkiledigi gibi ergenlerin hayatlarin1 da

sekillendirmede rol oynadig1 yadsinamaz bir gercektir.



Bu ¢alisma gelisim ¢aginda olan ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 hangi amagla,
ne siklikla, ne kadar siireyle, hangi araglarla kullandiklari, sosyal medyaya nereden
baglandiklari, ebeveynlerin egitim diizeyinin ve 6grencilerin akademik basar1 diizeyinin

sosyal medya kullanimina yonelik tutumlarina etkisini tespit etmeyi amaclayan bir ¢alismadir.

Bu calisma ile ortaokul 06grencilerinin sosyal medyayr kullanma tutumlarinin
belirlenmesi ile ileride yapilmasi planlanan egitimlerin igerigine yonelik fikir saglanmig
olacaktir. Bu ag¢idan bu aragtirmanin verilerinin alanyazina katki saglayacagi
distiniilmektedir. Ayrica alanyazin taramasi yapildiginda, medya okuryazarligi, sosyal
medya, sosyal medya ve tutum ile ilgili arastirmalarin mevcut oldugu, ancak medya
okuryazarligi, sosyal medya ve tutum calismalarinin birlikte incelendigi arastirmalarin az
oldugu, medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik
tutumlarinin incelenmesi ile ilgili ise alanyazinda ¢ok az c¢alisma yer aldigindan bu aragtirma

Onem arz etmektedir.

Arastirmanin Simirhhiklar:

e Arastirma, calisma kapsaminda olusturulan veri toplama araglarindaki sorulara

verilecek yanitlarla sinirlidir.
e Aragtirma 2018-2019 egitim- 6gretim yil1 ile sinirlidir.

e Arastirma, Igdir ili merkez ortaokullarinda 6grenim goren; 7. ve 8. sinif medya

okuryazarlig1 dersini alan 460 6grenci ile sinirlidir.

e Veri toplama araci, sosyal medya tutum 6lgegi ile sinirhidir.

Arastirmanin Varsayimlari

Bu aragtirmada:

e Arastirma kapsamindaki basit segkisiz Ornekleme yontemi ile secilen 6grencilerin

sosyal medya tutum Ol¢egindeki sorular1 samimi bir sekilde cevapladiklari,

e Arastirmadaki tiim katilimcilarin veri toplama araglarii ayni kosullar altinda

yanitladiklari,

e Katilmecilarin veri toplama araglarina verdigi cevaplarin, onlarin goriislerini dogru

olarak yansittigi,

e Orneklemin, evreni temsil edici nitelikte oldugu,



e Veri toplama araglarinda yer alan sorularin, medya okuryazarligi dersini alan
Ogrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarini ortaya ¢ikarici nitelige sahip oldugu

varsayilmaktadir.

Tanimlar

Medya: Kitle iletisim araglarmin sundugu dijital bilgi teknolojileri, internet ve
bilgisayar aglar1 gibi fiziksel veya sanal varligi ile inceleme ve arastirma konusu olan

ortamlardir (Bilici, 2014).

Okuryazarhk: Yazili metinleri okuyabilme, analiz edebilme, degerlendirebilme ve
yazabilme durumudur (Reinking, 1994). Bagka bir tanim ile okuryazarlik, toplum tarafindan
bir anlam verilen iletisim simgelerini etkin bir sekilde kullanabilme konusunda yeterli hale

gelebilmektir (Kellner, 2001).

Medya Okuryazari: “Kelimelerin, imajlarin, seslerin, nasil iiretilip ve yayinlandigini
¢coziimleyebilme ve verilmek istenen mesajin anlaminin farkina varma becerisi kazanmis

kisidir” (NCA,1998, s.11).

Medya Okuryazarhg: iletisim alaninda, medyayr gercek kimliginden yani igerik ve
baglamlarindan koparmadan medyay:r kullanabilmek, onu degerlendirmek ve medyay1
anlamaya caligmaktir. Medya okuryazarligi, etrafimizda olup bitenden haberdar olabilme
medyanin insanlar {izerindeki tesirlerini fark etme, pasif ve savunmasiz bir alic1 yerine aktif,

medyay1 etkili ve verimli bir sekilde kullanmay1 hedefleyen bir pedagojidir (Uysal, 2006).

Medya Egitimi: Medyayl, medyanin yapisini, isleyisini, vermek istedigi mesajlar
kisacas1 medya pratiklerini 6gretmek {iizere belirli bir gayesi olan faaliyetler biitiiniidiir.
Medya okuryazarligr egitimi, 21. yiizyilda ihtiyag duyulan hedefler dogrultusunda
ogrencilerin elestirel bakis acis1 ile medyayr okuyup, analiz edip degerlendirebilecek
yetenekleri kazanmasina bir kaynaktir (Bilici, 2014). UNESCO’nun (1997) yaptigi tanima
gore medya egitimi: Kitle iletisim araclari ile ilgili 6grenme ve 6gretme ¢abasi igerisinde olan

0zel ve 6zerk bir bilgi alanidir (Gérmez, 2017).

Internet: Teknolojik aglarin birbirleri ile baglanmasi sonucu ortaya ¢ikmis, birgok
bilgisayar sisteminin birbirine bagli oldugu, diinya ¢apinda yaygin olarak kullanilan adeta
herhangi bir siir ve siirlamasi olmayan diinyay1 ¢epecevre saran ve siirekli biiyiiyen bir bilgi
iletisimi ve bilgisayar agidir (Genger, 2011). Internet, diinya geneline yayilan ve her gecen
giin daha da gelisen biiyiik bir iletisim sistemidir. Internet, insanlarin bilgiye daha kolay
ulagmak, ulasilan bilgileri saklamak ve paylasmak, talep ve istekleri dogrultusunda ortaya

cikmustir. Internet teknolojisi araciligiyla insanlar her tiirlii bilgiye daha hizli, kolay ve ucuz
6



bir sekilde ulasabilmektedir. Internet; adeta bir bilgi denizi, bir kiitiiphaneye benzetebilir.

Internet, bilgilerin dolasim sistemidir (Erbaslar, 2013).

Sosyal Medya: Kullanicilarin sohbet, fotograf paylasimi, bilgi aligverisi, begeni,
sosyallesme ve vakit gecirme gibi faaliyetleri gerceklestirmek gayesiyle kayit yaptirdiklar
teknoloji ve sosyolojinin ayni potada eridigi mevcut aligkanliklarin degistigi, iletisim seklinin

adeta diyalog diizene gectigi sosyal ag siteleridir (Bliylikaslan & Kirik, 2015).

Tutum: Bireyin davranislarini yonlendiren, diger insanlar ve nesnelere karsi olan
degerlendirmeleridir. Tutum, bireyin duygu, diisiince ve davranislarina yon veren egilimler
bitiiniidiir (Kagit¢ibasi, 2004). Tutum, insanlara hastir; kisinin duygu, diisiince ve
davraniglarinda tutarlik olmasini saglar. Tutum, kisinin algi diinyasinin 6zellikle heyecan,
motivasyon, idrak edebilme ve 6grenme siireglerinin bir organizasyonudur. Tutum, nesne,
kavram ve olaylara karst bir davranig gostermeye hazir olma halidir (Tutar, 2012). Katz
tutumu, “bireyin ¢evresindeki tutum objesini degerlendirme egilimi”  seklinde
tanimlamaktadir. Kisinin yasadigi ¢evreye karsi sergileyecegi tavir ve durustur, kisinin bir

objeyi pozitif ya da negatif degerlendirmesidir (Tutar, 2012).



IKINCI BOLUM
Kuramsal Cerceve ve Ilgili Arastirmalar

Iletisim ¢ag1 olarak adlandirdigimiz giiniimiizde, iletisim teknolojilerindeki hizli
gelisim ile birlikte hemen hemen her deger etkilesim ve degisime ugramakta; bu hizli gelisim,
medya kullanicilarinin da bu dongiiye uyum saglayip, medya iirtinlerini hizli tiiketmelerine ve
yeni iletisim ortamlarmin iiretilmesine sebebiyet vermektedir (Oztiirk, 2007; Yavuzer, 2013).
Ozellikle, giiniimiizde smnir tanimaz bir etkiye sahip olan sosyal medyanin hizli gelisimi,
kullanicilarin talep ve beklentileri, sosyal medya ortam ve araglarinin her gecen giin daha

fazla ilgiyi iizerinde toplamasina neden olmaktadir.

Sosyal medyanin en dnemli 6zelligi, siirekli canli kalan bir yapiya sahip olmasidir.
Etkilesim ve karsilikli bilgi paylasimi, ¢cok yonlii iletisim kurulmasini saglamaktadir. Sosyal
medya kullanicilarinin; birbirlerinden hizlica haberdar olabilmeleri, birlikte hareket edebilme
karar1  alabilmeleri, fikirlerini, yorumlarin1 paylasabilmeleri, goriis aligverisinde
bulunabilmeleri sosyal medya ortamlar1 iizerinden hizli, ucuz ve zahmetsiz bir sekilde
gerceklesmektedir. Bu dongiide, yeni ortamlar1 kullanma konusunda geng nesiller basrolii
oynamaktadir. Ozellikle giinii yakalama, takip etme noktasinda gen¢ nesiller sosyal medyayi
aktif bir sekilde kullanmaktadir. 10-14 yas araliginda bulunan ortaokul 6grencileri de ergenlik
donemine ge¢is ve ergenlik doneminde bulunduklarindan sosyal medyaya ilgileri yogundur

(Oztiirk, 2007; Yavuzer, 2013).

Ergenlik, bireyin erigkinlige adim attigi, bireyde her alanda degisimlerin oldugu,
bagimsiz yasamaya hazirlanma ile birlikte; bedensel, toplumsal ve zihinsel olgunlasma
donemidir. Yine ergenlik déneminde, ergenin toplumsal kimligini olugturmasina ve toplumda
sayginlik kazanmasinda etkili olan 6nemli etmenler; aile, okul, sosyal gruplar ve kitle iletisim
araclanidir. Bu donemde ergen, yetiskinlerden istedigi, bekledigi giiveni gdéremezse mutsuz
olmaktadir (Kulaksizoglu, 1998). Bu nedenle, bu donemdeki gengler kendilerini akran
gruplarinin bir pargasi olarak goriir, akranlarinin kendilerini daha iyi anladigini diisliniir ve
akranlartyla daha fazla zaman gegirerek onlarla beraber hareket etmeye baslar. Ergenlik
donemi ozelliklerine bakildiginda kabul gérme, ait olma, baglanma, sosyal onay gibi sosyal
ihtiyaglar ergenler tarafindan daha yogun bir sekilde yasanmaya baslanir. Bu durum

neticesinde de ait olma, kabul gérme ihtiyaci ortaya ¢ikar ve bu ihtiyac¢ da ergenlerin daha ¢ok



araylisa girmesine, sosyal medya ortam ve araglarin1 kullanmasina yol acar (Sahin & Ozgelik

2016).

Ergenlige gecis ve ergenlik donemi icerisinde yer alan ortaokul dgrencilerinin; ¢agin
firtinas1 olan sosyal medyayr kullanarak sosyallestikleri, kimlik kazanmaya c¢alistiklari,
kendilerini ifade ettikleri goriilmektedir. Bu yastaki bireylerin toplumsal kimliginin
bi¢imlenmesinde, tutum ve davraniglarina yon vermede sosyal medyanin oldukga etkili
oldugu agik bir gergektir (Oztiirk, 2007; Yavuzer, 2013). Bu nedenle sosyal medyanin gengler
tarafindan kullaniminin daha kontrollii olmasi, bu kontroliin saglanabilmesi i¢in de genglerin
bu konuda bilin¢lendirilmesi gerekmektedir. Genglerin bu konuda egitilmesi bir tiir otokontrol
saglayacak ve bu tarz ortamlarin olumsuz yonlerinden minimum diizeyde etkilenmis

olacaklardir.

Ulkemizde genel olarak medyanm ozelde ise sosyal medyanin dogru kullanimini
bireylere 6gretebilmek amaciyla ortaokul diizeyinde (6.,7., 8. siniflar) medya okuryazarligi
dersi se¢meli ders olarak verilmektedir. Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin yiiriittiigii bu ders,
medya araglarini tanitmay1, gengleri medya kullanimi konusunda bilinglendirmeyi ve olumsuz
etkilere yonelik farkindalik olusturmayir amaclamaktadir. Bu dersin sosyal bilgiler dersi
kapsaminda verilmesi demokratik degerlere sahip, bilingli ve toplumsal degerlere saygili birer
vatandas yetistirmeyi amaglayan sosyal bilgiler dersi ile ortak hedeflere sahip olmasiyla

agiklanabilir.

Sosyal Bilgiler

Sosyal Bilgiler yiizyillik bir gegmise sahiptir. 1916’da ABD’de bu ders okullarda
okutulmaya baslayinca artan goc, ekonomik sartlar, irk ayrimciligi gibi hayati zorlayan
baslica sorunlar karsisinda bu dersin yeni yetisen vatandaslarin imdadma yetisecegine
inanilmistir. Bu ders sayesinde vatandaslarin temel diizeyde demokratik degerlere sahip
olmalariyla, toplum sorunlari karsisinda onlarin neler yapabileceklerini 6grenecekleri

diisiiniilmiistiir (Inan, 2014).

Sosyal bilgiler dersinin ortaya ¢ikmasinda Onciilerden sayilan Edgar Bruce Wesley
yaptig1 tamimda pedagojik hedefler, toplum ve Ogrencilerin ihtiyaclarina dikkati ¢ekmistir.
Wesley yaptig1 tanim ile sosyal bilgileri ¢ok disiplinli bir yaklasim olarak belirtmis, pedagojik
hedefler ile bilgileri, toplum ve ogrenci ihtiyaglariyla biitiinlestirmistir. Daha sonraki
stireclerde sosyal bilgiler, ¢cok disiplinli bir anlayistan disiplinler arasi bir anlayisa gecmistir.

Etkin vatandaslik gayesiyle sosyal bilimlerden secilen bilgiler bir araya getirilerek bir



program hazirlanmistir. Bu programda da sosyal bilim dallarinin smirlart kaldirilmis ve

biitiinciil bir program anlayis1 kabul edilmistir (Doganay, 2008).

Sosyal bilgiler dersini diizenleyen oncii kurulus, Sosyal Bilgiler Ulusal Konseyi
(NCSS) sosyal bilgileri su sekilde tanimlamistir: Sosyal bilgiler, vatandasa gerekli
kazanimlar1 kazandirmak i¢in sosyal bilimlerin disiplinler arasi yaklasimla birlestirilmesinden
olusan bir ¢aligma sahasidir. Sosyal bilgilerin ana hedefi; birbirlerine bagli, kiiresellesen
diinyada, farkliliklar1 olan demokratik bir toplumun vatandaslar1 olarak kamu faydasina, bilgi
odakli, mantikl1 kararlar verebilme becerisi gelistirmek noktasinda 6zellikle geng bireylere

yardime1 olmaktir (Doganay, 2008).

Ogretim programi amaglar1 kapsaminda sosyal bilgiler; giinliik yasamda meydana
gelen toplumsal olaylar ve giincel konular ile ilgili demokratik degerleri kazanmis aktif,
sorumlu, sorgulayabilen elestirel bakis acisina sahip diislinen vatandaslar yetistirmeyi
amaglar. Sosyal bilgiler dersi ile 6grencilere kazandirilmak istenen etkili vatandaslik, giincel
olaylara iligskin farkindalik gelistirmeyi, medyayi, medyada yer alan olaylar1 yorumlayip
anlamlandirmay1 da merkezine alir. Medya okuryazarliginin igerikleri sosyal bilgiler
programinda dolayli olarak ele alinip islenmektedir. Medya okuryazarhigi dersinde ise
dogrudan islenmektedir. Sosyal bilgiler dersinde Ogrencilere medya, medya ortamlari,
haberleri vb. anlama yorumlama gibi bilgi ve becerilerin kazandirilmas: medya okuryazarligi

agisindan dnemlidir.

Medya okuryazarlig1 dersini veren sosyal bilgiler 6gretmenlerinin medya okuryazarligi
dersine iligkin bilgi, beceri ve tutumlara sahip olmasi gereklidir. Sosyal bilgiler dersinin
amaclarindan olan hak ve sorumluluklarini bilen elestirel diisiinme giicii gelismis, etkili
vatandaglar yetistirme hedefine wulasilmasi i¢in gilincel olaylarin ders konulariyla
iligkilendirilmesi, yeri zamani geldiginde giincel olaylardan 6rnekler verilmesi gerekmektedir.
Bu da medya okuryazarlig1 becerilerine sahip olmay1 gerektirmektedir (Deveci & Cengelci,
2008).

Medya Okuryazarhg:

Bilim ve teknolojinin gelisim siirecinde; bilgisayarin 6zellikle de internetin giindelik
yasamda kullaniminin yayginlasmasi, okuryazarlik diinyasini da genisletmistir. Bu durum,
okuryazarlik kavraminin farkli agilardan ele alinmasini saglamis ve bilgi okuryazarlig, dijital
okuryazarlik, medya okuryazarligi gibi 21. yilizyilda yeni okuryazarlik tiirlerini ortaya
¢ikarmistir (Naza, 2014).
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Medya okuryazarligi; medyanin anlasilmasi, bilgi, biiyiime, eglence, giiglendirme ve
bir iletisim kaynagi olarak kullanilmasidir (Wan, 2006). Bilici (2014)’e gore ise medya
okuryazarlig1; medya araciligiyla sunulan biitiin materyallerin hedef ve hazirlanis siire¢lerini
Ogrencilerin bilip, bunlan titizlikle segici, elestirel bir bakis ile tiikketmesi ve medyay1 okuyup
anlamaya c¢alismasidir. Ayrica kendi topladigi bilgileri 06zgiin bir sekilde sunmasi,
yayinlamast yazma olarak kabul edilmektedir ki medya okuryazarligi da biitiin bunlan
yapabilme becerisidir. Medyay1 anlamak i¢in bilgi teknolojisinin bireyleri kullanmasina izin

vermeden medyayi etkili ve verimli bir sekilde kullanmak gerekmektedir (Wan, 2006).

Medya araciligi ile medya iizerinden sunulan her tiirlii igerik verilmek istenen her tiirlii
mesaj medya okuryazarliginin konusunu olusturmaktadir (Bilici, 2014). Medya okuryazarligi
uluslararas1 orgiiti  NAMLE’ye gore medya okuryazarligimin amaci; ¢agin gerekleri
dogrultusunda 6grencilerin elestirel diisiince gliciine sahip, sorgulayabilme ve sorguladigini
ifade etme aligkanliklar1 kazanmis bireyler olarak yetismelerini saglamaktir (Rogow &
Scheibe 2008:3; Akt. Naza, 2014).

Ulkemizde medya okuryazarligma dikkati cekmek amaciyla Milli Egitim Bakanlig1 ile
birlikte farkli kuruluslar da (RTUK, TRT vb.) ¢esitli calismalar yiiriitmekte, medya
okuryazarligin1 anlatmak i¢in ¢esitli diizeylere hitap eden caligmalar yiiriitiilmektedir. Bu

dogrultuda Sekil 1’de medya okuryazarligi logosu yer almaktadir.

b

MEDYA OKURYAZARLIGI

Sekil 1. Medya okuryazarlig1 logosu.
(Kaynak: https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/)

Medya okuryazarligi logosu, M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olusmustur.
“Okur” sozcligliiniin “O” harfi, i¢ ice gecen “M” ve “Y” harflerinden olusan emniyet
kemeriyle baglanarak, yogun medya mesajlar1 ortaminda giivenle yol almay1 sembolize eden

bir trafik isaretine benzetilmistir (RTUK, 2016).

Diinya genelinde de medya okuryazarligi ile ilgilenen kurum ve kuruluslar
bulunmaktadir. Bunlardan biri olan, Avrupa Medya Okuryazarligt Merkezi (ECML) AB
tarafindan 2004 yilinda kurulmustur. Cocuklarin ve biiyliklerin medya kiiltiirli i¢inde yasama
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uyumlarin1 saglamak ve medyanin isleyisini Ogrenmelerine destek olmak bu merkezin
hedefidir (Pekman, 2007). Merkez, medya egitimini yerlestirip yayginlagtirmanin

gerekliligini s0yle belirtmektedir:

1.Medyanin toplum tarafindan fazlaca tiikketimi ve toplumun medya tarafindan

sOmiiriilmesi.
2. Davranislarimiz, diislincelerimiz ve inanglarimiza yon vermede medyanin etkisi.
3. Bilginin 6neminin artmasi ve 6grenmeye duyulan ihtiyag,
4. Demokrasinin gelisimi siirecinde medyanin etkisi,
5. Enformasyon ve iletisimin 6neminin artmasi.

Glinlimiizde, sosyal aglarla oriilii bir diinyanin sinirsiz uzami igerisinde yagamaktayiz.
Mobil teknoloji, insan hayatinin merkezine yerlesmis bulunmaktadir. Kitle iletisim
araglarinin, medyanin insanlarin hayatinin icerisinde bu denli olmasi1 medya iletilerinden
kaginmay1 da adeta imkansiz hale getirmektedir (Sahin, 2011). Oyle ki giinliik yasamda

insanlar pek ¢cok medya iletilerine istekleri disinda da olsa maruz kalmaktadirlar.

Gelisen teknoloji, kullanilan yontem ve tekniklerle medya, bireyleri i¢ine ¢ekmekte
adeta maruz kalinan enformasyon yagmuru karsisinda, 6zellikle ¢ocuklar kendilerine sunulani
herhangi bir siizgegten gecirmeden oldugu gibi almaktadir (Akt. Sezer & Sert, 2019. Treske,
2011:29, Herman ve Chomsky, 2012). Sosyal medya yoluyla paylasilan medya iletilerini
elestirel bir bakis agis1 ile anlayabilmek ve degerlendirebilmek giinlimiizde bir nevi zorunlu
bir durum olmustur. Nasil ki insanlar aldiklart egitimler sonucunda belli davranislar
kazaniyorlarsa, medyayr dogru anlayabilmek ve ¢oziimleyebilmek i¢cin de medya egitimi
gereklidir. Bu baglamda Medya okuryazarligit medya iletilerine karsi daha bilingli olmay1
saglamaktadir (Sezer & Sert 2019).

Cocuklar ve ergenler yetiskinlere gore medyanin olumsuz iletilerinden daha fazla
etkilenmektedirler. Bu durum da ¢ocuk ve ergenlerin yeterli diizeyde hayat deneyime sahip
olmamalarindan kaynaklanmaktadir. Medya okuryazarligi bireylerin maruz kaldigi mesaj ve
iletilerden segimler yapmalari bakimindan 6nemlidir (Potter, 2008). Medya okuryazarligini,
yalnizca ergenleri ve ¢ocuklart olumsuz medya iletilerinden korumak olarak degerlendirmek
dogru bir diisiince degildir. Medya okuryazarligi egitimi ile dgrencilere elestirel diistinme
becerisi kazanma ve kullanma, medyayr anlama, analizler yaparak degerlendirmelerde
bulunabilme ve dogru se¢imler yapma, medyay1 faydali bir bi¢cimde kullanmakla beraber

medyanin zararl etkilerinden de korunma becerileri kazandirilir (Wan, 2006).
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Medya ozellikle televizyonla baglayan siirecten itibaren egitime ve egitime ait tlim
kavramlara yeni bir boyut kazandirmis olup siire¢ boyunca da gittikge egitimin islevini
iistlenmeye baglamigtir. ‘Erk’ler catismasinda medyanin bariz {stlinligii goriilmekte ve
medyanin istedigi sekilde toplum yeniden olusturulmus ve yeni toplumun bireyleri okulun
kapisindan igeri girmeye baslayinca egitim igin degisim kaginilmaz olmustur (Serbest, 2016).
Medya hi¢ kuskusuz, insanlarin yasamlarini, kiiltiirel degerlerini adeta kiiltiiriinii degistirerek
giindelik yasamda sozii gecer bir konuma gelmistir. Medyanin hegamonik etkisi karsisinda
medya tiiketicileri olarak bireylerin medyaya pasif bir bi¢cimde maruz kalmamalar1 igin
“medya okuryazarligi egitimi” kapsaminda farkindalik olusturarak bilinglendirilmeleri ve

medyaya karsi etkin bir pozisyona kavusmalar1 gerekmektedir (Sezer & Sert, 2019).

Medyanin kendine has bir dilinin, yapisinin ve uygulamalarinin oldugu ve bunlarin
siirekli geliserek giincellendigi de asikardir. Bireylerin medyayr verimli kullanmalar1 ve
medya karsisinda maruz kalinabilecek olumsuzluklara karsi medya ileti ve yontemleri
konusunda bilgi sahibi olmalari, farkindalik gelistirebilmeleri i¢in 6nem arz etmektedir.
Medyanin etkisi altinda kalan bir toplumda aktif bir vatandas olabilmek i¢in kisilerin medya
ve medya tiirlerini birbirinden ayirt edebilmesi, izledigi, duydugu ve okudugu iletileri
sorgulayabilecek anahtar sorulari sorma yetisine sahip olmasi gerekmektedir (Aksit &
Donmez, 2011). Bu nedenle o&zellikle, ¢ocuklar basta olmak iizere bireylerin medya
konusunda egitim almalar1 ve verilecek egitimlerin de siirekli giincellenmesi biiyiik bir 6nem
arz etmektedir (RTUK, 2016). Bu baglamda RTUK medya okuryazarligi konusunda énemli
caligmalar  yapmaktadir. Bunlardan biri  de, “RTUK Cocuk Web Sayfasi
(www.rtukcocuk.org.tr)’dir. Cocuk web sayfasi, cocuklarda medya okuryazarlig1 ve bilincini
saglamay1 amacglamaktadir. Bu web sayfasi ile ¢ocuklarda medya okuryazarligi bilincini
gelistirmek amacglanmakta olup sayfada ¢ocuk haklari, akilli isaretler, TV okuru, ne okuyalim
gibi bagliklarla ¢ocuklar tarafindan yapilan galigmalara yer verilmistir. Medya okuryazarligi
dersi de RTUK iin ¢alismalarma paralel olarak yukarida ifade edilen sebeplerle segmeli ders

olarak egitim sisteminde yerini almistir.

Medya Okuryazarhgi Dersi

Giliniimiizde medya herkesin hayatim1 her yerde c¢epegevre sarmistir. Cocuklar
bilgisayar, tablet, cep telefonu ve televizyonlu evlerde dogmakta ve bu dijital teknolojiler ile
biiylimektedirler. Okul ¢agindaki bir birey; okul zamani, ders ¢alisma, oyun oynama, bedensel
ihtiyaclarmi giderme gibi faaliyetlerinin disinda, medya ortam ve araglarindan daha g¢ok

zaman ayirdig1 bir ugrasis1 yoktur. Dolayisiyla bireyin giinlilk yasaminda fazlasiyla medya
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ortam ve araglarina maruz kalmast medya okuryazarligi dersini 6n plana c¢ikarmaktadir

(RTUK, 2007).

Medya okuryazarligi uygulamalarinda olumlu sonuglar alinan {iilkelerde bu ders
ilkokullarda bagimsiz ve zorunlu, ortadégretim diizeyinde ise diger alanlardaki derslerin
icerisinde medya ile ilgili konularin islendigi bir ders olarak okutulmaktadir. Ornegin, dil
egitiminde medya kullanimmin dil tzerindeki etkisi fark edilmis ve ders programi bu
dogrultuda hazirlanmigtir. Yine sanat, 6gretiminde de 6grencilerin giinliik kullanimlart ders
konusu kapsamina alinmaktadir. Farkli dersler i¢inde yer alan medya okuryazarligi konulari
toplandiginda, miistakil bir medya okuryazarligi dersinin konularindan daha ¢ok igerik
bulundugu ortaya ¢ikmaktadir. Medya okuryazarligi dersinden {iniversiteye girig sinavi basta
olmak tizere ¢esitli sinavlarda sorular sorulmalidir. Medya okuryazarlig1 savunucularina gore

bu ders tiim miifredat konular1 igerisinde yer almalidir (Bilici, 2014).

Yetmis yil gibi bir gegmise sahip medya okuryazarligi dersinin zorunlu mu yoksa
se¢meli ders olarak mi1 okutulmasi gerektigi dnemli bir tartisma konusu olmustur. Bu durum
sOyle ifade edilebilir; “kisinin medya karsisinda olumsuz bir i¢erige maruz kalmasi kosullar
geregi adeta zorunlu ise medya okuryazarligi dersi de zorunlu olmali; kosullarin disina ¢ikip
kisi kendisi medyay1 kullanma veya kullanmama kararim1 verebiliyorsa se¢meli olmalidir”
denebilir. Nasil ki, medya ‘se¢meli’ degilse, medya okuryazarligi dersi de ‘se¢meli’
olmamalidir (Bilici, 2014). Avrupa’da da uzun bir siiredir medya okuryazarligi dersinin
ilkokul 6grencileri i¢in zorunlu ders olup olmamasi gerektigi tartisilmis ve tartigilmaya da
devam edilmektedir. Bazi iilkelerde tipki matematik, yabanci dil gibi medya okuryazarligi
dersi de zorunlu dersler arasina girmistir. Fakat Kanada gibi bazi iilkelerde bagimsiz bir ders
olarak degil de medya okuryazarlhig: ile ilgili konular bagka derslerin miifredatlar1 icerisine
serpistirilerek verilmekte; ABD, Japonya, Avustralya gibi iilkelerin bir¢ogunda ise zorunlu
ders olarak verilmektedir (Aksit & Donmez, 2011).

Ulkemizde de MEB ve RTUK isbirligi ile bu konuda énemli ¢alismalar yapilmustir.
Bu calismalar neticesinde medya okuryazarligi dersi ortaokullarda se¢meli ders olarak
okutulmaya baslanmistir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunda Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu (RTUK), Milli Egitim Bakanligi (MEB) onciiliigiinde baslatilan calismalara
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi 2005 tarihinde gergeklestirdigi I. Uluslararast Medya
Okuryazarligi Konferansi ile katki saglamistir (Altun, 2008).

RTUK, Basin Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT'nin igbirligi ile 20-21
Subat 2003 tarihinde Ankara'da Iletisim Sfiras1 yapilmistir. Sura sonug raporunda ¢ocuklarin
zararli medya mesajlarina maruz kalmamasi kapsaminda Avrupa Birligi uyum calismalarinin
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yapilmas1 ve 0zellikle medya noktasinda ¢ocuklar ve genglerin bilinglendirilmesi i¢in medya

okuryazarlig1 dersinin zorunlu olmasi &nerilmistir (RTUK, 2016)

RTUK onciiliiginde medya okuryazarhig ile ilgili bazi iilkelerdeki program,
arastirmalar ve sonuglar1 incelenerek detayli degerlendirmeler yapilmistir. Ozellikle RTUK
2006 yilinda yaptigi kamuoyu arastirmasinda c¢ocuklarin televizyon izleme ve internet
kullanim1 hususunda onemli bulgular ortaya koymustur (RTUK, 2016). Yapilan tiim
caligmalarda, medya okuryazarliginin gerekliligi siirekli olarak dile getirilmistir. RTUK ile
MEB Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi (TTKB), “Orta Ogretim Kurumlarma Medya
Okuryazarlign Dersi Konulmasma Dair Isbirligi Protokolii” imzalanarak “Medya

Okuryazarhg Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir.

“IIkdgretim se¢meli medya okuryazarhigi dersi dgretim programi” 31 Agustos 2006
tarininde TTKB’de goriisiilerek kabul edilmistir. Bu dogrultuda, 2006-2007 6gretim yilinda
belirlenen pilot illerde medya okuryazarligi dersi okutulmaya baslanmig, 2007-2008 egitim
ogretim yilindan itibaren ortaokul 6. 7. ve 8. siiflarda se¢meli ders olarak verilmistir. 2014
yilinda se¢meli medya okuryazarligi dersi 6gretim materyali ilgili komisyon tarafindan

hazirlanmig 2014-2015 egitim 6gretim yilinda égrencilere okutulmaya baslanmigtir (RTUK,
2016).

TTKB medya okuryazarligi dersini sosyal bilgiler Ogretmenleri veya iletisim
fakiilteleri ya da basin yayin yiiksekokullarindan mezun olmus ve MEB biinyesinde sinif
Ogretmeni olarak gorev yapan Ogretmenler tarafindan okutulmas: karari almistir. Bu karar
dogrultusunda medya okuryazarlig1 dersi genel olarak sosyal bilgiler 6gretmenleri tarafindan

okutulmaktadir (MEB, 2007; RTUK 2007).
Medya okuryazarligi dersi 6gretim materyalinde, dort tinite mevcuttur.

1. “Eglencem Medya” adl birinci iinitede; “Medyanin Hayatimizdaki Yeri”, “Medya
Kullanicis1 m1, Medya Tiiketicisi mi?”, “Medyada Igerik ve Bigim” ve “Eglence
Medyas1 Uretimi” adli konulart;

2. “Medyaya Soru Soruyorum” adli ikinci tinitede “Bilgiye Erisim”, “Glindemimiz
Medya”, “Medyanin Kurgusu”, “Anlamlandirmak: Anlam Bizde, Gergegin
Pesinde”, “Farkli Pencerelerden Bakmak” ve “Okul Gazetesi Hazirliyoruz”
konulari;

2999

3. “Once Bir Diisiineyim™ adli ii¢iincii {initede “Géordiiklerim Ne Anlatiyor?”, “Ikna

Etme Teknikleri”, “Medyada Karakter Yaratmak™ ve “Beni Ikna Et” konulart;
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4.

“Benim Medyam” adli dérdiincii {initede “Sosyal Medyam”, “Ne Kadar Ozgiirliik
O Kadar Sorumluluk”, “80 Saniyede Devri Alem”, “Afis Tasarlama”,

“Duyarliyim” ve “Medyada Dil Farkindalig1”

konular1 okutulmaktadir (Orhon, Pembecioglu, Altun, Tiizel & Cakmak, 2014, s.8).

Yukarida ifade edilen boliimlerden de anlasilacagi tlizere medya okuryazarligi

kitabinda icerik olarak medyanin her tiiriine yer verilmeye c¢alisilmis, ayrica sadece bilingli

medya okuyucusu degil, bilin¢li medya yazari olunabilmesi i¢in de ¢esitli etkinliklere yer

verilmistir. Ancak bu etkinliklerin ve 6zellikle sosyal medya ile ilgili kismin eksik/yetersiz

oldugu goriilmektedir. Ciinkii artik medya TV, radyo gibi kitle iletisim araglari ile degil,

Instagram, Facebook, Whatsapp gibi uygulamalar ile daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir.

Ders igeriginde her ne kadar az yer alsa da ogrencilerin yazili, gorsel ve isitsel

medyaya ek olarak sosyal aglar, yeni medya ve video oyunlar1 gibi diger dijital ortamlara ait

iletilere erisip, bunlar kavrayarak elestirel bakis agisi ile ¢oziimlemeler, degerlendirmeler

yapmalart ve kendi iletilerini tiretmeleri de beklenmektedir. Bu dogrultuda programin genel

amaglart sunlardir:

1. Medya olgusunu, medyanin zaman ic¢indeki degisimi ve doniisiimiinii, bunun

bireysel ve toplumsal yasama yansimalarin1 kavrama.

2.

3.

Medya okuryazarliginin 6nemini kavrama.
Medya iletilerinin tizerinde diigiinebilecegini fark etme.

Ihtiyag duydugu dogru ve gegerli bilgiye farkli medya araglarmi etkin sekilde

kullanarak erisme.
Medya iletilerini bigimsel ve igerik 6zellikleri bakimindan ¢oziimleme.

Medya iletilerini toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, politik baglamlar1 gercevesinde

degerlendirme.

Insan haklari, sorumluluk, etik, mahremiyet, kisisel giivenlik konularmi dikkate

alarak etkili ve 6zgiin iletiler olusturma.

Medyanin giiclii bir kiiltiir endiistrisi oldugunu fark ederek kiiltiiriimiize 6zgl

icerikler tiiketme ve iiretmeye oncelik verme.

Medya alanindaki yenilik¢i fikirleri inceleyerek 6zellikle yeni medyaya yonelik

yaratici ve yenilikgi fikirler gelistirme ve bunlar1 paylagma.

10. Medyada deneyimledigi sorunlara karsi uygun tepkide bulunma (MEB, 2018. s.7).
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Medya okuryazarli@i programi her ne kadar medyaya karsi bilingli bireyler
yetistirmeyi amaglasa da 2007-2008 egitim Ogretim yilindan itibaren okutulmaya baslanan
secmeli medya okuryazarhig dersinin RTUK tarafindan yapilan arastirma sonuglarina gore
dersi alanlar iizerinde istenilen etkiyi olusturmadig1 sonucuna varilmistir (RTUK, 2010). Yine
Tekinalp & Akkor Giil (2011) de yaptiklar1 ¢alismada medya okuryazarligi dersinin
ogrenciler lizerinde belirlenen hedefler dogrultusunda beklenen etkiyi olusturmadigini
belirlemistir. Yine yapilan ¢alismalarda, “Tiirkiye’de egitim alaninda derslerin ve konularin
daha etkili islenmesi ve azami verim alinabilmesi i¢in medya bir 6gretim araci olarak
goriilmiis ancak Ogretim konusu olabilecegi veya cocuklarda medyaya yonelik becerileri
gelistirme digiincesinin yeteri diizeyde gelismedigi goriilmiistiir” (Sirin, Oktay & Altun, 2013
5.30).

Bu duruma asagidaki etkenler sebep olarak gosterilebilir:

e Medya okuryazarligi dersine giren Ogretmenlerin medya okuryazarli§i hakkinda

herhangi bir egitim almamis olmasi.

e Medya okuryazarligi dersi programinin medya okuryazarligindan ziyade medyay1

tanitmasi (Altun, 2010).

e Medya okuryazarligi dersinin bir dersten ziyade 1ilgili derslerin igerigiyle

iliskilendirilerek 6gretilmesi (Altun, 2010).
e Genel bir 6gretim anlayis1 ve medya okuryazarligi 6gretim modelinin olmamasi,
e  Ogretim yaklasimi olarak medyadan yeterince yararlanilmamasi: (UNICEF, 2007).
e Ders saatinin yeterli olmayisi, ders kitabiin bulunmamasi (RTUK, 2016).

Yukarida ifade edilen eksiklikler ve yanlis uygulamalar azami diizeyde diizeltildigi

takdirde bu ders ile ¢cok daha etkili sonuglara ulagilabilecegi yorumu yapilabilir.

Medya Okuryazarh@ Egitimi

Medya Okuryazarlig: ile ilgili birgok calisma yapilmasina ragmen bu ¢alismalarda
egitim ile ilgili bir fikir birligi olusmamistir. Dijital ¢agda kazanilan medya okuryazarligi
yeterlilikleri ile vatandaglik yeterliliklerinin birbiriyle baglantili oldugu goriilmektedir.
Ginliik hayatimizi saran ve neredeyse biitlin faaliyetlerin igine giren bir dijital ortam vardir.
Ornegin bir is basvurusu, saglikla ilgili bir randevu alma, yiyecek ve giyecek seciminde,
pazarlama vb. tiim islemlerde dijital ortamdan faydalanilmaktadir. Yine sivil ve toplumsal
etkinliklerde bu ortamlardan etkilenilmektedir. Bakildiginda bireye kendisi gibi diisiinen ve

diistinmeyenlerle fikir paylasiminda bulunma, olaylara farkli agilardan bakabilme,
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elestirebilme, kendini bir gruba ait hissetme vb. olanaklar sunmaktadir. Medya okuryazarlig

bu agilardan degerlendirildiginde demokrasinin bir unsuru olarak goriilebilir (Geng, 2017).

Medya okuryazarligi vatandaslik becerilerinin = 6gretiminde O6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu egitimi alan 68renciler medyayi, toplumu, vatandas olarak rollerini 6grenir.
Boylelikle toplumsal degisimde aktif rol oynayabilir. Bu egitimde medyanin kendisi,
Ogrenciler, O0gretmenler, aileler ve tim paydaslar bir biitiin olarak diisliniilmeli ve tiim

paydaslar medya okuryazarlig1 konusunda isbirligi i¢erisinde olmalidirlar (Geng, 2017).
Medya okuryazarligi egitimi ile;

e (Cocuklarin, ihtiya¢ duyulan ancak dogru ve giivenilir bilgiye ulagsmanin zorlastig

medya karsisinda bilin¢lendirilerek aydinlatilmasi,
e Cocuklarn izledikleri igeriklerin elestirilebilir olabileceginin farkinda olmalari,
e Medya icerikleri konusunda ¢ocuklarin bilinglendirilmesi,

e Cocuklarin gelisimi ve saghgmi tehdit edebilecek igerikler karsisinda

korunabilmelerinin saglanmasi,

e Sosyal medyayr kullanan g¢ocuklarin, bu ortamlardaki hak ve sorumluluklarinin

farkinda olmalari, karsilagilacak olumsuz bir tabloda nasil davranacaklarini bilmeleri,

e Tiirk¢e’nin dogru ve kurallarina uygun kullanilmasini saglayarak her agidan bilingli

bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir (RTUK, 2016).

Gorildiigii gibi dogru bir medya okuryazarligi egitimi ile sadece medyaya karsi degil topluma
ve devlete karsi da bilingli, hak ve sorumluluklarinin farkinda olan bireylerin yetistirilmesi

mumkindiir.

Medya Okuryazarhg: ve Ebeveynlerin Rolii

Medya okuryazarligi siirecinde iki kanal Onemlidir. Bunlar okullar ve ailedir.
Ebeveynler ¢ocuklarin gelisim siirecinde 6nemli bir role sahiptirler ve bilgi ve tecriibeleri ile
her zaman ¢ocuklara rehberlik ederler. Ebeveynlerin medya okuryazari olmasi ve bu alanlarda
bilingli olmas1 ¢ocuklarda da bir farkindalik olusturacaktir. Ancak dijital medya ortam ve
araglarinin kullaniminda ebeveynlerin ¢ocuklarina bilgi verip, onlara beceri kazandirabilecek
diizeyde olmadiklar1 goriilmektedir. Marc Prensky’ye gore giiniimiiz ¢ocuklari ile bir dnceki
nesil arasinda diistinme, degerlendirme ve bilgiyi isleme gibi konularda ¢ok farklar vardir.
Ozellikle dijital ortamlarla yogun bir etkilesim igirisinde olan ¢ocuklarda diisiinme bigimleri

de degismistir (Ulusoy & Bostanci, 2014). Bu baglamda ebeveynlerin sosyal medya
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ortamlarindan ¢ocuklarinin zarar gérmemeleri ve sosyal medyay1 bilingli kullanmalarimni
saglamak icin dikkatli olmalari gerekmektedir. Ebeveynlerin ¢ocuklara karsi tutumlart,
onlarin sosyal medya kullanimimi etkileyebilmektedir. Sosyal medya kullanimi ile olumlu
olumsuz bir¢ok durum ¢ocuklarin erigsimine acik hale gelmektedir. Olumlu kullanilmasi
halinde egitim ve gelisim igin ¢ok faydaliyken, olumsuz igeriklere sahip kaynaklardan
etkilenen ¢ocuklar i¢in sosyal medya kanallar1 doniisii olmayan zararlar verebilmektedir
(Ertiirk, 2011).

Medya teknolojisi 6zellikle de internetin evlere girisi ile teknolojik gelismelerin etkisi,
cocuk dogdugu andan, hatta anne karninda iken gelisim donemlerine etki etmeye baslamigtir
(Ertiirk, 2011). Bu baglamda ebeveynler, cocuklarinin medya ortam ve araglarindan
etkilenebilecegi ve etkilendikleri korkusunu her zaman tagimaktadirlar. Fakat giliniimiizde
medya ortam ve araglarinin gerekli ve vazgegilmez oldugu da bir gercektir. Aileler genellikle
internet gibi medya araglarinin ¢ocuklarin egitim yasantilarinda 6zellikle okullarda derslerine
yardimct olmasi sebebiyle gerekli gormektedirler. Bu olumlu etkilerle birlikte medya ortam
ve araglarinin kullanilmasi ile beraber yliz yiize iletisimi engellemesi; izolasyona, yalnizliga
ve yabancilasmaya sebebiyet verdigi hususunda pek c¢ok arastirmact ayni gorisi
paylagmaktadir. Ayrica, asirt internet kullanimi nedeni ile 6grencilerin okullarda derslerine
gerekli zamani ayirip gaba sarf etmedikleri ve basarilarinin diistiigii de baska bir gergektir

(Yildirim, 2014).

Livingstone (2011) yaptigi ¢alismada ailelerin ¢ocuklarmin dijital ortamlari
kullanimina miidahale etme durumlarinda, Tiirkiye’nin Avrupa filkelerine oranla daha alt
diizeyde oldugu sonucuna varmistir. Livingstone & Haddon, (2009) arastirmalarinda
ogrencilerin medya okuryazarligi konusunda, ebeveynlerinin bilgilendirilmesinin gerekli
oldugunu belirtenlerin oraninin % 63 oldugunu tespit etmistir. Yine, 68rencilerin gogunlugu,
ailelerinin medya okuryazarligi konusunda bilgi eksikligi oldugunu belirtmekte ve ailelerin
medya okuryazarlig1 konusunda gerekli egitimleri almalar1 gerektigini vurgulamaktadirlar. Bu
sonuglar da medya okuryazarligi egitimi siirecinde okul kadar ebeveynlere de oOnemli

sorumluluklar diistiigiinii géstermektedir (Livingstone & Haddon, 2009).

“Bu baglamda, Livingstone (2012) tarafindan gergeklestirilen “EU Kids Online” adli

arastirmada asagidaki sonuclara ulagilmistir:

e Aileler ¢cocuklarla birlikte olumlu internet deneyimleri yasamalidirlar.
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e Kisitlayict ebeveynlik, ¢ocuklarin dijital ortamlar1 kullanirken karsilasilabilecek
olumsuzluklar azaltirken, dijital ortamlarin olumlu olanaklarindan faydalanmayi da

kisitlamaktadir.

e Ebeveynlerin rehberliginde dijital ortam ve araglarin kullaniminda karsilasilabilecek

olumsuzluklarin azaldig1 goriilmiistiir.

e Ebeveynlerin ¢ocuklariyla dijital ortamlar hakkinda konusmalari, ¢cocuklarin dijital
uygulamalara girerken yanlarinda bulunmalar1 onlar1 dijital ortam ve araglari

kesfetmeleri konusunda cesaretlendirecektir.

e Ebeveynlerin koruyucu tedbirler olarak filtre kullanmalari g¢ocuklarin ¢evrimici

risklerle karsilasmalarina engel olmayabilir.

e Ebeveynler tarafindan g¢ocuklarin dijital medya ortamlarini kullanmasinin 6nemi

yeterince anlasilamanustir” (Livingstone 2012; RTUK, 2016).

Ebeveynlerin medya okuryazarligi konusunda bilgi sahibi olmalar1 ebeveynler ve
¢ocuklar arasinda olusabilecek dijital ugurumun giderilmesinde de 6nemli bir rol oynayabilir.
Ayrica medya okuryazarligi konusunda biling diizeyinin ileri diizeyde oldugu ailelerde,
cocuklarin medya kullanimlarin1 kisitlayic1 ve koruyucu anlayistan ziyade demokratik ve
elestirel bir bakis agis1 benimsemeleri daha faydali olacaktir (Livingstone, 2012). Diger
taraftan ebeveynlerin medya okuryazarligi bilincinin yeteri diizeyde gelismemesi ve
ebeveynlerin medya okuryazarligi ile ilgili yeterli egitim almamalar1 ¢ocuklarda medya
okuryazarligi becerilerinin gelismesinde bir engeldir. Ailelerin medya okuryazarlig
konusunda daha bilingli olmasi, toplum tarafindan medyanin 6zellikle de ¢ocuklar {izerindeki
etkilerinin fark edilmesi, egitimcilerin medya okuryazarligini egitimin 6nemli bir pargasi
olarak kabul etmeleri ve medya okuryazarligini kazanma ile ilgili gerekli arastirmalarin

yapilmasi gerekmektedir (Inan, 2013).

Sosyal Medya

Teknoloji meraklilart ve bilim insanlarinin kullandig1 temel araclardan dogmus olan
sosyal medya, giinlimiizde geleneksel medya iletisimini degistiren; bireyler, devletler,
firmalar arasindaki iligkilere yon veren biiyiik bir gii¢ haline gelmistir. Sosyal medya birkag
y1l Oncesine kadar, insanlarin sadece zaman geg¢irdikleri bir mecra iken bugiin kisisel ve
kurumsal kiiltiiriin nemli bir pargasina haline gelmistir (Scoot, Jacka & Mike, 2013). Giinliik
hayatin icine fazlasiyla girmis olan sosyal medya araciligiyla, insanlarin kendilerini ifade
etme yoluna gittikleri goriilmektedir. Ozellikle birebir, yiiz yiize iliskilerde giigliik ¢eken,

kisileraras1 iligkilerde kendini yetersiz gorlip kendine giivenmeyen, fiziksel goriiniisiinii
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begenmeyen vb. alanlarda kendilerini yetersiz goren kisiler sosyal medya ortamlarinda
kendilerini rahat hissedebilmekte ve bu ortamlardaki iletisim ve iliskileri gergek iligkilere

tercih edebilmektedirler (Yildirim, 2014).

Sosyal medya sinirsiz bir iletisim 6zelligine sahiptir. Bu sinirsizlik 6zelligi zamandan
ve mekandan bagimsiz olma; paylasimin ve etkilenmenin online zeminde olmasidir. Bu anlik
iletisim kanali, sahip oldugu 6nemli karakteristik o6zellikler ile insanlar ve kurumlar arasi
iletisimi etkilemektedir. Ilk bakista bireyler veya kiiciik gruplar arasinda gerceklesen iletisim
gibi goriinse de paylasilan bilgi veya igerikle ilgilenen kisi sayis1 oldukca hizli sekilde ve
fazlaca artmaktadir (Oztiirk & Talas, 2015).

“Sosyal medya etkilesime agiktir, yaygin ve ucuzdur, hizlidir, eglencelidir, insanin
egosunu tatmin eder, merak duygusunu besler, hedef kitleye ulasmanin en kolay yoludur”
(Polat, 2016, s.23). Bu baglamda sosyal medya bir sosyallesme zeminidir. Dijital sosyallesme
olarak da adlandirilan bu siirecte; bireyler yeni bir seyler dgrenmek, yeni arkadasliklar

edinmek vb. konularda sosyal medya araglarina bagvurmaktadirlar.

Sosyal medya g¢esitliliktir, zenginliktir ve farkliliklari igerir. Bireylerin yas, egitim,
ilgiler, hobiler, beklentiler vb. alanlarda kendilerini ifade edebilecekleri mecralar fazladir.
Sosyal medya mizahin ve mizah giiciiniin etkili kullanildig1 bir ortamdir. Bireylerin medya
ortamlarinda herhangi bir konu ile ilgili yaptiklar1 paylasim, yorum ve degerlendirmeler
kendisi sistemlerden silene kadar sosyal medyada kalir ve paylasimi alan kullanicilar

tarafindan hizlica yayilabilir. Sosyal medya adeta anlik tepkilerin kalici oldugu bir arsivdir

(Eraslan, 2016).

Sosyal medya, toplumsal yasamda dogan yeni bir dil olup toplum yapisinda meydana
gelen degismeler ile diinyadaki iliski yapilarint da farklilagtirmistir. Bunlarin basinda gelen
iletisim stirecidir ki; kiiresellesen diinya ile beraber sinirlar1 asan ve ayni zamanda yakinlasan
iletisim siireci diinyada yeni bir dili de dogurmustur. “Kiiresellesmenin 6zii aslinda sosyal
medyadir. Sosyal medya uygulamalari ile en uzak olarak belirtilen mesafeler arasinda bile
anlik iletisim imkani1 saglanmis; sevingler, tiziintiiler vb. ortaklik bulup bir kelebek etkisi gibi
tiim diinyay1 sarmistir.” “Bu hizli gelisim ve paylagim, McLuhan’1n “ kiiresel bir kdy olarak”
betimledigi diinyanin degistigini, onun yerine bir evin bolimleri kadar diinyanin

yakinlastigin1 gostermektedir” (Eraslan, 2016, s.13).

Insanlar merak ettikleri ve gérmek istedikleri bir yeri medya teknolojisi yardim ile
oraya gitmeden gorebilmekte ve istedikleri seyleri aninda 6grenebilmektedirler. Gengler de
diinyanin herhangi bir yerinde yasayan yasitlar1 ile iletisime gecebilme firsatina

kavusmaktadir. Ayrica, genglerin zekasimi gelistirici yonde de medya teknolojisinin olumlu
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etkileri vardir. Ozellikle genclerin diisiince giiciiniin gelismesi bu teknolojinin olumlu
yonlerinden biridir. Internet ortamlarinda web tasarimlarinin yapilmasi, strateji gelistirici
oyunlarin oynanmast gibi aktiviteler cocuk ve genglerin hayal ve ifade giiciiniin gelismesinde

rol oynamaktadir.

Sosyal medya ortam ve araglarinin yaygilasmasi ve kullanimi ile beraber 6zellikle
genclerin daha merakli hale geldikleri, aragtirmalarin1 daha hizli ve kolay yaptiklari sonucuna
varilmistir. Ozellikle genglerdeki merak duygusu onlar1 arastirma yapmaya yonlendirdigi ve
onlarin bilgiye ulagsmalari ile beraber sosyal ve kiiltlirel agidan gelisimlerine katki saglayacagi
da bir gergektir. internet ve sosyal medya araclarinin kullammi 12-18 yas arahigindaki
genclere, sosyal iliski kurmada biiyiik kolayliklar saglamistir. Genglerin ilgi alanlar1 ve
yeteneklerini gelistirmesi bu dogrultuda medya ortamlarinda girisim ve faaliyetlerde
bulunmas1 yine ilgi ve hobileri dogrultusunda yeni arkadagliklar edinmesini miimkiin
kilmaktadir. Iletisim kurmada zorlanan ve ¢ekinen gengler medya ortamlarinda bire bir yiiz
yiize goriigmedikleri i¢in daha kolay iletisim kurabilmekte ve kendilerini ifade edebilme
firsat1 yakalamaktadirlar. Gengler arastirma ve 6devlerini birden fazla kaynaga ulasarak kisa
bir zaman igerisinde yaparak bagka faaliyetlerde de bulunabilme firsati yakalamaktadirlar

(Yildirim, 2014).

Sosyal medya ortam ve araglarimin yayginlasmasi ile beraber 6zellikle 12—18 yas
araligindaki gengler medya ortamlarinda en ¢ok olumsuz durumlara maruz kalabilecek kesim
olarak goriilmektedir. Ciinkii bu yas araligindaki gencler iizerinde ebeveynlerin denetim giicii
azalmakta ve dijital ortamlardaki aktivitelerin kisitlanmasi zorlagmaktadir. 12—18 yas
araligindaki genclerin medya ortam ve araglarmi farkli amaclarla kullandiklar, kiigiik
yaslardaki kullanicilara gore farkli ilgi alanlarin oldugu gozlemlenmektedir. Bu yas
araligindaki genglerin daha ¢ok diger kisilerle ¢evrimici iletisim kurmaya calistiklar1 ve bu
durumdan hoslandiklar1 bilinmektedir (Keizer, 2001 ). Bu yas araligindaki genglere medya
okuryazarligr egitimi ile medya ortam ve araglarinin olumlu yonde kullanilmasi bilinci

kazandirilarak medya ortamlar1 daha faydali bir bigimde kullanilabilir.

Hizli bir sekilde gelisen ve degisen yasamda artik sosyal medya bir ihtiya¢ olma
ozelligi gostermekte ve hayatin vazgecilmez bir unsuru olarak kabul edilmektedir. Bilgi
iiretimi ve paylasimi artik bir tus kadar insanlara yakindir. Bir anda sahip oldugunuz mevcut
bilgiler degisebilmekte ve yerini yeni bilgiler alabilmektedir. Sosyal medya hizli degisimin
sonucuna bagli olarak ortaya ¢ikmis ve karsi konulamaz bir gii¢ haline gelmistir (Eraslan,
2016). Medyanin ihtiyag¢ haline gelmes ile ilgili olarak hazirlanan Sekil 2 bu durumu agik bir
sekilde gostermektedir.
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Sekil 2. Thtiyaclar hiyerarsisi.
(Kaynak: Ersalan, 2016, s.28).
Sekil 2’de gosterildigi gibi Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi incelendiginde benzer

olarak “sosyal ihtiyaclar” “temel ihtiyaglar” giiniimiizde artik sosyal medya ile birlikte

diisiiniilmektedir. Sosyal medya ile birlikte bir baglamda sosyal medya ihtiyaclar

hiyerarsisinin ortaya ¢iktigi sOylenebilir.

Sosyal Medya ve Egitim.
Sosyal medya ile egitim-6gretim sekillerimiz, diisiinme bigimlerimiz ve bilgiye ulagsma
ve bilgiyi isleme sekillerimiz, dnceki nesillere gore oldukca farklilasmistir. Ozellikle, sosyal

medyanin toplumun biitiiniinii etkisi altina almig olmasi ve toplumun biiyiikk bir boliimi

tarafindan kullanilmasi, egitim ogretim acgisindan Onemli pozitif katki potansiyeli

tasimaktadir. Olduk¢a yaygin ve yogun olarak kullanilan sosyal medya ortamlarinin sahip

oldugu potansiyel egitim Ogretim siireclerinde kullanilarak, 06grenme ortamlari

zenginlestirebilir, Ogreticilerin  aglarim1  gelistirebilir, yoneticilerin  yardimlagsmasini

saglayabilir ve degisik bireysel ihtiyaglara uygun ortamlar sunabilir (Biiylikaslan & Kirik,

2015).
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Egitim sektorii de sosyal medya ile entegre olmaya c¢alismaktadir. Basarili ve saygin
egitim kurumlarinin sosyal medya ile entegre olduklar1 goriilmektedir. Egitim sektOriiniin
sosyal medya ile entegre olmasi, Ogrenci Ogretmen ve idarecilerin gelisimine katki
saglayacaktir. Ayrica ebeveynlerinde bu siirece dahil olmasi okul aile isbirliginin

saglanmasinda ve basarini artmasinda etkili olacaktir.

Sosyal medyanin egitim alaninda kullanilmasi bir mecburiyetin sonucudur. Egitim
kurumlart cagin gelisim ve ihtiyaglarma uyum saglamak zorundadir. Egitim &gretim
ortamlarinda sosyal medyanin kullanilmasi 6grenci 6gretmen, 6gretmen yonetici, okul aile
etkilesiminde artislar saglamistir. Ogrenciler sosyal medya ortam ve araglari iizerinden
egitimcilerle rahat irtibata gegebilmekte bu durum da kolay o6grenmeyi saglamaktadir
(Dagitmag, 2015). “Bilgi edinmek istenen herhangi bir konu ile ilgili gorsel ve isitsel
kaynaklardan, video paylasim sitelerinden faydalanilabilir. Sosyal medyadaki bilgilerin,
videolarin bir kismi bireylere katki sagladigi gibi haberler, videolar ve fotograflar gibi bir
kisim bilgiler ise farkli amaglarla hazirlanmaktadir. Bu videolar, haberler ve paylasimlar da
gercek dis, ilgisiz ve uygun olmayan icerikler yer alabilmektedir. Bu nedenle ulasilan medya
iceriklerinin elestirel bir gozle degerlendirilmesi gereklidir” (Orhon & vd. 2014, s.148).
Ozellikle egitim-6gretim ortamlarinda sosyal medyanin kullanilmasi, 6gretmenler ve
ogrenciler arasinda daha etkili bir iletisim saglayacagi bununla birlikte birbirlerini tanima
firsatlarinin  artacagi soOylenebilir. Whatsapp, Instagram, Youtube ve Facebook gibi
uygulamalar 6grenciler icin bireysel ve sosyal etkinlikler gibi konularda bir anlam ifade etse
de, sosyal 6grenmeye uygunlugu, geri bildirim alabilme vb. gibi 6zelliklerinden dolay1 egitim
ogretim ortaminda kullanilabilir. Sosyal medya uygulamalarimi kullanan ve pasif tiiketici
konumunda olan 6grenciler daha iyt motive olmus bir bicimde egitim Ogretim ortamina

katilabilir (Oztiirk & Talas, 2015).

Sosyal medyanin egitim ortamlarinda kullanilmasi 6grenciler ve 6gretmenler arasinda
bir diyalog, isbirligi ve bilgi paylasim ortami olusturmustur. Bu durumda sosyal medya
siteleri kullanilarak 1lgi duyulan ortak konular hakkinda isbirligi saglanarak istenilen
ogrenmeler gerceklesebilir. Sosyal medya ortam ve araclari kullanilarak insanlar igerik iiretip
tirettikleri icerikleri etki uyandirabilecek sekilde paylasma imkanina sahip olmuslardir.
Ogrenciler ve yetiskinler sosyal medya araciligi ile bilgi iiretip tiiketmektedirler. Ayica,
Ogrencilerin sosyal medya uygulamalarin1 kullanmalar1 sonucunda bireysel 0Ogrenme
gerceklesmektedir. Ogrenciler, sosyal paylasim sitelerinde paylasilan egitim videolarmi
izleyerek evlerinde bile istedikleri bilgiye istedikleri zamanda ulasabilmektedirler (Yilmaz,
2017).
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Sosyal medya ortam ve araglarinin popiilerlesmesi ve kullaniminin yayginlagmasi ile
beraber hayatimiza bir¢ok yeni ve yabanci kelimeler girmistir. Gilinlimiizde bu kelimelerin
ozellikle gencler tarafindan fazlasiyla kullanildig1 bir gergektir. Yine sosyal medya ortam ve
araclari, hayatimizi degistirdigi gibi yazi dilimizi de degistirmistir. Anlamli ve dogru bir yazi
dili kullanmak yerine hizin 6n planda oldugu bir alfabe ve yeni bir dil ortaya ¢ikmistir. Uzun
uzun yazmanin “out”, kisaltmalarn “in” oldugu yeni bir ¢aga adim atildigini, facebook,
Twitter, Whatsapp, Instagram gibi sik kullanilan sohbet ortamlarinda bireylerin islerinin
kolaylastig1 goriilmektedir (Polat, 2016).

Tutum

Tutum, bireylerin insan ve nesnelere karsi olan degerlendirmeler biitiintidiir. Tutumlar,
bireylerin davranislarina yon verir. Bireyin duygu, diisiince ve fiillerinde tutarli olmasini
saglar. Birey yasantisinda karsilastigi durumlara karsi bir tutum gelistirmektedir. Bu
dogrultuda ¢ok sayida tutumlarimiz mevcuttur. “Bacon & Byrne (1977)’e gore tutumlar, uzun
stireli duygu, inang ve davranis egilimleridir (S.95). Bu temayiiller diger insanlari, gruplart,
diigiinceleri ya da nesneleri konu edinmektedir” (Ciiceloglu, 1998, s.521). Bu tanimin
temelinde 6nemli iki husus vardir. Birincisi, tutumlarin uzun siireli olmasi, birey tarafindan
gegici olarak gosterilen egilimlerin o kisinin tutumu olarak goriilmemesidir. Yani, bir meylin
tutum olarak goriilebilmesi icin kisinin o egilimi uzun siire gdstermesi gerekmektedir. Ikincisi
biligsel, duygusal ve davranigsal O6geleri icermesidir. Tutum egilimi igerisinde bilissel,
duygusal ve gozlenebilen faaliyetleri iceren davramigsal 6geler bulunmaktadir (Ciiceloglu,
1998). Bu 06geler birbiri ile uyumlu bir iligki, tutarlilik igerisinde olup birbirlerinden ayri
degerlendirilmezler. Bu sayiltiya gore kisinin herhangi bir konu veya durum ile ilgili
bildikleri o konuya pozitif yaklagsmasini gerektiriyorsa (biligsel 6ge), kisi o konuya iliskin
pozitif ise (duygusal 68e), bunu sozleri ya da davranislar1 (davranigsal 6ge) ile gosterir

(Inceoglu, 1993).

Tutumlar 6grenme yolu ile kazanilmakta ve hayat boyu devam etmektedir (Tavsancil,
2014). Kisinin tutum objesi ile dogrudan bir iletisim ve etkilesimi sonucu olusabilecegi gibi
kitle iletisim araclar1, egitim, diger faaliyet ve bireyler tarafindan yapilacak bilgilendirme ve
caligmalar yoluyla da olusabilir (Tutar, 2012). Tutumlarin olusmasi, gelismesi ve davranisa
donlismesinde aile, ¢evre ve yetistirilme tarzi ¢ok etkilidir. Ailede, okulda Ogrenilenler;
arkadas, telefon, bilgisayarlar, sosyal medya ortam ve araglar1 ve ¢evredeki diger faktorler
tutumlarin olusumunda etki sahibidirler. Tutumlarin derecesi, tutumlarin kaliciligini belirler.
Tutum eger giiclii ise, o tutumun degismesi cok zordur. Ozellikle boyutsal acilardan

tutumlarda tutarlilik varsa tutumlarin degismesi ¢ok zordur. Ancak isin uzmani tarafindan
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anlatildig1 zaman, tutumlar da degisim gosterebilmektedir. Bilgiyi veren kisi alaninda uzman
ise verdigi bilginin kaynagina giiveniyorsa, verilen mesaj agik ve net ise uzman kisinin ikna

etme kabiliyeti ve iletisim yetenegi iyi ise tutumlarda degisim olabilmektedir (Tutar, 2012).

Tutumlar1 6lgmek kolay degildir ¢iinkii tutumlar dogrudan gozlenemezler. Tutumlarin
Olclilmesi ancak dolayli davraniglar sonucunda olabilir. Genellikle bu 6l¢melerde kullanilan
yontemler, fikir belirtme veya sorulara cevap vermek seklinde ortaya ¢ikan davranislardir
(Kagitgibasi, 2004). Insanlarin davramislarmi onceden kestirmek ve kontrol etmeyi
saglayabilmek i¢in tutumlar1 hakkinda bilgi edinmek ve tutumlarini bilmek gerekmektedir.
Ornegin ezberci egitimden aktif egitime gecildiginde uygulamanm verimli olabilmesi
yOnetici, Ogretmen ve Ogrencilerin; arastirma, bilgisayar, istatistik ve Olgmeye iliskin
tutumlarinin  olumlu olmasin1 gerektirir. Tutumlarin olumlu veya olumsuz oldugunun

bilinmesi gerekli 6nlemlerin alinmasini saglar (Tavsancil, 2014).

“Baysal (1981, s.55) tutum 6lgme yontemlerini; bireylerin kendi ifadelerine, goriinen
davranigin gézlemlenmesine, bireyin kismen yapilandirilmig bir uyariciyr yorumlama sekline
gore, bireylere verilen bazi objektif iy ya da gorevleri yerine getiris bigiminin
gozlemlenmesine ve bireylerin fizyolojik tepkilerine dayanan olgiimler olarak

gruplandirmistir” (Tavsancil, 2014, ss.103-104).

Tutumlarin 6l¢iilmesinde arastirmacilar genel olarak; tutum olgekleri, gozlem, soru
listeleri, tamamlanmamis climleler ve hikayeler anlatma gibi c¢esitli yontemler ile yanlist
se¢me teknigi, igerik analizi gibi gesitli tekniklerde kullanilmaktadir. Bu arastirmada medya
okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlart tutum Olgegi

kullanilarak tespit edilmeye calisilmistir.

flgili Aragtirmalar

Bu béliimde medya okuryazarligi ve sosyal medya tutumlart ile ilgili bagimsiz ve
bagimli degiskenler ile SMTO toplam ve alt boyutlarina gére (SY), (PI), (OI), (SI) alan

yazinda daha 6nce yapilan arastirmalara yer verilmistir.

Sosyal Bilimler ile iliskili pek ¢ok disiplin sosyal medya konusunu arastirma konusu
olarak ele alabilmektedir. Egitim bilimlerinde, sosyal medyanin 6gretimsel rolii ve akademik
basari ile iliskisi, 6gretmen ve yoneticilerin sosyal medya algisi, 6grencilerin sosyal medyaya
yonelik tutumlar1 gibi konularin ele alindig1 goriilmektedir. Sosyal medya konulu akademik
makalelerin hem ulusal hem de uluslararasi baglamda genel olarak saha arastirmasina
dayandig1 ve yapilan arastirmalarin daha ¢ok nicel yontemlerle yapildigi, nitel yontemlerle

yapilmig arastirmalarin nicel arastirmalara gére az oldugu sonucu tespit edilmistir. Nicel ya da
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nitel yontemlerle yapilmis saha arastirmalariin bulgular1 analiz edilerek sonuglara ulasildig

goriilmektedir (Eraslan, 2016).

Yapilan ¢aligmalar incelendiginde, sosyal medya ortamlari ile kullanicilar arasinda
birbirini etkileyen bir bag bulundugu anlasilmaktadir. Sosyal medya ortamlarindaki
gelismeler kullanicilarin ilgisini ¢ekmekte ve bu ortamlardaki kullanicilarin sayilarinin her
gecen giin hizla arttig1 goriilmektedir. Bu ¢alisma ile de sosyal medya ortam ve araglarinin
kullaniminin sekiz yaslara kadar indigi giiniimiizde medya okuryazarligi dersini alan ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlarit nicel yontem kullanilarak tespit edilmeye
calisilmistir. Alanyazin incelemesinde medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 7. ve 8. stmif
Ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin incelenmesi konusunun ¢ok az yer aldigi
tespit edilerek bu ¢alisma ile medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin sosyal medyaya
yonelik tutumlar1 incelenmis olup egitim Ogretim planlamasinda sosyal medya ortam ve

araclarimin kullanimi degerlendirilebilecektir.

Bu bolimle ilgili ayrintili tablo, Ek 4’te gésterilmistir.
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UCUNCU BOLUM

Yontem

Arastirmanin bu boliimiinde aragtirmanin modeli, evren ve Orneklemi, veri toplama
araglari, gecerlik ve giivenirlik ¢aligsmalari, arastirma siireci, verilerin analizi, arastirmacinin

rolii konularinda agiklamalara yer verilmistir.

Arastirma Modeli

Bu calismada, nicel arastirma desenlerinden tarama modeli kullanilmistir. Tarama
modeli, bir evren i¢inden segilen bir orneklem {iizerinde yapilan calismalar yoluyla evren
genelindeki egilim, tutum veya goriislerin nicel veya niimerik olarak betimlenmesini saglar

(Creswell, 2017).

Tarama arastirmalari, herhangi bir konuya iliskin katilmecilarin goriislerinin ya da
yetenek, beceri, tutum, ilgi vb. oOzelliklerinin belirlenmeye calisildigi, genellikle diger
arastirmalara gore daha biiyilik Orneklemler {izerinde yapilan arastirmalardir. Tarama

arastirmalar1 genellikle su li¢ 6zellige sahiptirler (Fraenkel & Wallen, 2006).

1. Biiyiik bir toplulugun bir konuyla ilgili goriislerinin ya da 6zelliklerin (inang, bilgi,
tutum, kaygi, ilgi vb.) betimlenmesi icin, toplulugu temsil edebilecek insanlardan

olusan bir pargas segilir.

2. Arastirma i¢in ihtiya¢ duyulan verileri toplama siireci, veri kaynaklar1 olan kisilere

yoneltilen sorulara verilen cevaplara dayalidir.

3.Veriler, 6zelligi betimlenecek toplulugun her bir bireyinden degil, bu toplulugu
temsil eden bir parcasindan, yani 6rneklemden toplanir (Biiyiikoztiirk, Kilic Cakmak,

Akgiin, Karadeniz & Demirel 2017, 5.184).

Tarama desenleri kullanilarak yapilan arastirmalar; genis kitlelerin goriislerini,
Ozelliklerini betimlemeyi amaglayan c¢alismalardir. Bu arastirmalarda, daha ¢ok “ne, nerede,
ne zaman, hangi siklikta, nasil” gibi sorulara cevap aranilmaktadir. “Neden” sorusunun
cevaplarmin bulunmasinda ise o kadar kuvvetli degildir (Welligton, 2006). Tarama
arastirmalariin genel amaci arastirma konusu ile ilgili mevcut durumun fotografimi ¢ekerek

betimleme yapmaktir (Biiyiikoztiirk, vd., 2017).

Tarama arastirmalarinin diger aragtirma desenlerine gore bazi {istiin ve zayif yonleri
bulunmaktadir. Tarama arastirmalarmmin bazi stlinliikleri sunlardir: tarama arastirmasi,
oldukga genis bir evrenin bir takim 6zelliklerini tanimlamak i¢in uygun bir yontemdir. Daha
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genis Orneklem ile calisildigindan daha genellenebilir sonuglara ulasilmast miimkiindiir.
Bir¢ok degisken arasindaki iligkinin aynm1 anda test edilebilmesine imkan saglamaktadir.
Olgeklerde birgok soru ve maddelerin bulunmasi, arastirmaciya kullanacag: analiz teknikleri
icin de esneklik saglamaktadir. Son olarak, tarama arastirmalarinda deneklerin goriisleri ve
tutumlar1 standart bir 6l¢cek veya ayni sorular ile tespit edildiginden daha nesnel sonuglara
ulasmak miimkiin olabilmektedir (Giirbiiz & Sahin, 2016). Giirbliz ve Sahin’e gore (2016),
tarama arastirmalarinin bazi zayif yonleri de bulunmaktadir. ilk olarak kisilerin goriis ve
tutumlarinin kapali uglu standart sorular ile dlglilmeye calisiimasi, deneklerin konu ile ilgili
Onceden saptanan bir aralikta se¢ime zorlamaktadir. Ancak deneklerin olgu ile ilgili farkh
goriisleri de olabilir. Dolayisiyla anketler yardimiyla yapilacak dl¢imiin yiizeysel olabilme
ihtimali vardir. Tarama arastirmalarinda sosyal gergeklik, deneklerin anketteki belirli sorulara
verdigi cevaplarla tespit edilmektedir. Ancak deneklerin verdigi cevaplar, gercekte yasanan
durumlardan farkli olabilir. Yukarida her ne kadar 6lcegin arastirmaciya esneklik sagladigi

ifade edilmigse de bazen dlgek teknigi arastirmaciy: kisitlayabilmektedir.

Evren ve Orneklem

Calismanin evreni, 2018-2019 egitim O6gretim yilinda Igdir ili merkez ortaokul
okullarinda 6grenim goren ve se¢meli medya okuryazarligi dersini alan &grencilerdir.
Arastirmanin 6rneklemi ise Igdir ili merkez ortaokullarda 6grenim goren medya okuryazarlig
dersini alan 460 6grenciden olugmaktadir. Bu 6grencilerden 247’si kiz, 213’1 ise erkektir.
Yine Orneklemi olusturan ogrencilerin 123t 7. smif, 337’si ise 8. smf Ogrencisidir.

Orneklem segilirken basit segkisiz drnekleme yonteminden yararlamlmustir.

Seckisiz ornekleme yontemlerinde, 6rneklemin evreni temsil etme giicliniin yiiksek
olmasindan dolay1 bir¢cok arasgtirmada bu yonteme basvurulmustur. Basit se¢kisiz 6rnekleme
yonteminde evrendeki biitiin bireyler 6rnege secilmek icin bagimsiz ve esit bir sansa
sahiptirler. Basit seckisiz ornekleme yonteminde temsil edilen evreni saglama orani diger
ornekleme yontemlerinden ¢ok daha gii¢lii oldugu sdylenebilir. Bu 6rnekleme yonteminde,
evren birimleri listelenir ve hedeflenen Orneklem kitlesine ulasincaya kadar secim

tekrarlanmaktadir (Biiytikoztiirk, vd., 2017).
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Evren
Orneklem

I

Sekil 3. Basit se¢kisiz 6rnekleme yontemi

(Kaynak: https://www.google.com/search?q=basit+seckisiz+ornekleme)

Evreni 899 6grenci olusturmakta olup % 95°lik giiven diizeyi i¢in alinmasi gereken
orneklem sayisi yaklasik 269 ¢ikmaktadir. Basit segkisiz drneklem yontemi ile segilen 460

Ogrenci, aragtirmanin ¢alisma 6rneklemini olusturmustur (Ural & Kilig, 2011).

Veri Toplama Teknikleri

Bu arastirmada, Sosyal Medya Tutum Olgegi (SMTO) kullanilarak veriler elde
edilmistir. SMTO, 23 sorudan olusmakta olup dért alt boyutu bulunmaktadir. Bu alt boyutlar;
Sosyal yetkinlik (SY), paylasim ihtiyaci (PI), 6gretmenlerle iliski (OI) ve sosyal izolasyon
(Si) boyutlaridir.

Veri toplama, aragtirma problemi ile ilgili degisken ozelliklerini belirlemek icin
yapilan bir 6lgme siirecidir. Tarama arastirmalarinda kullanilan baslica veri toplama teknigi
olgeklerdir. Olgeklerde yer alan soru ve maddeler, arastirmanin amaci dogrultusunda
olusturulur ve olgekler birgok farkli kisiye (katilimeci/denek) cesitli yollarla (yiiz ylize
goriisme, posta, internet, telefon vb.) uygulanarak veri toplanir. Nicel aragtirmalarda 6l¢ek
teknigi, katilimcilarin daha dnceden belirlenmis bir konuda diisiince, tutum ve davranislarini
belli bir sira ve yapida olusturulmus sorulara dayali olarak elde etmeyi saglamaktadir (Giirbiiz

& Sahin, 2016).

Arastirmada veri toplama araci olarak kullanilan 6lgek, belli bir konuda belirlenmis
hipotezlere bir evren ya da 6rneklemi olusturan kaynak kisilere dnceden tespit edilen sorular

yoneltilerek sistemli bir veri toplama teknigi olarak adlandirilmaktadir (Balci, 2005).

Calismada kullamilan 6lcek formu iki boliimden olusmaktadir. ilk kisim olan “Kisisel
Bilgi Formu”nda 6grencilerin ve ebeveynlerinin demografik 6zelliklerini ve sosyal medya
sitelerini kullanma durumlarma ait sorulara yer verilirken, ikinci kisimda Otrar ve Argin
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(2013) tarafindan gelistirilen SMTO kullanilmistir. Olgek, 5°1i likert tipinde hazirlanmis olup;
“Kesinlikle Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Kararsizim”, “Katiliyorum”, “Kesinlikle
Katiliyorum” gibi olgiitleri igermektedir. Gerekli inceleme ve uzman gorisleri alindiktan
sonra olgege son sekli verilmistir. Daha sonra yetkili mercilerden gerekli izinler alindiktan

sonra olgek uygulamasi yapilarak veriler toplanmistir.

Veri Toplama Siireci

Arastirma kapsaminda Oncelikle gerekli yasal izinler alindiktan sonra, Igdir Milli
Egitim Miidiirliigline bagvurularak Igdir merkez ortaokullarinda medya okuryazarlig1 dersini
alan 0grenci sayis1 ve hangi okullarda bu dersin verildigi tespit edilmistir. Veriler, 15 Ekim
2018-15 Ocak 2019 tarihleri arasinda yapilan uygulamalar ile toplanmistir. Medya
okuryazarhigi dersi Igdir merkez ortaokullarinda 7. ve 8. siniflara se¢meli ders olarak
okutulmaktadir. Dersi alan 6grenci sayist 899°dur. Pilot uygulama 133 6grenciye yapilmis
olup 9 uygulama gegersiz sayilmistir. Toplamda 540 6grenciye SMTO uygulanmis 80

uygulama gecersiz sayilmis 460 uygulama gegerli sayilarak veriler toplanmustir.

Verilerin Analizi

Calismanin bu boliimiinde, medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 7. ve 8. sinif

Ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlarina ait analizlere yer verilmistir.

Arastirmada bagimsiz degiskenler; Ogrencilerin cinsiyet, sinif, anne-baba egitim
diizeyi, akademik basar: diizeyi, sosyal medya iiyelik durumu, sosyal medya kullanim siiresi,
sosyal medya kullamim araci, sosyal medya aract, bagimli degiskenler ise SMTO toplam ve
alt boyutlar1 (SY), (PI), (OI), (Si) olusturmustur. Olgekte; 1, 2, 8,16, 18 ve 20. maddeler
sosyal yetkinlik alt boyutunu; 4, 5, 6, 12, 13, 15, 17 ve 21. maddeler paylasim ihtiyaci alt
boyutunu; 9, 10 ve 19. madde 6gretmenlerle iliski alt boyutunu; 3, 7, 11, 14, 22 ve 23. madde
sosyal izolasyon alt boyutlarin1 olusturmustur. Olgek alt boyut puanlar1 hesaplanirken hicbir
degisiklik yapilmadan toplanmistir. Ancak sosyal izolasyon alt boyutunu olusturan
maddelerin tamami ters maddeden olustugu icin sadece dlgek toplam puani hesaplanirken bu
alt boyuta ait maddeler ters kodlanarak hesaplanmistir. Arastirma da ilk olarak arastirma
Olcekleri ile toplanan verilerin analize hazirlanmasi i¢in eksik deger, aykiri deger, varyans
homojenligi, normallik, dogrusallik, varsayimlar1 gézden gecirilmistir. Bu islemlerden ayri
olarak arastirma kapsamindaki olgeklerin giivenirlik ve gegerlik ¢aligmalar1 yapilmistir.
Giivenirlik analiz sonuglar1 i¢ tutarlik katsayist (Cronbach’s Alpha) ile yapilmis, gegerlik
analizleri ise dogrulayici faktdr analizleri yoluyla yapilmistir. Bu asamadan sonra, SMTO

toplam ve alt boyutlar1 i¢in katilimcilarin kisisel 6zelliklerinin kendi iginde iki kategoriye
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ayrildigr; 1. alt probleme iliskin 6grencilerin cinsiyet degiskeni, 2. alt probleme iligskin
ogrencilerin smif degiskeni, 3. alt probleme iligkin O6grencilerin sosyal medya {iyeligi
degiskeni, 7.alt probleme iliskin 6grencilerin sosyal medyay1 kullanma ortam: degiskenlerine
gore Olgek puan ortalamalarinin farkliliini arastirmak Ttzere iligkisiz grup “t” testi

kullanilmustir.

Kisisel ozelliklerin kendi i¢inde en az {i¢ kategoriye ayrildig1 4. alt probleme iligkin
ogrencilerin anne egitimi degigskeni, 5. alt probleme iligkin &grencilerin baba egitimi
degiskeni, 6. alt probleme iliskin 6grencilerin akademik basar1 diizeyi degiskeni, 8. alt
probleme iliskin 6grencilerin sosyal medyaya baglanmada kullanilan arag degiskeni, 9. alt
probleme iliskin G6grencilerin sosyal medyayr kullanma siireleri degiskenlerine gore ise
bagimli degisken birden fazla oldugu i¢in farkliliklar1 saptamak tizere tek yonlii MANOVA
analizi kullanilmistir. MANOVA analizi 6ncesi gruplar boyunca kovaryans matrislerinin esit
olup olmadigini test etmek icin Box’ M istatistigi yapilmustir. Ol¢ek puanlarinin arastirmanin
bagimsiz degiskenleri olan cinsiyet, sinif, sosyal medya liyeligi, anne egitimi, baba egitimi,
akademik basar1 diizeyi, medya ortami, sosyal medyay1 kullanma siireleri ve kullanilan arag
degiskeni acisindan farklilik gosterip gostermedigi test edilmisti. MANOVA analizinde
anlamli farkliligin ¢iktigi durumlarda tamamlayici hesaplara gecilmis ve Tukey ve LSD testi
kullanilmistir. 10. alt probleme iliskin Ogrencilerin sosyal medya kullanma sikliklari ile
akademik basar1 diizeyleri arasinda sosyal medyaya yonelik tutumlari agisindan bir iligki olup
olmadigini saptamak i¢inde korelasyon analizi yapilmistir. Elde edilen tiim istatiksel sonuglar

¢ift yonlii olarak sinanmis ve anlamlilik diizeyi en az 0.05 olarak kabul edilmistir.

Arastirmanin tiim istatiksel analizleri SPSS 20 ve LISREL 8.80 paket programlari

kullanilarak yapilmistir.

Arastirmacinin Rolii

Aragtirmaci, 2018-2019 egitim Ogretim yilinda medya okuryazarligi dersini alan
ogrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarini Igdir ili 6rnekleminde tespit etmek amacli bu

caligmay1 yapmuistir.

Aragtirmaci, arastirmanin ylritiilmesinde siireci kendisi yiiriitmiis olup objektif
olmaya gayret gostermistir. Arastirmada, Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen sosyal
medya tutum Ol¢egi kullanilmustir. Kisisel Bilgi Formu iki farkli uzman destegi alinarak
hazirlanmistir. Caligmaya iliskin gerekli alanyazin taramasi yapilarak benzer arastirmalar
incelenmistir. Arastirma siireci danisman ve alaninda uzman 6gretim elemanlar: ile birlikte

yuritilmistir.
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Veri toplama ve veri analizi araglari ilgili alanyazin ve uzman destegiyle arastirmaci
tarafindan olusturulmustur. Ilgili makamlardan gerekli izinler alindiktan sonra verileri
toplamak icin SMTO arastirmaci tarafindan Igdir merkez ortaokullarda medya okuryazarlig
dersini alan ortaokul 7. ve 8. smif 6grencilerine uygulanmistir. Arastirmaci tarafindan

arastirma sonuglar1 raporlastirilmistir.

Gecerlik ve Giivenirlik

Calismada, veri toplama ve veri analizleri ile ilgili gerekli uzman destegi alindiktan
sonra, én uygulama olarak 133 6grenciye SMTO uygulanmis olup 9 uygulama gegersiz
sayllmistir. Gegerli kabul edilen 124 uygulama sonucunda ¢alismanin gegerligi ve giivenirligi
6lgmek amaciyla Cronbah’s Alpha teknigi uygulanarak Cronbah’s Alpha degeri 0,81 olarak
tespit edilmistir. Biiylikoztiirk’iin (2017) belirttigi gibi bir testin i¢ tutarlilik katsayisinin 0,70
ve lizeri bir degerde olmasi o testin giivenilir oldugunu géstermektedir. On uygulamada
giivenilir sonuglar tespit edildiginden uygulamaya devam edilmistir. Toplam 540 Ogrenciye
sosyal medya tutum o6l¢egi uygulanmis 80 uygulama gecersiz sayilarak 460 uygulama ile

calisma tamamlanmustir.

SMTO’niin gecerliligi 460 kisi iizerinde yapilan arastirmadan elde edilen veriler
dogrulayici faktor analizleri (CFA) yontemiyle Pearson korelasyon katsayilart kullanilarak
incelenmistir. Dogrulayic1 faktor analizlerinde faktor ¢ikarma yontemi olarak maksimum
likelihood benimsenmistir. CFA’da modelin  uygunlugu (model fit) uyum iyiligi
istatistiklerine (goodness-of-fit statistics) bagli olarak degerlendirilmistir. Dogrulayict faktor
analizinin yani sira i¢ tutarhk katsayilari hesaplanarak SMTQO’den elde edilen 6lgiimlerin
givenirlik diizeyi incelenmistir. Asagida sirasiyla bu analiz sonuglarina iliskin bilgiler

verilmistir.

SMTO’nin dogrulayici faktdr analizi sonuglarina gore, bagimsiz model katsayisinin
cok yiiksek bir degere (x253= 5452.95) sahip olmasi, veri setinden elde edilen varyans —
kovaryans matrisinin test edilmeye uygun ve gizil (latent) degiskenle gdstergeler (manifest)
arasinda yeterli diizeyde iliski oldugunu gdstermistir. Kuramsal olarak 6n goriilen sosyal
yetkinlik (SY), paylasim ihtiyaci (PI), 6gretmenlerle iligki (OI) ve sosyal izolasyon (Si) olarak
adlandirilan dért boyutlu ¢dziime iliskin genel uyum katsayilar1 x3,,= 496.68; P = 0.00;
x?/sd= 2.22; GFI = 0.91, CFI = 0.95; NNFI = 0.94 SRMR = .05 ve RMSEA = 0.05 (%90 ClI:
.045 — .058)’dir (Tablo 1). SEM calismalarinda genellikle ¢ok boyutlu oldugu varsayilan
ozelliklere iliskin onerilen modelle, bu 6zelliklerin tek faktorle aciklanabilecegini dngéren

“alternatif” model karsilastirilarak, s6z konusu o6zelligin faktoér yapisi incelenmektedir. Bu
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yaklasimdan hareketle, analizin bir sonraki asamasinda alt faktorlerin (SY, PI, OI ve SI) bagimsiz
ozellikler olmadigin1 ve kuramsal olarak belirlenen alt faktorlerin tek bir temel faktor altinda
birlesebilecegini ongdren tek boyutlu model test edilmistir. Tek boyutlu modele iliskin genel
uyum katsayilari x25,= 2337.60; P = 0.00; x%/sd= 10.16; GFI=0.69, CFI=0.73; NNFI=0.71,
RMSEA=0.14 (%90 CI: .14 — .15)’dir (Tablo 2). Dort faktorlii model tek faktorlii modelin uyum
diizeyleri karsilastirildiginda, aradaki farkin dort faktorli model lehine 6nemli oldugu

goriilmiistiir (Ax2 = 1840.92; P < .05).

Tablo 1. Dogrulayict Faktor Analizi Sonuc¢lar

Model X2, x?/sd GFI CFI  NNFI RMSEA
Bagimsiz model 5452.950s3) 21.55 - - - }

Tek Boyutlu 496.68(224)° 10.16 069 073 071 0.14
Dért Boyutlu 690.46245)" 2.22 091 095 094 0.05

Otrar ve Argm (2013) tarafindan gelistirilen SMTO niin tiimii ve dért alt boyut i¢in
Cronbach alpha o (0.85) katsayilart hesaplanmistir. Bu calismada ise 6l¢egin biitiinii ve alt
boyutlarina ait tespit edilen ig tutarlik katsayilar1 (Cronbach’s Alpha) tabloda gosterilmistir.

Tablo 2. Sosyal Medya Tutum Olceginin Giivenirlilik Sonuclar

Faktorler Cronbach's Alpha Sorular
Sosyal Medya Tutum (Genel) 0,80 23
Paylasim Ihtiyaci (Alt Boyut) 0,78 8
Sosyal yetkinlik (Alt Boyut) 0,75 6
Sosyal izolasyon (Alt Boyut) 0,81 6
Ogretmenlerle iliski (Alt Boyut) 0,68 6

Cronbach Alpha (derecelemeli cevap segenekleri) katsayisinin bulunabilecegi araliklar

ve buna bagli olarak dlgegin giivenirlilik durumu asagida verilmistir.
0,00 <0< 0,40 ise dlgek giivenilir degil, kullanilamaz.
0,40 <0< 0,60 ise dlgek diisiik giivenilirlikte olup kullanilabilir.

0,60 < a.< 0,80 ise dl¢ek oldukea giivenilirdir, kullanilabilir.
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0,80 < a < 1,00 ise 6l¢ek yiiksek derecede giivenilir bir 6lgektir (Uzunsakal & Yildiz,
2018).

Sosyal medya tutum 06lgegi Otrar ve Argin tarafindan (2013) gelistirilen bir 6lgektir.
Olgegin dort alt boyutu vardir. Bu boyutlar sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, dgretmenlerle
iliski ve sosyal izolasyon boyutlaridir. Her dort boyutta, 0,60 < a < 0,80 araliginda oldugu i¢in
giivenirlik katsayisina sahiptir. Sosyal yetkinlik boyutunu 6lgmek i¢in 6 soru, paylagim
ihtiyacin1 6lgmek i¢in 8 soru, Ogretmenlerle iliski boyutunu olgmek i¢in 3 soru, sosyal
izolasyon boyutunu 6l¢gmek i¢in 6 soru olmak iizere toplamda 23 sorudan olusan bir 6l¢ektir

(Otrar & Argin, 2015).

Yapisal Esitlik Modellemesi (SEM) programi (6rnegin, Amos, vb LISREL, EQS) bir
dizi farkli uyum endeksleri kullanir. Ancak, tim programlar, ki-kare, CFlI (Comparative
Incremental Fit), RMSEA (Root Mean Square Error of Approximation), NFI(Normed Fit
Index), SRMR (Standardized Root Mean Square Residual) gibi 6nemli analizleri igerir.
Ayrica ki-kare serbestlik dereceleri (sd) ile boliindiigiinde 2.0 ve 5.0 arasinda sonuglarin,
(Hair, Black, Anderson, 2010), GFI, AGFI ve CFI degerlerinin 0.90 iizerinde ve RMSEA

degerlerinin ise 0.07’nin altinda olmas1 gerekmektedir (Schumacker & Lomax, 1996).

SMTO igin dért faktdrlii modelin kabul edilebilir uyum katsayilarina sahip oldugu
gozlenmis ve kuramsal modele iliskin parametreler Sekil 4’te sunulmustur. Sonug¢ olarak
dogrulayici faktdr analizi sonuglar ve i¢ tutarlik katsayilari SMTO niin gecerli ve giivenilir

oldugunu gostermistir.
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DORDUNCU BOLUM
Bulgular

Calismanin bu bdliimiinde bagimli degisken sosyal medya tutum Olgegi toplam
puanlar1 (SMTO) ve alt boyutlar1 sosyal yetkinlik (SY), paylasim ihtiyaci (PI), 6gretmenlerle
iliski (OI) ve sosyal izolasyon (SI) puanlari ile bagimsiz degiskenler; cinsiyet, sinif, medya
tiyeligi, medya ortami, anne egitimi, baba egitimi, akademik basar1 diizeyi, sosyal medya
kullanim siiresi, kullanilan araglara gore farkliliklar1 analiz edilmistir. Bagimsiz degiskenin iKi
kategori oldugu durumlarda bagimsiz 6rneklem t testi, en az {i¢ oldugu durumlarda tek yonlii
MANOVA analizi uygulanmistir. Analizlere ait elde edilen bulgular arastirmanin alt

problemlerine gore tablolastirilarak yorumlanmustir.

1. Alt Probleme Iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Cinsiyet Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gére cinsiyet degiskenine iliskin sonuclar Tablo

3’te sunulmustur.

Tablo 3. Katilimcilarin Cinsiyet Degiskenine Gére Dagilimi

Cinsiyet f %

Kiz 247 53,7
Erkek 213 46,3
Toplam 460 100

Tablo 3’te goriildigii gibi aragtirmaya katilan katilimcilarin 247’isi (% 53,7) kiz,
212’si (% 46,1) erkektir.

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore sosyal medya tutum puanlarinin ve alt boyutlarina ait
ortalama ve standart sapma degerleri ile bagimsiz Grneklem t testi sonuglar1 Tablo 4’te

sunulmustur.
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Tablo 4. Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore SMTO ve Alt Boyutlarina Ait Ortalama,
Standart Sapma ve T Degerleri

Cinsiyet n X SS t p
Kiz 247 14.68 5.56

sY -2.915 .004
Erkek 213 16.15 5.15

P Kiz 247 25.55 6.87
Erkek 213 24.50 6.95 1.624 105
Kiz 247 7.60 3.17

Ol -.356 722
Erkek 213 7.71 3.19
Kiz 247 23.37 5.43

Sl 1.669 .096
Erkek 213 22.47 6.08

. Kiz 247 71.21 13.33
SMTO 299 765

Erkek 213 70.83 13.93

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlariin cinsiyet degiskenine gore yapilan bagimsiz
orneklem t testi bulgularina gére kiz ve erkek dgrencilerin SMTO toplam puanlari [tass) =
299; p > 0.05] ve alt boyutlari, PI [tuss) = .1.624; p > 0.05], Ol [tuss) = —.356; p > 0.05], SI
[tass) = 1.669 p > 0.05] puanlari cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklilik géstermezken
ve SY alt boyutunda [tuss) = —2.915; **p < 0.05] kiz ve erkek &grencilerin arasinda erkek

katilimcilar lehine istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur.

Ortalamalar incelendiginde cinsiyet degiskenine gore en yiiksek ortalama SY
boyutunda (M = 16.15, SD = 5.15) erkek, PI boyutunda (M = 25.55, SD = 6.87) kiz, Ol
boyutunda (M = 7.71, SD = 3.19) erkek ve Sl boyutlarinda (M = 23.37, SD = 5.43) kiz
Ogrencilere aittir. En diisiik ortalama ise Ol boyutunda kiz (M = 7.60, SD = 3.17), SY
boyutunda kiz (M = 14.68, SD = 5.56), S| boyutunda erkek (M = 22.47, SD = 6.08) ve PI
boyutunda erkek (M = 24.50, SD = 6.95) katilimcilara ait oldugu tespit edilmistir.

2. Alt Probleme Iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Goére Smif Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gére sinif degiskenine iliskin sonuglar Tablo 5’

de sunulmustur.
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Tablo 5. Katilimcilarin Sinif Degiskenine Gore Dagilimi

Simif f %

7. stf 123 26,7
8. sif 337 73,3
Toplam 460 100

Tablo 5 incelendiginde katilimcilarin 123’4 7. sinif (% 26,7), 33770 8. sif ( % 73,3)

Ogrencisi oldugu goriilmektedir.

Smif degiskenlerine gore Ogrencilerin sosyal medya tutum puanlarinin ve alt
boyutlarina ait ortalama ve standart sapma degerleri ile bagimsiz 6rneklem t testi sonuglari

Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6. Ogrencilerin Sinif Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina Ait Ortalama,
Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken Siif n X SS t p

7.Smif 123 15.10 4.95
SY -.671 .503
8.Smuf 337 15.46 5.59

7.Smif 123 23.26 6.46
Pl -3.411 .001
8.Smif 337 25.72 6.97

7.Smuf 123 7.98 2.95
Ol 1.321 187
8.Smuf 337 7.53 3.25

7.Smif 123 21.67 5.58
Sl -2.907 .004
8.Smif 337 23.42 5.75

) 7.8mf 123 6801 1343
SMTO 2904 004
8Smf 337 7213 1351

Ogrencilerin smif degiskenine (7. ve 8.smif) gore yapilan bagimsiz érneklem t testi
sonuglar1 PI [tuss) = —3.411; **p < 0.05], SI [tuss) = —2.907; **p < 0.05] alt boyutlar ile
SMTO toplam puanlarinda [tuass) = —2.904; **p < 0.05] istatistiksel olarak 8. siniflar lehine
anlamli farklilik tespit edilmistir. Ancak SY twusg) = —.634; p > 0.05] ve Ol tuss) = 1.321; p >
0.05] alt boyutlarinda anlamli farklilik bulunamamastir.

Ortalamalara bakildiginda ise sinif degiskenine goére en yiiksek ortalama; Pl boyutunda
(M = 25.72, SD = 6.97) 8. siniflara, SI boyutunda (M = 23.42, SD = 5.75) 8. siniflara, SY
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boyutunda (M = 15.46, SD = 5.59) 8. siniflara, Ol boyutunda (M = 7.98, SD = 2.95) 7. simif
ogrencilerine aittir. En diisiik ortalama ise Ol boyutunda (M = 7.53, SD = 3.25) 8. siif, SY
boyutunda (M = 15.10, SD = 4.95) 7. siiflar, S| boyutunda (M =21.67, SD = 5.58) 7. siniflar
ve Pl boyutunda (M = 23.26, SD = 6.46) 7. smiflara ait oldugu tespit edilmistir.

3.Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Sosyal Medya Uyeligi Degiskenine iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gore sosyal medya iiyeligi degiskenine iliskin

sonuclar Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7. Katilimcilarin Sosyal Medya Uyeligi Durumuna Gore Dagilimi

Sosyal Medya Uyeligi

Durumu f %
Evet 345 75,0
Hayir 115 25,0
Toplam 460 100

Tablo 7 incelendiginde, katilimeilarin 345’1 (% 75,0) sosyal medya iiyeliginin oldugu,

115’inin ise (% 25,0) sosyal medya tiyeliginin olmadig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya iiyeligi olup olmadigina dair SMTO puanlar1 ve alt
boyutlaria ait ortalama ve standart sapma degerleri ile bagimsiz 6rneklem t testi sonuglari

Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8. Ogrencilerin Sosyal Medya Uyeligi Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina Ait
Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Medya

Degisken Uyelik X SS t p
Evet 345 16.02 5.37

SY 4.580 .000
Hayir 115 13.40 5.10
Evet 345 26.11 6.82

Pl 5.815 .000
Hay1r 115 21.92 6.26
Evet 345 7.73 3.24

Ol .881 379
Hayir 115 7.43 2.96
Evet 345 23.71 5.42

Sl 5.030 .000
Hayir 115 20.68 6.12
Evet 345 73.57 12.78

SMTO 7.311 .000
Hayir 115 63.43 13.19
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Ogrencilerin sosyal medya iiyeligi olan ve olmayanlarin SMTO ve alt boyutlar:
puanlarinin karsilagtirilmasina yonelik bagimsiz 6rneklem t testi sonuclart medya tyeligi
olanlar lehine SY [tuss) = 4.580; **p < 0.05], PI [tuss) = 5.815; **p < 0.05], Sl [t@ass) = 5.030;
**p < 0.05] alt boyutlari ile SMTO toplam puanlarinda [tass)= 7.311; **p < 0.05] istatistiksel
olarak anlamli farklilik oldugu goriiliirken, sadece OI tuss) = .881; p > 0.05] alt boyutunda

anlamli farkliliga rastlanmamastir.

Ortalamalar incelendiginde ise sosyal medya iiyeligi olup olmadig1 degiskenine gore
en yiiksek ortalama Pl boyutunda (M = 26.11, SD = 6.82), SI boyutunda (M = 23.71, SD =
5.42), SY boyutunda (M = 16.02, SD = 5.37) ve Ol boyutunda (M = 7.73, SD = 3.24) evet
dedikleri ve sosyal medya iiyeliklerinin oldugu tespit edilmistir. En diisiik ortalama ise Ol
boyutunda (M = 7.43, SD = 2.96), SY boyutunda (M =13.40, SD = 5.10), SI boyutunda (M =
20.68, SD = 6.12) ve PI boyutunda (M = 21.92, SD = 6.26) hayir dedikleri ve sosyal medya

tiyeliklerinin olmadig tespit edilmistir.

4. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Anne Egitim Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gére anne egitim degiskenine iliskin sonuglar

Tablo 9’da sunulmustur.

Tablo 9. Katilimcilarin Anne Egitim Durumuna Gére Dagilimi

Anne Egitim Durumu f %
Okur-yazar 32 7,0
Ilkokul 118 25,7
Ortaokul 120 26,1
Lise 124 27,0
Universite 59 12,8
Lisansiistii ve Doktora 7 15
Toplam 460 100

Tablo 9 incelendiginde, arastirmaya katilanlarin anne egitim durumu dagiliminda en
fazla 124 kisi (% 27,0) ile lise, en diisiik ise 7 kisi (% 1,5) ile lisansiistii ve doktora egitimine

sahip oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin anne egitimi degiskenine gére SMTO ve alt boyutlarma ait ortalama ve

standart sapma degerleri ile tek yonliit MANOVA testi sonuglar1 Tablo 10°da sunulmustur.
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Tablo 10. Ogrencilerin Anne Egitimi Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina Ait
Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

.Degisken Anne Egitimi n X SD f p
Okur-yazar 32 16.38 5.96

SY Tlkokul 118  14.93 4.74 1109 .352
Ortaokul 120  15.19 5.53
Lise 124 15.99 5.92
Universite 66 14.77 5.10
Okur-yazar 32 24.41 7.40
Ilkokul 118  24.06 6.69

Pl Ortaokul 120 2444 7.02 2.586  .036*
Lise 124  26.63 6.91
Universite 66 25.35 6.59
Okur-yazar 32 7.44 2.88
Tlkokul 118  7.59 3.00
Ortaokul 120 7.89 3.23
Lise 124 761 3.34

ol Universite 66 7.50 3.26 258 905
Okur-yazar 32 21.94 5.56
Ilkokul 118 22.24 5.81

SI Ortaokul 120 23.13 5.72 1.708  .147
Lise 124 23.93 5.43
Universite 66 22.58 6.23

Tek yonlii MANOVA analizi 6ncesi Box’in M istatistigi MANOVA testinin temel
varsayimi olan gruplar boyunca kovaryans matrislerinin esit olup olmadigini test etmek igin

uygulanmis ve temel varsayim olan kovaryans esitligi saglanmistir (F(40 8794)2 1.113, p=

0.287).

Ogrencilerin sosyal medya tutumlarinin anne egitimine gére degisikliklerini incelemek

icin yapilan MANOVA analizi sonucglar1 anne egitim bagimsiz degiskenine gore anlaml

farklilik olmadigimi gostermistir (Wilks® A = 953, F(4.16) = 1.379, p > 0.05, n2 = 0.012).

Anne egitim degiskeninin kismi etki biiyiikligii degeri incelendiginde kii¢iik bir degere sahip
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oldugu (Cohen, 1977) ve bagmmsiz degiskenin giiglii bir ana etki teskil etmedigi
goriilmektedir. Bu durumda, anne egitimi arasindaki farkliliklarin pratik bir degeri olmadigi
sOylenebilir. MANOVA analizi anne egitimi degiskeninin 6nemli oldugunu ortaya koymasi

nedeniyle yapilan izleme analizi (Multivariate ANOVA) sadece PI alt boyutunda anlamli

farkliliklar oldugunu ortaya koymustur (F, 455 = 2.586, *p < 0.05, n2 = 0.022). Anlamh
farklilik iizerine yapilan tamamlayici testlerden Tukey testi lise mezunu anne grubunun
ilkokul mezunlarina daha yiiksek puan verdiklerini gostermistir. Bu analiz sonucunda
ogrencilerin anne egitim durumlariin sosyal yetkinlik, ogretmenlerle iligki ve sosyal
izolasyon puanlan iizerinde etkili olmadigr ancak paylasim ihtiyaci agisindan annesi lise
mezunu olan Ogrencilerin ilkokul mezunu olanlara gore daha yiiksek puana sahip oldugu

sOylenebilir.

Ortalamalar incelendiginde ise anne egitim degiskenine gore en yliksek ortalama Pl
boyutunda (M = 26.63, SD = 6.91) lise mezunlari, S| boyutunda (M = 23.93, SD = 5.43) lise
mezunlari, SY boyutunda (M = 16.38, SD = 5.96) okuryazar ve Ol boyutunda (M = 7.89, SD
= 3.23) ortaokul mezunlarina aittir. En diisiik ortalama ise SI (M = 21.94, SD = 5.56) ve Ol
(M =7.35, SD = 2.91) boyutlarinda okuryazar, Pl boyutunda (M = 24.06, SD = 6.69) ilkokul
ve SY boyutunda (M = 14.77, SD = 5.10) annesi tiniversite mezunu katilimcilar oldugu tespit

edilmistir.

5. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Baba Egitim Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gore baba egitim degiskenine iliskin sonuglar
Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11. Katilimcilarin Baba Egitim Durumuna Gére Dagilimi

Baba Egitim Durumu f %
Okur-yazar 20 43
Ilkokul 67 14,6
Ortaokul 127 27,6
Lise 139 30,2
Universite 95 20,7
Lisansiistii ve Doktora 12 2,6
Toplam 460 100
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Tablo 11 incelendiginde, arastirmaya katilanlarin baba egitim durumu dagiliminda en
fazla 139 kisi (% 30,2) ile lise, en diisiik ise 12 kisi (% 2,6) ile lisansiistii ve doktora egitimine
sahip oldugu goriilmektedir.

Ogrencilerin baba egitimi degiskenine gére sosyal medya tutum puanlarmin ve alt
boyutlarina ait ortalama ve standart sapma degerleri ile tek yonlii MANOVA testi sonuglari
Tablo 12°de sunulmustur.

Tablo 12. Ogrencilerin Baba Egitimi Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina Ait
Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken Baba Egitim n X SD f p
Okur-yazar 20 15.20 6.56
Ilkokul 67 14.93 5.22
SY Ortaokul 127  14.88 5.05 2515  .041*
Lise 139  16.56 5.58
Universite 107  14.68 5.39
Okur-yazar 20 23.70 8.23
flkokul 67 23.69 6.63
Ortaokul 127 2453 6.53
Pl _ 1.984  .096
Lise 139  26.15 6.99
Universite 107 25.39 7.07
Okur-yazar 20 7.35 291
flkokul 67 7.85 3.22
Ol Ortaokul 127 7.91 3.26 568 686
Lise 139 7.60 3.14
Universite 107 7.35 3.16
Okur-yazar 20 22.70 5.34
Ilkokul 67 21.30 6.44
SI Ortaokul 127 22.75 5.50 2119  .077
Lise 139 2341 5.28
Universite 107 23.69 6.11

Tek Yonli MANOVA analizi 6ncesi Box’in M istatistigi MANOVA gruplar boyunca

kovaryans matrislerinin esit olup olmadigini test etmek i¢in uygulanmig, ve temel varsayim
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olan kovaryans esitligi saglandigimi gostermistir (Fo, 31002 = 1.319, p = 0.085). MANOVA

analizi incelendiginde multivariate test sonuglar1 baba egitim a¢isindan SMTO puanlarinda
anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir. (Wilks” A =944, F61381) = 1.637; *p < 0.05, n2 =

0.012). Baba egitim degiskeni kismi etki biiyiikligii degeri (nz) incelendiginde Onemli
degiskenin giiclii bir ana etki géstermedigini ortaya koymaktadir (Cohen, 1977). Bu durumda,
baba egitimi acgsistnda SMTO puanlar1 arasindaki farkliliklarin pratik bir degeri olmadif
sOylenebilir (Tablo 13). MANOVA sonucunda baba egitim degiskeninin énemli oldugunu
ortaya koymasi nedeniyle izleme analizi (Multivariate ANOVA) yapilmis ve anlamliliin
hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla tamamlayict testlerden LSD testi
yapilmistir (Tablo 13). Analiz sonuglar1 baba egitim degiskeni agisindan PIl, OI, Sl
boyutlarinda (p > .05) istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olmadigini, (SY) alt boyutunda

ise anlamli farklilik oldugunu ortaya koymustur (F@, 455 = 2.515, *p < 0.05, n2 =0.022). LSD
testi ise lise mezunu baba grubunun ilkokul, ortaokul ve iiniversite mezunlarina daha yiiksek

puan verdiklerini gostermistir.

Ortalamalar incelendiginde ise baba egitim degiskenine gore en yliksek ortalama SY
boyutunda (M = 16.56, SD = 5.58) lise mezunlarina, Pl boyutunda (M = 26.15, SD = 6.99)
lise mezunlarma, Ol boyutunda (M = 7.91, SD = 3.26) ortaokul mezunu ve Sl boyutlarinda (M
= 23.69, SD = 6.11) iiniversite mezunu olanlara aittir. En diistik ortalama ise Pl (M = 23.69,
SD = 6.63) ve SI (M = 21.30, SD = 6.44) boyutlarinda ilkokul mezunu, Ol boyutunda okur-
yazar (M = 7.35, SD = 2.91) ve SY boyutunda ise babasi tiniversite mezunu (M = 14.68, SD =
5.39) katilimcilar oldugu tespit edilmistir.

6. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Akademik Basar: Diizeyi Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gore akademik basar1 diizeyi degiskenine iliskin

sonuglar Tablo 13’te sunulmustur.

Tablo 13. Katilimcilarin Akademik Basart Diizeyi Durumuna Gére Dagilimi

élJ?L(JlrennllJik Basarn Diizeyi f %
Diisiik (0-45 puan) 21 4,6
Orta (45-70 puan) 148 32,2
Yiiksek (70-100 puan) 291 63,3
Toplam 460 100
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Tablo 13 incelendiginde; katilimcilar, akademik basari durumlarini 291 kisi (% 63,3)
yiiksek (70-100 puan), 148’1 (% 32,2) orta (45-70 puan), 21 kisi (% 4,6) ise diisiik (0-45 puan)

olarak degerlendirmektedir.

Ogrencilerin akademik basar1 diizeylerine gore SMTO ve alt boyutlarina ait ortalama

ve standart sapma degerleri ile tek yonlii MANOVA testi sonuglar1 Tablo 14°te sunulmustur.

Tablo 14. Ogrencilerin Akademik Basar: Diizeyi Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina
Ait Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken Akademik Basar diizeyi n X SD f p
Diisiik (0-45 puan) 21 15.48 6.05

SY Orta (45-70 puan) 148  16.11 5.56 2193 113
Yiiksek (70-100) 291  14.97 5.28
Diisiik (0-45 puan) 21 23.90 6.38

Pl Orta (45-70 puan) 148  25.19 7.44 319 127
Yiiksek (70-100) 291  25.08 6.70

ol Diisiik (0-45 puan) 21 7.52 3.11
Orta (45-70 puan) 148 792 3.11 769 464
Yiiksek (70-100) 291 753 3.21
Diisiik (0-45 puan) 21 20.10 5.20

Sl Orta (45-70 puan) 148  21.74 5.55 9.172  .”7000

Yiiksek (70-100 puan) 291 2378  5.73

Akademik basar1 degiskeni i¢in tek yonli MANOVA analizi 6ncesi yapilan Box’in M
istatistigi yayilma matrisinin homojen oldugu goriilmektedir (F(20, 10483) = 1.40, p =.110).
MANOVA analizi incelendiginde multivariate test sonuglart 6grencilerin akademik basari

diizeylerinin SMTO puanlarinda anlamli farkliliga neden oldugunu ortaya koymustur (Wilks’

A =954, F@ooe) = 2.696; **p < 0.01, n2 = 0.023). Akademik basar1 degiskeni kismi etki
biiyilikliigii degeri, degiskenin giiclii bir ana etki gostermedigini ortaya koymaktadir (Cohen,
1977). MANOVA analizi akademik basari degiskenin istatistiksel a¢idan Gnemli bulmasi
sonucunda izleme analizi (Multivariate ANOVA) yapilmistir. Analiz sonuglar1 akademik
basar1 degiskeni acisindan PI, OI, SY boyutlarinda (p > .05) istatistiksel bakimdan anlaml
farklilik olmadigini ortaya koyarken, sosyal izolasyon (SI) alt boyutunda ise anlamli farklilik

*kk

oldugunu ortaya koymustur (F, 457y = 9.172, = p < 0.001, nz = 0.039). Anlaml1 farkliligin
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elde edilmesinden sonra ve anlamliligin hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek
amaciyla tamamlayict testlerden Tukey testi yapilmustir. Test sonuglari, yliksek akademik
basariya sahip 6grencilerin diisiik basariya sahip olanlara gore sosyal medya kullanmanin

sosyal izolasyona daha ¢ok sebep oldugunu diisiinmektedirler.

Ortalamalar incelendiginde ise akademik basar1 diizeyi degiskenine gore en yiiksek
ortalama; SY boyutu (M = 16.11, SD = 5.56, PI boyutu (M = 25.19, SD = 7.44) ve Ol
boyutlarinda (M = 7.92, SD = 3.11) orta (45-70 puan) ve Sl boyutunda (M = 23.78, SD =
5.73) yiiksek (70-100 puan) olanlara aittir. En diisiikk ortalama ise Pl (M = 23.90, SD = 6.38),
SI (M = 20.10, SD = 5.20) ve Ol boyutlarinda (M = 7.52, SD = 3.11) diisiik (0-45 puan) ve
SY boyutunda ise (M = 14.97, SD = 5.28) yiiksek (70-100 puan) olan katilimcilar oldugu

tespit edilmistir.

7. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarima Gore Sosyal Medyay:1 Kullanma Ortami Degiskenine Iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gére sosyal medyayr kullanma degiskenine

iliskin sonuclar Tablo 15’de sunulmustur.

Tablo 15. Katilimcilarin Sosyal Medyayr Kullanma Ortami Durumuna Gére Dagilimi

Sosyal Medyaya Hangi

4 %
Ortamdan Baglaniyorsunuz
Ev 353 76,7
Internet Kafe 16 35
K_ablosuz ag bulunan herhangi 72 15.7
bir yer
Diger 19 41
Toplam 460 100

Tablo 15 incelendiginde, katilimcilarin 353{iniin (% 76,7) en fazla oran olarak sosyal
medyaya ev ortaminda baglandigi, 16’smin (% 3,5) ise en az oran olarak internet kafe

ortamlarinda sosyal medyaya baglandig1 goriilmektedir.

Ogrencilerin ev ve diger (internet kafe, kablosuz aglarin bulundugu herhangi bir yer)
ortamlarda sosyal medya sitelerine girdikleri yere gére SMTO puanlarinin ve alt boyutlarina
ait ortalama ve standart sapma degerleri ile bagimsiz 6rneklem t testi sonuglar1 Tablo 16°da

sunulmustur.
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Tablo 16. Ogrencilerin Medya Ortami Degiskenine Gére SMTO ve Alt Boyutlarina Ait
Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken gﬁgﬁ n X SS t p
Ev 353 15.25 5.28

SY -.837 403
Diger 107 15.75 5.88
Ev 353 25.15 6.93

Pl 486 627
Diger 107 24.78 6.89
Ev 353 7.75 3.10

Ol 1.244 214
Diger 107 7.32 3.41
Ev 353 22.96 5.80

Sl 021 .983
Diger 107 22.94 5.59

) Ev 353 71.10 13.25

SMTO 213 831

Diger 107 70.79 14.73

Ogrencilerin sosyal medyay1 ev ya da diger (internet kafe, kablosuz agin bulundugu
herhangi bir yer) ortamlarda baglanmalarma icin SMTO ve alt boyutlar1 puanlarinin
karsilagtirilmasina yonelik bagimsiz 6rneklem t testi yapilmistir. Test sonuglart SY [tass) = -
.837; p > .05], PI [tuss) = .486; p > .05], Ol [tuss) = 1.244; p > .05] , Sl [tuss) = .021; p > .05]
alt boyutlar1 ile SMTO toplam puanlarinda [tusg) = .213; p > .05] sosyal medyaya ev ya da
diger ortamlarda 6grencilerin baglanmalarina yonelik istatistiksel bakimdan anlamli farklilik

olmadigini ortaya koymustur.

Ortalamalar incelendiginde ise medya ortami degiskenine gore en yiiksek ortalama Pl
boyutunda (M = 25.15, SD = 6.93) ev, Sl boyutunda (M = 22.96, SD = 5.80) ev, SY
boyutunda (M = 15.75, SD = 5.88) diger (internet kafe, kablosuz agin bulundugu herhangi bir
yer), Ol boyutunda (M = 7.75, SD = 3.10) ev ortaminda baglandiklari tespit edilmistir. En
diisiik ortalama ise Ol boyutu (M = 7.32, SD = 3.41) diger (internet kafe, kablosuz agin
15.25, SD = 5.28) ev, Sl boyutunda (M =

bulundugu herhangi bir yer), SY boyutunda (M
22.94, SD = 5.59) diger (internet kafe, kablosuz agin bulundugu herhangi bir yer) ve Pl
boyutunda (M = 24.78, SD = 6.89) diger (internet kafe, kablosuz agin bulundugu herhangi bir

yer) ortamlardan baglandiklar tespit edilmistir.
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8. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gére Sosyal Medyaya Baglanmada Kullanilan Arac Degiskenine Iliskin
Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarma gére sosyal medyaya baglanmada kullanilan

arag¢ degiskenine iliskin sonuglar Tablo 17°de sunulmustur.

Tablo 17. Katilimcilarin Sosyal Medyaya Baglanmada Kullanilan Ara¢ Durumuna Gore
Dagilimi

Sosyal Medyaya Baglanmada f

%
Kullamilan Ara¢c Durumu
Masaiistii Bilgisayar 35 7,6
Mobil Cihazlar( Cep Tel, Tablet 376 817
vb.)
Diziistii (laptop) Bil. 49 10,7
Toplam 460 100

Tablo 17 incelendiginde, katilimcilarin 376’sinin (% 81,7) en fazla oran olarak sosyal
medyaya mobil cithazlardan baglandigi, 35 kisinin (% 7,6) ise en az oran olarak masatistii
bilgisayarlardan, 49’unun (% 10,7) diziistii (laptop) bilgisayardan sosyal medyaya baglandigi

goriilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyaya baglanmak igin kullandiklar1 araglara gére SMTO ve alt
boyutlarina ait ortalama ve standart sapma degerleri ile tek yonlii MANOVA testi sonuglari
Tablo 18’de sunulmustur.

TabIO"18. Ogrencilerin Sosyal Medyaya Baglanmak Icin Kullanilan Ara¢ Degiskenine Gére
SMTO ve Alt Boyutlarina Ait Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken Kullanilan Aracg n X SD f p
Masaiistii bilgisayar 35 15.37 4.97

SY Mobil cihazlar 376 15.38 5.46 .013 987
Diziistii(Laptop) 49 15.24 551
Masaiistii bilgisayar 35 23.54 741

Pl Mobil cihazlar 376 25.46 6.77 3511 031"
Diziistii(Laptop) 49 23.08 7.37
Masaiistii bilgisayar 35 7.14 2.80

ol Mobil cihazlar 376 7.85 3.22 4265 .015"
Diziistii(Laptop) 49 6.53 2.86
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Tablo 18. (devamt)

Masaiistii bilgis ayar 35 20.69 5.71
Sl Mobil cihazlar 376 23.13 5.66 2.984  .05"
Diziistii(Laptop) 49 23.24 6.23

Kullanilan ara¢ degiskeni i¢in tek yonli MANOVA analizi 6ncesi yapilan Box’in M
istatistigi yayillma matrisinin homojen oldugu goriilmektedir (F(o, 34885) = 1.22 p =.228).
MANOVA analizi incelendiginde multivariate test sonuglar1 sosyal medya kullanma arag

degiskenliginin SMTO puanlarinda anlamli farkliliga neden oldugunu ortaya koymustur

(Wilks” A =.955, Fg908) = 2.617; **p < 0.01, n2 =0.023). Kullanilan ara¢ degiskeni kismi etki
biiyiikliigii degeri degiskenin giiclii bir ana etki gostermedigini ortaya koymaktadir (Cohen,
1977). MANOVA analizi sosyal medyaya baglanmak igin kullanilan ara¢ degiskenini
istatistiksel agidan Onemli bulmasi sonucunda izleme analizi (Multivariate ANOVA)

yapilmustir. Analiz sonuglar1 kullanilan ara¢ degiskenine gore PI (F(, 457y = 3.511, 'p < 0.05,

n? = 0.015), Ol (Fez, 4s7) = 4.265, “p < 0.05, n2 = 0.018) Ve SI (Fez, 4s7) = 2.984 *p < 0.05, 12
= 0.013) boyutlarinda istatistiksel bakimdan anlamli farklilik oldugunu ortaya koymustur.
Ancak SY alt boyutundan ise anlamli farklilik olmadigini gdstermistir (p > 0.05). Istatistiksel
bakimdan gruplarin puanlar1 arasinda farkliliklarin 6nemli oldugu tespit edildikten sonra
anlamliligin hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla tamamlayici testlerden
LSD testi yapilmistir. Test sonuglari, PI ve OI boyutlar1 agisindan mobil cihaz kullananlarin
dizistii kullananlara gore daha yiiksek puana sahip olduklarin1 géstermistir. SI boyutunda ise
mobil cihaz kullananlarin masaiistii bilgisayar kullananlara gore, diziisti bilgisayar

kullananlarin masatistii bilgisayar kullananlara gére daha yiiksek puan aldiklarini gostermistir.

Ortalamalar incelendiginde ise sosyal medyaya baglanmak i¢in kullandiklar1 arag
degiskenine gore en yiiksek ortalama; SY (M = 15.38, SD = 5.46), Pl (M = 25.46, SD = 6.77)
Ol boyutlarinda (M = 7.85, SD = 3.22) mobil cihazlar ve SI boyutunda (M = 23.24, SD =
6.23) diziisti (laptop) kullanildig: tespit edilmistir. En diigiik ortalama ise Pl (M = 23.08, SD
=7.37), Ol (M =6.53, SD = 2.86) ve SY boyutlarinda (M = 15.24, SD = 5.51) diziistii (laptop)
Sl boyutunda ise (M = 20.69, SD = 5.71) masaiistii bilgisayar kullanildig1 tespit edilmistir.
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9. Alt Probleme iliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gére Sosyal Medya Kullanma Siirelerine iliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gore sosyal medya kullanim siiresi degiskenine

iliskin sonuglar Tablo 19°da sunulmustur.

Tablo 19. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Siiresi Durumuna Gore Dagilimi

Sosyal Medya Kullanim

Siiresi f %
1 Yildan az 155 33,7
1-2 Y1l 102 22,2
2-3 Y1l 101 22
4 Y1l ve Uzeri 102 22,2
Toplam 460 100

Tablo 19 incelendiginde, katilimeilarin 155’inin (% 33,7) sosyal medyayi 1 yildan az
stiredir kullandigi, 102’°sinin (% 22,2) 1-2 yildir kullandigi, 101’inin 2-3 yildir kullandig1 (%
22,0), 102’sinin ise (% 22,0) 4 y1l ve iizeri sosyal medyay1 kullandiklar gériilmektedir.

Tablo 20. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Siiresi Durumuna Gére Dagilimi

Sosyal Medyada Harcanan Siire f %

5-10 dakika 109 23,7
15-30 dakika 143 31,1
30-60 dakika 125 27,2
1-3 saat 67 14,6
3-5 saat 16 3,5

Toplam 460 100

Tablo 20 incelendiginde, katilimcilarin en fazla oranda 143’tiniin (% 31,1) giinde en az
15-30 dakika arasi, en az oranda 16’sinin (% 3,5) giinde en az 3-5 saat arasi, 109’unun (%
23,7) 5-10 dakika, 125’inin (% 27,2) 30-60 dakika, 67’inin (% 14,6) 1-3 saat sosyal medyada

stire harcadiklar1 gortilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanma siirelerine bagli olarak SMTO puanlarinin ve alt
boyutlarina ait ortalama ve standart sapma degerleri ile tek yonlii MANOVA testi sonuglari
Tablo 21’de sunulmustur.
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Tablo 21. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullamm Siiresi Degiskenine Gore SMTO ve Alt
Boyutlarina Ait Ortalama, Standart Sapma ve T Degerleri

Degisken g:)lz:ll Medya Kullamm 5 sD f b
5-10 dk. 109  14.16 5.66
15-30 dk. 143 14.70 5.26
30 -60 dk. 125  15.85 5.35
1-3 saat 67 17.33 4.83

Sy 3-5 saat 16 17.50 5.40 5 137 000™*
5-10 dk. 109 2274 7.3
15-30 dk. 143 24.24 6.65

Pl 30 -60 dk. 125 26.18 6.28 8.722  .000™
1-3 saat 67 27.33 6.99
3-5 saat 16 29.94 6.74
5-10 dk. 109 7.53 2.93
15-30 dk. 143 7.53 2.95

Ol 30 -60 dk. 125 7.66 3.39 461 165
1-3 saat 67 8.12 3.25
3-5 saat 16 7.50 4.69
5-10 dk. 109 23.08 5.88
15-30 dk. 143 22.76 5.91

SI 30 -60 dk. 125 22.54 5.80 728 573
1-3 saat 67 23.96 4.88
3-5 saat 16 22.94 6.57

Tek Yonli MANOVA analizi 6ncesi Box’in M istatistigi MANOVA gruplar boyunca
kovaryans matrislerinin esit olup olmadigmni test etmek i¢in uygulanmis, ve temel varsayim

olan kovaryans esitligi saglandigini gostermistir (F4o, 18553) = 1.29, p =.110)

MANOVA analizi incelendiginde multivariate test sonuglari Ogrencilerin sosyal
medya kullanma siirelerinin SMTO puanlarinda anlamli farklihiga neden oldugunu ortaya
koymustur (Wilks> A =.904, Fge1381) = 2.888; ***p < 0.001, nz = 0.025). Sosyal medya

kullanma siiresi degiskenin kismi etki biiyiikliigli degeri incelendiginde kiiciik bir degere
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sahip oldugu (Cohen, 1977) ve kullanma siiresi degiskenin giiclii bir ana etki teskil etmedigi
goriilmektedir. MANOVA analizi sosyal medya kullanma siiresi degiskenin istatistiksel
acidan 6nemli bulmasi sonucunda izleme analizi (Multivariate ANOVA) yapilmistir. Analiz
sonuglar1 sosyal medya kullanma siiresi degiskeni agisindan PI, SI boyutlarinda (p > .05)

*k*k

istatistiksel bakimdan anlamli farklilik olmadigini gosterirken, SY (F¢, 455y = 5.137, p <

KKk

0.001,n2 = 0.043) ve Ol (F, 4s5) = 8.722, *p < 0.001, n2 = 0.071) alt boyutunda ise anlamli
farklilik oldugunu ortaya koymustur. Anlamli farklilik iizerine yapilan tamamlayici testlerden
Tukey testi sosyal yetkinlik ac¢isindan 1-3 saat sosyal medya kullananlarin, 5-10 dakika ve 15-
30 dakika kullananlara gore daha yliksek puan verdiklerini gostermistir. Paylasim ihtiyaci
acisindan ise 30-60 dakika kullananlarin 5-10 dakika kullananlara, 1-3 saat kullananlarin 5-10
ve 15-30 dakika kullananlara gore daha ¢ok paylasim ihtiyaci i¢inde olduklarini géstermistir.

Bu analiz sonucunda daha uzun siireli sosyal medya kullananlarin daha az kullananlara gore

sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci i¢in sosyal medyay1 kullandiklar1 sdylenebilir.

Ortalamalar incelendiginde ise sosyal medya kullanma siiresi degiskenine gore en
yiiksek ortalama SY (M = 17.50, SD = 5.40) ve Pl boyutlarinda (M = 29.94, SD = 6.74) 3-5
saat ve Ol (M = 8.12, SD = 3.25) ve Sl boyutlarinda (M = 23.96, SD = 4.88) 1-3 saat arasi
sosyal medya sitelerine her girildiginde harcanan ortalama siire olarak tespit edilmistir. En
diisiik ortalama ise Pl (M = 22.74, SD = 7.03) 5-10 dakika, Sl boyutunda (M = 22.54, SD =
5.80) 30-60 dakika, Ol boyutunda (M = 7.50, SD = 4.69) 3- 5 saat ve SY boyutunda ise (M =
14.6, SD = 5.66) 5-10 dakika aras1 sosyal medya sitelerine her girildiginde harcanan ortalama

stire olarak tespit edilmistir.

Tablo 22. Katilimcilarin En Cok Kullandigi Sosyal Medya Sitesi Durumuna Gére Dagilimi

Kullamyorsunuz f %
Facebook 83 18
Twitter 8 1,7
Youtube 106 23
Instagram 183 39,8
Whatsapp 60 13
Myspace 3 0,7
Bip 7 1,5
Diger 10 2,2
Toplam 460 100
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Tablo 22 incelendiginde, katilimcilarin 183’{iniin (% 39,8) en fazla oran olarak sosyal
medya sitelerinden Instagrami kullandiklari, 3’iiniin (% 0,7) ise en diisiik oran olarak

Myspace sosyal medya sitesini kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 23. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Sikligt Durumuna Gére Dagilimi

Sosyal Medya Kullanim Sikhgi f %
Her giin bir kere 142 30,9
Her giin bir kereden fazla 130 28,3
Haftada bir kere 86 18,7
Haftada bir kereden fazla 35 7,6
Ayda bir kere 33 7,2
Ayda bir kereden fazla 34 7.4
Toplam 460 100

Tablo 23 incelendiginde, 6grencilerden 142 kisinin (% 30,9) sosyal medyay1 her giin
bir kere kullandig1, 130 kisinin (% 28,3) sosyal medyay1 her giin bir kereden fazla kullandig,
86 kisinin (% 18,7) sosyal medyay: haftada bir kere kullandigi, 35 kisinin (% 7,6) sosyal
medyay1 haftada bir kereden fazla kullandigi, 33 kisinin (% 7,2) sosyal medyay1 ayda bir kere
kullandig1, 34 kisinin (% 7,4) sosyal medyayr ayda bir kereden fazla kullandigi,

goriilmektedir.

10.Alt Probleme fliskin Bulgular: Arastirmaya Katilan Ogrencilerin SMTO ve Alt
Boyutlarina Gore Sosyal Medya Kullanma Sikliklar ile Akademik Basar1 Diizeylerine
fliskin Bulgular

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarina gore sosyal medya kullanma sikliklari ile

akademik basar1 diizeyleri arasindaki korelasyon analiz sonuglar1 Tablo 24°te sunulmustur.

Tablo 24. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanma Stkligi ile Akademik Basar: Diizeyleri
Arasindaki Korelasyon Analiz Degerleri

SsY Pl Ol SI  SMTO g'a‘:dgfz'k f/(l):g)?;
Kul. Sik.
SY 1
PI 5127 1
ol 307" 296" 1
SI 1100 1717 o119 1
SMTO 685~ 855~ 456 438" 1
Akademik Bas. Diiz. -081 016 -040 ,196™ ,050 1
Sosyal Medya Kul. Stk. ,203~ 265~ ,043 023 236~ -018 1

*P <0.05; **P<0.01
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Korelasyon katsayisinin “1.00” olmas1 pozitif miikemmel bir iligkiyi, “-1.00” olmasi
negatif milkemmel bir iligkiyi; “0.00” olmasi, iliskinin olmadigini1 gostermektedir. Korelasyon
katsayist, “0.70 — 1.00” arasinda yiiksek, “0.70 — 0.30” arasinda orta; “0.30 — 0.00” arasinda
olur ise diisiik diizeyde bir iliski oldugu kabul edilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2017).

Tablo 25’deki verilere gore katilimcilarin sosyal yetkinlik ile paylasim ihtiyaci alt
boyutlar1 arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 512, p<0.01]. Buna gore
sosyal yetkinlik arttikca paylasim ihtiyaci diizeyinin arttigi sdylenebilir. Determinasyon
katsayisia (r?=0,26) bakildiginda sosyal yetkinlik degiskenligin (toplam varyans) % 26’sinin
paylasim ihtiyacindan kaynaklandigi sOylenebilir. Katilimcilarin sosyal yetkinlik ile
ogretmenlerle iliski alt boyutlar1 arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iligki vardir [r=.
307, p<0.01]. Buna gore sosyal yetkinlik arttik¢a Ggretmenlerle iliski diizeyinin arttigi
soylenebilir. Determinasyon katsayisia (r?=0,9) bakildiginda sosyal yetkinlik degiskenligin
(toplam varyans) % 9’unun 6gretmenlerle iliskiden kaynaklandigi sdylenebilir. Katilimcilarin
sosyal yetkinlik ile SMTO boyutlari arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=.
685, p<0.01]. Buna goére sosyal yetkinlik artttkega SMTO diizeyinin artigi sdylenebilir.
Determinasyon katsayisina (r°=0,46) bakildiginda sosyal yetkinlik degiskenligin (toplam
varyans) % 46’smin SMTO’dan kaynaklandig1 sdylenebilir. Katilimeilarm sosyal yetkinlik ile
sosyal medyada harcanan siire degiskeni arasinda diisiik diizeyde anlamli pozitif bir iligki
vardir [r=.203, p<0.01]. Buna gore sosyal yetkinlik arttik¢a sosyal medyada harcanan siire
diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Determinasyon Kkatsayisna (1?=0,4) bakildiginda sosyal
yetkinlik degiskenligin (toplam varyans) % 4’iniin sosyal medyada harcanan siire

degiskeninden kaynaklandig1 soylenebilir.

Katilimeilarin paylagim ihtiyaci ile 6gretmenlerle iliski alt boyutlar1 arasinda diisiik
diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 296, p<0.01]. Buna gore paylasim ihtiyaci
arttikca dgretmenlerle iliski diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Determinasyon katsayisina (r?=0,8)
bakildiginda paylasim ihtiyact degiskenligin (toplam varyans) % 8’inin &gretmenlerle
iliskiden kaynaklandigi sOylenebilir. Katilimcilarin paylagim ihtiyaci ile sosyal izolasyon alt
boyutlar1 arasinda diisiik diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 171, p<0.01]. Buna gore
paylagim ihtiyact arttikca sosyal izolasyon diizeyinin artigi sdylenebilir. Determinasyon
katsayisia (r°=0,2) bakildiginda paylasim ihtiyaci degiskenligin (toplam varyans) % 2’sinin
sosyal izolasyondan kaynaklandigi sdylenebilir. Katilimcilarin paylasim ihtiyaci ile SMTO alt
boyutlar1 arasinda yiiksek diizeyde anlamli pozitif bir iligski vardir [r=. 855, p<0.01]. Buna
gbre paylasim ihtiyact arttikca SMTO diizeyinin arttigi sdylenebilir. Determinasyon
katsayisina (r>=0,73) bakildiginda paylasim ihtiyaci degiskenligin (toplam varyans) %
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73’{iniin SMTO boyutlarindan kaynaklandig: sdylenebilir. Katilimcilarin paylasim ihtiyaci ile
sosyal medyada harcanan siire degiskeni arasinda diisiik diizeyde anlamli pozitif bir iligki
vardir [r=.265, p<0.01]. Buna gore paylasim ihtiyact arttikga sosyal medyada harcanan siire
diizeyinin artt1ig1 soylenebilir. Detarminasyon katsayisina (r?=0,7) bakildiginda paylasim
ihtiyact degiskenligin (toplam varyans) % 7’sinin sosyal medyada harcanan siire
degiskeninden kaynaklandigi sdylenebilir. Katilimcilarin dgretmenlerle iliski ile SMTO
boyutlar1 arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 456, p<0.01]. Buna gore
ogretmenlerle iliski artttkca SMTO diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Determinasyon katsayisina
(r’=0,20) bakildiginda 6gretmenlerle iliski degiskenligin (toplam varyans) % 20’sinin SMTO
boyutlarindan kaynaklandig1 sdylenebilir. Katilimcilarin sosyal izolasyon ile SMTO boyutlar
arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 438, p<0.01]. Buna gore sosyal
izolasyon arttikca SMTO diizeyinin artti1 sdylenebilir. Determinasyon katsayisina (r>=0,19)
bakildiginda sosyal izolasyon degiskenligin (toplam varyans) % 19’unun SMTO
boyutlarindan kaynaklandigi s6ylenebilir. Katilimcilarin sosyal izolasyon ile akademik basari
diizeyi degiskeni arasinda diisiik diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir [r=. 196, p<0.01].
Buna goére sosyal izolasyon arttikga akademik basar1 diizeyinin arttigi sodylenebilir.
Determinasyon katsayisina (r>=0,3) bakildiginda sosyal izolasyon degiskenligin (toplam
varyans) % 3’iiniin akademik basari diizeyinden kaynaklandigi soylenebilir. Katilimcilarin
SMTO boyutlari ile sosyal medyada harcanan siire degiskeni arasinda diisiik diizeyde anlamli
pozitif bir iliski vardir [r=.236, p<0.01]. Buna gore SMTO arttikca sosyal medyada harcanan
siire diizeyinin artti1 sdylenebilir. Determinasyon katsayisina (r>=0,5) bakildiginda SMTO
degiskenligin (toplam varyans) % 5’inin sosyal medyada harcanan siire degiskeninden

kaynaklandig1 sdylenebilir.
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BESINCI BOLUM
Tartisma ve Sonug¢

Bu boliimde medya okuryazarligi dersini alan ortaokul 7. ve 8. simf Ogrencilerinin
sosyal medyaya yonelik tutumlarinin belirlenmesi amaciyla yapilan arastirmadan elde edilen
bulgulara gore arastirma sonuglart arastirma problemleri sirasina gore verilmis ve arastirma

sonugclari ile iliskili Oneriler siralanmustir.

1. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Cinsiyet Degiskenine Gore SMTO ve
Alt Boyutlar1 Acisindan Sosyal Medya Tutumlarina Yénelik Sonuclar

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlarinin cinsiyete gére SMTO toplam puanlari ve alt
boyut puanlari anlamli bir farklilik gdstermezken; sosyal yetkinlik alt boyutunda erkek
ogrenciler lehine anlamli bir fark bulunmustur. SMTO ortalamalar1 incelendiginde ise
cinsiyete gore, sosyal yetkinlik ve 6gretmenlerle iliski boyutlarinda erkek; paylasim ihtiyaci
ve sosyal izolasyon boyutlarinda kiz 6grencilerin daha fazla ortalamaya sahip olduklar
goriilmiistiir. En diisiik ortalama ise dgretmenlerle iliski ve sosyal yetkinlik boyutlarinda kiz;
sosyal izolasyon ve paylagim ihtiyact boyutlarinda erkek katilimcilara ait oldugu tespit
edilmigstir. Sara¢ (2014), cinsiyet degiskeni ile sosyal izolasyon, sosyal yetkinlik ve
Ogretmenlerle iliski alt boyutlarinda anlamli farkliliklar tespit etmistir. Ulasilan farkliliklarin
kiz dgrenciler lehine gerceklestigi sonucuna varmistir. Bu ¢alisma, yapilan ¢alisma sonuglari
ile farklilik gostermektedir. Yapilan calismada sadece sosyal yetkinlik alaninda erkek
ogrenciler lehine anlaml fark ¢iktigi goriilmektedir. Feyzioglu (2016) ise ¢alismasinda sosyal
medyanin egitimde kullanilmasi konusunda cinsiyet degiskeni agisindan kadin 6gretmenlerin
lehine anlamli farklilik tespit etmistir. Bu ¢alisma da yine yapilan calisma sonucundan
farklidir. Ciinkii yapilan c¢alisma sonucunda cinsiyet acisindan anlamli bir farkliliga
ulagilmamistir. Kaya (2014) ve Bedir (2016) tarafindan yapilan ¢alismada cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farkliiga ulasmamustir. Yapilan galisma da SMTO toplam
puanlarinda cinsiyet degiskeni acisindan anlamli bir fark olmadigi i¢in ¢alisma sonuglari
benzerlik gostermektedir. Ancak, Ok (2013) arastirmasinda erkeklerin sosyal medyada kizlara
oranla daha fazla vakit gegirdiklerini tespit etmistir. Bu arastirmada da, elde edilen bulgulara
gore, kiz ve erkek Ogrencilerin sosyal medyayr gilinliik yasamda ortalama bir diizeyde
kullandiklar1 goriilmiistiir. Bagimlilik seviyesinde sosyal medya kullanimi olmadigt igin her
iki gurubun da sosyal medya kullaniminin kontrollii oldugu s6ylenebilir. Toplumsal cinsiyet
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rolleri agisindan erkeklerin daha baskin, daha aktif oldugu; kizlarin ise daha utangag¢ ve
kendini geri c¢ektigi dusiiniildiigiinde erkek Ogrencilerin sosyal medyayr kullanmalari
Ogretmenlerle iletisim kurmak ve sosyal yetkinliklerini ortaya koyma egilimleri ile
aciklanabilir. Kizlarin erkeklere oranla duygularini agmaya daha yatkin olmalar1 sebebiyle

sosyal medya araciligiyla daha ¢ok paylasimda bulunmak istedikleri sdylenebilir.

2. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Sinif Degiskenine Gore SMTO ve Alt
Boyutlar1 Acisindan Sosyal Medya Tutumlarina Yonelik Sonuclar

Ogrencilerin sinif degiskenine gore paylasim ihtiyaci alt boyutu ile SMTO toplam
puanlarinda 8. siniflar lehine anlamli farklilik tespit edilmistir. Ancak sosyal yetkinlik alt
boyutunda ise anlamhi farklilik bulunamamuistir. Ortalamalar incelendiginde siif degiskenine
gore paylasim ihtiyaci, sosyal izolasyon ve sosyal yetkinlik boyutlarinda 8. smiflar,
ogretmenlerle iliski boyutunda 7. simiflar en yiiksek ortalamaya sahiptir. En diisiik ortalama
ise Ogretmenlerle iliski boyutunda 8. sinif, sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon ve paylasim
ihtiyac1 boyutlarinda 7. siniflara ait oldugu tespit edilmistir. Argin (2013), ¢alismasinda sinif
degiskenine gore Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinda anlamli farkliliklar
oldugunu tespit etmistir. Sinif diizeyi yiikseldik¢e sosyal medyaya iliskin tutumlarin azaldigi
sonucuna varmistir. Atalay (2014) tarafindan yapilan ¢alisma da, simif degiskenine gore lise
Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlar1 anlamli farklilhik gostermektedir. 9. smif
ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarmin 11. ve 12. sinif 6grencilerine gore daha
yiikksek oldugu tespit edilmistir. Ozellikle 6gretmenlerle iliski boyutunda 7. smif
ogrencilerinin tutumlarinin daha olumlu oldugu sonucuna varilmistir. Bu calismalarda yine
yapilan calisma sonucundan farklidir. Ciinkii yapilan caligma sonucunda sinif acisindan
anlamli bir farklihga ulasilmamustir. Yapilan ¢alisma da SMTO toplam puanlarinda simif
degiskeni agisindan anlamli bir fark olmadig1 i¢in ¢alisma sonuglar1 farklilik gostermektedir.
Buna gore, siif diizeyi arttikca oOgrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin
degismedigi sOylenebilir. Elde edilen bulgulara bakildiginda, 7. simif &grencilerinin sosyal
medyaya iliskin tutumlarmin 8. simif 6grencilerinin tutumlarina goére daha olumlu oldugu
goriilmektedir. Ozellikle 8. siiflarin liselere giris smavlarina hazirlandiklart ve smav
kaygilarinin yiiksek olabilecegi diisliniildiigiinde sosyal medyaya yonelik algilarinin olumsuz
olabilecegi degerlendirilmektedir. Ayrica sinava hazirlanma siireci programli bir ¢alisma ile
zamanin etkili ve verimli kullanilmasin1 gerektirdiginden 6grencilerin ders galismaya daha
¢ok vakit ayirdiklart ve bundan dolay1 sosyal medyaya yonelik olumsuz tutum sergiledikleri

sOylenebilir.
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3. Medya Okuryazarhgi Dersini Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Uyeligi Degiskenine
Gore SMTO ve Alt Boyutlar1 Acisindan Sosyal Medya Tutumlarina Yonelik Sonuclar

Ogrencilerin SMTO ve alt boyutlar1 puanlari medya iiyeligi olanlar lehine sosyal
yetkinlik, paylasim ihtiyaci, sosyal izolasyon alt boyutlar1 ile SMTO toplam puanlarinda
anlaml farklilik oldugu goriiliirken, 6gretmenlerle iliski alt boyutunda anlamli farkliliga
rastlanmamustir. Ogrencilerin % 75’inin sosyal medya iiyeliklerinin oldugu ve sosyal medya
tiyeligi olanlarin sosyal medyay1 basta paylasim ihtiyaci sonra sosyal izolasyon ve sosyal
yetkinlik ve en son olarak da ogretmenlerle iliski kurma amaciyla kullandiklari tespit
edilmistir. Yine Ogrencilerin en fazla Instagram olmak iizere, Youtube, Facebook ve
Whatsapp uygulamalarini fazlaca kullandiklari tespit edilmistir. Dikme (2013) ¢alismasinda
ogrencilerin % 80’e yakinin sosyal medya iiyeliklerinin oldugunu ve uygulamalarindan en ¢ok
Facebook’u kullandiklar1 sonucuna varmistir. Tosun (2016) tarafindan yapilan ¢alisma
sonuglarina gére en ¢ok kullanilan sosyal aglar Facebook, Twitter ve Whatsapp’tir. Ok (2013)
tarafindan elde edilen arastirma bulgularina gore en ¢ok kullanilan sosyal ag Facebook’tur.
Facebook’u sirasiyla Youtube ve Twitter’in takip ettigi belirlenmistir. Okumus (2018)
calismasinda &grencilerin % 86’sinin sosyal medya sitelerine {iyeliklerinin oldugunu
belirtirken, % 14’{iniin ise sosyal medya tiyeliklerinin olmadigini belirtmistir ve 6grencilerin
en ¢ok Facebook’u kullandiklarini tespit etmistir. Bu arastirma ile Dikme (2013), Tosun
(2016), Okumus (2018) Ok (2013) tarafindan yapilan arastirmalar arasinda 6grencilerin
sosyal medya tiiyeliklerinin olmas1 noktasinda benzerlikler; en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlar1 arasinda farkliliklar bulunmaktadir. Ciinkii yapilan c¢alisma sonucunda sinif
acisindan anlamli bir farkliliga ulagilmamistir. Bu arastirma sonucu ile yapilan diger arastirma
sonuclar1 sosyal medya iiyelik durumunun olmast agisindan benzerlik gdstermekte ancak en
cok kullanilan sosyal medya uygulamalar1 agisindan farklilik gostermektedir. Bu arastirma
sonucuna gore dgrencilerin % 75’inin sosyal medya tiyeliklerinin oldugu ve 6grenciler en ¢cok
Instagram’t kullanirken, diger arastirmalarda en ¢ok Facebook’u kullandiklar1 sonucuna
vartlmistir. Son zamanlarda mobil cihaz kullaniminin artmasi ve insan hayatinda énemli bir
yere sahip olmasi bireylerin paylasim, begeni vs. ihtiyaglarini daha kolay ve hizli bir sekilde
karsilama imkani sagladigi i¢in Instagram kullaniminin arttigi diistiniilebilir. Bu arastirmada
ogrencilerin genel olarak sosyal medya tiyeliklerinin bulundugu ve sosyal medyanin daha ¢ok
ogrencilerin paylasim, begeni, sosyallesme, zaman gecirme, eglenme ihtiyaglarin1 giderme
noktasinda katkilarinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglara gore, sosyal medyanin
Ogrencilerin hayatinda yadsinamaz bir gercek oldugunu ve gilinliik yasamin bir parcasi haline

geldigi soylenebilir.
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4. Medya Okuryazarhgi Dersini Alan Ogrencilerin Anne Egitim Degiskenine Gore
SMTO ve Alt Boyutlar1 A¢isindan Sosyal Medya Tutumlarina Yonelik Sonuclar

Arastirma, &grencilerin SMTO puanlarinda anne egitim diizeyine gore anlamli
farklilik olmadigini gdstermistir. Ogrencilerin anne egitim durumlarmin sosyal yetkinlik,
ogretmenlerle iliski ve sosyal izolasyon puanlari iizerinde etkili olmadigr ancak paylagim
ihtiyaci agisindan annesi lise mezunu olanlarin ilkokul mezunu olanlara gore daha yiiksek
puana sahip oldugu sOylenebilir. Ortalamalar incelendiginde en yliksek ortalama paylasim
ihtiyac1 ve sosyal izolasyon boyutlarinda lise mezunlari, sosyal yetkinlik boyutunda
okuryazar; Ogretmenlerle iliski boyutunda ortaokul mezunlarina aittir. Okumus ve Parlar
(2018) ebeveynlerin egitim diizeyi ylikseldikge ebeveynlerin sosyal medya kullanimi
konusunda denetimlerinin arttigini, ¢ocuklarin sosyal medya kullanma siirelerinin belirli
oranda kisitlandigini, ebeveynlerin ¢ok az kisminin mahremiyet konusunda cocuklarini
bilgilendirdikleri, ebeveynlerin ¢ogunun sosyal medya ortamlarinda kisisel bilgileri paylasma
konusunda uyardiklarimi belirtmislerdir. Bu arastirma ile Okumus ve Parlar (2018) paylasim
ihtiyac1t ve sosyal izolasyon boyutlarinda benzer, sosyal yetkinlik ve &gretmenlerle iligki
boyutlarinda ise farkli sonuglara ulagilmistir. Elde edilen sonuglar, anne egitim diizeyi arttik¢a
ogrencilerin sosyal medya kullanmada daha olumlu bir tutuma sahip olduklarini
gostermektedir. Bu durum, annenin ¢ocugun gelisim silirecinde onunla daha ¢ok paylasimda

bulunmasi, duygularin1 agmada daha aktif rol oynamasi ile agiklanabilir.

5. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Baba Egitim Degiskenine Gore
SMTO ve Alt Boyutlar1 Ac¢isindan Sosyal Medya Tutumlarina Yoénelik Sonuclar

Ogrencilerin SMTO puanlarinda baba egitim diizeyine gore anlamli farklilik oldugu
tespit edilmistir. Baba egitim degiskeni agisindan paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle iliski,
sosyal izolasyon boyutlarinda anlamli bir farklilik olmadigini, sosyal yetkinlik alt boyutunda
ise anlamli farklilik oldugunu ortaya koymustur. Ortalamalar incelendiginde baba egitim
degiskenine gore en yiiksek ortalama sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci boyutlarinda lise
mezunlarina; Ogretmenlerle iliski boyutunda ortaokul mezunu ve sosyal izolasyon
boyutlarinda tiniversite mezunu olanlara aittir. Ulusoy ve Bostanci (2014) ebeveynlerin
¢ogunun sosyal medyayr kullandiklari, cocuklarin sosyal medya kullanimina baslama
yaglarinin ise 7-9 yas oldugu belirtilmistir. Okumus ve Parlar (2018) ebeveynlerin ¢ogunun
sosyal medyada Ogrencileri takip ettiklerini ve sosyal medya ile ilgili gerekli agiklamalar1 ve
bilgileri cocuklar1 ile paylastiklarini belirtmislerdir. Bu arastirma ile Ulusoy ve Bostanci
(2014), Okumus ve Parlar (2018) tarafindan yapilan arastirmalarda baba egitim degiskenine
gore benzer sonuclar oldugu 6zellikle paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle iliski, sosyal izolasyon

boyutlarinda anlamli bir farklilik olmadigi, sosyal yetkinlik alt boyutunda ise anlamli farklilik
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oldugu tespit edilmistir. Elde edilen veriler gore 6grencilerin internet ve sosyal medyayi
kullanma konusunda ebeveyn denetimlerinin yiiksek diizeyde oldugu goriilmektedir. Ebeveyn
kontrolii disinda gerceklesen medyayi izleme durumlarinda 6grencilerin olumsuz goriintiilere
maruz kalmalar1 ve bu goriintiilerden etkilenmeleri kaginilmaz hale gelmektedir. Aym sekilde
sosyal medyayr kullanma siiresinin ebeveynler tarafindan denetlenmemesi durumunda
sorunlar yasanabilmektedir. Medya ortam ve araglarini kullanma siiresinin denetlenmesi ve
girilen sitelerin kontrol edilmesi, 6grencilerin internet kaynakli sorunlar yasamamasi igin
onemlidir. Ebeveyn denetimlerinin yiiksek olmasi, ebeveynlerin sosyal medya ortamina
yeterince giivenmedigi, ¢ocuklarini internetin olumsuz sonuglariyla miicadele etmede yetersiz
bulmalartyla aciklanabilir. Evdeki baskin baba rolli, toplumsal cinsiyet rolleri
diisiiniildiigiinde, egitim diizeyinin artmasi sosyal yetkinlik alt boyutunda olumlu tutuma
sahip oldugunu gostermektedir. Bu durum, egitim diizeyi arttik¢a, tutumlarin olumlu yonde

degisebilecegini gostermektedir.

6. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Akademik Basar Diizeyi
Degiskenine Gore SMTO ve Alt Boyutlar1 A¢isindan Sosyal Medya Tutumlarina
Yonelik Sonuclar

Ogrencilerin akademik basar1 diizeylerinin SMTO puanlarinda anlamli farkliliga
neden oldugu tespit edilmistir. Akademik basar1 degiskeni agisindan sosyal yetkinlik,
ogretmenlerle iligki, paylasim ihtiyaci alt boyutlarinda anlamli farklilik bulunmamais, sosyal
izolasyon alt boyutunda ise anlamli farklilik bulunmustur. Akademik basaris1 yiiksek olan
ogrencilerin, diisiik olan 6grencilere gore sosyal medyay1 kullanmalar1 sonuncunda sosyal
izolasyonu daha fazla yasadiklar1 ortaya ¢ikmistir. Ortalamalar incelendiginde en yiiksek
ortalama; sosyal yetkinlik boyutu, paylasim ihtiyact boyutu ve Ogretmenlerle iliski
boyutlarinda orta ve sosyal izolasyon boyutunda yiiksek olanlara aittir. Bu calismay1 destekler
nitelikte, Bedir (2016) tarafindan yapilan ¢alisma sonucunda dgrencilerin % 96,65 nin sosyal
medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir. Sosyal medya hesabr bulunmayan &grencilerin
akademik basarilarinin sosyal medya hesabi bulunanlara gore daha yiiksek oldugu sonucuna
varilmistir. Internette gecirilen zaman arttikca dgrencilerin basarisinin diistiigii belirlenmistir.
Feyzioglu (2016) caligmasinda sosyal medyanin egitimde kullanilmasinin ders ortamim
zenginlestirecegini ve 0grencilerin akademik basarist lizerine olumlu katki saglayacaklarin
belirtmislerdir. Bu ¢alisma ile yapilan ¢alisma arasinda farklilik goriilmekte ve c¢alisma
sonuglari ortiismektedir. Bu ¢alisma da akademik basar1 degiskeni agisindan sosyal yetkinlik,
ogretmenlerle iliski, paylasim ihtiyac1 alt boyutlarinda anlamli farklihik bulunmamustir.
Sadece sosyal izalasyon alt boyutunda anlamli farklilik tespit edilmistir. Bu sonuglara gore,
akademik basaris1 yiiksek olan Ogrenciler i¢in, oncelikli olan akademik olarak basar1 elde
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etme oldugu diisiiniildiigiinde, sosyal medyay1r vakit Oldiirme vb. gerekgelerden dolayi

olumsuz olarak degerlendirmeleriyle agiklanabilir.

7. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Ortami
Degiskenine Gore SMTO ve Alt Boyutlar1 Acisindan Sosyal Medya Tutumlarina
Yonelik Sonuclar

Ogrencilerin sosyal medyaya ev, internet kafe, kablosuz aglarin bulundugu herhangi
bir yer ve diger ortamlarda baglanmalar1 degiskenine gére SMTO ve alt boyutlar1 puanlarina
gore anlamli farklilik olmadig: ortaya ¢ikmistir. Ortalamalar incelendiginde medya ortamina
gore en yiiksek ortalama paylasim ihtiyaci, Ogretmenlerle iliski ve sosyal izolasyon
boyutlarinda ev, sosyal yetkinlik boyutunda diger (internet kafe, kablosuz aglarin bulundugu
herhangi bir yer), ortamindan baglandiklar tespit edilmistir. Sarag¢ (2014)’{in arastirmasinin
sonuclarina gore galismaya katilanlarin % 83’iiniin evlerinden internete baglandiklar1 tespit
edilmistir. Bu arastirma ile Sara¢ (2014)’iin arastirmasi arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Bu arastirma ile Sara¢ (2014)’iin arastirmasi arasinda SMTO ve alt boyutlardan
paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle iliski ve sosyal izolasyon boyutlarinda benzerlik oldugu
ogrencilerin daha ¢ok ev ortaminda sosyal medya uygulamalarmi kullandiklari, sosyal
yetkinlik boyutunda ise farklilik oldugu 6grencilerin sosyal yetkinlik boyutunda diger
(internet kafe, kablosuz aglarin bulundugu herhangi bir yer), ortamlardan internete baglandigi
sonucuna varilmistir. Elde edilen bulgulara bakildiginda 6grencilerin genel olarak ev
ortaminda internete baglandiklar1 ve sosyal medya uygulamalarini kullandiklari, bu durumda
ev ortaminin dgrenciler tarafindan daha giivenli ve kendilerini rahat hissettikleri sonucunu

dogurmaktadir.

8. Medya Okuryazarh@i Dersini Alan ('jgfencilerin Sosyal Medyaya Baglanmada
Kullanilan Ara¢ Degiskenine Gore SMTO ve Alt Boyutlar1 A¢isindan Sosyal Medya
Tutumlarina Yonelik Sonuglar

Analiz sonuglar1 kullanilan ara¢ degiskenine gore paylasim ihtiyaci, dgretmenlerle
iligki ve sosyal izolasyon alt boyutlarinda anlamli farklilik oldugunu ortaya koymustur. Ancak
sosyal yetkinlik alt boyutundan ise anlamli farklilik olmadigin1 géstermistir. Paylasim ihtiyaci
ve Ogretmenlerle iliski boyutlar1 agisindan mobil cihaz kullananlarin diziistii bilgisayar
kullananlara gore daha yliksek puana sahip olduklarini gostermistir. Sosyal izolasyon
boyutunda ise mobil cihaz kullananlarin masaiistii bilgisayar kullananlara gore, diziistii
bilgisayar kullananlarin masaiistii bilgisayar kullananlara gore daha yiiksek puan aldiklarini
gostermistir. Ortalamalar incelendiginde Ogrencilerin sosyal medyaya baglanmak i¢in
kullandiklar1 araglara gore en yliksek ortalama; sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyact ve

ogretmenlerle iligki boyutlarinda mobil cihazlar kullanildigi; sosyal izolasyon boyutunda
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diziistii bilgisayar kullanildig1 tespit edilmistir. TUIK tarafindan 06-15 yas grubu cocuklara
yonelik yapilan arastirmada elde edilen verilere gore; Ogrencilerin interneti sirasiyla
bilgisayar, cep telefonu ve tablet araciligiyla kullandiklar1 tespit edilmistir. Sara¢ (2014)
tarafindan yapilan arastirma sonuclarina gore calismaya katilanlarin % 41,4’ masaiisti
bilgisayarlardan, % 28,2’si diziistii bilgisayarlardan, % 24,6’s1 mobil cihazlardan sosyal
medyaya erisim sagladig1 tespit edilmistir. Bu arastirma ile TUIK ve Sara¢ (2014) tarafindan
yapilan aragtirmalar arasinda farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Okumus (2018),
calismasinda ogrencilerin sosyal medya kullaniminda % 84 ile en c¢cok mobil cihazlar
kullanarak giris yaptiklar1 sonucunu tespit etmistir. Okumus (2018), tarafindan yapilan
arastirma sonuglari ile bu ¢alismanin sonuglart ortiismektedir. Arastirmada 6grenciler sosyal
medyaya baglanmada daha ¢ok mobil cihazlar1 kullanirken; TUIK ve Sarag (2014) da
yaptiklar1 arastirmalarda Ogrencilerin sosyal medyaya daha ¢ok bilgisayarlar araciligi ile
baglandiklari ortaya koymustur. Bu arastirma sonuglari ise TUIK ve Sarag (2014) tarafindan
elde edilen sonuglar ise farklilik gostermektedir. Elde edilen bulgular incelendiginde,
ogrencilerin iletisim, sosyallesme, begeni, kabul gorme, akranlari ile paylasimin yani sira
mobil cihazlarin taginma kolayligi, 6zel bilgileri korumayi saglamasi, kullanim agisindan
kolay ve pratik uygulamalar1 igermesi, internet erisimine olanak saglamasi ve bilgiye hizl
ulagsmay1 saglamasi vb. nedenlerden dolay1 daha ¢ok mobil cihazlar1 kullandigi; ders ¢alisma,
O0dev ve proje hazirlama vb. durumlarda da diziisti ve masaiistii bilgisayar1 kullandigi

sOylenebilir.

9. Medya Okuryazarhg Dersini Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Uygulamalarim
Kullanma Siireleri ve Sikliklar1 Degiskenine Gore SMTO ve Alt Boyutlar: A¢isindan
Sosyal Medya Tutumlarina Yonelik Sonuclar

Sosyal medya kullanma siiresi agisindan paylasim ihtiyact ve sosyal izolasyon
boyutlarinda anlamli farklilik bulunmadigi, sosyal yetkinlik ve Ogretmenlerle iliski alt
boyutunda ise anlamli farklilik oldugu ortaya ¢ikmistir. 1-3 saat sosyal medya kullananlarin,
5-10 dakika ve 15-30 dakika kullananlara gore daha ¢ok sosyal yetkinlik amaciyla
kullandiklar1, 30-60 dakika kullananlarin 5-10 dakika kullananlara ve 1-3 saat kullananlarin 5-
10 ve 15-30 dakika kullananlara gére daha ¢ok paylasim ihtiyact i¢in kullandiklar1 tespit
edilmistir. Bu analiz sonucunda daha uzun siireli sosyal medya kullananlarin daha az
kullananlara gore sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci i¢in sosyal medyayr kullandiklari
sOylenebilir. Ortalamalar incelendiginde ise sosyal medya kullanma siiresine gore en yiiksek
ortalama sosyal yetkinlik ve paylasim ihtiyaci i¢in 3-5 saat ve dgretmenlerle iliski ve sosyal
izolasyon boyutlarinda 1-3 saat arasi siire kullandiklari tespit edilmistir. Bat ve Vural (2010)
calismalarinda Ogrencilerinin tamaminin sosyal aglara baglanmak igin ortalama 1-3 saat
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interneti kullandig1 saptanmistir. Ergeng (2011) tarafindan yapilan ¢alismada 6grencilerin her
giin ortalama 1-3 saat sosyal medyaya baglandiklari ve bu siirelerde birden fazla sosyal medya
hesaplarini ziyaret ettikleri sonucuna varmistir. Okumus (2018) aragtirmasinda katilimcilarin
sosyal medya kullanim siireleri % 28’inin 4 yildan fazla siiredir sosyal medya araglarini
kullandig1 sonucunu tespit etmistir. Ogrencilerin, sosyal medya sitelerinde gecirdikleri
stirenin 11-30 dakika oldugunu, bununda giinliik internet ortaminda gegirdikleri siirenin %
33’tine denk geldigi sonucuna varmustir. Aksiit vd. (2012) calismalarinda ilkogretim ve
ortadgretim 6grencilerinin sosyal medya ortam ve araclarini siklikla kullandiklarini ilk6gretim
ogrencilerinde gorselligin 6n plana ¢iktigi, ortadgretim Ogrencilerinde ise internete kolay
baglanabilmenin 6nemsendigi goriilmistiir. Bu arastirma ile yapilan arastirma sonuglarinda
benzer sonuglar ortaya ¢iktigt SMTO ve alt boyutlarindan acisindan paylasim ihtiyaci ve
sosyal izolasyon boyutlarinda anlamli farklilik bulunmadigi ve arastirma sonuglarinin
ortlistiigli soylenebilir. Sosyal yetkinlik ve 6gretmenlerle iliski alt boyutunda ise anlamli
farklilik oldugu igin bu alt boyutlarda ise farlilik oldugu sonucuna varilmistir. Ogrencilerin
sosyal medya uygulamalarini her giin birden fazla kullandiklar tespit edilmistir. Elde edilen
bu verilere gore sosyal medyanin giinlik yasamda ¢ok fazla kullanildigi goriilmektedir.
Ortaokul ogrencileri de arkadaslart ve Ogretmenleri ile iletisim kurmak, paylasimda
bulunmak, bilgi edinmek gibi amaglardan dolay1 sosyal medyay1 ¢ok fazla kullandiklari

sOylenebilir.

10. Medya Okuryazarhgi Dersini Alan (")grenci‘l.erin Sosyal Medya Kullanma Sikhiklari
fle Akademik Basar1 Diizeyleri Arasinda SMTO ve Alt Boyutlar1 A¢isindan Sosyall
Medyaya Yonelik Tutumlar1 Ac¢isindan Korelasyon Sonuglari

Aragtirmada; katilimcilarin sosyal yetkinlik ile paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle iligki
alt boyutlar1 ile SMTO boyutlar1 arasinda orta diizeyde anlamli pozitif bir iliski; sosyal
yetkinlik ile sosyal medyada harcanan siire degiskeni arasinda ise diigiikk diizeyde anlamli
pozitif bir iligki vardir. Buna gore sosyal yetkinlik arttikca paylagim ihtiyaci, 6gretmenlerle
iligki, sosyal medyada harcanan siire diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Katilimcilarin paylasim
ihtiyaci ile d6gretmenlerle iliski, sosyal izolasyon alt boyutlar1 sosyal medyada harcanan siire
degiskeni arasinda diisiik; katilimeilarin paylasim ihtiyaci ile SMTO alt boyutlar1 arasinda
yiiksek diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir. Buna gore paylasim ihtiyaci arttikca
ogretmenlerle iligki, sosyal izolasyon, SMTO diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Katilimcilarin
ogretmenlerle iliski, sosyal izolasyon ile SMTO boyutlar1 arasinda orta; katilimcilarin sosyal
izolasyon ile akademik basar1 diizeyi degiskeni ve SMTO ile sosyal medyada harcanan siire
arasinda diisiik diizeyde anlamli pozitif bir iliski vardir. Buna goére 6gretmenlerle iliski, sosyal
izolasyon arttikca SMTO ve akademik basar1 diizeyinin arttign yine SMTO arttik¢a sosyal
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medyada harcanan siire diizeyinin arttig1 sdylenebilir. Bedir, 2016; Cengizhan, 2013; Kaya,
2011 aragtirmalarinda sosyal medyanin fazlaca kullaniminin akademik basar1 diizeyini
olumsuz etkileyebilecegini belirtmislerdir. Toraman (2013) aragtirmasinda dgrencilerin sosyal
medyay1 daha ¢ok arkadaglari ile iletisim ve bilgi paylasiminda kullandiklarin1 ve akademik
basar1 diizeyi degiskeni ile sosyal medya kullanim siklig1 arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilememistir. Ogrencilerin genel olarak sosyal medyayr kullanma diizeylerinin birbirine
yakin oldugu tespit edilmistir. Yapilan aragtirma sonuglart ile bu arastirmanin sonuglari
ortiismektedir. Arastirma sonuglarina gore sosyal medya kullanim siklig1 ile akademik bagari
diizeyi arasinda anlamli bir iliski goriilmemistir. Ogrencilerin sosyal medya kullanma siklik
ve siirelerinin fazla oldugu ve sosyal medyay1 daha ¢ok O6gretmenlerle iletisim, paylagim
ihtiyaclart vb. gidermek i¢in kullandiklari, egitim ve Ogretim amagli ise az kullandiklari
sOylenebilir. Sosyal medya ortam ve araclariin fazlaca ve kontrolsiiz kullaniminin dogrudan
veya dolayli olarak g¢ocuk ve genglerin zaman yonetimini, gelisimlerini vb. olumsuz

etkileyebilecegi diisiiniilmektedir.

Bu arastirmada, dgrencilerin genel olarak sosyal medya tiyeliklerinin oldugu, her giin
en az bir kere sosyal medyay1 kullandiklar1 ve sosyal medyada harcadiklar1 ortalama siirenin
giinlik yaklasik olarak altmis dakika oldugu, sosyal medyayir daha cok ev ortaminda
kullandiklari, cihaz olarak cep telefonu, tablet ile sosyal medyaya erisim sagladiklari, en ¢ok
kullanilan sosyal medya alanlar1 ise basta Instagram olmak iizere, Youtube, Facebook ve
Whatsapp oldugu, cinsiyete gore her iki gurubun da sosyal medya kullaniminin kontrollii ve
birbirine yakin oldugu, smif diizeyi arttik¢a 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin
degismedigi, anne-baba egitim diizeyinin artmasinin sosyal medya kullanmada olumlu
etkisinin oldugu ve sosyal medya kullanim siklig1 ile akademik basari diizeyi arasinda anlamli
bir iliski olmadig1 goriilmistiir. Ortaokul 6grencilerinin ergenlige gecis asamasinda oldugu
dikkate alindiginda, sosyal medyay:r daha ¢ok sosyallesme, begeni alma, bilgi edinme vb.

amaglarla kullandiklar1 sdylenebilir.
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Oneriler

Arastirma, Igdir ili ortaokul 7. ve 8. sif Ogrencileri ile yiirlitiilmiistiir. Bagka
aragtirmalarda daha genis ve farkli 6rneklem gruplari belirlenerek aragtirma sonuglari
genellenebilir.

Bu caligma nicel bir c¢alisma olarak yapilmistir. Benzer bir calismanin nitel
yontemlerle yapilarak ortaokul 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik algilar
belirlenebilir. Ayrica nicel ve nitel yontemlerin dezavantajlarini en aza indirmek ve
daha biitiinleyici sonuglar elde etmek icin karma yoOntem desenlerle caligsmalar
yapilabilir.

TUIK (2013) verilerine gére internete baslama yas1 sekiz olarak kabul edilmektedir.
Daha alt yaslar1 kapsayan 6grenci grubunu da kapsayan arastirmalar yapilabilir.
Arastirma sonuglarinda 6grencilerin 6gretmenler ile iletisim kurma amaciyla sosyal
medyay1 kullandiklar1 diistiniildiigiinde, benzer ¢alismalar 6gretmenlerle de yapilabilir.
Bu arastirmada kullanilan degigkenler cinsiyet, sinif, anne egitim diizeyi, baba egitim
diizeyi, akademik basar1 diizeyi, sosyal medya iiyelik durumu, sosyal medya kullanma
stiresi, sosyal medya kullanim siklig1, sosyal medya kullanim ortami ve kullanilan arag
degiskenleri olup kullanilacak yeni degiskenler ile benzer aragtirmalar yapilabilir.
Ogretmenler egitim ortamlarinda bilgiyi daha hizli aktarabilmek ve 6grenmeyi daha
etkili hale getirmek i¢in sosyal medya uygulamalarini kullanabilir.

Sosyal medyay etkili ve verimli kullanmak amaciyla, basta 6grenciler olmak iizere
aile, 6gretmen ve okul yoneticilerine yonelik egitsel ¢caligmalar yapilabilir.

Ulkemizde okul ¢agindaki ¢ocuklarin kitle iletisim araglarina ayirdiklar1 zaman goz
oniinde bulunduruldugunda medya okuryazarligi egitimi ilkokuldan itibaren tiim
ogrencilere verilebilir.

Ulusal alanda medya okuryazarligi farkindalik projesi hazirlanarak, egitim
ortamlarinda ve evlerde egitimler verilebilir.

Ulkemizde se¢meli ders olan medya okuryazarlig1 dersinin éneminin anlasilmasi i¢in
bu ders zorunlu dersler arasina alinabilir.

Glinlimiizde her gecen giin etki alan1 artan ve hep giincelligini koruyan sosyal medya
gibi biiyilk bir giliciin ele alinmasi, birey ve toplum {izerindeki avantaj ve
dezavantajlart belirlenerek sosyal medyadan daha c¢ok faydalanabilmek igin

aragtirmalar metodolojik olarak stirekli yapilabilir.
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Hocam merhaba,

& 9

“

Atf yapacaginiz makaleyi ve degerlendirmeyi nasil yapacaginizi gdsteren dosyay! mail ekinde bulabilirsiniz.

yi calismalar.

31 Ocak 2018 12:54 tarihinde Servet TURKAN <servet.turkan@igdiredu.tr> yazd:

Merhabalar Degerli Hocam,

Ben Igdir Universitesi Tuzluca Meslek Yitksekokulunda Ogretim Gérevlisi Servet TURKAN.

B2~

%

Ortadzretim Ogrencilerinin Sosval Medyava [liskin Tutumlarinin Incelenmesi (Izdir Omegi) adl tez
calismast i¢in tutum &lgegine ithtivacim var. Bu konuda bana vardimei olursamiz sevinirim. $Simdiden

tesekkiir eder 1vi calismalar dilerim.
Saygilarimla....
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Sosyal Medya Tutum Olcegi

o8 E| g| E|eE
X E| 5| 5|2E
Sira | Maddeler €2 z| £ E’ ==
2Z | £| £ |8 E
Y « < - Y =
s A
Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaglarimin beni fark etmesini
1 |77 5 4 3 2 1
Isterim.
Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik kazandigimi
2 . - 5 4 3 2 1
hissediyorum.
Sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan uzaklastirdigini
3 . 5 4 3 2 1
diistiniiyorum.
Sosyal medya sitelerinde gordiigiim paylasimlart arkadaslarimla sohbet
4 0. 5 4 3 2 1
konusu yapmak hosuma gidiyor.
5 Sosyal medya sitelerindeki icerikler hakkinda yorum yapmak hosuma 5 4 3 2 1
gidiyor.
Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb. paylasimlarda
6 5 4 3 2 1
bulunmaktan hoslantyorum.
7 | Sosyal medya sitelerinin, beni ailemden kopardigimi diistiniiyorum. 5 4 3 2 1
Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan kurtuldugumu
8 N 5 4 3 2 1
diisiiniiyorum.
9 | Sosyal medya sitelerinde 6gretmenlerimi takip etmeyi seviyorum. 5 4 3 2 1
10 | Ogretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gidiyor. 5 4 3 2 1
11 | Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit ayiramiyorum. 5 4 3 2 1
12 | Paylasimlarimin arkadaslarim tarafindan begenilmesinden hoslaniyorum. 5 4 3 2 1
Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amaglara sahip oldugum
13 |,. . L AN, 5 4 3 2 1
kisilere ulasabilecegimi diisiiniiyorum.
14 Sosyal medya siteleri yiiziinden diger sosyal aktivitelere yeterince vakit 5 3 2 1
aylramiyorum.
15 | Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu oluyorum. 5 4 2 1
16 Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri araciligiyla 5 4 3 5 1
duygularimi daha rahat ifade edebiliyorum.
Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim
17 o 5 4 3 2 1
olmast hosuma gidiyor.
18 S.(')sya{ n}edya siteleri sayesinde daha fazla arkadagimin olacagini 5 4 3 2 1
diigtintirtim.
Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip etmesi kendimi
19 T L7 5 4 3 2 1
degerli hissetmemi sagliyor.
Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin karsilandigini
20 | LT 5 4 3 2 1
diisiiniiyorum.
Arkadaslarimin paylagimlarim hakkinda yorum yapmalari beni mutlu
21 . 5 4 3 2 1
ediyor.
22 | Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli 6zeni gésteremiyorum. | 5 4 3 2 1
23 Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarima yeterince vakit 5 4 3 2 1

ayiramiyorum.

1, 2, 8,16, 18 ve 20. madde sosyal yetkinlik alt boyutu
4,5,6, 12,13, 15, 17 ve 21. madde paylasim ihtiyaci alt boyutu

9, 10 ve 19. madde 6gretmenlerle iliski alt boyutu

3, 7,11, 14, 22 ve 23. madde sosyal izolasyon alt boyutu

Olgek alt boyut puanlari hesaplanirken higbir degisiklik yapilmadan toplanmasi gerekiyor.

Ancak Sosyal Izolasyon alt boyutunu olusturan maddelerin tamanu ters maddeden olustugu igin
sadece olcek toplam puam hesaplanirken bu alt boyuta ait maddelerin ters kodlanarak hesaplanmasi

gerekiyor. (Yani;5 isel, 4 ise 2, 3 ise aynen kaliyor, 2 ise 4 ve 1 ise 5 yapiliyor.)

Iyi Calismalar-...
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(Ogrenci isleri Daire Bagkanlig)
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{lgi a) yazida Universiteniz Egitim Bilimleri Enstittisti Tiirkge Egitimi Bilim
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Yénetimini Kullanmanim Ogrencilerin Sosyal Beceri ve Derse Karst Tutumuna Etkisi "(Biz
ve Degerlerimiz Temas1)" konulu tes galigmasini, flgi b) Universiteniz Egitim Bilimleri
Enstitiisit Tirkge Egitimi ve Sosyal Bilimler Anabilim Dali Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
Bilim Dali Doktora Ogrencisi Servet TURKAN'n "Medya Okuryazarh@ Dersini Alan
Ogrencilerin Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlan" konulu tez galismasinin Midirligimiize
bagl okullarda uygulanabilecegine dair alinan valilik oluru ekte sunulmustur.

Bilgilerinize arz ederim.

Ercan BUDANUR
Milli Egitim Miidiirii

Ek: Valilik Oluru (1 Sayfa)

Adves: Irfan Caddesi Merkez IGDIR Bilgi igin: Zehra VURAL CAN (Sef)
Elektronik A@: stratejigelistirme76@meb.gov.tr Tel: 0(476) 280 76 34
e-posta: stratejigelistirme76a0meb. gov. Faks: 0 (476) 280 76 50

Bu evrak givenli

K imza ile . https://evraksorgu.meb. gov.ir ten 42e4-f250-3586-b768-352a kodu ile teyit edilebilir
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Say1 : 19255454-44-E.20907656 02/11/2018
Konu : Uygulama {zni

VALILIK MAKAMINA

flgi: a) Atatirk Universitesi Ogrenci Isleri Daire Bagkanhgmin 18.10.2018 tarihli ve
1800298004 sayili yazisi.
b) Atatiirk Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanhgmn 21.09.2018 tarihli ve
1800267974 say1l1 yazis1.

ilgi a) yazida Atatiirk Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisti Tiirke Egitimi
Bilim Dali Doktora 6grencisi Cigdem CAM TURKAN'Im "6. Siif Tiirk¢e Dersinde Drama
Yénetimini Kullanmanin Ogrencilerin Sosyal Beceri ve Derse Kargi Tutumuna Etkisi "(Biz
ve Degerlerimiz Temast)" konulu tes g¢alismasii, flgi b) Atatiirk Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii Turkce Egitimi ve Sosyal Bilimler Anabilim Dali Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi Bilim Dali Doktora Ogrencisi Servet TURKAN'In "Medya Okuryazarhg
Dersini Alan Ogrencilerin Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlan" konulu tez ¢aligmasinin
Miidiirliigiimiize bagli okullarda uygulanmasinda herhangi bir sakinca yoktur.

Makamlarinizca da uygun goriilmesi halinde olurlariniza arz ederim.

Ercan BUDANUR
Milli Egitim Midiirl

Ek: Yazi (42 Sayfa)

OLUR
02/11/2018

Halit BENEK
Vali a.
Vali Yardimcisi

Adres: Irfan Caddesi Merkez IGDIR Bilgi igin: Zehra VURAL CAN ($ef)
Elektronik Ag: stratejigelistirme76@meb.gov.tr Tel: 0 (476) 280 76 34

e-posta: stratejigelistirme 764 meb.gov.tr Faks: 0 (476) 280 76 50

Bu evrak giivenli elektronik imza ile imzalanmistir. https://evraksorgu.meb.gov.tr adresinden elcf-b71f-3740-95f3-612€ kodu ile teyit edilebilir.

76



EK-3. Anket (Kisisel Bilgi Formu)
KiSISEL BiLGi FORMU

Sevgili Ogrenciler,

Bu anketin amaci, ‘“Medya Okuryazarh@ Dersini Alan Ogrencilerin Sosyal Medyaya Yonelik
Tutumlarim1’’ belirlemektir. Calismada, basarili bir sonug elde edilebilmesi igin vereceginiz bilgilerin dogrulugu
onemlidir. Anketimize vereceginiz cevaplar, g¢alijmamizin giivenirliligi agisindan Onemlidir. Size yoneltilen

maddelerden en yakin olan segenegi (X) isaretini kullanarak isaretleyiniz. Simdiden sabriniz ve vereceginiz samimi

cevaplardan dolay1 tesekkiir ederim.

Servet TURKAN

1. Cinsiyetiniz?
() Kz ( ) Erkek

2. Simfimz?

() 7.Smf () 8. Siif

3. Size gore sosyo - ekonomik durumunuz
nasildir?

() 1-1600 ( )1601-2500 ( ) 2501- 3500

( ) 3501-4500 ( )4501-5500 ( ) 5500-+

4. Annenizin egitim diizeyi nedir?
() Okuryazar

() Ilkokul

() Ortaokul

() Lise

() Universite

() Lisansiistii ve doktora

Okuryazar

6. Akademik basar diizeyiniz nedir?
( ) Dusiik (0-45 puan)

() Orta (45-70 puan)

() Yiksek (70-100 Puan)

7.Herhangi bir sosyal medya sitesine
(Facebook, whatsapp, instagram, Twitter, Bip
vb. gibi) iiyeliginiz var m?

() Evet ( ) Hayir

8. Ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini

kullaniyorsunuz?
( )1 Yildan az ()1-2Y1l
() 2-3Y1 ( )4 yil ve daha fazla

9. Sosyal medya sitelerini kullanim sikhigimiz
nedir?
() Her giin bir kere
() Her giin bir kereden fazla
() Haftada bir kere
() Haftada bir kereden fazla
() Ayda bir
( ) Ayda birkag kere
10. Sosyal medya sitelerine her girdiginizde
harcadiginiz ortalama siire ne kadardir?
() 5-10 dk. aras1
() 15dk -30 dakika arasi
() 30dk- 1 saat arasi.
() 1-3 saat arasi.
() 3-5saat aras1

11. Sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi
ortamdan baglaniyorsunuz?

() Ev

( ) internet Kafe

() Kablosuz ag bulunan herhangi bir yer

12. Sosyal medya sitelerine baglanmak icin en
fazla hangi araci kullamyorsunuz?

() Masaiistii bilgisayar

() Mobil cihazlar (Cep telefonu, Tablet vb.)

() Dizistii ( laptop) bilgisayar

13.En c¢ok hangi sosyal medya sitesini
kullamyorsunuz?

() Facebook () Twitter () Youtube
() Instagram ( ) Whatsapp () Myspace
() Bip () Tumblr ( ) Badoo

( ) Diger..............
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EK-4. Sosyal Medya Tutum ile Ilgili Alanyazinda Yer Alan Calismalar

Tablo 25. Sosyal Medya Tutum ile Ilgili Alanyazinda Yer Alan Calismalarin Kaynagi, Konusu

ve Sonuclari

Kaynak(lar) Konu(lar)/ Sonug(lar)
/YaymYih Degiskenler
Giindogdu (2006), Li (2007), Uysal (2013), Eni (2017) yaptigi
arastirmada  ogrencilerin  genel olarak internete  ddniik
PN diistincelerinin  olumlu olduklari, 6grencilerin interneti siklikla
Elu ?2%00%(;11 (2006) kullandiklari, yas biiyiidiik¢e internet kullanma oraninda artig
Uysal (2013) oldugu sonucuna varilmustir. Ayrica, Giindogdu (2006) farkli olarak
Argin (2013) = . ogrencilerin internette gecirdikleri zamanin artmasiin ders disi
Atalay (2014) Sif degiskeni okumaya ve oyun oynamaya ayirdiklar siireyi azaltmakta oldugu
Timur, Yilmaz ve sonucuna vurgu yapmaktadir. Argin (2013), Atalay (2014),
Timur (2014) Dagitmag (2015) ise yaptlgl. arastirmada tam tersi sonug:la.ra
Dagitmag (2015) ulasmigtir. Yas ve sinif diizeyi arttikca sosyal medyaya yonelik
Eni (2017) tutumlar, sosyal medy§y1 ku!laplm ve sosyal medya baglmllllglnda
Ozer (2019) azalma oldugunu tespit etmistir. Timur, Yilmaz ve Timur (2014)
yaptiklart aragtirmada simif degiskeni ve yas degiskenine gore
ogrencilerin bilgisayar ortamlarina yonelik tutumlarinin degismedigi
sonucuna varmuglardir. Ozer (2019) ise arastirmasinda, simf
degiskenine gore elde edilen bulgularda sinif diizeyi arttikca
ogretmenlerle iligki boyutunda artislarin oldugu sonucuna varmistir.
Argin (2013), Atalay (2014), Uksel (2015), Eni (2017) arastirmalar1
sonucunda 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin olumlu
diizeyde oldugu sonucuna ulagmislardir. Calismalarda cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.
Argimn (2013) Ogrencilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medyaya yonelik
Ok (2013) tutumlarmin farklilhik gostermedigi sonucuna vartmustir. Argin
Atalay (2014) (2013), arastirmasinda farkli olarak okul tiiriine gére ortaokullarin
Timur, Yilmaz ve lehine anlaml1 bir farklilik tespit etmistir. Ok (2013), Timur, Y1lmaz
Timur (2014) Cinsiyet degiskeni  ve Timur (2014), Giil (2019) ise yaptiklar arastirmalarda erkek

Uksel (2015)
Diigiinceli (2016)
Eni (2017)

Giil (2019)

Oner ve Cakir
(2019)

ogrencilerin kiz &grencilere gore sosyal medyayr daha fazla
kullandiklar1 ~ sonucuna  varmuglardir.  Sosyal izolasyon,
Ogretmenlerle iliski, sosyal yetkinlik alt boyutlarinda erkekler lehine
anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Oner ve Cakir (2019) yaptiklar
arastirmada tam tersi bir sonuca ulasmislardir. Kiz 6grencilerin
sosyal medyay1 erkek Ogrencilerden fazla kullandiklari tespit
edilmistir. Diislinceli (2016) arastirmasinda cinsiyet degiskenine
gore sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon ve ogretmenlerle iliski
boyutunda anlamli bir farklilik tespit etmezken paylasim ihtiyaci
boyutunda kadin katilimeilar lehine anlamli farklilik tespit etmistir.

Li (2007)

Vidal vd. (2011)
Uysal (2013)
Ok (2013)
Uksel (2015)

Sosyal medya iiyelik

durumu degiskeni

Arastirma sonuglarinda, 12-17 yas grubu arasindaki genglerin
yarisindan fazlasinin sosyal medya hesaplarinin bulundugu ve bu
katilimeilarin  her giin sosyal medyay1 kullandiklar1 sonucuna
varilmgtir.

Aksit ve Donmez
(2011)

Inan (2013) arastirmasinda 6grencilerin kitle iletisim araglarmi ist
seviyede kullandiklarini, kiz 06grencilerin daha c¢ok televizyon
izlediklerini erkek Ogrencilerin ise daha ¢ok internet kullandigi
belirlenmistir.  Ebeveynlerin ~ denetimlerini  ve  kisitlayic
uygulamalarini daha ¢ok kiz dgrenciler ilizerinde uyguladiklarini,
erkeklerin daha serbest birakildigi ve erkeklerin internet
ortamlarindan daha fazla olumsuzluklara maruz kaldiklar1 sonucuna
varmistir. Ogrencilerin bilyiik boliimiinde sosyal medya hesaplari
mevcut iken 6grencilere gore ebeveynlerin sosyal medya hesaplari
daha az oldugu tespit edilmistir. Ebeveynlerin internet, bilgisayar ve
sosyal medya platformlarinda yeterli diizeyde bilgi sahibi

78



Tablo 25. (devami)

Inan (2013)

Ozding (2014) Anne-baba egitim
Uksel (2015) diizeyi degiskeni
Aydogmus (2017)

Eni (2017)

Oner ve Cakir

(2019)

olmamalar1 6grencilerin sosyal medya hesaplarini yeteri derecede
kontrol edemediklerini ve Ogrencilere herhangi bir sinirlama
getirmedikleri bu durumlarin da ebeveynlerin 6grenciler ilizerinde
kontrol ve denetim eksikligini dogurmakta oldugu sonucuna
vartlmistir. Medya okuryazarligi egitimi ile ebeveynler ve
cocuklarin bilingli tiiketici olmalar1 ve gocuklara medya bilincinin
kazandirilabilecegi vurgulanmistir. Uksel (2015), calismasinda
ebeveyn egitim diizeyi ile sosyal medya kullanim ve tutumlari
arasinda anlamli bir farklilik tespit edilmistir. Aksit ve Donmez
(2011) ogrencilerin medya ortamlarina kolay erisebilmeyi tercih
ettiklerini  6zellikle ilkdgretim ogrencilerinin internet ve sosyal
medyay1 kullanirken ebeveyn kontroliinden rahatsiz olduklari lise
ogrencilerinin ise daha ¢ok paylasim ihtiyaglar1 dogrultusunda
medya ortamlarimi kullandiklari sonucuna varmiglardir. Aydogmus
(2017) ve Eni (2017) ise yaptiklar1 arastirmalar da Ogrencilerin
ebeveyn egitim durumunun internet ve sosyal medya ortamlarini
kullanmada herhangi bir anlamli farklilik tespit etmemislerdir.
Ozding (2014) yaptig1 ¢alisma da, anne babalarin medya ortam ve
araglar1 hakkinda egitimli ve bilingli olmalar1 gerektiginin dnemine
deginerek ozellikle ebeveynlerin sosyal medya araciligi ile egitime
katildiklarini, okulda g¢ocuklarmin yaptiklar1 egitsel faaliyetlere
sosyal medya araciligiyla eristiklerini ve bu durumun 6grenmeleri
pekistirdigini belirtmistir. Oner ve Cakir (2019) ise arastirmalarinda
aragtirmaya katilan ogrencilerden % 1.13’{inlin internet bagimlisi
oldugu, internet bagimlist olma tehlikesi siirinda olan Ggrenci
sayistniin % 23,01 oldugunu tespit etmislerdir. Internet bagimlist
olma ve sosyal medya kullanimin artt1g1 giiniimiizde kisitlayici veya
engelleyici bir anlayigtan ziyade oOgretmenler ve ebeveynlerin
egitimlerle bilin¢lendirilmelerinin gerekliligi vurgulanmustir.

CerjgiZhan (2013) Akademik basari
Dagitmag (2015) diizeyi degiskeni
Bedir (2016)

Arastirmalar sonucunda, Bedir (2016) katilimcilarin % 96,65 inin
sosyal medyay1 daha ¢ok glindemi takip etmek i¢in kullandiklari
sonucuna varmistir. Sosyal medya hesabi bulunan 6grencilerin
sosyal medya hesabi bulunmayan Ogrencilere gore akademik
basarilarinin daha olumsuz oldugunu tespit etmistir. Dagitmag
(2015) arastirmasinda kullanicilarin sosyal medya platformlarina
¢ok rahat, hizli ve ucuz bir sekilde ulagmalarinin Ggrencilerin
tercihlerinde etkili oldugunu tespit etmistir. Sosyal medya
kullantminin bir bagimlilik halini aldigii ancak akademik basari
diizeyi artikca bu bagimliligin azaldigi sonucuna ulagmustir.
Cengizhan (2013) sosyal medya kullanma sikliginin fazla oldugu ve
sosyal medya kullaniminin her gecen giin arttigt okul ¢agindaki
genglerde, bu durumun Ogrencilerin akademik basarilarina
yansiyabilecegi ve Ogrencileri gelisimsel olarak olumsuz
etkileyebilecegini belirtmistir. Yapilan ¢alismalarda, kullanicilarin
sosyal medyay1 kullanim siirelerini sinirlandiramadiklart ve fazlaca
kullandiklar1 ve sosyal medya bagimliligi ile sosyal medya kullanim
stireleri arasinda dogru orantili bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.

Giinii¢ (2009) Medya ortami
Kaya (2011) kullanma siiresi
Cengizhan (2013)

Arastirma sonuglarinda; medya ortamlarinda gegirilen siirenin
artmasindaki dnemli nedenlerden biri de sayilar1 ve kullanicilar1 her
gecen giin artan Instagram, Whatsapp, Facebook ve Twitter gibi
sosyal ag siteleridir. Bu tiir ortamlar gencglerin fazla zaman
gecirdikleri ve kullanimlarim1 kontrol altina alamadiklar1 sosyal
medya ortamlar1 oldugu sonucuna varilmigtir.

Arastirma sonuglarinda; Giil (2019) arastirmasinda katilimcilarin
sosyal medya tutumlarinda internete girilen yer degiskenine gore
anlamli bir farklilik tespit etmistir. Internete ev ortami ve cep
telefonu ile baglananlar arasinda istatiksel bir farklilik tespit
edilmistir. Internete girilen ortam degiskenine gore cep telefonundan
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Tablo 25. (devami)

Aksit ve Donmez
(2011)

Uksel (2015)

Eni (2017)
Yilmaz (2018)
Giil (2019)

Sosyal medya
kullanma ortami ve
sosyal medya
kullanim aract
degiskeni

baglananlarin oram daha fazla oldugu anlasilmistir. Uksel (2015)
yapmis oldugu arastirmada, ogrencilerin % 70,9’unun sosyal
medyaya cep telefonu araciligi erisim sagladigi belirlenmistir.
Yilmaz (2018) arastirmasinda genclerin sosyal medyaya erisim i¢in
kullanilan araglar olarak 6grencilerin % 88,1’inin kendi cep telefonu
ile % 31,7’sinin kendi dizistii bilgisayari/tableti ile sosyal medya
ortamlarina baglandiklarini tespit etmistir. Yilmaz (2018) bu
sonuglar ile 6grencilerin tamamina yakiinin cep telefonu ve sosyal
medya ortamlarini  kullandiklarini, sosyal medya aglarimin
ogrencilerin cebine kadar indiklerini, 6grencilerin sosyal medyaya
girmekte hi¢ sikinti gekmediklerini belirtmistir. Cep telefonu, tablet
ve diziistii bilgisayarlar kullanilarak 6grencilerin sosyal medyay1
kullanmalar1 ebeveynlerinde c¢ocuklar iizerindeki hakimiyet ve
kontroliinii azalttigim1 ve bu durumda ailelerin ¢ocuklara karsi
korumaci bir yaklasim sergilemesinin Onemini azalttigini
belirtmistir. Eni (2017) ise yaptif1 arastirmada sosyal medyaya
baglanma ortami ile ilgili herhangi bir anlamli farklilik tespit
etmemistir. Aksit ve Donmez (2011) yaptiklart arastirmada,
ogrencilerin medya ortamlarina kolay erigsebilmeyi tercih ettiklerini
ve daha ¢ok paylasim ihtiyaglart dogrultusunda medya ortamlarini
kullandiklar1 sonucuna varmiglardir.

Vidal vd. (2011)
Diisiinceli (2016)
Ozer (2019)

Sosyal medya
kullanma siiresi
degiskeni

Arastirma sonuglarinda; Vidal vd. (2011); Diisiinceli (2016)
calismalarinda ogrencilerin sosyal aglarmm kullanimi  konusunda
olumlu bir tutuma sahip olduklarini, sosyal medya ortamlariin
ogrenciler tarafindan kullanim siklig1 ve siirelerinin fazla oldugu
dolayisiyla egitim ortamlarinda sosyal aglardan faydalanilmasi
gerektigi sonucuna varmislardir. Sosyal medya kullanim siiresi ile
sosyal medya alt boyutlarindaki tutumlarin birbirine yakin oldugunu
belirtmislerdir. Ozer (2019) arastirmasinda, sosyal medya kullanim
stiresi ve sikligr degiskeni icin yapilan analizlerde anlamli bir
farklilik tespit etmistir. Ayrica, sosyal medya kullaniminda acemilik
doneminde az, dort yildan sonra doygunluk verdiginden
kullaniminin azalmakta oldugunu belirtmistir. Yine Ozer (2019)
sosyal medya sitelerine her girildiginde harcanan ortalama siire
sonucuna gore biitiin boyutlarinda anlamli farkliliklar tespit etmistir.
Sosyal medya sitelerine her girildiginde harcanan siirenin 11-30 dk
ve 31-60 dk oldugunu, yine bu siirelerde kullanimda bulunan
ogrencilerin biitiin boyutlarda daha yiiksek puanlar aldiklarini, ¢ok
az kullanim ile asir1 kullanimin birbirine yakin sonu¢ verdigini
tespit etmistir. Asirt kullanimin ortaya ¢ikardigi olumsuz sonuglarin
sosyal medya ortamlarina tutumu olumsuzlagtirdigini belirtmistir.

Li (2007)

Ok (2013)
Diisiinceli (2016)
Aydogmus (2017)

En ¢ok kullanilan
sosyal medya
ortamlari

Arastirma sonuglarinda; Diisiinceli (2016) arastirmasinda en ¢ok
takip edilen sosyal medya ortamlarina gore paylasim ihtiyaci ve
ogretmenlerle iligki boyutlarinda tutum diizeyi yiiksek olan
ogrencilerin en ¢ok Instagrami kullandiklarini, sosyal yetkinlik alt
boyut tutum diizeyi yiiksek olanlarin en ¢ok Whatsappi
kullandiklari, sosyal izolasyon alt boyutu agisindan Ggrencilerin
kullandiklar1 sosyal medya ortamlarinin birbirine yakin oldugunu
tespit etmistir. Bu arastirma sonuglar1 ile ilgili olarak, Li (2007)
aragtirmasinda katilimcilarin en ¢ok kullandiklari sosyal medya
platformlarinda birinci sirada; Mayspace daha sonra Facebook
iiciincii olarak en ¢ok tercih edilen Friendster uygulamasi oldugunu
tespit etmistir. Ok (2013) yaptig1 arastirma da sosyal medyanin
insanlarin giinlik hayatlarinda 6nemli bir yer tuttugunu ve
insanlarin sosyal medyay1 daha ¢ok eglence ve zaman gegirme araci
olarak gordiikleri sonucuna varmistir. Ogrenciler tarafindan en gok
kullanilan sosyal medya platformlari sirasiyla Facebook, Youtube
ve Twitter’dir. Ogrencilerin % 39,6’sinin her giin sosyal medyayi
kullandiklarin1 en az 3 en fazla 750 dakika sosyal medyada zaman
gecirdiklerini tespit etmistir. Aydogmus (2017) yaptig1 ¢alismada,
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Tablo 25. (devami)

sosyal medya tutum alt boyutlarindan olan sosyal izolasyon,
paylagim ihtiyac1 ve sosyal yetkinlik boyutlari ile problemli internet
kullanim1 arasinda olumlu yonde anlamli iligkiler tespit ederken,
ogretmenlerle iliski boyutunda anlamli bir iliski bulamamustir.
Kendilerini sosyal ve izole olarak hisseden, sosyal olarak yetkin
bulmayan, paylasim ihtiyaci icinde olan Ogrencilerin internet
kullanimlarinin  problemli oldugu sonucuna varmustir. Yine,
Aydogmus (2017) 6grencilerin sosyal medya tutumlarinda internette
harcanan zaman ve en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarina
gore anlamli olarak farklilastigini tespit etmistir. Sosyal medya
platformlarindan en ¢ok Instagramu kullananlar ve giinde sosyal
medyay1r 1-3 saat arasinda kullananlarin tutumlarinin = diger
ogrencilerin tutumlarina gdre daha yiiksek oldugu sonucuna
varmistir.
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