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POPULER KULTUR — MIMARLIK iLISKISININ TURIZM YAPILARI
UZERINDE INCELENMESI

0z

Mimarlik-popiiler kiiltiir iliskisi 6zellikle son 25 yilda 6ne ¢ikan ve mimarlik
giindeminde 6nemli yer tutan bir tartisma konusudur. Popiiler kiiltiir kavrami “halka
ait olan” ve genelin ortak begenilerini yansitan 6zelligi ve gilindelik hayatin kiiltiirti
olmastyla bir ¢esit alt-kiiltlir olarak adlandirilmaktaysa da arz-talep sonucu yasamin
her alaninda etkinligini stirdiirmekte ve kendi kiiltiirel tanimlarini, estetik degerlerini

ve iletisim dilini olusturmaktadir.

Postmodernizm diisiincesi popiiler kiiltiiriin temellendigi noktalardan biridir.
Ozellikle mimariyle kurdugu iliskide onemli yer tutar. Ancak popiiler kiiltiir ve
beraberinde gelisen tiiketim kiiltiirii postmodernizmin kendi degerlerini de
degisiklige ugratmistir. Rejyonalizm, tarihselcilik gibi kavramlar tiiketim kiiltiirii

tarafindan kullanilmis, kitsch olgusuyla i¢ ice gecmistir.

Turizm kavramimin kendi i¢inde barindirdigi nesnellesmeye ve pazarlanmaya
uygun Ozelliklerden dolay1 popiiler kiiltiirle siki bir bagi vardir. Bu durum turizmin
mimari 6rgiitlenmesinde de direkt etkili olmustur. Ulkemizde son 25 yilin turizm
yapilarina bakildiginda popiiler kiiltiirtin, tiiketim kiltiiriinlin gelisim siirecleri ve
postmodern mimarligin gecirdigi evrim kolaylikla gézlemlenebilir. Otel, tatil kdyii
ve butik otel yapilart siire¢ igersinde degisik sekillerde popiilist degerleriyle 6ne

cikmuglardir.
Anahtar sézciikler: Pop, popiiler, popiiler kiiltiir, tiikketim, tiiketim kiiltiirii, imaj,

konsept, simgesellik, imge, postmodernizm, rejyonalizm (bolgeselcilik), tarihselcilik,

historisizm, turizm, turist, kitsch.
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THE RESEARCH OF POPULAR CULTURE - ARCHITECTURE
RELATIONSHIiP ON TOURiISM BUILDINGS

ABSTRACT

Architecture-popular culture relationship is especially appeared in late 25 year and
became an important argument subject in archtiecture agenda. Popular culture
concept is called a sub culture because that is a daily life culture has features like *
belong to public” and common shared tastes. However it survives and become active
in every area in life as a result of supply and demand. It consitutes its own cultural

definition, estetic values and communication language.

Postmodernist idea is one of the base point of the popular culture. Especially it is
so important in ralationship with architecture. But Popular culture and developing
consumption culture within has became changed postmodernism’s own values.
Concepts like regionalism, historicism is used by consumption culture and

dissolved inside of kitsch fact.

Tourism concept has some specialities that is shelter in objectification and
marketing. So it is assembled very tight connection with popular culture. This fact
has showed direct impacts on tourism architectural organization. We can easily
observe evolution of popular culture, consumption culture developing processes and
postmodern architecture. Otel, holiday village and boutique otel buildings are

apperad in front with their populist values in different kinds.

Keywords: Pop, popular, popular culture, consumption, consumption culture, image,
concept, symbol, mental picture, postmodernism, regionalism, historicism, tourism,

tourist, kitsch.
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BOLUM BiR

GIRIS

Mimarlik disiplini faaliyet alani i¢ersinde baska bir¢ok dal ve disiplin ile iliski
kurmaktadir. Bunu yapmadaki baglica nedeni de, asil odak noktasinin insan ve insan
hayat1 olmasidir. Kuskusuz insan ilgilendiren her tiirlii sosyal, kiiltiirel ve fiziksel

olgu mimarinin de ilgi alanina girmektedir.

Son 20-25 yillik siirece bakildiginda mimarligin kendi i¢ dinamikleriyle birlikte
bir takim dis veriler tarafindan da etkin bi¢imde yonlendirildigi goriilmektedir.
Ozellikle gelisen iletisim ag1, internet, medya ve reklam sektdriindeki hizli biiyiime
ile gecirilen siyasi ve sosyal doniisiimler mimarligin biiyilk Olgiide yeniden

tanimlanmasina neden olmustur.

Mimarligin bu yeniden tanimlanis siirecinde etkin olan en 6nemli kavramlardan
biri “popiiler kiiltiir” kavrami olmustur. Diinyada 60’11 yillarda, tilkemizde ise, 80’li
yillardan itibaren hakim olmaya baslayan postmodern diisiince sistemi dogrultusunda
gelisen popiiler kiiltlir kavramu, tiiketim olgusunun da biiyliyerek yayilmasiyla hayati
ciddi anlamda etkiler hale gelmistir. Insan hayatini bu denli etkileyen bir kavramin

mimarlik alaninda yapmis oldugu etkiler de incelenmeye degerdir.

Mimarligin “popiiler” nitelik kazanmasi, popiiler degerlerle direkt bir alig-veris
icersine girmesi ortaya ¢ikan firiinleri de dogrudan etkilemistir. Popiiler estetik
anlayisi mimariye egemen olmaya baslamig, bi¢cimei sluplar 6n plana ¢ikmus,
modernizmin kuralc1 6gretileri hige sayilmaya baglamistir. Ayn1 zamanda ekonomik
gerceklikler de mimari iiretimler iizerinde daha fazla etkin olmaya baslamis, mimari
olusumlar, pazarlanabilir birer ticari iiriin haline gelmislerdir. Bu noktada turizm
yapilart diger yapi tiplerine oranla daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Turizm kavraminin da
kendi icinde popiiler kiiltiirle olan bagi bu yap1 tipolojisinin popiiler liretimler ortaya

koymasina neden olmustur.



Popiiler kiiltiir, 6zellikle 2000’11 yillardan itibaren ¢ok sayida arastirmaya konu
olmus, iizerine pek cok kitap yazilmistir. Meral Ozbek’in (2003), “Popiiler Kiiltiir ve
Orhan Gencebay Arabeski” adli kitabinda arabesk miizik ve onun getirdigi diisiince
bicimi iizerinden popiiler kiiltiir sorgulamasi yapilirken, Ahmet Oktay’in (2002)
“Tirkiye’de Popiiler Kiiltiir” adli kitabinda ise daha ¢ok sosyal ve siyasal bir
pencereden konuya bakilarak popiiler kiiltiiriin sorunlar1 ele alinmis, bu kiiltiirtin
daha ¢ok gettolarda iiretildigi, halka ait olan yerlerde ise Islamci kiiltiiriin hakim
oldugu vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltiir ve etkileriyle yakindan iligkili tiiketim
kiiltiirii ile ilgili olarak da Robert Bocock’un (2005), “Tiiketim” adli kitab1 ve John
Baudrillard’in (2004) “Tiiketim Toplumu” adl1 kitaplar1 6nemli 6l¢iide yol gdsterici
olmustur. Bu kitaplarda yazarlar tliketim kavramimin tanimlamasmi yapmuislar,
tiketimi doguran ve besleyen faktorler iizerinde durmuslardir. J. Urry’nin
“Mekanlar1 Tiiketmek™ adli kitab1 da tiiketim kavramina turizm bashigiyla bakan
farkli bir ¢aligmadir. Urry burada sanayilesme ile birlikte kentlerde gelisen dogadan
kopuk yeni yasam tarzinin getirdigi degisimleri incelemekte ve yerlerin tiiketilmesine

yonelik gelisen anlayis ile yeni turizm anlayisi tizerinde durmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin diisiinsel temelinin agiklanabilmesi amaciyla, postmodernizmi
anlatan, David Harvey’in (2003), “Postmodernligin Durumu” ve J.F. Lyotard’in
(2000), “Postmodern Durum” adli kitaplar1 ile Dilek Doltag’in (2003),
“Postmodernizm ve elestirisi — tartismalar — uygulamalar” adli kitabi da agiklayici
nitelikte olmustur. Harvey ve Lyotard postmodernizmin temelleri {izerinde
yogunlagsmis, kendi yorumlariyla postmodernist diisiincenin agiklanmasina katkida
bulunmuglardir. Kavramin sanat, edebiyat ve mimarideki yansimalarina yer verirken,
ozellikle Harvey (2003) zaman ve mekan algisinin zaman ve mekana goére nasil
degistigi lizerinde durmustur. Doltas ise; Harvey, Lyotard, Baudrillard gibi
diisiiniirlerin postmodernizm yorumlarindan yola ¢ikarak ve bunlar {izerine yorumlar

getirerek Tiirk okuyuculara kavrami agiklayici bir kaynak kazandirmigtir.

Mimarlik literatiiriine bakildiginda ise Arredamento Mimarlik dergisinin 2003
yilinda 5 ve 6. sayilarinda genis bir dosya olarak “Popiiler Kiiltlir’e yer vermektedir.

Ayrica donem donem yayinladigi makalelerle de popiiler kiiltiiriin mimarliktaki



etkisini sorguladigr goriilmektedir. Kate Nesbitt’in editorliiglinde hazirlanan
“Theorizing A New Agenda For Architecture” adli kitap ise; postmodernizm ve onun
catis1 altindaki rejyonalizm, historisizm gibi kavramlarin aciklanmasi ile ilgili temel

bir kaynak niteligi tasimaktadir.

Literatiirde turizm yapilart ve turizm mimarhg ile ilgili olarak ¢ok sayida
arastirma ve makale yayinlanmistir. Domus dergisinin 2000 yilindaki 6. sayisinda ve
Arredamento Mimarlik dergisinin 2004 yilindaki 07-08 sayisinda “Turizm
Mimarlig1” genis bir g¢er¢evede ele alinip tartisilmistir. 2006 yilinda da Antalya
Mimarlar Odas1 tarafindan diizenlenen “Turizm ve Mimarlik Sempozyumu” da
konuyu mimarlik giindemine tasiyan Onemli etkinliklerden olmustur. Bunlarin
yaninda master ve doktora diizeyinde hazirlanan tezlere bakildiginda da; Erdal
Uzunoglu’nun (2000) hazirladigr “A Critical View of Turkish Architectural Thought
and Architectural Practices in the Tourism Sector After 1980 adli master tezinde
Tiirkiye’deki 80 sonrast mimarlik faaliyetlerinin sorgulandigi, bunlarin o6zellikle
siyasal ve sosyal nedenleri iizerinde duruldugu gériilmektedir. Funda Oztiirk’iin
(1997) hazirladigt  “Turizm  Mimarligmin  Yarattigi  Cevresel  Etkilerin
Degerlendirilmesi I¢in Bir Yontem” adli doktora tezi, turizm mimarliginmn her
yoniiyle ele alindig1 ve konunun sosyal-fiziksel-¢gevresel etkileri iizerinde duruldugu
bir calismadir. Berna Ozcan’mn (2001) hazirladign “Tiirk Mimarisinde Postmodern
Donemde Tarihselci ve Yoreselci Bakis” adli master tezinde ise mimarideki
tarihselci ve yoreselci bakis postmodernizm sorgulamasi ile birlikte ele alinmais,
ornekler lizerinde incelemeler yapilmistir. S6z konusu caligmalar direkt olarak
popiiler kiiltiir veya tiikketim kiiltiirline vurgu yapmaksizin 80 sonrasi Tiirk
mimarligin1 elestiren ve postmodernizm {izerinde yogunlasan aragtirmalardir.
Uzunoglu daha c¢ok iilkenin siyasal olarak gecirdigi donemi baz alarak mimari
olusumlar yorumlams, Oztiirk ise turizm mimarliginin sosyo-ekonomik ve gevresel
etkilerine vurgu yapmistir. Hazirlanan bu tez ise; mimarligin popiiler kiiltiirle olan
iligkisini merkez alarak 80 sonrasi donemdeki mimari olusumlari agiklamaya
caligmaktadir. Bu baglamda oncelikle popiiler kiiltliriin mimariyle kurdugu bagin

daha net ortaya konabilmesi amaciyla “postmodernizm” iizerinde durulmus ve



popiiler mimarligin en keskin hatlariyla gézlemlendigi turizm mimarlig1 incelemeye

alinmustir.

1.1 Calismanin Amaci

Giiniimiizde diinyanin ¢esitli yerlerinde iiretilen yapilara ya da son yirmi bes yil
icersinde iiretilmis olanlara bakildigi zaman, mimari estetik anlayiginin popiiler
degerlerden biiylik o6l¢iide etkilendigi, mimari iretim bi¢imlerinin ve yapim
kosullarin dahi tiikketim mantig1 cer¢evesinde big¢imlendigi gozlemlenmektedir.
Gelismis olan ve degisikliklere ugrayarak gelisimini siirdiirmekte olan bu anlayis
farkli bir yapili c¢evrenin olusmasina, mimari bir takim degerlerin yeniden
yorumlanmasina yol agmaktadir. S6z konusu farkli yorumlamalar sonucunda ortaya
¢ikan mimari olusumlar, bir “eser” niteliginden ¢ok bir “lriin” niteligi ortaya
koymaya baslamistir. Bu durum da, mimarinin son yirmi bes yilda geldigi nokta

acgisindan son derece onemlidir.

Mimaride popiilerlesme siirecinde etkin olan bir¢cok neden ve farkli kavramsal
iliskiler s6z konusudur. Tiim bunlar sonucunda kimi zaman niteliksiz triinlerin
ortaya kondugu, bir takim mimari kabullerin deformasyona ugratildig:
gbzlemlemektedir. I¢ ice gecmis kavramlar, sentez girisimleri ya da yeni kabullerle
mimarinin yeni bir goériiniim kazandigr gozlemlemektedir. Bu durum sadece bir
estetiksel ya da formsal sorun olmamakta, ekonomik ve Kkiiltiirel bir¢ok sorunla
birlikte ilerlemekte ve bunlardan etkilenerek gelismektedir. Ozellikle turizm
alanindaki yapilagma tarzinin bu anlamda karakteristik nitelige sahip oldugu ve

incelenmesi gerektigi gozlemlenmektedir.

Bu c¢alismanin amaci; mimarideki son yirmi bes yilda gelisen popiilist anlayis ve
bu yolla olusan iislubun nedenleri ve etkilesimleri ile birlikte ele alinmasi, popiiler
kiiltiir kavraminin mimari ile nasil bir iliski kurdugunun ve mimari kabulleri nasil
etkisi altina aldiginin incelenmesidir. Bu noktada kavramsal olarak popiiler kiiltiir ve
tilketim kiiltlirii ile yakindan 1ilgili olan turizm olgusu da ele alinacak ve turizm

mimarligmin {riinleri iizerinden Orneklemeler yapilacaktir. Bu sekilde turizm



mimarhigr odaginda mimarligin popiiler kiiltiirle olan iliskisinin irdelenmesi

amagclamaktadir.

1.2 Calismamin Kapsami ve Yontemi

Bu ¢alismada oncelikle, popiiler kiiltiir konusu sosyo-kiiltiirel bir bakisla ele
almmig, daha sonra bu kavramin mimarlikla iliskisi postmodernizm {izerinden
kurulmus ve postmodern anlayisa 6zgii olgularin da nasil zaman igersinde degisime
ugradigindan séz edilmistir. Bunun yaninda mimarligin diger sdylemlerine 6zgii
tiretimlerin de (6rnegin; modernist ya da dekonstriitivist) reklam sektorii ve medya
yoluyla popiilerlesme siirecinden etkilenmis oldugu ve degisimler gecirmis oldugu
tizerinde durulmustur. Sonrasinda turizm kavrami ele alinarak, onun da popiiler
kiiltiirle olan iliskisi kurulmus, bu alanda yapilmig olan iiretimler bu bakis agisiyla

ele alinmustir.

Calisma bes ana boliimden olusmaktadir. 11k béliim, ¢alismanin amag, kapsam ve
yonteminin anlatildidi kisimdir. Ikinci béliim ise; “Popiiler Kiiltiir” iist bashg
altinda, popiiler kiltiirle ilgili tanimlarin yapilmasi, kavramin gelisim siirecinin
ortaya konmasi ve niteliklerinin irdelenmesi saglanmistir. Burada popiiler kiiltiirle
ilgili olarak o&zellikle 2000°1i yillarda yazilmis olan kitaplar ile dergilerdeki
makalelerden yararlanilmistir. Popiilerlik kavrami ve popiiler kiiltiiriin diger alanlara
nasil sizdigi ile ilgili ¢ikarimlar yapilmis, popiilist anlayisin gelisiminin siyasal ve
ekonomik nedenlerine fazla girilmeden sosyal ve kiiltiirel nedenlerinin ayristirilmasi

saglanmustir.

Ugiincii  boliimde ise “Popiiler Mimarhik” bashgiyla agirhikli  olarak
postmodernizm olgusu ve postmodern mimarlik {izerinde durulmustur. Popiilist
sOylemin bagslica dayanak noktasini olusturan postmodernizmin siire¢ igersinde
tiketim kiiltiiriiyle kurdugu iligki sonucu gegirdigi evrim incelenmis, kendi i¢inde
barindirdigi mimari sdylemlerdeki degisimler irdelenmistir. Postmodernizmin
kabullerinin tiiketim mantig1 ¢ergevesinde ugradigi degisimlerle, popiiler mimarlik

anlayisinin sinirlart ¢izilmeye calisilmistir.



Dordiincii boliimde, turizmin kavramsal acilimi ve turizm mimarliginin gelisim
siireci irdelenerek popliler mimarlik anlayist icersindeki yeri vurgulanacaktir. Bu
kisimda 6zellikle J. Urry’nin “Mekanlar1 Tiiketmek™ adli kitabi ile benzer konularda
yazilmis olan tezler yol gosterici olmustur. Daha 6ce yapilmis olan ¢aligmalardaki 80
sonrast donemdeki Tirk mimarhgiyla ilgili saptamalardan yararlanilmig, bunlara
Urry’nin  bakis acistyla “tiiketilen mekanlar” yonlinden bakilarak, turizm

mimarligimin popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltlirli bag: agiklamaya calisilmisgtir.

Besinci boliimde ise; Tiirkiye’den secilmis turizm yapilar1 6rneklenerek popiiler
mimari anlayisin daha somut bir sekilde irdelemesi yapilmistir. Bu ornekler
secilirken; yapilarin Tiirkiye’deki kiy1 illerinde bulunan otel, tatil kdyti ve butik otel
olmasi, gerek cephe karakteri gerek mekansal orgiitlenmesiyle karakteristik 6zellikler
tasimasi ya da isletim-tanitim politikasindaki radikal tutumla 6ne ¢ikmis olmasina
dikkat edilmistir. Bunun yaninda s6z konusu orneklerin yazili ve gorsel basin ile
internet ortamindaki tanitimlarda 6ne ¢ikan, yogun talep goren, “popiiler” nitelik
tagtyan yapilar olmasi da dikkat edilen noktalardan biri olmustur. Yapilan
irdelemelerde kavramsal etkilesimlerin yapilar iizerinde nasil somutlagtifi ortaya
konarak yapilarda etkin olan kavramlara gore siniflamalar yapilmistir. Bu
siiflamalar sonucunda Tiirkiye’de 80°li yillardan itibaren iiretilen turizm yapilarinin

popiiler kiiltiirle olan etkilesimleri irdelenmistir.



BOLUM iKi

POPULER KULTUR

2.1 Temel Kavramlar

Popiiler kiiltiir kavraminin anlasilabilmesi ve irdelenebilmesi i¢in dncelikle bir
kag¢ tanimin yapilmasi ve popiiler kiiltiir olgusuna gecisin saglanmasi1 gerekmektedir.
Kiiltir kavramindan hareketle kitle kiiltiirii tanimlamasi yapilacak, ardindan da
popiiler kiiltiir tanimlanarak onun uzantisinda gelisen tiikketim kiiltiirii tizerinde

durulacaktir.

2.1.1 Kiiltiir

“Kiiltlir” kavraminin giintimiizdeki ¢aligmalar1 etkileyen, 1s1k tutan iki tiir temel
tanim1 s6z konusudur. Bu iki temel tanimin kokleri Raymond Williams’in “Kiiltiir ve
Toplum Tartigmas1” adinm1 verdigi elestirel gelenege dayanmaktadir (Oktay, 1993).
Tanimlardan ilki; “diinyada diisiiniilen ve sdylenenlerin en iyisi” olarak ifade edilen,
kiiltiirii bir estetik miikemmellik 6l¢iisii olarak sayan yaklasimdir. Bu yaklagim
seckinci bir kiiltiir anlayisina isaret etmektedir. Tkinci temel tamim ise; kiiltiirii “bir
yasam tarz1” olarak ele almaktadir ve kendi iginde tiirdes olmayan, birbirine karsit
duran ve miicadele icinde olan farkli yasam tarzlar1 ve farkli kiiltiirleri i¢erdigini
belirtmektedir. Williams her iki goriisten yola ¢ikarak bir kiiltiir tanim1 olusturmus;
“belli bir zamanda belli bir teknolojik yapida, insanlarin ‘yasam bi¢imlerinin timii’”

olarak kiiltlir kavramini ifade etmistir.

Kiiltlir insanin toplumsal yasaminin her alaninda kendisini ve kendisinin olam
(veya oldugunu sandigini) ifadesidir. Cilinkii kiiltiir; insanin kendi yasamini,
gecmisten gelen tecriibeler, birikimler ve kendi yarattiklariyla nasil iirettigidir. insan
kendini nasil iiretiyorsa bu onun kiiltiirtidiir. Kiiltiir olus yerinin ve yapilis bigiminin
ozelliklerine gore siyasal, ekonomik, sosyal, eglence, aristokrat, is¢i sinifi, genglik,

miizik, sanat, aile kdy, kent... vb. gibi gruplara ayrilabilir. Ornegin; Anadolu tek bir



kiiltiire degil, tarihler boyu ve giinlimiizde birbirinden belli farkliliklar gdsteren
kiltlirlere sahiptir. Bu farklilik, insanlarin belli zamanlarda ve belli kosullarda kendi
varliklarini liretmede “yasamlarini yapis yollar1” farkidir. Dolayisiyla kiiltiir, belli bir

toplulugun belli zaman ve kosullarda {iretim bi¢imindeki sosyal kisiligidir.

Insanlarin yasamlarini yapis yollar1 zaman igersinde belli iist basliklar altinda
toplanmaya, genel bir takim tanimlamalar olugsmaya baglamistir. Ortak aligkanliklar,
beklentiler ve yasam tarzlari ile bunlar sonucunda ortaya cikan {iiretimler kiiltiir
kavraminda yeni agimlar olusturmuslardir. Bu agilimlar iizerinden belirli konulara ait

cikarimlar yapabilmek i¢in dncelikle bunlarin tanimlanmasi gerekir.

2.1.2 Kitle kiiltiirii

Kitle kiiltiirii kavrami, “kitle toplumu” ve “kitle insan1” kavramlariyla bitisik
olarak olarak ele alinmasi gereken bir kavramdir. “Kitle toplumu”; Batili kapitalist
toplumlarin 19. yy’in sonundan itibaren, toplumun atomlagmis bireylerden olusan
tiirdes bir toplum haline geldigini varsayan diisiinceden ortaya ¢ikan ve toplumsal
grup ve siniflarin varligini yok sayan bir kavramdir. Bu kavrami kullananlar sadece
sanati disarda birakarak modern toplumlarda tek bir kiiltiiriin varoldugunu oOne
stirmektedirler. Atomize bireylerden olusan kitlelerin “igsel olarak aptal, dengesiz ve
kolay etkilenebilir” oldugunu varsayan bu diislince beraberinde “kitle insani1”
kavramini da olusturmustur. “Kitle kiiltiirii tiikketicisi” anlamina gelen bu tanimlama,
kiiltiirel davranisin topyekiin edilgin oldugunu varsaymaktadir. Ancak s6z konusu
tanimlamalar ve gelistirilen kavramlar olduk¢a soyut kavramlardir ve tartigsmali
yanlart da mevcuttur. Ciinkii insanin tarihi yapabilecegini, kiiltlirel iiriinleri
tilketirken farkli anlamlar verebilecegini yok sayan, insani tamamen ‘“kitle

toplumunun makinesinden gegirilmis” edilgin bir varlik olarak ele almaktadirlar.

(Ozbek, 2003)

Kitle kiiltiiri ile ilgili 6nemli saptamalar1 olan Hall ve Whannel’in kitle kiiltiiriine

yonelik elestirilerinden biri soyledir (1964):



“Kitle kiiltiirii” kitlesel olarak bir formiile gore iiretilen ve yaraticiliga yer
vermeyen bir siirectir. Insanlar bu kiiltiir nedeniyle toplumun katihmcilart yerine
baskalarimin iirettiklerinin edilgin tiiketicileri haline gelmislerdir. Kitle kiiltiiriinde
medya bize yapay bir diinya goriiniimii sunar ve gerc¢eklik duygumuzu tammlar.
Yasantimizi basmakalip yargilar seklinde diizenler, bizi birbirimize benzer hale
getirir. Kitle kiiltiirii halk sanatimi yok eder, popiiler sanatin kokiinii kurutur ve

’

viiksek sanati tehdit eder.’

Kitle kiiltiiriine yonelik bu olumsuz elestirilerin kaynaginda, ¢agimizin kitle
iletisim araglarinin geleneksel bir takim baglar1 ¢6zmesi sonucunda, zihnen her tiirli
seye acik hale gelmis olan “modern insan” profili yatmaktadir. Bu tip bir insan
profilinin kitle kiiltiiriine rahat¢a teslim oldugu ve gilidimlenmeye acgik niteligi
sayesinde kiiltiirel tiikketimin bas elemani haline geldigi kabul edilmektedir. Bu
baglamda “kitle kiiltlirii” egemenliginde bir “popiiler kiiltiir” olustugu ve her iki

kavramin birbirini besler bigimde yol aldig1 goriilmektedir.

2.1.3 Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir kavraminin s6zciik diizeyinde ¢oziimlemesinden yola ¢ikilacak olursa
su sekilde bir agilim yapilmasi gerekmektedir:
Pop: Halk
Popiiler: 1. Halkin, halka ait. (Ross-Haag, 1957: 182)
2. Cogunluk tarafindan sevilen ve segilen. (Siegelaub ,1983: 11)

“Popiiler”’in tanimi, birinci olarak verilmis olan ve kokii 18. yy’da Herder’a kadar
giden “halka ait” anlamindan siire¢ igersinde uzaklasip, degisime ugrayarak, ikinci
olarak belirtilmis “yaygin olarak begenilen ve tiiketilen”(Ozbek, 2003) seklindeki
anlamina doniismiistiir. Stuart Hall (1981), birinci tanim1 “betimleyici” tanim olarak;
ikinci tanimi ise “ticari” tamim olarak degerlendirmistir. Popiiler kiiltiire olumlu
bakanlar daha ¢ok bu “betimleyici” tanima yaslanmakta ve “halka ait” olma
Ozelligini 6ne cikartmaktadirlar. Popiiler kiiltiire yonelik elestiriler ise s6z konusu
“ticari” tanima yaslanmaktadir. Buradan hareketle {ist kiiltiir-alt kiiltiir gibi ayrimlara

varilmakta (Gans,2005), popiiler kiiltiir nesneleri degersiz ve basit olarak



10

siniflandirilmaktadir. “Popiiler”in bu egemen kullanilisi, bir ¢ok alana da sigramis ve
etkin olmustur. Iletisim medyasinda , egemen medya iiriinlerinin halk tarafindan
sevilip tutuldugu anlamina gelir. Popiiler TV programi, popiiler film yildizi, popiiler

sporcu, popiiler popcu, popiiler politikaci, popiiler miizik, popiiler restoran...vb.

Popiiler kiiltiirle ilgili 6nemli 6l¢iide bir literatiir birikmis olmasina ragmen bu
kiiltiirin ortak kabul goren bir tanimina rastlanamamustir. Farkli bakis acilan

nedeniyle birbirinden farkli tanimlar ortaya atilmistir:

e Tim Kkitlesel iletisim araglarinin belirledigi ¢agdas kiiltlir varsayimlari
biitlintidiir. (Miller ve Mchoul, 1998)

Bu tanimlama ile “popiiler kiiltiir” sadece kitle iletisim araglarina indirgenmis olup,
cok genis bir alanda var olan etkinligi biraz kisitlanmis durumdadir.

e Yoneten smifin, kiiltiirel degerleri, gelenekleri ve egemen ideolojileri
dogrultusunda, yeni formiiller big¢iminde yansitarak yarattiklari, bagiml
bireylere sunduklar kiiltiirdiir. (Caligkan, 2001)

Buradaki tanimda “popiiler kiiltiir” egemen ideolojiler tarafindan imal edilen bir
kiiltiir olarak daha 6nce de bahsettigimiz kitle kiiltiirii hakimiyeti icersinde ele
alimmustir.

e Popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamiyla emegin giindelik
olarak yeniden {iretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igerir. Genis
anlamiyla, belirli bir yagsam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n
kosullarini saglar. (V.Batmaz , 199.)

Batmaz’in degerlendirmesinde popiiler kiiltiir, giindelik yasam ve eglence ile
0zdeslestirilmekte ve bir “yasam tarzi1” olarak ele alinmaktadir.

e Bir toplumda genis bir bi¢imde paylasilan inanglar ve pratikler ile bunlarin
orgiitlendigi nesnelerdir. ( Schudson , 1991)

Popiiler kiiltiir kokleri yerel geleneklerde bulunan halk inanglarini, pratiklerini ve
nesnelerini, ayn1 zamanda siyasal ve ticari merkezlerde iiretilen kitlesel inanglari,
pratikleri ve nesneleri icermektedir. Bu anlamda bu tanim etkin bir popiiler kiiltiir

tanimini ifade etmektedir.
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Caligkan (2003), yaptig1 arastirmasinda, popiiler kiiltliriin insanlarin dort temel
yasam ihtiyaci iizerine kurulu oldugunu savunmaktadir. Bu dort temel ihtiyac;
farklilagsma yolunda aynilagsma, sosyal ihtiyaclar, sosyal begenilirlik ve degiskenlik

olarak belirtilmistir.

Farklilagsma Yolunda Aynilasma: Geleneksel sosyoloji, insan icin farklilasma
ithtiyacini, ters yondeki uzlasma (aynilasma) ile bir tutmaktadir (Sari, 2001). Bu
durum, “esitlik ve ayrimin diyalektigi” olarak adlandirilmaktadir. Bireyler
birbirinden farklidir, ama bu farklilik, bireyler kendilerini ayriksilastirirken bile,
uzlastiklar1 genel modellere uygundur. Popiiler kiiltiir farklilasmay1 vaad eder ve
aynilasma bunun sonucunda olusur (Sari, 2001). Ornek olarak Marlboro
reklamlarinda islenen yalniz kovboy ve sigara temalar1, Levi’s reklamindaki ¢ocukla
kizin Levi’s giyme ayricalig1 verilebilir. Sigara icenin ayricalikli oldugu mesaji
gercek hayata doniip de istatistiklere bakildiginda pek de dogru ¢ikmamaktadir. Bu
durumda reklamin tersine sigara icmeyenler daha ayricaliklidir. Ayni sekilde Levi’s
giyip de herkesten farkli olacagini diisiinen gengler sokaga ciktiklarinda giydikleri
markanin ne derece yaygin oldugunu goérmektedirler. Marka satin almak, bireyin
belli bir kimlik olusturma araci olurken, kitle kiiltiiriinlin siirekli besledigi tiiketim
toplumu, sirket logolarini iizerlerinde tasityan insanlar iiretmistir (Willis, 1993). Bu
sekilde yaratilan toplumsal standartlagsma sonucu, popiiler kiiltiiriin belirledigi

standart tliiketim davranislar1 toplumu siirekli etkisi altina almaktadir.

Sosyal Ihtiyaclar: Murray (1938) , yapmis oldugu calismalar sonucunda, bireylerin
ihtiyaclarini aciklarken, dogustan kazanilan biyolojik ihtiyaclar ile birlikte, sonradan
Ogrenilerek kazanilan sosyal ihtiyaclardan bahsetmektedir. Kisilik 6zellikleri ve bu
Ozelliklerin olusumunda nelerin etkili oldugunu aragtiran Murray (1938), dort temel
sosyal ihtiya¢ belirlemistir. Bu dort temel sosyal ihtiyag; basari ihtiyaci, ¢evre

tarafindan taninma ihtiyaci, bagimsiz olma ihtiyaci ve baskin olma ihtiyacidir.

Basan ihtiyaci igersindeki kisiler, kendilerine zor islerin iistesinden gelmeyi ve
cevreleri ile rekabet edip, daha yiiksek performans gdstermeyi hedef edinirler. Cevre

tarafindan taninma ihtiyaci igersindeki kisiler ise, tek basina ¢aligmaktansa bir gruba
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dahil olarak calismay1 ve yeni arkadaslar edinip, farkli ¢cevrelere girmeyi hedeflerler
(Vinacke, 1968). Bagimsiz olma ihtiyaci, kendi bagina hareket etme ve tiim kisitlama
ve yaptirimlardan uzak durmak seklinde agiklanabilir. Baskin olma ihtiyaci ise,
bulundugu ¢evredeki insanlarin davraniglarini kontrol edip, yonetme istegi, lider
olarak 6n plana c¢ikmak olarak agiklanabilir. Iste bu anlamda popiiler kiiltiiriin
insanlarin  dort temel ihtiyacina seslendigi, insanlar1 buralardan yakaladigi
sOylenebilir. Popiiler kiiltiir, insanlara 6ne ¢ikmayi, digerlerinden farkli olmayi,
basarili gozikkmeyi ve digerleri iizerinde hakimiyet kurmayi vaat etmektedir. Bu
sekilde onlarin ihtiyaglarina cevap vererek hayatlarinin vazgegilmez bir unsuru

olmaktadir.

. Sosyal Begenilirlik: Sosyal begenilirlik, bireyin, bulundugu grupta kabul gérmesi,
gruptan dislanmamasi amaci ile kendisi o sekilde hissetmese veya diisiinmese bile,
grup icinde olusmus ortak degerler ve inanclar dogrultusunda tutum gdstermesi
olarak aciklanabilir. Sosyal begenilirligi yliksek bireyler, ¢evrenin davraniglarina
ayni sekilde uyma egilimi gosterirler. Ancak sosyal begenilirlik diizeyleri diisiik
kisilerde bu egilim daha diigiiktiir (Shaver, 1977). Bu anlamda popiiler kiltiir,
insanlari, olusturdugu standart kurallar ve yasam anlayis1 ¢ercevesinde davranmaya
davet ederek, onlarin bu sekilde ¢ogunluk tarafindan kabul gérmiis olan grup

icersinde yer almalarini saglar.

. Degiskenlik-Devingenlik: Popiiler kiiltiir siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
stireklilik kazanir. Miizik alaninda popiilerlik her hafta “top 20 listesine girmek,
giyimde mevsimlerle gelen modaya ayak uydurmaktir. Diger yandan Coca Cola,
Marlboro, Pizza Hut, Mc Donald’s ve Burger King arasinda se¢im yapmaktir. Bu
sekildeki belli markalarin yillardan beri siiregelen iistiinliikleri géz oniine alindiginda
popliler kiiltiirin “degiserek kalic1 olma”, siirekli kendini yenileyerek uzun soluklu
olabilme 6zelligi de gozler oniine serilmektedir. Insanlar {izerinde de ayni olgu
desteklenerek, degisimlere ayak uydurabilen, kendini yeni trendlere adapte edebilen
insan popiiler kiltiir tarafindan desteklenmektedir. Bu sekilde davranan, giyinen
insanlar stirekli degiserek ayakta kalacaklar, doniistimleri onlar1 hayatta siirekli bir

popiilerlige ulastiracaktir.
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Popiiler kiiltiiriin temelini olusturan s6z konusu ihtiyaglar, zaman igersinde 6n
plana c¢ikan tiikketim kiiltliriiniin de tetikleyicisi nitelikte olmuslardir. Ciinkii
begenilme, takdir gorme arzusunda olan, belirli sosyal gruplar tarafindan
dislanmaktan korkan ve degisimlere son derece agik olan bireyler tiiketim kiiltiiriiniin

yaraticilar1 ve destekleyicileri olmuglardir.

2.1.4 Tiiketim Kiiltiirii

Tiiketim olgusu bir dizi sosyal, kiiltiirel ve ekonomik uygulamay1 kapsayan, ¢ok
sayida gosterge ve sembollere yer veren bir kavram olarak son elli yilin 6nemli
tartisma konularindan biri olmustur. “Tiiketim” daha c¢ok bir ekonomik faaliyet
olarak algilansa da bu ekonomik gercekligin olusmast ve devamliligi ancak
beraberinde gelisen sosyal ve kiiltiirel siirecle birlikte olabilmektedir. Bu anlamda da
kapitalizmin gelismesi ve yayginlagsmasi ile birlikte “tiiketim kiiltiirti” kavrami

giderek 6nem kazanmustir.

1950’11 yillardan sonra gelismeye baglayan tiiketim olgusu, 60’11 ve 70’11 yillarda
tirmanigimt siirdiirmiis ve seksenli yillarda daha giicli bir kavram olarak ortaya
cikmistir.  80°li yillarin  postmodern kimligi, sosyo-ekonomik smiflarin giic
kazanmasi, insanlarin benlik duygularinin ve kimliklerinin yeniden sekillendigi bir
donem olmasi, tiiketim kiiltiiriiniin de ilk gelistigi yillara oranla farkli ve daha yaygin
bir bicimde ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu donemden itibaren belirgin hale gelen
“sosyal statii gruplar” -cesitli sekillerde birlikte hareket eden bir grup (Bocock,
1986) sayesinde farkli yeme-igme gezme aliskanliklarina sahip insan topluluklar
olusmus, farkli kimlik tanimlamalar1 belirmistir. Kimlik duygusunun olusumu belirli
giyim egyalar1 ve ayakkabilar gibi ¢esitli tiiketim mallarinin kullanimi, belirli miizik
gruplari, sarkicilar ya da futbol takimlarinin taraftarligi gibi durumlari iceren bir
siire¢ halini almistir. Bdylece pazarlamacilikta gesitli tiiketici gruplari sosyo-
ekonomik kategorilere boliinmeye baslamis, belirli tiiketim mallarinin bu gruplara
daha kesin bir sekilde ulasmasi saglanmistir. Simdilerde ise pazarlamacilik sosyo-

ekonomik  gruplarin  tanimlanmasindan  ¢ok, “yeni yasam tarzlar’’nin
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olusturulmasina, paylasilan ilgi ve esin kaynaklariin adlandirilmasina dogru yon

degistirmistir (Wills, 1990).

“Yasam tarz1” giiniimiiziin moda kavramlarindan biridir. Featherstone (1991), bu
konuyla ilgili degerlendirmesinde kavramin siire¢ icersinde edindigi anlama

deginmis ve su sekilde aciklamustir:

“...Belirli statii gruplarimin farkli yasam tarzlart kapsaminda kullamildiginda daha
stnirlt bir sosyolojik anlam ifade eden bu deyim, cagdas tiiketici kiiltiirii i¢inde
bireysellik, kendini ifade sekli ve belli tarza sahip oz biling gibi ¢esitli ¢cagrisimlar
uyandirmaktadir. Bireyin viicudunun, giysilerinin, konusmasmin, bos zamanlarini
degerlendirme seklinin, yeme-i¢cme tercihlerinin, evinin, arabasimn, tatil
se¢imlerinin ve bunun gibi diger se¢imlerinin, tiiketilen malin sahibi ya da
tiiketicisinin bireysel zevki ya da stil duygusu hakkinda fikir veren unsurlar olarak

)

degerlendirilmesi gereklidir.’

Tiiketim kiiltiirii kisilerin bireysel tercihlerinin genel bir ifade bi¢imi haline
gelmis, bu niteligi ile de reklam, pazarlama sektorleri ile medya ve sanat diinyasinin
onemli bir kismimi ele gec¢irmistir. Filmlerde, yazili basinda ve televizyonda
sergilenen mallar1 satin alamaya yonelik bir arzu ve istek olusmakta, ekonomik
giicleri yeterli olsun ya da olmasin bu iirlinlere karst bir ilgi olugmaktadir. Bu
yoniiyle de tiiketim kiiltiirti, gereksinmelerin yan1 sira arzularla beslenen bir nitelige
sahip olmustur (Baudrillard, 1988).

Insanlara cesitli gostergeler yoluyla aktarilan iiriinlere yonelik imgeler kisiler
tizerinde etkin olmakta ve yasam sekillerini belirlemede 6nemli rol oynamaktadir. Bu
yasam sekillerinin olusturdugu kiiltiirel biitiin de popiiler kiiltiir olgusunu
olusturmaktadir. Popiiler kiiltiiriin devamliliginin saglanmasinda ve devingenliginin
olugmasinda tliketim kiiltiiriinlin rolii biiyliktiir. Clinkii “popililer” her tiirlii nesne
tiketilmeye acgik ve elverislidir. Ayrica sosyal begenilirligin saglanmasi ve sosyal
ihtiyaclarin  karsilanmasi noktasinda da tiiketim kiiltiri 6nemli bir alam

kapsamaktadir ve popiiler kiiltiir nesneleri i¢in vazgeg¢ilmez bir arag niteligindedir.
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2.2 Popiiler Kiiltiiriin Ozellikleri

Popiiler kiiltiiriin kendi i¢inde sahip oldugu bircok niteligi ve niteliklerinden
kaynaklanan o6zellikleri mevcuttur. Bu 6zellikleri aracilifiyla diger alanlarla iligki
kurmakta ve toplumsal alanda etkili olmaktadir. Sosyal etkilesimin saglanmasi,
tikketim nesneleri araciligiyla olusan dongii, sosyal begeni diizeylerinin olusmasi ve
devingenligin saglanmasi noktasinda popiiler kiiltiiriin bir takim 6zelliklerinin 6ne
ciktig1 goriiliir. S6z konusu 6zelliklerin iizerinde tek tek durulacak olursa asagidaki

gibi siralanabilir.

2.2.1 Popiiler Kiiltiiriin Olumlayict Yani ve Aldanimci Niteligi

Popiiler kiiltlir, giindelik yasamin kiiltiirii oldugundan gergekligin olumsuz
yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar iireten bir 6zellige sahiptir. Bu
niteliginden dolayr da aldanimeci bir nitelige sahip oldugu ileri siiriilmektedir.
M.Jay’in de vurguladigi gibi popiiler kiiltlirin olumlayici yani, “yeni ve baska bir
yasama duyulan umudu ve 6zlemi” zayiflatmaktadir. A. Oktay (2002), “Tiirkiye’de
Popiiler Kiiltiir” adli kitabinda bu konuya su sekilde deginmistir: “Popiiler kiiltiir, {ist
kiiltiir iirlinlerinde bile korunmasi kolay olmayan c¢eliski ve protesto o6gesini
yapisindaki gevseklik dolayisiyla zaafa diisiiriir. Ozellikle kitle kiiltiirii tarafindan
kusatildiginda iyiden iyiye olumlayici bir goriiniim alir.” Buradan da anlasildigi
izere popiiler kiiltlir yapisindaki esneklikten yararlanarak gercegin olumsuz yanlarini
orterek olumlayict bir bakis acisiyla yaklasarak i¢inde bulunulan hayattan memnun

olmay1 ve kendi mutluluguyla yetinebilmeyi getirir.

2.2.2 Toplumu Doniistiirme Niteligi

Popiiler kiiltiiriin toplum iizerindeki degisik etkileri bir¢ok iletisim bilimcisi
tarafindan incelenen bir konu olmustur. A. Oktay (2002) da bu konuyla ilgili olarak
televizyon ve medyanin toplum {izerindeki doniistiiricii etkisine deginmistir.
Ozellikle televizyonun kirsal kesimde yasayan halk {izerinde giiclii etkisinin

oldugunu, olumsuz olarak nitelendirilebilecek bir¢ok sonucun yaninda olumlu bir¢ok
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sonucu da beraberinde getirdigini vurgulamistir. Medya sayesinde kirsalda yasayan
insanlar kendi yasamlar1 disinda hayatlarin da var oldugunu ve kendi dogrulari
disinda bir takim dogrularin da oldugunu gérme ve 6grenme firsat1 yakalamislardir.
Medya araciliiyla yayilan imajlarin ve iletilen mesajlarin her zaman iyi ve dogru
olmadigi agiksa da en azindan bu kesimin ufkunun genislemesi anlaminda 6nemli bir

etken oldugu bir gercektir.

2.2.3 Tarihsizlestirme Ozelligi

Nietzsche ve Walter Benjamin, ge¢misin gelecegin kiskirticis1 durumuna
gelebilmesi i¢in tarihin siirekli bir bicimde yeniden okunmasi gerektigini vurgularlar
(A.Oktay, 2002). Popiiler kiltiiriin anlik olanin, giiniibirlik olanin {izerinde
yogunlagmasi, kullan-at ideolojisini  kigkirtmasi tarihsizlestirme olgusunun
besleyicisidir. Bu sekilde bir yasam tarzi ile giindelik degerler yiiceltilmekte, gecici
olana Ovgiiler yagdirilmakta ve degisim-gelisim kavramalari daha da on plana
cikartilarak, tarihsel gegmisten uzaklastirilmaktadir.

Tarihsel degerlerin de popiiler kiiltiir icinde degerli oldugu ve pazarlandigi
durumlar vardir; ancak bu tarz durumlarda tarihsel stiregle ilgili gercek bir bilingten
cok, tarihsel unsurlarin metalastirilmas1 ve popiiler kiiltiire hizmet eder duruma
getirilmesi s6z konusudur.

Gergek bir “tarih bilinci’nin olugmasiyla toplumun doniistiiriilmesi miimkiindiir
ancak popiler kiiltiirle birlikte sunulan gegicilik, tarihsel kavramlarin bile gegici

stireyle kullanilir hale gelmesi buna engel olmaktadir.

2.2.4 Yeni Medya

Popiiler kiiltiir iirlinlerinin insanlara ulastirilmasinda en énemli faktdr medya
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Burada firiinler, son derece c¢ekici bir bigimde
sunulmakta, olumsuzluklar gercek nedenlerinin anlagilmasi Onlenecek sekilde
gosterilebilmektedir. Bir ¢ok diisiince ve olguyu estetize edebilen s6z konusu “yeni
medya” ile hemen her tiirlii diisiince, duygu ya da kavram metalastirilabilmekte,

cesitli semboller yardimiyla ticari bir unsura doniigebilmektedir.
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Erol Mutlu (2004) , “Popiiler Kiiltiirii Elestirmek™ adli yazisinda Hall ve
Whannel’in , “Iktidar Seckinleri” adl1 kitabindan bir alint1 yapmistir:

“Medya kitle insamina kim oldugunu anlatir-ona kimlik kazandirir. Medya
kitle insanina ne olmak istedigini anlatir-ona hirs, beklenti ve tutkular kazandirir.
Medya kitle insanina buna nasil ulasacagini anlatir-ona teknigi kazandirir. Medya
kitle insanina oyle olmadigi halde oyle oldugunu nasil diigiinecegini anlatir-ona

kacis imkani verir.”

Bu degerlendirme belki de medya adina yapilmis acimasiz elestirilerden gibi
gbziikse de dogruluk payr oldugu da bir gercektir. Medyanin tiim haber alma,
iletisimi saglama, insanlar1 bilgilendirme, eglendirme gibi vazgecilmez ve olumlu
ozellikleri yaninda, insanlar1 belli seylere kosullandiran yapisi, reklam kaygisi ve
diger ticari kaygilar gbz Oniine alinarak gergeklestirilen televizyon programlari,
gazete ve dergi yaymlart ile oldukga elestirel bakilabilecek bir yonii de
bulunmaktadir. Medyadan sunulan kiiltiir bi¢imi, s6z konusu kiiltiiriin sembolize
edilmis anlattmidir. Yasamdan kismen soyutlanmis, paketlenmis, i¢ine reklamlar
yerlestirilmis, farkli anlamlar yiiklenmis bir “yeniden bi¢imlendirme”dir. Cok satan
gazete, dergi ve kitaplar, televizyonlarda yiiksek reyting alan yapimlar hep bu
“yeniden bigimlendirme”nin ustaca yapildigi, insanlar1 nereden ve ne sekilde
yakalayacag1 iyi tespit edilmis g¢aligmalardir. Tiirkiye’de medya 0Ozel radyo ve
televizyonlarin ilk olarak agildigt 90’11 yillardan itibaren ¢ok degismis, TRT
hakimiyetinin ardindan iilkemiz daha Ozgiirliik¢i ancak bazi zamanlarda da bu
Ozgirliigiin boyutlar1 konusunda siipheye diisiillen bir medyaya kavusmustur. Bu
durum yazili basina da yansimis, yazili ve gorsel basin birbirini iyiden iyiye destekler

olmustur.

2.2.5 Popiiler Kiiltiiriin Ikonolojik Yonii

“Ikon” so6zciigii Yunanca “eikon” sdzciliglinden gelmekte; “insanin elestirisiz ve

tartismasiz kabul ettigi, baglandig1 ve saygi duydugu nesne” anlamimna gelmektedir
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(Oktay,2002). Ikona atfedilen nitelikler nesnenin kendisinden gelmemekte, ona o
anlami yiikleyen, yiicelten grup ve bireyler tarafindan verilmektedir. “Ikonografik
anlam” kisilerin s6z konusu nesneye olan inang ve tutumlariyla bicimlenmektedir.
Ornegin; Isa heykelcigi bir ikonken, aynm1 zamanda pop sarkicilarmin poster ve kiigiik
heykelcikleri de birer ikondur. Ciinkii popiiler kiiltiir, bir takim nesnelere kosulsuz
baglanmay1 getirmektedir. Tiiketim mantig1 a¢isindan da popiiler kiiltiiriin bu 6zelligi
oldukc¢a Onemlidir. Tiiketim sektorii de stirekli olarak ikonlar tiretmekte ve bunlari

pazarlamaktadir.

2.2.6 Popiiler Kiiltiirde Kimlik

Yasadigimiz yiizyilin 6nemli tartisma konularindan olan kimlik sorunu, popiiler
kiiltiir baglaminda da 6ne ¢ikmaktadir. Burada bireysel kimlik, toplumsal kimlik ve
tirlin kimligi olarak farkl sekillerde ortaya ¢ikmaktadir. Arastirmaci Benneth (2000),
bu konuyla ilgili su degerlendirmeyi yapmustir:

“Kimligimiz toplumsal rollerimize gore olustugu igin, bugiin, kisi olarak
kendimizi gitgide daha biiyiik bir anonimlegsme i¢inde bulmakta, bunu énleyebilmek
icin sahip oldugumuz nesnelere bireysellik vererek kendimize kimlik edinmeye
calismaktayiz. Oysa buldugumuz bu kimligi, kitlesel iiretim mamullerine karsi

duydugumuz saygi sayesinde kazanabilmigizdir.”

Buradan da anlasilacagi iizere gilinlimiiz insaninin ve toplumlarin kimlik
tanimlamalar1 artik biiyiik Olciide popiiler kiiltiir degerleri tlizerinden olmaktadir.
Ozellikle bireysel anlamda, kisinin hangi marka kiyafet giydigi, nerelerde yemek
yedigi, nerede eglendigi kendi kimligini tariflemede biiylik 6nem tasimaktadir. Bir
anlamda tiiketim elemanlarinin kimligi kisilerin kimligini belirlemekte, diger yandan
var olan prototip tiiketici kimlikleri dogrultusunda da yeni {iriin kimlikleri ortaya

cikmaktadir.
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2.2.7 Popiiler Kiiltiirde Gelenek

Gelenek kavramu popiiler kiiltiir ¢ergevesinde ele alindiginda bu kiiltiire hizmet
eden, ikonolojik deger tasiyan, metalastirilabilir bircok kavramdan biri gibi
durmaktadir. Ciinkii popiiler kiiltiir gelenegi dislamamaktadir. Her ne kadar giindelik
yasama dair ve gecici degerleri ylicelten bir yapist olsa da, barindirdigi modern
sOylem icersinde gelenege de her firsatta yer vermekte, ona ait deger ve aligkanliklar

da igsellestirmektedir.

Folklorik kiiltiir de popiiler kiiltiir igersinde zaman zaman yer almakta, Anadolu
ve buna ait degerler de popiiler nitelik kazandirilmaktadir. Popiiler kiiltiire ait bir
tirtiniin belirlenen hedef kitleyi yakalayabilmesi amaciyla bu tip degerler de medya

ve reklam sektoriiniin 6nemli girdileri haline gelmistir.

2.2.8 Arz-talep

Popiiler kiiltiirin yaraticilar1 tarafindan ortaya atilan en 6nemli savlardan biri
“halka istedigini verme” ¢abasidir. Bu popiiler kiiltiiriin hem kaynagi hem de hedef
kitlesi anlaminda belirleyici bir faktor olarak ortaya atilir. Halkin talepleri
dogrultusunda gelisen bir kiiltiirdiir, bu nedenle de “halka ait”tir. Burada en belirgin
ornek olarak TRT ve ozel televizyonlar ikilemi ortaya atilmaktadir. Ozel
televizyonlar halka istedigini vermektedir ancak TRT halka ragmen ve halka kars1
elitist bir tutum sergilemektedir. Ancak halka istedigini vermekle, popiilerin
konumunu halkin istemleri ve sevileri igine yerlestirmek de yapilacak ciddi
yanlislardan biridir. S6z konusu 6zel televizyonlarda yayinlanan, yiliksek reyting
aldig1 one stiriilen programlar1 halkin ne sekilde talep etmis olacagi meghuldiir. Halk
kendi duygularin1 sémiiriip, onu psikolojik olarak soyacak yayinlar: talep etmemistir.
Benzer sekilde Coca Cola’nin ilk defa Tirkiye’ye getirilmesini de kuskusuz halk

talep etmemistir.

Bu arz-talep iizerinden yiiriitiillmekte olan savin gecgerliginin pek fazla olmadig:

aciktir. Halk kendisine bir kere sunulmus, onda psikolojik ve devaminda da maddesel
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baglilik olusturacak olan iiriinlere karst hayli 6nyargisiz ve kabullenici olmakta,
glidiimlenmis bir sekilde bunlari alarak bu zincirin devaminin gelmesine olanak
tanimaktadir. “Arz-talep” durumu ancak ilk basta cesitli giicler tarafindan ortaya
atilan iirlin ya da yaymlarin devaminda getirdigi bir aligkanlik dogrultusunda gegerli

olmaktadir.

2.2.9 Popiiler Kiiltiirde Estetik Yarati

Popiiler kiiltiire ait bir Urlinlin estetik agidan “gilizel” olmasi olduk¢a Onem
tasimaktadir. Burada gilizellik kavrami, anlatilmak istenen sey, verilmek istenen
mesaj ve hedef kitle dogrultusunda degisiklik gosterebilmekte, farkli goriiniimler

“giizel” olarak algilanabilmektedir.

Popiiler kiiltiir estetigi, kolay anlagilabilen ve algilanabilen, sasirtici ve dikkat
cekici, simge ve sembollere dayali bir anlayisin iiriinlidiir. Burada insanlara tanidik,
bildik gelen 6gelerin kullanimi, kendilerinden bir seyler bulabilecekleri senaryolara
ve goriintiilere yer verilmesi, her zaman reklam degeri yiiksek olan giizel kadin-
yakisikli erkek-sevimli bebek ya da hayvanlar gibi canli figiirlerin nesnellestirilmesi
gibi durumlar 6ne c¢ikmaktadir. Cesitli {ilkelere, sehirlere ya da mekanlara iliskin
yerlesmis bir takim imajlar ve s6hretli kisilerin kullanilmasi1 da popiiler estetik

anlayisinin vazgecilmez 6geleridir.

2.3 Popiiler Kiiltiiriin Gelisim Siireci

Avrupa’da temelleri 19.y.y.’da sanayilesmenin artis1 ve emekgi sinifin yiginlar
halinde c¢ogalmaya baslamasi ile atilan kitle kiiltiirii, kapitalizmin gelismesi ve
gecirdigi degisikliklerle popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii baglaminda gelisimini
sirdirmiigtir. Caliglar (2005), “Kitle Kiiltiiriine Bakis” adli makalesinde kitle

kiiltiirlinlin ortaya ¢ikisint;

“Kapitalist toplum maddi iiretimde ilerleme gosterdikce, kitlelerin bu iiretim

zenginliklerinden yararlanamamasi sonucu, kitlelerin kiiltiirel diizeyinde bir
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gerileme olmus, maddi iiretim zenginliklerinin gercek iireticisi olan genis emekg¢i
kitleler kendilerini manevi alanda gelistirebilme olanagini bulamamuislardir. Bundan
dolayi, kitle kiiltiirii, aslhinda toplumsal maddi-teknik ilerlemenin degil, kapitalist
tiretim biciminin kendi celiskilerinin sonuclarindan biridir”

seklinde yorumlamigtir. Bu yolla bir ¢esit alt kiiltiir ve giindelik yasamin kiiltiirii
olarak gelisen popiiler kiiltiir, zamanla dylesine yaygin ve baskin hale gelmistir ki,
toplumun genel begeni ve aliskanliklarin1 direkt olarak yansitir konuma ulagmistir.
Globallesmenin de ¢agin basta gelen kavramlarindan biri olmasiyla, birbirinden uzak
farkli cografyalarda benzer yasam sekillerinin olusmasi saglanmis, popiiler kiiltiir

giderek temellenmistir.

Tiirk toplumunda popiiler kiiltliriin baslangi¢ noktasina gidilmesi gerekirse bu
kiiltiirler arasi1 karsilasma fikrinin ilk olarak ortaya ¢iktigi Tanzimat Donemi’nde
olmustur. Batililasma hareketlerini takiben kiiltiir alis-verisleri Fransiz kiiltiiriine
duyulan hayranlik olarak gelismistir. Bu donem popiiler olan, Fransizca bilmek,
popiiler olan Fransiz gibi giyinmekti. Topyekiin bir toplum projesi olarak
Cumbhuriyet Donemi ilkelerinden beklenen ise kiiltirden ¢ok medeniyeti

dontstiirmektir. Tanzimat kiiltiirii, cuamhuriyet ise medeniyeti popiilerlestirmistir.

1950’11 yillara gelindiginde ise, kdyden kente yogun gdog siirecinin, tartisilmaz
bicimde kiiltlirler arasi1 karsilagsma silirecini baslattigina taniklik edilmistir. Popiiler
kiiltliriin ortaya ¢ikis1 bu yillarda aranmalidir ve anlamlandirilmalidir. Planh kiiltiir
politikalarina bakildiginda ise, kiiltiiriin 1960’lara kadar devletin tekelinde gelistigi
gbzlemlenir. Kiiltiir, Cumhuriyet ideolojisi gercevesinde ulusal ve evrensel kiiltiir
ideolojisi seklinde bigimlenmis, kiiltliir, medeniyete esdegerlikle tanimlanmustir.
1960’lardan sonraki gelismelerle kiiltiirtin hakim sdylemleri; ulusal, evrensel olmakla
beraber, 1980’li yillardan baslayarak Islami unsurlari i¢inde barmdiran kiiltiir
sOylemlerinin tiretildigini, 90’lara gelindiginde ise halk miiziginin eskiye oranla daha

fazla yayginlastig1 goriiliir (Kozanoglu, 1995).

1980 sonrasinda kiiltiir sdylemlerinde, tipki modada oldugu gibi, topyekiin

popiilerlesmeye gidilmistir. Diskolarda barlarda sdylenen ulusal marslar, futbol



22

maglarinda atilan sloganlarin ulusal sembollere iliskin olmasi, araba teyplerinden
ylukselen ilahiler, isportaci kaset¢ilerde calinan Kiirtce tiirkiiler, acik hava konserleri
ve kapali salonlardaki klasik miizik icrasi...vb. Seksenlerden sonra gelisen dnemli bir
durum da Ingilizce’nin ikinci dil konumundan ¢ikarak neredeyse giindelik hayatin bir
parcast haline gelmesidir. Kafeler, magazalar, sirketler ...vb. hepsi kendini Ingilizce
isimlerle etiketlendirmislerdir. Mevlana Transport (Anadolu kentlerinden birinde bir
nakliye sirketinin ad1) , American Carpet ( Istanbul’da bir hali toptancismin adi) ...vs.
Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin kendi bagina bir sdylemsel 6zellik gostermekten,
kiiltirden kiiltiire farklilasan bir bigcimde gelisme gostermekten ¢ok, hayatin
kendisinin ve anlaminin biitiiniiyle popiilerlestigi goze carpmaktadir. Bu agidan
Tiirkiye’deki popiiler kiiltiir, kiiltiirler aras1 karsilagsmanin bir sonucu degil, giindelik
hayatta hemen her seyin bir bicimde popiiler hale getirilisinin bir sonucudur

(Kozanoglu, 1995).



BOLUM UC

POPULER MIMARLIK

3.1 Mimarhkta Popiilerlesme Siirecinde Bir Mesrulastirma Arac1 Olarak

Postmodernizm - Kavramsal Analiz

Mimarligin popiiler nitelik kazanmasi, tiikketim olgusu ile i¢ ice gegmesi ile ilgili
bir arastirmada kuskusuz postmodernizm en Onemli dayanak noktalarindan birini
olusturur. Mimarligin anlam boyutu ve bunun yorumlanis bi¢imi, ¢ogulluk ilkesi,
diisiincede ve ifadede g¢esitlilik durumu temellerini hep postmodernist diisiince
sisteminde bulmaktadir. Bu anlamda 6ncelikle postmodernizmin kavramsal ac¢ilimin
yapmak, konuyla ilgili 6nemli diisiinlirlerin yorumlarina yer vermek konunun daha

kavranabilir bir nitelik kazanmasinda etkili olacaktir.

Bat1 diislincesinin “ger¢ek” kavramina iligkin ii¢ temel yaklasimi s6z konusudur.
Bunlardan ilki, Tanri’’y1 merkez alan ve gercegi Tanrisal kaynaklar yoluyla
tanimlayan diisiince bi¢imi; ikincisi, insan merkezli olup gercegi insan baglaminda
ve onu norm kabul ederek tanimlayan diisiince bigimi; iclincilisii de merkezsiz
diisiince bi¢imidir. Postmodernizmin bu {i¢ilincii tip diisiince tarzi lizerinden
temellendigi sdylenebilir (Doltas, 2003). Bu tip diislince tarzinda; Tanri, insan ya da
herhangi bir olgunun merkez kabul edilmesinin s6z konusu olmadigi, gercegin
degisken olarak algilandigi; kesin, evrensel ve tanimlanabilir olanin kabul
edilmedigi, epistemolojik (bilginin esas ve siirlarma iligkin ) kuskunun yerini

ontolojik kuskuya biraktig1 goriliir.

Foucault ve Derrida ayrim, benzerlik ve degisme konularini, kiiltiir ve dil
cercevesi icinde tartismislar ve her ikisi de bireysel Ozellik diye bir kavramin
olmadigint ileri silirmiiglerdir. Onlara gore birey siirekli bir degisim igersinde
oldugundan kisisel 6zellik diye tanimlanabilecek 6zelliklerinin olmasi da s6z konusu
degildir. Foucault; bilgiyle politik gii¢ arasindaki dogrudan iliskiyi yogun bigimde

irdelemis, her tiirli sdylem ve epistemolojinin belli bir politikanin iirlinii oldugu
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sonucuna varmistir. Bu yiizden de yazilarinda mevcut séylemin disina ¢ikan ifadeler
kullanarak s6z konusu diizenin devamliligina hizmet etmeyen bir tutum olusturma
cabasindadir. Derrida’nin ¢alismalar1 daha ¢ok dil kavrami {izerinde yogunlasmustir.
Daha sonralar1 dekonstriiktivist diisiinceye de temel olusturacak olan dilin
rastlantisalligt konusuna yeni bir yaklagim getirmistir. Ona gore dil, yalnizca
kendisini yansitmaz, ayn1 zamanda kullanildig1 sdylemin aktarmak istedigi diislince
sistemini hem olusturur hem de ondan etkilenerek kendisi degisir. Bu yiizden
anlatilmak istenenin aktariminda bir kesinlik s6z konusu degildir. Ozne burada
algilamada Onemli rol iistlenir. Fotograf, yazin ve miizik konularina postmodern
bakis agisiyla deginen Roland Barthes de sanatsal olanla sanatsal olmayan arasinda
kesin bir ayrim olmadigini, yine 6zne ile nesnenin birbirinden ayrilamayacagi

diistincesiyle 6znenin nesneye 0zelliklerini verdigini savunur.

1970’lerde Jean-Frangois Lyotard toplum tarihini, Jean Baudrillard sosyoloji,
sosyal psikoloji ve iletisim dallarini bu acgidan incelemislerdir. Lyotard; topluma ve
toplum dis1 olgulara yaklasirken ¢ogulculugu, yoreselligi ve farkliligt 6n plana
¢ikaran bir yaklasimi benimsemistir. Evrenselligin ve evrensel nitelikli kuramlarin
insanlart siirekli de§isen 6zneler degil, ayni siirliniin elemanlar1 gibi gordiigiinii

savunarak, bunun ger¢egi saptirdigini 6ne siirmiistiir (Doltas, 2003).

Baudrillard ise; bilgilenme, kisi-toplum iligkileri ve kisiligin olusmasi konularini
incelemistir. Bunu yaparken de c¢agdas iletisim teknolojilerinden yararlanir.
Televizyon programlarinin, uydu yaymlarinin ve reklamlarin nasil ve ne cesit
Ozneler ve toplum bireyleri olusturdugunu tartigmigtir. Ona gore giiniimiiz iletigim
araglar1 gercek olmayan bir gercek, bir “hipergergek” yaratarak, insanlarin gevreyle
iliskilerini engellemekte, onlarin dogal ve sosyal etkilesim alanindan kopmalarina ve
yabancilagmalarina neden olmaktadir. Ekrandaki mesajlardan ve goriintiilerden
yakin c¢evresinden etkileniyormuscasina etkilenen Ozne, ona o sdylemi ve
goriintiileri aktaranlar1 gercek yasamda oldugu gibi etkileyemez. Dolayisiyla
O0znenin bir yandan ger¢cek yasamdaki aktif, etkilenen ve etkileyen, 6te yandan
teknolojik ortamlarda kendini i¢inde bulundugu pasif, etkilenen ama etkileyemeyen

konumu onda 6nemli bir ¢eliski olusturur. Bu ¢eliskili ve degisken durum 6znenin
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Ozgiirliigiinii smirlar ve iletisim araglarin1 kontrol edenlerin politik giiciiniin

artmasina olanak verir (Doltas, 2003).

Postmodern diisiiniirlerin bakis agilart ayrint1 diizeyinde birbirinden farkli olmakla
beraber insana bakislar1 genel olarak ayni diisiince ¢ergevesinde gelisir. Onlara gore
insan siirekli bir degisim ve olusum halindedir. Bu yiizden de evrensel, us ve
duygulara sahip bir insan modeli s6z konusu degildir. Insan cevresinden etkilenir ve
etkilendigi oranda da cevresini degistirir ve etkiler. Insan ve ¢evre arasinda siirekli
bir etkilesim s6z konusudur ve bu etkilesim arada var olan biitiin iiretim ve tiiketim
iliskilerinin de niteligini belirler. Postmodern 6ncesi ussal diisiince sistemlerinde kisi
ve toplum, 6zne ile nesne birbirinden ayrilmaktaydi. Ancak postmodern diisiince

0zne ile nesnenin birbirinden ayrilamaz bir biitiin oldugu anlayisini getirmistir.

Bu kavramsal altyapr lizerinde gelisen postmodernizm, 80°li yillardan itibaren
diinyanin biiylik boliimiinii etkisi altina alarak yayginlagsmistir. 90’lar ve 2000’ lerdeki
yorumlanigt da aynmi temellendirmeler {izerinden gelismekle beraber ¢agin artan

teknolojik evrimi ile de ayr1 boyut kazanmustir.

3.1.1 Postmodernizm ve Ozellikleri

Postmodernizm 1960’larin sonlarinda o6ncelikle Fransa’da yayginlasmaya baslayan
1970’lerden itibaren de giderek A.B.D.’de ve tiim Avrupa’da kabul géren bir diisiince
bicimi olmustur. Modernizmin ve insan merkezli diisiince bi¢iminin karsit1 ya da
devami olusu halen ¢esitli sekillerde tartisiliyorsa da genel olarak postmodernizmin
kesin bir “isyan” niteligi tasimaktan ¢ok diinyanin degisen sosyal-ekonomik-politik ve
kiltirel yapisinin bir sonucu olarak gelisen bir “donem” ifade ettigi kabul

edilmektedir.

David Harvey, Postmodernligin Durumu (2003) adli kitabinda postmodernizmi;
“genel gecerlik iddiasi tastyan onermelerin (teoriler, iist anlatilar) reddedilmesi, (dil
oyunlari, bilgi kaynaklarinda ya da bilim adami topluluklarinda) ¢ogulculugun ve

pargalanmisligin kabul edilmesi; farkliligin ve ¢esitliligin vurgulanmasi; ve son olarak
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da her seyin gecici oldugunun ruhsuzca ve alayci bir sekilde kabul edilmesi” olarak

tanimlamaktadir.

Postmodern donemin Ozelliklerinin ve etkilerinin dogru bigimde algilanabilmesi

icin postmodern sdylemin 6zellikleri tizerinde durulmali ve tek tek incelenmelidir.

Cogulcu Olusu: Postmodernizmin temel kavramlarindan biri  “gogulluk”
anlayisidir ve postmodern {iretimlerdeki g¢esitlilik bu yolla ortaya ¢ikmistir.
Diistincedeki cesitliliklere yer verme, birgok farkli ifadeyi sorgulama, yeniden
degerlendirme ve yeni alternatiflerle kombine etme egilimi ¢ok sayida farkli ve cogul
niteliklere sahip {riiniin ortaya cikmasina yol agmustir. Doltas (2003)’a gore;
“postmodernizmin ¢ogulculugu degerlerin esitliginden ¢ok, degerlendirmenin
sorgulandig1 bir ¢ogulculuk olarak ele alinmali”dir. Bu durumun temelleri de Derrida
gibi  postmodernist  diisiinlirlerin ~ ortaya  attigit  siiphecilik  anlayisina
dayandirilmaktadir. Her tiir diisiinceden ve bilgiden siiphe duyulabilecegi, aksinin de
var olabilecegi, hatta karsitiyla aym1 anda var olabilecegi diisiincesi ve dilin

aldaticiligina olan inang beraberinde ¢ogulcu diisiinceyi getirmistir.

Elestirel olmamasi — Gorece Demokratik olusu: Postmodern diisiincedeki
cogulculuk anlayisi demokrasi ile bagdastirilmis, farkli ozellikteki diisiince ve
tiretimlerin biraradaligi bu sekilde daha gii¢lii bir ifade bulmustur. Ancak postmodern
cogulluk anlayis1 demokratik diisiince anlayisiyla birebir drtiismemektedir. Oyle ki
bunun bir gérece demokratik yap1 oldugu ileri siiriilmektedir. Ciinkii postmodernizm
“hem Oyle hem boyle” diyebilen, hosgoriilii ve kabulkar tutumuyla elestiri
mekanizmasin1  6ldirmiistiir. Dolayisiyla, bu tarz diisiince yapist igersinde
birbirinden ¢ok farkl: iiretim bi¢imleri olusmus ve bunlarin son derece uzlasmaci —
ancak tartisilan, elestirilen ve uzlasilan bir mekanizmadan uzak olarak — bir bigimde

yan yana barimmustir (Doltas, 2003).

Tim bunlar modernist diislincenin kesin dogrularini temelden sarsan o6zellikler
olmustur. Bu yoniiyle Postmodernizm, Bati’da ¢ok ciddi bir 6zelestiri niteliginde

olmugsa da Bati’l1 olmayan, ve modernist yaklasimin iyice anlagilmadig1 toplumlarda
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sorumsuz bir goreceliligin 6zrli olarak kullanilabilmistir (Doltas, 2003).

Gelenek¢i ve Tarihselci olusu: Postmodern diisiince sisteminin 6nemli
ozelliklerinden birisi de “gelenek” kavramina olduk¢a fazla deger vermesi ve
gecmisle baglanti  kurulmasi  gerektigini, gecmisin  kiiltlir ~ degerlerinden
yararlanilmasi1 gerektigini savunmasidir. Gegmise ait imgeler postmodernizm igin
sonsuz bir kaynak haline gelmis ve gerektigi yerde gerektigi sekilde kullanilabilecek
Ogeler halini almistir. Zaman kavraminin postmodernist diisiince igersinde
yorumlanigt ve mekansal Oriintli ile kurdugu iliski gelenek kavrami agisindan da
olduga oOnemli bir girdidir ve eserlerin yorumlanmisinda Onemli bir unsur

olusturmaktadir.

Eklektik Olusu: Postmodernizmin tarihselci ve gelenekei tavri, zaman kavramini
ele alig bigiminden dogan zenginlik ve ¢ogulluk anlayisi ortaya ¢ikan iirlinlerde
eklektik bir yapilanma olusmasini saglamistir. Farkli zamanlara ve farkli kiiltiirlere
ait degerler, bigimler ve olgular ayni {irlin lizerinde birarada bulunabilmekte ya da
farkli karakterdeki iiriinler ayn1 kentsel peyzaji ya da cografyay: paylasabilmektedir.
Postmodernizmde esas olan farkliliklarin birlestirilmesi yerine ¢esitliliklerin bir
arada bulunabileceginin savunulmasidir. Postmodernist anlatilarda da "anlam
berrrakligindan ¢ok anlam zenginligi 6nemlidir. Biri ya da 6teki demek yerine hem
biri hem o6teki diyebilmenin yolu bulunmustur. Bunu yaparken de se¢cme derleme
metodlar1 kullanilmis ve bu yolla farkli kiiltiirler ve farkli niteliklerin karistirilmasi

saglanmistir.

Tiiketim Odakli Olusu: Tarihsel siirecin kullanilmasi zaman igersinde tliketim
olgusunun tirmanisi ile birlikte meta olusturma ve metalarin pazalanmasi olarak ¢aga
damgasin1 vurmustur. Her seyin bir tiikketim nesnesi haline getirilmesi aligkanig
gelistikce mimari, miizik ve edebiyat gibi bir ¢ok alan bu durumdan payini almistir.
Bu baglamda bakildignda, postmodernizmin gelismesinde siyasal ve toplumsal
dontistimler ile bunlardan dogan ihtiyacin etkin unsur olarak alinabilece8i ve
ozellikle demokratiklesme ve ¢ogulculuk olgusunun hizla gelismis olmasinin bu

stirecte etkin rol oynadig1 6ne siiriilebilir.
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Icinde bulundugumuz cagda otomatik telefonlar, cep telefonlari, uydu kanall
televizyonlar, artan ve kolaylasan ucak seferleri ve internet baska kimliklerin
varligin1 gostermis ve kabul edilmesini kolaylagtirmistir. Tiiketim toplumu, medya-
gosteri toplumu, ¢ok uluslu kapitalizm gibi kavramlarin etkin oldugu ekonomik
diizen i¢inde postmodernizm kendine rahat bir yer edinmistir. Yasadigimiz ¢agin
hosgorii felsefesi, se¢me Ozgiirliigii, bilginin erisilebilirligi ve kamu yasaminin
demokratikestirilmesi ~ gibi  olumlu  Ozellikleri  postmodernizmin  kendini

mesrulagtirmasinda 6nemli rol oynamugtir.

Giindelik Hayata Iliskin Olusu: Postmodernizm, giindelik hayatin verilerinden,
insanlarin siradan, sokaktaki yasantisindan beslenmekte, Venturi’nin “Learning From
las Vegas™ta ortaya attig1 gibi tabela ve reklam panolarinin bile deger tasidigini ileri

siirmektedir. Bu anlamda da higbir kurala bagli kalmamaktadir.

Postmodernizm, degisik tartigmalarin yan yana konmasina, nasil uygun gelirse
Oyle se¢me yapilmasina ve farkli imajlarin karsilastirilmasina izin vermistir, hatta
bunu tesvik etmistir. Postmodernist bir montajc1 en ince bir zevk sahibi ile bir
poplilisti birbirine baglamistir. Bu sekilde de moda olan zevk eklektisizm olmus,
bakis agis1 serbest bir nitelik kazanmistir. Postmodernist bakis agis1 diisiincedeki ve

uygulamadaki serbestligi ile giindelik hayatin i¢ine sizmay1 basarmstir.

Medyatik Olusu - Reklam Niteligi Baskin Olusu - Simge Kullanimi:
Postmodernizm, giindelik hayatin verilerinden beslenen niteligi ve popiilizme olan
yakin durusu ile medya ve reklam sektorii ile de sik1 baglar kurmaktadir. Postmodern
toplumlarda medya yoluyla kurulan iletisim ag1 ve buradan yayilan bilgi, sembol ve

imaj alis1 olduk¢a 6nemlidir.

Simge ve sembollere sikca yer veren, kesin kurallar ve tanimlamalardan uzak bir
bicimde her tiirli zamansal ve kiiltiirel veriden beslenen postmodern anlatim
bicimleri reklam diliyle de son derece uyum saglamaktadir. Popiiler kiiltiire ait bir

takim simgeler postmodernizm tarafindan kolaylikla igsellestirilebilmektedir. Bu
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durum da postmodernizmin sadece 80’li yillarda kalan, modasi gegmis bir kavram
olmasmi oOnlemekte, siirekli bir devinim saglayarak kendini gelistirmesini

saglamaktadir.

3.1.2 Tiirkiye’de Postmodernizm

Tiirkiye’de 1980 sonrasi donemle ilgili degerlendirmelere bakildiginda bu
donemin genel olarak bir postmodern donem olarak adlandirildigr goriiliir. Bu
donemde, Tiirk kiiltiir diinyasinin farkli diislince uglarini barindirmaya basladig1 ve
geliskin  Bati {ilkelerine 06zgii bir c¢ok-kutuplu ortam olugsmaya basladigi
gbzlemlenmektedir. Modernizmin Tiirkiye’de tam olarak yasanmamis olmasindan
otiirli postmodern donemin de gercek anlamda yasanamayacagi ve bu yiizden de s6z
konusu donemi “postmodern donem” olarak adlandirmanin ¢ok dogru olmayacagi
yaygin olarak kabul goren bir diisiince ise de; postmodernizm s6z konusu olabilecek
eksiklikleri ve aksakliklar1 da kendi ideolojisi i¢ersinde formiile etmeyi basarmistir.
Bu anlamda Tiirkiye’deki 80’lerden giiniimiize degin yasanan siireg, bir ’kars1 durus”
olarak olmasa bile, donemsel olarak i¢inde bulunulan durumdan 6tiirii “postmodern”
olarak adlandirilabilmektedir. Yasanan bu tarihsel siire¢ icersinde Tiirkiye’de medya,
reklam ve iletisim olanaklarindaki hizli gelisim, yasanan donemin diinyadaki siirecle
de ilintili olarak postmodern bir gelisim sergilemesini saglamistir. Aslinda
Tiirkiye’deki postmodernizm dalgasinin da tipki modernizmde oldugu gibi “Bati’li”
olma diisiincesiyle Ozdeslestiginden bahsedilebilir. Ancak bu donemde agirlikli

olarak Amerikan kiiltiiriiniin bir rol model olarak alindig1 sdylenebilir.

Tiirkiye’de postmodern donemin yasanmasinda etkili olan, bu durumu besleyen
bircok iilkeye 0zgili nedenden bahsedilebilir. Bunlarin basinda 6zellikle
postmodernizmin temel olgularindan bir tanesi olan ¢ogulluk ilkesini besleyen
“demokrasi” sOylemi gelir. S6z sdyleme ozgiirliigi, fikir 6zgiirligi, fikirleri yayma
Ozgirligii vb. gibi basliklarda somutlasan tartismalarin siirekli giindemde oldugu bir
ortamda kiiltirel anlamda da bir serbestlik ve “tabularin yikilmasi” siireci
baslatilmis; sanatsal ifadede ¢ogulluk ve cesitliligin benimsendigi ve hatta aranir

oldugu bir degerler sistemi gelismeye baslamistir (Ozcan, 2001). Bu degetler
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sistemin uzantisi olarak da fikir, sanat ve mimarlik gibi alanlarda gesitlilik, ¢ogulluk,
cok anlamlilik, kiiltiirlerin ve olgularin sentezi gibi kavramlar onem kazanmustir.
Giizel sanatlardan miizige, mimariden edebiyat eserlerine kadar hemen her alanda
“dogu-bat1 sentezi” ya da kiiltiirleri bulusturmak, kaynastirmak gibi s6ylemler 6nem

kazanmus, hatta donemin 6zelligi olarak “moda” olmustur.

Cogulluk ilkesini besleyen bir diger kaynak da yerel yonetimlerin 1980 sonrasi
giiclenmesi ve bagimsiz calisabilecek uygulamalara imkan tanimmasidir (Ozcan,
2001). Bu degisimler g¢ercevesinde biiylik olgekli kentsel diizenlemelerden kamu
yapilarina, eski yapilarin onarim ve yenilenme c¢alismalarina kadar pek ¢ok uygulama
yapilmistir. Yapilan tiim bu uygulamalarda da s6z konusu cesitlilige dayanan

anlayisa rastlamak miimkiindiir.

Bu donemde etkili olan diger degisimlerle; tekrar imar affinin ¢ikarildigi, resmi
toplumdan sivil topluma gegisin, “Ikinci Cumhuriyet” kavraminin, uluslar arasi
alanda yeni diinya diizeni arayislarinin birlikte yasandigy; ¢ok sesliligin tartisildig: bir

kiiltiirel ve toplumsal ortam olusmustur (Ozcan, 2001).

S6z konusu donemde; nostaljik etkilerin 6nem kazandigi, eski olana ait bir takim
estetik deger ve imgelerin yeni olan {izerine monte edildigi, bu yolla “yeni” olanin
daha degerli ve anlamli kilindig1 gézlemlenmektedir. Bu yanilsama sayesinde her
seyin birbiri ile bir uzlasma saglayabilece§i, bagka bir biitiin olusturabilecegi,
olusturmasa da bu birliktelikten dogan karmasa ve kaosun da ayr1 anlam ve mesajlar
icerebilecegi diisiincesi hakim olmustur. Bu durum, reklamdan medyaya, sanattan
mimariye her alanda kabul gormiis ve elestirellik boyutu ortadan kaldirilarak her

seyin kabul edilebilir oldugu bir anlayis hakim olmustur.

80’li yillarda kendinden yogun bi¢imde s6z ettirmeye baslayan moda olgusu,
yalnizca giyim kusamla sinirli kalmayip, insanlarin gezdikleri yerlerden, oturduklari
evlere, kullandiklar1 her tiirlii esyaya kadar etkili olmaya baslamistir. Kent yasami ve
“kentli” olma olgusunun yeniden tanimlanmaya baslandigi bu donemde, biiyiik sehir

yasantisin1 baska bir yonden tehdit eden — ayn1 zamanda da giderek bu kiiltiiriin
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ayrilmaz bir parcasi haline gelen — varos niifusu ve beraberinde “varos kiiltiirii” bu
donemin cogulcu ve eklektik durumu igersinde kendine kolayca yer bulmustur.
Kirsal hayatin kente tasinmasiyla olusan, arada kalmis, kimlik arayisi ve ge¢im
sikintisi ile bogusan, kendini ifade etmekte zorlanan bu topluluk kisa zamanda kendi
yasam alanini olusturmus, kendi miizigini yaratmis — arabeskin bu yillarda yiikseldigi
ve yogun talep gordiigl diisiiniiliirse — kente ve kent yasamina damgasini vurmustur.
Postmodern dénem i¢inde 6nemli bir yere sahip olan bu kiiltiirel olusum, bu alaturka
kimlikli modern insan yagantis1 90’lara gelindiginde farklilasmaya baslamistir. Artik
arabeskin yerini alan pop miizik beraberinde daha dinamik, daha Batili bir kimlik
olusturmaya baslamistir. Ulke, &nemli siyasi dalgalanmalari, din-siyaset-laiklik-
demokrasi gibi kavramlar1 sorgularken bir yandan da olup biten her seye uzaktan
belirli bir mesafeyle bakan, popiiler degerlerle kendini 6zdeslestirmis bir geng nesil
olugmaya baglamistir. Medyanin artan giicii, tiikketim olgusunun artik bir tiir ¢ilginlik
boyutuna ulasmis olmasiyla birlikte postmodern siire¢ kendi devingenligi igersinde

ilerlemeye devam etmistir (Sargin, 2003)

2000’lerin ilk yarisin1 geride birakirken, Tiirkiye’deki postmodern siirecin halen
devam ettigi, kendi sdylemi igersinde en basindan beri eritmis oldugu degisim,
farklilik, her seyin kabul edilebilir oldugu anlayisiyla yoluna devam ettigi
sOylenebilir. Bati’nin 60’lar ve 70’lerde yogun olarak tartigtig1, seksenlerden itibaren
ise neredeyse modasi ge¢mis olarak ilan ettigi kavrami Tirkiye’nin 90’lardan
itibaren tartismaya basladigi goriilmektedir. 80’lerin getirdikleri ve gotiirdiikleri
lizerinden baslatilan bu tartisma, 2000’lerde degisik sekillerde devamliligini

surdirmektedir.

3.2 Mimaride Postmodernizm

Postmodernizmin en ¢ok tartisildigi alanlarin basinda mimarlik gelmektedir. Bu
da mimaride bu baslik altinda iirlinler verilmis olmasi ve mimarligin ge¢ kapitalist
dénemle postmodernizm arasindaki iligskiyi somutlamada direkt bir yol olarak énemli

bir rol {istlenmis olmasindandir. Postmodernizm genel olarak; mimarlikta modernizm
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karsit1 bir donem olarak algilanmaktaysa da, bir diger taraftan modernizm “sonras1”
ya da modernizmin yeniden yorumlanmasi olarak da ele almabilir (Ozcan, 2001).
Hakki Yirtict “Modernizmin Karanlik Yolu” isimli yazisinda su goriisiinii dile
getirmektedir: “Postmodernizmi modern sdylemin tiimden reddi olarak goérmek de
yapilan hatalardan birisidir. Bunun yerine postmodern durumu evrensel bir esitlik ve
Ozgiirlik {istiine kurulu modern sdylemin sinirlarinin ortaya ¢ikmasi olarak

degerlendirmek gerekli.”

Kavramin herhangi bir tanima indirgenemeyecek durumundan dolayr degisik
algilanmalar1 olmasina ragmen her seyden once postmodernizm, modernizmle bir
“hesaplagsma” donemidir. Ancak biitiin elestirel yapisina ragmen tamamen bir
“isyan” degil, bir “yeniden degerlendirme” siirecidir. Bunun igersinde modernizmin
yeniden yorumlandigi stillerden, tamamen modernizme karst abartili bir
tarihselciligin kullanildig1 yapilara kadar pek ¢ok farkli tarz ve durus barinmaktadir.
Bu yoéniiyle de tam bir belirsizlik ve kaos durumu hakimdir. Bu kaosun olusmasinda
onemli faktorlerden biri de postmodernizmle birlikte bilim, sanat ve felsefe alanlar
arasindaki sinirlarin erimesi ve her seyden diigiince, fikir, bigim ve imge boyutunda
sinirsiz aktarimlarin yapilabilmesidir. Bilim ve felsefede de artik usdisi-sezgisel
diistincenin 6nem kazanmasi ile birlikte mimari de bu alanlarla iliskisini arttirmais,
herhangi bir kurala gerek duymaksizin bilgi ve imge alis-verisine girmistir (Ozcan,

2001).

Kate Nesbitt’in “Theorizing A New Agenda For Architecture” adli kitabinda
mimaride postmodernizmle ilgili bolimde olusturmus oldugu alt basliklar, bu
konunun ana verilerini olusturmakta ve anlasilmasini kolaylagtirmaktadir. Bu alt

acilimlara kisaca deginmek gerekirse su sekildedir:

e Anlam

Postmodernizmin mimarideki yansimalar1 s6z konusu oldugunda “anlam” en ¢ok
Oone ¢ikan unsurlardan olmaktadir. Mimarinin temel kavramlari olan “form” ve
“fonksiyon”un kendi aralarindaki iligkisi bu noktada onem kazanmaktadir. Kate

Nesbitt, konuyla ilgili degerlendirmesinde postmodernizmin forma fonksiyondan
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daha fazla vurgu yaptigina deginmektedir. Modernizmin bas kabullerinden olan
“form fonksiyonu izler” ciimlesi postmodernizmde tersine donmekte ve form, kendi
basina bir mimari tasarimin ¢ikis noktasi olabilmektedir. Bunun devaminda formun,
yaratilan estetik biitiinliiglin, daha “anlamli” kilinmasi konusunda da kimi zaman
tarihsel gegmise kimi zaman bolgesel verilere yaslanilmistir. Bir yapinin sadece
insanin bir takim fiziksel gereksinmelerini karsiliyor olmasi, postmodern anlayisa
ters diismekte, daha estetik ve daha anlamli olmasi icin baz1 degerlerden besleniyor

olmas1 gerekmektedir.

e Tarih Unsuru

Postmodernizmde tarih kavraminin ele alinis1 ve yorumlanist da farkli olmustur.
Tarihsel verilerden, yasanilan siiregten yararlanilan, bunu bir devinim igersinde ele
alarak gelisen tarihselci anlayistan farkli olarak, “historisizm” olarak nitelenen bir
anlayis geligsmistir. Buna gore tarih iginde belirlenme ve toplumsal gelisim
reddedilmis, olaylarin ve olgularin tarih icersinde bir siray1 takip etmesi gerektigine
kars1 ¢ikilmustir. 1.Tekeli (1993), “Postmodernizm Tartismalar1 Uzerine Diisiinceler”
adli makalesinde; “mekanda ‘kolaj” ne ise zamanda ‘historicity’ o demektir”

yorumuna yer vermekte ve eklemektedir;

“Modernizm diigiincesi olaylarin ve olgularin kronolojik siwralaniginda kesinligi
gerektirirken, postmodernizmin ‘historicity’ kavraminda zamandaki siralamada
boyle bir kesinlik aranmacz...historicity’de bir anlamda geg¢misin giinii kurmakta
kullanmilabilmesini icermektedir. Ama bu kullanilista tarihi olana bir iistiinliik
atfedilmez, ona ozel bir saygi duyulmaz. Bu tiir kullanis tarihi bir tiir talan etmedir,

’

ondan kopmanin ya da kurtulmanin yoludur.’

Bu niteligiyle postmodern mimaride yer bulan tarih unsuru zaman igersinde farkli
sekillerde yorumlanmaya ve buna bagli olarak farkli niteliklerde iirlinler ortaya
konmasina uygun hale gelmistir ve bu da beraberinde bir kopusu getirmistir. Oyle ki;
tarihselci anlayisla {iretilmis olmasina ragmen “tarihsizlestirme” 6rnegi haline gelen

yapilar ortaya ¢ikmuistir.



34

e Yer

“Yer” kavrami postmodern mimaride belirleyici rol oynayan ve yapiy1 “anlamli”
kilan bir 6zelliktir. Mimari temelde dogaya karsi yer alan bir aktivite gibi goziikse de
bir yapinin bulundugu cografya ve dogal cevre ile olan bagi niteliginin ortaya
¢ikmasinda oldukg¢a Onemlidir. K. Nesbitt, endiistri 6ncesi doneme ait mimarinin
daha dogaya bagimli ve bundan beslenen bir karakter tasidigindan bahsederken,
modernizmin getirdigi, mimari 6geyi bir makineye benzeten anlayisin kismen de olsa
dogayla olan iliskiyi kopardigina deginmektedir. Ancak Alvar Aalto ve Louis Kahn
gibi mimarlarla modernizmin de dogayla ve bulunulan cografyanin 6zellikleriyle

iligki kurmaya bagladigin1 da eklemektedir.

Bolgesel degerlerden, yerel mimariden yola ¢ikilarak olusturulan yapilar ve bu
dogrultuda gelistirilen sOylem rejyonalist sdylemi olusturmustur ve postmodern
mimari igersinde sik¢a bagvurulan bir yontem halini almistir. Yapinin bulundugu
cevre ile iliski kuran bir anlayisla yapilmis olmasi, o yapiy1 oraya ait kilmakta ve bu

aidiyetten dolay1 da ayr1 bir anlam kazanmaktadir.

3.2.1 Diinyada Postmodern Mimarlik

W. Gropius tarafindan “yeni bir stil degil, biitiin olas1 stillerin asilmasi” olarak
tanimlanan, adalet ve esitligi saglamak, toplumu degistirmek gibi amaclarla yola
cikan, “ideal kent”in tasarlanabilecegini savunan modern mimarliktan sonra
postmodern mimarlik, higbir kesinlik i¢ermeyen, modernizmi bitmis bir
miikemmellik olarak algilayan, ¢eliskilere sik¢a yer veren, toplum, devlet ve sosyal
yap1 ile ilgili higbir amag¢ giitmeyen yapisiyla 70’li yillardan sonra ge¢ kapitalist
toplumlarda hakim mimarlik dili haline gelmistir. Topluma bi¢cim verme hedefinin
ortadan kalkmasi ile birlikte, siradan olandan, karmasadan, kitsch’den ¢ekinilmemis,

hatta bunlar birer estetik deger olarak kabul edilmistir.

Postmodernist diigiincenin aktarilmasinda 6nemli kaynaklardan olan, Venturi’nin
“Karmasiklik ve Celiski” adl1 eserinde de “dogru mimarligin nasil yapilacagi” ya da

“mimarligin nasil yapilmasi gerektigi yolunda herhangi bir yaklagim yoktur. Burada
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3

Venturi, “...yaklasimimizda eklektik, pragmatik ve firsatgiy1z; fakat ideolojik
degiliz” seklinde yer alan sozleriyle mimaride herhangi bir kesin sdylem olusturma

kaygis1 glitmedigini vurgulamaktadir.

Postmodernistlerce modernizmin en ¢ok elestirilen yonii “kent anlayis1” olmustur.
Modernist diisiince mitik bir modern insan tasarimini esas almis ve bu dogrultuda
esit sartlarda yasam olanaklar1 sunan, ¢ok katli, her tiirli donemsel etki, tarihsel
unsur ve silislemeden bagimsiz konutlar, is yerleri ve beraberinde bir kent silueti
hazirlamigtir. Bu durum postmodernistler tarafindan sert bir sekilde elestirilmis,
modernistlerin ancak beton bloklar ve ¢irkin kentler tasarladiklar1 one siirtilmiistiir.
Modernist anlayista kent, insanin doga {izerindeki hakimiyetinin bir semboliiydii. Bu
ylizden de onlara gdre kent modernizmin 6viing kaynagiydi ancak “modern kent”
zamanla problemleri beraberinde getirerek insanlarin kendi iclerine kapanmalarina,
farkl1 gruplasmalara ve cemaat olusumlarina yol a¢ti. Bu da sonugta giiven ve
emniyeti tehdit eder hale geldi. 15 Temmuz 1972°de trajik bir tahribat ve kimlik
kaybina neden oldugu 6ne siiriilen, St. Louis’deki Pruitt-Igoe konut yerlesiminin
dinamitlenerek yikilmasi da, postmodernistlerce modernizmin o6ldiigii glin olarak

kabul edildi.

Postmodernistlerin kent anlayis1 ise, farkli pargalari bir arada bulunduran
heterojen kent yapisi etrafinda odaklanmaktadir. “Kolaj kent” olarak
adlandirilabilecek olan anlayis, farkli kiiltiirlerin bir aradaligina, “yiginlar’dan degil
“toplum” kavramindan bahsedilmesi gerektigine dayanmaktadir. Bu sekilde kolaj-
montaj mantig1 ¢ercevesinde kentin degisik tlirden insanlarin ve yasam bigimlerinin
uzlastig1 — en azindan bir arada bulundugu — bir yer olarak algilanmas1 gerektigini

one siirmektedir (Zeka,1990).

Modernizmin ilk olarak ciddi bigimde sorgulanmasi, 1947 yilinda bir grup
mimarm toplanmasiyla olusan Team 10 grubu tarafindan yapilmistir. Bu grup
evrensellik yerine kisilik, mekan yerine yer, zaman yerine durum, yasama-eglenme-
calisma-ulagim gibi islevlere gore “zone”lara ayrilan kent anlayis1 yerine ev-sokak-

mahalle-kent gibi toplu yasamin hiyerarsik Ogelerini 6n plana c¢ikaran, insan
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iliskilerini kurmaya calisan bir yaklasimi savunmuslardir. Sonralar1 1980 Venedik
Bienali’nde bir araya gelen Micheal Graves, Robert Stern gibi isimlerin de aralarinda
bulundugu bir grup modernizm elestirisini esas alan bir sdylem gelistirmisler ve
“pozitivist islevselligin tahribatina son verip, tarihi ve ge¢mis kiiltiirii yeniden

giindeme getirme”yi amaclamuslardir (Ozcan, 2001)

Postmodernizm ile birlikte ¢ogulculuk, tarih, gelenek, retorik, ikonografi, renk,
konvensiyon, heykel, siisleme onem kazanmistir. Bu donemdeki ‘“anything goes”
sloganiyla, tam bir serbestlik ve 6zgiirliik tarifi yapilmistir. Bu 6zgiirliigiin getirdigi
heterojenlik, cok seslilik, boliinmiisliik kadar; bunlarin beraberinde getirecegi yanlis
anlamalari, yanlis c¢ikarsamalari, yanilgilar1 da olumlayan, hatta mesruluk zemini
olarak gdren bir tavir benimsenmistir. Tarihin popiiler bir deger olmasi ile
“ilkesizlik” ilkesinin benimsenmesi birlesince, postmodern binalar bir “bi¢imler ve

semboller repertuari”na doniisiimleri yoniinden elestrilmislerdir (Ozcan, 2001).

Postmodernizmin sik¢a kullandigi bicim ve semboller tarihten alinabildigi gibi
reklam panolarindan, neonlardan, tabelalardan, yol kiyisindaki ticari mimarligin
ikonografisinden de alinabilmektedir. Venturi'nin, Las Vegas’tan Ogrenmek isimli
kitabinda bahsettigi, kent merkezindeki siradan mimari ¢evrenin 6nemli mimari
olusum olarak kabul goren bir ¢ok seyden daha degerli oldugu ve daha onemli
mesajlar igcerdigi diisiincesi postmodern mimarligin tanimlanmasinda olduk¢a 6nemli
rol oynamistir. Bi¢im aktarmada benimsenen bu tutum, postmodern mimarligin

popiilist bir ¢izgiye oturtulmasinda énemli rol oynamistir.

Postmodern donemle ilgili diger bir yorum da, bunun tek basina bir tislup, bir
akim olmaktan 6te tiim akimlar ve isliiplarin 6tesinde ve hepsinin igine bir sekilde
sizan, onlar1 etkileyen bir yapisi oldugu yolundadir. Bu diisiince postmodernizmin
irrasyonel ve kural tanimaz yapisiyla Ortiisen bir tutum olmakla beraber, s6z konusu
donem ig¢inde liretilmis bazi niteliksiz ve bayagi eserlerin de mesrulastirilmasi ve

estetiklestirilmesi yoniinde etkili olmustur (Ozcan, 2001).

Postmodern mimarinin; “pop art diinyasin1 ¢agristiran, farklilasmig bir bildik’in
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‘garip ve aciklayici giicii’ne inanan, siradan olani stilistik olarak zenginlestirme
tizerine kurulu bir mimari” olarak tanimlanmasi da miimkiindiir. Bi¢gimsel zenginlik
yaratmak postmodern mimaride ana ilkedir. Bunu saglamak yoniinde denenebilecek
her tiirli yontem de postmodernistlerce benimsenebilmektedir. Ancak uygulamada
anlamin yadsinmasi, kuralsizligin ve ¢ogullugun 6ngoriildiigii bir ortamda, bir¢ok
belirsizligi de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle donem hakkinda birgok farkl
gorilis olusmaktadir. Bu goriisler 1s18inda birbirinden oldukca farkli postmodern

uygulamalara rastlanmaktadir (Cansever, 1993).

Postmodern mimarligin 70’ler ve 80’lerdeki yogun olarak ge¢misten yararlanan,
eklektik anlayisa dayali tutumu, 90’lardan itibaren yeni bir diisiincenin
postmodernizm igersinde yer almaya baglamasiyla farkli bir karakter kazanmustir.
S6z konusu diisiince, dekonstriiktivizmdir. Kokenleri Derridanin dil oyunlan ile
ilgili, hi¢ bir seyin aslinda tam ve kesin olarak ifade edilemeyecegi ve kuskucu
olmak gerektigi yolundaki goriislerine dayanan bu felsefe mimaride de modernizmin
kesin dogrularin1 kokten sarsan bir tavir olarak yerini almistir. Dekonstriiktivizmin
kendine 6zgli ve radikal bigcimsel kurgusu 901 yilladan itibaren diinya iizerindeki
prestijli mimari uygulamalara damgasin1 vurmus ve postmodern siire¢ i¢in de farkli
bir boyut olusturmustur. Artik kendini gelenek ve tarihsel unsurlara fazlasiyla
yaslamis olan postmodernizm, son donemde baglamindan kopuk mimari ¢aligmalara
sahne olmustur. Bulundugu ¢evreye ve diger uygulanmis yapilara radikal bigimde
karst duran, bir isyan niteligi tasiyan bu durumla postmodernizmin "her sey gider"

(anything goes) anlayis1 da yeni bir karakter kazanmustir.

3.2.2 Tiirkiye’de Postmodern Mimarlik

Tirk mimarh@inda postmodern mimarlik siirecinin tanimlanmasi1 ve kabul
gormesi konusunda tereddiitlerle karsilasilmis, 80’li yillardan itibaren yasanan bu
donemin kendi icersinde tutarsiz bir gelisim sergilemesi ve bir¢ok belirsizlik
icermesinden dolayr tam bir mimari Uslup olarak degerlendirilmesi konusunda
kararsizlik yasanmistir. Ancak postmodernizmin tiim bu belirsizlik ve ¢esitliligi

zaten icsellestirmis olmasindan o6tiirli s6z konusu dénemin mimarhgin gecirdigi
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evreler agisindan da postmodern bir donem olarak adlandirilmasi kaginilmazdir. Bu
tarz elestirilerin kaynaginda Tiirkiye’de modernizm déneminin tam olarak
yasanmamis olmasi, modernizmin “sdylem 06zelliginden ¢ok bigimsel olarak ele
alinmasi”ndan dolay1r “kavramsal acgidan eksikli” yasanmis olmasi diislincesi
yatmaktadir. Ancak postmodernizm gibi kesin kurallar1 olmayan, kesinlik iceren
sOylemlere yer vermeyen bir donemden bahsederken bir donemin tam anlamiyla
bitip digerine gecildigi bir anlayisin da ¢ok kabul edilebilir olmadig1 agiktir. Bu
yilizden oncesinde yasanan -ya da “eksikli yasanan”- modernizm dénemi yerini bir
karmasa, kaos, uzlasma ya da parcalanma donemi olan postmodernizme birakmuistir.
Bu déneme ait kesin baglama ve bitislerinden, kesin bir estetik algidan ya da mimari
orgiitlenis bigiminden s6z etmek miimkiin degildir. Icersinde barmndirdig: tarihselci
ya da bolgeselci anlayistan, dekonstriiktivizme kadar birgok {islubun beraber
barindig1 bir cat1 olusmustur. Bu ¢ati altinda degisen diinyanin takibi, ¢agdas

degerlerle gecmisin uzlastirilmasi gibi hedefler dogrultusunda ilerlenmistir.

Ersen Girsel (2003)’in “Yirminci Yiizyildan Aklimizda Ne Kaldi?” adh
makalesinde Tiirkiye mimarligi ile ilgili degerlendirmelerinde yapmis oldugu yorum,
80’11 yillarda ortaya ¢ikan mimarinin, yatinmcilarin yurt disi1 gezilerinde edindigi
izlenimlere dayanan, gosteris¢i ve kimliksiz bir yapilagsmaya sahip oldugudur.
Burada vurgulamak istedigi asil konu ise; Tiirkiye'de gelisen toplumsal ve politik
stirecin kentsel yasami ve beraberinde kent siluetini etkilemis, mimari anlamda da

yeni bir gelisimin ve estetik anlayisin baglamasina olanak tanimis oldugudur.

C.Abdi Giizer (2003), “Bir Kiiltirel Catisma Alan1 Olarak Mimarlik: Cevre
Kiltiirimiizde Gelenegin Sinirlar1” adli makalesinde 20. Yiizyilin getirdigi
teknolojik, ekonomik ve sosyal degisimlerin “baglamsal kiiltiir ortamlar1”n1 yasama
bicimleri iizerinde birincil belirleyici haline getirdigini 6ne siirmekte, ve modernist
yaklasimin da yerel baglamin ve alt kiiltiirlerin dontstiiriicti etkisi ile kars1 karsiya
kaldigini, bunun da Tiirkiye ortamina 6zgii, baglamsal baz1 6zellikler gosterdigini

ortaya koymustur. Yazar konuyu soyle degerlendirmektedir:

“Stireklilik i¢indeki yansimalart ile bugiiniin ortaminda da kendini hissettiren
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80 sonrast yapilanmasi bazi temel farklarla daha onceki catisma bigimlerinden
ayrilmakta, mimarlik tartismalarini da iceren ¢ok boyutlu bir karmagsiklik
barmmdwrmaktadir. Bu sunus mimarligin bugiin icinde bulundugu durumun kendi i¢
dinamiklerinden ¢ok kiiltiirel degisimlerin getirdigi ve dayattig1 kag¢inilmaz bir ¢ikti
oldugu savina dayanmaktadir. Bu durum bir yandan modernizmin ka¢inilmaz sonucu
olan “global biitiinliik” kavrami ile buna karsi yabancilasmay: getiren “baglamsal
farkhilik” kavramlar: arasindaki c¢atismay:r temsil ederken ote yandan mimarligin
kendi “meslek kiiltiirii” iginde yiicelttigi degerlerle “popiiler kiiltiir "iin degerleri
arasindaki ¢atisma ve c¢eliskiyi de temsil etmektedir. Ana hatlar: ile Modernist
gelenekten ayrilma olarak algilanabilecek bu c¢atisma baglamsal/yerel kimlik
arayisina yonelik ideolojik bir zeminden ya da kiiltiirel ¢esitlilikten kaynaklanan
alternatif kimlik arayiglarindan ¢ok her tiirlii ideolojiden arinmig naif bir kiiltiirel
eklektisizmin  sonucudur. Bu anlamda Tiirkive yalnizca modernizmin ve
kiiresellesmenin temsilcisi olmay: stirdiiren bati medeniyetlerinden degil ona karsi
verel degerlerini bir kimlik unsuru olarak one ¢ikaran ve en genel hatlari ile “batili
olmayan” ya da ‘“digerleri” olarak tammlanacak alt kiiltiirlerden de belirgin
farklihiklarla ayrilmaktadwr. Tiirkive mimarhigimin icinde oldugu durum bu temel

farkhlik i¢inde anlasilmaya ve degerlendirilmeye ¢calisilmalidir.”

Tiirkiye'de seksenli yillardan itibaren uygulanan mimari ¢alismalara bakildiginda
gbzlenen sonsuz c¢esitlilik ve ileri derecedeki uzlagsmaci tavir, bazi mimarlar
tarafindan ozellikle gelistirilmis sOylemler dogrultusunda icra edilmis ve bir ¢ok
alanda yansimalar1 goézlenmistir. Bu donemde ad1 sik¢a gegen mimarlardan Tuncay
Cavdar'in "dogu'ya 06zgli gbérme bi¢imi"ni yansitmaya calismasi ya da Merih
Karaaslan'in Osmanli, Selguklu hatta eski Anadolu Uygarliklarina kadar giden
birlestirici ve sentez yaratmaya calisan ¢abasi donemin Onemli mimari g¢abalari
olmustur. Bunun yaninda Anadolu'nun bir ¢ok yerinde hizmet veren {inlii olarak
adlandirilamayacak bir ¢cok mimarin ¢aligmalarina da bakildiginda benzer amaclarla

yola ¢ikildig1 gézlemenmektedir.

90’lardan sonra mimaride O6nemli bir trend olarak 6ne ¢ikan minimalizm gibi

akimlar da s6z konusu siire¢ icersinde kendilerine yer bulmus olsalar da pazarlanis
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bicimleri ve ¢aligmalarin gesitli sekillerde diger yapilara entegre edilme sekilleriyle
farkli niteliklere bliriinmiislerdir. Az sayida gozlemlenen avant-garde g¢alismalar
disinda i¢inde bulnulan son yirmibes yilin hakim mimarlik dili postmodernizm
olmustur. Belki de Tiirkiye'nin bu kavrami ge¢ kesfetmis olmasindan otiirii hala

tartisilmakta ve kendi i¢ doniigiimlerini yagsamaktadir.

3.3 Mimari Kavramlarin Kiiltiirel Tiiketim Araci Olma Siirecleri

Mimarlikta postmodern siirece gegilmesiyle birlikte ortaya c¢ikan g¢ogulcu ve
cesitli ortam bircok kavramin farkli sekillerde ortaya c¢ikmasina, onceden beri
varolanlarin yeniden tanimlanmasina ya da farkli nitelik kazanmasina neden
olmustur. Postmodernlik ¢atist altinda yer alan bir¢ok farkli sdylemin zaman iginde
kendi 6z varolus nedenlerinden uzaklastiklari, farkli bir mantik ¢er¢evesinde baska
bir nitelik kazandiklar1 goériilmiistiir. Bunlarin basinda da rejyonalist ve tarihselci
sOylemler gelmektedir. Postmodern doneme ait ironi, sembolizm, 20.y.y. sehir
folkloru, ticari reklam diinyas1 gibi olgularin yaninda ge¢mise yonelen ve ge¢misi

kullanan bu tavirlar da oldukg¢a kabul gérmiistir.

Gelenege dayali, tarihsel ve yoresel degerleri n plana ¢ikartmay1 amaglayan bu
tarz diislince sistemlerinin 80’li yillara kadarki tavri ile bu donemden sonraki tavri
onemli farkliliklar gostermektedir. Bu farkliliklarin  yasanmasinda Onemli
etkenlerden biri toplumsal anlamda hizli degisimlerin yasandigi bir ddonem olmasidir.
Bu degisim siirecinde ortaya konan eserlerde, tarihsel anlamda bildik, tanidik
Ogelerin kullanilmasinin insanlar iizerinde daha iyi bir etki birakabilecegi, daha
anlasilir bir dil olusturacagi goriisii hakimdi. Bu nedenle de tarihsel siirekliligi

diinden bugiine aktarma yolundaki egilimler fazlaca kabul gérmiistiir.

Gegmisin degerlendirilmesi yolundaki tavirlar da kendi iginde farkli farkli
olmustur. Bunlardan ilki; “tarihsel bi¢imlere dogrudan yonelme” olarak adlandirilan
tarihsel 6gelerin aynen kullanilmas1 yoluyla yapilandir. Higbir degisiklige ugramadan
devam eden cami mimarisi, Tiitk Evi cephe bi¢imlenmesini aynen konutlarinda

kullananlar bu gruptandir. Diger bir yaklasim; tarihsel bi¢imleri birtakim yorum
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denemeleri yapmak icin kullanmak {izerine kuruludur. Burada bigimlerin aynen
alinmak yerine ¢aga uygun hale getirilmesi s6z konusudur. Turgut Cansever ve
Cengiz Bektag’in mimari uygulamalar1 birbirinden ¢ok farkli sekillerde olmakla
beraber bu tarz bir anlayisin iiriinleridir. Uciincii olarak baska bir gegmisten
yararlanma sekli de, tarihsel bigimleri kendi mimari dillerini tanimlamak adina
istedikleri sekilde kullanan anlayistir. Eklektik bi¢cimde big¢imlerin ve stillerin bir
araya getirildigi bu tutuma Ornek olarak Merih Karaaslan mimarlig1 gosterilebilir
(Ozcan, 2001, s:35). Postmodern dénemde bu sekilde ortaya ¢ikan mimari {isluplar
temelinde rejyonalist ve tarihselci diislinceden gelmektedirler. Ancak kendi basina
farkli ¢ikis noktalart olan bu diisiince bigimleri s6z konusu donemde bir arada

anilmus, birbiri i¢cine gecen uygulamalarda yer almislardir.

Tarihin, giindelik yasantinin, sanatin ve daha birgok seyin popiiler nitelik
kazanmas1 ve rahatga her seyin baska seylerle bir araya getirilebiliyor olmasi,
zamanla donemin kendine 6zgii kavramlar da gelistirmesini saglamistir. “Kitsch” de
bunlarin en basta gelenidir. Sanat ve estetik agisindan bir degerlendirme bi¢imi olan
“kitsch” 80°1i yillardan sonraki donemin tanimlanmasinda 6nemli bir yer edinmistir.
Tarihselci ve rejyonalist ¢abalar giderek giiniin tiiketim mantig1 ile daha c¢ok i¢ ice
gecmeye baslamis, kimlik arayislart ve kimlik tanimlama arzusu gittikge tirmanmus,
bunun sonucunda da “kitsch” donemin estetik, gorsel ve isitsel algisinda gecerli ve
tanimlayict olmustur. Tek tek mimari c¢aligmalardan kentin genel karakterine,

sanatsal iiretimlerden medyaya kadar “kitsch” kendine yer bulabilmistir.

Mimarlikta etkili olmus bir¢ok kavramin son yirmibes yilda bir devinim yasadigi
gbozlemlenmektedir. Bu siirecin iyi tanimlanabilmesi i¢in Oncelikle kavramlarin
Oziine bir yolculuga cikilmasi, sonra da donemin sartlar1 gergcevesinde yeniden ele

aliip incelenmesi gerekmektedir.

3.3.1. Rejyonalizm ve Kiiltiirel Tiiketim Aract Haline Getirilmesi

Rejyonalizm; “bolgeselcilik” olarak dilimizde yer bulan, mimari olusumlarda

“yer’e bagli tretimlerin dogrulugunu savunan bir anlayistir. Frampton (1995),
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“Prospects For A Critical Regionalism” baglikli makalesinde, bu diistincenin Louis
Kahn ve Alvar Aalto’nun diisiincelerinde de vurguladiklar1 gibi; modernizmin
getirdigi kat1 kurallar ve Uluslararas1 Stil’e karst duran ve “yer’e 6zgii kimligi
yansitan bir diisince oldugunun altin1 ¢izmistir. Bulunulan cografyaya ait yapilarin
yapilmasi gerektigini savunan, yerel malzeme ve yerel yapim tekniklerine 6nem
veren, forma bagimli olmayan, ruhsal-deneysel bir mimarlik anlayisi oldugu one
stiriilmektedir. Buna gore; o “yer”in iklimi, bitki Ortiisli, yerel mimari karakteri ve
dogal 1518 konumu orada konumlandirilacak yapinin ana tasarim kriterlerini
olusturmaktadir. Bu sekilde bir anlayisla homojen yapili ¢evreye de bir karst durus
gerceklesmis, sanayilesme sonucu olusan mimari elestirilmistir. Frampton’un
savundugu, bdlgenin sanatsal kapasitesini kullanmaya yonelik, dis diinyadan ilham
alan mimarlik anlayis1 zaman igersinde farkli devinimlerle mimarlik giindeminde yer
almistir. Zaman zaman —ozellikle 80°1i yillarda- sovenist bir ulusalcilik ya da
kitsch’e yer verdigi icin elestirilmis olsa da temelinde rejyonalizm kaynagini dogaya

ve bulundugu cevresel faktorlere dayali mimarliktan alan bir anlayis olmustur.

Rejyonalizm; iiniversalist yaklasima tepki olarak ortaya c¢ikan, bir bakima
“bolgeselcilik” ya da “cevreci koruma” 6ziine dayanan bir hareket olarak, temelde
“belirli bir yer ve zamana 0zgii; malzeme, teknik 6zellik, organizasyon, estetik ve
bina kurgusuna iliskin normlar1” aragtirmaya ve c¢evreyi bunlara dayali olarak

olusturmaya ¢alisan bir yaklasimdir (Ozer, 1990).

“Anonim yap1 sanatinin incelenmesiyle ortaya c¢ikabilecek bir takim insani
verilerin ¢agin yap1 sanatina katilimi”na dayanan bu yaklagim tarihsel siire¢ igersinde
cesitli donemlerde 6n plana ¢ikmistir (Diindar). Bu donemler de genel olarak bir
degisimin ve ge¢is doneminin yasandigi siiregler olmustur. B. Ozer (1990) bu
konuyla ilgili sdyle demektedir: “Bu akimlarin -liniversalizm ve rasyonalizm- daha
cok toplumlarin kiiltiirel kriz donemlerine rastladigin1 gérmekteyiz. Rejyonalizm ve
tiniversalizmi birer formiil olarak kabul edip bunlardan bir takim ilkeler ¢ikarmak;
toplumsal, ekonomik, teknik gergeklerden bilingli veya bilingsiz bir uzaklasmanin

tabi sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.”
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Modernizmden postmodernizm siirecine geciste de benzer bir sekilde
rejyonalizme bagvurulmustur. Tiirkiye’de modernist siirecin de tam bilingli bir
sekilde yasanmadigr géz Oniine alindiginda ve postmodern siirecin de zaten bir
ideolojik belirsizlikler donemi oldugunun farkina varildiginda, rejyonalist séylemin

Tiirk mimarligindaki yerini anlamak zor olmayacaktir.

Biilent Ozer 1963 yilinda Mimarlik ve Sanat’ta yayinlanan “Rejyonalizm,
Universalizm ve Cagdas Tiirk Mimarligi Uzerine” yazisinda Tiirkiye’de modern
mimarligin etkilerini ve gelisen mimarlik anlayigini tartisnustir. Tiirk mimarliginin
iki zit kutup olan Rejyonalizm ve Universalizm arasindaki gidip gelisinden
bahsetmistir. Rejyonalizmin ulusalct anlayist ile iiniversalizmin bati modernitesini
savunan tarzinin Tirk mimarliginin  bigimlenmesinde o6nemli rol oynadigim

belirtmigtir.

Temelleri 19. y.y.’a kadar gétiiriilebilecek olan kavram cesitli donemlerde cesitli
sekillerde ortaya c¢ikmustir. 1960’lardan itibaren kabul goren yeni rejyonalizm
anlayis1 savas oncesi ulusalc1 akimlardan sonra modern bir rejyonalist anlayis olarak
ortaya ¢ikmistir. Sedad Hakki Eldem bu dénemde yapmis oldugu yapilariyla yerel
duyarlilik ¢ercevesinde modernist anlayisin takipg¢isi olmus ve donemin az sayidaki
elitist eserleri arasinda yerini almistir. Yine ayn1 zamanlarda Turgut Cansever de

briitalist olarak nitelenebilecek rejyonalist anlayisiyla eserler vermistir.

20. y.y.’1n sonlaria dogru yogun olarak hissedilmeye baslanan rejyonalizm akimi
ise daha dnceki donemlerde yasanmis olanlardan belirgin sekilde ayrilmaktadir. Son
doneme ait rejyonalist tutum herhangi bir politik sdylem ya da ideoloji ile kendini
tariflemez. Tamamen 80’lerden sonra hakim olan ¢ogulcu ortam i¢inde gelisme
olanagi bulan bir tutumdur. 80’lere kadar olan rejyonalist s0ylem, modernizmin kati
kurallarma ve gelenegi dislayan bigimsel tavirlarina karsilik bir direnis niteligi
tagimaktadir. Ancak 80’lerden sonraki rejyonalist cabalar daha ¢ok tiiketim
mantigina hizmet eden c¢alismalar olmustur. Bu da i¢inde bulunulan postmodern
stirecin dahilinde gelisen bir durumdur. Bu dénemde kimligin ortaya konulmasinin

mesrulastirilmasiyla birlikte rejyonalizm 6n plana ¢ikarilmis ve kimlik tanimlayici
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olarak kullanilmistir. Bunun yapilma bi¢imi de gesitli bi¢cimsel aktarmalar yoluyla
olmustur. Zaman igersinde ilgi gérmemeye baslayan, kullanimlar1 kesintiye ugramis
bicimlerin yeniden ortaya c¢ikarilabilmesi i¢in ihtiya¢c duyulan yeni sdylem de
bdylece bulunmus olmustur. Ciinkii tarihsel bir bi¢cimin yeniden kullanilabilmesi igin

eski sdylemin siirekli uyarlanmasi gerekmektedir (Ozcan, 2001).

Postmodern siirecte benimsenen rejyonalist sdylemin 6nceki donemlerdekinden
farkli olan bir diger yonii de “yer” kavraminin belirsizligidir. Kendine has kiiltiirii
mimarliga aktarilmaya calisgilan “yer”in sirlarinin  iklimsel bolge, haritada
belirlenmis sehir sinirlari, milli siirlar, din ortakligi olan iilkelerin olusturdugu
smnirlar  vb. seceneklerden hangisinin benimsenecegine dair net bir cevap
iiretilmemistir (Ozcan,2001). Bu sekilde, aslinda sdylemin temelini olusturan
kavramlardan birinde belirsizlik olunca ortaya ¢ikan iirlinlerde de genis bir ¢esitlilik
gozlemlenmektedir. Postmodernizme 6zgii ¢cogul goriintii ile de Ortlisen bu durum
seksenli yillardan sonraki mimari olusumdaki rejyonalizmin simgesi haline gelmistir.
Bir baska deyisle postmodern doneme 6zgii ¢esitlilik rejyonel sdylem g¢ercevesinde

mesrulagsma olanagi bulmustur.

Postmodern donemden giiniimiiziin cogulcu ortamina gelindiginde de rejyonalist
sOylem Ttzerindeki belirsizliklerin kalkmadigi gozlemlenmektedir. Yerel ile global
arasindaki gidis-gelis, kavramlarin sorgulanigi devam etmekte ve tiim bunlar olurken
de rejyonalizm sadece tiiketim toplumunun bir nesnellestirme aracit olarak

gbziikmektedir.

3.3.2 Tarihselcilik ve Kiiltiirel Tiiketim Aract Haline Getirilmesi

Tarihselciligin sozliik tanimina bakildiginda; “olaylarin agiklanmasinda tarihe
oncelik veren diislince akim1” olarak tanimlanmistir. Felsefede bu sekliyle rahatca
anlagilabilir bir tablo ¢izen tarihselci diisiince, mimari diisiince alaninda ve
uygulamalarda kazandigi nitelik agisindan siire¢ igersinde farkli sekillerde

algilanmistir.
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Tarihselcilikle ilgili yapilan degerlendirmelere bakildiginda genel olarak iki tiir
anlayistan bahsedilmektedir. Bunlar “kehanet¢i” anlayis ile “baglamsalc1” anlayis (
Sargin, 2005) olarak ele alinmaktadir. Ugur Tanyeli tarihselcilik ile ilgili
makalesinde bu iki tiir anlayigtan bahsetmekte ve birinci tiir tarihselcilik anlayisinin
“tarihin bir ilerleme siireci oldugu, dolayisiyla gelismenin Onceki asamalarinin
sonraki asamalarinin nasil olacagim1 tanimlamaya olanak verdigi inanciyla
temellendigi” yolunda gelistigini sdylemektedir. Boylece tarihin kararli ve diizenlilik
iceren bir evrim siireci olarak kabul edildigini, buna bagli olarak da bu evrimi
yonlendiren kesfedilebilir yasalarin var oldugu iddia edilmektedir. Bu goriise gore
gelecek onceden kestirilebilir bir sey halini almistir. Bu anlamda bakildiginda eski
modernistlerin ve konstriiktivistlerin de tarihselci oldugu savi ortaya atilmaktadir.
Ancak giinlimiizde bu anlayisin ¢ok etkin oldugu ileri siiriilemez. Cagimizda
tarihselcilik adi altinda bahsedilen diislince bi¢imi, 6zellikle mimaride ¢ok sayida
somutlasan sekliyle baglamsalci tarihselcilik anlayisidir. Bu diisiince, “ge¢cmiste
iretilmis mimari olgu, bi¢cim ve Oriintlilerin ¢agdas diinyada bigim malzemesi olarak
kullanilmast bi¢iminde somutlagsmaktadir”(Tanyeli, 2005). Bu sekilde diisiinenler
tarihin bir evrim siireci oldugunu kabul etmeyerek, tarihin 6nceki donemlerinde
iretilmis ve kullanilmis 6geleri yeniden, tekrar tekrar giindeme getirmektedirler. Bu
ikinci goriis mimarlik ve sanat diinyasinda daha c¢ok kabul goren ve eserlerde
agirlikli olarak yer verilen bir goriistiir. G. Arif Sargin (2005), “Tarihselciligin Kisa
Tarihi; Evrensellik, Tikellik ve Eytisim” adli makalesinde bu tarz goriisiin
tarihselciligi indirgemeci bir siirece ittigini savunmaktadir. Yine bu indirgemeci

(1Y

tutumla bakilirsa da tarihselciligin “ ‘tarihsel 6z’e (tarihsel kdken) iliskin bir biling

edinimi” oldugu sonucuna varilabilecegini sdylemektedir.

Tarihselciligin siire¢ icersindeki gelisimine bakilacak olursa 1950’1 yillarin bir
kirilma noktas1 oldugu, modernizm elestirilerinin iyice arttigi 70’lerden sonra ise
giindemde kendine onemli bir yer edindigi goézlemlenmektedir. Devaminda 80
sonras1 postmodern siire¢ icersinde de kendine rahatca yer bulabildigi, eklektik ve

se¢meci Uslupla birlikte yol alabildigi goriiliir.
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Tarihselcilik, mimaride sik¢a yer bulan baglamsalci tavriyla, tarihsel olani, somut
olarak icinde olustugu biitiinsel ortamdan ¢ikartarak, farkli dizgeler sistemi igersinde

bugiinii gegmise baglayarak kullanir (Ozcan, 2001).

Tarihsel gegmisin degerlendirilmesi degisik donemlerde uygulanmis bir yontem
olmakla birlikte, postmodern donemin serbest ortami sd6z konusu anlayis i¢in ¢ok
daha rahat bir ortam hazirlamistir. Bu donemde 19. y.y.’daki historisizmin
canlandirilmasi, ge¢misin yeniden yorumlanmasi, tarihin bir bigimler repertuari
olarak algilanip eklektik bir anlayisla kolajlanmasi, gecmise ait plan semalarinin yeni
cagin fonksiyonlarina adapte edilmeye ¢alisilmasi gibi birbirinden farkli bir¢ok

yonteme basvurulmustur.

K. Nesbitt (1995)’in konuyla ilgili degerlendirmesinde historisizmin simgesel
yapilar iireten, figiliratif yapisindan bahsedilmekte ve bu mimarinin Onciilerinden
olarak M. Graves gosterilmektedir. 80’li yillarin mimari goriintiisiinde 6nemli yer
tutan “pastiche” “historicity” nin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis durumdur. S6z
konusu eklektik anlayis, farkli sonug iirlinleri dogurmus, ¢agin giderek yikselen
olgusu popiiler kiiltiir ve tiiketim mantig1 ile de birlesince, tarihselci anlayis insanlara
degisik goriinlimler sunma yolunda aragsallastirilmistir. “Eski ve yeninin sentezi”
yasanan siirecin popiiler tanimlamalarindan biri haline gelmis, ancak s6z konusu
“sentez”’in de aslinda gergekten basarilip basarilamadigi da hep tartisma konusu
olmustur. Donemin eserlerine bakildiginda gozlemlenen sey c¢ogunlukla bir
“sentez”’den ¢ok bir “yan yanalik durumu” olmustur. Mimaride bu tavrin bu denli
yayginlasmasinda yasanmakta olan genel kiiltiirel degisim siirecinin etkisi biiytiktiir.
Omegin 80’lerden sonra ¢ok¢a dile getirilen “Tiirk-Islam Sentezi” benzeri

yaklagimlar toplumun kendi gelenek ve gegmisine yonelmesine katkida bulunmustur.

Tarihselci tavir postmodern donemin kiiltiirel tliketim nesneleri tireten
yaklagimlarindan biri olmustur. Tarihsel imgelerin popiiler kimlik olusturabildikleri
ve reklam degeri tasidiklar1 fark edilince, kullanim alani da her gecen giin

geniglemistir. Artik postmodernizmin de kabuk degistirmis oldugu cagimizda
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tarihselciligin de kullanilis1 de§isime ugramis, belki de postmodern doneme oranla

daha da metalastirilmistir.

Belkis Uluoglu (2005), “Bir Iceriksizlesme ya da Ug¢ Ozgiirles(tiryme Hikayesi”
adli makalesinde konuya farkli bir yaklasim getirmekte, tarihselci olmak adina tarihi
baltalayan ve icerigini yok eden bir duruma getirildiginin altin1 ¢izerek bu yasanan
stirecin farkli donemlerde de farkli sekillerde yasandigini, her dénemin kendine 6zgii
iceriksizlestirmeleri oldugunu One siirmektedir. Ona gore ii¢ igeriksizlestirme
projesinden ilki modernizm, ikincisi postmodernizm, ii¢linciisii de yasanmakta olan

cogulcu-gegicilik iizerine kurulu dénemdir.

“Birinci hikayede(modernizm), ileriye bakmak ugruna ge¢mis, gelecegin goreli
olarak daha az gelismis bir parg¢asi, bir “tekamiil” olayinin onceki asamalari olarak
goriilmiistiir.  Ikinci  hikayede(postmodernizm) ~gecmis, muhafazakarligin ~ geri
doniistinii arzulayanlarin, giictinii ancak eski hiyerarsik toplumsal orgiitlenmeyi
cagristiracak bir goriintii ile gosterebilecegini diisiinen kamu yapilarimin...imaj
insasinin aract olarak kullamimistir. Simdi ise ne ileriye bakan iitopyalar, ne de

geriye bakan bir tarihselcilik gérmek miimkiin...”

Uluoglu, devaminda simdinin “paramparc¢aligi” ve “hafizasiz” mimarlik anlayis
tizerinde durmakta ve bugiinlin sdzde tarihselci ¢abalarinin da igeriksizliginden
bahsetmektedir. Ayrica, dnceki baglamdan kopma ya da farklilasma yolunda yapilan

cabalardan daha anlamsiz ve daha zeminden yoksun oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Tarihselci anlayis, mimarlikta degisik donemlerde degisik sekillerde ortaya
c¢tkmis, ancak giderek kendi kavramsal acilimindan uzaklasarak metalastirilmistir.
Eskinin  degerlerini yeniden giindeme  getirebilmek, cagdas unsurlarla
birlestirebilmek ve bdylece gecmise ait degerleri yasatabilmek amaciyla yola ¢ikilan
tutum, gilinlimiizde c¢ogunlukla bir “ge¢misin pazarlanmasi” olarak karsimiza

cikmakta ve gegmisin degerlerinin de i¢ini bosaltmaktadir.
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3.3.3. “Kitsch” Kavram ve Kiiltiirel Tiiketim Araci Haline Getirilmesi

“Kitsch”, mimarlik ve giizel sanatlar alaninda genel olarak kotii begeni anlaminda
kullanilan, “riikiis” sézctigiiniin de bir tlir karsilig1 olarak gdsterilebilecek olan bir
tanimlamadir. Dorfles’e gore kitsch, “kendisini talep eden genis cogunluk i¢in estetik
icerik tasiyan, ama sanatin binlerce yildir kendine ordiigii 6zgiin kozanin i¢inden
bakildiginda higbir sanatsal deger tasimayan tiim olgularin ve {iiriinlerin genel adidir.”
“Kitsch” onu talep eden icin haz vericidir, etmeyen i¢in ise zevksizliktir. Sanatin
giinimiizde satis amaclh bir imge yaratma etkinligine doniismiis olmasi kitsch’in
yogun olarak kendine yer bulabilmesine ve popiiler estetik anlayisinin bir simgesi

haline gelmesine olanak tanimaistir.

Baudrillard (1997)’a gore kitsch ve otantik nesne, bugiin stirekli hareket ve
genisleme halinde olan esyanin mantifina gore tiiketimin diinyasimi diizenler. Bu
diizende “gadget” (degersiz nesne), kitsch gibi ticari kaygilar tagiyan, kitsch ile ayn
iretim mantiginin iiriinii olan popiiler bir tiiketim nesnesidir. Bu saptamalarda oldugu
gibi kitsch ve degersiz nesne bugiin sanatsal olan1 ikinci plana iten, bigim ve anlam
arasindaki carpik iligkinin ifadesi olan giliniimiiz ticari hayatinin vazgecilmez
nitelikleridir. Bilyiik metropollerin sokaklarindaki isiltili vitrinler, neon lambalari,
dev billboardlar ve reklam panolar1 kitsch’in giindelik yasamdaki baglica

goriiniimleridir.

Kitsch’in herhangi bir ilkesi, kurali yoktur. Kitsch nesne tasarimcist toplumun
geneli tarafindan begenilmis ve kabul gormiis 6geleri, tarihsel siirecte yer edinmis
nesneleri kendi istedigi gibi gelisiglizel bir araya getirmektedir. Bunu yaparken de
kullandig1 nesneleri anlamlarindan baglamlarindan koparmakta sakinca gérmemekte,
sadece popiiler olabilmeyi ve genel begeni diizeyine hitap edebilmeyi
amaglamaktadir. Aslinda her sey kitsch i¢in bir malzeme, bir kaynak olabilmektedir.
Degerli olan “seyler” kitsch bir tasarimla “gadget” (degersiz nesne) haline gelebilir.
Baudrillard (1997), “her sey gadget (degersiz nesne) haline gelebilir ve potansiyel
olarak her sey ‘gadget’tir” demistir.
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Kitsch’in ortaya ¢ikisiyla ilgili degisik tespitler olmakla birlikte yaygin goriise
gore; 1800’lii yillarda sanat alaninda yasanan gergekeilik akiminin halkin isteklerini
karsilamiyor olmasi sonucu ortaya ¢ikan duruma dayanmaktadir. Halkin sanat eserini
benimsememesi, sanat eserinin de halkin isteklerine karsilik verememesi sonucu
ikisinin ortasinit bulan bir yaklagim olarak kitsch olgusu ortaya c¢ikmistir. Kitsch
halkin istedigini ifade eden ama sanat i¢in bir anlam tagimayan, yeni gibi goriinen
ama Oziinde sanat eserlerini taklit eden bir tutumdur. (Turani, 1990) Bunun yaninda
sanatta tarihsel siire¢ icersinde yer alan birikimlerin usulsiizce kullanilmasi ve bunun
avangarde bir tutum olarak sunulmasi da kitsch’in ortaya c¢ikmasinda Onemli
etkenlerdendir. “Kitsch”in bir kavram olarak dile getirilmesi 19.y.y.’a rastlar. Bunun
nedeni de toplumsal degisimin yasandigi donemlerin bir bunalim donemi olarak
belirmesi ve bu donemlerde toplumsal degerlerde ve sanat normlarinda bir gegis
yasanmasidir. Romantizmden modernizme ve modernizmden postmodernizme
geciste yasanan degisimler ve bu degisimlerin getirdigi gecici saskinlik evreleri

“kitsch”in gelisimine uygun ortami hazirlamistir. (Ozleyen, 2002)

Kitsch s6z konusu oldugunda ve kitsch’i anlamlandirmak gerektiginde tizerinde
durulmasi gereken bazi temel olgular vardir. Bunlarin en 6nemlileri; begeni, anlam,
estetik ve kiiltiir olarak siralanabilir. Anlam ve begeni “kitsch”in kendini
tanimlamasinda oldukg¢a 6nemlidir; ¢iinkii kitsch bir tiir begeni ifadesidir ve anlaml
goziikmektedir. Ancak buradaki begeninin bilingli bir begeni olmadigindan
bahsetmek gerekir. Ciinkii mimarlik ya da sanat dallarinda kullanilan dilin
baskalasmasi, ozellikle Tiirkiye’de disaridan alinan ideolojiler iizerinden sanat ve
mimarlik yapilmaya calisilmasi, insanlarin yapilanlar1 tam olarak anlamlandiramadan
begenmelerine ya da begenmemelerine yol agmaktadir. Ancak kitsch’in siirekli
olarak belli prototipleri kullanmasi sonucu, insanlarda uyandirdig1 tanidiklik hissi,
giderek aligkanliga, oradan da begeniye doniismektedir. Kitsch bu sekilde de bir tiir
estetik begeni ifadesi olarak anlam kazanir. Sanatta da kitsch’in tanimlanmasinda
estetik begeni ifadesi olmasi tizerinde durulmaktadir ve bunun ayni zamanda bir

kiiltiirel ifade bi¢imi oldugundan da bahsedilir (Ozleyen, 2002)
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Kitsch, bir kiiltiirel toplulugun, yasanan donemin degerlerinin tiimiiniin bir tiir
yansimasi olarak kabul edilebilir. Burada bahsedilen dénem postmodern siireg,
topluluk da bu siireci tiim getirileri ve gotiiriileri ile birlikte yasayan, tiikketime odakl
toplumdur. Postmodernizmin ¢ogulcu ortami kitsch’in kendini kabul ettirmesinde,
yaygin ortak begeniyi temsil eder hale gelmesinde 6nemli rol oynamistir. Reklam,
tanitim, tiiketim gibi olgularin kitsch nesneyi bolca kullanmalar1 kavramin
yayginlagsmasinda ¢ok etkili olmustur. Kolay anlasilir, kolay tiiketilir olan, yenisine
olan talebi g¢abuklagtiran bu yeni durum sanattan baslayarak giderek her alana
yayilmig, giindelik hayatin vazgecilmezi olarak yerini almistir. Bu sekilde kitsch
sokaklara, caddelere, yapilara, televizyona ve basili medyaya hakim hale gelmistir.
80’lerin kiiltliri animsanmak istediginde sinema, miizik ve medyada kitsch
hakimiyeti goze carpar. 90’lara gelindiginde bu durumun biraz degismeye basladigi
gbzlense de tiikketim toplumunun vazgegilmezi olan kitsch yine pek ¢ok yerde

karsimiza ¢ikmaktadir.

Mimarlikta da postmodern donemde kitsch adeta mesrulagtirilmistir. Bunda
kuskusuz R.Venturi (1977)’nin “Las Vegas’in Ogrettikleri” adli eserinde, giindelik
yasamin degerlerini yiiceltmesi, sokaktaki tabelalarin, neon lambalarinin mimari veri
olarak ¢ok anlamli olabilecegini ileri slirmiis olmasi da 6nemli bir etken olmustur. M.
Graves mimarlig1 da benzer bigimde kitsch’e yer vermis, bu yolla iletisimselligi
yakalamaya calismistir. Mimarlikta anlam yakalamaya ve iletisimi kolaylastirmaya
yonelik bir amagla kullanilan kitsch, belki kolay anlasilan ancak ayni zamanda kolay
tilkketilen bir mimarinin 6gesi olmustur. Degisik zamanlara, degisik kiiltiirlere 6zgii
bicimleri ve &geleri bir araya getiren ¢agin mimarisi, bu tutumuyla kitsch’e yakin
durmus, zaman zaman da i¢ i¢e ge¢mistir. Mimari yapilar kimi zaman billboardlarda

reklami yapilan {irtinlere es deger bir mantik ¢ergevesinde sunulmustur.

Kitsch bir tiir begeni ifadesi, belli bir kiiltiiriin ifadesi ve temsili olarak her alanda
kendine yer bulabilmistir. Mimarlik da bu alanlardan biridir ve kitsch mimarligin

tiikketim mantigryla bulusmasinin en 6nemli disavurumlarindan biridir.



BOLUM DORT

BIR INCELEME ALANI OLARAK “TURIZM MIMARLIGI”

4.1 Turizm

Turizm mimarlig ile ilgili saptamalar ve degerlendirmelere ge¢cmeden once,
turizm kavraminin taniminin yapilmasi ve olusturdugu mimari dilin ortaya ¢ikmasina
katkida bulunan 6zellikleri tizerinde durulmasi gerekmektedir.

Turizm kavraminin yapilmis tanimlamalarina bakacak olursak:

e Turizm olgusu; kisinin gezip dolasmak, yer gormek, degisik ¢evrelerin dogal,
kiiltiirel, yerel degerlerini G6ziimsemek, farkli yasam bicimlerini degisik
boyutlariyla algilamak, bilgi alis-verisinde bulunmak; kiiltiirel alis-verislerde
bulunmak gibi amaglarla bulundugu yerlerden farkli yerlere gitmesi,
konaklamasi anlaminda algilanabilir (Basakman, 1989).”

e “Insanlarm alstiklari, kamksadiklari ve giinliik yasamlarm siirdiirdiikleri
cevrelerden ayrilarak sosyal, kiiltiirel, ekonomik, tanitim vb. 6zellikleri igeren
bir baska siireci, bagka cevrelerde yasamasi ve konaklamasidir” (Sener,

1989).

Turizm olgusu yasadigimiz ¢agin hem kiiltiirel hem de ekonomik bir gercekligi
olarak, beraberinde bir ¢ok alan1 da etkisi altina alan ve kendisi de bir ¢ok alandan
etkilenen bir konumda yer almaktadir. Oncelikle turizm, tanimlarinda da belirtildigi
gibi yeni yerler gormek, yasamin farkli taraflarim1 kesfetmek amaciyla yapilan
gezilerden olusmaktadir. Tarihin ilk donemlerinden itibaren insanoglunda olan merak
diirtiisii turizmin en Oonemli varolus nedenini olusturur. Merak edip kesfetmek,
O0grenmek lizere yola ¢ikan insanlarin hareketleri zaman igersinde cografyalarin ve
medeniyetlerin degisim ve gelisimleri ile yeni boyutlar kazanarak kabuk
degistirmigtir. Ortacag gezginlerinin yaptig1 geziler, kasiflerin diinya iizerindeki
turlar1 vb. bliyiik seyahatlerin disinda donem insaninin uzak yerlere seyahati gii¢ bir
durum teskil etmekteydi. Ancak daha sonraki yiizyillarda ulasim ve iletisim

teknolojilerindeki ilerlemelerle, gezi faaliyetleri kolaylagmasiyla insanlar belirli bir
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amac olmaksizin da seyahat edebilmeye basladilar. “Bos zaman” kavraminin ortaya
ctkmasi da gezme diirtiisiinii tetikleyen yeni bir durum oldu. 20. yy’dan itibaren ise
diinya ¢apinda bir hareket olarak dev bir insan sirkiilasyonunu tanimlar hale geldi.
Turizm catis1 altinda insanlar, glines ve su dogrultusunda, “daha gilizel hava’y1

arayarak genel-geger bir tatil anlayisi olusturdular.

Urry (1999), “Mekanlar1 Tiiketmek” adli kitabinda turizm etkinligi ile ilgili
olarak; “Seyahat ve konaklama normal ikamet ve ¢alisma yerlerinin disindaki yerlere
yoneliktir. Baska yerlerdeki ikamet siireleri kisa donemli ve gecici niteliktedir.
Gorece kisa bir zaman aralig1 i¢inde belirgin bir yuvaya doniis yonelimi vardir”
seklinde bir yorum getirmektedir. S6z konusu yuvaya donils yonelimi turizmin
stirekliligini saglayan, insanda yeniden seyahat ihtiyac1 dogmasina yol agan énemli
bir durumdur. Insanlar gegici siireyle yasadiklar1 yerlerin disina ¢ikar, geri doner ve
daha sonra yeniden seyahat ederler. Buradan su sonug cikarilabilir ki; herkes
hayatinin belli bir boliimiinde turist olmaktadir ve turizm ag1 igersinde yer

almaktadir.

Urry’nin konuyla ilgili bir diger saptamasi da “turizmin zaman i¢inde seyahati
gerektirdigi”dir. Bu da turizm faaliyeti esnasinda insanlarin farkli zamanlara ait farkli
cevrelerde bulunmalarinin, zamansal degisimi deneyimlemelerinin énemini basarili
bicimde ifade etmektedir. Ciinkii turizm, farkli zamanlara ait tarihsel cevreler,
glinlimiiz ¢cagdas olusumlar1 ve gliniimiizde iiretilen ancak farkli zamanlara 6ykiinen
mekansal olusumlar arasinda gelismektedir. Bu mekanlarin deneyimlenmesi de,
kiside zaman igersinde yapilan bir yolculuga neden olmaktadir. Turizmin s6z konusu
“farkl1 zamanlara ait deneyimler olusturmasi” durumu hem turizm faaliyetinin

kendisini hem de onun mimari olusumunu direkt olarak etkilemektedir.
4.1.1 Turizmin Gelisim Siireci
Seyahat etme eylemi insanoglu ic¢in bilme ve 6grenme kadar eski bir gecmise

sahiptir. Genel anlayisa gore bugiinkil turizm anlayisina es deger tutulabilecek ilk

seyahat hareketleri 18. ylizyillda Avrupa aristokrat ve zengin burjuva genglerinin
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Italya’da yaptig1 gezilerle baslamistir. 19. yiizy1l ortalarinda Alpler’de ve 20. yiizyil
baslarinda da Fransiz sahillerinde siirl sayida insan tarafindan yapilan geziler de bu
kavramin gelisim siireci agisindan 6nemli evreler olarak diistiniilmektedir. Orta ve alt
gelirli gruplarin bu faaliyetlere katilmalart ise 1960’lara kadar miimkiin olmamustir.
Ancak 19. yiizyilin sonlarindan itibaren ulasim teknolojisindeki gelismelerin artmasi
ve diger toplumsal ve politik gelismelerle birlikte turizm etkinliginde belirgin bir
artis saglanmustir. Ozellikle ikinci Diinya Savasi’ndan sonra bu artisin daha da hiz

kazandig1 sdylenebilir.

Basta demir yollar1 olmak iizere kitle ulasim araglarindaki artis, sanayi devriminin
getirdigi zenginlik, insanlarin haftalik calisma saatlerindeki diisiis turizm etkinliginin
diinya iizerinde artmasina, insanlarin farkli iilkelere seyahat edebilir konuma
gelmesine olanak tanimistir. Tatil zamanlar {ilkelerarasi kisa siireli gogleri
dogurmustur. Bu goglerin onceleri daha ¢ok “zengin tilkelerin fakir iilkelere giines ve
giizel manzaralar icin gidisi” seklinde gelismistir.(Oztiirk, 1997) Bu durum
giiniimiize gelinceye kadar olan siirecte ¢esitli degisikliklere ugramistir. Artik sadece
fakir tlkelerin hedef oldugunu iddia etmek pek dogru degildir. Maddi olanaklara
sahip olan turist kitlesi kimi zaman kendi iilkesinden daha fakir, kimi zaman da kendi
iilkesinden daha zengin iilkelere seyahat edebilmektedir. Ayrica turist kitlesinin
maddi olanaklar1 da farkliliklar gostermektedir. Tiim bu farkliliklar dogrultusunda
degisik turist kitleleri, degisik varis noktalar1 ve bunlarin farkli organizasyonlari
dogmustur. Bu yolla turizm bugiin gelinen noktada oldukca karmasik iliskiler ve

etkilesimler icermektedir.

1960’11 yillarda baglayan biiylik ¢apli turizm hareketleri, A.B.D.’de Georgia ve
Kaliforniya kiyilari, Brezilya’da Santos bolgesi, Belgika, Fransa, Italya iizerinde
yogunlasmustir. Onceleri turist sayisi az, turizm alanlari ve turizm yerlesmeleri bu
saylya oranla olduk¢a fazlaydi. Bu durum turizmin yepyeni ve siirsiz bir kaynak
olarak algilanmasina yol agmis, o donemki iktisat politikalarinin en gozde hedefi
turizm haline gelmis ve oncelikli amag turist sayisini arttirmak olmustur. Bu amacla
da yeni turizm yerlesmelerinin planlanmasi ve bunlar i¢in gerekli alt yap1 ve ulasim

imkanlarinin saglanmasi i¢in yogun c¢alismalar baglatilmistir. Ancak turizmin ¢evre
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ile etkilesiminden dogan negatif gelismeler zaman igersinde kendini gdstermeye
basladikc¢a, s6z konusu etkileri degerlendirmek ve olumsuzluklar1 ortadan kaldirmaya
calismak da turizm sektorii ve planlamasinin 6nemli bir ayagi haline gelmistir.
1970’11 yillarda cesitli iilkelerde bu amagla kanunlarin c¢ikartilmaya baslandigi,
kiyilarin ve diger dogal g¢evrenin koruma altina alinmaya baslandig1r goriiliir.
Ulkemizdeki bu tiir ¢alismalarin baslangici ise daha sonraki tarihlere rastlar.(Oztiirk,

1997)

Gegtigimiz yilizyilin 6nemli kavramlarindan biri “tatil” olgusuyla biitiinlesen “kitle
turizmi” kavrami olmustur. Kitle turizmi ile birlikte cografyalarin doniisiimii, yeni
mekansal diizenlemeler ve iliskiler ortaya cikmustir. Ozellikle II. Diinya Savasi
sonras1 tim Avrupa ve Kuzey Amerika’da yayginlasan kitle turizmi hareketinde
turistik tatil, gruba programda sunulanlarla sinirli bir programdir. Agilimlara,
bireysel c¢esitlenmelere olanak vermez. Sistem kapidan kapiya yoOntemiyle

islemektedir. (Tanyeli, 2004)

Tanyeli (2004); “Kitle Turizmi ve ‘Yok Mekan Mimarlig1’ adli makalesinde
kabuk degistiren bu turizm aktivitesinin turistin tanimini da degistirdigini, erken
donemlerde toplumun en varlikli kesiminden olan ve yalniz ya da kiiciik gruplar
halinde seyahat eden, “6zne” konumundaki turistin yerini, 1970’lerden sonra kitle
turizminin bir elemam1 olarak kalabalik gruplarla 6nceden alinmis kararlar
dogrultusunda gezen, turizmin nesnesi konumundaki “istatistiki turist”e biraktigini
ileri stirmektedir. Ona gore cagin turisti artik bir insan bile degil, ekonomik bir
gergekliktir. Cagin turizm anlayisinin ifade edilmesi acisindan son derece dogru bir
saptama olan bu goris, turistik faaliyetin asil kahramani olan turistin dahi turizmin

kendi mantig1 icersinde nasil nesnellestirildiginin altin1 ¢izmektedir.
4.1.2 Turist Bakist
Turist bakis1 kavrami, 80’11 yillardan itibaren, kitle turizminin gelismesiyle ortaya

cikmig, “turist”in nesnel algilanisindan dogmus bir tanimlamadir. Bu kavrami

irdeleyebilmek i¢in Oncelikle turist kavraminin tanimlanmasi gerekmektedir.
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e Gezgin: Gezmek, tanimak, gérmek, dinlenmek amaciyla geziye ¢ikan (kimse)
(TDK Soézlugi)
e Turist: Dinlenmek, eglenmek, géormek ve tanimak gibi amaclarla geziye

cikan kimse, gezgin, gezmen, seyyah (TDK So6zIiigii)

Sozliik tanimlarina bakildiginda es anlamli gibi goziiken bu iki kelimenin tarihsel
stirecte turizm etkinliginin gelisimine bakildiginda farkli anlamlara geldigi
goriilmektedir. Osman Denker, “Mekansiz Turizm” adli yazisinda bu durumu soyle
aciklamaktadir. “Bir gezgin icin tatil bolgeleri girilmemesi gereken zonlardir,
buralarda tatil aktiviteleri ve eglenme zorunlulugu vardir. Gezgin tatilde degildir, bu

onun i¢in harcanmasi gereken bir zaman degil, yasanan ve iiretilen bir zamandir.”

Tarihe bakildiginda da seyahat eyleminin 6nemli asamalarindan birini gezginler
olusturmaktadir, ancak onlarin kesfetme, 6grenme amacli gezilerinin yerini tatil ve
bos zaman degerlendirme amagli gezilerin almasi 20. yy. turizm faaliyetini baglatmis
ve giiniimiiz “turist”i bu sekilde ortaya ¢ikmistir. Ote yandan son yillarda turizmin de
kendi iginde kollara ayrilmasiyla klasik 3S (deniz-gilines-kum) odakli tatil kavrami da
degismeye baslamis, degisik amaglarla gezen bir kitle diinya iizerinde olugmaya
baglamistir. Bu da tek tip kitle turizmi kapsaminda gezen turistin de artik

degismesini, farkli nitelikler arayan farkli gruplara boliinmesini saglamstir.

Turizmin kavramsal ve somut-fiziksel bir¢ok girdisinin arasinda énemle iizerinde
durulmasi gerekenlerden biri de “turist bakis1” kavramidir. Urry (1999), “Turist
bakisi; insanlarin bagka varis noktalarmma dogru devinimlerinden ve oralarda
konaklamalarindan ortaya ¢ikar” demistir. Burada gecen “bakis”; kisileri glindelik
rutin deneyimlerinden ayiran peyzaja yonelik bir bakistir. Siradis1 olana dogru ilginin
yonelmesi s6z konusudur. Turistik gezi boyunca “bakis” cesitli “olagandis1”
goriinlimlere yonelir. Bunlar tarihsel bir obje, deniz, manzara ya da kentsel bir peyzaj
olabilmektedir. Bu goriiniimler de fotograf ya da kamera yoluyla nesnellestirilmekte
ve sonsuz bir zaman dilimi i¢in dondurulmaktadir. Urry (1999), bu bakisa medya ve

iletisim araclariin sagladig1 katkidan bahseder:
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“Yerler bakilmak iizere secilir, c¢iinkii ozellikle hayal kurma ve fantezi
araciligiyla, ya alisildik bicimde karsilasilanlardan farkli anlamlar iceren ya da
farkly bir diizeyde olugan yogun hazlara yonelik bir beklenti vardir. Bu ¢esit beklenti,
bu bakisi olusturan film, gazeteler, TV, dergiler, kayitlar ve videolar gibi turist-dist
pratikler c¢esitliligi araciligiyla kurulur ve stirdiiriiliir. Bu tiir uygulamalar, tatil
deneyimlerinin anlasilmasina yardim edecek gostergeler saglar, béylelikle goriilen

’

sey, bu onceden verili kategoriler yardimiyla yorumlanir.’

Turist bakisi, 6nceden bir yer hakkinda olusan beklentiyi tanimlayan niteliginden
dolay1 turizm i¢in 6nemli bir olgudur. Daha 6dnceden ayni yeri ziyaret etmis olanlarin
olusturduklar1 gorsel depolama sayesinde belli bir hafiza olusur ve turizm

yatirimeilart i¢in bu tiir izlenimler direkt bir kaynak olusturur.

4.2 Turizmin Karakteristikleri ve Mekansal Orgiitlenmeye Etkileri

Turizm kavrami, bir sektorel olusum, bir ticari faaliyet, bir tiir kiiltiirel ifade
bicimi olarak c¢ok c¢esitli sekillerde incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Bu
inceleme ve degerlendirmeler esnasinda da bir takim alt basliklar 6ne ¢ikmaktadir.
Bu ¢alismada turizmin bir kiiltiirel olusum olarak toplum ve birey iizerindeki etki ve
gelisimlerinden yola ¢ikilarak mimarlik alani ile kurdugu iliski ele alinmaktadir. Bu
ylizden de turizmin bu konsept ¢ergevesinde ele alinisinda 6ne ¢ikan unsurlarin ayri

ayr1 ele alinmasi gerekmektedir.

4.2.1 Tarihsel ve Dogal Cevreden Yararlanma

Turizmin Onemli karakteristiklerinden biri tarihi, kiiltiirel ve dogal g¢evrenin
korunmast ve bunlarin en iyi sekilde degerlendirilmesinin gerekliligidir. Ciinkii
turizm faaliyetinin olusum nedenlerinin basinda yeni, daha dnce goriilmemis yerleri
gormek, tarihi yapilar1 ve cevreyi gezmek ile dogal hayati deneyimlemek gelir.

Bizzat bunlar turizmin varolus nedenlerini olustururlar. Giiniimiizde 6ne ¢ikan
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turizmin ekonomik boyutunun yaninda s6z konusu etkenlerin de goz ardi1 edilmemesi

gerekir.

Mimarlik ekseninde bakildiginda da tarihsel ve dogal ¢evrenin o alandaki mimari
olusumu dogrudan etkiledigi goriilmektedir. Kitle turizmi kavraminin genelde bu
etkilesimi hice saydigi ve bunu dikkate almayan yapilasmalara olanak tanidigi
goriiliir. Oysa bir yerin turistik degerini belirleyen salt degerlerle birlikte, o yerde bir
fon gorevi goren ve o yere kendine 6zgili bir kimlik kazandiran dogal bitki ortiisi,
canlilar1 da olduk¢a 6nem tasir. Tarihten giiniimiize aktarilmis, ziyaret edilebilecek
yapilar, 6nemli eserler de o yeri kendisi yapan seylerdir. Dolayisiyla turizmin kendi
mimarisini tanimlarken bunlardan referans almasi, bunlar ile birlikte bir uyum
icersinde varligini siirdiirebilmesi 6nemlidir. Bu anlamda bakildiginda Tiirkiye’deki
Ege Bolgesi’nde zeytinliklerin, Akdeniz kiyilarindaki muz bahgelerinin yapilanma
planlarinda ne denli korundugunu yeniden gézden gecirmek gerekir. Ancak dogal ve
tarihi degerlere karsi seksenli yillardan itibaren siirdiiriilen genel politikanin artik
yavag yavas farklilasmaya bagladigi ¢ok sinirli diizeydeki calismalar olmakla

beraber, gdzlemlenmeye baslamistir.

Turizmin mimarlikla olan iligskisinde 6nemli olan bu faktor kent dlceginde kendini
daha da farkli kilarken, kent mirasin1 ve onun getirdigi yasam bi¢imini de 6n plana
cikarir. Boylelikle turistlerin bir yere gelirkenki beklentileri farkli farkli olmaktadir.
Ornegin Tiirkiye’ye gelen turistin aklinda oncelikle Ayasofya’y:, Efes’i,
Safranbolu’yu gérmek vardir. Dubai’ye ya da Singapur’a alig-veris i¢in giden
turistlerden farkli beklentilere sahiptirler. Turist bakisi lilkemizde daha ¢ok kiiltiirel
mirasa yonelmis durumdadir. Bu yiizden tarihi mirasin ve degerli mimari 6gelerin

korunmasi lilkemiz turizmi i¢in biiyiik 6nem tagir.
4.2.2 Konfor Anlayisi ve Kalite Kavrami
Turizmin igersinde belirleyici faktor olarak one ¢ikan bir diger 6nemli unsur da,

turistlerin artik geldikleri ortamda eskisi gibi kendi {iilkelerinde alisik olduklari

mimari ortami degil, farkli bir mimari c¢evreyi yasamak istemeleridir. 1950 ve
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1960’larda turistlere alisik olduklar1 ¢agdas konfor ortamini sunmak yeterli
olmaktaydi. Ancak giliniimiizde konfor zaten bir ‘olmazsa olmaz’ olarak algilanmakta
ve buna ek olarak yeni yapilmis bile olsa bir yapinin bulundugu ortamin kiiltiir, iklim
ve mimarlik degerleri ile bir bi¢cimde iliski kurmasi beklenmektedir (Diindar, 2001).
Bu beklentinin farkli yorumlanmasi sonucu bir takim degisik yorumlamalarla

karsilasildig gozlemlenmekte ve ‘dekor’ mekanlar da bu sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Glinlimiizde her sektorde karsimiza ¢ikan bir tiir kalite gostergesi olan “marka”
kavrami turizm sektorii i¢cin de olduk¢a Onemli hale gelmistir. Kalite ve konfor
arayan turist kitlesi i¢in “markalagsmis™ otellerde tatil yapmak, “markalagmis™ tur
operatorleriyle ¢alismak ve “marka” havayollariyla ugmak 6nemli bir faktordiir.
Ciinkii marka beraberinde kaliteyi, belli bir fiyat standardin1 ve giivenceyi
getirmektedir. Bununla beraber bir “statii sembolii” olmasi1 da bir grup turist igin
onemli bir girdidir. Uluslararasi otel zincirlerinin diinya iizerinde kurmus olduklari
cok sayida turizm mekani bu nedenlerden dolay1 her zaman tercih nedeni olmaktadir.
Aymni iilke i¢inde de degisik kentlerde, degisik konseptlerle tasarlanmis dahi olsa,
belli bir etiket altinda olan turizm tesisleri sahip olduklari markanin yarattig1 giiven

hissiyle yogun olarak tercih edilmektedirler.

4.2.3 Imaj Kavrami

Turizmin kendini ifade etmekte kullandig1 araglar acisindan bir diger 6nemli
unsur da imaj kavramidir. 80’lerden itibaren giderek artan bir sekilde caga egemen

olan imaj kavrami turizm i¢in de olduk¢a 6nemli bir unsur haline gelmistir.

Turizmde imajlar, yerin kendisinin sahip oldugu “dogal imaj” ve mimari
yapilagsmada yaratilan “suni imaj” olarak farkli iki bicimde karsimiza ¢ikar. Yerin
kendi imaj1 sahip oldugu dogal kiiltiirel degerler ile oraya ait yasama bi¢iminden
dogan toplumsal imaj1 kapsar. Ornegin; Efes, Bergama gibi tarihsel degerler yoluyla
olusmus imajlar, iskandinav iilkeleri ve Kanada’da hakim olan doga yoluyla olusmus
olan imajlar veya Italya’da Kkiiltir araciligiyla olusmus imajlar yerin kendi

karakterinden dolayr olusmus imajlardir. Venedik, Paris ya da Dubai sehirleri
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dendigi zaman zihinlerde olusan imajlar olduk¢a belirgindir. Bunun yaninda yeni
olusturulan mimari ¢evre yoluyla bigimlenen imajlar da turizm agisindan — 6zellikle
son yillarda — olduk¢a Onemlidir. Bu tiir imajlar genel olarak suni imajlardir.
Kokenleri tarihsel degerlere, o yerin dogal 6zelliklerine dayanan ¢aligmalar olabildigi
gibi, o cografyaya hi¢ ait olmayan, tamamen yabanci, baska yerlere ait 6geleri
barindiran caligmalar da bu baglamda sik¢a karsilasilan tutumlar olmustur. Baska
“seylere” ve bagka “zamanlara” ait 6gelerin bir araya getirilmesiyle olusmus, zaman
ve mekan kavramlarin1 yeniden yorumlayan ¢aligsmalara da rastlanmaktadir. Bunun
sonucunda da “gibi” olan mekanlar turizm tesisleri igersinde énemli yer tutan bir
konuma gelmistir. “Koy gibi”, “saray gibi”, “ev gibi” olan, baska bir sehirdeymis
gibi olan yapilarin yapilmasiyla bu “suni imaj” olusumu ¢esitlenerek gelismistir.
Burada s6z konusu olan durum, mimari tavir ve isletme politikasinin birlikte
gelismesiyle turizm alaninda belirleyici faktor haline gelmistir. Caga hakim olan
popiiler kiiltiir degerleri, medya ve internet de bu tarz bir tatil ve turizm olgusunu

destekleyen bir anlayista oldugundan s6z konusu imajlar biitiinii zaman zaman

“dogal imaj”larin 6niine gececek denli Gnem kazanmstir.

Turistik suni imajlar cercevesinde; kisa siireligine baska mekanlarda, baska
alemlerde, baska zamanlarda olma durumu insanlarin degisik arzularina, fantastik
beklentilerine yanit olmaktadir. Aksi bir tavirla insanlari evlerinde hissettirme
anlayisina dayanan daha miitevaz1 tesisler ve bunlara dair talepler de ayni imaj

olgusu kapsaminda bagska bir alan1 isaret etmektedir.

[k bahsedilen, disarida siiregiden hayattan insanlar1 kopartan ve baska vaatlerle
yola c¢ikan isletmeler genel olarak biiyiik otel zincirleri, tatil koyleri seklinde
somutlasirken; ikinci bahsedilen ev konforunu veren, dogal cevre ile iliski kuran
anlayis da daha kiiclik ¢apl turizm isletmelerine, sahil kasabalarindaki motel ve
pansiyon tiirli isletmelere referans vermektedir. Bunun yaninda son yillarda trend
haline gelen butik otel kavrami da, lilks konfor saglayan ancak bunun yaninda sinirl
yatak kapasitesi ile ¢ok biiylik yapilagsmalara gitmeyen, belli bir konsept dahilinde

bicimlenen mimari kurgusuyla baska bir turizm alternatifi olusturmustur. Bu tiir



60

tesislerde imaj kavraminin 6nemle vurgulandigi goriilmekte hatta bu tiir otellerin

varolusunu anlamlandirdig1 séylenebilmektedir.

4.2.4 Turizmin Iletisimsel Boyutu ve Pazarlanis Bicimleri

Turizmin 90’1 yillardan itibaren 6ne ¢ikan 6énemli bir 6zelligi, kazanmis oldugu
iletisimsel boyut ve iletisim medyasiyla kurmus oldugu siki bagdir. Turizmin
pazarlanig bi¢imi ve tanitim politikalar1 acisindan medya oldukc¢a 6nem kazanmis,
yazili ve gorsel basin turizmin kendini ifade edis bigimi agisindan tanimlayict hale
gelmistir. Ozellikle internet kullanimmin yaygimlasmas: ile turizm sektdriiniin

iletisimsel boyutu daha da 6n plana ¢cikmustir.

2000’11 yillara gelindiginde, ozellikle internet iizerinden seyahat programlarinin
olusturuldugu, otel ve diger turizm tesislerinin detayli tanimlarina yer verildigi ve
“online” rezervasyon sisteminin yayginlastigi gozlemlenmektedir. Artik seyahat
acentalarinin, tur operatorlerinin sitelerinden ya da otellerin direkt kendi sitelerinden

tatil programlarinin ayarlandigi, yer se¢iminin yapildigi bir doneme girilmistir.

Uluslararasi Otelciler ve Restorancilar Birligi (IH&RA) nin 41. Genel Kurulu'nda
yayilanan bildirilere gore birtakim ongoriilerde bulunulmus ve giiniimiiz tiiketicisi,
tiketim aligkanliklar1 ve online rezervasyon kavramlart ile ilgili ¢ikarimlarda
bulunulmustur. Burada dikkat edilmesi gereken Onemli bir nokta “turist”ler
kastedilerek “tiiketici” kelimesinin kullanilmasidir. Bu sekilde bir tanimlamanin
sektoriin uluslararasi diizeydeki bir birligi tarafindan kullaniliyor olmasi da, turizm
ve turist kavramlariin tiiketim mantigi igersinde konumlandirilmis durumunun
mesruluk kazanmis oldugunun da bir gostergesidir. S6z konusu “tliketiciler’le ilgili
yapilan saptamalara bakildiginda géze carpan unsurlardan ilki; kredi kart1 kullanan
miisterilerin Paris ve Londra gibi kentlerin yaninda, country tarzi dogal yasamin
oldugu mekanlar1 tercih etmeye baslamis olmalari, yaslh insanlarin seyahate daha ¢ok

yonelmesiyle saglik, spa, dogal yasam ve dinlenmenin 6nem kazanmis oldugudur.
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Bunun yaninda bir diger saptama; pazarin yaklasik %22’lik kismini olusturan
genclerin ve yetigkinlerin %35-40’1nin internette arastirma yaparak seyahatlerine yon
verdikleri ve teknolojiye olan ilgilerinin yiiksek olmasi nedeniyle teknolojik otellere
gereken paray1r 6demekten ¢ekinmedikleri seklinde olmustur. Bu saptamalardan da
cikarilabilecegi gibi gilinlimiiz turisti her yas grubunda ve degisik beklentilerde
olabilmektedir ve kendi beklentilerini karsilayabilecek bir tatil i¢in bilingli bir 6n
hazirlik donemi gecirmektedir. Bu 6n hazirlik da cogunlukla internet {izerinden
gerceklesmektedir. Insanlar nasil bir tatil gegirmek istedikleri ile ilgili karari
verdikten sonra internet ortaminda bunun arastirmasini yapmakta, en uygun fiyath
otel, en ucuz ulasim ve kaliteli hizmet gibi faktorlerin pesinden giderek kendine en
uygun tatil alternatifini belirlemektedir. Daha 6nceden yazili basinda yer alan ilanlar
ve tv reklamlar1 yoluyla da olusturulan gorsel hafiza sayesinde tatil imgesi degisik
sekillerde potansiyel turistlerde yerlestirilmekte, internet ortaminda da

aktiflestirilmektedir.

Bu durum tur operatdrlerinin, acentalarin ve hava yolu sirketlerinin de turizm
dongiisii igersindeki konumlarimi 6nemli dlgiide etkilemektedir. Turistlerin internet
ortamindan daha ucuz segeneklerle kendine ait paket programlar olusturabiliyor
olmasinin, tur operatdrlerinin paket programlarina oranla daha ¢ok tercih edildigi
saptanmistir (IH&RA). Ancak bu heniiz acenta ve tur operatdrlerinin faaliyetini
gereksiz kilacak boyuta ulagsmamustir; ¢ilinkii otel isletmeleri rezervasyonlarin bir
boliimiiniin 6nceden kesinlestirilmis olmasini tercih etmektedirler. Burada yine
belirtilmesi gereken bir nokta da, tur operatorleri ve ulasim sirketlerinin de miisteri
ile kurdugu iligkide sanal ortam1 oldukga etkin bir bigimde kullaniyor oldugudur. S6z
konusu firmalar da kendi sistemleri i¢ersinde tarifeli programlar, indirimli uguslar ile

turistlere uygun alternatifler sunmaktadirlar.

Biitlin bu gorsel ve isitsel iletisim ag1 ve reklamcilik {izerinden yiirliyen turizm
faaliyeti bircok imge ve simgeden faydalanmakta, degisik vaatler sunmakta ve bazi

kavramlar1 6n plana ¢ikarmaktadir.
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Otellerin internet siteleri iizerinde yapilan taramalarla gézlemlenmektedir ki;
buralarda insanlara degisik tatil konseptleri olusturulmustur ve bunlar
pazarlanmaktadir. Burada s6z konusu olan bes yildizli bir otel ya da tatil koyii de
olsa, kii¢iik bir butik otel de olsa insanlara bir imaj yaratilmakta ve bu imaj
cergevesinde betimlenmis olan mimari olusum ve diger organizasyonlar insanlara en
iyi sekilde tanitilmaktadir. Ornegin son yillarda 6ne ¢ikan “gibi” olan imajlar (kdy
gibi, saray gibi...) yazili metinlerle en cazip sekilde sunulmakta, ona uygun
tasarlanmis mimari kompozisyon da fotograflar araciligyla insanlara sunulmaktadir.
Yaratilan gorsel ve sozlli imaj sayesinde tiiketicilerin de kisa bir siireligine bagka bir
hayatin parcas1 olmasi1 diisiincesi uyanmakta ve aktif olarak bu olusuma
katilmaktadir. Bir diger sekilde kiigiik bir sahil kasabasinda bulunan sirin bir butik
otel de yine benzer yollu bir “6zendirme” anlayisi ile mutevazi bir tatilin
tanimlayicist olarak gosterilmekte, bulunulan kasabanin ve o yere ait dogal
yasantinin bir parcasi olarak orada zaman ge¢irme diisiincesi ile, stresli ve yorgun
sehir insani i¢in “ayricalikll” bir tatil vaad etmektedir. 2000’11 yillarla birlikte trend
haline gelen spa ve saglikli yasam da tiiketicileri “yakalayabilmenin” 6nemli bir
faktorii haline gelmistir. Giinliikk gazete ve tv haber biiltenlerinde genis yer verilen
saglikli yasam, diyet ve zayiflama ile spa gibi konular turizm mekanlarinin

pazarlanmasinda da 6nemli yer tutmaktadir.

Sanal ortamda ya da basinda yer alan fotograflarda 6ne ¢ikan mimari mekanlar;
acik alanlar-bahgeler-yiizme havuzlart ve aquaparklar, tip otel odalari, 6zel
tasarlanmis suit ya da balayr odalart ile giris holleri-restoranlar olarak
gozlemlenmektedir. Turizm faaliyetinin biliylik bolimiiniin hala yaz mevsiminde
gergeklestigi, deniz ve giinesin de cazibesinin hi¢ bitmedigi gz oniine alindiginda;
havuz, aquapark ve bah¢e gibi mekansal imgelerin 6n plana ¢ikarilmasi anlasilir
nitelik kazanmaktadir. Standard otel odalar1 genel olarak, yap1 igersinde ¢ok cesur
denemelere gidilmeyen, ancak konfor ve teknolojinin iist diizeyde sunuldugu
mekanlar olarak resmedilmekte, sahip oldugu manzara ya da donanim (internet
baglantisi...vb.) tamitimlarda en ¢ok On plana ¢ikartilan unsurlar olmaktadir. S6z
konusu olan bir sehir oteliyse teknolojinin mekanda kullanimi daha c¢ok

vurgulanirken, sahil kasabasindaki kiigiik bir otelin tanmitimindaysa, yerel-yoresel



63

degerlere uygun dekorasyonu daha ¢ok one ¢ikarilmaktadir. Buradan da anlagilacagi
gibi “hedef kullanici”nin (sehir otelinde belki bir gece konaklayacak is adami ya da
miitevazi bir tatil beklentisinde olan orta halli bir aile) hem mekanin
bicimlenmesinde hem de onun tanitilmasinda oynadigi rol biiyiiktiir. Kisaca, s6z
konusu “hedef kitle” o yerin olusturulmasinda birincil 6nemli faktordiir. Turizm
yapilarinin giris holii-resepsiyon bdéliimleri de bu diisiinceden hareketle ana tasarim

konseptini 6zetleyen nitelikte mekanlar olarak tasarlanmaktadirlar.

Tiim bu mekansal imgeler yoluyla olusturulan gorsel imajlara eklenen kullanici
imajlart da sanal ortam medyasi, yazili basin ve tv medyasinda sikca
kullanilmaktadir. Mekanlarin tanimladigi ortama uygun turist imajlarinin da bizzat
fotograflarda kullanilarak daha dogrudan bir etki yaratilmaya calisildigi
gozlemlenmektedir. (tipik Tirk ailesi, yabanci turist imaji, fotografi tamamlayan
giizel kizlar...vb.) Bu da giinlimiiz reklamcilik ve medya diinyasinin temel

paradigmalarindan birinin direkt yansimasi olarak nitelenebilir.

Reklam ve tanitim sektorlerinin degerleri ile oldukga biitiinlestigi gdzlemlenen, bu
yoniiyle de turizm iiretiminde gittikce 6nem kazanan bir olgu olan “marka” kavrami
da; bir turistik tesisin medyada daha fazla tanitiminin yapilmasini saglayan ve
insanlara sagladig1 giliven duygusuyla daha ¢ok tercih edilmesini saglayan bir
unsurdur. Dolayistyla marka kavrami, turizm faaliyetinin nesnellesmesi, turizm
mekanlarinin da “lirtin” niteligi kazanmasi konusundaki etkisini, aym sekilde bu

tiriinlerin pazarlanabilmesi ve tanitilabilmesi yolunda da gostermektedir.

Iginde bulundugumuz iletisim ¢aginda turizmin kiiresel bir etkinlik olarak geldigi
nokta, onu kac¢milmaz olarak iletisim medyasinin hedefi ve malzemesi haline
getirmektedir. Biiyiilk yatirnmlar, biiyiikk insan akislar1 s6z konusu oldugundan
iletisimin ve reklamin 6nemi giderek artmaktadir. Giiniimiiz insan1 hangi sosyo-
ekonomik statiiden olursa olsun, moda ve trendlerden etkilenen, yogun yasayan,
kendisi kesfetmek icin zamani olmayan ve bu yilizden de bilgi dagarcigi medyada

tanitim1 yapilanlarla sinirli olan bir kitledir. Bu yiizden turizm faaliyeti ve turizm
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yapilarinin iletisimsel yoni onlarin varligini siirdiirebilmeleri i¢in basat faktorlerden

biridir.

4.3 Turizm Mimarhgi

Turizm mimarhg: tipolojik bir ayrimin sonucu olarak ortaya ¢ikmustir. Turizm
sektorii ile ilgili binalarin, ¢evre diizenlemelerinin tartigildig1 bir alandir ve turizm
yapilagmasi ile ilgili mimari sorunlar1 kapsamaktadir. Kavramsal boyutta turizm
mimarlig1 cesitli tartigmalara yorumlara hedef olmus, bir siire bu tiir bir tipolojik
ayrimin olup olmadig: tartistimistir. Necati inceoglu (2004) bu konuda yaptig: bir
degerlendirmede; gecmiste Tiirk Mimarligi, Alman Mimarligi gibi siniflamalarin
hakim oldugunu, giiniimiizde ise; Zaha Hadid Mimarlig1, Tadao Ando Mimarlig1 vb.
tanimlamalarin hakim oldugunu, ancak turizm mimarlig: tiirii bir ayrimin ¢ok gegerli
olmadigini ileri siirmiistiir. Bu goriisiin kuskusuz hakli tarafi olmakla birlikte son
yillardaki turizm yapilart incelendiginde; sahip olduklari tiim c¢esitlilie ragmen
kendilerine ayr1 bir alan tanimlayabilecek dlgiide diger yapr tiirlerinden ayrildiklari,
kendi i¢lerinde gegerli bir takim kurallar ¢er¢evesinde geliserek ortak bir bakis agisi
etrafinda toplandiklar1 goriilmektedir. Turizm sektoriinlin yarattigi konaklama,
eglenme, dinlenme, yeme-igme ve gezme — gorme gibi gereksinmeleri karsilamak
lizere gevreler liretmek, yerlesme ve tesis Olgeginde ortaya ¢ikan cevresel sorunlari

¢ozmek i¢in turizm mimarlig1 kendi alanini olusturmustur (Diindar, 2001).

Turizm mimarligimin mimarhik alaninda sahip oldugu konum, diger yap1
tipolojilerine oranla farkli olmustur. Ugur Tanyeli (2004), “19. yiizyildaki
baslangicindan beri mimarlik diinyasinda tavizlerin en kolay verildigi, dolayisiyla da,
periferik ve az ciddi sayilan bir bolge” olarak degerlendirildigini vurgulamistir.
Dogan Kuban (2004) ise; “Turizm mimarisi bana hep mimarlarin legolarla oynamasi
gibi gelir. Ger¢i ¢ocuk i¢in lego ciddi bir olgu. Lego tasarimi da ciddi bir ugras.
Oyunun kendisi de ciddiye alinmasi gereken bir sosyal olgu.Yine de turizmin dogasi
geregi, turistik amacli yapilarin oyunsal bir yami var.” seklinde konuya
yaklagmaktadir. Kuban bu degerlendirmesinin devaminda turizm faaliyetinin aslinda

ne denli ciddi ve karmasik sorunlar iceren bir sektdr olduguna deginerek, turistik
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yap1 tasariminin iki temel boyutu oldugunu ileri siirer. Bunlardan ilki; “efficiency”,
digeri de “oyun”dur. “Efficiency” turizmin karmasik dongiisiiniin titiz ve diizenli bir
sekilde isleyebilmesi i¢in tam amaca yonelik ve ekonomik c¢oziimler iiretilmesi
gerekliligini ve bunun mimari yapiya yansimasini ifade ederken, “oyun” da turizmin
bir panaywr, bir Disneyland, bir sirk ¢igirtkanligi olusunu ve bunun mimariye
yansitilmasini ifade etmektedir. Tiirkiye’de hakim olan turizm mimarlig1 konseptinin
de buna uygun olarak bicimlendigi ve “reklam panosu tiirlinden mimari’nin

yayginlastig1 goriilmektedir.

Ugur Tanyeli (2004), “Kitle Turizmi ve ‘Yok-Mekan’ Mimarlig1” adh
makalesinde turizm mimarhg ile ilgili yaptig1 saptamalarda s6z konusu tiiketime
odakli mimari anlayisin hakimiyetini kabul etmekte ve bunu Augé’'nin “places and
non-places” (Tiirkge’ye “yer” ve “yer olmayan” seklinde ¢evrilen, ancak Tanyeli’nin
“mekan” ve “yok-mekan” olarak doniistiirdiigli) siniflamasi ile aciklamaktadir.
Burada sozii edilen “yok-mekan”lar, siipermarketler, havaalanlar1 ve tatil kdyleri gibi
mekanlar1 kapsamaktadir. “Yok-mekan”larin temel 6zellikleri ise; “mekan iliskisel,
tarihsel ve kimlikli olmayan” seklindedir. Ornegin; bir siipermarketin tarih iginde
evrimlesip, degistiginden, insan hayatinda yer edindiginden bahsedilemez ya da bir
havaalani insanlar i¢in sadece i¢indeki islevler yerine getirildigi siirece 6nemlidir. Bu
nedenle de bu yapilarin tarihsel 6nem tasimalarindan s6z edilemez, ancak eskimesi
ve zamani gelince yenilenmesi soz konusudur. Tanyeli burada “yok-mekan”larla
empati kuramayacagimiz lizerinde de durmakta ve bakkalla dost olurken,
siipermarketteki kasiyeri disarida gordiiglimiizde tanimayacagimiz drnegini
vermektedir. Benzer bi¢imde tatil kdylerinde, orada goriilen ve insanlart eglendiren

3

animatdrlerin de, birer “yok-adam” olarak tatil bitiminde hatirlanmayan ytizler
olmaya mahkum olduklarinm ileri stirmektedir. Oysa yasanilan evler ya da siirekli
ziyaret edilen devlet daireleri, kamu mekanlar1 ile kurulan iliski ¢ok daha giigliidiir

ve insanlarda anilar biriktirmektedir.

“Yok-mekanlarla ilgili bir diger Ozellik ise; bireyin “yok-mekan”la olan
baglantisinin bir mukaveleye dayaniyor olmasidir. Tatil kdyilinde bulunmanin nedent;

“bir sirketle belirli sayida giin boyunca orada eglendirilmek, ‘tatillendirilmek’ igin
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mukavele yapmis olmak™tir. Buna ek olarak da, bulunulan “yok mekan” icersindeki
biitlin aktiviteler de bir tiir tarifeyle belirlenmistir. Animasyonlar, spor, eglence ve
uyku saatleri belirlenen bir program dahilinde organize edilmislerdir. Yemek yeme
eylemi bile sistematige oturtulmus olup, tatilcilerde karin doyurmak yerine 6denen
paranin karsilig1 olan kadar1 midede istiflemek diisiincesi hakimdir. Bunlardan da
c¢ikan sonug sudur ki; bireyler “yok-mekan”lar igersinde 6zgiirliiklerini biiyiik 6l¢iide
yitirmektedirler. Hatta Tanyeli bu mekanlarin bireylerde gecici siireli kimlik kaybina
yol actigini ileri siirmektedir. Ornegin bir siipermarkette kisinin sadece miisteri, tatil
koylinde ise sadece bir tatilci oldugunu ve bu dogrultuda davranis sergiledigini
belirtmektedir. En ciddi is adamlarinin tatil kdylerinde animatorlerle ilging danslar
sergilemeleri, hi¢ sporla ilgilenmeyenlerin on bes giin boyunca spor yapmalar1 bunun

kanitidir.

Tanyeli, konuyla ilgili yaptig1 tiim saptamalardan sonra, gliniimiiz tiiketim odakli
iiretim bicimlerinin ve Augé’nin tamimladigi “stipermodernite”nin “yok mekan1
kutsadigini 6ne siirer. Ayrica “mekan” ve “yok-mekan”in birbirinden ayr1 sekilde
tasarlanmas1 gerektiginin altin1 ¢izerek, birinin digerinden {istiin olmadigini, her

ikisinin de giiniimiiz mimarliginin parcasi olduklarini ifade eder.

Turizm mimarligt da bu agidan bakildiginda, kendi i¢ dinamikleri ve bunlari
dogrudan ya da dolayli etkileyen dis faktorler ile kendine bir alan tanimlar hale
gelmis ve bir “yok-mekan” olarak giliniimiiz tiiketim merkezli mimari iiretimlerinden
biri olmustur. Bu yilizden de turizm mimarhiginin karakteristiklerinin ayristirilarak
ortaya ¢ikartilmasi, bunlarin nasil nesnellestirildiginin ve yeniden diiretildiginin
acikliga kavusturulmasi gerekmektedir. Turizm mimarisi i¢in anahtar kelime

sayilabilecek kavramlara goz atmak gerekirse, su sekilde siralanabilir:

Yere Ait Imaj:“Yer” kavrami turizm mimarlig1 igin ana verilerden biri olarak
bir¢ok turizm yapisinin tasarim kriterlerinin basinda gelmektedir. Turizm kavrami
icersinde de 6nemli konumlara sahip olan “yer” ve “imaj” kavramlar1 bu alandaki
mimari liretimlerin olusumunu da 6nemli dl¢iide etkilemistir. Bir turizm yapisinin

insa edilecegi cografi konum, yakininda bulunan diger “yer”ler, sahip oldugu
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manzara, kiyr ya da daglik bir yer olusu ile bulunulan yerin sahip oldugu yerel
kimlik, yerel aligkanliklar ve yerel mimari doku o yapimnin imajinin olusmasinda
belirleyici rol oynamaktadir. Bu sekilde “yere ait imaj” kullanilarak ortaya konan
turizm yapilarinda, bir sekilde bulundugu cografyayla olan aidiyet iliskisinin

giiclendirilmeye calisildig1 gézlemlenmektedir.

Tarihsel iImaj: Turizm mimarliginda tarihsel referanslardan yararlanmak, tarihsel
Ogeleri bir bicim repertuart seklinde kullanmak oldukca yaygin bir anlayistir.
Turizmin tarihsel miras ve dogal ¢evre ile olan yakindan iligkisi, turistik imajlarin
yaratilmasinda da tarihsel 6gelerin kullanimmin 6n planda olmasini getirmistir.
Gegmisin bilindik degerlerinden, tanidik o6gelerden yararlanarak, “yeni” ancak
“eski”ye Oykiinen yapilar yapmak postmodernizmin baglamsalci ¢ergevesi igersinde
kolaylikla yer bulmus, buradan hareketle daha ‘“anlamli” yapilar insa edilmeye
baslanmistir. Turizm yapilar1 gibi “yok-mekan”larin da anlamli hale getirilmesi ve
degerli kilinmasi kaygisi da bu tiir bir anlayisin kolayca kabul gérmesini saglamistir.
Augg¢, tarihin, yok-mekanda ancak gdsterinin bir parcasi olarak var olabildigini ileri
stirmistilir. Gergekten de turizm yapilarinda tarihsel imaj, sdzlesmeyle satilan {iriiniin

bir pargasidir. (Tanyeli)

Zaman-Mekan {ligkisi- Simulasyonlar: Turizm mimarligi, postmodernizm
icersinde genis tartisma konusu olmus olan zaman-mekan iligkisini kendi yapisi
icersinde yeniden ele almis, Ozellikle “zaman” kavrami ilizerinde oynayarak, baska
zamanlara ait yapilar yapma yoluna girmistir. S6z konusu bagka zamanlara ait
yapilar turist kitlesi i¢in ¢ekici bir 6zellik tagidigindan, giindelik hayatin disinda
baska bir deneyim yasamak ve rutinden kopmak isteyenler arasinda bu tiir yapilar
siklikla tercih edilmektedir. Degisik zamanlarda yapilmis yapilarin, simule
edilmesiyle olusturulan yapay ¢evre oldukg¢a dikkat ¢ekici bir nitelik tagimaktadir.
“Yok-mekan” icersinde kimlik kaybina ugramaktan ¢ekinmeyen “yok-adam”lar igin
ideal bir konsept olan bu yaklasim, turizm mimarliginin oyunu seven niteligiyle de

bire bir 6zdeslesmektedir.
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Imge ve mizah zenginligi-Semboller-Simgesellik: Giiniimiiz popiiler kiiltiirii,
tilkketim odakli yasam tarzi ve bundan etkilenen deger yargilar1 dogrultusunda
sanatsal Onem tasiyan bir ¢ok faaliyetin igersinde popiiler nitelik tasiyan, reklam
degeri olan unsurlar 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Turizm mimarliginda da bu
durum goze c¢arpmaktadir. Eglence ve oyun temalariyla i¢ ice gegen, giindelik
yasama ait simge ve sembolleri ¢ekinmeden kullanan mimari tislup, imgesel boyutu
cok Onemli olan turizm mimarisiyle basarili bir Ortlisme yasamistir. Gerek sanal
ortamda gerekse gorsel ve yazili basinda olusan iletisim ag1 turizm mimarliginin
imge bollugunu her gegen giin arttirmakta ve bunu da mimarisine etkin bigimde
tasimaktadir. Bir tiir mizahi nitelik de sayilabilecek bu durum, aslinda son derece

ciddi bir sekilde isleyen agin en dnemli gostergesidir.

Kiiltiirel Sentez: Postmodern donemle baslayan kiiltiirel sentez ¢abalar1 turizm
mimarisinin de 6nemli bir dénemini tanimlar haldedir. Kiiltiirel bir takim verileri
hedef kitlesine ulasma yolunda ara¢ olarak kullanmay1 kendisine yol edinen turizm
mimarligt; ¢esitli kiiltiirlerin bir aradaligini da daha ¢ok kullaniciya ulagabilme adina
siklikla kullanmistir.  Bunun disinda bazi mimarlarin kendi mimari tarzlar
cercevesinde bir takim kiiltiirlere ait imgeleri bir arada kullanmaya c¢alistiklar1 da
goriilmektedir. Cok farkli uluslarin farkli cografyalardaki hareketlerinden olusan
turizm faaliyetinin kendi mimari yapilasmasinda da ¢ok kiiltiirlii bir tutum
sergilemesi dogaldir. Ancak burada yapilan ¢ogu zaman bir sentez niteligi tasimaktan

cok, sadece bir “bir aradalik” diizeyinde olmustur.

Kimliksizlik: “Yok-mekan”larin karakteristik o6gelerden olan “kimliksizlik”
turizm yapilarinda oldukga 6ne ¢ikmaktadir. Kiiltiirel sentez, tarihsel imaj kullanimu,
yere ait imajlar, imgelerin ve sembollerin bollugu gibi durumlar ile bunlarin birbiri
icine geg¢meleri turizm yapilarinda bir kimlik sorunu ortaya cikmasma sebep
olmustur. Nereye, hangi cografyaya, hangi kiiltiire ait oldugu tam belli olmayan, bir
tarafindan birilerini yakalamaya yonelik bir tavirla insa edilmis bir siirii turizm
yapisi, turizm mimarlig icinde hem etik hem de tipolojik bir sorun olarak karsimiza

cikmaktadir.
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4.3.1 Tiirkiye’de Turizm Mimarlhigi’nin Gelisimi

Tiirkiye’de turizm mimarhigi kavrami yeni sayilabilecek bir olgudur. Tipolojik
olarak farklilik gostermeye baslamasi 80°li yillardan sonra olmustur. Bir c¢ok
tartigmaya hedef olan Tirkiye’deki turizm mimarligi alanindaki tiretimler, kendi
icinde cesitlilik gostermekle birlikte genel olarak belli bir eksen etrafinda

toplanabilen bir 6zellik gostermektedir.

Turizm mimarhgint ve ozelliklerini irdeleyebilmek i¢in Oncelikle Tiirkiye’de
turizmin gelisim siirecine kisaca goz atmak gerekir.Tiirkiye’de temeli 1950’lere
kadar giden turizmi gelistirme politikalari, 6zellikle 1960’lardan sonra bes yillik
kalkinma planlar1 odaginda gelistirilmis, 80’lerden sonra ise daha da ivme kazanarak

yoluna devam etmistir.

1950’1lere rastlayan ilk donemlerinde turizm seckinlere hitap eden hizmetlerin
egemenliginde olmus, halkla bulusmast heniiz gerceklesmemistir. Korhan
Giimiis {in, “Cokkiiltiirciiliik Uzerine” adl1 makalesinde bu dénemin turizm anlayisi
ile ilgili yapmis oldugu yorum; “seckinlerin yabanci iilkelere vermek istedigi ‘yok
aslinda bir farkimiz’” mesaji oldugu yolundadir. Giimiis’lin bu saptamasi donemin

politik ve kiiltiirel imajin1 da 6zetleyen bir 6zellik tagimaktadir.

Turizmin sonraki donemlerdeki gelisim siireci ile ilgili yapilan arastirmalara
bakildiginda ¢ikan ortak sonug, 1960’lar ve 1970’lerin ortalarina kadar kii¢iik 6lgekli
ve yerel kaynaklara dayali turizm yapilagmasinin oldugu, 1970’lerin ortalarindan
1982-83’lere kadar bir gecis evresinin yasandigi, sermayenin bu yillarda biiytime
egilimi gosterdigi ve yerel sermaye disinda bolge disi sermayenin de turizm
yatirimlarina ydnelmeye basladigi yolundadir. Tiirkiye, ekonomik biiyiimesinin
onemli bir boliimiinii bu yillarda turizm sektoriine dayandirmayi hedeflemis ve
kaynaklarin biiylikk c¢ogunlugu bu sektdr ic¢in kullanilmistir. 90’11 yillara
yaklagildiginda da kii¢iik yatirimlarin devreden ¢iktigi, yabanci sermayenin giderek
daha biiyiik isletmeler kurmaya yoneldigi saptanmistir. (Diindar, 2001) Bu yillarda

tilkenin turizm faaliyetinin sadece kiy1 turizminden ibaret olmamasi gerekliligi; dag,



70

yayla, saglik ve iigiincii yas turizminin de gelistirilmesi gerektigi devlet tarafindan
vurgulanmistir. Bu asamadan sonra alternatif turizm tesisleri insa edilmeye

baslanmistir.

Turizm mimarhiginin kavram olarak ifade edilmeye baslanmasi ve tartisma
konusu haline gelmesi de 90’l1 yillarda olmustur. Tartismalar da ozellikle 80’11
yillardan itibaren {iretilen yapilar iizerinde yogunlagmistir. Bunun nedeni de mimari
yap1 tipolojileri icersinde konaklama yapilarinin bu donemde farkli bir bakisla
yeniden yorumlanmis olmasidir. 80’lerden itibaren bir kirtlma donemi yasayan
turizm sektorii kendi mimari dilini olusturmaya baglamis, bunu yaparken de
mimarinin kendine 0zgii bir takim deger ve kriterlerini de adeta yeniden

tanimlamistir.

Turizm yapilarina ayrilan genis biitgeler, tahmini turist beklentileri, yaratilmaya
calisilan imajlar, yatirimeinin ¢esitli ekonomik kaygilari ve dogal ekolojik bir takim
kaygilar turizm mimarhiginin olusumunda 6nemli rol oynayan etmenler olmustur.
Tiim bu etmenler turizm yapilarinin mimari karakterinin ortaya ¢ikmasina farkl

bigimlerde katki saglamistir.

80’lerde iilkenin yagsamakta oldugu politik, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel siirecin
postmodern mimarlik dilini hakim kilmaya baslamasi sonucu ortaya ¢ikan ¢esitlilik,
“turizm mimarhg1” gibi Tiirkiye i¢in yeni sayilabilecek bir mimarlik aktivite alanini
da etkisi altina almistir. Bu doneme kadar daha tekdiize olan turizm tesisleri bu
donemden sonra cesitlenmis, farkli ideolojiler ve konseptlerle insa edilmeye
baslanmigtir. Kendi iginde farkli yapr tipleri olusmaya baglamasi, farkli isletmecilik

anlayislar1 ve beklentiler farkli mimari disavurumlar1 beraberinde getirmistir.
4.3.1.1 80°li Yillar Tatil Koyleri
“Tatil koyli” kavrami turizm yapilagmalar1 iginde Onemli bir yere sahiptir.

Ozellikle 80’li yillarda turizm igin dnemli bir olgu haline gelmistir. Genis arazilere

yayilan, cogunlukla deniz kiyisinda yer alan, gelen turisti belli bir alan i¢inde tutarak
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her tiirlii ihtiyacin1 burada gidermeye yonelik olarak tasarlanan bu yapilar giderek bir
tiir turizm stratejisinin ifade bi¢cimi haline gelmislerdir. Kiy1 kentlerinin dogal ve
kiiltiirel yapisina yapilmis ciddi miidahaleden ve agir yapilagsma bicimlerinden dolay1
bu yapilar ¢ogu kez tartismalara hedef olmuslardir. (Sonralar1 buna ek olarak
bicimsel imajlar1 ile de tartigma konusu haline gelmislerdir.) S6z konusu tesislerde
“her sey dahil” seklinde 6zetlenen bir pazarlama politikasi sonucu gelen ¢ok sayidaki
turist, ucuz fiyatlarla tatil olanag1 saglamakta ve tatil koyliniin disina ¢ikmadan,
yorenin yerel halki, dogal giizellikleri ve tarihi dokusu ile iletisim kurmadan tatilini
gecirmektedir. Bu tarz tatil anlayisi, 90°l1 yillarda ve halen gilinlimiizde de
gecerliligini koruyan bir tatil bicimidir. Bu denli soyutlanmislik tesislerin mimari
orgiitlenmesi ve genel imajinin olusmasinda oldukca belirleyici bir etken olmustur.
Di1s diinyadan kopuk olan turistin biitiin sosyal kiiltiirel, fiziksel beklentilerinin bu
siirli tanimlanmis alan igersinde karsilanmasi gerekmistir. Bu amagla bulunulan
tilkenin tarihsel yoresel degerlerinden yola ¢ikilarak tasarlanmis, insanlara degisik
duygular yasatmayr hedefleyen, onlara siirprizler sunmay1r vaad eden, giindelik
yasantinin disina ¢ikmis olma ve bir hayal aleminde yasiyormus izlenimi yaratma
gibi farkli farkli konseptler igeren yapilar yapilmistir. Tatil koylerinden diger otellere
de yayilan bu etki ile, donemin postmodern mimarlik anlayisindan da gii¢ alinarak,
onceki donemlerde yapilmis olan turizm yapilar1 yadsinmis, ¢ogulculuga dayali yeni

bir yoldan gidilmeye baslanmistir.

80’lerden giinlimiize ¢ok sayida turizm yapisina imza atmis olan Tuncay Cavdar
(2000) onceki donemlerde insa edilen turizm yapilarim1 hedef alarak soyle
demektedir: “...ruhsuz tek diize bir cergevede programlanan bu yapilarin
bulunduklar1 ¢evreden kopuk anlamsiz tasarimlarinin, ¢agimizin {iriinii, otoyol,
havaalani, alig-veris merkezi gibi yok-mekan kervanina katildiklarin1 gérmek, bize
kentsel yasam, imge ve mizah zenginligini bu yapilara kazandirmak 6zlemini
getirdi....iki boyutlu ¢agdas yok-mekanlarin getirdigi kahredici yalnizlik ve insan
onurunu asagilayan siradanlik saptamasi, bizi anlam yiikli karsitliklarin sivrilestigi,
parcalanmis, gizil giliclii biitiinliige yonelen bir tasarim arastirmasina ydoneltti.
Tasarim c¢abamiz turizm yapilarin1 6lgek olarak en azindan bir kiyr kasabasinin

yasam zenginligine getirebilecek rastlantilarin olgunlastirdigi, bir kenti sevdiren



72

Ogelerin, birbiriyle celigkili davranislarin iist iiste bindigi mekanlar zinciri haline

getirmek yolunda oldu.”

Tuncay Cavdar’in bu karmagsiklik ve celiskiyi arayan, kentin zenginliine
ulasmay1 hedefleyen, sasirtmayi1 seven mimari tislubu bir¢ok eserde somutlagmis,

sOyleminin bazi alt agilimlar1 da diger mimarlara da esin kaynagi olmustur.

4.3.1.2 90°l Yillar Alternatif Turizm Anlayisinin Dogusu

90’11 yillara gelindiginde tatil kdyii kavraminin yaninda baska arayislara da yer
verilmeye baglanmis, kis turizmi, saglik turizmi gibi olgular ortaya ¢ikmistir. Burada
cesitli termal tesisler, kayak merkezleri de ragbet gérmeye baslamis, ancak hedef
kitleleri genellikle yerli turistle sinirli kalmistir. Bu yapilar genel olarak orta diizeyde
bir estetik begeniye gore tasarlanmig, konfor kosullar1 iyi saglanmis, liikks tesisler
olmus; bi¢cimsel ya da mekansal oOrgiitlenmesinde radikal tavirlar ortaya
koymamiglardir. Donemin turizm yapilarimin geneline bakildiginda, orta gelir ve
kiiltiir diizeyindeki turistin beklentilerini karsilamaya yonelik bir tavir hakimdir.
Yapilar da herkesi belli oranda memnun etmeye yonelik olarak diisiinlilmiis bir
anlayisin tirilinleridirler. Bu amagla da hep bir kiiltiirel sentez yaratma g¢abasiyla

olusturulmus bi¢imsel bir karmaga binalara hakimdir.

4.3.1.3 2000°li Yillar Turizm Yapilarinda Cesitlilik

2000’11 yillarda; tatil koyleri ve dort-bes yildizli otellerin farkli bir doneme girdigi
ve “yaratilan imajlar” konusunda daha cesur g¢aligmalar yapilmaya baslandigi
gozlemlenmektedir. Son donemde; dekor mekanlar yaratma, ge¢mise ait mimari
verilerden yararlanma ve ge¢misin yasantisina Oykiinme gibi ¢abalar daha ileri bir
noktaya tasinarak varolan tarihi bir yapinin aynen yeniden insasina kadar
gotiiriilmistiir. Bulundugu zamandan ve cografyadan kopuk bu tiir yapilar ya da
tilketim mantig1 egemenliginde gelisen abartili bigimsel analojilere yer veren yapilar
turizm sektorii icersinde bilylik rant saglayan orgiitlenmeler olmuglardir. Hizla

gelisen bilgi ¢ag1 ve tiim diinyayi etkisi altina alan popiiler kiiltiir ve onun getirdigi
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tiikketim kiiltiiri mimari bigimlenmeyi direkt olarak etkilemistir. Temali oteller zinciri
bu etkilesimin geldigi en son noktay1 ifade etmektedir. Bu acidan bakildiginda turizm
mimarliginin bir takim dis etmenlerden, genel sosyo-ekonomik durumdan ve siyasi

politikalardan ne denli etkilendigi anlasilmaktadir.

Son yillarda goze carpan turizm yapilar1 kuskusuz sadece tiiketim mantigi
cercevesinde insa edilmis olanlarla sinirh degildir. Ote yandan avant-garde
sayilabilecek diizeyde caligmalar da —sayilar1 az olmakla beraber- yapilmaktadir.
Bunun yaninda yeni bir kavram olarak Tiirkiye’ye giren ancak kisa siirede kabul
goren butik otel kavrami da turizm yapilar igersinde kendine yer edinmistir. Daha
kisith yatak kapasiteleri ile daha kisiye 6zel olanaklar sunan, insanlari biiyiik
otellerin karmasasindan uzak tutarken bunun yaninda ayni diizeyde konfor
kosullarini saglayabilen bu oteller de oldukga ilgi gérmektedir. Mimari bigimlenisleri
ile ilgili herhangi bir ortak ¢ikarimda bulunmak miimkiin olmamaktadir ¢iinkii genel
olarak bulundugu yerin y6resel mimarisinden ve yasantisindan referans alarak farkl
konseptlerin gelistirilmesiyle olusturulmustur. Ancak buradaki yoresel bir takim
Oykiinmeler diger biiyiik turizm yapilarindaki gibi karmasik bir kiiltiirel sentez
arayisindan uzak, sade bir dil igermektedir ve insanlardaki aidiyet duygusunu

giiclendirmektedir.

Tiirkiye’deki turizm mimarlig1 anlayisinin oniimiizdeki yillarda, turist kitlelerini
belli alanlara kapatan, {ilkenin ve tesisin bulundugu yakin c¢evrenin dogal
giizelliklerinden koparan anlayistan kurtulmasi gerekmektedir. Cagin yadsinamaz
kavram ve akimlarindan etkilenmesi, bu yolla degisim yasamasi son derece dogal bir
stire¢ olmakla beraber bu slirecin mimarlik i¢in 6nemli bir ¢alisma alani olan bu yap1
tipolojisinin de gelisimini olumsuz etkilemesine izin verilmemelidir. “Yer”in sahip
oldugu degerlerin tesisin degerine de katki saglayacagi unutulmamalidir.

T.Koletavitoglu’nun bu konudaki saptamasi su sekildedir:

“Tiirkiye’deki son yulardaki turizm anlayisinda iki temel ozellik oOnem
kazanmaktadir. Birincisi; turisti konaklama tesisleri sinirlari icersinde tutan, dis

cevreyle baglantisimi koparan-kolonyel- turizm anlayisi yerine, tarih, kiiltiir, folklor,
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spor, eglence, gastronomi, miizik, heyecan vb. diirtiilerin one ¢ikarildigi, iilke
icindeki degisik destinasyonlarin degerlendirildigi anlayis; ikincisi ise; tesis kalitesi
verine “Quality-Destination” dedigimiz “varig noktasinda toplam kalite” anlayiginin

yerlesmesi”dir.

S6z konusu felsefe gercevesinde gelisecek bir turizm yapilasmasinin daha uzun
stireli, siirdiiriilebilir bir turizm faaliyetini doguracagi tahmin edilmektedir. Alt yapisi
dogru kurulmus bir sektoriin ifadesi olarak sahip olacagi mimari dilin de daha kararl

ve net olacagi da kuskusuzdur.

4.4 Turizm Nesnesi Olarak Mimarhk Uriinleri

Turizm mimarliginin, tim mimarlik iiretim bigimleri icersinde metalagtirilmaya
en elverigli alanlardan birini olusturdugu kabul edilen bir gercektir. Bunda da
turizmin sektorel girdilerinin, ekonomik boyutunun ve kavramsal igeriginin degisik
sekillerde etkili oldugu sdylenebilir. Bu durum turizm alaninda ortaya konan
mimarinin, bir mimarlik “eser”i ortaya c¢ikarmaktan ¢ok bir “iriin” ortaya
cikarmasii getirmistir. Oyle ki; son yillarda gelinen noktada, turizm sektoriinde yer
alan, gazetede tanitim1 yapilan bir otelin, arka sayfasinda reklami yapilan Coca cola
sisesinden kavramsal acidan neredeyse farki kalmamistir. Bu durum, 80’lerden
itibaren yerlesen postmodern iiretim bigimlerinin 90’lar ve 2000’lerde boyut

degistirerek tiikketim kiiltliriiniin  her alanda baskin bi¢imde hissedilmeye

baslamasiyla iliskilidir.

4.4.1 80 Sonrast Postmodern Donemde Gelisen Turistik Uretim Bicimleri

Ulkemizde 80’lerle baslayan ¢ogulcu-postmodern donemin her alanminda kendini
gosterdigi, turizm yapilarinin da bu donemde digerlerinden 6zel olarak ayrildigi, 6ne
ciktigr gozlemlenmistir. Bunun nedeni de kuskusuz turizmin kendi 6z degerleri ile
donemin sosyal, kiiltirel ve ekonomik degerlerinin birbiriyle iyi Ortlisiiyor
olmasindan dolayi, turizm yapilarimin bu donem ait tiim cesitlilik ve Ozgiirligi

kendinde en iyi sekilde gostermis olmasidir. S6z konusu turizm yapilarinin temel
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mantig1; “tikketime yonelik olarak mimarlik aracilign ile kiiltiirel gegmisimizin
popiiler kiiltiir degerleri ile birlestirilerek ‘aracsallastirilmasi’’dir. Bu aragsallastirma

degisik sekillerde yapilmistir.

4.4.1.1 Yere Bagl Turistik Uretimler

Turistik iiretim bigcimleri arasinda “yere ait imaj”dan yola ¢ikilarak yapilmis bir
takim c¢alismalar goze c¢arpmaktadir. Burada mimarlik {irliniiniin, ¢evrenin yerel
verilerinin aragsallagtirilmasi yoluyla popiiler bir formata oturtulmaya ¢alisilmasi s6z
konusudur. Bulundugu cografyaya ait ve onunla iligki kuran bir mimari tarz genel
mimarlik anlayist icersinde de kabul goren bir tutum olmakla birlikte, giintimiizde bu
tirli bir mimari anlayisin daha cok tiilketim odakli mimari olusumlar i¢in bir
“gerekee” olarak kullanildigr bilinmektedir. Turizm yapisinin bulundugu ¢evrenin de
yapi ile birlikte pazarlanan bir unsur oldugu g6z Oniine alinirsa bu tiir anlayisin

gecerliligi de kolayca anlagilacaktir.

Turizm alaninda faaliyet gosteren mimarlardan T. Cavdar icin de “yer” kavrami
bazi yapilarinda 6nemli olmustur. Onun mimari dilinde her ne kadar tarihselci
diisiince agirlik kazanmaktaysa da yerel imgeler de sonsuz bilgi dagarcig: igersinde
yerini almaktadir. Ornegin Goreme’de insa ettigi Robinson Lodge Oteli Cavdar’m

yere bagli bir imaj yarattig1 yapisi olarak gosterilebilir.

Cavdar burada baglam olarak Géreme ve Goreme’deki Ughisar goriintiileri yerine
Bruger’in Babil Kulelerini aldiysa da bolgenin dogal mimarisindeki renk ve formu da
tasarima yansittig1 gdzlemlenmektedir. Burada yerellikle iliski kurmaya calistig1 bir
diger 6rnek de lobide yer alan bolgedeki yeralt1 yerlesim birimlerinden, magara ve
kulelerden esinlenmis duvar resimleri, seffaf merdiven boslugundaki yd&renin

haritasindan olusmus duvar resmidir (Ozcan,87) .
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Sekil 4.1 Robinson Lodge Otel — Kapadokya — Tuncay Cavdar

S .

—

Sekil 4.2 Robinson Lodge lobi mekant

Merih Karaaslan’in 6diillii yapis1 Peri Tower Otel de yine Kapadokya’da bulunan
ve buraya ait yerel imajin kullanilmasiyla bigimlenmis bir yapidir. Karaaslan burada
bolgesel mimarinin ve dogal bigimlenislerin iizerine kendisinin sik¢a yer verdigi

dekonstriiktivist tavri ekleyerek boyle bir yapi ortaya ¢ikarmistir.
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Sekil 4.3 Peri Tower Otel - Kapadokya - Merih Karaaslan

Sekil 4.4 Peri Tower - Lobi mekant
“Yer” mimari etkinlik i¢in ¢ok 6nemli bir veri olmakla beraber, giiniimiizde
turizm yapilarinda 6zel bir 6nem tagimakta, yapinin imajinin belirlenmesinde birincil
faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kapadokya gibi belirgin bir imgesel nitelik
tagiyan “yer’lerin de metalagmasi olduk¢a kolay olmaktadir. Turizm etkinligi igin

“bakilacak peyzajlarin” ne denli 6nemli oldugu diisiiniiliirse, yapinin s6z konusu
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peyzajin bir parcasiymis gibi olmasmin da ne kadar 6nemli bir imgesel nitelik

tasidig1 anlagilabilir.

4.4.1.2 Tarihselci Turistik Uretimler

Turistik tiretim bicimleri icinde tarihselci tavir, siklikla basvurulan, tiiketim
pazarinda kolaylikla kabul goren bir durumdur. Tarihsel referanslara yaslanan bir
gorsel olugsum, tiiketicilere hem daha anlamli hem de daha etkileyici ve 0ozel
gelebilmektedir. Sonradan yapilmis, yalnizca bir Oykiinme oldugu bilinse dahi
tarihsel imajlarin insanlar iizerinde etkili oldugu goze ¢arpmaktadir. Ayrica “iilke

imaj1”, “cografi imaj” ve “tarihsel imaj”in biitiinlesmesi de vurgulanmak istenen

anlami giliglendirmektedir.

Turizm tesislerinde, mimari goriinimde olduk¢a fazla goriilen kubbelerin,
tonozlarin, han ve kervansaray tipolojilerinden yola c¢ikilarak bicimlendirilmis
mekanlarin amaci, turist kitlesine karsit bir “Tirkiye imaj1i” olusturmaktir. Ciinkii
kitle turizmi sayesinde, bir iilkeye seyahate gelen turist, orada kalacagi sinirli zaman
dilimi icersinde sadece kalacag tatil kdyiinii ve gezilmesi program dahilinde olan
birka¢ dogal ve tarihsel mekan1 gorebilcektir. Dolayisiyla {ilke imajinin turistlere
aktarilmasi, Tiirkiye denince ilk anda akla gelebilecek gorsel imajlarin yaratilmasi
gorevi turizm mimarisine diismiistiir. Bu anlamda da fazla derinligi olmayan, popiiler
nitelik tasidigi bilinen bir takim 6gelerin bir araya getirilmesiyle olusturulan yapilar,

kolay algilanan ve kolay tiiketilebilen bir tarihselligin temsilcisi olmuslardir.

Tarihi minyatiirlere iligkin gorsel etkiyi yakalamaya c¢alistigin1 one stiren T.
Cavdar’in turizm yapilarindaki tarihsellik de sahip oldugu tiim diisiinsel altyapiya
ragmen, benzer bir anlayisin iiriinii olan goriiniimler sergilemektedir. Ozellikle 80°li
yillarda ve doksanlarin basinda yapmis oldugu, Pamfilya Tatil Koyl ve Club
Megasaray bu tarz tarihselci mimarlik iriinlerinden bir kacgidir. Cavdar’in
yapilarindaki her tiirden kullaniciy1 yakalamaya yonelik, karmasik, cok sesli ve

sasirtict mekanlar tam da popilist bir sdylemin iriinii gibi durmaktadirlar. Bu
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sekliyle de bakildiginda Cavdar’in tarihsel imajlarinin nesnel boyutunun agir bastigi

sOylenebilmektedir.

Sekil 4.5 Pamfilya Tatil Kdyii

Tiirk mimarliginda tarihselci tutumuyla yer etmis olan ve dzellikle Islami sdylem
tizerinden bir tasarim felsefesi benimseyen Turgut Cansever’in tavri ise Cavdar’dan
oldukca farklilik gostermektedir. Cansever’in mimarlik sdyleminin postmodern bir
yaklasimla ya da popiiler kiiltiir degerleri ile aciklanmasi pek kolay olmamaktadir.
Her ne kadar sdylem ve iiriin arasinda tam bir baglant1 olmadig: elestirisi ile karsi
karsiya olsa da, yine de Cansever mimarligi kendi igersinde tutarli bir tavir
sergilemekte, giindelik hayatin degerlerinden olusan bir bi¢imsel repertuar: disarida
tutmaktadir.

Cansever’in Bodrum’da yapmis oldugu Demir Evleri, tamamiyle yerel ve
geleneksel teknolojiye dayali bir noktada yer almaktadir. Bu yoniiyle de turizmdeki

tarihsel imajlar agisindan 6nemli bir 6rnek olarak gdsterilmektedir.
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Sekil 4.6 Demir Tatil Kdyii - Turgut Cansever

4.4.1.3. Cogulcu — Eklektik Turistik Uretimler

Turistik tiretim bi¢imleri arasinda en ¢ok ragbet goren, bununla birlikte en ¢ok
elestiriye maruz kalanlardan biri ¢ogulcu-eklektik turistik tiretim bigimleridir. 80’li
yillarin postmodern mimari ortami igersinde kendine yer bulan, daha sonralar1 90’lar
ve 2000’lerde de kabuk degistirerek devam eden bu yaklasim, genel olarak herkese,
her kesimden ve her kiiltiirden insani1 yakalayabilme g¢abasindadir. Bu yoniiyle de
cogu kez kimlik tartigmalarinin odaginda yer almis, turizmin kiiresel boyutu

icersinde anlam kazandirilmaya calisilmigtir.

S6z konusu mimarlik {iriinlerinde birgok tarihsel donem, farkli mimari tisluplar ve
giindelik hayata dair bir takim degerler bir arada sunulmakta, bu “bir aradalik” kimi
zaman “sentez” niteligi tagirken, kimi zaman da sadece bir “kalabalik” ve “karmasa”
ya yol agmaktadir. Degisik kiiltiirlerin, degisik cografyalara ait verilerin ve degisik
yasam tarzlaria ait olgularin ayni turizm yapisi igersinde bulusmasi sonucu olusan
cogul ortam turizm isletmecileri tarafindan yogun bir bicimde kabul goren bir anlayis

olmustur.
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4.4.2 90’lar ve 2000’lerde Tiiketim Odakli Turistik Uretim Bicimleri ve

“Yaratilmis Imajlar”

Postmodern donemde kendisine daha ¢ok baglamsalci bir tutumu benimseyen
Tiirkiye turizm mimarisi, 90’larla birlikte tiiketim olgusunun daha da tirmanisa
gecmesi ve gelenekselci tutumlarin da yavas yavas etkisini yitirmesiyle birlikte
cogulcu iiretimlerde bagka bir boyuta ge¢mis ve olusturulan imajlar daha fazla 6n
plana c¢ikmaya baslamis, bununla beraber de kaynak olarak kendisine her tiirlii
ideoloji ve diislinceyi alabilmeye baslamistir. Her seyin metalastirilabilir olmaya
basladig1 bu donemde mimarinin esin kaynaklari da son derece ¢esitlilik kazanmustir.
Her tiirli talebe yanit veren farkli farkli turizm alternatifleri olusturulmaya
baslanmigtir. Bunlar kimi zaman “ger¢ek” verilerden yola ¢ikilarak yaratilirken kimi
zaman da tamamen “suni” olarak yaratilmis imajlardan olusturulabilmektedir. S6z
konusu “yaratilmis imajlar’in son donem turizm mimarisinde bu denli hakim rol
oynamasinin nedeni de giinlimiiz insanmin farklilik arayan talepleri sayesinde
olmustur. Gilindelik hayatin rutinliginden sikilmis olan insanlar “tatil” kavramini
dinlenmenin Gtesinde artik farkli bir deneyim yasamak ve kisa bir siireligine baska
bir hayatin parcast olmak seklinde algilamaktadirlar. Bunun farkinda olan
yatirimcilar da  mimarlari  bu ydnde yapilar yapmalar1  konusunda
yonlendirmektedirler. Bu sayede 90’lar 2000’lerin turizm yapilar1 i¢in en dnemli
olgu belirli bir imaj yaratilmasi ve isletmeden ulasima kadar her seyin o konsept

cercevesinde organize edilmesi seklinde olmustur.

4.4.2.1 Belirli Bir Tema (konsept) Dahilinde Gelisen Turistik Uretimler

Turizm yapilarindaki “yaratilmis imajlar” bir ¢ok alandan beslenebilmekte,
giindelik hayatin verilerinden reklam ve medyaya uzanan bir alandan kendisine
kaynak olusturabilmektedir. Hem secilen kaynaklarin farkli olmas1 hem de bunlarin

aktarim bi¢imlerinin farklilig1 sayesinde degisik sonug iirlinler ortaya ¢ikmaktadir.
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4.4.2.1.1 Analojik Temali Uretimler. Turizm yapilarina yiiklenen imajlar arasinda
son donemlerde en etkin olanlarindan biri analojik ¢agrisimlar yoluyla olusturulan
imajlar olmustur. “gibi olma” konseptinin ileri bir asamas1 olarak varsayabilecegimiz
bu tiir imajlarda yapilar popiiler nitelik tasiyan bir imgeye benzetilmekte, bu imge
lizerinden pazarlanmasi saglanmaktadir. Antalya’da insa edilen Titanic Otel ve
Concorde Otel bu baglamda iiretilmis yapilardan en onemlileri olarak karsimiza
cikmaktadir. Burada yillar 6nce batmasiyla yiizlerce kisinin 6liimiine neden olan bir
gemi ile gelismis bir ucak modelinin goriintiisiiniin otel yapilarina entegre edilmesi
ve biitiin olarak bu imgeler {izerinden kurulan bir tatil imajinin pazarlanmasi séz
konusudur. Daha insaat asamasindayken gazete ve dergilerde reklamlar1 yapilmaya
baslanan bu oteller agildiktan sonra da biiylik ragbet goéren turizm tesisleri

olmuslardir.

Burada s6z konusu olan herkes tarafindan bilinen, ilgi uyandirabilecek, reklam ve
rant degeri oldugu 6nceden tespit edilmis bir takim 6gelerin yap1 ile 6zdeslestirilerek
genis ¢apli bir tanitim kampanyasinin ytiriitiillmesi s6z konusudur. Burada tiiketim
acisindan degerli olan unsurlarin turizm yapilarinin mimari bigimlenislerine nasil

dogrudan etki ettikleri kolaylikla gézlemlenebilmektedir.

4.4.2.1.2 Taklit Temal: Uretimler. Taklit kavrami mimarlik alaninda her zaman
tartisma konusu olan konulardan biri olmustur. Arkitera Forum’da yapilan bir
tartismada Ugur Tanyeli ve Aykut Kdksal konuya farkli agilardan yaklagmislardir.
Tanyeli; glinlimiizde “taklit” sézcligliniin bir tiir yargi niteliginde oldugunu ifade
etmekte ve “’yabanci kiiltiir’ iirlinlerine benzemeye calismak gibi bir toplumsal suca
isaret ettigi’ni vurgulamaktadir. Oysa Tanyeli’ye gore “geleneksel mimarliktan
‘yararlanan’ tasarimcilarin yapilarinin vernakiiler taklitleri olduklarin1 duymaya
alisik degiliz.” A. Koksal ise “taklit” sorunsalinin modern diinyaya ait bir kavram
olduguna dikkat c¢eker ve gecmiste yapilan mimarlikta “taklit”in zaten

mesrulastirilmis oldugunu ve o donemin mimarhiginin bir yeniden iiretim {izerine

kurulu oldugunun altin1 ¢izer.



&3

“Taklit” sorunu giliniimiizde ele aliis bicimiyle ya yabanci mimarlarin
yaptiklarini taklit etme ya da ge¢mise ait yapilarin taklit yoluyla yeniden {iretilmesi
seklindedir. Turizm mimarhiginda ise ikinci tiir taklit yapilasmalar son yillarin en ¢ok
dikkat c¢eken, rant saglayan turizm tesislerini, ayn1 zamanda da en ¢ok elestirilen
mimari olugumlari isaret etmektedir. Clinkii burada yapilan taklit Tanyeli’nin 6ne
stirdiigii “vernakiiler takliti’nden de &te belli bir yapmin aynen yeniden insasi ve
farkli bir kullanimla-kendi 6z kimliginden de kopuslar yasayarak- yeniden hayata

gecirilmesi seklindedir.

MNG Holding tarafindan son on yil igersinde ard arda insa edilen Topkap1 Palace,
Kremlin Palace ve Venezia Palace s6z konusu taklit kavramimin mimarideki etkinligi
ve kolay metalastirilabilir olusu agisindan onemli gostergelerdir. Eski mimari
yapilarin birebir taklitleri seklinde insa edilip turizm tesisi fonksiyonuyla
kullanilmas1 ile son dénemin mimari iiretimlerinin geldigi noktay1 da gostermesi
acisindan 6nemli yapilardir. Bu durumda, s6z konusu taklit niteligi tagiyan yapilarin
kitsch nesne haline geldigi, sanatsal olan aslinin taklidi olarak sonugta “degersiz” bir
objeye donlistigli gozlemlenmektedir. Ancak Venturi’nin agtig1 yolda, Disneyland
benzeri bir yapilasma hedeflendigi zaman bu tir yapilar da kendiliginden

mesrulasmaktadir.

4.4.2.1.3 Degisen Diinya Trendler, Moda ve Aliskanliklar Dogrultusunda Gelisen
Uretimler. Giiniimiiziin ¢ogulcu mimarlik ortami igersinde turizm mimarlig,
giindelik hayatin degerlerinden, tiikketim kiiltiiriiniin dayatmalarindan ve medyadan
en ¢ok etkilenen alanlardan biridir. Turizmin kavramsal agidan tek bir ideolojiye,
diisiince tarzina ya da iisluba indirgenemeyecek kadar kendi iginde ¢esitli olmasi,
onun diger sektor ve liretim alanlarindan, kiiltiirel akimlardan {ist diizeyde etkileniyor
olmasii getirmistir. Giinlimiiz turistinin belirgin bir tipolojisinin olmayisi, turizmde
farkli tercihlerin geligmesini getirmistir. Bu da turizm yatirimcilarinin, igletmecilerin
ve turizm yapilar tasarlayanlarin her tiirlii glincel konuya, modaya, trendlere ve
kiltiirel gelisimlere duyarli olmasini gerektirmektedir. Sinemadan televizyona, dev
sirketlerin {iirettigi {itopik projelere kadar ilhamini ¢ok cesitli seylerden alabilen

giiniimiiz mimarisi, turizm alaninda diger alanlara gore daha 6zgiir olabilmektedir.



84

Her tiirli fanteziye a¢ik olan turizm sektorii, eline gegen her tirli ilging fikri

profosyonelce isleyip paketleyip sunarak hedef kitleye sunabilmektedir.

Burada s6z konusu olan belli bir mimari akimin 6ne ¢ikarilmasi, “moda” haline
getirilmesiyle her alanda kullanilmaya baslanmasi olabilirken; giindelik yasama ait
herhangi bir imgenin 6ne ¢ikarilmasi ya da insanlara sahip olmay1 hayal ettikleri
prestijin sunulmasi yoluyla yapilabilmektedir. Bir tiir 6zendirme, ayn1 seye sahip
olma isteginin uyanmasi ya da kisa bir siireligine farkli bir deneyim yasama, diger
insanlara anlatacak bir hikaye olusturma amaciyla insanlar pazarlanan imajlarin

pesinden gitmekte ve turizm dongiisiinii siirekli kilmaktadir.

90’larin moda mimarlik akimi “minimalizm” bazi otel yapilarinda kullanilan elit
mimari islubuna ragmen, kolayca metalagtirllmig, yapilan yogun reklam
kampanyalar1 ve tamtimlar ile “popiiler” nitelik kazanmislardir. Yapiy1 tasarlayan
mimardan ¢ok isletmeci ve yatirimcilar tarafindan uygulanan politika sayesinde bu
sekilde bir sunumla karsimiza ¢ikan bu yapilar, kendi kitlesine ulasmakta geg
kalmamislardir. Yalin, saf ve armmmig bir mimari ifade bigiminin 6ne ¢iktig1 séz
konusu yapilarda Ongoriilen sade yasam tarzi; yogunluktan, karmasadan ve
gosteristen uzak olmayi1 arzulayan turist potansiyelini yakalamay1 basarmistir. Bu da
popiilizm ile postmodern mantik arasindaki direkt baglantinin disinda, farkli bir

alternatif olmustur.

Diinya ¢apinda turizm alanindaki imge yaratma, simgesel nitelik kazandirma s6z
konusu oldugunda 6rnek gosterilebilecek son donem yapilarindan olan Burj El Arab
(Dubai) Oteli, liiksiin, sasaanin ve zenginligin sembolii olarak hem kendi imajini
basariyla oturtmus, hem de Dubai’nin turizm dongiisiine ciddi katki saglamistir.
“Yelken otel” artik Dubai’nin simgesi, orada tatil yapmak ise bir statii gostergesi
olmustur. Benzer bi¢imde Tiirkiye’de gecen yil agilan yedi yildizli otel de benzer bir
imajdan yola ¢ikmakta, iist ve en list gelir grubuna hitap eden durumuyla {ilkemiz
turizm yapilar arasinda ayri bir yerde durmaktadir. Bu gibi yerlerde tatil yapmak
“moda” olmakta, s6z konusu modaya uymak adina herhangi bir tatil plan1 olsun

olmasin buralar1 ziyaret edilmektedir. Bu anlamiyla da turizm yapilart kendi
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modasini yaratmakta, belirli zaman dilimlerinde belirli tarzdaki oteller “moda”

olmaktadir.
4.4.2.2 Butik Otel Kavrami Cercevesinde Gelisen Turistik Uretimler

Butik otel kavrami 2000’li yillarda iilkemizde yayginlagsmaya baglamis bir
otelcilik anlayisidir. Kiiciik dlgekli yapilarda, bulunulan yorenin yoresel ve tarihsel
degerleri ile bagdasan, ya da tamamen kendi i¢inde ayri1 bir konsept dahilinde
gelisen, 1yi bir hizmet kalitesi sunan oteller olarak turiste kendisini ayricalikli

hissedecegi bir siire¢ vaat etmektedir.

Butik otellerin kimi zaman tarihi yapilarin restorasyonu yoluyla kimi zaman da
yeni insa edilmis yapilarda hayata gecirildigi goézlemlenmektedir. Tarihi binalarda
olusturulan butik oteller direkt olarak o yapinin ait oldugu doénem ve kiiltlire uygun
olarak diizenlenmekte, konuklarin kendilerini o donemde yasiyormus gibi
hissetmeleri saglanmaktadir. Istanbul’daki pek cok butik otel bu sekilde
olusturulmus, hem Istanbul’un tarihi dokusu yasatilmis hem de eski yapilar aktif
kullanima acilmistir. Yeni insa edilen yapilarda ise; olusturulan konsept dahilinde,
cogunlukla bulunulan yere ait mimari karakteristikler g6z oniine alinarak bir ¢alisma
yapilmakta, insanlarin bulunduklar1 yere olan aidiyet duygusu giiclendirilmektedir.
Boylece turistler kendilerini kisa bir siireligine de olsa, o kasabada yasiyormus gibi
hissetmektedirler. Butik otellerin dekorasyonlari da son derece detayli bir bicimde
yapilmakta, iist gelir diizeyine hitap ediyor olmanin da getirdigi giivenle, avant-garde

calismalar yapilabilmektedir.

Tatil kdyleri ve biiyiik otellerin karmasasindan uzak, daha naif ve insancil bir
ortamda tatillerini geg¢irmek, farkli kiiltiir ya da yasam tarzlarma ait bir ortamda
bulunmak adina butik oteller yogun olarak tercih edilmektedir. Ayricalikli hizmet
anlayis ile kendilerini 6zel hissetmek isteyen, kitle turizmine uzak duran insanlar

icin butik oteller dogru se¢enek olmaktadir.



BOLUM BES

TURIZM YAPILARI - ORNEKLERLE iNCELENMESI

Turizm yapilarinin, tasarim kriterleri ve imajlarinin popiiler kiiltiirle kurdugu iligki
acisindan incelenmesi ve bir smiflandirmaya dogru gidilmesi gerekmektedir. Bu

amagla turizm yapilar icersinde se¢im yapilirken su kriterlere dikkat edilmistir:

e Yapinin kiyi illerinde yer alan bir otel, tatil koyii ya da butik otel olmasi

e Yapmin gerek cephe goriintlisii gerekse kitle organizasyonu agisindan
karakteristik sayilabilecek oOzellikler tasimasi ya da isletim politikast ve
prezantasyonu ile ilgili 6nemli sayilabilecek bir ¢alisma yapilmis olmasi

e Yapmin genel olarak yazili ve gorsel basinda yer alan, yogun talep goren,
taninmig bir yap1 olmasi ya da daha 6nceden mimarlik medyasinda tartisma

konusu olmus 6zelliklerinin olmasi

Secgilen Ornek yapilarin oncelikle mimarmin kim oldugu, onun genel mimari
tislubu icersinde bu yapinin nerede durdugu ve binanin genel goriiniimiiniin
tariflemesi yapildiktan sonra tiim bunlarin popiler kiiltiirle olan iligkisi kurulacaktir.
Burada da temel ¢ikis noktalari, daha 6nceki boliimde saptanmis olan; “tarihsel
imaj”, “yere ait imaj”, “dogal imaj”, “reklam degeri”, “simgesellik”, “kimliksizlik”
gibi kavramlar olacaktir. S6z konusu yapilarin ister postmodern tasarim anlayist ile,
ister modernist anlayis ile iiretilmis olsun, popller degerlerden nasil etkilendigi

saptanacak ve gelismis olan yeni popiilist mimari anlayisin bu yolla ¢oziimlemesi

yapilmaya ¢aligilacaktir.

5.1 Club Ali Bey

Yeri: Manavgat / Antalya

Tiirii: Bes yildizli tatil koyt

Mimar: -

Ozellikleri: Genis bir alana yayilan konaklama birimleri ve sosyal mekanlar1 ile

parcali bir kitle organizasyonuna sahip olan Club Ali Bey’de, Selguklu-Osmanli
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yapilarinin mekansal ve bicimsel Ozelliklerinin tasarimda ana kriter olarak ele
alindigi  gozlemlenmektedir. Tesisin  konaklama {initeleri kervansaray-han
tipolojisinden esinlenilerek kurgulanmis, cephelerde de geleneksel Tiirk Evi imgeleri
olan cumba, kornis, sacak vb. dgeler kullanilmistir. Ahsabin da cephelerde yogun
bicimde dekoratif unsur olarak kullanildig1 goriilmektedir. Diger yandan yatirimci
Kiitahya Porselen’in simgesi konumundaki ¢ini ve seramik kullanimi, tesisin imaj

olusumunda 6nemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

“Resepsiyon binasinda kiitle ve yiizeyler “konak™ yapi tipi esas alinarak
bicimlendirilirken, ¢ini ve seramik kapli Galata Kulesi imgesi bu yapiya kolaylikla
eklenebilmistir. Tesisin havuz basinda yer alan kafeterya binasi, yine pek ¢ok
bicimsel alint1 bir arada kullanilarak organize edilmistir: Arkadlar, baklavali siitun
basliklari, ¢ini panolar, seramik kapli Galata Kulesi imajinasyonlari, ilk donem

Osmanli Camii yiizey organizasyonlar1 vb.”

Degerlendirme: Club Ali Bey, 80 sonrasi postmodern donemin turizm stratejilerini
en iyi Ornekleyen turizm yapilarindan biridir. Sik¢a yaslanilan bir kaynak olan
Selguklu ve Osmanli Mimarisi bu yapida yogun bi¢cimde referans alinmis, yatirimei
firma ile de kurulmus olan uyumlu birliktelik sayesinde bir “coklu imgeler
toplulugu” olarak karsimiza ¢ikmistir. “Tarihselci imaj”in etkin 6rneklerinden biri
olan yapi, (bkz. Tablo 5.2) “yer”e ¢cok bagimli olmayip, yoresel olmayan, ancak
tarihsel mirasta yeri olan imgeleri kullanmistir. Burada agirlanacak olan yabanci
turistlere Selguklu ve Osmanli degerlerini tanitma amaci giidiilmiis, bir “Tiirkiye
imaj1” olusturulmaya c¢alisgilmistir. Bunun yaninda Kiitahya Porselen’in dev

caydanligi ile de “simgesellik” ve “reklam degeri” de oldukca 6ne ¢ikmaktadir.



Sekil 5.1 Club Ali Bey - Ustten goriiniis

Sekil 5.2 Club Ali Bey - dig goriiniis
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Sekil 5.3 Tiirk Evi - Galata Kulesi - Kiitahya Porselen Imgeleri yan yana gériilmekte

Sekil 5.4 Cok sayidaki Osmanli ve Selguklu kubbeli birimleri
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Sekil 5.5 Kiitahya Porselen sembolik 6gesi

5.2 Club Megasaray

Yeri: Belek / Antalya

Tiirii: Bes yildizli tatil koyt

Mimari: Tuncay Cavdar

Ozellikleri: Tiirk Evi imgesinden hareketle bicimlendirilen, organik halkalar
olusturan, inisli ¢ikish, girmeli ¢ikmali konut dizileri, Cin kopriileri, dairesel
tapinaklar, dekonstriiktivist bir anlayisla bi¢imlendirilmis saglik kompleksi ve agik
hava tiyatrolar1 Megasaray kompleksinin 6n 06gelerini olusturmaktadir. Bunun
yaninda Selguklu-Osmanli mimari tarzinin bi¢imsel ve mekansal acilimlarina,
piramitlere; kiimbet ve ziguratlara, Mondrian vari ylizey kompozisyonlarina kadar
bir ¢ok imgenin yan yana yer aldig1 gozlemlenmektedir.

Degerlendirme: S6z konusu yapi, alisilagelen mimari bakis agisiyla bakildiginda

tam bir curcuna gibi goziiken, “bol fantezili bir sahne dekoru” dur. (Kuban, 2001)
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Cavdar’in ¢eligkiler yaratmayi seven, turisti her firsatta sasirtmayir amaglayan,
tekdiizelikten uzak siirprizli mimari anlayis1 bu yapida en iist diizeyde gozler 6niine

serilmektedir.

Disneyland’1 andiran bu yap1 i¢in D. Kuban; “mimari nezakete bu kadar aykiri,
fakat kitle turizminin amacina bu kadar yakin bagka bir 6rnek yok...turizmdeki
reklam egilimi bes on yil sonra ortadan kalkar ya da zayiflarsa, boyle bir tatil koyii
bir liimpen barinagina doniisebilir. Bir mimari ¢opliik olur.” degerlendirmesini
yapmistir. 90’11 yillarda yapilmig bu degerlendirmeden sonra giiniimiize kadar olan
siire¢ irdelendiginde, turizmin reklam sektoriiyle kurdugu iligkinin ne denli
giiclendigi goriilmektedir ve bu tarz bir anlayisla yapilan yapilarin da ¢ogaldigi,
giiclinii, hatta anlamin1 medya ve reklamdan alan bu tarz mimari iiretimin giderek
tirmandig1 goriilmektedir. Kuskusuz Tuncay Cavdar yapilar1 bu tiir {retimler
icersinde sahip oldugu diisiinsel altyapr ile farkli bir yere oturmaktadir ancak bu
sahip oldugu mimari sdylem de bu yapilar1 yasanmakta olan tiiketim ¢ilginliginin bir

pargasi olmaktan kurtaramamaktadir.

Barindirdig1 ¢ok sayida tarihsel 6geye ragmen bir¢ok degerlendirmeye gore bir
“tarihsizlestirme” Ornegidir. Bu da kuskusuz asir1 metalastirilmis, kendi asil
anlamlar1 diginda kullanilmis olan tarihi imgelerden kaynaklanmaktadir. Kisaca bu
yapida pek cok “tarihsel imaj” yer almis (bkz. Tablo 5.2), ancak ¢ok sayida imaj
ylklemesinden kaynaklanan bir “kimliksizlik” meydana gelmistir. Ayrica pek ¢ok
farkl kiiltiire ait mekansal olusumun “sentez” kaygisiyla bir araya getirilmis olmasi

da Megasaray’1 tipik bir postmodern turizm yapis1 yapmaktadir.



Sekil 5.7 Club Megasaray konaklama birimleri
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Sekil 5.9 Club Megasaray'in gorkemli lobisi
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5.3 Ora Club

Yeri: Bodrum / Mugla

Tiirii: Tatil koyi

Mimari: Cengiz Bektas

Ozellikleri: Yamag boyunca pargali birimler halinde yiikselen, yerel mimariden
referans alan bir yap1 Ozelligindedir. Merdivenli dar sokaklar bi¢ciminde kademe
kademe ytikseltilen konaklama birimleri, han tipolojisinden yola ¢ikilarak L bi¢imli
dort tiggen piramit ile olusturulan i¢e doniik ve yari agik mekanlardan olusan giris
avlusu, girisin orta aksindan baslayan, ortasinda su ve yesili, iki yanindaki diikkanlari
ile antik donem stoalarina atifla olusturulan “ana cadde” farkli mimari referanslara

sahip olmakla beraber birbiriyle biitiinlestirilmislerdir.

Degerlendirme: Cengiz Bektas’in yerel yapi tipolojilerinden yola c¢ikarak
olusturdugu, yine dogal tas ve ahsabi cephelerde kullanig bigimiyle 6ne ¢ikan yapisi
onun kisisel mimarlik anlayisin1 da 6zetler niteliktedir. Burada herhangi bir tiikketim
mantigina hizmet eden anlayisa rastlamak miimkiin degildir, ancak turizm
yapilarinda yerel-bolgesel referanslarla tarihsel bir takim tipolojilerden yararlanilisa

bir 6rnek teskil etmektedir. (bkz. Tablo 5.2)



—

- - ':{;E‘-:@
. ls:‘

Lo

Arkdtara
Mimarik
Varitabam

Sekil 5.11 Ora Club konaklama birimleri
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5.4 Yiicelen Otel

Yeri: Akyaka / Ula/ Mugla

Tiirii: Ug y1ldizli otel

Mimari: Nail Cakirhan

Ozellikleri: Yiicelen Otel, gerck mimari orgiitlenis bigimi, gerekse cephe karakteri
ve kullanilan malzemeler itibariyle yerel karakteri oldugu gibi yansitan,
tarihselciligin “varolan dokuyu ve karakteri aynen devam ettirme” anlayisina
dayanan bir yapidir. Tek kiitle halindeki otel binasi ve araziye yayilmis olarak

bulunan bungalowlardan olusmaktadir.

Degerlendirme: “Yer”e 6zgii imajlar (bkz. Tablo 5.2) kapsaminda ele alinabilecek
olan bu yapi, yerel Akyaka mimarisinin aynen uygulandigi, herhangi bir senteze ya
da cagdas yoruma dayandirilmaksizin vernakiiler bir slupla iiretilmis olan bir
yapidir. Ahsabin geleneksel kullanimi ve doga ile biitiinlesen abartisiz kitlesi ile
Yiicelen Otel “miitevaz1” bir turizm yapist imaji1 ¢izmektedir. Akyaka’daki mevcut
yapili ¢evre igersinde adeta kaybolan, kitle turizmine hitap eden yapilara hig
benzemeyen bir tavir sergilenmektedir. Bu sekliyle de bulundugu cografyaya ait

imaj1 dogru bir sekilde yansitmaktadir.

Sekil 5.12 Yiicelen Otel — bahg¢eden goriiniis
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Sekil 5.13 Yiicelen Otel - pargali konaklama birimleri

5.5 Kervansaray Bodrum

Yeri: Bodrum / Mugla

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Emre Arolat, Saziment Arolat, Neset Arolat

Ozellikleri: Kervansaray Bodrum yerel mimarinin verilerini goz ardi etmeyen, ancak
bunu postmodern bir anlayisla farkli malzemeler ve farkli kitle hareketleri ile bir
araya getirilmis bir calisma niteligi tasimaktadir. Bodrum girisinde bir yamag
tizerinde konumlanmig olan yapi tipik Bodrum evlerinden referans alan tek tek evler
seklinde araziye yayilmis olarak bulunmaktadir. Birimlerin malzeme kullanimlarinda
Arolat geleneksel tas kaplama duvarlarla kompozit cephe kaplama malzemesini bir

arada kullanarak gorsel anlamda bir kontrast yakalamaya ¢alismistir.

Degerlendirme: Yerel bodrum mimarisine Oykiinen ancak malzeme
kullanimlarindaki ¢esitlilikle 6ne ¢ikan konaklama birimleri yerel imaji postmodern
bir ifade sekliyle ortaya koymaktadir. Orta kistmda yer alan radikal bir bigimde
digerlerinden ayrilan kiitle ile de turizm yapist imajina uygun bir sasirticilik,
eglenceli bir unsur katmaya ¢aligilmistir. Ne yapinin diger birimleriyle ne de Bodrum

mimarisinin herhangi bir 6gesiyle bagdasmayan bu abartili ¢ikis Arolat’in yapisina
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popiilist bir nitelik kazandirmaktan oteye gitmemekte, postmodernist anlayis

cercevesinde ele alindiginda ise “kabul edilebilir” olmaktadir.

Kervansaray Bodrum, popiiler anlayisla iiretilmis olan turizm yapilarina uygun
nitelikler tagimakta, karmasa ve kendi icinde yarattigi ¢eliski ile sasirtic1 6zellikler
barindirmaktadir. Yerel mimariden de beslenen tavr ile tipik bir postmodern yapi

oldugu ileri siiriilebilir. (bkz. Tablo 5.1)

Sekil 5.14 Kervansaray Bodrum'un konaklama birimleri



Sekil 5.15 Kervansaray Bodrum’un konaklama birimleri

Sekil 5.16 Kervansaray Bodrum'daki radikal kitlesel ¢ikis
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5.6 Caprice Palace

Yeri: Akbiik / Didim / Aydin

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimar: -

Ozellikleri: Didim — Akbiik’te bulunan Caprice Palace, 6zellikle 2005 yilinda
gecirdigi revizyon ve tadilat calismasindan sonra popiiler nitelik kazanan, kendi
hedef kitlesine dogru bir bigimde ulasarak etkin bir turizm faaliyeti gergeklestiren bir
otel yapisidir.

Caprice Otel, sirt sirta duran iki yeni aydan olusan kitle organizasyonu, logosundaki
hilal ve bes yildiz ile hizmetlerindeki ayricalikli 6zellikler — kadin ve erkeklere ayri
havuzlar — sayesinde belirgin bicimde Islami kitleyi hedef alan bir konsepte sahiptir.
Dekorasyondaki Osmanli tarzi ve gosterigli objelerle konsept anlaminda iyi

tariflenmis bir yapidir.

Degerlendirme: Basin ve gorsel medyada sikca reklami yapilan, popiiler nitelik
tagityan otellerden olan Caprice Palace’in mimari bigimlenisi formundaki analojik
yaklasimin  disinda ¢ok  karakteristik  Ozellikler gdstermemekte, sadece
dekorasyonundaki Osmanli etkisi gdze ¢arpmaktadir. Burada diger belli bir
konseptle iiretilen otellerden farkli olarak, tema daha ¢ok mimari vurguda degil,
hizmetlerin farklilagtirllmasinda vurgulanmaktadir (bkz. Tablo 5.2). Kadin — erkek
ayriminin havuz ve eglence mekanlarinda 6ne ¢ikarilmasi, kadinlara farkli erkeklere
farkli yasam alanlarinin olusturulmasi hedef turist kitlesi i¢in tercih unsuru

olmaktadir.
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Sekil 5.17 Caprice Otel giris boliimii

Sekil 5.18 Caprice Otel - hilal formlu bina kiitleleri
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Sekil 5.19 Caprice Otel lobi

Sekil 5.20 Caprice Otel lobi
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5.7 Hillside Su

Yeri: Antalya

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Eren Talu

Ozellikleri: Mimar Eren Talu’nun modern tarzini etkin bigimde ortaya koydugu,
beyaz rengin hakimiyeti ile gdze ¢arpan — buna ragmen i¢ mekanda kontrast renk
denemelerine de rastlanan — Hillside Su, son donem turizm yapilar1 arasinda radikal
bir durusa sahip olmustur. Genel olarak “minimalist” olarak degerlendirilen yapi,
bazi i¢ mekanlarda da kendisiyle ¢elisir durumdadir. (Tamamen kirmizi renkte
dizayn edilmis restorani, gosterisli girig holii gibi) Ancak yine de Hillside Su Otel’de
son derece net bir tavirla alt1 ¢izilen bir netlik s6z konusudur ve her mekanin kendine
0zgli kesin bir durusunun olmasi hedeflenmistir. Kendisini minimalist olarak

13

siniflandirmaktan kac¢inan Eren Talu, “...’basar1 detaylarda gizlidir’ lafina ¢ok
karstyim. Hatta ne kadar az detay, o kadar basaridir bana gore. Insanlarm
hayatlarindan fazlaliklar1 kaldirmak istiyorum. Insanlar yemek yesin, uyusun,
kalksin, cocuk yapsin, yasasin...” seklinde kullandigi ifadelerle aslinda tam da

minimalist bir s6ylem olusturmaktadir.

Tamamen beyaz rengin hakim oldugu yapinin geceleri degisik renklerde 1siklarla
aydinlatilarak, renkliymis gibi gdsterilmesi de beyazin biitiin renkler i¢in nasil iyi bir
zemin olusturabildiginin ve nasil iyi bir yansitict oldugunun vurgulanmak istenmesi
sonucunda yapilmig bir tasarimdir ve mimarin beyaz renge olan diiskiinliigliniin de

dolayli olarak bir gostergesidir.

Degerlendirme: 2000’li yillarda mimaride ortaya konmus olan farkli ve cesur
orneklerden birini temsil etmektedir. Uzun bir donem postmodern diisiince bigimi ve
onun getirdigi bicimlenme ile kendini tanimlayan turizm mimarliginda bir kirilma
noktasi oldugu degerlendirmesi yapilabilmektedir. Degisken renkleri, saf beyazi,
armmus ifadesi ve sembolik mekanlari; kirmizi restorani, siyah konferans salonu ve
balay1 odasi konsepti ile Hillside Su Otel, yiiksek reklam degerine sahip, son

derece popiiler bir turizm yapisit haline gelmistir. Turist beklentisinin ve isveren
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taleplerinin genel olarak tanimladigi, ortak hakim estetik anlayisinin disinda bir
mimari olusumun da simgesellesebilecegi ve yogun talep gorebilecegi s6z konusu
otelin son yillarda gordiigii ilgi ile kanitlanmistir. Burada herhangi bir yerel, yoresel
ya da Tirkiye’ye 06zgli cagrisimlarin 6ne ¢ikmadigi, kitle turizmine hitap eden

yapilarin mantigindan uzak bir tasarim anlayiginin benimsendigi goriilmektedir.

Sekil 5.21 Hillside Su gece goriiniisii

l
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Sekil 5.22 Hillside Su - oda
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Sekil 5.23 Hillside Su - lobi

Sekil 5.24 Hillside Su kirmizi restoran

5.8 Adam & Eve

Yeri: Antalya

Tiirii: Konsept Otel

Mimar: Eren Talu

Ozellikleri: “Adam&Eve”, Tiirkce karsilig1 ile “Adem&Havva” konsept otellerin en
son Ornegi olarak oldukca dikkat ¢ekici bir otel yapisidir. Tek bir dikdortgen
kiitleden olusan, son derece yalin mimari formu ile bir diger Eren Talu yapisi
Hillside su gibi, alisilagelmis otel-tatil koyli mimarisinin disinda bir yapidir. Geceleri
farkl1 renklerdeki oda aydinlatmalar1 ile etkileyici bir dis goriinlime sahip olan

Adam&Eve, giindiizleri ise son sadeligini korumaktadir. Monoblok bir kiitle
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icersinde c¢ok sayida farkli ozellikte otel odasi ve sosyal mekanlar organize

edilmistir.

Degerlendirme: Ulkenin taninmis mimarlarindan biri tarafindan ciddi bir yatirim
destegiyle hayata geg¢irilmis olan yapi, avant-garde bir estetik anlayisina sahip
olmas1 ve gorsel anlamda etkileyici olmasmin o6tesinde, yiiriitilen tanitim
politikasiyla da One ¢ikmaktadir. Daha hizmete girmeden taninmaya baslamis,
diinyadaki bir takim siralamalarda kaginci olacagi iizerine tartigmalar ylriitilmiis bir

otel yapisidir.

2007 yilinda hizmete acilan otelin “seksi bir otel” imaj1 ile reklami yapilmas,
“diinyanin en seksi otelleri” gibi bir siralamada kaginci siraya oturacagi; ve bu listede
ist siralarda bulunan bir diger Eren Talu yapis1 Hillside Su’yu ge¢ip gecemeyecegi
konusulmugtur. Otelin yine karakteristik bicimde beyaz ve ayna iizerinde
yogunlasan, son derece keskin ve minimalist tasarinm1 bu kez de dikkat

¢ekmektedir.

“Seksi otel” kavrami, yatirnmci firma tarafindan ve bizzat mimarin kendisi
tarafindan basin yoluyla yayilmakta, son derece profesyonelce kurgulanmis reklam
ve tanitim kampanyasiyla da One cikarilmaktadir. Bir yapiya bdyle bir sifat
yakistirilmasi hem son derece dikkat ¢ekici, hem de tartigma yaratmaya elveriglidir.
Dolayisiyla s6z konusu otel adindan ¢ok s6z ettirmektedir. Bu da giiniimiizde bir
mimarlik {iriiniiniin nasil nesnellestirilebileceginin ve pazarlanabileceginin giincel bir

kanitidir (bkz. Tablo 5.2).

Burada 6nemli olan bir diger nokta da “farklhilik” temasinin 6ne ¢ikmis olmasidir.
Bu popiiler kiiltiire hizmet eden her alandaki iiretim i¢in gegerli olan bir durumdur
ancak s6z konusu yapida bu “farkli” ve “ayricalikli” olma durumunun alt1 6nemle
cizilmektedir. Burada agirlanan konuklar ayricaliklidir, bu yiizden de mekanlar bunu

hissettirecek sekilde tasarlanmislardir.
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CENNETE UZANAN MERDIVENLER. Boylesi bir
tasanim Led Zeppelin'in “Stairway to Heaven"

sarlasini akla getiriyor. Dogal dokuyu tahrip
etmeyen otel binas) ve kumsal...

Sekil 5.25 Adam&Eve yerlesimi

Sekil 5.27 Adam&Eve aynalarla donatilmis havuz mekani
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5.9 Lara Kervansaray Oteli ve Kongre Merkezi

Yeri: Antalya

Tiiri: -

Mimari: Emre Arolat, Saziment Arolat, Neset Arolat

Ozellikleri: Lara bolgesinde bulunan ¢ok sayida bes yildizli otel arasinda 2005
yilinda yerini alan yapida, farkli bir kitle etkisi aranmistir. Bolgedeki turizm
yapilarinda hakim olan ¢ok pargali polifonik kiitlesellik yerine basit ve kat1 bir

kiitlesellik anlayis1 benimsenmistir.

D1s cephedeki devasa aynali yiizey ve yogun ahsap kullanimli yatak katlarinin
cephesi ile yakalanan kontrasta dayali cesur tutum, i¢ mekanda birbiri i¢ine gegen,

degisken 1s1kl1 ve siirprizli i¢ mekanlarla devam etmektedir.

T. Cavdar’in yillarca yapilarinda uyguladigi i¢c mekandaki sasirtict mekanlar,
stirprizler ve belirsiz alanlar burada Arolat’larin farkli yorumlamasiyla yeniden
karsimiza ¢ikmaktadir. Mimarlar “...tasarlanmis ara bahgelerin i¢ ve dis arasinda
olusturacagi algisal bulanikligin, bu tir yapilardan beklenen teatral diinyay1
olusturmasi; renk degistirerek, azalip c¢ogalarak gerilimi ayakta tutan i¢
aydinlatmanin, beklenmedik yer ve bicimlerde ortaya ¢ikan dijital platformlarin,
siirekli bilgi bombalayan kayar yazilarin ve yatak odalarinin hi¢ de Akdenizli

olmayan koyulugunun bu diinyay1 beslemesini” hedeflemislerdir.

Degerlendirme: 80’lerin turizm yapist konseptinin 2000’lerdeki daha cagdas bir
versiyonu olarak degerlendirilebilecek bu yapi postmodern estetigin giliniimiiz
sembollerinden biri varsayilmaktadir. Malzeme kullanimindaki ¢agdas yaklagim ve

net kitle etkisi ile bagarili bir turizm yapisi 6rnegi olusturmaktadir.

Burada mimarlarin amaglari; “Turizm tiiketimi adina imitasyonlar inga etmek yerine,
olusturulan bugulu ortamin, kullanictyr kisitli bir siire icin alistifi yerin disina
cikarmast” olmustur. Bu sekilde de diger taklit temali iiretimlere bir elestiri

yoneltmekte ve turizm yapilarindan beklenen sasirticithk ve teatral durumun
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yaratilmasimnin bagka yollarinin da oldugunu gostermek istemislerdir. Turizm
mimarhginin karakteristiklerinin ¢agdas bir yorumu olarak 6ne ¢ikmaktadir (bkz.

Tablo 5.2).

Sekil 5.28 Lara Kervansaray dis goriiniim
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Sekil 5.30 Lara Kervansaray oda
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5.10 Sungate Port Royal

Yeri: Antalya / Beldibi

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Tuncay Cavdar

Ozellikleri: Cavdar’m bu projedeki esin kaynagi, girift dokusuyla 6n plana ¢ikan
“Akdeniz kenti”’dir. Ona gore, Akdeniz kentinin dogurgan celiskileri yasam
zenginligini de beraberinde getirmektedir ve amaglanan etkin mekan
diizenlemelerine taban olusturmaktadir. Akdeniz kentinin kendine 6zgii ve katiliktan
uzak girift etkinligini tesislerde yeniden yaratma ¢abasinin sadece cephelerin
renkliligi ve hareketliligi ile saglanamayacagin1 belirten Cavdar, bunun ancak

pargacil bir yaklagimla miimkiin olabilecegini belirtmektedir.

Daha 6nceleri yapmis oldugu bir ¢ok yapisinda da tercih etmis oldugu bu parcacil
yaklagim sayesinde mimar, Akdeniz kasabalarinin yollarini andiran karmasik, kimi
zaman i¢inde kaybolunan, siirprizli mekanlarla donatilmis bir mimari organizasyon

olusturmaktadir.

S6z konusu karmasik mekansal orgiitlenmenin kullanicilara sagladigi bir avantaj
da her tip turiste uygun mekanlarin ¢esitli yerlerde olusturulabiliyor olmasidir. Tatil
koyll yasantisina 0zgii yiginlar halinde eglenme durumuna alternatif olarak, genel
hareketin diginda kisiye 6zel mekanlarin da yaratilmasi, kendisi ile bas basa sakin bir
ortami tercih edenlerin de ayni ortamda barindirilabilmesi bu tiir pargali mekan
organizasyonun avantajlarindan biri olmustur. Boylece kitlesel turizm taleplerinden,
kisiye 0zgii ihtiyaglara, ailelerden bekarlara cesitlilik gosteren genis bir kitleye hitap

etmek miimkiin olabilmistir.

Sungate Port Royal, mistik i¢ mekan diizenlemeleriyle de dikkat ¢ekmektedir.
Gln dogumunu ifade eden genis giris holii, kiilhanin i¢indeymissiniz izlenimi
yaratan hamam kismi, insanlara kendilerini bambaska yerlerdeymis gibi

hissettirmeye calisan, “esprili” mekanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yaninda
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bir sanat¢inin ¢ok biiyiik bir mekandaki bugulu giines kompozisyonundan etkilenerek

yapilan girig kismi da yapinin bir diger sembolik 6gesini olusturmaktadir.

Degerlendirme: Tuncay Cavdar’in 80’lerden itibaren siirdiirdiigii anlayisin ve
mimari sOylemin ¢agdas bir gorlintlisiinii olusturmaktadir. Ayni tesis icersinde kendi
0zel tercihleri dogrultusunda zaman gegirebilme olanagini getiren bu anlayis, kitlesel
ve ylizeysel anlamda da cesitliligi getirmektedir. Mimarin dogu mistizmine duydugu
ilgi de ozellikle i¢ mekan diizenlemelerinde goze carpmaktadir. Turizm yapilarinin
bas temalarindan biri olan “turiste kendini baska bir diinyadayms gibi
hissettirme” bu yapida da cagdas bir yorumla uygulanmistir. Yerel-bolgesel
referanslara sigimilmadan, dogu kiiltiiriiniin esas alindig1 bir tasarim anlayis1 soz
konusudur (bkz. Tablo 5.2). Cephelerde hareketlilik ve ¢esitli malzeme kullanimlari
dikkat ¢ekerken, buralarda kitsche dogru gidilmedigi ve belli bir estetik diizeyin

stirekli olarak korundugu gézlemlenmektedir.

Sekil 5.31 Sungate Port Royal iistten goriiniis
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Sekil 5.33 Sungate Port Royal konaklama birimleri



114

5.11 The Marmara Antalya Oteli

Yeri: Antalya

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimar: Ertur Yener, Erdogan Elmas ve Zafer Giilgur

Ozellikleri: Siiregelen parcali ve yaymik kiitle organizasyonlarindan farkli olarak
cok katli blok ve doner nitelikli dairesel kisim olmak iizere iki net ve yalin kiitleden
olusmaktadir. Modern bir mimari islupla tasarlanmis olan yapmin i¢ mekan
tasarimini Ustlenen Christian Allart’in da farkli bir c¢alisma yliiriitmiis olmasi
sonucunda, iilkemiz turizm mimarisi alaninda énemli bir yere sahip olabilecek bir

yap1 ortaya ¢ikmustir.

Yatirime1r firma tarafindan “yalin, ayrintilar1 ekonomik, orta gelir grubu
turiste hizmet edecek bir tesis” olarak belirlenen bir konsept uygulamaya
konmustur. Bu konsept dogrultusunda olusturulan yalin mekanlar, yer yer
dekorasyonla hareketlendirilmis ve begeni diizeyi yiiksek bir kitleye hitap eden bir
otel yapisi ortaya ¢ikmistir. The Marmara, kendine has mimari tasarimi sayesinde

ayricalikl bir otel profili ¢izmektedir.

Degerlendirme: The Marmara Antalya, modern mimarisi ve medya tanitimlarindaki
tarzi ile kendi miisteri kitlesini tanimlamis ve yogun olarak arzu edilen bir turizm
yapist haline gelmistir. Burada kitlelerdeki yalinlik, mekanlarin sadeligi ve
dekorasyondaki elit tutum kendini ayricalikli hissetmek isteyen turist kitlesi i¢in son
derece uygundur. Mimarisinde 0zel olarak kurgulanmis, yaratilmis bir imaj
olmaksizin, sadece mimari tasarim konsepti ile kendine bir imaj olusturan The

Marmara, turizm yapilar1 igersinde basarili bir konumda yer almaktadir.

The Marmara oteller zincirinden gelen bir “marka” etkisinin de oldugu ve bunun
otelin kalitesinde Onemli rol oynadigi goz Oniinde bulundurulmalidir. Belirli bir
begeni diizeyindeki insanlar i¢in marka olgusunun ne denli 6nemli bir tercih unsuru
oldugu gbz Oniine alinirsa The Marmara Bodrum’un da gordiigii ragbet ve sahip

oldugu popiilarite kolaylikla anlagilabilecektir.
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Sekil 5.34 The Marmara Bodrum- birbirine kontrast iki kiitleden olusmus
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Sekil 5.35 The Marmara {istten goriiniis
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5.12 Fuga Fine Times Oteli

Yeri: Bodrum

Tiirii: Bes yildizl1 otel

Mimari: -

Ozellikleri: Bodrum evlerinin geleneksel formu kullanilarak bicimlendirilen
binalardaki hakim beyaz renk diger kisimlarda da yogun bi¢imde kullanilmis, saflik
temast On plana cikartilmistir. Bloklasmayan ve yiginlagsmayan kitle

organizasyonuyla insan dl¢geginde ve samimi bir nitelik tagimaktadir.

Degerlendirme: Fuga Fine Times, son yillarin gézde trendi saghkh yasam
konseptini 6n plana ¢ikaran, buna uygun bi¢imde tasarlanmis yalin ve steril bir
izlenim uyandiran mimariye sahiptir. Basinda ve medyada 6ne ¢ikan spa ve diger
saglikli yasam temasiyla Fuga Fine Times kendi hedef kitlesini yakalayan bir nitelige

sahiptir.

Tesis imajinin olusturulmasinda 6nemli faktorlerden olan, 6zellikli aktivasyon
alanlarinin olmasi (spa, animasyonlar, donanimli spor merkezleri...vb.) durumu
medya reklamlariyla da desteklendigi zaman 6nemli bir ¢ekim unsuru haline
gelmektedir. Bu yondeki gorsel hafizanin titizlikle hazirlanmis reklamlar araciligiyla
saglanmasiyla s6z konusu turizm tesislerine ilgi artmaktadir. Fuga Fine Times da bu
anlamda basarilt bir ¢alismanin yiiriitiilmesi ve olusturulan konsepti destekleyen

mimari tarzi ile popiiler oteller arasinda yerini kisa zamanda almistir.
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Sekil 5.36 Fuga Fine Times — kitleler arasinda yaratilan 6zel alanlar

Sekil 5.37 Fuga Fine Times sosyalizasyon alani
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5.13 Temal Oteller

Antalya’da WOW (World of Wonders) adi altinda MNG Holding tarafindan inga
edilen bir dizi otel “konsept otel” kavraminin terminolojiye girmesini saglamistir.
Son 10-15 yilin turizm yapilarinda 6ne ¢ikan “konsept” olgusu bu yapilarda en ug
sekliyle ortaya ¢iktigindan ve - zaten tartismali olan - mimari niteligini de bu soz
konusu konsept lizerinden tanimladigindan artik basin, medya ve diger yazih
kaynaklarda “konsept otel” dendiginde bu tarz “imitasyon” yapilar anlasilmaya
baslanmustir. Orijinal bir yapinin kopyasi ya da simulasyonu niteliginde olan yapilar
ve bi¢imsel olarak herhangi bir objenin, analojik bir dille kitle tasarimina dahil
edilmesi yoluyla olusturulan yapilar1 kapsayan bu tarz otelleri iki grupta
inceleyebiliriz. Bunlarin ilki, analojik temali olarak iiretilen oteller, ikincisi de

simulasyonlardir.

5.13.1 Titanic Otel - Concorde Otel

Yerleri: Antalya

Tiirleri: Bes yildizli oteller

Mimarlari: -

Ozellikleri: Kiitle olarak, yillar énce batarak biiyiik bir faciaya yol agan Titanic
gemisine benzetilmis olan Titanic Otel, hem dig goriiniisiinde yarattig1 etkileyici
imaj, hem de Titanic imgesini i¢inde barindirdigi tim bilesenleriyle birlikte
kullanmasiyla olusan reklam potansiyeli sayesinde son yillarin en ¢ok rant saglayan
otelleri arasina girmistir. Benzer sekilde popiiler bir imaj olan Concorde ucaginin da
bir turizm yapisina “donistiiriilmesi”’, yine giiniimiiziin basarili bir promosyon
caligmasiyla sonuca ulagmustir. Her iki Ornekte de tek kiitle anlayisiyla, direkt
analojik bir tasarim anlayis1 giidiilmiis, i¢ ve dis mekan uyumlu bir sekilde s6z
konusu imgelerin gerektirdigi sekilde diizenlenmistir.

Degerlendirme: Titanic’in yiiksek oranda gise yapan, romantizm sembolii sinema
filmi otelin balayi, diigiin ve organizasyonlar i¢in ideal bir yer oldugu imajinin
giiclendirilmesi konusunda etkin rol oynamaktadir. Burada tatil yapanlar kendilerini

yillar once Titanic’te seyahat ediyormus gibi hissedecekler, onun heyecanini
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yasayacaklardir. Kolaylikla akilda kalan, dikkat ¢ekici bu tiir imgeler, orta diizey —
ya da iizeri bir mimari kalite ve konfor anlayisi ile biiylik ve onemli bir mimarlik
iriiniine dontisebilmektedir. Burada s6z konusu olan kitsch mimari goriiniim
giderek mesrulasmakta ve drnekleri cogalmaktadir (bkz. Tablo 5.2). Disneyland tarzi
bir mimarligin, eglenceli sayilabilecek binalarin bu sekilde hayatimiza girmesi,
mimarhgin bu ginkli parametrelerinin nasil farklilastiinin da bir gostergesi

olmustur.

v, ¥R

Sekil 5.38 Titanic Otel dis goriiniis
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Sekil 5.39 Concorde Otel dis goriiniis

5.13.2 Kremlin Palace, Topkap1 Palace, Venezia Palace

Yer: Antalya

Mimari: MNG Targem A.S. / Hasan S6kmen

Ozellikleri: Kremlin Saray1, Topkap: Saray1 ve Venedik Saray1r’min simule edilmesi
yoluyla olusturulan bu yapilar, tatilcilere “sarayli” olma hissini yasatmayi vaad
etmektedir. Ulkesi ne olursa olsun, saray yasamimin ihtisami, olaylar, entrikalar1 ve
gizli kalmig sirlart hep merak konusu olmustur. Bu merak unsurunun g¢ekici bir 6ge
oldugunu fark eden yatirimcilar da bu konsept tlizerinden oteller inga etmeye
baglamiglardir. Bu otellerin tanitimlarin1 goéren insanlar, ge¢mis yiizyillara ait bir
mimari ortam igersinde, ancak tiim ¢agdas gereksinmelerine de karsilik bulabilecek
bir sekilde bir tatil gegirmeyi istemekte, kisa bir siireligine baska bir yerde ve bagka
bir zamanda olabilmeyi hayal etmektedirler. Bu hayal onlari bdylesi bir fantezi

mimarliginin igine ¢gekmektedir.

Degerlendirme: “’Harem’ binalarin1 andiran konforlu odalarda konaklamak, ‘Saray
Mutfaklar® ve ‘Aya Irini”’de yemek yemek, Sultan Ahmet Meydanindaki ‘IIL
Ahmet Cesmesi’’nde serinlemek, ‘Adalet Kulesi’’nde muhtesem manzara esliginde

sarabinizi yudumlamak, ‘Mecidiye Koskii’’nde su muhallebisi tatmak ve daha



122

niceleri...” seklinde internet sitesinde reklami yapilan Topkapi Palace, insanlarin
“sarayli” olma arzusundan yararlanilarak, c¢ekim giicli olusturulmus bir turizm
yapisidir. Turiste sunulmak istenen “Tiirkiye imaji” anlaminda 6nemli bir ¢aligma
olan otel, bunun yaninda yerli turistler icin de ¢ekici olabilmis, sanki gercek bir
sarayda tatil yapiyormus etkisi yaratarak Tiirk turistler arasinda da popiiler
olabilmistir. Kremlin Palace’ta ise, Kremlin Meydani girisinde bulunan "Dirilis
Kapisi"nin ismi verilip, aslina uygun olarak insa edilmesi...vb. detaylarla gergegine
ne denli yakin oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Bu tiir oteller Disneyland mimarliginin
geldigi son nokta olarak, mimari anlamda degersiz (kitsch), ancak isletme anlaminda
ise son derece degerli yapilar haline gelmislerdir. 2000’11 yillarda bir tiir tatil trendi
haline gelen bu tarz otellerde tatil yapma fikri her kesimden turisti etkisi altina
almayr basarmistir. Cesitli araliklarla belli donemlerde uygulanan 06zel fiyat
uygulamalariyla da daha alt gelir gruplarina inebilmektedirler ve bdylece estetik
anlamda daha uygun bir hedef kitlesi olan kesime de ulasabilmektedirler (bkz. Tablo
5.2).

Sekil 5.40 Kremlin Palace dig goriiniis
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Sekil 5.41 Topkap1 Palace

5.14 Ada Otel

Yeri: Bodrum

Tiirii: Butik otel

Mimari: Ahmet [gdirhgil

Ozellikleri: Mal sahibinin " ev rahathiginda bir otel " isteginden ¢ikilarak proje
konsepti olusturulmustur. Bu nedenle tasarlanan mekanlarin huzurlu, ferah olmasina,
insan Olcegini kaybetmemesine 06zen gosterilmistir. Bodrum yarimadasinda
geleneksel olarak kullanilmis olan tas, ana yapi malzemesi olarak belirlenmis,
birimlerin tasariminda da gene geleneksel boyut ve oranlar kullanilmistir. Boylelikle
bir biiyilk ve masif bina kiitlesi yerine, odalarin gruplasmasindan olusan,

birbirlerinden ayr1 yapilar elde edilmistir.

Dogasindan egimli ve yer yer teraslanmis olan arazideki mevcut zeytin
agaclarinin konumlarina gore binalar, arazi i¢ine yerlestirilirken, agaclarla i¢ ve dis
mekanlarda biitlinliiglin kurulmasi, projenin ana ilkesi olmus. Mevcut teras seviyeleri
ile agaclar korundugu i¢in binalar arasindaki seviyeler bunlara uyumlu olarak
ayarlanmigtir. Bu nedenle; arazinin egiminden olusan seviyeler, oda iglerindeki

kademeleri olusturmus, her oda farkli nitelikte olmustur.
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Degerlendirme: Ada Otel yerel mimari 6geler ile tarihsel unsurlar1 birlestiren bir
yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Osmanli mimarisine 6zgii kubbe ve kemerlerin
kullanildig1, araziye yayilmis olan pargali kitle organizasyonunda Bodrum’a 6zgii

dogal tagin ana malzeme olarak kullanildig1 gortilmektedir.

Burada butik otel konseptine de uygun olarak, bulundugu cografyaya birebir
uyumlu, sagladigi konforuyla ayricalikli olmayi vaat eden bir otel yapisi ortaya
cikmigtir(bkz. Tablo 5.1). Ada Otel direkt tiikketim mantigina hizmet eden bir otel
olmaktan uzak tasarim anlayisina ragmen, internet ve medyada sik¢a yer almasiyla
popiilerlesme siirecine dahil olmus, kendinde barindirdig: yerel-bolgesel ve tarihsel

imajlar da bu yolla nesnellegsmekten kurtulamamislardir.

Arkdtara
Mimarik
Vartaham

Sekil 5.42 Ada Otel
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Sekil 5.43 Ada Otel

5.15 Antik Tiyatro

Yeri: Bodrum

Tiirii: Butik otel

Mimari: Cengiz Bektas

Ozellikleri: Mimarin tipik Bodrum evinden ilham alarak tasarladig, arazide yamag
boyunca kademeli olarak yayilmis olan konaklama birimlerinden olusmustur.
Birimler arasi olusan sokaklar da yine Bodrum sokaklarimi cagristirmaktadir.
Tamamen beyaz ve ahsabin uyumuyla tasarlanmis olan, miitevazi cepheler
goriilmekte, ¢evresinde olusturulan bitkisel dokuyla da direkt yere 6zgii bir tasarim
olarak gbze ¢arpmaktadir.

Degerlendirme: Rejyonalist bir tavirla tasarimlanmis olan Antik Tiyatro Oteli,
tamamen Bodrum’a 6zgii, oraya ait bir imaj tariflemektedir. Bodrum’a gelen ve
oray1 kendi bozulmamis mimarisi i¢ersinde yasamay1 hedef edinen turist kitlesi i¢in,
buras1 uygun bir tercih niteligindedir. Biiylik otellerin karmasasindan uzak, naif bir
imaj burada direkt tliketime yonelik olarak tasarlanmamis olup, mimari konseptten
¢ikmig olsa da sonug olarak internet ortamindaki yeri ve sunulus sekli ile “Bodrum

imaj1”’nin pazarlandigi bir otel yapist olmaktadir. Bodrum kenti imaj1 bir ¢ok turizm
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yapisinda uygulanmis olmasina ragmen bazilarinda burada oldugu daha direkt bir

sekilde vurgulanmaktadir.

|
P!

5 o 3 Arkitara

o - ’ Mimariik
L Varitabam
s

A O ? 1

Sekil 5.45 Antik Tiyatro Oteli dis goriiniis
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5.16 Ottoman Residence

Yeri: Akyaka / Ula/ Mugla

Tiirii: Butik otel

Mimari: Tevfik Toprake1

Ozellikleri: Tam bir butik otel anlayisi ile yaklasilmis olan otelde, yerel Akyaka
mimarisi ve Osmanli mimarisinin bir sentezi yapilmistir. Plan semasi olarak Osmanli
mimarisine 6zgli “han” tipolojisi esas alinmis; orta avlulu, tiim odalarin kapilarinin
bu avluya agildigi bir diizen olusturulmustur. Yo6re mimarisine 6zgii “kuzulu kap1”
imgesinin de giris kapisinda kullanildig1 yapida, nehir perspektifi ile de zengin bir

arka fon olusturulmustur.

I¢ mekan diizenlemelerinde de Osmanli motifleri, duvarlardaki ¢ini kaplamalar,
ahsap oymali sandalye ve koltuklar ile kullanilan 6rtii vb. kumasglar {izerinde islenmis

olan — ayn1 zamanda otelin amblemi olan - Osmanli tugras1 géze ¢arpmaktadir.

Degerlendirme: Ottoman Residence; tarihselciligin yapistirma tarihsel imgelerde
arandig1 giiniimiiz mimarhiginda, mekansal orgiitlenmesinden dekorasyonuna kadar
giden tutarh tavri ile nitelikli bir konumda yer almaktadir. Butik otel konsepti ile
Ortiisen bir anlayisla ele alinmig olup (bkz. Tablo 5.1), kalabalik tatil kdylerinden
stkilmis, sakinlik ve huzuru arayan, bununla beraber tatil yapmakta oldugu yerde
kendini ayricalikli hissetmek isteyen turist kitlesi i¢in ideal bir tesis imaj1 ¢izilmistir.
Yerel Akyaka mimarisinin referans kaynagi oldugu otelde Osmanli ve Selguklu
imgeleriyle de bir sentez c¢alismasi yapilmis ve yaratilan Tirk kiiltlirii imaj1, kendi
icinde uyumlu ve ahenkli bir mimari dille internet ve medya ortaminda sunulmus,

popiilerlesme siirecinde hizli bir sekilde yol almistir.
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Sekil 5.46 Ottoman Residence dis goriiniis
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BOLUM ALTI
DEGERLENDIRME VE SONUC

Popiiler kiiltiir kavrami1 ortaya ¢ikigindan itibaren geliserek pek cok alani etkisi
altina almistir. Popiiler kiiltiiriin mimarlikla kurdugu iligki, hem kavramin kendi
karakteristikleri iizerinden olugmus, hem de postmodern diislince bi¢imi iizerinden

kurdugu bagla gelismistir.

Popiiler kiiltiiriin genelin ortak begenilerini yansitan, giindelik yasama ait, siirekli
devinim igersinde olan, kitle iletisim araglar1 yoluyla yayilan yapisi insan hayati
tizerinde biiyiik 6lciide etkili olmus, “yasam tarzi” kavrami giinden giine geliserek
onem kazanmistir. Popiiler kiiltiiriin bu denli hizli yayilmasindaki temel faktor,
bireylerin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarina karsilik verebiliyor olmasidir. Yeni
yasam sekillerinin, aliskanliklarin, begenilerin olugmasiyla beraber hizla gelisen
medya ve reklam sektorii ile tliketim kiiltiirli, mimarlik disiplini i¢in temel dayanak
noktas1 olan “insan” faktoriinii ve onun gereksinmelerini yeniden tanimlar hale
gelmistir. Popiiler kiiltiiriin aldanimer niteligi ve bu yolla giincel olaylar ve kisiler
tizerindeki doniistiiriicii etkisi insanlarin hayatlarindaki degerlendirmelerde etkili
olmaktadir. Tarihsel Ogeleri ve geleneksel degerleri kendi kullanma bigimi
cergevesinde ele almakta, medya yoluyla imgeleri pazarlamakta ve farkli kimlik

tanimlamalar1 olusturmaktadir.

Avrupa’da 60’lardan itibaren iilkemizde 80’li yillardan itibaren hakim olan
postmodernizm ise her alanda gelisen topyekiin popiilerlesme siireciyle es zamanli
gelismis, tiketim kiltiirlinlin  tirmanis1  ile boyut degistirerek hakimiyetini
stirdiirmiistiir. Postmodernizmin ¢ogulculuga dayali, elestiriden uzak, her seyin kabul
edilebilir oldugu anlayisi, tarihselcilige ve gelenek¢i diisiinceye verdigi Onem,
medyayla kurdugu karsilikli saglam iligki, imaj-simgesellik, imge ve sembollere
dayali anlatimlar1 destekleyen tavri ve reklam diinyasiyla kurdugu siki bag kavramin
popiiler kiiltiirle ortiisen bir diisiince bicimi oldugunu kanitlamaktadir. Bu sekilde de

mimaride postmodern anlayisla iiretilmis olan yapilarin popiiler degerlerle olan
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iliskisi saglam olmustur. Popiiler kiiltiir mimariye hem direkt kendi verileri hem de

postmodern diisiince bigimi araciligiyla sizmay1 bagarmistir.

Mimarligin popiiler kiiltiirle olan iliskisi turizm yapilari iizerinde son derece net
bir sekilde somutlagsmaktadir. Turizm kavraminin kendi i¢ dinamikleri itibariyle
popiilerlesmeye yatkin olmasi bu noktada énemli rol oynamistir. Tarihsel ve yerel
degerlere verdigi 6nem, dogal cevre ile kurdugu iliski, “imaj” kavram, kitle
iletisim araclar ve reklam sektorii ile olan ka¢inilmaz iliskisi turistik faaliyetleri

popiler kiiltiir ve tliiketim kiiltiirii ile bir araya getirmistir.

Turizm mimarligr hem turizm olgusunun sahip oldugu niteliklerden hem de bu
alanda faaliyet goOsteren mimarlarin postmodern ve popiiler mimarlik dilini
yapilarinda en etkin sekliyle kullanmalarindan dolay1 popiiler nitelik kazanmistir.
Son yillardaki tretimlerde iyiden iyiye artan bu nitelikleri sayesinde mimari
olusumlar tamamen birer iirlin niteligine biiriinmiislerdir. Diger yap1 tipolojilerine
kiyasla farkli bir noktada konumlandirilmalari, bir tiir eglence mimarlig1 olarak
degerlendirilmeleri de sahip olduklar1 bu asir1 metalastirilmis ve nesnellestirilmis

hallerinden dolayidir. “Kitsch” bu alandaki iiretimlerde mesrulagmustir.

Tiirkiye’de son 25 yilda iiretilmis olan turizm yapilarinin incelemesi sonucunda;
80’11 yillardaki tarihselci ve yoreselci anlayigla tasarlanmig, zaman zaman eklektik
turistik iiretimlerden sonra 90’1 yillarda yeni trend arayislarina girildigi, moda,
reklam ve medyanin giiciiniin kesfedildigi, minimalizm gibi olgularin {izerine
gidildigi gozlemlenmektedir. 2000°li yillar ise, tiikketim olgusunun mimari
bicimlenmeye hakim olmaya basladigi, ana tasarim kriteri haline geldigi, kitsch’ten
cekinilmeyen bir anlayisa dogru gidildigi goriilmekte; ancak diger yandan da butik
otel olarak yeni bir olusumun da geliserek popiilerlestigi goriilmektedir (Bkz: Tablo
5.1).



Tablo 6.1 Turizm Nesnesi Olarak Mimarlik Uriinleri
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OTELLER

80°Li YILLAR POSTMODERN URETIMLER

90°’LAR VE 2000°’LER TUKETIM ODAKLI URETIMLER

YERE BAGLI
URETIMLER

TARIHSELCI
URETIMLER

COGULCU-

EKLEKTIK U.

KONSEPT (TEMAALI) OTELLER

Analojik Temah

Uretimler

Taklit Temal

Uretimler

Moda-Trendler Dog.
Gelis. Ur.

BUTIK
OTELLER

Club Ali Bey

Club Megasaray

Ora Club

Yiicelen Otel

I

Kervansaray
Bodrum

Demir Tatil Koyii

Caprice Palace

Hillside Su

Adam & Eve

Lara Kervansaray
Oteli ve Kongre
Merkezi

SIS

Sungate Port Royal

>

The Marmara
Antalya Oteli

Fuga Fine Times

Oteli

Titanic Otel

Concorde Otel

Kremlin Palace X

Topkap: Palace X

Venezia Palace X

Ada Otel X

Antik Tiyatro X
X

Ottoman Residence
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80’11 yillarin liretimlerinde 6ne ¢ikan kavramlar; “yerellik”, “bolgeselcilik”, “eklektisizm”, “kiiltiirel sentez”, “tatil koyii imaj1”
olurken 90’1 yillarda bunlarin etkisi de devam etmekle beraber ek olarak “minimalizm”, “dekonstriiktivizm”, “moda”, “trend”,
“imaj” ve “konsept” gibi kavramlar 6ne ¢ikmistir. 2000’lerde ise “imaj” kavrami genisleyerek cesitlenmis, “yaratilan imajlar”, “suni
imaj”, “-ms gibi olma”, “dogal imaj”, “iilke imaj1”, “konsept otel” gibi kavramlar turistik {iretimleri agiklamada kullanilir hale
gelmistir. Turizm mimarhiinin popiilerlesme siirecinde internet iizerinden gelisen online rezervasyon, tanitim ve reklamlarin da etkisi

biiylik olmus, mimari iiretimler sanal ortamda pazarlanmaya baslamislardr.

Club Ali Bey, Club Megasaray gibi 80’li yillarin postmodernist anlayisiyla tasarlanmis tatil koyleri, 90’11 yillarin sonuna dogru yerini
Hillside Su gibi minimalist tarziyla 6ne 6ne ¢ikan yapilara birakmistir. 2000’11 yillarda ise; konsept otel trendinin ilerlemesiyle taklit
temal1, suni imaja dayanan Topkap:1 Palace, Venezia Palace ve Kremlin Palace gibi yapilar insa edilmistir. S6z konusu taklit temali

otellerin yaninda Adam&Eve gibi radikal konseptli oteller de 2000°1i yillarin ¢esitli mimarlik ortaminda yerini almistir.

Turizm yapilari, mekansal orgiitlenmeleri, ana tarsim kriterleri, cephe karakterleri ve isletim politikalar1 yoluyla popiiler nitelik
kazanmakta, genis kitlelere ulasan birer nesnel iiretim olmaktadirlar (Bkz:tablo 2). Bazi oteller sadece olusturulan cephe karakteri ya da
yaratilan gorsel imaj sayesinde popiiler nitelik tasimakta, bazilar1 ise bunu sadece igletim politikalar1 araciligryla gergeklestirmektedirler.
Belirlenen miisteri kitlesine uygun olarak tasarlanan her sey ya da olusturulan her tiirlii uygulama ve organizasyon yerine ulasmakta,

popiilerlesme siirecini tamamlayarak kendi hedef kitlesi i¢ersinde popiiler olmaktadir.
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Giiniimiizde bir otel yapisi sadece oraya gidip tatilini geciren i¢in degil, medya araciligiyla oray1 goren, internetteki sanal turlarla
gezen ¢ok sayida insan i¢in de mekansal olarak olmasa bile imgesel olarak deger tasimaktadir. Bu da mimarligin son donemde geldigi
nokta ve tasarimin nesnellesmesi acisindan son derece dnemli bir durumdur. Mimarlik artik zengin bir nesneler, simgeler ve gostergeler
toplulugu halinde varolusunu siirdiirmekte, insanlarin gereksinimlerine yanit veren mekan organizasyonlarinin 6tesinde medya icin

onemli bir gorsel laboratuar niteligi tasimaktadir.



Tablo 6.2. Turizmin Karakteristiklerinin Oteller Uzerinde Dagilimi

OTELLER

YERE AiT iMAJ

TARIHSEL iMAJ

ZAMAN-MEKAN ILiS. - SIMU-

LASYONLAR

iMGE-MiZAH-SEMBOLLER

KULTUREL SENTEZ

MODERNIST iMAJ

KiTSCH

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT.

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

Club Ali Bey

X

X

X

X

X

X

X

X

Club
Megasaray

X

X

X

X

X

X

Ora Cub

Yiicelen Otel

Kervansaray
Bodrum

Demir Tatil

Koyii

AR K K

Caprice Palace

Hillside Su

Adam&Eve

Lara
Kervansaray

sltdlls

sltdls

el

Sungate  Port
Royal

The Marmara
Antalya

Fuga Fine
Times Oteli

Titanic Otel

Concorde Otel

Kremlin Palace

Topkap: Palace

Venezia Palace

sltdisltdls

sltdisltdls

sltdisltdls

sltdisltdls

ltdisltdls

sltdisltdls

sldtdtdts

sltdisltalls

sltdisltalls

Ada Otel

Antik Tiyatro

Ottoman
Residence
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BOLUM BiR

GIRIS

Mimarlik disiplini faaliyet alani i¢ersinde baska bir¢ok dal ve disiplin ile iliski
kurmaktadir. Bunu yapmadaki baglica nedeni de, asil odak noktasinin insan ve insan
hayat1 olmasidir. Kuskusuz insan ilgilendiren her tiirlii sosyal, kiiltiirel ve fiziksel

olgu mimarinin de ilgi alanina girmektedir.

Son 20-25 yillik siirece bakildiginda mimarligin kendi i¢ dinamikleriyle birlikte
bir takim dis veriler tarafindan da etkin bi¢imde yonlendirildigi goriilmektedir.
Ozellikle gelisen iletisim ag1, internet, medya ve reklam sektdriindeki hizli biiyiime
ile gecirilen siyasi ve sosyal doniisiimler mimarligin biiyilk Olgiide yeniden

tanimlanmasina neden olmustur.

Mimarligin bu yeniden tanimlanis siirecinde etkin olan en 6nemli kavramlardan
biri “popiiler kiiltiir” kavrami olmustur. Diinyada 60’11 yillarda, tilkemizde ise, 80’li
yillardan itibaren hakim olmaya baslayan postmodern diisiince sistemi dogrultusunda
gelisen popiiler kiiltlir kavramu, tiiketim olgusunun da biiyliyerek yayilmasiyla hayati
ciddi anlamda etkiler hale gelmistir. Insan hayatini bu denli etkileyen bir kavramin

mimarlik alaninda yapmis oldugu etkiler de incelenmeye degerdir.

Mimarligin “popiiler” nitelik kazanmasi, popiiler degerlerle direkt bir alig-veris
icersine girmesi ortaya ¢ikan firiinleri de dogrudan etkilemistir. Popiiler estetik
anlayisi mimariye egemen olmaya baslamig, bi¢cimei sluplar 6n plana ¢ikmus,
modernizmin kuralc1 6gretileri hige sayilmaya baglamistir. Ayn1 zamanda ekonomik
gerceklikler de mimari iiretimler iizerinde daha fazla etkin olmaya baslamis, mimari
olusumlar, pazarlanabilir birer ticari iiriin haline gelmislerdir. Bu noktada turizm
yapilart diger yapi tiplerine oranla daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Turizm kavraminin da
kendi icinde popiiler kiiltiirle olan bagi bu yap1 tipolojisinin popiiler liretimler ortaya

koymasina neden olmustur.



Popiiler kiiltiir, 6zellikle 2000’11 yillardan itibaren ¢ok sayida arastirmaya konu
olmus, iizerine pek cok kitap yazilmistir. Meral Ozbek’in (2003), “Popiiler Kiiltiir ve
Orhan Gencebay Arabeski” adli kitabinda arabesk miizik ve onun getirdigi diisiince
bicimi iizerinden popiiler kiiltiir sorgulamasi yapilirken, Ahmet Oktay’in (2002)
“Tirkiye’de Popiiler Kiiltiir” adli kitabinda ise daha ¢ok sosyal ve siyasal bir
pencereden konuya bakilarak popiiler kiiltiiriin sorunlar1 ele alinmis, bu kiiltiirtin
daha ¢ok gettolarda iiretildigi, halka ait olan yerlerde ise Islamci kiiltiiriin hakim
oldugu vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltiir ve etkileriyle yakindan iligkili tiiketim
kiiltiirii ile ilgili olarak da Robert Bocock’un (2005), “Tiiketim” adli kitab1 ve John
Baudrillard’in (2004) “Tiiketim Toplumu” adl1 kitaplar1 6nemli 6l¢iide yol gdsterici
olmustur. Bu kitaplarda yazarlar tliketim kavramimin tanimlamasmi yapmuislar,
tiketimi doguran ve besleyen faktorler iizerinde durmuslardir. J. Urry’nin
“Mekanlar1 Tiiketmek™ adli kitab1 da tiiketim kavramina turizm bashigiyla bakan
farkli bir ¢aligmadir. Urry burada sanayilesme ile birlikte kentlerde gelisen dogadan
kopuk yeni yasam tarzinin getirdigi degisimleri incelemekte ve yerlerin tiiketilmesine

yonelik gelisen anlayis ile yeni turizm anlayisi tizerinde durmaktadir.

Popiiler kiiltiiriin diisiinsel temelinin agiklanabilmesi amaciyla, postmodernizmi
anlatan, David Harvey’in (2003), “Postmodernligin Durumu” ve J.F. Lyotard’in
(2000), “Postmodern Durum” adli kitaplar1 ile Dilek Doltag’in (2003),
“Postmodernizm ve elestirisi — tartismalar — uygulamalar” adli kitabi da agiklayici
nitelikte olmustur. Harvey ve Lyotard postmodernizmin temelleri {izerinde
yogunlagsmis, kendi yorumlariyla postmodernist diisiincenin agiklanmasina katkida
bulunmuglardir. Kavramin sanat, edebiyat ve mimarideki yansimalarina yer verirken,
ozellikle Harvey (2003) zaman ve mekan algisinin zaman ve mekana goére nasil
degistigi lizerinde durmustur. Doltas ise; Harvey, Lyotard, Baudrillard gibi
diisiiniirlerin postmodernizm yorumlarindan yola ¢ikarak ve bunlar {izerine yorumlar

getirerek Tiirk okuyuculara kavrami agiklayici bir kaynak kazandirmigtir.

Mimarlik literatiiriine bakildiginda ise Arredamento Mimarlik dergisinin 2003
yilinda 5 ve 6. sayilarinda genis bir dosya olarak “Popiiler Kiiltlir’e yer vermektedir.

Ayrica donem donem yayinladigi makalelerle de popiiler kiiltiiriin mimarliktaki



etkisini sorguladigr goriilmektedir. Kate Nesbitt’in editorliiglinde hazirlanan
“Theorizing A New Agenda For Architecture” adli kitap ise; postmodernizm ve onun
catis1 altindaki rejyonalizm, historisizm gibi kavramlarin aciklanmasi ile ilgili temel

bir kaynak niteligi tasimaktadir.

Literatiirde turizm yapilart ve turizm mimarhg ile ilgili olarak ¢ok sayida
arastirma ve makale yayinlanmistir. Domus dergisinin 2000 yilindaki 6. sayisinda ve
Arredamento Mimarlik dergisinin 2004 yilindaki 07-08 sayisinda “Turizm
Mimarlig1” genis bir g¢er¢evede ele alinip tartisilmistir. 2006 yilinda da Antalya
Mimarlar Odas1 tarafindan diizenlenen “Turizm ve Mimarlik Sempozyumu” da
konuyu mimarlik giindemine tasiyan Onemli etkinliklerden olmustur. Bunlarin
yaninda master ve doktora diizeyinde hazirlanan tezlere bakildiginda da; Erdal
Uzunoglu’nun (2000) hazirladigr “A Critical View of Turkish Architectural Thought
and Architectural Practices in the Tourism Sector After 1980 adli master tezinde
Tiirkiye’deki 80 sonrast mimarlik faaliyetlerinin sorgulandigi, bunlarin o6zellikle
siyasal ve sosyal nedenleri iizerinde duruldugu gériilmektedir. Funda Oztiirk’iin
(1997) hazirladigt  “Turizm  Mimarligmin  Yarattigi  Cevresel  Etkilerin
Degerlendirilmesi I¢in Bir Yontem” adli doktora tezi, turizm mimarliginmn her
yoniiyle ele alindig1 ve konunun sosyal-fiziksel-¢gevresel etkileri iizerinde duruldugu
bir calismadir. Berna Ozcan’mn (2001) hazirladign “Tiirk Mimarisinde Postmodern
Donemde Tarihselci ve Yoreselci Bakis” adli master tezinde ise mimarideki
tarihselci ve yoreselci bakis postmodernizm sorgulamasi ile birlikte ele alinmais,
ornekler lizerinde incelemeler yapilmistir. S6z konusu caligmalar direkt olarak
popiiler kiiltiir veya tiikketim kiiltiirline vurgu yapmaksizin 80 sonrasi Tiirk
mimarligin1 elestiren ve postmodernizm {izerinde yogunlasan aragtirmalardir.
Uzunoglu daha c¢ok iilkenin siyasal olarak gecirdigi donemi baz alarak mimari
olusumlar yorumlams, Oztiirk ise turizm mimarliginin sosyo-ekonomik ve gevresel
etkilerine vurgu yapmistir. Hazirlanan bu tez ise; mimarligin popiiler kiiltiirle olan
iligkisini merkez alarak 80 sonrasi donemdeki mimari olusumlari agiklamaya
caligmaktadir. Bu baglamda oncelikle popiiler kiiltliriin mimariyle kurdugu bagin

daha net ortaya konabilmesi amaciyla “postmodernizm” iizerinde durulmus ve



popiiler mimarligin en keskin hatlariyla gézlemlendigi turizm mimarlig1 incelemeye

alinmustir.

1.1 Calismanin Amaci

Giiniimiizde diinyanin ¢esitli yerlerinde iiretilen yapilara ya da son yirmi bes yil
icersinde iiretilmis olanlara bakildigi zaman, mimari estetik anlayiginin popiiler
degerlerden biiylik o6l¢iide etkilendigi, mimari iretim bi¢imlerinin ve yapim
kosullarin dahi tiikketim mantig1 cer¢evesinde big¢imlendigi gozlemlenmektedir.
Gelismis olan ve degisikliklere ugrayarak gelisimini siirdiirmekte olan bu anlayis
farkli bir yapili c¢evrenin olusmasina, mimari bir takim degerlerin yeniden
yorumlanmasina yol agmaktadir. S6z konusu farkli yorumlamalar sonucunda ortaya
¢ikan mimari olusumlar, bir “eser” niteliginden ¢ok bir “lriin” niteligi ortaya
koymaya baslamistir. Bu durum da, mimarinin son yirmi bes yilda geldigi nokta

acgisindan son derece onemlidir.

Mimaride popiilerlesme siirecinde etkin olan bir¢cok neden ve farkli kavramsal
iliskiler s6z konusudur. Tiim bunlar sonucunda kimi zaman niteliksiz triinlerin
ortaya kondugu, bir takim mimari kabullerin deformasyona ugratildig:
gbzlemlemektedir. I¢ ice gecmis kavramlar, sentez girisimleri ya da yeni kabullerle
mimarinin yeni bir goériiniim kazandigr gozlemlemektedir. Bu durum sadece bir
estetiksel ya da formsal sorun olmamakta, ekonomik ve Kkiiltiirel bir¢ok sorunla
birlikte ilerlemekte ve bunlardan etkilenerek gelismektedir. Ozellikle turizm
alanindaki yapilagma tarzinin bu anlamda karakteristik nitelige sahip oldugu ve

incelenmesi gerektigi gozlemlenmektedir.

Bu c¢alismanin amaci; mimarideki son yirmi bes yilda gelisen popiilist anlayis ve
bu yolla olusan iislubun nedenleri ve etkilesimleri ile birlikte ele alinmasi, popiiler
kiiltiir kavraminin mimari ile nasil bir iliski kurdugunun ve mimari kabulleri nasil
etkisi altina aldiginin incelenmesidir. Bu noktada kavramsal olarak popiiler kiiltiir ve
tilketim kiiltlirii ile yakindan 1ilgili olan turizm olgusu da ele alinacak ve turizm

mimarligmin {riinleri iizerinden Orneklemeler yapilacaktir. Bu sekilde turizm



mimarhigr odaginda mimarligin popiiler kiiltiirle olan iliskisinin irdelenmesi

amagclamaktadir.

1.2 Calismamin Kapsami ve Yontemi

Bu ¢alismada oncelikle, popiiler kiiltiir konusu sosyo-kiiltiirel bir bakisla ele
almmig, daha sonra bu kavramin mimarlikla iliskisi postmodernizm {izerinden
kurulmus ve postmodern anlayisa 6zgii olgularin da nasil zaman igersinde degisime
ugradigindan séz edilmistir. Bunun yaninda mimarligin diger sdylemlerine 6zgii
tiretimlerin de (6rnegin; modernist ya da dekonstriitivist) reklam sektorii ve medya
yoluyla popiilerlesme siirecinden etkilenmis oldugu ve degisimler gecirmis oldugu
tizerinde durulmustur. Sonrasinda turizm kavrami ele alinarak, onun da popiiler
kiiltiirle olan iliskisi kurulmus, bu alanda yapilmig olan iiretimler bu bakis agisiyla

ele alinmustir.

Calisma bes ana boliimden olusmaktadir. 11k béliim, ¢alismanin amag, kapsam ve
yonteminin anlatildidi kisimdir. Ikinci béliim ise; “Popiiler Kiiltiir” iist bashg
altinda, popiiler kiltiirle ilgili tanimlarin yapilmasi, kavramin gelisim siirecinin
ortaya konmasi ve niteliklerinin irdelenmesi saglanmistir. Burada popiiler kiiltiirle
ilgili olarak o&zellikle 2000°1i yillarda yazilmis olan kitaplar ile dergilerdeki
makalelerden yararlanilmistir. Popiilerlik kavrami ve popiiler kiiltiiriin diger alanlara
nasil sizdigi ile ilgili ¢ikarimlar yapilmis, popiilist anlayisin gelisiminin siyasal ve
ekonomik nedenlerine fazla girilmeden sosyal ve kiiltiirel nedenlerinin ayristirilmasi

saglanmustir.

Ugiincii  boliimde ise “Popiiler Mimarhik” bashgiyla agirhikli  olarak
postmodernizm olgusu ve postmodern mimarlik {izerinde durulmustur. Popiilist
sOylemin bagslica dayanak noktasini olusturan postmodernizmin siire¢ igersinde
tiketim kiiltiiriiyle kurdugu iligki sonucu gegirdigi evrim incelenmis, kendi i¢inde
barindirdigi mimari sdylemlerdeki degisimler irdelenmistir. Postmodernizmin
kabullerinin tiiketim mantig1 ¢ergevesinde ugradigi degisimlerle, popiiler mimarlik

anlayisinin sinirlart ¢izilmeye calisilmistir.



Dordiincii boliimde, turizmin kavramsal acilimi ve turizm mimarliginin gelisim
siireci irdelenerek popliler mimarlik anlayist icersindeki yeri vurgulanacaktir. Bu
kisimda 6zellikle J. Urry’nin “Mekanlar1 Tiiketmek™ adli kitabi ile benzer konularda
yazilmis olan tezler yol gosterici olmustur. Daha 6ce yapilmis olan ¢aligmalardaki 80
sonrast donemdeki Tirk mimarhgiyla ilgili saptamalardan yararlanilmig, bunlara
Urry’nin  bakis acistyla “tiiketilen mekanlar” yonlinden bakilarak, turizm

mimarligimin popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltlirli bag: agiklamaya calisilmisgtir.

Besinci boliimde ise; Tiirkiye’den secilmis turizm yapilar1 6rneklenerek popiiler
mimari anlayisin daha somut bir sekilde irdelemesi yapilmistir. Bu ornekler
secilirken; yapilarin Tiirkiye’deki kiy1 illerinde bulunan otel, tatil kdyti ve butik otel
olmasi, gerek cephe karakteri gerek mekansal orgiitlenmesiyle karakteristik 6zellikler
tasimasi ya da isletim-tanitim politikasindaki radikal tutumla 6ne ¢ikmis olmasina
dikkat edilmistir. Bunun yaninda s6z konusu orneklerin yazili ve gorsel basin ile
internet ortamindaki tanitimlarda 6ne ¢ikan, yogun talep goren, “popiiler” nitelik
tagtyan yapilar olmasi da dikkat edilen noktalardan biri olmustur. Yapilan
irdelemelerde kavramsal etkilesimlerin yapilar iizerinde nasil somutlagtifi ortaya
konarak yapilarda etkin olan kavramlara gore siniflamalar yapilmistir. Bu
siiflamalar sonucunda Tiirkiye’de 80°li yillardan itibaren iiretilen turizm yapilarinin

popiiler kiiltiirle olan etkilesimleri irdelenmistir.



BOLUM iKi

POPULER KULTUR

2.1 Temel Kavramlar

Popiiler kiiltiir kavraminin anlasilabilmesi ve irdelenebilmesi i¢in dncelikle bir
kag¢ tanimin yapilmasi ve popiiler kiiltiir olgusuna gecisin saglanmasi1 gerekmektedir.
Kiiltir kavramindan hareketle kitle kiiltiirii tanimlamasi yapilacak, ardindan da
popiiler kiiltiir tanimlanarak onun uzantisinda gelisen tiikketim kiiltiirii tizerinde

durulacaktir.

2.1.1 Kiiltiir

“Kiiltlir” kavraminin giintimiizdeki ¢aligmalar1 etkileyen, 1s1k tutan iki tiir temel
tanim1 s6z konusudur. Bu iki temel tanimin kokleri Raymond Williams’in “Kiiltiir ve
Toplum Tartigmas1” adinm1 verdigi elestirel gelenege dayanmaktadir (Oktay, 1993).
Tanimlardan ilki; “diinyada diisiiniilen ve sdylenenlerin en iyisi” olarak ifade edilen,
kiiltiirii bir estetik miikemmellik 6l¢iisii olarak sayan yaklasimdir. Bu yaklagim
seckinci bir kiiltiir anlayisina isaret etmektedir. Tkinci temel tamim ise; kiiltiirii “bir
yasam tarz1” olarak ele almaktadir ve kendi iginde tiirdes olmayan, birbirine karsit
duran ve miicadele icinde olan farkli yasam tarzlar1 ve farkli kiiltiirleri i¢erdigini
belirtmektedir. Williams her iki goriisten yola ¢ikarak bir kiiltiir tanim1 olusturmus;
“belli bir zamanda belli bir teknolojik yapida, insanlarin ‘yasam bi¢imlerinin timii’”

olarak kiiltlir kavramini ifade etmistir.

Kiiltlir insanin toplumsal yasaminin her alaninda kendisini ve kendisinin olam
(veya oldugunu sandigini) ifadesidir. Cilinkii kiiltiir; insanin kendi yasamini,
gecmisten gelen tecriibeler, birikimler ve kendi yarattiklariyla nasil iirettigidir. insan
kendini nasil iiretiyorsa bu onun kiiltiirtidiir. Kiiltiir olus yerinin ve yapilis bigiminin
ozelliklerine gore siyasal, ekonomik, sosyal, eglence, aristokrat, is¢i sinifi, genglik,

miizik, sanat, aile kdy, kent... vb. gibi gruplara ayrilabilir. Ornegin; Anadolu tek bir



kiiltiire degil, tarihler boyu ve giinlimiizde birbirinden belli farkliliklar gdsteren
kiltlirlere sahiptir. Bu farklilik, insanlarin belli zamanlarda ve belli kosullarda kendi
varliklarini liretmede “yasamlarini yapis yollar1” farkidir. Dolayisiyla kiiltiir, belli bir

toplulugun belli zaman ve kosullarda {iretim bi¢imindeki sosyal kisiligidir.

Insanlarin yasamlarini yapis yollar1 zaman igersinde belli iist basliklar altinda
toplanmaya, genel bir takim tanimlamalar olugsmaya baglamistir. Ortak aligkanliklar,
beklentiler ve yasam tarzlari ile bunlar sonucunda ortaya cikan {iiretimler kiiltiir
kavraminda yeni agimlar olusturmuslardir. Bu agilimlar iizerinden belirli konulara ait

cikarimlar yapabilmek i¢in dncelikle bunlarin tanimlanmasi gerekir.

2.1.2 Kitle kiiltiirii

Kitle kiiltiirii kavrami, “kitle toplumu” ve “kitle insan1” kavramlariyla bitisik
olarak olarak ele alinmasi gereken bir kavramdir. “Kitle toplumu”; Batili kapitalist
toplumlarin 19. yy’in sonundan itibaren, toplumun atomlagmis bireylerden olusan
tiirdes bir toplum haline geldigini varsayan diisiinceden ortaya ¢ikan ve toplumsal
grup ve siniflarin varligini yok sayan bir kavramdir. Bu kavrami kullananlar sadece
sanati disarda birakarak modern toplumlarda tek bir kiiltiiriin varoldugunu oOne
stirmektedirler. Atomize bireylerden olusan kitlelerin “igsel olarak aptal, dengesiz ve
kolay etkilenebilir” oldugunu varsayan bu diislince beraberinde “kitle insani1”
kavramini da olusturmustur. “Kitle kiiltiirii tiikketicisi” anlamina gelen bu tanimlama,
kiiltiirel davranisin topyekiin edilgin oldugunu varsaymaktadir. Ancak s6z konusu
tanimlamalar ve gelistirilen kavramlar olduk¢a soyut kavramlardir ve tartigsmali
yanlart da mevcuttur. Ciinkii insanin tarihi yapabilecegini, kiiltlirel iiriinleri
tilketirken farkli anlamlar verebilecegini yok sayan, insani tamamen ‘“kitle

toplumunun makinesinden gegirilmis” edilgin bir varlik olarak ele almaktadirlar.

(Ozbek, 2003)

Kitle kiiltiiri ile ilgili 6nemli saptamalar1 olan Hall ve Whannel’in kitle kiiltiiriine

yonelik elestirilerinden biri soyledir (1964):



“Kitle kiiltiirii” kitlesel olarak bir formiile gore iiretilen ve yaraticiliga yer
vermeyen bir siirectir. Insanlar bu kiiltiir nedeniyle toplumun katihmcilart yerine
baskalarimin iirettiklerinin edilgin tiiketicileri haline gelmislerdir. Kitle kiiltiiriinde
medya bize yapay bir diinya goriiniimii sunar ve gerc¢eklik duygumuzu tammlar.
Yasantimizi basmakalip yargilar seklinde diizenler, bizi birbirimize benzer hale
getirir. Kitle kiiltiirii halk sanatimi yok eder, popiiler sanatin kokiinii kurutur ve

’

viiksek sanati tehdit eder.’

Kitle kiiltiiriine yonelik bu olumsuz elestirilerin kaynaginda, ¢agimizin kitle
iletisim araglarinin geleneksel bir takim baglar1 ¢6zmesi sonucunda, zihnen her tiirli
seye acik hale gelmis olan “modern insan” profili yatmaktadir. Bu tip bir insan
profilinin kitle kiiltiiriine rahat¢a teslim oldugu ve gilidimlenmeye acgik niteligi
sayesinde kiiltiirel tiikketimin bas elemani haline geldigi kabul edilmektedir. Bu
baglamda “kitle kiiltlirii” egemenliginde bir “popiiler kiiltiir” olustugu ve her iki

kavramin birbirini besler bigimde yol aldig1 goriilmektedir.

2.1.3 Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir kavraminin s6zciik diizeyinde ¢oziimlemesinden yola ¢ikilacak olursa
su sekilde bir agilim yapilmasi gerekmektedir:
Pop: Halk
Popiiler: 1. Halkin, halka ait. (Ross-Haag, 1957: 182)
2. Cogunluk tarafindan sevilen ve segilen. (Siegelaub ,1983: 11)

“Popiiler”’in tanimi, birinci olarak verilmis olan ve kokii 18. yy’da Herder’a kadar
giden “halka ait” anlamindan siire¢ igersinde uzaklasip, degisime ugrayarak, ikinci
olarak belirtilmis “yaygin olarak begenilen ve tiiketilen”(Ozbek, 2003) seklindeki
anlamina doniismiistiir. Stuart Hall (1981), birinci tanim1 “betimleyici” tanim olarak;
ikinci tanimi ise “ticari” tamim olarak degerlendirmistir. Popiiler kiiltiire olumlu
bakanlar daha ¢ok bu “betimleyici” tanima yaslanmakta ve “halka ait” olma
Ozelligini 6ne cikartmaktadirlar. Popiiler kiiltiire yonelik elestiriler ise s6z konusu
“ticari” tanima yaslanmaktadir. Buradan hareketle {ist kiiltiir-alt kiiltiir gibi ayrimlara

varilmakta (Gans,2005), popiiler kiiltiir nesneleri degersiz ve basit olarak
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siniflandirilmaktadir. “Popiiler”in bu egemen kullanilisi, bir ¢ok alana da sigramis ve
etkin olmustur. Iletisim medyasinda , egemen medya iiriinlerinin halk tarafindan
sevilip tutuldugu anlamina gelir. Popiiler TV programi, popiiler film yildizi, popiiler

sporcu, popiiler popcu, popiiler politikaci, popiiler miizik, popiiler restoran...vb.

Popiiler kiiltiirle ilgili 6nemli 6l¢iide bir literatiir birikmis olmasina ragmen bu
kiiltiirin ortak kabul goren bir tanimina rastlanamamustir. Farkli bakis acilan

nedeniyle birbirinden farkli tanimlar ortaya atilmistir:

e Tim Kkitlesel iletisim araglarinin belirledigi ¢agdas kiiltlir varsayimlari
biitlintidiir. (Miller ve Mchoul, 1998)

Bu tanimlama ile “popiiler kiiltiir” sadece kitle iletisim araglarina indirgenmis olup,
cok genis bir alanda var olan etkinligi biraz kisitlanmis durumdadir.

e Yoneten smifin, kiiltiirel degerleri, gelenekleri ve egemen ideolojileri
dogrultusunda, yeni formiiller big¢iminde yansitarak yarattiklari, bagiml
bireylere sunduklar kiiltiirdiir. (Caligkan, 2001)

Buradaki tanimda “popiiler kiiltiir” egemen ideolojiler tarafindan imal edilen bir
kiiltiir olarak daha 6nce de bahsettigimiz kitle kiiltiirii hakimiyeti icersinde ele
alimmustir.

e Popiiler kiiltiir, giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar anlamiyla emegin giindelik
olarak yeniden {iretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igerir. Genis
anlamiyla, belirli bir yagsam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin 6n
kosullarini saglar. (V.Batmaz , 199.)

Batmaz’in degerlendirmesinde popiiler kiiltiir, giindelik yasam ve eglence ile
0zdeslestirilmekte ve bir “yasam tarzi1” olarak ele alinmaktadir.

e Bir toplumda genis bir bi¢imde paylasilan inanglar ve pratikler ile bunlarin
orgiitlendigi nesnelerdir. ( Schudson , 1991)

Popiiler kiiltiir kokleri yerel geleneklerde bulunan halk inanglarini, pratiklerini ve
nesnelerini, ayn1 zamanda siyasal ve ticari merkezlerde iiretilen kitlesel inanglari,
pratikleri ve nesneleri icermektedir. Bu anlamda bu tanim etkin bir popiiler kiiltiir

tanimini ifade etmektedir.
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Caligkan (2003), yaptig1 arastirmasinda, popiiler kiiltliriin insanlarin dort temel
yasam ihtiyaci iizerine kurulu oldugunu savunmaktadir. Bu dort temel ihtiyac;
farklilagsma yolunda aynilagsma, sosyal ihtiyaclar, sosyal begenilirlik ve degiskenlik

olarak belirtilmistir.

Farklilagsma Yolunda Aynilasma: Geleneksel sosyoloji, insan icin farklilasma
ithtiyacini, ters yondeki uzlasma (aynilasma) ile bir tutmaktadir (Sari, 2001). Bu
durum, “esitlik ve ayrimin diyalektigi” olarak adlandirilmaktadir. Bireyler
birbirinden farklidir, ama bu farklilik, bireyler kendilerini ayriksilastirirken bile,
uzlastiklar1 genel modellere uygundur. Popiiler kiiltiir farklilasmay1 vaad eder ve
aynilasma bunun sonucunda olusur (Sari, 2001). Ornek olarak Marlboro
reklamlarinda islenen yalniz kovboy ve sigara temalar1, Levi’s reklamindaki ¢ocukla
kizin Levi’s giyme ayricalig1 verilebilir. Sigara icenin ayricalikli oldugu mesaji
gercek hayata doniip de istatistiklere bakildiginda pek de dogru ¢ikmamaktadir. Bu
durumda reklamin tersine sigara icmeyenler daha ayricaliklidir. Ayni sekilde Levi’s
giyip de herkesten farkli olacagini diisiinen gengler sokaga ciktiklarinda giydikleri
markanin ne derece yaygin oldugunu goérmektedirler. Marka satin almak, bireyin
belli bir kimlik olusturma araci olurken, kitle kiiltiiriinlin siirekli besledigi tiiketim
toplumu, sirket logolarini iizerlerinde tasityan insanlar iiretmistir (Willis, 1993). Bu
sekilde yaratilan toplumsal standartlagsma sonucu, popiiler kiiltiiriin belirledigi

standart tliiketim davranislar1 toplumu siirekli etkisi altina almaktadir.

Sosyal Ihtiyaclar: Murray (1938) , yapmis oldugu calismalar sonucunda, bireylerin
ihtiyaclarini aciklarken, dogustan kazanilan biyolojik ihtiyaclar ile birlikte, sonradan
Ogrenilerek kazanilan sosyal ihtiyaclardan bahsetmektedir. Kisilik 6zellikleri ve bu
Ozelliklerin olusumunda nelerin etkili oldugunu aragtiran Murray (1938), dort temel
sosyal ihtiya¢ belirlemistir. Bu dort temel sosyal ihtiyag; basari ihtiyaci, ¢evre

tarafindan taninma ihtiyaci, bagimsiz olma ihtiyaci ve baskin olma ihtiyacidir.

Basan ihtiyaci igersindeki kisiler, kendilerine zor islerin iistesinden gelmeyi ve
cevreleri ile rekabet edip, daha yiiksek performans gdstermeyi hedef edinirler. Cevre

tarafindan taninma ihtiyaci igersindeki kisiler ise, tek basina ¢aligmaktansa bir gruba
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dahil olarak calismay1 ve yeni arkadaslar edinip, farkli ¢cevrelere girmeyi hedeflerler
(Vinacke, 1968). Bagimsiz olma ihtiyaci, kendi bagina hareket etme ve tiim kisitlama
ve yaptirimlardan uzak durmak seklinde agiklanabilir. Baskin olma ihtiyaci ise,
bulundugu ¢evredeki insanlarin davraniglarini kontrol edip, yonetme istegi, lider
olarak 6n plana c¢ikmak olarak agiklanabilir. Iste bu anlamda popiiler kiiltiiriin
insanlarin  dort temel ihtiyacina seslendigi, insanlar1 buralardan yakaladigi
sOylenebilir. Popiiler kiiltiir, insanlara 6ne ¢ikmayi, digerlerinden farkli olmayi,
basarili gozikkmeyi ve digerleri iizerinde hakimiyet kurmayi vaat etmektedir. Bu
sekilde onlarin ihtiyaglarina cevap vererek hayatlarinin vazgegilmez bir unsuru

olmaktadir.

. Sosyal Begenilirlik: Sosyal begenilirlik, bireyin, bulundugu grupta kabul gérmesi,
gruptan dislanmamasi amaci ile kendisi o sekilde hissetmese veya diisiinmese bile,
grup icinde olusmus ortak degerler ve inanclar dogrultusunda tutum gdstermesi
olarak aciklanabilir. Sosyal begenilirligi yliksek bireyler, ¢evrenin davraniglarina
ayni sekilde uyma egilimi gosterirler. Ancak sosyal begenilirlik diizeyleri diisiik
kisilerde bu egilim daha diigiiktiir (Shaver, 1977). Bu anlamda popiiler kiltiir,
insanlari, olusturdugu standart kurallar ve yasam anlayis1 ¢ercevesinde davranmaya
davet ederek, onlarin bu sekilde ¢ogunluk tarafindan kabul gérmiis olan grup

icersinde yer almalarini saglar.

. Degiskenlik-Devingenlik: Popiiler kiiltiir siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle
stireklilik kazanir. Miizik alaninda popiilerlik her hafta “top 20 listesine girmek,
giyimde mevsimlerle gelen modaya ayak uydurmaktir. Diger yandan Coca Cola,
Marlboro, Pizza Hut, Mc Donald’s ve Burger King arasinda se¢im yapmaktir. Bu
sekildeki belli markalarin yillardan beri siiregelen iistiinliikleri géz oniine alindiginda
popliler kiiltiirin “degiserek kalic1 olma”, siirekli kendini yenileyerek uzun soluklu
olabilme 6zelligi de gozler oniine serilmektedir. Insanlar {izerinde de ayni olgu
desteklenerek, degisimlere ayak uydurabilen, kendini yeni trendlere adapte edebilen
insan popiiler kiltiir tarafindan desteklenmektedir. Bu sekilde davranan, giyinen
insanlar stirekli degiserek ayakta kalacaklar, doniistimleri onlar1 hayatta siirekli bir

popiilerlige ulastiracaktir.
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Popiiler kiiltiiriin temelini olusturan s6z konusu ihtiyaglar, zaman igersinde 6n
plana c¢ikan tiikketim kiiltliriiniin de tetikleyicisi nitelikte olmuslardir. Ciinkii
begenilme, takdir gorme arzusunda olan, belirli sosyal gruplar tarafindan
dislanmaktan korkan ve degisimlere son derece agik olan bireyler tiiketim kiiltiiriiniin

yaraticilar1 ve destekleyicileri olmuglardir.

2.1.4 Tiiketim Kiiltiirii

Tiiketim olgusu bir dizi sosyal, kiiltiirel ve ekonomik uygulamay1 kapsayan, ¢ok
sayida gosterge ve sembollere yer veren bir kavram olarak son elli yilin 6nemli
tartisma konularindan biri olmustur. “Tiiketim” daha c¢ok bir ekonomik faaliyet
olarak algilansa da bu ekonomik gercekligin olusmast ve devamliligi ancak
beraberinde gelisen sosyal ve kiiltiirel siirecle birlikte olabilmektedir. Bu anlamda da
kapitalizmin gelismesi ve yayginlagsmasi ile birlikte “tiiketim kiiltiirti” kavrami

giderek 6nem kazanmustir.

1950’11 yillardan sonra gelismeye baglayan tiiketim olgusu, 60’11 ve 70’11 yillarda
tirmanigimt siirdiirmiis ve seksenli yillarda daha giicli bir kavram olarak ortaya
cikmistir.  80°li yillarin  postmodern kimligi, sosyo-ekonomik smiflarin giic
kazanmasi, insanlarin benlik duygularinin ve kimliklerinin yeniden sekillendigi bir
donem olmasi, tiiketim kiiltiiriiniin de ilk gelistigi yillara oranla farkli ve daha yaygin
bir bicimde ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu donemden itibaren belirgin hale gelen
“sosyal statii gruplar” -cesitli sekillerde birlikte hareket eden bir grup (Bocock,
1986) sayesinde farkli yeme-igme gezme aliskanliklarina sahip insan topluluklar
olusmus, farkli kimlik tanimlamalar1 belirmistir. Kimlik duygusunun olusumu belirli
giyim egyalar1 ve ayakkabilar gibi ¢esitli tiiketim mallarinin kullanimi, belirli miizik
gruplari, sarkicilar ya da futbol takimlarinin taraftarligi gibi durumlari iceren bir
siire¢ halini almistir. Bdylece pazarlamacilikta gesitli tiiketici gruplari sosyo-
ekonomik kategorilere boliinmeye baslamis, belirli tiiketim mallarinin bu gruplara
daha kesin bir sekilde ulasmasi saglanmistir. Simdilerde ise pazarlamacilik sosyo-

ekonomik  gruplarin  tanimlanmasindan  ¢ok, “yeni yasam tarzlar’’nin
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olusturulmasina, paylasilan ilgi ve esin kaynaklariin adlandirilmasina dogru yon

degistirmistir (Wills, 1990).

“Yasam tarz1” giiniimiiziin moda kavramlarindan biridir. Featherstone (1991), bu
konuyla ilgili degerlendirmesinde kavramin siire¢ icersinde edindigi anlama

deginmis ve su sekilde aciklamustir:

“...Belirli statii gruplarimin farkli yasam tarzlart kapsaminda kullamildiginda daha
stnirlt bir sosyolojik anlam ifade eden bu deyim, cagdas tiiketici kiiltiirii i¢inde
bireysellik, kendini ifade sekli ve belli tarza sahip oz biling gibi ¢esitli ¢cagrisimlar
uyandirmaktadir. Bireyin viicudunun, giysilerinin, konusmasmin, bos zamanlarini
degerlendirme seklinin, yeme-i¢cme tercihlerinin, evinin, arabasimn, tatil
se¢imlerinin ve bunun gibi diger se¢imlerinin, tiiketilen malin sahibi ya da
tiiketicisinin bireysel zevki ya da stil duygusu hakkinda fikir veren unsurlar olarak

)

degerlendirilmesi gereklidir.’

Tiiketim kiiltiirii kisilerin bireysel tercihlerinin genel bir ifade bi¢imi haline
gelmis, bu niteligi ile de reklam, pazarlama sektorleri ile medya ve sanat diinyasinin
onemli bir kismimi ele gec¢irmistir. Filmlerde, yazili basinda ve televizyonda
sergilenen mallar1 satin alamaya yonelik bir arzu ve istek olusmakta, ekonomik
giicleri yeterli olsun ya da olmasin bu iirlinlere karst bir ilgi olugmaktadir. Bu
yoniiyle de tiiketim kiiltiirti, gereksinmelerin yan1 sira arzularla beslenen bir nitelige
sahip olmustur (Baudrillard, 1988).

Insanlara cesitli gostergeler yoluyla aktarilan iiriinlere yonelik imgeler kisiler
tizerinde etkin olmakta ve yasam sekillerini belirlemede 6nemli rol oynamaktadir. Bu
yasam sekillerinin olusturdugu kiiltiirel biitiin de popiiler kiiltiir olgusunu
olusturmaktadir. Popiiler kiiltiiriin devamliliginin saglanmasinda ve devingenliginin
olugmasinda tliketim kiiltiiriinlin rolii biiyliktiir. Clinkii “popililer” her tiirlii nesne
tiketilmeye acgik ve elverislidir. Ayrica sosyal begenilirligin saglanmasi ve sosyal
ihtiyaclarin  karsilanmasi noktasinda da tiiketim kiiltiri 6nemli bir alam

kapsamaktadir ve popiiler kiiltiir nesneleri i¢in vazgeg¢ilmez bir arag niteligindedir.
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2.2 Popiiler Kiiltiiriin Ozellikleri

Popiiler kiiltiiriin kendi i¢inde sahip oldugu bircok niteligi ve niteliklerinden
kaynaklanan o6zellikleri mevcuttur. Bu 6zellikleri aracilifiyla diger alanlarla iligki
kurmakta ve toplumsal alanda etkili olmaktadir. Sosyal etkilesimin saglanmasi,
tikketim nesneleri araciligiyla olusan dongii, sosyal begeni diizeylerinin olusmasi ve
devingenligin saglanmasi noktasinda popiiler kiiltiiriin bir takim 6zelliklerinin 6ne
ciktig1 goriiliir. S6z konusu 6zelliklerin iizerinde tek tek durulacak olursa asagidaki

gibi siralanabilir.

2.2.1 Popiiler Kiiltiiriin Olumlayict Yani ve Aldanimci Niteligi

Popiiler kiiltlir, giindelik yasamin kiiltiirii oldugundan gergekligin olumsuz
yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar iireten bir 6zellige sahiptir. Bu
niteliginden dolayr da aldanimeci bir nitelige sahip oldugu ileri siiriilmektedir.
M.Jay’in de vurguladigi gibi popiiler kiiltlirin olumlayici yani, “yeni ve baska bir
yasama duyulan umudu ve 6zlemi” zayiflatmaktadir. A. Oktay (2002), “Tiirkiye’de
Popiiler Kiiltiir” adli kitabinda bu konuya su sekilde deginmistir: “Popiiler kiiltiir, {ist
kiiltiir iirlinlerinde bile korunmasi kolay olmayan c¢eliski ve protesto o6gesini
yapisindaki gevseklik dolayisiyla zaafa diisiiriir. Ozellikle kitle kiiltiirii tarafindan
kusatildiginda iyiden iyiye olumlayici bir goriiniim alir.” Buradan da anlasildigi
izere popiiler kiiltlir yapisindaki esneklikten yararlanarak gercegin olumsuz yanlarini
orterek olumlayict bir bakis acisiyla yaklasarak i¢inde bulunulan hayattan memnun

olmay1 ve kendi mutluluguyla yetinebilmeyi getirir.

2.2.2 Toplumu Doniistiirme Niteligi

Popiiler kiiltiiriin toplum iizerindeki degisik etkileri bir¢ok iletisim bilimcisi
tarafindan incelenen bir konu olmustur. A. Oktay (2002) da bu konuyla ilgili olarak
televizyon ve medyanin toplum {izerindeki doniistiiricii etkisine deginmistir.
Ozellikle televizyonun kirsal kesimde yasayan halk {izerinde giiclii etkisinin

oldugunu, olumsuz olarak nitelendirilebilecek bir¢ok sonucun yaninda olumlu bir¢ok
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sonucu da beraberinde getirdigini vurgulamistir. Medya sayesinde kirsalda yasayan
insanlar kendi yasamlar1 disinda hayatlarin da var oldugunu ve kendi dogrulari
disinda bir takim dogrularin da oldugunu gérme ve 6grenme firsat1 yakalamislardir.
Medya araciliiyla yayilan imajlarin ve iletilen mesajlarin her zaman iyi ve dogru
olmadigi agiksa da en azindan bu kesimin ufkunun genislemesi anlaminda 6nemli bir

etken oldugu bir gercektir.

2.2.3 Tarihsizlestirme Ozelligi

Nietzsche ve Walter Benjamin, ge¢misin gelecegin kiskirticis1 durumuna
gelebilmesi i¢in tarihin siirekli bir bicimde yeniden okunmasi gerektigini vurgularlar
(A.Oktay, 2002). Popiiler kiltiiriin anlik olanin, giiniibirlik olanin {izerinde
yogunlagmasi, kullan-at ideolojisini  kigkirtmasi tarihsizlestirme olgusunun
besleyicisidir. Bu sekilde bir yasam tarzi ile giindelik degerler yiiceltilmekte, gecici
olana Ovgiiler yagdirilmakta ve degisim-gelisim kavramalari daha da on plana
cikartilarak, tarihsel gegmisten uzaklastirilmaktadir.

Tarihsel degerlerin de popiiler kiiltiir icinde degerli oldugu ve pazarlandigi
durumlar vardir; ancak bu tarz durumlarda tarihsel stiregle ilgili gercek bir bilingten
cok, tarihsel unsurlarin metalastirilmas1 ve popiiler kiiltiire hizmet eder duruma
getirilmesi s6z konusudur.

Gergek bir “tarih bilinci’nin olugmasiyla toplumun doniistiiriilmesi miimkiindiir
ancak popiler kiiltiirle birlikte sunulan gegicilik, tarihsel kavramlarin bile gegici

stireyle kullanilir hale gelmesi buna engel olmaktadir.

2.2.4 Yeni Medya

Popiiler kiiltiir iirlinlerinin insanlara ulastirilmasinda en énemli faktdr medya
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Burada firiinler, son derece c¢ekici bir bigimde
sunulmakta, olumsuzluklar gercek nedenlerinin anlagilmasi Onlenecek sekilde
gosterilebilmektedir. Bir ¢ok diisiince ve olguyu estetize edebilen s6z konusu “yeni
medya” ile hemen her tiirlii diisiince, duygu ya da kavram metalastirilabilmekte,

cesitli semboller yardimiyla ticari bir unsura doniigebilmektedir.
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Erol Mutlu (2004) , “Popiiler Kiiltiirii Elestirmek™ adli yazisinda Hall ve
Whannel’in , “Iktidar Seckinleri” adl1 kitabindan bir alint1 yapmistir:

“Medya kitle insamina kim oldugunu anlatir-ona kimlik kazandirir. Medya
kitle insanina ne olmak istedigini anlatir-ona hirs, beklenti ve tutkular kazandirir.
Medya kitle insanina buna nasil ulasacagini anlatir-ona teknigi kazandirir. Medya
kitle insanina oyle olmadigi halde oyle oldugunu nasil diigiinecegini anlatir-ona

kacis imkani verir.”

Bu degerlendirme belki de medya adina yapilmis acimasiz elestirilerden gibi
gbziikse de dogruluk payr oldugu da bir gercektir. Medyanin tiim haber alma,
iletisimi saglama, insanlar1 bilgilendirme, eglendirme gibi vazgecilmez ve olumlu
ozellikleri yaninda, insanlar1 belli seylere kosullandiran yapisi, reklam kaygisi ve
diger ticari kaygilar gbz Oniine alinarak gergeklestirilen televizyon programlari,
gazete ve dergi yaymlart ile oldukga elestirel bakilabilecek bir yonii de
bulunmaktadir. Medyadan sunulan kiiltiir bi¢imi, s6z konusu kiiltiiriin sembolize
edilmis anlattmidir. Yasamdan kismen soyutlanmis, paketlenmis, i¢ine reklamlar
yerlestirilmis, farkli anlamlar yiiklenmis bir “yeniden bi¢imlendirme”dir. Cok satan
gazete, dergi ve kitaplar, televizyonlarda yiiksek reyting alan yapimlar hep bu
“yeniden bigimlendirme”nin ustaca yapildigi, insanlar1 nereden ve ne sekilde
yakalayacag1 iyi tespit edilmis g¢aligmalardir. Tiirkiye’de medya 0Ozel radyo ve
televizyonlarin ilk olarak agildigt 90’11 yillardan itibaren ¢ok degismis, TRT
hakimiyetinin ardindan iilkemiz daha Ozgiirliik¢i ancak bazi zamanlarda da bu
Ozgirliigiin boyutlar1 konusunda siipheye diisiillen bir medyaya kavusmustur. Bu
durum yazili basina da yansimis, yazili ve gorsel basin birbirini iyiden iyiye destekler

olmustur.

2.2.5 Popiiler Kiiltiiriin Ikonolojik Yonii

“Ikon” so6zciigii Yunanca “eikon” sdzciliglinden gelmekte; “insanin elestirisiz ve

tartismasiz kabul ettigi, baglandig1 ve saygi duydugu nesne” anlamimna gelmektedir
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(Oktay,2002). Ikona atfedilen nitelikler nesnenin kendisinden gelmemekte, ona o
anlami yiikleyen, yiicelten grup ve bireyler tarafindan verilmektedir. “Ikonografik
anlam” kisilerin s6z konusu nesneye olan inang ve tutumlariyla bicimlenmektedir.
Ornegin; Isa heykelcigi bir ikonken, aynm1 zamanda pop sarkicilarmin poster ve kiigiik
heykelcikleri de birer ikondur. Ciinkii popiiler kiiltiir, bir takim nesnelere kosulsuz
baglanmay1 getirmektedir. Tiiketim mantig1 a¢isindan da popiiler kiiltiiriin bu 6zelligi
oldukc¢a Onemlidir. Tiiketim sektorii de stirekli olarak ikonlar tiretmekte ve bunlari

pazarlamaktadir.

2.2.6 Popiiler Kiiltiirde Kimlik

Yasadigimiz yiizyilin 6nemli tartisma konularindan olan kimlik sorunu, popiiler
kiiltiir baglaminda da 6ne ¢ikmaktadir. Burada bireysel kimlik, toplumsal kimlik ve
tirlin kimligi olarak farkl sekillerde ortaya ¢ikmaktadir. Arastirmaci Benneth (2000),
bu konuyla ilgili su degerlendirmeyi yapmustir:

“Kimligimiz toplumsal rollerimize gore olustugu igin, bugiin, kisi olarak
kendimizi gitgide daha biiyiik bir anonimlegsme i¢inde bulmakta, bunu énleyebilmek
icin sahip oldugumuz nesnelere bireysellik vererek kendimize kimlik edinmeye
calismaktayiz. Oysa buldugumuz bu kimligi, kitlesel iiretim mamullerine karsi

duydugumuz saygi sayesinde kazanabilmigizdir.”

Buradan da anlasilacagi iizere gilinlimiiz insaninin ve toplumlarin kimlik
tanimlamalar1 artik biiyiik Olciide popiiler kiiltiir degerleri tlizerinden olmaktadir.
Ozellikle bireysel anlamda, kisinin hangi marka kiyafet giydigi, nerelerde yemek
yedigi, nerede eglendigi kendi kimligini tariflemede biiylik 6nem tasimaktadir. Bir
anlamda tiiketim elemanlarinin kimligi kisilerin kimligini belirlemekte, diger yandan
var olan prototip tiiketici kimlikleri dogrultusunda da yeni {iriin kimlikleri ortaya

cikmaktadir.
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2.2.7 Popiiler Kiiltiirde Gelenek

Gelenek kavramu popiiler kiiltiir ¢ergevesinde ele alindiginda bu kiiltiire hizmet
eden, ikonolojik deger tasiyan, metalastirilabilir bircok kavramdan biri gibi
durmaktadir. Ciinkii popiiler kiiltiir gelenegi dislamamaktadir. Her ne kadar giindelik
yasama dair ve gecici degerleri ylicelten bir yapist olsa da, barindirdigi modern
sOylem icersinde gelenege de her firsatta yer vermekte, ona ait deger ve aligkanliklar

da igsellestirmektedir.

Folklorik kiiltiir de popiiler kiiltiir igersinde zaman zaman yer almakta, Anadolu
ve buna ait degerler de popiiler nitelik kazandirilmaktadir. Popiiler kiiltiire ait bir
tirtiniin belirlenen hedef kitleyi yakalayabilmesi amaciyla bu tip degerler de medya

ve reklam sektoriiniin 6nemli girdileri haline gelmistir.

2.2.8 Arz-talep

Popiiler kiiltiirin yaraticilar1 tarafindan ortaya atilan en 6nemli savlardan biri
“halka istedigini verme” ¢abasidir. Bu popiiler kiiltiiriin hem kaynagi hem de hedef
kitlesi anlaminda belirleyici bir faktor olarak ortaya atilir. Halkin talepleri
dogrultusunda gelisen bir kiiltiirdiir, bu nedenle de “halka ait”tir. Burada en belirgin
ornek olarak TRT ve ozel televizyonlar ikilemi ortaya atilmaktadir. Ozel
televizyonlar halka istedigini vermektedir ancak TRT halka ragmen ve halka kars1
elitist bir tutum sergilemektedir. Ancak halka istedigini vermekle, popiilerin
konumunu halkin istemleri ve sevileri igine yerlestirmek de yapilacak ciddi
yanlislardan biridir. S6z konusu 6zel televizyonlarda yayinlanan, yiliksek reyting
aldig1 one stiriilen programlar1 halkin ne sekilde talep etmis olacagi meghuldiir. Halk
kendi duygularin1 sémiiriip, onu psikolojik olarak soyacak yayinlar: talep etmemistir.
Benzer sekilde Coca Cola’nin ilk defa Tirkiye’ye getirilmesini de kuskusuz halk

talep etmemistir.

Bu arz-talep iizerinden yiiriitiillmekte olan savin gecgerliginin pek fazla olmadig:

aciktir. Halk kendisine bir kere sunulmus, onda psikolojik ve devaminda da maddesel
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baglilik olusturacak olan iiriinlere karst hayli 6nyargisiz ve kabullenici olmakta,
glidiimlenmis bir sekilde bunlari alarak bu zincirin devaminin gelmesine olanak
tanimaktadir. “Arz-talep” durumu ancak ilk basta cesitli giicler tarafindan ortaya
atilan iirlin ya da yaymlarin devaminda getirdigi bir aligkanlik dogrultusunda gegerli

olmaktadir.

2.2.9 Popiiler Kiiltiirde Estetik Yarati

Popiiler kiiltiire ait bir Urlinlin estetik agidan “gilizel” olmasi olduk¢a Onem
tasimaktadir. Burada gilizellik kavrami, anlatilmak istenen sey, verilmek istenen
mesaj ve hedef kitle dogrultusunda degisiklik gosterebilmekte, farkli goriiniimler

“giizel” olarak algilanabilmektedir.

Popiiler kiiltiir estetigi, kolay anlagilabilen ve algilanabilen, sasirtici ve dikkat
cekici, simge ve sembollere dayali bir anlayisin iiriinlidiir. Burada insanlara tanidik,
bildik gelen 6gelerin kullanimi, kendilerinden bir seyler bulabilecekleri senaryolara
ve goriintiilere yer verilmesi, her zaman reklam degeri yiiksek olan giizel kadin-
yakisikli erkek-sevimli bebek ya da hayvanlar gibi canli figiirlerin nesnellestirilmesi
gibi durumlar 6ne c¢ikmaktadir. Cesitli {ilkelere, sehirlere ya da mekanlara iliskin
yerlesmis bir takim imajlar ve s6hretli kisilerin kullanilmasi1 da popiiler estetik

anlayisinin vazgecilmez 6geleridir.

2.3 Popiiler Kiiltiiriin Gelisim Siireci

Avrupa’da temelleri 19.y.y.’da sanayilesmenin artis1 ve emekgi sinifin yiginlar
halinde c¢ogalmaya baslamasi ile atilan kitle kiiltiirii, kapitalizmin gelismesi ve
gecirdigi degisikliklerle popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii baglaminda gelisimini
sirdirmiigtir. Caliglar (2005), “Kitle Kiiltiiriine Bakis” adli makalesinde kitle

kiiltiirlinlin ortaya ¢ikisint;

“Kapitalist toplum maddi iiretimde ilerleme gosterdikce, kitlelerin bu iiretim

zenginliklerinden yararlanamamasi sonucu, kitlelerin kiiltiirel diizeyinde bir
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gerileme olmus, maddi iiretim zenginliklerinin gercek iireticisi olan genis emekg¢i
kitleler kendilerini manevi alanda gelistirebilme olanagini bulamamuislardir. Bundan
dolayi, kitle kiiltiirii, aslhinda toplumsal maddi-teknik ilerlemenin degil, kapitalist
tiretim biciminin kendi celiskilerinin sonuclarindan biridir”

seklinde yorumlamigtir. Bu yolla bir ¢esit alt kiiltiir ve giindelik yasamin kiiltiirii
olarak gelisen popiiler kiiltiir, zamanla dylesine yaygin ve baskin hale gelmistir ki,
toplumun genel begeni ve aliskanliklarin1 direkt olarak yansitir konuma ulagmistir.
Globallesmenin de ¢agin basta gelen kavramlarindan biri olmasiyla, birbirinden uzak
farkli cografyalarda benzer yasam sekillerinin olusmasi saglanmis, popiiler kiiltiir

giderek temellenmistir.

Tiirk toplumunda popiiler kiiltliriin baslangi¢ noktasina gidilmesi gerekirse bu
kiiltiirler arasi1 karsilasma fikrinin ilk olarak ortaya ¢iktigi Tanzimat Donemi’nde
olmustur. Batililasma hareketlerini takiben kiiltiir alis-verisleri Fransiz kiiltiiriine
duyulan hayranlik olarak gelismistir. Bu donem popiiler olan, Fransizca bilmek,
popiiler olan Fransiz gibi giyinmekti. Topyekiin bir toplum projesi olarak
Cumbhuriyet Donemi ilkelerinden beklenen ise kiiltirden ¢ok medeniyeti

dontstiirmektir. Tanzimat kiiltiirii, cuamhuriyet ise medeniyeti popiilerlestirmistir.

1950’11 yillara gelindiginde ise, kdyden kente yogun gdog siirecinin, tartisilmaz
bicimde kiiltlirler arasi1 karsilagsma silirecini baslattigina taniklik edilmistir. Popiiler
kiiltliriin ortaya ¢ikis1 bu yillarda aranmalidir ve anlamlandirilmalidir. Planh kiiltiir
politikalarina bakildiginda ise, kiiltiiriin 1960’lara kadar devletin tekelinde gelistigi
gbzlemlenir. Kiiltiir, Cumhuriyet ideolojisi gercevesinde ulusal ve evrensel kiiltiir
ideolojisi seklinde bigimlenmis, kiiltliir, medeniyete esdegerlikle tanimlanmustir.
1960’lardan sonraki gelismelerle kiiltiirtin hakim sdylemleri; ulusal, evrensel olmakla
beraber, 1980’li yillardan baslayarak Islami unsurlari i¢inde barmdiran kiiltiir
sOylemlerinin tiretildigini, 90’lara gelindiginde ise halk miiziginin eskiye oranla daha

fazla yayginlastig1 goriiliir (Kozanoglu, 1995).

1980 sonrasinda kiiltiir sdylemlerinde, tipki modada oldugu gibi, topyekiin

popiilerlesmeye gidilmistir. Diskolarda barlarda sdylenen ulusal marslar, futbol
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maglarinda atilan sloganlarin ulusal sembollere iliskin olmasi, araba teyplerinden
ylukselen ilahiler, isportaci kaset¢ilerde calinan Kiirtce tiirkiiler, acik hava konserleri
ve kapali salonlardaki klasik miizik icrasi...vb. Seksenlerden sonra gelisen dnemli bir
durum da Ingilizce’nin ikinci dil konumundan ¢ikarak neredeyse giindelik hayatin bir
parcast haline gelmesidir. Kafeler, magazalar, sirketler ...vb. hepsi kendini Ingilizce
isimlerle etiketlendirmislerdir. Mevlana Transport (Anadolu kentlerinden birinde bir
nakliye sirketinin ad1) , American Carpet ( Istanbul’da bir hali toptancismin adi) ...vs.
Tiirkiye’de popiiler kiiltiiriin kendi bagina bir sdylemsel 6zellik gostermekten,
kiiltirden kiiltiire farklilasan bir bigcimde gelisme gostermekten ¢ok, hayatin
kendisinin ve anlaminin biitiiniiyle popiilerlestigi goze carpmaktadir. Bu agidan
Tiirkiye’deki popiiler kiiltiir, kiiltiirler aras1 karsilagsmanin bir sonucu degil, giindelik
hayatta hemen her seyin bir bicimde popiiler hale getirilisinin bir sonucudur

(Kozanoglu, 1995).



BOLUM UC

POPULER MIMARLIK

3.1 Mimarhkta Popiilerlesme Siirecinde Bir Mesrulastirma Arac1 Olarak

Postmodernizm - Kavramsal Analiz

Mimarligin popiiler nitelik kazanmasi, tiikketim olgusu ile i¢ ice gegmesi ile ilgili
bir arastirmada kuskusuz postmodernizm en Onemli dayanak noktalarindan birini
olusturur. Mimarligin anlam boyutu ve bunun yorumlanis bi¢imi, ¢ogulluk ilkesi,
diisiincede ve ifadede g¢esitlilik durumu temellerini hep postmodernist diisiince
sisteminde bulmaktadir. Bu anlamda 6ncelikle postmodernizmin kavramsal ac¢ilimin
yapmak, konuyla ilgili 6nemli diisiinlirlerin yorumlarina yer vermek konunun daha

kavranabilir bir nitelik kazanmasinda etkili olacaktir.

Bat1 diislincesinin “ger¢ek” kavramina iligkin ii¢ temel yaklasimi s6z konusudur.
Bunlardan ilki, Tanri’’y1 merkez alan ve gercegi Tanrisal kaynaklar yoluyla
tanimlayan diisiince bi¢imi; ikincisi, insan merkezli olup gercegi insan baglaminda
ve onu norm kabul ederek tanimlayan diisiince bigimi; iclincilisii de merkezsiz
diisiince bi¢imidir. Postmodernizmin bu {i¢ilincii tip diisiince tarzi lizerinden
temellendigi sdylenebilir (Doltas, 2003). Bu tip diislince tarzinda; Tanri, insan ya da
herhangi bir olgunun merkez kabul edilmesinin s6z konusu olmadigi, gercegin
degisken olarak algilandigi; kesin, evrensel ve tanimlanabilir olanin kabul
edilmedigi, epistemolojik (bilginin esas ve siirlarma iligkin ) kuskunun yerini

ontolojik kuskuya biraktig1 goriliir.

Foucault ve Derrida ayrim, benzerlik ve degisme konularini, kiiltiir ve dil
cercevesi icinde tartismislar ve her ikisi de bireysel Ozellik diye bir kavramin
olmadigint ileri silirmiiglerdir. Onlara gore birey siirekli bir degisim igersinde
oldugundan kisisel 6zellik diye tanimlanabilecek 6zelliklerinin olmasi da s6z konusu
degildir. Foucault; bilgiyle politik gii¢ arasindaki dogrudan iliskiyi yogun bigimde

irdelemis, her tiirli sdylem ve epistemolojinin belli bir politikanin iirlinii oldugu

23
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sonucuna varmistir. Bu yiizden de yazilarinda mevcut séylemin disina ¢ikan ifadeler
kullanarak s6z konusu diizenin devamliligina hizmet etmeyen bir tutum olusturma
cabasindadir. Derrida’nin ¢alismalar1 daha ¢ok dil kavrami {izerinde yogunlasmustir.
Daha sonralar1 dekonstriiktivist diisiinceye de temel olusturacak olan dilin
rastlantisalligt konusuna yeni bir yaklagim getirmistir. Ona gore dil, yalnizca
kendisini yansitmaz, ayn1 zamanda kullanildig1 sdylemin aktarmak istedigi diislince
sistemini hem olusturur hem de ondan etkilenerek kendisi degisir. Bu yiizden
anlatilmak istenenin aktariminda bir kesinlik s6z konusu degildir. Ozne burada
algilamada Onemli rol iistlenir. Fotograf, yazin ve miizik konularina postmodern
bakis agisiyla deginen Roland Barthes de sanatsal olanla sanatsal olmayan arasinda
kesin bir ayrim olmadigini, yine 6zne ile nesnenin birbirinden ayrilamayacagi

diistincesiyle 6znenin nesneye 0zelliklerini verdigini savunur.

1970’lerde Jean-Frangois Lyotard toplum tarihini, Jean Baudrillard sosyoloji,
sosyal psikoloji ve iletisim dallarini bu acgidan incelemislerdir. Lyotard; topluma ve
toplum dis1 olgulara yaklasirken ¢ogulculugu, yoreselligi ve farkliligt 6n plana
¢ikaran bir yaklasimi benimsemistir. Evrenselligin ve evrensel nitelikli kuramlarin
insanlart siirekli de§isen 6zneler degil, ayni siirliniin elemanlar1 gibi gordiigiinii

savunarak, bunun ger¢egi saptirdigini 6ne siirmiistiir (Doltas, 2003).

Baudrillard ise; bilgilenme, kisi-toplum iligkileri ve kisiligin olusmasi konularini
incelemistir. Bunu yaparken de c¢agdas iletisim teknolojilerinden yararlanir.
Televizyon programlarinin, uydu yaymlarinin ve reklamlarin nasil ve ne cesit
Ozneler ve toplum bireyleri olusturdugunu tartigmigtir. Ona gore giiniimiiz iletigim
araglar1 gercek olmayan bir gercek, bir “hipergergek” yaratarak, insanlarin gevreyle
iliskilerini engellemekte, onlarin dogal ve sosyal etkilesim alanindan kopmalarina ve
yabancilagmalarina neden olmaktadir. Ekrandaki mesajlardan ve goriintiilerden
yakin c¢evresinden etkileniyormuscasina etkilenen Ozne, ona o sdylemi ve
goriintiileri aktaranlar1 gercek yasamda oldugu gibi etkileyemez. Dolayisiyla
O0znenin bir yandan ger¢cek yasamdaki aktif, etkilenen ve etkileyen, 6te yandan
teknolojik ortamlarda kendini i¢inde bulundugu pasif, etkilenen ama etkileyemeyen

konumu onda 6nemli bir ¢eliski olusturur. Bu ¢eliskili ve degisken durum 6znenin



25

Ozgiirliigiinii smirlar ve iletisim araglarin1 kontrol edenlerin politik giiciiniin

artmasina olanak verir (Doltas, 2003).

Postmodern diisiiniirlerin bakis agilart ayrint1 diizeyinde birbirinden farkli olmakla
beraber insana bakislar1 genel olarak ayni diisiince ¢ergevesinde gelisir. Onlara gore
insan siirekli bir degisim ve olusum halindedir. Bu yiizden de evrensel, us ve
duygulara sahip bir insan modeli s6z konusu degildir. Insan cevresinden etkilenir ve
etkilendigi oranda da cevresini degistirir ve etkiler. Insan ve ¢evre arasinda siirekli
bir etkilesim s6z konusudur ve bu etkilesim arada var olan biitiin iiretim ve tiiketim
iliskilerinin de niteligini belirler. Postmodern 6ncesi ussal diisiince sistemlerinde kisi
ve toplum, 6zne ile nesne birbirinden ayrilmaktaydi. Ancak postmodern diisiince

0zne ile nesnenin birbirinden ayrilamaz bir biitiin oldugu anlayisini getirmistir.

Bu kavramsal altyapr lizerinde gelisen postmodernizm, 80°li yillardan itibaren
diinyanin biiylik boliimiinii etkisi altina alarak yayginlagsmistir. 90’lar ve 2000’ lerdeki
yorumlanigt da aynmi temellendirmeler {izerinden gelismekle beraber ¢agin artan

teknolojik evrimi ile de ayr1 boyut kazanmustir.

3.1.1 Postmodernizm ve Ozellikleri

Postmodernizm 1960’larin sonlarinda o6ncelikle Fransa’da yayginlasmaya baslayan
1970’lerden itibaren de giderek A.B.D.’de ve tiim Avrupa’da kabul géren bir diisiince
bicimi olmustur. Modernizmin ve insan merkezli diisiince bi¢iminin karsit1 ya da
devami olusu halen ¢esitli sekillerde tartisiliyorsa da genel olarak postmodernizmin
kesin bir “isyan” niteligi tasimaktan ¢ok diinyanin degisen sosyal-ekonomik-politik ve
kiltirel yapisinin bir sonucu olarak gelisen bir “donem” ifade ettigi kabul

edilmektedir.

David Harvey, Postmodernligin Durumu (2003) adli kitabinda postmodernizmi;
“genel gecerlik iddiasi tastyan onermelerin (teoriler, iist anlatilar) reddedilmesi, (dil
oyunlari, bilgi kaynaklarinda ya da bilim adami topluluklarinda) ¢ogulculugun ve

pargalanmisligin kabul edilmesi; farkliligin ve ¢esitliligin vurgulanmasi; ve son olarak
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da her seyin gecici oldugunun ruhsuzca ve alayci bir sekilde kabul edilmesi” olarak

tanimlamaktadir.

Postmodern donemin Ozelliklerinin ve etkilerinin dogru bigimde algilanabilmesi

icin postmodern sdylemin 6zellikleri tizerinde durulmali ve tek tek incelenmelidir.

Cogulcu Olusu: Postmodernizmin temel kavramlarindan biri  “gogulluk”
anlayisidir ve postmodern {iretimlerdeki g¢esitlilik bu yolla ortaya ¢ikmistir.
Diistincedeki cesitliliklere yer verme, birgok farkli ifadeyi sorgulama, yeniden
degerlendirme ve yeni alternatiflerle kombine etme egilimi ¢ok sayida farkli ve cogul
niteliklere sahip {riiniin ortaya cikmasina yol agmustir. Doltas (2003)’a gore;
“postmodernizmin ¢ogulculugu degerlerin esitliginden ¢ok, degerlendirmenin
sorgulandig1 bir ¢ogulculuk olarak ele alinmali”dir. Bu durumun temelleri de Derrida
gibi  postmodernist  diisiinlirlerin ~ ortaya  attigit  siiphecilik  anlayisina
dayandirilmaktadir. Her tiir diisiinceden ve bilgiden siiphe duyulabilecegi, aksinin de
var olabilecegi, hatta karsitiyla aym1 anda var olabilecegi diisiincesi ve dilin

aldaticiligina olan inang beraberinde ¢ogulcu diisiinceyi getirmistir.

Elestirel olmamasi — Gorece Demokratik olusu: Postmodern diisiincedeki
cogulculuk anlayisi demokrasi ile bagdastirilmis, farkli ozellikteki diisiince ve
tiretimlerin biraradaligi bu sekilde daha gii¢lii bir ifade bulmustur. Ancak postmodern
cogulluk anlayis1 demokratik diisiince anlayisiyla birebir drtiismemektedir. Oyle ki
bunun bir gérece demokratik yap1 oldugu ileri siiriilmektedir. Ciinkii postmodernizm
“hem Oyle hem boyle” diyebilen, hosgoriilii ve kabulkar tutumuyla elestiri
mekanizmasin1  6ldirmiistiir. Dolayisiyla, bu tarz diisiince yapist igersinde
birbirinden ¢ok farkl: iiretim bi¢imleri olusmus ve bunlarin son derece uzlasmaci —
ancak tartisilan, elestirilen ve uzlasilan bir mekanizmadan uzak olarak — bir bigimde

yan yana barimmustir (Doltas, 2003).

Tim bunlar modernist diislincenin kesin dogrularini temelden sarsan o6zellikler
olmustur. Bu yoniiyle Postmodernizm, Bati’da ¢ok ciddi bir 6zelestiri niteliginde

olmugsa da Bati’l1 olmayan, ve modernist yaklasimin iyice anlagilmadig1 toplumlarda
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sorumsuz bir goreceliligin 6zrli olarak kullanilabilmistir (Doltas, 2003).

Gelenek¢i ve Tarihselci olusu: Postmodern diisiince sisteminin 6nemli
ozelliklerinden birisi de “gelenek” kavramina olduk¢a fazla deger vermesi ve
gecmisle baglanti  kurulmasi  gerektigini, gecmisin  kiiltlir ~ degerlerinden
yararlanilmasi1 gerektigini savunmasidir. Gegmise ait imgeler postmodernizm igin
sonsuz bir kaynak haline gelmis ve gerektigi yerde gerektigi sekilde kullanilabilecek
Ogeler halini almistir. Zaman kavraminin postmodernist diisiince igersinde
yorumlanigt ve mekansal Oriintli ile kurdugu iliski gelenek kavrami agisindan da
olduga oOnemli bir girdidir ve eserlerin yorumlanmisinda Onemli bir unsur

olusturmaktadir.

Eklektik Olusu: Postmodernizmin tarihselci ve gelenekei tavri, zaman kavramini
ele alig bigiminden dogan zenginlik ve ¢ogulluk anlayisi ortaya ¢ikan iirlinlerde
eklektik bir yapilanma olusmasini saglamistir. Farkli zamanlara ve farkli kiiltiirlere
ait degerler, bigimler ve olgular ayni {irlin lizerinde birarada bulunabilmekte ya da
farkli karakterdeki iiriinler ayn1 kentsel peyzaji ya da cografyay: paylasabilmektedir.
Postmodernizmde esas olan farkliliklarin birlestirilmesi yerine ¢esitliliklerin bir
arada bulunabileceginin savunulmasidir. Postmodernist anlatilarda da "anlam
berrrakligindan ¢ok anlam zenginligi 6nemlidir. Biri ya da 6teki demek yerine hem
biri hem o6teki diyebilmenin yolu bulunmustur. Bunu yaparken de se¢cme derleme
metodlar1 kullanilmis ve bu yolla farkli kiiltiirler ve farkli niteliklerin karistirilmasi

saglanmistir.

Tiiketim Odakli Olusu: Tarihsel siirecin kullanilmasi zaman igersinde tliketim
olgusunun tirmanisi ile birlikte meta olusturma ve metalarin pazalanmasi olarak ¢aga
damgasin1 vurmustur. Her seyin bir tiikketim nesnesi haline getirilmesi aligkanig
gelistikce mimari, miizik ve edebiyat gibi bir ¢ok alan bu durumdan payini almistir.
Bu baglamda bakildignda, postmodernizmin gelismesinde siyasal ve toplumsal
dontistimler ile bunlardan dogan ihtiyacin etkin unsur olarak alinabilece8i ve
ozellikle demokratiklesme ve ¢ogulculuk olgusunun hizla gelismis olmasinin bu

stirecte etkin rol oynadig1 6ne siiriilebilir.
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Icinde bulundugumuz cagda otomatik telefonlar, cep telefonlari, uydu kanall
televizyonlar, artan ve kolaylasan ucak seferleri ve internet baska kimliklerin
varligin1 gostermis ve kabul edilmesini kolaylagtirmistir. Tiiketim toplumu, medya-
gosteri toplumu, ¢ok uluslu kapitalizm gibi kavramlarin etkin oldugu ekonomik
diizen i¢inde postmodernizm kendine rahat bir yer edinmistir. Yasadigimiz ¢agin
hosgorii felsefesi, se¢me Ozgiirliigii, bilginin erisilebilirligi ve kamu yasaminin
demokratikestirilmesi ~ gibi  olumlu  Ozellikleri  postmodernizmin  kendini

mesrulagtirmasinda 6nemli rol oynamugtir.

Giindelik Hayata Iliskin Olusu: Postmodernizm, giindelik hayatin verilerinden,
insanlarin siradan, sokaktaki yasantisindan beslenmekte, Venturi’nin “Learning From
las Vegas™ta ortaya attig1 gibi tabela ve reklam panolarinin bile deger tasidigini ileri

siirmektedir. Bu anlamda da higbir kurala bagli kalmamaktadir.

Postmodernizm, degisik tartigmalarin yan yana konmasina, nasil uygun gelirse
Oyle se¢me yapilmasina ve farkli imajlarin karsilastirilmasina izin vermistir, hatta
bunu tesvik etmistir. Postmodernist bir montajc1 en ince bir zevk sahibi ile bir
poplilisti birbirine baglamistir. Bu sekilde de moda olan zevk eklektisizm olmus,
bakis agis1 serbest bir nitelik kazanmistir. Postmodernist bakis agis1 diisiincedeki ve

uygulamadaki serbestligi ile giindelik hayatin i¢ine sizmay1 basarmstir.

Medyatik Olusu - Reklam Niteligi Baskin Olusu - Simge Kullanimi:
Postmodernizm, giindelik hayatin verilerinden beslenen niteligi ve popiilizme olan
yakin durusu ile medya ve reklam sektorii ile de sik1 baglar kurmaktadir. Postmodern
toplumlarda medya yoluyla kurulan iletisim ag1 ve buradan yayilan bilgi, sembol ve

imaj alis1 olduk¢a 6nemlidir.

Simge ve sembollere sikca yer veren, kesin kurallar ve tanimlamalardan uzak bir
bicimde her tiirli zamansal ve kiiltiirel veriden beslenen postmodern anlatim
bicimleri reklam diliyle de son derece uyum saglamaktadir. Popiiler kiiltiire ait bir

takim simgeler postmodernizm tarafindan kolaylikla igsellestirilebilmektedir. Bu
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durum da postmodernizmin sadece 80’li yillarda kalan, modasi gegmis bir kavram
olmasmi oOnlemekte, siirekli bir devinim saglayarak kendini gelistirmesini

saglamaktadir.

3.1.2 Tiirkiye’de Postmodernizm

Tiirkiye’de 1980 sonrasi donemle ilgili degerlendirmelere bakildiginda bu
donemin genel olarak bir postmodern donem olarak adlandirildigr goriiliir. Bu
donemde, Tiirk kiiltiir diinyasinin farkli diislince uglarini barindirmaya basladig1 ve
geliskin  Bati {ilkelerine 06zgii bir c¢ok-kutuplu ortam olugsmaya basladigi
gbzlemlenmektedir. Modernizmin Tiirkiye’de tam olarak yasanmamis olmasindan
otiirli postmodern donemin de gercek anlamda yasanamayacagi ve bu yiizden de s6z
konusu donemi “postmodern donem” olarak adlandirmanin ¢ok dogru olmayacagi
yaygin olarak kabul goren bir diisiince ise de; postmodernizm s6z konusu olabilecek
eksiklikleri ve aksakliklar1 da kendi ideolojisi i¢ersinde formiile etmeyi basarmistir.
Bu anlamda Tiirkiye’deki 80’lerden giiniimiize degin yasanan siireg, bir ’kars1 durus”
olarak olmasa bile, donemsel olarak i¢inde bulunulan durumdan 6tiirii “postmodern”
olarak adlandirilabilmektedir. Yasanan bu tarihsel siire¢ icersinde Tiirkiye’de medya,
reklam ve iletisim olanaklarindaki hizli gelisim, yasanan donemin diinyadaki siirecle
de ilintili olarak postmodern bir gelisim sergilemesini saglamistir. Aslinda
Tiirkiye’deki postmodernizm dalgasinin da tipki modernizmde oldugu gibi “Bati’li”
olma diisiincesiyle Ozdeslestiginden bahsedilebilir. Ancak bu donemde agirlikli

olarak Amerikan kiiltiiriiniin bir rol model olarak alindig1 sdylenebilir.

Tiirkiye’de postmodern donemin yasanmasinda etkili olan, bu durumu besleyen
bircok iilkeye 0zgili nedenden bahsedilebilir. Bunlarin basinda 6zellikle
postmodernizmin temel olgularindan bir tanesi olan ¢ogulluk ilkesini besleyen
“demokrasi” sOylemi gelir. S6z sdyleme ozgiirliigi, fikir 6zgiirligi, fikirleri yayma
Ozgirligii vb. gibi basliklarda somutlasan tartismalarin siirekli giindemde oldugu bir
ortamda kiiltirel anlamda da bir serbestlik ve “tabularin yikilmasi” siireci
baslatilmis; sanatsal ifadede ¢ogulluk ve cesitliligin benimsendigi ve hatta aranir

oldugu bir degerler sistemi gelismeye baslamistir (Ozcan, 2001). Bu degetler
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sistemin uzantisi olarak da fikir, sanat ve mimarlik gibi alanlarda gesitlilik, ¢ogulluk,
cok anlamlilik, kiiltiirlerin ve olgularin sentezi gibi kavramlar onem kazanmustir.
Giizel sanatlardan miizige, mimariden edebiyat eserlerine kadar hemen her alanda
“dogu-bat1 sentezi” ya da kiiltiirleri bulusturmak, kaynastirmak gibi s6ylemler 6nem

kazanmus, hatta donemin 6zelligi olarak “moda” olmustur.

Cogulluk ilkesini besleyen bir diger kaynak da yerel yonetimlerin 1980 sonrasi
giiclenmesi ve bagimsiz calisabilecek uygulamalara imkan tanimmasidir (Ozcan,
2001). Bu degisimler g¢ercevesinde biiylik olgekli kentsel diizenlemelerden kamu
yapilarina, eski yapilarin onarim ve yenilenme c¢alismalarina kadar pek ¢ok uygulama
yapilmistir. Yapilan tiim bu uygulamalarda da s6z konusu cesitlilige dayanan

anlayisa rastlamak miimkiindiir.

Bu donemde etkili olan diger degisimlerle; tekrar imar affinin ¢ikarildigi, resmi
toplumdan sivil topluma gegisin, “Ikinci Cumhuriyet” kavraminin, uluslar arasi
alanda yeni diinya diizeni arayislarinin birlikte yasandigy; ¢ok sesliligin tartisildig: bir

kiiltiirel ve toplumsal ortam olusmustur (Ozcan, 2001).

S6z konusu donemde; nostaljik etkilerin 6nem kazandigi, eski olana ait bir takim
estetik deger ve imgelerin yeni olan {izerine monte edildigi, bu yolla “yeni” olanin
daha degerli ve anlamli kilindig1 gézlemlenmektedir. Bu yanilsama sayesinde her
seyin birbiri ile bir uzlasma saglayabilece§i, bagka bir biitiin olusturabilecegi,
olusturmasa da bu birliktelikten dogan karmasa ve kaosun da ayr1 anlam ve mesajlar
icerebilecegi diisiincesi hakim olmustur. Bu durum, reklamdan medyaya, sanattan
mimariye her alanda kabul gormiis ve elestirellik boyutu ortadan kaldirilarak her

seyin kabul edilebilir oldugu bir anlayis hakim olmustur.

80’li yillarda kendinden yogun bi¢imde s6z ettirmeye baslayan moda olgusu,
yalnizca giyim kusamla sinirli kalmayip, insanlarin gezdikleri yerlerden, oturduklari
evlere, kullandiklar1 her tiirlii esyaya kadar etkili olmaya baslamistir. Kent yasami ve
“kentli” olma olgusunun yeniden tanimlanmaya baslandigi bu donemde, biiyiik sehir

yasantisin1 baska bir yonden tehdit eden — ayn1 zamanda da giderek bu kiiltiiriin
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ayrilmaz bir parcasi haline gelen — varos niifusu ve beraberinde “varos kiiltiirii” bu
donemin cogulcu ve eklektik durumu igersinde kendine kolayca yer bulmustur.
Kirsal hayatin kente tasinmasiyla olusan, arada kalmis, kimlik arayisi ve ge¢im
sikintisi ile bogusan, kendini ifade etmekte zorlanan bu topluluk kisa zamanda kendi
yasam alanini olusturmus, kendi miizigini yaratmis — arabeskin bu yillarda yiikseldigi
ve yogun talep gordiigl diisiiniiliirse — kente ve kent yasamina damgasini vurmustur.
Postmodern dénem i¢inde 6nemli bir yere sahip olan bu kiiltiirel olusum, bu alaturka
kimlikli modern insan yagantis1 90’lara gelindiginde farklilasmaya baslamistir. Artik
arabeskin yerini alan pop miizik beraberinde daha dinamik, daha Batili bir kimlik
olusturmaya baslamistir. Ulke, &nemli siyasi dalgalanmalari, din-siyaset-laiklik-
demokrasi gibi kavramlar1 sorgularken bir yandan da olup biten her seye uzaktan
belirli bir mesafeyle bakan, popiiler degerlerle kendini 6zdeslestirmis bir geng nesil
olugmaya baglamistir. Medyanin artan giicii, tiikketim olgusunun artik bir tiir ¢ilginlik
boyutuna ulasmis olmasiyla birlikte postmodern siire¢ kendi devingenligi igersinde

ilerlemeye devam etmistir (Sargin, 2003)

2000’lerin ilk yarisin1 geride birakirken, Tiirkiye’deki postmodern siirecin halen
devam ettigi, kendi sdylemi igersinde en basindan beri eritmis oldugu degisim,
farklilik, her seyin kabul edilebilir oldugu anlayisiyla yoluna devam ettigi
sOylenebilir. Bati’nin 60’lar ve 70’lerde yogun olarak tartigtig1, seksenlerden itibaren
ise neredeyse modasi ge¢mis olarak ilan ettigi kavrami Tirkiye’nin 90’lardan
itibaren tartismaya basladigi goriilmektedir. 80’lerin getirdikleri ve gotiirdiikleri
lizerinden baslatilan bu tartisma, 2000’lerde degisik sekillerde devamliligini

surdirmektedir.

3.2 Mimaride Postmodernizm

Postmodernizmin en ¢ok tartisildigi alanlarin basinda mimarlik gelmektedir. Bu
da mimaride bu baslik altinda iirlinler verilmis olmasi ve mimarligin ge¢ kapitalist
dénemle postmodernizm arasindaki iligskiyi somutlamada direkt bir yol olarak énemli

bir rol {istlenmis olmasindandir. Postmodernizm genel olarak; mimarlikta modernizm
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karsit1 bir donem olarak algilanmaktaysa da, bir diger taraftan modernizm “sonras1”
ya da modernizmin yeniden yorumlanmasi olarak da ele almabilir (Ozcan, 2001).
Hakki Yirtict “Modernizmin Karanlik Yolu” isimli yazisinda su goriisiinii dile
getirmektedir: “Postmodernizmi modern sdylemin tiimden reddi olarak goérmek de
yapilan hatalardan birisidir. Bunun yerine postmodern durumu evrensel bir esitlik ve
Ozgiirlik {istiine kurulu modern sdylemin sinirlarinin ortaya ¢ikmasi olarak

degerlendirmek gerekli.”

Kavramin herhangi bir tanima indirgenemeyecek durumundan dolayr degisik
algilanmalar1 olmasina ragmen her seyden once postmodernizm, modernizmle bir
“hesaplagsma” donemidir. Ancak biitiin elestirel yapisina ragmen tamamen bir
“isyan” degil, bir “yeniden degerlendirme” siirecidir. Bunun igersinde modernizmin
yeniden yorumlandigi stillerden, tamamen modernizme karst abartili bir
tarihselciligin kullanildig1 yapilara kadar pek ¢ok farkli tarz ve durus barinmaktadir.
Bu yoéniiyle de tam bir belirsizlik ve kaos durumu hakimdir. Bu kaosun olusmasinda
onemli faktorlerden biri de postmodernizmle birlikte bilim, sanat ve felsefe alanlar
arasindaki sinirlarin erimesi ve her seyden diigiince, fikir, bigim ve imge boyutunda
sinirsiz aktarimlarin yapilabilmesidir. Bilim ve felsefede de artik usdisi-sezgisel
diistincenin 6nem kazanmasi ile birlikte mimari de bu alanlarla iliskisini arttirmais,
herhangi bir kurala gerek duymaksizin bilgi ve imge alis-verisine girmistir (Ozcan,

2001).

Kate Nesbitt’in “Theorizing A New Agenda For Architecture” adli kitabinda
mimaride postmodernizmle ilgili bolimde olusturmus oldugu alt basliklar, bu
konunun ana verilerini olusturmakta ve anlasilmasini kolaylagtirmaktadir. Bu alt

acilimlara kisaca deginmek gerekirse su sekildedir:

e Anlam

Postmodernizmin mimarideki yansimalar1 s6z konusu oldugunda “anlam” en ¢ok
Oone ¢ikan unsurlardan olmaktadir. Mimarinin temel kavramlari olan “form” ve
“fonksiyon”un kendi aralarindaki iligkisi bu noktada onem kazanmaktadir. Kate

Nesbitt, konuyla ilgili degerlendirmesinde postmodernizmin forma fonksiyondan
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daha fazla vurgu yaptigina deginmektedir. Modernizmin bas kabullerinden olan
“form fonksiyonu izler” ciimlesi postmodernizmde tersine donmekte ve form, kendi
basina bir mimari tasarimin ¢ikis noktasi olabilmektedir. Bunun devaminda formun,
yaratilan estetik biitiinliiglin, daha “anlamli” kilinmasi konusunda da kimi zaman
tarihsel gegmise kimi zaman bolgesel verilere yaslanilmistir. Bir yapinin sadece
insanin bir takim fiziksel gereksinmelerini karsiliyor olmasi, postmodern anlayisa
ters diismekte, daha estetik ve daha anlamli olmasi icin baz1 degerlerden besleniyor

olmas1 gerekmektedir.

e Tarih Unsuru

Postmodernizmde tarih kavraminin ele alinis1 ve yorumlanist da farkli olmustur.
Tarihsel verilerden, yasanilan siiregten yararlanilan, bunu bir devinim igersinde ele
alarak gelisen tarihselci anlayistan farkli olarak, “historisizm” olarak nitelenen bir
anlayis geligsmistir. Buna gore tarih iginde belirlenme ve toplumsal gelisim
reddedilmis, olaylarin ve olgularin tarih icersinde bir siray1 takip etmesi gerektigine
kars1 ¢ikilmustir. 1.Tekeli (1993), “Postmodernizm Tartismalar1 Uzerine Diisiinceler”
adli makalesinde; “mekanda ‘kolaj” ne ise zamanda ‘historicity’ o demektir”

yorumuna yer vermekte ve eklemektedir;

“Modernizm diigiincesi olaylarin ve olgularin kronolojik siwralaniginda kesinligi
gerektirirken, postmodernizmin ‘historicity’ kavraminda zamandaki siralamada
boyle bir kesinlik aranmacz...historicity’de bir anlamda geg¢misin giinii kurmakta
kullanmilabilmesini icermektedir. Ama bu kullanilista tarihi olana bir iistiinliik
atfedilmez, ona ozel bir saygi duyulmaz. Bu tiir kullanis tarihi bir tiir talan etmedir,

’

ondan kopmanin ya da kurtulmanin yoludur.’

Bu niteligiyle postmodern mimaride yer bulan tarih unsuru zaman igersinde farkli
sekillerde yorumlanmaya ve buna bagli olarak farkli niteliklerde iirlinler ortaya
konmasina uygun hale gelmistir ve bu da beraberinde bir kopusu getirmistir. Oyle ki;
tarihselci anlayisla {iretilmis olmasina ragmen “tarihsizlestirme” 6rnegi haline gelen

yapilar ortaya ¢ikmuistir.
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e Yer

“Yer” kavrami postmodern mimaride belirleyici rol oynayan ve yapiy1 “anlamli”
kilan bir 6zelliktir. Mimari temelde dogaya karsi yer alan bir aktivite gibi goziikse de
bir yapinin bulundugu cografya ve dogal cevre ile olan bagi niteliginin ortaya
¢ikmasinda oldukg¢a Onemlidir. K. Nesbitt, endiistri 6ncesi doneme ait mimarinin
daha dogaya bagimli ve bundan beslenen bir karakter tasidigindan bahsederken,
modernizmin getirdigi, mimari 6geyi bir makineye benzeten anlayisin kismen de olsa
dogayla olan iliskiyi kopardigina deginmektedir. Ancak Alvar Aalto ve Louis Kahn
gibi mimarlarla modernizmin de dogayla ve bulunulan cografyanin 6zellikleriyle

iligki kurmaya bagladigin1 da eklemektedir.

Bolgesel degerlerden, yerel mimariden yola ¢ikilarak olusturulan yapilar ve bu
dogrultuda gelistirilen sOylem rejyonalist sdylemi olusturmustur ve postmodern
mimari igersinde sik¢a bagvurulan bir yontem halini almistir. Yapinin bulundugu
cevre ile iliski kuran bir anlayisla yapilmis olmasi, o yapiy1 oraya ait kilmakta ve bu

aidiyetten dolay1 da ayr1 bir anlam kazanmaktadir.

3.2.1 Diinyada Postmodern Mimarlik

W. Gropius tarafindan “yeni bir stil degil, biitiin olas1 stillerin asilmasi” olarak
tanimlanan, adalet ve esitligi saglamak, toplumu degistirmek gibi amaclarla yola
cikan, “ideal kent”in tasarlanabilecegini savunan modern mimarliktan sonra
postmodern mimarlik, higbir kesinlik i¢ermeyen, modernizmi bitmis bir
miikemmellik olarak algilayan, ¢eliskilere sik¢a yer veren, toplum, devlet ve sosyal
yap1 ile ilgili higbir amag¢ giitmeyen yapisiyla 70’li yillardan sonra ge¢ kapitalist
toplumlarda hakim mimarlik dili haline gelmistir. Topluma bi¢cim verme hedefinin
ortadan kalkmasi ile birlikte, siradan olandan, karmasadan, kitsch’den ¢ekinilmemis,

hatta bunlar birer estetik deger olarak kabul edilmistir.

Postmodernist diigiincenin aktarilmasinda 6nemli kaynaklardan olan, Venturi’nin
“Karmasiklik ve Celiski” adl1 eserinde de “dogru mimarligin nasil yapilacagi” ya da

“mimarligin nasil yapilmasi gerektigi yolunda herhangi bir yaklagim yoktur. Burada
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3

Venturi, “...yaklasimimizda eklektik, pragmatik ve firsatgiy1z; fakat ideolojik
degiliz” seklinde yer alan sozleriyle mimaride herhangi bir kesin sdylem olusturma

kaygis1 glitmedigini vurgulamaktadir.

Postmodernistlerce modernizmin en ¢ok elestirilen yonii “kent anlayis1” olmustur.
Modernist diisiince mitik bir modern insan tasarimini esas almis ve bu dogrultuda
esit sartlarda yasam olanaklar1 sunan, ¢ok katli, her tiirli donemsel etki, tarihsel
unsur ve silislemeden bagimsiz konutlar, is yerleri ve beraberinde bir kent silueti
hazirlamigtir. Bu durum postmodernistler tarafindan sert bir sekilde elestirilmis,
modernistlerin ancak beton bloklar ve ¢irkin kentler tasarladiklar1 one siirtilmiistiir.
Modernist anlayista kent, insanin doga {izerindeki hakimiyetinin bir semboliiydii. Bu
ylizden de onlara gdre kent modernizmin 6viing kaynagiydi ancak “modern kent”
zamanla problemleri beraberinde getirerek insanlarin kendi iclerine kapanmalarina,
farkl1 gruplasmalara ve cemaat olusumlarina yol a¢ti. Bu da sonugta giiven ve
emniyeti tehdit eder hale geldi. 15 Temmuz 1972°de trajik bir tahribat ve kimlik
kaybina neden oldugu 6ne siiriilen, St. Louis’deki Pruitt-Igoe konut yerlesiminin
dinamitlenerek yikilmasi da, postmodernistlerce modernizmin o6ldiigii glin olarak

kabul edildi.

Postmodernistlerin kent anlayis1 ise, farkli pargalari bir arada bulunduran
heterojen kent yapisi etrafinda odaklanmaktadir. “Kolaj kent” olarak
adlandirilabilecek olan anlayis, farkli kiiltiirlerin bir aradaligina, “yiginlar’dan degil
“toplum” kavramindan bahsedilmesi gerektigine dayanmaktadir. Bu sekilde kolaj-
montaj mantig1 ¢ercevesinde kentin degisik tlirden insanlarin ve yasam bigimlerinin
uzlastig1 — en azindan bir arada bulundugu — bir yer olarak algilanmas1 gerektigini

one siirmektedir (Zeka,1990).

Modernizmin ilk olarak ciddi bigimde sorgulanmasi, 1947 yilinda bir grup
mimarm toplanmasiyla olusan Team 10 grubu tarafindan yapilmistir. Bu grup
evrensellik yerine kisilik, mekan yerine yer, zaman yerine durum, yasama-eglenme-
calisma-ulagim gibi islevlere gore “zone”lara ayrilan kent anlayis1 yerine ev-sokak-

mahalle-kent gibi toplu yasamin hiyerarsik Ogelerini 6n plana c¢ikaran, insan
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iliskilerini kurmaya calisan bir yaklasimi savunmuslardir. Sonralar1 1980 Venedik
Bienali’nde bir araya gelen Micheal Graves, Robert Stern gibi isimlerin de aralarinda
bulundugu bir grup modernizm elestirisini esas alan bir sdylem gelistirmisler ve
“pozitivist islevselligin tahribatina son verip, tarihi ve ge¢mis kiiltiirii yeniden

giindeme getirme”yi amaclamuslardir (Ozcan, 2001)

Postmodernizm ile birlikte ¢ogulculuk, tarih, gelenek, retorik, ikonografi, renk,
konvensiyon, heykel, siisleme onem kazanmistir. Bu donemdeki ‘“anything goes”
sloganiyla, tam bir serbestlik ve 6zgiirliik tarifi yapilmistir. Bu 6zgiirliigiin getirdigi
heterojenlik, cok seslilik, boliinmiisliik kadar; bunlarin beraberinde getirecegi yanlis
anlamalari, yanlis c¢ikarsamalari, yanilgilar1 da olumlayan, hatta mesruluk zemini
olarak gdren bir tavir benimsenmistir. Tarihin popiiler bir deger olmasi ile
“ilkesizlik” ilkesinin benimsenmesi birlesince, postmodern binalar bir “bi¢imler ve

semboller repertuari”na doniisiimleri yoniinden elestrilmislerdir (Ozcan, 2001).

Postmodernizmin sik¢a kullandigi bicim ve semboller tarihten alinabildigi gibi
reklam panolarindan, neonlardan, tabelalardan, yol kiyisindaki ticari mimarligin
ikonografisinden de alinabilmektedir. Venturi'nin, Las Vegas’tan Ogrenmek isimli
kitabinda bahsettigi, kent merkezindeki siradan mimari ¢evrenin 6nemli mimari
olusum olarak kabul goren bir ¢ok seyden daha degerli oldugu ve daha onemli
mesajlar igcerdigi diisiincesi postmodern mimarligin tanimlanmasinda olduk¢a 6nemli
rol oynamistir. Bi¢im aktarmada benimsenen bu tutum, postmodern mimarligin

popiilist bir ¢izgiye oturtulmasinda énemli rol oynamistir.

Postmodern donemle ilgili diger bir yorum da, bunun tek basina bir tislup, bir
akim olmaktan 6te tiim akimlar ve isliiplarin 6tesinde ve hepsinin igine bir sekilde
sizan, onlar1 etkileyen bir yapisi oldugu yolundadir. Bu diisiince postmodernizmin
irrasyonel ve kural tanimaz yapisiyla Ortiisen bir tutum olmakla beraber, s6z konusu
donem ig¢inde liretilmis bazi niteliksiz ve bayagi eserlerin de mesrulastirilmasi ve

estetiklestirilmesi yoniinde etkili olmustur (Ozcan, 2001).

Postmodern mimarinin; “pop art diinyasin1 ¢agristiran, farklilasmig bir bildik’in
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‘garip ve aciklayici giicii’ne inanan, siradan olani stilistik olarak zenginlestirme
tizerine kurulu bir mimari” olarak tanimlanmasi da miimkiindiir. Bi¢gimsel zenginlik
yaratmak postmodern mimaride ana ilkedir. Bunu saglamak yoniinde denenebilecek
her tiirli yontem de postmodernistlerce benimsenebilmektedir. Ancak uygulamada
anlamin yadsinmasi, kuralsizligin ve ¢ogullugun 6ngoriildiigii bir ortamda, bir¢ok
belirsizligi de beraberinde getirmektedir. Bu nedenle donem hakkinda birgok farkl
gorilis olusmaktadir. Bu goriisler 1s18inda birbirinden oldukca farkli postmodern

uygulamalara rastlanmaktadir (Cansever, 1993).

Postmodern mimarligin 70’ler ve 80’lerdeki yogun olarak ge¢misten yararlanan,
eklektik anlayisa dayali tutumu, 90’lardan itibaren yeni bir diisiincenin
postmodernizm igersinde yer almaya baglamasiyla farkli bir karakter kazanmustir.
S6z konusu diisiince, dekonstriiktivizmdir. Kokenleri Derridanin dil oyunlan ile
ilgili, hi¢ bir seyin aslinda tam ve kesin olarak ifade edilemeyecegi ve kuskucu
olmak gerektigi yolundaki goriislerine dayanan bu felsefe mimaride de modernizmin
kesin dogrularin1 kokten sarsan bir tavir olarak yerini almistir. Dekonstriiktivizmin
kendine 6zgli ve radikal bigcimsel kurgusu 901 yilladan itibaren diinya iizerindeki
prestijli mimari uygulamalara damgasin1 vurmus ve postmodern siire¢ i¢in de farkli
bir boyut olusturmustur. Artik kendini gelenek ve tarihsel unsurlara fazlasiyla
yaslamis olan postmodernizm, son donemde baglamindan kopuk mimari ¢aligmalara
sahne olmustur. Bulundugu ¢evreye ve diger uygulanmis yapilara radikal bigimde
karst duran, bir isyan niteligi tasiyan bu durumla postmodernizmin "her sey gider"

(anything goes) anlayis1 da yeni bir karakter kazanmustir.

3.2.2 Tiirkiye’de Postmodern Mimarlik

Tirk mimarh@inda postmodern mimarlik siirecinin tanimlanmasi1 ve kabul
gormesi konusunda tereddiitlerle karsilasilmis, 80’li yillardan itibaren yasanan bu
donemin kendi icersinde tutarsiz bir gelisim sergilemesi ve bir¢ok belirsizlik
icermesinden dolayr tam bir mimari Uslup olarak degerlendirilmesi konusunda
kararsizlik yasanmistir. Ancak postmodernizmin tiim bu belirsizlik ve ¢esitliligi

zaten icsellestirmis olmasindan o6tiirli s6z konusu dénemin mimarhgin gecirdigi
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evreler agisindan da postmodern bir donem olarak adlandirilmasi kaginilmazdir. Bu
tarz elestirilerin kaynaginda Tiirkiye’de modernizm déneminin tam olarak
yasanmamis olmasi, modernizmin “sdylem 06zelliginden ¢ok bigimsel olarak ele
alinmasi”ndan dolay1r “kavramsal acgidan eksikli” yasanmis olmasi diislincesi
yatmaktadir. Ancak postmodernizm gibi kesin kurallar1 olmayan, kesinlik iceren
sOylemlere yer vermeyen bir donemden bahsederken bir donemin tam anlamiyla
bitip digerine gecildigi bir anlayisin da ¢ok kabul edilebilir olmadig1 agiktir. Bu
yilizden oncesinde yasanan -ya da “eksikli yasanan”- modernizm dénemi yerini bir
karmasa, kaos, uzlasma ya da parcalanma donemi olan postmodernizme birakmuistir.
Bu déneme ait kesin baglama ve bitislerinden, kesin bir estetik algidan ya da mimari
orgiitlenis bigiminden s6z etmek miimkiin degildir. Icersinde barmndirdig: tarihselci
ya da bolgeselci anlayistan, dekonstriiktivizme kadar birgok {islubun beraber
barindig1 bir cat1 olusmustur. Bu ¢ati altinda degisen diinyanin takibi, ¢agdas

degerlerle gecmisin uzlastirilmasi gibi hedefler dogrultusunda ilerlenmistir.

Ersen Girsel (2003)’in “Yirminci Yiizyildan Aklimizda Ne Kaldi?” adh
makalesinde Tiirkiye mimarligi ile ilgili degerlendirmelerinde yapmis oldugu yorum,
80’11 yillarda ortaya ¢ikan mimarinin, yatinmcilarin yurt disi1 gezilerinde edindigi
izlenimlere dayanan, gosteris¢i ve kimliksiz bir yapilagsmaya sahip oldugudur.
Burada vurgulamak istedigi asil konu ise; Tiirkiye'de gelisen toplumsal ve politik
stirecin kentsel yasami ve beraberinde kent siluetini etkilemis, mimari anlamda da

yeni bir gelisimin ve estetik anlayisin baglamasina olanak tanimis oldugudur.

C.Abdi Giizer (2003), “Bir Kiiltirel Catisma Alan1 Olarak Mimarlik: Cevre
Kiltiirimiizde Gelenegin Sinirlar1” adli makalesinde 20. Yiizyilin getirdigi
teknolojik, ekonomik ve sosyal degisimlerin “baglamsal kiiltiir ortamlar1”n1 yasama
bicimleri iizerinde birincil belirleyici haline getirdigini 6ne siirmekte, ve modernist
yaklasimin da yerel baglamin ve alt kiiltiirlerin dontstiiriicti etkisi ile kars1 karsiya
kaldigini, bunun da Tiirkiye ortamina 6zgii, baglamsal baz1 6zellikler gosterdigini

ortaya koymustur. Yazar konuyu soyle degerlendirmektedir:

“Stireklilik i¢indeki yansimalart ile bugiiniin ortaminda da kendini hissettiren
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80 sonrast yapilanmasi bazi temel farklarla daha onceki catisma bigimlerinden
ayrilmakta, mimarlik tartismalarini da iceren ¢ok boyutlu bir karmagsiklik
barmmdwrmaktadir. Bu sunus mimarligin bugiin icinde bulundugu durumun kendi i¢
dinamiklerinden ¢ok kiiltiirel degisimlerin getirdigi ve dayattig1 kag¢inilmaz bir ¢ikti
oldugu savina dayanmaktadir. Bu durum bir yandan modernizmin ka¢inilmaz sonucu
olan “global biitiinliik” kavrami ile buna karsi yabancilasmay: getiren “baglamsal
farkhilik” kavramlar: arasindaki c¢atismay:r temsil ederken ote yandan mimarligin
kendi “meslek kiiltiirii” iginde yiicelttigi degerlerle “popiiler kiiltiir "iin degerleri
arasindaki ¢atisma ve c¢eliskiyi de temsil etmektedir. Ana hatlar: ile Modernist
gelenekten ayrilma olarak algilanabilecek bu c¢atisma baglamsal/yerel kimlik
arayisina yonelik ideolojik bir zeminden ya da kiiltiirel ¢esitlilikten kaynaklanan
alternatif kimlik arayiglarindan ¢ok her tiirlii ideolojiden arinmig naif bir kiiltiirel
eklektisizmin  sonucudur. Bu anlamda Tiirkive yalnizca modernizmin ve
kiiresellesmenin temsilcisi olmay: stirdiiren bati medeniyetlerinden degil ona karsi
verel degerlerini bir kimlik unsuru olarak one ¢ikaran ve en genel hatlari ile “batili
olmayan” ya da ‘“digerleri” olarak tammlanacak alt kiiltiirlerden de belirgin
farklihiklarla ayrilmaktadwr. Tiirkive mimarhigimin icinde oldugu durum bu temel

farkhlik i¢inde anlasilmaya ve degerlendirilmeye ¢calisilmalidir.”

Tiirkiye'de seksenli yillardan itibaren uygulanan mimari ¢alismalara bakildiginda
gbzlenen sonsuz c¢esitlilik ve ileri derecedeki uzlagsmaci tavir, bazi mimarlar
tarafindan ozellikle gelistirilmis sOylemler dogrultusunda icra edilmis ve bir ¢ok
alanda yansimalar1 goézlenmistir. Bu donemde ad1 sik¢a gegen mimarlardan Tuncay
Cavdar'in "dogu'ya 06zgli gbérme bi¢imi"ni yansitmaya calismasi ya da Merih
Karaaslan'in Osmanli, Selguklu hatta eski Anadolu Uygarliklarina kadar giden
birlestirici ve sentez yaratmaya calisan ¢abasi donemin Onemli mimari g¢abalari
olmustur. Bunun yaninda Anadolu'nun bir ¢ok yerinde hizmet veren {inlii olarak
adlandirilamayacak bir ¢cok mimarin ¢aligmalarina da bakildiginda benzer amaclarla

yola ¢ikildig1 gézlemenmektedir.

90’lardan sonra mimaride O6nemli bir trend olarak 6ne ¢ikan minimalizm gibi

akimlar da s6z konusu siire¢ icersinde kendilerine yer bulmus olsalar da pazarlanis
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bicimleri ve ¢aligmalarin gesitli sekillerde diger yapilara entegre edilme sekilleriyle
farkli niteliklere bliriinmiislerdir. Az sayida gozlemlenen avant-garde g¢alismalar
disinda i¢inde bulnulan son yirmibes yilin hakim mimarlik dili postmodernizm
olmustur. Belki de Tiirkiye'nin bu kavrami ge¢ kesfetmis olmasindan otiirii hala

tartisilmakta ve kendi i¢ doniigiimlerini yagsamaktadir.

3.3 Mimari Kavramlarin Kiiltiirel Tiiketim Araci Olma Siirecleri

Mimarlikta postmodern siirece gegilmesiyle birlikte ortaya c¢ikan g¢ogulcu ve
cesitli ortam bircok kavramin farkli sekillerde ortaya c¢ikmasina, onceden beri
varolanlarin yeniden tanimlanmasina ya da farkli nitelik kazanmasina neden
olmustur. Postmodernlik ¢atist altinda yer alan bir¢ok farkli sdylemin zaman iginde
kendi 6z varolus nedenlerinden uzaklastiklari, farkli bir mantik ¢er¢evesinde baska
bir nitelik kazandiklar1 goériilmiistiir. Bunlarin basinda da rejyonalist ve tarihselci
sOylemler gelmektedir. Postmodern doneme ait ironi, sembolizm, 20.y.y. sehir
folkloru, ticari reklam diinyas1 gibi olgularin yaninda ge¢mise yonelen ve ge¢misi

kullanan bu tavirlar da oldukg¢a kabul gérmiistir.

Gelenege dayali, tarihsel ve yoresel degerleri n plana ¢ikartmay1 amaglayan bu
tarz diislince sistemlerinin 80’li yillara kadarki tavri ile bu donemden sonraki tavri
onemli farkliliklar gostermektedir. Bu farkliliklarin  yasanmasinda Onemli
etkenlerden biri toplumsal anlamda hizli degisimlerin yasandigi bir ddonem olmasidir.
Bu degisim siirecinde ortaya konan eserlerde, tarihsel anlamda bildik, tanidik
Ogelerin kullanilmasinin insanlar iizerinde daha iyi bir etki birakabilecegi, daha
anlasilir bir dil olusturacagi goriisii hakimdi. Bu nedenle de tarihsel siirekliligi

diinden bugiine aktarma yolundaki egilimler fazlaca kabul gérmiistiir.

Gegmisin degerlendirilmesi yolundaki tavirlar da kendi iginde farkli farkli
olmustur. Bunlardan ilki; “tarihsel bi¢imlere dogrudan yonelme” olarak adlandirilan
tarihsel 6gelerin aynen kullanilmas1 yoluyla yapilandir. Higbir degisiklige ugramadan
devam eden cami mimarisi, Tiitk Evi cephe bi¢imlenmesini aynen konutlarinda

kullananlar bu gruptandir. Diger bir yaklasim; tarihsel bi¢imleri birtakim yorum
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denemeleri yapmak icin kullanmak {izerine kuruludur. Burada bigimlerin aynen
alinmak yerine ¢aga uygun hale getirilmesi s6z konusudur. Turgut Cansever ve
Cengiz Bektag’in mimari uygulamalar1 birbirinden ¢ok farkli sekillerde olmakla
beraber bu tarz bir anlayisin iiriinleridir. Uciincii olarak baska bir gegmisten
yararlanma sekli de, tarihsel bigimleri kendi mimari dillerini tanimlamak adina
istedikleri sekilde kullanan anlayistir. Eklektik bi¢cimde big¢imlerin ve stillerin bir
araya getirildigi bu tutuma Ornek olarak Merih Karaaslan mimarlig1 gosterilebilir
(Ozcan, 2001, s:35). Postmodern dénemde bu sekilde ortaya ¢ikan mimari {isluplar
temelinde rejyonalist ve tarihselci diislinceden gelmektedirler. Ancak kendi basina
farkli ¢ikis noktalart olan bu diisiince bigimleri s6z konusu donemde bir arada

anilmus, birbiri i¢cine gecen uygulamalarda yer almislardir.

Tarihin, giindelik yasantinin, sanatin ve daha birgok seyin popiiler nitelik
kazanmas1 ve rahatga her seyin baska seylerle bir araya getirilebiliyor olmasi,
zamanla donemin kendine 6zgii kavramlar da gelistirmesini saglamistir. “Kitsch” de
bunlarin en basta gelenidir. Sanat ve estetik agisindan bir degerlendirme bi¢imi olan
“kitsch” 80°1i yillardan sonraki donemin tanimlanmasinda 6nemli bir yer edinmistir.
Tarihselci ve rejyonalist ¢abalar giderek giiniin tiiketim mantig1 ile daha c¢ok i¢ ice
gecmeye baslamis, kimlik arayislart ve kimlik tanimlama arzusu gittikge tirmanmus,
bunun sonucunda da “kitsch” donemin estetik, gorsel ve isitsel algisinda gecerli ve
tanimlayict olmustur. Tek tek mimari c¢aligmalardan kentin genel karakterine,

sanatsal iiretimlerden medyaya kadar “kitsch” kendine yer bulabilmistir.

Mimarlikta etkili olmus bir¢ok kavramin son yirmibes yilda bir devinim yasadigi
gbozlemlenmektedir. Bu siirecin iyi tanimlanabilmesi i¢in Oncelikle kavramlarin
Oziine bir yolculuga cikilmasi, sonra da donemin sartlar1 gergcevesinde yeniden ele

aliip incelenmesi gerekmektedir.

3.3.1. Rejyonalizm ve Kiiltiirel Tiiketim Aract Haline Getirilmesi

Rejyonalizm; “bolgeselcilik” olarak dilimizde yer bulan, mimari olusumlarda

“yer’e bagli tretimlerin dogrulugunu savunan bir anlayistir. Frampton (1995),
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“Prospects For A Critical Regionalism” baglikli makalesinde, bu diistincenin Louis
Kahn ve Alvar Aalto’nun diisiincelerinde de vurguladiklar1 gibi; modernizmin
getirdigi kat1 kurallar ve Uluslararas1 Stil’e karst duran ve “yer’e 6zgii kimligi
yansitan bir diisince oldugunun altin1 ¢izmistir. Bulunulan cografyaya ait yapilarin
yapilmasi gerektigini savunan, yerel malzeme ve yerel yapim tekniklerine 6nem
veren, forma bagimli olmayan, ruhsal-deneysel bir mimarlik anlayisi oldugu one
stiriilmektedir. Buna gore; o “yer”in iklimi, bitki Ortiisli, yerel mimari karakteri ve
dogal 1518 konumu orada konumlandirilacak yapinin ana tasarim kriterlerini
olusturmaktadir. Bu sekilde bir anlayisla homojen yapili ¢evreye de bir karst durus
gerceklesmis, sanayilesme sonucu olusan mimari elestirilmistir. Frampton’un
savundugu, bdlgenin sanatsal kapasitesini kullanmaya yonelik, dis diinyadan ilham
alan mimarlik anlayis1 zaman igersinde farkli devinimlerle mimarlik giindeminde yer
almistir. Zaman zaman —ozellikle 80°1i yillarda- sovenist bir ulusalcilik ya da
kitsch’e yer verdigi icin elestirilmis olsa da temelinde rejyonalizm kaynagini dogaya

ve bulundugu cevresel faktorlere dayali mimarliktan alan bir anlayis olmustur.

Rejyonalizm; iiniversalist yaklasima tepki olarak ortaya c¢ikan, bir bakima
“bolgeselcilik” ya da “cevreci koruma” 6ziine dayanan bir hareket olarak, temelde
“belirli bir yer ve zamana 0zgii; malzeme, teknik 6zellik, organizasyon, estetik ve
bina kurgusuna iliskin normlar1” aragtirmaya ve c¢evreyi bunlara dayali olarak

olusturmaya ¢alisan bir yaklasimdir (Ozer, 1990).

“Anonim yap1 sanatinin incelenmesiyle ortaya c¢ikabilecek bir takim insani
verilerin ¢agin yap1 sanatina katilimi”na dayanan bu yaklagim tarihsel siire¢ igersinde
cesitli donemlerde 6n plana ¢ikmistir (Diindar). Bu donemler de genel olarak bir
degisimin ve ge¢is doneminin yasandigi siiregler olmustur. B. Ozer (1990) bu
konuyla ilgili sdyle demektedir: “Bu akimlarin -liniversalizm ve rasyonalizm- daha
cok toplumlarin kiiltiirel kriz donemlerine rastladigin1 gérmekteyiz. Rejyonalizm ve
tiniversalizmi birer formiil olarak kabul edip bunlardan bir takim ilkeler ¢ikarmak;
toplumsal, ekonomik, teknik gergeklerden bilingli veya bilingsiz bir uzaklasmanin

tabi sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.”
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Modernizmden postmodernizm siirecine geciste de benzer bir sekilde
rejyonalizme bagvurulmustur. Tiirkiye’de modernist siirecin de tam bilingli bir
sekilde yasanmadigr géz Oniine alindiginda ve postmodern siirecin de zaten bir
ideolojik belirsizlikler donemi oldugunun farkina varildiginda, rejyonalist séylemin

Tiirk mimarligindaki yerini anlamak zor olmayacaktir.

Biilent Ozer 1963 yilinda Mimarlik ve Sanat’ta yayinlanan “Rejyonalizm,
Universalizm ve Cagdas Tiirk Mimarligi Uzerine” yazisinda Tiirkiye’de modern
mimarligin etkilerini ve gelisen mimarlik anlayigini tartisnustir. Tiirk mimarliginin
iki zit kutup olan Rejyonalizm ve Universalizm arasindaki gidip gelisinden
bahsetmistir. Rejyonalizmin ulusalct anlayist ile iiniversalizmin bati modernitesini
savunan tarzinin Tirk mimarliginin  bigimlenmesinde o6nemli rol oynadigim

belirtmigtir.

Temelleri 19. y.y.’a kadar gétiiriilebilecek olan kavram cesitli donemlerde cesitli
sekillerde ortaya c¢ikmustir. 1960’lardan itibaren kabul goren yeni rejyonalizm
anlayis1 savas oncesi ulusalc1 akimlardan sonra modern bir rejyonalist anlayis olarak
ortaya ¢ikmistir. Sedad Hakki Eldem bu dénemde yapmis oldugu yapilariyla yerel
duyarlilik ¢ercevesinde modernist anlayisin takipg¢isi olmus ve donemin az sayidaki
elitist eserleri arasinda yerini almistir. Yine ayn1 zamanlarda Turgut Cansever de

briitalist olarak nitelenebilecek rejyonalist anlayisiyla eserler vermistir.

20. y.y.’1n sonlaria dogru yogun olarak hissedilmeye baslanan rejyonalizm akimi
ise daha dnceki donemlerde yasanmis olanlardan belirgin sekilde ayrilmaktadir. Son
doneme ait rejyonalist tutum herhangi bir politik sdylem ya da ideoloji ile kendini
tariflemez. Tamamen 80’lerden sonra hakim olan ¢ogulcu ortam i¢inde gelisme
olanagi bulan bir tutumdur. 80’lere kadar olan rejyonalist s0ylem, modernizmin kati
kurallarma ve gelenegi dislayan bigimsel tavirlarina karsilik bir direnis niteligi
tagimaktadir. Ancak 80’lerden sonraki rejyonalist cabalar daha ¢ok tiiketim
mantigina hizmet eden c¢alismalar olmustur. Bu da i¢inde bulunulan postmodern
stirecin dahilinde gelisen bir durumdur. Bu dénemde kimligin ortaya konulmasinin

mesrulastirilmasiyla birlikte rejyonalizm 6n plana ¢ikarilmis ve kimlik tanimlayici
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olarak kullanilmistir. Bunun yapilma bi¢imi de gesitli bi¢cimsel aktarmalar yoluyla
olmustur. Zaman igersinde ilgi gérmemeye baslayan, kullanimlar1 kesintiye ugramis
bicimlerin yeniden ortaya c¢ikarilabilmesi i¢in ihtiya¢c duyulan yeni sdylem de
bdylece bulunmus olmustur. Ciinkii tarihsel bir bi¢cimin yeniden kullanilabilmesi igin

eski sdylemin siirekli uyarlanmasi gerekmektedir (Ozcan, 2001).

Postmodern siirecte benimsenen rejyonalist sdylemin 6nceki donemlerdekinden
farkli olan bir diger yonii de “yer” kavraminin belirsizligidir. Kendine has kiiltiirii
mimarliga aktarilmaya calisgilan “yer”in sirlarinin  iklimsel bolge, haritada
belirlenmis sehir sinirlari, milli siirlar, din ortakligi olan iilkelerin olusturdugu
smnirlar  vb. seceneklerden hangisinin benimsenecegine dair net bir cevap
iiretilmemistir (Ozcan,2001). Bu sekilde, aslinda sdylemin temelini olusturan
kavramlardan birinde belirsizlik olunca ortaya ¢ikan iirlinlerde de genis bir ¢esitlilik
gozlemlenmektedir. Postmodernizme 6zgii ¢cogul goriintii ile de Ortlisen bu durum
seksenli yillardan sonraki mimari olusumdaki rejyonalizmin simgesi haline gelmistir.
Bir baska deyisle postmodern doneme 6zgii ¢esitlilik rejyonel sdylem g¢ercevesinde

mesrulagsma olanagi bulmustur.

Postmodern donemden giiniimiiziin cogulcu ortamina gelindiginde de rejyonalist
sOylem Ttzerindeki belirsizliklerin kalkmadigi gozlemlenmektedir. Yerel ile global
arasindaki gidis-gelis, kavramlarin sorgulanigi devam etmekte ve tiim bunlar olurken
de rejyonalizm sadece tiiketim toplumunun bir nesnellestirme aracit olarak

gbziikmektedir.

3.3.2 Tarihselcilik ve Kiiltiirel Tiiketim Aract Haline Getirilmesi

Tarihselciligin sozliik tanimina bakildiginda; “olaylarin agiklanmasinda tarihe
oncelik veren diislince akim1” olarak tanimlanmistir. Felsefede bu sekliyle rahatca
anlagilabilir bir tablo ¢izen tarihselci diisiince, mimari diisiince alaninda ve
uygulamalarda kazandigi nitelik agisindan siire¢ igersinde farkli sekillerde

algilanmistir.
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Tarihselcilikle ilgili yapilan degerlendirmelere bakildiginda genel olarak iki tiir
anlayistan bahsedilmektedir. Bunlar “kehanet¢i” anlayis ile “baglamsalc1” anlayis (
Sargin, 2005) olarak ele alinmaktadir. Ugur Tanyeli tarihselcilik ile ilgili
makalesinde bu iki tiir anlayigtan bahsetmekte ve birinci tiir tarihselcilik anlayisinin
“tarihin bir ilerleme siireci oldugu, dolayisiyla gelismenin Onceki asamalarinin
sonraki asamalarinin nasil olacagim1 tanimlamaya olanak verdigi inanciyla
temellendigi” yolunda gelistigini sdylemektedir. Boylece tarihin kararli ve diizenlilik
iceren bir evrim siireci olarak kabul edildigini, buna bagli olarak da bu evrimi
yonlendiren kesfedilebilir yasalarin var oldugu iddia edilmektedir. Bu goriise gore
gelecek onceden kestirilebilir bir sey halini almistir. Bu anlamda bakildiginda eski
modernistlerin ve konstriiktivistlerin de tarihselci oldugu savi ortaya atilmaktadir.
Ancak giinlimiizde bu anlayisin ¢ok etkin oldugu ileri siiriilemez. Cagimizda
tarihselcilik adi altinda bahsedilen diislince bi¢imi, 6zellikle mimaride ¢ok sayida
somutlasan sekliyle baglamsalci tarihselcilik anlayisidir. Bu diisiince, “ge¢cmiste
iretilmis mimari olgu, bi¢cim ve Oriintlilerin ¢agdas diinyada bigim malzemesi olarak
kullanilmast bi¢iminde somutlagsmaktadir”(Tanyeli, 2005). Bu sekilde diisiinenler
tarihin bir evrim siireci oldugunu kabul etmeyerek, tarihin 6nceki donemlerinde
iretilmis ve kullanilmis 6geleri yeniden, tekrar tekrar giindeme getirmektedirler. Bu
ikinci goriis mimarlik ve sanat diinyasinda daha c¢ok kabul goren ve eserlerde
agirlikli olarak yer verilen bir goriistiir. G. Arif Sargin (2005), “Tarihselciligin Kisa
Tarihi; Evrensellik, Tikellik ve Eytisim” adli makalesinde bu tarz goriisiin
tarihselciligi indirgemeci bir siirece ittigini savunmaktadir. Yine bu indirgemeci

(1Y

tutumla bakilirsa da tarihselciligin “ ‘tarihsel 6z’e (tarihsel kdken) iliskin bir biling

edinimi” oldugu sonucuna varilabilecegini sdylemektedir.

Tarihselciligin siire¢ icersindeki gelisimine bakilacak olursa 1950’1 yillarin bir
kirilma noktas1 oldugu, modernizm elestirilerinin iyice arttigi 70’lerden sonra ise
giindemde kendine onemli bir yer edindigi goézlemlenmektedir. Devaminda 80
sonras1 postmodern siire¢ icersinde de kendine rahatca yer bulabildigi, eklektik ve

se¢meci Uslupla birlikte yol alabildigi goriiliir.
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Tarihselcilik, mimaride sik¢a yer bulan baglamsalci tavriyla, tarihsel olani, somut
olarak icinde olustugu biitiinsel ortamdan ¢ikartarak, farkli dizgeler sistemi igersinde

bugiinii gegmise baglayarak kullanir (Ozcan, 2001).

Tarihsel gegmisin degerlendirilmesi degisik donemlerde uygulanmis bir yontem
olmakla birlikte, postmodern donemin serbest ortami sd6z konusu anlayis i¢in ¢ok
daha rahat bir ortam hazirlamistir. Bu donemde 19. y.y.’daki historisizmin
canlandirilmasi, ge¢misin yeniden yorumlanmasi, tarihin bir bigimler repertuari
olarak algilanip eklektik bir anlayisla kolajlanmasi, gecmise ait plan semalarinin yeni
cagin fonksiyonlarina adapte edilmeye ¢alisilmasi gibi birbirinden farkli bir¢ok

yonteme basvurulmustur.

K. Nesbitt (1995)’in konuyla ilgili degerlendirmesinde historisizmin simgesel
yapilar iireten, figiliratif yapisindan bahsedilmekte ve bu mimarinin Onciilerinden
olarak M. Graves gosterilmektedir. 80’li yillarin mimari goriintiisiinde 6nemli yer
tutan “pastiche” “historicity” nin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis durumdur. S6z
konusu eklektik anlayis, farkli sonug iirlinleri dogurmus, ¢agin giderek yikselen
olgusu popiiler kiiltiir ve tiiketim mantig1 ile de birlesince, tarihselci anlayis insanlara
degisik goriinlimler sunma yolunda aragsallastirilmistir. “Eski ve yeninin sentezi”
yasanan siirecin popiiler tanimlamalarindan biri haline gelmis, ancak s6z konusu
“sentez”’in de aslinda gergekten basarilip basarilamadigi da hep tartisma konusu
olmustur. Donemin eserlerine bakildiginda gozlemlenen sey c¢ogunlukla bir
“sentez”’den ¢ok bir “yan yanalik durumu” olmustur. Mimaride bu tavrin bu denli
yayginlasmasinda yasanmakta olan genel kiiltiirel degisim siirecinin etkisi biiytiktiir.
Omegin 80’lerden sonra ¢ok¢a dile getirilen “Tiirk-Islam Sentezi” benzeri

yaklagimlar toplumun kendi gelenek ve gegmisine yonelmesine katkida bulunmustur.

Tarihselci tavir postmodern donemin kiiltiirel tliketim nesneleri tireten
yaklagimlarindan biri olmustur. Tarihsel imgelerin popiiler kimlik olusturabildikleri
ve reklam degeri tasidiklar1 fark edilince, kullanim alani da her gecen giin

geniglemistir. Artik postmodernizmin de kabuk degistirmis oldugu cagimizda
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tarihselciligin de kullanilis1 de§isime ugramis, belki de postmodern doneme oranla

daha da metalastirilmistir.

Belkis Uluoglu (2005), “Bir Iceriksizlesme ya da Ug¢ Ozgiirles(tiryme Hikayesi”
adli makalesinde konuya farkli bir yaklasim getirmekte, tarihselci olmak adina tarihi
baltalayan ve icerigini yok eden bir duruma getirildiginin altin1 ¢izerek bu yasanan
stirecin farkli donemlerde de farkli sekillerde yasandigini, her dénemin kendine 6zgii
iceriksizlestirmeleri oldugunu One siirmektedir. Ona gore ii¢ igeriksizlestirme
projesinden ilki modernizm, ikincisi postmodernizm, ii¢linciisii de yasanmakta olan

cogulcu-gegicilik iizerine kurulu dénemdir.

“Birinci hikayede(modernizm), ileriye bakmak ugruna ge¢mis, gelecegin goreli
olarak daha az gelismis bir parg¢asi, bir “tekamiil” olayinin onceki asamalari olarak
goriilmiistiir.  Ikinci  hikayede(postmodernizm) ~gecmis, muhafazakarligin ~ geri
doniistinii arzulayanlarin, giictinii ancak eski hiyerarsik toplumsal orgiitlenmeyi
cagristiracak bir goriintii ile gosterebilecegini diisiinen kamu yapilarimin...imaj
insasinin aract olarak kullamimistir. Simdi ise ne ileriye bakan iitopyalar, ne de

geriye bakan bir tarihselcilik gérmek miimkiin...”

Uluoglu, devaminda simdinin “paramparc¢aligi” ve “hafizasiz” mimarlik anlayis
tizerinde durmakta ve bugiinlin sdzde tarihselci ¢abalarinin da igeriksizliginden
bahsetmektedir. Ayrica, dnceki baglamdan kopma ya da farklilasma yolunda yapilan

cabalardan daha anlamsiz ve daha zeminden yoksun oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Tarihselci anlayis, mimarlikta degisik donemlerde degisik sekillerde ortaya
c¢tkmis, ancak giderek kendi kavramsal acilimindan uzaklasarak metalastirilmistir.
Eskinin  degerlerini yeniden giindeme  getirebilmek, cagdas unsurlarla
birlestirebilmek ve bdylece gecmise ait degerleri yasatabilmek amaciyla yola ¢ikilan
tutum, gilinlimiizde c¢ogunlukla bir “ge¢misin pazarlanmasi” olarak karsimiza

cikmakta ve gegmisin degerlerinin de i¢ini bosaltmaktadir.
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3.3.3. “Kitsch” Kavram ve Kiiltiirel Tiiketim Araci Haline Getirilmesi

“Kitsch”, mimarlik ve giizel sanatlar alaninda genel olarak kotii begeni anlaminda
kullanilan, “riikiis” sézctigiiniin de bir tlir karsilig1 olarak gdsterilebilecek olan bir
tanimlamadir. Dorfles’e gore kitsch, “kendisini talep eden genis cogunluk i¢in estetik
icerik tasiyan, ama sanatin binlerce yildir kendine ordiigii 6zgiin kozanin i¢inden
bakildiginda higbir sanatsal deger tasimayan tiim olgularin ve {iiriinlerin genel adidir.”
“Kitsch” onu talep eden icin haz vericidir, etmeyen i¢in ise zevksizliktir. Sanatin
giinimiizde satis amaclh bir imge yaratma etkinligine doniismiis olmasi kitsch’in
yogun olarak kendine yer bulabilmesine ve popiiler estetik anlayisinin bir simgesi

haline gelmesine olanak tanimaistir.

Baudrillard (1997)’a gore kitsch ve otantik nesne, bugiin stirekli hareket ve
genisleme halinde olan esyanin mantifina gore tiiketimin diinyasimi diizenler. Bu
diizende “gadget” (degersiz nesne), kitsch gibi ticari kaygilar tagiyan, kitsch ile ayn
iretim mantiginin iiriinii olan popiiler bir tiiketim nesnesidir. Bu saptamalarda oldugu
gibi kitsch ve degersiz nesne bugiin sanatsal olan1 ikinci plana iten, bigim ve anlam
arasindaki carpik iligkinin ifadesi olan giliniimiiz ticari hayatinin vazgecilmez
nitelikleridir. Bilyiik metropollerin sokaklarindaki isiltili vitrinler, neon lambalari,
dev billboardlar ve reklam panolar1 kitsch’in giindelik yasamdaki baglica

goriiniimleridir.

Kitsch’in herhangi bir ilkesi, kurali yoktur. Kitsch nesne tasarimcist toplumun
geneli tarafindan begenilmis ve kabul gormiis 6geleri, tarihsel siirecte yer edinmis
nesneleri kendi istedigi gibi gelisiglizel bir araya getirmektedir. Bunu yaparken de
kullandig1 nesneleri anlamlarindan baglamlarindan koparmakta sakinca gérmemekte,
sadece popiiler olabilmeyi ve genel begeni diizeyine hitap edebilmeyi
amaglamaktadir. Aslinda her sey kitsch i¢in bir malzeme, bir kaynak olabilmektedir.
Degerli olan “seyler” kitsch bir tasarimla “gadget” (degersiz nesne) haline gelebilir.
Baudrillard (1997), “her sey gadget (degersiz nesne) haline gelebilir ve potansiyel
olarak her sey ‘gadget’tir” demistir.
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Kitsch’in ortaya ¢ikisiyla ilgili degisik tespitler olmakla birlikte yaygin goriise
gore; 1800’lii yillarda sanat alaninda yasanan gergekeilik akiminin halkin isteklerini
karsilamiyor olmasi sonucu ortaya ¢ikan duruma dayanmaktadir. Halkin sanat eserini
benimsememesi, sanat eserinin de halkin isteklerine karsilik verememesi sonucu
ikisinin ortasinit bulan bir yaklagim olarak kitsch olgusu ortaya c¢ikmistir. Kitsch
halkin istedigini ifade eden ama sanat i¢in bir anlam tagimayan, yeni gibi goriinen
ama Oziinde sanat eserlerini taklit eden bir tutumdur. (Turani, 1990) Bunun yaninda
sanatta tarihsel siire¢ icersinde yer alan birikimlerin usulsiizce kullanilmasi ve bunun
avangarde bir tutum olarak sunulmasi da kitsch’in ortaya c¢ikmasinda Onemli
etkenlerdendir. “Kitsch”in bir kavram olarak dile getirilmesi 19.y.y.’a rastlar. Bunun
nedeni de toplumsal degisimin yasandigi donemlerin bir bunalim donemi olarak
belirmesi ve bu donemlerde toplumsal degerlerde ve sanat normlarinda bir gegis
yasanmasidir. Romantizmden modernizme ve modernizmden postmodernizme
geciste yasanan degisimler ve bu degisimlerin getirdigi gecici saskinlik evreleri

“kitsch”in gelisimine uygun ortami hazirlamistir. (Ozleyen, 2002)

Kitsch s6z konusu oldugunda ve kitsch’i anlamlandirmak gerektiginde tizerinde
durulmasi gereken bazi temel olgular vardir. Bunlarin en 6nemlileri; begeni, anlam,
estetik ve kiiltiir olarak siralanabilir. Anlam ve begeni “kitsch”in kendini
tanimlamasinda oldukg¢a 6nemlidir; ¢iinkii kitsch bir tiir begeni ifadesidir ve anlaml
goziikmektedir. Ancak buradaki begeninin bilingli bir begeni olmadigindan
bahsetmek gerekir. Ciinkii mimarlik ya da sanat dallarinda kullanilan dilin
baskalasmasi, ozellikle Tiirkiye’de disaridan alinan ideolojiler iizerinden sanat ve
mimarlik yapilmaya calisilmasi, insanlarin yapilanlar1 tam olarak anlamlandiramadan
begenmelerine ya da begenmemelerine yol agmaktadir. Ancak kitsch’in siirekli
olarak belli prototipleri kullanmasi sonucu, insanlarda uyandirdig1 tanidiklik hissi,
giderek aligkanliga, oradan da begeniye doniismektedir. Kitsch bu sekilde de bir tiir
estetik begeni ifadesi olarak anlam kazanir. Sanatta da kitsch’in tanimlanmasinda
estetik begeni ifadesi olmasi tizerinde durulmaktadir ve bunun ayni zamanda bir

kiiltiirel ifade bi¢imi oldugundan da bahsedilir (Ozleyen, 2002)
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Kitsch, bir kiiltiirel toplulugun, yasanan donemin degerlerinin tiimiiniin bir tiir
yansimasi olarak kabul edilebilir. Burada bahsedilen dénem postmodern siireg,
topluluk da bu siireci tiim getirileri ve gotiiriileri ile birlikte yasayan, tiikketime odakl
toplumdur. Postmodernizmin ¢ogulcu ortami kitsch’in kendini kabul ettirmesinde,
yaygin ortak begeniyi temsil eder hale gelmesinde 6nemli rol oynamistir. Reklam,
tanitim, tiiketim gibi olgularin kitsch nesneyi bolca kullanmalar1 kavramin
yayginlagsmasinda ¢ok etkili olmustur. Kolay anlasilir, kolay tiiketilir olan, yenisine
olan talebi g¢abuklagtiran bu yeni durum sanattan baslayarak giderek her alana
yayilmig, giindelik hayatin vazgecilmezi olarak yerini almistir. Bu sekilde kitsch
sokaklara, caddelere, yapilara, televizyona ve basili medyaya hakim hale gelmistir.
80’lerin kiiltliri animsanmak istediginde sinema, miizik ve medyada kitsch
hakimiyeti goze carpar. 90’lara gelindiginde bu durumun biraz degismeye basladigi
gbzlense de tiikketim toplumunun vazgegilmezi olan kitsch yine pek ¢ok yerde

karsimiza ¢ikmaktadir.

Mimarlikta da postmodern donemde kitsch adeta mesrulagtirilmistir. Bunda
kuskusuz R.Venturi (1977)’nin “Las Vegas’in Ogrettikleri” adli eserinde, giindelik
yasamin degerlerini yiiceltmesi, sokaktaki tabelalarin, neon lambalarinin mimari veri
olarak ¢ok anlamli olabilecegini ileri slirmiis olmasi da 6nemli bir etken olmustur. M.
Graves mimarlig1 da benzer bigimde kitsch’e yer vermis, bu yolla iletisimselligi
yakalamaya calismistir. Mimarlikta anlam yakalamaya ve iletisimi kolaylastirmaya
yonelik bir amagla kullanilan kitsch, belki kolay anlasilan ancak ayni zamanda kolay
tilkketilen bir mimarinin 6gesi olmustur. Degisik zamanlara, degisik kiiltiirlere 6zgii
bicimleri ve &geleri bir araya getiren ¢agin mimarisi, bu tutumuyla kitsch’e yakin
durmus, zaman zaman da i¢ i¢e ge¢mistir. Mimari yapilar kimi zaman billboardlarda

reklami yapilan {irtinlere es deger bir mantik ¢ergevesinde sunulmustur.

Kitsch bir tiir begeni ifadesi, belli bir kiiltiiriin ifadesi ve temsili olarak her alanda
kendine yer bulabilmistir. Mimarlik da bu alanlardan biridir ve kitsch mimarligin

tiikketim mantigryla bulusmasinin en 6nemli disavurumlarindan biridir.



BOLUM DORT

BIR INCELEME ALANI OLARAK “TURIZM MIMARLIGI”

4.1 Turizm

Turizm mimarlig ile ilgili saptamalar ve degerlendirmelere ge¢cmeden once,
turizm kavraminin taniminin yapilmasi ve olusturdugu mimari dilin ortaya ¢ikmasina
katkida bulunan 6zellikleri tizerinde durulmasi gerekmektedir.

Turizm kavraminin yapilmis tanimlamalarina bakacak olursak:

e Turizm olgusu; kisinin gezip dolasmak, yer gormek, degisik ¢evrelerin dogal,
kiiltiirel, yerel degerlerini G6ziimsemek, farkli yasam bicimlerini degisik
boyutlariyla algilamak, bilgi alis-verisinde bulunmak; kiiltiirel alis-verislerde
bulunmak gibi amaglarla bulundugu yerlerden farkli yerlere gitmesi,
konaklamasi anlaminda algilanabilir (Basakman, 1989).”

e “Insanlarm alstiklari, kamksadiklari ve giinliik yasamlarm siirdiirdiikleri
cevrelerden ayrilarak sosyal, kiiltiirel, ekonomik, tanitim vb. 6zellikleri igeren
bir baska siireci, bagka cevrelerde yasamasi ve konaklamasidir” (Sener,

1989).

Turizm olgusu yasadigimiz ¢agin hem kiiltiirel hem de ekonomik bir gercekligi
olarak, beraberinde bir ¢ok alan1 da etkisi altina alan ve kendisi de bir ¢ok alandan
etkilenen bir konumda yer almaktadir. Oncelikle turizm, tanimlarinda da belirtildigi
gibi yeni yerler gormek, yasamin farkli taraflarim1 kesfetmek amaciyla yapilan
gezilerden olusmaktadir. Tarihin ilk donemlerinden itibaren insanoglunda olan merak
diirtiisii turizmin en Oonemli varolus nedenini olusturur. Merak edip kesfetmek,
O0grenmek lizere yola ¢ikan insanlarin hareketleri zaman igersinde cografyalarin ve
medeniyetlerin degisim ve gelisimleri ile yeni boyutlar kazanarak kabuk
degistirmigtir. Ortacag gezginlerinin yaptig1 geziler, kasiflerin diinya iizerindeki
turlar1 vb. bliyiik seyahatlerin disinda donem insaninin uzak yerlere seyahati gii¢ bir
durum teskil etmekteydi. Ancak daha sonraki yiizyillarda ulasim ve iletisim

teknolojilerindeki ilerlemelerle, gezi faaliyetleri kolaylagmasiyla insanlar belirli bir
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amac olmaksizin da seyahat edebilmeye basladilar. “Bos zaman” kavraminin ortaya
ctkmasi da gezme diirtiisiinii tetikleyen yeni bir durum oldu. 20. yy’dan itibaren ise
diinya ¢apinda bir hareket olarak dev bir insan sirkiilasyonunu tanimlar hale geldi.
Turizm catis1 altinda insanlar, glines ve su dogrultusunda, “daha gilizel hava’y1

arayarak genel-geger bir tatil anlayisi olusturdular.

Urry (1999), “Mekanlar1 Tiiketmek” adli kitabinda turizm etkinligi ile ilgili
olarak; “Seyahat ve konaklama normal ikamet ve ¢alisma yerlerinin disindaki yerlere
yoneliktir. Baska yerlerdeki ikamet siireleri kisa donemli ve gecici niteliktedir.
Gorece kisa bir zaman aralig1 i¢inde belirgin bir yuvaya doniis yonelimi vardir”
seklinde bir yorum getirmektedir. S6z konusu yuvaya donils yonelimi turizmin
stirekliligini saglayan, insanda yeniden seyahat ihtiyac1 dogmasina yol agan énemli
bir durumdur. Insanlar gegici siireyle yasadiklar1 yerlerin disina ¢ikar, geri doner ve
daha sonra yeniden seyahat ederler. Buradan su sonug cikarilabilir ki; herkes
hayatinin belli bir boliimiinde turist olmaktadir ve turizm ag1 igersinde yer

almaktadir.

Urry’nin konuyla ilgili bir diger saptamasi da “turizmin zaman i¢inde seyahati
gerektirdigi”dir. Bu da turizm faaliyeti esnasinda insanlarin farkli zamanlara ait farkli
cevrelerde bulunmalarinin, zamansal degisimi deneyimlemelerinin énemini basarili
bicimde ifade etmektedir. Ciinkii turizm, farkli zamanlara ait tarihsel cevreler,
glinlimiiz ¢cagdas olusumlar1 ve gliniimiizde iiretilen ancak farkli zamanlara 6ykiinen
mekansal olusumlar arasinda gelismektedir. Bu mekanlarin deneyimlenmesi de,
kiside zaman igersinde yapilan bir yolculuga neden olmaktadir. Turizmin s6z konusu
“farkl1 zamanlara ait deneyimler olusturmasi” durumu hem turizm faaliyetinin

kendisini hem de onun mimari olusumunu direkt olarak etkilemektedir.
4.1.1 Turizmin Gelisim Siireci
Seyahat etme eylemi insanoglu ic¢in bilme ve 6grenme kadar eski bir gecmise

sahiptir. Genel anlayisa gore bugiinkil turizm anlayisina es deger tutulabilecek ilk

seyahat hareketleri 18. ylizyillda Avrupa aristokrat ve zengin burjuva genglerinin
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Italya’da yaptig1 gezilerle baslamistir. 19. yiizy1l ortalarinda Alpler’de ve 20. yiizyil
baslarinda da Fransiz sahillerinde siirl sayida insan tarafindan yapilan geziler de bu
kavramin gelisim siireci agisindan 6nemli evreler olarak diistiniilmektedir. Orta ve alt
gelirli gruplarin bu faaliyetlere katilmalart ise 1960’lara kadar miimkiin olmamustir.
Ancak 19. yiizyilin sonlarindan itibaren ulasim teknolojisindeki gelismelerin artmasi
ve diger toplumsal ve politik gelismelerle birlikte turizm etkinliginde belirgin bir
artis saglanmustir. Ozellikle ikinci Diinya Savasi’ndan sonra bu artisin daha da hiz

kazandig1 sdylenebilir.

Basta demir yollar1 olmak iizere kitle ulasim araglarindaki artis, sanayi devriminin
getirdigi zenginlik, insanlarin haftalik calisma saatlerindeki diisiis turizm etkinliginin
diinya iizerinde artmasina, insanlarin farkli iilkelere seyahat edebilir konuma
gelmesine olanak tanimistir. Tatil zamanlar {ilkelerarasi kisa siireli gogleri
dogurmustur. Bu goglerin onceleri daha ¢ok “zengin tilkelerin fakir iilkelere giines ve
giizel manzaralar icin gidisi” seklinde gelismistir.(Oztiirk, 1997) Bu durum
giiniimiize gelinceye kadar olan siirecte ¢esitli degisikliklere ugramistir. Artik sadece
fakir tlkelerin hedef oldugunu iddia etmek pek dogru degildir. Maddi olanaklara
sahip olan turist kitlesi kimi zaman kendi iilkesinden daha fakir, kimi zaman da kendi
iilkesinden daha zengin iilkelere seyahat edebilmektedir. Ayrica turist kitlesinin
maddi olanaklar1 da farkliliklar gostermektedir. Tiim bu farkliliklar dogrultusunda
degisik turist kitleleri, degisik varis noktalar1 ve bunlarin farkli organizasyonlari
dogmustur. Bu yolla turizm bugiin gelinen noktada oldukca karmasik iliskiler ve

etkilesimler icermektedir.

1960’11 yillarda baglayan biiylik ¢apli turizm hareketleri, A.B.D.’de Georgia ve
Kaliforniya kiyilari, Brezilya’da Santos bolgesi, Belgika, Fransa, Italya iizerinde
yogunlasmustir. Onceleri turist sayisi az, turizm alanlari ve turizm yerlesmeleri bu
saylya oranla olduk¢a fazlaydi. Bu durum turizmin yepyeni ve siirsiz bir kaynak
olarak algilanmasina yol agmis, o donemki iktisat politikalarinin en gozde hedefi
turizm haline gelmis ve oncelikli amag turist sayisini arttirmak olmustur. Bu amacla
da yeni turizm yerlesmelerinin planlanmasi ve bunlar i¢in gerekli alt yap1 ve ulasim

imkanlarinin saglanmasi i¢in yogun c¢alismalar baglatilmistir. Ancak turizmin ¢evre
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ile etkilesiminden dogan negatif gelismeler zaman igersinde kendini gdstermeye
basladikc¢a, s6z konusu etkileri degerlendirmek ve olumsuzluklar1 ortadan kaldirmaya
calismak da turizm sektorii ve planlamasinin 6nemli bir ayagi haline gelmistir.
1970’11 yillarda cesitli iilkelerde bu amagla kanunlarin c¢ikartilmaya baslandigi,
kiyilarin ve diger dogal g¢evrenin koruma altina alinmaya baslandig1r goriiliir.
Ulkemizdeki bu tiir ¢alismalarin baslangici ise daha sonraki tarihlere rastlar.(Oztiirk,

1997)

Gegtigimiz yilizyilin 6nemli kavramlarindan biri “tatil” olgusuyla biitiinlesen “kitle
turizmi” kavrami olmustur. Kitle turizmi ile birlikte cografyalarin doniisiimii, yeni
mekansal diizenlemeler ve iliskiler ortaya cikmustir. Ozellikle II. Diinya Savasi
sonras1 tim Avrupa ve Kuzey Amerika’da yayginlasan kitle turizmi hareketinde
turistik tatil, gruba programda sunulanlarla sinirli bir programdir. Agilimlara,
bireysel c¢esitlenmelere olanak vermez. Sistem kapidan kapiya yoOntemiyle

islemektedir. (Tanyeli, 2004)

Tanyeli (2004); “Kitle Turizmi ve ‘Yok Mekan Mimarlig1’ adli makalesinde
kabuk degistiren bu turizm aktivitesinin turistin tanimini da degistirdigini, erken
donemlerde toplumun en varlikli kesiminden olan ve yalniz ya da kiiciik gruplar
halinde seyahat eden, “6zne” konumundaki turistin yerini, 1970’lerden sonra kitle
turizminin bir elemam1 olarak kalabalik gruplarla 6nceden alinmis kararlar
dogrultusunda gezen, turizmin nesnesi konumundaki “istatistiki turist”e biraktigini
ileri stirmektedir. Ona gore cagin turisti artik bir insan bile degil, ekonomik bir
gergekliktir. Cagin turizm anlayisinin ifade edilmesi acisindan son derece dogru bir
saptama olan bu goris, turistik faaliyetin asil kahramani olan turistin dahi turizmin

kendi mantig1 icersinde nasil nesnellestirildiginin altin1 ¢izmektedir.
4.1.2 Turist Bakist
Turist bakis1 kavrami, 80’11 yillardan itibaren, kitle turizminin gelismesiyle ortaya

cikmig, “turist”in nesnel algilanisindan dogmus bir tanimlamadir. Bu kavrami

irdeleyebilmek i¢in Oncelikle turist kavraminin tanimlanmasi gerekmektedir.
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e Gezgin: Gezmek, tanimak, gérmek, dinlenmek amaciyla geziye ¢ikan (kimse)
(TDK Soézlugi)
e Turist: Dinlenmek, eglenmek, géormek ve tanimak gibi amaclarla geziye

cikan kimse, gezgin, gezmen, seyyah (TDK So6zIiigii)

Sozliik tanimlarina bakildiginda es anlamli gibi goziiken bu iki kelimenin tarihsel
stirecte turizm etkinliginin gelisimine bakildiginda farkli anlamlara geldigi
goriilmektedir. Osman Denker, “Mekansiz Turizm” adli yazisinda bu durumu soyle
aciklamaktadir. “Bir gezgin icin tatil bolgeleri girilmemesi gereken zonlardir,
buralarda tatil aktiviteleri ve eglenme zorunlulugu vardir. Gezgin tatilde degildir, bu

onun i¢in harcanmasi gereken bir zaman degil, yasanan ve iiretilen bir zamandir.”

Tarihe bakildiginda da seyahat eyleminin 6nemli asamalarindan birini gezginler
olusturmaktadir, ancak onlarin kesfetme, 6grenme amacli gezilerinin yerini tatil ve
bos zaman degerlendirme amagli gezilerin almasi 20. yy. turizm faaliyetini baglatmis
ve giiniimiiz “turist”i bu sekilde ortaya ¢ikmistir. Ote yandan son yillarda turizmin de
kendi iginde kollara ayrilmasiyla klasik 3S (deniz-gilines-kum) odakli tatil kavrami da
degismeye baslamis, degisik amaglarla gezen bir kitle diinya iizerinde olugmaya
baglamistir. Bu da tek tip kitle turizmi kapsaminda gezen turistin de artik

degismesini, farkli nitelikler arayan farkli gruplara boliinmesini saglamstir.

Turizmin kavramsal ve somut-fiziksel bir¢ok girdisinin arasinda énemle iizerinde
durulmasi gerekenlerden biri de “turist bakis1” kavramidir. Urry (1999), “Turist
bakisi; insanlarin bagka varis noktalarmma dogru devinimlerinden ve oralarda
konaklamalarindan ortaya ¢ikar” demistir. Burada gecen “bakis”; kisileri glindelik
rutin deneyimlerinden ayiran peyzaja yonelik bir bakistir. Siradis1 olana dogru ilginin
yonelmesi s6z konusudur. Turistik gezi boyunca “bakis” cesitli “olagandis1”
goriinlimlere yonelir. Bunlar tarihsel bir obje, deniz, manzara ya da kentsel bir peyzaj
olabilmektedir. Bu goriiniimler de fotograf ya da kamera yoluyla nesnellestirilmekte
ve sonsuz bir zaman dilimi i¢in dondurulmaktadir. Urry (1999), bu bakisa medya ve

iletisim araclariin sagladig1 katkidan bahseder:
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“Yerler bakilmak iizere secilir, c¢iinkii ozellikle hayal kurma ve fantezi
araciligiyla, ya alisildik bicimde karsilasilanlardan farkli anlamlar iceren ya da
farkly bir diizeyde olugan yogun hazlara yonelik bir beklenti vardir. Bu ¢esit beklenti,
bu bakisi olusturan film, gazeteler, TV, dergiler, kayitlar ve videolar gibi turist-dist
pratikler c¢esitliligi araciligiyla kurulur ve stirdiiriiliir. Bu tiir uygulamalar, tatil
deneyimlerinin anlasilmasina yardim edecek gostergeler saglar, béylelikle goriilen

’

sey, bu onceden verili kategoriler yardimiyla yorumlanir.’

Turist bakisi, 6nceden bir yer hakkinda olusan beklentiyi tanimlayan niteliginden
dolay1 turizm i¢in 6nemli bir olgudur. Daha 6dnceden ayni yeri ziyaret etmis olanlarin
olusturduklar1 gorsel depolama sayesinde belli bir hafiza olusur ve turizm

yatirimeilart i¢in bu tiir izlenimler direkt bir kaynak olusturur.

4.2 Turizmin Karakteristikleri ve Mekansal Orgiitlenmeye Etkileri

Turizm kavrami, bir sektorel olusum, bir ticari faaliyet, bir tiir kiiltiirel ifade
bicimi olarak c¢ok c¢esitli sekillerde incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Bu
inceleme ve degerlendirmeler esnasinda da bir takim alt basliklar 6ne ¢ikmaktadir.
Bu ¢alismada turizmin bir kiiltiirel olusum olarak toplum ve birey iizerindeki etki ve
gelisimlerinden yola ¢ikilarak mimarlik alani ile kurdugu iliski ele alinmaktadir. Bu
ylizden de turizmin bu konsept ¢ergevesinde ele alinisinda 6ne ¢ikan unsurlarin ayri

ayr1 ele alinmasi gerekmektedir.

4.2.1 Tarihsel ve Dogal Cevreden Yararlanma

Turizmin Onemli karakteristiklerinden biri tarihi, kiiltiirel ve dogal g¢evrenin
korunmast ve bunlarin en iyi sekilde degerlendirilmesinin gerekliligidir. Ciinkii
turizm faaliyetinin olusum nedenlerinin basinda yeni, daha dnce goriilmemis yerleri
gormek, tarihi yapilar1 ve cevreyi gezmek ile dogal hayati deneyimlemek gelir.

Bizzat bunlar turizmin varolus nedenlerini olustururlar. Giiniimiizde 6ne ¢ikan
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turizmin ekonomik boyutunun yaninda s6z konusu etkenlerin de goz ardi1 edilmemesi

gerekir.

Mimarlik ekseninde bakildiginda da tarihsel ve dogal ¢evrenin o alandaki mimari
olusumu dogrudan etkiledigi goriilmektedir. Kitle turizmi kavraminin genelde bu
etkilesimi hice saydigi ve bunu dikkate almayan yapilasmalara olanak tanidigi
goriiliir. Oysa bir yerin turistik degerini belirleyen salt degerlerle birlikte, o yerde bir
fon gorevi goren ve o yere kendine 6zgili bir kimlik kazandiran dogal bitki ortiisi,
canlilar1 da olduk¢a 6nem tasir. Tarihten giiniimiize aktarilmis, ziyaret edilebilecek
yapilar, 6nemli eserler de o yeri kendisi yapan seylerdir. Dolayisiyla turizmin kendi
mimarisini tanimlarken bunlardan referans almasi, bunlar ile birlikte bir uyum
icersinde varligini siirdiirebilmesi 6nemlidir. Bu anlamda bakildiginda Tiirkiye’deki
Ege Bolgesi’nde zeytinliklerin, Akdeniz kiyilarindaki muz bahgelerinin yapilanma
planlarinda ne denli korundugunu yeniden gézden gecirmek gerekir. Ancak dogal ve
tarihi degerlere karsi seksenli yillardan itibaren siirdiiriilen genel politikanin artik
yavag yavas farklilasmaya bagladigi ¢ok sinirli diizeydeki calismalar olmakla

beraber, gdzlemlenmeye baslamistir.

Turizmin mimarlikla olan iligskisinde 6nemli olan bu faktor kent dlceginde kendini
daha da farkli kilarken, kent mirasin1 ve onun getirdigi yasam bi¢imini de 6n plana
cikarir. Boylelikle turistlerin bir yere gelirkenki beklentileri farkli farkli olmaktadir.
Ornegin Tiirkiye’ye gelen turistin aklinda oncelikle Ayasofya’y:, Efes’i,
Safranbolu’yu gérmek vardir. Dubai’ye ya da Singapur’a alig-veris i¢in giden
turistlerden farkli beklentilere sahiptirler. Turist bakisi lilkemizde daha ¢ok kiiltiirel
mirasa yonelmis durumdadir. Bu yiizden tarihi mirasin ve degerli mimari 6gelerin

korunmasi lilkemiz turizmi i¢in biiyiik 6nem tagir.
4.2.2 Konfor Anlayisi ve Kalite Kavrami
Turizmin igersinde belirleyici faktor olarak one ¢ikan bir diger 6nemli unsur da,

turistlerin artik geldikleri ortamda eskisi gibi kendi {iilkelerinde alisik olduklari

mimari ortami degil, farkli bir mimari c¢evreyi yasamak istemeleridir. 1950 ve
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1960’larda turistlere alisik olduklar1 ¢agdas konfor ortamini sunmak yeterli
olmaktaydi. Ancak giliniimiizde konfor zaten bir ‘olmazsa olmaz’ olarak algilanmakta
ve buna ek olarak yeni yapilmis bile olsa bir yapinin bulundugu ortamin kiiltiir, iklim
ve mimarlik degerleri ile bir bi¢cimde iliski kurmasi beklenmektedir (Diindar, 2001).
Bu beklentinin farkli yorumlanmasi sonucu bir takim degisik yorumlamalarla

karsilasildig gozlemlenmekte ve ‘dekor’ mekanlar da bu sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Glinlimiizde her sektorde karsimiza ¢ikan bir tiir kalite gostergesi olan “marka”
kavrami turizm sektorii i¢cin de olduk¢a Onemli hale gelmistir. Kalite ve konfor
arayan turist kitlesi i¢in “markalagsmis™ otellerde tatil yapmak, “markalagmis™ tur
operatorleriyle ¢alismak ve “marka” havayollariyla ugmak 6nemli bir faktordiir.
Ciinkii marka beraberinde kaliteyi, belli bir fiyat standardin1 ve giivenceyi
getirmektedir. Bununla beraber bir “statii sembolii” olmasi1 da bir grup turist igin
onemli bir girdidir. Uluslararasi otel zincirlerinin diinya iizerinde kurmus olduklari
cok sayida turizm mekani bu nedenlerden dolay1 her zaman tercih nedeni olmaktadir.
Aymni iilke i¢inde de degisik kentlerde, degisik konseptlerle tasarlanmis dahi olsa,
belli bir etiket altinda olan turizm tesisleri sahip olduklari markanin yarattig1 giiven

hissiyle yogun olarak tercih edilmektedirler.

4.2.3 Imaj Kavrami

Turizmin kendini ifade etmekte kullandig1 araglar acisindan bir diger 6nemli
unsur da imaj kavramidir. 80’lerden itibaren giderek artan bir sekilde caga egemen

olan imaj kavrami turizm i¢in de olduk¢a 6nemli bir unsur haline gelmistir.

Turizmde imajlar, yerin kendisinin sahip oldugu “dogal imaj” ve mimari
yapilagsmada yaratilan “suni imaj” olarak farkli iki bicimde karsimiza ¢ikar. Yerin
kendi imaj1 sahip oldugu dogal kiiltiirel degerler ile oraya ait yasama bi¢iminden
dogan toplumsal imaj1 kapsar. Ornegin; Efes, Bergama gibi tarihsel degerler yoluyla
olusmus imajlar, iskandinav iilkeleri ve Kanada’da hakim olan doga yoluyla olusmus
olan imajlar veya Italya’da Kkiiltir araciligiyla olusmus imajlar yerin kendi

karakterinden dolayr olusmus imajlardir. Venedik, Paris ya da Dubai sehirleri
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dendigi zaman zihinlerde olusan imajlar olduk¢a belirgindir. Bunun yaninda yeni
olusturulan mimari ¢evre yoluyla bigimlenen imajlar da turizm agisindan — 6zellikle
son yillarda — olduk¢a Onemlidir. Bu tiir imajlar genel olarak suni imajlardir.
Kokenleri tarihsel degerlere, o yerin dogal 6zelliklerine dayanan ¢aligmalar olabildigi
gibi, o cografyaya hi¢ ait olmayan, tamamen yabanci, baska yerlere ait 6geleri
barindiran caligmalar da bu baglamda sik¢a karsilasilan tutumlar olmustur. Baska
“seylere” ve bagka “zamanlara” ait 6gelerin bir araya getirilmesiyle olusmus, zaman
ve mekan kavramlarin1 yeniden yorumlayan ¢aligsmalara da rastlanmaktadir. Bunun
sonucunda da “gibi” olan mekanlar turizm tesisleri igersinde énemli yer tutan bir
konuma gelmistir. “Koy gibi”, “saray gibi”, “ev gibi” olan, baska bir sehirdeymis
gibi olan yapilarin yapilmasiyla bu “suni imaj” olusumu ¢esitlenerek gelismistir.
Burada s6z konusu olan durum, mimari tavir ve isletme politikasinin birlikte
gelismesiyle turizm alaninda belirleyici faktor haline gelmistir. Caga hakim olan
popiiler kiiltiir degerleri, medya ve internet de bu tarz bir tatil ve turizm olgusunu

destekleyen bir anlayista oldugundan s6z konusu imajlar biitiinii zaman zaman

“dogal imaj”larin 6niine gececek denli Gnem kazanmstir.

Turistik suni imajlar cercevesinde; kisa siireligine baska mekanlarda, baska
alemlerde, baska zamanlarda olma durumu insanlarin degisik arzularina, fantastik
beklentilerine yanit olmaktadir. Aksi bir tavirla insanlari evlerinde hissettirme
anlayisina dayanan daha miitevaz1 tesisler ve bunlara dair talepler de ayni imaj

olgusu kapsaminda bagska bir alan1 isaret etmektedir.

[k bahsedilen, disarida siiregiden hayattan insanlar1 kopartan ve baska vaatlerle
yola c¢ikan isletmeler genel olarak biiyiik otel zincirleri, tatil koyleri seklinde
somutlasirken; ikinci bahsedilen ev konforunu veren, dogal cevre ile iliski kuran
anlayis da daha kiiclik ¢apl turizm isletmelerine, sahil kasabalarindaki motel ve
pansiyon tiirli isletmelere referans vermektedir. Bunun yaninda son yillarda trend
haline gelen butik otel kavrami da, lilks konfor saglayan ancak bunun yaninda sinirl
yatak kapasitesi ile ¢ok biiylik yapilagsmalara gitmeyen, belli bir konsept dahilinde

bicimlenen mimari kurgusuyla baska bir turizm alternatifi olusturmustur. Bu tiir
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tesislerde imaj kavraminin 6nemle vurgulandigi goriilmekte hatta bu tiir otellerin

varolusunu anlamlandirdig1 séylenebilmektedir.

4.2.4 Turizmin Iletisimsel Boyutu ve Pazarlanis Bicimleri

Turizmin 90’1 yillardan itibaren 6ne ¢ikan 6énemli bir 6zelligi, kazanmis oldugu
iletisimsel boyut ve iletisim medyasiyla kurmus oldugu siki bagdir. Turizmin
pazarlanig bi¢imi ve tanitim politikalar1 acisindan medya oldukc¢a 6nem kazanmis,
yazili ve gorsel basin turizmin kendini ifade edis bigimi agisindan tanimlayict hale
gelmistir. Ozellikle internet kullanimmin yaygimlasmas: ile turizm sektdriiniin

iletisimsel boyutu daha da 6n plana ¢cikmustir.

2000’11 yillara gelindiginde, ozellikle internet iizerinden seyahat programlarinin
olusturuldugu, otel ve diger turizm tesislerinin detayli tanimlarina yer verildigi ve
“online” rezervasyon sisteminin yayginlastigi gozlemlenmektedir. Artik seyahat
acentalarinin, tur operatorlerinin sitelerinden ya da otellerin direkt kendi sitelerinden

tatil programlarinin ayarlandigi, yer se¢iminin yapildigi bir doneme girilmistir.

Uluslararasi Otelciler ve Restorancilar Birligi (IH&RA) nin 41. Genel Kurulu'nda
yayilanan bildirilere gore birtakim ongoriilerde bulunulmus ve giiniimiiz tiiketicisi,
tiketim aligkanliklar1 ve online rezervasyon kavramlart ile ilgili ¢ikarimlarda
bulunulmustur. Burada dikkat edilmesi gereken Onemli bir nokta “turist”ler
kastedilerek “tiiketici” kelimesinin kullanilmasidir. Bu sekilde bir tanimlamanin
sektoriin uluslararasi diizeydeki bir birligi tarafindan kullaniliyor olmasi da, turizm
ve turist kavramlariin tiiketim mantigi igersinde konumlandirilmis durumunun
mesruluk kazanmis oldugunun da bir gostergesidir. S6z konusu “tliketiciler’le ilgili
yapilan saptamalara bakildiginda géze carpan unsurlardan ilki; kredi kart1 kullanan
miisterilerin Paris ve Londra gibi kentlerin yaninda, country tarzi dogal yasamin
oldugu mekanlar1 tercih etmeye baslamis olmalari, yaslh insanlarin seyahate daha ¢ok

yonelmesiyle saglik, spa, dogal yasam ve dinlenmenin 6nem kazanmis oldugudur.
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Bunun yaninda bir diger saptama; pazarin yaklasik %22’lik kismini olusturan
genclerin ve yetigkinlerin %35-40’1nin internette arastirma yaparak seyahatlerine yon
verdikleri ve teknolojiye olan ilgilerinin yiiksek olmasi nedeniyle teknolojik otellere
gereken paray1r 6demekten ¢ekinmedikleri seklinde olmustur. Bu saptamalardan da
cikarilabilecegi gibi gilinlimiiz turisti her yas grubunda ve degisik beklentilerde
olabilmektedir ve kendi beklentilerini karsilayabilecek bir tatil i¢in bilingli bir 6n
hazirlik donemi gecirmektedir. Bu 6n hazirlik da cogunlukla internet {izerinden
gerceklesmektedir. Insanlar nasil bir tatil gegirmek istedikleri ile ilgili karari
verdikten sonra internet ortaminda bunun arastirmasini yapmakta, en uygun fiyath
otel, en ucuz ulasim ve kaliteli hizmet gibi faktorlerin pesinden giderek kendine en
uygun tatil alternatifini belirlemektedir. Daha 6nceden yazili basinda yer alan ilanlar
ve tv reklamlar1 yoluyla da olusturulan gorsel hafiza sayesinde tatil imgesi degisik
sekillerde potansiyel turistlerde yerlestirilmekte, internet ortaminda da

aktiflestirilmektedir.

Bu durum tur operatdrlerinin, acentalarin ve hava yolu sirketlerinin de turizm
dongiisii igersindeki konumlarimi 6nemli dlgiide etkilemektedir. Turistlerin internet
ortamindan daha ucuz segeneklerle kendine ait paket programlar olusturabiliyor
olmasinin, tur operatdrlerinin paket programlarina oranla daha ¢ok tercih edildigi
saptanmistir (IH&RA). Ancak bu heniiz acenta ve tur operatdrlerinin faaliyetini
gereksiz kilacak boyuta ulagsmamustir; ¢ilinkii otel isletmeleri rezervasyonlarin bir
boliimiiniin 6nceden kesinlestirilmis olmasini tercih etmektedirler. Burada yine
belirtilmesi gereken bir nokta da, tur operatorleri ve ulasim sirketlerinin de miisteri
ile kurdugu iligkide sanal ortam1 oldukga etkin bir bigimde kullaniyor oldugudur. S6z
konusu firmalar da kendi sistemleri i¢ersinde tarifeli programlar, indirimli uguslar ile

turistlere uygun alternatifler sunmaktadirlar.

Biitlin bu gorsel ve isitsel iletisim ag1 ve reklamcilik {izerinden yiirliyen turizm
faaliyeti bircok imge ve simgeden faydalanmakta, degisik vaatler sunmakta ve bazi

kavramlar1 6n plana ¢ikarmaktadir.
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Otellerin internet siteleri iizerinde yapilan taramalarla gézlemlenmektedir ki;
buralarda insanlara degisik tatil konseptleri olusturulmustur ve bunlar
pazarlanmaktadir. Burada s6z konusu olan bes yildizli bir otel ya da tatil koyii de
olsa, kii¢iik bir butik otel de olsa insanlara bir imaj yaratilmakta ve bu imaj
cergevesinde betimlenmis olan mimari olusum ve diger organizasyonlar insanlara en
iyi sekilde tanitilmaktadir. Ornegin son yillarda 6ne ¢ikan “gibi” olan imajlar (kdy
gibi, saray gibi...) yazili metinlerle en cazip sekilde sunulmakta, ona uygun
tasarlanmis mimari kompozisyon da fotograflar araciligyla insanlara sunulmaktadir.
Yaratilan gorsel ve sozlli imaj sayesinde tiiketicilerin de kisa bir siireligine bagka bir
hayatin parcas1 olmasi1 diisiincesi uyanmakta ve aktif olarak bu olusuma
katilmaktadir. Bir diger sekilde kiigiik bir sahil kasabasinda bulunan sirin bir butik
otel de yine benzer yollu bir “6zendirme” anlayisi ile mutevazi bir tatilin
tanimlayicist olarak gosterilmekte, bulunulan kasabanin ve o yere ait dogal
yasantinin bir parcasi olarak orada zaman ge¢irme diisiincesi ile, stresli ve yorgun
sehir insani i¢in “ayricalikll” bir tatil vaad etmektedir. 2000’11 yillarla birlikte trend
haline gelen spa ve saglikli yasam da tiiketicileri “yakalayabilmenin” 6nemli bir
faktorii haline gelmistir. Giinliikk gazete ve tv haber biiltenlerinde genis yer verilen
saglikli yasam, diyet ve zayiflama ile spa gibi konular turizm mekanlarinin

pazarlanmasinda da 6nemli yer tutmaktadir.

Sanal ortamda ya da basinda yer alan fotograflarda 6ne ¢ikan mimari mekanlar;
acik alanlar-bahgeler-yiizme havuzlart ve aquaparklar, tip otel odalari, 6zel
tasarlanmis suit ya da balayr odalart ile giris holleri-restoranlar olarak
gozlemlenmektedir. Turizm faaliyetinin biliylik bolimiiniin hala yaz mevsiminde
gergeklestigi, deniz ve giinesin de cazibesinin hi¢ bitmedigi gz oniine alindiginda;
havuz, aquapark ve bah¢e gibi mekansal imgelerin 6n plana ¢ikarilmasi anlasilir
nitelik kazanmaktadir. Standard otel odalar1 genel olarak, yap1 igersinde ¢ok cesur
denemelere gidilmeyen, ancak konfor ve teknolojinin iist diizeyde sunuldugu
mekanlar olarak resmedilmekte, sahip oldugu manzara ya da donanim (internet
baglantisi...vb.) tamitimlarda en ¢ok On plana ¢ikartilan unsurlar olmaktadir. S6z
konusu olan bir sehir oteliyse teknolojinin mekanda kullanimi daha c¢ok

vurgulanirken, sahil kasabasindaki kiigiik bir otelin tanmitimindaysa, yerel-yoresel
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degerlere uygun dekorasyonu daha ¢ok one ¢ikarilmaktadir. Buradan da anlagilacagi
gibi “hedef kullanici”nin (sehir otelinde belki bir gece konaklayacak is adami ya da
miitevazi bir tatil beklentisinde olan orta halli bir aile) hem mekanin
bicimlenmesinde hem de onun tanitilmasinda oynadigi rol biiyiiktiir. Kisaca, s6z
konusu “hedef kitle” o yerin olusturulmasinda birincil 6nemli faktordiir. Turizm
yapilarinin giris holii-resepsiyon bdéliimleri de bu diisiinceden hareketle ana tasarim

konseptini 6zetleyen nitelikte mekanlar olarak tasarlanmaktadirlar.

Tiim bu mekansal imgeler yoluyla olusturulan gorsel imajlara eklenen kullanici
imajlart da sanal ortam medyasi, yazili basin ve tv medyasinda sikca
kullanilmaktadir. Mekanlarin tanimladigi ortama uygun turist imajlarinin da bizzat
fotograflarda kullanilarak daha dogrudan bir etki yaratilmaya calisildigi
gozlemlenmektedir. (tipik Tirk ailesi, yabanci turist imaji, fotografi tamamlayan
giizel kizlar...vb.) Bu da giinlimiiz reklamcilik ve medya diinyasinin temel

paradigmalarindan birinin direkt yansimasi olarak nitelenebilir.

Reklam ve tanitim sektorlerinin degerleri ile oldukga biitiinlestigi gdzlemlenen, bu
yoniiyle de turizm iiretiminde gittikce 6nem kazanan bir olgu olan “marka” kavrami
da; bir turistik tesisin medyada daha fazla tanitiminin yapilmasini saglayan ve
insanlara sagladig1 giliven duygusuyla daha ¢ok tercih edilmesini saglayan bir
unsurdur. Dolayistyla marka kavrami, turizm faaliyetinin nesnellesmesi, turizm
mekanlarinin da “lirtin” niteligi kazanmasi konusundaki etkisini, aym sekilde bu

tiriinlerin pazarlanabilmesi ve tanitilabilmesi yolunda da gostermektedir.

Iginde bulundugumuz iletisim ¢aginda turizmin kiiresel bir etkinlik olarak geldigi
nokta, onu kac¢milmaz olarak iletisim medyasinin hedefi ve malzemesi haline
getirmektedir. Biiyiilk yatirnmlar, biiyiikk insan akislar1 s6z konusu oldugundan
iletisimin ve reklamin 6nemi giderek artmaktadir. Giiniimiiz insan1 hangi sosyo-
ekonomik statiiden olursa olsun, moda ve trendlerden etkilenen, yogun yasayan,
kendisi kesfetmek icin zamani olmayan ve bu yilizden de bilgi dagarcigi medyada

tanitim1 yapilanlarla sinirli olan bir kitledir. Bu yiizden turizm faaliyeti ve turizm
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yapilarinin iletisimsel yoni onlarin varligini siirdiirebilmeleri i¢in basat faktorlerden

biridir.

4.3 Turizm Mimarhgi

Turizm mimarhg: tipolojik bir ayrimin sonucu olarak ortaya ¢ikmustir. Turizm
sektorii ile ilgili binalarin, ¢evre diizenlemelerinin tartigildig1 bir alandir ve turizm
yapilagmasi ile ilgili mimari sorunlar1 kapsamaktadir. Kavramsal boyutta turizm
mimarlig1 cesitli tartigmalara yorumlara hedef olmus, bir siire bu tiir bir tipolojik
ayrimin olup olmadig: tartistimistir. Necati inceoglu (2004) bu konuda yaptig: bir
degerlendirmede; gecmiste Tiirk Mimarligi, Alman Mimarligi gibi siniflamalarin
hakim oldugunu, giiniimiizde ise; Zaha Hadid Mimarlig1, Tadao Ando Mimarlig1 vb.
tanimlamalarin hakim oldugunu, ancak turizm mimarlig: tiirii bir ayrimin ¢ok gegerli
olmadigini ileri siirmiistiir. Bu goriisiin kuskusuz hakli tarafi olmakla birlikte son
yillardaki turizm yapilart incelendiginde; sahip olduklari tiim c¢esitlilie ragmen
kendilerine ayr1 bir alan tanimlayabilecek dlgiide diger yapr tiirlerinden ayrildiklari,
kendi i¢lerinde gegerli bir takim kurallar ¢er¢evesinde geliserek ortak bir bakis agisi
etrafinda toplandiklar1 goriilmektedir. Turizm sektoriinlin yarattigi konaklama,
eglenme, dinlenme, yeme-igme ve gezme — gorme gibi gereksinmeleri karsilamak
lizere gevreler liretmek, yerlesme ve tesis Olgeginde ortaya ¢ikan cevresel sorunlari

¢ozmek i¢in turizm mimarlig1 kendi alanini olusturmustur (Diindar, 2001).

Turizm mimarligimin mimarhik alaninda sahip oldugu konum, diger yap1
tipolojilerine oranla farkli olmustur. Ugur Tanyeli (2004), “19. yiizyildaki
baslangicindan beri mimarlik diinyasinda tavizlerin en kolay verildigi, dolayisiyla da,
periferik ve az ciddi sayilan bir bolge” olarak degerlendirildigini vurgulamistir.
Dogan Kuban (2004) ise; “Turizm mimarisi bana hep mimarlarin legolarla oynamasi
gibi gelir. Ger¢i ¢ocuk i¢in lego ciddi bir olgu. Lego tasarimi da ciddi bir ugras.
Oyunun kendisi de ciddiye alinmasi gereken bir sosyal olgu.Yine de turizmin dogasi
geregi, turistik amacli yapilarin oyunsal bir yami var.” seklinde konuya
yaklagmaktadir. Kuban bu degerlendirmesinin devaminda turizm faaliyetinin aslinda

ne denli ciddi ve karmasik sorunlar iceren bir sektdr olduguna deginerek, turistik
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yap1 tasariminin iki temel boyutu oldugunu ileri siirer. Bunlardan ilki; “efficiency”,
digeri de “oyun”dur. “Efficiency” turizmin karmasik dongiisiiniin titiz ve diizenli bir
sekilde isleyebilmesi i¢in tam amaca yonelik ve ekonomik c¢oziimler iiretilmesi
gerekliligini ve bunun mimari yapiya yansimasini ifade ederken, “oyun” da turizmin
bir panaywr, bir Disneyland, bir sirk ¢igirtkanligi olusunu ve bunun mimariye
yansitilmasini ifade etmektedir. Tiirkiye’de hakim olan turizm mimarlig1 konseptinin
de buna uygun olarak bicimlendigi ve “reklam panosu tiirlinden mimari’nin

yayginlastig1 goriilmektedir.

Ugur Tanyeli (2004), “Kitle Turizmi ve ‘Yok-Mekan’ Mimarlig1” adh
makalesinde turizm mimarhg ile ilgili yaptig1 saptamalarda s6z konusu tiiketime
odakli mimari anlayisin hakimiyetini kabul etmekte ve bunu Augé’'nin “places and
non-places” (Tiirkge’ye “yer” ve “yer olmayan” seklinde ¢evrilen, ancak Tanyeli’nin
“mekan” ve “yok-mekan” olarak doniistiirdiigli) siniflamasi ile aciklamaktadir.
Burada sozii edilen “yok-mekan”lar, siipermarketler, havaalanlar1 ve tatil kdyleri gibi
mekanlar1 kapsamaktadir. “Yok-mekan”larin temel 6zellikleri ise; “mekan iliskisel,
tarihsel ve kimlikli olmayan” seklindedir. Ornegin; bir siipermarketin tarih iginde
evrimlesip, degistiginden, insan hayatinda yer edindiginden bahsedilemez ya da bir
havaalani insanlar i¢in sadece i¢indeki islevler yerine getirildigi siirece 6nemlidir. Bu
nedenle de bu yapilarin tarihsel 6nem tasimalarindan s6z edilemez, ancak eskimesi
ve zamani gelince yenilenmesi soz konusudur. Tanyeli burada “yok-mekan”larla
empati kuramayacagimiz lizerinde de durmakta ve bakkalla dost olurken,
siipermarketteki kasiyeri disarida gordiiglimiizde tanimayacagimiz drnegini
vermektedir. Benzer bi¢imde tatil kdylerinde, orada goriilen ve insanlart eglendiren

3

animatdrlerin de, birer “yok-adam” olarak tatil bitiminde hatirlanmayan ytizler
olmaya mahkum olduklarinm ileri stirmektedir. Oysa yasanilan evler ya da siirekli
ziyaret edilen devlet daireleri, kamu mekanlar1 ile kurulan iliski ¢ok daha giigliidiir

ve insanlarda anilar biriktirmektedir.

“Yok-mekanlarla ilgili bir diger Ozellik ise; bireyin “yok-mekan”la olan
baglantisinin bir mukaveleye dayaniyor olmasidir. Tatil kdyilinde bulunmanin nedent;

“bir sirketle belirli sayida giin boyunca orada eglendirilmek, ‘tatillendirilmek’ igin



66

mukavele yapmis olmak™tir. Buna ek olarak da, bulunulan “yok mekan” icersindeki
biitlin aktiviteler de bir tiir tarifeyle belirlenmistir. Animasyonlar, spor, eglence ve
uyku saatleri belirlenen bir program dahilinde organize edilmislerdir. Yemek yeme
eylemi bile sistematige oturtulmus olup, tatilcilerde karin doyurmak yerine 6denen
paranin karsilig1 olan kadar1 midede istiflemek diisiincesi hakimdir. Bunlardan da
c¢ikan sonug sudur ki; bireyler “yok-mekan”lar igersinde 6zgiirliiklerini biiyiik 6l¢iide
yitirmektedirler. Hatta Tanyeli bu mekanlarin bireylerde gecici siireli kimlik kaybina
yol actigini ileri siirmektedir. Ornegin bir siipermarkette kisinin sadece miisteri, tatil
koylinde ise sadece bir tatilci oldugunu ve bu dogrultuda davranis sergiledigini
belirtmektedir. En ciddi is adamlarinin tatil kdylerinde animatorlerle ilging danslar
sergilemeleri, hi¢ sporla ilgilenmeyenlerin on bes giin boyunca spor yapmalar1 bunun

kanitidir.

Tanyeli, konuyla ilgili yaptig1 tiim saptamalardan sonra, gliniimiiz tiiketim odakli
iiretim bicimlerinin ve Augé’nin tamimladigi “stipermodernite”nin “yok mekan1
kutsadigini 6ne siirer. Ayrica “mekan” ve “yok-mekan”in birbirinden ayr1 sekilde
tasarlanmas1 gerektiginin altin1 ¢izerek, birinin digerinden {istiin olmadigini, her

ikisinin de giiniimiiz mimarliginin parcasi olduklarini ifade eder.

Turizm mimarligt da bu agidan bakildiginda, kendi i¢ dinamikleri ve bunlari
dogrudan ya da dolayli etkileyen dis faktorler ile kendine bir alan tanimlar hale
gelmis ve bir “yok-mekan” olarak giliniimiiz tiiketim merkezli mimari iiretimlerinden
biri olmustur. Bu yilizden de turizm mimarhiginin karakteristiklerinin ayristirilarak
ortaya ¢ikartilmasi, bunlarin nasil nesnellestirildiginin ve yeniden diiretildiginin
acikliga kavusturulmasi gerekmektedir. Turizm mimarisi i¢in anahtar kelime

sayilabilecek kavramlara goz atmak gerekirse, su sekilde siralanabilir:

Yere Ait Imaj:“Yer” kavrami turizm mimarlig1 igin ana verilerden biri olarak
bir¢ok turizm yapisinin tasarim kriterlerinin basinda gelmektedir. Turizm kavrami
icersinde de 6nemli konumlara sahip olan “yer” ve “imaj” kavramlar1 bu alandaki
mimari liretimlerin olusumunu da 6nemli dl¢iide etkilemistir. Bir turizm yapisinin

insa edilecegi cografi konum, yakininda bulunan diger “yer”ler, sahip oldugu
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manzara, kiyr ya da daglik bir yer olusu ile bulunulan yerin sahip oldugu yerel
kimlik, yerel aligkanliklar ve yerel mimari doku o yapimnin imajinin olusmasinda
belirleyici rol oynamaktadir. Bu sekilde “yere ait imaj” kullanilarak ortaya konan
turizm yapilarinda, bir sekilde bulundugu cografyayla olan aidiyet iliskisinin

giiclendirilmeye calisildig1 gézlemlenmektedir.

Tarihsel iImaj: Turizm mimarliginda tarihsel referanslardan yararlanmak, tarihsel
Ogeleri bir bicim repertuart seklinde kullanmak oldukca yaygin bir anlayistir.
Turizmin tarihsel miras ve dogal ¢evre ile olan yakindan iligkisi, turistik imajlarin
yaratilmasinda da tarihsel 6gelerin kullanimmin 6n planda olmasini getirmistir.
Gegmisin bilindik degerlerinden, tanidik o6gelerden yararlanarak, “yeni” ancak
“eski”ye Oykiinen yapilar yapmak postmodernizmin baglamsalci ¢ergevesi igersinde
kolaylikla yer bulmus, buradan hareketle daha ‘“anlamli” yapilar insa edilmeye
baslanmistir. Turizm yapilar1 gibi “yok-mekan”larin da anlamli hale getirilmesi ve
degerli kilinmasi kaygisi da bu tiir bir anlayisin kolayca kabul gérmesini saglamistir.
Augg¢, tarihin, yok-mekanda ancak gdsterinin bir parcasi olarak var olabildigini ileri
stirmistilir. Gergekten de turizm yapilarinda tarihsel imaj, sdzlesmeyle satilan {iriiniin

bir pargasidir. (Tanyeli)

Zaman-Mekan {ligkisi- Simulasyonlar: Turizm mimarligi, postmodernizm
icersinde genis tartisma konusu olmus olan zaman-mekan iligkisini kendi yapisi
icersinde yeniden ele almis, Ozellikle “zaman” kavrami ilizerinde oynayarak, baska
zamanlara ait yapilar yapma yoluna girmistir. S6z konusu bagka zamanlara ait
yapilar turist kitlesi i¢in ¢ekici bir 6zellik tagidigindan, giindelik hayatin disinda
baska bir deneyim yasamak ve rutinden kopmak isteyenler arasinda bu tiir yapilar
siklikla tercih edilmektedir. Degisik zamanlarda yapilmis yapilarin, simule
edilmesiyle olusturulan yapay ¢evre oldukg¢a dikkat ¢ekici bir nitelik tagimaktadir.
“Yok-mekan” icersinde kimlik kaybina ugramaktan ¢ekinmeyen “yok-adam”lar igin
ideal bir konsept olan bu yaklasim, turizm mimarliginin oyunu seven niteligiyle de

bire bir 6zdeslesmektedir.
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Imge ve mizah zenginligi-Semboller-Simgesellik: Giiniimiiz popiiler kiiltiirii,
tilkketim odakli yasam tarzi ve bundan etkilenen deger yargilar1 dogrultusunda
sanatsal Onem tasiyan bir ¢ok faaliyetin igersinde popiiler nitelik tasiyan, reklam
degeri olan unsurlar 6n plana ¢ikmaya baglamistir. Turizm mimarliginda da bu
durum goze c¢arpmaktadir. Eglence ve oyun temalariyla i¢ ice gegen, giindelik
yasama ait simge ve sembolleri ¢ekinmeden kullanan mimari tislup, imgesel boyutu
cok Onemli olan turizm mimarisiyle basarili bir Ortlisme yasamistir. Gerek sanal
ortamda gerekse gorsel ve yazili basinda olusan iletisim ag1 turizm mimarliginin
imge bollugunu her gegen giin arttirmakta ve bunu da mimarisine etkin bigimde
tasimaktadir. Bir tiir mizahi nitelik de sayilabilecek bu durum, aslinda son derece

ciddi bir sekilde isleyen agin en dnemli gostergesidir.

Kiiltiirel Sentez: Postmodern donemle baslayan kiiltiirel sentez ¢abalar1 turizm
mimarisinin de 6nemli bir dénemini tanimlar haldedir. Kiiltiirel bir takim verileri
hedef kitlesine ulasma yolunda ara¢ olarak kullanmay1 kendisine yol edinen turizm
mimarligt; ¢esitli kiiltiirlerin bir aradaligini da daha ¢ok kullaniciya ulagabilme adina
siklikla kullanmistir.  Bunun disinda bazi mimarlarin kendi mimari tarzlar
cercevesinde bir takim kiiltiirlere ait imgeleri bir arada kullanmaya c¢alistiklar1 da
goriilmektedir. Cok farkli uluslarin farkli cografyalardaki hareketlerinden olusan
turizm faaliyetinin kendi mimari yapilasmasinda da ¢ok kiiltiirlii bir tutum
sergilemesi dogaldir. Ancak burada yapilan ¢ogu zaman bir sentez niteligi tasimaktan

cok, sadece bir “bir aradalik” diizeyinde olmustur.

Kimliksizlik: “Yok-mekan”larin karakteristik o6gelerden olan “kimliksizlik”
turizm yapilarinda oldukga 6ne ¢ikmaktadir. Kiiltiirel sentez, tarihsel imaj kullanimu,
yere ait imajlar, imgelerin ve sembollerin bollugu gibi durumlar ile bunlarin birbiri
icine geg¢meleri turizm yapilarinda bir kimlik sorunu ortaya cikmasma sebep
olmustur. Nereye, hangi cografyaya, hangi kiiltiire ait oldugu tam belli olmayan, bir
tarafindan birilerini yakalamaya yonelik bir tavirla insa edilmis bir siirii turizm
yapisi, turizm mimarlig icinde hem etik hem de tipolojik bir sorun olarak karsimiza

cikmaktadir.
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4.3.1 Tiirkiye’de Turizm Mimarlhigi’nin Gelisimi

Tiirkiye’de turizm mimarhigi kavrami yeni sayilabilecek bir olgudur. Tipolojik
olarak farklilik gostermeye baslamasi 80°li yillardan sonra olmustur. Bir c¢ok
tartigmaya hedef olan Tirkiye’deki turizm mimarligi alanindaki tiretimler, kendi
icinde cesitlilik gostermekle birlikte genel olarak belli bir eksen etrafinda

toplanabilen bir 6zellik gostermektedir.

Turizm mimarhgint ve ozelliklerini irdeleyebilmek i¢in Oncelikle Tiirkiye’de
turizmin gelisim siirecine kisaca goz atmak gerekir.Tiirkiye’de temeli 1950’lere
kadar giden turizmi gelistirme politikalari, 6zellikle 1960’lardan sonra bes yillik
kalkinma planlar1 odaginda gelistirilmis, 80’lerden sonra ise daha da ivme kazanarak

yoluna devam etmistir.

1950’1lere rastlayan ilk donemlerinde turizm seckinlere hitap eden hizmetlerin
egemenliginde olmus, halkla bulusmast heniiz gerceklesmemistir. Korhan
Giimiis {in, “Cokkiiltiirciiliik Uzerine” adl1 makalesinde bu dénemin turizm anlayisi
ile ilgili yapmis oldugu yorum; “seckinlerin yabanci iilkelere vermek istedigi ‘yok
aslinda bir farkimiz’” mesaji oldugu yolundadir. Giimiis’lin bu saptamasi donemin

politik ve kiiltiirel imajin1 da 6zetleyen bir 6zellik tagimaktadir.

Turizmin sonraki donemlerdeki gelisim siireci ile ilgili yapilan arastirmalara
bakildiginda ¢ikan ortak sonug, 1960’lar ve 1970’lerin ortalarina kadar kii¢iik 6lgekli
ve yerel kaynaklara dayali turizm yapilagmasinin oldugu, 1970’lerin ortalarindan
1982-83’lere kadar bir gecis evresinin yasandigi, sermayenin bu yillarda biiytime
egilimi gosterdigi ve yerel sermaye disinda bolge disi sermayenin de turizm
yatirimlarina ydnelmeye basladigi yolundadir. Tiirkiye, ekonomik biiyiimesinin
onemli bir boliimiinii bu yillarda turizm sektoriine dayandirmayi hedeflemis ve
kaynaklarin biiylikk c¢ogunlugu bu sektdr ic¢in kullanilmistir. 90’11 yillara
yaklagildiginda da kii¢iik yatirimlarin devreden ¢iktigi, yabanci sermayenin giderek
daha biiyiik isletmeler kurmaya yoneldigi saptanmistir. (Diindar, 2001) Bu yillarda

tilkenin turizm faaliyetinin sadece kiy1 turizminden ibaret olmamasi gerekliligi; dag,
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yayla, saglik ve iigiincii yas turizminin de gelistirilmesi gerektigi devlet tarafindan
vurgulanmistir. Bu asamadan sonra alternatif turizm tesisleri insa edilmeye

baslanmistir.

Turizm mimarhiginin kavram olarak ifade edilmeye baslanmasi ve tartisma
konusu haline gelmesi de 90’l1 yillarda olmustur. Tartismalar da ozellikle 80’11
yillardan itibaren {iretilen yapilar iizerinde yogunlagmistir. Bunun nedeni de mimari
yap1 tipolojileri icersinde konaklama yapilarinin bu donemde farkli bir bakisla
yeniden yorumlanmis olmasidir. 80’lerden itibaren bir kirtlma donemi yasayan
turizm sektorii kendi mimari dilini olusturmaya baglamis, bunu yaparken de
mimarinin kendine 0zgii bir takim deger ve kriterlerini de adeta yeniden

tanimlamistir.

Turizm yapilarina ayrilan genis biitgeler, tahmini turist beklentileri, yaratilmaya
calisilan imajlar, yatirimeinin ¢esitli ekonomik kaygilari ve dogal ekolojik bir takim
kaygilar turizm mimarhiginin olusumunda 6nemli rol oynayan etmenler olmustur.
Tiim bu etmenler turizm yapilarinin mimari karakterinin ortaya ¢ikmasina farkl

bigimlerde katki saglamistir.

80’lerde iilkenin yagsamakta oldugu politik, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel siirecin
postmodern mimarlik dilini hakim kilmaya baslamasi sonucu ortaya ¢ikan ¢esitlilik,
“turizm mimarhg1” gibi Tiirkiye i¢in yeni sayilabilecek bir mimarlik aktivite alanini
da etkisi altina almistir. Bu doneme kadar daha tekdiize olan turizm tesisleri bu
donemden sonra cesitlenmis, farkli ideolojiler ve konseptlerle insa edilmeye
baslanmigtir. Kendi iginde farkli yapr tipleri olusmaya baglamasi, farkli isletmecilik

anlayislar1 ve beklentiler farkli mimari disavurumlar1 beraberinde getirmistir.
4.3.1.1 80°li Yillar Tatil Koyleri
“Tatil koyli” kavrami turizm yapilagmalar1 iginde Onemli bir yere sahiptir.

Ozellikle 80’li yillarda turizm igin dnemli bir olgu haline gelmistir. Genis arazilere

yayilan, cogunlukla deniz kiyisinda yer alan, gelen turisti belli bir alan i¢inde tutarak
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her tiirlii ihtiyacin1 burada gidermeye yonelik olarak tasarlanan bu yapilar giderek bir
tiir turizm stratejisinin ifade bi¢cimi haline gelmislerdir. Kiy1 kentlerinin dogal ve
kiiltiirel yapisina yapilmis ciddi miidahaleden ve agir yapilagsma bicimlerinden dolay1
bu yapilar ¢ogu kez tartismalara hedef olmuslardir. (Sonralar1 buna ek olarak
bicimsel imajlar1 ile de tartigma konusu haline gelmislerdir.) S6z konusu tesislerde
“her sey dahil” seklinde 6zetlenen bir pazarlama politikasi sonucu gelen ¢ok sayidaki
turist, ucuz fiyatlarla tatil olanag1 saglamakta ve tatil koyliniin disina ¢ikmadan,
yorenin yerel halki, dogal giizellikleri ve tarihi dokusu ile iletisim kurmadan tatilini
gecirmektedir. Bu tarz tatil anlayisi, 90°l1 yillarda ve halen gilinlimiizde de
gecerliligini koruyan bir tatil bicimidir. Bu denli soyutlanmislik tesislerin mimari
orgiitlenmesi ve genel imajinin olusmasinda oldukca belirleyici bir etken olmustur.
Di1s diinyadan kopuk olan turistin biitiin sosyal kiiltiirel, fiziksel beklentilerinin bu
siirli tanimlanmis alan igersinde karsilanmasi gerekmistir. Bu amagla bulunulan
tilkenin tarihsel yoresel degerlerinden yola ¢ikilarak tasarlanmis, insanlara degisik
duygular yasatmayr hedefleyen, onlara siirprizler sunmay1r vaad eden, giindelik
yasantinin disina ¢ikmis olma ve bir hayal aleminde yasiyormus izlenimi yaratma
gibi farkli farkli konseptler igeren yapilar yapilmistir. Tatil koylerinden diger otellere
de yayilan bu etki ile, donemin postmodern mimarlik anlayisindan da gii¢ alinarak,
onceki donemlerde yapilmis olan turizm yapilar1 yadsinmis, ¢ogulculuga dayali yeni

bir yoldan gidilmeye baslanmistir.

80’lerden giinlimiize ¢ok sayida turizm yapisina imza atmis olan Tuncay Cavdar
(2000) onceki donemlerde insa edilen turizm yapilarim1 hedef alarak soyle
demektedir: “...ruhsuz tek diize bir cergevede programlanan bu yapilarin
bulunduklar1 ¢evreden kopuk anlamsiz tasarimlarinin, ¢agimizin {iriinii, otoyol,
havaalani, alig-veris merkezi gibi yok-mekan kervanina katildiklarin1 gérmek, bize
kentsel yasam, imge ve mizah zenginligini bu yapilara kazandirmak 6zlemini
getirdi....iki boyutlu ¢agdas yok-mekanlarin getirdigi kahredici yalnizlik ve insan
onurunu asagilayan siradanlik saptamasi, bizi anlam yiikli karsitliklarin sivrilestigi,
parcalanmis, gizil giliclii biitiinliige yonelen bir tasarim arastirmasina ydoneltti.
Tasarim c¢abamiz turizm yapilarin1 6lgek olarak en azindan bir kiyr kasabasinin

yasam zenginligine getirebilecek rastlantilarin olgunlastirdigi, bir kenti sevdiren
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Ogelerin, birbiriyle celigkili davranislarin iist iiste bindigi mekanlar zinciri haline

getirmek yolunda oldu.”

Tuncay Cavdar’in bu karmagsiklik ve celiskiyi arayan, kentin zenginliine
ulasmay1 hedefleyen, sasirtmayi1 seven mimari tislubu bir¢ok eserde somutlagmis,

sOyleminin bazi alt agilimlar1 da diger mimarlara da esin kaynagi olmustur.

4.3.1.2 90°l Yillar Alternatif Turizm Anlayisinin Dogusu

90’11 yillara gelindiginde tatil kdyii kavraminin yaninda baska arayislara da yer
verilmeye baglanmis, kis turizmi, saglik turizmi gibi olgular ortaya ¢ikmistir. Burada
cesitli termal tesisler, kayak merkezleri de ragbet gérmeye baslamis, ancak hedef
kitleleri genellikle yerli turistle sinirli kalmistir. Bu yapilar genel olarak orta diizeyde
bir estetik begeniye gore tasarlanmig, konfor kosullar1 iyi saglanmis, liikks tesisler
olmus; bi¢cimsel ya da mekansal oOrgiitlenmesinde radikal tavirlar ortaya
koymamiglardir. Donemin turizm yapilarimin geneline bakildiginda, orta gelir ve
kiiltiir diizeyindeki turistin beklentilerini karsilamaya yonelik bir tavir hakimdir.
Yapilar da herkesi belli oranda memnun etmeye yonelik olarak diisiinlilmiis bir
anlayisin tirilinleridirler. Bu amagla da hep bir kiiltiirel sentez yaratma g¢abasiyla

olusturulmus bi¢imsel bir karmaga binalara hakimdir.

4.3.1.3 2000°li Yillar Turizm Yapilarinda Cesitlilik

2000’11 yillarda; tatil koyleri ve dort-bes yildizli otellerin farkli bir doneme girdigi
ve “yaratilan imajlar” konusunda daha cesur g¢aligmalar yapilmaya baslandigi
gozlemlenmektedir. Son donemde; dekor mekanlar yaratma, ge¢mise ait mimari
verilerden yararlanma ve ge¢misin yasantisina Oykiinme gibi ¢abalar daha ileri bir
noktaya tasinarak varolan tarihi bir yapinin aynen yeniden insasina kadar
gotiiriilmistiir. Bulundugu zamandan ve cografyadan kopuk bu tiir yapilar ya da
tilketim mantig1 egemenliginde gelisen abartili bigimsel analojilere yer veren yapilar
turizm sektorii icersinde bilylik rant saglayan orgiitlenmeler olmuglardir. Hizla

gelisen bilgi ¢ag1 ve tiim diinyayi etkisi altina alan popiiler kiiltiir ve onun getirdigi
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tiikketim kiiltiiri mimari bigimlenmeyi direkt olarak etkilemistir. Temali oteller zinciri
bu etkilesimin geldigi en son noktay1 ifade etmektedir. Bu acidan bakildiginda turizm
mimarliginin bir takim dis etmenlerden, genel sosyo-ekonomik durumdan ve siyasi

politikalardan ne denli etkilendigi anlasilmaktadir.

Son yillarda goze carpan turizm yapilar1 kuskusuz sadece tiiketim mantigi
cercevesinde insa edilmis olanlarla sinirh degildir. Ote yandan avant-garde
sayilabilecek diizeyde caligmalar da —sayilar1 az olmakla beraber- yapilmaktadir.
Bunun yaninda yeni bir kavram olarak Tiirkiye’ye giren ancak kisa siirede kabul
goren butik otel kavrami da turizm yapilar igersinde kendine yer edinmistir. Daha
kisith yatak kapasiteleri ile daha kisiye 6zel olanaklar sunan, insanlari biiyiik
otellerin karmasasindan uzak tutarken bunun yaninda ayni diizeyde konfor
kosullarini saglayabilen bu oteller de oldukga ilgi gérmektedir. Mimari bigimlenisleri
ile ilgili herhangi bir ortak ¢ikarimda bulunmak miimkiin olmamaktadir ¢iinkii genel
olarak bulundugu yerin y6resel mimarisinden ve yasantisindan referans alarak farkl
konseptlerin gelistirilmesiyle olusturulmustur. Ancak buradaki yoresel bir takim
Oykiinmeler diger biiyiik turizm yapilarindaki gibi karmasik bir kiiltiirel sentez
arayisindan uzak, sade bir dil igermektedir ve insanlardaki aidiyet duygusunu

giiclendirmektedir.

Tiirkiye’deki turizm mimarlig1 anlayisinin oniimiizdeki yillarda, turist kitlelerini
belli alanlara kapatan, {ilkenin ve tesisin bulundugu yakin c¢evrenin dogal
giizelliklerinden koparan anlayistan kurtulmasi gerekmektedir. Cagin yadsinamaz
kavram ve akimlarindan etkilenmesi, bu yolla degisim yasamasi son derece dogal bir
stire¢ olmakla beraber bu slirecin mimarlik i¢in 6nemli bir ¢alisma alani olan bu yap1
tipolojisinin de gelisimini olumsuz etkilemesine izin verilmemelidir. “Yer”in sahip
oldugu degerlerin tesisin degerine de katki saglayacagi unutulmamalidir.

T.Koletavitoglu’nun bu konudaki saptamasi su sekildedir:

“Tiirkiye’deki son yulardaki turizm anlayisinda iki temel ozellik oOnem
kazanmaktadir. Birincisi; turisti konaklama tesisleri sinirlari icersinde tutan, dis

cevreyle baglantisimi koparan-kolonyel- turizm anlayisi yerine, tarih, kiiltiir, folklor,
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spor, eglence, gastronomi, miizik, heyecan vb. diirtiilerin one ¢ikarildigi, iilke
icindeki degisik destinasyonlarin degerlendirildigi anlayis; ikincisi ise; tesis kalitesi
verine “Quality-Destination” dedigimiz “varig noktasinda toplam kalite” anlayiginin

yerlesmesi”dir.

S6z konusu felsefe gercevesinde gelisecek bir turizm yapilasmasinin daha uzun
stireli, siirdiiriilebilir bir turizm faaliyetini doguracagi tahmin edilmektedir. Alt yapisi
dogru kurulmus bir sektoriin ifadesi olarak sahip olacagi mimari dilin de daha kararl

ve net olacagi da kuskusuzdur.

4.4 Turizm Nesnesi Olarak Mimarhk Uriinleri

Turizm mimarliginin, tim mimarlik iiretim bigimleri icersinde metalagtirilmaya
en elverigli alanlardan birini olusturdugu kabul edilen bir gercektir. Bunda da
turizmin sektorel girdilerinin, ekonomik boyutunun ve kavramsal igeriginin degisik
sekillerde etkili oldugu sdylenebilir. Bu durum turizm alaninda ortaya konan
mimarinin, bir mimarlik “eser”i ortaya c¢ikarmaktan ¢ok bir “iriin” ortaya
cikarmasii getirmistir. Oyle ki; son yillarda gelinen noktada, turizm sektoriinde yer
alan, gazetede tanitim1 yapilan bir otelin, arka sayfasinda reklami yapilan Coca cola
sisesinden kavramsal acidan neredeyse farki kalmamistir. Bu durum, 80’lerden
itibaren yerlesen postmodern iiretim bigimlerinin 90’lar ve 2000’lerde boyut

degistirerek tiikketim kiiltliriiniin  her alanda baskin bi¢imde hissedilmeye

baslamasiyla iliskilidir.

4.4.1 80 Sonrast Postmodern Donemde Gelisen Turistik Uretim Bicimleri

Ulkemizde 80’lerle baslayan ¢ogulcu-postmodern donemin her alanminda kendini
gosterdigi, turizm yapilarinin da bu donemde digerlerinden 6zel olarak ayrildigi, 6ne
ciktigr gozlemlenmistir. Bunun nedeni de kuskusuz turizmin kendi 6z degerleri ile
donemin sosyal, kiiltirel ve ekonomik degerlerinin birbiriyle iyi Ortlisiiyor
olmasindan dolayi, turizm yapilarimin bu donem ait tiim cesitlilik ve Ozgiirligi

kendinde en iyi sekilde gostermis olmasidir. S6z konusu turizm yapilarinin temel
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mantig1; “tikketime yonelik olarak mimarlik aracilign ile kiiltiirel gegmisimizin
popiiler kiiltiir degerleri ile birlestirilerek ‘aracsallastirilmasi’’dir. Bu aragsallastirma

degisik sekillerde yapilmistir.

4.4.1.1 Yere Bagl Turistik Uretimler

Turistik iiretim bigcimleri arasinda “yere ait imaj”dan yola ¢ikilarak yapilmis bir
takim c¢alismalar goze c¢arpmaktadir. Burada mimarlik {irliniiniin, ¢evrenin yerel
verilerinin aragsallagtirilmasi yoluyla popiiler bir formata oturtulmaya ¢alisilmasi s6z
konusudur. Bulundugu cografyaya ait ve onunla iligki kuran bir mimari tarz genel
mimarlik anlayist icersinde de kabul goren bir tutum olmakla birlikte, giintimiizde bu
tirli bir mimari anlayisin daha cok tiilketim odakli mimari olusumlar i¢in bir
“gerekee” olarak kullanildigr bilinmektedir. Turizm yapisinin bulundugu ¢evrenin de
yapi ile birlikte pazarlanan bir unsur oldugu g6z Oniine alinirsa bu tiir anlayisin

gecerliligi de kolayca anlagilacaktir.

Turizm alaninda faaliyet gosteren mimarlardan T. Cavdar icin de “yer” kavrami
bazi yapilarinda 6nemli olmustur. Onun mimari dilinde her ne kadar tarihselci
diisiince agirlik kazanmaktaysa da yerel imgeler de sonsuz bilgi dagarcig: igersinde
yerini almaktadir. Ornegin Goreme’de insa ettigi Robinson Lodge Oteli Cavdar’m

yere bagli bir imaj yarattig1 yapisi olarak gosterilebilir.

Cavdar burada baglam olarak Géreme ve Goreme’deki Ughisar goriintiileri yerine
Bruger’in Babil Kulelerini aldiysa da bolgenin dogal mimarisindeki renk ve formu da
tasarima yansittig1 gdzlemlenmektedir. Burada yerellikle iliski kurmaya calistig1 bir
diger 6rnek de lobide yer alan bolgedeki yeralt1 yerlesim birimlerinden, magara ve
kulelerden esinlenmis duvar resimleri, seffaf merdiven boslugundaki yd&renin

haritasindan olusmus duvar resmidir (Ozcan,87) .
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Sekil 4.1 Robinson Lodge Otel — Kapadokya — Tuncay Cavdar

S .

—

Sekil 4.2 Robinson Lodge lobi mekant

Merih Karaaslan’in 6diillii yapis1 Peri Tower Otel de yine Kapadokya’da bulunan
ve buraya ait yerel imajin kullanilmasiyla bigimlenmis bir yapidir. Karaaslan burada
bolgesel mimarinin ve dogal bigimlenislerin iizerine kendisinin sik¢a yer verdigi

dekonstriiktivist tavri ekleyerek boyle bir yapi ortaya ¢ikarmistir.
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Sekil 4.3 Peri Tower Otel - Kapadokya - Merih Karaaslan

Sekil 4.4 Peri Tower - Lobi mekant
“Yer” mimari etkinlik i¢in ¢ok 6nemli bir veri olmakla beraber, giiniimiizde
turizm yapilarinda 6zel bir 6nem tagimakta, yapinin imajinin belirlenmesinde birincil
faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kapadokya gibi belirgin bir imgesel nitelik
tagiyan “yer’lerin de metalagmasi olduk¢a kolay olmaktadir. Turizm etkinligi igin

“bakilacak peyzajlarin” ne denli 6nemli oldugu diisiiniiliirse, yapinin s6z konusu
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peyzajin bir parcasiymis gibi olmasmin da ne kadar 6nemli bir imgesel nitelik

tasidig1 anlagilabilir.

4.4.1.2 Tarihselci Turistik Uretimler

Turistik tiretim bicimleri icinde tarihselci tavir, siklikla basvurulan, tiiketim
pazarinda kolaylikla kabul goren bir durumdur. Tarihsel referanslara yaslanan bir
gorsel olugsum, tiiketicilere hem daha anlamli hem de daha etkileyici ve 0ozel
gelebilmektedir. Sonradan yapilmis, yalnizca bir Oykiinme oldugu bilinse dahi
tarihsel imajlarin insanlar iizerinde etkili oldugu goze ¢arpmaktadir. Ayrica “iilke

imaj1”, “cografi imaj” ve “tarihsel imaj”in biitiinlesmesi de vurgulanmak istenen

anlami giliglendirmektedir.

Turizm tesislerinde, mimari goriinimde olduk¢a fazla goriilen kubbelerin,
tonozlarin, han ve kervansaray tipolojilerinden yola c¢ikilarak bicimlendirilmis
mekanlarin amaci, turist kitlesine karsit bir “Tirkiye imaj1i” olusturmaktir. Ciinkii
kitle turizmi sayesinde, bir iilkeye seyahate gelen turist, orada kalacagi sinirli zaman
dilimi icersinde sadece kalacag tatil kdyiinii ve gezilmesi program dahilinde olan
birka¢ dogal ve tarihsel mekan1 gorebilcektir. Dolayisiyla {ilke imajinin turistlere
aktarilmasi, Tiirkiye denince ilk anda akla gelebilecek gorsel imajlarin yaratilmasi
gorevi turizm mimarisine diismiistiir. Bu anlamda da fazla derinligi olmayan, popiiler
nitelik tasidigi bilinen bir takim 6gelerin bir araya getirilmesiyle olusturulan yapilar,

kolay algilanan ve kolay tiiketilebilen bir tarihselligin temsilcisi olmuslardir.

Tarihi minyatiirlere iligkin gorsel etkiyi yakalamaya c¢alistigin1 one stiren T.
Cavdar’in turizm yapilarindaki tarihsellik de sahip oldugu tiim diisiinsel altyapiya
ragmen, benzer bir anlayisin iiriinii olan goriiniimler sergilemektedir. Ozellikle 80°li
yillarda ve doksanlarin basinda yapmis oldugu, Pamfilya Tatil Koyl ve Club
Megasaray bu tarz tarihselci mimarlik iriinlerinden bir kacgidir. Cavdar’in
yapilarindaki her tiirden kullaniciy1 yakalamaya yonelik, karmasik, cok sesli ve

sasirtict mekanlar tam da popilist bir sdylemin iriinii gibi durmaktadirlar. Bu
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sekliyle de bakildiginda Cavdar’in tarihsel imajlarinin nesnel boyutunun agir bastigi

sOylenebilmektedir.

Sekil 4.5 Pamfilya Tatil Kdyii

Tiirk mimarliginda tarihselci tutumuyla yer etmis olan ve dzellikle Islami sdylem
tizerinden bir tasarim felsefesi benimseyen Turgut Cansever’in tavri ise Cavdar’dan
oldukca farklilik gostermektedir. Cansever’in mimarlik sdyleminin postmodern bir
yaklasimla ya da popiiler kiiltiir degerleri ile aciklanmasi pek kolay olmamaktadir.
Her ne kadar sdylem ve iiriin arasinda tam bir baglant1 olmadig: elestirisi ile karsi
karsiya olsa da, yine de Cansever mimarligi kendi igersinde tutarli bir tavir
sergilemekte, giindelik hayatin degerlerinden olusan bir bi¢imsel repertuar: disarida
tutmaktadir.

Cansever’in Bodrum’da yapmis oldugu Demir Evleri, tamamiyle yerel ve
geleneksel teknolojiye dayali bir noktada yer almaktadir. Bu yoniiyle de turizmdeki

tarihsel imajlar agisindan 6nemli bir 6rnek olarak gdsterilmektedir.
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Sekil 4.6 Demir Tatil Kdyii - Turgut Cansever

4.4.1.3. Cogulcu — Eklektik Turistik Uretimler

Turistik tiretim bi¢imleri arasinda en ¢ok ragbet goren, bununla birlikte en ¢ok
elestiriye maruz kalanlardan biri ¢ogulcu-eklektik turistik tiretim bigimleridir. 80’li
yillarin postmodern mimari ortami igersinde kendine yer bulan, daha sonralar1 90’lar
ve 2000’lerde de kabuk degistirerek devam eden bu yaklasim, genel olarak herkese,
her kesimden ve her kiiltiirden insani1 yakalayabilme g¢abasindadir. Bu yoniiyle de
cogu kez kimlik tartigmalarinin odaginda yer almis, turizmin kiiresel boyutu

icersinde anlam kazandirilmaya calisilmigtir.

S6z konusu mimarlik {iriinlerinde birgok tarihsel donem, farkli mimari tisluplar ve
giindelik hayata dair bir takim degerler bir arada sunulmakta, bu “bir aradalik” kimi
zaman “sentez” niteligi tagirken, kimi zaman da sadece bir “kalabalik” ve “karmasa”
ya yol agmaktadir. Degisik kiiltiirlerin, degisik cografyalara ait verilerin ve degisik
yasam tarzlaria ait olgularin ayni turizm yapisi igersinde bulusmasi sonucu olusan
cogul ortam turizm isletmecileri tarafindan yogun bir bicimde kabul goren bir anlayis

olmustur.
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4.4.2 90’lar ve 2000’lerde Tiiketim Odakli Turistik Uretim Bicimleri ve

“Yaratilmis Imajlar”

Postmodern donemde kendisine daha ¢ok baglamsalci bir tutumu benimseyen
Tiirkiye turizm mimarisi, 90’larla birlikte tiiketim olgusunun daha da tirmanisa
gecmesi ve gelenekselci tutumlarin da yavas yavas etkisini yitirmesiyle birlikte
cogulcu iiretimlerde bagka bir boyuta ge¢mis ve olusturulan imajlar daha fazla 6n
plana c¢ikmaya baslamis, bununla beraber de kaynak olarak kendisine her tiirlii
ideoloji ve diislinceyi alabilmeye baslamistir. Her seyin metalastirilabilir olmaya
basladig1 bu donemde mimarinin esin kaynaklari da son derece ¢esitlilik kazanmustir.
Her tiirli talebe yanit veren farkli farkli turizm alternatifleri olusturulmaya
baslanmigtir. Bunlar kimi zaman “ger¢ek” verilerden yola ¢ikilarak yaratilirken kimi
zaman da tamamen “suni” olarak yaratilmis imajlardan olusturulabilmektedir. S6z
konusu “yaratilmis imajlar’in son donem turizm mimarisinde bu denli hakim rol
oynamasinin nedeni de giinlimiiz insanmin farklilik arayan talepleri sayesinde
olmustur. Gilindelik hayatin rutinliginden sikilmis olan insanlar “tatil” kavramini
dinlenmenin Gtesinde artik farkli bir deneyim yasamak ve kisa bir siireligine baska
bir hayatin parcast olmak seklinde algilamaktadirlar. Bunun farkinda olan
yatirimcilar da  mimarlari  bu ydnde yapilar yapmalar1  konusunda
yonlendirmektedirler. Bu sayede 90’lar 2000’lerin turizm yapilar1 i¢in en dnemli
olgu belirli bir imaj yaratilmasi ve isletmeden ulasima kadar her seyin o konsept

cercevesinde organize edilmesi seklinde olmustur.

4.4.2.1 Belirli Bir Tema (konsept) Dahilinde Gelisen Turistik Uretimler

Turizm yapilarindaki “yaratilmis imajlar” bir ¢ok alandan beslenebilmekte,
giindelik hayatin verilerinden reklam ve medyaya uzanan bir alandan kendisine
kaynak olusturabilmektedir. Hem secilen kaynaklarin farkli olmas1 hem de bunlarin

aktarim bi¢imlerinin farklilig1 sayesinde degisik sonug iirlinler ortaya ¢ikmaktadir.
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4.4.2.1.1 Analojik Temali Uretimler. Turizm yapilarina yiiklenen imajlar arasinda
son donemlerde en etkin olanlarindan biri analojik ¢agrisimlar yoluyla olusturulan
imajlar olmustur. “gibi olma” konseptinin ileri bir asamas1 olarak varsayabilecegimiz
bu tiir imajlarda yapilar popiiler nitelik tasiyan bir imgeye benzetilmekte, bu imge
lizerinden pazarlanmasi saglanmaktadir. Antalya’da insa edilen Titanic Otel ve
Concorde Otel bu baglamda iiretilmis yapilardan en onemlileri olarak karsimiza
cikmaktadir. Burada yillar 6nce batmasiyla yiizlerce kisinin 6liimiine neden olan bir
gemi ile gelismis bir ucak modelinin goriintiisiiniin otel yapilarina entegre edilmesi
ve biitiin olarak bu imgeler {izerinden kurulan bir tatil imajinin pazarlanmasi séz
konusudur. Daha insaat asamasindayken gazete ve dergilerde reklamlar1 yapilmaya
baslanan bu oteller agildiktan sonra da biiylik ragbet goéren turizm tesisleri

olmuslardir.

Burada s6z konusu olan herkes tarafindan bilinen, ilgi uyandirabilecek, reklam ve
rant degeri oldugu 6nceden tespit edilmis bir takim 6gelerin yap1 ile 6zdeslestirilerek
genis ¢apli bir tanitim kampanyasinin ytiriitiillmesi s6z konusudur. Burada tiiketim
acisindan degerli olan unsurlarin turizm yapilarinin mimari bigimlenislerine nasil

dogrudan etki ettikleri kolaylikla gézlemlenebilmektedir.

4.4.2.1.2 Taklit Temal: Uretimler. Taklit kavrami mimarlik alaninda her zaman
tartisma konusu olan konulardan biri olmustur. Arkitera Forum’da yapilan bir
tartismada Ugur Tanyeli ve Aykut Kdksal konuya farkli agilardan yaklagmislardir.
Tanyeli; glinlimiizde “taklit” sézcligliniin bir tiir yargi niteliginde oldugunu ifade
etmekte ve “’yabanci kiiltiir’ iirlinlerine benzemeye calismak gibi bir toplumsal suca
isaret ettigi’ni vurgulamaktadir. Oysa Tanyeli’ye gore “geleneksel mimarliktan
‘yararlanan’ tasarimcilarin yapilarinin vernakiiler taklitleri olduklarin1 duymaya
alisik degiliz.” A. Koksal ise “taklit” sorunsalinin modern diinyaya ait bir kavram
olduguna dikkat c¢eker ve gecmiste yapilan mimarlikta “taklit”in zaten

mesrulastirilmis oldugunu ve o donemin mimarhiginin bir yeniden iiretim {izerine

kurulu oldugunun altin1 ¢izer.
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“Taklit” sorunu giliniimiizde ele aliis bicimiyle ya yabanci mimarlarin
yaptiklarini taklit etme ya da ge¢mise ait yapilarin taklit yoluyla yeniden {iretilmesi
seklindedir. Turizm mimarhiginda ise ikinci tiir taklit yapilasmalar son yillarin en ¢ok
dikkat c¢eken, rant saglayan turizm tesislerini, ayn1 zamanda da en ¢ok elestirilen
mimari olugumlari isaret etmektedir. Clinkii burada yapilan taklit Tanyeli’nin 6ne
stirdiigii “vernakiiler takliti’nden de &te belli bir yapmin aynen yeniden insasi ve
farkli bir kullanimla-kendi 6z kimliginden de kopuslar yasayarak- yeniden hayata

gecirilmesi seklindedir.

MNG Holding tarafindan son on yil igersinde ard arda insa edilen Topkap1 Palace,
Kremlin Palace ve Venezia Palace s6z konusu taklit kavramimin mimarideki etkinligi
ve kolay metalastirilabilir olusu agisindan onemli gostergelerdir. Eski mimari
yapilarin birebir taklitleri seklinde insa edilip turizm tesisi fonksiyonuyla
kullanilmas1 ile son dénemin mimari iiretimlerinin geldigi noktay1 da gostermesi
acisindan 6nemli yapilardir. Bu durumda, s6z konusu taklit niteligi tagiyan yapilarin
kitsch nesne haline geldigi, sanatsal olan aslinin taklidi olarak sonugta “degersiz” bir
objeye donlistigli gozlemlenmektedir. Ancak Venturi’nin agtig1 yolda, Disneyland
benzeri bir yapilasma hedeflendigi zaman bu tir yapilar da kendiliginden

mesrulasmaktadir.

4.4.2.1.3 Degisen Diinya Trendler, Moda ve Aliskanliklar Dogrultusunda Gelisen
Uretimler. Giiniimiiziin ¢ogulcu mimarlik ortami igersinde turizm mimarlig,
giindelik hayatin degerlerinden, tiikketim kiiltiiriiniin dayatmalarindan ve medyadan
en ¢ok etkilenen alanlardan biridir. Turizmin kavramsal agidan tek bir ideolojiye,
diisiince tarzina ya da iisluba indirgenemeyecek kadar kendi iginde ¢esitli olmasi,
onun diger sektor ve liretim alanlarindan, kiiltiirel akimlardan {ist diizeyde etkileniyor
olmasii getirmistir. Giinlimiiz turistinin belirgin bir tipolojisinin olmayisi, turizmde
farkli tercihlerin geligmesini getirmistir. Bu da turizm yatirimcilarinin, igletmecilerin
ve turizm yapilar tasarlayanlarin her tiirlii glincel konuya, modaya, trendlere ve
kiltiirel gelisimlere duyarli olmasini gerektirmektedir. Sinemadan televizyona, dev
sirketlerin {iirettigi {itopik projelere kadar ilhamini ¢ok cesitli seylerden alabilen

giiniimiiz mimarisi, turizm alaninda diger alanlara gore daha 6zgiir olabilmektedir.
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Her tiirli fanteziye a¢ik olan turizm sektorii, eline gegen her tirli ilging fikri

profosyonelce isleyip paketleyip sunarak hedef kitleye sunabilmektedir.

Burada s6z konusu olan belli bir mimari akimin 6ne ¢ikarilmasi, “moda” haline
getirilmesiyle her alanda kullanilmaya baslanmasi olabilirken; giindelik yasama ait
herhangi bir imgenin 6ne ¢ikarilmasi ya da insanlara sahip olmay1 hayal ettikleri
prestijin sunulmasi yoluyla yapilabilmektedir. Bir tiir 6zendirme, ayn1 seye sahip
olma isteginin uyanmasi ya da kisa bir siireligine farkli bir deneyim yasama, diger
insanlara anlatacak bir hikaye olusturma amaciyla insanlar pazarlanan imajlarin

pesinden gitmekte ve turizm dongiisiinii siirekli kilmaktadir.

90’larin moda mimarlik akimi “minimalizm” bazi otel yapilarinda kullanilan elit
mimari islubuna ragmen, kolayca metalagtirllmig, yapilan yogun reklam
kampanyalar1 ve tamtimlar ile “popiiler” nitelik kazanmislardir. Yapiy1 tasarlayan
mimardan ¢ok isletmeci ve yatirimcilar tarafindan uygulanan politika sayesinde bu
sekilde bir sunumla karsimiza ¢ikan bu yapilar, kendi kitlesine ulasmakta geg
kalmamislardir. Yalin, saf ve armmmig bir mimari ifade bigiminin 6ne ¢iktig1 séz
konusu yapilarda Ongoriilen sade yasam tarzi; yogunluktan, karmasadan ve
gosteristen uzak olmayi1 arzulayan turist potansiyelini yakalamay1 basarmistir. Bu da
popiilizm ile postmodern mantik arasindaki direkt baglantinin disinda, farkli bir

alternatif olmustur.

Diinya ¢apinda turizm alanindaki imge yaratma, simgesel nitelik kazandirma s6z
konusu oldugunda 6rnek gosterilebilecek son donem yapilarindan olan Burj El Arab
(Dubai) Oteli, liiksiin, sasaanin ve zenginligin sembolii olarak hem kendi imajini
basariyla oturtmus, hem de Dubai’nin turizm dongiisiine ciddi katki saglamistir.
“Yelken otel” artik Dubai’nin simgesi, orada tatil yapmak ise bir statii gostergesi
olmustur. Benzer bi¢imde Tiirkiye’de gecen yil agilan yedi yildizli otel de benzer bir
imajdan yola ¢ikmakta, iist ve en list gelir grubuna hitap eden durumuyla {ilkemiz
turizm yapilar arasinda ayri bir yerde durmaktadir. Bu gibi yerlerde tatil yapmak
“moda” olmakta, s6z konusu modaya uymak adina herhangi bir tatil plan1 olsun

olmasin buralar1 ziyaret edilmektedir. Bu anlamiyla da turizm yapilart kendi
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modasini yaratmakta, belirli zaman dilimlerinde belirli tarzdaki oteller “moda”

olmaktadir.
4.4.2.2 Butik Otel Kavrami Cercevesinde Gelisen Turistik Uretimler

Butik otel kavrami 2000’li yillarda iilkemizde yayginlagsmaya baglamis bir
otelcilik anlayisidir. Kiiciik dlgekli yapilarda, bulunulan yorenin yoresel ve tarihsel
degerleri ile bagdasan, ya da tamamen kendi i¢inde ayri1 bir konsept dahilinde
gelisen, 1yi bir hizmet kalitesi sunan oteller olarak turiste kendisini ayricalikli

hissedecegi bir siire¢ vaat etmektedir.

Butik otellerin kimi zaman tarihi yapilarin restorasyonu yoluyla kimi zaman da
yeni insa edilmis yapilarda hayata gecirildigi goézlemlenmektedir. Tarihi binalarda
olusturulan butik oteller direkt olarak o yapinin ait oldugu doénem ve kiiltlire uygun
olarak diizenlenmekte, konuklarin kendilerini o donemde yasiyormus gibi
hissetmeleri saglanmaktadir. Istanbul’daki pek cok butik otel bu sekilde
olusturulmus, hem Istanbul’un tarihi dokusu yasatilmis hem de eski yapilar aktif
kullanima acilmistir. Yeni insa edilen yapilarda ise; olusturulan konsept dahilinde,
cogunlukla bulunulan yere ait mimari karakteristikler g6z oniine alinarak bir ¢alisma
yapilmakta, insanlarin bulunduklar1 yere olan aidiyet duygusu giiclendirilmektedir.
Boylece turistler kendilerini kisa bir siireligine de olsa, o kasabada yasiyormus gibi
hissetmektedirler. Butik otellerin dekorasyonlari da son derece detayli bir bicimde
yapilmakta, iist gelir diizeyine hitap ediyor olmanin da getirdigi giivenle, avant-garde

calismalar yapilabilmektedir.

Tatil kdyleri ve biiyiik otellerin karmasasindan uzak, daha naif ve insancil bir
ortamda tatillerini geg¢irmek, farkli kiiltiir ya da yasam tarzlarma ait bir ortamda
bulunmak adina butik oteller yogun olarak tercih edilmektedir. Ayricalikli hizmet
anlayis ile kendilerini 6zel hissetmek isteyen, kitle turizmine uzak duran insanlar

icin butik oteller dogru se¢enek olmaktadir.



BOLUM BES

TURIZM YAPILARI - ORNEKLERLE iNCELENMESI

Turizm yapilarinin, tasarim kriterleri ve imajlarinin popiiler kiiltiirle kurdugu iligki
acisindan incelenmesi ve bir smiflandirmaya dogru gidilmesi gerekmektedir. Bu

amagla turizm yapilar icersinde se¢im yapilirken su kriterlere dikkat edilmistir:

e Yapinin kiyi illerinde yer alan bir otel, tatil koyii ya da butik otel olmasi

e Yapmin gerek cephe goriintlisii gerekse kitle organizasyonu agisindan
karakteristik sayilabilecek oOzellikler tasimasi ya da isletim politikast ve
prezantasyonu ile ilgili 6nemli sayilabilecek bir ¢alisma yapilmis olmasi

e Yapmin genel olarak yazili ve gorsel basinda yer alan, yogun talep goren,
taninmig bir yap1 olmasi ya da daha 6nceden mimarlik medyasinda tartisma

konusu olmus 6zelliklerinin olmasi

Secgilen Ornek yapilarin oncelikle mimarmin kim oldugu, onun genel mimari
tislubu icersinde bu yapinin nerede durdugu ve binanin genel goriiniimiiniin
tariflemesi yapildiktan sonra tiim bunlarin popiler kiiltiirle olan iligkisi kurulacaktir.
Burada da temel ¢ikis noktalari, daha 6nceki boliimde saptanmis olan; “tarihsel
imaj”, “yere ait imaj”, “dogal imaj”, “reklam degeri”, “simgesellik”, “kimliksizlik”
gibi kavramlar olacaktir. S6z konusu yapilarin ister postmodern tasarim anlayist ile,
ister modernist anlayis ile iiretilmis olsun, popller degerlerden nasil etkilendigi

saptanacak ve gelismis olan yeni popiilist mimari anlayisin bu yolla ¢oziimlemesi

yapilmaya ¢aligilacaktir.

5.1 Club Ali Bey

Yeri: Manavgat / Antalya

Tiirii: Bes yildizli tatil koyt

Mimar: -

Ozellikleri: Genis bir alana yayilan konaklama birimleri ve sosyal mekanlar1 ile

parcali bir kitle organizasyonuna sahip olan Club Ali Bey’de, Selguklu-Osmanli
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yapilarinin mekansal ve bicimsel Ozelliklerinin tasarimda ana kriter olarak ele
alindigi  gozlemlenmektedir. Tesisin  konaklama {initeleri kervansaray-han
tipolojisinden esinlenilerek kurgulanmis, cephelerde de geleneksel Tiirk Evi imgeleri
olan cumba, kornis, sacak vb. dgeler kullanilmistir. Ahsabin da cephelerde yogun
bicimde dekoratif unsur olarak kullanildig1 goriilmektedir. Diger yandan yatirimci
Kiitahya Porselen’in simgesi konumundaki ¢ini ve seramik kullanimi, tesisin imaj

olusumunda 6nemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

“Resepsiyon binasinda kiitle ve yiizeyler “konak™ yapi tipi esas alinarak
bicimlendirilirken, ¢ini ve seramik kapli Galata Kulesi imgesi bu yapiya kolaylikla
eklenebilmistir. Tesisin havuz basinda yer alan kafeterya binasi, yine pek ¢ok
bicimsel alint1 bir arada kullanilarak organize edilmistir: Arkadlar, baklavali siitun
basliklari, ¢ini panolar, seramik kapli Galata Kulesi imajinasyonlari, ilk donem

Osmanli Camii yiizey organizasyonlar1 vb.”

Degerlendirme: Club Ali Bey, 80 sonrasi postmodern donemin turizm stratejilerini
en iyi Ornekleyen turizm yapilarindan biridir. Sik¢a yaslanilan bir kaynak olan
Selguklu ve Osmanli Mimarisi bu yapida yogun bi¢cimde referans alinmis, yatirimei
firma ile de kurulmus olan uyumlu birliktelik sayesinde bir “coklu imgeler
toplulugu” olarak karsimiza ¢ikmistir. “Tarihselci imaj”in etkin 6rneklerinden biri
olan yapi, (bkz. Tablo 5.2) “yer”e ¢cok bagimli olmayip, yoresel olmayan, ancak
tarihsel mirasta yeri olan imgeleri kullanmistir. Burada agirlanacak olan yabanci
turistlere Selguklu ve Osmanli degerlerini tanitma amaci giidiilmiis, bir “Tiirkiye
imaj1” olusturulmaya c¢alisgilmistir. Bunun yaninda Kiitahya Porselen’in dev

caydanligi ile de “simgesellik” ve “reklam degeri” de oldukca 6ne ¢ikmaktadir.



Sekil 5.1 Club Ali Bey - Ustten goriiniis

Sekil 5.2 Club Ali Bey - dig goriiniis
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Sekil 5.3 Tiirk Evi - Galata Kulesi - Kiitahya Porselen Imgeleri yan yana gériilmekte

Sekil 5.4 Cok sayidaki Osmanli ve Selguklu kubbeli birimleri

&9
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Sekil 5.5 Kiitahya Porselen sembolik 6gesi

5.2 Club Megasaray

Yeri: Belek / Antalya

Tiirii: Bes yildizli tatil koyt

Mimari: Tuncay Cavdar

Ozellikleri: Tiirk Evi imgesinden hareketle bicimlendirilen, organik halkalar
olusturan, inisli ¢ikish, girmeli ¢ikmali konut dizileri, Cin kopriileri, dairesel
tapinaklar, dekonstriiktivist bir anlayisla bi¢imlendirilmis saglik kompleksi ve agik
hava tiyatrolar1 Megasaray kompleksinin 6n 06gelerini olusturmaktadir. Bunun
yaninda Selguklu-Osmanli mimari tarzinin bi¢imsel ve mekansal acilimlarina,
piramitlere; kiimbet ve ziguratlara, Mondrian vari ylizey kompozisyonlarina kadar
bir ¢ok imgenin yan yana yer aldig1 gozlemlenmektedir.

Degerlendirme: S6z konusu yapi, alisilagelen mimari bakis agisiyla bakildiginda

tam bir curcuna gibi goziiken, “bol fantezili bir sahne dekoru” dur. (Kuban, 2001)
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Cavdar’in ¢eligkiler yaratmayi seven, turisti her firsatta sasirtmayir amaglayan,
tekdiizelikten uzak siirprizli mimari anlayis1 bu yapida en iist diizeyde gozler 6niine

serilmektedir.

Disneyland’1 andiran bu yap1 i¢in D. Kuban; “mimari nezakete bu kadar aykiri,
fakat kitle turizminin amacina bu kadar yakin bagka bir 6rnek yok...turizmdeki
reklam egilimi bes on yil sonra ortadan kalkar ya da zayiflarsa, boyle bir tatil koyii
bir liimpen barinagina doniisebilir. Bir mimari ¢opliik olur.” degerlendirmesini
yapmistir. 90’11 yillarda yapilmig bu degerlendirmeden sonra giiniimiize kadar olan
siire¢ irdelendiginde, turizmin reklam sektoriiyle kurdugu iligkinin ne denli
giiclendigi goriilmektedir ve bu tarz bir anlayisla yapilan yapilarin da ¢ogaldigi,
giiclinii, hatta anlamin1 medya ve reklamdan alan bu tarz mimari iiretimin giderek
tirmandig1 goriilmektedir. Kuskusuz Tuncay Cavdar yapilar1 bu tiir {retimler
icersinde sahip oldugu diisiinsel altyapr ile farkli bir yere oturmaktadir ancak bu
sahip oldugu mimari sdylem de bu yapilar1 yasanmakta olan tiiketim ¢ilginliginin bir

pargasi olmaktan kurtaramamaktadir.

Barindirdig1 ¢ok sayida tarihsel 6geye ragmen bir¢ok degerlendirmeye gore bir
“tarihsizlestirme” Ornegidir. Bu da kuskusuz asir1 metalastirilmis, kendi asil
anlamlar1 diginda kullanilmis olan tarihi imgelerden kaynaklanmaktadir. Kisaca bu
yapida pek cok “tarihsel imaj” yer almis (bkz. Tablo 5.2), ancak ¢ok sayida imaj
ylklemesinden kaynaklanan bir “kimliksizlik” meydana gelmistir. Ayrica pek ¢ok
farkl kiiltiire ait mekansal olusumun “sentez” kaygisiyla bir araya getirilmis olmasi

da Megasaray’1 tipik bir postmodern turizm yapis1 yapmaktadir.



Sekil 5.7 Club Megasaray konaklama birimleri
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Sekil 5.9 Club Megasaray'in gorkemli lobisi
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5.3 Ora Club

Yeri: Bodrum / Mugla

Tiirii: Tatil koyi

Mimari: Cengiz Bektas

Ozellikleri: Yamag boyunca pargali birimler halinde yiikselen, yerel mimariden
referans alan bir yap1 Ozelligindedir. Merdivenli dar sokaklar bi¢ciminde kademe
kademe ytikseltilen konaklama birimleri, han tipolojisinden yola ¢ikilarak L bi¢imli
dort tiggen piramit ile olusturulan i¢e doniik ve yari agik mekanlardan olusan giris
avlusu, girisin orta aksindan baslayan, ortasinda su ve yesili, iki yanindaki diikkanlari
ile antik donem stoalarina atifla olusturulan “ana cadde” farkli mimari referanslara

sahip olmakla beraber birbiriyle biitiinlestirilmislerdir.

Degerlendirme: Cengiz Bektas’in yerel yapi tipolojilerinden yola c¢ikarak
olusturdugu, yine dogal tas ve ahsabi cephelerde kullanig bigimiyle 6ne ¢ikan yapisi
onun kisisel mimarlik anlayisin1 da 6zetler niteliktedir. Burada herhangi bir tiikketim
mantigina hizmet eden anlayisa rastlamak miimkiin degildir, ancak turizm
yapilarinda yerel-bolgesel referanslarla tarihsel bir takim tipolojilerden yararlanilisa

bir 6rnek teskil etmektedir. (bkz. Tablo 5.2)
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Sekil 5.11 Ora Club konaklama birimleri
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5.4 Yiicelen Otel

Yeri: Akyaka / Ula/ Mugla

Tiirii: Ug y1ldizli otel

Mimari: Nail Cakirhan

Ozellikleri: Yiicelen Otel, gerck mimari orgiitlenis bigimi, gerekse cephe karakteri
ve kullanilan malzemeler itibariyle yerel karakteri oldugu gibi yansitan,
tarihselciligin “varolan dokuyu ve karakteri aynen devam ettirme” anlayisina
dayanan bir yapidir. Tek kiitle halindeki otel binasi ve araziye yayilmis olarak

bulunan bungalowlardan olusmaktadir.

Degerlendirme: “Yer”e 6zgii imajlar (bkz. Tablo 5.2) kapsaminda ele alinabilecek
olan bu yapi, yerel Akyaka mimarisinin aynen uygulandigi, herhangi bir senteze ya
da cagdas yoruma dayandirilmaksizin vernakiiler bir slupla iiretilmis olan bir
yapidir. Ahsabin geleneksel kullanimi ve doga ile biitiinlesen abartisiz kitlesi ile
Yiicelen Otel “miitevaz1” bir turizm yapist imaji1 ¢izmektedir. Akyaka’daki mevcut
yapili ¢evre igersinde adeta kaybolan, kitle turizmine hitap eden yapilara hig
benzemeyen bir tavir sergilenmektedir. Bu sekliyle de bulundugu cografyaya ait

imaj1 dogru bir sekilde yansitmaktadir.

Sekil 5.12 Yiicelen Otel — bahg¢eden goriiniis
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Sekil 5.13 Yiicelen Otel - pargali konaklama birimleri

5.5 Kervansaray Bodrum

Yeri: Bodrum / Mugla

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Emre Arolat, Saziment Arolat, Neset Arolat

Ozellikleri: Kervansaray Bodrum yerel mimarinin verilerini goz ardi etmeyen, ancak
bunu postmodern bir anlayisla farkli malzemeler ve farkli kitle hareketleri ile bir
araya getirilmis bir calisma niteligi tasimaktadir. Bodrum girisinde bir yamag
tizerinde konumlanmig olan yapi tipik Bodrum evlerinden referans alan tek tek evler
seklinde araziye yayilmis olarak bulunmaktadir. Birimlerin malzeme kullanimlarinda
Arolat geleneksel tas kaplama duvarlarla kompozit cephe kaplama malzemesini bir

arada kullanarak gorsel anlamda bir kontrast yakalamaya ¢alismistir.

Degerlendirme: Yerel bodrum mimarisine Oykiinen ancak malzeme
kullanimlarindaki ¢esitlilikle 6ne ¢ikan konaklama birimleri yerel imaji postmodern
bir ifade sekliyle ortaya koymaktadir. Orta kistmda yer alan radikal bir bigimde
digerlerinden ayrilan kiitle ile de turizm yapist imajina uygun bir sasirticilik,
eglenceli bir unsur katmaya ¢aligilmistir. Ne yapinin diger birimleriyle ne de Bodrum

mimarisinin herhangi bir 6gesiyle bagdasmayan bu abartili ¢ikis Arolat’in yapisina



98

popiilist bir nitelik kazandirmaktan oteye gitmemekte, postmodernist anlayis

cercevesinde ele alindiginda ise “kabul edilebilir” olmaktadir.

Kervansaray Bodrum, popiiler anlayisla iiretilmis olan turizm yapilarina uygun
nitelikler tagimakta, karmasa ve kendi icinde yarattigi ¢eliski ile sasirtic1 6zellikler
barindirmaktadir. Yerel mimariden de beslenen tavr ile tipik bir postmodern yapi

oldugu ileri siiriilebilir. (bkz. Tablo 5.1)

Sekil 5.14 Kervansaray Bodrum'un konaklama birimleri



Sekil 5.15 Kervansaray Bodrum’un konaklama birimleri

Sekil 5.16 Kervansaray Bodrum'daki radikal kitlesel ¢ikis

Arkdtara
Mimarik
Yaritabam

i Arkdtara
Mimarik
Varitaham
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-
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5.6 Caprice Palace

Yeri: Akbiik / Didim / Aydin

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimar: -

Ozellikleri: Didim — Akbiik’te bulunan Caprice Palace, 6zellikle 2005 yilinda
gecirdigi revizyon ve tadilat calismasindan sonra popiiler nitelik kazanan, kendi
hedef kitlesine dogru bir bigimde ulasarak etkin bir turizm faaliyeti gergeklestiren bir
otel yapisidir.

Caprice Otel, sirt sirta duran iki yeni aydan olusan kitle organizasyonu, logosundaki
hilal ve bes yildiz ile hizmetlerindeki ayricalikli 6zellikler — kadin ve erkeklere ayri
havuzlar — sayesinde belirgin bicimde Islami kitleyi hedef alan bir konsepte sahiptir.
Dekorasyondaki Osmanli tarzi ve gosterigli objelerle konsept anlaminda iyi

tariflenmis bir yapidir.

Degerlendirme: Basin ve gorsel medyada sikca reklami yapilan, popiiler nitelik
tagityan otellerden olan Caprice Palace’in mimari bigimlenisi formundaki analojik
yaklasimin  disinda ¢ok  karakteristik  Ozellikler gdstermemekte, sadece
dekorasyonundaki Osmanli etkisi gdze ¢arpmaktadir. Burada diger belli bir
konseptle iiretilen otellerden farkli olarak, tema daha ¢ok mimari vurguda degil,
hizmetlerin farklilagtirllmasinda vurgulanmaktadir (bkz. Tablo 5.2). Kadin — erkek
ayriminin havuz ve eglence mekanlarinda 6ne ¢ikarilmasi, kadinlara farkli erkeklere
farkli yasam alanlarinin olusturulmasi hedef turist kitlesi i¢in tercih unsuru

olmaktadir.
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Sekil 5.17 Caprice Otel giris boliimii

Sekil 5.18 Caprice Otel - hilal formlu bina kiitleleri
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Sekil 5.19 Caprice Otel lobi

Sekil 5.20 Caprice Otel lobi
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5.7 Hillside Su

Yeri: Antalya

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Eren Talu

Ozellikleri: Mimar Eren Talu’nun modern tarzini etkin bigimde ortaya koydugu,
beyaz rengin hakimiyeti ile gdze ¢arpan — buna ragmen i¢ mekanda kontrast renk
denemelerine de rastlanan — Hillside Su, son donem turizm yapilar1 arasinda radikal
bir durusa sahip olmustur. Genel olarak “minimalist” olarak degerlendirilen yapi,
bazi i¢ mekanlarda da kendisiyle ¢elisir durumdadir. (Tamamen kirmizi renkte
dizayn edilmis restorani, gosterisli girig holii gibi) Ancak yine de Hillside Su Otel’de
son derece net bir tavirla alt1 ¢izilen bir netlik s6z konusudur ve her mekanin kendine
0zgli kesin bir durusunun olmasi hedeflenmistir. Kendisini minimalist olarak

13

siniflandirmaktan kac¢inan Eren Talu, “...’basar1 detaylarda gizlidir’ lafina ¢ok
karstyim. Hatta ne kadar az detay, o kadar basaridir bana gore. Insanlarm
hayatlarindan fazlaliklar1 kaldirmak istiyorum. Insanlar yemek yesin, uyusun,
kalksin, cocuk yapsin, yasasin...” seklinde kullandigi ifadelerle aslinda tam da

minimalist bir s6ylem olusturmaktadir.

Tamamen beyaz rengin hakim oldugu yapinin geceleri degisik renklerde 1siklarla
aydinlatilarak, renkliymis gibi gdsterilmesi de beyazin biitiin renkler i¢in nasil iyi bir
zemin olusturabildiginin ve nasil iyi bir yansitict oldugunun vurgulanmak istenmesi
sonucunda yapilmig bir tasarimdir ve mimarin beyaz renge olan diiskiinliigliniin de

dolayli olarak bir gostergesidir.

Degerlendirme: 2000’li yillarda mimaride ortaya konmus olan farkli ve cesur
orneklerden birini temsil etmektedir. Uzun bir donem postmodern diisiince bigimi ve
onun getirdigi bicimlenme ile kendini tanimlayan turizm mimarliginda bir kirilma
noktasi oldugu degerlendirmesi yapilabilmektedir. Degisken renkleri, saf beyazi,
armmus ifadesi ve sembolik mekanlari; kirmizi restorani, siyah konferans salonu ve
balay1 odasi konsepti ile Hillside Su Otel, yiiksek reklam degerine sahip, son

derece popiiler bir turizm yapisit haline gelmistir. Turist beklentisinin ve isveren
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taleplerinin genel olarak tanimladigi, ortak hakim estetik anlayisinin disinda bir
mimari olusumun da simgesellesebilecegi ve yogun talep gorebilecegi s6z konusu
otelin son yillarda gordiigii ilgi ile kanitlanmistir. Burada herhangi bir yerel, yoresel
ya da Tirkiye’ye 06zgli cagrisimlarin 6ne ¢ikmadigi, kitle turizmine hitap eden

yapilarin mantigindan uzak bir tasarim anlayiginin benimsendigi goriilmektedir.

Sekil 5.21 Hillside Su gece goriiniisii

l

:'ﬂ; 4 -Ifﬁa.._;

Sekil 5.22 Hillside Su - oda
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Sekil 5.23 Hillside Su - lobi

Sekil 5.24 Hillside Su kirmizi restoran

5.8 Adam & Eve

Yeri: Antalya

Tiirii: Konsept Otel

Mimar: Eren Talu

Ozellikleri: “Adam&Eve”, Tiirkce karsilig1 ile “Adem&Havva” konsept otellerin en
son Ornegi olarak oldukca dikkat ¢ekici bir otel yapisidir. Tek bir dikdortgen
kiitleden olusan, son derece yalin mimari formu ile bir diger Eren Talu yapisi
Hillside su gibi, alisilagelmis otel-tatil koyli mimarisinin disinda bir yapidir. Geceleri
farkl1 renklerdeki oda aydinlatmalar1 ile etkileyici bir dis goriinlime sahip olan

Adam&Eve, giindiizleri ise son sadeligini korumaktadir. Monoblok bir kiitle
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icersinde c¢ok sayida farkli ozellikte otel odasi ve sosyal mekanlar organize

edilmistir.

Degerlendirme: Ulkenin taninmis mimarlarindan biri tarafindan ciddi bir yatirim
destegiyle hayata geg¢irilmis olan yapi, avant-garde bir estetik anlayisina sahip
olmas1 ve gorsel anlamda etkileyici olmasmin o6tesinde, yiiriitilen tanitim
politikasiyla da One ¢ikmaktadir. Daha hizmete girmeden taninmaya baslamis,
diinyadaki bir takim siralamalarda kaginci olacagi iizerine tartigmalar ylriitilmiis bir

otel yapisidir.

2007 yilinda hizmete acilan otelin “seksi bir otel” imaj1 ile reklami yapilmas,
“diinyanin en seksi otelleri” gibi bir siralamada kaginci siraya oturacagi; ve bu listede
ist siralarda bulunan bir diger Eren Talu yapis1 Hillside Su’yu ge¢ip gecemeyecegi
konusulmugtur. Otelin yine karakteristik bicimde beyaz ve ayna iizerinde
yogunlasan, son derece keskin ve minimalist tasarinm1 bu kez de dikkat

¢ekmektedir.

“Seksi otel” kavrami, yatirnmci firma tarafindan ve bizzat mimarin kendisi
tarafindan basin yoluyla yayilmakta, son derece profesyonelce kurgulanmis reklam
ve tanitim kampanyasiyla da One cikarilmaktadir. Bir yapiya bdyle bir sifat
yakistirilmasi hem son derece dikkat ¢ekici, hem de tartigma yaratmaya elveriglidir.
Dolayisiyla s6z konusu otel adindan ¢ok s6z ettirmektedir. Bu da giiniimiizde bir
mimarlik {iriiniiniin nasil nesnellestirilebileceginin ve pazarlanabileceginin giincel bir

kanitidir (bkz. Tablo 5.2).

Burada 6nemli olan bir diger nokta da “farklhilik” temasinin 6ne ¢ikmis olmasidir.
Bu popiiler kiiltiire hizmet eden her alandaki iiretim i¢in gegerli olan bir durumdur
ancak s6z konusu yapida bu “farkli” ve “ayricalikli” olma durumunun alt1 6nemle
cizilmektedir. Burada agirlanan konuklar ayricaliklidir, bu yiizden de mekanlar bunu

hissettirecek sekilde tasarlanmislardir.
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CENNETE UZANAN MERDIVENLER. Boylesi bir
tasanim Led Zeppelin'in “Stairway to Heaven"

sarlasini akla getiriyor. Dogal dokuyu tahrip
etmeyen otel binas) ve kumsal...

Sekil 5.25 Adam&Eve yerlesimi

Sekil 5.27 Adam&Eve aynalarla donatilmis havuz mekani
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5.9 Lara Kervansaray Oteli ve Kongre Merkezi

Yeri: Antalya

Tiiri: -

Mimari: Emre Arolat, Saziment Arolat, Neset Arolat

Ozellikleri: Lara bolgesinde bulunan ¢ok sayida bes yildizli otel arasinda 2005
yilinda yerini alan yapida, farkli bir kitle etkisi aranmistir. Bolgedeki turizm
yapilarinda hakim olan ¢ok pargali polifonik kiitlesellik yerine basit ve kat1 bir

kiitlesellik anlayis1 benimsenmistir.

D1s cephedeki devasa aynali yiizey ve yogun ahsap kullanimli yatak katlarinin
cephesi ile yakalanan kontrasta dayali cesur tutum, i¢ mekanda birbiri i¢ine gegen,

degisken 1s1kl1 ve siirprizli i¢ mekanlarla devam etmektedir.

T. Cavdar’in yillarca yapilarinda uyguladigi i¢c mekandaki sasirtict mekanlar,
stirprizler ve belirsiz alanlar burada Arolat’larin farkli yorumlamasiyla yeniden
karsimiza ¢ikmaktadir. Mimarlar “...tasarlanmis ara bahgelerin i¢ ve dis arasinda
olusturacagi algisal bulanikligin, bu tir yapilardan beklenen teatral diinyay1
olusturmasi; renk degistirerek, azalip c¢ogalarak gerilimi ayakta tutan i¢
aydinlatmanin, beklenmedik yer ve bicimlerde ortaya ¢ikan dijital platformlarin,
siirekli bilgi bombalayan kayar yazilarin ve yatak odalarinin hi¢ de Akdenizli

olmayan koyulugunun bu diinyay1 beslemesini” hedeflemislerdir.

Degerlendirme: 80’lerin turizm yapist konseptinin 2000’lerdeki daha cagdas bir
versiyonu olarak degerlendirilebilecek bu yapi postmodern estetigin giliniimiiz
sembollerinden biri varsayilmaktadir. Malzeme kullanimindaki ¢agdas yaklagim ve

net kitle etkisi ile bagarili bir turizm yapisi 6rnegi olusturmaktadir.

Burada mimarlarin amaglari; “Turizm tiiketimi adina imitasyonlar inga etmek yerine,
olusturulan bugulu ortamin, kullanictyr kisitli bir siire icin alistifi yerin disina
cikarmast” olmustur. Bu sekilde de diger taklit temali iiretimlere bir elestiri

yoneltmekte ve turizm yapilarindan beklenen sasirticithk ve teatral durumun
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yaratilmasimnin bagka yollarinin da oldugunu gostermek istemislerdir. Turizm
mimarhginin karakteristiklerinin ¢agdas bir yorumu olarak 6ne ¢ikmaktadir (bkz.

Tablo 5.2).

Sekil 5.28 Lara Kervansaray dis goriiniim
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Sekil 5.30 Lara Kervansaray oda
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5.10 Sungate Port Royal

Yeri: Antalya / Beldibi

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimari: Tuncay Cavdar

Ozellikleri: Cavdar’m bu projedeki esin kaynagi, girift dokusuyla 6n plana ¢ikan
“Akdeniz kenti”’dir. Ona gore, Akdeniz kentinin dogurgan celiskileri yasam
zenginligini de beraberinde getirmektedir ve amaglanan etkin mekan
diizenlemelerine taban olusturmaktadir. Akdeniz kentinin kendine 6zgii ve katiliktan
uzak girift etkinligini tesislerde yeniden yaratma ¢abasinin sadece cephelerin
renkliligi ve hareketliligi ile saglanamayacagin1 belirten Cavdar, bunun ancak

pargacil bir yaklagimla miimkiin olabilecegini belirtmektedir.

Daha 6nceleri yapmis oldugu bir ¢ok yapisinda da tercih etmis oldugu bu parcacil
yaklagim sayesinde mimar, Akdeniz kasabalarinin yollarini andiran karmasik, kimi
zaman i¢inde kaybolunan, siirprizli mekanlarla donatilmis bir mimari organizasyon

olusturmaktadir.

S6z konusu karmasik mekansal orgiitlenmenin kullanicilara sagladigi bir avantaj
da her tip turiste uygun mekanlarin ¢esitli yerlerde olusturulabiliyor olmasidir. Tatil
koyll yasantisina 0zgii yiginlar halinde eglenme durumuna alternatif olarak, genel
hareketin diginda kisiye 6zel mekanlarin da yaratilmasi, kendisi ile bas basa sakin bir
ortami tercih edenlerin de ayni ortamda barindirilabilmesi bu tiir pargali mekan
organizasyonun avantajlarindan biri olmustur. Boylece kitlesel turizm taleplerinden,
kisiye 0zgii ihtiyaglara, ailelerden bekarlara cesitlilik gosteren genis bir kitleye hitap

etmek miimkiin olabilmistir.

Sungate Port Royal, mistik i¢ mekan diizenlemeleriyle de dikkat ¢ekmektedir.
Gln dogumunu ifade eden genis giris holii, kiilhanin i¢indeymissiniz izlenimi
yaratan hamam kismi, insanlara kendilerini bambaska yerlerdeymis gibi

hissettirmeye calisan, “esprili” mekanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yaninda
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bir sanat¢inin ¢ok biiyiik bir mekandaki bugulu giines kompozisyonundan etkilenerek

yapilan girig kismi da yapinin bir diger sembolik 6gesini olusturmaktadir.

Degerlendirme: Tuncay Cavdar’in 80’lerden itibaren siirdiirdiigii anlayisin ve
mimari sOylemin ¢agdas bir gorlintlisiinii olusturmaktadir. Ayni tesis icersinde kendi
0zel tercihleri dogrultusunda zaman gegirebilme olanagini getiren bu anlayis, kitlesel
ve ylizeysel anlamda da cesitliligi getirmektedir. Mimarin dogu mistizmine duydugu
ilgi de ozellikle i¢ mekan diizenlemelerinde goze carpmaktadir. Turizm yapilarinin
bas temalarindan biri olan “turiste kendini baska bir diinyadayms gibi
hissettirme” bu yapida da cagdas bir yorumla uygulanmistir. Yerel-bolgesel
referanslara sigimilmadan, dogu kiiltiiriiniin esas alindig1 bir tasarim anlayis1 soz
konusudur (bkz. Tablo 5.2). Cephelerde hareketlilik ve ¢esitli malzeme kullanimlari
dikkat ¢ekerken, buralarda kitsche dogru gidilmedigi ve belli bir estetik diizeyin

stirekli olarak korundugu gézlemlenmektedir.

Sekil 5.31 Sungate Port Royal iistten goriiniis
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Sekil 5.33 Sungate Port Royal konaklama birimleri
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5.11 The Marmara Antalya Oteli

Yeri: Antalya

Tiirii: Bes yildizli otel

Mimar: Ertur Yener, Erdogan Elmas ve Zafer Giilgur

Ozellikleri: Siiregelen parcali ve yaymik kiitle organizasyonlarindan farkli olarak
cok katli blok ve doner nitelikli dairesel kisim olmak iizere iki net ve yalin kiitleden
olusmaktadir. Modern bir mimari islupla tasarlanmis olan yapmin i¢ mekan
tasarimini Ustlenen Christian Allart’in da farkli bir c¢alisma yliiriitmiis olmasi
sonucunda, iilkemiz turizm mimarisi alaninda énemli bir yere sahip olabilecek bir

yap1 ortaya ¢ikmustir.

Yatirime1r firma tarafindan “yalin, ayrintilar1 ekonomik, orta gelir grubu
turiste hizmet edecek bir tesis” olarak belirlenen bir konsept uygulamaya
konmustur. Bu konsept dogrultusunda olusturulan yalin mekanlar, yer yer
dekorasyonla hareketlendirilmis ve begeni diizeyi yiiksek bir kitleye hitap eden bir
otel yapisi ortaya ¢ikmistir. The Marmara, kendine has mimari tasarimi sayesinde

ayricalikl bir otel profili ¢izmektedir.

Degerlendirme: The Marmara Antalya, modern mimarisi ve medya tanitimlarindaki
tarzi ile kendi miisteri kitlesini tanimlamis ve yogun olarak arzu edilen bir turizm
yapist haline gelmistir. Burada kitlelerdeki yalinlik, mekanlarin sadeligi ve
dekorasyondaki elit tutum kendini ayricalikli hissetmek isteyen turist kitlesi i¢in son
derece uygundur. Mimarisinde 0zel olarak kurgulanmis, yaratilmis bir imaj
olmaksizin, sadece mimari tasarim konsepti ile kendine bir imaj olusturan The

Marmara, turizm yapilar1 igersinde basarili bir konumda yer almaktadir.

The Marmara oteller zincirinden gelen bir “marka” etkisinin de oldugu ve bunun
otelin kalitesinde Onemli rol oynadigi goz Oniinde bulundurulmalidir. Belirli bir
begeni diizeyindeki insanlar i¢in marka olgusunun ne denli 6nemli bir tercih unsuru
oldugu gbz Oniine alinirsa The Marmara Bodrum’un da gordiigii ragbet ve sahip

oldugu popiilarite kolaylikla anlagilabilecektir.
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Sekil 5.34 The Marmara Bodrum- birbirine kontrast iki kiitleden olusmus
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Sekil 5.35 The Marmara {istten goriiniis
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5.12 Fuga Fine Times Oteli

Yeri: Bodrum

Tiirii: Bes yildizl1 otel

Mimari: -

Ozellikleri: Bodrum evlerinin geleneksel formu kullanilarak bicimlendirilen
binalardaki hakim beyaz renk diger kisimlarda da yogun bi¢imde kullanilmis, saflik
temast On plana cikartilmistir. Bloklasmayan ve yiginlagsmayan kitle

organizasyonuyla insan dl¢geginde ve samimi bir nitelik tagimaktadir.

Degerlendirme: Fuga Fine Times, son yillarin gézde trendi saghkh yasam
konseptini 6n plana ¢ikaran, buna uygun bi¢imde tasarlanmis yalin ve steril bir
izlenim uyandiran mimariye sahiptir. Basinda ve medyada 6ne ¢ikan spa ve diger
saglikli yasam temasiyla Fuga Fine Times kendi hedef kitlesini yakalayan bir nitelige

sahiptir.

Tesis imajinin olusturulmasinda 6nemli faktorlerden olan, 6zellikli aktivasyon
alanlarinin olmasi (spa, animasyonlar, donanimli spor merkezleri...vb.) durumu
medya reklamlariyla da desteklendigi zaman 6nemli bir ¢ekim unsuru haline
gelmektedir. Bu yondeki gorsel hafizanin titizlikle hazirlanmis reklamlar araciligiyla
saglanmasiyla s6z konusu turizm tesislerine ilgi artmaktadir. Fuga Fine Times da bu
anlamda basarilt bir ¢alismanin yiiriitiilmesi ve olusturulan konsepti destekleyen

mimari tarzi ile popiiler oteller arasinda yerini kisa zamanda almistir.
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Sekil 5.36 Fuga Fine Times — kitleler arasinda yaratilan 6zel alanlar

Sekil 5.37 Fuga Fine Times sosyalizasyon alani
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5.13 Temal Oteller

Antalya’da WOW (World of Wonders) adi altinda MNG Holding tarafindan inga
edilen bir dizi otel “konsept otel” kavraminin terminolojiye girmesini saglamistir.
Son 10-15 yilin turizm yapilarinda 6ne ¢ikan “konsept” olgusu bu yapilarda en ug
sekliyle ortaya ¢iktigindan ve - zaten tartismali olan - mimari niteligini de bu soz
konusu konsept lizerinden tanimladigindan artik basin, medya ve diger yazih
kaynaklarda “konsept otel” dendiginde bu tarz “imitasyon” yapilar anlasilmaya
baslanmustir. Orijinal bir yapinin kopyasi ya da simulasyonu niteliginde olan yapilar
ve bi¢imsel olarak herhangi bir objenin, analojik bir dille kitle tasarimina dahil
edilmesi yoluyla olusturulan yapilar1 kapsayan bu tarz otelleri iki grupta
inceleyebiliriz. Bunlarin ilki, analojik temali olarak iiretilen oteller, ikincisi de

simulasyonlardir.

5.13.1 Titanic Otel - Concorde Otel

Yerleri: Antalya

Tiirleri: Bes yildizli oteller

Mimarlari: -

Ozellikleri: Kiitle olarak, yillar énce batarak biiyiik bir faciaya yol agan Titanic
gemisine benzetilmis olan Titanic Otel, hem dig goriiniisiinde yarattig1 etkileyici
imaj, hem de Titanic imgesini i¢inde barindirdigi tim bilesenleriyle birlikte
kullanmasiyla olusan reklam potansiyeli sayesinde son yillarin en ¢ok rant saglayan
otelleri arasina girmistir. Benzer sekilde popiiler bir imaj olan Concorde ucaginin da
bir turizm yapisina “donistiiriilmesi”’, yine giiniimiiziin basarili bir promosyon
caligmasiyla sonuca ulagmustir. Her iki Ornekte de tek kiitle anlayisiyla, direkt
analojik bir tasarim anlayis1 giidiilmiis, i¢ ve dis mekan uyumlu bir sekilde s6z
konusu imgelerin gerektirdigi sekilde diizenlenmistir.

Degerlendirme: Titanic’in yiiksek oranda gise yapan, romantizm sembolii sinema
filmi otelin balayi, diigiin ve organizasyonlar i¢in ideal bir yer oldugu imajinin
giiclendirilmesi konusunda etkin rol oynamaktadir. Burada tatil yapanlar kendilerini

yillar once Titanic’te seyahat ediyormus gibi hissedecekler, onun heyecanini
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yasayacaklardir. Kolaylikla akilda kalan, dikkat ¢ekici bu tiir imgeler, orta diizey —
ya da iizeri bir mimari kalite ve konfor anlayisi ile biiylik ve onemli bir mimarlik
iriiniine dontisebilmektedir. Burada s6z konusu olan kitsch mimari goriiniim
giderek mesrulasmakta ve drnekleri cogalmaktadir (bkz. Tablo 5.2). Disneyland tarzi
bir mimarligin, eglenceli sayilabilecek binalarin bu sekilde hayatimiza girmesi,
mimarhgin bu ginkli parametrelerinin nasil farklilastiinin da bir gostergesi

olmustur.

v, ¥R

Sekil 5.38 Titanic Otel dis goriiniis
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Sekil 5.39 Concorde Otel dis goriiniis

5.13.2 Kremlin Palace, Topkap1 Palace, Venezia Palace

Yer: Antalya

Mimari: MNG Targem A.S. / Hasan S6kmen

Ozellikleri: Kremlin Saray1, Topkap: Saray1 ve Venedik Saray1r’min simule edilmesi
yoluyla olusturulan bu yapilar, tatilcilere “sarayli” olma hissini yasatmayi vaad
etmektedir. Ulkesi ne olursa olsun, saray yasamimin ihtisami, olaylar, entrikalar1 ve
gizli kalmig sirlart hep merak konusu olmustur. Bu merak unsurunun g¢ekici bir 6ge
oldugunu fark eden yatirimcilar da bu konsept tlizerinden oteller inga etmeye
baglamiglardir. Bu otellerin tanitimlarin1 goéren insanlar, ge¢mis yiizyillara ait bir
mimari ortam igersinde, ancak tiim ¢agdas gereksinmelerine de karsilik bulabilecek
bir sekilde bir tatil gegirmeyi istemekte, kisa bir siireligine baska bir yerde ve bagka
bir zamanda olabilmeyi hayal etmektedirler. Bu hayal onlari bdylesi bir fantezi

mimarliginin igine ¢gekmektedir.

Degerlendirme: “’Harem’ binalarin1 andiran konforlu odalarda konaklamak, ‘Saray
Mutfaklar® ve ‘Aya Irini”’de yemek yemek, Sultan Ahmet Meydanindaki ‘IIL
Ahmet Cesmesi’’nde serinlemek, ‘Adalet Kulesi’’nde muhtesem manzara esliginde

sarabinizi yudumlamak, ‘Mecidiye Koskii’’nde su muhallebisi tatmak ve daha
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niceleri...” seklinde internet sitesinde reklami yapilan Topkapi Palace, insanlarin
“sarayli” olma arzusundan yararlanilarak, c¢ekim giicli olusturulmus bir turizm
yapisidir. Turiste sunulmak istenen “Tiirkiye imaji” anlaminda 6nemli bir ¢aligma
olan otel, bunun yaninda yerli turistler icin de ¢ekici olabilmis, sanki gercek bir
sarayda tatil yapiyormus etkisi yaratarak Tiirk turistler arasinda da popiiler
olabilmistir. Kremlin Palace’ta ise, Kremlin Meydani girisinde bulunan "Dirilis
Kapisi"nin ismi verilip, aslina uygun olarak insa edilmesi...vb. detaylarla gergegine
ne denli yakin oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Bu tiir oteller Disneyland mimarliginin
geldigi son nokta olarak, mimari anlamda degersiz (kitsch), ancak isletme anlaminda
ise son derece degerli yapilar haline gelmislerdir. 2000’11 yillarda bir tiir tatil trendi
haline gelen bu tarz otellerde tatil yapma fikri her kesimden turisti etkisi altina
almayr basarmistir. Cesitli araliklarla belli donemlerde uygulanan 06zel fiyat
uygulamalariyla da daha alt gelir gruplarina inebilmektedirler ve bdylece estetik
anlamda daha uygun bir hedef kitlesi olan kesime de ulasabilmektedirler (bkz. Tablo
5.2).

Sekil 5.40 Kremlin Palace dig goriiniis
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Sekil 5.41 Topkap1 Palace

5.14 Ada Otel

Yeri: Bodrum

Tiirii: Butik otel

Mimari: Ahmet [gdirhgil

Ozellikleri: Mal sahibinin " ev rahathiginda bir otel " isteginden ¢ikilarak proje
konsepti olusturulmustur. Bu nedenle tasarlanan mekanlarin huzurlu, ferah olmasina,
insan Olcegini kaybetmemesine 06zen gosterilmistir. Bodrum yarimadasinda
geleneksel olarak kullanilmis olan tas, ana yapi malzemesi olarak belirlenmis,
birimlerin tasariminda da gene geleneksel boyut ve oranlar kullanilmistir. Boylelikle
bir biiyilk ve masif bina kiitlesi yerine, odalarin gruplasmasindan olusan,

birbirlerinden ayr1 yapilar elde edilmistir.

Dogasindan egimli ve yer yer teraslanmis olan arazideki mevcut zeytin
agaclarinin konumlarina gore binalar, arazi i¢ine yerlestirilirken, agaclarla i¢ ve dis
mekanlarda biitlinliiglin kurulmasi, projenin ana ilkesi olmus. Mevcut teras seviyeleri
ile agaclar korundugu i¢in binalar arasindaki seviyeler bunlara uyumlu olarak
ayarlanmigtir. Bu nedenle; arazinin egiminden olusan seviyeler, oda iglerindeki

kademeleri olusturmus, her oda farkli nitelikte olmustur.
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Degerlendirme: Ada Otel yerel mimari 6geler ile tarihsel unsurlar1 birlestiren bir
yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Osmanli mimarisine 6zgii kubbe ve kemerlerin
kullanildig1, araziye yayilmis olan pargali kitle organizasyonunda Bodrum’a 6zgii

dogal tagin ana malzeme olarak kullanildig1 gortilmektedir.

Burada butik otel konseptine de uygun olarak, bulundugu cografyaya birebir
uyumlu, sagladigi konforuyla ayricalikli olmayi vaat eden bir otel yapisi ortaya
cikmigtir(bkz. Tablo 5.1). Ada Otel direkt tiikketim mantigina hizmet eden bir otel
olmaktan uzak tasarim anlayisina ragmen, internet ve medyada sik¢a yer almasiyla
popiilerlesme siirecine dahil olmus, kendinde barindirdig: yerel-bolgesel ve tarihsel

imajlar da bu yolla nesnellegsmekten kurtulamamislardir.

Arkdtara
Mimarik
Vartaham

Sekil 5.42 Ada Otel
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Sekil 5.43 Ada Otel

5.15 Antik Tiyatro

Yeri: Bodrum

Tiirii: Butik otel

Mimari: Cengiz Bektas

Ozellikleri: Mimarin tipik Bodrum evinden ilham alarak tasarladig, arazide yamag
boyunca kademeli olarak yayilmis olan konaklama birimlerinden olusmustur.
Birimler arasi olusan sokaklar da yine Bodrum sokaklarimi cagristirmaktadir.
Tamamen beyaz ve ahsabin uyumuyla tasarlanmis olan, miitevazi cepheler
goriilmekte, ¢evresinde olusturulan bitkisel dokuyla da direkt yere 6zgii bir tasarim
olarak gbze ¢arpmaktadir.

Degerlendirme: Rejyonalist bir tavirla tasarimlanmis olan Antik Tiyatro Oteli,
tamamen Bodrum’a 6zgii, oraya ait bir imaj tariflemektedir. Bodrum’a gelen ve
oray1 kendi bozulmamis mimarisi i¢ersinde yasamay1 hedef edinen turist kitlesi i¢in,
buras1 uygun bir tercih niteligindedir. Biiylik otellerin karmasasindan uzak, naif bir
imaj burada direkt tliketime yonelik olarak tasarlanmamis olup, mimari konseptten
¢ikmig olsa da sonug olarak internet ortamindaki yeri ve sunulus sekli ile “Bodrum

imaj1”’nin pazarlandigi bir otel yapist olmaktadir. Bodrum kenti imaj1 bir ¢ok turizm
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yapisinda uygulanmis olmasina ragmen bazilarinda burada oldugu daha direkt bir

sekilde vurgulanmaktadir.

|
P!

5 o 3 Arkitara

o - ’ Mimariik
L Varitabam
s

A O ? 1

Sekil 5.45 Antik Tiyatro Oteli dis goriiniis
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5.16 Ottoman Residence

Yeri: Akyaka / Ula/ Mugla

Tiirii: Butik otel

Mimari: Tevfik Toprake1

Ozellikleri: Tam bir butik otel anlayisi ile yaklasilmis olan otelde, yerel Akyaka
mimarisi ve Osmanli mimarisinin bir sentezi yapilmistir. Plan semasi olarak Osmanli
mimarisine 6zgli “han” tipolojisi esas alinmis; orta avlulu, tiim odalarin kapilarinin
bu avluya agildigi bir diizen olusturulmustur. Yo6re mimarisine 6zgii “kuzulu kap1”
imgesinin de giris kapisinda kullanildig1 yapida, nehir perspektifi ile de zengin bir

arka fon olusturulmustur.

I¢ mekan diizenlemelerinde de Osmanli motifleri, duvarlardaki ¢ini kaplamalar,
ahsap oymali sandalye ve koltuklar ile kullanilan 6rtii vb. kumasglar {izerinde islenmis

olan — ayn1 zamanda otelin amblemi olan - Osmanli tugras1 géze ¢arpmaktadir.

Degerlendirme: Ottoman Residence; tarihselciligin yapistirma tarihsel imgelerde
arandig1 giiniimiiz mimarhiginda, mekansal orgiitlenmesinden dekorasyonuna kadar
giden tutarh tavri ile nitelikli bir konumda yer almaktadir. Butik otel konsepti ile
Ortiisen bir anlayisla ele alinmig olup (bkz. Tablo 5.1), kalabalik tatil kdylerinden
stkilmis, sakinlik ve huzuru arayan, bununla beraber tatil yapmakta oldugu yerde
kendini ayricalikli hissetmek isteyen turist kitlesi i¢in ideal bir tesis imaj1 ¢izilmistir.
Yerel Akyaka mimarisinin referans kaynagi oldugu otelde Osmanli ve Selguklu
imgeleriyle de bir sentez c¢alismasi yapilmis ve yaratilan Tirk kiiltlirii imaj1, kendi
icinde uyumlu ve ahenkli bir mimari dille internet ve medya ortaminda sunulmus,

popiilerlesme siirecinde hizli bir sekilde yol almistir.
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Sekil 5.46 Ottoman Residence dis goriiniis
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BOLUM ALTI
DEGERLENDIRME VE SONUC

Popiiler kiiltiir kavrami1 ortaya ¢ikigindan itibaren geliserek pek cok alani etkisi
altina almistir. Popiiler kiiltiiriin mimarlikla kurdugu iligki, hem kavramin kendi
karakteristikleri iizerinden olugmus, hem de postmodern diislince bi¢imi iizerinden

kurdugu bagla gelismistir.

Popiiler kiiltiiriin genelin ortak begenilerini yansitan, giindelik yasama ait, siirekli
devinim igersinde olan, kitle iletisim araglar1 yoluyla yayilan yapisi insan hayati
tizerinde biiyiik 6lciide etkili olmus, “yasam tarzi” kavrami giinden giine geliserek
onem kazanmistir. Popiiler kiiltiiriin bu denli hizli yayilmasindaki temel faktor,
bireylerin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarina karsilik verebiliyor olmasidir. Yeni
yasam sekillerinin, aliskanliklarin, begenilerin olugmasiyla beraber hizla gelisen
medya ve reklam sektorii ile tliketim kiiltiirli, mimarlik disiplini i¢in temel dayanak
noktas1 olan “insan” faktoriinii ve onun gereksinmelerini yeniden tanimlar hale
gelmistir. Popiiler kiiltiiriin aldanimer niteligi ve bu yolla giincel olaylar ve kisiler
tizerindeki doniistiiriicii etkisi insanlarin hayatlarindaki degerlendirmelerde etkili
olmaktadir. Tarihsel Ogeleri ve geleneksel degerleri kendi kullanma bigimi
cergevesinde ele almakta, medya yoluyla imgeleri pazarlamakta ve farkli kimlik

tanimlamalar1 olusturmaktadir.

Avrupa’da 60’lardan itibaren iilkemizde 80’li yillardan itibaren hakim olan
postmodernizm ise her alanda gelisen topyekiin popiilerlesme siireciyle es zamanli
gelismis, tiketim kiltiirlinlin  tirmanis1  ile boyut degistirerek hakimiyetini
stirdiirmiistiir. Postmodernizmin ¢ogulculuga dayali, elestiriden uzak, her seyin kabul
edilebilir oldugu anlayisi, tarihselcilige ve gelenek¢i diisiinceye verdigi Onem,
medyayla kurdugu karsilikli saglam iligki, imaj-simgesellik, imge ve sembollere
dayali anlatimlar1 destekleyen tavri ve reklam diinyasiyla kurdugu siki bag kavramin
popiiler kiiltiirle ortiisen bir diisiince bicimi oldugunu kanitlamaktadir. Bu sekilde de

mimaride postmodern anlayisla iiretilmis olan yapilarin popiiler degerlerle olan
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iliskisi saglam olmustur. Popiiler kiiltiir mimariye hem direkt kendi verileri hem de

postmodern diisiince bigimi araciligiyla sizmay1 bagarmistir.

Mimarligin popiiler kiiltiirle olan iliskisi turizm yapilari iizerinde son derece net
bir sekilde somutlagsmaktadir. Turizm kavraminin kendi i¢ dinamikleri itibariyle
popiilerlesmeye yatkin olmasi bu noktada énemli rol oynamistir. Tarihsel ve yerel
degerlere verdigi 6nem, dogal cevre ile kurdugu iliski, “imaj” kavram, kitle
iletisim araclar ve reklam sektorii ile olan ka¢inilmaz iliskisi turistik faaliyetleri

popiler kiiltiir ve tliiketim kiiltiirii ile bir araya getirmistir.

Turizm mimarligr hem turizm olgusunun sahip oldugu niteliklerden hem de bu
alanda faaliyet goOsteren mimarlarin postmodern ve popiiler mimarlik dilini
yapilarinda en etkin sekliyle kullanmalarindan dolay1 popiiler nitelik kazanmistir.
Son yillardaki tretimlerde iyiden iyiye artan bu nitelikleri sayesinde mimari
olusumlar tamamen birer iirlin niteligine biiriinmiislerdir. Diger yap1 tipolojilerine
kiyasla farkli bir noktada konumlandirilmalari, bir tiir eglence mimarlig1 olarak
degerlendirilmeleri de sahip olduklar1 bu asir1 metalastirilmis ve nesnellestirilmis

hallerinden dolayidir. “Kitsch” bu alandaki iiretimlerde mesrulagmustir.

Tiirkiye’de son 25 yilda iiretilmis olan turizm yapilarinin incelemesi sonucunda;
80’11 yillardaki tarihselci ve yoreselci anlayigla tasarlanmig, zaman zaman eklektik
turistik iiretimlerden sonra 90’1 yillarda yeni trend arayislarina girildigi, moda,
reklam ve medyanin giiciiniin kesfedildigi, minimalizm gibi olgularin {izerine
gidildigi gozlemlenmektedir. 2000°li yillar ise, tiikketim olgusunun mimari
bicimlenmeye hakim olmaya basladigi, ana tasarim kriteri haline geldigi, kitsch’ten
cekinilmeyen bir anlayisa dogru gidildigi goriilmekte; ancak diger yandan da butik
otel olarak yeni bir olusumun da geliserek popiilerlestigi goriilmektedir (Bkz: Tablo
5.1).



Tablo 6.1 Turizm Nesnesi Olarak Mimarlik Uriinleri
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OTELLER

80°Li YILLAR POSTMODERN URETIMLER

90°’LAR VE 2000°’LER TUKETIM ODAKLI URETIMLER

YERE BAGLI
URETIMLER

TARIHSELCI
URETIMLER

COGULCU-

EKLEKTIK U.

KONSEPT (TEMAALI) OTELLER

Analojik Temah

Uretimler

Taklit Temal

Uretimler

Moda-Trendler Dog.
Gelis. Ur.

BUTIK
OTELLER

Club Ali Bey

Club Megasaray

Ora Club

Yiicelen Otel

I

Kervansaray
Bodrum

Demir Tatil Koyii

Caprice Palace

Hillside Su

Adam & Eve

Lara Kervansaray
Oteli ve Kongre
Merkezi

SIS

Sungate Port Royal

>

The Marmara
Antalya Oteli

Fuga Fine Times

Oteli

Titanic Otel

Concorde Otel

Kremlin Palace X

Topkap: Palace X

Venezia Palace X

Ada Otel X

Antik Tiyatro X
X

Ottoman Residence
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80’11 yillarin iretimlerinde One c¢ikan kavramlar; “yerellik”, ‘“bolgeselcilik”,
“eklektisizm”, “kiiltiirel sentez”, “tatil koyii imaj1” olurken 90’11 yillarda bunlarin
etkisi de devam etmekle beraber ek olarak “minimalizm”, “dekonstriiktivizm”,
“moda”, “trend”, “imaj” ve “konsept” gibi kavramlar 6ne ¢ikmistir. 2000’lerde ise
“imaj” kavrami genisleyerek cesitlenmis, “yaratilan imajlar”, “suni imaj”, “-ms gibi
olma”, “dogal imaj”, “iilke imaj1”, “konsept otel” gibi kavramlar turistik iiretimleri
aciklamada kullanilir hale gelmistir. Turizm mimarliginin popiilerlesme siirecinde
internet iizerinden gelisen online rezervasyon, tanitim ve reklamlarin da etkisi biiyiik

olmus, mimari iiretimler sanal ortamda pazarlanmaya baglamislardir.

Club Ali Bey, Club Megasaray gibi 80’li yillarin postmodernist anlayisiyla
tasarlanmig tatil koyleri, 90’11 yillarin sonuna dogru yerini Hillside Su gibi minimalist
tarziyla 6ne one ¢ikan yapilara birakmistir. 2000’li yillarda ise; konsept otel trendinin
ilerlemesiyle taklit temali, suni imaja dayanan Topkapi Palace, Venezia Palace ve
Kremlin Palace gibi yapilar insa edilmistir. S6z konusu taklit temali otellerin yaninda
Adam&Eve gibi radikal konseptli oteller de 2000’11 yillarin gesitli mimarlik ortaminda

yerini almistir.

Turizm yapilari, mekansal orgiitlenmeleri, ana tarsim kriterleri, cephe karakterleri ve
isletim politikalar1 yoluyla popiiler nitelik kazanmakta, genis kitlelere ulasan birer
nesnel iretim olmaktadirlar (Bkz:tablo 2). Bazi oteller sadece olusturulan cephe
karakteri ya da yaratilan gorsel imaj sayesinde popiiler nitelik tasimakta, bazilar ise
bunu sadece isletim politikalar1 araciligryla gerceklestirmektedirler. Belirlenen miisteri
kitlesine uygun olarak tasarlanan her sey ya da olusturulan her tiirlii uygulama ve
organizasyon yerine ulasmakta, popiilerlesme siirecini tamamlayarak kendi hedef kitlesi

icersinde popiiler olmaktadir.

Glinlimiizde bir otel yapisi sadece oraya gidip tatilini gegiren i¢in degil, medya
araciligiyla oray1 goren, internetteki sanal turlarla gezen cok sayida insan icin de
mekansal olarak olmasa bile imgesel olarak deger tasimaktadir. Bu da mimarligin son
donemde geldigi nokta ve tasarimin nesnellesmesi agisindan son derece Onemli bir
durumdur. Mimarlik artik zengin bir nesneler, simgeler ve gostergeler toplulugu halinde
varolusunu  siirdiirmekte, insanlarin  gereksinimlerine  yanit veren mekan
organizasyonlarinin &tesinde medya i¢in Onemli bir gorsel laboratuar niteligi

tasimaktadir.



Tablo 6.2. Turizmin Karakteristiklerinin Oteller Uzerinde Dagilimi

OTELLER

YERE AiT iMAJ

TARIHSEL iMAJ

ZAMAN-MEKAN ILiS. - SIMU-

LASYONLAR

iMGE-MiZAH-SEMBOLLER

KULTUREL SENTEZ

MODERNIST iMAJ

KiTSCH

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT.

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

CEPHE
KARAKTERI

MEKANSAL
ORGUT

ISLETIM
POLITIKASI

Club Ali Bey

X

X

X

X

X

X

X

X

Club
Megasaray

X

X

X

X

X

X

Ora Cub

Yiicelen Otel

Kervansaray
Bodrum

Demir Tatil

Koyii

AR K K

Caprice Palace

Hillside Su

Adam&Eve

Lara
Kervansaray

sltdlls

sltdls

el

Sungate  Port
Royal

The Marmara
Antalya

Fuga Fine
Times Oteli

Titanic Otel

Concorde Otel

Kremlin Palace

Topkap: Palace

Venezia Palace

sltdisltdls

sltdisltdls

sltdisltdls

sltdisltdls

ltdisltdls

sltdisltdls

sldtdtdts

sltdisltalls

sltdisltalls

Ada Otel

Antik Tiyatro

Ottoman
Residence
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